WYWIAD RAPORT KATEGORIE PRODUKTOW
Jan Kolanski, Prezes Zarzadu Podsumowanie roku 2012 » str. 14  Przetrwac zime » str. 32 1 2/8 2
Jutrzenka Colian » str. 12

Grudzien 2012

Urisdela

ogolnopolskie pismo rynku fmcg

® ' ®
ptimaCardio
skutecznie obniza cholesterol

efekt w 3 tygodnie

¥ zawiera sterole roslinne, ktére aktywnie redukuja
cholesterol we krwi - a
¥ wystarcza 3 kromki dziennie, codziennie, przez 3 tygodnie Opt‘ I' =
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eholesterol
efekt w 3 tygodnie

¥ aby utrzymac efekt obnizonego poziomu cholesterolu
spozywaj codziennie 30 g Optima Cardio

¥ do smarowania pieczywa, duszenia, smazenia i pieczenia
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Optiya
Cal'd IO Obnizaj cholesterol optymalnie

Udowodniono, ze sterole roslinne obnizaja poziom cholesterolu we krwi. Efekt obnizenia uzyskuje sie¢ przy konsumpcji od 1,5 do 2,4 g steroli ro$linnych dziennie
w potaczeniu ze zdrowym stylem Zycia oraz zbilansowana i zréznicowang dieta. Istnieje wiele czynnikow ryzyka choréb serca. Zmiana jednego z nich nie daje
petnej gwarancji obnizenia ryzyka.
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dytorial

Swigta Bozego Narodzenia, to czas dla
nas wszystkich, wigc niech bedzie
czasem wypoczynky, relaksu,
Swigtecznych spotkan w przyjazne;
rodzinnej atmosferze.

A Nowy Rok, to dobry moment
na refleksje, wyrozumiatost,

bliskosé i szczescie. . .

Wraz z catq eKipq miesigcznika

Hurt & Detal, Zycze naszyn
Czytelnikom i Partnerom Handlowym
Wesotych Swigt Bozego Narodzenia,
szampariskiej zabawy sylwestrowej

i samych sukceséw w 2013 roKu.

Tomasz Pariczyk.

Redaktor Naczelny
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SPIS TRESCI

WIADOMOSCI

TRZY PYTANIA DO ...

Dzieki zaangazowaniu naszych Przyjaciot,
pomagamy najbardziej potrzebujgcym
dzieciom i obdarowujemy je Swigtecznymi
paczkami zywnosciowymi.

Swieta Bozego Narodzenia to czas radosci

i magii, wtedy marzenia sie spetniaja... RADOSNE SWIETA RAPORT

Beaty tosiak, PR Manager Hortex Holding S.A................
WYWIAD

Jan Kolanski, Prezes Jutrzenka Colian

W tegorocznej akcji charytatywnej pomagajg nam: vz b Ry
[7:28 100D &
napoje. zycie. emocje.

Rok 2012 okiem detalistow

KATEGORIE PRODUKTOW

Strefa kasy — specjalizacja w impulsach

Przetrwac zime

Przed$wiateczne zakupy
PLEJADA GWIAZD
MASPEX MASZTOW NATURZE KATEGORIE PRODUKTOW
S W logistyce pomaga:

Imprezowa nuta
Cdppy - Karnawatowe wypieki
' [Hochland] l Mercedes-Benz »

PORADNIK KUPCA

Blaski i cienie codziennego zycia kupca

Dachser — prezentaja firmy

Rokzorlokmm branzy FMCG

AUTO W HANDLU
Poznaj CITAN-a

ZNANI NA ZAKUPACH
Robert Burneika

ROZRYWKA

NOwOSCI

FELIETON KRZYSZTOFA SKIBY
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40% piynnego, ciagnacego sie karmelu!
5 roznych formatow!
SILNE WSPARCIE MARKETINGOWE
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ladomosci

FoodCare kupit marke BLOW — pierwszy
w Polsce nap6j energetyczny skierowany
do kobiet.

Dzieki inwestycji w promocje na pozio-
mie 12 min zt, w ciagu zaledwie roku
FoodCare planuje ponad trzykrotnie zwiek-

szy¢ udzialy BLOW w rynkowym torcie.

| Wiestaw Wiodarski,
Obok BLACK Energy Drink i N-GINE jest Prezes Zarzadu FoodCare

to trzeci nap6j energetyczny w portfolio

koncernu spozywczego z Zabierzowa.

Marka BLOW zadebiutowata na rynku
w marcu 2011 roku. Dzieki unikalnej re-
cepturze poziomkowo-malinowego smaku
z domieszka ekstraktu z hibiskusa i wody
osmotycznej bardzo szybko przekonata
polskie konsumentki, zdobywajac ponad
5 proc. rynku w ciagu zaledwie dwéch

miesiecy od debiutu.
———reklama ————

Smiato!
Poznaj rodzine

ciastek Milka { /

Dostep do tych tresci
moga miec wyltgcznie
firmy zajmujgce sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1932 r.
o wychowaniu w trzeiwoicd].
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Rok 2012 dla Horteksu uptynat
zdecydowanie pod katem nowosci.
Zaskoczyli$cie konsumentéw wieloma
ciekawymi propozycjami, prosze o nich
opowiedziec.

» Zmysla o konsumentach, ktérzy poszukuja no-
wych smakéw wprowadzilismy produkty bazuja-
ce na ciekawych odmianach owocéw — napdj
Hortex Czerwone Pomaranicze z sycylijskq poma-
raficza Sanguinello, nektar Hortex Mandarynki
Klementynki. Dla os6b szczegélnie dbajacych
o zdrowy styl Zycia przygotowalismy linie sokow
Hortex Vitamina & Superfruits z ,super owoca-

mi” — granatem, acerolg oraz mango i marakuja.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Beaty tosiak, PR Manager Hortex Holding S.A.

kieruje Maja Swiecka.

W sezonie naszg oferte uzupetnialiémy o limito-
wane serie Letnich/Zimowych Smakéw charakte-
rystycznych dla danej pory roku (latem — Jabtko
Rabarbar, Zielone Jabtuszka; zima — Owocowy
Grzaniec, Suszone Sliwki).

Polacy sq coraz bardziej otwarci na kuchnie miedzy-
narodowa, dlatego tez naszg oferte mrozonych zup
wzbogaciliémy o Zupe Cebulowa Hortex, a w seg-
mencie warzyw przetworzonych wprowadzalismy

Warzywa na Patelnie Hortex z grzybami lesnymi.

Zapewne praca nad nowymi smakami
trwa juz peing para, jakie nowosci pojawia
sie w 2013 roku?

» Jak co roku znacznie wczesniej przygoto-
wujemy sie do kolejnego sezonu, szukamy no-
wych atrakcyjnych smakéw, badamy potrzeby
konsumenta. Wiosng przedstawimy kolejne

nowosci napojowe, natomiast péznym latem

s\,
S
*®:
ot

zaproponujemy nowa oferte mrozonkowa.

To prosze jeszcze opowiedzie¢ o Wa-
szych sztamowych produktach, co je
wyréznia sposréd konkurencji?

» Wszystkie produkty tworzymy taczac wie-
dze z pasja tworzenia. Poszukujemy cieka-
wych smakéw i najlepszych surowcéw, ta-
czymy je razem. Dzieki temu nasze wyroby
nie tylko idealnie odpowiadaja na potrzeby
konsumentéw, ale pysznie smakuja i maja
najwyzsza jakosc.

Do bestsellerow Hortex od lat nalezy sok po-
maraficzowy i jabtkowy, nektar z czarnej po-
rzeczki, napoje cytryna limetka, jabtko mie-
ta, jabtko wisnia. Wsréd najpopularniejszych
mrozonek znajduje sie szpinak rozdrobniony,
warzywa na patelnie, truskawki, zupa kalafio-

rowa, bukiet jarzyn wiosennych.

reklama

Po sosiedzkul

MINI ¢

bistro X é/f/ h

Dodatkowy powéd, by Klienci robili zakupy

wiasnie u Ciebie!

abc Mini Bistro to prawdziwy kacik gastronomiczny:
hot-dogi, goraca kawa,

chrupiace butki kazdego dnia!

Twoje korzysci

e wysoka marza na produktach gastronomicznych

® liczne promocje wyfacznie dla partneréw abc Mini Bistro

® dopasowanie oferty do rosnacych oczekiwan klientéw

o zwiekszony ruch i wyzsze obroty

na catym asortymencie nawet 0 20%

® pozyskanie nowych, lojalnych klientéw
@ przewaga nad innymi sklepami spozywczymi

Masz pytania? tel.61658 33 83 abc@sklepyabc.pl
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Marka herbat Big-Active przygotowata
kampanie wizerunkowa pod hastem ,Duza
Zielona moze wiecej”, silnie angazujaca
konsumentéw online. Wykorzystano w
niej media spofecznosciowe tj. facebook
oraz blogosfere, portale kobiece, wyszuki-

warki i prase drukowang. Dziafania online

reklama

Herbatniki maslane

ChocoBiscuil

T s i T e e 5

wspieraja degustacje herbat zielonych oraz
materiaty POS. Podczas akgji ,Duza Zielona
moze wiecej” uzytkownicy zachecani s do
tworzenia i wspierania inicjatyw, zwigza-
nych z aktywnym spedzaniem czasu, kre-
atywnym podejsciem do otoczenia i walka

z wlasnymi ograniczeniami.

Dostep do tych tresci
moga miec wylgcznie
firmy zajmujgce sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzebwosd)].

\. J

Dostep do tych tresci
mogg miec wylgcznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1932 r.
o wychowaniu w trzedwodcd].

\. J

3 grudnia ruszyta kampania sokow Kubus.

Gtéwnym jej celem jest promocja bajki ,Kubu-
siowe Swieta”, przygotowanej na urzadzenia
mobilne. Spot, zrealizowany w humorystycz-
nej konwencji, wyjasnia w jaki sposéb pobra¢
aplikacje przy uzyciu kodu QR, zamieszczone-
go na butelkach sokéw Kubus. 10-sekundowy
klip bedzie emitowany w dzieciecych stacjach
telewizyjnych oraz w Polsacie.

Aplikacja ,Kubusiowe Swieta", skiero-
wana do najmtodszych odbiorcéw, zostata
przygotowana w formie interaktywnej
bajki. Uzytkownicy maja do wyboru dwa
tryby: z lektorem i bez. Dzieci moga
nie tylko wystucha¢ $wiatecznej historii
Kubusia, ale takze bezposrednio w niej
uczestniczy¢, dotykajac ekranu i odkrywa-

jac kolejne zabawne elementy.

10 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci
moga miec wyltacznie
firmy zajmujgce sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzedwoicd].
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O mijajacym roku, planach

na 2013, eksporcie i o

ulubionych stodyczach z Janem
Kolanskim, Prezesem Jutrzenki !
Colian rozmawia Tomasz
Panczyk, Redaktor Naczelny
miesiecznika Hurt&Detal.

reklama

Ciastka zbozowe
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HELLENA

Panie Prezesie, rok 2012 dobiega korica,
jaki byt to okres dla firmy Jutrzenka Colian?

Rok 2012 dla Jutrzenki Colian to okres
wytezonej pracy i ambitnych przedsiewzie¢.
Zaowocowat on uruchomieniem projektéw,
majacych na celu poprawe funkcjonowania
firmy w kluczowych obszarach dziatalnosci.
Mijajacy rok to czas dynamicznego rozwoju
eksportu i wzrostu jego udziatlu w ogdlnej
sprzedazy oraz duzych inwestycji.

W biezacym roku rozpoczelismy realizacje
kilkuletniego programu inwestycyjnego, majacego
na celu wdrozenie nowych produktéw. W wy-
niku podejmowanych dziafar, rozszerzylismy
portfolio firmy o kilkanascie pionierskich na rynku
produktéw. Czes¢ naktadéw inwestycyjnych
przeznaczylismy na modernizacje posiadanego za-
plecza technologicznego. Wprowadzone zmiany
wplynety na zwiekszenie zdolnosci produkcyjnych
firmy i optymalizacje kosztéw wytwarzania, przy
jednoczesnym zapewnieniu wysokiego poziomu
jakosci oraz bezpieczeristwa produktéw.

Mijajacy rok byt dla nas wazny ze wzgledu na
okragty jubileusz marki Goplana. Pomimo spo-
wolnienia gospodarczego i stabszej koniunktury

rynek czekolady w Polsce systematycznie rosnie,

| Jan Kolaniski, Prezes Jutrzenka Colian

a konsumenci nadal chetnie siegaja po tabliczki
czekoladowe, w tym propozycje marki Goplana.
Przeprowadzilimy metamorfoze wizerunku

przypraw Appetita. Zmienilimy szate graficzna
opakowan i receptury mieszanek przyprawowych
firmowanych marka. Uruchomiliémy linie asep-
tyczng do produkgji napojéw i wod smakowych

marki Hellena.

Grupa Colian jako jedyny podmiot zostat
zaproszony do ostatecznych rozméw w
sprawie zakupu udziatéw w Firmie Cukierni-
czej ,Solidarnos¢”. Zaktadajac, ze trans-
akcja dojdzie do skutku - jaki bedzie efekt
finansowy, a jaki marketingowo-handlowy
dla firmy, ktéra Pan zarzadza?

Rozmowy, dotyczace ewentualnego przejecia
przez Colian jakiejkolwiek firmy, takze firmy Soli-

darnos¢, sa objete tajemnica handlowa.

Ktére z aspektéw rozwoju firmy, beda naj-
wazniejsze do wykonania w 2013 roku?

W 2013 roku bedziemy kontynuowac ak-
tywnosci, zmierzajace w kierunku wzmocnienia
pozycji brandowych produktéw firmy. Gtéwnym

segmentem rynku, z ktérego osiggamy naj-

12 | www.hurtidetal.pl



wieksze przychody sg stodycze. Konsekwentnie
wspieramy wiec nasze najsilniejsze marki: Gopla-
ne, Grzeski oraz Familijne wafle Gofrowe, pierw-
sze na rynku wafle z musem, ktére juz zdobyty
uznanie klientéw. Badania rynkowe potwierdzaja
sukces marki, ktéra odnotowata zwiekszenie
udziatéw o 8,9 proc. w ujeciu rocznym.

Majac na uwadze umacnianie naszej pozycji na
rynku oraz wzrost konkurencyjnosci, w najbliz-
szym roku planujemy przeznaczy¢ 30 min zfotych
na inwestycje. Przedsiewziecia, ujete w budzecie
inwestycyjnym, w cafosci zostang sfinansowane ze

srodkéw wiasnych Grupy.

Jak waznym aspektem rozwoju dla Ju-
trzenki Colian jest eksport?

Eksport jest bardzo waznym obszarem dzia-
talnosci, co zostato wyrazone w naszej strategii
eksportowej, ktéra m.in. zaktada wzrost sprzedazy
i sukcesywne pozyskiwanie nowych rynkéw zbytu.

Asortyment firmy jest dostepny w ponad 30
paristwach catego $wiata. Stodycze firmy trafiaja
na rynki Europy, Azji, Stanéw Zjednoczonych,
Kanady i na Bliski Wschéd. Produkty Jutrzenki
Colian, takie jak: galaretki Mella, wafle Fami-
ly*s (odpowiednik polskich wafli Familijnych),
czekolady Coplana (dodatkowo brand ekspor-
towy czekolad Chopin), ciastka Jezyki, batony
Alibi ciesza sie duzym zainteresowaniem ze
strony zagranicznych konsumentéw i stopniowo
zdobywaja coraz to nowe rynki zbytu.

Obecnie aktywnie rozwijamy dystrybucje
na rynkach Europy srodkowo-wschodniej
(Rumunia, Litwa, totwa, Ukraina, Rosja)

i Mongolii. Jutrzenka Colian jest obecna tez
w krajach arabskich, w Korei, a takze w Chi-
nach. Waznym elementem strategii eksporto-
wej jest wprowadzanie na rynki zagraniczne
odpowiednikéw polskich brandéw o ugrunto-
wanej pozycji — pod markami o charakterze
globalnym w opakowaniach dostosowanych
do wymogéw danych rynkéw.

W zaktadach produkcyjnych Jutrzenki Colian
wdrozono systemy jakosci, ktére obowigzuja
w poszczeg6lnych parnistwach zbytu. W po-
siadaniu spotki sa tez Certyfikaty Zgodnosci
z normami, czyli dokumenty, dopuszczajace
produkty firmy do sprzedazy na rynkach: ukra-

inskim, biatoruskim i rosyjskim.

Posiadacie bardzo szerokie portfolio
produktowe. W jaki spos6b zamierzacie kre-
owac dalszy wzrost wartosci firmy - skupia-
jac sie na biezacym asortymencie, czy tez
poprzez budowe kolejnych marek?

Zamierzamy dalej wspiera¢ posiadane marki
oraz rozszerzac ich portfolio o innowacje produk-
towe. Dziatania marketingowe w dywizji stodkiej
koncentrujemy na trzech wiodacych brandach:
Goplana, Familijne, Grzeski. Dla nich w szczegdl-
nosci prowadzone sa promocje konsumenckie,
budujace lojalnos¢ oraz kampanie medialne
i billboardowe, majace na celu wzmacnianie

wizerunku marek w $wiadomosci odbiorcow.

Jaka pozycje zajmuje obecnie Jutrzenka
Colian na rynku stodyczy w Polsce, a jaka
w poszczegblnych brandach?

Nie monitorujemy catego rynku stodyczy, a je-
dynie segmenty na ktérych jestesmy obecni i tak
- wartosciowy udziat marki Familijne w segmencie
wafli rodzinnych wynosi 19,7%. Utrzymuje ona
pozycje lidera, jako produkt markowy w segmen-
cie wafli rodzinnych w ujeciu rocznym.*

Segment czekolad jest bardzo rozdrobniony,

a wartoéciowy udziat marki Goplana w tym seg-
mencie wynosi 5% co zapewnia jej 4 miejsce na
rynku produktéw brandowych.** Z kolei marka
Grzeski jest drugg w segmencie wafli impulsowych
z udzialem 20,2 p.%.***

Wozrost udziatu odnotowaly takze Jezyki.

W okresie luty - marzec 2012 roku marka Jezyki
zdobyfa 8,5% rynku ciastek w czekoladzie w uje-
ciu wartosciowym i uplasowata sie na pozydji
wicelidera wéréd produktéow brandowych w tym
segmencie.****

* Zrédo: Jutrzenka Colian za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cafa Polska,
udzialy wartosciowe w okresie J} 2012, MAT J) 2012, segment wafl; rodzinnych.
#* Zrodlo: Jutrzenka Colian za Nielsen - Panel Hancllu Detalicznego, Cala
Polska, sprzedaz wartosciowa w okresie MAT AM 2012, w kategorii tabliczek
czekoladowych.

*#* Zrodo: Jutrzenka Colian za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata
Polska, sprzedaz wartosciowa w okresie MAT JJ 2012, segment wafli impulso-
wych do 60g.

##x% 7r6dto: Jutrzenka Colian za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego,
Cata Polska, sprzedaz wartosciowa w okresie FM 2012, w kategorii ciastek

czekoladowych.

Zapowiadaliscie, ze co roku bedziecie
przeznacza¢ kilkadziesiat milionéw ztotych
na promocje brandoéw Jutrzenki. W jaki
sposob realizowana jest ta strategia? Jakie
efekty przynosi?

W 2012 roku zrealizowali$my kampanie rekla-

[Appetita |

CHRUPAN

mowa i promocje konsumencka marki Goplana.
Przeprowadzilismy dwie odstony kampanii telewi-
zyjnej ciastek Jezyki oraz promocje konsumencka
Familijnych wafli Gofrowych.

Dziatania marketingowe przyniosty nieza-
przeczalnie satysfakcjonujace efekty. Ogromny
sukces odniosta marka Familijne. Skuteczne
wprowadzenie Familijnych wafli Gofrowych nie
wywotato efektu kanibalizacji pozostatych pro-
duktéw z portfolio marki, przez co odnotowata
ona rekordowy wzrost udziatéw wartosciowych
0 4,7 p.% w segmencie wafli rodzinnych*****,
réwniez udzialy marki Jezyki wzrosty z 7,1%
do 8,5% w okresie luty-marzec 2012 versus
grudzien-styczen 2012 r. ******

#* % 716dio: Jutrzenka Colian za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cafa
Polska, sprzedaz wartosciowa w okresie J) 2012 vs. D) 2012, segment wafli
rodzinnych.

#xxxxx 7rodto: Jutrzenka Colian za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cala
Polska, sprzedaz wartosciowa w okresie FM 2012 vs.D) 2012, w kategorii ciastek

czekoladowych.

W jaki sposéb prasa handlowa, w tym
miesiecznik Hurt & Detal wpisuje sie w pro-
wadzona przez Jutrzenke Colian kampanie
marketingowa skierowana do wilascicieli
sklepow?

Prasa handlowa, obok szerokiej komuni-
kacji z konsumentem, jest dla nas waznym
narzedziem komunikacji marketingowe;j.
Stwarza mozliwo$¢ bezposredniego dotarcia
do istotnych grup docelowych: dystrybutoréw,

wiascicieli, kierownikéw sklepéw i hurtowni.

Panie Prezesie, ktory produkt z portfolio
Jutrzenki Colian jest ulubionym produktem
Jana Kolanskiego?

Jedynym z moich ulubionych produktéw sa
Jezyki w ciemnej czekoladzie. Stanowig wyréznia-
jaca sie propozycje w ofercie stodyczy, dostepnych
na polskim rynku, ze wzgledu na bogactwo zawar-
tych w nich sktadnikéw oraz oryginalna, najezong
forme ciastka. Ponadto nie moge sie oprze¢ Sliw-
kom i orzechom w czekoladzie marki Goplana.

Dziekuje za rozmowe.
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Przetom roku, to okres

pierwszych podsumowan.

Czy byt to udany rok dla
branzy FMCG? Z tym
pytaniem zwrociliSmy
sie do przedstawicieli
firm produkcyjnych,
dystrybucyjnych

i handlowych. Ich opinie
publikujemy w biezgcym
| styczniowym numerze
Hurt & Detal.

reklama

Podtuzne ciastka
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| Czestaw Wojciech Szczepaniak ,
Prezes Zarzadu — Dyrektor Generalny
Browaru Namystow

ok 2012 dla naszej firmy byt udany,

Rkonsumenci coraz chetniej siegaja po
piwa regionalne.
Obecne istnieje wiele trendéw ksztattujacych
rynek piwa w Polsce. Sa jednak takie, ktére
sg szczegblnie wazne i ciekawe z punktu
widzenia browaréw regionalnych. Dzisiejszy
konsument stat sie bardziej ciekawy no-
wych doznan, sprébowania czegos nowego,
poszukuje on innych smakéw. Dodatkowo
wyksztattowata sie w konsumentach che¢
sprébowania czegos, co nie jest powszechnie
znane i dedykowane wszystkim konsumen-
tom w kraju, a raczej konkretnej spotecznosci
lub segmentowi. Stad zaufanie do mniejszych
browaréw jako wytwarzajacych naturalnymi
metodami i autentycznych w swojej komu-
nikacji. Do tego dochodzi takze gloryfikacja
lokalnosci, produktéw pochodzacych z sa-
siedztwa, czyli wspieranie tego co regionalne.

Browar Namystow posiada portfolio, ktore jest
bardzo dobrze dopasowane do biezacych po-
trzeb konsumenta. Staramy sie by¢ elastyczni w
tym wzgledzie i natychmiast reagowac na zmiany
rynkowe. Obecnie w naszej ofercie znajduja sie
marki dedykowane wylacznie dla regionu ma-
cierzystego oraz takie, ktore sprzedajemy poza
nim. Skupiamy sie jednak na handlu tradycyjnym
i silnie go wpieramy, dlatego nie posiadamy na
chwile obecna produktu, ktory dostepny bytby

we wszystkich formatach handlu.

| Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing
Services Manager Hochland Polska

adchodza dobre czasy dla naszej branzy.

N Miniony rok oceniamy bardzo pozytywnie.
Hochland byt w roku 2012 caly czas proaktywny,
otwarty na komunikacje, zawsze z inicjatywa,
ksztaftowat pozytywne oblicze rynku — jako kapi-
tan kategorii. To fundamentalne i zasadnicze filary,
bez ktérych trudno realizowac wytyczone cele

i podaza¢ w obranym kierunku. Mamy kompe-
tencje, zaplecze technologiczne, jestesmy eksper-
tem w dziedzinie seréw, a przede wszystkim lubi-
my to co robimy! Udato sie nam zbudowa¢ nowa
komunikacje dla seréw topionych Hochland

i nowa odstone dla Almette bez zagestnikéw, bez
barwnikéw, bez konserwantéw. Koncentrujemy
sie na swojej podstawowej dziafalnosci — caly
czas najwazniejszy jest dla nas core business.
Jestesmy elastyczni jezeli chodzi o rozw6j naszej
dystrybucji zaréwno w handlu nowoczesnym, jak
i tradycyjnym. Zalezy nam na wzmacnianiu naszej
pozydji w handlu hurtowym. Sporo nowych idei
wdrozylismy w obszarze szeroko pojetej sprze-
dazy, obstugi klientéw, gruntownie i z sukcesem
przebudowaliémy nasz dziat sprzedazy. W roku
2012 wprowadzilismy kilka nowoéci rynkowych,
miedzy innymi krazki seréw topionych Hochland
Biaty — Czerwony i Twoj Wybor, czy tez plastry
ser6w topionych Hochland Z salami, w wersji
limitowanej. Jednoczesnie rok 2012 to seria
wyréznien i nagrod z ktérych jesteSmy dumni, za
ktore zawsze kazdorazowo dziekujemy — mie-

dzy innymi dla Almette - Lider Sprzedazy, Zioty
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Paragon Nagroda Kupcéw Polskich, Perfa Rynku
FMCG, Przeb6j FMCG, Hit Handlu, Lider Forum;
dla seréw topionych Hochland Gouda plastry
150g — Hit Handlu, Lider Forum! A wiec podaza-
my w dobrym kierunku caty czas dostosowujac

i dobierajac optymalne narzedzia w budowaniu

stabilnej pozycji innowacyjnego lidera rynkowego!

A

| Scott Brankin, Country Manager
Bahlsen Polska

ok 2012 to rok, ktéry z jednej strony oka-

Rza’r sie bardzo trudny, a z drugiej bardzo
pozyteczny dla firmy Bahlsen. Trudne warunki
rynkowe, zaréwno pod wzgledem kryzysu
gospodarczego, ktéry wptywa negatywnie
na sprzedaz detaliczng, jak i pod wzgledem
wzrostu kosztéw, ktére nadal nekaja przemyst,
zmusity wszystkie przedsiebiorstwa do podie-
cia dziafan, by jak najlepiej przystosowac sie
do nowych warunkéw gospodarczych. Bahl-
sen, jak zawsze zareagowat bardzo szybko i
skutecznie na te wyzwania, poprzez weryfika-
cje swojej oferty, inwestycje w budowe marek
oraz wprowadzenie innowacyjnych produk-
téw. Dzieki temu rok 2012 zakoficzymy na
jeszcze lepszej pozydji niz go zaczelismy. To
ogromny sukces, ktéry wynika m.in. z naszej
bliskosci wobec polskiego handlu i polskich
konsumentéw. Zawsze traktowali$my trudne
czasy jako okazje do wzmocnienia naszej po-
zydji, a nie co§, czego nalezy sie obawiac. Ta
filozofia dobrze nam stuzy, dlatego bedziemy
ja kontynuowac w roku 2013 i w przysztosci.

Poza rynkowymi sukcesami ogromnym
krokiem dla firmy Bahlsen byto w tym roku
rozbudowanie naszej fabryki w Skawinie.

Rok 2012 to réwniez bardzo wazny rok dla

marki HIT. Po raz pierwszy w portfolio marki

pojawit sie produkt spoza segmentu markiz,
rozszerzajac portfel produktowy tej marki

o segment ciastek czekoladowych.

| Anna Adaszewska, Marketing

Manager Italmex Warszawa

talmex Warszawa Sp. z 0.0. — importer
I i dystrybutor produktéw diety Srodziem-
nomorskiej — obchodzit w biezacym roku
swoja 20 rocznice istnienia. Z tej okazji
nasi dystrybutorzy mogli skorzysta¢ m.in.
ze specjalnej okolicznosciowej promocji na
zakup oferowanych przez nas produktéw.
Rok 2012 byt dla Italmex zar6wno rokiem
kontynuagji, jak i rokiem nowych wyzwan.
Obecne na polskim rynku od kilkunastu lat
wioskie oliwy i oleje Basso zostaty docenio-
ne przez naszych kupcoéw i zdobyly dwie
prestizowe nagrody: Ztoty Paragon 2012
i Przebojowy Produkt FMCG 2012. W tym
roku do grona znanych i uznanych $wiato-
wych marek dystrybuowanych przez Italmex
dofaczyta marka Divella — drugi po Barilli
producent makaronéw we Wioszech.

Jednak najbardziej spektakularnym wyda-
rzeniem tego roku jest rozpoczecie dystry-
bugji chrupiacych przekasek ,Bruschette
Maretti” produkowanych przez firme Italfood.
Te pieczone mini krazki pieczywa w wielu
smakach okazaty sie ogromnym przebojem
rynku w swojej kategorii. Sprzedalismy juz
ponad 2 min sztuk opakowar i wszystko
wskazuje na to, ze to dopiero poczatek.

JesteSmy gotowi na rok 2013. Bedziemy
rozwijac i wspiera¢ dystrybucje wszystkich
naszych dotychczasowych produktéw, nie
ustajac jednoczesnie w poszukiwaniu kolej-

nych, réwnie atrakcyjnych.

Rok?_orlokiem branzy FMCG

| Katarzyna Brodowska, Senior Brand
Manager marki Fiore Ambra

Dla marki Fiore, rok 2012 byt przefo-

mowym momentem, ze wzgledu na
wprowadzenie do szerokiej dystrybucji produktu
znanego juz wcze$niej konsumentkom, ale
w zupetnie odmienionej formule. Ogromnie
nas cieszy, ze zainicjowany relaunch catego
konceptu — w zakresie receptur smakowych,
zmian szaty graficznej i oczekiwanej ceny pétko-
wej, okazat sie niezwykle trafng decyzja. Panie
z duzym entuzjazmem przyjely nasza absolutnie
nowatorska propozycje, sprawiajac, ze po tak
kr6tkim czasie, Fiore w okresie pozasezonowym
jest juz czwartym najlepiej rotujacym produk-
tem szampariskim na pétkach sklepowych, a co
najwazniejsze, jako szampariski koktajl, wybie-
rany jest przez caty rok. Naszym najwiekszym
powodem do dumy jest fakt, ze Fiore w opinii
konsumentek postrzegane jest jako najlepszy

kobiecy wyb6r na mafe chwile przyjemnosci!

| Piotr Strzelczyk, Dyrektor Marketingu
dziatu kosmetykéw Henkel Polska

Mijajqcy rok mozemy uznac za udany dla
polskiego rynku kosmetykéw ze wzgledu

na rosnaca ponad oczekiwania konsumpdje.
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W przeciwienistwie do wielu innych rynkéw

Europy Srodkowo-Wschodniej i Unii Europej-
skiej rynek w Polsce rozwijaf sie szybciej niz w
poprzednich latach — w ujeciu za ostatnie 10
miesiecy biezacego roku wzrost wynidst juz prawie
+7% w stosunku do analogicznego okresu roku
2011. W 2012 roku dziaf kosmetykdw firmy
Henkel konsekwentnie umacniaf swoja wiodaca
pozycje na polskim rynku, stawiajac na dynamicz-
ny rozwéj innowagji. Z sukcesem wprowadzilismy
do sprzedazy wiele nowosci produktowych, takich
jak Syoss bez silikonéw, Cliss Kur Ultimate Volume,
Taft Volume czy Schauma Lekkos¢ i Pielegnadja.
Najwiekszym wyzwaniem jest obecnie rosnaca
rola promocji cenowych w kategorii kosmetykéw.
Wiynika to z coraz wiekszej liczby rywalizujacych
ze soba marek, a inaczej méwiac zaostrzajacej

sie konkurencji miedzy producentami. Wierzymy
jednak, Ze najwyzsza jakos¢ naszych produktéw,
wsparta sprawng komunikacja marketingowa po-
zwoli nam skutecznie rywalizowac i wygra¢ walke

0 konsumentéw na polskim rynku.

reklama

Herbatniki
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| Anna Zatuska, Corporate PR
Manager Grupa CEDC

la Grupy CEDC rok 2012 nalezat do Zu-
Dbr(’)wki Biatej i Soplicy. Marki te odnoto-
wywaly imponujace wzrosty i to na rynku, ktéry
w tym roku pozostawat w stagnacji. Mijajacy rok
to dalszy rozwdj sprzedazy wodek smakowych,
ktére juz w catym rynku wodki osiagnety udziat
na poziomie 21%, za sprawa wielu nowych
produktéw pojawiajacych sie w tej kategorii,
m.in. Soplicy Pigwowej. W branzy spirytusowej
coraz silniej swoja obecnos¢ zaznaczaty whisky,
rosnac rok do roku o prawie 30%. Spodziewa-
my sie, Ze ten trend utrzyma sie w kolejnych
latach i bedzie przyciagat nowych konsumen-
tow, w tym kobiety. O atrakcyjnosci kategorii
Swiadczy jej poszerzanie o nowe marki oraz
o nowe smaki np. Jim Beam Honey, Red Stag.
Z kolei nowoscia czerpiaca z popularnosci,
zaréwno wédek jak i whisky, jest Zubréwka Pa-

lona, pierwsza tego typu propozycja na rynku.

| Piotr Imach, Dyrektor Naczelny
Domain Menada

Prym roku 2012 wioda marki z rodzimej
winnicy Katarzyna Estate. Mielismy okazje

zaprezentowac sie wéréd najlepszych winiarzy

Rok?_ovlokiem branzy FMCG

na imprezie Grand Prix 2012, organizowanej
przez prestizowy Magazyn WINO. Tegoroczna
premiera Mercedesa klasy A uptywata podczas
degustacji Mezzeka oraz Contemplations.
Mozemy sie pochwali¢, iz nasza marka Mezzek
zdobyta nagrode w konkursie ,Najlepszy
Produkt Roku 2011” Rynkéw Alkoholowych

w kategorii ,wina importowane”. Nie mogfo
wiec zabrakng¢ Mezzeka na tegorocznym
polskim Winobraniu w Zielonej Gérze. Osta-
teczne wnioski na temat roku 2012 bedziemy
mogli wyciagna¢ dopiero w styczniu 2013, jako
ze obecnie jestesmy przed IV kwartatem, czyli
okresem wzmozonej sprzedazy - szczeg6lnie
win musujacych. Z tej okazji chcemy zacheci¢
do celebrowania Nowego Roku naszym naj-
nowszym produktem — oryginalng hiszparska

Cava Heretat Vall-Ventos.

| Leszek Wasowicz, Prezesa Zarzadu
HELIO

a nami 20 lat naszej obecnosci na rynku.
ZChoé ten okragly jubileusz jest powodem
do ogromnej satysfakcji i wielu refleksji nad
przesztoscia, byt to dla nas czas dalszej inten-
sywnej pracy nad zapewnieniem pomysinego
rozwoju HELIO w przysztosci. Podsumowujac
rok 2012 nalezy zatem odnotowac¢, iz byt to
pierwszy rok funkcjonowania HELIO w no-
wym zaktadzie w Brochowie k.Sochaczewa,
bedacym najwiekszym tego typu obiektem
w branzy bakaliowej w Polsce oraz jednym
z najwiekszych w Europie. Skokowy wzrost
mozliwosci podazowych zaowocowat 23%
wzrostem ilosci sprzedanych produktéw, jak
i rekordowym poziomem sprzedazy, siegaja-
cym prawie 100 min zt. Powyzsze elementy,

a takze dalsza penetracja kanatu tradycyjnego,
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aktywizacja sprzedazy w segmencie B2B, roz-
szerzanie oferty o nowe produkty, przyczynity
sie do umocnienia pozycji Spotki na rynku.
Godnym uwagi sukcesem minionego roku
byto réwniez uzyskanie certyfikatu miedzyna-
rodowego standardu jakosci i bezpieczeristwa
produkgji zywnosci BRC, a takze szeregu pre-
stizowych nagréd potwierdzajacych wysoka
popularnos¢ marki HELIO wsréd konsumen-
téw, w tym m.in. Ztoty Paragon — Nagroda
Kupcéw Polskich 2012.

| Paulina Wiodarska-Grodzinska,
Dyrektor Marketingu FoodCare

Dynamiczny rozwéj portfolio produk-
téw oraz ekspansja na rynkach zagra-

nicznych — tak mozna pokrétce scharaktery-
zowac¢ 2012 rok w FoodCare. Przez ostatnie
12 miesiecy systematycznie wprowadzalismy
na rynek kolejne produkty m.in. lody oraz
zelki FRUGO, rozwijalismy wachlarz smako-
wy naszych brandéw, ale takze debiutowali-
$my w nowych segmentach, jak np. napoje
RTD, wéréd ktérych pojawita sie marka
BUDDHA Drink. Niekwestionowany sukces
sprzedazowy zawdzieczamy znakomitemu
wyczuciu rynku i potrzeb konsumentéw. Na-
sze flagowe marki, takie jak: FRUGO, BLACK
czy Gellwe sg dzi$ liderami w swoich katego-
riach. FRUGO jest najchetniej wybieranym
napojem owocowym w Polsce — szacujemy,
ze do korica 2012 r. sprzedaz przekroczy 300
min butelek. Podobnie, promowana przez
Mike’a Tysona marka BLACK Energy Drink
we wrzesniu stata sie niekwestionowanym
numerem 1 zaréwno pod wzgledem iloscio-
wym, jak i wartosciowym.

Z optymizmem patrzymy zatem w przysztos¢

i jestesmy przekonani, ze nasze odwazne
decyzje biznesowe przyniosa kolejne sukcesy

w nadchodzacym roku.

| Zoltdn Novak,
Prezes Zarzadu Kraft Foods Polska

ok 2012 przyni6st kilka istotnych
Rzmian dla naszej firmy. Od 1 pazdzier-
nika Kraft Foods Polska S.A. jest czescig
rodziny firm Mondeléz International, Inc.
- Swiatowego lidera w branzy przekasek
i firmy jaka powstata w wyniku podziatu
Kraft Foods Inc. na dwie spétki gietdowe.
DotaczyliSmy do Mondeléz International
jako niekwestionowany lider w segmencie
kawy, kategorii ciastek markowych i tabli-
czek czekoladowych w Polsce.*
Podsumowujac dokonania firmy w mija-
jacym roku, za najwiekszy sukces uznaje
objecie pozycji lidera polskiego rynku
sfodyczy. To dla nas czytelny sygnal, ze kon-
sumenci kochajg produkty, ktére oferujemy
i dobrze przyjmuja proponowane nowosci.
To takze dowéd naszej konsekwencji w bu-
dowaniu portfolio produktéw i wsparcia
marketingowego.
Najwieksze wzrosty zawdzeczamy kluczo-
wym markom Kraft Foods Polska, m.in.
Milka, Prince Polo, systematycznemu
rozwojowi naszej podstawowej oferty, ale
takze wprowadzanym innowacjom, takim
jak np. praliny Milka Crispello. Utrzy-
mujac od diuzszego czasu pozycje lidera
ciastek markowych z obecnym udziatem
wartosciowym 18,2% w rynku, niedawno
wprowadzilismy na rynek belVite — pyszne
ciastka o recepturze stworzonej specjalnie

na pierwszy positek dnia, dzieki czemu

Rokzorlokiem branzy FMCG

belVita moze z powodzeniem by¢ czescia
zbilansowanego, zdrowego $niadania. Jako
lider rynku kawy z warto$ciowym udzia-
tem na poziomie 22,9%, wprowadzilismy
w tym roku duza innowacje w tej kategorii
produktéw — kawe jutra juz dzi$ — Jacobs
Kronung Millicano, ktéry jest potaczeniem
kawy rozpuszczalnej z bardzo drobno zmie-
lonymi ziarnami kawy.

W 2013 roku bedziemy kontynuowac roz-
szerzanie portfolio marek przekasek, by stale
zaskakiwac naszych konsumentéw innowa-
cyjna oferta i spetnia¢ oczekiwania rynku.
*Kawa 22,9%, Ciastka 18,2%, Stodycze czekoladowe 15,8
% value share YTD OCTOBER 2012. Kraft Foods posiada
najsilniejszg pozycje w segmencie tabliczek czekoladowych

—28,9% (ACNielsen, Sep’12 YTD), prawie 50% wiecej niz
kolejny gracz na tym rynku.

| Mateusz Orkisz, Dyrektor Dziatu
Baterii (VARTA) Spectrum Brands
Poland

ijajacy rok byt dla nas wazny z kilku
Mpowod(’)w. Jednym z nich byt jubileusz
125-lecia marki VARTA, ktory jest zaréwno
powodem do dumy, jak i do wytezonej pracy.
Tak dtuga historia marki to ogromne zobowigza-
nie w stosunku do konsumentéw. Dlatego tez,
bardzo cieszy nas rosnaca w szybkim tempie
sprzedaz asortymentu VARTA. W tym roku wzrost
obrotéw w stosunku do roku 2011 wyni6st
az 20 proc. W 2012 roku przeprowadzilismy
takze znaczace zmiany w strukturze polskiego
oddziatu, w wyniku, ktérych wyodrebniony zostat
osobny dziaf zajmujacy sie bateriami VARTA.
Zmienilismy tez nazwe firmy na Spectrum Brands
Sp. z 0.0., co lepiej oddaje skale naszych dziatan
i réznorodnos$¢ oferowanych przez nas marek
produktowych. Kolejnym waznym krokiem byto
wzbogacenie oferty marki VARTA o nowe latarki,
dzieki ktorym poszerzylismy nasza dotychczasowa
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grupe odbiorcéw. W nowy rok wchodzimy wiec

w doskonatych nastrojach, zdajac sobie jednocze-
Snie sprawe z kolejnych wyzwan, ktére czekaja na
nas w 2013. Dotozymy jednak wszelkich starar,

aby przyszty rok byt przynajmniej tak samo udany

dla naszej firmy.

| Ewelina Kawnik, Category Manager
Knorr Unilever Polska

Rok 2012 to czas intensywnych dziatar

dla marki Knorr. W szczegblny sposéb

reklama

Wafelek
ChocoWater

skupilismy sie na kategorii fixéw, co za-
owocowato kilkoma nowosciami produk-
towymi, wéréd ktérych na uwage zastuguja
Fix Kopytka czy leniwe oraz innowacyjny
Fix Soczysty kurczak z patelni z dotaczo-
nymi torebkami do smazenia. Intensywnie
wspieraliSmy réwniez kategorie bulionéw,
edukujac konsumentéw w zakresie no-
wych zastosowan kostki rosotowej Knorr.
Wspieralismy takze pozostate katego-

rie — konsumenci mogli liczy¢ na liczne
aktywnosci i promocje sprzedazowe, a na
po6tkach pojawialy sie nowosci, doceniane
przez detalistéw i konsumentéw. Ponad-
to mijajacy rok oznaczat dla nas rozwéj
kanatéw komunikacji naszej marki — portal
Przepisy.pl, profil na portalu Facebook
oraz kanat Przepisy.pl na YouTube zyskaty
wielu nowych odbiorcéw. Moga oni teraz
takze korzysta¢ z udoskonalonej wersji

aplikacji mobilnej Przepisy.pl.

| Jowita Pasturczyk, Marketing
Specialist Energizer Group Polska

ok 1012 byt dla nas bardzo intensywny.
ROd 1.04 do 15.07 Wilkinson zorganizowat
konkurs konsumencki ,Golacy Patrol”, w kt6-
rym gféwna nagroda byt wyjazd do Los Angeles.
W sierpniu Energizer stworzyf film viralowy
,Rysowanie $wiatlem”, potaczony z konkursem
dla internautéw ,Stworz wiasny Swietlny film”.
Posiadajac aparat i latarke, wystarczyto stwo-
rzy¢ rysunek $wiattem. Najciekawsze kartki
nagrodzono $wietlnymi zestawami Energizer.
Od 21 do 25.08, na Miedzynarodowym
Festiwalu Swiatta Skyway w Toruniu, kazdy
mogt dotaczy¢ do projektu, ktérego celem

jest stworzenie $wietlnej instalacji na fasa-

Rokzorlokiem branzy FMCG

dzie jednego z budynkéw w samym sercu
Rynku Staromiejskiego.

We wrzesniu ruszyfa wielka akcja ,6 zto-
tych na lotta gratis”! Przy zakupie wybra-
nych produktéw Wilkinson lub Energizer,
oznaczonych naklejka ,6 zt na lotta gratis”,
konsument otrzymuje 6 zt na losy w narodo-

wych loteriach!

| Beata tosiak, PR Manager Hortex
Holding

2012 r. w sokach, nektarach i na-
Wpojach skoncentrowaliSmy sie na
wzmocnieniu naszej obecnosci na sklepo-
wych pétkach oraz poszerzeniu oferty pro-
duktowej o nowe smaki bazujace na cieka-
wych odmianach owocéw (np. czerwonych
pomaranczach Sanguinello, Mandarynce
Klementynce, Granacie) i na limitowanych
seriach sezonowych smakéw — Letnich (np.
Jabtko Rabarbar) i Zimowych (np. Owoco-
wy Grzaniec). Nasza oferta zostata bardzo
dobrze przyjeta przez konsumentéw, co
w pofaczeniu z wyhamowaniem spadkowe-
go trendu catego rynku pozwala optymi-
stycznie patrze¢ w przysztosc.

W przypadku mrozonek rynek caty czas ro-
$nie, cho¢ konsumpcja mrozonych warzyw
i owocow nadal jest znacznie ponizej kra-
jow z Europy Zachodniej. Jestesmy liderem
rynku i stoi przed nami nie lada wyzwanie
polegajace na stymulowaniu jego dalszego
wzrostu. Dlatego prowadzimy kampanie
edukacyjna majaca zwiekszy¢ wiedze
konsumentéw na temat zalet mrozonek,
wprowadzamy takze nowe atrakcyjne
produkty, np. zupe cebulowa, warzywa na

patelnie z grzybami leSnymi.
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| Aleksander Szatajko, Starszy
specjalista ds. Komunikacji w Zaktadach
Tluszczowych , Bielmar”

ofczacy sie 2012 rok stanowi dla naszej
KSpé’fki kolejny etap solidnej pracy nad utrzy-
maniem rynku oraz jakosci produktéw. Staramy
sie dostosowac nasze tradycyjne podejicie do
dystrybugji i klienta do dynamicznie zmieniajacej
sie rzeczywistosci rynku FMCG. Z duzym sukce-
sem prowadzimy dziatania promocyjne naszej
wiodacej marki margaryny Palma z Murzynkiem,
dzieki czemu utrzymuje ona status najlepiej
sprzedajacej sie kostki kulinarnej w rodzinie
palm. Z drugiej strony odnieslismy spory sukces
w dziafalnosci edukacyjnej, kontynuujac z powo-
dzeniem akcje Sniadaniowa Klasa, ktéra trzeci rok
z rzedu uczy zasad prawidtowego odzywiania.
Spétka sporo inwestuje, niedawno uruchomita
nowy magazyn, ktéry poprawit logistyke dostar-
czanych produktéw. Niezaprzeczalnie rok 2012

nie byt fatwy, ale mozna uzna¢ go za udany.

| Tomasz Kowalski, Dyrektor
Operacyjny Grupa Sobieski

Rok 2012 dla Grupy Sobieski w Polce to
okres stabilnego wzrostu. Sita napedowa
byt nasz reprezentant w sektorze popularnym —

Krupnik Premium Vodka. Udziat ilosciowy marki

Krupnik to 13,3 proc. cafego rynku wodki (Nie-
Isen, wrzesieri 2012). Krupnik Vodka piastuje po-
zycje lidera wodek czystych i zachowuije dalsze
perspektywy wzrostu. Na rynku przyjat sie takze
pierwszy wariant smakowy — Krupnik Cytrynowy.
Niebawem swojego debiuty doczeka sie kolejny
smak... Pomimo trudnej sytuacji na krajowym
rynku wodki, Grupa w petni wykorzystata
mozliwosci. Cieszy silna pozycja wodki Sobieski
w kulejacym segmencie Premium, ktdry wciaz
odczuwa skutki ostatniej podwyzki podatku
akcyzowego oraz coraz szerszej oferty tafiszego
segmentu popularnego. Z optymizmem wyglada-
my kolejnego, 2013 roku. Wiele wskazuje, ze
dla Crupy bedzie to przetomowy, dobry rok,
otwierajacy nowe perspektywy wzrostu, zaréwno

w kraju, jak i rynkach zagranicznych.

| Matgorzata Infeld, Senior Brand
Manager Finlandia Vodka Brown Forman
Polska

inlandia Vodka jest bezsprzecznym liderem
Fwéréd marek importowanych w Polsce,

z udziatem w rynku wynoszacym 67% (AC
Nielsen, X.2012, Polska). Taka pozycja zobo-
wiazuje. Dlatego tez nieustanie poszerzamy
portfolio naszych produktéw, a rok 2012 byt
dla nas pod tym wzgledem szczegéiny. W maju
wprowadzilismy na rynek trzy warianty smako-
we Finlandia Frost, ktére facza w sobie dobrze
znang, najwyzsza jakos¢ Finlandia Vodka z
orzezwiajacymi smakami: zurawiny, limonki

i grapefruita. Wzbogaciliémy réwniez portfolio
naszych wédek smakowych o Finlandia Spices
Vodka. Za$ od wrzesnia br. na polskim rynku
obecna jest tez nowa wodka z segmentu ultra
premium, Finlandia Platinum, ktéra swdj de-
likatny, wyrazisty smak zawdziecza filtrowaniu

przez $wieze, brzozowe drewno oraz powol-

Rokzorlokiem branzy FMCG

nemu schtadzaniu w surowych, arktycznych
warunkach (Slow Arctic Chilling).

e

y

| Grzegorz Lichocik, Prezes Zarzadu
Dachser

ok 2012 byt dla Dachser w Polsce
Rkolejnym rokiem realizacji nowej stra-
tegii rozwoju przyjetej w 2010 roku. Mimo
kryzysu w Europie i stagnacji na rynku, osia-
gneliSmy zatozenia strategiczne dotyczace
rozwoju, udafo sie réwniez zrealizowaé
zaplanowane inwestycje. ZwiekszyliSmy
réwniez zatrudnienie o blisko 25%. W du-
zej mierze zwiazane byto to z rozwojem
naszych oddziatéw i nowymi klientami.
Z sukcesem wprowadzilismy nowe ustugi, jak
np. DIY Logistics, skierowana do dostaw-
cow marketéw budowlanych. Otworzylismy
réwniez nowy oddzial pod nazwa Cargoplus
— dedykowany catkowicie duzym projektom
transportowym, ktéry zajmuje sie przewoza-
mi cafopojazdowymi do krajéw Europy Za-
chodniej. W ramach tego oddziatu bedziemy
réwniez rozwija¢ transporty do krajow WNP,
Maghreb oraz Turcji. Planujemy urucho-
mienie kolejnych potaczeri oraz inwestycje
w infrastrukture.
Zwieksza sie znaczenie naszego oddziatu
w Strykowie, ktéry wkrétce moze sie sta¢
glowna platforma przetadunkowa dla naszej
floty z Europy Zachodniej na wschod.
Znaczacymi wydarzeniami dla catej branzy
byly z pewnoscig mistrzostwa EURO 2012.
Pozytywnym efektem mistrzostw sa nowe
drogi i autostrady, ktére pozwalaja na szyb-
sze przemieszczanie towaréw. Co najwaz-
niejsze efekt ten widoczny bedzie réwniez

w przysztosci.
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| Tomasz Kanton, Kierownik ds. PR
marek Kompania Piwowarska

ok 2012 byt pozytywny dla Kompanii Pi-
Rwowarskiej. Nasze gtféwne marki: Tyskie,
Lech i Zubr, osiagnely zadowalajace wyniki,
wprowadziliémy tez az 8 nowych produktéw:
kolekcje piwnych specjalnosci Ksiazecego
(Ztote Pszeniczne, Czerwony Lager i Ciemne
tagodne), alternatywny wariant piwa Tyskie,
czyli Tyskie Klasyczne, piwo Tyskie z tankow

(gastronomia), Lech Shandy (miks piwa i le-
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moniady) oraz zurawinowego Redd’sa Cran-
berry. Skorzystalismy ze wzrostu rynku piwa,
na ktéry wptyw miata intensyfikacja dziatan
marketingowych, jak i korzystne warunki
pogodowe. Cieszy nas rbwniez pozytywne
przyjecie najwiekszej kampanii w historii
marki Tyskie — ,5 Stadion”. Jednak perspekty-
wy dla catej branzy piwnej w nadchodzacych
miesigcach nie sa zbyt obiecujace. Maja na
to wptyw spadajace wskazniki optymizmu
konsumenckiego czy niezwykle konkurencyj-
ne srodowisko rynkowe. Oczywiscie mamy
nadzieje, ze uda nam sie przekona¢ naszych
konsumentéw do dalszego wspierania na-

szych innowagji i nowych produktéw.

| Anna Wierzchowska, Dyrektor
Marketingu Podravka Polska

ok 2012 byt dla nas okresem bardzo
Rpracowitym, w ktérym priorytetem
byto umacnianie pozycji marki Podravka na
rynku, w kategoriach, w ktérych jestesmy
obecni od niedawna. Proces ten bedzie trwat
nadal, cho¢ nie wykluczamy réwniez wejscia
w nowe kategorie, co potwierdzitoby nasze
nastawienie na rozwdj i innowacyjnosc.
Obecnie niezwykle ciezko jest zaspokajac
bezposrednie potrzeby konsumentéw, szcze-
gblnie w sytuacji, kiedy przy wyborze pro-
duktéw coraz czesciej licza sie oni z kazdym
groszem. Jednoczesnie dla konsumentow
coraz wazniejsza jest wysoka jakos¢ produk-
téw, nad ktéra nieustannie pracujemy.
Pomimo ogromnej popularnosci marek
prywatnych, to nadal produkty markowe daja
gwarancje niepowtarzalnej jakosci, czego
dowodem sg liczne wyrdznienia, jakie kon-

sumenci i wlasciciele sklepéw im przyznaja.

Rokzorlokiem branzy FMCG

Jednym z takich wyr6znien jest Ztoty Paragon.
Te nagrode w ostatnim czasie otrzymata Vegeta
200 g, jako jeden z najlepiej sprzedajacych sie
produktéw, a tym samym przynoszacych naj-
wieksze zyski wiascicielom sklepéw. Najlepszy
okres sprzedazowy, czyli Boze Narodzenie, jest
dopiero przed nami — tak naprawde dopiero
wtedy bedziemy mogli zobaczy¢ zachowanie

konsumentéw i przeanalizowac ich wybory.

)—, -4
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| Jerzy Misiak, Prezes Zarzadu
Wytwérczej Spétdzielnii Pracy ,Spotem"

omimo kryzysu i stagnacji popytu w
Pbraniy FMCG Wytwércza Spétdzielnia
Pracy ,Spotem” utrzymuije stabilna sytuacje
finansowa. Dzieki temu moglismy rozszerza¢
zakres dziatafi prowadzonych poza granicami
kraju. Mowa tu m.in. o Armenii, Azerbej-
dzanie, Kazachstanie czy Turkmenistanie.

Z niekfamana satysfakcja chcielibySmy sie
pochwali¢ znaczacym wzrostem sprzedazy

na rynek rosyjski (przekraczajacym 670%).
Sukcesy na polu eksportu bynajmniej nie
oznaczaja, ze zapominamy o rynku krajowym.
Sprzedaz produktéw Spétdzielni wspierana
byta intensywnymi dziataniami promocyjnymi,
obejmujacymi m.in. TV, Internet, outdoor czy
prase. Dzieki temu w analizowanym okresie
odnotowali$my wyrazny wzrost sprzedazy
Majonezu Kieleckiego — zaréwno w ujeciu
tonazowym, jak i warto$ciowym.

Mijajacy rok obfitowat w wiele prestizowych
nagréd przyznanych naszym wyrobom, np.
Laur Konsumenta czy Top Produkt. Warto réw-
niez przypomnie¢, ze w tym roku mija 80-ta
rocznica rozpoczecia produkgji musztardy. Nie
tylko w polskich realiach mato ktéry produkt
moze poszczyci¢ sie tak diuga i bogata tradycja.
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To byt dynamicz-
ny i nietatwy

rok. Ze wzgledu

na drogie surowce,
firmy byty nadal
zmuszone do pod-
niesienia cen. Mimo
trudnosci, udato
nam sie wprowadzic¢
w tym roku kilka
nowosci w kilku

| Martin Mateds, Prezes Zarzadu kategoriach. Od-

Hoop Polska

notowalismy bardzo
udany debiut Pickwick Ice Tea, wprowadzilismy takze syrop Jarmark
Polski, Jupik Aqua Sport oraz wode Biatowieski Zdréj. Wprowadzi-

lismy tez nowe formaty opakowar, np. puszke 250 ml Hoop Coli.

Sprzedaz naszych brandéw w tym roku byta lepsza niz w ubiegtym. (
Z naszych danych wynika, Ze najwyzszy wzrost sprzedazy, 15%
w stosunku do roku ubiegtego, odnotowata nasza flagowa marka,
Hoop Cola. Drugi Brand w Hoop Polska, Paola, réwniez odnoto-
wat 5% wzrost, pomimo bardzo aktywnych w tym roku dziatan
konkurengji. Z silnym zespotem Hoop Polska patrzymy na nowy rok
z optymizmem, mimo trudnosci i nietatwego rynku.

ok 2012 jest dla
Rnas bardzo udany.
Szacuje, ze nasze
przychody zwiekszg
sie co najmniej 0 20%,
wyzszy bedzie réwniez
eksport. Z najwaz-
niejszych wydarzen
w 2012 roku warto \

Dostep do tych tresci
mogg miet wylgcznie
firmy zajmujgce sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzebwosc).

wymieni¢ nowa inwe-
stycje w Zorach, jaka
jest budowa dodatko-

| Adam Mokrysz, Cztonek Zarzadu
Mokate

wej wiezy rozpylowe;.

Nie sposéb poming¢
inwestycji w nowoczesne maszyny pakujace, dajace mozliwos¢ zaofero-
wania konsumentom produktéw z mleczna piankg wraz z kawa instant lub
czekoladg instant, w tzw. ,duo saszetkach” (czyli dzielonych opakowaniach).
Dzieki temu powstafa catkowicie nowa linia produktéw Mokate Moje Inspi-
racje, ktéra przebojem wdarta sie na rynek w szeregu krajéw europejskich.
Réwniez w zakfadzie Mokate w Ustroniu — specjalizujacym sie w pro-
dukgji herbat klasycznych, owocowych i ziofowych, zbudowalismy
ostatnio nowoczesny magazyn oraz zainstalowalismy dodatkowa linie
produkcyjna. Powstaja nowe kompozycje herbaciane, herbatki ziofowe,
oraz wprowadzane sa innowacyjne opakowania — jak na przyktad toreb-
ki w formie piramidek w herbatach Loyd.

Wypowiedzi zebrata Maja Swiecka
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Grudzien, Swieta Bozego
Narodzenia, Nowy Rok, to nie
tylko piekne chwile w gronie
rodziny i przyjaciot, to takze
czas podsumowan, refleksji,
wspomnien, postanowien

i planéw na przysztosé. Rok
2012 dobiega konca, jaki byt
dla detalistow?

Zapytalismy o to bezposrednio w sklepach,
wystuchalismy wspomnierd, refleksji, nie zabra-
kto emogiji, bo jakze czasem trudno oddzieli¢
zycie osobiste od zawodowego, a takze opty-

mistycznych planéw na przysztosc.
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Matgorzata Turoi, Wroctaw

We Wroctawiu, ktérego nazwa pochodzi

od imienia ksiecia czeskiego Vratislava I, ktéry

w X wieku czasowo panowat nad miastem, przy
ul. Krzywoustego 314-316 od 10 lat — dokfadnie
od 15 grudnia — swéj sklep prowadzi Matgorzata
Turon, Ajentka Zabki. W najblizszej okolicy nie
brakuje sklepéw spozywczych, monopolowych
oraz dyskontéw, jednak w tej czesci Wroctawia
to sklep pani Matgorzaty byt tym pierwszym,
zatem od poczatku dziatalnosci posiada rzesze
statych i wiernych klientéw. ,Rok 2012 nie byt
najgorszy, ale nie ukrywam, ze byt nieco sfabszy
od poprzednich lat. Wptyw na to miato wiele
czynnikéw. Przede wszystkim przeciagajacy sie
remont ulicy, przy ktorej znajduje sie moj sklep,
bedacy praktycznie catkowita przebudowa
dzielnicy, nastepnie EURO 2012, ktére latem
przyciagato ludzi do Centrum Wroctawia. Ale nie
martwie sie. Klientéw kusze atrakcyjnymi pro-
mocjami cenowymi” — méwi Malgorzata Turori

i dodaje, ze wierzy, ze w przysztym roku nastapi
poprawa handlu w jej placéwce. ,Zakoncza re-
mont, nasza dzielnica, wedtug planéw, ma zosta¢
druga staréwka, z pieknym deptakiem i urokli-
wym rynkiem z fontanna. Réwniez méj sklep
ma przej$¢ remodeling, po ktérym lokal zyska
Stoisko Freshcafe z cieptymi przekaskami i napo-
jami. Bedzie pieknie, wiec ludzie chetniej beda
do nas zaglada¢” — z optymizmem w przyszfos¢
patrzy moja rozmdwczyni, a ja z checia odwie-

dze placéwke po tych wszystkich zmianach.

Ewa Rychlica, Garwolin

Garwolin to miasto we wschodniej Polsce,
potozone 60 km od Warszawy, w potudnio-
wo-wschodniej czesci Réwniny Garwolifiskiej,
posiadajace prawa miejskie od XV wieku. Nie
brakuje tu mniejszych i wiekszych sklepow
spozywczych, konkurencja jest silna, zeby
przetrwac, trzeba mie¢ dobry pomyst na
zachecenie klientéw do zrobienia zakupow
w tej, a nie sasiedniej placowce. Bez watpienia
silnym graczem lokalnego rynku jest Stokrotka,
zlokalizowana przy ul. Tadeusza Kosciuszki
49M. Ewa Rychlica, Zastepca Kierownika Skle-
pu podkresla, ze rok 2012 byt dos¢ trudny dla
branzy. Okolicznym sklepom uptynat zdecydo-
wanie z mniejszg wartoscig paragonéw, anizeli
w latach ubieglych. ,Nasza Stokrotka nie stoi
jednak w miejscu, wiemy jak wazny jest dzisiaj
klient, dlatego proponujemy mu jeszcze wiecej
réznorodnych akcji promocyjnych oraz nowosci
asortymentowych. Zawsze byly one realizowa-
ne w Stokrotce, jednak od sierpnia tego roku
dziatamy bardziej aktywnie i regularnie prowa-
dzimy szereg akgcji zwiekszajacych sprzedaz”

— mowi pani Ewa i dodaje, ze sprawdzonym
wsparciem sprzedazy sa kampanie reklamowe
w radiu, ktére przyciagaja obecnych i nowych
klientéw. Duzym zainteresowaniem cieszyt

sie konkurs ,Zgotuj sobie nowa kuchnie”,

w ktérym do wygrania byt sprzet ACD, a takze
okresowe promocje na wybrane produkty z da-

nej kategorii siegajace az -30%. ,W grudniu, jak
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co roku w zwiazku ze zblizajacymi sie Swietami

spodziewamy sie o wiele wiekszych obrotow,
ale tez przygotowujemy specjalng oferte. Ewa
Rychlica podkresla, ze prowadzone akcje to
wyzwanie wymagajace zaangazowania wszyst-
kich pracownikéw sklepu. Jakiego? Chociazby
ukfadania nowych cenéwek z dnia na dzieri czy
przestawiania produktéw na standy promocyj-
ne. ,Pracy jest duzo, ale z sukcesem realizujemy
nowe projekty i jesteSmy zadowoleni z efektéw.
Mozna zauwazy¢, ze klienci doceniaja nasze za-
angazowanie i chetnie robig zakupy w naszym
sklepie, takze wszyscy optymistycznie patrzymy
w przyszios¢” — dodaje pani Ewa.

Mojemu kolejnemu rozméwcy réwniez nie
brakuje optymizmu. W Belsku Duzym przy
ul. Szkolnej 1 miesci sie sklep Stawomira Mo-
drzejewskiego, jeden z trzech, jakie prowadzi.
We wrze$niu mineto réwne 10 lat od otwarcia
tej ogélnospozywczej placéwki, jej powierzch-
nia wynosi 250 mkw., zatrudnienie znajduje

w niej 15 0s6b, na miejscu prowadzony jest

reklama

Ciasteczka

Stawomir Modrzejewski, Belsk Duzy

réwniez rozbiér miesa. Ten rok uptynat pod
katem zaciesniania wieloletniej wspotpracy

z hurtownia Ba¢-Pol, czego efektem jest przy-
stapienie do sieci Stoneczko. ,Najwazniejsze
hurtownie z ktérymi wspétpracuje od wielu

lat to Ba¢-Pol i Janikéw. Przystapienie do sieci
wigze sie z wieloma korzysciami, to nie tylko
atrakcyjne i konkurencyjne ceny, to takze
atrakcyjne nagrody dla wiascicieli sklepéw.

W wakacje, oczywiscie po zrobieniu targetu,
dostatem od sieci Stoneczko w prezencie
tygodniowa wycieczke do Grecji, na Rodos.
Nagroda najbardziej ucieszyta moja dwu-
dziestoletnig corke Klaudie, ktéra skorzystata

z mozliwosci wyjazdu” — méwi z usmiechem
pan Stawomir i dodaje, ze dostownie tydzier
przed otrzymaniem nagrody wrécit z wakagji
spedzonych na tej pieknej greckiej wyspie. Jak
dodaje z usmiechem, w planach na przyszly
rok ma wygranie kolejnej atrakcyjnej nagrody.
Rok 2012 byt zdecydowanie dobry dla mojego
rozméwcy, nie odczuwa kryzysu, konkurengji
sie nie boi, jego sklep odwiedza okoto 500
klientéw dziennie. W kazdym roku trzeba pra-
cowad, podejmowac rézne decyzje, czasami
dos¢ trudne, tak naprawde jedyny problem dla
mnie, to dobdr wiasciwych pracownikéw, od
ktorych w znacznej mierze zalezy sukces kaz-
dego biznesu. Ten rok byt udany, kolejny powi-
nien by¢ jeszcze lepszy” — zapewnia Stawomir
Modrzejewski. Przepis na sukces? Przystapi¢
do sieci Stoneczko! — zdecydowanie podkresla
detalista i dodaje, Zze dobrej jakosci produkty,
dbatos¢ o sklep i klienta oraz wiasciwy dobér
pracownikéw pozwala z optymizmem nie tylko
wspomina¢ mijajacy rok, ale i w taki sposéb
patrze¢ w przysztos¢. Ten rok uptynat réwniez
pod hastem inwestycji, jeden z pozostatym

dwéch sklepéw pana Stawomira do tej pory,

Rok O} Yokiem detalistow

przez 15 lat dziatalnosci, byt sklepem jedynie
migsnym, ostatnie miesigce to czas poszerzania
oferty o produkty ogélnospozywcze. Czy po tak
dtugim okresie dziatalnosci jako placéwka spe-
cjalistyczna jest szansa na przekonanie klienta

i do innych zakupéw? ,Zobaczymy, ale mysle,
ze tak. Na chwile obecng klienci z ciekawo-
Scia obserwuja zmiany zachodzace w sklepie”

— dodaje z optymizmem detalista.

Malgorzata Sobczak, Ksiezowola

Nie co innego zdania odnosnie mijajacego
roku jest Malgorzata Sobczak, prowadzaca od 10
lat niewielki, jedyny w okolicy, trzydziesto metro-
wy sklep spozywczy we wsi Ksiezowola, zlokalizo-
wany przy ul. Swierkowej. Jego klientele stanowia
okoliczni mieszkaricy z sentymentem wspomi-
najacy $wietnos¢ popadajacych obecnie w ruing
kilku PGR-owskich zabudowar gospodarczych.
Ten rok nie byt dla pani Malgorzaty fatwy. ,Pracu-
je codziennie od 8.00 do 18.00, zyski z roku na
rok maleja, w tym réwniez, niestety duze sklepy
niszczg te mate. Odczuwam po moim portfelu,
Ze jest coraz drozej, obroty spadaja, ZUS drozeje”
—wymienia detalistka, podkreslajac, ze listopad
jest najtrudniejszym miesiacem w roku. Lepsze
zaczynaja sie dopiero od marca, kiedy storice
i ciepto coraz diuzszych dni zachecaja klientéw
do zakupbw. Wowczas, jak i przez cafe lato
mozna liczy¢ takze na turystéw odpoczywajacych
w sasiadujacej, niezwykle uroczej wsi Kocerany.
Wzrasta sprzedaz lodow, napojow, sklep jest
w tym czasie otwarty do 20.00” — wspomina
wakacje pani Marzena, dodajac, ze w zyciu
prywatnym musiata zmierzy¢ sie z odejsciem, po
diugiej chorobie, bliskiej osoby. Czy przyszty rok
bedzie tatwiejszy? Miejmy nadzieje, ze tak!
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dpo rt Rokzorlokiem detalistow

Przeciwnosci losu nie ominely réwniez deta-  rok w Zyciu mojej rozméwczyni. W tym miej-  na swoim, wsp6inie z mezem nadal prowa-
listki z miejscowosci Rembertow koto Tarczyna,  scu sklep dziata nieprzerwanie od 2007 roku, dzimy dziatalno$¢, dbajac o wybor towaru,
chociaz nie przeszkodzity w pozytywnym pracuje tu od poczatku, najpierw jako eks- wyglad i estetyke placoéwki. Codzienny kontakt
podsumowaniu mijajacych dwunastu miesiecy.  pedientka. Kiedy 6wczesny wiasciciel podjat z klientem utwierdza mnie w przekonaniu,
Sklep, zlokalizowany przy ul. Gtéwnej 67, decyzje o jego sprzedazy, naméwitam siostre ze ludzie — chociaz powoli - to jednak traca
Iwona Nabukowska prowadzi wraz ze swojq na przejecie sklepu i tak, od 11 stycznia 2012 swoja fascynacje duzymi marketami i zaczynaja
siostra Jolantg Kuleszko. W styczniu minie rok  rozpoczefa dziatalnos¢ nasza firma. Moim coraz bardziej doceniac zalety sklepéw matych,
dziafalnosci i z cala pewnoscia byt to wazny marzeniem bylo to, aby ten sklep byt kiedys osiedlowych” — méwi pani Danuta i dodaje, ze

m&j, no i w tym roku ono sie spetnito” —méwi  w takich kameralnych placéwkach, kazdy klient
z uSmiechem pani Iwona. W mijajacym roku ma poczucie indywidualnego traktowania, jest
udato sie detalistkom spfaci¢ wszelkie zobowia-  wazny dla wlasciciela sklepu, artykuty spozyw-
zania wynikajace z przejecia sklepu, w tym cze sg dobierane starannie, selekcjonowane

m.in. za towar, urzadzenia. ,Ten rok naprawde  pod katem jego potrzeb. ,W tym roku nieco

nie byt zty” — podkresla moja rozméwczyni szczescia przyniosto mi takze uczestnictwo

i chociaz okres jesienno-zimowy przyniést w konkursach organizowanych przez magazyny
spadki obrotéw, to juz od marca powinno i poradniki handlowe. Poza zwyciestwem w kil-
by¢ znacznie lepiej. Rok 2012 byt réwniez ku krzyzéwkach, najbardziej wartosciows i za-

wazny w zyciu prywatnym, pani lwona zmaga  padajaca w pamie¢ nagroda, byto wylosowanie

sie z niepetnosprawnoscig coreczki, ktéra dwéch biletéw na mecz EURO 2012 wraz
rozpoczeta nauke w dajacej nadzieje na popra-  z pobytem w hotelu, ktére z wielka radoscia
—— . . N . L . cr e
#5=  Iwona Nabukowska, Rembertéw, we zdrowia szkole. Pokazuje zdjecie dlicznej wykorzystali moi dwaj synowie” — z usmiechem
F gm. Tarczyn dziewczynki i podkresla, ze to dzieci, cérka wspomina pani Danuta wygrang w konkursie
i 16-to letni syn daja energie do walki o lepsze  miesiecznika Hurt & Detal i dodaje, ze zyczy
reklama

jutro. Energie do ciezkiej pracy w sklepie. sobie, aby rok 2013 pod wzgledem sprzedazy
byt co najmniej réwnie dobry, jak ten mijajacy.

Ciasl'ka zboiowe ,Ponadto w nadchodzacym Nowym Roku

’h f?f&?zé:?m':’tf

chciatabym méc liczy¢ na wiecej zrozumienia
dla naszej ciezkiej pracy, aby decydenci z wiek-
szg uwaga i determinacja walczyli na rzecz
rozwoju tego co polskie i rodzinne. Kluczowe
jest takze stworzenie obywatelom nowych
miejsc i warunkéw pracy oraz godziwego wyna-
grodzenia. To spowoduje rozw6j m.in. handlu,
co przefozy sie na progres i zyski w réznych
dziedzinach zycia” — méwi Danuta Toftoczko.

—,Poki co jestem zdrowa, humor mi dopisuje,

Danuta Tolloczko, Bartoszow wiec trzeba bra¢ zycie za rogi i pracowa¢ dalej.”
’

(koto Legnicy) Praca w handlu z catg pewnoscia do fatwych
W niewielkiej wsi Bartoszéw pofozonej nie nalezy. Wymaga sporego zaangazowania,
w wojewddztwie dolnoslaskim, w powiecie wysitku, otwartosci na klienta, sklep, dbatosci
legnickim, od blisko 20 lat swoj sklep prowadzi o zatowarowanie i o asortyment. Ale w zamian
Danuta Tottoczko. Rok 2012 zalicza do do- daje nie tylko zarobek, ale i wielka satysfakcje.

brych, jak podkresla — sprzedaz byta na w miare A ona dopinguje do wkiadania jeszcze wiecej
wysokim poziomie, oczywiscie biorac pod serca w prace. | tej satysfakgji zycze Paristwu
uwage sasiedztwo hipermarketow i dyskontéw,  w nowym roku, zachecam réwniez do kontak-
ktdre owszem, nadal sa konkurengja, ale juz tu i zgfaszania kolejnych placéwek, w ktérych

nie tak powazng jak jeszcze kilka lat temu. mogliby$my sie spotka¢, porozmawiac i przygo-

W
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$miato, badimy delikatni. ,M6j sklep jest dos¢ matym punktem, typowym  towac materiat do reportazu.

interesem rodzinnym, ale chociaz dzieci sg juz Maja Swiecka
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Szczegdbty na: www.kawatchibo.pl

WYbo,

‘MIXuj z Zyskiem!

Zbieraj kupony, za 6 kuponow odbierz
1 karton MIX Tchibo Family GRATIS!

Jak otrzymacé karton MIX Tchibo Family GRATIS?

? Kup karton MIX Tchibo Family, w ktérym znajdziesz kupon premiowy.

@ Zbierz 6 kupondw premiowych**
a otrzymasz karton MIX Tchibo Family GRATIS!

Wsparcie sprzedazy:

£ - i Gy
(Ll . -
T
q 4%
L EVELY Animacje Prasa A e R SR
POS w halach C&C branzowa "«.II e 2 R =
Odhryj 1o wiadnle w Tehize

Promocja trwa od 26.11.2012 do 31.12.2013 r. lub do wyczeprania zapaséw gratisu. Szczegéty promogji oraz regulamin znajdziesz na stronie: www.kawatchibo.pl
*Tchibo Family to kawa, ktéra osiggneta najwyzszy roczny wolumen sprzedazy wsréd marek kaw mielonych w Polsce w okresie 2002-2011.

Zrédto: AC Nielsen, kategoria kawy mielonej, sprzedaz ilosciowa po subbrandach, 2002-2011r.

**Kupony premiowe znajdziesz wewnatrz promocyjnych kartonéw MIX Tchibo Family.

Odkryj to wtasnie w Tchibo
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Strefakasy . =~
— specjalizacja w iImpulsach

DetaliSci doceniajg mozliwosci sprzedazowe strefy kasy i starajg sie zagospodarowac ja jak najlepiej.
W sklepie Wojciecha Czubaczynskiego, detalisty z ponad dwudziestoletnim doswiadczeniem, miejsce
to jest nie tylko sercem sklepu, ale i doktadnie zaplanowane, przemyslane, dzieki czemu klientom

oferuje bogactwo produktow impulsowych.

reklama ——

Ciastka

XU Cookzes

Zczekoladg
oraz orzechami i czekoladq

] W I:'
1l mw

$mialo, badzmy delikatni W l;“'-

A na nich mozna catkiem niezle zarobi¢,
zatem warto skorzystac ze sprawdzonych pod-
powiedzi doswiadczonego detalisty. Strefa kasy
dla wielu sklepikarzy jest miejscem trudnym
ze wzgledu na kradzieze. ,Na sukces sklepu
skfadaja sie trzy aspekty. Towar wysokiej jako-
Sci, produkty poszukiwane przez klientéw oraz
mita obstuga. Staramy sie zatem dba¢ indywi-
dualnie o kazdego klienta, rozmawia¢ z nim,
znac jego potrzeby, robimy wszystko, aby czut
sie jak u siebie w domu. Przekfada sie to na
jego powr6t do sklepu, jak i na to, Ze nie krad-
nie, kt6z bowiem kradnie w swoim domu?” —
zdradza przepis méj rozméwea. W strefie kasy
znajduje sie okoto tysiaca pozycji asortymento-
wych, z czterech tysiecy dostepnych w sklepie.
To naprawde duzo. Klienci maja do wyboru
réznego rodzaju czekolady, czekoladki, batony,
ciastka i ciasteczka, kawe, réwniez w jednora-
zowych saszetkach, alkohole, cukierki, w tym
Skittles, stodycze na wage (cukierki, ciastka,
wafle) i oczywiscie gume do Zucia, ktéra jest
zdecydowanie najpopularniejszym produktem
impulsowym strefy kasy, nie tylko w sklepie
pana Wojciecha. Odzwierciedlaja to doskonale

cyfry — z badania TGl przeprowadzonego przez

il
L d Wojciech Czubaczyniski

Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od pazdziernika 2011 do wrzesnia 2012 roku
wynika, ze az 50,2% respondentéw deklaruje
Zucie gumy, z czego 20,17% czeSciej niz raz
dziennie, raz dziennie — 17,49%, 5-6 razy

w tygodniu 11,52%, 3-4 razy w tygodniu
16,75%, a dwa razy w tygodniu 12,17%. Do
najchetniej wybieranych marek nalezy Orbit
oraz Winterfresh, réwniez w sklepie Wojciecha
Czubaczynskiego. W strefie kasy doskonale
sprzedaja sie produkty mate i tanie, wybie-
rane pod wptywem impulsu. Wsr6d nich

prym wiodg stodycze, ktére stanowig okoto
20% dziennej sprzedazy w moim sklepie. Dla
przykfadu, podczas pierwszych dwéch tygodni
listopada sposréd gum do zucia sprzedato

sie m.in. 49 paczek Orbit Spearmint, z czego
najchetniej klienci siegali po opakowania

25 drazetek, 19 paczek Winterfresh Orginal,
10 paczek Orbit Whit, nie liczac oczywiscie
pozostatych” — wymienia detalista i dodaje, ze
klienci moga wybierac sposréd 25 pozycji gum
do zucia. ,Kiedys posiadalismy 100 pozycji
gum, jednak zredukowalismy je do tych naj-
chetniej kupowanych, do ktérych oczywiscie
nalezg produkty Wrigley, producenta o stabilnej
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Dziekujemy partnerom handlowym,

wtascicielom sklepow, osobom o
Zamawigjgcym nasze produkty R
| tym, ktore dbaty o ich super ekspozycie.

*
Zyczymy Spokojnych Swigt
oraz optymizmu i pomysInosci
w biznesie w Nowym Rokul ?%je
WRIGLEY
spece od kasy. %

A w Swieta pamietay
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Podtuzne ciastka

ChocolilaStix

$mialo, bgdimy delikatni.

9ategorie Produktow

Marta Lasocka, Kierownik
sklepu: , Klienci najchetniej
kupuja gume Orbit”.
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pozycji rynkowej, silnie wspierajacego sprzedaz
reklamami zaréwno w telewizji, jak i prasie. Jest
to podstawowy asortyment strefy kasy kazdego
sklepu” — zapewnia pan Wojciech. Czy zawsze
tak byto? ,20 lat temu o handlu detalicznym,

a dokfadnie o tajnikach zwiekszania jego
sprzedazy, praktycznie nikt nie miat pojecia.
Dopiero przystapienie do Zachodu uswiado-
mito nam, jak niezwykle wazna jest edukacja
w tym zakresie. Nie inaczej bylo w odniesieniu
do strefy kasy — za lada znajdowat sie cukier,
maka, mleko albo ze ztotym, albo srebrnym
kapslem, w zaleznosci od zawartosci thuszczu
oraz sfodycze sprzedawane na wage — tak
mozna scharakteryzowac watpliwe bogactwo
produktéw strefy kasy w czasach PRL. Dzisiaj
na taka ekspozycje nie pozwolitby sobie zaden
sklep” — opowiada detalista i dodaje, ze wejscie
na rodzimy rynek zachodnich producentéw
zaowocowato m.in. edukacja zwigzang z zato-
warowaniem w sklepie, wlasciwa ekspozycja,

a wszystko dzieki wspdtpracy z ich przedstawi-
cielami handlowymi, ktérzy do chwili obecnej
odgrywaja niezwykle wazna funkcje w zyciu
sklepu, ucza gdzie i jak ustawi¢ dany, konkret-

ny produkt, by jego rotacja byta jak najlepsza.

Strefa impulsowa powinna zmieniaé
sie Wraz z sezonem

,Szkoda, ze w ramach oszczednosci nastepuje

redukgja etatoéw przedstawicieli handlowych
producentéw. Niesamowicie wazna jest
wspbtpraca pomiedzy sklepem, a producentem
za posrednictwem handlowcéw. Na szczescie
sq jeszcze firmy, ktére nie obciety stanowisk
swoich przedstawicieli w ramach kryzysu,
ktéry obecnie obowiazuje, do jednej z nich
nalezy Wrigley, ktérej pracownicy regularnie
odwiedzaja mdj sklep, informuja o produk-
tach, pomagaja w ich wiasciwej ekspozyciji,
pamietajmy, Ze nie moze ona by¢ monotonna,
nudna, wéwczas bowiem przestaje przykuwac
wzrok klienta” — przekonuje méj rozméwca

i dodaje, ze warto réwniez pamietac o sezo-
nowosci strefy kasy, zmieniajacych sie porach
roku, $wietach czyli o produktach impulsowych
dedykowanych tym i réznym innym wydarze-
niom. ,Blad czesto popetniany przez detali-
stéw, to ustawianie w strefie kasy produktéw

z koriczacym sie terminem przydatnosci do
spozycia. Taki np. batonik lepiej zjes¢ samemu,
a strefie kasy pozwoli¢ sie rozwija¢, z cala
pewnoscia zrekompensuje nam to strate nawet
kilku przeterminowanych produktéw” — radzi
wiasciciel palcowki, w ktérej dziennie robi
zakupy okofo 800 oséb.

Wojciech Czubaczyriski swéj sklep, zlokalizo-
wany w Warszawie przy ulicy Szczedliwickiej 6
prowadzi od 1989 roku, wczesniej przez dwa
lata jako pracownik zatrudniony byt w WSS
Spotem. Po zmianach ustrojowych jakie doko-
naly sie pod koniec lat osiemdziesiatych, pan
Wojciech, wraz z mama bedaca woéwczas kie-
rownikiem sklepu przeznaczonego do prywa-
tyzagji, wygrat konkurs na prowadzenie w nim
dziatalnosci, ktora z sukcesem kontynuuje do
chwili obecnej, od 2012 roku pod skrzydtami
ODIDO. Konkurencja w najblizszej okolicy jest
spora — to przede wszystkim znana od pofowy
ubiegfego wieku Hala Kopiriska, a takze dwie
Biedronki, nie liczac oczywiscie okolicznych
sklepéw osiedlowych. Pomimo tak silnej konku-
rencji, pan Wojciech z powodzeniem prowadzi
swoj sklep, sukces zawdzieczajac m.in. bardzo
dobrze zagospodarowane;j strefie kasy.

Maja Swiecka
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Dostep do tych tresci
moga miec wyltacznie
firmy zajmujgce sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzedwoicd].
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Herbatniki Mro6z, Snieg, wiatr - jednym stowem zima jeszcze nie raz i nie dwa
éxl!?ﬁf?Mﬁ?ﬁ? spowoduje, ze bedziemy marzy¢ o jak najszybszym rozgrzaniu

sie! Gorgca herbata bedzie jednym z ulubionych napojow az do
nadejsScia cieptych wiosennych dni.

Zimg warto poszerzy¢ oferte sklepu z nich, w matej miejscowosci Brzeziny,
o herbaty, w tym grzafice, grzane wina dziata od 22 lat, w czasie ktérych prze-
i piwa oraz o koncentraty sokéw, w tym szedt trzy rozbudowy — z 60 mkw. do 100

koniecznie malinowe i zurawinowe. Warto mkw., nastepnie powiekszyt sie o kolejne
zaproponowac szeroki wyb6r miodéw, row- 20 mkw., a od dwoch lat jego powierzchnia
niez pitnych oraz przypraw, bowiem wielu wynosi 220 mkw. Drugi sklep pani Krystyny
klientéw grzaice bedzie chciafo zrobi¢ sa- jest jeszcze wiekszy — jego powierzchnia
modzielnie. Zima sg one ulubionym napo- to 250 mkw., dziata znacznie krécej — od
jem nie tylko Polakéw, niezwykle popularne  szesciu lat, a znajduje sie w miejscowosci
sa w Skandynawii, w Niemczech, Austrii, Godziesze (rowniez w poblizu Kalisza),

Szwajcarii, chetnie po nie siegaja mieszkan-  przy ul. Kaliskiej 6. Konkurencje ma spora,

cy Anglii, Finlandii, Litwy czy Estonii. w odlegtosci 50 metréw znajduje sie sklep
Szeroki wybér grzarficow oferuje swoim ogoblnospozywczy o powierzchni 120
klientom Krystyna Urbariska, detalistka mkw., a w odlegfosci 100 metréw sklep
. z ponad dwudziestoletnim doswiadczeniem,  GS (80 mkw.). Dla detalistki nie stanowi to
‘-‘kﬂ wiascicielka dwéch sklepéw znajdujacych wiekszego problemu, klientéw w sklepie
$miato, bgdimy delikatni.m{ 1‘1‘:? sie w okolicach dawnego szlaku burszty- nie brakuje. ,Najwiekszg rados¢ w prowa-
nowego czyli w poblizu Kalisza. Pierwszy dzeniu wiasnego biznesu sprawia mi to, ze
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Zyskaj na silnym wsparciu mediowym
duzych zmian marki
Bio-Active na Big-Active!

- Fotal Poiskay
udzialy wartosciowe w rynla herbat zielotiych lw %),
Dane: AC Nielsen VIILDX 2012




robie to dobrze, praca przynosi mi profity,
niezaleznos$¢, mozliwos¢ pracy z ludzmi,

w zespole” — méwi pani Krystyna. Gdy tylko
dni robig sie chtodniejsze, klienci zaczy-
naja pytac¢ o grzane wina. Z tego wzgledu
wyeksponowane sa w dobrze widocznym
miejscu, w strefie kasy. Oprécz tego grzane
wina sg réwniez przy winach, grzane piwa
przy piwach. A jakie produkty — oczywiscie
z tej grupy asortymentowej — mozna kupié¢
w sklepach detalistki? ,Przede wszystkim
Grzaniec Géralski Krzepki Domain Mena-
dy, Zbojeckie Grzane Rumowe, Zboéjeckie
Grzane Malinowe, Grzane Starotorunskie,
piwo Tatra Grzaniec, herbate Herbapolu:
Malina z cytryna, Malina z dzika réza,
Malina z jezyng chwila rozgrzania Vitax,
Przyprawy Kamis smak malina i korzenny
oraz Kamis przyprawa do grzafica” — wy-
mienia Krystyna Urbariska i podkreéla, ze

zima warto oferowac klientom tego typu

reklama

Wafelek
ChocoWater

$mialo, bgdimy delikatni.
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ategorie Produktow

produkty. Podobnego zdania s3 Marzenna
Kubiak oraz Jacek Jarzebski, rodzenstwo,
ktére od roku (doktadnie od 3 grudnia
2011) na warszawskim Ursynowie prowa-
dzi Delikatesy Alladyn, zlokalizowane przy
ul. KEN 51. Pan Jacek handlem zajmuje sie
od 1983 roku, w tym sklepy prowadzi od
1991. Swoja pasja, bo niewatpliwie praca
jest pasja detalisty, zarazit rodzine i w chwili
obecnej wspélnie posiadaja 10 sklepéw,
ktére zaopatruja sie m.in. w hurtowni Pilot,
ktorej wspotwiascicielem jest Pawet Kubiak,
syn pani Marzenny. W planach na najblizsza
przysztos¢ jest ujednolicenie wizualizacji
sklepow, ktére dziata¢ beda w ramach
jednej sieci oraz otwarcie kolejnych 10
placéwek. Co stanowi o sukcesie? ,Dobre
ceny, ciekawy asortyment” — zapewnia pan
Jacek, niewatpliwie przyczynia sie do tego
bardzo pozytywne podejscie do zycia moich
rozméwcow. W sklepie — chociaz na Ur-
synowie jest silna konkurencja, sa miejsca,
gdzie sklep jest obok sklepu, w sasiedztwie
kolejnych kilku — nie brakuje klientéw.

Placéwka jest zadbana, oferuje szeroki wa-

Pawet Kubiak i Dominik Szymanski,
wlasciciele hurtowni Pilot

Krystyna Urbanska, Godziesze (kolo Kalisza)

chlarz asortymentowy, a ceny sa przystepne.
Z trzech powodéw. Po pierwsze marze sg
na przyzwoitym poziomie, zaczynajg si¢

od 12 procent i nie przekraczaja dwudzie-
stu. Po drugie Pilot oferuje atrakcyjne ceny

i po trzecie, gdy w hurtowni sg promocje,
przetozenie znajduje to w sklepie, w ktérym
rowniez produkty objete sa promocjami.
,Nie ma praktycznie dnia, abySmy nie

smm LIRTY
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I
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Duma Afryki

Poranna filizanka herbaty to wyjgtkowy rytuat, ktéry nie tylko pobudza,
lecz réwniez doskonale nastraja na reszte dnia. Napéj ten jest szczegdlnie
ceniony w chtodne, zimowe dni ze wzgledu nie tylko za swéj doskonaty smak,
lecz réwniez wiasciwosci rozgrzewajgce. Tej zimy wyjgtkowo godne polecenia

sq herbaty kenijskie, ktére pomogq

gdy za oknem mréz i $nieg.

C zama herbata kojarzy sie przede wszystkim

z Indiami (np. z aromatyczng, stodowq

Assam [ub delikaing Darjeeling) i Sri lankg
(skad pochodzi dobrze wszystkim znana herbata
cejlonska). Moéwigc o  herbatach  czamych
nie mozna jednak poming¢

herbat kenijskich, kiére ostatimi ——
czasy cieszq sie coraz wiekszg T l
NE‘vj.-'B‘lf N#

populamoscig. Kenia obecnie
produkuje herbaty najwyzsze; |
jakosci, uprawiane w wysokich | African
parfiach gér, zdobywajgc tym i
samym opinie jednego

z najlepszych  plantaforéw.
Jasne, orzezwiajgce i aromaty-
czne herbaty najwyzszej jakosci
ze wzgdérz Kericho w  Kenii,
produkowane w  limitowanych
ilogciach,  zainspirowaty firme
Newby do stworzenia
niepowtarzalnej serii mieszanek herbat afrykanskich.
W naszej bogatej ofercie mozna znalez¢ zaréwno
najlepsze  wyselekcjonowane  herbaty  lisciaste
w  puszkach 125g (np. Hakunda, Zamunga,
czy Masaiya) oraz herbaty w indywidualnie
pakowanych saszetkach aluminiowych po 25 szt.
(African  Pride).  Opackowania  tej  serii

Hakunda
I -i||4.4'..| Haanr Tos

przyblizy¢ nam stoneczng Afryke,

Misig firmy Newby jest m.in. pozyskiwanie tylko
najwyzszej jokosc suszu herbacianego zebranego
w szczycie sezonu zbiordw (pierwszy i drugi zbidr).
Wyznajgc zasade dostarczania tylko najlepszych
produkiow i zaspakajania oczekiwan  naszych
klientow,  zbudowalismy — w  Kalkucie
innowacyjng i jedyng w swoim rodzaju
fabryke Newby. Tam, w $ciéle kontrolowanych
warunkach  fermicznych
fworzymy i przechowujemy
naosze  herbaty, aby
nastepnie zapakowad je
w grube opakowania

z folii  aluminiowe;.
W rezuliacie  kazda
z  naszych  herbat

cechuje sie $wiezosciq,
smakiem i aromatem,
kiére zadowolq kazdego
konesera fego napoju.

Nasze zaangazowanie zosiato réwniez docenione
przez brytyjski Guild of the Fine Foods, kiory
w ciggu osfatnich 6 lat nagrodzit nas oz 65
odznaczeniami Great Taste Awards, oraz North
American Tea Championship — kiory od 2011
roku v\arézmjr herbaty Newby juz 9 nagrodami.

przedstawiajq piekne i majesfatyczne zwierz@q\
ktore zamieszkujqg tereny wokét plantacii.

Po wiecej informacji odwiedz:
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oferowali produktéw w promocyjnych
cenach” — méwi pan Jacek. A jakie artykuty,
z grupy tych rozgrzewajacych, sprzedaja sie
najlepiej? W sklepie jest duzy wybér her-
bat, zima najpopularniejsze to malinowe,
cytrynowe, zurawina z malina, owoce lesne
oraz herbata grzaniec malinowa. W ofercie
sokéw w syropach dostepne sa malino-

we, zurawinowe, malinowe z dodatkiem

reklama

Ciastka

XU Cookzes

Zczekoladg
oraz orzechami i czekoladq
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cytryny, lipy, zurawiny oraz syropy cytryno-
we i pomarariczowe — kazdy znajdzie co$
dla siebie, podobnie jak w ofercie mio-
doéw — nie spos6b wymieni¢ wszystkie, dla
przyktadu klienci moga wybrac¢: spadziowy,
lesny, akacjowy, lipowy czy wielokwiatowy.
Nie brakuje réwniez miodéw pitnych, jak
chociazby Piastowski Tréjniak, Korzenny
Czwérniak czy Kurpiowski Dwojniak. A sko-
ro juz mowa o alkoholach — zima wzrasta
sprzedaz rumoéw, Nalewek Babuni (czarna
porzeczka, wisniowa, pigwowa, malinowa,
miodowa), a takze zainteresowaniem ciesza
sie grzance, jak np. Grzane Starotoruriskie,
Grzaniec Galicyjski, Zbojeckie Grzane,
Herbata Goéralska z rumem i oczywiscie
piwo Tatra Grzaniec. Od 1 grudnia br.

w sklepach pojawito sie nowe, limitowa-
ne piwo z rodziny Ksiazece — Korzenne
Aromatyczne. Nowy wariant Ksigzecego to
aromatyczne piwo petne przypraw i miodu
lipowego. W sklepach Korzenne Aroma-

tyczne dostepne jest m.in. w promocyjnych

packach. ,Sa to produkty, ktére zima ciesza
sie zainteresowaniem, niektére z nich sa
wytacznie sezonowymi, latem nie ma ich
w ofercie. Do tej grupy zalicza sie m.in.
rum, ktéry zima doskonale sie sprzedaje,
natomiast latem niekoniecznie... Herbata
z rumem w mrozy doskonale rozgrzewa”

— mowi z uSmiechem pan Jacek i dodaje,
Ze na specjalne zyczenie klientow zamawia
wybrane artykuty. ,U nas kazdy znajdzie to,
co lubi” - dodaje jego siostra.

Napoje rozgrzewajace to doskonata
propozycja na dtugie zimowe wieczory.
Kiedy zmarznieci wracamy do domu chet-
nie je wypijemy, dlatego warto oferowac
je w sklepach, zwtaszcza, gdy temperatura
zblizy sie do granicy zera stopni. Pamie-
tajmy nie tylko o herbatach, syropach,
grzancach, ale i o przyprawach o rozgrze-
wajacej mocy, do ktérych nalezy cynamon,
gozdziki, imbir (w duzych ilosciach obniza
cisnienie), kardamon, pieprz, cukier trzci-
nowy i oczywiscie miéd. | oby do wiosny!

Maja Swiecka

HERBATA MALINOWO-
CYNAMONOWA

3 torebki herbaty malinowej, 1 fyzka cynamo-
nu, 3-4 gozdziki, miod lipowy.

Catos¢ zalewamy wrzatkiem i pijemy po
zaparzeniu.

HERBATA CZARNA
Z IMBIREM

2-3 torebki herbaty ekspresowej, pfaska lyzeczka
kardamonu, pot fyzeczki imbiru mielonego, 3-4
gozdziki, cukier trzcinowy lub miod gryczany
Catos¢ zalewamy wrzatkiem i pijemy po
zaparzeniu.

HERBATA JABEKOWO-CYNAMONOWA

Gars¢ suszonych jablek, fyzka cynamonu, plaska fyzeczka kardamonu, 3-4 goZzdziki, szczypta

imbiru, miod.

Cato$¢ zalewamy wrzatkiem i pijemy po zaparzeniu.
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,Barszcz czerwony marki Knorr — to
produkt, ktory tuz przed Swietami
sprzedaje si¢ najlepiej” — méwi Anna
Rusiecka, kierownik Delikateséw O’Kay.

PrzedSwigteczne zakupy

Juz za kilka dni Wigilia i Boze Narodzenie! Sklepowe potki uginaja sie pod ciezarem tego, czego beda
potrzebowali klienci do przygotowania Swigtecznego stotu. Zwiaszcza ci zabiegani i wiecznie zajeci,
ktorzy po brakujgce produkty udadza sie w ostatniej chwili do najblizszego sklepu.

Wielu Polakéw zastanawia sie — jak przygo-
towac $wieta idealne i nie zwariowa¢? Od rana
do wieczora pochtonieci jesteSmy codziennymi
obowigzkami, na nic nie ma czasu, pracujemy
do pdzna — a tu za chwile Pierwsza Gwiazdka!
Ostatnie przygotowania, choinka ubrana, pre-
zenty kupione... Czas zabra¢ si¢ za przyrzadze-
nie 12 potraw. Zakupy zrobione, zaktadamy

wiec fartuch i do dzieta! Pierogi, uszka, kompot

Knorr

z suszu, Sledzie, karp, satatka, kutia, kapusta
wigilijna, barszcz czerwony, zupa grzybowa,
racuchy, makowiec... Wielu z nas taka lista
przeraza. Za mato czasu, moze brak umiejet-
nosci kulinarnych albo po prostu zmeczenie
przygotowaniami do $wiat. W takim wypadku
na ratunek przychodza nasi ulubieni osiedlowi
detalisci! Wystarczy zatozy¢ kurtke i wyjs¢ do

najblizszego punktu handlowego. Tam z pew-

Ewelina Kawnik
(ategory Manager

W przypadku bulionéw i zup suchych bardzo wazne jest, by
zadbac o ich dobra widocznos¢ w sklepie. Produkty z tych
kategorii najczesciej kupowane sa bowiem spontanicznie przy
okazji innych zakupéw. Na dedykowanych stojakach powinny
sie znalez¢ ekspozycje dodatkowe bulionéw, np. w poblizu
stoiska z migsem, wedlinami lub warzywami, a w mniejszych
sklepach przy kasach. Nalezy pamieta¢, iz najpopularniejsze

warianty kostek rosotowych Knorr to Rosét z kury oraz Ros6t wotowy. Swigteczna sezonowoscig cechu-

je sie natomiast wariant grzybowy. Koniecznie w okresie przedswigtecznym nalezy takze wykorzystac

zwiekszony popyt na zupy w torebkach (Barszcz czerwony Knorr, Barszcz czerwony z grzybami Knorr,

Kremowa zupa borowikowa Knorr), zwiekszajac ekspozycje na pétce, poswiecajac korcdwke regatu,

wystawiajac ekspozycje w gtéwnej alei badz gospodarujac dodatkowe miejsce w strefie przykasowej.

Warto takze zwrdéci¢ konsumentom uwage na kategorie bulionéw i zup, wykorzystujac materiaty POSJ

noscia kazdy znajdzie to, czego potrzebuije.
Ciasto na zamoéwienie, wyroby garmazeryjne
takie jak pierogi, uszka czy krokiety, gotowe
sosy oraz zupy grzybowe i barszcze czerwone
w torebkach — gotowe w 5 minut! O tym co
najczesciej kupuja klienci tuz przed $wietami
oraz o sile marki Knorr opowiadaja wiasciciele

niewielkich osiedlowych sklepéw.

W osiedlowych delikatesach
Delikatesy O’Kay mieszcza sie na jednym
z warszawskich osiedli w pasazu pod blokiem
mieszkalnym, punkt jest samoobstugowy. Jak
opowiadaja ekspedientki, zdarza sie, ze klienci
na ostatnig chwile dokupuja prawie wszystko.
Czesto podczas duzych zakupéw zapomi-
naja o tak podstawowym asortymencie jak
herbata czy cukier. Jednak produktami, ktére
bardzo dobrze sprzedaja sie tuz przed samymi
Swietami sg barszcze czerwone, zupy grzybowe
w torebkach, gotowe sosy oraz wyroby garma-
zeryjne — krokiety, uszka oraz pierogi.
Jezeli chodzi o barszcz czerwony to w de-
likatesach O’Kay w Warszawie prym wiedzie

marka Knorr. ,Dobrze sprzedaja sie Gorace
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Klienci sklepu ,Sylwia” wiedza, ze marka

Kubki oraz barszcze z linii Domowe smaki

— te bez dodatkéw oraz z grzybami. Do tego
zazwyczaj klienci kupuja gotowe krokiety badz
uszka. To idealny zestaw na $wiateczny stot”

— moéwi Agnieszka Rusiecka, kierownik sklepu.
Klienci wéréd produktéw marki Knorr chetnie
wybieraja takze Kremowa zupe borowikowa
oraz tradycyjna Zupe grzybowa.

Duza popularnoscia tuz przed samymi
Swietami cieszg sie takze réznego rodzaju
sosy, w tym gtéwnie grzybowy lub borowiko-
wy. No i oczywiscie buliony, ktére sa podsta-
wa wielu potraw. ,U nas najlepiej sprzedaje
sie bulion drobiowy Knorr — 6 kostek w opa-
kowaniu” — méwi pani Anna. Niezastgpione
sg takze bulionetki tej marki, ktére klienci
bardzo polubili. ,W naszym sklepie nie ma
miejsca na marki nieznane, zwlaszcza takie,
ktére nie maja silnego wsparcia reklamowe-
go. Dlatego zawsze mamy na pétkach to, co
jest na topie” — dodaje pani Rusiecka. Pro-
dukty Knorr w delikatesach utozone sg obok
siebie i podzielone na kategorie. Produkty
w saszetkach i fiksy koto siebie, na innej
polce buliony oraz bulionetki. ,W naszym
sklepie jest sporo miejsca na konkretne kate-
gorie produktowe, w zwiazku z tym staramy
sie zawsze ukfadac asortyment tak, aby klient
mogt bez problemu znalez¢ to, czego potrze-

buje” — dodaje Agnieszka Rusiecka.

BARSZCZ Z GWIAZDKA

Czas przygotowania: 15 minut
llos¢ os6b: 4 os6b
Stopien trudnosci: fatwy

Barszcz czerwony Knorr — 1 opakowanie; gozdziki —
2 sztuki; kilka ugotowanych ziemniakéw; miod — 1
lyzka; cytryna - 1 sztuka; pieprz do smaku; suszone

sliwki — 60 gramow

Zetrzyj skorke z cytryny na drobnej tarce. Zagotuj 1 litr

Knorr daje gwarancje wysokiej jakosci potraw.

W matym sklepie

Sklep ,Sylwia” znajduje sie w Piastowie, na
osiedlu domkéw jednorodzinnych. Placéwka
na poczatku grudnia obchodzita swoje pierwsze
urodziny. Powstata bowiem tuz przed zeszfo-
rocznymi $wietami Bozego Narodzenia. Juz
wtedy ten punkt handlowy zdobyt zaufanie
okolicznych mieszkaricéw. Sklep mimo nie-
wielkiej powierzchni ma duzy wybér réznego
rodzaju asortymentu. Alkohole, wyroby gar-
mazeryjne, wedliny, Swieze owoce i warzywa
—to produkty, ktére przed Swietami dobrze sie
sprzedaja. ,Rozki z kapustg i grzybami w ciescie
francuskim — przed Bozym Narodzeniem sprze-
dawaty sie catymi koszami, mysle ze podobnie,
a nawet i lepiej, bedzie w tym roku. Do tego
klienci zawsze kupowali czerwony barszczyk”
— opowiada Grzegorz Wasilewski, ktéry pomaga
corce w prowadzeniu placéwki detalicznej. Tuz
przed $wietami oraz przez caty rok bardzo do-
brze sprzedaja sie buliony i bulionetki Knorr. ,To
marka, ktéra daje gwarancje wysokiej jakosci
potraw. Mamy w sklepie réwniez inne odpo-
wiedniki, w nizszej cenie, jednak zazwyczaj
klienci wybieraja produkty Knorr, ktérym ufaja.
Dlatego tez staramy sie na biezaco uzupetnia¢
asortyment tej marki, pamietajac takze o no-
wosciach” — opowiada pan Grzegorz. Oprécz
bulionéw na bazie ktérych mozna stworzy¢

wiele pysznych $wigtecznych potraw, w matym

sklepie pod Warszawa bardzo dobrze sprzedajg
sie barszcze czerwone marki Knorr. ,Zaréwno
te w postaci Goracych Kubkéw, jak réwniez
z linii Domowe smaki. Powodzeniem cieszy sie
takze Kremowa zupa z kurek z linii Rozkosze
podniebienia” — dodaje pan Wasilewski.

UtoZenie produktéw na pétkach w matym
sklepiku, ktéry nie ma charakteru samoobstugo-
wego jest duzo trudniejsze. ,Miejsce na rézne
kategorie produktowe jest u nas mocno ograni-
czone, ale mimo tego mamy duzy wyboér pro-
duktéw. Staramy sie uktada¢ asortyment wedtug
kategorii i w miare mozliwosci tak, aby produkty
tej samej marki byty w niedalekiej odlegtosci od
siebie. Wszystko po to, aby obstugujacy mogli
jak najszybciej znalez¢ to, czego szukaja klienci”
— przyznaje Crzegorz Wasilewski.

Znana marka cieszaca sie zaufaniem kon-
sumentéw to sita nie do przebicia. Wiedza
o tym detalisci, ktérzy komponujac asortyment
wybieraja produkty szybko rotujace. Gwarancje
dobrej sprzedazy daje marka Knorr oferujaca
szeroki wyb6r produktéw, ktére usprawnia
przygotowywanie bozonarodzeniowych
potraw. | chociaz Polacy po $wiateczne zakupy
udaja sie z lista, to jednak czesto o czyms
zapominaja. Na szczescie zawsze moga liczy¢
na dobrze wyposazone osiedlowe sklepy, gdzie

mozna kupi¢ $wigteczne niezbedniki.

Monika Dawiec

wody, dodaj do niego sliwki, gozdziki oraz startg skorke,
po czym gotuj wszystko na matym ogniu przez ok. 5
minut. Przecedz wywar, dodaj tyzke miodu i mocno pod-
grzej. Nastepnie pokroéj sliwki w paski. Wsyp do wywaru
Barszcz czerwony Knorr, dodaj pokrojone sliwki i dopraw
pieprzem do smaku. Wytnij foremka gwiazdki z ugotowa-
nych ziemniakéw i dodaj do gotowego barszczu.

przepis: www.przepisy.pl
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| Fix Knorr Soczysty kurczak

Unilever Polska m

Oto innowacyjny

sposoéb Knorr

na soczystego

i aromatycznego

kurczaka bez

smazenia na

gtebokim

ttuszczu — Fix

Knorr Soczysty kurczak z patelni, czyli kompozycja
zi6t i przypraw wraz z unikalnymi torebkami do
smazenia. Bedzie pysznie!

www.knorr.pl
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Beer Fingers

Nowa odstona wyjgtkowego

produktu, czytelne nowe

logo PODWOINE PALUSZKI.

Opakowanie rzucajqgce sie

w oczy, produkt pakowany

jest w uniwersalny kartonik/

display po 30 sztuk. Produkt opatentowany

i znany z telewizyjnego programu Dragons™ Den

£l — emisja w TV4. Musisz go mie¢ w swoim sklepie!

www.beerfingers.pl

| Mieszanka chinska Kuchnia
eksperta

| Oerlemans Foods

Bardzo oryginalna

iy | mieszanka. Moze byc¢

uzyta bezposrednio po

wyjeciu z zamrazalnika

i szybko przygotowana

na wtasny kreatywny

sposob. Zachowuje

przy tym swoj naturalny kolor smak oraz wartosci
odzywcze. Ten specjalnie wyselekcjonowany wysokiej
jakosci produkt.

www.oerlemans-foods.pl

Bakalie Bakalland
Bakalland

Kiedy kryterium wyboru jest najwyisza jakos¢

i najlepszy smak — w kategorii bakalii wybor jest
oczywisty i pada na Bakalland. Stqd obecnos¢

w naszym zestawieniu najlepszych produktow
rynkowego lidera. Cenione przez konsumentow w catej
Polsce powinny znalez¢ sie na potkach sklepowych!

: | wiiswE
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Nitki Goliard to makaron, ktory
wytwarzany jest tradycyjng
metodg, wedtug sposobow
zaczerpnietych z kuchni

naszych bab¢. Sktadniki to

mgka z wysoko glutenowej
pszenicy oraz jaja i woda. Jest to
tradycyjny makaron do zup, ktory
dzieki wysmienitej jakosci zyskuje
sobie wiernych konsumentow juz

od ponad 20 lat. www.goliard.com.pl

Zupa kalafiorowa Kuchnia
eksperta —

Oerlemans Foods

Bardzo wygodna

Zupa mrozona

7 wyselekcjonowanych,

wysokiej jakosci warzyw:

kalafiora, wtoszczyzny,

ziemniakow i koperku.

Wystarczy zawartos¢

opakowania wrzuci¢ do wywaru, pogotowac 7 minut
i gorgca, odzywcza zupa gotowa. W sam raz na zimowgq
pore. Mogq Panistwo skorzystac réwniez z pizepisu
eksperta na opakowani.

| Miedzybrodzki

Makaron

| Miedzybrodzkie

o Makarony

Miedzybrodzki Makaron

5S-jajeczny jest idealnym

produktem do wszelkiego

rodzaju potraw. Jego

najwiekszym atutem jest

fakt, iz wykonany jest ze

swiezych jaj. Makaron

Miedzybrodzki zawiera takze najwyzszej jakosci
mgqke z pszenicy durum — semoliny oraz mqki

pszennej. www.miedzybrodzki.pl
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Imprezowa nuta

Nie oszukujmy sie - kazdy Polak podczas szampanskiej zabawy nie zadowala sie wytgcznie winem
musujgcym... O tym jakie alkohole pijemy w te wyjatkowg noc w roku i przez caty karnawat oraz o
stodyczach i stonych przekgskach najchetniej kupowanych w tym okresie opowiadajg polscy kupcy.

W gérach czy nam morzem, w domu
czy u znajomych — coraz czesciej spedza-
my Sylwester i karnawat na imprezach
organizowanych w gronie przyjaciot.
Przekfada sie to na zakupy, ktérych
dokonujemy w tym okresie, zwtaszcza 31
grudnia oraz w karnawatowe weekendy.
Co wtedy znajduje sie w koszyku zakupo-
wym? Gtéwnie alkohole, stodkosci i stone

przekaski.

42 | www.hurtidetal.pl

Alkohol w detalu
Do sieci MSC Alkohole przynalezy 5 skle-

péw, do konca roku firma otworzy kolejne 3
punkty wiasne. ,Réwnolegle rozwijamy takze
sie¢ franczyzowa — pod naszym szyldem bedzie
mozna otworzy¢ swoj sklep. Inauguracja tego
systemu miafa miejsce na targach franczyzo-
wych w Warszawie, gdzie zdobylismy swoich
pierwszych klientéw. Na chwile obecng kilka

umow jest juz w toku. Jesli chodzi o koszty —

otworzenie sklepu to inwestycja okoto 75 tys.
zt brutto. Kwota ta obejmuje zatowarowanie,
opfate licencyjng oraz przystosowanie lokalu
do standardéw sieci. Klient zgfasza sie do nas
z whasnym lokalem, kt6ry musi zosta¢ zaakcep-
towany. Minimalna powierzchnia to 30 mkw.”
— opowiada wiasciciel Maciej Rytka.

Jak przyznaje pan Maciej, handel alkoho-
lami to trudna branza, mimo iz wielu wydaje

sie, ze jest inaczej. ,Trzeba wlozy¢ olbrzymia
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Dostep do tych tresci
mogg miec wylgcznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1932 r.
o wychowaniu w trzedwoicd].
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»Polacy cenia sobie dobrej jakosci
alkohole i nie oszczedzaja, zwlaszcza

w noc sylwestrowa” — méwi Maciej Rytka,
whaiciciel sieci sklepow MSC Alkohole.

prace, aby ta gataz handlu jako$ funkcjo-
nowata. W ciagu kilku ostatnich lat liczba
sklep6éw z naszej branzy ogromnie wzrosta,
co spowodowato roztozenie sie klientéw na
wiekszg ilo§¢ placowek” — opowiada wtasci-
ciel. Jak pan Rytka radzi sobie z kryzysem?
Whbrew wszystkiemu rozwijac sie i iS¢ do
przodu — to jego dewiza. Klientéw przycia-
gaja takze promocje cenowe. Oprocz tych
oferowanych przez producentéw, w sklepach
MSC w kazdym miesiacu 2 wybrane produk-
ty mozna kupi¢ w cenie nizszej niz zwykle.
,Najwiekszy spadek obrotéw miat miejsce

w 2009 roku. 2010 takze byt okresem nienaj-

ategorie Produktow

lepszym, w 2011 mozna byto zauwazy¢ deli-
katny wzrost obrotow. Rok 2012 zaskoczyt nas
ponownym spadkiem obrotéw w stosunku do
roku poprzedniego. Ale prognozy sa optymi-
styczne — w drugiej potowie 2013 roku znowu
zyski wzrosng. Mamy taka nadzieje” — dodaje
Maciej Rytka.

Szampanska noc

Karnawatowe szaleristwo alkoholowe
zaczyna sie w sylwestrowa noc i oczywiscie na
niej sie nie koriczy. ,31 grudnia sprzedajemy
najwiecej win musujacych, a takze oryginal-

nych szampanéw. Musze przyzna¢, ze wéréd

klientow jest tez coraz wieksza Swiadomosé
jezeli chodzi o rozréznienie poje¢: szampan

i wino musujace. Widoczne sg réwniez wzrosty
sprzedazy w kategorii oryginalnych szampa-
néw” — dodaje Maciej Rytka. W5réd najlepiej
sprzedajacych sie marek jest Piper Heidsieck,
Moet & Chandon, Veuve Cliquot, natomiast

z potki super premium Dom Pérignon.

Winne trunki

Wsréd win kalifornijskich prym nadal
wiedzie marka Carlo Rossi, chociaz w sklepie
znajduije sie wiele innych ciekawych propozy-

qji z tego regionu. Jezeli klient szuka kon-

44 | www.hurtidetal.pl
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Tomasz Kanton

Kierownik ds. PR marek

Kompania Piwowarska

Nadchodzaca zima sktania do poszukiwa-

nia nowych doznan smakowych. Do oferty
Kompanii Piwowarskiej dotaczylismy nowe
piwo: grapefruitowo-ananasowego Redd’sa
Grapefruit Pineapple, ktéry doskonale pasuje
do imprezi spotkan karnawatowych. Nowy
Redd'’s przypadnie do gustu kobietom szuka-
jacym niebanalnych smakoéw i oryginalnych
potaczen. Redd'’s Grapefruit Pineapple to
jedna z najbardziej orzezwiajacych kompo-
zycji w piwnym $wiecie! Dzieki grejpfrutowej
rzeskosci, po kazdym tyku mamy ochote na
kolejny, pachnacy tropikami i pieszczacy
zmysty egzotyczna kompozycja aromatow.
Specjalnie na zime przygotowalismy takze
piwo Ksigzece Korzenne Aromatyczne, ktére
idealnie sprawdzi sie zaréwno w tradycyjnej
formie, jak i w postaci grzanca. Nowe Ksiazece
ma unikalna recepture, ktora przepetiaja
aromaty naturalnych skfadnikéw: skérki poma-
ranczy, kory cynamonowej, gozdzikéw i imbiru

VINIONAOdd weruep

Kz dodatkiem miodu lipowego.

J

kretnej marki to zazwyczaj szuka wiasnie tej.

Jednak jak przyznaje Maciej Rytka wiekszos¢
wielbicieli win przychodzi do sklepu nie po
konkretny produkt, a po trunek pasujacy na
przykfad do potrawy czy deseru. Wtedy wie-
dza i umiejetnosciami wykazuja sie pracow-
nicy sklepéw MSC, kt6rzy sa odpowiednio
przeszkoleni. Co p6t roku takie szkolenia
organizowane sa w siedzibie firmy, do ktérej
przyjezdzaja somelierzy, kt6rzy pokazuja
nowe smaki, uczg je rozpoznawac i odpo-
wiednio dobiera¢ do konkretnych potraw.
,Klienci bardzo cenig wina hiszpariskie,

chilijskie, argentyniskie i gruzifiskie, poniewaz

ategorie Produktow
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(Ustawa 2z dnia
26 poaidziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzedwoicd].
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na topie sa smaki mocno owocowe i aroma-
tyczne. Niestety troche zapomnianym regio-
nem jest Francja, skad pochodza naprawde

wysmienite wina” — dodaje wtasciciel.

Whisky na topie

Segment alkoholi typu whisky, koniak czy
burbon rosnie z roku na rok. Polacy coraz chet-
niej kupuja alkohole z tego segmentu. ,Wsréd
tej kategorii réwniez mamy bardzo duzy wybor.
Najpopularniejszy z kategorii blended jest
whisky Ballantine’s, Jack Danniel’s, natomiast
z kategorii Single Malt ,Macallan” ktéra jest
wySmienita whisky” — przyznaje pan Maciej.

W okresie karnawafowym duzym zain-
teresowaniem klientéw ciesza sie zestawy
prezentowe z r6znymi rodzajami alkoholi. Jako
dodatek atrakcyjna propozycja sa kieliszki,
szklanki na whisky i inne. Segment z dodatka-

mi dobrze sprzedaje sie przez caty rok.

Czysta czy smakowa?

Wsréd wodek w sklepach MSC Alkohole
bardzo dobrze sprzedaje sie Zotadkowa
Czysta de Luxe, Luksusowa, Wyborowa,
Krupnik, itp. ,Ciekawa propozycje w swojej
ofercie posiada firma Wyborowa pod nazwa

,Smaki Swiata”. Sa to wédki o smakach li-
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daniem PRODUCENTA

Pawet Greda-Szarzynski
Kierownik Marki Zubréwka

CEDC

Zubréwka Palona jest innowacyjnym produktem skierowanym
do mitosnikéw whisky oraz wédek smakowych. Charakteryzuje
sie przyjemnym, zrdwnowazonym smakiem amerykanskiej
whisky oraz posmakiem wisni, dzieki ktéremu $wietnie sprawdza
sie w niewymagajacych popijania shotach lub na lodzie. Unikalny
smak i tatwo$¢ konsumpdji sprawity, ze Zubréwka Palona szybko

zdobywa nowych konsumentoéw. Jest tez coraz lepiej widoczna

na sklepowych pétkach. Obserwujac rynek, widzimy wyraznie trend zwiekszajacej sie popularnosci

wodek smakowych i alkoholi typu brown spirits, zaktadamy wiec, ze Palona stanie sie wkrétce sprzedazo-

wym hitem, po ktéry chetnie siegna konsumenci i pierwszych i drugich trunkéw.
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Firma MSC Alkohole zaprasza
do wspélpracy w ramach
franczyzy.

monka, mango, imbir, cytrus, ktére cieszg sie
zainteresowaniem zwtfaszcza wsréd kobiet.
Dobrze sprzedaje sie takze Zubrowka Biata

i nowa Zubréwka Palona” — przyznaje wia-
Sciciel sieci sklepéw MSC Alkohole. Marki,
ktérych nie mozna pomina¢ wymieniajac te
najpopularniejsze to oczywiscie Finlandia,
Absolut, Bols — bardzo dobrze sprzedaja sie

w okresie karnawatowym.

Ztoty napdj
Oczywiscie piwo to trunek uniwersalny,
chociaz najwigksza jego sprzedaz przypada

na miesiace letnie, to jednak na jesienng

i zimowa pore wielu producentéw przed-
stawia specjalng oferte. Kiedy za oknem
mréz w domach czy knajpach chetnie
spozywa sie grzane piwo z gozdzikami,
cynamonem, sokiem malinowym, imbiro-
wym lub innymi dodatkami.

Na karnawat idealnie nadaja sie rowniez
smakowe wersje piw, ktére najchetniej kupuja

kobiety badZz mezczyzZni dla kobiet.

Alkohol na potce
Poza odpowiednim uzupetnieniem asor-
tymentu nalezy zwréci¢ uwage na whasciwe

wyeksponowanie konkretnych kategorii.

Dobry alkohol

w eleganckiej
torebce to
tradycyjny zestaw
upominkowy.

Jak zauwaza Olgierd Rodziewicz-Bielewicz,
Partner Catman Polska — dzisiejszy Sylwe-
ster czy karnawat r6zni sie od tego sprzed
10 lat. Potka zatem tez musi sie réznic.

To okazja, aby pokaza¢ alkohole uzywane
przy robieniu drinkéw. ,Mozna zwiekszy¢
asortyment bardziej egzotycznych trunkéw,
ale tez zrobi¢ szereg sylwestrowych POS6w
z nazwami drinkéw” — doradza ekspert.
Innym aspektem sylwestrowych zakupéw
jest kupowanie wiekszych pojemnosci
alkoholu. Stad tez szczegélnie w wod-
kach poprawiamy ustawienie zwiekszajac

facingi 0,7 I'i 1 |. Nie mozemy zapomnie¢
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zdaniem PRODJJLENLR

informacja handlowa

Robert Sas

Dyrektor Kategorii Czekolady

Kraft Foods Polska

Okres $wigteczny i karnawatowy sprzyja spotka-

niom rodzinnym i towarzyskim. Stanowi zna-
komitg okazje, by sprawic przyjemnos¢ bliskim,
wreczajac np. stodki prezent. Dlatego zaintereso-
wanie produktami z tej kategorii znaczaco rosnie
w tym czasie. Szczegdlng popularnoscig wsréd
konsumentéw ciesza sie innowacyjne propo-
zycje, takie jak praliny Milka Crispello — unikalne
potaczenie chrupigcego wafelka wypetionego
puszystym kremem i oblanego najdelikatniejsza
czekolada Milka z alpejskiego mleka. Na karna-
watowe przyjecia doskonale sprawdzg sie tez
pierwsze na rynku czekolady Alpen Gold z lekko
solonymi dodatkami: Migdat lekko solony i Chru-
pek lekko solony. Kraft Foods, jako lider rynku
stodyczy, stara sie stwarza¢ konsumentom pyszne
chwile radosci, dzielac sie produktami marek

K znanych zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie. j

‘Z OFERTY PII(IIIIIGEN'I'b

CIN&CIN Drinks

Watermelon

ategorie Produktow

,Karnawatowy zestaw upominkowy to zazwyczaj
dobry alkohol i bombonierka” — méwi Grazyna
Koc¢ ze sklepu przy ul. B. Prusa w Regufach.

o przygotowaniu i oznaczeniu kilku ofert
promocyjnych. Szczegélnie warto to robic¢
z markowymi produktami. ,Jesli pracuje-
my tylko na marzy procentowej, moze sie
wydawag, ze tracimy, ale jak popatrzymy
na dochdd ztotéwkowy z litra alkoholu, to
jasno wida¢, ze whisky musi by¢ w cenie
promocyjnej, podobnie jak moja ulubiona
tequila” — dodaje Olgierd Rodziewicz-Bie-

lewicz.

A do tego cos stodkiego
Jak zgodnie przyznaja detalisci, Polacy

wybierajac sie na tak zwana doméwke

zazwyczaj wreczaja gospodarzom alkohol,
czesto w wersji prezentowej z dodatkiem
oraz co$ stodkiego. ,Klienci wraz z alkoho-
lem czesto kupuja bombonierki i czeko-
lady” — méwi Grazyna Ko¢ ze sklepu przy
ul. B. Prusa w Regufach. Jak przyznaje pani
Grazyna dobrze sprzedaja sie stodycze
marki E. Wedel oraz Milka. Wsréd cze-
kolad prym wiedzie Milka mleczna oraz

z orzechami i rodzynkami. W tym okresie
szczegblnym powodzeniem ciesza sie
bombonierki. Nie mozna zapominac¢ takze
o nowosciach, ktore silnie wspierane sa

reklamami, jak na przyktad Milka Crispello.
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zdaniem EXPERTA

Hubert Hozyasz

Kierownik Badania Sprzedazy Detalicznej
Centrum Monitorowania Rynku

Stone przekaski to jedna z najczesciej kupowanych grup asortymentowych w sklepach spozywczych o powierzchni

sprzedazy do 1000 mkw. W tym roku szczegdlnie czesto raportowane byty na paragonach w czerwcu - Euro 2012
miato istotny wptyw na wzrost sprzedazy chipséw, krakerséw, czy stonych paluszkéw. Produkty te stanowity wazny
sktadnik koszyka kibica, szczegélnie podczas zakupédw dokonywanych przez transmisjg meczéw. Inna kategoria,
ktora istotnie zwiekszyta swojg penetracje w tym okresie byto piwo.

Stone przekaski relatywnie czesto sa wspdtkupowane z alkoholem - piwem i wédka. Szczegdlnie dotyczy to
duzych paczek chipséw oraz orzeszkow. Natomiast impulsowe mate opakowania chipséw i chrupek czesto sa

wspotkupowane z produktami adresowanymi do dzieci i mtodziezy — lodami impulsowymi, wafelkami, batonami,

soczkami. Informacje te moga by¢ wykorzystane przez detaliste przy szukaniu dodatkowych ekspozycji dla poszczegdlnych grup przekasek, np. przy

stoisku alkoholowym dla TV paczek” lub w sgsiedztwie stodyczy dla opakowan impulsowych.

J

Stone paluszki, precelki*
pazdziernik 2011 - wrzesien 2012
* zestotliwosc spozywania

raz w miesiacu lub rzadziej 36,93%
2-3 razy w miesigcu 35,38%
raz w tygodniu 18,79%
czesciej niz raz w tygodniu 8,89%

irédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Stone przekagski

Czy kto$ wyobraza sobie karnawatowa im-
preze bez towarzystwa chipséw, paluszkéw,
precelkéw, orzeszkéw ziemnych, prazynek
czy krakerséw? Oczywiscie nie!

To asortyment obowigzkowy w kazdym
sklepie spozywczym. Jak podajq badania
TGI wéréd najpopularniejszych marek
stfonych paluszkéw/precelkéw respondenci
wymieniaja marki Lajkonik, Aksam, Lubella,
Felix, Lorenz. Jezeli chodzi o orzeszki w
puszkach/paczkach marki najchetniej spozy-
wane to Felix, Bakalland, Aksam, Kresto. Ich
z pewnoscia na sklepowych pétkach nie po-
winno zabraknaé. Uzupetniajac asortyment
pamietajmy o tradycyjnych i ulubionych
smakach oraz nowosciach w kategorii chip-
séw, paluszkow, krakersow czy orzeszkow.
W sklepie nie moze zabrakna¢ najpopular-
niejszych na rynku marek i gtéwnych graczy

w segmencie stonych przekasek.

reklama

s hqéunrummm.qﬂ (=

Jak ukfada¢ i eksponowac stone
przekaski w sklepie? ,Niektorzy detali-
Sci nie dostrzegaja wagi tych kategorii,
gdyz nie widza przyzwyczajeri mtodych
petnoletnich konsumentéw. Otéz dzisiej-
sze imprezy to nie kanapki, nie dania,

a wlasnie alkohol i przekaski. Oczywiscie
i starsi konsumenci kupuja zaréwno stone
przekaski, jak i sfodycze. Rynek zwojowa-
ty nachos’y, a wraz z nimi sosy” — méwi
Olgierd Rodziewicz-Bielewicz.

Kluczem w dobrym ustawieniu tych kate-
gorii jest cross-merchandising. Sfone przeka-

ski to bardzo impulsowe i komplementarne

ol OFERTY PIIIIIIIIGENTb

INTERSNACK POLAND

Felix paluszki solone 40 gi 190 g

kategorie do alkoholi, napojéw, soséw. Jak
doradza ekspert z Catman Polska — trze-
ba stworzy¢ tzw. $wiat produktowy, gdzie
mozna kupi¢ wszystko, co potrzebne jest na
impreze. ,Na miejscu detalistéw oznaczyt-
bym miejsce w sklepie i nazwat je ,Swiat
imprezy”. Prosty przekaz, prosty biznes.
Niemniej nie zapomniatbym o kilku powie-
lonych ekspozycjach z chipsami w okolicach
potek z piwem” — dodaje pan Olgierd.
Karnawafowe szalefistwo rozpocznie sie
juz niebawem. Przygotujmy zatem swoj
sklep pod imprezowa nute.

Monika Dawiec
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Karnawatowe wypieki

Jak zadowoli¢ meza, zone? Jak zaskoczy¢ rodzine? Jak
przypodobac sie nowym znajomym? To oczywiste — upiec pyszne
ciasto! Ale jak to zrobi¢, zeby sie nie narobi¢? Cata tajemnica
tkwi w szczegbdtach... Nie zapominajmy takze, ze karnawat kiedys
musi sie skonczy¢ i w ttusty czwartek bedziemy delektowac sie

ategorie Produktow

paczkami. Co zatem zamawiamy na potki?

Niektorzy pieka samodzielnie. Uwielbiaja
caly proces robienia zakupéw, dobieranie
odpowiednich, najlepszych sktadnikéw,
odmierzanie propordcji, zagniatanie ciasta oraz
czuwanie przy pieczeniu, ogladanie jak wtasno-
recznie przygotowany wypiek roénie i nabiera
rumieficow, a jego zapach unosi sie w calym
domu, podsycajac apetyt najblizszych.

W sklepie abc w Piotrkowie Trybunalskim
klienci sa specyficzni. Jak przyznaje wiascicielka
Wiestawa Stepieni — uwielbiaja samodzielne
pieczenie. Dobieraja pojedyncze sktadniki —
make, cukier, bakalie i chetnie od podstaw
pieka swoje ciasta.

,Kupuja Make Szymanowska lub Zfoty tan,
margaryne Kasie, bakalie Bakalland, mleko
fowickie, jajka oraz inne przyprawy i catymi ro-
dzinami urzadzaja domowe pieczenie” — méwi
z uSmiechem pani Stepien. Detalistka prowadzi
sklep od 20 lat i dzielnie stawia czoto konku-
rencji, a w okolicy jest jej sporo. Zabka, sklep

Spotem, Biedronka — nie robig juz na pani

FoodCare

Wiestawie wrazenia. Zrobita w sklepie remont,
powiekszyta jego powierzchnie z 25 mkw. do
ponad 100 mkw. W prowadzeniu biznesu
pomaga jej syn, dzieki ktéremu otworzyta sie
na nowoczesne rozwiazania i zrozumiata, ze
warto czasem zaryzykowa¢. Od ponad 9 lat
sklep jest w sieci abc, co znacznie utatwia
prace w handlu detalicznym.

W samie Pod R6zami w niewielkiej miej-
scowosci w wojewddztwie mazowieckim to
zazwyczaj osoby starsze, czesto emeryci, ktérzy
maja wiecej wolnego czasu, chetnie pieka ciasta
od poczatku do korica. Widoczny jest trend, ze
Polacy sktaniaja sie ku produktom zdrowszym
— wybieraja make petnoziarnista lub orkiszowa.
W tym czasie nie powinno brakowac¢ na pétach
takze cukru pudru, nie méwiac o zwyklym bia-
tym cukrze, ktérego w zadnym sklepie po prostu
nie moze nie by¢” — méwi z uSmiechem kie-
rownik sklepu Agnieszka Siczek. No i oczywiscie
bakalie. Wydawatoby sie, Ze sa tylko dodatkiem,

ale jak kazdy cukiernik-amator przyzna, dobre

Paulina Wiodarska-Grodzinska \

Dyrektor Marketingu

Karnawat w polskich domach to tradycja przygotowywania

»Klienci mojego sklepu uwielbiaja samodzielne
pieczenie ciast i paczkéw” — méwi Wiestawa
Stepien z Piotrkowa Trybunalskiego.

|.|' |.:--. ! ] .
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bakalie to dodatek obowiazkowy. Jakie znajduja
sie na pétkach w samie? Widoczna jest marka
Bakalland oraz Siesta. , Pierwsze miejsce bez
watpienia zajmuja bakalie Bakalland, sg smacz-

ne i dorodne” — dodaje pani Agnieszka.

‘Z OFERTY I’IIIIIIIIGENTA)

DR. OETKER

Babeczki
czekoladowe
z budyniem

waniliowym

Babeczkiz rézg

przysmakéw uwielbianych przez cate pokolenia, ktére w gronie
najblizszych smakuja najbardziej! Na ten mity czas przygotowa-
lismy pyszne stodkie propozycje. Oprécz tradycyjnych paczkdw,
faworkow i oponek, doskonatym urozmaiceniem karnawatowych
zabaw bedg Babeczki z r6zg od Gellwe. Kompozycja puszyste-

go ciasta i aromatycznego rézanego nadzienia tworzy deser,

ktéremu nikt nie jest w stanie sie oprze¢. [dealnie smakuja z lukrem i skdrka pomaranczowa - jak paczki,
ale s mniej kaloryczne. Z kolei zabawy najmtodszych umilg Babeczki Wrézki Gellwe na licencji Disney.
Waniliowy smak wypieku z kremami w trzech wariantach: truskawkowym, cytrynowym i jagodowym

Koraz kolorowa posypka to idealna propozycja na wspodlng, karnawatowa zabawe dla catej rodziny. j

.

\":'f_,‘;i;/ JAMAR

-
‘-..'tjl!-‘-"."-' ol fdg Marmolada

LD PO

s Wieloowocowa
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ategorie Produktow

T

PACZKI Z MARMOLADA s

1 kg maki pszennej, 20 dag cukru (1 szklanka), 25 dag
masla, 6 — 7 jaj, 1i 2 szklanki mleka, 5 - 6 dag drozdzy,

1 olejek sSmietankowy, szczypta soli, marmolada twarda
wieloowocowa Jamar, cukier puder do posypania, olej do
smazenia.

Z mleka, drozdzy oraz z 1/3 cze$ci maki wykonac¢ rozczyn
i zostawi¢ do wyrosniecia. Gdy podrosnie, doda¢ cukier,
jaja, olejek smietankowy, pozostata czes¢ maki, sél i do-
brze rozpuszczone masto (moze by¢ stopione). Wyrobic¢
ciasto. Gdy ciasto bedzie odstawato od reki — odstawi¢ do
wyroéniecia. Jak juz ciasto podrosnie, formowac¢ kulki, a do
ich $rodka naktada¢ marmolade wieloowocowa Jamar.
Paczki ktas¢ na wysypanej maka serwetce, zeby jeszcze
podrosty. Kiedy nieco podrosna, smazy¢ je na goracym
oleju na zfoty kolor. Najlepiej sprawdza¢ patyczkiem czy sa
dobrze wysmazone. Po usmazeniu wytozy¢ na bibute, aby
odcedzi¢ z ttuszczu i nastepnie posypa¢ cukrem pudrem.
przepis: Jamar

EMJ_ rmafiada

WALLEETW O

TRUFLE ORZECHOWE

400 g herbatnikéw pefnoziarnistych, 200 g mielonych orze-
chow wioskich Helio, 400 g miekkiego masfa, 1i 'z szklanki
cukru pudru, olejek migdalowy, 2 lyzki rumu, 3 lyzki mocnego
naparu kawowego, 2 fyzki kakao.

Do obtoczenia (do wyboru): kakao, orzechy wioskie Helio,
drobny brazowy cukier, cynamon.

Herbatniki trzeba pokruszy¢. Orzechy posieka¢ lub zmieli¢.
Pokruszone herbatniki, zmielone orzechy, cukier i kakao
mieszamy razem, nastepnie dodajemy kawe, olejek migda-
fowy, rum i masto. Wyrabiamy wszystko razem jak ciasto.
Jezeli masa jest zbyt sucha mozna doda¢ odrobine wiecej
kawy, a jezeli jest zbyt luZna zageszczamy ja dodajac mielone
herbatniki lub orzechy. Powinno mie¢ konsystencje mokrego
piasku, z ktérego mozna lepi¢ dowolne ksztatty. Lepimy kulki
i obtaczamy je w kakao i orzechach, lub cukrze i cynamonie.
Chowamy do lodéwki, zeby sie schiodzity. Najlepiej wyjac
okoto 15-20 minut przed podaniem.
przepis: Helio

MURZYNEK

1 Y2 szklanki cukru, /2 szklanki wody, 1 margaryna,
4 lyzki kakao Decomorreno, 2 szklanki maki torto-
wej, 4 z6ltka, 1 lyzeczka proszku do pieczenia, 4
biatka, /2 szklanki bakalii (orzechy, rodzynki).

1 2 szklanki cukru, /2 szklanki wody, 1 margaryna,
4 tyzki kakao Decomorreno — sktadniki gotowac

2 min. Odla¢ 1/3 szklanki — zostawi¢ jako polewe
do ciasta. Reszte ochfodzi¢, a nastepnie dodac 2
szklanki maki tortowej, 4 zoéttka, 1 tyzeczke prosz-
ku do pieczenia. Wszystkie sktadniki wymiesza¢,

a na koncu doda¢ ubita piane z 4 bialek oraz

12 szklanki bakalii (orzechy, rodzynki). Piec ok.

45 min w 180°C. Po ochfodzeniu posmarowac
polewa. Murzynka mozna piec w okragfej blaszce
lub podtuznej. Aby zrobi¢ czekoladowe ksiezyce
nalezy z podfuznego ciasta wykrawac¢ szklanka
potokragte ksztatty.

przepis: Grupa Maspex Wadowice
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BABECZKI Z BANANAMI | MORELAMI

140 g miekkiego masla, % szklanki drobnego cukru do wypiekow, 3 jajka, pof
lyzeczki ekstraktu z wanilii, 1 i % szklanki maki pszennej, 2 plaskie lyzeczki
proszku do pieczenia, 2 bardzo dojrzale banany, posiekane na drobno suszone
morele — pof paczki moreli Bakalland.

Masto utrze¢ mikserem na puszysta mase. Dodac cukier, ekstrakt z wanilii,
dalej ucierajac. Po kolei wbija¢ jajka, miksujac po kazdym dodaniu. Doda¢
banany pokrojone na talarki i wymiksowa¢. Make wymieszac z proszkiem do
pieczenia, doda¢ do masy, zmiksowac. Na koniec wrzuci¢ posiekane morele

i wymiesza¢. Forme do muffinek wytozy¢ papilotkami. Do kazdej papilotki na-
tozy¢ ciasto, do 2/3 wysokosci. Piec w temperaturze 160-170°C przez ok. 25
minut (lub dtuzej, do tzw. suchego patyczka).Wystudzi¢ na kratce. Na koniec
pola¢ goraca czekolada.

przepis: Bakalland

TARTA Z MAKIEM

300 g maki, 200 g masfa, 100 g cukru pudru, 2 zéftka, sol, masa

makowa Bakalland, bakalie Bakalland.

Do przesianej maki dodajemy szczypte soli i masto. Cafo$¢ sieka-

my szerokim nozem do uzyskania konsystencji kaszy. Nastepnie

dodajemy cukier puder oraz zéttka i szybko zagniatamy. Ciasto

formujemy w kulke, owijamy w folie spozywcza i wktadamy do

lodéwki na ok. 30 minut. Schfodzone ciasto przektadamy na

stolnice, przykrywamy drugim kawatkiem folii i rozwatkowujemy

na grubos¢ ok. 3 - 4 mm. Tak przygotowane ciasto wyktadamy

na posmarowane mastem foremki. Wktadamy do piekarnika

e St rozgrzanego do 200°C na ok. 10 min., po czym wyjmujemy
T i nakladamy mase makowa. Catos¢ pieczemy jeszcze przez ok.

4 minuty. Odstawiamy do ostygniecia i wyjmujemy z foremek.

Dekorujemy bakaliami.

przepis: Bakalland

CIASTO TOFFI

ciasto: 3 szklanki maki, 4 zéftka, /> szklanki cukru pudru, 1,5
lyzeczki proszku do pieczenia, 1 fyzka smietany, /> margaryny.
Z wymienionych wyzej skfadnikéw zagnies¢ kruche ciasto. Po-
dzieli¢ na 2 czesci i upiec 2 placki.

Placki przetozy¢ bitg Smietang (2 szt. — Smietana kreméwka 30%,
200 ml, do ktérej dodajemy "2 szklanki cukru oraz 3 tyzeczki
zelatyny rozpuszczonej w /2 szklanki goracego mleka — zanim
dodamy do $mietany, schfodzi¢). Na pierwszy placek naktada-
my bita Smietane, nastepnie ktadziemy na nig drugi placek, na
ktérym réwnomiernie rozprowadzamy mase kréwkowa o smaku
kajmakowym — najlepiej Bakalland. Wierzch posypujemy
ptatkami migdatéw (uprzednio podrumienimy je na patelni) lub
chrupigcymi orzechami wtoskimi (np. Bakalland).
przepis: Bakalland
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Milena Wysokirska

Marketing and R&D Manager

Bakalland

Karnawatowe wypieki czesto maja postac stodkich prze-
kasek, tj.: babeczek, muffinkdéw czy fantazyjnych deserow

- wtasnie w takiej formie najczesciej serwujemy je gosciom.
Do przygotowania karnawatowych stodkosci wykorzystuje-
my zaréwno bakalie, jak i gotowe masy do ciast np.: 0 smaku
kajmakowym czy truflowym. Sg gotowe do natychmiastowe-
go uzycia, a do tego doskonale smakuja i pozwalaja szybko
zrealizowac kulinarne pomysty, wiec chetnie po nie siegamy.

Dlatego na sklepowych pétkach na pewno nie powinno zabrakna¢ opakowan z masami, ale i tych
najbardziej tradycyjnych bakalii, ktére sa waznym skfadnikiem popisowych wypiekdw; chrupiace
orzechy - wioskie i laskowe, dorodne migdaty, soczyste rodzynki czy kuszace zapachem i smakiem

- figi, to tylko kilka przyktaddw. Dodajmy jeszcze skdrke pomarariczowa, bo jest nie tylko wspania-
tym dodatkiem do ciast, ale jej cudownego aromatu nie powinno zabrakna¢ zima w zadnym domu.
Im wiekszy asortyment bakalii tym lepiej. Zmieniajg sie przyzwyczajenia konsumentéw i staja sie

one coraz modniejsza przekaska — smaczna i zdrowa. To nasilajacy sie trend, ktéry bardzo cieszy, bo
rosnie Swiadomosc¢ zywieniowa Polakéw i bakalie coraz czesciej w wielu domach zastepuja stodycze.
Warto wspierac te mode gwarantujaca uzupetienie diety w drogocenne sktadniki i niepowtarzalne
doznania smakowe. Orzechy czy migdaty to naturalne zrédto magnezu, ktéry chroni przed skutkami
stresu. Juz 100 g moreli zaspokaja dzienne zapotrzebowanie organizmu na witamine A - niezbedna
dla wszystkich dbajacych o urode, te same owoce oraz suszone sliwki i figi pomoga utrzymac szczupta
sylwetke, bo sg Swietnym zrodtem btonnika. Z zalet bakaliowych przysmakéw mozna stworzy¢ diuga
liste argumentow przemawiajacych za tym aby czesciej po nie siegac. Bakalie to juz nie tylko dodatek
do ciast, ale swietna alternatywa dla tych, ktdrzy lubia siega¢ po przekaski - a przeciez bez nich trudno

J

Kwyobrazic' sobie karnawatowe spotkania w gronie znajomych i przyjaciot.

Wiszystkie produkty zwigzane z piecze- na sasiednich pétkach. Bakalie, proszki do

niem, czy to ciasta w proszku czy pojedyncze
sktadniki do wypiekéw utozone sg obok sie-
bie. Oczywiscie podzielone sa na poszcze-
gblne kategorie produktowe. W obrebie ka-

tegorii pieczeniowej wszystko jest w poblizu,

Dodatkowa ekspozycja produktéw
zwiazanych z pieczeniem ufatwi klientowi
robienie zakupéw.

pieczenia, aromaty, cukier waniliowy, bu-

dynie, kisiele i inne przyprawy do pieczenia
ciast. Dodatkowo ustawiamy standy czy wy-
stawki z wybrang marka, zeby klientowi byto

tatwiej znaleZ¢ konkretny produkt. Robimy

to gléwnie w okresie $wiateczno-karnawato-

wym” — méwi pani Siczek.

Ciasta z proszku

Godziny spedzone na robieniu zakupéw
oraz w kuchni podczas pieczenia to dla nich
stanowczo za dtugo! Ciasta z proszku to
wersja dla tych, ktérzy nie dysponujg czasem
badz umiejetnosciami kulinarnymi. Wybieraja
oni zazwyczaj ciasta tatwe w przygotowa-
niu — gotowe mieszanki. Dokupuja wtedy
kilka drobnych sktadnikéw i wedtug przepisu
umieszczonego na opakowaniu przygotowuja
wypiek. W tym wypadku w domu réwniez
unosi sie zapach pieczonego ciasta, a nie-
jedna gospodyni czy gospodarz imprezy ma
zaoszczedzone kilkadziesigt cennych minut.

W samie Pod Rézami w JedIni-Letnisko, jak
przyznaje kierownik sklepu Agnieszka Siczek,
klienci najchetniej wybieraja gotowe mie-
szanki w proszku do ciast oraz ciasta na wage.
,Oczywiscie w okresie $wigteczno-karnawa-
towym rosnie takze sprzedaz sktadnikéw do
samodzielnego pieczenia, takich jak bakalie,
maki, margaryny do pieczenia, aromaty czy

cukry waniliowe” — dodaje pani Agnieszka.

‘Z OFERTY I’IIIIIIIIGENTA)
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PR Manager

pierowe foremki. Wystarczy dodac kilka sktadnikdw, ktore zazwyczaj sa w kazdym domu. Przygotowanie

Babeczek moze by¢ réwniez dobrym sposobem na mite spedzenie czasu z dzie¢mi. Szeroki asortyment

firmy Dr. Oetker sprawia, ze kazdy ma szanse znalez¢ swoj ulubiony smak. Jesienig linia Babeczek posze-
K rzona zostata o nowosci: Babeczki z budyniem o smaku mlecznej czekolady i z prawdziwa wanilia.

Dr. Oetker Polska

Dr. Oetker, lider rynku ciast, wypromowat w Polsce pieczenie
Babeczek z kartonika. Kampania reklamowa z 2007 r. oraz typo-
we dla babeczek: tatwosc i szybkos¢ przygotowania sprawity, iz
Babeczki na dobre zadomowity sie na polskich stotach. Oferta

Dr. Oetkera liczy dzisiaj 9 r6znych wersji smakowych oraz serie
limitowane, jak np. Babeczki piernikowe. W kartoniku znajduje sie
wszystko, co jest niezbedne do upieczenia Babeczek, takze pa-

ategorie Produktow
Anna Bojanowska |

/

Jednak bez watpienia najwieksza sprzedaz
jest w kategorii ciast gotowych w proszku.
W samie Pod Rézami prym wioda 3 marki —
Dr. Oetker, Gellwe oraz Delecta. ,Sprzedaz

konkretnego asortymentu zalezy od dobrej

Joanna Mizera

Marketing

L.PS.,JAMAR” Szczepaniak

Faworki, oponki, rogaliki, réze karnawato-

we... i paczki z marmolada, bez ktérych

w ttusty czwartek chyba nikt z nas nie moze
sie obejs¢! W karnawale zapominamy o ka-
loriach i $wietujemy najstodsze dni w roku,
przyrzadzajac w kuchni rézne pysznosci.
Sekret udanych, karnawatowych wypiekéw
zdradza firma Jamar, polski producent wyso-
kiej jakosci produktéw spozywczych, ktory
juz od 18 lat dostarcza na nasze stoty m.in.
przetwory owocowe. Firma ma w swojej
bogatej ofercie miedzy innymi marmolade
twarda wieloowocowa, truskawkowsg, rézang
oraz powidta sliwkowe, a teraz, w zwiazku ze
zblizajacym sie sezonem karnawatowym, na
sklepowych pétkach pojawita sie Marmolada
Wieloowocowa w od$wiezonej szacie gra-
ficznej. Nowe opakowanie jeszcze bardziej
podkresla jej owocowy sktad i recepture,

a dodatkowo zostato wzbogacone o pyszny

/

Kprzepis na rogaliki francuskie.
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reklamy. Produkty z reklam, ktére aktualnie
sa emitowane w mediach, wiodg prym.
Klient czesto bedac na zakupach pyta eks-
pedientki o nowe produkty z telewizji czy
gazety. Staramy sie wiec na biezaco $ledzi¢
trendy i zamawia¢ nowosci” — opowiada pani
Siczek. Dlatego tez na sklepowych pétkach
s dostepne na przykiad nowe babeczki od
Gellwe. Jezeli zastanowic sie nad faktem
— kto jest odbiorca tego typu asortymentu —
odpowiedzi bedzie wiele. ,Mozna jednak
skfonic sie ku tezie, ze gotowe mieszanki do
ciast chetnie kupuja ludzie mfodzi, zapra-
cowani i otwarci na nowe trendy” — przy-
znaje Agnieszka Siczek.

W sklepie w Piotrkowie Trybunalskim jezeli
chodzi o ciasta w proszku na pétkach w mozna
zalez¢ produkty Dr. Otekera i Delecty. Wsréd

nowosci w placéwce pani Wiestawy znajduija sie

b R G o SRR :_;»

W okresie karnawatowym przy pétce z
produktami do pieczenia ciast i paczkéw
panuje spory ruch.

»Sprzedaz konkretnego asortymentu
zalezy od dobrej reklamy, zwlaszcza
telewizyjnej i prasowej” — przyznaje
Agnieszka Siczek z samu Pod Rézami.

babeczki Gellwe, ktére klienci bardzo polubili.

,Zwlaszcza ci najmfodsi” — dodaje pani Stepien.

Na ttusty czwartek

Dawno temu w ttusty czwartek objadano
sie paczkami nadziewanymi boczkiem czy
sfoning i przepijano wodka! Obecnie tego
dnia bezkarnie i bez zbednych wyrzutéw su-
mienia jemy paczki, oponki, faworki... Ktéra
marmolade warto kupi¢, czy potrzebny be-
dzie cukier puder i jakich ttuszczéw uzywac?

,Jak przystato na moich specyficznych
klientow — réwniez paczki chetnie pieka
sami. OczywiScie zamawiamy gotowe wy-
pieki na tlusty czwartek, ale w tym okresie
znacznie wzrasta sprzedaz marmolad i
drozdzy. Domowe paczki sg najlepsze” —

moéwi z usmiechem pani Stepien z Piotrko-




wa Trybunalskiego. W tym sklepie wsréd
marmolad prym wiedzie marka Jamar.

W samie Pod Ré6zami wielu klientéw
kupuje gotowe paczki, ale zdecydowanie
ro$nie takze sprzedaz marmolad i produk-
téw do pieczenia. ,Jest grono ludzi, ktérzy
zgodnie z tradycja sami pieka paczki,
czasem w niewielkiej ilosci, ale wazne,
zeby mie¢ w domu chociaz 10 swoich
paczkéw” — opowiada Agnieszka Siczek.
,Pod koniec karnawatu najlepiej sprzedaja
sie marmolady marki Stovit. Prym wie-
dzie smak r6zany” — dodaje pani Siczek.
W samie Pod r6zami podczas karnawatu
klienci kupuja wiecej ttuszczéw — gtéwnie
margaryny do pieczenia takie jak Palma z
Murzynkiem i smalec tradycyjny oraz Olej
Kujawski i Oliwier.

Oczywiscie zarébwno w sklepie w Piotr-
kowie Trybunalskim, jak réwniez w samie w
JedIni-Letnisko — klient moze kupi¢ takze go-

towe wypieki na wage. Tego typu alternatywe

K marmolada o smaku pigwy czy marmolada o smaku moreli. J

Karnawat to tradycja zabaw, baléw i biesiad, podczas ktérych
nie moze zabrakna¢ tradycyjnych wypiekow, a szczegdinie
paczkow na ttusty czwartek. Dlatego tez, w tym okresie, na pdl-
kach sklepowych zdecydowanie powinny znalez¢ sie marmola-
dy, ktére sg idealnym nadzieniami do paczkéw i dodatkami do
pieczonych stodkosci. Stovit oferuje szeroki wachlarz smakowy
marmolad doskonatych do wypiekdw. Wéréd najczesciej kupo-
wanych znajduja sie tradycyjne smaki, takie jak ré6zany i wieloowocowy, ktére najchetniej wybierane

s jako wy$mienite nadzienie do paczkéw i rogalikow. Na pétkach sklepowych powinny sie znalez¢
rowniez marmolady truskawkowe i jagodowe idealne do ciastek i ciasteczek. Dodatkowo oferte Stovit
wzbogacaja prawdziwie koneserskie smaki marmolad doceniane przez gospodynie domowe, takie jak

Izabela Babula

Marketing & Export Director
Stovit Group

oferuje wiekszos¢ placéwek detalicznych w
Polsce. Wazne jest, aby mie¢ sprawdzonego
i zaufanego dostawce. Wihasciciele samu Pod
Rézami posiadaja takze hotel i restauracje
Pod Rézami oraz knajpke Rézana Chatka.
Zamitowania do r6z nie ukrywaja. W samie
oraz restauracjach duzym powodzeniem

ciesza sie ich wtasne wypieki, maja domowy

smak, ktéry klienci bardzo sobie cenia.
Ktorej z opgji nie wybratby klient — jedno
jest pewne — stodycz na pétkach i w lodow-
kach sklepowych w karnawale jest niezbed-
na! Ciasto w proszku, wypieki na wage oraz
pojedyncze sktadniki do samodzielnego pie-
czenia — to gwarancja sukcesu w tym okresie.

Monika Dawiec
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zawsze jest ustane r6zami?

Mimo szeregu dostepnych mozliwosci,
codzienno$¢ polskich kupcow czesto kojarzy
sie z takimi problemami jak: przeterminowane
produkty, skradziony towar czy zniszczone
opakowania, oznaczajacymi realne straty, nie
tylko finansowe. Okazuije sie jednak, ze do
przezwyciezenia tych probleméw czasem
wystarczy umiejetnie potaczy¢ rozwigzania,
ktore wiekszos¢ kupcéw ma na wyciagniecie
reki. Dlaczego wiec dla wielu ludzi handlu
codziennos¢ bywa meczaca i kfopotliwa?

Wiadomo, ze kazda inwestycja dokonywana
jest z mysla o jej optacalnosci. W przypad-
ku dziatalnosci handlowej musimy jednak
odpowiedzie¢ sobie na istotne pytanie — czy
spodziewane zyski maja pojawic sie jak naj-
szybciej, czy nasz biznes budowany jest w per-
spektywie wieloletniej? Czy posiadane stany
magazynowe maja sie wyprzedac z dobra mar-
23 do konca tego tygodnia, czy nasz biznes ma
przynosi¢ wlascicielom korzysci diugofalowe?
Obierajac te pierwsza, dla wielu kuszaca per-
spektywe, w sprzyjajacym otoczeniu konkuren-
cyjnym mozemy przez pewien czas realizowac
bardzo wysokie marze. Jednak w sytuacji poja-
wienia sie konkurenta (@ mozemy by¢ pewni,
ze taki predzej czy p6zniej sie pojawi), wielu
kupujacych zdecyduije sie pewnie na zmiane
miejsca zakup6w, podazajac za korzystniejsza
oferta. Podobnie po stronie producentéw
— jesli za nadrzedny cel obiorg oni realizacje

wihasnych celéw sprzedazowych na koniec roku

oradnik Kupca

Blaski i cienie *
codziennego
Zycia kupca

Darmowe produkty, atrakcyjne wyprzedaze, towary
oferowane w obnizonych cenach czy konkursy

i programy lojalnoSciowe stanowig pokazny wachlarz
mozliwosci, ktérymi dysponuje wielu przedstawicieli
handlowych. Czemu wiec codzienne zycie kupca nie

-y

czy kwartatu, pewnie wielu kupcéw, skuszo-

nych okazja zaméwienia produktéw ,szybko
rotujacych” da sie naméwi¢ na wieksze zakupy.
Jedli jednak po jakims czasie okaze sie, Ze target
producenta zostat osiagniety kosztem zbudo-
wania zbyt wysokiego poziomu zapaséw po
stronie kupca, ten z pewnoscig do kolejnych
rozméw z przedstawicielem handlowym nie
podejdzie juz z takim zaufaniem. Rozwiaza-
niem — jak zwykle — bedzie wéwczas optymali-
zacja zapasow u partneréw handlowych, ktéra
przyniesie dfugofalowe korzysci obu stronom.
Zarzadzanie to jeden z kluczowych elemen-
téw, od ktoérego zalezy to, w jakim stopniu
teoretycznie dostepne narzedzia zostang
wykorzystane w realnym biznesie. Wiele skle-
pow i réwnie wielu producentéw jest dzisiaj
zarzadzanych przez ludzi obecnych w branzy
od 20 lat. I cho¢ doswiadczenie i znajomos¢
rynku, na ktérym dziataja sa ich niepodwa-
zalnymi atutami, zdarza sie, ze w natfoku
codziennych obowiazkéw, czes¢ z nich od
dawna nie znalazta czasu na dodatkowe kursy
czy szkolenia. W ostatnich dwéch dekadach
zmienily sie jednak narzedzia i warunki
prowadzenia dziafalnosci handlowej. Znacznie
wzrosta konkurencyjnos¢, ktéra zmusza do
ciecia kosztéw, a co za tym idzie drastycznie
zmniejsza margines btedu — zniszczonych
towaréw, btednych zaméwien itp. By sprostac
tym nowym wyzwaniom trzeba nieustannie

Sledzi¢ rynek i podnosi¢ kwalifikacje.
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Przedstawiciel handlowy Kraft Foods

Po stronie producentéw zdarzaja sie z kolei
sytuacje, w ktérych menadzerom wyzszego
szczebla przypisuje sie zbyt rozlegte obszary odpo-
wiedzialnosci. | tak, zarzadzanie zbyt duza liczba
kategorii w duzym sklepie samoobstugowym czy
praca jako przedstawiciel handlowy na terenie
kilku wojewddztw czesto zmusza menadzeréw do
pogoni za wynikami, kosztem obnizenia jakosci
zarzadzania. W rezultacie, jak w starym dowcipie
— biegaja z pustymi taczkami, bo nie maja czasu
ich zafadowac¢. Tego typu sytuacje powoduja, ze
dostepne narzedzia nie sg wykorzystywane w pet-
ni lub wrecz — przez niewfasciwe ich stosowanie
— wyrzadzaja wiecej szkody niz pozytku.

Moze sie wydawac, ze wprowadzenie
narzedzi, ktére pozwolg usprawnic¢ wszystkie
te procesy wymaga naktadéw czasowych,
personalnych czy wreszcie finansowych, na
ktore stac tylko najwiekszych graczy. Na rynku
sq jednak dostepne rozwigzania technologiczne
(m.in. te oferowane przez Solutions Lab), ktore
pozwalaja na prosta i dostepna kosztowo kon-
trole kluczowych parametréw biznesu, a co za
tym idzie maksymalizacje efektywnosci koszto-
wej w dziafalnosci handlowej. Szacuje sig, ze
oszczednosci wynikajace jedynie z usprawnie-
nia wspotpracy na linii kupiec — przedstawiciel
handlowy przekraczaja 6% w catym fafncuchu
dostaw. Warto wiec podja¢ wsp6lne wysitki'dla
rozwoju wzajemnych relacji dla diugotermino-
wych korzysci kazdej ze stron.

Krzysztof Liczbanski

www.SOLUTIONSLAB.pl
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Dachser z lokalnej firmy rodzinnej zatozonej w Kempten w Niemczech
w 1930 roku, rozrést sie do globalnego operatora logistycznego,
dziatajgcego na najwazniejszych gospodarczo rynkach Swiata. Posiada 315
oddziatéw, w tym ponad 200 zlokalizowanych w Europie, dysponujac tam
jedna z najbardziej efektywnych sieci drobnicowych. Poza tym dziata w obu
Amerykach, Afryce oraz Azji, gdzie w ostatnich latach prowadzi ekspansje
w miejscach o najwiekszym potencjale przemystowo-handlowym. Posiada
oddziaty m.in. w Chinach, Indiach, Malezji, Singapurze, Korei Potudniowej,
Tajlandii i na Tajwanie. Dzieki globalnej, rozbudowanej sieci, firma

dostarczyta w 2011 roku 49,3 min przesytek o tacznej wadze 37,1 min ton.

Intelligent Logistics

Firme Dachser wyrdznia daleko posunieta standaryzacja proceséw i ustug. We wszyst-
kich oddziatach na catym $wiecie, stosuje te same systemy IT do zarzadzania transportem
oraz logistyka magazynowa. Kazda przesytka obstugiwana przez Dachser jest traktowana
tak samo, z zachowaniem najwyzszych standardéw jakosciowych.

Z niezwykfa systematycznoscia firma Dachser faczy ze soba r6zne kraje i kontynen-
ty, systemy informatyczne oraz drogi, tworzac zintegrowane, ekonomiczne, przyjazne
$rodowisku oraz optymalne rozwiazania logistyczne. Przedstawiciele firmy méwig, ze nie
sprzedaja gotowych ustug, ale rozwiazania logistyczne, doskonale dopasowane do potrzeb
swoich klientéw. Kazdy klient jest traktowany indywidualnie — jego potrzeby sa doktadnie
rozpoznawane i analizowane przez doradcéw, a dopiero potem dostaje on oferte rozwia-

zan logistycznych, ktére maja optymalizowac jego dziatalnos¢.

Dachser w Polsce

W Polsce Dachser dziala od 2006 roku. Obecnie posiada 12 lokalizacji — 8 oddziatéw
oraz punkty cross-dockingowe. Dla polskich klientéw Dachser oferuje transport drobni-
cowy, przewéz fadunkéw czesciowych i cafopojazdowych, logistyke kontraktowa, a takze
fracht morski i lotniczy. Dla importeréw z Chin, Dalekiego Wschodu, USA lub Europy firma

realizuje ustugi potaczone — transport, ustugi magazynowe oraz VAS (value added sevices).




Dachser DIY Logistics

Ustuga wyjatkowa jest oferta dla dostawcéw marketéw DIY (budowlane, typu dom
i ogréd). Polega na dostarczaniu przesytek do sieci marketéw budowlanych oraz
$wiadczeniu szeregu ustug dodatkowych, w tym merchandisingu na terenie sklepu.
Wyjatkowos¢ ustugi polega na tym, ze operator dostarcza produkty bezposérednio na
potki sklepowe. W ramach Dachser DIY Logistics firma codziennie dostarcza do 18 000

marketéw w catej Europie, ponad 2 min przesytek rocznie.

Sie¢ w Polsce

Polska, lezaca w centrum Europy oraz taczaca jej czes¢ zachodnia z wschodnia, jest
bardzo waznym miejscem na mapie Dachser. Oddziat w Strykowie, znajdujacy sie na
skrzyzowaniu autostrad, wkrétce ma szanse stac sie gtéwnym punktem przetadunko-
wym z Europy Zachodniej do Wschodniej. Dachser oferuje dla polskich klientéw state
pofaczenia do gléwnych paiistw europejskich oraz planuje uruchomienie nowych

kierunkéw, w odpowiedzi na zapotrzebowanie klientéw.

Polityka zrdwnowazonego rozwoju

Dachser, jako przedsiebiorstwo rodzinne, ma $wiadomos¢ wiasnej odpowiedzial-
nosci w wymiarze gospodarczym, spofecznym oraz ekologicznym. Dlatego realizuje
polityke zréwnowazonego rozwoju, ktéra jest mocno zakorzeniona w wartosciach
korporacyjnych firmy. Wartosci te facza pracownikéw Dachser ponad granicami i kul-

turami, pozwalajac im ksztattowac silng, zjednoczona spotecznosé.
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Poznaj CITAN-a

25 pazdziernika br. w Warszawie odbyta sie oficjalna - polska premiera
najnowszego modelu samochodu skierowanego do matego biznesu -
Mercedes-Benz Citan. Jako pierwsi z Redakgji prasy handlowej mieliSmy
przyjemnosSc¢ jazdy testowej modelami Furgon i Kombi.

Przejechaliémy kazdym z modeli ponad
500 km, sprawdzajac przede wszystkim
komfort jazdy, pojemnos$¢ zatadunku oraz
poziom spalania.

Obydwa testowane przez nas modele
wyposazone byly w silniki wysokoprezne
o pojemnosci 1,5 litra i mocy 90 KM. Daje
to mozliwos¢ komfortowej i bardzo dyna-
micznej jazdy przy matym spalaniu. Podczas
jazdy miejskiej Citan spalat ok. 5,5 litra oleju
napedowego, za$ przy spokojnej jezdzie
pozamiejskiej poziom spalania spadaf —
uwaga — zaledwie do 4 litréw! Komfort jazdy
miejskiej poprawiat rewelacyjny system Start-
Stop, ktéry wytaczat silnik przy zatrzymaniu
sie, a nastepnie w mgnieniu oka — wiaczat go
ponownie przy wcisnieciu pedatu sprzegfa.
Wyposazenie kabiny kierowcy oraz ergono-
mia przyrzadéw réwniez zrobita na nas duze
wrazenie, a jazda nie powodowata zmeczenia
zaréwno kierowcy, jak i pasazera. To zaleta
bardzo komfortowych foteli, duzej przestrzeni
wewnetrznej oraz systemow bezpieczeiistwa,

kt6re wspieraj prace kierowcy.

Citan Furgon — to propozycja dla przedsie-
biorcow, ktérzy wykorzystuja samochéd przede
wszystkim do przewozenia towardw. Konstruk-
cja tego pojazdu wyrdznia sie duza przestrzenia
tadunkowa (dtugos¢ w zaleznosci od wersji do
2 137 mm i wysoko$¢ 1 258 mm), zapew-
niajaca pojemnos¢ transportowa do 3,8 m?

i tadownos¢ od 490 do 810 kg. Samochéd

wyposazony jest w dwa miejsca siedzace.

Podstawowa cena netto modelu: 52 670 zt.

Citan Kombi — to propozycja dla przed-
siebiorcow, ktérzy wykorzystuja samochéd
zaréwno do przewozu towardw, jak wyjazdow
rodzinnych. Zaleta modelu jest mozliwo$¢
zfozenia tylnych siedzei w proporcji 1:3 do
2:3. Po zfozeniu fotela obok kierowcy powstaje
dogodna, ptaska powierzchnia tadunkowa
o dugosci 2,8 m. Ten komfortowy i dynamicz-
ny samoch6d wyposazony jest w wiele potek
i schowkéw. Przeszklenie pojazdu zapewnia
znakomita widoczno$¢, a przesuwne drzwi
z obydwu stron zapewniajg komfortowe wsia-
danie i wysiadanie z pojazdu.

Podstawowa cena netto modelu: 62 920 zt.

]|
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Citan Furgon

Citan Kombi

66 | www.hurtidetal.pl



PO/NAU

ot ODYC/

/APONINIENIA

W PACHNACEJ

O
KAPIEL 0 ok

Poznaj kuszace stodkoscig oryginalne
ptyny do kapieli Luksja. Zrelaksuj

sie w wannie petnej kremowej piany

o intensywnym zapachu deseru.
Zasmakuj w Lemon Pie, Caramel Waffle,
Cherry Tart i Blueberry Muffin.
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PRASA INTERNET SPECJALNE
OFERTY HANDLOWE

Dotyk Luksji. Dotyk kuszgcego piekna

www.luksja.pl
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O ulubionych stejkach, zdrowe]
Zywnosci i zabawnych zakupach
opowiada Robert Burneika.

Czy Hardkorowy Koksu je duzo stejkéw?
Jem 2-3 stejki na dzien, ale takie po
500 g, hardkorowe od Beef Mastera. Na
pewno nie jem tylko stejkéw, ale takze kur-
czaka, rybe, jajka. Najwiecej takich potraw,

gdzie jest duza zawartos¢ biatka.

Mieszkasz w Stanach Zjednoczonych, w ja-
kich sklepach robisz zakupy?

Nie mam jednego sklepu. Niektére rzeczy sq
lepsze w jednym sklepie, a niektére w drugim.
Staram sie kupowac wszystko naturalne,

poniewaz tu, w Stanach, produkty sg czesto

nani na zakupach» robert Burneika, znany jako

Koksu

genetycznie modyfikowane (GMO), co jest
bardzo niezdrowe. Dzieki Beef Masterowi nie
musze kupowac stejkow, bo co tydzien dostaje

ich petng lodowe.

Czym r6znia sie amerykaniskie sklepy
spozywcze od tych w Polsce?

Na pewno w Stanach jest wiekszy asorty-
ment, ale niestety wiecej niezdrowych pro-
duktéw — zamrozonych, juz gotowych posit-
kéw, ktérych nigdy nie kupuje. W Stanach jest
to jednak popularne, poniewaz ludzie zamiast
gotowa¢ w domu, wybieraja dania gotowe
do podgrzania w mikrofaléwce, albo ida do
restauracji (moze dlatego tak tu duzo otytych
0s6b). Ale obstuga sklepowa w Stanach jest
duzo lepsza niz w Europie, bardziej dbaja
o klienta. Jak tylko wchodzisz do sklepu, jestes
witany, pytaja czego potrzebujesz, itd. Po za-
kupach natomiast obstuga oferuje pomoc przy
pakowaniu do samochodu, pyta czy znalaztes
wszystkie produkty, ktérych potrzebowates.
W Polsce — tylko krzywo na Ciebie patrza.

Szybko state$ sie popularny, fani doceniaja
Ciebie jako kulturyste i bardzo wesotego czto-
wieka. Skad czerpiesz tyle pozytywnej energii?

Powiem tylko tyle — jak masz w sobie pozy-
tywna energie, to zarazasz nig takze innych,

wokét Ciebie.

Zabawna sytuacja podczas robienia
zakupéw...

Jeden raz chciatem zrobi¢ bardzo duze
zakupy i zapytatem w sklepie czy maja taki po-
dwdjny wozek, bo zakupy mi si¢ nie zmieszcza.
Powiedzieli, ze nie maja takiego wozka, ale
zaoferowali mi 3 pracownikéw, Zeby ze mng
pojezdzili z woézkami. Wiec miatem 3 wozki,
ktore jezdzity za mna, a ja tylko wkiadatem
zakupy. Byto hardkorowo, powiem ze wydatem
400 $ (Smiech).

Dziekuje¢ za rozmowe.

Monika Dawiec
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W ofercie firmy Podravka kazdy znajdzie co$ dla siebie — od klasycznych mieszanek przypraw z linii Vegeta
W Smak przeznaczonych do najpopularniejszych dan oraz aromatycznych przypraw na bazie Swiezych
Ziot - Vegeta Natur W Smak, po makarony, ryze, produkty pomidorowe, a takze miody. Dla smakoszy
wioskich potraw Podravka przygotowata krojone pomidory w réznych smakach, dla degustatoréw egzo-
tycznych kuchni - dziewiec¢ rodzajéw ryzu, dla wygodnych zas — makaron w torebkach. Fani grillowania,

a takze zdrowego odzywiania na pewno docenia rozszerzong game produktéw Vegeta Natur W Smak

- przyprawy stworzone specjalnie do satatek czy kefiru i twarozku urozmaica kazde, najbardziej pospolite

danie. Zdrowe produkty Podravka pozwalaja szybko przyrzadzi¢ smaczny i pozywny obiad.

Pierwszych 5 wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma 5 zestawow, w sklad ktorych wejda przyprawy Vegeta, makaron, ryz, pomidory krojone oraz miody Podravka, ufun-

dowanych przez firme Podravka.
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI LISTOPADOWEJ KRZYZOWKI
* lwona Rutka - PHU Ktos Odido, Wohyn ¢ Urszula Palij — Sklep Ogolnospozywczy, Polanica-Zdréj « Tomasz Kmiecik - Sklep Spozywczy TOM, £6dz
* Izabela Purgal - Market Tradycyjny "Boom%', Czestochowa * Marta Nakonieczna — Sklep Wielobranzowy , Jeziorzany

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujgce sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzedwoicd].
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Polewy i dekoracje HELIO
Marka HELIO

przygotowata dla
klientéw nowos¢

- ekspresowe -
polewy do ciast I,.I':{f’?.z! e

i deseréw w formie / :-.f}-,{;;,,—,-,_-;‘.;
okragtych pastylek. relecam ¢

Polewa w takiej
postaci jest nie tylko

fatwa i szybka w uzy-
ciu, ale réwniez
umozliwia dodatkowe formy dekoracji. Czekoladowymi pastylkami moze-
my posypac gotowy deser, przyozdobi¢ nimi wierzch lub boki ciasta, albo
przy ich pomocy utozy¢ okolicznosciowy napis. Polewy HELIO dostepne sa
w czterech wariantach smakowych: o smaku czekolady mlecznej, o smaku
czekolady deserowej, o smaku czekolady biatej oraz o smaku toffi.
www.HELIO.pl

Milka Caramel

Milka Caramel to nowy segment na rynku stodyczy. Jest to linia pro-
duktowa o wyjatkowej recepturze, poniewaz zawiera az 40% ptynnego,
ciggnacego sie karmelu, otulonego najdelikatniejsza czekolada z alpej-
skiego mleka. Milka Caramel to oferta sktadajaca sie z tabliczek 45 g,
100 g, 280 g orazdrazy 60 gi 160 g.

www.MILKA.com.pl

Miodela - doskonata receptura
Firma CD S.A. specjalista od

mioddéw tym razem kusi nas
nowoscig petng stodkosci.
Czekolada, orzechy, miéd

- to jest pyszne. Wszyst-

kie sktadniki potaczone

IM f."EEla 3

w idealnych proporcjach

sprawiaja ze Miodela to
niepowtarzalny krem. Jego
wyjatkowosc¢ podkresla
brak sztucznych barwni-
kéw, konserwantéw oraz
srodkéw stodzacych. Krem
Miodela to doskonaty wybor dla dzieci w okresie wzrostu, oséb
aktywnych i kochajacych czekolade.

www.CDSA.com.pl

: jest ze swiezych jaj, wbijanych

jest sprezysty, a podczas gotowania

Zaskakujace smaki czekolad Alpen
Gold

Od grudnia 2012 Alpen Gold
wprowadza innowacyjne
produkty, ktére sg potaczeniem
mlecznej czekolady i lekko
solonych dodatkéw. Tegoroczny
sukces innowacyjnych smakéw
edygji limitowanej: limonki

i arbuza pozwala sadzi¢, ze
konsumenci lubia ciekawe smaki
czekolad i chetnie kupuja nowo-

s$ci rynkowe. Nowe smaki maja
niepowtarzalng szate graficzna,
ktora w wyjatkowy sposdb wyrézni ja na pdtce wirdd pozostatych cze-
kolad. Wprowadzenie nowej linii czekolad bedzie wspierane kampania
telewizyjna, samplingami oraz ekspozycjami w punkcie sprzedazy.
www.ALPENGOLD.pl

800 nut kawy Tchibo Exclusive
Kawa Tchibo Exclusive zostata
stworzona z najlepszych ziaren
Arabiki, tworzacych niezwy-

kta kompozycje Tchibo 100%
Arabica. Ziarna Tchibo Exclusive
sg poddawane indywidualnemu
procesowi palenia, a nastepnie
mieszane, dzieki czemu kawy
Tchibo Exclusive wyréznia
ponad 800 nut smakowych

i aromatycznych.
www.TCHIBO.com/pl

Miedzybrodzki

Makaron Gwiazdka
Miedzybrodzki Makaron 4-jajeczny

jest idealnym produktem do wszel-

kiego rodzaju potraw. Jego najwiek-
szym atutem jest fakt, iz wykonany

prosto do przygotowanego ciasta,
w odrdznieniu od innych makaro-
now gdzie czesto podawane s3 jajka
w proszku. Makaron Miedzybrodzki
zawiera takze najwyzszej jakosci
make z pszenicy durum — semoliny
oraz maki pszennej. Dzieki temu

dwukrotnie zwieksza swojg objetos¢.
www.MIEDZYBRODZKI.pl
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lody w kubku

Nowos¢ od Magnum -
Producent lodéw
Algida, firma Unilever,
wprowadza na polski
rynek nowy produkt
Magnum w kubku

w dwéch wariantach
smakowych. Znane

z doskonatej jakosci
Magnum wkracza

z ofertg premium

w segment lodéw

familijnych. Nowy produkt bedzie oferowany w opakowaniu o po-
jemnosci 450 ml. Ogromne zaufanie, jakim konsumenci darza marke,

pozwala przypuszcza¢, ze Magnum w nowym formacie szybko

znajdzie swoje miejsce na rynku, wzbogacajac i redefiniujgc oferte

premium w segmencie lodéw familijnych.

www.MYMAGNUM.pl

Ciasto i Krem do Krowki
Marka Gellwe przygotowata szybkie

i proste w przygotowaniu Ciasto

i Krem do Kréwki. Delikatne i puszy-
ste ciasto, przetozone wyjatkowo
lekkim kremem $mietanowym,

a wszystko razem polane stodka, ge-
sta i ciagnaca sie polewa karmelowa
zachwyca smakoszy w kazdym wieku.
Ciasto i Krem do Krowki Gellwe to
aromatyczny przysmak dla wszyst-
kich tasuchow, ktérzy uwielbiaja
rozptywajace sie w ustach wypieki.
Mieszanki do wypieku ciasta oraz

przygotowania kremu i polewy zo-

staty stworzone na bazie tradycyjnej receptury, wykorzystujacej jedynie
najwyzszej jakosci sktadniki, bez sztucznych barwnikéw.
www.GELLWE pl

Linia Kolastyna Restore 60+

Linia Kolastyna Restore,

bedgca zaawansowanym KO LAETYNﬂ
programem pielegnacyj-
nym o charakterze rege- LSSl
nerujagcym i odbudowu-
jacym, zostata stworzona KOLAETYNA
w oparciu o doswiadcze- L i

nie kliniczne oraz grun-

townga wiedze dotyczaca

potrzeb i prawidtowego funkcjonowania skory.

Nowa gama produktéw dla bardzo dojrzatej skéry podaza za najnowszy-

mi odkryciami kosmetologii, by zapewnic skuteczne dziatanie na 5 pozio-

mach: redukcja gtebokosci zmarszczek, poprawa nawilzenia, gtadkosci,
jedrnosci i elastycznosci. Nowa game produktéw tworza: Regenerujgco-

odbudowujacy krem na dzien, Regenerujaco-odbudowujgcy krem na

noc, Regenerujaco-odbudowujgcy krem pod oczy i na okolice ust.

www.SARANTIS.pl

Czerwone Pomarancze
i Mandarynki Klementynki

Wykorzystujac doswiadcze-
nie i pasje tworzenia Hortex
przygotowat nowe smaki
nektaréw i napojoéw bazujace
na szczegodlnie lubianych i cie-
kawych odmianach owocéw.
Z dodatkiem niezwykle stod-
kich czerwonych pomaranczy
Sanguilnello powstat pyszny
napoj Hortex Czerwone
Pomararcze z Sanguinello,

a z cenionych za wyjatkowy
smak klementynek — nektar

Hortex Mandarynki Klemen-
tynki z czasteczkami miagzszu.
www.HORTEX.com.pl

Dziobek z makiem
Masa makowa HELIO w nowym, 800-gra-
mowym opakowaniu typu doypack (czyli
torebce wykonanej z utwardzonej folii)
jest potaczeniem dobrze znanej jakosci

i sprawdzonego przez wiele gospodyn
smaku z nowoczesnoscia. Na opakowaniu
umieszczone zostaty najwazniejsze in-
formacje na temat sktadu produktu, jego
wartosci odzywczych, a takze przepis na
smakowite rogaliki z makiem. Sztywna
folia, z ktérej wykonane jest opakowa-

nie, utatwia dozowanie produktu przy
mniejszych wypiekach - na przyktad ma-
kéwkach czy rogalikach z makiem. Wystarczy odcig¢ nozyczkami jeden
z gérnych rogéw, dzieki czemu utworzymy tzw.,dzidbek” utatwiajacy
porcjowanie masy makowe;j.

www.HELIO.pl

Odswiezenie SUNIK WC
zel kamien
i rdza

Firma Gold Drop odswiezy-
fa zel do WC pod marka SU-
NIK. Zmianie ulegty kolory
butelki oraz etykieta. Obec-
nie zel wystepuje w trzech
wersjach kolorystyczno-
zapachowych: lesny, cytry-
nowy i morski. Zel szybko

i skutecznie usuwa kamien
i rdze, czysci i pozostawia
mity, delikatny zapach. Stosujac SUNIKWC Zel jesteSmy pewni, ze nasza
fazienka jest zawsze bezpieczna, czysta i odswiezona. Wyprofilowana
butelka o pojemnosci 750 ml z aplikatorem utatwia dotarcie preparatu
w trudno dostepne miejsca.

www.GOLDDROP.eu
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MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

TARGOWYCH

WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO | 20 - 22 stycznia

ISM NIEMCY KOLONIA 27 - 30 stycznia e

FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 6 - 8 lutego NAJLEERS2Y,
ORGANIZATORLTARGOW,

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 11-15 lutego sPo2YWC2YCH

BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA |13 -16 lutego i SR

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 5-8 marca

EUROPAIN & INTERSUC FRANCJA PARYZ 3-7 marca

AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI 14 - 18 marca

IFE LONDYN WIELKA BRYTANIA | LONDYN 17 - 20 marca

FOODTECH BULGARIA PLOWDIW 15— 18 marca

INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 1215 marca

PLIN INDIA INDIE BOMBAJ 28 - 30 marca

Eggiﬁ;gg? ORGANICPROD- | \y 1 kA BRYTANIA | LONDYN 7 - 8 kwietnia

fILS'QA()E/L“TAR'A &HOREXPO PORTUGALIA LIZBONA 14 - 17 kwietnia

FOOD EXPO UKRAINA KOW 10 - 12 kwietnia

INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 17 - 19 kwietnia

SIAL CANADA KANADA TORONTO 25 - 27 kwietnia

SIAL CHINA CHINY SZANGHA)J 7 -9 maja

[’AL\';AEAL’S WORLD OF PRIVATE HOLANDIA AMSTERDAM 28 - 29 maja

AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU 15— 17 maja

SWEET & SNACK EXPO USA CHICAGO 21-23maja

ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 4 -6 czerwca

?L{EHL(QGRO/ PISCHEVAYAINDUS- | g0t 0RUS MINSK czerwiec

SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK ﬁg:;erwca -02

SIAL BRAZIL BRAZYLIA SAO PAULO 25 - 28 czerwca

IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec

MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR |lipiec

FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 9 - 12 wrzesnia

FINE FOOD INDIA INDIE NEW DEHLI wrzesien

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien

\
Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 M AXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Baw sie lub gin!

Uwielbiamy wspomagac sie przystowiami. Uwaza sie powszech-

Krzysztof Skiba

nie, ze sq one madroscia narod6éw. Nie wszystkie z nich sa madre
i prawdziwe, ale wiele dotyka prawdy o ludzkiej egzystencji. Byt czas,
gdy w dobrym tonie byto siega¢ do maksym Zzyciowych z greckich
filozoféw, czy Szekspira. Obwarowywac sie gesto cytatami z klasykéw
literatury i wielkich myslicieli. Dzi§ w naszym zyciu wszystko zamie-
niono w proste i chwytliwe hasta, z przewagg haset reklamowych.
Jedno z bardziej ulubionych brzmi ,Baw sie lub gin!”. Hasto to
dobrze oddaje ducha naszych czaséw. Kto$, kto nie chodzi na imprezy
uwazany jest za osobe, ktéra nie zyje. Ludzkos¢ od zawsze uwielbiata
zabawe, takze w czasach kryzyséw, wojen, klesk Zzywiotowych, czy prze-
toméw politycznych. W czasie wojny graly teatrzyki muzyczne, funkcjo-
nowaty knajpy i kabarety. Gdy Polske zalata wielka powédz, mieszkaricy
wielkich blokéw mieli wreszcie okazje poznac sie blizej i na dachach
wiezowcow urzadzali wspélne grille i piwne party. Zabawa jest dla wielu

sensem zycia, cho¢ nalezy pamietac, ze kazda

fot. Arleta Zmyslona _

wzieciem. Nikt nie miat ochoty sie przebiera¢. Uwazano to za wymu-
szone, sztuczne i infantylne. Dzi§ zabawy przebieraficéw wrocity. Nor-
malna impreza, bez szaleficzego pomystu uwazana jest za nudng i dla
ludzi bez fantazji. Wr6d imprez przebieranych najbardziej chwytliwe
pomysty to ,Pidzama Party”, impreza na ktéra nalezy obowiazkowo
przyjs¢ w pidzamie. Innym pomystem bardzo popularnym jest ,PRL
Party” czyli podréz w czasy siermieznej rzeczywistosci sprzed lat. Na
takiej imprezie kréluja kufajki i ogérki kiszone. W srodku zimy sporym

wzieciem ciesza sie... imprezy plazowe.

—reklama

nawet najlepsza zabawa, kiedys sie skoficzy
i trzeba bedzie jednak zaptacic¢ rachunek, a co
najgorsze wréci¢ do domu.

Stare, karnawatowe przystowie mowi, ze
,kto pawie pi6ra w tytku trzyma — temu nie
straszna mrozna zima". Karnawat to czas za-
bawy, a bawi¢ sie mozna na setki sposobow.
Jako popularny artysta estradowy, bywam
zapraszany w wiele miejsc i widziatem juz
niejedno. Kazda impreza ma swoja drama-
turgie. Od eleganckiego towarzystwa na balu
pod krawatem, nie mozna wymagac¢, by od
pierwszych taktow orkiestry wszyscy zapetnili
parkiet. Zwykle zaczyna sie od kolacji, potem
jest czas na jakie$ popisy kabaretowe lub
taneczne show, a nastepnie wodzirej zaprasza
na parkiet, kuszac publicznos¢ glosem lub
nogami blond wokalistki. Na ogét pierwsze trzy piosenki sg na stra-
cenie i zespét $piewa je do parkietu lub dla jednej, géra dwéch par.
Bywa, ze wystarczy jedna piosenka na rozruch. Zesp6t lub DJ apeluje
z wdziekiem o wypetnienie parkietu i publicznos¢ rusza. Zwykle bywa
tak, Ze panie rwa sie do tanca, a panowie chcg jeszcze pogadac,

a przede wszystkim odwiedzi¢ barek.

Niezawodng publicznoscia imprezowa sa... emeryci. Osoby starsze wiedza,
Ze ich wytrzymatos¢ fizyczna nie jest juz taka, jak w czasach miododci i nie
czekaja na zachety do zabawy, ze strony artystow. Oni — ledwie sie impreza
zaczyna — juz stoja w blokach startowych. Taricza, szaleja, po czym w okolicy
godziny 22, koriczy sie im zapas energii i nastepuje zjazd do sypialni.

Dobrze jak zabawa karnawatowa ma jaki§ program lub opiera sie na

ciekawym pomysle. Byt czas, ze bale przebieraricéw nie cieszyly sie

Organizatorzy przywoza do klubu trzy tony
piasku, a uczestnikébw obowiazuja koszule
tropikalne i stroje bikini.

Ciekawe sg zawsze imprezy nawiazujace
do karnawatu w Rio. Na parkiecie kréluje
woéwczas muzyka latynoska, a boskie tan-
cerki z pi6ropuszami robig wrazenie tak na
panach, jak i na paniach. Ciagle modne sa
imprezy w stylu gangsterskim, podczas kt6-
rych taniczy sie burleske, gra w ruletke, pierze
pieniadze w misce z woda, a panowie pala
cygara i paraduja w kapeluszach Borsalino
i z plastikowymi pistoletami u boku.

W karnawale imprez jest tak duzo, ze
zdarzaja sie pomytki. Bylem $wiadkiem jak
podczas imprezy kosmicznej, na ktérej wszyscy
byli przebrani za mieszkaricéw obcych planet,
pojawita sie grupa, ktéra przybyta z imprezy goralskiej. Faceci w kierpcach
i z ciupagami btakajacy sie niepewnie wéréd kosmitéw, to doprawdy
widok niezapomniany.

Najbardziej ekstremalng zabawa przebieraficow w jakiej uczest-
niczytem byt zjazd gwiazd... filméw porno. Uczestnicy tej zabawy
celem wzbogacenia swych strojéw na zabawe, wykupili wszystkie
zapasy miejscowych sex shopéw.

Kto sie nie bawi — nie istnieje, a kto sie bawi bez fantazji, istnieje, ale na
dolnej pétce w regale z napisem ,rozrywka”. Zabawa wbrew pozorom
to bardzo powazna sprawa. Stuzy natadowaniu naszych akumulatoréw,
zresetowaniu przetadowanego komputera zwanego gtowa i zdopingowa-
niu nas do zycia i pracy. Zycie bez zabawy, to jak policjant z drogéwki na

wrotkach w lesie fapiacy tiry na radar z oféwka, czyli bez sensu.
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Zadbaj o swoich mtodych klientéw
1 schrup zysk z Felixem!

WAPARGIE
HARKETINGOWE:
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poaidziernika 1932 r.
o wychowaniu w trzedwodcd].
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