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Najszybszy Internet UPC dla Firm®
180 na sekunde!

Sprawdz rowniez atrakcyjne ceny
Internetu UPC dla Firm w pakiecie z Telefonem
lub Telewizja.

www.biznes.upc.pl

© 801 94 94 94 ; telefonu stacjonarnego

© 324 94 94 94 7 telefonu komérkowego A

Optata za potaczenie zgodnie z cennikiem operatora sieci. " \

* Informacja dotyczy gotowej do sprzedazy ustugi dla matych firm. @ 'ﬁ/ u pc

Biznes Internet 180 o predkosci pobierania do 180 Mb/s i wysytania do 10 Mb/s. " ~ .
Dostepno$¢ ustugi jest ograniczona terytorialnie. bk blz n e S
Twoje potrzeby. Nasze zobowigzanie. St
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Ponad 430 produktéw zostato zgtoszonych do lll edycji
konkursu ZLOTY PARAGON 2013
Na Kupcow, ktorzy odeslg wypetniong ankiete czekajg
nagrody o tacznej wartosci 65 000 zi.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )
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Kurczaka ' y

Grros

frae.
4 Paru l

Appetita rozpoczeta promocje konsumenc-
ka. Wybrane mieszanki przyprawowe z oferty
marki sa dostepne w opakowaniach wzbo-
gaconych o 30% przyprawy gratis. Promocja
obejmuje najlepiej rotujace produkty: Przy-
prawe do kurczaka, Przyprawe do bigosu po
staropolsku, Przyprawe do zeberek, Przypra-
we do ryby, Przyprawe do flakéw, Przyprawe
Gyros, Przyprawe do frytek i ziemniakow,
Przyprawe do gulaszu oraz Przyprawe do

miesa mielonego.

Roleski - Tradycja Dobrego §maku
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FoodCare
podsumowuje rok 2012

Grupa FoodCare odnotowata rekordowe
przychody w 2012 roku. Obroty jednego
z najwiekszych graczy rynku spozywczego
uplasowaty sie na poziomie 652,5 min zf,
co stanowito wzrost o ponad 35 proc. w po-
réwnaniu do roku poprzedniego. Firma nale-
zaca do Wiestawa Wtodarskiego zapowiada
dalszy intensywny rozwéj portfolio pro-
duktéw oraz umacnianie pozycji na arenie

miedzynarodowe;j.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezZwosci). )

Wielkanocna kampania HELIO

W okresie poprzedzajacym Wielkanoc mar-
ka HELIO rozpoczyna intensywna kampanie
promocyjna w mediach. Gtéwnym celem jest
wsparcie sprzedazy sztandarowych produk-
téw HELIO takich jak bakalie, masy makowe
i masy kréwkowe. Dziatania komunikacyjne
beda dotyczy¢ réwniez nowych, innowa-
cyjnych produktéw bakaliowego potentata
— ekspresowych polew do ciast i deseréw
w formie okragtych pastylek dajacych mozli-

wos¢ dodatkowej $wiatecznej dekoracji.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezZwosci). )

Wsréd produktéw VOBRO dedykowanych
Pierwszej Komunii Swietej — powstatych
z mysla o radosci obdarowywania — znajduja
sie bombonierki Frutti di Mare: toffi, orze-
chowe, mleczne i kakaowe. Doskonatoscig
smaku w réwnie pieknej oprawie graficznej
sa bombonierki DeciDella i Delissimo z kré6-
lewskimi pralinami z orzechowym kremem.
Coraz wiekszym uznaniem smakoszy ciesza
sie czekoladki PrimaVera i Lovini, ktérych
grafika na te okazje utrzymana jest w subtel-
nej kolorystyce. W bogactwie form i smakéw
wyréznia sie zapewne nowa bombonierka
Dolce Amore z kolekcja znakomitych czeko-
ladowych cukierkéw o smaku cappuccino,
kokosowym i orzechowym wzbogacona

owijka ze stosownym bilecikiem.

8 | www.hurtidetal.pl
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Chatwa sama w sobie to wyréb cukierniczy
z karmelu oraz miazgi nasion sezamu. Ta-
jemnica wielowiekowej popularnosci chatwy
jest ziarno sezamowe, ktére juz w czasach
starozytnych, dzieki swoim wtasciwosciom
zyskato miano przyprawy bogéw. Chal-
wa, w pierwotnym znaczeniu tego sfowa,
w jezyku arabskim i greckim, to po prostu
cukierek. Idac tym tropem trafiamy na Dolny
Slask, gdzie Sniezka-Invest, jako producent
najwyzszej klasy stodyczy, postanowita ,za-
prosi¢” chatwe w szeregi swojego asortymen-
tu. W zwiazku z czym w aktualnej ofercie
handlowej znajdziemy Michatki Chatowe
— niekwestionowana nowos¢ na rynku!

Absolutnie wy$mienite Michatki Chatwowe
to cukierki, ktérych synonimem jest tajemni-
cza stodycz i doskonaty smak. W tym miejscu
nie mozna pominac faktu, ze Sniezka specja-

lizuje sie w produkcji cukierkéw czekolado-

—reklama
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wych juz od prawie 70 lat. Produkcja oparta
jest na bazie sprawdzonych receptur oraz
najwyzszej klasy surowcéw, co niezaprzeczal-
nie przyczynifo sie do otrzymania certyfikatu
,Docen polskie” dla Michatkéw, Pawetkéw

i Trufli z maczkiem. Sniezka jako spotka ze
100% polskim kapitatem, jest bardzo dumna
z nagrodzonych produktéw i gleboko wierzy,
ze nowe, doskonate Michatki Chatwowe

w przysztosci poszerza zacne grono nagro-

Gostyn z patentem
na wynalazek

Decyzja Urzedu Patentowego 3
RP Spoétdzielnia Mleczarska H

w Gostyniu otrzymata patent na

wynalazek dotyczacy wzboga-
cania mleka w substancje mi-
neralne — mleka zageszczonego
niesfodzonego light z dodatkiem
magnezu. Ochrona patentowa %

obejmuje 20-letni okres.

Bref przedstawia
Balls Dream Band

Czy reklama detergentu musi by¢ nudna?
Przed udzieleniem odpowiedzi warto zoba-
czy¢ klip Balls Dream Band zespotu, kt6ry
powstal na potrzeby kampanii promujacej
zawieszki do toalet Bref Power Aktiv. Stworzo-
ny przez Bref klip przyciaga uwage odbior-
cow, dzieki zupetnie nowemu spojrzeniu na
reklame produktéw pomagajacych utrzymac
czystos¢ toalety. Emocjonalna i interaktywna
— to sg kluczowe elementy, ktére wzbudzaja
zainteresowanie widzéw klipem stworzonym

przez Bref Power Aktiv.

dzonych wyrobéw i zdobeda podniebienia
licznych amatoréw cukierkéw czekolado-
wych i chatwy.

Michatki, Michatki Sniezkowe, a teraz
takze Michatki Chatlwowe, to oryginalne
pierwowzory najbardziej rozpoznawalnych
cukierkéw czekoladowych w Polsce, ktére
oparte sa na bazie tej jedynej, tradycyjnej
receptury od lat podbijajacej serca amatoréw

stodyczy.

W 2012 roku przychody ze sprzedazy

Grupy Maspex Wadowice osiagnety poziom
2,91 mld zt. Maspex z markami m.in. Tymbark
i Kubu$ przekroczyt 50% udziatéw rynkowych.
Rok 2012 to takze realizacja 15 akwizycji
Maspeksu. Tymbark Maspex Romania zakupit
lideréw rumuriskiego rynku krakerséw i precli
— marki Salatini i Capollini. W 2012 roku
zostaty zakoriczone duze inwestycje takie jak:
zwiekszenie mocy produkcyjnych w zaktadzie
w Tychach oraz budowa nowoczesnej oczysz-
czalni $ciekéw w Olsztynku. W roku biezacym
firma planuje na inwestycje produkcyjne

wydac¢ ok. 110 milionéw ztotych.

10 | www.hurtidetal.pl
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informacja handlowa

Idealnym wyborem na Swiateczny stot
bedzie wino Celebro, ktére za pomoca
tatwo dostrzegalnych obrazkéw na etykiecie
pokazuje z jaka potrawa najlepiej bedzie sie
komponowa¢, a sam Paolo Cozza proponu-
je wyjatkowe przepisy na zataczonych do
butelek zawieszkach. Poszukiwacze kulinar-
nych inspiracji oraz oryginalnego podejscia
do wielkanocnego stotu znajda wiele cennych

wskazéwek na stronie www.celebro.com.pl.

reklama

..PRZEPIS NA

HADAJ ZYTIU SMAK

Kuchnia Eksperta

Jakos¢ i zadowolenie odbiorcéw to pod-

stawowe wartosci Oerlemans Foods. Znak
Kuchnia Eksperta reprezentuje idee, ktérej
gléwnym zatozeniem jest potaczenie wysokiej
jakosci warzyw i owocow z kulinarnymi efek-
tami, powstajacymi przy ich wykorzystaniu.
Whynika to z przekonania, ze tylko najlepsze
produkty sa postawa stworzenia wysmienitych
dan. Znawcy kuchni wiedzg o tym bardzo
dobrze i dlatego chetnie siegaja po produkty

firmy Oerlemans Foods.

JAMAR poleca specjalnie na Wielkanocny
Stét: wybrane produkty w wiekszych opako-
waniach 60 g GRATIS! Cwikfa z chrzanem,
Kukurydza konserwowa, Koncentrat pomido-
rowy 30% — tych produktéw promocyjnych
nie moze zabrakna¢ na tradycjnym wielka-
nocnym stole. JAMAR od 18 lat dostarcza na
nasze stoty smaczne wyroby, m.in.: przetwory
owocowe, warzywa w puszkach i stoikach,
koncentraty i przeciery, przyprawy, octy, ket-

chupy, sosy, soki i napoje.

Cussons zmienia strategie

Grupa PZ Cussons zamierza sprzedac

trzy marki detergentéw: E, Ixi oraz Kokosal.
Zamkniecie transakgji uzaleznione jest od
uzyskania zgod urzedéw antymonopolowych
w Polsce i na Ukrainie. Decyzja o sprzedazy
jest wynikiem analizy dziafalnosci Grupy

w tym regionie. Strong kupujaca jest globalny
koncern Henkel. Cussons skoncentruje swoje
dziatania w Polsce na rozwoju biznesu kosme-

tykow do pielegnagiji ciafa (Personal Care).

Firma Politan, z mysla o nadchodza-
cych swietach wielkanocnych, przygo-
towata dziatania promocyjne, dedy-
kowane dla produktéw do pieczenia.

W ramach zorganizowanych akcji premiuje
zakup produktéw marki Gosia, wreczajac
—w wybranych punktach — niespodzian-

ke konsumentom. Ponadto wprowadzita
powiekszone produkty do pieczenia, ktére
pozwolg na przygotowanie jeszcze wiekszej

ilosci $wigtecznych wypiekéw.

p— o0l
, = papier o .M"F [l
cosons | e
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Browar Amber to rodzinna firma, pro-

dukujaca piwa regionalne. Co stanowi

0 Waszej sile i mocnej pozycji w regio-
nie, gdzie tradycje browarnicze si¢gaja
Sredniowiecza?

W 19 letnim juz okresie naszej dziatal-
nosci zdazylismy wykreowac wizerunek
firmy silnie wspierajacej lokalne organizacje
spoteczne i kulturalne. Z tradydji nie tylko
browarniczych czerpiemy inspiracje do
dziatalnosci, przyktadem jest piwo Johan-
nes. Marka, ktéra funkcjonuje jako wspélna
inicjatywa Muzeum Historycznego Mia-
sta Gdanska oraz Browaru Amber. Cze$¢
przychodu ze sprzedazy tego piwa wspiera

zakup eksponatéw do instytucji.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Marka Skretnego, Dyrektora ds. Marketingu
w Browarze Amber kieruje Maja Swiecka.

Portfolio Browaru Amber to 10 propozyciji,
sposrod ktorych kazdy smakosz zlotego
trunku znajdzie swoje ulubione. Czy moze-
my spodziewac si¢ nowosci?

Jak co roku, réwniez w tym sezonie planu-
jemy wprowadzenie nowej marki na rynek.

Na razie nie zdradzam szczegdtow...

Piwo iywe, bedace Wasza duma jest pierw-
szym piwem posiadajacym znak Minister-
stwa Rolnictwa — Poznaj Dobra Zywnos¢.
Z czego czerpie ono swoja wyjatkowos¢?
Jest to rébwniez pierwsze piwo w Polsce,
ktére zdobyto rekomendacje organizacji Slow
Food. Piwo Zywe z roku na rok zyskuje coraz
wieksza rzesze sympatykéw. Od wprowadze-
nia go na rynek minefo juz 9 lat, pojawito sie
znacznie wczedniej niz sama moda na piwa
niepasteryzowane i czesto jest kojarzone

przez konsumentéw jako jedyne niepasteryzo-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci).

wane piwo z mafego browaru.

Piwo Zywe warzone jest zgodnie z nasza
filozofia i XVI wiecznym prawem czystosci
jedynie z najlepszych jakosciowo, natural-
nych stodéw jeczmiennych, chmielu i wody,
podczas tradycyjnego, wymagajacego
cierpliwosci procesu. Piwo Zywe powstaje
zgodnie z rytmem natury, kazdy proces trwa
tyle ile powinien. Niepasteryzowane, nie-
konserwowane chemicznie, dostarczane do
punktéw sprzedazy bezposrednio po rozlaniu
do butelek, bez zbednego magazynowania.
Dzieki temu zachwyca niezwyklym, petnym
bogactwem smakéw i aromatéw tak charakte-
rystycznych dla $wiezo warzonego piwa. Jest
to piwo, ktére zawiera zywe komorki drozdzy,
a jego termin przydatnosci do spozycia wynosi
35 dni. Zdecydowanie jest to obok Kozlaka
i Pszeniczniaka najbardziej rozpoznawalne

piwo z naszego browaru.

www.hurtidetal.pl | 13



ategorie produktow»

Procentowe wybory

Kazdy ma swoj ulubiony trunek. Wybierajac sie do sklepu klient
zazwyczaj wie czego szuka, zwtaszcza w obrebie potki alkoholowe;j.
Docenia sprawdzone marki, ulubione smaki, ale chetnie probuje
takze nowosci. Ktore marki wioda prym na rynku w obrebie
poszczegolnych kategorii i jak zmienia sie kultura spozywania
alkoholu w Polsce - opowiadajg wtasciciele sklepow.

L —

KETCHUP

MARKOWY

Roleski - Tradycja Dobrego §maku
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Dostep do tych tresci
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produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )

Zima na rynku alkoholi nie nalezata do naj-
gorszych. W jednych sklepach odnotowywane
byly mate spadki sprzedazy w tej kategorii,

w innych detaliéci nie zauwazyli nizszych obro-
téw. Sytuacja ta napawa optymizmem, zwtasz-
cza, ze wiosna za pasem. A coraz cieplejsze
dni, to dla wielu kupcéw coraz wieksze utargi,

rowniez w segmencie alkoholowym.

Sezonowosc

Wiasciciele sklepow czesto skarza sie na
zimowe przestoje w sprzedazy, zwlaszcza
w kategorii alkoholowej. Jednak nie kazdy ma
powody do narzekan. | tak na przyktad za-
zwyczaj w pierwszych dwéch miesigcach roku
w sklepach sieci MSC-Alkohole odnotowywany
jest spadek sprzedazy. ,Mozna zaobserwo-
wac, ze wybory klientéw najczesciej oscyluja

w kategorii alkoholi wysokoprocentowych,

takich jak wédka. Piwo czy wino w tym okresie
nie cieszy sie tak duzym zainteresowaniem jak
w miesiacach letnich” — méwi Robert Ferens

z sieci MSC-Alkohole.

Z kolei w niewielkim sklepiku pod Cie-
chanowem, jak opowiada jego wiasciciel
Tadeusz Krawczyk — alkohol dobrze sprzedaje
sie caly rok. ,Mozna jedynie zaobserwowac,
ze w miesigcach zimowych stabo rotuja piwa
smakowe, jednak wiekszego przestoju nie

odnotowujemy” — dodaje.

Kategorie wiekowe

Jak przyznaje pan Ferens w sklepach MSC-
-Alkohole mozna zaobserwowac, ze kategoria
alkoholowa skierowang do kazdej grupy wie-
kowej petnoletnich Polakéw jest wodka czysta.
Najmfodsi petnoletni konsumenci alkoholi,
najchetniej sposrod wszystkich grup wieko-
wych poszukuja nowych smakéw, zwlaszcza
jezeli chodzi o piwo. Osoby w srednim wieku,
dojrzalsi i bardziej doswiadczeni konsumenci
maja szerokie horyzonty jezeli chodzi o wybér
alkoholi. W kazdej kategorii zaczynajac od
piwa, przez wodki, wina a koriczac na whisky
i koniakach — maja swoje ulubione i wyprébo-
wane marki. ,Natomiast najstarsze osoby, jak
zauwazamy, wybierajac alkohol czesto kieruja
sie sentymentem i poszukuja trunkéw pro-
dukowanych w bytym bloku wschodnim (np.
brandy Pliska z Butgarii)” — dodaje pan Robert.

Tadeusz Krawczyk dodaje, ze w jego sklepie
widac tendencje powrotu do staropolskich
trunkéw. Chetnie kupowane sg nalewki czy
miody pitne. Réwniez Pliska ma swoich wielbi-

cieli, ktérymi sa zazwyczaj dojrzali konsumenci.
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Zmiany w kulturze picia
Alkohol pije 85,5% dorostych Polakéw
— wynika z badani na temat spozycia alko-
holu w Polsce, zrealizowanych przez TNS
OBOP na zlecenie Zwigzku Pracodawcéw
Polski Przemyst Spirytusowy (dane za sty-
czefi — marzec 2012). Wéréd konsumentow
alkoholu jest wiecej mezczyzn niz kobiet.

Do spozywania trunkéw przyznato sie 91%

reklama
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
fmngr zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

badanych panéw, gdy 19% pan deklaro-
walo, Ze sa abstynentkami. Wedtug badan,
najwiecej Polakéw spozywajacych alkohol

jest w grupie os6b w wieku 18-24 lata (98%)

oraz wéréd mieszkancéw najwiekszych
miast (89%).

W ostatnich latach mozna zaobserwowac
zmiany w kulturze picia alkoholu w Polsce.
,Zmieniaja sie gusta naszych klientéw, poszu-
kuja nowych produktéw odchodzac od spo-
zycia klasycznych czystych wédek na korzys¢
piw, coraz czeéciej smakowych, poniekad wy-
muszajac na producentach poszerzanie swojej
oferty. Poza tym znaczaco wzrasta sprzedaz
koniakéw i whisky, i to nie tych najtaiiszych,
lecz bardziej wyszukanych, typu single malt.
W tym przypadku klienci wykazuija sie coraz
wieksza wiedza dotyczaca produktéw, ktére
ich interesuja. Juz nie chodzi tylko o to, aby
napi¢ sie wodki, ale pozna¢ procesy produkgji
danego trunku, rozrézni¢ smaki charaktery-
styczne dla danych proceséw czy regionéw,
w ktorych powstaja te produkty” — opowiada

pan Ferens.

zdaniem PRODUCENTA

CEDC

Anna Zatuska
Corporate PR Manager

tif lub dodatek do Swiatecznych ciast i deserow.

Na tegoroczne Swieta Wielkanocne przygotowali$my oferte spe-
cjalng marki Soplica: zestawy czystej wédki Soplica z tradycyjnymi
nalewkami w prezencie: do wyboru Soplica Wisniowa lub Soplica
Orzech Laskowy. Zestawy Soplicy z nalewkami sg dostepne

w sprzedazy od poczatku marca. Marka Zubréwka na tegoroczne Swieta przygotowata dwa
stylowe zestawy. Pierwszy z nich z pewnoscia zainteresuje wszystkich wielbicieli koktajli, zawiera
bowiem Zubréwke Biafa oraz tradycyjng Zubréwke Bison Grass. Drugi zestaw to propozycja dla
zwolennikéw picia alkoholu saute — w shotach lub na lodzie. Zawiera on Zubréwke Biata oraz
Zubréwke Palong - stworzong na bazie whiskey i lezakowana w polskich debowych beczkach
po nalewkach wisniowych. Kolejna wielkanocng propozycja jest Carlo Rossi Sweet Red - stodkie,
czerwone wino, ktére najlepiej smakuje mocno schtodzone. Idealnie sprawdzi sie ono jako aperi-

/
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W ciggu 10 lat spozycie szkockiej whisky
wzrosto na $wiecie o ponad 193 min litréw.
To prawie dwa razy tyle, ile w ciagu jednego
roku wypija sie jej we Francji, najwiekszego
zagranicznego odbiorcy tego trunku. Co cieka-
we, coraz wiecej whisky pije sie poza Europa,
a najszybciej jej spozycie rosnie w takich kra-
jach, jak Brazylia, Meksyk czy Chiny. Wedtug
raportu firmy The IWSR oraz portalu Just-Drink
spozycie szkockiej whisky na $wiecie wzrosto
w latach 2001-2011 0 193,5 min litrow.

Nowe trendy na rynku

Polacy w kategoriach alkoholowych lubig
nowosci. Jak przyznaje Tadeusz Krawczyk
klienci jego sklepu chetnie kupuja nowe sma-
ki czy rodzaje r6znych trunkéw. ,Najpierw
sam je wyprobowuje, a potem polecam
klientom. Doceniaja mj gust” — méwi
detalista.

Na rynku detalicznym obserwuije sie dla po-
szczegblnych kategorii alkoholi coraz bogatsza
oferte jedli chodzi o producentéw piw. ,Na
powiekszajacym sie rynku w tym segmencie
producenci prébuja jeszcze bardziej zinten-
syfikowac sprzedaz poprzez wprowadzanie
piw z przeréznymi dodatkami smakowymi.
Szczegblnym zainteresowaniem klientow
ciesza sie réwniez produkty matych regio-
nalnych browaréw. Ich udziat w rynku piw
caly czas roénie” — méwi pan Robert z sieci
MSC-Alkohole.

W przeciwienstwie do browaréw, produ-
cenci wodek odnotowuja ogromne spadki
sprzedazy, ale prébuja ratowac swoja sytuacje
réwniez wprowadzajac wiele nowych pozydji,
najczesciej w postaci wodek smakowych”

— dodaje pan Ferens.

Warto wspomnie¢, ze polskie alkohole,
zwlaszcza wodki, sg cenione na catym Swie-
cie. Szczegblnie w Stanach Zjednoczonych.
W pierwszych trzech kwartatach 2012 roku
import krajowych wédek do Stanéw wzrdst
0 15%, co dato Polsce az 4. pozycje na tym
rynku. Polskie wodki na amerykanskim rynku

przescignely nawet rosyjska konkurencje.

zdaniem PRODUCENTA

Browar Amber

»

W

Marek Skretny
Dyrektor ds. Marketingu

Na rynku alkoholi caly czas utrzymuje sie trend zwiazany z produk-
tami regionalnymi. Duze zainteresowanie konsumentéw wzbudza-
ja nowosci piwne i inicjatywy podejmowane przez producentéw
zaréwno duzych, jak i matych, niszowych.

Polacy coraz czesciej poszukujg nowych styli piwnych i odnajduja odpowiednie dla siebie. W $lad
za tym idzie wzmozone zainteresowanie cafg kultura piwna i tradycjami zwigzanymi z konsump-
¢cja tego napoju. Podobnie jak w ostatnich latach réwniez i w tym roku zamierzamy wprowadzi¢
na rynek nowa marke. Premiera juz wkrotce, na razie nie zdradzam wiecej szczegotow.

W ubiegtym roku wprowadzilismy do sprzedazy piwo Pszeniczniak, ktére dos¢ szybko przyjeto
sie na rynku i zyskato grono sympatykéw, nie tylko wéréd mitosnikéw piw pszenicznych.

J

18 | www.hurtidetal.pl




MSC-Alkohole w Warszawie
Sie¢ MSC-Alkohole uruchomita w tym roku
juz dwie nowe placéwki wlasne, przy ul.
Targowej 2 i Marszatkowskiej 99/101 w War-
szawie. Sukcesem zakoriczyto sie rowniez two-
rzenie systemu franczyzowego, a jego owocem
jest uruchomienie pierwszego sklepu pod
szyldem MSC-Alkohole przy ul. Wawozowe;j
4, ktérego wiascicielem jest Mikotaj Wonorski.
Sie¢ rozwija sie, otwieranych jest coraz wiecej
placéwek, co moze swiadczy¢ o tym, ze
w branzy alkoholowej kryzys gospodarczy jest
mato widoczny. Potwierdza to takze sytuacja
na poétce alkoholowej, réwniez w sklepach
detalicznych w mniejszych miejscowosciach.
W sklepach sieci MSC-Alkohole wéréd wodek
prym wiedzie Zofadkowa Gorzka Czysta De
Luxe, wéréd piw — Tyskie, a wéréd whisky Bal-
lantine's. ,Jezeli chodzi o wina — nie moge okre-
dli¢ jednej marki, ale sg to pozycje z przedziatu

cenowego 20-30 zt” — dodaje pan Robert.

Trunki w Tomaszowie

W sklepie ,U Ewy” przy ul. Pitsudskie-
go w Tomaszowie Mazowieckim, paristwo
Pawlowscy, przyznaja, ze kategorig w obrebie
ktorej jest najwieksza rotacja sg wiasnie alko-
hole, chociaz w asortymencie sklepu jest wiele
innych kategorii FMCC. ,Mimo, ze sklep funk-
cjonuje dopiero nieco ponad rok, to wiasnie
alkohole oraz napoje bezalkoholowe generuja
najwieksze zyski” — opowiada pan Pawtowski.

Wiréd wodek czystych w sklepie najlepiej
sprzedaje sie Zubréwka, Stock i Soplica. Z win
klienci najchetniej kupuja Sofie, Kadarke, Fresco
i Carlo Rossi. Wsr6d win musujacych prym wie-
dzie Dorato. Jak przyznajg wiasciciele dobrze
sprzedaja sie alkohole premium, jak na przykfad
whisky Grant’s czy The Famous Grouse. ,Wsréd
brandy mamy statych klientéw na trunek Pliska
od Ambry” — méwi pan Pawtowski.

,Klienci naszego sklepu lubig takze wermuty
— Ciociosan czy Cin&Cin” — dodaje pani Ewa.

W kategorii piwnej klienci sklepu ,U Ewy”
wybieraja marki Harnas, Tatra, Zubr, Lech,
Warka. Chetnie kupuja réwniez piwa typu Psze-
niczniak czy Piwo Zywe” — dodaje whasciciel.
Jak podkreslaja paristwo Pawtowscy sprzedaz

alkoholi znacznie wzrasta podczas weekenddw.

zdaniem PRODUCENTA

Katarzyna Rzepecka

Senior Brand Manager
Brown-Forman Polska

The Famous Grouse whisky skierowana jest do ludzi doceniajacych
dobre jakosciowo alkohole. Polacy coraz chetniej siegajg po trunki

z segmentu brown spirits, do ktorych zalicza sie nasza szkocka
A whisky. Ten oryginalny trunek zachwyci tych konsumentéw, ktérzy
cenig alkohole o fagodnym smaku i wyrafinowanym, aksamitnym aromacie. Zrédtem bogactwa
The Famous Grouse sg miedzy innymi dwa znane, najwyzszej klasy single malty bedace baza na-
szego blendu — The Macallan i Highland Park. Niezwykle istotny jest réwniez wybdr odpowied-
nich beczek. Do produkcji naszej whisky wykorzystywane sa beczki po sherry, ktére uzywane sg
do maturacji tylko wtedy, gdy spetnig odpowiednie kryteria jakosci. Znakiem rozpoznawczym
na etykiecie The Famous Grouse, produkowanej zgodnie z oryginalng, niezmienna receptura,
jest pardwa szkocka — symbol polowan w Szkocji. Wszystkie te aspekty sprawiaja, ze produkt ten

jest niebanalny. Doceni¢ to sa w stanie wyjatkowi ludzie.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
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Alkoholowe hity
pod Ciechanowem
W sklepie pana Tadeusza Krawczyka
w miejscowosci Krasne wybor alkoholi jest
bardzo duzy jak na niewielka powierzchnie

sprzedazowa.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). J

W kazdej kategorii w obrebie tego
segmentu rynku jest po kilka znanych
marek. Detalista wybierajac asortyment
w hurtowniach stara sie zawsze zadba¢
o korzystne ceny dla klienta. Sklep istnieje
od ponad 20 lat. Jednak mimo pojawie-
nia sie w poblizu duzej placowki z sieci
Groszek, pan Tadeusz nie stracit klientow,
réwniez w branzy alkoholowej. Stara sie
by¢ konkurencyjny, zaréwno pod wzgle-
dem szerokiego asortymentu, jak réwniez
atrakcyjnych cen.

Wsréd piw najlepiej sprzedaja sie znane
marki oraz kilka regionalnych. Prym wiedzie
Tatra, Krélewskie, Tyskie, Zywiec i Warka.
Wiosng i latem bardzo dobrze rotujg piwa
smakowe, lekkie typu Lech Shandy czy
Redd’s. Jednak wiasciciel podkredla, ze nie
odczut zimowego spadku sprzedazy w tej
kategorii. ,Po prostu zima chetniej byty
kupowane piwa tradycyjne, latem z kolei
lepiej sprzedaja sie wersje owocowe i mio-
dowe” — dodaje. ,Wsréd piw klienci kupuja
zaréwno butelki, jak i puszki. Ale zauwazam
pewnga prawidtowos¢ — klienci przejezdni
wybieraja chetniej puszke, natomiast lokalni
czesciej kupuja piwo w butelce” — méwi pan
Tadeusz.

Jak przyznaje pan Krawczyk wéréd wodek
czystych prym wiedzie Zubréwka Biafa.

W sklepie dobrze sprzedaje sie takze Zo-
tadkowa Gorzka Czysta De Luxe, Krupnik,
Vodka.pl, Wyborowa, Finlandia.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
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napojami alkoholowymi.
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Ambra

sujaca tradycyjne metody wytwarzania szlachetnego trunku, jakim jest brandy, z drugiej — idaca
z duchem czasu i mozliwosciami zastosowania nowatorskich rozwigzan. Elementem, ktéry od
zawsze wyrézniat marke na rynku i wciaz czyni ja niezwykle atrakcyjna, jest stosunek ceny do
jakosci produktu. Natomiast jej cecha charakterystyczng i gtéwnym atrybutem jest fagodny,
delikatny smak. Stawiamy réwniez na nowatorskie rozwigzania. Od 2012 r. marka proponuje
dwie wersje smakowe brandy - Pliska Chocolate i Pliska Coffee - ktére stanowig znakomita al-
ternatywe dla likierow. Z pewnoscig zainteresuja one konsumentéw preferujacych fagodniejsze
alkohole od klasycznych brandy, ale cenigcych intensywny aromat oraz elegancki charakter.

Anna Grobicka
Junior Brand Manager marki Pliska

Prognozy rynku méwia o coraz silniejszym popycie na produkty
premium, dlatego aktywnos¢ w tym segmencie jest dla nas jak
najbardziej uzasadniona. Pliska, znana od pokoler brandy, wpisuje
sie w oferte alkoholi mocnych z wyzszej pofki. Z jednej strony sto-

,W moim sklepie klienci stawiajg na znane
marki” — dodaje. Podobnie sytuacja wyglada
w kategorii wodek kolorowych. Jak opowia-
da detalista, klienci szczeg6lnie preferuja
smaki pigwy, wisni czy zurawiny. ,Chetnie

kupuja smakowe wersje smakowe Soplicy.

reklama

Dobrze sprzedaje sie takze Maximus i Fin-
landia” — dodaje. Jezeli chodzi o pojemnosci
wodek najlepiej rotuja z potek butelki 0,5 |,
0,21i0,1|. Wiosna i latem, kiedy nadcho-
dzi czas spotkan przy grillu prym wiedzie
butelka 0,7 1.

Tadeusz Krawczyk, podobnie jak inni deta-
lisci przyznaje, ze zauwaza wzrost sprzedazy
w kategorii alkoholi premium. Kiedys tego
typu alkohole kupowane byty wyfacznie na
prezent, teraz na prezent klienci siegaja po
zestawy z upominkiem, na przyktad z kie-
liszkiem czy dodatkowym gadzetem. W tej
kategorii klienci zawsze szukaja eleganckiego
opakowania. ,Dobrze sprzedaje sie Ballanti-
ne’s, Johnie Walker Red Label, Metaxa, The
Famous Grouse. Dodatkowo czesto mamy
dobre ceny na tego typu alkohole, czym
przyciagamy klientéw” — opowiada pan
Tadeusz.

Jezeli chodzi o wina, to w sklepie pana
Krawczyka prym wiedzie Carlo Rossi. Dalsze
pozycje zajmuje Kadarka, Kagor czy Egri
Bikaver.

Stoneczne i coraz cieplejsze dni to szansa
na zwigkszenie obrotéw w kategoriach
alkoholowych. Warto tutaj zwréci¢ szczegdlng
uwage na nowe trendy na rynku oraz uzu-
petni¢ asortyment pod katem zblizajacego sie
lata. Szczeg6lnie pamietajmy o coraz wiekszej
popularnosci trunkéw premium oraz szerokim
wyborze piw.

Monika Dawiec

N

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
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Kawa dla
relaksu

Kazdy z nas lubi i ceni chwile
chociazby krotkiego relaksu. Dla-
tego coraz popularniejszy staje
sie zapomniany niegdys podwie-
czorek. Ciasteczko z herbatg lub
aromatyczng kawa to energia na
cate popotudnie i wieczor!

Kawa, herbata i ciastka to jedne z najczest-
szych produktéw, jakie znajduja sie w koszyku
zakupowym. | niemal zawsze towarzysza nam
w chwilach chociazby najkrétszego odpoczyn-
ku. Rano pozwalaja z petng energia rozpoczac

kolejny pracowity dzieri, w potudnie umilaja
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Sklep Hamann
ul. Putawska 28

Warka

nam krétka przerwe, a po potudniu to zastrzyk
energii na kolejne godziny, réwniez spedzone
pracowicie, dla odmiany w domu. Zatem nie
dziwi ich wysmienita sprzedaz we wszystkich
placéwkach, nie inaczej jest takze w sklepie
Hamann w Warce, zlokalizowanym przy

ul. Putawskiej 28. ,Kawa, herbata i ciastka to
produkty bardzo dobrze rotujace, dlatego za-
pewniamy klientom szeroki ich wyb6r” — méwi
Marzena Adamek, manager tej 850-metrowej
placoéwki, dziatajacej od blisko szesciu lat,

od poczatku w sieci Lewiatan. W ofercie sg
zaréwno kawy mielone, jak i rozpuszczalne,

w opakowaniach o réznych gramaturach
(chociaz te wieksze sprzedaja sie znacznie
lepiej), herbaty w torebkach, sypane, czarne,
smakowe, owocowe, zielone, czerwone,
ziotowe, na odchudzanie, funkcjonalne, a do
tego ciastka pakowane i na wage, wybor jest
naprawde imponujacy, tutaj kazdy znajdzie
cos dla siebie, nawet ten najbardziej kaprysny
klient. ,Najlepiej oczywiscie sprzedaja sie
produkty aktualnie reklamowane, zwlasz-

cza te w telewizji. Konsumenci sa ciekawi
nowych smakéw, nowych produktéw, lubig
eksperymentowac i do réznych kaw, herbat
dobiera¢ r6zne ciasteczka” — przekonuje pani
Marzena i dodaje, ze najlepiej sprzedaja sie
dobre produkty oferowane w dobrych cenach.
,Konsumenci uwielbiaja promocje! Zauwazal-
ne jest rbwniez to, ze coraz chetniej robimy

— wolimy wypi¢
jedna filizanke dobrej kawy lub herbaty, niz

sobie drobne przyjemnosci

| Marzena Adamek,

manager sklepu

dwie gorszej jakosciowo. Do nich wybie-
rzemy jedno lepsze ciasteczko, anizeli dwa
mniej smaczne” — dodaje moja rozméwczyni.
Asortyment powinien by¢ bogaty, klienci lubia
kosztowa¢ nowe smaki, nie zapominajmy
réwniez o tym, ze dobra kawa czy herbata

jest fajnym niezobowiazujacym podarunkiem
nie tylko podczas $wigteczno-wielkanocnych
odwiedzin. ,Czesto spotykam sie z opiniami,
ze klienci odwiedzaja nasz sklep, poniewaz
posiadamy duzy wyb6r produktéw, a oni lubig
powybiera¢, popatrze¢, poczyta¢ informacje

o produkcie. Jest to niewatpliwie ciekawos¢
poznawania” — méwi pani Marzena. W sklepie
Hamann z cata pewnoscia klienci maja spory
wyb6r — placéwka oferuje bowiem 22-24 tysie-
cy pozycji asortymentowych (pracujaca baza).
W ponad pofowie koszykéw zakupowych
znajduje sie kawa, herbata i ciastka, co $wiad-
czy o niewatpliwym zainteresowaniu tymze
asortymentem. ,Kawa, herbata i stodycze to
produkty, ktére zawsze dobrze sie sprzedawaty
i ich perspektywa w mojej ocenie jest bardzo
pozytywna. Cenimy chwile relaksu z filizanka
herbaty i z ciasteczkiem, nasz podwieczorek
lubimy celebrowa¢ o kazdej porze dnia” — kwi-
tuje z uSmiechem manager sklepu. Pamietajmy
réwniez o tym, ze asortyment ten zwieksza
znacznie swoja sprzedaz przed $wietami,
zblizajaca sie Wielkanoc z cala pewnoscig jest
dobrym pretekstem do przejrzenia sklepowych
potek i znalezienia dodatkowego miejsca dla

nieobecnych propozycji. Maja Swigcka
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Srédziemnomorskie wartosci dietetyczne

Faktem jest, ze dieta srédziemnomorska stanowi obecnie
jeden z najbardziej uznanych wzorcéw zywieniowych, jako ze
udowodniono, iz ma ogromny wptyw na ludzkie zdrowie.

Wiekszos¢ konsumentéw na pewno zna Piramide Diety
Srodziemnomorskiej, ktéra zostata utworzona w 1994 r. przez
Swiatowg Organizacje Zdrowia (WHO) przy wspétpracy z Har-
vard Public School of Health, w ktérej dominujace jest zuzycie
zboz i ziaren, owocdw i warzyw oraz innych $wiezych i natural-
nych produktow.

Warzywa jako czes¢ diety sSrédziemnomorskiej

Warzywa od wiekdw sg produkowane i spozywane w base-
nie Morza Sroédziemnego, a miejsca takie jak Kreta sg znane w
Europie i na swiecie ze swojej dtugoletniej produkcji Swiezych,
smacznych i szczegdlnie wysokiej jakosci warzyw.

Warzywa i owoce dostarczaja znaczne ilosci sktadnikow
odzywczych i przeciwutleniaczy, a takze zawierajg wita-
miny, weglowodany, bfonnik i inne wazne sktadniki. W ra-
mach dobrego odzywiania i absoluthego stosowania zasad
diety s$rodziemnomorskiej eksperci zalecajg spozywanie
5 porcji owocow i warzyw dziennie jako gtéwny warunek
zrownowazonej diety. Hiszpanie, Grecy i Wiosi nalezg do
najwazniejszych konsumentéw owocéw i warzyw i powinny
ich nasladowac¢ inne narody Starego Kontynentu, chociaz dla
wielu z nich nadal wydaje si¢ to jeszcze bardzo trudne.

Tradycyjna uprawa dostosowana do nowych wymagan

Chyba najbardziej znanym centrum produkcji warzyw, nie ty-
Iko w Grecji, ale na catym kontynencie europejskim jest wyspa
Kreta.

Pomimo, ze produkcja warzyw na Krecie utrzymuje w bard-
zo duzym stopniu swdj niezmieniony tradycyjny charakter,
eksportowa orientacja produktéw i nieustannie rosnace potr-
zeby miedzynarodowych rynkéw stwarzajg nowe wymaga-
nia dotyczace zapewnienia jakosci, a przede wszystkim
bezpieczehstwa warzyw produkowanych obecnie w catkowicie
kontrolowanym srodowisku, certyfikowanych na wszystkich
etapach procesu produkgji i standaryzacji.

Réwnoczesnie, poza pozytywnym wpltywem jaki ma na
producentéw i konsumentéw modernizacja produkgji i stoso-
wanie nowych technologii i programéw, takich jak na przykiad
identyfikowalno$¢, bardzo znaczace korzysci wynikajg takze
dla s$rodowiska naturalnego, poniewaz produkcja warzyw
jest realizowana przy zastosowaniu procedur, ktore przede
wszystkim szanujg $rodowisko i ziemie, jako ze Kretenscy
rolnicy kochajg i szanujg ziemie od starozytnosci az po dzien

www.vegiterraneo.gr
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dzisiejszy.

Jest réwniez oczywiste, ze gtéwnym celem producentéw
europejskich warzyw, takich jak te produkowane na Kre-
cie, jest budowanie zaufania pomigdzy nimi i ostatecznymi
konsumentami. Dlatego europejskie warzywa produkowane
sq Scisle wedtug zasad nie tylko prawodawstwa UE — ktére
jest najbardziej surowe na Swiecie - ale i przy zastosowaniu
najwyzszych standardéw miedzynarodowych (normy ISO)
i protokotéw (GlobalGAP, BRC, IFS itp.) zaréwno w trakcie
produkcji jak i podczas standaryzacji i dystrybucji produktow na
ostateczne rynki zblizajgc sie do systemu uniwersalnej jakosci,
ktory rozpoczyna sie od pola i dociera do poétek sklepowych.

Ponadto gtéwne podmioty tancucha zywnosciowego (sie¢
sprzedazy detalicznej — konsumenci) w coraz wigkszym stopniu
dazg do zaistnienia okreslonych przepiséw w celu zapewnie-
nia wysokiej i stabilnej jakosci zywnosci, ktorg dystrybuujg i
konsumujg, poprzez wdrozenie uzasadnionych i kontrolowal-
nych proceséw produkcyjnych, ktérych wiasciwe stosowanie
jest certyfikowane przez odpowiednie organy.

Zalety europejskich warzyw

Konkurencja handlowa dla europejskich warzyw produ-
kowanych na Krecie rosnie z roku na rok na rynkach
miedzynarodowych, poniewaz coraz wiecej podobnych
produktéw pochodzacych z panstw pozaunijnych dociera na
rynki Europy ubiegajac sie o udziat w sprzedazy.

Jak wspomniano wyzej, europejskie warzywa w wiekszosci
przypadkow sg lepsze zaréwno pod wzgledem jakosci jak i
bezpieczenstwa.

W kwestii jakosci nalezy zauwazy¢, ze odlegtosci nie sg duze
a transport warzyw i innych swiezych produktéw w obrebie Unii
Europejskiej odbywa sie swobodnie i szybko, ponadto produ-
cenci majg wieloletnie doswiadczenie i tradycje w produkgiji
konkretnych débr, poniewaz oni sami, ich ojcowie i dziadkowie
uprawiali od wiekéw te produkty na Krecie i na innych ob-
szarach produkcyjnych w Europie.

Jezeli chodzi o bezpieczenstwo, to jest to sprawg oczywista,
w momencie gdy w catej Europie stosowane sg okreslone, w
petni uznane i przyjete procedury certyfikacji na wszystkich
etapach produkcji i standaryzacji, ze szczego6lnie surowymi
wymaganiami, podczas gdy w krajach pozaunijnych nie sg
one zinstytucjonalizowane, a tym samym najczesciej nie sg
przestrzegane.

W zwigzku z czym, na podstawie powyzszych danych,
jest oczywiste, ze europejskie warzywa posiadajg ogromng
przewage konkurencyjng w stosunku do podobnych produktéw
z krajow pozaunijnych i nie istniejg Zzadne watpliwosci co do ich
wartosci, jakosci i bezpieczenstwa.

KAMPANIA FINANSOWANA PRZEZ 8 =
UNIE EUROPEJSKA | GRECJE
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Makaron to jeden z najpopularniejszych artykutow spozywczych, jest dodatkiem do wielu zup,
przystawek, satatek, dan gtownych, a nawet deserow. Bogactwo ksztattow pozwala na kulinarne
szalenstwo w wymyslaniu najznakomitszych dan na bazie tego znanego od kilku tysiecy lat produktu.

reklama Makarony, podobnie jak i wszystkie

produkty zbozowe, sg gléwnym Zrédtem
weglowodanéw w naszej codziennej diecie.
Sa smaczne, dania na ich bazie raczej fatwe

w przygotowaniu, dlatego tak chetnie po

nie siegamy podczas codziennych zakupdw.
Wedtug badania TGI MillwardBrown SMG/
KRC (styczen 2012 — grudzien 2012) az 95,4%

gospodarstw domowych deklaruje spozywanie

makaronéw, w tym 60,07% raz lub dwa razy
w tygodniu, 14,47% 3-4 razy w tygodniu,
16,83% 2-3 razy w miesiacu. Zdecydowany
prym wiedzie Lubella — wybierana jest przez
43,76% gospodarstw domowych deklaruja-
cych spozywanie makaronéw.

Sprzedaz makaronu bardzo chwalg deta-
lisci. Jest to jeden z pétkowych pewniakéw,

zaréwno w mniejszych, jak i w wiekszych

zdaniem PRODUCENTA

gancka ekspozycje.
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Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex Wadowice

W makaronowej ofercie Lubelli kazdy znajdzie cos dla siebie

- obok klasycznych i dobrze znanych form makaronéw zaréwno

do zup, jak i drugich dan, Lubella oferuje réwniez bardziej wyszu-
el kane ksztatty. Lubella ciggle wzbogaca swoje portfolio o produkty

innowacyjne, ktére inspiruja do eksperymentéw w kuchni i zabawy ze smakiem. Nowoczesne

opakowania produktéw pod marka Lubella tworzg w kazdym sklepie bardzo widoczna i ele-

W 2013 roku Lubella bedzie dalej uczy¢ Polakéw, ze na bazie makaronéw mozna szybko
przygotowac pyszne i pozywne danie, nawet jezeli nie posiadamy zbyt duzego doswiadczenia
w gotowaniu. Pierwszym krokiem jest wprowadzenie wyjatkowej nowosci dla tych, ktérzy
chca ugotowac danie szybko, prosto i smacznie. Lubella - ,Szybko z Patelni” to pyszne dania
makaronowe na jedng patelnie, mozliwe do przygotowania w 15 minut. Z Lubellg kazdy moze

/
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SWIDERKI Z PIECZARKAMI

Czas: 20 min

llos¢ pordji: trzy . 1
Skiadniki: pojedyncza piers z kurczaka (250 g), 5 pieczarek (100 g), :.,}'
100 ml smietany 18%, peczek zielonej cebulki, 3 yzki oleju (25 ml), ‘

2 szklanki goracej wody (500 ml), ,,Szybko z patelni” - Swiderki z pie- 1L
czarkami

Przygotowanie: Zagotuj wode w czajniku. Na patelni, na niewielkiej ilosci
oleju podsmaz pokrojong na kawatki pier$ z kurczaka. Dodaj pokrojone
pieczarki i smaz jeszcze chwile. Do usmazonych skfadnikéw dodaj makaron

i mieszanke z opakowania, wlej goraca wode i dokfadnie wymieszaj. Gotuj
ok. 10 minut co jakis§ czas mieszajac, az makaron bedzie miekki. Pod koniec
gotowania dodaj $mietane i wymieszaj (w razie koniecznosci dodaj jeszcze V2
szklanki wody). Gotowe danie posyp pokrojong zielong cebulka.

przepis: Maspex

Sklep Na tugach
ul. Stoneczna 1
Karczew

| Agnieszka Ko$micka,
kierownik sklepu

sklepach, w miastach, miasteczkach i na w tym smakowych i dietetycznych, z maki
wsiach. Tak tez jest w karczewskim skle- zytniej oraz Corticella (dystrybutor Italmex
pie Na tugach, zlokalizowanym przy ul. Warszawa). ,Coraz wiecej podr6zujemy, po-
Stonecznej 1. Prym tu wiedzie Lubella, znajemy kuchnie juz nie tylko europejskie,
klienci chetnie siegaja réwniez po produkty ~  ale z cafego $wiata, dlatego chetnie siegamy
Bartolini, Goliard, Czanieckie Makarony, po produkty panistw, ktére odwiedzilismy”
Miedzybrodzkie Makarony, Tabit, Podravka, — méwi Agnieszka Kosmicka, kierownik
zwieksza sie takze sprzedaz oryginalnych sklepu. Spaghetti i Penne to najpopularniej-
makaronéw wioskich, takich jak np. Divella,  sze rodzaje makaronéw w tej dziatajacej

Sklep Spozywczy
ul. Fabryczna 66
Ostrowek

Roleski - Tradycja Dobrego §maku
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| Agnieszka Géral,
ekspedientka




od pottora roku placdéwee. Klienci chetnie
siegaja takze po Swiderki, nitki ciete i Lasa-
gne. ,Niewatpliwie wptyw na zwiekszong
sprzedaz — nie tylko makaronéw — ma mno-
gos¢ niezwykle popularnych telewizyjnych
programéw kulinarnych. Dlatego klienci
poszukuja coraz to nowych form makaronéw
i szykuja r6znorodne dania na ich bazie”

— méwi pani Agnieszka i podkresla szerokos¢
asortymentu w sklepie Na tugach. ,Stara-
my sie mie¢ nie jednego producenta, tylko
kilku. Nie jeden ich produkt, a jak najszersza
oferte kazdego. Dlatego posiadamy artykuty
i z nizszej potki cenowej, i z wyzszej, row-
niez te wyszukane, jak chociazby $wieze
makarony: Fusilli, Penne, Pappardelle czy Ta-
gliatelle, kt6re przechowywane sa w regatach
chtodniczych” — wymienia moja rozméw-
czyni. Czym sie kieruja klienci w wyborze,
oczywiscie poza inspiracjami zaczerpnigtymi
z programéw kulinarnych? Wazna jest dla

nich cena, jakos$¢, marka, reklama, promocje

zdaniem PRODUCENTA

na 2013 rok.

Joanna Dybat

Specjalista ds. PR

Czanieckie Makarony

Doskonata jakos¢ i najlepszy smak to to czym marka przyciaga
rzesze statych, jak i nowych klientéw. Tradycyjne produkty oraz
nowosci w ofercie Czanieckich Makaronéw nadaja sie nie tylko do
zup i drugich dan, ale réwniez do safatek i zapiekanek.

Nowe, od$wiezone opakowania zachecaja do kupna, a nowe formy do poszerzenia kulinarnych
horyzontéw. Makarony z petnego przemiatu, kolorowe formy — pomidorowe i szpinakowe,

a takze duze muszle i Swidry idealne do zapiekania - to propozycja Czanieckich Makaronow

/

— wszystkie te czynniki wplywajq na decyzje
zakupowe konsumentéw. Jak wyekspono-
wac prawidtowo makarony? Oczywiscie

te generujace najlepsze obroty powinny
by¢ na linii wzroku, ustawione pionowo,
pogrupowane nie rodzajami, a producenta-
mi, produkty taisze ustawiamy na nizszych
potkach. ,Sprzedaz zwiekszaja takze gratisy,

w chwili obecnej mamy promocje Lubelli

— do dwupaku piér dotaczona jest ksig-
zeczka z przepisami i zestaw ten cieszy sie
naprawde duzym zainteresowaniem wsréd
konsumentéw. Kiedys mielismy promocje
dwupaku Lubelli z dodanym dtugopisem

z logo producenta i efekt sprzedazowy
przerést nasze najszczersze oczekiwania!”
— moéwi pani Agnieszka i dodaje, ze kazde

wsparcie marketingowe zwieksza sprzedaz

reklama

(A

i
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reklama

Makarony, podobnie
Jak i wszystkie produkty

zbozowe, sq gtéwnym
Zrédtem weglowodanéw
w naszej codziennej diecie.
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WARSZAWA Sp.zo.0.
dystrybutor w Polsce

zdaniem PRODUCENTA

Anna Adaszewska

Marketing Manager

Italmex Warszawa

Italmex Warszawa Sp. z 0.0. — importer i dystrybutor produktéw
diety srodziemnomorskiej — posiada bogatga oferte wioskich ma-
karonow. Takie marki jak Corticella, Baronia, Pastificio Bolognese
dystrybuujemy juz wiele lat. Natomiast marka Divella, obecna

na polskim rynku ponad 15 lat, jest w naszej ofercie okoto roku. To drugi najwiekszy i najlepiej
rozpoznawalny brand we Wtoszech. W ostatnich latach, z roku na rok, roénie zapotrzebowanie
na makarony bezglutenowe. W tej kategorii, proponujemy polskiemu konsumentowi makarony
marki Sam Mills w bardzo konkurencyjnej cenie. To, ze wtoskie makarony sg najlepsze na swiecie
wiedzg wszyscy. Natomiast staty wzrost popularnosci wioskiej pasty w Polsce jest wynikiem za-
réwno uznania dla ich jakosci, jak i mody na smaczng, prostg i zdrowga kuchnie wtoska. | wiasnie

z tych dwoch powodoéw nie powinno zabraknac tego produktu na potkach polskich sklepow.

produktu nawet kilkukrotnie, nie wspomina-
jac o reklamie telewizyjnej. ,Wsparcie me-
dialne potrzebne jest dla kazdego produktu,
ale zeby osiagnac¢ petny efekt wzrostu sprze-
dazy, my detalisci, kierownicy i wiasciciele
sklepéw, powinnismy przynajmniej na mie-
siac przed rozpoczeciem kampanii wiedzie¢
o tym, odpowiednio zatowarowac sklep,
aby klient miat czas oswoi¢ sie z produktem
minimum na dwa tygodnie przed ruszeniem
kampanii. Pomagaja nam w tym informa-
cje od przedstawicieli handlowych, jak i te

z prasy branzowej” — méwi pani Agnieszka.
W sklepie Na tugach makarony dobrze
sprzedaja sie przez caty rok. ,Zima duza
popularnoscia ciesza sie makarony do zup,
kiedy robi sie cieplej klienci serwuja je na
stodko ze Swiezymi sezonowymi owocami, a

po wakacjach kulinarne inspiracje odnajduja

np. w potrawach kuchni §rédziemnomor-
skiej” — podkresla kierownik sklepu.

Sprzedaz makaronéw chwali réwniez
Janusz Moéscicki, maz wiascicielki sklepu
spozywczego w Ostréwku w poblizu miejsco-
wosci Ostrow Mazowiecka. W tej $redniej
wielkosci placéwcee najwieksza popularnoscia
ciesza sie produkty Lubelli, swoich zwolenni-
kéw ma réwniez Podravka, Bartolini, Goliard,
Artex. Makarony sprzedaja sie tutaj przez
caty rok, z wyjatkiem... ,Kiedy dostepne sa
miode ziemniaczki sprzedaz makaronéw
bardzo spada. | tak jest co roku, przez jakis
miesiac” — $mieje sie Agnieszka Goral, ekspe-
dientka ze sklepu. Jakie ksztalty najchetniej
kupuja klienci? Spaghetti, Swiderki, wstegi,
muszelki, nitki, krajanke oraz zacierke maka-
ronowa.

Maja Swiecka
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Bombonierki
na specjdline
okazje

Sa takie chwile, kiedy pragniemy ofiarowa¢ naszym bliskim cos
wyjatkowego, a rownoczesnie bardzo subtelnego. To Pierwsza
Komunia, Dzien Matki, Walentynki czy Wielkanoc. Idealnym
prezentem beda stodycze, a zwtaszcza piekne bombonierki.

reklama Dni wyjatkowych w kalendarzu jest wiele,
dlatego oferta sfodyczy, a zwlaszcza eleganc-
kich bombonierek powinna by¢ dostepna
przez caty rok. Klienci coraz chetniej po nie
siegaja z mysla o swoich bliskich, chcac ich
obdarowac w sposéb wyjatkowy, ale réwno-

cze$nie niezobowiazujacy. | chociaz grupa

jezeli chodzi o sklepowa sprzedaz, to wszyscy
detalisci zgodnie przyznaja, ze oferty nie
tylko, Ze nie powinno zabrakna¢, to powinna
ona by¢ w miare szeroka, uwzgledniajaca
zblizajace sie Swieta, nie tylko te koscielne.

\'._ MU ﬂTﬁﬂDﬂ

tychze sfodkosci nie jest graczem numer jeden

Wowczas warto poszerzy¢ asortyment, takze

o opakowania dedykowane zblizajacym sie
uroczystosciom.

To, ze bombonierki ciesza sie sporym zainte-
resowaniem klientéw podkresla Anna Inglot,
detalistka z miejscowosci Sobienie Jeziory,
ktéra handlem zajmuje sie od dwéch dekad,
a sklep — o wdziecznej nazwie Kinia i Pama
— prowadzi czternasty rok. Placowka o po-
wierzchni 120 mkw. zlokalizowana jest przy
ul. Duzy Rynek 8, od wrzesnia ubiegfego roku
dziafa pod skrzydtami sieci Lewiatan. Asorty-

ment stanowia produkty ogélnospozywcze,

zdaniem PRODUCENTA
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Dyrektor Sprzedazy ds. Hurtu i Detalu firmy ZPC Vobro

Z okazji Pierwszej Komunii Swietej firma Vobro przygotowata dla swoich klientéw szeroka oferte
bombonier w okolicznosciowych szatach graficznych. Wéréd produktéw dedykowanych na ten
wyjatkowy czas znajda Paristwo znane i lubiane praliny Frutti di Mare w réznych gramaturach oraz
charakteryzujace sie doskonatoscig smaku czekoladki Delissimo. Na uwage smakoszy zastugujg
réwniez bombonierki DeciDella, Prima Vera i Lovini w pieknej oprawie graficznej oraz subtelnej
kolorystyce, podkreslajacej wyjatkowos¢ Dnia Pierwszej Komunii. Nowoscig wsréd bogatej oferty
firmy Vobro jest bombonierka Dolce Amore z kolekcja czekoladek o réznorodnych smakach. Linia
produktéw firmy Vobro dedykowana z okazji Pierwszej Komunii Swietej jest doskonatym stodkim
akcentem i ucieszy podniebienia klientéw nawet z najbardziej wysublimowanym smakiem.

/
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Stodki prezent
na PIERWSZA
KOMUNIE

® Pyszne czekoladki w 32 réznych szatach graficznych
® W ofercie 11 réznych produktéw w opakowaniach komunijnych
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Zaktady Produkgji Cukierniczej VOBRO, ul. Podgérna 78, 87-300 Brodnica

Dziat Obstugi Klienta: tel. 56 49 32 834, e-mail: biuro@vobro.com.pl www.vobro.com.pl



| Anna Inglot,
wlascicielka

chemiczne, alkohole, warzywa, owoce, prasa,
w sumie duzo ponad 8 tys. pozycji, wsrod
ktorych nie brakuje najrézniejszych, zacheca-
jacych do zakupu swoimi atrakcyjnymi opa-
kowaniami, bombonierek. ,W zaleznosci od
okazji poszerzamy oferte sklepu o tematyczne
opakowania, ostatnie lata faktycznie przyniosty

mode na kupowanie i obdarowywanie sie

reklama
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Sklep Kinia i Pamga
ul. Duz'y Rynek 8
Sobienije Jeziory

czekoladkami, dlatego warto posiadac szeroki
asortyment, poniewaz naprawde wzrasta

ich sprzedaZz — przed nami Wielkanoc, okres
komunijny, Dziefi Matki, p6zniej zakoriczenie
roku szkolnego, a dopiero co mielismy Dziei
Kobiet, Walentynki, Dzieri Babci i Dziad-

ka” — méwi Anna Inglot i dodaje, ze przed
Wielkanoca klienci poszukuja bombonierek,
na ktérych beda swiateczne motywy, a przed
Komunia, z wizualizacjg dzieci w komunijnych
szatach, opfatek jest tutaj waznym elementem
graficznym. ,Natomiast bombonierki serca
sprzedaja sie doskonale przez caty rok, nimi
chetnie obdarowujemy bliskich nie tylko od
Swieta, ale réwniez bez okazji” — zapewnia de-
talistka. Czy mozna poprzesta¢ na ofercie kilku
producentéw? Zdecydowanie nie, podkresla
moja rozméwczyni i przekonuije, ze jesli klient
ma wiekszy wybor, to wiecej czasu spedzi na
podijeciu decyzji zakupowej, a przy braku zde-
cydowania, ktéry wybra¢ produkt, kupi oba,
bo przeciez z checia obdaruje i jeszcze kolejng
osobe. ,Dodatkowo nalezy spetnia¢ oczekiwa-
nia wszystkich klientéw, a te sa najrézniejsze.
Jeden bowiem w wyborze bedzie kierowat sie
ceng, inny czekoladkami — ich smakiem czy
ksztattem, inny szatq graficzng opakowania.
Jedne bombonierki kupowane sg dla dziew-
czynek, drugie dla chfopcéw, inne dla kogo$
dorostego — polecam kazdemu detaliscie, aby
posiadat duzy wybor czekoladek, réwniez w
réznych przedziatach cenowych, i tych tanich,
i tych ze sredniej potki, jak i tych drogich” —
przekonuje detalistka. Klient musi wiedzie¢,
ze w sklepie jest szeroki asortyment, wéwczas

do niego wréci na zakupy, poniewaz bedzie

wiedzial, ze z calg pewnoscia cos dla siebie
znajdzie. Przy skromniejszej ofercie juz takiej
pewnosci nie bedzie miat i wéwczas wybierze
inng, lepiej zaopatrzong placéwke.

Wedtug badania TGI MillwardBrown SMG/
KRC (styczen 2012-grudzieri 2012) najpopu-
larniejszymi pakowanymi wyborami cze-
koladowymi sa: Ptasie Mleczko, Mieszanka
Wedlowska, Merci, Raffaello, Toffifee, Alpejskie
Mileczko — Milka, a takze Sliwki w czekola-
dzie — Goplana, Sliwka Nateczowska — Soli-
darnos¢, Wisnie w likierze — Mieszko, Wisnie
w czekoladzie — Vobro, Adwokatki — Vobro,
Torcik Wedlowski, Mon Cheri — Ferrero oraz
bombonierki Lindt. Anna Inglot podkresla, ze
w jej sklepie najlepiej sprzedaja sie bombo-
nierki Vobro, ktére klienci cenig za jakos¢,
wyborny smak, fadne opakowanie oraz za ich
atrakcyjng cene. Dobrze sprzedaja sie réwniez
bombonierki Milka, ktére klienci rowniez cenig
za smak, jako$¢, cene i tadne opakowanie. Do-
brze sprzedaja sie takze czekoladki Wedla oraz
produkty Jutrzenki. ,Sa to znane i sprawdzone
marki, klienci maja do nich zaufanie, co wiecej
— maja sto procent pewno$¢, ze obdarowany
ucieszy sie z bombonierki, a przeciez o to
chodzi” — méwi wiascicielka sklepu Kinia i
Pama. A na ile wczesniej, przed zblizajacym sie
$wietem, powinno zrobic¢ si¢ zaméwienie? Pani
Anna uwaza, ze miesiac to dobry czas, klienci
zapamietaja, ze w danym sklepie sa czekoladki
dedykowane konkretnej okazji i na dziei, dwa,
gora trzy dni przed — przyjda do placéwki po
stodycze na Dzieri Matki, dla dziecka z okazji
Dnia Dziecka czy na Komunie, dla nauczyciela
na zakonczenie roku szkolnego. ,Bombonierki
okolicznodciowe nalezy ustawic nie tylko na
potce im dedykowanej, ale takze w strefie kasy,
w ten sposéb przypomnimy o nich wszystkim
zapominalskim” — dodaje pani Anna, u ktérej
w sklepie sprzedaz czekoladek przed $wietami
i tematycznymi okazjami wzrasta nawet o 500
procent.

Maja Swiecka
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TARGOWYCH

S APRASZ A
| TARGISPOZYWCZEW2013ROKU

S WA CIE2C'A

gﬂ“g;’;;’;g'ﬁsm A PORTUGALIA LIZBONA 14-17 kwietnia
FOOD EXPO UKRAINA KIJOW 10-12 kwietnia
INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 17-19 kwietnia
SIAL CANADA KANADA TORONTO 25-27 kwietnia
SIAL CHINA CHINY SZANGHA)J 7-9 maja
CP)'I‘ENILAR'R/X\_/FCE)FE%EL TR | HOLANDIA AMSTERDAM 28-29 maja
AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD maj
WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 15-17 maja
SWEET & SNACK EXPO USA CHICAGO 21-23 maja
ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 4-6 czerwca
IBI\'IEDLSSGT':{%X'SCHEVAYA BIALORUS MINSK czerwiec
SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 30 czerwca
- 02 lipieca
SIAL BRAZIL BRAZYLIA SAO PAULO 25-28 czerwca
IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | lipiec
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 9-12 wrzeénia
FINE FOOD INDIA INDIE NEW DEHLI wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien
IFEA RPA JOHANNESBURG | 18-20 wrzeénia
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHA)J wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL wrzesien
PLME DUBAJ ?MEI?E%C/fROXIBESKIE DUBAJ pazdziernik
ANUGA R | NIEMCY KOLONIA 5-9 pazdziernika
ALCO+SOFT UKRAINA KIJOW pazdziernik
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT pazdziernik
ALIMENTA RUMUNIA BUKARESZT 30 pazdziemika
-3 listopada
SWEET MIDDLE EAST EIJ\/EI?Q%C/?ROE;SKIE DUBAJ 19-21 listopada
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 5-8 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 17-19 listopada
SIAL MIDDLE EAST éﬁlﬁ%c/frzoﬁl\\l;wm ABU DHABI 24-26 listopada
Q(A gF?GL/Er\EQS;RNoADTngﬁsL EXPO EfJ\/ElgETOYCiRO/L\IBESKlE DUBAJ 27-29 listopada
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 11-13 grudnia
IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

\ J
Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 MAXPOL

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Sklep ODIDO
ul. Przemysiowa 1d,

) Radziejowice
3
.

| Artur Tomczyk,
whasciciel
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~ A na deser?
_— lodowa wariacja

Rolada lodowa, smaczna kompozycja z sorbetem czy po prostu
ulubiony smak lodéw deserowych? Dla kazdego cos lodowego! Te
smaczne desery z przyjemnoscig serwujemy w domu przez caty rok.

Chociaz lody sa w Polsce wcigz produktem
sezonowym, to te deserowe/rodzinne sa w skle-
powych zamrazarkach przez caty rok. Mimo, ze
jesienia i zima sprzedaz lodéw znacznie spada,
to jednak zawsze znajda sie ich wielbiciele,
ktérzy chetnie przygotuja sobie lodowy deser.

I na taka okolicznos¢ przygotowane sa sklepy.
Na szczescie zima juz za nami, a sforice nieba-
wem zawita rowniez do placéwek detalicznych.
Pamietajmy wiec o uzupefnieniu asortymentu
lodowego. Zacznijmy od lodéw deserowych.
Wedtug badania TGl MillwardBrown SMG/KRC
z okresu styczef-grudzien 2012, spozywanie
lodéw deserowych/rodzinnych deklaruje ponad
57% Polakow. Najwieksza grupa respondentéw
(ponad 42%) jada lody deserowe/rodzinne kilka
razy w roku.

Sklep w Radziejowicach
Artur Tomezyk sklep w Radziejowicach przy
ulicy Przemystowej 1d prowadzi od pazdzier-
nika 2012 roku. Jednak kontakt z handlem
detalicznym ma od ponad 8 lat. Wczesniej

prowadzit sklep w innej lokalizacji. Jak przyznaje

— obecnie handel jest nieprzewidywalny. Pan
Artur z niecierpliwoscia czeka na letnie dni, kto-
re s zwiastunem lepszego sezonu w tej branzy.
Miszystko byloby dobrze, zaczatem sie rozwijac,
wstapitem do sieci ODIDO, unowoczesnitem
sklep. A tu nagle w poblizu otwiera sie Biedron-
ka. Teraz musze dzieli¢ sie swoimi klientami

nie tylko z matymi sklepami w Radziejowicach,
ale takze z dyskontem” — méwi ze smutkiem.
Teraz Artur Tomczyk wraz z nadejsciem wiosny
liczy na rozwéj sprzedazy. ,Réwniez w kategorii

lodéw” — méwi z usmiechem.

Lody deserowe

,Lody deserowe w rodzinnych litrowych
opakowaniach zawsze dostepne sg u mnie
w sklepie. Dobrze sprzedaja sie tradycyjne
smaki. Desery lodowe typu rolady czy torciki
niestety sprzedaja sie stabo” — méwi pan Tom-
czyk. Wsréd lodéw deserowych, jak przyznaje
detalista, wybor konkretnej marki zalezy od
gustu i sytuacji materialnej klienta. Ci z zasob-
niejszym portfelem wybieraja Zielong Budke,
Carte d’Or czy Grycana. Tacy klienci zazwyczaj

zdaniem PRODUCENTA

PR manager
Terravita

Dorota Weres

Na sezon letni wprowadzamy atrakcyjna oferte soséw deserowych
(6 smakow), ktore sa znakomitym dodatkiem do lodéw, deseréw

i stodkich potraw. Doskonale podkreslajg ich smak i atrakcyjnos¢.
Najczesciej wykorzystywane sa jako dodatek do lodéw, dlatego

w okresie wiosenno-letnim wzrasta znaczaco ich sprzedaz. Znane i lubiane sosy Terravita: Czeko-
ladowy, Truskawkowy, Toffi, Tiramisu, Adwokat zyskaty nowa szate graficzna, ktéra wyrdzni je na
potce. Nowoscig produktowa w ofercie jest Sos Biata Czekolada, o delikatnym smaku i aromacie,
dobrze komponujacy sie z lodami i owocami. Dla handlu, dla dobrej prezentacji soséw desero-
wych, przygotowalismy specjalne standy ekspozycyjne. Trafig one do wybranych sklepdw, ktére
w sezonie letnim maja ré6znorodnga oferte lodéw i dodatkéw do lodow.

J
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Doskonate Sosy
do lodow 1 deserow
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Dziat Obstugi Klienta: tel. 61 66 88 309, handel@terravita.com.pl, www.eurovita.pl



Z OFERTY PRODUCENTA

ategorie produktow»

. Zielona
Hela-Prima Budka
Hela w malinach Terravita Sorbet

Sos o smaku m M -
= — ango
':':_.n Biatej Czekolady '—“‘;fj""} L -Marakuja
>

szukaja wytworniejszych smakéw, czesto pytaja o lody z dodatkami, na
przykiad posypane czekoladg czy z bakaliami. Ale jak podkresla detalista
jest to niewielki procent kupujacych. W moim sklepie, klienci zazwyczaj
wybierajg produkty sprawdzone, smaczne i w korzystnej cenie. Bardzo do-
brze sprzedaje si¢ Algida i tradycyjne smaki takie jak truskawka, smietanka
i czekolada” — méwi Artur Tomezyk. Whasciciel sklepu w Radziejowicach
przyznaje, ze w okresie jesienno-zimowym sprzedaz lodéw jest bardzo ni-

ska, jednak zawsze ma w zamrazarce kilka opakowar lodéw deserowych.

Wazne dodatki

Posiadajac w sklepie oferte lodow deserowych, na pétce nie moze

zabrakna¢ réwniez réznego rodzaju dodatkéw. Wraz z nimi mozna

reklama

Przygotyj sig

na zysk z lodami

HE&

HELAPRIMA® Spoz oo
ul Armil Krajowe] 52, 05-480 Karcrew
el (022} T80-88-00, fax. (022) 7802809
wowrwlock Pelacampl, emal agnieszkamakankiflod helacoml

=St
GRAND - Unilever Polska

Algida Smietankowa
TRIO Biscotta

Koral
Lody GRAND o smaku
sernika z sorbetem
truskawkowym

zdaniem PRODUCENTA
4 Stefan Makaruk

Prezes Zarzadu
Hela-Prima

.

-

Na ten sezon wprowadzamy nowa linie
lodéw familijnych w poj. 1 | o nazwach
,Hela w malinach” o smaku smietan-
kowo-malinowym, ,Hela w tropikach”
o smaku owocow tropikalnych ze
$mietang oraz,Hela na kawie” - $mietankowo-kawowe. Sg to nowe
kombinacje smakéw w naszej ofercie i mamy nadzieje, ze pomimo
odejscia od tradycyjnie najlepiej sprzedajacych sie lodéw waniliowych,
truskawkowych i czekoladowych, zostang one dobrze przyjete przez
konsumentoéw. Atutami nowej linii bedzie atrakcyjne i oryginalne
opakowanie oraz wysoka jakos¢ lodéw. Dodatkowo przewidujemy

Kwsparcie sprzedazy poprzez promocje pakietowe.

/

przyrzadzi¢ doskonaty deser. Prym wioda sosy do lodéw i deseréw,
wsréd nich dominuja smaki truskawkowy, toffi i czekoladowy. Nie
zapominajmy takze o r6znego rodzaju posypkach cukrowych koloro-
wych, ktére uwielbiaja nie tylko dzieci. Posypki oferuje na przyktad
marka Dr. Oetker, a sosy do lodéw Terravita. Tego typu dodatki nadajg
kazdemu deserowi warto$¢ estetyczna, ale takze urozmaicajg smak.
Asortyment soséw czy posypek warto udostepni¢ w poblizu zamra-
zarki z lodami, a jezeli miejsce w sklepie na to pozwala, to réwniez na

dodatkowych standach ekspozycyjnych.

Pod katem lata

Teraz, kiedy wiosna za pasem pan Artur zamierza uzupetni¢ zapasy
lod6éw deserowych o wiekszy wyb6r marek i smakéw. Blizej lata zapewni
klientom duzy wybér lodéw impulsowych. ,Zastanawiam sie takze nad
zakupieniem zamrazarki na lody w kulkach. To na pewno przyciagnetoby
wielu turystéw spacerujacych po okolicy. Dzieki patacykowi w Radziejo-
wicach szczegdlnie wiosng i latem odwiedza nas sporo przyjezdnych go-
$ci. Wtedy znacznie wzrasta sprzedaz lodéw” — dodaje wiasciciel sklepu.

Wsrdd lodéw deserowych klienci sklepéw maja swoje ulubione marki.
Jednak jak wiadomo, co sklep to obyczaj. W Radziejowicach u pana
Artura dobrze sprzedawaty sie marki znane i popularne na rynku, jednak
jak méwit sam detalista, warto zawsze mie¢ alternatywe w postaci lodéw
mniej popularnych i szeroko reklamowanych. Konsumenci bowiem chet-

nie prébujg czegos nowego. Monika Dawiec
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Wedtug badania TGI MillwardBrown SMG/
KRC (styczefi 2012 — grudzier 2012) az 81,6%
gospodarstw domowych uzywa uniwersalne
Srodki czystosci, w tym 18,19% raz dziennie,
10,01% czesciej niz raz dziennie, 10,81% 5-6
razy w tygodniu, 19,83% 3-4 razy w tygodniu,
21,74% dwa razy w tygodniu, 12,96% raz
w tygodniu oraz 6,46% rzadziej niz raz w ty-
godniu. W najwiekszych ilosciach kupowane
sa w marcu i kwietniu — nie tylko wiosenne po-
rzadki wptywaja na ich sprzedaz, ale réwniez
zblizajaca sie Wielkanoc. Jest to czas zaréwno
wielkiego sprzatania, jak i wielkiego prania.
Odéwiezamy nasza garderobe, ciepte swetry
trafiajg na pawlacz, wiosenne i letnie ubrania
nim zagoszcza na pétkach w szafie, najpierw
s wyprane, odéwiezone. Wiosng pierzemy
rowniez zastony i firanki, materiatowe obicia
mebli, dywany i wykfadziny. Myjemy okna,
parapety zewnetrzne, czyscimy podfogi, pu-
cujemy kafelki, szafki, kuchenki, wszelakiego
rodzaju otaczajace nas sprzety i przedmioty...
To czas kiedy naprawde warto oferte sklepu
poszerzy¢ o r6znorodne produkty myjace,
pielegnujace, piorace, odswiezajace, bowiem

w ferworze sprzatania nikt nie jezdzi do

Coraz dtuzsze dni napawaja entuzjazmem i checig do dziatania.
i Budzimy sie z zimowego snu i rozpoczynamy wielkie wiosenne
" porzadki! Na ten czas warto poszerzyé asortyment chemii
gospodarczej w kazdym sklepie detalicznym!

supermarketu po preparat, ktéry wiasnie sie
skoriczyt, czy ktérego zapomnielismy kupic.
W ramach oszczednosci czasu, produkt ten
kupimy w naszym osiedlowym sklepiku, ktéry
w ofercie powinien mie¢ réwniez rézne Scie-
reczki, gabki i zmywaki, reczniki papierowe
czy gumowe rekawice, a jesli tylko dysponuje-

my miejscem, to nawet mopy.

zdjecia: Redakgja

Wiosenng sprzedaz artykutéw chemicz-
nych bardzo chwalg detalisci. Najlepszym
potwierdzeniem tego, jest sklep spozywczy
Pol-Agro nalezacy do sieci Lewiatan zlokalizo-
wany przy ul. Armii Krajowej 49 w Créjcu. Ta
preznie dziatajaca od kilkunastu lat placéwka
poczatkowo byta niewielkim sklepikiem o po-

wierzchni 30 mkw. W kolejnych latach zostata

zdaniem PRODUCENTA

Politan

tentowany Mop Micro Fibra marki Gosia. Dzieki wyjatkowej technologii, zapewnia on najwyzsza
skuteczno$¢ czyszczenia, bez koniecznosci uzycia detergentéw. W okresie przedswigtecznych
porzadkéw warto wyréznic ten artykut wéréd eksponowanych produktéw, gdyz jego sprzedaz

w tym okresie wzrasta o ponad 50 procent.

Nasza oferta produktéw marki Gosia utatwiajacych sprzatanie obejmuje: zestawy mopdéw
wykonanych z mikrofibry, tkaniny frotte lub bawetny, z kijem standardowym lub teleskopowym,
wiadra z systemem wyciskajacym wode, Scierki z mikrofibry, tkaniny frotte oraz bawetny, de-
dykowane odpowiednio do: czyszczenia sprzetu ze stali nierdzewnej, sprzetu elektronicznego,
mebli. Nasz asortyment obejmuje takze: rekawice, $cierki kuchenne, zmywaki i czysciki. Portfel

produktowy marki Gosia obejmuje réwniez worki na smieci oraz miotty i szufelki.

Grzegorz Barszcz
Dyrektor ds. Sprzedazy i Marketingu

Firma Politan oferuje pod marka Gosia szeroki wachlarz produk-
toéw utatwiajacych sprzatanie. Nasz asortyment wyréznia wysoka
jakos¢ oraz atrakcyjna cena.

Szczegblng popularnoscia ze strony konsumentéw cieszy sie opa-

/
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Matgorzata Pietuch

Key Account Manager Private Labels
Clovin

) Z punktu widzenia klienta kupujacego proszek do prania, najwaz-
niejsza jest skuteczno$¢ dziatania produktu. Istotnym czynnikiem
ukierunkowujacym wybdr jest rowniez stosunek ceny do jakosci

vl

wzrost zainteresowania proszkami do prania pod marka Multicolor. Zdobyty one uznanie dzieki

4 produktu. W ciggu ostatniego roku zaobserwowalismy wyrazny

kilku istotnym czynnikom — produkt jest skuteczny w petnym zakresie temperatur od 30 do

95 st., dostepny w wielu gramaturach — od saszetek 200 g poprzez opakowania 2,2 kg, 5 kg do
10 kg oraz posiada bardzo atrakcyjna cene. Obserwujemy wyrazny wzrost zainteresowania uni-
katowymi produktami, skierowanymi na konkretne potrzeby konsumentéw, np. do alergikéw

- ekologiczny, hipoalergiczny proszek do prania Clever Free, do 0séb z problemami dermato-
logicznymi — dezynfekujacy proszek do prania Clovin Il Septon oraz delikatny i hipoalergiczny
proszek do prania ubran dla dzieci — Clever Baby. Zauwazamy coraz wieksza Swiadomos¢ eko-
logiczna i potrzebe jakosci. Klienci chetnie wybieraja nie tylko proszki do prania z podziatem na
kolor i do biatego, ale réwniez ptyny do prania z podziatem na kolor, do czarnego oraz do prania
wetny i tkanin delikatnych. Oferte Clovin uzupetniaja skuteczne w zwalczaniu plam odplamiacze

i wybielacze marki Clever Attack.

/

powiekszona do 70 mkw., obecnie jej wielkos¢  sklepu postawimy na poszerzenie tego asorty-

to 150 mkw., a w najblizszych planach jest mentu. Mam wrazenie, ze nasi rodacy coraz

wiecej sprzataja, piora, dbaja o higiene i czy-

powiekszenie powierzchni o kolejne 60 mkw.,
ktére w znacznej mierze dedykowane beda
produktom chemicznym, jak i stoisku rybnemu
(ryby Swieze, mrozone i wedzone) oraz wedli-
nom. W planach jest réwniez piec do wypieku
pieczywa, a zwlaszcza chrupiacych buteczek.
,Konsumenci podczas robienia zakupéw lubia
mie¢ mozliwos¢ wyboru, dlatego asortyment
kazdego sklepu powinien by¢ jak najszerszy.
Zatem wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
naszych klientéw zwiekszymy powierzchnie
sklepu do 210 mkw., co da nam mozliwosci
zaoferowania jeszcze wiekszej ilosci artykutéw
spozywczych i chemicznych” — méwi Ewa
Gnieciak, manager sklepu. Lokalizacja sklepu
jest bardzo dobra, asortyment (okofo 6 tys. po-
zycji) skomponowany pod kazdego klienta, juz
dzisiaj jest olbrzymi wybér zaréwno artykutéw
spozywczych, jak i alkoholi oraz oczywiscie
chemii gospodarstwa domowego. ,Klienci
duzo kupuja preparatéw czyszczacych, piora-
cych, poszukuja nowosci, poréwnuja produkty,
ich wiasciwosci, zastosowanie, wczytuja sie

w etykiety, pytaja o rézne produkty, w tym ep Pol-Ag

ul. Armii Krajow
Grojec

€j 49

bardzo specjalistyczne, ekologiczne. Chca

i lubig mie¢ duzy wybor” — méwi pani Ewa.

— W chwili obecnej posiadamy jeden regat

dedykowany chemii, dlatego po powiekszeniu

stos¢ nie tylko swoich ubran, ale i mieszkar.”
W Pol-Agro dostepna jest chemia do sprzata-
nia, czyszczenia, prania, ptukania, produkty
dedykowane kuchni, fazience, podtodze, do
okien, takze preparaty specjalistyczne, wia-
Sciciele duza uwage przykfadaja do nowosci,
zwlaszcza tych aktualnie reklamowanych, bo-
wiem wéwczas ich sprzedaz wzrasta wielokrot-
nie. W ofercie posiadamy produkty zaréwno
drozsze, jak i ich tarsze zamienniki, wiodace
marki, réwniez te mniej znane oraz produkty
marki wlasnej sieci Lewiatan, ktére cieszq sie
zainteresowaniem klientéw” — méwi pani Ewa.
Konsumenci chetnie wybieraja produkty firmy
Henkel, Procter & Gamble, Sarantis, Gold
Drop, Clovin, Inco-Veritas, Libella, Pollena,
Reckitt Benckiser, Politan, Brand Distribution.
,Im wieksza oferta, tym klienci robia wieksze
zakupy. Obecnie na rynku mamy bardzo
duzy wybér produktéw chemicznych. Kiedys
do wyboru byt proszek Ixi, proszek Cypisek

i na tym oferta sie koriczyta. Natomiast dzisiaj

| Ewa Gnieciak,

manager sklepu
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mamy tak bogaty asortyment, ze klient prébuje
rézne artykuly, raz jeden proszek, raz drugj,
raz taki preparat do czyszczenia podtogi, a raz
zupetnie inny” — méwi Danuta Czacharowska,
wspotwiascicielka sklepu i dodaje, Ze kiedys do
mycia naczyn dostepny byt tylko Ludwik, dzi-
siaj mamy szeroka game produktéw do mycia
recznego, do zmywarek, z réznorodnymi for-
mutami, nawet zawieszki zapachowe do zmy-
warek. ,Klient lubi pochodzi¢ z koszykiem po
sklepie, pooglada¢ produkty. Gdy jest ich duzy
wybér, co§ moze zaciekawi¢ konsumenta,

i chociaz niekoniecznie planowat to kupi¢, co
wiecej! — niekoniecznie jest mu to w ogéle po-
trzebne, to skuszony bogactwem asortymentu
kupi i ten zbedny produkt. A skoro juz go kupi,
to go wyprébuje i moze sie okaza¢, ze przez
przypadek odkryt co$ dla siebie niezwykle
przydatnego” — przekonuje moja rozméwczyni
i dodaje, ze w Pol-Agro dostepne sa réwniez
produkty pod specjalne zamoéwienie. ,Kiedys
nie mieliémy produktéw do zmywarek, klienci
zaczeli sie o nie pyta¢, wobec czego od razu
poszerzylismy oferte i o kostki do zmywarek

i 0 nabtyszczacze i o zawieszki” — wymienia
pani Ewa. A jakie gramatury chemii sprzedaja
sie najlepiej? Wszystkie. Jeden klient wybierze
mate opakowanie proszku, drugi siegnie po
duze. A co zrobi¢, aby zwiekszy¢ sprzedaz
produktéw chemicznych? ,Powinna by¢
dobrze wyeksponowana ich cena, pomocne
sa plakaty, POSy, rézne zawieszki, dodatkowe
ekspozycje, gratisy, no i oczywiscie czytelne
ich ustawienie na pdtkach, pamietajac, ze

na wysokosci wzroku ustawiamy te najlepiej
rotujace, mniejsze pojemnosci wyzej, te
ciezsze produkty na najnizszych pétkach, ze
wzgledéw bezpieczeristwa” — dodaje pani

Ewa i podkresla, ze zdecydowanie r6znorod-
nos¢ i bogactwo asortymentu jest najlepszym
sprzedawca.

Podobnego zdania jest Elzbieta Trycel, deta-
listka z Ostréwka, od przeszlo roku wiasciciel-
ka niewielkiego sklepu przemystowego, zloka-
lizowanego przy ul. Fabrycznej 66. , Artykuty
chemiczne najgorzej sprzedaja sie w styczniu
i lutym, marzec i kwiecien to najbardziej
lukratywne miesigce w roku. Po zimie sprza-

tamy, od$wiezamy nasze mieszkania i domy,

| Elzbieta Trycel,
wlascicielka

www.odplamiaj.pl

reklama
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konsumentow.

sprzedazy.

Jolanta Skowronska

Dyrektor Marketingu

Brand Distribution

Triumf to niemiecka marka, ktéra preznie rozwija sie na rynku
polskim. Posiada bogata oferte srodkéw pioracych. Sa to réznej
gramatury proszki do prania w kartonach, ptyny do prania oraz
koncentraty do ptukania. Posiadamy réwniez w sprzedazy hipo-
alergiczne orzechy piorace idealne dla 0séb z problemami skérnymi, jak réwniez dla matych
dzieci. Produkty Triumf to niemiecka jakos¢. S mocno skoncentrowane i wydajne, a mimo to
ich cena jest duzo nizsza niz brandowych produktéw z importu. Triumf to jedyna marka na
polskim rynku, ktéra oferuje zachodnia jakos¢ w cenach dostosowanych do portfeli polskich

W okresie wiosennym bardzo popularne sg srodki czystosci, a takze wszelkie specyfiki do prania
i ptukania tkanin. Konsumenci coraz czesciej poszukuja niemieckiej chemii zimportu, ktéra jest
duzo bardziej skuteczna i wydajna. Dlatego warto wyrdzniac te grupe produktéw w miejscu

/

na wiosne wzrasta sprzedaz ptynéw do mycia
okien, podtég, réwniez proszkéw do prania,
ptynéw do ptukania, bardzo wzrasta sprzedaz
spegjalistycznych produktéw do prania
firanek. Wiosna i Wielkanoc to czas wielkich
porzadkow” — zapewnia pani Elzbieta. Latem
sprzedaz produktéw chemicznych jest na
statym, stabilnym poziomie, by przed Bozym
Narodzeniem odnotowa¢ ponownie wzrosty,
chociaz nie az tak bardzo lukratywne, jak

wowczas, gdy do zycia budzi sie otaczajaca

nas przyroda. W sklepie pani Elzbiety powo-
dzeniem ciesza sie nie tylko Srodki uniwersal-
ne, ale i specjalistyczne produkty, jak chociaz-
by te przeciwko plesni, do odrdzewiania stali,
na stare zaschniete plamy, osady z mydta.
Produkty do czyszczenia i nabtyszczania
podtég, zaréwno do paneli, drewna, gresu
najlepiej sprzedaja sie tuz przed Wielkanoca.
W tym niewielkim sklepiku wybér artykutéw
jest bardzo duzy, nie tylko jezeli chodzi o ro-

dzaje, ale i o gramatury. Dodatkowo mozna tu

kupi¢ rézne artykuty gospodarstwa domowe-
g0, a nawet podstawowe materialy biurowe,
chociaz chemia jest tym oczywiscie wioda-
cym asortymentem sposréd ponad dwéch
tysiecy dostepnych. ,Przy zakupie moi klienci
zdecydowanie kieruja sie ceng. Marka jest
réwniez wazna, jakos¢ takze, ale w matych
miejscowosciach, gdzie klient jest biedniejszy,
podstawowym kryterium wyboru jest jednak
cena. Chociaz... Chociaz potrafie przekona¢
klienta i do tego drozszego produktu, gdy
opowiem o jego jakosci, wiasciwosciach,

o tym, ze bedzie ciekawa promocja w nie-
dtugim czasie, o czym dowiaduje sie z prasy
branzowej i od przedstawicieli handlowych

— to wéwczas klient wréci i kupi rekomendo-
wany przeze mnie produkt” — méwi deta-
listka, ktora w ofercie posiada takze gabki,
Sciereczki, mopy, a nawet miski réznorodnej
wielkosci. Nie brakuje tutaj réwniez artyku-
tow higienicznych oraz kosmetykéw. ,Handel
asortymentem chemicznym jest jak najbar-
dziej opfacalny” — przekonuje pani Elzbieta

i dodaje, ze do klienta trzeba by¢ uprzejmym,
wyjatkowo uprzejmym, posiada¢ bogaty wy-
bor produktéw, w ofercie nie moze brakowac
nowosci i nalezy opowiadac o produktach,

zachecac do ich zakupu. ,Od zawsze moim
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marzeniem byfo posiadanie sklepu, moja
mama cafe zycie pracowata w handlu i chyba
zarazita mnie mitoscia do niego. Trzeba miec¢
troche odwagi, swoje marzenia i wéwczas
mozna gory przenosi¢” — méwi z usmiechem
Elzbieta Trycel, ktéra w matej miejscowosci
prowadzi maty sklepik. Prowadzi z wielkim
sukcesem!

Sprzedaz artykutéw chemicznych chwalg
réwniez sieci drogeryjne. ,Pachnace $wie-
zoscig mieszkanie, I$nigce meble i armatura,
czysta tapicerka na sofie i fotelach, lodéwka,
ktéra otworzysz bez obawy, ze odurzy cie
nieprzyjemny zapach — kazda pani domu dazy
do tego ideatu. W jaki jednak sposéb robic¢
porzadki w domu, aby sie nie przemeczy¢?
Najlepiej siegna¢ po odpowiednie produkty,
dzieki ktérym unikniemy przykrego szoro-
wania powierzchni i marnowania cennego
czasu” — méwi Eliza Panek, Rzecznik Prasowy
sieci Rossmann i podkresla, ze wiosna to
okres, kiedy $rodki do czyszczenia, proszki,
szczotki, Sciereczki zdecydowanie sprzedaja
sie najlepiej. ,Rossmann dba o nowatorska
oferte i od kilku lat sukcesywnie wprowadza
nowosci pozwalajace oszczedzi¢ czas i pie-
nigdze. Podpowiadamy tez naszym klientkom
rozwigzania, ktére nie byly obecne na polskim
rynku, jak np. pochfaniacz przykrych zapa-
chéw w lodéwee czy odswiezacz zapachu do
zmywarki. W naszej ofercie jest takze co raz
wiecej ekologicznych srodkéw do czyszczenia
zaréwno marki domol, jak i innych producen-
tow” — dodaje Eliza Panek.

Maja Swiecka

W Lewiatanie w miejscowosci Sobienie
Jeziory wybér artykutéw chemicznych
jest imponujacy.

Internet
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B,

Delikatesy Bona,
ul. Bony 49 p’ ,
Warszawa/Piastow

| Ewa Zajac, wlascicielka
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Agnieszka Andrzejewska
Specjalista ds. Promocji

Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego
TZMO

Torunskie Zaktady Materiatow
Opatrunkowych od ponad 50 lat
oferujg wyroby higieniczne dla
kobiet w ré6znym wieku - poczawszy od nastolatek, skonczywszy
na dojrzatych paniach. Marka Bella na przestrzeni lat podlegata
ewolucji, pozostajac niezmiennie synonimem pewnosci, kom-
fortu i bezpieczenstwa. Sukces marki Bella, to przede wszystkim
dbatos¢ o najwyzsza jakos¢ produktéw, otwartos¢ na nowoczesne
rozwigzania technologiczne i gotowosc¢ do elastycznego kreowa-
nia oferty. Obecnie kobiety zyja szybko, intensywnie — angazuja
sie w wiele aktywnosci jednocze$nie. Dostrzegajac zmieniajacy
sie styl zycia kobiet, uwaznie $ledzimy trendy, starajac sie czynic
nasza oferte najlepiej dopasowana do potrzeb naszych klientek.
Potwierdzeniem zaufania i zadowolenia klientek jest wysoka
sprzedaz produktéw — marka Bella cieszy sie niekwestionowana
pozycja lidera na polskim rynku - zaréwno w kategorii podpasek
tradycyjnych, jak i supercienkich.

J

ategorie produktow»

K jak
kobieta
- | komfort

Wygoda, dyskrecja i higiena - to najwazniejsze
oczekiwania wobec wktadek, podpasek czy
tamponow. Ktére produkty higieniczne dla kobiet
spetniajg te wymogi? Jakim markom ufajg kobiety
i ktore z nich dominujg na potkach sklepowych?

Kazda kobieta docenia komfort jaki zapewniaja jej sprawdzone ar-
tykuty higieniczne. Jak przyznaja detalisci, z ich obserwacji wynika, ze
Polki cenig marki, ktére znaja, stosuja i ktérym ufaja. Jednym stowem
- kupuja to, co juz kiedys sprawdzity. Warto podkresli¢, ze w obrebie
ulubionej marki chetnie prébuja nowosci i ulepszonych produktéw.

Jak podaja badania TGl instytutu MillwardBrown SMG/KRC
w okresie styczeii 2012 — grudziet 2012 uzywanie podpasek deklaruje
61,82% kobiet, tamponéw 21,30%, a wkiadek 55,99% respondentek.

Marki na topie

Artykuly higieniczne dla kobiet sg wciaz udoskonalane. Bawefniana
wierzchnia warstwa, wersja zapachowa, skrzydetka, mikrogranulki zmie-
niajace wilgo¢ w zel, wersja na noc, estetyczne opakowanie, nowoczesny
design... Ulepszei w kategorii podpasek mozna wymienia¢ bez korica.

Jednak mimo tak ogromnego wyboru wsréd réznych rodzajéw pod-
pasek, klientki przy péice sklepowej wciaz jeszcze zastanawiaja sie co
wybra¢ — podpaska cienka czy gruba? Wiele kobiet jest przekonanych,
Ze grubsze wersje sa bezpieczniejsze i bardziej chtonne. Ale jak potwier-
dzaja eksperci, podpaski ultra spetniaja swoja role tak samo dobrze jak
tradycyjne, a dodatkowo sa niewidoczne w obcistych spodniach.

Jak podaja badania TGl MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2012 do grudnia 2012 uzywanie podpasek w wersji normalnej
deklaruje ponad 54% kobiet, natomiast podpasek cienkich/ultra uzywa
ponad 44% respondentek. W5r6d marek panie wymieniaja Bella,
Always, Naturella, Libresse i inne.

Z wyborem tamponu jest juz mniejszy problem. Wystarczy zna¢
odpowiedni rozmiar, wiedzie¢ jaki stopiers chtonnosci jest potrzebny
oraz czy chce sie wersje z aplikatorem czy tez bez. W badaniu TGl re-
spondentki najczesciej wybieraly marke o.b., Naturella, Tampax, Bella.

Jezeli chodzi o wkiadki higieniczne, zazwyczaj zastanawiamy sie nad
gruboscia, rozmiarem, ksztaftem pasujacym do bielizny czy rodzajem
zapachu. Jak podajg badania TCI wsréd wkiadek higienicznych Polki
najchetniej wybieraja Bella Panty, Discreet, Naturella, Carefree, Alldays,

czy Libresse.
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Decyzje przy poice

Jak przyznaje Ewa Zajac, wiascicielka Delikateséw Bona — klientki
przychodzg zazwyczaj po konkretne produkty z pétki higieniczne;.
,Jezeli juz decyduja sie na wyprébowanie nowosci, to zazwyczaj
w obrebie zaufanej marki” — dodaje detalistka. Dlatego tez pani Ewa
stara sie mie¢ w sklepie nowosci, ktére pojawiaja sie na rynku. Klientki
chetnie kupuja ulepszony asortyment, zwracaja uwage na marke, cena
w tym przypadku nie gra roli. ,Jednak wiekszos¢ pan to tradycjona-

listki lubigce sprawdzone i bezpieczne produkty. W tej kategorii nie

Jedyne wkiadki
pokryte 100% baweina.

OPAKOWANIU

1.00% zadowolonych klientek

moga pozwoli¢ sobie na chociazby cieri niepewnosci czy watpliwosci
na temat wygody, komfortu oraz dyskrecji” — opowiada Ewa Zajac.
Dlatego tez w segmencie podpasek prym wiedzie marka Bella, dobrze
sprzedaja sie takze podpaski Always. ,Te najtafisze artykuty higieniczne
pod marka wfasna nie ciesza sie powodzeniem” — dodaje wtascicielka
sklepu.

Weréd tamponéw klientki najchetniej wybieraja o.b., natomiast z
wkiadek dobrze sprzedaje sie marka Bella, Discreet, Naturella. Panie
w tej kategorii stawiaja przede wszystkim na $wiezo$¢, dlatego tez
popularnoscia ciesza sie wktadki zapachowe, ktére daja dodatkowe
poczucie $wiezosci.

,Staram sie zapewni¢ w sklepie duzy wybér wéréd poszczegéinych

kategorii, nie moge mie¢ jednej marki na pétce, zeby klient nie wy-

reklama

szedt ze sklepu bez produktu, po ktéry przyszedt” — méwi Ewa Zajac.
Detalistka zwraca tez uwage na sugestie statych klientéw, ktérzy moéwia
o markach czy produktach, ktére chcieliby widzie¢ na pétce w delika-
tesach. Réwniez w kategorii produktéw higienicznych dla kobiet. ,Na
takie zyczenie klienta zaméwitam na przyktad podpaski Bella Teens”
— dodaje.

Pani Zajac zdaje sobie tez sprawe, ze do Delikateséw Bona do potki
higienicznej klientki podchodzg tylko wtedy, kiedy akurat zabraknie
podpasek w domu. Dlatego tez w sklepie znajduja sie jedynie pojedyn-

PANTY

intima

cotton

1.00% zysku dia Ciebie

el

cze opakowania. ,Nie ma u nas miejsca na przyktad na duopacki. Po-
jedyncze opakowania najszybciej znikaja z pétek” — dodaje detalistka.
Ewa Zajac sklep w tym miejscu prowadzi od 2007 roku. Okofo 2 lata
temu przystapita do sieci ODIDO. ,Od momentu wstapienia do sieci
widoczne sg wieksze obroty, gléwnie dzieki gazetkom promocyjnym”
— opowiada pani Ewa. Detalistka zdaje sobie sprawe, ze majac w oko-
licy dwie Biedronki, nie jest w stanie z nimi konkurowac. ,Nalezy
oswoic sie z mysla, ze sklep osiedlowy jest jedynie uzupetnieniem dla
klienta, ze przychodzi do nas, zeby co$ dokupic¢. Tak tez nalezy kom-
ponowac asortyment” — dodaje. Sprawdzony towar i wiodace marki
- na to stawiaja klienci odwiedzajacy delikatesy Bona, takze w kategorii
higienicznej.

Monika Dawiec
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Goralki
- sSmak po brzegi

W 2007 roku pojawity sie na polskim rynku dziwne wafelki...Nie zostaty oblane w catosci czekoladg
- tylko na bokach mozna byto zauwazy¢ kakaowg polewe. Nie dorownywaty wielkoscig opakowania
innym wafelkom obecnym na rynku, poza tym byty od nich nieco grubsze, a ha opakowaniu widniaty
kwiaty i nietypowa - bo niezupetnie dla Polaka poprawna - nazwa. Wafelki Horalky, bo o nich mowa,
sg produkowane na Stowacji. Ich sprzedaza w Polsce zajmuje sie firma 1.D.C. Polonia, polski oddziat

najwiekszego stowackiego producenta stodyczy - I.D.C. Holding, a.s.

Poczawszy od momentu,
w ktérym Horalky pojawity sie na
polskim rynku, wafelki te podbi-
jaja serca polskich konsumentéw,
zajmujac coraz wiekszy kawatek
tortu stodyczowego. W 2011 roku
po raz pierwszy pojawily sie w
telewizji, a takze na portalu spotecz-
nosciowym Facebook. Efekt dziatar
reklamowych byt spektakularny
— udafo sie zdecydowanie zwiek-
szy¢ dystrybucje, a wafelki znalazty

sie w pierwszej dziesigtce wéréd wafli impulsowych.

Horalky w Polsce nazywajg sie Goéralki

W 2012 roku firma zdecydowata sie na krok, mozna rzec karko-
fomny. Podjeto decyzje o zmianie nazwy produktu na polsko brzmia-
ca — Goralki. Odswiezono tez opakowanie. Zmianom towarzyszyta
szeroko zakrojona kampania reklamowa, skoncentrowana przede

wszystkim w telewizji i w internecie. Kampania telewizyjna komuni-

kowata zmiane nazwy wafelkéw w bardzo prosty i przystepny sposéb,

moéwac, ze ,od dzi§ Horalky w Polsce nazywaja sie Goralki”. Podkre-
Slona zostafa tez niezmiennos¢ produktu. Natomiast na Facebooku,
aby nie straci¢ sympatykéw Horalek i pozyska¢ nowych fanéw, akcja
zwigzana z rebrandingiem przyjeta forme zabawy. Poczatkowo stara-
no sie zaciekawi¢ internautéw, zapowiadajac wafelkowa rewolucje.
Jej wynikiem byfa oczywiécie zmiana nazwy wafelkéw Horalky na
Goralki.

Nowe, nugatowe
Wyniki catej akgji rebrandigowej mozna zaobserwowa¢ w kazdym
sklepie. Goralki sa wszedzie! Znajduja sie obecnie w pierwszej tréjce

wéréd wafli impulsowych, a na Facebooku réwniez moga poszczyci¢

sie trzecim miejscem w kategorii

$e”

,Zywnos¢”, majac ponad p6t mi-
liona fanéw. Ale to nie wszystko.
Aby jeszcze bardziej wzmocni¢
swoja pozycje na rynku, w obec-
nym roku firma wprowadzita no-
wos¢ — kolejny, unikalny produkt
— Goralki z nugatowym kremem,
potaczone z kakaowym waflem

i tradycyjnym juz, obwodowym
oblewaniem, wzbogacony orzesz-

kami arachidowymi.

Intensywna promocja

Dla hucznego wprowadzenia nowosci na rynek firma przygotowata

kampanie reklamowa. Dziafania reklamowe rozpoczety sie w lutym

i potrwaja do korica marca. W ramach kampanii zostana wyemito-
wane spoty reklamowe, przede wszystkim w stacjach og6lnopolskich,
jak TVP i TVN, a takze w telewizjach kablowych. Spot telewizyjny
podkresla wyjatkowos¢ nowego smaku wafelkéw. Oprocz dziatan

w telewizji, firma przygotowata takze wiele atrakcji dla fanéw na
portalu spotecznosciowym Facebook. Dla partneréw handlowych
przygotowano atrakcyjne pakiety promocyjne, a takze r6znorodne

materiaty POS, eksponujace towar i pomagajace zwiekszy¢ sprzedaz.

Recepta na sukces

Jaka jest recepta na sukces? Wedtug Prezesa firmy, Rastislava
Cavojskiego, podstawa sukcesu jest przede wszystkim dobry produkt,
nietypowy i wyjatkowy pod wzgledem smaku. To takze wypadkowa
wszystkich dziatah — wzmozonych wysitkéw cafego zespotu firmy
w budowaniu sieci dystrybugji. To réwniez kwestia zaufania, jakim
obdarzaja firme partnerzy. A dopetnieniem wszystkiego sa proste

w przekazie komunikaty reklamowe.
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Wielkanoc

Przepisy swigteczne

Przygotowania do Swiat trwajg. Wiemy juz jak detalisci dobierajg asortyment, teraz prezentujemy
wielkanocne przepisy w oparciu o produkty znajdujgce sie na pétce sklepowe;j.

Menu jest szerokie. Zaczynajac od przystawek i satatek, przez Swigteczne barszcze i dania glowne
po domowe wypieki i smaczne desery, a konczgc na wybornych drinkach. Wielkanocny sto6t

ugina sie pod ciezarem smakotykow. Jak je przygotowac? Wystarczy odpowiedni dobor
produktow i sprawdzony przepis!

: 7
P e
KIEt BASA BIALA 7

W SOSIE POLSKIM

Skfadniki: 1 kg biafej kietbasy, 500 ml jasnego
piwa, 500 ml wody (mozna da¢ mniej, nawet 125
ml), 2 duze cebule, 1 fyzka masfa, 1 lyzka maki,
ocet winny lub sok z cytryny, pot lyzeczki cukru,
szczypta soli.

Przygotowanie: Mawiano kiedys, Zze ,za kréla Sasa
tyzka kietbasa”. Biata kietbasa przyprawiona maje-
rankiem i czosnkiem to jedna z najbardziej polskich
wedlin. Na wodzie z parzenia biatej kietbasy zawsze
przygotowuje méj ulubiony wielkanocny zurek.
Kietbase zalej piwem zmieszanym z woda, wrzu¢
obrane i posiekane w wieksza kostke cebule. Gotuj
pod przykryciem przez 20 minut. Po ugotowaniu
przetrzyj cebule przez sito, dodaj do wywaru
zasmazke zrobiona z masta i maki oraz przyprawy:
s6l, ocet winny (lub sok z cytryny) i cukier. Niekt6-
rzy lubig wczesniej przyrumienic¢ cukier na patelni,
tworzac karmel. Pamieta¢ wtedy trzeba, aby czesto
go miesza¢, zeby sie nie przypalit. Sos z wszystkimi
przyprawami zagotuj. Podaj biata kietbase pokrojo-
na w plasterki, polang sosem.

przepis: Jan Kuron

) //
zdjecie: Mariusz lzdebski 7 / P
r

DUET POLEDWICZKI Z JABLKIEM | PORTO { /

Skfadniki: 600 g dfugich poledwiczek wieprzowych, 3 twarde jabtka, po pof peczka koperku i natki
pietruszki, 2 lyzki ostrej musztardy, 100 ml porto, 50 ml sosu sojowego, 1 lyzeczka cukru, 300 g warzyw
do wyboru: cukinii, marchwi, pieczarek, kalafiora, fasolki szparagowej (moze byc gotowa mrozonka),

2 lyzki butki tartej, 1 fyzka masfa, 1 lyzka majeranku, 1 lyzeczka tymianku, sél, grubo zmielony pieprz

— najlepiej réznokolorowy, ew. 50 ml oleju.

Przygotowanie: Poledwiczke oczy$¢ z bton, rozkréj wzdtuz na pdt, ale nie do korica. Migso rozt6z na
desce i rozbij thuczkiem przez folie na jednolity ptat miesa. Jabtka obierz ze skorki, przekréj na ¢wiartki,
usuri gniazda nasienne, a na koicu 2 jabtka pokréj w cienkie plastry, a trzecie zostaw do przygotowania
sosu. Mieso oprosz sola, pieprzem, majerankiem i tymiankiem. Na mieso pot6z plastry jabfek, posmaruj je
musztarda, oprosz butka tartg i posiekang zielening. Mieso zwin w Scisty rulon i zwiaz go nicig. Poledwicz-
ke przesmaz, szybko bez dodatku ttuszczu, ze wszystkich stron na patelni grillowej lub z dodatkiem 50

ml oleju na zwyklej patelni na ztoty kolor. Nastepnie mieso wstaw na 20 minut do nagrzanego do 180 °C
piekarnika. W rondelku podgrzej porto z sosem sojowym, cukrem, pozostatym jabtkiem w ¢wiartkach i
gotuj catos¢ powoli, caty czas mieszajac, do momentu gdy powstanie gesty sos. Na patelni rozgrzej masto
i przesmaz na nim warzywa, okoto 5-7 minut. Dopraw je do smaku solg i pieprzem. Mieso serwuj pokro-
jone w cienkie plastry, podane na warzywach, udekorowane czastka jabtka i polane sosem porto.

przepis: Jakub Kuron

50 | www.hurtidetal.pl \




Unodzs O%WM

: Wielka promocja
y, aromatu!

PIECZONA CIELECINA W TYMIANKU

Z BAKALIAMI, PODANA Z SALATKA Z JAJKA, SZCZYPIORKU | éHRZ/\NU

Skfadniki dla 4 osob: 800 g udZca cielecego

Marynata: 2 lyzki oleju rzepakowego, 2 lyzki miodu pszczelego, 100 g
suszonych owocéw: morele, figi, jabtka, zurawina, s6l czosnkowa,
pieprz cytrynowy oraz grubo mielony, tymianek, kminek mielony.
Safatka jajeczna: 4 ugotowane jajka pokrojone w kostke, 2 posiekane
szalotki, kilka galazek posiekanego szczypiorku, 1 fyzka majonezu light
1 lyzka tartego chrzanu, sol, pieprz ziofowy.

Przygotowanie: Umyte, oczyszczone i osuszone mieso utéz w naczyniu
zaroodpornym, dokfadnie zamarynuj w oleju, miodzie oraz wszystkich przy-
prawach i obt6z suszonymi owocami. Naczynie przykryj i odstaw do lodéwki
na ok. 8 godz. Nastepnie wstaw do piekarnika rozgrzanego do temperatury
180 °Ci piecz przez ok. 1 godz. W tym czasie przygotuj satatke jajeczna, fa-
czac wszystkie jej sktadniki i doprawiajac do smaku. Gotowa cielecine wyjmij
z piekarnika i pokrdj w plastry. Serwuj z owocami suszonymi, z ktérymi sie
piekfa oraz przygotowana wczesniej safatkq jajeczna.

przepis: Rober Sowa, Mistrz kulinarny, autor ksigzek i autorytet w dziedzinie sztuki kulinar-
nej. Szef kuchni i wiasciciel restauracji Sowa&Przyjaciele na warszawskim Mokotowie

BOCZEK FASZEROWANY

Skfadniki: ok. 3 kg boczku od zeberek bez kosci
(w jednym kawatku, ze skora), 80 dag miesa
mielonego (moze byc indyk, cielecina), 1 jajko,
1 cebula, 6 zagbkow czosnku, 1 fyzka masfa, 1 lyzka
mielonego kminku, sol i pieprz.

Przygotowanie: Migso umyj i osusz recznikiem
papierowym. Od strony skory zréb naciecia — tak, by
powstafa kratka. Od strony migsa natrzyj solg, pie-
przem i trzema przeci$nietymi przez praske zabkami
czosnku. Cebulke pokréj w drobng kostke i usmaz p—
na masle na ztoty kolor. Przet6z do mielonego miesa, ekspozycje
dodaj jajko i kolejne przecisniete trzy zabki czosnku.
Wszystko wyrdb. Farsz natéz na boczek — przede
wszystkim w miejsca po zeberkach. Zwin jak rolade,
zaczynajac od grubszego korica boczku. Dratwg za-
wigz pieczen, by nadac jej fadna forme rolady. Przeioz
do Zeliwnego naczynia. Nacieta skore natrzyj sola,
wymieszang z mielonym kminkiem. Wstaw do pieca

nagrzanego do 209 ‘°(; na (‘)k‘ 45 min. Gdy r411i.esc4> si(—;‘ zam O’ Wjuz. dZiSiaj
ia:/l:r;;zr;l., przykryj i piecz jeszcze przez mniej wigcej \ fﬁ\t promocylne produk y!

przepis: Ewa Wachowicz
Przepis pochodzi z programu , Ewa gotuje”

f ‘\

\/ 9 najpopularniejszych i najczesciej
wybieranych mieszanek przyprawowych
przez konsumentow.

( 30% wiecej produktu w tejsamejcenie

\{ 100% smaku od marki Appetita
bez dodatku glutaminianusodu
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SWIATECZNA SALATKA JARZYNOWA ' /

Skfadniki dla 6-8 osob: 3 srednie marchewki, 2 male pietruszki, 4 srednie ziemniaki, 4 jajka, 4 srednie
ogorki kiszone, 1 mafa cebula biafa, /> kwasnego jabtka, 1 puszka groszku konserwowego, 1 puszka
kukurydzy, 1 Majonez Tradycyjny Roleskiego 250 g, sol, pieprz.

Przygotowanie: Jajka ugotuj na twardo, przelej zimna woda, obierz, ostudz i pokréj w srednig kostke.

Marchew, pietruszke i ziemniaki gotuj w mundurkach, ostudz. Wystudzone warzywa obierz i pokrdj

w $rednig kostke. Cebule, jabtko i ogérki obierz i pokr6j w drobna kostke. Groszek i kukurydze odcedz
z zalewy. Wszystkie sktadniki wrzu¢ do miski, dodaj delikatny i kremowy Majonez Tradycyjny Roleskiego,
dopraw solg i pieprzem, doktadnie wymieszaj. Wyréwnaj wierzch satatki i udekoruj wedtug uznania.
Czas: 30 minut + czas gotowania.

przepis: Roleski

SZLACHETNY ZUREK Z CHRZANEM | KMINKIEM

Skfadniki na 4 porcje: boczek wedzony wraz ze skdra — 150 g, Zurek Szlachetny z chrzanem
Knorr — 1 opakowanie, wloszczyzna - pof peczka, lis¢ laurowy - 2 sztuki, ziele angielskie — 3-4
ziarenka, pieprz czarny — 2-3 ziarenka, czosnek swiezy — 2 zgbki, kminek - 1 lyzeczka, chrzan
- 1 lyzka stolowa, majeranek — szczypta, woda - 1,5 I, smietana — 2-3 lyzki.

Przygotowanie: Whoszczyzne rozdrobnij i zalej woda. Dodaj lis¢ laurowy, pieprz, kminek oraz
ziele angielskie i caty kawatek boczku. Gotuj ok. 30 minut. Po tym czasie usun

z wywaru wloszczyzne. Boczek wyjmij i odstaw na bok. Do wywaru dodaj za-
wartos¢ opakowania Zurek szlachetny z chrzanem Knorr i dokfadnie wymieszaj.
Teraz wlej $mietane, dodaj majeranek, przecisniety zabek czosnku oraz chrzan.
Boczek pokroj w kostke i ponownie dodaj do zupy. Catoé¢ gotuj jeszcze kilkami-
nut i podawaj. Doskonale smakuje z kromka razowego pieczywa.

Czas: 45 minut.

przepis: www.przepisy.pl

PIECZONA GES Z FARSZEM Z KASZANKI, €,
KIELBASEK | CEBULI

Skfadniki: 1 ges Cedrob marki Krakauerland, 20 zabkoéw czosnku, 2 duze marchewki,
obrane, obgotowane i przekrojone wzdluz na pol, 3 duze ziemniaki, obrane, obgo-
towane i pokrojone w ¢wiartki, 4 bardzo male jabtka (Koksy), /2 | wywaru z kurczaka
Cedrob, 120 g niesolonego masfa, 1 fyzeczka posiekanego estragonu, sol i swiezo
zmielony pieprz.

Skladniki farszu: 2 kaszanki, obrane ze skéry i pokrojone, 3 wioskie kietbaski
wieprzowe, obrane ze skory i pokrojone, 1 fyzka masfa, 4 drobno posiekane cebule,
peczek drobno posiekanej szalwii, 200 g bufki tartej (z bialego pieczywa), 1 jajko.
Przygotowanie: Nakiuj ges widelcem, natrzyj potowa masta, dopraw solq i pieprzem.
Pot6z ges na ruszcie w brytfannie, wstaw do piekarnika nagrzanego do 190 °C. Piecz
przez 14 godziny, polewajac co jakis czas tluszczem spod pieczenia. Dodaj czosnek,
jabtka, marchewke i ziemniaki, piecz przez kolejne pét godziny. Wyjmij z piekarnika
ge$ i warzywa. Do brytfanny wlej wywar z kurczaka, dodaj estragon, pozostate masto

i wymieszaj, aby uzyskac sos.

Przygotowanie farszu: Na rozgrzanej patelni rozpus¢ masto i przyrumieri cebule. Dodaj
kaszanke, kietbaski i szatwie. Smaz przez 5 minut. Przet6z do miski, wbij jajko, wrzu¢
butke tarta, dokfadnie wymieszaj. Gotowy farsz zawifi w folie aluminiowa posmarowa-
na mastem. Piecz w rozgrzanym piekarniku przez pét godziny.

Podanie: Podziel ges, wyl6z na potmisek razem z warzywami. Podawaj z sosem estra-
gonowym i farszem.

Czas: 150 minut.

przepis: Cedrob S.A.
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SZLACHETNY ZUREK Z KOZIM SEREM

Skfadniki na 3 porcje: przygotowany wczesniej bulion warzywny — 750 ml, Zurek szlachetny

z chrzanem Knorr — 1 opakowanie, ser kozi — 20 g, szynka schwarzwaldzka - 3 plastry, jajka
przepiorcze lub zwykle — 6 sztuk, boczek — 3 plastry, szalotka — 2 sztuki, wino biafe — 100 ml,
kwasna smietana - 1 fyzka, swiezy majeranek - 1 gafazka.

Przygotowanie: Jajka ugotuj na twardo, nastepnie obierz i przekr6j wzdtuz na potéwki. Plastry
szynki ut6z na pergaminie i upiecz na chrupko w piekarniku lub na patelni. Szalotki pokroj

w cienkie piorka. Boczek posiekaj drobno, podsmaz w garnku, a nastepnie dodaj pokrojona sza-
lotke i gatazke majeranku. Catos¢ zalej winem i odparuj. Zawartos¢ opakowania Knorr rozmieszaj
z bulionem i wlej do garnka. Zagotuj. Zmniejsz ogien i gotuj zupe ok. 5 minut. Pod sam koniec
dodaj ser. Gotowy zurek podawaj z ugotowanymi jajkami oraz chrupigcymi plastrami z szynki.
Udekoruj kwasng $mietana.

Czas: 20 minut.

przepis: www.przepisy.pl

ZUREK WYKWINTNY

Skladniki na 6 porcji: 1 Koncentrat zupy zurek Polska Specjalnos¢ WINIARY,
50 g suszonych grzybéw, 1 cebula, 2 lyzki posiekanej natki pietruszki, 6 jajek
przepiorczych, 30 dag mielonego migsa z fopatki, 5 plastrow wedzonego bocz- t’,
ku, pol szklanki gestej smietany. 5
Przygotowanie: Grzyby namocz na 30 minut w letniej wodzie, ugotuj, a na-
stepnie pokr6j w paseczki. Cebule obierz i pokr6j w drobna kosteczka. Jajeczka
ugotuj na twardo (3 minuty), obierz ze skorupek. Migso potacz z cebulg i natkg

v
¥

pietruszki. Dopraw do smaku solg i pieprzem. Z miesa uformuj 6 pulpetow i
do kazdego wcisnij jajko. Zagotuj 1,5 | wody i wrzu¢ pulpeciki, g-tuj n
wolnym ogniu 30 minut. Wyjmij pulpeciki, a wywar przecedz, *
uzupetnij woda do 1,5 |, zagotuj i dodaj Koncentrat /
zupy zurek Polska Specjalnos¢ WINIARY. Boczek pokréj
w paseczki, wysmaz na rumiano i dodaj do zurku.
Pulpeciki przekréj na potowe. Do zurku dodaj réwniez
grzyby, zagotuj. Zurek rozlej do bulionéwek, do kazdej
wi6z dwie potéwki pulpecika i porcje $mietany.

przepis: Winiary

I

ZUREK STAROPOLSKI

Skfadniki na 8 porcji: gotowy zakwas (lub domowy: 1 szklanka maki zytniej, 1 kromka chleba
razowego, 3 szklanki wody, 3-4 zabki czosnku), 4 kawafki biafej kietbasy, 6 plasterkow boczku,
wloszczyzna, cebula, /2 szklanki suszonych grzybow, s6l, Przyprawa do zurku i barszczu biafe-
go Appetita.

Zakwas: do sloja wsyp make i czosnek, zalej wodg i zakryj kromka chleba razowego. Obwigz

” . | sldj plotnem, odstaw w ciepfe miejsce na 5 dni.

. Przygotowanie: Cebule pokrdj i podsmaz. Biafq kietbase gotuj na wolnym
ogniu ok. godziny. W oddzielnym garnku ugotuj boczek z wloszczyzna, cebulg
i grzybami, az warzywa beda miekkie. Wywar warzywny przecedz, odt6z wa-
rzywa. Ugotowany boczek i kietbase pokréj na plasterki, podsmaz na patelni
razem z grzybami. Wywar potacz z podsmazong kietbasg, boczkiem i grzyba-
mi, dodaj 2 szklanki zakwasu i gotuj ciagle mieszajac. Dopraw sola, pieprzem

i Przyprawg do zurku i barszczu biatego. Podawaj z jajkiem.

Czas: 2 h (bez przygotowania zakwasu).

przepis: Appetita

[
LT T
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Wielkanoc

PASTA CON TONNO

Skiadniki na 4 porcje: Marchewka z groszkiem Hortex — 1 opak., 250
g makaronu muszli (orecchiette lub conchiglie), 1 puszka turiczyka
w sosie wiasnym, 4 lyzki oliwy z oliwek, 1 cebula, 4 nieobrane zabki
czosnku, 1 duza lyzka suszonej bazylii, 1 mala papryczka chilli, 1 puszka
pomidordw pelatti, 2 lyzki octu winnego, sol, pieprz, swieza bazylia do
przybrania.
Przygotowanie: Rozgrzej oliwe, dodaj czosnek i papryczke. Smaz na ztoto
kilka minut, az sie zarumienig i usun z patelni. Na pozostalg oliwe dodaj
pokrojona cebule. Zeszklij ja i dodaj pomidory. Smaz 8-10 min.
Dodaj mrozonke, bazylie, sél i pieprz. Dus, a gdy marchewka bedzie
miekka, dodaj turiczyka. Dopraw octem i ewentualnie solg oraz pie-
przem. Makaron ugotuj w osolonym wrzatku. Dodaj do sosu, wymieszaj
i od razu podawaj. Udekoruj $wiezg bazylia.
Czas: 30 minut.

przepis: Hortex

KIELBASA BIALA
Z PIECZARKAMI | CEBULKA

Skfadniki na 4 porcje: 4 sztuki kietbasy biafej z szynki
Madej&Wrdébel, 40 dag pieczarek, 1 sredniej wielkosci
cebula, pieprz.

Przygotowanie: Na patelni rozgrzej olej i utéz na nim
kietbasy. W miedzyczasie pokréj pieczarki w plasterki lub
C¢wiartki, a cebule w piérka. Kiedy kietbasa z jednej strony
sie przyrumieni, odwr6¢ na drugg strone i obsyp pokrojony-
mi grzybami oraz cebulka. Nakryj i dus kilkanascie minut.
Po odkryciu odparuj i dosmaz. Posyp pieprzem.

Czas: 20 minut.

przepis: ZM MADEJ&WROBEL

STAMPPOT — TEUCZONY GARNEK

Skfadniki na 2 porcje: 4-6 ziemniakow, kawatek kapusty wloskiej , 2 fyzki masfa,
1/3 szklanki sfodkiej smietanki, 2 petka kietbasy kruchej ze wsi Gobarto, 2 lyzki
smalcu, sol.

Przygotowanie: Ziemniaki ugotuj do miekkosci w osolonej wodzie, odcedz. Dodaj
masto, Smietanke — utfucz kremowe puree. Kapuste pokréj w gruba kostke i gotuj

w lekko osolonej wodzie do migkkosci, odcedz. Wymieszaj z puree ziemniaczanym.
Na ttuszczu obrumien ponacinang kietbase. W naczyniu do zapiekania ut6z puree
ziemniaczane z kapusta, polej tluszczem ze smazenia kietbasy, posyp mielonym pie-
przem. W puree ziemniaczane wciénij kietbasy. Piekarnik wigcz na 180 °C. Wstaw
naczynie z potrawa i piecz 40 minut.

przepis: GOBARTO ¢
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Wielkanoc

|

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
irmy zajmujace si¢
pro ukcja, obrotem
hmtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezwosci). J
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SAMODOBSELUGA

Koszyki sklepowe GT26 eco

Zamow nowe koszyki do swojego sklepu!

> Ergonomiczny ksztalt i modna kolorystyka > Pojemnosc oz 26 litrow
> Komfartowy w uzytkowaniu > Ekologiczny
» Atrakcyjny cenowo

www.wanzl.pl | sprzedaz@wanzl.pl

Firma
Wanzl Sp. 7 0.0 . PJ‘Z}';IEZ!'IH
ul. Mszczonowska 69, 05-830 Nadarzyn Klientowi

Tel, +48 22 732 5000, fax +48 22 739 50 01



»Posiadamy pefna
game Bruschette
Maretti, nowosci nie

zabraknie w naszej
ofercie!” — zapewnia
Beata Piotrow-

ska, ekspedientka

z warszawskiego
Top Marketu.

J"\ y

Te niewielkie, ale jakze smakowite krazki pie-

Przekgska

czonego, chrupkiego pieczywa, jak zapewnia
producent stworzone z wyselekcjonowanych
skfadnikow, sa wySmienita przekaska na kazda
pore dnia, doskonafe réwniez jako dodatek do

satatek i suréwek. R6znorodnos$¢ smakéw — mix

zdjecia: Redakgja

we wioskim stylu

Oryginalny pomyst, wySmienity smak i roznorodnos¢ kompozyciji,
wysoka jakos¢ i stylowe opakowanie - to linia produktow Bruschette
Maretti. Nie moze zabrakna¢ ich w zadnym sklepie detalicznym,

bo ilos¢ zadowolonych klientow rosnie z miesigca na miesigc.

warzyw, grzyby w $mietanie, pomidor z oliwka,
szpinak z ricotta, pieczony czosnek, mix seréw
oraz dwie nowosci: pizza i szynka wioska — sa
gwarancja tego, ze kazdy konsument znajdzie

swoj ulubiony. Nie bez znaczenia jest takze

zdaniem PRODUCENTA

Anna Adaszewska

Marketing Manager
Italmex Warszawa

Maretti to szeroki wyboér tradycyjnych specjatéw piekarniczych, kto-
re zostaty stworzone ze szczegdlna starannoscia i zaangazowaniem.

Te smaczne, pieczone krazki pieczywa powstaty z wyselekcjono-

l wanych sktadnikdw i oferowane sg w wielu wysmienitych smakach.
Intrygujace smaki i stylowe opakowanie zdecydowanie wyréznia ten produkt na pétce. Bruschette
Maretti sg juz dobrze znane w wielu krajach europejskich i nie tylko.
Sprzedaz Maretti jest mocno wspierana zaréwno przez producenta jak i dystrybutora w Polsce
- firme Italmex. Szeroki wachlarz zastosowanych narzedzi marketingowych (trade & consumer
marketing) pomaga w sprzedazy tego produktu. Ogélnopolska kampania telewizyjna, degusta-
cje, publikacje w prasie handlowej, Internecie, promocje cenowe, materiaty POS, display-e stuza
zdobywaniu kolejnych klientéw dla marki Maretti.
Kampania telewizyjna, ktéra rozpoczeta sie w styczniu 2013 ma na celu budowanie swiadomosci
marki i tworzenie emocjonalnej wiezi z klientem. Spot reklamowy pokazuje scenke jaka rozgry-
wa sie w starej, stylowej piekarni o nazwie Maretti. Cato$¢ utrzymana jest w cieptym, nastrojo-
wym klimacie i budzi bardzo pozytywne emocje. Obecng kampanie TV producent Bruschette
Maretii traktuje jedynie jako element dtugofalowej polityki marketingowej, ktérej gtéwnym
celem jest state, budowanie dobrego wizerunku marki.

/

opakowanie — zdecydowanie wyréznia produkt
sposréd innych konkurencyjnych. Gwarancja
sprzedazy jest réwniez silne wsparcie producen-
ta i dystrybutora — firmy Italmex Warszawa. Na
poczatku br. producent - firma Italfood — rozpo-
czat ogdlnopolskg kampanie telewizyjna, ktéra
ma za zadanie wzmocnic¢ rozpoznawalnos¢
marki Bruschette Maretti, znanej juz w wielu
krajach europejskich i nie tylko. Réwnolegle
prowadzone sg akcje degustacyjne i promocyj-
ne przy wsparciu PR w Internecie i za pomoca
materiatéw POS. Wazng dla detalisty wskazow-
ka od producenta jest okreslenie miejsca pre-
zentowania produktu w sklepie. Na podstawie
dodwiadczen zdobytych na innych rynkach,
firma ltalfood zapewnia polskich detalistéw, ze
Bruschette Maretti najlepiej sprzedaja sie wtedy,
gdy stoja obok innych stonych przekasek takich
jak krakersy, stone paluszki czy orzeszki. Moga
tez znajdowac sie w poblizu piwa, napojow

gazowanych czy sokéw.

60 | www.hurtidetal.pl



»Klienci chetnie ku-
puja wszystkie smaki,
chociaz najwieksza
rotacje notuja: mix
seréw, mix warzyw

i pomidor z oliw-

ka, pytaja rowniez

0 nowosci” — méwi
Katarzyna Chadzynska
z miejscowosci tazy.

A co méwia detalisci o chrupigcych przeka-
skach Bruschette Maretti?

Katarzyna Chadzyriska z handlem zwia-
zana jest od 1989 roku, sklepy prowadzi od
2001, jednym z nich jest dziafajacy od trzech
lat Baks, zlokalizowany przy ul. tacznosci 35
w miejscowosci tazy. Na powierzchni 250
mkw. znajduije sie szeroki wybér asortymentu
(okoto 10 tys. pozycji), nie brakuje produktéw
wyszukanych, delikatesowych, sprowadzanych
na specjalne zamoéwienie klienta, réwniez z
matych spegjalistycznych hurtowni czy masarni.
,Praca w sklepie do fatwych nie nalezy, ale daje
olbrzymig satysfakcje” — méwi pani Katarzyna i
podkresla, ze wiasciwie skomponowany i dobra-
ny asortyment stanowi o sukcesie w dzisiejszych
trudnych dla handlu czasach. Kolejnymi atutami
sa: przemyslana lokalizacja oraz przyjacielska

wspdipraca zaréwno z partnerami biznesowymi,

Firma Italfood zapewnia polskich detalistow,
Ze Bruschette Maretti najlepiej sprzedajq

sig wtedy, gdy stojg obok innych stonych
przekasek takich jak krakersy, stone paluszki
czy ovzeszki.

jak i z personelem. Bruschette Maretti w ofercie
sq praktycznie od poczatku ich obecnosci na
rynku. ,Jest to produkt dostepny w hurtowniach,
dobrze rotujacy, znacznie lepiej od konkurencyj-
nych przekasek. Jest to asortyment, ktéry dosko-
nale sie przyjat, klienci chetnie kupuja wszystkie
smaki, chociaz najwieksza rotacje notuja: mix
seréw, mix warzyw i pomidor z oliwka, pytaja
réwniez o nowosci” — podkresla pani Katarzyna

i zapewnia, ze Bruschette o smaku pizzy i szynki
whoskiej — dwie nowosci — réwniez dostepne

beda w ofercie. ,Jest to fajna przekaska, bardzo

il &

i i '-'i-' 4 Ji—

smaczna, idealna nie tylko na popotudnie, ale i
na wieczor, jako smakotyk do dobrego filmu. W
sezonie grillowym moga by¢ ciekawym uzupet-
nieniem menu, na ciepto réwniez powinny by¢
bardzo smaczne” — podkresla moja rozméwczy-
ni i dodaje, ze kazdemu detaliscie poleca wzbo-
gacenie oferty o te smaczne chlebowe krazki,
ktére sq alternatywa dla jakze popularnych
chipséw, a nawet paluszkéw czy orzeszkéw.
Podobnego zdania jest personel warszaw-
skich delikateséw Blask zlokalizowanych przy
ul. Noskowskiego 2. Ta dziatajaca od trzech
lat placéwka oferuje ponad 4 tysigce pozycji
asortymentowych na przeszto stu metrach
kwadratowych powierzchni handlowej. Swoja
ekspozycje posiadaja réwniez Bruschette
Maretti dostepne we wszystkich obecnych na
rynku smakach. Jak podkresla Izabela Ligaj,
kierowniczka sklepu, jest to produkt — chociaz
na rynku relatywnie
od niedawna — bar-
dzo lubiany przez
konsumentéw, chetnie
kupowany, a szczegdl-

nie o smakach: grzyby

oraz mix warzyw. Jaki klient po nie siega? W
kazdym wieku, zapewnia moja rozméwczy-
ni i dodaje, ze jest to przekaska obecna w
codziennych zakupach okolicznych miesz-
karcow. W ofercie nie zabraknie réwniez
nowosci, dwéch nowych smakéw. ,Bruschet-
te Maretti o smaku pizzy z cata pewnoscig
beda strzatem w dziesigtke. Szynka wioska
réwniez, kazdy produkt, ktéry posiada smak
szynki sprzedaje sie u nas doskonale. Oferta
tych przekasek jest atrakcyjna, jest w niej

wiele ciekawych smakéw i zapewniam, ze juz

4 chetnie sa kupowane,

— moéwi Ewa Zowczak, |

w Smietanie, mix serow

,,Bruschette Maretti

klienci chwala nie
tylko ich smak, ale
. i tadne opakowanie”

ekspedientka z war-
szawskich delikatesow
Blask.

4
e ok b Ny

Detalista Jacek
Dziuba czesé
Bruschette Maretti “™=oy . " T8
wyeksponowat '
przy pieczywie
chrupkim, czesé
przy stonych prze-
kaskach.

czekam na kolejne, ktére swoje miejsce znajda

na sklepowych pétkach” — méwi pani Izabela
i dodaje, ze jej ulubiony smak to pomidor
z oliwka oraz pieczony czosnek.

Jacek Dziuba, detalista z niewielkiej miej-
scowosci Goszczyn nad Pilica w swojej ofercie
posiada Bruschette Maretti we wszystkich do-
stepnych odmianach i juz niecierpliwie czeka na
pojawienie sie nowosci. Dlaczego? ,To produkt,
ktory sprzedaje sie doskonale, klienci poszukuja
réznych smakow, ich wieksza oferta sprawi, ze
beda siega¢ po nie jeszcze chetniej” — zapewnia
detalista i dodaje, ze konsumenci sa coraz bar-
dziej ciekawi nowosci rynkowych. W odréznie-
niu od innych detalistéw, pan Jacek ekspozycje
Maretti zlokalizowat w dwdch miejscach. Czes¢
stoi razem ze stonymi przekaskami, a czes¢
przy pieczywie chrupkim. To dobry spos6b na
zwiekszenie sprzedazy w danym asortymen-
cie. ,Reklama telewizyjna réwniez wptywa na
wielko$¢ sprzedazy, wyjatkowo apetycznie pre-
zentuje produkt, co swoje przetozenie znajduje
w sklepie — klienci jeszcze chetniej siegaja po ten

przysmak” — méwi detalista. Maja Swiecka
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uto w handlu
Nowy Daily
- idedalny dla handlu 1 dystrybuciji

Jezeli poszukujecie idealnego rozwigzania dla zadan przewozowych wymagajacych zarowno
mniejszego, jak i wiekszego zatadunku - warto rozwazy¢ zakup Nowego Iveco Daily.

Nowy Daily — to samochéd o wielu zasto-
sowaniach. Na podwoziu mozna zamontowa¢
réznego rodzaju zabudowy — poczawszy od
zabudowy stuzacej do drobnej dystrybucji,
poprzez platformy zatadowcze, kontenery
izolowane i chfodnie, po wywrotki.

W ofercie dostepne sg wersje od 3,5 do
7 ton, na pojedynczych lub podwéjnych
kotach. Nowy pojazd uzytkowy Daily moze
sie poszczycic takze duzg i innowacyjna
gama silnikow, poczawszy od jednostek 2,3 |
o mocy od 106 do 146 KM, az po 3-litrowe
o mocy od 136 do 205 KM. Wszystkie silniki
Diesla w nowym Daily s wyposazone w stan-
dardzie w filtr czastek statych (DPF), za$ silnik
Natural Power na gaz ziemny charakteryzuje
sie jednym z najnizszych pozioméw spalania
i emisji w swojej klasie. Silnik Natural Power
moze by¢ réwniez zasilany benzyna w trybie
rezerwowym. Cafa gama silnikdw spetnia wy-
magania normy czystosci spalin Euro5 lub EEV
(Environmentally Friendly Enhanced Vehicle

— Samochéd Przyjazny Srodowisku).

Duzg zaleta nowego Daily jest zastosowa-
nie pneumatycznego tylnego zawieszenia
(za dopfatg), ktére ttumi nierébwnosci terenu.
Dzieki temu samochéd prowadzi sie bardzo
komfortowo, a przewozone towary pozostaja
bezpieczne.

Prowadzenie nowego Daily jest ufatwione
rowniez dzieki duzemu katowi skretu két. Do-
skonale wiec sprawdza sie zar6wno w ruchu
miejskim, jak i w dtugich trasach. Bezpieczen-
stwo manewrowania podwyzsza ponadto za-
stosowanie dodatkowych bocznych, dolnych
lusterek, ktére zapewniajg rewelacyjne pole
widzenia, réwniez kraweznikow.

Nowy Daily zapewnia duza niezawodnos¢
i fatwy dostep do typowych punktéw kontro-
Inych, co oznacza krétszy czas przestoju oraz
nizsze koszty eksploatacyjne.

Podstawowa cena 2,3 litrowego modelu
furgonu o mocy 106 KM i kubaturze 7,3 m?
wynosi 90 400 zt netto, za$ wersji 3-litrowej
o kubaturze 17,2 m* i DMC 7000 kg ponad

130 tys. zt netto. Tomasz Panczyk

62 | www.hurtidetal.pl

zdjecia: Iveco



N O W Y DANANILY

I DEALNY DLA SUPERBOHATERA

TO JESY, ZADANIE DLEA...
SUEER DAILY

-

‘2> KOMFORT ‘=> EKONOMICZNY ‘= BOGATE ‘=> PRZYJAZNA
PRACY SILNIK WYPOSAZENIE CENA

® PNEUMATYCZNE NAINOWSZY PAKIET TOP
ZAWIESZENIE MULTIET Il

® NISKA KRAWEDZ POJEMNOSC 2,3 L SYSTEM ESP, TEMPOMAT [ ® JUZ OD 76 900 PLN*
¥ ADUNKOWA

® NAMNIESZY MOC 146 KM AUTOMATYCZNA
PROMIEN SKRETU KLIMATYZACJA

PODWOINE SIEDZENIE
PASAZERA

JUZ DZIS ODWIEDZ SALON I1VECO
| ZOSTAN SUPERBOHATEREM

WW.IVECO.PL

()

* Kwota netto dla wersji Super DAILY 35SI3P 126 KM, podwozie z zawieszeniem pneumatycznym i pakietem wyposazeniowym TOP. Zuzycie paliwa w cyklu mieszanym: 8,25 1/100 km: emisja CO,:
216 g/km (dane dla Super Daily 35SI3P, przyktadowej wersji modelu). Promocja dotyczy podwozi i furgondw w wersji S. Promocja jest skierowana do przedsigbiorcéw i obowiazuje do 30.07.2013 r. lub
do wyczerpania zapaséw. Informacje o recyklingu pojazddw, ich konstrukcji zgodnej z przepisami o recyklingu i lista punktéw zbierania pojazdéw wycofanych z eksploatacji znajduja sie na stronie www.iveco.pl
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oradnik Kupca»

aterie od A dc

Najczesciej znajduja sie w strefie kasy. Klienci stojac w kolejce zazwyczaj przypominajag sobie o ich
braku w gospodarstwie domowym. Ktore z nich powinny znalez¢ sie w strefie impulsowej i jak
odpowiednio wyeksponowac te kategorie?

Zapotrzebowanie na przeno$ne zrédta
energii wciaz roénie. W tej kategorii detalisci
mogg liczy¢ na wysokie marze. Dodatkowo
wielkimi krokami zbliza sie okres letni, czas
wyjazdéw wakacyjnych, na ktére zabiera-
my ze soba aparaty fotograficzne, latarki,
odtwarzacze MP3 i inne gadzety. Wiekszo$¢
tego typu urzadzerh wymaga zastosowania
odpowiedniego rodzaju baterii. Gdzie Polacy
je kupuja? Prawda jest taka, ze tam gdzie maja
najblizej. Zazwyczaj jednak przypominaja
sobie o nich przy okazji zakupéw w sklepie
tuz za rogiem...

Jak podaja badania TGl MillwardBrown
SMG/KRC w okresie styczen-grudzieri 2012
kupowanie baterii (w tym akumulatoréw)
zadeklarowato 52,3% Polakéw.

Wsréd marek dostepnych na rynku mozna
wymieni¢ m.in.: Duracell, Panasonic, Philips,
Energizer, Sony, GP, Kodak, Varta, Rocket,

PowerLife, Supercell czy Wonder.

Kilka waznych dat czyli przodkéw naszych wspétczesnych baterii.
Prawdopodobnie juz w IIl wieku przed na- Za pierwsza prymitywna baterie uznawane

szg erg wytwarzano urzadzenia galwanizujace,  jest, odnalezione w 1936 r. przez niemieckiego

zdaniem PRODUCENTA

-

Jowita Pasturczyk

Marketing Specialist

Energizer Group Polska

Kasy sa najwazniejszym miejscem, w ktérym nalezy eksponowac

baterie. Jezeli w strefie przykasowej Energizer ma wytgcznos¢

‘ - umieszczamy tam Maximum - baterie alkaliczne z segmentu
‘ premium do urzadzen o duzym poborze mocy, takich jak sprzety

high-tech. Dziatajg one do 60% diuzej w aparatach cyfrowych niz standardowe baterie alkaliczne

Energizer. Jezeli w strefie przykasowej znajduja sie rowniez baterie innych producentéw, wiesza-

my standardowe baterie Energizer. Sg to podstawowe baterie alkaliczne do sprzetéw codzien-

nego uzytku, pobierajacych mata i Srednia ilos¢ energii, takich jak pilot, zegar, zabawki. Dziatajg

znacznie dtuzej od zwyktych baterii weglowo-cynkowych.

Kazdorazowo w sasiedztwie kas, jako generator impulsu zakupowego, umieszczamy baterie

w rozmiarze AA i AAA w wersji 4-sztukowej. Przy czym baterie w rozmiarze AA umieszczamy

w przewadze do AAA. Co wazne - nie umieszczamy baterii w rozmiarze C, D i 9V, ani opakowan

promocyjnych.

Poniewaz kupujacy stabo orientuja sie w cenach baterii — nalezy pamietac o dobrej ekspozycji

asortymentu oraz jasnym pokazaniu ceny.
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archeologa W. Koeniga, tzw. naczynie z Bagda-
du. Prawdopodobnie byto wypetnione octem
i mogto wyprodukowac prad o napieciu okoto
1,1 V. Pierwsza nowozytna bateria elektryczna
powstafa w pracowni wloskiego fizyka, Ales-
sandra Volty. W pdzniejszych latach naukowcy,
na cze$¢ tworcy baterii, nazwali jednostke
napiecia elektrycznego woltem. W 1866 r.
Georges Leclanche odkryt tzw. mokre ogniwo,
ktore stato sie prekursorem dla wynalezionych
pdzniej ogniw cynkowo-weglowych.

| tak bateria niklowo-alkaiczna powstata

w 1900 roku, niklowo-wodorkowa w latach

reklama

80. XX wieku, a akumulator litowo-jonowy
w latach 90. XX wieku.

Rodzaje baterii

Baterie i akumulatory sa elektrochemiczny-
mi Zrédtami zasilania. W wyniku zachodza-
cych reakgji chemicznych powstaje energia
elektryczna. Kazda bateria lub akumulator skfa-
da sie z jednego lub wiecej ogniw. Dzieki temu
otrzymuje sie potrzebne napiecie zasilania.

Ogniwa dzielg sie na pierwotne (nietado-
walne) i wtérne (fadowalne). W ogniwach pier-

wotnych mamy do czynienia z nieodwracalng

INNOWACJA!

Energizer -°0OWERETXH

TECHNOLOGY

Zachowuje moc do

Baterie z technologia PowerSeal, to wieksze zyski dzieki:

¢ zwiekszonej checi zakupu baterii przez konsumentéw’
e diuzszej gotowosci baterii do uzycia

e dtugoletniemu "zyciu pétkowemu"

Silne wsparcie innowacji:

Oferty handlowe

Internet

@

Prasa handlowa Materiaty POS

Juz dzis zamoéw baterie Energizer!

Wiecej energii*,

mniej zuzytych baterii**
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PRAWIDLOWA EKSPOZYCJA BATERII

Piotr Ignaczak
Osrodek Rozwoju Treneréw Biznesu

N

Ekspozycja produktow jakim sg baterie jest uzalezniona od dwoch czynnikéw. Pierwszy z nich,
to ilo$¢ towaru, ktéry mamy do wyeksponowania. Im towaru jest mniej, tym mamy zawezony
zakres dziatania i jego lokalizacja powinna by¢ przy kasie. Do decyzji pozostaje kwestia, czy
produkty maja by¢ eksponowane w pudetku czy na zawieszce, krawacie itp. Jesli w sklepie
produktéw jest wiecej niz dwa rodzaje baterii, warto sie zastanowi¢ nad mini ekspozytorem
kasowym, a w ekstremalnych przypadkach nawet nad mini standem.

Drugi czynnik warunkujacy rodzaj ekpspozycji to ilo$¢ posiadanych marek baterii przez sklep.
W asortymencie powinny sie znalez¢ max. dwie marki z réznych pozioméw cenowych. Drogie
i tanie. Daje to klientowi poczucie wyboru, co zwieksza jego komfort zakupdw. W takim przy-
padku, zdecydowanie powinno sie posiadac¢ oddzielne mini ekspozytory w postaci zawieszek na
kazdego z producentéw. Takie podescie, wymusza jednak, by posiadac wiecej produktéw oraz
przeznaczy¢, wiecej miejsca na ten rodzaj produktu. Czy to sie optaca? Jak zwykle odpowiedz
brzmi - wie o tym ten detalista, ktéry tego sprébuje.

/

reakcja chemiczng, w wyniku ktérej jest wytwa-
rzana energia elektryczna. Ogniwa pierwotne sa
stosowane w bateriach.

Najprostszy podziat baterii klasyfikuje je
na zwykfe i akumulatory. Baterie zwykfe

sa jednorazowe. Po wyczerpaniu zostaja

wyrzucane do specjalnie przeznaczonych do
tego pojemnikéw. Nie mozna ich natadowac,
w przeciwienstwie do akumulatoréw, ktére
moga by¢ wykorzystane ponownie.

W zaleznodci od zastosowanych materiatéw

baterie zwykfe mozemy podzieli¢ na:

Jak podajg badania TGl
MillwardBrown SMG/KRC
w okresie styczeA-grudzieA

2012 kupowanie baterii
(w tym akumulatoréw)
zadeklarowato 52,3%
Polakéw.

baterie alkaliczno-magnanowe (Al-Mn),

baterie cynkowo-weglowe (Zn-Cb),

baterie cynkowo-powietrzne (Zn-Air),

baterie litowe (Li),

baterie srebrowe (AgO),

baterie rteciowe (HgO),

baterie litowo-jonowe (Li-ion).

Do najczesciej spotykanych rodzajéow aku-
mulatoréw naleza:

* akumulatory niklowo-wodorkowe (Ni-MH),
* akumulatory niklowo-kadmowe (NiCd),

* akumulatory litowo-jonowe (Li-ion).

Rozmiary bez tajemnic
Pierwszym kryterium wyboru baterii jest ich
rozmiar. Informacje o typie pasujacego ogniwa

umieszczone s zazwyczaj na obudowie urza-

reklama
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Po sqsiedzku!

DOLACZ DO NAS!

www.sklepyabc.pl

NAJWIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI

NIEZMIENNIE OD 14 LAT!

Stabilny system rabatowy

5450 sklepow w catej Polsce

0 zt za wizualizacje sklepu

151 hurtowni blisko Ciebie

Ponad 1 min klientow sieci

Doskonate narzedzia marketingowe

abc@sklepyabc.pl

tel. (61) 658 33 83

((EUROCASH

CASH & CARRY
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dzenia, a takze w instrukgji obstugi.
Najpopularniejsze sa baterie i akumulatory

o rozmiarach:

* AA (oznaczane réwniez jako R6) — zwane
potocznie paluszkami, ogniwa o cylindrycz-
nym ksztafcie,

* AAA (RO3)

AA, nazywana czesto matym paluszkiem,

— zmniejszona wersja ogniwa

¢ C (R14) oraz D (R20) — stosowane g’r()wnie

w radioodbiornikach.

Jak informuja eksperci przed oznaczeniami
R6, RO3, R14 i R20 wystepuje zwykle litera
mowiaca o technologii wykonania danego
ogniwa (na przykfad w wypadku baterii alka-

licznych jest to litera L).

Akumulator czy bateria?
Co wybra¢? To pytanie zapewne stawia
sobie wielu klientéw a zarazem uzytkow-
nikow sprzetu elektronicznego. Czy lepiej
kupi¢ tansze jednorazowe baterie czy

dotozy¢ troszke pieniedzy do akumulato-

zdaniem PRODUCENTA

Mateusz Orkisz

Dyrektor Dziatu Baterii (VARTA)

Spectrum Brands Poland

Produkty impulsowe, jakimi sg baterie, najczesciej kupowane s
spontanicznie, przy okazji innych zakupéw. Konsument dokonu-
jac zakupu w strefie przykasowej czesto nie zwraca uwagi na ich
rodzaj, dlatego w tej strefie warto eksponowac drozsze baterie
alkaliczne. Zalecamy umieszczenie przy kasie regularnych opakowan — blistréw 4 szt. Ekspozycja
opakowan promocyjnych np. blister 4 + 2 szt. gratis powinna mie¢ raczej miejsce na regularnej
potce. Przy kasie z pewnoscig nie moze zabrakna¢ najbardziej popularnych baterii AA oraz AAA.
W odpowiednim wyeksponowaniu baterii pomagaja zazwyczaj ich producenci - oferujg swoim
partnerom handlowym réznorodne stojaki, dostosowane rozmiarami i wygladem do miejsca
sprzedazy. Ekspozycja przykasowa powinna by¢ dobrze widoczna, przyciggac wzrok klienta. Im
lepiej ja wida¢, tym lepsze jest jej oddziatywanie. Nie nalezy tez zapominac o tym, ze powinna

sprawia¢ wrazenie obfitosci — klient musi mie¢ mozliwos¢ wyboru.

J

row i dodatkowo kupi¢ fadowarke, dzieki nych baterii pamietajmy, aby w sklepie nie

czemu w kazdej chwili dotaduje sie wyczer- zabrakfo alternatywy dla nich.
pane ogniwa? Wszystko zalezy od potrzeb Baterie jednorazowe kupujemy w stanie
uzytkownikéw. Ci, ktérzy posiadaja juz natadowanym i po roztadowaniu utylizujemy,
tadowarke, w sklepach zazwyczaj poszukuja ~ w zadnym wypadku nie wolno prébowac ich

akumulatoréw. Dlatego tez oprécz tradycyj- ponowne natadowac¢. Baterie o rozmiarze

VIVARTA :

reklama

r MADE In GERMANY A A

ALKALINE

Idealne baterie

do zabawek

| nowoczesnych

urzadzen

www.varta-consumer.com

wh I“‘“ EIBA b A A
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Marcin Gwiazda

Sales Manager

Rocket Poland

W strefie przykasowej nie mamy zbyt wiel-
kiego pola manewru. Obok takich produk-
tow jak baterie, znajduja sie jeszcze napoje
energetyczne, gumy do zucia, prezerwa-
tywy i zaplaniczki. O ekspozycje z uzyciem
stojaka, ktory jest najlepsza reklama zatem
bardzo ciezko. Praktykujemy wobec tego
uzycie 2 najwazniejszych typow baterii
(LR6 oraz LR03). Sg one najczesciej wybie-
ranym produktem bateryjnym, a ze wzgle-
du na ich niewielki rozmiar, jest mozliwos¢
swobodnego umieszczenia tzw. blistréow
na hakach ekspozycyjnych.

Kazda placéwka detaliczna, powinna
mie¢ w swojej ofercie baterie LR6 oraz
LR03. S3 to baterie wybierane najczesciej
przez konsumenta do takich urzadzen
jak pilot do TV, zegar scienny, zabawki

dla dzieci, aparaty fotograficzne. Wieksze
sklepy praktykuja réwniez takie rodza-
je jak baterie R14, R20 oraz 6F22. Inne
baterie maja swoje miejsce w sklepach
specjalistycznych, do ktérych wybiera sie
Swiadomy klient.

Firma Rocket Poland poprzez wspétprace
ze swoimi dystrybutorami dba o dobra
sprzedaz w placéwkach detalicznych.
Dystrybutorzy otrzymuja od nas gifty re-
kalmowe w postaci kubkéw, diugopiséw,
smyczek, podktadek pod bilon, itp. W ich
kompetencji jest dostarczenie owych

giftéw do klienta detalicznego.

J

Do najczesciej spotykanych rodzajow

akumulatoréw nalezq:

* niklowo-wodorkowe (Ni-MH),

* niklowo-kadmowe (NiCd),
* litowo-jonowe (Li-ion).

W zaleznosci od zastosowanych materiatow
baterie zwykte mozemy podzielié na:
alkaliczno-magnanowe (Al-Mn),

cynkowo-weglowe (Zn-Cb),

cynkowo-powietrzne (Zn-Air),

litowe (Li),
* srebrowe (AgO),
* rteciowe (HgO),
* litowo-jonowe (Li-ion).

oradnik Kupca»

AA i AAA charakteryzuija sie napieciem 1,5 V.
Zazwyczaj wykorzystywane sg w urzadze-
niach uzywanych sporadycznie, takich jak
piloty zdalnego sterowania, myszy i klawiatury
bezprzewodowe, latarki, kalkulatory, zegary,
radioodbiorniki czy zabawki.

Akumulatory z kolei idealnie sprawdza sie
na przykfad w odtwarzaczu MP3, czy aparacie
fotograficznym. Z racji na to, ze uzyskane
z akumulatoréw AA i AAA napiecie jest nieco
nizsze niz w wypadku baterii (1,2 V), przed za-
stosowaniem tego typu ogniwa nalezy upewnic¢

sie czy urzadzenie moze by¢ nimi zasilane.

reklama

(I ROCKET.

www.rocketpoland.com

Akumulatory sg drozsze od baterii alkalicz-
nych, zwlaszcza gdy w gre wchodzi jeszcze
zakup tadowarki. Jednak
akumulatory moga by¢
tadowane wielokrotnie.
Dlatego tez w przypadku
dtugiego uzywania koszt
eksploatacji jest duzo

nizszy.

Alkaliczne
czy cynkowo-
-weglowe?

Jezeli juz klient wybiera
baterie, to jaki rodzaj mu
poleci¢? Wszystko zalezy
od urzadzenia, do ktérego
zostang wykorzystane

oraz zasobnosci portfela.

Warto wiec wspomnie¢ o cechach charak-
terystycznych i przeznaczeniu konkretnych
typow, a ostateczna decyzje pozostawic
klientowi.

Baterie alkaliczne pojawily sie na rynku na
poczatku lat 60-tych. Sa sporg konkurencja
dla baterii cynkowo-weglowych, zwfaszcza
teraz, kiedy ro$nie popularno$¢ na urza-
dzenia o duzym poborze pradu. Baterie
alkaliczne maja dfuzszy czas przydatnosci do
uzycia, wieksza gestos¢ energii, s3 odporne
na wycieki oraz bardziej wydajne. Baterie
alkaliczne sg szczegélnie polecane do urza-
dzen o $rednim poborze pradu, na przyktad
przenosnych magnetofonéw czy latarek oraz
do urzadzer o duzym poborze pradu, takich
jak elektroniczne notesy, golarki czy aparaty
cyfrowe.

Baterie cynkowo-weglowe z kolei pasuja do
urzadzen o niewielkim poborze pradu (mniej
wiecej do 100 mA) takich, jak na przykfad
budziki czy gry elektroniczne. Ten typ baterii
wciaz nalezy do jednych z najpopularniej-
szych, réwniez ze wzgledu na niska cene
i szeroka dostepnos¢.

Jednak mimo wyzszych kosztéw poczatko-
wych, baterie alkaliczne dziafaja okoto piec¢
do dziesieciu razy dfuzej niz baterie cynko-
wo-weglowe przy wysokich pradach rozta-
dowania, dzieki czemu sa bardzo wydajne,
zwlaszcza w przypadku urzadzer o duzym

poborze energii.

Energia w sklepie

Bez baterii ciezko by sie zyfo. Sa niezbedne
do zegaréw, latarek, zabawek czy aparatéw
fotograficznych. Bez nich nie funkcjonowatyby
nasze ulubione odtwarzacze MP3, bezprze-
wodowe klawiatury i myszy, a takze piloty
zdalnego sterowania.

W kazdym sklepie powinny by¢ dostepne
rézne rodzaje baterii, w r6znych rozmiarach.
Nie zapominajmy takze o akumulatorach.

Tego typu asortyment zazwyczaj umieszczamy
w strefie kasy lub w zasiegu wzroku klienta. Je-
zeli sprzedaz baterii jest dodatkowo wspierana
réznego rodzaju gadzetami i promocjami —
wtedy zazwyczaj klienci kupuja wieksze zapasy.

Monika Dawiec
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zakupy

Nadejscie wiosny cieszy
wszystkich! Dni stajg sie
coraz diuzsze, przyjemnie
przygrzewajq pierwsze
promienie stornca, wokot
przyroda wesofo nastraja
kolorowymi barwami. To rowniez
czas, kiedy po zimie, do sezonu
letniego nalezy starannie
przygotowac klimatyzacje.

Spizarnia to ponad dwustumetrowe de-
likatesy zlokalizowane w Otwocku, przy ul.
Kraszewskiego 83, dziatajace od grudnia 2006
roku. W ofercie dostepnych jest kilkanascie
tysiecy pozycji asortymentowych, produkty
ogblnospozywcze, chemia gospodarcza,
Swieze mieso, wedliny, warzywa, owoce,
produkty do przygotowania dan réznorodnych
kuchni $wiata, w tym azjatyckiej, Srédziemno-
morskiej oraz produkty BIO, i te ze znakami
jakosci, o ktére klienci coraz czesciej pytaja.
W placéwce od samego poczatku zainsta-
lowane s klimatyzatory i to one sa jednym
z najwazniejszych elementéw sklepowych
wiosennych ,porzadkéw”. ,Nie wyobrazam
sobie funkcjonowania punktu handlowego
w okresie letnim bez klimatyzacji” — mowi
Maciej Niedziotka, wtasciciel Spizarni. — ,Po
pierwsze chodzi o przechowywanie arty-
kutéw spozywczych, ktérym zbyt wysokie
temperatury moga zaszkodzi¢, wptyna¢ na ich
przydatnos¢ do spozycia. Po drugie to komfort
robienia zakupéw przez klientow. | po trzecie
— komfort pracy personelu sklepu.” Pan Maciej
podkresla, ze podczas upalnego lata klienci
czesto wstepuja do jego sklepu tylko po to, aby
sie ochtodzi¢, a wedréwka pomiedzy regafami
przewaznie uwieficzona jest mniejszymi lub
wiekszymi zakupami. ,W obecnych czasach

klimatyzacja przestaje by¢ luksusem, staje sie

- J 1 1 1 i
o -
N

Delikatesy Spi.iarn'la
ul. Kraszewskiego 83

Otwock

standardem kazdej nowoczesnej placéwki”
— zapewnia moéj rozméweca. Pamietajmy, ze
na temperature w sklepie wptyw ma nie tylko
ta panujaca na zewnatrz, ale i urzadzenia
chtodnicze z agregatami wewnetrznymi, ktére
podczas pracy dodatkowo wytwarzaja ciepto.
Jaka zatem wybra¢ oferte rynkowa? I jak
dbac o to, aby nasze klimatyzatory dziataty
prawidtowo? Warto zda¢ sie na ekspertow
z firm oferujacych tego typu ustuge. Przed-
stawiciel dobierze odpowiednie urzadzenie
(oraz ich ilos¢) do kubatury sklepu — musza
by¢ wystarczajacej mocy na ilos¢ metrow kwa-
dratowych powierzchni. Na rynku dostepne
s3 rowniez urzadzenia z opcja grzania — latem
chfodza, a zima ogrzewaja punkt handlowy.
,Warto wybra¢ taki klimatyzator, kiedy$ pod-
czas srogiej zimy mieliSmy awarie centralnego
ogrzewania i wlasciwa temperature mogli-
$my zapewni¢ dzieki funkcji ogrzewania”
— podpowiada detalista i dodaje, ze warto
zainwestowac w urzadzenie dobrej klasy. Sam
montaz klimatyzatoréw odbywa sie w przecia-
gu jednego dnia, i co wazne — nie zakf6ca on
zbytnio pracy sklepu. ,Pamietajmy o tym, aby
nasze urzadzenia klimatyzacyjne poddawac
regularnym przegladom. Jest to czyszczenie,
uzupetnienie gazéw chlodzacych, jesli jest
taka potrzeba, odgrzybianie — jest to niezwykle
wazne, jesli nie chcemy mie¢ niemitej nie-
spodzianki w srodku lata w postaci popsutego
urzadzenia. W moim sklepie zamontowane

sg trzy klimatyzatory i kazdej wiosny dokony-

| Maciej Niedziotka,
whasciciel
wane sa w nich dokfadne okresowe przeglady
serwisowe, co polecam kazdemu detaliscie

z

— nie warto na tym oszczedza¢” — zapewnia
pan Maciej i dodaje, ze obecnie produkowane
urzadzenia posiadaja wbudowany termostat,
ktéry reguluje poziom ustawionej temperatury
w otoczeniu, sam okresla czas pracy klima-
tyzatora niezbedny do utrzymania wtasciwej
temperatury w sklepie. A jaka powinna by¢ ta
najwlasciwsza? ,Nie nalezy przesadzac z obni-
Zaniem temperatury w czasie upaféw. Wystar-
czy, aby byfa o kilka stopni nizsza od tej pa-
nujacej na zewnatrz. | tak klient wchodzac do
sklepu ma wrazenie, ze znajduje sie w duzo
chtodniejszym pomieszczeniu. Pamietajmy, ze
zbyt niska temperatura moze powodowac to,
ze pracownicy beda ciagle chorowali” — méwi
detalista i dodaje, ze wystarczy jesli klimaty-
zator bedzie dziafat tylko w godzinach pracy
sklepu, pomijajac oczywiscie ekstremalnie
wysokie temperatury nocg, ktére moga nega-
tywnie wplyna¢ na asortyment sklepu, w tym
na produkty $wieze takie jak warzywa i owoce
czy tez sfodycze czekoladowe. A co zrobic,
gdy nasze urzadzenie si¢ popsuje? ,Warto
wezwac fachowca, ktéry oszacuje koszt na-
prawy, ogélna sprawnos¢ klimatyzatora, bo nie
zawsze naprawa jest najbardziej optacalnym
rozwiazaniem. Stare klimatyzatory zuzywaja
niezwykle duzo pradu, co jest kosztowne,

te nowoczesne sa zdecydowanie bardziej
oszczedne” — zapewnia pan Maciej.

Maja Swiecka
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Zywnosé ekologiczna bedzie jednym z najdynamiczniej
rozwijajgcych sie sektorow branzy spozywcze;j.

Rynek Zzywnosci ekologicznej, dotychczas niszo-
wy i ekskluzywny, charakteryzuje sie wyjatkowo
dynamicznym wzrostem, zwlaszcza na tle innych
segmentéw spozywczych. To wiasnie wzrost
sprzedazy zywnosci ekologicznej oraz poziom
rozwoju tego segmentu w Polsce powoduja, ze
zainteresowali sie nim zaréwno mali detaliéci, jak
réwniez sieci marketéw. | wszystko wskazuje na to,
ze wzrost sprzedazy zostanie utrzymany przez naj-
blizsze kilka lat, a niewykluczone sa takze wzrosty
o ponad 50%, co pokazuja zagraniczne przykfady.
Walka o fotel lidera rozegra sie pomiedzy sieciami
sklepow specjalistycznych a supermarketami.

Liderzy rynku maja o co walczy¢, bo rynek
w Polsce jest relatywnie maly, lecz z duzym
potencjatem wzrostu.

Wartos¢ rynku zywnosci ekologicznej w Polsce
wedtug réznych zrédet wynosi 450-600 milio-
néw ztotych, czyli okoto ¢wier¢ procenta catego
segmentu spozywczego. Dla poréwnania, w kra-
jach europejskich rynek zywnosci ekologicznej to
srednio okofo 2,5% segmentu spozywczego, a w
niektérych krajach osiaga 4-5%. Niemiecki, naj-
wiekszy europejski rynek zywnosci ekologicznej,
wart jest 8 miliardéw ztotych. Sprzedaz zdrowej
Zywnosci to jedna z najbardziej rozwijajacych sie
branz w Polsce i w Unii Europejskiej ze stopami
wzrostu na poziomie 20-30% rocznie. Pomimo
spowolnienia gospodarczego i niepewnej sytuacji
ekonomicznej Unii Europejskiej rynek ten bedzie
nadal rosnac, a w 2015 r. wartos¢ rynku w Polsce
przekroczy 700 milionéw ztotych.

Istnieja trzy wiodace formy dystrybucji
zdrowej zywnosci w Polsce: obecni liderzy
rynku — sklepy specjalistyczne, najszybciej
rozwijajace sie wielko powierzchniowe sklepy
z wydzielonymi segmentami z ekozywnoscia
oraz niedoceniane sklepy internetowe.

W Polsce sklepéw z zywnoscia ekologiczna
na milion mieszkaficéw przypada jedynie 13. To
niewiele, gdy poréwna sie z naszymi sasiadami:

w Niemczech liczba ta wynosi 194, a w Czechach
46. Na polskim rynku detalicznym gtéwnym
graczem jest Organic Farma Zdrowia, firma po-
siadajaca 21 sklepéw. Sprzedaz tej firmy w latach
2007-2011 rosta ze Srednioroczna stopa zwrotu

na poziomie 32%, osiagajac 31,7 miliona ztotych

w 2011. Organic Farma Zdrowia swéj rozwoj
zawdziecza otwieraniu nowych delikateséw, jak
réwniez poprawie asortymentu i zaopatrzenia
w istniejacych placéwkach. Inne znane na rynku
zywnosci ekologicznej sieci to Z6lty Cesarz oraz
Free Delikatesy Ekologiczne. Sie¢ placéwek
franczyzowych Z6fty Cesarz powstata w 2004
roku, a obecnie posiada 7 placowek. Free Deli-
katesy Ekologiczne w 2011 r. w oparciu o rozwoj
organiczny osiagnely wzrost przychodéw o 52%.
Obecnie firma rozwaza otwarcie delikateséw ze
zdrowa zywnoscia — do korica 2013 . planuje
mie¢ rozbudowang sie¢ sklepéw franczyzowych
w miejscowosciach zamieszkanych przez co naj-
mniej 250 tys. oséb. Rynek jest nieskonsolidowa-
ny, a sklepy prowadzone sa czesto przez lokalnych
sprzedawcéw badz wrecz samych producentéw.
W przysztosci rynek tych sklepéw bedzie sie kon-
solidowat, podobnie jak mate sklepy spozywcze.

Certyfikowane produkty ekologiczne dostepne
sq réwniez w marketach, majacych znacznie
wieksze mozliwosci dystrybucyjne i docierajq
do wiekszego grona odbiorcéw. Przykfadem
sieci, ktére zdecydowaly sie na wejécie na rynek
ekozywnosci sa Auchan, Tesco czy tez E. Lec-
lerc. Asortyment certyfikowanych produktéw
jest w nich stale powiekszany, a same sklepy
wielkopowierzchniowe sa gléwnym motorem
napedowym szybkiego rozwoju polskiego rynku
produktéw ekologicznych. Mimo potencjalnego
niedopasowania bazy klientéw, ktérzy czesto
szukaja produktéw tanszych nie zwracajac duzej
uwagi na sktad produktéw, to wiasnie duze sieci
sklep6w maja najwiekszy potencjat do pozostania
gléwnym beneficjentem trendu wzrostowego.
Potwierdza to przyktad rynku niemieckiego, gdzie
najwiekszy udziat sprzedazy ekozywnosci maja
wiadnie supermarkety. Potencjalnym kierunkiem
rozwoju w Polsce jest réwniez utworzenie super-
marketéw oferujacych wyfacznie certyfikowane
produkty ekologiczne — tutaj benchmarkiem sg
réwniez nasi zachodni sasiedzi, u ktérych taki
koncept sprawdza sie bardzo dobrze.

Istnieje réwniez kilkadziesiat r6znej wielkosci
sklepéw internetowych. Majac na uwadze, ze
rynek e-commerce rozwija sie w bardzo szybkim

tempie, mozliwe jest uzyskanie efektu synergii han-

Roland Berger

Strategy Consultants

dlujac Zzywnoscig ekologiczna online. Wiekszos¢
z istniejacych fizycznie sklepéw oferuje réwnolegle
swoje produkty na stronach internetowych.

Kluczowy wptyw na popyt na produkty
ekologiczne ma poziom dochodéw spoteczei-
stwa oraz jego poziom $wiadomosci na temat
zywnosci ekologicznej

Gtéwnym czynnikiem wplywajacym na wyso-
ko$¢ popytu na produkty ekologiczne jest poziom
dochodéw — co wyjasnia stadium rozwoju rynku
produktéw ekologicznych w Polsce, w ktérej
spofeczenistwo jest biedniejsze w poréwnaniu do
spofeczenstw krajéw rozwinietych. Obecnie taka
zywnos$¢ w Polsce kupuije tylko 8-10% spoteczeri-
stwa, co wskazuje na bardzo duzy potencjat wzro-
stu. Mozliwosci rynku sa potegowane przez state
bogacenie sie spoteczeristwa oraz wzrost $wiado-
mosci spoleczeristwa na temat zdrowego odzy-
wiania. Dzieki coraz wiekszej liczbie gospodarstw
ekologicznych (ponad 6 razy wiecej gospodarstw
w 2011 r. w poréwnaniu do 2004) zwieksza sie
grono dostawcéw. Obecnie problemem jest nie-
wystarczajaca ilos¢ przetworni w Polsce, przez co
konieczny jest import przetworzonych produktéw
— a te produkty sa znacznie drozsze.

Réznica w cenie miedzy zwyklymi produktami
a ich ekologicznymi odpowiednikami sg kluczowe
przy wyborach konsumenckich. Produkty, ktére
jeszcze kilka lat temu potrafity by¢ kilka razy
drozsze od "zwyklych', teraz sq zazwyczaj drozsze
o okoto 30%. Jest jednak coraz wieksza grupa
produktéw ekologicznych, ktérych cena rézni sie
jedynie o0 10-15% od produktéw bez certyfikatow.

Rynek ekologiczny rozwija sie nie zwazajac
na kryzys gospodarczy. Mimo spadajacych cen
przychody firm zachecaja do inwestycji w te
branze. Mniejsze sklepy beda sie konsolido-
wac, pojawi sie coraz wiecej dostawcéw, lecz
réwniez konkurencji,
a w najblizszych latach
nalezy spodziewac sie,
Ze powstang skle-
py o zdecydowanie
wiekszej powierzchni

niz obecnie istniejace,

oferujace wytacznie

Woijciech Paczka,
Ekspert

produkty ekologiczne.
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tazanki, Pierogi, Nalesniki, Krokiety i Pizza

to wysokiej jakosci produkty wyrdzniajace sie wyrazistym smakiem i aromatem. Idealne dla oséb, ktére
cenig oszczedno$¢ czasu oraz tatwos¢ przyrzadzania positkéw. Dania wymagaja jedynie podgrzania

w piekarniku lub kuchence mikrofalowej, albo podsmazenia na patelni.

Zyczymy Smacznego!

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw produktéw Virtu.
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI LUTOWEJ KRZYZOWKI

* Genowefa Trubaj — Sklep Spozywczo-Przemystowy Zt OTY GROSZEK, Jabtori » Zbigniew Stafinski — Sklep Spozywczo-Przemystowy, Barcice * Janusz Dziechciarz
- Sklep Groszek, Horyniec Zdrdj « Danuta Toltoczko - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Legnickie Pole ¢ Aneta Dziuban - Gminna Spétdzielnia ,SCH” Sklep nr 22
+JEDYNKA’, Gromnik

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Innowacyjne
technologie

w bateriach

Energizer

Energizer wprowadza na rynek

baterie zinnowacyjnymi techno-
logiami PowerSeal i PowerBoost.

Teraz baterie Energizer ulepszone sg

o PowerSeal Technology i posia-
daja najdituzszy okres waznosci
komunikowany na bateriach - do
10 lat (okres przydatnosci). Baterie
z Maximum technologig PowerBoo:

dostarczaja az do 70% wiecej energii
(w aparatach cyfrowych vs. standar-
dowa bateria alkaliczna Energizer) od
standardowych baterii alkalicznych.

www.ENERGIZER.eu

Powiew wiosny

w ofercie VOBRO

Wraz z nowa pora roku w ofercie fir-
my VOBRO pojawia sie Bombonierka
Dolce Amore z pieknymi motywami
kwiatowymi. Niepowtarzalny amarylis
i oryginalna magnolia ozdabiaja
opakowanie z kolekcjg znakomitych
czekoladowych cukierkéw o smaku
cappuccino, kokosowym i orze-
chowym. Klasyka w eleganckim

i atrakcyjnym wydaniu, doskonale
sprawdzi sie jako stodki upominek na
kazda okazje.

www.VOBRO.pl

=
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Sciereczki Gosia

w odmienionym
opakowaniu

Firma Politan wprowadza nowa szate
graficzna dla sciereczek z mikro-
fibry marki Gosia. Od marca seria
produktéw do utrzymania czystosci
oferowana jest w nowoczesnych
opakowaniach, ktére podkreslajg ich
funkcjonalno$¢ i najwyzsza jakosc.
www.POLITAN.pl

Na wyjatkowy czas

Uroczyste Swieta Wielkanocne moze umili¢
doskonate wino Aronica. Aronica jest eko-
logicznym winem o niepowtarzalnym, szla-
chetnym smaku i wyjatkowym aromacie.
Uprawa owocdw aronii, produkgcja soku

i wina prowadzona jest pod nadzorem
akredytowanej instytucji, a kazdy z tych
etapdw posiada Certyfikat Zgodnosci po-
twierdzajacy jego ekologiczny charakter.
Prozdrowotne bogactwo owocéw aronii
oraz ich interesujacy aromat i smak spra-
wiaja, ze Aronica cieszy sie ogromna popu-
larnoscia. Jest idealnym winem zaréwno
do potraw miesnych, jak i deserow, gdyz
wystepuje w trzech stopniach wytrawno-
$ci: wytrawna, potwytrawna i potstodka.
www.ARONICA pl

Kuferek peten radosci
Debowa Polska, wiodacy produ-

cent wodek klasy premium, zadbat

o wytworng oprawe Wodki Debowej
Polskiej w postaci kuferka z drewna
debowego. Catosci dopetniajg 4
kieliszki. Filozofia stojgca za marka
jest prosta: jakos¢, wyglad i oryginal-
nos¢. Spraw radosc i podaruj kuferek
pefen... radoscil Dostepne warianty
kuferka z czterema kieliszkami: Wod-
ka Debowa Polska 40% 0,7 |; Wédka
Orzech 40% 0,7 |; Wédka Debowa Pol-
ska Black Oak 40% 0,7 |; Gold Cherry
Wisnia 30% 0,7 |; Advocatka Golden
Eggs 20% 0,7 I.

www.DEBOWA pl

Triumf jakosci nad cena!
Nowe ptyny do prania i koncentraty do ptukania Triumf to niemiecka

jakos¢ w atrakcyjnej cenie! Skoncentrowana formuta ptynéw do prania
. jest dostepna dla réznych rodzajéw tkanin: kolor, czern, biel, wetna oraz

tkaniny delikatne. Ptlyny Triumf dbaja o wtdkna i pomagaja zachowac

sefekt nowych ubran” przez dtugi czas. Kolory zachowuja blask i gtebie,

a biel staje sie brylantowa. Na linie koncentratéw do ptukania Triumf
sktadaja sie najbardziej popularne warianty: Windfrisch, Sommerbrise,
Rosentraum i Sensitive. Dzieki

nim pranie jest miekkie i pachna-
ce. Przetestowane dermatologicz-
nie — nie powoduja podraznien

i uczulen. Nowosci Triumf to nie-
miecka wydajnos¢. Opakowanie
ptynéw do prania starcza nawet !
na 30 pran, a koncentratéw do
ptukania na 28 ptukan.
www.TRIUMF24.pl
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Do pieczenia,

kremow i deserow
Cukier drobny marki Polski Cukier
charakteryzuje sie bardzo drobng
granulacja. tatwo, szybko i doskonale
sie rozpuszcza. Niezastgpiony w kazdej
kuchni szczegdlnie przy wypiekach.
Takze bardzo przydatny w przygoto-
waniu kreméw i deseréw.

Sposéb pakowania:

Cukier do pieczenia drobny 10 x 1 kg
www.POLSKI-CUKIER.pl

Linia makaronow z peilnego przemiatu

Firma Czanieckie Makarony, w odpowiedzi na oczekiwania klientéw,
uzupetnia oferte o nowa linie makaronéw z petnego przemiatu. 3 nowe
propozycje — Tasiemka walcowana, Swiderek, Rurka ukosna — pozwalajg
na przygotowanie positkdw, ktére pokryja dzienne zapotrzebowanie na
produkty petnoziarniste. Do produkgji nowej linii Czanieckich Makaro-
néw uzyto maki z petnego przemiatu z pszenicy durum, co oznacza, ze
zmielono ziarna w catosci. Dzieki temu, w mace z petnego przemiatu,
oprécz weglowodandw i biatka, jest wiecej cennych dla organizmu
sktadnikéw niz w mace biatej. Posiada zwiekszong ilos¢ btonnika, ktéra
jest niezbedna do prawidtowego funkcjonowania uktadu trawiennego.

www.MAKARON.pl [ o ki

Lubella

- Szybko z Patelni
Lubella stworzyta wyjatkowa nowos¢
dla tych, ktérzy chca ugotowac danie
szybko, prosto i smacznie. Szybko

z Patelni to pyszne dania makaronowe
na jedna patelnie, mozliwe do przygo-
towania w 15 minut.

Dania Szybko z Patelni sa dostep-

ne w trzech wariantach: Swiderki

w szpinaku, Pikantne rurki, Swiderki

z pieczarkami. Jedno opakowanie

to danie dla 3 oséb. Dodatkowo na
kazdym opakowaniu znajduja sie

dwa alternatywne przepisy na pyszne
danie makaronowe.

www.LUBELLA.pl

Appetita uwodzi
aromatem
Mieszanki przyprawowe Appetita

Apyrelils I. |

posiadaja teraz naturalne receptury, bez
sztucznych dodatkéw i konserwantéw,

w tym glutaminianu sodu. Linia,Gotujemy
po polsku” podkresla smak tradycyjnych
dan kuchni polskiej i idealnie sprawdzi

sie podczas przygotowar do Swiat
Wielkanocnych. Teraz w ramach promocgji
konsumenckiej wybrane mieszanki przy-
prawowe Appetita sa dostepne w opako-
waniach wzbogaconych o 30% produktu
gratis. Nowoczesne opakowania przypraw | E}s“\‘:::
Appetita posiadaja system utrzymania
aromatu, pozwalajacy cieszyc sie swiezo-

scig i zapachem przypraw na dtuzej.
www.ZIOLOPEX.com.pl

Sosy deserowe Terravita

Sosy Terravita sa Swietnym dodatkiem do satatek owocowych, ciast,
loddéw, nalesnikéw i wszelkich potraw przyrzadzanych na stodko. Dosko-
nale uzupetniaja i podkreslaja ich smak i atrakcyjnos¢. Oprocz waloréw
smakowych, spetniaja takze role dekoracyjna, gdyz sosami mozna
fantazyjnie ozdobi¢ kazdy deser lub ciasto. Na wiosenno-letni sezon,
charakteryzujacy sie najwyzszym spozyciem soséw, Terravita przygo-
towata atrakcyjna oferte. Zawiera ona produkty o smakach, najbardziej
lubianych przez konsumentoéw: Sos Czekoladowy, Sos Toffi, Sos Tiramisu,
Sos Truskawkowy, Sos Adwokat oraz nowos¢ Sos Biata Czekolada.
www.EUROVITA.pl

Zupy Oerlemans

Firma Oerlemans Foods prezentuje zupe
ogorkowa i zupe kalafiorowa. Jest to
doskonata alternatywa dla oséb, ktére
chca sie rozkoszowac Swiezym wspania-
tym smakiem warzyw nie tylko wtedy,

gdy jest na nie sezon. Zupy z linii Kuchnia
Eksperta to pomyst na szybkie i zdrowe
danie. Linia jest dedykowana ludziom,
ktérzy w kuchni cenig profesjonalizm

na kazdym poziomie. Produkty Kuchni
Eksperta maja poparcie Fundacji Klubu
Szeféw Kuchni. By rozbudzi¢ kulinarne
inspiracje klientéw, na opakowaniach
zamieszczone s3 przepisy kulinarne.
www.OERLEMANS-FOODS.pl
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PODROZ MARZEN Z EUROCASH!

KUPUJ PRODUKTY SPONSOROW! WEZ UDZIAL W NASZYCH AUKCJACH

| ZAGRAJ 0 PODROZ DO NOWEGO JORKU I TYSIAGE INNYCH NAGROD!

WWW.PODROZMARZEN.EU
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Prima. Swiezo palona.

W naszej palarni od ponad 20 lat kawe praza ci sami specjalisci. To ludzie z pasja!
Prima trafia na sklepowe potki niemal natychmiast po starannym uprazeniu. Nasi konsumenci
to cenia, dlatego sa najbardziej lojalni sposrod konsumentow kaw mielonych. *

Prima Finezja - najlepiej rotujaca kawa
na polskim rynku.™

Teraz z silnym wsparciem medialnym!

S B @My

RADNO INTERNET PRASA P05

.prima.com.pl
* Research International Pentor 2007 WL P

** za Nielsen Avg. Monthly Sales Per Seller (Vol.); submarki kaw mielonych; styczer-grudzien 2012



