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Lato z daniami gotowymi

OPAKOWANIE OPAKOWANIE
RODZINNE RODZINNE

pe bretonsku
kietbasy | boczkicm: 57 M

0 Lider rynku dan gotowych*

o Ponad 20 dan gotowych w ofercie

Wysoka jakos¢ i naturainosé produkiow:
pozbawione konserwantéw, glutaminianu sodu i MOM

Biuro Obslugi Sprzedazy, tel. +48 65 572 82 00, bos@pl.hjheinz.com

Sline wsparcie produktowe: telewizja @ internet prasa % E;ﬂ;ﬁz @m

ek Meison, colka Pokk bor cyskonitw, Socnomama udrioly wirtosciown griczien 20 | - khopad 2112



LEKKIE LODY

JOGURTOWE

o,

3 =, ;—“""——_—- # [
RO “
“” /
“3ANLY T 3

‘Y C

PYoppoxot

Szanowni Panstwo,

W sezonie 2013 mamy dla Panstwa szczegdlng niespodzianke. Nasza oferta zostata poszerzona o zupetnie wyjgtkowe
lekkie lody jogurtowe, dostepne w dwdch orzezwiajgcych smakach — jogurtowym z wisniami i jogurtowym z truskawkami.
Nowe lody wyprodukowane zostaly na bazie swiezego jogurtu naturalnego zawierajqcego zywe kultury bakterii
probiotycznych. Oba smaki bedq dostepne w sprzedazy detalicznej, w opakowaniach 500 ml.

Mamy wielkq nadzieje, ze ich delikatny smak zachwyci Panstwa tak, jak zachwycit nas.

Serdecznie polecam,
Zé7n/éa %‘M’\
~G RYCAN

LODY OD POKOLEN

Kontakt: Lodziarnie Firmowe Sp. z 0.0. S.K.A., Majdan 88D, 05-462 Wiazowna,
tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl
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Tomasz Pariczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Zapraszam serdecznie do lektury majowego wydania miesiecznika Hurt & Detal, w ktérym
— jak co miesiac — przygotowalismy dla Panstwa cata mase ciekawych artykutéw. Polecam
szczegblnie dziat , Kategorie produktéw”, w ktérym prezentujemy opinie wiascicieli sklepéw
i producentéw nt. produktéw skierowanych szczegélnie dla mezczyzn oraz o rynku napojéw
energetycznych. Ponadto znajdziecie Paristwo ciekawe wywiady z przedstawicielami
producentéw oraz handlu i dystrybucji. Tradycyjnie juz prezentujemy bogata oferte producenta
w kazdej z omawianych kategorii oraz nowosci produktowe.

Juz w kolejnym numerze miesiecznika Hurt & Detal zaprezentujemy wyniki konkursu
,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich” oraz Laureatéw losowania nagréd rzeczowych
przeznaczonych dla tych Kupcéw, ktérzy odestali wypetnione ankiety do TNS Polska.

Ponizej prezentujemy Patronéw i Partneréw konkursu oraz Fundatoréw Nagréd.
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ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
NIP 712-290-97-55

Druk: ArtDruk

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zamdwionych redakcja nie zwraca.
Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia
reklam i tekstéw, badz tez skracania tresci artykutéw.
Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.
Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.
Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacje
wytacznie dla celéw handlowych.
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Katarzyny Rzepeckiej, Senior Brand Manager,

Brown-Forman Polska
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Kwestia smaku

Skusi¢ mezczyzne...

tyk energii

Maty wielki klient

Owocowo zafiksowane

Smacznie i szybko

Smakotyk dla zwierzaka
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Impuls na baterie

Nie daj sie szkodnikom
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PRZEWIOZA WSZYSTKO,
COPRZYIDZIE CI DO GI.OWY

Specjalna oferta dla przedsiebiorcéw — atrakcyjne ceny i Opel Leasing 105%.

Dostawcze Ople z bogatym wyposazeniem w standardzie:

mklimatyzacjg mzestawem audio  m elektrycznie sterowanymi szybami
m centralnym zamkiem  m petnowymiarowym kotem zapasowym

www.opeldostawcze.pl Opel Leasing Opel Business Services

Specjalna oferta dla przedsigbiorcéw. Oferta Opel Leasing 105%: wptata wiasna 25%, okres leasingu 36 miesiecy, wartosé wykupu 1%. Podane kwoty

sq kwotami netto. Oferta dotyczy Opla Corsy Van z silnikiem 1.0 (65 KM), Opla Combo Van L1 zssilnikiem 1.4 ECOTEC (95 KM), Opla Vivaro Furgon L1H1

z silnikiem 2.0 CDTi (90 KM), Opla Movano Furgon L1H1 z silnikiem 2.3 CDTi (100 KM Euro 5). Zuzycie paliwa i emisja CO,: Corsa Van 1.0 (65 KM):

5,01/100 km, emisja CO,: 119 g/km, Combo Van 1.4 (95 KM): 7,51/100 km, emisja CO,: 174 g/km, Vivaro Furgon L1H1 2.0 ol (90 KM): 7,51/100 km,

emisja CO,: 198 g/km, Movano Furgon 2.3 CDTI (100 KM, Euro 5): 8,31/100 km em|SJc1 CO,: 221 g/km (wg dyrektywy 2007/715/EC, 692/2008/EC .

cykl mleszany) Informacje na temat ztomowania somochodu przydatnosci do odzysku oraz recyklingu sg dostepne na stronie www.opel.pl Wir leben Autos.
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Jeste$ wielbicielem dai z makaronem?
Pokaz, jak bardzo smakuja ci makarony
z Fixami Knorr i uwiecznij to na zdjeciu!
Do wygrania 10 tysiecy zfotych na rodzin-
ne wakacje i atrakcyjne nagrody rzeczowe!
Aby mie¢ szanse na wygranie nagréd,
wystarczy wzia¢ udziat w konkursie Knorr
,Wielbiciele makaronéw”. Wejdz na
strone www.przepisy.pl, zarejestruj sie na
podstronie konkursowej i przeslij zdjecie
pokazujace rados¢ ptynaca ze smaku dan
makaronowych przyrzadzonych z pomoca Fi-
x6w Knorr. Wybierz, do jakiej kategorii nalezy
twoje zdjecie: Najwiekszy apetyt, Najszerszy
usmiech czy Blogi zachwyt. Raz w miesigcu
jury wybierze po jednej pracy z kazdej kate-
gorii i nagrodzi autoréw 10 tysigcami zfotych.
W kazdym miesigcu trwania konkursu takze
autorzy 40 prac z kazdej kategorii otrzy-

maja stylowe fartuszki. Konkurs trwa do 30

N rosmex
Zadbaj o zycia

SMAK

Przekonai sie, ze z Drobimexem
znawcy dobrego smaku nigdy sie nie nudzg.

czerwca.
reklama

Smakuj zycie na wiele sposobdw!
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www.drobimex.pl

Lubella Szybko z patelni w telewizji

reklama

Tradycyjnie @

polskie smaki
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Pod koniec kwietnia rozpoczat sie konkurs
fotograficzny Naszego Kurczaka ,Foto grill”.
Wystarczy zakupi¢ dowolny produkt ozna-
czony marka Nasz Kurczak i zrobi¢ zdjecie
z grillowania, a nastepnie przesta¢ je na adres
konkursowy, aby wygra¢ zestaw grillowy lub
termotorbe Nasz Kurczak.

Konkurs potrwa do 2 czerwca. Szczegdly na
stronie internetowej www.naszkurczak.pl oraz

na profilu Facebook.

Trwa ogélnopolska kampania telewizyjna Lubella Szybko z patelni.
Spot przedstawia mtodych ludzi, ktérzy po dniu petnym obowiazkéw
wracaja glodni do domu i chcg szybko przygotowac cos smacznego.
Idealnym rozwiazaniem dla nich sa dania Lubella Szybko z patelni.
Sktadaja sie one z makaronu Lubella i mieszanki przypraw, do ktérych
wystarczy jedynie doda¢ wybrane ulubione sktadniki miesne i warzyw-
ne, wode i catos¢ dusi¢ na jednej patelni. Przygotowanie dania jest nie
tylko proste, ale tez bardzo szybkie — wystarczy zaledwie 15-20 minut.
Dania Lubella Szybko z patelni sa dostepne w trzech wariantach: Swi-

derki w szpinaku, Pikantne rurki, Swiderki z pieczarkami.

Przedsiebiorcy moga korzy-
sta¢ z ustugi ksiegowej oferowa-
nej przez ING Bank Slaski, ktéra
jest potaczeniem internetowego

biura rachunkowego z syste-

mem bankowosci interneto-
wej. ,Jako pierwsi na rynku
uruchomilismy ustugi ksiegowe oraz kadrowo-
-ptacowe dla segmentu $rednich i duzych firm,
w petni zintegrowane z systemem bankowosci
internetowej. Chcemy oferowac klientom ustugi
zwigzane z prowadzeniem biznesu, czyli poza
bankowymi, takze finansowo-ksiegowe” — méwi
Michat Bolestawski, Wiceprezes ING Banku
Slaskiego. ING Ksiegowos¢ obstuguje klientéw
w oparciu o skany dokumentéw oraz dokumen-
ty elektroniczne, ktére sa przekazywane poprzez
specjalny portal. W planach jest takze udo-
stepnienie aplikacji na telefon, ktéra umozliwi
skanowanie i wysyfanie dokumentacji bezpo-
$rednio do systemu internetowego. Do obstugi
kazdego przedsiebiorstwa dedykowany jest
ksiegowy posiadajacy uprawnienia Ministerstwa
Finanséw do ustugowego prowadzenia biur ra-
chunkowych. Bank poza e-ksiegowoscig oferuje
swoim klientom takze ustugi kadrowo-ptacowe.
Wizelkie kwestie zwiazane z nawiazywaniem,
zmianami lub rozwigzywaniem uméw o prace
lub uméw cywilno-prawnych, rozliczaniem cza-
su pracy, rozliczeniami z ZUS, US czy PFRON to
dziatania, ktére przedsiebiorcy maja zapewnio-
ne w ramach zaméwionej ustugi. Elektroniczna
ksiegowos¢ jest wygodnym, bezpiecznym

i korzystnym finansowo rozwigzaniem.

8 | www.hurtidetal.pl



CZAS NA SUKCES
NIE CZEKAJ!

Dotacz do sieci ODIDO

Odido to:

% Marka o wysokiej rozpoznawalnosci
< Jako$é doceniana przez Klientéw
< Najszybciej rosngca sieC sklepéw w Polsce

Korzysci dla wtascicieli sklepow:
< Brak optaty franczyzowej < Dodatkowe rabaty

<~ Specjalne promocije tylko dla sklepéw Odido
« Silne wsparcie marketingowe <X Doradztwo i szkolenia

O szczegoty pytaj w Dziale Obstugi Klienta B
najblizszej hali MAKRO domu bl ISko’ k
lub sprawdz na stronie www.sklepy-odido.pl d o m u WSZVSt ko [ m a ro
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Kampania piwa Zamkowe =

Zamkowe
—marka naleza-
ca do portfolio
Browaru Namy-
stéw, rozpoczy-
na wiosenny
etap kampanii
reklamowe;j.
Komunikacja
przywoluje po-
zytywne skoja-
rzenia z marka,
ktora jest dobra w kazdej sytuacji i na kazda
okazje. Podkreslono w niej réwniez wysoka
jakos¢ i wielowiekowa tradycje marki. Reklame
mozna zobaczy¢ na billboardach zlokalizowa-
nych m.in. na terenie Dolnego Slaska i Opolsz-
czyzny. Uzupetnieniem kampanii billboardowej
jest reklama na citylightach oraz siatkach

wielkoformatowych.

reklama

Zabawowo?
Udane Party Mix przy grillu!

grillowy kubetek pysznosci

Party Mix

pyszne skrzydetka grillowe

Party Mix

poledwiczki z kurczqt w marynacie

www.drobimex.pl

Kraft Foods Polska zmienit nazwe na Monde-
lez Polska. Zmiana weszta w zycie 29 kwietnia
2013 roku. Pod szyldem Mondelez dziafa takze

spotka Mondelez Polska Production.

o= &
- Mondele

International
[5an]

befita
“E
B @ [ o S

7 zaktadéw produkcyjnych firmy w Polsce, jako

Dotaczenie do rodziny firm Mondeléz International oznacza znacznie wiecej niz tylko zmiane

nazwy. Cho¢ Mondelez Polska nadal bedzie koncentrowata sie na marketingu i sprzedazy

dobrze znanych polskim konsumentom marek,

takich jak Jacobs, Milka, Delicje, Prince Polo,

belVita i wielu innych, nalezacych poprzednio do asortymentu Kraft Foods, zmiana ta przynosi

firmie wiele nowych mozliwosci rozwoju oraz umocnienie jej pozycji w segmencie stodyczy

czekoladowych, ciastek, cukierkéw oraz kawy.

reklama
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Technologia Power-
Seal zapewnia impo-
nujaca trwato$¢ baterii
alkalicznych podczas
ich przechowywania,
dzieki zastosowaniu
innowacyjnych rozwia-
zan konstrukcyjnych.
Aby zapobiec utracie
mocy baterii, Energizer
wzmocnit i ,uszczelnit”
jej obudowe wykorzystujac najnowoczesniej-
sze materiaty. Dodatkowo, w celu popra-
wienia wydajnosci baterii, zmieniono ksztaft

bieguna dodatniego, dzieki czemu bateria

Doskonata receptura,
kup bez wahania

Firma CD miody wprowadzita na rynek
nowy produkt. Doskonafe potaczenie natural-
nych skfadnikéw, Czekolada, orzechy, mi6d
- to jest pyszne. Wszystkie skfadniki w ideal-
nych proporcjach. Krem Miodelka to dosko-
naty wybér dla dzieci w okresie wzrostu, oséb

aktywnych i kochajacych czekolade. Mitosnicy

czekolady docenia ten niepowtarzalny krem.

efektywniej uwalnia ener-
AR ~baamd  gic. Innowacyjna techno-
Eﬂ ef!fl (74 logia, ktéra sprawia, ze

. — nieuzywane baterie nie
tracg energii do 10 lat od
ich produkgji. Wedtug
badan MillwardBrown
komunikat o przedtuze-
niu zycia baterii zwieksza
che¢ zakupu baterii, co
przektada sie na zwiek-
szenie rotacji i zyskéw sklepu. Technologia
PowerSeal jest stosowana w standardowych
bateriach alkalicznych Energizer w rozmiarach
AA oraz AAA.

10 | www.hurtidetal.pl
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Piwa z Lomzy
obsypane medalami

Ztoty Medal Selection&Qu-
ality Awards dla tomzy Export
w kategorii piwo jasne w grupie
dolnej fermentacji oraz srebro
dla tomza Export Miodowe
w kategorii piw specjalnych
to nagrody przyznane przez
miedzynarodowa organizacje
Monde Selection z Brukseli
najbardziej znanym produktom
tomzynskiego browaru.

Monde Selection jest najstar-
sza miedzynarodowa organiza-
cja, ktéra bada jakos¢ produktow
zywnosciowych z catego $wiata.
Ten niezalezny instytut powstat
w 1961 roku w Brukseli i kaz-
dego roku organizuje konkurs,
kt6rego celem jest wyfonienie

produktéw o najwyzszej jakosci.

reklama

Pikantnie?
Bogaty w smak Zestaw
,Barbecue”

Zestaw z kurczqt
na grill ,,Barbecue”

www.drobimex.pl

Marka Agrovita zyskafa nowa, elegancka szate graficzng, dzieki czemu
produkty tworza jednolitg i wyrazista ekspozycje w sklepie, czym zwréca
uwage kazdego konsumenta. Rodzina Agrovity powiekszyta sie takze o nowe
produkty. Pod tym szyldem bedziemy teraz mogli kupi¢: dania gotowe z linii
Bistro, konserwy, pasztety oraz smalce. Konserwy owalne 110 g, takie jak
szynka wieprzowa czy szynka drobiowa zachwyca delikatnoscig smaku,
natomiast konserwy 300 g, jak Gulasz angielski czy Zotnierska, beda idealna
podstawa do kanapek podczas wakacyjnych wypraw. Dania gotowe Bistro
nie tylko zmienity etykiety, ale réwniez stoiki, ktére zyskaty nowy, porecz-

niejszy ksztaft oraz nowa pojemnos¢ z 480 g na 500 g.

reklama ——

LYS KUJ ot~ SI2
PODWOJNIE Vytantas

1924
Matural mineral water

to odpowiedz na po-
trzeby nowoczesnego

e konsumenta dbaja-

-

W T

cego o siebie i swoje

zdrowie, czytajacego etykiety ze sktadem oraz
wymagajacego najwyzszej jakosci. Z uwagi

na dzisiejsze zwyczaje zywieniowe jesteSmy
wszyscy bez wyjatkéw narazeni na niedobor
niezbednych mineratéw. Woda Mineralna

Vytautas to w 100% naturalna mozliwos¢ uzu-

petnienia niezbednych mineraféw. Vytautas

pomaga w procesie trawienia.

Grupa FoodCare, producent
BLACK, podczas konferencji
prasowej z udziatem amba-
sadora marki Mike’a Tysona,
zapowiedziafa intensywng
ekspansje na rynki zagranicz-
ne. W czasie kilkudniowego
pobytu w Polsce, Mike Tyson
wziat udziat w kolejnej, uni-
katowej kampanii reklamowej
promujacej marke BLACK
Energy. Dzieki wspdtpracy

FoodCare z Polskimi Linia-

mi Lotniczymi LOT, juz w
czerwcu flote PLL LOT ,zasili” BLACK JET — obrandowany odrzutowiec Embraer 175 latajacy
na europejskich rejsach. W kampanii reklamowej BLACK za sterami ,energetycznego odrzu-

towca” usigdzie Mike Tyson.

12 | www.hurtidetal.pl



Powszechnie uwaza sie, ze to wiek
Swiadczy o jakosci whisky, jednak
jak sie okazuje nie tylko...

Przyzwyczailiémy sie do oceniania whisky
wedtug wieku, ktéry ma wptywaé na walory
smakowe, na jakos¢ trunku. A przeciez whisky
z tej samej destylacji i tego samego roczni-
ka moze mie¢ r6zny smak w zaleznosci od
tego, w jakiej beczce lezakowata, jak dtugo
i w ktérym miejscu. Nie zdajemy sobie sprawy
z tego, ze to maturacja w wyselekcjonowa-
nych beczkach jest podstawa do uzyskania

konkretnego, wyjatkowego smaku.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Katarzyny Rzepeckiej, Senior Brand Manager,
Brown-Forman Polska kieruje Maja Swiecka.

Czy wlasnie w taki spos6b narodzita sie
nowa, wyjatkowa linia The Macallan 1824?
Tak, nowa seria The Macallan 1824,
dostepna na polskim rynku od maja br., to
produkty niewatpliwie wyjatkowe, ktére
zaspokoja najbardziej wyrafinowane gusta
i zadowola wymagajacych koneseréw tego
trunku. Nowy The Macallan swiadczy
o innowacyjnym podejsciu do produkcji
whisky, ktéra definiowana jest teraz nie
poprzez wiek, a kolor, jakiego nadaja trun-
kowi debowe beczki po sherry w wielolet-
nim procesie dojrzewania. To innowacyjne
podejscie, $wiadczy o ogromnym doswiad-
czeniu Master Distillera, ktéremu udato sie

stworzy¢ te idealna serie.

SeetgCamily

Promyk

Nowa linia to trzy niepowtarzalne
nuty smakowe. Co czyni je tak
wyjatkowymi?

Bob Dalgarno, The Macallan Master
Distiller, przygotowat trzy nowe warianty
The Macallan: Amber, Sienna, Ruby, ktérych
charakter okresla naturalny kolor, powsta-
jacy w okresie dojrzewania w najlepszych
beczkach. Ich nazwy odnosza sie do koloru
trunku, nawiazujacego do wystepujacych
w naturze mineratéw. Kolory drewna beczek
po sherry, w ktérych lezakowata whisky,
okreslaja smak poszczegélnych wariantow,
poczawszy od lekkich nut cytrusowych
i waniliowych, po bogaty aromat przypraw

i suszonych owocéw.

reklama
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Réznorodnie?
Smacznie urozmaicony Zestaw
,Premium”

Zestaw z kurczqt
na grill ,,Premium”

www.dr‘imex.pl

| Marcin Snopkowski
Dyrektor Generalny, Grycan

Przecietny Polak zjada ponad 4 | lodéw rocz-
nie. To wciaz niski poziom jesli weZzmiemy
pod uwage 2-krotnie wyzsza konsumpcje

w Niemczech, czy 3-krotng w zimnej Szwe-
cji. Jakie czynniki wedtug Pana beda mialy
najwiekszy wplyw na poprawe dynamiki
wzrostu spozycia tych produktéw w Polsce
w przyszlosci?

Kluczowa kwestia jest edukacja konsumen-
tow. Dystrybucja, a co za tym idzie dostepnos¢
lodéw w sklepach jest z kazdym rokiem coraz
wyzsza. Konsumpgja lodéw impulsowych jest
zblizona do europejskiego spozycia. Nato-
miast spozycie lodéw familijnych jest na dos¢
niskim poziomie, co przektada sie na niska w
catosci konsumpcje lodéw w Polsce. Dlaczego
jemy mato lodéw familijnych? W swiadomosci
konsumentéw zakodowane jest to, ze lody
jemy gtéwnie latem. W przesztosci miat na to
duzy wptyw brak mozliwosci przechowania
lodéw w matych chtodziarkach domowych,

a obecnie przekazywane z pokolenia na
pokolenie przyzwyczajenie wsparte czesto
przekonaniem, ze lody sg produktem o wat-
pliwych walorach zdrowotnych. Zapominamy,

badZ nie wiemy, ze lody produkowane wedtug

O rynku lodow, kaloriach

i nowosciach - z Marcinem
Snopkowskim, Dyrektorem
Generalnym w firmie Grycan
rozmawia Tomasz Panczyk,
Redaktor Naczelny miesiecznika
Hurt & Detal.

tradycyjnych receptur z najlepszych sktadni-
kow takich jak $mietanka kreméwka, mleko,
zottka jaj, owoce, bakalie maja bogate wiasci-
wosci odzywcze. Producentéw czeka spora
praca w budowaniu pozytywnego wizerunku
produktow kategorii. Marka Grycan ma w tym
konkretny udziat. Przyktadem takiej pozytyw-
nej edukacji sa nasze kampanie wspierajace
sprzedaz sorbetéw z owocéw. Produkowane
z recznie selekcjonowanych i przetworzonych
owocdw sg one bogate w wartosci odzywcze
i witaminy. W mojej opinii ,uczciwa” i kon-
sekwentna edukacja polskiego konsumenta
moze przetozyc¢ sie na dwukrotny wzrost
spozycia lodéw familijnych w ciagu kilkunastu

najblizszych lat.

Czy zgodzi si¢ Pan ze stwierdzeniem, ze
przeksztalcenie lodéw w produkt catorocz-
ny jest procesem diugotrwalym i na razie
skazanym na niepowodzenie?

Nie, nie zgodze sie. To nasza podswiado-
mos¢ klasyfikuje lody jako produkt na lato.
Zmiana myslenia o produkcie, przekonania sie
do waloréw produktu musi przetozy¢ sie na

zwiekszenie catorocznej konsumpgji lodéw,
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nie tylko lodéw familijnych. Obserwujemy

to na wlasnym przykfadzie. Lody Grycan
dostepne w naszych lodziarnio-kawiarniach

i sklepach rynku detalicznego dobrze sprzeda-
ja sie przez caty rok, cho¢ dalej widzimy spory
potencjaf zwiekszenia tej sprzedazy w miesia-

cach jesienno-zimowych.

Bardzo popularne wiréd konsumentéw jest
zachowanie odpowiedniej figury, a lody
traktowane sa czesto jako produkty tuczace.
Dietetycy sa jednak innego zdania...

W Zyciu we wszystkim warto zachowac
rozsadek. Jesli konsument zje duze opakowa-
nie lodéw familijnych jak lody impulsowe, to
moze dostarczy¢ organizmowi sporo kalorii.
Ale oprocz liczenia kalorii liczg sie réwniez
inne elementy. Lody produkowane z najlep-
szych, naturalnych sktadnikéw, a takie sa lody
Grycan, sg bogate w wartosci odzywcze, kt6-
rych potrzebuje kazdy cztowiek. Lody jedzone
z umiarem, zwlaszcza sorbety z owocéw sa
pod wzgledem kalorycznym nieporéwnywal-
nie lepsza propozycja, anizeli wiele innych

produktéw stodkich dostepnych na rynku.

Prowadzicie dziatalno$¢ na dwéch plaszczy-
znach: w handlu detalicznym oraz poprzez
sie¢ lodziarni. Jaka strategie rozwoju zapla-
nowaliécie dla kazdej z nich?

Strategia naszej dziafalnosci oparta jest na
dwéch ptaszczyznach biznesu, lepiej stoi sie
na dwdch nogach anizeli na jednej. Obydwie
ptaszczyzny dziatalnosci bedziemy rownolegle
rozwija¢, z zatozenia traktujac nasze lodziar-
nie jako serce biznesu. Strategia rozwoju dla
naszych lodziarni zaktada otwarcia kolejnych
punktéw, nie tylko w Polsce, bowiem myslimy
o ekspansji zagranicznej. W Pradze dziataja
juz dwie lodziarnio-kawiarnie, pracujemy nad
otwarciem kolejnych punktéw. Docelowo
nie jest to jedyny rynek, na ktérym chcemy
rozwijac ten koncept. Natomiast jezeli chodzi

o rynek detaliczny, to od kilku lat prowadzimy

proaktywna polityke w obszarze handlu i na-
szym celem jest jak najlepsze wykorzystanie
mozliwosci, ktére sa przed nami na rynku pol-
skim. Zakfadamy réwniez rozw6j w wymiarze

miedzynarodowym.

Walka z konkurencja na rynku zapewne nie
jest tatwa. W jaki spos6b przekonujecie kon-
sumentéw do zakupu wtasnie marki Grycan?
Dla nas liczy sie rentowny rozwdj firmy,
a co za tym idzie, parametr rentownosci jest
nadrzedny. Nie walczymy z konkurencja
o udziaty rynkowe, dlatego niekoniecznie
musimy by¢ wszedzie z naszymi produkta-
mi, zaréwno jesli chodzi o rynek centréw
handlowych, jak i sklepéw detalicznych.
Prowadzimy spokojng i selektywng strategie
rozwoju. Kluczem sukcesu jest utrzymanie
wysokiej jakosci produktéw, w mys| naszego
motto: jakos¢, jakos¢, jakos¢! Konsument
zawsze moze liczy¢ na to, ze lody Grycan
wyprodukowane sa z najlepszych sktadni-
kéw i beda mialy powtarzalny smak. Wyniki
potwierdzaja skuteczno$¢ naszej strategii.
Zaréwno na rynku lodziarnio-kawiarni, jak
i rynku lodéw familijnych premium marka

Grycan jest liderem.

Kwietniowe nowosci — lody jogurtowe.
Jak rynek odpowiedziat na te innowacje?
Odpowiem krétko: nie nadazamy z pro-

dukcja.

Gratuluje! A z czego wynika tak duze zainte-
resowanie konsumentéw tymi produktami?
Z idea lodéw jogurtowych mierzylismy sie
od kilku lat, plan musiat poczeka¢ na swoja
realizacje. Najpierw pojawily sie sorbety
z owocow, teraz przyszedt czas na lody jo-
gurtowe. Jogurt jest postrzegany jako produkt
zdrowy, smaczny i mafo kaloryczny. Lody
jogurtowe z wisniami i jogurtowe z truskawka-
mi produkowane sg na bazie $wiezego jogurtu

naturalnego, zawierajacego zywe kultury

bakterii probiotycznych. Wsad truskawkowy

i wisniowy przygotowywany jest bezposrednio
u nas w fabryce, dlatego truskawki po prze-
tworzeniu ,domowym” sposobem smakuja
jak truskawka. Jestem przekonany, ze tak jak
w przypadku naszych tradycyjnych lodéw
mlecznych i sorbetéw z owocdw, konsumenci

doceniaja smak naszych lodéw jogurtowych.

Czy w dalszym ciagu owoce obierane
sa recznie?

Jak najbardziej. Nie odchodzimy od tego
procesu, wszystkie owoce i bakalie przecho-
dza obrébke rekami naszych pracownikow

i sq przerabiane domowym sposobem.

Najnowsza propozycja: Sorbet z Mango

- Porcyjka z tyzeczka 150 ml. Jaki jest wptyw

gramatury lodéw na decyzje zakupowe?
Inne lody kupuje sie pod wptywem chwilo-

wego impulsu, a inne bardziej $wiadomie na

przerézne okazje konsumpcji w domu. Stad

rézna oferta formatéw oferowanych przez

producentéw. Szykujac propozycje Sorbe-

tu z Mango Porcyjka z tyzeczka myslelismy

o produkcie impulsowym z nuta produktu

familijnego. Jak pokazuja badania, tego typu

produkty w 50 procentach sg konsumowane

na miejscu, a w 50 procentach sa zabiera-

ne do domu. Zatem jest to bardzo ciekawa

propozycja formatu, poniewaz dedykowana

jest zaréwno szybkiej konsumpcji, jak i tej

w domu. Chociaz na wesoto moge doda¢, ze

znam konsumentéw dla ktérych lody impulso-

we Grycan to te o pojemnosci 500 ml.

Zapewne nie jest to ostatnia nowos$¢ wpro-
wadzona na rynek przez firme Grycan w tym
sezonie?

W planach mamy powiekszenie oferty sor-
betéw z owocéw 500 ml o smak pomarariczy

i wkrétce produkt ten pojawi sie na rynku.

Dziekuje za rozmowe.
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O strategii firmy, inwestycjach

w asortyment nabiatowo-
ttuszczowy oraz planach rozwoju
sieci sklepow, w tym Premium,
opowiada Krzysztof Tokarz,
Prezes GK Specjat w rozmowie
z Tomaszem Panczykiem,
Redaktorem Naczelnym
miesiecznika Hurt & Detal.
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Syto?

Doskonate Steki z kurczat!

S

Steki z kurczqt na grill
Barbecue”

Grupa Kapitatowa Specjat z firmy regio-
nalnej staje sie firma ogdlnopolska. Ktére

z wydarzen w ponad dwudziestoletniej
dziatalnosci byly tzw. krokami milowymi

w rozwoju i jaki jest obecny potencjat Grupy
Kapitatowej Specjal?

Do krokéw milowych z catg pewnoscia
mozna zaliczy¢ uczestnictwo oraz tworzenie
razem z producentami hurtowni firmowych.
Na poczatku lat dziewiecdziesigtych wielu
producentéw zaczeto mysle¢ o wspétpracy
z hurtowniami i o stworzeniu hurtowni patro-
nackich. Na poczatku dziatalnosci mielismy
okoto 15 patronatéw, co wiazato sie z lepszy-
mi cenami i wspomoglo rozwoj naszej firmy.
Drugim waznym wydarzeniem w rozwoju
byto otworzenie pierwszego sklepu franczyzo-
wego, a tym samym powstanie sieci franczy-
zowej. Wykorzystalismy tutaj doswiadczenie,
jakie nabylismy prowadzac sklepy wtasne, mo-
glismy podzieli¢ sie nie tylko naszym doswiad-
czeniem, ale réwniez wspéttworzy¢ lojalnego
odbiorce dla hurtu. Byt to rok 2000. Trzecim
krokiem milowym byfo poszerzenie zasiegu
naszej dziafalnosci, dzieki czemu stalismy sie

hurtownia ogélnopolska, posiadamy oddziaty

| Krzysztof Tokarz
Prezes GK Specjat

w Lublinie, Warszawie, we Wroctawiu oraz na
Slasku. Pod koniec ubieglego roku otworzyli-

$my oddziat w todzi i Gdarsku.

Czy przeniesienie siedziby do Warszawy to
przypieczetowanie dziatalnosci ogdlnopol-
skiej?

Zdecydowanie byfa to przystowiowa , kropka
nad i”. Natomiast samego adresu nie traktuje-
my jako najwazniejszego elementu naszej dzia-
talnosci. Ma to nam poméc w osiggnieciu celu
bycia niekwestionowanym wiceliderem rynku
hurtowego. Lokalizacja utatwi nam na przyktad

przeprowadzanie spotkan biznesowych.

Dotychczas rozwijaliscie swoja dziatalnos¢
poprzez akwizycje, jak i rozw6j organicz-
ny. Jaka strategie rozwoju na najblizszy
rok zaplanowaliécie dla handlu hurtowego
i detalicznego?

Nasz dotychczasowy rozwdj opierat sie
na przejeciach (z wyjatkiem otwarcia dwéch
hurtowni w todzi i Gdarsku) i zamierzamy
kontynuowac taka strategie. Réwnolegle
z przejeciami i zwigkszaniem wolumenu

sprzedazowego rozwijamy sie organicznie.

16 | www.hurtidetal.pl



Rozwéj ten jest dla nas bardzo wazny, widocz-
ny jest réwniez w wielu inwestycjach, jak np.
budowa chfodni, zwiekszanie magazynow,
wymiana transportu, czy budowa segmentu
alkoholowego. Staramy sie posiada¢ bardzo
dobry i szeroki asortyment, w dobrych
cenach. Dbamy takze o wzorowa komunika-
cje ze sklepami. Natomiast plany zwiazane

z detalem to budowanie formatu premium.
Planujemy, aby pod koniec tego roku dziatafo
w sumie okoto 160 placéwek premium. Beda
to bardzo dobre sklepy, z mocna pozycja,

w najlepszych lokalizacjach. We wszystkich
formatach rok 2013 planujemy zamkna¢
liczbg 2 800 sklepow.

Kryzys powoduje, ze konsumenci pozosta-
wiaja w sklepach niewiele Srodkéw finanso-
wych, dyskonty dynamicznie rozwijaja sie,
a Panstwo inwestujecie w sklepy premium...2
W przypadku duzej ilosci naszych lokaliza-
cji bezposrednio konkurujemy z dyskontami
— to wymusza na sklepach wypracowanie
formuty, ktéra pozwala skutecznie walczy¢
o klienta. Nie chcemy upodabniac sie do dys-
kontdéw, to bytaby nieréwna walka, w dodatku
o tego samego klienta i tymi samymi produk-
tami. Sklepy w formule premium posiadaja
szeroki asortyment, ktérego nie ma w dys-
kontach, dostepne s produkty regionalne,
Swieze — miesa, wedliny, owoce, warzywa,
pieczywo — wszystko to, co przyciaga do skle-
pu. Oczywiscie nie zapominamy o dobrych
cenach, ktére zawsze beda wyznacznikiem
zakupéw. Nasz format ,Premium” sprawdza
sie, nasi partnerzy nie narzekajg na spadajace
obroty czy problemy finansowe. Oczywiscie
w prowadzenie sklepéw trzeba wlozy¢ bardzo
duzo wysitku, ale réwniez odrobine ,serca”.

Przeciez samo nic sie nie zrobi.

Sporo inwestujecie w asortyment nabiafowo-
-tluszczowy, jakie to przyniesie efekty?
Asortyment nabiatowo-tluszczowy stanowi
$rednio 15-20 procent obrotéw kazdego
sklepu. Poniewaz chcemy by¢ komplekso-
wym dostawcg do placéwek detalicznych,
postanowilismy wprowadzi¢ do wszystkich

oddziatéw asortyment nabiatowo-ttuszczowy,

Rownolegle z przejeciami i zwigkszaniem wolumenu
sprzecfaz'aweﬂo rozwijamy sig organicznie. Rozwdj
ten jest dla nas bardzo wazny, widoczny jest

rowniez w wielu inzuestycjacﬁ.

ktéry jeszcze na poczatku 2012 roku dostepny
byt tylko w dwéch naszych oddziatach. Do-
celowo chcielibysmy dostarcza¢ do sklepéw
caty obecny na rynku asortyment spozywczy.
Jest to zmudna praca, ale w tym kierunku
zamierzamy podazac.

A jaki prognozujecie efekt wartosciowy?

W projekcie nabiatowo-ttuszczowym chce-
my zwiekszy¢ obroty 0 200 min zt, a w 2014
roku o kolejne 200 min zt. W sumie przez

dwa lata o cate 400 min zfotych.

Inwestujecie w asortyment nabiatowo-tiusz-
czowy, otwieracie nowe sklepy, oddziaty,

te dziatania zdaja si¢ przeczyc¢ temu, ze

w handlu jest recesja.

W handlu jest recesja. Jedni sie poddaja,
inni walcza. Na szczescie na rynku sa firmy,
ktére permanentnie rozwijaja sie i chca by¢
kreatorami tego rynku — jedna z tych firm jest
Specjal. Wiemy w jakim kierunku podazac,
jak dziafa¢, posiadamy mozliwosci finansowe,
dobra kadre menadzerska i znaczny kapi-
tat. Z drugiej strony mamy dobre kontakty
z producentami, ktérzy chca takze wspélnie
z nami budowac ten rynek. | co najwazniejsze
— odbiorcy maja do nas zaufanie. Dzigki temu

nasz rozwdj jest tak dynamiczny.

W ubiegtym roku planowaliscie duzq akwi-

zycje, ktéra jednak nie doszta do skutku. Czy

macie na celowniku kolejny duzy podmiot?
Caly czas rozgladamy sie, analizujemy

i prowadzimy biznesowe rozmowy. Tylko tyle

w tym momencie moge powiedziec.

Marki wlasne Specjatu oraz program Nice
Price zostaly odsprzedane do firmy Top
Food - taki byl Pafistwa oficjalny komunikat.

Co to oznacza dla detalistow?

Dla detalistow, ktérzy maja podpisana
umowe ze Specjalem, nie oznacza to niczego
zfego. Wprost przeciwnie, odsprzedaz marek
wlasnych zwolnita nas od zajmowania sie
czyms, do czego firma nie jest stworzona.
JesteSmy firmg handlowa, dlatego powinni-
$my handlowa¢. Firme Top Food traktujemy
jako jednego z licznych producentéw, ktérzy
maja zapewni¢ dobry produkt, dobrej jakosci,
w dobrych opakowaniach, z dobrymi cenami,
dziataniami marketingowymi. Specjat nie do
konica posiadat potencjat, aby to osiagnac.

Z drugiej strony Top Food jest w stanie zwigk-
szy¢ wolumen, poniewaz Specjat jest jednym
z dystrybutoréw jej produktéw. Poprzez to, ze
bedzie wiekszy wolumen obrotowy, my jako
dystrybutor dostaniemy jeszcze nizsze ceny
zakupowe i bedziemy mogli ceny te przetozy¢
na naszych partneréw handlowych, czyli na
sklepy. W niedtugim okresie czasu detalisci
powinni to odczu¢ w postaci zwiekszajacej sie

marzy generowanej na sklepach.

W styczniu uruchomiliScie nowy koncept
handlowy pod szyldem Dyskont niskich cen.
Prosze opowiedzie¢ o tym projekcie.

Jest on w trakcie realizacji, szkolimy sie, ba-
damy rynek, chcemy realizowac ten projekt,
jednak na razie jest jeszcze zbyt wczesnie na

podsumowania.

JesteScie, jak Pan wspomniat wiceliderem na
rynku hurtowym, ale takze liderem wsréd
firm z polskim kapitatem.

Mamy wiele dowodéw sympatii i zaufa-
nia wynikajacych z faktu, ze jestesmy firma
polska, ze stuprocentowym kapitatem polskim

i nie chcemy tego zmieniac.

Dziekuje za rozmowe.
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Sznycle
,Barbecue”
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Wyjatkowe Sznycle ,Barbecue”

Czas piknikow, spacerow, wypadow za miasto i grilla to okazja
nha dobry zysk! Co Polacy jedzg i pijg poza domem?

W drugiej czesci grillowo-piknikowego materiatu prezentujemy
opinie kupcow, producentow i ekspertow. To ostatni dzwonek,
zeby wyposazy¢ sklep przed zblizajagcym sie sezonem!
Podpowiadamy co warto mie¢ na pétce.

Pogoda coraz bardziej rozpieszcza Polakéw.
Wiosna i latem bardzo chetnie spedzamy wol-
ne chwile na $wiezym powietrzu. W gronie
przyjaciét i rodziny spozywamy positki pod
chmurka. Wybieramy sie na wycieczki za mia-
sto, oblezenie przezywaja dziatki na wsi, taki,
lasy, parki. To idealne miejsca na zorganizowa-
nie grilla czy pikniku. To coraz popularniejsze
sposoby na relaks poza domem. Jednak przed
kazdym wypadem za miasto nalezy sporza-
dzi¢ odpowiednie zakupy. Co znajduje sie na
liscie? Oczywiscie napoje, warzywa, owoce,
sfodkie i stone przekaski, wedliny, sery oraz
miesa na grilla i réznego rodzaju przyprawy.

Jakie produkty najchetniej kupuja klienci
sklepéw detalicznych w Polsce? Zapytalismy
polskich kupcow.

Asortyment typowo
Sezonowy

Sklep pana Daniela Kostrzewskiego miesci
sie w Toruniu przy ul. Gagarina 36. Placow-
ka istnieje ponad piec lat, w sieci abc jest
od dwoch. Sezon wiosenno-letni nalezy
zazwyczaj do najlepszych. Do sklepu podczas
calego tygodnia przychodzi bardzo wiele
miodziezy, w weekendy osoby doroste, ktére
wybieraja sie na réznego rodzaju wycieczki
badz tez szykujg impreze grillowa.

Jak przyznaje pan Kostrzewski od week-
endu majowego wzrastajg obroty w kategorii
ketchupéw i musztard, przypraw grillowych,
napojéw, w tym sokéw i wéd w matych
pojemnosciach, r6znego rodzaju przekasek

oraz alkoholi.
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~przemystowy

ul. Gagarina 36
Toruh

| Daniel Kostrzewski,
wlasciciel sklepu

,Piwa sprzedaja sie w naszym sklepie bardzo dobrze przez caly rok.
Sa to marki takie jak Tatra, Specjat i Harnas, popularnoscia cieszy sie
takze piwo Namystéw Pils, gléwnie w butelce. Natomiast wsréd trun-
kéw, ktorych sprzedaz wzrasta wiosna i latem sg piwa smakowe. Prym
wioda Redd’s, Somersby, Lech Shandy, Warka Radler oraz Desperados.
Tego typu smakowe wersje kupujg zazwyczaj panie lub pefnoletnia
miodziez. Dobrze sprzedaja sie takze piwa niepasteryzowane, jak na
przykfad Namystéw” — dodaje pan Kostrzewski.

W piwnej kategorii klienci uwielbiaja nowosci. Detalista stara sie
zawsze mie¢ na p6tce produkty, ktére maja silne wsparcie reklamowe
w telewizji.

W sklepie pana Daniela asortymentem typowo sezonowym sg ket-
chupy, musztardy i przyprawy na grilla. ,W sezonie grillowym w moim
sklepie klienci najchetniej kupuja przyprawy. Razem z piwem czy
kietbasa. Na potkach mamy wytacznie marke Kamis, ktéra dobrze sie
sprzedaje. Wsréd ketchupow prym wiedzie Wioctawek, dobrze sprze-
daje sie takze Tortex” — moéwi wiasciciel sklepu w Toruniu.

Poza asortymentem na grilla, bardzo chetnie wybierane sa pro-
dukty na réznego rodzaju wypady za miasto. ,Weekendowy biwak
w lesie czy wycieczka rowerowa to doskonata okazja by wstapi¢ do
naszego sklepu i kupi¢ wode czy inny napoj, a takze smaczng przeka-
ske” — méwi z uSmiechem pan Daniel.

Jezeli chodzi o wody w sklepie pana Kostrzewskiego prym wiedzie

Cisowianka, Muszynianka i Zywiec, natomiast w kategorii sokéw
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Kubus. ,Klienci najczesciej do szkolnego lub
wycieczkowego plecaka zabieraja mate po-
jemnosci napojow w plastikowych butelkach
typu PET. Dobrze sprzedaja sie takze soczki
w kartonikach z rurka” — méwi detalista.
Oprocz napojoéw na wycieczke zazwyczaj

zabieramy kanapki. W sklepie nie brakuje

reklama

N Rose

Inaczej?
Aromatyczne kietbaski
Grillbaskil

Grillbaski

kietbasa grillowa drobiowa

zdaniemPRODUCENTA

Anna Zielonka

Produkt Manager

Zaktad Drobiarski Wipasz

Maj to tradycyjnie w Polsce miesigc kiedy rozpoczyna sie sezon
grillowy. W tym roku Wipasz S.A. poleca linie Grill Express ofero-
wang pod marka Nasz Kurczak. W sktad linii wchodza elementy
ze skrzydta na grilla, elementy z nogi na grilla oraz mix grillowy
(zawierajacy elementy ze skrzydta i nogi). Produkty s dostepne w hermetycznie zamknietych
tackach wazacych 800 gram. Cechuje je wyjatkowy smak i szybko$¢ przygotowania, dodatkowa
zaleta jest to, iz mieso nie przylega do rusztu. Oprécz gotowych, przyprawionych mies na grilla
nasi klienci chetnie siegaja po hermetycznie zamkniete swieze elementy z kurczaka — skrzydet-

ka, udka czy podudzia.

Sklep SpOZyWCZO-
~przemystowy
ul. Targowa 25,

Torun

| Bernadeta Szulc,
ekspedientka
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Joanna Mizera

Marketing

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

Lato sprzyja nie tylko grillowaniu,
poniewaz dzieki dostepnosci swiezych
warzyw i owocow to takze czas satatek,

dan warzywnych i aromatycznie przy-
prawionych mies. Ocet winny to idealny dodatek do marynat i zapraw.
To przyprawa, ktéra potrafi udoskonali¢ i wzmocni¢ smak zaréwno
prostych, jak i wyrafinowanych dan. Jest istotnym sktadnikiem soséw,
poczawszy od wszystkich majonezowych, skonczywszy na najbardziej
tradycyjnym sosie vinegrette. Zwykta zielona satata, z dodatkiem
pokrojonego pomidora i ogérka skropiona kilkoma kroplami octu
winnego wymieszanego z oliwa z oliwek zmienia sie w wytworne

i smakowite danie. Ciekawym pomystem, jaki mozemy wykonac w
domu to octy aromatyzowane, ktére moga by¢ wysmienitym uroz-
maiceniem do dan i satatek. Kupiony, gotowy ocet winny mozemy
wedle gustu i zyczenia doprawic¢ tymiankiem, szatwig, czosnkiem,

chili, rozmarynem. Dajmy sie ponies¢ naszej kulinarnej fantazji!

/

wiec paczkowanych wedlin i seréw zéttych. ,Wedliny Balcerzaka z hur-

towni Eurocash, a sery zétte Mlekpol i Mlekovita” — dodaje. Wsr6d
gotowych przekasek, ktére spozywa sie poza domem, w sklepie kupic¢

mozna réznego rodzaju wafelki, ciasteczka, rogaliki badz drozdzéwki.

Lato to czas zwiekszonych obrotoéw

W Toruniu przy ul. Targowej miesci sie niewielkie osiedle blokéw oraz
kilka domkéw jednorodzinnych. Jak przyznaje sprzedawczyni w sklepie
znajdujacym sie pod numerem 25, to niezbyt zamozna czes¢ Torunia.
Jednak okres letni to czas sporych wzrostéw sprzedazy w obrebie kilku
kategorii. Jedna z nich sa piwa. ,Znaczaco wzrasta sprzedaz piw smako-
wych. Marki takie jak Lech Shandy, Warka Radler, Redd’s czy Despera-
dos cieszg sie spora popularnoscia” — dodaje pani Bernadeta. Wsréd piw
tradycyjnych dobrze sprzedaje sie tomza. Duza popularnos¢ spedzania
weekendéw przy grillu sprawia, ze asortyment niezbedny na takie okazje
sprzedaje sie coraz lepiej. Oprécz piw sg to napoje bezalkoholowe oraz
réznego rodzaju przyprawy i dodatki do mies z grilla. Ketchup, ktéry
dobrze sie sprzedaje to Wioctawek, natomiast musztrada marki Ocetix.
,W naszym sklepie klient nie kupi miesa, ale za to moze sie zaopatrze¢
w przyprawy do grilla, ktére w tym czasie dobrze sie sprzedaja. Klienci
do marynowania mies chetnie kupuja réwniez ocet” — méwi pani Szulc.
W asortymencie sklepu dostepne sa takze jednorazowe sztucce i talerze,
tacki na grilla oraz wegiel i podpatka. Jak przyznaje pani Szulc popu-
larnoscia cieszg sie takze wypady rowerowe oraz wycieczki za miasto.
Na tego typu wypoczynek klienci sklepu wybieraja zazwyczaj duza ilos¢
napojow. Sa to gtéwnie wody mineralne w mniejszych pojemnosciach,
a takze soki w butelkach oraz mate w kartonikach. Wsré6d wéd dobrze
sprzedaje sie marka wfasna Aro, poniewaz jak opowiada pani Bernateda,
klienci wybierajac asortyment kieruja sie cena produktéw. ,Wsréd sokéw
prym wiedzie Tymbark, dla dzieci rodzice najchetniej kupuja Kubu-
sia” — dodaje ekspedientka. Na kazda wycieczke warto zabra¢ ze sobg
smaczna przekaske. Pani Szulc przyznaje, ze w sklepie, w ktérym pracuje
dobrze sprzedajq sie réznego rodzaju wafelki — tutaj prym wioda Goéralki,
a takze rogaliki, na przykfad 7 Days.
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Sklep spozywcz0"
_przemystowy

ul. Kossaka 43,
Bydgoszcz

Wazna ekspozycja

Pani Mafgorzata sklep prowadzi od 3 lat.
Z handlem detalicznym ma kontakt od dziec-
ka, poniewaz jej rodzice réwniez prowadzili
sklep. Detalistka funkcjonuje w sieci abc,
poniewaz zdaje sobie sprawe, ze w obecnej

sytuacji gospodarczej wspétpraca z siecia jest

reklama
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Swojsko?
Smakowita Kaszanka biatal

Kaszanka biata na grill
z kurczgt

www.drobimex.pl

bardzo korzystna dla kupca. ,Wida¢, ze klienci
ubozeja. Wzrastaja optaty, najpierw ptacimy
rachunki, dopiero potem wybieramy sie na za-
kupy spozywcze. Dlatego tez widze u niekt6-
rych statych klientow, ze oszczedzaja w materii
spozywczej” — méwi pani Bartkowska.

Jak przyznaje pani Matgorzata klientéw moz-
na podzieli¢ na trzy grupy. Jedni kupujac towar

zwracaja uwage na cene i kupuja jedynie to, co

f niezbedne. Inni przychodza po konkretne pro-

dukty, po konkretne marki, nie patrza na ceny.
Trzecia grupa to ci, ktérzy wkiadaja do koszyka
zakupowego to, co im sie poleci.

Tuz przed majéwka pani Bartkowska skom-
ponowata asortyment typowo sezonowy. To-
war grillowy, wieksza ilo$¢ napojow, przypraw,
piwa. ,Przed samym weekendem majowym
w lodéwce pojawit sie asortyment miesny, taki

ktéry klienci wybieraja na grilla. Karkowka,

| Matgorzata Bartkowska,
wlascicielka sklepu

szasztyki, udka z kurczaka — paczkowane,
przyprawione, gotowe do wrzucenia na ruszt”
— méwi detalistka.

Wsréd przypraw do mies i grillowanych
potraw prym wiedzie Prymat, produkty te, jak
przyznaje pani Malgorzata, cechuje dobra jakos¢
i korzystna cena. Drugie miejsce w tej kategorii
zajmuje marka Kamis — produkt drozszy, ale
dobrze osadzony na rynku, trzecie marka wiasna
abc ,Dobry wybor”. , Jezeli chodzi o musztardy
dobrze sprzedaje sie Kamis, Prymat i Oce-
tix — marka regionalna. W4réd soséw klienci
wybieraja smak tatarski i czosnkowy. Popularne
sq dipy Kamisa i Prymatu, marka Knorr réwniez
wypuscita caty brand do grillowania. Jezeli
chodzi o ketchupy to promujemy to co nasze
regionalne, czyli marke Wioctawek” — dodaje.

Piwa to kategoria, ktérej sprzedaz wzrasta

w okresie letnim. Zubr, Lech, Tyskie — to

zdaniemPRODUCENTA

Monika Rucka

National Key Account Manager

Karlovarské mineralni vody, a.s.

Woda to,silnik napedowy” naszego codziennego istnienia. Regu-
larne uzupetnianie ptynéw to podstawa zdrowego ciata i ducha.
Kazdego dnia tracimy okoto trzech litréw wody wskutek oddycha-
nia, pocenia sie, naturalnych proceséw fizjologicznych, regulacji
temperatury ciafa. Tracimy jednak nie tylko ptyny. Z organizmu wyptukiwane sa takze substancje
mineralne, ktére wraz z wodg sg niezbedne do dystrybucji sktadnikéw odzywczych, prawidto-
wego funkcjonowania naszych komoérek oraz podczas trawienia. Dla zdrowego, przecietnie
aktywnego cztowieka odpowiednie s3 wody mineralne sredniozmineralizowane — uzupetniajg w
naturalny sposéb potrzebne mineraty, ale jednoczesnie nie obciazajg organizmu W dzisiejszym
,zabieganym $wiecie” idealnym wyborem s3 wody mineralne ze zrownowazong zawartoscia

mineratéw, szczegodlnie z duzg zawartoscia naturalnego magnezu i niskim poziomem sodu.

J
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Aleksandra Kucata

Marketing Manager
1.D.C. Polonia
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Karlovarské mineralni vody
Magnesia

Ciepfa, stoneczna pogoda zacheca do wybrania sie poza miasto na rower albo na piknik. Wiele
Z nas zapewne wyruszy na piesze wedréwki w gory czy w inne piekne okolice. Podczas takich
wypraw warto mie¢ w plecaku stodka przekaske, ktéra zaspokoi gtéd. Idealne do tego celu

sg wafelki Goéralki, ktére dzieki obwodowemu oblewaniu polewa nie brudza rak. Dlatego tez
temu smak doskonaty smak wafelkdw pozostaje w ustach, a nie na palcach. Co wiecej, wafelki
Goralki nie tylko zaspokajaja che¢ zjedzenia czegos stodkiego, sa takze pozywnym positkiem.
To 50 pozywnych gramoéw, ztozonych z chrupiagcych wafelkéw, gestego nadzienia i wysmienitej
polewy — idealne jako sycaca przekaska, jak tez i drugie $niadanie. Te pyszne wafelki sa obecnie
dostepnie w 5 smakach — mlecznym, czekoladowym, kokosowym, orzechowym oraz najnow-

szym - nugatowym.
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trzy podstawowe marki, ktére klienci sklepu
w Bydgoszczy wybieraja najczesciej. Inne,
ktére jak opowiada detalistka, powinny by¢ na
potce to Heineken i tomza.

MWEréd ulubionych piw damskiej klienteli
sa: Lech Shandy, Warka Radler, réowniez Tyskie,
ktore wypuscito piwo ryzowe, w smaku przy-
pominajace japoriskie sake, jabtkowy Redd’s,
Desperados i Tyskie Klasyczne” — méwi pani

Bartkowska. Detalistka stara sie zwraca¢ uwage

&
L)

na nowosci, poniewaz wie, ze klienci jej sklepu
lubig prébowac nowych produktéw. ,Poza
tym, kiedy pojawiaja sie nowe produkty w skle-
pie, zawsze przyciaga to klientéw, widac ze

na pétkach cos sie dzieje” — dodaje detalistka.
Z doswiadczenia wie, ze jezeli nie uczestniczy
sie aktywnie w prowadzeniu sklepu, nie idzie
sie wciaz do przodu, pomimo trudnosci, to nic
sie nie osiagnie i szybko odpadnie z trudnego

rynku. Jak z duma przyznaje pani Malgorzata,

Lo Www.idcpolonia.pl

klienci doceniaja jej sklep, zwlaszcza starsze
osoby, ktére nie lubig zakupéw w duzych
marketach. W mniejszym osiedlowym sklepie
klient moze liczy¢ na rozmowe, na to, ze
sprzedawca zawsze doradzi, ktéry produkt
kupi¢, pomoze wybra¢ czy znajdzie w sklepie
to czego osoba kupujaca potrzebuje. ,Same
plusy! Znam swoich klientéw i wiem po co
przychodza do sklepu. Nikt nie jest anonimo-

wy” — méwi pani Bartkowska.
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Sprzedaz piw w sezonie wiosenno-lethim

zdaniemEKSPERTA

N

Hubert Hozyasz
Centrum Monitorowania Rynku

W sklepach matoformatowych piwo jest najczesciej kupowang kate-
gorig produktéw paczkowanych. Pod tym wzgledem wyprzedza pa-
pierosy, napoje gazowane, wode, czy mleko. llos¢ transakgji zakupu
piwa jest silnie skorelowana z temperaturg i oczywiscie gwattownie
rosnie, gdy pojawiaja sie letnie upaty. Rozwdj marek lokalnych oraz
nowych segmentéw, takich jak piwa niepasteryzowane i radlery spowodowat, ze w dtuzszym okre-
sie pdtka piwa w sklepach matoformatowych poszerzyta sie srednio o kilka wariantéw. W zesztym
roku w sezonie letnim w wiekszosci sklepdw sprzedajacych piwo pojawity sie pierwsze marki
radleréw — Lech Shandy i Warka Radler - i osiggnety znaczace udziaty w sprzedazy. Co prawda
cze$ciowo odebraty udziaty rynkowe innym piwom smakowym, takim jak Redd’s czy Desperados,
w sumie jednak w wyrazny sposéb ozywity sprzedaz catego segmentu piw z dodatkami smakowy-
mi lub lemoniada. Relatywnie duze zainteresowanie klientéw sklepdw, ktére byto raportowane w
ciepte tygodnie roku 2012 wptyneto na decyzje browaréw o poszerzenie oferty radleréw w bieza-
cym sezonie. W ostatnim czasie na potkach sklepéw matoformatowych pojawity sie nowe warianty
smakowe Lech Shandy i Warka Radler oraz nowe marki: Wojak Radler i Okocim Radler.

/

Na sezon grillowy w sklepie znajduja sie
wegiel, tacki, kubki, sztu¢ce jednorazowe.
,Przyznam szczerze, ze w tym asortymencie

nie zwracam uwagi na marke, ale na dobra

reklama

Tradycyjnie?
Naijlepsza Kietbasa zotopolskal

Kietbasa ztotopolska
z kurczgt

www.drobimex.pl

cene, bo wiem, ze klienci wybieraja najtafisze
produkty w tej kategorii” — méwi Matgorzata
Bartkowska. Jak przyznaje detalistka lato to

nie tylko czas grillowania. Bardzo chetnie
spedzamy czas réwniez na wycieczkach poza
miastem, piknikach w parkach czy w lesie. Na
takie okazje klienci kupuja napoje, wody, prze-
kaski, konserwy i produkty na kanapki. Jezeli
chodzi o wody, w sklepie pani Bartkowskiej
bardzo dobrze sprzedaja sie wody mineralne
marki Zywiec, Muszynianka, Cisowianka.
Wiréd sokéw prym wioda marki Tymbark,
szczegblnie w malej plastikowej butelce, Kubus
Play i Kubu$ Waterrr. Z duzych sokéw mam na
pofce Tymbark i Hortex” — dodaje. Oczywiscie
w sklepie nie moze zabrakna¢ napojéw gazo-
wanych. ,Pepsi, Coca-Cola, Fanta, Sprite, Tonic
— to produkty nie wymagajace reklamy, bronia
sie same marka znang i ceniong od lat” — méwi
detalistka. W sklepie pani Bartkowskiej dostep-
ne sa wedliny pakowane, dobrze sprzedaje sie
salami, poledwica i kietbasa krakowska. Sery
Zz6tte s od marki Mlekpol i Hochland. ,Do-
datkowo $wieze warzywa i kanapka na piknik
gotowa” — dodaje. ,Wiem, ze odpowiednie
utozenie asortymentu w sklepie jest niezwykle
wazne. Na sezon letni komponuje wyspy te-
matyczne. W tym roku znajduje sie ekspozycja
zwiazana z grillem. Poza tym pomoc w utoze-
niu towaru na pofce oferujg przedstawiciele

handlowi” — dodaje pani Bartkowska.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Z.P.S. ,Jamar” Szczepaniak

Ocet winny

I.D.C. Polonia
Goralki i

Unilever
Polska
Hellmann's
Sandwich

C [ |} Z.P.S. ,Jamar”
W Szczepaniak
Nektar Frutitu

Zaklad Drobiarski Wipasz

Filet z piersi kurczaka Nasz Kurczak QAFP
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Dostepny w 4 owocowych smakach
w szklanej butelce 250 ml

\ - Owocne zyski? To baaardzo owocowy nektar.
_ Zawiera az 50% owocu jabtka w formie przecieru.
Na bazie wody ze zrédet jurajskich, bez konserwantéw i sztucznych barwnikéw.

,r" To wtasnie dlatego klienci wybieraja Frutitu. Owoc sezonu!
MOCNE WSPARCIE: PRASA SAMPLING INTERNET '“tlt“

, . . . WYPI) OWOC!
Produkowane przez ZPS ,Jamar” Szczepaniak sp. j. ® www.jamar.pl
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Delikatnie?
Wyszukana Kietbasa z fileta.

Kietbasa z fileta
z kurczgt

www.drobimex.pl

Produkty pod klienta

Sklep, ktéry prowadzi Matgorzata Turow-
ska-Pitulska wraz z mezem istnieje 3 lata, od
1,5 roku jest w sieci ODIDO. ,Drugi nasz
sklep jest w sieci abc. Jestesmy zadowoleni ze
wspdtpracy ze obiema sieciami. Mamy dobre
promocje w hurtowniach oraz elastyczne wa-
runki wspétpracy” — méwi pani Matgorzata.

W okolicy mieszkaja studenci, wiec nie
narzekamy na brak klientéw. Znamy ich. Dla
jednego zamawiamy prenumerate gazety,
dla innego przywozimy ulubiong wode czy
odkfadamy chleb” — dodaje. Od niedawna
pani Matgorzata réwniez na zyczenie jednego
z klientéw zaczeta urozmaica¢ owocowy
asortyment. ,W sklepie pojawiaja sie granaty,
ananasy czy owoce mango szczegblnie uwiel-
biane przez jednego z klientéw, ktory jest
wegetarianinem” — opowiada.

W&réd produktow grillowych w sklepie pani
Turowskiej-Pitulskiej znajduija sie ketchupy
marki Wioctawek i musztardy Ocetix. ,W tych
kategoriach nie mamy wiekszego wyboru, po-
niewaz klienci przyzwyczajeni sa do obu, ktére
sa w naszym sklepie” — méwi pani Malgorzata.

Jezeli chodzi o przyprawy pa pétkach sg czte-

| Malgorzata Turowska-Pitulska,
zona whasciciela sklepu

ry znane marki: Prymat, Cykoria, Kamis i Knorr.
Oczywiscie grill to takze piwo. Wsréd
marek dominujacych w sklepie przy ul. Ma-
tachowskiego 13 pani Malfgorzata wymienia:
Tatra, Tyskie, Kasztelan, Perta, Ksiazece, Lech
i tomza. Ztoty trunek najlepiej sprzedaje sie
w butelce. ,Zawsze staramy sie $ledzi¢ na
biezaco nowosci piwne pojawiajace sie na
rynku i wprowadza¢ je do naszego asorty-
mentu” — méwi detalistka. ,Nie chcielismy
ograniczac sie lodéwkami na piwo od pro-
ducentéw, poniewaz musza by¢ wypetnione
piwami danej marki, réwniez ze wzgledu na
matg powierzchnie sklepu, tuz przy pétce z
piwami i napojami zamontowali$my urza-
dzenie chtodzace, dzieki ktéremu zaréwno
produkty sa schtodzone, jak réwniez w catym
sklepie jest chtodniej” — dodaje. Jezeli chodzi
o napoje bezalkoholowe w aktualnym sezonie
najlepiej sprzedaje sie Tymbark — w kazdej
gramaturze i w kazdym opakowaniu. Klienci
bardzo chetnie kupuja takze Frugo oraz soki
Kubus. Ten ostatni szczeg6lnie uwielbiaja
najmtodsi. ,Rodzice dla dzieci zazwyczaj
wybieraja soczki Kubusia, poniewaz produkt

ten kojarzy sie z czym$ smacznym i zdrowym.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

Dodatkowo zachecani sg tez r6znego rodzaju
promocjami i konkursami. Moja cérka na
przykfad w tym roku wygrata tablet, a rok
temu konsole i Xboksa” — méwi pani Mat-
gorzata. Wéréd sokow dobrze sprzedaje sie
takze marka Tymbark, Hortex i Caprio. Jezeli
chodzi o napoje gazowane to standardowo
prym wiedzie Coca-Cola, Pepsi, Fanta, Sprite
i Hoop Cola. W5r6d wod mineralnych prym
wiedzie Zywiec, najlepiej sprzedaje sie za-
réwno w duzych, jak i matych butelkach oraz
w wersjach smakowych. Na pétce znajduje
sie takze marka wiasna Eurocashu oraz Kinga

Pieniriska — zamawiana pod konkretnego

klienta, a takze Muszynianka i Nateczowianka.

Na wycieczki dobrze sprawdzajq sie mniej-
sze pojemnosci wod i napojéw. W okresie
grillowo-piknikowym bardzo dobrze rotujg
gotowe safatki i suréwki marki Urbanek oraz
marek wiasnych. Na biwak do lasu klienci
sklepu chetnie kupuja pasztet Profi i konserwy
Mispolu. Jak przyznaje pani Matgorzata do-
brze sprzedajq sie takze dania gotowe marki
wihasnej Fine Food. W ofercie sklepu znajduja
si¢ paczkowane wedliny oraz migsa i wyroby
typowo grillowe.

Wsréd marek, jak przyznaje pani Matgorza-
ta, dobrze sprzedaja sie produkty Balcerzak,
Wipasz, Sokotéw, Tarczynski, Morliny. W tej
kategorii klienci wybierajac asortyment kieruja
sie zaufaniem do producenta” — dodaje.
Detalistka coraz czesciej zastanawia sie
nad wprowadzeniem do sklepu szerokiego

asortymentu miesnego, w tym celu rozglada

zdaniemPRODUCENTA

Czestaw Wojciech Szczepaniak
\-ﬁ" Prezes Zarzadu, Dyrektor Generalny Browaru Namystéw

W biezacym sezonie do sprzedazy wprowadzilismy marke Namy-
stéw Biate Pszeniczne. Jest to piwo typu belgijskiego, orzezwia-
jace, zamglone o pieknym cytrusowym aromacie pochodzacym
z zastosowanych przypraw, takich jak kolendra i skérka pomaran-
czy curacao. Posiada biat, bardzo gesta i dlugo utrzymujaca sie
piane. Od typowego niemieckiego piwa pszenicznego rdézni sie iloscig niestodowanej pszenicy
w sktadzie surowcowym, Izejszym smakiem i bardziej wyczuwalnym owocowym aromatem.
Jest warzone metoda gornej fermentacji i niefiltrowane. Fermentacja przebiega w tradycyjnych
otwartych kadziach fermentacyjnych. Namystéw Biate Pszeniczne ofertowane jest w butelkach
bezzwrotnych pakowanych w specjalne kartony, ktére stuza rownoczesnie jako ekspozytory.
Wierzymy, ze znajdzie ono uznanie w oczach klientéw.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )
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sie za lodéwka na mieso. ,W okolicy buduja
sie nowe bloki, a sklepy znajdujace sie na
naszym osiedlu nie maja w swojej ofercie mies

i wedlin” — argumentuije.

Liczy sie dobra cena

Spoétka Akcent funkcjonuje na rynku od
2005 roku. ,Mamy kilka sklepéw w Byd-
goszczy. Sklep przy ul. tukasiewicza istnieje
juz okoto 7 lat. Jestesmy bardzo zadowoleni
z sieci ODIDO, w ktérej jestesmy juz bardzo
dtugo. Gazetka, promocje, dobre ceny
w hurtowni — to wazne plusy” — méwi Janusz
Szeremeta, Prezes Zarzadu spétki Akcent.

W sklepie nie ma typowo miesnego sto-
iska, sa jedynie paczkowane wyroby typu
kietbasa na grilla czy wedliny paczkowane.
W naszym sklepie jest najlepsza kietbasa
slaska marki Aro. Klienci bardzo ja polubili,
sam ja chetnie grilluje. Produkuje ja dla
sieci firma Sokotéw” — méwi Prezes. Jezeli
chodzi o ketchupy, musztardy, chrzany,
sosy, czyli wszystkie niezbedne dodatki
do potraw z grilla, na pétkach znajdziemy
duzy wyboér. Wéréd musztard prym wie-

dzie regionalna marka Ocetix, z kategorii

| Wioletta Krzeszewska,
ekspedientka

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

Cedrob

Elementy z kurczaka
w przyprawach na grill

- podudzia
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ketchup6éw natomiast marka Wtoctawek.
Jako alternatywa na potce sa takze inne
marki, zwtaszcza te, ktére wioda prym na
rynku ogélnopolskim. Nie moze zabrakna¢
ketchupu Pudliszki czy Tortex” — méwi pan
Janusz. Jak opowiada — wsrdéd przypraw
dobrze sprzedaje sie Cykoria i Prymat. Trze-
cie miejsce zajmuje Kamis. Piwem, ktére
najlepiej sprzedaje sie w sklepie przy ul.
tukasiewicza jest Harnas. ,To piwo klienci
kupuja przez caty rok” — dodaje. Druga
podstawowa marka jest Zubr.

Jezeli chodzi o piwa smakowe — juz
z koricem kwietnia ruszyta duza sprzedaz
takiego asortymentu. ,Zazwyczaj kupuja je
klienci, ktérzy maja dobra prace. Wsréd piw
smakowych dobrze sprzedaje sie Redd’s
i Despoerados” — méwi pan Szeremeta. Lato
to czas zwiekszonej sprzedaz wody, napo-
jow i sokéw. W sklepie pana Janusza w tej
kategorii klienci maja zapewniony bardzo

duzy wybdr marek, pojemnosci i smakéw.

zdaniemPRODUCENTA

Van Pur

N

Maciej tadwinski
Senior Brand Manager

Po latach niepodzielnego krélowania na naszym rynku kla-
sycznych piw jasnych Polacy otworzyli sie na piwne nowosci.
Rewolucje piw ciekawych w Polsce zapoczatkowaty piwa niepa-
steryzowane, po nich przyszta moda na piwa miodowe oraz inne
bardziej niszowe kategorie ztotego trunku, a w 2012 r. na polski rynek przebojem wdarty sie
piwa z lemoniada, od lat dobrze znane w zachodniej czesci Europy. W tym sezonie swoja wersje
takiego produktu przygotowata marka tomza. tomza Lemonowe jest idealnym potgczeniem na-
szego regionalnego piwa oraz naturalnej lemoniady z owocéw cytrusowych. tomza Lemonowe
fantastycznie sprawdzi sie, gdy swieci storice — lekki, cytrusowy smak orzezwi i ugasi pragnienie.
Produkt jest dostepny w butelce bezzwrotnej 500 ml, puszce 500 ml oraz w czteropaku.

J

W sklepie przy ul. tukasiewicza w Byd-
goszczy klienci zwracaja duza uwage na
ceny. | wiasciwie wsréd najliczniejszej grupy
produktéw to ona decyduje o zakupie. Na
takich klientéw nie dziata nawet reklama. Im
nizsza cena tym produkt lepiej sie sprzedaje.
,Jezeli majq upatrzony produkt w drozszej
cenie, czekaja na promocje, ktére czesto

urzadzamy” — dodaje pan Janusz.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J

Detalisci w cafej Polsce juz przed week-
endem majowym zaczeli komponowaé
sezonowy asortyment. Produkty na grilla,
piknik czy biwak beda cieszyly sie popular-
noscig zapewne az do konca wakacji. A kto
wie moze tym razem pogoda zaskoczy nas
pozytywnie i lato, jak tegoroczna zima, row-
niez bedzie trwafo 6 miesiecy? Tego sobie

i Pafistwu zyczymy! Monika Dawiec
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
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Wodka wisniowa a moze cytrynowa? Gotowy drink RTD
czy samodzielnie wykonany w domu trunek? A moze schiodzony
wermut w czystej postaci lub do koktajlu? Wybor to wytgcznie

kwestia smakau...

Po diugiej zimie i deszczowym weekendzie
majowym, w koricu stoneczne dni i ciepte
wieczory wystepuja coraz czesciej. | jak to za-
zwyczaj bywa przy pieknej pogodzie, naokoto
robi sie kolorowo. Coraz wiecej barw pojawia
sie nie tylko w przyrodzie, ale takze w sza-
fach wiekszosci Polakéw. Zrzucamy zimowe
ciemne swetry i chetnie zaktadamy kolorowe,
pefne optymizmu ubrania. Fuzja barw wkracza
réwniez do naszych doméw, sklepéw oraz na
stoty. W tym okresie rowniez chetnie wybiera-
my trunki alkoholowe w coraz to ciekawszych
i bardziej kolorowych smakach. Jak zgodnie
przyznaja detalisci, wzrasta wowczas sprzedaz
gotowych drinkéw RTD, a takze mocniejszych
trunkéw o lekkich orzeZwiajacych smakach.

Im wiecej koloréw tym lepiej!

Smak w kolorze
Konkurencja na rynku wédek, w tym

smakowych jest duza. Producenci staraja sie

sprosta¢ gustom konsumentéw oraz trendom
rynkowym i wprowadzaja coraz to nowsze,
ciekawsze smaki.

Woadka smakowa jest produktem na topie
nie tylko latem. Zima chetniej wybierane sa
wisniéwki, a letnia pora na przyktad cytrynéw-
ki. Chociaz tak naprawde wybory s bardzo
indywidualne i z pewnoscia sa kwestig smaku
wielbiciela tego typu trunkéw.

W sklepie przy ul. Janosika 12 w Bydgosz-
czy wéréd wodek kolorowych prym wiedzie
Lubelska. ,Jezeli chodzi o smaki to wiosng
i latem klienci najchetniej wybieraja cytryno-
wy, grejpfrutowy, a takze wisniowy” — moéwi
Bogustaw Dziadek, wiasciciel sklepu sieci abc.

Jezeli chodzi o inne alkohole kolorowe,
ktére bardzo dobrze sprzedaja sie przez caty
rok, to pan Bogustaw wymienia Zubréwke
Palona, Soplice w r6znych smakach oraz mar-
ke Sobieski. ,Z moich obserwacji wynika, ze

klienci sklepu z tego typu alkoholi najchetniej
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Aleksander Wencel

Market Development Director

Brown-Forman Polska

Coraz wieksza liczba konsumentoéw, chce delektowac sie drinkami
w miejscach, gdzie wygodnie jest zabrac ze soba puszke z gotowym
napojem. Polacy, wiosng i latem, chetnie spedzaja czas na Swiezym
powietrzu — az 66 proc. z nas grilluje (Millward Brown SMG/KRC, maj

2012). Spotykamy sie ze znajomymi na imprezach plenerowych,
organizujemy pikniki i weekendowe wypady za miasto — w tych okolicznosciach wazna jest wygo-
da, porecznos$¢ oraz ulubiony smak, réwniez w odniesieniu do alkoholu. Rynek drinkéw gotowych
do spozycia rosnie dynamicznie. Roczna sprzedaz wartosciowa RTD (Ready-To-Drink) w sklepach
matoformatowych zwiekszyta sie w 2012 roku o 14,7 proc. (z wylaczeniem produktéw na bazie
piwa)* — wynika z badan Nielsen. Znacznie szybciej, niz cata kategoria, rosta sprzedaz produktéw
RTD z portfolio Brown-Forman. Finlandia® Frost i Jack Daniel’s RTD zanotowaty 138,2 proc. wzrost*.
Rekordowa sprzedaz dowodzi tego, ze Polacy niezmiennie cenig najwyzszg jakos¢ dwoch kluczo-
wych marek z portfolio Brown-Forman - Jack Daniel’s Tennessee Whiskey oraz Finlandia® Vodka.

* [ZRODLO: Producent Brown-Forman Polska za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, sklepy matoformatowe, < 300 m? z wytacze-
niem dyskontéw (duze, srednie i mate sklepy spozywcze, sklepy winno-cukiernicze), sprzedaz warto$ciowa w okresie 112012-1 2013
\W kategorii RTD (drinki alkoholowe) bez bazujacych na piwie]. /

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzezZwosci). /
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rzemystowy
j Janosika 12
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Sklep SpOZyWCZO-

~przemystowy
ul. Balladyny 1 b
Toruft

| Bogustaw Dziadek,
wlasciciel sklepu

|rr

wybieraja pojemnos¢ 100 m
Dziadek.

Z kolei w sklepie w Toruniu przy ul. Balla-

— dodaje pan

dyny 1 b wéréd wodek kolorowych dobrze
sprzedaje sie Finlandia, Soplica, zwtaszcza wi-
$niowa oraz rézne smaki Lubelskiej. Na pétce
znajduije sie takze Stock, Luksusowa, Toruriska,
Maximus.

,Klienci bardzo polubili Soplice o sma-
ku wisniowym. Wedfug mnie jej smak jest
perfekcyjny. Ten produkt sprzedaje sie dobrze
caly rok” — méwi Mariusz Koztowski, maz wia-
Scicielki sklepu, ktory zajmuje sie kompono-
waniem towaru alkoholowego. W placéwce
ODIDO przy ul. Balladyny wsréd smakéw

prym wiedzie wisniéwka, a latem cytrynéwka

My ot

""‘tz r

| Mariusz Koztowski,
wspéiwltasciciel sklepu
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oraz mietéwka. ,OrzeZwiajace i lekkie smaki

to hit lata” — dodaje pan Mariusz.

Czas na drinka

Lekkie drinki, pieknie udekorowane i ide-
alnie schtodzone uprzyjemnia niejeden letni
wieczor. Nie musimy wychodzi¢ do klubu
z profesjonalnymi barmanami, wystarczy
dobry przepis, kilka produktéw z pobliskiego
sklepu i idealny drink gotowy! Dla tych, ktérzy
wola gotowe drinki producenci oferuja szero-
ka game smakéw, koloréw i opakowan.

Niskoprocentowe drinki gotowe do spo-
Zzycia cho¢ wciaz stanowig niewielki segment
rynku, to jednak systematycznie podbijaja
zagraniczne rynki i staja sie coraz bardziej po-
pularne w Polsce. Trunki z dodatkiem sokéw,
czy innych napojéw kupowane sa przede
wszystkim przez mfodych ludzi. W sklepie
w Bydgoszczy drinki RTD to produkty typowo
sezonowe. ,Zamawiam je jak tylko robi sie
ciepto, wtedy klienci najchetniej je kupuja”
— opowiada Bogustaw Dziadek. Jak przyznaje
detalista — na potce stara sie mie¢ znanych
i docenianych na rynku producentéw, ponie-
waz tylko do takich maja zaufanie konsumen-
ci. Pan Dziadek komponujac asortyment alko-
holowy stara sie zwraca¢ uwage na produkty,
o ktére pytaja klienci. Natomiast jak méwi
pan Mariusz z Torunia — , drinki latem tylko
z lodéwki!”. Zimny drink RTD to idealnie
rozwiazanie na upalny wieczér. Zaréwno na
impreze domowa, jak réwniez przypadkowe
spotkanie ze starym znajomym. Jak przyznaje
detalista wéréd marek w sklepie znajduija sie
te najpopularniejsze, czyli — Bacardi Breezer,
Finlandia Frost oraz Jack Daniel’s Whiskey &
Cola i Jim Bim Bourbon & Cola. ,Ceny niekté-
rych drinkéw RTD sa moim zdaniem wysokie,
dlatego tez te w wyzszej cenie kupuja jedynie
wybrani klienci, zwlaszcza mtodzi” — méwi

Mariusz Koztowski.

Orzezwienie z wermutem
Moda powszechnie obowiazujaca w basenie
Morza Srédziemnego w starozytnosci byto aro-
matyzowanie win ziotami, przyprawami i mio-
dem oraz rozcieficzanie ich woda. | wlasnie te

pradawne wina ziotowe daly poczatek dzisiej-

zdaniemPRODUCENTA

Hanna Hausman

Manager Produktu, Z-ca Dyrektora ds. Marketingu i Exportu
VINPOL, Grupa Henkell & Co.

Aperitify ziotowe ciesza sie popularnoscia wsréd polskich konsu-
mentéw, a marka Totino od wielu lat powieksza grono lojalnych
konsumentéw w kraju oraz poza jego granicami. Klasyczne smaki
jak bianco i rosso to juz sztandarowe kierunki smakowe, ktére kon-
sumenci lubig i cenig od lat. Niezaleznie od tradycyjnych smakéw od jakiego$ czasu obserwuje-
my rosnace zainteresowanie rynku nowosciami w linii Totino, ktére regularnie wdrazamy. Nowe
kreacje smakowe tagcza w sobie ziotowg nute z subtelnym aromatem owocéw. Totino Orange,
Lime czy Tropical to wypracowane z niezwyklg starannoscig kompozycje smakowe cieszace

sie wysoka akceptacja rynku. Stanowia idealne orzeZwienie, dlatego tez rosnie ich popularnosc¢
w okresie wiosenno-letnim. Z punktu widzenia detalistéw bardzo wazne jest, aby w nadchodza-

cych miesigcach szczegdlnie tych wiasnie smakoéw Totino nie zabrakto na pétkach sklepowych.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
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szym wermutom. Za ich ojca uwaza sie Hipo-
kratesa, ktory leczyt swoich pacjentéw winami
z migdatami i ziotami. Obecnie wermuty swa

niezwykfa popularnos¢ zawdzieczaja miedzy
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
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CEDC

Przemystaw Jaczewski
Brand Manager marki Soplica

Rynek wédek smakowych w Polsce rozwija sie bardzo dynamicz-
nie. Spozycie tych wddek sukcesywnie rosnie, a w ciggu ostatniego
roku wzrosto prawie dwukrotnie, bo z 17% do blisko 34%*. O in-
tensywnym rozwoju tego segmentu Swiadczg tez Swietne wyniki

sprzedazowe marki Soplica i jej smakowych wariantéw. W 2012 roku warianty smakowe Soplicy
odnotowaty wzrost na poziomie 115,1%** ilosciowo w stosunku do roku poprzedniego. To jeden
z najwyzszych wzrostéw w catym segmencie wédek smakowych i ogromny sukces marki Soplica
w tej kategorii. Wszystko wskazuje na to, ze tendencja wzrostowa na rynku wédek smakowych
bedzie w dalszym ciggu utrzymywac sie na wysokim poziomie. Potwierdzeniem tych prognoz
sg ciagle rosnace potrzeby polskich konsumentéw oraz ich otwartos¢ na nowe smaki alkoholi

marketingowych Indicator.

kategoria wodki smakowe.

mocnych, przekfadajace sie na dane sprzedazowe wddek smakowych, a takze na caty rynek
wodki, ktéry zaczat ponownie rosna¢ wiasnie dzieki wariantom smakowym.

* Zwyczaje i zachowania klientéw na rynku napojéw alkoholowych w 2012 roku, Centrum Badar

**CEDC za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Polska, sprzedaz w litrach I-XIl 2012,

_/

innymi serii filméw o Jamesie Bondzie. Wermut
w samodzielnej postaci idealnie nadaje sie na
aperitif. Podaje sie go wéwczas wraz z lodem
lub woda sodowa w duzych kieliszkach do
wina. Oczywiscie wermuty wykorzystywane sa
takze do sporzadzania wysmienitych koktajli
takich, jak na przyktad manhattan. Kilka kropel
wermutu moze wzbogaci¢ takze smak ginu
z tonikiem.

Wermut to idealny trunek na ciepte letnie
dni. Jak przyznaje Mariusz Kozfowski w
ujeciu ogélnym wina stotowe to najwiekszy
i najdynamiczniej rosnacy segment w ramach
cafej kategorii win. A zaliczamy do niej takze

wina musujace i szampany, wina deserowe

oraz wlasnie wermuty. ,Rynek wermutdw jest
w Polsce duzym rynkiem, ktéry ma dobre per-
spektywy rozwoju” — dodaje Bogustaw Dziadek
z Bydgoszczy. Wérdd marek, ktére znajduja sie
na pétkach sklepowych zaréwno w Toruniu,
jak i w Bydgoszczy sa: Martini, Cin&Cin, Totino
i Cinzano. Jak zgodnie przyznaja obaj detalisci
wermuty kupuja zazwyczaj kobiety. ,Moim
zdaniem to lekki i orzeZwiajacy trunek idealnie
wpasowujacy sie w damskie spotkania na
ploteczki” — dodaje z uSmiechem pan Mariusz.
Ciekawe co na to James Bond? Oczywiscie
mozemy go o to zapyta¢, jednak wybor trunku
to dla kazdego kwestia indywidualna.

Monika Dawiec
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mezczyze...
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Sk\ep ]aSr
Delikatesy Premium
ul. Rokicinska 132

Andrespol | Andrzej Jasinski,

wlasciciel sklepu

reklama

Mezczyzna jest zdecydowanie klientem
konkretnym, wie po co przychodzi do
sklepu. Gléwnie sa to napoje alkoholowe,
coraz czesciej kosmetyki, jesli robi zakupy
spozywcze — to albo drobne, np. $niadanio-
we do pracy, albo wieksze, spisane na kartce

przez partnerke. Z listy zakupéw kupuje

Patron dobrego

SMAKU

Producent
specjotéw drobiowych

dokfadnie wszystkie produkty, a czy bedzie
to makaron $widerki czy muszelki... mez-

czyznie nie robi to wiekszej réznicy, kupi ten,

Mezczyzna na zakupach

- jakim jest klientem? Czy lubi
nowosci? Preferuje zakupy
szybkie czy poswieci im troche
czasu i uwagi? Lubi duzy wybor
produktow czy nadmiar oferty
moze go przerazac?

I czy w ogble codzienne zakupy
spozywcze moga by¢ dla niego
interesujgce?

po ktéry fatwiej bedzie siegna¢. Olbrzymia
role w meskich zakupach moze odegra¢
sprzedawczyni. ,Mita i fajna ekspedientka
jest w stanie umiejetnie sprzeda¢ mezczyz-
nie praktycznie kazdy produkt, réwniez ten,
ktéry nie jest mu potrzebny, nie ma go na
liscie zakupowej. Z kobietami jest natomiast
zupetnie inaczej. Sa wymagajace, niezdecy-
dowane, ogladaja towar, zastanawiajq sie,
mezczyzna odwrotnie — produkt weZmie
szybko, czesto nie patrzy nawet na cene”

— moéwi Andrzej Jasinski, wiasciciel sklepu
Ja$ (Delikatesy Premium zrzeszone w sieci
Nasz Sklep, ktorej operatorem jest Grupa
Kapitatowa Specjaf). Ta 180-cio metrowa
placéwka zlokalizowana przy ul. Rokicifskiej
132 w Andrespolu dziata z powodzeniem
od 1990 roku. Poczatkowo byt to niewielki
sklepik o powierzchni 40 mkw., dziesie¢ lat
temu powiekszony do 80 mkw., a nastepnie
do obecnych ponad 200-tu z zapleczem.
Klienci do dyspozycji maja 14 tysiecy pozycji
asortymentowych, gtéwnie jest to spozywka,

atrakcyjny wybor alkoholi, piwa, meskie oko

zdaniemPRODUCENTA

na kazdq okaze. P

CEDC

jak czyste wodki -

Agnieszka Bory$
Specjalista ds. PR Marek

Mezczyzni zwracaja uwage przede wszystkim na jako$¢ produk-
tu, smak i atrakcyjna cene. Jak wiekszo$¢ konsumentéw czesto
tez biora pod uwage opinie znajomych dotyczace poszczegol-
nych alkoholi. MezczyZni na ogét wybieraja alkohole mocne,
Zubréwka Biata, Soplica Szlachetna Wodka czy Absolwent, ale w zalezno-

www.dr*imex.pl

$ci od grupy wiekowej siegaja takze po inne wysokoprocentowe trunki z segmentu whisky.
Swietne recenzje zbiera nowo$¢ w naszym portfolio Zubréwka Palona, stworzona na bazie
whisky. Konsumenci, ktérzy sprébowali tego produktu, chetnie do niego wracaja, wysytaja
nawet do nas bardzo pozytywne recenzje - takie inicjatywy to niezwykta rzadkos¢ na kaz-
dym rynku. Coraz wiekszym zainteresowaniem cieszg sie réwniez inne alkohole z segmentu
brown spirits, jak Metaxa czy whisky: Grant’s, Tullamore D.E.W lub tez napoje RTD,

jak Jim Beam & Cola.
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Jowita Pasturczyk

Marketing Specialist

Energizer Group Polska

Jesli do tej pory nie korzystate$ z maszynek Wilkinson, to teraz
masz idealng okazje, aby na wtasnej skérze przekonac sie o ich
najwyzszej jakosci. Uzywajac Xtreme3 Poczuj przyjemna gtadkos¢,
’ ktdra zapewnig Ci 3 elastyczne ostrza dopasowujace sie do ksztat-
tu Twojej twarzy oraz kojaca pielegnacje dzieki dwém paskom nawilzajgcym. Teraz bez obaw
mozesz testowac¢ maszynki Wilkinson i szuka¢ modelu, ktéry w petni odpowie na Twoje potrze-
by, gdyz trwa akcja Wilkinson ,Satysfakcja gwarantowana lub zwrot pieniedzy”. Najwyzsza jakos¢
maszynek nr 1 w Niemczech to gwarancja satysfakcji dla dwojga. Akcja dotyczy wszystkich
produktoéw Wilkinson z linii Extra2, Extra3, Xtreme3.

/

z calg pewnoscig przykuwa regat z bogatym
asortymentem piw regionalnych, ktére staja
sie coraz modniejsze wéréd polskich konsu-
mentéw. W ocenie pana Andrzeja, mez-
czyzna stara sie jak najmniej czasu spedzi¢
w sklepie, jego zakupy sa szybkie. ,Jesli ma
kupi¢ pieczywo, to idzie w konkretne miej-
sce sklepu, nie rozglada sie, nie zatrzymuje
przy innych produktach. Idzie po chleb.

Nie wybrzydza, nie poszukuje taiszych
zamiennikéw, nie zwraca uwagi na okazje.
Jego zakupy sa szybkie” — podkresla detalista
i dodaje, ze mezczyzZni preferuja produkty
znane i sprawdzone, chociaz oczywiscie po
nowosci réwniez chetnie siegaja. Pod jednym
warunkiem. Musi by¢ to asortyment, ktéry go
ciekawi. Bedzie to alkohol, kosmetyki me-
skie, wyszukane specjaty kulinarne. Zwykty
makaron czy ryz jest dla meskiej klienteli zbyt
nudny, aby dfuzej sie nad nim zastanawiac.
+Mezczyzna silnie przyzwyczaja sie do tego,
co spozywa sie w jego rodzinie. Jezeli jest to
np. majonez Kielecki, to nie ma znaczenia
cena innych majonezéw, nowosci rynkowe,
nawet wsparte silng kampania reklamowa,
on i tak siegnie po majonez Kielecki” — méwi
pan Andrzej. Czy zatem meski koszyk jest
przemyslany? Okazuje sie, ze jednak nie do
kofca, trafiaja do niego w znacznej mie-

rze produkty impulsowe. ,Tu powréce do
olbrzymiej roli ekspedientki. Jesli umiejet-
nie podpowie mezczyznie, jaki ma kupic
towar, jesli fachowo doradzi, w sympatyczny
i umiejetny spos6b zacheci do kupna danego

asortymentu — mezczyzna go kupi. Wykwa-

lifikowany pracownik, oddany swojej pracy
jest jednym z gtéwnych kluczy do sukcesu,
moze w znaczacy sposob wplynaé na wzrost
czy spadek obrotéw w sklepie” — zapewnia
detalista i dodaje, ze chociaz mezczyzna nie
jest fanem zwyktych codziennych zakupéw,
to jednak jest chwila, kiedy w sklepie jest

rozpromieniony. ,Sezon grillowy i zaku-

»Moje spozywcze zakupy to drobne
produkty Sniadaniowe i napoje. Robig je
codziennie, im mniej zajmuja mi czasu
tym bardziej jestem zadowolony” — méwi
Krzysztof Kasprzak, klient.

py z tym zwiazane ciesza chyba kazdego
faceta! Oczywiscie nie sg one skompliko-
wane — wegiel drzewny, podpatka, ketchup,
musztarda i oczywiscie kietbasa i mieso. Gdy
zbliza sie przedtuzony weekend majowy, lub
zwykty ciepty weekend, ktéry bedzie sprzyja¢
grillowaniu — wida¢ wéwczas usmiech na
ustach meskiej klienteli” — moéwi z radoscia

pan Andrzej.

Nie tylko kobiety lubig
drogerie

Jeszcze nie tak dawno temu odwiedzajac
drogerie nasuwato sie jedno spostrzezenie:
zakupy robig tutaj tylko kobiety. Od jakie-
gos czasu, i cafe szczescie!, zaczyna sie to
zmieniac i panowie coraz czesciej i chetniej
odwiedzaja specjalistyczne placéwki poszu-
kujac dla siebie kosmetykoéw. Drogerie szybko
zareagowaly na ten trend regularnie posze-

rzajac meski asortyment, réwniez o produkty

bardziej specjalistyczne. Co mezczyzni kupuja
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W
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najczesciej? Zdecydowanie kosmetyki do
golenia, po goleniu, dezodoranty, kosmetyki
do pielegnacji twarzy — zele i kremy, jak i zele
pod prysznic oraz perfumy. ,Na przestrzeni
lat, wraz ze wzrostem dostepnego asortymen-
tu i Swiadomosci mezczyzn, nasi konsumenci
decyduja sie czesciej na kosmetyki pielegna-
cyjnie, nie tylko ,oczyszczajace”. Panowie wy-
bieraja gféwnie kosmetyki wyraZnie dedyko-
wane dla mezczyzn, o charakterystycznej dla
mezczyzn stylizacji i kolorystyce opakowania
oraz zapachu” — méwi Jarostaw Pres, Dyrektor
ds. Zakupéw, Drogerie Natura i dodaje, ze
podczas wyboru kluczowe sa dla konsumen-
téw: marka, cena, skutecznos¢ produktu oraz
wspomniane opakowanie, a takze zapach

i konsystencja (w przypadku zeli lub kreméw).

,Szczeg6lnie wazna jest marka, najwieksza

[ﬂm.n. n.h._:.;“.‘ _';r '

»Mezczyzna chetnie kupuje napoje
alkoholowe, zakupy spozywcze robi

z karteczka napisana przez zone” — ocenia
Danuta Plaska, wspétwlascicielka sklepu
spozywczego w Milanéwku.

popularnoscia w drogeriach Natura ciesza
sie m.in. Nivea, Gillette, Adidas, L'Oreal, Old
Spice, Palmolive. Zakup kosmetykéw to dla
mezczyzn, w odréznieniu od kobiet, bardziej
przemyslana decyzja. Ponownie z pewnoscig
zakupia kosmetyk, ktéry sie sprawdzit. Nowe
produkty wyprébuja pod wptywem rekla-
my lub rekomendacji znajomych” — dodaje

Jarostaw Pres.

Kobiety sg z Wenus,
a mezczyzni z Marsa...
czyli mezczyzna okiem
eksperta

Olgierd Rodziewicz-Bielewicz z Catman
Polska podkresla, ze mezczyzni przede
wszystkim nie lubig dtugich zakupow.

W ofercie im dedykowanej powinny znaj-

»Mezczyzna jest raczej klientem
wymagajacym, lubiacym szybkie zakupy”
— mowi Marcin Matachowski, sprzedawca
w tédzkiej Zabce.

zdjefia: Redakcja

dowac sie produkty ze wszystkich trzech

gléwnych pozioméw cenowych: premium,
medium, economy (gérna pétka, dobry
wybér w rozsadnej cenie, tanie produkty).
,Brak mozliwosci wyboru powoduje meska
frustracje, gdyz mezczyzni lubia podej-
mowac decyzje... Ale z drugiej strony nie
lubia nadmiaru oferty, przegladania r6znych
produktéw, ,przymierzania”, to ich stresuje

i denerwuje” — ocenia Olgierd Rodziewicz-
-Bielewicz. Czy tak jest we wszystkich
kategoriach produktowych? ,Na szczescie
nie! Jesli wezmiemy kosmetyki, to mezczyzna
najczesciej szybko szuka ulubionego dezodo-
rantu, maszynek do golenia, kremu, wrzuca
je do koszyka i pedzi dalej. Niemniej gdy

P

,rozbije swéj ob6z” przed sprzetem video,

czy w supermarkecie przed pétka z winami,
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poczytuje sie za konesera lub poczatkuja-
cego wielbiciela win, to zmienia sie nie do
poznania. Zaczyna czyta¢ etykiety, bra¢ wina
do reki, odkfada¢, co§ ,mamrocze sobie pod
nosem”. Jasne, zdarzaja sie tez i tu szybkie
zakupy, ale to sa albo klienci, ktérzy nie
przykfadaja zbytniej uwagi do produktu, albo
siegajacy po swoje dobrze znane i ulubione
trunki” — méwi Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
i podkresla, ze dobrze skonstruowana pétka
z alkoholami musi zachowywac logiczng
strukture i pozwala¢ mezczyZnie na tatwe

odnalezienie sie w oferowanym przez dany

SPRAWDZONY DROB

Mieso w jakosci
QAFP z logo
Sprawdzony Drob to:

wyjscie naprzeciw\ |
oczekiwaniom
konsumentéw

kulinarny produkt
wysokiej klasy

gwarancja pochodzenia

i bezpieczenstwa produktu

wydtuzenie terminu
przydatnosci do spozycia

reklama

sklep asortymencie. ,Stuzy temu dobra
segmentacja. Na przyktad poprzez kraje po-
chodzenia, podziat na wina biate, czerwone,
rézowe. Wazne, aby odpowiednio oznaczac
wina wytrawne, potwytrawne i stodkie. Ale
asortyment musi by¢ rozbudowany, ciekawy.
Konieczne sg promocje, a przede wszyst-
kim nowosci, aby ,mezczyzna odkrywca”
mogt, zdoby¢ nowy ,tup”. Warto pamieta¢
o gadzetach poniewaz mezczyzni je lubig

i chetnie z nich korzystaja” — dodaje Olgierd

Rodziewicz-Bielewicz.

Maja Swiecka

Az 67% Polakéw deklaruje,
ze bedzie kupowaé mieso drobiowe ze znakiem jakosci
QAFP lub logo Sprawdzony Drob*

www.sprawdzonydrob.pl

* Badanie zrealizowane w marcu 2013 na zlecenie KRD-IG przez MillwardBrown

na

P ) rep

ywnej prébie Polakéw w wieku 15-70 lat.
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tyk energu

Zmeczenie dopada kazdego,
hiezaleznie od pory dnia czy
wieku. Mocna kawa to nie
jedyny produkt, ktéry doda nam
skrzydet. Doskonale sprawdzi sie
napoj energetyczny.

Wedtug badania TGl MillwardBrown SMG/
KRC (styczen 2012 — grudzieri 2012) 20,1%
respondentéw deklaruje spozywanie napojow
energetyzujacych/izotonicznych, w tym
27,62% 2-3 razy w miesiacu, 24,7% 3-4 raz
w miesigcu, 21,31% 2-3 raz w tygodniu lub
czesciej, 16,77% 2-3 razy w roku oraz 9,6%
raz w roku lub rzadziej. Zdecydowany prym
wiedzie Tiger — wybierany jest przez 31,66%
respondentéw deklarujacych spozywanie
napojéw energetyzujacych/izotonicznych.
Drugie miejsce nalezy do Red Bulla - 19,34%,
a trzecie do napoju Black (9,42%). Silna
pozycje rynkowa posiada réwniez Powerade
(8,96%) oraz Burn (6,39%).

Energetyki okiem
detalistow

Detaliéci zgodnie przyznaja, ze napoje
energetyczne warto posiada¢ w ofercie. Woj-
ciech Plaska swdj sklep Kabanek, nalezacy do
sieci abc, prowadzi w Milanéwku od trzech
lat, natomiast z handlem detalista zwigzany
jest od 15 lat. Powierzchnia placéwki wynosi
niecate 70 mkw., dziennie odwiedza ja okoto
200 klientéw, gtéwnie okolicznych mieszkan-
cow. W ofercie jest niecate 2 tysigce pozycji
asortymentowych, sg to produkty ogélnospo-
zywcze, sporo alkoholu, w centralnym miejscu
sklepu ustawione sa dwie lodéwki Red Bulla,
zachecajace do zakupu napoju, jak podkresla
detalista, niezwykle istotne jest to, aby ofero-
wac energetyki schtodzone. ,Chtodne sa duzo
smaczniejsze i klienci chetniej je wybieraja.
W4réd nich prym wioda raczej mtodsi ludzie,
ktorzy siegaja po mafe pojemnosci 250 ml”
— opowiada detalista i dodaje, ze w kazdym

sklepie warto wygospodarowa¢ miejsce na

ategorie pro¢

mafa lodéweczke na napoje energetyczne.

Sa wygodne, estetyczne, nie przyczyniajq sie
do duzego zuzycia pradu, i co najwazniej-

sze — daja niejako gwarancje tego, ze klient
siegnie po schfodzony nap6j energetyczny.
Wazne sa réwniez promocje, pan Wojciech
chwali te, ktére organizuje w jego sklepie
przedstawiciel Red Bulla. ,Ostatnio mieli$my
bardzo atrakcyjng promocje, Red Bull w pusz-
ce 250 ml kosztowat 3,99 zt, o 2 zt taniej
anizeli bez promocji. Doskonale przetozyto
sie to na sprzedaz produktu” — chwali detalista
i podkresla, ze promocja w sklepie powinna
trwac okoto dwdch tygodni, aby klient sie do
niej przyzwyczait, zapamietat ja, takie np.
trzydniowe w ocenie mojego rozméwcy nie
zdaja egzaminu. Oprécz promocji, w sprzeda-

2y energetykéw duza role odgrywaja reklamy,

zwlaszcza telewizyjne. ,Ostatnio wzrosfo

zainteresowanie Tigerem, na co wptywa
niezwykle fajna reklama telewizyjna produktu.
Klienci ja zapamietuja, zwracaja na nia uwage,
pozytywnie ja odbieraja, dzieki czemu w skle-
pie poszukujg produktu, ktéry ma pozytywny
przekaz” — uwaza pan Wojciech.

W miejscowosci Biatynin, zlokalizowanej
przy drodze faczacej t6dz i Rawe Mazo-
wiecka znajduje sie m.in. kosciét, cmentarz
parafialny, szkota podstawowa, przedszkole,
biblioteka, ochotnicza straz pozarna i dwa
sklepy spozywcze, ktére dzieli od siebie zale-
dwie kilka metréw. | chociaz jest to relatywnie
niewielka wies, w poblizu ktérej przeptywa
rzeczka tupia, a okolice stanowig gtéwnie
pola uprawne oraz faki, to na brak klientéw

nie mozna tutaj narzekac.
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Anita Lewandowska

National Trade Marketing Manager
Red Bull

5 faktow po marcu 2013 dla marki Red Bull:

Sugar Free, 4 pack, 473 ml, 355 ml)

matoformatowych

785 min ztotych.

1. Marka dynamicznie rosnie — w stosunku do ubiegtego roku Index do marca 2012 wynosi
+25% (VOL) (przy spadajacym rynku napoi energetycznych - 4%)

2. Red Bull w marcu urést w stosunku do roku 2012 zaréwno w kanale hipermarketéw (+31%),
w matych sklepach (+6%), jak i na stacjach benzynowych (+60%)

3. Wzrost wolumenowy dotyczy wszystkich podstawowych sku RB vs marzec 12 (puszka 250 ml,

4. Red Bull jest Liderem wartosciowym na stacjach benzynowych, liderem wartosciowym w hi-
permarketach, liderem wartosciowym w supermarketach i liderem wartosciowym w sklepach

5. W efekcie marka jest... liderem wartosciowym na catym rynku.

Jesli natomiast popatrzymy na cata kategorie napojéw energetycznych, to urosta w ujeciu
rocznym odpowiednio +2% wolumenowo i +3% wartosciowo . W tym samym ujeciu marka Red
Bull ro$nie 18% wolumenowo i 13% wartosciowo. Pierwszy raz od wielu miesiecy wzrost catej
kategorii nie jest wynikiem szybkiego wzrostu w dyskontach, a wysokich indekséw w supermar-
ketach oraz najmniejszych sklepach na rynku. Aktualnie wartosc¢ kategorii szacuje sie na okoto
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WARTOSCIOWA MARKAY

RYNEK NAPOJOW ENERGETYCZNYCH
W POLSCE — UDZIALY WARTOSCIOWE
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SPRZEDAZ WARTOSCIOWA WARIANTOW 2+ coo ™
BEZCUKROWYCH (W 1000 PLN) &

* Red Bull jest markg numer 1 wéréd napojéow energetycznych.
Red Bull Sugar Free jest liderem warto$ciowym wsrdd bezcukrowych napojow energetycznych — Zrodto Red Bull za Nielsen
— Panel Handlu Detalicznego, Polska, sprzedaz warto$ciowa, okres IV 2012 — III 2013, kategoria: napoje energetyczne.



sklep Kabanek
ul. VF\)/ojska Polskiego 85

Milanowek

| Wojciech Plaska,
whasciciel sklepu

Oba sklepy znajduja sie tuz przy trasie tacza-
cej Warszawe z todzig, Rawe Mazowiecka

z todzig czy ze Skierniewicami, towiczem.
Klientele stanowia zatem nie tylko miesz-
kancy, ale tez przejezdni. Sylwia Fastyn swoj
sklep prowadzi od niedawna, wczesniej
pracowata jako ekspedientka u kogos. I cho-
ciaz o wlasnej placéwce myslata od dawna,
to dopiero rok temu udafo sie zrealizowa¢
plany. Sklepik jest niewielki, ale asortyment
posiada catkiem spory, mozna tu kupic¢ swieze
wedliny i nabiaf, napoje, stodycze, dania
gotowe, pieczywo, warzywa, owoce, artykuty
szkolne, troche chemii i oczywiscie napoje
energetyczne, ktére duzym zainteresowaniem
ciesza sie wsréd kierowcow. Tutaj handel

w znacznej mierze zalezy od pogody, sezonu.
Energetyki jednak sprzedaja sie przez caty
rok na podobnym poziomie. ,Red Bull i Tiger
sa najchetniej kupowanymi energetykami,

w ofercie posiadam réwniez napdj Black

i Verva. Ze wzgledu na lokalizacje sklepu,
sporo przejezdnych zatrzymuje sie po szybkie
zakupy. Kupuja nap6j energetyczny, co$ do
przegryzienia, sfodka butke, baton i jada dalej

w trase” — opowiada Sylwia Fastyn i dodaje,

Sklep Spozywczo-

ategorie produktow»

_Przemystowy Ola
Biatynin 53
Biafynin

| Sylwia Fastyn,
wiascicielka sklepu

Ze miejscowi réwniez siegaja po energetyki,

ale gtéwnie rano, przed praca.

... I na paragonach

W sklepach matoformatowych nadal
w sprzedazy dominuja puszki 250 ml, ktére
generuja okoto 75% obrotu. Inne popularne
wielkosci opakowan to 500 mli 1 000 ml.
W matych i $rednich sklepach nie przyjely sie
mate buteleczki, tzw. energy shots. Réwniez
inne innowacje produktowe — napoje energe-
tyczne smakowe — nie raportuja wyraznego
wzrostu popularnosci, wynika z badar Cen-
trum Monitorowania Rynku. ,Pétka energety-
kow w sklepach osiedlowych pozostaje dos¢
waska, Srednia liczba wariantéw wynosi okofo
9 w sezonie letnim i spada do 7 wariantéw
w miesigcach zimowych. Jednak detalista nie
powinien lekcewazy¢ tej kategorii produkto-
wej. W top 300 najczesciej sprzedawanych
produktéow paczkowanych FMCG znajduja
sie puszki 250 ml Black, Tiger i Red Bull.
W sumie energetyki maja istotne znaczenie
w liczbie generowanych transakcji w skle-
pie” — komentuje Hubert Hozyasz z CMR

i dodaje, ze po przejeciu marki Tiger przez

zdjecia: Redakdja
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Red Bull
Red Bull
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Grupa
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Wadowice
Tiger Classic
Herbapol-
-Lublin

Green-Up Tropikalny

XL Energy
Marketing

Can Regular
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Ustronianka
Riders Energy Drink

FoodCare
Black
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Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex Wadowice

Kategoria napojow energetycznych wykazuje staty trend wzrosto-
wy i przewidujemy, Ze to sie nie powinno zmieni¢. W roku 2012
rynek urdst dwucyfrowo. Co nam sprzyjato — na pewno dobra

pogoda, ktdra jest bardzo wazna dla sprzedazy napojow. Nie bez
znaczenia jest takze aktywnos¢ reklamowa ze strony uczestnikdéw rynku, co jest dobre dla catej
kategorii. Polski rynek napojéw energetycznych jest rynkiem dojrzatym i jego struktura jest
bardzo podobna do modelu krajéw zachodnich. Podzielony jest pomiedzy produkty markowe
takie jak m.in. napoje Tiger, produkty ekonomiczne oraz najtansze - private labels.

W tym roku planujemy mocne dziatania dla napojéw Tiger na licencji Dariusza Michalczew-
skiego. Na rynku pojawity sie nowe, od$wiezone opakowania, ktére sg jednolite kolorystycznie,
a poszczegdlne wersje wyrdznia informacja o smaku umieszczona na kolorowym tle z przodu
opakowania. To wazne dla ekspozycji w sklepach, ktéra dzieki tej zmianie bardzo duzo zyska.
Niedawno wystartowata nowa, ogélnopolska kampania marki TIGER, odstaniajaca nowa jej
twarz. Ta twarz to twarz Tygrysa. Bo Tygrys to nowy bohater marki, ktory jest najlepszym kompa-
nem szalonej imprezy.

Brand hero kampanii Tiger w roku 2013 méwi gtosem zatozyciela wytwérni i jednego z najwiek-
szych autorytetow polskiego srodowiska hip-hopowego, rapera Sokota (ZIP Sktad, WWO, Sokét
i Pono, Sokot i Marysia Starosta). Samym bohaterem kampanii jest miniaturowy tygrys, surogat
produktu — puszki energetyka Tiger, ktdry poprzez energetyczne orzezwienie pozwala mtodym
ludziom by¢ na 100%. Tygrys jest z nimi wszedzie tam, gdzie warto by¢, radzi i komentuje. Ra-
zem przezywajg mnostwo przygdd, ktére stanowig sedno ich szalonej mtodosci. Nowy bohater
marki Tiger - tygrys bedzie rdwniez obecny wszedzie tam, gdzie mtodzi spedzajg czas wolny

- w Internecie, na Facebooku, a takze w $wiecie muzyki.

Oczywiscie cigg dalszy nastapi...

firme Maspex spadly udziaty rynkowe firmy
FoodCare — poprzedniego producenta Tigera.
W szczycie sezonu letniego 2012 nowy Tiger
wyprzedzit pod wzgledem udziatéw wolu-
menowych nowa marke FoodCare — nap6j
energetyczny Black. ,Jednak obecnie znowu
Black jest liderem, w marcu 2013 osiagajac
udziaty wartosciowe 23% i wolumenowe 24%.
W cieniu wojny pomiedzy Maspex i FoodCare
pozostaje dawny lider kategorii energetykéw
— Red Bull. Obecnie marka ta kontroluje okoto
10% wolumenu energetykéw i 20% wartosci
sprzedazy. Mimo tego, ze nadal Red Bull
pozostaje marka premium, to wojna cenowa,
ktéra doprowadzita do spadku Sredniej ceny
energetykéw, zmusita réwniez tego producen-
ta do odwaznych ruchéw cenowych. Jeszcze
w 2011 roku $rednia cena puszki Red Bull

w sklepach osiedlowych wynosita okoto 5,5 zt,
obecnie jest o 1 zt nizsza. Srednia cena puszki
Black 250 ml to obecnie 2,30 zt” — podsumo-

wuje Hubert Hozyasz. Maja Swiecka

reklama

Szukasz sposobu na
stabilny dochod?

Wynajmij swoj lokal
na Zabke lub Freshmarket

W Zamian za regularny;
comiesieczny czynsz

| e martw

Sie 0 przysztosc.

Skontaktuj sie z nami!
Zadzwaon pod tel. 61 856 38 10

lub wyslij farmularz na; www.sklepzaczynsz.pl
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Kategoria produktow dla dzieci
i mtodziezy jest niezwykle
waznym asortymentem.
Powinna by¢ starannie
skomponowana i dostosowana
do potrzeb okolicznych
mieszkancow.

Maty wielk

klient

Zakupy dla dzieci sg doktadnie przemy-
$lane przez rodzicéw. Tutaj nie ma miejsca
na przypadkowos¢ czy bylejakos¢. Kazdy
rodzic dba o to, aby jego dziecko miato
wszystko co najlepsze, zdrowe, tadne i ko-
lorowe, niezaleznie czy pociecha dopiero
zaczyna raczkowag, stawia¢ pierwsze kroki
czy jest ,niezwykle dorostym” nastolatkiem.
Komponujac asortyment skierowany do
najmfodszych konsumentéw warto przyj-
rze¢ sie najblizszej okolicy sklepu. Inny
powinien by¢ na osiedlu, gdzie przewazajq
miodzi mieszkancy z matymi dzie¢mi, a inny
w okolicy, gdzie dzieci juz troche podro-
sty. Pamietajmy, ze kazdy rodzic z checia
wréci do placéwki, w ktérej do wyboru jest
ciekawa i atrakcyjna oferta skierowana do

miodych konsumentow.

Dla stodkich
maluchow...

W sklepach zlokalizowanych w otocze-
niu, w ktérym zamieszkujg mtodzi ludzie
z matymi dzie¢mi nie powinno zabrakna¢

szerokiego asortymentu skierowanego do

ategorie produktow»

e .. A
g2 R-@-

Sklep ARDEKS

ul. Nastrojowa 50
rodz

maluchéw. Beda to zaréwno kaszki, soczki,
mleko, zupki, obiadki i desery w stoiczkach,
jak i réznego rodzaju zdrowe przekaski.
| jest to podstawowy asortyment. Ale nie
tylko. Produkty pielegnacyjne réwniez
powinny by¢ obecne w punktach osiedlo-
wych, dla kazdego rodzica niezwykle istotna
jest Swiadomos¢, ze w sklepie w sasiedztwie
dostanie wszystko, co niezbedne dla jego
pociechy. Zatem warto wzbogaci¢ asorty-
ment o chusteczki nawilzajace, pieluszki
w mniejszych opakowaniach, kremy, oliwki,
mydta, balsamy, a nawet produkty dedyko-
wane praniu ubranek niemowlat.

W t6dzkim sklepie ARDEKS, naleza-
cym do sieci Livio, rodzice chetnie robig
zakupy dla swoich mniejszych i wiekszych
dzieci. To duza placéwka dziatajaca od
kilkunastu lat, na jednym z wiekszych
osiedli mieszkalnych na Batutach. | chociaz
konkurencja jest spora, to klientéw nie
brakuje. Znaczna cze$¢ stanowia okoliczni
mieszkaricy, wéréd ktérych sporo jest os6b
z matymi dzie¢mi. W sklepie dostepne sa

kaszki mleczne i ryzowe, soczki, zupki,

| Anna Jedrzejczak,
kierownik sklepu

obiadki i desery w stoiczkach, pétka nie
ogranicza sie do jednego czy dwdch produ-
centéw, zatem mozliwos¢ wyboru produktu
z cala pewnoscia jest atutem codziennych
zakup6éw mtodych rodzicow. W ofercie

nie brakuje takze srodkéw pielegnujacych
dla najmtodszych. ,Produkty te cieszg sie
duzym zainteresowaniem, w okolicy miesz-
ka sporo matzenstw z malutkimi dzie¢mi,
zatem staramy sie dostosowac asortyment
réowniez do ich oczekiwan. W lokalizacji
jak nasza, warto posiada¢ szeroka oferte
produktéw dla najmtodszych” — méwi Anna
Jedrzejczak, kierownik sklepu i dodaje, ze
rodzice chetnie kupuja nowosci produk-
towe, zwlaszcza te wsparte silng kampa-
nia reklamowa. Czym kieruja sie przede
wszystkim wybierajac produkty dla dzieci?
Musi to by¢ sprawdzona marka, dobra
jakos¢ i przystepna cena, ktéra jednak nie
jest decydujacym kryterium wyboru. Na
dzieciach nie oszczedza sie i wie to kazdy
prawdziwie kochajacy rodzic, niezaleznie
od tego czy jego pociecha jest malutka czy

starsza.
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Jakub Miloch

Kierownik Dziatu Marketingu ds. Rynku Polskiego

TZMO

Pomimo ogdlnoswiatowego kryzysu, artykuty do pielegnacji
niemowlat i matych dzieci to wcigz rosnaca kategoria. Rodzice,
traktujac potrzeby swoich maluchéw priorytetowo, nie ,oszcze-

dzaja” na nich. Ufaja znanym markom i wzajemnie je sobie
polecaja. Zwracajg oni uwage na cene artykutéw higienicznych, jednak nie jest to ich jedyne
kryterium wyboru. Jesli w danym sklepie nie znajda swoich ,ulubionych” pieluszek — p6jda
do innego lub bedga szuka¢ promocji cenowych, aby zakupi¢ wiekszy zapas. Tradycyjnie juz
najchetniej kupowane sg pieluszki Maxi, gdyz to w tym przedziale wagowym (8-18 kg) dzieci
potrzebuja ich najdtuzej. Warto pamieta¢, ze rodzice oczekujg zmian i udogodnien. Wiasnie
dlatego marka Happy ulepszyta w tym roku swoje pieluszki, dodajac do warstwy chtonnej
ekstrakt z zielonej herbaty, ktéra posiada silne wtasciwosci przeciwzapalne i tagodzace
wszelkie podraznienia.

Detalisci powinni przede wszystkim zadbac o prawidtowa ekspozycje artykutéw dziecie-
cych. Pieluszki to produkty kupowane przez rodzicéw, zatem nie moga by¢ one utozone na
dolnych poétkach, a raczej na srodkowych tak, by mamie czy tacie 6w produkt od razu wpadt
w oko. Warto réwniez pamietac, ze ilos¢ miejsca w sklepie detalicznym jest ograniczona,

dlatego lepiej sie sprawdza mate opakowania, niz mega paczki.

N /
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Dzieh Dziecka to wyjatkowa uroczystos¢, na ktora z utesknieniem
czekaja najmtodsi, a nic tak nie pomaga w stworzeniu magicznej
atmosfery spotkan, jak musujace babelki Piccolo! Dlatego tez nie moze
ich zabrakna¢ w czasie wszystkich niezwyktych momentéw spedzanych
w gronie ukochanych osdb. To wtasnie Piccolo sprawia, ze najwazniejsze
rodzinne wydarzenia zyskuja niezwykly smak, przenoszac najblizszych

tam, gdzie marzenia!

Obecnos¢ Piccolo w trakcie $wietowania
urodzin, wyczekiwanego Dnia Dziecka czy
wesotych kinderbali zawsze wywotuje taki
sam, olbrzymi wybuch prawdziwej radosci
i dostarcza mnéstwa inspiracji. Dzieki Picco-
lo kazda uroczysto$¢ zamienia sie w Wielkie
Dzieciece Swietowanie!

Piccolo — bezalkoholowy napdj dla dzieci,
peten delikatnie musujacych babelkow, po
raz pierwszy trafit na potki sklepowe w paz-
dzierniku 1993 ., od razu zyskujac ich wielkg
sympatie. Przez kolejne lata jego receptura
pozostata niezmienna, przynoszac Piccolo
uznanie, ktérym nieprzerwanie cieszy sie po
dzié dzien.

Dzieci uwielbiaja Piccolo Strawberry, po-
niewaz kryje w sobie cate bogactwo smaku
dojrzewajacych w stoncu truskawek.

Ambra S.A., ul. Putawska 336, 02-819 Warszawa, tel. (22) 566 33 00, fax (22) 566 33 03

Y W 1

PiccoloPeach-zaintensywnieorzezwiajacy
soczysty smak brzoskwini. Piccolo Cherry
charakteryzuje sie gtebokim smakiem stod-
kich wisienek, a Piccolo Tropical to stonecz-
ny miks egzotycznych owocéw: banana,
mango, papai i ananasa. Bez wzgledu na
rodzaj i smak, Piccolo to produkt najwyzszej
jakosci, o ktora dbaja najlepsi dzieciecy eks-
perci. Sprawiajg oni, ze co roku pare milio-
now butelek wyrusza w Polske, wywotujac
usmiech na twarzach dzieci i ich rodzicow.

Kazda butelka musujacego i mocno owo-
cowego Piccolo to klucz do zaczarowanego
Swiata dzieciecej wyobrazni. To takze porcja
niepowtarzalnych i niezapomnianych emo-
¢ji, ktoére sg najlepszym zaproszeniem, by ra-
zem wyruszy¢ w magiczng podréz do krainy
marzen!

www.piccolo.pl
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Wyeksponuj Piccolo w swoim sklepie!
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Ambra

nieszablonowg oprawe!

Katarzyna Brodowska
Senior Brand Manager marki Piccolo

Marka Piccolo, juz od 20 lat jest niekwestionowanym liderem w
kategorii musujacych napojow dla dzieci, a najchetniej wybiera-
nym wariantem jest niezmiennie truskawkowe Piccolo Strawberry.
W prowadzonej przez nas komunikacji w punkcie sprzedazy
zwracamy szczegdlna uwage na jakos$¢ i atrakcyjnos¢ materiatow, bedacych nie tylko nosnikiem
wizerunku marki, ale takze efektywnym narzedziem do komunikacji z najmtodszymi konsumen-
tami. Staramy sie réwniez zawsze podkresla¢ wyjatkowe okazje, sprzyjajace celebrowaniu waz-
nych momentéw w zyciu dzieci. Dlatego okresem wzmozonej aktywnosci sprzedazowej sa dla
marki miesigce maj i czerwiec, poniewaz Piccolo stato sie nieodtacznym towarzyszem radosnych
zabaw podczas majowek, petnych emocji uroczystosci komunijnych oraz Dnia Dziecka. Dzieki
Piccolo, wspélnie spedzane chwile w rodzinnym gronie, zyskujg za kazdym razem magiczna,

/

... i petnych energii
nastolatkow

Dzieci szybko rosna i gdy w poblizu coraz
mniej wida¢ rodzicéw z wozkami, a coraz
wiecej petnych energii nastolatkéw, warto
odnotowac to poprzez zmiane asortymentu.
Mtodziez jest niezwykle ciekawa nowosci
grupa spofeczna, innowacje, kolory, reklama
— wszystko to mtody cztowiek chfonie catym
soba. Jest dobrym klientem, ktérego w zaku-
pach ogranicza jedynie... jego kieszonkowe.
Ale pamietajmy, ze miody czfowiek ma
coraz wiekszy wptyw na decyzje zakupowe
rodzicéw. To on podpowie mamie, jaki kupi¢
serek kanapkowy, sok do picia, wskaze pro-
dukty, ktére zagoszcza na rodzinnym stole.
Taka produktowa metamorfoze przeszedt
niewielki sklep spozywczy zlokalizowany

w centrum Pabianic, przy ul. Moniuszki 23.

Ta 50-cio metrowa placéwka, niezrzeszona
w zadnej sieci, dziata nieprzerwanie od 20
lat. W tym czasie jej najmtodsi klienci pod-
rosli, czego efektem byfa radykalna zmiana
asortymentu. Kiedy$ w okolicy byto duzo
dzieci, zatem w ofercie dostepne byty kaszki,
soczki, zupki, obiadki i desery w stoiczkach,
obecnie nie ma juz zapotrzebowania na

te produkty, za to sklep odwiedza sporo
miodziezy i sposrod dwoch tysiecy pozycji
asortymentowych, znajduja sie produkty
skierowane witasnie do nich. ,Chipsy, gumy
do zucia, napoje gazowane, stodycze, to
produkty po ktére najchetniej siega mfo-
dziez” — wymienia Magdalena Napieraj,
siostra wiasciciela sklepu, Piotra Napiera-
ja, ktéry rodzinny biznes przejat po ojcu.

W placéwce wyeksponowane jest miejsce

z produktami dla nastoletniego konsumenta
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Podroze
z Kiubem
Bezpiecznego

5 Puchatka
=

Klub Bezpiecznego Puchatka zaprasza wszystkie
dzieci i ich rodzicow na wyjqgtkowe spotkanie!
Puchatek bedzie uczyt zasad bezpieczenstwa
i podstaw pierwszej pomocy.
Dodatkowo mnoéstwo gier i konkursow z atrakcyjnymi nagrodami.

Odwiedz Puchatka:

05 maja 2013 Gdarisk - Targ Weglowy
11 maja 2013 Warszawa - Plyta Giéwna - Patac Kultury i Nauki
12 maja 2013 todz - Plac Zwyciestwa

18 maja 2013 Poznan - Malta przy Kqpielisku
19 maja 2013 Wroctaw - Wyspa Stodowa

25 maja 2013 Chorzéw - Park Slgski

26 maja 2013 Krakow - Plac Wolnica

01 czerwca 2013 Wadowice - Stadion Skawa
02 czerwca 2013 Lublin - Plac Zamkowy

Czekamy na Ciebie od 12:00 do 17:00.
Spedz ten dzien z Puchatkiem!
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| Magdalena Napieraj,
siostra wlasciciela sklepu, Piotra Napieraja

zdaniemPRODUCENTA

Bahlsen Polska

datkiem masta w porecznym opakowaniu —

Krakuski oraz tegoroczna nowos¢ — Robaczki -

Agnieszka Prusaczyk
Kierownik Biura Zarzadu, Specjalista ds. PR

Grupa produktéw kierowanych do najmtodszych konsumentéw
coraz bardziej rosnie. Rdwniez w ofercie produktowej firmy Bah-
slen nie brak takich, ktére dedykowane sg dzieciom. Na sklepo-
‘ wych pétkach nie powinno zabrakna¢ obecnych i znanych juz od
wielu lat na rynku herbatnikéw Leibniz Zoo - ciasteczka w ksztatcie 17 réznych zwierzatek nie
tylko smakuja ale i bawig oraz Leibniz Minis i Leibniz Minis Choco — malutkie herbatniki z do-
idealne do chrupania w podrdzy, na spacerze lub
w domu. Obowiazkowa pozycja na potce lub w strefie przykasowej sg Herbatniki Szkolne marki
kruche herbatniki z dodatkiem masta i Fasolki
- ciasteczka po brzegi wypetnione pomarariczowa galaretka i oblane aksamitng czekolada.

i jest to ciekawy pomyst warty skopiowa-
nia. Znajduja sie tutaj m.in. lizaki, gumy do
Zucia, gumy rozpuszczalne, cukierki, draze,
orzeszki, czekoladki, napéj Piccolo. ,Staramy
sie by¢ na biezaco z nowosciami, poniewaz
ciesza sie one wyjatkowym zainteresowa-
niem nastolatkéw. Czy jest to oszczedny
klient? Raczej nie, ile posiada pieniedzy, tyle
wyda. Raz bedzie sie rozgladat co kupi za
ztotdéwke, innym razem za 5 zfotych, a ko-
lejnym wyda dziesie¢ ztotych” — méwi pani
Magda i dodaje, ze ulubione smaki mtodych
konsumentéw to: chipsy — zielona cebul-

ka, napoje — Coca-Cola, Pepsi, Kubus Play
oraz Kubu$ banan-marchew-jabtko, batony

— Grzeski i Goralki oraz czekolady — Milka.

Dziecko
W supermarkecie

W sklepach wielkopowierzchniowych
najwiekszym zainteresowaniem wéréd dzieci
i mlodziezy cieszg sie: batony, wafle, ciastka,
sfone przekaski oraz cukierki. | tak w hi-
permarketach Carrefour kategoria batony
i wafle zajmuje drugie miejsce w sprzedazy
ilosciowej, natomiast ciastka i stone przekaski
zajmuja odpowiednio 6 i 7 miejsce. Wsréd
ciastek najwieksze powodzenie u mtodego
konsumenta maja herbatniki i biszkopty
z galaretka, w kategorii stone przekaski prym
wiodg — co nie zdziwi zapewne nikogo
— chipsy oraz paluszki, a w kategorii cukierki

hitem sa draze i zelki.

Asortyment produktéw kosmetycznych
dla dzieci mozna podzieli¢ wedtug kategorii:
pieluchy, chusteczki nawilzajace, produkty do
mycia dziecka (produkty do kapieli, szampony,
mydta), produkty pielegnacyjne po kapieli
(oliwki, balsamy, talki, kremy). W ostatnim cza-
sie wyraznie zauwazalny jest trend wzrostowy
sprzedazy chusteczek nawilzajacych. Oprocz
wymienionych, waznymi produktami sa te se-
zonowe, do ktérych naleza m.in. kosmetyki do
ochrony przed sfoficem, posiadajace dziatanie
ochronne oraz pielegnujace. ,Decyzje zakupo-
we dotyczace produktéw kosmetycznych dla
dzieci w wiekszosci przypadkéw sa przemy-
Slane. Dla rodzicéw priorytetowa jest jakos¢
produktéw, ktéra stanowi wazniejszy czynnik
przy wyborze produktéw niz cena. Szczegélng
uwage zwracaja oni na oznaczenia produk-
tow, a takze certyfikaty, ktére zdecydowanie
korzystnie wptywaja na wielkos¢ sprzedazy.
Dla rodzica stanowia one gwarancje jakosci
i bezpieczenstwa ich dziecka” — méwi Maria
Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrz-
nej i PR Carrefour Polska.

Najlepiej sprzedajacymi sie w sieci
Carrefour produktami kategorii kosmetykéw
dedykowanych dla mtodziezy sq preparaty
do mycia twarzy — zele, emulsje, pianki,
antybakteryjne preparaty oczyszczajace
— typu mleczka i toniki. Mfodziez stanowi
grupe konsumentéw, ktéra jest otwarta
na wszelkie nowosci rynkowe, zwtaszcza
poparte atrakcyjna kampania reklamowa.
,Nastolatki przy wyborze produktéw
zwracaja gléwnie uwage na grafike i ksztalty
opakowari, a takze zapach produktu. Wazne
sg réwniez informacje podane na opakowaniu
dotyczace dziatania produktu, co pomaga
podja¢ ostateczng decyzje dotyczaca zakupu.
Waznym kryterium wyboru kosmetyku
jest takze cena produktu. Ze wzgledu na
ograniczony budzet, mtodziez rzadko siega
po kosmetyki z wyzszej pé6tki cenowej. Biorac
pod uwage powyzsze, potencjat produktu
tkwi w przyjaznej cenie, ale takze modny
design opakowania i nowoczesna nazwa
produktu decyduja o wyborze danego
kosmetyku” — dodaje Maria Cieslikowska.

Maja Swigcka
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OWOCOWO Diamant

trzcinowy

zafiksowane

Stodkie truskawki, aromatyczne porzeczki i jagody, maliny petne
stonca - wraz z pojawieniem sie pierwszych owocow rozpoczyna sie
sezon pysznych domowych konfitur, dzemow i powidet.

<

Nordzucker
Polska

Cukier trzcinowy
nierafinowany

Maj i czerwiec to czas kiedy na sklepowych  niez wyémienite domowe dzemy, konfitury,

potkach pojawiaja sie nasze rodzime owoce. marmolady i powidfa. Te ostatnie cechuja sie

Jako pierwsze truskawki, latem dostepny jest najwieksza zawartoscig owocoéw. Zalecane jest .

caly wachlarz naturalnych stodkosci — po- wykorzystanie 160 g owocéw w celu uzyska- Sudzucker
rzeczki, boréwka amerykanska, jagody, wisnie,  nia 100 g gotowego produktu. W przypadku Zz:rstt?nowy
sliwki, czeresnie, morele, zurawina, jabtka, dzemow wystarczy 25-35 g owocéw, 100 g BIO Cukier
gruszki, sezon koricza pdzna jesienia maliny. konfitury przygotowuje sie z 50-60 g owocéw, Krolewski

Sa to owoce, z ktérych przygotowujemy row-  a do wykonania takiej samej ilosci marmola- \.

-~

Rynek srodkéw zelujacych mozna
podzieli¢ na rynek cukréw zelujacych

i fixéw. llosciowo wazniejsza jest ta ‘ ?

pierwsza kategoria, chociaz ostatnio .L\ A

wykazuje tendencje spadkowa. Rynek

srodkow zelujacych (total) jest wzglednie D I A M A N T
—

Polakéw do robienia konfitur na przestrzeni ostatnich lat jest stabilna.

stabilny, a dane pokazuja, ze sktonnos¢

Rynek cukréw Zelujacych jest sezonowy. Jednak sezon jest stosunkowo
dtugi — trwa kilka miesiecy i jest uzalezniony od wegetacji owocéw. Roz-
poczyna sie w czerwcu, gdy dojrzewaja truskawki, a zazwyczaj kornczy
we wrzes$niu, po tym jak zostang zebrane sliwki i jabtka. Kompleksowa
oferta cukréw zelujgcych Diamant - lidera kategorii — pozwala na robie-
nie konfitur z kazdego rodzaju owocéw. Dzieki réznicowaniu proporcji
cukru uzyskuje sie konfitury o réznym stopniu stodkosci dostosowanym
do rodzaju przerabianych owocéw i indywidualnego gustu smakowe-
go konsumentdéw (najstodsze: z cukrem zelujagcym 1:1, mniej stodkie

- 2:1 i niskostodzone - 3:1). Diamant jako jedyny na polskim rynku ma
rowniez w ofercie Trzcinowy cukier zelujacy, przeznaczony zaréwno do
owocow tropikalnych, jak i sezonowych, co pozwala przygotowywac
domowe konfitury przez,okragty” rok. Diamant jako komplementarny
dostawca posiada w ofercie wyjatkowy na polskim rynku produkt:
Konfitur-Fix. Jego unikalna formuta umozliwia indywidualne dobieranie
ilosci cukru, a tym samym przygotowywanie dowolnie stodkich konfitur.
Dzieki uzyciu srodkéw zelujacych przetwory nie wymagaja uciazliwej

i dlugotrwatej pasteryzacji, nadaja sie do dtugiego przechowywania

Delikatesy Premium

ul. todzka 64 - i Al o ) R ) :
Gatkow Maly uzyskania pozadanej konsystencji konfitur, co jest bardzo istotnym

i nie plesnieja. Stosowanie srodkow zelujacych zapewnia powtarzalnosé

Koluszki E= == czynnikiem. W kategorii produktéw zelujacych nie oferuje sie produk-
téw premium, nie ma tez marek wtasnych. Produkty zelujace powinny

by¢ eksponowane przy cukrze krysztale oraz przy owocach (lub osprze-
| Arkadiusz Wéjcik,
whasciciel sklepu

cie do przetworéw np. stoikach).
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dy potrzeba 80-110 g owocdw. | oczywiscie
niezbedny jest cukier, a takze niezwykle po-
pularne w tym czasie cukry Zelujace i zelfixy.
Sa to produkty, ktére p6zna wiosng powinny
by¢ dostepne w kazdym, zaréwno mniejszym,
jak i wiekszym, sklepie detalicznym. Sprzedaz
cukru Zelujacego w osiedlowych sklepach
spozywczych ma wyraznie sezonowy charak-
ter — skoncentrowana jest w okresie czerwiec-
-wrzesiei. Najwieksze obroty raportowane

s3 w czerwcu i stanowig okofo 20% tacznej
sprzedazy cukru i srodkéw do Zelowania.
,Przy tym analiza danych transakcyjnych
pokazuje, ze srodki do zelowania sg bardzo
czesto wspétkupowane ze zwyktym cukrem
bialym — ma to miejsce w przypadku 20%
paragonéw, w ktérych wystapit cukier do Ze-
lowania” — méwi Hubert Hozyasz z Centrum
Monitorowania Rynku i dodaje, ze w sezonie
letnim 2012 najwyzsza wartos¢ sprzedazy
osiagnety cukry zelujace marek Dr. Oetker,
Delecta oraz Diamant. W sumie marki te od-
powiadaty za 87% wartosci i 91% wolumenu
sprzedazy segmentu. Pozostata cze$¢ nalezata
do Gellwe i Emix. ,Poza sezonem tylko nie-
wielki odsetek sklepow utrzymuje w swojej
ofercie cukier zelujacy. Jednak od czerwca do
wrzesnia produkty te pojawiaja sie w duzej
czesci placowek. Na przyktad w czerwcu
2011 cukry do zelowania sprzedawato blisko
50% badanych sklepéw matoformatowych.
Przed nami kolejny sezon robienia przetwo-
réw, CMR zbada wzrost dostepnosci cukrow
zelujacych i ich wyniki sprzedazy” — dodaje
Hubert Hozyasz.

Sprzedaz cukréw Zelujacych uzalezniona
jest od okolicznej klienteli. Jesli placowka
zlokalizowana jest na osiedlu, gdzie mieszka-
ja starsze osoby, sprzedaz bedzie na wysokim
poziomie. Miodzi ludzie majg mniej czasu,
przewaznie zyja w pospiechu i szykowanie
dzemoéw i powidel pozostawiaja swoim
mamom i babciom. Cukry zelujace doskona-
le sprzedaja sie w poblizu dziatek rekreacyj-
nych, letniskowych. Nie tylko grillowanie,
dtugie spacery czy jazda na rowerach jest
pomystem na spedzenie wolnego czasu.
Dziatka to dobre miejsce, aby przygotowac

kilka stoiczkéw konfitur, najchetniej z owo-

cow rosnacych we wiasnym ogrodzie. Jedng
z miejscowosci w poblizu terenéw rekreacyj-
nych jest Gatkoéw Maly koto Koluszek. Tutaj,
przy ul. tédzkiej 64 od 1999 roku dziafaja
Delikatesy Premium, od kilku miesiecy zrze-
szone w sieci Nasz Sklep. Chociaz miejsco-
wosc¢ jest niewielka, spora jest konkurencja,
tuz obok znajduje sie sklep spozywczy Kroko-
dylek, troche dalej eLDe. Placéwka Arkadiu-
sza Wojcika w poczatkowych latach swojej
dziatalnosci byta niewielka, miata okoto 60
mkw. W 2005 roku zostafa rozbudowana do

110 mkw. oraz zyskata charakter samoob-

(U
N%

reklama

stugowy. W 2008 powiekszona zostata do
obecnych 200 mkw. Asortyment (okoto 4
tysiecy) jest ogélnospozywczy, nie brakuje
chemii gospodarczej i kosmetykéw. Klientele
stanowig zaréwno okoliczni mieszkancy, jak

i dziatkowicze z pobliskich Koluszek czy to-
dzi. Latem sprzedaz wzrasta znaczaco, okres
letni jest dla mojego rozméwcey niezwykle
lukratywny. Oczywiscie sprzedazowy prym
wiodg napoje, zaréwno bezalkoholowe, jak

i alkoholowe oraz wszelakie produkty zwiaza-
ne z grillowaniem. Cukry w tym okresie takze

rotuja bardzo dobrze. ,Na dziatkach klienci

| SEZON NA DIAMANT-owe

A
W konfitury!
S 4

Z DIAMANT-em konfitury zawsze sie udaja.

DIAMANT — lider w kategorii cukréow zelujacych — ofery;
szeroka game produktéw do przygotowania domowych konfitur.

Konsumenci Uz
wybralil ATY?

Kompleksowa oferta pozwala zaspokoic rézne preferencje i upodobania

smakowe konsumentow.

produkty DIAMANT juz dzis!

s B = & 0

CuRien

deffyuyy

Wykorzystaj zintegrowane wsparcie marketingowe i zamow

PRASA KOBIECA PRASA HANDLOWA PR

www.diamant.pl

INTERNET

www.facebook.com/diamantowa.kuchnia

DODATKOWA EKSPOZYCJA

P&L Marketing i Dziat Sprzedazy: 61 846 3521
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[ uprawiaja praktycznie wszystko, co mozna zzelowac i zamkna¢

SETESANT
- e

- w stoiku” — $mieje sie pan Arkadiusz i dodaje, ze jak tylko pojawig sie

na rynku truskawki, sezon dzemowo-konfiturowy mozna uzna¢ za
zainaugurowany. Cukry zelujace dostepne sa w ofercie od maja do
pb6znej jesieni, w zaleznosci od tego, jak dtugo mozna kupic¢ swieze
owoce. Pomimo, ze cukry Zelujace sg asortymentem sezonowym,

to zimg — chociaz oferta jest wowczas mocno zawezona — mozna

je réwniez kupi¢ w sklepie pana Arkadiusza. Cukry zelujace swoje
miejsce na sklepowej pétce majg przy cukrach waniliowych, cukrach
pudrach, dodatkach do pieczenia ciast, w poblizu nich sa réwniez
budynie, galaretki, przyprawy, na dolnych pétkach regatu znajduje
sie cukier w opakowaniach 0,5 kg i 1 kg. Marze na cukry zelujace
wahaja sie w tej placéwce od 15 do 25 procent. Ich szczyt sprzedazy
to kofcéwka sezonu truskawkowego.

Juz wkrétce na naszych stofach zagoszcza pierwsze rodzime
owoce, tak wyczekiwane podczas dfugiej, w tym roku zbyt diugiej
zimy. Oznacza to, ze cukry zelujace i zelfixy powinny by¢ obecne we
wszystkich sklepach. Pamietajmy réwniez o szerokiej ofercie pozo-
statych cukréw, klienci oprécz tradycyjnego biatego kupuja chetnie
trzcinowy, brazowy, BIO, nie moze zabrakna¢ w ofercie cukru pudru

czy waniliowego.

Maja Swigcka
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Po sqsiedzku!

OD 14 LAT RAZEM BUDUJEMY PRZYSZLOSC!

DOLACZ DO NAS!

Stabilny system rabatowy

- @ 5600 sklepow w catej Polsce

0 zt za wizualizacje sklepu
155 hurtowni blisko Ciebie
Ponad 1 min klientow sieci

Doskonate narzedzia marketingowe

Szeroka gama produktéw dostepnych tylko w Eurocash

~

Jezeli masz pytania, zadzwon do nas: tel. (61) 658 33 83 lub napisz e - mail: abc@sklepyabc.pl
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doslgpnosc lowaru

sprzedai na sztuki

bemnémﬂni& relacje

stabilnosc

Stabilne i bezpieczne warunki dia wszystkich kiientow s,,,,..;g,; i ,;wm

o=

Niezmiennie od wielu Iat staramy sig, aby warunki zakupowe kierowane .

o WSZYSTKICH KLIENTOW, niezaleznie od wysokoSci ich obrotow
bivly iak najbardziej stahilne. Nasz staly system rabalowy taje poczucie
pewnoscii bezpieczensiwa.

Dia partnerow abc system rabatowy jest niezmienny od 1999r.,
natomiast kiientom niezrzeszonym w sieci skiepow alic oferujemy
rabaty w postaci zwrotu na Karte Rabatowa.

ﬂmﬁmcje

atrakcyine ceny
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Smacznie i szybko

Kazdy z nas jest tasuchem, lubi zjeS¢ smacznie, ale nie zawsze mamy na tyle duzo czasu, aby wymyslac
wySmienite dania. Tutaj doskonatym rozwigzaniem sg réznego rodzaju fixy, dzieki ktorym mozemy
przygotowac w tatwy i prosty sposob danie catkiem wyszukane.

Z OFERTY PRODUCENTA

Unilever

Polska
Fix Spaghetti
Bolognese
Numer 1

w Polsce

HJ Heinz
Polska

Fasolka po
bretonsku

Grupa
Maspex iy
Wadowice
Swiderki

w szpinaku

Firma
Bracia
Urbanek

Satatka Ksiezacka

Virtu

Nalezniki z serem
i jagodami

Kilka podstawowych sktadnikéw spozyw-
czych, jeden fix i mamy danie doskonate — da-
nie, ktére jest nie tylko smaczne, ale i w spo-
s6b prosty mozemy je przygotowac. Czy fixy
sg popularne wsréd polskich gospodyn? Czy
czesto po nie siegaja podczas codziennych
zakupdw? Czy lubig nowosci? Chyba nikogo

nie zaskocze odpowiadajac krétkim: TAK!

W Baranowie lubig fixy

W gminie Baranéw w niewielkiej miej-
scowosci Nowa Putapina fixy ciesza sie
sporym zainteresowaniem wsréd klientow
dziafajacego od listopada 2010 roku sklepu
spozywczego zrzeszonego w sieci abc. Na
powierzchni 100 mkw. znajduje sie okoto 1,5
tysiaca asortymentu, ogdlnospozywczego, nie
brakuje chemii, a przede wszystkim swiezego

miesa i wedlin, ktérych dostawy sa kazdego

dnia. Nowa Pufapina, chociaz jest niewielka
wsia, to z roku na rok staje sie coraz bardziej
popularna, z checig przeprowadzaja sie do
niej mieszkaricy z pobliskiego miasta. Sklep
odwiedza codziennie okoto 400 os6b. Wséréd
asortymentu jest szeroki wyboér fixéw, prym
wiedzie Konorr, Lubella, klienci chetnie kupu-
ja réwniez fixy Kamis i Winiary. ,Fixy to wazny
asortyment, zawsze staramy sie mie¢ w ofercie
nowosci produktowe. Chyba wszyscy lubimy
przygotowac szybko smaczne danie, a fixy
nam to umozliwiaja. Wiekszo$¢ naszych
klientéw to osoby zapracowane, dlatego
zapotrzebowanie na tego typu asortyment jest
duze. Klienci lubig réwniez nowosci, ostatnia
Lubelli Szybko z patelni sprzedaje sie jak
przystowiowe Swieze buteczki” — opowiada
Marlena Gromadzka, ekspedientka i dodaje,

Ze w dzisiejszych zabieganych czasach warto

zdaniemPRODUCENTA

Izabela Ryl

Unilever Polska

..u-"l.-.

N

Brand Manager Knorr

Od momentu wprowadzenia na rynek przez marke Knorr fixéw

w 1993 roku pozostajg one nasza flagowa kategoria. Jestesmy

jej liderem z 47,1%* udziatéw w rynku. Kolejne nowosci, ktére
pojawiaja sie na potkach, ciesza sie duzym zainteresowaniem
konsumentow. Wciaz takze jako marka Knorr wprowadzamy w tej kategorii innowacje. Ostatnia
jest linia produktéw Soczysty kurczak z patelni, czyli potaczenie stworzonej przez kucharzy Knorr
kompozycji przypraw do przyrzadzenia marynaty do miesa z unikalnymi torebkami do smazenia
opracowanymi przez ekspertow marki Jan Niezbedny. W efekcie konsumenci moga przygoto-
wac soczystego i aromatycznego kurczaka na patelni bez dodatku ttuszczu do smazenia. Idac za
ich potrzebami, wtasnie pojawit sie na pétkach wariant produktu o lubianym przez Polakéw pro-
filu smakowym - w naturalnej przyprawie z czosnkiem. Ponadto warto zwréci¢ uwage na rozwoj
segmentu fixow do darn makaronwych. Nieustanna popularnoscia ciesza sie warianty pomido-
rowe, a wérdd nich od lat absolutnym numerem 1 na rynku jest Fix Spaghetti Bolognese. Dobrze
sprzedaja sie rowniez fixy z sosami $mietanowymi (Fix Spaghetti Carbonara) oraz serowymi (Fix
Spaghetti 4 sery z brokutami). Ostatnio natomiast nasza oferte rozszerzylismy o fixy pozwalajace
przyrzadzi¢ dania z sosami grzybowymi: Fix Swiderki z kietbasa w sosie grzybowym oraz Fix
Rurki z kurczakiem w sosie pieczarkowym nawigzujace do lubianych przez Polakéw smakow
grzybowych. | juz pierwsze wyniki sprzedazy tych nowosci sg bardzo obiecujace.

* Unilever Polska za AC Nielsen: Sprzedaz warto$ciowa na rynku fixdw za okres luty-marzec 2013.
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programy dla firm

=

Rewizor GT

e system finansowo-ksiegowy
wyposazony w komplet funkcji
potrzebnych do sprawnego
prowadzenia ksiegi handlowej

e obstuga Srodkoéw trwatych
i podstawowa obstuga ptac

® licencja na nieograniczong liczbe
stanowisk

PONAD POt MILIONA SPRZEDANYCH LICENCJI

Subiekt GT

e system sprzedazy dla sklepdéw, dziatéw handlowych,

magazynéw

e petna obstuga handlowa firmy
e najczesciej kupowany system handlowy w Polsce

Rachmistrz GT

e ksiega przychodéw i rozchodow
i system naliczania podatku
zryczattowanego

e obstuga $rodkow trwatych
i podstawowa obstuga ptac

® licencja na nieograniczong liczbe
stanowisk

Gratyfikant GT

system kadrowo-ptacowy wyposa-
zony we wszystkie niezbedne
funkcje uzywane przez kadrowych
pracuje na dowolnej liczbie
stanowisk

wspotpracuje z programem Ptatnik




Sklep Spozywcz0
-Przemysfowy A
Nowa Pufapina

Nowa Putapina k. Baranowa

| Marlena Gromadzka,

ekspedientka

posiada¢ w ofercie produkty z ktérych mozna
szybko przygotowac¢ smaczne danie. A skoro
juz o smakach mowa, to moja rozméwczyni
podkresla, ze warto oferowac szeroki wyboér
fixow, aby klienci mogli codziennie przy-
gotowac inng smaczng potrawe. ,W fixach
konsumenci bardzo cenig umieszczone na
nich przepisy. Korzystaja réwniez z listy zaku-
powej. Dla przyktadu sp6jrzmy na Fix Knorr

z kietbasa w sosie grzybowym. Producent po-
leca, aby doda¢: 200 g makaronu $widerki, 1
cebule, 150 g kietbasy oraz 50 g z6ttego sera.
| faktycznie w wiekszosci zakupéw, w koszyku
towarzysza fixom produkty z sugerowanej listy
zakupowej. Klienci podkreslaja, ze ufatwia

im to nie tylko gotowanie, ale i robienie
zakupdéw” — moéwi pani Marlena. A czy
czasami brakuje jakichs produktéw z listy?
Jak zapewnia moja rozméwczyni, jeszcze tak
sie nie zdarzyto. ,Robiac zakupy w hurtowni,
uzupetniajac asortyment fixéw, poszerzajac go
0 nowe warianty zawsze sprawdzamy podane
na nich listy zakupowe, aby niczego w ofercie
sklepu nie zabrakto. Nam sprzedawcom to
réwniez ufatwia robienie zakupéw, tyle ze

w hurtowni” — dodaje z uSmiechem pani

Marlena.

Fixowe promocje w todzi
Poszukujac fixéw warto wstapi¢ do

t6dzkiej Zabki zlokalizowanej na obrzezach
centrum miasta, przy Placu Reymonta 5/6. Ta
70-cio metrowa placéwka dziata blisko cztery
lata i pomimo sporej konkurencji w najbliz-
szej okolicy, wlascicielka Mirostawa Jackow-
ska na brak klientéw nie narzeka. ,Mita,

serdeczna i fachowa obstuga jest kluczem do

ategorie produktow»

Sklep Zabka
Plac Reymonta 5/6

todz

sukcesu” — podkresla detalistka. Drugi aspekt
to atrakcyjne ceny. | promocje. A catos¢ owo-
cuje liczbg ponad 600 klientéw dziennie.
,Konsumenci chetnie kupuja fixy, zwlaszcza
teraz, gdy posiadaja wyjatkowo atrakcyjng
ceng i sg objete réwniez promocja. Wcze-
$niej kosztowaty 4,19 zt, obecnie ich cena

to 2,99. To nie wszystko, za kazdy kupiony
fix klienci otrzymuja dodatkowy znaczek za
zakupy, znaczki wymieniane sg p6Zzniej na
nagrody — pluszowe maskotki. Za zakupy
powyzej 13 zt dostaja znaczek, jesli w tych
zakupach znajduije sie fix, to otrzymuja nie
jeden, a dwa znaczki. Z jakim to sie spotkato
zainteresowaniem? Olbrzymim!” — méwi
detalistka i dodaje, ze kazda promocja ma
niezwykty wptyw na kupujacych. ,Uwiel-
biamy réznego rodzaju promocje, obnizki
cenowe, gratisy” — dodaje z uSmiechem pani
Mirostawa i zapewnia, ze widac jak z roku na
rok rosnie zainteresowanie klientéw nowo-
Sciami. Lubimy poznawa¢ nowe smaki, kosz-
towac nieznanych potraw, eksperymentowac
w kuchni, pod warunkiem, ze nie zajmie
nam to zbyt duzo cennego czasu. ,Dlatego
zawsze staram sie podpowiadac¢ klientom, ze
pojawit sie nowy produkt na rynku, zacheci¢
do jego zakupu, przygotowania na jego bazie
ciekawej i smacznej potrawy” — opowiada

detalistka.

Dania gotowe
rownie wazne

Komponujac sklepowa pétke, oprécz
fixbw warto zaproponowac¢ zabieganym
konsumentom ciekawa oferte dan goto-

wych. Jest to jeszcze prostsze rozwigza-

| Mirostawa Jackowska,
wlascicielka sklepu

nie na szybki obiad — wystarczy produkt
podgrza¢ i mamy w kilka minut smaczny
positek, ktéry zadowoli wszystkich gtodnych
domownikéw. Dania gotowe cieszg sie
coraz wiekszym zainteresowaniem wéréd
klientéw, réwniez pojawiajace sie nowosci
rynkowe. A jesli towarzysza im reklamy,

a zwlaszcza atrakcyjne reklamy, to jak przy-
znaja zgodnie detalisci, sukces sprzedazowy
jest zagwarantowany.

Wedtug badania TCI MillwardBrown SMG/
KRC (styczet 2012 — grudzieri 2012) 39,8%
respondentéw deklaruje spozywanie goto-
wych potraw w stoikach/puszkach/kartonach,
w tym 40,03% spozywa je 2-3 razy w miesia-
cu, 12,15% raz w tygodniu lub czesciej oraz
47,82% raz w miesiacu lub rzadziej. Zdecy-
dowany prym wioda Pudliszki — produkty wy-
biera az 44,67% respondentéw deklarujacych
spozywanie gotowych potraw w sfoikach/
puszkach/kartonach. Drugie miejsce nalezy do
produktéw towicz — 36,11%, na trzecim miej-
scu w badaniach plasuje sie Rolnik (11,71%),
a na czwartym Pamapol (7,87%). Klienci
chetnie siegaja réwniez po produkty Profi,
Stoczek i Firmy Bracia Urbanek. Konsumenci
lubig réwniez dania gotowe schtodzone, na
tackach, m.in. chwalg oferte i smak produk-
tow Virtu.

Dania gotowe i fixy to kategorie, ktére
zainteresowaniem ciesza sie caty rok. Nie
powinno ich zabrakna¢ zatem w ofercie
zadnego sklepu. Pamietajcie Pafistwo réwniez
o nowosciach, jakie pojawiaja sie na rynku,
abyscie mogli sprosta¢ takomym smakom
Waszych klientow.

Maja Swiecka
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gotowymi Pudliszki

Sezonowos¢ kategorii zawsze jest szansa na wykorzystanie jej poten-
qjatu i zdecydowane zwiekszenie zyskéw w sklepie. W przypadku dan
gotowych ten sprzyjajacy czas to miesiace letnie. W tym okresie warto
zadba¢ o odpowiednio szeroka przestrzeri dla kategorii dan gotowych
oraz dostepnos¢ najbardziej popularnych produktéw i nowosci. Naj-
bardziej lubiane przez Polakéw dania to Gotabki, Pulpety, Flaki, Fasolka
po bretorisku i Klopsiki. Z badan wynika, ze kupujacy w wiekszosci
wybieraja sposréd kilku znanych i lubianych marek, idac do sklepu
maja zaplanowany zakup, a gdy nie znajduja swojego ulubionego pro-
duktu w 60% przypadkéw decyduja sie na zmiane sklepu, by go kupic.
Dlatego wazne jest, aby mie¢ w asortymencie najpopularniejsze dania,
a w celu zwiekszenia zainteresowania kategoria, rozszerzy¢ ja o no-
wosci i innowacyjne produkty. Aby ufatwi¢ kupujacym podejmowanie
decyzji ustawiamy produkty w blokach marek, w kolejnosci rodzajow
dan i pojemosci.

Konsumenci stawiaja coraz ostrzejsze kryteria jakosciowe i to dlatego
Pudliszki sg liderem polskiego rynku dan gotowych — maja szeroka
oferte tradycyjnych i nowoczesnych dan gotowych i oferuja produkty
bardzo dobrej jakosci, powstate ze starannie wybranych sktadnikow
i gwarantujace wspaniaty smak — méwi Magdalena Obrébko, marke-
ting menadzer kategorii dar gotowych Pudliszki.

Zgodnie z surowymi procedurami selekgji jakosci mies, do produkgji
dan gotowych Pudliszki, nie jest uzywane mieso oddzielane mecha-
nicznie (MOM). Nie ma w nich takze glutaminianu sodu, ktéry wzmac-
nia walory smakowe produktéw, ale jest nieobojetny dla zdrowia. Przy-

gotowywane sa tradycyjnymi metodami bez uzycia konserwantéw oraz

Warto
sprobowac
wszystkich
nowosci
Pudliszki

w oryginalnych

wariantach
smakowych N\ J

Kulki migsne dobrze nadziane

serem

sztucznych wypetniaczy, a trwafos¢

i Swiezo$¢ zawdzieczaja tradycyjnemu

Kulki miesne dobrze nadziane

pieczarkami

wekowaniu.

Najnowszy produkt Pudliszki,
Kulki miesne dobrze nadziane - idealne potaczenie soczystego miesa
i pysznego nadzienia w czterech odmianach: z sera, ziemniakéw
z boczkiem, pieczarek lub kapusty z grzybami — otrzymat intensywne
wsparcie reklamowe. Kampania komunikujaca nowos¢ i edukujgca
konsumentéw na temat wysokiej jakosci i waloréw smakowych tego
wyjatkowego produktu jest prowadzona w gléwnych stacjach telewizyj-
nych oraz wielu kanafach tematycznych. Spoty emitowane sa w VOD
(video na zyczenie), wiele aktywnosci marka prowadzi takze na Face-
book, w prasie kobiecej i lokalnej, i w punktach sprzedazy.

Niestabnaca popularnoscia ciesza sie jednoczesnie tradycyjne dania
obiadowe marki Pudliszki:

* golabki — wedtug przepisu Magdy Tylman, przygotowywane z wyso-
kiej jakosci miesa wieprzowo-wotowego zawijanego recznie w liscie
kapusty oraz plaster boczku na dnia kazdego stoika,

* bigos — w ktérym smak wysokiej jako$ci wieprzowiny, wedzonego
podgardla i kietbasy przenika sie z aromatem powidef liwkowych
oraz grzybow lesnych,

» flaki wofowe w rosole — wzbogacone smakiem mfodej pietruszki,
cebuli i marchwi oraz dobrze przyprawione majerankiem,

* fasolka po bretorisku z boczkiem i kietbasq — przygotowana na
podstawie domowych receptur z zachowaniem zapachu tradycyjnej

kuchni.

. J - J
Kulki migsne dobrze nadziane Kulki migsne dobrze nadziane
ziemniakami kapustg z grzybami
I boczkiem
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Smakotyk

dla zwierzaka

Pies czy kot jako prawowity cztonek rodziny
zastuguje na to, co najlepsze. Czym wiec
nakarmic pupila i gdzie zdoby¢ dla niego
pozywienie?

Pies i kot to bardzo popularni towarzysze zycia cztowieka. Pozytyw-
nym jest fakt, Ze ich wlasciciele coraz wiecej wiedza na temat odzywia-
nia czworonogéw. Jakos¢ i rodzaj spozywanego pokarmu maja bardzo
duzy wptyw na zdrowie kazdego organizmu, a niewtasciwe zywienie
moze skutkowa¢ chorobami uwidaczniajacymi sie po latach lub dopiero
pod koniec zycia pupila. Dlatego tez wlasciciele zwierzat szczegdlnie
zwracaja uwage na to, czym karmia psa lub kota. Zazwyczaj zwierzak
dostaje osobny positek ztozony ze specjalnej, gotowej karmy. Resztki ze

stotu to juz przezytek.

Z perspektywy wiasciciela czworonoga

Pozytywnym przyktadem wtasciwego karmienia zwierzaka jest
Joanna Goérka, whascicielka Dekstera — buldoga francuskiego. ,Od
pierwszych miesiecy zycia karmitam swojego pieska tym, co najlep-
sze. Uzywatam produktéw przeznaczonych dla mfodych pséw. Teraz
stosujemy juz karme dla dorostych zwierzat, zazwyczaj w formie bato-
néw. Deksio najbardziej lubi mokre karmy” — opowiada pani Joanna.
Karma mokra cechuije sie duzg wilgotnoscia. Jest fatwa do pogryzienia.
Podobnie jak karma sucha musi by¢ dostosowana do wieku, wielkosci,
kondycji, trybu Zycia, czesto tez rasy, stanu zdrowia czy stanu fizjo-
logicznego psa. ,Bardzo czesto kupuje mu réwniez r6znego rodzaju
przekaski. Nie tylko smakuja mojemu psu, ale réwniez pielegnuija jego
zeby. Jak tylko zobaczy, ze niose mu jego ulubiony przysmak, skacze
z radosci” — dodaje.

Pozywienie dla psa wtascicielka kupuje zazwyczaj w duzym sklepie
spozywczym. ,Jezeli mam troche wiecej czasu na zakupy udaje sie do
sklepu zoologicznego. Tam przy okazji dokupuje jakis gadzet dla Dek-
stera. Czesto jednak brakuje mi czasu na tego typu zakupy i wtedy wy-
bieram sie do pobliskiego sklepu spozywczego. Tam zawsze znajde jaki§
przysmak dla psa. Wiascicielka placéwki juz nas zna i specjalnie zama-
wia ulubiong karme Deksia” — méwi pani Gorka. Jednak jak przyznaje,
w osiedlowych sklepach nie ma zbyt szerokiego wyboru w tej kategorii.
Duzo wiekszy znajdziemy w sieciowych marketach czy dyskontach.
,Nie ma sie co dziwi¢. Powierzchnia mojego osiedlowego sklepu jest
niewielka, nie ma tam miejsca na duza oferte z karma dla zwierzat. Ale
kiedy w domu nagle zabraknie pozywienia dla psa, w sklepie na dole

zawsze mozna co$ dokupi¢” — ttumaczy Joanna Gorka.

”rﬁ

,i V-ce Prezes
Arteta

| Joanna Gérka,
wlascicielka buldoga francuskiego

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Jelinska

Rynek karm dla zwierzat ma sie bardzo
dobrze. Mimo kryzysu, pozywienie dla
czworonogow jest podstawg podczas

- o
3
\

oszczedzac w tej materii. Psy i koty s traktowane jako czes¢ rodziny

zakupow i nie jestesmy sktonni, by

i jako takim chcemy zapewnic jak najlepsze pozywienie.

W tym sezonie chcemy intensywnie wspiera¢ znana juz na rynku
marke Barney, oferujaca cieszace sie popularnoscia kietbaski dla
psow. Dostepne sg w dwdch gramaturach: 400 g i 1000 g, oraz

w dwoch smakach: z wotowing i z drobiem. Wyjatkowos¢ Barney’a
polega na jego sktadzie. Produkt jest wysoko proteinowy dzieki
zawartosci 80% miesa i produktéw pochodzenia zwierzecego. Do-
datkowo, nie wymaga on specjalnych warunkéw przechowywania,
co zdecydowanie utatwia jego ekspozycje. Charakterystyczne i przy-
ciggajace uwage opakowanie powoduje, ze Barney wyrdznia sie na
potce wérdd popularnych karm w puszkach. Barney jest to produkt,
ktory wzbogaci kazdy sklep.

/
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Stokrotka
ul. Pirenejska 2 &,

\Warszawa

WiesSci ze sklepu

W ofercie sklepéw Stokrotka dla swojego pupila mozna znalez¢
szeroki wachlarz produktéw. Oferowany asortyment spetni oczeki-
wania zaréwno mitosnikow pséw, jak i kotéw. Sposréd bogatej oferty
klient moze wybra¢ dla czworonoga zaréwno karme sucha jak i mokra,
w gramaturze oraz smaku najbardziej odpowiadajacym potrzebom
i upodobaniom ich pupili. Jak przyznaje Agnieszka Majek, Kupiec
Kategorii — rarytasem sg dostepne w sprzedazy przekaski. ,Stale
dbamy o r6znorodno$¢ naszej oferty tak, by kazdy klient znalazt u nas
odpowiadajacy mu produkt oraz pojawiajace sie na rynku nowosci”

— dodaje.

Asortyment dla zwierzat, tak jak wszystkie inne produkty w kazdym
ze sklepéw Stokrotka maja z gory przypisane miejsce ekspozycyjne,
ufatwia to klientowi szybkie odnalezienie produktéw, ktérych szuka.
Dodatkowo zostaty one podzielone na bloki w zaleznosci od przezna-
czenia — dla psa czy kota.

Co jest wazne dla klienta kupujacego pokarm dla zwierzat? Jak opo-
wiada pani Agnieszka w gléwnej mierze przy wyborze klienci kieruja
sie przyzwyczajeniem do danej marki. Niemate znaczenie ma réwniez
cena, co zauwazalne jest podczas trwania promocji gazetowych.

W naszej Stokrotce przy Pirenejskiej w Warszawie klientéw dzielimy
na dwie grupy. Jedni zwracaja uwage na ceng i lepszej jakosci karmy
kupuja tylko wtedy, kiedy sa w promocji. Inni natomiast bez zasta-
nowienia wybieraja to, co najlepsze dla swojego pupila” — dodaje
Michat Dybalski, Zastepca Kierownika Stokrotki przy ul. Pirenejskiej 2 a
w Warszawie.

Wsréd karm mokrych dla kotéw najwieksza sprzedaz w sieci Stokrot-
ka notujemy na karmach w gramaturze 400-415 g, niemniejsza popu-
larnoscia cieszy sie karma w saszetkach (gramatura 85-100 g). Wsréd
karm mokrych dla pséw sprzedaz rozktada sie podobnie. ,Najwieksza
rotacje obserwujemy na karmach w gramaturze ok. 400 g, kolejna
pozycje zajmuje karma w gramaturze ok. 1200 g, ktéra z roku na rok

zwieksza swoje udziaty w sprzedazy. Wéréd karm suchych dla kotow

_ ° Oferta dla zwierzakéw w sklepie Stokrotka jest
‘L. 1 bardzo szeroka. Klienci maja w czym wybierac.
-‘-i' IIIII_'. 1

| Maciej Dybalski,
Z-ca Kierownika sklepu

W osiedlowym sklepie spozywczym wybér jest duzo mniejszy,
ale wlasciciele czworonogéw zawsze znajda tam pokarm dla swoje-
go pupila.

najwieksza sprzedaz notujemy na karmach w gramaturze ok. 400 g, za$
u pséw najwyzsze stupki sprzedazowe ma karma w gramaturze 500 g
i tuz za nig karma w gramaturze ok. 3 kg” — méwi Agnieszka Majek.
Niematg popularnoscia w sieci Stokrotka cieszy sie karma 10 kg sucha
dla psa, ktéra klienci moga kupi¢ w atrakcyjnej cenie, podczas organizo-
wanych cyklicznie akgji promocyjnych. ,Coraz wigksze udzialy w sprze-
dazy z roku na rok zyskuja przekaski dla kota, jak i dla psa” — dodaje.
Odpowiednie karmienie psa czy kota to jeden z wazniejszych
obowiazkéw kazdego wiasciciela czworonoga. Wigkszos¢ wykonuje go
coraz lepiej. Dostepna w sklepach oferta producentéw w tej kategorii
réwniez jest coraz szersza. Oczywiscie wszystko zalezy od powierzchni
sklepu. Im mniejszy, tym wyboér bardziej ograniczony. Jednak pozytyw-
nym jest fakt, ze w wiekszosci sklepéw kazdy wiasciciel pupila znajdzie
dla niego pozywienie.

Monika Dawiec
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Impuls na

baterie

Po czesci teoretycznej
omawiajgcej rodzaje baterii,
akumulatoréw, po opiniach
ekspertow, poradach fachowcow
- czas na wiedze praktyczng!
Odwiedzilismy sklepy

i sprawdziliSmy co przy kasie
piszczy.

W niewielkich sklepach osiedlowych
ogniwa znajduja sie wyltacznie przy kasie,
poniewaz to tam klienci zazwyczaj przypo-
minaja sobie o ich braku. Sa tez niewielkie
placowki, w ktorych baterie ukryte sa pod
ladg, z powodu braku miejsca na nie nawet
w strefie impulsowej. To zazwyczaj duzy
btad ze strony detalistéw, bowiem odpo-
wiednia ekspozycja to klucz do sukcesu.
Inaczej sytuacja wyglada w duzych sklepach
oraz marketach. Tam ogniwa czesto znajduja
sie zaréwno przy kasie, jak rowniez maja
swoja ,potke” w odpowiednim miejscu
w sklepie badz tez firmowy stojak znajduje

sie w jednej z ruchliwych alejek.

Ekspozycja przy kasie

,Z naszych analiz wynika, ze baterie sa
produktem impulsowym, o ktérym klient
przypomina sobie w ostatniej chwili, dlatego
istotne jest, aby byty wyeksponowane w wi-
docznym dla klienta miejscu” — méwi Joanna
Karpiriska, Kierownik Grupy Non-Food, Zabka
Polska.

Pomimo iz baterii uzywamy na co dzief,
az 93% kupujacych nie zapisuje ich na
listach zakupowych, dlatego, jak przyzna-
je pani Karpiriska najodpowiedniejszym

miejscem dla ich ekspozycji jest boks kasowy

oradnik Kup@
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Jowita Pasturczyk

Marketing Specialist
Energizer Group Polska

Baterie nalezg do segmentu produktéw impulsowych. Oznacza

to, ze w kazdym sklepie, w ktérym sg one w sprzedazy, powinny
by¢ dobrze wyeksponowane, tak by konsument moégt je tatwo

zauwazyc. Baterig z asortymentu Energizer, ktéra powinna sie
znalez¢ w kazdym sklepie osiedlowym, jest standardowa bateria alkaliczna w rozmiarze AA
i AAA, idealna do urzadzen pobierajacych matg i srednig ilos¢ energii. Energizer opracowat

3
H
3

technologie PowerSeal, ktdrg zastosowat w bateriach alkalicznych — technologia ta umozliwia

korzystanie z baterii nawet do 10 lat od daty produkgcji - jest to najdtuzszy okres przydatnosci
komunikowany na bateriach. Uszczelniona budowa baterii zapobiega utracie mocy, a zmieniony
ksztatt bieguna poprawit wydajnos¢. Bateria ta jest najchetniej wybierang przez konsumentéw
Rocket CR2032 Rocket A23 ¢ 'pp, y J‘_ L ) e J Y . qp' L .
na rynku polskim, ktérzy doceniaja jej jakos¢. W tym kontekscie mozna powiedzie¢, ze w tej

kategorii cena i jako$¢ idg w parze — bateria Swietnie sie sprawdza w codziennym zyciu, bedac

jednoczesnie w przystepnej cenie.
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INNOWACJA!

Energizer -°0OWERETXH

TECHNOLOGY

ARscuT

Zachowuje moc do

Baterie z technologia PowerSeal, to wieksze zyski dzieki:

. ¢ zwiekszonej checi zakupu baterii przez konsumentéw’
Energizer Group Polska e diuzszej gotowosci baterii do uzycia

Energizer Powerseal » diugoletniemu "zyciu pétkowemu"

LAA nu--

 Energizer

Silne wsparcie innowacji:

Energizer Group Polska @
Energizer PowerBoost

Oferty handlowe Internet Prasa handlowa Materiaty POS

Juz dzis zamoéw baterie Energizer!

Wiecej energii*, mniej zuzytych baterii*™*
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a w przypadku wiekszych sklepéw — strefa
przy kasie lub ruchliwe aleje. Obecnie wiek-
sz0$¢ renomowanych producentéw oferuje
swoim klientom wygodne i atrakcyjne stojaki
na produkty. Pozwalaja one nie tylko na ich
wyrazna ekspozycje, ale takze zachecaja do
dokonania zakupu i pozwalaja zachowa¢
estetyke w asortymencie.

W sklepie ,Jacek” w Warszawie znajduje
sie jeden stojak, na ktérym widoczne sa
rézne rodzaje baterii. ,Ogniwa umiesz-
czone sg w strefie przykasowej ze wzgledu
na to, ze w sklepie nie ma innego miejsca
odpowiedniego na ten rodzaj asortymen-
tu” — méwi Teresa Ogrodziniska, ekspe-
dientka. Jak przyznaje moja rozméwczyni
w ich placéwce klienci kupujacy baterie
sa podzieleni na dwie grupy. Jedna to ci,
ktéorym nagle w domu przestat dziata¢ np.
pilot do telewizora i schodza do sklepu
znajdujacego sie pod blokiem, zeby ,na
szybko” dokupi¢ brakujace ogniwa. Druga
grupa to ci, ktérzy przy okazji zakupéw
spozywczych, stojac w kolejce, ogladaja
produkty impulsowe znajdujace sie przy
kasie i wtedy przypominaja sobie o potrze-

bie zakupu baterii.

Wazna marka i cena

,Obecnie sposréd setek rodzajow i roz-
miaréw ogniw elektrycznych najlepiej sprze-
daja sie baterie w rozmiarach AA (popularne
,paluszki”), AAA, C, D oraz 9V” — méwi
Joanna Karpinska. Pierwsze 4 rodzaje
baterii maja ksztaft cylindryczny i r6znia sie
miedzy soba wielkoscia, waga, ale réwniez
(w zaleznosci od uzytej technologii) parame-
trami. Przez wzglad na wzmozona wydaj-
no$¢, najpopularniejszymi obecnie bateriami
(niezaleznie od rozmiaréw) sa ogniwa alka-
liczne. Jesli weZmiemy pod uwage rozmiar,
to jak przyznaje Kierownik Grupy Non-Food
Zabka Polska — najwieksza sprzedaz notujg
najmniejsze wersje przenosnych ogniw
czyli baterie AA i AAA. ,Ich taczna sprzedaz

stanowi niemal 90% catosciowego obrotu

oradnik Kupca»
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Jakub Gajkowski

Dziat sprzedazy
Rocket Poland

Kazdy, nawet najmniejszy sklep detaliczny powinien mie¢ w swojej ofercie baterie LR6 AA
oraz LRO3 AAA.To baterie, ktére uzywane sg w wigkszosci sprzetu, wymagajacego zasto-
sowania tego produktu. Oczywiscie cena idzie w parze z jakoscia. Klient wymaga, bowiem
dobrego produktu w przyzwoitej cenie, tym bardziej, ze zta opinia o danym produkcie potrafi
przez dtugi czas utkwi¢ w jego pamieci. Tak wiec, w dzisiejszych czasach producenci nie
moga pozwoli¢ sobie na,eksperymenty” z jakoscia.

/
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www.rocketpoland.com

bateriami” — dodaje. Zasilaja one wiekszos¢
domowych urzadzeri od pilotéw i sprzetu
RTV po sprzet fotograficzny. Mnogos¢ urza-
dzef wykorzystujacych zasilanie bateryjne
przekfada sie na duze zapotrzebowanie ryn-
ku na te produkty. ,Klient kupujac baterie
kieruje sie mixem kryteriéw. Wazna jest dla
niego zaréwno cena produktu, jak i marka”
— przyznaje pani Joanna.

W naszej placéwce dostepne sa zazwyczaj
znane marki baterii” — méwi pani Teresa ze
sklepu w Warszawie. Aktualnie w ofercie
znajduja sie rézne rodzaje baterii Energizer.
,Ta marka sprzedaje sie dobrze, ale oczy-
wiscie jesteSmy otwarci réwniez na innych
producentéw w tym asortymencie. Chetnie

sprébujemy uzupetnic¢ te kategorie o inne pro-

dukty. W takim wypadku zazwyczaj kierujemy
sie informacjami z prasy branzowej” — dodaje

pani Teresa.

Wiedza kupujacych

W placéwkach Zabki w wigkszosci
przypadkéw klienci znaja przeznaczenie dla
konkretnych baterii. ,W wiekszosci marko-
wych produktéw opakowania petnig role
informacyjng i sa bardzo pomocne podczas
dokonywania procesu zakupu” — dodaje
Joanna Karpinska.

Z kolei do placowki osiedlowej w Warsza-
wie klienci zazwyczaj przychodzg ze zuzyta
bateria, aby dokupi¢ taki sam rodzaj. ,Ci ku-
pujacy kompletnie nie znaja sie na rodzajach
baterii, staramy sie wiec pomaga¢ w wyborze”
— dodaje pani Teresa. Ale jak przyznaje sa
tez i tacy klienci, ktérzy maja spora wiedze
o ogniwach, gtéwnie o ich rodzajach i prze-
znaczeniu.

Tuz przed majéwka wiele oséb zaopatry-
wato sie w réznego rodzaju ogniwa. Na czas
wyjazdoéw trzeba byto uzbroic sie w apa-
raty fotograficzne, odtwarzacze MP3 czy
chociazby latarki. Wtedy tez, jak przyznaja
detalisci, wzrosta sprzedaz baterii. Przed nami
wakacje — czas wyjazdow, obozéw, kolonii,
wycieczek... Powinnismy wiec mie¢ w swoich
placéwkach chociaz najpopularniejsze rodzaje
baterii. Warto tez pamieta¢, ze tego typu
asortyment jest niezbedny w sklepie przez
caly rok.

Monika Dawiec
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Woda, roznorodny pokarm, ciepto i liczne kryjowki - to warunki sprzyjajace pojawieniu sie
nieproszonych gosci. Sklep moga zasiedli¢ roznego rodzaju owady, pajaki, mole, roztocze,

a hawet gryzonie czy ptaki!

Najczestszymi szkodnikami, ktére dostaja
sie do sklepu sa owady. Wsréd nich mozna
wyr6znic¢ te o znaczeniu: sanitarnym (np.
karaluchy i prusaki), gospodarczym (np. roz-
kruszki) oraz jadowite (np. osa) i dokuczliwe

(np. trojszyki).

zdaniem

Prof. dr hab.
Stanistaw Ignatowicz

SGGW, Katedra Entomologii Stosowanej
w Warszawie

Whbrew powszechnemu przekonaniu, ze
problem owadoéw w sklepie dotyczy wytgcz-
nie matych obiektéw usytuowanych w sta-
rym budownictwie, szkodniki moga pojawi¢
sie nawet w najnowoczesniejszym sklepie z
mnoéstwem zabezpieczen. Wystarczy chwila
nieuwagi. Szczegdlnie dokuczliwe sa,,mole
spozywcze" takie jak: omacnica spichrzanka
i mklik maczny, ktére przystosowaty sie do
Zycia w pomieszczeniach magazynowych.
Jak juz raz uda im sie przedosta¢ do ma-
gazynu czy powierzchni sklepowej, wtedy
bardzo trudno jest sie ich pozby¢. Aby temu
zapobiec zalecam doktadne sprawdzanie
towaru, ktéry dostarczany jest do sklepéw
oraz stosowanie zasady FIFO. Wietrzenie
magazyndw w okresie letnim moze by¢
réwniez brzemienne w skutkach. Okres
lipiec - sierpien to czas wzmozonej aktyw-
nosci owadow, w tym réwniez omacnicy i
mklikéw, ktore szukaja dogodnych miejsc
do legu. A gdzie im bedzie najlepiej, jak nie
w $rodowisku, gdzie maja w bréd pozywie-
nia, aby wykarmi¢ larwy.

Na stoiskach z owocami, warzywami, kiszo-
nymi ogérkami i kwaszong kapusta gromadza
sie bardzo dokuczliwe wywilzny, zwane
muszkami owocowymi. Szkodliwe sg zaréwno
larwy, jak réwniez osobniki doroste muszek.

Prusaki i karaluchy w sklepie wywotuja
u ludzi strach i obrzydzenie ze wzgledu na
swoj wyglad, duzg ruchliwosé i nieprzyjemny
zapach. Przenoszg takze wiele ludzkich choréb
rozprzestrzeniajac grzyby, bakterie, pierwotnia-
ki, wirusy.

Do grupy szczegdlnie kiopotliwych zalicza
sie trojszyki, czyli niewielkie, rdzawo-brazowe
chrzaszcze. Doroste owady i ich larwy Zeruja
i zanieczyszczajg produkty maczne, strakowe
nasiona, bakalie, warzywa, przyprawy, tytor,
czekolade, a nawet pieczywo.

Wsréd owadow latajacych, najwieksze
problemy stwarzaja — omacnica spichrzanka
oraz mklik, ktére powszechnie znane sg jako
mole spozywcze. Nie powoduja wigkszego
zagrozenia dla zycia i zdrowia. Owady te
Zzeruja w najrozniejszych produktach, takich
jak: maka, kasze, makarony, suszone owoce,
orzechy, migdaty wyroby czekoladowe, suszo-
ne grzyby, przyprawy, ziota oraz herbata.

Rozkruszki sa najpospolitszymi szkodnikami

w krajach o klima-

sa znaczne i wynikaja nie tylko z zagrzewania
i zawilgacania produktow, ale takze z przeno-
szenia przez roztocze zarodnikdéw grzybow sa-
profitycznych, ktére w zawilgoconym i cieptym
$rodowisku rozwijaja sie szybko.

Do owadéw jadowitych wystepujacych
w sklepach nalezy wymienic osy, ktére sa
uciazliwe w drugiej potowie lata, gdy leca do
owocdw, przetworéw owocowych, stodzonych
napojéw i sfodkich ciast. Sa wyjatkowo niebez-

pieczne, gdy temperatura przekracza 30° C.

Bardzo czesto do sklepéw przedostaja sie
myszy i szczury. Zerujac w produktach prze-
znaczonych na sprzedaz wyrzadzajg znaczne
straty. Przenosza ponad 200 groznych choréb,
np. goraczke szczurza, leptospiroze (chorobe
Weila), salmonelozy, dzume, wiosnice. Kazdy
produkt z najmniejszymi sladami aktywnosci
myszy lub szczura nie nadaje sie do spozycia.

To zaskakujace, ale r6znymi drogami
réwniez i ptaki moga przedostac sie do sklepu
lub magazynu z produktami zywnosciowymi.
Jak juz zasiedla pomieszczenia, trudno jest je
z nich wyptoszy¢. Wréble i gotebie przenosza
bakterie, ktére wywotuja groZne choroby u lu-
dzi i zwierzat domowych.

cie umiarkowanym

i wilgotnym. Szkody

WARTO PAMIETAC O ZASADZIE FIFO
FIFO - First In First Out (pierwsze przyszto, pierwsze wyszto) mowi o tym,

ze priorytet w sprzedazy ma partia towaru dostarczona do sklepu

wyrzadzane w prze-
chowywanej zywnosci

i paszy przez rozkruszki

najwczesniej. W przypadku, gdy jedna partia jest zaatakowana przez
szkodniki, nalezy bezwzglednie zutylizowac catos¢.
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Kazdy sklep moze by¢ zasiedlony przez
najrozniejsze szkodliwe zwierzeta. Szkodniki
te nie moga by¢ zwalczane jedna metoda.
Inne sposoby zwalczania nalezy wdrozy¢, aby
wytepi¢ gryzonie w sklepie, innego podejscia
wymaga usuniecie wrébli przesiadujacych na
pétkach wystawowych, a jeszcze inne metody
nalezy zastosowac w celu zlikwidowania plagi

moli spozywczych.

Oczywiscie od samego zwalczania duzo tar-
sze i fatwiejsze sg dziatania prewencyjne. Jed-
nym z nich jest regularne sprawdzanie opako-
wan dostarczanych produktéw. Jesli natomiast
owadom udafo sie dosta¢ do sklepu, wéwczas
nalezy uwaznie ogladac towary umieszczone
w magazynie lub na pétkach sklepowych.

O obecnosci szkodnikéw moga Swiadczyc
réznego rodzaju zagiecia, wklesniecia i szpary
w opakowaniach. Sugeruje to, ze produkt zostat
uszkodzony podczas transportu i moze by¢
szczegblnie narazony na atak szkodnikéw. Jesli
tego nie dopilnujemy i utozymy takie wyroby na
potkach, wowczas owady beda miaty utatwiony
dostep do produktu. Gdy uda sie zdiagnozo-
wac, ze produkty zostaly przez nie zaatakowane
trzeba je natychmiast usuna¢ z pomieszczenia
sklepowego i zniszczy¢. Sasiednie towary, nawet
jezeli nie sa zajete przez szkodnika, nalezy
umiesci¢ w temperaturze -18° C na 6 dni.

W przypadku, gdy produkty nie nadaja sie do
zamrozenia, wystarczy je przenies¢ w chfodne
miejsce i dopiero po doktadnych ogledzinach

przeznaczy¢ do sprzedazy.

Badania przeprowadzone przez Nielsen
Polska pokazuja, ze tylko 13% sprzedawcéw
detalicznych tygodniowo monitoruje pojawia-
nie sie owadéw na terenie sklepu, a 53% nie
kontroluje tego w zaden sposéb. W przypad-
ku wykrycia szkodnikéw 1/3 sprzedawcow
wyrzuca pojedynczy, uszkodzony produkt, nie
sprawdzajac towaréw stojacych obok. Brak
dziatar w tej materii moze prowadzi¢ do strat
materialnych, a takze przyczyni¢ sie do spadku
ilosci klientéw. Lepiej wiec dmuchac na zimne.

Opracowala Monika Dawiec

zdaniem

Karol Boruta
Specjalista ds. technicznych
KILLGERM POLSKA

Owady latajace stanowig najpowszechniej wystepujaca grupe szkodnikéw. Podobnie jak w przy-
padku owadéw biegajacych, podstawowym zagrozeniem zwigzanym z wystepowaniem tych
szkodnikéw s mikroorganizmy chorobotworcze, ktére przenosza. Do monitorowania i zwalczania
owadow latajacych wykorzystuje sie lampy owadobojcze. Sama, nawet najlepsza lampa nie wystar-
czy jednak, by uchronic sklep przed owadami latajacymi, jezeli nie zadba sie o szczelnos¢ budynku.
Jezeli w obiekcie jest klimatyzacja to nie powinny byc¢ otwierane okna. Jezeli jej nie ma, nalezy
zabezpieczy¢ otwierane okna siatka przeciw owadom. Lampy owadobdjcze mozemy podzieli¢ na
lampy z lepem i lampy z rusztem elektrycznym. W pierwszych owad przykleja sie do powierzchni
lepnej i tam zostaje, w drugim jest unicestwiany przy uzyciu pradu elektrycznego o wysokim napie-
ciu i spada na tacke. Zdarzaja sie jednak przypadki, gdy owad spada poza tacke wprost na produkty
spozywcze. Istotnym jest, by podczas doboru lampy kierowac sie miejscem jej przeznaczenia

i sposobem eliminacji owaddw.

Gryzonie . . .
Stacje deratyzacyjne, putapki zywotowne
(szczury, myszy)

Owady biegajace (karaczan wschodni, 5
o Detektory owaddéw
karaczan prusak, mrowki)

Owady latajace .

Lampy owadobdjcze, putapka na osy
(muchy, osy)

Owady magazynowe

. . Putapki lepowe z feromonem wabigcym
(trojszyk, mole spozywcze)

Z pomocq profesjonalnego sprzetu
wygrasz walke ze szkodnikami

Stacja deratyzacyjna do monitorowania
i zwalczania gryzoni

Lampa owadobébjcza z lepem

Kartonowy detektor owadéw biegajacych
(na zdjeciu ze ztapanymi prusakami)

Lampa owadobébjcza razaca

- -
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Nowoczesne

TECHNOLOGIE

pAmA.Ceum A straty-wr punktach kasowuch

Jezeli w Twoim sklepie wystepuje problem strat na stanowiskach
kasjerskich, naprzeciw wychodza nowoczesne technologie, ktére
umozliwiaja znaczne ich ograniczenie lub catkowite wyeliminowanie.
WyobraZmy sobie ,sprytnego” klienta, ktéry chcac zaptaci¢ mniej za
pozadany produkt, przekleja etykiete produktowa z kodem kreskowym
z innego — tafszego towaru, a nastepnie udaje sie do kasy. Poniewaz
kasjer nie zna wszystkich produktéw ze wzgledu na ich ilos¢ lub zajda
inne sprzyjajace okolicznosci, klient ten zaptaci mniej, a Twoj sklep
poniesie strate. Oczywiscie to tylko jeden z nielicznych przyktadéw
naduzy¢ na stanowiskach kasjerskich. Nieuczciwe zachowania sg nie-
stety mozliwe zaréwno ze strony klientéw, jak i kasjeréw.

Wedtug szeféw ochrony sklepéw wielkopowierzchniowych, do
najczesciej wystepujacych na stanowiskach kasjerskich zdarzer, ktére
wymagaja specjalnej uwagi naleza:

* podmiana etykiety produktowej z kodem kreskowym

wskazujacym na tariszy towar,

* anulowanie catego paragonu przez kasjera,

storno pozycji (anulowanie nabicia na paragonie konkretnego
towaru),

* préba przemycenia produktu bez nabicia na paragon.

Nalezy podkresli¢ ze cze$¢ z tych zdarzen sa to standardowo
wykonywane przez kasjera operacje (anulowanie paragonu i storno
pozycji), ale tez moga by¢ wykorzystywane do naduzy¢. Dodat-
kowo problem zwielokrotnia sie z iloscig kas, ewentualna zmowa
pomiedzy klientem a kasjerem oraz w przypadku zastosowania kas
samoobstugowych.

Z pomoca przychodza nowoczesne technologie w postaci zintegro-
wanych systeméw kamer CCTV z systemami informatycznymi. Przykta-
dem takiego rozwigzania jest SMS — System Monitoringu Sprzedazy,
produkowany przez firme 96 Volt. System skfada sie z wysokiej jakosci
kamer CCTV montowanych bezposrednio nad stanowiskami kasjerskimi,
specjalnych urzadzen przechwytujacych informacje generowane przez
drukarki fiskalne, serwera centralnego, komputeréw i oprogramowa-
nia dla pracownikéw bezpieczenstwa i ochrony. Z takim uzbrojeniem
w nowoczesne technologie, pracownik ochrony widzi w czasie rzeczy-
wistym podglad obrazu z wybranych stanowisk kasjerskich jednoczesnie
z tekstami transakgji, ktére sa drukowane na paragonie fiskalnym. Duza
konfigurowalnos¢ systemu pozwala zdefiniowa¢ szereg alarméw, ktére
beda generowane w sytuacjach wyjatkowych. Do takich sytuacji mozemy

zaliczy¢ anulowanie paragonu lub wykonanie operacji storno dla pozycji.

W takim przypadku na ekranie komputera pracownika ochrony zostanie
wygenerowany alarm i zostanie wyswietlone stanowisko kasjerskie na

ktérym zdarzyfa sie taka sytuacja.

= . Y I

W odréznieniu od konkurencyjnych rozwigzan do zastosowari tego
typu, SMS umozliwia przeszukiwanie materiatléw archiwalnych po
dowolnym kryterium, np. numer lub kwota paragonu, a nastepnie
przywotanie odpowiedniego materiatu wideo. Funkcjonalnos¢ ta moze
by¢ pomocna przy rozpatrywaniu reklamacji skfadanych przez klientéw
lub sprawdzaniu i ocenie pracy poszczegélnych kasjeréw. Archiwalny
materiat wideo jest przechowywany przez co najmniej 90 dni, a dane

o transakcjach fiskalnych nawet przez 10 lat. Poza wieloma dodatko-
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wymi funkcjami, interesujaca i przydatna jest mozliwo$¢ eksportu ma-
teriatu wideo wraz z tekstami transakgji, do zewnetrznego filmu wideo.
Komplementarnym do SMS rozwiazaniem jest SIS — System Informa-
cji Sprzedazowej. System ten umozliwia prezentowanie produktu aktu-
alnie skanowanego przez kasjera na stanowisku kasjerskim. Wyswietle-
nie zdjecia produktu odbywa sie na tablecie zamontowanym przy kasie.
W zaleznosci od potrzeb, tablet moze by¢ widoczny tylko dla kasjera
lub jednoczesnie dla kasjera, jak i klienta. Korzysci sa obopélne. Klient
ma pewnos¢ ze placi cene wskazang na pélce, a kasjer ze nie nastapita
podmiana etykiety z kodem kreskowym. Konfiguracja systemu pozwala
na okreslenie, czy poza zdjeciem produktu ma by¢ wyswietlana dodat-
kowo jego nazwa oraz cena. Dodatkowo istnieje mozliwo$¢ urucho-
mienia SIS pracownikom bezpieczeristwa i ochrony — maja oni wtedy
jednoczesnie podglad na stanowisko kasjerskie i zdjecie skanowanego

produktu.

reklama

| 96 Volt Sp. J.

Firma specjalizuje sie w wytwarzaniu i integrowaniu rozwiagzan
informatycznych z systemami CCTV. Przyktadem jest system
umozliwiajacy monitorowanie proceséw logistycznych. Stworzony
i oferowany wspolnie z firma K-Bausysteme — BCMS - BarCode
Monitoring System pozwala na btyskawiczne odszukanie materiatu
wideo skojarzonego z konkretnym kodem kreskowym. Skanowanie
kodu moze odbywac sie podczas zatadunku lub roztadunku

palety towaréw lub po zakoriczeniu procesu pakowania towaréw
(np. foliowania na owijarce).

Rozwigzania oferowane przez firme charakteryzuja sie szybkim
procesem instalacji i uruchomienia, a co najwazniejsze szybkim
zwrotem z inwestycji. Wiecej szczegdtowych informacji mozna

odnalez¢ na stronie producenta.

—

STRATY NA STANOWISKACH KASJERSKICH ?

WYELIMINUJ J E!
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke
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Gama produktéw Gomar Pinczéw obejmuje soki o wysokiej wartosci dietetycznej, napoje, nektary,
dzemy, powidta, marmolady, syropy owocowe o duzej zawartosci sokéw oraz przetwory warzywne.

Na szczegdlng uwage zastuguja soki 100% Michas w opakowaniach kartonowych, ktére produkowane

sg bez dodatku cukru.

Jednak prawdziwym hitem sprzedazowym jest sok pomidorowy, ktéry powstaje ze Swiezych, dojrzatych,
starannie dobranych odmian pomidoréw, zapewniajacych wyjatkowa barwe i smak wyrobéw. Sok produ-
kowany jest tylko raz w roku podczas,sezonu pomidorowego”. Wyrdb ten jest godny polecenia ze wzgle-

du na jego wlasciwosci antyoksydacyjne oraz utatwiajace przemiane materii.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wlasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw, w sklad ktérego wejda produkty ufundowane przez Gomar Pinczow.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI KWIETNIOWEJ KRZYZOWKI
* Rafat Becela - Intermarche Kampala, Wolsztyn * Ewa Wasik — Sklep Basia, Swidnica * Olga Paleczna - Sklep Baltazar, Warszawa * Matgorzata Cicholc - Sklep
Spozywczo-Przemystowy, Gabin * Ryszard Sobiech - Pawilon Handlowy, Krzczonéw

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 9-12 wrzeénia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 16-19 wrzesnia
WAKATTEGORI

IFEA RPA JOHANNESBURG | 18-20 wrzeénia NATLE P S2YY,
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHA)J 17-19 pazdziernika °'262;'§§;"3§;’§f¢"
WPRLD FOOD TURCJA ISTAMBUL 5-8 wrzeénia 0 SRR
PLME DUBAJ EJ\/EgESYCilS XIBESKIE DUBAJ 1-3 pazdziernika

ANUGA d | NIEMCY KOLONIA 5-9 pazdziernika

ALCO+SOFT UKRAINA KLOW 1-3 pazdziernika

INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 30 pazdziemika

- 3 listopada

SWEET MIDDLE EAST éﬁlﬁ;'%ciRoE;SKlE DUBA)J 19-21 listopada

WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 5-8 listopada

PLMA CHICAGO USA CHICAGO 17-19 listopada

SIAL MIDDLE EAST Eﬁﬁﬂ%ciRO:'BESKIE ABU DHABI 24-26 listopada

g I(lijDGLAEr\i?:sJR’\g\DTSgﬁsLEXPo EIJ\/IIEIgQ%CiROXIBESKIE DUBAJ 27-29 listopada

PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 11-13 grudnia

FINE FOOD INDIA INDIE NEW DEHLI 11-13 grudnia
| TARGISPOZYWCZEW2014ROKU

ISM dHR | NIEMCY KOLONIA 26-29 stycznia

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 10-14 lutego

BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA | 12-15 lutego

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 4-7 marca

INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 18-21 marca

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM | 24-26 marca

WORLDFOOD UZBEKISTAN TASZKENT 2-4 kwietnia

EI?(;BTJQI}?EBR%RPGEANIC WIELKA BRYTANIA [ LONDYN 13-14 kwietnia

DJAZAGRO ALGIERIA ALGIER 28 kwietnia

-1 maja

SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 kwietnia

INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 16-18 kwietnia

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 14-16 maja

gi“ﬁgﬁ‘,%gﬁ%a I | HOLANDIA AMSTERDAM 20-21 maja

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 MAXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl



Nowe oblicze Agrovity
Marka Agrovita odswieza swoje opako-
wania o czarno-bezowe tfo, ktére nie
tylko przyciaga uwage konsumenta,
ale réwniez podkresla apetyczne
zdjecia produktéw. Gotowe sosy od
Agrovity to absolutny niezbednik na
kazdej sklepowej potce. Dostepne sa
w opcjach: bolonski, spaghetti oraz
stodko-kwasny. Uwielbiane przez
konsumentéw smaki oraz szybkos¢ ich
przygotowania — wystarczy podgrzac

- sg ich niezaprzeczalnym atutem.
Dostepne w dwoch, uniwersalnych
gramaturach stoikéw: 520 g oraz 800 g.
www.MISPOL.com.pl

Filet z piersi kurczaka Nasz Kurczak QAFP
Produkt klasy premium powstaje bez nastrzykéw i posypek zgodnie

z wymaganiami Systemu Gwarantowanej Jako$ci Zywnosci QAFP. Filet
z piersi kurczaka Nasz Kurczak zostat nagrodzony znakiem,Poznaj
Dobrg Zywnos¢” oraz,,Docer polskie”. Hermetyczne opakowanie
zapewnia bezpieczenstwo produktu i zapobiega wyciekom podczas
transportu. Doskonaty do przygotowywania lekkich dan na grilla

- sznycli, szasztykow.

www.NASZKURCZAK pl

@ S
It- Hasz 2 )
.+ Kurczak '

Kotlety Rybne z lososia

Nawet najsmaczniejsze danie traci na smaku, jesli powiela sie je zbyt
czesto. Na polskich stotach najczesciej goszcza kotlety miesne, a prze-
ciez zdrowa alternatywa sa kotlety rybne. Niestety sg pracochtonne

i w zwiagzku z tym rzadko goszcza na naszych stotach. Firma Dega
proponuje gotowe kotlety rybne, w ktérych mieso z tososia stanowi az
45%! To propozycja dla 0séb poszukujacych smacznych produktéw od
sprawdzonych polskich producentéw.

www.DEGA.pl

Kruche Robaczki

i fikusne Fasolki

Marka Krakuski powiekszyta sie o nowe
produkty kierowane do dzieci: kruche
Robaczki -
i fikusne Fasolki -

herbatniki z dodatkiem masta
po brzegi wypetnione
pomaranczowa galaretka i oblane aksa-
mitng czekolada. Kolorowe opakowania
w pakiecie z kolekcjonerskimi naklejkami,
ciasteczka w ksztattach jak marzenie

i rozmiarach w sam raz na jeden gryz,
podbijg serca dzieciakéw. Gwarancja
wysokiej jakosci, zachowanie Swiezosci
produktu dzieki powtérnemu zamknie-
ciu opakowania i smak, ktéremu ciezko
sie oprzec nie tylko dzieciom, powinny
przekonac kazdego!
www.KRAKUSKI.com.pl

Produkty zasmazane
Firma Orzech rozszerzyta swoja

oferte o 4 nowe produkty z serii dan
gotowych. Sa to: Zasmazane buraczki,
Zasmazana kapusta biata, Zasmazana
kapusta czerwona oraz Zasmazane wa-
rzywa (marchew, seler). Dania te wyma-
gaja jedynie podgrzania. Stanowig one
doskonaty dodatek do dar miesnych,
jak i rybnych. Wszystkie te produkty
przygotowywane sa z warzyw pocho-
dzacych od sprawdzonych dostawcéw,
co gwarantuje ich wysoka jako$¢ oraz
wyrazisty i doskonaty smak. Dostepne
w stoikach o pojemnosci 720 ml.
www.ORZECH.com.pl

Nektar Frutitu

Firma Jamar wprowadza na rynek nowos¢ — nektar Frutitu. Naturalnie
metny nektar na bazie przecieréw z polskich jabtek to jedyny w Polsce
napdj zawierajacy az 50% owocu jabtka w formie przecieru! Nektar
Frutitu powstaje z polskich jabtek, ktére s specjalne selekcjonowane
i przecierane przez firme Jamar. Produkowany jest na bazie wody ze
zrodet jurajskich, nie zawiera konserwantéw, ani barwnikéw. Jest natu-
ralnie pasteryzowany. Dostepny nastepujacych wersjach smakowych:
jabtko, jabtko-wisnia, jabtko-malina, jabtko-gruszka.

www.JAMAR pl
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Soczysty kurczak

z czosnkowa nuta
Rewolucja w kuchni trwa! Czas na

Fix Knorr Soczysty kurczak z patelni
w naturalnej przyprawie z czosnkiem!
Dzieki niemu soczystego i aromatycz-
nego kurczaka o wyrazistym smaku
przygotujesz na patelni bez dodatku
ttuszczu do smazenia.

Fix Knorr Soczysty kurczak z patelni
w naturalnej przyprawie z czosnkiem
to innowacyjne potaczenie stworzo-
nej przez kucharzy Knorr mieszanki
przypraw z torebkami do smazenia
Jan Niezbedny.

www.KNORR.p!

Owocowe nowosci Orbit
Na wiosne firma Wrigley Poland wpro-
wadzita 3 nowe produkty — wszystkie

w popularnych, owocowych smakach. Sg
to: guma do zucia Orbit Lemon Lime w dra-
zetkach o smaku cytrusowym - w bardzo
popularnym formacie torebki zawierajacej
az 25 drazetek produktu; guma do Zucia
Orbit Tropical Fruit w listkach o smaku
owocdw tropikalnych oraz cukierki Orbit
Professional Mints XXL Orange o smaku
pomaranczowym — w torebce zawierajacej
az 30 bezcukrowych mietuséw. Produkty

Orbit wspierane sg reklama telewizyjna
oraz atrakcyjnymi materiatami POS.
www.MOJORBIT.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J

Stynne kietbasy z szynki

Produkty z nowej, flagowej linii, Stynne Kietbasy” bardzo dobrze
sprawdza sie w sezonie grillowym. Sg to wyroby z wysoka zawartoscia
miesa z szynki, wahajaca sie w granicach 87%-93%. Lacza w sobie naj-
wyzszg jako$¢ miesa z szynki oraz odpowiednio dobrane, aromatyczne
przyprawy. Na grilla producent poleca: kietbase slaska z szynki (90%
miesa), kietbase z szynki (90% miesa), kietbase glogowska z szynki

(90%), kietbase gtogowska z szynki mini (90%) i kietbase biatg z szynki
(87% miesa).
www.MADEJWROBEL.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J

Podpiwek Jedrzej

Na sklepowych pétkach pojawit sie nowy
produkt — Podpiwek Jedrzej. To pierwszy
bezalkoholowy napdj z browaru. Jest
produkowany tradycyjna metoda, na
bazie zb6z i chmielu przez firme Van Pur.
Nowy napdj ma wyrazisty, przewrotny

i zdecydowanie meski charakter. Estetycz-
nie zaprojektowana etykieta z zawadiac-
ko podkreconym wasem ,puszcza oko”
do konsumenta, nie pozwalajac przejs¢
obok siebie obojetnie. Zas sama nazwa
podpiwka - Jedrzej - przykuwa uwage
swoja autentycznoscia, tradycyjnoscia

i poczuciem humoru. Podpiwek Jedrzej
to przyjemny bezalkoholowy przeryw-

nik w ciggu dnia. Produkt jest dostepny
w wygodnych 1-litrowych butelkach PET.
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Wilkinson Xtreme3
Ultimate

Najnowsza jednorazowa maszynka Wilkinson
Xtreme3 Ultimate z podwdjng dawka aloesu
umozliwia niezwykle delikatne golenie bez
podraznien. Dwa paski nawilzajace nasgczone
aloesem i witaming E dbaja o skore, nawilzajg
ja w trakcie i po goleniu. Dodatkowo, jedyne
na rynku elastyczne ostrza dopasowujace

sie do powierzchni ciata i ruchoma gtéwka
zapewniaja naprawde gtadkie golenie. Jako$¢
maszynek Wilkinson docenit znany i lubiany

w Polsce aktor Steffen Moller. Do 15 sierpnia
trwa akcja Wilkinson ,Satysfakcja gwarantowa-
na lub zwrot pieniedzy”. Jesli kupites maszyn-
ke jednorazowa Wilkinson i nie jestes$ z niej
zadowolony, producent zwrdci Ci pienigdze.
www.WILKINSON-SWORD.pl

SPA dla Stop Exclusive
Cosmetics

SPA dla stép Exclusive Cosmetics w postaci
skarpetek nasaczonych kompleksem aktywnych
sktadnikéw to innowacyjna i niezwykle intensyw-
na kuracja regenerujaco-nawilzajaca stworzona

z mysla o profesjonalnej pielegnacji stép. Swit
Pharma rozwija linie kosmetykéw do pielegnacji
ciata, a nowy produkt jest juz kolejna w ciaggu
ostatnich miesiecy nowoscig wprowadzana na ry-
nek przez producenta. Szybkiiwygodny sposéb
aplikacji, spektakularne efekty w pielegnacji oraz
dostepnos¢ cenowa sprawiaja, ze iten produkt
trafi juz wkrétce na potki sklepowe w catej Polsce.
Wiosna i lato, to szczyt sezonu w kategorii kosme-
tykéw do pielegnacji stop i bardzo dobry moment
na wprowadzenie tego rodzaju nowosci na potke.
www.SWITPHARMA pl

pro

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
\ o wychowaniu w trzezwosci). /
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MAGNESIA

naturalna woda mineralna

DOSKONALE ZRODLO
NATURALNEGO MAGNEZU

Naturalna woda mineralna Magnesia
wyréznia sie bogactwem cennego magnezu,
ktéry reguluje i usprawnia dziatanie niemal
wszystkich proceséw zachodzgcych w ciele
cztowieka, jednoczesnie zawiera niewiele
sodu, ktérego nadmiar wptywa negatywnie
na gospodarke wodng organizmu.
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G i
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MEFALITETWAMA HATURALNA WeBA MR
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POZIOM MAGNEZU
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Dostepna takze w wersjach smakowych. magnesia.pl



SCHENKER

Frra Fari Far&a

Nowy standard obstugi

urzadzen mobilnych
w tym roku

DB Schenker Logistics wprowadza urzadzenia mobilne
w dystrybucji przesylek drobnicowych 1 paczkowych.

Informacja dla Klienta w czasie rzeczywistym!

Wiecej na: www.logistics.dbschenker.pl



