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DRINK RESPONSIBLY.
Jim Beam® & Cola, Kentucky Straight Bourbon Whiskey by Jim Beam® & Jim Beam® Lime Splash, iy
Kentucky Straight Bourbon Whiskey by Jim Beam®, 4.6% Alc/Vol. ©2013 James B. Beam Distilling Co., Clermont, KY, USA
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Kupcow Polskich” zostata rozstrzygnieta. W dniu 23 maja, podczas uroczystej Cali,

statuetek oraz 130 wyréznien. W uroczystosci wzieli udziat réwniez przedstawiciele Beata Kurp — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu

Kupcow, ktérzy zostali wytonieni w drodze losowania sposréd osdb, ktére odestaty e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

poprawnie wypetnione ankiety konkursowe do TNS Polska. P e e e e A e

Kolegium redakcyjne dokonato réwniez losowania pozostatych — bardzo e-mail: kkalczynska@hurtidetal.pl

atrakcyjnych nagréd — jakimi sa m.in. wyposazenie sklepu ufundowane przez firme A A N domara

Mago, vouchery, smartfony, pobyty w hotelu, kalkulatory i wiele, wiele innych. Lista = KeyAccouint Manager
. . . L . . . . e-mail: a.niewiadomska@hurtidetal.pl
laureatéw zostata opublikowana w dalszej czesci pisma poswieconej Gali wreczenia

ZfOtyCh Paragon(’)w Marcin Michalski — Key Account Manager
] . o . . . o e-mail: m.michalski@hurtidetal.pl
Mito mi réwniez poinformowac naszych Czytelnikéw, Zze na rynku pojawita sie
nowa aplikacja — pod adresem: www.adnews24.pl. Projekt graficzny
Pawet Panczyk

adnews24.pl — to serwis przeznaczony wyfacznie dla wiascicieli sklepow
detalicznych sektora FMCC. Dzieki szybkiej informacji o nowosciach i promocjach Opracowanie i skiad
Ewa Leszczynska

— prowadzenie sklepu stanie sie fatwiejsze i moze przyczynic sie do powiekszenia

. L . . .. . Wydawca
zyskéw. Dzieki spersonalizowanej ustudze w serwisie dostepne beda wyfacznie te Fischer Trading Group Spéfka z 0.0,
informacje, ktére s wazne dla uzytkownika i ktére osobiscie wybierze. Informacje ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa

. . NIP 712-290-97-55
mozna odczytywac za pomoca komputera, smartfona

oraz tabletu. Druk: ArtDruk

Dzieki bezptatnej rejestracji w serwisie Dystrybucja: zamknicta
(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zamdwionych redakcja nie zwraca.
Zastrzegamy sobie prawo odstapienia od zamieszczenia
reklam i tekstéw, badz tez skracania tresci artykutéw.
Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.
Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.
Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacje
wyftacznie dla celéw handlowych.

www.adnews24.pl — uzyskacie Paristwo
natychmiastowy dostep do waznych
i aktualnych informacji handlowych.
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SEODKIE, CZERWONE
CARLO ROSSI SWEET RED

* Doskonate uzupetnienie Twojego asortymentu
w kluczowym segmencie win stodkich i potstodkich

e Segment win stodkich i potstodkich stanowi blisko
50% i dynamicznie rosnie*

* Niemal co druga butelka wina kupowana jest
w wariancie stodkim i potstodkim®

Kampania wspierajgca nowe
Carlo Rossi Sweet Red

*‘ﬂ -
Internet Prasa Materiaty

POS
Specjaine Ekspozycie Sampling

oferty

TJ"I.\‘ RFF'-" ”MTE AFTER OPEN

* Udzial roczny 49% w ujeciu llosciowym w TT, wg AC Nielsen, MAT, FM 2013
Przyrost 8% w ujeciu ilosciowym, wa AC Mielsen, MAT, FM 2013




Y pis trescir

WIADOMOSCI
TRZY PYTANIA DO...
Romana Chryczyka,
Dyrektora Sprzedazy, Energia Dla Firm”
KATEGORIE PRODUKTOW
Wakacyjny asortyment .
(zysto i wygodnie
Bohaterowie polskiej kuchni
Zapraszam na kawe
Ifota strefa
Piwne preferencje
WYWIAD
Jacek Stefaniak, Marketing Manager marki Okocim ... 60
PREZENTACJA
Selgros Cash&(Carry
Villa Toscana
PORADNIK KUPCA
Przemyslana aranzacja
Jaja w sklepie
DODATEK SPECJALNY
Ztoty Paragon 2013 — Nagroda Kupcow Polskich

ROZRYWKA
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DACHSER

Intelligent Logistics

ZAWSZE BADZ O
KROK DO PRZODU.

DACHSER European Logistics
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Miedzynarodowa i krajowa sie¢ drobnicowa
Zarzadzanie tancuchem dostaw

Logistyka kontraktowa

Rozwigzania magazynowe

Rozwigzania branzowe

Innowacyjne technologie informatyczne

Doradztwo logistyczne

www.dachser.pl
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Od 12 czerwca 2013 roku w sklepach sieci
Zabka oraz Freshmarket dostepne sa nowe
wina m.in. marki Jack Rabbit z winnic z Chile
oraz Kalifornii. Bardzo dobrej jakosci wina maja
by¢ odpowiedzia na potrzeby konsumenta,
ktory poszukuje oryginalnych win, w korzyst-
nej cenie. ,Analizy naszego rynku wskazaty
na olbrzymi potencjat rozwoju kategorii wina
w sklepach Zabka i Freshmarket. Naszym celem
jest zwiekszenie sprzedazy w segmencie win

do 15 zlotych i zaproponowanie aktywnym

zawodowo Polakom, ktérzy odwiedzajg nasze

—reklama —————

« Niezwykle

silne
llSniace
wiosy

sklepy, dobrych jakosciowo win, blisko miejsca
zamieszkania. Dysponujemy bardzo dobrymi
markami win, dostepnymi na wyfacznos¢ jedy-
nie w naszych placéwkach. Jestesmy w stanie
zapewni¢ klientom wysoka jako$¢ w korzystnej
cenie. Dodajac do tego olbrzymia skale od-
dziatywania naszych blisko 3 tysiecy placowek
mamy silne podstawy, aby sadzi¢, ze w niedtu-
gim czasie sklepy Zabka i Freshmarket beda
kojarzone z wyjatkowymi winami, na kazda
okazje, w kazdym miejscu Polski” — méwi Jacek

Roszyk, Prezes Zarzadu Zabka Polska.

reklama ———

N Hertane
e 1

W 3 minuty dookota

Swiata z Nudlami Knorr

W 3 minuty

dookota $wiata?
| To mozliwe!
Dzieki nowym
Nudlom Knorr
odbedziesz
niezwykig
podr6z smaku. Amerikan Cziken przeniesie
cie na amerykarska ulice — poczujesz smak
soczystego kurczaka w chrupiacej skérce.
Prawdziwa gratka dla fanéw przysmakéw
rodem z USA! A moze marzysz o wioskich
wakacjach? Zanim spakujesz walizki, sprébuj
Pomidoro lItaliano. Oregano, bazylia, rozma-
ryn sprawia, ze ,odlecisz” do goracej Italii!
Prawdziwa pomidorowa uczta! A jesli od
dawna planujesz wypad nad Balaton, siegnij
po Czar-dasz Gulasz. Poczuj ten smak!
Papryka, piekaca jezyk cebula, czosnek
i pieprz cayenne — oto kuchnia wegierska na
wyciagniecie... tyzkil

Przenies sie do Ameryki, Wtoch lub na
Wegry, gdziekolwiek jestes — w szkole,
w pracy, na plazy czy pod namiotem. Wsze-
dzie tam mozesz odby¢ podréz w 3 minuty
dookota $wiata! Wiasnie tylko okofo 3 minut
potrzebujesz, by przyrzadzi¢ Nudle Knorr.
Przesyp Nudle do miski, wsyp przyprawy,

zalej wrzatkiem i gorace danie gotowe!

Pierwszy w Polsce Balsam do Ciata pod Prysznic

Nivea stworzyta nowy segment na rynku
kosmetykéw do pielegnaciji ciafa wprowadza-
jac innowacyjna linie Balsaméw do Ciata pod
Prysznic. Jest to odpowiedZ na bardzo wazne
potrzeby dzisiejszych kobiet. Formufa nowej
linii produktéw do pielegnadji ciata zostata
opracowana w taki sposéb, aby zapewnic¢
nawilzenie, uczucie jedwabistej miekkiej skory.
Koncept produktu sprawia, ze daje on przy-
jemnos¢ podczas stosowania oraz gwarantuje
szybka aplikacje i wchtanianie.

Stosowanie Balsamu do Ciata pod Prysznic
Nivea jest fatwe, przyjemne oraz szybkie. Po
umyciu ciata zelem pod prysznic wystarczy

natozy¢ na mokra skére Balsam do Ciafa pod

Prysznic i sptukac¢. Po wytarciu skory reczni-
kiem mozna od razu nafozy¢ ubranie, bez

ryzyka zabrudzenia go balsamem.

8 | www.hurtidetal.pl
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Henkell Trocken to produkowany od 1856 smaku. Charakteryzuije sie delikatnym bu-

roku klasyczny, wysokiej jakosci, wytrawny kietem i harmonijnym wytrawnym smakiem,
sekt niemiecki, dojrzewajacy w piwnicach ktory z pewnoscia docenig amatorzy sektow.

Henkell & Co. Nie sposob nie doceni¢ inten- Czy wiesz, ze... Dziefi Matki obchodzo-

emo|puey efd>ewiojul

sywnego, subtelnego aromatu mieszanki owo- ny jest obecnie w 40 krajach na $wiecie,

coéw, zestawionej kontrastowo z kwasowoscia natomiast tylko w Polsce celebrujemy go 26
Sektu. Catos¢ tworzy niepowtarzalny charakter maja. U nas to jedno z najcieplejszych $wiat
trunku! Dlatego tez Henkell Trocken bedzie w catym roku. Dlatego tez 26 maja jest dniem
doskonaty dla ukoronowania najwazniejszych szczegblnym. Uczcij go w przysztym roku,

momentéw w zyciu. Henkell Trocken to naj- otwierajac butelke Henkell Trocken i zréb

lepsza propozycja dla amatoréw wytrawnego

przyjemnos¢ swojej mamie.

reklama
Chron Dzieciece Usmiechy z Orbit
Marka Orbit, wspélnie z Polskim Czerwonym KO n‘I'O Z dOS‘I'Q pem x Raiffeisen
Krzyzem, rozpoczyna ogdlnopolski program do pla-l-fo rmy wa | U‘I’OWei POLBANK

,Chron Dzieciece Usmiechy”. W czerwcu i lip-
cu wszyscy, ktorzy kupig gume Orbit, wespra
program majacy na celu sprawdzenie stanu Co maijg wspélnego:

uzebienia wirdéd uczniéw podstawdwek. wiascicielka sklepu zoologicznego
i szef wtoskie| pizzerii?

W ramach sponsorowanej przez Orbit akgji, o .
Importujq towary z zagranicy.

lekarze stomatolodzy zawitaja do najbardziej

potrzebujacych szkdét w wojewoddztwach lubel-

skim, warmirsko-mazurskim, podkarpackim,

Swietokrzyskim i opolskim. Uczniéw czekaja I I_E F | RM / TYI—E POT RZE B
prz,eg.lqdy dentyst)./czne i.|e|.<c.je f}d.ukacyjne ‘ B O D POW' E MY
poswiecone prawidfowej higienie jamy ustnej. NA KAZDA Z N |C H

Wrigley Poland, wiasciciel marki Orbit, na
wsparcie programu przeznaczy 1 proc. ze
sprzedazy kazdej gumy do Zucia Orbit, ktéra

zostanie zakupiona w czerwcu i lipcu 2013 Dlatego przedsiebiorcom prowadzgeym
roku. dziatalno$é miedzynarodowq oferujemy:
konto firmowe z kartq do konta w EUR,
platforme R-Dealer z wymiang walut
wspiera¢ bedzie kampania reklamowa po atrakeyjnym kursie,

w mediach. W sklepach pojawig sie specjalnie bezptatne ubezpieczenie Assistance,
ktére obejmuje pomoc fachowcdw.

Program ,Chror Dzieciece Usmiechy!”

przygotowane materiaty POS. Do programu
,Chron Dziecigce Usmiechy” moze przytaczyc
sie kazdy, rowniez Ty! Skontaktuj sie z przedsta-

wicielem handlowym firmy

Wrigley Poland. Wiecej informagiji A
cHROA
\DZIECIECE

na stronie: www.mojorbit.pl.

Sprawdz na raiffeisenpolbank.com lub zadzworr 801 180 801*

*Koszt potgczenia wedtug taryfy operatora.
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Ztoty Potok Sp. z 0.0. rozpoczeta sezon
zmieniajac logo oraz od$wiezajac opakowa-
nia wszystkich swoich produktéw. Zmiany sa
etapem wdrazania nowej kampanii wizerun-

kowej firmy.

Zloty
@t@k/

Projekt etykiet
i nowa butelka
doskonale wpisuja
sie w obecne trendy

projektowe, a takze

NATURALNA WODA MINERALNA

podkreslaja osobo-

wos¢ marki Ztoty

<

kiem jest jednak wprowadzenie na rynek

Potok. Najbardziej

odwaznym kro-

innowacyjnego opakowania naturalnej wody

mineralnej o zwiekszonej pojemnosci 1,75 I.
Oryginalna butelka o mocno , kobiecych”

ksztaftach posiada wygodny chwyt doskonale

sprawdzajacy sie podczas nalewania.

reklama

Timofei

z unlkalng
Zroty z)e 1,
odbuduje | odiywi
Twoje wihosy."

sencia

Ogolnopolska kampania
Namystow Pils

Namystéw Pils — marka z portfolio Browaru

Namystéw wystartowata z ogélnopolska
kampanig tv. Spot reklamowy komunika-
cyjnie opiera sie na wyjatkowym sposobie
warzenia namystowskiego piwa — otwartych
kadziach fermentacyjnych znajdujacych sie
w piwnicach browaru i do dnia dzisiejszego
pielegnowanych i wykorzystywanych w pro-
cesie warzenia.

Produkt dostepny w butelce bezzwrotnej
0,5 |, puszce 0,5 | oraz w opakowaniu typu
KEG.

informacja handlowa
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Tajemnica
najwyzszej jakosci
oraz smaku
Finlandia Vodka
od zawsze sq jej
naturalne sktadni-
ki. Niezréwnana
jako$¢ wynika
z uzycia krysta-
licznie czystej
wody, naturalnie
filtrowanej przez morene polodowcowa,
najlepszego, szesciorzedowego jeczmienia,
dojrzewajacego w cieptych promieniach

Pétnocnego Storica oraz dwustustopniowego

Tomasz Btawat, szef Carlsberga w Polsce,
zostat nowym prezesem Zwiazku Pracodaw-
céw Przemystu Piwowarskiego — Browary
Polskie. Nowy prezes branzowej reprezentacji
piwowaréw ma wieloletnie doswiadczenie na
stanowiskach menedzerskich, w tym w branzy
FMCG. Od lat jest zawodowo zwigzany z ryn-

kiem piwa w Polsce i Europie.

el Jimador, 100% niebieskiej

agawy, 100% naturalnosci

El Jimador to wysokiej jakosci tequila wy-
pefniona autentycznym duchem prawdziwe;j,
meksykanskiej natury. Ta najlepiej sprzedajaca
sie tequila w Meksyku, tworzona w 100% z
agawy, dzieki naturalnemu procesowi produk-
cji, zyskuje tagodny bogaty i idealnie zbalan-
sowany smak. Za sprawa dwoch kieliszkéw z
oryginalnymi zdobieniami, ktére dotaczone
zostaty do tequili El Jimador Reposado w
pojemnosci 700 ml, mozesz jeszcze petniej

poczu¢ magie Meksyku.

procesu destylacji,
przeprowadzanego
w jednej najbar-
dziej zaawanso-
wanychtechnolo-
gicznie gorzelni na
Swiecie. Finlandia
Vodka w swoim
portfolio posiada
szeroki wybor
wariantéw smako-
wych: Finlandia Lime Vodka, Finlandia Grape-
fruit Vodka, Finlandia Mango Vodka, Finlandia
Cranberry Vodka, Finlandia Blackurrant Vodka
oraz Finlandia Redberry Vodka.

10 | www.hurtidetal.pl
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Mieszanka

Radosc¢ i beztroska
— Mieszanka Krakowska
Lekkie owocowe galaretki na lato

Rados¢ i beztroska opanuja
cafg Polske!
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Mieszanka
Krakowska
takze na wage

Intensywne

dziatania marketingowe
czerwiec, lipiec
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Karta Wilkinson

Firma Wilkinson wprowadzita na rynek

nowos¢ w postaci karty, bedacej potaczeniem
dwéch rodzajéw maszynek — Najlepszej
jednorazéwki Wilkinson — Xtreme3 Ultimate
oraz jedynej na rynku polskim jednorazéw-
ki z mechanizmem czyszczacym — Extra2
Sensitive.

Konsument moze kupi¢ maszynki
Wilkinson na sztuki i pozna¢ ich wysoka
jako$¢ i niezawodnos¢. Extra2 to 2-ostrzo-
wa maszynka, z 2 paskami nawilzajacymi
gumowang raczka, a takze mechanizm czysz-
czacy pozwalajacy na szybkie i higieniczne
oczyszczenie maszynki z wloskéw. Natomiast
maszynka Xtreme3 Ultimate gwarantuje
jakos¢ i komfort maszynki systemowej wraz
z wygoda maszynki jednorazowej. Xtreme3
Ultimate, to 3 ostrza na ruchomej giéwce, 2
paski nawilzajace — w tym pasek nawilzony

dwukrotnie wieksza iloscia aloesu niz dotych-

reklama

Timotei

*ROZA Z JERYCHA

2wl SWIEZOSC

Timotel 2 esencia z rédy 2 Jerycha
oraz eksrakiem 2 Ogdrka

czas, a takze wygodna raczka zapobiegajaca
podraznieniom i sprawiajaca, ze golenie staje
si¢ przyjemnoscia.

Na karcie znajduje sie po 6 sztuk maszy-

nek Xtreme3 Ultimate oraz Extra2 Sensitive.

informacja handlowa
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Z koricem maja wystartowat nowy konkurs ty-
skiego producenta serkéw topionych, polegajacy
na uzupetnianiu dymkéw w komiksach wia-
snymi dialogami. Dla najbardziej kreatywnych
uczestnikéw Sertop przygotowat praktyczne
nagrody: zestawy do serwowania przystawek,

komplety Zzaroodpornych

pierwsi zwyciezcy. Zaprasza-
# my do zabawy i odwiedze-
nia profilu Sertop Tychy!

towicki producent przetworéw owocowo-
-warzywnych dotaczyt do Klubu Przyjaciot Szkfa.
Ta rodzinna firma, zafozona w 1984 r. przez
Jacka i Andrzeja Urbankéw od poczatku swoje-
go istnienia stosowafa w gléwnej mierze szklany
materiat opakunkowy. Pomimo uptywajacego
czasu i zmieniajacych sie trendéw rynkowych,
w dniu dzisiejszym spora cze$¢ produktéw deta-
licznych marki Urbanek, w dalszym ciagu sprze-
dawana jest w szklanych stoiczkach i stojach.
,Zdajemy sobie sprawe, e szkfo jest chemicznie
obojetne, nie wchodzi w Zzadne, niekorzystne
dla zdrowia reakcje i pozwala w petni korzysta¢
z waloréw odzywczych znajdujacych sie z nich
produktéw” — méwi Barbara Grzywacz Dyrektor
Dziatu Handlu i Marketingu firmy Urbanek.
— ,Szklane opakowania sg czescia zdrowego sty-
lu zycia: pozwalajg zachowa¢ smak i witaminy,
stanowig bariere przed bakteriami i dodatkowo
sq doskonatym surowcem wtérnym”. Firma
Bracia Urbanek zamierza aktywnie wiaczy¢ sie
w akgje, promujaca recykling szkia i uswiada-

miac spoteczenistwo o jego zaletach.

Wielka akcja samplingowa
Tymbarku Gazzzowanego

Ruszyta wielka
akcja samplingowa
T napojow Tymbark
Gazzzowany. Do
rozdania ponad
300 tys. butelek w
" 27 najwiekszych
miastach. Odpowiednio ubrane hostessy beda
czestowac przechodniéw schtodzonymi na-
pojami podawanymi ze specjalnych standow
— duzych pomaranczy, z ktérych wydobywac
beda sie babelki. Tymbark Gazzzowany to
nowos¢, ktéra firma wprowadzita w tym
roku. To mocno owocowy nap6j gazowany,
bez konserwantéw i sztucznych substancji
stodzacych. Napoje sa dostepne w lubianych
przez konsumentéw smakach: Gazzzowa-
na Pomarancza, Gazzzowana Cytryna oraz
Gazzzowany Grejpfrut. Wysoka jakos¢ gwaran-
tuje Tymbark — lider rynku sokéw, nektarow

i napojow owocowych w Polsce.

12 | www.hurtidetal.pl
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www.arr.gov.pl
infolinia 22 661 72 72

Agencja Rynku Rolnego ma pienigdze na promocje zywnosci
tradycyjnej, regionalnej lub ekologicznej

Od kitku lat Unia Europejska wspiera grupy producentdw sywnoscl migdzy innymi w dziaiainosa informacyjnej i promocyjnegj, Celem tych dzialan jest
zwigkszenie popylu na produkty rolne | spodywoze objete systemami jakosci Bywnoscl, wspieranie grup producenidw zrzeszajacych podmioty aklywnie
uczesiniczgce w tych systemach oraz awiekszenie zainteresowania konsumentow tematyka jakosci rywnoscl, jej wiasciwosciami | zaletami,

KTO MOZE UZYSKAC SRODKI?
® Producenci prowadzgcy na terenie Polski produkcjg w ramach systemdw jakosci Zywnosci (Wspoinotowego Systemu Cerlyfikacy Produkdow
Regionalnych | Tradycyjnych, Rolnictwa Ekologicznego, Integrowane] Produkcjl, JakosE | Tradycja, systemu QMP) dziatajgcy w formie grupy producentiw.
(Jako grupe producentdw uznaje sig organizacig o dowolnej formie prawne), kiora zrzesza producentdw Zywnoscl wysokie] jakosci)
o Podmioly dziatajgce na podstawie przepisow prawa spoddzielczego (np. spoldzielnie mleczarskie czy tez gminne spotdzielnie), kidre same lub ich
czionkowie wytwarzajg produkty w ramach systemdw jakosci Zyanosci

KTORE DZIALANIA PODLEGAJA DOFINANSOWANIU?

Dofinansowaniem objete sa. prowadzone wylacznie na rynku wewnetrznym UE, rénorodne dziatania (np. dziatania public relations, meklama, udzial
w targach, wystawach, seminana, szkolenmia, publikacje, itp.) realizowane jako pojedyncze akcje (np. produkcia broszury) lub spoiny zestaw dziatan
wdrazanych maksymalnie przez 2 lata (np. cykliczny udziat w targach, wraz z promocjg w prasie, TV | reklama zewngtrzna outdoor towarzyszacg targom),
jednak nie pdZniej niz do dnia 30 czerweca 2015 r. Promocja nie moze dotyczyé prywatnych marek, a jedynie wyjatkowych cech produktow, ich jakosci oraz
walordw. Jej zadaniem jest poszerzenie wiedzy konsumentdw na tematl produkidw, tancucha produkcyi, systemu kontroli i standarddw jakosciowych,
Miezaleznie od rodzaju podejmowanych dziatan srodki dostepne dia beneficienta sg wyplacane jako refundacia wynoszaca 70% faktycznie poniesionych
kosziow kwalifikowanych, Realizacja operacji nie moZe byé finansowana z zadnych innych srodkdw publicznych.

JAK PRZYGOTOWAC POPRAWNY WNIOSEK?
Formularze wnioskow sa dostepne na stronie internetowej Agencji: www.arr.gov.pl
w dziale Promocja Zywnosci - promocja ze srodkéw PROW 2007-2013

Skiladanie wnioskdw odbywa sie w trybie cigglym do osiagnigcia kwoty co najmniej 110% dostepnych Srodkdw finansowych dostepnych w ramach Programu
Rozwoju Obszardw Wiejskich. Blizsze informacje na lemat dziatania 133 w ramach PROW na lata 2007-2013 oraz innych form promocii polskie) #ywnosci
mozna uzyskad w Sekcjach Informacii | Promocii w 16 Oddzialach Terenowych ARRE.
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DCET JABLKOWY
preyanany w prograske “Docet polekie™
Ocet jabtkowy — produkt z oferty Wy-
twérni Octu i Musztardy OCTIM zdobyt
certyfikat ,Docen polskie”. W ten sposéb
przedsiebiorstwo z Olsztynka dofaczyto do
grona laureatéw Ogdlnopolskiego Programu
Promocyjnego ,Docen polskie” realizowa-
nego pod honorowym patronatem Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Smak, wyglad oraz
stosunek jakosci produktu do jego ceny —te
czynniki bierze pod uwage Loza Ekspertow

przyznajaca certyfikaty ,Docefi polskie”.
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Unilever - Zycie w sposéb
zrownowazony

Unilever Polska mocniej zaznacza przywiaza-
nie do idei zréwnowazonego rozwoju w swojej
strategii biznesowej. Wedtug globalnego
raportu firmy — Zycie w sposéb zréwnowazo-
ny — umieszczenie zrownowazonego rozwoju
w sercu modelu biznesowego pomaga w zwiek-
szaniu sprzedazy przy jednoczesnym obnizeniu
kosztow i ryzyka dziatalnosci. W zwiazku z tym,
firma podpisata , Deklaracje polskiego biznesu
na rzecz zréwnowazonego rozwoju”, dotacza-
jac do inicjatywy ,Wizja 2050".

Od 2011 r. Unilever Polska konsekwentnie
realizuje zatozenia zréwnowazonego modelu
biznesowego w swojej dziatalnosci. W opu-
blikowanym wiasnie raporcie dotyczacym po-
stepoéw w wypetnianiu planu , Zycie w sposéb
zréwnowazony” w Polsce — firma prezentuje
przykfady inicjatyw, ktére moga zwiekszy¢
sprzedaz i zmniejszy¢ koszty, przy jednoczesnej
redukcji wplywu na srodowisko naturalne.

,Idea zrbwnowazonego rozwoju jest nie tyl-
ko integralna czescia naszej strategii bizneso-
wej, ale przede wszystkim motorem innowa-
cyjnosci oraz konkurencyjnosci” — méwi Harm
Goossens, Prezes firmy Unilever w Europie

Srodkowo-Wschodniej.

Ty tez pokocha-

tas grillowanie?
Nic dziwnego,
cieply wieczér, mita
atmosfera w gronie

i . przyjaciot sprzyja bto-
"‘%-: giemu relaksowi na

A $wiezym powietrzu.
Ale... mezczyzni znéw beda przyrzadzac
ciezkostrawne dania, a Ty masz ochote na
cos lekkiego i orzezwiajacego? Nic prost-
szego, zanim zaczniesz bawic sie na garden
party zaplanuj i przygotuj tam kobiecq strefe
CIN&CIN! W tym miejscu beda krélowaty
satatki, grillowany kurczak, warzywa i owoce
oraz delikatne i orzezwiajace w smaku wina
musujace CIN&CIN. Delikatne babelki swiet-

nie uzupetnia kobiece menu!
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Aby mdc sprostac potrzebom zmieniajacej sie rzeczywistosci handlo-

wej oraz optymalizowa¢ przebieg faricuchéw logistycznych, niezbedne

jest korzystanie z najnowszych rozwiazan IT, ktére pozwola na realizacje

nawet najbardziej skomplikowanych zadan.

Obecny model handlu detalicznego opiera sie na okresowych
ofertach, z unikalnym asortymentem. W sezonie letnim promowane
sq zestawy plazowe i meble ogrodowe, we wrzesniu artykuty szkolne,

a przed $wietami Bozego Narodzenia — sfodycze w ozdobnych opako-
waniach. Oferty specjalne zmieniaja sie praktycznie co tydzien i kazdej
towarzyszy kampania reklamowa, co determinuje wysoka czestotliwos¢
i terminowos¢ dostaw. Dla operatora logistycznego oznacza to koniecz-
nos¢ sprawnego dostarczenia towaru do np. 200 sklepéw w catej Polsce
lub 2 tys. w Europie w tym samym czasie.

Planowanie duzej ilosci rozproszonych dostaw odbywa sie w systemie
IT. Np. w firmie Dachser, ktéra jest dziatajacym globalnie operatorem
logistycznym, w kazdym oddziale korzysta sie z tego samego systemu do
zarzadzania logistyka magazynowa i transportem. Umozliwia to sprawna
realizacje dostaw z réznych krajéw, z réznych punktéw odbiorczych, do
punktéw przefadunkowych w Polsce lub Europie. Dzieki temu przesytki

moga by¢ dostarczone do wielu sklepéw jednoczesnie. Planowanie re-
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14 czerwca wystartowala
dtugo wyczekiwana, ogélno-
polska kampania reklamowa
,BLACK JET — The Sky’s The
Limit!” z udziatem ambasa-
dora marki BLACK Energy
— Mike’a Tysona. Kampania
360° obejmuje komplekso-
wa komunikacje ATL & BTL
realizowang w telewizji,
internecie oraz na wielko-
formatowych nosnikach
OOH w najwiekszych pol-
skich miastach. W kampanii
zadebiutuje takze pierwszy
odrzutowiec obrandowany
marka BLACK — Embraer
175 nalezacy do Polskich
Linii Lotniczych LOT.

Mike Tyson, niekwestionowana gwiazda
sportu i ambasador marki BLACK Energy
Drink, tym razem wciela sie w posta¢ pilota

,energetycznego odrzutowca” BLACK. Cha-

alizacji takiego zlecenia obejmuije nie tylko same procesy, ale takze zaanga-
zowanie pracownikéw, ewentualnie dodatkowego taboru oraz kierowcow.
W realizacji dostaw najwazniejsza jest terminowos¢ oraz bezbfed-
nos¢. Istnieja firmy, ktére maja tysiace produktéw, rézniacych sie
jedynie szczegétami, np. waga, kolorem, opakowaniem. Obstuga
magazynowa takich artykutéw wiaze sie z koniecznoscia wyjatkowo
sprawnej realizacji zaméwien. Swietnie sprawdza sie w takim przypad-
ku kompletacja z uzyciem technologii gtosowej — Pick-by-Voice. Pra-
cownik, wyposazony w zestaw stuchawkowy, otrzymuje polecenia od
systemu — glos informuje go o lokalizacji magazynowej oraz o wyma-
ganej w zamdwieniu liczbie produktéw. Pracownik skanuje kody oraz
potwierdza do mikrofonu wykonanie kazdego z krokéw, dzieki czemu
wprowadza do systemu zmiany, rownocze$nie prowadzac tzw. ,statg
inwentaryzacje”. Taka kompletacja zwieksza wydajnos¢ pracy nawet
o kilkanascie procent, oraz — co najwazniejsze dla klientéw — minimali-

zuje liczbe pomytek.

BLACK JET wystartowal!

ryzmatyczny bohater kampanii BLACK JET
wraz z niezawodna i zjawiskowo piekna
zatogq zabiera pasazeréw i fanéw marki na

,odlotowy” rejs.
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Czy oferty sprzedazy energii elektrycznej
dostepne na naszym rynku w szczegélny
sposob uwzgledniaja specyfike sklepow
spozywczych/ hurtowni? W jaki spos6b?
Czy firma posiada taka oferte?

,Energia dla Firm” od ponad dwéch lat jest
prekursorem w dziedzinie innowacyjnych
ofert dla matego oraz Sredniego biznesu.

W obecnej sytuacji, gdzie obnizanie kosztéw
funkcjonowania firmy ma szczegélne znacze-
nie, nasza propozycja nazwana ,Gwarancjq
Statej Ceny” jest oferta, ktéra moze poméc
przedsiebiorcom w zarzadzaniu kosztami. Sta-
bilnos¢ i przewidywalnosc to jej najwazniejsze
atrybuty. Dla przedsiebiorstw, ktére oczekuja
spadkow cen energii proponujemy ,Gwaran-
cje Najnizszej Ceny” — oferte pozwalajaca
klientowi uzyska¢ zawsze najnizsza cene na

rynku. Zasada dziatania tego produktu jest

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Romana Chryczyka, Dyrektora Sprzedazy
»Energia Dla Firm” Kieruje Monika Dawiec.

bardzo prosta: obnizamy klientowi cene ener-
gii, ale jesli klient znajdzie na rynku i przedsta-
wi nam tasza oferte, jeste$my zobowiazani ja
wyréwnac. Nasi eksperci doradzg i pomoga w

wybraniu optymalnej propozycji.

Ile mozna zaoszczedzi¢ na comiesiecznych
rachunkach za prad?

Proponujemy i wskazujemy kilka mozliwo-
Sci oszczedzania, miedzy innymi na podstawie
zmiany taryfy, badania efektywnosci ener-
getycznej, kompensacji mocy biernej, czy
obnizeniu ceny za energie elektryczng czynna.
Efekt? Klient moze zaoszczedzi¢ nawet do

30% rocznie.

Najczestsze zmiany, ktére rekomenduja
Pafistwo firmom z tego sektora.

Jakie daja efekty?

ACTIVE

PRES T
ACTive

Zadaniem ekspertéw naszej firmy jest
doradztwo w zakresie optymalizacji kosztéw
energii u poszczegolnych klientow. W wielu
sklepach spozywczych i hurtowniach spotkamy
sie np. z ponoszeniem dodatkowych optat
za tzw. moc bierna, ktérych mozna unikna¢
instalujac dodatkowa baterie kompensacji mocy
biernej. To wiaze sie z dodatkowym kosztem —
inwestycja, ktora jednak zwraca sie zwykle w
okresie roku. Potem rachunki za prad moga by¢
znacznie mniejsze a oszczednosci siegaja od kil-
kuset do dwoch tysiecy ztotych miesiecznie. Nie
ma jednego przepisu na zakup energii dla danej
firmy, a dysponujac odpowiednimi narzedziami
jesteSmy w stanie bardzo dobrze dopasowac
oferte do indywidualnych potrzeb przedsiebior-
stwa. W tym celu przeprowadzamy np. audyt
energetyczny wskazujacy m.in. mozliwosci

optymalizacji zuzycia energii elektrycznej.
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ategorie produktow»

Wakacyjny asortyment

Zblizajace sie lato to czas urozmaicenia kilku grup asortymentowych, ktoérych sprzedaz podczas cieptych i
upalnych dni wzrasta diametralnie. Bedg to oczywiscie napoje, lody oraz alkohole. Ale nie tylko. Wakacje
to okres spotkan, ktorym towarzyszg smaczne przekaski, satatki czy nieSpieszne obiady i kolacje. Jak

szykujq sie na ten okres sklepy?

Dobrze skomponowany letni asortyment
moze wygenerowac znaczne zyski w skle-
pie. Przede wszystkim nalezy zaoferowac
klientom szeroki wybér r6znorodnych
napojow, wody gazowanej, jak i niegazo-
wanej, w matych i duzych pojemnosciach,
sokow, energetykéw, alkoholi, zwtaszcza
piwa, gotowych drinkéw, wédek smako-
wych czy wina. Na lato warto starannie do-
bra¢ oferte lodéw, zaréwno impulsowych,
jak i familijnych, mozna pokusic¢ sie o wsta-

wienie dodatkowej lodowki — im szerszy

reklama

imotef
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2w INTENSYWNA
PIELEGNACJA

wybér asortymentu, tym klient bedzie bar-
dziej zadowolony. Nie tylko wréci do danej
placéwki, ale poleci jg znajomym. Wakacje
to czas spotkan ze znajomymi i przyjaciot-
mi, nadrabianie towarzyskich zaleglosci

z calego roku. Gosci przywitamy zaréwno
wybornym winem, jak i obowigzkowo
deska wy$mienitych seréw, przekaskami,

z checia zaprosimy ich na kolacje, ktéra
nie$piesznie bedziemy mogli celebrowac
bez obawy, ze nastepnego dnia z samego

rana trzeba bedzie wsta¢ do pracy.

Podczas upalnych dni siegamy po
produkty |zejsze, positki sa mniej
kaloryczne i warto o tym pamieta¢
komponujac sklepowa pétke. Ale
nie tylko. Nie powinno zabrakna¢
produktéw zwiazanych z grillem czy
takich ktére zabierzemy na wycieczke,
piknik, weekendowy wypad za miasto.
Towarzyszami eskapad sa nie tylko znajomi
i przyjaciele, ale takze przekaski, ciastka
i ciasteczka, bakalie oraz cukierki lubiane

przez matych i duzych konsumentéw.

zdaniemPRODUCENTA

Marcin Snopkowski
Dyrektor Zarzadzajacy, Grycan — Lody od pokolen

\C

kach o pojemnosci 500 ml. Kolejne dwie nowosci to nowe formy znanych smakoéw. Sorbet z Mango
pojawi sie w sprzedazy jako,porcyjka z tyzeczka” (150 ml), a Sorbet z Pomaranczy zakupi¢ mozna
bedzie w pudetku 500 ml. Nowosci wsparte zostang ogdlnopolska kampania reklamowa. Fakt ten

rzemawia na korzys¢ pojawienia sie tych smakéw w sklepowych lodéwkach. j

W sezonie 2013 w sprzedazy pojawita sie nowa linia lodéw jogurto-
wych, wyprodukowanych z dodatkiem swiezego jogurtu naturalnego
zawierajacego bakterie probiotyczne. W kazdej z lodziarni firmowych
Grycan - Lody od pokolen delektowac sie mozna lodami Jogurtowy-
mi z wisniami, Jogurtowymi z truskawkami i lodami o smaku jogurtu
naturalnego. Dwa pierwsze smaki zakupi¢ mozna takze w pojemni-

zdaniemPRODUCENTA

nymi,piramidkami” komunikujacymi takie atrybuty Cydru Lubelskiego, jak: lekko$¢, naturalnosc
i przyjemnos¢. Dzieki wyjatkowemu potaczeniu naturalnie owocowego smaku z orzezwiajagcym
aromatem, trunek z pewnosciag przypadnie konsumentom do gustu. Natomiast Paniom na czas
wszystkich niezobowigzujacych spotkan poza domem, szczegélnie polecamy Fiore o poj. 200 ml
czyli niezwykle kobiecy drink o charakterze Ready To Drink powstaty na bazie szampanskiego

Kkoktajlu, dostepny w wersji z sokiem z truskawek badz brzoskwin. j

Katarzyna Brodowska

Senior Brand Manager, Ambra

W sezonie wakacyjnym, konsumenci chetnie wybierajg Izejsze
trunki o mniejszej zawartosci alkoholu, ktére przynosza przyjemne
orzezwienie w upalne dni. Dlatego idealng propozycjg na okres
letni jest nasza nowos¢ — Cydr Lubelski o jedynie 4,5% vol., ktérego
wprowadzenie do sprzedazy bedzie mocno wspierane dziataniami
trade-marketingowymi. Produkty beda m.in. oznaczone dedykowa-
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yjemnosciq przedstawiam naszq kolejng nowosc: Sorbet z Mango w postaci Porcyjk
150 ml. Nasze sorbety z owocéw dostepne byty do tej pory w opakowaniach familijnych 500 ml. Uznalis
Ze najwyzszy czas, aby jeden z popularniejszych smakéw sorbetéw zaproponowac w nowym formacie,
porcji lodéw do zjedzenia ,,na miejscu” lub ,,na wynos”.
Nowos¢ dostepna bedzie w szerokiej dystrybucji w sugerowanej cenie konsumenckiej 3,50 zt.
Whprowadzenie Sorbetu z Mango |50 ml zostanie wsparte ogélnopolskq kampaniq reklamowq.

Serdecznie polecam,

T timieer Cprpon
_GRYCAN 7 7

LODY OD POKOLEN
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Cydr Lubelski
Pojemnosc¢:
butelka 11
Rekomendowana
cena detaliczna:
9,99 zt

lekki, naturalny, przyjemny.

Cydr jest niezwykle popularng kategorig w Europie Zachodniej,
gidwnie we Francji, Wielkiej Brytanii, Belgii, a takze USA

i Kanadzie. Znany juz od czasow starozytnych, szybko zyskaf
uznanie dzieki swoim cennym wartosciom odzywczym bogatym
w witaminy i mineraty, stajac sie podobno ulubiony napojem
Juliusza Cezara. Teraz, dzieki nowemu produktowi w portfolio
firmy Ambra o nazwie Cydr Lubelski, ma szanse podbi¢ réowniez
gusta polskich konsumentow.

Cydr Lubelski to produkt regionalny, ktéry powstaje na Lubelszczyznie, stolicy polskiego
sadownictwa, stynacej z najlepszych gatunkowo odmian jabtek. Idealne warunki
klimatyczne sprawiaja, ze w tym rejonie dojrzewaja najbardziej soczyste i dorodne
owoce. To z nich ttoczony jest moszcz jabtkowy, ktérego fermentacja w zbiornikach
ci$nieniowych powoduje powstanie naturalnego dwutlenku wegla.

Taki proces produkgji, na ktéry sktada sie réwniez uzycie szlachetnych odmian drozdzy

i odpowiedni czas lezakowania sprawia, ze ten niezwykle lekki nap6j alkoholowy urzeka

swoim prawdziwie owocowym smakiem.

Delikatna stodycz Cydru Lubelskiego to zastuga przede wszystkim owocéw, poniewaz
produkt nie zawiera stodzikéw, nie jest takze aromatyzowany czy dodatkowo barwiony.
O jego wyjatkowym charakterze Swiadczy jednak cato$¢ tej niepowtarzalnej
kompozycji, bedacej doskonatym pofaczeniem naturalnie owocowego smaku

Z mocno orzeZwiajacym aromatem.

Cydr Lubelski to idealna propozycja dla wszystkich mitosnikéw lekkich, orzezwiajacych
alkoholi z charakterem. Niska zawartos¢ alkoholu - jedynie 4,5% vol. sprawia, ze jest
Izejszy od wina i jednoczesnie subtelniejszy niz piwo, stanowiac najlepszy wybér na
swobodne spotkania o kazdej porze dnia i roku — i w domu, i w plenerze. Jego walory
beda jednak szczegblnie wyraziste w czasie upalnych, letnich dni, spedzanych na
Swiezym powietrzu w gronie bliskich oséb. Dzieki swoim unikalnym atrybutom, jak:
lekkos¢, naturalnos¢ i przyjemnos¢, beda nim zachwyceni zaréwno konsumenci win,

jak i piw tradycyjnych oraz smakowych, bez wzgledu na ple¢.




\\\\\\\\\\\\\\\

Ambra S.A., ul. Putawska 336, 02-819 Warszawa, tel. (22) 566 33 00, fax (22) 566 33 03

Wsparcie sprzedazy:

8 (2 O

prasa handlowa

PR braniowy  materiaty POS

informacja dla celow handlowych



zdaniemPRODUCENTA

-~

Kamila Koztowska

Specjalista ds. Aktywacji Marki

Unilever Polska

W segmencie lodéw familijnych premium stworzyliSmy nowe
smaki lodéw Carte d’Or: Creme Brulée - lody waniliowe z sosem
karmelowym i posypka ze skarmelizowanego cukru, Panna Cotta

- lody $mietankowe z sosem malinowym i posypka z kawatkéw
biatej czekolady oraz Wanilia & Gruszka - potaczenie lodéw wani-
liowych i sorbetu gruszkowego z sosem cynamonowym i posypka
karmelowa. Ponadto, w mniejszych opakowaniach 450 ml: Banana
Chocolate - lody o smaku bananowym polane czekoladowym
sosem oraz propozycje dla fandéw orzezwiajacych smakéw - Sorbet
Ananasowy z kawatkami owocéw.

Algida Smietankowa w rodzinnych opakowaniach pojawita sie

w dwodch nowych wariantach — Kawa oraz Nugat, czyli potaczeniu
lodéw $mietankowych i orzechowo-czekoladowych. Linia TRIO po-
szerzyta sie o wyjatkowa Algide Smietankowg TRIO Biscotta —lody

Delikatesy Orzech
ul. 11-go Listopada 3

Kolbuszowa

o smaku ciasteczkowo-smietankowo-karmelowym.

/

reklama
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Lato w Kolbuszowej

Kolbuszowa to miasto w woj. podkarpac-
kim, pofozone nad rzeka Nil, na pfaskowyzu
Kotliny Sandomierskiej. W wakacje handel tu-
taj nieznacznie spada, jednak dobre przygoto-
wanie do okresu letniego pozwala na catkiem
przyzwoity zarobek. Doskonatym przykladem
moga by¢ Delikatesy Orzech, zlokalizowa-
ne przy ul. 11-go Listopada 3. Jest to duza
placéwka dziafajaca w Centrum Handlowym
Orzech, ktérego powierzchnia wynosi 3 tys.
mkw., funkcjonujaca od marca 2000 roku.
Pomimo silnej konkurencji w postaci Delika-
tesow Centrum, Biedronki, Tesco, Jedynki,
Intermarché i Stokrotki, na brak klientow
wiasciciele narzeka¢ nie moga. Atutem jest
szeroki wybér produktéw spozywczo-prze-
mystowych, asortyment to okoto 12 tysiecy
pozycji. Ekspedientki Paulina Kulik, Krystyna
Kuna i Magdalena Rozmus zgodnie podkresla-
ja, ze sklep starannie jest przygotowywany na
nadejscie okresu wakacyjnego. ,Wstawiane sa
dodatkowe lodéwki, aby umozliwi¢ naszym
klientom kupno jak najwiekszej ilosci schto-
dzonych napojow bezalkoholowych, piwa

i lodow. Tworzymy réwniez dodatkowe eks-

| Od lewej: Paulina Kulik, Krystyna Kuna,
Magdalena Rozmus, ekspedientki

pozycje paletowe, staramy sie zapewnic stafe
promocje cenowe” — wymienia Magdalena
Rozmus. Paulina Kulik dodaje, ze w sezonie
wakacyjnym oferta jest poszerzona o artykuty
kosmetyczne, takie jak produkty do opalania,
po opalaniu, preparaty przeciwko komarom

i kleszczom, artykuty grillowe, sklep pamieta
réwniez o najmfodszych oferujac zabawki do
piasku czy dmuchane baseny. W okresie let-
nim, jak podkresla Krystyna Kuna, doskonale
rotuja takze $wieze warzywa i owoce, nabiaf
(kefiry, maslanki, jogurty pitne owocowe)

i oczywiscie napoje bezalkoholowe, zwtaszcza
wody niegazowane o duzych pojemnosciach,
lody impulsowe (rozki i na patyku), produkty
na grilla oraz alkohole, wsréd ktérych prym
wiedzie piwo, takze smakowe, powodzeniem
ciesza sie radlery oraz Redd’s. ,Bardzo dobrze
sprzedaja sie czteropaki oraz piwa z ceng pro-
mocyjna, a takze te aktualnie reklamowane

w telewizji. Klienci siegajac po wode chetnie
wybieraja cate zgrzewki” — wymienia Paulina
Kulik i dodaje, ze nowosci produktowe

w okresie letnim sprzedaja sie dobrze, o ile
posiadaja promocyjna cene lub dotaczony

gadzet od producenta.
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Delikatesy Zbyszko
ul. Kopernika 1
Pruszkow

| Jadwiga Gwardecka,

wilascicielka

Wakacje w Pruszkowie
Napoje, lody, alkohole, produkty zwiazane

z grillowaniem, przekaski — w sezonie letnim

duzym zainteresowaniem cieszg sie takze

w Delikatesach Zbyszko, nalezacych do sieci

Lewiatan. To spora (260 mkw.) i atrakcyjna pla-

reklama ———

imotef
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céwka zlokalizowana w centrum podwarszaw-
skiego Pruszkowa, dziatajaca od 1995 roku.
Sposréd trzech tysiecy pozycji asortymentu
klienci do wyboru maja artykuly spozywcze,
chemie gospodarcza, produkty $wieze, z cata
pewnoscig uwage przykuwa wyodrebnione
stoisko z owocami i warzywami. Okoliczni
mieszkancy to gléwna klientela sklepu. Latem
zdecydowanie najlepiej sprzedaja sie zimne
napoje, ktorych nie brakuje ani w lodéwkach,
ani w chfodniach na zapleczu. ,Generalnie
wszystkie chtodne napoje rotuja bardzo

dobrze. Woda, napoje gazowane, piwo, wodki

-

| Katarzyna Michalak,
kierownik

kolorowe o matych pojemnosciach, ener-
getyki, zsiadte mleko, kefir, maslanka — jesli
produkt bedzie miaf niska temperature, na
pewno znajdzie swojego nabywce” — zapew-
nia Aneta Banaszak, wiascicielka Delikateséw
Zbyszko. Dlatego latem w sklepie wstawiane
sq dodatkowe lodowki, rowniez te, w ktérych
klienci znajda swoje ulubione lody, zaréwno
impulsowe, jaki familijne. ,Staramy sie, aby
w lodéwce znajdowato sie jak najwiecej pro-
duktéw, oczywiscie musi by¢ tez odpowiedni
zapas na zapleczu. Gdyby czegos zabrakto, to

bytaby to nie tylko finansowa strata, ale i rysa

zdaniemPRODUCENTA

Marketing

Joanna Mizera

Z.PS.,JAMAR" Szczepaniak

W ofercie firmy Jamar na sezon letni nie zabraknie owocowych
Nowosci. Beda to Marmoladki Deserowe o obnizonej zawartosci
cukru, w petni naturalne, bez konserwantoéw, ktérych receptura
100 g owocoéw na 100 g produktu, sprawia, ze sa one wysmienitg
alternatywa do sezonach owocéw. Szczegdlnie wazny jest fakt, ze marmoladki majg obnizong
zawartos¢ cukru, dzieki czemu jest to interesujaca propozycja dla oséb dbajacych o linie.
Kolejna nowoscia s naturalnie metne nektary Frutitu na bazie przecieréw z polskich jabtek.

Podazajac za nowymi trendami i ku uciesze fanéw naturalnych produktéw, storzylismy zdrowy
napdj bedacy alternatywa do innych napojéw np. sokéw klarowanych. Zalety i wartosci od-
zywcze przecieréw jabtkowych sa znane od dawna, za$ ich wtasciwosci zdrowotne sg naukowo
udowodnione, wiec tym bardziej cieszymy sie, iz produkty z kategorii zywnosci funkcjonalnej
zagoscity w naszej ofercie. Wszystkie nasze nowosci, jak i czotowe produkty z oferty Jamar
wspierane sa promocjami cenowymi, atrakcyjnymi pakietami dla kupcéw oraz kampania pro-
mocyjna w prasie i Internecie, a takze na oficjalnym profilu na www.facebook.com.

INTENSYWNA
ODBUDOWA

4

Oczywiscie na state w ofercie firmy Jamar znajduja sie produkty, ktére szczegélnie w sezonie
wakacyjnym sg popularne, takie jak: sosy gotowe do dan wedtug receptur kuchni srodziemo-

morskiej, ketchupy, sos-upy, dzemy.

J
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Dostepny w 4 owocowych smakach
w szklanej butelce 250 ml

\ - Owocne zyski? To baaardzo owocowy nektar.
_ Zawiera az 50% owocu jabtka w formie przecieru.
Na bazie wody ze zrédet jurajskich, bez konserwantéw i sztucznych barwnikéw.

,r" To wtasnie dlatego klienci wybieraja Frutitu. Owoc sezonu!
MOCNE WSPARCIE: PRASA SAMPLING INTERNET '“tlt“

, . . . WYPI) OWOC!
Produkowane przez ZPS ,Jamar” Szczepaniak sp. j. ® www.jamar.pl




Sklep og()\nospo'zywcl‘/
ul. Dworcowa 4
Plock

na wizerunku sklepu, na co absolutnie nie
chcielibysmy sobie pozwoli¢. Obecnie klient
jest wymagajacy, kaprysny” — méwi Katarzyna
Michalak, pracujaca w Delikatesach Zbyszko
od 10 lat, w tym od o$miu jako kierownik

sklepu. W wakacje obroty nieznacznie spada-

reklama
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ja, co zwigzane jest z wyjazdami okolicznych
mieszkancéw, zwlaszcza dzieci i mtodziezy

— koneseréw réznorodnych stodyczy. Duzym
zainteresowaniem w okresie letnim ciesza

sie Swieze warzywa i owoce. ,W okolicy jest
sporo o0s6b starszych, ktére kultywuja tradycje
przygotowywania przepysznych domowych
dzemow i konfitur. Mamy kilka statych
klientek, ktére nie tylko kupuja u nas owoce i
cukry Zelujace, ale po zrobieniu przetworéw
przynosza nam na sprébowanie samodzielnie
zrobiona konfiture. Jest to niezwykle mife!”

— méwi z uSmiechem pani Aneta. Czy klienci
chetnie siegaja po nowosci? ,Jesli odpowied-
nio ich do tego przekonamy, to oczywiscie, ze
tak. Ale sa marki, ktére nie potrzebuja zachety,
jesli konsument lubi jakis produkt, to nowos¢
zawsze znajduje sie w jego koszyku. Z lodowej
oferty takimi p6tkowymi pewniakami sa Algida

i Grycan” — zapewnia kierownik sklepu.

L

| Monika Kowalska,
kierownik

Sezon ogorkowy
w Ptocku

W sklepie ogblno-spozywczym Sieci
34 zlokalizowanym przy ul. Dworcowej 4
w Pfocku wakacje to zdecydowanie sezon
og6rkowy. Znaczna czes$¢ okolicznych
klientéw wyjezdza, obroty spadaja, ale
oczywiscie placéwka na sezon letni jest juz
przygotowana. W najblizszej okolicy jest
naprawde spora konkurencja — Lewiatan,
Tesco, Biedronka, sklep miesny Olewnik
oraz dwa ogblnospozywcze: Hades i Mexi-
co. Kazdy dzien jest wiec walka o klienta,
nieustanng kontrolg cen i poréwnywaniem
ich w sasiadujacych placéwkach. Péki co
ten relatywnie niewielki, 50-cio metrowy
sklep dzielnie walczy o swoja pozycje na
rynku. Mity personel, przyjaznie i zyczli-
wie nastawiony do klientéw i swojej pracy,

Swiezy towar, szeroki wyb6r asortymentu

zdaniemPRODUCENTA

Ztoty Potok

Jan Idkowiak
Dyrektor Handlowy

W czerwcu na rynku ukaze sie nowa linia naszych produktéw

z mocno odswiezong etykieta oraz nowym ksztattem butelki.
Butelka bedzie wygodniejsza w chwycie, co utatwi trzymanie pod-
czas nalewania oraz nabierze delikatnych kobiecych ksztattéw.
Najwiekszg niespodzianka dla konsumenta, ma by¢ wprowadzenie wiekszej pojemnosci butelki
z 1,51 na 1,75 I dla naturalnej wody mineralnej niegazowanej, gazowanej i lekko gazowanej.
Nowa linia produktéw z wieksza pojemnoscig butelki zostata wprowadzana na rynek w okresie
najwigkszej sprzedawalnosci, dlatego uwazamy ze nie powinno zabrakna¢ naturalnej wody
mineralnej Ztoty Potok 1,75 | w zadnym szanujacym sie punkcie handlowym.

/
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| Iwona Lisiecka,

zar6wno ogoblnospozywczego, jak i chemicz-
nego, gwarantuje grono wiernych klientow.
Monika Kowalska, bedaca od dwéch lat
kierownikiem sklepu dba o to, aby co-
dziennie na kupujacych czekaly atrakcyjne
promocje cenowe. ,Zwlaszcza w sezonie
letnim, gdy ich liczba spada ze wzgledu na
wakacyjne wyjazdy. Lipiec i sierpieri sg dla
nas najtrudniejszymi miesigcami, dlatego ze
szczegblnym staraniem przygotowujemy sie
na ten okres. Posiadamy duzy wybér lodéw,
chfodne napoje z réznych pétek cenowych,
w pojemnosciach i mniejszych i wiekszych,
energetyki, kolorowe woédki, zwtaszcza
chtodne setki, produkty zwiazane z grillowa-
niem, na piknik, $wieze mieso, konserwy”
— opowiada pani Monika. W sklepie nie
brakuje nowosci, o ktére klienci pytaja, z
checig je kupuja — i co ciekawe — wiekszym
powodzeniem cieszg sie produkty drozsze.
Potkowymi pewniakami sg réwniez dobrze
znane marki, Coca-Cola, Kubus, Fanta,
Frugo, Jupik, Cappy, Lipton Ice Tea, Hoop,
Tiger, Red Bull, Tymbark, Algida, Grycan,
Koral — to produkty ktére latem znajduja

sie niemal w kazdym koszyku zakupowym.
Sklep jest czynny od 5.30 do 20.00, od
poniedziatku do soboty, w niedziele od 9.00
do 18.00. ,W ubiegtym roku wrzesiefi byt
naszym najlepszym miesigcem. Byt bardzo
duzy ruch, klienci robili wieksze, niz zwykle
zakupy, opowiadali o urlopach, wyjazdach,
niektérzy nawet pokazywali zdjecia z waka-
cji!” — z uSmiechem wspomina koricéwke
ubiegtego lata pani Monika i dodaje, ze ma

nadzieje, ze w tym roku bedzie podobnie!

W Mankowie lubig lato
Przejezdzajac przez niewielka wie$§ Marko-
wo potozong na trasie Plock — Wioctawek nie
sposob nie zauwazy¢ Sklepu na rogu, zrzeszo-
nego w sieci Livio. To nowa i tadna placéwka,
ktéra swoja pierwsza rocznice dziatalnosci
obchodzi¢ bedzie 25 lipca. Zakupy robig
tutaj zar6wno miejscowi, jak i przejezdni. Na
powierzchni 40 mkw. mozna wybra¢ produk-
ty sposréd 1 700 pozycji asortymentowych,
ogblnospozywcze, Swieze wedliny, nabiat,

ciasta, artykuty szkolne, alkohole, ktérych
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MAGNESIA

naturalna woda mineralna

DOSKONALE ZRODLO
NATURALNEGO MAGNEZU

Magnesia to naturalna woda mineralna z
serca Karlowych Wardw - $wiatowe| stawy
uzdrowiska w zachodnich Czechach.

Dostepna takze w wersjach smakowych.

WSPARCIE SPRZEDAZY:
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PROMOCIE
INTERNET FACEBOOK PRASA {ON) KONSUMENCKIE

www.magnesia.pl




Delikatesy Centrum
ul. Dukielska 32
Gorlice

wybor jest naprawde duzy. To bedzie drugi
letni sezon Sklepu na rogu, do ktérego pani
Iwona jest juz przygotowana. ,Warto mie¢
odpowiedni zapas towaru, aby zaspokoic¢

rézne oczekiwania klientow. Zakupy w moim
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sklepie robia osoby raczej dobrze sytuowane,
w okolicy buduje sie duzo naprawde tadnych
doméw, dlatego robimy wszystko, aby byl
zadowolenie po wizycie u nas, zwlaszcza, ze
w najblizszej okolicy mamy trzy konkurencyj-
ne sklepy” — méwi wiascicielka. Ubiegte wa-
kacje byty dla sklepu bardzo dobre. ,Klienci
kupowali najrézniejsze artykuty. Oczywiscie
najlepiej sprzedawaty sie chfodne napoje,

ale takze chipsy do piwa, artykuty zwigzane
z grillowaniem, wegiel drzewny, musztardy,
ketchupy, sosy, sery do wina, owoce, soki,
zimny ptynny nabiat oraz stodkosci, gléwnie
lody, cukierki oraz bakalie w czekoladzie”

— wymienia detalistka.

Delikatesy Centrum szykuja
sie od stycznia

Przygotowania do sezonu letniego w Deli-
katesach Centrum zaczynaja sie juz w stycz-
niu. Analizowane sg dane z poprzedniego
roku — asortyment, dostepnos¢ produktéw,
sprawdzana jest oferta u dostawcow i
oczywiscie trendy rynkowe. ,Posiadamy
kompleksowa wiedze, dzieki ktérej mozemy
zwieksza¢ konkurencyjnos¢ naszych sklepow
franczyzowych poprzez najwyzsza jakos¢
serwisu, oferte produktéw oraz gwarancje
kompleksowego zaopatrzenia sklepu jedna
dostawa. Szczegdlnie jest to wazne w sezo-
nie letnim, poniewaz wprowadzane sg na
przyktad ograniczenia transportowe. Dzieki
naszej wiedzy budujemy bufor bezpie-
czenistwa i odpowiednio zwigkszamy zapas
w centrach logistycznych tak, aby sklepy
mogly zwieksza¢ swoje obroty na najbardziej
rotujacych produktach. Dlatego sklepy w
sieci nieporéwnywalnie lepiej moga zorgani-
zowac serwis logistyczny i zwiekszac¢ obroty,
niz miatyby dziata¢ same na rynku” — méwi
Piotr Janiszewski, PR Manager Delikatesoéw
Centrum, Grupa Eurocash S.A.

W sezonie letnim znaczaco wzrasta liczba
paragondw i warto$¢ koszyka zakupowego
w placdéwkach sieci zlokalizowanych w miej-
scowosciach turystycznych. Klienci chetnie
siegaja po produkty impulsowe, napoje o

mniejszych pojemnosciach, duzym zaintere-

zdaniemPRODUCENTA
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Monika Rucka

National Key Account Manager

Karlovarské mineralni vody, a.s.

Takze whasciwy wybor wody mineralnej jest wazny. Idealny sktad
wody mineralnej rézni sie w zaleznosci od tego, dla kogo jest
ona przeznaczona. Zalezy od wieku, kondycji fizycznej, stanu
zdrowia lub rodzaju aktywnosci. Dla zdrowego, przecietnie ak-

tywnego cztowieka odpowiednie s3 wody mineralne sredniozmineralizowane - uzupetniaja
potrzebne mineraty, ale jednoczesnie nie obcigzajg organizmu. Wazne jest rowniez monito-
rowanie ilosci sodu. Woda mineralna do picia codziennego nie powinna zawierac zbyt duzej
ilosci sodu, poniewaz jego spozywanie w wiekszych ilosciach powoduje zatrzymywanie
ptynéw w organizmie. Pamietajmy, ze wody mineralne zawieraja substancje - sktadniki mi-
neralne, pierwiastki sladowe lub ich czesci, ktére moga korzystnie wptywac na nasze zdrowie

GEEBOKI BRAZ

L= It

fizyczne i psychiczne.
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Zioty Potok

Woda smakowa jabtkowa 1,5 |
Oskar pomarancza 1,5 |
Oranzada czerwona 1,5 |

Unilever Polska

Carte d'Or Creme Brulée

Z.PS. ,JAMAR”
Szczepaniak =
Frutitu jabtko

zdaniemPRODUCENTA

Katarzyna Obuchowicz

Marketing Director

Brown-Forman Polska

W miesigcach letnich, ktére sprzyjaja imprezom na swiezym powie-
trzu, wspoélnemu grillowaniu ze znajomymi, piknikom w parku oraz
za miastem, szczegodlnie polecamy Finlandia Frost, gotowe drinki
do spozycia (RTD) na bazie Finlandia Vodka.

To idealna oferta dla tych, ktérzy niekoniecznie lubig piwo, a poszukuja Izejszych alkoholowych
alternatyw. Gtéwna zaleta RTD jest wygoda, zaréwno w sensie porecznosci opakowania, jak row-
niez idealnie zmiksowanej kompozycji smakowej. Doskonale zbalansowane proporcje pozwalajg
cieszy¢ sie ulubionymi smakami w kazdej chwili, szczegdlnie podczas plenerowych wyjazdéw,
kiedy liczy sie relaks w komfortowych warunkach.

Ambra
Cydr Lubelski

Brown-Forman
Polska

Finlandia Frost

| — | — | —
FNLANDI  FINLANDI
FROST

-
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FROST

informacja handlowa

za 1310 petne smakow

Warianty smakowe Finlandia® Vodka to lider wsrod wodek smakowych
z segmentu Premium Domestic oraz Imported w Polsce z udziatem wynoszacym 39%*

CZY MASZ JUZ SMAKI FINLANDII NA POLCE?

*Producent Brown-Forman Polska za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Polska, sprzedaz wartosciowa w okresie [V'2012 - 112013 w segmencie wdki.

Zachowaj czystos¢ umystu. Pij odpowiedzialnie. www.pijodpowiedzialnie.pl www.pureice.pl
©2013 Finlandia® Vodka Worldwide Ltd., Helsinki, Finland. Finlandia® Vodka.
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Tomasz Bogustawski podkresla, Ze starannie
skomponowana pétka przyciaga uwage
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cieszg sie wody smakowe. Tu kluczem do
sukcesu jest wyjscie z ekspozycja poza pétke,
czesto sa to palety ustawione przy wejsciu

do sklepéw, na przyktad z woda czy piwem.
,Ciekawe zjawisko obserwujemy w kategorii
alkoholi. Od zesztego roku dobrze sprzedaja
sie mieszanki piwa z lemoniada — radlery.
Cieszy fakt, ze Polacy sg otwarci na nowosci,
szczeg6lnie wiasnie w kategorii piwa z lemo-
niada. Latem pijemy mniej alkoholi mocnych,
ale za to wiecej piwa kupowanego w zgrzew-
kach. Na niezmiennym poziomie utrzymuje
sie tez przez caty rok sprzedaz napojéw
energetycznych” — zapewnia Piotr Janiszewski
i podkredla, ze w sezonie letnim zmieniajacym
sie potrzebom konsumentéw muszg sprosta¢

wiasciciele sklepéw poprzez odpowiednio

==

dobrany asortyment i z wyprzedzeniem zapla-
nowane zaopatrzenie. ,Dlatego tak wazna jest
wspotpraca z wiarygodnym i stabilnym dystry-
butorem, ktéry zapewni kompleksowy serwis.
Takie warunki oferuje nowoczesna franczyza
Delikatesow Centrum. Wéwczas wiasciciel
sklepu na dzisiejszym, konkurencyjnym rynku
, bedzie mégt skupic sie na najwazniejszej
kwestii — budowaniu relacji z konsumentem”

— moéwi Janiszewski.

Carrefour stawia na oferte
Na wakacyjny wzrost sprzedazy szykuje
sie rbwniez sie¢ Carrefour, w jej sklepach do-
stepny jest juz do$¢ szeroki asortyment lodéw
familijnych w gramaturach od 0,45 I do 2 |
oraz lodéw impulsowych w réznych formach
podania — lody na patyku, rozki, w kubkach.
,Klienci Carrefour maja do wyboru takze
lody, ktére nasza sie¢ ma na wylaczno$c¢. Sa to
lody o wyzszej gramaturze oraz w smakach,
ktérych nie ma w innych sieciach. Asortyment
dostosowywany jest do potrzeb poszczegdl-
nych sklepéw. W wielkopowierzchniowych
najlepiej sprzedaja sie lody familijne, w mniej-

szych bardziej popularne sg lody impulsowe.
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W ostatnich latach dynamicznie rozwija sie
segment lodéw w tzw. multipackach. Sa to lody
impulsowe pakowane po kilka sztuk” — méwi
Armen Papazjan, Dyrektor Dziatu Handlowego
PDK Carrefour Polska i dodaje, Ze okres letni
to takze dobry czas sprzedazy lekkich trunkéw,
wsréd ktorych prym wiedzie oczywiscie piwo.
Klienci kupuja gféwnie piwa jasne, ale w
wakacje sa tez bardziej otwarci na wszelkiego
rodzaju nowosci i chetniej siegaja po nowe
smaki i rodzaje piw. Lato to takze dobry czas
dla sprzedazy niskoprocentowych gotowych
drinkéw. Spory wzrost sprzedazy w tym okresie
odnotowuje takze segment wodek smakowych,
w przypadku ktérych klienci chetnie siegaja po
nowosci. ,To takze dobry okres dla win. Najle-
piej sprzedaja sie wina lekkie nie tylko o niskiej
zawartodci alkoholu, ale takze o lekkim smaku,
w szczegblnosci wina biafe i rézowe. Wzrasta
sprzedaz win z krajéw, w ktérych spedzalismy
wakacje np. z Wioch, Hiszpanii, Grecji” — wy-

mienia Armen Papazjan.

W okresie letnim w sklepach Carrefour
wyraznie wzrasta takze spozycie napojoéw bez-
alkoholowych: woda, soki, napoje gazowane
i niegazowane, energetyki i izotoniki, syropy,
herbaty mrozone — to produkty po ktére

najchetniej siegaja klienci.

Napoje to podstawa

Napoje bezalkoholowe sg jedng z kluczo-
wych kategorii w sklepach spozywczych.
Charakteryzuja sie znaczna sezonowoscia
sprzedazy, latem mozna je znalez¢ niemal na
co pigtym paragonie. To miedzy innymi tej
kategorii, obok piwa i lodéw impulsowych,
sklepy zawdzieczaja wzrost liczby zakupow
w cieptych miesigcach. Najwieksze wzrosty
notuja napoje gazowane, wody, herbaty mro-
zone i napoje energetyzujace. Najczesciej
kupowana podkategorig napojéw sa napoje
gazowane, wéréd ktorych prym wiedzie smak
cola, generujacy 80 proc. wartoéci sprzeda-

zy. Na kolejnych miejscach pod wzgledem

Z OFERTY PRODUCENTA

Grycan
- Lody od
pokolen

Jogurtowe
z Truskawkami

SM Lazur
Ser plesniowy
Lazur Bfekitny
100 g

CEDC

Jim Beam
Lime Splash

-, .
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Bakalie

w czekoladzie

Twéj sposob na zysk

o Gwarancja najwyzszej jakosci

» Bakalie w prawdziwej czekoladzie

o Konkurencyjna cena
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CEDC

Agnieszka Borys
Specjalista ds.PR Marek

Lato to czas kiedy konsumenci najczesciej siegaja po piwo, napoje
RTD, np. Jim Beam & Cola czy najnowszy Jim Beam Lime — bedacy
potfaczeniem prawdziwego, amerykanskiego Bourbona z orzezwia-
jaca lemoniada na bazie limonek. Powodzeniem cieszg sie takze
lekkie drinki na bazie czystej czy smakowej wodki i likierow jak np. Bols Blue czy Yoghurt, Campa-
ri, Cointreau, czy Passoa. Duza popularnoscia ciesza sie tez drinki na bazie Metaxy, jak na przyktad
Metaxa z tonikiem oraz wino, jak np. Bearfoot. Wiekszos¢ marek bedacych w portfolio CEDC na
okres letni planuje rézne akcje promocyjne, przyktadem moga by¢ tu opakowania promocyjne,
zawierajgce zestawy np. Zubréwki Bison Grass 0,7 | i soku jabtkowego. Likiery, ktére swietnie wpi-
suja sie w klimat letnich imprez czy spotkan z przyjaciétmi, na ogét w tym czasie wprowadzaja np.
limitowane edycje butelek, jak np. Passoa czy tez planuja relaunch opakowan, jak np. Campari.
Wszystkie te aktywnosci wspierane sg zazwyczaj promocjami konsumenckimi i materiatami POS.

czestosci kupowania latem plasuja sie wody
mineralne ze smakowymi oraz soki, nektary

i napoje niegazowane. ,\Wyzszg warto$¢
sprzedazy wod mineralnych i smakowych
generuja wody niegazowane, ale latem wody

gazowane odnotowuja wzrost udziatow.
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W przypadku sokéw i napojow niegazowa-
nych latem rosna udziaty wygodnych butelek
PET” — méwi Hubert Hozyasz z Centrum
Monitorowania Rynku. Producentami
napojéw o najwyzszej wartosci sprzedazy w
handlu tradycyjnym sa: Coca-Cola, Maspex i
Pepsi, a pod wzgledem wolumenu sprzedazy

Zywiec Zdr6j i Maspex.

Gorgca sprzedaz
zimnych alkoholi

Piwo, wodki czyste i wodki smakowe
to najwazniejsze segmenty dla sprzedazy
alkoholi, w sumie odpowiadaja one za oko-
to 90 proc. obrotu. Coraz popularniejsze,
zwlaszcza latem staja sie wodki smakowe,
klienci najchetniej siegaja po mate pojem-
nosci 100 i 200 ml. Wzrost sprzedazy w
znacznym stopniu zawdzieczaja niezwykle
estetycznym lodéwkom producentéw. To
nie tylko fadna ekspozycja, ale i mozliwos¢
zakupu produktu schfodzonego. W seg-
mencie wédek smakowych najsilniejszymi
markami sg wodki Lubelskie (a szczeg6lnie
Cytrynéwka Lubelska), Zotadkowa Gorzka
oraz Soplica. Réwniez zimne piwo cieszy

sie zwiekszonym zainteresowaniem kupu-

jacych.

Sezon na lody
Jak podaja dane Centrum Monitorowania
Rynku, gtéwnymi graczami na rynku lodéw

impulsowych s Koral i Unilever, latem 2012

ich faczne udzialy w wolumenie i wartosci
sprzedazy wyniosty ponad 60 procent. Naj-
bardziej wartosciowymi markami byty: Algida
Big Milk, Koral koktajlowe, Algida Magnum

i Algida Big Bambi. W rankingu rotacji w lip-
cu i sierpniu 2012 na najwyzszych miejscach
znalazty sie Algida Big Milk $mietankowe

i Algida Big Bambi Choco $mietankowy w
czekoladzie.

Unilever jest réwniez liderem w przypad-
ku deseréw lodowych zaréwno pod wzgle-
dem wartosci, jak i wolumenu sprzedazy.

W pierwszej tréjce najbardziej wartoscio-
wych marek tych lodéw znajduja sie dwie
marki tego producenta: Algida Smietankowa
i Algida Carte d’Or. Na kolejnych miejscach
pod wzgledem wartosci sprzedazy w okresie
lipiec-sierpiers 2012 uplasowali si¢ produ-
cenci: Grycan, Koral i Zielona Budka. Naj-
lepiej rotujacym wariantem w ostatnich 12
miesiacach byta Algida Smietankowa 1 000
ml o smaku $mietankowym, a na kolejnych
miejscach znalazly sie lody tej marki o sma-
ku truskawkowym i czekoladowym. ,Klienci
najczesciej siegaja po lody impulsowe w dni
powszednie, od poniedziatku do soboty,
natomiast sprzedaz deseréw lodowych skon-
centrowana jest na sobocie i niedzieli, gdyz
zastepuja one inne sfodkie desery podawane
po positkach. Oba rodzaje lodéw raczej
rzadko znajdziemy w koszyku zakup6éw
porannych. Najczesciej sa kupowane po go-
dzinie 12.00, co jest bezposrednio zwigzane
ze zwyczajami konsumpcji” — méwi Hubert
Hozyasz.

Latem warto postawi¢ na urozmaicony
asortyment. Z checia kupowane beda pro-
dukty zimne i chtodne — napoje gazowane
i niegazowane, woda, lekkie alkohole,
piwa, wodki kolorowe, pitny nabiat, lody.
Podczas wypoczynku siegamy po artykuty
zwiazane z grillem, potrzebne na wycieczki
i biwaki, a z ktérych mozna przygotowac
szybkie i smaczne dania. Pamietajmy takze
o przekaskach i stodyczach — te zawsze
obecne sg w turystycznych plecakach
i torbach.

Maja Swigcka
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| Agata Jaworska,

kierownik

Letnie miesigce warto wykorzysta¢ pod
katem zwiekszonej sprzedazy wielu artyku-
tow higienicznych, zapewniajacych komfort
nie tylko podczas wypoczynku, ale réwniez
w trakcie podrézy. Mydta, Zele i balsamy pod
prysznic, szampony i odzywki do wloséw, Zele
do higieny intymnej, wkiadki i podpaski — to

asortyment obecny w sklepach przez caty

Lato, lato, ech ze Ty! Az

Spiewac sie chce na sama mysl
o nadchodzacych wakacjach!
Czas wypoczynku, relaksu,
podrézy - kazdy z nas czeka na
ten okres z utesknieniem. W tym
wszystkim jest tylko jeden minus
- podczas upatow trudniej jest
zachowac nieskazitelng higiene.
Zatem w jakie produkty nalezy
zaopatrzyc sklep w najblizszym
czasie?

rok. Wraz z nadejsciem cieptych dni warto
go poszerzy¢ o r6znego rodzaju chusteczki
nawilzane, antybakteryjne Zele do rak oraz
obowigzkowo o tampony, bez ktérych nie ma

mowy o komfortowej podrézy.

Kosmetyki w podrozy
Aleksandra Borycka, Dyrektor Marketingu
w Drogeriach Natura podpowiada, ze w tym
czasie warto postawic takze na poreczne,
mniejsze gramatury kosmetykéw. W podrézy
zachowanie higieny jest trudniejsze, niz w wa-
runkach domowych. Odpowiadajac na potrzeby
klientéw w naszej ofercie dostepne sa pro-
dukty antybakteryjne czy kosmetyki w matych
opakowaniach. W Drogeriach Natura dbamy
o to, aby klienci mogli w fatwy i szybki sposéb
skompletowa¢ podrézng kosmetyczke. Dzieki
mini wersjom produktéw mozna zaoszczedzi¢

miejsce w bagazu, nie rezygnujac z kosmety-

zdaniemPRODUCENTA

TZMO

- ml.

niezbednym produktem na poéfce szerokiej grupy konsumentek, nawet tych ktére poza sezonem

Agnieszka Andrzejewska
Specjalista ds. promocji, Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

Wielkos¢ sprzedazy tamponoéw higienicznych na rynku polskim
w dalszym ciggu charakteryzuje sie sezonowoscig — w okresie
wiosenno-letnim, kiedy to coraz wiecej czasu spedzamy aktyw-

nie oraz udajemy sie na wakacje, tampony higieniczne staja sie

rzadko decyduja sie na ich regularny zakup. Z tego tez wzgledu detalisci powinni zadbac o szer-
szg dostepnos¢ produktdw, w szczegdlnosci w rozmiarach najchetniej wybieranych przez klientki,
czyliregular i super, a takze majac na uwadze niewielka objetos¢ opakowan tychze produktéw,
zapewnic im prawidtowg ekspozycje na pétce. Wzorem poprzednich lat, marka Bella przygoto-
wata specjalng oferte sprzedazowa dla klientdéw rynku tradycyjnego — promocyjne pakiety sa do-
stepne w sprzedazy od lutego biezacego roku. Sama oferta produktowa pozostaje w tym sezonie
bez zmiany - konsumentki docenity zesztoroczng modyfikacje oferty tampondw higienicznych
Tampo Bella, ktéra polegata na wprowadzeniu zupetnie nowego, odswiezonego podania, lepiej
korespondujacego z pozostatymi produktami marki Bella.

/
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kéw uzywanych na co dzie. W wersjach mini
dostepne sa ulubione kosmetyki klientéw Dro-
gerii Natura m.in. Nivea, Fa, Colgate” — méwi
Aleksandra Borycka i dodaje, ze podczas
kompletowania wakacyjnej kosmetyczki warto
réwniez pamietac o chusteczkach nawilzanych
czy antybakteryjnych Zelach do rak. ,Utrzymanie
higieny intymnej utatwig paniom takze tampo-
ny” — dodaje Aleksandra Borycka.

zdaniemPRODUCENTA

Nivea Polska

gwarantuje szybka i wygodna aplikacje.

Grazyna Bielicka
Dyrektor Sprzedazy

Latem wyraznie wzrasta sprzedaz produktéw do pielegnacji ciata.
Zyskuja na znaczeniu produkty, dzieki ktérym kobiety wygladaja
i czujg sie atrakcyjniejsze. Na sklepowych pétkach z pewnoscia
nie moze zabrakna¢ pielegnacji anty-cellulitowej, nawilzajacej
oraz ujedrniajacej. Konsumentki siegaja rowniez chetniej po pielegnacje o lekkiej, przyjemne;j
konsystencji. Wiasnie taka jest nowos¢ Nivea - pierwszy w Polsce balsam do ciata pod prysznic
Nivea - ktéry natychmiastowo nawilza skdre bez koniecznosci czekania na wchtoniecie sie oraz

/

-
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Silne wsparcie sprzedazy:

PRASA KONSUMENCKA
iBRANZOWA-

Okiem eksperta

W sklepach spozywczych artykuty hi-
gieniczne i pielegnacyjne stanowia jedynie
uzupetnienie asortymentu i ich znaczenie dla
obrotu nadal nie jest duze — w sumie odpo-
wiadaja za blisko 1 proc. wartosci sprzedazy.
,Sklepy spozywcze Srednio oferuja na pétce
16 wariantéw artykutéw higienicznych i ok.
18 artykutéw do pielegnacji. Kategoriami
produktowymi o relatywnie najwiekszym
znaczeniu sg papier toaletowy i srodki higieny

osobistej (wktadki, podpaski, tampony) z seg-
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mentu artykutéw higienicznych oraz mydta
w kostkach, szampony do wloséw i kremy
do twarzy z segmentu artykutéw pielegna-
cyjnych” — méwi Hubert Hozyasz z Centrum
Monitorowania Rynku.

Kategoriami o najszerszej dystrybugji sa Srodki
higieny osobistej obecne w ok. 70 proc. skle-
péw detalicznych monitorowanych przez CMR
oraz papier toaletowy i mydta w kostkach, ktére
wystepuja w ok. 60 proc. sklepéw. Pozostate ka-
tegorie obecne sg w okoto lub mniej niz w poto-

wie sklepéw monitorowanych przez CMR.

I\Iiezavved na

ochrona
DEBgraniczer

UIOVVYVY

Na potce u detalisty

Chociaz artykuty higieniczne nie sa

kluczowa kategorig obecna w sklepach
spozywczych, to kupcy zgodnie przyznaja, ze
warto posiada¢ ciekawa ich oferte. Takie-

go zdania jest Agata Jaworska, kierownik
sklepu z miejscowosci Siecieii, pofozonej

w poblizu Wisly oraz Skrwy Prawej, ok. 15
km na zachéd od Ptocka. To bardzo tadna

i duza placéwka, dziatajaca od 2012 roku,
zrzeszona w Sieci 34. Asortyment jest ogél-

nospozywczy, nie brakuje chemii, w sumie
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,Latem wyraZnie wzrasta zainteresowanie artykutami higienicznymi
i pielegnacyjnymi, klientki chetnie kupuja chusteczki nawilzane oraz
tampony” — méwi Malgorzata Wisniewska, ekspedientka w jednym

z ptockich sklepéw ogdlnospozywczych.

klienci moga wybiera¢ sposréd ponad dwéch
tysiecy pozycji asortymentowych. Przed
sklepem znajduje sie przestronny parking,
co z pewnoscig podnosi komfort zakup6w.

A to wszystko przekfada sie na ilos¢ klientow.

reklama

ZADBAJ O DOSTEPNOSC
KOLEKCJI TIMOTEI Z ESENCJA
Z ROZY Z JERYCHA
DLA TWOICH KLIENTOW
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wloséw Timotei.

W zasadzie bez przerwy jest ruch, a pod ko-
niec tygodnia ledwie dajemy rade wszystkich
obstuzy¢” — méwi z usSmiechem i satysfakcja
Agata Jaworska i dodaje, ze kupujacy to sa
zarébwno miejscowi, jak i przejezdni, wszyscy
— jak podkresla kierownik sklepu — bardzo
pozytywnie i przyjaZnie nastawieni do
zakupow, placéwki i personelu. ,Sklep jest
bardzo fadny, doskonale zaopatrzony, a to
przyciaga klientéw” — zdradza sekret sukcesu
pani Agata i dodaje, ze duzg role odgrywa
mifa i zaangazowana w swoja prace obstuga,
w sumie pie¢ os6b. A jak sprzedajq sie tutaj
artykuly higieniczne i pielegnacyjne? ,Gdy
tylko zrobito sie cieplej wyraznie wzrosto za-
interesowanie tymi produktami. Chyba jako
spoteczeristwo bardziej dbamy o higiene,
zwlaszcza w upalne dni, w trakcie podrézy,
na wakacjach. Na chwile obecna jest bardzo
duze zapotrzebowanie na chusteczki nawil-
zane, staramy sie aby na biezaco w ofercie
byty artykuty kilku producentéw. Klienci lubia
mie¢ mozliwoé¢ wyboru” — podkresla kierow-
nik sklepu i dodaje, ze latem wzrasta sprze-
daz zeli pod prysznic, szamponéw i odzywek
do wloséw, dezodorantéw, a nawet perfum.
,Latem czesciej trzeba sie my¢, zatem
swoje odzwierciedlenie znajduje to w
codziennych zakupach. Dlatego staramy
sie posiadac ciekawy asortyment artykuféw
higienicznych i pielegnacyjnych. Z cata

pewnoscia klienci to doceniaja” — méwi pani

Ekspedientka Justyna Ciezkowska podkre-
§la, ze duzym zainteresowaniem wsréd
klientek ciesza sie¢ szampony i odzywki do

zdjecia: Redakgja

Agata. W produkty te sklep zaopatruje sie
w dwéch hurtowniach — z Plocka i Wioctaw-
ka, dostawy sa przewaznie raz w tygodniu,
gdy jest pilna potrzeba — dwa razy w tygo-
dniu. ,Mamy juz doswiadczenie i wiemy,
ze latem musimy duzo wiecej zamawia¢
higienicznego asortymentu” — dodaje moja
rozméwczyni, ktéra w handlu pracuje
prawie 20 lat. A jak zmienita sie sprzedaz
na przestrzeni dekad? ,Bardzo! Pamietam
czasy, kiedy w sklepie byto jedynie szare
mydto. Tampony? Nawet podpasek nie byto!
Chusteczki nawilzane? Alez skad!” — $mieje
sie pani Agata. Klienci siegajac po artykuty
higieniczne i pielegnacyjne przede wszyst-
kim kieruja sie cena. ,Promocje wptywaja
na wzrost sprzedazy, ale chyba najbardziej
nasza rekomendacja. Gdy na rynku pojawia
sie nowy produkt, padaja pytania czy warto
go kupi¢, wéwczas albo go polecamy, albo
nie, w zaleznosci jakie mamy o nim zdanie.
Konsumenci maja bardzo duze zaufanie do
nas, sprzedawcéw” — szczerze przyznaje
pani Agata.

Coraz szersza dostepnos¢ artykutéw higie-
nicznych wptywa na zwiekszajacy sie poziom
higieny w spoteczenstwie. Jesli dotozymy do
tego wzrost edukacji w zakresie dbania o
czysto$¢, to z catg pewnoscig warto wygospo-
darowa¢ miejsce na bogatg oferte drogeryjna
w kazdej palcéwce detaliczne;j.

Maja Swigcka

38 | www.hurtidetal.pl

L]
m www.adnews24 pl — nowy serwis tylko dla Kupcow




Timotef

2 ROZA Z JERYCHA

— piekno wtosdw z mocqg natury

35 lat temu powstat pierwszy szampon marki Timotei, ktéry stworzono w oparciu o niespoty-
kanie silng i odporna rosline — tymotke. Od tego czasu gama produktéw Timotei znacznie sie po-
szerzyta, jednak marka pozostaje wierna swoim korzeniom, wykorzystujac w swych produktach
moc tkwigca w naturze.

Kolekcja produktéw z Réza z Jerycha to 10 linii produktéw do pielegnacji wioséw pozba-
wionych parabenéw, wykorzystujacych unikalne potaczenie jej zdolnosci do regeneracji z 100%
naturalnymi ekstraktami z przyrody dobranymi do poszczegdlnych rodzajéw wioséw. Zyjaca na
pustyni réza z Jerycha, dzieki unikalnym sktadnikom regeneracyjnym i chroniacym strukture pro-
teinowa komoérek, potrafi przetrwa¢ miesiace w palacym storicu, by z catg moca rozkwitna¢ wraz
z pierwsza kropla deszczu.

Linia Moc i Blask wzbogacona o site ekstraktu alpejskich ziéf, wychodzi z pomocg wtosom
ostabionym. Léniacy Blask z olejkiem sezamowym nadaje wiosom potysk, natomiast wzbogacona
o olejek kokosowy linia 2w1 Intensywna Pielegnacja przywraca wiosom dobra kondycje. 2w1 Je-
dwabista Miekkos¢ z olejkiem migdatowym przywraca wtosom jedwabista miekkos¢. Intensywna
Odbudowa z olejkiem z awokado pomoze wiosom suchym i zniszczonym, a Wymarzona Obje-
tos¢ z ekstraktem z r6zowego grejpfruta dodaje objetosci wiosom cienkim i delikatnym. Wzboga-
cony o ekstrakt z kamelii Wyrazisty Kolor do wioséw farbowanych podkresli intensywnoé¢ koloru
a Gleboki Braz z henng i Ztociste Refleksy z rumiankiem pomoga w podkresleniu naturalnych
odcieni. 2w1 Swiez0$¢ to nowe i unikalne pofaczenie esendii z r6zy z Jerycha z ekstraktem z ogor-
ka stynacego z wasciwosci nawilzajacych, tonizujacych i od$wiezajacych oraz z dziafania kojacego
na skére glowy. To idealna formuta do wtoséw cienkich lub przettuszczajacych sie.

Timotei Pure to linie produktéw catkowicie pozbawione parabenéw, silikonéw i barwnikéw,
wzbogacone o ekstrakt z organicznej zielonej herbaty. Nalezy do nich szampon i odzywka Natu-
ralne Oczyszczenie, szampon dostepny takze w wygodnym opakowaniu uzupetniajacym, oraz
2w1 szampon i odzywka z linii 2w1 Swiezo$¢ i Czystosé. Do linii dotaczyt whasnie suchy szam-
pon, pozwalajacy na od$wiezenie wloséw pomiedzy myciami oraz niezwykle lekki produkt do
stylizacji wioséw — mgietka.

Produkty do stylizacji wioséw Timotei, bez parabenéw, ze w 100% naturalnymi ekstraktami,
ktore wiasnie wchodza na pétki sklepowe, to lakiery oraz spray’e i mgietki do stylizacji.

W portfolio Timotei znajduje sie takze szampon dla dzieci — Timotei Kids Arbuzowa Przygoda,
ktéry fagodnie oczyszcza delikatne wiosy najmtodszych, jednoczesnie dajac im chwile owocowej
radosci. Szampon ten zostat doceniony przez konsumentéw i zdobyt brazowy medal w kategorii
Kosmetyki dla dzieci w konkursie ,Najlepszy Produkt 2013 — Wybér Konsumentow”.

Chiéd i Orzezwienie to szampon przeznaczony dla mezczyzn. Zawiera pobudzajacy ekstrakt
z zefh-szenia i s6l morska — znane z wlasciwosci nawilzajacych. Dodaje wlosom energii i zapewnia
im dtugotrwate uczucie $wiezosci i czystosci.

Marka Timotei przywiazuje duze znaczenie do ochrony srodowiska, wprowadzajac innowacje
na catym etapie powstawania produktu. Przy tworzeniu najnowszej kolekgji istotne byto, aby
zmiana na lepsze byfa widoczna nie tylko w recepturach, ale réwniez w opakowaniach nowych
produktéw. Dlatego wraz z udoskonaleniem formuty zmieniony zostat réwniez wyglad i jakos¢
opakowan. Butelka jest w 100% przetwarzalna, a jej wytworzenie w zaleznosci od wariantu wy-
magato uzycia od kilku do kilkunastu procent mniej plastiku. Oprécz tego niektére warianty do-
stepne s takze w opakowaniach uzupetniajacych, ktére sg wytworzone z 67% mniej plastiku niz

standardowe butelki.
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Sklep spozywczo-
~przemystowy
Os. Ogrody. 38

OstrowiecC Swietokrzyski

Produkty takie jak ryz, kasza czy makaron
to podstawowe wyposazenie kazdej placowki
detalicznej. Jednak sklep sklepowi nieréwny,
bowiem w jednym mamy szeroki wyb6r sposréd
rodzajow i marek, a w innym jedynie poje-
dyncze produkty. Czy w obrebie tych kategorii
produktowych klient potrzebuje duzego wyboru
i zwraca uwage na marke? Okazuije sie, ze
tak! Znana marka kaszy, ryzu czy makaronu to
najlepszy wybor. Cena w tej kategorii gra dru-
gorzedna role. Ale zacznijmy od zdrowotnych
wilasciwosci omawianego asortymentu. Jest to
wazny aspekt, ktorym kieruja sie klienci wybiera-

jac makaron, ryz czy kasze zamiast ziemniakéw.

Na zdrowie
Kasza jest zrédtem weglowodanéw
zfozonych. Zgodnie z piramida zdrowego

Zywienia to wiasnie ten rodzaj weglowoda-

ategorie produktow»

Bohaterowie
polsk|ej kuchni

Polacy coraz czesciej zwracajg
uwage ha zdrowotne aspekty
produktow, ktére kupujg w skle-
pach. Zeby nie nudzié sie w kuchni
chetnie rowniez urozmaicajg swoje
dania. Ryz, kasza i makaron - co
wiemy o tych ziemniaczanych
alternatywach?

I , }

| Marcin Gregorek,
wlasciciel

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex Wadowice

Polacy uwielbiaja dobre jedzenie i coraz czeiciej probuja tez eks-
perymentowac w kuchni szukajac ciekawych pomystéw na dania.
Obok tradycyjnej kuchni pojawiaja sie nowe trendy zwigzane z
przyrzadzaniem i spozywaniem positkdw. Bardzo waznym czyn-
nikiem jest smak, ale takze wygoda, szybko$¢ przygotowania positku oraz naturalnos¢ uzytych
sktadnikow, jak réwniez mozliwos¢ wykorzystania Swiezych dodatkéw. Makaron to doskonaty
produkt, pozwalajacy stworzy¢ smaczne i atrakcyjne danie — zazwyczaj nie wymagajace wysokich
umiejetnosci kulinarnych. Makarony, jako jeden z rodzajoéw przetwordw zbozowych, sg niezwykte
zaréwno ze wzgledu na swoje wiasciwosci zywieniowe, a co najwazniejsze zalecane jako podsta-
wa naszego codziennego odzywiania. Lubella, jako lider rynku makaronéw w Polsce, niezmiennie
od lat stawia sobie za cel kreowanie mody na smaczna kuchnie makaronowa. W 2013 roku nadal
zachecamy konsumentéw do przygotowywania dar na bazie makaronéw. Tym bardziej, ze nawet
jezeli kto$ nie posiada zbyt duzego doswiadczenia w gotowaniu, moze bez trudu przygotowac
pyszne i pozywne danie. Nowoscia, ktéra pojawita sie juz w sklepach jest,Lubella - szybko z pa-
telni” - to oryginalny koncept na polskim rynku — prawdziwe danie makaronowe bez kompromi-

su smakowego i co najwazniejsze bardzo tatwe w przygotowaniu.

/
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Lubella

Poznaj nowe kolory zysku

Chetnie wybierany
przez Twoich K lientow
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zdjecie: Lubella

SALATKA MAKARONOWA
Z FETA | BROKULAMI

Skfadniki: makaron Lubella kolorowy swiderki 200 g, brokuly 1 szt., ser feta
1 szt., fasola czerwona 1 puszka, pomidorki koktajlowe 8 szt., pestki dyni

6 lyzek, jogurt naturalny 1 szt., czosnek 2 szt., oliwa z oliwek 1 lyzka, bazylia
1 szczypta, pieprz 1 szczypta, sol 1 szczypta.

Sposob przygotowania: Makaron gotujemy zgodnie ze wskazéwkami na
opakowaniu i przelewamy zimng woda. Oddzielnie blanszujemy brokut.
Czosnek rozdrabniamy, mieszamy z oliwg i przyprawami. Dodajemy jogurt
naturalny, catos$¢ jeszcze raz mieszamy i odstawiamy na chwile.

Ser kroimy na drobne kawatki i odcedzamy fasole. Na patelni prazymy pestki

néw powinien by¢ gléwnym Zrédtem ener-
gii. Najwiecej jest ich w mannie, pertowej i
peczaku.

Kasze to bogactwo btonnika, ktéry
reguluje prace jelit i utrudnia przyswajanie
tluszczu. Najwiecej btonnika jest w kaszach
gruboziarnistych. Prawie nie ma w nich
ttuszczu, dlatego zwlaszcza te grube s
niezastapione w dietach odchudzajacych.
Kasze to takze Zr6dto witamin z grupy B,
kwasu foliowego i witaminy E. Najwiecej
witaminy B, zawiera kasza gryczana, jaglana
i jeczmienna, kwasu foliowego — kasza gry-
czana, witaminy PP — jeczmienna pertowa.
Dostarczaja wielu sktadnikéw mineralnych,
gtoéwnie potasu, zelaza, magnezu oraz
fosforu, cynku, manganu, miedzi, krze-

mu i wapnia. Sporo w nich biatka. Kasze

dyni. Catos¢ mieszamy z makaronem i sosem jogurtowym.
Safatke wykfadamy na talerze i ozdabiamy pomidorkami.
przepis: Lubella nia zwierzecego, np. z mlekiem, jajkiem,

powinno sie jes¢ z produktami pochodze-

chudym miesem.

reklama

NAJWIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI
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Po sosiedzk! .
OD 14 LAT RAZEM BUDUJEMY PRZYSZtOSC!

Stabilny system rabatowy

5650 sklepow w catej Polsce

0 zt za wizualizacje sklepu

153 hurtownie blisko Ciebie

Ponad 1 min klientow sieci

Szeroka gama produktéw dostepnych tylko w Eurocash

Jezeli masz pytania, zadzwon do nas: tel. (61) 658 33 83 lub napisz e - mail: abc@sklepyabc.pl
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| 1zabela Kaca,
ekspedientka

“Przemysto

al. Armii Kraiowe:
Jowej 23
Starachowice J

Ryz zawiera duza porcje
biatka, btonnika i witamin z
grupy B. Waznym argumen-
tem przemawiajacym za jego
zdrowotnymi wtasciwosciami
jest fakt, ze pojawia sie w diecie
dla alergikow oraz w diecie
bezglutenowej. Nie uczula i jest
najtatwiej przyswajalnym przez
ludzki organizm zbozem. Dziafa
przeciwbiegunkowo i tagodzi
podraznienia jelit. Co wiecej,
wplywa korzystnie na uktad ner-
wowy. Jest ubogi w tluszcze. Ryz
pomaga usunac takze nadmiar
wody z organizmu, ma wiec
dziatanie oczyszczajace i de-
toksykujace. Odmiany brazowe
i tak zwany dziki ryz zawierajq
bardzo wazng witamine B,,
odpowiedzialng miedzy innymi
za sprawne dzialanie naszego
uktadu nerwowego.

Makaron — najzdrowszy jest
ten wyprodukowany z petnego
ziarna. Dzieki niemu dostar-
czamy do organizmu niezwykle wartoscio-
we skfadniki odzywcze, takie jak btonnik,
zelazo, wapii oraz potas. Niektére makarony
sa wzbogacane w korzystne dla zdrowia
skfadniki, np. makarony dla dzieci w wita-
miny z grupy B, wapn i fosfor. Makarony
petnoziarniste maja wiecej btonnika oraz
zelazo, cynk, magnez, fosfor. Osoby na die-
cie bezglutenowej moga siegna¢ po makaron
kukurydziany, z fasoli mung czy ryzowy.

Makaron daje lepsza wydolnos¢ organi-

zmu dzieki niemu glikogen lepiej maga-

statym elementem wielu obiadéw. Oczywi-
$cie zmienia sie Swiadomos¢ wielu klientow
i makaron z warzywami, kasza gryczana z
okrasa czy ryz z kurczakiem stajq sie coraz
popularniejsze.

Na sklepowej pétce dostepny jest
najbardziej popularny ryz biaty dtugoziar-
nisty. Wéréd kasz — gryczana i jeczmienna.
Najwiekszy wybor znajduje sie w ofercie

makaronéw, w obrebie ksztat-

reklama

DZICKUIEMY

zynuje sie w mie$niach i watrobie. Do
uwalniania glikogenu potrzeba mniej tlenu,
dzieki czemu organizm mniej sie meczy.
Dodatkowo fatwostrawno$¢ makaronu jest
bardzo wazna podczas uprawiania sportéw,
poniewaz zmniejsza ryzyko wystapienia
kolki.

W detalu

Jak przyznaje Izabela Kaca, ekspedientka
w sklepie sieci ODIDO w Starachowicach
— mimo, ze kasza, ryz i makaron sprzedaja

sie bardzo dobrze, to ziemniaki wciaz sa

1 UZNanie | zauranie!

tow. W sklepie w Starachowi-
cach niezastgpione okazuja sie
by¢ marki wiasne.

,Oczywiscie posiadamy w
sklepie takze znane marki, ktére
sg na topie i sg klienci, kt6rzy
tylko po nie przychodza. Wsréd
nich jest makaron Lubella, ryz
Kupiec i kasza Cenos” — méwi
Izabela Kaca.

Wedtug Marcina Gregorka ze
sklepu abc w Ostrowcu Swie-
tokrzyskim, najlepiej sprzedaja
sie produkty znanych marek.
Bez wzgledu na cene klienci
wybierajg asortyment dobrze
rozreklamowany w tej kategorii.
Marki takie jak Sonko, Kupiec,
Lubella sa na topie. Do sklepu
przychodzi sporo starszych oséb,
ktére kupuja konkretne marki,
maja do nich zaufanie i znaja
je od lat. ,Jednak oczywiscie
nie brakuje takze produktow z
nizszej potki cenowej. Mamy
dobra oferte marki wiasnej” —
dodaje pan Marcin. Jezeli chodzi
o kasze to w sklepie pana Gregorka najlepiej
sprzedaje sie gryczana, wsréd ryzu réwniez
tradycyjny bialy, w obrebie makaronéw
wybory sg bardzo rézne, dlatego tez warto
mie¢ na poétce szerokg oferte. Jak przyznaja
detalisci asortyment sklepowy powinien
by¢ dopasowany pod klienta. W zadnej
placéwce nie moze zabrakna¢ znanych i po-
pularnych marek oraz tych z réznych poétek
cenowych, tak aby kazdy klient miaf z czego
wybiera¢.

Monika Dawiec
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/apraszam na Kawe

Kawa latem? Dlaczego nie! Prawdziwi smakosze kazdy dzien rozpoczynaja od filizanki swojego
ulubionego napoju. Dla urozmaicenia czesto wybieramy smakowe kombinacje, z roznymi dodatkami.
W upalne dni bardzo chetnie pijemy je takze w wersji mrozonej. Pytamy zatem detalistow, ktore marki
kaw sprzedajq sie najlepiej i prezentujemy przepisy na wySmienite mrozone kawy!

Sklep spo,"ywczo—
_przemysfowy
lﬁ _Kochanowskiego 224,

Garbatka

Espresso, cappuccino, latte, a moze frappe?
Kazdy ma swoj ulubiony rodzaj kawy. Jedni
uwazaja, ze najlepsza kawa to mocna czarna
bez zadnych dodatkéw, inni wola smakowe
eksperymenty i pijaja kawe z mlekiem, $mie-
tanka czy na przyktad dodatkiem cynamonu
badz mrozona z lodami. Wybér to kwestia
gustu, smaku, ale takze pory dnia czy roku.

Rynek kawy mozna podzieli¢ na 4 segmen-
ty: kawy ziarnistej, mielonej, rozpuszczalnej
oraz cappuccino. Oprécz kaw naturalnych
w sprzedazy sg réwniez kawy zbozowe. Jakie

kawy pija polscy konsumenci?

Kawa w detalu

W sklepach mafoformatowych ponad
potowe wartosci sprzedazy napojéw goracych
generuje kawa mielona. Za okoto 17% obrotu
odpowiada herbata, za 16% kawa rozpusz-
czalna. Udgziaty kawy cappuccino i mikséw

kawowych to okoto 8% wartosci sprzedazy

|
<4
| Wojciech Matysiak,

whasciciel
napojéw goracych. Po kilka procent nalezy do
kawy zbozowej, kakao, najmniejsze segmenty
to herbaty instant i czekolada do picia.

,Kawe mielong sprzedaje 95% monitoro-

wanych sklepéw niezaleznych i z szyldem

miekkiej franczyzy. Dystrybucja kawy rozpusz-
czalnej jest o okoto 10 p.p. nizsza. Kawe zbo-
zowa sprzedaje okoto 70% monitorowanych
sklepéw” — méwi Hubert Hozyasz z Centrum
Monitorowania Rynku.

Segment kawy mielonej cechuje duza
regionalizacja. Jak przyznaje ekspert z CMR,
w Polsce centralnej najlepiej sprzedajacymi
sie markami sa Elite Pedro’s i Tchibo Family.
W Polsce zachodniej i pétnocnej — Prima
Finezja, MK Cafe Premium i Jacobs Krénung.
We wschodniej czesci kraju najlepsze wyniki
raportowane sa dla tariszej marki Elite Fort,
natomiast na potudniu — bardzo dobre wyniki
ma marka Woseba. W sklepach mafoforma-
towych najlepiej sprzedajaca sie gramatura
opakowari jest torebka 250 g — w sumie ten
segment odpowiada za okoto potowe sprze-
dazy kawy mielonej.

Posrod kaw rozpuszczalnych w skali catego
kraju najwyzsza sprzedaz raportowana jest dla
marki Nescafé Classic — jej udziat w wartosci
sprzedazy segmentu jest bliski 25%. Kolejne

w rankingu sa Jacobs Cronat Gold i Jacobs

zdaniemPRODUCENTA

Kamil Gebski

Tchibo Warszawa

pochodza one ze zréwnowazonych plantacji.

Brand Manager Coffee Poland&Baltics

W wakacje wiecej czasu spedzamy aktywnie z rodzing, w czym
pomaga pobudzajacy smak kawy Tchibo Family. Dlatego 1 czerwca
ruszyliSmy z ogdInopolska loterig promocyjna wspierajaca
sprzedaz marki Tchibo Family. Na tych, ktérzy zakupia kawe Tchibo
Family i zarejestruja paragon czeka atrakcyjna nagroda: rodzinna podr6z po Europie kamperem.
Promocja jest silnie komunikowana w mediach: w radiu, Internecie i w miejscu sprzedazy. Akcja
potrwa do konca lipca. Dla tych mitosnikow kawy, ktérzy chca sie wybra¢ w inng podréz — podréz
zmystéw - proponujemy nowos¢: kawy Tchibo Privat Kaffee pochodzace ze starannie wyselekcjo-
nowanych przez ekspertédw Tchibo, najlepszych plantacji Swiata. Privat Kaffee majg niepowtarzal-
ny smak - od delikatnych, orzechowych nut z Brazylii po intensywne smaki ze wschodniej Afryki.
Kawy Privat Kaffee wyrdznia rowniez piecze¢ Rainforest Alliance Certified™ poswiadczajaca, ze

/
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Zadbaj o dostepnosc
Kawy Iichibo Eamily 1’ zwieksz
SWoje zyskKi!
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lﬁoblzdzaﬁcq smak.
MOC aromaty

Do wygrania rodzinna podroéz
KAMPEREM lub jedna
z 50 kamer cyfrowych

” /
RADIO INTERNET PR REKLAMA W PRASIE POSM PROMOCJE CENOWE

Od 1 czerwca do 31 lipca 2013 r. trwa wielka loteria promocyjna dla konsumentow Tchibo Family.
Regulamin na www.kawatchibo.pl

Odkryj to wtasnie w Tchibo
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Joanna Starczewska

Miodszy Kierownik ds. Zarzadzania
marka, kawa rozpuszczalna

Mondelez Polska

Mondelez Polska (firma znana wczesniej

L jako Kraft Foods), lider na rynku kawy w Pol-
sce, niezaleznie od pory roku proponuje
konsumentom nowe sposoby jej podania.
Szczegdlnie latem kawa doskonale smakuje na zimno jako mrozona lub w
postaci deseru. Mozna ja tatwo przyrzadzi¢ w domu, wykorzystujac kawe
rozpuszczalng, np. Jacobs Cronat Gold. Jej delikatny smak i wysoka jakos¢
idealnie komponuje sie z tak zaserwowanga kawa lub deserem, podobnie jak
pozostate warianty kawy Jacobs: Kronung, Krénung Espresso i Velvet. Aby
pokazac, jak prosto przygotowac napdoj lub deser na bazie kawy rozpusz-
czalnej, stworzylismy strone internetowg www.mrozonakawa.pl. Zachecamy
konsumentéw do szukania swojego ulubionego przepisu i eksperymento-
wania z kawa mrozona. Zyczymy wielu kawowych inspiracji!

Sklep spozywczo-
_przemys’fowy_
ul. Odrodzenia 77

Radom

/

Kronung. W sklepach matoformatowych nadal
stoiki 100 g maja wyzsza sprzedaz od stoikow
200 g.

W segmencie kaw cappuccino kréluje
marka Mokate, z udziatlami wolumenowymi
87%. Najpopularniejsze warianty smakowe
w sklepach matoformatowych to Mokate
Maestro Renato Boni z magnezem, waniliowe,
Smietankowe, czekoladowe i orzechowe” —

dodaje Hozyasz.

Znana i zaufana marka

~Kawe pije kazdy, o kazdej porze roku”
— méwi Wojciech Matysiak, ktéry prowadzi
sklep w Garbatce od prawie 18 lat.

Kawa Tchibo Family mielona 250 g — najle-
piej sie sprzedaje w sklepie pana Matysiaka.
,Drugie miejsce zajmuje Prima mielona
rowniez w opakowaniu 250 g, oraz Nescafé
rozpuszczalna w opakowaniu 75 g — taka na
dosypke do stoiczka” — dodaje pan Wojciech.
Wéréd innych rozpuszczalnych na péfce
dostepne sa Jacobs Kronung, Tchibo.

,Ostatnio w moim sklepie klienci czesto
pytali o kawe ziarnista, dlatego tez uzupet-
nifem asortyment o ten rodzaj” — méwi pan
Matysiak. Wsr6d tego rodzaju kawy dobrze
sprzedaje sie Woseba.

Na pétkach nie brakuje kaw typu cappuc-
cino, tutaj niezastapiona jest marka Mokate.
,Jezeli chodzi o smaki to tak naprawde wszyst-

kie dobrze sie sprzedaja. Ostatnio zauwazytem

tez, ze coraz czesciej kupowana jest kawa z
dodatkiem magnezu” — opowiada detalista.

Réwniez kawa pod marka wtasna ma
swojego klienta, mowa tutaj o produkcie
Amigos. Cena jest bardzo korzystna, a sa
klienci ktérzy kieruja sie tylko tym podczas
wybierania jakichkolwiek produktow w
sklepie w Garbatce. Jednak w przewazajacej
wiekszosci konsumenci majg swoje ulubione
marki kaw, ktérym pozostaja wierni i nie
zwracaja uwagi na cene. ,Kawa musi by¢
wysokiej jakosci, zeby smakowata prawdzi-
wemu wielbicielowi tego napoju” — méwi
detalista. Jezeli taki produkt jest na przykfad
w promocyjnej cenie, wowczas klient kupi
ulubiong kawe na zapas.

Pan Maciej stara sie do sklepu dostarcza¢
kawowe nowosci produktowe, ale skupia sie
jedynie na tych, o ktére pytaja klienci.

Réwniez z rozméw z innymi detalistami
czesto dowiaduje sie co warto mie¢ na pdice,

a z czym lepiej nie ryzykowac.

Kawa z kazdej potki
cenowej

,Najlepiej sprzedaje sie Prima mielona w
najmniejszych opakowaniach. Bardzo chetnie
kupowane sg kawy marki Tchibo oraz Jacobs
Kronung” — méwi Katarzyna tugowska, wia-
Scicielka sklepu w Radomiu. Jezeli kto$ jednak
przyzwyczajony jest do swojej ulubionej

marki, raczej nie eksperymentuje i wybiera

| Katarzyna tugowska,
wlascicielka

sprawdzony produkt. Oczywiscie w sklepie
jest tez alternatywa dla konsumenta, ktéry na
kawe chce wydac¢ niewielka sume pieniedzy.
,Marka wifasna to idealna oferta dla mniej
zamoznych 0s6b” — dodaje pani Katarzyna.

Jak opowiada pani tugowska, wielu klien-
téw upodobato sobie takze kawe marki Elite
Fort oraz Maxwell House. Z jej obserwacji
wynika réwniez, ze od jakiego$ czasu bardzo
dobrze sprzedaja sie kawy mielone, obecnie
lepiej niz rozpuszczalne.

Wsréd kaw cappuccino najlepiej sprzedaje
sie marka Mokate, smak wanilia i Smietanka.
Jezeli chodzi o kawy zbozowe prym wiedzie
Inka. ,Klienci zazwyczaj kupuja ta w karto-
nowym opakowaniu, poniewaz jest tarsza.
Mam jednak tez klientke na Inke w stoiczku z
dodatkiem btonnika” — méwi pani tugowska.

Z asortymentu, ktéry najczesciej kupowany
jest z kawa detalistka wymienia $mietanki
do kawy. ,Ostatnio klienci chetnie kupuja
$mietanke w proszku Cremona” — dodaje pani
Katarzyna. Oczywiscie wraz z kawa najchet-
niej kupuje sie stodycze.

Kawa to produkt, ktéry niezaleznie od pory
roku sprzedaje sie bardzo dobrze. Pamietajmy
o szerokim wyborze marek wéréd kawy ziarni-
stej, mielonej, rozpuszczalnej oraz cappuccino
czy zbozowej. Warto mie¢ na pdtce marki
znane, popularne, ktérym Polacy ufaja od lat,
poniewaz w tej kategorii konsumenci stawiaja

na wysoka jakos¢. Monika Dawiec
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DOUWE

Czy wiesz, czego od kawy =
oczekuja Twoi Klienci? DE,

« lepszego smaku « aromatu « réznorodnej oferty smakowej*

DOUWE
EGBERTS

SIMCE 1751

EGBERTS

SINCE 1753

Yanilla )

DOUWE
EGBERTS

SINCE 1753

A

Nowe kawy Douwe Egberts
z nutami smakowymi

zaoferuj swoim Klientom kawe, jakiej nie znajda nigdzie indziej

KONKURS
DLA
KONSUMENTOW!

DO WY GRANLA WY JAT KOWY
WEEKEND W lg2)
| INNE EKSKLUZYWMNE NAGRODY
Konkurs trwa: 01.07 - 30.09.2013 r.

REKLAMA TV
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KAWOWA ORANZERIA

Skiadniki: 3 lyzeczki rozpuszczalnej kawy Jacobs, filizanka mleka, 1 lyzka likieru
pomarariczowego ,np. cointreau, 3 fyzeczki cukru pudru, 2 gatki lodéw caffe
latte, 2 gatki sorbetu pomarariczowego, 1 pomararicza do dekoracji.

Przygotowanie: Pomararicze umyj i obierz nozykiem do owocéw, tak aby nie
pozostata na niej ani pomarariczowa skérka ani biata btonka. Podziel na czastki,

a kazda z nich obierz z cienkiej bfonki. Kawe rozpus¢ w wodzie. Dodaj cukier
puder i likier pomarariczowy. Wymieszaj dokfadnie mikserem. Do wysokiej
szklanki wi6z lody i wlej kawe. Na wierzchu ul6z 2 czastki pomarariczy. Jesli
chcesz, aby kawa byta bardziej alkoholowa, mozesz zamarynowa¢ pomaraicze w
koniaku, zalewajac je nim na jaki$ czas. Mniam!

Sprzet: mikser

Czas wykonania: 30 min.
Stopien trudnosci: 4

ey,

=

i
»
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MOCNA MROZNA

Skfadniki: 3 fyzeczki kawy rozpuszczalnej Jacobs, szklanka wody, 2 lyzki
likieru kawowego, foremka do kostek lodu, cukier brazowy, pdt filizanki
mleka.

Przygotowanie: Kawe rozpus¢ w wodzie, postédZ wg uznania, dodaj
likier kawowy. Catos¢ wymieszaj dokfadnie, przelej do foremki na l6d

i wstaw do zamrazalnika. Po uptywie godziny wyjmij ja z zamrazalnika

i przet6z kostki do blendera. Skrusz, pozwalajac by czes¢ kostek
roztopifa sie a cze$¢ pozostata zamrozona. Mleko postédz tyzeczka cukru
brazowego i spiefi za pomocg spieniacza. Kawe przet6z do szklanki i
udekoruj spienionym mlekiem.

Sprzet: blender (z funkcja kruszenia lodu), spieniacz do mleka, foremki
do lodu.

Czas wykonania: 30 min.

Stopien trudnosci: 5

—

-
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AKCJA: MROZNA PISTACJA

Skfadniki: 4 fyzeczki kawy rozpuszczalnej Jacobs, 2 filizanki wody,
2 gafki lodow pistacjowych, garsc pistacji, bita smietana light (moze by¢
tez mleko ubite z fixem), kawalek skorki cytrynowej.

Przygotowanie: Rozpu$¢ kawe w wodzie. Lody wyjmij z zamrazalnika,
pozwdl im sie ociepli¢ w temperaturze pokojowej. Posiekaj pistacje.
Pofowe dodaj do lodéw-wymieszaj. Utéz lody na dnie szklanki. Dot6z
bita Smietane. Delikatnie, po $ciance wlej kawe do szklanki. Posyp reszta
pistacji. Dla orzeZwienia mozesz posypa¢ dodatkowo otarta skérka

z cytryny.

Czas wykonania: 30 min.
Stopien trudnosci: 3




CZARNA ELEGANCJA

Skfadniki: 2 lyzeczki kawy rozpuszczalnej Jacobs, 60 ml wody, 150 ml
soku z czarnej porzeczki, 3 gatki sorbetu malinowego.

Przygotowanie: Przygotuj kawe rozpuszczalng, dodaj sorbet malinowy i
sok porzeczkowy. Catos¢ zmiksuj na jednolita mase. Przelej do szklanki.
Podawaj z dfuga tyzka.

Sprzet: mikser
Czas wykonania: 5 min.
Stopieri trudnosci: 1

CLASSIC ICE MOCCA

Skfadniki: 2 fyzeczki kawy rozpuszczalnej Jacobs, 60 ml wody, 15 g
czekolady w proszku lub kakao, 6 kostek lodu, cukier wg uznania,
100 ml mleka.

Przygotowanie: Kawe rozpuszczalng, wode, czekolade w proszku lub
kakao, cukier i kostki lodu dodaj do shakera. Zamknij go i energicznie
mieszaj przez ok. 20 sekund. Otw6rz shaker i cato$¢, wraz z kostkami
lodu, przelej do odpowiedniej szklanki. Wypetnij kawe mlekiem do
zadanej objetosci. Podawaj ze stomka.

Sprzet: shaker
Czas wykonania: 10 min.
Stopien trudnosci: 3

- { KOKOS CZASEM Z ANANASEM

Skladniki: 2 lyzeczki kawy rozpuszczalnej Jacobs, filizanka wodly,

2 fyzeczki cukru waniliowego, 5 fyzek mleka, 1 fyzka mleka lub syropu
kokosowego, 4-5 kawatkow ananasa, kostki lodu, wiorki kokosowe do

dekoragji.

Przygotowanie: Rozpu$¢ w wodzie kawe, po czym dolej do niej mleko .
lub syrop kokosowy (w zaleznosci od tego, co masz) i wymieszaj. Do
wysokiej szklanki wkfadaj na przemian kostke lodu i kawatek ananasa.
Przelej kawe do szklanki. Rozpus¢ cukier w mleku i ubij spieniaczem

do mleka na gesta piane, ktéra nastepnie przetéz delikatnie na wierzch
kawy. Posyp resztg wiorkéw kokosowych. Mozesz tez udekorowa¢ kawe
kawatkiem ananasa.

Sprzet: spieniacz do mleka
Czas wykonania: 20 min.
Stopier trudnosci: 3

' jracji na
:acei kawowych inspiracjl
mssv]v.mrozonakawa.pl



Sklep Sylwia
ul. Sienkiewicza 51

Piastow
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Zlota strefa

| Sylwia Wasilewska,
wlascicielka

Czesc produktow, ktore znajdujg sie w koszyku zakupowym sag nabyte w strefie kasy. Gumy do Zucia,
przekaski, baterie, latem lody czy schtodzone napoje - ktore produkty warto umiesci¢ w strefie

impulsowej?

Pierwsza i jedna z wazniejszych zasad —
w strefie przykasowej nie moga znajdowac sie
produkty zbyt drogie. Po drugie warto pamie-
ta¢, by umieszczac tam asortyment w atrakcyj-
nych wizualnie, kolorowych i przyciagajacych
wzrok opakowaniach. Po trzecie, aby impuls
zadziatat na duza grupe klientéw, produkty
ktore tam uktadamy powinny zalicza¢ sie do
kategorii ,czesto uzywanych”. Warto réwniez
zwracac uwage na sezonowos¢ poszczeg6l-
nych grup asortymentowych oraz na konkret-
ne okazje, takie jak réznego rodzaju $wieta.
Jak zmaksymalizowa¢ sprzedaz konkretnych
produktéw przy kasie? Wtasciwa odpowiedz
to: dobra ekspozycja. Dodatkowo sprzedaz
impulsowa wspierana jest przez samych pro-
ducentéw. Dostarczaja materiaty reklamowe,
plakaty czy tez wiasne stojaki. Dopasowuja
swoja oferte do wymagan klientéw, podazaja
za trendami i promuja produkty w mediach.
Dzieki takim dziataniom, ktére utrwalaja w
$wiadomosci konsumenta dang marke, klient
stojac w kolejce i patrzac na produkty przy
kasie, czesto zupetnie nieswiadomie wybiera
te wiasnie artykuty. Rozpoznawalno$¢ danej
marki to bardzo duza sifa. A jaka wedfug

detalistow jest strefa kasy?

Kolorowa
i obfita strefa kasy

W sklepie ,Sylwia” ze strefy przykasowej
najlepiej sprzedaja sie pojedyncze stodycze
i gumy do Zucia.

Wsréd stodyczy prym wioda te dla dzieci
— zelki, cukierki, pianki — najlepiej w koloro-
wym opakowaniu i oryginalnej formie.

,Kiedy klienci przychodza do sklepu
z dzie¢mi i stoja w kolejce, zazwyczaj ich
pociechy zerkaja takomym wzrokiem na
strefe kasy i najczesciej naciagaja rodzicoéw na
réznego rodzaju stodycze. Dziecko od razu

wypatrzy gume do Zucia, stodki zel w tubce,

oranzadki w proszku, lizaki, wafelki i cafe
mnéstwo smakotykéw” — opowiada Sylwia
Wasilewska, wiascicielka sklepu spozywczego
w Piastowie, w ktérym strefa kasy jest wyjat-
kowo atrakcyjna. ,Wsréd stodyczy dla dzieci
sq to bardzo tanie produkty, nieprzekraczajace
kwoty 4 zt, a zaczynajace sie juz nawet od 20
groszy” — dodaje.

Jezeli chodzi o gumy do Zucia przy kasie
znajduja sie marki: Orbit, Winterfresh
i Airwaves. ,Oczywiscie w sprzedazy prym
wiedzie Orbit w drazetkach, w pojedyn-
czych opakowaniach po 10 sztuk” — méwi

pani Sylwia.

zdaniemPRODUCENTA

Kamila Koziowska

Specjalista ds. Aktywacji Marki
Unilever Polska

naszych produktéw w kazdym sklepie.

W tym roku do portfolio lodéw impulsowych Algidy dotaczyty: dwa nowe Magnum - Pink

z dodatkiem Marc de Champagne oraz Black o smaku espresso; nowy zakrecony Big Milk Nugat,
czyli l6d $mietankowy z sosem orzechowo-czekoladowym; trzy nowe smaki znanego loda Cor-
netto: waniliowy, czekoladowy i truskawkowy oraz wodne Calippo w dwdch odstonach - Cola

i Truskawka. Przewidzieliémy w tym roku silne wsparcie naszych marek w mediach: w telewizji,
prasie, Internecie, outdoorze, a takze na poziomie placéwek handlowych, do ktérych kieruje-
my szeroki wachlarz asortymentowy i cenowy oraz liczne POSM, ktére poprawig widocznos¢

/
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Sklep spozywczo"
-przemystowy
Bogustawice 37 a,
sadowie k. Ostrowca
Swietokrzyskiego

| Iwona Urbanik,
whascicielka

Przy kasie znajduje sie takze wystawka
z chipsami. ,Przyznam szczerze, ze znalazfa
sie tam po prostu z braku miejsca, ale to
byt dobry traf. To produkt, ktéry powinien
znajdowac sie zawsze od strony klienta, zeby
mogt na spokojnie wybrac rodzaj i smak, ktéry
mu odpowiada” — opowiada mfoda detalist-
ka. Przy kasie znajduja sie takze pojedyncze
saszetki kawowe marki Kopiko, Nescafé i Mo-
kate. Jak przyznaje pani Wasilewska, klienci
zazwyczaj kupuja je w drodze do pracy,
razem z drozdzéwka. W strefie impulsowej
nie powinno brakowac takze réznego rodzaju
przekasek — wafelkéw, batonikéw czy na
przyklad orzeszkéw w malych opakowaniach,
na ktére przychodzi ochota podczas robienia

zakupéw. Mozna je spozy¢ w drodze do pracy

TOP 5
Lody na patyku

lub w innych matych opakowaniach*
kwiecien 2012 — marzec 2013
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw

ategorie produktow»

— w samochodzie czy tramwaju. Podczas
wiosennej i letniej pory spontanicznie kupo-
wane sa takze lody, zwfaszcza te na patykach,
w rozkach czy matych kubeczkach. W poblizu
sklepu ,Sylwia” znajduje sie szkota, dzieci za-
zwyczaj wybieraja najtaiisze lody wodne. | dla
nich detalistka oferuje marke Sopelek.

Oczywiscie przewodnie marki, ktére
najlepiej sie sprzedaja to Magnum i Big Milk
od Algidy. ,Zaréwno w kategorii lodowej, ale
i kazdej innej zawsze mamy w sklepie nowo-
$ci” — méwi pani Sylwia.

W kategorii lodéw bardzo duza role odgry-
waja przedstawiciele handlowi. Jak przyznaje
pani Wasilewska wspétpraca z nimi, jak réw-
niez z samym producentem uktada sie bardzo

dobrze. ,Zawsze sa promocje cenowe,

TOP 5
Guma do zucia*

kwiecierr 2012 — marzec 2013
*marki zute najczesciej przez Polakéw

Algida 30,38%
Big (Trio, Milk, Bambi,

. 18,77%
Fruit, Toffi)
Koral 16,94%
Magnum 7,98%
Zielona Budka 7.52%

Zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Orbit White
. e 27,40%
(mietowa, drazetki)
Orbit (mietowa, drazetki) 17,23%
Winterfresh
. s 15,02%
(mietowa, drazetki)
Orbit Spearmint
o o 12,22%
(drazetki/ pastylki, zielona)
Winterfresh Orginal
T 11,64%
(drazetki, ciemnogranatowa)
Zrédto: Badanie TG MillwardBrown SMG/KRC

Wsréd gum do zucia
konsumenci najchetniej
wybieraja marke Orbit.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Unilever Polska
Magnum Pink

Mondelez Polska
Halls XS

TR

Energizer Group Polska

Energizer z technologia PowerSeal
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Energizer W Energizer
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KUP GUME ORBIT

| DORZUC SIE DO

DLA DZIECI

Przeznaczamy 1% ze sprzedazy

wszystkich gum Orbit na:

* przeglgdy denTys’ryczne dla dzieci
W n0|b0rd2|e| potrzebujgeych
‘wojewddztwach, :

o na lekeje i materiaty edukacyjne '/

Rraw Ed iowe } JJ Eg len \ :
|amy; ustne|

AKCJA TRWA:
CZERWIEC - LIPIEC 2013



dodatki w postaci gadzetéw, co bardzo
korzystnie wptywa i zacheca do dalszej wspét-
pracy” — dodaje. Oprécz Algidy w sklepie
znajduja sie takze lody marki Zielona Budka

i Koral. W strefie przykasowej niezwykle istot-

na kwestig jest takze wizualna estetyka. Klient

w tym obszarze ,kupuje oczami”. ,Dobierajac
asortyment do strefy impulsowej zwracam
uwage na kolorowe, ciekawe opakowanie
produktu. To potowa sukcesu” — dodaje.

Sklep ,Sylwia” istnieje od 1,5 roku i jak

przyznaje wiascicielka — handel detaliczny

zdaniemPRODUCENTA

Brand Manager

Mondelez Polska

mogli odkry¢ juz pod koniec czerwca. Polecamy!

Malgorzata Chojnacka

Minikuleczki Halls XS to pierwszy na polskim rynku produkt

o zaskakujaco intensywnym smaku i niezwyktym dziataniu. Na-
tychmiastowy efekt odswiezenia i gtebokiego oddechu zamkniety
w matej kuleczce, utrzymuje sie jeszcze przez kilka minut po
konsumpgiji. Oryginalny koncept produktu podkresla atrakcyjne opakowanie — awangardowe
pudeteczko. Poreczne w uzyciu, miesci okoto 30 tatwych do dzielenia sie minikuleczek. Proponu-
jemy je osobom aktywnym, mobilnym, ktére kazdego dnia zmagaja sie z nowymi wyzwaniami,
podejmuja sie kilku zadan na raz. Nowy format cukierkéw Halls w dwéch wariantach smako-
wych do wyboru: mietowym oraz cytrynowym — kazdy bez dodatku cukru — konsumenci beda

J

ma sie catkiem dobrze. ,Taki sklep jak nasz

nie moze mie¢ wytacznie podstawowego
asortymentu jak cukier, sél i chleb. Musimy
mie¢ na pétce to, co na reklamie w aktualnym
czasie. Oprocz nowosci warto przyciggac
klientéw produktami oryginalnymi, ktére nie
sg powszechnie dostepne w kazdym sklepie.
Dbamy o klienta i staramy sie zawsze by¢ na
czasie jezeli chodzi o asortyment” — podsumo-

wuje pani Sylwia.

Tylko rozpoznawalne marki

Przy kasie w sklepie w Bogustawicach
mozna znalez¢ gumy, lizaki, cukierki,
batony, wafelki. Wéréd gum, podobnie jak
w sklepie pani Sylwii, prym wiedzie marka
Orbit i Winterfresh, wsréd smakéw pierwsze
miejsce zajmuja mietowe, drugie owocowe
gumy. ,Bardzo dobrze sprzedaja sie takze
Hallsy w r6znych smakach oraz gumy roz-
puszczalne Mamba i lizaki” — méwi lwona
Urbanik, wtascicielka sklepu w Bogusta-
wicach koto Ostrowca Swietokrzyskiego.
Wsrdd lizakéw popularnoscia cieszg sie
te tarisze po 15 groszy, jak rowniez marka
Chupa Chups.

Strefa impulsowa to takze idealne miej-
sce na réznego rodzaju wafelki, batony i
inne stodkie przekaski. Wsréd nich klienci
najchetniej kupuja Goralki, Pawetki, Grzeski,
a takze M&M'’s. ,Jezeli chodzi o lody, ktére
znajduja sie w lodéwce przy kasie prym wioda
marki Koral, Algida i Grycan. Wsréd napojow
klienci najchetniej kupuja Pepsi i Coca-Cole,
oczywiscie prosto z lodéwki, ktéra znajduje
sie w poblizu kasy” — méwi pani Iwona.

Mariusz i lwona Urbanik prowadza sklep
od 5 lat. W sieci abc sg od okoto trzech.

Ze wspdtpracy sa zadowoleni, ale obecnie
od tego roku odczuwaja kryzys w branzy
detalicznej. Zastanawiaja sie nad rozbudowa
i powigkszeniem sklepu.

Strefa kasy generuje nawet kilkuprocentowe
przychody niejednego sklepu. Warto wiec
dobra¢ odpowiedni asortyment i co najwaz-
niejsze zadbac¢ o wiasciwe jego wyekspono-
wanie. Estetyka i harmonia strefy impulsowej
to podstawa.

Monika Dawiec
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® Innowacyjnosé produktu:

zaskakujgca intensywnos¢ i dtugotrwaty efekt odswiezenia

® Smaki lubiane wsrod konsumentow:
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niewielki rozmiar zapewniajgcy odswiezenie tu i teraz
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ategorie produktow»

Piwne preferencje

Lato to dla producentow piwa oraz detalistow okres najlepszej sprzedazy ztotego trunku. Polacy coraz
chetniej kosztujg nowosci, siegajg po produkty browarow regionalnych, a takze po oferte sezonowa.
Jakich innowacji mozemy oczekiwac podczas nadchodzgcych juz prawie wakacyjnych dni?

.': . -T)
! 4
N
W sklepie warto wygospodarowac

miejsce dedykowane coraz popular-
niejszym piwom regionalnym.

Sklep Jas .
Delikatesy Premium
ul. Rokicifska 132

Andrespol

Piwo jest najczesciej kupowang kategoria produktéw paczkowanych
w sklepach spozywczych. Gdy pojawiaja sie pierwsze ciepte dni ilos¢
transakgji zakupu zaczyna rosnaé¢, wraz z nadejsciem letnich upatéw
skok jest naprawde imponujacy, wéwczas piwo kupuje nawet co

czwarty klient odwiedzajacy placéwki detaliczne.

Nowosci rynkowe

W zesztym roku w sezonie letnim w wiekszosci sklepéw pojawily sie
pierwsze marki radleréw — Lech Shandy i Warka Radler — i osiagnety
znaczace udzialy w sprzedazy. Co prawda czesciowo odebraty udziaty
rynkowe innym piwom smakowym, takim jak Redd’s czy Desperados,
w sumie jednak w wyrazny sposéb ozywily sprzedaz catego segmentu
piw z dodatkami smakowymi lub lemoniada” — méwi Hubert Hozy-
asz z Centrum Monitorowania Rynku i dodaje, ze relatywnie duze
zainteresowanie klientéw sklepéw radlerami wptyneto na decyzje
browaréw o poszerzenie ich oferty w biezacym sezonie o kolejne

warianty piw smakowych. | tak Kompania Piwowarska wprowadza na

lato cztery orzezwiajace nowosci — s to: Redd’s Grapefruit-Pineapple,
Lech Shandy Dry Orange, Ksiazece Jasne Ryzowe oraz Wojak Radler.
,W ostatnich latach zaobserwowaliémy zjawisko rozciagania sie piw-
nego sezonu, ale najlepszym sprzedawcg ztocistego trunku pozostaje
nadal stoice. Jeszcze w 2004 roku sprzedaz Kompanii Piwowarskiej
byta zdecydowanie wigksza tylko w czerwcu, lipcu i sierpniu” — mowi
Patrycja Skrzypiec z Kompanii Piwowarskiej i dodaje, ze obecnie spore
znaczenie w sprzedazy maja réwniez trzy wiosenne miesigce: marzec,
kwiecien i maj, a takze wrzesieri. Miesieczny wolumen sprzedazy od
kilku lat przekracza w tych miesigcach milion hektolitréw, a udziat w
rocznych wynikach handlowych Kompanii Piwowarskiej zbliza sie badz
przekracza 10 procent.

Carlsberg Polska rowniez postawit na innowacje i w nadchodzacym
letnim sezonie zaproponuje trzy nowe rodzaje piwa. Pierwszym z
nich jest pochodzace z Belgii piwo klasztorne Grimbergen, skierowa-
ne gtéwnie do koneseréw: Blanche, Blonde oraz Double, dostepne
tylko w wybranych lokalach gastronomicznych. Carlsberg nie zapo-
mniat o naszych rodzimych kupcach, na pétkach sklepowych pojawia
sie piwa sezonowe, w czterech, odpowiednio dopasowanych do pér
roku, odstonach. ,Za nami premiera lekkiego, niefiltrowanego piwa
Swietojanskiego, ktére idealnie wspolgra z sezonem wiosenno-letnim.
Wraz z koficem lata i poczatkiem jesieni pojawi sie niepasteryzowane
piwo Dozynkowe. Kolejne odsfony to piwo Swiateczne — z korzen-
nym aromatem oraz ciemne, czterostodowe piwo Wielkanocne”

— moéwi Melania Popiel, Doradca ds. Komunikacji Carlsberg Polska, a
na okres wakacyjny poleca Okocim Radler, piwo smakowe, bedace
potaczeniem jasnego piwa i lemoniady z sokiem z limonki. Gtéw-
nym ambasadorem marki Okocim, w tym réwniez wariantu Okocim
Radler, jest znany siatkarz Zbigniew Bartman.

Andrzej Stawiszyniski, Dyrektor Operacyjny w Perfa - Browary Lubel-
skie rowniez podkresla to, ze lato sprzyja branzy piwnej, w okresie od
maja do sierpnia browary odnotowujg ok. 40 proc. sprzedazy calego
roku. ,Najwieksza popularnoscia cieszy sie nasz sztandarowy produkt
Perta Chmielowa, kt6ry dodatkowo jeszcze w czerwcu wsparty zostanie
kampanig reklamowa. Mtodsi konsumenci czesciej siegaja po troche
Izejsze i bardziej orzezwiajace piwo Perta Export. Dodatkowo w tym
czasie chetnie wybierane jest nasze piwo smakowe — Perta Summer.
Jest to wyjatkowa propozycja na rynku piwnym, poniewaz w swoim
sktadzie posiada naturalne sktadniki: sok owocowy i substancje stodza-

ca” — méwi Andrzej Stawiszynski i zwraca uwage na to, ze smak Perty
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- Kompania
_3 Piwowarska
Ksigzece Jasne Ryzowe

Peria

Lubelskie
Perta Summer

Okocim

Grupa
Zywiec
Radler Jabtko

Sklep u Jacka
ul. Sochaczewska 19

Brwindw

wlasciciel

Summer to $wieza kompozycja piwa z sokiem  proc. alkoholu sprawia, ze przypadta do gustu
jabtkowym i mieta, bez dodatku konserwan- zarébwno mezczyznom jak i kobietom” — do-

téw. ,OrzeZwiajacy aromat oraz zawartos¢ 5 daje Stawiszynski.

informacja handlowa

Dwa nowe warianty,
podwaojne zyski!

& Orzezwiajace limitowane edycje tylko na lato:

REDD'S APPLE DRY REDD'S APPLE MAX
piwo 0 smaku . piwa 0 smaku
wytrawmego jablka mocn jabitkowym

» Oostepne od poczatku lipca 2013
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Nowosci przygotowata réwniez Grupa
Zywiec, na rynku pojawita sie Warka Radler
Jabtko o zawartosci alkoholu 2 procent. Piwo z
cytrusowa lemoniada Warka Radler wprowa-
dzone w ub. roku w krétkim czasie osiagneto
1,2 proc. udziatu rynkowego wartego ok. 17
mld zt. ,Liczymy, Ze nowa odmiana odniesie
podobny sukces. Warka Radler Cytryna jest caty
czas liderem swojej kategorii w detalu tradycyj-
nym, ktéry jest najwazniejszy z punktu widzenia
sprzedazy piwa” — méwi Sebastian Totwiriski,
Rzecznik Prasowy Grupy Zywiec i przeko-
nuje, ze Polacy konsumuja piwo w sezonie
letnim gléwnie dla orzeZwienia, a to zapewnia
serwowanie produktu o temperaturze ok.7-8
stopni. Dlatego Grupa Zywiec w sklepach w
calej Polsce rozmiescita az 45 000 lod6wek.
,Ponad 800 naszych przedstawicieli codziennie
edukuje sprzedawcéw w obszarze obchodzenia

sie z piwem” — dodaje Sebastian Totwiriski.

Detalisci juz liczg zyski

O tym, ze piwo jest jednym z ulubionych
trunkéw Polakéw $wiadcza niezbicie cyfry.
Wedtug badania TGI MillwardBrown SMG/
KRC (kwiecien 2012-marzec 2013) 56,6%
respondentéw deklaruje spozywanie piwa, z
czego 19,21% dwa razy w tygodniu, 19,11%
2-3 razy w miesigcu, 16,92% raz w tygodniu,

13,23% 3-4 razy w tygodniu, 4,19% 5-6 razy

r'l o 1

b

Ekspedientka Katarzyna Nurzynska podkresla, ze kazda

w tygodniu oraz codziennie 6,58%. 20,77%
respondentdéw spozywa piwo raz w miesigcu
lub rzadziej. Zubr, Zywiec, Tyskie Gronie,
Tyskie Klasyczne, Lech Premium, Warka Jasne
Petne, Harnas, Tyskie Ksiazece, Kasztelan,
Tatra Pils, Carlsberg, Heineken, Desperados,
Perfa Chmielowa, Lech Shandy czy Lech Pils
to ulubione piwa polskich konsumentéw.

Ich nieobecnosci na sklepowych pétkach nie
wyobraza sobie Jacek Banaszek, detalista
spod warszawskiego Brwinowa, Technolog
Zywienia Zbiorowego. Sklep u Jacka (sie¢
abc) jest tadng, przestronng placéwka o po-
wierzchni handlowej 140 mkw. i z zapleczem
o powierzchni 80 mkw. Zatrudnionych jest
tutaj 7 oséb, klienci do dyspozycji maja dwie
kasy, 9 tys. pozycji asortymentowych, latem
placéwka jest czynna od godziny 6.00 do
21.00, zima do 20.00. Dziennie sklep pana
Jacka odwiedza okoto 700 os6b, oczywiscie
nie brakuje wsréd nich mitosnikéw ztotego
trunku, ktory latem sprzedaje sie doskonale.
,Gdy tylko nadejda ciepte dni piwo zwieksza
sprzedaz, ale aby naprawde dobrze rotowato,
musi by¢ oferowane schtodzone” — poleca
detalista, kt6ry z olbrzymim zaangazowa-
niem prowadzi swoj sklep. Latem caty piwny
asortyment znajduje sie w lodéwkach, na
zapleczu w komorach chfodniczych, dzieki

czemu do dyspozycji klientéw nigdy nie

dodatkowa ekspozycja piwa zwigksza jego sprzedaz.

brakuje zimnego zfotego trunku. Naprawde
chfodnego, bowiem lodéwki nastawione sa
na 2 stopnie, zima na 9, komory na 1 stopien.
,Gdy zbliza sie okres zimowy, czes¢ piwnej
ekspozycji znajduje sie poza lodéwkami,

ale latem tego nie praktykuje” — méwi pan
Jacek. ,Niestety w tym roku wzrost sprzedazy
piwa nastapit pézniej, niz w latach ubiegtych,
oczywiscie wplyw na to miafa przedtuzajaca
sie zima i wyjatkowo chfodny diugi week-
end majowy. Wierze, ze lato bedzie upalne

i zrekompensuje tym samym op6Zzniony w
tym roku wzrost piwnych zyskéw” — dodaje

z uSmiechem méj rozméweca. Puszka czy bu-
telka? ,Klienci chyba po réwni wybieraja oba
opakowania” — z zastanowieniem odpowiada
detalista. Po piwa smakowe w jego sklepie
czesciej siegaja kobiety, jednak jak zauwaza
pan Jacek, mezczyzni réwniez chetnie je
kupuja, z roku na rok chetniej. ,Producenci
walczg o klienta, zatem chyba kazdy browar
posiada w swoim asortymencie rézne piwa
smakowe. Mam wrazenie, ze nastata na nie
duza moda. Podobnie jak na piwa regionalne,
ktérych co prawda nie mam w sprzedazy, ale
juz wkrétce powinny pojawic sie i w moim
sklepie. Trzeba i$¢ z duchem czasu i szybko
reagowac na zmieniajace sie gusta konsumen-
téw” — podsumowuje Jacek Banaszek.

Maja Swigcka
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Dlaczego

Okocim Jasne Pethe?

To pierwsza i jedyna marka piwa, ktora jest
Oficjalnym Sponsorem Polskiej Siatkowki.
A siatkowka to drugi pod wzgledem
popularnosci sport w Polsce!

0d 16 kwietnia trwa ogolnopolska
promocja wspieranaw TV. -
W promocji mozna wygrac bilety f'"'_

na Lige Swiatowa i Mistrzostwa Europy s R
w 2013 roku!
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Marke reprezentuje Zbyszek Bartman,
jeden z najpopularniejszych i najbardziej
rozpoznawalnych siatkarzy w Polsce!

Marka Okocim Jasne Petne w kwietniu

ruszyta z nowym wsparciem reklamowym f
w TV, internecie oraz w prasie. ‘ /

CODZIENNIE WYGRYWAJ

BILETY!

od 16.04 do 6.09.2013 roku

JASNE PELNE

Okocim Jasne Petne



ywiad

Jacek Stefaniak, Marketing Manager marki Okocim w rozmowie
z Monikg Dawiec, Redaktorem Hurt&Detal i Przemystawem Vonau,
Dyrektorem Roland Berger Strategy Consultants.

Co ma na celu nowa kampania promocyjna
i hasto marki Okocim ,Widzimy si¢ na
meczu”?

Kampania ,Widzimy sie na meczu” ma na
celu podkreslenie faktu, ze marka Okocim
zostata Oficjalnym Sponsorem Polskiej Siat-
kéwki. Chcemy zacheca¢ konsumentéw, by
ogladali mecze, zaréwno na zywo (do wygra-
nia sa bilety na mecze Ligi Swiatowej Siatkarzy
2013 oraz na mecze Mistrzostw Europy
w Pitce Siatkowej Mezczyzn 2013), jak i przed
telewizorami, w domach lub w pubach.

Twarza kampanii zostat Zbigniew Bartman.
To nie tylko bardzo dobry sportowiec i jeden
z najbardziej rozpoznawalnych siatkarzy
w Polsce, ale takze czfowiek, ktory ideal-
nie wpisuje sie w przestanie marki, dlatego
tez bardzo chetnie wykorzystujemy jego
wizerunek w promocji kampanii. Zbyszek
znany jest ze swego silnego charakteru i zycia
wedtug wiasnych zasad, dlatego doskonale
uosabia mfodego, niepokornego ducha marki.
Dodatkowo na prawym ramieniu ma tatuaz
,This is my life, my game and it's played by
my rules” (,To jest moje zycie, moja gra i gra
sie w nig wedfug moich zasad”). Te stowa
podkreslaja jego osobowos¢ i podejscie do
zycia, ktére bliskie sa piwu Okocim. Zibi idzie
swoja droga, podaza za swoim pragnieniem
i to chcemy mocno zaakcentowaé w kampanii

marki Okocim.

Mariole o , kocim spojrzeniu” znamy
z kampanii marki z 1994 i 2012 roku.
Dlaczego zrezygnowali Pafistwo z tej
kampanii na rzecz wspierania Polskiej
Siatkowki?

Kampania z 1994 roku byta jedna z naj-
popularniejszych piwnych kampanii, kt6rg
wciaz sie pamieta i wspomina, dlatego tez
wrécilismy do niej w zesztym roku. ,Mariola”
zamyka pewien etap w historii marki Okocim.
Jest wciaz silna, ma ogromny potencjat,
jednak w obecnej chwili nie realizuje naszych

zatozen i oczekiwan.

Wspieramy Polska Siatkdwke, poniewaz
jest to sport, kt6ry budzi bardzo pozytywne
emocje. Zajmuje drugie miejsce wéréd naj-
bardziej popularnych dyscyplin sportowych
w Polsce, ma duzy potencjat. Dostrzegamy
tez nasza znaczacg role, ogromny know-how,
ktéry mozemy wnies¢, zeby jeszcze bardziej

wypromowac siatkéwke.

Jak wazna dla odbiorcy jest identyfikacja
wizualna marki i jak zaadresowaliscie to
w nowej wizualizacji Okocimia? Co sie
zmienifo?

Wprowadziliémy znaczne zmiany. Marka
Okocim to wciaz ikona piwa, symbol
jakosci, z ponad 150-letnia tradycja. To
niezmiennie pozostaje, tego nie chcemy
utraci¢. Jednak obecnie nacisk kfadziemy

na tzw. mfodszego konsumenta. Tegoroczny

| Jacek Stefaniak
Marketing Manager

18-latek urodzit sie w roku 1995 — czyli po
kampanii z Mariola. Dlatego tez chcemy by¢
na czasie z nasza komunikacja, adekwat-
nie do tego, jak zmienia sie rynek i sam
konsument. Podjeliémy decyzje odmtodze-
nia marki Okocim. Nie chcemy narusza¢
tradycji marki, ale musimy jednoczesnie
dostosowac sie do mtodszego konsumenta

i jego oczekiwan. Miedzy innymi dlatego
zdecydowalismy sie na nowa identyfikacje
wizualng marki — nowoczesng i dynamiczna

— taki jest nowy Okocim.

A co bedzie z mtodymi, kiedy dorosna, czy
wowczas Okocim to réwniez bedzie marka
odpowiednia dla nich?

Ryzyko zawsze istnieje, kiedy pozycjonuje-
my dany produkt dla mtodszego konsumenta.

Jednak uwazam, ze marka podaza za kon-
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OKocim zacheca Konsumentow, by podgzali

za swoim pragnieniem.

sumentem wraz z krzywa wieku i pozostaje

w jego guscie. Warto tez doda¢, ze mtodszego
konsumenta definiujemy nie demograficznie,
a psychograficznie — wazne kim jest, a nie ile

ma lat.

Co jest najtrudniejszym wyzwaniem wize-
runkowym marki Okocim w tym momencie?
Kazda zmiana wizerunkowa marki jest
decyzja, ktéra nalezy dobrze przemysle¢
i do ktérej trzeba sie przygotowac¢. Chcemy
utrzymac sp6jnos¢ i konsekwencje wizerun-
ku Okocimia w $wiadomosci Polakéw. | to
wiasnie spdjnosc i konsekwencja sa dwoma
najtrudniejszymi wyzwaniami, ktére obecnie

stoja przed marka Okocim.

Co wyrdznia Okocim sposréd innych marek
na rynku?

Okocim to nie tylko ikona jakosci i tradycji.
To przede wszystkim marka posiadajaca
portfel wariantowy w swojej ofercie, kto-
ry bedziemy utrzymywali. Mamy Okocim
Jasne Petne czyli piwo dla konsumenta, ktéry
lubi klasyczny smak piwa, Okocim Mocne,
Okocim O.K. Beer jako wariant regionalny,
jak réwniez nowa wersje smakowa — Okocim
Radler. Wyréznia nas na rynku takze fakt, iz
jestesmy jedynym polskim piwnym sponsorem
siatkéwki, pozyskaliémy jednoczesnie amba-
sadora Zbyszka Bartmana, a przede wszystkim
jestesmy marka, ktéra zacheca konsumentéw,

by podazali za swoim pragnieniem.

W wyniku silnej konkurencji cenowej

i presji na koszty produkcji, piwa masowe
trzech gtéwnych graczy rynkowych w opinii
birofilow stracity na smaku. Spowodowa-

fo to pojawienie si¢ wielu producentéow

niszowych, ktérych piwa sa czesto kilka razy
drozsze od popularnych, ale produkowane
sa w tradycyjny sposob. Nisza ta zdobywa
coraz wieksza popularnos¢ i jej udziat w ryn-
ku rosnie. Jaka jest reakcja Okocimia na to
zjawisko?

Przede wszystkim nasze piwa sg najwyz-
szej jakosci i zapewniam, ze ich smak jest
niezmiennie ten sam. Jednak dostrzegamy
wspomniane zmiany, ktére zachodza w ob-
rebie rynku piwnego w Polsce. Widzimy
potrzebe warzenia piwa dla ekspertéw,
poszukujacych wyjatkowego smaku piwa
i dlatego kilka tygodni temu na rynku poja-
wifa sie nasza odpowiedz na nowe trendy
piwne — piwo sezonowe pod marka Browar
Okocim. Mamy wiele przyktadéw z rynkéw
zagranicznych, ze taki trend sie sprawdza,
dlatego proponujemy go takze polskiemu
konsumentowi. Wprowadzilismy piwo
Swietojanskie pod marka Browar Okocim,
w sierpniu na okres dozynek pojawi sie
piwo Dozynkowe. To klasyczne przyktady
rozwijania sie trendu piw specjalnych, limi-
towanych, pojawiajacych sie na konkretna
okazje. W takiej ofercie widzimy duzy
potencjat i mamy nadzieje, iz sezonowe
piwa znajda uznanie wsréd wytrawnych

smakoszy.

Mate browary obecnie maja ufatwione
dotarcie do konsumenta poprzez
Internet, r6znego rodzaju fora czy portale
spolecznosciowe. Czy Okocim prowadzi
swoje dzialania na podobnych obszarach?
Dzisiaj osig komunikacji marki jest
Facebook. Tam jest wspétczesny mtodszy
konsument i tam tez aktywna jest marka

Okocim. Chcemy angazowa¢ konsumenta

w dziafania marki, inspirowa¢ do pozo-
stawania soba w kazdej sytuacji, tak jak

Zbyszek Bartman.

Jaka role w komunikacji odgrywa prasa
branzowa?

Na tamach prasy branzowej komunikujemy
sie z naszymi partnerami biznesowymi. Polska
to wyjatkowy kraj, w ktérym mamy okoto 100
tys. sklepéw z koncesja na piwo. Prasa branzowa
to bardzo skuteczny spos6b komunikowania sie
z detalistami, ktérzy posrednicza miedzy nami
a konsumentem. Dzigki prasie branzowej regu-
larnie dostarczamy partnerom szereg informacji

na temat naszych produktéw, nowosci czy opinii.

W 2012 roku sprzedaz Carlsberg Polska
rosta trzykrotnie szybciej niz rynek, co

w efekcie zwiekszyto wolumenowe udzialy
firmy w polskim rynku. Z perspektywy czasu
czy widzicie Paiistwo, Zze sponsorowanie

tak znaczacego widowiska jak Euro 2012
trwale wplyneto na umocnienie sprzedazy
Carlsberga w Polsce?

Carlsberg Polska bardzo dobrze sie rozwija,
jedna z przyczyn byto oczywiscie Euro 2012.
Carlsberg jako grupa jest przyktadem, jak moz-
na faczy¢ sport z biznesem. Nasze doswiad-
czenia z 2012 roku, ale takze inne dziatania
calej grupy, pomagaja w podejmowaniu wielu
decyzji. Wiemy jak promowac¢ i rozwija¢ mar-
ki. Doswiadczenie Carlsberg Polska ma takze
duze znaczenie dla partneréw marki Okocim.
Mamy opinie firmy, ktéra bardzo profesjonal-
nie podchodzi do sponsoringu, ktéry w Polsce
weciaz raczkuje. Sukces catej grupy to takze
Swietne marki w jej portfolio: Kasztelan to byt
idealny strzaf, Harnas osiagnat wielka skale
sprzedazy, jest dzisiaj jedna z najwiekszych
marek w Polsce, Somersby to zeszforoczna
nowos¢, ktéra bardzo dobrze przyjeta sie na
rynku. Podsumowujac — sukces to doswiadcze-

nie, dobre inwestycje i trafione innowacje.

Dziekujemy za rozmowe.
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Selgros Cash&Carry

modernizuje hurtownie w Szczecinie

We wtorek, 4. czerwca oficjalnie zostata otwarta zmodernizowana hurtownia Selgros w Szczecinie. Z tej
okazji na klientow szczecinskiej hali przygotowano wiele atrakcji.

Hurtownia Selgros funkcjonuje w Szczecinie od listopada 1999 roku.
Modernizacja obiektu objefa catkowita reorganizacje przestrzeni hur-
towni, zmiane wizualizacji oraz ekspozycji towaréw. Dotychczasowe
modernizacje hal dokonane przez Selgros pokazuja, ze klienci sa zado-
woleni ze zmian, uwazajac, ze zakupy w odnowionych hurtowniach sa
prostsze i przyjemniejsze.

W dniu otwarcia odnowionej hali w Szczecinie na klientéw czekato
wiele atrakgji. Przede wszystkim rewelacyjna promocja cenowal
Ponadto, co piec¢dziesiate zakupy byly gratis, a co setne premiowane
odtwarzaczami Blu-Ray. 4 czerwca rozpoczeta sie takze ogélnopolska
loteria , 16 lat Selgros w Polsce”, w ktérej na klientéw czeka ponad
10 000 nagréd na sume przekraczajaca 300 000 zt.

Niespodzianka jest takze catkowicie nowe stoisko rybne. Na klien-
tow czeka szeroki wybor swiezych ryb i owocéw morza. Wéréd ryb
morskich i oceanicznych znajduja sie miedzy innymi: dorsz, fladra,
halibut, toso$, makrela i §ledZ. Na stoisku znalez¢ mozna réwniez wiele
atrakcyjnych ryb stodkowodnych, w tym: amur, jesiotr, karp, pstrag,
sandacz czy szczupak. Calos¢ uzupetnia dobry wybér owocéw morza
z krewetkami, kalmarami, matzami i ostrygami.

,Klienci bardzo dobrze przyjmuja w modernizowanych hurtowniach
proponowane przez nas zmiany. Szczeg6lnie sa zadowoleni ze stoiska
z $wiezymi rybami i owocami morza” — méwi Cezary Furmanowicz,
Dyrektor Dziatu Marketingu Selgros. — ,We wszystkich miastach, w kt6-
rych do tej pory wprowadzilismy do sprzedazy te grupy produktéw,
cieszg sie one wyjatkowa popularnoscia.”

Selgros Cash&Carry to ogélnopolska sie¢ hal handlu hurtowego.
Klientami sieci sa osoby prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza — przede
wszystkim wiasciciele sklepéw detalicznych oraz przedstawiciele bran-
Zy gastronomicznej i hotelarskiej.

Klientéw od lat przyciaga do Selgros szeroki wybér towaréw i bardzo
przystepne ceny. Obecnie w kazdej hurtowni Selgros jest w ofercie
okoto 40 tysiecy produktéw. Klienci cenig sobie miedzy innymi to, ze
Selgros przeprowadza indywidualny rozbiér miesa pod zaméwienie
odbiorcy. Duza popularnoscig ciesza sie wyroby z wiasnej wedzarni,
produkty ekologiczne oraz produkty sprzedawane pod hastem , Kuch-
nie Swiata”. Hurtownia ma do zaoferowania szeroki asortyment towa-
réw spozywczych oraz przemysfowych, a wykwalifikowany personel
zapewnia wysoki komfort obstugi.

W tym roku Selgros otrzymat dwie prestizowe nagrody: tytut ,Reta-

iler of the Year” przyznawany przez dostawcéw FMCG dla najlepszej

sieci handlowej w kategorii Hurtownicy i dystrybutorzy oraz przyzna-

wany przez klientéw Ztoty Laur Klienta 2013 w kategorii sieci hurtowni
handlowych. Laur Klienta firma otrzymata po raz czwarty. Selgros od lat
stynie z wyjatkowego, petnego zyczliwosci i profesjonalizmu stosunku
do swoich klientéw.

Selgros Cash&Carry jest czescia holdingu Trans Gourmet, drugiej co
do wielkosci obrotéw grupy zajmujacej sie handlem hurtowym w Euro-
pie. Firma zainwestowata do tej pory w Polsce ponad 1,2 mld ztotych.
Obecnie Selgros posiada w Polsce pietnascie hurtowni zlokalizowa-
nych w: Biatymstoku, Bytomiu, Gdarisku, Gliwicach, todzi (2 hale),
Katowicach, Krakowie, Poznaniu (gdzie miesci sie takze Centralne
Biuro Firmy), Radomiu, Szczecinie, Warszawie (2 hale) i we Wroctawiu
(2 hale). Docelowo wtadze spétki planuja rozwinac sie¢ do 20 hal. Ak-
tualnie firma zatrudnia w Polsce okofo 4 500 pracownikéw i aktywnie
wspdtpracuje z samorzadami i spotecznosciami lokalnymi.

Wiecej informacji na www.selgros.pl
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Parmezan pod Giewontem...

To nieprawda, Ze dobre spaghetti mozna zjes¢
tylko w Rzymie. To nieprawda, ze czarne jak smota
espresso mozna wypic tylko w Kalabrii, najbar-
dziej aromatyczne wioskie cytryny rosna tylko na
Sycylii, a jesli pizza to tylko pod Wezuwiuszem
w Neapolu... Nie trzeba jecha¢ setki kilometréw,
zeby poczuc sie jak we Wioszech. Wszystkiego
tego mozna skosztowa¢ w samym sercu Podhala,
w Murzasichlu, gdzie na wakacyjnej mapie jest
miejsce faczace charakterystyczny klimat Wioch
z gorskimi widokami zza oknem. W villa Toscana
B&B mieszaja sie smaki i aromaty. A to wszystko
dzieki wiascicielom, ktérzy swoja autentyczna
pasje do Wioch zaszczepiaja swoim Gosciom. | nie
chodzi tu tylko o to, ze kuchnia serwuje dania wio-
skie, ale o budowanie menu w oparciu o wloskie
przepisy, wloskie produkty i dania ,doprawione”
wiloskim stylem. Wiasciciele osobiscie jezdza do
Wioch, wyszukuja nowe, ciekawe gatunki win, wy-
bieraja najlepsze wioskie wedliny i sery z matych,
lokalnych wytwérmi. Szukaja najlepszych wioskich
makaronéw. Rozmawiaja z whoskimi casalinga (go-

spodyniami), by zdoby¢ nowe, niezwykle przepisy

Toskanskie smaki

TOSCANA

kKomfortowy
wypoczynek

W SERCLL FODHALA

o & Lrcats,,

iy

9().-.‘:’( recr

CISEF0 S

na pasty i inne potrawy. Do tego przy jedzeniu
kultywuje sie wiloski styl biesiadowania, z p6Zzna
kolacjg, z rozmowami przy stole, celebrowaniem
jedzenia, z obowigzkowym kieliszkiem wina i na-
lewki. Z kolei $niadania to ukfon w strone dobrego
polskiego jedzenia. Godnymi uwagi s domowe
przetwory, miedzy innymi dzemy, ktérych smak
powstaje na podstawie receptur przekazywanych
w rodzinie wiascicieli od pokolen. Uzupetnieniem
oferty kulinarnej sa apartamenty. Ich delikatny,
prosty wystr6j, minimalna ilos¢ detali, ktére nie
obciazaja przestrzeni, i krélujaca biel, sprzyjaja
odpoczynkowi. Na uwage zastuguja kosmetyki,

ktore sg sprowadzane do villi specjalnie z Florengji.

Villa swoja oferta wyréznia sie takze tym, iz wiele

Karma dia psdwe i kol

AR . e |

| www.dolina noteci.pl

DZIAEL KARMY:
tel.; (25) 797 27 02
fax (25) 707 28 55

L e-mail: karmaidolina-noteci.pl

Produke dostgpny w sied sklepdw Zakloddw Migsnych Emeat-tukdw™ S.A.
Lista sklepow wraz  peinym asertymentem dostepna na stronie internetowe].

spotkari i imprez organizowanych przez caly rok
jest efektem inicjatywy Gosci, ktorzy inspirowani

sq szczegdlnym charakterem i otwartoscig villi. Tak
zrodzit sie pomyst Cucina della casa, gdzie Goscie
dziela si¢ pomystami na gotowanie po wlosku

z produktéw dostepnych na pétkach polskich
sklepéw. Mozna réwniez korzysta¢ z ogrom-

nych zasob6w biblioteczki z literaturg kulinarng

i z ogrédka ziotowego, ktéry pozostaje do dyspozy-
cji gotujacych.

Dolce vita to po wtosku sfodkie zycie. Ten styl
odnaleZ¢ mozna w villa Toscana i dla wszystkich,
ktérzy na co dzien sg zabiegani, niech to wiasnie
bedzie najlepsza rekomendacja do odwiedzin

w Murzasichlu. C&T

reklama

ZWatowina

ALl

_—

Dolina Noteci

Zaktad Produkcji Karmy
dia Zwierzgt

=
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PrzemySlana aranzacja

Umeblowanie sklepu, miejsce na poszczegblne stoiska czy stanowiska kasowe, odpowiednia
aranzacja przestrzeni, a takze estetyczny wystroj - to wazne aspekty, ktore nie tylko utatwiajg klientowi
poruszanie sie po placowce detalicznej i robienie zakupow, ale takze dzieki odpowiedniej estetyce
zachecajg do spedzenia w niej kilku minut dtuzej...

Przemyslana organizacja przestrzeni, aran-
Zacja wnetrza, nowoczesny sprzet i innowa-
cyjne rozwiazania techniczne oraz przede
wszystkim harmonijna estetyka placowki
detalicznej to wazne aspekty wplywajace
na przywiazanie klienta do danego sklepu.

Z owym przywiazaniem w parze idzie wigksza
ilos¢ produktéw w koszyku zakupowym,
zadowolenie, a co najcenniejsze dla kazdego
detalisty — wiernos¢ klienta.

Jak osiagnac taki cel? Kazdy kupiec moze
znalez¢ na to indywidualng recepte. Adam
Imiofek, wspdtwiasciciel Mini Marketu
w Jedliisku odnalazt swéj przepis na sukces.
Sklep, ktéry wspdlne z bratem prowadzi pan
Adam istnieje od ponad 10 lat, od dawna jest
w sieci abc. ,Ze wspotpracy z siecia jestesmy
bardzo zadowoleni, mamy dobre obroty
w sklepie, a co za tym idzie — duze rabaty

w hurtowniach” — méwi. Pan Imiofek handel

detaliczny prowadzi od okoto 20 lat, wtedy to
powstat jego pierwszy sklep, ktéry funkcjonuje

do dzisiaj.

Nieustanny rozwoj

,Staramy sie rozwija¢. 2 lata temu przepro-
wadzilimy generalny remont sklepu i po-
wiekszylimy jego powierzchnie sprzedazowa
-z 50 mkw. do 130 mkw.” — opowiada pan
Adam.

Z powiekszeniem placowki wiazaly sie
takze inne decyzje wplywajace na unowo-
czesnienie sklepu. Przede wszystkim byto
to przejécie na samoobstuge, nowe meble,
rozszerzenie asortymentu produktowego oraz
zmiana aranzadcji catej placéwki. ,To byt strzat
w dziesigtke” — méwi z zadowoleniem Adam
Imiofek.

Obroty wzrosty, zaczeto przychodzi¢ wiecej

klientéw. ,Warto byto zainwestowa¢” — doda-

je. Sklep tworzy bardzo przyjazna atmosfere,
jego wnetrze zacheca do spedzenia tam kilku

chwil dfuze;j...

Profesjonalne umeblowanie

Palcéwka w Jedlance jest utrzymana
w czystosci, a regaly, lady czy chfodziarki
komponuija sie w harmonijng cafos¢. ,Kiedy
rozpoczynatlem remont i powiekszenie sklepu
potrzebowatem przede wszystkim nowych
mebli. Kontakt do firmy, kt6ra urzadzita nasza
placowke zdobytem na jednym z kongreséw
sieci abc. Tam poznali$my przedstawicieli
z firmy ABM Krakéw, ktéra wspdtpracuje
z Eurocashem” — opowiada detalista.

Jak przyznaje pan Adam, obaj z bratem byli
bardzo zadowoleni z ustug. Najpierw przed-
stawiciel ABM wykonat projekt wnetrza skle-
pu, mebli oraz aranzacji przestrzeni uzytko-

wej, detalista plan ten zaakceptowat i pojawita
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Wazna informacja dla Kupcow

® Chcialbys jako pierwszy dowiadywac sie adnews24.pl
o promocjach producentow, dostawcow hurtowych,
czy sieci Cash & Carry?

® Chcialbys by¢ na biezaco z nowosciami,
ktorych beda poszukiwac klienci
w Twoim sklepie?

® Jezeli tak, wypeknij formularz rejestracyjny
na stronie www.adnews24.pl i badz wsrod
najlepiej poinformowanych Kupcow.

Rozwigzanie szyte na miare

adnews24.pl - to nowy serwis przeznaczony wylacznie dla wlascicieli sklepow
detalicznych sektora FMCG. Dzieki szybkiej informacji o nowosciach

i promocjach prowadzenie sklepu stanie sie latwiejsze | moze przyczynic sie
do powiekszenia zyskow.

Dzieki spersonalizowanej ustudze w serwisie dostepne beda wylacznie te informacje,
ktére sa wazne dla Ciebie i ktére osobiscie wybrates.

Informacje mozesz odczytywad za pomoca komputera, smartfona oraz tabletu.

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany! www.adnews24.pl




Mini Market
Jedlanka 38
Jedlinsk

zdaniemPRODUCENTA

| Adam Imiotek,
wspotwlasciciel

Rabugino

Piotr Krasnicki

Dyrektor Sprzedazy
i Rozwoju Marki Rabtrolley

zdjecie: Rabugino

Nie ulega watpliwosci, ze dla kazdego
wiasciciela sklepu najwazniejsza jest

wartos¢ koszyka zakupowego jego
klientéw oraz ich lojalnos¢. Im wieksza
lojalno$¢ i wartos¢ koszyka, tym lepiej. Lojalnos¢ klienta mozemy - A S
—xn\}n\n\u\ﬂ.._ [

zwiekszy¢, umilajgc” mu zakupy przez wytworzenie przyjaznej
atmosfery wystrojem sklepu. Z kolei najprostszym sposobem na
zwiekszenie wartosci koszyka klienta jest po prostu zaoferowanie
klientowi odpowiedniego duzego koszyka. To jest wtasnie najwiek-
sza przewaga wozka sklepowego nad koszykiem recznym.

Wozki Rabtrolley wyrdzniajg sie ksztattem i kolorem, faczac w sobie
niepowtarzalny wyglad, nowoczesnos¢, innowacyjnosc i elegancje.
Linia wozkéw Rabtrolley wystepuje w litrazach 80, 160§ 210 litréw.

wymagajacych klientéw.

N

Mamy réwniez serie Eko i Bio (zawierajace 75% surowca pocho-
dzacego z recyklingu) oraz Glamour, zeby zaspokoi¢ najbardziej

/

sie ekipa montazowa, ktéra wykonata swoja
prace bez najmniejszych zastrzezen.

,Meble zostaly zmontowane i ustawione
w kilka godzin. Nie musielismy zamyka¢ sklepu
na caly dzien, a jedynie na 2 godziny. Obecnie
dodatkowe lady chtodnicze czy inne akcesoria
do sklepu dokupujemy wiasnie w tej firmie”
— dodaje. Urzadzajac sklep od poczatku czy
remontujac go badZ powiekszajac powierzchnie
warto szuka¢ profesjonalnych firm, ktére zajmuja
sie takimi zleceniami. Czasem po prostu optaca
sie dofozy¢ kilka ztotych wiecej i mie¢ urzadzony
sklep na wysokim poziomie, w krétkim czasie,
bez niepotrzebnego przestoju w handlowaniu
z powodu zamkniecia sklepu. Najwazniejsze to

profesjonalizm i szybkos¢ realizacji.

Po powiekszeniu sklepu, przejsciu na
samoobstuge, pan Adam musiat zastanowic sie
takze nad odpowiednim utozeniem asorty-
mentu.

,Zrobilismy to sami z bratem. Podpa-
trywalismy ustawienie towaru w innych
sklepach o podobnej powierzchni i rozkta-
dzie. Podejmowaliémy kilka prob, za trzecig
pogodzilismy upodobania naszych klientéw
z zasadami panujacymi w handlu” — opowia-

da pan Imiotek.

Wtasna recepta na sukces
Przepisem na sukces jest rozwoj. ,Gdy-
bysmy nie powiekszyli sklepu, nie rozwijali

firmy i nie szli wciaz do przodu, juz dawno

bysmy splajtowali” — opowiada detalista.
Rozszerzenie dziafalnosci, powiekszenie po-
wierzchni sprzedazowej, wiecej asortymen-
tu, duzy wybor wsréd marek, cen i rodza-
jow, dobra aranzacja przestrzeni sklepowej
oraz estetyczny i nowoczesny wystroj — to
przyciaga klientéw. ,Po powiekszeniu sklepu
i przejsciu na samoobstuge nasze obroty
wzrosty 0 40-50%. To chyba wystarczajacy
dowdd na optacalnos¢ takich zmian. Na-
moéwitem do tego kilku znajomych kupcow

i rowniez sg bardzo zadowoleni z wynikéw
takich rewolucji” — dodaje. Ale jak przyznaje
we wszystko trzeba wlozy¢ duze pokfady
energii, zaangazowania i ciezkiej pracy.

Monika Dawiec
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Jaja w sklep

e

Jaja w sklepie to podstawa. Oczywiscie nie chodzi o zarty, a o jeden
z najwspanialszych produktow spozywczych, ktory przez wielu
hazywany jest cudem natury. Dlaczego warto je spozywac?

I co kryje sie pod tajemniczymi kodami na pieczatkach?

Oznaczenia informuja o sposobie hodowli
kur (pierwsza cyfra, od 0 do 3) oraz o tym,

z jakiego kraju pochodzg jajka — kod panstwa
cztonkowskiego Unii Europejskiej (np. PL — Pol-
ska). Kolejne dotycza zakfadu produkcyjnego:
kod wojewédztwa (dwie cyfry), kod powiatu
(dwie cyfry), kod zakresu dziatalnosci (dwie
cyfry) oraz kod firmy w danym powiecie (dwie
cyfry). Najdrozsze, ale zarazem najsmaczniejsze
i najbardziej wartosciowe sg jajka oznaczone
pierwsza cyfra 0, pochodzace od kur z chowu
ekologicznego. 1 oznacza chéw wolno wy-
biegowy, a 2 chow sciétkowy — kury noéne co
prawda cate zycie spedzaja w zamknietej hali,
ale maja mozliwo$¢ swobodnego poruszania sie
po pomieszczeniu wytozonym stoma, w ktérym
dodatkowo znajduja sie grzedy. Najtariszymi,

a zarazem najpopularniejszymi jajkami — i
najmniej smacznymi — sa te z pierwszg cyfra

3 oznaczajaca chéw klatkowy. Kury cate zycie
spedzaja w ciasnych klatkach, bez dostepu
naturalnego $wiatfa i oczywiscie bez mozliwosci
swobodnego poruszania sie.

Na opakowaniach znajduja sie oznaczenia
wagowe: XL to jajka bardzo duze: 73 gi wiecej,
L - duze, od 63 gdo 73 g, M — érednie: od 53
g do 63 goraz S — mafe, ponizej 53 g oraz klasy
jaj. Klasa A to jajka Swieze, charakteryzujace sie
czysta, nieuszkodzona skorupka, wysokos¢ ko-
mory powietrznej nie moze przekracza¢ 6 mm,
biatko powinno by¢ przezroczyste i klarowne.
Komora powietrzna znajduje sie przy zaokraglo-
nym boku, w miejscu gdzie btony nie s przy-
klejone. W miare uptywu czasu od zniesienia
komora ta powigksza sie i dzieki niej okredla sie
Swiezos¢ jaja. Klasa dodatkowa A-Ekstra to jajka
klasy A nie starsze niz 7 dni od pakowania, wy-
sokos¢ komory powietrznej nie moze przekra-
cza¢ 4 mm. Klasa B — jaja utrwalone lub drugiej
klasy, wysokos¢ komory powietrznej nie moze

przekracza¢ 9 mm. Klasa C — jajka nie sortowa-

ne, dla przemystu. Dlaczego warto jes¢ jajka?
Przede wszystkim sg bogatym Zrédtem witamin
(m.in. A E, D, Koraz B,, B, i B,,), sktadnikéw
mineralnych (m.in. fosforu, potasu, wapnia,
Zelaza, cynku i magnezu, selenu i jodu), kwasu
pantotenowego, antyoksydantéw oraz choliny
niezbednej do prawidtowego dziatania mézgu.
Zawarta w z6ftku luteina ma zbawienny wptyw
na wzrok, chroni bowiem gatke oczna przed
szkodliwymi promieniami UVA i UVB oraz
zapobiega zwyrodnieniu plamki Zéttej. Luteina
oraz zeaksantyna obniza poziom ryzyka zacho-
rowania na raka jelita grubego i wystapienia
chordb serca. Jajka s niskokaloryczne, wobec
czego powinny by¢ obecne w diecie kazdego
cztowieka, dodatkowo ich biatko stabilizuje
poziom cukru we krwi.

Jajka mozna spozywac na wiele sposobdw,
sa skfadnikiem najrézniejszych potraw, najpo-
pularniejsze to oczywiscie kurze, w sklepach
powinny by¢ dostepne réwniez przepiorcze,
kacze, gesie, mozna pokusi¢ sie o poszerzenie
oferty o strusie jaja. W miejscowosci Srebr-
na, w niewielkim — okoto 40-to metrowym
sklepie spozywczo-przemystowym dostepne
sg tylko jajka kurze, ale jak zaznacza Karolina
Gerwatowska, ekspedientka z dwuletnim
stazem, jesli tylko klienci zasugeruja poszerze-
nie asortymentu o inne rodzaje jajek — z cala
pewnoscig tak sie stanie. Oferta na biezaca
dostosowywana jest do potrzeb konsumentéw
— gléwnie okolicznych mieszkaricow, ale wéréd
nich nie brakuje takze przejezdnych, bowiem
placéwka usytuowana jest przy gtéwnej
drodze prowadzacej z Plocka do Wioctawka.
Sklep funkcjonuje juz od 15 lat, jego wiasci-
cielka, lwona Kraska nie zdecydowata sie na
zrzeszenie w sieci, jak podkresla pani Karolina
— sklep niezalezny moze z powodzeniem
funkcjonowa¢ na rynku. Bogaty asortyment

jest zdecydowanie atutem placéwki — artykuty

zdjecie: Redakgja

Sklep spozywczo-
-przemys‘OWY
Srebrna 41
Srebrna

BEN——— -
| Karolina Gerwatowska,

ekspedientka

spozywcze, $wieze wedliny, pieczywo, nabiat,
chemia — klienci moga tu kupi¢ nawet pro-
dukty OTC. ,Jajka ciesza si¢ duzym zaintere-
sowaniem wsréd kupujacych, kiedys zupetnie
nie zwracali uwagi na oznaczenia, edukacja

w tym zakresie niestety jeszcze raczkuje, ale
wierze, ze bedzie ona coraz wigksza. Najpierw
wiedze te musza posiaé¢ detalisci, sprzedawcy,
aby moéc ja przekazywac dalej” — zaznacza
pani Karolina. W ofercie sa jajka pakowane
po 10 i 6 sztuk, dziennie sprzedaje sie nawet
kilkadziesiat jajek. Jaki jest najlepszy okres
sprzedazy? Oczywiscie ten poprzedzajacy
Swieta Wielkanocne, ale takze piatki i soboty.
W weekend klienci maja czas na gotowanie,
a jajka obecne sg przeciez w wielu najrézniej-
szych potrawach i wypiekach” — dodaje moja
rozméwczyni i podkresla, ze osobiscie zwraca
uwage na pochodzenie jajek oraz to w jakich
warunkach Zyja kury nioski oraz czym sa kar-
mione. Warto, abySmy wszyscy zwracali na to
uwage, a Panstwa zachecam do przekazywa-
nia wiedzy klientom! Wybierajac jajka warto
na uwadze mie¢ nie tylko ich cene, jakos¢, ale
rowniez dobrostan zwierzat.

Maja Swigcka
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FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 9-12 wrzeénia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 16-19 wrzesnia
WAKATTEGORI

IFEA RPA JOHANNESBURG | 18-20 wrzeénia NATLE P S2YY,
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHA)J 17-19 pazdziernika °'262;'§§;"3§;’§f¢"
WPRLD FOOD TURCJA ISTAMBUL 5-8 wrzeénia 0 SRR
PLME DUBAJ EJ\/EgESYCilS XIBESKIE DUBAJ 1-3 pazdziernika

ANUGA d | NIEMCY KOLONIA 5-9 pazdziernika

ALCO+SOFT UKRAINA KLOW 1-3 pazdziernika

INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 30 pazdziemika

- 3 listopada

SWEET MIDDLE EAST éﬁlﬁ;'%ciRoE;SKlE DUBA)J 19-21 listopada

WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 5-8 listopada

PLMA CHICAGO USA CHICAGO 17-19 listopada

SIAL MIDDLE EAST Eﬁﬁﬂ%ciRO:'BESKIE ABU DHABI 24-26 listopada

g I(lijDGLAEr\i?:sJR’\g\DTSgﬁsLEXPo EIJ\/IIEIgQ%CiROXIBESKIE DUBAJ 27-29 listopada

PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 11-13 grudnia

FINE FOOD INDIA INDIE NEW DEHLI 11-13 grudnia
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ISM dHR | NIEMCY KOLONIA 26-29 stycznia

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 10-14 lutego

BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA | 12-15 lutego

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 4-7 marca

INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 18-21 marca

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM | 24-26 marca

WORLDFOOD UZBEKISTAN TASZKENT 2-4 kwietnia

EI?(;BTJQI}?EBR%RPGEANIC WIELKA BRYTANIA [ LONDYN 13-14 kwietnia

DJAZAGRO ALGIERIA ALGIER 28 kwietnia

-1 maja

SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 kwietnia

INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 16-18 kwietnia

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 14-16 maja

gi“ﬁgﬁ‘,%gﬁ%a I | HOLANDIA AMSTERDAM 20-21 maja

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 MAXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Nagrody dla Kupcow

urizdeta

Z ogromna przyjemnoscig prezentujemy liste Kupcow - Czytelnikow miesiecznika Hurt & Detal, ktorzy
w wyniku losowania dokonanego przez Kolegium Redakcyjne otrzymali atrakcyjne nagrody o tgcznej
wartosci 65 000 ztotych. Laureatow wytoniliSmy sposrod tych osoéb, ktore poprawnie wypetnity
zalgczong do lutowego wydania Hurt & Detal Ankiete i odestaly jg terminowo do Agencji Badawczej
TNS Polska.

Wyposazenie sklepu

od firmy Mago S.A.

Zwyciezca: Ewelina Rasielewska (Torun).
www.mago.pl

Bon turystyczny

od Portalu Kupcéw Polskich
Zwyciezca: Janina Kepinska (Krasnik).
www.hurtidetal.pl

Udziat w Ekstremalnym Obozie
Przetrwania od ASG Predators
Zwyciezcy: Anna Kolasiriska (Poznan), Joanna Ogorek
(Lublin), Jacek Pudetko (Skoroszyce), Stanistaw
Scehura (Lipnica Mata).

www.asgpredators.pl

Pobyt w Apartamentach

villa Toscana

Zwyciezcy: Michat Gtowacki (Wyszogrdd), Justyna
Kaminik (Szydtowiec), Pawet Pszczota (Niemce), Jozef
Dolan (Warszawa), Anna Grobelska (tonidw).
www.villatoscana.pl

Lampa kasjerska DCB 1085

Zwyciezca: Dariusz Torzewski (Poznan).
Szkolenia DCB

Zwyciezcy: Robert Lipiec (Warszawa), Wioletta
Tusk (Goscicino), Pawet Bugajski (Lublin), Agnieszka
Rusiecka (Warszawa), Kazimierz Wota (Sanok),
Mariusz Tomaszewski (Ruda Slaska), Joanna Ciecko-
Kudzia (Szczecin), Piotr Ganczewski (Warszawa), Ewa Ktobukowska (Warszawa),
Kazimierz Dziewiela (Piaski), Stanistaw Szczesny (Czarze), Wtodzimierz
Adamczak (Poznan), Anna Widacha (Popieldw), Marta Terelak (Piekoszéw,
Btawatkdw), Elzbieta Torzecka (Poznan), Bolestaw Adamiak (Fajstawice), Jerzy
Mucha (Bobowa), Mariola Pietras (Modliborze), Kazimierz Matusik (Szczecin),
Krystyna Dumska (Gorzéw Wielkopolski), Artemiusz Sawicki (Wroctaw),
Tomasz Rak (Szczecin), Winicjusz Gryn (Kobiernice), Bogdan Krdl (Gorlice),
Matgorzata Wieczorek (Brochéw), Adam tukawski (Warszawa), Danuta
Marciniak (Lopiennik Gorny), Grzegorz Styba (Gdynia), Marzena Pacewicz

(Krynica Morska), Piotr Kwiotek (Orzesze), Barbara Wilczyriska (Z6tkiewka),
Barbara Zimnicka (Sandomierz), Jan Paduch (Olsztyn), Dagmara tokanowicz
(Pobierowo), Janusz Nakonieczny (Michéw), Anna Jajuga (Wroctaw), Antonina
Czuryto (Lesko), Jolanta Sumera (Suchan), Henryk Stawarz (Krynica Zdrdj),
Danuta Chyrchel (Potulice).

www.decoba.pl

Kalkulatory Vector CD-2502T
Zwyciezcy: Karol Dgbrowski (Radzitéw), Artur
Kalinski(Szczecin), Edyta Ulrych (Sanok), Marek

i Maryla Staszek (Lubartéw), Katarzyna Skoczylas
(Swinoujscie), Iwona Lebiedziriska (Biatystok),
Renata Zytka (Radomysl nad Sanem), Ryszard Bargiel
(Sandomierz), Maria Lewkowicz (Poznan), Ewa
Buttowicz (Warszawa), Rafat Piecha (Bulowice),
Marianna Grzybek (Olsztyn), Witold Ruminski (Krasnik), Roman Nagrodzki
(Prdszkéw), Jacek Glinski i Grazyna Taraszewska (Gora Kalwaria), Agnieszka
Gracka-Géra (Wroctaw), Jacek Pawlewicz (Bydgoszcz), Maria Wojciechowska
(Torun), Teresa Kowalczyk (Olsztyn), tukasz Wisniewski(Krynica Zdrdj).
Kalkulatory Casio MV-210

Zwyciezcy: Tadeusz Piwowar (Krynica Zdrdj), Zbigniew Miller (Warszawa),
Marzena Brzozowska-Wolska (Warszawa), Piotr Mitrega (Gryfino), Stawomir
Rutkowski (Warszawa), Radostaw Wator (Dgbrowa Gdrnicza), Sylwia Magiera
(Rybnik), Alicja Kubisiak (Dziatoszyn), Sylwia Rademacher (Przemet), Zbigniew
Morawski (Olsztyn), tukasz Zabtocki (Korzeniew), Bogdan Krél (Gorlice),
Zbigniew Rajchembach (Celestynéw), Halina Zakrzewska (Zgierz), Urszula
Nowoszelska (Jasto).

www.vector.zibi.pl, www.kalkulatory.pl

VSubleke s
Subiekt GT od firmy InsERT
Zwyciezcy: Bozena Mokszyriska (Nisko), Zbigniew
Bogacki (Bartniczka), Jarostaw Mréz (Lublin).

e - www.insert.com.pl

Popraw rentownos¢ sklepu

z firma Catman Polska

Zwyciezcy: Lidia Ristau (Poznan), Wiestaw Sopanski
(Ostrowy), Arkadiusz Niewiadomski (Nowe Miasto
n. Pilica), Iwona Zajac (Warszawa).
www.catman-polska.pl

Smartfony od firmy adnews24.pl
2wyciezcy: Edmund Stowi (Luzino), Piotr Rodak
(Jasto).

www.adnews24.pl

www.hurtidetal.pl | 71
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IRVI
AMB

Herbata Zielona
Minutka, Z owocem pigwy,
100 torebek 100g
(MOKATE S.A)) (Big-Active
Sp.zo0.0.)

Garden Selection ol-va)\::[;v;ahsrsbma;klfu
(TEEKANNE Polska L .
Sp. 20.0) maliny i truskawki
L - p-20:0- (MOKATE S.A)
MALINA ATTES 3 )

o ,{I 4 ¥ =
L i

-~

Jacobs Kronung
Millicano
(Mondelez
Polska S.A.)

Tchibo Family (palona)
(Tchibo Warszawa)

Zywiec Zdréj 1,5 | Naturalna woda
! mineralna
— niegazowana woda M -
Y uszynianka
. Zr6diana (Spétdzielnia Pracy
(Zywiec Zdréj S.A.) Muszynianka’)
)
e
—
atarzyna Pioro, J =
PR Manag é.‘:_

Lk
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EACT

MASZ TO W NATURZE  Cidkry 1o, co fubisz!

Dziekujemy tym, ktorzy wybierajg nasze marki, decydujac sie
na zakup syropoéw i herbat Herbapol Lublin oraz Big-Active!

Wybor Kupcéw Polskich to kolejny dowod na to, ze rodzime
produkty firmy Herbapol Lublin cieszg sie wielkim uznaniem
Konsumentow.

www.herbapol.com.pl www.big-active.pl



Laureaci Ill edycji konkursu Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich

S(
H(

(3

FR
FO

(3

RE
REI

(3

L Przemystaw Cﬁﬁj{,

BuKey Account Manager:

Kubu$ w butelce, Syrop Herbia.pol .
091 Owocowa Spizarnia
! Malina, 420 ml

(MWS Sp20.0.5pk) ierbapol- Lublin S.A)

PR Manager g ' ’

Nestea Green Tea
smak truskawkowo-
-aloesowy ze Stewia

(Coca-Cola HBC
- Polska)

Oranzada Hellena
(Jutrzenka Colian)

Barbara Wasyl
Manager AgéncjiBrandlab

Dt '
odpowiedzialnejza'marke Frugo W \W

BLACK ENERGY
DRINK CLASSIC
(FoodCare Sp. z 0.0.)

Tiger Energy Drink
(MWS Sp.zo.0)

Milekotaki Piegofaki
(Lubella Sp. z 0.0.
Sp.KA)

Bakus do kieszonki
(Bakoma Sp. z 0.0.)
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Ser topiony Sos Kanapkowy,
OSCAR 240 ml
(SERTOP Sp. z0.0.) (Roleski Spétka Jawna)

el R | 5T P o
it g N

3
‘ IATNICA y
Tﬂﬂw \ Pakh ._ri s
e | r fTomasz Glasek,
BN =] : Kierownik Dziatu Handlu
e ik ]

Powidta sliwkowe Powidta sliwkowe,
domowe 330g
(Firma Bracia (ZPOW ,Orzech”
Urbanek) Sp.zo0.0.)

0annaMizera,
Marketing Manager

Joanna Mizera
Marketing
Z.PS.,,JAMAR” Szczepaniak

Jestesmy uczestnikami konkursu co
roku! Bardzo cenimy sobie opinie
naszych klientéw - dlatego bardzo
popieramy taki rodzaj przedsiewziecia.
W tym roku odbieramy pierwsza
nagrode i jest nam niezmiernie mito

z tego powodu, ze jesteSmy zauwazalni
z tak dobrym produktem na
sklepowych pétkach! A sama statuetka
- bardzo ciekawa kompozycja

jedna z nielicznych nagréd, ktéra
wyeksponujemy w firmie - ta nagroda
jest dla nas bardzo motywujaca.

Sama impreza bardzo udana

- fantastyczne miejsce - Teatr
Kamienica - dodaje temu wydarzeniu
ciekawg oprawe i podniosty klimat.
Bardzo fajna konwencja spotkania -
po czesci oficjalnej - czes¢ kabaretowa
z udzialem Emiliana Kamiriskiego -
duza dawka dobrego humoru!

80 | www.hurtidetal.pl
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Dziekujemy naszym Konsumentom i Partnerom
za oddane gtosy i przyznane | miejsce
w kategorii dzemy, marmolady, powidta, konfitury.
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Euit

(E”lews B

] 3 Teresa Mroczek-Krupa
i ! Dyrektor ds. Sprzedazy i Marketingu
\ Siidzucker Polska

Dokladamy wszelkich staran, by
produkty marki Cukier Krélewski
byly synonimem najwyzszej
jakosci. Dlatego sukces odniesiony
w konkursie ,Zloty Paragon

- Nagroda Kupcéw Polskich”
potwierdza nie tylko nasza
skutecznos¢ w kreowaniu marki
Cukier Krélewski, ale rowniez

jest odzwierciedleniem preferencji
zakupowych wynikajacych

ze skutecznej komunikacji

z konsumentem. I miejsce to dla
nas ogromne wyréznienie, biorac
pod uwage, ze Cukier Krolewski
rywalizowal nie tylko z cukrami
innych marek, ale réwniez
pozostatymi artykutami w kategorii
produkty sypkie.

Speqallsta l arkehn_

Miedzybrodzki
Makaron kolorowy Makaron
- penne 5-Jajeczna Krajanka
(Lubella Sp. z 0.0. (MIEDZYBRODZKIE
Sp.KA) MAKARONY
DYBAL SPJ.)
- B ’*'\-.5‘ hﬁ F\'k

Cukier biaty 1 kg Kakao Puchatek 300 g
(Krajowa Spotka (MASPEX-GMW
Cukrowa S.A.) SP Z O.0. SPK.A.)
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MdKdROTM?Y

L SERCA NATURY

- Ztoty Paragon
dla marki VEGETA
w kategorii
,Przyprawy suche
i buliony”

- Ztoty Paragon
dla MAKARONU
SPAGHETTI PODRAVKA
w kategorii
~-Makarony”

Proyprawa warzywna i
3 do potraw

B
“e "
=l iy
: -
i PODRAVHA

e

ans DIIEKUIemy
5 a uznanie | zauranie!

0
PODRAVKA

WWW.PODRAVKd.PL
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MAJC

H) HEII

iZbigniew Mojecki,

Majonez Dekoracyjny
WINIARY
(Nestlé Polska S.A.)

Majonez stotowy,
280g
(Roleski Spétka Jawna)

WINIARY.E

Majonez
ZaSicpca Prezesa ds. Handlowyeh .

Ketchup Tortex Ketcthp fagodny
. Kotlin 450 g
(Unilever Polska
(Agros-Nova Brands
Sp.zo0.0.)
Sp.zo0.0.)

- -]u_ Musztarda Kielecka Musztarda Sarepska
| S delikatesowa (Develey Polska
ﬁz P, (WSP, Spotem”) Sp.z0.0)

\ )

Matgorzata Wojcik, 4 =
Regionalny Dyrektor Sprzedazy

Stodki kubek kisiel
FRUGO czarne
Gellwe
(FoodCare Sp. z 0.0.)

Owsianka malinowo-
-Zurawinowa
(Kupiec Sp. z 0.0.)

Monika Sknruplla,
Czlonek Zarzaduk
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W trzeciej edydji
konkursu o Nagrode
Kupcow Polskich

pierwsze miejsce i
Zloty Paragon
zdobyl Majonez
Kielecki!

Dumni z tak
prestizowego
wyrdznienia
dziekujemy Panstwu
za uznanie i wszystkie

glosy oddane na nasz
produkt.

Wytworcza
Spoldzielnia Pracy
~Spotem”
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Pulpety w sosie Gotabki w sosie

omidorowym :
ptowi(‘z 53\;\8/ g pomidorowym
(Agros-Nova Brands Pudliszki 670 g
® (H) Heinz Polska S.A.)
Sp.zo0.0.)

! Beata tosiak,"‘ ==
PR Manager . ¥

)

Budyn waniliowy Satino Gold
Gellwe (Bakoma Sp. z 0.0.)
(FoodCare Sp. z 0.0.)

Agnieszka Siel
Prodiict Mandge

Koncentrat Szpinak 1 000 listkéw
pomidorowy towicz Bonduelle 750 g
190 g (BONDUELLE
(Agros-Nova Brands POLSKA S.A.)
Sp.zo0.0.)

Masa makowa
z bakaliami
(HELIO S.A)

Karpatka Gellwe
(FoodCare Sp. z 0.0.)

Maciej Iéanész_kiéwiiz,
Brand Building Manager

86 | www.hurtidetal.pl



*ZRODED: MASPEX ZA NIELSEN, PANEL HANDLU DETALICZNEGO, POLSKA, UDZIAEY OBJETOSCIOWE,
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ORZ
BAKAL
Sliwki Kalifornijskie ~ Mieszanka studencka
ol L 4 Stoneczne Owoce Siesta
WELOSKIE / S N~ (HELIO S.A) (Jutrzenka Colian)

ORZECHY

Ewelina Szymeczko,
Biuro Prasowe Bakalland

Przyprawa do . .
kurczaka i dar Ziota dalmatyriskie
z drobiu (Kotanyi Polonia
Sp.zo.0.)

(Prymat Sp. z0.0.)

|
.

Anna Lask®
Brand Mana| i

Sos stodko-kwasny

o POMYSt NA...
PAPIRUS WINIARY
(Agros-Nova Brands (Nestlé Polska S.A.)

Sp.zo0.0)

Bakus Puszysty Piccolo Strawberry
(Bakoma Sp. z 0.0.) (Ambra S.A.)

Bartosz Ponikioy
Senior Brand Manager

. mrtuelyl
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Turek to lider rynku wéréd markowych seréw plesniowych*.
JesteSmy dumni z tego, ze wspdlnie tworzymy i rozwijamy kategorie
serow plesniowych w Polsce.

Dziekujemy za uznanie i obiecujemy jeszcze lepsza wspotprace
w kolejnym rokul!

*Mleczarnia Turek za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, wolumen oraz wartos¢ sprzedazy w okresie luty 2012-styczer 2013
w kategorii seréw plesniowych.
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Ferpraori>ae=llon

| Christian H ron,
Dyrektor ds. Marketingu

:.'-*:, | '| &

P—
Christian l;_lron,i‘% :
arketin

Dyrektor ds. M gu

Jacek Wyraki wicz,
PR & Mark@ tng Services Manager

Oliwki Olivana czarne

Warzywa na patelnie
(Ddryllo Wléin(l—:‘k Toskariskie
eveley Polska
Sp.zo0.0.) (FROSTA Sp. z0.0.)

Mieko zageszczone Mieko UHT MU!
niesfodzone light
32% 11
Z magnezem
(SM w Gostyniu) (OSM WART-MILK)

2
-

= i i

.
i

7
X

fm

=
-
&

o

Serek
Jogurt Naturalny Gesty hO,\T Slginslf:;/ﬁny
(Bakoma Sp. z 0.0.) waniliowym
(OSM WART-MILK)
S
! l - ¥
oy ——
AU
Ser topiony
— w plasterkach
Serek WlejS.kI 2.00 g Zszynka 130 g
(OSM w Piatnicy) (,LACTIMA
Sp.zo0.0.)

T

90 | www.hurtidetal.pl



R " ;
: i
: i by, )

10 podwojnych hlleta
ﬁnalm’ra swrata

Rusza nowa promocja Hochland
Z tysigcami serdecznych nagrod!

Zt0z zamowienie na produlkty codziennie 100 foremek
marki Hochland juz dzis do kanapek
' ' f

a silne wsparcie reklamowe Silne wsparcie reklamowe:

pomnozy Twoje zyski! : : : :
"Oreanizatopern konkursy jest CRASPGROUP Sp, 20.0.5p. K f" é
Konkurs trwa od 17.06.2013 do 1.08.2013. Zachowa| aryeinalny paragomn. Praca internet Materiaty %
Regulamin kankursu dostepny na www.pysenyserpl handlowa POS g
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Wioleta Kucharska
: Kierownik Dziatu Marketingu
\ i TAN-VIET International

Vifon Kurczak Zloty od lat jest wiodaca zupa kategorii. Zioty Paragon
ma zatem znaczenie szczeg6lne, poniewaz jest potwierdzeniem pozycji
Kurczaka Zlotego jak i marki Vifon na rynku. Szczegolne podziekowania
kieruje zatem na rece Kupcéw Polskich, bez ktérych ani wieloletni sukces
rynkowy, ani to wybitne wyréznienie, nie bylyby mozliwe. Obecnosé

na uroczystej Gali, poéréd najlepszych produktéw FMCG w Polsce byla
przyjemnoscia i zaszczytem, za co Polskim Kupcom w imieniu Zarzadu

i catego Zespotu Tan-Viet International S.A, bardzo serdecznie dziekuje.
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Turek Camembert Gouda ser z6tty
naturalny w plasterkach

(Mleczarnia ,Turek” Hochland
Sp.zo0.0.) (Hochland Polska)

Optima Smietankowy Smak
Cardio z Ostroteki 200 g
(ZT Kruszwica S.A.) (OSM w Piatnicy)

e

- q?f/'h ] .
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SN e
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Spotdzielcza Mleczarnia Spomlek, producent sera Serenada Salami,
serdecznie dziekuje wszystkim za glosy oddane na nasz produkt w plebiscycie
"Ztoty Paragon 2013 - Nagroda Kupcow Polskich".

Gratulujemy pozostatym Laureatom i zyczymy sukcesow w dalszej pracy.

www.serenada.com.pl
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Brandivanager Marki KujawSke

|
Mieczystaw Walkowidl
\Wiceprezes Zarzq_du’

s.Handlu
iM ark‘(‘etmgu i

Oliwa z oliwek extra

Olej Mazowiecki vergine Olitalia
(,MOSSO" Delikatna 1 1
Kwasniewscy Sp. J.) (Index Food
Sp.zo. o Sp.k.)
]
'C-l'

2“13 K %
a'e )

Pasztet Podlaski 100 g
(DROSED S.A.)

Paréwki Jedyneczki
(Indykpol S.A.)
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7 7)OLAMI

Kujawski ze smakiem

liderem sprzedazy ilosciowej w kategorii oleje i oliwy smakowe *

‘ unikalny koncept ‘ silne wsparcie mediowe
linia olejow z dodatkiem naturalnych ziot (w programach TV, w prasie, internecie)

‘ do wszechstronnego zastosowania kulinarnego:
o ®e0
smazenia, pieczenia, safatek

*AC Nielsen MAT FM 2013
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RYE
FRO!

Family Fish Morska
Fantazja Figurki rybne
panierowane (PESCANOVA
(Nord Capital POLSKA)
Sp.zo.0)

Paluszki Surimi

Ryba

z pieca

i r — Rygrimi

Piotr Kami b
Przedstawiciel Handlowy
okregu Warszawa

Czekolada gorzka, .Czekolada
. nadziewana mleczna
T s 100g
Alpen ' ;
Gold § L\

Irish Coffee Goplana
(Lotte Wedel .
Sp. 20.0) (Jutrzenka Colian
p- 2 0.0- Sp.zo0.0.)

et

LT N
Katarzyna Gozdel_‘?ﬂPavvlowska,
Account Manager

Sweet Obsession

— Baron Excellent
(ZWC ,MILLANO”

Krzysztof Kotas)

Amoretta
(ZPC Mieszko S.A.)

=}

E

Magdalena itlziejska,

Kierownik Korﬁ ikacji Korporacyjnej

Jezyki Classic Mentos Rainbow
(Jutrzenka Colian (Perfetti Van Melle
Sp.zo0.0.)

Polska Sp. z 0.0.)

Katarzyha GozdeKPMMIbwska,
Account Manager

96 | www.hurtidetal.pl




EXCELLENf
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BoMBONIERA SWEET OBSESSION
WYROZNIONA W KONKURSIE
,ZEOTY PARAGON 2013”

WWW.BARON.PL @{l&@l]emy Z..d Z)ﬂ”fﬂﬁl.e
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PRI
MOl

i
§
\\"-4!‘.! T e

Krzysztof Kamola;‘\__
Dyrektor Makroregionu

§wiqtosiav"v_a Leeuw,

Spe(lfj_q_listad KBimunikacji Handlowejs

bwita Pasturé)'/k, 3
Marketing Specialist

Goralki
(1.D.C. Polonia S.A.)

Bruschette Maretti
mix warzyw

(Italmex Warszawa
Sp.zo0.0.)

7 Days Croissant
z nadzieniem
kakaowym
(Chipita Poland
Sp.zo.0.)

Krakersy mix 100 g
(ZPC Mieszko S.A.)

Halls Cool extra strong

(Mondelez
Polska S.A.)

Duracell Basic

(Procter & Gamble DS
Polska)

Pawetek mleczny toffi,
45¢g

(Lotte Wedel
Sp.zo0.0.)

Durex Fetherlite Elite
3 szt.

(Reckitt Benckiser
Poland)
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Pawet Greda-Szarzynski
Brand Manager marki Zubréwka
CEDC International

Pierwsza nagroda dla Zubréwki
Bialej w konkursie Ztoty Paragon
2013 - Nagroda Kupcéw Polskich,
to dla nas ogromne wyréznienie

i zaszczyt. Bardzo wazny jest dla nas
fakt, ze nagrode przyznaja detalisci,
ktérzy bezposrednio wybieraja
najlepiej sprzedajace sie produkty.
Jest to dla nas kolejny dowdd na to,
7e Zubréwka Biala caly czas cieszy
sie bardzo duza popularnoscia
wsrod konsumentéw. Najwyzsze
wyréznienie, jakie zdobyliSmy

w tegorocznm konkursie jest
potwierdzeniem uznania i najwyzszej
jakosci naszego produktu. Wartoé¢
tego wyréznienia dodatkowo
podkreslita uroczysta Gala wreczenia
nagrod, ktéra z pewnoscia byta
jednym z wazniejszych wydarzen
zwigzanych z rynkiem FMCG.

Radomir Sejdak
Marketing Specialist Carlo Rossi
CEDC International

Wyroéznienie dla marki Carlo Rossi
w konkursie Zloty Paragon 2013

- Nagroda Kupcoéw Polskich, to dla
nas zaszczyt. Ztoty Paragon to jeden
z najwazniejszych konkurséw FMCG,
a co istotne, nagrody i wyrdznienia
przyznawane sg bezposrednio

przez detalistéw. Takie wyréznienie
dla Carlo Rossi Sweet Red jest
potwierdzeniem znakomitego
przyjecia nowego stodkiego wariantu
przez wielbicieli stodkich smakéw.
Bardzo dobre wrazenie zrobita tez na
nas tegoroczna gala - dopracowana
w kazdym szczegole. Cieszymy sie
zaréwno z wyrdznienia, jak i z faktu,
ze moglismy uczestniczy¢ w Gali
wreczenia nagrod.
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LUCK
BRITIS
Route 66 1005 Neos Tipi e
Original cygaretid
. (Tobacco Trading
(Imperial Tobacco B
International Poland
Polska S.A.)
Sp.zo0.0.)

Fi

W il

Carlo Rossi Sweet Red Chateau Bzenec
(CEDC International Chardonnay
Sp.zo0.0) (Amazis.net)

Cava Heretat Vall-
HENKELL TROCKEN Ventos Semi Seco

(VINPOL Sp. z0.0.) (Domain Menada
Sp.zo0.0.)

Finlandia 101°
(Brown-Forman
Polska Sp. z 0.0.)

Krupnik Vodka
(Sobieski Sp. z 0.0.)

.

Pawel Greda™Szarzynski, .
Brand Manager Marki Zubrowka
1 1

~. b
L 3
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WYB

WYB(

Soplica Orzech
Laskowy

(CEDC International
Sp.zo0.0.)

Mietéwka z limonka
Lubelska

(Stock Polska)

Mlchal Blaszczyk,
Busmess Development dnager

William Lawson's
Grant's

. Blended Scotch Whisky
(CEDC International (Bacardi-Martini Polska
Sp.zo0.0)
Sp.zo0.0.)

STOC
Zubréwka Palona

GIN LUBUSKI
(VINPOL Sp. 7 0.0) (CEDC International
p. 2 0.0 Sp.z0.0)

“"é

GIN LUBUSKI & Fiore Juicy Strawberry
TONIC 0,21

(VINPOL Sp. z 0.0.) (Ambra S.A.)

> A

Dian_a‘ Kopycka, »
RZecznik Prasowy Stock Polska

&
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Z0LADKOWA ODBUDOWALA SYRENE SPORT

WWW.POWROTLEGENDY.PL

g J
4)".' 3 - -

 WODKA
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ZUB
KOMP

Perfa Chmielowa
(Perta-Browary Warka
Lubelskie S.A) (Grupa Zywiec SA.)

Desperados Red (FI’D: rT:-l\B/:/ (i)r\:\t/zr
(Grupa Zywiec S.A.) rowary
Lubelskie S.A.)

jqwita Pasturczﬁ,
PMarketing Specialist

NIVEA Powerfruits hHi_poalt.ergiczny.ielkdo
Refresh igieny 'né)égﬁ:ej z kora
(NgVEQcI:?)IS)ka (POLLENA PCG
pzoo Sp.zo0.0.5k)

Garnlgr krem Fa Sport Double
regenerujacy do rak Power
SOS

(L'Oreal Polska) (Henkel Polsia)
-‘_

oD

Aldona’Kochman, Ei

3

‘ Koordynatm Projektu SzkotkiPitkarskie
NIVEA -
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reklama

\j/ 'DA&W delikatna pielegnacja NIE ZAWIERA
I ochrona intymnych alergenow, parabenow

] JJEJ__L‘EN mle e kob|ety Y | emulgatorow

|
HIPOALERGICZNY GIAYY

HIPOALERGICZNY ZEL """__‘:'* o Mg

DO HIGIENY INTYMNE] Wiecej informa na: wr 2013

dla skory wrazliwej, skfonnej www.bialyjelen.pl ...

do alergii www.pollena.com.pl h_,.h-: - »
o e E

www.hurtidetal.pl | 105



informacja handlowa



U BR WYWARZONY

Z NATI.IRY

- Tego Iata Zubr
nie dao soble zaDJmnlet.
'. icac dotrze¢ do wszystKich
i & swoich konsumentow.
4 _i'_iiaidziesz go tuz za rogiem:

----

@ "% y

Internet  Outdoor POS Eventy

A\ € anatl‘lll Zubra i spedi
N ;*;_.-I_a_to. W jego towarzystwie.

@ W CIAZY NIE PIJE ALKOHOLU

www.abcalkoholu.pl
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COL(
COLC

VELVET ATMOSFERA
NATURY Bryza
Morska papier
toaletowy

[ e T R ' (Kimberly-Clark)
Colgate &% "/ \otvet.

[ ——— -

g

b

BOBINI BABY Chus-
teczki nawilzane dla
) ; niemowlat
: -J (Global Cosmed Gro-
/ ! up Sp. z 0.0. Sp.k.)

EODROMT =

Pampers

—
Martyna Kostrzyrska,=

Brand €ommunication Central Europe
Beauty Care |

Szampon NIVEA
Hydro Care

(NIVEA Polska
Sp.zo0.0.)

4
Brand Communic?l{tion Central EUrop

Beauty Care R
s >

Martyna Koser)}ska, p J
e

Clin MultiShine
(Henkel Polska)

WaldemarKletkiewicz,
Senior Brand Manager

Hipoalergiczne mydfo
w plynie 500 ml
(POLLENA PCG

Sp.zo0.0.S.k)

Dzidzius z olejkiem
migdatowym Mydto

w plynie
(POLLENA PCG
Sp.zo.0.S.k)

o o X
= [zidziug

i da mrycia

Fructis Mega Objetos¢
(L'Oreal Polska)

Ludwik ptyn
uniwersalny mydfo
marsylskie 1 |

(GRUPAINCO S.A)
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Semor Brand Manager

Joanna Zuchowicz,
. F. —
Corporate.Communigation

a';keting Laundry

Calgon 2w1 proszek

do zmiekczania wody Ludwik piyn do mycia
‘ i drewna 1 |
(Reckitt Benckiser (GRUPA INCO S.A)
Poland)

Bref Power Activ
Chlorine

(Henkel Polska) (Libella Sp. z 0.0.)

WC Sansed ptyn

I%%o --

i 3

Formuwls

Fairy Lemon Lus:zlzl;?y c;tszgz; B
(Procter & Gamble DS 1000 g
Polska) (GRUPA INCO S.A.)
A

Ariel Liquid Tabs

(Procter & Gamble DS
Polska) (Henkel Polska)

Persil Duo-Caps
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WINA JAKOSCIOWE
Z POLUDNIOWYCH
MORAW

BB w petnej gamie smakéw i koloréw

Chateau Bzenec Chardonnay
zdobywca wyroznienia w konkursie
“Ztoty Paragon - Nagroda Kupcow Polskich 2013
Jjako wino generujqce doskonatq sprzedaz w sklepach
detalicznych!

Podgzamy za swiatowymi trendami, proponujgc
bezpieczniejsze i wygodniejsze metody zamykania

butelek.

Dzieki zastosowaniu nakretek, morawskie wina
Jjakosciowe Chateau Bzenec zawsze cieszq sie pelng
mocq SwiezoSci, bogactwa aromatow i zapachow.

Tak jak Ty, myslimy o wspotczesnym Kliencie i jego
oczekiwaniach, proponujgc szerokq game wysoko-
Jjakosciowych win spokojnych i musujgcych
watrakcyjnej cenie potkowej.

AMAZIS.NET - UNDISCOVERED WINES
KOM.: +48 606 601 185
WINA@AMAZIS.COM
WWW.AMAZIS.COM

AMALIS.

INFORMACJA DLA CELOW HANDLOWYCH

emo|puey efdewiojul

ELZAB

made in biznes

Jota w jote

ideat
kasy fiskalnej 2013

Uzytkownikom

kasy Jota E

dziekujemy za gtosy,
dziekujemy za Ztoty Paragon!

mate rozmiary, mozliwosci kas segmentu $redniego
jako$é i niezawodnosé typowa dla kas ELZAB

pewnos¢ i funkcjonalno$¢ w atrakcyijnej cenie
wersja 4 tys. PLU:
1.450 zt netto
wersja 6 tys. PLU, LAN, wspétpraca z terminalem platniczym:

1.550 zt netto

www.elzab.com.pl
www.facebook.com/ElzabSA

wpisz "youtube elzab jota e" i zobacz
najbardziej niezwykly film promujqcy kasy fiskalne (1,5 min.)
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ewe |y




Laureaci Ill edycji konkursu Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich

Ja.i‘lésia\'n:( —Wi?
Dyrektor Marketingu'j Sprzedazys

Andrzéj Gemra,
Zastepca Dyrektora Marketingu

Cash & Carry Polska

anagerids. PR i Kemunikacji
Wewnetrzhej - ¢
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== Tradis B

Paleta moZliwosci

EHg R
‘- -Mobile

SPECJAL A

GRUFPA KAPITALOWA

ARR| Agencja _
A Rynku
—— Rolnego

f
] i
o
Jacek F()sievkz,a

Dyrekor ds. Sprzedazy

Piotr Kondragiu
Dyrektor BiuraPromocji Zywnosci

ﬂ Piotr Kondraciuk
7:' i Dyrektor
3 Biuro Promocji Zywnosci
J‘ Agencja Rynku Rolnego
Udziat w Gali wreczenia wyrdznien
Zloty Paragon byt dla nas bardzo
duzym i waznym przezyciem
w zwigzku z wyr6znieniem
przyznanym bezposrednio Agencji
Rynku Rolnego, jak réwniez ze
wzgledu na wyréznienia przyznane
produktom i podmiotom, ktérych
dziatalno$¢ wspiera nasza Agencja.
Oznacza to dla nas zaréwno
bezposrednie uznanie i potwierdzenie
rozwojowego kierunku dziatalnosci
Agencji Rynku Rolnego jakim jest
promocja polskiej zywosci ale réwniez
uznanie wynikow tychze dziatan
poprzez wyrdznienie przyznane
dla majonezu kieleckiego czy
kampanii promocji miesa drobiowego
wytwarzanego w systemie QAFP,
ktorych to dziatania promocyjne
bezposrednio wspieramy.
Niezalezne uznanie dla prowadzone;j
dziatalnosci jest mitym akcentem
dla kazdego przedsiebiorcy. Jest
ono réwnie wazne dla instytucji
administracji publicznej, zwlaszcza
jezeli uzyskuje wyréznienie od
0s0b i podmiotéw pracujacych
bezposrednio z klientem i odbiorca
czyli Kupcéw i Redakcji miesiecznika
,JHurt & Detal”.
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rasnicki,

=Y
.l:g / . .
| Dyrekio -

)
przedazy I
i Rozwoj Marki Ratro“ey‘

I ';‘::T' i Tomasz Sandomierski
Cieszymy sie z tego wyrdznienia, tym
bardziej, ze podstawa tej nagrody

Koordynator Projektu
Krajowa Rada Drobiarstwa

sa pozytywne opinie pochodzace od
szerokiej rzeszy detalistéw. To dla nas
dowdd, ze nasz program budowania
zaufania i wiarygodnosci wéréd
konsumentéw poprzez podnoszenie
jakosci produktéw drobiarskich to
cenna inicjatywa, ktéra ma szanse
powodzenia w wymiarze rynkowym.
Jest nam mito, ze nasze wysitki sa
dobrze oceniane i ze znalezlismy

sie w gronie laureatéw - najbardziej
cennych marek w branzy FMCG,
reprezentowanych na Gali przez
najlepszych brand manageréw

w Polsce.




—Rozwiaz krzyzowke

Rozrywka

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!

Spietrza \ Zﬁirgr’;at But na \ Owoc | Nad \ Przed Soczew- Y Wylew \ Droga | Pumny \
3 . . sedzig | Sztaba ka na . o ptak
wode nodze tropi- | progiem 0 miedzy wsrod
rzeki Poranny Indianina kaln: rani Szpalta el ffzdlite tkankami drzew Skiadacz
w wojsku Yy | 9 P oko czcionek
Znawca Pochyle- Znie- >
wschod- nie waga
niej na powi- A
kultury tanie Archaik
Nosnik
cech Otwor
6 Dany w w baku
zastaw
Wierzch Egzo- : |
pudfa tyczne Sw?;ecz
skrzy- drzewo L
piec 4 Oprawca 8 Al
I Na h Natarcie, Inna
plecac ofen- nazwa
oW 12 tataraku
Mikotaja | SYW@
Ksztattka rurowa : i
Podrgcz-| Mata, R?::Ea’ Zbiornik Powscig- Peﬁ: stra
nik okragta aliels wodny gliwose Kulista 1
studenta | plamka | ©YN® 7 okulis
A 4 f Wazna
L W(\)’vayko- persona 4
. Miara
9 e 2 v I m Ote I
Wczes- Krew Porcja
na pora zwie- rudy Ptasi
Muzyka rzecia do sejmik
Srodka Zabawa wytopu 3
Dawne Radiowy — & TEEE)
narty konkurs L
Kedzior, e
el ... Bem il o
Koszulka Stynny ! ]
lub gra patac w i -.-II N )
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dacho- Rumun- J # ]
wym skie auto "
Rodzi- tere- 11
cielka nowe
Kondyc-
Waluta ja fizy-
RPA czna, wi- 5
talnos¢
1 2 3 4 5 6 7 8 10 11 12
35 lat temu powstat pierwszy szampon marki Timotei, ktéry stworzono w oparciu o niespotykanie silng i odporng
rosline — tymotke. Od tego czasu misjg marki Timotei byto zgtebianie mocy tkwigcej w naturze. Tym razem marka
M = b e Timotei odkryta niezwyklg site rézy z Jerycha, ktorej ekstrakt jest sktadnikiem nowej kolekgji produktéw do piele-

gnacji wtoséw. Réza z Jerycha to wyjatkowa roslina rosnaca na terenach pustynnych. Zawiera unikalny sktadnik,

ktory chroni strukture proteinowa komérek rosliny i pozwala jej przetrwac miesigce bez wody. W palacym storicu

réza z Jerycha czeka w uspieniu, by z cata moca rozkwitna¢ wraz z pierwszymi kroplami deszczu. Ekstrakt z ré6zy ma

wiasciwosci nawilzajace i przeciwdziatajace wysuszaniu wiosdw oraz regenerujace i wiasnie z tych powodoéw zostat

wykorzystany w kolekgji Timotei z ekstraktem z rozy z Jerycha, rzywracac witosom site i zdrowy blask. Szampon
ykorzystany w kolekgji Ti i z ekstrak 52y z Jerycha, by przy ¢ wh ite i zdrowy blask. Szampony

i odzywki Timotei z naturalnymi ekstraktami sprawiaja, ze wlosy staja sie I$nigce, petne energii i witalnosci.

www.timotei.com

Pierwszych 5 wilascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw, w skiad ktérego wejda produkty marki Timotei, ufundowane przez Unilever Polska Sp. z o.0.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI MAJOWEJ KRZYZOWKI
* Krzysztof Wasik - Sklep Basia, Swidnica * Malgorzata Cicholc - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Gabin * Danuta Toloczko - Sklep Spozywczo-Przemystowy,
Legnickie Pole * Janusz Dziechciarz - Sklep Groszek, Horyniec-Zdréj * Henryk Kleina — Sklep Spozywczo-Przemystowy Tunia, Borowo

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidtowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Lody jogurtowe Grycana
W kwietniu 2013 roku w portfolio marki
Grycan - Lody od pokolen pojawita sie
nowa linia lodéw jogurtowych. W kazdej
z Lodziarni Firmowych, nowosci dostep-
ne sg w trzech smakach: jogurtu natural-
nego, jogurtowe z wisniami i jogurtowe
z truskawkami. Natomiast dwa z nich: te
z dodatkiem owocéw pojawity sie takze
w szerokiej dystrybucji w opakowaniach
0 pojemnosci 500 ml w cenie 9,90 zt.
Nowe lody wyprodukowane zostaty na
bazie Swiezego jogurtu naturalnego
zawierajacego zywe kultury bakterii
probiotycznych.

www.GRYCAN.pl

HIT sezonu powraca

Jak co lato marka HIT wprowadza do
swojej oferty smak sezonowy. W tym
roku to wszystkim juz dobrze znany Hit
Coffee Excitement — dwa chrupiace her-
batniki potaczone kremem o unikalnym
smaku kawy. To wyjatkowe potaczenie
zdobyto tak duze uznanie wsréd kon-
sumentoéw, ze HIT o smaku kawowym
powraca na rynek, gwarantujac ekscytu-
jace doznania smakowe dla kazdego, dla
kogo kawa to nieodtaczny element dnia
codziennego.

www.BAHLSEN.p!

Nowe oblicze Agrovity
Marka Agrovita odswieza swoje opako-
wania o czarno-bezowe tto, ktére nie
tylko przyciaga uwage konsumenta, ale
réwniez podkresla apetyczne zdjecia
produktow. Dzieki temu opakowanie
zdecydowanie wyrdznia sie sposrod
czerwono-z6ttego otoczenia na potce.
Gotowe sosy od Agrovity to absolutny
niezbednik na kazdej sklepowej potce.
Dostepne sa w opcjach: bolonski, spa-
ghetti oraz stodko-kwasny. Uwielbiane
przez konsumentéw smaki oraz szybkos¢
ich przygotowania - wystarczy podgrzac
- sg ich niezaprzeczalnym atutem.

Dostepne w dwdch uniwersalnych gra-
maturach stoikéw: 520 g oraz 800 g.
www.ARTETA.pl

Sniadaniowa z Mastem
Margaryna Sniadaniowa z Mastem

jest nowoscia Z.T. ,Bielmar” przygo-
towana dla mitos$nikéw swiadomego,
wygodnego odzywiania i smacznych
potraw. Sniadaniowa wyréznia dodatek
naturalnego masta i bogate walory
smakowe produktu. Duza zawartos¢
kwaséw Omega-3 stawia margaryne
wsréd waznych zrédet tych niezbednych
zwigzkéw w naszej diecie. Sniadaniowa
z Mastem przeznaczona jest do smaro-
wania pieczywa i potraw wymagajacych

wzbogacenia dodatkiem ttuszczu: go-
towana kukurydza, pieczony ziemniak,
grillowany pstrag, chrupigca grzanka,

czy cieply tost.
www.BIELMAR.pl

Zioty Potok

Na poczatku czerwca pojawita sie

w sklepach nowa linia produktéw marki
Ztoty Potok.

Najwieksza niespodzianka jest wpro-
wadzenie wigkszej pojemnosci 1,75 |
dla wéd: gazowanej, niegazowanej

i lekko gazowanej. Ponadto produ-

cent mocno odswiezyt etykiety, ktére
staly sie bardziej wyraziste i czytelne

dla konsumenta. Widocznej zmianie
poddano réwniez butelke, ktéra nabrata
mocno kobiecych ksztattéw. Odpowied-
nio zaprojektowano wygodny chwyt,
ktéry podczas nalewania sprawdzi sie
zaréwno w meskich, jak i w delikatnych
kobiecych dtoniach.
www.ZLOTYPOTOK pl

Sery salatkowe Islos
Marka Turek gwarantujaca najwyzsza
jakos¢ produktow, poszerzyta oferte
o nowy Ser Satatkowy Islos natural-
ny i ziotowy. To wspaniale delikatne,
kremowe sery satatkowe zrobione na
bazie sktadnikéw najwyzszej jakosci.
To pyszna i zdrowa propozycja dla catej -
rodziny. Nie zawierajg konserwantéw ani
substancji zageszczajacych, powstaja na
bazie pasteryzowanego mleka krowiego.
Islos ziotowy dodatkowo wzbogacony
jest o mieszanke aromatycznych ziét.
Wygodne opakowanie utatwia wyjecie

produktu w catosci, jak i pozwala na
pokrojenie serka jeszcze w opakowaniu.
www.BONGRAIN.p!
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Szlachetne bogactwo :

Woodford Reserve : Bols Platinum

w nowym opakowaniu* : filtrowana krysztatami
Woodford Reserve® to ceniony na mineralnymi

Przetom na rynku wodki - tak o nowym

catym swiecie Super Premium Bour-
bon, produkowany recznie w matych Bols Platinum mowia jego tworcy.

partiach. Na bogaty, zbalansowany Dlaczego? Niezwykty design butelki

emo|puey efd>ewiojul

smak Woodford Reserve® wptywaja oraz wyjatkowy trunek, bedacy efektem

starannie wyselekcjonowane sktadniki: zastosowania rewolucyjnej w skali
unikalna mieszanka zbéz z wysoka Swiatowej technologii - tak najprosciej
zawartoscia zyta i wapienna woda mozna scharakteryzowac innowacyjny
gtebinowa. Woodford Reserve® to produkt w portfolio marki Bols. Nowy
wyjatkowy bourbon dla prawdziwych Bols Platinum dostepny jest w butelkach
0 pojemnosci: 200, 500, 700, 1 000 ml, w

prestizowymi nagrodami. handlu tradycyjnym i nowoczesnym.

koneseréw, odznaczony wieloma

* Produkt dostepny w sprzedazy regu- www.BOLS.com
larnej od listopada. :

Namysiow Biate
Pszeniczne

Browar Namystéw wprowadzit na rynek

Jim Beam Lime Splash
Jim Beam Lime Splash to najnow-

szy produkt marki Jim Beam, ktéry . . )
L ) ) pierwsze w Polsce piwo pszeniczne
z pewnoscia bedzie dobra propozycja . P
typu belgijskiego. Namystéw Biate

emo|puey efd>ewiojul

na nadchodzace cieplejsze dni. Ten ) i o
s . Pszeniczne to piwo orzezwiajace, lekko
gotowy do spozycia drink o wyjatkowo )
. ) zamglone, o pieknym cytrusowym za-
wywazonym smaku to unikalna kom-
N . . o pachu pochodzacym z zastosowanych
binacja najpopularniejszego na swiecie o
. ) przypraw (kolendra i skérka poma-
bourbona z orzezwiajacg lemoniada na i ) )
- ) ranczy curacao). Posiada biaty, bardzo
bazie limonek. Produkt zawiera 4,6% i . o

stg i dtugo utrzymujaca sie piane.
alkoholu i jest dostepny w wygodnej 9¢sta 9 ymujaca sie plang
Produkt dostepny w butelce bezzwrot-

nej 0,5 |. Zaw. alk. 5,0% obj.
www.BROWARNAMYSLOW.com.pl

puszce o pojemnosci 0,33 I.
www.CEDC.com

Wermuty CIN&CIN

. - stodkie, letnie, kobiece

Amber Chmielowy . APV
h . ) przyjemnosci |
Do sklepow wiasnie trafit Amber Chmie- ] o ) .
| ) N Kobiety kochaja drinki - to fakt, ktérego nie
owy — najnowsza propozycja z Browaru e
/ ! ) ’ p v trzeba udowadniac¢. Elegancki, kolorowy ﬂ

Amber. To piwo typu Pils, uwarzone

o ) i stodki koktajl o fascynujacej barwie, z wyszu-
tylko z naturalnych sktadnikéw. Orzez- ) X ]

. ) kanymi dodatkami, stworzony dla wszystkich

wiajace, lekkie w smaku, z wyczuwalna

emo|puey efdewlojul

: pan poszukujacych nowych, letnich inspiracji.
delikatng goryczka. . o

. A jest w czym wybierac¢! CIN&CIN, znawca
Amber Chmielowy to pasteryzowane X o
. . o gustu kobiet oraz specjalista dobrego smaku,
piwo, przyprawione dwoma rodzajami .
. . . na ten czas proponuje owocowa stodycz
krajowego chmielu: tradycyjng polska o . )
aromatycznych drinkéw na bazie wermutéw

CIN&CIN - Bianco, Cherry, Rosso, OranCini

i LemonCini. Wyszukane, niezwykle kobiece
wermuty CIN&CIN - inspiruja do stworzenia — ] I V |

pysznych, kolorowych koktajli, tatwych i szyb-

Marynka, ktérej zawdziecza charakte-
rystyczng goryczke oraz aromatycznym

Chmielem Lubelskim. Jest dostepne
w butelce 0,33 |i puszce 0,5 I.

www.BROWAR-AMBER.pl ’ .
kich w przygotowaniu!

www.AMBRA.com.pl
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Nowosé od ,,Pszczétki” na lato

Na rynek trafity cukierki,Blue Ice’, zapewniajace idealne orzezwienie
w letnie dni.,Blue Ice” to nadziewane karmelki o od$wiezajacym,
lodowym smaku. Twarda i stodka skorupka skrywa mrozne nadzienie,

ktore wspaniale orzezwia. To propozycja zaréwno dla duzych i matych,

ktorzy lubig dtugo delektowac sie smakiem.
www.FCPSZCZOLKA pl

' Nowa 1,75 | butelka
Kropli Beskidu

Nowa butelka Kropli Beskidu to az 250
ml wiecej wody. Takie opakowanie jest
réwniez wygodne dla konsumentéw,
poniewaz wystarcza na diuzej. Jest to
takze korzystne rozwigzanie dla srodowi-
ska naturalnego. Jedna wieksza butelka,
zamiast np. dwéch lub trzech mniej-
szych, to mniej zuzytego plastiku do

jej produkdji oraz wyemitowanego CO,

“.Il np. w trakcie transportu do sklepu. Jest
4 to szczegolnie istotny aspekt dla marki,

ktoéra od lat angazuje sie w promowanie
pozytywnych postaw proekologicznych

T

wsréd konsumentéw, m.in. poprzez
akcje EKOzakreceni.
www.KROPLABESKIDU.pl

Booster
- nowy plyn do prania

Firma Gold Drop ods$wiezyta wizerunek produktéw do prania pod
marka Booster, obecnie dostepne sg trzy ptyny do prania tkanin:

- kolorowych - z systemem ochrony koloréw oraz z mydtem kokoso-
wym, ktére wzmacnia efekt prania,

- czarnych i ciemnych z systemem ochrony koloréw oraz z mydtem
kokosowym,

- delikatnych, takich jak wetna, jedwab, bawetna, z lanoling oraz z
mydtem kokosowym. Przeznaczony do pralek automatycznych i do
prania recznego. I
www.GOLDDROP.eu

Nektar Frutitu

Naturalnie metny nektar na bazie
przecieréw z polskich jabtek to jedyny

w Polsce napdj zawierajacy az 50%
owocu jabtka w formie przecieru! Nektar
Frutitu powstaje z polskich jabtek, ktére
s specjalnie selekcjonowane i przeciera-
ne przez firme Jamar. 1 butelka naturalnie
metnego nektaru zaspokaja 1z 5 sposo-
béw na dzienne spozycie owocéw. Pro-
dukowany jest na bazie wody ze zrédet
jurajskich, nie zawiera konserwantéw ani
barwnikéw. Jest naturalnie pasteryzowa-
ny. Dostepny w nastepujacych wersjach
smakowych: jabtko, jabtko-wisnia, jabtko-
-malina, jabtko-gruszka.

www.JAMAR pl

DIAMANT Cukier
Trzcinowy puder 300 g
DIAMANT wprowadzit kolejny nowy
produkt na rynek — unikatowy Cukier
Trzcinowy puder. Przeznaczony jest do
przygotowania polew, posypek, a takze
wypiekow, kremow i deseréw, ktérym
nadaje ztocistg barwe i delikatny

| OFY DEMERARA
F:J'-'f trzcinowy posmak. Dzieki zawartosci

hipoalergicznej tapioki lukier przygo-
towany na bazie cukru pudru trzcino-
wego jest btyszczacy i ma elastyczng

konsystencje. Produkt pakowany jest
w doypack 300 g.

www.DIAMANT.pl

Timotei 2w1 Swiezosé
Nowy Timotei 2w1 Swiezoé¢ to unikalne
potaczenie ekstraktu z ogérka z moca
rézy z Jerycha. Zyjaca na pustyni réza,
dzieki sktadnikom regeneracyjnym

i chronigcym strukture proteinowa
komorek, potrafi przetrwac miesigce

w palacym storicu, by z catg moca roz-
kwitnac wraz z pierwsza kropla deszczu.
Ogorek, stynacy z wtasciwosci nawilza-
jacych i odswiezajacych, zmiekcza skére
gtowy, nawilza jg, tonizuje i odSwieza.
Potaczenie tych sktadnikéw sprawia, ze
wiosy stajg sie ISnigce, odzywione i moc-
ne. Produkt przeznaczony do wtoséw
cienkich lub przettuszczajacych sie.
www.TIMOTEL.com
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WWW.VIFON.PL




SCHENKER

Frra Fari Far&a

Nowy standard obstugi

urzadzen mobilnych
w tym roku

DB Schenker Logistics wprowadza urzadzenia mobilne
w dystrybucji przesylek drobnicowych 1 paczkowych.

Informacja dla Klienta w czasie rzeczywistym!

Wiecej na: www.logistics.dbschenker.pl



