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Tomasz Pariczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

W grudniu ubiegtego roku instytut badawczy TNS Polska na zlecenie naszego wydawcy,
przeprowadzit badanie dystrybucji i czytelnictwa prasy branzowej w sklepach spozywczo-
przemystowych. Niezaleznie od samego sprawdzenia pozycji miesiecznika Hurt & Detal na tle
pozostatych tytutéw prasy handlowej w zakresie dystrybugji i czytelnictwa, uzyskano réwniez cenne
opinie wiascicieli sklepéw — naszych Czytelnikéw — na temat zawartosci merytorycznej oraz szaty
graficznej miesiecznika Hurt & Detal. Wyniki przeprowadzonych badar potwierdzity, ze Hurt & Detal
nalezy do lideréw prasy handlowej w Polsce, zajmujac we wszystkich wskaZnikach wysokie pozycje.

Bezposrednie wywiady przeprowadzone przez TNS Polska w placéwkach handlowych w catej
Polsce potwierdzity réwniez, ze Hurt & Detal odpowiada detalistom, dlatego zdecydowana
wiekszos¢ Czytelnikéw nie zmienitaby niczego w naszym czasopismie. Czytelnicy najbardziej nas
cenig za to, ze jestesmy dobrym przewodnikiem po branzy, maja mozliwo$¢ przeczytania opinii
innych os6b prowadzacych sklepy oraz za wiasciwie dobrane informacje rynkowe i nowosci.

Otrzymalismy ponadto kilka sugestii w zakresie uzupetnienia tematyki poruszanej w miesieczniku
Hurt & Detal, np. porady prawne i podatkowe.

Zapewniamy Paristwa, ze nie pozostaniemy obojetni na sugestie i stale bedziemy dostosowywac
sie do Waszych oczekiwan.

Pozdrawiam serdecznie i zapraszam do lektury.

Juz w kolejnym — lutowym numerze Hurt & Detal
zataczymy Ankiete do IV Edycji Konkursu
Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich

W4r6d Kupcow, ktorzy poprawnie wypetnia i odesla
Ankiete — w optaconej przez nas kopercie — do TNS Polska,
rozlosujemy wiele atrakcyjnych nagréd.
Szczegoly juz w nastepnym numerze.

0Ogélnopolskie pismo rynku FMCG
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Czytelnictwo prasy handlowej wsroad detalistow

Raport TNS POLSKA
Grudzien 2013

Badanie wykonano technika wywiadéw bezposrednich z wykorzysta-
niem komputera (CAPI) oraz kolorowych kart przedstawiajacych oktadki
badanych tytutéw. TNS

Hurt & Detal jest wiceliderem rynku prasy handlowej w zakresie wskaznikéw dotarcia prasy handlowe;j
do sklepéw detalicznych oraz czytelnictwa ostatniego wydania. Trzecig pozycje w rankingu zajmuje w po-
zostatych wskaznikach.

Hurt & Detal odpowiada detalistom, dlatego zdecydowana wiekszos¢ Czytelnikéw nie zmienitaby niczego w
tym czasopi$mie. Czytelnicy Hurt & Detal najbardziej doceniaja to, ze na tamach czasopisma prezentowane sa
ciekawe artykuty oraz wlasciwe informacje na temat nowosci na rynku.

Ktér.e ty tszy prasy handlowej <hda Pan(i). . Ktére tytuty prasy handlowej byly dostarczane do
Znajomosc wspomagana okazaniem oktadek tytutow. Pana(i) sklepu w ciggu ostatnich 3 miesiecy?
Poradnik ~ Handel Wiadomosci  Magazyn Poradnik Handel Wiadomosci Magazyn
Handlowca Handlowe  Zycie Handlowca Handlowe  Zycie
Handlowe Handlowe
Czy w ciagu ostatnich 3 miesigcy czytal(a) lub przegla- Czy czytal(a) Pan(i) ostatni numer pisma?

dal(a) Pan(i) nastepujace tytuly prasy handlowe;j?

Poradnik ~ Handel Wiadomosci  Magazyn Poradnik Handel ~Wiadomosci Magazyn
Handlowca Handlowe  Zycie Handlowca Handlowe  Zycie
Handlowe Handlowe
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Ponad 400 paczek dla dzieci

w OKC]
,Radosne Swieta”

Redakcja miesiecznika Hurt & Detal juz po raz szésty zorganizowata akcje cha-
rytatywna, ktérej celem bylo obdarowanie paczkami swigtecznymi najbardziej
potrzebujace dzieci i ich rodziny.

RADOSNE SWIETA

Dzieki zaangazowaniu naszych Przyjaciét - firm sprawilismy, ze Swieta staly sie bardziej radosne dla
produkcyjnych i sieci handlowych, wspdlnie blisko 2 tysiecy dzieci z hospicjow, domdw dziecka,
pomagamy najbardziej potrzebujacym dzieciom osrodkéw opiekuriczych oraz szkét. W tegorocznej
i obdarowujemy je Swigtecznymi paczkami - szdstej edydji - przygotowalismy produkty dla

zywnosciowymi. ponad 400 dzieci. W transporcie paczek - trady-

Akcja,Radosne Swieta” prowadzona jest juz od cyjnie juz — pomogta nam firma Mercerdes-Benz.
6 lat przez redakcje miesiecznika Hurt & Detal, Kazda kolejna edycja przycigga coraz wieksza licz-
wspolnie z Przyjaciétmi z branzy FMCG - pro- be uczestnikéw, za co z catego serca — w imieniu

ducentami i sieciami handlowymi. W ciggu 5 lat obdarowanych dzieci - dzigkujemy.

W tym roku produkty zostaty dostarczone do nastepujacych placéwek:
« Hospicjum dla Dzieci im. Matego Ksiecia w Lublinie

- Warszawskie Hospicjum dla Dzieci

« Dom Niewidomego Dziecka Towarzystwa Opieki nad Ociemniatymi w Laskach
« Dom Dziecka,Pogodny Dom”w Lublinie (Rodzinka 1 - Rodzinka 7)

» Dom Dziecka - Integracyjne Centrum Opieki i Wychowania, 13" w Otwocku

» Osrodek Wsparcia Dziecka i Rodziny (Dom Dziecka nr 8) w Otwocku

+ Dom Dziecka nr 14 w Otwocku

« Placéwka Oswiatowo-Wychowawcza w Konstancinie

« Zespot Szkét Specjalnych w Ostrowku

- Potrzebujace dzieci z Parafii pw. $w. Karola Boromeusza na Powazkach w Warszawie

Placéwke Oswiatowo-Wychowawczg w Konstancinie odwiedzilismy wspélnie z brazo-
wym medalistg olimpijskim w windsurfingu i ambasadorem Mercedes-Benz, Przemkiem
Miarczynskim, na ktérego czekato 30 wychowankéw. Po tym jak kazdy otrzymat upomi-
nek, dzieci miaty okazje porozmawiac ze sportowcem na temat wszystkich nurtujacych
je zagadnien. Przemek ostrzegat, ze droga do celu bywa nieraz dtuga i kreta, lecz sam
jest dowodem na to, jakie efekty przynosi state, konsekwentne dazenie do celu. To

wzbudzito duzy entuzjazm dzieci, ktére podzielity sie swoimi planami i marzeniami.

W akcji charytatywnej pomogli nam:

r‘ fillic MARS [ Frestt

= o @
MRS TO W MATUREE

bonbon buddies

W logistyce pomaga:

Mercedes-Benz

www.hurtidetal.pl | 7
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Vifold juz jest!

Na poczatku - 3
stycznia ruszyta VIFON 3
kampania Vifona EATWE ZUPY! E
ze spotami BAR (T - m z
i MASAZ, ktore -‘z.qwce se s
Wanzl da sie poznac jako jeden z naj- sa dostepne na \‘ g
wiekszych wystawcéw oraz partner handlu kanale YouTube. do :
miedzynarodowego na targach EuroShop Natomiast od
2014 w Diisseldorfie (w okresie od 16 do potowy stycznia
20 lutego). Pod hastem Retail_MADE BY na plakatach na
WANZL oczekuje gosci z catego $wiata w hali  przystankach komunikacji miejskiej w catej
13/A89 na jednym z najwiekszych stoisk na Polsce pojawi sie Vifold, ktérego mozna Zywiec nieustannie udowadnia, ze plastycz-
targach prezentujacych aktualng oferte dla zobaczy¢ na profilu Vifona na FB: www. nos¢ i wieloznacznos¢ jezyka polskiego sta-
sektora detalicznego. facebook.com/VifonPolska. nowi ogromny potencjat do zabawy stowem.
Kluczem wystawy beda prawdziwe emocje Przekona¢ mozna sie o tym w rozpoczetej
i przyjemnos¢ z zakupéw. Te dynamike reklame aktywacji marki — Zywcem dopetnij, pozwa-
odzwierciedla stoisko targowe firmy WanzI lajacej stawi¢ czota jezykowym tamigtéwkom
wykreowane na ksztatt ogromnej areny spor- i wyjs¢ poza stowne schematy. Na zwyciezcéw
towej, wraz z tartanowa bieznig zachecajaca czekaja nagrody, ktére dopetnia marzen.
do pasjonujacego, petnego wrazen biegu po W kolejnej juz odstonie stownych potyczek
innowacyjnym $wiecie firmy Wanzl. uczestnicy konkursu Zywcem dopelnij maja za
zadanie tworzy¢ dopetniacze. Co to takiego?
reklama To zabawne, czesto nonsensowne dwuwersy,
w ktérych jeden element wyznacza cel, a drugi
stanowi jego dopetnienie i podpowiada, co
mozna zrobi¢, aby go osiagna¢. Zaczynajq sie
one od ,Aby”, ,,Zeby”, ,Jesli”, lub ,Gdyby”.
Przykladowo: ,Zeby walczy¢ o nagrode,
z Zywcem w sfowng rusz przygode”.

Na gfodnych jezykowych wyzwar kazdego
dnia na stronie www.zywiec.com.pl czekaja
nowe zadania. Codziennie najlepszy do-
pefniacz nagradzany jest iPadem Air. Autor
hasta tygodnia otrzyma 10 tysiecy ztotych na
realizacje swojego marzenia. Dodatkowo,
codziennie wyr6znionych zostanie pie¢ haset,
ktérych twoércy zdobeda karte podarunkowa
do salonéw Empik o wartosci 100 zfotych oraz
wyjatkowa szklanke marki Zywiec.

_ 10 stycznia sp6tka Czerwona Torebka Bytomiu, Bydgoszczy i Bialymstoku. Dyskonty
& Produkt hE'Ig II.HE'I'IﬂW‘y' :ruchomi’ra trzy nowe skIepY w S.zczecinie, quq. powstawaé. w catej Polsce, w mie,jscach

owym Saczu oraz Gorzowie Wielkopol- o duzym potencjale handlowym — zaréwno
7 Bez |ﬂm°I!l’ skim. tacznie na terenie kraju funkcjonuje w duzych miastach, jak i w mniejszych miej-

&7 Bez gfutaminia nu sodu juz osiem Dyskontéw Czerwona Torebka. scowosciach powyzej 10 tysiecy mieszkari-

i Obecnie na rynku dziafa juz osiem Dyskon- cow. Sklepy beda lokalizowane w galeriach
114042, .F{‘ (}}'?5?_?[}_( Cok. K}( téw Czerwona Torebka. Oprécz nowootwar- handlowych oraz w obiektach najmowanych

tych, sklepy dziatajq w Gdansku, Dzialdowie,  na podstawie wieloletnich uméw najmu.
8 | www.hurtidetal.pl
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Sertop zostat uho-
norowany jednym
Z 436 certyfikatow
,Przedsiebior-
stwo Fair Play”,
potwierdzajacych

rzetelno$¢ firmy

i dbato$¢ o wiasciwe relacje zaréwno z klientami,

kontrahentami, pracownikami, jak i catg spo-
tecznoscig polska. Dodatkowo, tyski producent
serkéw topionych otrzymat jedng z 15 statuetek
— nagrod gléwnych oraz jeden z 37 Ztotych
Lauréw plebiscytu, przyznawanych wieloletnim
uczestnikom konkursu. ,Otrzymanie statuetki
jest dla nas szczeg6lng nobilitacjg” — méwi Aneta
Bedkowska, kierownik biura marketingu i wspot-
pracy z klientem. — ,Sa one przyznawane naj-
lepszym firmom sposrod laureatéw danej edycji
programu, wyrdzniajacym sie na tle konkurencji

i mogacym by¢ wzorem do nadladowania.”

reklama

Bez konserwantow
Produkt bezglutenowy
Bez laktozy

Bez glutaminianu sodu
Obnizona zawartosc sodu

www.ko ;-r.s"f.?ﬂ( com. p{/

10 | www.hurtidetal.pl

Maspex wprowadza Kubusia
na rynek turecki

Grupa Maspex Wadowice utworzyta spétke
joint venture z jedna z wiodacych tureckich
firm spozywczych — TAT KONSERVE SANAYil,
ktéra nalezy do holdingu Koc. Celem wspétpra-
cy jest wprowadzenie na rynek turecki sokéw
Kubus, ktére beda tam sprzedawane pod
marka Tedi. Wtasnie wystartowata ich sprzedaz.
Turcja to duzy i perspektywiczny rynek. Katego-
ria sokéw, nektaréw i napojow w tym kraju jest
jeszcze stabo rozwinieta i cechuje sie niskim
spozyciem sokéw na osobe (ok. 7 1). Kubus to
jedna z najbardziej znanych polskich
marek spozywczych za granica. Jest
liderem w kategorii sokdw przeciero-
wych nie tylko w Polsce, ale takze w Rumunii,
Rosji, Bufgarii, na Wegrzech, Litwie i totwie

oraz w Czechach i na Stowacji. tacznie Kubus

sprzedawany jest juz w ponad 25 krajach.

GK Bac-Pol z tytulem Solidny
Pracodawca Roku

SOLIDNY
mmumm CA
RORKRU

2013

Grupa Kapitalowa BAC-POL realizuje
konsekwentnie swojq strategie, ktéra pozwa-
la jej by¢ wiodacym dystrybutorem sektora
FMCG oraz integratorem na rynku handlu
tradycyjnego. O stusznosci dokonywanych
przez firme wyboréw, takze w ramach
prowadzonej polityki personalnej, $wiadczy

tytut Solidny Pracodawca 2013.

W skrocie

Wedtug danych Polskiej Izby Handlu sprze-
daz detaliczna w grudniu 2013 roku w stosun-
ku do grudnia 2012 spadta o 4%, natomiast
w stosunku do listopada 2013 wzrosta o 16%.

,Duzy wzrost sprzedazy w grudniu kaz-
dego roku jest normalng zmiang sezonowa,
wynikajaca oczywiscie z czasu $wigteczne-
go. Jednak nasi cztonkowie podkredlali, ze
Swigteczna sprzedaz w tym roku wypadfa
zdecydowanie gorzej w stosunku do roku
poprzedniego. Polska Izba Handlu reprezen-
tuje mniejsze formaty handlu, ktére w ubie-
glym roku odnotowywaty w wiekszosci
spadki zyskéw, na co z pewnoscia ma wpltyw
rozwdj dyskontéw. Co ciekawe sprzedawcy
zrzeszeni w PIH obserwuja wzrost sprzedazy
produktéw $wiezych, ktére konsumenci wi-
da¢ wola kupowa¢ w mniejszych sklepach” —
komentuje Joanna Chilicka rzecznik prasowy
Polskiej Izby Handlu.

Prognoza opiera sie na sondazu prze-
prowadzonym wéréd wiascicieli handlo-
wych sieci detalicznych FMCG matego
i Sredniego formatu zrzeszonych w Polskiej
Izbie Handlu(z wytaczeniem dyskontéw
i hipermarketéw), stanowiacych tacznie
ok. 20 proc. rynku.

* * *

Makarony Malma w nowej odsfonie

Makarony Malma w nowej odstonie juz
na rynku! Zmianie ulegly opakowania,
a w ofercie pojawily sie topowe ksztaty.
Do produkcji makaronéw Malma wyko-
rzystuje sie jedna z najlepszych pszenic na
Swiecie — 100% Amber Durum — dzieki
czemu makarony Malma charakteryzu-
ja sie najwyzsza jakoscia, wyjatkowym
smakiem i charakterystycznym, unikalnym
kolorem. Idealnie nadaja sie do dan,
dzieki ktérym mozna rozsmakowac sie i
zakocha¢ we wtoskiej kuchni oraz poczu¢
stoneczny klimat Toskanii. W sprzedazy 5
form makaronu — kazda stworzona zostata
z myslg o daniach kuchni wioskiej, a do ich
przyrzadzenia inspirowac beda przepisy na
opakowaniach.

* * *

Dobre wino nie musi by¢ drogie

Wspotczesny klient to osoba Swiadoma
swoich decyzji zakupowych, wiedzaca, ze
nabycie dobrego wina jakosciowego nie musi
by¢ réwnowazne z wysoka ceng p6tkowa.
Odpowiedzig na ten trend jest nowa oferta
win rocznikowych z potudniowych Moraw,
wprowadzona na polski rynek na poczatku
2014 roku przez wyfacznego dystrybutora,
firme Amazis.net.

Nowe wina jakosciowe proponowane
przez Amazis.net to Chateau Bzenec Ryzlink
Rynsky Terroir, biate wino o bardzo eleganc-
kim, owocowym smaku z nutami nawiazuja-
cymi do suszonych moreli i plastréw miodu
oraz Chateau Bzenec Rulandské bilé Terroir,
ktérego definicje stanowi szczep Pinot Blanc,
a takze soczyscie owocowy smak z lekkimi
nutami miodu i orzechéw.

emojpuey efd>ewiojul

Duze kawalki owocow

" HERBACIANY
OGROD




Rok 2013 byt dla Panstwa firmy niezwy-
kle udany, jakie wyzwania czekaja na Was
w 20142

Po pierwsze to oczywiscie powtérzy¢
sukces roku 2013! Zadanie bardzo trudne,
jednak mozliwe do realizacji, a poczatek
roku wyglada obiecujaco. Naszym statym
celem jest takze rozw6j sprzedazy w kanale
tradycyjnym. Posiadamy sprawnie dziatajacy
zespot sprzedazy, dzieki ktéremu odnotowali-
$my znaczace wzrosty obrotéw. Te pozytywna

tendencje chcemy utrzymac w 2014 roku.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Macieja Szymczaka,
Dyrektora Generalnego ZPC Battyk kieruje Maja Swiecka.

Na rynku stodyczy mamy niezwykle wielu
graczy, co wyréznia Wasza oferte?

Nasza oferta w ostatnich latach bazuje na
czekoladach nadziewanych 150 gram. Taki
format famie schemat rynkowy zaréwno w
gramaturze jak i jakosci nadzienia. Czekolady
produkowane przez Battyk majg w wiekszosci
potptynne nadzienia, co sprawia ze ich walo-
ry smakowe sa niepowtarzalne. | to w mojej
opinii jest naszym znakiem rozpoznawczym.
Smakosze czekolady oczekuja pewnej elitar-

nosci smakéw — i my to zapewniamy.

Jakich nowosci moga spodziewac sie zarow-
no detalisci, jak i konsumenci w tym roku?

Dla wielu konsumentéw nowoscig beda

wprowadzone na rynek pod koniec ubiegtego
roku praliny TESORI. Cztery doskonafe kom-
pozycje smakowe, gdzie kazdy moze odnalez¢
swoj smak. Pierwsze informacje zwrotne od
naszych klientéw sg bardzo pozytywne. Jednak
rok 2014 bedzie przede wszystkim bogaty w
oferty likworkow i galaretek w czekoladzie.

Dla likworkéw przygotowalismy nowe smaki

i formaty podania. Pierwsza oferta bedzie juz
na Wielkanoc. Planujemy takze rozwdj pralinek
zawijanych jak tradycyjne cukierki czekolado-
we. Pojawia sie znane smaki takie jak np. Irish
cream czy Orange cream. Nie zabraknie réw-
niez ciekawych i odwaznych potaczer smakéw
w pralince dwusmakowej. Cafos¢ przygotowu-

jemy na jesieri i Boze Narodzenie 2014.

reklama
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Rok

Jan Kolanski, Prezes Zarzadu Colian
Miniony rok byt
dla nas niezwykle
wazny i pracowi-
ty. W kwietniu do
Grupy dotaczyta
spotka FC Soli-
darnos¢, ktora
uzupetnita nasz
portfel o silng
marke pralinowa. RozpoczeliSmy nasza
wspdlng droge ku stworzeniu silniejszej
organizacji, produkujacej sfodycze. Pierwsze
efekty synergii sa juz widoczne, zwlaszcza
po stronie przychodowej. Mimo poniesienia
kosztoéw akwizycyjno-konsolidacyjnych, zna-
czaco poprawiliSmy nasze wyniki finansowe.

Zwiekszylismy przychody na rynku polskim

<7 Produkt o obnizonej
zawartosd thuszau

&7 bezglutenowy
& zinformagja dla diabetykow
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(1] }okiem branzy FMCG

oraz na rynkach eksportowych. Usprawnia-
liSmy procesy technologiczne w zakfadzie
w Lublinie. Koficzymy rozbudowe zakfadu
w Bydgoszczy, wdrazamy zintegrowany sys-
tem informatyczny, a takze optymalizujemy
portfolio produktowe Grupy.

W 2013 roku kontynuowalismy strategie
rozwoju najsilniejszych marek. Z sukcesem
wprowadziliSmy na rynek kilka innowacyj-
nych produktéw. Zrealizowalismy zakrojo-
ne na szeroka skale kampanie dla marek:
Familijne, Grzeski oraz Hellena. Przepro-
wadzilimy liczne promocje dla marek:
Grzeski, Familijne, Appetita, Hellena oraz
wspdlng Goplany i Solidarnosci.

o0
Luisa Amaral, Prezes Grupy Eurocash

2013 rok byt
trudny dla branzy
dystrybucji zywno-
Sci, co przefozyto
sie takze na nizsza
dynamike naszych
wynikéw. Mimo
to osiagnelismy
wzrosty w niemal
wszystkich segmentach dziatalnosci. Zwiek-
szylismy réwniez nasz udziat w wiekszosci
obszaréw, w ktérych dziatamy. Wazny byt dla
nas takze wzrost catego rynku handlu trady-
cyjnego, w poréwnaniu z handlem wielko-
formatowym. Mate i $rednie sklepy, cho¢ ich
liczba maleje, pozostaja gléwnym graczem
na rynku FMCG, a wartosciowo niezalezny
handel tradycyjny rosnie szybciej niz hiper-
markety czy supermarkety, ustepujac jedynie
dyskontom. Spodziewamy sie, ze rok 2014
bedzie lepszy dla branzy niz 2013. Oczeku-
jemy przy tym, ze handel tradycyjny bedzie
rost w podobnym tempie jak sieci dyskonto-
we, dystansujac sieci hiper- i supermarket6w.

W Crupie Eurocashu 2013 rok przebie-
gat ponadto pod znakiem integracji Tradisu
z pozostala czescig grupy. W 2014 r. skupimy

sie natomiast na budowaniu wspdlnej plat-

formy logistycznej dla klientéw Tradis oraz
pozostatych formatéw w Grupie Eurocash,
abysmy mogli stuzy¢ naszym klientom jeszcze
lepiej, stale podnoszac ich konkurencyjnos¢
w walce z tzw. handlem nowoczesnym.
oo

Tomasz Pawlowski, Dyrektor Generalny
Mars Chocolate Polska

Miniony rok
byt trudnym
okresem dla
branzy FMCG,
ale nie dla
wszystkich.
Silni gracze, a do
takich zalicza
sie Mars Choco-
late Polska, z portfolio petnym $wietnie
rozpoznawalnych marek i wysokiej jakosci
produktéw, moga zaliczy¢ 2013 rok do
udanych. Byt to tez udany rok dla tych,
ktérzy patrza na rynek z szerokiej per-
spektywy i dbaja o rozwdj catej kategorii.

Polski rynek czekolady wciaz znajduje sie
w fazie wzrostu, podobnie zresztg jak zapo-
trzebowanie na nasze produkty w kraju i na
Swiecie. W Polsce odnosimy sukcesy juz
od 21 lat. W tym czasie zainwestowalismy
ok. 800 min ztotych w kompleks fabryczno
biurowy pod Sochaczewem. Miniony rok
daje nam kolejne powody do zadowolenia,
poniewaz dzieki ubiegtorocznym inwesty-
cjom kwota ta przekroczy miliard ztotych.

oo

Bogustaw Miszczuk, Prezes Grupy Sokotow

Ubiegty rok,
podobnie zreszta
jak dwa po-
przednie, byt
trudny dla branzy
miesnej. Zadania
wytyczone dla

Grupy Sokotéw

it

realizowalismy

W niesprzyjajacym otoczeniu ekonomicz-

-z e, Produkt recznie pakowany
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nym. Wprawdzie w Unii Europejskiej coraz
bardziej widoczne sa oznaki poprawy, jed-
nakze kryzys przedtuza sie i utrudnia przy-
wrécenie zadawalajacego wzrostu w naszej
gospodarce. Sytuacje dodatkowo utrudnia-
ta utrzymujaca sie niestabilna sytuacja na
rynku surowcowym, szczegblnie w zakresie
wieprzowiny. W Polsce pogtowie trzody
chlewnej osiagneto najnizszy poziom od
1964 r. Wszystko to powoduje napiecia

na rynku wieprzowiny i utrzymywanie sie
wysokich cen tego surowca.

Pomimo trudnego otoczenia ekonomicz-
nego i nasilajacej sie konkurencji w branzy
oczekujemy, ze zgodnie z przewidywa-
niami przychody ze sprzedazy Grupy
wzrosna o ok. 10%, a zysk uksztaftuje
sie na dobrym, jak dla branzy miesnej,
poziomie. Jest to mozliwe m. in. dzieki
konsekwentnemu pogtebianiu procesu
specjalizacji produkcji w poszczegbélnych

zakfadach Grupy i stafej kontroli kosztow.

Znaczace decyzje inwestycyjne oraz zakup
najnowoczesniejszych technologii umoz-
liwity dalsze urozmaicanie naszej oferty
asortymentowej i wprowadzanie na rynek
wielu nowych, innowacyjnych produktéw
spefniajacych rosnace potrzeby i wyma-
gania konsumentéw. Powyzsze dziatania
pozwolity umocni¢ rynkowa pozycje
Grupy zaréwno w kraju, jak i za granica.
Wptynety takze na utrzymanie wysokiej
rozpoznawalnosci marki Sokot6w.
o

Grzegorz Lichocik, Prezes Zarzadu
w Dachser

Rok 2013 byt
bardzo udany dla
polskiego oddziatu
firmy Dachser.
Wzrost liczby
przesytek wyniost
8%, przy jedno-

czesnym wzroscie

Rok 2013 okiem branzy FMCG

tonazu o ponad 13%. To, co nas najbardziej
cieszy, to skumulowana sprzedaz, ktéra
zwiekszyta sie az 0 21% w stosunku do roku
poprzedniego. Za tak pozytywnymi wynika-
mi stoja przede wszystkim nowe kontrakty,
gléwnie zwigzane z eksportem. Przyrost
drobnicy eksportowej wzrdst o ponad 26%
w analogicznym czasie.

Rok 2013 dla Dachser w Polsce, poza
wzmocnieniem sieci bezposrednich pota-
czefi europejskich, ktérych liczba wzrosta do
ponad 30, to przede wszystkim otwarcie na
nowe rynki i zaoferowanie naszym klientom
w przewozach drogowych nie tylko Europy,
ale réwniez Afryki Pétnocnej. W ramach
uruchomionego rok temu oddziatu Cargo-
plus, zajmujacego sie gléwnie przewozami
catopojazdowymi, intensywnie rozwijamy
dostawy do krajow WNP, Maghrebu (Maro-
ko, Algieria, Tunezja) oraz do Turcji.

Nasi klienci doceniajg fakt, iz jako jedyni

na rynku dysponujemy jednym i tym samym

reklama
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systemem operacyjnym we wszystkich od-
dziatach. Oznacza to, ze przesytka nadana
w Polsce bedzie widniata pod tym samym
numerem w kazdym kraju, w ktérym Dach-
ser prowadzi dziatalno$¢. Bedzie réwniez
podlegata tym samym procesom i proce-
durom, poniewaz sg one identyczne we
wszystkich oddziatach Dachser w Europie.
oo
David Boner, Prezes MAKRO Cash and
Carry Polska
Rok 2013
przyniést bez
watpienia wiele
wyzwan. Dzi$
szansa polskich
kupcéw na prze-
tamanie nega-

A

w handlu tradycyjnym jest dotaczanie do

tywnego trendu

silnych, istniejacych juz franczyzowych sieci

detalicznych. | to wtasnie z tego powodu,

—reklama
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w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy MA-
KRO koncentrowato sie przede wszystkim
na rozwoju sieci ODIDO. W czerwcu
otworzyli§my 2 000. placowke w Mifisku
Mazowieckim. Nasi klienci — franczyzobior-
cy korzysta¢ moga na co dziefi nie tylko

z naszego doradztwa biznesowego, ale
réwniez szkolefi i ustug dostaw.

Znacznie zmienito sie réwniez postrze-
ganie przez klientéw marek wiasnych. Na
przestrzeni ostatnich lat, mieli oni szanse
lepiej zapoznac sie z oferta, nie tylko
produktéw pierwszocenowych, ale réw-
niez marek wiasnych oferujacych wysoka
jakos¢. Dzi§ konsumenci duzo chetniej
siegaja wtasnie po nie. W MAKRO ofe-
rujemy ponad 7 000 produktéw private
labels, ktére odpowiadaja na wszystkie
podstawowe potrzeby naszych klientéw.
Mimo to, w przysztych latach planujemy
regularnie rozwija¢ ich asortyment i rocz-
nie wprowadzac kilkaset nowych produk-
téw. Zgodnie z naszymi przewidywaniami
marki wtasne zdobedg okoto 30-35%
udziatéw na polskim rynku.

o
Joanna Chmielewska-Michalczyk, Dyrektor
Marketingu Storck

Rok 2013
zdecydowanie
zaliczamy do
udanych. Udato
nam sie wpro-
wadzi¢ na rynek
nowe produkty
(polecam uwadze
Mambe Duo oraz ,zielone” Merci z migda-
tamil). Zwiekszylismy dystrybucje naszych
marek, docierajac tym samym do nowych
konsumentéw. Zrealizowaliémy nasze pla-
ny sprzedazy, sprzedajac przy tym wiecej
niz w roku 2012. Mamy w portfolio marki,
dla ktérych sprzedaz roku 2013 okazata sie
najwyzsza w ich historii na rynku polskim.
A wszystko to, warto o tym pamietac,
na bardzo konkurencyjnym rynku i przy
raczej niesprzyjajacej ogblnej sytuacji go-
spodarczej. Tym bardziej cieszy, ze udato

nam sie urosnac.

Anna Telakowiec, Dyrektor Marketingu
regionu Polska i Prybattyka Bonduelle Polska
Marka Bondu-
elle w Polsce jest

obecna w ka-
tegorii warzyw
w puszkach,
mrozonek i w pie-
czarkach. Rok
2013 byt duzym
wyzwaniem dla
rynku spozywczego. Dane wskazuja iz kon-
sumenci z duza rozwaga podejmowali de-
cyzje zakupowe i wiele kategorii doswiad-
czylo nawet spadkéw. W tym kontekscie
kategoria warzyw w puszkach i mrozonek
pokazywata pozytywna dynamike — konsu-
menci nie rezygnowali z zakupéw warzyw
przetworzonych, a Bonduelle utrzymuje od
lat pozycje lidera warto$ciowego warzyw
w puszkach, cho¢ wymaga to duzej i efek-
tywnej pracy dziatéw sprzedazy i marketin-
gu. Jako lider postrzegamy swoja role jako
marki wspomagajacej rozwdj catej kategorii
i w minionym roku wspétpraca z partnera-
mi handlowymi oraz sklepami nad rozwo-
jem sprzedazy pomogta nam w osiagnieciu
wyniku przy obopélnej korzysci.

Rok 2013 mozna nazwa¢ przefomowym
dla firmy Bonduelle Polska. Wiaze sie to
z wprowadzeniem unikalnej, innowacyjnej
gamy produktéw Bonduelle: warzyw ,go-
towanych na parze” w puszkach w potowie
2013 roku. Produkty te szybko osiagnety
optymalna dystrybucje a wsparcie wprowa-
dzenia innowagji reklama TV, dziataniami
PR i aktywacja w sklepach zaowocowato
takze dobrymi wynikami sprzedazy z pétki
i pozytywnymi opiniami konsumentéw.
Warzywa przygotowane na parze juz w na-
szych fabrykach zachowuja wigcej wartosci
i pozwalaja na btyskawiczne przygotowanie
potraw — spotkaly sie z bardzo dobrym
przyjeciem przez dystrybutoréw, detalistow
i kupujacych. ,Idac za ciosem” ten sam
koncept zaproponowalismy w mrozonkach
produkowanych w fabryce Bonduelle Polska
w Gniewkowie na Kujawach. Pod koniec

roku pierwsze produkty mrozone ,juz

Jeszcze wiecej smaku
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ugotowane na parze” — gama 5 unikal-
nych produktéw, ktére konsumenci moga
tylko podgrza¢ w ciagu 3 minut i gotowe,
wyjechaty do sklepéw i zaméwienia zostaty
ponowione w krétkim czasie!
oo

Michat Rozalicz, Marketing Director Ambra

Miniony rok byt
dla firmy Ambra
S.A. wyjatkowo
intensywny i
obfitujacy w wiele
wyzwan, z ktérymi
jak wskazujq
pierwsze pod-
sumowania,
poradzilismy sobie
doskonale. Wykorzystalismy skutecznie nasze
przewagi jakosciowe, systematycznie zwiek-
szaliémy efektywnos¢ oraz konsekwentnie
umacnialiémy nasza pozycje lidera na rynku

wina poprzez kolejne przejecia i ekspansje.

&7 Produkt bezglutenowy
7 Bez laktozy
&7 Bez glutaminianu sodu
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Przede wszystkim nasze dziatania skon-
centrowane byly wokét wprowadzenia do
sprzedazy zupetnie nowej marki — Cydr
Lubelski, jak i szerokiego debiutu cafej ka-
tegorii cydréw na polskim rynku. Juz teraz
wyniki sprzedazy wskazuja, ze nasz cydr
powstajacy wytacznie z polskich jabfek,
okazat sie absolutnym sukcesem, zdobywa-
jac w krétkim czasie 50% udziatu w rynku.
Dlatego mamy zamiar nadal realizowa¢
przyjeta strategie, zmierzajaca do stworze-
nia z Cydru Lubelskiego wzorca produkcyj-
nego dla innych tego typu trunkéw.

Niezwykle waznym wydarzeniem
w 2013 r. byto dla nas réwniez podpisanie
umowy dystrybucyjnej z amerykanskim
producentem win Sutter Home, na mocy
ktérej zostalismy wytgcznym dystrybu-
torem tej marki w Polsce. Marka Sutter
Home, hit sprzedazowy w przedziale po-
wyzej 20 zt, okazata sie idealnym uzupet-
nieniem naszego portfolio, bowiem wraz
z markami Fresco i El Sol mozemy zapew-
ni¢ teraz kompleksowa oferte uznanych
marek win stotowych w najwazniejszych
segmentach cenowych.

o

Anna Sambor, Dyrektor Marketingu

p——

Bakalland
Rok 2013 byt
dla nas bardzo

intensywny i waz-

- e

ny. Firma wciaz

umacnia pozycje
lidera na rynku
bakalii i odpo-
wiada na biezace
potrzeby konsumentéw. Podsumowujac
ten okres, warto wspomnie¢ najwazniejsze
zmiany. Przede wszystkim poszerzenie
i wzbogacenie naszej oferty oraz zmiana
identyfikacji wizualnej marki Bakalland.
Po tym jak dobrze przyjeta zostata w 2012
roku nowa kategoria — batony zbozowe
z bakaliami Ba!, w minionym roku zdecydo-
wali$my sie poszerzy¢ linie o kolejne smaki.
W ostatnich miesigcach 2013 roku na rynku
pojawity sie nowe propozycje Ba!: Morela,

Sliwka i Orzech arachidowy i laskowy. Bakal-

land takze coraz wyrazniej zaznacza swoja
obecnos¢ na stale rozwijajacym sie rynku
produktéw $niadaniowych. W segmencie

musli i pfatkéw dla dorostych Bakalland zaj-

muje juz 4 pozycje wsréd graczy markowych.

Najwazniejszym jednak przedsiewzie-
ciem, ktérego firma podijefa sie w ubiegtym
roku, byto wprowadzenie nowej jednolitej
identyfikacji wizualnej naszych produktéw.
Juz na poczatku grudnia bakaliowe przy-
smaki wchodzace w sktad naszej szerokiej

oferty, byty dostepne w odswiezonych

petnych stonecznego blasku opakowaniach.

oo

Tomasz Glasek, Dyrektor Handlowy OSM
Piatnica

2013 byt
dobrym rokiem
dla OSM Pigtnica
— firma po raz
kolejny zdobyta
| miejsce w Ran-
kingu Spoétdzielni
Mileczarskich,
zostafa nagrodzona tytutem ,Filary Polskiej
Gospodarki”, awansowata takze o 41 pozy-
cji w rankingu najwiekszych polskich przed-
siebiorstw ,Lista 2000”. Juz w pofowie roku
odnotowalismy kilkuprocentowy wzrost
sprzedazy, co miafo wptyw na osiagniecie
przez Spoétdzielnie rekordowego dochodu.
Utrzymalismy pozycje lidera w dwéch klu-
czowych grupach asortymentowych serkéw
wiejskich i $mietan, a takze wprowadzilismy
nowos¢ na polskim rynku — mleko w wy-
godnej i funkcjonalnej butelce z uchwytem.
Produkowane w technologii mikrofiltracji

i niskiej pasteryzacji Mleko Wiejskie zostato

bardzo dobrze przyjete przez konsumentéw.

Dynamicznie rozwijata sie réwniez sprzedaz
na rynkach zagranicznych oraz do sektora
HORECA. Warto$¢ eksportu w pierwszym
potroczu 2013 przewyzszyta wynik osia-
gniety w catym 2012 roku. Zakonczylismy
projekty wazne z punktu widzenia dalszego
rozwoju — budowe nowych hal technolo-
gicznych i magazynu nabiatowego w Piatni-
cy oraz linie do produkgji $wiezego mleka

w zakfadzie ostroteckim.
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Przezroczyste saszetki

" HERBACIANY
OGROD




Grzegorz Sobocinski, Kierownik Biura Za-
rzadu i Marketingu Helio

Mimo trudne- i
go rynku, w tym
wzrostu cen
surowcow, w mi-
nionym okresie
wykorzystalismy
swoje przewagi
konkurencyjne,
co zgodnie z zato-
zeniami pozwolifo utrzymac czotowa pozy-
cje na rynku bakalii. Zgodnie z zatozeniami
Helio nadal zwiekszato dywersyfikacje
swoich odbiorcéw, w tym w szczegélnosci
poprzez wzrost sprzedazy w kanale trady-
cyjnym. Bez watpienia na nasza korzys¢
dziafato ponad 20 lat doswiadczen naszej
firmy na rynku, oraz renoma w branzy.
Od lat dostarczamy terminowo produkty
najwyzszej jakosci, za$ sprzedaz wspieramy
przemyslanymi i efektywnymi dziataniami
promocyjnymi. Permanentnie poprawia-
my takze nasza efektywnos¢ operacyjna
i podazamy za najnowszymi standardami
jakosci i bezpieczenstwa produkcji zywno-
éci, co potwierdza chociazby certyfikat BRC
— Clobal Standard for Food Safety. Wierze
jednoczesnie, ze najblizsze lata to okres
kontynuacji rozwoju Helio, dzieki czemu

wspoétpraca z nami bedzie dla wszystkich

naszych Odbiorcéw zrédtem wielu korzysci
i radosci, czego serdecznie zycze.
oo

Gabriela Bar, Kierownik ds. korporacyjnych
British American Tobacco Polska Trading

W 2013 mieli-
$my do czynienia
z dalszym spad-
kiem legalnego
rynku papiero-
s6w i wzrostem
szarej strefy.
Legalna sprze-
daz papieroséw
spadfa o 10% w okresie styczen-pazdziernik
w poréwnaniu do analogicznego okresu
roku poprzedniego, a udziat nielegalnych
wyrobéw tytoniowych (papieroséw i tytoni
do palenia) przekroczyt ponad 20% catego
rynku w wyniku wysokich podwyzek akcyzy.
W 2014 roku akcyza na papierosy prze-
kroczy 90 EUR na 1 000 sztuk papieroséw,
cho¢ Polska na osiagniecie tego poziomu
ma czas do 1 stycznia 2018 roku. Nadal
czekamy réwniez na ostateczny ksztatt
zmian dyrektywy tytoniowe;j. Jesli zapropo-
nowane przez Komisje Europejska radykalne
przepisy (np. zakaz sprzedazy papieroséw
slim i mentolowych) wejda w Zycie, straty
dla polskiej gospodarki beda ogromne.

Dla British American Tobacco Polska
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Rok 2013 okiem branzy FMCG

byt to rok waznych zmian. Jako pierwsza
firma tytoniowa w Polsce w pazdzierniku
rozpoczelismy dystrybucje bezposrednia do
punktéw sprzedazy detalicznej. Stworzyli-
smy siec centréw dystrybucyjnych wspie-
rajacych nowy model i zatrudnilismy 500
nowych pracownikéw.

oo
Zbigniew Mojecki, Zastepca Prezesa ds.
Handlowych WSP ,,Spotem”

Miniony rok dla
branzy FMCG byt
bardzo zréznico-
wany. Z jednej
strony w segmencie
produkgji majone-
z6w odnotowano

tendencje spad-

kowe, z drugiej —
Wytworcza Spétdzielnia Pracy ,Spotem” moze
pochwali¢ sie wzrostem sprzedazy zaréwno
pod katem ilociowym, jak i warto$ciowym.
Zajmujemy drugie miejsce w Polsce, ustepu-
jac jedynie jednemu z koncernéw o zasiegu
globalnym. Przyczyny tego sukces dopatrujemy
nie tylko w wysokiej jakosci naszych produk-
tow, ale takze w intensywnych dziataniach
marketingowych prowadzonych w minionym
roku. Dzieki wspétpracy z Agencja Rynku Rol-
nego, zainwestowali$my w trzy zintegrowane

kampanie reklamowe. Jedna z nich byta naj-

reklama
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pinie»

wieksza w historii Musztardy Kieleckiej delika-
tesowej stofowej. Dwie pozostate, w okresach
strategicznych — przed Swietami Wielkanoc-
nymi oraz Bozego Narodzenia — wzmacnialy
wizerunek naszego najwazniejszego wyrobu
— Majonezu Kieleckiego. Bez watpienia WSP
,Spotem” 2013 rok moze uzna¢ za udany!
oo
Beata tosiak PR Manager Hortex Holding
Rok 2013 byt
umiarkowanie
dobry dla produ-
centéw zywnosci.
Od 2012 roku
zauwazalna jest
zmiana trendu na
rynku sokéw, nek-
taréw i napojow.
Po duzych spadkach w latach 2008/2011
rynek ustabilizowat sie. Zaktadamy jego
wzrost m.in. dzieki réznym innowacjom

produktowym i opakowaniowym.

reklama
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Rynek mrozonek caly czas roénie, cho¢
wzrost ten generowany jest jedynie przez
kanat dyskontowy.

Jako firma systematycznie pracujemy nad
zwiekszeniem udziatéw rynkowych w obu
kategoriach, wzrostem sprzedazy i utrzyma-
niem tego trendu. Pracujemy nad innowa-
cjami, wprowadzamy nowe produkty. Marka
Hortex wspierana jest licznymi intensywny-
mi dziataniami reklamowymi oraz promo-
cyjnymi, jako lider kategorii edukujemy
konsumentéw na temat zalet mrozonych
warzyw i owocéw. W 2013 roku oprécz
nowych smakéw sokéw (jabtko-gruszka,
pomararicza-grejpfrut) i napojéw (Letnie/
Zimowe Smaki), wprowadzilismy takze
napoje w opakowaniach aPET 0,51i 1,75l.
W mrozonkach oprécz nowych mieszanek
(Wtoskiej, Meksykanskiej), po raz pierwszy
wprowadzilismy limitowang oferte (dynie w
kostkach i zupe szczawiowa).

(-
Samanta Korecka, Mlodszy Specjalista ds.
Marketingu ZPC Mieszko

W kategorii
pralin Mieszko
najwieksza inno-
wacyjnoscig 2013
roku okazaty sie
produkty z katego-
rii upominkowych.

Doskonata kompo-

N

zycja delikatnego
kremowego nadzienia i intensywnego smaku
to kwintesencja stodkiej przyjemnosci ukrytej
w bombonierkach Cremini. Oryginalne cze-
koladki kusza nie tylko smakiem, ale réwniez
fantazyjnym ksztattem. Ciemne czekoladki
oblane deserowa czekolada to esencja
wytrawnego czekoladowego smaku. Cremini
kokosowe to delikatne nadzienie z ptatkami
kokosowymi w biatej czekoladzie. Aksamit-
ne nadzienie orzechowe musniete mleczna
czekolada kusi swoja intensywnoscia.

Mieszko, operujac w najwiekszych seg-
mentach kategorii karmelkéw w 2013 roku
postanowifo postawi¢ na pofaczenie tradycji
z nowoczesnoscia. Tak powstat Eukaliptus

w dropsie. Eukaliptus w formie dropsa to

Swietna propozycja w wygodnym, dyskret-
nym formacie — mozna zabra¢ go wszedzie!

Marka Artur, ktéra stata sie marka parasolo-
wa dla catego asortymentu ciastek (pieczywa
cukierniczego) w 2013 roku postawita przede
wszystkim na nowosci produktowe. Do pro-
duktow z segmentu wafli sygnowanych bran-
dem Marco polo dotaczyty sie nowe wafelki
impulsowe w czekoladzie w trzech popular-
nych smakach: kakaowym, orzechowym oraz
kokosowym, a takze w wersji dekorowanej
i nieoblewanej o smaku kakaowym. Do
sprzedazy trafity rowniez Marco polo familijne
o innowacyjnym smaku michaszkowym
w czekoladzie. Wéréd nowosci produktowych
pojawily sie rowniez krakersy o nazwie Palusie
solone w ksztatcie paluszkéw oraz pierniczki
truskawkowe i ciasteczka korzenne w torebce.

oo

Jowita Pasturczyk, Trade & Category Specia-
list Poland Energizer Group Polska

Rok 2013 byt dla firmy Energizer udanym
rokiem. Prze-
prowadzilismy
ciekawe kampa-
nie reklamowe na
marce Wilkinson,
a takze Energizer,
a standardowe

baterie alka-

liczne Energizer
ponownie byly najlepiej sprzedajacymi sie
bateriami w Polsce. Wiosna 2013 roku Wil-
kinson przeprowadzit kampanie o nazwie
Wyprébuj maszynke Nr 1 w Niemczech!
Jako$¢ maszynek Wilkinson docenit zna-
ny i lubiany w Polsce aktor Steffen Méller,
podkreslajac, ze marka Wilkinson to numer
1T w Niemczech wéréd maszynek jednora-
zowych* godnych polecenia kazdemu, kto
poszukuje produktéw najwyzszej jakosci.
Dodatkowo, jesli konsument nie byt
w petni zadowolony z maszynki rekomendo-
wanej przez Steffena Mollera, mogt ja ode-
sta¢, a firma Wilkinson zwracata pieniadze.
Jesienia 2013 roku rozpoczeta sie
wspblna akcja marek Energizer, Wilkinson
i Statoil — Taniej zasilasz bak. W ramach

tej akcji klienci kupujac paliwo na stacjach

g s () Podwéjne wsparcie organizmu

NOWE
SYROPY



Statoil mogli uzyska¢ rabat w wysokosci 15
groszy od ceny kazdego litra zakupionego
paliwa. Warunkiem uzyskania rabatu byt
zakup promocyjnych produktéw marki
Energizer lub Wilkinson.

Ponad to baterie alkaliczne Energizer
ponownie staly sie najlepiej sprzedajacymi
sie bateriami w Polsce**.

Energizer wprowadzit takze na rynek
dwie innowacyjne technologie w bateriach
— PowerSeal, dzieki ktérej baterie zacho-
wujga moc, rozumiang jako data przydatno-
$ci, az do 10 lat, a takze PowerBoost, ktéra
powoduje, ze baterie dziafajg do 70% dtu-
zej w aparatach cyfrowych, w poréwnaniu
ze standardowymi bateriami alkalicznymi.

Z kolei Wilkinson poszczyci¢ sie moze
wprowadzeniem na rynek nowej odstony
maszynki Xtreme3 Ultimate, ktéra nie tylko
ma nowa, wygodniejsza raczke, ale takze
jej pasek nasaczony jest dwukrotnie wigk-
szg iloscia aloesu, dzieki czemu golenie
odbywa sie bez podraznien.

Mozna wiec powiedzie¢, ze firma Ener-
gizer ma za soba udany rok pod wzgledem
zaréwno akcji konsumenckich, jak i nowo-
éci produktowych.

*Wilkinson za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego,
Niemcy, udzialy wartosciowe w segmencie maszynek
jednorazowych, wrzesier 2011- listopad 2012.

**Zr6dfo: Energizer za Nielsen, Panel Handlu Detalicz-
nego, Polska, sprzedaz wartoéciowa - ranking producen-
tow, okres listopad 2012 — pazdziernik 2013, Baterie.

oo
Melania Popiel, Rzecznik Prasowy
Carlsberg Polska

Rok 2013 dla
Carlsberg Polska
mozna okresli¢
rokiem wielu
nowosci, innowacji
a takze bardzo
duzych inwestycji.
To takze rok prze-
tomowy dla marki Okocim, ktéra po 150 latach
istnienia na polskim rynku, otworzyta zupetnie
nowy rozdziat w swojej historii. Wszystkie
zaplanowane w ubieglym roku aktywnosci miaty

na celu podkreslenie odwaznego i odmiodzo-

nego charakteru marki. Piwo pragnac dotrze¢
do grona aktywnych i mfodych konsumentéw,
wprowadzito duze zmiany widoczne m.in. na
etykietach butelek i puszek, jak réwniez zostato
Oficjalnym Sponsorem Polskiej Siatkdwki.
Poprzez swoje dziafania marka podkreslafa,

Ze w zyciu — podobnie jak w siatkéwce — nie
ma remiséw, dlatego nalezy mie¢ odwage by
wykorzysta¢ je w petni i zawsze by¢ soba. Praw-
dziwym hitem okazat sie nowy wariant marki

— Okocim Radler, czyli pofaczenie piwa jasnego
z lemoniadg i sokiem z limonki.

Wraz z poczatkiem maja 2013 roku, na pét-
kach pojawito sie pierwsze piwo z nowej limi-
towanej linii piw specjalnych warzonych przez
Browar Okocim. Koncepcja jest przefomem na
polskim rynku — to pierwsza linia piw w historii
polskiego rynku, zaplanowana na kazda pore
roku, z uwzglednieniem charakterystycznych
dla niej $wiat i wydarzen sezonowych. Kazdy
gatunek piw specjalnych bedzie warzony raz
do roku wyrézniajac sie unikalnym smakiem.
Jako pierwsze zostato wprowadzone piwo

Swietojanskie — dostepne od maja do czerwca,
potem Dozynkowe — w lipcu i sierpniu, Swiatecz-
ne dostepne przed Bozym Narodzeniem. Z kolei
Sezonowe Wielkanocne planowane jest na
wiosne 2014 roku. Wprowadzenie na rynek piw
sezonowych ma posrednio wptyna¢ na rozwdj
kultury piwnej oraz atrakcyjnos¢ kategorii piw
koneserskich. Ta kategoria reprezentowana jest
réwniez przez marke Grimbergen. Wprowadze-
nie tego piwa jest odpowiedzig Carlsberg Polska
na rosnace zapotrzebowanie konsumentéw na
oryginalne, autentyczne smaki piwa. Grimbergen
to ciekawa propozycja dla tych, ktdrzy lubia od-
krywa¢ piwne specjalnosci. Marka dostepna jest
w ponad 60-ciu lokalach w cafej Polsce i w roku
2014 bedzie rozszerzata swoja oferte.

W 2013 roku rozpoczeta sie réwniez
najwieksza inwestycja w historii polskiego
browarnictwa, nie liczac inwestycji zwiazanych
z zakupem browaréw. W Sierpcu budowana
jest nowa warzelnia i linia rozlewnicza, powsta-
je tez centrum dystrybugji. Inwestycja zakonczy
sie na przetomie maja i czerwca 2014 roku, jej
koszt to 187 min pln. Wiosna tego roku zakon-
czona zostafa réwniez duza inwestycja w linie

butelkowg w Browarze Okocim w Brzesku.

Rok 2013 okiem branzy FMCG

Grazyna Prokopiuk, Prezes Zarzadu
Zaktadow Miesnych tmeat-tukow

Sytuacja
w branzy miesnej
charakteryzuje
sie duza dynami-
ka — w ostatnim
czasie natozyto
sie wiele ograni-

czeh takich jak

spowolnienie
gospodarcze, afery miesne, braki surowca
wieprzowego, zakaz uboju rytualnego itp.
Zaktady Miesne w tukowie mimo dos¢
niestabilnej sytuacji gospodarczej moga
pochwali¢ sie dobra kondycja finansowa
oraz ciesza sie opinia rzetelnego i wiary-
godnego partnera w biznesie. Osiaggniete
wyniki za 2013 rok sa satysfakcjonujace

i pozwalaja na planowanie kolejnych
inwestycji w innowacyjne technologie
oraz rozwdj infrastruktury firmy. Wielo-
profilowy zakres produkcji fukowskich
zaktadoéw, zrealizowany plan oszczedno-
Sciowy, rozwazna polityka sprzedazowa,
dywersyfikacja kanatéw dystrybucji oraz
stawianie potrzeb i oczekiwan klientéow
na pierwszym miejscu — to czynniki, ktére
pozwolity na efektywne wykorzystanie
potencjatu firmy.

Rok 2013 dla Zaktadéw Miesnych w tuko-
wie byt szczegélny — w minionym roku firma
Swietowata wyjatkowy jubileusz 40-lecia
dziatalnosci. Od czasu powstania zaktadu,
czyli od 1973 roku, stale wzmacniamy
swoja pozycje na rynku. Dzi§ marka tukéw
jest synonimem najwyzszej jakosci, dlatego
priorytetem naszej dziatalnosci jest troska
o zachowanie najwyzszych standardéw we
wszystkich obszarach dziatalnosci.

W 2014 roku planujemy intensywny
rozwoj firmy w zakresie produkcji wysoko-
gatunkowych wedlin i konserw oraz miesa
kulinarnego. Plany inwestycyjne dotycza
réwniez Zaktadu produkcji karmy ,Do-
lina Noteci”, gdzie w najblizszym czasie
powstanie kolejna dywizja specjalizujaca sie
w produkcji karmy suchej.

wypowiedzi zebrata Maja Swiecka
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vinie» Czy bedzie to rok
spetnionych marzen??

Po okresie stagnacji popyt krajowy i sprzedaz detaliczna odnotowywaty
wzrosty juz pod koniec 2013 roku. Wedtug ekspertow 2014
przyniesie ozywienie gospodarcze. Razem z detalistami

podsumowujemy miniony rok i snujemy plany na przysztosc.

Rok 2014 dla wielu matych niezrzeszo-
nych sklepéw moze by¢ trudny. Zagrozer dla
maloformatowych placéwek handlowych jest
wiele. Gtéwne to dynamiczny rozwdj sieci
dyskontowych. Biedronka, Lidl, Netto, Aldi,
Kaufland, Czerwona Torebka planujg w 2014
roku otworzy¢ w Polsce ponad 430 sklep6w.
Tym samym udziaty tego konceptu sklepow
w rynku handlowym zbliza si¢ do 20%.

Dobrym rozwiazaniem jest integracja we
franczyzie. Niezwykle wazna w przypad-
ku handlu mafoformatowego jest dobra
lokalizacja sklepu, bliskos¢ duzych osiedli,

a takze ciagly rozwdj i unowoczesnianie

reklama

Doskonate kuliname
rozwigzanie dla wszystkich
ktorzy chea szybko
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placowki, na przyktad wprowadza-
nie cieptych przekasek. Sytuacje
drobnych sklepikarzy moga po-
prawi¢ nowe regulacje dotyczace
obnizki optat interchange. Zgodnie
z nowelizacjg ustawy dotyczacej
ustug ptatniczych od stycznia 2014 r.
organizacje pfatnicze, jak Visa czy
Mastercard, beda miaty szes¢ miesiecy
na obnizenie stawek opfat interchange

z dzisiejszych 1,2-1,3% do 0,5% wartosci
transakcji. To pozytywny aspekt dla wielu
detalistow. Czy polscy kupcy widza takze
inne optymistyczne perspektywy? Jaki byt
rok 2013 dla polskich kupcow i jaki jest
przepis na sukces w nowym roku?

Monika Dawiec

Rok 2013 w handlu detalicznym w moim
sklepie nie nalezat do najgorszych. Jako
wiasciciel sklepu staram sie walczy¢ z prze-
ciwnosciami, ktére pojawiaja sie na drodze.
Markety, dyskonty, inne sklepy spozywcze — to
konkurencja, ktéra powinna motywowac do
dziatania. Sg jednak momenty, zwtaszcza kiedy
widze kolejny market powstajacy w okolicy,

ze jest bardzo ciezko. Ale wéwczas staram

sie nie zatamywac rak tylko i§¢ do
przodu, przyciaga¢ klientéw pro-
mocjami, szuka¢ w hurtow-
niach dobrych cen i wcigz
by¢ na czasie — zwlaszcza

z nowosciami, ktére
pojawiaja sie na rynku.
Mam nadzieje, ze majac
takie podejécie kazdy
nastepny rok
bedzie lepszy

Piotr Krakowiak, wiasciciel

od poprzednie-
ul. Legionéw 94,

go- I natto licze Skarzysko-Kamienna

w 2014.

Sklep spozywczo-przemystowy

Elzbieta Purchata,
zastepca kierownika

Sklep spozywczo-przemystowy
Swierze Gérne

Asortyment na kazdg kieszeri i mifa obstuga
— to klucz do sukcesu matego sklepu spozyw-
czego w niewielkiej miejscowosci.

Sklep w tym miejscu istnieje od lat 70-tych,
w zwiazku z tym mamy wielu statych klientow,
ktérzy z przyzwyczajenia, a takze sympatii robig
zakupy u nas. Moim zdaniem obstuga jest nie-
zwykle istotna, a w naszym sklepie klienci nie
moga na to narzeka¢. Caly personel jest zawsze
u$miechniety i pomocny. W handlu pracuje
ponad 20 lat — ta praca to takze moje hobby,

i to klienci odczuwaja. Traktuje ten sklep jak
swoj whasny, a jego pracownikéw jak cztonkéw
rodziny. Mita atmosfera jest niezwykle istotna.

W okolicy sa inne sklepy spozywcze, osie-
dle jest niewielkie, ale z tego co obserwuije,

to miniony rok nie nalezat
do najgorszych, po
wszechobec-
nym kryzysie
w latach po-
przednich,

w 2014

powinno

by¢ tylko

B

Odpornosé i ochrona
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Dla mnie rok 2013 byt bardzo dobry. Nie
moge narzeka¢ ani na brak klientéw ani
na niskie obroty. W obecnych czasach
doceniam fakt, ze miniony rok nie byt
gorszy od 2012, w zwiazku z tym licze,
ze rok 2014 bedzie jeszcze lepszy. Takie
tez sa prognozy ekspertéw. W okolicy
powstat Top Market i pare miesiecy p6z-
niej zamkniety zostat maty sklepik tuz obok

mojego. Wéwczas obroty w moim sklepie

Anita Skorupska, wlascicielka
Sklep U Bogusi
ul. Promyka 10, Pruszkéw

wzrosty. Do marketu ida klienci, ktérzy chca

zrobi¢ duze zakupy i sa w stanie poswie-

Sklep przy ul. 11 listopada istnieje od  sklepu w drodze do pracy czy w porach

2010 roku. Nie prowadze dziatalnosci wieczorowych po najpotrzebniejsze
na tyle dtugo, by méc wydawac opinie  produkty. Musze tez przyzna¢, ze
o branzy detalicznej, natomiast na najwieksza konkurencja sa nie tyle
wiasnym przyktadzie, moge stwierdzi¢, = markety i dyskonty, co sklep ktéry
ze rok 2013 byt gorszy od poprzed- znajduje sie obok nas. Moim
nich jezeli chodzi o obroty. W po- zdaniem mate sklepy detalicz-
blizu powstat Lidl, chodza pogtoski, ne powinny wzajemnie sobie
ze w najblizszym czasie zbuduja tu pomagac, uzupetnia¢ sie, a nie
Biedronke — to gtéwne przyczyny spad-  konkurowac ze soba. A jezeli kon-

kéw w mojej placéwcee. Ratuja nas stali  kurowac to uczciwie. Jezeli chodzi

klienci, ktérzy mimo, ze robia zakupy o rok 2014 to moge powiedzie¢ tylko

w dyskontach, przychodzg do naszego

-

tyle — mam nadzieje, ze bedzie lepszy!

Méj sklep istnieje od 5 lat
i wcigz mamy swoich
statych klientéw. Nasze
produkty sa dobrej
jakosci, zawsze
Swieze. Staramy
sie wraz z calym
personelem sklepu
z uSmiechem pod-
chodzi¢ do kazdego
klienta, bo wiem jak
istotne jest to pod-
czas robienia zakupdw.

Klienci nie odchodzg od

Katarzyna tugowska,
wiascicielka
Sklep Kamir
ul. Odrodzenia 77, Radom

naszego sklepu, poniewaz nas
lubig. Nawet Biedronka nam nie

straszna! Nie obnizamy specjalnie cen,

zdjecia: Redakga zeby konkurowa¢ z innymi placéwkami.

Sylwia Noweta,
wiascicielka (od lewej)
Sklep abc

ul. 11 Listopada 36/38,
Warszawa

N

ci¢ na to wiecej czasu. Z kolei do naszego
sklepu przychodzi sie po drobniejsze zakupy,
kupuje sie zazwyczaj chleb i mleko albo
cukier i wode mineralna — mniejsze zakupy,
ale dokonywane czesciej. Niekt6rzy klienci
bowiem nie lubig traci¢ czasu na spacero-
wanie po markecie i stanie w kolejce do
kasy. Sklep w tym miejscu istnieje od 10 lat,
wczesniej prowadzili go moi rodzice — wiec
w sumie placéwka handlowa istnieje okoto

30 lat. | widze pozytywne perspektywy na

2014 rok i nastepne lata. J

Liczymy zaréwno na statych klientéw, jak \
réwniez przejezdnych. Myslimy pozytyw-
nie i staramy sie spetnia¢ oczekiwania
rynku. Znam branze detaliczng, swoéj
sklep, okolice i klientéw. Najwigksze ob-
roty zawsze sa latem, kiedy na okoliczne
dziatki przyjezdzaja wczasowicze, jesienig
co roku odnotowuje spadki, zimg sprze-
daz utrzymuje si¢ na statym poziomie,

a wiosng szykujemy sie na letnie miesigce.
| tak od lat, z roku na rok. Najciezszy byt
2011, w 2012 byto juz lepiej, a miniony
rok okazat sie dobrym jezeli chodzi o
sprzedaz i liczbe klientéw odwiedzajacych
sklep. O ile nie doktadam do prowadze-
nia placowki handlowej, o tyle nie widze

ztych prognoz. Wiem, ze bedzie coraz

lepiej. Grunt to optymizm! )
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Karnawat
SmMakow i

Po sylwestrowym szalenstwie
czas na... szalenstwa
karnawatowe! Podczas
karnawatu w Rio de Janeiro
wszystko jest dozwolone.

A jak w naszym kraju wyglada
okres zimowych balow, zabaw,
pochodow i maskarad? Jakie
produkty sprzedajg sie najlepiej
w polskich sklepach?

Bez konserwantow
Produkt bezglutenowy
Bez laktozy
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Karnawat $wietuje sie w wiekszosci
krajéw na $wiecie. Zwyczaj ten pochodzi
jeszcze ze starozytnej Grecji. W naszym
kraju karnawat pojawit sie za czaséw
szlachty sarmackiej, a staropolskie obchody
okreslane byty jako zapusty. Polacy chetnie
szukali okazji do zabawy, poniewaz zycie
w wiejskich dworkach bywato monotonne
i nudne. Przez caty okres karnawatu wypra-
wiali uczty, organizowali kuligi z ogniskiem,
pieczeniem migsa i piciem na umor. Czy
teraz tak duzo sie zmienito? Niekoniecznie!
Stuchamy muzyki, taficzymy, $piewamy
— $wietujemy w ulubionych knajpkach,
na koncertach oraz w domach w gronie
najblizszych znajomych. Nadal lubimy sie
gosci¢, przygotowujemy wowczas wysmie-

nite potrawy, przekaski i najlepszy alkohol.

g - 24 ="

Karnawatowe alkohole

Po okresie $wiagtecznym i sylwestro-
wym detalisci maja jeszcze w sklepowych
magazynkach zapasy alkoholowe. Jednak
w najlepiej rotujacych w tym okresie ka-
tegoriach musza ponownie skompletowa¢
zamoéwienia. Tak dzieje sie z pewnoscia
w przypadku woédek czystych, kolorowych
czy win. W wielu sklepach dobrze rotuja
takze whisky, dalsze miejsce zajmuje piwo.
Domowe imprezy sa doskonata okazja
dla gospodarza, ktérzy moze wykazac sie
umiejetnosciami barmariskimi. Nie mysle
tutaj o zonglowaniu kieliszkami, bo to
mogfoby sie réznie skoiczy¢, ale o przy-
gotowywaniu drinkéw dla swoich gosci.
Dlatego tez domowe barki przed impreza

sa skrupulatnie uzupetniane.

zdaniemPRODUCENTA

Maria Spuz-Szpos

Group Brand Manager Domestic Vodkas

Pernod Ricard Polska

Karnawat to moment, w ktérym zmienia sie sposéb picia alkoholu.
Konsumenci szczegdlnie chetnie zamieniaja w tym okresie
standardowego shota wodki na kolorowe koktajle. Klasyczne pro-
pozycje koktajlowe bywaja jednak dosy¢ skomplikowane w przy-

gotowaniu i czesto wymagaja barmanskiego zaplecza. Wyraznie widac jednak, ze konsumenci
coraz chetniej sie edukujg w tym zakresie i poszukujg rozwigzan, ktére pozwola im sie cieszy¢
smacznymi drinkami w domowych warunkach. Systematycznie obserwujemy wzmozone zain-
teresowanie wédkami smakowymi, ktére bardzo fatwo w prosty sposéb potaczy¢ w drinkach
najczesciej dodajac do nich sok lub lemoniade. Z poczatkiem roku, odpowiadajac na ten trend
Wyborowa Smaki Swiata przygotowata dla konsumentéw kolejng niespodzianke — Wyborowa
Smaki Swiata Pomegranate & Raspberry Twist — smak, ktéry dotad nie byt obecny na rynku. To
soczyste potaczenie owocu granata i maliny, ktéry rozgrzeje kazda impreze w Karnawale. Sma-

kuje najlepiej w kieliszku na lodzie lub z lemoniada.

/
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).




Serowe przysmaki

Wsréd karnawatowych smakéw popularno-
Scig ciesza sie wciaz sery. Zaréwno do safatek
czy na deske seréw potrzebny jest nam ser
26tty. Wérdd najpopularniejszych marek sa
Mlekovita, Hochland, Spomlek (Serenada),
Wioszczowa OSM, Mlekpol, Warmia, towicz
OSM, Turek, Bakoma i inne. | tak na przyktad
sery z6fte mozna faczy¢ niemal ze wszystkim,
z warzywami (pomidorki koktajlowe, papryka),
z marynowanymi grzybkami, cebulkami, ogér-
kami, z wedlinami czy kabanosem. Mozliwosci
jest nieskoniczenie wiele. Z kolei delikatne sery
plesniowe typu brie, camembert najlepiej sma-
kuja z winogronami, gruszkami i orzechami.
Natomiast ostre sery plesniowe typu roquefort,
gorgonzola idealnie komponuja sie z oliwkami

czy ciemnymi winogronami.

Makaronowa uczta
Jezeli chodzi o ciepfe positki w polskich

domach duzym uznaniem ciesza sie $rodziemno-

—reklama —————

Bez konserwantow
Produkt bezglutenowy
Bez laktozy

Bez glutaminianu sodu
Obnizona zawartosc sodu
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morskie przysmaki. Wér6d nich kréluje oczywiscie
makaron, z uzyciem ktérego mozemy w prosty
i szybki sposéb przygotowac wysmienite dania.
Wedtug prognoz Euromonitor International,
rynek makaronéw w ciagu 4 lat uroénie o kilka
procent, do nieco ponad 1 mld zt. Jezeli chodzi
o preferencje zakupowe Polakow wsr6d maka-
ronéw krétkich prym wioda Swiderki, na dalszej
pozydcji plasuja sie penne, kolanka, wstazki
i nitki. Z makaronéw dtugich bezapelacyjnym
liderem jest spaghetti, ktory przygotowujemy
najczesciej z sosem pomidorowym. Polscy kon-
sumenci najchetniej wybieraja marki Lubella,
Czaniecki, Malma, Goliard, Makaron Polski

— SAS, Wadowicki, Barilla, Primo Gusto i inne.

Liczy sie wysoka jakoS¢
Karnawat to czas zabawy, ktéra nieroze-
rwalnie wiaze sie z dobrg muzyka, gronem
przyjaciét oraz smacznym jedzeniem i dobrej
klasy alkoholami. Widoczne jest to podczas

zakupéw réwniez w sklepie Magdaleny

Magdalena Indyka,
wiascicielka

Sklep spozywczo-
przemystowy

ul. Szydtowiecka 60, Kierz
NiedZwiedzi

Indyki w miejscowosci Kierz Niedzwiedzi.
Wéréd stonych przekasek prym wioda chipsy
i orzeszki. Jak przyznaje wiadcicielka sklepu
w okresie karnawatowym dobrze sprzeda-

ja sie takze oliwki i r6znego rodzaju sery.
,Makarony rotuja dobrze przez caty rok, to
produkt ktory wielu Polakom zastapit nawet
tradycyjne ziemniaki” — dodaje. Wéréd marek
sg zaréwno tansze produkty, ale w okresie kar-
nawatowym najwazniejsza jest jakos¢ dlatego
tez wybierane sg produkty firmy Czanieckie
Makarony czy marka Lubella.

Wraz z pierwszymi chtodniejszymi dniami
po lecie w sklepie pani Magdaleny wzrasta
sprzedaz alkoholi mocnych. Juz przed samymi
Swietami i przez caly okres karnawatowy wzro-
sty te osiagaja bardzo wysokie wyniki, gléwnie
dzieki zwiekszonej sprzedazy wodek. W miej-
scowosci Kierz Niedzwiedzi na pierwszym
miejscu w tej kategorii znajduje sie Zubréwka
Biata. Prym wioda takze marka Bols i Wyboro-

wa. Jak przyznaje pani Magdalena sa klienci,

zdaniemPRODUCENTA

Grupa CEDC

Krzysztof Kouyoumdjian
Dyrektor ds. Relacji Zewnetrznych

W 2014 roku bedziemy nadal rozwijali oferte CEDC, z nadziejg na
kontynuacje sukceséw z roku ubiegtego, takich jak: wprowadzenie
Absolwenta Cytrynowego czy Bolsa Platinum. Planujemy réwniez
rozszerzac oferte o kolejne marki importowe, ktére odgrywaja klu-
czowa role dla rozwoju naszego biznesu — co wynika ze strategicznego skupienia sie na segmen-
tach wodki, whisky oraz wina. Od nowego roku w naszej ofercie znajduje sie znany bourbon Wild
Turkey, co powinno ucieszy¢ wszystkich fanow amerykanskiej whiskey w Polsce. Z kolei w kategorii
aperitiféw, zyskalismy Aperol — znakomity wtoski alkohol produkowany przez Grupe Campari.
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t ODECZKI SEROWE

Skiadniki: Ser Salami Serenada ,,Pomidor i bazy-
lia”, jajka, pasta rybna, swieza bazylia, sol, pieprz,
mate wykafaczki.

Przygotowanie: Jajka ugotowac¢ na twardo i prze-
kroi¢ wzdtuz. Na jaja nafozy¢ paste rybna. Plasterki
sera nabijamy na wykataczki (jako Zzagiel). Wbijamy
w jajko. Dekorujemy $wieza bazylia. Oprészamy
sola i pieprzem.

Przepis: SM Spomlek

zdaniemPRODUCENTA

Marta Tomaszewska

Dyrektor Marketingu

SM Spomlek

Karnawat nierozerwalnie kojarzy sie nam sie z hucznymi balami,
muzyka i suto zastawionym stotem. Coraz wieksza popularnoscia
ciesza sie przekaski z serem, ktéry nie tylko jest dodatkiem ale
gtéwnym bohaterem potraw. Do lamusa odchodzg nudne koreczki
ustepujac miejsca desce seréw. Bogata oferta seréw marki Serenada pozwoli w fatwy i szybki
sposéb skomponowac wyborng deske seréw. Nie powinno na niej zabrakna¢ stodko-orzecho-
wego Radamera, delikatnej Goudy, sera Salami z dodatkami ziotowymi. Do tego koniecznie
midd akacjowy, konfitura zurawinowa, orzechy wtoskie, winogrona. Gotowe. Jesli mamy wiecej
czasu mozemy pokusi¢ sie o wykonanie zabawnych tédeczek serowych.

J
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .
© wychowaniu w trzezwosci).

SM SPOMLEK

Serenada f

Ser Salami .
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CZANIECKIE
MAKARONY

Makaron Muszla
Kolorowa

WsparC|e sprzedazy
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ktérzy wybieraja wysoka jakos¢, za ktéra ptaca,
inni z kolei stawiaja gféwnie na niska cene. Ale
karnawat to okres, kiedy jakos¢ ma znaczenie
a cena schodzi na dalszy plan. ,Wsréd win
mamy bardzo szeroki wybdr, ale najlepiej scho-
dza wytrawne i pétwytrawne. Polacy nauczyli
sie spozywac wino do obiadu czy kolacji. Ten
nawyk wyksztattowat sie w naszych klientach,
co nas bardzo cieszy” — méwi pani Magdalena.
Klienci doceniaja duzy wyb6r win w sklepie
przy ul. Szydfowieckiej i czesto przyjezdzaja
tutaj z odleglych miejscowosci, poniewaz maja
pewnos¢, ze znajda swoje ulubione wino. Alko-
hole typu whisky czy brandy nie sprzedaja sie
dobrze w sklepie Magdaleny Indyki. Gtéwnym
powodem jest wysoka cena. ,Johnnie Walker
czy Ballantine’s sg na pétce, ale kupowane sa
sporadycznie, giéwnie na prezent” — dodaje. W
sklepie pani Indyki handel z roku na rok rozwija
sie, obroty rosna. ,W przysztym roku planujemy
rozbudowe, poniewaz nie miescimy sie z towa-

rem” — dodaje z uSmiechem pani Magdalena.

reklama

<7 Produkt o obnizonej
zawartosd thuszau

&7 bezglutenowy
& zinformagja dla diabetykow
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Jacek Szpyt, whasciciel
Sklep sieci Matpka
ul. Magiczna 6, Warszawa

Na wysokich obrotach

Sklep Matpka na warszawskiej Biatotece
istnieje od roku, i jak opowiada jego wiasciciel
Jacek Szpyt, jest pierwsza w wojewddztwie
placowka tej sieci. ,Plac Czerwona Torebka
jest miejscem idealnym dla prowadzenia skle-
pu, przede wszystkim ze wzgledu na parking,
ktory dla klientéw jest duzym utatwieniem” —
mowi pan Jacek.

Pan Szpyt razem z zona pracuje w branzy
detalicznej od 3 lat, wspétprace z sie-
cia Mafpka ceni bardzo wysoko. ,Jestem
zadowolony ze wspdtpracy z siecia. Pracuja
tam odpowiednie osoby na odpowiednich
stanowiskach, kompetencje wida¢ w kazdym
calu” — opowiada pan Jacek.

,Jest to sklep wysokoobrotowy, mamy

wielu statych klientéw, w okolicy wciaz

powstaja nowe osiedla, wiec i mieszkaricow
bedzie przybywato. Mamy wiec pozytywne
perspektywy. Obecnie mamy okoto 60-70
klientéw na godzine, dlatego zmuszeni by-
lismy zainstalowac¢ druga kase, by w sklepie
nie bylo kolejek” — dodaje.

Najwieksze obroty notowane sg podczas
weekendéw, zwlaszcza tych karnawatowych.
,Papierosy i alkohol to dwie wiodace katego-
rie” — méwi wiasciciel. Wéréd alkoholi w okre-
sie zimowym najlepiej sprzedaja sie wodki,
wina i grzafce. Sprzedaz piw nieco spada, a
w tej kategorii kréluje Tatra. ,Tatra to hit w na-
szym sklepie. To piwo catkiem dobrej jako$ci w
korzystnej cenie. Drugie miejsce zajmuja marki
Tyskie i Zubr. Wsr6d wodek najlepiej sprzedaje
sie Zubrowka Biata, Krupnik, Czysta De Luxe

Zofadkowa Gorzka, Luksusowa” — dodaje.

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Dybat

Specjalista ds. Marketingu

Czanieckie Makarony

Karnawat to okres, ktory sprzyja balom, imprezom i spotkaniom ze
znajomymi. Co wiecej mozemy teraz spedzi¢ czas na $wiezym powie-
trzu, jezdzac na nartach czy lepiagc batwana z dzie¢mi.

Coraz czesciej siegamy po makaron, a w tym okresie moze on by¢
szczegOlnie pomocny. Po godzinach spedzonych na dworze, ciepte danie z makaronem i gu-
laszem lub ostrym sosem moze nas swietnie rozgrzac, a na co dzierh makaron idealnie wpisuje
sie jako dodatek do cieptej zupy. Przybycie niespodziewanych gosci nigdy nas nie zaskoczy, jesli
mamy pod reka drobny makaron, mozemy z niego szybko przygotowac pyszna satatke, ktéra za-
spokoi nasz apetyt. Wystarczy ugotowac¢ mate kokardki, dodac troche kukurydzy, ugotowane jajko
i gars¢ stonecznika i satatka gotowa. Jezeli lubimy zaskakiwac, gosciom na pewno zasmakuje
zapiekanka makaronowa, ostatnio duzym powodzeniem ciesza sie zapiekane muszle, nie tylko
faszerowane miesem, ale réwniez serem czy warzywami. Oczywiscie to tylko garstka pomystéw
na karnawatowo-zimowe pysznosci. Zachecamy do karnawatowej zabawy réwniez w kuchni!
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W okresie karnawafowym, jak przyzna-
je pan Jacek lepiej rotuja takze alkohole
z wyzszej potki, klienci zdecydowanie
czesciej kupuja na przykfad whisky. ,Idac do
znajomych badz tez zapraszajac przyjaciot
do domu wybieramy zazwyczaj alkohole
premium. Lubimy sie pokazac. Takie trendy
obserwowatem podczas zesztorocznego kar-
nawatu i na tej podstawie skompletowatem
zamoéwienie w tym roku” — dodaje detalista.

Wsréd whisky dobrze sprzedajg sie
zarébwno znane i cenione od lat marki, ale
takze te tansze, ktére po sprébowaniu oka-
zuja sie spetnia¢ oczekiwania konsumenta.
Mam tu na mysli na przyktad marke Old
Town” — méwi pan Szpyt.

Wsréd wodek kolorowych w okresie zi-
mowym najlepiej sprzedaja sie cytrynéwki i
wisnioéwki. ,Podczas mroznych dni najlepiej
rozgrzewaja” — dodaje z usmiechem. W tej
kategorii jak przyznaje detalista prym wie-

dzie Lubelska. Mimo, ze w poblizu znajduje

reklama

konserwantow
Produkt bezglutenowy
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sie sklep z winami z catego $wiata, to w
sklepie Matpka, pan Jacek nie narzeka na
niskie obroty w tej kategorii. ,W okresie kar-
nawatowym klienci kupuja przede wszyst-
kim wina musujace, wytrawne i pétwytraw-
ne, a takze grzaince. Wybor jest dos¢ duzy i
bardzo zréznicowany” — dodaje.

W okresie imprezowym dobrze schodza
Sledzie, ogorki konserwowe, sery, produkty
satatkowe oraz gotowe przekaski typu chipsy,
paluszki czy krakersy. ,Na domowe party
to menu idealne. W naszym sklepie kazdy
klient znajdzie wszystko to, co najpotrzeb-

niejsze” — dodaje pan Szpyt.

Karnawatowa zmiana
nawykow

W sklepie, ktdrego wiascicielem jest Kamil
Brzyszcz, wsréd alkoholi na co dzien najlepiej
sprzedaje sie piwo, ktére mimo jesienno-zimo-
wej aury wciaz wiedzie prym. Drugie miejsce
zajmuja wodki czyste, potem kolorowe, a trzecie
wina. W okresie $wigtecznym i karnawatowym
z kolei proporcje sie odwracaja — na pierwsze
miejsce wysuwa sie wodka i wino, drugie zajmu-
ja whisky i brandy, a piwo spada na trzecia po-
zydje. Jak przyznaja ekspedientki wéréd wodek
prym wiedzie Finlandia, Stumbras, Stock, wéréd
smakowych najlepiej sprzedaje sie Wyborowa
i Lubelska. Na karnawatowe imprezy klienci
sklepu najczesciej kupuja pojemnosci pétlitrowe.
W&r6d win najlepiej sprzedaje sie marka Fresco
oraz El Sol. ,Jezeli chodzi o alkohole z wyzszej
potki prym wioda marki takie jak Jack Daniel’s,
Jim Bim, Johnnie Walker, Grant’s i Ballantine’s

i Metaxa” — méwi Sylwia Nowak, ekspedientka.

Klaudia Kraska i Sylwia
Nowak, ekspedientki
Sklep spozywczo-

przemystowy
ul. Chopina 24, Szydtowiec

Jak przyznaja ekspedientki w utozeniu alkoho-
li na péice pomagaja przedstawiciele handlowi,
ktérzy dysponuja szeroka wiedza na ten temat.
,Szczegdlnie cenimy sobie wspétprace z przed-
stawicielami marki Finlandia oraz Grupy Ambra,
zwlaszcza wina El Sol, a takze Zo’fadkowej Corz-
kiej” — dodaje Klaudia Kraska, ekspedientka.

Karnawat to takze czas przygotowywania
réznego rodzaju potraw, a Polacy szczegdlnie
upodobali sobie dania i przekaski makaronowe.
Na poétkach dostepne sg rézne rodzaje i marki
w kategorii makarondw, ale jak opowiada pani
Klaudia najlepiej sprzedaja sie produkty firmy
Czanieckie Makarony oraz marka Lubella.
,Razem z makaronem klienci kupuja zazwyczaj
sos pomidorowy, a takze szpinak. Makaron to
takze idealny sktadnik r6znego rodzaju safatek.
Popularng przekaska na domowe party sg
takze koreczki, wyjatkowo tatwe i szybkie w
przygotowaniu” — dodaje. Dlatego tez w sklepie
w Szydiowcu nie brakuje nigdy duzego wyboru
wsréd seréw zottych — ktére réwniez musza po-
jawi¢ sie na imprezowej desce seréw — oliwek,
wedlin” — dodaje pani Nowak.

Co zatem Polacy najchetniej kupuja
w okresie karnawafowym? Klienci sklepéw,
ktére odwiedzitam najchetniej wybierali wodki
czyste, kolorowe, whisky oraz wina. Z kolei
wsréd produktéw zywnosciowych kréluja sery,
zwlaszcza z6tte, oliwki, suszone pomidory
oraz makarony. Polacy bowiem juz od dawna
kochaja kuchnie srédziemnomorska i okazuje
sie, ze dania i przekaski z tego regionu idealnie
pasuja na domowa impreze.

Monika Dawiec
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Chinski Nowy Rok, bedacy najwazniejszym
Swietem w chinskim kalendarzu, to
doskonaly pretekst do promowania kuchni
orientalnej, lubianej i popularnej w naszym
kraju. Warto zatem przejrze¢ asortyment

i podpowiedziec¢ klientom jakie apetyczne
dania mozna wyczarowac¢ w rozpoczynajgcym
sie 31 stycznia Roku Konia.

A pole do popisu jest tutaj absolutnie potozenie geograficzne,
fantastyczne! Kuchnia chifiska jest zdecy- oprécz tradycji przeka-
dowanie najbardziej urozmaicona kuchnia ~ zywanych z pokolenia na
Swiata. Z czego to wynika? Z ogromnego pokolenie, znaczaco wpty-

zréznicowania terenu, a jak wiadomo wa na rodzaj potraw. Pa-

reklama

&7 Produkt bezglutenowy
7 Bez laktozy
&7 Bez glutaminianu sodu

Zbigniew Albiniak, wiasciciel
Sklep Albi

ul. Wyzwolenia 3

Zfocieniec

www. ko ;-rspﬂ_( com. pf/
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Marzenna Kubiak,
wiascicielka
Delikatesy Alladyn

Al. Gen. Antoniego Chru-
Sciela ,Montera” 37/39
Rembertow

mietajmy réwniez, ze kuchnia chiiska jest Z OFERTY PRODUCENTA
jedna z najstarszych, zatem kucharzom nie w
zabrakfo czasu na rézne kulinarne ekspe-

PRYMAT

rzygotowywanych na tysigce sposobow. Kurkuma :
o e 1 [mai

Kuchnia chinska to $wiezos¢ produktéw,

zdjecia: Redakga

rymenty, ktérych efektem sa tysigce potraw

KURKUMA

ich naturalnos¢, bogactwo sktadnikéw.
Mieso, ryby, owoce morza, warzywa, ryz,
makaron, sosy, dodatki — naprawde jest

w czym wybiera¢ — skomponowanie cieka-

wie prezentujacej sie potki dedykowanej

kuchni orientalnej z calag pewnoscia jest

\

pomystem wartym zastosowania w niemal \.

-

Makarony ryzowe TaoTao

Nieodtagcznym sktadnikiem dan azjatyckich, obok ryzu sg przyrzadzane na rézne sposoby maka-

rony. Szczegdlng popularnoscia ciesza sie znane od wielu lat i produkowane wedtug tradycyj-
nych, oryginalnych receptur MAKARONY RYZOWE. Spozywajac produkty wytwarzane z natu-
ralnych sktadnikéw nie musimy obawiac sie o obecnos¢ cholesterolu i ttuszczéw. Makarony

. ryzowe s smaczne i lekkostrawne, a takze bezglutenowe. Pasuja do wielu dan kuchni azjatyckiej
BEE kﬂnSErWﬂﬂtﬂW i europejskiej: zup, bulionéw, dan z patelni typu stir-fry, satatek.
Pmﬂuk‘[ bEZqutEﬂﬂW}r Najchetniej wybierang przez konsumentéw game makaronéw ryzowych w Polsce posiada
BEZ Ia'ktﬂzllf marka TaoTao.* Na rynku dostepne sa: makaron ryzowy nitki, makaron ryzowy wstazki, makaron
ryzowy z tapioka oraz makaron z brazowego ryzu nitki. Produkty te mozna spotkac na pétce

z ofertg orientalnych przysmakow.

www.kc 150 (com. pz/

* Dane za Nielsen, kategoria makaronow orientalnych, dane zagregowane XI1.12-X1.13
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DEVELEY

Kikkoman sos

sojowy

UNILEVER POLSKA

Fix Knorr Do potraw Chinskich

Do potra
Chinskic!

POLSKA
Winiary Pomyst
na Kurczaka po

chinsku

TAN-VIET
INTERNATIONAL
TaoTao makaron
ryzowy nitki

TAN-VIET
INTERNATIONAL
TaoTao makaron ryzowy
wstazki

Czy wiesz, ze...

Pierwsze trzy dni Chinskiego Nowego Roku sa w Chinach
wolne od pracy. Pierwszy Dzien i Drugi Dzien to czas odwie-
dzin. Trzeci Dzien - to dzien odpoczynku od... odwiedzin!

kazdym sklepie spozywczym. Nie brakuje
producentéw oferujacych tego typu asor-
tyment, réwniez dania gotowe dla mitosni-
kow kuchni chinskiej wolacych zdac sie na
profesjonalnych kucharzy, anizeli na wtasne
eksperymentowanie w kuchni.

Sosy TaoTao (chili, sojowy, sojowo-
-grzybowy, stodko-kwasny, chili z limonka
i lawenda, chili z ananasem, miodowy
z czosnkiem), fixy Knorr do potraw chifi-
skich, towicz sos do potraw chiriskich, ma-
karon sojowy, Vifon zupki chinskie, Prymat
chili mielone, Cykoria kurkuma mielona czy
gotowe Danie Chiriskie Horteksu oraz ryz —
tak prezentuje sie pétka dedykowana kuch-
ni orientalnej w sklepie Zbigniewa Albinia-
ka w Ztocieficu, ktéry zdecydowanie jest
mitosnikiem kaczki po chifisku. Ta osiem-
dziesieciometrowa placéwka — o nazwie
Albi, zlokalizowana przy ul. Wyzwolenia 3
— dziata od 1991 roku, w tym od 2011 pod
skrzydfami ODIDO. Pan Zbigniew chwali
wspo6tprace z Makro, gdzie — w zaleznosci
od grupy asortymentowej — zaopatruje
swoj sklep codziennie, rowniez w produkty
z ktérych jego klienci moga przygotowac
wy$mienite dania chinskie. Kto po nie sie-
ga? Okoliczni mieszkancy, chetniej ci mtod-
si, bardziej otwarci na dania spoza menu
kuchni polskiej. Ztocieniec to miejscowos¢
pofozona w potudniowo-wschodniej czesci
wojewddztwa zachodniopomorskiego nad
rzeka Drawa. 14 tys. mieszkancéw stanowi
o tym, ze jest jedng z wiekszych na Pojezie-
rzu Drawskim. Pan Zbigniew produkty do
dan orientalnych w swoim asortymencie,
jak podkresla, posiada odkad dostepne sa
one w hurtowniach. Jednymi z pierwszych
byty — bedace wéwczas absolutnym hitem
sprzedazowym — zupki chinskie, cieszace
sie niestabnacym zainteresowaniem do
dzisiaj, rowniez w sklepie Marzenny Kubiak

w podwarszawskim Rembertowie. Delikate-

sy Alladyn zlokalizowane przy Al. Gen. An-
toniego Chrusciela ,Montera” 37/39 to
placéwka o doktadnie skomponowanym
asortymencie. Pomimo sporej konkuren-

cji — sklep zlokalizowany jest przy ulicy
handlowej — w postaci placéwki Spotem,
nalezacej do sieci Groszek i mniejszych
punktéw — pani Marzenna podkredla, ze
klientéw nie brakuje. ,Mam wrazenie, ze
w okolicy mieszkaja same osoby gotujaco-
-pieczace” — Smieje si¢ moja rozmoéwczy-
ni i podkresla, ze o klienta trzeba dbac.

| z cata pewnoscig Delikatesy Alladyn dbaja
0 niego. Jest to bardzo tadna placéwka, ze
starannie wyeksponowanym towarem, i co
tatwo zauwazy¢ — w atrakcyjnych cenach.
W ofercie znajduje sie kilka tysiecy pozycji
asortymentowych, wsréd ktorych nie braku-
je produktéw do przygotowania dan kuchni
chinskiej. Klienci do wyboru maja: TaoTao
Grzyby Mun (bedace najpopularniejszym
grzybem uzywanym w kuchni oriental-

nej) oraz Pedy Bambusa w stoikach, sosy
TaoTao: chili czosnkowy, chili pomidorowy
oraz sojowy, produkty Vifon, w tym maka-
ron sojowy, makaron ryzowy wstazka oraz
sosy: sojowo-grzybowy, stodki chili i stod-
ko-pikantny chili. W sklepie nie brakuje
rébwniez ryzu i przypraw takich jak: Carry,
Carry indyjskie, Kurkuma, Imbir (Kamis)
oraz Chili i Carry firmy Prymat. A jak zache-
ci¢ klientow do kupna tychze produktéw?
,Na pewno poprzez ekspozycje, przystepne
ceny. Specjaty kuchni chifiskiej powinny
by¢ réwniez wzbogacone o asortyment,
ktérego klienci nie znajda w sasiednich,
konkurencyjnych sklepach. A produkty te
dostepne sa w zasadzie w kazdej placéwce.
Punkt zostaje otwarty i juz posiada tego
typu asortyment. Polscy detalisci widza
potencjat kuchni orientalnej” — zapewnia
Marzenna Kubiak.

Maja Swiecka
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Zima doskonale rotujg
wszystkie produkty

Z rozgrzewajgcq moca,
zwlaszcza syropy owocowe
sg sprzedazowym hitem.
Uwielbiamy je do herbaty,
grzanego piwa czy jako
polewe do puszystych
biszkoptow.

—reklama————

Doskonate kuliname
rozwigzanie dla wszystkich
ktorzy chea szybko
| Smacznie cos zjesc.

www. ko ;-;sg;m( com. ;:n/

ategorie produktow»

Na ostode
Mroznycn ani

Bogactwo oferty syropéw, réznorodnych,

popularnych i wyszukanych smakéw pozwala

w wyjatkowo ciekawy sposéb skomponowac
potke z tymze asortymentem. Zima nie powinno
go zabrakna¢ w zadnym sklepie spozywczym,

to dzieki syropom nasze napoje nie tylko dosko-
nale smakuja, ale i rozgrzewaja nawet najwiek-
szych zmarzluchéw. Na jakich producentéw

warto postawi¢? Z calg pewnoscig powinni by¢

obecni: Herbapol — Lublin, CD Excellence,

Agros-Nova, Premium Rosa i Hoop Polska.

Bogactwo smakow

Syrop owocowy to mocno stodzony sok
owocowy o zawartosci ekstraktu ogélnego
powyzej 60%. Powstaje najczesciej poprzez
gotowanie soku owocowego z cukrem spo-

zywczym. Jest doskonatym dodatkiem do

zdaniemPRODUCENTA

-

Katarzyna Czajkowska

Senior Product Manager (kategoria syropéw Herbapol)

Herbapol - Lublin

W okresie zimowym warto rozbudowac¢ pétke syropowa w sklepie, kiedy to zwigksza sie zainte-
resowanie konsumentéw produktami wspomagajacymi zdrowie, w naturalny, a jednoczes$nie
smaczny sposob. Najszerszy wyboér konsument znajdzie w ofercie marki Herbapol, lidera katego-

rii syropdw spozywczych.

Polecang nowoscig sg syropy funkcjonalne Herbapol, stanowigce podwadjne wsparcie dla
organizmu, kazdy z 4 wariantéw smakowo-funkcjonalnych wspomaga 2 funkcje zdrowotne np.
odpornos¢ i ochrona. Oferta marki Herbapol obejmuje ponadto zréznicowang palete smakow
syropodw owocowych w but. 420 ml, poczawszy od najpopularniejszych wariantéw malinowych
z dodatkami i bez (z zurawing, jezyna, cytryna, lipa, melisg oraz pigwa), przez inne poszukiwane
przez konsumentéw smaki jak wisnia, truskawka, zurawina i wiele innych. Znajdziemy takze
smaki oryginalne np. imbir, owoce lesne, kiwi czy jedyny na rynku syrop o smaku coli.

Z mysla o rodzinie, marka Herbapol przygotowata opakowania familijne o poj. 680 ml, a dla

konsumentéw wybrednych, linie Premium, wzbogacong dodatkami i witaminami.

/
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Zielnik Polski

nr 1 w Polsce!*

. MELISA

Nie moze zabraknac go
w Twoim sklepie.

lebplLbl a Nielse PlHdldl nego, Cata Polska bez dyk tow i aptek.

Zielnik Konkurent 1 Konkurent 2 Ud iaty wartosciowe w si gm ncie he b ziotowych (wg de f icji Herbapol), pazdziernik - listopad 2013.

Polski
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Bogustawa Pietrzak,
wiascicielka

Sklep spozywczy
ul. Nadarzynska 27
Z6twin

Bez konserwantow
Produkt bezglutenowy
Bez laktozy

W, é‘ o Sf.‘?ﬂ / COM. If?(

ategorie produktow»

napojow, zaréwno zimnych, jak i goracych,
koktajli, alkoholi oraz jako dodatek do
ciast, nalesnikéw, gofréow, budynidw, kisieli,
lodéw, kaszek, ryzu. Bogactwo smakow
dostepnych na rynku moze przyprawié¢

o zawrét glowy, Herbapol — Lublin oferuje
nastepujace: aronia, cola, cytryna, czarna
porzeczka, dzika réza, kiwi, owoce lesne,
pomaraficza, truskawka, wisnia, zurawina,
oraz malina z: cytryna, dzika r6za, jezyna,
kwiatem lipy, melisg, pigwa. Herbapol —
Lublin to takze syropy funkcjonalne: imbir
z cynamonem i gozdzikami na rozgrzanie,
malina i witaminy, malina z kwiatem lipy

i miodem, zurawina z acerolg, nowosci:
czarny bez z dzika r6za, dzika réza z tar-
ning, gruszka z melisg i glogiem, zurawina
z cytryficem i magnezem oraz w opa-
kowaniach rodzinnych: malina, malina

z zurawing. CD Excellence w swojej ofercie
posiada takie smaki jak: czarna porzecz-
ka, jagoda, malina, malina z lipa, malina

z melisg, owoce lesne, truskawka, wisnia,
w pojemnosciach litrowych oraz pieciolitro-
wych: malina i grzaniec. W pojemnosciach
potlitrowych Syropy Owocéw Smak malina,
pomaraficzowy i wisniowy, z linii na zdro-

wie Owocowa Kraine o smaku aroniowym,

RTY PRODUCENTA
AGROS-
NOVA
towicz Limon-
ka Cytryna
@
a ‘* o
L
AGROS- |,
NOVA |

towicz Malina |9

z kompleksem

witamin

PREMIUM
ROSA

Syrop z kwia-
tow czarnego
bzu

PREMIUM
ROSA

Syrop z malin

z gozdzikami i
cynamonem

HOOP
POLSKA

Paola malina

HOOP
POLSKA

Paola gruszka
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HERBAPOL

- LUBLIN

Syrop Owocowa Spizarnia
Malina z kwiatem lipy

HERBAPOL
- LUBLIN

Syrop Premium Malina
z witaminami

J

jezynowym i malinowym oraz syropy bar-
manskie do drinkéw. Agros-Nova pod mar-
ka towicz oferuje smaki: cytryna, czarna
porzeczka, malina, pomararicza, truskawka,
wisnia, zurawina oraz malina z cytryna,
kwiatem lipy, zurawing, w pojemnosciach
440 ml (malina réwniez o pojemnosci 680
ml), a takze syropy prozdrowotne: aronia,
czarny bez, dzika r6za, pedy sosny, malina
z kompleksem witamin, o pojemnosci 250
ml. Premium Rosa w swojej ofercie posiada
syrop z aronii, dzikiej rézy i malin, kwiatéw
czarnego bzu, malin, malin z cynamonem

i gozdzikami, malin z cytryna, malin z lipa,
malin z mieta, z owocéw czarnego bzu,
zurawiny oraz syropy o nizszej zawartoSci
cukru z malin, aronii, czarnego bzu, dzikiej
rézy i malin, zurawiny. Hoop Polska oferuje
syropy Paola o smaku: brzoskwinia, czarna
porzeczka, gruszka, malina, pomararicza,
truskawka, wisnia, zurawina oraz malina

z cytryng, lipa, melisg i Zurawing.

SYROI

EMAT 1
L R

YR

SYR ¥

Ay

Sprzedazowe pewniaki
Bogustawa Pietrzak, wiadcicielka sklepu
spozywczego w miejscowosci Zotwin podkresa,
Ze jest to asortyment, ktory zima rotuje bardzo
dobrze. ,Jak tylko nadejda pierwsze chfodne dni,
to syropy owocowe zyskuja wiernych nabywcéw,
oczywiscie szczyt sezonu to najwieksze mrozy,
na wiosne ich sprzedaz, nawet jesli jest nadal
zimno, spada, moze rozgrzewa nas wéwczas
mysl o nadchodzacej i wyczekiwanej wiosnie?”
— méwi ze $miechem pani Bogustawa i dodaje,
Ze warto postawi¢ na ciekawy wybor syropéw,
nie tylko o r6znych smakach, ale takze od kilku
producentéw. ,Klienci lubig mie¢ wybor!”
— podkresla detalistka i podpowiada, ze warto
Sledzi¢ prognozy pogody — jak tylko zapowiadajg
opady $niegu, wzrasta natychmiast sprzedaz
syrop6w oraz herbat. ,Klienci kupuja je na zapas,
chyba boja sie, ze zamarzng” — $mieje sie moja
rozméwczyni i dodaje, ze obie kategorie, po-
winny by¢ ustawione blisko siebie, bowiem zima

wzajemnie sie uzupetniaja. ,Klient przychodzi do

reklama

N\

N

to naturalny syrop malinowy

to naturalny syrop aroniowy

i profilaktyki naturalnej.

Syrop przeciwzapalny | wspomagajacy leczenie gérmych
drég oddechowych to syrop z kwiatu bzu czarmmego

i recznie zbieranych miodych pedéw sosny.

Idealny zestaw na zime, wspomagajacy podczas leczenia

Centrum Dystrybucji EXCELLENCE S.A.

Twoja owocowa apteka

Korzystajac z wieloletniego doswiadczenia i wiedzy
o naturalnych wlasciwosciach owocow stworzylismy
unikalng linie syropow funkcyjnych:

Syrop wzmocnienie | ochrona ukladu odpornoéciowego

Syrop witalnos¢ | wzmocnienie regulujacy nadciénienie

Centrum Dystrybucji EXCELLENCE 5.4,

Tymianka - Lipa 20a
G5-010 Stry
tel, 42 7198112

WWWLEYTODY.EU
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Paulina Soénicka,
ekspedientka

Sklep spozywczy Mawik
ul. Dabrowskiego 71
Warszawa

»

sklepu po herbate, a skuszony syropem, kupuje
réwniez i ten produkt. | na odwrét” — opowiada
pani Bogustawa. ,W mojej placowce najlepiej
rotuje smak malinowy, a ulubiony producent
klientéw to zdecydowanie Herbapol — Lublin”
— dodaje detalistka. — ,Syropy Paola réwniez sg
pétkowym pewniakiem sprzedazowym.”

Sklep spozywczy Mawik zlokalizowany
w Warszawie przy ul. Dabrowskiego 71 to
nowa, fadna i doskonale zatowarowana
placéwka, w ktérej na miejscu wypiekane
jest pieczywo, mozna kupi¢ aromatyczna
kawe, gorace zupy z ekspresu Knorr w kilku
smakach. Asortyment kusi szeroka oferta,
oczywiscie dostepne sa syropy owocowe,
wyeksponowane w poblizu wody, piwa oraz
napojow gazowanych i niegazowanych. Jak
podkresla Paulina Sosnicka, ekspedientka,
syropy warto posiada¢ w ofercie przez caty
rok. Latem klienci kupuja je wraz z woda
i zimnym piwem, zima gtéwnie z herbatg, ale
i z piwem, ktdre chetnie spozywane jest w
postaci grzainca. Smakiem, po ktoéry najchet-
niej siegaja jest zdecydowanie malina oraz
malina z lipa. Na poéfce dostepna jest takze
zyskujaca na popularnosci zurawina oraz
wisnia. W Mawiku pamietano o klientach
wybierajacych zdrowa zywnos¢ i na pétce

z tym asortymentem dostepne sg ekologiczne

syropy Krakusa: malina, czarny bez i §liwka
oraz Bio Planet: klonowy i z agawy. ,Chociaz
s znacznie drozsze, to sprzedaja sie dosko-
nale, zwfaszcza w okresie zimowym. Malina
to absolutny hit sprzedazy, czarny bez takze
Swietnie rotuje. W ogéle syropy kojarzg sie

ze zdrowiem, witaminami, stoicem, podane
Z gorgcym napojem rozgrzewaja” — mowi
pani Paulina i dodaje, Zze latem réwniez warto
posiadac je w ofercie, s popularnym do-
datkiem np. do zimnej gazowanej wody czy
jako stodka polewa do biszkoptéw, budyniéw,
nalesnikéw. Na co zwracaja uwage klienci sie-
gajac po syrop? ,Przede wszystkim na smak!
Drugim kryterium jest cena, chociaz biorac
pod uwage sprzedaz syropéw ekologicznych,
to chyba jednak nie do kofica...?” — zastana-
wia sie moja rozméwczyni i zdecydowanie
dodaje, ze producent, marka nie sg kryterium
decydujacym. ,Smak, zdecydowanie smak
jest kluczowy jesli chodzi o wyb6r!” — pod-
kredla pani Paulina. Barbara Dziewariska,
wiascicielka sklepu réwniez chwali sprzedaz
syrop6w. Podpowiada, ze warto dobrze
skomponowac oferte, smakéw nie moze by¢
ani zbyt mafo, ani za duzo, ztotym $rodkiem
bedzie ich liczba wahajaca sie pomiedzy
cztery, a sze$¢. ,Podstawowym jest malinowy,

warto wygospodarowac takze miejsce na

Barbara Dziewariska,
wiascicielka

Sklep spozywczy Mawik
ul. Dabrowskiego 71
Warszawa

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

CD EXCELLENCE

Syrop aroniowy, |

malinowy
i pedy sosny

potaczenie maliny z zurawing czy cytryna,
dzikq réza, jezyna. Moim zdaniem syropy do-
skonale sprzedajq sie przez caty rok, zimg ich
sprzedaz wzrasta, ale polecam takze latem
postawi¢ na ciekawa oferte” — podpowiada
wiascicielka sklepu i dodaje, ze prywatnie

jej ulubiong marka jest Herbapol i poleca
wszystkim detalistom, aby posiadali w swojej
ofercie syropy tego lubelskiego producenta.

Maja Swiecka
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eurocasu | 0dwszystkich cen w gazetce 0DEJMUJ swoje RABATY!™

cAsH & CaRRY *dotyczy rowniez karty rabatowe]
|

NAJTANSZA SIEC HURTOWNI W POLSCE*
Badano ceny koszyka wybranych 50 produktow.
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*Mamy najnizsza wartosé koszyka najwazniejszych produktéw na podstawie badan niezaleznych ekspertéw IQFM przeprowadzanych cyklicznie
od 16.07.2013 r. w ogdlnopolskich sieciach hurtowni cash&carry w wybranych miastach w Polsce:
Krakoéw - 23.12.2013, Szczecin, Wroctaw - 09.12.2013, Warszawa - 08.11.2013, Biatystok - 09.10.2013, Tréjmiasto - 09.09.2013,
Katowice, Sosnowiec - 27.08.2013, £6dz, Zduriska Wola - 13.08.2013, Poznan - 16.07.2013.
Szczegbétowe wyniki badania na www.igfm.pl
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Sklep Topaz
ul. Tarnowiecka 2,
Warszawa

Dzemy, powidfa, marmolady, konfitury to
produkty, ktérych szczyt sprzedazowy przypa-
da na miesiace — luty i marzec. Sg alternatywa
dla porannej kanapki z wedling, a takze ideal-
nym dodatkiem do nalesnikéw oraz r6znego
rodzaju wypiekéw. Mam tu na mysli takze
marmolade, jako sktadnik paczkéw pieczo-
nych z okazji Tlustego Czwartku.

Oczywiscie wiodaca kategoriag w catym
rynku sa wciaz dzemy, dalsze miejsce zajmuja
konfitury, powidta i marmolady, rosnie takze ka-
tegoria dodatkéw do mies i seréw — zurawina,
boréwka, a takze owoce prazone. Najwieksza
grupe produktowa w rynku dzeméw stanowig
dzemy niskostodzone, ktére decyduja o tempie
rozwoju tego rynku. Wynika to z faktu, ze Pola-
cy coraz wiecej wiedzg o zdrowym odzywianiu
sie. Konsumenci stawiajg na wysoka jakos¢
i naturalno$¢ produktu. Coraz czesciej czytamy
etykiety na produktach, szukamy asortymentu
jak najmniej przetworzonego. Dla klienta zasta-
nawiajacego sie nad wyborem wazny jest takze
smak, kolor, aromat.

Najpopularniejsze sa smaki tradycyjne,
wérdd ktorych najwiecej zwolennikéw ma tru-
skawka (w kategorii dzemoéw), wiénia (wsrod
konfitur), brzoskwinia i czarna porzeczka. Nie-
co mniejsze znaczenie maja dzemy i konfitury
z owocow lesnych i jagoéd. Na naszym rynku
dominuja dzemy przygotowywane z jedne-
go gatunku owocéw, cho¢ mozna spotkac

réwniez smaki mieszane, najczesciej jest to

zdjecie: Redakja

oduktow »

Stodkie, zimowe

przetwory

Stodkie polskie smaki zamkniete w stoikach przywodzg na mysl
wspomnienia z dziecinstwa. Nic tak nie smakowato jak babcine
konfitury, marmolady czy dzemy. Czym dzisiaj zajadajq sie Polacy?
Zima sprzedaz produktow dzemowych przezywa swoj goracy okres.

potaczenie r6znych owocow lesnych —jezyn,
malin, poziomek czy jagod.

Podczas wizyt w sklepach detalisci obserwuja
takze, ze klienci czesto szukajg nowych, egzo-
tycznych smakéw. Na te i inne trendy odpo-
wiadaja producenci, ktérzy staraja sie sprostac
wszystkim oczekiwaniom konsumentéw.

Wsréd producentéw i najpopularniejszych
marek na rynku produktéw dzemowych
wymieni¢ nalezy towicz (Agros-Nova), Stovit,
Gomar, Lubawa, Scandic Food, Jamar, ZPOW
Kotlin, Miedzychéd, Materne- Polska, Daw-
tona, Stoczek. Duzy udziat w rynku stanowia
takze marki wlasne.

Jak przyznaje wona Lesiuk, kupiec sieci
Topaz — w sklepach obserwowane jest rosnace
zainteresowanie kategoria produktéw dzemo-
wych. W sklepach sieci Topaz wsréd powidet
prym wioda $liwkowe, wéréd dzeméw kréluje
truskawka, wisnia i czarna porzeczka. Jak opo-
wiada pani Iwona dla jednych klientéw liczy
sie wylacznie niska cena produktu, dla innych

znana i zaufana marka, dla jeszcze innych sktad

produktu. ,Marki, ktére ciesza sie obecnie po-
pularnoscia w sklepach Topaz to: towicz, Jamar,
Dawtona i wprowadzona trzy miesigce temu
marka Lubie” — dodaje pani Iwona.

Ci, ktérzy dysponuja czasem, checiami,
umiejetnosciami kulinarnymi, chetnie przy-
gotowuja sfodkie przetwory samodzielnie.
Wykorzystuja babcine przepisy, czesto uroz-
maicajac i wzbogacajac smaki o dodatkowe
owoce. Woéwczas moga powsta¢ wysmienite
i oryginalne kombinacje. Jednak dla wiek-
szosci spoteczenstwa duzym utatwieniem
jest po prostu kupienie przetworu w sklepie.
Stojac przy poétce z dzemami, konfiturami,
marmoladami czy powidtami zastanawiamy
sie jaka marke wybra¢, zwracamy uwage
na cene produktu oraz jakos¢. Szukamy
produktéw jak najbardziej naturalnych, przy-
pominajacych smaki dziecinstwa. W zimowy
chfodny dziefi nie ma nic przyjemniejszego
niz wspomnienie letnich owocéw, ktérych
smaki mamy w zasiegu reki.

Monika Dawiec

zdaniemPRODUCENTA

Marketing

Joanna Mizera

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

Na pewno wielu z nas pamieta, kiedy ich mamy i babcie, wraz

z nadchodzaca zima, przygotowywaty réznego rodzaju przetwo-
ry, ktére nie tylko wspaniale smakowaty, ale byty wybawieniem

w dobie brakéw w zaopatrzeniu. Dzi$ w kulinarnej modzie nadal
jestesmy wierni tradycji, cenimy polskie owoce takie jak sliwki, truskawki czy wisnie. Firma
JAMAR ma w swojej ofercie marmolady twarde, marmoladki i dzemy przygotowane z najwyzszej
jakos¢ polskich owocow, a ich produkcja oparta jest na tradycyjnych przepisach i recepturach.
Przyktadem jest marmolada wieloowocowa, starannie przygotowywana z jabtek, porzeczek

i sliwek. Dzieki specjalnej recepturze i twardej konsystencji Swietnie nadaje sie do paczkéw, ciast,
nalesnikéw, dajac gwarancje, ze podczas pieczenia nie wyptynie na zewnatrz. Doskonale nadaje

sie takze do jedzenia w duecie np. ze swiezym pieczywem!

/
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Udane wypieki karnawatowe tylko z nami!

Z.P.S. JAMAR" Szczepaniak sp. . | Albertow 69, 42 - 165 Lipie | Fax; 48 (034) 31047 60 | www.jamar.pl




Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 4-7marca
FOOD, HOTEL & TOURISM INDONEZJA BALI 6 - 8 marca
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 18 - 21 marca
FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM | 24 - 26 marca
ISI\II_|TCI§\F/{VNATIONAL PRIVATE LABEL (. oc o MOSKWA 26— 27 marca
PRIVATE LABEL INDIA INDIE MOMBAJ 26 - 28 marca
SIAL CANADA KANADA MONTREAL 2 - 4 kwietnia
WORLDFOOD UZBEKISTAN TASZKENT 2 - 4 kwietnia
PRIVATE LABEL MDD EXPO FRANCJA PARYZ 8 - 9 kwietnia
FOOD & HOTEL AZIA SINGAPUR 8- 11 kwietnia
WINE & SPIRITS AZIA SINGAPUR 8- 11 kwietnia
FOOD EXPO UKRAINA KLIOW 9-11 kwietnia
E:ggﬁ’*cLTQESR%F;iAN'C WIELKA BRYTANIA | LONDYN 13 - 14 kwietnia
DJAZAGRO ALGIERIA ALGIER 28 kwietnia

-1 maja
SEOUL FOOD & HOTEL KOREA SEOUL 13- 16 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 13- 15 maja
AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD 20 - 26 maja
ikm}SEV\LI/?:ELE OF HOLANDIA AMSTERDAM |20 - 21 maja
SWEET & SNACK EXPO USA CHICAGO 20 - 22 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 21-25 maja
WORLD OF SEAFOOD TAJLANDIA BANGKOK ~ 25 maja
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 21-25 maja
WORLD OF FOOD SERVICE TAJLANDIA BANGKOK 21-25 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 22 - 24 maja
ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 3-5 czerwca
BELAGRO BIALORUS MINISK 3-8 czerwca
SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 11-13 czerwca
FOOD & HOTEL MYANMAR MYANMAR YANGON 18 - 20 czerwca
AFRICA BIG SEVEN RPA JOHANNESBURG |22 - 24 czerwca
SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 391 c"z:Cerca

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl

MAXPOL
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Krolestwo

Karnawat nieodzownie kojarzy

sie ze stodkimi wypiekami,
ktorych szczyt przypada

w Ttusty Czwartek. WySmienite
marmolady sg podstawowym
dodatkiem, po ktory siegajg

w tym okresie konsumenci. | jak
zgodnie przyznajq detalisci - prym
zdecydowanie wiedzie Jamar.

Marmolada to przetwér owocowy z prze-
tartych owocdw, ktore sa gotowane z duza
iloscia cukru (powyzej 50% masy sktadnikéw).
Stowo marmolada pochodzi od francuskiego
marmalade, zapozyczonego od portugalskie-
go marmelada, ktére oryginalnie oznaczato
rodzaj przetworu owocowego sporzadza-
nego z marmelo, czyli z pigwy. W Wielkiej
Brytanii nazwa marmolada okresla sie dzem
z cytruséw, zawierajacy skorki owocéw. Mar-
molada jest produktem wykorzystywanym do
wypiekow, ciast, ciastek, ciasteczek, pacz-
kéw, a takze uzywana jest jako dodatek do
nalesnikoéw, najrézniejszych deseréw, w tym
do budyniow, galaretek, kaszek, a takze do
kanapek. Sklepowe pétki dedykowane tej gru-
pie asortymentowej sg zaopatrzone przewaz-
nie w kilku producentéw, detalisci dbaja, by
oferta smakowa byta zr6znicowana, atrakcyj-
na, nie zapominaja o r6znych gramaturach.
Matgorzata Sitarz, Kierownik sklepu Lewiatan
zlokalizowanego w miejscowosci Stok Lacki
podkredla, Ze jest to bardzo dobrze rotujaca
grupa produktowa. ,W naszym sklepie mar-
molady ustawione sa w sasiedztwie dzemow,
konfitur, powidet, miodéw, masta orzechowe-
go i kreméw czekoladowych. Zdecydowanie
tymi najczesciej kupowanymi sa marmolady
Jamaru, w ofercie posiadamy wieloowocowa
500 gram, 600 gram owoce mieszane, 250

gram o smaku rézanym, 260 gram wieloowo-

Malgorzata Sitarz,
Kierownik sklepu
Lewiatan

ul. Siedlecka 16 a, Stok Lacki

cowa” — wymienia pani Matgorzata i doda-

je, ze dzemy Jamaru réwniez maja grono
wiernym konsumentéw, ktérych ulubionymi
smakami sa czarna porzeczka i truskawka.
,Klienci cenia tego producenta za potaczenie
jakosci i ceny, ktéra nie jest ani zbyt niska, ani
zbyt wysoka. Konsumenci chwalg lekkie pla-
stikowe opakowania marmolad Jamaru, ktére
sg duzo |zejsze od ciezkich szklanych stoikéw.
Dodatkowo wyréznia sie tadna i kolorowa
szata graficzna. Dlatego marmolada Jamaru
ustawiona jest u nas na najlepszej pétce, na
wysokosci wzroku. Dbamy réwniez o to,

aby nie byto brakéw w zatowarowaniu oraz
o to, by produkty byty ustawione w sposéb

porzadny, réwny, nie ma nic gorszego jak

chaos” — podpowiada pani Kierownik. Czy

w karnawale wzrasta sprzedaz marmolady?

,U nas jest ona przez caty rok na bardzo wy-
sokim poziomie, okoliczni mieszkancy pieka
naprawde bardzo duzo, raczej nie kupuja
gotowych ciast i ciastek, stad tak duza rotacja
marmolad” — zapewnia moja rozméwczyni.
Podobnie ocenia sprzedaz Agata Bierkat,
Kierownik siedleckiego sklepu Wierzejki. ,Sta-
ramy sie zawsze mie¢ w ofercie szeroki wybor
marmolad Jamaru, sprzedaja sie one najlepiej
sposréd wszystkich dostepnych, zresztg wida¢,
ze kréluja na pétce” — méwi pani Agata i do-
daje, ze marmolady ustawione sg w poblizu
bakalii, poniewaz obie grupy produktowe wy-

korzystywane sg do wypiekéw. Zdecydowanie

zdaniemPRODUCENTA

Marketing

rézane - stosowane do wypieku paczkdw.

do zwiekszenia zyskow.

Joanna Mizera

Z.PS. ,Jamar” Szczepaniak

W okresie karnawatowym i Ttustego Czwartku warto zadba¢
szczegolnie o asortyment marmolad twardych, gdyz tylko takie
nadaja sie do wypiekdw! Ich zaleta jest to, ze podczas pieczenia
nie wyptywaja z ciasta.

Kazdy sklep, niezaleznie od powierzchni, powinien zadba¢ o marmolady w réznych gramatu-
rach oraz smakach - najczesciej wybieranymi sg tradycyjne marmolady wieloowocowe oraz

W duzym sklepie jest mozliwo$¢ zrobienia tematycznych ekspozycji, na przyktad ustawienia
marmolad na poétkach tuz przy dodatkach do wypiekéw. Warto wykorzystac taka sposobnos¢

44 | www.hurtidetal.pl



najlepiej w tym sklepie sprzedaja sie powidta
sliwkowe oraz marmolada rézana. Bardzo
dobrze przyjeta sie nowos¢ Marmoladka wi-
$niowa, malinowa i truskawkowa. ,Osobiscie
uzywam powidet sliwkowych Jamaru do ciasta
Pychotka, do Kaszaka (ciasto z kaszy manny),
marmolada r6zana jest idealna do paczkéw,
natomiast moje dzieci uwielbiajag marmolade
wieloowocowa Jamaru do nalesnikéw i do
kanapek” — opowiada kierownik sklepu, ktéra
na co dzie poleca klientom swoje ulubione
marmolady. ,Produkty te zamawiam nie na
sztuki, a na zgrzewki! To jest najlepszy dowod
na doskonatg sprzedaz!” — dodaje z usmie-
chem pani Agata. Dla detalistow niezwykle
istotne jest takze wsparcie przedstawicieli
handlowych Jamaru, ktérzy sklepy odwiedzaja
regularnie, uzupetniajg zatowarowanie, robig
zamowienia i podpowiadaja w jaki sposob
najlepiej ustawi¢ produkt na péfce, sprawdza-
ja terminy waznosci i gdy jest taka potrzeba,
poprawiaja ustawienie. Jedna z takich os6b
jest Aldona Zakrzewska, odpowiedzialna za
czes¢ wojewddztwa mazowieckiego. ,Kazdy
podlegajacy pode mnie sklep odwiedzam raz
na dwa tygodnie i w wiekszosci marmolady
Jamaru zamawiane sa nie na sztuki, a na
zgrzewki. Detalisci moga liczy¢ nie tylko

na pomoc w postaci zaméwienia towaru

w hurtowni i dowiezienia go do sklepu i za-
dbania o prawidtowe ustawienie, ale takze na
wsparcie w postaci organizowanych promocji,
wysp tematycznych, zapewniamy pakiety
promocyjne dla detalistow” — wymienia pani
Aldona i podkresla, ze wiasciciele sklepdw,
kierownicy bardzo cenia sobie wsparcie, jakie
otrzymuja ze strony firmy Jamar.

Maja Swiecka

NS

Agata Bierkat, Kierownik sklepu
Sklep nr 18, Wierzejki

ul. tukowska 16

Siedlce

Zasady marchandisingu marmolad w matym i duzym sklepie:
 Pamietajmy, ze w okresie karnawatu wzrasta sprzedaz marmolad. Im wiecej
miejsca w sklepach i na poétkach przeznaczymy na te grupe asortymentowa,
tym wieksze bedziemy miec zyski z jej sprzedazy.

« Pétki nalezy napetniac na catej szerokosci i gtebokosci produkta-
T

Marmaladsy
- Sifa oddziatywania marki jest efektywna, gdy produkty = @

Marmolada

WELDOWOE WA
By o srda

mi w liniach prostych — zadbajmy o wybér smakéw i gramatur.
« Pamietajmy o tym, aby produkty byly zwrécone etykietami

do przodu i aby cena na towarze byta aktualna i widoczna.

jednego producenta wystawione sa razem. i

« Towar uktadaj wedtug wielkosci opakowania, chaotyczne

ustawienie powoduje odczucie bataganu na poétkach.

Aldona Zakrzewska,
przedstawiciel handlowy Jamar,
w sklepie Topaz

ul. Brzeska 131, Siedlce

zdjecia: Redakda

www.hurtidetal.pl | 45



ey,

(|

Przecietny Polak kupuje ok. 4 baterii rocznie
- czy rynek jest juz nasycony, czy wciaz si¢
rozwija? Jakie miejsce zajmuje w nim VARTA?
Patrzac przez pryzmat ostatnich lat mozna
powiedzie¢, Ze rynek baterii pod wzgledem
ilosci sprzedazy stoi w miejscu. Natomiast pod
wzgledem obrotéw zauwazalny jest wzrost
na poziomie 3 procent, co wynika z przejécia
z baterii cynkowo-weglowych na baterie alka-
liczne. W poréwnaniu z krajami europejskimi,
nasz rynek jest mocno rozdrobniony, obecnych
jest okoto 20 brandéw, nie wliczajac marek
wiasnych, ktére posiadaja duze sieci handlowe.
Oczywiscie sa wéréd nich liderzy. Pie¢ marek
stanowi 75 procent rynku, a nasza pozycja stale
sie powieksza. Obecnie VARTA znajduije si¢ na
trzecim miejscu. Jestesmy w czoféwce na rynku
sklepoéw do 300 mkw., a w przypadku sklepéw
wielkopowierzchniowych — plasujemy sie na
piatym miejscu. Wzrost naszych udziatow
rynkowych z 2,8 procent w roku 2010 do
obecnych 18-tu jest duzym, nieszablonowym

sukcesem. | nie jest to nasze ostatnie stowo!

W handlu dostepna jest cata gama baterii,
pochodzaca od réznych producentéw.

Czym si¢ wyrézniacie na rynku?

]4

1 \
- |

\

VVARTA

Zawsze, gdy potrzebujesz energii

O rynku baterii oraz
0 innowacyjnosci
baterii VARTA opowiada
Mateusz Orkisz, Dyrektor
Dziatu Baterii w firmie
Spectrum Brands Poland
Sp. z o0.0.

VARTA jest obecna na rynku od 125
lat. Moge smialo powiedzieé, ze na
bateriach znamy sie jak malo kto!

VARTA jest obecna na rynku od 125 lat.
Moge $miato powiedzie¢, Ze na bateriach
znamy sie jak mato kto! Jako pierwsi
wprowadzilismy koncepcje tri-energy
- na podstawie kodowari kolorystycznych
dedykujemy baterie do poszczegélnych
urzadzen, ktére maja wieksze lub mniejsze
zapotrzebowanie pradowe. Jest to bardzo
duze utatwienie dla klienta, ktéry nie ma
juz problemu z wyborem wiasciwej baterii.
Z duma moge powiedzie¢, ze mamy bardzo
dobry zesp6t ludzi, ktérzy sa odpowiedzial-
ni za brand, zaréwno tych pracujacych
w terenie, jak i w biurze. Warto podkresli¢
takze, Ze VARTA nalezy do Grupy Spectrum
Brands, w ktérej portfolio jest wiele zna-
nych marek, jak Remington, Russell Hobbs
czy Tetra. Warta podkreslenia jest réowniez

nasza elastyczna wspétpraca z klientami.

Jakie widzi Pan szanse, a jakie zagrozenia

dla dalszego rozwoju rynku baterii w Polsce?

Mowiac o bateriach warto pamietac
o grupie produktéw podobnych, jak chociaz-
by akumulatory. Kilka lat temu nastapit duzy
boom sprzedazowy akumulatorkéw AA, ktére
zasila¢ mialy gléwnie aparaty fotograficzne oraz
wzrost sprzedazy fadowarek, tych pierwszych
o coraz wiekszej pojemnosci, tych drugich
o coraz krétszym czasie fadowania. Dzisiaj
producenci aparatéw fotograficznych produku-
ja réwniez akumulatory im dedykowane. Do
wiekszosci aparatoéw pasuja jedynie oryginaty.
To spowodowato gwattowny spadek sprzedazy
akumulatoréw wielkosci baterii AA. Natomiast
jak to wyglada z perspektywy baterii? Grupa,
ktéra zawsze bedzie uzywata baterii, sa dzieci.
Baterii wymagaja najrézniejsze zabawki, ktérych
na rynku pojawia sie coraz wiecej i wiecej,
dedykowane dzieciom w najrézniejszym wieku.
Na og6t zabawki sprzedawane sa bez ogniw,
dlatego okres swiateczny jest bardzo lukratywny
dla producentéw baterii. | ten rynek gwattownie

ro$nie, bowiem zabawek caly czas przybywa.
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Rosnie takze popyt na urzadzenia podtrzymu-
jace poziom baterii, np. w iPodach, gdy nie ma
mozliwosci podfaczenia ich do gniazdka. Obec-
ne zycie jest bardzo dynamiczne, chcemy by¢
w ciaglym kontakcie ze wszystkimi, zatem i ten
rynek szybko rosnie, jak rowniez jest niezwykle
perspektywiczny. Latarki takze sg istotnym arty-
kutem w portfolio producentéw baterii. VARTA
wprowadzita grupe latarek niezniszczalnych,

ktére bardzo trudno jest uszkodzic.

W jaki sposob ksztaltuje sie sezonowosé
sprzedazy baterii?

Bateriami zajmuje sie juz od pietnastu lat,
wiec z tej perspektywy moge okresli¢ sezono-
wos¢ ich sprzedazy. Kiedys byta ona bardzo
wyrazna. Okres $wigteczny i wakacyjny
charakteryzowaty sie wyjatkowo wysokim po-
ziomem sprzedazy, obecnie sprzedaz baterii

odbywa sie przez caty rok w miare ptynnie.

Jak na przestrzeni lat zmieniafa sie jakos$¢ baterii?
Bateria jest produktem znanym od wielu lat.
Skfad chemiczny nie zmienia sie, podobnie jak
wielkos¢. Klienci siegajac po baterie nie zwra-
caja uwagi na jej producenta, a tylko 3 procent
0s0b jest przywiazana do danej marki. Najwaz-
niejsza dla nich jest sama obecnos¢ produktu
w punkcie sprzedazy. Oczywiscie dopoki jest
to bateria dobrej jakosci. Jezeli jednak produkt
nie spetni wymagan klienta — wéwczas nigdy
nie siegnie juz po asortyment z portfolio danego
producenta. Coraz popularniejsze staja sie bate-
rie litowe, jednak ich cena jest na tyle wysoka,
Ze nigdy nie beda tak czesto sprzedawane jak

baterie alkaliczne, czy cynkowo-weglowe.

Ktore rodzaje baterii wykazuja obecnie
najwyzsza dynamike sprzedazy?

Na pewno mozemy powiedzie¢ o grupie
baterii alkalicznych, ktére doskonale sprzedaja
sie w duzych osrodkach miejskich. Natomiast
w mniejszych miejscowosciach nadal bronig
sie baterie cynkowo-weglowe. Dlatego nadal

prowadzimy i te grupe asortymentowa.

Jak wyglada strategia sprzedazy i wspar-
cia w handlu nowoczesnym, a jak w han-

dlu tradycyjnym?

Mateusz Orkisz, Dyrektor Dziatu Baterii w firmie
Spectrum Brands Poland Sp. z o.0.

60 procent sprzedazy to rynek tradycyjny,
drobne punkty handlowe. Inaczej wyglada
dystrybucja w duzych aglomeracjach, inaczej
w matych miejscowosciach, inaczej w przypad-
ku sklepéw wielkopowierzchniowych, a jeszcze
inaczej w tych do 300 mkw. Dla kanatu
tradycyjnego przygotowujemy ciekawe pro-
mocje i konkursy, natomiast dla nowoczesnego
wieksze znaczenie ma przygotowanie promogji
baterii z gratisem, moze to by¢ gadzet dla klien-

ta koricowego, albo dodatkowa bateria.

Jak wyglada innowacyjnos¢ na rynku baterii?
W jaki sposéb bedzie rozwijat sie rynek?
Tutaj mozemy $miato wspomnie¢ o takim
elemencie jak opakowanie. Baterie VARTA
na rynku wyréznia formuta samego blistra, w
ktérym umieszczone sg baterie. W przypad-
ku wiekszosci baterii VARTA jest on na tyle
ciekawie zrobiony, ze z opakowania wyjmuje
sie jedna sztuke, a pozostate zostaja na swo-
im miejscu i co wazne — wiadomo, Ze s to
nowe baterie. Drugim elementem innowacyj-
nosci naszych baterii, ktéry moze decydo-

wac o tym, czy brand zostanie wybrany lub

wrecz czy przetrwa na rynku, jest ich jakos¢

i wysoki poziom obstugi klienta. Waznym
elementem jest takze rozwoj dystrybucji
numerycznej. Czasami paradoksalnie niska
cena nie gwarantuje dobrej sprzedazy. Warto
o tym pamieta¢, poniewaz czesto niska cena
to synonim niskiej jakosci. Kolejnym elemen-
tem innowacyjnym jest wydtuzenie gwarancji
— termin przydatnosci naszych baterii Max

Tech, High Energy i Industrial to juz 10 lat!

Jakich btedéw powinni unika¢ detalisci przy
ekspozycji baterii?

Przede wszystkim warto podkresli¢, Zze niezwy-
kle waznym elementem jest strefa przykasowa.
Tutaj nalezy eksponowa¢ baterie w podstawo-
wym opakowaniu, czyli po 4 sztuki. Natomiast
produkty z gratisem lub wielopaki sugerowatbym
umiesci¢ w gldwnej alejce, na regale z latarkami
czy innymi urzadzeniami elektrycznymi. Ale
pamietajmy o tym, Ze 80 procent sprzedazy
baterii dokonywana jest w strefie przykasowej,
poniewaz sg to produkty typowo impulsowe.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Zima to czas wzmozonego wysitku sportowego. Kubus przypomina: Pamietaj-
my o PO PIERWSZE DRUGIM SNIADANIU na nartach, na tyzwach - wszedzie!
Kubus to lider w kategorii sokdw, nektaréw i napojéw dla dzieci w Polsce oraz jedna

z najbardziej znanych polskich marek spozywczych za granica. Uwielbiany przez
matych i duzych. W ofercie soki marchwiowo-owocowe Kubus i Kubus Go, napoje

Kubus Play, woda z dodatkiem sokéw owocowych Kubus Waterrr oraz Kubu$ Mus.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma kask Kubus dla dzieci ufundowany przez Grupe Maspex Wadowice.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI GRUDNIOWEJ KRZYZOWKI
* Krzysztof Wasik — Sklep Basia, Swidnica ¢ Danuta Toloczko - Sklep spozywczo-przemystowy Danuta, Legnickie Pole ¢ Malgorzata Wieczorek - Sklep Spozywczo-
Przemystowy, Brochéw ¢ Karol Dabrowski — Sklep spozywczo —przemystowy Promyk, Radzitéw * Jolanta Smiglak - Sklep Ogélnospozywczy, Nowe Miasto nad Wartg

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglgdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak rowniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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n Zaznacz te marki z portfolio Herbapol - Lublin, ktére posiadasz w swoim sklepie.

Jezeli ktorakolwiek pozycja pozostala niezaznaczona, pamietaj o niej podczas nastepnych zakupow.
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m Zaznacz te marki z portfolio Grupy Zywiec, ktére posiadasz w swoim sklepie.
Jezeli ktorakolwiek pozycja pozostala niezaznaczona, pamietaj o niej podczas nastepnych zakupow.




Tymbark Fruktajl - owocowa rewolucja
przekaskowa
Fruktajl od Tymbarku to sycaca przekaska, o gestej konsystencji, ktéra nie

Herbaciany Ogrod z duzymi kawatkami
owocow

Nowoscig marki Herbapol, ktéra z pewnoscig podbije serca konsumen-
tylko zaspokaja gtdd, ale takze doskonale smakuje. Dodatkowo — zawiera tow jest, Herbaciany Ogrod z duzymi kawatkami owocow”. Herbaciany
kawatki owocéw, a w jednym z wariantow — zboza. Produkt dostepny jest

w ciekawych wariantach smakowych: ananas &

kokos, brzoskwinia & mango, $liwka

& jabtko, truskawka & banan. Wsrod ﬂ *

proponowanych smakéw kazdy

smaku. Teraz w nowej odstonie z duzymi kawatkami owocéw i wytacznie

z naturalnych sktadnikéw, dzieki czemu napar jest jeszcze smaczniejszy.
Herbaciany Ogréd pa kowany jest recznie ze wzgledu na swoja wyjatko-

wa jakos¢. Do

znajdzie cos dla siebie, w zalez-

Ogréd marki Herbapol to wyjatkowe herbatki owocowe o doskonatym
* wyboru az osiem

nosci od gustu. Niskokaloryczna pysznych warian-

(bez dodatku cukru), pozywna tow, np. stodka

przekaske od Tymbarku, mozna malina, aroma-

miec przy sobie w kazdej chwili tyczna zurawina

i pic¢ jg prosto z butelki — dzieki lek- lub wyjatkowe

kiemu, wygodnemu opakowaniu polaczenie owo-

w formacie,,one-the-go”.
www.TYMBARK.com

céw lesnych.
www.HERBAPOL.com.pl

Fixy Knorr - bedzie jeszcze pyszniej! VARTA Big BOX dla zwiekszenia

Czas na duze zmiany w kategorii Fixéw Knorr! Szefowie kuchni Knorr sprzedaiy

ulepszaja receptury i proponujg nowe pyszne przepisy. Fix Chili con car- Z mysla o zblizajacym sie sezonie wakacyjnym marka VARTA przygoto-

ne, Fix Stripsy z kurczaka z sosem BBQ, Fix Kurczak w delikatnym sosie wata wieksze opakowania swoich bestsellerowych

curry i Fix Ziemniaczane tédeczki z sosem czosnkowym - oto nowe pro- baterii. Od teraz baterie VARTA z serii Longlife

pozycje na przygotowanie dan z Fixami Knorr! Ulepszone zostaty takze i High Energy dostepne sa w blistrach po

receptury: Fix Spaghetti Bolognese, Fix Spaghetti Bolognese z chilli, Fix 12 24 sztuki. Nowe opakowania Big BOX

Spaghetti Napoli oraz Fix Spaghetti 4 sery z brokutami. Ponadto swoim posiadajg zamkniecie wielokrotnego uzytku.

Swietnie sprawdza sie do przechowy-
smak tradycyjnych dan kuchni chifskiej osiggniemy z pomoca Fixéw wania baterii w domu lub jako zapas
Do potraw Chinskich i energii podczas wakacyjnych podrézy.

Kurczak stodko-kwasny, Oferta dotyczy ogniw o rozmiarach

a z Fixem Chrupiace AA i AAA. Sugerowane ceny deta-

liczne: Longlife AAA & AA - ok. 21
zt (12 szt.), High Energy AAA &
AA - 0k.39 7t (12 szt.).
www.VARTA-CONSUMER p!

placki ziemniaczane,
bez ucierania przygotu-
jemy domowa potrawe.

intensywnym smakiem i aromatem zaskoczy nas Fix Leczo, znakomity
© Wwww.KNORRpl
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie

Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie

produkeja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .
0 wychowaniu w trzezwosci)

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

artykutami tytoniowymi.
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Gosia

SPRYTNE PATENTY

WIEKSZY ZYSK OD REKI?

Nowy, mocny
wizerunek marki

Zamow nasze flagowe produkty:

E:r:ﬂn

Silne wsparcie Widoczne materiaty
ekspozycyjne

reklama TV reklama w radiu

® L

Facebook kampania online materiaty
ekspozycyjne

www.politan.pl



Stodki sposob na wyrazenie uczué

Z okazji Dni Babci i Dziadka oraz Zakochanych, FC Solidarnos¢ przy-
gotowata specjalne oferty stodyczy. Podarunkowe propozycje tworza
wysmienite czekoladki i praliny. W ofercie Walentynkowej znajduje sie
kultowa Sliwka Nateczowska, czekoladki mleczne z aksamitnymi krema-
mi: Pistachio, Choco-Choco i LAmour oraz alkoholizowanymi nadzienia-
mi: Wisnie w Likierze oraz Liqueurs & Vodka z likierami o smaku: Cherry,
Advocat i Vodka. W puszkach o ksztatcie serca sa dostepne praliny Ro-
mantica i Golden Cherry.
Propozycja dla Dziadkéw
obejmuje praliny z rozpty-
wajgcymi sie kremami:
LAmour i Czekoladowe
Tajemnice oraz z likie-
rami: Wisnie w Likierze

i Liqueurs & Vodka.
www.SOLIDARNOSC.pl

Dostep do tych
tresci
moga miec wy-

Zmywaki DUO od Jana Niezbednego

Zmywaki DUO to pofaczenie dwdch rodzajéw zmywakow w jednym
opakowaniu. Zmywaki Normalne (3 szt.) idealnie nadaja sie do zmywa-
nia garnkow, talerzy, potmiskow, itp. Zmywaki Delikatne (2 szt.) mozna
wykorzystac do patelni, szklanek, kieliszkéw i innych naczyn wrazliwych
na zarysowania. Usuna nawet silne zabrudzenia nie rysujac czyszczonej
powierzchni. Cena: ok. 2,40 zt.

www.SARANTIS.pl

Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
artykutami tytoniowymi.

Napoj RC Cola Neo
Spotka Royal Crown Cola Internatio-
nal (RCCI), oddziat Cott Beverages
Inc., poinformowata o wprowa-
dzeniu na rynek napoju RC Cola
Neo - coli o wyrazistym smaku i ob-
nizonej o 50% wartosci kalorycznej.
Pozwoli to rozlewniom oferowac
klientom dbajacym o diete — cole

o petnym smaku, zawierajaca tylko
potowe kalorii. Napdj jest stodzony
stewig i cukrem trzcinowym. Zostat
stworzony z mysla o coraz liczniej-
szej grupie konsumentéw, ktérzy
wybieraja produkty zawierajace
zdrowsze sktadniki.
www.RCCOLAINTERNATIONAL.com

Dostep do tych
tresci
moga miec wy-
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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Kategoria napojow gazowanych dla dorostych=karegoria smakowveh napojdw gazowanych przeznaczonyeh do mieszania z alkoholem.



