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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).




Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).




dytorial

Tomasz Panczyk

Redaktor Naczelny
Drodzy Czytelnicy !

Z wielka przyjemnoscia witam w marcowym — wiosennym juz — wydaniu miesiecznika
Hurt & Detal, w ktérym omawiamy wiele ciekawych dla Detalistow tematéw, jak np. raport
Wielkanocny, kategorie: alkoholi, makaronéw, herbat funkcjonalnych, lodéw, czy mrozonek.
Poruszamy réwniez tematyke zwiazana z pétka chemiczna i dedykowana kobietom.

Nowoscig w Hurt & Detal jest dziat "Zarzadzanie kategoria w sklepie matoformatowym",
w ktérym to producenci doradzaja Detalistom, w jaki sposéb zmaksymalizowa¢ zyski dzieki
m.in. prawidiowemu zatowarowaniu sklepu, wiasciwej ekspozycji, czy tez organizowanym pro-
mocjom. Wskazuja réwniez jakich btedéw nie nalezy popetnia¢ przy obrocie dang kategoria
produktowa. W marcowym wydaniu Hurt & Detal ekspert z firmy Diageo Polska omawia
kategorie alkoholowa, za$ ekspert z firmy Lodziarnie Firmowe (Grycan) - kategorie lodéw.

W nastepnych wydaniach omawia¢ bedziemy kolejne kategorie produktowe.

Serdecznie zapraszam do lektury.
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W ramach premiery InsERT nexo, najnowszej linii systeméw dla firm, w 16 miastach
Polski odbeda sie spotkania z lokalnymi przedsiebiorcami.

Obecnie programy komputerowe stanowig nieodzowne narzedzie do prowadzenia
biznesu. Uczestnikom Roadshow zostana zaprezentowane mozliwosci systeméw nowej
generacji, stworzonych przez InsERT — najwiekszego i jednego z najstarszych produ-
centéw oprogramowania dla matych i rednich firm w Polsce.

Przeszto 20-letnia praktyka w tworzeniu aplikacji dostosowanych do potrzeb rodzi-
mych przedsiebiorcéw, ponad pét miliona sprzedanych licencji, ponad 300 tysiecy
firm korzystajacych z produktéw InsERT oraz nowoczesne podejscie do projektowania,
przyczynily sie do stworzenia systeméw szczegélnie dbajacych o wygode uzytkowania.

W skfad pakietu wchodza: Subiekt nexo (system sprzedazy), Rewizor nexo (system
finansowo-ksiegowy) i Rachmistrz nexo (program do prowadzenia ksiegi przychodéw
i rozchodéw oraz ewidencji podatku zryczattowanego).

Partnerem Roadshow jest Microsoft. Patroni medialni: miesiecznik Hurt & Detal,

Gazeta Finansowa, Magazyn Zycie Handlowe, ITReseller.
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Palma z Murzynkiem

Lubie domowe ciasto, a Ty? zﬁ

ladomosci

Spotka Bielmar

realizuje promocje miadanio.,

konsumencka mar- e

garyny Sniadaniowej Premium. Do kazdego
opakowania produktu dodano magnes na
lodéwke. Praktyczny gadzet spetnia funkcje
edukacyjna, przypominajac konsumentom
o wartosciach odzywczych najwazniejszych
sktadnikéw codziennych positkéw. Magnesy
tworza kolekcje i sa dostepne w czterech
wersjach tematycznych: pieczywo, wedlina,
warzywa-owoce, nabiat. Komunikacja na
gadzetach nawigzuje do zatozer ogbInopol-
skiej akcji edukacyjnej Sniadaniowa Klasa,
prowadzonej przez Spétke Bielmar od 2010
roku wéréd uczniéw szkét podstawowych

oraz szeroko rozumianego spoteczefistwa.

reklama

NOWA
MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

LIVE FOR N2&W

Kostka Kasia inspiruje do Stodkiej

rywalizacji

Stodka Rywa-
lizacja — program
o wypiekach,
ktory sledzi sie

z wypiekami na
twarzy, to nowa
propozycja TVN
Style. Cztonkowie jednej rodziny pod bacznym
okiem scenarzystki serialu Przepis na zycie
Agnieszki Pilaszewskiej beda piec ciasta, ktére
w kolejnych odcinkach oceniane beda przez
gwiazdorskich ekspertéw. Sponsorem programu
jest nowa kostka Kasia Ekstra Maslany Smak,

z ktora kazdy wypiek jest udany! Premiera

programu juz 22 marca o godz.12.35.

Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sig
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Krysztalowa Promocja ruszyta z poczatkiem
marca i potrwa do ostatniego dnia czerwca.
Kazdy, kto kupi promocyjne opakowanie
Mokate Cappuccino, bedzie miaf szanse na
wygranie wyjatkowego krysztalowego ser-
duszka wykonanego ze Swarovski Elements.
Wiystarczy tylko wpisa¢ na stronie interneto-
wej www.krysztalowapromocja.pl kod pro-
mocyjny znaleziony wewnatrz opakowania

i sprawdzi¢, czy okaze sie on zwycieskim.

W skrocie

Wielkanocna promocja Gold Drop

Firma Gold Drop w ofercie przedswia-
tecznej dla klienta detalicznego przygo-
towata promocyjne duopacki. Dostepne
sa dwa zestawy: Krochmal tuga Classic
750 ml plus woda do Zelazka tuga gratis
oraz Preparat utatwiajacy prasowanie tuga
500 ml plus woda do zelazka pod tg sama
marka gratis.

Woda moze by¢ stosowana do kazdego
rodzaju tkanin, a jej delikatnie perfumo-
wany zapach sprawia ze prasowanie staje
sie przyjemna czynnoécia. Ponadto woda
demineralizowana chroni zelazko przed
osadzaniem sie kamienia.

* * *

Wystartowat konkurs Pepsi

PepsiCo rozpoczeta konkurs konsumencki,
ktorego efektem jest emisja w telewizji spotow
reklamowych nowej Pepsi MAX z najlepszymi
dialogami przygotowanymi przez konsumen-
tow. Akgja jest czescia dziatar zwigzanych
z relaunchem napoju Pepsi MAX na polskim
rynku. Za koncepcje konkursu i jego wdroze-
nie odpowiada agencja Digital One.

Udziat w konkursie polega na tworzeniu
scenariuszy dialogoéw do filmu reklamowe-
go Pepsi MAX. Konkurs jest dwuetapowy.
Pierwszy etap potrwa do 1 kwietnia, kiedy
to jury wyfoni 50 najlepszych scenariuszy, na
ktére w drugim etapie (trwajacym do potowy
kwietnia) gfosowac beda internauci. Specjalnie
na potrzeby konkursu Digital One przygotowa-
ta podstrone www.pepsimax.pl.

* * *

Turek z nowym logo i szatq graficzna

Turek Camembert w nowym opakowaniu
nazywa sie Turek Aksamitny camembert
— oddajac kremowos¢ i aksamitno$¢ sera
plesniowego. Turek Puszysty zmienia nazwe
na Turek NaTurek — podkreslajac, ze kazdy
produkt tej linii zawiera jedynie naturalne
sktadniki. Dotychczasowy Turek Swiezy to
Turek Swiezy Smak — jego nazwa oddaje
prawdziwy charakter tego produktu. Na
opakowaniu podkreslona zostata informacja
o braku substancji konserwujacych.
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Palma z Murzynkiem

Wypieki udane! A4S

ladomosci W skrécie

O T ——— ° Naturalne Zrod’(p Zdrowia
5 Wysokozmineralizowana naturalna woda
nowy produkt — . . :
° mineralna Krynica petni taka sama role
= . s 2 . . 2
To Naturima a £ W lutym na polski rynek trafit luksusowy jak Czesc SuplementOV\{ d_lety.|. tZYV' wod
) nauima funkcjonalnych z ta réznica, iz nie ma
— propozydja dla © blend Grant’s 25 YO, stworzony dla uczcze- w niej nic sztucznego. Od lat wydobywana
0s6b chcacych g nia 100-lecia doniostych dla marki wyda- ze zrédet Krynicy oferuje bogactwo mine-
odzywiac sie o rzen, ktore przyniosly jej stawe i uznanie ratow naturalnego pochodzenia. Dzigki
swiadomi g i Grant’s 25 YO dope wysokiej zawartosci magnezu (55,94mg/
$wiadomie, £ na calym $wiecie. Grant’s opetni litr) i wapnia (340,4mg/litr) wspomaga
konsumentow kolekcje utytutowanych szkockich blendéw uzupetnianie niedoboréw tych dwéch nie-
poszukujacych naturalnych produktow. Naturima ~ z rodzinnej destylarni William Grant & Sons. zmiernie waznych pierwiastkow. Wysoka
. . . , . zawarto$¢ wodoroweglanéw (1510,20 mg/
to wyjatkowa margaryna o unikalnej recepturze: Grant's 25 YO to niepowtarzalny blend klasy . . L .
litr) pomaga tagodzi¢ dolegliwosci z zwia-
zawiera az 82% olejow i tluszczéw z roslin wtym  ultra premium, skfadajacy sie z 25 wyjatko- zane z nadkwasota zotadka.
bogaty w substancje odzywcze olej rzepakowy z  wych i najbardziej utytutowanych whisky jecz- Dzigki odswiezeniu wygladu woda mine-
pierwszego tloczenia. W jej skfadzie nie znajda miennych i zboZzowych, lezakujacych przez ralna Krynica zyskata nowe zycie. Jestto na-
dal naturalna wysokozmineralizowana woda
Paristwo sztucznych barwnikéw, aromatéw czy minimum 25 lat. Wéréd wielu interesujacych jednak w nowoczesnej i eleganckiej odstonie.
konserwantéw. Wprowadzeniu na rynek no- komponentdéw, na szczegdlng uwage zastuguje Idealny mariaz tradycji i nowoczesnosci.
wego produktu bedzie towarzyszy¢ intensywna  single grain whisky z 1964 roku, pochodzaca * ok k
kampania w TV, prasie i Internecie oraz liczne z pierwszej destylacji w Girvan. Do przygo- Mokate inwestuje
promocje w miejscach sprzedazy. Produkt do- towania tego blendu uzyte zostaly réwniez Zapotrzebowanie na produkty Mokate na
catym $wiecie z roku na rok wzrasta. Chcac
stepny w dwoch gramaturach 400 i 225 g. whisky z kilku nieistniejacych juz destylarni. nadazy¢ za popytem, firma zdecydowata sie
Kazda z nich lezakowata w starych debowych na poczynienie waznych inwestycji kubaturo-
reklama beczkach tak dtugo, az nabrata pozadanej wygh. W Qstronlg rozpoczqf'a sig juz reorgani-
zacja powierzchni produkcyjno-magazynowe;j.
3 glebi i ztozonosci smaku i uzyskata aprobate Dzieki niej zakfad zyska wiecej miejsca, na
NOWA [~ niezwykle doswiadczonego Master Blendera ktorym stanq nowoczesne maszyny produkcyj-

- . . ne. Inwestycja jest zwiazana przede wszyst-
William Grant & Sons, Briana Kinsmana. kim z sukcesem sprzedazowym herbat Loyd

MA KS IMUM SMAKU w piramidkach, na ktére znaczaco wzrasta

zapotrzebowanie konsumentéw. Ponadto,
B E Z c U K R U w Ustroniu zwiekszy sie powierzchnia maga-
zynowa; powstang takze nowe pomieszczenia
socjalne. Takze w Zorach, znanych z produkgji
kaw i potproduktéw dla przemystu spozyw-
czego, powstanie nowy budynek. Bedzie to
innowacyjny obiekt technologiczny o bardzo
duzej wydajnosci.

* * *

Helio wspiera linie Helio Natura

W okresie wiosenno-wielkanocnym marka

I Helio przeprowadzi zintegrowana kampanie
promujaca nowos¢ bakaliowego potentata

o — linie suszonych owocéw bez konserwan-

i téw — Helio Natura. Précz celéw sprzeda-
Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie zowych, kampania bedzie miafa wymiar
produkeja, obrotem edukacyjny, wpisujacy sie w wiosenny wzrost
hurtowym oraz handlem zainteresowania tematyka odchudzania, diet

napojami alkoholowymi.

i zdrowej zywnosci. Kampania bedzie miata
charakter cross-mediowy i obejmie m.in. te-
lewizje, prase, Internet, outdoor. Aktywnos¢
. 1. reklamowa bedzie wzmacniana dziataniami
| BYC MOZE." PR. Filmy promujace Helio Natura beda
emitowane w najpopularniejszych kanatach
og6lnopolskich o najwiekszej ogladalnosci
(TVN, TVP, Polsat), oraz w opiniotwérczych
LIVE FOR N2W kanatach tematycznych (np. TVN 24, TVN
Style, Polsat Cafe).

(Ustawa z dnia
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Helio to czotowy gracz na rynku bakalii,
obecny od ponad 20 lat, a mogacy pochwa-
li¢ sie wyjatkowa nowoscia...

Rzeczywiscie, przez ponad 2 dekady obec-
nosci na rynku Helio wypracowato sobie silng,
czofowa pozycje, potwierdzona przez dwie
wiodace agencje badawcze — GfK Polonia i
Nielsen, ponad 100 milionéw zt sprzedazy
rocznie oraz liczne nagrody. W naszych dzia-
faniach od lat jestesmy wierni wysokiej jakosci,
innowacyjni i sp6jni w komunikacji marketin-
gowej. Mifo mi zatem zaanonsowac¢ nowa linie
bakalii Helio Natura, w skfad ktérej wchodza
wylacznie produkty catkowicie naturalne, bez
typowych dla suszonych owocéw konserwan-
tow, tj. kwasu sorbowego (E200) i dwutlenku

siarki (E220). Dzieki naturalnemu procesowi

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Grzegorza Sobocinskiego, Kierownika Biura Zarzadu
i Marketingu Helio S.A. kieruje Maja Swiecka.

suszenia uzyskalismy produkty petnowarto-
Sciowe, soczyste i odpowiednio migkkie, a
jednoczesnie naturalnie zdrowe, o naturalnie

wyjatkowym smaku i naturalnym kolorze.

Co zadecydowato o wprowadzeniu na rynek
tej nowe;j linii?

Helio Natura jest odpowiedzia na rosnacy
popyt na zdrowa i mato przetworzong zywnos¢.
Jest ona poszukiwana m.in. z uwagi na wzrost
czestotliwosci wystepowania alergii i choréb
cywilizacyjnych, a takze panujaca mode na
zdrowy tryb Zycia. Jak wynika z badan, Polacy
coraz czesciej cheg by¢ swiadomymi konsumen-
tami — wiedzie¢ co kupuja i jedza. Jednoczesnie
naukowcy dowodza, ze kolejne pokolenia sa
stabsze i bardziej podatne na alergie, a konser-
wanty mogg wplywac na nasze zdrowie bardziej
niz dotychczas przewidywano. Poniewaz zapo-
trzebowanie rynku jest spéjne z realizowana od
lat strategia komunikacji marketingowej Helio,

zaproponowalismy zdrowe i naturalne rozwia-

zanie na codzienng diete w postaci suszonych
owocdw, lecz bez typowych dla nich konserwan-
tow. Innymi stowy Helio Natura — 100% natury
dla zdrowia i urody, dla Ciebie i Twoich bliskich.

Jakie przewidzieliscie wiosenne kampanie
promujace marke Helio Natura?

Helio Natura wspierana bedzie intensywna
kampania promocyjna obejmujaca swym za-
siegiem m.in. ogdlnopolska telewizje, prase,
Internet, Outdoor. Wpisujac sie w wiosenny
wzrost zainteresowania tematyka odchudza-
nia, diet i zdrowej zywnosci, chcemy zwrécic¢
szczegblna uwage konsumentéw na zalety
Helio Natura — owocdéw suszonych bez kon-
serwantéw. Produkty Helio Natura nadaja sie
bowiem do $wigtecznych potraw, lecz przede
wszystkim jako codzienna dawka zdrowia w
$niadaniowym musli, przekasce w ciagu dnia,
czy dodatku do safatek i innych dan. Za-
checam zatem wszystkich do wykorzystania

handlowej szansy jaka niesie Helio Natura.

reklama

DLA WSZYSTKICH, DLA KTORYCH
SASIEDZI TO BARDZO.DOBRZY ZNAJOMI.

Od sniadania do kolacji. Nasiprzedstawicielepomoga Ci
odpowiednioidobrac asortymentyzgodnie z potrzebami Twoich Klientow.
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Wiosna, Wielkanoc, Swiat budzi sie do zycia, a wraz z nim handel detaliczny, dla ktorego styczen i luty
byty dos¢ trudnymi miesigcami. Na szczescie zblizajace sie powoli Swieta zrekompensujg wszystkie

niedostatki. Ale najpierw warto jak najlepiej przygotowac asortyment!

W sklepach handlu tradycyjnego, zaku-
py $wiateczne koncentruja sie w tygodniu
poprzedzajacym Wielkanoc. Analiza danych
paragonowych z 2013 roku przeprowadzona

przez Centrum Monitorowania Rynku pokazu-

reklama ——
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BEZ CUKRU

1 BYC MOZE...
JAD SKORPIONA*
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je blisko 20% wzrost obrotéw w poréwnaniu
do tygodnia wczesniejszego. Co prawda nie
obserwuje sie wzrostu liczby zakup6w, ale
widoczny jest 10% wzrost $redniej liczby opa-
kowari na paragon i 20% wzrost $redniej war-
tosci transakgji, co $wiadczy o tym, ze podczas
takich zakup6w kupujemy wiecej, czesto tez

i drozszych produktéw. W przeciwieristwie
do handlu tradycyjnego, w duzych sklepach
sieciowych o powierzchni powyzej 300 mkw.
wzrost sprzedazy zwiazany z zakupami $wia-
tecznymi rozpoczyna sie juz na 3 tygodnie
przed Swietami” — méwi Hubert Hozyasz

z CMR i dodaje, Ze kategorie produktowe,
ktérych sprzedaz rosnie w tygodniu wielka-
nocnym zwigzane sg giéwnie z przygotowa-
niem ciast i satatek, to réwniez dodatki do
dan, a takze alkohole. ,Bardziej szczegétowa
analiza kategorii pokazuje, ze najwyzsze przy-
rosty sprzedazy dotyczyty dodatkéw do ciast,
majonezu, warzyw w puszkach, chrzanu i zup
mokrych. Te kategorie odnotowaty ponad
dwukrotny wzrost sprzedazy w tygodniu $wia-
tecznym. Kilkudziesiecioprocentowe wzrosty
dotyczyty m.in. masta i margaryny, bakalii,
ciast w proszku, kakao, Smietany UHT, cukru,
musztardy, soséw w proszku, zup w proszku,
przypraw, produktéw rybnych, czekolad i pra-
lin, win i wermutéw oraz alkoholi mocnych,
takich jak wodki czyste, whisky, bourbon, gin
oraz rum. Wzrost obrotéw zwiazany z zakupa-

mi $wigtecznymi dotyczyt réwniez napojow i

sokéw, wody mineralnej, kawy rozpuszczalnej
i mielonej, lodéw familijnych, a takze kart pre-
paid” — wylicza Hubert Hozyasz.

Podczas zakup6w $wigtecznych do koszyka
chetniej wkiadane sg produkty z wyzszej
potki, na co dzieri mozemy oszczedzac, ale
w $wieta lubimy delektowac sie artykufami
drozszymi, sa one réwniez podarkami dla
rodziny, bliskich, przyjaciot. Zatem z caty
pewnoscig musza znalez¢ sie na sklepowych
potkach, starannie wyeksponowane, przynaj-
mniej na trzy tygodnie przed Wielkanocg, aby
klienci mogli zapoznac sie z oferta znacznie
wczesniej, niz wyrusza na wielkie fowy. Ale
nie tylko. Jak podkresla Olgierd Rodziewicz-
-Bielewicz, Przewodniczacy Rady Fundagiji
Taurus, coraz wieksza iloé¢ detalistow zadaje
sobie pytanie, czy nie nadszedt juz czas zmian
w podejsciu do asortymentu na Wielkanoc?
,Oczywiscie jest to okres bardzo dobry dla
wyrobéw spozywczych, poniewaz podczas
tych $wiat spozywamy sporo, a takze zazwy-
czaj w wiekszym gronie. Niemniej znaczna
czes¢ konsumentdéw odchodzi od tradycyj-
nych wzorcéw. Poszukuje nowych smakéw
i potraw, nie boi sie etykietki ,tamiacych
polskie tradycje”. Oczywiscie nic w tym ztego!
W konsekwencji na czesci stoféw pojawia sie
dania dotad nieznane. W wielu domach do
potraw tradycyjnych dotacza nowoczesne,

a takze zaczerpniete z innych kultur” — za-

pewnia Olgierd Rodziewicz-Bielewicz.

12 | www.hurtidetal.pl
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W jaki sposob

zatem wiasciwie
zatowarowac sklep?

Oto kilka cennych zasad:

* pamietajmy, ze przed Wielkanoca duza

czes¢ gospodarstw domowych przecho-
dzi gruntowne sprzatanie. Tym samym
przed oferta kulinarna, detalisci powin-

ni wyeksponowac srodki czystosci. Gro
producentéw przygotuje nie tylko nowosci
produktowe, ale i zadba o ciekawe oferty
promocyjne. Wazne, aby dobrze zaplano-
waé harmonogram, do kiedy eksponujemy
,sprzatanie”, a od kiedy juz przechodzimy
do fazy ,gotowania”.

* nie zapominamy tez o dzieciach.
Wielkanocne prezenty nie sg zazwyczaj
zbyt kosztowne, za to przepetnione tako-
ciami, stodkosciami. Oferta dla milusin-
skich musi sie pojawi¢ w sklepie na dtugo
przed Swietami, a po nich warto zorgani-

zowac jej wyprzedaz.

reklama

MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

e

| BYC MOZE...
KRUSZONE KOSCI
WIKINGA*

LIVE FOR NGW

“CEMENTIEUEMY PLOTIEL PRODUNT W TAWTERA FRATOSLINEG0 SMELDMELL

Monika Kara$, wtascicielka, Firma Handlowa DACA
Sklep spozywczy, ul. Plaszowska 65, Krakéw

* wyeksponujmy produkty tradycyjne. kuchnie $wiata, najlepiej pod szyldem ,jak

Gléwnie wedliny, bowiem Wielkanoc to inni $wieta spedzaja”, a na niej produkty do

Swieta bardzo ,miesne”. Nie moze zabrakna¢  przygotowania dai bardziej egzotycznych.

klasycznych dodatkéw, takich jak chociazby * na koniec nie zapominajmy o asortymen-

chrzan czy majonez. Pamietajmy o wiekszych  cie skierowanym do tych, kt6rzy nie maja

ich gramaturach. Warto réwniez sprébowac
zrobi¢ zestawy ,staropolskie danie” i tutaj
wybra¢ kilka potraw, a dokfadnie produktéw
do ich przyrzadzenia, tak aby ufatwi¢ wybér

szczescia spedzac Swiat w wiekszym gronie.
Z mysla o nich sklepowe pétki wzbogacamy
o ciekawa oferte gotowych dan do spozycia

(na tackach, w stoikach), w mniejszych grama-

Swiatecznego menu niezdecydowanym. turach. W tym czasie dobrze bedg sprzeda-

* wygospodarujmy pétke pod hastem: wac sie takze mrozonki.

-':.-.‘.‘

P ——— 4
—

.’.‘-‘& “_ﬂ.\' - 4

g F

TRADYCYJNY
MAZUREK NA
WIELKANOC

30 dag maki, 20 dag masfa,
szklanka cukru pudru, 3
zéttka, 1 cukier wanilio-

wy, masa krowkowa Helio
(kajmak), bakalie Helio:
rodzynki, migdaly kalifornij-
skie, orzechy wioskie.
Zimnymi nozami posiekaj
make, masto, cukier, 3 -
ugotowane na twardo zéttka i cukier wam[lowy Wstaw na 30 min do lodéwki. Nastepnie
ciasto rozwatkuj na grubos¢ ok. 1 cm i piecz 25 min. w temp. 180-220 stopni. Na upie-
czonym ciescie rozprowadz réwnomiernie mase kajmakowa Helio i udekoruj bakaliami.
Przepis i zdjecie: Helio

14 | www.hurtidetal.pl



NAJBARDIE) OWLCOWEE T €




aport» : { o=
MAZUREK o Ekstrn [

Tyle w teorii. A jak szykuja sie ey, !
polscy kupcy do $wigt Wielkiej Nocy? ORZECHOWY — . : » e *
Monika Kara$, detalistka z Krakowa )

Ciasto: kostka do pieczenia Kasia (250 g), 1/2
przygotowania do $wiat rozpoczyna szklanki cukru (125 g), 1 szklanka maki (170

. L 8), 1,5 szklanki zmielonych, réznych orze-
zwykle 3 tygodnie wezesniej. Wtedy Gy o (180 ¢) 1 jajko, 1 lyzka smietany 18%. . .
tez poszerzamy nasz asortyment Wierzch: 1/2 kostki do pieczenia Kasia m i :
(125 g), 3/4 szklanki cukru pudru (150 g), & %

t Swiat dukt
O ypowo swigteczhe produity 3/4 szklanki mleka w proszku (75 g), 2 fyzki

i zajmujemy sie dekorowaniem wody, migdaly i kandyzowane wisnie do \'lq\ r—— B

sklepu. Odwiedzaja nas zazwyczaj dekoragji. B :
.p L : . Y ,,J Do miski wi6z miekka Kasie, make, ” 1‘:{-;?

stali klienci, wigc wiemy co kupic zmielone orzechy, cukier, jajko i Smietane.

i jak im dogodzi¢. Staramy sie tak Wszystko potacz ze soba za pomoca mik-

sera. Ciasto przet6z na posypany maka stét i szybko zagnie¢. Zawin w folie i odtéz na 30 minut do lodéwki.
Schtodzone ciasto lekko rozwatkuj i wylep nim prostokatna forme o wymiarach podstawy 22x27 cm. Ciasto
ich potrzeby i aby wszystko, co po- nakfuj widelcem i piecz w 180°C okoto 20 minut.

Przygotuj pomade. Kasie rozpus¢ w rondelku, dodaj cukier, wode i mleko w proszku. Cato$¢ mieszaj az

) o ) ) wszystkie sktadniki sie pofacza, a pomada bedzie gesta i gtadka. Na upieczone ciasto wyt6z jeszcze ciepfa po-
nie ruszajac sie ze swojego osiedla’ made i rownomiernie rozprowadz na catej powierzchni. Odstaw na chwile do zastygniecia. Mazurek udekoruj
— méwi pani Monika i dodaje, ze wedtug wlasnego uznania bakaliami i kandyzowanymi owocami.

zatowarowac sklep, aby zaspokoi¢

trzebne mogli kupi¢ wiasnie u nas,

w okresie poprzedzajacym $wigta

zamawia wiecej nabiatu, w tym se-

2 . . 2 . . reklama ———
réow do pieczenia sernikéw i paschy, a takze

Przepis i zdjecie: Unilever Polska
’ Z OFERTY PRODUCENTA R

wiecej dodatkéw do ciast: proszkéw do s ™y
pieczenia, cukréw waniliowych, galaretek il m UNILEVER
i budyniéw, zwfaszcza o smaku waniliowym B POLSKA
Zapewnij swoim Hellmann's
reklama Mai
klientom nowoé¢: Baaéz:iez
Kasia Ekstra
NOWA L Maélany smak
#% doskonata do kreméw
MAKSIMUM SMAKU Vi i ciast
o o
BEZ CUKRU B ety
f Bo to Twoje ciasto!
J
zdaniemPRODUCENTA

Anna Koza
Brand Manager marki Kasia
Unilever Polska
W okresie wiosennym i wielkanocnym marka Kasia bedzie obecna w mediach dzieki reklamie
telewizyjnej, dziataniom w Internecie, wsparciu PR, a takze nowemu programowi kulinarnemu
- Stodka Rywalizacja, ktérego jest sponsorem. Stodka Rywalizacja to program o wypiekach,
cztonkowie jednej rodziny pod okiem prowadzacej Agnieszki Pilaszewskiej beda piec ciasta,
\ ktére w kolejnych odcinkach oceniane sg przez gwiazdorskich ekspertéw, na przyktad Anne

4 : > Starmach, Pascala Brodnickiego czy Dorote Wellman.
I BYC MOZE it Nowoscig w ofercie jest Kasia Ekstra Maslany Smak, ktéra zapewnia doskonatg konsystencje
GAZ PI E P Rzom* kremom, a ciastom nadaje maslanego smaku i aromatu. A wszystko to w cenie nizszej niz masto.
Ponadto w okresie Wielkanocy Kasia ma specjalna promocyjng cene. Mamy takze przygotowane
materiaty BTL wspierajace Kasie w punktach sprzedazy. W okresie przed Wielkanoca na sklepo-

LIVE FOR NGW

wych pétkach nie moze zabrakna¢ nowej Kasi Ekstra Maslany Smak.
“CEMENTIEUEMY PLOTIEL PRODUNT W TAWTERA FRATOSLINEG0 SMELDMELL j
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KASIA EKSTRA MASLANY SMAK

IDEALNA DO WSZYSTKICH WIELKANOCNYCH WYPIEKOW | KREMOW
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Szukaj $wigtecznych inspiracji na www. @Mgecmglb [
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ZT BIELMAR

Margaryna Palma

z Murzynkiem R
st
-

UNILEVER POLSKA

Knorr Zurek TE— =

NOWA |
MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

CZY JEST JUZ
W TWOIM SKLEPIE?

LIVE FOR NGW

MAZUREK
SWIATECZNY
POMARANCZOWO-
-MIGDALOWY

Ciasto na kruchy spod: 400 g maki
pszennej, 250 g margaryny Palma

z Murzynkiem, 80 g cukru pudru,

3 zéftka, szczypta soli, odrobina
zimnej wody. Do dekoracji: Konfitura
pomararniczowa: 500 g pomaranczy,
750 g cukru, 1 plaska lyzeczka cyna-
monu, kilka goZdzikéw, troche wody.
Mozna uzy¢ gotowej konfitury ze

sklepu. Kandyzowane pomararicze: 2
pomararicze sredniej wielkosci, szklanka cukru,

100 ml wody. Bakalie: pot opakowania zblanszowanych migdalow, zurawina, suszone sliwki,
pistacje, orzechy laskowe i inne.

Ciasto: Skfadniki na ciasto szybko zagnij i lekko rozwatkuj miedzy kawatkami folii spozywczej
lub papieru do pieczenia. Ciasto wstaw do lodéwki na godzine lub do zamrazarki na 20 mi-
nut. Wiacz piekarnik na 170 stopni. Blaszke wysmaruj margaryng Palma z Murzynkiem i posyp
maka lub butka tarta. Rozwatkowane ciasto przetéz do blaszki, nadmiar ciasta odetnij nozem.
Piecz okoto 15 minut do zrumienienia.

Kandyzowane pomararicze: Pomararicze sparz wrzatkiem i pokréj na cienkie plasterki. W6z
do garnka z cukrem i kandyzuj na niewielkim ogniu ok. 30 minut. Wyjmij, wystudz.

Konfitura pomaraficzowa: Pomaraiicze obierz tak, by nie zostata zewnetrzna biata skorka.
Pokrojone pomararicze wtéz do garnka, wlej odrobine wody. Mozna dodac¢ sparzong skorke,
pozbawiong biatych czesci i pokrojona w kostke. Gotuj na matym ogniu przez 30 minut.
Dodaj cukier, cynamon, gozdziki i inne ulubione przyprawy. Trzymaj na matym ogniu jeszcze
okoto 30-40 minut. Dekoracja: Wystudzone ciasto posmaruj konfiturg, udekoruj plastrami
kandyzowanej pomararczy, migdatami, suszonymi sliwkami, zurawina, orzechami lub innymi
ulubionymi owocami.

Przepis i zdjecie: ZT Bielmar

i Smietankowym. Duza popularnoscia ciesza
sie przyprawy: pieprz, papryka, ziele angiel-
skie, lis¢ laurowy, a takze mieszanki do mies
i ryb. ,Najlepiej sprzedajaca sie u nas marka
przypraw jest Cykoria, wéréd nabiatu kréluje
Zott i Krasnystaw, a rynek dodatkéw do ciast

zdominowat Wodzistaw. Swieta to takze sa-

tatki: nasi klienci kupuja w tym okresie wie-
cej warzyw konserwowych i marynowanych,
z ktérych przygotowuja Swiateczne dodatki
do dan gléwnych, najwieksza popularnoscia
cieszy sie Firma Bracia Urbanek. Ogoérki,
papryka, kukurydza, groszek, fasolka i seler

— to najczesciej wybierane produkty z tej

)

zdaniemPRODUCENTA

-~

Aleksander Szatajko

Starszy specjalista ds. komunikacji

Zaktady Ttuszczowe Bielmar

W okresie przed$wiatecznym, gdy wzrasta popyt na produkty
zwigzane z domowymi wypiekami, na pétkach nie moze zabrak-
na¢ margaryny kulinarnej wysokiej jakosci. Konsumenci chetnie
wracaja do sprawdzonych, rodzinnych przepiséw i przygotowuja
ciasta z podstawowych sktadnikéw. Liderem w kategorii margaryn typu Palma jest nasz flagowy
produkt, margaryna Palma z Murzynkiem o uniwersalnym zastosowaniu — do wypiekéw, mas

i polew. Swietnie sprawdzi sie jako sktadnik wielkanocnych bab drozdzowych, mazurkéw i ser-
nikéw. Charakterystyczna ztota kostka Spétki Bielmar cieszy sie ogromng popularnoscia dzieki
statej recepturze, niezmiennej od 40 lat oraz doskonatej relacji jakosci do ceny. Kostka (250 g)
Palmy z Murzynkiem kosztuje Srednio 2 zt. Przed Wielkanoca bedziemy szeroko wspierac rekla-
mowo wiasnie ten produkt. Wizerunek Palmy z Murzynkiem pojawi sie w kampanii realizowanej

w ogdlnopolskiej sieci kin oraz na tamach telewizji i prasy.

J
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Palma z Murzynkiem - j

— Lubie domowe ciasto, a Ty?
Gwarancja wypieku, gwarancja zysku!

Wsparcie:

5 @ ¥ L

prasa internet sklepy telewizja

Zaktady Tluszczowe ,Bielmar” Sp. z 0.0. ' www.wypiekiudane.pl n
Polska Spoétka Pracownicza http/www.facebook.com/CoDzisNaDeser
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kategorii” — opowiada detalistka i podkresla,
ze przed $wietami zwieksza takze zatowa-
rowanie sokéw, zwtaszcza marki Tymbark,
Swiezych warzyw i owocow oraz kawy,

z ktérych najlepiej sprzedaje sie Tchibo

Family oraz Neska. A co zrobi¢, aby okres

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

.:'-t_:j__:"_'_'-f!qf -
- sTovIT
GROUP
Jabtko prazone
z cukrem

—reklama —————

NOWA !
MAKSIMUM SMAKU
BEZ CUKRU

4

DOSTEPNA TAKZE W 2,25L
CZY JEST JUZ W TWOIM
SKLEPIE?

LIVE FOR NGW

przed Wielkanoca byt najbardziej lukra-
tywny dla sklepéw spozywczych? ,Z pew-
noscia poszerzy¢ asortyment o wszystkie
produkty, ktére moga sie przyda¢ w tym
okresie gospodyniom domowym. A takze

zamowic Swiateczne wypieki, bo nie kazdy

lubi i umie piec ciasta. Mazurki, serniki,
babki, chlebowe baranki oraz stodycze ze
$wigtecznym motywem na opakowaniach
to podstawowe produkty, ktére powinny sie
znalez¢ w kazdym, szanujacym sie sklepie

spozywczym” — podpowiada pani Monika.

SZARLOTKA
Z CYNAMO-
NEM

350 g margaryny do
pieczenia, 3,5 szklanki
maki (ok. 600 g),

1 szklanka cukru, 5 zot-
tek, 2 plaskie lyzeczki
proszku do pieczenia,
jabtka prazone z cyna-
monem.

Do miski miksera

wsyp make, cukier,
proszek do piecze-

nia. Dodaj z6ttka i
posiekang margaryne
do pieczenia. Wszystko
mieszaj mieszadtami
miksera az powstanie
ciasto przypominajace

kruszonke.
3/4 ciasta przesyp do

prostokatnej formy o wymiarach 30x35 cm i delikatnie ugnie¢ palcami. Ciasto wstaw do
nagrzanego piekarnika i piecz w 180 stopniach okoto 15 minut. Na podpieczony spéd wytéz
mase jabtkowa i posyp réwnomiernie resztg ciasta. Wstaw ponownie do nagrzanego pieca i

piecz okoto 40 minut w 180 stopniach.
Przepis i zdjecie: Stovit Group

zdaniemPRODUCENTA

~

Izabela Babula

Dyrektor ds. Marketingu i Eksportu
Stovit Group

nocne potrawy i wypieki.

i co najwazniejsze, podkreslajg magie $wiat.

Wielkanoc, podobnie jak swieta Bozego Narodzenia, to wyjagtkowy okres dla nas Polakéw. To
czas spotkan z najblizszymi przy swigtecznym stole, na ktérym kréluja tradycyjne, wielka-

Do dan miesnych Stovit proponuje jarzebine, boréwke oraz zurawine z linii Premium w nowym,
limitowanym opakowaniu. Nasze dodatki do mies to uczta nie tylko dla podniebienia, ale takze
dla oka. Wieczka stoiczkow zawierajg unikatowe wizerunki polskich miast na starych pocztow-
kach. Produkty te idealnie wkomponuja sie w $wigteczny stét, podkresla walory smakowe potraw
miesnych i poprzez swoje opakowanie stanowig silne nawigzanie do naszych rodzimych tradycji.
Wielkanoc to réwniez tradycyjne, domowe wypieki. Wielkanocna babka, tarta z jabtkami czy
mazurek to jedne z licznych ciast jakimi zajadamy sie w tym okresie. Jabtka prazone z cukrem,
cynamonem czy brzoskwiniami od Stovit sg idealne na szarlotke, tarte i babeczki. Wisnie drazo-
ne od Stovit z kolei dodaja wyrazistosci babkom czy ciastom drozdzowym.

Przygotowany przez Stovit asortyment, doceniany nie tylko na polskim, ale takze zagranicznych
rynkach, sprawia, ze wszystkie wypieki oraz potrawy sg ucztg dla podniebienia dla domownikéw

/
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Owocowe smaki swigt,
ktore powinny
znalezc sie w..

www.stoviticom:pl
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CEDROB

Szynka biata

NESTLE

POLSKA
Majonez =
Dekoracyjny Mﬂjﬂl‘llﬂl |

DEKORACYINY

reklama

MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

CZY WIESZ, ZE...
KATEGORIA COLI
BEZ CUKRU
ROSNIE?*
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Podobnego zdania sa Agata Rzasa i Stanistawa
Ostowska, ekspedientki w Delikatesach Orzech
w Lezajsku. Sklep do $wiat przygotowuije sie
na kilka tygodni przed ich nadejsciem robiac
zakupy paletowe najlepiej rotujacych towaréw,
wsrdd ktorych prym wiedzie maka, cukier, olej,
galaretki, produkty do pieczenia, przyprawy oraz
warzywa konserwowe i marynowane. W tym
okresie ktadziemy duzy nacisk na wyekspo-
nowanie produktéw typowo wielkanocnych,
sg to gléwnie: jajka, chrzan, majonez, czeko-
ladowe kroliczki, jajeczka, pisanki. Sklep musi
by¢ przygotowany przynajmniej 3 tygodnie
wezesniej. W tym czasie pojawiaja sie takze
Swiateczne dekoracje: pisanki, kréliki, bazie,

forsycje” — opowiada pani Agata, natomiast pani

Agata Rzasa, Stanistawa
Ostowska, ekspedientki
Delikatesy Orzech

ul. Adama Mickiewicza 58
Lezajsk

Stanistawa podkresla, ze w okresie poprzedzaja-
cym Swieta Wielkiej Nocy najlepiej rotuja takze:
Swiezy korzeri chrzanu, ser biaty, margaryny,
ryby mrozone, wedzone i w konserwach. Jacy
producenci kréluja? Jakie marki wiodg prym?
Lubella — maka, Orzech — warzywa konserwo-
we, Fruktus — chrzany, Pigtnica — twarég serni-
kowy, Unilever — margaryny, Winiary — galaretki,
Baron — stodycze oraz Whoszczowa, Bielmar,
Kruszwica, Gellwe, Dr. Oetker — wymieniaja
ekspedientki i dodaja, Ze klienci bardzo chetnie
siegaja po nowosci, szczegdlnie gdy sa objete
réznymi promocjami, a zwlaszcza cenowy-

mi. ,Zdecydowanie do zakup6w zachecaja
takze $wigteczne motywy na opakowaniach,

a i sama dekoracja sklepu tez nie jest tutaj

odPRODUCENTA

K
Karkéowka Hrabiego od Cedrobu

Technolodzy Firmy Cedrob nieustannie pracuja

nowosci produktowe pojawiajgce sie w ofercie
marki Gobarto. Tym razem do portfolio trafifa
Karkéwka Hrabiego. Produkt pozyskiwany jest z

nad wzbogacaniem receptur, czego wynikiem sg

cho, a nastepnie poddawany procesowi wedzenia

karkéwki wieprzowej bez kosci, peklowany na su-

oraz parzenia. Mieso wzbogacone jest dodatkiem

mieszanki specjalnie dobranych przypraw, ktére odpowiadajg za charakterystycznie pikantny

smak. Znamienng cecha wyrobu jest fakt, iz wyprodukowany jest on bez dodatku fosforanéw,
co gwarantuje uzyskanie produktu najwyzszej jakosci. Karkdwka Hrabiego smakuje wysmieni-
cie zarébwno podawana na kanapki oraz jako dodatek do satatek.
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o ZT KRUSZWICA
- Olej Kujawski

ZT KRUSZWICA

Palma z Kruszwicy

NOWA |
MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

- | )
CZY WIESZ, ZE...

TO POLACY WYBRALI
NOWA RECEPTURE?*

LIVE FOR NGW

SOAME [F50S, SL1PY TEST, FATDCEEHIK 36,

PASCHA

7 zéftek, 250 g cukru + 50
g na syrop, 1 opakowanie
cukru waniliowego, 200 ml
Smietanki 30% + 50 ml na
polewe, 200 g margaryny
Palma z Kruszwicy, 1 kg sera
twarogowego, bakalie (orze-
chy wioskie, suszone morele,
suszone figi, kandyzowana
skorka pomararniczowa),

1 lampka brandy, 1 lampka
likieru pomaranczowego,
300 g czekolady gorzkiej,
gars¢ pistadji, kilka plastrow
pomararczy.

Orzechy podpraz na patel-
ni, a reszte bakalii wymocz

w brandy. Zéftka utrzyj

z cukrem i cukrem waniliowym.
Dodaj $mietanke, likier pomarariczowy i podgrzej caftos¢ w kapieli wodnej. Po okofo 20 minutach
zdejmij i potacz z margaryna. Dodawaj stopniowo po tyzce sera. Na koricu wmieszaj bakalie.
Durszlak, lub inne naczynie zapewniajace odptyw ptynu, wyl6z sciereczka lub gaza. Do $rod-
ka przel6z ser i zawin szczelnie. Obcigz z géry i wstaw do lodéwki na noc.

50 g cukru zagotuj w 50 ml wody na patelni, dodaj plastry pomaranczy i zostaw na ogniu na
okoto 20-30 minut. Odwin ser i przet6z na talerz przez odwrécenie. 50 ml Smietanki podgrzej
na matym ogniu, dodaj pocieta drobno czekolade i rozpus¢. Polej mase serowgq i 0zd6b posie-
kanymi pistacjami oraz skarmelizowang pomararicza.

Przepis i zdjecie: ZT Kruszwica

zdaniemPRODUCENTA

Malgorzata Adamczyk

Specjalista ds. Aktywacji Marek

Zaktady Ttuszczowe Kruszwica

Margaryny i oleje, ktérych jestesmy jednym z najwiekszych producentéw, nalezg do podsta-
wowych produktéw umieszczanych na liscie zakupéw $wigtecznych. Bez nich trudno sobie
wyobrazi¢ smazenie ryb, duszenie mies, pieczenie ciast, przygotowywanie satatek, kreméw
czy domowych majonezéw. Staramy sie, aby konsumenci w gorgczce przedswigtecznych
zakupow zauwazali i wybierali nasze produkty.

Najwigksza popularnoscig na pewno bedzie cieszyta sie nasza sztandarowa marka Kujaw-
ski z pierwszego ttoczenia. To olej najwyzszej jakosci - jedyny na rynku olej poddawany
filtrowaniu na zimno. W okresie przed$wigtecznym Kujawski bedzie wspierany intensywnga
kampania telewizyjna, ktéra przekonuje, jak tatwo i wygodnie mozna przyrzadza¢ potrawy
z wykorzystaniem oleju z nowym, innowacyjnym, jednocze$ciowym korkiem. Nasze do-
Swiadczenie wskazuje réwniez, ze w tym czasie doskonale sprawdzaja sie dodatkowe ekspo-
zycje paletowe. Rotacja oleju znacznie wzrasta. Warto byc¢ przygotowanym na zwiekszone
obroty. Jesli chodzi o wielkosci opakowan to najpopularniejsza jest wcigz butelka jednoli-
trowa, ale wzrasta udziat butelki 3 |, ktérg klienci chetnie kupujg zwtaszcza przed $wietami.
Wielkanoc nie moze sie obejs¢ bez domowych wypiekéw (bab, sernikéw, makowcow itp.),

a jesli wypieki to na pewno z naszymi margarynami do pieczenia. Od lat silng pozycje na
rynku kostek do pieczenia posiada marka Z Kruszwicy: Palma, Zwykta i Mleczna. Kazdego
roku przed swietami odnotowujemy wzrost sprzedazy w tej kategorii. Tradycyjna i spraw-
dzona receptura Palmy z Kruszwicy gwarantuje udane wypieki. Margaryna jest tatwa w ucie-
raniu, idealna do przyrzadzania kreméw i mas, doskonale taczy sie z innymi sktadnikami
ciasta. Znang i ceniong przez konsumentéw juz od ponad 40 lat marka jest Masto Roslinne
MR. Tradycyjna, sprawdzona, wysokottuszczowa (80%) receptura tego produktu zapewnia
wszechstronne zastosowanie kulinarne (smarowanie pieczywa, pieczenie ciast, duszenie,
podsmazanie), co powoduje znaczne przyrosty sprzedazy w tygodniach przedswigtecznych.
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European Vegetables
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Srédziemnomorskie wartosci dietetyczne

Faktem jest, ze dieta srédziemnomorska stanowi obecnie
jeden z najbardziej uznanych wzorcéw zywieniowych, jako ze
udowodniono, iz ma ogromny wptyw na ludzkie zdrowie.

Wiekszos¢ konsumentéw na pewno zna Piramide Diety
Srodziemnomorskiej, ktéra zostata utworzona w 1994 r. przez
Swiatowg Organizacje Zdrowia (WHO) przy wspétpracy z Har-
vard Public School of Health, w ktérej dominujace jest zuzycie
zboz i ziaren, owocdw i warzyw oraz innych $wiezych i natural-
nych produktow.

Warzywa jako czes¢ diety sSrédziemnomorskiej

Warzywa od wiekdw sg produkowane i spozywane w base-
nie Morza Sroédziemnego, a miejsca takie jak Kreta sg znane w
Europie i na swiecie ze swojej dtugoletniej produkcji Swiezych,
smacznych i szczegdlnie wysokiej jakosci warzyw.

Warzywa i owoce dostarczaja znaczne ilosci sktadnikow
odzywczych i przeciwutleniaczy, a takze zawierajg wita-
miny, weglowodany, bfonnik i inne wazne sktadniki. W ra-
mach dobrego odzywiania i absoluthego stosowania zasad
diety s$rodziemnomorskiej eksperci zalecajg spozywanie
5 porcji owocow i warzyw dziennie jako gtéwny warunek
zrownowazonej diety. Hiszpanie, Grecy i Wiosi nalezg do
najwazniejszych konsumentéw owocéw i warzyw i powinny
ich nasladowac¢ inne narody Starego Kontynentu, chociaz dla
wielu z nich nadal wydaje si¢ to jeszcze bardzo trudne.

Tradycyjna uprawa dostosowana do nowych wymagan

Chyba najbardziej znanym centrum produkcji warzyw, nie ty-
Iko w Grecji, ale na catym kontynencie europejskim jest wyspa
Kreta.

Pomimo, ze produkcja warzyw na Krecie utrzymuje w bard-
zo duzym stopniu swdj niezmieniony tradycyjny charakter,
eksportowa orientacja produktéw i nieustannie rosnace potr-
zeby miedzynarodowych rynkéw stwarzajg nowe wymaga-
nia dotyczace zapewnienia jakosci, a przede wszystkim
bezpieczehstwa warzyw produkowanych obecnie w catkowicie
kontrolowanym srodowisku, certyfikowanych na wszystkich
etapach procesu produkgji i standaryzacji.

Réwnoczesnie, poza pozytywnym wpltywem jaki ma na
producentéw i konsumentéw modernizacja produkgji i stoso-
wanie nowych technologii i programéw, takich jak na przykiad
identyfikowalno$¢, bardzo znaczace korzysci wynikajg takze
dla s$rodowiska naturalnego, poniewaz produkcja warzyw
jest realizowana przy zastosowaniu procedur, ktore przede
wszystkim szanujg $rodowisko i ziemie, jako ze Kretenscy
rolnicy kochajg i szanujg ziemie od starozytnosci az po dzien

www.vegiterraneo.gr

Me,ctt"rérif\o}heik' Vau(ue,s

dzisiejszy.

Jest réwniez oczywiste, ze gtéwnym celem producentéw
europejskich warzyw, takich jak te produkowane na Kre-
cie, jest budowanie zaufania pomigdzy nimi i ostatecznymi
konsumentami. Dlatego europejskie warzywa produkowane
sq Scisle wedtug zasad nie tylko prawodawstwa UE — ktére
jest najbardziej surowe na Swiecie - ale i przy zastosowaniu
najwyzszych standardéw miedzynarodowych (normy ISO)
i protokotéw (GlobalGAP, BRC, IFS itp.) zaréwno w trakcie
produkcji jak i podczas standaryzacji i dystrybucji produktow na
ostateczne rynki zblizajgc sie do systemu uniwersalnej jakosci,
ktory rozpoczyna sie od pola i dociera do poétek sklepowych.

Ponadto gtéwne podmioty tancucha zywnosciowego (sie¢
sprzedazy detalicznej — konsumenci) w coraz wigkszym stopniu
dazg do zaistnienia okreslonych przepiséw w celu zapewnie-
nia wysokiej i stabilnej jakosci zywnosci, ktorg dystrybuujg i
konsumujg, poprzez wdrozenie uzasadnionych i kontrolowal-
nych proceséw produkcyjnych, ktérych wiasciwe stosowanie
jest certyfikowane przez odpowiednie organy.

Zalety europejskich warzyw

Konkurencja handlowa dla europejskich warzyw produ-
kowanych na Krecie rosnie z roku na rok na rynkach
miedzynarodowych, poniewaz coraz wiecej podobnych
produktéw pochodzacych z panstw pozaunijnych dociera na
rynki Europy ubiegajac sie o udziat w sprzedazy.

Jak wspomniano wyzej, europejskie warzywa w wiekszosci
przypadkow sg lepsze zaréwno pod wzgledem jakosci jak i
bezpieczenstwa.

W kwestii jakosci nalezy zauwazy¢, ze odlegtosci nie sg duze
a transport warzyw i innych swiezych produktéw w obrebie Unii
Europejskiej odbywa sie swobodnie i szybko, ponadto produ-
cenci majg wieloletnie doswiadczenie i tradycje w produkgiji
konkretnych débr, poniewaz oni sami, ich ojcowie i dziadkowie
uprawiali od wiekéw te produkty na Krecie i na innych ob-
szarach produkcyjnych w Europie.

Jezeli chodzi o bezpieczenstwo, to jest to sprawg oczywista,
w momencie gdy w catej Europie stosowane sg okreslone, w
petni uznane i przyjete procedury certyfikacji na wszystkich
etapach produkcji i standaryzacji, ze szczego6lnie surowymi
wymaganiami, podczas gdy w krajach pozaunijnych nie sg
one zinstytucjonalizowane, a tym samym najczesciej nie sg
przestrzegane.

W zwigzku z czym, na podstawie powyzszych danych,
jest oczywiste, ze europejskie warzywa posiadajg ogromng
przewage konkurencyjng w stosunku do podobnych produktéw
z krajow pozaunijnych i nie istniejg Zzadne watpliwosci co do ich
wartosci, jakosci i bezpieczenstwa.

KAMPANIA FINANSOWANA PRZEZ 8 =
UNIE EUROPEJSKA | GRECJE
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AGROS-NOVA

Chrzan Krakus

VOG
POLSKA
Kresto prazone
solone migdaty Grazyna Majewska, Renata Jung, ekspedientki
Sklep Bajka, ul. Kopernika 5 a, Skierniewice

i obojetna” — zaznacza pani Stanistawa i dodaje,
MIGDALY

PRAZOHL SOL0ONI

jakie nowosci pojawia sie na rynku, na jakie
Ze $wiagteczny asortyment eksponowany jest promocje mozemy liczy¢, upusty. Ustawia

na wystawkach paletowych, czotéwkach pétek ~ odpowiednio towar, wskaza ktére produkty

S orazw miejscach najbardziej strategicznych, beda reklamowane w telewizji” — opowiada

najlepiej widocznych. ,Okres przed$wiateczny ekspedientka Grazyna Majewska i dodaje,
ki —
I jest bardzo napiety, trzeba wszystko zatatwic, ze przed Swietami jest zawsze sporo cieka-

dopia¢ i wykorzystac kazda chwile. Trzeba wych promocji, zwlaszcza artykutéw w tym
wczesdniej przygotowal pewne rzeczy, aby czasie najpopularniejszych. Jest to majonez,

przed samymi Swietami zajac sie tylko sprze-  chrzan, wszelakie produkty do pieczenia

MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

daza” — zgodnie komentuja ekspedientki. mies, wedlin, ciast, przyprawy, ttuszcze,

Skierniewicki sklep Bajka do nadejscia maki, warzywa konserwowe do satatek,
Wielkiej Nocy szykuje sie juz na kilka ¢wikta. ,Mamy sporo wiernych klientéw,

tygodni przed $wietami. ,Dla nas niezwykle  kt6rzy przedswiateczne zakupy robia u nas
istotna jest pomoc przedstawicieli handlo- w sklepie, owszem cze$¢ wybiera dyskonty,

wych producentéw. Podpowiadajg nam ale nie stanowi to dla nas problemu. Na

zdaniemPRODUCENTA

Katarzyna Berek

Kierownik Marki Krakus

Agros-Nova

Wielkanoc dla produktéw marki Krakus to jeden z kluczowych
okreséw sprzedazy. Na wielkanocnym stole nie powinno zabrak-
na¢ Zurku (dostepny asortyment: zupa w kartonie 11i 1,5 | oraz

koncentrat zurku 300 ml), chrzanu i ogérkéw. Uzupetnieniem
oferty s rowniez warzywa w puszkach (groszek, kukurydza, fasola), ktére moga stanowi¢

| Sl |
CZY WIESZ, ZE...
ANKIETOWANI KUPILIBY
JA CHETNIEJ NIZ LIDERA
RYNKOWEGO?*

LIVE FOR NGW

SOAME [F50S, LI TEST, FATDCHEHIK 351,

baze do przygotowania ré6znego rodzaju satatek. Produkty Krakus znajda sie w sklepach na
dodatkowych ekspozycjach sprzedazy - korcéwki regatéw, wyspy i standy. Taka dodatkowa
ekspozycje przygotowujemy zaréwno w kanale tradycyjnym, jak i nowoczesnym. Poza tym
tradycyjnie jak od kilku lat, rowniez teraz przed Wielkanoca w sklepach bedzie mozna znalez¢
zupy w kartonie (zurek, ale takze barszcz czerwony) w promocyjnym opakowaniu 1,5 | ,50%
wiecej zupy w prezencie” (produkt 1,5 | w cenie 1 1).

/
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ORZESZKI NADZIEWANE KREMEM SMIETANKOWO-ORZECHOWYM

1 szkl. maki krupczatki, 1 szkl. maki pszennej, 1/2 szkl. cukru pudru, 200 g margaryny, 2 lyzki oleju rzepakowego, 3 zéftka, 1 lyzka octu, 1 fyzecz-
ka sodu.

Krem: 1 kostka masfa, 1 budyn smietankowy, 500 ml mleka, 100 ml orzechéw mielonych, duze
kawafki orzechéw wioskich, 1/2 szkl. cukru pudru, olej rzepakowy do posmarowania, cukier puder
do dekoragji.

Na stolnice wysyp dwa rodzaje maki, sode, cukier puder, wymieszaj, dodaj mar-
garyne, szybko zagnie¢ siekaczem do ciast kruchych. Nastepnie dodaj pozostate
sktadniki, olej rzepakowy, ocet, z6ttka. Zagnie¢ dos¢ szybko ciasto, a nastepnie wi6z
na godzine do lodéwki. Ptytki na orzeszki posmaruj olejem rzepakowym, rozgrzej
maszynke na ktérej bedziesz piec orzeszki na zfoty kolor. Upieczone potéwki orzesz-
kéw ostudz. Krem: Na mleku przygotuj budyri smietankowy. Do miski wtéz masto,
dodaj cukier, utrzyj na puszysta mase, dodaj orzechy, przestudz budyn. Dokfadnie
wymieszaj na jednolita mase. Potéwki orzeszkéw napetnij masa, wt6z kawatek orze-
cha wioskiego, przytéz drugi, sklej oba.

Przepis i zdjecie: VOG Polska

reklama

Sweetgtamily

Promyk

Sweetitamily %ﬁi:

Promyk

www.sweet-family.pl

zdaniemPRODUCENTA

Adam Dypczynski

Key Account Manager

VOG Polska

Wielkanoc jest dla firm bakaliowych drugim po $wietach Bozego Narodzenia okresem w ktérym popyt na bakalie znaczaco
wzrasta. W tym roku $wieta te przypadaja stosunkowo pézno. Gtéwne zaopatrzenie sklepdw nastgpi w marcu i na poczatku
kwietnia. Jak co roku z naszymi partnerami handlowymi ustalilismy wiele promocji cenowych i ekspozycji na sklepach.

W ostatnim czasie wprowadzilismy do asortymentu nowe produkty pod marka Kresto z dziatu snacki w folii metalizowa-
nej, sa to: migdaty cate prazone solone 100 g, orzechy nerkowca prazone solone 100 g oraz orzechy arachidowe prazone solone 100 g.

W okresie swigt wielkanocnych do najchetniej kupowanych produktéw naleza : migdaty cate, migdaty przetworzone, wszelkiego rodzaju mieszanki
skorek oraz rodzynki. Niestety w zwiazku z ciggle rosngcymi cenami surowcéw tegoroczne swieta bedg drozsze niz zesztoroczne, co niestety moze

negatywnie wptynac¢ na wielkosc¢ sprzedazy.

\_ /
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WSP
SPOLEM
KIELCE
Majonez Kielecki
k- T .
& &

FOODCARE
Gellwe Babka

cytrynowa

PIECZONA RYBA
W AROMATYCZNE]
MARYNACIE
MUSZTARDOWE]J

Dorada lub inna ryba morska, oliwa

z oliwek, musztarda Kielecka deli-
katesowa stolowa, rozmaryn, pieprz
czarny, cytryna, s6l morska.
Wykonanie marynaty: 2 tyzki oliwy

z oliwek potacz z 1 tyzeczka Musztardy
Kieleckiej delikatesowej stotowej. Do
smaku dodaj $wiezo zmielony pieprz
czarny, s6l morska oraz kilka kropli
soku z cytryny. Skfadniki dokfadnie
wymieszaj.

Przygotowanie ryby: Rybe oczys¢ oraz
doktadnie optucz w letniej wodzie.
Natrzyj marynata i obsyp swiezym
rozmarynem. W16z na min. 5 godzin
do lodéwki. Po tym czasie, rybe zawin
w folie aluminiowa i przetéz do naczy-
nia ceramicznego.

Piecz w piekarniku ok. 45 minut w tem-
peraturze 180°C.

Przepis i zdjecie: WSP Spotem Kielce

reklama

MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

CZY WIESZ, ZE...
JUZ RUSZYLA
NAJSILNIEJSZA
KAMPANIA OD 6 LAT?

LIVE FOR NGW

dwa tygodnie przed Wielkanoca musimy
miec juz cate zatowarowanie, sklep jest juz
udekorowany i czekamy na goraczke $wia-
tecznych zakupéw” — méwi z usmiechem
pani Crazyna. To czas, kiedy na pétkach
kréluja juz kolorowe czekoladowe zajace i
pisanki, bombonierki, czekolady, czekoladki
— wszystkie w opakowaniach o tematycznej

szacie graficznej. ,Dodatkowo wzbogacamy

asortyment miesno-wedliniarski o jakie$
20-30%, szynki, kietbasy, zwtaszcza biate

i surowe, balerony, pasztety — na Wielkanoc
lada chtodnicza musi by¢ petna smakowi-
tych specjatéw, staramy sie dysponowaé
ofertg jak najwiekszej ilosci producentéw,
zaréwno tych duzych, znanych w catej
Polsce, jaki tych mniejszych, lokalnych.

Sa to $wieta podczas ktérych spozywamy

zdaniemPRODUCENTA

Zbigniew Mojecki

Zastepca Prezesa ds. Handlowych

Wytworcza Spétdzielnia Pracy Spotem Kielce

W WSP Spotem nie wyobrazamy sobie wielkanocnych smakotykéw
bez... majonezu. Podobnie zreszta, jak 90 proc. spoteczenstwal To
dlatego doktadamy wszelkich staran, aby Majonez Kielecki — nasz

flagowy wyrob, byt dostepny zaréwno w ogdlnopolskich sieciach
handlowych, delikatesach, jak i lokalnych sklepach spozywczych. Szczegdlnym uznaniem
cieszy sie rowniez Musztarda Kielecka delikatesowa stotowa. Z produktéw stosunkowo nowych
w naszej ofercie, konsumenci chetnie wybieraja Chrzan Luksusowy, wyrézniajacy sie wysoka
zawartoscig tartego korzenia (az 70 proc.l). Co wazne, aby wesprze¢ przedswiagteczng sprzedaz,
dla klientéow indywidualnych przygotowalismy specjalng promocje cenowa. Majonez Kielecki
pojawi sie na pétkach w standardowych opakowaniach o pojemnosci 170 ml, 250 ml, 310 ml,

500 ml, a takze w powigkszonych stoikach 700 ml + 150 ml gratis.
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Z OFERTY PRODUCENTA

FIRMA
BRACIA
URBANEK

Ogoérki kwaszone

FIRMA
BRACIA [y
URBANEK { 73
Cwikla z chrzanem L@
Canileta
= chrangot

reklama

MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

CZY WIESZ, ZE...
REKLAME PEPSI MAX
OBEJRZY PONAD
30 MLN POLAKOW?

LIVE FOR NGW

SWIATECZNE
GOTOWANIE
— SOS CHRZANOWY

Sloiczek chrzanu fowickiego Firma Bracia
Urbanek, 8 jajek na twardo, 4 tyzki
Smietany, 4 lyzki majonezu, sol, pieprz,
koperek do dekoracji.

Jajka pokréj w drobniutka kosteczke,
dodaj majonez, Smietane oraz chrzan i de-
likatnie wymieszaj. Pos6l wedle uznania.
Ozdéb lis¢mi koperku i podaj w biatych
miseczkach.

Przepis i zdjecie: Firma Bracia Urbanek

ol

bardzo duzo wedlin,
mies, dlatego oferta
tychze produktéw
powinna by¢ szeroka” —
przekonuje Renata Jung,

ekspedientka z dziatu

Kinga Wyszkowska,
ekspedientka

Sklep Kaja

ul. Mszczonowska 48 b
Skierniewice

miesnego w Bajce. Pani

Grazyna dodaje, ze

to wymarzony czas na

sprzedaz takich produk-

tow jak: zurek, barszcz

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Urbanek

Firma Bracia Urbanek

Polacy sa tradycjonalistami i na swieta Wielkanocne wybieraja pro-
dukty charakterystyczne dla polskiej kuchni: chrzan, tarte buraczki,
¢wikte z chrzanem, ogérki oraz papryke konserwowa. Wszystkie
te pozycje posiada w swojej ofercie Firma Bracia Urbanek, ktéra

-

wychodzac naprzeciw oczekiwaniom swoich klientéw, od prawie
30 lat produkuje najwyzszej jakosci przetwory owocowo-warzywne o doskonatym, domowym
smaku. Nasze produkty doceniaja zwlaszcza osoby, ktére nie maja czasu na zmudne krojenie
warzyw, a jednoczesnie chcg zjes¢ zdrowy i petnowartosciowy positek. To wiasnie z myslg o nich
wypuscilismy na rynek kolejne produkty: pieczarki koktajlowe, buraczki barszczowe oraz w pla-

strach. Mamy nadzieje, ze nowe pozycje uatrakcyjnia zblizajace sie swieta.

/
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’ Z OFERTY PRODUCENTA R
BABECZKI

RIEBER — KWIATUSZKI

FOODS
2 : POLSKA 1 op. Babeczek na 1001
[ 1= - g . B! Babeczkana 1001 sposobow o smaku wanilio-

sposobow wym Delecta, 1 op. Polewy
] twardej sm. biafej czekolady

Delecta, 2 jajka, 100 ml
mleka, 100 ml oleju, 1 op.
kolorowych drazetek, 1 op.
pianki marshmallow (jojo),
foremki.

Przygotuj foremki do wy-
pieku 12 sztuk babeczek

(polecamy metalowa forme
HELIO Mt do muffinek wylozona pa-
Helio Natura ﬁ pierowymi papilotkami albo

L HELIO foremki silikonowe). Nagrzej
Sliwki kalifor- / piekarnik do temp. 180°C bez termoobiegu. Wyl6z na blache z wyposazenia piekarnika 12

foremek. Do wysokiego naczynia wbij jajka, dodaj mleko i olej, wsyp zawarto$¢ torebki z
ciastem i dobrze wymieszaj tyzka do gtadkiej konsystencji (ok. 17 min.). Ciasto rozt6z réwno
do 12 foremek. Wstaw do nagrzanego piekarnika i piecz przez 17—22 min. (do uzyskania
ztocistego koloru). Polewe rozpus¢ zgodnie z instrukcja na opakowaniu. Odetnij rozek opa-
kowania. Pianki pokréj w poprzek w 0,4 cm paski. Srodek wystudzonej babeczki posmaruj
gestniejaca polewa, przyklej ptatki z pianki, na srodku przyklej drazetke.

Przepis i zdjecie: Rieber Foods Polska

[ EE
I

nijskie

biaty Knorra i Winiary, margaryny Kasia, sprzedawca. Najwiekszy obroét jest na kilka
Palma z Murzynkiem, Palma z Kruszwicy, dni przed Wielkanoca, dla nas to bardzo
olej Kujawski, majonez Spotem Kielce, napiety okres, wszystko musi by¢ dopilno-
chrzan Krakus, warzywa Firma Bracia wane, uzupetniony asortyment. Nasi klienci

MA KSIMUM SM,AKU Urbanek, réznego rodzaju bakalie, sery to osoby gotujace, piekace, wiec naprawde
B EZ CU K R U biate. Nie mozna zapomnie¢ o produktach ruch mamy duzy” — méwi pani Grazyna.
do stodkich wypiekéw, jak i o gotowych Trzy tygodnie przed Wielkanoca zaczyna
babach, mazurkach i réznych innych sie przygotowywac do $wiat skierniewicki
ciastach. ,Tworzymy specjalne tematyczne,  sklep spozywczy Kaja. Dostawy zwiekszaja
Swigteczne wyspy w sklepie, ekspozy- sie w tym czasie nawet o 30-40%! ,Klienci

cja w tym czasie jest niezwykle istotnym znaczenie wiecej kupuja alkoholi, sfodyczy,

zdaniemPRODUCENTA

Kamila Szlachetka

Communications Manager

Rieber Foods Polska

W ofercie specjalnej na Wielkanoc polecamy Babe drozdzowg

z lukrem Delecta. Ciasto zawiera drozdze, dlatego baba zawsze
wyrasta puszysta i lekka. Rozwijamy takze koncept inspirujacej linii

I!. : ,na 1001 sposobdéw"’, wprowadzajac Babeczki na 1001 sposobow
U P EWNIJ Sl El o smaku czekoladowym i waniliowym. Jak co roku spodziewamy sie wiekszego popytu na nasze
= 5 I MAX J EST hity sprzedazowe - ciasta Karpatka, Kréwka, Babeczki Nadziane oraz Ciasto drozdzowe z linii
z E PE P Duza Blacha. Warto postawic je na pétce, by zapewnic sobie dobre zyski w okresie przedswig-

w Two I M SKLE P I E ! tecznej goraczki. W puntkach sprzedazy specjalne plakaty oraz standy wsypowe i modutowe

pozwolg optymalnie wyeksponowac produkty Delecta. Bedziemy obecni takze w wybranych
LIVE FOR N2W

gazetkach sieci handlowych z modutami reklamowymi.

/
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zwlaszcza czekolad, chetnie siegaja po kosze
okolicznosciowe, ktore szykujemy na spe-
cjalne zaméwienia. Cwikla, majonez, chrzan
réwniez musi by¢ obecny na péfce, warto
mie¢ spory zapas tych produktéw na zaple-
czu, aby nie odstrasza¢ brakami w zatowa-
rowaniu” — podpowiada Kinga Wyszkowska,
ekspedientka. Dobrze sprzedaje sie réwniez
papryka i ogorki konserwowe, safatka naddu-
najska, barszcz czerwony. Sklep Kaja czynny
jest przez cate $wieta, wéwczas zakupy sg
raczej uzupetniajace, ale jak podkresla deta-
listka, ruch jest catkiem spory. Jest to szansa
w ocenie mojej rozméwczyni dla matych
sklepéw, dla handlu tradycyjnego. Markety sa
woéwczas zamkniete, wiec po zakupy klienci
udaja sie do placéwek zlokalizowanych w

najblizszej okolicy. ,Tak naprawde trudno jest

Joanna Satacinska, wtascicielka ) ) ) ]
Sklep spozywczo-przemystowy zrobi¢ zakupy przedswiateczne nie zapomi-
Stanistawowo 23 a
Pomiechéwek

najac o kilku produktach. Moze to by¢ przy-

prawa, ktéra akurat sie skoficzyta, proszek

do pieczenia, ulubiona margaryna, prosze mi

reklama

% o
'{R’mlu Z Enu TINGEY
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Koneserzy sera zgodni sa w jednym.
Krolewski tylko z Sierpca.

l-i TPADGE HAS A FADEBOOKLE SERPC SER SMAK
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Z OFERTY PRODUCENTA

GRUPA
MASPEX
WADOWICE

Lubella maka
puszysta

NESTLE
POLSKA

Winiary

Zupa Nasza
Specjalnos¢
Barszcz Biaty

reklama

NOWA
MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

UPEWNIJ SIE,

ZE CALE PORTFOLIO
PEPSI JEST W TWOIM
SKLEPIE!

LIVE FOR NGW

zdaniemPRODUCENTA

Helio

Grzegorz Sobocinski
Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

W okresie wiosenno-wielkanocnym sprzedaz produktow
Helio wspierana bedzie intensywng kampania promocyjna,
obejmujaca swym zasiegiem m.in. telewizje, prase, Internet,
w tym social media, czy Outdoor. Przygotowujemy sie takze z
degustacjami oraz atrakcyjnymi materiatami POS. Précz celéw sprzedazowych, kampania
bedzie miata takze wymiar edukacyjny. Wpisujac sie w wiosenny wzrost zainteresowania
tematyka odchudzania, diet i zdrowej zywnosci, chcemy zwrécic¢ szczegdlng uwage kon-
sumentéw na linie bakalii bez konserwantéw — Helio Natura. Produkty tej linii nadajg sie
zaréwno jako typowy element $wigtecznych potraw, jak réwniez baza do $niadaniowego

musli, samodzielna przekaska w ciggu dnia, czy dodatek do satatek.

/

sg catkiem spore i generuja niematy zarobek

@ wi uwierzy¢, ze czasami zakupy uzupetniajace

w sklepie” — zapewnia pani Kinga i dodaje,
ze przed Swigtami szczegblnie nalezy pa-
mieta¢ o nowosciach, o ktére klienci chetnie
pytaja. ,Kiedys siegali po swoéj ulubiony pro-
dukt, dzisiaj sg ciekawi nowych smakéw, no-
wych receptur, albo po prostu chca posiadac¢
reklamowany produkt, czasami nie baczac
nawet na jego cene” — mowi ekspedientka.
Wazne sg rébwniez promocje, przynajmniej
kilka grup produktowych powinno by¢ nimi
objetych. A jak wyglada handel po $wietach?
Niestety spada, ale na szczescie nie az tak,
jak po Bozym Narodzeniu.

Jednak nie dla wszystkich sklepow
nadejscie Wielkanocy oznacza zwiekszony

ruch i lukratywne chwile. Joanna Safacin-

ska, wiascicielka sklepu spozywczo-prze-

mystowego w miejscowosci Stanistawowo
podkresla, ze po $wiateczne zakupy
okoliczni mieszkancy jezdza do marketéw,
w ktérych kupuja i artykuty spozywcze

i chemiczne. ,Znacznie spadaja obroty

w tym czasie, zakupy uzupetniajace sa
czasami wrecz symboliczne. Aczkolwiek
Sledzie i ogorki kiszone sprzedaja sie bar-
dzo dobrze! Podobnie ciasta, oferujemy
naprawde smaczne, domowe, kolorowe,
staramy sie dac¢ ciekawy wyboér klientom

i to w pewnym sensie ratuje nasz sklep

w tym dla nas trudnym okresie” — méwi
detalistka i dodaje, ze dla jej placowki
najlepszym czasem jest lato, wéwczas
handel jest absolutnie na 100%. W Swieta
sklep jest zamkniety, co nie dziwi w obli-
czu braku klientow.

Maja Swiecka
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trunki

Wielkanocne

To wihasnie polscy kupcy jako jedni z pierwszych przygotowujg
sie do Swiat. Juz ponad miesigc wczesniej muszg myslec

o skomponowaniu odpowiedniego asortymentu. Odswiezaja
réwniez potke alkoholowg. Wino, wodka, whisky a moze likier?

Pytamy detalistow jakie trunki Polacy kupuja na swieta. Odpowiedzi

moze by¢ wiele...

Pokaz mi co pijesz, a powiem ci jaki jest
twoj status spoteczny, materialny. Coraz cze-
Sciej kupowany alkohol $wiadczy o zasobnosci
portfela. Wazne jest takze to, jak pijemy. Dlate-
go tez rynek alkoholi, zwfaszcza $wigtecznych
bedzie sie rozwijat w kierunku produktéw
premium. Jak podkreslaja eksperci — bedziemy
pili mniej, ale lepiej. A $wieta to czas, kiedy za-
praszajac do domu rodzineg czy tez wybierajac

sie w odwiedziny do przyjaci6t — staramy sie

—  reklama

Q

MAKSIMUM SMAKU

BEZ CUKRU

I BYC MOZE
JAD SKORPIONA’

LIVE FOR NGW

COEMENTULERY FMLOTHL PRODURT NIE TAWIERA JADU SHORPIONA,

,pokaza¢” od jak najlepszej strony. Kupujemy

wiec czesto alkohole drozsze niz zazwyczaj.
Swiateczne alkohole, ktére kojarza sie

z Wielkanoca to przede wszystkim ajerko-

niak. Detalisci przyznaja, ze sprzedaz tego

trunku znacznie wzrasta. Obserwowana

jest takze wzmozona rotacja wodek z po6tki

premium, whisky czy win oraz wszelkich

trunkéw w eleganckich — okazyjnych opako-

waniach. Wciaz bowiem obdarowujemy sie

alkoholami przy okazji $wigtecznych spotkan.

Kupcy zauwazaja takze pewng prawidiowos¢
— wino coraz czesciej staje sie trunkiem, ktéry
gosci na wielkanocnym stole. Jezeli wybieramy
wodke, zazwyczaj stawiamy na znang i spraw-
dzong marke ze Sredniej badz wyzszej pétki
cenowej. Kazda pétka alkoholowa wymaga
przed$wiatecznego odswiezenia. Warto zwiek-

szy¢ wyb6r wsréd alkoholi kategorii premium,

Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

zdaniemPRODUCENTA

A

Grupa CEDC

Agnieszka Borys
Specjalista ds. Brand PR

owoce tarniny, dzikiej sliwy oraz czarnej porzeczki.

W zwiazku z ogromna popularnoscig nalewek Soplicy, marka
rozszerzyta swoje portfolio o dwa nowe smaki: Soplice Sliwkowa
oraz Soplice Czarna Porzeczke. To dwie nowe, szlachetne nalewki,
oparte na wyjatkowej recepturze oraz naturalnych skfadnikach, jak

Absolwent Grejpfrutowy oraz Absolwent Jabtko z Mieta to z kolei nowe warianty znanej i ce-
nionej wédki Absolwent. Wraz z Absolwentem Cytrynédwka tworza bogactwo smakéw marki.
Nowosci Absolwenta kryja w sobie orzezwiajace, naturalne smaki owocéw, ktdre sprawiaja, ze
trunki te sg idealne do spozycia zaréwno w shotach, na lodzie, jak réwniez w drinkach.

W lutym na polski rynek trafit takze luksusowy blend Grant’s 25 YO, stworzony dla uczczenia 100-lecia
doniostych dla marki wydarzen, ktdre przyniosty jej stawe i uznanie na catym $wiecie. Grant’s 25 YO
dopetnia kolekcje utytutowanych szkockich blendéw z rodzinnej destylarni William Grant & Sons.
Grant's 25 YO to niepowtarzalny blend klasy ultra premium, skfadajacy sie z 25 wyjatkowych i najbar-
dziej utytutowanych whisky jeczmiennych i zbozowych, lezakujacych przez minimum 25 lat.

/
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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a takze zwrécic szczegblng uwage na segment
win, ajerkoniakow czy whisky.Zeby sprawdzi¢
jak wyglada Swigteczny rynek alkoholowy od-
wiedzilismy sklep spozywczy w centrum miasta
oraz placowke specjalistyczna, oferujaca alko-
hole z catego $wiata, a takze niewielki sklepik

w malej miejscowosci. W kazdym z nich handel

wyglada zupetnie inaczej, ale tez cos je faczy...

Trunki regionalne i nie tylko

W sklepie pana Ryszarda w Sandomierzu
popularnoscia ciesza sie regionalne trunki, na
przyktad Sandomierski Miéd Pitny pochodzacy
z ekologicznej pasieki, wodka sandomierska
na bazie miodu gryczanego, a takze wina
regionalne — z okolicznych winnic. Jak przy-
znaje whasciciel sklepu — s to trunki drogie,
ale kupowane czesto, poniewaz maja swoich
wiernych wielbicieli. Réwniez turysci kupuja
charakterystyczne dla Sandomierza trunki
— jako pamiatke z podrézy.

W kategorii wodek prym wioda mar-
ki — Finlandia, Krupnik, Bols, Wyborowa,
Stock, Czysta De Luxe Zotadkowa Gorzka
oraz Zubréwka — Biata, a takze Bison Grass.
,Kiedy moj sklep odwiedzaja Francuzi,
kupuija tylko Zubréwke Bison Grass. Zawsze
staram sie takze mie¢ na p6tce nowosci
- na przyktad wodke Zotadkowa Gorzka
Czarng Wisnie” — méwi pan Bargiel.

Kategorig, ktéra dobrze rotuje przed swie-
tami Wielkiej Nocy sa réznego rodzaju likie-
ry. ,Advocaat, Finezja, Sheridan’s czy Rosolis,
a takze Likier Czekoladowy E.Wedel & Vodka
Chopin — to marki, ktére zawsze musza by¢
w moim sklepie” — dodaje detalista.

Wéréd wermutéw w sklepie Wedelek kro-
luja Ciociosan, Cin & Cin oraz Martini.

Swieta to takze czas zwigkszonej sprze-
dazy win, zwtaszcza, ze w sklepie pana Ry-
szarda wybor jest imponujacy. Jak przyznaje
kupiec z Sandomierza, prym wioda marki
takie jak: California, Carlo Rossi, Kadarka,
Mogen David” — przyznaje.

W sklepie Wedelek wybér wsréd alkoholi
premium jest szeroki. Jak opowiada pan
Bargiel, rzadko zdarza sie, ze klient chce
kupic jakis trunek, a w sklepie go nie

ma. ,Jezeli juz taka sytuacja ma miejsce,

natychmiast nadrabiamy zalegtosci i na
zyczenie klienta sprowadzamy trunek do

sklepu” — dodaje.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Wina i inne drozsze alkohole klienci
sklepu w Sandomierzu kupuja takze na
prezent. ,Bardzo dobrze sprzedaja sie takze
koniaki — Napoleon, Martell. Obserwuje
w ostatnim czasie duze wzrosty w kategorii
whisky, prym wiedzie Johnnie Walker, Jack
Daniel's, Ballantinés, dobrze rotujq takze
Metaxy” — dodaje. Razem z alkoholem
chetnie kupowane sa bombonierki, praliny
i inne stodycze, ktérych wybér w sklepie

Wedelek jest bardzo szeroki i nietuzinkowy.

Ryszard Bargiel, wiasciciel
Sklep Wedelek
Rynek 21, Sandomierz

Dominacja win i marek
premium

Specjalistyczny sklep alkoholowy MSC-
-Alkohole, to jeden z wielu placéwek sieci.
Tego typu sklepy rozwijaja sie dynamicznie,
a sprzedaz alkoholi wyglada w nich zupetnie

inaczej niz w sklepach ogélnospozywczych.

zdaniemPRODUCENTA

X
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d . F

lodowych. Naprawde warto sprobowac.

Dariusz Polak

- — |
T, = | Dyrektor ds. Marketingu i Eksportu
L S - Henkell & Co. Vinpol Polska
W T Wsréd wielu promocji przygotowanych przez nasza firme na
W

czas Wielkanocy chciatbym zainteresowac Czytelnikéw pisma
4Hurt & Detal” likierem Dalkowski — wiadomo.., jak Wielkanoc to
oczywiscie advocaat. Marka Dalkowski to najszybciej rozwijajacy
sie brand sposréd wszystkich likierédw jajecznych w naszym kraju. Sukces ten zawdziecza swojej
nadzwyczajnej jakosci i jednoczesnie bardzo przystepnej cenie. Tym razem przygotowalismy
serie w pieknym prezentowym opakowaniu wraz z pucharkiem do lodéw. Poprzez ten pomyst,
chcemy zwrdéci¢ uwage konsumentom, ze likier jajeczny to réwniez Swietny dodatek do deseréw

Polecam tez Lubuski Gin & tonik z kategorii RTD, tym razem takze w wersji Lubuski Gin & lime.
Orzezwiajacy charakter produktu wynika z kompozycji najwyzszej jakosci ginu Lubuski oraz toniku
lub subtelnej cytryny. Wysoka jako$¢ w atrakcyjnej cenie, idealny pomyst na wiosenne i letnie dni.
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).




Katarzyna Kacprzak,
kierownik
MSC-Alkohole

ul. Jana Pawta Il 66
Warszawa

Katarzyna Kacprzak, ktéra jest kierowni-
kiem placowki przy ul. Swietlikow w War-
szawie, przyznaje, ze gusta alkoholowe
Polakéw zmieniaja sie na przestrzeni lat.
Przede wszystkim obserwuje sie duzy wzrost
spozycia wina. ,W moim sklepie bardzo

duzym zainteresowaniem ciesza sie wina

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r
o wychowaniu w trzezwosc)

importowane. Ro$nie takze popu-
larnos¢ win wytrawnych. Polacy sa
coraz bardziej Swiadomi i chetnie
propaguja kulture picia wina do
obiadu czy kolacji. Popularne sg
wina hiszpariskie, portugalskie,
chilijskie, gruziniskie” — przyznaje
pani Katarzyna.

Wedtug pani Kacprzak — mozna
zaobserwowac takze wzrost
spozycia wodek smakowych.
,Owszem, jak méwig prognozy
- bedzie rozwijafa sie kategoria
whisky, ale w moim sklepie jak
na razie ro$nie sprzedaz win oraz
wodek smakowych. Jezeli chodzi
o whisky, brandy czy koniak to
wciaz brakuje edukacji w tych
kategoriach. Konsumenci wciaz
za mato wiedza na temat tego
segmentu rynku alkoholowego. Moim zda-
niem przed kategorig whisky jeszcze dtuga
droga rozwoju” — dodaje. Ale oczywiscie w
MSC-Alkohole sg wierni fani whisky. Sa to
zazwyczaj $wiadomi konsumenci. Jak przy-
znaje kierownik sklepu w tej kategorii jezeli
chodzi o wybory klientéw zauwazy¢ mozna
ogromne zréznicowanie. ,Mamy klientéw,
ktorzy kolekcjonuja whisky, inni kupuja ten
trunek, bo maja ochote napic sie wieczo-
rem, a inni na prezent. Dobrze sprzedaje
sie marka The Glenlivet, The Macallan,
Cardhu” - dodaje.

Wsr6d wodek czystych, jak przyznaje pani
Katarzyna, kazdy z klientéw ma swoja ulu-
biona marke, ktéra zazwyczaj kupuje. Nie
mozna wiec uog6lni¢ i wyszczegélni¢ jednej,
wiodacej w tej kategorii. ,Z kolei jezeli cho-
dzi o wina, piwa czy whisky — klient chetnie

stfucha porad w sprawie zakupu i lubi kiedy

mu sie co$ poleca” — méwi kierownik sklepu.

W okresie Swigtecznym przede wszystkim
odnotowywane sa wzrosty w sprzedazy
alkoholi prezentowych — czyli w eleganckim
opakowaniu, z gratisami. ,Nie méwie tutaj
o zwyktych opakowaniach z kieliszkiem
wodki, a o naprawde fantazyjnych, eks-
kluzywnych trunkach. Na przyktad dobrze

sprzedawata sie¢ wodka Debowa, zapako-

wana w piekny drewniany kuferek czy w
opakowanie w formie ksiegi. To tylko jeden
z wielu przyktadéw ilustrujacy fakt, ze klien-
ci szukaja na prezent czego$ oryginalnego,
ekskluzywnego” — dodaje pani Kacprzak.
Sprzedaz alkoholi nie spada, kupujemy
zaréwno trunki z nizszych, jak réwniez
wyzszych pétek. ,Nawet podczas kryzysu nie
odczulimy spadku sprzedazy w kategoriach
alkoholowych. Delikatny spadek mozna byto
zaobserwowac¢ po podniesieniu akcyzy, ale
moim zdaniem jest to kwestia przyzwyczaje-
nia sie klienta do ceny” — podsumowuije pani

Katarzyna.

Znane marki i opakowania
prezentowe

W sklepie pana Rutkowskiego, ktory
prowadzi od lat wspdlnie z rodzicami,

w kategoriach alkoholowych zawsze prym
wiodty znane marki oraz produkty w pro-
mocyjnych cenach.

,Nasi klienci to w 90% mieszkaricy oko-
licznych doméw. Wszyscy sie znaja i czesto
przekazuja opinie o danym produkcie.

Jezeli dany trunek nie zasmakuje jednemu

z klientéw, inni juz go nie kupia” — méwi pan
Krzysztof. Chociaz czasem pojawia sie kto$
przejazdem, to zazwyczaj p6tka alkoholowa
komponowana jest pod statych klientéw.
W&réd swiatecznych alkoholi prym wioda
znane marki, sprawdzone produkty oraz
opakowania prezentowe. ,Okres przedswig-
teczny jest jedynym, kiedy rosnie sprzedaz
alkoholi premium” — dodaje wiasciciel.

Wsréd wodek najlepiej sprzedaja sie marki
Bols, Krupnik, Czysta De Luxe Zotadkowa
Gorzka i Zubréwka Biafa. Z wédek smako-
wych bezkonkurencyjne okazuja sie by¢ Lubel-
skie, wiréd smakéw dominuje Cytryndwka.
Jezeli chodzi o wina, to w sklepie w Grodzisku
Mazowieckim w ostatnim czasie pierwsze
miejsce zajmuje Carlo Rossi, ktére zdomino-
wato dotychczasowego lidera — Coty. ,Jednak
sposrod win wielu klientéw ma swoje ulubione
marki, dlatego tez musimy dysponowac r6zno-
rodnym wyborem. Klienci lubia takze ekspery-
mentowac i prébowac nowosci” — dodaje pan

Rutkowski. Wréd whisky prym wiedzie Jonnie
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Walker i Jack Daniel's. ,Staramy sie na okres
przedswiateczny zagospodarowac na nowo
potke alkoholowa. Powiekszamy ja chociazby
o wiekszg ilo$¢ trunkéw w opakowaniach
prezentowych i aktualne nowosci rynkowe”
— podsumowuije Krzysztof Rutkowski.
Oczywiscie wiekszo$¢ detalistow dobiera
Swiateczny asortyment alkoholowy na pod-
stawie ubiegtorocznych wynikéw sprzeda-
zowych. Warto jednak pamieta¢ o zmienia-
jacych sie gustach i preferencjach Polakéw.
Jezeli w zesztym klient kupit produkt marki
x i niekoniecznie mu zasmakowat, na
nastepne Swieta z pewnoscig go nie zakupi.
Warto o tym pomysle¢. Niezwykle wazne sa
takze $wiateczne nowosci produktowe oraz
okazyjne opakowania alkoholi kupowane
w formie upominku.

Monika Dawiec

Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

o wychowaniu w trzezwosci).
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Krzysztof Rutkowski,
wiasciciel

Sklep spozywczo-
przemystowy

ul. Na Laski 3
Grodzisk Mazowiecki

zdjecia: Redakgja

informacja handlowa

ORZEZWI) SIE
NATURALNYM SMAKIEM
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Dostep do tych tresci
moga miec wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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orzqgdek musi bycl

Pierwsze stoneczne dni nie tylko napawajg radoscia, ale i podpowiadaja, ze
zbliza sie pora wielkich porzadkow wiosenno-wielkanocnych. Jak sie z nimi
uporac? Na jakie produkty warto postawic?

Sprzatanie wbrew pozorom nie jest prostym
zajeciem. Oczywiscie jesli chcemy zrobi¢ to
naprawde dobrze. Warto zatem usystematyzo-
wac wiedze, ufatwi nam to porzadki oraz po-
zwoli zaoszczedzi¢ cenny czas. Zwlaszcza tak
wszystkim potrzebny przed $wietami Wielkiej
Nocy. Przed nami mycie okien, podtég, odku-
rzanie mebli, dywanéw, wyktadzin, usuwanie
kamienia z sanitariatéw, pranie zaston i fira-
nek. Do prac warto zaangazowa¢ domowni-
kow, a takze zrobic liste niezbednych zadan

do wykonania w kolejnosci dziatania.

Poskromi¢ zbedne rzeczy
Kazdy z nas gromadzi sporo zbednych rze-
czy, wielkie wiosenne porzadki sa doskonatym
pretekstem do tego, aby je wyeksmitowac
z naszych mieszkan i doméw. Ubrania, kt6-
rych nie nosimy od lat, garnki uzywane ostatni
raz wiele lat temu, bibeloty, ktére raczej nie
zagoszcza na honorowym miejscu. Warto
réwniez zredukowac liczbe kosmetykéw
ustawionych na péfce w fazience, czy przy-
praw na widoku w kuchni. Wielkie porzadki

rozpoczynamy od umycia okien.

Pucujemy widok na Swiat
Okna to jedno z najwiekszych wyzwar
wiosennych porzadkéw. Po zimie sa
brudne i mafo reprezentatywne. Zaczy-
namy prace od wyprania zaston i firanek,
doskonale sprawdzg sie specjalistyczne pre-
paraty do tego typu materialéw. Nastepnie
doktadnie myjemy ramy okienne oraz para-
pety, a dopiero po tym same szyby. Zmora
wielu sa pozostajace na nich smugi, warto
siegna¢ po dobry produkt i pamietajmy,
aby nie my¢ okien w ciepte stoneczne dni.
Woéwczas szybciej paruje woda, co powo-
duje pozostawanie smug, a my musimy sie
bardziej napracowac, aby nasz widok na
Swiat byt przejrzysty. Tymi samymi prepa-
ratami mozemy nastepnie umy¢ wszystkie

lustra, lampy i zyrandole.

Wielkie odkurzanie

Wielkie odkurzanie warto zacza¢ od
omiecenia $cian, sufitéw i kaloryferéw. Na-
stepnie nalezy zajac sie regatami, ksiazkami,
bibelotami oraz obrazami. Gdy to wszystko

juz 18ni czystoscia zabieramy sie za meble ta-

zdaniemPRODUCENTA

Sarantis Polska

@

/>

Barttomiej Szakiewicz
Brand Manager marki Jan Niezbedny

L Marzec i kwiecien to nie tylko czas przygotowan do Wielkanocy,
ale takze wiosennych porzadkéw. Produktami, bez ktérych nie
mozna sobie wyobrazi¢ szybkiego i skutecznego sprzatania, sa
mikrofibry, szczegélnie nasz bestseller — Sciereczka z mikrofibry
do okien Jana Niezbednego. Umycie podtogi znakomicie utatwi Mop rotacyjny, a do usuniecia
zabrudzen ze Scian przyda sie Magiczna gabka. Oczywiscie sprzata¢ warto w rekawiczkach
aloesowych, ktére dbaja o dtonie i nie postawiaja zapachu gumy.

Polecam réwniez Rekawice do kurzu i siersci, idealng do czyszczenia tapicerowanych meblii
ubran. Na pétkach nie moze zabrakna¢ produktoéw, ktére wprowadzilismy péttora roku temu i
ktore zostaty Swietnie przyjete przez konsumentdéw. Sg to Sciereczki nasaczane: antybakteryjne,
do kuchni, do mebli, do tazienki i uniwersalna. Zostaty docenione licznymi nagrodami, m.in.
Produkt Roku — Wybér Konsumentéw Innowacja 2014 i Superprodukt Swiata Kobiety 2013.

picerowane, fotele, kanapy, a na sam koniec
pozostawiamy dywany i podtogi. Do tego
warto wykorzysta¢ rézne preparaty, dedyko-
wane konkretnym produktom. Inny bedzie
odpowiedni do mebli drewnianych, a inny
do stalowych czy skérzanych. Na tym etapie
prac porzadkowych potrzebne nam beda
réznego rodzaju szmatki, Sciereczki, nie tylko
te uniwersalne, ale tez specjalistyczne, coraz

popularniejsze wsréd konsumentéw.

Podtoga jak marzenie

Piekna i [$nigca podtoga jest wizytowka
kazdego domu. Po odkurzeniu nalezy umy¢
ja detergentem, jej pielegnacja uzalezniona
jest od tego, z jakiego materiatu zostata
wykonana. Innego preparatu uzyjemy do tej
drewnianej, innego do kamiennej, z paneli,
terakoty czy do parkietu nielakierowanego.
Tutaj niezwykle pomocny bedzie mop, na
rynku dostepne sg rézne rodzaje, niektére
na miare nie XXI, a XXII wieku! Dzieki nim
podtoga bedzie fadnie umyta, bez smug
i zaciekéw. A my mniej zmeczeni wiosenny-

mi pracami domowymi.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SARANTIS
POLSKA

Jan Niezbed-
ny Sciereczki

nasaczane do
tazienki
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Kuchnia i fazienka pod
specjalnym nadzorem

Kuchnia i fazienka to najciezsze prace

porzadkowe. Trzeba doszorowac kafelki,
fugi, armature, szafki, umywalke, zlewozmy-
wak, wanne, kabine prysznicowa. Kiedys
byto to zajecie pochfaniajace wiele godzin,
dzisiaj dzieki specjalistycznym specyfikom

z fatwoscig usuniemy kamien, rdze, zacieki
oraz caly pozostaly bréd i bakterie w nim
nagromadzone. Osobiscie polecam wykorzy-
sta¢ do tego produkty dedykowane konkret-

nym elementom wyposazenia.

Balkon na deser

Gdy juz cate mieszkanie I$ni gotowe na
nadejécie wiosny i $wiat Wielkiej Nocy warto
jeszcze zadbac¢ o nasza wisienke na torcie
czyli o balkon. Po zimie jest wyjatkowo
brudny i ponury, z pomoca postuza nam spe-
cjalistyczne ptyny i mleczka, dzieki ktérym
odzyska swoj blask. Niestety zapewne trzeba
bedzie umy¢ go kilkukrotnie, ale taka juz
jego uroda. Na koniec warto przyozdobi¢ go
wiosennymi kwiatami, ktére juz sg dostepne
w sprzedazy, a bogactwo koloréw rozswietli
kazda, i mafg, i duza powierzchnie. Hiacyn-
ty, prymulki, zonkile, tulipany, we wszystkich
kolorach teczy — taki ,bukiet” bedzie tadng
ozdobg réwniez w mieszkaniu. Do tego jesli
dodamy piekny zapach odswiezacza do
powietrza — sukces wielkich porzadkéw be-

dziemy mie¢ na miare medalu olimpijskiego!

Agnieszka Stefaniska, ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy

ul. Julianowska 90 F

Julianéw

Co na to wszystko
polscy kupcy?

Detalisci zgodnie przyznaja, ze chociaz
klienci gtéwne zakupy chemiczne robia w su-
permarketach i dyskontach, to asortyment ten
powinien by¢ réwniez obecny w kazdym osie-
dlowym sklepie i sklepiku, zwfaszcza przed
Swietami, a w szczegblnosci wiosna, kiedy
robimy najwieksze porzadki w catym roku.

W ferworze prac nie bedziemy jecha¢ po ptyn
do mycia szyb czy specjalistyczng Sciereczke
do odlegtego marketu, tylko udamy sie po
produkt do sklepu tuz za rogiem. Oszczed-

nos¢ czasu jest znacznie cenniejsza od

zdaniemPRODUCENTA

Henkel Polska

Piotr Malczewski

Junior Brand Manager Laundry & Home Care

Wiosna i okres poprzedzajacy swieta Wielkanocy oznaczaja czas
b wielkich porzadkéw w naszych domach. Dlatego tez szczegdlnie w
i f ) tym czasie poszukiwane sa srodki do mycia okien, toalet czy kuchni.

" W ofercie marki Clin - lidera na rynku produktéw do mycia okien — w
okresie przedswigtecznym pojawi sie szereg atrakcyjnych ofert promocyjnych. Szczeg6lnym zaintere-
sowaniem konsumentéw moze cieszy¢ sie wariant Clin Fruit Vinegar z dodatkiem octu owocowego.
W okresie przedswiagtecznym poszukiwane sg takze srodki czystosci takie jak ptyny do mycia toalet,
ale takze srodki zapewniajace na co dzier higieniczna czystos¢ i przyjemny zapach toalet. Dlatego
tez duzym powodzeniem cieszg sie kostki toaletowe. W naszej ofercie znajduja sie m. in. zawieszki
o poczwornej sile Bref Power Aktiv, ktdre usuwaja zabrudzenia, osady z kamienia, zapewniajac
Swiezy zapach toalety, a takze paski Bref Duo Stick, ktére po aplikacji przylegaja bezposrednio do
muszli toaletowej zapewniajac higieniczng czystosc i Swiezy zapach.

/

zotéwki czy tez dwdch wydanych wiecej po
sasiedzku. Przed $wietami warto asortyment
chemiczny powiekszy¢ o rézne specjalistyczne
specyfiki, w tym réwniez o Sciereczki, rekawi-
ce, a jesli mozna wygospodarowaé miejsce, to
takze i o mopy, szczotki czy tez miski.
,Oczywiscie, ze przed Swietami ludzie ro-
big zakupy w duzych sklepach, ale juz caty
asortyment — nazwijmy go — uzupetniajacy,
kupuja w placéwkach handlu tradycyjnego,
nie inaczej jest z chemia” — méwi Agnieszka
Stefariska, ekspedientka w sklepie spozyw-
czo-przemysfowym w Julianowie. ,Jesli

podczas wielkich wiosennych porzadkéow

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HENKEL
POLSKA
Clin
Windows&Glass
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Katarzyna Olczak (z prawej),
wiascicielka i Irena Darkowska,
ekspedientka

Drogeria Jawa

ul. Komornicka 8

Tarczyn

skoriczy sie np. ptyn do mycia szyb, to klient

uda sie po niego do pobliskiego sklepu.

Dla niego to oszczednos¢ cennego czasu”

— dodaje pani Agnieszka i podkresla, ze

w sklepie w ktérym pracuje jest interesujacy
wybér podstawowych produktéw chemicz-
nych, takich jak preparaty do mycia okien,
ktére przed swietami sprzedaja sie dosko-
nale. Dobrze rotujg w tym czasie worki na

$mieci, ptyny do mycia podtég, mleczka,

preparaty do czyszczenia mebli, wyraznie
wzrasta sprzedaz ptynéw do mycia naczyn
oraz kostek do zmywarek. ,Oferujemy
produkty kilku producentéw, nie zawe-
Zamy asortymentu, poniewaz mogfoby to
jedynie zniechecic¢ klienta do robienia u nas
zakupdw. Stawiamy na sprawdzone marki,
znane od lat. Nowosci réwniez staramy

sie wprowadza¢ na pétki, ale nie sa one

u nas priorytetowe. Tutaj klient robi szybkie

‘ Z OFERTY PRODUCENTA R

SARANTIS
POLSKA

Jan Niezbedny
Sciereczki
z mikrofibry

SARANTIS
POLSKA

Jan Niezbedny
Sciereczki

nasaczane do

mebli

LAKMA
STREFA
Sidolux
Crystal

]

SIDOLUX  /ntypara
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zakupy, nie ma czasu na zastanawianie sie

nad wyborem” — przekonuje ekspedientka.
Jeszcze kilka lat temu chemia nie byta silng
grupa produktowa w handlu tradycyjnym.
Obecnie trudno spotka¢ placéwke, w ktérej
jest nieobecna. Klient jest coraz bardziej
wygodny, wymagajacy, ale i przepracowany.
,Nie ma sity na dZwiganie preparatéw z od-
legtych marketéw” — ocenia sprzedaz pani
Agnieszka i dodaje, ze szczegblnie wida¢

to przed Swietami, kiedy trzeba nie tylko
wysprzata¢ mieszkanie, ale i przygotowac
smakowite potrawy, czesto czasochfonne.
,To dobry okres na sprzedaz asortymentu
chemicznego i co wazne — z r6znej potki
cenowej. Kiedys faktycznie konsumenci

w znacznej mierze patrzyli na cene, teraz
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GOLD GOLD
DROP DROP
ECOline Booster

zdaniemPRODUCENTA

Liliana Cwik

Manager ds. Marketingu

Gold Drop

Na wiosenne porzadki polecamy swoim
klientom ptyn do szyb Window Plus,
serie preparatéw Dix Professional do

czyszczenia réznych powierzchni (od
kuchenek po kabiny prysznicowe), ptyn uniwersalny Floor o wiasci-
wosciach antybakteryjnych oraz Gold Wax ptyn do pielegnacji mebli.
Dla klienta detalicznego przygotowalismy promocyjne duopacki, sa
to produkty z serii tuga z perfumowana woda do zelazka gratis. Za-
checamy takze do zakupu produktéw ekologicznych z serii Eco Line,
ostatnio wzbogaconych o dwie nowosci tj. preparat do czyszczenia
urzadzen sanitarnych i tazienek oraz ekologiczny ptyn do WC. Sa to
rewelacyjne srodki, wysokiej jakosci i skutecznosci dziatania, jednocze-
$nie nieszkodliwe dla Srodowiska naturalnego. Na potkach nie moze
tez zabrakna¢ ptynéw do prania i ptukania. W tym segmencie ostatnia
nowos¢ Gold Drop to ptyny do ptukania Booster poj. 2 | w trzech

delikatnych zapachach.

/

podczas zakupéw zwracaja uwage na marke, producenta. | chociaz
sporo moéwi sie o kryzysie, zubozeniu spoteczeristwa, to nie do kon-
ca znajduje to swoje odzwierciedlenie w zakupach chemicznych,
zwlaszcza przed Swietami” — podkresla ekspedientka.
Przed$wigteczna sprzedaz chemii bardzo chwali Katarzyna
Olczak, wiascicielka Drogerii Jawa zlokalizowanej w Tarczynie,
dziafajacej od 2009 roku. Na powierzchni 100 mkw. mozna
znalez¢ wyjatkowo szeroki asortyment kosmetyczno-chemiczny.
,Klienci gléwne wiosenne zakupy robia od nadejscia pierwszych
cieptych dni, do $wiat Wielkiej Nocy, rzeczywiscie wyraznie
wzrasta sprzedaz Srodkéw czystosciowych. Sa to preparaty do
mycia okien, podiég, reczniki papierowe, coraz czesciej w koszyku
zakupowym znajduja sie produkty tarisze” — podkresla Irena
Darkowska, ekspedientka i dodaje, ze kiedy$ gléwnym kryterium
wyboru byta marka, dzisiaj priorytetowa staje sie cena. Katarzyna
Olczak dodaje, Ze dla detalistéw asortyment chemiczny jest dobra

grupa produktowa ze wzgledu na diugie terminy przydatnosci do
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uzycia. Ale nie tylko. ,Producenci caly czas
wprowadzaja nowosci, innowacje, nowe
wersje zapachowe, nie ma miesigca, aby
nie pojawily sie kolejne ciekawe produkty.
Klienci z zainteresowaniem §ledza nowinki
artykutéw chemicznych, chociaz oczywi-
Scie sq i tacy, ktérzy niechetnie siegaja po
nieznane preparaty” — opowiada witasciciel-
ka i dodaje, ze tutaj ogromna role odgry-
waja handlowcy, ktérzy moga zacheci¢ do
zakupu danego specyfiku. ,Bardzo czesto
to od nas sprzedawcéw klienci dowiadu-

ja sie, ze np. pojawity sie innowacyjne
kapsutki do prania, mycia podiég, nowe
wersje zapachowe, opowiadamy o danym
produkcie, chwalimy jego jakos¢, wydaj-
nos¢ czy zapach. Bardzo czesto konsument
skuszony nasza pozytywna rekomendacja
decyduje sie na zakup” — opowiada pani
Irena, a wiascicielka dodaje, ze warto
postawi¢ nie tylko na $rodki uniwersalne,
ale i specjalistyczne, dedykowane wa-
skiej grupie, np. do czyszczenia lodéwek,
piekarnikéw, zmywarek, stali, srebra,
odbarwiacze, do usuwania tfuszczu, smug,
kamienia, osadéw z mydta, nabtyszcza-
cze do podiég z kamienia, drewnianych,
paneli, linoleum, terakoty. ,Przed $wietami
w zasadzie wszystko sprzedaje sie dobrze,
kiedys klient siegat po jeden uniwersal-

ny preparat, dzisiaj poszukuje réznych
specjalistycznych produktéw i naprzeciw
tym oczekiwaniom musimy wychodzi¢”

— dodaje wiascicielka drogerii.
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Podobnego zdania jest llona Marchlewska,
ekspedientka z wieloletnim stazem, a zatem
i z odpowiednim doswiadczeniem w sprze-
dazy. Jak podkresla, handel przed Wielkanoca
znacznie ozywa, klienci robig wieksze zakupy,
sporo tych uzupetniajacych, ruch w sklepie
jest intensywny. ,Chemie kupuja juz na dwa
tygodnie przed $wietami, wiec sklep musi by¢
odpowiednio zatowarowany nawet na miesiac
przed Wielkanoca. Plyny do mycia szyb,
reczniki papierowe i papier toaletowy, ptyny
do mycia naczyn, preparaty do pielegnacji
podfég — to produkty najczesciej kupowane.
Wiosha to podwéjnie dobry okres na sprzedaz

chemii - raz wielkie sprzatanie po zimie, dwa

zdaniemPRODUCENTA

Libella

N

Agnieszka Balcerak

| Kierownik Dziatlu Marketingu i Rozwoju

= q Wezyr to tradycyjna polska marka produktéw do pielegnacji
'G:? ] &4 dywanow, w szczegdlnosci w okresie wiosennych i wielkanocnych
: ‘-H‘____, 7 ﬁ porzadkdéw poszukiwana przez konsumentow. Wysokiej jakosci
- . odplamiacze i szampony z neutralizatorem zapachéw do czysz-
czenia dywanow, wyktadzin i obic tapicerskich o szerokiej gamie zapachowej. To produkty, ktére
w szczegolnosci w tym okresie powinny znalez¢ sie na pétce kazdego detalisty. W celu wsparcia
przedswigtecznej sprzedazy, dla marki Wezyr przygotowane zostaty promocje cenowe. Libella w
swojej ofercie posiada szereg produktéw do czyszczenia powierzchni kuchennych i tazienkowych
(WC Sansed, Sansed Professional, Kamyk), podtogowych (Samlux i Patacowa) oraz meblowych
(Cyprys). Wraz ze swigtecznymi zyczeniami zapraszamy Paristwa do korzystania z naszej oferty.

zdjecia: Redakda

llona Marchlewska,
ekspedientka

Mini Market

ul. 29 listopada 107
Nowy Dwér Mazowiecki

wielkie sprzatanie przed $wietami Wielkiej
Nocy. | chociaz méwi sie, ze glféwne zakupy
chemiczne klienci robia w marketach, to jest to
czas, kiedy i mate sklepy dobrze zarabiaja na
tym asortymencie” — podkresla pani llona i do-
daje, ze trudno okresli¢ czy produkty wybiera-
ne sg ze wzgledu na cene czy na marke. Cze$¢
konsumentéw zainteresowana bedzie gtéwnie
wydatkiem na dany preparat, czes¢ gotowa jest
zaptaci¢ wiecej, byle moc kupi¢ specyfik swo-
jego ulubionego producenta. ,Dlatego pétka z
chemia powinna by¢ urozmaicona, oczywiscie
w miare mozliwosci danej placowki, bo wia-
domo, nie w kazdej jest na tyle duzo miejsca,

aby zaproponowac szeroki wyb6r detergen-

Z OFERTY PRODUCENTA

LIBELLA
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SuperCotton

HAL

Super Cotton

Scierka

GLOBAL
COSMED

Creation

zdaniemPRODUCENTA

’ Z OFERTY PRODUCENTA

Tomasz Kaniewski

Specjalista ds. Marketingu

Hal

Okres przed swigtami Wielkanocnymi jest jednym z lepszych okreséw sprzedazy dla firmy Hal, produ-
centa domowych srodkéw czystosci. Co roku odnotowujemy wzrosty w kategorii kostek wc, odswieza-
czy powietrza oraz innych produktéw do utrzymania czystosci. Wiosna i Wielkanoc to przeciez tradycyjny
czas, kiedy robi sig porzadki i zapotrzebowanie na srodki czystosci wzrasta.

Jedng z wazniejszych nowosci w ofercie firmy Hal na rok 2014 sg aerozole Kolorado Deo Spray!
Oferujemy je w 5 zapachach, a tym co rézni je od konkurendji jest pojemnos¢, nie standardowe 300, a
400 ml! Produktem jakiego nie moze zabrakna¢ na sklepowych pétkach w okresie przed Wielkanoca
jest od$wiezacz powietrza w zelu Kolorado Deo Fresh! To jeden z najwigkszych hitéw sprzedazowych
firmy Hal! Obecnie oferujemy 8 podstawowych zapachdw oraz 3 w wersji limitowanej — perfumowa-

ne Deluxe. Produkt ten wyrdznia atrakcyjny zapach i trwato$c — pachnie az do 4 tygodni!

/

tow” — dodaje ekspedientka i zaznacza, ze
warto pamieta¢ o nowosciach, zwtaszcza tych
reklamowanych w telewizji. ,Klienci lubig
probowac nowe produkty, ciagle poszukuja
tych najlepszych, dzieki ktérym najtatwiej uda
im sie wysprzata¢ mieszkanie. Dlatego my
sprzedawcy musimy posiada¢ odpowiednig

wiedze w tym zakresie, interesowac sie oferta

producentéw, hurtowni, nie ukrywam, ze
bardzo pomocny jest miesiecznik Hurt & De-
tal, w ktérym prezentowane sa i nowosci i
przykfadowe produkty z oferty producenta,

o ktére zawsze uzupetniamy sklepowe pétki,
gdy ktorys z nich jest nieobecny w placoéwce”
— zapewnia pani llona.

Maja Swiecka

reklama

3 ka tegone pro duktowzag achowych'
i wyprobuj je juz dzis!
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Producent: Hal Sp.z oo, ul, smfhsmkm www.hal com.pl
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Wielkie X
oranie!

Proszki, ptyny, kapsutki piorace,
ptyny do ptukania, odplamiacze,
wybielacze oraz roznorodne
srodki na plamy, a wszystko

w gramaturach od najmniejszych
do najwiekszych - sklepy juz

sg przygotowane na wielkie
wiosenne pranie!

ategorie pro,‘. !'

Matgorzata Ulinowska, wiascicielka
Delikatesy Figaro

ul. Nadarzynska 34

Piaseczno

zdjecie: Redakcja

foto| Piotr Nasecki, staly klient

Wiosna to czas nie tylko wiel-
kich porzadkéw, ale i wielkiego
prania. Co pierzemy? Dosfownie
wszystko, oczywiscie poczawszy
od garderoby, poprzez obrusy,
narzuty, na zastonach i firankach
skonficzywszy. Wraz z nadejsciem
cieptych dni grube ubrania swoje
miejsce znajduja na pawlaczach,
pierwsze potki zaczynajq nalezec
do tych znacznie |zejszych,
ktére po zimie nalezy wypra¢,
odswiezy¢. Nawet najczystsza
rzecz, ktéra przelezata nieuzy-
wana kilka miesiecy, zaczyna
niezbyt przyjemnie pachnie¢.
Wiosenne porzadki zaczynamy
od mycia okien, czyli réwniez
od prania zaston i firanek, ktére
po okresie grzewczym wymagaja
gruntownego odswiezenia. Te
ostatnie sa wyjatkowo delikatne,
tym samym wymagaja proszku
im dedykowanego. Czy taki
mozna tatwo naby¢ w typowym
sklepie osiedlowym? Oczywi-
Scie, ze tak. Detaliéci z dbatoscig
komponuja asortyment chemiczny, w tym
starannie dobieraja wszystkie preparaty
do prania i odplamiania. Sledza nowosci,
wprowadzaja je na poétki, zachecaja do ich
kupna. Jesli na rynku pojawi sie produkt o
nowym zapachu, w nowej gramaturze, to czy

klienci chetnie po niego siegaja? ,Oczywiscie,

reklama

czysto§¢ bez alergii...
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wiece] produktow:
www.pollena.com.pl
www.bialyjelen.pl

ze tak!” — z uSmiechem zapewnia Matgorzata
Ulinowska, detalistka spod warszawskiego
Piaseczna. ,W sklepie musi by¢ ciekawy
wybor detergentéw pioracych, co wazne —w
réznych gramaturach. Jeden klient wybie-
rze produkt maty, traktujac to jako zakupy

uzupetniajace, inny wrecz przeciwnie — ten

ciezki, ktérego nie bedzie musiat
dzwiga¢ z oddalonego super-
marketu czy dyskontu” — méwi
detalistka. Potwierdza to Piotr
Nasecki, staty klient Delikatesow
Figaro. ,W sklepach osiedlowych
powinny by¢ dostepne rézne
gramatury proszkéw do prania,
ja osobiécie zawsze kupuje te
wieksze, ciezsze. | przewaznie
w Figaro, poniewaz jest to sklep
zlokalizowany najblizej mojego
domu. Nie wyobrazam sobie,
ze musiatbym dzwigac¢ ciezkie
- opakowanie z marketu, ktéry jest
w znacznej odlegtosci od mojego
miejsca zamieszkania” — prze-
konuje pan Piotr i ze Smiechem
dodaje, ze dZwiganie to moze
i dobra aktywnos¢ fizyczna, ale
zdecydowanie lepsza jest pojscie
na sifownie. ,Dodatkowo uwa-
Zzam, ze powinnismy wspierac
nasz rodzimy handel, sklepy
tradycyjne, osiedlowe, kupcow,
ktérzy sa réwniez naszymi sasia-
dami” — dodaje méj rozméwca. Wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom klientéw, pani Mat-
gorzata starannie dobiera asortyment. Wybor
produktéw pioracych w Figaro jest dos¢
duzy, na pétce znajduja sie proszki, ptyny do
ptukania, odplamiacze, wybielacze, produkty

spegjalistyczne, np. do prania wetny czy de-
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Maria Karwowska

POLLENA l Marketing Vanish CC & CR

OSTRZEszéw t Reckitt Benckiser

Biaty Jeler Ptyn \ Wiosenne porzadki to odkurzanie, pranie, ale tez czyszczenie dywanéw i firanek. Po zimie firanki

do prania (B sg zszarzate, matowe i mato eleganckie. Dywany po jesieni i zimie tracg kolor, $wiezos¢ i puszy-
,J:&_I,ﬁ}f;l sto$¢, ktérych nie przywroci samo odkurzanie. Dlatego szczegélnie na wiosne warto o nie zadbad.
m Aby przywrdcic biel i nadac ksztatt firankom, wystarczy wyprac je w proszku Vanish do firanek.

el ’:”' Do ostatniego ptukania nalezy dodac Vanish ptyn do firanek.
RECKITT 7 o O przywrdcenie czystosci, miekkosci i Swiezosci dywanu zadbaja produkty Vanish do dywanéw.
BENCKISER '-.QL___!,:/_"'I - Do regularnego sprzatania duzych dywanéw — usuwania kurzu, brudu i nadania swiezosci - wy-

Vanish proszek starczy 20 minut z proszkiem Vanish. Na wiosenne porzadki — dogtebne czyszczenie, odzyskanie

do dywanéw miekkosci — najlepszy jest szampon Vanish. By wyczysci¢ matg powierzchnie, ktéra czesto sie

brudzi - tatwa w aplikacji pianka Vanish. Czyszczenie dywandw jest teraz proste jak nigdy.

/

likatnych firanek. Detalistka nie ogranicza sie  kupuja jedynie najtarisze produkty czy tez

do jednego czy dwoch producentdw, stara sie  te najdrozsze. Co wiecej, raz klient siega po
aby ich wybér byt jak najwiekszy, aby swoje produkt z nizszej p6tki cenowej, a podczas
miejsce znalezli zarbwno najwieksi gracze, jak  nastepnych zakupéw wrecz przeciwnie.

i ci mniejsi. ,Jeden klient woli mate opako- Nie ma reguty. Dlatego polecam wszystkim
wanie, drugi duze, jeden zapach lawendy, wiascicielom sklepéw osiedlowych, aby pétke

drugi jaSminu. Cena, marka, to rézne kryteria  ze Srodkami pioracymi naprawde dopiesci-

wyboru, trudno powiedzie¢, ze konsumenci [i” — méwi pani Malgorzata, ktéra z handlem

reklama

ud
7 Reckitt
Benckiser

rynku srodkow
do czyszczenia dywanﬂw*

TV-8min POS PRASA
widzow*

* Na podstawie damych rocnych IF‘!!-:II.'?B
"mmmump.mw Vanish do dywamow w kampanii Wielkanomej
{na podstawie danych damu mediowege)
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CLOVIN
Clever
Proffesional
Gardinen

HENKEL POLSKA

Persil Expert Duo-Caps

HENKEL
POLSKA
Persil Lavender
Freshness

PROCTER &
GAMBLE

Vizir Original Fresh

SARANTIS
POLSKA

Dylon Colour
Catcher

ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

Edyta Wrébel

Senior Brand Manager Laundry & Home Care

Henkel Polska

W tym roku marka Persil wita wiosne zapachem lawendy. To za
sprawg nowej linii zapachowej Persil Lavender Freshness, ktorej
kompozycja zapachowa oparta jest wtasnie na lawendowej
nucie. Zapach jest jednym z najwazniejszych kryteridow, decydu-
jacych o wyborze srodka do prania. Zazwyczaj siegamy po produkty o charakterystycznym

i wyjatkowym zapachu, ktéry kojarzymy z czystoscia. Lawenda ma szerokie zastosowanie

w wielu dziedzinach - kosmetyce, aromaterapii, gastronomii, a takze w perfumiarstwie

- gdzie coraz czesciej pojawia sie nie tylko w zapachach meskich, ale takze kobiecych.
Cato$¢ kompozycji zapachowej Persil Lavender Freshness zostata zbudowana na zasadzie
piramidy zapachowej — doktadnie tak jak dzieje sie to w przypadku perfum. W nucie bazo-
wej, ktéra najdtuzej utrzymuje sie na powierzchni, ale tez najp6zniej dociera do naszych
zmystéw, znajdziemy zapachy drzewne - drzewa sandatowego, pizma i bursztynu. W nucie
srodkowej - serca — znajdziemy akord fougere i nuty kwiatowe, natomiast w najszybciej
uwodzacej nasze zmysty nucie gtowy kompozycje lawendy i ziét. Za sprawga Persil Lavender

Freshness wiosenne pranie bedzie wiec nie tylko czyste, ale takze pachnace lawenda.

N /
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Anna Ortowska-Ortowicz

Dyrektor Marketingu ds. Householdu

Sarantis Polska

Nowoczesne srodki do prania to nie tylko proszki czy zele.
Aby nie czekac¢ na uzbieranie 6 kg ubran w zblizonych
kolorach, warto do prania uzy¢ $ciereczek Colour Catcher

marki Dylon, ktére dziatajg jak magnes, wytapujac czasteczki
barwnikéw z tkanin. Dzieki temu oszczedzamy czas, energie i srodowisko. Produkty
Dylon odpowiadajg na wszystkie potrzeby konsumentéw, zwigzane z praniem: umozli-
wiajg pranie réznych koloréw razem, przywracajg intensywny kolor zszarzatym biatym

i wyblaktym czarnym ubraniom, odplamiaja. Jesli nieszczescie juz sie przydarzyto

i wyciagnelismy z pralki zafarbowane ubrania, S.0.S. Odbarwiacz uratuje je, przywraca-
jac pierwotne kolory i ozywiajac barwy. Produkty Dylon sg bardzo wygodne w uzyciu,
wystarczy wtozyc je do bebna pralki i uruchomié¢ program. Sa delikatne dla tkanin,
nadaja sie do wetny i jedwabiu. Absolutng nowoscia sa produkty w saszetkach typu

2w1: Colour Catcher z odplamiaczem i Ultra biel z odplamiaczem.

J

zdaniemPRODUCENTA

Elzbieta Andrzejak

Kierownik Dziatu Marketingu

Pollena Ostrzeszow

Wiosenna pétka z produktami do prania nie odbiega w znaczacy
sposéb od ustalonego w pozostatym okresie porzadku, cho¢
cieplejsze dni to inauguracja sezonu kolorowej i jasnej odziezy.

Moda na soczyste kolory sprzyja sprzedazy produktom do pra-
nia kolorowych tkanin i takich produktéw réwniez nie brakuje ofercie marki Biaty Jelen pro-
dukowanej przez firme Pollena Ostrzeszéw, gdzie wiosennie odswiezony design proszkéw do
prania (500 g i 1,5 kg) uzupetnia nowy produkt w postaci hipoalergicznego ptynu do prania.
Produkty te uwzgledniajac potrzeby oséb o wrazliwej i sktonnej do alergii skorze, idealnie

wpasowuja sie w oferte detaliczng preparatéow do prania.

N /
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CLOVIN

Multicolor

Anna Twardowska

Dyrektor Handlowy

Clovin

Firma Clovin od ponad 16 lat dziatajac

na rynku polskim specjalizuje sie w pro-
dukgji proszkéw, z czego jest najbardziej
rozpoznawana. Nieustanne badania
doskonalgce jako$¢ oraz poszukujace
nowych rozwigzan pozwalaja dostarczac
naszym klientom coraz to nowe produkty.
Nowoscig na wiosne 2014, ktérej nie po-
winno zabrakna¢ na sklepowych pétkach,
jest znany juz wszystkim dobrze proszek
Multicolor, dostepny w nowej gramaturze
i nowym ulepszonym sktadzie. Multicolro
7,5 kg w folii posiada nowy sktad w kté-
rym wykorzystano $rodek odplamiajacy
Clever Attack. Nie zrezygnowano réwniez
z utrzymania w nim $rodka, ktéry zmiek-
cza wode, dzieki czemu piorac w Multico-
lorze nie trzeba uzywac produktéw zabez-
pieczajacych pralke przed osadzaniem
kamienia. Gramatura 7,5 kg podana w folii
zapewnia bardzo ekonomiczny zakup.
Dodatkowym atutem linii Multicolor oraz
wspomnianej Clever Attack jest wsparcie

sprzedazy reklama telewizyjna.

J

detalicznym zwiazana jest od wielu lat, a jej
sklep nie tylko jest wyjatkowo atrakcyjny, to
réwniez chetnie odwiedzany przez klientéw,
kt6rzy chwala szeroki wyboér catego asorty-
mentu, nie tylko chemicznego. ,Obowiazko-
wo na péfce musza by¢ dostepne nowosci
produktowe, zwlaszcza te, ktére maja akurat
silne wsparcie reklamowe. Klienci o nie
pytaja, chca sprawdzi¢, jak dziataja nowe
kapsutki piorace czy tez oceni¢ nowy zapach
ptynu do ptukania. Jesli chce, aby wrocili

do mnie na zakupy, musze by¢ na biezaco

ze wszystkimi nowosciami. Nic nie moze

reklama

umkna¢ mojej uwadze. Sledze reklamy
telewizyjne oraz w pismach poradniko-
wych skierowanych do kobiet, sprawdzam
asortyment w hurtowniach, a nade wszystko
uwaznie czytam miesiecznik Hurt & Detal,
przegladam reklamy, nowosci oraz artykuty
z oferty producenta. Dla mnie to cenna wie-
dza, podpowiedz o czym musze pamietac
uzupetniajac asortyment. | wtasnie dzieki
temu moi klienci tak bardzo sa zadowole-
ni, tak chetnie wracaja do mojego sklepu”

— opowiada z uSmiechem pani Matgorzata.

Maja Swiecka

proszek i odplamiacz

w jednym opakowaniu

www.clovin.com.pl
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Sprostac kobbecym ngcbgcmwm

Kobieca natura niejedno ma
imie, a kazda kobieta ma
inne wymagania. Ale w kazdej
potrzebie sprawdzajg sie
hiezawodne produkty.

Szampony, odzywki, produkty do pielegna-
cji i stylizacji whos6w, toniki, mleczka, ptyny
do demakijazu, kremy do twarzy, balsamy,
peelingi do ciafa, antyperspiranty, produkty
higieniczne — podpaski, wkfadki, tampony,
zele do higieny intymnej, nawilzone chustecz-
ki — to tylko jedne z wielu produktéw, ktére
potrzebne sg kazdej kobiecie do codziennej
pielegnacji i higieny. W kazdej z kategorii
mamy ogromny wybér. Wiekszo$¢ kosmety-
kéw dostosowana jest do wieku czy konkret-

nych potrzeb kazdej kobiety.

Aspekt sezonowosci

Wiosna coraz mocniej puka do naszych
drzwi. Nie sposéb tego nie zauwazy¢ i nie
wpusci¢ jej do naszego zycia. W przypadku
wielu kobiet wigze sie to ze zmiang nawykéw
pielegnacyjnych.

Jak przyznajg kupcy, wiosna to czas wzro-
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Magdalena Tuszyriska,
Kierownik Sklepu
Stokrotka, ul. Pirenejska 2 ) ok -
Warszawa

it ot et it ) s EETS

stéw sprzedazowych produktéw takich jak
balsamy nawilzajace, antycellulitowe, ujedr-
niajace, brazujace. Na wiosne lepiej sprzedaja
sie réwniez tampony niz na przyktad podpaski,
chetniej kupowane sa kremy nawilzajace, pe-
elingi do ciata czy produkty do pielegnacji stop.
Oczywiscie nie jest to reguta, jak od kaz-
dej sa wyjatki, ale tego typu tendencje ob-
serwowane sa podczas zakupéw w sklepie.
Wiosna, kiedy przyroda budzi sie z zimo-
wego snu, stajemy sie bardziej otwarte na
wszystko co nas otacza, chetniej prébujemy
nowosci pielegnacyjnych, zmieniamy diete,
kosmetyki — na |zejsze. Lekko i z uSmiechem

szykujemy sie na sezon plazowy.

| 4

Spontaniczne zakupy

W warszawskiej Stokrotce przy ul. Pirenej-
skiej potka kosmetyczna i higieniczna dla ko-
biet jest bogata. Znajduja sie na niej produkty,
sposrod ktorych kazda klientka znajdzie cos
dla siebie. Jak przyznaje Magdalena Tuszyi-
ska, Kierownik Sklepu — z pétki pielegnacyjnej
czy higienicznej panie najczesciej wybierajg
produkty znanych marek, w ich obrebie chet-
nie wyprébowuja nowosci.

,Jednymi z najlepiej rotujacych kategorii
w sklepie — sposréd potki kobiecej — sa artyku-
ty higieniczne oraz balsamy do ciata” — méwi
pani Tuszyriska. W kategorii balsaméw do ciafa

najlepiej sprzedaja sie wieksze, ekonomiczne

zdaniemPRODUCENTA

Nivea Polska

zachecamy do ich wyprébowania!

Jakub Goralczyk

Junior PR Manager

Na kobieca pétke wiosng goraco polecamy nowosci Nivea, ktérych
w tym sezonie nie zabraknie. Jest to przede wszystkim linia Nivea
Sensitive, nowa pielegnacja twarzy dla skéry wrazliwej, w sktad
ktoérej po raz pierwszy w Nivea wchodzi réwniez wyjatkowy ptyn
micelarny. Jest to pielegnacja idealna w sezonie, w ktérym zmieniajaca sie temperatura potrafi
silnie wptywac na skére. Na wiosne rozszerzamy réwniez wachlarz naszych balsaméw do ciata
pod prysznic Nivea - tym razem wprowadzajgc dwa zupetnie nowe warianty: miod i kakao.
Natomiast dla mitosnikéw klasycznej pielegnacji Nivea przygotowalismy Balsam do ciata pod
prysznic Nivea Creme o niepowtarzalnym i ponadczasowym zapachu legendarnego kremu Ni-
vea. Mamy nadzieje, ze nasze nowosci zdobedg sobie uznanie konsumentéw - juz teraz gorgco
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TZMO

Tampo Bella

Agnieszka Andrzejewska

Specjalista ds. Promogji

Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

TZMO

Wraz z nadejsciem wiosny, detalisci powinni zadbac o odpowied-
nie zatowarowanie pétki, uwzgledniajace sezonowe zmiany nawy-

kéw zakupowych klientek. W przypadku higieny kobiecej, w okre-
sie wiosenno-letnim wzrasta bowiem popyt na tampony higieniczne, ktdre staja sie niezbednym
produktem dla szerokiej grupy konsumentek, nawet tych, ktére poza sezonem rzadko decyduja
sie na ich regularny zakup. Warto zatem zapewnic produktom odpowiednia ekspozycje oraz
zadbac, aby w ofercie nie zabrakto najchetniej wybieranych rozmiaréw oraz marek. TZZMO, jak

co roku, przygotowaty specjalna oferte sprzedazowa dla klientéw rynku tradycyjnego — promo-
cyjne pakiety sg dostepne w sprzedazy od lutego biezacego roku. Linia tamponéw Tampo Bella

szeroko reklamowana bedzie w prasie kobiecej oraz na popularnych portalach internetowych.

/

DN EC TN pojemnosci. Jak przyznaje Kierownik Sklepu Marka Nivea zajmuje pierwsze miejsce
' —sposréd marek na pétkach znajduja sie te, rowniez w sprzedazy kreméw do twarzy.
POLLENA . < ktére ciesza sie popularnoscia od lat i wykazuja  Jak przyznaje Kierownik Stokrotki dobrze
OSTRZESZOW ‘% stafa sprzedaz. ,W obrebie tej potki stawiamy rotuja takze kremy marek Ziaja i Soraya.
Biaty Jeleri - na marki takie jak: Nivea, Ziaja, Soraya, Neu-  ,Mamy réwniez spory wybér jezeli chodzi o

Hipoalergiczny trogena. Wsréd nich prym wiedzie Nivea oraz~ rodzaje kreméw dla kobiet — te dedykowa-

\_ Krem do rak

— Ziaja” — dodaje pani Magdalena. ne konkretnym typom cery oraz dostosowa-

reklama

Pofgczenie doskonatego
komfortu oraz dobroczynne;
mocy ziot w nowej linii
Bella Herbs.

Unikalna linia podpasek i wkiadek
higienicznych wzbogaconych ziotami:

babka lancetowata,

pielegnujaca nawet najbardziej wrazliwg skore

kwiatem lipy,

wykazujacym dziatanie antybakteryjne i przeciwzapam/
® werbeng, S C

ktora pomaga redukowac podraznienia skory N O ra k n a C

ktor gj nie

Silne wsparcie reklamowe: T WO

/....-.n
Her

J.\l:ﬁ
ek

g5 bella.pl laboratoriumziol.pl
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PIERWSZY BALSAM DO CIAEA
POD PRYSZNIC*

Nowy sposob na szybkie i przyjemne odzywienie skory
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Nawilzona skora bez czekania na wchioniecie sie balsamu!
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Internet Punkt
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ne do wieku” — méwi pani Magdalena.
Patrzac na kolejng pétke — wéréd antyperspi-
rantéw dla pari najlepiej sprzedaja sie produkty
Dove i Nivea. W kategorii szampondw, odzywek
i innych produktéw do wloséw — duze znacze-
nie przy wyborze marki ma promocdja. ,Jezeli
dany produkt jest w obnizonej cenie, wowczas

sprzedaz wzrasta. Rowniez reklama jest duzym

ategorie produktow»

marek, ale zdecydowanie prym wiodg te
znane i cenione od lat. W tej kategorii zaufa-
nie do producenta jest chyba najwazniejszym
kryterium wyboru. Oczywiscie jezeli dany
produkt jest w promocji — mamy nizsza cene
czy podwdjne opakowanie w dobrej cenie

— wowczas automatycznie wzrasta sprzedaz

danej marki” — przyznaje Kierownik.

Wsréd wkiadek prym wiedzie Bella, dobrze
sprzedaje sie takze marka Carefree, a z kate-
gorii tamponéw o.b. W kategorii higienicznej
klientki chetniej wybieraja tradycyjne spraw-
dzone marki. Niechetnie prébuja innowacji, a
takze produktéw nieznanych marek. Kazda z
nas ma swoje sprawdzone produkty i zazwy-

czaj ich sie trzyma. Tutaj bowiem najwaz-

motorem napedowym — jezeli
pojawia sie na rynku nowos¢ w
jakiejkolwiek kategorii pielegnacyj-
nej, wtedy od razu musimy tego
sprébowa¢. Reklama jest wtedy
wszedzie — telewizja, radio, prasa
kobieca - klientki wéwczas dopy-
tuja sie o reklamowane produkty,
dlatego tez zawsze staramy sie mie¢
je na pétkach. A akurat na wiosach
lubimy eksperymenty i chetnie pré-
bujemy innowacyjnych rozwiazan.
Wisréd szampondéw i odzywek do
wiloséw prym wiedzie Elseve, a
wiréd produktow do stylizacji fry-
zury — niezawodna jest marka Taft”
— dodaje Magdalena Tuszyriska.

W kategorii higienicznej wsréd
podpasek liderem od lat jest
Bella i Allways. ,Nie wyobrazam
sobie tej potki bez tych dwdch
marek. Wofercie mamy takze
podpaski Naturella, ale marka ta
zajmuje 2 miejsce pod wzgle-
dem ilosci sprzedanych opako-

war. Mamy takze kilka tanich

reklama

JBIARY
JIELEN L

HIPOALERGICZNY
W strovna

bez alergendw i parabendéw

BIAEY
JELEN]

HIFOALERGICZNA

HIPOALERGICZNE EMULSJE
DO HIGIENY INTYMNE]
DLA OSOB O SKORZE WRAZLIWE]J,
SKEONNE] DO ALERGII

wiecej produktow:
www.pollena.com.pl

niejsza jest wygoda i dyskrecja”

— podsumowuje pani Magdalena.
Jaka jest kobieta na zakupach

w Stokrotce? Z obserwadiji, a takze

z wlasnego doswiadczenia pani

Magdaleny wynika, Ze kobieta

na zakupach jest spontaniczna,

chetnie ulega promocjom i zwraca

uwage na Nowosci.

Kobiece wybory

Jak kazda kobieta — réwniez
pani Marta Makosa z Samu
Pod Rézami — uwielbia artykuty
pielegnujace urode. Chetnie
doradza klientkom i zawsze z
usmiechem poleca to, co sama
wyprébowata. Przyjazna atmos-
fera i rada w sprawie zakupu
przyciaga klientki i sprawia, ze
kategoria pielegnacyjno-higie-
niczna dobrze rotuje.

Jak przyznaje pani Mar-
ta — jedng z wazniejszych
kategorii kobiecych produktow

jest asortyment higieniczny.

zdaniemPRODUCENTA

b

nasza wizytéwka kazdego dnia.

Elzbieta Andrzejak

Kierownik Dziatu Marketingu
Pollena Ostrzeszow

Réznorodnos¢ niezbednych dla kobiety produktéw kosmetycznych jest na tyle duza, ze warto miec na pdtce nowosci,
warto obserwowac Internet z forami i portalami urodowymi. Biaty Jelen jako marka stawia na komfort i bezpieczenstwo
na kazdym etapie uzytkowania kosmetyku. Z myslg o najbardziej wymagajacych klientkach o bardzo wrazliwej i sktonnej
do alergii skdrze (nawet z objawami AZS) stworzylismy serie pielegnacyjna tagodzenie i ekstra Nawilzanie. Obserwujac
pierwszy okres sprzedazy, mozemy z cata stanowczoscia stwierdzi¢, iz krem do rak tej serii, pomimo bardzo duzej konkurencji na rynku zostat przyjety
z bardzo duzym entuzjazmem. Hipoalergiczny nawilzajaco-tagodzacy krem do rak Biaty Jelen to produkt intensywnie pielegnujacy skére. Formuta
oparta o innowacyjne sktadniki fagodzace odbudowuje zniszczong i popekang skére dtoni oraz wzmacnia jej bariere ochronna.

Bogata kompozycja zastosowanych surowcéw intensywnie nawilza dajac natychmiastowa ulge suchym i szorstkim dtoniom. Dzieki delikatnej
konsystencji szybko i fatwo sie wchtania zmiekczajac naskdrek i wygtadzajac dtonie. Osobiscie polecam do codziennej pielegnacji rak, ktére sa

/
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Marta Makosa, ekspedientka
Sam Pod Rézami
ul. Radomska 49
JedInia Letnisko

Wsréd podpasek prym wioda Bella, drugie

miejsce zajmuje Naturella. Jezeli chodzi o

wktadki numerem jeden réwniez jest Bella.

Na dalszej pozycji plasuje sie Discreet.
Wsréd tamponéw liderem jest marka o.b.,
Bella zajmuje drugie miejsce. Z kategorii
higienicznej z podpaskami czy tamponami
najczesciej kupowane sa zele do higie-

ny intymnej oraz nawilzone chusteczki.
Wsréd marek tych produktéw dobrze ro-
tuja takie jak: Biaty Jelen, Laktacyd, Ziaja
oraz Cleanic i Nivea. ,Ciezko jest wyr6z-
ni¢ jedng dominujaca marke, poniewaz
kazda z klientek ma inne potrzeby, inng
zasobnos¢ portfela, a takze inne przyzwy-
czajenia czy wymagania. Ale wymienione
5 marek sa tymi najpopularniejszymi” —
dodaje pani Makosa.

Jezeli chodzi o pétke z balsamami do ciafa
liderem jest marka Nivea, dalsze pozycje
zajmuje Dove i Garnier, a takze Ziaja, Soraya
i Neutrogena. Wéréd kreméw do twarzy prym
wiedzie Ziaja, drugie miejsce zajmuje Nivea.
Na tej pdlce znajduja sie takze kremy do
depilacji marki Joanna oraz maszynki do go-
lenia. Tuz obok mamy antyperspiranty, wsrod
ktérych kréluje marka Rexona, drugie miejsce
zajmuje Nivea, trzecie Dove. W poblizu znaj-
duja sie takze produkty do pielegnacji dtoni,
a takze lakiery do paznokci, oraz asortyment
do ich pielegnacji — od Eveline.

Wsréd lepiej rotujacych kategorii dla
kobiet sa takze szampony i odzywki do
wioséw. Najchetniej kupowane sa produkty

Nivea, Timotei i Pantene Pro-V.

,Klientki naszego sklepu sa zazwyczaj
zdecydowane i fatwo podejmuja decyzje
zakupowe w kategoriach kosmetyczno-hi-
gienicznych.

Zatem — zaufana marka przede wszystkim.
Po drugie — organizowanie promocji, w celu
zachecenia klientek do sprébowania czego$
nowego, po trzecie odpowiednia aranzacja
potki oraz odswiezenie asortymentu po zimie.
Polki bowiem zmieniaja nawyki zakupowe
wraz z pojawieniem sie pierwszych cieptych
dni. Niech bedzie lekko i przyjemnie!

Monika Dawiec

reklama

cat foo

Swicta to okres kiedy starasz sie bardzie]. .
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My tez Diatege Pracujemy na dobra karme

sprzedaja sie tak dobrze.
Zamow dobrg karme dla Twojego Kiient'é;.
www.prevital.en :




Makaronowy s

Polski rynek makaronow

w ubieglym roku wart byt 749
min ztotych, a prognozy na 2014
wskazujg na dalszg dynamike
wzrostu sprzedazy. Ciekawie
skomponowana potka moze
przynies¢ zatem lukratywne zyski
matym i duzym sklepom.

W zasadzie kazda kategoria powinna by¢
dopieszczona, ale jak przyznaja zgodnie deta-
lisci, to ta makaronowa musi by¢ szczeg6lnie
przemyslana. Na p6tce powinny by¢ dostep-
ne artykuty r6znych producentéw, z ciekawa
propozycja ksztattéw, zaréwno tych obecnych
od lat na rynku, jak i nowych graczy. Do
tych drugich niewatpliwie zalicza sie marka
Pudliszki, znana do tej pory dzieki produk-
tom pomidorowym (koncentrat pomidoro-
wy, ketchup), sosom i daniom obiadowym.
W styczniu tego roku jej portfolio zostato
wzbogacone o nowa kategorie — makarony.
W sklepach pojawity sie dwie linie: Bogac-
two Bfonnika i 100% durum. Warto o tym
pamieta¢ dobierajac asortyment. Oczywiscie
nie moze zabrakna¢ takze Grupy Maspex
Wadowice i makaronéw Lubella oraz Malma,
Czanieckich Makaronéw, Barilli, firmy Tabit
z marka Bartolini, Podravki, Miedzybrodzkich
Makaronéw czy oryginalnych wioskich impor-
towanych przez Italmex Warszawa — marki
Baronia produkowanej we Wtoszech przez
firme De Matteis czy Divella bedacej drugim
po Barilli brandem w stonecznej Italii. Wedtug
badania TGl MillwardBrown SMG/KRC
(pazdziernik 2012-wrzesiefi 2013) az 96,1%
gospodarstw domowych deklaruje spozywa-
nie makarondw, z czego 35,97% 2 razy w ty-
godniu, 24,55% raz w tygodniu, 15,9% 2-3
razy w miesiacu, 14,9% 3-4 razy w tygodniu,
4,22% raz w miesigcu lub rzadziej, 3,39% 5-6
razy w tygodniu oraz 1,07% codziennie.

Makaron wykorzystujemy do najréz-

ategorie produktow»

niejszych potraw, do zup, dan drugich,
przystawek, safatek podawanych na zimno,
a nawet do stodkich deseréw. Dlatego kazda
sklepowa pétka powinna az kipie¢ od bo-
gactwa ksztaftéw. Oto te najpopularniejsze:
fusilli — swiderki, spaghetti — cienkie sznurki,
penne — skosne cienkie rurki, tagliatelle

— diugie ptaskie wstazki, farfalle — motylki
lub kokardki, conchiglie — r6znej wielkosci
muszle, capellini — nitki, lasagne — ptaty
makaronowe, cannelloni — grube rurki, cre-
ste di galli — ozdobne kolanka, ziti — dtugie
rurki, gemelli — waskie spirale, maccheroni
— drazone kolanka, bucatini — dtugie cienkie
rurki, garganelli — zwiniete Zfobione rurki,

linguine — cienkie dtugie jezyczki, lumache

Zat zakupowy

— muszla §limaka, pappardelle — szerokie
ptaskie wstazki, trenette — waskie paski,
tubetti — krétkie mate rurki, gnocchi — ,bryt-
ki” makaronu, fettuccine — dtugie wstazki,
orecchiette — mate uszy, rigatoni — dfugie
prazkowane rurki, bavette — splaszczone
nitki, anelli — duze pierscienie.

Krzysztof Adamski, detalista z Gréjca pod-
kresla, ze w doborze makaronowej oferty nale-
7y szczeg6lnie zwréci¢ uwage na okolicznych
mieszkarcéw. | z cata pewnoscia, tam gdzie
mieszkajg osoby mtode i w srednim wieku
nalezy pétke poszerzy¢ o oryginalne wtoskie
makarony, nie baczac na to, ze ich cena jest
wyzsza od krajowych. Réwniez dotyczy to

sklepéw zlokalizowanych w zamozniejszych

Krzysztof Adamski, wiasciciel
Sklep spozywczo-
przemystowy

ul. Poswietne 7

Grojec

62 | www.hurtidetal.pl



czesciach miast. ,Makarony sprzedaja sie do- zdaniemPRODUCENTA

skonale, dlatego tez konsumentom oferujemy

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Marta Martys

Marketing
Barilla Poland

Wielkos¢ rynku makaronéw w Polsce wynosi ok. 150 000 ton z

niewielka tendencjg wzrostowa w wysokosci 2% do poprzednie-

i go roku. Najbardziej cieszy nas jednak fakt, ze wedtug danych AC
HJH Nielsen, rosnie udziat sprzedazy tych form makaronu, ktére sg naj-
POLSKA czesciej spozywane w formie dania gldwnego we witoskim stylu, a nie dodatku do zup, czyli przede
Pudliszki ¥ Hl-"f""; ) ! wszystkim Spaghetti i Penne, ale réwniez innych, bardziej wyszukanych ksztattow jakich jak Faralle,
Rurki .___..E.:-:"'" Casarecce czy Rigatoni. Jako$¢ makaronu spozywanego w takiej formie ma znacznie wieksze

znaczenie, na co konsumenci coraz czesciej zwracaja uwage. Odzwierciedleniem tej tendencji jest
dynamiczny wzrost sprzedazy chociazby makaronéw Barilla (na poziomie 40% powyzej zesztego
roku), zawsze ocenianych przez konsumentéw bardzo wysoko w rankingach jakosciowych.

/

reklama
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szeroki ich wybor. Jak réwniez liczne promo-
cje, ktére za kazdym razem ciesza sie duzym
zainteresowaniem. Jest to produkt kupowany
codziennie, do wszystkiego. Spaghetti z sosem
boloniskim, makaron z serami, do zup, zapie-
kanki makaronowe, do gulaszu — $miato moge

powiedzie¢, ze ile jest gospodyn domowych,

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

P.P.H. TABIT

Bartolini

ategorie produktow»

tyle pomystéw na dania z makaronem!” — pod-
kredla pan Krzysztof i dodaje, ze swoja popu-
larno$¢ makaron zawdziecza temu, Ze na jego
bazie mozna przygotowac szybkie i smaczne
danie, co w dzisiejszych zabieganych czasach
jest niezwykle istotng zaleta. ,Makaron jest

réwniez doskonaty do kompotu czy latem do

truskawek, na stodko, ze smietang i cukrem”
— opowiada detalista. W zaleznosci od pory
roku r6zne makarony zwiekszaja swoja
sprzedaz. | tak zima lepiej rotuja te rosofowe,
spaghetti oraz te do soséw. W okresie letnim
natomiast wzrasta sprzedaz grubszych form

— $widerki, muszelki, karbowanki, wstazki

zdaniemPRODUCENTA

/
Pawel Wojnicz

Regionalny Kierownik Sprzedazy
P.P.H. Tabit

W chwili obecnej zauwazamy, ze sklepy poszukujag zupetnie nowych, réznorodnych ksztattéow
makarondw, chca kreowac trendy zywieniowe i pokazywac konsumentom nowe mozliwosci
kulinarne. Coraz wieksze znaczenie zyskujg produkty nietypowe, czyli smakowe, ekologiczne.
Mozna, wiec sadzi¢, ze zwieksza sie Swiadomos¢ zywieniowa Polakdw, a co za tym idzie row-
niez popularnos¢ naszej marki Bartolini. W 2013 roku wprowadzilismy na rynek kilka nowosci
m.in.: Makaron Bartolini Durum z przyprawami — muszelki, swidry, kolanka oraz specjalng oferte
Swigteczna odlotowy mix smakowy, czyli makaron w ksztatcie choinek, komety i rybki.
Oczywiscie gtéwny trend, tj. makaron do zup pozostaje nadal liderem, ale zauwazalny jest skok
w kierunku wiasnie w/w ekologii i wyszukanych produktow.
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i gniazdka. ,Siegajac po makaron klienci patrza
zar6bwno na ceng, jak i na marke. Jedni sobie
zycza produkt dobry w dobrej cenie, réwniez
ten oryginalny wloski, takim przykfadem moze
by¢ Barilla, inni stawiaja na marke najbardziej
popularna, jaka jest Lubella, a jeszcze inni

nie wyobrazaja sobie potrawy bez Podravki,
Czanieckich Makaronéw czy Bartolini. A jesz-

cze inny klient bedzie oczekiwat od sklepu

.

| o \_

Beata Szostak

Dyrektor ds. Marketingu
Miedzybrodzkie Makarony

Rynek makaronéw w Polsce jest bardzo
perspektywiczny, spozycie wzrasta z

roku na rok. Bardzo lubiane sa makarony
rosotowe typu krajanka, nitki lub wstazki.
Od jakiegos czasu popularnoscia ciesza
sie takze inne dania z makaronu, m.in.

pod wptywem inspiracji kuchnig wtoska.
Dlatego wzrasta zainteresowanie takimi
formami jak rurki, gniazda czy swiderki.
Dzisiejszy klient jest wymagajacy, szuka
produktéw najwyzszej jakosci i zwraca
uwage na sktad. Miedzybrodzkie Makarony
wyrdzniaja sie sposrdd innych produktéw
dostepnych na rynku przede wszystkim
faktem, ze do ich produkgji wykorzystu-
jemy swiezo wybijane jaja. W sktadzie
naszych makarondéw znalez¢ mozna takze
najwyzszej jakosci make pszenng oraz
semoline z pszenicy durum. To wiasnie tym
sktadnikom Miedzybrodzkie Makarony
zawdzieczaja swojski, domowy smak.
Makaron to produkt pierwszej potrzeby

o duzej rotacji. Na jego sprzedaz wptyw
ma w gtéwnej mierze sposdb ekspozycji
w sklepie — dobér asortymentu, utozenie
na pétkach, dodatkowa ekspozycja. Maka-
rony Miedzybrodzkie ktada nacisk przede
wszystkim na dziatania w obrebie sklepow.
Zalicza sie do nich m.in. wyposazenie sal
sprzedazowych w dodatkowe ekspozy-
tory, dobrej jakosci materiaty reklamowe,

jasny przeptyw informacji.

J

makaronéw marek wiasnych sieci handlowych, ’ Z OFERTY PRODUCENTA R

bo dla niego kryterium wyboru jest wytacznie

cena. Sa tez tacy, ktérzy zwracajq uwage na

opakowanie i np. siegaja po te z mozliwoscia MIEDZYBRODZKIE
' MAKARONY | ]
wielokrotnego zamkniecia i tu doskona- . | I 1
Wstazka o

tym przyktadem jest Lubella, a jeszcze inni
postawia na opakowanie tekturowe, dajace
gwarancje tego, ze podczas transportu produkt
sie nie potamie, pokruszy. Takie opakowania
posiada Barilla” — dodaje pan Krzysztof. Warto

réwniez oferte wzbogaci¢ o makaron ryzowy

i sojowy, a takze o te pefnoziarniste i smako-

we, z dodatkiem szpinaku czy pomidoréw.

reklama
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Beata Wozniak, ekspedientka w sklepie
spozywczym Maja Plus w Skierniewicach pod-
kresla, ze dobrze sprzedaja sie zaréwno polskie,
jak i oryginalne wioskie marki. Nitki, Swiderki,
gniazdka, kokardki, muszle — to ulubione ksztafty
konsumentéw, ktérzy makaron kupuja przez
caly rok. Przewaznie do zup, ale takze do dan
drugich. ,U nas klienci przede wszystkim zwra-
caja uwage na jakos¢ produktu, to ona zdecy-
dowanie zwycieza z cena. Gdybysmy oferowali
jedynie najtarisze makarony, to podejrzewam,
ze stracilibysmy znaczng rzesze kupujacych.
Makaron to produkt smaczny, na jego bazie
mozna wyczarowac wyjatkowe dania, wiec nie
moze by¢ byle jaki, bez smaku, fatwo rozgo-
towujacy sie” — opowiada Beata Wozniak. Na
pétkach nie moze zabrakna¢ nowosci, klienci
je lubia i chetnie eksperymentuja w kuchni.
,Jesli jest takie zapotrzebowanie, to sprowa-
dzamy réwniez makaron na specjalne zyczenie
klienta, juz nastepnego dnia jesteSmy gotowi
zaoferowa¢ mu taki produkt” — zapewnia eks-
pedientka i podpowiada wszystkim detalistom,
ze oryginalny wtoski makaron to w dzisiejszych
czasach absolutna podstawa asortymentowa.
»Nawet konsumenci z ubozszym portfelem lubig
od czasu do czasu przygotowac sobie positek
wyjatkowy, nie tylko smaczny, ale i przenoszacy
w podréz do najpiekniejszych zakatkéw Euro-
py” — dodaje z usmiechem pani Beata.

Makaron Babuni, $widerki, nitki, spaghetti,
zacierka, kolanka ozdobne oraz lasagne — po

te ksztatty najchetniej siegaja klienci sklepu

ategorie produktéw»

Krzysztof Chmielewski,
wiasciciel

Sklep spozywczy Smak
ul. Jesionowa 16
Zalesie Gérne

Beata Wozniak,
ekspedientka

Sklep spozywczy Maja Plus
ul. Szarych Szeregéw 39
Skierniewice

Krzysztofa Chmielewskiego, whasciciel
zlokalizowanego w niezwykle
tadnej czesci Zalesia Gornego.
Makaron kupowany jest tutaj
przez caly rok, oczywiscie jego najwieksza
sprzedaz przypada w weekendy, kiedy jest
wiecej czasu na gotowanie, pichcenie i eks-
perymentowanie z nowymi przepisami. ,Moi
klienci przygotowuja makaron z rybg wedzo-
na, z feta, w sezonie z owocami na sfodko,
zdecydowanie dominuje sprzedaz makaronu
do zup i do satatek na zimno. Do dan drugich
rowniez, ale safatki i rosét to absolutnie numer
jeden w menu okolicznych mieszkaricow”
— opowiada ze Smiechem detalista i dodaje,
Ze makaron to wazna kategoria i powin-
na by¢ traktowana w spos6b wyjatkowy.
Ciekawa propozycjq jest oferowanie nowosci
rynkowych, trzeba zatem — jak podkresla
m6j rozméwca — bacznie przygladac sie ofercie
producentéw, interesowac tym, co wprowadzajg
hurtownie. ,To juz nie te czasy, kiedy jeden, dwa
rodzaje makaronéw zaspakajaty potrzeby kon-
sumentéw. Teraz oferta musi by¢ zréznicowana,
zaczynajac od produktéw najtariszych, na tych
najdrozszych skorficzywszy, nie zapominajac o
roznych gramaturach. Dodatkowo coraz wigcej
podrézujemy, uwielbiamy kraje basenu Morza
Srédziemnego, a tam kréluje makaron. | to nie
tylko we Wioszech” — przekonuije detalista.
Sprzedaz makaronéw chwali réwniez Zbi-
gniew Majchrzykiewicz, detalista z miejscowosci

Nowiny koto Kielc. W jego sklepie spozywczym

Zbigniew Majchrzykiewicz,

Sklep spozywczy Avis
ul. Biafe Zagtebie 24 b
Nowiny koto Kielc

et
-

"
gt PN

Avis najwiekszym zainteresowaniem ciesza sie

Miedzybrodzkie Makarony, ktére zdecydowanie
zdominowaly oferte — zajmuja okoto 60% ma-
karonowej potki. Drugie i trzecie miejsce nalezy
tutaj do Lubelli i Kupca. ,W okresie zimowym
zdecydowanie najlepiej sprzedaje sie krajanka
do rosotu, natomiast latem prym wioda $widerki,
kolanka i muszle, ktére sa podawane ze stodkimi
sosami owocowymi. W okresie $wigtecznym
klienci wiecej kupuja fazanki” — méwi detalista

i dodaje, ze Miedzybrodzki Makaron to produkt
dobry jakosciowo, klienci chwala go réwniez za
smak i fadne opakowanie.

Maja Swiecka
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Zdrowe bo
mrozone!
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4 e o Elzbieta Szymonik
Marketing Manager
Pinguin Foods Polska

zdaniemPRODUCENTA

Mimo iz spozycie mrozonek w Polsce pozostaje od kilku lat na podobnym poziomie, mija-
Mrozonki to doskonata jacy sezon sprzedazowy oceniamy jako bardzo udany dla marki d’aucy. Z roku na rok mniej
alternatywa produktéw widoczna sezonowosc¢ $wiadczy zaréwno o potrzebie oszczednosci czasu, jak i o rosnagcym

SWIGZYCh, to bOgaCtWO nie klasyczne: brokuty, kalafior, fasola szparagowa czy maliny, ale wyraznie wrasta zapotrzebo-
tylko smakéw, ale i witamin wanie na kompletne propozycje kulinarne, ktére cechuje krétki czas przygotowania, funk-

w pysznych i kolorowych cjonalnos¢, powtarzalna wysoka jakos¢ sktadnikow gwarantujgca zachowanie walorow
warzywach. Czy warto je

spoiywaé? Zdecydowanie tak! popularne mieszanki warzywne do gotowania na parze Fit Mix. Nowy produkt z tej linii, Fit
mix 4 warzywa, do ktérego stworzenia zaprosilismy naszych konsumentéw, juz wiasciwie

zaufaniu konsumentéw do tej kategorii produktéw. Niestabnaca popularnoscia cieszg sie

zdrowotnych i smakowych o kazdej porze roku. Takim wymaganiom sprostajg z powodze-
niem nasze Warzywa na patelnie z przyprawami, Warzywa do zapiekania, czy niezwykle

Zamrazanie Zywnosci to jedna z najlepszych stat sie sukcesem. Poza statym wsparciem komunikacyjnym produktéw, oferujemy szereg

form jej utrwalania. Dzieki niemu artykuty spo- atrakcyjnych promocji sprzedazowych dla naszych odbiorcéow.

Zywcze — warzywa, owoce, dania gotowe — za- J
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chowuija swoje wiasciwosci odzywcze, dietetycz-

ne i smakowe. Caty proces polega na szybkim

doprowadzeniu produktu do temperatury minus

trzydziesci stopni, a nastepnie przechowywanie

jego w minus dwudziestu. Produkty mrozone to

HORTINO

Poltino Buraczki puree porcjowane

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

ategorie produktow»

dla klientéw olbrzymia wygoda w przygotowy-
waniu petnowartoéciowych obiadéw, zaréwno
zup, dan drugich, a takze pysznych deseréw,

muséw czy kompotéw z mrozonych owocéw.

Dodatkowo jarzyny dostarczaja olbrzymig ilos¢

witamin korzystnie wptywajacych na nasze
zdrowie oraz kolagen, ktéry m.in. wygtadza
zmarszczki, dzieki czemu cera wyraznie po-
prawia sie po spozywaniu duzej ilosci zaréwno

Swiezych, jak i mrozonych warzyw. Czy jest to

zdaniemPRODUCENTA

N

Jerzy Sidor

Prezes Zarzadu
Hortino ZPOW Lezajsk

Najnowsze produkty w ofercie Poltino to Buraczki puree porcjo-
wane 450 g oraz Buraczki tarte porcjowane 450 g. Produkty te
odznaczaja sie nowoczesng forma w postaci 14 gramowych porgji,
a co za tym idzie charakteryzuja sie podzielnoscia i szybkoscig w
przygotowaniu. Dzieki potaczeniu technologii obrébki parowej z szybkim zamrazaniem, produkt
po rozmrozeniu zachowuje swojg naturalng barwe i smak. Nie zawieraja substancji poprawiaja-
cych smak. Powyzsze produkty dostepne sa rowniez w opakowaniach gastronomicznych.

W grupie nowosci produktowych Poltino znajduje sie réwniez nowa linia mrozonych dan goto-
wych. Jest to pie¢ wyjatkowych kompozycji smakowych w 600 gramowych formatach wagowych,
tj.: Penne ze szpinakiem w sosie serowym, Tortellini z warzwami i sosem pieczarkowym, Gryczotto
z kurczakiem, Kebab z warzywami oraz Makaroni z kurczakiem. Dopetnieniem smaku sg aro-
matyczne przyprawy dotaczone w saszetce lub sosy. Te petnowartosciowe i kompletne dania
gotowe dedykujemy klientom, ktérzy cenig swoj czas i dobry smak.

reklama
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ofertg naszych produktow.

Marek Rogoza

Dyrektor Marketingu

Grupa Kapitatowa Iglotex

Warzywa na patelnig to produkt, a wiasciwie linia produktowa,
ktérej nie moze zabrakna¢ w zadnym punkcie detalicznym. To
absolutny lider dan gotowych opartych na bazie warzyw. Linia
warzyw na patelnie Iglotex liczy 6 pozycji, poczawszy od klasycz-
nych, na smakach $wiata koriczac. Petna kontrola procesu produkcyjnego warzyw Iglotex — od
zasiania po dostawe do punktu detalicznego, najlepsze polskie surowce oraz dopracowane
receptury decyduja o jakosci, a zarazem sukcesie tej linii produktowej. Ponadto sg to produkty
charakteryzujace sie bardzo niska sezonowoscig, dlatego kazdy detalista powinien posiadac je
w zamrazarce przez caty rok! Zapraszam na strone www.iglotex.pl do zapoznania sie z bogata

J

rynek perspektywiczny? Tomasz Krél, wspot-
wiasciciel hurtowni mrozonek Krél, ocenia ze
zdecydowanie tak, poniewaz stale wzrasta popyt
na tego typu produkty. Po pierwsze w okresie
zimowym, kiedy jest mniej dostepnych Swiezych
warzyw, po drugie ze wzgledu na wygode w
przygotowywaniu potraw. ,Mrozonki sa dostep-

ne w kazdym sklepie, wiec nie musze przekony-
wac do ich wprowadzenia do oferty, natomiast
z catym przekonaniem moge powiedzie¢, ze
warto postawi¢ na produkty znanych i uznanych
producentéw, dobre jakosciowo, w dobrze
skalkulowanej cenie. Pamietajmy réwniez

o nowosciach, wéréd produktéw mrozonych

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Warzywa na

IGLOTEX ‘i‘ L ' 3 %;

patelnie

PINGUIN
FOODS
D'aucy fit
mix cztery
warzywa

- ) )
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cieszg sie one bardzo duzym zainteresowaniem”
— podpowiada wspdtwiasciciel hurtowni Krél.

A co na to detaliéci? Ewelina Sojka, wiascicielka
dziatajacego od 20 lat rodzinnego sklepu zapew-
nia, ze mrozonki to wazna kategoria i nalezy
pamietac nie tylko o warzywach i owocach,

ale i o daniach gotowych, pizzach, o réznych
propozycjach obiadowych. ,Pyzy ziemniaczane,
z miesem, hamburgery, pierogi z nadzieniem
miesnym, paluszki rybne, zapiekanki czosn-
kowe, pizze, frytki, barszcz ukrairiski, szpinak,
buraki, marchewka z groszkiem, wtoszczyzna,
zupa wiosenna, kalafiorowa, ogérkowa i grzybo-
wa, warzywa na patelnie — to produkty po ktére
klienci siegaja najchetniej, w zasadzie przez caly
rok, chociaz oczywiscie okres zimowy sprzyja
wiekszej sprzedazy mrozonek. Ale pamietajmy,
ze produkty mrozone to takze duza wygoda dla
klientéw w przygotowywaniu positkow. Wezmy
np. taka marchewke z groszkiem. Duzo proéciej
jest kupic¢ gotowa mieszanke, anizeli samo-
dzielnie najpierw marchew obra¢, a nastepnie
pokroi¢, w dodatku na mate i réwne kostki.

Kto ma na to czas?” — pyta detalistka, ktéra
sama szykujac positki korzysta z najrézniejszych
produktéw mrozonych. Wiosna to okres, kiedy
spada ich sprzedaz, sprawca zamieszania sa
nowalijki, ale jak podkresla pani Ewelina, warto
posiada¢ mrozonki w ofercie przez caly rok,
zwracajac szczegblng uwage na réznorodnosé

w asortymencie.

ategorie produktow»

Ewelina Sojka, wiascicielka
Sklep spozywczo-
przemystowy

Aleja Lipowa 1 a
Piaseczno

Robert Kaczmarski, detalista z miejsco-
wosci Skierdy, podkresla, ze mrozonki
doskonale sprzedajg sie przez caty rok,
nawet wiosna, kiedy pojawiaja sie dtugo
wyczekiwane nowalijki. W jego ocenie
konsumenci przyzwyczaili sie do wygody,
jaka daja im produkty mrozone podczas
przygotowywania positkéw. Do tego do-
chodzi edukacja — wiedzg, e sg to artykuty
bezpieczne, najwyzszej jakosci, smaczne,
nie odbiegajace od swiezych. ,Mrozonki za-
mawiam raz w tygodniu, staram sie zapew-
ni¢ moim klientom szeroki wyb6r zar6wno
dan gotowych, jak i warzyw oraz owocéw.

Wihoszczyzna, kilka rodzajéw zup, mieszan-

ka kompotowa, §liwki, truskawki, wisnie,
kapusta z grzybami, kopytka, pyzy z miesem
i ziemniaczane, kluski $laskie, pierogi z
miesem, grzybami, ruskie, brokuty, szpinak,
buraki, pizze, flaczki, frytki, zapiekanki — do
wyboru do koloru! Klienci chetnie kupuja
wszystkie te produkty, dlatego stale zapew-
niam im zr6znicowany asortyment” — opo-
wiada pan Robert i dodaje, ze niezwykle
istotne s3 nowosci produktowe, klienci o nie
pytaja, gdy czegos brakuje sa niepocieszeni.
,Nie pamietam dnia, aby nie sprzedalo sie
przynajmniej kilka produktéw mrozonych!”
— moéwi z usmiechem detalista.

Maja Swigcka
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TARGOWYCH

S APRASZ A

EMIRATY ARABSKIE

DJAZAGRO ALGIERIA ALGIER 28 kwietnia

-1 maja
SEOUL FOOD & HOTEL KOREA SEOUL 13- 16 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 13- 15 maja
AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD 20 - 26 maja
Ek’g"gs WORLD OF PRIVATE HOLANDIA AMSTERDAM | 20 - 21 maja
SWEET & SNACK EXPO USA CHICAGO 20 - 22 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 21 - 25 maja
WORLD OF SEAFOOD TAJLANDIA BANGKOK 21-25 maja
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 21-25 maja
WORLD OF FOOD SERVICE TAJLANDIA BANGKOK 21 - 25 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 22 - 24 maja
ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 3-5czerwca
BELAGRO BIALORUS MINISK 3-8 czerwca
SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 11-13 czerwca
FOOD & HOTEL MYANMAR MYANMAR YANGON 18 - 20 czerwca
AFRICA BIG SEVEN RPA JOHANNESBURG |22 - 24 czerwca
SIAL BRAZIL BRAZYLIA SAO PAULO 24— 27 czerwiec
SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 391 ‘;izscr;"ca
WORLD FOOD (GIDA) TURCJA ISTAMBUL 4 -6 wrzescnia
FOOD AND HOTEL TAJLANDIA BANGKOK 13 - 16 wrzeénia
PLME DUBAJ E,J\EEETOYC;SE;SKIE DUBAJ 14-16 wrzesnia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA MELBOURN 15 - 18 wrzeénia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 15 - 18 wrzeénia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 18 - 20 wrzeénia
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 18 - 20 wrzeénia
SIAL PARYZ FRANCJA PARYZ 19 - 23 pazdziernik
WORLD FOOD UKRAINA KLJOW 28 - 30 pazdziernik
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 29 pazdziernika

-2 listopada
SWEET & SNACK MIDDLE EAST | 2/EDNOCZONE DUBAJ 9-11listopada

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Herbata z funkcjg

Na lepsze trawienie, spalenie tkanki ttuszczowej, wzmocnienie serca czy na uspokojenie
- odpowiednia herbata wspomoze nas w wielu sytuacjach. Jakie marki krolujg w polskich sklepach?
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Alicja Jakubik, Starszy = ] H 4 =

Sprzedawca-Koordynator . . " e -re
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Warszawa - -

Na rynku pojawia sie wciaz ulepszona ofer-  korzystnie wptywaja na organizm i wspomaga-  skierowane do konkretnych grup konsumenc-

ta, coraz to nowsze sktadniki, opakowania, ja uporanie sie z problemem. kich, na przykfad kobiet w ciazy czy oséb
przeznaczenie. A Polacy chetnie korzystajq W sklepach mozemy znalez¢ herbaty na w okreslonym wieku. Jest w czym wybierac.
z tego typu herbat. Dlaczego? Sa bezpiecz- wysoki cholesterol, nerwy, brak snu, otytos¢ i Jednymi z najpopularniejszych sa herbaty
niejsze niz tabletki czy suplementy diety, inne dolegliwosci. Dostepne sq takze herbaty ~ wspomagajace odchudzanie. Na preparaty
Z OFERTY PRODUCENTA ~daniemPRODUCENTA
Natalia Tyminska
HEBRAPOL-LUBLIN . .
Dziat Marketingu
Herbapol Herbapol-Lublin
Slim Figura Herbaty funkcjonalne to kompozycje specjalnie dobranych ziét,
Spalanie ! W owocow lub sktadnikow aktywnych wspomagajacych funk-
!l . : cjonowanie organizmu. Przeznaczenie herbat funkcjonalnych
i sfm‘ﬁgurﬂ w rynku FMCG jest bardzo szerokie, dostepne sg herbatki m.in.
i f wspomagajace odchudzanie i trawienie, wzmacniajace odpornos¢, oczyszczajace lub obnizajace

poziom ztego cholesterolu. Od lat najwieksza popularnoscia cieszg sie herbaty wspomagajace
odchudzanie. Polki szczegélnie pokochaty produkty Big-Active LaKarnita Slim Plus i Active Burn
oraz Herbapol Slim Figura Spalanie. Produkty te w naturalny i bezpieczny sposéb wspomagaja
proces odchudzania dzieki takim sktadnikom jak np. herbata Pu-Erh, L-karnityna, Yerba mate

i Garcina Cambogia. Sprzedaz tych produktéw wzrasta pod koniec zimy, kiedy to rozpoczynamy

program powrotu do letniej formy.

/
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zdjecia: Redakda

wspomagajace odchudzanie Polacy wydaja

rocznie prawie 100 mln zt rocznie. Blisko
75% tej kwoty przeznaczane jest na zakup
suplementéw diety dostepnych bez recepty
(dane IMS Health).

Nalezy jednak pamieta¢, ze herbaty funk-
cjonalne stanowig uzupetnienie — w przy-
padku herbat wspomagajacych odchudzanie
— aktywnosci fizycznej i prawidtowej diety.
Nie mozemy traktowa¢ ich jako cudownego
napoju, ktéry zmieni nasze Zycie i sprawi, ze
z dnia na dzie schudniemy czy znikng nasze

problemy z cholesterolem.

tyk zdrowia

W warszawskiej Stokrotce przy ul. Rembie-
liiskiej 20 na pétkach wéréd herbat funkcjo-
nalnych znajduja sie marki takie jak Herbapol,
Big-Active, Vitax, Biofix, Verdin, Malwa, Sante.

Jak przyznaje Alicja Jakubik, Starszy
Sprzedawca-Koordynator w supermarkecie
Stokrotka — najlepiej sprzedaja sie herbaty
marki Herbapol i Big-Active. Drugie miejsce
zajmuje Verdin Fix, trzecie Biofix, Sante
i Vitax. ,Jezeli chodzi o rodzaje herbat funk-
cjonalnych to zdecydowanie prym wioda te
wspomagajace odchudzanie, czyli spalaja-
ce tkanke ttuszczowa, redukujace cellulit,
oczyszczajace organizm czy pobudzajace
trawienie. Oczywiscie najlepszym czasem
jest koricowka zimy i poczatek wiosny. Juz w

marcu odnotowujemy wzrosty sprzedazy w

ategorie produktow»

HERBAPOL-LUBLIN

[Be-AC Mﬂ_j

slim Plus

B
ouche bl

palarie

il:l* Hiil“

tej kategorii” — dodaje pani Alicja.

e R

»MALWA” R
Odzyskanie dobrej formy i $wietnego wy- TEA
gladu na lato to priorytet, zwtaszcza dla ko- Aktywne Tra-
biet. W tej kategorii herbat to one stanowig wienie

zdecydowanie najwieksza czes¢ kupujacych.
,Panowie chetnie kupuja herbaty pobudza-
jace trawienie czy majace dziafanie relaksa-
cyjne” — moéwi pani Jakubik. Jak przyznaje
Starszy Sprzedawca-Koordynator herbaty

TATA GLOBAL =%
BEVERAGES

POLSKA

Vitax-Sekret Zdrowia

Cholesterol Expert

funkcjonalne sprzedaja sie systematycznie
przez caly rok, ale w niewielkich ilosciach.
Istny boom nadchodzi wiosna.

Na potce obok herbat funkcjonalnych

znajduja sie herbaty ziotowe takie jak melisa,

T

mieta, pokrzywa. Nie spos6b nie wspomnie¢
takze o duzej popularnosci herbat zielonych,
czerwonych a takze biatych, ktére dzieki

CHOLESTEROL
expert =

A s
&

BIOFIX WOJCIECH
PIASECKI

Biofix Przyjaciel Wellness

swoim wiasciwosciom réwniez wspomagaja
nasze zdrowie. Herbaty zielone i czerwo-
ne staly sie jednymi z popularniejszych na
rynku. Polacy bowiem sg coraz bardziej
Swiadomi ich wiasciwosci i korzystnego wply-
wu na organizm. ,Klienci Stokrotki chetnie
wybieraja tego typu herbaty urozmaicone
dodatkami, na przyktad pomararicza, pigwa,
cytryng czy grejpfrutem” — dodaje pani Alicja.
Pamietajmy o odpowiednim utoZeniu
herbat funkcjonalnych. Oczywiscie powinny
sie znajdowac w poblizu pétki z tradycyjnymi
herbatami, a w przypadku nieduzego sklepu —
na tej samej potce.

Monika Dawiec

Z OFERTY PRODUCENTA

rinsese g0

Big-Active LaKarnita Slim Plus i Active Burn

. i ——
Active Burn §

| o
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Lodowe

przysmalgi

Z owocami, czekoladg czy bitg
Smietang? A moze wszystko
na raz? O ulubionych smakach,
wariacjach na temat deserow

i preferencjach konsumentéw
opowiadajg polscy kupcy

i producenci.

Sa lody, na ktére sezon trwa caty rok. Ale
sprzedaz wszystkich rodzajow lodowych
przysmakéw diametralnie wzrasta wraz
z pojawieniem sie pierwszych cieplejszych dni.
Wiosna za pasem, zatem warto juz zmieniac¢
asortyment w sklepowych zamrazarkach i prze-
znaczy¢ wiecej miejsca na to, co Polacy latem
kochajg najbardziej — lody! Chociaz jeszcze nie

dla ochtody, ale juz dla wielkiej przyjemnosci.

Sezon czas zacza¢

Lodowy sezon sprzedazowy uzalezniony jest
od pogody, a ta, jak przyznaje Sylwester tatka
ze sklepu w Sandomierzu, w ostatnim czasie
plata nam figle. Nie sposéb przewidzie¢ czy
zima powrdci, czy wiosha zawita na dobre i jak
ciepte bedzie lato. W zeszlym roku zwiekszona
sprzedaz lodéw ruszyta pod koniec kwietnia
i trwata do potowy pazdziernika” — méwi pan
Sylwester. Natomiast jezeli chodzi o lody w du-
zych litrowych czy pétlitrowych pojemnosciach
— te sprzedaja sie przez caty rok. W tej kategorii
szczegblnie duza popularnoscig i wysoka sprze-
daza w naszym sklepie charakteryzuja sie lody
marki Grycan. Wprowadzilismy je do sklepu
kilka lat temu i od tego momentu klienci je po-
kochali” — dodaje pan tatka. Wyréznia je szero-
ka gama smakéw i rodzajéw, co wida¢ w sklepie
w Sandomierzu. JeZeli chodzi o litrowe pojem-
nosci wéroéd smakéw od zesztego roku w sklepie
Odido przy ul. Mickiewicza, prym wiedzie café
latte, waniliowe i Smietankowe. 2 lata temu, jak
przyznaje pan Sylwester, smakami wiodacymi

byly bakaliowy oraz malaga. Wsréd nowosci z

ategorie produktow»

R -

Sylwester tatka, kierownik
sklepu

Sklep Odido, Dariusz
Stepien

ul. Mickiewicza 44 a
Sandomierz

dobrym przyjeciem przez konsumentéw spotka-
ty sie smaki: tiramisu, czekoladowe, pistacjowe.
Wér6d lodéw litrowych drugie miejsce zajmuje
marka Algida. ,Mam tu na mysli na przykfad
smak $mietankowej Smietanki oraz rolade lodo-
wa Vinnetta” — méwi pan Sylwester.

Wsréd impulsowych marek prym wiedzie
Algida, drugie miejsce zajmuje Koral. ,Do-
brze sprzedaja sie takze lody na patyku do
1 zt, kupuja je zazwyczaj dzieci” — dodaje.

Promocje organizowane przez producen-
téw czy hurtownie bardzo pozytywnie wply-
waja na klientéw. Zwlaszcza jezeli w dobrej
cenie sa nowosci produktowe. Wéwczas
konsumenci chetnie kupuja i prébuja inno-
wacyjnych smakéw. | jezeli im zasmakuja,
kupia je pdzniej, nawet w wyzszej cenie. Nie
lubimy bowiem odmawia¢ sobie przyjemno-

ici, a jedzenie lodéw niewatpliwie nig jest.

Klienci lubig nowosci
W naszym sklepie stawiamy na sprzedaz

sezonowa lodéw, gléwnie w wersji impulsowe;j.
W miesigcach jesiennych czy zimowych w zamra-
zarkach znajduja sie réznego rodzaju mrozonki,
na lody gospodarujemy jedynie mafa cze$¢ miej-
sca. Ale litrowe lody rodzinne dostepne sa u nas w
ciagu catego roku” — méwi Izabela Gospodarczyk,
wiascicielka sklepu w Radomiu. W tej kategorii
dobrze sprzedaje sie marka Algida, Koral oraz Cry-
can. Wsréd smakéw standardowo od lat wiedzie
prym: $mietankowy, waniliowy i czekoladowy.
,Czesto zdarza sie, ze razem z duzymi lodami
klienci kupuja na przyktad winogrona, gruszki
badZ mandarynki, wiérki czekoladowe, a nawet
bita $mietane. Wszystko do przygotowania wy-
$mienitego lodowego deseru. Taka forma podania
lod6w idealnie sprawdza sie podczas wizyty gosci”

— przyznaje z usmiechem detalistka.

odPRODUCENTA

K
Firma Grycan - Lody od pokolen

Najchetniej wybierane przez Polakéw lody to niezmiennie lody waniliowe, czekoladowe, baka-
liowe i truskawkowe. Nie brakuje réwniez entuzjastéw smakéw bardziej egzotycznych, takich jak
mango, ananas czy kiwi. Firma Grycan - Lody od pokolen wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
klientéw, proponuje zaréwno lody tradycyjne, przygotowywane na bazie Smietanki kremowki

i z6ttek jaj, lody jogurtowe, produkowane na bazie jogurtu naturalnego, a takze sorbety z owo-
cow. W ofercie firmy Grycan - Lody od pokolen znajduje sie juz ponad 60 smakéw.

Asortyment lodéw, oferowanych klientom w opakowaniach detalicznych, warto budowac w
oparciu o preferencje lokalnego klienta. Analiza wynikéw sprzedazy w 2013 roku pokazuje, ze w
przypadku marki Grycan - Lody od pokoler optymalny asortyment obejmuje 12 produktéw: 3
smaki lodéw tradycyjnych 1100 ml, 6 smakéw loddw tradycyjnych 500 ml, dwa sorbety z owo-
céw oraz ubiegtoroczng nowos¢ - Lody Jogurtowe z wisniami.

/
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FIRMA GRYCAN - LODY
OD POKOLEN

Bakaliowe

Izabela i Bogdan Gospodarczyk,
] g wiasciciele
\ : _ @ Sklep spozywczy
FIRMA GRYCAN - LODY R A R jll Ul Olsztyriska 5
OD POKOLEN S : =T Radom

Czekoladowe

zdaniemPRODUCENTA

Aneta Bronowska

JBB Manager Algida Smietankowa & Multipacks
Unilever Polska

Lody to jedne z najbardziej lubianych deseréw. Za lodowymi pysz-

nosciami przepadaja mali i duzi niezaleznie od pory roku, poniewaz

UNILEVER POLSKA

S . il tymi stodkosciami mozna delektowac sie takze w domu. Z mysla
Algida Smietankowa Trio Caribiana

o rodzinie stworzylismy lody Algida Smietankowa Trio, z ktérych
mozna samodzielnie komponowa¢ wymyslone desery. Algida inspiruje do wspdlnego spedzania
czasu i tworzenia apetycznych deserkow, ktére wprost je sie oczami! Wystarczy opakowanie lodow
Algida Smietankowa Trio, troche ulubionych dodatkéw i owocéw do dekoracji i pyszny lodowy
deser gotowy! Nowa wersja smakowa lodéw Algida Smietankowa Trio,,Caribiana” aksamitnie taczy
smak kokosa, czekolady i Smietanki. Dzieki niej cata rodzina pozna smak wyjatkowej przygody!

Pierwszym odkryciem jest deser,Wysypy Karaibskie’, a to dopiero poczatek egzotycznych fantazji.

Wiraz z pierwszymi dniami wiosny rusza

takze sprzedaz lodéw impulsowych. Najlepiej

WYSPY
KARAIBSKIE

Czas: 15minut

llos¢ osob: dla 4 oséb

Poziom trudnosci: $redni
Sktadniki:

Algida Smietankowa Trio Cari-
biana - 1 opakowanie; Polewa
z biatej czekolady; Swieze
truskawki - kilka sztuk; Rurki
waflowe 2 szt.; Swieze listki
miety; Orzechy laskowe E
Zacznij od namalowania na tale- ) sprzedaz jest na lepszym poziomie, w innych
rzu lekkich fal za pomocg polewy z biatej czekolady. Z lodéw Algida Smietankowa Trio
Caribiana o smaku kokosa zréb dwie duze kulki i umies¢ je na $rodku talerza. W kazda
kulke wetknij rurke waflowa. Teraz zr6b mata kulke z lodéw czekoladowych, nastep- sza by¢ w kazdej sklepowej zamrazarce przez
nie przekréj ja na pét i umies¢ kazda potéwke na czubku waflowych rurek. Powstanie
woéwczas piefi palmy. Na lodach czekoladowych zréb ,liscie palmowe” wtykajac poje- . . o
dyncze listki mietowe tak, aby opadaly lekko w dét. Na koricu, na ,wyspie” czyli na lo- szemu stafemu Klientowi przyjdzie ochota na
dach kokosowych, umie$¢ orzechy laskowe. Postuza one za spadajace z palmy kokosy. lodowy deser. Wiosna to czas uzupetniania
Deser udekoruj czastkami $wiezych truskawek. Podawaj od razu po przygotowaniu.
Przepis i zdjecie: Algida

sprzedaja sie te na patyku, drugie miejsce
zajmuja rozki i kubeczki. Wsréd marek prym
wiedzie Algida, drugie miejsce zajmuje Koral.
,Staramy sie uzupetnia¢ oferte lodowa w no-
wosci pojawiajace sie na rynku. Dzieki pismu
,Hurt&Detal” jesteSmy o nich informowani na
biezaco” — dodaje pani Izabela.

Jak zgodnie przyznaja detalisci lody litrowe

to produkt catoroczny. W jednych sklepach

na nieco nizszym. Ale tego typu produkty mu-

caly rok. Nigdy nie wiemy przeciez, kiedy na-

zamrazarek w nowosci lodowe, a takze wersje

impulsowe. Zatem do dziefa!

Monika Dawiec
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INnspiracja w produkcie

Czy istnieje sklep spozywczy, w ktorym na pétkach nie ma produktow Winiary? Raczej nie! Pytamy
detalistow dlaczego marka Winiary jest tak popularna wsrod konsumentow?

Zupy, buliony, przyprawy, sosy na ciepto
i na zimno, a takze satatkowe, Pomyst na...,
desery, majonezy, zupy i dania instant, dodatki
do dan — w tych kategoriach mozemy znalez¢
szeroki wyb6r produktéw Winiary. Smaki
— od tradycyjnych cenionych przez pokole-
nia, przez nieco urozmaicone, po zupetnie
innowacyjne — w tak bogatym portfolio kazdy
znajdzie swoéj ulubiony. Dodatkowo strona
internetowa marki to skarbnica porad, przepi-
sow, ciekawostek kulinarnych. Liczne konkur-
sy i akcje promocyjne motywuja do aktywno-
Sci wszystkich fanéw produktéw Winiary. Bo

w kuchni Winiary zawsze sie co$ dzieje!

Zaufanie do marki

Sklep w Komorowie istnieje od 20 lat. Jak
przyznaje wiascicielka — Janina Zawadzka i jej
corka, ktéra pomaga w prowadzeniu placowki,
handel na przestrzeni lat zmienit sie na nieko-
rzys¢. Kiedys byly niekoriczace sie kolejki, teraz

klient pojawia sie raz na pét godziny. Ale jak

Silna marka
Okoto 2 tygodnie przed Wielkanoca w skle-
pie Sylwii Wasilewskiej w Piastowie zwieksza

sie natezenie ruchu. ,Dlatego tez swoj sklep

Sylwia Wasilewska,
wiascicielka sklepu
Sklep Sylwia

ul. Sienkiewicza 51
Piastow

Magdalena Zawadzka,
cérka whascicielki
Sklep Odido

Al. Starych Lip
Komoréw

przyznaja detalistki jedno pozostaje niezmienne
—weciaz kréluja marki znane i cenione od lat. Jed-
na z nich jest Winiary. ,Zwlaszcza na $wieta — czy
to Boze Narodzenie czy Wielkanoc — barszcze
czerwone, barszcze biate i zurki s zawsze na
topie” — méwi Magdalena Zawadzka. Klienci

sklepu w Komorowie ufajg marce i chetnie pré-

przygotowuje na Swigta miesigc wezesniej”
— méwi detalistka. ,Razem z jajkami, kietbasa-
mi i ciastami kupowane sg barszcze i majonezy.

A wszystko w podwdjnych, a nawet potréj-

buja takze wszelkich nowosci. ,Na Wielkanoc
najwyzsze obroty notuje Barszcz Biaty Winiary,
drugie miejsce zajmuje Zurek Winiary, a trzecie
Majonez Dekoracyjny Winiary. Dobrze sprzedaja
sie takze galaretki, kisiele oraz budynie tej marki,
ktore wykorzystuje sie do wypiekéw i deseréw

Swiatecznych” — dodaje pani Zawadzka.

nych ilosciach” — dodaje pani Sylwia. W kate-
gorii zup klienci sklepu czesto wybieraja marke
Winiary. Detalistka poleca takze sosy, szcze-
golnie Pieczeniowy, Mysliwski i Pieczarkowy.
Bardzo dobrze przez caly rok rotuja Barszcze
Czerwone Winiary. Barszcze biate i zurki prym
wioda w okresie $wigt Wielkanocnych. | w tej
kategorii bezkonkurencyjnym liderem w moim
sklepie s3 Winiary” — dodaje. Duzym zain-
teresowaniem ciesza sie takze zupy Winiary:
Grochowa, Borowikowa, Grzybowa, Krupnik
polski. Jak przyznaje pani Wasilewska, przed
Swietami niezwykle pozadanym produktem jest
takze Majonez Dekoracyjny Winiary. ,Marka
jest wspierana reklama w telewizji i prasie,

to glownie z prasy branzowej dowiaduije sie

o nowosciach i staram sie zawsze na biezaco
uzupetnia¢ potke, poniewaz klienci uwielbiaja

nowosci marki Winiary” — dodaje.
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Grazyna Ko¢,
wiascicielka sklepu
Sklep spozywczo-
przemystowy

ul. B. Prusa 16

Reguty

Produkty cenione od lat
Winiary to wazna marka w sklepie
Grazyny Ko¢. Dlaczego? ,Odpowiedz jest
prosta — to produkty znane i cenione od
lat, klienci mojego sklepu nigdy sie na nich
nie zawiedli. W zwiazku z tym réwniez

na $wieta i inne wyjatkowe okazje kupuja

hity sprzedazowe!

Lekcje gotowania

,Winiary to marka, ktéra wychodzi do
konsumenta. Utatwia przygotowywanie
potraw, ma interesujaca strone internetowa,
gdzie mozna znalez¢ ciekawe przepisy na
dania i przekaski na kazdg okazje, a nawet
zasady komponowania petnowartosciowych
positkéw. To bardzo przyciaga klientéw, sama
réwniez chetnie korzystam z lekcji gotowania
marki Winiary” — méwi Lucyna Byczek, eks-
pedientka w sklepie ,U Jacka” w Warszawie.
Jezeli chodzi o sprzedaz Wielkanocna prym
wioda Barszcze Biate, Zurki i Barszcze Czer-
wone marki Winiary. Drugie miejsce zajmuja
buliony oraz sosy, szczeg6lnie sos Grzybowy
i Pieczeniowy. Na trzecim miejscu znajdu-
ja sie Pomysty na... ciasta i desery, a takze
galaretki, budynie i kisiele. ,Moge $miato
potwierdzi¢, ze Winiary to dobre pomysty,
dobry smak! ” — dodaje pani Byczek.

Monika Dawiec

produkty Winiary, poniewaz chca ugoscic¢
najblizszych smacznymi potrawami” — méwi
pani Grazyna. Wysoka jakos¢ i wySmienity
smak Wielkanocy gwarantujg Barszcze Biate
i Zurki Winiary. Samodzielne przygotowa-
nie barszczu biatego czy zurku wymaga
umiejetnosci kulinarnych i doswiadczenia.

LW

L .

Lucyna Byczek,
ekspedientka

Sklep ,U Jacka”
ul. Bodycha 112
Warszawa

|

Dobre pomysty
dobry smak

Nie kazdy je posiada. Niezwykle wazna jest
takze oszczedno$¢ czasu, ktérego zawsze
brakuje podczas przygotowar $wiatecz-
nych. ,Na Wielkanoc dobrze sprzedaja

sie takze przyprawy oraz buliony Winiary,

a takze Majonez Dekoracyjny i sosy zimne,

na przyktad czosnkowy” — dodaje pani Ko¢.
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#big-pewniak na poice

Barbara Wojtyczka,
ekspedientka

Dom Handlowy Tarchomin
ul. Nagodzicow 1
Warszawa

| WY weDE o Wi

Egzotyczne dodatki smakowe, nietypowe potaczenia, wysoka jakos¢, naturalnos¢ i wySmienity smak
- to cechy charakteryzujgce produkty Big-Active. Jej nowoczesny i indywidualny charakter podkresla

najnowsza kampania promocyjna. Marka ceniona jest przez polskich konsumentow, co potwierdzajg
badania rynkowe oraz opinie kupcow.

Bogate portfolio

Przez lata swojego istnienia marka Big-Active
dynamicznie ewoluowata, dostosowujac game
oferowanych produktéw do potrzeb zmieniaja-
cego sie rynku. Umiejetnie dopasowywata swo-
ja oferte produktowa, przekonujac konsumen-
téw, ze ma wiele do zaoferowania. Big-Active
to mieszanki faczace dodatki z odlegtych od
siebie $wiatéw. Sa to starannie dobrane kom-
pozycje najwyzszej jakosci herbat, owocow

i przypraw rodem z prawdziwej herbaciarni.

Wsréd produktéw Big-Active
wymienic¢ nalezy:

* Herbaty zielone li$ciaste w torebkach
dostepne w wariantach smakowych: opuncja
+ mango; pigwa + granat; malina + maraku-
ja; cytryna + pomelo; oraz liSciaste sypane
o smakach: opuncja; malina; pomaraiicza;
pigwa. Czyste herbaty zielone Gun Powder sg
dostepne w formie sypanej oraz w torebkach.

* Herbaty czerwone - liéciaste i ekspreso-
we, ktérych specyficzny smak zostat zneutra-

lizowany grejpfrutem oraz cytryna, a takze

herbata czerwona ekspresowa Earl Grey z pfat-
kami rézy ztagodzona olejkiem bergamotki.

* Mieszanki owocowe — wyjatkowe kom-
pozycje tradycyjnych smakéw z wyszukany-
mi owocami i dodatkami jak acerola, acai
czy lapacho. Dzieki nim kazda herbata ma
swoj charakter, wyr6zniajac sie niepowta-
rzalnym smakiem.

* Mieszanki ze $wiata — najlepszej jakosci
kompozycje ze wszystkich stron $wiata.
Oryginale pofaczenia herbaty oraz charakte-
rystycznych dodatkéw: goZdzikéw, wanilii,
miodu zapewniaja niepowtarzalny, a zarazem
lubiany smak.

* Herbaty ziolowe - staranie wyselek-
cjonowane ziofa, naturalne skfadniki oraz
niestandardowe, smakowe dodatki. Podane
w spos6b przystepny zaréwno dla tradycjo-
nalistéw, jak i 0séb rozpoczynajacych swoja
przygode z ziotfowymi naparami.

* Herbaty czarne aromatyzowane
lisciaste Essence to wySmienite kompozycje
herbat czarnych, przygotowane pieczoto-

wicie i z najwyzsza starannoscia. Wysoko-

gorskie plantacje i unikalny klimat nadaja
im petny i gteboki smak, ktéry doskonale
wspolgra z suszonymi owocami, aromatami
i ptatkami kwiatéw. Prawdziwa uczta dla
oka i zmystéw. Pod koniec zesztego roku
marka Big-Active wprowadzita herbaty
czarne aromatyzowane w torebkach look
bag, ktére ciesza sie ogromnym zaintereso-
waniem wéréd konsumentéw.

* Herbaty biale — najszlachetniejsze
z gatunkéw herbat. Maja delikatny i subtelnie
stodki smak, a wyjatkowe dodatki: ptatki r6zy
lub tajska cytryna doskonale dopetniajg catosci
naparu, czynigc go wyrazistym.

* Herbaty funkcjonalne — linia Ziota Mnicha
to specjalnie skomponowane mieszanki ziét,
owocow i herbat, stworzone w trosce o zdrowie.
tacza w sobie madros¢ medycyny naturalnej
z osiggnieciami wspotczesnej nauki. Z mysla
0 wspGiczesnych kobietach, ktére poszukuja
najnowszych sktadnikow aktywnych, cenig smak
i wybieraja to, co lubig powstafa linia LaKarnita,
ktorej kompozycje na bazie owocow, zidt i eks-

traktéw w potaczeniu z cennymi sktadnikami ak-
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tywnymi dbaja o piekno kazdego dnia. W tej linii
sq rowniez dostepne wspomagajace odchudzanie
kawy i napoje instant w wygodnych saszetkach.

* Syropy owocowe to ostatnia nowos¢

hit sprzedazowy!

marki Big-Active — propozycja kategorii syro-
pow dla mfodszych konsumentéw w atrak-

cyjnym opakowaniu.

BIG-ACTIVE

9&/@;7@ co Inbisz!

Jednymi z ostatnich nowosci Big-Active, kt6-

Herbaty czarne aromatyzowane —

rych wdrozenie na rynek okazato sie bardzo
duzym sukcesem sa herbaty czarne aromaty- i HOWOSC
zowane. Energetyzujaca Pigwa&GCranat, orzez- - 10D{|
wiajaca Cytryna&Mango, zmystowa Malina&A- ccnile ]
cai oraz subtelna mieszanka EarlGrey&Cytrusy
to unikalne pofaczenia smakowe nowych
herbat czarnych aromatyzowanych marki Big-
-Active. Mieszanki zawieraja w sobie wszystko,
co w herbacie najlepsze — ztocistoczerwony
napar cejloriskiej herbaty czarnej, owoce petne
smaku oraz barwne pfatki kwiatéw. Kolorowe
kompozycje zostaly zapakowane w prze-
zroczysta saszetke look bag, dzieki ktérej na
wlasne oczy mozna obserwowac rozwijajace
sie listki i odkrywac jakos¢ oraz pefnie smaku.
Konsumentéw z pewnoscig pozytywnie
zaskocza takze nowe syropy Big-Active.
Dostepne na rynku syropy owocowe sa mato
atrakcyjne dla mtodych ludzi, dlatego nowe
polaczenia smakowe beda otwieraly drzwi

w tej kategorii na mtodszych odbiorcow.

Natura smaku

Big-Active jako ekspert w taczeniu nawet od-
& J P % Marka Big-Active zrodzita sie z prawdziwej pasji do herbaty i pragnienia realizacji marzen. Jest

legtych smakéw oraz jako marka producenta wyjatkowa, poniewaz od poczatku tworzyli jg ludzie, ktérzy chcieli w niej zawrze¢ takie wartosci,
Herbapol-Lublin, ktory jest liderem kategorii jak naturalnos¢, réznorodnosc i wysoka jakosc. Jej naturalno$¢ widoczna jest gotym okiem —

, . rowniez przezroczyste saszetki herbat ekspresowych ukazuja zawartos¢ mieszanek.
syropéw owocowych, ma bardzo duzy poten-

cjat w tej kategorii. Linia syropéw owocowych

marki Big-Active bedzie sie skfadatfa z trzech Roger oraz Tetley.

wariantéw smakowych: mango z ananasem, Big-Active na rynku herbat zielonych jest li- Big-Active to takze lider na rynku herbat
kiwi z trawg cytrynowa oraz granat z acai. Sy-  derem z udziatami 17,3%*, konkurujac przede  funkcjonalnych z udziatami 36,1%*. Drugi na

ropy te beda idealnym dodatkiem nie tylko do  wszystkim z marka Lipton, Saga oraz Vitaxem.  rynku jest Herbapol-Lublin (22,1%)*. Gtéwni

wody, ale réwniez do deseréw czy drinkéw, Na rynku herbat czerwonych jest liderem  konkurenci to US Pharmacia i Malwa.
a oryginalna i dynamiczna grafika na butelce z udziatami 71,8%*. Konkurencja Big-Ac- *Zr6dto: AC Nielsen: Udzialy wartosciowe, Total kraj
bedzie wyr6zniafa sie na potce. tive sa gléwnie marki wlasne, a takze Sir bez aptek i dyskontow, MAT DJ'14 (luty 2013 — styczeri 2014).
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Kampania promocyjna

Rados¢ zycia, optymizm, towarzyskos¢, no-
woczesno$¢, indywidualno$¢ — te cechy marki
pokazane sa w nowej kampanii promocyjnej,
ktora trwa od lutego.

W najwiekszych miastach pojawity sie
tablice outdorowe Big-Active. Reklama marki
réwniez pojawita sie w kilkunastu najlepszych
tytutach prasy kobiecej z saszetka samplingo-
wa herbaty czerwonej, zielonej oraz EarlGrey
(w zaleznosci od tytutu). Dodatkowo w
wybranych kinach organizowane sa kobiecie
wieczory filmowe, na ktérych rozdawane
sq produkty Big-Active. Kampania obejmuje
rowniez social media, a na Facebooku trwa
konkurs z atrakcyjnymi nagrodami.

Gtéwne zadania kampanii dotycza
zapoznawania konsumentek — bo do nich
glownie skierowana jest akcja promocyjna
— z r6znorodnoscig oferty, zwtaszcza pod
katem intrygujacych kompozycji, przyjem-
nosci konsumpcji, poznawania egzotycz-
nych smakéw oraz zakorzeniania wizerunku
emocjonalnego. Dodatkowym zadaniem
jest zachecanie do czestszej konsumpcji
herbat, przedstawienie ich szerokiego
zastosowania w réznorodnych potrzebach

i momentach dnia.

Okiem Kupca

Portfolio smakéw herbat Big-Active jest
bogate — herbaty czerwone, funkcjonalne,
owocowe, mieszanki herbaciane — wszyst-
kie te produkty znajdziemy w Domu
Handlowym Tarchomin w Warszawie przy
ul. Nagodzicéw 1. ,Staramy sie utrzymywac
w naszym portfolio mozliwie duzo smakéw.
Wprowadzamy nowosci, podazamy za tren-
dami” — moéwi Arkadiusz Kozicki, Dyrektor
Zarzadzajacy DHT K. Nowak Sp. j.

Jak przyznaje pan Arkadiusz — o tym, co
klienci wybieraja, lis¢ czy torebka, decy-
duje przede wszystkim indywidualna pre-
ferencja klienta, chociaz mozna zauwazy¢
pewng zaleznos¢, ze podczas gdy starsi
klienci wybieraja tradycyjne zaparzanie
herbaty, czyli zdecyduja sie na lis¢ i susz,

to mtodsi wybieraja torebki. Konsumenci

Y i

Y
N Tetley 8 £
il .

R LTRT

|- 1

L.
i

foto| Réznorodno$¢ herbacianej oferty Big-Active urozmaica sklepowa pétke. =

Krétko o historii

i LG L

W latach 2000-2007 marka Bio-Active w swoim portfolio posiadata produkty funkcjonalne,
gtéwnie herbaty czerwone. W Polsce herbaty czerwone staty sie popularne wtasnie dzieki marce

Bio-Active.

W latach 2008-2011 nadal rozwijano oferte herbat czerwonych, jednak szczegdlng uwage przy-

ktadano do rozwoju kategorii herbat zielonych.

W 2011 roku marka weszta z nowg oferta w mieszanki herbaciane na bazie herbat biatych, zioto-
wych, owocowych, a takze zdobyta przyczétki w kategorii herbaty czarnej.

niezaleznie od wieku duza wage zwra-
caja na zawarto$¢ opakowania. Chetniej
kupuja herbate, ktéra zawiera wiecej, np.
suszu owocowego, malin, itp. Wazna jest
takze naturalno$¢ produktu, a tym wiasnie
charakteryzuje sie marka Big-Active. ,Od
bardzo dawna sprzedajemy produkty Big-
-Active, klienci zauwazajg wyrdzniajace
sie na tle innych opakowania tej marki”

- dodaje pan Kozicki.

Jakie rodzaje herbat wybieraja? O tym,
jak przyznaje Arkadiusz Kozicki, decyduje
aktualna moda, reklama, kampanie, duze
znaczenie ma takze sezonowos¢.

Wsr6d smakéw w Domu Handlowym Tar-
chomin — najchetniej kupowane sg konfigura-

cje z malinami oraz pigwa z granatem.

~Marka Big-Active ma dobra pozycje
w naszej sieci, klienci lubig herbaty tej
marki i chetnie prébuja nowosci. Bardzo
pozytywnie uktada sie takze wspétpraca
z przedstawicielami handlowymi, dzieki
ktérym pétka z produktami Big-Active jest
zawsze na czasie” — dodaje.

Marka Big-Active to przede wszystkim
wysoka jakos¢, do ktérej wystarczy dodaé
rozsadna cene, by podbic serca klientéow
gotowych wyprébowac kolejne nowosci.

A jest w czym wybiera¢. Marka podaza za
zmieniajacymi sie trendami i wymaganiami,
zwlaszcza mtodych konsumentéw. Potwier-
dzaja to takze polscy kupcy, przyznajac, ze
marka Big-Active to p6tkowy pewniak.

Monika Dawiec
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W tym roku mija 10 lat
obecnosci marki Grycan
na polskim rynku.

O strategii rozwoju na
najblizsze lata, edukacji
konsumentow, a takze
nowych smakach, ktore
niebawem pojawig sie

w portfolio marki opowiada
sam Zbigniew Grycan.

Jaka jest obecna pozycja marki Grycan na
rynku lodéw w handlu detalicznym, a jaka
w kawiarnio-lodziarniach w Polsce? Jakie sa
perspektywy rozwoju dla tych segmentéw
w najblizszych latach?

Sie¢ lodziarnio-kawiarni Grycan (121 lodziar-
ni w Polsce) jest liderem w swojej kategorii.
Réwnocze$nie marka Grycan to lider polskiego
rynku lodéw familijnych premium we wszyst-
kich formatach sklepow rynku detalicznego, od
wielkopowierzchniowych az po najmniejsze
formaty sklepéw rynku tradycyjnego.

Oba te segmenty rynku lodéw maja przed
soba dobre perspektywy dalszego rozwoju,
przy czym kluczem zdrowego rozwoju bedzie
jakos¢, nie ilos¢. Jesli chodzi o rynek lodziar-
nio-kawiarni motorem wzrostu bedzie przede
wszystkim dalszy rozwéj nowych centréow
handlowych w Polsce. Trzeba w tym miejscu
zaznaczy¢, ze wieksza liczba lokali to wieksza
sprzedaz w catej kategorii. Konsumpcja lodéw
familijnych w Polsce jest ciagle na koricu
stawki. Konsumujemy ich znacznie mniej
w przeliczeniu na mieszkarica niz pozostate
kraje w Europie. Dobra wiadomos¢ jest taka,
ze od kilkunastu lat konsumpcja systematycz-
nie wzrasta i jestem przekonany, ze bedzie

rosnac rowniez w najblizszych latach.

Lody to produkt wybitnie sezonowy. Czy moz-
liwa jest zmiana sposobu myslenia o tego typu
produktach przez polskich konsumentéw,

a tym samym zwiekszenia catorocznej kon-
sumpgji lodéw? Jakie podejmowane sq przez
Panstwa dziatania, aby uniezaleznic biznes od
warunkow pogodowych i pory roku?

Rzeczywiscie w swiadomosci polskich

~GRYCAN

LODY OD POKOLEN®

/‘\ 5/‘// 7

~ / i1

| Zbigniew Grycan, tworca marki Grycan — Lody od pokolen.

konsumentéw zakodowane jest to, ze i przetworzonych owocéw sa bogate w war-
lody jemy gléwnie latem. W przesztosci tosci odzywcze i witaminy. Zmiana myslenia
miat na to duzy wptyw brak mozliwosci o kategorii, przekonania sie do waloréow

przechowania lodéw w matych chfodziar- produktu musi przetozy¢ sie na zwiekszenie
kach domowych, a obecnie przekazywane catorocznej konsumpgji lodéw. Obserwuje-
z pokolenia na pokolenie przyzwyczajenie my to na wlasnym przyktadzie. Lody Grycan
wsparte czesto przekonaniem, ze lody sa zaréwno w naszych lodziarnio-kawiarniach,

produktem o watpliwych walorach zdrowot-  jak i sklepach rynku detalicznego dobrze
nych. Zapominamy badz nie wiemy, ze lody  sprzedaja sie przez caty rok.

produkowane wedtug tradycyjnych receptur

z najlepszych sktadnikéw takich jak smie- Strategia dziatalnosci Firmy Grycan oparta
tanka kreméwka, mleko, zéttka jaj, owoce, jest na dwéch ptaszczyznach biznesu - lo-
bakalie maja bogate wlasciwosci odzywcze. dziarniach i sprzedazy w handlu detalicz-
Producentéw czeka spora praca w eduko- nym. Jaka strategie rozwoju przyjeliscie na
waniu konsumentéw i budowaniu pozytyw-  najblizsze lata dla obydwu kierunkéw?
nego wizerunku kategorii. Marka Grycan ma Dbamy o rentowny rozwdj firmy, dlatego
w tym konkretny udziat. Przyktadem takiej niekoniecznie musimy by¢ wszedzie z na-
pozytywnej edukacji s nasze kampanie szymi produktami, zaréwno jesli chodzi
wspierajace sprzedaz sorbetéw z owocow. o rynek centréw handlowych, jak i sklepow
Produkowane z recznie selekcjonowanych detalicznych. Prowadzimy spokojna i selek-
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Kluczem sukcesu jest utrzymanie
wysokiej jakosci produktow,

w mysl naszego motto:

jakosé, jakosé, jakosé!

tywng strategie rozwoju. Kluczem sukcesu
jest utrzymanie wysokiej jakosci produktéw,
w mysl naszego motto: jako$¢, jakos¢, jakosc!
Konsument zawsze moze liczy¢ na to, ze lody
Grycan wyprodukowane sg z najlepszych
skfadnikéw i beda mialy powtarzalny smak.
Strategia rozwoju lodziarnio-kawiarni
Grycan zakfada otwarcia kolejnych punktéw,
wzmocnienie oferty produktowej oraz jakosci
obstugi klientéw. Myslimy réwniez o szerszej
ekspansji zagranicznej (na rynku czeskim
dziafajq juz trzy lodziarnio-kawiarnie). Jezeli
chodzi o rynek detaliczny, koncentrujemy sie
na wykorzystaniu potencjatu rynku dla marki
w Polsce, tak jesli chodzi o poprawe dostep-
noéci naszych produktéw w sklepach, jak
i rotacji w punkcie. W wielu sklepach, szcze-
golnie rynku tradycyjnego, obecnos¢ lodéw
Grycan jest ciagle na bardzo niskim poziomie,
mimo ze marka jest liderem w swojej katego-
rii. Nasz plan handlowy na ten sezon zakfada
poprawe obecnosci w sklepach 12 najlep-
szych produktéw, ktére nazwalismy ,Nasze
Bestsellery”. Strategia dla rynku detalicznego
zaktada réwniez systematyczny rozw6j marki
Grycan na rynkach zagranicznych. W zesztym
roku nasze lody trafity do kilku parstw Euro-

py, ale réwniez i Azji.

Produkty z logo GRYCAN - to pétka
Premium. Czy rozwazacie rozwoéj oferty
produktowej réwniez w tanszych segmen-
tach handlu?

Lody to nasza zyciowa pasja, a dzielenie
sie nig jest dla nas prawdziwag przyjemno-
Scig. Korzystajac z tradycyjnych, rodzinnych
receptur produkujemy lody i sorbety, ktore
budza w nas wspomnienia smakéw pamie-
tanych z dziecifistwa. Nie mozna wyprodu-
kowa¢ dobrych lodéw tanio..., a my chcemy
produkowa¢ dobre lody.

Oferta smakéw lodéw Grycan dla rynku de-

talicznego jest szeroka i obejmuje 28 smakéw

- Zbigniew Grycan

lodéw: 15 smakéw tradycyjnych lodéw mlecz-
nych produkowanych ze $mietanki kremowki,
z6ttek jaj, owocoéw i bakalii w opakowaniach
1100 ml, 500 ml, 150 ml; 7 smakéw sorbetéw
z owocéw w opakowaniach 500 ml oraz 150
ml, 4 wykwintne smaki lodéw ,Dla Konese-
row” w opakowaniach 500 ml oraz 2 smaki

lodéw jogurtowych w opakowaniach 500 ml.

Liczba lodziarni z logo Grycan rosnie z szyb-
kim tempie. W dniu 14 lutego na Dworcu
PKP w Krakowie otwarta zostata nowa
placéwka, czyli 121 Lodziarnia Firmowa na
terenie kraju. Gdzie jeszcze w tym roku mo-
zemy spodziewac si¢ kolejnych punktéw i ile
przewiduja Panstwo otwar¢ na rok 20142

Jak kazdego roku, réwniez i na ten rok
zaplanowalismy kilka nowych otwar¢ — trzy

najblizsze juz pod koniec tego miesiaca.

Obecnie poza granicami Polski funkcjonuje
kilka lodziarni w Czechach i Niemczech.

W ostatnim czasie pojawily si¢ pogloski,

ze Firma Grycan rozwaza wejscie na rynek

chinski. Jakie s plany ekspansji zagranicz-

nej firmy?

W tym roku bedziemy swietowac 10 lat
obecnosci marki Grycan na rynku polskim.
Otrzymujemy bardzo wiele zapytar z catego
Swiata z propozycjami podjecia wspotpra-
cy, tak w obszarze rynku detalicznego, jak
i lodziarnio-kawiarni. Jest nam bardzo mito,
kiedy styszymy, ze lody Grycan smakuja
i znajduja zainteresowanie konsumentéw
nie tylko w Polsce, ale réwniez w Europie
i innych czesciach globu. Naszym celem
w pierwszych latach dziafalnosci firmy
w Polsce byto zbudowanie silnej pozycji
marki na rynku polskim i zaoferowanie
polskiemu konsumentowi lodéw w najlep-
szym wydaniu, z najlepszych skfadnikéw,
wedtug rodzinnych receptur i technologii.

W naszych planach na najblizsze lata za-

ktadamy rozw6j marki réwniez na rynkach
zagranicznych. Prowadzimy zaawansowane
rozmowy dotyczace rozpoczecia wspétpracy
w kilku krajach europejskich, ale z zaintere-
sowaniem przygladamy sie réwniez innym

rynkom, w tym rynkowi chifskiemu.

Ubiegloroczna nowos¢ i zarazem innowacja
- lody jogurtowe - bardzo dobrze przyjeta
si¢ na rynku. Jakie nowosci na nadchodzacy
sezon letni planuje Firma Grycan?

W najblizszych tygodniach wprowadzimy
dwa nowe warianty smakowe — bardzo dobrze
ocenione wczesniej przez konsumentow
w naszych lodziarnio-kawiarniach: jogurtowy
i sorbet z owocoéw. Réwnoczesnie pewng
nowoscig bedzie zwrécenie uwagi klientéw,
aby zadbali o dostepnos¢ kluczowych 12 pro-
duktéw marki Grycan, ktére tak w sklepach
wielkopowierzchniowych, jak i najmniejszych
sklepach rynku tradycyjnego sprzedawaty
sie najlepiej w roku 2013. Nie zapominajac
o statym i lojalnym kliencie sklepu, ktéry moze
miec¢ swoje upodobania smakowe, z szerokiej
oferty naszych produktéw, powyzsze 12 indek-
soéw gwarantuje maksymalizacje zadowolenia

klientéw, a przez to i naszych wynikoéw.

Jaki jest sekret popularnosci lodéw Grycan,
prosze powiedzie¢ wiecej naszym Czytel-
nikom na temat procesu produkgji lodéw,
wysokiej jakosci oraz doskonatych smakach.
Sekretem naszych lodéw jest ich wyjat-
kowa receptura, przekazywana w naszej ro-
dzinie z pokolenia na pokolenie. Smietanka
kremdwka, zottka jaj, cukier, owoce, siekana
czekolada i recznie krojone bakalie — to
podstawowe sktadniki naszych lodéw. Aby
dowiedziec sie wiecej o procesie produkgji
zapraszam do odwiedzenia naszej strony

internetowej www.grycan.pl

Ktore smaki sa tymi ulubionymi Zbigniewa
Grycana — twércy ,,Lodéw od Pokolen”?
Jestem tradycjonalista, dlatego najczesciej

siegam po nasze lody waniliowe.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Alkoholowa potka

Z uwagi na fakt, iz cena jednostkowa alkoholu jest zdecydowanie wyzsza niz innych artykutéw w sklepie
spozywczym, warto dedykowaé temu asortymentowi najlepsze potki - tzw. gorgce miejsca i zadbacé o to,

by znalazt sie w odpowiednim sgsiedztwie, obok produktéw komplementarnych.

Jak to zrobi¢? Jak zwykle, wszystko od wielu czynnikéw.... zalezy. Najwazniejsze jest odpowiednie rozpoznanie
potrzeb lokalnego rynku, czyli zrozumienie czego oczekujg od nas kupujacy! Postuchajmy eksperta, ktory
podzieli sie z nami praktycznymi wskazoéwkami i podpowie, jak planowa¢ ustawienie alkoholu na pétce.

Czynniki determinujace potrzeby, to miedzy
innymi lokalizacja sklepu, nie tylko w kontekscie
usytuowania i liczby kupujacych odwiedzajacych
dana lokalizacje, ale réwniez z punktu widzenia
zamoznosci kupujacych, ich wieku, a nawet pfci.
Nie bez znaczenia jest réwniez strategia, ktorg
wyznacza sobie sklep, tzn. czy alkohole majq by¢
kategoria docelowa dla kupujacych, czy kategoria
ta ma spetnia¢ jedynie funkcje uzupetniajaca
catosciowg oferte. Co dzieje sie u konkurenc;ji?
Czy bedziemy w stanie zaoferowac¢ klientowi
co$ wiecej niz tylko sam produkt, np. wiedze
o danej marce/kategorii, etc. Tych czynnikéw
jest oczywiscie o wiele wiecej, jednak mozna
wyznaczy¢ pewne zfote zasady, ktére sklep moze
wykorzysta¢ w codziennej pracy. Niezaleznie od
powyzszych czynnikéw, mozna wdrazac te, ktére

sg dla niego najbardziej optymalne. Jesli nie ma

Udzial wartofciowy kategorii alkoholi w koszyku

takiej pewnosci, ze dane rozwiazanie sie spraw-
dzi, warto zainwestowac i przeprowadzi¢ test,
ktorego wynik bedzie determinowat, czy dany
produkt/kategoria/ustawienie maja racje bytu, czy
potrzebna bedzie zmiana.

Aby zaspokoi¢ potrzeby kupujacych oraz

przyciagna¢ ich do kategorii, musimy posiada¢

w sklepie odpowiedni asortyment. To juz po-
towa sukcesu. Druga pofowa, to odpowiednia
ekspozycja asortymentu, rozumiana jako pétka
oraz wiedza o kategorii.

Co do zasady warto posiada¢ w ofercie
wszystkie kategorie alkoholi. Powinny by¢ zawsze
dostepne i to w kilku wariantach produktowych,
tj.: wodka czysta i kolorowa, whisky, likiery.

Pozostate kategorie jak: rum, gin, brandy,
tequila, koniaki, gotowe drinki - to kategorie
w ktérych klient powinien mie¢ mozliwos¢
kupienia przynajmniej jednego produktu.

Optymalne jest posiadanie przynajmniej dwéch
produktéw w ramach kategorii (wariant tariszy, naj-
czesciej lokalny produkt oraz produkt importowany).

Jesli chodzi o relatywnie mate kategorie, takie
jak koniaki, czy gotowe drinki — rekomendacja jest

posiadanie jednego produktu lub w szczegdlnych

Diageo Polska Sp. z o.0.

DIAGEO

Piotr Debski
Category Manager

produkty a mimo to tego rodzaju asortyment
doskonale si¢ w nich sprzedawat.

Warto, w tym zakresie skorzystac z danych
rynkowych, ktére pokazuja jak rozwijaja sie
poszczegblne kategorie oraz ile stanowig w catym
koszyku alkoholi mocnych.

Skoro wiemy, jakie kategorie powinny by¢ w skle-
pie, nastepnym krokiem jest odpowiedni asortyment.
Nie bede sie odnosi¢ do konkretnych SKU, poniewaz
jest ich bardzo duzo na rynku. Warto jednak pamie-
tac, szczegblnie w kategoriach innych niz wédka, aby
posiada¢ w ofercie produkty, ktére sa ikonami katego-
rii — tzn. sq bardzo dobrze znane na rynku.

Dlaczego jest to tak wazne? — Poniewaz produk-
ty, bardzo fatwo rozpoznawalne przez kupujacych
— ,ikony” — oprécz tego, ze sie bardzo dobrze
sprzedaja, majq bardzo wazna funkcje nawigacyjna.

Jak w prosty sposéb pokaza¢ kupujacemu, ze
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przypadkach nawet rezygnacja z kategorii.
Oczywiscie sklep, sklepowi nie réwny

— w swojej praktyce spotykatem sie ze sklepami

w doskonatych lokalizacjach, ktére nie sprze-

dawaly zadnych koniakéw oraz ze sklepami,

o ktérych trudno by byto powiedzie¢ na

pierwszy rzut oka, ze sprzedajq bardzo drogie

w naszej ofercie jest np. kategoria whisky? — Naj-
prostszym zabiegiem bedzie dobra ekspozycja
marki Johnnie Walker Red Label, ktéra bedzie mo-
wila ,tutaj jest kategoria whisky”. Podobne zabiegi
stosujemy w pozostatych kategoriach.

Powyzsza zasada jest jedng z trzech fundamen-

talnych zasad budowania ekspozycji.
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W dzisiejszych czasach kupujacy chce szybko

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

NISKA

ty, to rébmy to tak, aby dziato sie to raczej
dokonywac¢ zakupu, czesto nie majac czasu na kosztem widocznosci wodek (wyjawszy wodki
rozmowe ze sprzedawca. importowane) niz pozostatych kategorii.
Zatem powyzsze zasady w zdecydowany sposéb W okresie Swiatecznym niezwykle istotna jest
upraszczaja kupujacemu rozeznanie w ramach pétki,  prawidtowa ekspozycja produktéw promo-
pozwalaja zaoszczedzi¢ czas, a co za tym idzie nasz cyjnych. Jesli w naszej ofercie sa produkty ze
zadowolony klient jest w stanie wiecej wydac nizten,  szklankami, czy limitowane oferty $wigteczne
ktéry musi poswieci¢ mnéstwo czasu na odnalezienie  — warto przeznaczy¢ na ten czas jakie$ dodat-

tego, czego poszukuje. kowe miejsce ekspozycyjne, zgrupowac tam

“III . -
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. Tequila
Powyzej przedstawitem szkic, prezentujacy jak

. Whisky
. Wodka Czysta
. Wodka Smakowa

wszystkie produkty, ktére doskonale adresujq
moze wyglada¢ prawidtowe ustawienie kategorii, ten okres. Najlepiej jeszcze opatrzy¢ jakas
wykorzystujace wspomniane zasady. informacja nawiazujaca do danej okazji. Nato-
W tym punkcie nalezy jeszcze podkresli¢, ze ka-  miast nigdy nie ustawiamy produktéw z warto-
tegorie przy ktorych klient potrzebuje wiecej czasu  Sciag dodang bokiem — jest to kardynalny btad.
na wybor (np. koniaki, whisky), nie powinny by¢ Lepiej takie miejsce przeznaczy¢ na dodatkowy
eksponowane w miejscu za kasa. Optymalnie —je-  produkt lub dodatkowy wariant danej marki.

4li ekspozycja tych produktow moze by¢ spokojnie

,przeczytana” przez kupujacego, co pozwoli
stworzy¢ mu liste pytain do sprzedawcy. Za kasg '
powinnismy przede wszystkim eksponowa¢ wodki ®

czyste, gdzie podjecie decyzji przez kupujacego
. L. ) L. , . Dostep do tych tresci
jest bardzo szybkie i w wiekszosci przypadkéw nie moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

napotkamy na dodatkowe pytania.

Jedli juz koniecznie musimy w ramach
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzeswogci).

alkoholi umieszcza¢ dodatkowe elementy, np.

ekspozytory, ktére przestaniaja nam produk-

1. Ustawianie poszczegélnych alkoholi
w tzw. ,blokach” — wszystkie kategorie
alkoholi ustawiamy razem — wodka czysta
z wodka czysta, wodka smakowa z wodka
smakowa (wyjatek to kategoria wodek
premium, np. Smirnoff Black — produkty te
sa docelowe dla kupujacego i powinny by¢
ustawiane razem, niezaleznie od tego czy
sa w wariancie czystym, czy smakowym),
whisky z whisky, itd.

2. Ikony — nawigowanie do kategorii za
pomoca marek ikon. Tutaj wazne jest aby
w ramach danego segmentu i réznych gra-
matur produktéw eksponowac je ustawio-
ne razem. Kré6tko méwiac, trzeba pamieta¢,
aby produkty ukfada¢ markami, jednocze-
Snie zachowac¢ podziat na segmenty

3. Cena — uporzadkowanie cenowe,
ktére w fatwy sposéb pozwoli kupujacemu
wyszukaé produkt w ramach przeznaczo-
nego budzetu na zakup. Przechodzac do
konkretéw, ekspozycje nalezy rozpoczynac
od najdrozszego segmentu:

Whisky — ,single malts”, nastepnie
,Scotch de luxe” (np. Johnnie Walker Black
Label, Johnnie Walker Gold Reserve, John-
nie Walker Platinum), ,Scotch standard”
(np. Johnnie Walker Red Label), ,American”

i ,Irish” (np. Bushmills). Co prawda dwa

ostatnie segmenty sa generalnie drozsze

od ,Scotch standard”, jednak obok zasady
cenowej, wazna jest rbwniez zasada eks-
pozycji ze wzgledu na kraj pochodzenia.
Budujac ekspozycje warto pamieta¢, zeby
sklep posiadat szerszg oferte ,Scotch stan-
dard”, ,Scotch de luxe” oraz ,American”,
a z pozostatych kategorii przynajmniej po
jednym SKU.

Woédki — importowane, premium, main-
strimowe, ekonomiczne.

Rum/Gin/Likiery — rozpoczynamy od
kategorii importowanych, a koriczymy lokal-
nymi wariantami.

Koniaki i brandy — faczymy w jeden

segment i ustawiamy poczawszy od tych

pierwszych.

Zaopatrzenie sklepu w tego typu zesta-
wy moze okazac sie strzalem w dziesiatke.
Z badan Diageo wynika bowiem, ze az 53
procent whisky w Polsce kupowane jest z okazji
tzw. prezentowych. Dlatego taka oferta powinna
by¢ postrzegana przez detalistow bardziej jako

lokomotywa kategorii.

www.hurtidetal.pl | 87



arzadzanie Kategorig»

@
1 W “é%m Marcin Snopkowski

Dyrektor Generalny
Lodziarnie Firmowe Sp.z o.0.

W jaki sposob optymalnie zatowarowac sklep

kategorig lodow? I\C‘! R Y C A Nm

Najlepsze wyniki zapewni utrzymanie statej dostepnosci najlepiej

sprzedajacych sie marek/produktéw w 5 segmentach: lody impulsowe

ekonomiczne, lody impulsowe premium, lody familijne ekonomiczne,
lody familijne premium oraz lody dla dzieci (lody impulsowe). Warto
zadba¢ o dobra ekspozycje kluczowych smakéw i formatéw w powyz-
szych segmentach — w Polsce, to niezmiennie lody waniliowe, $mie-
tankowe, czekoladowe i truskawkowe. Nie wolno zapomina¢ o gronie
statych, lojalnych klientéw i ich indywidualnych upodobaniach. Sa
klienci, ktérzy beda czesto i regularnie wraca¢ np. po swoje ulubione
lody pistacjowe, caffee latte, migtowe, czy sorbety z owocéw.

Dobér optymalnego asortymentu lodéw Grycan dla sklepu musi
uwzglednia¢ przede wszystkim szerokos¢ dostepnej potki lodowej
oraz preferencje lokalnego klienta danego sklepu. Jak wykazata analiza
sprzedazy w sklepach w Polsce w roku 2013, w przypadku produktow
Grycan optymalny ,kluczowy” asortyment, to 3 smaki lodéw w opako-
waniach 1100 ml (Bakaliowe, Waniliowe, Tiramisu), 6 smakéw tradycyj-
nych lodéw mlecznych (Czekoladowe, Truskawkowe, Caffe Latte, Mala-
ga, Smietankowe, Pistacjowe), 2 sorbety z owocow (Z Malin, Z Mango)
oraz Jogurtowe z wisniami. W sumie 12 produktéw. W sklepach z
wiekszg powierzchnig pétki, dla produktéw mrozonych ten , kluczowy”

asortyment warto rozbudowac o inne produkty, uwzgledniajac specyfike

klienta i lokalizacje danego sklepu (punkt bardziej, mniej ,impulsowy”).
W matych sklepach rynku tradycyjnego asortyment kluczowy bedzie
mniejszy, a optymalna sprzedaz, to oferta min. 4 indekséw: (tradycyjne
lody mleczne Bakaliowe 1100 ml, czekoladowe 500ml, Sorbet z malin

500 ml, Jogurtowe z wisniami 500 ml lub mleczne waniliowe 500 ml).

Jak przechowywac?
Bardzo wazne dla kategorii lodow jest to, aby kazdego dnia sprawdzi¢
stan sprzetu chfodniczego i utrzyma¢ wymogi taicucha dostaw dla pro-
duktéw gleboko mrozonych. W przypadku lodéw, najgorszym dla pro-
duktéw sa wahania temperatury. W przypadku duzych wahan i wzroscie
temperatury w zamrazarkach czy witrynach powyzej -18 stopni, lody do-
znajg duzego szoku termicznego, co powoduje zmiane struktury produk-
tu i potocznie zwang piaszczysto$¢. Lody raz rozmrozone bezpowrotnie
traca swoje walory, a klient otrzymuje produkt o znaczaco gorszej jakosci
i czesto moze juz do zakupow tej kategorii w danym sklepie nie wrécic.
Kluczowe jest, aby po dostawie lody jak najszybciej zostaty umieszczo-
ne w zamrazarkach, a p6Zniej, aby zamrazarki miaty domykane szyby
i stala odpowiednia temperature w zamrazarce. Nie nalezy przekracza¢
wskazanych przez producentéw urzadzen chtodniczych maksymalnych

linii zatowarowania — w takim przypadku trudniej bowiem o utrzymanie

odpowiednio niskich temperatur, szczegbélnie w okresie letnim.
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Merchandising, czyli w jaki sposob ustawiac

produkty?

Jesli to mozliwe, zamrazarki powinny znajdowac sie w strefie kasy.

Lody podobnie jak inne produkty spozywcze kupujemy ,podnie-
bieniem i oczami” - pieknie utozony towar przyciagga naszg uwage
i zwieksza wartos¢ zakupow.

W zamrazarce po lewej stronie u gory warto utozy¢ lody impulsowe
premium. Ponizej i w srodku - lody impulsowe marki ekonomiczne
oraz lody impulsowe dla dzieci. Po prawej stronie u gory - lody familij-

ne premium, u dotu za$ lody familijne marki ekonomiczne.

Sezonowo$¢ produktdéw a ekspozycja.

W sezonie letnim przewage w ekspozycji powinny mie¢ lody im-

pulsowe, przy czym jesli brak jest w sklepie dodatkowych zamrazarek/

bonet, proporcja lodéw impulsowych do familijnych powinna zosta¢

dopasowana do kategorii klienta robigcego zakupy w danym sklepie.

W pozostatych miesigcach przewaza¢ powinny lody familijne.

W przypadku kategorii lodowej
powinno sie wystrzegac:

* Umieszczenia zamrazarek z dala od strefy kas.

*Braku regularnego nadzoru nad stanem sprzetu i domykaniem
szyb /zamknie¢ / ukfadania lodéw powyzej wskazanych w urza-
dzeniach dopuszczalnych wysokosci.

*Zbyt czestych zmian asortymentu i ,zaméwien stabo rotuja-
cych produktéw”, przy matej dostepnej powierzchni mrozonej
potki; przektada sie to na brak miejsca/czesty brak najlepiej
rotujacych indekséw.

*Zamawiania na ostatnia chwile. Czekania na pogode do
ostatniego mozliwego momentu. Kazdy cieply i stoneczny dzier
jest jak ,zniwa” - wygrywaja przygotowani, a lody familijne
sprzedaja sie w stopniu znacznie mniej zaleznym od pogody.
*Jednorazowego utozenia towaru w zamrazarce / braku zainte-
resownia ekspozycja w zamrazarce. Lody, szczeg6lnie impulso-
we sa regularnie przektadane i po niedtugim czasie od utozenia
ekspozycja produktéw znaczaco stabnie, a czesto bywa wrecz
odpychajaca.

*Braku / niewidocznej informacji o cenie produktéw w postaci

cennikéw producentéw, badz innych materiatéw POS.

W jaki spos6b organizowac promocje?

W kategorii lodow bardzo wazne jest, aby zadba¢ o wiasciwg

komunikacje oferty do klienta poprzez umieszczenie w widocznych
miejscach cennikow ze zdjeciami produktéw oraz innych materiatow

POS np. bezposrednio na zamrazarkach.

Polityka cenowa.
W przypadku kategorii lodéw, skuteczng polityke zapewnia uzycie

rekomendowanych cen umieszczonych na duzych cennikach reklamo-
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wych poszczegdlnych producentéw i marek.
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Wlosenne SOS

Okres wiosenny to czas zachorowan i przeziebien. Wzrasta wowczas
sprzedaz preparatow OTC, ktore coraz czesciej mozna nabyc nie tylko
w aptece, ale i w sklepach osiedlowych.

OTC, z angielskiego Over The Counter
drug, to leki wydawane bez recepty lekarskiej.
Idea OTC pozwala pacjentom na samolecze-
nie w powszechnych i niegroznych dolegli-
wosciach, jak rowniez przed zasiegnieciem
porady lekarskiej. Aby produkt leczniczy mogt
by¢ dopuszczony do obrotu jako lek OTC,
musi by¢ bezpieczny w Scisle limitowanym
czasie stosowania, przewaznie s to trzy, pie¢
dni, w konkretnych, tatwych do samozdiagno-
zowania przez pacjenta dolegliwosciach, jak
chociazby przeziebienie. Wiosna to nie tylko
czas wiekszej ilosci zachorowan, wiec nie tyl-

ko specyfiki na bél gardta, kaszel czy podwyz-

szong temperature moga okazac sie niezbed-
ne. OTC to réwniez preparaty na ré6znorodne
dolegliwosci, jak chociazby niestrawnos¢.

W weekendy, wieczorami wiele aptek jest
zamknietych, trudno liczy¢, ze gdzies w po-
blizu kt6ra$ bedzie otwarta. | tutaj otwiera
sie szansa przed detalistami, aby w oczach
klientéw by¢ placéwka, w ktérej kupia wszyst-
ko to, co jest niezbedne. Oczywiscie mam
na myjsli ciekawa oferte OTC, ktéra w handlu
tradycyjnym dopiero sie zakorzenia. Zatem
wyeksponujcie Drodzy Czytelnicy produkty na
niestrawno$¢, béle brzucha czy na przezie-

bienie. W okresie wiosennym nie jeden i nie

Wanda Zéttowska,
wiascicielka

Sklep Oaza win i alkoholi
ul. Kazury 22

Warszawa

TOP 10
Preparaty na niestrawnos¢
i bole brzucha*

*marki stosowane najczesciej, lipiec 2012 — czerwiec 2013

Ranigast 13,87%
Koplezohdhowe  1295%
Espumisan 12,35%
gimaol 6%
Raphacholin 5,93%
el 4%
Rennie 3,45%
Vedn 3%
Manti 3,09%
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dwoch klientéw moze o nie zapyta¢. W tym
czasie warto pokusi¢ sie o wygospodarowa-
nie troche miejsca na herbaty ziotowe, jak

chociazby Lipe doskonata na przeziebienie,

Len na zofadek, Miete na trawienie, Koper

i Rumianek na wzdecia. Takie produkty oferu-
je m.in. Herbapol — Lublin.

Zainteresowanie preparatami OTC potwier-
dza Wanda Zéttowska, ktéra od dziesieciu lat
prowadzi sklep ogélno-spozywczy o wdziecznej

nazwie Oaza win i alkoholi. W placéwce na

powierzchni blisko 60 mkw. dostepnych jest E : :E‘.-En}]'}jg INRARRAR ERRA T B
) ) . : LT T
prawie 5 tys. pozycji asortymentowych, okolicz- L

ni mieszkancy przychodza po drobne zakupy,
uzupetniajace, kupuja przyprawy, artykuty do

pieczenia, pieczywo, kawe, herbate, alkohole, ,Polecam kazdemu detalicie, aby posiadat preparaty, ktére pozwolg wréci¢ im do zdrowia”
oraz preparaty OTC, ktérych w sklepie pani szeroki wachlarz preparatow OTC. W moim — méwi detalistka i dodaje, Ze powinny one by¢
Wandy jest catkiem spory wyboér. Ibuprom, sklepie sprzedaja sie doskonale, zwtaszcza w widoczne, nie mozna ich chowac¢ pod lada.
Apap, Verdin, Panadol, Aspiryna, Cripex, weekendy i w $wieta. W okolicy nie ma apteki, ,Jesli w poblizu nie ma apteki, to produkty OTC
Etopiryna, Nurofen, Cholinex, Rutinacea, 2KC wiec gdy mieszkaricy cierpia z powodu dolegli-  s3 naprawde $wietng kategoria, ktéra doskonale
— to tylko nieliczne pozycje z bogato wyposa- woésci takich jak bél brzucha, glowy, niestraw- rotuje” — zapewnia pani Wanda.
zonej potki z lekami dostepnymi bez recepty. no$¢, przeziebienie, kupuja w moim sklepie Maja Swigcka
reklama
N oy
a c bisto ¥ 4

Po sqsiedzku!
Zwieksz swoje zyski!

Specjalne oferty promocyjne!
Liczne rabaty i najlepszy asortyment!

Juz ponad

800

abc Mini Bistro
w calej Polsce!

Sprawdz oferte abc Mini Bistro
i dotacz do nas!

# | SUROWKI
» | KAWA B | zuromAT
@ | PiEcZYwo | F | PRZEKASKI

Masz pytania? tel. 61 658 33 83 abc@sklepyabc.pl
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TARCZYN

n Zaznacz te marki z portfolio Agros-Nova, ktore posiadasz w swoim sklepie.
Jezeli ktorakolwiek pozycja pozostala niezaznaczona, pamietaj o niej podczas nastepnych zakupow.
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Zaznacz te marki z portfolio PepsiCo (Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp. z o.0.

oraz Frito Lay Poland Sp. z 0.0.), ktére posiadasz w swoim sklepie. Jezeli ktorakolwiek pozycja
pozostala niezaznaczona, pamietaj o niej podczas nastepnych zakupow.




Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Krakus to lider w kategorii ogérkéw konserwowych i koncentratéw zup oraz wicelider w kategorii
zup gotowych. Wyroby marki Krakus sa czestym gosciem nie tylko na polskich stofach - sg znane

i lubiane réwniez w wielu krajach poza Polska, m.in. w Wielkiej Brytanii, Szwecji, Japonii, Australii,
czy USA.

Tradycyjne sprawdzone receptury oraz wysokiej jakosci sktadniki sg najwieksza sitg marki Krakus.
Wyroby nig sygnowane ciesza sie uznaniem zaréwno klientéw krajowych, jak tez zagranicznych. Krakus

stworzony jest dla tych, ktérzy cenig sobie jako$¢ na co dzien, lubig to, co polskie.

Pierwszych 7 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw, w skiad ktérego wejda produkty marki Krakus, ufundowany przez Agros-Nova.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI LUTOWEJ KRZYZOWKI
* Malgorzata Wieczorek - Sklep spozywczo-przemystowy, Brochéw * Marta Sadowska — Sklep Spozywczo-Przemystowy, Ptock ¢ Justyna Kaminik - Sklep
Ogodlnospozywczy, Szydtowiec *lzabela Purgal - Sklep abc, Czestochowa * Marta Nejman - Sklep abc, Celestynéw

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Wino z Czarnego Bzu, potwytrawne

Marka Potega Tradycji wzbogacita sie w 2013 r. o wino pétwytrawne

z owocow bzu czarnego. Metoda tradycyjnej fermentacji stworzony
zostat trunek o wyjatkowym, charakterystycznym smaku i wspaniatej
barwie. Wino z Czarnego Bzu zostato wyréznione znakiem Poznaj
Dobra Zywno$¢ w programie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Doskonate do wielkanocnych potraw miesnych a nawet i ciast. Kolekcja
win z tradycyjnych polskich owocéw ma w swojej ofercie m.in. wino

z aronii, $liwki, czarnej porzeczki, dzikiej rézy (ekologiczne), jarzebiny.
www.POTEGATRADYCJI.pl

Zupy z kuchni eksperta
Prezentujemy Panstwu zupe ogér-
kowa i zupe kalafiorowa . Jest to
doskonata alternatywa dla oséb ktoére
chca sie rozkoszowac swiezym wspa-
niatym smakiem warzyw nie
tylko wtedy gdy jest na nie
sezon. Znajdziecie w nich
starannie wyselekcjono-
wane warzywa. Zupy z linii
kuchnia eksperta to pomyst
na szybkie i zdrowe danie.
www.OERLEMANS-FOODS.pl

Smaczny i zdrowy positek w kilka minut
Torebki do smazenia Jana Niezbednego tacza w sobie zalety pieczenia

w piekarniku i smazenia na patelni: przyrzagdzone w nich mieso jest tak
soczyste i aromatyczne, jak upieczone i gotowe w kilka minut. Przyprawy
pozostajg na potrawie, a nie na pa-

telni i nie przypalaja sie. Patelnia ~ §

.-. “H

PO smazeniu pozostaje czysta.

Z pomoca torebek mozemy
przygotowac zdrowy i smaczny
positek w kilka minut. Wystarczy
jednoczesnie usmazy¢ mieso
lub rybe w jednej torebce, a
warzywa w drugiej.

Torebki sg silikonowane, nieprzy-
wierajace, majg duzy rozmiar
25x12x5 cm.
www.JANNIEZBEDNY.p!

informacja handlowa

Ballantine’s Brasil

Ballantine’s Brasil to zupetnie nowy rewolucyjny produkt w kategorii
whisky, gwarantujacy konsumentom nowe walory smakowe. Tu spo-
tyka sie szkocka tradycja z brazylijska radoscia zycia. Lekki i orzez-
wiajacy smak zostat uzyskany poprzez potaczenie whisky ze Szkocji z
macerowang skorke z brazylijskiej limonki. Ballantine’s Brasil idealnie
pasuje do drinkéw jak i na lodzie. Ztocisty trunek zamkniety w nowej
przezroczystej butelce gwarantuje jako$¢ marki Ballantine’s i odkrywa
przed konsumentami nowe, orzezwiajace oblicze smaku.
www.PERNOD-RICARD-POLSKA.com

Nektary bez
dodatku cukru
od Fortuny

Marka Fortuna wprowadzita
do sprzedazy pierwsza na
polskim rynku linie nek-
tarow bez dodatku cukru.
Ich kalorycznosc jest nizsza
0 30 procent wzgledem
obecnych na rynku nekta-
réow stodzonych cukrem.
Nektary s dostepne w
trzech nietuzinkowych
smakach: owoce cytruso-
we, owoce potudniowe,
owoce czerwone.
www.FORTUNA.com.pl

Pierrot i Bajeczny w nowej odstonie

Marka Wedel prezentuje nowe kreacje Pierrota i Bajecznego. Smakoty-
ki, dostepne do tej pory w postaci cukierkéw, batonédw oraz czekolad,
s teraz dostepne w formie pralin, ktére idealnie

sprawdza sie jako mity upominek.
Pierrot to przysmak z nadzieniem orzechowym
i czastkami orzechéw arachidowych, natomiast
Bajeczny wzbogacony jest o kawatki wafelkéw. Ich
wyjatkowy smak znaliémy dotychczas w formie cu-
kierkéw, batonéw i czekolad, a marka Wedel
przygotowata teraz
dla swoich
konsumen-
téw dodat-
kowe odstony
tych lubianych
przysmakow
www.WEDEL.pl
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Serki kremowo-Smietankowe Ostrowia
Serki kremowo-$Smietankowe Ostrowia to idealne potgczenie kremo-
wej, rozptywajacej sie delikatnie w ustach, konsystencji z tradycyjnym
polskim smakiem. Do standardowej, dobrze znanej konsumentom
gamy serkoéw Ostrowia producent proponuje nowe, wyjatkowe smaki
w limitowanej
edycji: tzatzikii
$rédziemnomorski.
Inne od dotych-
czasowych serki

w nowym smaku

i designie skusza
konsumentéw

do sprébowania
nowosci w tej
kategorii.
www.MILKILAND.nl

Big-Active LaKarnita Slim Plus

Herbatka Big-Active LaKarnita Slim Plus to uzupetnienie codziennych
staran o szczupta sylwetke. Dzigki specjalnie opracowanej kompozycji
owocow, zidt i ekstraktow w potaczeniu z cennymi aktywnymi sktadnika-
mi dopetniajg codzienne starania o jej zachowanie. Garcina Cambogia -
to jedno z najcenniejszych ziét w walce z utrzy-

maniem prawidtowej masy ciata — wptywa

na metabolizm ttuszczéw, a takze wywotuje @l:i:.'i fPTWE

uczucie sytosci. Cacti Nea — innowacyjny e —— |
sktadnik czynny, na bazie ekstraktu z owo- [ i

céw opuncji figowej, ktére dzieki swoim Slim Plus i
wiasciwosciom ufatwiajg spalanie ttuszczu i A et i a
zmniejszajq uczycie gtodu. L-karnityna - ce- T t ‘“_
niona szczegolnie przez osoby prowadzace }i: L
aktywny tryb zycia. Yerba Mate wspomaga ) J

spalanie tkanki ttuszczowej oraz utrzyma-
nie prawidtowej masy ciata.
www.BIG-ACTIVE.pl

Pasztet wiejski
Technolodzy firmy CEDROB nieustannie pracujg nad wzbogacaniem
receptur, czego wynikiem s3 nowosci produktowe pojawiajace sie w
ofercie marki Gobarto. Tym razem do portfolio trafit Pasztet wiejski, ktéry
uzyskiwany jest z miesa wieprzowego z dodatkiem watroby wieprzo-
wej. Produkt nadziewany i pieczony jest w drewnianych foremkach
wytozonych pergaminem, a jego powierzchnia pokryta jest dobrze
wypieczong kruszonka. Sam wyréb wzbogacony jest mieszanka wyselek-
cjonowanych przypraw odpowiadajacych za wyraziscie soczysty i lekko
pikantny smak. Brak
dodatku fosforanow
gwarantuje najwyzsza

jakos¢ produktu. Dla

: zachowania petni
bezpieczenstwa, pro-
dukt pakowany jest w
atmosferze ochronnej.
www.CEDROB.com.pl

Tradycyjny smak sprzed lat

towicz (Agros-Nova) wprowadza na rynek limitowana linie dzemoéw w
trzech troche zapomnianych juz smakach: czerwona porzeczka, czarny
bez oraz rabarbar. Nowe smaki z edycji limitowanej dzeméw towicz to
dobra okazja, by odkry¢ na nowo lub, w przypadku mtodszych konsu-
mentéw, poznac tradycyjne stodkie przysmaki. Podobnie jak wszystkie
dzemy z oferty towicz,
produkty z limitowanej

= edycja limitowana o

edycji nie zawierajg
zadnych konserwantéw
i s niskostodzone. Linia
dzeméw w trzech no-
wych smakach - bedzie
dostepna tylko przez
krétki okres, do wyczer-
pania zapasow.
www.AGROSNOVA pl

Sery zotte Ostrowia

Sery z6tte Ostrowia to dzieto mistrzéw serowarstwa. Ich kremowa
konsystencja oraz bogactwo smakéw zadowoli nawet najwiekszych
koneseréw. Sery Ostrowski i Ostrower to powrét do tradycji serowar-
stwa mleczarni w Ostrowi. Sa to tradycyjne smaki pamietane przez
klientéw w nowym wydaniu i wysokiej jakosci. Ostrowski jest serem
typu holenderskiego, natomiast Ostrower jest to ser typu szwajcarskie-
go z klasycznymi,
duzymi dziurami.
Dostepne sgw
blokach oraz pla-
strowane w opa-
kowaniach typu
otwdrz-zamknij.
www.MILKILAND.nl

Rapsodie z czekolada

Firma Cukry Nyskie wprowadzita na rynek nowe ciastka Rapsodie

z czekolada 75 g. Trzy smaki herbatnikéw z jednej strony grubo oblane
czekolada: korzenne, maslane

i petnoziarniste.
Ciastka stwo-
rzone na bazie
ciasta typu Petit
Beurre zadowola
najwybredniejsze
podniebienia.
Atrakcyjne opakowa-
nie oraz przystepna
cena pozwalajg my-
$le¢ o sukcesie rynkowym
tych produktéw.
www.CUKRYNYSKIE.com.pl
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Big-Active LaKarnita Active Burn

Herbatka Big-Active LaKarnita Active Burn to doskonate wsparcie w spa-
laniu zbednej tkanki tluszczowej w organizmie. Specjalnie

opracowana kompozycja owocéw, ziot

i ekstraktéw w potaczeniu z cennymi

_.____.____,-—
p— """‘__‘_
Active Burn ; =2
0 spalanie |
4

=

Falihy !_
L hamityng Ap
“Neriiy i ;l ¥

aktywnymi sktadnikami dopetniaja
codzienne ¢wiczenia i diete.
Herbata Pu-Erh - dzieki swoim
wiasciwosciom szczegdlnie
wptywa na sylwetke. L-karnity-

na - ceniona szczegolnie przez

osoby prowadzace aktywny tryb
zycia. Yerba Mate korzystnie
wptywa na metabolizm ttusz-
czow, dzieki czemu wspomaga

utrzymanie prawidtowej masy
ciata. 20 torebek w opakowaniu.
www.BIG-ACTIVE.pl

-
i —————

Firma Bracia Urbanek - chrzan towicki
i delikatesowy w nowej
odstonie

Mocny i wyrazisty czy bardziej delikatny? Wy-
bor nalezy do Ciebie. Oba chrzany stanowia -
idealny dodatek do mies, wedlin oraz jajek.

Doskonale wzbogacaja
takze smak réznego
rodzaju sosow, zup

oraz innych potraw.
Teraz z nowymi ety-

kietami i catkowicie

Lhrzan
Howiclki

nowym designem.
www.URBANEK.com.pl

Booster ptyn do plukania tkanin
Firma Gold Drop
wprowadzita do
sprzedazy ptyn do
ptukania Booster

0 pojemnosci 2 |.
Wydajny, ekonomicz-
ny ptyn, zalecany do
ptukania wszystkich
rodzajow tkanin.
Nadaje wyjatkowa
miekkos¢ i puszystosc¢
ptukanym tkaninom,
oraz $wiezy, trwaty
zapach. Ptyn dostepny jest w 3 wersjach kolorystyczno-zapachowych:
Zmystowa orchidea, tagodna lilia wodna, Jedwabna zielona herbata.
www.GOLDDROP.eu

Fit Mix 4 warzywa Daucy

Prawdziwy kalejdoskop koloréw — mix kalafiora, groszku cukrowego
oraz dwukolorowych marche-
wek mity dla oka, niezwykle
tagodny w smaku, chrupiacy

i niskokaloryczny - idealny dla
0s6b dbajacych o diete. Fit Mix
4 warzywa to nowa mieszanka
przeznaczona do gotowania na

parze lub w wodzie, do ktérej
opracowania firma zaprosita kon-
sumentéw. Idealnie komponuje
sie z bialym miesem, ryba, czy
po prostu delikatnym ziotowym
sosem na bazie jogurtu.
www.DAUCY.com/poland

Porcjowane Buraczki Poltino

Poltino odkrywa na nowo nieocenione w polskiej tradycyjnej kuchni,
a jednoczesnie czesto niedoceniane zalety buraczkéw. ,Buraczki tarte
porcjowane” oraz,Buraczki puree porcjowane” w formacie wagowym
450 g wyrdzniaja sie nowoczesna forma w postaci podzielnych 14 gra-
mowych porcji. Dzieki potaczeniu tech-
nologii obrébki parowe;j

z szybkim zamrazaniem,
produkt po rozmrozeniu
zachowuje swojg natural-
na barwe i smak. Buraczki
Poltino nie zawieraja
substancji konserwujacych
i poprawiajacych smak. Ich
przygotowanie to oszczed-
nos¢ czasu, ekonomicz-

nosc i czysta przyjemnosc.
www.POLTINO.pl

Kolorado Deo Spray

Firma Hal przedstawia nowos¢ w swojej ofercie. Odswiezacze powie-
trza w aerozolu - Kolorado Deo Spray. Produkt ten zapewnia $wiezy
zapach i neutralizuje brzydkie zapachy w fazience, toalecie i innych
pomieszczeniach. Produkt dostepny jest w 5 atrakcyjnych zapachach:
Owocowy, Kwiatowy, Morski, Zielona herbata, Cytrusowy.

I

=

=
WY,

www.HAL.com.ol
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Eco Line ptyn do
czyszczenia urzadzen
sanitarnych

Firma Gold Drop poszerzyta serie produktéw
eko o kolejny preparat, ktérym jest ekologiczny
ptyn do czyszczenia urzadzen sanitarnych typu:
umywalki, brodziki, kabiny prysznicowe, wanny
oraz armatura fazienkowa. Skutecznie usuwa
kamien, osady z mydta i wszelkie zabru-

dzenia powstajace w tazience. Zapobiega
ponownemu osadzaniu sie brudu. Nadaje
potysk bez koniecznosci polerowania. Pozo-
stawia Swiezy zapach.

www.GOLDDROP.eu

Nowa, owocowa odstona
Absolwenta

Absolwent Grejpfrutowy oraz Absolwent
Jabtko z Mieta to nowe warianty znanej i ce-
nionej wodki Absolwent. Wraz z Absolwentem
trynéwka tworza owocowa game marki.
Nowosci Absolwenta kryja w sobie orzez-
wiajace, naturalne smaki owocoéw, ktére
sprawiaja, ze trunki te sg idealne do spozycia zaréwno w shotach, na
lodzie, jak réwniez w drinkach. Nowoczesne i oryginalne opakowania
sprawiaja, ze Absolwent Grejpfrutowy oraz Absolwent Jabtko z Mietg
wyrézniaja sie na sklepowych potkach. Wodka Absolwent to jedna z
ulubionych marek wédczanych Polakéw, wielokrotnie nagradzana w
swojej kategorii.

www.CEDC.com

4 wyjatkowe likiery od Debowej

Aromatyczne likiery Gold Raspberry Malina, Gold Cherry Wisnia,
Gold Blackcurrant Czarna Porzeczka sporzadzone sg wedtug oryginal-
nych receptur na bazie naturalnych sokéw owocowych: malinowego,
wisniowego i z czarnej porzeczki oraz najwyzszej klasy spirytusu.
Debowa Polska jak zawsze stawia na jakos$¢ i najlepsze, naturalne
sktadniki, aby zadowoli¢ podniebienie wymagajacych klientow.
Natomiast Advocatka Golden Eggs, ktéra powstaje na bazie brandy,
naturalnej wanilii, Swiezych zéttek i mleka zabierze Cie w podréz do
przesztosci, kiedy to trunek ten przygotowywany byt na dworach
szlacheckich tylko na wyjatkowe i szczegdlne okazje.
www.DEBOWA.pl

informacja handlowa

informacja handlowa

Hipoalergiczny plyn ginekologiczny Dzidzius
dla mamy

Przeznaczony jest do higieny i pielegnacji miejsc intymnych kobiet

W Cigzy i po porodzie.

Substancje pielegnujace: Kompleks prebiotykéw, Inulina + Gluko-
-oligosacharydy + Ksylitol + Laktitol stymuluje wzrost

g i

F’?
Dzidzius -

i s

pozytecznej flory bakteryjnej i utrzymuje :
réwnowage mikrobiologiczna miejsc -

intymnych. Kwas mlekowy utrzymuje b 3
niskie pH okolic intymnych, dzieki czemu
ogranicza rozwoj chorobotwdrczych
grzybéw i drozdzy. Kwas foliowy popra-
wia elastycznos¢, przyspiesza proces
regeneracji skory, dziata antyalergicznie.
Ekstrakt z zyworddki dziata fagodzaco,
przeciwzapalnie, ogranicza rozwéj cho-
robotwdrczych mikroorganizmow.

www.POLLENA.com.pl

Nowe, wyjatkowe smaki Soplicy
Nalewki Soplicy ciesza sie ogromng popu-
larnoscig wsréd konsumentéw. W minionym
roku ilo$ciowa sprzedaz wariantéw smako-
wych Soplicy wzrosta o0 37% w poréwnaniu
do roku 2012*. W zwigzku z tak duzym
zainteresowaniem, marka rozszerzyta swoje
portfolio o dwa nowe smaki: Soplice Sliwko-
wa oraz Soplice Czarng Porzeczke.

Marka Soplica wykorzystuje unikalne
receptury, czerpigce z ponad 120-letniej
tradycji. Nalewki Soplicy, od lat goszczace
na polskich stofach, to esencja natury i
$wiezych owocow.

* CEDC za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Polska,

sprzedaz ilosciowa w okresie I-XII 2013 vs I-XIl 2012, katego-
ria wodki smakowe

www.CEDC.com

Debowa Polska moc z natury

Do gamy likieréw dotaczyta Gold Blackcurrant Czarna Porzeczka.
Debowa Polska - polski producent alkoholi klasy Premium, wychodzi
naprzeciw oczekiwaniom klientéw tworzac aromatyczny likier. Wy-
produkowany jest on na bazie naturalnego soku z czarnej porzeczki i
najwyzszej klasy spirytusu wedtug tradycyjnych staropolskich receptur.
Niezapomniany smak owocoéw przeniesie Cie do magicznego ogrodu.
Daj sie skusic...

www.DEBOWA pl
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PIERWSZE NA POLSKIM RYNKU
NEKTARY BEZ DODATKU CUKRU.
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NIE CZEKAJ! JUZ DZIS POSTAW JE NA POECE.
@ Mniej znaczy wiecej!
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HERBACIANY
OGROD

Nowy, Lepszy Nie moze go
Z duzymi produkt zabraknaé
kawatkami wiekszy w Twoim
owocow zysk sklepie

KONTYNUACJA KAMPANII TV!

TYSIACE EMISJI SPOTOW
W LUTYM | MARCU!

——
S INTERNET




