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Najlepsze z Wawelu, idealne na Swieta!

Swigteczna kolekcja w zimowych opakowaniach.
Nadchodzi magiczny czas dla Twoich zyskow.
Zt6z zamowienie!
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dytorial

Tomasz Pariczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Z wielka przyjemnoscia oddaje w Paristwa rece nowe - listopadowe wydanie miesiecznika
,Hurt & Detal”. Licze na to, ze pomimo nattoku prac zwigzanych z przygotowaniem Parstwa
sklepu do wzmozonej - przedswiatecznej aktywnosci klientéw, znajdziecie czas na zapoznanie
sie z ciekawa tematyka, ktora wspdlnie z producentami sektora FMCG przygotowalismy.

Warto zapoznac sie zaréwno z ciekawymi artykutami rynkowymi, ktére nasi dziennikarze
przygotowuja bezposrednio w placéwkach handlowych, jak i trescig poradnikowa. Rekomen-
duje ponadto szereg wywiadéw z ciekawymi osobami z branzy, jak rowniez reportazami.

ZwroéCcie szczegblng uwage na prawe strony, na ktérych znajdziecie rekomendowane
produkty, ktérych nie moze zabrakna¢ na pétkach w Waszych sklepach, szczegélnie w okresie
Swigteczno-noworocznym. Pamietajcie, ze prezentowane w naszym magazynie produkty sa
zwykle réwlolegle reklamowane w telewizji, powodujac, ze zapewne beda poszukiwane przez
Waszych klientéw. Te produkty po prostu musicie mie¢ w swojej ofercie handlowej!
Chciatbym poinformowac réwniez, ze portal
www.hurtidetal.pl organizuje nowy konkurs:
,Przepisy spod lady”. Aby wzia¢ udziat w kon-
kursie, nalezy przesta¢ swéj ulubiony przepis
kulinarny z wykorzystaniem produktu. W tym
miesigcu jest to Majonez Kielecki. Nagroda za
najlepsze przepisy sa zestawy produktéw od
Wytworczej Spotdzielni Pracy ,Spofem”.

W nastepnych miesigcach wykorzystywac be-

dziemy kolejne produkty. Szczegéty na stronie

internetowej www.hurtidetal.pl.

Docieramy juz do ponad 16.000 sklepow

Jezeli prowadzicie sklep i chcielibyscie
otrzymywac na biezgco informacje o nowosciach
i promocjach bezposrednio od producentéw:

e wypetnij formularz rejestracyjny na stronie:

www.adnews24.pl

lub

e wyslij e-mail informujacy o checi
otrzymywania informacji na adres: ‘

[
biuro@adnews24.pl adnews24.pl

www.adnews24.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).
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Tradycja
i innowacja
w produkgji
wina byty
motywami
przewodnimi
konferencji
prasowej
,Rodzinne imperium Antinori. 600 lat
doswiadczenia w produkcji wina”, ktéra
odbyta sie 24 pazdziernika br. w Duchnicka
Wine&Food w Warszawie. Spotkanie zorga-
nizowata Ambra S.A., wylaczny dystrybutor
marki Antinori w Polsce, a gosciem specjal-
nym byta Allegra Antinori — przedstawicielka
najmfodszego z 26 pokolers wloskich winema-
keréw. Jej wizyta zbiegfa sie z 15. urodzinami
Centrum Wina — stworzonej przez Ambra S.A.

najwazniejszej polskiej marki na rynku wina.

reklama ————

Naturalne Zrédto
sit witalnych

WISNIA
"

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

ZT Kruszwica S.A.
wystartowaty z nowa
platforma komunikacyj-
na: Kujawski — naturalne
Zrédio Omega-3. Olej

Kujawski dzieki swojemu
naturalnemu pochodzeniu
z nasion rzepaku cechuje
sie wysoka zawartoscig

deficytowych kwaséw

To byt wyjatkowy dzien — 14 pazdzierni-
ka 2014 r. Polske odwiedzit Marco Pierre
White, jeden z najstynniejszych szeféw
kuchni na $wiecie, kulinarny geniusz i
ambasador Bulionetki do duszonych dan
Knorr. Na specjalnej konferencji prasowej
pokazywat, jak przyrzadza¢ znakomite
dania duszone. Tego dnia byto to z pew-
noscig najsmaczniejsze miejsce na mapie
Warszawy. Goscie zgromadzeni w Domu
Towarowym Braci Jabtkowskich w War-
szawie, przedstawiciele mediéw, blogerzy,
mitodnicy kuchni, mieli wyjatkowa okazje
przygladac sie, jak gotuje wielki mistrz —
Marco Pierre White. Zdradzat on kulinarne
ciekawostki i swoje sposoby na wzbogace-
nie smaku potraw. Jako ambasador Bulio-
netki do duszonych dan pokazywat, w jak
r6znorodny sposéb mozna jej uzywac, by
pogtebic ich smak. Osobiscie czestowat go-
Sci. Byto pysznie! Na scenie mistrzowi wt6-
rowat Piotr Murawski, szef kuchni Knorr w
Polsce, opowiadajac o sposobach przyrza-
dzania dan duszonych. Na pytania z sali
odpowiadata réwniez lwonna Niegowska,

ekspert zywienia marki Knorr.

Kujawski - naturalne zrodio Omega-3

ttuszczowych Omega-3. Dzieki stabilnosci
oleju rzepakowego, Olej Kujawski sprawdzi
sie doskonale zaréwno w kuchni ciepfej,

jak i zimnej. W ramach dziafari marketingo-
wych przewidzianych jest szereg aktywno-
Sci, sposrod ktorych wiodaca bedzie nowa
reklama telewizyjna. Dodatkowo producent
przygotowuje specjalng platforme angazujaca
internautéw, sponsoring programu kulinarne-

go, reklame w magazynach kulinarnych.
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Wspolne gotowanie
gesiny z Cedrob

21 pazdziernika br. w restauracji Piata
Cwiartka w Arkadach Kubickiego w Warsza-
wie odbyly sie warsztaty kulinarne ,Gesina na
Swigtego Marcina”. Spotkanie poswiecone
byto tradycji spozywania gesiny w Polsce.
Uczestnicy pod okiem szefowej kuchni
Marzeny Hajn przygotowali gesine, ktéra do-
starczyta firma Cedrob. Celem spotkania byta
popularyzacja spozywania gesiny w Polsce
oraz zainspirowanie do réznorodnego wyko-
rzystania jej w kuchni. Uczestnicy warsztatow

kulinarnych przyrzadzali m.in.: okrase z gesiny

reklama

Naturalne zrodto
sit witalnych

z razowa grzanka, gesie rillettes, ge$ w cafosci
z farszem z cieleciny i watrébki gesiej oraz
konfiture jesienng z dyni i czerwonej cebuli.
W trakcie spotkania mozna byto sprébowac
przygotowanych potraw oraz wedlin marki
Gobarto. Po warsztatach zaproszono wszyst-
kich na uroczysty obiad, podczas ktérego
goscie mieli okazje do rozmowy z przedsta-
wicielami firmy Cedrob. Gtéwnymi tematami
poruszanymi podczas spotkania byty walory
smakowe i prozdrowotne gesiny oraz wysokie
standardy hodowli gesi obowiazujace w firmie
Cedrob. Organizatoréw spotkania kulinarnego
reprezentowali: Dariusz Flisikowski — Dyrektor
ds. Wedlin, Aneta topacka — Dyrektor Dziatu
Technologii i Wdrozen, Anna Wisniewska

— Kierownik Dziatu Promocji i Reklamy.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

W pazdzierniku 2014 wystartowata nowa

kampania reklamowa marki Lisner. Jest tym
bardziej szczegblna, ze po raz pierwszy wy-
stepuje w niej, jako ambasador marki Lisner,
znany szef kuchni, autorytet kulinarny i gwiaz-
da telewizji — Michel Moran. Nowa kampania
potrwa az do $wiat Bozego Narodzenia. Jest
poswiecona kategorii $ledziowej i obejmie
najwieksze stacje telewizyjne, nosniki outdo-
orowe cilylight, Internet oraz In-Store TV. Li-
sner wykorzystuje réwniez product placement
w topowych programach kulinarnych, by
promowac uzywanie $ledzi w rozmaitych od-
stonach. Celem tej silnej i zakrojonej na szero-
ka skale kampanii jest zwiekszanie czestotli-
wosci spozywania kategorii Sledziowej przez
polskich konsumentéw. Za kreacje i produkcje
odpowiada agencja GPD ADVERTISING. Za
planowanie i zakup mediéw odpowiada dom
mediowy STARCOM.

Funkcjonalne klipsy
marki Gosia gratis

=

E F i ettt
KUP it
QOBIERZ
KLIFSOW

NOWE VIVARO

Nowe Vivaro juz od

64 600 zi ....

w promocji dla przedsiebiorcow

I F . 66 902sk

STWORZONE DO WIELKICH RZECZY.

Poznaj najmocniejsze strony nowego Vivaro:

profesjonalne wzornictwo
mobilne biuro — wszelkie udogodnienia w zasiegu reki

]
]

Firma Politan zorganizowata promocje kon- m dynamiczne jednostki napedowe z technologiq BiTurbo

]

]

P

olbrzymia przestrzen tadunkowa — miesci nawet 3 europalety
jedne z najnizszych w tej klasie zuzy¢ paliwa i kosztéw utrzymania \/

Gosia — opakowanie funkcjonalnych klipséw opel.pl

sumencka. W wybranych punktach sprzedazy
przy zakupie 3 dowolnych produktéw marki

Wir leben Autos.

kuchennych gratis! Promocja potrwa do wy-

czerpania zapaséw. Dla handlu detalicznego

Politan udostepnia materiaty POS.

Podana cena dotyczy wersji Essentia 1.6 CDTI 90KM MT6 Euro5+ Long H1 2.7t 3-os. i zawiera rabaty promocyjne oraz skierowana jest do os6b prowadzqcych dziatalno$é gospodarczq. Szczegdty
promocji dostepne u dealeréw biorgcych w niej udziat. Zaprezentowany na zdjeciu model jest jedynie ilustracjg i moze zawiera¢ elementy wyposazenia dodatkowego dostepne za doptatq. Zuzycie paliwa
i emisja CO, w zaleznosci od wersji: 5,9-6,6 1/100 km, CO,: 155-174 g/km (cykl mieszany, wg dyrektywy 2007/715/EC i 2008/692/EC). Informacje na temat ztomowania samochodu, przydatnosci do odzysku
oraz recyklingu dostepne sq pod adresem internetowym www.opel.pl
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»Oferta Miesiaca”

- skuteczna

promocja w salonikach prasowych

Kolporter zarzgdza ogolnopolska siecig salonikow prasowych i salonéw
Top-Press. To blisko 1 000 punktéw handlowych w catej Polsce,
odwiedzanych przez ponad 4 miliony klientow w ciggu miesigca.

W ramach tak duzej sieci Kolporter proponuje ustugi promocyjne
skutecznie wspierajgce sprzedaz produktow.

Jedna z najpopularniejszych jest ,Oferta Miesia-
ca”. To doskonate narzedzie stymulujace wzrosty
sprzedazy znanych i popularnych produktéw.
Umozliwia réwniez promowanie produktow
nowych, ktére sg dopiero wprowadzane na rynek.

Produkt objety promocja ,Oferta Miesigca”
eksponowany jest w salonikach i Top-Pressach
na specjalnym nosniku reklamowym, w strefie
lady, w bezposredniej bliskosci klienta. Co
wazne, na noéniku oprécz produktu mozna
umiescic takze tresci reklamowe.

,Z ustugi , Oferta Miesiaca” korzystaja producen-
ci i dystrybutorzy, ktorzy chca zwiekszyc sprzedaz

lub wypromowac nowy produkt” — méwi Piotr

reklama

Naturalne zrodfo
sif witalnych

Lech, MenadZer ds. Promocji w Kolporterze. ,To
skuteczne narzedzie promocyjne w kampanii
reklamowej, dzieki ktoremu w salonikach sprzedaz
wybranych produktéw wzrasta nawet o 500 proc.
,Oferta Miesigca” moze by¢ tez wykorzystywana
jako niezalezna forma reklamy” — dodaje.

,Oferta Miesiaca” pozwala promowac w catej
sieci handlowej Kolportera stodycze, napoje,
przekaski, suplementy diety czy kosmetyki.

W czasie trwania ustugi analizowana jest sprzedaz
promowanego towaru. Na podstawie analiz sprze-
dazy automatycznie przygotowywane sa prognozy
sprzedazy i generowane zaméwienia. Kolporter
na biezaco wysyta tez producentom raporty, dzieki
czemu moga oni oceni¢ potencjat rynku w kaz-
dym z rejonéw Polski.

,Zlecajacy ustuge producent musi tylko prze-
kaza¢ nam produkty, reszta —facznie z logistyka
— my sie zajmujemy. Materialy promocyjne wraz

z towarem sg konfekcjonowane w magazynie

korzysci

& miliony kupondw rabatowych )
& setki tysiecy nagrod

W ramach programu o nazwie ,Codzien-
ne korzyéci” klienci sieci Zabka beda mogli
otrzymac atrakcyjne nagrody, ale rowniez
dokonywac tanszych zakupoéw. Wystarczy
zbiera¢ punkty lojalnosciowe na zblizenio-
wych identyfikatorach, w wybranej, najwy-
godniejszej dla klienta formie: karty, mini
karty, naklejki na telefon lub breloka.

Klienci beda mogli wymienia¢ zdobyte
punkty na e-nagrody: audiobooki, e-booki,

BKOLPORTER

TR TP

centralnym Kolportera, a stamtad rozwozone
do salonikéw prasowych i salonéw Top-Press”
— podsumowuije Piotr Lech.

Kontakt w sprawie , Oferty Miesiaca”

Piotr Lech, Menadzer ds. Promocji

e-mail: piotr.lech@kolporter.com.pl

tel.: 510 031 581

,,60d2|enne korzysci” w sieci Zabka
T R

pliki muzyczne, kupony
na seanse VOD oraz bilety
do Multikina. W sklepach
Zabka w ramach nagrod
przygotowana zostata tez
wyjatkowa, limitowana
edycja puzzli Ravensbur-
ger 3D, przedstawiajaca
popularne $wiatowe
budowle: wieze Eiffla w Paryzu, Big Ben
w Londynie, Krzywa Wieze w Pizie czy Empi-
re State Building w Nowym Jorku.

Zupetng nowoscia i jednoczesnie najwiek-
sza korzyscia dla klientéw uczestniczacych
w programie sg jednak Kupony Rabatowe.
Kupony te wydawane beda przy kazdych
zakupach, a klienci za ich posrednictwem
uzyskuja mozliwos¢ nabycia wybranych

produktéw w obnizonych cenach.
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Przygotuj sie na zyski

batonami Nesﬂ > Musli

Wsparcie marketingowe

e © 6

degustacje bilboardy prasa POS

Biuro Obstugi Klienta, tel. 056 61 04 164-167, fax 056 61 04 170.
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moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
0 wychowaniu w trzezwosci).

—reklama —————

Naturalne zrodto
sit witalnych

RENRATES LR,

POZIOMKA ‘g |

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
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26 poazdziernika 1982 .
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Swiateczna kampania jednego
z najchetniej kupowanych

majonezow w Polsce!

W grudniu br. WSP
,Spofem” rozpocznie
Swiateczna kampanie
promocyjna Majone-
zu Kieleckiego. Ma

ona zwréci¢ uwage

konsumentéw na wy-
soka jako$¢ wyrobu oraz
55-letnig tradycje jego produkgcji.
Kampania obejmie szeroki zakres me-
didow, m.in. telewizje, prase, Internet oraz
outdoor. Cafo$¢ uzupetnia materiaty POS
oraz komunikacja PR. Poprzez dziafania
promocyjno-informacyjne WSP ,Spotem”
chce wesprzec¢ i zdynamizowac sprze-
daz produktu w okresie poprzedzajacym
Swieta. Efekty akcji prowadzonych w latach
ubiegtych potwierdzaja, ze promocja ma
realny wptyw na wyniki sprzedazy oraz

wzmacnia pozytywny wizerunek wyrobu.
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Swieta Bozego Narodzenia zblizaja sie
wielkimi krokami, jakie produkty z Wasze-
go portfolio szczegodlnie polecacie w tym
czasie?

W ofercie marki Olewnik konsumenci znajda
najwyzszej jakosci wedliny i migsa doskonale
pasujace na $wigteczny stét. W segmencie pre-
mium proponujemy szeroki wachlarz produktéw,
w tym cieszacg sie najwieksza popularnoscia kiet-
base Perfekcyjng Sucha Krakowska. Tworzymy ja
z najlepszego miesa z szynki oraz ziét, dzieki cze-
mu ma smak i aromat znany z domowego stotu.
Na $wieta polecamy takze nowos¢ — Szynke
Wedzarza. Bedzie to wyjatkowy produkt z miesa
z szynki wieprzowej o wyrafinowanym smaku.
Dzieki przygotowaniu naturalnym sposobem

z wyczuwalng nutg wedzenia, oczekujemy, ze

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Jacka Zigbskiego, Dyrektora Marketingu firmy

Olewnik kieruje Maja Swiecka.

spotka sie z rdwnie duzym zainteresowaniem,

jak kietbasa krakowska.

Jakie macie plany na 2015 rok, zwiazane z
wprowadzaniem nowych produktéw, promo-
cji i akcji marketingowych?

W nadchodzacym roku wprowadzimy wie-
le produktowych nowosci, takze takich, kto-
rych do tej pory na polskim rynku nie byto.
Nowy, bogaty asortyment bedzie oczywiscie
wsparty silnymi dziafaniami marketingowy-
mi. Planujemy nowe cykliczne kampanie
w telewizji i prasie. Bedziemy takze mocno
pracowa¢ nad widocznoscia w sklepach
i kontynuowa¢ okresowe akcje samplingowe.
Widzimy duzy potencjat w kategorii wedlin

suchych, dlatego planujemy mocno inwe-

WILKINSON
WSH’RD*Q

GOLENIE MOZE BYC PRZYJEMNE

stowac w rozw6j segmentu produkcji wedlin

dtugodojrzewajacych.

Najwazniejsze momenty w 2014 roku dla
firmy Olewnik to...

Rok 2014 dla naszej marki byt bardzo dobry.
W maju ruszylismy z pierwsza kampania oparta
o nasz flagowy produkt, kietbase Perfekcyjna
Sucha Krakowska. Spotkafa sie ona z duzym
zainteresowaniem konsumentéw i przefozyta na
widoczny wzrost sprzedazy. Jesienia rozpoczefa
sie kolejna ogélnopolska kampania, ktéra réw-
niez przyniosta zakfadane rezultaty. W tym roku
marka Olewnik $wietowata takze swoje 25-lecie
obecnosci na rynku. Jestesmy dumni z tego, jak
przez te lata nasze zakfady rozwinely sie, wcho-

dzac do czotéwki polskiej branzy miesnej.

reklama

-

Energizer

KUP PROMOCYJNE PRODUKTY A TWOJ KLIENT DOSTANIE:

RABATINA PALIWO
- do N =

RUSZYLA WIELKA AKCJA!
Kupujac produkty Energizer i Wilkinson Sword
oznaczone ulotka promocyjng konsument
jednorazowo otrzymuje az do trzech rabatéow:
na paliwo i myjnie, do zrealizowania na
stacjach Statoil.

Promocja obejmuje pro zer i Wilkinsor

KAMPANIA
‘W INTERNECIE

. ..-' =

SILNE WSPARCIE AKCJI:

Lrea& %

RADIO PRASA MATERIALY
HANDLOWA POs
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Rynek alkoholi w Polsce

Jaki wptyw na rynek alkoholi miat wzrost akcyzy, ktore kategorie rosty dynamicznie, a ktére pozostaty
ha stabilnym poziomie i wreszcie jakie marki wiodty prym w polskich sklepach?

reklama

Naturalne Zrodto
sit witalnych

-"../i}iﬂx'

CEARMA
PORZECZEA

Poczatek roku okazaf sie nietatwy zaréwno
dla producentéw alkoholi, konsumentéw
i cafej branzy detalicznej. Winowajca byta
zwiekszona akcyza. Spadta popularnos¢
czystej wodki i piw mocnych, rosta natomiast
sprzedaz wodek o matej zawartosci alkoholu
oraz piw typu radler. Odnotowano takze
znaczacy wzrost popularnosci drozszych ga-

tunkéw o zawartosci alkoholu ponizej 40%.

( )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyfacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Rosnaca popularnos¢ alkoholi kolorowych to
trend widoczny nie tylko w Polsce, lecz glo-
balnie. W USA sprzedaz alkoholi smakowych
ro$nie niemal trzy razy szybciej, niz Srednia

dla catego rynku.

Rynek a akcyza

Sprzedaz i produkcja na rynku alkoholi
mocnych w 2014 roku w pierwszym kwartale
zanotowata spadki o okofo 6%. Spadki sprzedazy
dotyczyly wszystkich segmentéw rynku, zaréwno
trunkéw ekonomicznych, jak i premium. W tym
okresie 0 1/3 zmalata takze produkcja wodki.

Jak podat Gtéwny Urzad Statystyczny,
produkcja wodki w Polsce w pierwszym
potroczu tego roku wyniosta 35,6 min litréw
w przeliczeniu na 100% alkohol i byta
mniejsza 0 22% od produkcji w tym samym
okresie 2013 roku. Wynik to efekt stycznio-
wej podwyzki akcyzy na alkohole mocne.
Jednak w ujeciu miesiecznym, w czerwcu
2014 roku, w poréwnaniu z majem, pro-
dukcja wodki wzrosta az 0 38,7%. W ujeciu
rocznym spadek produkcji widoczny jest
wyraznie —w czerwcu 2014 roku w poréw-

naniu z czerwcem 2013 wyniést on 9,8%.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).
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W zwiazku z podwyzka akcyzy z poczat-
kiem roku producenci wprowadzili nowe
cenniki. Korzystajac z okazji, cze$¢ sklepow,
zwlaszcza duzych sieci i dyskontéw, réwniez
podwyzszyta ceny mocnych alkoholi. Niekto-
rzy dystrybutorzy zdecydowali sie roztozy¢
podwyzki w czasie. Cho¢ w pierwszym kwar-
tale wiekszos¢ matych i Srednich sklepéw nie
zmienita cen, to sprzedaz detaliczna napojow
spirytusowych spadta o 6 proc. w ujeciu rok
do roku. Niestety wedtug ekspertéw bada-
jacych rynek alkoholi, wszystko wskazuje na
to, ze konsumenci zaczeli czesciej siega¢ po
alkohol z szarej strefy.

Po podwyzszeniu akcyzy na napoje
spirytusowe od stycznia 2014 r. stawka w
naszym kraju jest wyzsza niz w Niemczech
i pozostatych parnstwach osciennych nale-
zacych do Unii Europejskiej. Obowiazuje
rowniez duzo wyzszy podatek VAT. Napoje
spirytusowe sa najbardziej opodatkowana

kategorig alkoholi w Polsce.

reklama

Naturalne zrodto
sit witalnych

odPRODUCENTA

Grupa CEDC

W ciggu roku Polacy kupili az milion butelek METAXY, co jest dowodem na to, Ze coraz
bardziej doceniaja alkohole wysokiej jakosci. Milion butelek METAXY to wyjatkowy sukces
sprzedazowy: Polska to najwiekszy rynek METAXY na swiecie, po Grecji i Niemczech.
METAXA swoj sukces zawdziecza miedzy innymi unikalnemu smakowi, ktéry jest prawdo-
podobnie najtagodniejszym smakiem wsréd brown spiritéw. A to dzieki starannie dobranej
kompozycji sktadnikdw, ktdrej sekretu strzeze Mistrz METAXY - Costas Raptis, jedyna osoba
na $wiecie znajaca recepture trunku. Co minute na $wiecie wznoszonych jest az tysiac
toastow METAXA. Jednak to ostatnie toasty wzniesione w Polsce byly szczegdlnie wazne
dla tej dynamicznej marki z ponad 125-letnig historia. W tym roku, wypetniona aromatycz-
nym trunkiem milionowa butelka METAXY trafita w rece polskiego konsumenta. Ten modny
trunek zdobywa ogromna popularnos¢ zwtaszcza wsérdd ludzi mtodych, ktérzy maja coraz

wieksze wymagania smakowe.

J

Dynamiczna kategoria whisky
Whisky zajmuje czwartg pozycje wérod
kategorii koszyka alkoholowego pod wzgledem

wartosci sprzedazy i piata pod wzgledem wolu-

menu sprzedazy. Wyprzedzaja ja piwo, wodka
oraz wina stofowe, a w przypadku sprzedazy
wolumenowej réwniez wina musujace. Jednak
jest to kategoria, ktéra rozwija sie najdynamicz-
niej w koszyku alkoholowym i od diuzszego

czasu odnotowuje najwieksze wzrosty sprzedazy

wartosciowej. Jeszcze niedawno Polacy kupo- Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytgcznie
wali whisky na prezent. Obecnie coraz czesciej firmy zajmujace sie

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

ktére w naszym kraju stanowia okoto 60% okazji napojami alkoholowymi.

wybierajg ten trunek na spotkania towarzyskie,

konsumpdji tego alkoholu. Przecietny konsument (Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

whisky w Polsce to mezczyzna w wieku 25-30
lat, posiadajacy wyksztalcenie wyzsze. Dominu-

jacym segmentem whisky jest whisky szkocka. - /

Segmentem, ktéry mimo niewielkiego rozmiaru
rozwijaf sie dynamicznie jest whisky irlandzka.
Oczywiscie rozwdj zainteresowania Polakéw
alkoholami z kategorii brown spirits dotyczy
nie tylko rosnacej sprzedazy whisky, ale takze

trunkéw typu brandy czy koniak.
odPRODUCENTA

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkgja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
0 wychowaniu w trzezwosci).

Grupa CEDC

Mocna pozycje na rynku utrzymuje whisky. W tej kategorii triumfy $wieci marka Grant’s, dla ktérej
Polska jest trzecim najwiekszym rynkiem na swiecie. Ale 2014 rok to réwniez bardzo wazne wyda-
rzenia dla innych marek whisky, np. marki Gelnfiddich. Ta najczesciej nagradzana na $wiecie szkocka
whisky single malt, wprowadzita na rynek swoje najnowsze wcielenie — 26-letnig whisky Glenfiddich
Excellence. Trunek ten dojrzewa w debowych beczkach po bourbonie przez ponad ¢wier¢ wieku, co
nadaje mu wyjatkowego charakteru. Glenfiddich Excellence stanowi znakomity dodatek do kolekgji

rzadkich i prestizowych rodzajéw whisky, pochodzacych z rodzinnej destylarni Glenfiddich.

J
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Zachowania konsumentéw Czynniki determinujace zakup danego trunku (w proc.)

Zardwno konsumenci wodki, jak i whisky oraz

66,7
brandy, koniakéw i winiakéw dokonujac zakupu Wysoka jakos¢ 596
swojego ulubionego trunku kieruja sie przede o0
. o . 400

wszystkim jego wysoka jakoscig, atrakcyjna ceng Atrakcyjna cena 38,3
oraz smakiem. Smakosze koniakéw, brandy i 87

R . . .. e . 46,7
winiakéw biorg pod uwage réwniez czynniki takie Smak 150

47,1

jak: prestiz marki (26,7%), przyzwyczajenie, opinie

znajomych oraz atrakcyjno$¢ opakowania (po
Przyzwyczajenie

20%). Gdy koneser wodki wybiera sie do sklepu

po trunek zwraca uwage na jego przyzwyczajenie
Opinia znajomych

do danej marki (28,6%), opinie znajomych (16,7%)

oraz na dostepnosc (13,5%). Dla sympatykéw whi-

Dostepno$c¢ (mozna
sky wazne jest przyzwyczajenie do ulubionej marki kupi¢ wszedzie)

(21,3%), atrakcyjnos¢ opakowania i prestiz marki Atrakcyjnoéé opakowania

(po 17%) oraz opinia znajomych i dodatkowa (butelki, puszki)
zacheta, ktéra moze by¢ np. konkurs (po 12,8%).*

Prestiz marki

i n 2
2 | -
I ._J. Dodatkowa zacheta .
! | r (sprzedaz faczona, konkurs) g
Dostep do tych tresci
Il Whisky I Brandy, koniakiiwiniaki [ Wodki moga migé v«{y&qczpie
s | 1 firmy zajmujace sie

2zrédto: INDICATOR produkch, obrotem
reklamag —— hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

zdaniemPRODUCENTA
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 .
Agnieszka Boryé 0 wychowaniu w trzezwosci).
Specjalista ds. Brand PR
Grupa CEDC K
Na rynku mozna zaobserwowac rozwdj trendéw konsumenckich,

takich jak np. ciggty wzrost sprzedazy wédek smakowych oraz
matych opakowan. Ten segment rozwija sie w ostatnich latach

Naturalne Zrédto
sit witalnych

bardzo dynamicznie i wszystko wskazuje na to, ze w najblizszym
czasie ta tendencja sie utrzyma. Cieszy nas, ze na wzrost tego segmentu sktada sie réwniez
sukces naszych wariantéw smakowych Soplicy, czy wprowadzonych w pierwszej potowie roku
wariantéw smakowych Absolwenta.

Ciagly rozwdj tego segmentu w 2014 r. to réwniez rozwdj portfolio legendarnej marki Zubréwka,
ktéra w lipcu tego roku poszerzyta swoje portfolio 0 nowos¢ — prawdziwa wodke Zubréwke Ztota.
Jej Bursztynowa barwa oraz bogaty smak, idealnie trafiajg w gusta wielbicieli stodko-gorzkich
alkoholi. Tajemnica Zubréwki Ztotej tkwi w naturalnych sktadnikach pochodzacych z samego
serca Puszczy Biatowieskiej: korze debu oraz polskich, lesnych ziotach. Wédka Zubréwka Ztota, o
zawartosci alkoholu 37,5%, jest idealna do picia w kieliszkach bez dodatkéw lub na lodzie. Dosko-
nale u$wietni kazde meskie spotkanie. W 2014 roku znana i ceniona na catym $wiecie Zubréwka
Bison Grass, ukazata sie w limitowanej odstonie. Ta wyjatkowa edycja, podkreslata naturalny
charakter legendarnej wédki, zapraszajac jej wielbicieli do serca Puszczy Biatowieskiej — miejsca
pochodzenia Zubréwki. Z kolei Zubréwka Biata w 2014 roku notuje rekordowe udziaty rynkowe,

bedac réwniez najszybciej rosngca marka rok do roku w kanale tradycyjnym.

N /

*Kolejna XXXI tura badari rynku napojéw alkoholowych w Polsce zostata przeprowadzona przez Centrum
Badari Marketingowych INDICATOR na przefomie listopada i grudnia 2013 r. Badaniu poddano reprezenta-
tywna kwotowa prébe dorostych mieszkaricéw Polski liczaca 1000 os6b. Badanie zostato przeprowadzone przy
pomocy zestandaryzowanego narzedzia — bezposrednich (face-to-face) wywiadéw kwestionariuszowych.
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Stabilne wzrosty
w kategoriach win

Wina kupujemy coraz wiecej i coraz lepiej —

informuija eksperci rynkowi. Rynek wina w Polsce
ma duzy potencjat wzrostu, poniewaz nadal
mamy jeden z najnizszych na $wiecie wskazni-
kéw spozycia wina per capita. Polacy najchetniej
siegaja po wina stofowe, dalsze pozycje jezeli
chodzi o wybory konsumentéw zajety wina dese-
rowe i wermuty oraz wina musujace i szampany.

Wedtug Polskiej Rady Winiarstwa rynek wina
w Polsce rozwija sie dynamicznie, a Polacy
otwieraja sie na nowe doznania smakowe.
Dodatkowo ufatwiaja ten proces profesjonalne
sklepy winiarskie, ale tez dyskonty, ktére oferuja
szeroki wybér produktéw. Réwniez coraz wiecej
osiedlowych sklepéw spozywczo-przemystowych
w odpowiedzi na wymagania klientéw oferuje w
swoim asortymencie réznorodne trunki.

W Polsce spozycie win wynosi ok. 3 litréw
na glowe, podczas gdy w krajach europejskich

$rednia jest zdecydowanie wyzsza. Dla przykta-

reklama
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Naturalne Zrodtfo
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Grupa CEDC

W potowie 2014 roku na polski rynek wkroczyta Gancia — marka oryginalnych wtoskich win
musujacych i wermutéw. Gancia to pierwsze wtoskie wino musujace, ktérego historia siega az
1850 roku. Gancia podbita juz gusta koneseréw w ponad szescdziesieciu krajach globu. Wéréd
najpopularniejszych win marki znajduja sie Prosecco oraz Asti, powstajace wedtug tradycyjnych
receptur we wnetrzach Hause of Gancia, wpisanego na liste Swiatowego dziedzictwa Unesco. Gan-
cia Prosecco to idealna propozycja stonecznej celebradiji lata, jesiennych spotkan z przyjaciétmi,

zimowego $wigtowania Nowego Roku i karnawatu czy przywitania pierwszych promieni wiosny.

N

du Francuzi pija ok. 45 |, a Whosi i Portugalczy-

( )

cy po ok. 40 litréw na glowe. PRW podaje, ze
wedle szacunkéw rynek wina ma szanse nadal

stabilnie rosna¢ w tempie ok. 6 proc. rocznie.

® Piwne preferencje
- smakowe, regionalne,
rzemiesSinicze

Wedtug danych GUS, Polacy wypijaja Srednio

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi. 100 litréw piwa rocznie, dzieki czemu znajduja

(Ustawa z dnia sie wéréd pieciu narodéw konsumujacych naj-
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

wiecej piwa w Europie. Polski rynek piwa rost

niezwykle dynamicznie od lat 90. Lata edukacji,

N\ J

kampanii majacych za zadanie informowac o

kulturze picia piwa zaowocowaty duza grupa
znawcow i wielbicieli zlotego trunku.
Obecne nasycenie rynku oraz zmieniajace

sie preferencje konsumentéw sq przyczyng

K \ ewoluujacego wciaz rynku piwa, ktéry powoli

Czy wiesz, ze...

Polska Rada Winiarstwa zapewnia, ze

odchodzi od standardowych pilséw w kierunku
piw niszowych. Konsument wie coraz wiecej o

95 proc. win na rynku to wina, ktére piwie i oczekuje réwniez od rynku czegos wiecej,

trzeba wypi¢ w ciggu dwdch-trzech wartoéci dodanej a przede wszystkim nowosci.

lat od zakupu, a jedynie jeden procent Zaréwno mate jak i duze browary majace w

to wina medytacyjne, ktére z czasem swoich ofertach piwa niszowe, smakowe czy

regionalne odnotowuja juz od paru lat dwucy-

staja sie lepsze.
j frowa dynamike wzrostu w tych segmentach.

4 )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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Pawel Watach

Brand Manager

Stock Polska

Nie eksperymentujmy na swieta!

Szukajac $wiatecznych produktow zawsze warto postawic na
sprawdzone marki. Unikniemy dzieki temu niepotrzebnych
streséw i niespodzianek. Pamigtajmy, ze wybierajac alkohol na
potrzeby $wigtecznych spotkan, zawsze doskonale sprawdzi sie klasyka. To pewny, nieza-
wodny wybdr. Siegajac po wodke czysta, warto zwrdci¢ uwage na Stock Prestige Vodka.
Intrygujaca butelka i doskonata jakos¢ trunku z segmentu premium znakomicie wpisuja sie

w $wigteczny klimat. To marka, ktéra zyskata sobie przychylnos¢ konsumentéw na prawie
30-stu Swiatowych rynkach. Perfekcyjnie serwowana, jest znakomitym towarzyszem celebracji
i wyjatkowych, $wigtecznych toastow.

Dla wielbicieli wodek smakowych Stock proponuje wersje zurawinowa i cytrynowa — Stock Presti-

ge Cranberry i Stock Prestige Citron, znakomite zaréwno w shotach, jak i drinkach.

/
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Okiem

polskiego kupca

Mijajacy rok byt dla branzy alkoholi dos¢
trudnym rokiem, przynajmniej z dwéch
wzgledéw. Na poczatku roku rzad zafundowat
branzy wysoka podwyzke akcyzy na alkohol
wysokoprocentowy na poziomie 15%, co spo-
wodowato znaczne zahamowanie sprzedazy.
,Najbardziej podwyzka uderzyta w sektor
handlu tradycyjnego, czyli takich sklepdw jak
nasze. W celu powrotu do obrotéw sprzed
podwyzki musieliémy obnizy¢ marze” — méwi
Maciej Rytka, Dyrektor Handlowy sieci
sklepéw MSC Alkohole. Drugim aspektem jest
kryzys gospodarczy, najmocniej odczuwalny
co prawda w latach 2009-2012 ale jednak, jak
przyznaje pan Maciej — wciaz sie utrzymujacy.

Jesli chodzi o kategorie alkoholi, ktére rozwijaty

—reklama —————

Naturalne zZrédto
sit witalnych

sie najlepiej to na pewno
w dalszym ciggu domino-
wal rozwoj kategorii whi-
sky. ,Polacy coraz czesciej
siegaja po dobra whisky
niz po czysta wodke.
Kolejna kategoria, w ktorej
mozna zaobserwowac
zwiekszenie zainteresowa-
nia ze strony klientow to
kategoria wodek smako-
wych. W wiekszosci siegaja

po nie kobiety ale réwniez

1

Maciej Rytka, Dyrektor Handlowy
Sklep sieci MSC Alkohole

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). J
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Michat Btaszczyk

Business Development Manager,

Wyborowa Pernod Ricard

W 2014 roku zaobserwowalismy kilka ciekawych trendéw w branzy
alkoholowej. Zmieniajg sie preferencje konsumentéw — sg oni
bardzo otwarci na rynkowe nowosci, ale réwniez chetnie prébujg
nowych wariantéw znanych marek. Wyborowa Smaki Swiata

wprowadzita na rynek w tym roku juz dwa nowe produkty takie jak Wyborowa Smaki Swiata
Pomegranate&Raspberry Twist oraz Coffee&Caramel. Obserwujemy w dalszym ciggu rosnaca

kategorie whisky czy trend premiumizacji, dlatego na rynku pojawia sie jeszcze w tym roku nowe
warianty szampanéw G.H. Mumm.

Swieta Bozego Narodzenia to jeden z istotniejszych momentéw dla firm alkoholowych
w ciggu roku, kiedy najlepiej rotuja produkty z tzw. wyzszej pétki, ktdre najczesciej kupowane
53 jako upominki. Ro$nie wéwczas takze sprzedaz win. W tym roku na rynku pojawi sie sporo

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

edycji limitowanych produktéw z portfolio Wyborowa Pernod Ricard. Ballantine’s Finest w edycji
City Light zaskoczy konsumentéw niebieskim, nowoczesnym opakowaniem. The Glenlivet 12YO
dostepny bedzie w sprzedazy z miniaturkami starszych rocznikéw tej szkockiej whisky typu single
malt. Réwniez polskie marki wodczane, wchodzace w sktad portfolio Wyborowa Pernod Ricard,
beda miaty swoje edycje limitowane.

/
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
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mezczyzni w przedziale wiekowym 20-30 lat.

Jednak w naszej ocenie najlepiej rozwijajaca sie
kategorig w roku 2014 pozostaje kategoria piw
regionalnych i rzemieslniczych” — podsumowu-

je Dyrektor Handlowy sieci MSC Alkohole.

Sezonowos¢ wyborow
Kategoria brown spirits zwieksza swoéj udziat
w sprzedazy ogélnej na rynku alkoholi dzieki
whisky. Nie nalezy jednak zapomina¢, jak
przyznaje Maciej Rytka, ze do tej kategorii
naleza réwniez takie alkohole jak konia-
ki, brandy, winiaki i armaniaki. ,Najlepszy
okres sprzedazy tych produktéw wiasnie sie
powoli zbliza. Mowa tu o $wietach Bozego
Narodzenia. Oprécz zagorzatych amatorow
tych trunkéw, ktérzy przy tej okazji i tak
sobie ich nie odméwia, po rézne odmiany
whisky, koniakéw czy brandy siegng wowczas
konsumenci, ktérzy w $wigtecznej atmosferze
zechca skosztowac czegos innego, poczuc sie

wyjatkowo, popijajac alkohole z segmentu

reklama
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premium. Kazdy z producentéw na ta okazje
przygotowuje te produkty w odmianach pre-
zentowych czyli w opakowaniu kartonowym
z dodatkiem prezentu w postaci szklanki,
kieliszka, piersiéwki, karafki i wielu innych,
ktorych nie spos6b wymieni¢” — méwi pan
Rytka. W okresie sylwestrowym ozywia sie
réwniez kategoria win musujacych i szampa-
néw. Wtedy mozemy zaobserwowac bardzo
duzy wzrost sprzedazy w stosunku do catosci
roku. Natomiast wina klasyczne utrzymuja
staty poziom sprzedazy, nie odnotowujemy
wiekszych wzrostow czy tez spadkéw w tej
kategorii. ,Taki stan rzeczy wynika prawdo-
podobnie z kilku istotnych przyczyn. Polacy
nadal bardzo mafo wiedza o winach, o ich po-
chodzeniu, technice wytwarzania, itp. Kolejng
Z przyczyn sa stare przyzwyczajenia i poszuki-
wanie przez klientéw win typu pétstodkie lub
potwytrawne. Wiekszos¢ klientow szczeg6lnie
w starszym wieku nie posiada swiadomosci,
ze $redniej klasy wino szczepowe z apelagja,
ktére mozna juz naby¢ w przedziale 20-30

zt bedzie przyjemniejsze w smaku niz te
poszukiwane przez nich. Dlatego nasza kadra
pracownicza przechodzi 2 razy w roku szko-
lenia ze znajomosci zagadnieri winiarskich
pod okiem wykwalifikowanych sommelieréw.
Takie szkolenia zakofczone sg egzaminem” —

przyznaje pan Maciej Rytka.

Tendencje rynkowe

,Od kilku sezonéw obserwujemy jak kolejny
producent wypuszcza na rynek odmiany
smakowe popularnej swojej wodki czystej. Na
przyktad Wyborowa, ktéra wypuscita odmia-
ny smakowe swojej topowej wodki. Jednak
prekursorem w produkgji wodek smakowych
jest firma Stock Polska, ktéra juz kilka lat temu
wypuscita serie wodek smakowych Lubelska.
Marka w tym momencie posiada ponad 10
rodzajow smakow i te produkty ciesza sie naj-
wieksza popularnoscia” — dodaje . Jezeli chodzi
o likiery to wciaz kategoria niszowa, réwniez w
sklepach specjalistycznych. ,Mozna powie-
dzie¢, ze te alkohole sprzedaja sie przez caty
rok ale bez wiekszych aktywnosci w ktéryms z
miesiecy. Oczywiscie wolumen sprzedazy tych

trunkéw jest dos¢ niski” — przyznaje pan Maciej.

Powoli znika takze prze$wiadczenie, ze
piwo to trunek sezonowy, chociaz oczywiscie
w okresie letnim znacznie wzrasta sprzedaz
tej kategorii. Od kilku lat eksperci rynkowi
obserwuja rozwdj matych browaréw piw-
nych. ,Niestety niektére browary komercyjne
chcac ciagle zwieksza¢ wolumen sprzedazy
swoich produktéw zapominaja o utrzymy-
waniu odpowiedniej jakosci tych produktow.
Skutkiem tych dziafan jest to, ze klient zaczat
poszukiwac zupetnie nieznanych wczesniej
piw z matych browaréw regionalnych rozrzu-
conych po cafej Polsce. Przewaga tych matych
browaréw zwanych takze rzemiesIniczymi
jest jakos¢ warzonych piw. Na ten moment
browary regionalne kontynuuja wzrost udziatu

w rynku piw. Uwazam, Ze ta tendencja bedzie

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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sie nadal utrzymywata” — dodaje przedstawi-
ciel sieci MSC Alkohole.

Wiedza na temat produktu
to podstawa

W sklepie tukasza Wotliiskiego w Kiel-
cach wieksza cze$¢ powierzchni zajmuja

kategorie alkoholowe. Wér6d najlepiej

rotujacych wiasciciel wymienia piwa i wodki.

Jezeli chodzi o ilosci sprzedawanego piwa,
to tak jak w wiekszosci placéwek prym
wioda marki w atrakcyjnych cenach. W
moim sklepie sa to Harnas, Tatra, Zubr, aw
kategorii wyzszej cenowo — Lech, Zywiec”
— méwi detalista. W placéwce w Kielcach
znajduje sie takze pétka z piwami regional-
nymi, z mniejszych browaréw, ktére chociaz
wprowadzone do asortymentu sklepowego
catkiem niedawno, maja juz spore grono sta-
tych klientéw. ,Wprowadzajac ta kategorie

piw chciatem powiekszy¢ koszyk zakupowy.

ktorzy czesto poszukuja
czego$ innego niz stan-
dardowy asortyment. Tak
zwany boom na piwa nie-
komercyjne obserwuje od
okofo 4 lat, teraz na rynku
mamy bardzo duzy wybor
w tej kategorii, a klientow
wciaz przybywa. W sklepie
pana tukasza docelowo
potka w tej kategorii ma
posiada¢ okoto 80-100
pozycji piw regionalnych.
,Nie licze na nagly wzrost
zyskow zwiazany z po-
wiekszeniem tej kategorii,
ale chcemy by¢ otwarci na
panujace na rynku trendy”
— dodaje detalista. Jezeli
chodzi o piwa w tej kate-

gorii, ktére klienci sklepu

Lubelskiej oraz Zotadkowa Gorzka Czysta
de Luxe. Jezeli chodzi o wédki czyste to na
réwni z Zotadkowa sprzedaje sie Zubréwka
Biata” — méwi pan tukasz. Wsréd ulu-
bionych marek z wyzszej p6tki cenowej
detalista wymienia takze Stumbras. Trzecia
sita alkoholowa w kategorii wodek w sklepie
pana tukasza sa marki Pernod Ricard — Wy-
borowa, Luksusowa, Pan Tadeusz.
Wartosciowo sprzedajemy tyle samo alkoholu
co rok temu, natomiast ilosciowo odczuwalny jest
duzy spadek. Wzrost akcyzy na alkohole to ze
strony rzadu byfa decyzja niezwykle krzywdzaca

dla polskich kupcéw” — opowiada detalista z Kielc.

Zmiany te uksztaftowaty rynek w 2014
roku. Rynek wodki odnotowat spadki, urosty
natomiast kategorie piwa, wina oraz whisky. Ta
ostatnia to jeden z najdynamiczniej rosnacych
segmentéw na rynku alkoholi. Oprécz standar-
dowej oferty, ktéra dostepna jest w wiekszosci

sklepbw, w placéwce przy ul. Jeleniowskiej

mniej znane, ktére kupuja prawdziwi smako-
sze. ,Rynek whisky rosnie, jednak udziat tej
kategorii w 0gdlnym obrocie sklepu jest wciaz
niewielki. Ale whisky to kategoria, kt6ra trzeba
miec na potce w mozliwie jak najszerszym
asortymencie. Wsréd marek kréluja Jack Da-
niel's, Ballantine’s Finest, Chivas Regal, Johnnie
Walker, Grant’s” — dodaje pan tukasz.

Jezeli chodzi o wina — sam wiasciciel sklepu jest
ich wielbicielem, dlatego tez stara sie eduko-
wac swoich klientéw w tej kategorii. Pierwszym
waznym krokiem jest przeszkolenie personelu,
aby mégt umiejetnie doradzi¢ klientowi. ,Moim
zdaniem jest to jedna z istotniejszych kwestii doty-
czacych sprzedazy, wiedza na temat sprzedawane-
go produktu to podstawa” — dodaje pan Wotliriski.

Wiele lat minefo zanim Polacy zaczeli
pi¢ wino, ale obecnie kategoria ta wciaz
sie rozwija. Dzieki podrézom poszerzamy
nasze horyzonty smakowe, réwniez w kwestii

alkoholowej. Mam na pétce okofo 200 ro-

zf. Asortyment dopasowany jest pod klienta.
Jezeli chodzi o wina musujace to ich sprzedaz
w okresie sylwestrowym jest na niewielkim
poziomie. W8r6d wermutéw kréluje Martini,
kojarzone z Jamesem Bondem. W innych kate-
goriach takich jak na przykfad likier réwniez
prym wioda marki znane — Baileys, Sheridan’s”

— podsumowuje detalista z Kielc.

Znana marka na kazdej
potce

Réwniez w sklepie Marcina Gregorka w
Ostrowcu Swietokrzyskim wéréd alkoholi
dominuje sprzedaz piwa i wodki. Jezeli
chodzi o marki wodek, ktére kupowane sg
najczesciej, detalista wymienia Zubréwke
Biata, Krupnik, Wyborowa, Zofadkowa
Gorzka Czysta de Luxe oraz Trzy Zboza.
Wsréd wersji smakowych prym wioda mar-
ki Lubelskiej, dobrze sprzedaja sie takze

smaki Wyborowej i Soplicy, gféwnie smak

tukasz Wotlinski, wiasciciel
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Jeleniowska 196, Kielce

Chcemy wyjs¢ naprzeciw mfodym klientom,  w Kielcach wybieraja w Kielcach znajduja sie takze trunki drozsze i dzajow win, cenowo w przedziale 20 zt — 80 sliwkowy. Na co dzieih wybierane s tainsze

najchetniej, pan Wotlifiski

kil Lo .
rextama wymienia Ciechan (Browar

Ciechan), Piwo Zywe

(Browar Amber), Racibor-
skie (Browar Zamkowy), Mitostaw (Browar

Fortuna). ,Klient kupujacy te piwa nie jest

przywiazany do marki, zazwyczaj kupuje je ( \

Dostep do tych tresci moga miec

wylacznie firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoholowymi. ‘

jako dodatek czy nowos¢ do sprébowania,

czesto tez jest wyjatkowym smakoszem

Naturalne zrédto
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piwa” — podsumowuje kategorie detalista.
Wsr6d wodek w sklepie w Kielcach klienci

najchetniej wybieraja marki z portfolio (Ustawa zdnia
26 poazdziernika 1982 .

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Stock Polska. ,Prym wioda wszystkie smaki

-'.{zism

(Ustawa z dnia
Mal‘ek Squtny 26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Dyrektor ds. Marketingu

Browar Amber

Rynek piwa w Polsce w ciggu ostatnich lat przeszedt olbrzymia
metamorfoze. Zapoczatkowane dziesie¢ lat temu przez nasze
Piwo Zywe zmiany w $wiadomosci konsumentéw i dystrybuto-

réw trwaja nadal.

Najblizsze lata w branzy beda czasem wytezonej pracy i czujnej obserwacji potrzeb konsumen-
toéw. Gusta piwoszy dojrzewaja. W gaszczu propozycji smakowych oferowanych przez regionalne
browary kazdy moze znalez¢ cos dla siebie. Dostepno$¢ dobrego piwa rosnie, a co za tym idzie
jego przystepnosc¢ cenowa wzrasta. To zacheca coraz wieksze rzesze klientow do siegania po

piwo regionalne, z polskich browaréw.

/
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Marcin Gregorek, wiasciciel
Sklep spozywczo-przemystowy
o0s. Ogrody 38,

Ostrowiec Swigtokrzyski

zdjecia: Redakdja

wodki o pojemnosciach 100 i 200 ml, w

weekendy sa to alkohole z wyzszej potki

reklama
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cenowej oraz wieksze pojemnosci. ,\Wsr6d
piw kroluje Warka, Zubr, Harnas” — dodaje.
Wsréd whisky prym wioda marki znane
takie jak Ballantine’s, Jack Daniel's oraz Johnnie
Walker, Grant's rowniez w zestawach prezen-
towych, ktérych ilos¢ na pofce pan Marcin
zwieksza w okresach przed$wiatecznych.
Popularnoscia cieszy sie takze Metaxa. Jesien
i zima to czas, kiedy klienci wykazuja wieksze
zainteresowanie kategorig likierow, ktéra jest
dosy¢ trudna dla sklepéw mafoformatowych.
,Na swieta mamy ciekawe zestawy z kieliszka-
mi, prym wiedzie Canari oraz Baileys” — dodaje
detalista. Niefatwa kategoria jak przyznaje pan
Marcin jest réwniez brandy. ,Mamy na péice
Stoneczny Brzeg i Pliskg” — méwi detalista.
Jezeli chodzi o wina, jest to kategoria wéréd
ktérej w moim sklepie najlepiej rotujg marki
znane takie jak Kadarka, Fresco i Carlo Rossi.
Podobnie jest w segmencie wermutéw, ktére
ciesza sie popularnoscia przez caly rok. Tutaj
najchetniej wybierane sa marki Cin&Cin, Totino,
Cinzano oraz Martini” — méwi pan Gregorek.
,Podsumowuijac rynek alkoholi nie mozna
zapomnie¢ o cydrze, ktéry okazaf sie hitem
2014 roku. W naszej placéwce sprzedawat sie
bardzo dobrze. Wér6d marek bezapelacyjnie
krolowat Cydr Lubelski, dalsza pozycje zajat

Dobroriski” — mowi detalista.

Polski rynek alkoholi jest rynkiem dojrza-
tym i stabilnym. Polscy konsumenci doce-
niaja znane marki, ale chetnie tez prébuja
nowosci, lubig eksperymentowac i poszu-
kiwa¢ innowacyjnych smakéw. W sklepach
detalicznych najlepsza rotacjq charakteryzuja
sie wodki czyste, a takze smakowe oraz
piwa. Dalsze pozycje zajmuja wina i alkohole
brown spirits. Kategorie alkoholowe charak-
teryzujq si¢ sezonowoscia zwigzang zarbwno
z pora roku, jak i okolicznoscia.

Monika Dawiec

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
0 wychowaniu w trzezwosci).
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Swieta Bozego Narodzenia sg radosnym

Swigteczna udziela sie juz przy planowaniu

zakupow i menu Swigtecznego.

Swiateczny wystrdj, ciekawe ekspozycje
i podekscytowani klienci - to elementy,
ktore charakteryzuja ten okres w handlu.

reklama
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ul. Brzeska 57
Miedzyrzec Podlaski

Dla detalistow oprécz uciechy z nadchodza-
cych $wiat okres ten wiaze sie ze zwiekszong
iloscia klientéw i zakupéw. Kazdy z nich nie tylko
2zwigksza asortyment, ale takze dba o to, by $wieta

i ten magiczny okres byto wida¢ i czu¢ w sklepie.

Swiateczne zakupy
w osiedlowym sklepie

Pani Grazyna Weresa prowadzi sklep Mak
w Miedzyrzecu Podlaskim juz od ponad 20
lat i przyznaje, ze z kazdym kolejnym rokiem
sprzedaz w okresie Swigtecznym jest inna.
,Zmieniaja sie mieszkaricy na osiedlu, a takze
gusty i upodobania. Coraz wiecej ludzi jedynie
dokupuje brakujace produkty po wczesniej-
szym zaopatrzeniu sie w marketach”- przyzna-
je wiascicielka. Produktami, ktére zyskuja na
znaczeniu wiasnie w tym okresie sg wedliny,
przyprawy, kawy i herbaty, a takze stodycze.
Jesli chodzi o wedliny Pani Grazyna wymienia
marki, ktére dobrze sie sprzedaja i sg to: Soko-

tow, tukéw, Madej Wrobel oraz tukosz.

Grazyna Weresa, wiasciciel

. P . Sklep spozywczo-przemysto
okresem dla wiekszosci ludzi, a atmosfera AL OGO prEEmYSIOnY

Wsréd przypraw na uwage zastuguja: goz-
dziki, majeranek, lis¢ laurowy, pieprz, ziota
prowansalskie, gatka muszkatotowa, imbir,

a takze przyprawa do bigosu czy flakéw.
Marki dostepne w tym sklepie to Prymat,
Kamis i Podravka. Wzrost sprzedazy dotyczy
réwniez przypraw mokrych, do ktérych
naleza majonez, musztarda i inne sosy. Na
potkach sklepowych widnieja majonezy
Winiary, Amino, Hellman’s, Majonez Kielecki
oraz Mosso, musztarda gtéwnie Kamis.

Kawa i herbata to kategorie, w ktérych na
Swieta sprzedaja sie drozsze produkty, te kt6-
re na co dzieii sie nie sprzedaja. W sklepie
dostepne sa kawy pod markami: MK Cafe
Premium, Tchibo Family, Jacobs Kronung,
Nescafé, Pedro’s, Prima Finezja, Fort, Wose-
ba. Do asortymentu herbat naleza: Lipton,
Saga, Herbapol, Minutka, Tetley, Dilmah,
Irving, Teekanne, Big-Active. Coraz czesciej
klienci wybieraja herbaty owocowe, ziotowe,

zielone czy czerwone.
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Marka Big-Active jest liderem rynku herbat zielonych*

119% udziatow - herbaty zielone, wedlug danych AC Nielsen
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Agnieszka Mirosz,

wihasciciel z ekspedientka

| Sklep ogdlnospozywczy Agnes
= ul. Warszawska 1

| Hipolitow
-

L ek =

Swiateczne zakupy w osiedlowym sklepie
Mak s przewaznie robione w ostatnich
dniach przed $wietami, jednak towar przy-
gotowywany jest juz na poczatku grudnia, na

potki trafiaja produkty w Swiatecznych opa-

—reklama ——m@@@™
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LOTTE

WEDEL
Torcik

Wedlowski

Czekolada mleczna z ilustracjami
zimowymi

kowaniach. Wystroj sklepu takze sie zmienia,
przystrajany jest w kolorowe lampki zaréwno

d- CIEhOLADH

wewnatrz jak i na zewnatrz. Obowiazkowym . ,’;‘E‘L o mieczng .
B .

corocznym elementem wystroju jest Mikofaj. a1 ...'t‘;'i*:.,,;

Pani Grazyna okres ten postrzega pozytywnie,

,5a to jedyne wesofe Swieta w roku” — dodaje.

Gwarancja Swiezosci

Kategorig produktowa, ktéra osigga naj-
wyzszy wzrost sprzedazy w sklepie Agnes sg
wedliny i miesa. Klienci wiedzg, ze codzien-
nie jest szeroki wyb6r swiezych produktéw.
Pani Agnieszka zaopatruje sklep gléwnie
w produkty JBB jednak dostepne sa takze
produkty Animex (Morliny), Sokotéw, Cedrob

oraz Drosed. Na $wieta lepiej sprzedaja sie

zdaniemPRODUCENTA

Magdalena Kotodziejska
Rzecznik Prasowy
LOTTE Wedel

Z okazji Swiat Bozego Narodzenia marka Wedel pragnie zachwyci¢
konsumentoéw zréznicowanym i eleganckim portfolio. Wéréd sto-
dyczy w odswietnej odstonie znalazty sie m.in. limitowana edycja
mlecznych tabliczek z trzema zimowymi obrazkami oraz nowa cze-
kolada mleczna o smaku grzanca. Ponadto na sklepowych pétkach pojawi sie takze Ptasie Mlecz-
ko Dwuwarstwowe Waniliowo-Czekoladowe dostepne w limitowanej edycji, Torcik Wedlowski z
recznie wykonang zimowg dekoracja i Mieszanka Wedlowska w prezentowym pudetku. Wszystkie
wedlowskie produkty ze swigtecznego portfolio otrzymaty nowe, bozonarodzeniowe opakowa-
nia. Elementy te beda doskonale komponowac sie na sklepowych pétkach, miedzy innymi dzieki

motywom choinki, ktéra faczy sie w jeden wzdr przy zestawieniu catej serii stodyczy. Materiaty

reklamowe zwréca uwage konsumenta i pomoga znalez¢ mu odpowiedni produkt.

~

/
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JAKOSC

produkty premium, szynki, balerony, schaby. Z OFERTY PRODUCENTA TRADYC
Wiascicielka sklepu zauwaza takze, ze w tym p
okresie powodzeniem w sprzedazy ciesza WSP
. . el , SPOLEM
sie wedliny pakowane w cafosci. Jesli chodzi )
Majonez PODRAVKA

o przyprawy to na Swieta kupowane sa takie

Kielecki POLSKA O, =\ O .
o ) T - Y A
ak: pieprz, sol, papryka czerwona, ostra, fa- ! .F?'DMEE'-H:' T o WietokrziSH>—
J P P,, papry ' ' k . " Vegeta Natur IGF'EI'EI -,'w J.J_\!L
godna, lis¢ laurowy, majeranek czy tymianek. . : 1 @ ! Dodanz
Przyprawy dostepne w sklepie to gtéwnie b @" MUSZTARDA  grzybow
S KIELECK "
Appetita, Kamis, Tw6j Smak, Podravka. S Musztarda
. - Kielecka

Owoce stanowig dodatek na $wiatecz- L
nym stole, a ich sprzedaz réwniez wzrasta
sa to gféwnie pomararicze, banany, manda-
rynki oraz winogrona. Liderami wsr6d marek sa: Wedel, Milka, sie przygotowania do $wiat, zwiekszanie

W sklepie dostepny jest szeroki wybér kaw: Mauxion, Merci, Toffifee, Nussbeisser, zamoéwien, dekorowanie sklepu koloro-

MK Cafe, Jacobs, Tchibo, Nescafé, Pedro’s, Maxwell ~ Terravita, Dr Gerard, Krakuski, Baron, Bo-  wymi ozdobami, lampkami, girlandami,

House, Cafe Prima, Lavazza, Mokate, Woseba. gutti, Mieszko. Stodycze w $wiatecznych bombkami. Co roku wystawiany jest Mi-
Zaréwno w zwykle jak i w Swigteczne dni sprzedaja  opakowaniach pojawiaja sie w sklepie kotaj, ktory gra koledy i umila $wigteczne
sie w poréwnywalnych, duzych ilosciach. pod koniec listopada, wtedy tez zaczynaja  zakupy klientom.

Kategoria stodyczy jest rownie istotng

kategoria na Swieta. Preferencje klientow zdaniemPRODUCENTA
skupiaja sie na czekoladach, bombo-
nierkach, a takze pakowanych ciastkach. Hanna Dulczewska !
Senior Group Brand Manager o E-.-’i'ﬂ wa n
¥y

Podravka Polska il """i",r'.[ epsz)

—reklama

W okresie przedswiatecznym bedziemy kontynuowac wspieranie
naszych ostatnich nowosci, czyli przypraw z linii Vegeta Smakowa.

W skiad tej serii wchodza takie przyprawy jak, na przyktad: Vegeta
i Pikantna, idealna do potraw miesnych, czy Vegeta Srédziemno-
morska sprawdzajaca sie do przygotowywania ryby po grecku lub wielu innych potraw rybnych.

Uniwersalny charakter smakéw Vegety koperkowej czy srédziemnomorskiej o smaku kurczaka

sprawia, ze idealnie komponuja sie one ze swigtecznymi potrawami, jakie znajduja sie na stotach
naszych konsumentéw. Réwniez tradycyjna Vegeta, sprawdzona w Polsce od lat, bedzie nie-

Nﬂ t"rﬂ.’ne fl’ﬁd’fo odzowna w kuchni w tym okresie

Sl? w;tﬂ’nych Wspieramy réwniez nasza sprzedaz limitowanymi edycjami opakowar promocyjnych jak np. = K RO M OC.’A

Vegeta 200 g +20% Gratis czy Vegeta 500 g + 20% Gratis oraz Vegeta 75 g +15 g Gratis. j + 1 50 m’ GRAT’S

zdaniemPRODUCENTA

Zbigniew Mojecki

Z-ca Prezesa ds. Handlowych

WSP Spotem

Badania dotyczace zachowan polskich konsumentéw dowodza,
Ze przywiazuja oni duza wage do rodzimych tradycji kulinarnych,
szczegolnie w okresie bozonarodzeniowym. Satatki, pieczone

miesa czy wedliny s obecne na swigtecznych stotach Polakéw
od dziesiecioleci. Jako firma specjalizujaca sie w produkcji dodatkéw spozywczych, a przy tym
posiadajaca 90-cio letnig historig, czujemy sie zobowigzani do utrzymywania najwyzszej jakosci

oferowanych produktéw oraz kontynuowania tradycji ich wytwarzania. Nasi konsumenci chetnie SI LN E WSPARCIE MARKETINGOWE:

siegaja po flagowe wyroby WSP Spotem, tj. Majonez Kielecki, Musztarda Kielecka delikatesowa

stotowa oraz Chrzan Luksusowy. Dlatego tez, przygotowalismy limitowang serie Majonezu Kielec-
Kkiego 0 poj. 700 ml plus 150 ml gratis, ktéra jest dostepna w sprzedazy juz od listopada. j @ @ %

INTERNET OUTDOOR POS PRASA

38 | www.hurtidetal.pl




Wi ekl el

Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Ktobukowskiego 6
Wasewo

ategorie produktow»

wr el

BOGUTTI

Ciastka z kropelkami czekolady Choco Gutti

MILLANO
Nadziewane
praliny
czekoladowe

zdaniemPRODUCENTA

Bogutti

Elzbieta Bakiewicz
Dyrektor Eksportu

Swieta Bozego Narodzenia to czas radosnych spotkan w gronie
rodziny i przyjaciot, niepowtarzalna okazja do obdarowania ich
stodkim upominkiem.

Idealnym produktem na swigteczny poczestunek sa ciastka z linii

UNILEVER POLSKA

Knorr Bulionetka do duszonego kurczaka

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Premium firmy Bogutti. Ciastka we wioskim stylu La Gustosa i TweeTT - zaskocza nas aksamitnym
kremem i niepowtarzalnym smakiem macchiato, czekolady, orzecha, kokosu i cytryny. W okresie
Swigtecznym szczegdlnym zainteresowaniem cieszg sie ciastka Choco Gutti 160 g - wzbogacone

kawatkami czekolady i aksamitnym kremem: orzechowym, czekoladowym lub pomarariczowym.

Ci, ktérzy sprébowali tego produktu z checig do niego wracaja.

Swieta to takze zapach suszonych owocéw. Warto siegna¢ po kawatki zurawiny z czekolada
ukryte w ciastkach owsianych Choco-Fit. Atrakcyjna szata graficzna wyrézniajaca produkty firmy
Bogutti i kolorowe kartoniki 150 g, doskonale sprawdza sie w koszu prezentowym.

/

Swiateczny klimat

Marcin Kotynia prowadzi sklep w gminnej

miejscowosci Wasewo, gdzie w okresie
Swigtecznym klienci zaopatruja sie w pro-
dukty swieze i te, o ktérych zapomnieli
wczesniej. Wzmozony okres zakupowy
zaczyna sie tu poftora tygodnia przed Swie-
tami, jednak przygotowania w zatowarowa-
niu sa poczynione od poczatku grudnia.
Wiasciciel sklepu przyznaje, Ze kategoria,
ktora osiaga niewatpliwy wzrost sa przyprawy.
,Na swieta uzywamy zdecydowanie wiecej
przypraw, sprzedaz ro$nie dwu- a nawet
trzykrotnie”. Prymat, Kamis, Appetita, Podravka
i Winiary to marki dominujace na pétkach. Od
przypraw codziennego uzytku: pieprz, s, pa-

pryka sfodka czy lis¢ laurowy po inne takie jak:

majeranek, kminek mielony czy gatka muszkato-

EXCELLENT

towa wszystkie cieszg sie zainteresowaniem.

zdaniemPRODUCENTA
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Anna Szymankiewicz
Senior Brand Manager
PPHU Millano

Firma Millano od lat z ogromna starannoscia komponuje oferte gwiazdkowa, dopasowujac
asortyment do trendéw na rynku i zmieniajgcych sie upodoban klientéw. Dbamy, by kazdy
konsument znalazt wéréd naszych swigtecznych propozycji stodkie takocie dla siebie i swoich
najblizszych. To wtasnie w Swieta Bozego Narodzenia klienci najchetniej rozpieszczaja swoje
podniebienia wyjatkowym smakiem czekoladowych upominkéw. W specjalnie skomponowa-
nej na tg okazje ofercie Firmy Millano nie zabrakto hitow sprzedazowych takich jak, tradycyjne
kalendarze adwentowe, nadziewane praliny czekoladowe w pigknych zimowych owijkach, czy
bombonierki w atrakcyjnych opakowaniach. Niestabnaca popularnoscia ciesza sie réwniez na-
dziewane batoniki, w 100 g i 250 g opakowaniach dla mtodszych tasuchéw, pod marka Hibbi
Mlekoladki oraz 200 g pod marka Delicadore, dla koneseréw orzechowego kremu zamkniete-

CHOCOLATE

go w pojedynczych batonikach.
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Kolejna kategoria odnotowujaca wyso-
ki wzrost sprzedazy sa sfodycze, gtownie
czekolady i wyroby czekoladowe. Pan Marcin
w swoim sklepie posiada zaréwno sfodycze
pakowane jak i na wage. Produktem, ktéry
najlepiej sie sprzedaje jest wedlowskie Ptasie
Mleczko. Marki stodyczy, ktére ciesza sie zain-
teresowaniem w tym okresie to Merci, Toffife,
Terravita, Mieszko, Ferreo, najlepiej sprzedaja
sie bombonierki i cukierki. ,To co jest zauwa-
zalne w okresie $wiat to, to ze klienci odchodza
od tanszych produktéw preferujac produkty
premium z gérnej potki” — informuje wiasciciel.

W przypadku sokéw i napoi wzrost sprze-
dazy réwniez jest zauwazalny. W tej kategorii

w sklepie najlepiej sprzedaje sie Coca-Cola,

ategorie produktow»

u
EEEEREress

nastepnie oranzady Helleny, kolejne miejsca

zajmuja Kubus oraz Tymbark.

W okresie Swiatecznym lepiej sprzedaje
sie takze kawa: Jacobs, Nescafé, Maxwell
House, Woseba to najchetniej wybierane
marki. W okresie tym na uwage zastuguja
drozsze kawy.

,Ostatnie dni przed Swietami w sklepie to sa
dni petne usmiechu, mimo iz w sklepie jest wie-
cej pracy to panujaca Swigteczna atmosfera oraz
sktadanie sobie nawzajem Zyczen rekompensu-

ja wszelki wysitek” — mowi wiasciciel sklepu.
Wystroj dzwignig handlu

Matgorzata Grabowska jako kierownik

sklepu delikatesowego przed rozpoczeciem

zdaniemPRODUCENTA

-~

Joanna Bonistawska
Dziat Promoc;ji i Reklamy
CEDROB

Okres Swiat Bozego Narodzenia to czas wyjatkowych potrzeb konsumenckich. W tym okresie
na nasze stoty trafiajg wyroby o szlachetnym charakterze, wyselekcjonowane pod wzgledem
jakosci, wéréd ktorych szeroki wybér oferuje marka Gobarto. Produkowane z wysokiej jakosci
surowca wieprzowego szynki oraz kietbasy stanowia znakomita propozycje przekasek oraz
dodatkéw do potraw serwowanych podczas swigtecznej uczty. Unikalnos¢ receptur inspirowa-
nych tradycja oraz wskrzeszanie klasycznych smakéw to atrybuty wyrézniajgce marke Gobarto,
a jednoczesnie pozadane i doceniane przez wspotczesnych konsumentéw. Trudno wyobrazi¢
sobie polski $wiagteczny stét bez wedlin, a w szczegdlnosci bez szynki, ktéra od wiekéw pozo-
staje krélowa wedlin. Do tej roli polecamy Szynke jak domowa w smaku lub Szynke wtoscian-
ska. Swigtecznym specjatem z pewnoscia okaze sie takze Kietbasa magnacka oraz Kietbasa
Hrabiego. Gobarto - $wigtecznym zwyczajem!

/

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PODRAVKA
Vegeta Natur
Do soczystej

> _ Nowost
B WOLOWINY

wotowiny

CEDROB

Kietbasa magnacka

Szynka jak domowa

w smaku

\_ J

okresu $wiatecznych zakupéw sprawdza
stan zatowarowania oraz podejmuje odpo-
wiednie zaméwienia. Przy przewidywaniu
wielkosci zamoéwienia, kieruje sie rowniez
doswiadczeniem z poprzednich lat, jednak
jak sama przyznaje , jest to dos¢ ryzykow-
ne, niekiedy mozna sie rozczarowac badz
mifo zaskoczy¢ - i na kazda sytuacje jeste-
$my przygotowani”. Dodatkowym atutem
sklepu w Zabkach jest to, iz jest to sklep
catodobowy i czynny réwniez w Swieta,
kiedy inne sklepy sa zamkniete. Nie tylko
wiec okres przedswiateczny jest owocny
w sprzedazy, ale rébwniez i same $wieta.
,Klienci wiedzg, ze jesli czego$ im zabrak-
nie to zawsz moga to kupi¢ u nas” — dodaje
kierownik. Jesli chodzi o to jakie produkty

sa kupowane na $wieta to réwniez w tym
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Intensywny aromat, wyjatkowy smak i niezwykta delikatnosé.

Takie wlasnie sq wedliny Gobarto.

Podziel sie z najblizszymi tym, co najlepsze.
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Matgorzata Grabowska,
kierownik

Delikatesy Planet Alkoholi
ul. Warszawska 5/1

Zabki

sklepie sa to produkty z gornej potki
cenowej. Stodycze takie jak Wedel, Merci,
Toffife, duze czekolady Milka, bombonierki
Mozart, Ferrero Roche, Rafaello. Na $wieta
wzrasta rowniez sprzedaz kaw, zaréwno
rozpuszczalnych jak i naturalnych. Lidera-
mi w tej dziedzinie sa niewatpliwie Jacobs
Cronat Gold i Jacobs Kronung (Mondelez
Polska). Z kaw naturalnych najlepiej sie
sprzedaje Pedro’s (Elite) oraz Tchibo Family.
Alkohol w tym sklepie osiaga najwiecej
udziatéw w sprzedazy. Zawsze ustalane sg
promocje na $wieta, glownie sg to alkohole:

piwa, wodki. Niewatpliwie na $wieta wzrasta

ategorie produktow»

sprzedaz whisky, win i drozszych alkoholi.
,W naszym sklepie jest obowiazkowy
coroczny wystréj sklepu, dookota po-
wierzchni sprzedazowej rozwieszamy
girlandy, ubieramy choinke — podkre-
slamy, ze jest Swiateczny okres. Klienci
przychodza podekscytowani do sklepu
i my te podekscytowanie podtrzymujemy
wystrojem sklepu.” — informuje Matgorza-
ta Grabowska. Na uwage zastuguje takze
wystawka w sklepie, ktéra jest przygoto-
wywana przez caty rok w zaleznosci od
poszczegblnych okreséw, $wiat i innych

okazji. Jest ona przygotowywana w opar-

zdaniemPRODUCENTA

Czlonek Zarzadu
Mokate

Sylwia Mokrysz

W okresie $wigtecznym, podobnie jak w catym jesienno-zimowym
czasie, wzrasta sprzedaz cappuccino, ktérego Mokate jest liderem
w Polsce. Nasza oferta w tym segmencie jest bardzo bogata —
poszczegodlne produkty réznia sie od siebie przede wszystkim sma-
kami i wielkoscia oraz formatem opakowan. Kazdy konsument znajdzie wiec u nas cos dla siebie.
Ponadto notujemy wzrost sprzedazy kaw ziarnistych i mielonych. Dzi§ mozemy zaproponowac
klientom kawy premium marki Mokate i Marila oraz kilka najlepszych mieszanek pochodzacych
z Ameryki Potudniowej sygnowanych marka Global Coffee Group. Jako autoryzowany dystrybu-
tor wioskiej marki Lavazza, oferujemy réwniez cata game jej wyrobdw. Chcemy, by klient mogt

wybra¢ produkt, ktéry idealnie odpowiada jego oczekiwaniom.

/

HORTEX
HOLDING

Pomarancza
sok 100%

MOKATE

Cafe Premium

Cappuccino
Zmagnezem

J

ciu o poszczegblne produkty, czesto ze
zorganizowanymi promocjami wspomaga-
jacymi sprzedaz. Obecnie jest to jeszcze
temat jesienny, ale zaplanowana jest juz

nastepna $wiateczna ekspozycja.

Klient najwazniejszy

,Od grudnia rozpoczyna sie okres, w kt6-
rym na biezaco sie zaopatrujemy w produkty
Swigteczne. Nawet gdyby nie byto wystroju
sklepu to produkty przybierajq takie szaty
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Barszcz

Czerwony

MOKATE
Moje Inspiracje
Choco Duo

LUKOSZ

Filet z Indyka w Rosole

Salceson Cesarski Finezja drobiowa,
Udziec z Indyka w Galarecie

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Jadzinski

Dyrektor Handlowy

Polskie Migso i Wedliny tUKOSZ

Wspotczesnie aktywne spoteczenstwo, niezaleznie od kategorii
wiekowej, spowodowane budowaniem nowej dla nas rzeczywi-

stosci, coraz czesciej poszukuje odpowiedniej zbilansowanej diety.
Mieso i wedliny z indyka wpisuja sie w oczekiwania klientéw. Firma
tukosz wychodzac naprzeciw tym oczekiwaniom poleca Udziec z indyka w galarecie — produkt
przygotowany z najwyzszej jakosci wyselekcjonowanych mies indyka.

/

reklama

ZAdrowiegAatuny,

www.lukosz.pl
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Gabriela Wroniewska,
wspotwilasciciel

Sklep spozywczo-przemystowy
Odido

ul. Al. Pitsudskiego 47

Marki

Swiateczne, ze od razu czu¢ zblizajace

sie Swieta” — informuje wspdtwiascicielka
Gabriela Wroniewska. Klienci w tym sklepie
cenig sobie wyb6r zawsze $wiezych wedlin.
Na $wieta zainteresowaniem cieszg sie gléw-
nie wyroby wiejskie, zamawiane w hurtowni,
ale réwniez szynka, baleron, poledwica czy
kietbasa takich producentéw jak Sokotéw,

Krakus, Animex (Morliny) czy Wierzejki. Pro-

ategorie produktow»

duktami zastugujacymi na uwage sa réwniez:
chrzan, ¢wikta, groszek czy kukurydza. Na
Swieta duzo sprzedaje sie tez kwaszonych
ogorkéw czy kapusty. Przy przyrzadza-

niu $wigtecznych potraw obowiazkowym
sktadnikiem jest majonez. Winiary, Mosspol,
Kielecki oraz Hellman'’s to wyb6r majone-
z6w w sklepie pani Gabrieli.

Kawy i herbaty to kategoria, z ktérej na

zdaniemPRODUCENTA
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Mieszko Services

Mateusz Gradzinski
Miodszy Specjalista ds. Marketingu

Na Swieta Bozego Narodzenia firma Mieszko przygotowata
limitowana kolekcje czekoladowych stodkosci w okazjonalnych
opakowaniach. Oferta sktada sie z eleganckich bombonierek,
ktorych nie moze zabrakng¢ na Swigtecznych ekspozycjach. Wsérod
nich sprzedazowe hity: Amoretta, Chocoladorro, Magnifique.

Dla wielbicieli wisni w likierze idealnym prezentem okazg sie produkty sygnowane markg Cher-
rissimo. Wsrdd nich nowos¢ — Cherrissimo Exclusive — bombonierka skrywajgca soczyste wisnie
zanurzone w trzech eleganckich alkoholach: amaretto, rumie oraz biatym winie.

Oferte dopetnia szeroka gama czekoladek familijnych: Michaszki, Trufle, Marcepan oraz nowosci:
Chroop - potaczenie czekoladowego nadzienia z orzechami i ptatkami kukurydzianymi oraz Criks,
ktérego wnetrze wypetniajg aromatyczne orzechy zanurzone w karmelu.

Tym, co ponadto wyréznia produkty Mieszko na tle innych producentéw sa eleganckie torby

podarunkowe, w ktérych znajduja sie najbardziej luksusowe bombonierki.

/

Z OFERTY PRODUCENTA

BOGUTTI

Ciasteczka La Gustosa

Ciasteczka
TweeTT

MIESZKO
Cherrissimo
Exclusive

Swieta kupowane sa produkty luksusowe badz
w Swigtecznych zestawach. Marki obecne w
sklepie to Lipton, Herbapol, Loyd, Minutka.
Nieodfacznymi produktami przy zakupach
Swigtecznych sa soki, Fortuna, Tymbark, Hortex,
Cappy to najczesciej nabywane marki. Smak po-
maraficzowy i jabtkowy wioda prym w sprzedazy.

Wspdtwiascicielka informuje, ze sq klienci,
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

kt6rzy w tym sklepie robig duze zakupy na

Swieta co bardzo ja cieszy. Jednak dodaje
takze, ze kiedys byto o wiele wiecej takich

klientow. Wzmozony ruch w sklepie wi-

ATAY

(NIESZKO EKSPERT W KATEGORII WISNT W LIKIERZE

reklama

ek

b -

doczny jest ostatnie 2-3 dni przed $wietami.
,Klienci kupujacy na ostatnia chwile licza,
ze dostang tu wszystkie produkty, ktérych
potrzebuja, dlatego tez doktadamy wszelkich
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SAEATKA Z KURCZAKIEM

Skiadniki:
Filet z piersi kurczaka, Makaron ryzowy 250g, Maggi, Zielony ogorek, Majonez

Filet z kurczaka kroimy w grubsza kostke, nastepnie zalwamy Maggi i odstawiamy na 15
min. Nastepnie podsmazamy na patelni na 2 tyzkach oleju. Makaron ryzowy gotujemy, zas
ogorek kroimy w kostke. Na koniec mieszamy razem z majonezem wszystkie sktadniki.
Przepis: Grazyna Weresa

SAEATKA Z TORTELLINI

Skfadniki:
Tortellini z szynka, Puszka ananasa, Puszka kukurydzy, 1 por, Majonez

Tortellini gotujemy nastepnie odcedzamy. Dodajemy odsaczong kukurydze, pokrojone w
kostke ananasy oraz pokrojonego w talarki pora. Wszystkie skfadniki mieszamy z majonezem.
Przepis: Grazyna Weresa

odPRODUCENTA

Poczuj magie Swiat z Vobro

Swieta Bozego Narodzenia to czas magiczny, w ktérym
firma VOBRO przygotowata specjalng oferte stody-

czy, gdzie znajdziemy znane i lubiane marki: Frutti di
Mare z pysznymi pralinami w ksztatcie owocéw morza

i Love&Cherry — wyborne wisnie w czekoladzie. Nie
mogto zabrakna¢ propozycji dla matych tasuchdéw jaka
s praliny DeciDella z delikatnym orzechowym kremem
i chrupkami w czekoladzie, czy tez Lovini z owocowymi

nadzieniami w czekoladzie. Zachwyca takze gwiazdko-
we opakowania pysznych cukierkéw takich jak Choinka Caramelli i Mikotaj FruttiVo orange.
Oferta firmy VOBRO sprawia, ze Boze Narodzenie stanie sie wyjatkowe, a doskonatej jakosci

produkty beda idealnym podarunkiem dla najblizszych.

/

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Weres

PR Manager, Terravita

Trudno wyobrazi¢ sobie $wieta bez czekoladowego mikotaja.

Te figurki sa naszym sprzedazowym sukcesem i zapewniajg nam
pozycje lidera rynku czekoladowych mikotajéw w Polsce. Zajmuja
wazne miejsce w ofercie $wigtecznej Terravita i maja w niej liczng

reprezentacje, urozmaicong zaréwno pod wzgledem gramatury
jak i smakdéw. Oprécz mikotajow, w ofercie nie zabraknie réwniez atrakcyjnych nowosci: « seria
czterech czekolad mlecznych Terravita z zimowo-$wigtecznym rysunkiem na czekoladzie i wize-
runkiem mikotaja, « Swigteczny zestaw z pralinami w ozdobnym kartoniku w ksztatcie mikotaja, «
praliny karmelowe i mleczne w ozdobnej torebce, - batoniki z nadzieniem mlecznym i karmelo-
wym. Oferte $wiateczng Terravita wyr6znia szeroka gama produktéw, uwzgledniajaca oczekiwa-
nia i zasobnos¢ portfela konsumentéw.

\_ /
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POLEDWICZKI DORSZA W ORZECHACH

Skiadniki:

* Dorsz bez osci

* Paczka orzechow laskowych Helio
* Jajko

* Pietruszka

Dorsz nie powinien by¢ za bardzo rozmrozony, zeby sie nie rozpadal. Takiego dorsza
kroimy w mate kawateczki i solimy. Nastepnie obtaczamy w jajku. Drobno posiekang
pietruszke oraz stfuczone orzechy mieszamy ze soba. W tak przygotowanych orzechach i
pietruszce obtaczamy dorsza, a nastepnie smazymy na patelni.

Przepis: Agnieszka Mirosz

RYBA PO GRECKU

Skfadniki:

0,5 kg ryby Mintaj szater, 1 paczka Hortex Wioszczyzna paski, 3 srednie cebule, olej Ku-
jawski, Kamis pieprz cytrynowy, Pudliszki Koncentrat pomidorowy, odrobina cukru, natka
pietruszki, jajko, maka, bufka tarta

Filety z mintaja porcjujemy, przyprawiamy sola i pieprzem cytrynowym. Rybe panierujemy

w jajku, bulce tartej i mace, smazymy na oleju. Cebule szklimy na oleju, wrzucamy wloszczy-
zne i dusimy ok. 10 min. Doktadamy koncentrat pomidorowy, do smaku doprawiamy odrobina
cukru, sola, papryka ostra oraz pierzem mielonym. Przygotowana rybe uktadamy na pétmisek,
nastepnie przykrywamy uduszonymi warzywami. Dekorujemy $wiezq natka pietruszki.

Przepis: Gabriela Wroniewska

reklama

La
Gustasa

SWEET WORLD

www.bogutti.com
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staran, by asortyment byt szeroki, zréznico- mozna pozyska¢ klienta. Swiateczny klimat
wany i na biezaco uzupetniany” — dodaje. i mita atmosfera w sklepie powoduja

Sama atmosfere przedswiateczna w pods$wiadomosci, ze klienci czuja sie do-
w sklepie pani Gabriela wspomina jako brze i sa skfonni do dtuzszego pozostania
mity okres, ,klienci sa jednak bardziej w sklepie, a takze do wiekszych zakupéw.

zyczliwi co jest pozytywnym akcentem tez  Warto zatem odpowiednio zaplanowac
dla nas” — dodaje. aranzacje i wystroj sklepu na ten szcze-

Jak sie okazuje nie samym asortymentem  gblny okres Swigteczny. Ponadto ciekawa

zdaniemPRODUCENTA

~

Beata tosiak

PR Manager

Hortex Holding

W $wiatecznej ofercie powinny znalez¢ sie najpopularniejsze smaki,
czyli soki pomaranczowe, jabtkowe, grejpfrutowe oraz nektar

z czarnej porzeczki i multiwitamina. W tym roku szczegdlnie pole-
camy soki i nektary w naszych nowych opakowaniach - butelkach
11. Ze wzgledu na rodzinny charakter spotkan w czasie Swiat polecamy soki i nektary w duzych
2-litrowych opakowaniach. Warto pamietac takze o swigtecznym barszczyku. Z nowosci warto za-
dbac o dostepno$¢ Zimowych Smakéw - Hortex Suszone Sliwki z jabtkiem i gruszka oraz Hortex
Grzaniec Zimowy z nutg rumu oraz sokéw Multiwitamina i Grejpfrut rubinowy z odmiang Rio Red.

Nasze produkty beda oznaczone materiatami POS i wspierane kampanig reklamowa.

opcja sa promocje i gratisy, a takze $wia-
teczne zestawy. Producenci juz przygoto-
wali produkty na ten okres, czas wiec, by
znalazty sie one na poétkach sklepowych.

Monika Kociubinska

Z OFERTY PRODUCENTA

HORTEX
HOLDING

Suszone Sliwki

reklama

Dziat Obstugi Klienta: tel. 61 66 88 309, handel@terravita.com.pl, www.eurovita.pl
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Warty by é// dostepne dla Parstwa klientow.

Pomarasicza

klasyczny, pomarariczowy sok 100%

Stoneczne Pomaravicze
z czgsteczkami migzszu sok 100%
sok pomarariczowy z odmianq VALENCIA

stodkq i aromatycznq dojrzewajqcq
w promieniach potudniowego storica

Fomarascza Grejpfrut

z czgsteczkami migzszu sok 100%

poftqczenie dwdch ulubionych smakoéw
owocdéw cytrusowych - stodkich pomarariczy
z orzezwiajqcym smakiem rubinowych
grejpfrutéw w proporcji pét na pot

* = Juczone dlwki
| z jabtkiem i gruszkq
o tradycyjnym, stodkim smaku oraz

charakterystycznym kolorze suszonych sliwek
potqgczonych z jabtkiem i gruszkq

Grzantec ziimowy iszone L srraniec
Znutq rumu ' i 4 7imOu

to kompozycja soczystych owocéw o gtebokim
smaku i aromacie korzennych przypraw
~ potgczonych z nutq rumu

Barszczyk Czerwon

o pieknej, gtebokiej barwie i harmonijnym smaku
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Swigteczne wypieki

Korzenne pierniki, wySmienite serniki, pachngce miodem makowce, kolorowe keksy, lekkie
drozdzowce, cytrynowe babki, pierniczki w rozmaitych ksztattach i ulubione ciasteczka - wsrod
domowych wypiekow kazdy tasuch znajdzie cos dla siebie.

Dom wypetniony zapachem pieczonego
ciasta, kolorowa choinka, pieknie przybrany
stot i grono najblizszych — czy to moze by¢
kwintesencja $wiat? Z pewnoscia dla wielu
tak ale kazdy przezywa je na swoj sposob.
Niemniej jednak, kiedy pamiecig wracamy do
domu rodzinnego wspominamy nasze mamy,
babcie przygotowujace $wiateczne wypieki.
Przenoszac tradycje do naszych rodzin i prze-
kazujac je nastepnym pokoleniom staramy
sie przemyci¢ jak najwiecej pozytywnych
wspomnieri i... przepisbw na pyszne ciastal
Nic tak nie faczy przed swietami jak wspol-
ne pieczenie. Waznym aspektem dla wielu
polskich gospodarstw domowych jest réwniez

fakt, ze samodzielne przygotowanie ciasta

54 | www.hurtidetal.pl

—od poczatku do konca — jest ekonomiczniej-
sze niz kupienie gotowego wyrobu cukierni-
czego. Co zatem polscy kupcy umieszczaja
na sklepowych pétkach? Maka, cukier, jajka,
drozdze, mleko oraz szereg niezbednych
dodatkéw, jakimi sa bakalie, proszki do
pieczenia, cukry waniliowe, aromaty do ciast,
polewy, masy, kakao, przetwory owocowe...
o czyms$ zapomnielismy? Z pewnoscia tak. Ale

chetnie podpowiadaja nam detalisci.

Klient zdecydowany to
konkretne wybory

Swiateczna sprzedaz w warszawskiej
Stokrotce rozpoczyna sie w okolicy 10-15

listopada. Wtedy tez, jak przyznaje Michat

Dybalski, kierownik sklepu Stokrotka przy
ul. Pirenejskiej 2a, w placéwce pojawiaja sie
Swiagteczne dekoracje i dodatkowe ekspo-
zycje w kategoriach scisle kojarzacych sie

z Bozym Narodzeniem. Wsréd nich bardzo
duza popularnoscia ciesza sie segmenty
oferujace produkty do pieczenia ciast. Maka,
jajka, margaryny, drozdze, cukry, proszki

do pieczenia — to podstawa. Nie brakuje
takze mas makowych czy kréwkowych,
bakalii, aromatéw do ciast, polew, posypek

i r6znego rodzaju produktéw dekoracyjnych
oraz przetwordéw owocowych. Pod dostat-
kiem jest takze produktéw takich jak budyn,
galaretka, kisiel oraz kawa czy kakao, ktére

znajduja sie naprzeciwko segmentu z dodat-

SWIATECZNE WYPIEKI?
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kami do ciast i ciastami gotowymi.
,Jezeli chodzi o podstawowe produkty takie
jak maka, w naszym sklepie prym wiedzie

Szymanowska, drugie miejsce zajmuje marka

ategorie produktow»

Lubella. Kazda z nich ma swojego klienta.
Razem z maka zazwyczaj klienci wkiadaja do
koszyka cukier. W tej kategorii nie przywia-

zujq szczeg6lnej uwagi do marki. Kupuja

Michat Dybalski,

kierownik sklepu

Stokrotka

ul. Pirenejska 2a, Warszawa

po prostu kilogram cukru. Jezeli natomiast
wybieraja cukier puder czy cukry dekoracyjne
badZ brazowe, zazwyczaj zwracaja uwage na
opakowanie, czytaja etykiete, czasem zwréca
uwage na cene” — méwi Michat Dybalski.

Kolejnym produktem niezbednym w
Swiatecznym przygotowaniu wypiekéw jest
margaryna do pieczenia. ,W naszej placéw-
ce klienci zazwyczaj wybieraja Kasie, Palme
z Murzynkiem oraz Palme z Kruszwicy”
— przyznaje pan Michat. W kategorii bakalii
do ciast kréluja rodzynki, orzechy wloskie
i migdaty. Jak opowiada pan Dybalski, w sie-
ci Stokrotka szeroko rozwiniety jest asorty-
ment marki wtasnej Gardinia, ktéra cieszy
sie zainteresowaniem klientéw. Na pétkach
nie moze zabrakna¢ takze produktéw marki
Bakalland oraz Helio” — dodaje. Jezeli cho-
dzi o gotowe masy do ciast niezastgpione
sa krowkowe i makowe. Na pétkach kréluja
produkty marki Helio i Bakalland.

Posypki, polewy, zapachy, cukry waniliowe

i inne niezbedne i wazne dodatki do ciast
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to kategorie, w ktérych réwniez wazna jest
znana i ceniona marka. ,Dr. Oetker oraz
Gellwe — to dwie marki ktére ciesza sie
niestabnacym zainteresowaniem w naszym
sklepie” — méwi kierownik.

Robiac $wiateczne zakupy w kategoriach
pieczeniowych stawiamy na znana i zaufa-
na marke, ktéra gwarantuje wysoka jakos¢
produktu. Klienci, wedtug kierownika sklepu
Stokrotka nie szukaja tafiszych zamiennikow,

zakupy robia zazwyczaj z kartki, wiedza

Iwona Urbanik, wtascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
Bogustawice 37 a, Sadowie

po jaki produkt przychodza do sklepu i na
potkach szukajg konkretnego asortymentu.
,Swiateczny klient to klient zdecydowany”

— podsumowuje pan Michat.

2daniemPRODUCENTA. ~ Na $wieta - znana marka
Aleksander Szalajko Znana marka na $wieta to rowniez defini-
Starszy Specjalista ds. Komunikacji cja, pod ktéra podpisuje sie lwona Urbanik,
Zaktady Ttuszczowe Bielmar wiascicielka sklepu w Bogustawicach,
Przed Bozym Narodzeniem i Wielkanocg zdecydowanie wzrasta w okolicy Kielc. Sklep istnieje od 6 lat, na

popyt na ttuszcze. To kluczowe okresy dla catej kategorii margaryn przestrzeni, ktorych jak przyznaje detalist-

kulinarnych, kiedy sprzedaz jest wyzsza o okoto 20% w poréwnaniu ka, rynek detaliczny bardzo sie zmienit.
do pozostatych okreséw w roku. Nalezy dodac, ze konsumenci mar-

garyn do pieczenia sg bardzo przywiazani do ulubionych marek. Dla nas, producenta tradycyjnej Placowka handlowa znajduje sie w male]

Palmy do pieczenia w ztotej obwolucie, to niezwykle cenna grupa klientéw. Wybierajg Palme miejscowosci, klientami w wigkszosci sg
Spotki Bielmar, bo od lat pieka na niej swoje sprawdzone ciasta i maja pewnosc¢ powtarzalnej ja- mieszkancy wsi oraz przejezdni. ,Klien-
kosci. Dla nich musimy zadbac o prawidtowa ekspozycje i dostepnos¢ produktu na kazdej potce. ci odwiedzaja nasz sklep, zeby dokupi¢

Druga grupa konsumentéw w ferworze przedswigtecznych zakupéw szuka dobrego produktu w produkty pierwszej potrzeby, natomiast
atrakcyjnej cenie, dostepnego w zasiegu reki. Chce szybko znalez¢ i wybrac to, czego potrzebuje. L, .
) , ) , ) ) , ) w okresie $wiatecznym, uzupetniajg asor-
Dla takich konsumentéw dobrze jest przygotowac specjalne ekspozycje, ktére utatwia zakupy

- zaplanowac wyspe, korcdwke regatu czy umiejscowic produkt w poblizu komplementarnego tyment, ktorego zabrakio w domu” — mowi

asortymentu, np. maki czy przypraw i dodatkow do ciast. pani lwona. Maka, cukier, mleko, jajka - to

J produkty pierwszej potrzeby, ktére wyko-

rzystujemy do pieczenia $wiatecznych ciast.

odPRODUCENTA

W tym przypadku marka czy producent,

Herbapol-Lublin jak przyznaje pani Urbanik, nie maja dla

Produkty dzemowe sa idealna propozycja na wiele kulinarnych klienta duzego znaczenia. Widoczna jest

okazji w kazdym domu, dlatego Polacy chetnie siegaja po nie jednak pewna prawidtowos¢ — wybieraja

s L

przez caty rok. W okresie zimowym szczegdlny wzrost, bo az do sprawdzone produkty, ktére znaja i ktérych

27%, przypada kategorii powidet. Produkty te zyskuja mocno na kiedys juz uzywali do pieczenia ciast.
popularnosci szczegdlnie w okresie Swiat Bozego Narodzenia, jak Inaczej jest w przypadku margaryn
tez karnawatu. Powodem tego jest szerokie zastosowanie powidet 1 Y ymy

w kuchni: przy wypieku tradycyjnego, s$wigtecznego piernika, jak do pieczenia, tutaj marka ma znaczenie

i innych ciast czy pieczeni. Szczegélnie w tym okresie bardzo wazne jest zatem odpowiednie i najlepiej sprzedaja si¢ produkty takie jak
wyeksponowanie tych towaréw na pétce, badz nawet stworzenie pod nie osobnej ekspozycji Palma z Murzynkiem oraz Kasia. Réwniez
w sklepie. Na nadchodzacy sezon Herbapol poleca nowos$¢ - Powidta Wegierkowe ze $liwek wéréd reszty niezbednych produktéw

wegierek z okolic Nateczowa. Owoce do powidet dostarczane sg przez doswiadczonych, zaufa- pieczeniowych znane logo ma znaczenie.
nych plantatoréw z Nateczowa na Lubelszczyznie. Lubelszczyzna jest regionem posiadajagcym . . .
. . - . . . ,Przyprawy, zapachy i dodatki do ciast to
jedne z najkorzystniejszych w Polsce warunkéw glebowo- klimatycznych do uprawy roélin.

Smak uzyskany dzieki tradycyjnej recepturze wytwarzania powidet Herbapolu przywodzi segment, w ktorym kroluja marki — Dr Oet-

wspomnienia domowych przetworéw. ker, Gellwe, Delecta, Appetita. Wsréd

J polew dekoracyjnych i mas makowych
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zdaniemPRODUCENTA

Stovit Group

Izabela Babula
Marketing&Export Director

Zakupowe szalenstwo tuz tuz. Jak
co roku, panie starac sie beda,

by stét Swigteczny zapetnit sie
wykwintnymi potrawami, ciasta-
mi i deserami, ktérymi raczy¢ beda swoich bliskich. Serniki,

o
e :

pierniki, miodowniki, ciasta drozdzowe i ciasteczka to menu,
ktérego z pewnoscia domownicy beda szukaé. Wtasnie paniom,
ktére serwuja domowe i tradycyjne wypieki, Stovit oferuje
jabtka prazone z cukrem, cynamonem czy brzoskwiniami,
wisnie drylowane, powidta sliwkowe, a takze marmolady rézane
i wieloowocowe. Zapewnig smakowito$¢ wypiekom i stanowi¢
beda nieoceniong pomoc w przygotowaniach jako juz gotowe
nadzienia, topingi czy dekoracje. W swiatecznej karcie dan nie
moze zabrakna¢ takze dodatkéw do mies i seréow. Tu idealnie
nada sie ,Trio Premium” od Stovit. Boréwka to idealny doda-
tek do drobiu, ktéry nada mu jeszcze wiekszej delikatnosci,
jarzebina doskonale podkresli smak dziczyzny, zurawina z kolei

idealnie bedzie komponowac sie wedling oraz serami.

/

— marka Helio, w kategorii bakalii mamy na  klienta i dostosowuja

potce produkty Helio, Siesta oraz Bakal- asortyment do jego
land. Jezeli chodzi o przetwory owocowe potrzeb.
— prym wioda dzemy oraz konfitury, ktére

Elastyczna potka

Na co dzien klienci sklepu Ola

chetnie dodajemy do wypiekéw takich jak
ciastka, rogaliki. Klienci chetnie wybieraja
marke towicz, a takze Stovit. Na rynku w Gdansku kupuja sktadniki do wtasnego
w tej kategorii pojawity sie réwniez pro- wypieku ciast. ,W moim sklepie najlepiej
dukty marki Herbapol, ktére z pewnoscia sprzedajq sie takie produkty jak maka,
znajda wiernych fanéw” — dodaje. Pafistwo  margaryny do pieczenia, oleje, kakao.
Urbanik zatowarowuja sklep pod katem Wsrod marek klienci najchetniej wybie-

zdaniemPRODUCENTA

Prezes

Polskie Mtyny

Rynek detaliczny charakteryzuje sie silna regionalizacja konkret-
nych marek. Polskie Mtyny chca zmieni¢ obecny stan rzeczy oferu-
jac ogdlnopolska marke maki — Szymanowska.

Listopad i grudzien to okres wzmozonych dziatari promocyjnych.
Bedziemy obecni zaréwno w prasie i telewizji. Najsilniejsza w historii kampania reklamowa
wspiera systematyczng zmiane wizerunkowa firmy. Naszym gtéwnym celem jest uswiadomienie
wszystkim, iz nadrzednymi wartosciami dla Polskich Mtynéw sa: jako$¢, doswiadczenie i tradycja.
Dodatkowo Polskie Mtyny moga poszczyci¢ sie mianem najwiekszego, w 100% polskiego,
producenta maki. Warto zauwazy¢, ze jest to bardzo istotne kryterium wyboru produktu dla coraz
szerszej grupy konsumentéw. Maka Szymanowska jest jedng z trzech najczesciej kupowanych

mak w Polsce, dlatego tez chcemy by byta dostepna w kazdym sklepie.

/

Genowefa Niekras, kierownik sklepu
Ola s.c. Sklep Spozywczy
ul. Powstancoéw Warszawskich 15, Gdansk

tym warto zwr6ci¢ uwage na zwiekszenie
oferty w okresie przed$wiatecznym. Na
przykfad w kategorii cukru. Kazdy z tych
producentéw dysponuje szerokim asor-
tymentem dostosowanym do wypiekow i
dekorowania ciast. Do wypiekéw wyko-
rzystuje sie ten najbardziej popularny, syp-

ki bialy, pod katem $wiatecznym chetnie

TEE I e | =

siegamy tez po cukry o drobniejszej gra-
nulacji badz cukier z domieszka karmelu,
ktory idealnie sprawdzi sie do przygo-
towania Swiatecznego piernika. Wiele

przepiséw na ciasta wymaga zastosowania

4
L]

cukru trzcinowego. Niezastgpione sa cukry
pudry, réwniez smakowe, z aromatem wa-
niliowym czy cytrynowym, ktére idealnie
sprawdzg sie podczas przygotowania ma-
zurka czy babki. W ofercie kazdego sklepu
powinien sie znalez¢ takze cukier perlisty,
ktory wykorzystywany jest do dekoracji
wypiekéw. Nie nalezy zapomina¢ o dodat-

kach takich jak twarég sernikowy, kakao,

odPRODUCENTA

Politan

Foremki aluminiowe marki Gosia to doskonate rozwia-
zanie na Swiateczne wypieki. Nie wymagajg smarowania
ttuszczem przed pieczeniem. Umozliwiajg podanie
ciasta bezposrednio na stét, bez przektadnia na inne
naczynie. Pozwalaja oszczedzi¢ czas, gdyz po pieczeniu
nie trzeba ich zmywac. Dodatkowo w opakowaniach

promocyjnych znajdujg 2 woreczki gratis do przygoto-

wania aromatycznych potraw na $wigteczny stét.

/

galaretka czy budyn, a takze dzem czy
konfitura. Swigteczne wypieki to réwniez
bakalie, masy makowe, polewy, aromaty,
proszki do pieczenia, cukry waniliowe i
réznego rodzaju przyprawy, szczegblnie
popularnie w tym okresie — korzenne.
Uzupetniajac asortyment pod katem
Swiat nie zapominajmy o produktach, bez
ktorych wiele wypiekéw nie mogtoby sie

udac. Sa wéréd nich zaréwno folie jak i

papiery, pergaminy do pieczenia, a takze
foremki aluminiowe. We wszystkich kate-
goriach pamietajmy o znanych markach

i producentach, ktérzy budza zaufanie
wsrod klientow sklepu. Zatowarowanie

w kategoriach pieczeniowych w okresie
Swigtecznym pod katem statego klienta,
czesto tez na jego zyczenie — to gwarancja
zysku, wypieczonego zysku...

Monika Dawiec

reklama

zdjecia: Redakgja

raja Make Szymanowska, a takze maki

z Gdanskich Mtynéw, margaryne Kasie

i Palme z Murzynkiem, olej Kujawski oraz
kakao Cacao DecoMorreno” — méwi Ge-
nowefa Niekras, kierownik sklepu.

Kiedy zblizajq sie Swieta Bozego Narodze-
nia widoczne sg wzrosty w kategoriach réz-
nego rodzaju przypraw do ciast oraz bakalii.
Wéwczas pani Genowefa zwieksza asorty-
ment w tych segmentach. ,Wtedy na tego
typu produkty jest najwieksze zapotrzebowa-
nie” — dodaje kierownik sklepu w Gdarisku.
Jak przyznaje pani Niekra$ nie mozna takze
zapomnie¢ o tym, Ze im blizej $wiat, tym
wiekszy popyt na ciasta gotowe, robione na
indywidualne zaméwienie. ,Musimy by¢ ela-
styczni i dopasowac sie do wymagan naszych

klientéw” — podsumowuije.

www.sweet-family.pl

Wypiecz zyski
Maka, cukier, drozsze, jajka, mleko — to
podstawa jezeli chodzi o asortyment w

kazdym sklepie spozywczym. Pamietajac o

Jweetgtamily

Speety FAMH\@‘

Promyk

Promyk

Cukier
Puder
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JEDNO CIASTO WIELE MOZLIWOSCI!

Sktadniki:

0,6 kg maki krupczatki, pét kostki masta lub margaryny, 4 zéftka, 200 ml smietany kre-
mowki, 2 lyzeczki proszku do pieczenia, cukier waniliowy, Powidla sliwkowe Stovit lub
Marmolada twarda Stovit

Wszystkie sypkie produkty (maka, cukier, proszek do pieczenia, cukier waniliowy) wsy-
pujemy do miski i mieszamy. Nastepnie dodajemy masto/margaryne oraz zéttka i sieka-
my ciasto ok. 4-6 minut po czym dodajemy $mietane i wyrabiamy ciasto na jednolita
mase. Wyrobione ciasto owijamy w folie spozywczg i schtadzamy w lodéwce minimum
2 godziny, a najlepiej pozostawic ciasto w lodéwce na catg noc. Im dtuzej chtodzone
ciasto tym bardziej kruche i smaczniejsze beda ciasteczka.

Opcja 1 - §limaczki

Watkujemy ciasto na prostokat o grubosci ok. 0,5 cm. Tak przygotowane
ciasto smarujemy cienka warstwa Powidet sliwkowych Stovit i wzdtuz
diuzszego boku zwijamy w §limaka. Wierzch smarujemy delikatnie biatkiem
i posypujemy orzechami. Kroimy ostrym nozem ciasteczka o szerokosci

ok. 2 cm i ukfadamy na blaszce wysmarowanej ttuszczem. Wkfadamy do
piekarnika nagrzanego do 200°C na ok. 15 minut.

Opcja 2 - skiadane ciasteczka

Watkujemy ciasto na grubos¢ ok. 0,5 cm. Z ciasta wykrajamy kétka (pamie-
taj, by byfa ich parzysta ilos¢). Na potowie kétek wykrajamy srodek foremka
czy to w ksztalcie dzwoneczka, czy gwiazdy. Pamietaj jednak, by byta to
foremka mniejsza od kétka. Tak przygotowane ciasto pieczemy w piekarni-
ku nagrzanym do 200°C ok. 10 minut az sie tadnie zarumienia. Wyktadamy
ciastka do przestygniecia. Jak juz sie wystudza petne kétko smarujemy
marmolada STOVIT i naktadamy na nie kétko z wycietym wzorkiem. Catos¢
mozna posypac cukrem pudrem.

Opcja 3 - ciasteczka klasyczne

Watkujemy ciasto na grubos¢ ok. 0,5 cm. Z ciasta wykrajmy dowolnego
ksztattu ciasteczka, nastepnie uktadamy na nich tyzeczka marmolade i
pieczemy w piekarniku nagrzanym do 200°C przez ok. 10 minut.
Przepis: Stovit Group

FRANCUSKIE ZAWIJASY
Z CYNAMONEM | CUKREM

Skiadniki:

arkusz ciasta francuskiego, 5 lyzek Cukru Brazowego marki
Polski Cukier, 3 lyzeczki cynamonu, 4 lyzki Cukru do dekoracji
marki Polski Cukier

Arkusz ciasta rozktadamy na pergaminie. Caty posypujemy
cukrem brazowym i cynamonem. Zwijamy lewy i prawy bok
do siebie — w rulonik — tak, by spotkaty sie posrodku. Nastepnie
tniemy rulonik w cieniutkie paseczki i uktadamy na papierze.
Catos¢ posypujemy cukrem do dekoracji.

Ciasteczka pieczemy w piekarniku rozgrzanym do 180-190°C
przez ok. 20 min — do zrumienienia.

Przepis: Krajowa Spétka Cukrowa

POLSKIE
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Nﬂ'b ura uchwycana

w smahu ¢ Poznaj stodki
smak zysku!

KRUCHE CIASTECZKA

— Skfadniki:
15 dag margaryny Palma, 30 dag maki pszennej, 5 dag cukru pudru,
szczypta soli, 3 fyzki smietany, 1 zoltko, ozdoby spozywcze np. lukier,
owoce kandyzowane, dzem do przekfadania, czekolada, cukier puder,
dodatkowo: foremki do wykrawania ciastek

Make siekamy ze schtodzona margaryna, dodajemy cukier, sél, Smietane,
z6ttko i szybko zagniatamy ciasto. Formujemy kule, zawijamy w folig i
wkfadamy do lodéwki (nie do zamrazalnika) na 2 godziny. Schtodzone
ciasto rozwatkowujemy i za pomoca foremek wycinamy ksztatty. Ciastka
ukfadamy na blaszce. Pieczemy w nagrzanym piekarniku w temperaturze
180°C okofo 15 minut. Po wystygnieciu dekorujemy wedtug upodobania.
Przepis: Zakfady Ttuszczowe Bielmar

Ciekawostka
. Margaryna jest niezastapionym sktadnikiem kruchych ciast i ciaste-
czek, to dzieki niej zyskuja one swoja niepowtarzalng kruchos¢.

. == Dzem
w Dzem < 3z truskawek

el AT
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K brzoskwin
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LUBELLOWE PIERNICZKI

Sktadniki:

2 szklanki maki tortowej Lubella, 6 lyzek miodu, 3/4
szklanki cukru, 1 fyzeczka proszku do pieczenia, 2
lyzki masta, 1 tyzeczka cynamonu, 1 lyzeczka imbiru, 3
lyzeczki przyprawy do piernika, 1 jajko

‘® Doskonata jako$¢ owocow
'‘® Proste tradycyjne receptury
‘@ Bez konserwantéw i barwnikow

Miéd podgrzewamy. W misce faczymy make, cukier,
proszek do pieczenia, cynamon, imbir i przyprawe
do piernika. Wszystko mieszamy reka lub tyzka.
Dodajemy miéd i lekko zarabiamy ciasto. Dodajemy
jajko i masto, rekami wyrabiamy ciasto. Musi nam
powstac jednolita masa. Formujemy duza kulke i
zawijamy w folie. Wktadamy do
lodéwki na okoto godzine. Po tym
czasie wyjmujemy i dzielimy na 3
réwne porcje. Stolnice posypujemy
maka i rozwatkowujemy podzielone
porcje ciasta na grubos¢ okoto 0,5

centymetra. Foremkami do ciastek — : . _. - | I £; l
wykr);wamy kszta’rt): Pie.czem){ w - ! 4 wsparc.le | l I I | qf‘;%\)\\
nagrzanym do 175°C piekarniku e . market'ngowe: / y

: = ™ PRASA PR

ZAMOW JUZ TERAZ!

przez okoto 8 - 10 minut.
INTERNET

Przepis: Grupa Maspex Wadowice

STOVIT GROUP Sp. z 0.0. www.stovit.com.pl
ul. Transportowa 4, 85-790 Bydgoszcz e-mail: stovit@stovit.com.pl
tel. +48 52 347 11 25, fax +48 52 347 11 06 www.facebook.com/DzemyStovit ({f)
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SLODKIE
swu:)teczne chwile

Z Polskim Cukrem

wigteczne przepisy»

Skiadniki:

250 g maki pszennej, 150 g margaryny Palma maslany smak, 1 szklan-
ka cukru, 1 fyzeczka pasty waniliowej, 1 lyzeczka skorki startej z
pomarariczy, 3 jajka, 1 lyzeczka proszku do pieczenia, 1 lyzeczka sody
oczyszczonej, szczypta soli, 6 lyzek soku z pomarariczy, /2 szklanki
maslanki, dodatkowo: lukier (1 szklanka cukru pudru + 3 lyzki goracej
wody). Wszystkie skladniki powinny byc¢ w temperaturze pokojowej.

Margaryne Palma maslany smak wraz z cukrem ucieramy przy pomocy
miksera na puszysta mase przez okoto 8 minut. Nastepnie dodajemy
paste waniliowa oraz skorke starta z pomarariczy, miksujemy catos¢
jeszcze 2 minuty. Stopniowo dodajemy jajka jedno po drugim, miksu-
jac do potaczenia sie sktadnikéw po kazdym dodaniu. Kiedy wszystkie
jajka zostaty doktadnie wmiksowane w mase dodajemy w trzech
partiach przesiang make z proszkiem do pieczenia, soda oraz sola.

Na koniec dodajemy sok z pomarariczy, a po jego wmieszaniu doda-
jemy maslanke.

Mase przektadamy do formy o $rednicy ok. 24 cm, wysmarowanej
margaryna i wysypanej maka. Babke pieczemy przez okoto 50-60
minut w 160°C.

Upieczong babke wyktadamy w formie na kratke, a po lekkim prze-
studzeniu, po ok. 15 minutach ciasto wyktadamy z formy i pozosta-
wiamy do catkowitego wystygniecia.

Przed podaniem babke dekorujemy lukrem.

Przepis: ZT Kruszwica

Skiadniki (na ok. 2 makowce):

Ok. 500 g maki, 40 g drozdzy, ok. 250 ml letniego mleka,
4 z6fitka, 250 g cukru, 1 opakowanie cukru waniliowego,
szczypta soli, 60 g masia (rozpuszczonego), Masa mako-
wa w puszce Helio, polewa deserowa Helio

Do 125 ml letniego mleka wykruszamy drozdze, posypu-
jemy tyzka cukru, dodajemy tyle maki, zeby zaczyn miat
gestos¢ Smietany, przykrywamy i odstawiamy w ciepte
miejsce do wyrosniecia.

Gotowy zaczyn dodajemy do maki. Zéltka ucieramy z
pozostatym cukrem na puszysta mase, dodajemy do maki
z rozczynem. Wlewamy reszte mleka, dodajemy cukier
waniliowy, szczypte soli. Wyrabiamy na gfadka mase.

Na koricu powoli wlewamy stopione masto. Wyrabiamy
jeszcze ok. 5 minut, ciasto powinno by¢ gtadkie, I$nigce

i elastyczne. Przykrywamy Iniana $ciereczka, odstawiamy
do wyrosniecia na ok. 1 godz. w ciepfe miejsce. Powinno
dwukrotnie zwigkszy¢ swoja objetos¢.

Wyrosniete ciasto zagniatamy krétko na stolnicy wysypanej maka i dzielimy na dwie réwne czesci. Z kazdej formujemy prostokat o rozmia-
rach ok. 30x25 cm. Smarujemy biatkiem i rozkladamy réwnomiernie mase makowa. Ciasto zwijamy ciasno w rulon, koricéwki zlepiamy.
Tak przygotowane ciasto owina¢ dwukrotnie papierem do pieczenia zostawiajac troche wolnej przestrzeni (ok. 1-2 palce, nie wiecej!).
Makowce przektadamy na blache w sporych odstepach od siebie, podwijamy otwarte korice rulonu (lub spinamy spinaczem), odstawia-
my w ciepte miejsce na ok. 10 — 15 minut. Piekarnik rozgrzewamy do 200°C. Makowce pieczemy ok. 50 — 60 minut, do ztotobrazowego
koloru i suchego patyczka. Upieczone ciasto wyjmujemy z piekarnika, rozcinamy od goéry papier i studzimy. Makowce mozna lukrowac,
ozdobi¢ polewa i dekoracja Helio lub posypac cukrem pudrem.
Przepis: Helio

www.polski-cukier.pl




Matgorzata Sobczak,
wiascicielka

Sklep ogélnospozywczy
ul. Swierkowa
Ksiezowola

Poskromic zmywanie

Sprzatanie po positkach nie musi oznacza¢ walki z zabrudzonymi naczyniami, wystarczy tylko
uzy¢ odpowiedniego ptynu do mycia, badz sprawdzonych kostek do zmywarek, by tatwo uporac

sie z tym obowigzkiem.

Ptyny do recznego zmywania naczyn oraz
specjalistyczne produkty do zmywarek to
podstawowy asortyment p6tki chemicznej,
zwlaszcza w okolicy Swiat, kiedy zdecydo-
wanie wiecej gotujemy i pieczemy, czyli
w nastepstwie musimy uporac sie z wieksza
iloscig zabrudzen. Na co dzier oferte mozna
zawezi¢, natomiast grudzien to zdecydo-
wanie czas, aby pokaza¢ przynajmniej kilku
producentéw. Oczywiscie tym niezmiennie
od lat numerem jeden pozostaje Ludwik,
ktory wedtug badania Millward Brown (lipiec
2013-czerwiec 2014) uzywany jest przez po-
nad 33% gospodarstw domowych. Na drugim
miejscu plasuje sie Fairy (20,39%), a na trze-
cim Pur (18,93%). Pozostate marki dostepne
na rynku to m.in.: Lucek, Palmolive, E do my-
cia naczyn, Kop, Dosia, Morning Fresh, Ajax,
Gold Cytrus, K do mycia naczyn, Frosch, Biaty
Jelen, Claris, Dix, Tak! oraz Yplon. Wéréd
specjalistycznych produktéw do zmywarek
najczesciej uzywanych przez gospodarstwa
domowe dominuja: Finish (40,5%), Somat
(26,93%) oraz Ludwik (11,43%). Warto row-
niez pamietac o nastepujacych markach: Dix,
Gold Cytrus, Claris i Robot.

Zmywamy trzy razy dziennie
W polskich domach zdecydowanie kré-
luje zmywanie reczne, 95,6% gospodarstw
domowych deklaruje uzywanie ptynéw, zas
zaledwie nieco ponad 20% specjalistycznych
produktéw do zmywarek. Oczywiscie obie
grupy powinny by¢ obecne na pétkach, warto
tylko zachowa¢ odpowiednie proporcje w ich
dostepnosci. O tym, jak wazna jest to kategoria
Swiadczy czestotliwos¢ naszego zmywania.
I tak 48,82% gospodarstw domowych ptynéw
do zmywania naczyh uzywa 2-3 razy dziennie,
25,27% 4 razy dziennie lub czesciej, 18,98%
raz dziennie oraz 3,74% 2-3 razy w tygodniu,
2,22% rzadziej niz raz w tygodniu, 0,96% raz
w tygodniu. W miare czesto w naszych do-
mach uzywane sg specjalistyczne produkty do
zmywarek, w 42,12% gospodarstw domowych
2-3 razy w tygodniu, 35,82% raz dziennie lub
czesciej, 14,61% raz w tygodniu oraz 7,45%

rzadziej niz raz w tygodniu.

Dopiesci¢ potke chemiczng
Malgorzata Sobczak, wiascicielka sklepu
ogoblnospozywczego w miejscowosci Ksiezo-

wola podkresla, ze preparaty do zmywania

sprzedaja sie dos¢ dobrze przez caty rok,
w okresie $wigtecznym ich rotacja znacz-
nie wzrasta. , Jest to czas, kiedy obowiazki
pochtaniajg kazda wolng chwile, gotowanie,
pieczenie, sprzatanie, zmywanie to gléwne
prace domowe. Dlatego pétka chemiczna,
nawet w malutkim sklepiku, powinna by¢
dopieszczona” — podkresla detalista i dodaje,
ze oferuje preparaty do zmywania kilku pro-
ducentéw, gléwnie do tego recznego. Ale nie
same plyny odgrywaja kluczowa role, nalezy
pamietac takze o zmywakach, gabkach oraz
rekawicach. Produkty te powinny by¢ wyeks-
ponowane w poblizu ptynéw, jesli nie mamy
mozliwosci ustawienia kilku marek, nalezy po-
stawi¢ na te najbardziej popularne. ,W moim
sklepie sposréd podstawowych dodatkéw do
zmywania najwiekszym zainteresowaniem
cieszy sie Jan Niezbedny oferujacy m.in.
réznego rodzaju zmywaki, w tym profilowa-
ne, do teflonu, druciaki ze stali nierdzewnej,
doskonate zwfaszcza do garnkéw z ciezkimi
zabrudzeniami, a takie w okresie §wigtecznym
sg codziennoscia i zmora gospodyin domo-
wych” — méwi pani Matgorzata.

Maja Swiecka

68 | www.hurtidetal.pl
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Zmywak kuchenny Jana Niezbednego 5 sztuk ma najwiekszq sprzedaz
wartosciowq i ilodciowg w sztukach w okresie 09.2012 - 10,2013

w Polsce, w kategorii ggbek kuchennych, z wylgczeniem marek wlasnych.
Zrédlo: Nielsen.
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ategorie produktow»

Ryba
ZtoOwIioNa
w sklepie

Wiele Swiatecznych potraw
stanowig ryby przyrzadzane na
przer6zne sposoby. Potrawy takie
sg nieodtaczng czescia Swiat

- szczegblnie Wigilii, a karp na
stole nalezy do tradyc;ji od lat.

Urszula Just, ekspedientka
Delikatesy Rybne Gadus
ul. Hynka 65

Gdansk

— kil
Na rynku dostepnych jest wiele ryb w roz- rerame

maitych wariantach poczynajac od $wiezych
poprzez przetworzone w produktach germa-
zeryjnych po mrozone w filetach i paluszkach.
Ktére z ryb ciesza sie wysoka sprzedaza na co
dzieni, a na ktére detalisci powinni zwrdci¢

szczegblng uwage na Swieta?

Ryby Swieze

Wedtug danych TCI najwiecej badanych,
bo az 86,9% zadeklarowato spozycie ryb
Swiezych, z czego czeSciej niz raz w tygo-

dniu 7,60%, raz w tygodniu 37,47%, 2-3

razy w miesiacu 31,58%, raz w miesigcu lub

rzadziej 23,35%. L
www.degao.pl

zdaniemPRODUCENTA

Emilia Modlinska

Prezes Zarzadu

Dega

Zapotrzebowanie na produkty gotowe do spozycia stale wzrasta.
Niewatpliwie jest to podyktowane tempem zycia konsumenta.

W okresie poprzedzajacym Swieta wzrasta zapotrzebowanie na pro-

dukty z wieloletnia tradycja, np. na smazong rybe (Sledzia) po grecku
w opakowaniach 500 g i 1 kg. Staramy sie przewidzie¢ potrzeby konsumentéw. Specjalnie dla nich
przygotowalismy porcje produktéw od 70 g do 3 kg. Zauwazamy, ze stale wzrasta zapotrzebowa-
nie na produkty w porcjach rodzinnych 500 g i 1 kg oraz porcjach dla oséb samotnych 70gi 150 g.
Wprowadzamy na rynek nowe satatki z wedzonym pstragiem w sprawdzonym opakowaniu w
ksztatcie t6dki, ktéra nawiazuje do produktéw rybnych. Linia satatek z Zurawing czy sezamem i sto-

necznikiem przeznaczona jest przede wszystkim dla oséb lubigcych eksperymentowac smakowo.

DEGA
Ryba sledz po
grecku

=T
.50 erecku | v d
N (g

Satatka z pstragiem z sezamem
i stonecznikiem
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RYBA\PO GRECKU
TIDER NA RYNKU

www.dega.pl

T
facebook.com/degasa




Anna Stepien, ekspedientka
Sklep spozywczy Ataner

ul. todygowa 4

Warszawa

Sprzedaz wylacznie ryb Swiezych oferuja De-
likatesy Rybne Gadus. Dostepne sg tu zaréwno
ryby baftyckie, jak i dalekomorskie. Najwieksza
cze$¢ oferty stanowi dorsz. Jest to dorsz atlantyc-
ki, baftycki, a takze ryby stodkowodne, gdyz zain-
teresowaniem wérod klientow ciesza sie tez ryby
z hodowli. W stalej sprzedazy sa réwniez halibu-
ty, fososie — w wiekszosci przypadkéw sg to ryby
sprowadzane z Norwegii. W ofercie nie brakuje
rowniez Sledzi i flader. , Asortyment dostosowany

jest do potrzeb naszych klientéw, dbamy o to, by

ategorie produktow»

na co dzier byly dostepne produkty, ktére ciesza

sie najwiekszym zainteresowaniem. Dodatkowo
stale rozszerzamy asortyment o owoce mo-
rza"— podkresla pani Urszula.

W sezonie bozonarodzeniowo-noworocz-
nym sklep zaopatruje sie w karpie, ktore sprze-
daja sie bardzo dobrze w tym okresie od lat.

Poza rybami $wiezymi dostepne sa
produkty BMC, takie jak konserwy i prze-
twory rybne. Dodatkowo mozna tu kupi¢
r6znego rodzaju produkty, ktére sa nie-

zbedne przy przygotowaniu potraw z ryb:

odPRODUCENTA

K

sprzedawane sg w standardowych cenach.

« Lisner Rolmopsy 400 g + 25% produktu gratis
« Lisner Bismarcki 400 g + 25% produktu gratis

« Lisner Matjasy 220 g + 25% gratis
« Lisner Matjasy 750 g + 25% gratis

_

Lisner wspiera przedswiagteczne zakupy

Jak co roku w sezonie przedswigtecznym firma Lisner oferuje klientom szereg promocji wspie-
rajgcych sprzedaz asortymentu. Promocjami gratisowymi objete sg najchetniej kupowane na
Swieta produkty $ledziowe. Sprzedaz 13 Top Selleréw w powiekszonych, chetnie wybieranych
przez konsumentéw wersjach, potrwa az do $wigt Bozego Narodzenia. Produkty z gratisem

- Lisner Wiejskie filety sledziowe 600 g + 20% ryby gratis

« Lisner filety Sledziowe w sosach 280 g + 25% gratis — 4 smaki

« Lisner Wiejskie z dodatkami i Kaszubskie 400 g + 20% ryby gratis — 4 smaki

Z OFERTY PRODUCENTA

LISNER

Filety
$ledziowe
w oleju a'la
Matjas

Filety $ledziowe
w oleju z cebul-
ka Wiejskie

\

przyprawy, oliwy, oleje, ocet winny, sos
sojowy, ogoreczki konserwowe, czosnek,

cebulke marynowang, oliwki.

Ryby przetworzone

Jesli chodzi o konserwy i przetwory rybne wg
badan TGl (w okresie lipiec 2013 - czerwiec
2014) wynika, ze 69,6% badanych zadekla-
rowato spozywanie takich produktéw. Marka,
ktorej produkty sa spozywane najczesciej jest
Lisner, zaraz za nig Neptun, Superfish, tosos-
-Ustka, Graal, Big Fish, King Oscar oraz Laguna.

Spozycie ryb mrozonych (pakowane palusz-
ki, filety i kostki rybne), zadeklarowato 55,4%
badanych, z czego najczesciej sa spozywane
produkty Frosta, Suprfish, Neptun i Laguna.

W sklepie Ataner nie znajdziemy ryb

zywych, jednak szeroki asortyment nalezy
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NOWA
RAMPANIA
PODANA!

Gsner
.  —¢

S———

GOTOWY
NA WIEKSZA
SPRZEDAZ?

Nowa kampania reklamujgca
produkty rybne Lisner rusza.
A w niej... znany kucharz

Michel Moran

zmieni nawyki kolacyjne Polakéw
i pokaze, jak zjes¢ zdrowa i pyszna
kolacje z Lisnerem.

Szykuj sie na zwiekszony apetyt na rybne
produkty Lisner. Juz teraz uzupetnij asortyment.

www.lisner.pl
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do ryb w konserwach, ryb w przetworach
oraz ryby mrozone. Konserwy dostepne na
potkach sklepowych to gtéwnie Sledz badz
makrela w sosie pomidorowym lub w oleju.
Pani Anna informuje, ze ,zdecydowanie
lepiej sprzedaja sie ryby w sosie pomidoro-
wym”. Marki dostepne to King Oscar, Graal,
Pirat, EvraFish. Wsr6d konserw rybnych
znajduje sie tez tunczyk marki BMC dostep-
ny w sosie badz oleju.

Niewatpliwie wéréd ryb i produktéw ryb-

nych najlepiej w sklepie Ataner sprzedaja

sie safatki rybne. Salateria (Lisner) i safatki
Dega wiodg prym.

Ciekawa propozycja dla konsumentéw sa filety  w sklepie szczegdlnie w tych okresach moga
Sledziowe Lisner w sosach: $mietanowym, koper-  kupi¢ matjasy w soli na wage oraz wedzong
kowym, musztardowym, po hawajsku, czosnko- ~ makrele.” — przyznaje pani Anna. W okresie
wym, jogurtowym, tatarskim. Dobrze sprzedaje Swiat takich jak Boze Narodzenie zdecydowa-
sie rowniez nowos¢: sledzik na raz (Lisner). nie wzrasta sprzedaz $ledzi w soli.
Kolejna kategoria produktéw rybnych sa Na rynku produkt dostepny zaréwno jako
Sledzie w marynacie octowej, Rolmopsy oraz gotowy positek jak i sktadnik do przygoto-
Bismarck to produkty Lisnera, pfaty badz filety wania potrawy. Wielu producentéw i wiele
Sledziowe oferuje Kapitan Navi. Ryby w maryna-  ciekawych produktéow rybnych, ktére
cie olejowej widniejace na potkach sklepowych  ciesza sie zainteresowaniem przez caty rok
to produkty Lisner (Wiejskie), Kapitan Navi i zyskuja na znaczeniu w zblizajacym sie

(Goralskie, po kaszubsku, koreczki Battyckie). Swiatecznym okresie. Detalisci powinni

zdjecia: Redakgja

Do ryb mrozonych w warszawskim sklepie wiec przemysle¢ zwiekszenie odpowied-

naleza paluszki rybne Frosta. niego asortymentu z tej kategorii na okres

Z OFERTY PRODUCENTA

,Ryby zdecydowanie lepiej sprzedajg sie na  przeds$wiatecznych zakupéw.

Swieta badZ w piatek, klienci wiedza, Zze u nas Monika Kociubiriska

KING OSCAR

Filety z makreli w sosie pomidorowym,

zdaniemPRODUCENTA

Filety z makreli w oleju o smaku

L. . cytrynowym
Dominik Sokotowski

Sales & Market Director

King Oscar

W okresie przedswiagtecznym obserwujemy wzrost zainteresowania
konsumentéw rybami i ich przetworami. Na sklepowych pétkach
nie powinno zabrakna¢ naszej makreli w pomidorach, ktéra jest

liderem w segmencie konserw makrelowych w Polsce, nie powinno
zabraknac Tunczyka, ktéry stanowi najwiekszy udziat w sprzedazy konserw rybnych w Polsce,

a King Oscar bedac w grupie Thai Union najwiekszego producenta Turiczyka umacnia swoja Filety z makreli w wodzie z sola morska,
pozycje w tym segmencie. Filety z makreli w sosie pomidorowym z chili
Jestesmy firma o bogatej norweskiej tradycji, ktorej historia marki siega 1902 roku. Nasza misja

jest inspirowanie do zdrowego odzywiania, dlatego oferujemy klientom szeroki asortyment

i "B WINE |':-s-i.l.1;:';
Wiasnie wprowadzilismy do sprzedazy nowa linie konserw makrelowych w 4 smakach, ktére L{ﬁy = 3

konserw rybnych charakteryzujacych sie najwyzsza jakoscia. ,1?
B : WAL R
charakteryzuja sie najwyzsza jakoscia (filety bez skory i bez osci) oraz nowoczesnym designem i d ‘. F""E’ ..... rmananm e

%

&=
innowacyjnym opakowaniem z tatwym otwarciem. Nowosci King Oscar wyznaczaja nowy stan- -f;‘
. v
dard w segmencie konserw rybnych. t..
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Agencja
Rynku
m Rolnego

DZiQ ki ¢rodkom otrzymanym

za posrednictwem Agencji Rynku Rolnego
w ramach Programu Rozwoju Obszaréw

Wiejskich na lata 2007-2013
Wytwércza Spétdzielnia Pracy ,,Spotem”
zwiekszyla sprzedaz

Majonezu Kieleckiego o 100%

Jezell dziatasz w formie grupy producentéw
i wytwarzasz produkty w ramach systeméw jakosci...

DOBRA
WOLOWINA

... to juz wkrétce bedziesz mogt skorzystaé
ze wsparcia do prowadzenia dziatan promocyjnych
i informacyjnych, dostepnego w ramach Programu

Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

www.arr.gov.pl

Agencja Rynku Rolnego
00-400 Warszawa ul. Nowy Swiat 6/12
Telefoniczny Punkt Informacyjny 22 661-72-72

»Europejski Fundusz Rolny na rzecz ju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”
Publikacja opracowana przez Agencje Rynku Rolnego. Publikacja wspdtfinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
* * Pomocy Technicznej Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 - 2013
Instytucja zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 - 2013 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Europejski Fundusz Rolny
na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich

Agencja
Rynku
m Rolnego

il

o
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chiod

| tak oto nadeszty krétkie dni, szara aura,

a nade wszystko wszech otaczajgcy chiod!
Piekna ztota jesien w zasadzie juz za nami,
zatem czas stawi¢ czota zimnu i deszczom!

Wraz z nadejsciem listopada marzenia o
cieptych chwilach mozemy odtozy¢ do wiosny.
Coraz krétsze dni, chtéd i zimno, wywotuja nie
tylko ogélny spadek naszego nastroju, ale i che¢
szybkiego rozgrzania sie. Dlatego w tym okresie
tak czesto siegamy po kawy, herbaty, syropy,

przyprawy korzenne, no i oczywiscie wszelakie

produkty OTC przydatne w leczeniu przeziebier.

Jesienny niezbednik

Na nadejscie chtodu warto dobrze przy-
gotowac sklep. Klienci w tym czasie kupuja
odmienny asortyment, anizeli latem. Na

znaczeniu traca kategorie takie jak zimne

tomiast wsze-
lakie produkty
spozywcze

o podwyzszonej
kalorycznosci,

a takze wszystkie
te, z ktérych przygotujemy goracy napdj.
Kawy: ziarniste, mielone, rozpuszczalne,
cappuccino, herbaty: czarne, zielone, owo-
cowe, ziotowe, grzaiice herbaciane — to
jesienny niezbednik, ktéry powinien by¢
wzbogacony o syropy owocowe i przypra-
wy korzenne oraz te do grzaricow. Dzieki

nim przygotowany napdéj bedzie posiadat

napoje, kefiry, zsiadte mleko, zyskuja na- wiasciwosci rozgrzewajace, a z dodatkiem

zdaniemPRODUCENTA
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Ewa Chrzanowska
Product Manager Kategorii Syropéw
Herbapol-Lublin

Kiedy za oknem mréz i $nieg, a wieczory staja sie coraz dtuzsze, nadchodzi czas na aromatyczng
herbate i rozgrzewajace napoje z korzenna nuta. Wiasnie na te chwile przygotowalismy hit tego
sezonu - edycje limitowang syropéw Herbapol Zimowy Sekret.

Syropy Zimowy Sekret to pofgczenie owocdw z aromatycznymi, korzennymi przyprawami

w trzech wariantach smakowych:

* Zimowy Sekret — Pieczone jabtko z cynamonem - to stodki smak dziecinstwa, ktéry przypadnie
do gustu wszystkim cztonkom rodziny,

* Zimowy Sekret — Grzaniec ze sliwka — aromatyczna kompozycja korzennych przypraw przefa-
mana stodycza dojrzatej sliwki,

* Zimowy Sekret — Imbir — nada niepowtarzalny korzenny aromat zimowym napojom i stodkim daniom.
3 nowe receptury syropu Zimowy Sekret mozna przygotowac z wodg jako pyszny napdj
lub uzywac jako dodatek do goracej herbaty, kawy, grzanego piwa czy wina. Syropy
Zimowy Sekret $wietnie podkresla smak stodkich dan i deseréw nadajac im niepowtarzalny
owocowo-korzenny aromat.

Zimowa pora nie sposéb zapominac o amatorach nie tylko rozgrzewajacych syropéw, ale
réwniez herbat. Chetnie skosztuja specjalnej edycji limitowanej Herbacianego Ogrodu -
Zimowy Sekret. Kompozycja idealnie dobranych owocéw i korzennych przypraw z delikatna
pomaranczowa nutg to doskonata propozycja na dtugie chfodne zimowe wieczory. Kazdemu
z opakowan Herbacianego Ogrodu - Zimowy Sekret dodaje magii fakt, iz pakowane sg recz-

nie, z najwyzsza pieczotowitoscia.

Anna Matkowska, Sylwia
Przeszto, ekspedientki
Delikatesy Orzech

ul. Adama Mickiewicza 58
Lezajsk

miodu takze lecznicze. Jesiefr zdecydowa-
nie zdominowana jest przez importowane
cytrusy, zatem pamigtajmy i o nich — her-
bata z plasterkiem cytryny, pomaranczy,
badz ¢wiartka mandarynki nie tylko smaku-
je wysmienicie, ale dzieki dawce witaminy
C podnosi odporno$¢ organizmu. Mozna
doda¢ do niej kilka gozdzikéw i wspaniaty

aromat napoju dopiesci takze nasze zmysty.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HERBAPOL _
-LUBLIN

Herbaciany
Ogrod
Zimowy
Sekret

AGROS
-NOVA
towicz Syrop
malina
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HERBACIANY
OGROD

Nowy, z duzymi
kawatkami owocow

Lepszy produkt
wiekszy zysk

Nie moze go zabrakna¢
w Twoim sklepie




Kawa i herbata to podstawa
,Kawa jest produktem, ktéry na co dzier
dobrze sprzedaje sie, w moim sklepie zdecydowa-
nie prym wiedzie Mokate i Smiato moge poleci¢
wszystkim detalistom oferte tego producenta”
— podkresla Wanda Leonarczyk, detalistka z Ploc-
ka, ktora sklep prowadzi juz blisko 15 lat. W jej
ocenie kawowa pétka powinna by¢ urozmaicona,
dostepne produkty z réznego segmentu cenowe-
go, przynajmniej kilku firm, zaréwno te rozpusz-

czalne, mielone, ziarniste, jak i zbozowe, ktdre

ategorie produktow»

czym kolejng znaczaca marka jest kawa zbozowa
Delecta Anatol z ok. 25% udziatami w wartosci
sprzedazy kaw zbozowych” — méwi Lidia Zareba
z Centrum Monitorowania Rynku i dodaje, ze
miksy kawowe sa zdominowane przez warian-

ty kawy Nescafé. Najszerzej dystrybuowanym
produktem jest Nescafé Classic 3w1 18 g, ktérg
znajdziemy w ok. 3/4 sklepéw sprzedajacych
kawy. 50-70% placéwek posiada w ofercie kawe
Jacobs Kronung mielona 250 g, kawe zbozowa

Inka 150 g, Tchibo Family Classic mielong 250

MOKATE
Loyd English
Blend

Z OFERTY PRODUCENTA

Mmm...
$nieznobiafa
pianka

Ciezki dzien?
Ze mnha bedzie
lekKawo :-)

spozywac¢ moga réwniez mtodsi konsumenci. gi100 g, Prima Finezja mielong 100 gi 250 g, Loyd mieta : \
. s !
Biorac pod uwage znaczenie w obrocie sklepéw Nescafé Classic 2w1 10 g oraz Nescafé Classic _ijz'kq .rozq e
I ZUrawing o

osiedlowych, kawy mielone i rozpuszczalne
generujg ok. 85% udzialéw w wartosci sprzedazy
rynku kaw (odpowiednio 60% i 25% udziatéw).
Najwieksza liczba transakgji z zakupem kawy
przypada na godziny ranno-przedpotudniowe

rozpuszczalng 2 gi 100 g. ,Moim klientom
oferuje kawy w réznych gramaturach, w poblizu
nich eksponuije stodycze, poniewaz obie kategorie
wzajemnie sie lubia, a szczegdlnie wowczas, kiedy

mamy wieksze zapotrzebowanie energetycz-

od 7:00 do 12:00. ,Sklepy posiadaja w ofercie ne” —dodaje z uSmiechem detalistka z Plocka. ANG(R’%S
Srednio 25 réznych wariantow kawy, najwiecej, Barbara Orfowska, ekspedientka ze sklepu pani Syrop Zdrowie

bo ok. 10 kawy mielonej i 2 warianty kawy
zbozowej. Rynek kawy podzielony jest na kilku
producentéw, ktérzy w sumie generuja blisko 90%
wartosci sprzedazy tej kategorii. Sa to Mondelez,
Strauss Cafe, Nestlé, Prima, Tchibo i Woseba.

W segmencie kawy rozpuszczalnej o pozydje lide-
ra konkuruje Modelez i Nestlé, w przypadku kaw
mielonych uktad sit rozkfada sie na Strauss Cafe,
Prima, Mondelez, Tchibo i Woseba. W segmencie
kawy cappuccino prym wiedzie Mokate z blisko
85% udziatami w wartosci sprzedazy. W kawach
zbozowych liderem od lat jest marka Inka z

ponad 50% udziatem w obrocie tej kategorii, przy

Wandy podkresla, ze w sasiedztwie wyekspono-
wane sg takze herbaty, ktére réwniez zyskuja na
znaczeniu w okresie jesienno-zimowym. Klienci
chetnie siegaja po czarne, ekspresowe, ale nade
wszystko po smakowe, zwlaszcza malinowe i
cytrynowe. Wedlug badania TCI MillwardBrown
(lipiec 2013-czerwiec 2014) 89,8% responden-
toéw deklaruje spozywanie herbaty ekspresowej
w torebkach, z czego 45,84% 2-3 razy dziennie,
23,19% raz dziennie, 13,02% 4 razy dziennie lub
czesciej, 9,53% kilka razy w tygodniu oraz 8,41%
raz w tygodniu lub rzadziej. Do marek spozywa-
nych najczesciej naleza: Lipton, Saga, Minutka,

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz

z Natury dzika
réza

A cﬂmmn' —

Kawa zbozowa

CYKORIA

Gozdziki

MOKATE

Cztonek Zarzadu
Mokate

Portfolio herbaciane Mokate zyskato w ostatnich tygodniach
niezwykte pozycje - herbate Loyd English Blend oraz linie herbat

ziotowych Loyd w piramidkach. Loyd English Blend to produkt

wzbogacony w 100 proc. naturalng substancja pozyskiwana wprost
u zrodta smaku, czyli z wnetrza herbacianego liscia. W ten sposéb uzyskaliémy uszlachetniony

i prawdziwie petny smak naparu. Ponadto, dzieki tej innowacji, uczestniczymy w tworzeniu
nowego segmentu rynku herbat z esencja camelia sinensis. Z kolei linia herbat ziotowych Loyd HORTEX fn ten sywna kampanra:
to catkowicie nowe spojrzenie na tego typu herbaty. Dotychczas byly one elementem segmentu HOLDING

telewizja prasa internet

R KCAWIARNIA w TWOIM nuuu_'i[l

ekonomicznego, natomiast Mokate stworzyto kategorie zi6t premium w piramidkach. Dzieki tréj- Zimowe Smaki

wymiarowej saszetce napar ma petniejszy, bogatszy aromat, a niezwykte kompozycje ziotowo- Grzaniec zimowy

&
w

KAWA BEZ
ERSPRESU

-owocowe daja napdj o unikalnym, wielowymiarowym smaku. z nutg rumu

\ J Y,
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Tetley, Dilmah, Irving, Teekanne, Loyd, Astra, Posti, ~ wym obok herbaty czesto znajduja sie syropy,

Big-Active, Ahmad Tea, Oscar, Zas i Bifix. Spozy- najpopularniejsi producenci to zdecydowanie

wanie herbaty sypkiej deklaruje blisko 1/3 respon- Herbapol-Lublin, Agros-Nova, Hoop Polska, Vikto-
dentéw, w tym 32,21% raz dziennie, 26,63% 2-3 ria Cymes, Excellence i Premium Rosa. Przyprawy

razy dziennie, 6,23% 4 razy dziennie lub czesciej rowniez zwiekszajq rotacje, zwlaszcza korzenne,
oraz 34,93% kilka razy w tygodniu lub rzadziej. dobrze rozgrzewajace, m.in. cynamon i oczywi-
Do marek spozywanych najczesciej naleza: Saga,  Scie cytryny” — wymienia pani Barbara.

Lipton, Minutka, Dilmah, Tetley, Big-Active, Irving,

Loyd, Astra, Posti, Ahmad Tea, Oscar. Sposréd her- Witami ny poszu kiwane

bat owocowych zdecydowany prym na pétkach Mirostawa Jackowska, ajentka todzkiej Zabki

wiedzie Herbaciany Ogréd (Herbapol-Lublin),

Ekland (Grupa Maspex Wadowice) oraz Herbatki ~ ny ruch klientéw, a co sie z tym wiaze — doskonafa

owocowe Bifix produkowane z naturalnych suszy  sprzedaz kilku grup towarowych, w tym tych

owocowych. W jesiennym koszyku zakupo- o rozgrzewajacej mocy. Dodatkowo w sklepie

zdaniemPRODUCENTA
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Maria Piasecka
Bifix Wojciech Piasecki Sp. J

Paskudna jesien, deszcze, krétkie dni i dtugie wieczory — wszystko to nas przygnebia i wpedza w
depresyjny nastroj. JesteSmy bardziej zmeczeni i niestety mniej odporni. Kiedy doskwiera nam zty
humor i dopada jesienna chandra, a jeszcze do tego tapie nas grypa lub przeziebienie, polecamy
kubek goracej, owocowej herbatki Bifix.

Owocowe i ziotowe herbatki Bifix stanowia idealne uzupetnienie codziennej diety. To dobre
rozwigzanie nie tylko dla wymagajacych koneseréw herbat owocowych, ktérzy cenia sobie ich
wyjatkowe walory smakowe, ale réwniez dla wszystkich tych, ktorzy preferujg zdrowy styl zycia.
Kiedy potrzebujesz szybko,przepedzi¢ jesienny chtéd’, siegnij po kubek rozgrzewajacej herbatki
malinowej, przeciwzapalnej herbatki zurawinowej czy z dzikiej rozy.

W naszej ofercie znajduja sie réwniez wyjatkowo smaczne i bogate w antyoksydanty herbaty
zielone oraz znane od pokolen ze swoich waloréw leczniczych herbatki ziotowe Bifix.

W tym roku specjalnie dla naszych klientéw przygotowali$my nowa szate graficzng herbat
owocowych Classic. Lawendowy charakterystyczny pasek, ktéry umiescilismy na pudetku,
ma przypominac Panstwu, ze jest to linia herbat wyjatkowo owocowa, w ktérej poszczegdiny
smak mieszanki ma najwieksza zawartos¢ danego owocu, jakg mozecie znalez¢ na rynku.
Specjalnie opatentowana technologia przygotowywania mieszanek dodaje naszym owocom
jeszcze wiekszej mocy. Smak i zdrowie to dobry wybér, ktéry nalezy do Ciebie — wybierz

owocowe i ziotowe herbatki marki Bifix.

Wanda Leonarczyk, Barbara Orfowska, o
wiascicielka ekspedientka

Sklep Magnat Sklep Magnat

ul. Harcerska 11 ul. Harcerska 11

Ptock Ptock R

podkresla, ze okres jesienno-zimowy to wzmozo-
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Sylwia Kulig
Trade Marketing Manager
Grana

Polacy pija kawe zbozowa przez caty rok, najwiecej w okresie od jesieni do wiosny. Stad tez
zalecamy handlowcom, aby szczegdlnie w takim okresie nie zabrakto tej pozycji na sklepowych
pdlkach. Polacy coraz bardziej zwracajg uwage na zdrowy tryb zycia, przywiazuja wage do pro-
duktéw pochodzenia naturalnego. Inka jest produkowana na bazie tylko naturalnych skfadnikow,
nie zawiera kofeiny, ani sztucznych dodatkéw. Dzieki harmonijnej kompozycji oraz wysokiej za-
wartosci zb6z, zawiera sktadniki odzywcze, ma fagodny smak, subtelny aromat i delikatna pianke.
Dzieki réznego rodzaju suplementom diety dodawanym do kawy zbozowej, takim jak dodatkowy
btonnik, magnez, wapn i witaminy, podaza ona réwniez za trendami konsumenckimi i wpisuje sie
w zdrowy tryb zycia, jakim ostatnio zachtysneli sie Polacy.

J

mozna kupi¢ kawe i herbate na wynos — jak pod-
kresla detalistka rozwigzanie to niezwykle chwalg
klienci. ,Najlepszym miesigcem jest zdecydowa-
nie grudzien, obrét napedzaja zakupy Swiateczne.
Jesieni to nie tylko chitéd, to takze przeziebienia,

a co najlepiej wspomaga wéwczas nasz organizm?
Rozgrzewajace herbatki, obowiazkowo z dodat-

kiem syropu, zwlaszcza malinowego z odrobing

POSZERZ OFERTE O KAwY INKA BOGATE w MAGNEZ,
WAPH LUB ELONNIK - NAJDYNAMICZNIE) ROSNACE
w KATEGORI KAw ZBOZOWYCH (4224 ROCZNEE),

przypraw korzennych, ktérych zawsze staram sie
mie¢ ciekawa oferte” — podkresla pani Mirostawa

i dodaje, Zze warto pamieta¢ o wlasciwosciach
prozdrowotnych malin. Bogate sq w witamine C
(ktéra wzmacnia odpornoé¢), a takze kwas foliowy,
s dla organizmu niezbednymi przeciwutleniacza-
mi, zawierajg duze ilosci bfonnika, dzieki czemu

zapobiegaja nowotworom jelita grubego, prostaty i

reklama

ZA WELSEN J) 2014, SPRZEDAZ WARTOSCIOWA

www.hurtidetal.pl | 81



Qategorie produktow»

A

Mirostawa Jackowska,
ajentka

Sklep Zabka

Pl. Reymonta 5/6
todz

trzustki, zawierajg substancje podobne do aspiryny
i dlatego dziataja przeciwzapalnie oraz przeciw-
bolowo, obnizaja goraczke. Maliny maja takze
wihasciwosci rozkurczowe. ,Syrop zurawinowy
oraz malina z lipa to réwniez ciekawa propozycja
na jesienne chfody, doskonale rozgrzewaja, sa
smaczne i zdrowe” — zapewnia ajentka. Zurawina
byfa i jest stosowana na przeziebienia, anginy,
problemy z Zzofadkiem czy pecherzem. Procz
wihasciwosci aseptycznych posiada takze zalety
odzywcze. Jest bogatym Zrédfem witamin A, C

i z grupy B. Lipa doskonata jest w leczeniu prze-
ziebienia, a takze pomaga naszemu organizmowi
pozbyc¢ sie rozmaitych szkodliwych substanciji.
Dziafa takze lekko uspokajajaco i nasennie, a
zawarte w niej zwiazki §luzowe fagodza kaszel, bol

gardfa i dziatajg przeciwzapalnie.

Grzance na topie

Anna Sierpifiska podkredla, Ze na jesienne chto-
dy doskonale sprawdzajq sie gotowe herbatki-
-grzaiice oraz napoje z przyprawami korzennymi,
jak chociazby ostatnia nowo$¢ Horteksu, Zimowe
Smaki: Grzaniec zimowy z nutg rumu i Suszone
Sliwki z jabtkiem i gruszka. ,A takze przyprawy,
ktére nie tylko dodaja smaku potrawom i napo-
jom. Imbir, wanilia, cynamon, kardamon, chili
czy gozdziki maja whasciwosci rozgrzewajace, an-
tybakteryjne i przeciwzapalne. Dlatego $wietnie
sprawdzaja sie w tagodzeniu przeziebienia, kaszlu
i kataru. Zatem ich wyb6r w sklepie powinien by¢
szeroki, warto postawi¢ na kilku producentéw”
— podpowiada pani Ania i zaznacza, ze nalezy
pamietac o ciekawym wyborze kaw, herbat,

syropéw. Te ostatnie dodawane s do grzancéw

82 | www.hurtidetal.pl

[ ey

Anna Sierpiriska,
ekspedientka

Sklep ogélnospozywczy
ul. Zrédlana 18

Ptock

wykonanych na bazie alkoholu, niezwykle popu-
larnych zwtaszcza podczas dtugich i zimnych wie-
czordéw listopadowo-grudniowo-styczniowych.

Obowiazkowa pozycja w tym czasie sg preparaty
OTC, ktdre eksponujemy w strefie kasy, w dobrze

widocznym miejscu.

Zmiana ekspozycji

Anna Matkowska i Sylwia Przeszto, ekspe-
dientki w lezajskich Delikatesach Orzech pod-
kreslaja, ze w okresie jesienno-zimowym asorty-
ment zmienia si¢ znaczaco. ,Ma to oczywiscie
zwigzek z nadchodzaca zima i zmieniajaca sie
temperatura. Bardzo popularne staja sie rézne
herbaty, przyprawy, syropy, soki, suszone owoce
oraz wszystko co sprawi, ze poczujemy sie lepiej
w deszczowe dni. Do sprzedazy jesienno-zimo-
wej przygotowujemy si¢ wczedniej, zamawiamy
odpowiedni asortyment i wystawiamy go w wi-
docznych miejscach. Robimy réwniez promo-
cje cenowe” — podkresla pani Sylwia. Klienci
bardzo chetnie siegaja po nowe produkty, ale
rowniez te dobrze znane i sprawdzone, cieszace
sie uznaniem od dawna. Pani Ania dodaje, ze
sprzedaz produktéw rozgrzewajacych wzrasta
nawet o0 50%, a tymi najbardziej popularnymi
sg herbaty smakowe, korzenne, czarne, zielone
i ziofowe. Wsréd syropéw prym wiedzie malina,
zurawina z lipa, cytryna oraz wiénia. Doskonale
rotujg przyprawy do grzarica oraz soki i napoje.

Szara i chfodna jesien moze stac sie cat-
kiem ciepfa i kolorowa za sprawa rozgrze-
wajacych napojéw. Niech ich bogaty wybor
zacheci klientéw do goracych zakupéw!

Maja Swiecka

zdjecia: Redakdja
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rodzinny charakter.

Mokate od poczatku zwigzane jest z Ustro-
niem — niewielkim miastem na potudniu Pol-
ski przy granicy z Czechami. To tutaj narodzit
sie pomyst na kawowo-herbaciany biznes. To
wiasnie w Ustroniu, z lokalnej firmy, powstato
miedzynarodowe przedsiebiorstwo o znane;j
i cenionej na catym $wiecie marce. ,Pierw-
sze z catej grupy, liczacej dzisiaj dziewie¢
podmiotéw” — przypomina Teresa Mokrysz,
wspdtwtascicielka grupy Mokate.

Podobnie jak cata firma, takze historia
wszystkich jej wyrobéw ma swoéj poczatek
w Ustroniu. Powstato tu stynne cappuccino,
tutaj réwniez z taSm produkcyjnych w Polske
ruszaty mokatowskie herbaty.

Rok 2000 byt dla catej firmy przefomowy.
W Ustroniu wyrosta ,wieza”, czyli oddziat
proszkowni rozpytowej w 12-pietrowej hali.
Uniezaleznita ona Mokate od importu spienia-
czy i zabielaczy oraz umozliwita ich sprzedaz.
Firma zostata dostawca tych pétproduktow dla
przemystu spozywczego nie tylko w Polsce,
ale takze poza granicami kraju. ,Na poczatku
traktowalismy te dziatalno$¢ wytacznie jako
sprzedaz nadwyzek. Pdzniej stata sie ona
bardzo wazng czescig naszej dziatalnodci”

— wspomina Adam Mokrysz, cztonek zarzadu
Mokate w Zorach i szef firmowego eksportu.
Byt to poczatek wielkiej kariery mokatowskich
potproduktow, czyli kolejnej grupy wyrobdw,

obok znanych juz kaw i herbat.

Istoria marki»

Miedzynarodowy
sukces rodzinne]
korporacj

Mokate - wiodgcy producent kawy,
herbaty i potproduktow - to przyktad firmy,
ktorej wyjatkowo sprawne zarzadzanie
pozwolito z matego biznesu stac sie
miedzynarodowym przedsiebiorstwem.
Dla witascicieli niezwykle wazny jest jego

W 2001
roku ruszyt
zakfad
w Zorach,
rowniez
wyposazony w ,wieze”. W obu miejscowo-
Sciach Mokate zatrudnia 700 pracownikéw.
Eksport siega wszystkich kontynentow. Wiosng
2005 roku Mokate przejeto czeskiego czoto-
wego producenta herbaty, firme Dukat w Zli-
nie. Rok poZniej, takze w Czechach, firme
Timex — potentata w grupie czeskich produ-
centéw instantéw. Najwazniejszg inwestycja
spotki na rynku potudniowego sasiada Polski
byto wiaczenie do grupy w 2009 roku firmy
Marila Balirny — przedsiebiorstwa z wieloletnig
tradycja, produkujacego m.in. bardzo popu-
larng kawe Standard oraz lubiane w Czechach
wyroby cukiernicze, takie jak cho¢by pierniki.

W 2011 roku Mokate zostafo autoryzowa-

nym dystrybutorem marki Lavazza w Polsce.

Mokate znane i nieznane
Gdyby zapyta¢ Polakéw, z czym kojarzy
im sie Mokate, pewnie ustyszelibysmy, ze z
kawami i herbatami. To oczywiscie dobry trop,
gdyz gros wyrobéw firmy, to wiasnie one.
Dowodza tego sklepowe pétki zaréwno w
Polsce, jak i zagranica. Jest na nich m.in. kawa
latte z serii Moje Inspiracje, ktéra przebojem

zdobyfa rynek nie tylko w kraju. Produkt ten

MIC

wykorzystuje nowatorski sposéb pakowania

w tzw. duosaszetke, co umozliwia przyrzadze-
nie bez uzycia ekspresu, tréjkolorowej kawy
latte w nie wiecej niz pie¢ minut. Na jednym
regale z Moimi Inspiracjami odnajdziemy
jeszcze chociazby Miksy kawowe 3w1 oraz
doskonale znane cappuccino. Kilka pétek dalej
trafimy z kolei na herbaty Loyd pakowane w
innowacyjne piramidki. ,Mokate jest pierw-
szym polskim producentem, ktéry zdecydowat
sie na pakowanie swoich herbat w ten sposéb”
— zauwaza Sylwia Mokrysz z zarzadu Mokate
w Ustroniu. Obok nich stoja bardzo popularne
w Polsce herbaty Minutka, Babcia Jagoda oraz
idealne na jesienne dni Grzarice Loyd w kilku
smakach (m.in. cytrusowy i Sliwkowy).

Mato kto wie jednak, ze Mokate wytwa-
rza od lat takze wspomniane juz wczesniej
potprodukty. Choc ich nazwa moze nie méwi
wiele, to jednak spotykamy sie z nimi bardzo
czesto zarébwno w Polsce, jak i poza jej grani-
cami. Potprodukty to bowiem m.in. toppingi,
bazy czekoladowe oraz spieniacze i zabiela-
cze. Wszystkie one uzywane sa w przemysle
spozywczym, a wykorzystywane — w tysigcach

wyroboéw réznych marek na catym $wiecie.
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Mokate w kazdym
zakatku Swiata

Okazuije sie, ze w poszukiwaniu pétpro-
duktéw Mokate mozna bytoby zwiedzi¢ caty
Swiat, facznie z jego najbardziej egzotycznymi
zakatkami. Znajduja one zastosowanie w pro-
dukgji gotowych positkéw — np. zup w prosz-
ku — a takze w branzy cukierniczej, piekarskiej
i lodziarskiej. | tak toppingi Mokate, czyli goto-
we produkty o szerokim zastosowaniu zaréw-
no na zimno, jak i na ciepto, ktére idealnie
nadaja sie do zastapienia Swiezych owocéw,
mozna znalez¢ np. w lodach produkowanych
we Wioszech i Indonezji. To jednak nie ko-
niec, bo sg one réwniez stosowane w musach
czekoladowych jednego z polskich producen-
téw, dostarczanych na rynek portugalski. Z ko-
lei spieniacze i zabielacze wytwarzane przez
Mokate, z powodzeniem wykorzystywane sa
w produkgji réznych napojéw w Wielkiej Bry-
tanii, w tym réwniez w recepturach napojéow
instant. Bazy czekoladowe natomiast odnalez¢
mozna w kapsutach uzywanych w kawiar-
kach w Brazylii, a wyroby z segmentu tzw.
mieszanek mlecznych i zamiennikéw mleka
znalazly zastosowanie na Bliskim Wschodzie
w produkgji lodéw, ciast, chlebéw, deseréw,

napojow i... pasztetow.

Sukces rodzinnej korporacji
Historia i wyroby firmy pokazuja, ze
polskie produkty z powodzeniem moga
podbijac¢ Swiatowe rynki. Dzisiaj Moka-
te skutecznie rywalizuje z najwiekszymi
Swiatowymi koncernami. Nowe mozliwosci
produktowe pozwalaja firmie na budowanie
jej pozycji w réznych sektorach rynku, takich
jak piekarnictwo, cukiernictwo, rynek zup i
sosow, deseréw oraz lodéw. Mimo uzyska-
nia statusu miedzynarodowego potentata,
Mokate nadal jest firma rodzinng, co stanowi
dla catej marki ogromna wartos¢. ,Chociaz
jestesmy przywiazani do tradycyjnych relacji
w przedsiebiorstwie, stale szukamy kom-
promisu pomiedzy prawami nowoczesnego
zarzadzania, a bliskoscig z zatoga. To w pew-
nym stopniu ewenement w tak duzej firmie,
a dla nas od dawna kultywowana tradycja.

Model, ktéry udato nam sie wypracowac,

LProducent pétproduktéw na targach w Kolonii.

e

sprawdza sie w praktyce, cho¢ nie bez trud-
nosci” — méwi Teresa Mokrysz.

Taki charakter przedsiebiorstwa to dla Mo-
kate niezwykle wazny aspekt. Firma na pewno
z niego nie zrezygnuje. ,Chcemy pozosta¢
firma rodzinng — doskonale sobie radzimy,
rozwijajac sie bez gietdy i inwestoréw strate-

gicznych” — zapewniaja whasciciele.

Rozbudowa zaktadu w Ustroniu w 2010 roku.
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Barbara Woijtyczka,
ekspedientka

DH Tarchomin
ul. Nagodzicéw 1, Warszawa
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Zlqrenko smaku

Podroze, spotkania w kawiarniach, coraz wieksza otwartos¢

na nowe trendy, potrzeba wysokiej jakosci, ktora gwarantuje
wysSmienity smak i aromat - to czynniki, ktére w znaczacym stopniu
wptywajg na kawowe preferencje Polakow. W jaki sposob marka
Woseba i jej produkty wpisujg sie w oczekiwania konsumentow?

Ziarna z najlepszych plantacji Ameryki Potu-
dniowej, Srodkowej, Afryki i Azji, odpowiedni
stopien ich palenia, nowoczesny proces tech-
nologiczny, a takze wieloletnie doswiadczenie
oraz przywiazanie do tradycji pozwalajg firmie
Woseba tworzy¢ wyjatkowa kawe.

W ofercie dostepne sa kawy w wariantach
Espresso, Arabica, Gold, Café Brasil, Mocca fix
Gold, Rodzinna oraz Domowa. Firma produkuje
kawy ziarniste, mielone, jak i kawy instant.

Ktére produkty z portfolio Woseby ciesza
sie najwieksza popularnoscia w sklepach

detalicznych?

Jak z domowej kawiarni
Zapach $wiezo zmielonych ziaren, nie-
zwykly aromat i przyjemnos¢ samodzielnego
przygotowania kawy od poczatku oraz pew-
no$¢, ze w naparze jest 100 procent kawy — to
gléwne powody wymieniane przez klientéw
kupujacych kawy ziarniste.
W Domu Handlowym Tarchomin przy
ul. Nagodzicéw 1 w Warszawie wéréd kaw

Woseba najlepiej sprzedaja sie kawy ziarniste

w opakowaniach 500 g. Jak przyznaje Barbara
Wojtyczko, ekspedientka, numerem jeden
jest Mocca fix Gold. Drugie miejsce zajmuje
Arabica, trzecie Espresso, czwarte Gold.
,Polacy coraz chetniej wybieraja kawy ziar-
niste. Kupuja mtynki do kawy i sami je miela.

Wtedy maja pewnos¢, ze jest to prawdziwa

x uftnﬁw \

:Hl!il‘l k]
r’ﬁ'nﬂ"
.3_1.# 1
=R
|, B I_"‘.rt‘ :

WGSEBA

kawa. Czujq jej aromat i wySmienity smak. Ja
sama tez tak robie. To zupetnie inna przyjem-
nos¢ picia tego naparu” — dodaje.

Zaraz po kawach ziarnistych, w sklepie na
warszawskim Tarchominie, najwiekszym po-
wodzeniem ciesza sie kawy rozpuszczalne.

Trzecie miejsce zajmuja mielone. ,Zaréwno

zdaniemPRODUCENTA

/ -
Adam Zulicki

Dyrektor ds. Marketingu i Eksportu
Woseba

niepowtarzalny smak i aromat.

znajdziecie swoj ulubiony smak.

Stworzona przez naszych specjalistow kolekcja kaw premium — Espresso, Arabica, Gold oraz
Café Brasil - daje ogromny wybdr smakoszom ,matej czarnej”. Kawy premium od Woseby to
mieszanki, ktére powstaty wytacznie w oparciu o starannie selekcjonowane ziarna kaw gatunku
arabica, pochodzace miedzy innymi z Kolumbii, Brazylii czy Etiopii. Ponad dwudziestoletnie
doswiadczenie w komponowaniu unikatowych kawowych potaczers pozwala nam tworzy¢
produkty o bardzo wyrazistym i charakterystycznym smaku.

Woseba posiada jedng z najnowoczesniejszych linii produkcyjnych w Europie, dzieki
czemu jakos¢ prazonej kawy jest niezmienna i stoi na najwyzszym $wiatowym poziomie.
Wszystkie kawy marki Woseba prazone sa metoda tradycyjna, co pozwala wydoby¢ z

Niezaleznie od tego, czy w kawie szukacie Pafistwo zdecydowanych i intensywnych
aromatoéw czy tez cenicie sobie bardziej harmonijne nuty, w naszej kolekcji na pewno
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Czy wiesz, ze...

Polacy coraz czesciej siegaja po kawy premium.

W ciggu roku

\

polski konsument
wypiia 95

litrow kawy

/
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W@SEBA W@SEBA

ARABICA

wsréd kaw mielonych, jak réwniez instant
najczesciej kupowang z oferty Woseba jest
kawa Mocca fix Gold w opakowaniu 100

g. Klienci wyjatkowo polubili ten rodzaj, za
zdecydowany smak i mocny aromat” — méwi
pani Barbara.

Klienci niewielkiego osiedlowego sklepu
Jacek w Warszawie réwniez wérod kaw Wose-
by najczesciej wybieraja produkt w ziarnach.
,Obecnie na rynku mozna zauwazy¢ trend
zmierzajacy ku rozwojowi kaw ziarnistych.
| tak tez jest w przypadku Woseby. Z portfolio
marki w naszym sklepie najlepiej sprzedaje sie

Arabica” — mowi Teresa Ogrodziriska.

Wysoka jakoS¢ w
przystepnej cenie

,Obserwuje pewna prawidtowos¢ — klienci
coraz czesciej czytaja etykiety. Jest oczywiscie

grupa, ktéra wybiera wciaz jedna ulubiong

W@SEBA

kawe i jest niechetna, zeby co$ zmieni¢, ale
coraz wiecej konsumentéw szuka alternatyw
przegladajac kawowa pétke. Wazny jest skad,
stopien palenia oraz gatunek” — méwi pani
Teresa ze sklepu Jacek.

Zdaniem Barbary Wojtyczko, kawy Wose-
ba to gwarancja wysokiej jakosci. Waznym
atutem marki jest takze przystepna cena.
,Polacy coraz lepiej znaja sie na kawach i do
zakupu podchodza profesjonalnie. Coraz
czesciej wybieraja kawy z potki premium,

i w tej kategorii prym wiedzie Woseba”

— dodaje detalistka z Tarchomina.

Teresa Ogrodziriska,
ekspedientka
Sklep Jacek

ul. Bodycha 112, Warszawa

Wspotpraca z firmg

,Woseba to firma, z ktéra mamy bardzo
dobre relacje” — méwi pani Barbara.
Przedstawiciel handlowy, ktéry odwiedza
sklep jest niezwykle pomocny. Oferuje no-
wosci, pomaga utozy¢ produkty na potce,
proponuje dodatkowe formy sprzedazy
czy promocyjne ceny, chetnie stuzy rada.
,Obecnie na paletce na srodku sklepu
wystawiona jest kawa mielona Woseba
Rodzinna 250 g w promocyjnej cenie.
Dodatkowa ekspozycje zaproponowat
przedstawiciel firmy, oferujac korzystna
cene produktu” — dodaje pani Wojtyczko.

Rynek kawy w Polsce systematycznie
sie rozwija. Wciaz kréluja kawy rozpusz-
czalne, jednak jak przyznaja eksperci oraz
jak wynika z obserwacji polskich kupcéw,
coraz dynamiczniej rozwija sie segment
kaw ziarnistych. | chociaz kawa to produkt
kupowany na co dzie przez caly rok, to je-
sienno-zimowe nastroje sprzyjajg wzrostom
sprzedazy i smakowaniu nowosci.

Monika Dawiec

WOSEBA® Sp. z 0.0. jest palarnig oferujgca szeroki asortyment najwyzszej

jakosci kaw ziarnistych, mielonych oraz instant. Istnieje od 1991 roku,

siedziba firmy miesci sie w Odolanowie w wojewddztwie wielkopolskim.
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dobrze

ustawiony

sklep

Nowoczesna placowka to cztery

podstawowe dziaty, ktére powinny
by¢ doktadnie zaplanowane, z dobrze
dobranym oswietleniem podkreslajgcym

walory oferowanych produktow.

Podpowiadamy jak krok po kroku

zagospodarowac powierzchnie.

Krok pierwszy
- wibracja kolorow

Tuz po wejsciu warto umiescic regat
chfodniczy na warzywa i owoce, ktére tworza
niezwykle kolorowa ekspozycje, zachecajaca
do kupna juz na dziers dobry. Dodatkowo sa
to artykuty relatywnie tanie, te drozsze zawsze
umieszczamy na koncu szlaku zakupéw. ,Cdy
jednym z pierwszych produktéw, ktéry pojawi
sie w koszyku zakupowym bedzie ten o
wysokiej cenie, klient poczuje sie zblokowany
finansowo i oszczedny w sieganiu po kolejne
artykuty. Natomiast na koniec zakupéw nie
zrezygnuje z produktéw umieszczonych w ko-
szyku, a ten drogi i tak zakupi, oczywiscie jesli
jest mu potrzebny. Btedem dos¢ czesto powie-
lanym jest ustawianie tuz po wejsciu wysta-
wek z promocjami. Klienci, owszem chetnie
po nie siegaja, przeliczaja cene, zastanawiaja
sie, robig tym samym tfok i zfe wrazenie na
tych kolejnych. Takie wyspy warto przenies¢ w
glab sklepu” — méwi Michat Nowacki, projek-
tant z Agencji Handlowej Hany (zajmujacej sie
obstuga oraz doradztwem w zakresie aranzacji
i wyposazenia sklep6w) i podkresla, ze piekne

warzywa to wibracja koloréw niezwykle pozy-

tywnie dziatajaca na wyobraznig klientéw. Ale
co wazne — musza by¢ one $wieze, dlatego
warto umiesci¢ je w nowoczesnej ladzie
chtodniczej, ktéra dodatkowo uatrakcyjni

ekspozycje. Takie oferuje producent Igloo.

Krok drugi
- kuszenie zapachem

W poblizu warzyw, w miare blisko wejscia
powinno by¢ wyeksponowane pieczywo.

Mozna je pieknie doswietli¢, a zapach wy-

piekanego chleba pobudza kubki smakowe,
dzieki czemu klient robi sie gfodny, ma
ochote na chrupiaca buteczke z pysznymi
dodatkami, ktére z catg pewnoscia zechce
kupi¢ na miejscu. Wiasciwe o$wietlenie
podkresli jego Swiezos¢, a estetyczny regat
jakos¢ sklepu. Tutaj dominujacym kolorem
powinien by¢ pomaraficzowy, mozna takze
pokaza¢ duze zdjecia réznego pieczywa,
dodatki w kolorze ciemno brazowym beda

wspotgraly kolorystycznie.
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Zanurz sie w kolorowym $wiecie sprzedazy
zywno$ci detalicznej. Niech konsumpcja 1 nasz
sklep inspiruja Twoich klientow do realizacji
swoich pragnien, do pytania: ,,Co 1 w jakiej
formie chce dzisia] zjes$¢?7.

Odzywianie 1 sprzedaz gastronomiczna
zaczynaja odgrywac stala role w naszym zyciu,
nie tylko pod wzgledem szybkiego spozywania
jedzenia.

IGLOO

www.igloo.pl

ZeSmakiem

odpicujery Ci sklep!
 odpicyjerty

Coraz wiecej klientow otwiera sie na nowe
pomysly aranzacji przestrzeni w jakiej przychodzi
im zje$¢ czy robi¢ zakupy. Dobrze zaaranzowany
sklep upewnia ich w dobrym wyborze produktow.

Jezeli szukasz podobnego wsparcia, dwie
profesjonalne firmy IGLOO 1 HANY pomoga Ci
zrealizowa¢ Twoje plany, oczekiwania oraz
pragnienia, aby$ mogl flatwiej 1 przyjemniej
do$wiadczac¢ radosci ptynacej z wtasnego biznesu.

www.hany.pl

DZIAL PROJEKTOW @) 518 759 467
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Krok trzeci
- SwiezoS¢ na medal

Nabiat, wedliny i migso to bardzo wazne
kategorie, umieszczamy je w drugiej czesci skle-
powej trasy zakupowej, zaréwno w regatach,
jak i ladach chtodniczych. ,Pamietajmy o tym,
aby nie byto pustek w tymze asortymencie.
Klient musi mie¢ wyjatkowo szeroki wybér np.
seréw, w tym biatych, topionych, kanapkowych,
z6ttych, plesniowych, regionalnych, zagranicz-
nych. Jest to dziat, ktéry powinien by¢ bardzo
dobrze doswietlony, przyciagajacy Swiatfem
uwage z odleglejszych miejsc w placowce” —
podpowiada pan Michat i dodaje, ze towar
powinien by¢ dobrze zgrupowany, a ekspozycja
szeroko rozfozona. W tym miejscu niezwykle
istotne s nowoczesne urzadzenia chtodnicze,
ktére zapewnia wiasciwe przechowywanie
towaréw, tadng ich ekspozycje oraz dzieki
energooszczednosci nie beda generowac zbyt

duzych kosztéw. ,Puste miejsce w ladzie odstra-

iy, Tl m
i

"Filks

sza, nie kojarzy sie z ruchem klientéw i rotacjq
asortymentu, a raczej ze stabym obrotem.
Dlatego wybierajac lady chfodnicze warto spoj-
rze¢ na ich wewnetrzne magazyny, czy oferuja
nam mozliwos¢ posiadania zapaséw, tak aby

na biezaco méc uzupetnia¢ oferte, ktéra widza
konsumenci” — podkresla ekspert z Hany. No-
woczesne lady chtodnicze posiadaja o$wietlenie
ledowe, ktdre wytwarza mniej ciepfa, anizeli

to tradycyjne, dzieki czemu przechowywane
produkty nie s3 narazone na dziatanie niepo-
Zadanej, zbyt wysokiej temperatury. ,Polecam
detalistom urzadzenia Igloo, producent wytwa-
rza réwniez Swietlowki ledowe, ktére montuje
w swoich ladach chtodniczych. Podkreslenie
waloréw jedzenia oswietleniem jest kluczem do

sprzedazowego sukcesu” — méwi pan Michat.

Krok czwarty - strefa kasy
Monopol zamyka nam liste dziatéw

gléwnych, w znacznej mierze alkohol

zlokalizowany jest w strefie kasy. Duzym
btedem jest umiejscowienie go jedynie
w tej czesci sklepu, zwlaszcza dotyczy to
wina. Wspoéfczesny klient staje sie kone-
serem win, doktadnie studiuje etykiety,
jest ciekawy z jakiego szczepu winogron
wytworzony zostat dany rodzaj. Zatem
musi mie¢ mozliwos¢ swobodnego postu-
diowania informacji. ,Dlatego niektérych
alkoholi nie warto zamyka¢ lada, powinny
by¢ dostepne w strefie samoobstugowe;j.
Dzisiejszy konsument lubi mie¢ wtasne
zdanie, nie chce kierowac¢ sie podpowie-
dziami personelu. Metahalogenowe to
najlepsze o$wietlenie dla alkoholu. Na
plecach potek, na ktérych ustawiamy trunki
mocne warto zamontowac lustra, ktére
w ciekawy sposéb odbijaja swiatto przeni-
kajace przez szklane zatamania butelek”
— podpowiada ekspert.

Maja Swiecka

zdjecia: Agencja Handlowa Hany, na zdjeciach: urzadzenia chtodnicze Igloo
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Imponujgca inwestycja
Kellogg w Polsce

Firma Kellogg, najwiekszy na $wiecie

producent ptatkéw $niadaniowych i drugi pod
wzgledem wielkosci wytwérca sfonych przeka-
sek podjaf sie jednej z najwiekszych inwestydji
kapitatowych w ciagu ostatnich 10 lat na
Swiecie i to wtadnie w Polsce.

Zostata uruchomiona bardzo nowoczesna
fabryka Pringles w Kutnie, w tédzkiej Strefie
Ekonomicznej. Oficjalne otwarcie odbyto sie 9
pazdziernika 2014 roku.

Prace konstrukcyjne rozpoczetly sie w maju
2013 roku, za$ pierwsza linia produkcyjna
chipséw ruszyta juz w czerwcu 2014 roku.

Na otwarciu fabryki dodatkowym sukcesem
byto wyprodukowanie 15 min puszek Pringles.
Powstanie fabryki w Kutnie byto odpowiedzig na
duzy i wciaz rosnacy popyt na chipsy marki Prin-
gles na catym $wiecie. Jak podkresla Chris Hood
Prezes Kellogg Europe , Polska jest strategiczng

lokalizacja, dzieki ktérej mozemy realizowac

nasze ambitne plany wzrostu na wschodzacych
rynkach, takich jak Europa Srodkowa i Wschod-
nia, Srodkowy Wschéd, Rosja i Turcja”.

Kellogg poinformowat takze o planach na

2015 rok jakim jest uruchomienie drugiej
linii produkcyjnej juz na poczatku roku.
Wiaze sig to z powstaniem 200 miejsc

pracy w tym regionie.

O planach firmy i potencjale polskiego rynku
opowiada Chris Hood - Prezes Kellogg Europe.

Jakie sa plany firmy na polskim rynku spo-
zywczym?

Udziat Pringles w rynku w catej Euro-
pie Srodkowej i Wschodniej jest obecnie
relatywnie niski — wynosi ok 2%. Nie jest to
zaskoczeniem, biorac pod uwage fakt, ze w
tym regionie w ciagu ostatnich lat nie inwe-
stowaliSmy znaczaco ani w szeroka dystrybu-
cje, ani w dziafania promocyjne i reklamowe

skierowane do klientow.

Catkowita wartos$¢ rynku przekasek w
regionie Europy Srodkowej i Wschodniej to ok.
850 mIn dolaréw. Na Polske przypada znaczna
czes¢ tej wartosci, szacowana na ok. 300 min
dolaréw. Wierzymy, ze jest to niesamowita
okazja, aby marka Pringles nie tylko zwiekszyfa
swoj udziat w kategorii, ale stata sie wrecz mo-
torem wzrostu. JesteSmy przekonani, ze nasz
regionalny partner i dystrybutor, firma Orbico,

pomoze nam zrealizowac te zamierzenia.
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“Barf Van Audenhove, dyrektor :
fabeykiKellogg's w Kutnie

Jak firma Kellogg postrzega potencjat
polskiego rynku? Jakie sa jego mocne
i sfabe strony?

Polscy klienci sa dobrze wyedukowani
i Swiadomi swoich potrzeb. Maja swoje
ulubione smaki, ale tez sa otwarci na
nowinki i eksperymenty z nowymi sma-
kami. Kategoria stonych przekasek jest tu
réwniez bardzo rozwinieta. Pod wzgle-
dem wielkosci jest w dziesigtce najwiek-
szych rynkéw przekasek w catym regionie
EMEA (Europy, Srodkowego Wschodu
i Afryki). Dla takiej ciagle rozwijajacej
sie marki jak Pringles, majacej w swej
ofercie szeroka game smakow, Polska jest

rynkiem bardzo atrakcyjnym.

Marcin Michalski
(Hurt&Detal) i Chris Hood

Dlaczego Kellogg wybral Kutno?

Szukalismy odpowiedniej geograficznie
lokalizacji dla naszych planéw rozwojowych w
regionie Europy Srodkowej i Wschodniej oraz
na Srodkowym Wischodzie. Polska jest dla nas
doskonatym miejscem ze wzgledu na potozenie
geograficzne w regionie. Istotna jest tez stabilnos¢
podatkowa, regulacyjna i polityczna — co powo-
duje, ze Polska jest dobrym miejscem do prowa-
dzenia biznesu. Cenne wsparcie zapewnifa nam

réwniez tédzka Specjalna Strefa Ekonomiczna.

Jakimi segmentami rynku sa Pafistwo zainte-
resowani?
Biorac pod uwage potencjat przekasek,

obecnie skupiamy sie na chipsach Pringles,

._.. ----------
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gdyz jest to najbardziej perspektywiczny
obszar do wzrostu. Wraz z naszym dystrybu-
torem bedziemy pracowali nad zwiekszeniem

dostepnosci naszych chipséw w sprzedazy.

Czy planujecie produkcje ptatkéw $niadanio-
wych w Polsce?

Fabryka w Kutnie jest przeznaczona wytacz-
nie do produkgji chipséw Pringles. W naszych
planach nie mamy produkgji w Polsce ptatkéw
$niadaniowych. Platki w Europie produkujemy
w czterech fabrykach Kellogga, w Wielkiej
Brytanii, w Niemczech i w Hiszpanii. Te moce
produkcyjne wystarczajg, aby zapewni¢ odpo-
wiednig podaz tych produktéw w Europie.

Dziekuje za rozmowe.
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Samo najlepsze.

W centrum Polski, w centrum Europy *=. ' Bhicosnon] |

[TARL]

VIl Europejskie Forum Gospodarcze

- todzkie 2014
W dniach 14-15 pazdziernika 2014 roku w Hotelu EURU PEJS KIE

[ 1 ]
@s
Doubletree by Hilton przy ul. tgkowa 29 w todzi odbyto FURUM ::
sie VIl Europejskie Forum Gospodarcze, ktore wyrasta [ 1
na jedno z wazniejszych przedsiewzie¢ ekonomiczno- GUSPD BARCZE et
spotecznych w kraju, jak rowniez stanowi platforme ::
wymiany mysli i pogladow ekonomicznych. www.forum .Iodzkie.pl

Dyskusje podejmowane podczas Forum doty-

czq aktualnej sytuacji gospodarczej z ukierunko-

reklama

waniem na potencjat regionéw, ktérych rozwdj
ma bezposrednie przetoZenie na wzmocnienie
kondycji gospodarczej naszego kraju.

Tegoroczna edycja VII EFG obfitowata w
sesje plenarne, debaty i panele dyskusyjne,
spotkania B2B, w ktérych udziat wzieli ludzie
ze $wiata biznesu, nauki, instytucji rzadowych
i samorzadowych.

Tradycyjnie drugiego dnia Forum zorganizo-

wane byly salony branzowe dedykowane wio-

dacym branzom, w tym szczeg6lnie polecany:

Innowacyjne rolnictwo i przetwérstwo rolno-

spozywcze energig rozwoju gospodarczego,

ktorego partnerem gospodarczym byta firma

Agros-Nova, prezentujaca rowniez podczas

targéw stoisko wystawiennicze. Podczas salonu

oméwiony zostaf temat konkurencyjnosci i

atrakcyjnosci polskich firm z sektora przetwor-

stwa rolno- spozywczego na zagranicznych

rynkach ze szczegblnym uwzglednieniem

koncepcji marki polskiej zywnosci. Ponadto

prezentowane byly innowacyjne rozwiazania

DOtLACZ DO NAS! Szeroka gama produktéw dostepnych tylko w Eurocash

w zakresie dynamiki rozwoju inteligentnych

opakowan produktéw rolno-spozywczych

fe
o e

Stoisko Agros-Nova wyrézniato sie spoéréd wszystkich wystawcow.

Jezeli masz pytania, zadzwon do nas: tel. (61) 658 33 83 lub napisz e - mail: abc@sklepyabc.pl

uwzgledniajace Swiatowe trendy i rozwiazania.

Maja Swiecka
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O nowej kampanii z udziatem Michela Morana,
nowosciach, ktore pokochali konsumenci

oraz wsparciu jakiego udziela marka na okres
Swigteczny - opowiada Piotr Janiec, Dyrektor Rynku
Polskiego, Cztonek Zarzadu, Lisner Sp. z o.0.

Rybne nawyki zywieniowe Polakéw zmienia-
ja sie na przestrzeni lat?

Spozycie ryb w Polsce jest na statym i stabil-
nym poziomie. Jedna z popularniejszych ryb
w naszym kraju jest oczywiscie ledz. Wedtug
danych AC Nielsen w latach 2002 - 2014 rynek
produktéw Sledziowych chfodzonych wzrést
ilosciowo 0 120%. Taki wynik bardzo nas cieszy
jako lidera rynku. Nawyki Zywieniowe powoli
zmieniaja sie. Trudno méwi¢ o jednym wyrazi-
stym trendzie. Na pewno konsument jest coraz
bardziej wymagajacy i swiadomy, oczekuje

wysokiej jakosci i urozmaicenia.

Lisnera na kolacje poleca sam Michel Moran.
Prosze opowiedzie¢ o nowej kampanii marki.
Michel Moran to duzy autorytet kulinarny; jest

bardzo pozytywnie odbierany przez Polakéw,
dlatego tez zaprosilismy go do wziecia udziatu

w kampanii promujacej produkty sledziowe
Lisner. Pan Moran jest perfekcyjny w tym co robi
jako kucharz oraz juror programu MasterChef.
Zanim podijat decyzje o podpisaniu umowy,
zwiedzit nasz zakfad produkeyjny, przypatrywat
sie procesowi produkgji, zadawat duzo pytari, byt
dociekliwy. Przekonat sie, ze produkt, ktéry bedzie
promowat jest najwyzszej jakosci. Byt pozytywnie
zaskoczony, ze jest mozliwe, aby na tak duza skale
produkowac¢ tak dobry produkt. Dla kucharza
caly proces kulinarny odbywa sie w kuchni na
matej powierzchni, czesto w jednym garnku,

a nasze produkty powstaja w ogromnej fabryce na
skale masowa. Podsumowaniem wizyty w naszej
fabryce bylo stwierdzenie Michela Morana, Ze
oba te procesy sg bardzo podobne — produkcja

w zakfadach Lisner do naszej matej domowej
produkgji kulinarnej. W obu przypadkach wazny
jest efekt koricowy — produkt, danie idealne.

Nowa kampania pomoze zmieni¢ nawyki
kolacyjne Polakéw?
Celem kampanii jest przekonanie Polakéw,

ze Sledzie w réznej postaci moga by¢ idealnym

pomysfem na kolacje. Sledz jest ryba, ktora zyje
dziko, walorami zdrowotnymi przewyzsza ryby
hodowlane. W kampanii chcemy pokazac, ze
nasze Sledzie beda idealnym positkiem kola-
cyjnym, co w spos6b humorystyczny podkresla
Michel Moran w filmie. Nasza kampania z
pewnoscia zwrdci uwage na kategorie Sledzi, co
przetozy sie na zmiane nawykéw zywieniowych.
Mamy nadzieje, ze dzieki naszej akcji z udziatem

pana Morana Polacy beda czesciej jedli ryby.

Czy w ramach tej kampanii przewidziane
jest takze wsparcie dla handlu?

Kampania rozpoczeta sie 20 pazdziernika,
do konca roku bedziemy pokazywa¢ w TV
dwa filmy z udziatem Michela Morana. Do-
datkowo w tym samym czasie akcje wspie-
ramy dziataniami handlowymi w punktach
sprzedazy. Dla klienta oferowane sg produkty
o wiekszej gramaturze w tej samej cenie, bo-
nus packi dostepne sa we wszystkich kanafach
dystrybucji. Wiaczylismy takze komunikacje

outdoor w postaci billboardéw i citylightéw.

Polacy lubia eksperymenty smakowe?
Oczywiécie. Mozna nawet powiedzie¢, ze
konsumenci wrecz oczekuja od lideréw rynku
nowych propozycji smakowych. Obserwujemy
duze zaufanie do marki Lisner, klient chetnie
prébuje naszych nowosci. Chcemy co jakis czas
wypuszczac na rynek pojedyncze produkty,
a takze cafe linie w innowacyjnych potacze-
niach smakowych. Lider rynkowy musi zaskaki-

wac konsumentdw i stale rozwija¢ swoja oferte.

Smakiem przewodnim nowej linii produktow
Smak sezonu sa grzyby. Czy konsumenci
polubili takie wersje smakowe?

Co roku, na jesiefi i wiosne — wprowadzamy
do naszej oferty produkty sezonowe, dodatko-
wo takZze nowosci pojawiaja sie na specjalne
wydarzenia, np. Mistrzostwa Swiata. Motywem

tegorocznej jesiennej linii Smak sezonu sa grzy-

by. Okazalo sie, ze Sledzie z grzybami idealnie
tacza sie smakowo. Mielismy bardzo pozytywny
oddZwiek od naszych partneréw handlowych,
jak réwniez od samych konsumentéw. To
utwierdzito nas w przekonaniu, ze podjelismy
stuszng decyzje i trzeba rozwijac ten segment,
zrobiliémy wiec satatke z grzybami i paste

grzybowa. Z duzym zadowoleniem musze przy-
zna¢, ze produkty te bardzo dobrze sie przyjely

na polskim rynku i ciesza sie duza sprzedaza.

Coraz blizej Swieta...

Swieta to przede wszystkim czas $ledzi,
w grudniu mamy najwyzsza sprzedaz w roku.
Nasza tradycyjna polska kuchnia od zawsze
przewiduje je w $wigtecznym menu.

W okresie przed$wiagtecznym powieksza-
my gramatury najchetniej wybieranych przez
konsumentéw wersji sledzi, oferujemy 20-25%
produktu gratis. Poszerzylismy takze oferte krojo-
nych filetéw sledziowych w duzych wiaderkach
rodzinnych. Wysoka rotacje z pétek sklepowych

zapewnig z pewnoscia silne dziatania reklamowe.

Jakie sa plany marki Lisner na nadchodzacy rok?
W 2015 roku skupimy sie przede wszyst-

kim na rozwoju oferty i wprowadzaniu no-

wych produktéw. Pierwsze nowosci pojawig

sie juz w ofercie sezonowej na wiosne. Nadal

bedziemy silnie wspiera¢ marke reklamowo

i nakfania¢ Polakéw do czestszego jedzenia

ryb, satatek i past kanapkowych.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Rozmowa z Tadeuszem
Czarnieckim-Dyrektorem
Marketingu w firmie
Herbapol-Lublin S.A.

Tegoroczna jesien, to bardzo
wazny okres dla firmy
Herbapol-Lublin S.A. nie tylko ze
wzgledu na jubileusz 65-lecia
dziatalnosci, ale rowniez za
sprawg zupetnie nowej kategorii:
dzemow, konfitur i powidet,
ktore pojawity sie w portfolio
produktowym i zagoScity na
sklepowych pétkach.

Co spowodowato, ze Herbapol-Lublin
wprowadzit wia$nie teraz nowa kategorie
produktéw? Wydaje sie, ze stanowia one na-
turalne uzupetnienie oferty syropow i herbat
owocowych...

Jak najbardziej, jest to naturalne uzupetnie-
nie naszej oferty. Syropy juz mamy, wiec jest
to zrozumiafe, ze powinnismy by¢ réwniez w
kategorii dzemowej. Dodatkowym atutem jest
to, ze mamy do tego kompetencje. To co nas
bardzo cieszy to fakt, ze kompetencje te zostaty
potwierdzone podczas badar. Co ciekawe, to
wielu konsumentom juz sie wydawato, ze Her-
bapol jest obecny w tej kategorii i, ze spozywa-
ja te dzemy, a co najciekawsze — dobrze si¢ o
nich wyrazali. Réwniez dla tych konsumentow
chcemy wprowadzi¢ produkty na pétki, zeby
zaspokoic ich oczekiwania. Uwazam takze, ze
potrzebna jest druga silna marka w tej kategorii,

by konsumenci mieli alternatywe.

Prosze przedstawi¢ naszym Czytelnikom
szczegoly dotyczace nowej kategorii.
Zalezato nam, aby nasze produkty nie byty
tylko kolejnym dzemem na sklepowej pétce.
Pomimo iz oferujemy smaki, ktére sa naj-
bardziej popularne i lubiane przez Polakéw,
dodatkowo tworzymy zupetnie nowe — specy-
ficzne warianty, np. o wyrézniajacej sie kon-

systencji — jak truskawkowy dzem Aksamitny.

W najpopularniejszych odmianach produkto-
wych chcemy takze dodac co$ wiecej, stad caty
koncept ,naturalnie — lokalnie”, na ktérym sie
opiera Herbapol-Lublin. Marka stynie z tego,
ze korzystamy z surowcéw polskiego rolnic-
twa, sadownictwa czy upraw zi6t oraz tych
rosnacych w stanie naturalnym. Wiasnie to
chcemy konsumentom przekazywac, bo jesli
jest to lokalny owoc, to ma on okreslong od-
miane. Dzem wisniowy — dla przykfadu — jest
produkowany z wisni nadwislanki, ktéra jest
uprawiana w konkretnym regionie Polski. Nie
wiaze to sie tylko z nazwa, ale takze z cechami
organoleptycznymi danego produktu. Jest ona
wyjatkowo stodka, ma wyjatkowa barwe i do
tego ma mafe rozmiary, co tez jest przyjemniej-
sze podczas spozywania. Wprowadzamy takze
ciekawe warianty jak agrest i czerednia, ktére
nie s powszechnie dostepne na naszym rynku.
Jesli chodzi o konfitury, to chcemy pokazac
konsumentom co z nimi robi¢. Dlatego tez
powstat koncept ,Konfitura doskonata na...”,
ktéra pokazuje w jaki sposéb i do czego uzy-

wac wiaénie konfitur Herbapolu.

Jaki czas uplynat od pomystu do realizacji?

Mozna powiedzie¢, ze intensywna praca
nad nowa kategorig trwata okoto 6-8 miesiecy.
Byfa to kwestia dopracowania receptur
i konceptéw produktéw, a takze znalezienia
odmian i upraw oraz partneréw do wytwarza-

nia tych dzemow.

lle jest obecnie pozycji asortymentowych
w dzemach i konfiturach?

Obecnie mamy 11 produktéw, 4 dzemy
klasyczne, jedne powidta, ktére tez zalicza-
my do tej oferty klasycznej, 3 konfitury oraz
3 dzemy z linii Dzemowa Spizarnia. Wiasnie
w tej ostatniej linii beda sie pojawiac spe-
cyficzne produkty do zaspokajania bardziej

wyszukanych potrzeb konsumentéw.

Dzemy, konfitury i powidia w znakomity
sposob wpisuja sie w hasfo ,,Przyjemnosc¢.
Masz to w naturze”. Jakich waloréw smako-
wych i jako$ciowych powinni spodziewac sie
konsumenci?

Walory smakowe sg w duzej mierze uwa-
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runkowane przez owoce odmianowe. Wisnia
nadwislanka, z ktérej powstaja dzemy, jest to
owoc, ktéry ma swoja specyficzng charakte-
rystyke wynikajaca z warunkéw glebowych,
klimatycznych, ktére wiasnie w tym regio-

nie wystepuja. Wisnia ta zostata oznaczona
znakiem pochodzenia geograficznego przez
Unie Europejska, wiec rzeczywiscie jest ona
doceniona. Podobnie malina Polka, ktéra jest
bardzo dobra odmiang, i kt6ra uzywamy. Ko-
lejne wySmienite owoce, to §liwki i porzeczki
wiasnie z okolic Nateczowa. Region ten ma
rzeczywiscie bardzo dobre warunki glebowo-
-klimatyczne, co wptywa na jakos¢ tych pro-
duktéw. Chcemy, zeby nasz konsument miat
pewnos¢, ze owoce sa z konkretnego miejsca
i maja okreslone walory smakowe. Uwazam,
ze w wielu produktach nie jest najwazniejsza
technologia i skomplikowane procesy techno-
logiczne, ale sam owoc. Coraz czesciej jest to
dazenie do tego, zeby proces byt jak najprost-
szy, a produkty jak w najmniejszym stopniu
przetworzone. Dlatego tez Herbapol zapewnia
gwarancje smaku pochodzacego z natury,
m.in. poprzez nie uzywanie skfadnikéw, kt6-

rych nie uzywa sie w naturalnej kuchni.

Do jakich grup skierowane sa poszczegélne
produkty z nowej oferty?

Bardzo szeroko podeszlismy przy ksztat-
towaniu tego portfolio, jesli chodzi o grupy
konsumenckie. Jak zwykle bardzo wazna
dla marki Herbapol jest rodzinnos¢, aby
kazdy w rodzinie mogt znalez¢ cos dla
siebie. Pojawita sie truskawka aksamitna,
ktéra, wydaje nam sie, powinna by¢ lubiana
przez dzieci. Z drugiej strony w tej linii
,dzemowej spizarni” chcieliémy uja¢ pare
takich produktéw, ktére maja bardziej wy-
sublimowany smak. Jest to np. agrest, ktory
nie jest popularny jesli chodzi o tego typu
przetwory, a jest bardzo polskim owocem
— by¢ moze troche zapomnianym, ale w tej
chwili moze przez reminiscencje wracamy
do tego smaku. Ciekawym przyktadem jest
tez czerednia, ktéra jest bardzo popularna,
ale wigkszos¢ trafia od razu do spozycia.
Stad tez uwazam, ze dzem czere$niowy — to

bardzo ciekawa pozycja. W okresach kiedy

czeresnia nie jest dostepna bezposrednio
jako owoc $wiezy do konsumpcji, mozna ja
spozywac w naszych dzemach. Uwazam, ze
dla kazdego powinno by¢ cos mifego, dlate-
go chcemy, zeby wszyscy w rodzinie mogli
by¢ zadowoleni z produktéw Herbapolu,

i zeby te dzemy uzupetnity oferte zaréwno
herbat owocowych, jak i syropéw. Mozna
powiedzie¢, ze w dalszym ciagu rozwijamy

oferte dla polskich rodzin.

Jakimi dziataniami marketingowymi bedzie
wspierany ten wazny debiut w handlu?
Mamy przygotowanych wiele pakietéw pro-
mocyjnych i ekspozycyjnych — bezposrednio
dla detalistow i handlowcéw. Przez kampanie
chcemy réwniez zadbac o sprzedaz tych
produktow z potki. Juz w grudniu startujemy
z kampania telewizyjna. Pojawi sie réwniez
blog kulinarny, ktéry przygotujemy razem
z Tomkiem Jakubiakiem i tam beda przerézne
przepisy, nie tylko w znanych formach uzycia
produktow, ktéra jest waska, ale takze jak
uzywac tych produktéw w kuchni. To wydaje
nam sie, bedzie ciekawa forma i powinno
ozywic calq kategorie. Przepisy te pojawig sie
réwniez w prasie. Chcemy przyblizy¢ klien-
tom nie tylko sam produkt, ale tez historie,
ktéra za nim stoi. To co ludzie cenig w Her-
bapolu to przede wszystkim to, ze marka nie
musi nic udawac¢, ma swoja historie, ktéra
wystarczy pokaza¢. W Herbapolu to byto od
zawsze, a w tej chwili staje sie rowniez modne
i doceniane przez ludzi. Niektére tradycyjne
metody sa bardziej cenione, niz nowoczesne
technologie, ktdre czesto powoduja, ze zyw-

nos¢ przestaje by¢ zdrowa.

Polski rynek produktéw dzemowych wart
jest obecnie ponad 370 min zi. Jakie udzialy
rynkowe zamierzacie osiagnac w ciagu
najblizszych lat?

Nasza ambicja jest to, aby rzeczywiscie

w ciggu 5 lat bycia w kategorii, osiagna¢

blisko 20% rynku. Sa to ambitne zatoZenia.
Wiemy réwniez, ze musi uptyna¢ troche
czasu, bo nawet budowanie dystrybucji nie
bedzie proste, ale nie boimy sie tego wyzwa-
nia. Herbapol zawsze ma takie zalozenia, ze
ma by¢ silnym graczem w kategorii, w ktérej
wystepuje; jezeli nie da sie by¢ liderem, to
przynajmniej wiceliderem. Uwazam réwniez,
ze aktywnos¢ Herbapolu spowoduje rozwdj

w catej kategorii dzemow.

Prosze powiedzie¢ naszym Czytelnikom

- dlaczego dzemy, konfitury i powidta z
lubelskiego Herbapolu powinny koniecznie
znalez¢ sie na poétkach sklepowych?

Polski konsument lubi mie¢ wybér i po-
trzebna jest silna alternatywa dla obecnego
lidera rynkowego. Produkty te nie s idealnym
odwzorowaniem tego, co juz jest na potce
sklepowej, ale oferujg cos wiecej. Oferuja cos,
co w tej chwili przez polskiego konsumenta
jest bardzo cenione, czyli produkt pochodze-
nia lokalnego w petni naturalny, zdrowy, jak
najmniej przetworzony. Produkt, ktéry w ka-
tegorii jest w tej chwili potrzebny, tworzacy

przeciwwage dla obecnej oferty rynkowej.

Tak na koniec, trudne pytanie - ktory z no-
wych produktéw jest Pana ulubionym?

Wiszystkie polecam. Natomiast moim ulu-
bionym jest wisnia nadwislanka. Zaskoczyto
mnie to, gdyz wczesniej nie styszatem o tej
odmianie wiéni — jak pewnie wielu konsu-
mentow. Zdziwito mnie to, ze w takiej zwyklej
wisni potrafi by¢ odmiana, ktéra ma swoja
charakterystyke. Jest ona zupetnie inna od
kazdej wisni, ktora znamy, i o ktérej wyobra-
Zenie mamy. Jesli mozna wskaza¢ ideat wsréd
wisni — to jest nim wiasnie wisnia nadwislanka.
Bardzo sie ciesze, ze wiasnie my mamy ja
zamknieta w naszych dzemach.

Bardzo dziekuje za rozmowe i zycze
samych sukceséw w nowej kategorii.

Tomasz Panczyk
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Hochland firmg
odpowiedzialng

spotecznie

O Spotecznej Odpowiedzialnosci

Biznesu opowiada Jacek

Wyrzykiewicz, PR & Marketing
Services Manager w Hochland
Polska w rozmowie z Majg Swiecka.

Jaka jest rola Spotecznej Odpowiedzialnosci
Biznesu?

Odpowiedzialny biznes jako strategia zarzadza-
nia i rozwoju firmy pozwala osiagna¢ dtugofalowe
korzysci biznesowe i jest impulsem do innowacyj-
nych rozwiazan. Stad warto skupic sie na obszarach
przyjmowania zréwnowazonych rozwigzar i dziatar
rynkowych, takich jak np. strategiczne relacje, czy
wsparcie w przygotowaniu oferty sprzedazowej. Va-
lue drivers to przede wszystkim innowacje rynkowe,

motywacje pracownikéw i redukcja kosztéw.

Czy Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Biznesu to
obecnie szybko rozwijajacy sie trend?
Spofeczna Odpowiedzialno$¢ Biznesu to
trend, ktéry bardzo dynamicznie wchodzi w
ostatnich latach na rynek i dla wielu firm stanowi
doskonaty element budowania strategii, ktéra
przynosi wymierne efekty i buduje pozytywny
wizerunek zaangazowania spofecznego. Nasza
firma aktywnie wspiera promocje zdrowego
zywienia wérod dzieci w wieku szkolnym.
Niedawno wystartowata kolejna edycja programu
,Moje dziecko idzie do szkoty”. Réwnolegle
prowadzimy kampanie edukacyjna ,Na litr mleka

czasu szkoda, 4 plastry to wygoda”.

Jaki jest zakres prowadzonych dziatan?

Akgja ,Moje dziecko idzie do szkoty” jest skiero-
wana do dzieci w wieku wczesnoszkolnym, a takze
ich rodzicéw i opiekunéw. Pomystodawcy programu
chca podnosi¢ poziom wiedzy rodzicow i opiekunéw
na temat wybranych elementéw zdrowego stylu Zycia
wiréd dziedi, jak i ksztattowac prozdrowotne nawyki
zywieniowe. Odpowiednie spozycie nabiatu jest

szczegblnie istotne wsrdd dzieci w wieku szkolnym.

LAT W'W POLSCE

Jako lider
rynkowy i firma
odpowiedzial-
na spolecznie,
chcemy aktyw-
nie promowac zdrowe nawyki zywieniowe. Dlatego
z checia angazujemy sie w rézne inicjatywy czy
akcje, ktére w przystepny sposdb edukuja rodzicow,
jak i dzieci z zakresu zdrowego odzywiania.

Z kolei kampania edukacyjna ,Na litr mleka
czasu szkoda, 4 plastry to wygoda” ma na celu
promocje seréw z6ttych jako nie tylko smacz-
nego, ale i zdrowego sktadnika codziennej diety
dzieci. Chcemy tez zwrdci¢ uwage na zwieksze-
nie udziatu seréw podpuszczkowych bogatych
w naturalny wapni w diecie dzieci. Kampania
pokazuje, jak w sprawny, ale i zabawny sposéb

mozna przygotowac z dzieckiem kanapki.

Czy prowadza Panstwo takze inne dziatania?

Z rozpoczeciem nowego roku szkolnego w ra-
mach programu SERdeczny dla dzieci kontynuuje-
my takze akcje polegajaca na zakupie wyprawek
dla pierwszoklasistow ze szkét podstawowych z
okolic zaktadéw produkeyjnych firmy. Do szkét
trafity m.in. przybory szkolne. Chcemy nadal roz-
szerza¢ aktywnosci skierowane do uczniéw, szcze-

gblnie w zakresie edukacji zdrowego odzywiania.

Na ile wazna jest edukacja?

Nadszedt czas dla firm odpowiedzialnych spo-
tecznie, ktére opracowuja i wdrazaja programy
majace na celu utatwienie swiadomych wyboréw
podejmowanych w oparciu o rzetelng informa-
cje. Wazne jest, aby taka edukacje wprowadza¢

juz na poziomie szkét podstawowych.

Czy warto wspiera¢ aktywne spedzanie czasu?

Zdrowie w znacznej mierze uzaleznione jest
od dobrze zbilansowanej diety, ale takze od
aktywnosci fizycznej. Dlatego warto promo-
wac zaleznosci jakie istnieja pomiedzy dieta,
aktywnoscia fizyczng a zdrowiem. , Aktywne
zycie smakuje lepiej!" — tak brzmiafo hasto
przewodnie tegorocznego Il Hochland Pétma-
ratonu Doling Samy, ktéry odbyt sie we wrze-
$niu w Kazmierzu. Wydarzenie sktadato sie z
dwoéch biegéw — na 21 i na 10 km. Malowni-
cza trasa — przez ogromna wiekszo$¢ dystansu
przebiega przez tereny leSne i motywujaco
wplywata na maratoriczykéw. Hochland Pét-
maraton Doling Samy juz na state wpisaf sie
w kalendarz imprez sportowych, a Hochland
bedzie co roku wspiera¢ to wydarzenie i w
nim uczestniczy¢. Aktywnos¢ fizyczng mozna
czesto taczy¢ z celem charytatywnym. Dobrym
przyktadem moze by¢ wrzesniowy bieg cha-
rytatywny Business Run, w ktérym swoj udziat
miafa takze firma Hochland Polska. Cel byt
szczytny — zebra¢ pieniadze na protezy dla
niepetnosprawnych.

Wispieranie aktywnego sposobu spedzania cza-
su dynamicznie rozwija $wiadomos¢ spoteczna,
co znajduje odzwierciedlenie w wigkszej inno-
wacyjnosci i strategicznym sposobie wdrazania

idei Spotecznej Odpowiedzialnosci.

Dziekuje za rozmowe.
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W Bieluchu nie ma juz gumy guar

Serek naturalny Bieluch stat sie synonimem produktu nieskazonego zadnymi sztucznymi
dodatkami. | tak jest od 20 lat. Rodzina Bieluchow to takze serki z dodatkami
smakowymi, r6znigce sie sktadem od produktu wzorcowego - mowi Agnieszka Lenart.

Do korica lat 90. w sktad serkow z dodatkami
wchodzito tylko mleko, czyste kultury mleczarskie
oraz dodatek smakowy, np. ziofa, s6l. I to wszystko.

Serek byt wéwczas rzadszy, bo sél rozrzedza
produkt, dodatki opadaty na dno, a na po-
wierzchni wytracata sie serwatka.

Konsumenci byli z tego niezadowoleni i po otwar-
ciu opakowania odlewali serwatke, nie wiedzac,

Ze pozbywaja sie tego, co w serku najcenniejsze.
Drugim zaskoczeniem bylo znajdowanie na dnie
skondensowanej ilosci zi6t, papryki czy pieprzu, czyli
sktadnikéw ciezszych od naturalnego serka.

Tak wiec, na prosbe konsumentéw, 10 lat temu
wprowadzilismy sktadnik zageszczajacy i stabili-
zujacy produkt - gume guar. Guma guar jest bez-
piecznym i powszechnie stosowanym zwiazkiem
spozywczym pochodzenia roslinnego.

Po wprowadzeniu gumy guar serek uzyskat
gesta konsystencje, serwatka sie nie wytracata juz
tak znaczaco, a dodatek smakowy byt roztozony

robwnomiernie w masie serka.

Jednak guma guar budzi u konsumentéw
negatywne odczucia i nic dziwnego, gdyz specjalisci
Zywienia nie okreslaja jej bezpiecznego dopuszczal-
nego dziennego spozycia. Brak tez informacji na
temat skutkéw ubocznych. Chociaz guma guar w
bardzo matym stopniu wchfaniana jest w prze-
wodzie pokarmowym, to zdarzaja sie przypadki

wystapienia reakdji alergicznych w postaci zaburzen

zotadkowo-jelitowych, astmy i egzemy kontaktowej.

A jedli sie zdarzaja, to lepiej tego skfadnika unikac.

W naszej spotdzielni od diuzszego czasu
zastanawialismy sie, jak sprawi¢, aby skfad serkow
Bieluch z dodatkami byt bardziej naturalny.

Samo dodanie biafek mleka nie rozwigzato
problemu z konsystencja. Przeprowadzilismy préby
z uzyciem skrobi natywnej, ktéra stanowi doskona-
ty, naturalny dodatek do zywnosci i jest neutralna
dla organizmu. Wiaze serwatke w produkcie oraz
poprawia teksture serka, a podczas przechowywania
produkt zachowuije sie stabilnie.

Dodam, iz skrobia natywna jest wykorzysty-

wana do wyrobu
produktéw bez-
glutenowych.
Stad tez nasz
pomyst, aby
ubiegac sie dla

serkow Bieluch
o certyfikat przyznawany przez Polskie
Stowarzyszenie Osob z Celiakia i na Diecie
Bezglutenowej, ktérego symbolem jest prze-
kreslony ktos. Taki glejt stanowi jasny przekaz
dla konsumenta: moge kupic¢ ten produkt,
moge mu zaufac - jest bezpieczny.

| jeszcze jedna wazna informacja: zwykla s6l spo-
Zywcza zastapilismy dietetyczna solg salvita, ktéra
zawiera 0 25% mniej sodu, a 0 25% wiecej potasu.
Salvita zalecana jest dla 0s6b z nadcisnieniem tetni-
czym i cierpigcych na choroby ukfadu kraZenia.

Mgr inz. Agnieszka Lenart

Gléwna specjalistka ds. marketingu

Spétdzielni Mleczarskiej Bieluch w Chetmie

reklama

Rozumiemy koty

www.prevital.eu
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Nowa hala
w Lublinie otwarta!

Ogéblnopolska sie¢ handlu hurtowego Selgros Cash&Carry w dniu 21 pazdziernika o godz. 3.00 otworzyta
nowa hale w Lublinie. Jest to juz szesnasta z dwudziestu zaplanowanych hurtowni Selgros w Polsce. Z tej
okazji, na klientow nowej hali czekato szereg atrakcji, w tym wyjatkowe promocje cenowe, nagrody i spotkanie
z zawodniczkami MKS SELGROS LUBLIN. W nowej hali na powierzchni okoto 10.000 mkw. zgromadzony zostat
jeden z najszerszych asortymentéw na rynku. Artykuty spozywcze i przemystowe z wszystkich branz zostaty
pogrupowane tematycznie i utozone w tatwo dostepny dla klientéw sposob.

CASH & CARRY

Uroczysteg;

rz Siéminski - Zas(@ : ) - T
- hali Selgros Cash&C r
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Oferta Selgros obejmuje zaréwno pro-
dukty spozywcze, chemie gospodarcza,
jak i artykuty przemystowe oraz odziez. Na
potozonym centralnie ,Rynku artykutéw
Swiezych” wydzielono osobne, znakomicie
zaopatrzone strefy, gdzie mozna kupic¢
Swieze owoce i warzywa, nabial, mieso i
wedliny oraz $wieze ryby i owoce morza.
Na kupujacych czekaty takze stoiska ze
Swiezym pieczywem z wiasnego wypieku.

Z okazji otwarcia hali w Lublinie Selgros
przygotowat dla swoich klientéw wiele
atrakgji, z ktérych najwazniejsza byfa
dwutygodniowa, rewelacyjna promocja
cenowa. Dodatkowo w dzief otwarcia,
czyli 21 pazdziernika byta szansa otrzy-
mania darmowych biletéw na mecz MKS
SELGROS LUBLIN z LARVIK NORWEGIA.
Mozna byto zrobi¢ sobie takze pamiatkowe
zdjecia z zawodniczkami MKS i pucha-
rem Mistrzyri Polski 2014. Wspétpraca
z MKS SELGROS LUBLIN, to wspdtpraca
najlepszych z najlepszymi” — powiedziat

Vet

b e ¥ o —=
3 py i Zapraszamy,
'ﬁani{l;‘;}ﬁ"klieii;lgli.

Cezary Furmanowicz, Dyrektor Marketingu
Selgros, podczas poprzedzajacej otwarcie
hali konferencji prasowe;j.

Selgros Cash&Carry z Lublinem zwigzat
sie juz kilkanascie miesiecy temu, kiedy
to zostat sponsorem tytularnym kobiecej
druzyny pitki recznej MKS Selgros Lublin.

,Cieszymy sie, ze otwieramy hurtownie
w Lublinie, miescie, z ktérego mieszkan-
cami faczy nas dodatkowo zamitowanie
do sportu” — podkreslit Cezary Furmano-
wicz. — Wierzymy, ze nasza bogata oferta
produktéw najwyzej jakosci w korzystnych
cenach spotka sie z zainteresowaniem
klientéw z Lubelszczyzny”.

W dniu otwarcia co piec¢dziesiate zakupy
byty gratis, a co setne zostaty nagrodzone
odtwarzaczem Blu-ray. Ta ostatnia pro-
mocja obowiazywata réwniez w sobote i
niedziele po otwarciu (25-26.10.2014).

Wyposazenie techniczne nowej hali oraz
dobrze wyszkolony personel zapewniaja

klientom wysoki komfort zakupdw.

Zetyle promodii.

‘kupy w ngt_

W lubelskiej hali docelowo bedzie za-
trudnionych okofo 300 pracownikéw.

Lubelska hala Selgros Cash&Carry
powstafa w rekorodowo krétkim, bo
zaledwie 6-cio miesiecznym okresie. Koszt
inwestycji to 80 mIn zt. Generalnym wy-
konawca inwestycji byta firma Mostostal
Zabrze. Z kolei za wystréj wnetrza lubel-
skiej hali odpowiedzialna byta szwajcarska
firma Schweitzer Project, ktéra od ponad
80 lat wyznacza standardy w branzy hur-
towej i detaliczne;j.

Z informagji uzyskanych od przedstawi-
cieli Selgros wynika, ze do dnia otwarcia
w systemie ewidencyjnym lubelskiej hali
zarejestrowanych zostato ponad 45 tys.
nowych klientow.

Hurtownia w Lublinie zaprasza klien-
téw 7 dni w tygodniu od poniedziatku do
soboty w godzinach od 3.00 do 21.00 i w
niedziele od 8.00 do 18.00.

Dyrektorem lubelskiej hali Selgros Cash&
Carry jest Adam Klimek. (TP)

L
akupami fatwiej
zszej kolejce do kasy.
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Nowy Lubuski
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Producent Lubuskiego Ginu, marki nr 1* w Polsce, zaskoczyt nas w tym
sezonie NOWOSCig.

Lubuski Vodka, to wédka stworzona specjalnie do drinkéw. Idealnie skom-
ponowana, dzieki zastosowaniu neutralnego spirytusu Zzytniego i filtracji
przez wegiel drzewny jest delikatna i tagodna w smaku. Wiasnie dlatego ide-
alnie sprawdzi sie w drinkach.

Zestawy z przepisami i syropami gratis odkrywaja $wiat pysznych, a przy tym
prostych drinkéw na rézne okazje, a najwyzsza jakos¢ znanej i sprawdzonej
marki Lubuski to najlepsza gwarancja i rekomendacja nowego produktu. Prze-

konaj sie sam!

Lubuski Vodka - stworzona do drinkow
Zestaw do przygotowania drinkéw zawiera 3 niezbedne elementy — wod-
ke, syrop i przepis na drinka. Syropy dostepne sa w 3 najpopularniejszych

smakach: Grenadine, Mojito, Blue Curacao.

" 7\ LUBUSKI MOJITO

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

wiecej inspiracji znajdziesz na
www.henkell-polska.pl

*Wg badan Nielsen marka nr 1 w Polsce w kategorii ginow.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Lubuski Vodka — najnowsze dzieto specjalistéw z Toru-
nia, ktére powstato w Scistej wspétpracy ze specjalistami
ze Stowarzyszenia Polskich Barmanéw, to niewatpliwie
idealne pofaczenie polskiej tradycji oraz nowoczesnego
produktu. Najwyzsza jakos¢, nieskazitelna czystos¢ oraz
smak daja gwarancje, iz drinki i koktajle komponowane
na bazie Lubuski Vodka beda idealne. Ciekawy, oryginal-
ny ksztaft butelki oraz nowoczesne zamkniecie (guala) to
réwniez gwarancja dla konsumenta, ze spozywa orygi-
nalna, doskonata, czysta wodke. Jestem przekonany, iz
juz na najblizszych zabawach sylwestrowych Anno Do-
mini 2015 w wielu barach, restauracjach i na domowych
przyjeciach goscie beda mogli zasmakowa¢ drinkéw na
bazie Lubuski Vodka. ’ ’

Ryszard Berent,
Prezes Stowarzyszenia Polskich Barmanéw
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EUROCASH | ou.cichic tanio i wygodnic!

CASH & CARRY

SIL/PERPEWNIAK

TEGOD JESZLZE NIE BYLOD!

KUPUJ PRODUKTY PRZYKASOWE
IZDOBADZ 1z 10 MOTOCYKLI JUNAK!

2000 z:

Junak 123 Junak 121
DODATKOWO W KAZDEJ HURTOWNI DO WYGRANIA:
Tablet Sony
SAMSUNG Smart g""z
Galaxy Tab 3 Watch 2 epnora

Promocja trwa od 17.11.do 31.12.2014r.  Szczegoty u Kierownika Hurtowni oraz na hurtownie.eurocash.pl
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Monitoring w sklepie coraz czesSciej nie
tylko minimalizuje ryzyko strat, ale takze
przydaje sie w innych sytuacjach chociazby
do czuwania nad zatowarowaniem potek
sklepowych. Obecnos¢ kamer w sklepie
zapewnia przede wszystkim poczucie
bezpieczenstwa klientom. Zdarzajq sie
takze spory, przy ktorych nagrania sg
idealnym dowodem do wyjasnienia sprawy.

Jesli chodzi o ochrone sklepu — detalisci
maja szeroki wybor wsrdd kamer. Dostepne sa
zarbwno zewnetrzne jak i wewnetrzne, czarno-
-biate i kolorowe, z podswietlonym obrazem
badZ nie. Na rynku jest szeroki wybor, a inwe-
stycja w wiekszosci przypadkow sie zwraca.

W sklepie Kasia monitoring zostat zatozony
wraz z otwarciem sklepu, ktory istnieje od
8 lat. Sklep jest nieduzy, a cata powierzchnia
jest w zasiegu 4 kamer, z czego 3 znajduja
sie na powierzchni sprzedazowej, a 1 jest
umieszczona na zapleczu. Wiasciciel przegla-
da nagrania systematycznie i nieraz zauwazyt
nietypowe sytuacje, ktére p6zniej zostaty
wyjasnione. Takze na prosbe ekspedientek
sg sprawdzane nagrania w poszczegdlnych
sytuacjach w razie ich watpliwosci.

Pani Grazyna Koztowska, ekspedientka skle-
pu spotkata sie z niejedna sytuacja, przy ktorej
obecnos¢ kamer okazata sie istotna. ,Sama
na sobie miatam przyktad, gdy nie zgadzat mi
sie utarg, 180 zt musiatam dotozy¢ do kasy.
Po sprawdzeniu nagrania z kamery okazato
sie, ze nie z wlasciwego miejsca wzietam
gotéwke, gdy wyptacatam dostawcy, a byto jej
tam za duzo. Do tej pory wiem na kogo i w
jakich sytuacjach trzeba uwaza¢” — informuje
pani Grazyna. Niekiedy zdarzaja sie sytuacje,
gdzie kto$ nieswiadomie popetni btad. ,Byta

klientka,
ktéra robiac
zakupy byfa przekonana,
ze zapfacita banknotem
100 zt, jednak w rzeczy-
wistosci byto to 50 zt, co
zostato udowodnione

na nagraniu” — dodaje
ekspedientka.

W sklepie w Puftusku
miafa miejsce réwniez
sytuacja zaplanowa-
na. Przyszedt cztowiek
ubrany tak by nikt go nie
poznat i chciat rozmieni¢
pienigdze. Odchodzac od kasy stwierdzit, Ze za
mafo pieniedzy otrzymat i zwrdcit ekspedientce
uwage. Takie ukartowane sytuacje majq zazwy-
czaj miejsce w czasie duzego natezenia ruchu
klientéw w celu uspienia czujnosci sprzedawcy.

Poza niemitymi sytuacjami obciazajacymi
sklep sa tez takie, gdzie klientom zdarzy sie
czego$ zapomnied. Pracownicy wiedza wtedy
komu zwrécic¢ taka zapomniang rzecz, portfel,
parasolke czy kupiony produkt. Pani Grazyna
uwaza, ze monitoring w sklepie jest niezbed-
ny - ,sam fakt, ze w sklepie jest monitoring
odstrasza zfodziei.”

Wihasciciel sklepu na nagraniach zwraca

Grazyna Koztowska,
ekspedientka
Sklep Kasia

ul. Pana Tadeusz 3a

takze uwage na prace ekspedientek, jak przy-

znaje jedna z nich — ,aby uzyska¢ zaufanie do
pracownika trzeba si¢ na nim przekonac”.
Monitoring na zapleczu zas, przydaje sie
w sytuacji gdy przyjezdza towar, a w sklepie
jest wielu klientéw. Ekspedientka nie jest
w stanie wszystkiego upilnowac, a pomytki
zdarzaja sie rowniez dostawcom.
Tyle korzysci z jednej inwestycji, ktéra
w dodatku sie zwraca. Bezpieczenstwo nato-
miast i pracownikéw i klientow jest bezcenne.
Warto wiec juz dzi§ pomysle¢ o ochronie skle-
pu i kontrolowaniu handlu z jednego miejsca.

Monika Kociubinska
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TARGOWYCH
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| TARGISPOZYWCZEW2015ROKU

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA IS::XINCISCO 11 - 13 stycznia
RHEX WEOCHY RIMINI 17 - 21 stycznia
INTERNATIONAL GREEN WEEK | NIEMCY BERLIN 16 - 25 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 1-4lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 913 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA |11 - 14 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW | JAPONIA TOKIO 17 - 20 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 3 -6 marca
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 17 - 19 marca
IFE LONDON WIELKA BRYTANIA | LONDYN 22 - 25 marca
WORLDFOOD UZBEKISTAN TASZKENT 25 - 27 marca
PRIVATE LABEL MDD EXPO | FRANCJA PARYZ 31 marca

- 1 kwietnia
SIAL CANADA KANADA TORONTO 28 - 30 kwietnia
DJAZAGRO ALGIERIA ALGIER 21 - 24 kwietnia
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ  |6-8maja
SEOUL FOOD & HOTEL KOREA SEOUL 12— 15 maja
Ek'g'gs WORLD OF PRIVATE | 1151 ANDIA AMSTERDAM |19 - 20 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja
WORLD OF COFFEEQTEA | TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS |AZERBEJDZAN | BAKU 21-23 maja
SWEET & SNACK EXPO USA CHICAGO 20 - 22 maja
ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 35 czerwca
BELAGRO BIALORUS MINISK 2 -7 czerwca
FOOD & HOTEL MYANMAR | MYANMAR YANGON 9-11 czerwca
ANUGA NIEMCY KOLONIA :)2z,’d1zi4emika

S\WAYCE2C'A

WAKATTEG ORI
NATLEPS2Y,
ORGANIZATORLCTARGCOW,
SPoO2YWCC2YCH
2AIGRANICA

[
\

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 M AXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkgja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Herbatniki o smaku piernika

Stowianka
Zblizajgce sie swieta to zapach piernika, smak czekolady i
rodzinna atmosfera.
Z tej okazji, producent stodyczy firma Stowianka
5 proponuje: Herbatniki o smaku
pysznego piernika
'}-—-. w prawdziwej
czekoladzie oraz z
kawatkami czekolady.
Produkty dostepne
w swigtecznych
opakowaniach
0 masie 110 g.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Karmelki nadziewane
s\ W torebkach

\
7/ w Stowianka

Z okazji zblizajqcych sie swigt,
15e, =%  firma Stowianka proponuje
: ﬁg pyszne karmelki nadziewane
w torebkach 8o g:
e Mozart - potgczenie czekolady
deserowej i marcepanowego
nadzienia,
¢ Choco Trio, wypemione owocowym
jogurtowym nadzieniem w mlecznej
czekoladzie,
¢ Duo Milk — mleczne cukierki z nadzieniem
czekoladowym.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkgja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).

Sciereczki nasgczone do
luster Jan Niezbedny

Sarantis Polska

Sciereczki nasgczane do luster
zawierajq formute, ktéra doskonale
usuwa brud nie pozostawiajgc
zadnych smug, ani widkien. Idealnie
naddajq sie do czyszczenia luster
oraz szyb (w drzwiach, szafkach,
samochodzie, itp.). Sciereczki majq
rozmiar 15x20 cm. W opakowaniu
40 sztuk.

www.janniezbedny.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Z mitosci
do matych
przyjemnosci

Mieszko

Bombonierka Amoretta

to klasyczne pralinki

zapakowane w eleganckie

pudetko mieszczgce

dwie warstwy czekoladek. W

bombonierce znajdziemy mleczne i

deserowe stodkosci o ciekawych ksztattach i

wybornych nadzieniach. Wsréd nich znajdgq sie pralinki z
kremem kokosowym, smietankowym, toffi, orzechowym,
migdatowym, a takze ciekawe potgczenie deserowej
czekolady z nadzieniem pomarariczowym z dodatkiem

pomarariczowej skorki. .
www.mieszko.pl

Papier do wypiekéw Jana
Niezbednego

Sarantis Polska
Papier do wypiekéw Jana Niezbednego dzieki silikonowej
warstwie nie przywiera do ciasta i formy, doskonale
zastepujqc nattuszczenie blachy. Bardzo skutecznie
zapobiega przywieraniu nawet najbardziej wymagajgcego
ciasta i przypalaniu spodu. Papierem mozna przykrywac
réwniez wierzch ciasta, co zapobiega jego przypalaniu.
Papier moze by¢ stosowany obustronnie, pasuje do
réznych tortownic, foremek i blach. Papier do wypiekéw
ma dtugos¢ 8 m.
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Targi spozywcze SIAL
Paryz 2014 - tak byto!

W dniach 19-23 pazdziernika 2014 w Paryzu odbyly sie jedne

z najwiekszych i najbardziej prestizowych targéw rolno-spozywczych na
Swiecie - SIAL Paris 2014. Food from Poland - anglojezyczny magazyn
specjalistow branzy FMCG - kazdego dnia dostepny byt dla wszystkich
zwiedzajacych i wystawcow, bedac najlepszym - skondensowanym
Zrédtem informacji o polskich firmach uczestniczgcych w imprezie oraz

0 polskim rynku spozywczym.

Podczas targéw SIAL Paryz 2014 swoje
najnowsze produkty zaprezentowato ponad
6 tysiecy wystawcow ze 106 krajow, a pro-
ducentéw odwiedzito 136 tysiecy os6b z 200
paristw. Program targéw obejmowat liczne
konferencje oraz debaty. Kazda edycja SIAL
Paryz to doskonata sposobnos¢ do nawiaza-
nia kontaktéw biznesowych z przedstawicie-
lami cafego $wiata. Podczas wydarzenia, juz
tradycyjnie nie zabrakto réwniez Redakgiji
magazynu Food from Poland. Najnowszy
numer pisma dostepny byt na stoisku wy-
dawnictwa oraz w bezpfatnej dystrybucji we
wszystkich halach SIAL Paryz 2014.

W promocji i nawiazywaniu nowych
kontaktéw biznesowych polskim firmom
pomagaty miedzy innymi Agencja Rynku
Rolnego, Zwiazek Polskie Mieso, a takze
Krajowa Rada Drobiarstwa, wraz z kt6-

rymi przedsiebiorcy branzy spozywczej

mieli okazje pokazac sie wéréd najwiek-

szych graczy z tego sektora.
— ,Narodowe wyspy stuza nie tylko pro-
mocji gospodarczej i prezentacji Polski, ale
przede wszystkim potencjatu produkcyjnego
i r6znorodnosci polskich specjalnosci zywno-
Sciowych wytwarzanych przez indywidual-

| oﬂ o
Sﬂiﬂll(ﬂ

nych przedsiebiorcow — uczestnikéw stoiska
narodowego. Dzieki naszej wspotpracy z
indywidualnymi przedsiebiorcami oraz or-
ganizacjami branzowymi stoiska sa wieksze,
usytuowane w jednym miejscu, z wiekszym
rozmachem przygotowujemy tez dziatania
towarzyszace — pokazy kulinarne, semina-
ria, spotkania biznesowe czy konferencje
prasowe” — powiedziata Agnieszka Rembisz,
Dyrektor Biura Wspétpracy Miedzynarodo-
wej Agencji Rynku Rolnego.

Zwiazek Polskie Mieso wraz z Krajowa
Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza byli
wspotorganizatorami petnej atrakcji miesnej
wyspy ,Polish meat and Poultry”. Sercem
stoiska byta kuchnia, ktéra pod okiem szefa
kuchni Artura Moroza serwowata dania
z polskiego miesa. Na powierzchni blisko
250-metrowej skupiafo ono 3 organizacje
branzowe oraz najwiekszych polskich produ-
centéw i eksporteréw miesa oraz drobiu. Do-
datkowo w dniu 21 pazdziernika na stoisku
,Polish Meat and Poultry”, tuz po zakoncze-
niu dnia targowego, odbyt sie uroczysty Ban-
kiet Promocyjny Polskiej Branzy Drobiarskiej.
Goszczono na nim ponad 100 przedstawi-
cieli wiadz, mediéw, kontrahentéw, produ-
centéw oraz cztonkéw organizacji bedacych
wspotgospodarzami wspélnego stoiska, a
takze reprezentantéw wiasciwych Funduszy
Promocji. Gosémi Honorowymi imprezy byli
Wiceminister Rolnictwa i Rozwoju Wi, Pan
Tadeusz Nalewajk oraz Prezes Agencji Rynku
Rolnego, Pan Radostaw Szatkowski.

Katarzyna Ogonowska
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PRODUCENT URZADZEN
CHEODNICZYCH

Tworzymy nowoczesne
| funkcjonalne wnetrza
handlowe.

Zapytaj naszych
handlowcow
0 kompleksowa oferte
projektowa !

ES SYSTEM K SP. Z 0.0. | Wrzosowa 10 | 32-340 Wolbrom
T. +48 32.644.04.00 | info@essystemk.pl | www.essystemk.pl
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zdjecia: Redakgja

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).




Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Soplica Staropolska stanowi zwienczenie stararn fachmistrzéw Soplicy, ktérzy od pokolen doskonalg
I tradycyjne receptury. Sporzadzona wedtug staropolskiego przepisu, taczy w sobie aromatyczne
° nalewy na orzechy wtoskie, sliwki i gozdziki. Dtugo lezakuje w specjalnych warunkach, az osiagnie
Dostep do tych reic petnie swojego lekko stodkiego i owocowego smaku.
"&7}}251?352?7{ Zasmakuj w szlachetnej jakosci Soplicy Staropolskiej, ktéra poswiadcza wyjatkowy, bursztynowy

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

kolor nalewki. Odkryj recznie zdobiong karafke w eleganckim i stylowym pudetku, ktére nawiazuje
do dawnych czaséw. Soplica to jedna z najstarszych marek polskich alkoholi.

Swoja tradycja i kunsztem produkcji siega 1891 roku w Gnieznie - gdzie powstata ponad 120 lat temu.

Pierwszych 5 wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla wtasciwe rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym
adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw Soplicy Staropolskiej, ufundowany przez Soplice (CEDC).
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI PAZDZIERNIKOWEJ KRZYZOWKI
* Kazimiera Tomczak - Sklep spozywczy, Dziwnéw * Adam Kietbasa - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Frampol

* Irena Kowalczyk - Sklep Ogélnospozywczy, Poznari ¢ Bogustaw Wéjcik — Sklep MAX, Kielce « Magdalena Zurek - Sklep Chmielek, t6dz

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Nowy kubek margaryny Stonecznej
Bielmar

Zaktady Ttuszczowe , Bielmar” wprowadzaja na rynek margaryne
Stoneczng w nowym opakowaniu. Nowy kubek zostat opatrzony atrak-
cyjna grafika, podkreslajaca pochodzenie podstawowego sktadnika
produktu, jakim jest olej stonecznikowy. Stoneczna nie zawiera konser-
wantéw i soli, co stanowi kluczowy komunikat na opakowaniu. Mocna
ekspozycja logo pozwala na szybka identyfi-

kacje produktu z marka Zaktadéw

Thuszczowych ,Bielmar”.
Dzieki duzej zawar-
tosci ttuszczéw
wielonienasyconych
produkt ma wtasciwo-
Sci obnizajace stezenie
cholesterolu we krwi.
www.BIELMAR.pl

Nowa linia positkow BoboVita Przyjaciele
Nowa linia positkéw BoboVita Przyjaciele po 4., 6., 9.1 12. miesia-

cu zycia zostata stworzona, aby dziecko poznato i nauczyto sie
akceptowac smak warzyw. Gtéwnymi sktadnikami dan jest brokut,
marchewka lub groszek. Z Brokutem Barnaba, Marchewka Karo i
Groszkiem Felkiem maluszek odkryje pierwsze smaki warzyw.

W nastepnej kolejnosci, gdy dziecko pozna juz smak pojedynczych
warzyw, mozemy poda¢ mu pierwsze owoce. W musach owocowych
BoboVita Przyjaciele znajdziemy dobrze znane owoce: jabtka i grusz-
ki. Delikatne musy, ktére zawieraja wytgcznie owoce

i witamine C, beda
towarzyszy¢ dziec-
ku w poznawaniu
pierwszych owoco-
wych smakoéw.
www.BOBOVITA.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci).

BiFix premium herbata zielona lisciasta

z truskawka

Jesli cenisz wyjatkowe
wihasciwosci herbaty zielonej
i jej dobroczynny wptyw na
organizm, a jednoczesnie
chcesz cieszy¢ sie wspania-
tym smakiem owocdw, seria
zielonych herbat lisciastych
Bifix jest stworzona wiasnie
dla Ciebie. Cudowny aromat
herbaty zielonej z truskawka
pobudzi Twoje zmysty, a de-
likatny, stodki smak zapewni

cudowny nastrdj na caty dzien.

To idealny napéj dla Ciebie
i Twojej rodziny.
www.BIFIX.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Jesien w kuchni: Kiethasa magnacka
i Szlachecki frykas w roli glownej

Firma Cedrob poszerza portfolio marki Gobarto o dwie jesienne nowosci:

Kietbase magnacka i Szlachecki frykas. Kietbasa magnacka - produkt o
niepowtarzalnych walorach smakowo-aromatycznych dzieki delikatnej
szynce wieprzowej oraz zastosowaniu unikalnej mieszanki przypraw.
Kietbasa wedzona, parzona i pieczona, przygotowana w 100% z surow-
cow wieprzowych, z czego najwiekszy udziat ma mieso z szynki. Idealny
smak jest wynikowa prostego sktadu wyrobu. Szlachecki frykas - cienkie
kietbaski wieprzowe w naturalnej ostonce, poddane procesowi parzenia

i pieczenia. 100 g wyrobu gotowego wyprodukowano z 108 g miesa wie-
przowego. Wyselekcjonowany surowiec wptywa na wysoka jakosc¢ oraz

niepowtarzalny smak.

www.CEDROB.com.pl
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DEGA raz dwa trzy salatka jarzynowa
z jajkiem

nezu zaplanowana z myslg

o singlach oraz osobach
ograniczajacych wiasne
porcje zywieniowe.
Doskonata dla oséb
prowadzacych
szybkie tempo zycia
i oszczedzajacych
czas.

www.DEGA.pl

Nowa propozycja firmy Bogutti

z kategorii Fit

Firma Bogutti wprowadza na rynek nowy smak ciastek Choco-Fit 135 g
Ciasteczka sg bardzo smaczne i zawieraja duzo zdrowych sktadnikéw.
Podstawe stanowia ptatki owsiane, kukurydziane, biata czekolada, suszo-
na zurawina i owoce goji. Ciasteczka sg pyszne, bardzo syte i wspaniale

smakuja z herbata.
www.BOGUTTIl.com

Nowos¢ marki Helio
Marka Helio, wiodacy producent bakalii, w tym owocdw suszonych
wprowadza na rynek nowa linie produktéw Helio Natura. Nowa seria
bakalii powstata w odpowiedzi na zapotrzebowanie konsumentéw na
naturalng, mato przetworzong zywnos¢, ktora nie zawiera konserwantow.
Linie otwieraja sliwki kalifornijskie,
morele suszone oraz rodzynki
suttanskie. Produkty sa dostepne
w porecznej gramaturze 150 gram
w opakowaniach z zamknieciem
strunowym. Suszone morele Helio
Natura przypominaja w smaku kar-
mel i sg stodsze od powszechnych
na rynku moreli suszonych. Maja
takze w sobie duzo btonnika
www.HELIO.pl

Porcja pysznej satatki z jajkiem, i
warzywami z dodatkiem majo- {f:fe_'_gc; \

Xtreme3 Black Edition

Xtreme3 Black Edition to maszynka Wilkinson, ktéra przyciaga srebrno-
-czarng, modna oprawa, jednoczesnie zapewniajac jakos¢, za ktéra
konsumenci tak cenig linie Xtreme3.
Xtreme3 to 3 elastyczne ostrza na rucho-
mej gtdwce, ktore idealnie dopasowuja
sie do ksztattéw golonych powierzchni,
zapewniajac perfekcyjny wyglad. Gole-
nie utatwia pasek napinajacy skore. Pa-
sek nawilzajacy daje poczucie komfortu.
Lekka, profilowana, gumowana raczka
umozliwia stabilny chwyt.

Xtreme3 Black Edition to maszynka

Xrreme3
BLACK EI_JIT!:?H

mezczyzny meskiego, nowoczesnego,
wyrafinowanego i odwaznego. Tak
elegancka, ze chetnie wyeksponujesz jg
w sklepie, tazience, w sitowni.
www.WILKINSON-SWORD.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

116 | www.hurtidetal.pl

Sledzie od Lisnera specjalnie Dla Rodziny
W pazdzierniku 2014 firma Lisner poszerzyta oferte o linie 4 produk-
téw, skierowana do nowej grupy konsumentéw - rodzin. Receptury

z wykorzystaniem krojonych filetéw sledziowych zapewniaja tatwiejsze
porcjowanie produktu, a najlepiej sprzedajace sie smaki w kategorii
$ledzi w sosach (Smietanowy, koperkowy, musztardo-

wy, Smietanowy z buraczkami) gwarantujg =~

wysoka rotacje produktow.

Wyroby pakowane .+
sg w wygodne

i estetyczne wia-
derka wyrdznia-
jace sie na potce.
www.LISNER.pl

Cukierki i dropsy Eukaliptus - Mieszko
Eukaliptus, ktérego moc jest znana od wielu stuleci, ma dobroczynny
wpltyw na nasz organizm. Posiada wiasciwosci inhalacyjne, przeciwza-
palne, odkazajace i rozgrzewajace. Jest swietny dla

droég oddechowych oraz jako ulga przy
bélach reumatycznych.

Prosty sposdb, by cieszy¢ sie jego
wiasciwosciami to cukierki i dropsy
Eukaliptus. W gtadkim karmelku poza
olejkami eukaliptusa znalez¢ mozna
takze olejki miety. To prosty i skuteczny
sposdb na odswiezenie. Dodatkowo
cukierki Eukaliptus dostepne sg w
wygodnych formach pakowania: 150 g
torebce i 34 g porecznym dropsie, ktdry
zawsze mozna miec przy sobie.

www.MIESZKO.pl r‘ﬁ;
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Batoniki Nestlé z czekoladka i bananami
Oferta batonikow zbozowych Nestlé wzbogacita sie o kolejny produkt
— Musli z czekoladg i bananami. Nowy batonik to pyszne potaczenie
ptatkéw zbozowych z naturalnymi dodatkami: bananami i mleczng
czekoladg, ktérych smak jest tak bardzo lubiany przez konsumentéw.
Dostepna gramatura: 40 g.

www.NESTLE.pl

Eukaliptus|

Cirerkl ¢ eukaliptusem | mentolem

Cordon Bleu z sosem serowo-grzybowym
Firma tukosz proponuje nowos¢ - danie typu convenience food - Cor-
don Bleu z sosem serowo-grzybowym. Produkt wytworzony z najwyz-
szej jakosci miesa z kurczaka z dodatkiem sosu serowo-grzybowego.
Niepowtarzalny smak, tatwy i szybki do odgrzania na patelni, w piekar-
niku, frytkownicy lub do konsumpcji na zimno. Dodatkowym atutem
tak skomponowanego dania jest ztocista i chrupigca panierka. Produkt
idealnie wpisujacy

sie w oczeki- y -

wania klientow ( Iuikn v .
cenigcych sobie \"‘5__._ = .
wygode i wolny

czas. To doskonata
propozycja na
pyszny i niedrogi = -
obiad dla catej e ﬂ%
rodziny. gy s
www.LUKOSZ pl

Polska kuchnia,
wiloski smak
Firma Miedzybrodzkie Makarony z koricem
biezacego roku wprowadzi do asortymen-
tu nowosc¢ — wioskie spaghetti. Firma liczy,
ze dzieki temu trafi takze do mtodych
odbiorcow. Wysokiej jakosci makaron
spaghetti to przede wszystkim 100% psze-
nicy durum, dzieki czemu jest to produkt
najwyzszej jakosci.
www.MIEDZYBRODZKI.pl

Nowy produkt marki SweetFamily - 1-2-3
Rote Griutze

1-2-3 Rote Gritze Cukier do deseréw to nowos¢ w asortymencie Swe-
etFamily. Rote Griitze SweetFamily
to pyszny deser ze Swiezych owo-
cow, ktéry mozna wyczarowac bez ) et
gotowania w kilka minut. Przysmak Mordzucker
wywodzacy sie z Niemiec i Skan- 1-2
dynawii zyskat sympatie Polakéw, K
poniewaz doskonale przetamuje
stodki smak ciast i deseréw delikatna
nutka kwasowosci.

Juz dzi$ pozwol sobie na odrobine
przyjemnosci razem ze SweetFamily!
www.NORDZUCKER.pl
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Nowosci Sertop
Pamietacie smak serkdw topionych z dziecinstwa? Teraz tez mozecie po nie
siegnac! tagodny i delikatny serek Edam oraz kremowa Gouda wedzona
to najnowsze produkty marki Sertop, ktére od pazdziernika dostepne sa na
sklepowych pétkach. Oba produkty wchodza w sktad no-
wej linii, Jak dawniej”
i mocno nawiazuja
zaréwno sktadem,

jak i opakowaniem

: do tradycyjnych me-
tod produkgji serkow
topionych.
Gramatura: 100 g.
www.SERTOP.com.pl

Kuszaca wisniowa wizja - Konfitury
Babuni

Z powodu jesienno-zimowej aury nareszcie mozna bez wyrzutéw su-
mienia zrezygnowac z wyjscia na basen, czy spaceru po parku. Zamiast
tego mozna zafundowac sobie chwile tylko dla siebie. Wyobrazmy to
sobie: w dtugi jesienny wieczér wtu-

li¢ sie w ulubiony fotel, z ciekawa
ksiazka, kubkiem cieptej herbaty
i spodkiem petnym wisniowej
konfitury. Stodko-cierpki, wyrazi-
sty smak jak wspomnienie lata
potaczony z petnym spokoju
komfortem i stateczng przy-
tulnoscia jesieni. Kuszaca

wizja? Wystarczy odkreci¢
stoiczek... % wiknl f

IR IR

www.STOVIT.com.pl

Czekolady mleczne

Wedel o smaku grzanca

Z okazji Swiat Bozego Narodzenia marka Wedel przygotowata dla
swoich konsumentéw zréznicowang oferte, ktéra bazuje zaréwno na
uwielbianych przez konsumentéw, kultowych produktach, ale takze
zaskakuje wyjatkowymi nowosciami. Jedna z nich jest czekolada
mleczna o smaku grzanica, stworzona specjalnie z myslg o chtodnych,
zimowych wieczorach, spedzanych w gronie rodziny lub przyjaciot.
Smak oryginalnej wedlowskiej czekolady taczy sie w niej z rozgrze-
wajacym aromatem inspirowanym grzaricem. Warto spréobowac tego
niezwyktego potaczenia i rozgrzac sie tej zimy.

www.WEDEL.pl

Numer 1 na Swieta
Majonez Kielecki poleca sie do

Swigtecznych potraw! Dzieki niemu
satatki i $sledzie beda smakowaty wy-
bornie, a rodzinne spotkania nabiora
tradycyjnego charakteru. Majac na
uwadze komfort konsumentéw
Wytworcza Spotdzielnia Pracy Spo- PROMOC JA
tem przygotowata serie limitowana +150 m! GBA.TIS
Majonezu Kieleckiego o poj. 700

plus 150 ml gratis. Promocyjne 9 ] ‘
produkty dostepne w sprzedazy od h
poczatku listopada. -

m“‘"ﬁu

www.WSPSPOLEM.com.pl

3 x Gorzka Czekolada Terravita

Do oferty czekolad Terravita dotaczyty nowe tabliczki gorzkie z 70-procen-
towa zawartoscia ziarna kakaowego. Linia zawiera trzy czekolady 100 g:

« Petna Gorzka 70%

« Gorzka 70% z kawatkami zurawiny

« Gorzka 70% ze skorka pomaranczy.

Limitowana seria gorzkich czekolad Terravita jest dedykowana konsu-
mentom preferujagcym wysoka zawartos¢ ziarna kakaowego i znakomi-
cie uzupetnia podsta-
wowa oferte tabliczek
100 g Terravita.
Stonowana grafika oraz
cienki i delikatny ksztatt
tabliczki dodaje czekola-
dom elegancji i wyrdznia
je na potce.
www.TERRAVITA.pl

Dostep do tych tresci
moga miec¢ wytacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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1 1 8 I www.hurtidetal. o 1 Produktéw dezynfekujacych nalezy uzywac z zachowaniem szczegélnych srodkéw ostroznosci. Przed uzyciem nalezy przeczytac etykiete i ulotke informacyjna.
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w kategorii napojow gazowanych o smaku Cola
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