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Tomasz Pariczyk
Drodzy Czytelnicy! Redaktor Naczelny
Z wielka przyjemnoscia witam Paristwa w marcowym, przed$wigtecznym wydaniu miesiecz-
nika Hurt & Detal i zapraszam do lektury bardzo interesujacych i pomocnych w prowadzeniu
sklepu artykutéw, ktére — tradycyjnie juz — powstaja bezposrednio w placéwkach handlowych.
Polecam ciekawe wywiady z waznymi osobami z branzy FMCG. W tym numerze sg to: Marek
Moczulski — Prezes Bakallandu, Tomasz Kurpisz — Prezes Hortex Holding, Andrzej Szumowski
— Prezes Stowarzyszenia Polska Wédka (PVA) oraz Karolina Karolczak — Dyrektor Marketingu
Handlowego w Agros-Nova.
Zycze mitej lektury i serdecznie pozdrawiam.

Redakcja miesiecznika Hurt & Detal
serdecznie dziekuje Instytucjom, ktdre objety Patronatem,

V edycje konkursu ,, Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”.
Dziekujemy Partnerom, dzieki ktérym mozemy przeprowadzic
konkurs oraz uroczystg Gale na najwyzszym poziomie.
Podziekowania sktadamy réwniez Firmom, ktére ufundowaty
nagrody rzeczowe dla Kupcow, ktdrzy odesla prawidtowo
wypetnione ankiety do TNS Polska.
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Decyzja Jury tegorocznej 6smej juz edycji
konkursu SUPERPRODUKT Swiata Kobiety

2014 sery plesniowe Hochland otrzymaty wy-
réznienie i tytut SUPERPRODUKT w kategorii:
produkty spozywcze. W tym roku do konkursu
w szesciu kategoriach zostafo zgtoszonych 376
produktéw, ktére oceniato profesjonalne Jury.
Sery plesniowe Hochland to oferta dla konsu-
mentéw poszukujacych codziennej alternatywy
dla seréw w przystepnej cenie, dzieki ktérym
odmienig swoja kanapke. W ofercie seréw

plesniowych Hochland znajda sie najbardziej

popularne warianty smakowe brie i camembert.
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Coca-Cola odwiedza setki tysiecy
Polakew

Coca-Cola rozpoczeta najwigksza w historii
marki akcje samplingowa zapraszajac polskie
rodziny do wspdlnych positkéw. W trzech
miastach specjalne zespoty samplingowe beda
przekonywac, jak niewiele trzeba by spedzi¢
czas ze swoimi bliskimi. Czasem wystarczy
przygotowac wspdlnie obiad czy kolacje.
Razem smakuje lepiej!

Najnowsza kampanie Coca-Cola, rozpo-
czyna najwiekszy w historii marki sampling
w trzech wybranych regionach — Warszawie,
Krakowie i aglomeracji Tr6jmiasta. Juz od
pofowy lutego Coca-Cola odwiedza miesz-

kafncow tych miast, wreczajac im butelke

informacja handlowa
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Coca-Cola w prezencie i zachecajac do

wspdlnych positkéw. Wraz z butelka kazdy
otrzyma kupony i oferty sklepéw dajace
mozliwos¢ zakupu w promocyjnej cenie Co-
ca-Coli oraz innych produktéw potrzebnych
do przygotowania rodzinnego positku. Na
etykiecie znajdujacej sie na odwrocie butel-

ki mozna znalez¢ takze przepis na obiad.

Celem trwajacej wiasnie kampanii Almette

Fruit jest inspiracja do nowych okazji
konsumpgiji (nie tylko kanapka i $niadanie),
a takze poinformowanie o nowym smaku
w ofercie Almette Fruit — z Morelg i Wanilia.
Zaplanowano wykorzystanie kilku mediéw
réwnoczesnie. Kampania obejmuje TVN,
Polsat, TVP1, TVP2 i kanaly dzieciece oraz
prase i najbardziej poczytne, lifestylowe
magazyny kobiece, aktywnosci PR w prasie

i internecie.

Swiateczna kampania Majonezu Napoleoiskiego MOSSO

12. marca br. marka MOSSO

reklamowa Majonezu Napole-
onskiego. Jej hasta przewodnie
to: ,Majonez Mosso. Z natury
tagodny. Tradycyjnie gesty i kre-
mowy. Z najlepszych skfadnikéw,
bez konserwantéw”. Swoim
zasiegiem kampania objeta klu-
czowe stacje telewizyjne, w tym
TVP TVN, Polsat oraz kanaty
tematyczne. Twarza kampanii zostat znany

aktor Krzysztof Kowalewski. ,Jest to pierwsza

m kampania telewizyjna Majone-

rozpoczeta Swiateczng kampanie SRR —

zu Napoleoiskiego, ktory jest
naszym flagowym produktem. Po-
przez przekaz chcemy odswiezy¢
jego wizerunek i zwréci¢ uwage
konsumentéw na jego walory
smakowe” — méwi Tomasz Kwa-
$niewski, Manager marki MOSSO.
Dziafania promocyjne prowa-

dzone sg jednoczes$nie w prasie,

_— internecie oraz za posrednictwem

mediéw spotecznosciowych. Catos¢ kampanii

uzupefnia komunikacja PR.
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W dniach 27 lutego do 1 marca 2015 r. na
Zamku w Rynie w wojew6dztwie warmirisko-
-mazurskim odbyfa sie XIIl edycja Ogélnopol-
skiego Konkursu Mtodych Talentéw Kulinar-
nych. Zywiec Zdr6j S.A., wylaczny dystrybutor
marek Evian i Badoit, byt Partnerem tego
wydarzenia.

Konkurs Mtodych Talentéw Sztuki Kuli-
narnej ,L'art de la cuisine Martell” to jedno
z najwazniejszych wydarzen kulinarnych
roku. Konkurs rokrocznie gromadzi elite
polskiej gastronomii. Spotykaja sie na nim
nie tylko najlepsi szefowie kuchni, ale

réwniez mtode talenty kulinarne, restaura-

— informacja handlowa —

( )
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MSC Polska swiatowy lider programu certy-
fikacji na rzecz zréwnowazonego rybotéwstwa
zaprasza na bezpfatne seminarium na temat

certyfikowanych produktéw rybnych

torzy i przedstawiciele segmentu HoReCa.
Zywiec Zdr6j S.A. zapewnit wybor wod ze
swojego portfolio — od rodzimych — lekkiej
i neutralnej w smaku wody niegazowanej
Zywiec Zdréj, przez zywiotowy wariant
gazowany, z duzg zawartoscia silnie mu-
sujacego dwutlenku wegla, po doskonale
znane na catym Swiecie francuskie marki

— Evian i Badoit.

Mozna jesé na okragto

|INDYKPOL

Rozpoczyna sie kampania promujaca 5
produktéw Indykpol: Mieso z indyka na kotlety,
Bianke — pier$ gotowana z indyka, Paréwki
Jedynki, Pasztet dworski oraz Paréwki z indyka.
Obejmie ona TV (TVE, TVN, TVN7, Polsat,
wybrane kanaly tematyczne), punkty sprzedazy,
prase oraz internet. Emisja billboardéw spon-

sorskich potrwa od 1 marca do 5 kwietnia br.

dostaw. Spotkanie przybierze

CERTYFIRA

i owocow morza. Seminarium odbe-
dzie sie w Gdarsku, 28 maja 2015 ;ﬂsc
roku, podczas 13. Miedzynarodo-
wych Targéw POLFISH.

Podczas seminarium odbedg sie
dwie sesje tematyczne dotyczace
nowych standardéw MSC w
zréwnowazonym rybotéwstwie oraz

nowych standardéw MSC w faricuchu

ZROWNOWAIONEGD jatkowa otwarta formute i zostanie
YBOROWSTIWA Wy 4 4 «

i
poswiecone przygotowaniu polskich

handlowcow i przetwdrcéow do
wdrozenia najnowszych standardéw
MSC — w zakresie certyfikacji

. produktéw rybnych i owocéw
morza. Wiecej Informacji www.
msc.org/pl oraz zapisy: katarzyna.

skawinska@msc.org
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Podraznienie oczu, zmeczenie, lekkie
zaczerwienienie moze oznaczaé ,zespot
suchego oka”, jednak juz sam dyskomfort
patrzenia jest wystarczajacym powodem,
zeby nawilza¢ oczy i stosowac preparat typu
,sztuczne tzy”. Warto jednak zadbac¢ o to,
Zeby jego sktad byt zblizony do naturalnego
ptynu {zowego i zeby pozbawiony byt $rod-
kéw konserwujacych. Komfort patrzenia jest
przeciez bezcenny.

HYABAK to jedyne na rynku nawilzajace
krople do oczu z ochronnym filtrem UVB
(aktinokinol), sa bezpieczne dla wrazliwych
oczu, gdyz nie zawieraja zadnych konserwan-
tow. Dzieki obecnosci naturalnego dla oka
hialuronianu sodu krople HYABAK zapewniaja
dtugotrwate nawilzenie oraz ulge i komfort
dla zmeczonych, piekacych i podraznionych
oczu. Problem takiego dyskomfortu moze

dotykac os6b:
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HYABAK®

* pracujacych wiele godzin przy monitorze
komputera lub/i ogladajacych czesto
telewizje,

* prowadzacych samochdd przez diuzszy czas,

* przebywajacych w klimatyzowanych lub
centralnie ogrzewanych pomieszczeniach,

* uzywajacych soczewek kontaktowych,

* starszych, odczuwajacych dolegliwosci
oczne.

Krople HYABAK sg dostepne w nowe;j,
wygodnej formie w postaci jednodawko-
wych opakowari tzw. MINIMSOW. Sa to

jednorazowe amputki, ktére po otwarciu

i zakropleniu nalezy wyrzuci¢, wiec nie

Kubus$ sponsorem programu
»Mali Giganci”

7 marca ruszyt nowy talent show dla

dzieci ,Mali Giganci”, kt6rego sponsorem

jest Kubus. W nowym programie TVN to naj-

miodsi graja gféwna role i kieruja na siebie
Swiatta jupiteréw. Kubu$ bedzie osobiscie
wspierat dzieci we wszystkich odcinkach

programu. Przy kazdym pojawi sie BBS,

Ten rok bedzie nalezat do
Kamis. Marka ma nowe logo
i architekture wizualng oraz
nowe hasto — ,Kamis. | smakuje
jak lubisz”. Produkty Kamis beda
silnie komunikowane zaréw-
no w telewizji, internecie, jak
réwniez w punktach sprzedazy. Nowe logo
Kamis jest lekkie i odswieza wizerunek marki,
dajac w ten sposéb przestrzeri na wprowa-
dzanie innowacyjnych produktéw. Marka
zachowata dotychczasowa, zielono-zotta
kolorystyke, identyfikowana z naturalnoscia

i Swiezoscig zi6t oraz przypraw. Natomiast

Hinlurcenian socy

i

jiik:

0

trzeba pamietac o dacie otwarcia kropli.
HYABAK w minimsach to idealne rozwigza-
nie w podrézy i w kazdej sytuacji, kiedy oczy
sa zmeczone i potrzebuja nawilzenia. Nie
zawieraja konserwantéw, wiec sa polecane
uzytkownikom soczewek kontaktowych. Sa
to wygodne i niewielkie opakowania, wiec
mozna je tatwo przechowywac w torebce,
kosmetyczce, w kieszeni.

Krople HYABAK to nawilzenie i ochrona dla
kazdego oka.
Opakowanie: 5 minimséw
Dowiedz sie wiecej na stronie: www.hyabak.pl

Dystrybutor w Polsce: THEA Polska Sp. z o.0.

w ktérym Kubus$ zyczy powodzenia mtodym

talentom.

hasto promocyjne ,Kamis.

I smakuje jak lubisz” podpowiada
" konsumentom, ze dzieki przy-
prawom Kamis moga dowolnie
eksperymentowac w kuchni
przyrzadzajac nawet najbardziej
wyszukane i oryginalne potrawy
w prosty sposéb. Sekret smacznych i dobrych
dan tkwi w szczegodtach, czyli przyprawach

i dodatkach. Kamis planuje silng obecnos¢

w réznych kanatach komunikacji, tak aby
dotrze¢ do wszystkich swoich klientéw i by¢
przygotowanym na ich zr6znicowane gusta

oraz potrzeby kulinarne.
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Z okazji 25-lecia firmy na rynek zostata

wprowadzona nowa marka konserw rybnych
SuperFish Prestige.

Marka SuperFish Prestige uzupetnia nasze
portfolio. Produkty te adresowane sa do os6b
cenigcych jakos¢ i poszukujacych nowych nie-
spotykanych smakéw w produktach rybnych.
Wsr6d konserw pod tg marka nasi konsumenci
znajda filety z makreli bez skoéry, poledwice
zfososia i turiczyka potaczone z ciekawymi so-
sami, np. mozarella, czy z pasta pesto. Bardzo
dobre przyjecie pierwszych produktéw z serii
Prestige przez konsumentéw zachecito nas do
dalszego rozwijania nowej marki i wprowadza-
nia do niej produktéw nie tylko w puszkach.
Obecnie marka SF Prestige obejmuje 36 pro-
duktéw w tym fososie wedzone, galarety z ryb

stodkowodnych i sardynki z mérz pétnocnych.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Bogustawa Kowalskiego, Prezesa Zarzadu
Grupy Kapitatowej Graal kieruje Monika Dawiec.

Polski konsument poszukuje produktéw
z kategorii premium. Czy rynek rybny nadal
jako gtéwnego kryterium nie stawia ceny
a dopiero w dalszej kolejnosci jakosci czy
niebanalnego smaku?

Polski rynek rybny jest bardzo zréznicowany.
Sukcesem naszej Crupy jest fakt, ze dbamy
o zréwnowazone portfolio asortymentowe.
Dzieki temu mozemy zaoferowa¢ zaréwno
produkty adresowane do klientéw bardzo
wrazliwych na cene, jaki i tych, dla ktérych
gléwnym kryterium wyboru jest np. ciekawy
smak. Musimy pamietac¢, Ze ro$nie znaczenie
grupy konsumentéw miodych bardziej zamoz-
nych, ktérzy podrézuja po $wiecie i s otwarci
na nowosci. My zadalismy sobie pytanie co
mozemy tym osobom zaoferowa¢, czy mamy
w ofercie takie produkty, po ktére beda chcieli
siega¢. Mysle, ze podobne pytania zadaja
sobie wiasciciele sklepéw, ktérzy aktywnie
podchodza do poszukiwari nowych nabywcéw.
Odpowiedzig jest marka SF Prestige. Liczymy,

Ze zdobedzie ona zaufanie naszych konsumen-
tow, ktérzy z nowa marka pozostana na dfugie

lata.

Jak bedziecie wspiera¢ rozwéj nowej marki
premium?

Bardzo starannie budujemy site marki Super-
Fish Prestige. W ciagu ostatnich miesiecy po-
Swiecilismy wiele sit i sSrodkéw na przygotowa-
nie oferty precyzyjnie kierowanej do wybranej
grupy konsumentéw. Dzis jestesmy przekonani,
ze mozemy podja¢ dziatania promujace nowy
brand. | to robimy. Stworzylismy dedykowany
profil lifestylowy na Facebooku, ktéry ma za
zadanie budowanie spotecznosci ludzi dziela-
cych nasza pasje do tworzenia niebanalnych
produktéw. Ponadto dla naszych konsumentéw
przygotowalismy specjalny konkurs, w ktérym
co dwa tygodnie do wygrania sg zestawy pre-
stizowej bizuterii z brylantami. Konkurs bedzie
trwal przez trzy miesigce. Dodatkowe wsparcie

to dziatania w internecie, materiaty POS.

reklama

Wazna informacja dla Kupcow

® Chciatbys jako pierwszy dowiadywac
sie o promocjach producentow,
dostawcow hurtowych, czy sieci Cash & Carry?

® Chciatbys by¢ na biezaco z nowosciami, ktérych
beda poszukiwac klienci w Twoim sklepie?

e Jezeli tak, wypetnij formularz rejestracyjny na
stronie www.adnews24.pl i badz wsrod
najlepiej poinformowanych Kupcéw.

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany!

adnews24.pl

www.adnews24.pl
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Wizjq,
strategiaq,
dziatanie

Osobiscie odwiedza swoich partnerow biznesowych, by doktadnie przyglagdac¢ sie procesom

produkcji i jakosci produktow. Jego misjq jest, by Bakalland stat sie jeszcze wieksza, jeszcze bardziej
nowoczesng i dochodowa firma i... wie jak to zrobi¢. Marek Moczulski, Prezes Zarzadu Bakalland S.A.
w rozmowie z Tomaszem Panczykiem, Redaktorem Naczelnym miesiecznika Hurt & Detal

- podsumowuje 2014 rok i opowiada o planach na przysztos¢ lidera na rynku bakalii w Polsce.
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Rok 2014 za nami, jaki byl to okres dla
Bakallandu na rynku bakalii?

Rynek bakalii jest na etapie rozwoju i fakt
ten jest dla naszej firmy niezwykle zadowa-
lajacy, bo przeciez bakalie stanowig jedna
z gléwnych galezi naszego biznesu. Jest to
segment, ktéry dotyczy zaréwno owocow
suszonych, orzechéw, ziaren i mieszanek.
Rozwijaja sie one w réznym stopniu, jednak
wszystkie segmenty majq wzrosty. Ponadto,
w rynek ten wpisuje sie dzi§ aspekt prozdro-
wotnych trendéw konsumenckich. Mam na
mysli miedzy innymi ,przekaskowo$¢” naszej
kategorii. Jest to proces, ktéry nas bardzo
cieszy. Prosze zwréci¢ uwage, ze jeszcze
dwadziescia lat temu bakalie byty uzywa-
ne wyfacznie do wypiekéw, jednak dzis
konsumenci traktuja je réwniez jako zdrowa
przekaske. W tych owocach zaklete sa sforice
i zdrowie, a konsumenci doceniaja to coraz
bardziej. Co wiecej, marka Bakalland stale
umacnia swoja pozycje na rynku bakalii, na
ktérym obecnie jest numerem jeden. ldzie za
tym jakos¢ naszych produktéw, i to wiasnie
ona w gtéwnej mierze jest doceniana przez

konsumentéw. My dbamy o kazdy etap przy-

gotowania produktu! Przywiazujemy wage
do tego, jakie surowce sa wykorzystywane

w procesie produkgji, skad one doktadnie
pochodza, w jaki sposob sa wytwarzane,

jak sa nawozone, zrywane, w jaki sposéb sa
przechowywane — to wszystko ma niebaga-
telny wplyw na pdzniejsza jako$¢. Nasi ludzie
stale sg obecni na plantacjach, ja réwniez
osobiscie odwiedzam rézne zakatki $wiata

i naszych partneréw biznesowych, by do-
ktadnie przygladac sie tym procesom i jakosci
produktéw. To jest co$, co zdecydowanie

wyréznia nas na rynku!

Jak wyglada rozwéj pozostatych segmentow,
w ktérych obecne sa produkty Bakalland?
Duzo pracy wiozylismy w ostatnim czasie
w rynek BAl-tondéw i jest to dla nas obszar
niesamowitego sukcesu. Zaistnielismy na nim
ponad dwa lata temu, a w tej chwili w niekt6-
rych segmentach batonéw bakaliowo-zbozo-
wych jesteSmy juz numerem dwa. W ostatnim
okresie badawczym stalismy sie numerem jeden
w segmencie batonéw dla dorostych. W lutym
wprowadziliémy na rynek Baton BA! 5 ziaren

z miodem. Jest to absolutna nowos¢, niepordw-
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nywalna na rynku i wigzemy z nig duze nadzieje
sprzedazowe. Bakalland obecny jest réwniez

w kategorii musli pod marka BA, gdzie tez wpro-
wadziliSmy nowa linie. Na sklepowych pétkach
pojawily sie zupetnie nowe opakowania. W De-
lekcie natomiast, w kategorii deseréw wprowa-
dzilimy innowacyjny produkt tatwe Ciacho

w trzech smakach. Produkt ten przyjat sie tak
dobrze wsréd konsumentéw, ze konkurencja
podjeta podobne dziatania i w trzy miesiace po
wprowadzeniu na rynek tatwego Ciacha w skle-
pach pojawit sie nasladowczy produkt.

Tak wiec, rok 2014 obfitowat w wiele
nowosci zaréwno jesli chodzi o same pro-
dukty, jak i opakowania. Kategorie, w ktérych
jestesmy obecni wcigz rosna, a my jestesmy
liderem lub wiceliderem w kazdej z kategorii.
Dodatkowo jako lider czujemy pewng misje,
by wciaz rozwija¢ rynek i w pewnym sensie
edukowa¢ konsumentéw, by w coraz wiek-

szym stopniu dostrzegali zalety bakalii.

Polityka cenowa i polityka dystrybucji
— czy tutaj rowniez nastapity jakies zmiany?

’ : AT a Ty .
Jesli chodzi o polityke dystrybucji — tak, " SRR i5#s;, Prezes Marek Moczulski
\* 2 e A SYIALUGEEAATH na zbiorach zurawiny

tutaj zostaty wprowadzone pewne zmiany,

wynikajace z faktu potaczenia Bakallan- buujemy produkty przez nasze sity sprze- z r6znych powodéw. Z jednej strony mieli-

du z Delecta. Mam na mysli dystrybucje dazy. Jesli chodzi o polityke cenowa — jest smy susze w Kalifornii, gdzie uprawy sliwki,

w handlu tradycyjnym, gdzie do momentu ona w pewnym sensie wymuszana przez migdatéw czy pistacji dawaty mniejsze

pofaczenia, dokonywana ona byta przez rynek. Ceny bakalii osiagnety maksymalne zbiory oraz mrozy w Turcji, gdzie zamarzto

zewnetrzne sity sprzedazy. Obecnie dystry- od kilkunastu lat poziomy w historii, i to 80% moreli, 50% orzechéw. Z drugiej strony
reklama
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obserwujemy na $wiecie zwiekszony popyt
na bakalie. To spowodowato, ze we wszyst-
kich gtéwnych surowcach ceny poszybowaty
bardzo mocno w gére. W Polsce doszta do
tego jeszcze jedna kwestia — wzrost kursu
dolara. Wszystkie powyzsze elementy wy-
musity podniesienie cen i to nie tylko przez
Bakalland.

Na jakim etapie jest obecnie proces faczenia
Bakalland i Delecta. Jaki jest dlugookresowy
cel tej konsolidacji?

ByliSmy bardzo dobrze przygotowani do
potaczenia firm. Komplementarno$¢ produk-
tow pozwolita nam szybko i skutecznie zacza¢
dziata¢. W tej chwili zintegrowalismy juz
dziaty sprzedazy, marketingu i wiele innych
funkcji. Co prawda nie funkcjonujemy jeszcze
jako jedna organizacja potaczona w aspekcie
prawnym, natomiast organizacyjnie dziatamy
jako jedna firma w ramach Grupy Kapitatowej

Bakalland. Juz w zesztym roku rozpoczeli-
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$my proces integracji tuz po wydaniu zgody
UOKIK. Dlatego nieprzerwanie realizujemy

swoje cele biznesowe.

Jaki bedzie nastepny etap w rozwoju?
Delecta i Bakalland osobno byty dwiema
Sredniej wielkosci spétkami. W tej chwili,
po potaczeniu, ktére daje nam przewage
konkurencyjna w wielu aspektach, bedziemy
jedna z wiekszych firm spozywczych w Polsce.
Pozostaje tylko wykorzysta¢ wzajemne efekty
synergii. Mozliwosci cross promogji sa nieogra-
niczone. Grupa Kapitafowa Bakalland bedzie
miata dwa gtéwne czynniki wzrostu. Jednym
Z nich jest wzrost organiczny, o czym wspomi-
nafem, drugim — akwizycje. Dzisiaj jesteSmy
skupieni na petnej integracji, ale akwizycje sa
drugim Zrédtem wzrostu, ktéry niewatpliwie

bedzie miat miejsce.

Czy Panskie duze doswiadczenie i sukcesy
na rynku sfodyczowym (za sprawa firmy
Mieszko) stana si¢ motorem napedowym
rozwoju zupetnie nowych kategorii

w Grupie Bakalland?

Sukces Mieszka byt spektakularny. Z ma-
tej, regionalnej, bedacej na skraju upadku
firmy uczyniliSmy organizacje ogélnopolska.
Wypromowalismy kultowa marke Zozole
oraz marke Mieszko w pralinach. Suk-
ces osiagniety byt miedzy innymi dzieki
innowacyjnosci. Efekty mojej pracy w firmie
Mieszko sg do tej pory widoczne na rynku.
Dzi$ réwniez mamy wiele pomystow i kon-
kretne plany. Nasza sita jest dobry zesp6t
ludzi, ktéry zrealizuje podobny sukces, jesli

nie jeszcze wiekszy.

Rozmawiali$my o produktach markowych,
a jak istotny jest dla Was rynek private label?
W Crupie Kapitatowej Bakalland obecnie
trzy czwarte obrotow stanowi sprzedaz mar-
kowych produktéw. Oczywiscie w niekto-
rych kategoriach jest ona wieksza, a w nie-
ktérych mniejsza, zalezy na jakim etapie
rozwoju jest dana kategoria. W bakaliach
mamy na przyktad okoto 40% sprzedazy
private label. Dziatamy w tym przypadku

zgodnie z trendami, jakie sg obecnie na ryn-

ku, odwzorowujemy sytuacje mniej wiecej

taka jaka jest.

Jakie dziatania marketingowe bedziecie
podejmowac w tym roku w kwestii rozwoju
sprzedazy produktéw w Polsce?

Jesli chodzi o Polske, to wprowadzilismy
w zesztym roku kilka produktow, ktére teraz
intensywnie promujemy w mediach, chociazby
tatwe Ciacho Delecty. W przypadku
Bakallandu podijelismy wspétprace
z ambasadorem marki, panig Katarzyna
Bujakiewicz. Nasza ambasadorka jest bardzo
zaangazowana w prace i w nasze produkty.
Razem z marka Bakalland odbyta niezwykia
podréz po plantacjach w réznych zakatkach
$wiata, wrazeniami dzieli sie na swoim blogu

i w innych przekazach medialnych.

A jesli chodzi o eksport?

Eksport jest dla nas coraz bardziej znacza-
cym obszarem ekspansji. JesteSmy obecni na
targach, ostatnio byliémy m.in. w Dubaju.
Mamy sukcesy w sprzedazy eksportowej, np.
w marce BA osiagnelismy pozycje nr 2 na
catym rynku w RPA. Nasze produkty ciesza
sie tam niesamowitym powodzeniem. Z kolei
na rynku wegierskim w bakaliach jestesmy
juz znaczacym graczem. Odnotowujemy
duze sukcesy poza granicami naszego kraju
w brandzie Bakalland. Jesli natomiast chodzi
o Delecte, dzieki potaczeniu — stoi przed nia

niesamowita szansa rozwoju w eksporcie.

Jak wedtug Pana bedzie wygladata
Grupa Bakalland za 5 lat?

Widze wielkg, nowoczesng, bardzo docho-
dowa firme, ktéra dziata na rynkach dzi$ juz
zdefiniowanych. Jednak obok ,corowych”
produktéw, prawdopodobnie znajda sie
nowe. Mamy na to juz pewne pomysty. Nie
wykluczamy réwniez zagranicznych akwizycji.
Podsumowujac — czy Grupa Bakalland bedzie
dwukrotnie wigksza firma? Nie chciatbym tego
moéwic dzis, ale na pewno bedzie to znaczacy

gracz na rynku.

I takiego sukcesu zycze i dzigkuje za mita

rozmowe.
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Na 2015 rok ma konkretng strategie dziatania i plany dalszego
rozwoju firmy, nie tylko w Polsce. Z Tomaszem Kurpiszem,
Prezesem Zarzadu w Hortex Holding S.A. rozmawia Tomasz
Panczyk, Redaktor Naczelny miesiecznika Hurt & Detal.

W 2012 roku w segmencie sokéw i nektaréw
rynek odnotowat spadki, w kolejnych latach
mieliSmy do czynienia z sytuacja odwrotna.
Jakie obecnie sa perspektywy rozwoju dla
w tego rynku?

Po spadkach, ktére mialy miejsce pare
lat temu mniej wiecej od ponad dwéch lat,
rynek sokéw, nektaréw i napojow systema-
tycznie roénie — przede wszystkim war-
toSciowo, co wiaze sie miedzy innymi ze
zmiang jego struktury. Mianowicie, ro§nie
udziat marek wiodacych — bardziej warto-
sciowych produktéw premium, natomiast
relatywnie zmniejsza sie udziat produktéw
ekonomicznych. W roku 2014 rynek urést
o okoto 7%. Wydaje nam sie, ze ten trend
bedzie sie utrzymywat, a wiaze sie to z ak-
tywnoscia wszystkich producentéw. Mam
na mysli wprowadzanie r6znego rodzaju
nowosci i odbudowujaca sie konsumpcje

oraz trendy konsumenckie. Hortex jest

beneficjentem tej tendencji, nasze udzia-
ty réwniez rosna, w tej chwili mamy juz
ponad 13% udziatu w rynku, rozumianego
jako rynek sokéw, nektaréw i napojow
owocowych w opakowaniach aseptycz-
nych. Bardzo pozytywny jest ponadto fakt,
ze w ramach tych udziatéw sama marka
Hortex przekroczyta w tej chwili ponad
10%. Tak wiec jesteSmy mocnym numerem
dwa na rynku. Staramy sie w dalszym ciagu
dywersyfikowa¢ nasza oferte, systematycz-
nie wprowadzamy nowe smaki, réwniez
propozycje sezonowe. Kilkanascie miesiecy
temu weszlismy réwniez w nowosci opa-
kowaniowe, to znaczy oferujemy produkty
w aseptycznych butelkach plastikowych
(aPET). Dotychczas opieralismy sie o pro-
dukcje zlecona na zewnatrz, natomiast
obecnie jestemy na etapie finalizowania
naszej wlasnej inwestycji i uruchamiania

linii aseptyczne;j.
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A jak zmienia sie¢ struktura soki i nektary
ver. napoje. Zdaje sie, ze ta pierwsza ro$nie
o wiele szybciej?

Tak, to wiaze sie ze zmiang struktury,
o ktérej moéwitem wczesniej. Mam na mysli
rozwdj w kierunku wyrobow premium, a wiec
wiasnie sokéw i nektaréw. Wiekszos¢ marek
ekonomicznych wchodzito w sktad segmentu
napojow, tak wiec rzeczywiscie udziat sokdw

i nektaréw systematycznie rosnie.

Czy wsréd liderow smaku jest wciaz poma-
ranczowy?

Zdecydowanie tak. Tradycyjne smaki,
wiasnie takie jak pomarariczowy czy jabtkowy

wiodg prym.

Jak ksztattuje si¢ rynek mrozonek?

Rynek ten systematycznie rosnie, natomiast
tutaj réwniez zmienita sie jego struktura. Mia-
nowicie, w ostatnim okresie ulega on wzro-
stowi przede wszystkim poprzez udziat marek
wiasnych. To znaczy marek sprzedawanych
w sieciach, takich jak Biedronka, Lidl, czyli
w sieciach dyskontowych. One sa gléwnym
kofem napedowym wzrostu rynku. W zwiazku
z nasza wspdtpraca z siecig Lidl, my réwniez
partycypujemy w tym wzroscie i utrwalamy
nasza pozycje. Przy czym z Lidlem wspot-
pracujemy nie tylko na rynku polskim, ale
produkowane przez nas mrozonki trafiaja
réwniez do sieci Lidl w kilku krajach Europy
Centralnej, m.in. do Wegier, Rumunii, Butgarii
i Stowagji. Nasze udziaty, poza dyskontami,
takze utrzymuija sie na statym, bardzo wyso-
kim poziomie.

Tak wiec kategoria mrozonych warzyw
i owocow rozwija sie, aczkolwiek widzimy
tutaj mozliwos¢ dalszego wzrostu. Wynika to
naszym zdaniem miedzy innymi z relatyw-
nie matego ,fokusu” sieci dystrybucyjnej
na markach wiodacych. Pojawit sie ostatnio
trend wsrdd dystrybutoréw, aby wprowadzaé
réwniez marki wiasne, czyli marki dystrybu-
toréw. My jednak zdecydowaliémy o kupnie
firmy Ren i chcemy na bazie tego podmiotu
oraz innych dystrybutoréw w Polsce zbudo-
wac silny system dystrybucji marek wiodacych

catej kategorii mrozonej. JesteSmy bardzo

otwarci na wspotprace z innymi producenta-

mi, jednak tak jak wspomniatem, z zatozenia

ma to by¢ system dystrybucji skupiony przede
wszystkim na liderach rynku i opierajacy swoj
rozwoj, i rozw6j catej kategorii — na silnych

markach.

Czyli nie przyktadacie az tak duzej wagi do
rynku marki wlasnej?

Trudno jest ignorowac kategorie marek
wiasnych, ktéra stanowi w zaleznosci
od réznych segmentéw miedzy 25-30%
rynku. JesteSmy producentem marko-
wym i w pierwszej kolejnosci staramy
sie rozwija¢ nasza marke Hortex. Jednak
nie lekcewazymy tego segmentu. Tak jak
powiedziatem, po pierwsze dlatego, ze

jest on znaczacy. Po drugie, wspétpraca

Wr6émy jeszcze do zakupu udziatow firmy
w Ren. Jaki bedzie jego bezposredni wptyw
na dziatalno$¢ Hortexu w przysziosci?
Zaktadajac, ze otrzymamy zgode na zakup
tego podmiotu, bedziemy traktowali go jako
trzeci, niezalezny obszar naszej dziatalnosci.
Bedzie on zarzadzany niezaleznie. Oczywiscie
Ren pozwoli nam zasadniczo zwiekszy¢ skale
naszego biznesu w kraju. Osiaga bowiem
sprzedaz na poziomie 200 min zt rocznie. Wy-
daje nam sie jednak, Ze istnieje mozliwos¢ po-
wiekszenia skali tego biznesu, poprzez lepsze
zarzadzanie, dofinansowanie tej spotki, wejscie
w dystrybucje w takich obszarach, w ktérych
dystrybucja zywnosci mrozonej jest jeszcze na
relatywnie niskim poziomie. Po zakoriczeniu tej
transakgji na tych wiasnie dziataniach bedzie-

my skupiac sie w pierwszej kolejnosci.

Dokonczenie transakcji z firmg Ren oraz
proces restrukturyzacji i rozwoju tego
podmiotu - to gtowne cele na 2015 rok.

z sieciami, ktére sprzedajg marki wiasne
umozliwia lepsze wykorzystanie mocy
produkcyjnych. Po trzecie za$, nawiaza-
nie tego typu wspétpracy na ogét buduje
relacje pomiedzy producentem, a siecia,
co przektada sie rébwniez na inne formy
kooperacji. My jestesmy producentem
marki wtasnej dla sieci Jeronimo Martins,
jednym z kilku w kategorii sokow. Jest

to catkiem zasadniczy wolumen i tak jak
powiedziatem wspétpraca ta pozwala nam
wykorzysta¢ nasze moce produkcyjne
oraz stwarza platforme do odpowiednich
relacji réwniez przy sprzedazy Hortexu.
Coraz czesciej i coraz wiecej sprzedaje-
my naszych wtasnych wyrobéw w czasie
promocji, ktére sa przeprowadzane w skle-
pach sieci Biedronka. JesteSmy réwniez,
producentem mrozonek dla sieci Lidl. Tak
wiec nie lekcewazymy zjawiska, jakim jest
rozwéj segmentu private label, staramy sie
wykorzystywaé nasze moce produkcyjne

i budowac relacje z tymi klientami.

Czy rozwéj nowych kategorii zywnosci
mrozonej lezy w kregu zainteresowan
Hortex?

Nie zamierzamy wchodzi¢ w nowe katego-
rie zywnosci mrozonej. Bedac producentem
markowym, doceniamy site marek. Zwtasz-
cza biorac pod uwage zatozenia dystrybucji,
kt6ra zamierzamy budowa¢, czyli wspétpra-
ce z silnymi, brandowymi producentami.

W wiekszosci kategorii, poza mrozonymi
warzywami i owocami, sg to na ogét gracze
miedzynarodowi z silng pozycja na naszym
rynku. Naszym celem jest natomiast rozwoj
kategorii mrozonych warzyw, owocéw i dan.
Ostatnio jesteSmy bardzo aktywni w tym
obszarze, wprowadzilismy nowa linie dan
mrozonych opartych o makaron. Caty czas
przeprowadzamy analizy, wprowadzamy na
potki lepsze produkty, lepiej rotujace, bardziej
interesujace. Chcemy zwieksza¢ penetracje

i dystrybucje tej kategorii tak, by byta ona sze-
rzej dostepna. Caly czas prowadzimy ponadto

dziatalnos¢ edukacyjna, zachecamy konsu-
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mentéw do korzystania z zywnosci mrozonej,
ktéra jest zdrowa.

W tej chwili mrozenie produktéw jest uwa-
Zane za jedna z najlepszych metod konser-
wagji zywnosci. Jedzenie w takiej postaci ma
wiele zalet i to je staramy sie propagowac,
prowadzimy szeroka akcje edukacyjnag i pro-
mocyjna. Mamy nadzieje, ze takie potaczenie
— z jednej strony coraz bardziej atrakcyjnej

oferty produktowej, a z drugiej strony popra-
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wa dystrybucji zywnosci mrozonej w skle-
pach — spowoduje jeszcze szybszy rozwdj tej

kategorii i jej dalszy wzrost.

JesteScie tez bardzo mocni na rynku
miedzynarodowym, szczegdlnie w Rosji.

W jaki sposob zdywersyfikowaliscie ryzyko,
biorac pod uwage sytuacje, jaka jest
obecnie na tamtym rynku?

Oczywiscie embargo nas dotknefo, nato-
miast w tej chwili nasze dziatania skupiamy
na utrzymaniu obecnosci marki Hortex na
rynku rosyjskim. W zwiazku z tym wyko-
rzystaliSmy organizacje sprzedazowa, ktéra
funkcjonuje tam od kilku lat z sukcesem.
Obecnie nieco zmienilismy profil jej dziata-
nia i zajefa sie ona réwniez strong produkcyj-
na, przede wszystkim pakowaniem. Urucho-
milismy w Rosji kilka lokalizacji, w ktérych
prowadzimy obecnie dziafalno$¢ produkcyj-
na i staramy sie produkowa¢ mrozonki pod
marka Hortex tam na miejscu, pozyskujac
surowiec, ktory jest dostepny w Rosji lub
tez importujac go z tych kierunkéw, ktére
s dozwolone, a wiec z Chin, czy z Ameryki
Potudniowej. Jestesmy w tej chwili na poczat-
ku uruchamiania tej produkgji, ale juz mamy
pierwsze sukcesy, pierwsze produkty i wydaje
sie, ze jesteSmy jedynym polskim producen-
tem mrozonych warzyw i owocéw, ktory jest
w stanie funkcjonowaé na rynku rosyjskim

i oferowac swoje produkty na sprzedaz.

A inne kierunki eksportu?
JesteSmy tradycyjnie obecni w Europie
Srodkowo-Wschodniej, nie planujemy naszej

ekspansji na Zachod, gdyz jestesmy produ-

centem markowym, a rozpoznawalno$¢ marki

na rynkach zachodnich jest dos¢ ograniczona.

Najwazniejsze plany do zrealizowania
na 2015 rok...

Niewatpliwie najwazniejszq kwestig do
zrealizowania w tym roku jest dokoriczenie
transakgji z firma Ren i rozpoczecie procesu
restrukturyzacji i rozwoju tego podmiotu pod
naszym kierownictwem. Chcemy sfinalizowac
inwestycje w opakowania aseptyczne i aktyw-
nie funkcjonowac w obu kategoriach, w ktérych
jestesmy obecni. Ponadto zamierzamy oczywi-
Scie kontynuowac rozwéj produkcji w Rosji. Sa

to podstawowe wyzwania na ten rok.

Jak bedzie zachowywat si¢ rynek sokéw
i napojow oraz mrozonek w ciagu
najblizszych lat?

Jezeli chodzi o soki i napoje, uwazam, ze
ten rynek bedzie w dalszym ciggu rozwijat
sie. W tej chwili konsumpcja jest na nizszym
poziomie niz w 2009 roku — przez kilka lat
mieliSmy do czynienia ze spadkami nawet
o kilkanascie procent, od okofo dwdéch lat
rynek odbija sie, ale sam powré6t do tamtego
poziomu jeszcze potrwa. Natomiast jezeli cho-
dzi o kategorie mrozona, to bardzo gleboko
wierze w to, ze jest to kategoria, ktdra sie be-
dzie rozwijata. Produkty mrozone s wygodne
w obstudze, poza tym, patrzac na poziom
konsumpcji zywnosci mrozonej na Zachodzie,
jestesmy bardzo daleko od europejskich stan-
dardéw, tak wiec wydaje mi sie, ze ta kategoria

ma dobre perspektywy przed soba.

Dziekuje za rozmowe.

20 | www.hurtidetal.pl



NOWA

ams T ETYKIETA PE_I;NA
. KORZYSCI
DLA TWOICH
KLIENTOW!

Czy wiesz, Ze...7

Woda powinna by¢
pita matymi porcjami
w ciggu catego dnia.

Dbaj o swoje
nawodnienie.

J

otk LT e 1
LT !lﬁéﬁm:m hm

X
1 B 5

™ AMBIENT PRASA RADIO

* Iradio: Fywner 280 S At Kietven, Paned Hamia Detalonegn, cals Polska tae stagami benzynowymn, ity wolameniwe w segmeno wady (rysee niogamwanty 2 witatzeniemn maock siasnyih, lipied 2003 - termiec 2004



aportp»

Rynek
alkoholi

w Polsce

Jak ksztattuje sie polski rynek alkoholowy - pytamy ekspertow
i szukamy odpowiedzi w handlu detalicznym.

Spadki w kategorii wodek, wzrost spozycia
alkoholi premium, coraz wigksze zaintereso-
wanie brown spirits, a takze lekkimi trunkami
kolorowymi, rosnaca rotacja w obrebie pétki
piwnej z tendencja do poszukiwania marek
niszowych i optymistyczne prognozy dla seg-
mentu win — tak w skrécie wyglada sytuacja

na rynku alkoholi w Polsce.
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Kategoria wodki

Ubiegty rok nie byt udany dla producentéw
wodki. Jak szacuje branza jej faczna sprzedaz
liczona w litrach zmalata o ponad 4 proc. Byto-
by jeszcze gorzej, gdyby nie tzw. matpki. Popyt
na smakowe wodki o pojemnosci 100 i 200 ml
zwiekszyt sie w 2014 roku o niemal 4 proc.

W przypadku jednorazowych zakupéw ma-
tych kolorowych trunkéw podwyzki cen nie sg
tak mocno odczuwalne dla konsumentéw, jak
w przypadku wiekszych pojemnosci, czyli 0,5
czy 0,7 I.

Jak wynika z danych CMR - zaréwno
w sklepach niezaleznych, jak i w sieciach
o tej samej powierzchni trend sprzeda-
zy wodek utrzymuje sie na jednakowym
poziomie. Segment ten generuje ok. 42%
udziatléw w sprzedazy catej kategorii

alkoholi plasujac sie przy tym na drugim

’ Z OFERTY PRODUCENTA R
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
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Agnieszka Bory$

Specjalista ds. Brand PR

CEDC International

Nowosci w ofercie CEDC, jakie pojawity sie na rynku w pierwszym
kwartale 2015 roku, to nowe warianty smakowe. Pierwszy z nich
to Orzech Witoski od Soplicy. Dotychczas jednym z najpopularniej-
szych smakow nalewek Soplicy byt Orzech Laskowy; od stycznia
br. dofaczyt do niego zupetnie nowy smak: Soplica Orzech Wtoski, powiekszajac tym samym
orzechowa rodzine Soplicy. Bogata kompozycja smaku Soplicy Orzech Wihoski taczy dojrzata sto-
dycz wnetrza orzecha z lekka cierpkoscia otoczki. To idealna propozycja dla oséb poszukujacych
wyrafinowanego, dobrze wywazonego aromatu z delikatng nuta wytrawnej goryczki. Orzech
Wioski to gteboka i zréwnowazona kompozycja o petnym, bogatym smaku, oparta na polskiej
recepturze nalewki z orzecha wioskiego. Kolejne nowosci to nowe smaki w portfolio marki Absol-
went: Absolwent Poziomka oraz Absolwent Mandarynka.

/
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konsumpcji wédki w drinkach.

bez zmian.

N

Hanna Hausman

Menedzer Produktu / Z-ca Dyrektora ds. Marketingu i Eksportu
HENKELL& CO. VINPOL POLSKA

Zmiany zachodzace we wspotczesnym $wiecie odpowiadaja

w duzym stopniu za ewolucje przyzwyczajer konsumenckich.
Potrzeba mobilnosci i bycia,online” powoduje, ze mtodzi
konsumenci sg coraz czesciej zwolennikami konsumpgji alkoholi
w |zejszej postaci. Dlatego wprowadzajgc na rynek aktualng nowos¢ w segmencie woédek

- Lubuski Vodka - zdecydowalismy sie na komunikacje jej wyjatkowosci z perspektywy

Hasto przewodnie ,Nr 1 do drinkéw” towarzyszace Lubuski Vodka wychodzi naprzeciw
oczekiwaniom mtodej generacji nowoczesnych konsumentéw, ktérzy cenig sobie zalety
miksologii i stawiajg na konsumpcje wodki w drinkach. Wyjatkowo czysta, filtrowana przez
wegiel drzewny, o neutralnym smaku jest idealng bazg do drinkéw. Lubuski Vodka dzigki
swym niezwyktym walorom dodaje mocy pozostawiajac ulubiony kierunek smakowy drinka

J

miejscu w rankingu, wyprzedzony zostaje
tylko przez segment piw z udziatami ok.
53% — wynika z danych CMR. W sklepach
mafoformatowych do 300 mkw. wodki

czyste generuja ok. 75% obrotu opisywana
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kategoria, a wodki smakowe — ok. 25%.
Wiodacymi producentami tego segmentu sg
Stock oraz CEDC. Najlepiej rotujacymi wa-
riantami segmentu wodki czystej sa Zotad-
kowa Gorzka Czysta de Luxe 500 ml, ktéra
jest dostepna w prawie kazdym sklepie
sprzedajacym napoje alkoholowe, Zubrow-
ka Biata 500 ml oraz Krupnik Czysty 500
ml. Wéréd wariantéw wodek smakowych
prym wioda Lubelska Cytrynowa i Grejpfru-
towa 500 ml oraz Zotadkowa Gorzka 500
ml. W sklepach mafoformatowych Polacy
moga wybiera¢ $rednio sposréd ok. 30 wa-
riantéw wodek czystych oraz ok. 35 wédek

smakowych.

Wina i wermuty

Polski rynek wina notuje staty wzrost,
a w kolejnych latach trend ten bedzie
kontynuowany. Wzrost ten nie dziwi, jesli
spojrzymy na bardzo niskie spozycie wina
przez Polakéw — na poziomie okofo 3 litréw
na osobe rocznie, w poréwnaniu do Czechéw
i Stowakéw z konsumpcja na poziomie 15
litrbw, oraz Europg Zachodnig na poziomie
25-45 litréw wina na osobe rocznie. Polacy
coraz wiecej podrézuja, otwieraja sie na
obyczaje z krajéow europejskich, a poszerzajac
horyzonty widza, Ze praktycznie wszedzie jest
rozpowszechniona kultura picia wina.

Na rynku win wyrézniamy zaréwno wina

spokojne, deserowe, wina musujace, jak i we-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
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Karolina Janczyk

Marketing Specialist

CEDC International

Do wzrostu konsumpcji wina przyczynita sie aktywna postawa Carlo
Rossi — to legendarna marka, lider rynku oraz od wielu lat — najpopu-
larniejszej marki wina w Polsce. Polski konsument nigdy nie czut sie
pewnie w kategorii wina, ale intensywna kampania promocyjna Carlo
Rossi zwiekszyta zainteresowanie kategorig wina na tyle, Ze jest to obecnie trzecia kategoria alkoho-
lowa, zaraz za piwem i wédka. Wzrost marki Carlo Rossi byt mozliwy wtacznie dzieki dostrzeganiu
potrzeb ze strony konsumentéw. Przyktadem jest wprowadzone w roku 2012 stodkie czerwone Carlo
Rossi Sweet Red oraz w roku 2014 — biate stodkie Carlo Rossi Sweet White Moscato, ktre pojawity sie
w odpowiedzi na staty wzrost zainteresowania winami o stodkim charakterze. Carlo Rossi Sweet Red
oraz Carlo Rossi Sweet White Moscato natychmiast staty sie przebojami sprzedazowymi i zdobyty
najbardziej prestizowe nagrody handlowe. Sukces zobowigzuje: nasza nowos¢ na rok 2015 to rézowe
stodkie Carlo Rossi Pink Moscato, bedaca uzupetnieniem stodkiego portfolio Carlo Rossi.

rmuty. Okoto 70% sklep6éw sprzedajacych
alkohol ma w swojej ofercie wszystkie wymie-
nione rodzaje wina — informuje CMR. Mimo
bardzo szerokiego i r6znorodnego asortymen-
tu w sklepach niezaleznych dostepne jest ok.

17 wariantéw wina, podczas gdy w sklepach
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sieciowych o tej samej powierzchni na pofce
mozemy spotka¢ ok. 23 warianty. Producen-
tami cieszacymi sie najwiekszymi udziatami
sprzedazy na rynku tej kategorii sa CEDC,
Bartex oraz Ambra. Wiodacymi markami sg
Carlo Rossi, Fresco oraz Dorato. Sprzedaz win
w ciagu calego tygodnia ksztattuje sie mniej
wiecej na jednakowym poziomie, w piatek
oraz sobote mozna zauwazy¢ delikatny
wzrost sprzedazy win stofowych oraz dese-

rowych.

Segment Brown spirits

Wedtug najnowszych danych Scotch
Whisky Association, Polska znajduje sie na 11.
miejscu w rankingu najwiekszych importeréw
szkockiej na Swiecie. Nasze granice w 2013 r.
przekroczyto 7,5 min litréw czystego alkoholu
(LPA). Zakupilismy w zawigzku z tym wiecej
szkockiej niz Wtosi, Grecy, Portugalczycy,
Rosjanie (wg oficjalnych statystyk) i wszyscy
Skandynawowie. Pod wzgledem wartosci
importu nasza pozycja jest juz nieznacznie
sfabsza. Z wynikiem 59,5 mlin funtéw uplaso-
walismy sie na 17. miejscu na $wiecie. Polska
pnie sie jednak sukcesywnie w tym rankingu
do gory. Do niedawna nie lada wydarzeniem
byt fakt, Ze zalezlismy sie w pierwszej dwu-
dziestce pod wzgledem iloéci sprowadzanego
trunku, a juz niedfugo mozemy wejs¢ do
pierwszej dziesiatki.

Z danych CMR wynika, ze alkohole

z wyzszej p6tki cenowej takie jak whisky czy

/
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Zuzanna Szymanska
PR&Marketing Director

Amazis.net quality food&drinks

W naszej opinii urozmaicona oferta
alkoholi pochodzacych z réznych zakat-
kow Swiata moze przyciggnac lojalnego

klienta. Polacy coraz bardziej otwieraja
sie na nowosci alkoholowe, a fakt ten wynika z wiekszej dostepnosci
tej kategorii oraz przystepnych cen. Trend widac¢ zaréwno w odniesie-
niu do win gatunkowych, ktére mozna zakupi¢ juz za ok. 20 zt, jak piw
premium produkowanych przez mate browary. Nie bez powodu nasza
oferta rozbudowywana jest wiasnie o takie propozycje. W ostatnim
czasie wzbogacamy portfolio o wina wioskie, w tym doskonatg marke
Almadi oraz greckie, w ramach ktérych oferujemy takze wino Mostra
serwowane w karafkach, idealne na spontaniczne okazje. Nasza oferta
to juz nie tylko wina gatunkowe, ale takze piwa premium — doskona-
fa marka Praga sprowadzana z Czech. To piwa pils i lager tworzone
wytacznie z naturalnych skfadnikéw, ztoci medalisci amerykanskiego
konkursu Word Beer Awards 2013.

/

bourbon odnotowuja stosunkowo regularny trend sprzedazy na rynku

alkoholi przez caty rok. Delikatny wzrost mozna zauwazy¢ w okresie
przed Swietami Wielkanocnymi oraz przed Swietami Bozego Naro-
dzenia. Jak podaje CMR, warianty tych alkoholi mozemy zauwazy¢
w ok. 50% sklepéw matoformatowych sprzedajacych alkohol, ktére
srednio w swojej ofercie maja 5 rodzajow opisywanych produktow.
Na wysokich pozycjach w rankingu rotacji pojawiaja sie takie pro-
dukty jak: Ballantine’s Finest 700 ml, Jack Daniel’s 700 ml, Johnnie
Walker Red Label 700 ml oraz Jim Beam 500 ml. Polacy kupuja
zazwyczaj jedng butelke opisywanych kategorii, a Srednia wartos¢
transakgji wynosi ok. 65 zt. Whisky, podobnie jak piwa czy wodki,
kupowane sa najczesciej w piatki oraz soboty w godzinach wieczor-
nych. Biorac pod lupe brandy oraz koniaki mozna zauwazy¢, ze maja
one relatywnie bardzo niskie udziaty w rynku alkoholowym (niecate
1%). Pik sprzedazy odnotowuja w grudniu, gdzie zwiekszajg swoje
udziaty w sprzedazy o ok. 47% w stosunku do innych miesiecy. Naj-
czesciej kupowanymi markami sg Brandy Original, Martell, Hennessy
oraz Stock 84 — informuje CMR.

Lekkie trunki alkoholowe

Lekkie trunki alkoholowe stanowia nieco ponizej 1% w ogdlnej
sprzedazy alkoholi. Segment ten jest malo powszechny w sklepach ma-
toformatowych, warianty z tej kategorii dostepne sg jedynie w ok. 30%
sklepéw sprzedajacych alkohole, a $rednia liczba wariantéw na sklep to
zaledwie 4 SKU — podaje CMR. Sposréd gindw oraz ruméw najchetniej
kupowane sa marki Gin Lubuski, Stock Gin oraz Bacardi.

Udzialy likieréw, kreméw oraz bitteréw maja stosunkowo mate zna-
czenie w obrocie alkoholami — udziaty wartosciowe w sprzedazy al-
koholi ksztattuja sie na poziomie ponizej 1% — wynika z danych CMR.

Produkty z tej kategorii cieszg sie najwieksza popularnoécia w okresie

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
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Swiat Wielkanocnych oraz Swiat Bozego Na-
rodzenia. To wtedy ich udziaty w sprzedazy
wzrastaja o ok. 13% w stosunku do pozosta-
tych miesiecy. Widoczny spadek sprzedazy
odnotowywany jest w miesigcach czerwiec-
-wrzesien, w okresie letnim Polacy chetniej
siegaja po piwo oraz cydr. Jak informuje
CMR, najpopularniejszymi markami z kate-
gorii likierow sa Sheridan’s, Advocaat Polmos
Bielsko Biafa, Jagermeister czy Malibu. Warto
zaznaczy¢, iz w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. klienci moga wybiera¢ sposréd

ok. 3 wariantéw likierow oraz kremow.

Z rynku piwa

Piwo jest najpopularniejszym napojem
alkoholowym wsréd Polakéw. Przynajmniej
kilka razy w roku pije je prawie 73% doro-
stych os6b, co odpowiada blisko 23 milionom
w miare regularnych konsumentéw. W rekor-
dowym 2012 roku, kiedy w Polsce odbywaty

sie europejskie mistrzostwa pitkarskie, Polacy
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wydali na piwo 19,5 mld zt, konsumujac

3,89 mld | tego napoju, co byto zwieficzeniem
ponad dwudziestu lat niemal nieprzerwanego
wzrostu kategorii. W 2013 roku nastapita nie-
wielka korekta — Polacy kupili 3,82 mld | piwa
o wartosci 19,3 mld zt. Wiele wskazuje na to,
ze rynek piwa w Polsce zmierza ku nasyce-
niu i jego ewentualny dalszy wzrost w 2014

i 2015 roku bedzie ilosciowo niewielki i wy-
stapi gléwnie w kategoriach piwa specjalnego
oraz mikséw piwnych.

Z danych Centrum Monitorowania Rynku
wynika, ze piwo jest tym segmentem alkoholi,
ktory Polacy wybieraja najczesciej. Jest ono
dostepne w prawie kazdym sklepie matoforma-
towym sprzedajacym alkohol. Szeroka oferta
piwa (Srednio ok. 55 wariantéw w analizo-
wanych sklepach) pozwala klientowi wybie-
ra¢ sposrod réznych rodzajéw. Jak wynika
z informacji CMR, wéréd wiodacych marek
nalezy wyr6zni¢ Zubr, Tyskie, Harnas oraz
Tatra Jasne Petne, marki te generuja facznie ok.
40% udziatéw w sprzedazy tej kategorii. Warto
rowniez wspomniec o takich markach jak: So-
mersby, Redd’s, Warka Radler czy Lech Shandy,
u ktérych widoczny wzrost sprzedazy przypada
w sezonie letnim. Obserwuije sie wzrost liczby
transakgji z udziatem piwa w godzinach
wieczornych oraz w weekendy, giéwnie ze
wzgledu na to, ze jest to trunek towarzyszacy
nam podczas spotkan towarzyskich.

Omawiajac kategorie alkoholowe nie
nalezy zapomina¢ o cydrze. Sukces cydru
w 2013 i 2014 roku otwiera nowe drzwi.
Badania KPMG Sp. z 0.0. pokazuja, ze niemal
3,5 min dorostych Polakéw pije cydr kilka-
krotnie w ciagu roku. Szacunki wskazuja, ze
jego sprzedaz moze siegna¢ nawet 90 min |

w ciagu najblizszych 5 lat.

W opinii detalisty

Zaftamanie na rynku mocnych alkoholi
uderza zawsze w mate i $rednie sklepy, ktére
pozostaja najwazniejszym kanatem sprzeda-
2y tej kategorii. Czy spadki odczuli wszyscy
detalisci, jak sobie z nimi radza i jak ksztattuja

sie pozostate segmenty rynku alkoholi?

*raport Rynek napojow alkoholowych w Polsce KPMG
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Stanistaw Sawicki

wiasciciel
Sklep abc
ul. Gérnicza 14, Konin

Wierni ulubionym markom

Stanistaw Sawicki, ktéry prowadzi sklep
w Koninie uwaza, ze piwo i wodka sg najle-
piej rotujacymi trunkami. ,Zatamanie na ryn-
ku wodki dato sie we znaki chyba wszystkim
detalistom. U mnie wygladato to tak: spadta
sprzedaz wodek o pojemnosci 0,5 |, wzrosta
liczba sprzedanych matpek, czyli pojemnosci
100 i 200 ml” — opowiada pan Stanistaw.

Oczywiscie nie bez znaczenia dla sprzedazy
jest aspekt sezonowosci. ,Numerem jeden
jezeli chodzi o sprzedaz w okresie letnim sg
piwa, w okresie jesienno-zimowym — wéd-
ki, zwlaszcza o pojemnosci 100 ml. W tej
kategorii prym wiedzie Zubréwka i Krup-
nik, w segmencie kolorowych — Lubelska.
Wsréd smakéw krélujg cytrynowe, wisnio-
we, porzeczkowe, a takze mietowe. Jezeli
chodzi o piwa, niezastapione sa marki takie
jak: Wojak, Zubr, Lech Premium, Debowe,
Heineken, Perta Chmielowa i Perfa Eksport,
Mocne Polskie (Jako), Mocne z Jabtonowa
oraz Somersby” — moéwi detalista.

Trzecie miejsce na podium wiodacych kate-
gorii alkoholowych zajmuja wina. Jak przyzna-
je pan Stanistaw, klienci wybieraja wytacznie
wersje potwytrawne i pétstodkie. Prym wiedzie
Carlo Rossi. Chetnie kupowane sg takze we-
rmuty — Martini, Cin&Cin, CinZano, Totino.

,Jezeli chodzi o whisky, niestety segment
ten charakteryzuje rotacja sporadyczna. Mamy
na pdtkach najbardziej popularne marki, po-

dobnie jak w kategorii likieréw” — dodaje.

Stali klienci sklepu w Koninie we wszystkich
kategoriach alkoholowych sg wierni swoim

ulubionym markom.

Edukacja klienta

Paristwo Madej posiadaja 3 sklepy na placu
Koscielnym w todzi. Dwa spozywczo-przemy-
stowe pod szyldem Odido i jeden chemiczny,
niezrzeszony. Pracuja w handlu detalicznym
ponad 24 lata, doswiadczenia i umiejetnosci
w prowadzeniu biznesu — nie mozna im odmé-
wic. ,Jezeli miatbym ogélnie scharakteryzowac
wybory Polakéw w kategoriach alkoholowych,
to zazwyczaj siegaja po produkty w korzyst-
nych, promocyjnych cenach badz tez te z p6tki
premium” — méwi Roman Madej, wiasciciel.

W sklepie Odido w todzi, pierwsze
miejsce w sprzedazy alkoholi zajmuja piwa,
drugie — wédki kolorowe o pojemnosci 100
i 200 ml, trzecie wodki czyste 0,51 0,7 | oraz
alkohole brown spirits. Wéréd marek wédek
czystych kroéluje Zubréwka Biata, Krupnik
i Zotadkowa Czysta de luxe, a takze, ze
wzgledu na korzystna cene marka Rocznik
1906. Jezeli chodzi o wédki smakowe, nie-
zastapiona od lat jest Lubelska oraz Soplica.
Klienci zazwyczaj wybieraja wiréd smakow
takich jak cytryna, grejpfrut, jabtko, mieta czy
widnia. Jak przyznaje Anna Madej, nowosci
smakowe kupowane sg by zaspokoi¢ czysta
ciekawos¢.

Wsréd piw na podium sa dwie marki — Har-

nas i Perta, dalszg pozycje zajmuje Tatra Pils.

Anna i Roman Madej
wihasciciele

Sklep Odido
pl. Koscielny 1/3, £odz

,Jezeli chodzi o alkohole brown spirits,
mamy bardzo szeroki wybér. Wsréd whisky
kréluje Passport, Chivas, Jack Daniel’s, Johnnie
Walker oraz Ballantine’s. Dobrze rotuje
znana od lat na polskim rynku grecka brandy
Metaxa, Pliska, koniak Martell czy bourbon
Stars&Stripes. ,Czesto zdarza sie, ze w tych
kategoriach klienci potrzebujg porady — co
kupi¢, w naszych sklepach, staramy sie zawsze
udzieli¢ potrzebnych informacji” — méwi pan
Madej. Podobnie jest w kategorii wina. Pani
Anna przyznaje, ze najlepiej rotuja wina Carlo
Rossi czy Jacob’s Creek, ktére bardzo dobrze
wpasowuja sie w polskie smaki. ,Najchet-
niej kupowane sg wina sfodkie i pofstodkie.
Dobrze rotuja takze wina z Australii i Chile.
Staramy sie zaoferowac asortyment dla kazde-
go klienta i na kazda kieszen, nie sprowadzam
win powyzej 50 zt” — dodaje pan Roman.
Popularng w Polsce kategorig alkoholowa sg
takze wermuty. Jak przyznaje pan Madej za-
mifowanie do ziofowych win mamy we krwi.
Wsréd marek prym wioda Martini, Cin&Cin,
Totiono, Ciociosan, Bachus.

Jednym ze stabszych segmentéw sa likiery.
To trunki kupowane zazwyczaj przez kobiety,
albo - jak dodaje pani Anna — przez mezczy-
zne dla kobiety. ,Sheridan’s, Finezja oraz likier
jajeczny Advocaat (Polmos Bielsko-Biata) i Ad-
vocaat Starotoruriski Dalkovski (Henkell&Co.
Vinpol Polska) — to najlepiej rotujace w tej
kategorii produkty” — méwi pani Madej.

Monika Dawiec
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Z danych GUS wynika, ze

na przestrzeni 12 miesiecy
2014 roku produkcja wodki
zmniejszyta sie w ujeciu
iloSciowym o 23,8%, przy
jednoczesnym wzroscie produkcji
wina owocowego o 3,6% i piwa
0 0,8%. O powodach takiej
sytuacji oraz o dziataniach,
ktore moga pomoc polskiej
branzy spirytusowej opowiada
Andrzej Szumowski, Prezes
Stowarzyszenia Polska Wodka
(PVA) w rozmowie z Tomaszem
Panczykiem, Redaktorem
Naczelnym miesiecznika

Hurt & Detal.

Badzmy dumni
z polskiej wodki!

Branza spirytusowa znalazfa si¢ w trudnej
sytuacji gospodarczej i niesprzyjajacym
otoczeniu fiskalnym. Produkcja wodki jest
rekordowo niska! W ktéra strone zmierza
polska branza spirytusowa?

Polska branza spirytusowa pragnie przede
wszystkim spokojnie sie rozwija¢ zaréwno
w kraju, jak i za granica. Chce osiagnac
sukces. Niemniej jednak w tej chwili, sytuacja
branzy do najlepszych nie nalezy, co wida¢
w wynikach podanych przez GUS. Po latach
turbulengji, nieprzewidzianych zdarzen, moz-
na wyciagna¢ wnioski, czym spowodowana
jest taka kondycja naszej branzy. Niewatpliwy
wplyw miata miedzy innymi prywatyza-
cja, spdzniona o co najmniej dziesiec lat.
Dodatkowo odnotowalismy wzrost konsump-
cji piwa, co takze przetozyto sie na wyniki

branzy spirytusowej. Nalezy zauwazy¢, ze

wczesniej piwo byto na tym samym pozio-
mie spozycia co woédka, moze nawet wodka
plasowata sie nieco wyzej. Do przewidzenia
byt takze fakt, ze trendy spozywania alkoholi

i ukfad rynku w Polsce bedg zmierzaty do
modelu bardziej zachodniego. Prawdopo-
dobne byfo, ze dominacja wodki, jaka miata
miejsce w latach 80-tych nie jest do utrzy-
mania. Mozna byto sie réwniez spodziewac,
ze spofeczefistwo wraz z bogaceniem sie,
bedzie zmienia¢ swoje dotychczasowe
przyzwyczajenia. Wida¢ to byto na poczatku
lat 90-tych, kiedy nagle przestalismy kupowac
polskie jogurty czy sery, poniewaz chcielismy
zasmakowac¢ zachodniego stylu zycia. Dlatego
zaczeliSmy bardziej gustowa¢ w importowa-
nych winach, kiedy ich dostepno$¢ znaczaco
sie zwiekszyta. Nagle zaczeto nas by¢ sta¢ na

drozsze alkohole, takie jak whisky, koniak,
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rum czy tequile, i w ten spos6b rynek zaczat

sie dywersyfikowac.

Dlaczego prywatyzacja tak poteznej branzy
spirytusowej zaczela sie za p6zno i jakie byly
tego skutki?

Nasi decydenci sadzili — absolutnie bezpod-
stawnie — ze branza spirytusowa zawsze juz
bedzie kurg znoszaca zfote jaja. P6Zna prywa-
tyzacja skutkowata pewnym chaosem w tym
procesie w latach 2001-2005. W tym czasie
umochnita sie kategoria piwa, miedzy innymi
dzieki szerokiemu i dos¢ silnemu importowi,
liberalizacji prawa w zakresie marketingu i re-
klamy. To wszystko spowodowato, ze branza
spirytusowa juz na poczatku tamtej dekady
zaczeta borykac sie z pewnymi problemami.
Jasnym momentem byto obnizenie podatku
akcyzowego na wyroby spirytusowe w 2002
roku az o 30%. Wtedy byliémy réwnie konku-
rencyjni jak piwo. Natomiast, jak wiadomo,
kazda dziatalno$¢ gospodarcza potrzebuje
pewnosci i stabilizacji w okresie diuzszym niz
rok, czy dwa lata. Przy czym granica pozadana
jest pie¢ lat wzglednej zewnetrznej rownowa-
gi. Brak przewidywania powodowat jednak,
ze polscy producenci zaczeli podejmowac
w ostatnich pietnastu latach do$¢ zaskakuja-
ce decyzje. Nalezy zauwazy¢, ze w tamtym
czasie zbankrutowafo az osiem firm. Dzisiaj
niestety lizemy rany po niezapowiedzianej
i niekonsultowanej podwyzce akcyzy, ktéra

miafa miejsce 1 stycznia 2014 roku.

Czy na zalamanie w branzy miat wptyw brak
przewidywania zdarzef przez decydentow?
Branza spirytusowa obserwuje i widzi jaka
jest kondycja parstwa, jaka jest sifa nabywcza
obywateli, jaka jest ich wiara w stabilnos¢ go-
spodarcza, czy w koricu — jakie jest poczucie
optymizmu konsumenckiego. Kontrola ta jest
elementem naszej dziatalnosci, na tej pod-
stawie przewidujemy koniunkture w blizszej
przysztosci. Dlatego sytuacja bytaby inna,
gdyby dziafania z podatkiem akcyzowym byty
wczesdniej z nami skonsultowane czy zapo-
wiedziane z wyprzedzeniem. Przeciez 15%
podwyzki mozna byto rozbi¢ na 3-letni okres,

na kazdym etapie po 5%. Jednak w wyniku

Dopiero na poczgtku 2016 roku bedziemy
mogli stwierdzi¢ w jakiej kondycji jest

branza spirytusowa.

takich nieskoordynowanych dziatan, dzi§
branza spirytusowa krwawi, a rok 2014 byt
bardzo trudny. Skutki na pewno bedziemy

jeszcze odczuwaé w tym roku.

lle czasu potrzebuje teraz branza, zeby
otrzasnac sie po tych zdarzeniach?

Rok 2014 byt absolutnie niepodobny
do zadnego innego, byt nieprzewidywalny.
Dodatkowo powstafo zjawisko swoistej wojny
cenowej miedzy producentami, kt6ra trwa
do dzisiaj. Niektorzy gracze, rozumiem, ze
z powodéw ekonomicznych, trudnej sytuadji,
w jakiej sie znalezli, walcza o rynek za wszel-
ka cene. Niestety tocza te boje wykrwawiajac
sie jeszcze bardziej. Takie podejscie nie jest
jednak w dfuzszej perspektywie stuszne,
bowiem kazda dziaftalno$¢ wymaga stabili-
zacji. Rewolucje sa dobre w $wiecie polityki,
nigdy w Swiecie biznesu, czy gospodarki. Tak
naprawde rok 2015 bedzie w pewnym sensie
czasem prawdy. Dopiero na poczatku roku
2016 bedziemy mogli stwierdzi¢ w jakiej

kondycji jest branza spirytusowa.

Czy mozna podjac jakie$ konkretne dziata-
nia, ktére moglyby zwiekszy¢ szanse wyjscia
na prosta?

Niestety podwyzka podatku akcyzowego
spowodowata réwniez wzrost szarej strefy.
Powstaje wiec pytanie o to, gdzie konsument
kupi alkohol, czy moze zmieni swoje upodo-
bania z powodéw ekonomicznych i przenie-
sie sie na te alkohole, ktérych podwyzka nie
dotkneta, czyli na piwo i wino? Trudno jest
dzi$ na to pytanie odpowiedzie¢. W kazdym
razie branza przezyta rzeczywiscie duzy
szok, teraz prébuje sie odnalez¢ w nowej
rzeczywistosci. Szansa, w ktorej upatruje po-
prawy, moze by¢ budowanie pozycji polskiej
wodki na arenie miedzynarodowej, czyli

eksport. W tym nieszczesciu, ktére dotkneto

branze, jest tez pewne szczescie. Przeciez
od 2 lat mamy definicje polskiej wodki, mo-
zemy szczycic sie specjalnym oznaczeniem
geograficznym — Polska Wédka/Polish Vodka.
Nie jestem jednak przekonany, czy wszyscy
producenci, tak jak ja, patrza optymistycznie
i doceniaja fakt, ze mozemy eksportowac
produkt Scisle zwiazany i kojarzony z naszym

krajem.

Jakie dziatania sa podejmowane,
by promowa¢ nasza polska jako$¢?

Jesienia ubieglego roku bytem w Paryzu,
na jednych z najwiekszych i najbardziej
prestizowych targéw rolno-spozywczych na
Swiecie — SIAL Paryz. Obecni byli tam réwniez
przedstawiciele polskiej branzy spirytuso-
wej i widzialem spore zainteresowanie ich
produktami. Péttora roku temu bytem w Tokio
i widziatem, ze potka z wodkami w tam-
tejszych sklepach nie jest dfuga. Zatem, na
tym przyktadzie wida¢, ze jest o co walczy¢
i mozna wejs¢ do sklepéw z polskimi produk-
tami alkoholowymi réwniez poza granicami
naszego kraju. Dodatkowo, mozna przeciez
pozytywnie wykorzystac sprzyjajacy klimat,
jaki mamy ze strony chocby polskiej dyploma-
¢ji i w pofaczeniu z promocja polskiej kultury
i Zywnosci — mowic o polskiej wodce. Przeciez
jest ona nieodtacznym elementem polskiego
biesiadowania. Wykorzystajmy te elementy
i organizujac tygodnie polskiej kuchni we
wspdtpracy z ambasadami i innymi instytucja-
mi, opowiadajmy o tradycji oraz wartosciach
zwiazanych z polskim przemystem spirytuso-
wym. Promujmy produkty, ktére sg na Swiecie
najbardziej kojarzone z Polska, bo przeciez nie
ma nic bardziej charakterystycznego niz polska

woédka. BadZmy z niej dumni!

I tym optymistycznym akcentem dzigkuje

Za rozmowe.
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Przed nami miesigce najwiekszych zyskow dla branzy lodowej. Od konca marca do konca wrzesnia
- chyba, ze ciepte dni przyjda wczesniej lub zagoszcza u nas na dtuzej - trwa sezon, podczas ktorego
realizuje sie najwieksza czes¢ sprzedazy lodow. Czy kupcy sa juz przygotowani ha inwazje lodozercow?

Lato to lody, a wiec lody latem to w kazdym
sklepie numer jeden! Ale warto podkredli¢, ze
z roku na rok Polacy coraz chetniej wybieraja
lody i desery lodowe réwniez jesienia i zima.

To wspaniala przekaska niezaleznie od pogody
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za oknem! Ale o jesiennej stocie i zimowych
mrozach mozemy juz zapomniec¢. Przed nami
piekna wiosna i gorace lato. Prezentujemy
przeglad sklepowych zamrazarek i spraw-
dzamy jak detalisci szykuja sie na pierwsze

stoneczne dni...

Dane z paragonu

Lody mozemy podzieli¢ na dwie podkate-
gorie — impulsowe oraz familijne. Te pierwsze
wykazujq zdecydowanie duza sezonowos¢
w okresie letnim, gdzie podwajaja swoje
udziaty kosztem udziatéw familijnych w po-
réwnaniu do miesiecy takich jak styczer, luty
czy grudzien. Lody familijne, w przeciwien-
stwie do impulsowych, wyzsze udzialy od-

notowuja w okresie zimowym (listopad-luty),

gdzie stanowig ok. 60% udziatow w sprzedazy
lodéw w sklepach matoformatowych — wynika
z danych Centrum Monitorowania Rynku.
Lody familijne sg dostepne w ok. 70% skle-
p6éw mafoformatowych do 300 mkw. Jak in-
formuje Magdalena Dyrduta, ekspert z CMR,
wiodacymi producentami lodéw familijnych
jest Unilever oraz Grycan. tacznie osiagaja
okoto 50% udziatéw w wartosci sprzedazy lo-
dow. Najchetniej wybieranymi markami przez
klientéw sa lody Grycan, Algida Smietankowa
oraz Algida Carte d’Or. W sklepach nieza-
leznych i miekkiej franczyzy klienci moga
wybiera¢ sposréd ok. 6 wariantéw lodow
familijnych, w sklepach sieciowych o tej samej
powierzchni asortyment tego segmentu jest

nieco wiekszy — okoto 30 wariantéw.

zdaniemPRODUCENTA

Marcin Snopkowski

Dyrektor Generalny

Grycan - Lody od pokolen

Wiosna zachecamy konsumentéw do sprébowania naszej nowosci:
Lodéw Grycan Sliwka w Czekoladzie. To klasyczna kompozycja
Sliwek i deserowej czekolady, ktéra najpierw wprowadzilismy do
Lodziarni Firmowych, a po bardzo przychylnych opiniach naszych
gosci podjelismy szybka decyzje o wprowadzeniu jej w opakowaniach 500 ml.

Marzec i kwiecien dobrze zacza¢ od Bestselleréw — linii lodéw, ktére cieszg sie najwieksza popu-
larnoscia przez caty rok. Nalezg do nich Lody Czekoladowe, Smietankowe, Bakaliowe, Truskaw-
kowe, Malaga, Waniliowe, Pistacjowe, Caffé latte, Tiramisu oraz Sorbet z Malin czy Sorbet z Mango.

Od pierwszych dni lata tradycyjnie obserwujemy wzrost zainteresowania naszymi sorbetami

z owocdw oraz lodami jogurtowymi, ktére produkujemy na bazie jogurtu naturalnego.

/
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TRADYCYJNE JOGURTOWE
900/1100 ml 17,50 500 ml 10,50

&

TIRAMISU JOGURTOWE

Z WISNIAMI

SORBETY
LODY TRADYCYJNE 7 OWOCOW

500 ml 9’50 500 ml 10,90

"SORBET Z MALIN
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SMIETANKOWE PISTACJOWE CAFFE LATTE SORBET Z MANGO

ZAMOW JUZ DZISIA]J!
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Kontakt: Lodziarnie Firmowe Spdtka z ograniczona odpowiedzialnoscig sp.k., Majdan 88D, 05-462 Wiazowna
tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl
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Dobre zaopatrzenie
to podstawa

W moim sklepie od lat w kréluja lody mar-
ki Grycan” — méwi Wojciech Michalak, wta-
Sciciel sklepu Odido w todzi. Lody kupujemy
tylko i wytacznie dla przyjemnosci, dlatego tez
jestesmy w stanie wydac na nie nieco wiecej.
Klienci sklepu przy ul. Cieszkowskiego 4
wybierajac lody stawiaja przede wszystkim na
wysoka jakos¢ i doskonaty smak.

,Moim zdaniem w zadnym sklepie nie
powinno zabrakna¢ takze lodéw Algida, Koral
czy Zielona Budka, poniewaz w ofercie kazdej
marki znajduja sie produkty, ktére charakte-
ryzujq sie¢ wzmozong rotacja” — dodaje pan
Wojciech. W5réd smakéw w sklepie pana
Michalaka kréluja $mietankowe, bakaliowe,
czekoladowe oraz wszystkie owocowe, w tym
takze sorbety i lody wodne (impulsowe).

Wsréd lodéw familijnych pierwsze miej-
sce zajmuje Grycan, tak naprawde dobrze

sprzedaje sie kazdy smak od tego producenta.
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Wojciech Michalak
wiasciciel

Sklep Odido

ul. Cieszkowskiego 4, t6dz

Réwniez nowosci kupowane sg bardzo chet-
nie. Mamy takze w ofercie lody Carte d’Or czy
Lody jak dawniej (Bracia Koral)” — zauwaza
detalista z todzi.

Lody familijne w sklepie dostepne sa w ofer-
cie caforocznej, wéwczas zajmuja miejsce
w jednej zamrazarce. Ale nie s3 wymieszane
z mrozonkami. Pan Wojciech szczegb6lng wage
w swoim sklepie przykfada do uporzadkowania
towaru i dostepnosci najwazniejszych marek. Co
wazniejsze, detalista moze sobie na to pozwoli¢

— powierzchnia placowki handlowej to 80 mkw.

— 1. j.

W okresie letnim znacznie zwiekszamy
miejsce na lody — sa to wéwczas dwie,
a nawet trzy zamrazarki. Jedng zawsze
umieszczamy blizej wejscia w strefie
impulsowej. Wtedy hitami sprzedazowy-
mi s lody na patyku, w kubeczku, rozku,
batonie. W tych kategoriach krélujg lody
Algidy, Korala i Zielonej Budki” — dodaje.
Z portfolio Algidy wsréd najlepiej sprze-
dajacych sie lodéw detalista wymienia Big
Milk oraz Magnum, z firmy Koral — Grand,
Oskar i Swiderek.

odPRODUCENTA

-~

i Smietankowo-truskawkowy.

Nowosci lodowe Nestlé w sezonie 2015

Kaktus to doskonale znany Polakom tréjkolorowy |6d wodny z kultowa polewa. To najbardziej
znana marka lodéw Nestlé Schoeller, od 20 lat dostepna tylko w jednym klasycznym wariancie.
Dzieki swojej unikatowosci Kaktus zyskat grupe wiernych fanéw, ktérzy dotaczyli do Republiki
Kaktusa na Facebookowym fanpage’u marki. W sezonie 2015 fani Kaktusa beda mogli odkry¢
pod ulubiong kultowa polewka nowe smaki. Na rynek wchodzi Kaktus cytrynowo-jabtkowy.
Druga nowos¢ w sezonie 2015 to lody rodem z Gwiezdnych Wojen. Produkt dla wszystkich
fanow filmu, tych matych i tych duzych. Lody Star Wars to produkt na licencji Disney’a, oferujacy
potaczenie mocy smaku brzoskwini i pomaranczy.

W sezonie lodowym 2015 firma Nestlé przygotowata takze nowos¢ dla kanatu convenience.
Nowa linia produktéw familijnych w pudetkach o pojemnosci 1 | oferuje najbardziej prefero-
wane przez Polakéw potaczenia smakéw: smietankowo-czekoladowy, $mietankowo-waniliowy

/
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,Mysle, ze jezeli na rynku pojawityby sie
lody Grycan w rozku czy na patyku, w wersji

premium — z pewnoscia klienci by je pokocha-

il Edyta Wojtyra
li” — podsumowuje pan Michalak. 1 wspéiwlascicielka

Sklep abc

ul. Zabinskiego 10, Warszawa

W sklepie pana Wojciecha w todzi we
wszystkich kategoriach, réwniez lodowych
— nie brakuje nowosci. ,Nowe smaki lodow
przyciagaja klientéw, szczegélnie tych naj-
miodszych” — dodaje. Dobre zaopatrzenie
jak przyznaje detalista to podstawa udanego
handlu, razem z odpowiednia polityka ceno-

wa — gwarantuja udany biznes.

Klienci uwielbiajg
lodowe Nnowosci

,Lody? Juz w zesztym miesigcu udostep-
nitam klientom impulsy. Byfa to inicjatywa
przedstawicieli Algidy, moim zdaniem — stusz-
na. Od potowy lutego rozki, lody na patyku
i inne lodowe smakotyki kusity kupujacych
ekspozycja przy kasie” — méwi Edyta Woijtyra,

ze sklepu abc w Warszawie.

NAJWIEKSZA SIEC
a b NAJWIEKSZE KORZYSCI

Po SQSiedeU!

TWOJE KORZYSCI
w Sieci Sklepow abc:

Indywidualne

s Senowe Jezeli masz pytania,
Specjalne oferty zadzwon do nas:
rabatowe

tel. (61) 658 33 83

Wizualizacja sklepy_

B O o E

Lk lub napisz e - mail:
s Promocje tylko abc@sklepyabc.pl

dla sklepow abc

Szkolenia

Szczegoty znajdziesz na www.sklepyabc.pl
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,Bardzo doceniam fakt, ze przedstawiciele
Algidy wyszli z pomoca do mafoformatowego
handlu. Otrzymatam fajna promocje, dodat-
kowe gadzety, nowe cenniki, naklejki i inne
materiaty wspierajace sprzedaz. Dodatkowo
przedstawiciele marki — odpowiednio utozyli
lody w zamrazarce. To dla mnie wazna pomoc”
— dodaje. Wsréd lodéw impulsowych w sklepie
przy ul. Zabinskiego dzieci najczesciej kupuja
marke Big Milk, a dorosli Magnum.

,Dobrze rotuja takze lodowe batony jak
Snikers czy Mars oraz réwniez ich odpowied-
niki w kubeczkach, wér6d mtodziezy powo-
dzeniem cieszyt sie réwniez Kit Kat w rozku.
Oczywiscie z racji na bliskie sasiedztwo szkoty,
bardzo dobrze rotujg lody w korzystnych
cenach, jak na przykfad Jocker. Wéréd lodéw
Koral duzym zainteresowaniem przez caty rok
cieszyly sie Lody koktajlowe w kubeczkach”

— informuje pani Edyta.
Jak przyznaje pani Wojtyra — w ofercie skle-

pu przez caty rok dostepne sq lody familijne.

reklama

ategorie produktow»

,Kiedy robi sie coraz cieplej zwigkszamy ilos¢
lodéw w wiekszych opakowaniach. W tej ka-
tegorii marka numer jeden jest bez watpienia
Grycan. Klienci zajadaja sie wszystkimi sma-
kami lodéw tej marki i lubig by¢ zaskakiwani
nowosciami. Wsréd najpopularniejszych moge
wymienic straciatella, malagowe, bakaliowe,
wanilia, czekolada, truflowe, pistacjowe.
Oproécz litrowych lodéw familijnych, chetnie
kupowane sa takze pétlitrowe kubeczki marki
Grycan, na lato wysmienite sg sorbety” — pod-
sumowauije detalistka. Jezeli chodzi o lody fa-
milijne marki Algida duzym zainteresowaniem
cieszyta sie Trio Neapolitana, Smietankowa
Kréwka oraz Carte d’Or Tiramisu.

,Towar zamawiam zazwyczaj pod upodo-
bania statych klientéw, ale i oni potrafig mnie
zaskoczy¢. Kiedys na prébe miatam w ofercie
przed Bozym Narodzeniem tort lodowy Koral
i ku mojemu zdziwieniu — klienci wykupili
wszystko, wiasnie na $wieta. Innym razem
zamoéwitam lody belgijskie Haagen-Dazs w ko-
rzystnej cenie, ale niestety nie trafity w gusta
moich klientéw, chociaz wiem, ze w innych
placéwkach w Warszawie sprzedaja sie bardzo
dobrze. Tak wiec nie wszystko zawsze da sie
przewidzie¢, ale moim zdaniem trzeba pré-
bowa¢, wciaz zaskakiwac i urozmaicac oferte”

— dodaje.

Wzorowa zamrazarka

Warto juz w marcu poszerzy¢ oferte lodéw
impulsowych i wygospodarowa¢ wiecej miej-
sca na lodowe przysmaki. W wielu sklepach
dwie zamrazarki z lodami to podstawa.

Pamietajmy tez, ze sklepowa boneta mroz-
nicza jest odpowiednikiem potki, dlatego tez
nie moze by¢ w niej miejsca na chaos i nie-
porzadek. W osobnych koszach zamrazarki
powinny znaleZ¢ sie lody familijne i impul-
sowe. Warto réwniez posegregowac rozki,
lody na patyku w kubeczku i inne. Dobrym
pomystem jest, aby na zamrazarce umiesci¢
nakleje z biezacymi cenami lodéw.

Zbliza sie najbardziej dochodowy okres
w sprzedazy lodéw, przygotujmy sie na to juz
teraz. Szczegblnie zadbajmy o nowosci, ktére
ozywiaja rynek i zachecaja konsumentéw do

lodowych eksperymentéw!  Monika Dawiec

Z OFERTY PRODUCENTA

GRYCAN - LODY OD
POKOLEN

Bakaliow:

Y Sliwka
B W czekoladzie

NESTLE POLSKA

Kaktus cytrynowo-jabtkowy

UNILEVER POLSKA

Magnum Tiramisu

FIRMA KORAL

Lody Koktajlowe Gold 200 ml

{_m

vody
kobdtellon
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HYABAK

Jedyne z filtrem UV

Suche, zmeczone i podraznione oczy?

Krople HYABAK to:
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Nasz cddzienny
Nnabiat

Produkty nabiatowe kupowane sg praktycznie kazdego dnia, co oznacza przymus zapewnienia
klientom statej dostepnosci - mleka i catej gamy jego przetworow, biatego i zottego sera czy serkow
topionych. Jak odpowiednio dobiera¢ asortyment?

Inaczej wyglada pétka z nabiatem w du-
zej placéwce handlowej, inaczej w matym
tradycyjnym sklepie. Nie jest to tatwa kate-
goria, zwlaszcza, ze klienci kupuja produkty
nabiatowe co najmniej 2-3 razy w tygodniu,
czasem czesciej, zwlaszcza podczas po-
rannych $niadaniowych zakupéw. Go-
spodarujac chtodziarke w sklepie o duzej
powierzchni sprzedazowej nie musimy sie
specjalnie ogranicza¢ w doborze asorty-
mentu, w tym mniejszym — warto pamiegtac
o topowych markach oraz ulubionych
produktach statych klientéw.

Istotne podczas doboru asortymentu nabia-
towego sa trendy rynkowe, ktére determinuja
wybory konsumentéw. Obecnie coraz czeciej
poszukujemy produktéw prozdrowotnych,
jak najmniej przetworzonych i z naturalnymi
sktadnikami.

Warto pamietac takze, ze poszczegélne
kategorie nabiatlowe podlegaja sezonowosci
sprzedazy. Dlatego wtasnie oferta powinna
zmieniac¢ sie zgodnie z pora roku, by klienci
mogli odnalez¢ dokfadnie te produkty, ktérych
poszukuja.

Tylko ulubione marki

Jogurty, $mietana, mleko, mleczka do
kawy — to asortyment, ktéry sprzedaje
sie kazdego dnia. ,Sezonowe w moim
sklepie jest zsiadte mleko, kefir i maslanka,
ktore najlepiej sprzedajq sie wiosng
i latem, réwniez jogurty pitne kupowane
sa w najwiekszych ilosciach podczas
cieptych dni” — méwi Sylwia Wasilewska,

whascicielka sklepu w Piastowie.

W kategorii mleka w sklepie dostepne

jest zarbwno mleko $wieze, jak i UHT.

,W obecnej modzie na zdrowe odzywianie
sie i produkty jak najmniej przetworzone
— widoczne jest zainteresowanie klientow
Swiezym mlekiem w butelce z krétszym
terminem przydatnosci. Ale oczywiscie
karton, ktéry po otwarciu moze sta¢ diuzej
w lodéwce — jest dla wielu praktycznym

rozwiazaniem” — dodaje.

zdaniemPRODUCENTA

ZUH ROBICO

Knos’c’ i zaufanie wobec marki.

Alicja Tomaszewska
Specjalista ds. Handlu i Marketingu

Swiadomos¢ na temat zdrowego odzywiania wéréd konsu-
mentéw wzrasta, ale mimo to producenci powinni za pomoca
komunikacji marketingowej edukowac grupe, do ktérej celuja

z oferta. Tylko w taki sposéb beda konkurencyjni, umocnia marke
oraz dostarczg klientowi dodatkowych korzysci. Otéz w catym
przemysle spozywczym, tak i w branzy mleczarskiej sa produkty mniej i bardziej zdrowe. Po to,
by poczytac szerzej o wartosciach zdrowotnych nalezy przejs¢ do internetu. Na etykiecie sy-
gnalizujemy funkcjonalne dla zdrowia dodatki albo tym czego produkt nie zawiera. Posiadanie
strony internetowej, to dla producenta warunek konieczny, ale dobrze tez mie¢ fanpage. Klient
powinien mie¢ poczucie, Ze jest otoczony troska, ale nie jest atakowany. To wzbudza wiarygod-

/
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Podczas porannych zakupow, razem
z mlekiem i pieczywem kupujemy masto lub
margaryne. W tej kategorii klienci bardzo
chetnie kupuja Masfo extra osetka gorska
firmy Sobik. Dobrze sprzedaje sie takze
Primo Ostroteckie Delikatne z Pigtnicy, masto
taciate oraz niezawodne i znane od lat Masto
Roélinne. Posiadamy takze marke Lurpak oraz
Benecol, ktére réwniez maja swoich klientéw”

— opowiada pani Sylwia.

-"'1'1.1'!;.-5, g

Kz Oriebréfdu- TOwW |

Sylwia Wasilewska
wiascicielka

Sklep , Sylwia”

ul. Sienkiewicza 51, Piastow

Wyb6r wiréd marek w sklepie pani Sylwii
jest ograniczony ze wzgledu na niewielka
powierzchnie sprzedazowa. Jednak jak
przyznaje detalistka — jest to wystarczajacy
asortyment, ktéry uwzglednia ulubione marki
statych klientow. Tak wiec — mleko taciate,
kefir Robico, jogurt pitny Milko, jogurty na-
turalne i owocowe Jogobella (Zott) i Danone,
homogenizowany serek waniliowy Rolmlecz,

deserki mleczne — Danio, jogurt Fantasia oraz

zdaniemPRODUCENTA

Sertop

a A

wymi: szynka, szczypiorkiem i cebulka, stonecznikiem czy salami. To wtasnie ich nie powinno

pozostate nasze produkty.

Aneta Bedkowska

Kierownik Biura Marketingu i Wspotpracy z Klientem

Polacy sa tradycjonalistami i wybierajg znane sobie smaki. To
dlatego w koszyku zakupowym najczesciej znajdujg sie serki
topione, wyprodukowane na bazie popularnych seréw twardych,
np. tylzycki i gouda oraz produkty ze znanymi dodatkami smako-

zabrakna¢ na sklepowej pétce. Podobnie jak Ztotego Ementalera, ktéry jest niekwestionowanym
liderem na tej liscie oraz naszej nowej linii seréw topionych ,Jak Dawniej’, w skfad ktérej wcho-
dza dwie, stugramowe kostki: Gouda wedzona oraz Edam. W chwili obecnej wprowadzilismy na
rynek nasz nowy serek twarogowy Delisia — mamy nadzieje, ze przyjmie sie réwnie dobrze, jak

Niewatpliwym plusem naszych serkéw topionych jest fakt, ze mozna je stosowac nie tylko do
kanapek, ale takze do przygotowywania zup oraz zageszczania soséw. Doskonata jako$¢ uzytych
w produkgcji surowcéw, a takze ponad 50-letnie doswiadczenie sprawiaja, ze nasze serki s chet-
nie kupowane przez konsumentéw w kazdej grupie wiekowej.

/

Z OFERTY PRODUCENTA

]

ZUHROBICO |

Zimne Mleko i '
Kefir

h T——— 4

ZOTT POLSKA

Jogobella truskawkowa

(o —

Joosobaella

MLECZARNIA TUREK

NaTurek Puszysty Smietankowy

:
o

TUREK

SERTOP

LJak dawniej”
Ser topiony Edam, Gouda
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Monte. Serek wiejski — Pigtnica, zaréwno
wersja klasyczna, jak rowniez light i ze szczy-
piorkiem.

WEréd serkéw do smarowania pieczywa,

i nie tylko — od lat kréluje — Almette, z kazda
wprowadzong nowoscia. Klienci wprost
uwielbiaja ten produkt. Dobrze rotuje takze
serek Kanapkowy” — méwi pani Wasilew-
ska. Kolejnym hitem w sklepie w Piastowie
jest takze Twéj Smak Pigtnicy. ,Nie moze
zabrakna¢ serka mascarpone Pigtnicy, chetnie
wykorzystywanego do ulubionych deseréow”
— dodaje.

Wiréd serkéw topionych liderem jest Ho-
chland, i tutaj jak przyznaje pani Wasilewska,
bardzo dobrze rotuja tréjkaciki w bloczku.

W kategorii seréw z6ttych w ofercie sklepu
dostepne sa sery pakowane zaréwno w pla-
strach, jak réwniez w kostce. | tutaj klienci
maja wybor — TMT i Mlekpol.

Duzym powodzeniem ciesza sie sery
Camembert, Valbon, Turek Aksamitny i Lazur
btekitny. ,Obowiazkowym produktem jest
takze Mozzarella Zott. Powodzeniem ciesza
sie zakaski, jak oscypek — warkocze, ale takze

Cheestrings ser do rwania PPH Temar, od

ategorie produktow»

niedawna mamy tez w ofercie na zyczenie
klientéw — ser do spaghetti Dolina Noteci”

— podsumowuije Sylwia Wasilewska.
Wiernymi konsumentami produktéw
nabiatowych sg dzieci. ,Najmtodsi uwiel-
biaja mleczka skondensowane w tubce,
a takze Bakusie, Danonki i Monte Drink.
To dziecigce hity sprzedazowe” — dodaje

detalistka.

Niewielka powierzchnia sprzedazy zobo-
wiazuje do niezwykle efektywnego zarzadza-
nia asortymentem, jesli chodzi o jego dobér,
pozycjonowanie cen, skuteczne promocje,
jak réwniez merchandising. A jak wyglada to

w duzej placéwce handlowej?

Szeroki wybor
dla kazdego klienta

Istotnym czynnikiem decydujacym o wy-
borze produktu w kategoriach nabiatowych
jest zaufana marka, przystepna cena i wysoka
jakos¢. Dlatego tez w sklepie Stokrotka
w Warszawie w lodéwce z nabialem znajdzie-
my szeroki wybor wéréd segmentéw takich
jak mleko, mleczne napoje fermentowane,

sery, masta i inne.

zdaniemPRODUCENTA

OSM Piatnica

wyrobéw mleczarskich.

Tomasz Glasek
Dyrektor Handlowy

Na rynku mleczarskim istnieje wiele firm, ktére wprowadzajg nowo-
$ci rynkowe i podkredlaja jakos¢ swoich wyrobéw. Trudno jednak
bytoby wskazac inng marke, ktéra tak silnie wyrdzniataby sie — z jed-
Vi nej strony innowacyjnoscia, z drugiej zas stale wysoka, powtarzalna
jakoscig swoich produktéw. Od lat jestesmy zdecydowanym liderem w kategorii Smietan i serkdw
wiejskich oraz drugim producentem w asortymentach twarogéw i serkéw do smarowania. Wpro-
wadzenie do oferty Pigtnicy wyrobéw dedykowanych dzieciom - a wiec znaczagcemu segmento-
wi rynkowemu - byto wiec naturalnym procesem budowania komplementarnej oferty Swiezych

W segmencie produktéw dla dzieci obserwujemy tendencje poszukiwania naturalnosci, zdrowia
oraz tradycyjnych smakéw. Taki wiasnie jest nowy , Pigtus” - pierwszy produkt dedykowany

w dtugiej historii OSM Piatnica dzieciom, rbwnoczesnie takze pierwszy na polskim rynku jogurt
typu greckiego dla najmtodszych. Jego wyréznikami sg naturalnos$c¢ i znakomity smak. Wystepuje
w trzech pysznych wersjach - z przetartymi truskawkami lub bananami oraz naturalna wanilia.

W przypadku,Pigtusia” mam nadziejg, ze rodzice szczegdlnie docenia wtasnie to, ze zdrowe moze
by¢ réwniez smaczne. Zastosowanie przetomowej technologii produkgji pozwolito nam stworzy¢
gesty, lekki i peten biatka jogurt wytacznie z pasteryzowanego mleka i zywych kultur bakterii
jogurtowych, bez dodatku mleka w proszku, zelatyny czy tez innych substancji zageszczajacych.
JesteSmy przekonani, ze jogurt,Pigtus” powtdrzy sukces innych produktéw z logo Pigtnica.

/

Z OFERTY PRODUCENTA

SM SPOMLEK

Serenada Ser Radamer

OSM W SIERPCU

Ser Krélewski
Wedzony, Light, Royal Cheese

MILKILAND

Ostrowia ser w bloku
Krol Artur

OSM PIATNICA

Jogurt typu greckiego Pigtus
Waniliowy, Truskawkowy, Bananowy
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ategorie pra@ukt

W kategorii masto, margaryna, mixy — jak Michat Dybalski

kierownik sklepu

Stokrotka

Stokrotka w Warszawie, dla klienta wazna ul. Piernejska 2 a, Warszawa

przyznaje Michat Dybalski, kierownik sklepu

jest cena. ,A ze mamy w tym segmencie
zawsze jakie§ promocje, najlepiej rotuja
produkty w korzystnej cenie. Oczywiscie
wsrdd hitow sprzedazowych nalezy wymie-
ni¢ produkty takie jak Delma czy Rama.
,Wsréd kategorii mleka posiadamy w sklepie
zaréwno $wieze w butelce, jak réwniez UHT
w kartonie. Coraz wyrazniej widoczny jest
trend kupowania mleka swiezego. W tej
kategorii mamy w ofercie marki Mlekovita,
Garwolin, OSM Radomsko, Piatnica. Jezeli
chodzi o mleka w kartonie prym wiedzie
taciate, dobrze sprzedaje sie takze marka
wilasna. Jezeli chodzi o zawartos¢ ttuszczu
w mleku najpopularniejsza jest 2,0%, a najle-
piej rotujaca pojemnos¢ to 0,5 litra” — méwi
pan Michat.

Tuz przy pétce z mlekiem UHT w sklepie

znajduja sie mleczka i Smietanki do kawy.

reklama

sSobik

—
e on 0>

Zyskaj z olobrgm smakiem ot

www.sobik.com.pl
SOBIK Zaktad Produkcyjny 43-430 Skoczéw, ul. Stalmacha 43, tel.: 33 479 40 61- 64, fax: 33 47940 71
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zdaniemPRODUCENTA

Grzegorz Kapusta

Wiceprezes
Spoétdzielnia Mleczarska Ryki

Od kilku lat w Polsce propagowane jest zdrowe i racjonalne SM RYKI RYCKI EDAM

odzywianie oraz aktywny styl zycia. Swiadomos¢ naszych konsu- Rycki Edam
mentéw w tych dwdch kwestiach znacznie sie podniosta i stanowi

istotny punkt odniesienia dla producentéw z branzy spozywczej.

Klienci coraz czesciej interesujg sie sktadnikami zawartymi w produktach, doktadnie sprawdzajac
etykiety oraz poszukujac innych kanatéw informacyjnych, takich jak np. fora internetowe. Sery

oraz inne produkty nabiatowe dzieki zawartosci biatka, wapnia i witamin zaliczajg sie do grona
wyrobow prozdrowotnych. Wiasnie dlatego zainteresowanie naszymi serami ciggle wzrasta.
W ofercie Spétdzielni Mleczarskiej Ryki mamy wyjatkowy ser Rycki Edam, ktéry od wielu lat
cieszy sie duzym zainteresowaniem konsumentéw. Dla 0séb bedacych na diecie polecamy ser
o obnizonej zawartosci ttuszczu - Hit z Ryk Light, a dla smakoszy jego wedzong wersje

- Hit z Ryk Light Wedzony.

W tej kategorii, jak przyznaje pan Michat naj-
lepiej sprzedaje sie Mleko zageszczone niesto-
dzone Gostyi. Chetnie kupowane, zwlaszcza
prze klientki sklepu, sa mleka w wersji light
czy z dodatkiem magnezu.

Jezeli chodzi o mleczne napoje fermen-
towane pierwsze miejsce zajmujg jogurty,
drugie kefiry i maslanki. ,Jak maslanka to tylko
Garwolin. W kategorii kefiru prym wiedzie
kilka marek: Garwolin, Zott, Piatnica, Robico,
Krasnystaw. Sprzedaz tych napojéw znaczaco

odnotowuje wzrosty od maja — przez cate

- POZNAJ NASZ

lato” — dodaje pan Dybalski. .
WYSMIENITY

Jogurty sprzedaja sie bardzo dobrze przez

SMAK

caly rok. ,W tym segmencie najpopularniejsze
sa Danone i Bakoma. Trzecie miejsce zajmuje

Zott. Jezeli chodzi produkty Danone - klienci e
najchetniej wybieraja Activie w réznych i E R Y
wersjach smakowych, marke Fantasia, a takze

Danonki, Actimel, Gratka. Wsréd produktéw
Bakomy dobrze sprzedajq sie jogurty 7 zb6z J Z
oraz Bakusie dla dzieci, z kolei Jogobella

i Monte to wiodace marki od Zott” — informu-
je kierownik sklepu Stokrotka. RAMZES

,Oczywiscie topowym od lat na rynku PIERWSZY W POLSCE

produktem jest serek homogenizowany wani- WEDZONY SER DOJRZEWAJACY
I OCZKAMI", SWOJ LERKD

liowy Rolmlecz, a takze serek wiejski Piatnica
PIKANTNY, NIEPOWTARZALNY

oraz wloski serek Capri (Sierpc)” — dodaje. B Siisk ZAWDZIECZA FROCESOW
W kategorii seréw biatych bardzo dobrze ¢ S HATURALNESOL WEDZE IS
sprzedaje sie Twarég Klinek (Lactalis), a takze e PRI,
5 WSROD POLSKICH
Garwolin i Piatnica. Jezeli chodzi o opakowa- S e ndw WEDZONYCH
nia, to jak przyznaje pan Michat, starsi klienci ] R f"

wybieraja tradycyjne, mtodsi — opakowania g%

nowoczesne, ktére utatwiaja korzystanie

z produktu.

www.hurtidetal.pl | 45



Ka-]

o
=

]
=
<

S
g
=

N

ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Wyrzykiewicz

PR&Marketing Services Manager

Hochland Polska

Hochland Polska ma strategiczne podejscie do konsumenta.
Wszystkie sery Hochland maja jeden wspélny mianownik: bardzo
wysoka jakos$¢ i co za tym idzie, doskonate walory smakowe. Roz-
nicuja je rodzaje, smaki, formy, opakowania i ceny. Innowacja to
jeden z kluczowych filaréw naszego sukcesu. W ostatnich kilkunastu miesigcach wprowadzi-
lismy na rynek wiele nowosci, ktérych celem jest rozwdj kategorii sera i najbardziej znanych
marek: Hochland, Almette i Valbon. Polacy kochaja dobre jedzenie, a Hochland wpisuje sie

w ten trend juz od 20 lat. Staramy sie, aby konsumenci zaczegli patrze¢ szerzej. Duzg wage
przywigzujemy do edukacji i inspirowania Polakéw w temacie coraz to nowszych sposobéw
zastosowania i wykorzystania seréw z oferty Hochland. Jedna z naszych ostatnich nowosci to
linia owocowa Almette Fruit — nowos¢ w kategorii seréw kremowych twarogowych Almette,
ktéra inspiruje do nowych okazji konsumpgji, nie tylko jako kanapka i sniadanie. Almette Fruit
jest odpowiedzia na oczekiwania konsumentow oferujac: puszysty serek ze znanymi i lubiany-
mi owocami w wyrafinowanych potgczeniach i,czystg” formute — bez zagestnikéw, barwni-
kow i konserwantow. Linia Almette Fruit udowodnita, ze Almette moze istniec réwniez poza
kanapka, jako przekaska czy deser — do nalesnikdéw, croissantéw, gofrow i wszelkich stodkich,

kulinarnych eksperymentéw.

J

Dalej na pétce znajduja sie sery: feta, moz-
zarella, podpuszczkowe plesniowe.

,| tutaj wybory sa jednoznaczne — mozarella
Galbani, feta Favita. Wéréd plesniowych Turek

Islos, Valbon, President oraz Lazur Bfekitny

z niebieska plesnia. Na pofce w tej kategorii
pojawita sie rowniez marka Hochland, ktérej
nowos¢ w tym segmencie powoli zyskuje
klientéw” — méwi kierownik sklepu w War-

szawie.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HOCHLAND POLSKA

Hochland smietankowy

Almette
Fruit z morelg
i wanilig

Serki do smarowania kanapek to kategoria

bardzo popularna. W warszawskiej Sto-
krotce mozemy znalez¢ duzy wyboér wéréd
produktéw Twoj Smak (Piatnica), Almette
(Hochland), Turek kremowy i éwieiy Smak
(Mleczarnia Turek). Dalsza pozycje zajmuje
marka Bieluch. Najlepiej sprzedaja sie smaki
naturalne i ze szczypiorkiem.

Msréd serkéw topionych liderem réwniez
w Stokrotce jest Hochand, z szeroka gama
smakéw. Dobrze rotujg takze sery topione
w plasterkach tej marki. Wsr6d seréw zéttych
kupowanych na wage klienci rzadko kiedy
zwracaja uwage na producenta. Najchetniej
kupuja ser Krélewiecki. Wsréd pakowanych
na pofce jest bardzo duzy wybér — Serenada
od Spomlek, Hochland, Sierpc, Mlekovita,
Wioszczowa, OSM Ryki — to jedne
z najchetniej kupowanych.

W ofercie mamy takze sery dojrzewa-
jace — Bursztyn i Galbani, ktore ciesza sie
zainteresowaniem ze wzgledu na mode ma
kuchnie §rédziemnomorska” — przyznaje pan
Dybalski.

Uzupetniajac asortyment nabiatowy warto
pamieta¢ o zmieniajacych sie trendach zy-
wieniowych, gustach konsumentéw, a takze
upodobaniach statych klientéw.

Monika Dawiec
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przestrzen
Swigteczna

Jak zbudowac przestrzen
Swigteczng w sklepie
spozywczym, tak aby kazdy
klient czuf sie zadowolony

z kompleksowej oferty, robit
zakupy zrelaksowany i spokojny
- ze kupi to, co jest potrzebne?
Cennych porad udziela Karolina
Karolczak, Dyrektor Marketingu
Handlowego, Agros-Nova
Holding.

Kompleksowa oferta dla kazdego klienta
- czy to w ogdle mozliwe?

Zacznijmy od poczatku, od Adama i Ewy.
Tak! Bo klientéw musimy podzieli¢ wedtug pfci.
Kobiety i mezczyZni na zakupach zachowuja
sie zupelnie inaczej. Aby skutecznie do nich
dotrze¢ nalezy odpowiednio skonstruowac
oferte. MezczyZzni sa zadaniowcami, maja liste
zakupéw od Zony i wybieraja tylko potrzebne
produkty. Czesto bywa tak, Zze nawet jezeli
obok produktu z listy jest wielka promocja
produktu konkurencyjnego, oni nie zwrécg na
to uwagi. Jedyna kategoria, w ktérej mezczyz-
ni sa podatni na upusty cenowe sa produkty
alkoholowe. Kobiety prezentuja dwojakie
podejscie. W pierwszej odstonie sa podréznika-
mi w sklepie. Lubig by¢ odkrywcami i towcami
promocji. Wielokrotnie analizujg jako$¢, rodzaj
produktu, marke, rekomendacje. Tutaj wielo-
krotnie daja sie skusi¢ na degustacje — dzieki,
ktérym poznaja nowe smaki, aromaty, trendy
rynkowe. W drugiej odstonie Polki na zakupach
spozywczych poszukuja sprawdzonych, trady-
cyjnych marek, dzieki ktérym maja pewnos¢,
ze podadza na stof najlepszej jakosci potrawy

sporzadzone ze sprawdzonych sktadnikéw.

Czyli kobiety na zakupach widza wiecej?
Kobieta jako lubiaca podrézowac po sklepie,
zwraca uwage na wyglad placowki handlowej
czy witryne sklepowa. Na zakupach wazna jest
dla niej wygoda. Jest zainteresowana reklama
z jasnym komunikatem, szczegélnie podkreslaja-
ca okazje cenowe. Panowie w sklepie zmierzajg
w konkretnym celu. Lubig produkty markowe,
sprawdzone, czesto analizuja ustyszane reklamy,
aby nie zosta¢ oszukanym. Nie zadaja tez pytan
sprzedawcom, gdy tymczasem kobiety lubig
z nimi rozmawiac, prosi¢ o rade i ocene doko-

nywanego zakupu.

Wedtug jakich zasad polscy kupcy powinni
przygotowac sklep na $wieta?

Wielkanoc to nie czas eksperymentéw, to
czas czestowania rodziny, znajomych przyja-
ciét — tym, co najlepsze. Zasada numer 1 dla
detalisty podczas $wigt — zaopatrz sie w spraw-
dzone marki lideréw w danych kategoriach,
znanych Polakom od pokoleni. Podczas $wiat
potrzeby konsumentéw sa bardziej przewidy-
walne, produktami kupowanym najchetniej
sq zurek, chrzan, barszcz, majonez, koncen-
trat pomidorowy. Zasada numer 2 — nalezy
pogrupowac asortyment tak, aby odpowiadat
na potrzeby konsumenta podczas $wiat.

Warto na przyktad przy warzywach ustawi¢

majonez, zbudowac strefe tzw. miniaturek do

Swigtecznego koszyczka, a kréliczki i stodycze
wielkanocne postawi¢ obok kasy.

Zasadna numer 3 — konsument doskonale
wie co chce kupi¢. Fachowa, szczera porada,
zwrécenie uwagi na produkty uzupetniajace
sprawi, ze stanie sie lojalnym klientem nie

tylko podczas $wiat.

Jak wazne sa Swiateczne promocje?
Konstruujac mechanizmy promocyjne, trzeba
pamieta¢, aby oferowa¢ odpowiedni produkt
w odpowiedniej cenie — dla odpowiedniego
profilu konsumenta. Klient doskonale wie, kiedy
jest oszukiwany. Kazdy lubi tez dokonywac¢ za-
kupdw, kiedy atmosfera w sklepie jest przyjazna
— warto wstawi¢ kilka elementéw $wiatecznych.
Chcemy robi¢ zakupy w sklepie, w ktérym
pachnie wypiekami i $wiezym pieczywem,
tam gdzie sprzedawca poleci nam najlepszy
asortyment, dzieki ktéremu nasze $wieta beda
niezapomniane!
Wszystkim Czytelnikom i catemu zespotowi
Hurt&Detal w imieniu firmy Agros-Nova, skfa-
dam najserdeczniejsze zyczenia — zdrowych

i pogodnych $wiat!

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Wielke

Przed detalistami pracowity
okres, wzmozony ruch

w sklepie, zabiegani klienci,
ciagle uzupetnianie towarow
na pétkach... Polscy kupcy
doktadajg wszelkich staran,
by klient juz dzis wchodzac do
sklepu czut zblizajgce sie Swieta
Wielkanocne i mogt zapoznaé
sie z ofertg, zanim zacznie
wielkie zakupy.

Kategorie, na ktérych powinni skupic sie
detalisci to przede wszystkim produkty uzywa-
ne do tradycyjnych potraw. Zapytalismy kup-
cow, ktore produkty w ich sklepach zyskuja na

znaczeniu w okresie Swiat Wielkanocnych.

Mocne kategorie

Produkty dedykowane Swietom Wielkanoc-
nym mozna podzieli¢ na dwie grupy. Pierwsza
— to te produkty, ktérych ksztaft nawigzuje do
jajka lub zajaczka, a sa to najczesciej stodycze

czekoladowe. Druga grupa, to produkty ktére

Dariusz Moscicki
wiasciciel

Sklep wielobranzowy ,Marcinek”
ul. Moniuszki 9, Kobytka

z warzyw konserwowych marki Krakus.

ostrosci.

Karolina Karolczak

Dyrektor Marketingu Handlowego
Agros-Nova Holding

Jesli z kuchni dochodza smakowite zapachy, a wielkanocny stot

| powoli zapetnia pyszne domowe jedzenie - to z pewnoscia znak, ze
produkty marki Krakus przywotuja wtasnie dawna magie swiat! To,
co w Swieta lubimy i cenimy najbardziej, czyli zurek, barszcz i jajka,

warto dodatkowo okrasi¢ chrzanem Krakus lub urozmaici¢ warzywami i gotowymi satatkami

Koncentrat zurku marki Krakus daje mozliwosc¢ szybkiego samodzielnego przyrzadzenia i do-
prawienia $wigtecznej zupy wedtug wtasnego uznania, nie zawiera konserwantéw. Mozemy
tez wybrac gotowy zurek marki Krakus. W tym przypadku zawartos¢ litrowego kartonika wy-
starczy podgrzac i dobrac ulubione dodatki wielkanocne. Zupa bedzie gotowa w kilka minut!
Chrzan Swietnie sprawdza sie jako dodatek do wielu wielkanocnych potraw, a gdy juz zakreci
lekko w nosku - od razu poczujemy klimat prawdziwej Wielkanocy. Chrzan marki Krakus
doda satatkom i przekaskom warzywnym charakteru, a swigtecznym zupom - odrobine

/

o, W Ll
Z OFERTY PRODUCENTA

AGROS-NOVA

Krakus Barszcz Czerwony

ZUREK

Koacentral

Krakus Zurek
Koncentrat
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Jerzy Kurowski

Dyrektor ds. Handlu i Marketingu

Cykoria

Przed Swietami warto zadba¢ o odpowiedni asortyment w sklepie tak, aby konsument mégt
kupic¢ u nas wszystko to, czego potrzebuje do upieczenia swigtecznego ciasta. Nasza firma
daje wiele mozliwosci i szeroki wachlarz produktéw kulinarnych. Posiadamy w swojej ofercie
zarébwno podstawowe produkty do pieczenia ciast (proszki, cukier puder, cukier wanilinowy,
aromaty, galaretki, budynie, zelatyne, sode oczyszczonga itp.), jak tez dodatki dekoracyjne (kre-

Z OFERTY PRODUCENTA

CYKORIA

Cukier Puder

my do tortéw, polewy do ciast, $mietanke Sniezke, krem Ekler, maczki, posypki dekoracyjne,
itp.) oraz Sernik Btyskawiczny — stworzony z myslg o osobach, ktérym na gotowanie brakuje
czasu. Co, poza stodkimi dodatkami powinno znalez¢ sie przed Wielkanoca na sklepowych
potkach? Z pewnoscia tradycyjne przyprawy, potrzebne do przygotowania swigtecznego
obiadu i to zaréwno mieszanki przyprawowe, jak i przyprawy jednorodne, dajagce mozliwosci
kulinarne: lis¢ laurowy, majeranek, kminek, pieprz, papryka, czosnek, ziele angielskie, bazylia,

oregano, curry stuzgce do przygotowania réznego rodzaju mies i potraw.

0 Yy

reklama

CYHORIA 5.A.
tel: {1
e-mail: cykoria@cykoria.com.pl

fierzchostawice 15, 88-140 Gniewkowo

beda wykorzystane do przygotowania znakomitych potraw wielkanoc-
nych oraz ciast.

W sklepie pana Dariusza zlokalizowanym w Kobyfce, tradycji
dopetniaja mazurki i inne gotowe ciasta na wage, ktére pojawiaja
sie w sklepie wlasnie w okresie przed$wigtecznym. ,Wiekszos¢ os6b
poswieca swoj czas przed Swietami, aby samodzielnie przygotowac
tradycyjne potrawy i ciasta. Wtedy wiasnie w sklepie kupowane sa tyl-
ko sktadniki na nie. Jednak grono oséb nie mogace pozwoli¢ sobie na
dtuzsze przygotowania, zamawia réwnie smaczne gotowe ciasta u nas
w sklepie” — dodaje wiasciciel.

Pan Dariusz dokfada wszelkich staran, aby produkty $wigteczne
wyré6znialy sie w sklepie w sposéb szczegdlny. Duza wage przyktada
réwniez do kategorii warzyw i owocéw, ktére sa doskonatym akcen-
tem wiosennym podczas Swiat Wielkanocnych. Polskie pomidory,
ogorki, safata, szczypior, rzodkiewki, mfode ziemniaki, jabtka — sta-
nowig znakomite dodatki do potraw, ale tez tworza wiosenny nastréj
w sklepie. Na uwage zastuguje réwniez pieczywo, ktére jak infor-
muje wiasciciel — jest nieprzecietne. ,Jako jedyny sklep posiadamy
pieczywo z pobliskiej piekarni, po ktére klienci przyjezdzaja nawet
z innych miejscowosci” — podkresla wiasciciel.

Pieczywo, warzywa, réwniez $wieza wedlina, to gtéwne katego-
rie, na ktérych w tym okresie skupia sie wiasciciel, i jak sie okazuje
z pozytywnym efektem. ,Jesli chodzi o wedline i wyroby miesne,
to w okresie $wigtecznym z wyprzedzeniem robione sa zaméwienia
przez naszych klientéw. Swojskie wyroby: szynki, kietbasy, balerony

sg strzalem w dziesigtke w handlu tradycyjnym. W asortymencie
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Chroriznami zasoby mérz i oceandw! Niebieski
certyfikat MSC gwarantuje, ze produkty rybne
i owoce morza pochodzq ze zréwnowazonych
potowdw, a kupowana przez nas ryba pochodzi
ze stabilnych i dobrze zarzqdzanych towisk.
Dla Konsumenta to cozamawiasz maznaczenie
- Zamow nowego MATJASA DELIKATNEGO
zMSC juz dzisiaj! www.msc.org/pl

[ CERTYFIKAT |
ZROWNOWAZONEGO
RYBOLOWSTWA

MSC

www.msc.org/pl
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Wojciech Szejna

Dyrektor Dep. Rozwoju i Marketingu
Grupa Kapitatowa GRAAL

Swieta to czas kiedy wszyscy kupujemy wieksze ilosci produktéw spozywczych. W tym okre-
sie wzrasta réwniez spozycie ryb. Przygotowujac sie do zwigkszonych obrotéw bezposred-
nio przed $wietami, warto o tym pamietac i zadbac o rozszerzenie asortymentu rybnego
naszych sklepéw. To dobry moment, by pokazac klientom, ze w sklepie mamy réznorodny
asortyment. Warto wiec zadba¢, aby na pétce znalazto sie miejsce przede wszystkim dla

ryb wedzonych, takich jak filety z makreli i pstraga, a przede wszystkim tososia wedzonego,
szczegOlnie, ze marka SuperFish otrzymata Ztote Godto Konsumencki Lider Jakosci 2014

w kategorii fososie wedzone. Kolejnymi produktami, ktére warto zaoferowac klientom sa
galarety rybne, tradycyjnie podawane na stotach w okresie Swigt. W naszej ofercie wtascicie-

le sklepédw moga znalez¢ wszystkie te produkty.

v

odPRODUCENTA

Baranek na Wielkanoc Sobik

&

N

v -h E““ w Niedziele Wielkanocna do uroczystego
LR ]
e Y

K Poranes W!el'ﬁ-aner,nﬂ

Zbliza nam sie okres Swiat Wielkanocnych,
gdzie symbolem stotu wielkanocnego jest
baranek. Firma Sobik wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom swoich klientéw przygoto-
wata Baranka Wielkanocnego Masto Extra
100 g, ktéry staropolskim zwyczajem po
poswieceniu pokarméw w Wielka Sobote,

$niadania zostanie spozyty.

Korzystajqc z okazji sktadamy wszystkim
zyczenia zdrowych i pogodnych Swiqt Wiel-
kanocnych, Radosnego nastroju, serdecznych

spotkan z najblizszymi oraz Wesotego Alleluja!!!

typowym na $wieta mamy réwniez, bardzo
chwalong przez klientéw rybe. Jest ona
mrozona, jednak po rozmrozeniu nie ma

w sobie wody i zachowuje $wiezo$¢, ponie-
waz jest odparowana. Doceniajg ja rowniez
ze wzgledu na unikatowos¢. Produkt ten na
ogo6t nie jest spotykany w marketach” — in-
formuje detalista. ,Ryby dostepne mamy na
wage (solone, z cebulka, z salsa), pakowane
w stoikach oraz pojemniczkach (w pomido-
rach, $mietanie, w sosie koperkowym czy

z zurawing). Jezeli chodzi o marki, to sa to

Lisner, Craal, Kapitan Navi, Albatros”.

Tradycyjne i nowoczesne
potrawy

Babki wielkanocne, kolorowe mazur-
ki z bakaliami, torty, ciasta biszkoptowe,

serniki — na kazdym stole $wigtecznym

ciasta obecne sg zwykle w kilku rodzajach.
Produkty do pieczenia ciast kupowane przed
Wielkanoca, w sklepie ,Plonka” w Ostrowie
Wielkopolskim, to przede wszystkim: proszek
do pieczenia, cukry wanilinowe, drozdze

i aromaty do ciast. Poza tym cukier, maka,
jajka, budyn, galaretki, soda, réwniez sery,
twarogi na sernik, dodatki w postaci bakalii,
ananasy czy brzoskwinie w syropie. Masy
makowe, mak z dodatkami czy mak mielony
szczegblnie zyskuja wtedy na popularnosci.
,Marki, ktére posiadam w ofercie z dodatkéw
(w postaci proszku) to Delecta, Cykoria, Gell-
we, Appetita; bakalie: Helio, Jutrzenka, Nux,
Fresco; masy Bakalland; brzoskwinie Sandra.
Jezeli chodzi o margaryny do pieczenia, to
klienci najchetniej wybieraja marki: Palma

z Bielmaru, Kasia oraz Mleczna z Kruszwicy”

— informuje wiasciciel.

Z OFERTY PRODUCENTA

GRAAL

SuperFish Loso$
wedzony

SuperFish
Karp
w galarecie

(o

wsP
SPOLEM

Majonez Kielecki

PROMOCIA

4150 mi GRATIS
b "

k
% ¥

DELECTA

Aromat migdatowy

=1

L2/

Migdalowy

Drozdze

@]

Cukier Clllklﬂl'
wanilinowy WaILInOWY
309

BAKALLAND

Zurawina z sokiem
granatu

e —

BAEALLAND

Rodzynki
bursztynowe

52 | www.hurtidetal.pl



N T R ..:.
3T n - Ry |
- / e
of 01.03.2015 do 31.05.2005. "

==
Lasady w skrocie:
KLIENCI KUPUJA TRZY DOWOLNE
PRODUKTY SUPERFISH PRESTIGE
| ZACHOWUIA PARAGON
ROBIA ORYGINALNE ZDIJECIE Z PRODUKTEM
WYGRYWAJA
ZNAJDL;I"JH NAS NA CO 2 TYGODNIE:
FACEBOOK.COM/SUPERFISHPRESTIGE I
| PRZESYLAJA SWOJA FOTKE PRESTIZOWA
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I FACEBOOK.COM/SUPERFISHPRESTIGE % ORGANIZATOREM KONKURSU JEST GRAAL S.A.
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Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Cwikta z chrzanem

Seler widrki

OCTIM
Musztarda
Rafat Plonka sarepska
wiasciciel
Sklep spozywczo-przemystowy
,Plonka”, ul. Piastowska 24,
Ostrow Wielkopolski
MCCORMICK
; P o Kamis 3 _
Przyprawy typowo wielkanocne, to przede produktow typowych przy okazji $wiat. Ziele ! S
wszystkim réznego rodzaju mieszanki do Kréluje wtedy Kujawski, ale wybierane sa tez angielskie i
mies, marynaty Kamis, Knorr oraz wszystkie tafisze marki, w zaleznosci od mozliwosci fi- Kamis
inne: Winiary, Galeo, Prymat, Podravka. nansowych klienta. Marki dostepne to Oliwier, ZIELE
W tej chwili zainteresowaniem ciesza sie Olek, Oleo, Niezbedny, a takze oliwa Basso” ANGIELSKIE
oleje z przyprawami, badz ziotami. Bardzo — moéwi Rafaf Pfonka.
dobrze sprzedaje sie Olej Kujawski z czosn- Majonez, tradycyjnie juz kojarzony z okre-
kiem, bazylia oraz czosnkiem i bazylia. sem wielkanocnym, kiedy to przygotowujemy
Oczywiscie olej zwykly réwniez nalezy do réznego rodzaju safatki, ale réwniez stanowi

zdaniemPRODUCENTA

Anna Kordyl
Dyrektor Marketingu

McCormick Polska Kamis
Przyprawa

W okresie wielkanocnym klienci kupuja w duzej ilosci podstawowe do zurku

przyprawy, bez ktérych nie da sie przyrzadzi¢ tradycyjnych $wia- i barszczu
biatego

tecznych potraw: pieprz, papryke, liscie laurowe, majeranek oraz

ziele angielskie. Bardzo duzym zainteresowaniem konsumentéw
cieszy sie takze przyprawa do zurku i barszczu biatego, idealnie wydobywajaca unikalny smak
wielkanocnych zup, a takze musztarda sarepska, uzywana do wielu wytrawnych wielkanocnych
potraw. Kolejnym na liscie popularnych produktéw jest cukier z prawdziwg wanilia, niezbedny do

Kamis
wszelkich domowych wypiekow. Musztarda
W tym okresie obserwujemy zdecydowanie wzmozony popyt na marke Kamis, ktéra cieszy sie sarepska

niezmiennie wysoka opinig konsumentéw co do jakosci i naturalnosci ziét i przypraw. ostra
Z tego powodu, w okresie okoto$wigtecznym planujemy silne wsparcie ziét i przypraw Kamis
w sklepach, tak zeby by¢ jak najblizej naszych klientéw i poméc im dobrac najlepsze produkty
Kamis, dzieki ktérym Wielkanoc bedzie niezapomniang kulinarng uczta. Bedziemy takze obecni

z nowa kampania wizerunkowa marki Kamis, ,Kamis... | smakuje jak lubisz’, w telewizji oraz

internecie.

/
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napojow $wiata: herbaty i wina.

N

Sylwia Mokrysz

z zarzadu Mokate

Swieta to czas, w ktérym doskonale sprawdzaja sie nowosci. A az
szes¢ nowych pozycji zyskata niedawno marka herbat premium
LOYD. Do oferty dotaczyty: herbata zielona o smaku biatego wina,
herbata zielona o smaku rézowego wina, herbata z dodatkiem ziét,
owocow i herbaty czarnej o smaku czerwonego wina, a takze her-
bata o smaku Miodu Manuka z mieta i kwiatem pomararnczy, Miodu Manuka z zurawing maling

i imbirem oraz Miodu Manuka z cytryng, rumiankiem i kardamonem.

Kolekcja LOYD w piramidkach o smaku Miodu Manuka to innowacyjna linia o idealnie zbilanso-
wanej kompozycji i kwiatowym posmaku. Seria TEA&WINE inspirowana smakiem wytrawnego
wina, to dobrze zbudowany napar o bogatym, leSnym bukiecie stworzony przy wspétpracy

z sommelierami. W jednej, magicznej filizance, potaczylismy historie dwdch najszlachetniejszych

J

Swietny dodatek do jaj, ktérych w tym okresie
konsumujemy najwiecej. Oprécz majonezu,
typowym dodatkiem $wiatecznym jest chrzan.
Motyl, Develey, Krakus to marki najchetniej
wybierane przez klientéw. ,Coraz czesciej
chrzan jest kupowany z dodatkiem Zurawiny,
badz z wasabi. Zmieniaja sie gusta klientow,
nowosci produktowe zyskuja na znaczeniu.
Mozna powiedzie¢, ze ludzie eksperymen-
tuja w przygotowaniu potraw $wiatecznych,
dodajac do menu nowe potrawy” — przyznaje
detalista.

Wieksza sprzedaz dotyczy jajek, co
zwiazane jest to przede wszystkim z tradycja.

~Malowane jako ozdoba, na twardo z do-

datkami, badZ w innej postaci jako skfadnik

potraw — sg obecne obowigzkowo na kazdym
Swigtecznym stole. Klienci nie musza zwracac
uwagi na to skad pochodza, poniewaz zwykle
my dbamy o to, by byly to dobrej jakosci jajka
pochodzace z chowu wolnowybiegowego”
— zapewnia wiasciciel. Réwniez w okresie
przedswiatecznym w sklepie pojawiaja sie
barwniki oraz naklejki do ozdabiania jajek.
,Same $wieta i przygotowania sa dobrym
okresem w handlu, mamy wtedy wielu
klientéw, ktérzy robia duze zakupy. Jednak
w $wieta i pare dni po nich nastepuje zasto-
powanie. Kiedys ten szat przedswiatecznych
zakupdéw byt bardziej odczuwalny i pomimo
dni wolnych osiagalismy 2-3 razy wyzsze

dochody” — wspomina pan Rafat.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

MOKATE

Loyd herbata czarna o smaku
czerwonego wina

Loyd o smaku Miodu Manuka
z cytryng, rumiankiem i kardamonem

SOKOLOW

Uczta Qulinarna
- Wotowina Rostbef

Szynka Swiateczna
Premium

SCHEB §

Gotowe do pieczenia ZE SLTWEA

- Schab ze Sliwka

Gold - seria
premium
Krakowska
Sucha plastry
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Anna Kamifnska

wiascicielka
Sklep spozywczy , Legion”
ul. Legion6éw 2, Wotomin

Oferta uzupetniana
na biezgco

Sklep w Wotominie jest przygotowywany
do $wiat juz na miesiac wczesniej. Wowczas
widoczne sa pierwsze elementy wielkanoc-
nego wystroju. Produkty typowo $wiateczne
réwniez pojawiaja sie z wyprzedzeniem,

a tuz przed Swietami dostepne sa na pétkach
w zwiekszonej ilosci.

,Produkty cieszace sie szczegdlnym zainte-
resowaniem w tym okresie to: biata kietbasa,
szynki, balerony, jajka, chrzan, zurek, barszcz
biaty, majonez oraz réznego rodzaju dodatki

do ciast.

Oferujemy réwniez ciasta, na ktére przyj-
mujemy specjalne zamdwienia od naszych
klientéw, a ktére sprowadzamy z piekarni.
Sa to zwykle serniki, mazurki, makowce oraz
babki” -

cielka.

informuje Anna Kaminska, wfasci-

Najczesciej kupowana marka chrzanu
w sklepie pani Anny jest marka Mosso w
wariantach: tradycyjnym, z zurawina, Smie-
tankowym oraz chrzan delikatesowy. Wsréd
majonezéw prym wiodg marki Winiary oraz
Kielecki. Do produktéw zamawianych na
Swieta nalezy wiekszo$¢ przypraw mokrych,

sosy: tatarski, czosnkowy — Winiary, musz-

DELECTA

Krem Karpatka
oryginalna

R
BAKALLAND

Migdaty w ptatkach

Budyn
Smietankowy

mELTELL i)

BaraLLAND

Migda
;;’L gpiatlkgch
g X ==

N |\djmdk

masa 1
w krowkowa

BONDUELLE
POLSKA

Groszek konserwowy

Masa Kajmakowa
tradycyjna

Kukurydza
ztocista




tardy w réznych rodzajach — Kamis, Roleski
oraz ¢wikfa — Urbanek. Przyprawy sypkie
wybierane w tym okresie to przede wszyst-
kim marynaty do mies oraz s6l zmiekczajaca
mieso, a takze podstawowe takie jak czosnek,
majeranek, sol, czy pieprz — marki Kamis,
Appetita, Prymat. ,Kupowane sg réwniez

w wiekszych ilosciach flaki wotomiriskie”

— przyznaje pani Anna.

Oleje, margaryny, masta, oliwy oraz smalec,
stanowia podstawowa oferte w kategorii tfusz-
czowej. Olej Kujawski, Wielkopolski, Oliwier,
oliwa Costa d’Oro to najczestsze wybory z tej
kategorii w wotominiskim sklepie.

Jak zapewnia detalistka — ,wyroby miesne
pochodza z miejscowych masarni i robione
sg na specjalne zaméwienie. Naleza one do

drozszych produktéw, jednak jest grono klien-

Swiateczne symbole

Do produktéw typowych na Swieta Wiel-
kanocne pani llona, wiascicielka sklepu w Ka-
liszu, zalicza przede wszystkim jajka w kazdej
postaci. Czekoladowe, czy to na wage czy do
Swieconki, kurczaczki, zajaczki, baranki z ma-
sfa, czy tez z cukru. W5r6d marek pod jakimi
dostepne sa te produkty znajduja sie m.in.

Terravita, Odra, Goplana, réwniez zajaczki

reklama

www.sweet-family.pl

,Z kategorii bakalii najbardziej poszuki-
wane sg przez naszych klientow rodzynki,
Sliwka suszona, wiérki kokosowe, migdalty.
Jezeli chodzi o marki, to sg to Bakalland,
Helio, Kresto. Kolejne produkty towarzysza-
ce pieczeniu ciast, to proszek do pieczenia
(Delecta), aromaty, dodatki do piernikow,
masy makowe i kajmakowe (Bakalland),
brzoskwinie (Sandra), ananasy (Splendor).
Cukier wanilinowy, cukier puder i cukier
zwykty réwniez plasujq sie wysoko na liscie

przedswiatecznych zakupéw”.

Sneetstami lﬂ

Promyk

téw, ktérzy zamawiaja duze ilosci wiasnie na
$wieta. Oprécz tego przez naszych klientéw
kupowane sa wyroby miesne, takie jak szynki,
kietbasy i wedliny marki Cedrob, Sokotéw,
Madej Wrébel, JBB.

Stodycze wybierane w tym okresie, to
gléwnie czekolady, ale réwniez bombonierki
zyskuja na znaczeniu. Merci, Toffifee, czeko-
lady Wedel, Ptasie Mleczko oraz czekolady
Milka — przewaznie smakowe: toffee, jogur-
towe, oreo to najczesciej wybierane pozycje

z tej kategorii.

Jneetgtamily

Promyk

Cukier
Puder

Lindt. ,Bardzo dobrze sprzedaja sie w tym
okresie szyneczki w ksztatcie jajka przezna-
czone specjalne do koszyczka wielkanocne-
go. Wszystkie produkty typowe do $wieconki
zamawiane sg w duzych ilosciach” — informu-
je detalistka. Swieta Wielkanocne w handlu
kojarzone sa réwniez ze wszystkimi produk-
tami, ktére w okresie tym zyskuja okazjonal-
ne, Swiateczne opakowania. Do produktéw
takich nalezg przede wszystkim stodycze.
,Trudno oszacowac¢ poziom sprzedazy tych

produktéw, poniewaz co roku on sie zmienia.
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Dobra strona takich opakowari jest jednak to,
ze naktadki ze $wigtecznym motywem mozna
tatwo zdja¢, a sam produkt sprzeda¢ po sezo-
nie” — dodaje wtascicielka. Czekolady, ktére

bardzo dobrze sie sprzedaja w tym okresie to,

Goplana, Wawel, Milka oraz Wedel.

‘LH

llona Cicha

wiascicielka

Sklep spozywczo-
-przemystowy , Karolinka”
ul. Ztota 35, Kalisz

Swieta sa okresem, kiedy na znaczeniu zy-
skuja produkty w wiekszych opakowaniach.
,Jesli jest kupowany majonez, to najczesciej
Winiary, a przed $wietami réwniez w wigk-
700 ml” —

szej pojemnosci — zapewnia

detalistka.

Z.T. BIELMAR —

Margaryna Palma

i
{ < Eg‘ﬁ':'!'—"‘“h“

FiE

ik
: g 4 Sniadaniowa
z Mastem

WYTWORNIA OCTU
I MAJONEZU OCETIX

Majonez pomorski
stofowy

reklama
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Aleksander Szatajko

Starszy Specjalista ds. Komunikagji
Zaktady Ttuszczowe Bielmar

L W okresie przedswigtecznym, na pétkach
sklepowych, nie moze zabrakna¢ dwéch
marek z Z.T. Bielmar: margaryny Palma

i Sniadaniowej z Mastem. Podstawe
tradycyjnych, wielkanocnych wypiekdw od lat stanowi nasza Palma. Jest
margaryna do pieczenia w kostce 250 g, ktéra jako jedna z niewielu na
rynku ma 80% zawartosci tluszczu. Dzieki niej wypieki charakteryzuija sie
idealnie wyrosnietym ciastem, dodaje tez lekkosci, czyli dobrego napo-
wietrzenia, masom i kremom w ciastach przektadanych. Jest najczesciej
kupowang Palma w Polsce. Podczas wielkanocnego $niadania nie moze
zabrakna¢ dobrego produktu do smarowania pieczywa. Szczegélnie po-
lecamy Sniadaniowa z Mastem, ktéra wyrdznia sie bogactwem ttuszczu

powstatego z oleju rzepakowego i dodatkiem naturalnego masta.

zdaniemPRODUCENTA

Grzegorz Sitarski

Kierownik Marketingu i Transportu

Wytwornia Octu i Majonezu ,Ocetix”

Wytwérnia Octu i Majonezu,Ocetix” produkuje trzy rodzaje majonezu:
pomorski, pomorski extra oraz pomorski o obnizonej zawartosci
thuszczu, cztery rodzaje musztard: sarepska, stotowa, chrzanowa

i pikantna oraz sosy: tatarski, kanapkowy i czosnkowy. Wyzej wymie-
nione produkty dostepne sg rowniez w ofercie dla segmentu HoReCa
w opakowaniach 1 kg, 5 kg, 20 kg.

Zblizaja sie Swieta Wielkanocne, polecamy wiec nasze produkty, ktére
wspaniale komponuja sie ze Swigtecznymi potrawami: satatkami,
wedlinami, jajkami i pieczonymi migsami. Polecamy konsumentom na
wielkanocny stét nie tylko majonezy, ale réwniez sosy, a w szczegél-
nosci tatarski, ktéry wysmienicie smakuje z jajeczkiem. Musztardy zas

wzbogaca smak kazdej wedliny i pieczeni.

N

AN

/

Podczas zakup6w $wiagtecznych nie moze
zabrakna¢ tradycyjnych produktéw, takich
jak biata kietbasa czy zurek i barszcz biaty.
Jednak jak przyznaje pani llona — ,tradycja
zupy $wiagtecznej na $niadanie w postaci zurku
z biata kietbasg i jajkiem odchodzi powoli

w zapomnienie wéréd mieszkancow naszego

osiedla”. Detalistka przypomina réwniez, ze
w wielu domach przygotowywany bedzie
bigos, dlatego nalezy zadbac¢ o dobra kapuste
kiszong, a przy okazji o ogérki kiszone.

Jak méwi pani llona — ,jajka na stole wielka-
nocnym niekoniecznie muszg sie wigzac z po-

trawa — teraz sa czesto tylko ozdobga”. Barwie-

nie jajek jest wielkanocna tradycja, a barwniki

i naklejki, to gléwne sposoby na ich ozdabianie.
Co wazne, to whasciwosci barwigce ma réwniez
cebula, a konkretnie jej wierzchnia warstwa.
,Zdarzyta sie sytuacja, ze klientka pytata o tupi-
ny od cebuli, ktére byly jej potrzebne wiasnie

do barwienia jajek” — wspomina detalistka.

reklama

ﬂ A co na deser?

Wisparcie:
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Daniela Olczyk
wiascicielka

Sklep abc

ul. Grunwaldzka 17¢/1
Sieradz

Jesli chodzi o pétke chemiczna, to zdecy-
dowanie wzrasta sprzedaz ptynéw do mycia
szyb oraz ptynéw uniwersalnych do czysz-
czenia. Przed $wietami producenci zwykle
roba promocje réwniez na produkty z chemii
gospodarczej, co powoduje wieksze zaintere-
sowanie kategorig chemiczna. Klienci jednak
robig zakupy na ostatnig chwile, a towar jest
uzupetniany na biezaco. ,W poprzednim roku
w okresie przed$wiatecznym zostaty wprowa-

dzone terminale pfatnicze, ktére zwiekszyty

zainteresowanie klientéw zakupami w sklepie.

Zauwazamy, ze s robione wieksze zakupy
oraz w wiekszych ilosciach” — przyznaje llona
Cicha. Na poétce ,kréluja” marki Tytan, Ajax

oraz Clin.

Jakosc i ceny idg w gore
Wiascicielka sklepu w Sieradzu, Daniela
Olczyk zakupy przed$wigteczne okresla jako
dorazne. ,Klienci dokupuja to, o czym zapo-
mnieli podczas zakupéw w markecie. Oferta
Swigteczna jest wprowadzona w naszym
sklepie zwykle na dwa tygodnie wczesniej,
aby klient mogt sie zapozna¢ z asortymentem,

a poézniej przyjs¢ po konkretny produkt.

Wraz z okresem wielkanocnym rozpoczy-
na sie sezon $wiezych warzyw, nowalijek.
Nawet ze wzgledu na to, ze te produkty sa
potrzebne do przygotowania bardziej cieka-
wych potraw, trzeba zwréci¢ na nie uwage
w przedswiatecznych zakupach. Pomidory,
ogorki, safata, rzodkiewka, szczypiorek, swie-
za natka pietruszki, réowniez owoce w tym
okresie zyskuja na znaczeniu” — informuje
wiascicielka.

Kolejng kategoria, ktéra nie tylko na $wieta,
ale réwniez przez caty okres Wielkiego Postu
wykazuje zwiekszona sprzedaz, to ryby. ,Mro-
zone, wedzone makrele czy dorsz, Sledzie
w occie, po kaszubsku, pfaty solone matiasy,
koreczki, Sledzie z zurawina, z suszonymi
pomidorami czy z czosnkiem niedzwiedzim,
porcjowane lub na wage. Réwniez pare ga-
tunkéw $ledzi w occie w stoikach, to produkty,
ktére kupowane sg najczesciej” — przyznaje
pani Daniela.

Na Wielkanoc musi by¢ oczywiscie zurek
i barszcz w butelce oraz w proszku. Winiary,
Krakus sg najczesciej wybieranymi markami.

Kukurydza, groszek, fasola, buraczki, ¢wi-

kta, marchewka z groszkiem, ogérki i papryka

konserwowa, ogoérki kiszone — te produkty
réwniez zyskuja na znaczeniu. ,Najczesciej
wybierane przez naszych klientéw marki z tej
kategorii, to: Bonduelle, Stoneczny Ogréd,
Kwidzyn, Pudliszki, Dawtona, Provitus, Victus,
Krakus, Rolnik, Motyl, Urbanek, Jamar oraz
Mosso”.

Napoje gazowane cieszace sie najwieksza
popularnoscia w sklepie Danieli Olczyk to
Pepsi, Coca-Cola, Tonic, Sprite, oranzada Hel-
lena. Coraz lepiej sprzedaje sie réwniez woda:
Nateczowianka, Cisowianka czy Zywiec Zdréj.
Wsréd sokéw klienci najchetniej kupuja pro-
dukty marki Hortex. Smaki, ktére wioda prym
to jabtkowy i pomaraiiczowy. Okazjonalnie sg
kupowane réwniez lepsze gatunki herbaty.

W okresie przed$wiatecznym zauwazam,
ze klienci chca zaakcentowac swieta , bo-
gatszym” stotem. Wzrost sprzedazy, wiekszy
koszyk zakupowy oraz sprzedaz produktéw
drozszych, o wyzszej jakosci” — tak charaktery-
zuje okres przedswiateczny detalistka.

Generalne porzadki, ktére wykonujemy na
wiosne, powoduja wzrosty sprzedazy w ka-
tegoriach chemii gospodarczej. Jak przyznaje

pani Olczak, klienci jej sklepu najchetniej
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Tomasz Kaniewski

KHIALd Specjalista ds. Marketingu
olorado
Hal
zmywaki
premium Aby sprawnie przygotowac¢ dom na Wielkanoc, najlepiej mie¢

w domu sprawdzone produkty, ktére utatwia sprzatanie. Wyso-
kiej jakosci, wygodne w uzyciu artykuty oferuje marka Kolorado.

« W

wielofunkcyjne, ktére tacza w sobie 2 lub wiecej funkgji, np. nie tylko czyszcza ale tez odswiezaja

Doskonatym rozwigzaniem w okresie Wielkanocnym sa produkty

Kolorado - wiasciwosci takie posiada nasza nowos¢ — Kolorado Roll’ Aroma. Dodatkowo wyrdznia ja desi-
zmywak gnerski ksztatt. Marka Kolorado oferuje catg game artykutdw mogacych pomoéc w swigtecznym
z dozownikiem sprzataniu: zmywaki, $cierki, mopy i inne akcesoria do sprzatania. Do najpopularniejszych zaliczy¢
Jedrek mozna: Kolorado zmywaki Maxi a5 i zmywak Super Delicato, scierki Domowe i Supercotton. Przed
Wielkanoca nie powinno zabrakna¢ naszej nowosci — Kolorado Roll’ Aroma oraz od$wiezacza
Kolorado Deo Spray

powietrza w zelu Kolorado Deo Fresh! To jeden z najwigkszych hitéw sprzedazowych firmy Hal!

kupuja ptyny do szyb, srodki czyszczace — do
kuchni czy toalet. W okresie przed$wia-
tecznym dobrze sprzedaja sie takze reczniki
papierowe, Sciereczki, gabeczki czy zmywaki.
W ofercie sklepu nie brakuje takze ptynéw do

mycia podiég, kostek WC oraz odswiezaczy

klienci znajda w nim produkty z kazdej pétki
cenowej.

Wiszystkim polskim kupcom zyczymy jak
najwyzszej sprzedazy w okresie przedswia-
tecznym i Swiat spedzonych w rodzinnej

atmosferze, przy znakomitych potrawach

powietrza. Pétka chemiczna w sklepie w Sie- i wypiekach!

radzu jest skomponowana na kazda kieszen, Monika Kociubinska

reklama

CZYSTOSE,
KTORA POCZUJESZ

Nowoczesna kostka toaletowa
o specjalnym ksztalcie odiwiezy
Twojq toalete

UZUPELNIJ) SWOJA OFERTE KOLORADO!

wsparcie:
[www] [ros] [rexLAMA]
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Stodki prezen

Polacy sg narodem, ktory lubi obdarowywac¢ bliskich prezentami,

a w ciggu roku mamy do tego kilka szczegolnych okazji. Przed nami
Dzien Matki, Dzien Dziecka, Dzien Ojca, czy uroczystosci komunijne
- wtedy na sklepowych potkach pojawiajg sie produkty z typowym

motywem ha opakowaniu.

Dawanie prezentéw jest nie tylko mitym
symbolem, ale réwniez okazywaniem szacun-
ku, przyjazni i uznania. Przy obdarowywaniu
bliskich sam gest ma duze znaczenie, jednak
znakomitym dopetnieniem bedzie stodki upo-
minek. Czym kieruja sie klienci przy wyborze
stodkiego podarunku?

Na kazda okazje
i bez okazji

Czekolady, bombonierki, praliny sq najlep-
szym pomystem na drobny upominek, jak row-

niez dodatek do prezentu. ,Okazje, w ktérych

sprzedaz tego typu produktéw osiaga najwyz-
szy wzrost to Dziefh Matki, nastepnie Dziei
Kobiet i Walentynki. Dzie Dziecka, popularne
imieniny czy nawet weekend to réwniez dni,
w ktoérych zauwazalny jest wzrost sprzedazy

w tej kategorii” — informuje Patrycja Miasko,
detalistka z Wotomina. Do najlepiej rotujacych
wyrobéw czekoladowych w sklepie ,Nina”
naleza: Ptasie Mleczko, Mieszanka Wedlowska,
Toffifee, Merci, Raffaello, Ferrero Rocher, bom-
bonierki i praliny: Solidarnos¢, Mieszko, Viobro,
Lindt, Baron, Odra, czekolady Milka, Wawel,

Terravita, Wedel, Nussbeisser oraz Battyk.

odPRODUCENTA

~

Wiosenna oferta Wawel

W nowej, wiosennej ofercie okazjo-
nalnej Wawelu nie mogto zabrakna¢
produktow, ktdre ciesza sie najwiek-
szg popularnoscia. Sa wiec czekolady,
z ktorych stynie Wawel - klasyczna

wym kartoniku.

deserowa oraz nadziewane - o smaku Malaga, Tiki Taki i Kasztanki.

Pojawia sie takze nowosc¢ — czekolada o smaku Adwokat. To potaczenie klasycznej, deserowej
czekolady z ptynnym, aksamitnym nadzieniem o smaku popularnego likieru.

Uwielbiane Klasyczne Michatki dostepne sg zaréwno w okazjonalnych torebkach, jak

i bombonierach. Kolekcje okazjonalnych toreb uzupetniaja Trufle, Mieszanka Krakowska oraz
galaretki Fresh & Fruity. W ofercie znalez¢ mozna réwniez $liwke w czekoladzie w prezento-

Nowe, ozdobne opakowania z motywem kwiatowym beda mitym akcentem na wielkanocnym
stole, ale tez podczas innych, wiosennych spotkan z rodzina i przyjaciétmi.

Z OFERTY PRODUCENTA

Bombonierki

MR
Dolce Rosa Rirsa,

IIDIcI -

o I
POLONIA 1A EL
Figaro Bombonierka “-/( .
Liqueur Advocat s Aeadeg

i Czekolada

Figaro Bombonierka
Gradimento

MIESZKO

Amoretta

Magnifique

WAWEL

Michaftki Biate

MEEE"

Mieszanka
Krakowska
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Korzysci .2  Korzysci
o X
dla Klienta dla Sklepu
swoboda wyboru modutowy system
zmieniajaca zakupy ekspozytora dostosowany
w radosng zabawe do standardéw sklepowych
wszystkie top marki wygodny i estetyczny
w jednym miejscu sposob sprzedazy
na wage

atrakcyjna ekspozycja
L nowoczesny wyglad

podnoszacy prestiz
i zysk sklepu

O szczegoly zapytaj przedstawiciela
handlowego Wawel SA.

Petna oferta produktéw na www.wawel.com.pl Wawel. Radosé WYZWO'O)




Patrycja Miasko
ekspedientka
Sklep ,Nina”

ul. Szosa Jadowska 14B,
Wotomin

zdjecia: Redakcja

Gtéwnym czynnikiem zachecajacym
klientéw do wyboru danego produktu
sposréd wielu na potce jest opakowanie.
Ale nie tylko. ,Wsréd kupujacych rzadko
zdarzaja sie osoby, ktére nie pytaja o cene,
a w wiekszosci przypadkow jest to wcigz
istotny element przy podejmowaniu decyz;ji.
Dla pewnej grupy nabywcéw najwazniejsza
jest jednak jakos¢ produktu. W przypadku
okazjonalnych stodyczy kupowanych do
obdarowywania bliskich nie ma znacze-
nia gramatura, kupuja takie bombonierki
i czekolady, ktére zachwyca ich wygladem”
— moéwi pani Patrycja.

Natomiast mieszkancy miejscowosci Poreba
sg podzieleni jesli chodzi o wybér upominku
dla drugiej osoby. ,Sa tacy, ktérzy w sklepie
szukajg czegos tadnego, duzego i najlepiej
taniego. Wieksza czes¢ chce jednak obda-
rowac bliska osobe produktem najwyzszej
jakosci, tadnie wygladajacym — dla nich cena
nie gra istotnej roli” — informuje Ewa Rogalska,
wiascicielka sklepu w Porebie.

Obie detalistki zgodnie przyznaja, ze wiek-
szos¢ klientéw dokonuje zakupu prezentéw
w formie czekolad, bombonierek i pralin wia-
$nie w konkretnym dniu, na ostatnia chwile,
a tylko nieliczni z wyprzedzeniem.

Dzieih Dziecka jest jedyna okazja, kiedy
bombonierki nie maja tak duzego znaczenia.
Najlepszymi produktami w tym okresie jest
caly asortyment Kinder, zaczynajac od Kinder

czekolad na Kinder Niespodziance korczac.

ategorie produktow»

Ewa Rogalska
wiascicielka
Sklep spozywczo-

-przemysfowy
ul. Srednia 26, Poreba

Dla troche starszych dzieci chetnie wybierane

sq z czekolady.

Wazne opakowanie

Stodycze w okazjonalnych opakowaniach
nadaja sklepowej pétce akcent ozdobny i sku-
piaja na sobie wzrok klienta. Jest to bardzo
korzystne dziatanie producentéw, wptywajace
na lepsza sprzedaz, tym bardziej jesli motyw
okazjonalny znajduje sie na nakfadce, ktéra
mozna p6zniej zdjac.

,Mieszko, Solidarnos¢, Vobro, Baron,
Odra - to producenci, ktérzy dbaja zwykle o
to, by na dang okazje ich produkty posiadaty
specjalne nakfadki z okazjonalnym motywem.
Jesli nie uda sie sprzeda¢ wszystkich dedyko-
wanych produktéw, mozna je spokojnie wy-
stawi¢ na pétce w tradycyjnym uniwersalnym
opakowaniu, po uprzednim zdjeciu naktadki”
— informuje Patrycja Miasko. ,Trudno jest

przewidzie¢ ile towaru sprzeda sie podczas

Z OFERTY PRODUCENTA

ZPC BALTYK

MR. Toffi

Fruet

T
L

Likworki Gdanskie

Cukierki
czekoladowe
Fruet

LOTTE
WEDEL

Wedlowskie
Desery 3 smaki

Czekolada Gorzka o smaku Tiramisu
STORCK
Merci kolekcja migdatowa

o
R

=y =

COLIAN
Solidarnos¢ Sliwka
Nateczowska

w czekoladzie
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Czy wiesz, 9laczego krowka...
...musi by¢ mleczna?

| Poznaj NOW39
4 | krowke
mleczng

Mieszko

w opracowana
z udzialem
konsumentow!

w» nowe opakowanie
z markq Mieszko

¥ nowa ulepszona,
mleczna receptura

SPrawdz na:
krowkamleczna.pl



ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

ZPC Battyk

okazje.

_

Karolina Wolinska
Wiceprezes Zarzadu

Rozbudowujemy nie tylko park maszynowy, zwiekszajac tym
samym moce produkcyjne, ale takze nieustannie urozmaicamy
naszg oferte produktowa. W tym roku wprowadzilismy kilka
nowosci do naszego portfolio i to wtasnie one juz niebawem
powinny znalez¢ sie na pétkach sklepowych. Nasz dziat Technologii i Produkcji do$¢ dtugo
pracowat nad udoskonaleniem ich smaku, co ostatecznie pozwolito nam wypusci¢ na rynek
kilka kolejnych znakomitych wyrobéw. Pierwszg z tych nowosci sg cukierki czekoladowe
Fruet, ktére tacza w sobie dwa nadzienia, jogurtowe i owocowe, a cato$¢ oblana jest produ-
kowang przez nas pyszna mleczna czekolada. Do tegorocznej oferty dotaczyty réwniez Trufle
Kapitanskie o wysmienitym smaku rumu i brandy oraz MR. Toffi — pyszne, mleczne toffee w
czekoladzie. Wprowadzilismy réwniez nowy kartonik 180 g dla znanych juz Likworkéw Gdan-
skich i rozszerzyliSmy oferte o nowy smak Baltik Vodka. Od$wiezony, ekskluzywny wyglad
oraz wysokiej jakosci smak sprawiaja, ze produkty te nadaja sie na prezent niemal na kazda

J

konkretnego $wieta. Tak stworzone opakowa-
nie jest Swietnym rozwigzaniem”— dodaje Ewa
Rogalska.

Najczesciej sa wybierane produkty w opa-

kowaniach, ktére obrazuja motywy odpo-

wiednie dla danego $wieta. ,Na Walentynki
najlepiej sprzedaja sie stodycze w ksztalcie
serca. Bombonierki z napisem na opakowa-
niu ,Dla kochanego dziadka”, ,Dla kocha-

nej babci” marki Baron, krélowaly podczas

#
3‘. o9

Jve

Swieta senioréw. Na Dzierr Kobiet i Dziei
Matki zainteresowanie zyskuja bombonierki,
czekoladki i praliny w ksztatcie tulipana czy
rézy, ktére moga by¢ wreczane zamiast sym-
bolicznego kwiatka. Na Dziers Ojca dobrze
rotuja bombonierki z delikatnym akcentem
okazjonalnym, badz tradycyjne opakowania”
— informuje Ewa Rogalska.

Mimo, iz wyglad odgrywa tu istotna role,
to sa jednak produkty, ktére dobrze sprze-
daja sie nawet bez okazjonalnego akcentu.
,Ptasie Mleczko, Ferrero Rocher, Pasjonata
(Lotte Wedel), Merci (Storck), Raffaello — to
marki znane, ktére powinny mie¢ swoje state
miejsce w kazdym sklepie” — dodaje Patrycja
Miasko.

Dawanie prezentdéw sprawia réwnie wielka
rados¢, jak ich otrzymywanie, dlatego zadbaj-
cie o ich wzorowa ekspozycje na pétkach
sklepowych zar6wno ,od $wieta”, jak i na co
dzien.

Monika Kociubinska

s s .,‘ /ni"_,
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Pod

kulinarne :

Fascynacja zagraniczng kuchnig w Polsce i rozwoj smakowej
turystyki nabraty rozpedu. Nasze upodobanie do potraw innych
niz rodzime stato sie praktycznie norma. Jednak plonéw nie

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Sos bolonski

zbierajg wytacznie biura turystyczne. Dzis swoje podroze kulinarne
konsumenci mogg odbywac bez wypisywania wniosku urlopowego.
Wystarczy, ze zajrzg do swojego ulubionego sklepu spozywczego.

Sos meksykanski

Ocet winny
Z czerwonego

Decyzje, w ktéra strone Swiata wyru-
szy¢ w pierwszej kolejnosci, moze ufatwic¢
mozliwos¢ sprobowania i posmakowania na
przyktad Wtoch, Tajlandii czy Meksyku we
wiasnej kuchni. Zainspirujmy wiec, naj-
bardziej popularnymi kierunkami podrézy
naszych smakowych turystéw i dostosujmy

oferte sklepowa do ich preferencji.

Wtochy od kuchni

Stoneczna ltalia zajmuje pigte miejsce na
Swiecie pod wzgledem liczby przybywajacych
turystéw. Nic wiec dziwnego, Ze réwniez
polscy konsumenci zachwyceni sa potrawami
kuchni §rédziemnomorskiej i chetnie ekspe-
rymentuja ze smakami kojarzacymi im sie z
urlopem, sfoficem i goracym latem. Tradycyj-

ny whoski positek to przede wszystkim odpo-

wina
wiednie przyprawy, takie jak oregano, bazylia,
pieprz, czosnek tymianek czy rozmaryn. To

one w charakterystyczny sposéb uzupetnia-

ja smak wioskich dai na naszych stotach.

BONDUELLE POLSKA

Francuska mieszanka z gamy mrozonek
,Juz przygotowane Na parze”

PRE-COOKED WITH “"l_

Steamn \

wi French Mix

Na rynku przypraw w Polsce konkuruje ze

soba wiele firm oferujacych bardzo szeroki

asortyment. W4réd nich znajduja sie m.in.

przyprawy Kamis, dzieki ktérym konsumenci

moga dowolnie eksperymentowa¢ w kuchni,

przyrzadzajac w prosty sposéb nawet najbar-

dziej wyszukane i oryginalne potrawy. Z listy

najbardziej popularnych marek nie spos6b

=

1
PR COORLD WITH
ririgiaioes? e -
Steam
o Hadian Mix

réwniez nie wymienic¢ firm Prymat czy Podra-
vka, ktérych to produkty takze dajg gwarancje
najwyzszej jakosci, a w konsekwencji pewne
Zrédto dochodu.

Wioska
mieszanka
zgamy
mrozonek ,Juz

przygotowane
Na parze”

Na pétnocy kraju ulubionym skfadnikiem

dan Wiochéw sa ryz i polenta czy nawet

zdaniemPRODUCENTA

kulinarnych.

Joanna Mizera

Marketing Manager

Z.PS.,JAMAR” Szczepaniak

Naszych konsumentéw zapraszamy w kulinarng podréz do stonecz-
nych Wtoch z sosem bolonskim i passatg oraz do Hiszpanii, skad
pochodza ocet winny z biatego i czerwonego wina oraz balsamicz-
ny. Z meksykanska mieszanka warzyw oraz sosem odwiedzimy
rowniez kraine tequilli i sombrero. Szeroki wachlarz produktéw Jamar pozwala na tatwe i szybkie
przygotowywanie réznorodnych potraw, od prostych przekasek, po wykwintne obiady. Najlepsza
jakos¢ sktadnikéw to gwarancja positkéw na wysokim poziomie, niezaleznie od umiejetnosci

ITALMEX WARSZAWA

Cuor di Mare wtoskie sole morskie

J
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2bliza sie sezon na marynaty!
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Z sosami w stoiku.

Karolina Karolczak

Dyrektor Marketingu Handlowego

Agros-Nova Holding

Konsumenci lubia eksperymentowac i coraz chetniej siegaja po

| nowe potrawy z kuchni catego swiata. Coraz bardziej popularne
hy staja sie smaki Bliskiego Wschodu i Azji. Wzrost ilosci programéw
telewizyjnych oraz blogéw kulinarnych spowodowat, ze konsu-
menci staja sie otwarci na nowe doznania smakowe. Z drugiej strony jednak nie chca ryzykowac
- szukajac nowych smakow stawiaja na zaufane i sprawdzone marki. towicz jako lider dba

o rozwoj kategorii, dlatego teraz proponuje nowa linie produktowg — Sosy egzotyczne z przypra-
wami do miesa: Karaibski sos i przyprawa - Stodko- pikantny z cytrusowa nuta, Seczuanski sos

i przyprawa — Kwasno-pikantny z nutg imbiru, Arabski sos i przyprawa — Korzenny z nutg miety.
Dzieki naktadce z przyprawami oraz wyjatkowej etykiecie opakowanie wyréznia sie w na poétce

/

masto. Na potudniu za$ prym wioda r6z-
norodne makarony oraz oliwy. Jesli chodzi
o makarony, na polskim rynku dostepnych jest
wiele produktéw, ktére moglyby zaintereso-
wac klientéw. Szerokie doswiadczenie w tym
zakresie maja miedzy innymi producenci: Ba-
rilla Poland, Grupa Makarony Polskie, czy na
przyktad ANIMAK-KOPCZA., ktéra od dwu-
dziestu lat zajmuije sie produkcja makaronu.
W przypadku oliwy, ktéra réwniez jest bardzo
istotnym elementem kuchni wloskiej, polscy
konsumenci posiadaja dzi§ ugruntowang wie-
dze na temat jej rodzajéw i r6znic produkgji.
Oliwa extra vergine z oliwek z pierwszego
tfoczenia jest ta najczesciej poszukiwang przez
konsumentéw.

Oczywiscie kazdy z regionéw Wtoch to
inne kulinarne specjaty. Abbacchio, czyli

jagniecina w biatym winie z rozmarynem

— najczesciej mozliwa do upolowania jest

w Rzymie. Emilia-Romania, ze stolica w Bolo-
nii, stynie z faszerowanych pierozkéw i oczy-
wiscie sosu migsnego (bolognese). Dlatego
warto pamietac réwniez o pétce z sosami
gotowymi. Dzi$ na naszym rynku dostepnych
jest wiele produktéw, ktére gwarantuja tatwy
i szybki sposéb przygotowania smacznych
potraw. Sycylia i Siena szczyci sie pysznymi
deserami, takimi jak panna cotta, tiramisu
czy panettone, rejon Valle d'Aosta fondue.
Natomiast we Florencji Wtosi zajadaja sie

sie befsztykiem i wieloma innymi daniami
miesnymi, a w Neapolu — oczywiscie trady-
cyjna pizza. Na naszych poétkach sklepowych
mitosnicy kuchni wloskiej beda tez szuka¢
mozzarelli, suszonych pomidoréw, sosu pesto,
a takze znanych wtoskich seréw, takich jak

chocby ricotta czy gorgonzola. Dla bardziej

zdaniemPRODUCENTA

petnowartosciowe potrawy.

Anna Kopcza

Senior Brand Manager

ANIMAK-KOPCZA S.C. J.E. Kopcza

Najwyzsza jako$¢ makaronéw firmy Animak sprawia, ze konsu-
menci moga samodzielnie w domu przygotowywac dania kuchni
wioskiej, azjatyckiej oraz urozmaicac tradycyjna kuchnie polska.
Moda na kulinaria sprawia, ze konsumenci, coraz czesciej sami
gotuja, poszerzaja swoje umiejetnosci odkrywajac nowe smaki. Nasze produkty moga by¢ nie
tylko dodatkiem, ale takze samodzielnym daniem, jak np. szpinakowe tagliatelle z sosem boro-
wikowym, pomidorowe wstazki z pieczonym tososiem, czy razowy makaron z kremowym sosem
pieczarkowym. Nasze nowe makarony, tj. wstazki z dodatkiem szpinaku, pomidoréw oraz z maki
graham z petnego ziarna to produkty idealne do szybkiego i fatwego ugotowania. Réznorodne
smaki makaronéw Animak gwarantuja, ze w 15 minut jeste$Smy w stanie przygotowac wspaniate,

/

AGROS-
NOVA
Seczuanski sos

i przyprawa

- Kwasno-pikant-
ny z nutg imbiru

DE CARE

Zestaw do Sushi

J.E. KOPCZA

Makaron z petnego
ziarna graham

Makaron
szpinakowy

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

ANIMAK-KOPCZA S.C.

Makaron
pomidorowy
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De Care

proste.

Maciej Szata
Prezes i Wspétwiasciciel

W wielu polskich domach, takie produkty jak sos sojowy czy
mleczko kokosowe nie sg juz czym$ niezwyktym. Wsréd klientow
widoczny jest silny trend zapotrzebowania na nowe smaki, a tym
samym siegania po nie. Polacy coraz czesciej obieraja na swe wa-
kacyjne destynacje kraje, ktore kiedys byty nam ,odlegte” - azjatyckie czy latynoamerykanskie.
Niezapomniane przezycia kulinarne zwigzane z podrézami, Swiezo$¢ sktadnikéw, oryginalna
kompozycja smakowa powoduja ogromna che¢ odtworzenia tych smakéw w domu. | wtasnie
dzieki produktom De Care moga to osiggna¢. Takie osoby, czesciej siegaja po nasze nowosci,
ktore stale wprowadzamy na rynek. Cho¢ nalezy réwniez pamietac o tej grupie klientow, kto-
rzy dopiero rozpoczynaja swoja ,kulinarng podréz”. Wciaz dla niektérych sushi, lub tradycyjne
chinskie, czy tajskie danie jest czyms nieodkrytym, dzieki naszym produktom staje sie to

zapracowanych warto zadbac¢ o dostepnos¢
dan gotowych, ktére oferuje miedzy innymi
firma Bonduelle.

Bruschetta, pasta, pizza, pesto, risotto, po-
lenta, gnocchi, pierozki ravioli, tortellini — nie
sg polskim konsumentom obce. A ten, kto
sprobowat tych smakéw choc¢ raz, z wielka
przyjemnoscia wraca do wielkiego wioskiego

gotowania nawet na co dzief.

Jak smakuje
kuchnia orientalna?

Chiny, Tajlandia, Indie, Japonia — bo-
gactwo zapachow i niebywatych doznar!
Jakie jest ABC kuchni orientu? Kazdy kto
sprobowat jej cho¢ raz, nigdy nie zapomni
aromatycznych przypraw, imbiru, chili,
kolendry, curry, zi6t i soséw, oryginalnych,

ostrych, gorzkich, stonych i oczywiscie

A

HOUSE
ASIA
——

stodko-kwasnych smakéw. Skfadniki, ktére
charakteryzuja potrawy kuchni orientalnej
to m.in. olej sezamowy, sojowy, ryby mor-
skie, dréb i oczywiscie warzywa, przygoto-
wywane na parze lub w woku (dzieki temu
zachowuja wiecej wartosci odzywczych).
Na orientalnych stotach kréluje oczywiscie
soja, i to w kazdej postaci. Najbardziej
popularnymi produktami, przygotowanymi
wiasnie na bazie soi s3: tofu, tempech czy
pasta miso (z fermentowanej soi), stynace
jako najlepszy zamiennik miesa i nabiatu.
Dodaje sie je jako dodatek do satatek,

dan obiadowych i zup. Orient to réwniez
odzywczy ryz oraz lekkostrawny makaron
ryzowy, ktéry mimo swojej nazwy nie jest
wytwarzany z soi, tylko z fasoli mung.
Potrawy kuchni orientalnej sa nie tylko bar-
dzo smaczne, ale tez wyjatkowo zdrowe.
Produkty wykorzystywane do ich przyrza-
dzenia odpowiadaja wiec na biezacy trend

zdrowego stylu zycia.

reklama

estan.
o Sushi
i ez

www.hurtidetal.pl | 75



ategorie produktow»

PAD THAI

Skfadniki na 2 porcje: opakowanie Makaronu ryzowego wstazki TaoTao, 250 g krewetek
tygrysich, 1 cebula, 2 zabki czosnku, Kawalek swiezego imbiru, Peczek szczypiorku, Kietki
rzodkiewki lub fasoli mung, 1 lyzka Oleju sezamowego TaoTao, 1 lyzka oleju rzepakowego,
1 papryczka chili, 2 jajka, 4 liscie kapusty pekinskiej, pot peczka kolendry lub pietruszki,
gars¢ pokruszonych fistaszkow, sok z jednej limonki, 4-5 lyzek Sosu sojowego TaoTao,

1 lyzka Octu ryzowego TaoTao, 2 lyzki Sosu rybnego TaoTao, 1 lyzka pasty tamaryndowej,
3 lyzki cukru trzcinowego.

Sposéb przygotowania: Z rozmaconych jajek smazymy na niewielkiej ilosci thuszczu jak
najcieriszy omlet. Rwiemy na drobne czesci i odktadamy na bok. Robimy sos. taczymy sos
sojowy, sos rybny, sok z limonki, paste tamaryndowa, ocet ryzowy i cukier. Makaron zalewamy
wrzaca woda i przykrywamy. Odcedzamy po 4 minutach. Na patelni rozgrzewamy tyzke oleju
rzepakowego i wrzucamy pokrojona
w kostke cebule, pokrojony

w cienkie plasterki czosnek, starty
imbir i drobno posiekang papryczke
chili. Podsmazamy, a nastepnie
dodajemy krewetki. Mieszamy

i smazymy przez okoto 3 minuty.
Dodajemy kietki i porwang kapuste
pekifiska. Smazymy, az kapusta
zmieknie. Dodajemy makaron, omlet
i sos, jeszcze raz wszystko mieszamy
i podgrzewamy przez 1-2 minuty,
Zzeby smaki sie potaczyly. Cotowe
danie podajemy ze szczypiorkiem

i kietkami, skropione olejem
sezamowym, posypane fistaszkami
oraz natkg pietruszki lub kolendry.

Fos

TAN-VIET
International

Ale Meksyk!

Pikantna kuchnia meksykarska charakte-
ryzuje sie niewatpliwie jednym z najbardziej
oryginalnych i ciekawszych smakéw posréd
wszystkich kuchni $wiata. Tacos i enchiladas,
czyli po naszemu nalesniki z maki kuku-
rydzianej, podawane z miesem lub bez,

z dodatkiem ostrych soséw, to meksykan-

ska baza. Nie spos6b zapomnie¢ réwniez

o tortilli, ktéra takze stanowi podstawe

tej kuchni. Na liscie elementarnych dan,
znajduje sie oczywiscie nachos — przystawka
przyrzadzona wiasnie z wysuszonych i ze
smazonych na gltebokim ttuszczu torilli.
Kukurydza — czym bez niej bytaby kuchnia
meksykariska! Jest ona najwazniejszym
sktadnikiem innych, charakterystycznych
dla tego kraju przysmakéw: atole (gesty

zdaniemPRODUCENTA

tukasz Kotaniec

Dyrektor Zarzadzajacy

GPH Folwark

Z upodobaniami kulinarnymi jest jak z moda - podazamy za zmie-
Bw niajgcymi sie trendami. Od wielu lat nieustajacym zainteresowa-
niem Polakow cieszy sie kuchnia turecka a w szczegdlnosci Kebab

i jego pochodne. Wiréd szerokiego asortymentu marki Folwark
istotna role odgrywaja sosy Kebab gyros ostry oraz Kebab gyros fagodny. Swoja wyjatkowos¢
zawdzieczajg starannie dobranym sktadnikom, idealnie dopasowanym do gustéw Polakéw. Do-
skonale komponuja sie z potrawami kuchni etnicznych oraz daniami miesnymi z grilla. Stanowig
rowniez doskonaty dodatek do przekasek. Sosy Folwark to kulinarny przebdj nie tylko sezonu

grillowego.

v

Z OFERTY PRODUCENTA

MCCORMICK

Kamis Kuchnie Swiata
Przyprawa kuchni
wioskiej

Przyprawa
kuchni
chinskiej

.. Przyprawa kuchni
meksykanskiej

Przyprawa kuchni |
arabskiej Kebab
shoarma

Przyprawa
do sosu
- tzatziki

OCTIM

Ocet Jabtkowy

GPH
FOLWARK

Sos kebab gyros
ostry

Sos kebab
gyros tagodny

\
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TORTILLA PO
MEKSYKANSKU

Skfadniki: jedno
opakowanie tortilli
pefnoziarnistej DIJO, mieso
mielone 0,5 kg, koncentrat
pomidorowy, cebula, fasola
czerwona 150 g, przyprawa
meksykariska, safata,
pomidor, oliwa z oliwek.

Sposob przygotowania: Migso mielone podsmazamy razem z cebula. Gdy migso sie wysmazy,
dodajemy koncentrat pomidorowy, fasole, doprawiamy przyprawa meksykariskg — chwile
dusimy. Powstaty farsz rozktadamy na placku tortilla, dodajemy safate i swiezego pomidora.
Nastepnie zwijamy w rulony. Smacznego!

nap6j z miodem i chili) czy tamales — dania
sktadajacego sie z nadziewanego ciasta

z maki kukurydzianej, gotowanego na parze
po uprzednim owinieciu lisciem z kolby

kukurydzy. Smakosze kuchni meksykanskiej,

(papryki nadziewanej migsem lub serem),
przepysznych rosotéw przygotowywanych
na bazie wotowiny lub drobiu, zup z migsa
i kukurydzy (pozole) czy duszonej woto-

winy i wieprzowiny podawanych na wiele

Ostatnie lata pokazaty, ze w naszym kraju
nie trudno znaleZ¢ réwniez fascynatéw sma-
koéw tureckich. Oczywiscie najpopularniejsza
potrawa z tego regionu w Polsce jest kebab.
Prawdziwy turecki kebab wystepuje w po-
nad dwudziestu odmianach, w zaleznosci
od regionu i charakteryzuje sie odpowiednia
wyrazistoscig smaku oraz aromatu. Oryginal-
nie serwowany jest w chlebie pita, jednak
obecnie modne wsréd konsumentéw staty
sie réwniez wariacje z domieszka meksykan-
skich specjatéw, czyli podawane w tortilli. Dla
tych, ktérzy nie przepadaja za catodobowymi
barami fast-foodowymi, mozna zaoferowac
dostepnos¢ odpowiednich produktéw na
sklepowych pétkach.

Bogata oferta produktéw, pozwalajacych na
samodzielne przygotowanie smacznych i nie-
drogich dar charakterystycznych dla réznych
zakatow Swiata, z pewnoscia pozwoli zwiek-

szy¢ zyski oraz zdoby¢ nie tylko sympatie, lecz

nie zapomna wymienic takze chile relleno sposobow. takze lojalnos¢ klientow. K.O.

® A7 55% Polakéw uwaza, ze sieci handlow® &+ .
powinny sprzedawac ryby ztowione w sposob
zrownowazony. e

® 70% Polakéw deklaruje, ze w przysztesci
bedzie siega¢ po produkty z logo MSC*.
!
OCZEKIWANIA KONSUMENTOW WOBEC SPRZEDAWCOW ROSNA ...
. CZY TW”‘ A'FIRMA SPEENIA TE OCZEKIWANIA?

Y Witacz sie w niezalezny program certyfikacji
zrownowazonego rybotéwstwa MSC. Niebieski

certyfikat MSC to:
CERTYFIKAT
ZROWNOWAZONEGO,
RYBOLOWSTWA

MSC

www.msc.org/pl

® dowdd, ze prowadzisz swéj biznes zgodnie
z najlepszymi miedzynarodowymi standardami

® klucz do nowych rynkéw i dtugofalowych part-
nerstw biznesowych

| ® jasny sygnatdla Twoich klientéw, ze podejmu-
jesz dziatania na rzecz ochrony Srodowiska.

Skontaktuj sie z nami, aby pozna¢ dziatania MSC dla Twojego biznesu > www.msc.org/pl

* Badanie konsumenckie przeprowadzone w 2014 roku przez amr na zlecenie MSC.
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Wedliny

ategorie produktow»

paczkowane

Jeszcze tak niedawno nie tylko konsument nie wyobrazat sobie zakupow bez wedliny na wage, lecz
takze detalista - swojego sklepu bez osobnego stoiska wedliniarskiego. Dzi$ konfekcjonowane wyroby
stajq sie coraz bardziej popularne w obu przypadkach - dlaczego?

Na przestrzeni 2014 roku na rynku wedlin
mieliémy do czynienia ze sporymi zmianami.
Ostatnie badanie GfK pokazato, ze juz w kon-
cowcee ubieglego roku udziat wolumenowy
wedlin paczkowanych w catej kategorii wzrést
do 34,9%, podczas gdy jeszcze w czerwcu
2014 wartos¢ ta siegata 29,7% udziatow

w rynku.

Z punktu widzenia
konsumenta
Konsumenci coraz bardziej przekonuja sie

do tego typu wyrobéw i coraz czedciej ich de-

cyzje zakupowe motywowane nie sg juz tylko

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

INDYKPOL

Parowki Jedynki

przyzwyczajeniami, ale szersza niz dotychczas

wiedzg na temat jakosci produktéw konfek-
cjonowanych.

Za tym idzie oczywiscie kwestia wiekszego
komfortu w dokonywaniu zakupéw w wielu
aspektach. Zacza¢ nalezatoby juz od mozliwo-
Sci omijania kolejek przy stoisku wedliniarskim.
Produkty konfekcjonowane dostepne sg w
praktyce od reki. Ponadto, klienci zadni sa dzi§
wiedzy i dokonujg bardziej przemyslanych
zakupéw. Zanim wiec zdecyduja, by dany pro-
dukt znalazt sie w ich koszyku, chca pozna¢ na

przykfad jego skfad i wartosci odzywcze.

W przypadku wedlin na wage, moze to
by¢ utrudnione. Mimo Ze sprzedawcy, kt6rzy
oferuja wedliny luzem, maja obowiazek
przygotowania specjalnej wywieszki z tego
typu informacjami i umieszczenia jej przy pro-
dukcie, nie zawsze go spefniaja — z r6znych
wzgledéw. W przypadku wedlin paczkowa-
nych nie ma mozliwosci, by na opakowaniu
nie znajdowata sie tego typu informacja.
Wspétczesny model Zycia Polakéw jest coraz
szybszy, dlatego coraz wiecej klientéw siega
po wedliny paczkowane. S oni tez coraz

bardziej $wiadomi tego, jakie wyroby chca

zdaniemPRODUCENTA

~

Zenon Kielt

Dyrektor R&D
Indykpol

Konsumenci coraz czesciej siegaja po hermetycznie pakowane wedliny, kojarzone z bezpieczen-
stwem jakosciowym i higienicznymi warunkami konfekcjonowania i przechowywania. Chca
dokonywac swiadomych wyboréw i wiedziec¢ kto jest producentem oraz jaki sktad ma dany
produkt i jakie oferuje korzysci. Kupowanie wedlin na stoisku tradycyjnym nie gwarantuje petnej
informacji o produkcie w przeciwienstwie do zakupu wedlin paczkowanych, odpowiednio
porcjowanych, w szerokiej gamie form i gramatur.

/
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zdaniemPRODUCENTA

Tomasz Tarczynski

Group Brand Manager
TARCZYNSKI

Udziat wedlin paczkowanych w ogélnej sprzedazy prowadzonej
przez sklepy tradycyjne, wykazuje ciggty tendencje wzrostowa.
Jedna z gtéwnych zalet tego typu wyrobdw stanowi mozliwos¢

‘ :

Dodatkowy walor wynika takze z charakteru opakowania typu,dwupak’, umozliwiajagcego wy-

dtuzszego przechowywania w lodéwce juz po samym zakupie.

godne dzielenie na porcje. Z kolei dla wtasciciela sklepu sprzedaz wedlin paczkowanych oznacza
oszczednos¢ czasu oraz pozwala ograniczy¢ marnotrawstwo powstajgce podczas krojenia i prze-

chowywania odpakowanych produktéw w ladzie chtodniczej.

N

v

wybierac. A tylko decydujac sie na wedling
paczkowang konsument otrzymuje pefna
informacje o skfadzie oraz terminie przydat-
nosci do spozycia” — przyznaje Matgorzata
Wodkiewicz, kierownik marketingu Zakfadéw

Miesnych Pekpol Ostroteka.

To sie bardziej optaca

W Polsce do wyrzucania niespozytej
Zywnosci przyznaje sie 35% badanych* mimo
ze 85% spoteczenistwa ma $wiadomos¢, ze
wyrzucanie jedzenia po prostu duzo kosztuje.
Trzeba w tym momencie doda¢, Ze zaszczytne,
bo trzecie miejsce wsréd najczesciej wyrzuca-
nych z naszych lodéwek produktéw, zajmuja
wilasnie wedliny (46%). Z punktu widzenia
konsumenta niewatpliwym udogodnieniem
okazac sie wiec moze mozliwo$¢ zakupienia
wiekszej ilosci produktu za jednym razem (we-
dliny paczkowane), co w przypadku wedliny
na wage nie bytoby mozliwe. Z prostego po-

wodu. Wedlina krojona na zyczenie wymaga

szybszego spozycia niz ta w paczce, poniewaz
predzej traci na $wiezosci. Poza aspektami
zwigzanymi z samym procesem pakowania
tych produktéw i diuzszego zachowywania ich
Swiezosci, konsument juz w sklepie otrzymuje
informacje o dacie przydatnosci do spozycia
i ma mozliwos¢ dostosowania harmonogramu
zakupéw do przyzwyczajeri zywieniowych.
,Obserwuije sie wzrost Swiadomosci kon-
sumenckiej w dziedzinie wyrobéw paczko-
wanych. Lada tradycyjna przestaje stanowic
synonim produktow o nizszej zawartosci
konserwantéw. Kupujacy sa coraz czesciej
zdania, iz opakowanie fabryczne gwarantuje
diuzsza Swiezos¢, bez potrzeby dodawania
zbednych srodkéw konserwujacych” — méwi
Tomasz Tarczynski, Group Brand Manager
TARCZYNSKI.

Z teoretycznej strony...
Producenci podejmuja misje edukacyjna, by

przekona¢ konsumentéw, ze wedlina w pacz-

*Millward Brown SMG/KRC na zlecenie Federacji Polskich Bankéw Zywnosci, wrzesien 2014 .

Z OFERTY PRODUCENTA

TARCZYNSKI

Kabanos Tarczynski
Extra chrzanowy

Sucha Krakowska Extra z fileta, dwupak

SOKOLOW

Excellent Line
Boczek surowy
wedzony

Premium Quality
Paréwki z szynki

Sokoliki
Szyneczka
drobiowa

Gold - seria premium
Kabanosy francuskie
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TARCZYNSKI

KLIENCI BEDA PYTAC
0 SUCHE TARCZYNSKIEGQO!

INTENSYWNA
KAMPANIA TELEWIZYJNA

1400 NOSNIKOW

OUTDOOROWYCH

W INTERNECIE

AKCJA
SAMPLINGOWA

B g .
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A

szeregu warunkow.

N

Matgorzata Wodkiewicz

Kierownik Marketingu

Zaktady Migsne Pekpol Ostroteka

Oproécz podstawowych funkgji, jakie petni opakowanie, czyli
ochrony produktu przed wptywem srodowiska zewnetrznego

i utatwieniem transportu, jest ono waznym narzedziem komunika-
cji marketingowej. Estetyczne opakowanie z odpowiednio dobrang
kolorystyka, czytelng nazwa produktu i wyraznym logotypem to elementy, ktére przyciggaja
uwage konsumenta i maja istotny wptyw na zakup. Dla detalisty posiadanie w ofercie wedlin
paczkowanych niesie ze soba wymierne korzysci. Klienci coraz czesciej wybierajg produkty, ktére
pozwalajg zaoszczedzi¢ czas (np. nie stojac w kolejce do stoiska z wedlinami). Przynosza wigcej
zyskéw i generujg mniejsze koszty dla sprzedawcy detalicznego, gdyz nie wymagaja spetnienia

J

ce nie jest niezdrowa. Przykfadowo, kiedy
Indykpol wprowadzit na rynek linie ,Dobre
naturalnie”, rozpoczat nowy trend i przerwat
szablonowy spos6b myslenia na temat wedlin
konfekcjonowanych. Okazato sie, ze wcale nie
muszg zawiera¢ one konserwantéw, a wytacz-
nie krétka liste sktadnikéw — mieso i przyprawy
— i tym samym moga zosta¢ zaakceptowane
nawet przez tych bardziej Swiadomych i bar-
dziej wymagajacych konsumentow.

Jak to wiec sie dzieje, ze wedliny zapa-
kowane w plastikowe paczki, maja szanse
na zachowanie swojej $wiezosci i wartosci
odzywczych?

Wiszystko tkwi w mozliwosci stosowania
nowoczesnej technologii i sposobie wyko-
rzystania jej w przemysle miesnym. Zaréwno
pakowanie prézniowe, jak i pakowanie w at-
mosferze modyfikowanej, pozwala na zabez-
pieczenie wedlin przed wptywem $rodowiska
zewnetrznego i zachowanie odpowiednich
parametréw produktu. Technologia pakowa-
nia prézniowego pozwala na ograniczenie
rozwoju mikroflory tlenowej za sprawg braku
tlenu w paczce, a tym samym spowalnia
proces jefczenia ttuszczu. Przy pakowaniu
w atmosferze modyfikowanej za proces ten
odpowiada za$ stosowny sktad mieszanki
gazéw. W obu przypadkach technologia
sprawia, ze produkt zyskuje dtuzszy okres
przydatnosci do spozycia.

Wactaw Wasiak, Dyrektor Polskiej 1zby Opa-
kowar zwraca uwage, ze problem bezpieczen-
stwa i przedtuzenia przydatnosci pakowanej

zywnosci do spozycia jest gléownym wyzwa-

niem dla producentéw opakowar i techno-
logéw pakowania. ,Stosowane dotychczas
rozwigzania spefniaja wymagania odnosnie
bezpieczenstwa pakowanych produktéw,
w tym wedlin. Chodzi natomiast, o czym juz
wspomniano, o maksymalne wydtuzenie okre-
su przydatnosci produktu do spozycia. Nad
rozwigzaniem tego problemu pracuje wiele
laboratoriéw. Spowalnianiu proceséw degrada-
cji, w tym biologicznej, zapakowanej zywnosci
stuzy wiele rozwiazan. Za$ na monitorowanie
tego procesu pozwalaja m.in. opakowania
inteligentne, sygnalizujace stan produktu
w opakowaniu i jego przydatnos¢ do spozycia.
Jak wspomniatem, znajdujace sie obecnie na
rynku opakowania, w tym wedlin, sg bezpiecz-
ne, bowiem nie powinny by¢ dopuszczane
bez odpowiednich badan. Stad tez wazng
rzeczg jest zwracanie uwagi na oznakowanie
opakowania. Na kazdym powinna by¢ zawarta
informacja o producencie, bowiem to on po-
nosi odpowiedzialnos¢ za bezpieczeristwo pro-
duktu oraz jego opakowania” — méwi Wactaw
Wasiak, Dyrektor Polskiej 1zby Opakowar.
Woczesniej wymienione korzysci dla kon-
sumenta, wynikajace z mozliwosci zakupu
wedlin konfekcjonowanych, sa z oczywistych
wzgledéw wymierne réwniez dla detalisty. Im
lepsze nastawienie klienta do tego typu wyro-
bow, wieksza jego wiedza w tym zakresie, tym
wieksze jest zapotrzebowanie i wieksza szansa
na podniesienie zyskéw sprzedazy w pojedyn-
czym sklepie. Istotne z tego punktu widzenia
okazac sie moze takze samo opakowanie.
K.O.

Z OFERTY PRODUCENTA

ZM PEKPOL
OSTROLEKA

Kabanosy ze Spizarni
drobiowe

o T L .‘:..'.’&r:'...rw_'n

o, G
'5 II I‘J{J'I;-:I".I'{':l 4 Spizarnia
Debowa
Kietbasa
biata

parzona

Wedliny konfekcjonowane
w ofercie sklepowej

Plusy:

« ograniczenie osobnego stoiska
wedliniarskiego — mniejsze koszty
utrzymania

« 0szczednosc¢ czasu

- atrakcyjny wyglad oferowanych produktéw

+ bezpieczenstwo sprzedawanych
produktéw

+ wieksza sprzedaz

Osobne stoisko z wedlinami
na wage w sklepie

Minusy:

« koniecznos¢ zatrudnienia dodatkowego
pracownika

 dodatkowe wymogi sanepidu

+ inwestycja w specjalistyczne chtodnie

- straty na zepsutych produktach
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Qategorie produktow»

Wiestawa Zebrowska
ekspedientka

Sklep spozywczy Odido
ul. Rolna 175, Kajetany

Szybki obiad ze sklepu

Dania gotowe na kazda okazje? Ciepty i pozywny positek do przygotowania w kilka minut?
To nic trudnego i co najwazniejsze - dla kazdego! Szukamy gotowego dania idealnego!

Jakie powinno by¢ wzorowe danie goto-
we? Po pierwsze ma by¢ szybkie w przygo-
towaniu, tradycyjne w smaku i przypomina-
jace domowa kuchnie. Powinno by¢ takze
zgodne z aktualnymi trendami zywienio-
wymi, a opakowanie musi zacheca¢ do

zakupu.

Co mozemy znalez¢ w wiekszosci polskich
sklep6w? Fasolka po bretonisku, pulpety,
gofabki czy flaki — zajmuja najwiecej miejsca
na pétkach z daniami gotowymi w stoikach,
wsréd puszek — kréluja gulasze i fasolki.
Wsréd mrozonek — pyzy, pizze, frytki i dania

z warzywami. W kategorii dai na tackach

zdaniemPRODUCENTA

-~

np. z ryzem, makaronem lub pieczywem.

Agnieszka Ramiega

Szef Marketingu Operacyjnego

Bonduelle Polska

W zabieganym swiecie szukamy rozwiazan, ktére pozwolg nam
wiecej czasu poswiecic¢ rzeczom dla nas najwazniejszym, a skréca
czas pracochfonnych czynnosci, takich jak codziennie przygotowy-
wanie positkéw. Oprécz oszczednosci czasu, pragniemy sie zain-
spirowac i wnies¢ do naszej kuchni swiezy powiew oryginalnosci. Bonduelle wychodzi naprzeciw
oczekiwaniom konsumentéw i rozbudowuje pétke dan gotowych, proponujac kompleksowa
oferte,,Dan na ciepto’, zaréwno w puszce, jak i w stoikach. Najnowsze produkty Bonduelle to
fasole w sosach inspirowane kuchniami $wiata. Na pétce znajdziemy - prosto z dzikiego zachodu
- teksanska fasolke ,Cayenne’, klasyczng amerykaniska fasolke barbecue, pyszna, tradycyjna pol-
ska fasolke po bretorisku oraz aromatyczne i lekko pikantne meksykanskie chili con carne. Pyszny,
sycacy obiad moze by¢ gotowy juz w niecate 10 minut. Wystarczy, ze do fasoli w sosie dodamy
ulubione mieso (np. kietbase lub mieso mielone). Gotowa fasole mozna jes¢ sama, badz podac

/

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

BONDUELLE POLSKA

Danie na ciepto
Amerykanska Fasolka Barbecue
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chtodzonych sg to przede wszystkim krokie-
ty, réznego rodzaju nalesniki oraz pierogi.

W kubkach — zazwyczaj mozemy znalez¢
zupy. Niektore z tych dar mozemy przygoto-
wac w kilka minut podgrzewajac je w mikrofa-
[6wce czy piekarniku, inne przektadamy do
garnka i podgrzewamy, jeszcze inne wrzuca-

my do goracej wody czy na patelnie.

Dla kogo gotowce?

»Dania gotowe kupuja bardzo réznorod-
ni klienci. Zazwyczaj sa to ludzie, ktérzy
wracaja z pracy, potrzebuja szybko zjes¢
cieply i pozywny obiad. Wéwczas siegaja po
dania gotowe. Kobiety chetniej niz mezczyzni
wybieraja mrozone dania gotowe na bazie
warzyw. Panowie z kolei zazwyczaj szukaja
czego$ miesnego” — méwi Wiestawa Zebrow-
ska, ekspedientka ze sklepu w miejscowosci
Kajetany.

Szybkiego pomystu na obiad klienci poszu-
kuja w sklepach bez specjalnego przygotowa-
nia. Wyb6r dania gotowego odbywa sie pod
wpltywem impulsu. Zwlaszcza jezeli klient na
zakupy przychodzi gfodny.

Wiele zalezy tez od okazji na jaka po-

trzebne jest danie gotowe i mozliwosci jego

zdjecia: Redakdja

ategorie produktow»

przygotowania czy po prostu podgrzania.

,Na przyktad pracownicy sezonowi, ktérzy
wynajmuja kwatery w okolicy zazwyczaj wy-
bieraja gotowe dania w stoikach i puszkach.
Wystarczy przetozy¢ je do garczka, podgrzac¢

i obiad w cafosci jest gotowy. Mfodzi ludzie
wracajacy z pracy, gdzie zjedli juz lunch, do
sklepu przyjezdzaja po co$ mniej tradycyjnego
— chetnie wybieraja warzywa mrozone na pa-
telnie czy pizze. Gospodynie domowe majace
wiecej niz 5 minut na przygotowanie obiadu,
ufatwiajg sobie gotowanie poprzez zakup
szybkiego dodatku do dania. Jezeli potrzebuja
przygotowac szybko positek dla catej rodziny
wybierajg najczesciej mrozone badz chtodzo-

ne dania maczne” — zauwaza pani Wiestawa.

Marki dostepne
w matym sklepie

Wéréd dan gotowych w stoikach w sklepie
w Kajetanach dostepne sa marki: Pamapol,
towicz, Agrovita, Rolnik, Pudliszki, Kuchnia
Staropolska oraz marki wfasne: Danie Kachny
i Aro. Wiodace produkty to towicz, Pamapol
i Pudliszki” — dodaje detalistka.

W tej kategorii jak przyznaje pani Wiesta-

wa najchetniej wybierane sg flaczki, bigos,

Z OFERTY PRODUCENTA

PAMAPOL - |

Gotabki w sosie
pomidorowym

R

POLSKI ETN 3
ey ortex

OGROD Horte

Makaron na

patelnie z sosem

bolognese

Warzywa
na patelnie
z przyprawg wtoska

AGROS-NOVA

towicz Gotabki w sosie j
pomidorowym

pulpety
P, 20it pomibdory towicz Pulpety
W sosie

pomidorowym

86 | www.hurtidetal.pl



gulasz, klopsiki, gofabki, fasolka po bretorisku,
pulpety, kociotek. ,Podobne wybory dokony-
wane sa w obrebie dai w puszkach, chociaz
tutaj przewage zyskuja fasolki. Jezeli chodzi

o produkty w puszkach to fajnym pomystem
na wykonanie szybkiej safatki czy dodatku

do obiadu sa mieszanki warzyw w puszkach
Bonduelle” — przypomina pani Zebrowska.
Jezeli chodzi o chfodzone dania na tackach,
wiodace marki to Virtu i Pudliszki. ,Mamy tez

klientéw na zupy i dania w kub-

Knorr, Winiary oraz Vifon, a liderem pozosta-
je Unilever majacy nieco ponad 60% udzia-
téw w sprzedazy opisywanych produktow

— wynika z danych Centrum Monitorowania
Rynku. Dania gotowe instant dostepne s

w okoto 40% analizowanych sklepéw, pro-
dukty marki Knorr natomiast mozemy dosta¢
w blisko 90% sklepéw sprzedajacych tego
typu dania. Najlepiej rotujacymi produktami

sa Knorr Goracy Kubek Puree z Boczkiem

kach. Danie w 5 minut Winairy
wystarczy zala¢ wrzatkiem —

i jest gotowe do spozycia. To
bardzo fajny pomyst na szybki,
ciepty positek” — dodaje.

»,Mamy duzy wybér w katego-
rii mrozonek. Z dan mrozonych
macznych kréluje marka Nordis
i Iglotex. Chetnie wybierane s
pierogi, pyzy oraz knedle. Jak
przyznaje pani Wiestawa, wéréd
dan na bazie warzyw mrozonych
prym wiodg marki Hortex, Frosta,
Bonduelle. Najchetniej kupo-
wane sg mieszanki warzywne
— na patelnie, mieszanki na
zupe oraz szpinak. Dodatkowo
z Frosty dobrze rotuja produk-
ty rybne, z Hortexu — Dania
Meksykariskie czy Prowansalskie.
Duzym powodzeniem cieszy sie
takze pizza mrozona Guseppe
(Dr. Oetker) oraz frytki Aviko.

,Tak naprawde wszystkie
produkty, ktére mamy na
potkach, w lodéwece i zamrazarce
maja swoich wielbicieli. Asortyment zamawia-
my pod statych klientéw. Oferta jest szeroka
i jezeli klient potrzebuje produktu, ktérego
akurat nie ma — zamawiamy go specjalnie na
zyczenie i juz nastepnego dnia danie gotowe
jest dostepne w sklepie” — dodaje pani Ze-

browska.

Informacja z paragonu
Wsréd dai gotowych instant w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. najwieksza

popularnoscia ciesza sie produkty marek:

cieszacych sie najwieksza popularnoscia
zaliczamy Gotabki w Sosie Pomidorowym
Pudliszki, Fasolka po Bretorisku z Boczkiem
i Kietbasa Pudliszki oraz Flaki po Zamojsku
Pudliszki. Na poétkach sklepowych mozemy
wybiera¢ spoéréd ok. 7 wariantéw dani goto-
wych w stoikach. Srednia wartos¢ transakcji
dla tego segmentu to ok. 7,50 zi.

Mrozone dania gotowe z omawianych
segmentdw cechuje najwieksza sezonowos¢.

Wzrost sprzedazy o ok. 30% od-

reklama

i Cebulka 75 g, Knorr Goracy Kubek Makaron
z Sosem Boloriskim 56 g oraz Knorr Goracy
Kubek Makaron z Sosem Serowo-Smietano-
wym 60 g.

Duze znaczenie w sprzedazy dan goto-
wych ma segment dar gotowych w stoikach
(ok. 60%), ktorych sprzedaz rozkfada sie
w miare rbwnomiernie w przeciagu catego
roku. Wedtug danych CMR, najwieksi pro-
ducenci - HJ Heinz, Pamapol oraz Agros-
-Nova — maja tacznie prawie 70% udziatow

w obrocie tego segmentu. Do produktow

notowywany jest w miesigcach
pazdziernik-grudzien, gtéwnie
ze wzgledu na ograniczona
dostepnos¢ Swiezych warzyw
w sklepach. Srednio w skle-
pach matoformatowych do
300 mkw. mozemy wybie-
rac sposréd 3-4 wariantéw
mrozonych dar gotowych. Jak
wynika z danych CMR, najlepiej
sprzedajacymi sie produktami sa
produkty marki Hortex Warzywa
na Patelnie, Frosta Paluszki Ryb-
ne oraz Steki Rybne. Produkty
z portfolio Hortex oraz Frosta
znajdziemy w ok. 50% sklepéw
sprzedajacych ten segment dan
gotowych.

Chociaz wydatki na danie
gotowe w ostatnich latach
spadaty, to eksperci prognozu-
ja, ze nastepne lata powinny
by¢ lepsze. Nadal spozywa-
my mniej dai gotowych niz
mieszkaricy innych krajow

europejskich, co sprawia, ze jest
to kategoria z duzym potencjatem rozwoju.
Dania gotowe i wszelkiego rodzaju mieszanki
ufatwiajace przygotowanie potraw to wazny
segment rynku. Wciaz pracujemy duzo,
podczas tygodnia mamy coraz mniej czasu
na spedzanie go w kuchni. Dania gotowe sg
wiec idealnym rozwiazaniem na takie okazje.
Dodatkowo przed nami lato — najlepszy
sezon na gotowce, ktére chetnie zabieramy
na pikniki, wycieczki do lasu czy wakacyjne
wyjazdy pod namiot.

Monika Dawiec
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Zachowanie zywego koloru, zapobieganie szarzeniu tkanin, efektywne pranie w nizszej temperaturze
oraz Swiezy zapach, to glowne czynniki decydujgce o zakupie Srodka piorgcego. Producenci
hieustannie modyfikujg obecne na rynku produkty, wprowadzajg nowe trendy w opakowaniach

i kompozycjach zapachowych, powstaja tez zupetnie nowe kategorie produktow.

Srodki do prania maja
najwiekszy udziat w rynku jedli
chodzi o kategorie chemii go-
spodarczej. Dzieki innowacjom
producenci wprowadzaja, nie
tylko proszki do prania z nowa,
skuteczniejsza formuta, ale réw-
niez ptyny i zele do prania, ptyny
do ptukania tkanin oraz kapsutki
piorace. Mimo wielu form $rod-
kow, te w proszku nadal zajmuja
dominujaca pozycje. W ciagu
ostatnich lat na znaczeniu
zyskaty réwniez srodki do prania
hipoalergiczne, ekologiczne oraz

nieuczulajace.

Znane i lubiane oy
detergenty -4
Wedtug danych Millward =™

Brown za okres styczer 2014

- grudzien 2014, detergenty do
prania sg uzywane raz dziennie
lub czesciej w 6,92% bada-
nych gospodarstw domowych,
2-3 razy w tygodniu stosuje je
53,30%, raz w tygodniu — 26,66%, 2-3 razy
w miesigcu — 8,58%, raz w miesiacu — 1,52%
oraz rzadziej niz raz w miesiacu — 3,03%.

Do najczesciej kupowanych srodkéw do
prania naleza: Vizir, Persil, Ariel, E Color,
Bryza, Rex, Bonux, Dosia, Perwoll, OMO,
Perta Woolite, Ludwik, Kokosal, Biaty Jelen,
Jelp, Booster, Dreft, Flesz, Yplon. Ptyny

do ptukania tkanin codziennie uzywane

‘i YEUEN

HIPOALERGICZNY

JELEN JELEN]

HIPOALERGIGZNY

reklama

WABIATYS Hlpoolzrglcznz
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i barwnikow

www.sklep.pollena.com.pl www.facebook.com/bialyjelen

sa w 4,74% gospodarstw domowych, 5-6
razy w tygodniu stosuje je 6,91%, 3-4 razy
w tygodniu — 22,08%, 2 razy w tygodniu

- 33,40%, raz w tygodniu — 20,94%, 2-3
raz w miesiacu — 8,58%, raz w miesiacu lub
rzadziej — 3,35%. Do najczesciej uzywanych
ptynéw do ptukania naleza: Lenor, Silan,
Ptyn E, Ptyn K, Lovela, Sofin Global, FF, Jelp,

Biaty Jelen, Booster, Yplon.

-
 —

Skutecznosc,
zapach i cena

Detalisci zaopatruja potki skle-
powe w produkty, ktérych ocze-
kuja klienci, poniewaz w matych
osiedlowych placéwkach handlo-
wych nie ma miejsca na szeroki
i réznorodny wybdr. Wiascicielka
sklepu ,Kiosk” w Turze, Janina
Czapska skupia sie przede wszyst-
kim na podstawowych srodkach,
takich jak proszki do prania, ptyny
do prania oraz ptyny do ptukania
tkanin. Vizir, E, Bryza, Ariel, Do-
sia, to warianty dostepne wsréd
proszkéw do prania. ,Mieszkancy
naszej miejscowosci zwracajq
uwage giéwnie na cene, dlatego
tez najwieksze zapotrzebowanie
jest na detergenty w mniejszych
opakowaniach” — méwi detalist-
ka. Najlepsza sprzedaza odzna-
czaja sie marki Vizir oraz Bryza,
pomimo ze nie sg najtafisze.
Klienci jednak doceniaja jakos¢
tych produktow.

W sklepie pani Janiny najczesciej ku-
powane sg ptyny do ptukania o zapachu
kwiatowym. Wsr6d marek prym wioda: Silan,
K, Kokosal, oraz Lenor. ,Wybierajac $rodek
do ptukania, klienci najczesciej facza jego
zakup z wybrang marka proszku do prania,
natomiast po ptyn do prania siegaja rzadziej”
— dodaje wiascicielka. Jak zapewnia detalistka

— detergenty do prania w jej sklepie rotuja na
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CLOVIN

Proszek do prania
Multi color 12 kg

zdaniemPRODUCENTA

Anna Twardowska

Dyrektor Handlowy

Clovin

Firma Clovin dostarcza na rynek krajowy i nie tylko — proszki do
prania oraz detergenty ptynne. Zaréwno jedna jak i druga kategoria
silnie sie rozwijajg. Swiadomos$¢ konsumenta w obrebie kompakty-

zacji proszkéw rosnie. Coraz czesciej zauwazamy, ze klient przelicza

zakup na jedno pranie, a nie na kilogramy. Dozujac coraz to bardziej $wiadomie czyni oszczedno-
$ci nie tylko w swoim budzecie, ale tez pomaga chroni¢ Srodowisko. Z okazji 20 lecia naszej firmy
| obchodzonej w tym roku przygotowalismy wiele jubileuszowych produktéw w nowej szacie

i atrakcyjnych cenach. Specjalisci z wkasnego laboratorium Clovin kazdego dnia pracujg nad
knowos’ciami w mysl zasady, ze biernos¢ jest wrogiem sukcesu!

reklama

Proszek do prania
Multi color 5 kg

Zel do prania
Spiro Black 31

HENKEL POLSKA

Persil Duo-Caps Brightness+

Silan Soft & Qils

proszek i odplamiacz
w jednym opakowaniu

LAKMA

Perlux Perty

Piorqce Make it CLEVER

www.clovin.com.pl
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Janina Czapska
wiascicielka

Sklep spozywczo-
-przemystowy , Kiosk”
Turze 34, Poswietne

ekspedientka
Sklep ,Agal”

Warszawa

zdaniemPRODUCENTA

-

Jagoda Borek

Specjalista ds. Marketingu

Gold Drop

Firma Gold Drop posiada w swojej ofercie pod marka Booster — ptyny do prania oraz
srodki do ptukania tkanin. Ptyny do prania dostepne sg w trzech wersjach: delikatny do
prania recznego z lanoling, uniwersalny do prania w pralkach automatycznych oraz ptyn
do prania tkanin czarnych. Sa to nowoczesne i wydajne produkty z dodatkiem mydta
kokosowego o duzej zdolnosci piorgcej oraz nadajace wypranym tkaninom miekkos¢

i przyjemny zapach. Uzupetnieniem naszej oferty sa koncentraty do ptukania o kompo-
zycjach ziotowo-kwiatowych, jak i ostatnia nowos¢: seria aromatherapy. Ptyny te nadaja
miekkos¢ i puszystosc ptukanym tkaninom oraz Swiezy, trwaty zapach. Gold Drop w swo-
jej ofercie posiada takze rewelacyjny krochmal tuga, ktéry moze by¢ stosowany zaréwno
do krochmalenia recznego, jak i w pralkach automatycznych. Poprawia biel tkanin oraz

Zielone Zacisze 3

ozywia kolory.

J

biezaco. Jako dodatek do srodkéw pioracych
w asortymencie sklepu znajduja sie réwniez
spinacze oraz sznurek do suszenia prania,
ktére sg niezastapione w mniejszych miej-
scowosciach, gdzie mozna sobie pozwoli¢ na

rozwieszenie prania na Swiezym powietrzu.

Bezcenna porada

Tabletki, proszek, ptyny do ptukania, ptyny
do prania — to asortyment znajdujacy sie
w sklepie ,Agal” w Warszawie. Dostepne sa
w r6znych wariantach: uniwersalne, do biate-
go, do koloru i do czerni. Wsréd proszkéw do
prania liderem jest Vizir, ktéry obecnie kréluje
na potce sklepowej, poniewaz tylko taki kupuja
mieszkaricy pobliskiego osiedla. Dostepny jest
zarébwno w mniejszych, jak i w wiekszych opa-
kowaniach. Plyny do ptukania wiodace prym to
Silan, Sofin oraz Lenor. ,Niedawno ze wzgledu

na oczekiwania naszych klientéw wprowa-

dzilismy tabletki do prania Persil oraz Vizir.
Przewaznie sq one sprzedawane na sztuki,
chociaz klientéw na cafe opakowania réwniez
nie brakuje” — informuje detalistka. Chemia go-
spodarcza jest bardzo potrzebna w osiedlowym
sklepie. ,Klienci czesto szukaja porady, pytaja
o produkty, do jakich tkanin sg przeznaczone,
w jakiej temperaturze mozna pra¢ z dodatkiem
danego detergentu, ktory srodek zmiekcza
tkaniny, ktory jest lepszy, ktéry ma tadniejszy
zapach. O porady pytaja przewaznie kobie-
ty” — dodaje ekspedientka. ,Klienci osiedlo-
wego sklepu bardzo upodobali sobie pranie

z uzyciem ptynu do prania. Kokosal i Wirek,

to marki kupowane najczesciej. Zamawiane sa
réwniez wieksze — 5-litrowe pojemnosci. Klient
jest dla nas najwazniejszy, doktadamy wszelkich
starari by produkty, ktérych potrzebuje znalazly
sie jak najszybciej na pétce w naszym sklepie”

— przyznaje pani Angelika.

Angelika Paciorek

zdjecia: Redakgja

GOLD DROP
Booster Ptyn do
ptukania Silk Green
Tea

Booster Ptyn do prania
tkanin czarnych
i ciemnych

Booster Uniwersalny
ptyn do prania

Pranie nalezy do czynnosci wykonywanych
niemal codziennie, dlatego wazne jest, by
detergenty byty obecne w kazdym sklepie.
Pétka z chemig gospodarcza powinna by¢
tak skomponowana, by nabywca mégt kupié¢
ulubiony produkt, a sprzedawca miat pole
do popisu w przypadku udzielania porad
niezdecydowanym klientom.

Monika Kociubinska
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EMIRATY ARABSKIE

BELAGRO BIALORUS MINSK 2-6 czerwca
ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 3-5 czerwca
SIAL BRAZIL BRAZYLIA SAO PAULO 9-11 czerwca
SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 17-19 czerwca
SUMMER FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 28-30 czerwca
PLME DUBAJ EIJ\/IIEIgE'IQYCiROANBESKIE DUBAJ wrzesien
WORLD FOOD (GIDA) TURCJA ISTAMBUL 3-6 wrze$nia
fcv’\(l)'??Fl’_oDRCI)\IFAFOOD INDIA INDIE MUMBAI 14-16 wrzesnia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 14- 17 wrzesnia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 17-19 wrzesnia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 20-23 wrzesnia
ANUGA NIEMCY KOLONIA 10-14 pazdziernika
WORLD FOOD UKRAINA KIJOW 27-29 pazdziernika
SWEET & SNACK MIDDLE EAST EIJ\/IIEIgE'I(?YC,iSXI:SKIE DUBAJ 27-29 pazdziernika
SEAFEX EIJVIIEIgZI?chgl-’\\I;SKIE DUBAJ 27-29 pazdziernika
THE SPECIALITY FOOD FESTIVAL EIJ\/IIEIﬁZSYcigANBESKIE DUBAJ 27-29 pazdziernika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 28 pazdzierika
-1 listopada
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 4-6 listopada
FHC CHINA CHINY SZANGHAJ 11-13 listopada
PROWINE CHINA CHINY SZANGHAJ 11-13 listopada
TEA & COFFEE CHINA CHINY SZANGHAJ 11-13 listopada
MEAT CHINA CHINY SZANGHAJ 11-13 listopada
SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 11-14 listopada
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 11-14 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 15-17 listopada
WORLD OF FOOD CHINY PEKIN 18-20 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 25-27 listopada
SIAL MIDDLE EAST Eﬁgg'%cigA’\l:SKlE ABU DHABI 7-9 grudnia
MIDDLE EAST NATURAL ZJEDNOCZONE DUBAJ grudzies

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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WAKATTEG ORI
NATLEPRPS2YY,
ORGANIZATORLCTARGOW,
SPoO2XYWC2YCH
2AIGRANICAH

LAT

MAXPOL

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73



Uwagad!

oradnik kupcap

Pod napigeciem!

Robert Gawlik

wiasciciel

Delikatesy ,Motylek”

ul. Potrzebna 28, Warszawa

Rynek baterii w Polsce z roku na rok
poteznieje, najwieksi producenci rosng
w site, a ich produkty ciesza sie duzym
zainteresowaniem wséréd konsumentéw.
Najczesciej spotykane marki w sklepach to
VARTA, Energizer, Duracell, Panasonic czy
GP Batteries. Baterie te ciesza sie duzym
zainteresowaniem klientéw, poniewaz
maja silne wsparcie marketingowe i sa
dobre jakosciowo, a na to wlasnie zwracaja
uwage klienci. Pomimo rosnacej popu-
larnodci baterii akumulatorowych, ktére
umozliwiaja ponowne natadowanie, wciaz
najlepiej rotuja baterie alkaliczne. Wynika
to z relatywnie niskich cen, braku koniecz-
nosci czasochtonnego fadowania i chyba
po prostu — przyzwyczajenia nabywcéw do
~zwyktych” baterii. Producenci jednak nie
skupiaja sie tylko na tradycyjnych bateriach
alkalicznych. W ofercie sg réwniez ogniwa
srebrowe, ktére napedzaja nasze zegarki
czy cynkowo-weglowe, bez ktérych golenie
nie byto by takie wygodne. A jak ten biznes
wyglada w handlu tradycyjnym, o to zapyta-

lismy detalistow.

Michat Kamrad
ekspedient

Sklep ,Zabka”

ul. Kolorowa 19, Warszawa

Przy okazji zakupow...

Robert Gawlik, wiasciciel delikatesow ,Mo-
tylek” podkresla, Ze baterie, to produkt stricte
impulsowy, dlatego zajmuje w jego sklepie
miejsce bezposrednio przy kasie. ,Baterie
sprzedaja sie na biezaco, klienci siegaja po nie
przy okazji, najczesciej stojac w kolejce do
kasy. Najwiekszym zainteresowaniem klientéw
cieszq sie marki tarisze, jak GP Batteries,
Panasonic. Nie oznacza to jednak, ze nie rotuja
drozsze marki, jak np. bardzo mocno reklamo-
wany w telewizji Duracell, Energizer, czy popu-
larna Varta. Nabywcami baterii sg przewaznie
osoby doroste, ale wéréd klientéw nie brakuje
réwniez mfodziezy, a nawet dzieci” — dodaje.
Pan Robert zauwaza tez pewng sezonowos¢
w sprzedazy baterii, a mianowicie sprzedaz
roénie bardzo szybko w okresie Swiat Bozego
Narodzenia, a wiec w okresie , prezentowym”.
Wzmozone zainteresowanie bateriami wyste-
puje ponadto w porze wieczorowe;j.

Zapytany o sposoby zaopatrzenia sklepu
odpowiada, ze baterie kupuje w hurtowni,

a z przedstawicielem handlowym producenta

baterii miat kontakt ponad dwa lata temu.

zdjecia: Redakdja

Z OFERTY PRODUCENTA

ENERGIZER
GROUP
POLSKA

AN ol ey
Enerqizer
g

Energizer Base
z technologia
Power Seal+

Energizer CR2032

PANASONIC

Eneloop Pro (AA)

Evolta (AA)

GP BATTERY

Bateria alkaliczna Super
Alkaline
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zdaniemPRODUCENTA

rozmiarow!

ciekawos$¢ swoim ksztattem.

N

Zofia Mirska

Trade Marketing Manager VARTA
Spectrum Brands Poland

Konsumenci kupuja baterie pod wptywem impulsu, dlatego wazne jest, aby byly wyekspono-
wane w przyciggajacych wzrok stojakach. W przypadku VARTA nawet same blistry wzbudzaja

Dodatkowo od marca do korica wrzesnia konsumenci moga wzig¢ udziat w loterii i wygrac wiele
wspaniatych nagréd, miedzy innymi wycieczki na Hawaje i do Maroko.

Limitowana Edycja baterii alkalicznych VARTA dostepna juz

od marca! Baterie VARTA High Energy oraz Longlife AA i AAA

z Limitowanej Edycji to prawdziwe gwiazdy w kazdym sklepie.
Dzieki nowym blistrom ze $wiecacymi gwiazdkami, wielkiej loterii

i stojakom napedzajacym sprzedaz, obroty w sklepach maja szanse urosna¢ do astronomicznych

Nie mozna narzekac...

W sklepie sieci ,Zabka” zbyt na baterie
utrzymuje sie na stabilnym poziomie” — za-
pewnia Michat Kamrad, ekspedient i dodaje,
ze ,klienci najczesciej siegaja po baterie firmy
VARTA. Najlepiej sprzedajacymi sie ogniwami
w naszym sklepie sa: AA, cynkowo-weglo-
we R20 oraz AAA. Towar wyeksponowany
jest na specjalnym stojaku ustawionym przy
kasie, a najczesciej po produkt siegaja ludzie
starsi. Pan Michal nie zauwazyt sezonowosci
w sprzedazy baterii, na co dzief nie moze
narzekac na brak zainteresowania ze strony

klientow.

Sprzedajg sie znakomicie...
Elzbieta Gapska, kierownik sklepu ,Tru-
skawa” z przyjemnoscig méwi, ze w jej skle-
pie baterie sprzedaja sie wprost znakomicie.

Kierowniczka eksponuje je na specjalnym
boksie, poniewaz zalezy jej na tym, aby
klient miat bezposredni kontakt z produk-
tem, co oczywiscie zwieksza jego rotacje.
Dodatkowo, baterie sa dostepne przy same;j
kasie. Wiodacymi markami w sklepie s3 GP
Batteries oraz VARTA. Najwiekszy popyt jest
na ogniwa typu AA, AAA, ale co ciekawe,
popularnoscia ciesza sie rowniez bateryjki
srebrowe. Detalistka przy wyborze marek
opiera sie gléwnie na zdaniu klient6w,

ale $ledzi réwniez kampanie reklamowe

i nowosci. Pani Elzbieta zapewnia, ze ma
bardzo dobry kontakt z przedstawicielami
handlowymi, a towar dostarcza hurtownia

,Cargo”. Michat Paiczyk

14 fawmt, ™waRTA

= Fi =

e

’ Z OFERTY PRODUCENTA K

SPECTRUM ARf T ’a
BRANDS

POLAND

Baterie VARTA HIGH

High Energy N

Baterie VARTA
Longlife

e T UANTA

SIEGNIJ PO GWIAZDY 0D VARTA

| GENERUJ DODATKOWY OBROT!

Skontaktuj sie z naszym przedstawicielem handlowym

Edycja Limitowana VARTA 2015

+80% MORE POWER

'V Zaoferuj swoim klientom przyciagajace wzrok limitowane
opakowania w atrakcyjnych stojakach

'V Kazdy blister zawiera dwie gratisowe, fluorescencyjne naklejki

'V Pozw6l swoim konsumentom wygrac jedna z inspirowanych
gwiazdami nagrdd w loterii VARTA

VVARTA
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yposazeniep

Premiera nowych produkiow

Panasonic dla sektora FMCG

24 lutego 2015 na targach EuroCis w Dusseldorfie

firma Panasonic zaprezentowata trzy nowe,
premierowe produkty dotyczgce sektora FMCG.

Pierwszym z nich byta wzbogacona wersja elektronicznego systemu
do miejsc sprzedazy (POS) JS-970 Core i5, kolejnym stacja dokujaca
POS do bedacego juz na rynku 10-calowego Toughpad’a FZ-G1 klasy
fully-rugged. Najwiekszym przetomem jednak okazafa sie premiera

nowego 7-calowego Toughpad'a FZ-R1.

Toughpad FZ-R1

7-calowy tablet dziatajacy na mobilnym systemie Windows 8.1
to urzadzenie, kt6rego zatozeniem jest zrewolucjonizowanie rynku
tabletéw biznesowych w sektorze spozywczym. Tablet ma wbudowany
terminal ptatniczy (do odczytu microchip), czytnik MSR (karty magne-
tyczne) oraz czytnik NFC (do ptatnosci PayPass). Dodatkowo, zawieraé
moze czytnik kodéw kreskowych oraz wbudowana kamere umozliwia-
jaca fotografowanie produktéw. FZ-R1 posiada dotykowy ekran, ktéry
mozna obstugiwac réwniez w rekawiczkach oraz rysik w zestawie,
umozliwiajacy sktadanie podpiséw przy zakupie produktéw.

Tablet ma aktywne pofaczenie do sieci 3G i 4G, Bluetooth oraz Wi-Fi.
Panasonic zapewnia réwniez stacje dokujaca, w kt6rej mozna umiesci¢
Toughpad’a. Bateria starcza na 8 godzin uzytkowania, o ile uzytkownik
nie dokupi dodatkowej — zapewniajacej kolejne 8 godzin.

W celu lepszej kontroli, FZ-R1 wyposazony jest w ,trzymadetko”,

a jego rozmiar idealnie pasuje do reki.
Przetomem jest fakt, iz tablet FZ-R1 faczy w sobie wiele funkgji, ktére

wczesniej dostepne etalistom jedynie przy zakupie kilku urzadzen.
j dostepne byty detal jedynie przy zakupie kilk ad

Stacja POS JS-970 All-in-one

Modutowy system POS JS-970 dziata teraz na procesorze Intel Core
i5 vPro, Intel Pentium lub Intel Celeron obstugujac systemy operacyjne
Windows. Posiada dotykowy, 15-calowy monitor XGA o rozdzielczosci
1024x768, opcjonalnie mozna zamontowac kolejny, dotykowy, 17-ca-
lowy wyswietlacz SXCA po drugiej stronie monitora w celu prezentacji
tresci konsumentowi. Ekran mozna przechyla¢ od 20 do 90 stopni oraz
obraca¢ o maksymalnie 15 stopni w obu kierunkach. Stacja POS moze
posiada¢ czytnik kart magnetycznych (ISO 1,2,3; szyfrowanie T-DES,
AES) oraz czytnik linii papilarnych. W celach bezpieczefistwa w urza-
dzeniu mozna zamontowac¢ réwniez czytnik I-button oraz Dallas Key.

JS-970 All-in-one posiada trzy porty COM oraz dwa porty USB.
Istnieje mozliwos¢ podtaczenia innych urzadzen takich jak drukarki czy
terminale pfatnicze. Swietnie sprawdza sie w sektorze restauracji (QSR)

oraz w przemysle turystycznym.

Stacja dokujaca do
10-calowego Toughpad’a

——
Stacja dokujgca
do 10-calowego Toughpad’a

Stacja dokujaca umozliwia teraz umieszczenie Toughpada FZ-G1 na
ruchomej platformie, dzieki ktérej Toughpad zmienia sie w stacje POS.
Stacja dokujaca umozliwia przechylanie pada od 20 do 80 stopni oraz
obracanie do 270 stopni. Dodatkowo, posiada dwa wbudowane porty
USB oraz dwa COM. Umozliwia réwniez podtaczenie innych urza-
dzen, np. drukarki, terminali pfatniczych. Istnieje mozliwos¢ wyboru

koloru. Pawel Panczyk
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Zostan wtaScicielem
supermarketu

SpozZywCzego lub
Z branzy ,dom i ogrod”

Kontakt: tel. 61 665 11 27,512 047 302
franczyza@muszkieterowie.pl

WWW.MUSZKIETEROWIE.PL

,Kazdy dzien jest inny,
kazdy ciekawy. Firma to nasze zycie”.

MaGDALENA | MARCIN DUDKA
FRANCZYZOBIORCY INTERMARCHE StUBICE

é/ Intermarche

WIARYGODNOSCT
Muszkieterowie B R I COMARCHE e




woO] Ksiegowy

Terminarz ksiegowego — kwiecien 2015

*  wplata podatku dochodowego w formie karty podatkowej za marzec 2015 r.;
*  wpflata zryczaftowanego podatku dochodowego pobranego w marcu 2015 r. od naleznosci wyptaconych zagra-
nicznej osobie prawnej z tytutéw wymienionych w art. 21 ust. 1 i art. 22 ust. 1 ustawy o pdop;
*  wpflata zryczaftowanego podatku dochodowego pobranego w marcu 2015 r. od dochodéw z dywidend oraz
innych przychodéw z tytutu udziatu w zyskach oséb prawnych wyptaconych krajowemu podatnikowi CIT, a
podatnikowi przekazanie informacji CIT-7.

*  wpflata sktadek ZUS za marzec 2015 r. — osoby fizyczne optacajace sktadki wytacznie za siebie;
» Zzlozenie zgfoszenia INTRASTAT za marzec 2015 r.

*  wpflata sktadek ZUS za marzec 2015 r. — pozostali pfatnicy sktadek (z wytaczeniem oséb fizycznych optacajacych

sktadki wyfacznie za siebie oraz jednostek budzetowych i samorzadowych zaktadéw budzetowych);

*  wpfata podatku od nieruchomosci i podatku lesnego za kwieciers 2015 r. — osoby prawne, jednostki organizacyjne
oraz spétki nieposiadajace osobowosci prawnej;

* Zzlozenie informacji podsumowujacej (w wersji drukowanej) za marzec 2015 r. o dokonanych wewnatrzwsp6lno-
towych dostawach lub nabyciach towaréw albo o wewnatrzwspdlnotowym swiadczeniu ustug;

» Zzlozenie informacji podsumowujacej (w wersji drukowanej) za | kwartat 2015 r. o dokonanych wewnatrzwspdlno-
towych dostawach lub nabyciach towaréw albo wewnatrzwspélnotowym $wiadczeniu ustug.

wplata zaliczki na podatek dochodowy od os6b fizycznych i od oséb prawnych za marzec 2015 r.;

wplata zaliczki na podatek dochodowy od os6b fizycznych i od oséb prawnych za | kwartat 2015 r.;

wplata pobranych w marcu 2015 r. zaliczek na podatek dochodowy od przychodéw ze stosunku pracy

wpfata pobranych w marcu 2015 r. zaliczek na podatek dochodowy lub zryczattowanego podatku dochodowego
przez ptatnikéw, o ktérych mowa w art. 41 ustawy o pdof;

*  wplata ryczaftu od przychodéw ewidencjonowanych za marzec 2015 r.;

*  wpfata na PFRON za marzec 2015 r.;

*  wplata ryczaftu od przychodéw ewidencjonowanych za | kwartat 2015 r.

Kwiecien

*  wpfata podatku VAT za marzec 2015 r. oraz zfozenie deklaracji VAT-7, VAT-8, VAT-9M, VAT-12;

*  wpfata podatku VAT za | kwartat 2015 r. oraz ztozenie deklaracji VAT-7K, VAT-7D;

*  wplata podatku akcyzowego za marzec 2015 r. oraz ztozenie deklaracji dla podatku akcyzowego;

»  Zztozenie informacji podsumowujacej (w wersji elektronicznej) za marzec 2015 r. o dokonanych
wewnatrzwspélnotowych dostawach lub nabyciach towaréw albo o wewnatrzwspélnotowym $wiadczeniu ustug;

* Zztozenie informacji podsumowujacej (w wersji elektronicznej) za | kwartat 2015 r. o dokonanych
wewnatrzwspélnotowych dostawach lub nabyciach towaréw albo o wewnatrzwspélnotowym $wiadczeniu ustug;

» Zztozenie deklaracji VAT-13 za marzec 2015 r. przez przedstawiciela podatkowego.

Kwiecien

* sprawdzenie przez ptatnikéw sktadek prawidfowosci danych przekazanych do ZUS w imiennych raportach
miesiecznych za 2014 r.;
» zlozenie przez osoby fizyczne rocznego zeznania o wysokosci osiagnietego dochodu (poniesionej straty) za
2014 r. (PIT-36, PIT-36L, PIT-37, PIT-38, PIT-39) oraz uiszczenie wynikajacej z zeznania kwoty do zaptaty;
* przekazanie do wtasciwego urzedu skarbowego sprawozdania finansowego przez podatnikéw (prowadzacych
ksiegi rachunkowe) obowiazanych do jego sporzadzenia.
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ZUPELNIE NOWE SERWISY INTERNETOWE

WWW.HURTIDETAL.PL
WWW.ZLOTYPARAGON.PL

WWW.FOODFROMPOLAND.PL

serwis informacyjny

magazynu serwis internetowy
Food from Poland konkursu ,Ztoty Paragon
w jezyku angielskim - Nagroda Kupcdéw Polskich”
< in . —— —
serwis informacyjny
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Nowe Roézowe Stodkie Carlo Rossi Pink Moscato

Dtugo oczekiwana nowos¢ od Carlo Rossi, ktéra zachwyci mitosnikéw stodkich win. Carlo Rossi
Pink Moscato to stodkie, owocowe wino z delikatng kwiatowg nuta, wypetnione nutami soczystej
mandarynki, stodkiej brzoskwini i orzezwiajacego granatu. Nowy wariant jest kontynuacjg sukcesu
wariantéw stodkich Carlo Rossi Sweet Red oraz Carlo Rossi Sweet White Moscato, ktérych sprzedaz

to juz ponad 4 milion butelek! Najlepiej smakuje mocno schtodzone do temp. 8-10 °C.

emo|puey efd>ewiojul

Pierwszych pieciu wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym
adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw limitowanej edycji Carlo Rossi Pink Moscato z r6za.
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI LUTOWEJ KRZYZOWKI
* Maria Kocjan - Sklep spozywczo-przemystowy, Sieniczno ¢ Aleksandra Wrona - Sklep Spozywczy, Telatyn * Agnieszka Frach-Dura

— Sklep Stoneczko, Sroda Wikp. * Justyna Perec — Sklep GS nr 41, Ruda Zurawiecka-Osada * Tadeusz Pietrzak — Sklep Wafel, Makoszyn

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglgdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Fasole w sosach
od Bonduelle

Bonduelle, marka znana z najwyzszej

jakosci produktéw warzywnych, roz-

Mikc o wie
stk cir e

budowuje swoja game dan gotowych,
wdrazajac nowosci w stoikach - fasole

w sosach. Dania na ciepto Bonduelle to
pyszny, idealny pomyst na szybki obiad.
W marcu do portfolio Bonduelle dotacza
dwa aromatyczne produkty inspirowane
kuchniami $wiata: egzotyczne meksykan-
skie chili con carne oraz pikantna teksan-
ska fasolka Cayenne. Bonduelle buduje
potke zarbwno w gamie fasol, jak i dan

gotowych. Fasole w sosach dostepne sg Tiicnargin gl

g

> =

w opakowaniu o pojemnosci 580 ml.
www.BONDUELLE.pl

Polska kuchnia,

wiloski smak

Jednym z najpopularniejszych makaronéw
na $wiecie jest spaghetti. Dtuga i cienka

nitke pokochali smakosze wielu narodo-

wosci. Firma Miedzybrodzkie Makarony

do swojej tradycyjnej oferty postanowita

doftaczyc ten typowo wioski ksztatt.
Dzieki specjalnej, wioskiej recepturze

proponujemy prawdziwie potudniowy

smak w polskiej kuchni. Miedzybrodzki
Makaron spaghetti to najwyzsza jako$¢
potaczona ze wspaniatym, wtoskim sma-
kiem. Wykonany z semoliny z pszenicy
durum, swietnie nadaje sie do przygo-
towania zaréwno tych tradycyjnych,

jak i bardziej wymyslnych dan.
www.MIEDZYBRODZKI.pl

Majonez pomorski
na swiateczny stot ;
Wytwdrnia Octu i Majonezu Ocetix . ‘m:’l
wprowadzita na rynek majonez -
pomorski extra, ktéry jest produko-
wany wedtug tradycyjnej receptury
z uzyciem najwyzszej jakosci surow- - =
cow. Dzieki niemu satatki i $ledzie, C Q?E“‘,
a w szczegolnosci jajka beda sma- 4 MAJONEZ
kowaty wysmienicie. Konsystencja

i delikatny smak pozwalajg réwniez
na zastosowanie go, jako elementu
dekoracyjnego réznych potraw.
Idealny na Swigteczny stot.

www.OCETIX.com.pl

4 pomorski

. Lody Grycan Sliwka

: w Czekoladzie
Marka Grycan - Lody od pokolen
wprowadzita do sprzedazy detalicznej
nowy smak lodéw. To znany juz Gosciom
Lodziarni Firmowych smak, ktéry teraz
dostepny jest takze w opakowaniach
0 pojemnosci 500 ml. Lody Grycan
Sliwka w Czekoladzie to klasyczna
kompozycja — potaczenie kandyzowa-
nych sliwek i deserowej czekolady. Nowy
smak uzupetnia linie ,Dla Koneseréw”,
w ktdrej do tej pory oferowane byty m.in.
lody cynamonowe, piernikowe czy biata
czekolada.
www.GRYCAN.pl

500 ml

Nowa kolekcja od Loyd

o smaku miodu Manuka

Manuka to wiecznie zielony krzew kwitnacy jedynie cztery tygodnie
w roku. Jego ojczyzna jest Nowa Zelandia, kraj o wyjatkowo czystym
srodowisku naturalnym. Z nektaru kwiatéw tego krzewu powstaje
unikatowy miod, niezwykle aksamitny, a jednoczesnie ostry w smaku,
wedtug wierzen Maoryséw obdarzony wieloma niezwyktymi wiasci-
wosciami. Zasmakuj w innowacyjnych aranzacjach herbat z ozywczym
akcentem miodu Manuka.

www.MOKATE.com.pl

miodu

MANUKA

miodu

MANU

miodu

MANU

. Szybki budyi od Delecty

Delecta rozbudowuje oferte stodkich przekasek, wprowadzajac na
rynek linige Szybkich budyni instant w trzech smakach: czekoladowym
z kawatkami czekolady, Smietankowym z biatg czekolada oraz wanilio-
wy z dodatkiem wanilii. Pyszny i aksamitny — to gtéwne walory nowej
linii budyni w atrakcyjnej ofercie popularnych i lubianych smakéw.
Szybki budyn Delecta mozna przygotowac w bardzo prosty sposéb

- wystarczy dodac goracej wody i energicznie wymieszac zawarto$¢
w kubku.

www.DELECTA.pl
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Nowosci Tarczynski
Kabanos Tarczynski Extra chrzanowy
- potaczenie wyjatkowego smaku
Kabanoséw Extra Tarczynski z ostrym
$wigtecznym chrzanem. Limitowana
edycja spetni oczekiwania najbar-
dziej wymagajacych, swiatecznych
smakoszy.

Sucha Krakowska Extra — to produkt
z najwyzszej jakosci miesa wieprzo-
wego charakteryzujacy sie extra

Tascevmsil
wysuszeniem dajacym najwyzsza

SUCHA
Nrghonsior

,miesnos¢” na rynku — 148 g miesa
na 100 g produktu. Produkt nie wy-
maga chtodzenia, co daje dodatkowe
mozliwosci ekspozycyjne poza lada

chtodnicza.
www.TARCZYNSKI.pl

Sertop Delisia - Sniadanie dla smakoszy

Czy wyobrazasz sobie $niadanie bez sera? Nie? To dobrze! Marka Ser-

top prezentuje ciekawg propozycje: nowg Delisie wyprodukowana na
bazie twarogu i pysznego masta, o delikatnej i kremowej konsystencji.
Doskonale rozsmarowujaca sie na kazdej kanapce. W wersji naturalnej
oraz z dodatkiem szczypiorku i cebuli.

www.SERTOP.com.pl

Sos Madziarow

- zainspirowany
kuchnia wegierska
Bogactwo smakéw Wegier nalezy

do najbardziej popularnych w Eu-
ropie, a dania kuchni wegierskiej
przez wielu uwazane s3 za jedne

z najlepszych. Ostry sos pomidorowy
Folwark z dodatkiem papryki chili,

ze stodko-kwasnym posmakiem jest
doskonaty do seréw, mies i kanapek.
Poprzez wyjatkowy dobdr sktadnikow
Sos Madziaréw nada kazdej potra-
wie niepowtarzalny smak i zaspokoi

potrzeby najbardziej wymagajacych
konsumentéw.
www.FOLWARK.com.pl

Gorski Puszysty Serek

Firma Sobik w ostatnim okresie wprowadzita na rynek Nowos¢ — Gorski
Puszysty Serek 150 g w czterech smakach: Smietankowym, czosnko-
wym, ziolowym oraz z papryka o smaku wedzonym . Delikatny smak
serka to zastuga najwyzszej jakosci sktadnikéw uzytych do produkgji

- Swiezego twarogu, naturalnego jogurtu oraz pysznej smietanki. Serek
to idealny dodatek do wszelkiego rodzaju kanapek, tostéw a nawet
nalesnikéw i placuszkow. Jego subtelny smak i aksamitna konsystencja
zadowoli nawet najbardziej wymagajacego smakosza.

www.SOBIK.com.pl

Gobarto na Wielkanoc

Produkty marki Gobarto s przygotowywane wedtug unikalnej recep-
tury, ktéra w potaczeniu ze specjalnie dobrang kompozycja przypraw
nadaje im doskonaty smak oraz aromat. Schab ujazdowski pieczony
to schab wieprzowy z delikatng warstwa czarnego pieprzu. Produkt
wedzony, parzony oraz pieczony. Wyréb zawiera 99% miesa. Kietbasa
krucha przygotowana z miesa wieprzowego swdj wyjatkowy aromat
zawdziecza doktadnie wyselekcjonowanym przyprawom, wsrod kto-
rych wyczuwane sa delikatne nuty swiezego czosnku oraz tradycyjne-
go majeranku.
www.CEDROB.com.pl

Latwe ciacho

w pakiecie z kubkiem
gratis

W ramach zimowej kampanii rekla-
mowej tatwego ciacha - ciasta do
mikrofalowki, Delecta wprowadzita
na sklepowe potki pakiet konsu-
mencki z wyjatkowym kubkiem

w prezencie. Pakiet konsumencki,
obejmujacy 4 smaki tatwego ciacha
(czekoladowy, karmelowy, z ptatka-
mi czekolady, piernik) i dedykowany
kubek gratis, trafit w lutym do sprze-
dazy w tradycyjnym i nowoczesnym
kanale dystrybucji. Od teraz przy-

gotowanie tatwego ciacha bedzie
jeszcze prostsze!
www.DELECTA.pl

100 | www.hurtidetal.pl



Wafelki muuuusniete czekolada
Nowa propozycja marki Artur — Marco Polo Muuuu! to niezwykle de-
likatny wafelek z intensywnym krem toffee, ktérego brzegi oblane sa
prawdziwa deserowg czekolada! To wymarzona propozycja dla duzych
i matych fakomczuchéw! Doskonate pofaczenie apetycznego nadzienia
i intensywnego smaku toffee to kwintesencja stodkiej przyjemnosci.
Za sprawa porecznego opakowania beda towarzyszy¢ wszystkim

w kazdym miejscu i o kazdej porze. W drodze do szkoty, pracy, na
wycieczke... kiedy tylko najdzie Cie ochota na mate co nieco.

- i

Muuuusisz je miec! P
www.MIESZKO.pl

Nowy, impulsowy Hit

Znane i lubiane Hit-y czekoladowe od

4cmCHA ‘I

REKI Ch

*@*W

teraz dostepne sg rowniez w formacie
impulsowym. Nowa wersja najpopular-
niejszego produktu na rynku ciastek*
dostepna jest juz w sprzedazy.
Poreczne opakowania i display’'owy
karton wzmocni oferte sklepu o produkt
na inne okazje konsumpcji. Nowe Hit-y
otrzymaty wsparcie w postaci dedyko-
wanych materiatéw POS i aktywnosci
w social media.

“Dane za ACN, Sprzedaz wartosciowa, MAT ON2014
www.BAHLSEN.pl

Orbit White Spearmint

i Freshmint w nowych
opakowaniach - idealne
do samochodu

Firma Wrigley wprowadzita do swojej oferty
nowe formaty opakowan dla popularnych
wsrdd klientow smakoéw Spearmint i Fresh-
mint. Dzi$ niemal potowa klientéw posiada
gume do zucia nie tylko przy sobie, ale

i w miejscach stacjonarnych, az 50% z nich
przechowuje opakowania w samochodzie.
Wychodzac naprzeciw tym potrzebom fir-
ma Wrigley wprowadzita chetnie kupowane
smaki Spearmint i Freshmint w nowych
opakowaniach — butelkach po 46 sztuk.
Zrédto: Nielsen

www.WRIGLEY.pl

BA! 5 ziaren z miodem
- energia prosto

z natury

Produkty z linii BA! 5 ziaren z miodem
to bakaliowy sposob na energetyczny
poranek oraz szybka i zdrowa przekaske
bez wyrzutéw sumienia. Chrupigce Musli
BA!'5 ziaren z miodem to przyjemny

i idealny pomyst na $niadanie, do-
starczajacy energii do podejmowania
codziennych wyzwan. Batony BA!
stanowia $wietng alternatywe na drugie
$niadanie. Miniaturowe batoniki BA!
Mini najlepiej sprawdzg sie jako zdrowa,
pozywna przekaska miedzy positkami
oraz zrédto pozytywnego dofadowania
w ciggu dnia.

www.BAKALLAND.pl

Orbit Apple Pear

Firma Wrigley wprowadzita do swojego portfolio gum w listkach nowy
wyjatkowy smak jabtkowo-gruszkowy, w opakowaniu - koperty po

12 listkow.

Sprzedaz gumy w listkach systematycznie ro$nie, najbardziej po-
pularnym w tym segmencie opakowaniem sa koperty zawierajace

12 listkdw. Smaki owocowe stanowia 21% portfolio Orbit. Sposrod nich
najchetniej wybieranym jest jabtko, ktérego udziat wartosciowy wyno-
si 4,9%. Orbit Apple Pear to produkt o znacznym potencjale sprzedazo-

wym, taczy popularny smak i format opakowania.
Zrédto: Nielsen i

www.WRIGLEY.pl

Orbit Strawberry for Kids

W ofercie Wrigley pojawit sie nowy smak bezcukrowej gumy dla dzieci
- truskawka. Produkt w formacie koperty zawierajacej 14 listkow.
Oferta gum dedykowanych dla dzieci bedzie jeszcze bardziej widoczna

na pétce. Do tej pory portfolio firmy w tym segmencie stanowit tylko

: jeden smak. Wprowadzenie Orbit Strawberry umozliwi wigksze dotar-

cie do nowych konsumentoéw.
Zrédto: Nielsen

www.WRIGLEY.pl
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Window Plus Lemon

- A\ i  Fresh
: Window Plus lemon fresh to ptyn do -

mycia szyb o bardzo wysokich walorach

uzytkowych. Starannie dobrane, najwyz-
szej jakosci sktadniki sprawiaja, ze ptyn
bardzo dobrze myje szyby oraz lustra.
Skutecznie usuwa nawet najtrwalszy,

o zaschniety brud i ttuste plamy, a takze
L. : sprawia, ze czyszczona powierzchnia
Dostep do tych tresci : ) . -
moga mie¢ wylacznie : pozostaje btyszczaca bez koniecznosci
firmy zajmujace si¢ : polerowania. Wysoka jako$¢ gwarantuje
hu?t{) Ukc]grla(;b}ﬁg':dr?em uzyskanie krystalicznie czystych, I$nia-
napojami alkoholowymi. cych szyb, bez smug i zaciekéw. Prze-

(Ustawa z dnia znaczony jest do stosowania w kuchni

26 poazdziernika 1982 1. : i w tazience. Na dtugo pozostawia Swiezy,
k o wychowaniu w trzezwosci). .

cytrynowy zapach.
www.GOLDDROP.com.pl

e I Kolorado Roll'Aroma

Nowa, unikalna kostka wc, ktérg wyréznia designerski ksztatt, dziata
niezwykle aktywnie, efektywnie czyszczac i wypetniajac toalete
przyjemnym aromatem. Dostepna w trzech wersjach zapachowych:
Blue Aquatic, Intense Forest i Cristal Lemon. Specjalnie zaprojekto-
wana forma i energetyczne kolory podkreslaja wyjatkowy charakter
i skutecznos¢ produktu.

www.HAL.com.pl

Dostep (_io,tycl; tresci : B
moga mie¢ wylacznie b
ﬁr(r)n! zajmujace sie :
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzezwosci). /

i Proszek Spiro
( ) :  =rewolucja wsrod
©  nowosci

Pierwszy wyréznik to swiezy lekko owo-

cowy zapach do tej pory nie oferowany

w innych proszkach tego segmentu.

Zastosowany system 3 enzymow utatwia
pranie zabrudzen biatkowych oraz z cze-

. : kolady, a takze krwi. Dziatanie w 30°C to

Dostep do tych tresci nie nowos¢ — ale 98% rozpuszczalnosci
moga mie¢ wylacznie :

Y . w tej temperaturze to innowacyjnosc.
firmy zajmujace si¢

produkcja, obrotem W proszku zastosowano az 4 sktadniki,
hurtowym oraz handlem : ktore wspieraja system zapobiegajacy
napojami alkoholowymi. : ponownemu osadzaniu brudu. Dozowa-
(Ustawa z dnia : nie 70 g chroni $rodowisko i zapewnia
26 poazdziernika 1982 . .
k o wychowaniu w trzeZwosci). ) : ekonomiczny zakup.

www.CLOVIN.com.pl 1 B I'.;EGA !
CImCEHTIATE I
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezwosci). )




SLODKICH S

"

Wiosna zyski rosna!

Stodkich i bogatych swiat
Wielkanocnych oraz
wiosny w sercach

i na potkach zyczy Wawel.

B MICHAER
W KIASYCZNES

Pelna oferta produktéw na www.wz Wawel. Radosé WYZWO|O ::'



