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WSPARCIE MARKETINGOWE:

Przepisy i inspiracje '
z wykorzystaniem octu znajdziesz

na www.marynujemy.pl lub na
www.facebook.com/Marynujemy INTERNET PRASA

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl




Przygotuj sie
na zyski’ - _

Teraz Minutka z atrakcyjnym bonusem.

Intensywna kampania reklamowa: www.plus.pl/minutka
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Mokate S.A., ul. Katowicka 265a, 43-450 Ustron, Dziat handlowy - tel. 33 854 91 19, www.mokate.pl

Promogja ,Rozmowy bez limitu z Minutka” jest dostepna dla abonentéw oferty Na Karte, ktdrzy sa w sieci Plus przez min. 15 dni i posiadaja aktywne konto.
W ciggu 30 dni mozna skorzystac z 3 kodow, 1 kod to rozmowy za darmo przez 3 dni do wszystkich sieci komérkowych.
Szczegoty na opakowaniach oraz na www.plus.pl/minutka.



dytorial

Tomasz Pariczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Witam Paristwa serdecznie w kwietniowym wydaniu miesiecznika Hurt & Detal. ,Sezon
grillowy rozpoczety” oraz ,Rynek napojéw bezalkoholowych” — to tematy przewodnie tego
numeru, jednak dla naszych Czytelnikéw przygotowaliémyn wiele innych, réwnie ciekawych
artykutéw oraz wywiadéw z intetresujacymi osobami z rynku FMCG. W tym numerze sg to:
Scott Brankin (Bahlsen), Anna Telakowiec (Bonduelle), Anna Kordyl (McCormick), Krzysztof
Tokarz (Specjaf), Jacek Wyrzykiewicz (Hochland). O prognozy dotyczace polskiego handlu
zapytaliSmy: Pedro Martinho (Eurocash), Erica Poiriera (Makro Cash&Carry), Krzysztofa Tokarza
(Specjat) oraz Pawfa Kubiaka (Pilot).

reklama

DOSKONALE ZRODLO
NATURALNEGO MAGNEZU

Zwracam Paristwa uwage réwniez na interesujacy artykut poswiecony nowosciom w branzy
urzadzen fiskalnych, gdzie m.in. prezentujemy nowa, funkcjonalna, wyjatkowo odporna,
i 0 nowoczesnym designie kase fiskalng REVO, firmy POSNET. Kasa REVO to pierwsze na
rynku urzadzenie umozliwiajace dogodna konfiguracje — poprzez dofaczenie szalki wazacej,
wybér kolorystyki, czy zdefiniowanie istotnych funkcjonalnosci kasy. Wiecej o tym nowatorskim
urzadzeniu, oraz innych nowosciach technicznych przeczytacie Paristwo w dziale ,Technika
w handlu”. Zycze mitej lektury i serdecznie pozdrawiam.
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rynku FMCG

Poland & CEE Retail Summit 2015 - tu ,robilo sie biznes”

Za nami kolejna edycja Poland & CEE Retail Summit, ktérego Pa-
tronem Medialnym byt miesiecznik Hurt & Detal. Po raz kolejny kon-
gres potwierdzit swoja pozycje jednego z najwiekszych i najbardziej
reprezentatywnych spotkar polskiego sektora handlu i FMCG (udziat
wzieto 8/10 najwiekszych producentéw FMCG i 8/10 najwiekszych
sieci handlowych). Podczas tegorocznej edycji spotkanie to zgroma-
dzito ponad 930 uczestnikdw, co oznacza przyrost o prawie 25%.

W tegorocznej edycji rekordowa byta ponadto liczba uczestniczacych
sieci handlowych: 51, przedstawicieli sieci handlowych: 140+, firm
FMCG: 152, przedstawicieli firm FMCG: 350+. Kongres tradycyjnie
byt takze Swietna okazja do ,robienia biznesu z handlem”. Z jednej
strony stuzyfa temu miedzy innymi sesja speed networking, gala
Retailer of the Year, aplikacja konferencyjna z funkcja komunikacji
miedzy uczestnikami, z drugiej — sprzyjata temu struktura stanowisk
uczestnikéw. W Retail Summit udziat wzieto 116 Prezeséw zarzadow,
54 Cztonkéw zarzadéw i 357 Dyrektoréw. Na zakorczenie pierwsze-
go dnia Kongresu zostaty rozdane nagrody Retailer of the Year 2014

a zwyciezcami okazali sie: Sie¢ handlowa roku: Selgros, Hipermarke-
ty: Carrefour Polska, Supermarkety: Piotr i Pawet, Dyskonty: Biedron-
ka, Hurtownicy i Dystrybutorzy: Selgros, Convienience i franczyza:
SPAR Polska, Regionalne i Lokalne Sieci Handlowe: Simply Market.

Kolejna edycja Retail Summit juz w marcu 2016 roku.
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SELGROS|

CASH & CARRY

RETAILER
OF THE YEAR

w kategorii Dyskonty

@ Biedronka
Codziennie niskie ceny

w kategorii Convenience
i Franczyza
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EXPress

Gratulujemy laureatom
tegorocznej edycji plebiscytu
RETAILER OF THE YEAR 2014.
Wybrany przez dostawcow!

UOKIiK wydat decyzje, w ktérej zgodzit
sie na przejecie przez Hortex spotek zajmu-
jacych sie hurtowa sprzedaza produktéw
mrozonych: Ren, Marywilska, Allfood,
Iglomen oraz Chtodnie Europejskie. Nad

trzema ostatnimi przedsiebiorcami Hortex

bedzie sprawowat wspétkontrole. Do-
tychczasowi wiasciciele Ren i Marywilska
zrezygnowali z petnionych funkgji.
Nowy wtasciciel powotat Remigiusza
Czerneckiego na stanowisko Prezesa Za-

rzadu sp6tki Ren. W sktad nowego zarzadu

Szymon Mordasiewicz Partner Merytoryczny

w kategorii Hipermarkety

®

Carrefour

nielsen

Partner Gali

e

opper b

Nielsen
Alexander Overwete

w kategorii Supermarkety

Head of Business Poland
and Ukraine

TCC Global

Organizator
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U4 L B susiness
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Gtéwny Patron
Branzowy

g

Piotr i Pawet

UPERMARKET
—

Casper Haring

Loy

Prezes
Blue Business Media

w kategorii Regionalne i Lokalne
i Sieci Handlowe

SIMPLY

Poland & CEE .
QRetall)_ Wiecej informacii
aSummit  www.retail-conferences.com

weszli rowniez dotychczasowi menedzero-
wie spotki — Jacek Maciejewski (Dyrektor
Zakupow) oraz Michat Hryc (Dyrektor
Finansowy). Za obszar sprzedazy w zarza-
dzie Ren odpowiedzialny bedzie Andrzej
Formas (Dyrektor Sprzedazy).
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Program Rozwoju Obszarow Wiejskich

Konsumenci coraz czesciej kieruja sie podczas zakupow Zzywnosci
walorami smakowymi, zdrowotnymi czy tez tradycjq wytwarzania
oraz jakoscia produktu. Niesie to za soba wiekszy popyt na zywnos¢
spetniajaca nowe oczekiwania kupujacych.

-

WyjdZ naprzeciw potrzebom koh‘surmw!

Jesli wytwarzasz produkty rolne lub srodki spozywcze
: w ramach systeméw jakosci
sk&zystaj ze wsparcia dzmlan mformagmych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentow rolnych.

www.arr.gov.pl

*
*a *’( " **
* * * e
Pk * F,rhpir o
A Ty "
Europejski Fundusz Rolny e
na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich
-
wsp,eramy sektor »Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujqca w obszary wiejskie”
Publikacja opracowana przez Agen jeRyk u Rolnego. Publikacja wspdffinal srodkéw Unii Europejskiej w ramach
ro’no-s o - c Pomaocy Technicznej Programu Rozwoju Obsz: rowWth It2007 2013
l p zyw zy Instytucja zarzadzajaca Pro; gamemR zwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 - 2013 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

k o0 wychowaniu w trzezwosci). J

reklama
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,Konsekwencja dziafania, stu- l
chanie potrzeb klientéw i kon-
sumentéw oraz pielegnowanie
ducha przedsiebiorczosci — te
trzy wartosci przy$wiecaty nam
w Eurocash od zawsze. Wstu-
chujac sie w glos konsumentéw
wiemy, ze preferujg mniejsze
sklepy (...)” — powiedziat Luis
Amaral, Prezes Grupy Eurocash.

—,0d lat konsekwentnie
wspieramy naszych Klient6w,
inwestujac w rozwéj rynku trady-
cyjnego miliardy ztotych, osiagajac coraz
wieksza skale dziatania i dostarczajac
niezaleznym sklepom narzedzia, dzieki
ktérym moga by¢ konkurencyjni wobec
sklepow wielkopowierzchniowych (...).

Z okazji 20-lecia Eurocash zycze naszym
Klientom, Partnerom, Akcjonariuszom i Pra-
cownikom wszystkiego dobrego i zachecam

do dalszej owocnej wspotpracy!”

W wyniku fuzji koncernéw Heinz i Kraft
Foods Group powstanie trzecia co do
wielkosci firma spozywcza w USA. Fuzja
zostata przeprowadzona przez wiascicieli
Heinza: fundusz 3G Capital oraz Berkshire
Hathaway nalezacy do Warrena Buffetta.

W efekcie pofaczenia powstanie firma Kraft

Koralove Selfie Lodowe

W sezonie lodowym 2015 firma
Koral przygotowata dla swoich kon-
sumentow wielki konkurs ,Koralove
Selfie Lodowe” z bardzo atrakcyjnymi
nagrodami. Aby wzig¢ udziat w za-
bawie, nalezy zrobi¢ sobie zdjecie,
tzw. selfie z dowolnym lodem Koral
i przestac je poprzez MMS, formularz
konkursowy lub za pomoca aplikacji
na oficjalnym funpag’u PPL Koral.
Warunkiem otrzymania nagrody jest
posiadanie dowodu zakupu (paragonu) pro-
duktu/6w Koral. Do wygrania smartwatche,
aparaty fotograficzne i smartfony, a w wiel-

kim finale samochéd osobowy w indywi-

Lider Spotdzielczosci 2015

dla SM RYKI

Spétdzielnia Mleczarska RYKI, jeden
z najwiekszych producentéw sera dojrzewa-
jacego w Polsce, zostata laureatem tegorocz-
nej edycji Konkursu ,Lider Spétdzielczosci
2015". Tytut ten przyznawany jest firmom,
ktére w swojej pracy oprécz maksymalizacji
zyskéw kieruja sie réwniez troska o pracow-

nikéw oraz lokalng spotecznos¢.

Heinz z przychodami wynoszacymi 28 mld
dolaréw. W nowo powstatej spotce koncer-
nowi Heinz przypadnie 51 proc. udziatéw
za$ Kraft stanie sie wfascicielem 49 proc.
udzialéw. Do nowo powstatego koncernu
beda naleze¢ marki takie jak: Pudliszki,
Kraft, Heinz czy Oscar Mayer.

WIELKI KONKURS
KORALOVE SELFIE LODOWE!

COBTIENHIE DO DOGEYCIA SMARTWATEHE
| ABARATY FOTOGRAFICIHE, CO TYDLEN SMARTFOMY,
A WIELE L FIMALE SAMOCHED OSOEWY

IACH 0D 07,04, 078 D0 1506 2018 ROKU,

;g: WAJCIELAWSZE SELFIE T DOWOLNTM
LoD, EORAL | PRIESLLY Mam TDJRCHD POPRIET:
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dualnej, limitowanej wersji. Konkurs trwa
od 7 kwietnia do 15 czerwca 2015 roku.
Szczegdty oraz regulamin na:
www.koral.com.pl

Selfie+ Lody= Nagrody.
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European Vegetable

Srédziemnomorskie wartosci dietetyczne

Faktem jest, ze dieta srédziemnomorska stanowi obecnie
jeden z najbardziej uznanych wzorcéw zywieniowych, jako ze
udowodniono, iz ma ogromny wptyw na ludzkie zdrowie.

Wiekszos¢ konsumentow na pewno zna Piramide Diety
Srodziemnomorskiej, ktéra zostata utworzona w 1994 r. przez
Swiatowa Organizacje Zdrowia (WHO) przy wspétpracy z Har-
vard Public School of Health, w ktérej dominujgce jest zuzycie
zbéz i ziaren, owocow i warzyw oraz innych $wiezych i natural-
nych produktow.

Warzywa jako czes¢ diety sSrodziemnomorskiej

Warzywa od wiekéw sg produkowane i spozywane w base-
nie Morza Srédziemnego, a miejsca takie jak Kreta sg znane w
Europie i na swiecie ze swojej dtugoletniej produkcji Swiezych,
smacznych i szczegdlnie wysokiej jakosci warzyw.

Warzywa i owoce dostarczajg znaczne ilosci sktadnikow
odzywczych i przeciwutleniaczy, a takze zawierajg wita-
miny, weglowodany, btonnik i inne wazne skfadniki. W ra-
mach dobrego odzywiania i absoluthego stosowania zasad
diety s$rodziemnomorskiej eksperci zalecajg spozywanie
5 porcji owocow i warzyw dziennie jako gtéwny warunek
zrownowazonej diety. Hiszpanie, Grecy i Wiosi nalezg do
najwazniejszych konsumentéw owocéw i warzyw i powinny
ich nasladowac¢ inne narody Starego Kontynentu, chociaz dla
wielu z nich nadal wydaje si¢ to jeszcze bardzo trudne.

Tradycyjna uprawa dostosowana do nowych wymagan

Chyba najbardziej znanym centrum produkcji warzyw, nie ty-
Iko w Grecji, ale na catym kontynencie europejskim jest wyspa
Kreta.

Pomimo, ze produkcja warzyw na Krecie utrzymuje w bard-
zo duzym stopniu swoj niezmieniony tradycyjny charakter,
eksportowa orientacja produktéw i nieustannie rosngce potr-
zeby miedzynarodowych rynkéw stwarzajg nowe wymaga-
nia dotyczace zapewnienia jakosci, a przede wszystkim
bezpieczehstwa warzyw produkowanych obecnie w catkowicie
kontrolowanym s$rodowisku, certyfikowanych na wszystkich
etapach procesu produkgji i standaryzacji.

Réwnoczesnie, poza pozytywnym wpltywem jaki ma na
producentéw i konsumentéw modernizacja produkcji i stoso-
wanie nowych technologii i programéw, takich jak na przykiad
identyfikowalno$¢, bardzo znaczgce korzysci wynikajg takze
dla $rodowiska naturalnego, poniewaz produkcja warzyw
jest realizowana przy zastosowaniu procedur, ktore przede
wszystkim szanujg $rodowisko i ziemie, jako ze Kretenscy
rolnicy kochajg i szanujg ziemie od starozytnosci az po dzien

www.vegiterraneo.gr

Maatrrarrauhaouh \/ou(ue,s

dzisiejszy.

Jest réwniez oczywiste, ze gtéwnym celem producentéw
europejskich warzyw, takich jak te produkowane na Kre-
cie, jest budowanie zaufania pomigdzy nimi i ostatecznymi
konsumentami. Dlatego europejskie warzywa produkowane
sg Scisle wedtug zasad nie tylko prawodawstwa UE — ktére
jest najbardziej surowe na $wiecie - ale i przy zastosowaniu
najwyzszych standardéw miedzynarodowych (normy ISO)
i protokotéw (GlobalGAP, BRC, IFS itp.) zaréwno w trakcie
produkcji jak i podczas standaryzacji i dystrybucji produktow na
ostateczne rynki zblizajgc sie do systemu uniwersalnej jakosci,
ktory rozpoczyna sie od pola i dociera do potek sklepowych.

Ponadto gtéwne podmioty tancucha zywnosciowego (sie¢
sprzedazy detalicznej — konsumenci) w coraz wigkszym stopniu
daza do zaistnienia okreslonych przepiséw w celu zapewnie-
nia wysokiej i stabilnej jakosci zywnosci, ktérg dystrybuujg i
konsumujg, poprzez wdrozenie uzasadnionych i kontrolowal-
nych proceséw produkcyjnych, ktérych wiasciwe stosowanie
jest certyfikowane przez odpowiednie organy.

Zalety europejskich warzyw

Konkurencja handlowa dla europejskich warzyw produ-
kowanych na Krecie rosnie z roku na rok na rynkach
miedzynarodowych, poniewaz coraz wiecej podobnych
produktéw pochodzgcych z panstw pozaunijnych dociera na
rynki Europy ubiegajgc sie o udziat w sprzedazy.

Jak wspomniano wyzej, europejskie warzywa w wiekszosci
przypadkoéw sg lepsze zaréwno pod wzgledem jakosci jak i
bezpieczenstwa.

W kwestii jakos$ci nalezy zauwazy¢, ze odlegtosci nie sg duze
a transport warzyw i innych swiezych produktow w obrebie Unii
Europejskiej odbywa sie swobodnie i szybko, ponadto produ-
cenci majg wieloletnie doswiadczenie i tradycje w produkgiji
konkretnych débr, poniewaz oni sami, ich ojcowie i dziadkowie
uprawiali od wiekéw te produkty na Krecie i na innych ob-
szarach produkcyjnych w Europie.

Jezeli chodzi o bezpieczenstwo, to jest to sprawg oczywista,
w momencie gdy w catej Europie stosowane sg okreslone, w
petni uznane i przyjete procedury certyfikacji na wszystkich
etapach produkcji i standaryzacji, ze szczegdlnie surowymi
wymaganiami, podczas gdy w krajach pozaunijnych nie sg
one zinstytucjonalizowane, a tym samym najczesciej nie sg
przestrzegane.

W zwigzku z czym, na podstawie powyzszych danych,
jest oczywiste, ze europejskie warzywa posiadajg ogromng
przewage konkurencyjng w stosunku do podobnych produktow
z krajow pozaunijnych i nie istniejg Zzadne watpliwosci co do ich
wartosci, jakosci i bezpieczenstwa.

KAMPANIA FINANSOWANA PRZEZ 8 =
UNIE EUROPEJSKA | GRECJE
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Osiagniecia i plany

Grupy Muszkieterow

Obroty Grupy Muszkieteréw w Polsce
w 2014 r. przekroczyty 5,4 mld zt, co
stanowito wzrost o ponad 11 proc. rok do
roku. W tym roku obroty moga wzrosna¢
m.in. dzieki nowym sklepom. Planowane
jest otwarcie az 57 nowych placéwek, w tym
36 Intermarché i 211 Bricomarché.

Najwieksza nowoscig Intermarché bedzie
testowany w tym roku koncept sklepéw dri-
ve, czyli takich, w ktérych klient dokonuje
zakupéw przez internet, a potem podjez-
dza samochodem do specjalnego punktu
zatadunku, gdzie odbiera sprawunki.
Dodatkowo Intermarché mysli o budowie
wilasnej fabryki miesa.

W dalszej przysztosci Muszkieterowie
moga takze zainwestowa¢ w kolejny nowy
magazyn logistyczny. Niedawno urucho-
miony zostat magazyn w Swadzimiu pod

Poznaniem.

—reklama
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~GRYCAN

LOBY OB PORGLER

Pierwsze opakowania lodéw sygnowanych
nazwiskiem Elzbiety i Zbigniewa Grycanéw
trafity na p6tki sklepowe w 2004 roku. Od
tej pory wartos¢ rynkowa oferty detalicznej
systematycznie roénie, osiagajac w 2014 roku
rekordowy poziom. Wedtug badar AC Nie-
Isen (MAT ON 2014) marka Grycan — Lody od
pokolen zdobyta w minionym roku réwniez
pozycje lidera catego rynku lodéw familijnych
(z pominieciem dyskontéw), a jej wartosciowe
udziaty rynkowe wyniosty 22,6%.

Lody produkowane przez Elzbiete i Zbignie-
wa Grycanéw dostepne sa we wszystkich klu-
czowych formatach sklepéw rynku detaliczne-
go — od wielkopowierzchniowych az po sklepy
osiedlowe. Wedfug badari AC Nielsen — w hi-
permarketach oraz supermarketach — marka
Grycan — Lody od pokoleri zajmuje pozycje
lidera pod wzgledem wartosciowych udziatéw

rynkowych w kategorii lodéw familijnych.

W opracowanym przez znany miedzyna-
rodowy magazyn ,Impact”* w zestawieniu,
Zubréwka (ze sprzedaz 5,2 min 9-litrowych
opakowar w 2014 roku) — legendarna polska
marka wodki — znalazta sie w Scistej czotow-
ce najwiekszych marek alkoholowych $wiata
ubiegtego roku. Biorac pod uwage wszystkie
kategorie objete zestawieniem (facznie z mar-

Miejsce

Miejsce w
rankingu

w kat.
wodek

Wygraj przygode marzen
z Wilkinson!

W ramach nowej kampanii, Wilkinson
szuka os6b elastycznych jak ostrza Xtreme3!
Wystarczy gra¢ na www.x3promo.com
a mozna wygrac przygode marzef: w Londy-
nie zosta¢ krélem rocka lub wcieli¢ sie w role
gwiazdy filmowej, zaszale¢ w przestworzach
jako pilot odrzutowca lub wyruszy¢ na
wyprawe $ladami Inkéw w Peru. Dodatko-
wo, co tydzieft do wygrania PlayStation 4!
Promocja od 04.05 do 26.07.2015 dotyczy

produktéw Wilkinson z linii Xtreme3.

kami whisky, burbona czy brandy), jest to 40
najwieksza marka alkoholowa $wiata, najwyzej
notowana wéréd polskich alkoholi w rankingu
,Impactu” (48 miejsce: Czysta de Luxe, 67:
Krupnik, 98: Lubelska). Oferowana w blisko 70
krajach éwiata Zubréwka jest réwniez najszyb-
ciej rosnaca marka alkoholowa w TOP 50 zesta-

wienia ,Impactu” (wzrost rok do roku 29,5%)*.

Zmiana
sprzedazy
vs. 2013

Producent

5 Smirnoff Diageo, WIk. Brytania 0%
2 17 Absolut Pernod Ricard, Francja -3,3%
3 27 Chlebny Dar Bayadera Group, Ukraina -4,0%
4 31 Nemiroff Nemiroff, Ukraina -7,5%
5 36 Khortytsa Khortytsa Distilery, Ukraina -8,0%
6 37 Piat' Ozier Siberian Alcohol Group, Rosja -13,6%
8 46 Belenkaya Synergy Group, Rosja -22,2%
9 48 Czysta de Luxe Stock Spirits, Polska +0,5%
10 50 Green Mark Russian Standard, Rosja -27,6%

* Shanken’s IMPACT, World’s Top 100 Spirits Brands (Premium and non-Premium), luty 2015.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezZwosci). )

Sery z Ryk nagrodzone tytutem
Jakosc Roku 2014

Spétdziel-
nia Mleczarska
RYKI otrzyma-
ta prestizowy
tytut Jakos¢ Roku
2074. Zostata tym
samym laureatem
najwiekszego tego
typu konkursu
w Polsce, pro-

mujacego jakos¢

produktéw, ustug
oraz dziatar na
rzecz ekologii i innowacyjnosci. Spétdziel-
nia zdobyta tytut w kategorii produkt za
sery zotte dojrzewajace, co jest potwierdze-
niem ich najwyzszej klasy. Konkurs , Jakos¢
Roku 2014" jest organizowany przez
Fundacje Qualitas Europejskie Centrum
Promocji Dobrych Praktyk Biznesowych,
ktéra jest cztonkiem European Organization
for Quality z siedziba w Brukseli oraz Klubu
Polskie Forum 1SO 9000.

Marka Verbena, oferujaca konsumentom

cukierki ziotowe, przedstawia nowe — pysznie
pachnace zelki. Wprowadzeniu zelek Verbena
na rynek bedzie towarzyszy¢ szeroko zakrojo-
na kampania reklamowa. Zelki prezentowane
sa w bajkowym spocie, ktéry mozna zobaczy¢
w telewizji. Zostaly zaplanowane takze inten-
sywne dziatania w prasie kobiecej i lifesty-
lowej oraz kampania w internecie, m.in. na
Facebooku, kanale Youtube i VOD, a takze w
blogosferze. Zostang przeprowadzone réw-
niez samplingi i eventy. Natomiast dla sklepéw
detalicznych i hurtowni przygotowano atrak-

cyjne pakiety promocyjne i ekspozytory.

www.hurtidetal.pl | 11
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Firma VOG Polska prowadzi
kampanie marketingowe, ktére
w gféwnej mierze koncentru-
ja sie na promocji flagowego
produktu — oleju rzepakowego
marki Rapso. Na wiosenne mie-
sigce zaplanowano szereg akcji
reklamowych, komunikujacych
nie tylko wtasciwosci zdrowotne
produktu, ale takze akcentuja-
cych korzystny proces ttoczenia i specjalng
metode oczyszczania oleju. Nie zapominajac
o przekazie edukacyjnym firma aktywnie
uczestniczy w szkoleniach oraz konferencjach
poswieconych tematyce zdrowego odzy-
wiania. Dziafa takze w obszarze serwiséw
spofecznosciowych prowadzac fanpage na
Facebook’u. Systematycznie rosnaca spo-
tecznos¢ skupiona wokét profilu Swiadome
odzywanie” jest najlepszym dowodem, iz
szerzenie wiedzy z zakresu prawidtowego od-
Zywiania ma sens i przyczynia sie do zmiany

nawykoéw zywieniowych Polakow.

Wprowadzenie na rynek
,Zywiec Zdr6j gaz z sokiem"
jest wspierane kampanig
reklamowa. Produkt bedzie
widoczny w Warszawie na
nosnikach outdoorowych,
otrzyma tez silne wsparcie

w punktach sprzedazy. Na

przefomie maja i czerwca
zaplanowano kampanie
reklamowa obejmujaca
telewizje i internet. Komunikat reklamowy be-
dzie wzmocniony dzieki kampanii digitalowej
dobranej do grupy docelowej i wykorzystujacej

tzw. multiscreening.

Zywiec Zdroj z bohaterami

»Avengers: Czas Ultrona”

Nowa niegazowana
woda zrédlana Zywiec
Zdréj — opakowania o po-
jemnosci 0,5 | z bohate- =™
rami jednej z najglosniej-
szych premier filmowych
2015 roku: ,Avengers:
Czas Ultrona”. Edycja
bedzie szeroko wspierana

w mediach. W ramach

kampanii przygotowano
reklame telewizyjng, ktéra od poczatku maja
bedzie wyswietlana w telewizji przy tresciach
familijnych, w sieci kin Cinema City, a takze
w serwisach internetowych. Zywiec Zdréj
przygotowat réwniez promocje konsumenc-
ka oparta o unikalne kody pod etykietami,

w ktorej do zdobycia beda: konsole Sony
Playstation 4, stuchawki Avengers, oraz ency-

klopedie postaci Marvel.

Z.T. ,Bielmar” sponsorem kampanii ,,Jem Drugie Sniadanie”

,Jem Drugie Sniadanie” to ogdblnopolska
kampania informacyjno-edukacyjna, ktéra
edukujac jednoczesnie wspiera program do-
Zywiania dzieci Pajacyk. Celem kampanii jest
wyrobienie w Polakach, a zwtaszcza w dzie-
ciach i mtodziezy, dobrego nawyku jedzenia

drugiego $niadania. W akcje zaangazowanych

jest szes¢ znanych gwiazd — Andrzej Krzywy,

Dorota Chotecka, Anna Wyszkoni, Dominika
Gwit, Marek Kaliszuk i Jacek Kawalec. Sponso-
rem kampanii sg Z.T. ,Bielmar”, producent tak
popularych produktéw jak margaryna Snia-
daniowa i Palma, czy olej Beskidzki. Organiza-

torem kampanii jest Agencja Zaza Media.
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Firma Bahlsen obecna jest w Polsce od po-
nad 20 lat. Najwazniejsze osiagniecia to...
Sam fakt, ze Bahlsen od ponad 20 lat
z sukcesem dziata na polskim rynku to duze
osiaggniecie. Oczywiscie na sukces ten skfada
sie wiele mniejszych i wiekszych dokonari. Od
samego poczatku istnienia w Polsce Bahlsen
bardzo wiele inwestuje w technologie, park
maszynowy, rozwéj produktow i ich promocje,
a takze i przede wszystkim w pracownikéw.
Dzieki temu Bahlsen zawdzigcza swoja obecna
pozycje na ryku — jest jego czotowym graczem
i posiada w portfolio 3 znane i doceniane
przez konsumentéw marki — Krakuski, Hit
i Leibniz. Dzieki otwarciu w roku 2012 nowej
hali produkcyjnej i uruchomieniu nowych linii

produkcyjnych jestesmy jeszcze bardziej ela-

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Scotta Brankina, Prezesa Zarzadu firmy Bahlsen

Polska kieruje Monika Dawiec.

styczni, konkurencyjni i otwarci na zmieniajacy

sie rynek i upodobania konsumenta.

Jak wazny dla Grupy Bahlsen jest polski
rynek?

Poza Niemcami Polska jest najwiekszym
rynkiem w obrebie Grupy Bahlsen. Co wiecej,
jest to rynek, ktory rozwija sie najszybciej.

W ciagu ostatnich pieciu lat obroty polskiej
spotki wzrosty o ponad 90% a wielkos¢ tonazu
o prawie 60%. Oprocz rosnacej sprzedazy
Polska ma takze ogromne znaczenie dla Grupy
pod wzgledem produkcyjnym. W naszych
zakfadach w Skawinie i Jaworniku wytwarzane
sq réwniez produkty dla catej Grupy Bahlsen.
O tym, jak wazna dla Grupy jest spétka w Pol-
sce dowodzi fakt, ze w kwietniu ubiegtego roku
Polska przejeta odpowiedzialnos¢ za sprzedaz
produktéw w 19 krajach Europy Srodkowo-
-Wschodniej. Teraz naszym celem jest umac-
nianie pozycji i wzrost sprzedazy juz nie tylko

na rynku polskim ale i w Regionie CEE.

NOWOSC od ||E

“zgodnic 2 wylycnymi
prawno fywnoscowego

reklama

Ciastka Hit, Leibniz, Krakuski- za co Polacy
je uwielbiaja?

To, co konsumenci doceniaja w naszych
produktach, to przede wszystkim wysoka
jakos¢. Niezwykle wysokie kryteria jako$ciowe
obowiazuja na kazdym etapie produkcyjnym,
poczawszy od wyboru surowcéw, poprzez
proces ich przetwarzania, az po etap pakowa-
nia wypieczonych ciastek i wysytke gotowych
produktow. Pragniemy, aby zgodnie z naszg
wizjg (Méwisz ciastka — myslisz Bahlsen) firma
Bahlsen byta synonimem ciastek, ciastek
0 najwyzszej jakosci. Dokfadamy wszelkich
staran, by te najwyzsza jakos¢ konsument
mogt otrzymac za rozsadna cene, dlatego tez
dywersyfikujemy nasze portfolio oraz opa-
kowania. Dopasowujemy sie do oczekiwarn
konsumenta, wprowadzamy nowosci, aby od-
powiedzie¢ na zmieniajace sie trendy i okazje
konsumpgji. Nasze 3 marki skierowane sg do
réznych grup docelowych, dzieki temu kazdy

znajdzie w naszej ofercie cos dla siebie.

IBNIZ

o R

® Smaczne herbatniki

|

Z kremem
@ Unikalny, zabawny ksztatt

@ Dostepne w dwoch
wariantach smakowych

Nareszcie Rozki
mozna jesc
przez caty rok!
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Bonduelle - lider w przetworstwie
warzyw - wspiera rozwoj Swiadomosci
zdrowego odzywiania. O kampanii
edukacyjnej, wsparciu marketingowym
oraz nowych produktach w portfolio
opowiada Anna Telakowiec, Dyrektor
Marketingu w Bonduelle Polska

w rozmowie z Tomaszem Panczykiem,
Redaktorem Naczelnym miesiecznika

Hurt&Detal.

Jaki byt rok 2014 dla Grupy Bonduelle
Polska?

2014, to kolejny dobry rok dla naszej firmy
w Polsce i na $wiecie. Utrzymalismy wyniki
lidera w kategoriach warzyw apertyzowanych
w Polsce, rozwijamy game mrozonek. Celem
Bonduelle byto utrzymanie wysokich udziatéw
lidera markowego w rynku — mimo wzrostu
znaczenia sprzedazy segmentu w dyskontach.

I to nam sie udato. Udziaty Bonduelle w rynku

reklama
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I spakuge

polskim poza dyskontami
urosty zaréwno ilosciowo
jak i wartosciowo, co
oznacza, ze Polacy doce-
niaja wysoka jakos¢, za
ktéra sa w stanie zapta¢

nieco wiecej.

Bonduelle napedza
rozwoj kategorii warzyw
apertyzowanych w Pol-
sce...

W kategorii warzyw
apertyzowanych pierwsze
miejsce zajmuje kukurydza, drugie groszek.
Oba segmenty charakteryzuije stabilizacja
w rynku. Najdynamiczniej — zaréwno iloscio-
wo, jak i wartosciowo — rosnie segment fasoli
w puszce. Dynamiki temu wzrostowi nadata
firma Bonduelle, wprowadzajac miedzy
innymi game czterech fasol ,Gotowanych na
parze” — warzyw przygotowanych w unikalnej
technologii, co byto impulsem do rozwoju
tego segmentu rynku.

Fasole — to zaréwno w Polsce, jak i catej
Europie, segment najszybciej rosnacy w kate-
gorii warzyw apertyzowanych. Zauwazamy,
iz Polacy sa spojni w wyborach konsumenc-
kich z resztg Europy. Podobnie jak Europej-
czycy jesteSmy rOéwniez otwarci na nowe
pomysty i ciekawi nowych kuchni i smakéw
- na przyktad meksykanskich. Bonduelle
Polska rozwijajac portfolio produktowe
bazuje na tych trendach. Nie zapominamy
takze o aspekcie wykorzystywania fasoli w
tradycyjnej polskiej kuchni. W tym sezonie

proponujemy kolejne nowosci w segmencie

fasoli w sosach. Konsekwentnie od lat budu-

jemy wartosc tej kategorii i wcigz udostepnia-

my innowacyjne propozycje.

Skad pochodza warzywa Bonduelle?
Sprawujemy Scista kontrole nad warzywami,
ktore uprawiamy. Uprawy i produkcja odbywa
sie w Polsce w dwu fabrykach. Na pieknych
i czystych Kujawach — w fabryce w Gniew-
kowie — uprawiane i produkowane sg nasze
mrozonki oraz groszek w puszkach. Uprawy
warzyw dla Bonduelle odbywaja sie w ciste;j,
wieloletniej wspdtpracy z polskimi rolnikami,
podejmujac szereg dziatar na rzecz zrow-
nowazonego rozwoju i ograniczenia uzycia
$rodkéw ochrony roslin. Nasza druga fabryka
jest zlokalizowana w Ruchocicach, tam od-
bywa sie produkcja pieczarek. Warto zwrdci¢
uwage, iz dbajac o najwyzsza jakos¢ warzyw,
uprawy wysokiej jakosci kukurydzy Bonduelle
sa w miejscach o dfugim nasfonecznieniu:
na Wegrzech i w potudniowej Francji, dzieki

czemu kukurydza Bonduelle jest naturalnie
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stodka. Takich warunkéw nie zapewnitaby
uprawa kukurydzy w Polsce. Warto zwrécic¢
uwage, iz kukurydza Bonduelle jest niemody-

fikowana genetycznie (bez GMO).

Jakie sa kluczowe aspekty dla dalszego roz-
woju rynku przetworstwa warzyw w Polsce?
Rynek przetworstwa warzyw w Polsce opie-
ra sie na dwoch filarach. Pierwszy to eksport,
ktéry wzrasta i jest motorem napedowym
rynku. Drugi to konsumpcja wewnetrzna
w danym kraju. | tutaj mamy jeszcze wiele
do zrobienia, poniewaz Polacy jedza mniej
warzyw niz Europejczycy — wedtug danych
GUS $rednie ich spozycie w Polsce — po wyta-
czeniu ziemniakéw — to okofo 5 kg na osobe.
Potrzebne sa zatem programy edukacyjne,
ukazujace korzysci ze spozywania warzyw
i wplywajace na zmiane nawykéw zywie-
niowych Polakéw, aby zgodnie z zaleceniem
siegali po warzywa pie¢ razy dziennie. Z dru-
giej strony badania pokazuja, ze $wiadomos¢
konsumentéw w tym zakresie rosnie, a co za
tym idzie — rynek przetwoérstwa warzyw ma

duzy potencjat.

Wprowadzajac na rynek produkty w pusz-
kach , Gotowane na Parze” i warzywa
mrozone ,Juz przygotowane na parze”,
rozpoczeli$cie nowa epoke kulinarng ...

Z racji kategorii, w ktérych oferuje-

my swoje produkty — szybkos¢ i fatwos¢
przygotowania zdrowych positkéw lezy

u podstaw dziafalnosci Bonduelle. Aby
utatwi¢ spozywanie warzyw oraz przy-
spieszy¢ przygotowanie zdrowego positku
rozwijamy game mrozonych warzyw ,Juz
przygotowanych na parze”. Réwniez game
warzyw w puszkach poszerzamy o groszek
,Gotowany na parze”. Dzieki produktom
Bonduelle — czas przygotowania positku
mozna skréci¢ nawet do 3-5 minut — przy
zachowaniu maksimum wartosci warzyw.
Od poczatku 2015 roku prowadzimy
szeroka akcje edukacyjna w internecie — na
naszej stronie udostepniamy proste przepi-
sy z wykorzystaniem warzyw. Wsp6tpracu-
jemy takze z blogerami kulinarnymi, kt6rzy
przygotowujac zdrowe positki korzystaja z
naszych produktéw. Podpowiadamy tez Po-
lakom jak w prosty sposéb witaczy¢ zdrowe
warzywa do codziennej diety. Dodatkowo
przed Wielkanoca odbyta sie duza kam-
pania telewizyjna. Dziafalnosci reklamowe
w tych mediach bedziemy kontynuowac.
Oczywiscie istotnym elementem wsparcia
sprzedazy naszych produktéw sa dziatania
bezposrednio w handlu detalicznym — za-
réwno nowoczesnym, jak i tradycyjnym.
Odpowiednia ekspozycja i wyréznienie
produktéw Bonduelle na pétce to istotny

element strategii marketingowe;j.

g
Bg;(g!ueile

Jak wigc polski kupiec powinien zagospoda-
rowac¢ ograniczone miejsce na péice?

Potka nie jest z gumy — nie zmiescimy na niej
wszystkiego. Z punktu widzenia strategii sprze-
dazowej istotne jest, aby w ofercie sklepu byty
produkty zr6znicowane cenowo. Tani asorty-
ment buduje sprzedaz ilosciowa, pétka premium

generuje wzrosty wartoci koszyka zakupowego.

Czy w zwiazku z planami rozwoju Bonduelle
na polskim rynku, mozna spodziewac si¢
w najblizszym czasie wielu nowosci produk-
towych?

Tak jak wspominatam, wciaz wprowadzamy
innowacje na rynku warzyw apertyzowanych
i mrozonek. Niedawno pojawit sie groszek
,CGotowany na parze”, odnawiamy takze game
fasoli w sosach. Na okres grillowy idealnie
sprawdzi sie nasza nowos¢ — fasola w sosie
barbecue. Na lato przygotowujemy takze
kolejng propozycje — ale o tym wkrétce. Do
korica roku na rynku pojawi sie sporo nowych
produktéw Bonduelle. O wszystkim oczywi-
Scie bedziemy informowali na biezaco.

Dziekuje za rozmowe.

reklama

setki nowych
produktow

adnews24

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany!
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O grillowych
eksperymentach
Polakow, bogatej
ofercie marki Kamis
oraz szytej na

miare komunikacji

z klientem, opowiada
Anna Kordyl,
Dyrektor Marketingu
McCormick Polska.
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Soczysta karkowka, aromatyczne kietbaski
z grilla, delikatny kurczak i pikantne skrzydet-
ka - to tylko kilka kulinarnych przebojéw, kt6-
re sprawiaja, ze grill jest jedna z najchetniej
spedzanych form weekendowego odpoczyn-
ku wéréd Polakéw. Co w tym sezonie propo-
nuje marka Kamis, aby kulinarne ekspery-
menty okazaly si¢ prawdziwym sukcesem?
Na mitosnikéw dar z rusztu czekaja przede
wszystkim klasyczne mieszanki przypraw, takie
jak Grill Klasyczny z czarnym pieprzem, czosn-
kiem, majerankiem i owocem jafowca. Kamis
Grill Pikantny z chili, dla ceniacych ostrzejsze
smaki. Linie Kamis Grill uzupetniaja dedykowane
poszczegblnym daniom specjalnie wyselekcjono-
wane przyprawy: Kamis Grill Hamburgery, Ka-
mis Grill Karkéwka (dzieki niej nasze mieso be-
dzie kruche i aromatyczne), Grill Kurczak i Grill
Skrzydetka Ogniste z imbirem i chili z dodatkiem
esencjonalnych suszonych pomidoréw i skorki
z cytryny. Na rynku debiutuja réwniez nowosci.
WEér6d nich Kamis Grill Stek z kompozycja zi6t
z dodatkiem czarnego pieprzu, czosnku i ma-
jeranku. Girill Karkéwka o smaku whiskey, ktéra
sprawi, ze ulubione mieso nabierze soczystego
charakteru, a na potudnie Europy przeniesie nas

Kamis Grill Srodziemnomorski. Prawdziwym

hitem sezonu z pewnoécig okaze sie przypra-
wa Kamis Girill Kietbaski w piwie. To unikalna
receptura precyzyjnie dobranych przypraw, ktéra
zagwarantuje, ze ulubiona kietbasa zachwyci

swoim wyrazistym smakiem i aromatem.

Polacy sa coraz bardziej wymagajacy jesli
chodzi o kulinaria. Sami chetnie tez ekspe-
rymentuja w kuchni. Czy Kamis proponuje
jakies specjalne mieszanki przypraw dla
bardziej wymagajacych smakoszy? Czy mi-
fosnicy ryb i owocéw morza znajda rowniez
co$ dla siebie w portfolio marki?

Widzimy silny trend jakim jest korzystanie
z nowosci, ktére pojawiaja sie na rynku. Klienci
caly czas oczekujq inspiracji do swoich kulinar-
nych eksperymentéw. Dla nich z pewnoscia
najlepszym rozwiazaniem bedzie siegniecie po
mieszanki przypraw z linii Kamis Grill Mates
i inspiracje smakami zza oceanu. Grill Mates
Burger American Style, Steak Pepper & Garlic
i Amerykanski Classic BBQ, to klasyki kuchni
amerykanskiej, ktére z pewnoscig sprawdza sie
podczas rodzinnego grillowania. Mifosnicy kuli-
narnych eksperymentéw chetnie siegna po ostra
mieszanke przypraw Grill Mates Meksykariski

Citrus & Juicy o $wiezej, cytrusowej nucie z do-

16 | www.hurtidetal.pl



datkiem chili i kolendry oraz Brazylijski Zesty
Herbs, ktéry dopetni kazda potrawe prawdziwie
potudniowym aromatem i smakiem. Na linie
Grill Mates skfadaja sie takze takie przyprawy
jak Karkéwka Montreal Steak z nasionami
kopru, kolendry oraz chili, Skrzydetka Brown
Sugar z aromatem miodu w tle i przyprawa do
kurczaka Smoky Texan na bazie pomidoréw,
czosnku i chili. Réwniez mitosnicy ryb i owocéw
morza nie powinni by¢ zawiedzeni. Specjal-

nie dla nich zostafa przygotowana mieszanka
Kamis Grill Mates Mojito Lime. Jej sifa drzemie
w wy$mienitym, egzotycznym smaku limonki

z akcentem miety i szczypta pikantnego chili.

Nie od dzi§ wiadomo, ze grill to nie tylko
przyprawy, ale takze musztardy i ketchu-
py. Co znajdziemy na pétkach sklepowych
w nadchodzacym sezonie grillowym?
Podobnie jak na rynku przypraw, réwniez
musztardy i ketchupy s silnie zwigzane z trenda-

mi kulinarnymi. Widzac to, wprowadzilismy do

oferty m.in. ketchup wloski czerpiacy inspiracje

z dari kuchni §rédziemnomorskiej. Dla wszystkich
ceniacych ostrzejsze smaki — w szczegblnosci dla
mezczyzn — przygotowalismy takze linie musztard
Kamis STRONG, ktére dostepne sg w trzech od-
stonach smakowych: Kamis STRONG z pieprzem
cayenne, z ostra gorczyca i z cietym chili. Z oferty
nie znikaja musztardowe bestsellery: musztarda
delikatesowa, chrzanowa, grillowa, rosyjska

i sarepska w opakowaniach szklanych, jak i tych
nietfukacych sie. Dla mitosnikéw zdecydowanych
smakéw przygotowalismy musztarde ognista

z dodatkiem chili, musztarde meksykariska

— gruboziarnista z pieprzem cayenne i musztarde

wegierska z papryka stodka i ostra.

Co decyduje o wprowadzeniu danego
produktu na rynek? Jak trendy wplywaja na
portfolio marki Kamis?

Najwazniejsze jest oczywiscie zachowa-
nie rynku, ktéry chtonie wszelkie nowosci

i inspiracje. Tak jak wspominalismy wczedniej,

ab

klienci caty czas oczekuja inspiracji do swoich
kulinarnych eksperymentéw, sa coraz bardziej
wymagajacy. Oczywiécie rbwnie wazne

sg trendy w samych kulinariach. Obecnie
widzimy inspiracje wyrazistymi smakami zza
oceanu. Kuchnia amerykarska i meksykariska
znajduje swoje odzwierciedlenie we wspo-

mnianej juz linii Kamis Grill Mates.

W jaki sposéb klienci maja szanse dowie-
dzie¢ si¢ o produktach marki Kamis. W jaki
sposo6b sa one promowane?
Standardowa forma komunikacji sprawdza
sie najlepiej. Korzystamy wiec ze standow
i plakatéw w sklepach oraz wsparcia mediow
(gtéwnie reklam telewizyjnych). Rownie waz-
na jest ekspozycja produktéw na péfce skle-
powej, jej otoczenie i mozliwos¢ degustacji
produktéw. Kazda z akcji promocyjnych jest
,Szyta na miare” i dostosowana do klient6w.
Dzigkuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Rozmowa

z Krzysztofem Tokarzem
- Prezesem Zarzadu
Grupy Specjat

Rok 2014 za nami. Jaki byt to okres dla
Grupy Specjal. Czy wszystkie zakladane do

realizacji cele zostaly osiagniete?

Niestety nie wszystkie cele zostaly osiagniete,

ale zawsze wyznaczamy sobie cele niezwykle
ambitne. Tak wiec zawsze bierzemy pod uwa-
ge, ze wykonanie wszystkich celéw bedzie bar-
dzo trudne, i tak tez byto w roku 2014. Bardzo
wazne jest to, ze osiagnelismy dynamike 20%
jezeli chodzi o wzrost sprzedazy, a z drugiej
strony powiekszylismy liczbe sklepéw franczy-
zowych o 15%. Jest to duzy sukces, ktéry sobie
przypisujemy. Udato nam sie réwniez zakon-
czy¢ procesy organizacyjne i restrukturyzacyjne
w naszych nowych oddziatach, ktére powstaty
2-3 lata temu, a obecnie sg oddziatami w petni

samodzielnie funkcjonujacymi i rentownymi.

NAJLEPSZE

NA GRILLA "‘--:
g

W dziatalnosci hurtowej planujemy
rozwo6j zaréwno organiczny,
jak i poprzez akwizycje.

Rok 2014 zakoriczyt sie réwniez zwiekszeniem
rentownosci firmy, a warto dodag, ze jest

to bardzo wazny wskaznik przy wspétpracy

z instytucjami finansowymi. Tak wiec zwiek-
szenie obrotéw przy jednoczesnej poprawie

rentownosci, to nasz duzy sukces.

Jakim potencjatem dysponuje obecnie
Grupa Specjat w sektorze handlu hurtowego,
a jakim w zakresie handlu detalicznego?
Obecnie dysponujemy 14 oddziatami
w Polsce oraz ponad 4 300 sklepéw franczy-
zowych — tak wiec mozemy $miafo powie-
dzie¢, ze jesteSmy w petni firma ogdlnopol-
ska. Bardzo wazny jest fakt, ze realizujemy
zgodnie z planem rozwoj franczyzy ,twardej”.
Obecnie mamy juz 180 sklepéw Delikatesy

Premium oraz 240 sklepéw Top Livo.

Swojej dziatalnosci handlowej nie ogranicza-
cie wylacznie do terytorium Polski...
Dokfadnie. W tym roku podpisalismy
umowe z siecig ponad 50 sklepéw w Anglii,
co stanowi dla nas nowe i bardzo ciekawe do-
Swiadczenie. ZauwazyliSmy pewien potencjat
i wykorzystujemy go. Rozwoéj bedzie dyna-
miczny i dzieki temu coraz wiecej polskich
produktéw znajdzie sie w sklepach sieci ,Nasz

Sklep” na Wyspach Brytyjskich.

Niedawno powotali$cie nowa firme Specjat
Finanse, ktéra juz z samej nazwy stanowi
jakby dopefnienie calej grupy. Czy detali-
Sci, z ktérymi wspotpracujecie maja teraz
ufatwiony dostep do srodkow obrotowych
dla prowadzonej dziatalnosci?

Firma Specjat Finanse powstata w grudniu
2014 roku, a udato nam sie juz sfinalizo-

wac kilka kontaktow — co oceniam bardzo

pozytywnie. Podpisalismy umowy z duzymi
bankami i firmami leasingowymi na bardzo
atrakcyjnych warunkach, bo widzg one w nas
ogromny potencjat. Dlatego tez mozemy
zaproponowac naszym klientom bardzo dobre
warunki finansowe, czesto korzystniejsze od
standardowej oferty bankowej. Co ciekawe, to
pomyst powotania Specjat Finanse wyszedt od
naszych klientéw, kt6rzy chcieli sie rozwi-

ja¢, otwiera¢ nowe sklepy, przeprowadzac
remonty, czy kupowa¢ nowe wyposazenie.
Pomagalismy dotychczas w ich rozwoju
poprzez zwiekszenie limitu kredytowego, czy
wydtuzenie terminu ptatnosci, ale postanowi-
lismy jednak sytuacje znormalizowa¢. Efektem
tego jest nowy podmiot, do ktérego zatrudnili-
$my profesjonalistow, ktérzy z bardzo dobrym

skutkiem realizuja powierzone im zadania.

Jakie macie plany rozwojowe na 2015 rok?
Czy bedzie to gléwnie rozwéj organiczny,
czy tez poprzez akwizycje.

W dziafalnosci hurtowej planujemy rozwoj
zaréwno organiczny, jak i poprzez akwizycje.
Trudno mi jest w tej chwili jednoznacznie
powiedzie¢, ktére firmy pozyskamy po-
przez akwizycje — a prowadzimy rozmowy
z kilkunastoma podmiotami, ale pewne jest,
ze w spos6b organiczny zwiekszymy nasze
obroty o ok. 20%. Zaktadam, ze w tym
roku przeprowadzimy akwizycje z kilkoma
firmami hurtowymi. Jezeli chodzi o handel
detaliczny, to bardzo mocno naciskamy na
rozwdj franczyzy, bo zaktadamy, ze w roku
2017 bedziemy mieli 10 000 plac6wek oraz
1 500 placéwek w twardej franczyzie, a takze
100 sklepéw wiasnych. Jest to plan bardzo
ambitny, ale realny.

Tomasz Paiczyk, Redaktor Naczelny
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Potka petna serdow
przynosi efekty!

Wartos¢ rynku serow to ponad 5 miliardow ztotych. Siega
po nie coraz wieksza grupa konsumentow, co w naturalny
sposOb powoduje wzrost wolumenow sprzedazy. Szczegoty
na temat efektywnego eksponowania seréw zdradza
Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Manager

w Hochland Polska.

Na czym polega efektywne zarzadzanie
potka w sklepie?

Efektywne zarzadzanie pétka polega na
optymalnym zaprezentowaniu produktu ku-
pujacemu, ktére utatwi mu decyzje o zakupie
oraz zacheci go do pozostatej oferty. Wiasciwe
zarzadzanie pétka ma kolosalne znaczenie
w czasach, gdy konkurencja silnie rosnie

a klient ma bezposredni dostep do pétki.

Jak wygladaty poczatki planowania ekspozy-
cji serow?

Do sukcesu w Polsce doprowadzifa firme
Hochland konsekwencja w dazeniu do
rozwoju, ktéra opierata sie na kilku waznych
zasadach. Jednak najistotniejsze byto i jest
efektywne zarzadzanie pétka, co miato bez-
posredni wptyw na umocnienie pozycji marki
Hochland na rynku.

Porzadkowanie ekspozycji sklepowych przez
Hochland Polska zostato poprzedzone analiza
danych pochodzacych z réznych badan
rynkowych. Z biegiem czasu przystapilismy do
zarzadzania kategoria. Na poczatku panowa-
fa ogdlna nieznajomosc¢ tego tematu. Teraz,
gdy wida¢ coraz wiecej udanych przyktadéw
wsp6tpracy w tej dziedzinie, proces nabiera
tempa. Warunkiem sukcesu jest autentyczna

chec¢ wspétpracy handlu z producentami.

W jaki sposdb Hochland pomaga w optyma-
lizacji ekspozycji seré6w?

Hochland Polska, chcac nadal podaza¢
za dynamicznie rozwijajacym sie rynkiem,
uwzglednia najnowsze trendy i zachowania
konsumentéw na rynku seréw, podpowiada

jak w najlepszy spos6b zaspokoi¢ oczekiwania

klientéw. Celem efektywnego zarzadzania
potka jest optymalizacja sprzedazy seréw

w kazdym pojedynczym sklepie. Hochland

— oferuje klientom szeroka game najwyzszych
jakosciowo produktéw, w wielu kategoriach

i wariantach smakowych. W ofercie Hochland
czesto pojawiaja sie nowosci produktowe,
ktére obok nowych kategorii sa strategicznym
sposobem na rozwéj biznesu i catego rynku
sera. Dlatego Hochland czesto podejmuje
wyzwanie kreowania innowacyjnych segmen-
téw rynkowych, monitoruje trendy i analizuje

oczekiwania konsumentow.

Najlepszy sposdob na sukces...

Kluczem do sukcesu jest postepowanie
uwzgledniajace preferencje konsumentéw.
Na zarzadzanie pdtka Hochland sktadaja sie
dwa istotne elementy: techniki eksponowania
i warunki przechowywania. Pierwszy z nich,
to nic innego jak uporzadkowana ekspozycja.
Ufatwia ja wdrozone przez nas podstawki do
regatéw chfodniczych, zaprojektowane od-
dzielnie dla kazdej grupy asortymentowej lub
specjalne kartony ekspozycyjne. Z kolei prze-
chowywanie i ekspozycja seréw Hochland
musi sie odbywac¢ w regatach i ladach chtodni-
czych. Wazne jest, aby uwrazliwi¢ sprzedaw-
céw na preferowane, zawsze umieszczone na
opakowaniu, warunki przechowywania seréw.
Tylko optymalne warunki chfodnicze i zacho-
wanie petnego cyklu faficucha chfodniczego
,od producenta do konsumenta” sa gwarancja
pefnowartosciowego towaru, bezpieczenstwa
i satysfakcji konsumentéw!

Efektywne zarzadzanie potka to korzysci

zaréwno dla konsumenta, jak i detalisty. Stara-

my sie promowac wsréd handlowcéw wazne

zasady ekspozycji seréw.

Jakie zasady ekspozycji warto stosowaé
w sklepie?

Przytocze trzy podstawowe. Zasada 1: Fron-
tem do klienta — zawsze warto eksponowac
produkt frontowa strong i sukcesywnie uzu-
petnia¢ puste miejsca. Zasada 2: Oko w oko
— warto umieszcza¢ produkt na wysokosci
wzroku kupujacego. Produkty danej kategorii
najlepiej grupowac w ukfadzie pionowym lub
poziomym, jeden obok drugiego. Na przodzie
nalezy pokazywac wszystkie dostepne smaki,
tak aby kupujacy widziat petng oferte i nie
musiaf poszukiwa¢ okreslonego wariantu sma-
kowego gdzies z tytu. Zasada 3: W centrum
uwagi — warto umieszcza¢ produkt w central-
nych, najlepiej widocznych miejscach pétki.
Obszar znajdujacy sie na poziomie wzorku
jest najkorzystniejszy do wyeksponowania
produktéw. Najlepsze miejsca to takie, w kt6-
rych klienci zmieniaja kierunek ruchu oraz

strefy, w ktérych sie zatrzymuja.

Czy mozna dostrzec jakas sezonowo$¢ zain-
teresowania serami?

Raczej nie, to jedna z tych kategorii produk-
towych, ktéra sprzedaje sie dobrze przez caty
rok. Sa jednak wybrane kategorie notujace
okresy wzmozonego zainteresowania, to
miedzy innymi sery solankowe typu feta, ktére
w okresie wiosenno-letnim ciesza sie bardzo

duzym zainteresowaniem.

Dziekuje za interesujaca rozmowe!

Monika Dawiec
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Rynek napojow
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koholowych

Wraz z nadejSciem wiosny na znaczeniu zyskuje cata ,ptynna”
kategoria, zaczynajgc od wod oraz napojow, przez soki, nektary, syropy,
na napojach energetycznych i izotonicznych konczac. Jest to segment,
na ktory kazdy detalista powinien szczeg6lnie zwroci¢ uwage wtasnie w
tym okresie. Propozycje producentow, wybory konsumentow, a takze
relacje innych detalistow zdecydowanie w tym pomoga!

Tuz po spadku wartosci catej kategorii
w 2013 roku o 1,1% nastapit zdecydowa-
ny zwrot akgcji, poniewaz juz w 2014 roku
odnotowany zostat wzrost wynoszacy 3,5%

do roku poprzedniego, co daje warto$¢ wy-

—reklama
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sokosci 12,4 mld zt. Na popularnosci zyskuja
przede wszystkim takie produkty jak soki
i nektary, napoje energetyczne oraz wody
butelkowe — podaje Coca-Cola HBC za firma
badawcza Nielsen.

Napoje gazowane, podobnie jak pozosta-
te kategorie, charakteryzuija sie bardzo silng
sezonowoscig sprzedazy, latem sprzedaje sie ich
o ponad 50% wiecej niz w zimnych miesigcach.
Nieco mniejszg wrazliwo$¢ na zmiany tempera-
tury obserwujemy w przypadku sokéw, ktérych
sprzedaz latem jest wyzsza tylko o okoto 10%.
Najsilniejsze sezonowe réznice w sprzedazy
wystepuja w przypadku woéd mineralnych,

napojéw energetyzujacych oraz izotonicznych.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

KARLOVARSKE
MINERALNI
VODY

Magnesia Go!

IAGNESLA

i WG

Magnesia
RED malina

Magnesia
niegazowana

RED BULL

Red Bull Energy
Drink

zdaniemPRODUCENTA

Monika Rucka

National Key Account Manager

Karlovarské mineralni vody

JTradycja wodg Zrédlang stoi”- tak jeszcze 5 lat temu powiedziatby
kazdy niemalze sklepikarz. Ostatnie lata pokazaty, ze klienci - takze
w mniejszych placéwkach handlowych — poszukuja alternaty-

wy dla suplementéw diety i coraz chetniej siegajg po naturalne
rozwiazania wspierajgce zdrowy styl zycia. Udziat w rynku kategorii wéd funkcyjnych rosnie
szybciej niz cata kategoria wéd butelkowanych. Przecigtny Kowalski z roku na rok pije wiecej,
pije Swiadomiej i tym samym siega po produkty wartosciowe dla zdrowia: o wyzszym stopniu
mineralizacji, 0 mniejszej zwartosci sodu. Wody $redniozmineralizowane doskonale nawadniaja

i uzupetniaja niedobory mineratéw. Konsument nie tylko ugasi nimi pragnienie, ale i dostarczy
swojemu organizmowi cennych pierwiastkéw, ktérych coraz czesciej brakuje w codziennej diecie.
Funkcjonalne naturalne wody mineralne staty sie nieodzowna czescig dzisiejszej potki sklepowej
i nic nie wskazuje na to, aby trend ten miat sie wkrétce zmienid.

J
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Jak wynika z danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku za okres styczei 2014 — maj 2014
— w sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
mozemy wybiera¢ sposréd ok. 30 wariantéw
napojéw gazowanych, ok. 60 wariantow
sokéw oraz nektaréw owocowych i napojow
niegazowanych, ok. 15 wariantéw wody
mineralnej bez smaku, ok. 10 wariantéw wody
smakowej, ok. 7 wariantéw herbaty mrozonej
oraz 4 warianty syropw. Srednia wartog¢

transakgji dla badanego segmentu to ok. 3,8 zt.

Napoje gazowane

Jedna z kluczowych kategorii na tym rynku
sa napoje gazowane, ktére odpowiadaja za
ponad 30% wartosci sprzedazy catego segmen-
tu niezaleznie od pory roku — informuje CMR.

Wedtug badan konsumenckich Millward
Brown (stycze 2014 — grudzier 2014) napoje
gazowane spozywa 63,3% badanych respon-
dentdw, z czego czesciej niz raz dziennie spo-

zywa je 5,96%, raz dziennie 9,95%, 5-6 razy

reklama
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AGROS
w tygodniu — 10,83%, 3-4 razy w tygodniu NOVA
19,93%, 2 razy w tygodniu 22,02% oraz raz Fortuna Sok 100%
Jabtko

w tygodniu lub rzadziej 31,24%.

Coca-Cola, ktéra odpowiada za ok. 15%
wartosci sprzedazy na rynku napojéow bez-
alkoholowych i jednoczesnie jest najlepiej
sprzedajaca sie marka wsrdd swojej kategorii

produktow gazowanych, jest dostepna

w niemalze kazdym sklepie mafoformato- 8 .4 Li
wym. Z kolei konkurencyjna marka Pepsi
. . L .. Drwitt
z udziatami na poziomie nieco nizszym .
Pomarancza-
niz 10%, jest dostepna w ok. 85% sklepéw -Marchew

sprzedajacych napoje. Wsréd najlepiej ro-

tujacych produktéw w tej kategorii wyréz-

niamy Coca-Cole 2,25 | oraz 1 | i Pepsi 2,25

. Szeroka dystrybucja ciesza sie marki takie COLIAN
jak Kubus, Tymbark oraz Zywiec Zdréj - sa Hellena Oranzada
butelka

dostepne w ponad 90% sklepéw matoforma-
towych do 300 mkw. — podaje CMR.

Nie nalezy zapomina¢ o tzw. energetykach,
ktére obecnie generuja ok. 10% wartosci facznej

sprzedazy napojéw. Jak wynika z danych CMR —

najczesciej wybierang marka sposréd wachlarza

produktéw tej kategorii jest Black, siega po nig Hellena Oranzada
co piaty entuzjasta energetykéw, czesto réwniez W puszce
sa wybierane marki takie jak Red Bull oraz Tiger. ey

Wody mineralne

Segment ten charakteryzuje sie przede : ZYWIEC
wszystkim rosnacg popularnoscia, ktéra spo- 4 ZDROJ
wodowana jest gléwnie wzrostem $wiadomo- Zywiec Zdroj

) o Gaz z Sokiem
sci konsumentéw, ktérzy wybieraja naturalne Z cytryn
wody mineralne i Zrédlane, zamiast przetwo-
rzonych napojéw z duza zawartoscig cukru. J

zdaniemPRODUCENTA

Aleksander Chudy

Kierownik ds. Aktywacji

Zywiec Zdréj

Okres wiosenno-letni to czas, kiedy konsumenci intensywniej po-
szukuja orzezwienia. By odpowiedzie¢ na te potrzebe firma Zywiec
Zdréj - lider na polskim rynku wéd butelkowanych* stworzyta

nowos¢: ,Zywiec Zdréj gaz z sokiem”. Produkt ten stanowi unikalne
potaczenie najwyzszej jakosci gazowanej wody zrédlanej z sokiem owocowym. W ofercie znalazty
sie dwa najpopularniejsze warianty smakowe - cytryna i pomarancza.

Firma Zywiec Zdréj od lat posiada w swoim portfolio réwniez inne napoje bedace potaczeniem
wysokiej jakosci wody ze smakiem owocédw - zarébwno w wersji gazowanej jak i niegazowanej.

*Zywiec Zdréj S.A. za Nielsen: Zywiec Zdréj S.A. osiagnat najwyzszy udziat rowny 32,3% w kategorii wody butelkowanej (z
uwzglednieniem tzw. wod smakowych) w rynku Cata Polska (jako suma rynkéw Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Sklepy
spozywcze i winno-cukiernicze, Stacje Benzynowe), Panel Handlu Detalicznego, udziaty wartosciowe w okresie I-XIl 2014.

/
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. ZyW|ec Zdrdj, Ilder rynku waéd butelkowa.nych w Polsce*, rozszerza swpje portfoliq.o nowos¢ *

» wychodzgcg naprzeciw potrzebom najbardziej Wymagajacych konsumentéw. o k-
Nowy produkt to unikalne potaczenie zrédlanej wody gazowanej oraz sokéw owocowych

» dostepny w'dwéch wariantach smakowych: pomaranczowym lub cytrynowym
» zamkniety w butelce, ktdérg konsument rozpoznaje, co utatwia podjecie decyzji o zakupie

» dostepny w dwoéch pojemnosciach odpowiadajgcych na rézne potrzeby konsumenta
-05L i1L

» szeroko komunikowany konsumentom w:

kino outdoor digital/mobile POSM

*Zywiec Zdréj S.A. za Nielsen: Zywiec Zdréj S.A. osiagnat najwyzszy udziat réwny 32,3% w kategorii wody butelkowanej w rynku Cata Polska (jako suma rynkéw Hipermarkety, Supermarkety,
Dyskonty, Sklepy spozywcze i winno-cukiernicze, Stacje Benzynowe), Panel Handlu Detalicznego, udziaty wartosciowe w okresie I-XIl 2014.
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Analizujac ten rynek obserwujemy do-
minacje butelek o pojemnosci 1,5 |, ktére
w ostatnich miesiacach byty odpowiedzial-
ne za ¥4 wolumenu sprzedazy tej grupy
produktowej. Najwieksza popularnoscia
wsréd konsumentéw cieszy sie Muszynianka
1,5 | naturalnie gazowana oraz Zywiec Zdréj
niegazowany 1,5 | — podaje CMR.

Wedtug badar Millward Brown (styczei 2014
— grudzieni 2014), wody mineralne niegazowane to
kategoria, ktorej spozycie zadeklarowato 57,40%
badanych respondentéw, z czego codziennie
—49,80%, 5-6 razy w tygodniu — 11,27%, 3-4 razy
w tygodniu — 14,28%, 2 razy w tygodniu — 4,63%,
2-3 razy w miesigcu — 4,45%, a takze raz w miesia-
cu lub rzadziej — 4,55%.

Woda mineralna gazowana to katego-
ria, ktorej spozycie zadeklarowato 51%
badanych respondentéw, z czego co-
dziennie — 32,60%, 5-6 razy w tygodniu
- 11,01%, 3-4 razy w tygodniu — 19,01%,
2 razy w tygodniu 16,64%, raz w tygodniu

reklama
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Pepsi

- 7,79%, 2-3 raz w miesigcu — 6,75%
oraz raz w miesiacu lub rzadziej — 6,19%
- wynika z badan Millward Brown.
Millward Brown przeprowadzit réwniez
badania dotyczace wody smakowej, z ktérych
wynika, ze siega po nig 30,90% badanych

respondentéw, z czego codziennie 9,74%, 5-6

Rockstar
razy w tygodniu — 8,16%, 3-4 razy w tygodniu Super
—15,16%, 2 razy w tygodniu —22,61%, raz w ty- Sours
Ener
godniu — 14,36%, 2-3 razy w miesiacu — 16,61% Drinl?y
i raz w miesigcu lub rzadziej — 13,36%.
Soki, nektary
Werod » tar6 DE CARE
$rod asortymentu sokéw oraz nektaréw Naturalna Woda
serca Polakéw podbija marka Tymbark, Kokosowa

Hortex oraz Kubus. Najlepiej sprzedajacymi :
sie produktami sg: Tymbark Pomaraiiczowy VYALS@IA uﬂ
L e e e | -

1 |'i Multiwitamina 1 |, Hortex Pomarariczo-

wy 1 | oraz Kubu$ banan, marchew, jabtko
900ml - podaje CMR. Valsoya

Z badan Millward Brown wynika, ze spozy- Soyadrink
cie niegazowanych napojow, sokdéw owoco-
wych i warzywnych zadeklarowato 63,30%

badanych respondentéw, z czego czesciej niz

raz dziennie — 5,96%, raz dziennie — 9,95%,

5-6 razy w tygodniu — 10,83%, 3-4 razy w ty-

godniu —19,93%, 2 razy w tygodniu — 22,08% iYW'Ec
oraz raz w tygodniu lub rzadziej — 31,24%. ZDROJ

Na uwage zastuguje rowniez rynek syro- Zywiec Zdroj

. . s " Avengers Black
pow, ktéry wciaz sie rozwija. Herbapol oraz Widow
Agos-Nova — liderzy w tej kategorii proponuja
wiele nowosci na rézne pory roku. Latem J
zdaniemPRODUCENTA

Maria Miskiewicz

Starszy Specjalista ds. Aktywacji

Zywiec Zdréj

Trend prozdrowotny staje sie w Polsce coraz bardziej widoczny.
Zywiec Zdréj jako lider wody butelkowanej w Polsce wychodzi

naprzeciw oczekiwaniom rodzicéw i wprowadza na rynek nowy
format wody niegazowanej skierowanej do dzieci w wieku
szkolnym. Specjalna edycja opakowania 0,5 | uzupetniona o sportowy ustnik idealnie sprawdzi
sie nie tylko w szkole, w drodze na dodatkowe zajecia, ale takze i w domu. Nowos¢ promowana
jest przez bohateréw jednej z najgtosniejszych premier filmowych tego roku - ,,Avengers: Czas
Ultrona”. 6 réznych etykiet, kazda z innym bohaterem filmu bedzie przyciaga¢ uwage dzieci do
potki z woda. Nowa propozycja marki Zywiec Zdréj wpisuje sie w strategie firmy, ktéra ktadzie
w swoich dziataniach nacisk na edukacje w zakresie zdrowego nawodnienia. Dzigki nowosci
sygnowanej bohaterami filmu , Avengers: Czas Ultrona” rodzice zyskujg dodatkowych sprzymie-

rzenicéw w zachecaniu dzieci do picia wody.

/
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powodzeniem cieszg sie smaki orzeZwiajace
idealne w potaczeniu z wodg, zima doskonale
rotuja syropy o smakach tradycyjnych badz

funkcjonalne ze zdrowotnymi wtasciwosciami.

Orzezwienie w letnie dni
Dobrze skomponowana oferta powinna
dotyczy¢ szerokiego wyboru wéréd sokéw,
napojéw gazowanych i niegazowanych, wéd
mineralnych, a takze syropéw czy energety-
kéw zaréwno w wiekszych pojemnosciach jak
i mniejszych. Taki wiasnie asortyment znajduje
sie w sklepie pofozonym na obrzezach Po-
znania, przy ul. Trzebiatowskiej, gdzie Tomasz
Jankowski — byty wiasciciel, po przekazaniu
sklepu Zzonie — w dalszym ciagu dba o to, by
na potkach nie zabrakto produktéw, po ktére
chetnie siegaja klienci. ,W okresie wiosenno-let-
nim zwracam szczegdlna uwage na te kategorie,
réwniez poszerzam asortyment o typowo letnie
produkty, do ktérych naleza wody mineralne

oraz napoje gazowane. Na uwage zastuguja

—reklama—————
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Tomasz Jankowski
Sklep spozywczy abc

ul. Trzebiatowska 18c
Poznan
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wtedy te w wersji schfodzonej, co powoduje

koniecznoé¢ uzupetniania ich w lodéwkach

TYMBARK

Tymbark Owoce
Swiata

nawet pare razy dziennie” — przyznaje Tomasz
Jankowski. Oprécz tego w lodéwkach znajduja
sie takze napoje energetyczne oraz izotoniczne
takie jak Oshee, Powerade, réwniez Aloe Drink
Vera, ktéry mimo wysokiej ceny zyskat juz swo-
ich klientéw. Wybory wéd mineralnych oraz na-
pojéw gazowanych dotycza przede wszystkim
marek takich jak: Coca-Cola, Pepsi, Schweppes,
Kinley, Sprite, Zbyszko, Hellena, Cisowianka,
Primavera, Muszyna oraz Zywiec Zdroj.
Natomiast w okresie jesienno-zimowym naj-
czesciej wybierane sg soki i napoje niegazowa-

ne. Jak przyznaje wiasciciel — , czesto mylone

przez klientdéw sa obie kategorie, poniewaz

produkty ze 100% zawartoscig soku oraz
Kubus

nektary sa drozsze, klienci wybierajg natomiast
s Y 14 Waterrr

tafisze produkty w kartonach”. Hortex, Cappy,

Tymbark, Costa, Caprio, Garden, a takze Fortu-

na to wybory klientéw w poznariskim sklepie. \

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex

W okresie letnim poszukujemy produktéw, ktére nas orzezwiaja,
dlatego zdecydowanie w ofercie kazdego sklepu powinny znalez¢
sie najpopularniejsze napoje owocowe w Polsce — napoje Tymbark,

aw segmencie produktéw dla dzieci napoje od Kubusia. Oferta jest
bardzo szeroka - takze kazdy znajdzie cos dla siebie — napoje Tymbark z kultowymi smakami, jak
jabtko-mieta, czy jabtko-wisnia, egzotyczne Owoce Swiata od Tymbarku — w tym roku w nowych
bardzo atrakcyjnych opakowaniach, Tymbark NEXT Ice Tea oraz owocowe napoje gazowane

- Tymbark Gazzzowany. Oczywiscie oferta napojow musi by¢ uzupetniona o soki i nektary, ktére
takze koniecznie powinny znalez¢ sie na potce sklepowej w tym soki 100% i nektary Tymbark oraz
Tymbark Fruktajl, jak réwniez soki marchwiowo-owocowe Kubu$ wraz z tegoroczng nowoscig

- soki Kubus 100%.
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llodciowy udziat (w litrach) w segmencie napojow niegazowanych PET 0,51

1%

Smaki mietowe

TYMEP\‘ZK stanowia 40%
B pozostali sprzedazy Tymbarkul

sine wsearcle (] EH [] E=H AT L

MEDIOWE

INTERNET KiNO BANKOMAT  DUTDOOR

*Maspex za Nielsen — marka Tymbark; najwiekszy (71%) udziat ilosciowy {w litrach) w segmencie napajow niegazowanych PET 0,51; Cata Palska {jako suma rynkéw: Hipermakety, Supermarkety

bez Dyskontéw, Dyskanty, Duze sklepy spazyweze, Srednie sklepy spozywize i Mate sklepy spozywicze); okres skumulowany: styczent 2014-grudzier 2014

*Maspex za Nielsen — smaki owocowo-migtowe; 40% udziatu iloscioweqa {w litrach) w sprzedazy napajdw niegazowanych marki Tymbark o pajemnas 0,51 PET; Cata Palska {jaka suma rynkdw: Hipermar-
kety, Supermarkety bez Dyskontéw, Dyskonty, Duze sklepy spozyweze, Srednie sklepy spozyweze i Mate sklepy spozywze); okres skumulowany: styczeri 2014-grudzien 2014



Ewa Ruta, ekspedientka
sklep Odido ,Oaza smakéw”
Os. Batorego 80h

Poznan

Napoje bezalkoholowe to wazna kategoria

zajmujaca znaczna czeS¢ na pétkach sklepowych,
a jej ekspozycja powinna by¢ dopasowana do
Srodowiska konsumenckiego. ,Jesli produkt sfabo
sie sprzedaje, wystarczy ustawi¢ go w innym
miejscu, natomiast artykuly ktére klienci znaja i
kupuja notorycznie moga by¢ ustawione w mniej

widocznej lokalizacji” — informuje detalista.
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Woda dla zdrowia

Wysoka sprzedaz napojéw cieszy pracow-
nikéw typowo osiedlowego sklepu w Po-
znaniu, gdzie klientami sa w gléwnej mierze
ludzie mfodzi, matzenstwa, badz studenci
oraz dzieci. ,Po dokonywanych zakupach
w naszym sklepie mozna $miafo okresli¢
jakich produktéw oczekuja mieszkanicy. Sa
to przede wszystkim markowe produkty
posiadajace renome oraz wysoka jakos¢, z
czym wiaze sie nie koniecznie niska cena”

— informuje ekspedientka Ewa Ruta.

Nic wiec dziwnego, ze na pétkach
istotne miejsca zajmujg wszystkie
wiodace marki, soki: Hortex, Tymbark,
Cappy, wody mineralne: Zywiec Zdréj,
Cisowianka, Nateczowianka, Muszy-
nianka, napoje gazowane: Coca—Cola,
Pepsi, Sprite, Fanta, Hoop Cola, Zbyszko,
napoje energetyczne i izotoniczne: Red
Bull, Black, Tiger, N-Gine, Powerade oraz

syropy: Herbapol, Paola i towicz.
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Cisowianka
Niegazowana
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Cisowianka
Perlage
Musujaca
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Przyszito$¢ wod naturalnych - Polskie Zdroje

Rynek wéd w Polsce w roku 2014 po raz kolejnym zanotowat wzrost, co udowadnia, ze Polacy
po wode siegaja bardzo chetnie. Coraz wigcej w naszym kraju jest oséb zainteresowanych zdro-
wym stylem zycia i dbaniem o zdrowie. Takie osoby najczesciej wybieraja dobra naturalng wode
mineralna, ktéra moga pi¢ codziennie — $redniozmineralizowang o idealnie zbilansowanej ilosci
mineratéw. Miedzy innymi ten trend zwigzany ze zdrowym stylem zycia sprawia, ze sprzedaz
Cisowianki stale wzrasta i to bez wzgledu na pogode i dziatania konkurencji.

Z obserwacji sprzedazy zaréwno w Polsce, jak i zagranica wynika, ze konsumenci gtéwnie
wybieraja w petni naturalne wody mineralne, a nie sztucznie ulepszane napoje, czesto btednie
zwane ,wodami smakowymi”. Dlatego tez warto wiagzac swoja przysztosc z produktami w petni

naturalnymi o bardzo wysokiej jakosci.
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COCA-COLA
HBC POLSKA

Coca-Cola

zdaniemPRODUCENTA

Iwona Jacaszek-Prus
Dyrektor ds. Korporacyjnych
Coca-Cola HBC Polska

Coca-Cola przygotowata na okres wio-

Kropla
Beskidu

senny szereg nowosci w zakresie pro-
duktéw oraz promocji konsumenckich.

Od kwietnia na rynku pojawi sie Kropla
Beskidu. Nowe odswiezone logo, zmieniona etykieta, ale przede
wszystkim pierwsza na rynku innowacyjna butelka PlantBottle. Jest to
unikalna butelka PET, ktora w swoim skfadzie zawiera do 30% surowca

pochodzacego z roslin. Maj bedzie miesigcem wprowadzenia na rynek
HOLDA TEAM
Czesio Classic Energy
Drink

nowych napojéw, ktérych nazwe i charakter zdradzimy w momencie
wprowadzenia. Na wiosne konsumentéw zaskoczymy spektakularng
promocja w ramach obchoddw stulecia legendarnej butelki konturo-
wej Coca-Cola, a dla mitosnikéw Fanty i Sprite przygotowalismy ogol-
nopolska mega-promocje z bardzo atrakcyjnymi nagrodami. W maju
Coca-Cola bedzie towarzyszy¢ mitosnikom grillowania wspierajac ich

pasje promocjami, ktére bedzie mozna znalez¢ w kazdym sklepie.
Czesio o smaku Mojito
Energy Drink

ekspedientka. Spoteczeristwo mtode coraz czesciej wybiera produkty bez
konserwantéw, dbajac o zdrowie, uprawiajac sporty.Wida¢ to w kategorii
wod mineralnych, w sklepie ,Oaza smakéw”, gdzie 80% sprzedazy stano-

wig te w wersji niegazowane;.

HOOP

POLSKA reklama
Cola o smaku

kokosowym / daream

ENERGY DRINK

Paola Syrop o smaku

zurawina
HORTEX
HOLDING
Hortex Jabtko
Rabarbar
i
Hortex
— 4 Hortex Sok
ﬁk—"m‘:’-’ 100% Poma-
! 4 rancza

W
\—

-

,Posiadamy réwniez soki 100% i sa one najczesciej jednodniowe,

badz z krétkimi terminami do spozycia bez konserwantéw w szklanych

butelkach. Sa one dos¢ drogie, jednak nasi klienci je polubili” — informuje

www.hurtidetal.pl | 29



zdjecia: Redakgja

Maria Nadolna, wtascicielka
Sklep spozywczy

ul. Kopernika 4

Szamotuty

Jesli chodzi o kategorie napojow gazowa-
nych, to poza wiekszymi pojemnosciami np.
2 |, mieszkancy czesto kupuja rowniez puszki
oraz mate butelki ze wzgledu na praktycznos¢,
np. w drodze do pracy czy szkoty. Ta sama
tendencja dotyczy wéd, ktére oprécz standar-
dowych pojemnosci 1,5, 1,75 lub 2 |, zyskuja
znaczenie w malych butelkach — 0,33 oraz 0,5

I, jak i duzych baniakach 56 I.
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W tej kategorii, latem bardzo istotne jest

posiadanie odpowiednio duzego miejsca na
zapleczu. Sklep sieci Odido posiada niewielka
powierzchnie magazynowa i, jak informuje eks-
pedientka, napoje latem musza by¢ dowozone
codziennie. Jest to dosy¢ uciazliwe, jednak z
racji ograniczonego miejsca nie ma mozliwo$¢

magazynowania duzych ilosci.

Duze pojemnosci

Maria Nadolna prowadzi sklep spozywczy
zlokalizowany w samym centrum Szamo-
tut, a wiec przyciaga nie tylko okolicznych
mieszkaricow, ale réwniez osoby przechodnie.
W sprzedazy napojéw, sokow i wod, wiasciciel-
ka widzi same pozytywne aspekty zwlaszcza,
Ze niedawno w sasiedztwie powstata sitownia,
ktéra jak wspomina spowodowata zwiekszenie
sprzedazy zwlaszcza wéd mineralnych oraz
izotonikéw. Marki: Zywiec Zdroj, Nateczo-
wianka, Muszynianka, Primavera, Cisowianka
wybierane sg najczesciej — zarbwno gazowane
jak i wersje niegazowane. ,Latem zyskuja na
znaczeniu réwniez wody smakowe, marki ktére
zwykle posiadam w tej kategorii to Zywiec
Zdroj oraz Nateczowianka. W okresie tym na-
poje te kupowane sa czesto catymi zgrzewkami,
poniewaz organizm ma wieksze potrzeby, co
wplywa na konieczno$¢ zwiekszenia czestotli-
wosci oraz wielko$ci zaméwien” — informuje
detalistka. W lod6éwkach pani Maria stara sie
miec¢ duzy wybér, przede wszystkim Coca-Cola
oraz Pepsi w puszkach, a takze inne napoje,
soki, wody w mniejszych pojemnosciach ze
wzgledu na ograniczone miejsce. Klienci pytaja

réwniez o duze pojemnosci schfodzonych wad,

Z OFERTY PRODUCENTA

Limena
Mandarynka

POLSKA
WODA

Primavera Gazowana

-

pﬁ[‘r‘h‘_—'wre Fa

B cionan 1l

Primavera

\ ! Nieqa_zowana J

dlatego tez na zapleczu ustawiona jest lodéwka,
w ktdrej umieszczone sg wieksze butelki.
Réwniez do dzieci skierowany jest szeroki
wyb6r napojéw, a mianowicie caly asortyment
Kubusi: Kubus Go, Kubus Play, Kubus$ Waterrr,
napoje owocowe: Grapcio, Roko, Jupik, Tym-
bark oraz wody mineralne: Nafeczowianka, Zy-
wiec Zdrdj i Aquarel. ,Czesto sklep odwiedzaja
dzieci, ktére chetnie siegaja po produkty typowe
dla nich, czyli o mniejszej pojemnosci, w wy-
godnej butelce oraz ze szczelnym zamknigciem
z tzw. dzibbkiem” — dodaje pani Maria.
Wiascicielka sklepu przyznata réwniez, ze
planuje zmiane rozmieszczenia produktéw
w sklepie, poniewaz uwaza, ze to jest dobre
rozwiazanie, co w efekcie koficowym przynie-
sie pozytywne zmiany. Ustawienie produktow
ma bardzo duze znaczenie, dlatego musi by¢
zrobione z rozmystem. A w okresie wiosenno-
-letnim napoje bedg szczegélnie widoczne!

Monika Kociubinska
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W NOWEJ FORMIE
NA WIOSNE!

Wawel przedstawia
3 wyjatkowe smaki
w howej tabliczce 100 g

Poczuj wiosenny smak zyskow!

Kazda kostka czekolady
sygnowana logo Wawel

Petna oferta produktéw na www.wawel.com.pl Wawel. Radosé WYZWO'O)
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Sezon grillowy rozpoczety!

) ‘*W o Z OFERTY PRODUCENTA
MCCORMICK
POLSKA

Kamis Grill Karkéwka

Kamis Grill
Kietbaski w piwie

Zima juz za nami. Nareszcie! | chociaz pogoda lubi ptatac figle,
to coraz cieplejsze i diuzsze dni sprawia, ze chetniej spedzamy
czas na Swiezym powietrzu. RoSnie wowczas apetyt na grillowane
przysmaki. A co prawdziwy Polak piecze na ruszcie?

Tuba Kamis Grill
klasyczny

reklama Zwyczaj wspdlnego biesiadowania przy

NAJLEPSZE grillu jest popularny w Polsce od wielu lat.

Wirzuci¢ na ruszt mozemy tak naprawde

NA G Rl LLA 1 Kamis ! wszystko — zaczynajac od uwielbianych tra-

1 md,g dycyjnych kietbas, przez karkéwke, boczek
10k

po ryby i warzywa, a nawet owoce. Wystar-

(A

czy dodac¢ odpowiednie przyprawy, uroz- Musztarda
. . . Grillowa
maici¢ potrawe ulubiona safatka i smaczne
danie gotowe. Do tego piwo, czasem cos
mocniejszego i pierwsza grillowana impre-
za gotowa. Nie nalezy zapomina¢ takze
o specjalnych tackach do pieczenia czy J
zdaniemPRODUCENTA

Anna Kordyl

Dyrektor Marketingu

McCormick Polska

Zbliza sie sezon wiosenno-letni, a wraz z nim grillowanie - jedna z
ulubionych rozrywek Polakéw. Oferta Kamis Grill to paleta idealnie
dobranych produktéw do potraw z grilla. W tym roku, po raz

pierwszy w ofercie Kamis, pojawia sie przyprawa Kietbaski w piwie,
Swietnie podkreslajaca naturalny smak grillowanych kietbas. W plenerze swietnie sprawdzaja
sie tez wygodne tuby z przyprawami (np. Tuba Kamis Grill klasyczny) czy saszetki — Kamis Grill
Karkowka lub Kamis Grill Skrzydetka. Grillowanie nie moze obejs¢ sie bez musztardy Kamis.
Ulubionymi musztardami Polakéw z oferty Kamis sa: musztarda sarepska, rosyjska i delikateso-

wa; a w okresie grillowania takze musztarda grillowa.

N /
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NAJLEPSZY WYBOR NA GRILLA

ZOSTAN MISTRZEM GRILLOWANIA
Z PRODUKTAMI KAMIS!

G : GRILL,
KIEEBASKI
Karkéwka \__ffp' ~

g Montreal Steak

R gggyPRva | MUSZTARDY I(AMIS TO:
j — SZEROKIWYBORPRODUKTOW
WP _ \WIELE NOWOSCI NA SEZON GRILLOWY

ey

i g,

CREATED IN

POLAND

2014/15




ategorie produktow» o aliibbiiganie”

; SARANTIS /0. 0w
zdaniemPRODUCENTA POLSKA y/ &

Jan Niezbedny
Tacki do grilla

Waldemar Kletkiewicz
Senior Brand Manager

Sarantis Polska

Sezon grillowy dla marki Jan Niezbedny - lidera w kategorii

artykutéw gospodarstwa domowego jest niezmiernie wazny.
h y Kazdego roku coraz wieksza liczba Polakéw decyduje sie na spe-

4,

rodziny i znajomych. Coraz czesciej zwracamy uwage na to, zeby dania serwowane z grilla byty

dzanie wolnego czasu przy grillu, na $wiezym powietrzu, w gronie

nie tylko smaczne ale i zdrowe. Chcemy dbac¢ takze o srodowisko, ale nie rezygnujac z wygody, 2
jaka daja nam naczynia jednorazowe. Majac to wszystko na uwadze, na sezon 2015 marka Jan .!"':
Niezbedny przygotowata wysokiej jakosci, w 100% biodegradowalne talerze z trzciny cukro- e
wej, transparentne sztucce i wiele innych produktéw nadajacych sie do selektywnej zbiorki

Jan
odpadow. Aluminiowe tacki do grilla sprawig, ze potrawy beda nie tylko soczyste i smaczne, ale Niezbedny
i zdrowsze, poniewaz ograniczajg osadzanie sie na potrawach szkodliwych substancji powsta- Talerzyki
tych w wyniku spalania ttuszczu w ogniu. Promocyjne zestawy tacek do grilla zawierajg sztucce ztrzciny
Ksa’fatkowe lub dodatkowa tacke gratis. J cukrowej
plastykowych naczyniach. To oczywiécie pod-  stato sie sezonowa sztuka kulinarng, wokét
stawa grillowania jednak nie zapominajmy ktérej zbudowana zostata kultura grillowania.
o wszystkich nowych kategoriach ktére po- 4 N\
wstaja w zwiazku z rosngcymi wymaganiami Coo grl llu mowi pa ragon?
konsumentéw. Przez ostatnie lata barbecue Kwiecieri to miesiac, w ktérym Polacy
powoli przygotowuja sie do rozpoczecia se-
reklama . . . .
zonu grillowego, ktéry zazwyczaj zaczyna sie
N AJ LEPSZE w ,weekend majowy”. Zaréwno w sklepach
NA G Rl LLA mafoformatowych, jak i duzego formatu o
t Kamis ; mozemy spodziewac sie przyrostow liczby Dostep do tych tresci
I Sm.ai:u ' transakgji dla takich kategorii jak ketchup, moga miec wylacznie
d’f‘ firmy zajmujace si¢
musztarda czy przyprawy i marynaty do grilla. produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
W sklepach mafoformatowych do napojami alkoholowymi.
300 mkw. konsumenci maja do wyboru 5-6 (Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

réznych wariantéw ketchupéw. Liczba ta k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

wzrasta do 7 wariantéw w sezonie grillowym
(maj-wrzesien). Jak przyznaje Magdalena

Dyrdufa z Centrum Monitorowania Rynku,

marki ketchup6w, ktére ciesza sie najwieksza UNILEVER
popularnoscia to: Tortex (Unilever) i Pu- POLSKA
Hellmann's Ketchup

dliszki (Heinz), ktére tacznie generuja ok.

tagodny

50% udziatéw wolumenowych w sprzeda-
zy ketchupéw. W okresie letnim najlepiej
rotuja: Wtoctawek Ketchup Pikantny 480 g,
Pudliszki Ketchup tagodny 480 g oraz Kotlin
Ketchup tagodny i Pikantny 450 g. Opr6cz

ketchupéw Polacy do swojego koszyka cze-

Sciej wktadaja réwniez musztardy. Najlepiej

sprzedajacym sie wariantem jest Musztarda
. . Hellmann's
Delikatesowa Roleski Sarepska oraz Stofowa

Sos Czosnkowy

175 g, ktére sa dostepne w ok. 40% sklepow

sprzedajacych musztardy.
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Zyj wygodniej!
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Jerzy Salachna, wspétwiasciciel
Sklep Wiking

ul. 1-go Maja 129

Kielce

,Analizujac dane z zesztego roku mozemy
spodziewac sie wzrostu sprzedazy sypkich
przypraw do grilla w miesiagcach ,grillowych”
o ok. 30% w poréwnaniu do miesiecy poza

sezonem. Polacy najczesciej wybieraja przy-

reklama

NAJLEPSZE

NA GRILLA Qiamis)
[ swakuje

ategorie produktow»

prE

Z OFERTY PRODUCENTA

CEDROB

Medalion wykwintny

‘\*""

prawy marki Prymat oraz Kamis, a najlepiej

rotujacymi produktami sa Kamis Grill Klasycz-

ny 25 g, Kamis Przyprawa do Grilla do mies

25 g oraz Prymat Przyprawa Mix do Grilla
20 g” - dodaje Magdalena Dyrduta.

Okiem detalisty
Jerzy Salachna prowadzi wspélnie z bra-

tem sklep Wiking w Kielcach od 25 lat.

Z niemalego doswiadczenia w handlu wie,

ze nie ma tak naprawde konkretnej daty

POLSKIE
PRZETWORY

Ketchup Dworski

rozpoczynajacej sezon grillowy. Umownym
terminem jest weekend majowy — pierwszy
wolny od pracy dtuzszy urlop. ,Prawda jest
taka, ze handel w naszym kraju uwarun-
kowany jest pogoda. A ta, jak wiemy jest
niepewna” — méwi detalista z Kielc. Jednak
jak wiekszos¢ kupcéw w Polsce — juz po

Wielkanocy — zaczyna kompletowac asorty-

ment zwiazany wyltacznie z grillowaniem. \

odPRODUCENTA

-

Polskie Przetwory
Ketchup Dworski - nowos¢ spétki Polskie Przetwory z Wloctawka

Na 100 g ketchupu zuzyto az 174 g polskich pomidoréw, a jego receptura zostata opracowana z
mysla o gustach smakowych Polakéw.

Zawiera likopen, silny przeciwutleniacz, ktéry posiada wyjatkowe wiasciwosci chronigce orga-
nizm przed licznymi chorobami, a przede wszystkim przed nowotworami.

tagodny smak wykradziony naturze, zamkniety zostat w nowoczesnej, wygodnej butelce, ktéra
idealnie uktada sie w reku lub w porecznym, szklanym opakowaniu.

Dostepny w dwéch wariantach smakowych: tagodnym i pikantnym.

Juz niebawem pojawia sie na rynku nowe smaki ketchupu Dworski — grillowy, extra ostry oraz wioski.
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A A zm\ CEDROB
- Czad A
wioseany piknik’

Produkty Cedrob to idealne rozwigzanie na przekgske podczas

pikniku. Wystarczy zabrac je ze sobq i gszyé sie ich smakiem

w czasie wiosennego relaksu z przyjaciotmi i roinq. .9
o i




Nie tylko kietbasa

,Crill dla wiekszosci Polakéw kojarzy sie
przede wszystkim z kietbasg. Najchetniej
wybieranymi sg kietbasa cienka oraz $laska
krotka. Kupujacych mozemy podzieli¢
na dwie grupy — jedni stawiaja na jako$¢
i czasem wola kupi¢ produkt lepszej jakosci
i w mniejszej ilosci, drudzy wrecz przeciwnie
— kupuja duzo, za korzystna cene. Zauwazy-
tem, ze od jakie$ czasu klienci na grilla wy-
bieraja takze kietbase biafa. Hitem grillowym
jest oczywiscie kaszanka. W tej kategorii

dla wszystkich klientéw bardzo wazna jest

ategorie produktow»

wysoka jakos¢ produktu” — dodaje.

Jak przyznaje pan Jerzy, wsréd mies naj-
chetniej wybierana jest karkdwka, boczek,
podudzie, udko czy skrzydetko z kurczaka,
rzadziej filet drobiowy. Mamy w ofercie
takze miesa w marynatach, juz przyprawio-
ne i gotowe do wrzucenia na ruszt, jednak
wiekszos¢ klientéw chetniej przygotowu-
je marynate i przyprawia mieso wedtug
wlasnego uznania” — méwi pan Salachna.
W sklepie w Kielcach oprécz migsa i jego
przetworéw Polacy coraz chetniej wybieraja

takze ryby — fososia czy pstraga.

zdaniemPRODUCENTA

Prezes Zarzadu

Browar Namystow

#8 Czestaw Wojciech Szczepaniak

| Dyrektor Generalny

W sezonie grillowym polecamy nasza sztandarowg marke —
Namystow Pils. Jest to klasyczny jasny pils, powstajacy w oparciu

o tradycyjne metody produkgji - jak otwarte kadzie fermentacyjne,
ktore browar utrzymuje i pielegnuje, aby piwo to byto wyjatkowe w swoim smaku. Namystow
Pils Swietnie dopetnia smak grillowanych mies — w szczegdlnosci wotowiny i karkéwki, pasuje
rowniez do grillowanych, stodkich warzyw jak marchewka czy cebula. Rekomendujemy, aby

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

NESTLE : A
POLSKA

Sos Ziotowy z nuta
czosnku Winiary

Sos Meksykanski
Winiary

MADEJ WROBEL

Kietbasa ze swiniobicia

Dostep do tych tresci
moga miec¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

podawac Namystéw Pils w temperaturze 6 — 10 °C.

J

o wychowaniu w trzezwosci)
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kuja bardziej wyszukanych czy orientalnych
dodatkéw, zeby urozmaici¢ swoje potrawy”
— opowiada wiasciciel sklepu. Wsréd ketchu-
poéw w sklepie w Kielcach znajdziemy Tortex,
Pudliszki i Kotlin; w kategorii musztard i
majonezéw — klientéw charakteryzuje lokalny
patriotyzm, wybieraja zatem produkty WSP
,Spotem”; jezeli chodzi o sosy jak czosnkowy,
tatarski, salsa, hamburgerowy — kréluja marki

Develey i Heinz.

Niezbedne dodatki

Niezastapionym dodatkiem do miesa czy
ryby z grilla sa r6znego rodzaju satatki. ,W
koszyku zakupowym znalez¢ mozemy kuku-
rydze, groszek, coraz popularniejsze fasole
w puszkach, ktére stanowia idealny dodatek
do potraw z grilla. Wsréd produktow
najchetniej kupowanych kréluja warzywa
Dawtona oraz Kwidzyi. Wiele nowosci po-
jawia sie takze w ofercie Bonduelle, dlatego

tez na biezaco uzupetniam sklepowa p6tke”

zdaniemPRODUCENTA

Jerzy Wasilewski
Wiceprezes Zarzadu
Madej Wrébel

W ofercie firmy Madej Wrébel szczegdlne znaczenie zajmuja kietbasy. Sg one obecne na stotach
przez caty rok (na ciepto, zimno, jako szybka przekaska), a szczegdlne wzrosty sprzedazy obser-
wujemy w sezonie grillowym. Propozycje Madej Wrébel - firmy specjalizujacej sie w kietbasach

- obejmuja wiec szeroki wachlarz produktéw: od kietbas cienkich, przez tradycyjne, az do biatych.
Produktem, ktéry cieszyt sie w zesztym roku ogromna popularnoscia i ktéry z cata pewnoscia
rowniez teraz stanie sie jednym w hitéw w sezonie grillowym jest kietbasa ze $winiobicia. Uzu-
petieniem tej propozydji jest kietbasa sottysa, dtuzsza niz kietbasa ze $winiobicia, dzieki czemu
doskonata na rodzinne spotkania w szerszym gronie.

Madej Wrobel stynie ze swoich frankfurterkdw surowych wedzonych, wiec nie moze zabraknac ich
w propozycji grillowej. W tym roku proponujemy w sezonie grillowym takze kietbase z pieca, ktéra
zwraca juz uwage samym wygladem. Zwinieta w niezwykle apetycznego $limaka, jest doskonata
zaréwno na zimno, jak i po podgrzaniu na grillu, czy piekarniku. Oczywiscie, nie mozemy zapomi-
nac o tradycyjnych slaskich wyrobach jak kaszanka, czy krupniok, ktére z roku na rok zyskujg coraz
wiecej zwolennikdw, a ktére w ofercie Madej Wrdbel od lat maja ugruntowang pozycje.

J

— informuje pan Jerzy.

,Wsréd tak zwanych dodatkéw do grilla,

czyli produktéw kupowanych najchetniej

razem z przystowiowa kietbaska sa placki

typu tortilla czy pitta, pieczywo czosnko-
we, a takze Swieze warzywa czy ogorki
matosolne” — podsumowuje grillowe kate-

gorie spozywcze.

reklama

S

MADE] WROBEL

Kietbasa ze sSwiniobicia
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Wysmienity smak

y——

780% \
' MIESA |

\ WIEPRZOWEGD f

JCLE%:I’LQ

to nasza
sp ey’a dz- 0SC

www, mada[WRREelpl

GCCC

INTERKET

DECGUSTACE  WATERRMY
POS

www.hurtidetal.pl |

39



ategorie produktow»

P

Przyprawione do smaku

Do ryb i miegs na grilla najchetniej kupowane

sa specjalnie przeznaczone do tego mieszanki
przyprawowe. ,W moim sklepie numerem
jeden jest Kamis, jako alternatywe zapewniam
klientom marke Prymat. Kazdy kupujacy wy-
biera wedtug wiasnego uznania. Nie potrze-
buje mie¢ na pétce wiecej niz dwoch marek,

poniewaz oferta obu — zapewnia kupujacym

| bardzo szeroki wybor” — dodaje

Jezeli chodzi o tak zwane przyprawy mokre

i dodatki do mies — w kazdym sklepie znaj-

| dziemy te najpopularniejsze — ketchup, ma-

jonez, musztarda. W sklepie Wiking oprécz
podstawowych dodatkéw na péfce dostepne
53 rOwniez sosy: Sojowy Czy SOjowo-grzy-
bowy (Tao Tao), worcester (Heinz), teriyaki
(Kikkoman). ,Polacy coraz chetniej eksperu-

mentuja kulinarnie, takze przy grillu i poszu-

SOKOLOW

Kietbaski Batkanskie

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

moga

K o wycho

Dostep do tych tresci

mieé wylacznie

firmy zajmujace sie

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

waniu w trzezwosci). /
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Odrobina procentow

,Sklep Wiking — ma wytacznie charakter
spozywczy. Alkohole znajduja sie w lokalu
obok, ktéry réwniez od lat prowadze wspélnie
z bratem” — méwi pan Salachna. Jak przyzna-
je kupiec z Kielc temperatura powoduje, ze
gusta alkoholowe zmieniaja sie diametralnie.
Na bok odchodzg alkohole z segmentu brown
spirits, kréluje piwo i wino. A na grillowa im-
preze chetnie kupujemy réwniez wodki.

Wsréd piw najlepiej sprzedaja sie Tatra,
Zywiec, Harnas, Tyskie oraz Zubr. Wéréd
smakowych klienci sklepu w Kielcach
najchetniej wybieraja Warke Radler, Lech
Shandy oraz Somersby. ,W tej kategorii
bardzo czesto pojawiaja sie nowosci, ktére
zawsze mam na péice. Okocim z colg oraz
Somersby — czarny bez z limonka — juz maja
swoich fanéw. Jezeli chodzi o wodki czyste
w moim sklepie numerem jeden jest Zotad-
kowa Gorzka Czysta de Luxe, drugie miejsce

zajmuja Zubréwka Biata oraz Krupnik.

zdaniemPRODUCENTA

Sobieski

odpowiadaja za jego produkcje.

wyborem na rozpoczecie sezonu grillowego.

\_

Beata Piskorska

Brand Manager

Nasz flagowy produkt, wédka Sobieski, obecna na rynku od 1998r.,
zostata niedawno nagrodzona ztotym medalem ,Vodka Masters
2014"w kategorii Premium. W konkursie organizowanym co roku
przez najbardziej prestizowy magazyn ,The Spirit Business’, poswie-
cony rynkowi alkoholi na $wiecie, eksperci docenili znakomita jakos¢ i wyjatkowy rozpoznawalny
smak naszej wodki. Postanowilismy uczcic ten sukces, przygotowujac specjalng edycje Sobieskie-
go z kieliszkiem. Wiasnie na sklepowe potki trafia milion butelek z kieliszkiem.

Nagrodzony smak Sobieskiego powstaje z najwyzszej jakosci sktadnikow i jest efektem
ogromnego zaangazowania ludzi, ktérzy w Destylarni Sobieski w Starogardzie Gdanskim

Wodka Sobieski — bardzo polska i bardzo towarzyska, pasuje wszedzie tam, gdzie ma by¢
ciekawie i inspirujgco. Zimna, serwowana w naszych ,medalowych”kieliszkach, bedzie idealnym

J

Weréd trunkéw z wyzszej potki cenowej
chetnie kupowany jest J.A. Baczewski. W ka-
tegorii wodek smakowych — klienci upodo-
bali sobie smak zurawinowy i cytrynowy od

Lubelskiej oraz pigwe, liwke, wisnia, orzech

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgr zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

K o wychowaniu w trzezwosci). J

laskowy i orzech wioski od Soplicy” — dodaje.

Strona techniczna
Podpatka, wegiel, brykiet oraz plastikowe

tacki, kubeczki czy sztuéce — to absolutna

www.hurtidetal.pl | 41



podstawa w kazdym sklepie. Czy to w centrum
miasta, w matej miejscowosci czy kurorcie
wakacyjnym. ,Przyznam szczerze, ze tutaj
klienci nie zwracaja duzej uwagi na producen-
ta — wybieraja zazwyczaj towar w korzystnej
cenie. Ja réwniez zwracam na to uwage robiac
zakupy w hurtowni” — méwi Jerzy Salachna.
,Zyjemy w dobie internetu, kazdy ma dostep
do wszystkiego — poznajemy nowe przyprawy,
nowe smaki i szukamy ich w sklepach! A zda-
niem kazdego detalisty powinno by¢ zapew-
nienie szerokiego wyboru swoim klientom. Nie
ograniczajmy sie tylko i wytacznie do najlepiej
rotujacych produktow, nie bojmy sie ekspe-
rymentowac, wprowadza¢ na potki wszystkie
nowosci i podazac za trendami panujacymi na

rynku” — podsumowuje kupiec z Kielc.

Handel poza miastem

Sklep Dariusza Kanclerskiego znajduje
sie w miejscowosci sprzyjajacej grillowa-
niu. Zielona okolica Komorowa to miejsce,
gdzie dookota znajduja sie lasy oraz domy
z ogrodami. A w kazdym ogrodzie — powoli
rozstawia sie grill. ,W naszej okolicy sezon
grillowy poprzedzony jest sezonem ognisko-
wym. Jeszcze przed $wietami organizowane
byty tu ogniska, na ktére klienci kupowali

kietbaski” — méwi z usmiechem pan Dariusz.

Kietbasa, piwo i wegiel
Kietbasa, piwo i wegiel — to najczesciej

kupowany asortyment w okresie od maja do

ategorie produktow»

L

-

korica wrzesnia w sklepie w Pecicach.
,Najlepiej sprzedaja sie swojskie wyroby,

ktére przywoza mi przedstawiciele hurtowni

Panda” — méwi wiasciciel sklepu w Pecicach.

Druga kategoria, bez ktérej nie odbe-
dzie sie prawie zadna impreza grillowa jest
piwo. ,Numerem jeden jest Tyskie, drugie
miejsce zajmuje Perta, trzecie — Mocne

z Browaru w Jabfonowie. Na dalszych po-

zycjach plasuje sie marka tomza i Ciechan.

zdaniemPRODUCENTA

Olewnik

cie kazdego sklepu.

Jacek Zigbski

Dyrektor Marketingu

W sezonie grillowym najpopularniejszymi produktami firmy Olewnik
niezmiennie od wielu lat s kietbasy z szynki: Slaska oraz Podwawel-
ska. W ostatnim roku zanotowalismy wyrazny wzrost zainteresowania
marynowanym miesem, dlatego tez wprowadzilismy wiele nowosci.
W naszej ofercie oprocz standardowych produktow, takich jak kietbaski wedzone i parzone, kietbasa
extra, biata i country, oraz kaszanka, konsumenci znajda réwniez: soczysty schab z kostka, stek z
szynki w marynacie z suszonych pomidoréw, piersi z kaczki marynowane w soku pomarariczowym,
antrykot wotowy z czosnkiem i pieprzem, golonke, boczek a takze nowe meksykaniskie kietbaski.
Odpowiednio wyselekcjonowane, najwyzszej jakosci mieso i aromatyczne marynaty sprawia-
ja, ze produkty te s najczesciej wybierane przez klientéw i powinny sie znalez¢ w asortymen-

-

r 2
IR et AV
! Dariusz Kanclerski, wtasciciel
Sklep ,Darek”
l ul. Parkowa 79, Pecice

Z OFERTY PRODUCENTA

OLEWNIK

Country Grill:
Antrykot z koscig

Poledwiczki z szynki
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Grill to lato, a lato to wzrost sprzedazy w
kategorii piw smakowych, szczegélnie no-
wosci takich jak Somersby z kwiatem bzu
i limonka, Okocim Radler z cola, Lech Ice
Diesel z colg oraz Tyskie Radler” — méwi
pan Dariusz. Jezeli chodzi o alkoholo-
we preferencje klientéw sklepu ,Darek”
oprécz piwa, dobrego wina czy cydru Lu-
belskiego, waznga kategorig zwiazang z se-
zonem grillowym jest wédka. ,Po pierwsze
Soplica $liwkowa i orzech laskowy, po
drugie smaki Lubelskiej, a po trzecie czysta
— Zubréwka Biata oraz Krupnik” — dodaje.
,No i trzecia grillowa kategoria to pro-
dukty takie jak wegiel, podpatka czy tacki
do pieczenia mies, a takze plastikowe
naczynia i sztuéce. Wszystkie te produkty
mam dostepne od diuzszego czasu na
polce. To niezbednik grillowy” — méwi z

u$miechem detalista.

Ze smakiem

W sklepie w Pecicach numerem jeden
wséréd przypraw suchych jest marka Kamis.
,Dodatkowo posiadam na poéfce takze
marke taka jak Prymat, Galeo czy Appetita.
W okresie grillowym dodatkowo zwiekszam
asortyment o mieszanki ziofowe do karkéw-
ki czy innych mies z grilla” — dodaje. We-
dtug pana Dariusza, zadna potrawa z grilla
nie smakowataby tak dobrze bez jakiegos
dodatku... ,Mam tu na mysli ketchup,
musztarde czy sos czosnkowy” — méwi pan
Kanclerski. Wsréd ketchupéw na pélice
znajdziemy marki takie jak Pudliszki oraz
Tortex, w kategorii musztard — Kamis, Mos-
so oraz Roleski, wér6d majonezéw klienci
wybieraja Kielecki oraz Mosso, natomiast z
soséw — Sanex oraz Develey.

W sezonie grillowym bardzo dobrze
sprzedaja sie takze oliwki Jolca, oraz safatki
Urbanek czy Krakus” — dodaje.

Pan Kanclerski stara sie oferowa¢ swoim
klientom korzystne ceny oraz promocje.
,Mam w ofercie na przyktad Coca-Cole z za-
wieszka — przyprawa Prymat (w gratisie). Jest
to bardzo interesujaca forma przyciagniecia
klienta, zwfaszcza w okresie grillowym”

— mowi wiasciciel sklepu ,Darek”.

Zakupy
w osiedlowym
sklepie

Sklep ,Jacek” znajduje sie na jednym
z warszawskich osiedli. Srodek bloko-
wiska, w poblizu szkofa, kosmetyczka,
dentysta... Ale sezon grillowy trwa takze
w srodku miasta! ,Przeciez produkty zwia-
zane z grillowaniem to takze asortyment,
ktory sprzedawany jest na co dzief — mie-
sa, kietbasa, przyprawy, piwo, wédka”
— méwi Agnieszka Glapinska, kierownik

sklepu przy ul. Tomcia Palucha.

reklama

Produkty standardowe
Asortyment taki jak ketchup, przyprawy
jednorodne, sosy — to takie, ktére bardzo do-
brze sprzedaja sie kazdego dnia, bez znacze-
nia czy mamy sezon grillowy. Ale oczywiscie,

zadna impreza z grillem w tle nie odbedzie
sie bez ulubionej kietbasy, karkowki czy
ketchupu” — méwi pani Agnieszka.

Jezeli chodzi o ketchupy w sklepie
w Warszawie prym wiedzie firma Rybak ze
sztandarowym produktem ,Krzepki Radek”,
obok znajduja sie marki takie jak Kamis,

Pudliszki czy Kotlin. Wér6d musztard — lide-

ZYSKAJ Z NOWYMI

e
YA

1’.}

SMAKAMI PAST WARZYWNYCH

L. PAPRYKAW
SMUSZTARDZIE &

0y g " i

PINDZUR to doskonate
potaczenie czerwonej papryki,
pomidoréw, baktazanéw, cebuli
i starannie dobranych przypraw.

RELISH to idealny dodatek
do dan na bazie ogorkow

Z czerwong papryka, pomido-
rami, cebulg i przyprawami.

PAPRYKA W MUSZTARDZIE
to unikalne potaczenie papryki
z musztarda oraz cebulg

i przyprawami.

prosto z Chorwacji — oryginalna receptura

z wysokiej jakosci warzyw, dojrzatych w stoncu
potudniowej Europy

bez konserwantow
doskonate dodatki do dan migsnych i warzywnych,

dan z grilla, do gulaszéw, soséw, kanapek,
P.OS.’y

tostow i satatek

.

Prasa Animacje

Internet

www.podravka.pl

NOWOSC



Agnieszka Clapinska, kierownik
Sklep ,Jacek”

ul. Tomcia Palucha 37,
Warszawa

rem — jak przyznaje pani Glapiniska jest Ka-
mis i WSP ,Spotem”, wéréd soséw kréluje
czosnkowy Mosso oraz rézne rodzaje sos6w
marki Fanex — w wygodnych plastikowych
opakowaniach, z dozownikiem do wy-

ciskania. ,W kategorii przypraw liderem

ategorie produktow»

v

W ciggu roku grillujemy od kilku do
kilkunastu razy. Warto wiec korzystac z
produktow miesnych wysokiej jakosci.

Sekret dobrego grillowania, dobrego
smazenia, dobrego pieczenia jest
zawsze ten sam - dobry produkt.

Do grillowania warto wyprébowac
drewno owocowych drzew, wéwczas
walory aromatyczne bedg zaskakujace.
Grillowanie na grillu gazowym lub
elektrycznym moze by¢ wygodne, ale
jezeli zalezy nam na prawdziwym

smaku grillowanej kietbaski — wegiel
lub drewno okazuja sie by¢ i
niezastgpione.

w naszym sklepie jest Kamis” — dodaje.
Jezeli chodzi o piwa najczesciej wybiera-
ne przez klientéw sklepu ,Jacek” - to pani
Agnieszka wymienia: Krélewskie, Zywiec,
Tyskie, Tatra oraz Lech. ,Nie zapominamy

takze o wersjach smakowych, szczegéInie

zdaniemPRODUCENTA

WSP ,Spotem”

specjatami oraz dodaja im wyrazistosci.

Zbigniew Mojecki

Zastepca Prezesa ds. Handlowych

Sezon grillowy to przede wszystkim: Swietna atmosfera spotkan
z najblizszymi, piekne okolicznosci przyrody, a takze aromatycz-
ne przysmaki z rusztu. To wszystko sprawia, ze wyczekujemy
tego czasu z niecierpliwoscia. A gdy juz nadejdzie... z radosciag
przygotowujemy potrawy i rozkoszujemy sie chwilg! Dlatego tez, jako firma specjalizujaca sie
w produkgcji przypraw mokrych, czujemy sie zobowiazani do utrzymywania najwyzszej jakosci
produktéw, polecanych takze do grilla. Konsumenci w sezonie wiosenno-letnim gtéwnie
siegaja po wyroby WSP ,Spotem”tj. Majonez Kielecki, Musztarde Kielecka grillowa i delikateso-
wa w opakowaniach plastikowych, Ketchup Kielecki tagodny lub o smaku $liwkowym, a takze
Sosy Kieleckie w réznych wariantach. Nasze produkty idealnie komponuja sie z grillowanymi

J

popularnych latem — czyli radlerach — War-
ka czy Okocim. Wsréd lekkich piw bardzo
dobrze sprzedaje sie takze Somersby” — méwi
kierownik sklepu. W kategoriach alkoholo-
wych — trunkiem, ktéry rotuje bardzo dobrze
jest wodka. Wsr6d marek, pani Agnieszka
wymienia Zubréwke Biata, Krupnik, Zotadko-
wa Gorzka Czysta de Luxe oraz Sobieski.

Oferta dedykowana

1o co kojarzy sie nam tylko i wyfacznie z gril-
lowaniem to przede wszystkim wegiel, podpat-
ka oraz plastikowe kubeczki, aluminiowe tacki
czy papierowe talerzyki. Produktem sprzeda-
wanym wyfacznie w sezonie grillowym sa takze
miesa pakowane — juz przyprawione — gotowe
do wrzucenia na ruszt. Sg to miesa porcjowane,
marynowane, szaszlyki. Popularnoscia ciesza
sie takze mieszanki przypraw dedykowane
wylacznie na grilla marki Kamis oraz musztardy
grillowe czy sosy barbecue. Wéwczas wazne sg

wygodne opakowania, ufatwiajace dozowanie
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Ogien na grillu osigga
od 160 do 300 °C

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

4 )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .
\ o wychowaniu w trzezZwosci). j

WSP
»SPOLEM”

Musztarda Kielecka
grillowa

Ketchup Kielecki
tagodny

produktu” — podsumowuje kierownik sklepu. sa niezbedne podczas grillowania: reczniki

Przygotowujac sie do sezonu grillowego papierowe, aluminiowe tacki do grilla,
warto pamigta¢ o najwazniejszym asorty- naczynia papierowe czy plastikowe, a nawet
mencie, ktéry mozemy podzieli¢ na: Swiezy  patyczki do szasztykéw oraz to, bez czego
— jak na przyktad mieso, wedlina, ryby, nie bytoby grilla — wegiel, brykiet, podpat-
owoce i warzywa oraz z diuzszym okresem ka. W wiekszych placéwkach handlowych
spozycia — ketchup, musztarda, réznego ro- ~ warto przygotowac¢ odpowiednie ekspozycje
dzaju sosy, przyprawy suche, marynaty i inne  zwigzane z sezonem grillowym, wyrézni¢
dodatki. Druga grupa sa produkty wspieraja-  produkty promocyjne — przeciez grillowanie
ce konsumpcje produktéw swiezych. Sg nimi  to jeden z ulubionych sposobéw spedzania
napoje oraz alkohol, ze szczeg6lnym wyréz-  wolnego czasu na $wiezym powietrzu. Badz
nieniem kategorii piwa. Kompletujac asorty- — gotowy i zwiekszaj zyski!

ment, nie zapominajmy o akcesoriach, ktére Monika Dawiec

reklama

DOBRA.,

TRADYCYINA.
MUSZTARDA

PRZEPIS NA
WIEKSZY ZYSK!

Silne ws
dewiza P el Na naszych stolach
jr DI el
C ] (a) lpk‘l od 1032 roku
M m;’”’; public relations
pilloardy "
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arzadzanie kategorig»

Polacy kochajg grillowaé

Ztote standardy w trakcie sezonu grillowego

Czy wiesz, ze...

50/0 Polakow grilluje w sezonie grillowym.
’ | 00/0 grilluje kilka razy w miesigcu.

W grillu uczestniczy érednio 7 OSOb

Sezon grillowy rozpoczynamy w kwietniu, jednak warto pamieta¢, ze kazdy sklep
powinien by¢ przygotowany na fale zakupow przed weekendem majowym.

Jak sklep powinien sie przygotowa¢, aby maksymalnie wykorzysta¢ potencjat w sezonie grillowym:
«  zapewni¢ odpowiednig widocznos¢ produktéw w sklepie oraz wtasciwa ekspozycje przez caty sezon;
«  powiekszy¢ koszyk zakupowy produktéw grillowych (nowosci produktowe i inspiracje).

Odpowiedni produkt w odpowiednim miejscu

nalezy pamietac, ze grill to nic innego jak wspdlnie spedzany czas
przy miesnych, warzywnych i rybnych potrawach.

potrawa bez przyprawy nie odda oczekiwanego smaku. e L
oferta podstawowa to niezbednik grillowy. Sezon grmﬂwy
wykorzystaj trend kulinarny i zainspiruj klienta nowosciami. czas zaczacl

Podstawowe mieszanki % Grill Mates

w saszetkach i tubach podstawowe smaki

e ; o Konsument postrzega przyprawy
Proste r°Z‘_“I’|'aza”'a na grillowe jako oddzielny segment
rilia . . .
& Grill Mates poprzez percepcje okazji grill. Aby
e G uzyskac jak najwiekszy obrot nalezy
ML) el 1 a i zapewni¢ komplementarna oferte
grilla (suche i mokre) £ i 1 . , R
przypraw i dodatkéw kulinarnych

oraz zbudowac odpowiednia
widoczno$¢ poprzez:

Produkty mokre
w tym sosy BBQ

« ekspozycje w podtce
podstawowej

+ ekspozycje na dodatkowej
lokalizacji
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Ekspozycja Podstawowa - Ustaw odpowiednio produkty

Mate
sklepy
spoz.

zZiota ziota
i przyprawy yprawy MRDRERY

Stardardy Merchandisingu

Duze sklepy Srednie sklepy

Hipermarket Supermarket spozywcze spozywcze

ziota ziota
i przyprawy i przyprawy

Komplementarna Dodatkowa Lokalizacja

Grill to kategoria impulsowa — pamietaj, aby ustawi¢ dodatkowa ekspozycje w miejscu komplementarnym (sto-
isko miesne) lub w gtéwnym ciggu komunikacyjnym.

Dodatkowa lokalizacja w formie kacikéw grillowych, badz standéw z pewnoscig poprawi dostep do produktéw.

Hipermarkety Duze sklepy spozywcze, Srednie sklepy spozywcze, mate sklepy spozywcze
Supermarkety 3 P 3

Rzadzisz grillem
Rzadzisz smi:h?:
i : Gezon grillewy #
‘czas zaczigc

autor: Narcyz Skiba, Starszy Kierownik ds.
zarzadzania kategoria, McCormick Polska
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Z opublikowanych danych Gtéwnego
Urzedu Statystycznego wynika, ze w lu-
tym 2015 roku produkcja piwa w Polsce
wzrosta o 8,8 proc. wobec takiego samego
okresu roku 2014 i wyniosta 2,86 miliona
hektolitréw. Natomiast w ujeciu miesiecz-
nym, wobec stycznia 2015 roku, produkcja
piwa otrzymywanego ze stodu wzrosta
w lutym 2015 r. 0 3,3 proc., bo w styczniu
2015 roku browary wyprodukowaty 2,77
miliona hektolitrow piwa.

W okresie styczen-luty 2015 roku produk-
cja piwa wzrosta o 3,9 proc. wobec takiego
samego okresu roku 2014 i wyniosta 5,63
miliona hektolitrow.

W 2014 roku produkcja piwa otrzymywa-
nego ze stodu wzrosta 0 0,8 proc., a browary
w Polsce wyprodukowaty tacznie 39,87
miliona hektolitréow piwa. W 2013 roku
produkcja piwa w Polsce w ujeciu rocznym
wzrosta 0 0,7 proc. wobec 2012 roku i wy-

niosta 39,56 min hektolitréw.

PO prostu
d\e

Piwo to najczesciej konsumowany nap6j alkoholowy
w Polsce, siega po nie prawie dwie trzecie Polakow.
Rynek piwa w ciggu ostatniej dekady stat sie
rynkiem dojrzatym i nasyconym, a statystyczny
Polak wypija ok. 96-98 litrow piwa rocznie.

Piwne preferencje

*Statystyczny polski piwosz to mezczyzna
przed czterdziestka, ktéry sposréd piw do-
stepnych na rynku najczesciej wybiera lagery.
Pytany o to, za co lubi piwo, wymienia jego
smak i naturalny skfad, orzeZwiajace dzia-
tanie oraz uniwersalnos¢, ktora sprawia, ze

ztocisty nadaje sie na prawie kazda okazje:

od relaksu w domowym zaciszu po spotkania
towarzyskie, nie tylko w meskim gronie.

Jak wynika z badania przeprowadzone-
go przez GfK Polonia, piwo pija 63 proc.
dorostych Polakéw. W grupie tej niemal
dwukrotnie wiecej jest mezczyzn (81 proc.)
niz kobiet (46 proc.). Wér6d konsumentéw

piwa najliczniejsza grupe stanowig osoby

zdaniemPRODUCENTA

[ .
1 ) Grupa Zywiec
¥
-

"i"'i'h

|

Magdalena Tondera

Senior Brand Manager Tatry

Fakt, ze konsumenci piwa sg coraz bardziej zainteresowani
specjalnosciami piwnymi, a rynek piw niepasteryzowanych wcigz
rosnie — byt dla nas sygnatem do rozwoju trzeciego wariantu Tatry
- Niepasteryzowane. To rozwiniecie duzej i wiarygodnej marki,

o meskim charakterze, odwotujacej sie do Swiata gér. Charakteryzuje sie swiezym chmielowym
smakiem i zapachem, jest tatwe do picia. Jakos¢, atrakcyjna cena, wsparcie mediowe i sprawna
dystrybucja produktu przyniosty bardzo dobre wyniki sprzedazy w 2014 r. i $wietng rozpozna-
walnosc¢ wariantu przez konsumentéw. Réwniez w tym roku Tatra Niepasteryzowane jest jednym
z priorytetéw marki. Obecnie wariant dostepny jest w promociji,Miliony Piw sa w Tatrach”.

/

*Badanie ,Wizerunek piwa w kontekscie innych alkoholi” zostato przeprowadzone przez Instytut GfK Polonia na zlecenie Zwiazku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego
— Browary Polskie w listopadzie 2014 r. na ogdlnopolskiej, reprezentatywnej probie Polakéw powyzej 18. r.z.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )




ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

Jaromir Kaczanowski

Prezes Zarzadu, Dyrektor Handlowy

FUHRMANN

Okres wiosenny jak zwykle sprzyja zdecydowanemu rozszerze-

niu oferty producentéw piwa. W tym roku, bioragc pod uwage
dynamike sprzedazy, dominowac¢ beda dwie kategorie: premium

regionalne oraz nowe odmiany radleréw. Rynek jest bardzo
otwarty na wszelkie nowosci oraz piwa niszowe, na ktére do niedawna nie byto miejsca na pot-
kach sklepowych, zwtaszcza w kanale nowoczesnym. Obecnie produkty te pozwalajg sklepom
na pokazanie ciekawszej oferty i pozyskanie zasobniejszego klienta. Wéréd piw regionalnych
coraz szerzej widoczne sg produkty z zabytkowego browaru w Potczynie Zdroju. Cata rodzina
piw ,Potczynskie” w szesciu odmianach jest niesamowitg kompozycja 200-letniej historii piwo-

warstwa i wyjatkowej wody zdrojowe;.

Jakub Jaworski,
kierownik sklepu
MSC-Alkohole,

ul. Marszatkowska 99/101
Warszawa

w wieku 30-39 lat (79 proc.). Nieco mniej
popularne (71 proc.) jest ono wéréd os6b
w wieku 18-29 lat. Najrzadziej trunek ten
wybieraja respondenci powyzej 60. roku

zycia — niespetna pofowa (42 proc.) z nich

deklaruje, ze pija piwo.

Towarzysko i dla
przyjemnosci

Z badan wynika, ze tak w oczach kobiet,
jak i mezczyzn wizerunek zlocistego trunku
jest zdecydowanie pozytywny (86 proc.),
przy czym autorami pozytywnych charak-
terystyk piwa sg nieco czesciej panowie
(88 proc.) niz panie (82 proc.). Respon-
denci obu plfci, opisujac piwo, siegaja po
szereg okreslert niosacych dodatni tadunek
emocjonalny — w ich opinii piwo jest przede

wszystkim ,towarzyskie” (62 proc.), ,rado-

sne” (53 proc.), a ponadto ,potrafi odnalez¢
sie w kazdej sytuacji” (50 proc.).

Pytani o typowo ,piwne” okazje, czyli
okolicznosci, w ktérych piwo smakuje
najlepiej, respondenci obu pici wymieniaja
przede wszystkim réznego typu imprezy,
zaréwno na Swiezym powietrzu (81 proc.),
jak i w lokalu (69 proc.). Wysoko uplaso-
waty sie tez wyjscia do baru lub pubu (73
proc.) i spotkania z przyjaciétmi (66 proc.).
Piwo jest rownie czesto wymieniane jako
dobry towarzysz chwil relaksu po pracy
(69%) oraz weekendowego odpoczynku
w domowym zaciszu (63 proc.).

Z badania wynika tez, ze kobiety dostrzega-
ja statystycznie mniej okazji do picia piwa niz
mezczyzni, a samo spotkanie przy piwie ma
dla nich przede wszystkim wymiar spoteczny

— zbliza ludzi (22 proc.) i jest impulsem do

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )
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Zuzanna Szymarnska
PR&Marketing Director

Amazis.net quality food&drinks

Piwa matych i srednich browaréw stanowia coraz wiekszg wartos¢
dla polskiego konsumenta, ktéry nie boi sie zaptaci¢ kilka ztotych
wiecej za jakos¢ w segmencie premium. Z tego powodu w naszej
ofercie pojawity takie nowosci, jak czeskie piwa Praga Authentic
Czech Beer. To Premium Pils oraz Dark Lager, kolekcja ktérej produkcja opierajaca sie na wyko-
rzystaniu naturalnych skfadnikéw, w tym m.in. krystalicznej wody artezyjskiej i chmielu z rejonu
Saaz. Piwa te sg tez dtugo lezakowane i warzone, co cenig sobie polscy klienci. Zaleta marki jest
réwniez nazwa, bardzo charakterystyczna, tatwa do zapamietania oraz budzaca pozytywne sko-
jarzenia tozsame z wysoka jakoscig wiasciwa dla czeskich piw. Obecnie Praga Premium Pils oraz
Dark Lager wprowadzane sa do polskich sieci handlowych i detalicznych.

J

dobrej, towarzyskiej zabawy (23 proc.). Mez-
czyZni natomiast bardziej akcentujq uniwer-
salno$¢ piwa — ich zdaniem zfocisty trunek jest

dobry na kazda okazje (18 proc.).

Najbardziej popularne

Polski piwosz najchetniej siega po lagera.

informacja handlowa

Popularne ,jasne petne” jest wybierane przez
4 z 5 badanych (82 proc.), nieco czesciej
przez mezczyzn (86 proc.) niz kobiety

(73 proc.). Czes$¢ panéw (13 proc.) preferuje
lagery o podwyzszonej zawartosci alkoho-

lu, czyli tak zwane ,jasne mocne”. Drugie
miejsce w rankingu popularnosci zajmuja

piwa smakowe (10

proc.). Ten gatunek
jest zdecydowanie
chetniej wybierany
przez panie — co
czwarta (24 proc.) z

nich przyznaje, ze

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )

) lubi piwo z dodat-
kiem sokéw owo-
cowych i przypraw.
Na miejscu trzecim
uplasowaty sie ex
aeuqo piwa psze-

niczne, niepastery-

Dostep do tych tresci zowane oraz radlery
moga mie¢ wylacznie (po 7 proc.)
firmy zajmujace sie '
produkcja, obrotem Przyzwycza-
hurtowym oraz handlem - .
napojami alkoholowymi. jenia zwigzane z

konsumpcja piwa

dziela responden-

téw na dwie grupy:
tych, ktérzy wolg
pi¢ ztocisty trunek
wprost z butelki (57
proc.) oraz tych,
ktérzy korzystaja

z odpowiedniego

szkta (41 proc.). Jak wynika z badania, piwo
butelkowane bardziej smakuje mezczyznom
(65 proc.) niz kobietom (39 proc.). Wiekszos¢
kobiet (59 proc.) woli napi¢ sie piwa z kielisz-
ka lub kufla.

Kryteria wyboru

Ponad potowa (56 proc.) polskich piwoszy
wybierajac piwo kieruje sie jego smakiem.
Drugim istotnym kryterium jest marka (38
proc.). Na trzecim miejscu badani wymienia-
ja gatunek piwa oraz wysoka jako$¢ (po 21
proc.). Tylko 11 proc. konsumentéw deklaru-
je, ze wazna jest dla nich zawartos¢ alkoholu.
To kryterium znalazlo si¢ na dos¢ odleglej, 9.
pozycji, ustepujac miejsca kryteriom zwigza-
nym z walorami smakowymi i jakoscia.

Pytani o to, co jest dla nich istotne przy
podejmowaniu decyzji o zakupie piwa mez-
czyzni czesciej niz kobiety wskazuja na takie
cechy produktowe, jak intensywnos¢ smaku
(24 proc.) czy wyczuwalna goryczka (15
proc.). Kobiety natomiast w swoich wyborach
rzadziej niz mezczyzZni kieruja sie marka
— niespetna jedna trzecia (29 proc.) respon-
dentek uwaza ja za istotna. Ponadto, przed
zakupem piwa panie czesciej niz panowie
sprawdzaja zawartos¢ alkoholu (16 proc.).

Z badania wynika, ze walory smakowe sa nie
tylko gtéwnym kryterium decydujacym o wy-
borze piwa, ale réwniez najczesciej wskazywa-
nym powodem siegania po ten trunek. Prawie
potowa (48 proc.) respondentéw docenia
piwowarskie rzemiosfo przyznajac, ze pija piwo
wiadnie ze wzgledu na jego smak. Co trzeci (32
proc.) badany wybiera piwo dla orzeZwienia.
Niemal tyle samo o0s6b (29 proc.) deklaruje, ze

siega po piwo, poniewaz chce sie zrelaksowac.

Piwo na paragonie

W sklepach matoformatowych piwo jest
kategoria, ktéra najczesciej sposréd wszystkich
produktéw paczkowanych trafia do koszykow.
Znajduje sie ono $rednio na co czwartym
paragonie w handlu tradycyjnym. Pod wzgle-
dem czestosci zakupéw wyprzedza papie-
rosy, napoje gazowane czy wode mineralng.
W cieptych miesigcach to miedzy innymi

wiasnie piwo przyciaga klientéw do sklepéw,
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Anita Wieczorek-Lipska, ekspedientka
(po prawo)

Sklep spozywczo-przemystowy abc
ul. Piekoszowska 32 a, Kielce

zdaniemPRODUCENTA

N

Carlsberg Polska

Wojciech Zabinski

International Brands & Innovation Director

Nowy sezon firma Carlsberg przywitata nowosciami, ktére wpisuja
sie w trendy konsumenckie na rynku piwa. Juz w marcu na pétkach
iy sklepowych pojawita sie innowacja na rynku lageréw czyli Carls-
berg NOX, ktéry zawdziecza swoj intensywny aromat procesowi
chmielenia na zimno oraz chmielowi Polaris. Piwo to jest dostepne w unikalnych czarnych butel-
kach oraz eleganckich matowych puszkach — doskonate na imprezy z przyjaciétmi. Konsumenci,
ktorzy preferuja piwa smakowe, moga sprobowac nowosci, poczynajac od bardzo lubianej przez
konsumentéw marki Somersby — Somersby Elderflower Lime, o smaku kwiatu bzu z limonka. Na
rynku pojawit sie juz réwniez nowy smak Okocimia Radlera — Okocim Radler Cola, bedacy unikal-

nym potgczeniem piwa Okocim (45%) i napoju o smaku coli z limonka (55%).

J

powodujac skokowe wzrosty liczby transakgji.
Jak przyznaje Aleksndra Dobosz, ekspert
z Centrum Monitorowania Rynku — w ostat-
nich latach piwo byto kategorig bardzo
dynamiczna, jesli chodzi o wprowadzanie
nowoéci przez producentéw. W 2013 roku
zaraportowano sprzedaz ponad 230 nowych
wariantéw piwa. W 2014 nowych kodéw
ean na rynku pojawito sie okofo 200. Roz-
woj marek lokalnych, piw specjalnych czy
radleréw spowodowat, ze w dtuzszym okresie
potka piwa w sklepach poszerzyta sie Srednio
o kilka wariantéw. W szczycie sezonu 2014
w przecietnym sklepie matoformatowym do
300 mkw. dostepne byto ponad 60 r6znych
wariantéw piwa. Warto zwréci¢ uwage, ze

zima poétka piwa w tych sklepach kurczy sie

do okoto 50 wariantéw. Asortyment piwa jest
zdecydowanie szerszy w sklepach sieciowych
tego samego formatu — tam latem na péfce
mozna byto Srednio znalez¢ ok. 80 wariantéw.

,Najlepiej sprzedajacym sie segmentem pozo-
staja piwa ekonomiczne reprezentowane przez
takie marki jak Zubr, Harnas, Tatra Jasne Pefne czy
Wojak. Kluczowe dla sprzedazy tych marek w skle-
pach mafoformatowych sa butelki o 0,5-litrowe,
czesto sprzedawane w cenie bliskiej 2 zf za opako-
wanie. Od diuzszego czasu butelki Zubr, Harnas,
Tatra i Tyskie znajduja sie w czotéwce najczesciej
kupowanych produktéw FMCG w sklepach mafo-
formatowych” — dodaje Aleksndra Dobosz.

W sklepach spozywczych o powierzch-
ni sprzedazy do 300 mkw. na paragonach

zawierajacych piwo $rednio znajduja sie
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wybierajac piwo uwage
zwracam na:

SMAK

56%

najczestsza okazja:

IMPREZA NA SWIEZYM POWIETRZU

81%

ategorie produktow»

MARKA

38%

kto czesciej?

81% 46%
jakie najczesciej?

:l lager

82%

smakowe

10%

*Badanie ,Wizerunek piwa w kontekscie innych alkoholi” zostato przeprowadzone przez Instytut GfK Polonia na zlecenie Zwigzku Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie w listopadzie 2014 r. na ogéInopolskiej, reprezentatywnej prébie Polakéw powyzej 18. r.z.

2-3 opakowania, a butelki s popularniejsze
od puszek. Natomiast w duzych sklepach
sieciowych o powierzchni sprzedazy powyzej
300 m.kw. wysoko w rankingu znajduja sie
wielopaki puszek co powoduije, ze $redni wo-
lumen transakgji jest tam o ok. 50% wyzszy

niz w sklepach do 300 mkw.

Wazny segment premium

Sprzedaz piwa w palcéwkach handlu deta-
licznego uzalezniona jest nie tylko od regionu,
lokalizacji — duze miasto czy mata miejsco-
wos(, ale takze od rodzaju palcowki. W tych
specjalistycznych — mamy innego klienta niz
w sklepach spozywczo-przemystowych.

| tak w sklepie sieci MSC-Alkohole, znaj-
dujacym sie w centrum Warszawy — jednymi
z najpopularniejszych piw s te z matych
browaréw. ,Ogélnie rzecz ujmujac, najchet-
niej kupowane sa piwne nowosci, ktére na
biezaco uzupetniamy. Obecnie na czasie sg
piwa typu Aipia, wéréd ktérych prym wiedzie
Ciechan, Lwéwek oraz Zywiec” — méwi Jakub

Jaworski, kierownik sklepu.

Jak przyznaje, klienci coraz czesciej
zwracaja uwage na etykiete, ktéra powinna
wzbudza¢ ciekawos¢, a nawet wywotywac
usmiech, by w jaki§ spos6b wyrézniac¢
sie na tle innych.

,Przykladem moga by¢ ty piwa z
Browaru Perun, jak: Jasny Grom, Noc
Kupaty czy Moc Debu. Ciekawa pro-
pozycja jest takze piwo Po godzinach z
Browaru Amber” — dodaje pan Jakub.

W sprzedazy na prowadzenie wycho-
dza takze piwa niepasteryzowane i psze-
niczne, latem réwniez — wersje smakowe.
Jak, piwa smakowe — to lato i kobiety” —
méwi usmiechem pan Jaworski. W tej kategorii
nowosci sa niezastapione i bardzo czesto
poszukiwane. Wedtug kierownika sklepu
w Warszawie prawdziwym hitem moze okaza¢
sie Somersby o smaku kwiatu bzu z limonka
czy nowe smaki piw z cola. ,Na topie wciaz
pozostana takze malinowy Lwoéwek czy Bojan
kokosowy. W ubiegtym sezonie zainteresowa-
niem cieszyto sie takze innowacyjne piwo alo-

esowe czy trzcinowe” — przyznaje pan Jakub.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 1.

K o wyc owaniu w trzezwosci). )

Czy wiesz, ze...

Zwiagzek browaréw Brewers of Euro-
pe, w tym tez takie browary jak An-
heuser-Busch InBev, SABMiller oraz
Heineken, zobowiazaty sie, ze beda
umozliwiaty znalezienie informacji
na temat liczby kalorii oraz sktadni-
kéw ich piw sprzedawanych w Euro-
pie. Informacje takie beda umiesz-
czane nie tylko na etykietach, ale
tez mozna je bedzie znalez¢ na ich
stronach internetowych.
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Jak zauwaza kierownik sklepu, prawdziwy smakosz ztotego z TA"KUI
trunku nie patrzy na cene, kupuje piwo nawet za 45 zt. ,Czasem
robi to z czystej ciekawosci i checi spr6bowania czego$ innego, a
czasem ma po prostu tak wyrafinowany smak. Na ogét jednak piwa Do PE‘"A p

niszowe kupowane sa w cenie od 5 do 10 zt” — dodaje.

Wsr6d marek z duzych browaréw w sklepie przy ul. Marszatkowskiej V I VO
w Warszawie na podium znajduja sie marki takie jak: Krélewskie, Tyskie, b PR g il

ELIQUIDS

Warka, Zywiec, Zubr, Wojak, Harnas, Namystéw, a takze Perta. W
obrebie wymienionych marek piw, duzg role odgrywa ja takze przyzwy-
czajenie konsumenta oraz promocyjna cena. Prym wiedzie butelka 0,5 |,
mniejsze pojemnosci sprzedaja sie duzo sfabiej.

,Na sezon letni w sklepie pojawia sie takze piwa typu radler, naj-
nowsze smaki piw z cola i inne. Nie zapominamy nigdy o nowosciach,
ktore napedzaja rynek i uatrakcyjniaja piwna pétke” — podsumowuije

pan Jarostaw.

Cena czyni cuda

Zubr, Tyskie i Harnas — te marki piw sprzedaja sie u nas najle-
piej” — méwi Anita Wieczorek-Lipska, ekspedientka w sklepie w
Kielcach.

Zima najchetniej kupowane sa piwa w butelkach, latem rosnie sprze-
daz piw takze w puszkach. ,Bardzo istotnym czynnikiem warunkuja-
cym sprzedaz sa promocje cenowe. Wowczas sprzedaz piw w nizszych
niz zazwyczaj cenach — znacznie wzrasta. W takim wypadku zdarza
sie, ze niektorzy klienci robig zapasy piwne” — méwi pani Anita.

Wsréd piw smakowych, ktére kupowane sg zazwyczaj w se-
zonie letnim, czeSciej przez kobiety niz mezczyzn prym wioda
smaki cytrynowe i wszelkie nowosci wprowadzane na rynek.
,Wsréd marek kréluje Okocim Radler, ktéry wprowadzit nowy
smak piwa z cola, Somersby, ktérego innowacyjna kompozy-
cja smakowa przyciagneta klientéw, a takze Lech Shandy. Jak
tylko pojawia sie na rynku nowy smak, czy ciekawe potaczenie
smakowe — od razu zamawiamy takie piwo do sklepu. Zawsze

staramy sie nadazac za trendami. Jest to niezwykle wazne w

branzy piwnej, poniewaz miedzy duzymi browarami panuje e A AKCIE IIIJIISIIHEH{III

ostra konkurencja, dzieki czemu wiele dzieje sie w tym segmen- v PLAKATY
cie” — dodaje ekspedientka z Kielc. it EKSPOZIYTORY
Polski rynek piwa sie polaryzuje. Z jednej strony rosnie znaczenie Ao e Y Materialy ~zapewniajgce . wiparcie
- E y sproedaky w punktach detalicznych, to
piw z segmentu premium i super premium, do ktérych naleza tez piw- bardro wainy element  strategii

rynkows] VIVO,
ne specjalnosci i trunki niszowe, a z drugiej — rosnie segment ekono-

miczny, gdzie liczy sie gléwnie cena produktu.
W zaleznosci od upodobar klientéw, warto zadbac¢ o réznorodnosé¢
w obrebie pétki piwnej. W koiicu to najczesciej konsumowany nap6j

alkoholowy w Polsce. Nie nalezy zapomina¢ o sezonowosci upodoban

Promatorzy Trading
Polakéw i juz zwiekszy¢ oferte piw smakowych o nowosci produkto- Spfﬁitw:ﬂﬂmm*bdﬂlwhm
i H ]

we. W sezonie letnim niezwykle istotnym czynnikiem zwiekszajacym
sprzedaz ztotego trunku jest jego odpowiednia temperatura — dlatego

tez lodowki sg niezbedne. VIVO E-PAPIEROSY » VIVO LIQUIDY = VIVO AKCESORIA

Monika Dawiec
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Stone paluszki, orzeszki
ziemne, batony, chipsy,
krakersy czy ciastka, to tylko
hiewielka czes¢ produktow
ktore zaliczamy do segmentu
przekasek. Ten gigantyczny
rynek - na ktéry Polacy w
2015 roku maja wydac ponad
2,5 mld zt - mozemy nazwacé
stabilnym, poniewaz prognozy
firmy badawczej Euromonitor
zaktadajg wzrost tej kategorii
o okoto 1%.

W reakcji na ogdlno panujacag mode na
zrzucanie zbednych kilograméw i prowa-
dzenie zdrowego trybu zycia, rynek ten
przeszedt swego rodzaju metamorfoze.
Producenci postanowili zadba¢ o aspekt
zdrowotny przekasek, zmniejszajac w swo-
ich produktach poziom soli a takze liczbe
kalorii. Co wazne, znacznie wzrosto tez
zapotrzebowanie na bakalie i przekaski
bakaliowe. Polacy lubia przekaski, dlatego
tez zaliczamy sie do pierwszej dziesiatki
w Europie pod wzgledem sprzedazy tej
kategorii.

Stone i stodkie przekaski, to jednak tylko
cze$¢ asortymentu, ktéry kupujemy do
,lekkiej” konsumpcji przy okazji oglada-
nia meczu pitkarskiego lub tez dla dzieci.
Przygotowujac sie jednak do przekasko-
wego przyjecia dla znajomych, na stole
nie moze zabrakna¢ deski seréw, lepszych
jakosciowo wedlin oraz marynowanych
warzyw, ktére uzupetnia smaku.

Frito-Lay, Lay's ,Felix, Lajkonik, Pringles, Lo-
renz Bahlsen, Lubella, Aksam — to najbardziej

znane marki przekasek, dostepnych w polskim

ategorie produktow»

Jarostaw Knap
Freshmarket
ul. Kapucyriska 6/u2
Lublin

handlu, i to one zapewniaja najwieksze
obroty detalistom. W zakresie seréw dostep-
na jest cata gama produktéw, poczynajac od
serow zottych twardych, miekkich, poprzez
plesniowe, az po biate, typu Halloumi. Nalezy
pamietaé, aby deska seréw przybrana byfa
pomidorami z listkami bazylii, winogronami
lub orzechami, ktore to dopetnia smaku. Na

rynku dostepnych jest wielu producentéw z6t-

tych seréw, a wéréd nich np. OSM w Sierpcu

(Sery Szwajcarskie — Krélewski, Studencki,
Magnat, Markiz, Sery Holenderskie), Spomlek
(Old Poland — Grand Radamer, Grand Gouda,
Hollender, Edam Krélewski, Serenada, czy
Sery z Radzynia), Spétdzielnia Mleczarska
RYKI (Rycki Edam, Hit z Ryk, Ramzes, Cezar,
Mars, Zamojski, Cymes, Gouda), Hochland

(Kaaslander, Emmentaler, Maasdamer).

zdaniemPRODUCENTA

Prezes Zarzadu

Beer Fingers

-

grillowy, a takze na imprezy z przyjaciétmi.

Bartosz Glodowski

W tym roku w stonych przekaskach wida¢ znaczace ozywienie pro-
ducentoéw, duze firmy zaczety wprowadzac innowacyjne produkty.
Konsumenci wybierajg coraz czesciej inne paluszki. Sg to produkty
o nowych ksztattach jak réwniez innych smakach niz solone, np.
kakaowe, w polewie, ziotowe, z réznego rodzaju ziarnami. W swojej ofercie mamy trzy rodzaje
Podwadjnych paluszkéw: z duza iloscig sezamu, chrupiace i stodkie, ktére sg chetnie kupowane
przez rodzicéw dla dzieci, a takze przez osoby preferujgce zdrowy tryb zycia jako, ze sezam jest
jednym z najbogatszych zrédet wapnia; na spotkania przy kawie czy jako przekaska do herbaty
najchetniej wybierane sg nasze Podwojne paluszki w polewie czekoladowej. Najwiecej jednak
0s6b wybiera paluszki o tradycyjnym solonym smaku, ktére sg idealne na nadchodzacy sezon

/
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Koneserzy sera zgodni sa w jednym.
Krolewski tylko z Sierpca.
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W zakresie seréw plesniowych warto postawic
na takie marki jak Turek, President (Lactalis),
Lazur, Valbon (Hochland).

Przekaskowe wedliny, to zwykle suche,
badZ podsuszane wyroby oraz kabanosy.
Potka z tego typu wedlinami zwykle jest
bardzo mocno zagospodarowana, a znalez¢
na niej mozna m.in. produkty: Tarczynski
(Kabanosy — Extra, Exclusive, Klasyczne,
Sucha Krakowska, Salami, Kindziuk, Kiet-
basy), Henryk Kania (Kabanosy i Kabano-
ski, Kietbasy Suche i Podsuszane, wyroby
Tradycyjne, Kietbasa Krakowska, Szynka
Wedzona Maestro, Kabanoski Maestro,
Kabanosy Extra Suche), Sokotéw (linia pro-
duktéw Gold — Kabanosy Miedzynarodowe
i Luksusowe, Krakowska Sucha, Zywiecka
Sucha, Mysliwska Sucha, Salami, Poledwica,
Szynka), Olewnik (Krakowska Sucha, Salami,
linia Olewnik Gold, Z Jakubowej Spizarni,
Stara Wedzarnia), Madej Wrébel z dedyko-
wana linig przekaskowa Kabanoséw, Stynne
Kietbasy z Szynki, linia Prosto z Wedzarni),
Pekpol Ostroteka z linig wyrobéw Spizar- Stodki poranek,
nia Debowa, tukosz (Kabanos Drobiowy, stony wieczor
Kietbasa Gorska, Kietbasa Wiejska z Indyka, Woijciech Dtugotecki, kierownik sklepu

Kietbasa Polska Pieczona), Cedrob z marka ,Minuta 8” w Warszawie na temat sprzedazy

wedlin Gobarto, Indykpol (Kabanosy z Pier-  przekasek wypowiada sie w bardzo pozy-
sig Indyka, Kabanosy Klasyczne z Indykiem,  tywny sposéb, gdyz segment ten generuje

Krakowska Sucha, Zywiecka, Pasztety). w jego sklepie naprawde zadowalajace ob

zdaniemPRODUCENTA
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Agnieszka Prusaczyk

Kierownik Biura Zarzadu, Specjalista ds.PR

Bahlsen Polska

Czeste przebywanie poza domem i zycie w przystowiowym biegu
to niemalze symbol dzisiejszych czaséw. Konsumenci coraz chet-
niej wybieraja produkty, ktére dostosowane sg do ich aktywnego

trybu zycia. Kupuja to, co jest wygodne w uzyciu i funkcjonalne,
bo nic tak nie przyda sie w drodze, jak przekaska w wersji kieszonkowej, z porcja na,jeden raz".
Bahlsen, wychodzac naprzeciw takim oczekiwaniom konsumenta, sukcesywnie rozszerza swoje
portfolio o produkty impulsowe. W ubiegtym roku wraz ze standardowym opakowaniem 150 g,
Galicyjski Mtyn pojawit sie takze w wersji kieszonkowej 37,5 g. W tym roku Bahlsen wprowadzit
do sprzedazy kolejne dwa produkty impulsowe Karmelio Zbozowe 32 g oraz Hit z kremem

o smaku czekoladowym 48 g. Oprécz produktéw w standardowych opakowaniach warto
zaopatrzyc¢ sie w te w podrecznej wersji. Wyeksponowane w strefie przykasowej z pewnosciag
przykuja uwage konsumentéw, ktérzy poszukujg produktéw na rézne okazje konsumpcji poza
domem - w pracy, na spacerze, w biurze — gdziekolwiek najdzie ich ochota na co$ stodkiego.

Mate, podreczne opakowania to nowy impuls do zysku!

J

Wojciech Diugotecki, kierownik
Sklep spozywczy Minuta 8

ul. Sniadeckich 18

Warszawa

BAHLSEN POLSKA

Krakuski Galicyjski Mtyn

Hit o smaku
czekoladowym

Z OFERTY PRODUCENTA
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Agnieszka Krajewska-Pliwka
Brand Manager

Intersnack Poland

W ciggu dnia czesto dopada nas potrzeba przekaszenia czego$ miedzy positkami, zwtasz-
cza gdy jestesmy w biegu. Na przyktad Felix Pretzel Chips - precle cienkie i chrupiace jak
chipsy, a do tego bardzo lekkie (tylko 4,1% ttuszczu). Na popotudniowy spadek energii
Swietnie nadaja sie Orzeszki z Pieca - nowe orzeszki Felix, podwdjnie prazone, dzieki
czemu sa jeszcze bardziej chrupiace.

Z kolei na wieczorny seans filmowy we dwoje polecam Felix Popcorners - trojkaty z prazonej
kukurydzy, ktére mozna chrupac,na okragto” bo maja tylko 7 kalorii kazdy lub popcorn do
mikrofaléowki marki Felix do przygotowania w domu.

W linii produktow Felix kazdy znajdzie co$ dla siebie - zapraszam na strone felixpolska.pl

lub na profil ,Felix i wiewidrka” na Facebook’u.

N /

ty. Detalista, podkresla, ze w godzinach po- skami odnotowuje w takich okresach, jak

rannych zdecydowanie wida¢ wzrost sprze-  wydarzenia sportowe, czy imprezy, ktérym
dazy stodkich produktéw, takich jak batony,  jak stwierdza pan Wojciech zawsze towarzy-
ciastka i czekolady, natomiast w godzinach szy co$ do schrupania. Podkresla rowniez,
wieczornych konsumenci czesciej siegaja po  ze najlepiej sprzedajacymi sie produktami
stone orzeszki, paluszki czy chipsy. Dodatko-  sg chipsy marki Lay's, paluszki Lajkonik oraz

wo ogdlny wzrost zainteresowania przeka- orzeszki ziemne marki Felix (Intersnack).

Z OFERTY PRODUCENTA

INTERSNACK POLAND

Felix Pretzel Chips

Felix Orzeszki
z Pieca

reklama

Dobre, bo nasze!

[ ay 1.

szukaj w cenach promocyjnych w sieci: @UR OCASH

‘minm I Tl

i pozostatych sieciach C&C
oraz w lokalnych hurtowniach spoiywczych
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Ciastka paczkowane: czestotliwos¢

spozywania

styczen - grudzien

2014

razw
miesigcu lub
rzadziej

31,4%

2-3razy w
miesigcu

38,4"

badanie; miuyard 8OV

Stodkie przekaski, takie jak batony
(Snickers), ciastka (Leibniz), czekolady
(Milka) swoje miejsce maja przy kasie, tak
wiec konsumenci czesto kupuja je ,przy
okazji”. Stone przekaski, jak chipsy, pa-
luszki i orzeszki, dostepne sa w réznych
miejscach w catym sklepie, w firmowych
boksach lub na oddzielnych regatach,
tak, aby jak najbardziej zwiekszy¢ ich wi-
docznosc¢ i dostepnosé. Asortyment seré6w
plesniowych w sklepie pana Wojciecha
zapewniaja marki Valbon,Turek, President
i Lazur, za$ z6ttych Serenada, Hochland
i Sierpc. W sklepie dostepne sg réwniez
kabanosy, podsuszane kietbasy i salami.
,Informacje o promocjach i nowych pro-
duktach w zakresie przekasek, jak i po-
zostatych produktéw zdobywam przede
wszystkim z prasy handlowej i telewizji,
ale réwniez od przedstawicieli handlo-
wych, z ktérymi kontakt mam mniej
wiecej raz w tygodniu” — méwi detalista.
Pan Dtugotfecki informuje tez, ze towa-
ry pozyskuje na zasadzie ,Van Selling”,
czyli bezposrednio od przedstawiciela

handlowego.

czesciej niz raz
w tygodniu

ategorie produktow»

osoby decydujace

Dzieci
%
Ojciec 4’8

2,5%
~

razw
tygodniu

2l,7*

Zona/maz

23,4%

Kto podejmuje decyzje zakupu: stodycze, stone przekaski?

Innha osoba
{2

styczen - grudzien

2014

Ja osobiscie

55,9%

badanie; miltward BOW™

W drodze do kasy

Kierownik lubelskiego sklepu Freshmar-
ket, Jarostaw Knap odnotowuje duze i wcigz
rosnace zainteresowanie przekaskami na tle
innych produktéw. Zauwazyt, ze najwieksza
popularnoscia ciesza sie przekaski sfone i tutaj
trzeba wyréznic¢ chipsy (Lay's) oraz orzeszki
ziemne (Felix), gdyz to wiasnie one tworza
najwiekszy obrét. Natomiast inne produkty,
od ciastek, poprzez paluszki, po bakalie —
sprzedaja sie na biezaco i réwniez cieszg sie
duzym zainteresowaniem klientéw. Sprze-
dawca dodaje, ze produkty te $miato moze-
my zaliczy¢ do impulsywnych, gdyz klienci
czesto siegaja po nie stojac w kolejce do kasy,
albo przy okazji innych zakupéw. Co cieka-
we, detalista najwiekszy wzrost sprzedazy
odnotowuje w okresie letnim, wakacyjnym.
Klientami, ktérzy najczesciej siegaja po prze-
kaski, wedtug pana Knapa sa gtéwnie dzieci
oraz osoby do ok. 40-go roku zycia. Przekaski
maja swoje miejsce przy kasie, a dodatkowo
wyeksponowane sg na oddzielnych regatach i
firmowych boksach, co wzmacnia ich dostep-
nos¢. Towar do sklepu dostarczany jest prosto

z centrali, dlatego tez w ofercie znajduja sie

‘ Z OFERTY PRODUCENTA R

CHIPITA

7Days Borseto

wszystkie najlepiej rotujace marki. ,Jestem

bardzo zadowolony ze sprzedazy produktow
przekaskowych, ktére pomimo pewnej sezo-
nowosci, sprzedaja sie znakomicie” — dodaje

pan Jarostaw.

Stawiam na przekaski
Niewielki sklep, zlokalizowany na Kra-
kowskim Przedmiesciu w Lublinie, ktérym
zarzadza pani lwona, utrzymuije sie gtéwnie
z przekasek. Wplyw na to maja oczywiscie
klienci, ktérzy odwiedzaja jej sklep. Do-
Swiadczona detalistka postawita wiasnie na te

artykuty gdyz uwaza, ze generuja one bardzo
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PEPSICO POLAND
FRITO LAY

Lay's Karbowane Papryka

Karbowane

COLIAN

Jutrzenka Migdaty w biatej czekoladzie
z cynamonem

Siesta Popcorn
solony

siesta

POPCORN
SR

Bl 4 sy

dobry obrét i wysoka marze. Produktami, kto-
re generuja najwiekszy obrét sa batony Mars

i Snickers, a ze stonych przekasek, paluszki

i krakersy (Lajkonik) oraz chipsy (Crunchips).
Niestety sprzedawczyni nie jest w stanie wska-
zac najlepiej sprzedajacego sie towaru, ponie-
waz wszystkie schodza na biezaco oraz ciesza
sie podobnym zainteresowaniem. Stodkie
przekaski, jak batony i czekoladki wyekspo-
nowane sg tuz za kasg, natomiast cala reszta
produktéw umieszczona zostata na stojakach
oraz oddzielnym regale. Pani Iwona informa-

cje na temat nowosci produktowych czerpie

DBALOSC O KAZDY DETAL,
DOKEADNOSC, ODROBINA
FINEZJI I ZAWSZE TE SAME
PROPORCJE POZWALAJA
OSIAGNAC WYJATKOWA JAKOSC

KIEEBASY SUCHE I

reklama

PODSUSZANE SA CORAZ CZESCIEJ

prosto z reklam, ale réwniez od samych klien-
tow. ,Przedstawiciele handlowi odwiedzajg
moj sklep mniej wiecej raz w tygodniu, dzieki
czemu mam z nimi dobry kontakt i jestem na
biezaco informowana o wszelkich nowosciach
i promocjach. Natomiast hurtownie, z ktérymi
wspotpracuje to ,Lemonex” oraz ,Bac-Pol”.
Pani lwona prowadzi swoj wiasny sklep dopie-
ro od kilku miesiecy, ale jak zapewnia, ma juz
duze doswiadczenie w tej branzy. Produkty
przekaskowe uwaza za typowo impulsowe,
ale zdecydowanie najbardziej popularne
Michat Pariczyk

OLEWNIK

..

Y

WYBIERANA PRZEZ KONSUMENTOW

KATEGORIA WEDLIN. OLEWNIK OD LAT PRODUKUJE WEDEUG UNIKALNE] RECEPTURY | Z NAJLEPSZYCH

SKELADNI PERFE
MIESA Z SZYNKI NAJV

[

TELEWIZJA

SILNE WSPARCIE

SPRZEDAZY DEGUSTACJE INTERNET

MATER POS

YJNA KRAKOWSKA SUCHA. KAZDE 100 GRAM KIEEBASY POWSTAJE ZE 143 GRAM
E] JAKOSCI. TO NIEZBEDNA POZYCJA W ASORTYMENCIE TWOJEGO SKLEPU.

a1 ¥

PRASA PROMOCJE AMBASADORZY PR
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Zbigniew i Justyna Orlikowscy, wiasciciele
Sklep abc ,Orlik”
ul. Ofiar Piasnicy 46
Wejherowo

ategorie produktow»

Wariacje na temat makaronu

Polacy kochajg makaron - w co czwartym domu je sie go przynajmniej raz w tygodniu i to nie tylko
za sprawa zup, ktorych jest on dos¢ oczywistym sktadnikiem. Makaron to rowniez symbol kuchni
wloskiej, a ta z kolei coraz czesciej kroluje na naszych stotach. Sprawdzamy, ktore z produktow

z tej kategorii warto miec¢ na sklepowej potce i ktore z nich pozwolg systematycznie zwiekszaé

wartos¢ koszyka zakupowego.

Makarony ciesza sie dzi§ wéréd konsu-
mentéw sporg popularnoscia. Z kazdym
rokiem przybywa makaronowych smakoszy.
Wedtug danych Millward Brown* az w 37%
gospodarstw domowych w Polsce makarony
spozywa sie 2 razy w tygodniu, a az 25%
przynajmniej raz w tygodniu.

Jak zauwaza Dorota Liszka, Manager ds. Ko-
munikagji Korporacyjnej, Grupa Maspex — rynek

makaronéw bedzie sie rozwijaf. , Polacy uwielbiaja

dobre jedzenie i coraz czedciej probuija tez eks-
perymentowac w kuchni, szukajac ciekawych
pomystéw na dania. Bardzo waznym czynnikiem
jest smak, ale takze wygoda, szybkos¢ przygotowa-
nia positku oraz naturalnos¢ uzytych sktadnikéw,
jak rowniez mozliwos¢ wykorzystania swiezych
dodatkéw. Makaron to doskonaty produkt,
pozwalajacy stworzy¢ smaczne i atrakcyjne danie
— zazwyczaj nie wymagajace wysokich umiejetno-
4ci kulinarmnych” — dodaje Dorota Liszka.

zdaniemPRODUCENTA

wykorzystania w réznych kuchniach i daniach.

Joanna Dybat

Czlonek Zarzadu
Czanieckie Makarony

Majac na uwadze bogatg oferte naszej firmy i obecng kampanie
w mediach, ktérej gtdéwnym zatozeniem jest spopularyzowanie
wszystkich linii naszych makaronéw, zachecamy do komplek-
sowego korzystania z wszystkich produktow. Nieograniczone
mozliwosci kulinarne oraz wysoka jakos¢ kazdego z oferowanych makaronéw daja szeroki
wybor potencjalnym klientom. Czanieckie Makarony inspiruja w kazdej kuchni - to hasto prze-
wodnie, ktére sygnalizuje wielkie mozliwosci realizowania sie kulinarnie, eksperymentowania i
zabawy z gotowaniem, nie zniechecajac jednoczesnie tradycjonalistow, dla ktérych ,Krajan-
ka” jest jednym z kluczowych sktadnikéw w kuchni. Do wyboru ok. 40 rodzai makaronéw, a
wszystkie wysokiej jakosci, oparte na réznych recepturach, dopracowanych pod katem ich

/

CZANIECKIE
MAKARONY

100% Amber durum,
rurka ukosna

Makaron petnoziar-
nisty $widerek

Z OFERTY PRODUCENTA

Makaron 5 jajeczny,
krajanka
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Cwier¢ wieku temu niewielka manufaktura makaronu, dzi$ jego znaczacy producent w Polsce i eksporter
produktéw do USA, Anglii oraz Irlandii. Firma od poczatku swojego istnienia kojarzona jest ze smakiem
domowego makaronu. Nic wiec dziwnego, ze w szybkim czasie jej flagowym produktem stat sie makaron
krajanka, stosowany w tradycyjnej polskiej kuchni. 25-lecie firmy stato sie pretekstem do zaprezentowania
bogatej oferty obejmujacej kilkadziesiat rodzajéw produktéw, od$wiezenia strony internetowej i realizacji spotu
wizerunkowego, emitowanegow TV.

W kuchni z Monikg Mrozowskq

Nowa komunikacja wykorzystuje element prywatnej pasji jej wtascicieli, dlatego przekaz firmy wzmocni
kulinarno-podrézniczy blog ,Wszechsmaki”. Jego ambasadorka zostata Monika Mrozowska - aktorka, blogerka
kulinarna, autorka ksigzek kucharskich i propagatorka zdrowego odzywiania. Pappardelle w tercecie, esperanto
z fettuccine, tazanki a la bolognese inspirowane tyrolska kuchnia, irackie nitki na ryzu czy grenlandzka suaasat

z dodatkiem swiderkow, to tylko kilka z opublikowanych na blogu przepiséw prezentujacych skale oferty

firmy Czanieckie Makarony. ,Wszechsmaki” to podréz po kuchniach swiata, wzmagajaca apetyt na wiecej

i udowadniajaca, ze bycie makaroniarzem to nie kwestia pochodzenia, a smaku.

Festiwal Wszechsmaki 13-14 czerwca

Okazja do poznania makaronowych dan z réznych zakatkéw $wiata bedzie réwniez organizowany w czerwcu
Festiwal Wszechsmaki. Jego uczestnicy wezma udziat w degustacjach potaczonych z pokazami gotowania,

a swoje popisowe dania z makaronem serwowac beda m.in. wspomniana ambasadorka, Monika Mrozowska,
projektant Piotr Pyrchata (bioracy udziat w tegorocznej edycji programu Project Runway) , Anna Berezowska,
modelka i blogerka kulinarno-podréznicza oraz lokalni restauratorzy. Wydarzenie poprzedzi ogtoszony na blogu
konkurs na najciekawsze przepisy makaronowych dan. Nagroda gtéwna beda wycieczki do kulinarnych stolic
$wiata: Wtoch oraz jednego z krajéw azjatyckich, a najciekawsze przepisy opublikowane zostang w ksigzce
kucharskiej.

Dla biznesu

Jubileusz stat sie réwniez okazja do zainicjowania nowego programu lojalnosciowego , 25 lat Czanieckich
Makarondéw” premiujacego hurtownikéw odnotowujacych zwyzki w obrocie. W ramach programu

na kontrahentéw naktadane sa tzw. targety. Premiowany jest przyrost sprzedazy w kazdym kwartale roku

oraz dodatkowo przewidziana jest premia roczna, jesli natozony target bedzie zrealizowany w kazdym kwartale
obowiazywania programu. Firma realizuje réwniez polityke rabatowa dla sektora B2B, a przy regularnych
zamoéwieniach zapewnia mozliwos$¢ negocjacji warunkéw wspdtpracy, np. dogodne terminy ptatnosci. W zwiazku

z jubileuszem firma planuje takze zorganizowanie eventu dla pracownikéw i kluczowych kontrahentéw.

Czanieckie Makarony Sp. zo. 0.
ul. Krajobrazowa 5
43-354 Czaniec

Joanna Dybat Cztonek Zarzadu
Czanieckie Makarony sp.z o0.0.

Przepisy inspirowane
kuchniami Swiata

i Monika Mrozowska,
Zwigzana z programem
,Dzien Dobry TVN”

w roli ambasadorki
marki. Czanieckie
Makarony wprowadzaja
nowg strategie

w zwigzku z jubileuszem
funkcjonowania firmy.

www.makaron.pl
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PIEROZEK A'LA LASAGNE
Skiadniki:

- Miedzybrodzki Makaron pierozek — 250 g

- topatka wieprzowa — /2 kg

- Cebula - 2 szt.

- Czosnek — 5 zabkow

- Pomidory pelati - 2 mafe puszki

- Olej - 3 lyzki

- Sol, pieprz, papryka sfodka, ziola prowansalskie

Sposob przygotowania: W pierwszej kolejnosci gotujemy
i hartujemy makaron. W miedzyczasie kroimy w kostke
cebule i podsmazamy na oleju. Nastepnie dodajemy
zmielone na maszynce mieso, pomidory oraz wszystkie
przyprawy. Catos¢ dusimy do momentu, az migso bedzie
miekkie. Pod koniec duszenia dodajemy wycisniety

Mirostawa Btaszyk, wiascicielka
przez praske czosnek i taczymy z makaronem. Catos¢ Alina Labudda, ekspedientka

posypujemy startym serem i zapiekamy w piekarniku. Sklep ABC ,Bajka” ks
Smacznego! ul. Zdrojowa 12 2
Rumia £

=]

Migdzybrodzkie Z OFERTY PRODUCENTA
Mdkﬂronw i pomidora oraz bezjajeczny makaron , \ ’

amber durum (w sktadzie 100% semo-

liny). Specjalisci tej firmy do produkgiji ANIMAK
Oferta liderow makaronu uzywaja kaszy pszennej makarono- -KOPc.ZA~ ‘
Makaron Fidellini
Makarony do zup, past, a nawet zapieka- wej, semoliny i jaj, a o jakos¢ wyrobéw dba
nek... Spaghetti, penne, tagliatelle, muszelki, laboratorium zaktadowe, ktére funkcjonuje juz
Swiderki — wariacji potraw z wykorzystaniem od 12 lat. Réwniez specjalisci z firmy ANIMAK-
réznych rodzajéw makaronu jest tyle, ile -KOPCZA od dwudziestu lat zajmuja sie pro-
pomystéw. W ktére marki zaopatrzy¢ wiec dukcja makaronu, stosuja zamkniety, w pefni
sklep? W jaki sposob stworzy¢ mozliwie skomputeryzowany proces produkcyjny, ktory

szeroka i dostosowang do oczekiwar klientéw  zapewnia stale najwyzsza jako$¢ i bezpieczen-
oferte? Na rynku makaronéw kréluje kilka firm,  stwo zdrowotne produktu, ktére dla klientow

ktérych produkty nalezy wzia¢ pod uwage jest dzi$ tak bardzo wazne. Jedna z bardziej po- T Makaron

. , . . .. L. pomidorowy
aranzujac makaronowa pétke. Firma Czaniec- pularnych marek w tym segmencie jest réwniez

kie Makarony oferuje miedzy innymi makarony  Miedzybrodzki Makaron, ktéry swietnie nadaje /' K

petnoziarniste, ttoczone, walcowane, gniazdka,  sie do wszelkiego rodzaju potraw. Zawieraon ".‘

makarony ,kolorowe” z dodatkiem szpinaku najwyzszej jakosci make z pszenicy durum —

zdaniemPRODUCENTA

Anna Kopcza Makaron
Senior Brand Manager szpinakowy
ANIMAK-KOPCZA

Z portfolio firmy Animak-Kopcza z cata pewnoscig polecamy
przede wszystkim produkty z naszej nowej gamy makaronéw wal-
cowanych tj. Tagliatelle (wstazki) 6 mm i 12 mm jajeczne, Tagliatelle

12 mm ze szpinakiem, pomidorem oraz z maki graham, jak réwniez
Makron fidellini nidi (gniazda) jajeczne. Makarony te tworza zupetnie nowg game produktéw i
wilasnie przez swojg innowacyjnosc sa jednymi z najchetniej kupowanych w sklepach i generujg

. . . Makaron
wzrosty w kategorii makarony. Proponujemy, aby nasze makarony zostaty umieszczone w regale "

. L. - B Z pefnego
z makaronami oczywiscie na wysokosci,oczu”klienta. Makarony te ze wzgledu na swojg jakos¢, Ziarna
innowacyjnos¢, jak i piekne opakowanie powinny zosta¢ umieszczone w catej swojej gamie obok graham

siebie. Zbudowanie pétki po 2-3 ,twarze” spowoduje utatwienie klientom zauwazenia tych pro-

duktow, a jak wszyscy wiemy, na poczatku klient kupuje oczami, wiec sukces gwarantowany!
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semoliny oraz maki pszennej. Dzieki temu jest
sprezysty, a podczas gotowania dwukrotnie
zwieksza swoja objetos¢. Na makaronowej
potce sklepowej nie powinno zabrakna¢ row-
niez takich marek, jak Lubella, Podravka, Index
Food czy Barilla, ktéra jest jedna z wiodacych
whoskich firm oferujacych produkty zywno-
Sciowe. Warto zwrécic¢ rowniez uwage na
makarony od firmy POL-MAK, ktére sprawiaja,

Ze ros6t zawsze smakuje , jak u mamy”...

Z rynku...

W naszym sklepie zdecydowanie prym wie-
dzie Lubella. Klienci kupuja makarony tej marki
w réznych postaciach. Najbardziej popularne

sq jednak $widerki do zup. Klienci interesuja

ategorie produktow»

sie rowniez takimi makaronami jak Ztoty tan
czy Barilla” — méwi Zbigniew Orlikowski,
wihasciciel sklepu Abc ,Orlik” w Wejherowie.
Obecnie wiosna i pdzniej latem, Pan Orlikowski
spodziewa sie wiekszej sprzedazy makaronéw
ciemnych, razowych, petnoziarnistych czy
nawet bezglutenowych. Panie zaopatrujace sie
w produkty spozywcze w jego sklepie zwykle
w tym czasie bardzo dbaja o zdrowie i linie,
dlatego chetniej kupuja produkty mniej kalo-
ryczne. Anna Adaszewska, Marketing Manager
z firmy Italmex Warszawa przyznaje, ze dieta
bezglutenowa to zdrowa alternatywa dla oséb
cierpigcych na celiakie, alergikéw, diabetykéw,
sportowcéw, rekonwalescentéw, pragnacych

schudna¢ oraz wszystkich lubigcych aktywnos¢

zdaniemPRODUCENTA

liderem jest spaghetti.

Robert Kula

Kierownik Sprzedazy

Miedzybrodzkie Makarony

Wykorzystanie makaronéw do réznych potraw powoduje koniecz-
nos$¢ posiadania rozbudowanego portfolio firmy. Coraz bardziej
wymagajacy klienci poszukuja makaronéw, ktére wyrdzniaja sie
sposréd wielu dostepnych marek. Obecnie nie tylko ksztatt, ale
przede wszystkim jako$¢ odgrywaja podstawowa role. W ofercie Miedzybrodzkich Makaronéw
znajdziemy asortyment, ktdry jest produkowany na bazie $wiezo wybijanych jaj. Jest to bardzo
wazny i wyjatkowy element, ktéry bezposrednio wptywa na jakos¢ naszych wyrobéw. Z tego
segmentu klienci najchetniej siegaja po tradycyjna krajanke, wstazki i Swiderki. Natomiast modna
dieta srédziemnomorska spowodowata rozwoj makarondéw z pszenicy durum. W tej kategorii

[

A

S

J

fizyczng i zdrowy spos6b odzywiania. Italmex
Warszawa oferuje makarony marki Sam Mills,
ktore wyprodukowane sg z najwyzszej jakosci
maki kukurydzianej i posiadaja certyfikat pro-
duktu bezglutenowego.

Réwniez pani Mirostawa Bfaszyk, wtasci-
cielka sklepu Abc ,Bajka” w Rumii oferuje
duzy wybér makaronéw. W sklepie pani
Mirostawy klienci dziela sie na tych, kt6rzy

lubig dobre i znane marki i wtasnie takich

Z OFERTY PRODUCENTA

MIEDZYBRODZKIE

MAKARONY
Miedzybrodzki Makaron
spaghetti

Miedzybrodzki Makaron
krajanka

reklama

I e R [
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LUBELLA

Makaron Lubella

Petne Ziarno

Makaron Lubella

Swiderki

MASPEX

Makaron Malma
Spaghetti

POLSKI OGROD

Makaron na patelnie Hortex
z sosem bolognese

produktéw szukaja oraz na tych, ktérzy
nie kieruja sie tego typu kategoriami. W
jej sklepie chetnie kupowany jest maka-
ron Lubelli, firmy Goliard, Czanieckich

Makaronéw czy Barilli. Mirostawa Btaszyk

| w ostatnim czasie zauwazyta ponadto,

ze jej klienci zaczeli rozwija¢ sie bardziej
kulinarnie. W wiekszym stopniu interesuja
sie dostepnosciag makaronu do spaghetti czy

na przyktad makaronu cannelloni.

Zagraniczne smaki
w 10 minut!

W ostatnim czasie na pétkach sklepowych
znalazty swoje miejsce réwniez makaronowe
dania gotowe, gtéwnie mrozone. W tej kate-
gorii prym wioda makarony na patelnie Hor-
tex. Cho¢ ich cena jest nieco wyzsza od ceny
dania, ktére mozna przygotowac samodziel-
nie, staja sie coraz bardziej popularne wsréd
catej rzeszy konsumentéw. ,Te produkty sa

w moim sklepie gtéwnie kupowane przez

panéw pod nieobecnos¢ zon w domu, glow-
nie ze wzgledu na dobry smak, ale tez krétki
czas i tatwos¢ przygotowania” — z usmiechem
przyznaje Zbigniew Orlikowski, wtasciciel
sklepu Abc ,Orlik”. Réwniez Mirostawa
Btaszyk, wiascicielka sklepu Abc ,Bajka”

w Rumii oferuje swoim klientom mrozone

makarony na patelnie marki Hortex.

Kompozycja potki
makaronowej

Popularnos¢ makaronéw wsréd klientéw
wymaga od detalistow organizacji osobnej
potki. Jak zauwaza Robert Kula, kierownik
sprzedazy, Miedzybrodzkie Makarony — ,ma-
karon to produkt pierwszej potrzeby. Wielko$¢
sprzedazy zalezy od sposobu ekspozycji oraz
doboru zréznicowanego asortymentu. Prawi-
dtowo zlokalizowany produkt moze podnies¢
bardzo znaczaco wartos¢ sprzedazy w calej
kategorii”. Jednak ogrom propozycji produkto-

wych, ktére oferowane sg przez producentéw

zdaniemPRODUCENTA

Grupa Maspex

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Wiasciciel sklepu rozwazajac, czy wprowadzi¢ na potke wyroby
danej marki, powinien zwrdci¢ uwage na jakos¢, rozpoznawalnosc
brandu, wzig¢ pod uwage inwestycje producenta w reklame i
rozwdj portfolio. Aktywnos¢ wiasciciela marki przektada sie nie

tylko na poziom rotacji, ale przyciaga tez nowych odbiorcéw. Lubella to zdecydowany lider rynku
makaronéw i najbardziej rozpoznawalna marka makaronowa w Polsce. W ubiegtym roku nasza
oferta makaronowa zostata rozszerzona o makarony Malma, ktére kierujemy do oséb kochaja-
cych kuchnie wtoska. Obie marki to produkty wysokiej jakosci, mocno wspierane reklamowo,

takze na pewno nie moze ich zabrakna¢ na potce sklepowe;j.

J
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Beata tosiak
PR Manager
Makaron Grupa Hortex
na patelnie Wraz z rosngca moda na gotowanie, Polacy sg coraz bardziej otwar-

Hortex z sosem

) ci na eksperymentowanie z nowymi smakami. Dla mitosnikéw
szpinakowym

kuchni wioskiej (i nie tylko) Hortex wprowadzit nowa, mrozona linie

,na patelnie” — Makarony na patelnie. Sg to pyszne kompozycje
makaronéw i warzyw, z dodatkiem doskonale doprawionych soséw. Dla smakoszy szpinaku przy-
gotowano Tagliatelle z sosem szpinakowym, dla wielbicieli ostrzejszych smakéw pyszne Penne
Napoletana, a dla tych ktérzy uwielbiajg miesne dodatki aromatyczne Spaghetti Carbonara lub

Farfalle z sosem Bolognese.

J
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moze sprawi¢ niematy kfopot w odpowiedniej
organizacji makaron6éw na pétce. Jak zatem
detalista powinien eksponowac ten asorty-
ment, by mégt liczy¢ na wieksze zyski? Jak
doradza Joanna Dybat, Cztonek Zarzadu firmy
Czanieckie Makarony — warto zwréci¢ uwage
na ekspozycje produktéw w usystematyzo-
wany sposob — produkty sklasyfikowane sa w
liniach, ktére odnosza sie bezposrednio do ich
cech szczeg6lnych. ,Na przyktad linia wioska
to makarony wykorzystywane gléwnie w
kuchni stonecznych Wtoch, gdzie kréluje spa-
ghetti, penne czy fettuccine. Seria produktéw
petnoziarnistych sprawdzi sie wiréd wielbicieli
zdrowego odzywiania i zwracajacych uwage
na kaloryczno$¢, natomiast najbardziej trady-
cyjna, bogata grupa pod hastem ,5 jajeczny
popularny”, to propozycje dla lubiacych
polska kuchnie i wybierajacych m.in. kultowa

ategorie produktow»

juz ,Krajanke”. Eksponowanie produktéw w
uporzadkowane linie utatwia wybor, poka-
zuje skale i zacheca do eksperymentowania
oraz wiekszych zakupéw” — dodaje Joanna
Dybat, Cztonek Zarzadu firmy Czanieckie
Makarony. Z kolei Dorota Liszka, Manager ds.
Komunikacji Korporacyjnej, Grupa Maspex
podpowiada, ze ustawianie makaronéw
blokami producentéw pozwala na utrzymanie
przejrzystej i czytelnej potki. Ponadto, nowosci
najlepiej prezentowa¢ w ramach ekspozycji
dodatkowych, badz przy kategoriach kom-
plementarnych, czyli sosach, warzywach lub
miesie. ,Warto korzysta¢ z oferowanych przez
producentéw stojakéw, displejow oraz mate-
riatow POS, dzieki ktérym produkty sa lepiej
widoczne, a ekspozycja bardziej atrakcyjna” —
dodaje Dorota Liszka.

Katarzyna Ogonowska

zdaniemPRODUCENTA

Brand Manager

Anna Laskowska

Podravka Polska

Makarony to bardzo duza i stale rosnaca kategoria. Polacy naj-
czesciej siegaja po makaron do zup, ale coraz czesciej takze jako
podstawe gtéwnego dania, wybierajac takie ksztatty jak: swi-
derki, penne czy spaghetti. Do dan na bazie makaronu idealnie
nadaje sie makaron 100% durum, dokfadnie taki jak oferuje Podravka, poniewaz makaron nie
rozgotowuje sie i pozostaje sprezysty. Poza odpowiednio dobrang oferta produktowa bardzo
wazna jest takze odpowiednia ekspozycja w sklepie. Po pierwsze, aby klient mégt bez proble-
mu odnalez¢ pétke z makaronami (ze wzgledu na ich popularnosc), jak rowniez eksponowac
produkty z komplementarnymi kategoriami, np. z produktami pomidorowymi czy tez stawiac
dodatkowe ekspozycje, np. przy stoiskach z miesem.

/

-~
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Prezes Zarzadu
POL-MAK

Grzegorz Polak

Polscy konsumenci cenig tradycyjny smak jajecznych makarondw.
To one sprawiaja, Ze rosét zawsze smakuje ,jak u mamy”. Makaro-
ny z,Makaroniarni Polmak” wyrabiane sg niezmiennie, zgodnie

z rodzinnym przepisem babci Heleny, ktéra zawsze powtarzata,
ze makaron domowy robi sie z jajami. Szacunek do tej tradycyjnej, lokalnej receptury docenita
Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego odznaczajac makarony Tradycyjne z Ludwina
znakiem ,Jakos¢ Tradycja” przyznawanym wysokiej jakosci produktom tradycyjnym. Konsu-
menci cenig i szukaja tej lokalnej jakosci na pétce, dlatego postanowilismy wyrazi¢ to réwniez
poprzez zmiane szaty graficznej makaronéw Tradycyjnych z Ludwina. Polecamy go wszystkim
tym, ktérzy chcg zasmakowac w polskiej tradycji.

Z OFERTY PRODUCENTA

ITALMEX
WARSZAWA

Sam Mills Alfabet

PODRAVKA
POLSKA

Makaron penne
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SPAGHER

Makaron
spaghetti

Makaron
swiderki
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Bgdz fit na wiosnel

-

W b

Po dtugiej i pochmurnej zimie przyszedt czas na wiosenne porzadki. Teraz klienci zdejmujg zimowe
kozuchy i juz zaczynajg myslec¢ o urlopach, stoncu i plazy. Dlatego wraz z nadejSciem wiosny

i w perspektywie zblizajgcego sie lata zawsze zaczynamy bardziej zwraca¢ uwage na swoj wyglad, a co
za tym idzie na zawartos¢ codziennego menu, ktore znaczaco wptywa nie tylko na sylwetke, ale tez na

hasze samopoczucie.

Jakie produkty beda wiec poszukiwane
w tym sezonie? W jakie nowosci, z ktérych
mozna przygotowac zdrowe i lekkie potrawy
warto si¢ zaopatrzy¢? Przepis na wiosenne

menu sklepowej potki jest prosty!

Na poczatek - oczyszczenie
Zima to dla naszego organizmu trudny

okres. Brak swiezych, sezonowych warzyw

i owocow, a takze stabe nastonecznienie

odbijaja sie negatywnie zaréwno na naszym

samopoczuciu, jak i wygladzie. Czujemy sie

zmeczeni, nasza skora jest ziemista i niedo-

tleniona, a paznokcie i wiosy tamliwie. Aby

to zmieni¢ nalezy oczysci¢ swoj organizm

z toksyn. Detoksykacje mozemy przeprowa-
dzi¢ na wiele sposobdw, jednak bez watpienia
najbezpieczniejsza bedzie naturalna metoda
ziotowa. Chodzi przeciez o to, aby naturalnie
pobudzi¢ nasz metabolizm i w tagodny spos6b
usuna¢ z organizmu szkodliwe substancje.

W okresie wiosennym klienci moga wiec
poszukiwa¢ w sklepach produktéw ziofo-
wych. Miedzy innymi marka Czas na Herbate
oferuje propozycje oczyszczajace — kompo-

zycje ,Oczyszczenie”, w sktad ktérej wechodzi

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

OSM W SIERPCU
Serek Capri
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koper, melisa, rumianek i jabtko oraz suszona

pokrzywe — zawarte w niej zwiazki oczyszczajg
uktad trawienny i wspomagaja wydalanie z or-
ganizmu szkodliwych substangji. Niezliczone
witaminy i mineraly zawierajg réwniez herbaty
zielone. Witaminy z grupy B, witamina K, PP,
zwiazki mineralne, wapii, magnez, zelazo,
mangan, krzem... Dlugo mozna wymienia¢
skfadniki, ktére pozytywnie wptywajq na
funkcjonowanie naszego organizmu. W okre-
sie wiosennym warto wiec zadbac¢ réwniez

o dostepnos¢ herbat BiFix Premium, idealnych
dla klientéw planujacych oczysci¢ organizm

z toksyn. Na sklepowej pétce nie powinno tez
zabrakna¢ propozycji od Mokate. Petna gama
herbat lisciastych LOYD z pewnoscia spotka
sie z duzym zainteresowaniem, zwlaszcza

w okresie wiosennej odnowy. Jak zauwaza
Tadeusz Dawidowski, wtasciciel sklepu ,Ted”
z sieci ABO w Klukowej Hucie — dzi§ wszyscy
sie odchudzaja — i kobiety i mezczyZzni, nie ma
reguty. W jego sklepie mfodsza grupa klientow
w wieku do 50 lat wraz z przyjsciem wiosny,
w naturalny sposéb szuka produktéw bardziej
fit. W ofercie — nazwijmy to oczyszczajacej

— mamy caly przekrdj zielonych herbat — li-

ategorie produktow»

Tadeusz Dawidowski, wtasciciel
Justyna Hopa, kierowniczka placowki
Sklep ,Ted” z sieci ABO

ul. J6zefa Wybickiego 8

Klukowa Huta

Sciastych i ekspresowych, np. Loyd czy Lipton”
— wylicza Tadeusz Dawidowski, wiasciciel
sklepu ,Ted” z sieci ABO w Klukowej Hucie.
Wiosenne oczyszczenie zapewni¢ moga row-
niez gotowe soki naturalne i réznego rodzaju
zdrowotne napoje, od$wiezajace koktajle na
bazie $wiezych warzyw i owocéw, ktére moz-
na przygotowac¢ samemu w domu.

Taka odzywcza moc witamin wydaje sie
by¢ idealnym pomystem nie tylko na pocza-
tek dnia, swobodnie mozna nimi zastapi¢
réwniez drugie $niadanie czy kolacje. Nie ma
przeszkéd, by sycace bomby witaminowe pié¢
przez caty rok — wystarczg checi, by kompo-
nowac je z ulubionych skfadnikéw. Jest tyle
sposobéw, ile mamy pomystéw w glowie! By
Z owocOw czy warzyw wycisngé pozywny
i odswiezajacy napo6j, wystarczy tylko kilka
chwil i odpowiednie urzadzenie w zasiegu
reki. Zdrowe koktajle maja niebagatelny
wplyw na nasze zdrowie, to istotne Zrédfo
antyoksydantéw, ktére chronig nasz organizm
przed starzeniem sie, a do tego sa smaczne
i niedrogie. Réwniez firma De Care proponu-
je wprowadzenie do diety kilku produktéw,

ktére ogranicza doptyw toksyn i pomoga nam

Z OFERTY PRODUCENTA

MCCORMICK
POLSKA

Fit Up!
Sos koperkowy

Fit Up!
Sos pikantny

w sposéb szczegdlny zadbac o organizm:

Algi — zawarty w nich jod pomaga wyre-
gulowa¢ metabolizm. Dodatkowo sg bogate
w chlorofil i alkalizujgce mineraty: wap,
magnez i potas.

Sok z cytryny — alkalizuje, pobudza ruchy
perystaltyczne jelit, dostarcza witaminy C
i bioflawonoidow.

Kapusta biata — posiada cenne antyoksy-
danty — glukozynolany, majace silne dziafanie
antynowotworowe. Ma duzo witaminy C i K,
a kalorii tyle co nic, jednak nalezy spozywac ja
na surowo.

Jabtka - sa petne bfonnika w obydwu
postaciach: nierozpuszczalny i rozpuszczalny
(pektyna), ktore chtona toksyny jak gabka
i wymiata je poprzez ukfad trawienny.

Zielona pietruszka — Zrodto chlorofilu,
witaminy K'i C, kwasu foliowego i beta-ka-
rotenu. Pietruszka rowniez podnosi poziom
glutationu.

Buraki czerwone — gwiazda kazdego detok-
su, pefna potasu, btonnika i antyoksydantéw.
Betacyjanina, dzieki ktérej buraki posiadaja
piekna rubinowa barwe ma dziatanie przeciw-

zapalne, antyoksydacyjne i oczyszczajace na
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KLASYKA SMAKU

DLUGODOJRZEWAJACE SERY LAZUR, JUZ OD 1959 ROKU, CHARAKTERYZUJA

SIE SUBTELNYM SMAKIEM | AROMATEM, DZIEKI CZEMU POSIADAJA
SZEROKIE ZASTOSOWANIE KULINARNE.

-y

* Ser Lazur Turkusowy

To gratka dla koneseréw
gatunku i poszukiwaczy
wyrafinowanego smaku.
Charakterystyczny przerost
zielonej ple$ni w tym
wypadku w wilgotnym
migzszu daje nam orzez-
wiajgcy i zdecydowanie
ostry stonawy posmak.

Ser Lazur Srebrzysty
Dla smakoszy o delikat-
niejszych preferencjach

polecamy delikatny
kremowy Srebrzysty.
Nienarzucajaca sie kom-
pozycja smakowa z dtugo
utrzymujgca si¢ nutg
orzechéw na wysublimo-
wanych podniebieniach.

Ser Lazur Zlocisty

Mitos$nicy naturalnej
mlecznej stodyczy znajdg ja
w Zlocistym. Szlachetna
plesin podkresli mleczny
stfodkawy smak nadajac
migzszowi ztocistego odcie-
nia, ktérego catkowitym
dopetnieniem bedzie zdecy-
dowany posmak orzechow.

Ser Lazur Bi¢kitny

Tradycje gatunku odnaj-
dziemy w Btekitnym.
Tu w migzszu kruchos§¢
1 kremowos¢ tworzg jednosc,
a charakterystyczny aromat
z ostra zdecydowang nutg
uzupelnig sie subtelnym deli -
katnym posmakiem grzy-
bowym z odrobing stonosci.
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ZUH ROBICO

Paulina Medynska

Samodzielny Referent ds. Handlu

Asortyment Robico wyrdznia sie wysoka jakoscig posrod swoich
konkurentow. Faworytem jest Kefir Robico 400 g i bezsprzecznie
pasuje do kazdego formatu sklepéw. Ostatnio obserwujemy duze
zainteresowanie Kefirem Robico 250 g. W mojej opinii, warto row-
niez mie¢ Maslanke Naturalng. Jako jedna z nielicznych powstaje wedtug tradycyjnej receptury.
Merchandising ma wptywac na decyzje zakupowe i przyczynic sie do zwiekszenia sprzedazy.
Chtodnie musza by¢ czyste, przejrzyste i dobrze o$wietlone. Towary, dla ktérych rotacja jest
najwieksza powinny sta¢ na wysokosci oczu, aby klient mogt swobodnie po nie siegnac. Wedtug
badan 80% decyzji zakupowych odbywa sie w sklepie, stad warto dbac o wizerunek pétki. Konsu-
menci, chetniej wracaja do miejsc, w ktorych panuje porzadek.

J

ludzki organizm.

Zielona herbata — ma potezny antyoksy-
dant EECG, kt6ry ochroni przecigzona pod-
czas detoksu watrobe. Posiada tez dziatanie
antycholesterolowe i antynowotworowe.

Migdaty — bogate w witamine pieknosci,
czyli witamine E, biatko, btonnik i kwasy ttusz-

czowe, a takze magnez, waph, zelazo i fosfor.

Pozywne Sniadanie petne
witamin

Sniadanie w zaleznosci od tradycji narodo-
wej sktada sie z r6znych potraw — od lekkich

i prostych do bardziej sycacych i skompli-

Katarzyna Piotrowska,
ekspedientka
Delikatesy Corner

ul. Pefczynskiego 32
Warszawa

kowanych. W Polsce zwykle podstawa sg
kanapki lub zupa mleczna. Jednak wiekszos¢
konsumentéw w ostatnim czasie, wzorujac
sie miedzy innymi na kulturze zachodniej,
zmienia swoje nawyki zywieniowe i szuka
rozwigzan innych niz standardowe. Przyczy-
nia sie do tego réwniez tempo zycia i ograni-
czony czas na przygotowania skomplikowa-
nych dan w podczas porannego zamieszania.
W zwiazku z tym, ze $niadanie okreslane jest
przez ekspertéw od dietetyki jako najwaz-
niejszy positek w ciggu dnia, musi dostarcza¢
odpowiedniej ilosci energii dla wiasciwego

funkcjonowania organizmu. Wspomniane sity

Z OFERTY PRODUCENTA

ZUH
ROBICO
Kefir Robico
250,400i900 g

Maslanka Robico
400gi1kg

Zimne mleko
2,0%

Zimne mleko

3,2%

\_ J
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Robico

Ten smak Robicolosalng ré

Na etykiecie
informacja
o promogji

Dopasowany do potrzeb Twoich klientow

Chcesz pomnozy¢ zyski w sezonie wiosna - lato? Postaw na produkty marki Robico, a my
zajmiemy sie resztg! Juz teraz tworzymy jedne z najbardziej rozpoznawalnych produktéw
mleczarskich w catej Polsce. Stawiamy na Swiezos¢, jakosc oraz proste, naturalne sktadniki.
Tegoroczny zestaw dziatarh promocyjnych sprawi, ze stang sie hitem wsrdd klientow w catej
Polsce, a sprzedaz produktéw w Twoim sklepie uro$nie jak na drozdzach!

Intensywna komunikacja w kanatach:

O e

TV KONKURS INTERNET PRASA RADIO OUTDOOR POS

www.robico.com.pl
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. ’ Z OFERTY PRODUCENTA R

MOKATE

Caffetteria
Mokate
Owsianka

z truskawka

Loyd
Pokrzywa z trawa cytrynowa o smaku
cytryny

Katarzyna Krukowska,
wspdtwtascicielka
klep ,Kasia” z sieci ABO
ul. Armii Krajowej 33

Zukowo s \_
witalne wsréd jakich produktow beda wiec najistotniejsze dla klientek dbajacych o smu-  postanowienia, réznego rodzaju serki (na
poszukiwane przez klientéw? kg linie — usprawnia trawienie pokarméw. przykfad Wiejski Piatnicy, Serek Capri typu

W zwiazku z wiosenng odnowa, to oczy- Kefir reguluje procesy przemiany materii, wioskiego, Apetina, Hochland, itp.) chude
wiscie gléwnie panie szukaja lekkich i zdro- przyczynia sie ponadto do usprawnienia wedliny i Swieze warzywa. Leszek Kleba,
wych produktéw. Juz od wczesnej wiosny, ale  proceséw przyswajania biatka i wapnia, wiasciciel sklep Odido w Wejherowie przy-
co zaskakujace tylko do czerwca — wzrasta powoduje obnizenie ci$nienia tetniczego znaje, ze kiedy przychodzi wiosna, klientki
zainteresowanie przede wszystkim nabialem i poziomu cholesterolu we krwi. Natomiast rozpoczynaja proces gubienia zbednych
0%, gtéwnie Piatnicy. W koszykach czesciej dla klientéw, ktérzy sa bardziej przywiazani kalorii, ktére zgromadzity w trakcie zimy.
laduja wtedy réwniez: twarogi, serki wiejskie,  do tradycji i nie wyobrazajg sobie $niadania W tym czasie nie przychodza juz po ttuste
jogurty naturalne i owocowe czy Zimne Mle-  bez kanapki, niezbedna bedzie dostepnos¢ i ciezkie produkty, tylko bardziej interesuja
ko od Robico” — méwi Katarzyna Krukowska,  produktéw takich, jak pieczywo — prawdo- sie jogurtami naturalnymi czy wiasnie serka-

wspoétwiascicielka sklepu ,Kasia” z sieci ABO  podobnie chrupkie ze wzgledu na wiosenne ~ mi. Do $niadaniowego menu dochodzi row-
w Zukowie. Oczywicie na péice sklepowej

nie powinno zabrakna¢ owsianek, ptatkow zdaniemPRODUCENTA

$niadaniowych i mleka, z tego ostatniego

Sylwia Mokrysz

klienci na pewno nie zrezygnuja o zadnej
Z Zarzadu Mokate
porze roku. Oferta producentéw w tym
o ) Wiosna to czas, gdy konsumenci szukajag produktéw orzezwia-
zakresie jest do$¢ szeroka. Na potke postawic : ! .

jacych, czesto z owocowa nuta. Doskonale sprawdzg sie tutaj

mozemy miedzy innymi Mleko taciate, Zim-
ne Mleko Robico, Mlekovite Polskie Mleko,

herbaty lisciaste LOYD, a w szczegdlnosci zielona z kawatkami

cytryny i grejpfruta. Na wiosne nie mozna takze zapomniec o pro-

Mlekpol Swieze Mleko, Piatnice Mleko wiej- pozydji tej samej marki o smaku pokrzywy z trawa cytrynowa.

skie swieze czy Lowicz Mleko fowickie. Pefne Swym kwitnieniem, pokrzywa zwiastuje bowiem nadchodzaca wiosne. Na sklepowych pétkach
. . L. . . koniecznie powinna pojawic sie takze nowos¢ w ofercie Mokate, czyli trzy wysmienite owsianki
zaopatrzenie takze w kefiry i maslanki z pew- ) ) S ) o

-z rodzynkami, z truskawkami oraz z jabtkiem i cynamonem. Wszystkie zawierajg suszone

noscig zadowoli smakoszy nabiatu. Przeciez owoce i prawdziwe przyprawy, a takze miod lipowy. Charakteryzuje je innowacyjne opakowa-

kefir jako produkt mleczarski ma najwyzsze nie w postaci kubkéw, dzieki ktérym mozna przygotowac je bez dodatkowego naczynia.

wiasciwosci odzywcze i co prawdopodobnie K J

*zrédto: panel rynku detalicznego MEMRB
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Leszek Kleba, wtasciciel
Sklep ODIDO

ul. Waskowskiego 13
Wejherowo

niez kawa, ktéra dla wielu stanowi podstawe.
W tym przypadku na potrzeby konsumentéw
dbajacych o zdrowie odpowiada firma Grana
ze swoja oferta produktéw funkcjonalnych:
Inka Magne, ktérej jedna filizanka dostarcza
17% zalecanej dziennej dawki magnezu, Inka
Btonnik, kt6ra w naturalny sposéb poprawia
trawienie oraz Inka Wap# i witaminy. Trzeba
pamieta¢, ze kawy zbozowe i cykoriowe sg
niskokaloryczne, co czyni je atrakcyjnymi
wiasnie dla os6b dbajacych o linie. Rozpusz-
czalna kawa zbozowa Inka od wielu lat jest
numerem 1 na polskim rynku* i w naszym
kraju jest bardzo popularng alternatywa dla
kawy naturalnej. Jest to produkt, o ktéry wia-

$nie w tym okresie moga zapytac klienci.

Wiosenne przekaski
Odpowiednie zaspokojenie gtodu
pomiedzy positkami to réwniez wazny
element wiosennej diety. Zachowanie

zdrowego charakteru codziennej przekaski

ategorie produktow»

naszych klientéw mozliwe bedzie dzieki

wprowadzeniu do oferty sklepu produktéw
takich, jak bakalie, ziarna, orzechy czy
nawet tak bardzo popularne w ostatnim
czasie batoniki zbozowe. | tak na przyktad
idealnie w tej roli sprawdza sie produkty

z oferty marki Kresto czy suszone morele,
sliwki, zurawina, rodzynki, daktyle — ba-
kalie miedzy innymi od firmy Bakalland.
Zawieraja one niezbedne wartosci od-
zywcze i elementy zdrowej zbilansowanej
diety. Dodatkowo pozytywna dawke energii
w ciggu dnia zapewnia wspomniane juz
wczesniej batony zbozowe, np. Bakallandu.
Rowniez filozofie promowania zdrowego
odzywiania i zdrowego stylu zycia rozwija
firma Sante, ktéra od 1992 roku jest wierna
misji: Sante znaczy zdrowie. Tadeusz Da-
widowski, wiasciciel sklepu ,Ted” z sieci
ABO w Klukowej Hucie potwierdza, ze
obecnie bardzo popularne sa zbozowe

przekaski, ré6znego rodzaju lekkie batoniki.

Z OFERTY PRODUCENTA

OCTIM

Ocet jabtkowy

g

4 Musztarda
sarepska

e st fng

_SAREPSKA
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,W naszej ofercie klienci moga na przykfad
znalez¢ owsiane ciasteczka marki Sante. Ze
wzgledu na coraz wieksze zainteresowanie
produktami zdrowymi i lekkimi, zamierzam
powoli urozmaica¢ oferte w moim sklepie

wiasnie pod tym katem” — zapowiada Tade-

usz Dawidowski.

Kolorowy, lekki obiad

ategorie produktow»

Standardowy, polski obiad powinien skfa-
dac¢ sie z zupy i dania gléwnego. Preferencje
konsumentéw zmieniaja sie jednak w za-
leznosci wiasnie od pory roku, ale takze od
prowadzonego stylu zycia. Dla os6b bardziej
zabieganych positek ten stanowi zwykle nie-
mate wyzwanie. Wciaz szukaja one nowych
pomystéw i ciekawych inspiracji. Ci, ktérzy

preferuja positki lekkie i pachnace duzg ilo-

zdaniemPRODUCENTA

jacych odpornos¢ likopenow.

Joanna Mizera
Marketing Manager
Z.PS.,JAMAR” Szczepaniak

Sezon wiosenny w menu to przede wszystkim satatki — zdrowe, ta-
twe i szybkie w przygotowaniu przekaski. Dlatego na te pore roku
firma Jamar proponuje przede wszystkim mieszanke warzywnga

z groszku, marchewki i kukurydzy. Powstata ze starannie wyse-
lekcjonowanych sktadnikéw ze sprawdzonych upraw, przechowywana w naturalnej zalewie,
bez konserwantéw, zachowuje wszystkie cenne sktadniki odzywcze i swietnie smakuje. Jest to
doskonaty produkt dla zapracowanych oséb, ktére nie chcg poswieca¢ duzo czasu na przygo-
towywanie positkdw, a szukajg pomystu na zdrowa przekaske. Do satatek ze Swiezych warzyw
polecamy aromatyczne octy winne Jamar z czerwonego i biatego wina, charakterystyczny

w smaku ocet balsamiczny oraz ocet jabtkowy, ktéry oprécz swoich zalet smakowych, uwazany
jest za srodek wspomagajacy odchudzanie. Wiosenng odnowe wspomoze réwniez naturalny sok
pomidorowy, bez dodatku konserwantéw — zrédto cennego dla organizmu potasu i wspomaga-

zIP.sI
»JAMAR”
SZCZEPANIAK

Ketchup Mild

Sok
pomidorowy

Mieszanka
warzywna
Marchewka,
Groszek,
Kukurydza
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Wiosna w pelni, czas na salatki!
Zamow ocet juz dzis!

e

Jdealnie podkreslg smak swiezych
salatek i domowych marynat!

Znana i pewna marka. Naturalne pochodzenie.

WSPARCIE MARKETINGOWE:

/
Przepisy i inspiracje ' T~ /
z wykorzystaniem octu znajdziesz | =~
PR

na www.marynujemy.pl lub na
www.facebook.com/Marynujemy INTERNET PRASA POS

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl




Scia Swiezych zi6f oraz warzyw, w sklepach
beda poszukiwac¢ gotowych dar lub produk-
tow, z ktérych mozna przygotowac miedzy
innymi odzywcze petne witamin satatki.
Propozycje producentéw w tym zakresie

sg dos¢ szerokie. Warto zwréci¢ uwage na
firme Jamar, ktéra oferuje miedzy innymi
tatwa i szybka w przygotowaniu mieszanke

warzywng z groszku, marchewki i kukurydzy.

Ponadto, niezbedne beda réwniez dodatki

ategorie produktow»

do satatek — takze od firmy Jamar — takie

jak octy winne, ocet balsamiczny czy ocet
jabtkowy. Uwaga! Ten ostatni uwazany jest
réwniez za Srodek wspomagajacy odchudza-
nie. ,Osoby, ktére lubiag jes¢ satatki w moim
sklepie réwniez znajda cos dla siebie.
Oczywiscie $wieze owoce i warzywa, ale tez
miedzy innymi octy marki Kamis czy Jamar”
— méwi Tadeusz Dawidowski, wtasciciel

sklepu ,Ted” z sieci ABO w Klukowej Hucie.

' TRADYCYJNA SALATKA JARZYNOWA

Skfadniki:

- 1 duzy korzen pietruszki
- kawalek selera

- 1 niewielki ziemniak

- 1 wieksze jabtko

- 3 ogorki kiszone

- 3 jajka

- 2 lyzki oleju z pestek dyni
- 200 g jogurtu greckiego

do lodowki na kilka godzin.

- stoik Mieszanki warzywnej Jamar Marchewka, Groszek, Kukurydza

Ciekawa propozycje w swojej ofercie ma
rowniez VOG - olej rzepakowy marki Rapso
ze ztozonymi kwasami nienasyconymi i na-
turalng witaming E, ktoéra czesto, ze wzgledu
na swoje wiasciwosci, nazywana jest wita-
ming mtodosci. Klienci beda mogli réwniez
skomponowac pyszne potrawy z uzyciem
octéw na przykfad od firmy Octim czy sze-
rokiej gamy oliwy z oliwek. W ofercie sklepu

z sieci ABO w Zukowie s3 tez gotowe satatki

Z.PS. Jamar”

Szczepaniak .

Sposob przygotowania: Mieszanke warzywna Jamar odcedzi¢ z zalewy, pozostate warzywa ugotowac
do miekkosci, jajka ugotowac na twardo, nastepnie wszystkie skfadniki pokroi¢ w kostke. Wymieszac¢
wszystko w duzej salaterce z dodatkiem soli, pieprzu, oleju z pestek dyni oraz jogurtu. Safatke odstawi¢
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Sylwia Kulig
Trade Marketing Manager GRANA
Grana Inka Magne

Rynek zywnosci funkcjonalnej i zdrowej zywnosci to sprzedazo-
wo dynamicznie wzrastajace obszary. Grana w swej ofercie ma
produkty Swietnie wpasowujace sie w ten trend.

Sa to produkty polecane i szczegdlnie atrakcyjne dla wyznawcow
stylu,fit”. Inka Magne, Btonnik czy tez Inka wzbogacona o wapn i witaminy to produkty, ktére

konsumenci doceniaja i lubig, a ich sprzedaz systematycznie rosnie.

/

Inka Bonnik

———

Inka Wapn
i witaminy

reklama

Ulubiony smak kawy
przezcaty dzien!

www.hurtidetal.pl | 83



— grecka czy z kurczakiem firmy Lila, ale tez

wielowarzywna Jamaru. Katarzyna Krukow-
ska, wspotwiascicielka sklepu zaopatruje

sie w nie specjalnie dla tych klientek, ktére

nie maja zbyt duzo wolnego czasu, ktéry ¢~

moglyby przeznaczy¢ na przygotowywanie
zdrowych przekasek. Dla tych pan, ktére
lubia przygotowywac potrawy samodzielnie,
codziennie ma dostepne $wieze warzywa

i owoce. ,Zauwazytam, ze klientki z roku

na rok szukaja coraz to nowych produktéw,
moim zdaniem ogromny wptyw ma na nie
reklama. Klientki tez czesto pytaja moje
ekspedientki o réznego rodzaju przepisy,
radza sie co przygotowac na obiad. Mozna
powiedzie¢, ze w Zukowie jesteémy dorad-
czyniami kulinarnymi” — méwi Katarzyna
Krukowska, wspotwiascicielka sklepu , Kasia”
z sieci ABO w Zukowie. Osoby, ktére cenia
kulinarne eksperymenty beda poszukiwaty
w ofercie sklepéw réwniez seréw plesnio-
wych. Sg one idealnym dodatkiem nie tylko
do safatek, lecz takze do dan cieptych — mie-
snych i rybnych oraz zup. Uwage zwracaja
w tym przypadku unikalne sery od firmy
Lazur, ktére nie tylko dobrze smakuja i maja
szerokie zastosowanie kulinarne, ale tez cha-
rakteryzuja sie wiasciwosciami zdrowotnymi,
sa bogate w skfadniki pokarmowe niezbedne

do prawidfowego rozwoju.

ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

Adam Dypczynski
Key Account Manager
VOG Polska

Detalistom dedykujemy szeroka game produktéow marki KRESTO
oraz olej rzepakowy marki Rapso. Odpowiadaja one na potrzeby
wspotczesnych, sSwiadomych konsumentoéw, ktérzy podejmujac
decyzje o zakupie towaru zwracaja uwage na najwyzszg jakosc¢

produktéw. Oferta KRESTO to przede wszystkim bakalie, roznorodne ziarna i orzechy. Idealnie

sprawdzg sie one w roli zdrowej przekaski, bedac zrédtem cennych witamin i mikroelemen-

tow. Z kolei olej Rapso okaze sie niezastapiony w nowoczesnej kuchni podczas np. smazenia

czy pieczenia. Aby liczy¢ na wieksze zyski detalista powinien umiejetnie eksponowac asor-

tyment rozmieszczajac go w kilku miejscach w sklepie. Dobrym posunieciem jest lokowanie

produktéw blisko kas, na skrzyzowaniu przejs¢ oraz w srodkowych czesciach regatéw — utatwi

to klientom dostep do nich. Réwnie istotne jest rozmieszczenie materiatéw promocyjnych,

ktore takze wptywaja na decyzje zakupowe konsumentéw.

J

Sktadniki:
- mix safat

- cebula czerwona

- jajka przepiorcze
- sos winegret:

N

VOG Po{ska

- winogrona rézowe
- orzeszki pinii KRESTO

- 3 lyzki oleju rzepakowego Rapso
- 1 lyzeczka soku z cytryny
- s0l, cukier, bialy pieprz do smaku

SALATKA Z ORZECHAMI PINIOWYMI | OLEJEM RAPSO

- zofte i czerwone pomidorki koktajlowe _“ H ESTO )

Sposob przygotowania:
Jajka przepiorcze
ugotowac na twardo.
Safate, pomidorki,
winogrona umyc¢ i
osuszy¢. Pomidorki
przekroi¢ na cztery
czesci, winogrona na
poféwki i wyciagnac
pestki. Cebule pokroi¢ w
krazki. Na talerz rozfozy¢
kolorowg satate roztozy¢
pomidorki, winogrona,
jajka, krazki cebuli i
posypac orzeszkami pinii.
Sktadniki sosu energicznie
wymieszac¢ i doprawic¢ do
smaku. Przed podaniem
satatke pola¢ niewielka
iloscia sosu.
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| na deser

Ciekawa propozycja deserowa moze okazac
sie koktajl jogurtowy. Jak wiadomo, jogurty sa
niskokaloryczne i przede wszystkim zdrowie.
Wspomagaja trawienie i zmniejszaja ilos¢ tak
zwanego zfego cholesterolu, chronia réwniez
przed miazdzyca. Ciekawa przekaske na
koniec dnia, z wykorzystaniem jogurtu, mozna
uzyska¢ dodajac do niego dodatkowe sktadniki
odzywcze, takie jak na przyktad owoce.

Osiagniecie doskonatego nastroju i dobrego
wygladu to w okresie wiosenno-letnim priorytet
wiekszosci klientow, a zwlaszcza klientek. Aby
plany zwiazane z wiosenna odnowa mogly w
stu procentach zostac zrealizowane, niezbedne
beda odpowiednie sktadniki codziennego fit —
jadtospisu i adekwatne zatowarowanie placow-
ki. Niech wiec wiosna zawita takze na dobre
w sklepach, a pétki petne lekkich i pozywnych
produktéw przynosza jak najwyzsze zyski!

Katarzyna Ogonowska

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

VOG
POLSKA

Kresto
Stonecznik
tuskany

Kresto Pestka
dyni

Rapso Olej

rzepakowy

100% czysty olej

100% czysty olej rzepakowy

Naturalnie wyprodukowany.
Naturalnie kontrolowany.

® Podczas produkcii oleju Rapso stosujemy
tylko wybrane gatunki rzepaku
pochodzace z austriackich pdl

® Rzepak jest poddawany delikatnemu
ttoczeniu, ale bez ekstrakcji

o Uszlachetnienie nastepuje w naturalny,
fizyczny sposaéb bez dodawania $rodkéw
chemicznych

® Rapso zawiera ok. 60% prostych
nienasyconych kwaséw ttuszczowych
(kwasow oleinowych)

® Zawiera rowniez ponad 30% ztozonych
nienasyconych kwasoéw ttuszczowych,
w tym 10% kwasdw Omega 3

® Do chrupkich safatek, do gotowania,
duszenia, pieczenia i gtebokiego smazenia

5 :‘1:?:.:!;1'-:'-_.?_. -
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L jok LATO | LODY

Orzezwiaja, sycg, gasza pragnienie, dostarczajg witamin i mineratow jak zaden inny stodki deser.
| co wazne - majg mato kalorii - paczka herbatnikow ma ich 4 razy tyle niz 2 gatki lodow.
Czy kto$ ma cos przeciw?

Rynek lodéw w Polsce jest rynkiem konku- Ewa Spiewak, kierownik
sklepu

DH. Tarchomin

ul. Nagodzicoéw 1, Warszawa

rencyjnym. Od kilku lat widoczny jest wzrost
segmentu lodéw familijnych, rosnie takze
wartos$¢ sprzedazy lodéw impulsowych oraz

zainteresowanie lodami premium.

Nie tylko dla ochtody

Sezonowos¢ w sprzedazy lodow wciaz istnieje,
jednak stopniowo ulega zmniejszeniu. Bo lody
to nie tylko spos6b na upat, a przede wszystkim
smaczna przekaska, ktéra dostarcza przyjemnych
doznan dla naszych kubkéw smakowych.

W Domu Handlowym Tarchomin w War-
szawie lody familijne i impulsowe dostepne sa
przez caly rok. ,Sprzedaz iloSciowo i warto-
Sciowo oczywiscie r6zni sie w sezonie letnim
i zimowym, ale powoli zmienia sie mentalnos¢
zakupowa Polakéw” — méwi Ewa Spiewak,
kierownik sklepu.

Jak przyznaje pani Ewa, wsréd duzych

familijnych opakowar — najlepiej sprzedaja sie

lody Grycan. ,W ofercie dostepne s bardzo lodéw Grycan. Polacy coraz czesciej zwracaja ~ pozycji uplasowaly sie lody Nestlé Scholler
réznorodne smaki, poza tym firma czesto tez uwage na skfad produktu” — dodaje pani i Zielona Budka. W ofercie sklepu dostepne sg
wprowadza nowosci i nie zapomina o swoich  Ewa. Drugie miejsce w kategorii lodéw fami-  takze lody Nordis.

klientach réwniez w sezonie zimowym. Klien-  lijnych w sklepie na warszawskim Tarchomi- Z OFERTY PRODUCENTA

ci doceniaja rodzime firmy oraz wysoka jakos¢  nie zajmuja marki Algida i Koral, na trzeciej

GRYCAN
- LODY OD

Marcin Snopkowski POKOLEN

Bakaliowe

zdaniemPRODUCENTA

Dyrektor Generalny
Grycan - Lody od pokolen

Wiosna warto zadbac o dostepnos¢ kluczowych pozycji z marki

Grycan - Lody od pokolen, ktdre cieszg sie najwigksza popular-
noscia wéréd konsumentéw przez caty rok. To nasze Bestsellery

wybrane na podstawie analizy sprzedazy, ktére tworza swego
rodzaju podpowiedz optymalnego asortymentu produktéw dla sklepdw rynku detalicznego,
ktéra gwarantuje maksymalizacje zadowolenia klientéw, a przez to i wynikéw sprzedazy. Wsréd
Bestselleréw w kategorii lodéw w opakowaniach 500 ml znalazty sie takie smaki jak: Lody Cze-
koladowe, Truskawkowe, Caffé Latte, Malaga, Smietankowe, Pistacjowe, a takze Sorbet z Malin

i Sorbet z Mango, czy Lody Jogurtowe z Wisniami. To z pewnoscia pozycje, ktére warto wzigé pod

uwage, liczac na jak najwieksze zadowolenie klienta.
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NASZE BESTSELLERY

LODY LODY

TRADYCYJNE JOGURTOWE
900/1100 ml 17,50 500 ml 10,50

&

TIRAMISU JOGURTOWE

Z WISNIAMI

SORBETY
LODY TRADYCYJNE 7 OWOCOW

500 ml 9’50 500 ml 10,90

SORBET Z MALIN

' y

[

v/ S N
S - 3

SMIETANKOWE PISTACJOWE CAFFE LATTE SORBET Z MANGO

ZAMOW JUZ DZISIA]J!
~GRYCAN

LODY OD POKOLEN

o

Kontakt: Lodziarnie Firmowe Spdtka z ograniczona odpowiedzialnoscig sp.k., Majdan 88D, 05-462 Wiazowna
tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl

W
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odPRODUCENTA

Unilever Polska ALGIDA

W odpowiedzi na trend zwigzany ze zdrowym stylem zycia powstata seria Big Milk Yogurt. Big
Milk Yogurt Strawberry to orzezwiajace, aksamitne jogurtowe lody z sosem truskawkowym,

a Big Milk Yogurt Caramel to potaczenie pysznych, delikatnych lodéw jogurtowych z sosem
karmelowym. Lody zawierajg 19% naturalnego jogurtu, a jedna porcja to tylko 110 kcal.

odPRODUCENTA

Firma Koral

Jak co roku tak réwniez w sezonie 2015 firma Koral zaproponuje swoim odbiorcom szereg
interesujacych oraz oryginalnych produktow. Jesli chodzi o najwieksze nowosci 2015 beda to
kompozycje smakowe lodéw Grand 900 ml, m.in. Creme Brulee, a takze lody taciate w dwoch
kompozycjach smakowych: $mietankowo-czekoladowe oraz Smietankowe i 0 smaku cukierkéw
,krowka”. Lody taciate sa dostepne jako lody impulsowe na patyku, a takze w opakowaniu fa-
milijnym 1000 ml. W sezonie 2015 firma Koral wprowadzita do sprzedazy takze lody Koktajlowe
GOLD w kubeczkach 200 ml.

Drugim brandem firmy Koral zaprezentowanym w ubiegtym roku jest linia lodéw Bracia Koral-
-Lody Jak Dawniej, ktére okazaty sie hitem sprzedazowym w sezonie 2014. Sekret doskonatosci
lodéw tej marki kryje sie w naturalnych sktadnikach pochodzacych wytacznie ze sprawdzonych
zrédet oraz od najlepszych dostawcéw. Prawdziwa $mietanka, masto, wyborne bakalie, najlep-
szej jakosci kakao i czekolada czy tez soczyste oraz bezkompromisowo wyselekcjonowane owo-
ce sg gwarantem satysfakgji i przyjemnosci smaku nawet dla najbardziej wybrednych smakoszy
lodowych. W sezonie 2015 oferta linii lodéw Braci Koral -Lody Jak Dawniej bedzie znacznie
bogatsza i atrakcyjniejsza. Oprocz nowych smakéw lodow familijnych o pojemnosci 900 ml oraz
sorbetow 450 ml bedga takze dostepne lody impulsowe na patyku o pojemnosci 100 ml, wybor-
ne rozki lodowe o pojemnosci 180 ml, a takze pyszne lody w kubeczkach o pojemnosci 180 ml.

Jezeli chodzi o sprzedaz lodéw impul-
sowych na patyku, w kubeczku czy rozku,
bardzo wazna role w tym segmencie odgry-
waja reklamy i akcje promocyjne. Nie bez
znaczenia sg takze korzystne ceny oraz no-
wosci produktowe. ,Dziatania marketingowe
ze strony producentéw zaréwno w mediach,
jak i bezposrednio w palcéwkach handlowych
bardzo napedzaja sprzedaz danych lodéw.
Czesto nowo$¢ wprowadzona na rynek bez
odpowiedniego wsparcia medialnego nie
miafaby szans na przebicie si¢ w tak bogatej
i réznorodnej ofercie impulséw lodowych. Na
przyktad wéréd lodéw na patyku — kupujemy
zawsze to, co jest na topie” — dodaje pani
Spiewak. Oczywiscie jak przyznaje detalistka,
sa rowniez klienci, ktérzy od lat maja jedna
ulubiong marke, produkt, konkretny smak
i nie dadzg naméwic sie na co$ nowego. ,Ale
przywiazanie do marki obserwuje w segmen-
cie lodéw familijnych, w impulsach nie mozna

tego stwierdzi¢” — opowiada.

Jezeli chodzi o ulubione marki lodéw impul-
sowych — pani Ewa wymienia przede wszyst-
kim Algide i lody Big Milk oraz Magnum, a tak-
ze firme Koral z produktami Lody koktajlowe
czy Grand. ,Méwiac o lodach impulsowych
nie moge pomina¢ marki Grycan w opakowa-
niach 500 ml, latem bardzo chetnie kupowane
sg sorbety” — dodaje kierownik sklepu.

,Zainteresowaniem klientéw sklepu ciesza
sie takze lody takie jak Milka czy Oreo,
bardzo lubimy bowiem lodowe eksperymenty

i wszelkiego rodzaju nowosci” — dodaje.

Impulsy dla zachcianki

W moim sklepie wraz z nadejsciem po zi-
mie pierwszych cieptych dni — sprzedaz lodéw
impulsowych wzrasta diametralnie. Sa to tak
zwane produkty zachciankowe, ktére klienci
kupuija stojac w kolejce do kasy. W tej kategorii
prym wioda lody na patyku, drugie miejsce zaj-
mujg te w kubeczkach, na dalszych pozycjach

plasuja sie rozki i lody wodne” — méwi Monika

Z OFERTY PRODUCENTA

UNILEVER

POLSKA
Algida Big Milk
Yogurt Caramel

Big Milk Yogurt
Strawberry

FIRMA
KORAL

Bracia Koral
- Lody jak
dawniej
Bakaliowe
w mlecznej
czekoladzie

| LAY IRLDAWNIE)

taciate Smietankowe i o smaku cukierkow
Jkrowka”

fmirtaakawe 2 imal dubortiodu et drakg

NESTLE POLSKA

Nestlé Sholler Smietankowo-czeko-
ladowe

Star Wars
Meeega moc
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Zawierucha, ktéra wraz z rodzicami i siostrg
prowadzi w Kielcach i okolicy kilka sklep6w.
W4réd najchetniej kupowanych lodow w tej
kategorii pani Monika wymienia marke Algida i
Koral, ktére rowniez wioda prym w segmencie
lodéw familijnych. ,Jezeli chodzi o ta kategorie
to w moim sklepie bardzo dobrze sprzedaja sie
takze rolady lodowe Ice-Mastry” — dodaje.
Jezeli chodzi o najchetniej wybierane
smaki w sklepie w Kielcach, to jak przyznaje
mifoda detalistka, starsi klienci wybieraja
klasyczne smaki badz ich kompozycje —
truskawka, $mietanka, czekolada czy wanilia.
,Nasz sklep odwiedza bardzo duzo mfo-
dziezy i oni z kolei zawsze szukajg nowych
smakéw, innowacyjnych produktéw, ktérych
chetnie prébuja. Duzg uwage zwracaja na
reklamy i promocje zwiazane z konkretna
marka lodéw. Réwniez réznego rodzaju
konkursy, loterie bardzo nakrecajg sprzedaz.
W tego typu akcjach marketingowych bardzo

dobrze sprawdza sie marka Algida i Koral”

ategorie produktow»

Monika Zawierucha,
wspdtwilascicielka

Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Wisniowa 3, Kielce

— dodaje pani Zawierucha.

Wiekszos¢ lodéw — kupujemy w skle-
pach zlokalizowanych w poblizu miejsca
zamieszkania. To daje pole do popisu
wiascicielom matych osiedlowych placé-

wek handlowych. Jakie by nie byto to lato

— lody w sklepie musza by¢! Pamietajmy,
ze klienci wybierajac lody familijne czesto
szukaj produktéw najwyzszej jakosci,
wsréd impulséw — wazna jest innowacyj-
nos$¢ smaku i dziatania promocyjne.

Monika Dawiec

reklama

Wazna informacja dla Kupcow

® Chciatbys jako pierwszy dowiadywac
sie o promocjach producentow,
dostawcow hurtowych, czy sieci Cash & Carry?

® Chciatbys by¢ na biezaco z nowosciami, ktérych
beda poszukiwac klienci w Twoim sklepie?

e Jezeli tak, wypetnij formularz rejestracyjny na
stronie www.adnews24.pl i badz wsréd
najlepiej poinformowanych Kupcéw.

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany!

adnews24.pl

www.adnews24.pl
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rezentacjar

Folwark® - starannie dobrany

smak od blisko 25 lat

Marka Folwark® powstata w 1991 r. jako niewielka wytwornia sosow, w rodzinnej firmie Wtodzimierza
i Anny Kotaniec. Poczgtkowo, zatrudniajgc kilka osob, zajmowata sie jedynie produkcjg majonezu.
Podczas swojej blisko 25-letniej dziatalnosci, portfolio marki Folwark® wzbogacito sie o wiele

doskonatych produktow.

tukasz Kotaniec

Cztonek zarzadu Kotaniec spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscia spétka komandytowa

W drugiej potowie lat 80. ubiegtego stulecia byt dos¢ ubogi dostep do
réznych popularnych, podstawowych artykutéw spozywczych, takich jak
chociazby majonez, o ketchupie czy innych sosach nawet nie wspominajac.
Moi rodzice prowadzili wowczas sklep spozywczy i majonez byt w ich asorty-
mencie produktem deficytowym. Tata, zainspirowany ogtoszeniem w gazecie
o sprzedazy urzadzenia do produkcji majonezu i musztardy, zainteresowat sie blizej tematem. Szybko podjat

decyzje o zakupie tych urzadzen i rozpoczeciu, poczatkowo chatupniczego, wytwarzania majonezu

J

Na przefomie lat 80. i 90. przyszedt czas
podjecia decyzji o zakoriczeniu tzw. ,ga-
razowego” etapu produkcji i dokonaniu
znaczacej inwestycji. Wiasciciele kupili teren
po bytej Rolniczej Spétdzielni Produkcyjnej
i na poczatku 1991 r. uruchomili produkcje
majonezu w nowo wybudowanym zakfadzie,
wyposazonym w nowoczesny homogenizator
prézniowy oraz linie do pakowania deta-
licznego. Inwestycja ta otworzyta drzwi do
nowoczesnych technologii produkdji i dafa
mozliwos¢ oferowania wysokiej jakosci wyro-
béw. W Polsce pojawity sie pierwsze Swiatowe
sieci gastronomiczne, ktére potrzebowaty
dostawcow wysokiej jakosci sosow, spetnia-
jacych ich oczekiwania. Rozpoczeta wtedy

wspotpraca trwa do dzis.

Misja firmy od zawsze byto i jest dostarcza-
nie klientom najwyzszej jakosci produktéw
o wyjatkowych walorach smakowych poprzez
starannie dobrane receptury i szczeg6lng
dbatos¢ o kompozycje przypraw. Korzystajac
z doswiadczenia ponad 100 wspdtpracow-
nikéw firma zaspokaja potrzeby najbardziej
wymagajacych konsumentéw, ciagle poszuku-
jacych nowosci, produkujac nie tylko polskie
tradycyjne wyroby, ale réwniez unikalne sosy
kuchni etnicznych. W ofercie znajduija sie sosy
w butelkach 410 g/460 g oraz 800 g/900 g
w wielu wyjatkowych smakach, m.in. Sos kebab
— gyros tagodny, Sos kebab — gyros ostry, Sos
czosnkowy, Sos salsa mexicana, Remulada dun-
ska, Sos madziaréw, Sos do pizzy, Sos barbecue,

Dressing 1000 wysp, Ketchup premium i inne.

Zamowienia: bok@folwark.com.pl, tel. 48 6744118 lub 48 6744900

Grillowanie jest pasja rodziny Kotaniec
— efektem jest doprowadzony niemal do per-
fekcji sos barbecue do zeberek z grilla oparty
na prawdziwych powidtach.

,Folwarku nie bytoby bez naszych
pracownikéw. To najwiekszy kapitat firmy.
Znaczna cze$¢ ludzi jest z nami od samego
poczatku, a drugie pokolenie to ich natu-
ralni nastepcy. Na naszym terenie jesteSmy
postrzegani jako pracodawca pierwszego
wyboru” — méwi z duma tukasz Kotaniec.

— ,Obserwujemy otoczenie i uczymy sie caly
czas, aby méc szybko reagowac. Ztapalismy
wiatr w zagle. Wierze, ze kurs obrany na kre-
atywnos¢ w doborze asortymentu i nieustanne
utrzymywanie wysokiej jakosci, pozwoli nam
wyréznic sie na tle konkurengji i pozytywnie

zaskakiwac¢ klientow i konsumentéw”.

~

0d 1.01.2015 r. zatozyciele przeksztatcili
organizacje na bazie majatku dotychczasowe-
go Gospodarstwa Produkcyjno-Handlowego
FOLWARK w spétki: produkcyjng, handlowa i ma-
gazynowa. Kazda z nich jest catkowicie kontro-
lowana przez cztonkéw rodziny Kotaniec. Spotka
FBH spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig
spotka komandytowa, bedgca naturalng kon-
tynuatorka dziatalnosci produkcyjnej dawnego
Folwarku, zarzadza tukasz Kotaniec. Dziatalnos¢
handlowa i dystrybucyjna zarzadzana jest przez
cata rodzine w spétce pod nazwa Kotaniec
spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia spotka
komandytowa, ktéra jest tez upowazniona do
korzystania z praw do marki Folwark®. Spotka
magazynowa Brick-N-Mortar zarzadzana jest
przez Piotra Kotanca.

J
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Landryny, karmelki, krowki, draze oraz zelki kusza nie tylko smakiem, ale réwniez i wygladem.
Producenci oferujg wiele znakomitych produktow w tej kategorii, natomiast miejsce w sklepie
zwykle jest ograniczone. Ktore marki sg dostepne w placowkach handlu tradycyjnego i ktore z nich
najchetniej kupujg konsumenci?

~ odPRODUCENTA
Cukierki nieczekoladowe to kategoria, Wole Zozole! - Mieszko
ktérg mozna podzieli¢ na dwie grupy Zozole to swiat zabawy i nieograniczonej wyobrazni. To $wiat, ktéry od ponad 15 lat tworzony
jesli chodzi o umiejscowienie w sklepie. jest w odpowiedzi na potrzeby dzieci i przy wspdtpracy z nimi.
Pierwsza grupe stanowia karmelki nadzie- Zozole wspierajg dziatalno$¢ organizacji zajmujacych sie rozwojem najmtodszych, angazuja sie

w akcje charytatywne, wspdtpracuja zdomami dziecka. Wszystko po to, aby by¢ jak najblizej
dzieci i wspierac je w rozwoju.

wane i twarde, zelki oraz draze, ktére

znajduja sie w strefie kasy i s3 nabywane Zozole sa tam, gdzie dzieci i taczg zabawe z naukg po to, by dzieci rozwijaty swoje umiejetnosci

impulsowo. Druga grupe stanowig tozsa- w sposob dla nich najprzyjemniejszy. Maja strone internetowa, na ktérej mozna poznac $wiat

me produkty w wiekszych gramaturach, marki, a takze wzig¢ udziat w Rozgrywkach. Zozole obecne sa tez na facebooku z licznymi kon-
ktére znajdziemy w oddzielnym dziale kursami i ciekawostkami.
na pétkach sklepowych. Cata kategoria Kolorowe i wesote Zozole zapraszaja do wspdlnej zabawy dzieci, ale starsi mitosnicy stodyczy

Z pewnoscia znajda tez cos dla siebie. Innowacyjne ksztatty, naturalne kolory i ulubione smaki

powinna by¢ zagospodarowana tak, by i »
stodyczy to przepis na Zozolowa rados¢.

klient miat duzy wybér, a jednoczesnie zozole.pl

ekspozycja powinna przyciaga¢ wzrok facebook.pl/zozolandia

potencjalnego kupujacego. \_ J
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Czy wiesz, 9laczego krowka...
...musi by¢ mleczna?

| Poznaj NnOW39
4 | krowke
mleczng

Mieszko

w opracowana
z udzialem
konsumentow!

v nowe opakowanie
z markq Mieszko

¥ nowa ulepszona,
mleczna receptura

SPrawdz na:
krowkamleczna.pl



Wybory konsumentow

Wedtug badar Millward Brown za okres sty-
czeh 2014 — grudzieri 2014 spozywanie stodyczy
takich jak drazetki i groszki deklaruje 20,4%
badanych respondentéw, z czego czesciej niz
raz w tygodniu spozywa je 5%, raz w tygodniu
—17,7%, 2-3 razy w miesigcu — 27,58% oraz raz

w miesigcu lub rzadziej 49,72%.

Drazetki/groszki*

styczen 2014 - grudzien 2014
*marki spozywane najczesciej przez respondentéw

M&M's 26,59%
Jutrzenka 18,88%
Skittles 16,90%
Skawa 13,74%
Filutki 6,37%
Lila Stars — Milka 5,94%
Maltesers 5,42%
Maltikeks 4,83%
Smarties 2,52%
Inne 1,50%
irédto: Badanie MillwardBrown

Natomiast jesli chodzi o cukierki miekkie, gumy
rozpuszczalne, cukierki do Zucia to spozywanie ich
zadeklarowalo 23,1% z czego, codziennie spozywa
je 8,29%, 5-6 razy w tygodniu — 6,83%, 3-4 razy
w tygodniu —13,1%, 2 razy w tygodniu —16,32%,
raz w tygodniu —12,68%, 2-3 razy w miesigcu —
19,14% oraz raz w miesigcu lub 1zadziej — 23,63%.

ategorie produktow »

TOP 15
Cukierki do zucia/

gumy rozpuszczalne*
styczen 2014 - grudzien 2014
*marki spozywane najczesciej przez respondentow

Mentos 22,72%
Mamba 22,59%
Haribo 10,67%
Fruit-tella 9,85%
Chupa Chups 6,59%
Smiejzelki — Nimm2 5,92%
Zozole — Mieszko 4,98%
Frugo 4.97%
Zujki — Nimm2 4,84%
Maoam 4,61%
Fritt 3,85%
Akuku! - Jutrzenka 3,65%
Miski — Jutrzenka 3,29%
Jojo 2,60%
Frutis — Mieszko 2,36%
irédto: Badanie MillwardBrown

Zelkowe wariacje

Wiascicielka warszawskiego sklepu ,Mati”
Elzbieta Pudzianowska posiada w ofercie za-
réwno cukierki, jak i zelki paczkowane oraz na
wage. Stodycze, ktére mozna kupi¢ w réznych
iloSciach oprécz tych czekoladowych, to wszel-
kiego rodzaju landrynki owocowe i migtowe
oraz galaretki. ,Stodkosci wazone, w moim

sklepie ciesza sie wiekszym powodzeniem niz

zdaniemPRODUCENTA

1.D.C. Polonia

funkcjonalnych.

Aleksandra Kucata
Marketing Manager

Marka Verbena oferuje konsumentowi szeroki wyboér stodyczy

Wyjatkowos¢ oferty to wynik nie tylko unikalnej kompozycji sktad-
nikow, ale przede wszystkim fakt, ze do ich produkgji uzywane sa
naturalne ekstrakty ziét i roslin. Verbena oferuje konsumentom dobrze znane i popularne ziotowe
cukierki nadziewane w 8 oryginalnych smakach. Sa to — Verbena Szatwia, Verbena Pinia, Verbena
Dzika réza, Verbena Melisa, Verbena Lipa, Verbena Gtég, Verbena Imbir i Verbena Zielona Herbata.
W tym roku Verbena wprowadza na rynek nowa kategorie produktéw - sa to pysznie
pachnace zelki. Funkcjonalne Zelki Verbena, wzbogacone witaming C, sg dostepne w trzech
niezwyktych smakach - Verbena zelki Dzika Réza, Verbena zelki Dziki Bez oraz Verbena Zelki
Aloes i Winogrona. Nowe zelki Verbena sa dedykowane amatorom stodyczy, ktérym nie sa
obce kwestie dbatosci o zdrowie i zbilansowanej diety.

/

Z OFERTY PRODUCENTA

~ MIESZKO

Kréowka Mleczna

- MLECZMA —

Zozole
Hello Zelo

1.D.C.
POLONIA

Verbena zelki
Aloes & Winogrona

Verbena zelki
Dzika réza

Verbena zelki [
Dziki bez )
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te w paczkach, poniewaz klienci maja mozli-
wos¢ wyboru odpowiedniej ilosci, a cena ich
jest stosunkowo nizsza” — informuje detalistka.
Cukierki ,na wage” sa kupowane gféwnie przez
dorostych dla nich samych, badz dla dzieci.
Mtodsi konsumenci zdecydowanie wybieraja
cukierki paczkowane i w dropsach. A sg to:
tradycyjne landrynki, kukutki, czy tez kréwki,
ktére dostepne sg pod markami Mieszko oraz
Goplana”. Wybory oséb starszych wiascicielka
okresla jako ,szukanie smakéw dzieciristwa”
— poniewaz w wiekszosci przypadkéw dotyczg
one tradycyjnych produktéw znanych marek.
Typowa kategorig dla dzieci wsréd sto-
dyczy w moim sklepie sa niewatpliwie zelki.
Podstawowe marki, ktére musza znajdowac
sie z tej kategorii na pétkach sklepowych, to
Haribo, Jutrzenka, a takze Nimm2 Smiejzelki
— jogurtowe, kwasne oraz tradycyjne. Réwniez
zelki Zozole od Mieszko sa bardzo popularne,
szczeg6lnie wéréd najmtodszych klientow ze
wzgledu na ciekawe ksztafty i smaki. Natomiast
cukierki zelowe, ktére sg sprzedawane na wage,
szczegblnie przykuwaja uwage dzieci, poniewaz
moga one skomponowac swoj wlasny zestaw
wybierajac sposrod biedronek, pajakéw, wezy,
myszek i innych figur zwierzat” — dodaje pani
Elzbieta. Biorac pod uwage grupe stodyczy
jaka sa draze, to na ogdt wybdr dotyczy smaku
mlecznego marki Skawa, réwnie chetnie kupo-

wane sg Kamyki — Jutrzenka oraz Odra.

ategorie produktow »

Elzbieta Pudzianowska,
wiascicielka

Sklep ,Mati”

ul. Pszczyriska 21
Warszawa

Gablota z cukierkami w warszawskim sklepie

znajduije sie tuz za kasa, na wprost klienta robia-
cego zakupy, co nie tylko przyciaga wzrok, ale
réwniez pozytywnie wptywa na wystr6j sklepu.
Wiascicielka przyznaje, ze nie stosuje agresywnej
polityki sprzedazy, poniewaz posiada duze za-
ufanie u klientéw i wie, ktdre produkty musza sie
znajdowac na pétkach w jej sklepie. , Jezeli jednak
chodzi o dzieci, to wszedzie dojrzq interesujace

je stodkosci, a przy wyborze stodyczy zwracaja
uwage gléwnie na kolorowe opakowania oraz
nowaosci. Cos innego, najlepiej szalonego, kwasne,
stone i inne nadzwyczajne smaki sq przez dzieci

mile widziane” — dodaje z usmiechem detalistka.

Cukierkowy zawrot gtowy
Stodycze to towar, ktéry w sklepie Piotra

Sobczaka ,Ztota Podkowa” sprzedaje sie przez

zdaniemPRODUCENTA

Prezes Zarzadu

Sniezka-Invest

ocen jak stodka jest Sniezka.

N

Urszula Drabik

Firma Sniezka — Invest to wieloletni, doswiadczony, solidny pro-
ducent i dystrybutor stodyczy. Firma posiada wdrozony system
HACCP, certyfikat jakosci IFS — dajgce gwarancje zachowania
bezpieczenstwa zdrowotnego wyrobdw oraz posiada godta
,Docer polskie”i,Dobra Marka”. Zdobycie przez wyroby Sniezki tego prestizowego certyfikatu, to
potwierdzenie bardzo wysokiej jakosci produktu i powdd do dumy, poniewaz wyrdézniane zostajg
tylko bardzo wartosciowe produkty spozywcze, a takie whasnie sa nasze stodycze. Jako Spoétka ze
100 % polskim kapitatem jestesmy bardzo dumni z wysokiej jakosci swoich wyrobéw i zadowo-
lenia swoich Klientéw. Portfolio produktéw firmy stanowig cukierki czekoladowe, w produkgji
ktorych firma specjalizuje sie od kilkudziesieciu lat. Poszukaj nas na sklepowych pétkach i sam

Juz dzi$ serdecznie zapraszamy do odwiedzenia naszego stoiska firmowego podczas targdw

GLUTEN FREE EXPO 2015, ktére odbeda sie w dniach 22 i 23 maja w Warszawie.

caly rok, a zwieksza sie w okresie roku szkol-
nego. Wynika to z faktu, ze w okolicy znajduje
sie szkota. Tymczasem ostatecznym konsu-
mentem cukierkéw sa nie tylko dzieci — dorodli
kupuja je réwniez dla siebie. ,Produkty takie

jak draze, zelki, lizaki i cukierki, sa nabywane

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

MARS

POLSKA
M&M'’s chocolate,
M&M’s peanut

SNIEZKA-
INVEST

Michatki z Hanki
Premium

Cukierki
czekoladowe
Bombajki
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Piotr Sobczak, wtasciciel
Sklep ,Ztota Podkowa”
ul. Chojnicka 54
Poznan
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Wawel

Katarzyna Turlej
Menedzer ds. Marketingu

Wiemy, ze konsumenci Wawelu maja rézne upodobania smakowe.
Dlatego wychodzac naprzeciw ich potrzebom oraz chcac nieustan-
nie wyzwala¢ w nich rados¢, proponujemy bogatg oferte naszych
cukierkéw. Dzieki nowemu sposobowi zakupu kazdy moze sam
skomponowac mieszanke swoich ulubionych smakéw. Nasi Klienci staja przed szerokim wyborem
nadziewanych czekoladek takich jak Malaga, Tiki Taki i Kasztanki, cukierkéw — w tym uwielbianych
przez smakoszy Michatkéw, karmelkéw i galaretek owocowych. Teraz do gamy stodyczy z Wawelu
dotaczyty nadziewane galaretki Fresh & Fruity o kwasnym smaku oraz karmelowy cukierek oblany
szlachetng deserowg czekolada. To idealne propozycje zaréwno dla dzieci jak i dorostych.

/

gléwnie przez dzieci lub ich rodzicéw. Dorosli
i starsze osoby preferuja zazwyczaj landrynki,
a marki Goplana i Mieszko sg zdecydowanie
najczesciej wybierane z tej kategorii. Bardzo
dobrze sprzedaja sie rowniez cukierki na wage
takich producentéw jak Mieszko, Colian oraz
Wawel” — informuje wiasciciel.

Ekspozycja produktow w sklepie pana Piotra
podzielona jest w taki sposob, ze cukierki na wage
oraz mniejsze gramatury sfodyczy paczkowanych
znajduja sie w poblizu kasy i sa to m.in. landrynki
Mieszko, Kamyki Odra, cukierki w dropsach:
Werther’s Original oraz Mieszko, a takze Skittles
czy M&M’s. ,Najlepszym miejscem do sprzedazy
stodyczy w mniejszych opakowaniach jest wiasnie
strefa przy kasie, ze wzgledu na wybory impulso-
we tych produktéw” — dodaje pan Piotr. — ,Nato-
miast zelki, wiekszy wyb6r cukierkéw oraz draze
— dedykowane réwniez mtodszym klientom — to

produkty, ktére znajduja sie w glebi sklepu, gdzie

sq ustawione na takim poziomie, aby i dziecko

i rodzic z fatwoscia mogli je dostrzec. Haribo,
Jutrzenka, Odra oraz Nimm2 Smiejzelki — to marki
wiéréd zelowych cukierkéw w moim sklepie, ktére
sq nie tylko znane, ale i lubiane. O nie klienci
zawsze pytaja”. W ofercie sklepu pana Piotra znaj-
duja sie réwniez draze firmy Skawa, ktére wedtug
jego zapewnieri ciesza sie powodzeniem od lat.
Dlatego tez wiadciciel stale dba o to, aby klient
miat do wyboru rézne smaki. — ,Réwniez kamyki
firmy Jutrzenka, cukierki Nimm2 od Storcka, cu-
kierki Alpenliebe firmy Perfetti Van Melle, Zozole
od Mieszko, Verbena od 1.D.C. Polonia, Jogusie

z FC ,Pszczotka”, landryny Wedlowskie, Kukutki,
Raczki, a takze landryny Goplany — to cukierki
dostepne na biezaco w moim sklepie, a zarazem
bardzo dobrze rotujace. Klienci bardzo polubili
réwniez galaretki Fresh & Fruity od Wawelu i bar-
dzo czesto wybieraja ten produkt”.

Monika Kociubinska

Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN

Jutrzenka
Zelki Miski

Goplana Malinki
Brando

ZPC
»SKAWA”

Draze Orzeszki
Drazetki

WAWEL

Karmelowy
w czekoladzie

Fresh & Fruity

Musss
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SLODKA NOWOSC!

Cukierki karmelowe
w czekoladzie .

‘- ) :
Najmodniejszy smak w tym sezonie x \}
Postaw na nowos¢, siegnij po zyski! = " . o

Dostepne rowniez
w ofercie na wage

Sprébuj takze czekolade KARMELOWA

Petna oferta produktéow na www.wawel.com.pl Wawel. Radosé WYZWCI'O)
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EMIRATY ARABSKIE

WORLD FOOD (GIDA) TURCJA ISTAMBUL 3 -6 wrzednia
RIGA FOOD LOTWA RYGA 2 -5 wrzeénia
/—-\:\/IV’\é)ARFI)_ODRC’)\IIfFOOD INDIA INDIE MUMBAI 14 - 16 wrzes$nia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 14 - 17 wrzeénia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 17 - 19 wrzeénia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 20 - 23 wrzeénia
ANUGA NIEMCY KOLONIA 10 - 14 pazdziernika
WORLD FOOD UKRAINA KLJOW 27 - 29 pazdziernika
SWEET & SNACK MIDDLE EAST éﬁﬁzﬂcﬂﬁm DUBAJ 27 - 29 pazdziernika
SEAFEX EIJ\IIlEII;ETOYCiRO:l;SKIE DUBAJ 27 - 29 pazdziernika
THE SPECIALITY FOOD FESTIVAL Eﬁgﬁ%ciRO:';SKIE DUBAJ 27 - 29 pazdziernika
TALIN FOOD FAIR ESTONIA TALIN 28 - 30 pazdziernika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT CEEr RN

-1 listopada
,ILA/LQBIF;/E\EQS(;RGANIC éj\/iﬁxTOYCERO/L\IBESME DUBAJ CASCALEETERE
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 4 -6 listopada
FHC CHINA CHINY SZANGHAJ 11- 13 listopada
PROWINE CHINA CHINY SZANGHAJ 11- 13 listopada
TEA & COFFEE CHINA CHINY SZANGHAJ 11- 13 listopada
MEAT CHINA CHINY SZANGHAJ 11- 13 listopada
SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 11- 14 listopada
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 11 - 14 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 15— 17 listopada
WORLD OF FOOD CHINY PEKIN 18 - 20 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18 - 20 listopada
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 25 - 27 listopada
SIAL MIDDLE EAST ZJEDNOCZONE ABU DHABI 7 -9 grudnia

WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO 17 - 19 stycznia
RHEX WEOCHY RIMINI styczen

ISM NIEMCY KOLONIA 31 stycznia - 3 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 8- 12 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 10 - 13 lutego

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl

S WY CIE2C'A

WAKATTEG ORI
NATLEPRS2YY,
ORGANIZATORI TARGOW,
SPO2XYWC2YCH

2AIGRANICAH
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Opowiedz nam swojq
HITSHEOR I E

Zasady konkursu:

¢ Napisz krotki zarys swojej historii zwigzanej
z handlem i przeslij do naszej redakcji na
e-mail: konkurs@hurtidetal.pl.

¢ Jezeli Twoja historia nas zainteresuje,
przyjedziemy do Ciebie i na miejscu zrobimy
reportaz, ktdry nastepnie opublikujemy na
tamach miesiecznika Hurt & Detal.

e Publikacja reportazu zostanie nagrodzona
kwota 1.000 zt.

¢ Sposrad opublikowanych reportazy zwyciezce
konkursu wytonimy w drodze losowania.

e Laureat otrzyma nagrode gtdwna w wysokosci
5.000 ztotych, ktorg wreczymy podczas
uroczystej gali ,, Ztoty Paragon 2016".

Zapraszamy zatem do przesytfania ciekawych
historii do naszej redakc;ji.
hurtzdetal
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Rynek artykutow higienicznych dla kobiet
charakteryzuje niezwykle szeroka gama
produktow. Rozne przedziaty cenowe,

zréznicowane wiasciwosci i walory

- kierowane sg do konsumentek we

ategorie produktow»

Ewa Migala, wiascicielka
Sklep Freshmarket
ul. Otwarta 61, Gdansk

Robert Grzenkowicz,
wiasciciel

Sklep ABC

ul. Rekowska 18, Reda

wszystkich grupach wiekowych. Jaki wiec asortyment powinien znalez¢ sie na kobiecej potce, ktore marki rotuja

najlepiej i zapewniajg oczekiwane zyski dla sklepu?

Jak mawiaja — ile kobiet, tyle
Swiatow. Jedne stale szukajg swoich

ulubionych i sprawdzonych pro-

duktéw, a inne chetniej siegaja po
higieniczne nowinki. Warto wiec
przyjrze¢ sie klientkom swojego
sklepu, poznac ich preferencje oraz
przyzwyczajenia, tak by wedtug
tych danych organizowa¢ i plano-

wac zawarto$¢ kobiecej potki.

Nowosci czy
przyzwyczajenie

Jak potwierdza Tomasz Cieslak
z Rossmanna — kobiety to taka -
grupa kliencka, ktérej nie da sie -
zaszufladkowac¢. ,Nasze hasto
reklamowe ,Pragnienia i potrzeby”
to dwa stowa, ktére chyba niezZle to
charakteryzuja. Bo z jednej strony
kobiety przychodzg do Rossmanna
zrealizowac potrzeby — kupujac
produkty, ktérych uzywaja na co
dzien, te ktére im odpowiadajg, do
ktorych sa przyzwyczajone, z dru-
giej zas stale poszukuja nowosci,
lepszych, ciekawszych. My staramy
sie zatem zapewnia¢ kobietom produkty z obu
grup” — deklaruje Tomasz Cieslak. Réwniez w
sklepie Freshmarket Ewy Migali w Gdarisku
kobieca pétka pielegnacyjna zawiera produkty

z kazdej kategorii, przede wszystkim peelingi i

BT
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miejsc intymnych

www.sklep.pollena.com.pl www.facebook.com/bialyjelen

maseczki oraz ré6znego rodzaju kremy pielegna-

cyjne. Jak zauwaza pani Ewa — z tych ostatnich
najwiekszym zainteresowaniem wsréd mtod-
szych klientek cieszg sie kosmetyki, marki znane

wszystkim od lat. Jesli chodzi natomiast o sektor

emulsie do higieny

posiadaijq fizjologiczne pH

higieniczny, we Freshmarkecie

w Gdarsku zdecydowanie prze-
waza sprzedaz podpasek Always,
Naturella i Bella, oraz wktadek
higienicznych — tutaj prym wiedzie
przede wszystkim marka Naturel-
la, wymienia wiascicielka sklepu.
Udzialy poszczegélnych kategorii w
rynku higienicznym potwierdzaja
te regute. Wedtug danych Millward
Brown w kategorii najczesciej
uzywanych podpasek prym wioda
produkty marki Bella, wkiadek
higienicznych — Bella Panty, a w ka-
tegorii tamponéw — zdecydowanie
przewaza marka OB.

,Kazda z moich klientek ma
swoje ulubione produkty i marki
i to wiasnie po nie siega najcze-
Sciej. Miodsze panie, ktére bar-
dziej interesuja sie nowosciami,
czesto uzalezniajg swoje zakupy
od tego, co akurat jest reklamo-
wane. Natomiast klientki w star-
szym wieku maja swoje przy-
zwyczajenia i zwykle zaopatruja
sie od lat w te same, wyprébo-
wane produkty” — podkresla Ewa Migala,
wiascicielka sklepu Freshmarket w Gdansku.
Z kolei klientki sklepu ABC w Redzie, pro-
wadzonego przez Roberta Grzenkowicza,

sq raczej przywiazane do tradycji. ,W takich

102 | www.hurtidetal.pl
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Agnieszka Andrzejewska

Specjalista ds. promocji Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego TZMO
TZMO Podpaski higieniczne Bella Perfecta Night
7 szt.

Wraz z nadejsciem wiosny, detalisci powinni zadba¢ o odpowiednie
zatowarowanie potki, uwzgledniajace sezonowe zmiany nawykéw

zakupowych klientek. W przypadku higieny kobiecej, w okresie
wiosenno-letnim wzrasta bowiem popyt na tampony higieniczne,
ktore staja sie niezbednym produktem dla szerokiej grupy konsumentek, nawet tych, ktére poza
sezonem rzadko decyduja sie na ich regularny zakup. Warto réwniez zadbac, aby na poétce nie za-
brakto nowosci produktowych, ktére beda szeroko promowane w mediach - linia podpasek Bella
Perfecta zostata rozszerzona o zupetnie nowe supercienkie podpaski na noc Bella Perfecta Night,

pokryte miekka i delikatng wtdkning, dostepne w opakowaniach 7 oraz 14 sztuk.

J

Podpaski
. . . . o . . higieniczne
sklepach jak moj, zlokalizowanych w mniej- Producenci kierujacy swoja oferte do kobiet Bella Per-
szych miejscowosciach, zaopatrujemy pétke  stale zaskakuja nowosciami, a na rynek wpro- fecta Night
P . LI . Lo 14 szt.
gtownie pod oczekiwania klientki i jej state wadzajg coraz bardziej innowacyjne i ulepszone
przyzwyczajenia. W moim sklepie Panie produkty. Firma TZMO pod znakiem Bella

kupuja raczej na pamiec i wypetniaja koszyki  oferuje szeroka game produktéw: podpaski,
produktami, ktérych uzywaja od lat” —infor-  wkiadki higieniczne, tampony czy kosmetyki

muje Robert Grzenkowicz, wiasciciel sklepu  do higieny intymnej. Obserwujac rynek wida¢,

ABC w Redzie. ze Bella wciaz ewoluuje, zmienia sie tak, jak na

reklama

Postaw na wyoor
kKonsumentek
bella-nr1

w segmencie podpasek cienkich™

Silne wsparcie w mediach

PPRASA KONSUMENCKA
1BRANZOWA

N -
& Ulubione podpaski
> feraz takze.
~ w wariancie Na NOC

& bellapl facebook.com/bellawmn

“TZMO SA za Nielsen, udziaty warto$ciowe i ilosciowe marki Bella w segmencie podpasek cienkich w kategorii higiena kobieca dla skumulowanego okresu |-XIl 2014
na rynku Cata Polska (jako suma rynkoéw: Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontow, Dyskonty, Sklepy Chemiczne, Sklepy Spozywczo-Przemystowe,
Sklepy Wielobranzowe, Sklepy Spozywcze, Kioski, Apteki), Panel Handlu Detalicznego.

www.hurtidetal.pl | 103
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przestrzeni lat zmienialy sie kobiety — ich gusta,
potrzeby i styl Zycia. Jednak jednoczesnie od

lat pozostaje synonimem pewnosci, komfortu

i bezpieczeristwa. W ostatnim czasie linia super-
cienkich podpasek higienicznych Bella Perfecta
zostafa rozszerzona o nowy rodzaj podpasek na
noc — Bella Perfecta Night, ktére dostepne sq w
opakowaniach 7 oraz 14 sztuk. ,Nowe podpaski
szczegbinie zadowola kobiety, ktére poszukuja
wyrobéw chtonnych, a jednoczesnie pokrytych
miekka i delikatng widknina. Wprowadzeniu
nowego produktu towarzyszy¢ beda intensywne
dziafania reklamowe w telewizji, prasie kobie-
cej, internecie oraz radio” — zapewnia Agnieszka
Andrzejewska, Specjalista ds. promogji Dziat
Marketingu ds. Rynku Polskiego TZMO.

Jednak w przypadku placéwek o mniejszej
powierzchni handlowej nie zawsze istnieje
mozliwos¢ rozbudowania kobiecej pétki,

w taki sposob, by zawierata wszystkie rodzaje

produktéw. Warto wiec $ledzi¢ na biezaco trendy

e e e -1

SRS

rynkowe, ktére moga stanowi¢ swojego rodzaju

podpowiedZ przy komponowaniu kobiecej pét-
ki. Ostatnie badanie Millward Brown pokazuje,
ze az 61,19% konsumentek deklaruje uzywanie
podpasek, na drugim miejscu znajduja sie wktad-
ki higieniczne: 54,01% kobiet potwierdza ich
stosowanie, dalej z 23,15% wynikiem wymienia-
ne s3 tampony. , By panie chetnie dokonywaty
zakupu, nalezy przede wszystkim zadbac¢ o
odpowiedni asortyment. Na pétce nie powinno
by¢ zbyt wiele produktéw, warto wiec postawic
na bestsellery — produkty cieszace sie najwiek-
szym zainteresowaniem. Dzieki temu panie bedg
miaty mozliwo$¢ podjecia szybkiej decyzji” —
doradza Mariola Mirek, ekspert z firmy Procter &
Gamble. Jak réwniez podkresla, wazna kwestia
jest takze odpowiednie ulokowanie produktéw
na pdtkach. , Artykuly tej samej kategorii nalezy
umiesci¢ obok siebie i zastosowa¢ metode tzw.
cross merchandisingu, czyli ustawi¢ obok siebie

produkty z tej samej kategorii, np. podpaski i

zdaniemPRODUCENTA

SCA Hygiene

Maciej Redlicki

Customer Marketing Coordinator Sales & Marketing Poland

Detalistom szczegdlnie polecamy zaréwno podpaski, jak i wktadki
Libresse. Najchetniej kupowanymi podpaskami sg duo packi z linii
Libresse Ultra (w tym nasz flagowy produkt Libresse Ultra Normal
Wing Duo Pack 20), ktére charakteryzuja sie nowoczesnym i unikal-
nym ksztattem, idealnie dopasowujacym sie do kobiecego ciata i gwarantujacym bezpieczenstwo.
Dodatkowo podpaski posiadaja bardzo chtonny wktad, ktéry zapewnia najwyzszg ochrone, a natu-
ralna, aksamitna powtoka zmniejsza prawdopodobienstwo wystapienia podraznien. Dzigki rozwia-
zaniu SecureFit podpaski Libresse zapewniaja wygode oraz utrzymanie podpaski we wiasciwym
miejscu. Zastosowanie technologii Roll-Press-Go pozwala natomiast na dyskretne i komfortowe
pozbycie sie uzytego produktu. Doskonatym uzupetnieniem oferty podpasek sg wktadki, ktére
dzieki rozwigzaniu CurveFit, zapewniajace idealne dopasowanie wktadki do kobiecego ciata.

*(Badanie Target Group Index. Millward Brown. Styczer 2014 : grudzier 2014).
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Wilkinson Quattro
For Women Bikini

Wilkinson Xtreme3
Beauty Sensitive
| 3+1szt
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Libresse Ultra
Normal Wing Duo
Pack 20

Libresse String 30

PROCTER&GAMBLE

Always Ultra Normal Plus (10 szt.)

always

uftra
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ultra

Always Ultra
Night (7 szt.)

.
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Agnieszka Jarzyna

Trade & Category Specialist Poland
CEE Visibility Coordinator,

Energizer Group Polska

Warto miec na poétce nowosc¢ Wilkinson
- Xtreme3 Beauty Sensitive. Jej pasek

nawilzajacy z aloesem i jojoba sprawia,
ze nawet najbardziej wrazliwa skora jest
wypielegnowana i mita w dotyku. 3 elastyczne ostrza na ruchome;j
gtéwee idealnie dopasowuja sie do ksztattéw ciata, zapewniajac
doktadne golenie pod kazdym katem. Trzeba tez zwréci¢ uwage

na maszynke systemowa Wilkinson Quattro for Woman Bikini. Jej
niepodwazalny atut to trymer, pozwalajacy na perfekcyjna pielegna-
cje okolic bikini. Swoje fanki ma réwniez Intuition Naturals — maszyka
3w 1, ktéra namydla, goli i nawilza, pozwalajac na uzyskanie pieknej

i gtadkiej skory przy minimum wysitku. W damskim goleniu tkwi

potencjat, ktéry warto odkry¢!

\_ /

wkiadki higieniczne. Artykuty powinny znajdowac sie na wysokosci wzroku

klienta, a ceny powinny by¢ wyrazne i czytelne” — dodaje Mariola Mirek.

Sezonowe hity

Uwzglednienie zmieniajacych sie pér roku i dostosowanie tych za-
leznosci do oferty sklepu réwniez ma niebagatelne znaczenie. Odpo-
wiednie przygotowanie do sezonu, zatowarowanie w produkty, na ktére
popyt latem i wiosng jest zdecydowanie wiekszy, pomoze w realizagji
oczekiwanych planéw sprzedazowych. W tym czasie wzrasta zapotrze-
bowanie na tampony czy wkiadki higieniczne. Maciej Redlicki, Custo-
mer Marketing Coordinator Sales & Marketing Poland SCA Hygiene z
uwagi na zblizajacy sie okres letni szczegélnie poleca wkiadki Libresse
String 30. W okresie letnim klientki z pewnoscia poszukiwac beda
réwniez chusteczek nawilzonych do higieny intymnej, dzieki ktérym
mozliwe jest odswiezenie o kazdej porze dnia, i oczywiscie maszynek
do golenia. Jak przyznaje Agnieszka Jarzyna, Trade & Category Specialist
Poland CEE Visibility Coordinator, Energizer Group Polska w zesztym
roku, w okresie wiosenno-letnim, sprzedaz wartociowa damskich
produktéw do golenia wzrosta o ponad 80%. Agnieszka Jarzyna
potwierdza, ze warto wiec pochyli¢ sie nad doborem asortymentu na
nadchodzacy sezon. Na co zwrdéci¢ uwage przy doborze asortymentu
do golenia? ,Kluczowe sg liczba ostrzy i pielegnacja. Im wiecej ostrzy,
tym szybsze i doktadniejsze jest golenie, a skéra — zdecydowanie mniej
podrazniona. Jej stan poprawiaja réwniez paski nawilzajace z substan-
cjami tagodzacymi i odzywczymi” — méwi Agnieszka Jarzyna.

Stafe uzupetnianie potki nie tylko o produkty, do ktérych sa przy-
zwyczajone klientki, lecz takze $ledzenie nowosci i miare mozliwosci
uwzglednianie ich w ofercie sklepu — to pewnego rodzaju koniecznos¢.
Takie dziatanie pozwala zyskac lojalnos¢ klientek, a co za tym idzie
generowac oczekiwany obrét produktami kierowanymi do pfci pieknej.

Katarzyna Ogonowska

\ /
WILKINSON

WS WORD m

GOLENIE MOZE BYC PRZYJEMNE

WLACZ

ELASTYCZNOSC
z XTREME3!

WYGRAJ

PRZYGODE MARZEN
CO TYDZIEN P Pa

RUSZA WIELKA KAMPANIA WILKINSON!

Szukamy oséb elastycznych jak ostrza maszynek Xtreme3! Nalezy wcieli¢
sie w 1 z 4 postaci, zagra¢ i odpowiedzie¢ na pytanie konkursowe.

DO WYGRANIA PRZYGODA MARZEN!
Dodatkowo co tydzier do wygrania PlayStation 4.

Aby przetestowaé swojq elastyczno$é nalezy wejéé na strone
www.x3promo.com

Akcja dotyczy wszystkich produktéw Wilkinson z linii Xtreme3.
Promocja trwa od 04.05.2015 do 26.07.2015 r.

Zaméw juz teraz!

SILNE WSPARCIE AKCIJI:

W e

JRNE

Materiaty POS  www.facebook.com/WilkinsonPolska

Prasa
handlowa

Promocja  Kampania
konsumencka  internetowa

Ekspozylory

Regulamin promociji dostepny na stronie: www.x3promo.com
PlayStation jest zarejestrowanym znakiem handlowym Sony Computer Entertainment Inc.
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ategorie produktow»

Przez zotgdek do serca...

pupila

W polskich domach zyje ok.

8 min psow i blisko 6 min
kotow, ktore maja coraz
wyzsze wymagania kulinarne,
a producenci starajg sie w jak
najlepszy sposob dostosowac
i urozmaici¢ menu.

W zachodniej Europie ponad 50% czwo-
ronogdéw zjada gotowa karme, a w Polsce
zaledwie co piaty. Rynek ma zatem bardzo
duzy potencjat rozwojowy i moze stac sie
dla producentéw tej zywnosci prawdziwa
zyfa ztota. Producenci karm dla zwierzat
maja nie lada zadanie — musza bowiem
zdoby¢ zaufanie klienta, ktéry chce jak naj-
lepiej zadbac¢ o swojego pupila. Wtasciciele
kochaja swoje zwierzaki, dlatego coraz
wiecej wydaja na ich wyzywienie, zwra-
cajac szczegblng uwage na smak, jakos¢
i cene. Kwestia smaku karm dla zwierzat
to ciekawy aspekt, poniewaz producenci
robig wszystko, by zaspokoi¢ gusta nawet
tych najwybredniejszych pséw, czy kotéw,
a paleta smakéw robi wrazenie.

Polacy wydaja na karme dla swoich pupili
ponad 2 mld zt rocznie, a dynamika wydatkéw
przekracza 8 proc. Najwiekszy udziat w pol-
skim rynku maja karmy dla pséw (ponad 1 mid
zt) oraz karmy dla kotéw (blisko 1 mld z).

Gtéwnymi graczami na polskim rynku
zywnoédci dla zwierzat sg firmy Mars Polska
i Nestlé Polska, ktorych produkty wedtug
badan Millward Brown sa tez najchetniej
kupowane. Marki nalezace do koncernu
Mars Polska, to — dla psa: Chappi, Pe-
digree, Frolic, Royal Canin, a dla kota:
Kitekat, Whiskas, Sheba, Perfect Fit, Royal
Canin. Do firmy Nestlé Polska naleza marki
Purina, Purina One, Friskies, Darling, Felix,

Gourmet Gold, Gourmet Perle.

Chot¢ rynek zdominowany jest przez
miedzynarodowych gigantéw, to caty czas
w kategorii karm dla pséw i kotéw pojawiaja
sie nowi gracze, ktérzy wykorzystujac nisze
i potrzeby lokalnych odbiorcéw, wchodzg na
rynek i w mniejszym lub wiekszym stopniu
wplywaja na jego funkcjonowanie.

Znaczacymi producentami na rynku

Pani Iwona, ekspedientka
Carrefour Express

ul. Gréjecka 34
Warszawa

zywnosci dla zwierzat sg réwniez: Pupil
Foods z marka Pupil i Teo, ZM tmeat-tukéw
(Dolina Noteci) z marka Rafi, Butcher’s Pet
Care z marka Butcher's i Partner In Pet
Food Polska z marka PreVital.

Jedli chodzi o segment karm dla pséow
i kotéw, to na pierwszym miejscu plasuja sie

karmy bytowe zaréwno w postaci suchych
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krokietéw, jak i w formie mokrej — puszki,
szalki. Wida¢ jednak wyrazna réznice w po-
ziomie sprzedazy karm suchych i mokrych.
Wiasciciele pséw dwukrotnie czesciej siegaja
po suche krokiety. W przypadku karm dla
kotéw réznica jest niewielka. Wieksze

zyski jednak w tej kategorii widoczne sa

w sprzedazy saszetek z mokrg karma. Ta

Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE
POLSKA

Purina PetCare
- Poland
Friskies Balance

MARS
POLSKA

Whiskas Mini z kur-
czakiem w sosie

Pedigree Zestaw
dla Matych Ras

korzystna koniunktura bedzie sie nadal

utrzymywac. Powodem jest coraz wieksza

wiedza wiascicieli zwierzat na temat potrzeb

zywieniowych ich pupili. Wiascicielom

czworonog6w nie wystarcza juz karma pod-
stawowa. Zwiekszajace sie zapotrzebowanie
na karmy specjalistyczne, holistyczne czy

wreszcie na karmy biologicznie odpowiednie

oraz wszelkiego rodzaju przekaski, to dowéd,

ze budzenie Swiadomosci oraz wieloletnia
edukacja powoli przynosza efekty.
Co jednak znajduje sie w skfadzie karm

dla zwierzat? Sa to gléwnie mieso i surowce

~N. S~ —
DOLINA NOTECI

reklama

pochodzenia zwierzecego. W karmach mo-
krych sa to np. korpusy drobiowe, watroby,
nerki, skéra drobiowa, podgradla wotowe,
ptuca, itp. W karmach suchych jako zrédto
biatka zwierzecego wykorzystywana jest
najczesciej maczka migsna. W zwierzecych
przysmakach sa tez zboza, ttuszcze oraz
dodatki witaminowo-mineralne.

Na pétkach sklepowych dostepna jest cata
gama karm w rozmaitych opakowaniach, sma-
kach i gramaturach. Worki, puszki, pudetka,
saszetki, stoiki, karma sucha i mokra, cieleci-

na, kurczak, wotowina, wieprzowina a nawet

WYZ 7 &/ NOWANY SMAK
- TEGO SZUKA TWOJ KLIENT
DLA SWOJEGO PUPILA

™v Social Media Internet
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tuiiczyk. Do wyboru, do koloru.

Jakie marki zywnosci dla zwierzat dostepne
sa na pdtkach sklepowych, oraz ktére z nich
ciesza sie najwiekszym zainteresowaniem wsrod
nabywcow — o to zapytalismy samych detali-
stéw. Sprawdzimy ponadto, w jaki sposéb sa

eksponowane produkty w sklepie osiedlowym.

Karmy w detalu

W sklepie ,Odido” zlokalizowanym na
warszawskiej Ochocie dostepne sa produkty
zaréwno dla psa, jak i kota. Najlepiej rotujacy-
mi markami sa Kitekat, Whiskas oraz Pedigree.
Produkty te maja bardzo silne wsparcie rekla-
mowe trwajace niemal przez caly rok i tym
samym sg najbardziej rozpoznawalne wéréd
klientéw i kupowane. Dostepne sg rowniez
marki Dolina Noteci i Teo. Pan Rafat Osirski,
ktory jest sprzedawca w tym sklepie twierdzi,
ze karmy na tle innych produktéw sprzedaja
sie na stabilnym poziomie, jednak mogfoby to
wygladac jeszcze lepiej. Towar wyeksponowa-
ny jest na firmowym stojaku firmy Mars Polska
oraz na regafach. Informacje na temat nowych
produktéw i promocji w zakresie karm dla
zwierzat zdobywa gféwnie z prasy branzo-
wej oraz telewizji. Za najbardziej popularny
produkty uwaza karmy miekkie (puszkowane).
Jednak, jak twierdzi, sprzedaz karm suchych
utrzymuije sie rébwniez na dobrym poziomie,
a szczegblnie poszukiwane sa przysmaki ,Den-
tastix”. Detalista zaopatruje sie w sieci Makro.

W sklepie sieci ,Carrefour Express” handel
karmami dla zwierzat wyglada naprawde
imponujaco. ,Produkty te sprzedaja sie
bardzo dobrze” - zapewnia Pani lwona, jedna
z ekspedientek. W asortymencie mozemy
znalez¢ produkty takich marek, jak Whiskas,
Pedigree, Mr. Dog, Rafi, czy Teo firmy Pupil
Foods. ,Gtéwnym atutem tych produktéw
jest wysoka jakos¢, a wiasnie tego szukaja
nasi klienci” — méwi Pani Iwona. W sklepie
dostepne sa rowniez karmy pod marka wtasna
Carrefour. Najczesciej wybieranym produktem
sg karmy miekkie i puszkowane. Do sprzeda-
zy karm dla zwierzat przeznaczono oddzielny
regaf, aby klient miat do niego tatwy dostep.
Na regale nie brakuje rowniez przekasek dla

naszych pupili. W asortymencie mamy trzy

ategorie produktow»

rodzaje przysmakéw od firmy ,Pedigree”, a

mianowicie Dentastix, Meatsticks oraz Rodeo.

Tymczasem, jak wyglada sprzedaz
zywnoéci dla zwierzat w sklepie ,Brod-
no”? ,Nienajgorzej, chociaz mogtoby by¢
lepiej” - tak uwaza Pani Jolanta Wojciak,
doswiadczona ekspedientka. Karmy sa
wyeksponowane na specjalnym firmowym
stojaku, w dziale z warzywami. ,W ofercie
dostepne sa marki Whiskas, Kitekat, Pe-
digree, Chappi oraz Gourmet. Liderami
sprzedazy w moim sklepie sg zdecydowa-
nie marki Whiskas i Chappi, a klienci sg
najbardziej zainteresowani karma miekka,
zaréwno saszetkowana jak i puszkowang”
- dodaje detalistka.

Dbatos¢ o jakos¢ ze strony producen-
téw przyczynia sie do wytwarzania coraz
lepszych produktéw dla zwierzat. Produkt
lepszy to dzi$ produkt nie tylko droz-

Rafat Osinski
Sklep Odido
ul. Filtrowa 83/74
Warszawa

szy, ale przede wszystkim oparty na jak
najwiekszej ilosci naturalnych skfadnikéw.
Producenci przyktadaja do tego duza wage
bo wiedza, ze rynek zywnosci dla zwierzat
jest dynamiczny i perspektywiczny, a to
oznacza pewny i duzy zysk!

Nastawienie na jakos¢, a takze in-
tensywniejsze dziatania marketingowe
producentéw, importeréw czy dystrybu-
torow karm to takze elementy dobrze
rokujace na przysztos¢. No i wreszcie
otwartos¢ polskiego rynku na zachodnie
tendencje i mode. Te czynniki wzbo-
gacaja rynek i zmuszaja specjalistow
zwiazanych z ta branza do podejmowa-
nia efektywnych dziatar na poziomie
produkcji, dystrybucji i zwigzanego z
tym faktem skutecznego marketingu.

A detalisci zatatwia reszte...

Michat Paficzyk

odPRODUCENTA

Producent: Pupil Foods Sp. z 0. 0.

Sos drobiowy do karmy dla pséw

Firma Pupil Foods wprowadzita na rynek nowy produkt w marce
Pupil®. Sos to innowacyjna kompozycja miesa i ziét, wzbogacona
mineratami i witaminami, ktéra zadowoli podniebienia nawet
najbardziej wymagajacych pséw. Dodany do karmy suchej lub
wiasnorecznie przygotowanych positkéw np. makaronu, ryzu czy
chleba, stanowi idealne urozmaicenie codziennej diety. Odpowied-
nio zbilansowany sktad reguluje trawienie i wzmacnia odpornos¢!
Opakowanie: saszetka 100 g

www.pupilfoods.pl
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Meandry humanizacji

Produkcja karm dla zwierzat towarzyszgcych to obiecujacy segment. Firmy sektora miesnego chcg wejsé

na ten rynek bazujgc na pozornym podobienstwie obu branz. Zarowno w produkcji zywnosci dla ludzi, jak

i karmy dla zwierzat wykorzystuje sie podobne surowce. Na tym koniec podobienstw. To tak, jak przy sktadaniu

komputera i samochodu. Elektronika i tu i tu jest taka sama, ale efekt koncowy catkiem rozny.

Zwierze jak cztowiek?

Pies czy kot to catkiem inny organizm biolo-
giczny, majacy swoja gatunkowa specyfike, a co
za tym idzie inne potrzeby. To, co jedza ludzie
moze by¢ bardzo szkodliwe dla czworonogéw,
np. wedliny, lub inne produkty zawierajace
duza ilos¢ soli, przypraw albo konserwantéw
lub cho¢by czekolada zawierajaca toksyczna dla
zwierzat teobromine. Tymczasem nawet w re-
klamach karm dla pséw i kotéw mozna spotkac¢
okreslenie uzytych produktéw, jako ,nadaja-
cych sie do spozycia przez ludzi”. Jest to chwyt
czysto marketingowy. Surowce wykorzystywane
do produkgji karmy sa podobne do tych, z kt6-
rych produkuje sie kietbase lub konserwy, tylko
potem, tak jak z tym samochodem i kompute-

rem, dziatanie i procedury sg catkiem inne.

Doswiadczenie i praktyka
czynig mistrza

To, co rézni zywienie zwierzat i ludzi to
inny metabolizm i inne zapotrzebowanie
na poszczegélne skfadniki odzywcze. Zbior
norm FEDIAF (Europejska Federacja Przemy-
stu Karm dla Zwierzat Domowych) okresla
dokfadnie odpowiednie wartosci wszystkich
skfadnikéw odzywczych niezbednych dla psa
lub kota. Na dodatek, jesli karma posiada
komplet dokumentéw BRC, IFS Food, 1ISO
9001 lub HACCP, mozna by¢ pewnym, ze
spetnia wysokie wymagania.

Produkcja dobrej karmy to dtugi proces
zbierania doswiadczen, gromadzenia wie-
dzy i sprawdzania jej w praktyce. Wiedza
o tym firmy od lat produkujace karme np.

Nestle (Purina), Mars (Royal Canin), czy
Pupil Foods (m.in. Roksy®, Pupil®). Karma,
nawet ta podstawowa, bytowa, to produkt
w pewnym stopniu specjalistyczny, obwa-
rowany tyloma zastrzezeniami, warunka-
mi i wymogami, Zze przypomina niemal
produkcje jedzenia dla matych dzieci. Sa to
stuszne obostrzenia, poniewaz zwierze je
tylko to, co mu podamy, wiec jakos¢ karmy
ma istotne znaczenie dla jego zdrowia. Od
odpowiedzialnosci producenta zalezy by,
starajac sie nadazy¢ za trendami nie zaczat
dziafa¢ na niekorzy$¢ zwierzat.

Wsréd polskich firm, jedyna, ktéra nieprze-
rwanie dziafa juz ponad 20 lat produkujac cate
spektrum karm dla pséw i kotéw, od super

premium do ekonomicznych, jest Pupil Foods.

reklama

20 LAT DOSWIADCZENIA NA RYNKU

PUPIL FOODS Sp. z 0.0., ul. 3 Maja 16, 63 - 460 Nowe Skalmierzyce

www.pupilfoods.pl

MIEDZYNARODOWE
7

info@pupilfoods.pl

CERTYFIKATY JAKOSCI
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owadom

Promienie stoneczne, kwitngce drzewa i kwiaty,
wyzsza temperatura - to wystarczajgce powody,
by wieczory spedzaé na Swiezym powietrzu.
Wszystko wyglagda cudownie do momentu, gdy nie
pojawig sie komary, meszki, kleszcze i inne owady
doprowadzajgce nas do szatu.

Na szczescie producenci proponuja wiele srodkéw odstraszajacych
oraz owadobojczych dzieki ktérym mozemy pozby¢ sie tych do-
kuczliwych insektéw. Na rynku dostepne sa rézne produkty, przede
wszystkim takie, ktére skutecznie zwalczajg komary, muchy, kleszcze,
osy, meszki, ale réwniez mole badZz mréwki, a poza tym szerszenie
i karaluchy. Rynek przede wszystkim zdominowaty spraye, ptyny, kre-
my, zele, lepy, spirale, urzadzenia elektryczne, lampy owadobojcze,
Swieczki oraz pateczki. Oprécz repelentéw i srodkdéw owadobdjczych
sa dostepne srodki tagodzace, ktére mozemy uzy¢ po ukaszeniu i sa to
najczesciej zele oraz spraye. Producenci réwniez wprowadzaja wiele
ciekawych nowosci, produkty sa mniej toksyczne, bezpieczniejsze
dla ludzi, a takze nie wydzielaja specyficznych zapachéw. Réwniez
w sklepach detalicznych asortyment z roku na rok sie zmienia i stano-
wi coraz szersza ekspozycje. Ktére z nich mozemy kupi¢ w tradycyj-

nym sklepie osiedlowym?

Repelenty i Srodki owadobdjcze
w Pniewach

W sklepie zlokalizowanym w niewielkiej miejscowosci Pniewy,
produkty zwalczajace komary pojawiaja sie na pétkach sklepowych
w kwietniu, natomiast mozna je kupi¢ przez caty rok. Wiascicielka
sklepu ,Pniewy Za Torami” — Jolanta Gatczyriska jest przygotowana na
sytuacje, w ktérych klienci beda poszukiwali takich produktéw poza se-

zonem. ,W moim sklepie szczegdlnie sq potrzebne takie $rodki, ponie-

ategorie produktow»

Jolanta Gafczyk, wiascicielka
Sklep ,,Pniewy Za Torami”
ul. Ks. M. Maciejewskiego 1

Pniewy

zdjecia: Redakgja

Czy wiesz, ze...
Przecietna dtugos¢ zycia samicy komara

wynosi od 3 do 1 00 dni, natomiast

samca od 1 0 do 20 dni.

Komar potrafi wykry¢ ruchomy cel

z odlegtosci ok. 60 m.

Na swiecie jest 2 700 gatunkéw

komarow.

Tylko samice komaréw gryza ludzi.
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Komary wolg kasac dzieci, niz
dorostych oraz blondynki, niz brunetki.

Na miejsce ukgszenia przez komara

nadaje sie tylko 50/0 ludzkiej skory.

Nie drap ugryzienia. Przemyj woda
albo soda rozpuszczong w wodzie.

Komary znajdujg nowe ofiary wzrokowo,
poprzez wykrywanie promieniowania
podczerwonego emitowanego przez
cieptote ciata, a takze poprzez wydychany
przez nas dwutlenek wegla i inne czynniki
chemiczne.

waz jest on zlokalizowany na peryferiach miasta. Gdy robi sie ciepfo,

ludzie spedzaja duzo czasu na powietrzu, ida na spacer, do lasu i wte-

dy tez zaczynaja kupowac produkty przeciwko komarom, meszkom,

kleszczom i innym uciazliwym owadom” — informuje wiascicielka.
Klienci poszukuja tych srodkéw w réznych formach, dla siebie, dla

dzieci, na spacer czy do mieszkania. Firmy Bros oraz S.C. Johnson,

to dwaj gtéwni gracze na rynku, ktérych produkty sg niezastapione

w sklepie pani Jolanty. ,Srodki, ktére sprawdzity sie w moim skle-

pie i klienci stale je kupuija, to spirale oraz elektryczne urzadzenia.

Pierwsze z nich sa idealne przy grillu, natomiast elektryczne urzadzenia

posiadajace wkiady w formie ptytki lub ptynu przeznaczone sa do po-

¥ BROS

nowa linie produktéw Zielona Moc oraz Spray Taras i Ogréd. Preparaty

odPRODUCENTA

Tej wiosny warto zwrdcic¢
uwage na dwie ciekawe

nowosci z oferty firmy Bros:

Zielona Moc to srodki do zwalczania i odstraszania owadéw, ktore
bazuja na sktadnikach pochodzenia roslinnego. Wszystkie uzyte do ich
produkgji substancje czynne otrzymywane sg z dwdch roslin: ztocienia
dalmatynskiego i eukaliptusa cytrynowego. Jest to doskonata alter-
natywa dla tych, ktérzy nie chcg lub nie moga uzywac tradycyjnych
Srodkéw owadobojczych i repelentéw. Natomiast Spray Taras i Ogréd
to produkt o bardzo szerokim spektrum dziatania — zwalcza zaréwno
owady latajace, jak i biegajace, a ponadto moze by¢ uzywany w domu
oraz w jego otoczeniu, np. na balkonie, tarasie, w altanie. Dziata az do

8 godzin i skutecznie chroni przed dokuczliwymi owadami.

/

mieszczen — dostepne réwniez w wersji dla dzieci. Doceniane sa takze
ptytki na owady, ktére ustawia sie w mieszkaniu, oraz tradycyjne lepy
na muchy. Na spacer, do lasu, nad wode, kupowane sg u mnie gtéwnie
spraye na komary, meszki i kleszcze takich marek jak: Bros, OFF!, Raid
oraz Autan. Wybory jakich dokonuja klienci, dotycza r6znych srodkow
w zaleznosci od ceny badZ marki, dlatego tez musimy zapewni¢
mozliwos¢ w miare szerokiego wyboru” — dodaje pani Jolanta. Srodki
na komary czesto sa nabywane wraz z komplementarnymi produkta-
mi, np. przy okazji grilla jest to wegiel, podpatka, ale réwniez napoje,
kietbaski czy inne produkty spozywcze. Whascicielka przy kazdej
kategorii bierze pod uwage produkty, po ktére moga siega¢ klienci jako
uzupetnienie koszyka zakupowego. ,Klienci czesto podpowiadajg mi
jakie produkty mogtabym dodatkowo wprowadzi¢, sama tez staram sie
sprawdza¢ produkty, ktére p6zniej z czystym sumieniem moge poleci¢
swoim klientom” — przyznaje detalistka.

Jesli chodzi o ekspozycje srodkéw przeciw owadom, to w sklepie
,Pniewy Za Torami” s one umieszczone na wyzszych pétkach, poza
zasiegiem dzieci. Wiascicielka szczegélnie zwraca na to uwage, by
$rodki niebezpieczne dla dzieci byty poza ich zasiegiem. Natomiast
ustawienie produktéw na poziomie wzroku oséb dorostych powinno
by¢ kluczowa cecha ekspozycji.

Monika Kociubinska

reklama

ZIELONA MOC#2 |
NOWOSC! ' '

Produkty do ochrony przed komarami
na bazie substancji czynnych
BROS |

pochodzenia

roslinnego

www.bros.pl

www.hurtidetal.pl | 111



echnika w handlu

Nowosci na rynku
urzgdzen fiskalnych

Prowadzenie dobrze prosperujacego punktu handlowego w glownej mierze wymaga odpowiedniego
zatowarowania potek sklepowych, ale rowniez fachowej obstugi klienta. Producenci urzadzen fiskalnych w mysl
usprawnienia wszystkich procesow sprzedazy oraz zwiekszenia komfortu pracy kasjera wprowadzajg nowoczesne
sprzety, ktore sg przede wszystkim tatwe i szybkie w obstudze, a takze posiadajg wiele dodatkowych funkcji.

Rynek urzadzer fiskalnych w 2013 roku nabrat zdecydowanego roz-
pedu, gdy w marcu zostat wprowadzony obowiazek rejestracji sprzeda-
7y za pomocg urzadzenia fiskalnego obejmujacy wszystkich podatni-
kéw, ktorzy w roku poprzednim sprzedali osobom fizycznym towary
i ustugi za ponad 20 tys. zt. Dodatkowo rozporzadzenie Ministerstwa
Finanséw z dnia 1 stycznia 2015 roku przedstawito nowe zasady stoso-
wania urzadzen fiskalnych na lata 2015-2016, a takze liste podmiotéw
ustawowo zobowigzanych do ich posiadania — zmniejszona zostata lista
ustug, ktore sg zwolnione z omawianego obowiazku.

Motywuije to producentéw kas, drukarek, terminali i innych urza-
dzen fiskalnych do ciagtego ulepszania i usprawniania tak waznych
dla kazdego sprzedawcy narzedzi pracy. Nie bez znaczenia jest takze
kreowanie nowoczesnego designu w tym segmencie.

Posnet, Novitus, Elzab — to marki najpopularniejsze na rynku urzadzen
fiskalnych. Kupcy korzystaja réwniez z urzadzen Bizerba, Innova czy EDA-
TA (dawniej Farimex), Emar czy Terminale Mobilne Casio (Zibi). Producenci
dynamicznie rozwijaja swoja oferte odpowiadajac na zmieniajace sie po-

trzeby odbiorcéw. Ponizej prezentuje wybrane nowosci w tym segmencie.

Kasa fiskalna w ofercie Posnet

Kasa REVO to urzadzenie o zupetnie nowych rozwiazaniach, ktére doce-
nig nie tylko uzytkownicy kasy, ale takze klienci. REVO to przede wszystkim
pierwsza kasa fiskalna, ktdrg mozna zintegrowac z szalka wazacg. Tarowa-
nie i zerowanie wagi wywotywane jest z klawiatury kasy, a jej wskazania
pojawiaja sie bezposrednio na wyswietlaczach operatora i klienta. Uzyt-
kownicy z pewnoscia docenia rowniez funkcje ,REVO przypomina”, ktéra
pozwala, aby uzytkownik sam zdecydowat i zaprogramowat o czym kasa
ma pamietac. Dzieki tej opcji, we wskazanym czasie, urzadzenie wydruku-
je badz wyswietli komunikat przypominajacy np. o koniecznoéci wykona-
nia raportu, zblizajacym sie dniu dostawy czy ptatnosci podatku, a takze
o urodzinach kierowniczki. Umieszczenie mechanizmu drukujacego z tytu
kasy pozwolito na zastosowanie kolejnego nowatorskiego rozwiazania,
jakim jest wydruk paragonu wychodzacy w strone klienta.

REVO wspdipracuje z terminalem pfatniczym — podczas ptatnosci
karta, informacja o kwocie do zapfaty wysytana jest automatycznie z kasy,
bez koniecznosci ponownego wpisywania jej do terminala, co zapewnia
nie tylko oszczedno$¢ czasu, ale takze minimalizuje ryzyko pomytek.
Dodatkowo urzadzenie umozliwia wydruk blokowy — paragon drukowany

jest wtedy w catosci, po jego zatwierdzeniu. Dzieki temu uzytkownik ma

mozliwos¢ podgladu i edycji poszczegdlnych pozycji paragonu na wyswie-
tlaczu. REVO umozliwia réwniez zaprogramowanie maksymalnej kwoty
paragonu, przy ktérej ma by¢ drukowany NIP nabywcy. Kasa pozwala na
jednoczesne korzystanie z dostepnych interfejséw Ethernet, WiFi i GPRS
oraz realizowanie wielu potaczen réwnolegle. Urzadzenie zapewnia 5 po-
taczer PC do dyspozycji programéw magazynowych czy serwisowych, wy-
syfanie danych do systeméw wideomonitoringu oraz systeméw lojalnoscio-
wo — rabatowych oraz tunelowanie portéw COM na potrzeby systemdw
zewnetrznych. Trzy porty USB umozliwiaja m.in. automatyczna obsfuge
skanera kodéw kreskowych, szybka i wygodna archiwizacje danych z kopii
elektronicznej na pamie¢ zewnetrzna (np. pendrive), podtaczenie czytnika
kart magnetycznych do logowania i autoryzacji operatoréw.
REVO to produkt, ktéry ma za zadanie poprawi¢ komfort pracy

kasjera oraz przyspieszy¢ obstuge klienta.
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Terminal fiskalny Posnet

Terminale fiskalne to kolejny etap rozwoju produktéw systemowych,
ktére Posnet tworzy z mysla o wymagajacych uzytkownikach. Po raz
pierwszy mamy do czynienia z uniwersalnym i zintegrowanym termi-
nalem kasowym, ktéry bedzie zdolny do pracy w trudnych warunkach
i rozlegtych systemach sprzedazy. Bezawaryjnos¢ i funkcjonalnos¢
terminala gwarantuje zastosowanie sprawdzonej juz drukarki Ther-
mal HD. To wifasnie rozbudowane funkcje tego produktu gwarantuja
mozliwo$¢ tworzenia wydrukéw niefiskalnych, grafik i kodéw 2D.
Uzytkownicy szczeg6lnie docenia mozliwos¢ uzycia 100 metrowej rolki
papieru, ktéra dzieki mechanizmowi drop-in (wrzu¢ i drukuj) btyska-
wicznie umieszcza sie w komorze papieru. To zdecydowana oszczed-
nos¢ czasu kasjera i klienta. Z kolei wydruk na papierze o szerokosci
80 mm zapewnia lepszg czytelno$¢ wystawianych paragonéw i daje

dodatkowe mozliwosci w wydrukach tekstéw reklamowych i grafiki.

Zastosowana technologia pozwala na zdalne zarzadzanie sprzetem,

a porty komunikacyjne umozliwiaja podfaczenie wszystkich niezbednych
peryferiéw. Funkcjonalno$¢ ta szczegélnie doceniona bedzie w tych
punktach sprzedazy, gdzie zastosowanie Terminala umozliwia dowolng
konfiguracje stanowiska sprzedazy. W zaleznosci od potrzeb, uzytkow-
nik moze podtaczy¢ zaréwno czytnik kodéw kreskowych, jak i ekran do-
tykowy badz klawiature. Dodatkowe zfacze wideo pozwala na budowe
m.in. systeméw reklamy cyfrowej (digital signage) chetnie wykorzystywa-

nych zaréwno w lokalnych jak i globalnych kampaniach reklamowych.

Sento LAN E - Novitus

Novitus natomiast na pierwszg potowe roku przygotowat nowa odstone
kasy fiskalnej Sento LAN E. Jest to nowoczesne urzadzenie dedykowane
dla matych, érednich oraz wigkszych punktéw sprzedaZy realizujacych
rejestracje kopii wydrukéw na elektronicznym nosniku danych (karta SD).

Projektujac kase zadbano o to, by uzytkownik mégt w oparciu o nig
zbudowac niewielki system sprzedazy w swoim punkcie handlowym
lub ustugowym. Kasa posiada tradycyjne ztacza RS232 oraz USB, a tak-
ze jako nowos¢, najczesciej uzywane w systemach komputerowych
zfacze Ethernetowe. Kasa wsp6tpracuje z komputerem zaréwno po
zfaczu RS232, USB oraz LAN, pozwala na podfaczenie czytnika kodéw
kreskowych — réwniez USB, elektronicznych wag kalkulacyjnych, dru-
karki zamowier, terminala pfatniczego czy pin-pada. Pozwala réwniez
na podtaczenie do zaawansowanego systemu monitoringu, gdzie na
obraz z kamery nad kasa mozna nanie$¢ nazwy, ilosci i ceny sprzeda-
wanych w tym czasie na kasie towardw.

Komunikacja z komputerem moze odbywac sie on-line, jak przy du-
zych kasach systemowych. Sento LAN E posiada bufor on-line paragonéw
mogacy pomiesci¢ az 20 000 pozycji. Nazwy programowanych towaréw
moga mie¢ az 40 znakéw, a baza towarowa moze pomiesci¢ nawet
16 000 artykutéw PLU. W kasie mozna zaprogramowac réwniez az 128
réznych opakowari zwrotnych. Towary z opakowaniami mozna faczy¢
w tandemy (automatyczna sprzedaz opakowania wraz z towarem).

Kolejnymi nowinkami w nowym modelu kasy Novitus jest drukowanie
NIPu nabywcy na paragonie wraz z jego prezentacja na wyswietlaczu
klienta, programowanie grafiki w stopce paragonu, przenoszenie danych
pomiedzy kasami lub komputerem poprzez pamie¢ zewnetrzng, mozli-
wos¢ wysytania danych o sprzedazy na dowolny adres e-mail, szybki odczyt
ostatniego paragonu do komputera, mozliwos¢ drukowania kodéw kresko-
wych oraz kodéw QR na wydrukach niefiskalnych oraz szybki wydruk kopii
ostatniego paragonu. Dla uzytkownikéw prowadzacych sprzedaz towaréw
akcyzowych (alkohol, papierosy itp.) dostepny jest specjalny ,raport akcyzo-
wy” pozwalajacy na precyzyjne rozliczenie sprzedazy tych towaréw.

Rynek urzadzen fiskalnych wciaz sie rozwija. Funkcjonalno$¢ oraz
zastosowanie nowych, ciekawych rozwigzan — to najwazniejsze aspekty
ufatwiajace prace niejednemu kupcowi. Warto wiec obserwowac no-
winki techniczne i zmieniajace sie trendy, by na biezaco wprowadzac
zmiany, ktére usprawnia prowadzenie sklepu.

Monika Kociubinska
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oradnik Kupcar

Ekorozwoj

— jaki bedzie jego wptyw No
handel detaliczny?

Firma Stora Enso - Swiatowy promotor nowoczesnych rozwigzan w branzy biomateriatow oraz

w przemysle papierniczo-opakowaniowym - opublikowata czwarty juz z serii raport ,Punkt widzenia”
przygotowany wspolnie z firma doradcza A.T. Kearney. Zostat on poswiecony pokoleniu millenium, czyli
osobom urodzonym pomiedzy 1980 a 2000 rokiem, majacym obecnie 15-35 lat. Sprawdzamy jaki
bedzie ich wptyw na funkcjonowanie przedsiebiorstw i handlu w najblizszych dekadach.

Juz teraz jedna trzecia 0s6b reprezentuja-
cych pokolenie millenium jest zatrudniona
w Europie, a juz w ciagu najblizszej dekady
bedzie stanowi¢ potowe pracujacych. Beda
wiec w coraz wiekszym stopniu wptywac na
funkcjonowanie i rozwoj catej gospodarki.

Z badania wynika, ze pokolenie millenium zna-
czaco rézni sie od innych grup konsumentéw:
jest nastawione proekologicznie. Ponad 70%
miodych ludzi uwaza sie za osoby ekologicznie
Swiadome i czesto podejmuje decyzje zakupo-
we kierujac sie zgodnoscig wartoéci marki ze
swoim $wiatopogladem. Przy tym niekoniecz-
nie chcg konsumowa¢ mniej — chcg konsumo-
wac bardziej inteligentnie: kosztem mniejszej
ilosci odpadéw i przy wiekszej skutecznosci
odzyskiwania surowcéw wtérnych. | sg skfonni
za to zaptaci¢: ponad potowa oséb akceptuja-
cych wyzsze ceny wyrobéw produkowanych,
transportowanych i sprzedawanych w sposéb
zgodny z filozofia gospodarki zréwnowazonej

i poszanowaniem $rodowiska.

Wedtug tego samego badania za najbar-
dziej ekologiczne ze wszystkich materiatéw
opakowaniowych zostaly uznane opakowa-
nia z wiékien odnawialnych — tego zdania
byfo 88% badanych. Opakowania szklane,
metalowe cieszyly sie juz znacznie mniejszym
uznaniem, a plastikowe zostaty poparte tylko
przez niespetna co piatego badanego. Korzysci
srodowiskowe z wykorzystania widkien odna-
wialnych nie ograniczaja sie tylko do mozliwo-

sci wyprodukowania opakowar z surowcow

Al

A %

wtérnych i ponownego ich przetworzenia,

lecz takze z mozliwoéci bardziej efektywnego
pakowania przewozonych towaréw w §rod-
kach transportu, magazynach i na pétkach
sklepowych, co pozwala obnizy¢ zuzycie
paliwa, emisje CO, i koszty.

Czy oczekiwanie na zwiekszenie dziatar

proekologicznych bedzie dla producentéw

opakowari odnawialnych jasnym sygnatem, dotyczacych

na ktéry beda chcieli odpowiedzie¢? Co wrazliwosci po-

ekorozwoj oznacza¢ moze dla detalistow kolenia millenium na ekologie, rozmawiamy
i wiascicieli marek? Czy bedzie wyzwaniem, z Tomaszem Zebrowskim, VP Corrugated
a zarazem szansa zwiekszenia sprzedazy? Central Europe, Stora Enso i szukamy odpo-
Wobec najnowszych danych rynkowych wiedzi na powyzsze pytania.
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Jakie opakowania produktéw w segmencie
spozywczym obejmuje oferta Stora Enso?
Segment spozywczy jest dla nas najwiek-
szym segmentem, dla ktérego produkujemy
opakowania. Branza opakowari do zywno-
éci jest bardzo rozlegta. Skfada sie z wielu
podsegment6w, ktérymi sa opakowania do
zywnosci Swiezej, przetworzonej, napojow,
ciastek, mrozonek, przypraw, wedlin, itp. Jako
firma staramy sie mie¢ ciekawa i konkuren-
cyjna oferte dla cafej tej branzy, oferujac
ciekawe rozwigzania zaréwno w opakowa-
niach konwencjonalnych, jak i offsetowych.
Branza spozywcza jest najwiekszym rynkiem
koricowym stanowiagcym ok. 40% catkowitej
konsumpgji opakowar z tektury falistej. W ca-
tosci globalnego rynku opakowar materiaty z
papieru celulozowego (w tym tektury falistej,
kartonu, kartonu do ptynnej zywnosci, itd.)

stanowig 31% catkowitej jego wartosci.

W jaki sposob opakowania te ograniczaja
koszty transportu produktéw i ilos¢ odpa-
dow?

Specjalisci oceniaja, ze zwykle 70% wy-
datkéw na logistyke wewnetrzng jest zwia-
zanych z masa produktéw i wykorzystaniem
przestrzeni. Kazde zmniejszenie wagi i ob-
jetosci opakowania w transporcie ma wiec
wplyw na koszty magazynowe i transporto-
we. Nasze wsparcie dla klienta w zakresie
ograniczania kosztéw oferujemy juz przy
projektowaniu opakowania, o ile oczywiscie
uczestniczymy w tym procesie. Projekto-
wanie opakowania uwzglednia ten aspekt
optymalizacji taficucha dostaw. Projektujemy
tak, aby obniza¢ koszty transportu, zminima-
lizowa¢ ilos¢ odpadéw. Dobrym przyktadem
moze by¢ opakowanie do owocéw i warzyw

heavy strong (skrzynki z tektury).

Czy sa takie cechy opakowan Stora Enso,
ktore usprawniaja prace personelu sklepéow

detalicznych?

Projektowanie rozpoczyna sie od wiasciwego

dobrania parametréw wytrzymatosciowych

i ochronnych opakowania przy jednoczesnej
jak najnizszej wadze. Nasze opakowania
uwzgledniaja rézne elementy faficucha dostaw
np. tatwego rozpakowania, sprawnego han-
dlingu w sklepach. Wytwarzamy coraz wiecej
opakowar gotowych na pétke, opakowar kt6-
re realizujg funkcje marketingowe. Pracujemy
réwniez nad optymalizacjg designu, zeby miaty

one konstrukgcje utatwiajacg ich fatwe przeno-

szenie, zeby fatwo sie dawaly pietrowad, ale tez

aby fatwo je bylo z tego stocku zdjac. Myslimy
tez o tym, zeby opakowanie byto jak najlzejsze,
co przy olbrzymiej ilosci operacji wykonywa-
nych przez personel sklepu ma niebagatelne
znaczenie. Patrzymy wiec na proces produkgji
opakowania tak, aby byt maksymalnie przyja-
zny dla klienta i personelu obstugujacego rézne
procesy. To sa dla nas kwestie kluczowe przy

projektowaniu opakowari.

Jakie korzysci dla producentéw zywnosci
i napojow wynikaja z koncepcji procesu
pakowania Stora Enso?

Dazymy do tego, aby nasze opakowania
byty jak najbardziej efektywne w catym pro-
cesie, tzn. byly nie tylko atrakcyjne graficznie
dla klienta koricowego i optymalizowaty caty
taficuch dostaw, ale aby byty tez efektyw-
ne w procesie pakowania u dostawcy czy
producenta danego produktu. To wynika tez
z naszych szerokich doéwiadczen w zakresie
maszyn pakujacych. Wiemy, jak optymalizo-
wac konstrukcje opakowania z uwzglednie-
niem specyfiki maszyn pakujacych w celu

zwiekszenia efektywnosci procesu pakowania.

Raport firmy Stora Enso pokazuje, ze ekologiczne opakowania moga otworzy¢ przed
sprzedawcami detalicznymi i wtascicielami marek nieoczekiwane mozliwosci zwiekszenia
sprzedazy i podniesienia marzy, jesli ich potencjat zostanie w petni wykorzystany. Wzrost
sprzedazy netto na poziomie 2-4% i marza EBIT wyzsza o 1,0-2,5 punktu procentowego
w okreslonych obszarach powinny zacheci¢ przedsiebiorstwa z tego sektora do powaznego
rozwazenia potencjatu opakowan opartych na surowcach odnawialnych.

Nowy raport ,Punkt widzenia” pokazat, ze

przedstawiciele pokolenia milenium tak
cenig Srodowisko naturalne, Ze sa skfonni
wiecej zaptaci¢ za produkty sprzedawane
w opakowaniach ekologicznych. Jaki jest
wplyw tych zasad ekorozwoju na handel
detaliczny w Polsce? Jakie sa szanse dla
polskich sprzedawcéw detalicznych?

Nasz najSwiezszy raport poSwiecony jest
grupie klientéw, jaka jest pokolenie mille-
nium. Zauwazamy w nim, ze generacja Y
jest duzo bardziej skfonna do kupowania
produktéw ekologicznych, niz starsze poko-
lenia. Az 4 na 5 tych mfodych konsumen-
tow uznaje opakowanie za istotne podczas
podejmowania decyzji zakupowych, a 85%
uwaza materiat opakowaniowy za element
wizerunku marki. Ciekawy jest réwniez fakt,
Ze az 88% uwaza opakowanie z surowcéw
odnawialnych — jakim jest papier i tektura
— za tworzywo najbardziej ekologiczne. Tak
wiec wlasciwe, przyjazne srodowisku opako-
wanie moze poméc we wzroscie sprzedazy.
Szacowany potencjat wzrostu sprzedazy
dzieki wydajnym opakowaniom z surowcéow
odnawialnych, takich jak tektura, wynosi¢
moze od 2-4%. To istotna szansa wzrostu
przychodéw do wykorzystania przez sprze-

dawcow detalicznych.

Dziekuje za rozmowe

Katarzyna Ogonowska
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rognozy dla handlu

Co dalej z polskim handlem?

Jakie wyzwania stojg przed polskim handlem detalicznym i hurtowym i jak radzi¢ sobie bedg na
tym nietatwym rynku najwieksze organizacje handlowej? Na te pytania odpowiadajg wybrani
menadzerowie najwiekszych firm handlowych.

Pedro Martinho, Cztonek Zarzadu Grupy Eurocash

Wyzwania jakim muszg sprostac firmy z sektora handlu sprowadzajg sie
do zmieniajgcych sie oczekiwan konsumentoéw. Dzisiejszy konsument chce
mie¢ zapewniony szeroki wybdr oraz kupowac tanio i wygodnie produkty
najwyzszej jakosci.

Na rynku postepowa¢ bedzie specjalizacja, otwierane bedg nowe koncepty
sklepow. Mozemy spodziewa¢ sie wyjscia z Polski kolejnych inwestoréow
zagranicznych. Dalej rozwija¢ sie bedzie sprzedaz przez Internet. W ciggu
najblizszych lat obserwowaé bedziemy réwniez zmiane pokoleniowg w wielu
firmach - to wazny etap w budowaniu silnych, rodzinnych podmiotow.

To czym zajmujemy sie dzis, to budowa podstaw do rozwoju w kolejnych 20
latach. Kierunek jest ten sam - bedziemy dalej robié¢ to, co robiliSmy przez
ostatnie 20 lat, czyli wspieraC przedsiebiorczo$¢ Polakéw i tworzyé nowe
koncepty handlowe, ktére bedziemy rozwija¢ razem z naszymi partnerami.

Krzysztof Tokarz,
Prezes Zarzadu Grupy Specjat

W ostatnich latach bardzo duzg aktywnos$¢ wykazywaty dyskonty, supermarkety
i hipermarkety. Teraz sytuacja sie zmienia, dyskonty wyhamowujg
dotychczasowy rozwéj a hipermarkety ograniczajg swojg ekspansje. Celem
kazdego detalisty, z ktorym my wspétpracujemy jest posiadanie takiego

modelu dziatania, ktéry pozwoli mu na konkurowanie z innymi, silniejszymi
formatami. OczywiScie nie ceng, ale jakoScig obstugi. Dodatkowo, posiadajac
odpowiedni asortyment produktow swiezych, jak mieso, wedliny, nabiat,
pieczywo, owoce i warzywa, detalista moze z powodzeniem konkurowac¢ nawet
Z blisko zlokalizowanym dyskontem, czy supermarketem. Jezeli chodzi o handel
detaliczny, to powazng bariere rozwoju stanowi brak Srodkow finansowych

na dziatalno$¢ biezacg i rozwdj. Dlatego tez powotaliSmy firme Specjat

Finanse, ktéra ma pomaoc wspotpracujgcym z nami detalistom w pozyskaniu
finansowania.

Jezeli chodzi o przysztosé handlu hurtowego, to nie bedzie sie on rozwijat

w dotychczasowej formie, ale czeka go etap integracji i to bardzo mocnej. Coraz
wieksza liczba wtascicieli hurtowni decyduje sie na sprzedaz biznesu, bgadz
zamierzajg zintegrowac sie z innymi, mocniejszymi graczami na rynku. Dobrze
wiedzg, ze nie sg w stanie samodzielnie zrealizowa¢ zadan, ktére jeszcze nie
dawno byty proste.

Jaki bedzie Specjat za 5 lat? Chcemy mie¢ mozliwosé dystrybucji towarow do
kazdego miegjsca w Polsce, aby zapewnié¢ detalistom serwis na najwyzszym
poziomie. Bedzie to ok. 30-40 oddziatéw, zlokalizowanych terytorialnie w sposob
bardzo efektywny zarowno dla nas jak i detalisty. Z pewnoscig, obserwujgc

i analizujgc rynek i potrzeby naszych klientéw, poszerzymy asortyment, ktérym
handlujemy. W zakresie handlu detalicznego, chcemy rozwija¢ biznes na bardzo
lojalnej wspétpracy z detalistami, w formie ,twardej” franczyzy. Zaktadam,

ze w ciggu 5 lat powiekszymy ilos¢ tego typu sklepow do 2 000. Idealnym
rozwigzaniem bytoby, aby 100% asortymentu hurtowego odbierane byto wiasnie
przez te sklepy ,twardej” franczyzy. JesteSmy w stanie tego dokona¢é, poniewaz
zapewniamy wspotpracujgcym z nami detalistom tanig logistyke i bardzo szeroki
asortyment w bardzo dobrych cenach.
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Eric Poirier, Prezes Zarzadu
Makro Cash and Carry Polska

Polski rynek jest wysoce konkurencyjny, co wida¢ szczegblnie na przyktadzie sytuacji
kupcéw z sektora tradycyjnego handlu, ktérzy walczg o pozycje na rynku z dyskontami,
ale takze sq zmuszeni do poszukiwania gtebszej wiedzy rynkowej, m.in. nt. budowania
przewagi konkurencyjnej. W tej sytuacji wielu z nich potrzebuje wiarygodnego partnera
takiego jak MAKRO oraz rozwigzan, jakie oferuje sie¢ franczyzowa ODIDO, ktora
opiera sie na modelu trojstronnej wspétpracy pomiedzy dostawca, dystrybutorem

i wiascicielem sklepu. Warto takze zwroci¢ uwage na fakt, ze konsumenci stajg coraz
bardziej wrazliwi na stosunek ceny do jakosci. Kupcy z tradycyjnego sektora powinni
sie skupi¢ zatem jeszcze bardziej na ofercie produktéw ultra fresh i fresh, budowaniu
relacji z klientami i ich poczuciu bliskoSci. Jezeli chodzi o sektor hurtowy, z pewnoscig

bedziemy w nim obserwowa¢ dalsze konsolidacje.

Z pewnoscig bedziemy obserwowaé przyspieszenie procesu przystepowania
kupcow z sektora tradycyjnego handlu do sieci franczyzowych oraz dalszg
ekspansje formatéw convenience i supermarketéw. W mojej opinii to wtasnie
format convenience i specjalizacja stwarzajg mozliwosé zbudowania przewagi
konkurencyjnej przez kupcow z sektora tradycyjnego.

Nasza organizacja od jakiego$ czasu przechodzi proces przeobrazenia z modelu
cash and carry w multikanatowy. Skupiamy sie na rozwijaniu kanatéw e-commerce,
takich jak sklep internetowy MAKRO Biuro on line, czy ustugi dowozu do klienta.
Jednoczes$nie przywigzujemy duzg wage do hal MAKRO, ktére nadal petnig kluczowa
role dla naszego biznesu. Nieustannie takze pracujemy nad rozwigzaniami oraz
specjalistycznym asortymentem adresowanym do poszczegdlnych grup naszych
klientéw. Na konkurencyjnym rynku nalezy wyjgtkowo starannie wstuchiwac sie

w potrzeby klientéw, dlatego w naszych strukturach funkcjonuje stanowisko Target
Group Menedzera, ktory pracuje nad potrzebami konkretnej grupy klientéw.

Pawet Kubiak, Prezes PUH Pilot

Sytuacja na polskim

rynku FMCG, ktora
obserwujemy na przestrzeni
ostatnich paru lat dgzy do
nieuchronnych i trwatych
zmian. Prognozujemy, ze
handel detaliczny bedzie
wkrétce podzielony na
poszczegolne grupy.
Pierwsza, to sieci
dyskontéw, ktérych
ekspansja bedzie zwalniac,
a mozliwe, ze za jakie$

2-3 lata zacznie ich
ubywacé, poniewaz jest

to juz tzw. ,kanibalizm
biznesowy”. Druga grupa,
to supermarkety, ktore
wkrotce zastgpig istniejgce
jeszcze hipermarkety.
Trzecia, to sieciowe sklepy osiedlowe typu Zabka, Freshmarket,
Carrefour Express, itp., ktore niestety w wiekszosci wyprg mate
prywatne sklepy. Uwazam, ze wszystkie sklepy osiedlowe juz
wkrétce stang przed trudnym wyborem - czy dotgczy¢ do grupy
zrzeszonych punktoéw, czy tez ustgpi¢ miejsca sklepom sieciowym.
Szanse dla tradycyjnego handlu detalicznego widze natomiast

w sklepach, ktore mozemy nazwac ,rodzinnymi” i lokalnymi, gdzie
bedzie odbywata sie sprzedaz produktéow pochodzenia wtasnego,
tj. warzyw z samodzielnej uprawy, pieczywa z wtasnego wypieku,
wedlin z wtasnej masarni, stodyczy, czy chemii z importu.

Jezeli chodzi o rynek hurtowy, to wiele sie nie wydarzy. Wkrétce
nie bedzie juz komu dystrybuowac¢ towaréw, a podmioty takie
Jjak Eurocash w potgczeniu z Tradisem bedq przejmowaty coraz
wiekszg liczbe sklepow, by je nastepnie zrzesza¢ i samodzielnie
zaopatrywac. Wieksze sklepy posiadajgce wtasne zaplecze
logistyczne bedg zaopatrywac sie samodzielnie, a mniejsze,
niezrzeszone jednostki wkrotce nie bedg miaty juz szans na
przetrwanie. Na rynku bedzie sie tez pojawiato coraz mniej nowych
marek, coraz trudniej bedzie je wprowadzac i promowac. Uwazam,

z przykroscig, ze rynek bedg dominowac marki wtasne z watpliwg
jakoscig i niskg ceng. Tak stato sie w USA, Kanadzie i sadze, zZe tak
wkrétce bedzie réwniez w Polsce.

Firma Pilot na poczatku lat 90-tych prowadzita regularng
dystrybucje na terenie wojewodztwa mazowieckiego. Na pewnym
etapie i przy sporej konkurencji na rynku dystrybucyjnym,
postanowiliSmy sprobowac eksportu. Polska w tamtym okresie

nie byta jeszcze w Unii Europejskiej, a komunikacja przebiegata
zupetnie inaczej niz w dzisiejszej erze internetu i btyskawicznego
obiegu informacji. Dostarczali§my towary m.in. do Wielkiej Brytanii,
Danii czy Szwecji. Na tym budowaliSmy potege firmy PILOT. Polska
po wejsciu do Unii Europejskiej jedynie wspomogta i rozwineta
skrzydta dla eksportu, ale réwniez otworzyta droge do wznowienia
prob dystrybucji w kraju. Tendencja poziomu eksportu i importu
produktow FMCG zaczeta sie w pewnym momencie réwnowazygé.
Dzieki potencjatowi, jakim byto doSwiadczenie oraz znajomos¢
rynku FMCG w Polsce osiggneli$my nieograniczone mozliwosci

do dalszego rozwoju. Jednak nie skupialiSmy sie juz na klasycznej
dystrybucji, a bardziej na sprzedazy hurtowej dla wiekszych
podmiotéw badz zrzeszonych firm, duzych sieci zagranicznych,
regionalnych polskich sieci, itd.

Duzym sukcesem a jednoczes$nie duzg przewagq nad innymi
podobnymi do nas organizacjami handlowymi jest to, ze naszym
rynkiem zbytu, czy tez dostaw, nie jest tylko producent, hurtownia

z wojewddztwa mazowieckiego, czy tez z terenu Polski, ale inne
kraje Unii Europejskiej oraz kraje spoza Unii. Dzieki temu mamy
szanse na uzyskanie najnizszej ceny zakupu oraz korzystnej ceny
sprzedazy.

W obecnych czasach nasza firma radzi sobie bardzo dobrze,
poniewaz tgczymy wszystkie kanaty zakupowe i sprzedazowe.
Pracujemy zaréwno z producentami, jak i sieciami sklepow, halami
Cash&Carry, ale nie zapominamy o tradycyjnych hurtowniach.
Wspomagamy sie zakupami z rynkéw UE, kiedy kurs euro lub tez
lokalne promocje pozwalajg nam tanio kupic towar. Biorgc pod
uwage postepujgce zmiany na rynku FMCG mamy plany by stworzy¢
najwiekszg w Polsce grupe zakupowa, zrzeszajgcq poza nami jeszcze
jednego duzego gracza hurtowego w Polsce wraz z kilkoma sieciami
oraz jedna juz istniejacg grupg zakupowa. Mamy plany i kapitat na to
przedsiewziecie, prowadzimy juz rozmowy i negocjacje z partnerami.
Sadze, ze bedzie to znaczgce wydarzenie na polskim rynku.
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Marzysz o $wiezych ziotach o kazdej porze roku? Teraz to mozliwe! Kamis wychodzi naprzeciw oczekiwa-
niom konsumentéw z nowa marka Kamis Specialite. To nowa kolekcja przypraw petnych smaku, aromatu

i zapachu swiezych ziét zamknietych w porecznych stoiczkach. Nowa propozycja Kamis to oferta premium.
Cechuje je najwyzsza jakos¢, gteboki aromat i nasycone barwy. Kamis Specialite to delikatne produkty
suszone w niskich temperaturach, pakowane prézniowo, aby jak najdtuzej zachowac swéj smak i aromat.
Nowga oferte oprocz atrakcyjnej cechy, wyrdznia réwniez niezwykta wydajnosé. Przyktadowo — Kamis Spe-
cialite Bazylia zawiera wiecej niz jedna doniczke swiezej bazylii, z kolei Kamis Specialte Czosnek stworzona
jest az z 8 Sredniej wielkosci zabkdéw czosnku. Nie musimy réwniez martwic sie o date przydatnosci przypra-

wy. Nowe produkty zachowujg swiezos¢ i aromat na dtugo, bo az do 24 miesiecy.

Pierwszych pieciu wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym
adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw produktéw Kamis Specialite ufundowanych przez McCormick Polska S.A.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI MARCOWEJ KRZYZOWKI
* Anna Kucar - Delikatesy, Woléw * Marcin Borys — PH.U Kupiec, Gdarisk * Honorata Kostowska — Sklep ,,Aneta’, Lubiecin
* Irena Kowalczyk - Sklep ogélnospozywczy, Poznar * Maria Stas — Sklep Wielobranzowy,Stas’, Ozimek

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Xtreme3 Ultimate Plus - najwieksza
innowacja Xtreme3
od 14 lat

Xtreme3 Ultimate Plus zachowuje
znak rozpoznawczy catej linii Xtreme3
- elastyczne ostrza, ktére same w
sobie, dopasowujg sie do ksztattéw
golonych powierzchni. O 50% szerszy
pasek nawilzajacy zapewnia jednak

w:LmMs‘bN

jeszcze lepszy poslizg i skuteczniejsza

93-;5 Wo R'Dm
XTREMES
Pl rinca e 1Lrs)

aplikacje substancji odzywczych,
takze czyni golenie jeszcze bar-
bezpiecznym. Nowy ksztatt i 0 16%
szy ciezar sprawiaja, ze raczka lepiej
lezy w dtoni, umozliwiajac pewniejszy
chwyt, czyli jeszcze bardziej komforto-
we golenie.

www.ENERGIZER.eu/pl
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Magnesia GO

Producent naturalnej wody mineralnej
Magnesia przygotowat nowg odstone
niegazowanej wody mineralnej Magnesia
- Magnesia GO. Naturalny, dobrze przy-
swajalny magnez zamkniety w sportowej
butelce o pojemnosci 0,75 |, o ergo-
nomicznym ksztatcie i z praktycznym
zamknieciem, z pewnoscig zainteresuje
osoby aktywne, ktérych sposéb zycia
zdeterminowany jest przez dwa kluczowe
stowa: efektywnos¢ i koncentracja. Jedna
butelka Magnesii GO az w 1/3 pokrywa
dzienne zapotrzebowanie na magnez

u dorostego cztowieka. Magnesia GO to
Twoje zrédto przewagi. Zatem GO!
www.MAGNESIA.pl

www.hurtidetal.pl | 119



Nadchodza
Superbohaterowie
Zywiec Zdréj wprowadza na rynek
nowy format wody skierowanej

do dzieci w wieku szkolnym, ktére
czesto wode niegazowang postrze-
gaja jako nudna. Aby przekona¢ ich
do zdrowego nawyku picia wody
Zywiec Zdréj proponuje specjalng
edycje produktu, promowana przez
bohateréw jednej z najgtosniej-
szych premier filmowych tego roku

- ,Avengers: Czas Ultrona". Nowa bu-
telka o pojemnosci 0,5 | uzupetnione
o sportcap idealnie sprawdzi sie nie
tylko w szkole, w drodze na dodatko-
we zajecia, ale takze i w domu.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

Grill Mates

Zbliza sie wiosna, a wraz z nig pierwsze grillowanie — Kamis stworzyt
specjalng oferte ,Grill Mates" do grillowanych potraw, ktérg w tym
roku uzupetnia o dodatkowe produkty. Nowosciag na rynku sa m.in.
przyprawy Kamis Grill Mates Burger American Style i Kamis Grill Mates
Brazylijski Zesty Herbs, ktére Swietnie uzupetnig dotychczasowg oferte
i zaspokoja najbardziej wymagajace kubki sma-

kowe. Proponujemy réwniez Musztardy Kamis

Strong. Osoby lubiace ostrzejsze
smaki moga wybierac
sposrod trzech ro-

. |""".'~|}. | dwka
— ol Steak
dzajoéw Kamis Strong
z pieprzem cayenne,
Kamis Strong z ostra
gorczyca oraz Kamis
Strong z cietym chilli.
www.KAMIS.pl

Kurczak na Parze
Nowa propozycja Madej Wrdbel to Kurczak na Parze — produkt
z delikatnego miesa z kurczaka. W smaku soczysty i kruchy, jed-
noczesnie swietnie sie kroi w plastry i jest
doskonata propozycja na
kanapki lub urozmaice-
nie p6tmiska. Dzieki
niskiej zawartosci
ttuszczu (ponizej 5%),
moze zainteresowad
osoby dbajace o linie.
www.MADEJWROBEL.pl

Zywiec Zdroj gaz

z sokiem

To unikalne potaczenie gazo-
wanej wody zrédlanej z sokiem
owocowym. Produkt dostepny jest
w dwdch orzezwiajacych smakach &
- cytrynowym i pomaraficzowym.

,Zywiec Zdréj gaz z sokiem”

docenia zaréwno mitosnicy wody | PO TN ;ag
gazowanej, jakiintensywnych : g I'I'I“Ec I) ¢
owocowych smakow. (d

,Zywiec Zdréj gaz z sokiem”
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wystepuje w dwdch porecznych

formatach-0,5loraz11.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

Vegeta bogatsza o nowe smaki

Vegeta - kwintesencja smaku od lat krélujaca na polskich stotach,
pojawi sie w dwdch nowych aromatycznych odstonach - Vegety

z Majerankiem oraz Vegety z Czosnkiem. Vegeta z Majerankiem dzieki
potaczeniu starannie wyselekcjonowanych warzyw, ziét i majeranku
stanowi¢ bedzie uniwersalny dodatek do
wielu dan kuchni polskiej.
Vegeta z Czosnkiem dzieki
wykorzystaniu najchetniej
wybieranego dodatku,
sprawdzi sie w kazdej
kuchni. Na tylnej stronie
opakowania znajduje sie
atrakcyjny opis produktu
oraz sposéb jego uzycia.
www.VEGETA. pl

Nowa, pyszna przekaska od Mokate
Wysmienite Owsianki od Caffetterii Mokate wiasnie trafity na sklepowe
potki. Sa one potaczeniem ptatkdw owsianych wraz z owocowymi do-
datkami i miodem lipowym co zaowocowato pyszna przekaska. W ofer-
cie znalazly sie trzy warianty smakowe:
z rodzynkami, z jabtkiem i cynamonem
oraz z truskawka. Do ich przygotowania
wystarczy jedynie woda

na ciepto jak i na A

lub mleko, a dosko- - : A"":‘to ;
naty smak mozna t-%ﬁ*

» - + Pl
uzyskac zaréwno e, T s

- P o

zimno.
www.MOKATE.com.pl
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Szlachetne nasionka zdrowia

Nowos¢ w ofercie marki Kresto — Siemie Iniane ztote, ktére nie tylko
stanowi remedium na wszelkie
dolegliwosci pokarmowe, ale dba
réwniez o skére, odpowiedni poziom
cukrow oraz lipidéw we krwi. Siemie
Iniane ztote marki Kresto to scisle
wyselekcjonowane nasiona Inu
odmiany ztocistej (len budwigowy).
Jest on nie tylko znacznie bogatszy
w cenne skfadniki odzywcze niz pod-
stawowa wersja, ale jednoczesnie
charakteryzuje sie delikatniejszym
smakiem, ktéry doskonale skompo-
nuje sie z urozmaiconym menu.
www.VOG.pl

Koralowe lody Laciate

Doskonata propozycja od firmy Koral dla 0séb cenigcych klasyczne

i zarazem ulubione kompozycje smakowe. Smak puszystej $mietanki

i doskonatej czekolady, wyjatkowe potaczenie lodéw smietankowych

i 0 smaku cukierkéw ,kréwka” - to wszystko odnajdziesz w Koralowych
lodach taciate na patyku o pojemnosci 110 ml lub w wersji familijnej

’
L

prawdziwych | ody i

1 \ ]'\ \ .\ 1'\_ \
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1 1. Koralowe lody taciate
- lody ktére przywo-
faja wspominania

i niezapomnia-
nych smakow
dziecinstwa oraz
btogiej beztroskiej
zabawy.

Rozki od Leibniz - nowos¢ w segmencie
herbatnikow

Leibniz przygotowat dla dzieci smakowita niespodzianke - bo c6z
moze by¢ lepszego, jesli nie Rozki, ktére mozna jes¢ przez okragty rok!
Unikatowy ksztatt herbatnika w postaci lodowego rozka to ciekawa
propozycja na deser lub przekaske w szczegdélnosci dla matych tasu-
choéw. Rozki dostepne sa w dwéch wariantach — z kremem o smaku
czekoladowo-orzechowym oraz truskawkowym. Co wazne, herbatniki

[ s | e
[EIBNIZ -

nie zawieraja |
konserwantéw [
ani sztucznych

barwnikéw*! y i

* Zgodnie z wytycz- o lLFE!]z H. _meih "uJ
nymi prawa zywno- |I LE' BN l & —"3
sciowego e
www.BAHLSEN pl moxk>) 4

jak i w kategorii lodéw

Big Milk znow zaskakuje

W odpowiedzi na trend zwiagzany ze zdrowym stylem zycia powstata
seria Big Milk Yogurt. Big Milk Yogurt Strawberry to orzezwiajace,
aksamitne jogurtowe lody z sosem truskawkowym, a Big Milk Yogurt
Caramel to potaczenie
pysznych, delikatnych
lodéw jogurtowych z so-
sem karmelowym. Lody
zawieraja 19% natural-
nego jogurtu, a jedna
porcja to tylko 110 kcal.
Nowosci dostepne sg
zaréwno w impulsach,

familijnych. Serie pro-
muje mocna kampania
w mediach.
www.ALGIDA pl

Karmelio - nowy impuls

Karmelio Zbozowe dostepne s3 juz w sprzedazy w nowym impulso-
wym wariancie opakowania. Konsumenci, ktérzy coraz wiecej czasu
spedzaja poza domem wybierajg produkty, ktére sg dostosowane

do ich aktywnego trybu zycia. Od przekasek, ktére spozywajg w tzw.
,biegu” oczekujg wygody oraz funkcjonalnosci.

To wszystko konsumenci znajda w nowym wariancie opakowania Karme-
lio Zbozowe, ktéry dzieki swojej praktycznosci rozszerza okazje konsump-
¢ji 0 spozywanie poza domem, w pracy, na spacerze, w biurze — gdziekol-
wiek mielibysmy ochote na mata karmelowo-zbozowa przyjemnos¢.
www.BAHLSEN.pl

Najnowsza odstona Verbeny

Marka Verbena, oferujgca dotychczas konsumentom cukierki ziotowe,
przedstawia pysznie pachnace zelki. Zelki Verbena, wzbogacone wita-
ming C beda dostepnie w trzech niezwyktych smakach - Dzika Réza,
Dziki Bez oraz Aloes i Winogrona. Nowe Zelki Verbena sg dedykowane
amatorom stodyczy, ktérym nie sg obce kwestie dbatosci o zdrowie

i zbilansowanej diety.
Gramatura: 60 g
www.IDCPOLONIA pl
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Nowa, mleczna
przyjemnos¢ od

Mieszko ;. .
Mata, stodka chwila zapo- =) |
mnienia - to nasza nowa
Kréowka Mleczna. Powstata KROWM
z mleka od polskich krow,

— MLECZNA —

starannie przygotowana tak,
aby przywotac ten wyjatko-
wy, delikatny smak mlecznej
stodyczy. Miekki i delikatny
cukierek o petnym, mlecz-
nym smaku to jakos$¢ gwa-
rantowana przez Mieszko.
Sprébuj, jest dokfadnie taka,

i jak lubisz...

© www.KROWKAMLECZNA. pl

Kubus$ Mus - brzoskwiniowy smak
uzupeinia portfolio
musow

W ostatnim czasie, do musowego portolio
Kubusia dotaczyt nowy wariant - brzo-
skwinia-jabtko-marchew-banan. Dodatko-
wo, wszystkie opakowania musu zyskaty
nowy, atrakcyjny design oraz kolorowe
nakretki, utatwiajace identyfikacje smaku.
Kubus$ Mus to pyszny, owocowy positek
ide-
alny produkt dla dzieci na drugie $niada-

w formie musu z owocow i marchwi —

nie w wygodnym, lekkim i bezpiecznym

opakowaniu typu torebka. Produkt nie
zawiera konserwantéw ani dodatku
cukru. Stanowi rowniez zroédto btonnika,
istotnego w codziennej diecie dzieci.
www.KUBUS.pl

Uwaga na revolucje

W marcu br. firma Posnet wprowadzita do oferty nowa kase fiskalng

- funkcjonalna, wyjatkowo odporng, o nowoczesnym designie. REVO
to pierwsze na rynku urzadzenie umozliwiajace dogodna konfigu-
racje - poprzez dotaczenie szalki wazacej, wybor kolorystyki czy
zdefiniowanie wybranych funkcjonalnosci kasy. Projektujac urzadzenie
pomyslano o zupetnie nowych rozwiazaniach, ktére docenig nie tylko
uzytkownicy kasy, ale takze klienci. REVO to wynik najlepszych do-

Swiadczen, ktére od lat zapewniajg

produktom Posnet niezawodnos¢
i wysoka jakosc.
www.POSNET.com.pl

Lody Grycan Chrupiacy Karmel
Pod koniec kwietnia w menu Lodziarni Firmowych oraz w ofercie de-
talicznej linii Dla Koneseréw pojawi sie nowy smak — Lody

Grycan Chrupiacy Karmel. Podobnie jak inne sma-
ki w ofercie marki Grycan - Lody od pokolen,
Lody Grycan Chrupiacy Karmel powstaty na
bazie najwyzszej jakosci sktadnikéw: Smietanki
kremowki, zéttek jaj oraz stodkiego karmelu.
Lody Grycan Chrupiacy Karmel dostepne beda
we wszystkich Lodziarniach Firmowych, réwniez
jako sktadnik deseréw, a takze w ofercie detalicz-
nej, wzbogacajac linie Dla Koneseréw - linie
najbardziej wyrafinowanych sma- :
kéw, wsréd ktérych znajduja sie
m.in. Lody Biata Czekolada, Lody
Sliwka w czekoladzie, Lody
Truflowe czy Lody Mocca.
www.GRYCAN.pl

Sniezka-
Invest
poszerza
portfolio

W tym roku Sniezka
wprowadzita produkty
bezglutenowe - Owo-
cowe Graffiti, Zurawina

w czekoladzie i Agrest
w czekoladzie - po-
dawane w wygodnych opakowaniach typu doy pack, zapewniajace
Swiezo$¢ produktom mimo wielokrotnego otwarcia i zamkniecia
torebki oraz Krowki zaréwno te tradycyjne mleczne jak i w réznych
smakach. Nowoscig w portfolio sg takze Michatki z Hanki w wersji
premium w dostepnej formie sprzedazy display 2 kg i konfekcjono-
wanej kartonik 290 g, oraz cukierki czekoladowe Bombajki o smaku
$mietankowym z gwarancja jakosci i smaku.

www.SNIEZKA-INVEST.pl

Xtreme3 Beauty Sensitive
Najnowsza damska maszynka

z serii Xtreme3 - linii najczesciej
kupowanych jednorazéwek Wilkin-
son. Xtreme3 Beauty Sensitive dba
o nawet najbardziej wrazliwg skore.
Dzieki paskowi nawilzajgcemu

z aloesem i jojoba skoéra pozostaje
wypielegnowana i mita w dotyku.

3 elastyczne ostrza na ruchome;j
gtéwce idealnie dopasowuja sie

do ksztattéw ciata, zapewniajac
dokfadne golenie. Lekka, profilo-
wana, gumowana raczka zapewnia
stabilny chwyt. Z Wilkinson golenie
moze by¢ przyjemne!
www.ENERGIZER.eu/pl
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Superbiznes Supermarket

Spotkanie dla inwestorow z Pomorza. Trojmiasto, 12 maja 2015

GRUPA MUSZKIETEROW
DAJE KAZDEMU MOZLIWOSC
REALIZAC)I MARZENIA

0 WEASNE) FIRMIE.

Supermarkety Intermarché oraz
Bricomarché rozwijaja sie na zasa-
dzie franchisingu. Kazda osoba,
ktora posiada co najmniej 400 tys. zt.
po przejsciu szkolenia, moze stac

sie wtascicielem supermarketu

o wielomilionowych obrotach.

Kwota 400 tys. zt nie jest optata

za licencje, te pienigdze stanowia
kapitat zasilajacy spotke inwestora.

Zostan wtascicielem
supermarketu spozywczego
lub z branzy dom i ogrod.

Zgtoszenia na spotkanie
informacyjne:

Andzelika | Magdalena tel. 605 550 845
i Pawet Kotlifscy, i Marcin Dudka
franczyzobiorcy franczyzobiorcy
Bricomarcheé Gryfino Intermarché Stubice

mkurda@franchising.pl

BRICOyxe Intermarche Muszkieterowie.pl







