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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). J
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Tomasz Parczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

wasroda .

W dniu 21 maja 2015 roku w warszawskim Teatrze Kamienica,
odbyta sie szczeg6lna uroczystos¢, podczas ktérej w imieniu
Detalistow wreczylismy statuetki oraz wyrdéznienia ,Zfoty
Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”. Byfa to juz pigta edycja
konkursu, podczas ktérej wiasciciele oraz kierownicy sklepow
ogdlnospozywczych z catej Polski oddawali swoje glosy na
Lideréw Rynku, czyli produkty najlepiej rotujace i przynoszace
im najwieksze dochody. Nagrodzone zostaly ponadto najlepsze
ustugi skierowane do handlu detalicznego. Konkurs przebiegat pod nadzorem niezaleznej
agencji badawczej TNS Polska, ktéra to opracowata raport wynikowy.
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Tradycyjnie juz, kolegium redakcyjne miesiecznika Hurt & Detal wreczyto nagrody spe-
cjalne — statuetki ,Ztoty Paragon 2015” dla 0séb, ktére w sposéb szczegdlny wptywaja na
rozwoj sektora FMCG w Polsce. Wsréd tegorocznych Laureatéw znaleZli sie m.in: Dariusz
Ortowski — Prezes firmy Wawel, Pawet Kubiak — Prezes firmy Pilot Unlimited, Henryk Ka-
nia — Przewodniczacy Rady Nadzorczej ZM Henryk Kania, Krzysztof Tokarz — Prezes Grupy
Kapitafowej Specjat, Wojciech Ryttel — Dyrektor Marketingu firmy Maxpol, Janusz Cie-
plinski — Prezes firmy Mago, Radostaw Szatkowski — Prezes Agencji Rynku Rolnego i Jacek
Migrata — Prezes firmy Hochland.

Tegoroczna Gale poprowadzit znakomity duet — Katarzyna Pakosifiska i Zygmunt Chajzer.
Specjalnie dla naszych Gosci — w fantastycznej komedii z elementami czarnego humoru

i watkiem mitosnym w tle, obok rezysera Emiliana Kaminskiego, na scenie wystapita pleja-
da znakomitych aktoréw, m.in.: Katarzyna Pakosiiska, Krystyna Tkacz, Dorota Kamiriska,
Sambor Czarnota, Pawet Burczyk. Wrazeri dopetnity — wySmienite menu oraz niepowta-
rzalny klimat Teatru Kamienica.

Ogloszenie wynikéw kolejnej — VI edycji konkursu , Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Pol-
skich 2016” zaplanowane jest na dziefi 26 maja 2016 roku.

»Ztoty Paragon 2015
— Nagroda Kupcéw Polskich”
— najwiekszy konkurs w branzy FMCG

55 produktéw i ustug nagrodzonych statuetka
Ztoty Paragon 2015

100 produktéw wyréznionych

15 statuetek specjalnych dla wybitnych oséb i firm

280 waznych Gosci podczas uroczystej Gali

0Ogélnopolskie pismo rynku FMCG
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Y pis trescir
Z RYNKU FMCG
TRZY PYTANIA DO
Remigiusz Czernecki, Prezes Ren
WYWIAD
Artur Martyniuk, Roshen Europe....
Jacek Wyrzykiewicz, Hochland Polska
Krzysztof Janiak, Peklimar
KATEGORIE PRODUKTOW
Cukierki na miekko
RAPORT
Impuls — inspiracja do zakupow
KATEGORIE PRODUKTOW
Wakacje petne pokus
PREZENTACJA

Krople Hyabak
KATEGORIE PRODUKTOW

Energia zamknieta w puszce
PREZENTACJA
Nowa fabryka PUPIL Foods
REPORTAZ
Gwarangja dobrego smaku — ZM Pekpol
OPOWIEDZ NAM SWOJA HISTORIE
Wiara w sukces czyni cuda
PORADNIK KUPCA
Elektroniczny dymek
ZARZADZANIE KATEGORIA
Woda — kategoria szybkiej rotacji
DODATEK SPECJALNY
Podsumowanie V edycji konkursu, Ztoty Paragon
— Nagroda Kupcow Polskich”.
ZAPOWIEDZ
Targi ANUGA w Kolonii
ROZRYWKA
NOWOSCI
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NAJWYZSZA JAKOSC A
—— NOWOCZESNE OPAKOWANIE
WYSOKA ZAWARTOSC BEONNIKA —

JEDEN WAFEL TO TYLKO 27-28 KCAL

Polub nasz fanpage: Halina i Britta na tropie dobrego smaku
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Rusza kampania kwasnych zelek w TV
Zapewnij dostepnos¢ HARIBO w Twoim sklepie!

Kampania Materiaty
TV POS

HARIBO SMAK RADOSCI DLA DZIECI | DOROSEYCH

—f— Prasa
Facebook i PR

www.haribo.com



rynku FMCG

Miesiecznik Hurt & Detal

wyrozniony statuetka UPEMI

W dniu 29 maja podczas uroczystej Gali
miesiecznik Hurt & Detal zostat wyrézniony
statuetka z okazji 10-lecia UPEMI.

Unia Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Migsnego ztozyta na nasze rece
podziekowania za wieloletnia wspotprace,
wsparcie medialne oraz zaangazowanie
w rozpowszechnianie informagji istot-
nych dla branzy.

Statuetke wreczyt Prezes Zarzadu
UPEMI — Wiestaw Rézariski.

Hochland Polska wprowadza na rynek swoj

kultowy produkt — sery topione Hochland

w plastrach — w nowej recepturze bez kon-
serwantéw i w nowych atrakcyjnych opako-
waniach! Z tej okazji obylo sie wyjatkowe
$niadanie prasowe w nadwislarskim ogrodzie
restauracji Boathouse. Calo$¢ spotkania po-
prowadzit Jacek Wyrzykiewicz PR&Marketing
Services Manager Hochland Polska w duecie
z Marzena Rogalska, znang prezenterka, pa-
sjonatka rozméw, mitosniczka dobrej kuchni.
Kulinarnymi gwiazdami byli: Monika Mrozow-

ska i Tomek Wozniak.

50-te urodziny PEPSICO

50 lat temu w Nowym Jorku powstafa firma
PepsiCo, ktdéra z czasem stafa sie swiatowym
potentatem w produkcji artykutéw spozyw-
czych i napojéw. Dzisiaj konsumenci w ponad
200 krajach na catym $wiecie siegaja po pro-
dukty PepsiCo miliard razy dziennie. Rozwoj
notowanej na nowojorskiej gietdzie firmy
w ciagu p6t wieku dziatania obrazuje fakt, ze
100 dolaréw zainwestowanych w 1965 roku
w akcje PepsiCo byto na koniec 2014 roku

warte prawie 43 000 dolaréw.
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Ruszyfo takze silne wsparcie komunikacyjne
wspierajace launch nowych plastréw topionych
Hochland. Ogélnopolska kampania potrwa do
koiica listopada i obejmie TV, kino i outdoor.
Przewidziano tez szeroko zakrojone dziatania PR
i sporo aktywnosci w punktach sprzedazy, z to-
warzyszeniem l
réznorodnych

materiatow POS.

Tiger Classic - kampania
ponownie zaskakuje humorem

ENERGIA ]

NA OSTRY b |
MELANZ F

Bohaterem najnowszego spotu marki jest
jez Leszek — student farmacji, skarzacy sie na
negatywne skutki cafodziennego kucia. Na
szczescie z pomoca przychodzi mu Tygrys,
ktéry proponuje idealne rozwiazanie proble-
mu studenta. Tiger Classic — to orzezwiajace,
energetyczne potaczenie tauryny i kofeiny.

Najnowszy spot Tigera bedzie obecny w naj-
wiekszych stacjach telewizyjnych, takich jak TVN,
TVP czy Polsat oraz w serwisach VOD i You Tube.

Marka Familijne postanowita by¢ blizej
0s6b robiacych zakupy. Postawifa na aktywno-
$ci marketingowe w placéwkach handlowych,
ktére beda realizowane przez cate wakacje.
Zaplanowane dziatania obejma kanaty handlu
zorganizowanego, jak i niezaleznego.

Przewidziano aktywna sprzedaz przyka-
sowa, dodatkowe ekspozycje paletowe, na
koricowkach regaldw i na stojakach. Zapla-
nowano prezentacje oferty promocyjnej na
bilbordach promocyjnych sklepéw, plakatach,
naklejkach podtogowych oraz w gazetkach
handlowych. Promocje produktowe beda
réwniez komuniko-
wane w spotach Rt .

TV i na stro- -
nach WWW
niektorych sieci

handlu zorgani-

Zowanego.
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rynku FMCG»

Przepisy spod lady - znamy juz

zwyciezcow lll edycji konkursu
portalu www.hurtidetal.pl

Portal Kupcow Polskich (www.hurtidetal.pl)
ma przyjemnosc¢ oglosi¢ laureatéw 1l edycji
konkursu — Przepisy spod lady, w ktérej
zadaniem Uczestnikéw bylo przestanie
ulubionego przepisu kulinarnego z wyko-
rzystaniem produktu Musztarda sarepska
od firmy Octim.

Autorki dwéch najbardziej smakowitych
propozydji kulinarnych otrzymuja atrakcyjne
nagrody — 2 vouchery na zakupy w sklepach
Wittchen z ekskluzywna galanteria i odziezg
skérzang o wartosci 100 zt kazdy, ufundowane
przez firme Octim.

A s3 nimi:

* (1) Elzbieta Bilska, wtascicielka sklepu w
Koniskich — za przepis na schab po cygarisku,
* (2) Edyta Stepien, whascicielka sklepu
w Warszawie — za przepis na marynate do

karkéwki z musztarda.

reklama ———

&\
pomdrzang,

Laureatkom gratulujemy!

Zapraszamy réwniez do $ledzenia i udziatu
w kolejnych wydaniach konkursu Przepisy
spod lady.

Przypomnijmy, ze Sponsorem lII edycji
konkursu Przepisy spod lady byta Musztarda
sarepska od firmy Octim o ostrym, tradycyj-
nym smaku, grubo mielona z widocznymi

czastkami gorczycy czarnej.

Zaktady Ttuszczowe ,Bielmar” obchodzg
w tym roku podwdjny, okragty jubileusz. Row-
no 70 lat temu firma rozpoczeta konsolidacje
i produkcje w obecnym miejscu, a 20 lat temu
dzieki odwadze i konsekwencji pracownikéw
przeksztatcita sie w spotke pracownicza, jedng
z niewielu obecnie dziatajacych w Polsce.
Zaktad niezmiennie dziata od 70 lat i nalezy
do czotéwki producentéw margaryn, olejow
i thuszczéw roslinnych. Przedsiebiorstwo
jest polska firma prywatna, a jej wiasciciele
— pracownicy, dostawcy rzepaku i dystrybuto-
rzy produktow spétki — od samego poczatku
postawili na najwyzsza jakos¢ produktéw kom-
ponowanych od lat wedfug autorskich receptur

z wykorzystaniem najlepszych skfadnikéw.

®

.

Bielmar
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MAKRO pierwsza siecia handlowa
w Polsce z Certyfikatem MSC/ASC

MAKRO Cash & Carry jako pierwsza
sie¢ handlowa w Polsce zdobyta certyfikat
MSC/ASC w faricuchu dostaw. Certyfikacja
potwierdza wdrozenie przez MAKRO standar-
déw w zakresie zrownowazonego rybotéwstwa
oraz stanowi dopetnienie zatozen ,Polityki

Rybnej” wdrozonej dla catej Grupy METRO.

Gwiazda Swiatowego kina, laureatka Oscara

— Penelope Cruz — zostata twarza marki Karmi.
Wspdtpracy towarzyszy wprowadzenie na rynek
nowego wariantu smakowego — Karmi Granat-
-Pomararicza — wybranego przez gwiazde.
Dziatania beda wspierane kampania telewizyjna.
Wizerunek Penelope Cruz pojawi sie réwniez na

nowych etykietach butelek i materiatach POS.

Rusza kolejna edycja kampanii
»Pozory myla, doweéd nie”

,Odpo-
P Alkohol.Tylko dla
dzial
wiedziainy peinoletnich |
Sprzedawca” —

— pod takim hastem odbedzie sie V edycja
ogodlnopolskiej kampanii edukacyjnej ,Pozory
myla, dowéd nie”, realizowanej przez Zwia-
zek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego
— Browary Polskie we wspétpracy z Komenda
Gtéwna Policji. Celem tegorocznej odstony
programu jest niezmiennie edukacja sprze-
dawcéw w obszarze odpowiedzialnej sprze-
dazy alkoholu. Dziafania prowadzone beda
z wykorzystaniem internetowej platformy
edukacyjnej, za pomoca ktorej organizatorzy
akgji planuja przeszkoli¢ jak najwieksza liczbe
sprzedawcodw z catej Polski.

Platforma szkoleniowa ,Odpowiedzialny
Sprzedawca”, dostepna pod adresem www.

odpowiedzialnysprzedawca.pl.

10 | www.hurtidetal.pl



wspiera prawidtowg prace
mozgu i wzroku

potwierdzone dziatanie life’s DHA

™

< Margaryna Optima DHA to innowacja
w segmencie produktéw prozdrowotnych.

< Nie przegap okazji na zysk — to segment,
ktory z roku na rok generuje coraz
wyzsze obroty.

= Produkt wspierany
kampanig telewizyjna.

wspiera prawidtowa prace

‘ ' mo6zgu i wzroky -

potwie rdzone dziatanie

tl.-—-—-'—ﬂ-‘a
P>

| .. . -rn.n--.d'-zlﬂh'-w‘-—n - -
; gt e e e ——
wspiera zdrowe wybory

Kwas dokozaheksaenowy (DHA) przyczynia sie do utrzymania prawidtowego
funkcjonowania mézgu oraz utrzymania prawidtowego widzenia. Korzystne
dziatanie wystepuje w przypadku dziennego spozycia 250 mg DHA w pofaczeniu
ze zdrowym trybem Zycia oraz zbilansowang i zréznicowana dieta.

Jife SDHA® jest znakiem towarowym firmy DSM  Producent: Bunge Polska Sp. z 0.0, ul. Jagodne 1, 05-480 Karczew



rynku FMCG

»Mistrz Zakupow”
na antenie TV Polsat

6 czerwca miata miejsce premiera pierw-
szego odcinka programu telewizyjnego
,Mistrz Zakupéw”. Teleturniej, prowadzo-
ny przez Piotra Gasowskiego na antenie
TV Polsat, jest czeScia MEGATURNIEJU
— prowadzonej przez Grupe Eurocash
ogblnopolskiej akcji promocyjnej, wspiera-
jacej handel tradycyjny. Obejmuje niemal
10 000 sklepéw zrzeszonych w sieciach
abc, Delikatesy Centrum, Eurosklep, Gama,
Groszek i Lewiatan.

Zasada uczestnictwa w MEGATURNIEJU
jest bardzo prosta — wystarczy zrobic¢ zakupy
za zaledwie 10 zt, w tym kupi¢ przynajmniej
jeden produkt objety promocja. Klienci maja
szanse na zdobycie licznych nagréd pieniez-
nych w loterii w ramach 6. losowan, a takze
na wystep w telewizyjnym ,Mistrzu Zaku-
péw” — teleturnieju, w ktérym uczestnicy beda

walczy¢ o nagrode gtéwna — 250 000 zt.

reklama

&\
pomidrzang,

Teleturniej emitowany bedzie co tydzier
— do koiica sierpnia, tuz przed wydaniem gféw-

nym programu informacyjnego kanatu Polsat.

W ciagu najblizszych tygodni do Grupy
Maspex Wadowice dotacza dwa zakfady
produkcyjne — towicz i Wasosz — oraz takie
marki, jak: towicz, Krakus, Kotlin, Wto-
ctawek, Fruktus, Tarczyn i Drwitt. UOKiIK
wilasnie wydat zgode na sfinalizowanie trans-
akgji zawartej wstepnie w dniu 18 grudnia
2014 r. pomiedzy AN International 2 S.a.rl.
oraz Agros Nova AB, bedacych wiascicielami
Grupy Agros Nova a Grupa Maspex Wadowi-
ce. W Grupie Agros-Nova pozostanie zaktad
i centrum logistyczne w Tymienicach oraz

marki: Fortuna, Garden i Pysio.

Sie¢ abc ma juz 7000 sklepow!

Do Sieci Sklepéw abc dotaczyt siedmio-
tysieczny sklep. Ta najwieksza w Polsce sie¢
matych i Srednich sklepéw detalicznych,
skupionych w ramach sieci franczyzowej
prowadzonej przez Crupe Eurocash, ro$nie
najszybciej na rynku. W ubiegtym roku nie-
mal co drugi sklep spozywczy przystepujacy
do sieci franczyzowej wybrat wiasnie szyld

abc ,po sasiedzku”.

PepsiCo sponsorem

Ligi Mistrzow UEFA

Wiodace $wiatowe marki PepsiCo: Lay’s,
Gatorade i Pepsi beda oficjalnymi markami
Ligi Mistrzéw UEFA. PepsiCo oglosito dzis, ze
zostaje sponsorem prestizowych rozgrywek
europejskich klub6w pitkarskich. Umowa
sponsorska PepsiCo z Ligg Mistrz6w UEFA
wchodzi oficjalnie w Zycie 1 lipca, czyli
przed rozpoczeciem sezonu 2015/16. Lay’s,
Gatorade i Pepsi zostana oficjalnymi markami
rozgrywek. Kontrakt obejmuje dodatkowo
marki Doritos, Lipton i 7UP.

Spek-
takularny
sukces — tak
w dwdch

stowach

mozna opi-
sac ostatni pokaz duetu paprocki&brzozowski,
ktory odbyt sie 25 maja w Praskiej Drukarni
przy Minskiej 65 w Warszawie. Wydarzeniu
patronowaly najmodniejsze marki tego sezonu
— CIN&CIN Prosecco i Cydr Lubelski.

Ruszyla kampania reklamowa
wspierajaca marke Fortuna!
- > i
A%

Kampania telewizyjna bedzie trwa¢ przez dwa

najblizsze miesiace (czerwiec, lipiec). 8-sekundo-
we reklamy pojawia sie w najpopularniejszych
programach Polsatu oraz w kilkunastu stacjach
tematycznych, przy np. Mega hitach filmowych,
serialach, programach rozrywkowych, prognozie
pogody. W czasie kampanii beda promowane
trzy linie produktéw Fortuna: soki owocowe 1 |
(nowosci jabtko champion, pomararicza-manda-
rynka); unikatowa na rynku linia nektaréw bez

dodatku cukru 1 1, soki pomidorowe 1 |.
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Co si¢ zmienito w spé6ice od momentu, gdy
jest nowy wiasciciel?

Najwazniejsze jest wsparcie finansowe,
jakie nowy wiasciciel zapewnit spéfce, przez
co odzyskalismy wiarygodnos¢ u dostawcow
i partneréw. Dzieki temu teraz mozemy
skoncentrowac sie na zadaniach zwigzanych
z realizacjg planu sprzedazy i dystrybucji.

Druga kwestia, nie mniej wazna, to rozwoj
organizacyjny spotki przy wykorzystaniu wie-
dzy i doswiadczenia os6b od dawna zwigza-
nych z firma, a takze nowych menadzeréw,
ktérym przydzielono obszary do zarzadzania
i nadano kompetencje w dziataniu. Urucha-
miamy potencjat ludzki, jaki spétka posiada
oraz wprowadzamy zarzadzanie strategiczne

i strukturalne, staramy sie réwniez wdrazac¢

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Remigiusza Czerneckiego, Prezesa Ren

- Kieruje Monika Dawiec.

dostepne narzedzia techniczne i technolo-
giczne w celu poprawy jakosci ustug $wiad-
czonych naszym partnerom handlowym - za-
réwno po stronie dostawcéw — producentéw
kluczowych marek, jak i po stronie odbiorcow

— wiascicieli sklep6w, sieci detalicznych.

Co jest Panstwa celem na najblizszy czas?
Plynne przejecie spotki bez odczuwalnych
strat w wynikach sprzedazy oraz znaczna
poprawa jakosci swiadczonych przez nas ustug
— to priorytet dla nowego zarzadu, ktéry juz
opracowat plan restrukturyzacji firmy i w naj-
blizszym czasie bedzie go etapami wdrazat.
Chcemy w jak najkrétszym czasie stac sie
efektywnym narzedziem dystrybucyjnym dla
naszych partneréw, z ktérym skutecznie beda

mogli realizowac swoje cele.

Co na dzien dzisiejszy mozecie Panstwo
zaoferowa¢ sklepom? Na jakie wsparcie

moga liczy¢ z Paiistwa strony?

JesteSmy rzetelnym i wiarygodnym partne-
rem dla wszystkich producentéw najlepszych
marek zywnosci mrozonej. Dzieki temu na
biezaco mozemy oferowac pefny asortyment
najchetniej kupowanych przez konsumentéw
produktéw oraz atrakcyjne warunki wspét-
pracy. Ponadto jako dystrybutor od wielu lat
dziafajacy w branzy, doskonale znamy rynek,
dysponujemy wiedza, ktéra chetnie dzielimy
sie ze sklepami. Informacje na temat oferty
réznych producentéw, wprowadzanych
nowosci, planowanych akgji promocyjnych,
kampanii reklamowych pomagaja detalistom
optymalnie ksztaftowa¢ oferte dla konsumen-
tow. Udostepniamy takze materiaty POS.

JesteSmy w trakcie sezonu lodowego, a Po-
lacy od lat kupuja lody impulsowe gtéwnie w
$rednich i matych sklepach, czyli tam gdzie,
jako dystrybutor docieramy. Na tym rynku
najwazniejszy jest serwis, ktory jesteSmy w sta-
nie zapewni¢, tzn. dostarczy¢ lody w petnym

asortymencie i na czas.

reklama
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Fomwder

www.sweet-family.pl
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Artur Martyniuk, Prezes

Roshen Europe Sp. z o.0.

w rozmowie z Agnieszka
Niewiadomska.

Roshen to jeden z najwiekszych producen-
tow stodyczy na $wiecie (w TOP 100 na
20 pozycji). Prosze przypomnie¢ naszym
Czytelnikom, jakim potencjatlem produk-
cyjnym (fabryki) oraz dystrybucyjnym
(centra logistyczne) globalnie dysponuje
firma Roshen?

JesteSmy przedstawicielem najwigkszego
ukraifiskiego producenta wyrobéw cukier-
niczych. Oferowane przez nas produkty to
wyroby najwyzszej jakosci, znane i cenio-
ne przez klientéw z cafej Polski. Siedziba
Korporacji Cukierniczej Roshen znajduje sie
w Kijowie na Ukrainie. Posiadamy 7 zakta-
doéw produkcyjnych — w Rosji, na Litwie, We-
grzech i Ukrainie. Wszystkie fabryki Roshen

reklama
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pomidrzang,

S3 Wyposazone w najnowoczesniejszy sprzet
czotowych $wiatowych producentéw. Roshen
produkuje ponad 320 rodzajéw wyrobéw
cukierniczych: batony, czekolady i galaretki,
karmelki, ciastka, biszkopty, wafle. Catkowita
taczna produkcja wynosi ponad 450 tysiecy
ton rocznie. Swoje produkty eksportujemy
do 30 krajow na catym Swiecie.

Roshen Corporation posiada wtasna flote,
ktora sktada sie z 82 samochodéw cieza-
rowych. Wszystkie z nich posiadaja system
nawigacji GPS. Codzienny przebieg floty
samochodéw ciezarowych wynosi ponad
55 000 kilometréw. Dwadziescia cztery
godziny na dobe przez siedem dni w tygo-
dniu co sze$¢ minut, samochdéd ciezarowy
z 16-metrowa przyczepa opuszcza magazyn.
Codzienny przebieg osiemdziesieciu dwéch
ciagnikow siodfowych réwna sie dtugosci
réwnika. Przebieg miesieczny floty Roshen
przekracza 1 500 000 kilometréw. Kazdy
pojazd jest wyposazony w zaawansowany
system kontroli przeptywu towaru i system
zarzadzania. Dzieki temu mozemy kontrolo-
wac jakos¢ towaréw nie tylko w produkcji,

ale réwniez w trakcie catej dostawy.

W ciagu jednej zmiany roboczej, Roshen

produkuje ponad milion kilograméw stody-
czy. Aby utrzymac tempo, firma opracowata
i skonstruowata jedne z najbardziej zaawan-
sowanych centréw logistycznych w miastach
Yahotin (Ukraina) i Lipieck (Rosja). Osrodki
spetniaja wszystkie standardy kompleksu
logistycznego klasy A i sa wyposazone w no-
woczesny sprzet. Powierzchnia magazyno-
wa w centrum dystrybucyjnym Lipieck to

32 000 mkw., o pojemnosci 62 000 palet.
Catkowita powierzchnia centrum Yahotin

to 60 000 mkw. o pojemnosci 41 000 palet
gotowych produktéw i 26 000 palet surow-
cow. W tych dwéch centrach dystrybucyj-
nych dzienna rotacja wyrobéw gotowych
przekracza 7 000 ton.

Kompleksy sa wyposazone w system zarza-
dzania przeptywem produktéw Warehouse
Management System pozwalajacy na optyma-
lizacje proceséw logistycznych od przyjecia
produktéw, do ich transportu. Wokét centréow
logistycznych, firma opracowata wlasna
infrastrukture transportowa, w tym nowych
weztéw drogowych, kolejowych, wyposazo-

nej ostrogi kolei i dokéw ciezaréwek.
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Niezwykle wysokie kryteria jakosciowe
obowiazuja na kazdym etapie produkcyjnym,
poczawszy od wyboru surowcéw, poprzez
proces ich przetwarzania, az po etap pakowa-
nia i wysytania produktéw.

Funkcjonowanie nowoczesnego sprzetu,
Scistej zgodnosci z metodami produkgji, wy-
korzystania surowcéw tylko wysokiej jakosci
w produkcji wyrob6éw cukierniczych — sg

gwarancja jakosci produktow Roshen.

Jakie sa najwazniejsze pozycje w ofercie
handlowej Roshen? Na ktére z nich kladzie
Pan najwiekszy nacisk w rozwoju dystrybu-
cji w Polsce?

Nasz asortyment obejmuje: cukierki
zelowe, karmelki nadziewane i twarde,
karmelki mleczne, cukierki czekoladowe,
praliny czekoladowe. Wymienione produk-
ty sa sprzedawane zar6wno na wage oraz

w opakowaniach.

Majac na uwadze ogromny potencjat pro-
dukcyjny i dystrybucyjny nalezy spodziewaé
sig, ze produkty z logo Roshen beda zdo-
bywaly coraz wigksza popularnos¢ réwniez
w Polsce. W jaki sposob bedziecie rozwija¢
dystrybucje produktéw na polskim rynku?
Zawieramy umowy z lokalnymi dystrybu-
torami w réznych rejonach Polski. Wspiera-
my sprzedaz do matych sklepéw organi-
zujac liczne promocje dla dystrybutoréw
oraz bioragc udziat w akcjach gazetowych.

Jednoczesnie prowadzimy negocjacje z

najwiekszymi sieciami supermarketéw.

W niektérych z nich mito$nicy stodyczy
mogga juz kupi¢ nasze produkty. Z cafg
pewnoscia nie zabraknie naszego wsparcia

w obu kanatach dystrybucji.

Czy produkcja dla marek wtasnych (dyskon-
ty) znajduje sie rowniez w strategii rozwoju
w Polsce?

Strategia naszej firmy polega wytacznie na

rozwoju naszej marki.

Nowoczesny kanat sprzedazy (hipermar-
kety, supermarkety i markety) wydaje si¢
by¢ tym najtatwiejszym do opanowania w
Polsce. Ale z drugiej strony jest kanat trady-
cyjny, dysponujacy ogromnym potencjatem.
W jaki sposdb bedziecie go zdobywac?
Zgadzam sie, ze w Polsce tradycyjny kanat
sprzedazy zajmuje znaczna cze$¢ od ogdlnej
sprzedazy. Firma Roshen od samego poczatku
pracuje w obu kierunkach. Zatrudnilismy
pracownikéw w dziale sprzedazy, ktorzy
prowadza negocjacje zaréwno w tradycyj-
nym, jak i w nowoczesnym kanale sprzedazy.
Wspieramy produkty w matych sklepach po-
przez odpowiedni serwis oraz specjalne akcje
promocyjne. Pracujemy réwniez nad jakoscia

ekspozydji produktéw na pétce sklepowej.

Prasa handlowa, ktérej jestesmy przed-
stawicielem — zgodnie z wieloma bada-
niami — jest bardzo waznym i efektywnym

kanatem dotarcia do rynku detalicznego.

W jaki sposob zamierzacie wykorzystac ten
wiasnie kanat informacyjny?

Prasa handlowa, obok szerokiej komuni-
kacji z konsumentem, jest dla nas waznym
narzedziem komunikacji marketingowe;.
Stwarza ona bowiem mozliwo$¢ bezposred-
niego dotarcia do istotnych grup docelowych,
m.in. dystrybutoréw, wiascicieli, kierownikéw
sklepéw i hurtowni. Dostrzegamy tez warto$¢
dodang prasy handlowej w docieraniu z infor-
macjami o nowosciach produktowych, czy

tez promocjach.

Jak widzi Pan rozwéj oraz pozycje firmy
Roshen w Polsce w ciagu najblizszych 5 lat?

Wykorzystujac wlasne dtugoletnie doswiad-
czenie bedziemy starali sie w ciagu najblizszych
5 lat stac sie jednym z lideréw rynku cukierni-
czego. Zdajemy sobie sprawe, ze to nie bedzie
tatwe zadanie, jesli spojrze¢ na liczbe produ-
centéw wysokiej jakosci stodyczy wystepuja-
cych w Polsce, ale wierzymy, Ze nasza marka
jest na tyle silna, by zmierzyc¢ sie z konkurencja
i zdoby¢ nowych konsumentéw. Kluczem do
sukcesu naszej marki sa z pewnoscia wysokiej
jakosci surowce, ktérych uzywamy w naszych
produktach. Bedziemy stale wzbogaca¢ asor-
tyment wyrobéw cukierniczych w poszczegdl-
nych kategoriach, by zagwarantowa¢ konsu-
mentom satysfakcje z szerszej gamy produktow.
JesteSmy przekonani, ze dobra marka, wysoka
jakos¢ i atrakcyjna cena pomoga nam w zdoby-
ciu uznania polskich konsumentéw.

Dziekuje za rozmowe.
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Hochland na

fali sukcesu

W FOLSCE

LAT
(Hochland]

Przez caty okres swojego istnienia Hochland pozostaje firma rodzinna, ktorej
glownymi udziatowcami sa rodziny zatozycieli spotki. Aktualnie Grupa Hochland
zatrudnia okoto 4200 pracownikow w o$miu krajach i osigga tgczne obroty na
poziomie 1 mid euro. Polska jest niezwykle waznym rynkiem w strategii firmy.

Z Jackiem Wyrzykiewiczem PR & Marketing Services Manager w Hochland Polska
na temat minionych 20 lat i najblizszych planéw firmy - rozmawia Monika Dawiec.

Co skiada sie na sukces firmy Hochland?
Swoj sukces rynkowy firma zawdziecza
przede wszystkim kilkudziesiecioletniemu
doswiadczeniu w produkgji seréw, ale takze
innowacjom marketingowym, wykorzystywa-
niu nowoczesnych technologii i rygorystycz-
nemu przestrzeganiu zasad produkgji, ktére

gwarantuja najwyzsza jakos¢ produktow.

Jaka jest historia firmy?

Historia Hochland w naszym kraju siega

reklama
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korica lat osiemdziesiatych. Przemiany ustro-
jowe w Polsce otworzyty rynek dla wyrobéw
importowanych, szczegélnie z krajéw Unii.
Spdtka Hochland Polska Sp. z 0.0. zostafa
powotana do Zycia 23 grudnia 1993 roku

w Ciechanowie. Po wielomiesiecznym poszu-
kiwaniu w catym kraju obiektu produkcyjnego
do wydzierzawienia, ostatecznie zdecydowa-
no o budowie zaktadu przetwérczego w Kaz-
mierzu pod Poznaniem. W 1995 roku urucho-
miono produkcje opartg na polskim surowcu,
silnej kadrze i sprawdzonej technologii.

W 1997 roku uruchomiono w Polsce pro-
dukcje serka puszystego Almette, ktory stat sie
szlagierem na rynku krajowych produkt6w.
Almette stworzyta i rozwineta kategorie serow

puszystych w Polsce.

Dlaczego Polacy kochaja sery Hochland?
Wysoka jako$¢ produktéw i umiejetny
marketing, ktéry sprawit, ze Polacy pokochali
sery marki Hochland, istotnie przyczynity sie
do wzrostu sprzedazy i skali produkcji. Do
portfela marek dostepnych w Polsce nalezg
najpopularniejsze sery — Hochland, Almette,
Valbon czy Piato. Na tle innych producentéw
seréw w Polsce — Hochland Polska wyréznia
sie strategicznym podejsciem do konsumenta.
Wiszystkie sery Hochland maja jeden wspélny
mianownik: bardzo wysoka jakos¢ i co za tym
idzie, doskonate walory smakowe. Réznicuja je

rodzaje, smaki, formy, opakowania i ceny.

Czy Hochland to silna marka na rynku?
Marka Hochland - to nie tylko najsilniejsza

marka serowa, ale jedna z najsilniejszych ma-

rek w Polsce. Wedtug badania BAV badajacego

ponad 1500 marek w Polsce, Hochland jest na

11 miejscu. Nalezy pamieta¢, ze w portfolio sg

rowniez tak silne ikony, jak Almette czy Valbon.

Czy Hochland wspétpracuje bezpos$rednio
z dostawcami mleka?

Tak, Hochland Polska charakteryzuje unikalny
model wspdtpracy z szeroka i bardzo stabilng
baza ponad 700 lokalnych kooperantéw, od kt6-
rych zakfad w Wegrowie bezposrednio skupuje
surowiec do produkgji seréw. Cwarantuje to
najwyzszy poziom kontroli nad jakoscig wyko-
rzystywanego mleka, a jednoczesnie umozliwia
bardziej zréwnowazony rozwéj lokalnej gospo-
darki. Rolnicy dostarczajacy surowiec do zaktadu
Hochland moga ponadto liczy¢ na rozbudowany
system kredyt6w, dzieki ktorym moga moderni-

zowac gospodarstwa i zwieksza¢ produkgje.

Czy innowacje sa w centrum uwagi firmy?
W ostatnich kilkunastu miesigcach wprowa-
dzilismy na rynek wiele nowosci, ktérych celem
jest rozwoj kategorii sera i najbardziej znanych
marek: Hochland, Almette i Valbon. Polacy
kochaja dobre jedzenie, a Hochland wpisuje
sie w ten trend juz od 20 lat. Dzieki konse-
kwentnej strategii przez dwie dekady udato
nam sie zbudowac nie tylko jedna z najbardziej
rozpoznawanych marek w Polsce, ale takze
stabilng firme dajaca zatrudnienie blisko tysiacu
0s6b oraz wielu lokalnym dostawcom. Moze-
my z dumg powiedzie¢, ze Hochland zmienit
oblicze polskiego sektora wytworstwa sera. Bar-
dzo dziekujemy za docenienie naszego wktadu
w rozwdj mleczarstwa w Polsce i tegoroczne
wyréznienie — Jubileuszowy Ztoty Paragon.

Dziekuje za rozmowe.
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Nowe rynki
— Nowe wyzwdania

Peklimar staje w obliczu nowego wyzwania, ktére ma umocnic
pozycje zakiadu nie tylko na rynkach lokalnych, ale na terenie
catego kraju. Krzysztof Janiak, Dyrektor Handlowy firmy Peklimar
opowiada o najblizszych planach dgzacych do osiggniecia tego celu.

Z jakimi przeszkodami nalezy si¢ zmierzy¢
planujac ekspansje na rynek migsno-wedli-
niarski w catej Polsce?

Peklimar to w wielu rejonach Polski mar-
ka mato rozpoznawalna — mam tu na mysli
przede wszystkim wojewddztwa: podlaskie,
lubelskie, podkarpackie, matopolskie, dol-
no$laskie i warminsko-mazurskie. Musimy
zmierzy¢ sie z konkurencja majaca za soba
potezne kampanie reklamowe w ogélno-
polskich mediach, czego w Peklimarze
nigdy nie praktykowalismy, poniewaz
zawsze na pierwszym miejscu stawialismy
indywidualne relacje z naszymi klientami

i chcemy, zeby tak pozostato.

Czy jest to mozliwe do zrealizowania na tak
wielka skale?

Wierzymy, ze tak. Dlatego podjelismy
decyzje o intensywnych dziataniach rekruta-
cyjnych, ktére pozwolg na stworzenie grupy
preznie dziatajacych przedstawicieli. Juz dzi§
stanowimy silny, stabilny i bardzo kompe-
tentny zesp6t handlowy. Proces rekrutacyjny
bedzie kilkuetapowy — mamy Scisle sprecyzo-
wane wymagania wobec os6b dotaczajacych

do grona pracownikéw firmy.

Na jakich ludzi stawiacie?
Szukamy oséb, ktére utozsamiaja sie

z nasza misja, ideami i kultura organizacyj-
na. Przedstawiciel to wizytéwka firmy. My
nazywamy ich Managerami Rynku — ponie-
waz odpowiadaja przede wszystkim za bu-
dowanie relacji z klientami i umozliwiaja
im poznanie naszej oferty. Tylko wyznajac

te same wartosci beda w stanie przekonac

innych do wspoétpracy z nami, a to jest
najwazniejsze w budowaniu trwatych,
partnerskich relacji. Zbieranie zamoéwien

to rzecz drugorzedna.

Czy macie w planach zmiane strategii han-
dlowo-marketingowej?
Nie zamierzamy rezygnowac z dotych-

czasowych praktyk, uwazamy ze nie warto

skupiac sie wytacznie na przystepnej cenie,

kosztem utraty jakosci. Jestesmy pewni, ze
marka Peklimar znajdzie trwate uznanie na
nowych rynkach — takie, jakie ma wéréd

obecnych konsumentéw.

Czy bedzie Pan rekrutowal przedstawicieli
osobiscie?

Aplikacje beda w pierwszej kolejnosci oce-
niane przez dziat HR. Ja bede miaf przyjem-
no$¢ rozmowy z wybrang grupg kandydatow
i to ja podejme ostateczne decyzje. Jest to
bardzo odpowiedzialne zadanie — ci ludzie
to przeciez przysztos¢ naszej firmy! Ja sam
pracuje w Peklimarze od 10 lat i réwniez
zaczynatem od managera regionu. Dzieki
temu wiem dokfadnie czego oczekuje.

Dzigkuje za rozmowe.

Monika Dawiec

GWARANCJA
UDANEGO GRILLOWANIA
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ukierki

ategorie produktow»

na miekko

Zelki, pianki, cukierki i gumy rozpuszczalne, a takze ostatnio popularne nadziewane galaretki, to niezwykle
przyjemny dodatek do codziennej diety, zwtaszcza dla tasuchow. Ten preznie rozwijajacy sie dziat stodyczy
znalazt swoich wielbicieli nie tylko wsrod dzieci, siegajg bowiem po te takocie rowniez starsi klienci. Producenci
duzo serca wkiadajg w to, aby zelki, pianki, czy galaretki nie byly utozsamiane ze ,,zwykltymi - niezdrowymi”
stodyczami, dlatego tez coraz mocniejszy nacisk ktada na aspekt zdrowotny, wzbogacajgc swoje wyroby

w witaminy i inne wartosciowe sktadniki - a wszystko to z myslg o najmtodszych konsumentach.

Na pétkach sklepowych spotka¢ mozna wiele
produktéw z kategorii cukierkéw do Zucia i gum
rozpuszczalnych, jednak najpopularniejsze wiréd
konsumentéw (wg danych TGl Millward Brown)
sa marki (TOP 10): Mentos, Mamba, Haribo,
Fruittella, Chupa Chups, émiejielki, Zozole, Fru-
go, nimm2 Zujki, Maoam. Gtéwni producenci,
to: Perfetti Van Melle, Storck, Haribo, Mieszko,
Colian, Nestlé, Millano.

Haribo posiada szczegélnie szerokg game

wyboru zelek i pianek. Duza popularnoscig wiréd

reklama
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klientow ciesza sie Zote Misie, Roulette, Pico-Bal-  w swojej ofercie ma miedzy innymi szczegélnie lu-

la oraz Haribo Chamallows. Kolejnym producen- biane Jojo Marshmallow. Na sklepowych pétkach

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

MIESZKO

Krowka mleczna

tem jest Storck, z wiodaca marka Mamba i nimm2
Smiejzelki. Marka nimm2 posiada w ofercie takze
cukierki owocowe, zujki — rozpuszczalne kulki

strzelajace sokiem oraz lizaki. W kategorii popular-

il

nych nimm2 Smiejzelkéw fani owocowych zelek
Mieszho

\(Réwxﬁ{

MLECINA, =

moga wybiera¢ réwniez wéréd: Sokki — owoco-

we, kwasne, jogurtowe, a takze Mlekosmyki czy
Jabtkominki. Wsrod wielbicieli stodkosci, bardzo
dobrze przyjely sie wielosmakowe galaretki
Fresh&Fruity od firmy Wawel. Jest to doskonata
propozycja dla fanéw sfodkich porcji owocowego

smaku zawartych w delikatnej kompozycji. Warto

réwniez zwréci¢ uwage na zdecydowanego lidera

wsrdd pianek, czyli marke JoJo (Nestlé), ktéra

odPRODUCENTA

Nowa, mleczna przyjemnos¢ od Mieszko!

Mata, stodka chwila zapomnienia - to nasza nowa Kréwka
Mleczna. Powstata z mleka od polskich kréw, starannie przy-
gotowana tak, aby przywotac ten wyjatkowy, delikatny smak
mlecznej stodyczy. Migkki i delikatny cukierek o petnym,
mlecznym smaku to jakos¢ gwarantowana przez Mieszko.

Sprobuj, jest dokfadnie taka, jak lubisz...

J

zdaniemPRODUCENTA

Beata Zielinska
Kierownik Dziatu Marketingu
PPUH Millano

Zelki i galaretki, zwtaszcza te bez czekolady to idealny letni smakotyk. Bez obaw mozemy zabra¢
je ze sobg na letnig wyprawe rowerowa czy tez w podréz pociggiem. Niezaleznie od kompozycji
smakowej, przepadaja za nimi zaréwno dorosli, jak i dzieci. Nasi milusinscy preferujg jednak mniej
klasyczne smaki, jak owocowe oponki w kwasnej posypce Pomojelly Oponki w torebce 90 g,

czy tez jezynowe delfiny ukryte w torebce Pomojelly Ocean 90 g. Z kolei dorodli chetnie siegaja
po tradycyjny smak, ktéry kryje sie w okragtym opakowaniu Makareny. Legendarne owocowe
galaretki w cukrze z Pomorzanki, produkowane od wielu lat w Stupsku, przypominaja stodki czas

dziecinstwa i wakacyjnych chwil. Zapraszamy do zapoznania sie z cafg nasza oferta PPHU Millano.
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ategorie produktow»

Adam Paczuski
kierownik

Sklep Zabka

ul. Sienkiewicza 10
Legionowo

bardzo dobrze rotuja i sa chetnie kupowane przez

najmtodszych zelki Akuku! i Miski od firmy Colian.
Bogata oferte dla najmtodszych ma réwniez firma
Mieszko z marka Zozole Hello Zelo. W ofercie
znajdziemy miedzy innymi bardzo popularne zelki
kwasne, owocowe oraz o smaku coli.

Firma Millano, z marka Pomorzanka posiada
réwniez silng pozycje w zakresie stodyczy

,miekkich”. Na poétce sklepowej szczegélnie

—reklama—————

Pomdrzang,

zauwazalne s galaretki Makarena w znanym
okragtym opakowaniu oraz Zelki Pomojelly Oce-
an i Pomojelly Oponki.

Producenci wciaz wprowadzaja nowosci w tej
kategorii, a przyktadem s zelki Verbana w réznych
wariantach smakowych od firmy I.D.C. Polonia,
galaretki Fresh&Fruity w wersji , kwasne” od firmy
Wawel, czy Jabtkominki od Storcka. Kolejng no-
woscig jest cafa gama zelkéw kwasnych od Haribo
— Frytki, Jezyczki, czy Teczowe Paski.

Réwniez ukrairiski koncern Roshen, ktéry w tym
roku rozpoczat bardzo aktywna dziatalno$¢ na
polskim rynku sfodyczy ma propozycje w zakresie
,miekkich” sfodyczy. Chodzi o marke Crazy Bee
— czyli mieszanki galaretek z nadzieniem: Crazy
Bee Fruity, Crazy Bee Jelly i Crazy Bee Ladybird.
Oprocz tej kategorii, firma Roshen ma w swojej
ofercie catg game stodyczy czekoladowych, wafli,
krowek, toffi, a takze karmelkéw i landrynek.

Pan Adam Paczuski, kierownik sklepu Zabka
w Legionowie przyznaje, ze zainteresowanie stody-
czami ,miekkimi” a zwfaszcza Zzelkami utrzymuje
sie na dobrym poziomie, przez co detalista jest za-
dowolony z wynikéw sprzedazy tej kategorii. ,Mu-
sze przyznaé, ze w wielu przypadkach popularnos¢
zelek, pianek i galaretek jest zalezna od ceny.
Aktualnie mamy promocje na nimm2 Smiejzelki i
dzieki temu popyt na nie znacznie wzrést. Artykuty
te sprzedaja sie na poréwnywalnym poziomie do
innych stodyczy w sklepie, jednak segment ten
podbit serca mtodszych klientéw i to wiasnie oni
najczesciej siegaja po tego typu takocie” — opo-
wiada kierownik Zabki. Pan Adam zaopatruje
potki sklepowe w znane marki, takie jak: Haribo,
nimm2, Akuku!, Frugo, Fresh&Fruity oraz Jojo.

Wybieram te marki ze wzgledu na wysoka jakos¢,

COLIAN

Toffino Soft

STORCK

nimm?2 Smiejzelki

MILLANO

Pomorzanka
Makarena

Z OFERTY PRODUCENTA

Akuku! Pyszczki

Pomorzanka
Pomojelly
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Najlepszy sposob

na stodkie lato?

Karmelki z Wawelu

ZI6z zamowienie.
Gorace lato to goracy zysk.

Emeg MOoCho
. owocowe

KARMELF) NADTIEWANE

.'--silnewsparcie !
- marketingowe

Dostepne réwniez w ofercie M) 5 I Zerwiec o o
sprzedazy na wage 3 3 materialy POS internet

Petna oferta produktow na wawel.com.pl Wawel. Radosc wyzwaq ."'|
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duza popularnos¢ wsrdd klientéw i ciekawe pro-
mogje ze strony producentéw” — méwi detalista.
,Sposrod nich najwieksza popularnoscia cieszg sie
pianki Jojo i zelki nimm2 Smiejzelki — klasyczne
i kwasne. Popularne sg réwniez produkty firmy
Haribo” — dodaje. Detalista wszelkie informacje
na temat nowosci i promocji pozyskuje wprost od
przedstawicieli handlowych, ktérzy czesto odwie-
dzaja jego sklep. ,Dorodli kupuja stodycze impul-
sowo, najczesciej stojac w kolejce do kasy. Nie
moge powiedzie¢ tego o dzieciach, ktére bardzo
czesto przychodza z jednym, z géry okreslonym
celem — kupic¢ zelki badZ pianki” — z usmiechem
na twarzy podsumowuje pan Paczuski.

,Nimm2, Mieszko, Jutrzenka, Odra — wtasnie
w te marki najczesciej zaopatruje swoj sklep.
Dzieki szerokiemu asortymentowi Smiejzelkéw
moge uznac je za najbardziej popularne wsréd
moich klientéw” — méwi Ewa Szczepanowska,
kierowniczka sklepu spozywczego w Markach.
Jak potwierdza, najwieksza grupa konsumentéw

zelkéw, pianek oraz galaretek sg dzieci w wieku

reklama

fomdrzang,

ategorie produktow»

Carrefour Express
ul. S. Bodycha 112
i Warszawa

przedszkolnym i podstawéwkowym oraz oczywi-
Scie rodzice na zakupach ze swoimi pociechami.
Na tle innych produktéw asortyment ten utrzy-
muije sie na stabilnym poziomie. Najwieksze skoki
sprzedazy ekspedientka odnotowuje w weeken-
dy. Towar, detalistka trzyma w strefie impulsowej,
dlatego klienci siegaja po sfodkosci w drodze do
kasy. Dzieki hurtowni spozywczej Makro, pani
Ewa moze w petni zaopatrywac sie w czotowe
marki. Dodatkowo pozyskuje tam wszystkie
niezbedne informacje na temat nowosci na rynku
i promocgji wystawianych przez producentéw.

W warszawskim Lewiatanie, kierownikiem
jest pani Irena, detalistka z duzym bagazem
doswiadczers w branzy spozywczej. Wedtug
niej zelki, pianki czy tez galaretki kupowane sa
gléwnie przez dzieci. ,Jezeli chodzi o lideréw, to
wiodacg marka w moim sklepie zdecydowanie

jest Haribo. Wedtug mnie produkty od tego pro-

Ewa Szczepanowska, kierownik
Sklep ogélnospozywczy

ul. Legionowa 57d

Marki

ducenta maja wysoka jakos¢ i klienci doceniaja
to. Na drugim miejscu umiescitabym Smiejzelki
owocowe i kwasne, ktérych jakos¢ jest réwnie

wysoka” — przyznaje detalistka. Dodatkowo

sklep zaopatruje w takie marki jak: Wawel,

’ Z QFERTY PRODUCENTA
oy

HARIBO

Roulette

zdaniemPRODUCENTA

-~

Marzena Sadurska
Brand Manager
HARIBO

Obecnie w ofercie HARIBO znajduje sie ponad 80 rodzajow produktéw takich jak zelki,

gumy rozpuszczalne Maoam oraz pianki. Nasze produkty wyrdzniaja sie na tle konkurencji
przede wszystkim réznorodnoscig asortymentu, bogactwem smakoéw i form. Dbato$¢ o
wysoka jakos¢ produktéw zapewniamy poprzez wyboér sktadnikdéw najwyzszej jakosci, w tym
naturalnych ekstraktéw owocowych oraz koncentratéw roslinnych. Jak co roku staramy sie
zaskoczy¢ naszych konsumentéw, wprowadzajac na rynek kilka nowych produktéw. W ostat-
nim czasie do bogatej oferty HARIBO dotaczyty pyszne nowosci: HARIBO Snadia, HARIBO Jelly
Beans oraz HARIBO Tier-Puzzle. Aby wtasciciele mogli wykorzysta¢ potencjat marki HARIBO,
oferujemy im dodatkowe ekspozytory oraz formaty produktowe idealne do sprzedazy w
strefie przykasowej, do ktérych naleza np. zelki HARIBO Roulette.

/
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ROSHEN
EUROPE

Crazy Bee Fruity

1.D.C.
POLONIA

Verbena zelki
Aloes&Winogrona

zdaniemPRODUCENTA

Prezes Zarzadu
Roshen Europe

Artur Martyniuk

W okresie letnim dobrze sprzedaja sie stodycze nie czekoladowe.
Kazdy liczacy sie na rynku producent posiada w swojej ofercie
galaretki, czy zelki. Firma ROSHEN w ofercie na Polske przygoto-
wata dwa produkty z kategorii galaretek. S to Crazy Bee Fruity i
Jelly. Sa to galaretki pektynowe, ktére swdj smak zawdzieczajg zawartosci naturalnych sokéw
owocowych. Crazy Bee s3 to galaretki z plynnym nadzieniem z soku owocowego w srodku. Jelly
natomiast to pektynowa galaretka pokryta drobnokrystalicznym cukrem. Wystepuja w kilku
smakach, kazdy znajdzie swdj ulubiony. Obie galaretki proponujemy w atrakcyjnych cenach co
pomoze nam konkurowac z innymi na rynku polskim. Galaretki stanowig odrebna grupe w kate-
gorii stodyczy, dlatego uwazamy, ze na pétce powinny stanowi¢ osobny blok produktéw. Utatwi
to konsumentowi znalezienie poszukiwanego produktu oraz przeglad catej grupy produktéw.

tatwiej bedzie zauwazy¢ bogactwo potki i dokona¢ wiasciwego wyboru.

J

Mieszko, Jojo, Frugo i Fruittella. Pani Irena
najwyzszg sprzedaz odnotowuje w okresie wa-
kacyjnym, dodatkowo w tym czasie po stodkosci
siega znacznie wigcej starszych klientéw. Deta-
listka dodaje réwniez, ze ,na tle innych stodyczy,

duzym zainteresowaniem wsréd klientéw ciesza

reklama

sie zwlaszcza zelki, przez co staram sie by¢ za-
wsze na biezaco w temacie promogji i nowosci
na rynku. Pomagaja mi w tym przedstawiciele
handlowi, ktérzy odwiedzaja moj sklep raz na
jaki$ czas oraz prasa handlowa”.

Michat Panczyk

www.roshen-europe.com.pl
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Impuls -
INspIiracjo

Produkty impulsowe po pierwsze sg niedrogie,
ich opakowania przyciggajg wzrok, a uktadajac
je nalezy trzymac sie zasad merchandisingu.
Odpowiednio dobrany asortyment zwieksza
prawdopodobienstwo dokonywania dodatkowych

zakupow przy kasie.

Nieplanowane zakupy s robione przede

wszystkim pod wptywem nagfej checi posiada-

nia wywofanej przez konkretny bodziec, np.

wzrok, zapach, smak, dotyk. Zdajac sobie z tego

reklama

Pomdrzang,

//))

sprawe nalezy poswieci¢ wiele uwagi, by zapew- Liderzy przy kasach
ni¢ odpowiednie artykuty oraz dodatkowe bodz- Wedtug danych Centrum Monitorowania

ce, ktore skionig klientéw sklepu do sieganiapo ~ Rynku z marca 2015 roku, w sklepach mato-

nie, nawet jesli wcale nie zamierzali ich kupic. formatowych do 300 mkw. $rednio znajduje
’ Z OFERTY PRODUCENTA )
Petitki Lubisie

Mi$ Czekoladowy

MONDELEZ POLSKA

Prince Polo Classic XXL

zdaniemPRODUCENTA

Anna Falkowska
Category Manager Supervisor

Mondelez Polska

Strefa kas w sklepie to strefa typowo impulsowa. Tu klient podej-
muje decyzje bardzo szybko, wiec cena nie gra kluczowej roli. Jest
to strefa generujaca dodatkowa sprzedaz, a jej poziom zalezy od

doboru asortymentu w obrebie réznych grup produktowych i ich
przejrzystego utozenia. Warto postawi¢ na umiejscowienie bestselleréw w najlepszym miejscu

- gdy klient zobaczy produkt, ktéry zna i czesto kupuje, to chetnie po niego siegnie. Najlepiej
rotujgcym produktem w kategorii batondw i wafli jest Prince Polo XXL Classic — powinien znajdo-
wac sie przy kazdej kasie. W kategorii cukierkéw podobna role petni Halls Extra Strong, a wsréd

przekasek dla dzieci Petitki Lubisie Czekoladowe 30 g.

J
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sie ok. 90 wariantéw produktéw impulso-
wych. Umieszczenie odpowiednich pro-
duktéw w strefie kasy to podstawa, dlatego
przyjrzyjmy sie wiec blizej, ktére produkty
wyréznialy sie w tej kategorii.

Bardzo duza role odgrywaja tu sfodycze — ok.
1/3 wartosci sprzedazy produktéw impulsowych
w marcu 2015 roku stanowily batony i wafelki. Po
dofaczeniu do tej grupy cukierkéw, gum do zucia,
jajek niespodzianek, pralin, czekolad, Zelek i rogali-
kéw, udzialy wartosciowe w tej grupie wzrastaja do
ponad 60%. Wsréd producentéw o najwyzszych
udziafach znajduja sie Ferrero, Wrigley, Mondelez,
Mars i Nestlé — informuje Sylwia Neska z CMR.

Wedtug Millward Brown w okresie od stycz-
nia do grudnia 2014 roku spozywanie batonéw
czekoladowych zadeklarowato 56,6% badanych
respondentéw, z czego codziennie — 2,36%, 5-6
razy w tygodniu — 3,67%, 3-4 razy w tygodniu
—11,03%, 2 razy w tygodniu — 21,69%, raz w ty-
godniu — 19,25%, 2-3 razy w miesiacu — 23,93%

oraz raz w miesigcu lub rzadziej — 18,06%.

reklama

@\
pomdrzang,

TOP 10
Batony czekoladowe*
styczen 2014 - grudzien 2014
*marki spozywane najczesciej

Snickers 25,00%
Mars 12,22%
Pawetek 11,04%
Lion 10,04%
Twix 9,90%
3Bit 8,62%
Bounty 5,22%
Bajeczny 4.73%
Kinder Mlezna Kanapka 4.18%
Milky Way 4,01%

zrédto: Badanie TGI Millward Brown

Kolejna kategoria wéréd produktéw impul-
sowych sg wafle w czekoladzie, jak podaje
TGI Millward Brown spozywanie ich zade-
klarowato 55,7% badanych respondentéw,

z czego codziennie siega po nie — 1,55%
0s6b, 5-6 razy w tygodniu — 3,46%, 3-4

razy w tygodniu — 9,28%, 2 razy w tygodniu
-19,30%, raz w tygodniu — 19,58%, 2-3
razy w miesiacu — 26,06% oraz raz w miesia-
cu lub rzadziej — 20,77%.

W marcu 2015 batony i wafelki impulsowe
konsumenci najczesciej nabywali w ponie-
dziatki i wtorki, a najwiecej opakowari byto
sprzedawanych w godzinach popotudniowych
13:00-18:00 (CMR).

Millward Brown podaje dane dotycza-
ce kolejnej istotnej kategorii w strefie kasy,

a mianowicie cukierkdéw do zucia oraz gum
rozpuszczalnych. Jak sie okazuje 23,1%
respondentéw zadeklarowato spozycie tych
produktéw, z czego codziennie siega po nie
- 8,29%, 5-6 razy w tygodniu — 6,83%, 3-4
razy w tygodniu —13,1%, 2 razy w tygodniu
- 16,32%, raz w tygodniu — 12,68%, 2-3 razy
w miesiacu — 19,14% oraz raz w miesigcu lub
rzadziej — 23,64%.

Nikt oczywiscie nie wyobraza sobie strefy
kasy bez ekspozytoréw z gumami do zucia.
Zdecydowanie najczesciej z tej kategorii
wybierane sa drazetki w mniejszych opakowa-
niach — 13/14 g. Jesli chodzi o marki to liderem
jest Wrigley oferujacy gumy: Orbit, Winterfresh
oraz Airwaves. Wedtug danych TGI Millward

TOP 10
Wafle w czekoladzie
(pakowane pojedynczo)*
styczen 2014 - grudzien 2014
*marki spozywane najzesciej

Grzeski 30,74%
Prince Polo 27,10%
Princessa 18,70%
Goralki 12,51%
Knoppers 5,67%
Kinder Bueno 5,63%
Kit-Kat 541%
Maxer XXL 2,79%
Teatralny 2,46%
Nesquik 2,39%

zrédto: Badanie TGI Millward Brown

Brown spozycie gumy do Zucia zadeklarowa-
to 44,8% badanych respondentéw, z czego
czesciej niz raz dziennie siega po nie — 19,18%,
raz dziennie — 16,56%, 5-6 razy w tygodniu —
11,44%, 3-4 razy w tygodniu — 17,87%, 2 razy
w tygodniu — 12,98%, raz w tygodniu 7,05%,
2-3 razy w miesigcu — 7,46% oraz raz w miesia-
cu lub rzadziej — 7,46%.

Wysoko w rankingu sprzedazy impulsowej
znajdowaly sie réwniez leki przeciwbdlowe
w matych opakowaniach (6-10 tabletek),
saszetki z kawami 3 w 1 oraz pojedynczo

pakowane maszynki do golenia dla mezczyzn

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

WRIGLEY POLSKA

Orbit Apple Pear

Orbit
Strawberry for Kids
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TOP 10
Cukierki do zucia/
gumy rozpuszczalne*
styczen 2014 - grudzien 2014
*marki spozywane najezesciej

— podaje Centrum
Monitorowania Rynku.
Biorac pod uwage
sezonowe produkty im-

2272% pulsowe to niewatpli-

Mentos
Mamba 22,59% wie nalezg do nich lody
Haribo 10,67% na patyku lub w innych
matych opakowaniach.
Fruit-tella 9,85% Jak podaje Millward
Chupa Chups 6,5%% Brown spozycie lodéw
Smiejzelki - Nimm?2 5,92% w ciagu 2014 roku
Zozole - Mieszko 4,98% zadeklarowato 53,8%
Frugo 4,97% badanych responden-
Zujki- Nimm2 4,84% téw z czego, codzien-
Maoam 461% nie — 1,87%, 5-6 razy

irédlto: Badanie T6I Millward Brown W tygodniu — 3,88%,
3-4 razy w tygodniu
—-9,21%, 2 razy w tygodniu — 13,67%, raz w tygodniu — 12,04%, 2-3
razy w miesigcu — 24,4% oraz raz w miesigcu lub rzadziej — 34,92%.
Przy zagospodarowaniu strefy kasy przede wszystkim nalezy pamie-
ta¢, ze powinny znajdowac sie tam znane i zaufane marki. Warto réw-
niez bra¢ pod uwage sezonowos¢, gdzie zima chetniej kupowane sg

produkty czekoladowe, natomiast latem — lody czy woda mineralna.

Umysine wyzwolenie bodzcow

Wracajac do bodzcéw, ktére wywotuja che¢ nabycia dodatkowych
artykutéw, to powinny by¢ one przemyslane i zaplanowane w taki
sposob, by odpowiednio dobra¢ srodki — nie przesadzajac z ich
iloscig. Zakup impulsowy najczesciej dokonywany jest pod wply-
wem zachety badz tez po prostu odruchu niekontrolowanego, ktéry
przychodzi w momencie, kiedy w mysli chcemy sta¢ sie posiadaczami
tego przedmiotu. Wiele dodatkowych zakupéw, wybiegajacych poza
liste odbywa sie pod wptywem emocji spowodowanych na przykfad

reklama czy takze zazdroscig, ze kto$ inny posiada dang rzecz.

’ Z OFERTY PRODUCENTA -~

KRUGER POLSKA

Wafle Manner o smaku cytrynowym

1\ Wafle Manner
s

- 'ﬂio smaku waniliowym
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Wafle Manner
o smaku kokosowym

zdaniemPRODUCENTA

Adriana Wegemund

Brand Manager marki Manner
Kriiger Polska

Strefa przykasowa to ostatnia mozli-
wos¢, aby namowic klienta do zwiek-
szenia swojego koszyka zakupowego.

Produkty znajdujace sie przy kasie
musza przycigga¢ uwage, aby wywotac potrzebe zaspokojenia
matego gtodu lub checi na cos stodkiego. Doswiadczeni handlow-
cy wiedzg, ze w okresie letnim, zdecydowanie rzadziej, klienci
siegaja po produkty czekoladowe. W trosce o obroty, warto wiec
na ten czas, dostosowac strefe kas do preferencji nabywcy - pro-
dukty z czekolada dobrze jest zastapic¢ produktami bez czekolady,
np. waflami. Dobrze tez mie¢ w ofercie produkty o orzezwiajacych,
lekkich, wakacyjnych smakach, ktére w tym czasie sg atrakcyjniej-
sze dla klienta, niz smaki klasyczne. Wszystkim, ktérym zalezy na
utrzymaniu sprzedazy stodyczy w sezonie letnim polecam Wafle
Manner 75 g, ktére maja wszystkie atrybuty sprawiajace, ze warto
miec je w swojej strefie kasy. Przykuwajaca wzrok szata graficzna,
pyszne kojarzone z latem smaki: soczysta cytryna, rajski kokos czy
wykwintna wanilia, a przy tym atrakcyjna cena to strzat w 10, jesli

chodzi o stodycze.

/

reklama

afle Manner 75 g.
Whzystkie smaki w super cenie -
Twoje zyski jak marzenie!

Ze sktadnikéw najwyzszej jakosci.
Pyszne. Po prostu.

Manner. The Taste of Vienna.

Wytaczny dystrybutor - Kriiger Polska Sp. z 0.0
Zamow juz dzié: zamowienia@kruger.pl,
fax. (029) 644 04 25 / tel. 502-727-002
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TOP 10
Guma do zucia*
styczen 2014 - grudzien 2014
*marki zute najzesciej

Orbit White (migtowa, paski) 27,58%
Orbit (migtowa, drazetki) 15,81%
Winterfresh (migtowa, drazetki) 12,88%
Orbit White (mietowa, drazetki) 10,46%
Orbit (mietowa, listki) 7,61%
Airwaves (mentolowa, drazetki) 6,42%
Orbit White (owocowa, drazetki) 4,79%
Mentos (migtowa, drazetki) 443%
Mentos 3D (migtowa, paski) 4.36%
Winterfresh (mietowa, listki) 4,08%

zrédto: Badanie TGI Millward Brown

W zwiazku z tym najwieksze znaczenie
ma aspekt wizualny. Strefa kasy powinna by¢
uporzadkowana i fatwo dostepna dla klienta,
jak réwniez odpowiednio skomponowana
kolorystycznie. Czerwieri i inne ciepte barwy,

jak wiadomo, lepiej wptywaja na ludzi niz

reklama

&\
pomdrzang,

Delikatesy Centrum
ul. Rynek Kosciuszki 3
Boliméw

TOP 10

Lody na patyku lub
w innych matych opakowaniach*
styczen 2014 - grudzien 2014
*marki spozywane najezesciej

Koral 27,32%
[Ti(l)gﬁ ()TI’IO, Milk, Bambi, Fruit, 18.42%
Algida 12,59%
Magnum 8,50%
Zielona Budka 8,18%
Oskar 5,06%
Grand 461%
Kaktus 2,39%
Top Milker 2,84%
Milka 2,73%

zrédto: Badanie TGI Millward Brown

zimne kolory. Badania od lat wskazujg na
przyspieszenie decyzji zakupéw impulsowych
pod wptywem czerwieni, dlatego tez tabli-

ce informujace o promocjach sa najczesciej
wihasnie tego koloru. Warto umiesci¢ réwniez
specjalne stojaki dopasowane do bokséw
kasowych tak, by catos¢ byfa spéjna. Dodatko-
wym atutem beda materiaty POS — oczywiscie
w odpowiedniej ilosci. Duzo chetniej klienci
siegaja na potki, gdzie nie ma brakéw w asorty-
mencie — dotyczy to catego sklepu, jak i strefy
przykasowej. Zwlaszcza, ze produkty w tym

strategicznym miejscu bardzo szybko rotuja,
dlatego nalezy systematycznie je uzupetniac.
Widoczne i czytelne powinny by¢ réwniez
ceny, na poziomie jednostkowym, najlepiej nie
przekraczajacym 10 zt. Chetniej klienci dotoza
do zakup6w dodatkowy artykut, ktéry ma niska
cene. Wypadafoby réwniez zwrdci¢ uwage na
potencjalnego klienta, do ktérego skierowany
jest dany produkt, artykuty dla dorostych powin-
ny znajdowac sie w zasiegu wzroku, natomiast
— dla dzieci — nieco nizej, w zasiegu ich reki.

Nie bez znaczenia jest atmosfera panujaca
w sklepie, powinna by¢ przyjazna klientowi
i sktania¢ go do spedzenia wiekszej ilosci cza-
su na zakupach. Efekt ten mozna uzyskac¢ na
wiele sposobéw, m.in. poprzez wystréj sklepu
badz zyczliwos¢ sprzedajacego.

Jak natomiast w praktyce wyglada strefa od-
wiedzana przez kazdego klienta, sprawdzimy

w placéwkach handlu detalicznego.

Strefa kasy w Delikatesach
Centrum

Produkty, ktére znajduja sie w strefie kasy
w sklepie Delikatesy Centrum w Bolimowie
sq podyktowane badaniami przeprowadza-
nymi przez sie¢, ktére wskazuja indeksy, po
ktore klienci siegaja najchetniej. Znajduja sie
tu przede wszystkim batony, gumy do Zzucia,

cukierki, lizaki, pastylki, wafelki w czekoladzie
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PERFETTI VAN MELL

Mentos Fruit

Mentos Mint

znanych i lubianych marek: Tic Tac, Princessa,
Skittles, Orbit, Airwaves, Chupa Chups, Halls,
nimm 2, Werther's Originial, Fruittella, Milka,
Kinder Niespodzianka oraz Mentos. Produkty
impulsowe maja réwniez swoje miejsce w dal-
szej czesci sklepu, sa to batony, cukierki pako-
wane w mniejszych gramaturach, znajdujace
sie w okolicy sfodyczy, ciastek, cukierkéw czy
bombonierek. Mars, Snickers, Bounty, Milky
Way, Lion, Prince Polo, Pawetek, Géralki, zelki
Storck, Kinder Niespodzianka, Kinder Bueno,
Mamba — to marki pozostatych produktéow
nabywanych impulsowo.

Rozmieszczenie produktéw impulsowych
w sklepie zalezy od tego jak duza jest strefa
przykasowa. Aby znalazty sie tam wszystkie
indeksy, ktére sa impulsem, lada powinna
by¢ naprawde dfuga. W bolimowskim skle-
pie powierzchnia jest ograniczona i miesci
sie tam tylko pewna czes¢ tych artykutéw.
,Kazdy produkt, ktéry jest impulsem moégtby
sie znalez¢ w tej strefie, gdzie klient w
oczekiwaniu na podliczenie zakupéw przez
kasjerke, zawsze moze co$ dotozy¢ do ko-
szyka. A im mniejsze sg wartosci artykutéw,
tym chetniej klienci po nie siegaja” — infor-
muje kierownik sklepu. W najblizszym oto-
czeniu kas znajduje sie regat z lekami OTC,
tzw. apteczka, ktéra zwraca uwage klienta,
zwlaszcza, ze spogladajac na nig moze przy-
pomnie¢ sobie o potrzebie zakupu.

Do sezonowych produktéw impulsowych
w sklepie Delikatesy Centrum naleza napoje
w mniejszych pojemnoéciach, oczywiscie
schtodzone. Marki: Pepsi, Coca-Cola, napoje
energetyzujace Red Bull, Tiger czy Black — wy-

bierane sa pod wptywem impulsu.

Joanna Zielinska, wiascicielka
Sklep Martin

ul. Cicha 11

Grodzisk Mazowiecki

Jaka jest rada kierownika sklepu na zago-

spodarowanie strefy kasy? ,Przede wszystkim
powinny sie tam znalez¢ wszystkie impulsy,
ktére sa nowosciami i sa reklamowane. Produkty
takie powinny znaleZ¢ sie w strefie przykasowej
jak najszybciej, zeby wyprzeda¢ konkurencje.
Artykuty powinny by¢ réwniez fatwo dostepne
dla klienta, najlepiej w zasiegu reki, szczegélnie
jesli sa to stodycze, to powinny by¢ na takiej
wysokosci, zeby mogly siega¢ po nie réwniez
dzieci. Uwazam, ze jest to szczeg6lnie wazna
kategoria w naszym sklepie, poniewaz w poblizu
znajduja sie szkoly: podstawdéwka, gimnazjum
oraz szkofa Srednia — wiec dla nas jest to istotna

grupa nabywcéw produktow impulsowych”.

Atrakcyjny wyglad
- atrakcyjna sprzedaz
Joanna Zielifska prowadzi sklep spozyw-
czy w Grodzisku Mazowieckim od 5 lat i jak
przyznaje, klienci sa z reguty wzrokowcami,
dlatego strefa kasy powinna przede wszystkim
zwraca¢ uwage wygladem. Sklep jest niewielki,
przy kasie znajduja sie wybiérczy asortyment,
a w poblizu na regale dostepne sa pozostate
produkty impulsowe, do ktérych naleza batony,
gumy, czekotubki Wedel, Tic Tacki, Mentosy, li-
zaki, wafle, cukierki, zelki, paluszki, chipsy i tym
podobne produkty w mniejszych gramaturach.
Jak przyznaje wiascicielka, wéréd produktéw

impulsowych najlepiej rotuja gumy producen-

T

-
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ta Wrigley oraz cukierki Halls od Mondelez

— zwlaszcza nowe warianty, ktére sa fagodniej-
sze, bardzo dobrze sie sprzedaja. Latem klienci
czesto siegaja po produkty schtodzone, dla
orzezwienia. Racje bytu w poblizu kasy maja
lodéwki z napojami oraz z lodami.

,Tak naprawde ustawiajac produkty przy ka-
sie trzeba wzia¢ pod uwage wiele czynnikéw
wplywajacych na ich sprzedaz. Dla przyktadu:
drozdzéwki nie cieszyly sie takim powodze-
niem, gdy byly umiejscowione przy pieczywie
w dalszej czesci sklepu, jednak po przesta-
wieniu ich na lade kasowa, Smiafo moge
powiedzie¢, Ze dzi§ jest to produkt typowo
impulsowy, rotujacy na biezaco kazdego dnia
w moim sklepie” — informuje pani Joanna.

Niewatpliwie dodatkiem przy kasie
w sklepie ,Martin” sg piwa regionalne. ,Sa
to alkohole z domowych browaréw, réwniez
zagraniczne, m.in. piwa rosyjskie, po ktére
rzeczywiscie klienci siegaja, wybieraja sposrod
wielu wariantéw i prébuja. Jest to kategoria,
ktéra mocno przyciaga klientéw, zwtaszcza,
ze nie ma takich produktéw w marketach”

— dodaje wtascicielka.

Co do idealnej ekspozycji impulséw wedtug
Joanny Zielifiskiej to przede wszystkim powin-
ny by¢ one w zasiegu wzroku, obowiazkowo
przy kasie badz na stojakach, ktére uatrakcyj-
niaja produkty.

Monika Kociubinska
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Wakacje petne pokus

Jak wygladajq zakupy latem? Katarzyna Deptula,
o zastepca kierownika
Na paragonach dominujg Stokrotka

ul. Pastecka 8, Warszawa

napoje, lody i lekkie alkohole
- czyli wszystko to, co nas
ochtodzi, orzezwi, a takze
odswiezy. Sprawdzamy na co
jeszcze stawiajq polscy kupcy.

Jemy lzej, pijemy wiecej i ochtadzamy
sie jak tylko to mozliwe. Sklepy odwiedzajq
przede wszystkim spragnieni klienci, ktérzy
zaraz po wejsciu, kieruja sie w strone lodéw-
ki z napojami badz lodami. Kazdy sklep musi
by¢ odpowiednio przygotowany na natarcie
wakacyjnych klientéw. Czy to w duzym

miescie czy matej miejscowosci rekreacyjnej

%

— warto zadba¢ o odpowiedni asortyment. Zakupy na lato ("

Lato i okres wakacyjny to czas réznorod-

reklama

nych zakupéw. Na pewno rosnie rotacja

w obrebie kategorii takich jak napoje, szcze-
_—O—

Vw gdlnie woda oraz piwo i lekkie trunki, a takze

lody oraz napoje mleczne fermentowane.

Wsr6d napojéw numerem jeden jest
woda mineralna. Prym wioda marki takie jak

Cisowianka, Zywiec Zdroj i Muszynianka.

terrr — uwielbiaja go szczegélnie dzieci. Jezeli

chodzi o napoje gazowane niezastapiona jest

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
rodukcja, obrotem
Bardzo dobrze sprzedaja sie takze Kubu$ Wa- hu?towym ]&az handlem

napojami alkoholowymi.

. . . o wychowaniu w trzezwosci).
zimna Coca-Cola i Nestea (zwlaszcza zielona K Y : J

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

zdaniemPRODUCENTA

Krzysztof Kouyoumdjian
Dyrektor ds. Relacji Zewnetrznych
CEDC International

rynek Absolwent Poziomka czy Absolwent Mandarynka.

Okres letniej kanikuty sprzyja konsumpcji schtodzonych koktajli, jak
réwniez orzezwiajacych trunkéw, przede wszystkim smakowych
oraz o mniejszej zawartosci alkoholu niz czyste wodki. Obserwacje
zachowan i preferencji konsumentéw potwierdzaja, iz Polacy sg
otwarci na nowosci w tych kategoriach i lubig eksperymentowac z nowymi smakami. Dlatego tez,
W rozpoczynajacym sie sezonie letnim proponujemy nowg game drinkéw na bazie doskonale
znanej Zubréwki,z trawka’, czyli Bison Grass, w ktérej amatorzy réznych smakéw z pewnoscig
znajda co$ dla siebie. Poszerzamy réwniez oferte alkoholi smakowych, m. in. naszej marki Absol-
went, ktéra rozwija sie dynamicznie dzieki nowym wariantom, jak wprowadzone niedawno na

/

30 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
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zdaniemPRODUCENTA

Magdalena Rzepka
Junior Brand Manager
VAN PUR

W okresie letnim, szczegdlnie podczas upatéw, konsumenci zdecy-

Od kliku lat, w sezonie, wyraznie ro$nie sprzedaz kategorii beer-

"l -

stale sie rozszerza. Na potkach mozemy znalez¢ coraz ciekawsze potaczenia smakowe w niezwykle

-mixdw, ktdra dzieki innowacyjnosci i pomystowosci producentow

atrakcyjnych opakowaniach, ktére wsrdd petnoletnich konsumentéw moga stanowic alternatywe
dla popularnych bezalkoholowych napojow gazowanych. Co ciekawe, radlery w przeciwienstwie

Przektada sie to na zdecydowanie bardziej uniwersalny charakter ich komunikacji marketingowej.

dowanie chetniej siegaja po produkty z nizsza zawartoscia alkoholu.

do piw smakowych uznawanych za bardziej, kobiece’, s chetnie kupowane takze przez mezczyzn.

herbata). W segmencie sokéw — najchetniej
kupowane sa te prawdziwe — 100% sok marek
Hortex i Tymbark” — méwi Katarzyna Deptuta,
zastepca kierownika Stokrotki w Warszawie.
Alkohole latem to gléwnie zimne piwo z lo-
dowki. Jak przyznaje pani Katarzyna — zaréw-
no tradycyjne, jak i smakowe. W warszawskiej

Stokrotce najlepiej rotuje Harnas, Zubr,

reklama

Pomdrzang,

Zywiec, Krélewskie i Kasztelan. Wér6d smako-
wych numerem jeden Redd'’s, drugie miejsce
zajmuje Somersby. Dobrze rotuja takze cydry.

Kategoria, ktéra odnotowuje staty obroét
sa wina. Wina — biate, lekkie, musujace oraz
wermuty sg szczegdlnie kojarzone z let-
nig pora. W tej kategorii kréluje Martini,
Cin&Cin, Totino, Cinzano. ,Wsréd win sg to
marki Carlo Rossi i Coty” — méwi detalistka.

W kategorii wodki dobrze sprzedaja
sie zarowno czyste, ktére sag komponen-
tem wakacyjnych drinkéw, jak i kolorowe
— smakowe. Tutaj ulubionymi sg cytryn6wka
i mietowka. Wéréd marek kréluje Wyboro-
wa, Absolwent, Zubréwka oraz Zotadkowa
Gorzka” — dodaje zastepca kierownika.

Jak przyznaje pani Katarzyna, do drinkéw
chetnie kupowane sg takze alkohole z seg-
mentu brown spirits. Tutaj kréluja: Ballanti-
ne’s, Johnnie Walker i Jack Daniel’s.

Jak przyznaje pani Deptuta — w upalne

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J

zdaniemPRODUCENTA

Agnieszka Bory$
Brand PR Manager
CEDC International

W Polsce obserwujemy stale rosnacy trend spozywania wina, bez
wzgledu na pore roku. Kazde z nich ma jednak swoja specyfike

i w zblizajgcym sie okresie wakacyjnym, dominowac bedg - podob-
nie jak rok temu - Izejsze i stodsze warianty. Podawane schtodzone
sg idealng propozycja na gorace lato. Dlatego tez nalezy zadbac o dostepnos¢ na poétce produk-
tow, ktére w tym okresie sg poszukiwane przez konsumentéw ze wzmozong intensywnoscia.
Takim wiasnie hitem sprzedazy sa stodkie warianty od marki numer 1 w Polsce - Carlo Rossi:
Sweet Red, Sweet White Moscato i najnowszy z nich: Pink Moscato. OrzeZwiajace, z nutg cytruséw
i serwowane na lodzie z pewnoscia urozmaicg wiele wakacyjnych dni.

/
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dni odnotowywana jest takze zwiekszona
sprzedaz wsréd napojow mlecznych fer-
mentowanych. Maslanki, kefiry, zsiadte mle-
ko i jogurty — szczegdlnie pitne — idealnie
gasza pragnienie. Jezeli chodzi o najlepiej
rotujace marki to nalezy tu wymieni¢ — Kra-
snystaw, Piatnice, Mlekovite i Bakome.

Lato to takze, a moze i przede wszystkim
lody. ,Szczegélnie te impulsowe od Algidy
i Koral” — dodaje.

Nic doda¢ nic uja¢ — podczas letnich
zakupoéw szukamy przede wszystkim
ochfody, orzeZzwienia i zawsze... najlep-

szego produktu.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgr zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

Agnieszka Glapiriska, kierownik
Sklep Jacek
ul. Tomcia Palucha 37, Warszawa

26 pazdziernika 1982 1.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). j
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Czestaw Szczepaniak

Prezes Zarzadu, Dyrektor Generalny
Browar Namystow

Konsumpcja piwa latem jest $cisle zwigzana z okazjami — konsumenci poszukuja wéwczas

piw, ktére towarzyszy¢ im bedg podczas spotkan na grillu lub innych aktywnosci na swiezym
powietrzu. Na grilla polecamy Namystéw Pils. Jest to klasyczny jasny pils, powstajacy w oparciu
o tradycyjne metody produkgji jak otwarte kadzie fermentacyjne, ktére browar utrzymuje i pie-
legnuje, aby piwo to byto wyjatkowe w swoim smaku. Namystéw Pils $wietnie dopetnia smak
grillowanych potraw. Rekomendujemy, aby podawac¢ Namystéw Pils w temperaturze 6-10° C.
Poza tym na sezon letni polecamy — Namystéw Niepasteryzowane i Namystéw Biate Pszeniczne.

W okresie letnim bowiem, konsumenci chetnie siegaja po specjalnosci piwne.

/

W poszukiwaniu
orzezwienia

W naszym sklepie lato i wakacje kojarza
sie przede wszystkim z lekkimi zakupami.
A mam tu na mysli najprostsze produkty, jak
woda mineralna” — méwi Agnieszka Glapiriska
z osiedlowego sklepu w Warszawie.

Cisowianka, Zywiec Zdr6j, Muszynianka,

reklama

@\
pomdrzang,

Kropla Beskidu — zazwyczaj niegazowane

o pojemnosci 1,5 | - to jak przyznaje pani
Agnieszka — najlepiej rotujace produkty w tej
kategorii. Dla najmtodszych na upalne dni
kupowane sa napoje jak Kubus Watterrr

w r6znych smakach czy Frugo.

Wéréd sokéw popularny jest Drwitt, Hortex
i Tymbark. ,Klienci szukaja produktéw jak naj-
bardziej naturalnych. Ulubionymi smakami sg
pomaraficzowy, wisniowy, a takze wieloowo-
cowy” — dodaje kierownik sklepu. W drugiej
kolejnosci, poza napojami, prym wiodg lody
impulsowe. Algida i Koral to zdecydowani
faworyci w sklepie Jacek w Warszawie. Jak
opowiada pani Agnieszka, dzieci uwielbiajg
lody wodne, osoby doroste chetnie wybierajg
$mietankowe w czekoladzie na patyku oraz
w rozku. Latem powodzeniem cieszg sie takze
sorbety Grycan oraz wszystkie nowe smaki,
jakie pojawiaja sie w ofercie tej marki.

,Zsiadfe mleko Krasnystaw to letni hit.
Klienci kupuja je do obiadu. Jako alternatywe
wybieraja maslanke Mragowska Mlekpol i kefir
Robico. Dobra sprzedaza charakteryzuija sie
takze jogurty pitne, zaréwno naturalne, jak
rowniez owocowe — Danone, Bakoma oraz
Zott” — dodaje detalistka.

W okresie wakacyjnym w sklepie , Jacek”
rzadziej sprzedaja sie stodycze czekolado-
wye, za to na topie sa odswiezajace cukierki,
zarbwno mietowe, jak i owocowe. W strefie
przykasowej mamy to, co rotuje najlepiej
w kategoriach od$wiezenia — Halls, gumy
Orbit oraz Airwaves” — méwi pani kierownik.

Letnie miesigce to takze duza sprzedaz

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

k o0 wychowaniu w trzezwosci). )

zimnego piwa. ,Piwo z lodéwki to podstawa.
Zreszty wszystkie chtodzone napoje sprzedaja
sie lepiej podczas upalnych dni. W kategorii
piw najchetniej kupowane sa Krélewskie,
Kasztelan, Zywiec, Lech, Tyskie, Namystow
Pils, Okocim oraz Zubr. Wér6d smakowych
kréluja wszystkie radlery oraz smaki Okocim

i Somersby. Zauwazytam, ze w tym segmencie
klienci bardzo lubia nowe smaki, czasem im
bardziej zaskakujace i niespotykane — tym
lepiej” — méwi detalistka.

Na drugiej pozydji jezeli chodzi o sprzedaz
alkoholi jest czysta wodka. Wsr6d marek,
ktore charakteryzujq sie najwyzsza rotacja,
pani Agnieszka wymienia Zubréwke Biata,
Wyborowa, Krupnik i Stock. ,Smakowe wéd-
ki sq zdecydowanie na dalszym planie. Mamy
w ofercie smaki Absolwent, Krupnik oraz

Wyborowa” — podsumowuje pani Glapifiska.
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7-8 %. Carlsberg na lato przygotowat sporo nowosci. Smak potraw z grilla, nie tylko czerwonych
mies, a takze ryb, drobiu i warzyw podkresli Kasztelan Niepasteryzowane oraz trzy warianty
Kasztelana Specjaty: Chmielowe, Biate oraz Niefiltrowane. Warto sprobowac nowego Harnasia
Wysokochmielowego, zas na wieczornych imprezach klubowych siegna¢ po Carlsberg NOX,
chmielony na zimno chmielem Polaris. Dla 0séb lubiacych delikatnie stodkie smaki proponujemy
nowy Okocim Radler cola z limonka oraz Somersby Elderflower o smaku kwiatu bzu z limonka.
Wieczorne spotkanie z przyjaciétkami urozmaici nowe, bezalkoholowe Karmi Granat-Pomaran-

cza, ktérego twarza od maja jest stynna aktorka Penelope Cruz.

Wojciech Zabinski

International Brands & Innovation Director

Carlsberg Polska

Sezon letni to okres,zniw” dla branzy piwej. Stoneczna pogoda
zacheca do spotkan przy ztocistym trunku. Oprdcz piw jasnych pet-
nych, ktére stanowia ponad 80% sprzedazy, Polacy chetnie siegaja
po piwa smakowe i radlery. Ich udziat w sprzedazy w sezonie to

/

Imprezowe wakacje

,M0j sklep znajduje sie w miejscowosci
rekreacyjnej, gdzie w okresie wakacyjnym
mamy wielu gosci. W zwiazku z tym,
latem rosnie rotacja produktéw imprezo-

wych — gtéwnie alkoholi” — méwi Zofia

reklama

Pomdrzang,

Kaczmarczyk, wtascicielka sklepu we
Wrzosowie. Numerem jeden jest piwo.
Wsréd marek klienci najchetniej wybie-
rajg Harnas, Zywiec, Perfa, Tatra, tomza,
Tyskie, Warka, Zubr oraz Kasztelan. Panie
najchetniej kupuja wersje smakowe jak
Redd’s, Somersby czy Okocim oraz bezal-
koholowe Karmi. Niezastapione sa takze
cydry oraz wermuty, ktére idealnie pasuja
do lekkich drinkéw. Martini i Cin&Cin
cieszg sie najwiekszym powodzeniem.
Wsrod wodek czystych kroluje Zubrowka
Biata, jezeli chodzi o kolorowe niezasta-
piony jest smak cytrynowy Lubelskiej, ale
jak przyznaje pani Zofia, klienci wyraza-
ja zainteresowanie takze nowosciami.
Absolwent, Wyborowa to jedne z lepiej
rotujgcych marek. W kategorii win na
pierwszym miejscu jest Carlo Rossi, latem
chetniej kupowane jest w wersji biatej.

Letnie imprezy na $wiezym powietrzu to
takze czas grillowania. Jak przyznaje pani
Kaczmarczyk, niezastapiony jest szeroki wy-
bér mies i kietbas na grilla oraz przypraw.

,Wraz z alkoholem i asortymentem na
grilla klienci sklepu we Wrzosowie najcze-
Sciej wybieraja napoje — od wody, przez soki
po napoje gazowane — dobrze sprzedaje sie
wszystko, zwtaszcza jezeli jest w lodéwce
— dodaje pani Zosia.

Przez caty okres stoneczny w sklepie
pani Kaczmarczyk najszybciej rotuja lody.

,Na patyku — Big Milk i Magnum, w rozku

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzeZwosci). )
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Zofia Kaczmarczyk,
wiascicielka

Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Basniowa 21, Wrzoséw (Ustawa z dnia
: 26 pazdziernika 1982 r.

[ - gt oy el e T o wychowaniu w trzezwosci).
e " oAl e K

oraz kubeczku od firmy Koral — to te pro-
dukty sa najchetniej kupowane” — dodaje.

Jak zauwaza detalistka, ochtodzenie zdaniemPRODUCENTA

i orzeZwienie to nie tylko zimne napoje i lody, Konrad Ito

Brand Manager Bacardi
Poland, Czech, Slovakia & Baltics

to takze mietowe cukierki, takie jak Halls, czy
ods$wiezajace gumy jak Orbit czy Winterfresh.

Uzupetniajac wakacyjny asortyment Bacardi-Martini Polska

Rozpoczynajace sie lato niesie ze sobg dtugo wyczekiwany

Z OFERTY PRODUCENTA

moment wakacyjnego wytchnienia. W tym czasie duzg popular-

noscig ciesza sie orzezwiajace trunki na bazie alkoholu. Idealnym
wyborem w ciepte dni jest lekki i aromatyczny w smaku rum Bacardi Carta Blanca. Dzigki temu,
COLIAN
Oranzada Hellena
plastikowa butelka

ze idealnie faczy sie z sokami, napojami gazowanymi oraz colg, kazdy ma mozliwos$¢ przygoto-
wania pysznych drinkéw wedtug wtasnego uznania. Na jego bazie przygotujemy takze bardzo
popularny drink Bacardi Mojito. Inna ciekawa propozycja to ztoty rum Bacardi Carta Oro, ktéry w

pofaczeniu z lodem, colg oraz sokiem z limonki tworzy pyszny drink Bacardi Cuba Libre.

zdaniemPRODUCENTA

Magdalena Koszela
Brand Manager Hellena

Colian
Oranzada
Hellena
puszka

Wakacje to czas urlopdw, podrézy, a takze sezon imprez na

Swiezym powietrzu, wérdd ktérych prym wiodg spotkania przy
grillu. Rzecz jasna, w tym okresie spozycie napojéw zdecydo-

wanie wzrasta. Sposréd bardzo szerokiej oferty w segmencie
napojéw, konsumenci szczegdlnie chetnie wybierajg produkty orzezwiajace i bgbelkowe.

Waznym aspektem jest réwniez opakowanie, ktére powinno by¢ na tyle poreczne, by napéj
mozna byto schowac do plecaka czy torby. W zwigzku z takimi preferencjami klientéw, Hel-
lena rozwija swoja kategorie napojéw impulsowych, czyli takich, ktére gasza pragnienie ,tu
i teraz”. Stad wprowadzona w ubiegtym roku Oranzada Hellena czerwona w puszce 250 ml,
a w tym sezonie czerwona Oranzada Hellena w butelce PET - poj. 0,4 | oraz w butelce szkla-
Oranzada nej - 275 ml z kapslem typu twist off.
Hellena

szklana butelka

Ta ostatnia to prawdziwy hit w odstonie marki! To pierwsza Oranzada Hellena w szklanym
opakowaniu. Musujacy napdj o kultowym smaku wszystkim kojarzy sie z beztroskimi,
letnimi chwilami. Swietnie orzezwia i mozna go zabra¢ ze soba wszedzie — na wypad za
miasto, impreze czy w dalsza podroz.

\

v
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zdaniemPRODUCENTA

sie w wakacyjne miesigce.

Mondelez Polska

Magdalena Banasiak-Wojtas
Category Planning Manager

W okresie wakacji w ramach oferty stodyczy klienci poszukuja
produktéw, ktore dajg im orzezwienie. Taka oferte prezentuja
cukierki Halls z dodatkiem mentolu, ktéry pozwala odetchna¢
petna piersiag niezaleznie od sytuacji. Nowoscia kierowang
gtéwnie do kobiet sg cukierki owocowe wypetnione sokiem, dostepne w dwdch warian-
tach smakowych: truskawowym i brzoskwiniowo-malinowym. Produkty te facza letnie
owocowe smaki i delikatng nute odswiezajagcego mentolu, dzieki czemu idealnie wpisuja

v

— pani Zofia nie zapomina o zwigkszonej
ilosci zsiadtego mleka, kefirow i maslanek,
a takze jogurtéw. To produkty, ktére sa
kupowane bardzo chetnie przez klientéw
jej sklepu.

,W moim sklepie klient powinien kupi¢
wszystko czego potrzebuje. W zwiazku
z tym, ze jest to maty sklep w niewielkiej

miejscowosci wypoczynkowej — staram sie

TOP 5
Niegazowane napoje/
soki owocowe i warzywne
(w kartonach i butelkach)*
styczen 2014 - grudzien 2014
* marki spozywane najczesciej przez Polakéw

Tymbark (pozostate marki) 15,68%
Hortex (pozostate marki) 11,25%
Kubus 11,23%
(Caprio 11,00%
(osta 8,08%

rédto: Badanie TGI Millward Brown

sprosta¢ wymaganiom — nie tylko statego

klienta, ale takze tego przyjezdnego, ktéry
na co dzien odwiedza wieksze sklepy czy
markety w miastach. Dlatego tez na okres

wakacyjny czesto zamawiam to, czego

( )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
k o0 wychowaniu w trzezwosci). )

odPRODUCENTA
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Agros-Nova

Marka towicz, wicelider w syropach owocowych, po raz kolejny przefamuje monotonie na
rynku syropéw i wprowadza edycje limitowang syropéw w orzezwiajacych kompozycjach
smakowych. Nowos¢ na potki sklepowe trafita w kwietniu.

Tegoroczna limitowana edycja syropéw na lato to cztery wyjatkowe warianty smakowe.

Do najlepiej przyjetych potaczen smakéw z ubiegtego roku: limonka/cytryna, rabarbar/mira-
belka oraz ogérek/mieta, dotaczyt nowy, unikalny i niespotykany na polskim rynku syropéw
smak — kwiat czarnego bzu z cytryna. Syrop ma rzeski i orzezwiajacy smak, podobnie jak pozo-
state idealnie sprawdzi sie jako dodatek do wody, dzigki czemu otrzymamy gaszacy pragnienie
napoj lub jako polewa do deseréw, czy dodatek do koktajli i drinkow.

Syropy z edycji limitowanej na wiosne i lato dostepne s w ofercie marki towicz od kwietnia,

w butelkach 440 ml opatrzonych wyrézniajagcymi sie na pétce etykietami. Wprowadzenie nowej
edydji limitowanej wsparte jest silng kampania reklamowa.

‘ Z OFERTY PRODUCENTA R

MONDELEZ
POLSKA

Halls Extra Strong

>
R Sty e

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )

AGROS-NOVA

Edycja limitowana syropéw towicz:
Kwiat czarnego bzu z cytryna, Limonka
Cytryna, Rabarbar Mirabelka, Ogérek
Mieta
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zdaniemEKSPERTA

K
Magdalena Dyrduta
M R E Centrum Monitorowania
(: Rynku
Centrum Monitorowania Rynku Czerwiec i lipiec to czas,
w ktérym wzrasta liczba transakcji dla kategorii takich jak
kefiry, maslanki czy jogurty naturalne. Polacy chetnie siegaja
po te produkty podczas przygotowywania koktajli ze Swiezych
owocow. Z tego wzgledu wiasciciele sklepédw zaopatruja potki
w wiekszg liczbe wariantéw tychze kategorii, majac na uwadze
fakt, iz do koszykow czesciej wktadamy warianty jogurtow
naturalnych o wiekszej gramaturze (300-400 g) — mozemy zatem
wybierac¢ sposréd ok. 6 wariantéw jogurtéw oraz 4 warian-
tow kefiréw i maslanek. Gtéwnymi ogdlnopolskimi graczami
w tych kategoriach sa: Zott, Bakoma oraz Danone, ktére tacznie
generuja ok. 50% udziatéw w wartosci sprzedazy tych kate-
gorii. Jednak nalezy zwréci¢ uwage na znaczenie lokalnych
marek (OSM), ktére maja silng pozycje w swoim regionie wsrod
mlecznych produktéw fermentowanych. Najchetniej kupowany-
mi produktami sg w matoformatowych sklepach spozywczych
(do 300 mkw.) Zott Jogurt Naturalny 180 g oraz 370 g, Bakoma
Naturalny Gesty 150 g i 390 g oraz Danone Jogurt Naturalny
Natura 165 gi370g.

reklama

Pierwszy narynku
dwuwarstwowy napoj
mleczny z sokiem owocowym

Orzezwiajace smaki;
pomaranczowy, truskawkowy,
jabtkowo-gruszkowy

Przezroczysta butelka
z widozng zawartosda

| Owocowe
| O'zeiwienie

——{ Silne wsparcie}—

reklama telewizyjna
reklama radiowa
kampania internetowa

facebook.com/TwistSzal

ategorie produktow»

nie ma u mnie poza miesigcami letnimi. Stawiam na sprawdzone
i popularne marki, takie ktére pokazuja swoje produkty w reklamach

telewizyjnych” — podsumowuje detalistka.

Swiezos¢ latem

Zaréwno latem jak i zima w sklepie powinien panowa¢ porza-
dek. Klienci przywiazuja do tego niezwykle duzg wage. Podsta-
wa jest czysto§¢ urzadzen, np. lodéwek i zamrazarek, ale takze
schludnos¢ personelu.

Oddzielnie powinny leze¢ produkty spozywane bezposrednio, czyli
wedliny, sery czy pieczywo i artykuly, ktére myjemy przed jedzeniem,
np. migso, warzywa i owoce. Pamigtajmy, ze Swieze owoce i warzywa,
ktére najchetniej kupowane sg wiasnie latem, powinny mie¢ jedrng
konsystencje, zywe kolory, i nie mie¢ uszkodzen.

Klient kupujac lody zwraca uwage takze na ich opakowanie,

a zwlaszcza na to, aby nie byly zdeformowane. W przypadku np.
lodéw na patyku kupujacy moze reka wyczu¢, czy maja odpo-

wiednia forme. Znieksztalcenie oznacza, ze si¢ rozmrozity i zno-

e HR
’ Z OFERTY PRODUCENTA )

BAKOMA B

Twist-Mix Pomaranczowy, Jabt-
kowo-gruszkowy, Truskawkowy

ZUH ROBICO
Kefir Robico

odPRODUCENTA

Bakoma

Bakoma wprowadza na rynek innowacyjny produkt — Twist Mix.

Jest to pierwszy na rynku dwuwarstwowy napdj mleczny z sokiem
owocowym. Cecha wyrdzniajacg nowego produktu jest mozliwos¢
mieszania dwoch warstw — owocowej, osadzonej na dole butelki,
oraz mlecznej, w jej gérnej czesci. Innowacja polega na wymieszaniu
konsystencji, ktéra staje sie jednolita i jednokolorowa. Po uptywie
kilku godzin, produkt znowu sie rozwarstwi i wyglada tak, jak przed
wymieszaniem. Rados¢ i zabawe z miksowania poteguje przezroczy-
sta butelka, dzieki ktérej mozna zobaczy¢ efekt taczenia sie smakéw
i koloréw. Twist Mix bedzie dostepny w butelce 290 g w trzech orzez-
wiajacych smakach: Pomaranczowym, Truskawkowym, Jabtkowo-

-gruszkowym. Poczuj owocowe orzezwienie!

/
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zdaniemPRODUCENTA

Beata Piskorska
Brand Manager

Sobieski Ve \

W sezonie letnim orzezwienie to podstawal Szczegdlnie w gorace

weekendy, kiedy jest czas na odrobine relaksu. Idealnie sprawdzi

e,

sie wtedy nowo$¢ wprowadzana przez spétke Sobieski - Fruits

and Wine. Jest to niskoprocentowy trunek, w ktérym idealnie

i smakowicie zostaty potaczone: wino i soki owocowe.

Wprowadzamy cztery warianty bazujace na trzech rodzajach wina: Grapefruit Rose Wine, Apple
White Wine, White Sangria oraz Raspberry Red Wine. Schtodzone Fruits and Wine podane pro- o

sto z lodéwki, lub na kruszonym lodzie z dodatkiem owocow bedzie idealnym orzezwieniem L.
Dostep do tych tresci

w walce z letnimi upatami. Produkt szczegélnie sprawdzi sie na grillach, piknikach, rodzinnych moga mie¢ wylacznie

obiadach lub spotkaniach ze znajomymi. firmy zajmujace si¢
Na wieczér polecamy nasza druga nowos¢ — whisky William Peel. Szkocki, ztoty trunek o dosko- huﬁlg)) quglfa(;b;gf&m
nale zbalansowanym smaku to idealny towarzysz wszystkich imprez. Z kolei dla fanéw czystych napojami alkoholowymi.

alkoholi polecamy wédke Sobieski lub Krupnik. Produkty z portfolio firmy Sobieski odpowia- ———
daja na kazda potrzebe konsumentéw. Dla mitosnikow lekkiego orzezwienia mamy Fruits and 26 pazdziernika 1982 r.
\ O wychowaniu w trzezwosci). /

Wine. Na fanow kategorii brown spirits czeka szlachetny William Peel. Dla tradycjonalistow

i koneserow klasyki najlepsze beda wodki Sobieski oraz Krupnik.

J

wu zamrozity. A na to nie moze pozwoli¢ lodéw, ulubione jogurty i zsiadte mleko,
sobie zaden polski kupiec. Zawiedziony a takze wysmienite alkohole oraz wszystko,
klient — predko nie wréci na zakupy do co dodaje nam wakacyjnego luzu i ochtody.
takiego sklepu. Monika Dawiec
Sprosta¢ oczekiwaniom wakacyjnego zdaniemEKSPERTA

klienta? To nic trud . Wyst. iec cp e
ienta? To nic trudnego. Wystarczy mie¢ Elsbieta Pawlowska

liste najlepiej rotujacych produktéw, jedna Dyrektor Biura

badz wiecej lodéwek z napojami, gére Polska Rada Winiarstwa

Wina na lato

W sezonie wakacyjnym szczeg6lng popularnoscig cieszg sie cydry i perry. Lekkie i orzezwiajace,
najczesciej zawierajace 4-5 % alkoholu stanowig znakomita propozycje na letnie, ciepte dni. Ich
uniwersalno$¢ sprawia, ze mozna podawac je zaréwno solo oraz jako dopetnienie positkdw, gdyz
wysmienicie pasujg do szerokiego wachlarza potraw. Latem idealnie sprawdzg sie serwowane

e N\ z kostkami lodu w szerokiej szklance lub schtodzone w kieliszku na krétkiej nézce.

W zesztym roku sprzedaz cydréw wyniosta ok. 10 min litréw, co stanowi znaczny skok w stosunku
do 2 mInz2013 r. Istotna czes¢ tej sumy przypadta wiasnie na sezon letni. W biezacym roku spo-
dziewamy sie znowu duzego wzrostu, szacujemy, ze konsumpcja moze podwoic sie wzgledem
roku ubiegtego. Innym polecanym produktem na sezon letni sa wina musujace, ktére stanowig
obecnie ok. 12% wszystkich win. Kategoria ta nie rozwija sie, co prawda tak dynamicznie jak win
spokojnych i stotowych, stanowi jednak istotna i stabilng czes¢ rynku, rosnac w tempie ok. 1-3%

. rok do roku. Apogeum ich sprzedazy - ok 60% nadal przypada, co roku w okresie sylwestra i kar-
L. nawatu. Coraz czesciej jednak siegamy po nie bez specjalnej okazji, rowniez w sezonie wakacyj-
Dostep do tych tresci Q ) ) ?g yp. ) . J. ) ! ) ' ) A .yJ
moga mieé¢ wylacznie nym. Fantastycznie smakujg w ciepte letnie dni. Sg lekkie i przyjemnie orzezwiajace, znakomite na
firmy zajmujace si¢ garden party i wieczorne chwile relaksu. Swietnie sprawdzaja sie jako aperitif, ale pasuja réwniez
produkcja, obrotem .. . ) o o ) .
hurtowym oraz handlem do réznorodnych potraw i kuchni z catego Swiata. W zaleznosci od tego czy wybierzemy wersje
napojami alkoholowymi. Brut (mocno wytrawng), czy stodsza, wina musujace mozemy podac do owocéw morza, satatek

(Ustawa z dnia lub deseréw. Pijemy je schtodzone do temperatury 7-10 °C ze smuktych kieliszkow, tak by jak naj-

26 pazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzezZwosci). /

dtuzej méc cieszyc sie babelkami. W sezonie letnim szczegélnie godne polecenia jest prosecco

z dodatkiem Swiezego soku z brzoskwini lub innych owocéw, czyli tak zwany koktajl Bellini, ktéry
pozwoli nam poczu¢ klimat uroczych wtoskich miasteczek. Wychodzac naprzeciw potrzebom
konsumentow, producenci coraz czesciej oferuja wino musujace w mniejszych szklanych butel-

kach, co jest bardziej praktyczne w przypadku kameralnych spotkan.

N /
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artykut sponsorowany

Miej oko na caty dzien

Podraznienie oczu, zmeczenie, lekkie zaczerwienienie - mogg oznaczac ,zespot suchego oka”, jednak
juz sam dyskomfort patrzenia jest wystarczajgcym powodem, zeby nawilzac¢ oczy i stosowac preparat
typu ,sztuczne tzy”. Warto jednak zadbac o to, zeby jego sktad byt zblizony do naturalnego ptynu
lzowego i pozbawiony sSrodkow konserwujgcych. Komfort patrzenia jest przeciez bezcenny.

HYABAK to jedyne na rynku nawilzajace
krople do oczu z ochronnym filtrem UVB
(aktinokinol), sa bezpieczne dla wrazliwych
oczu, gdyz nie zawieraja zadnych kon-
serwantow. Dzieki obecnosci naturalnego
dla oka hialuronianu sodu krople HYABAK
zapewniaja diugotrwate nawilzenie oraz ulge
i komfort dla zmeczonych, piekacych i po-
draznionych oczu. Problem takiego dyskom-
fortu moze dotykac os6b:

* pracujacych wiele godzin przy monitorze

komputera lub/i ogladajacych czesto telewizje,

* prowadzacych samochéd przez diuzszy czas,

* przebywajacych w klimatyzowanych lub
centralnie ogrzewanych pomieszczeniach,

* uzywajacych soczewek kontaktowych,

* starszych, odczuwajacych dolegliwosci oczne.

Krople HYABAK s3 dostepne w nowej, wy-
godnej formie w postaci jednodawkowych
opakowan tzw. MINIMSOW. S to jednora-
zowe ampulki, ktére po otwarciu i zakrople-
niu nalezy wyrzuci¢, wiec nie trzeba pamieta¢

o dacie otwarcia kropli.

HYABAK w minimsach to idealne rozwigzanie
w podrézy i w kazdej sytuacji, kiedy oczy sg
zmeczone i potrzebuja nawilzenia. Nie zawierajg
konserwantéw, wiec sa polecane uzytkownikom
soczewek kontaktowych. Sg to wygodne i nie-
wielkie opakowania, wiec mozna je fatwo prze-
chowywa¢ w torebce, kosmetyczce, w kieszeni.

Krople HYABAK to nawilzenie i ochrona dla

kazdego oka.

Opakowanie: 5 minimséw
Dowiedz sie wiecej na stronie: www.hyabak.pl
Dystrybutor w Polsce: THEA Polska Sp. z o.0.

reklama

Nawilzajace | ochronne

HYABAK

Jedyne z filtrem UV

krople do oczu

Suche, zmeczone
i podraznione oczy?

Krople HYABAK to:
® szybka ulga
(® jednorazowe, wygodne minimsy
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ategorie produktow»

arynowania czas!

Delektowanie sie smakami lata
przez caty rok - to zapewniaja
nam przetwory domowe, ktorych
tajniki przygotowywania sg
przekazywane z pokolenia na
pokolenie. Giowng tajemnicg
smaku marynowanych warzyw
jest zalewa, to ona decyduje
réwniez o trwatosci przetworow!

Najchetniej marynujemy ogérki, papryke
oraz grzyby, poza tym wiele innych warzyw
i owocow zamykamy co roku w stoikach.
Podstawa kazdej zalewy do marynat jest woda
i zakwaszajacy dodatek — zwykle jest nim
ocet spirytusowy, winny, ewentualnie kwas
cytrynowy. Wszystkie inne dodatki i przypra-
wy zmieniaja sie w zaleznosci od przepisu i

rodzaju przetwordw.

Przygotowywanie
domowych przetworéw
Wedtug badai TNS Polska' w 2014 roku
w domach ponad potowy Polakéw (57%)
byty robione przetwory np. dzemy, mary-
nowane grzyby lub ogérki w stoikach. Jakie
przetwory sa robione najczesciej? Zdecy-
dowanie na pierwszym miejscu sa ogorki

kiszone (89%), nastepnie dzemy, konfitury,

powidta (66%), marynowane grzyby (63%),
kompoty (55%), a takze marynowane
warzywa, pikle np. ogérki, dynia, papryka
(47%), rzadziej przyrzadzane sg soki z owo-
coéw, safatki czy kapusta kiszona.
Konserwowanie warzyw w occie lub oleju
z dodatkiem przypraw zapewnia warzywom
trwatos$¢ i dekoracyjny wyglad, stanowi,

Ze marynowane warzywa sa doskonatymi

zdaniemPRODUCENTA

N

Anna Kordyl
Dyrektor Marketingu, Cztonek Zarzadu

McCormick Polska

Przyrzadzenie odpowiedniej zalewy, marynowanie czy kwasze-
nie wymagaja wczesniejszego przygotowania i zaopatrzenia.
Marka Kamis gwarantuje wszystkie istotne sktadniki: gorczyce,
ziele angielskie, lis¢ laurowy oraz pieprz czarny, ziarnisty. Nieza-
leznie od tego czy mamy ochote zamarynowad miesa, ryby czy warzywa, przyprawy Kamis
pozwalaja wydoby¢ z produktéw gtebie smaku. Marynowac mozna tradycyjnie, ale takze

z finezjg, dodajac zamiast zwyktego, ocet jabtkowy lub winny. Dzigki odrobinie musztardy
Kamis lub kurkumy otrzymamy ciekawe smaki mies i ryb. Do wekéw z warzywami i owocami
interesujacym dodatkiem bedzie chili, cynamon lub gozdziki. Produkty marki Kamis znajda
Panstwo na pétkach sklepowych lub na specjalnie przygotowanych standach, w dziatach

z przetworami, warzywami, owocami oraz migsem i rybami.

J

OCTIM

Ocet jabtkowy

Kamis

c ZIELE )
MCCORMICK
POLSKA

Kamis Ziele Angielskie

GORCIYCA @-}
BLALA i

ANGIELSKIE

g2

Kamis Gorczyca
Biata nasiona

J

TNS Pazdziernik 2014, Raport W Polskiej spizarni”. Badanie wykonane zostato w dniach 3-8 pazdziernika 2014 r. Obejmowato 1000 wywiadéw (proba reprezentatywna dla ogétu Polakéw w wieku powyzej 15 lat).
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przystawkami i dodatkami zaréwno do dani
zimnych jak i goracych. Gtéwna role w ma-
rynowaniu odgrywa ocet, a zawartos¢ tego
dodatku decyduje o smaku i mocy pikli -
beda tagodne albo ostre — ale takze o czasie
ich pasteryzowania. Przetwory w fagodnej
zalewie powinno sie pasteryzowac 20-30
minut. Grzyby zalane ostra (kwasniejsza),
goraca marynatg nie wymagajq pasteryzacji.

Inne przetwory pasteryzuje si¢ 15-25 minut.

Z OFERTY PRODUCENTA

OCTOWNIA

BIALYSTOK —
Ocet jabtkowy winny '

6% kwasowosci —

Ocet spirytusowy
10%

Jolanta Misiak, kierownik
Delikatesy Centrum

ul. Pitsudskiego 16¢
Sochaczew

zdaniemPRODUCENTA

~

Marek Budnik

Dyrektor Generalny,
Lech Garmazeria Staropolska i Octowni Bialystok

Przed nami czas robienia przetworéw domowych, w tym marynat czyli przysmakéw
doprawianych i konserwowanych octem. Jestesmy w regionie, ktdry juz stynie w Polsce

z doskonatych receptur na wspaniate jadto naturalnie przyprawiane. Produkowany przez
nas ocet idealnie wpisuje sie w te opinie. Nasz ocet jest trwaty, zdrowy i podnosi smak
potraw, do ktérych jest stosowany. Z octem z Octowni Biatystok jest jak z kazdg najlepsza
przyprawa. Zreszta nie tylko z przyprawa - trzeba go uzywac we wtasciwych ilosciach,

a nie w nadmiarze. Wtedy faktycznie: po pierwsze — nie szkodzi; po drugie - maryno-
wane nim ogérki bedg miaty idealny smak; po trzecie - jest gwarancja dtugiego okresu
przechowywania przetworéw. Jestesmy pewni, ze zadna dobra gospodyni czy mezczyzna
smakosz nie powstydza sie go w swojej kuchni.

reklama
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Oproécz octu do pikli dodawane s przypra-
wy, badz dodatki innych roélin. Do kwasze-
nia warzyw znakomicie nadaje sie czaber,
gorczyca, gozdziki, jagody jatowca, kminek,
kolendra, a takze estragon, koper w balda-
chach, lubczyk, liscie czarnej porzeczki, liscie
debu, liscie wisni, chrzan, cebula i czosnek.
Do marynowania warzyw znakomicie nadaje
sie czaber, cynamon, gorczyca, gozdziki,
kminek, kolendra, listek laurowy, ziele angiel-
skie, a takze bazylia, estragon, cebula, chrzan
i czosnek. Przyprawy te mozna stosowac

i dodawa¢ do kwaszonek i marynat wedtug
upodobania, nadaja kwaszonym i maryno-
wanym warzywom smak, hamuja rozwoj
szkodliwych plesni i zapobiegaja gniciu

przetwarzanych warzyw.

Ekspozycja produktow
sezonowych na pétkach
sklepowych

Zaréwno octy, jak i przyprawy w tym
okresie powinny by¢ szczegblnie wi-
doczne w sklepie. Jak przyznaje Joanna
Mizera, Marketing Manager z firmy Z.PS.
,Jamar” Szczepaniak — na sprzedaz octu
ogromny wplyw ma sezonowos$¢ warzyw,
a w szczegoblnosci ogorkow i grzybow.
,Aby zwiekszy¢ jego sprzedaz proponuje-
my stworzenie tzw. Strefy Marynowania.

Strefa ta powinna znalez¢ sie w bezpo-

ategorie produktow»

Srednim otoczeniu warzyw i owocéw

w sklepie”. Co umies$¢ w takiej strefie?
,Oczywiscie rézne rodzaje octu, przypra-
wy, stoiki w bliskim towarzystwie warzyw”
— dodaje Joanna Mizera. Nalezy pamigta¢,
ze ustawienie nie bedzie efektywne, gdy
na po6tkach beda braki, ktére zniechecaja
klientéw. Wazne jest wiec, by ekspozycja
byta przejrzysta i sukcesywnie uzupetnia-
na. Duzym utatwieniem dla klienta jest
utozenie produktéw komplementarnych

— uzupetniajacych sie — obok siebie.

W jaki sposéb wyeksponowac przyprawy
w sklepie? Co zrobi¢, zeby zarobi¢ na
przyprawach? W tym przypadku istotna
jest ich odpowiednie umiejscowienie

w sklepie. ,Rotacja przyprawy do kwasze-

zdaniemPRODUCENTA

wykorzystaniem octu.

Joanna Mizera
Marketing Manager

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

Tajemnica smaku marynowanych warzyw jest zalewa. Wykorzy-
stujemy ocet spirytusowy do tradycyjnych marynat oraz ocet
jabtkowy, balsamiczny czy winny, ale takze m.in. wino biate lub
czerwone i miéd do marynat Izejszych. Skupmy sie jednak na
occie, ktory jest podstawowym sktadnikiem kazdej marynaty. Tylko wykorzystanie octéw natu-
ralnego pochodzenia, jakimi s3 m.in. octy marki Jamar, pozwoli na wydobycie odpowiedniego
smaku i bukietu aromatycznego z przygotowywanych marynat. Dodatkowo daje to pewnos¢,
Ze nie wprowadzamy do organizmu zbednych substancji chemicznych.

Warto takze przygotowac ulotki lub plakaty z prostymi przepisami na marynaty. Jest to dobry
przyktad cross sellingu, ktéry zwiekszy wartos¢ koszyka zakupowego Twojego klienta.
Zapraszamy na naszg strone Marynujemy na portalu Facebook (www.facebook.com/Mary-
nujemy) oraz na strone www.marynujemy.pl, znajduja sie tam przepisy i ciekawe inspiracje z

/

nia ogérkéw z pewnoscia bedzie wigk-
sza, jesli potozymy ja w poblizu kosza

z ogérkami czyli w poblizu produktéw, do
przygotowania ktérych sa przeznaczone.
Wieksza sprzedaz zapewni takze odpo-
wiednia aranzacja oraz wydzielenie miej-
sca dla stoiska z przyprawami sezonowy-
mi” — informuje Jerzy Kurowski, Dyrektor

ds. Handlu i Marketingu, Cykoria.

Marynowanie
w Sochaczewie
Okres na marynowanie w sklepie Deli-

katesy Centrum w Sochaczewie ma swéj

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Z.PS. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Ocet naturalny spirytusowy
10 % kwasowosci

CYKORIA

Przyprawa do kon-
serwowania papryki
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poczatek juz w czerwcu, kiedy to zaczyna sie sezon na truskawki.
Jednak jak przyznaje kierownik sklepu, Jolanta Misiak, najwiek-
sze zapotrzebowanie na produkty niezbedne do przygotowania
domowych przetworéw odczuwane sa w lipcu, kiedy w ogrodach
pojawiaja sie ogorki. ,Ocet i przyprawy to podstawa zakupéw w
tym okresie. Nie tylko ocet spirytusowy jest wybierany do konser-
wowania, klienci poszukujg réwniez octu winnego oraz jabtko-
wego” — informuje Jolanta Misiak. Marki oferujace octy to: Jamar,
Octim, Kamis, Roleski, Ocetix, Develey, Octownia Biatystok oraz
Spotem Kielce. ,Natomiast przyprawy wybierane do zalewy to
przede wszystkim ziele angielskie, pieprz, gorczyca, curry pod
markami takimi jak Kamis, Prymat, Appetita czy Cykoria. Duzym
zainteresowaniem cieszg sie réowniez gotowe mieszanki do ogor-
kéw konserwowych badz kwaszonych, ktére oferuje Appetita oraz

Cykoria” — dodaje kierownik sklepu. Zakupy w tym sezonie w skle-

’ Z OFERTY PRODUCENTA )
\

WSP ,SPOLEM”

Ocet czosnkowy

CYKORIA

Przyprawa do

kwaszenia ogorkow

zdaniemPRODUCENTA
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Jerzy Kurowski

Dyrektor ds. Handlu i Marketingu

Cykoria

Nasze marynaty to doskonate mieszanki przypraw i ziét pozwalajace
wydoby¢ smak drobiu, wieprzowiny i wotowiny, a takze warzyw.
Doskonale sprawdzajg sie podczas grillowania czy pieczenia. Ich
sekretem jest skfad i odpowiednie proporcje. Ponadto, w naszej
ofercie znajduja sie gotowe przyprawy do kwaszenia i konserwowania
0gérkoéw, a takze mieszanka do przygotowania domowej papryki kon-
serwowej. Sg to produkty sezonowe, o ugruntowanej pozycji na rynku
i zdtugoletnig tradycja, sprzedajace sie doskonale od lat. Duzym
powodzeniem cieszy sie takze nasza,Konfiturka’, srodek zelujacy do
szybkiego przygotowania dzemoéw i konfitur wedtug receptury na-

szych bab¢. Jedno opakowanie ,Konfiturki” wystarczy na 1 kg owocow.

pie Delikatesy Centrum czesto dotycza réwniez oliwy, cebuli czy
papryki. Poza ogérkami mieszkaricy Sochaczewa marynuja papryke,
sliwki, buraki, grzyby, jak i rowniez satatki z warzyw.

Jak natomiast wyglada ekspozycja w sklepie Delikatesy Centrum
w Sochaczewie produktéw sezonowych? W okresie marynowania
produkty sa bardziej widoczne, nasza sie¢ ma to do siebie, ze gdy
zbliza sie okres wiekszego zapotrzebowania na dany produkt to sg
one umieszczane nie tylko w gazetkach, ale réwniez w specjalnych
koszach w sklepach” — informuje pani Jolanta. W sezonie na maryno-
wanie w koszach znajduja sie przyprawy w promocyjnych cenach,

a takze robione sa wystawki octow, ktére niewatpliwie wpadaja

w oko kupujacym. ,Wszystkie produkty w jednym miejscu utatwiaja
zakupy, poniewaz klienci maja mozliwo$¢ wyboru wéréd produktow
bez szukania ich po catym sklepie” — dodaje Jolanta Misiak.

Domowe przetwory nie wyszty jak dotad z mody i cho¢ nie we
wszystkich domach sie je przygotowuje, to jednak w zdecydowanej
wiekszosci ceni sie ich smak. Wystarczy uzy¢ odpowiedniego octu

i przypraw, a letnie smaki beda towarzyszy¢ nam przez caty rok!

Monika Kociubinska

reklama

CYKORIA S.A. Wierzchostaw
tel: {52) 355 20 00 do 03,
e-mall: cykoria@cykoria.com.pl, www.cykoria.pl

B88-140 Gniewkowo
58211
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Wartos¢ rynku seréw to ponad 5 miliardéw
ztotych. To jedna z najchetniej kupowanych ka-
tegorii spozywczych w naszym kraju, stanowiaca
trzecig kategorie koszyka spozywczego. Najwiek-
sza jej czesc to sery z6fte (30 proc.), potem twaro-
gi (20 proc.), rézne serki biate (gidwnie wiejskie,
itp — 17 proc.), kremowe (16 proc.), topione (10
proc.), pozostafe, w tym plesniowe (7 proc.).

Spozycie sera na osobe w Unii Europejskiej
wynosi 17,8 kg na osobe, a w Polsce ok. 12,5
kg i caty czas rosnie, chociaz daleko nam do

innych krajéw, jak Francja, Wiochy czy Niemcy.

Wybory konsumentow

,Klienci naszego sklepu najchetniej kupuja
sery z6fte na wage. Czesto doradzaja sie
sprzedawcy na temat rodzajéw czy smakéw
seréw, co pokazuje, ze sa zadni wiedzy na
ten temat. A nasz personel, ktéry obstuguje
segmenty konkretnych kategorii z produk-
tami na wage — potrafi fachowo wspoméc
niezdecydowanego klienta. Dodatkowo dla

kupujacych wazne sg informacje zwiazane

W krainie
z6ttego sera

Angielski cheddar ma zdecydowanie inny smak
niz szwajcarski ementaler czy holenderska
gouda. Sprawdzamy co o serach wiedzg Polacy?

Aneta Jazowska,
kierownik
Stokrotka
ul. Pastecka 8, Warszawa

z aktualnymi promocjami czy po prostu
serami polecanymi w danym dniu. Dodat-
kowo sprzedaZ seréw na wage wzrosta, od

kiedy mamy lade otwarta — z pokrojonymi,

zdaniemPRODUCENTA

Wiceprezes

Grzegorz Kapusta

Spotdzielnia Mleczarska Ryki

Spotdzielnia Mleczarska Ryki, jako jedna z wiodacych firm w branzy
mleczarskiej w Polsce, nieustannie rozwija swojg oferte odpowiada-
jac na zapotrzebowanie rynku. Wprowadzone wiasnie — ser Morski
oraz Edamski wzbogacg portfolio seréw holenderskich, do ktérych
naleza Gouda oraz Zamojski z Ryk. Uwaznie wstuchujemy sie w opinie wyrazane przez naszych
klientow i dbamy, aby na sklepowych pétkach mogli oni znalez¢ jak najszersza palete produktéw
z Ryk. Jestesmy przekonani, ze wysoka jakos¢ obu nowosci w potaczeniu z ich atrakcyjna cena

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SM RYKI

Ser Morski

Ser Edamski

sprawi, ze beda sie one cieszyly bardzo duza popularnoscia.

J
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POZNAJ NASZ
WYSMIENITY
SMAK

QERY

z RYK

CEZAR
PRAWDZIWY SKARB
SZTUKI SEROWARSKIEJ.
MA NIESPOTYKANY
PIKANTNO-OWOCOWY ZAPACH
| DELIKATNY SMAK
UZYSKIWANY PODCZAS
10-TYGODNIOWEGOQO
OKRESU DOJRZEWANIA
NA SWIERKOWYCH DESKACH.

WWW . SERYZRYK.PL
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LACTIMA
Ser topiony w
plasterkach
Emmentaler

OSM W LowiICzu

Ser Gouda bez laktozy (blok)

Grillove - ser
do grillowania
i smazenia

SM SPOMLEK

Ser z6tty Salami Serenada

Ser z6tty Radamer
Serenada

MLEKOVITA

Havarti ser w plastrach

Ksiezan Old ser
dtugodojrzewajacy
w plastrach )

ategorie produktow»

zwarzonymi i zapakowanymi serami zottymi”
— m6wi Aneta Jazowska, kierownik sklepu
Stokrotka przy ul. Pasteckiej 8 w Warszawie.

Jak przyznaje detalistka, klient kupujac sery
zwraca uwage na producenta. Wazna jest dla
niego jakos¢ produktu, cena schodzi na dal-
szy plan. ,W naszej Stokrotce numerem jeden
wéréd seréw zoltych na wage sa te od SM
Ryki, zwlaszcza Rycki Edam i Gouda. Drugie
miejsce zajmuje Krélewski od OSM Sierpc
oraz Serenada SM Spomlek” — dodaje.

W warszawskiej Stokrotce — jak opowia-

da pani Aneta — klienci kupujac sery na

wage — najczesciej poszukuja po prostu tych
z dziurami. ,Im wieksze tym lepsze” — dodaje
z usmiechem kierownik sklepu.

Dlaczego jednak ementaler ma wielkie
dziury a ser tylzycki jedynie mate otwory
— zapytaliSmy pania, ktéra obstuguje dziat
serOw na wage. Przyczyng jest temperatura
podczas dojrzewania. Przy wysokich tempe-
raturach powstaja duze dziury (ementaler),
a przy niskich mate, jak np. w przypadku
sera tylzyckiego. Jesli ser ma by¢ gtadki
i cho¢ w przyblizeniu bez dziur, skrzep

musi zawiera¢ jak najmniej serwatki. Poza

zdaniemPRODUCENTA

Prezes Zarzadu

Grupa MLEKOVITA

Dariusz Sapinski

Coraz wiecej 0s6b cierpi na nietolerancje laktozy i zazwyczaj
rezygnuje ze spozywania produktéw mlecznych. MLEKOVITA,
wychodzac naprzeciw potrzebom zywieniowym takich konsumen-
téw, proponuje im linie produktow bez laktozy. Po Wydojonym

bez laktozy — pierwszym na rynku mleku bez laktozy o obnizonej zawartosci weglowodanéw

- przygotowata swoje najpopularniejsze sery zétte w wersji bez laktozy: Havarti, Goude i Sokét.

Produkowane sg wedtug unikalnej receptury mistrzow serowarstwa z najlepszej jakosci surowca

pochodzacego z czystych ekologicznie terendw Podlasia. Majg szerokie zastosowanie jako

niezastgpiony skfadnik wielu zaréwno prostych, jak i wyrafinowanych potraw dzieki dostepnosci

zaréwno w plastrach, jak i w bloku. S idealne gtéwnie do bezposredniego spozycia, przekasek,

na kanapki czy na wykwintng deske seréw.

/
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Gwarancja smaku i najwyzszej jakosci od MLEKOVITY - producenta seréw nr na rynku**

Wiele oséb cierpi na nietolerancje laktozy — dwucukru naturalnie wystepujacego w mleku. Zazwyczaj rezygnuja
one ze spozywania produktéw mlecznych, pozbawiajac sie wielu zawartych w nich cennych sktadnikéw odzyw-
czych, potrzebnych do prawidtowego funkcjonowania organizmu. Przyczyna jest brak lub niedobér laktazy —
enzymu trawiennego, niezbednego do rozktadu laktozy na ulegajace wchtfanianiu cukry proste, czyli glukoze
i galaktoze. MLEKOVITA, wychodzac naprzeciw potrzebom zywieniowym takich konsumentéw, przygotowata
linie seréw zéttych bez laktozy.

KORZYSCI DLA KONSUMENTA: KORZYSCIDLA HANDLOWCA:
\() Najnowsza technologia produkgji - nie zawie- = | ® Innowacyjny produkt z grupy zywnosci funkcjonal-
rajg laktozy* oraz weglowodanéw. nej — odpowiedz na potrzeby rynku.

\" Najlepsza alternatywa dla oséb cierpigcych @ Oferta dla wymagajacych i dbajacych o swoje
na nietolerancje laktozy. zdrowie osob.

Doskonate zrédto biatka, wapnia, fosforu ® Apetyczne opakowanie - gwarancja widocznosci
oraz witaminy A. w ladzie chtodniczej!

Niezastgpione na kanapki, jako przekaska, \‘iNajIepsza jakos¢ zaufanej marki MLEKOVITA,
skfadnik satatek, dan goracych czy deski seréw. lubianej i cenionej przez konsumentow.

MLEKOVITA WSPARCIE SPRZEDAZY:
LIDER JAKOSCI ZYWNOSCI 2015 @ ‘ ‘ @ @
*Zawartosc laktozy <0,01g/100 . Degustacje Prasa Internet Social Media

**Seryz6tteMLEKOVITYtonumerjedenwbadaniachprzeprowadzonychprzezfirmeMillward
Brown dotyczacych deklaracji o najczesciej spozywanych markach seréw z6ttych w grupie

celowej 15-75 lat. Zrédto: Poradnik Handlowca — styczen 2015. Lista kontaktow: www.mlekovita.com.pl




tym ser, jak np. cheddar, moze mie¢ skosne
dziury skrzepowe. Powstaja one, gdy skrzep
tworzy sie w formie warstw lub gdy ziarna
skrzepu pojedynczo i z babelkami powietrza
przedostaja sie do formy serowe;j.

Wsréd seréw paczkowanych — jak przyzna-
je pani Jazowska — prym wiedzie Hochland
i SM Mlekovita. Na pdtkach dostepne sa takze
SM Ryki, SM Spomlek, OSM Sierpc.

,Tego typu sery najchetniej kupowane sg

przez ludzi mtodych” — dodaje.

Informacje z paragonu

Gro produktéw cieszacych sie najwigkszym
zainteresowaniem konsumentéw to opako-
wania o gramaturze 150 g zawierajace ser
w plastrach — kupowany raczej na kanapke niz
jako produkt potrzebny np. do przygotowania
obiadu. Jak przyznaje Karol Wojsz, ekspert
z Centrum Monitorowania Rynku — jest to cha-
rakterystyczne dla sklep6w matoformatowych
(do 300 mkw.), gdzie klienci kupuja produkty,
kt6re zamierzajg skonsumowac raczej szybciej,
niz poézniej. Dlatego tez, w koszyku laduje

zazwyczaj 1 opakowanie sera — najczesciej wy-

ategorie produktow»

bierane SKU to Gouda, Krolewski, Salami.

,Od dtuzszego czasu kategoria seréw z6t-
tych w matoformatowych sklepach spozyw-
czych niestety znizkuje — zaréwno jesli chodzi
o warto$¢, jak i liczbe transakgji. Jednak
spadek wartosci segmentu nie jest zwigzany
tylko z mniejsza liczba dokonywanych trans-
akgji, ale rowniez ze spadkiem Srednich cen
oferowanych produktéw. Wiekszos¢ z nich na
przestrzeni ostatniego roku zanotowata spadki
w tym wzgledzie od kilku do nawet kilkudzie-

sieciu groszy” — komentuje Karol Wojsz.

Serowe zwyczaje

W wigkszosci kuchni $wiata sery twarde
zajmuja wazne miejsce. Rzadko jednak poda-
wane sa jak u nas w plasterkach uktadanych
na kanapkach. We Francji serwowane sa
po gtéwnym positku, czasem tez w formie
deseru. Na oddzielnej desce uktada sie kilka
rodzajéw seréw. Ich ostry i zdecydowanie
sfony smak lubi towarzystwo stodkich owocow
(winogrona, gruszki, Swieze figi) lub orzechéw.
Wiele os6b uwaza, ze potaczenie sera z ciem-

nymi winogronami jest na tyle doskonate, ze

zdaniemPRODUCENTA

zowanie w sklepie promocji badz degustacji.

sposob na rozwdj biznesu i catego rynku sera.

N

Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Jesli przyjrzymy sie dystrybucji i udziatom rynkowym poszczegél-
nych smakoéw, okazuje sie, ze jednym z najbardziej znanych seréw
typu holenderskich jest ser Gouda. Firma Hochland Polska ma

w swojej ofercie sery zétte Gouda w plasterkach w praktycznych
opakowaniach 150 g typu,otwérz — zamknij” w wariantach Gouda, Gouda wedzona i Gouda

z ziotami. Sery Gouda produkowane przez Hochland swoja stawe zawdzieczaja wyjatkowemu
smakowi, konsystencji i najwyzszej jakosci. Dzi$ zaden detalista nie moze sobie pozwoli¢ na brak
kluczowych produktéow pod marka Hochland. Najwiecej serow zéttych Hochland w plasterkach
Gouda sprzedaje sie w supermarketach, ktérych znaczenie dynamicznie rosnie, nastepnie w ma-
tych i $rednich sklepach spozywczych, a najstabiej w duzych sklepach spozywczych i kioskach.
Warto wspierac i aktywowac ekspozycje seréw, chociazby poprzez porzgdkowanie i umieszczenie
na pofce regatu specjalnie przygotowanych wktadek do lad chtodniczych. Takie wktadki zostaty
zaprojektowane oddzielnie dla kazdej grupy asortymentowej. Warto takze zaplanowac zorgani-

Hochland Polska podpowiada, jak w najlepszy sposéb zaspokoi¢ oczekiwania klientéw, pomaga
handlowcom, ktérzy na co dzien zajmuja sie sprzedazg seréw. Wspiera tez i optymalizuje sprze-
daz seréw w kazdym pojedynczym sklepie. Hochland - oferuje Klientom szeroka game najwyz-

szych jakosciowo produktéw, w wielu kategoriach i wariantach smakowych. W ofercie Hochland
czesto pojawiaja sie nowosci produktowe. Nowosci rynkowe i nowe kategorie to strategiczny

za profanacje uznaja zjadanie po takiej uczcie
czegokolwiek innego.

Ale na $wiecie, a od niedawna takze u nas,
wielu zwolennikéw maja sery zapiekane.
Najprostsza grzanka posypana tartym serem
i wstawiona na kilka minut do piekarnika sta-
je sie przysmakiem. Robiac zapiekanki, warto
wymiesza¢ widrki sera z tartg butka. Powstaje
wtedy pyszna chrupiaca skorupka, ktéra ma
mniej kalorii i cholesterolu od zwykfej kanap-
ki z z6ttym serem. Jeszcze inng kompozycje
smakowa otrzymuje sie, mieszajac wiorki sera
z pestkami stonecznika, drobno posiekanymi
orzechami albo migdatami.

Wielbiciele sera zéttego w Polsce cenig jego
smak i szerokie zastosowanie kulinarne. Sery
z6tte nadaja charakter kanapkom, sg dodatkiem
do potraw, ale takze giéwnym skfadnikiem wie-
lu z nich. W Polsce najczesciej kupowany smak
wiéréd seréw z6ttych to Gouda i Edamski.

Aby sprosta¢ wymaganiom wspétczesnego
konsumenta nie nalezy zapomina¢ o innowa-
cyjnosci. Podazanie za trendami i rozwijaja-
cym sie rynkiem to klucz do sukcesu.

Monika Dawiec

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HOCHLAND POLSKA

Nowe plastry HOCHLAND

Gouda - Ser
topiony w
plastrach

Tost - Ser
topiony
w plastrach

Ser Zé6tty Gouda
w plasterkach
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CZYSTY, MARKOWY FILET W PODWOJNEJ] OCHRONIE

PRZEEOM W SPRZEDAZY RYB MROZONYCH
— utatwienie dla handlowcow
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100% CZYSTEGO FILETA

BEZ SZTUCZNYCH DODATKOW
MINIMUM GLAZURY - TYLKO 10%
INDYWIDUALNE OPAKOWANIE
PODWOJNA OCHRONA FILETA
PRZED OTOCZENIEM | DOTYKANIEM

BEZ UBYTKOW - TYLE SPRZEDASZ, ILE KUPILES
BRAK WYSUSZKI W PRODUKCIE

WIDOCZNA MARKA PRODUCENTA
OKRESLONA GRAMATURA KAZDEGO FILETA
RYBI ZAPACH OGRANICZONY DO MINIMUM
ATRAKCYJNA CENA FILETOW ABRALINE




Energia

zamknieta
W puszce

ategorie produktow»

Napoje energetyczne wspomagajg spora dawka glukozy, izotoniki natomiast uzupetniajg niedobor
wody i elektrolitow w organizmie. Czy konsumenci znajqg ich przeznaczenie? Jakie marki krélujg w

polskich sklepach?

Ostatnie lata pokazuja, ze branza napojow
energetycznych przezywa ciagly wzrost
popularnoéci wiréd konsumentéw. Wartosé
obrotu szacuje sie na ponad 800 miliondéw
ztotych rocznie, a dynamika utrzymuje
sie na poziomie okoto 10% r/r. Wysoka
dynamika wynika ze wzrostu Swiadomosci
konsumentéw w zakresie mozliwosci szyb-
kiego i bardziej efektywnego ,natadowania
wiasnych baterii”, a co za tym idzie bardziej
efektywnej pracy, nauki, czy tez wsparcia dla
kierowcoéw podczas diugiej podrézy. Dzieki
wyjatkowym cechom produktu i swoistej
modzie, segment ten zdobyt sympatie wielu
Polakéw, zwtaszcza wsréd mtodych kon-
sumentéw. Kategoria ta ma w sobie wcigz
ogromny potencjal, czego potwierdzeniem sa

wciaz pojawiajace sie nowe marki.

Gama producentéw i oferowanych produk-
téw w tej kategorii jest niezwykle szeroka. Na
potkach sklepowych znajdziemy energetyki
klasyczne, smakowe, bez zawartosci cukru,
wzbogacane w witaminy i mineraly, a takze
okazjonalnie pojawiaja sie edycje specjalne
i limitowane (np. Red Bull Summer Edition,
Black Sex Energy, Tiger Restart, Tiger Mental).
Liderami na polskim rynku napojow energe-
tycznych sg trzy marki: Red Bull, Black i Tiger.
Dzieki wysokiej jakosci potaczonej z walorami
smakowymi oraz mocnymi kampaniami rekla-
mowymi, brandy te na dobre zakorzenily sie
na naszym rynku i zdobyty zaufanie klientéw.
Niezaleznie od posiadania na pétce sklepowej
produktow lideréw rynku, detalisci zaopatruja
sie réwnie chetnie w inne popularne marki,

jak: Burn, Monster Energy Drink, Green

zdaniemPRODUCENTA

|| Grupa Maspex

\_

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Polski rynek napojoéw energetycznych jest rynkiem dojrzatym i

jego struktura jest bardzo podobna do modelu krajow zachodnich.
Podzielony jest pomiedzy produkty markowe, takie jak m.in. napoje
Tiger, produkty ekonomiczne oraz Private Labels. Na rynku kréluje
smak klasyczny, ale innowacje sa réwniez mile widziane — przyktadowo w ubiegtym roku wpro-
wadzilismy nowosci Tiger Restart i Tiger Mental, ktérych jeszcze na rynku nie byto.

Coraz wiecej 0s6b siega po napoje energetyczne, pojawiaja sie nowe okazje ich spozycia - Tiger
Restart (na niezawodna pobudke - po wyjatkowo dtugim wieczorze, zarwanej nocy albo epickiej
imprezie z przyjaciotmi) i Tiger Mental (niezastapiony atrybut wszystkich tych, ktorzy poddani sa
intensywnemu wysitkowi umystowemu) — to prawdziwa rewolucja na rynku energetykéw. Marka Tiger
w tym roku bedzie jak zwykle mocno wspierana, takze nie moze jej zabrakna¢ na pdtkach sklepowych.

Up, Las Vegas, Rockstar, Czesio czy Oshee
Vitamin Energy. Ten ostatni w swojej ofercie
ma réwniez Vitamine Shot, czyli napdj, dzieki
ktéremu mozemy dostarczy¢ potrzebne nam
witaminy w formie gotowego napoju do
natychmiastowego spozycia.

Na rynku wazna role odgrywa takze katego-
ria napojow izotonicznych, ktére sg wzboga-
cone w sole mineralne i skfadniki energetycz-
ne. Maja one za zadanie szybko nawodni¢

organizm a tym samym dodac¢ energii. Wioda-

Z OFERTY PRODUCENTA R

TIGER

GRUPA MASPEX

WADOWICE
Tiger Energy Drink

Tiger Restart
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Karol Wojsz
Centrum Monitorowania Rynku

- -
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- Napoje energetyczne to silna i dobrze rozwinieta kategoria FMCG,

ar——

-m. )

w miesigcach letnich, a dotychczasowe miesigce roku 2015 juz byty dla nich lepsze niz analo-

ktéra w segmencie napojéw pod katem udziatéw wartosciowych
ustepuje jedynie swym wiekszym braciom — napojom gazowanym,
sokom, nektarom i napojom niegazowanym oraz wodzie mineral-
nej. Najwyzsza wartos¢ sprzedazy popularne ,energetyki” uzyskuja

giczny okres roku ubiegtego. Wida¢ to réwniez po liczbie dostepnych w sklepach matoformato-
wych wariantéw produktéw z tej kategorii, ktéra wykazuje sie trendem zwyzkowym - w marcu

wynoszac ponad 8,5 wersji.

N

cymi markami tej ciagle rozwijajacej sie kategorii sa: Oshee,
Powerade, 4Move. Producenci izotonikéw w swojej ofercie
maja napoje: wielosmakowe, bezcukrowe i wzbogacane

w witaminy, badZ bezbarwnikowe.

Coraz wieksza popularnosé
napojow energetycznych

Pani Renata, ekspedientka w sklepie spozywczo-prze-
mystowym w Chetmie przy ulicy Lubelskiej, na temat
sprzedazy napojow energetycznych wypowiada sie
bardzo pozytywnie twierdzac, ze kategoria ta wyréznia
sie wysoka rotacja. ,Bardzo duza popularnoscia ciesza
sie napoje energetyczne, a przez klientéw wybierane
sa najchetniej marki: Black i Tiger. Posiadamy réw-
niez nap6j Red Bull, ktéry jest stosunkowo drozszy od
Blacka i Tigera i tym samym jest w zainteresowaniu tylko
takich klientéw, dla ktérych cena nie jest najwazniejsza.
Uwazam ten segment za stale rosnacy i przyciagajacy

coraz wigksze zainteresowanie wsréd klientow”. Wedtug

Lewiatan
ul. Lubelska 189d
Chetm

detalistki, po napoje energetyczne siega zazwyczaj
miodziez i osoby doroste, czesto studenci. Jak przyznaje

pani Renata — izotoniki s w jej sklepie mniej popularne,

zdaniemPRODUCENTA

Ve
Luiza Kozlowska
Trade Marketing Manager
Red Bull

Red Bull Energy Drink to napdj funkcjonalny, opracowany specjalnie dla zwiekszenia wydolnosci,
z najwyzszej jakosci sktadnikow. Wszystkie sktadniki wymienione sg na puszce oraz, z szerszym
opisem ich dziatania, na produktowej stronie internetowej: http://energydrink-pl.Red Bull.com.
Dodatkowo poprzez obecnos¢ naszych energetycznych zespotéw, tzw. Wings Teamow wsze-
dzie tam, gdzie przyda sie dodatkowa energia, Red Bull prowadzi dziatania edukujace w zakre-
sie korzystania z napojoéw energetycznych. Naturalne okazje, z ktérych czesto korzystaja nasi
konsumenci, to przede wszystkim jazda samochodem, sport, nauka czy wytezony dzien pracy.
Na przeznaczenie Red Bulla wskazuje takze jego towarzyszenie wydarzeniom sportowym czy

muzycznym, ktére takze sa jednymi z idealnych momentoéw, by ozywi¢ umyst i ciato.

N

/
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»HERBAPOL
-LUBLIN”

Green-Up Cranberry

GREEN-UP

PEPSI COLA
GENERAL
BOTTLERS
POLAND

Rockstar Super Sours
Energy Drink

Orange

RED BULL
Red Bull

FOODCARE

4Move Orange

Black Energy
mojito

\

58 | www.hurtidetal.pl




Nadchodzi sezon
na orzezwienie!

Zadbaj, by na Twoich pétkach kolejny raz znalazta si¢ limitowana edycja letnich syropéw Lowicz,
a wéréd nich nowy smak Kwiat Czarnego Bzu — Cytryna!

SILNE WSPARCIE MEDIOWE @ ‘ ‘ %

INTERNET

@ Samo najlepsze. Na lato.
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przez co ich sprzedaz jest niewielka. ,Na tle
energetykéw, sprzedaz tych ptynéw wypada
po prostu Zle. Natomiast marki, w ktore sie
zaopatrujemy to 4Move oraz Oshee”. Na-
poje energetyczne i izotoniczne do sklepu
dostarczaja hurtownie Eurocash Dystrybucja

(dawny Tradis) i Kolporter.

Energetyki - rosna,
izotoniki - gtownie dla
sportowcow

,Crupa wiekowa, do ktérej napoje energe-
tyczne i izotoniczne w moim sklepie trafiaja
najczesciej, to mlodziez i dorosli w wieku do
25 lat. Klienci najczesciej siegaja po produk-
ty znanych marek jak Red Bull, Tiger oraz
Black, ale réwnie czesto wybieraja produkty
Force, czyli mniej popularne, ale zdecydowa-
nie tafsze napoje. Konsumenci najchetniej
siegaja po energetyki klasyczne, ale wybieraja
réwniez te bez zawartosci cukru. Ogolnie,
artykuty te sprzedaja sie na dobrym pozio-
mie i z roku na rok zapotrzebowanie na nie
zwieksza sie, co przynosi nam wieksze zyski”
— przyznaje pan Wojciech Bolek, kierownik
piaseczynskiego sklepu Lewiatan. Wedtug
niego energetyki sa towarem impulsowym
i na tle innych produktéw tego typu odgry-
waja coraz wazniejsza role. Detalista uwaza,
ze producenci artykutéw energetycznych caty
czas trzymaja sie standardéw, nie zauwazyt
wielu nowych ofert z ich strony. Jednak nie

moze tego powiedzie¢ o promocjach, ktére

— 3
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Wojciech Bolek
kierownik

Delikatesy Jatowcowa
ul. Jalowcowa 2
Piaseczno

w jego sklepie pojawiaja sie bardzo
czesto. Przyktadowo, Red Bull roz-
poczat przedwakacyjna, kuszaca

promocje cenowa. Patrzac na sta-

Jadwiga Michalska
ekspedientka
Delikatesy Jatowcowa
ul. Rybna 68

Raszyn

tystyki sprzedazy, detalista uznaje

ten rynek za rosnacy i przysztosciowy. ,Jezeli
chodzi o sprzedaz napojéw izotonicznych,

to wypadaja one nieco gorzej, jednak nie
wyglada to bardzo Zle. Sklep zaopatruje sie
w marki Powerade oraz Oshee, a najczestszy-
mi konsumentami tych produktéw sa ludzie

uprawiajacy sport” — dodaje pan Wojciech.

Napoj energetyczny
- towar pierwszej potrzeby
W podwarszawskim Raszynie, w sklepie
spozywczym przy ulicy Rybnej pracuje Jadwiga
Michalska, handlowiec z pokaznym bagazem
doswiadczen w branzy spozywczej. Detalistka
przyznaje, ze sprzedaz napojow energe-
tycznych ciagle rosnie. ,Pracuje od wielu lat
w sklepie i patrzac przez pryzmat tego co
byto kiedys, gdy artykuty te byly kompletnie
nieznane, dzi§ wioda prym i znacznie wzrosty
na popularnosci wsréd klientéw”. Pani Jadwiga
dodaje réwniez, ze kupujacy coraz czesciej
swoje upodobania przenosza wiasnie na
energetyki. Wedtug ekspedientki, produkty te
powoli staja sie towarami pierwszej potrzeby.
Klienci jej sklepu najczesciej wybieraja napoje
klasyczne i wzbogacane w witaminy i mineraty.
Pod wzgledem ilosci sprzedazy, detalistka

wyréznia marki: Tiger, Black oraz V-max, przy
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OSHEE

Oshee Lemon

.,
»
-
=

]
[T]
L/
n'
0

COCA-COLA
POLAND
SERVICES

Powerade zero

czym ta pierwsza zdecydowanie kréluje wsrod
konsumentéw. Podczas wakacji, w sklepie
w Raszynie wzrasta zapotrzebowanie nie tylko
na energetyki, bowiem w tym okresie klienci
znacznie czesciej zaopatrujg si¢ w napoje
izotoniczne. W tym szczegblnym czasie ludzie
potrzebuija szybkiego nawodnienia, dlatego
siegaja po produkty izotoniczne” — dodaje eks-
pedientka. Wedtug niej najlepiej sprzedaje sie
Powerade we wszystkich smakach, a po tego
typu produkty siega mfodziez i osoby powyzej
18-go roku zycia.

Michat Pariczyk
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artykut sponsorowany

Nowa fabryka PUPIL Foods

Zbliza sie uruchomienie nowej fabryki karmy suchej

dla zwierzat domowych.

W 2014 firma PUPIL Foods rozpoczeta
budowe nowej fabryki karmy suchej. Produk-
cja ruszy na poczatku lipca, a juz w sierpniu
zdolnosci produkcyjne PUPIL Foods zostang
podwojone. Jest to odpowiedZ na rosnace
zapotrzebowanie na produkty PUPIL Foods
i coraz wiekszy udziat w rynku karmy.

Firma PUPIL Foods jest najdtuzej dzia-
tajgcym polskim producentem karmy dla
zwierzat. Jej poczatki siegaja roku 1996,
kiedy wprowadzono na rynek pierwsze wila-
sne marki karmy: PUPIL® i TEO®. Obecnie
w ofercie PUPIL Foods znajduje sie pefen

asortyment karm suchych i mokrych dla pséw

i kotéw obejmujacy
ponad 200 réznych
artykutéw, kilku
marek od superpre-
mium do podstawowych: ROKSY®, PUPIL®,
TEO®, BLUBO®, CANIS, CATTUS i BASIC
LINE, oferowanych w workach, puszkach, na
alupackach i w saszetkach.

Marka TEO® obecna jest na pétkach
polskich sklepéw juz prawie 20 lat. Na ciagle
rosnaca popularnos¢ tej karmy sktadaja sie
zaréwno wysoka, stabilna jako$¢, jak i dobra
cena, a przede wszystkim odpowiedni skfad.

Szczegblnie ten ostatni czynnik jest istotny

dla wascicieli zwierzat, ktérzy chcg uniknaé
ryzyka monotonnej diety.

Wieloletnie do$wiadczenia wiasne w po-
wigzaniu z praktyka w hodowli i Zywieniu
zwierzat sa uzupetniane i weryfikowane we
wspdtpracy z uniwersyteckimi jednostkami
badawczymi.

Taka kombinacja do$wiadczenia, inwencji
i innowacyjnosci zapewnia sukces handlowy
marki TEO®.

reklama

PUPIL Foods 5p. z 0.0., ul. 3 Maja 16, 63 - 460 Nowe Skalmierzyce

www.teokarma.pl

info@pupilfoods.pl
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Gwarancja
dobrego smaku
- ZM Pekpol

Wieloletnia tradycja oraz zachowanie receptur

w potgczeniu z najnowoczesniejszg technologig
to glowne cechy charakteryzujgce Zaktady
Miesne Pekpol w Ostrotece. Od ponad 40 lat
preznie rozwijajgcy sie znaczacy producent wedlin
w Polsce, ktorego bogaty asortyment posiadajacy
120 pozycji zachwyci niejednego smakosza.

Swoj sukces na rynku firma zawdziecza przede wszystkim ciagfemu
poszukiwaniu efektywnych rozwiazan zaréwno w strefie technolo-
gicznej jak i produktowej. Bazowym elementem strategii firmy jest
wykorzystanie nowoczesnej technologii, sprawdzonych receptur oraz
wytwarzanie produktéw wysokiej jakosci, co bardzo cenione jest przez
konsumentéw. W ofercie dostepne sa wyroby, ktére sg na state w asor-
tymencie, produkowane od czaséw powstania firmy, np. Kietbasa Pod-
wawelska Oryginalna oraz nowosci. Bezpieczeristwo produktow ZM
Pekpol oraz zgodno$¢ z wymaganym poziomem jakosci potwierdzajg
certyfikaty BRC, IFS oraz ISO 22000. Dobrze rozwinieta sie¢ dystrybu-
cji, rosnace moce produkcyjne oraz coraz bogatsza oferta pozwalaja,
na dostepnos¢ wyrobéw nie tylko w catej Polsce, ale réwniez w wielu
krajach Europy, m.in. w Niemczech, totwie, Estonii, Czechach, Wiel-

kiej Brytanii, Irlandii, Szwecji, we Wloszech oraz na Litwie i Wegrzech.

Dla kazdego cos dobrego
ZM Pekpol reaguje na dynamicznie zmieniajace sie nawyki konsu-
menckie, w zwiazku z czym asortyment firmy z roku
na rok staje sie coraz bardziej réznorodny. Gama
wyrob6w tego producenta jest bardzo szeroka,
naleza do niej: wedzonki, kietbasy cienkie, kietbasy
grube, paréwki i mortadele, produkty drobiowe,
wedliny podrobowe i garmazeryjne, salami, produkty
pieczone, wyroby blokowe i mielonki. Sztandarowym
produktem sg paréwki ,Paryzanki”, ktore trzykrot-
nie zdobyly prestizowy laur konsumenta ,Najlepsze
w Polsce”, a takze wyroby tworzace linie Spizarnia
Debowa, szynka Debowa, Kabanosy ze Spizarni,
kietbasa mysliwska, jatowcowa, kietbasa krakowska
sucha, kietbasa podwawelska orginalna oraz nowa
linia produktéw — Kurpiowskie Specjaty. Oferta pro-
duktowa dostosowana jest do zmieniajgcego sie rynku

i potrzeb konsumenta.

Sklep ,Spotem” PSS
ul. Grunwaldzka 4A
Grodzisk Mazowiecki

Sklep Spotem PSS
ul. 11-listopada 33
Grodzisk Mazowiecki

T
i 04 OhE

Paryzanki — to paréwki wyprodukowane z najwyzszej jakosci miesa
wieprzowego, zawierajg 68,2% miesa wieprzowego, z dodatkiem
naturalnych przypraw.

Spizarnia Debowa — wedliny z tej linii wyprodukowane sa
z najwyzszej jakosci miesa wieprzowego, z dodatkiem naturalnych
przypraw, wedzone dymem debowym co nadaje piekny kolor oraz
wyczuwalny smak i zapach wedzenia. W zestawie wedlin z kolekgji
Spizarnia Debowa znalez¢ mozna: szynke debowa, kietbase my-
sliwska, kietbase jatowcowa, kietbase krakowska suchg, kabanosy ze
spizarni oraz kietbase podwawelska oryginalna.

Dary Puszczy — linia produktéw, do ktérej naleza pasztety, m.in.

pasztet z zurawing. Wytworzony ze specjalnie wyselekcjonowanego
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Hala Wola
ul. Cztuchowska 25
Warszawa

miesa drobiowego z dodatkiem naturalnych przypraw, owocéw i wa-
rzyw. Owoce i warzywa uszlachetniaja smak, dzieki czemu idealnie
trafiaja w najbardziej wysublimowane gusta smakowe.

Kurpiowskie Specjaly — linia produktéw bez glutaminianu sodu,
fosforanéw dodanych, sztucznych przeciwutleniaczy. Wyprodukowa-
ne z najwyzszej jakosci miesa wieprzowego z dodatkiem naturalnych
przypraw, w zalewie z dodatkiem jatowca. Produkty charakteryzuja
sie soczystoscia i kruchoscia. W linii tej mozemy znalez¢: szynke,
schab, fopatke, kietbase, boczek oraz smalec.

Oprécz powyzszych linii, sezonowo sg produkowane produkty
z linii ,Grillowa Uczta”. W linii tej znajduja sie zaréwno tradycyjne
wyroby, jak: kietbasy, wyborne kaszanki oraz kiszka ziemniaczana
— regionalny przysmak, ale réwniez nowosci, ktére zadowola poszu-
kiwaczy nowych smakéw. Oferta obejmuje porcjowane, gotowe do
grillowania soczyste migsa, zamarynowane w kompozycji aromatycz-
nych przypraw.

Jak wida¢ producent oferuje multum réznorodnych wyrobéw miesnych,
ktére posiadaja gwarancje jakosci, smaku i tradydji. Jak sa natomiast po-

strzegane przez konsumentéw i detalistow sprawdzilismy w sklepach.

Wyroby Pekpol obecne na listach
zakupowych wielu klientow

Stawicka Justyna jest kierownikiem sklepu Spotem PSS w Grodzisku Ma-
zowieckim przy ulicy Grunwaldzkiej, gdzie czuwa nad kontaktami z do-
stawcami oraz odpowiednim zatowarowaniem sklepu. Jak sama przyznaje
w tym sklepie kupowane sg przede wszystkim produkty Pekpolu takie jak:
Kabanosy ze Spizarni, Szynka Debowa, kietbasa biata. , Produkty Pekpolu
maja réwniez swoich stalych zwolennikéw, jesli przychodza po Schab Pie-
czony to musi by¢ wylacznie z Pekpolu, réwniez paréwki Paryzanki weszty
na state na listy zakupéw wielu oséb, dlatego te produkty musza by¢ u nas

zawsze — klienci po nie wracaja” — dodaje kierownik sklepu. Dlaczego

P K D

akurat produkty Pekpol? ,Sa smaczne
— to przede wszystkim przyciaga klien-
téw. Sama réwniez nie raz kupowatam

i prébowatam produkty tego producenta

| Ostroteka [

nich systematycznie wracam” — przyznaje Justyna Stawicka.

i rzeczywiscie ich smak sprawit, Ze teraz do

Teresa Putawska, ekspedientka odpowiedzialna za dziat miesny
w sklepie Spofem PSS w Grodzisku Mazowieckim przy ul. 11-listopada
przyznaje, ze firma ZM Pekpol nie narzuca na produkty wygérowanych
cen a jakos¢ jest naprawde wysoka, nie posiadaja chemii, barwnikéw
— czesto sa utozsamiane z naturalnymi wyrobami. Klienci w sklepie
Spotem bardzo chetnie kupuja Szynke Krucha, Schab Krotoszyriski,
Pasztet z linii Dar Puszczy z zurawing, paski boczkowe oraz Kietbase
Ostrotecka z serem i biafa z linii ,Grillowa Uczta”. ,Paréwki a'la cielece
sg chetnie kupowane dla dzieci, natomiast paréwki Paryzanki ciesza sie
ogromnym zainteresowaniem wsréd dorostych, sa bardzo popularne
i klienci chetnie je kupuja” — dodaje ekspedientka.

Hala Wola moze sie poszczyci¢ bardzo szerokim asortymentem
produktéw Pekpol, a mianowicie: Schab pieczony, Boczek wedzony,
Kietbasa Ostrotecka zwykta i z serem, Kabanosy ze Spizarni z pie-
przem, klasyczne i chili, Schab Krotoszyriski, Szynka pieczona, paréwki
a'la cielece oraz Paryzanki, produkty z linii ,Kurpiowskie Specjaty”:
szynka, kietbasa, topatka, schab oraz boczek. ,Szynka, schab, kietbasa
czy smalec sg to produkty dobrej jakosci. W naszym stoisku, gdzie jest
bardzo szeroki asortyment
od réznych dostawcow,
produkty Pekpol rotuja na
biezaco. Czesto sa robione
degustacje, ktére niewatpli-
wie zwiekszaja sprzedaz”

— informuje kierownik dzia-
tu miesnego — Elzbieta Ko-
tlinska. ,Bardzo chwalimy
sobie réwniez wspotprace
z przedstawicielem, ktéry
na biezaco pilnuje dostaw
i dostepnosci asortymen-
tu, dodatkowo dostajemy
wiele promocgji miesiecz-
nych” — dodaje kierownik.
Ekspedientki z Hali Wola
niekiedy polecaja produkty

Pekpolu, réwniez gdy klient

M e—

sie zastanawia. Proponujg

sprobowanie, i jak zapew-

niaja po takiej degustacji

klienci chetniej kupuja PHP Haman
ul. Bernadynska 25
Warszawa

dany produkt.

Monika Kociubinska
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Opowiedz nam swojq
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Wiara w sukces czyni cuda

W starym centrum todzi, obok najstarszego kosciota, nieopodal Manufaktury, w miejscu, gdzie historia
wychodzi z kazdego zautka swojg dziatalno$¢ prowadza panstwo Madej - laureaci czerwcowej edycji
konkursu - ,Opowiedz nam swojg historie” organizowanego przez miesiecznik Hurt&Detal. Obecnie
wiasciciele 3 sklepow, przedstawiajg wcigz nowe kreatywne pomysty, a handel dla nich jest czyms
wiecej niz sprzedaza produktow, to dziatalnosé, ktérg wcigz od 25 lat rozwijajg wprowadzajgc kolejne

ustugi oraz ulepszenia.

A zaczelo sie to wszystko w 1991 roku
w pierwszych latach transformagiji, kiedy nada-
rzyta sie okazja przejecia lokalu po tesciowej.
Witedy wraz z zong postanowilismy otworzy¢
nasz pierwszy sklep na 23 mkw.” — zaczyna
opowiada¢ Roman Madej. ,Nie mielismy
zadnej tradycji, pojecia ani doswiadczenia
w handlu detalicznym, a tym bardziej w handlu
artykutami spozywczymi. Jednak dzieri po dniu,
od $witu do nocy z wytrwatoscig i uporem
zdobywalidmy kolejnych klientéw. Mimo
niewielkiej powierzchni oferowali$my wiele
produktéw, w tym réwniez artykuty chemiczne
i kosmetyczne pierwszej potrzeby, wprowa-
dzilismy réwniez bilety komunikacji miejskiej
oraz prase. Jednak z czasem zaczeto brakowac
nam miejsca, chcieliSmy wprowadza¢ wiecej
produktéw, by zadowoli¢ wszystkich klientow.
Po kilku latach w 1998 roku nadarzyta sie oka-
zja, lokal obok zostat wystawiony na sprzedaz.
Otworzylismy tam drugi sklep o powierzchni
50 mkw.” — wspomina wiasciciel. Dwa sklepy
funkcjonowaty do 2002 roku, kiedy to kolejny
lokal w tym samym budynku zostat wystawiony
na licytacje, whasciciele juz 2 sklepéw potrak-
towali to jako kolejng okazje. Trzeci lokal o po-
wierzchni 103 mkw. spowodowat reorganizacje
3 sklepéw w taki sposéb, ze najmniejszy sklep
zostat przeksztatcony w sklep z gazetami, che-
mig oraz kosmetykami. Sklep $redni (50 mkw.)
oraz najwiekszy zostaly przeznaczone na sklepy
spozywcze. | tak to dziata do dzis.

Mogtoby sie wydawac, Ze nic nadzwyczajne-
go w tym nie ma oprécz tego, ze sa to 3 sklepy
w tej samej lokalizacji. Nic bardziej mylnego!
Cafa wyjatkowos¢ kryje sie w szczegdtach.

A mianowicie w ciagu tych 25 lat rodzifo sie

wiele nowych pomystéw, ktére w wiekszosci
byly realizowane. | tak w 2002 roku zostata
wprowadzona samoobstuga, nastepnie system
magazynowo-kasowy pofaczony z kasami
fiskalnymi, ktéry pozwala w optymalny spos6b
zarzadza¢ cata dziafalnoscia. ,W 2008 roku
dokonalismy remontu w najwiekszym sklepie.
P6zniej sukcesywnie rok po roku kolejne sklepy
przechodzity gruntowne zmiany. Od 2011 roku
wszystkie sklepy dziataja w jednym systemie

i na zasadzie samoobstugi czesciowej. Sklepy
spozywcze réwniez od 2011 roku nalezg do
sieci Odido, jako 3 sklep w todzi pod ta siecig”
— dodaje wiasciciel. ,Warunki w obecnym
handlu powoduja, ze musimy sie do nich przy-
stosowac. Staramy sie, zeby do tej podstawowej
dziatalnosci, ktéra prowadzimy dofozy¢ jakas
warto$¢ dodang” — przyznaje Anna Madej.

| taka wlasnie wartoscia w sklepie ,najmniej-

szym” s ustugi xero oraz wydruki z no$nikéw,

: Anna i Roman Made;j,
'b_,;._ i wihaciciele 3 sklepéw w todzi

ktére na poczatku wydawaty sie pomystem
banalnym, poniewaz nie ma w poblizu uczelni
czy urzedéw. Jednak diugie godziny otwarcia
zaréwno w tygodniu, jak i w sobote i niedziele
zagwarantowaty grono stalych oraz coraz to
nowych klientéw. Sprzedaz biletéw komunika-
qji miejskiej zostata przeksztatcona na sprzedaz
za pomoca aplikacji Mennicy Polskiej. Bilety te
sq drukowane na biezaco, dlatego tez nigdy dla
klientéw ich nie zabraknie. ,Oprécz tego mamy
ustuge dotadowania biletéw sieciowych. Dota-
dowania z terminali czy pfatnosci kartg sa dzisiaj
w wiekszosci sklepéw, u nas sg juz od 10 lat.
Dodatkowo w najwiekszym sklepie posiadamy
punkt obstugi klienta poczty InPost — zaréwno
przyjmujemy, jak i wydajemy przesytki. U nas
mozna nadac list paczke, a mozna réwniez

i odebra¢. Oferujemy te ustuge nie jak poczta
w okreslonych godzinach w ciagu dnia ale ofe-

rujemy codziennie od 6 do 22 od poniedziatku

64 | www.hurtidetal.pl



HD @

Drukarka fiskalna nagrodzona Ztotym Paragonem 2015

drukarek
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DOBRY
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FINALISTA
KONKURSU

$ledz transakcje na jasnym kolorowym wyswietlaczu drukuj faktury VAT fiskalne i niefiskalne
pracuj bez obawy o wystapienie , schodka podatkowego” reklamuj swoje towary i promocje bezposrednio
na ekranie wyswietlacza
Zobacz
wiecej
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do niedzieli wiacznie. Zawsze cos§ dodajemy, na
tym polega nasza walka z konkurencja, Ze nie
proponujemy tylko i wyfacznie sprzedazy arty-
kutéw spozywczych ale oferujemy wiele innych
ustug. U nas mozna réwniez opfaci¢ rachunki
poprzez aplikacje firmy BillBird. W tym roku
udostepnilismy réwniez ustugi kurierskie. Takim
dziataniem staramy sie przyciagna¢ klientéw,
poniewaz cenowo z dyskontami nie da sie
konkurowa¢” — wyjasnia pan Roman. Paristwo
Madej réwniez przez kilka miesiecy brali
udzial w projekcie Odido, ktéry byt testem
programu sklepu internetowego. Niestety ten
program nie wszedt na stafe w zycie z czego
wlasciciele nie sa zadowoleni. ,Z perspektywy
25 lat wiemy, ze raz jest hossa raz jest bessa

i nie zawsze musi by¢ doskonale. Patrzymy
jednak z nadziejg w przyszto$¢” — optymistycz-
nie podsumowuja wiasciciele.

Kolejna ciekawostka odrézniajaca ten sklep
od innych jest to, ze pani Anna od lat szkoli
uczniéw do zawodu w swoim sklepie, na
podstawie umowy z Ochotniczymi Hufcami
Pracy. Po zdobyciu uprawnien wiascicielka
przyjmuje do sklepu uczniéw, by da¢ im
szanse na zdobycie wiedzy i doswiadczenia,
€O moze pomoéc im w pézniejszym zyciu
zawodowym. Jak przyznaje jest to ciezka
praca — poniewaz sg to z reguty osoby mtode,
ktére nie chca sie uczy¢ i nie chca pracowac,
mimo Zze praktyki sg dla nich ptatne — jednak
chce da¢ im szanse na lepszy ,start”. Oprocz
tego wiasciciele starajq sie pozyskac stazystow
z Urzedu Pracy. Niekiedy uczniowie paristwa
Madej zostaja statymi pracownikami.

,Cafa 25-letnia przygoda nie miafaby
takiego przebiegu, gdyby nie che¢ do ciagtego
rozwoju mojej zony” — méwi pan Roman.
Pani Anna jest taka osoba, ktéra stawia na
rozwdj, ciagte szkolenia i ksztalcenie. ,Zona
przez lata oprécz tego, ze prowadzita sklep
to réwniez starata sie rozwija¢ intelektualnie
i co rusz to konczyta nowe studia podyplo-
mowe. Pani Anna jest ekonomistg transportu
morskiego, po kilku latach prowadzenia skle-
pu, stwierdzita, Ze nie ma co pfaci¢ biurom
rachunkowym za obstuge i skoficzyta studia

podatkowe, p6Zniej doszty studia na rachun-

kowosci oraz zarzadzanie nieruchomosciami,
wycena nieruchomosci i obrotu. Dodatkowo
Anna Madej prowadzi biuro rachunkowe.
Prowadzenie tak absorbujacej dziatalnosc¢ jaka
jest zarzadzanie sklepem od rana do wieczora
w pofaczeniu ze studiami — nie jest proste,

a wrecz godne podziwu. Ciagfe ulepszanie
czego$ nie tylko samych sklep6w ale rowniez
wiasnych horyzontéw myslowych, jak przy-
znaje pani Anna, wplywa na pozyskiwanie
nowych pomystéw. ,Przez lata doszlismy do
whiosku, Ze stereotyp sklepikarza — prostego
czlowieka odchodzi w zapomnienie, ponie-
waz w dzisiejszych czasach jest bardzo trudno
prowadzi¢ taka dziatalno$¢ majac ograniczo-
ny zakres wiedzy” — przyznaja wiasciciele 3
sklep6w. Jak natomiast dodaje pani Anna,
maz réwniez aktywnie uczestniczy w ciagtym
rozwoju sklepu, a mianowicie wprowadza
bardzo duzo nowinek technicznych. W ten

spos6b panstwo Madej prowadza i zarzadzaja
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3 sklepami w petni samodzielnie. ,Trzeba nie
przegapi¢ szansy, wsig$¢ w ten pociag, ktory
odjezdza” — to jest sposéb na prowadzenie
sklep6éw przez parstwa Madej.

| wreszcie pytanie nurtujace wielu z nas,
dlaczego 3 sklepy w jednym budynku?

,Lepiej sobie wyhodowa¢ wiasng konku-
rencje niz obca” — ze $miechem moéwi pan
Roman. Ciekawym przypadkiem jest to, ze
oba sklepy spozywcze sobie nie przeszkadza-
ja, znajduja sie one tak naprawde przy innych
ulicach poniewaz jeden jest tuz za rogiem
i promieniuje na inng okolice. Uswiadomili-
$my sobie, Ze to nie sg ci sami klienci. Obszar
oddziatywania jest inny” — dodaja wiasciciele.

Energia do dziatania, pozytywne myslenie
0 sobie i swoich mozliwosciach, wiara w sie-
bie i w to co robig, optymizm, wytrwafos¢
i odporno$¢ na porazki — wtasnie tego pari-
stwu Madej moze pozazdrosci¢ kazdy z nas!

Opowiesci wystuchata: Monika Kociubinska
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Zainteresowanie e-papierosami
wyraza 32 proc. palaczy

w Polsce, a uzywa ich ponad

1 min palaczy. Zdaniem
analitykow w perspektywie 10
najblizszych lat konsumpcja
e-papierosow moze stanowic na
rynkach rozwinietych nawet 50
proc. wielkosci rynku wyrobow
tytoniowych.

E-papierosy pojawity sie w Polsce
w 2006 ., przy czym powszechny dostep
rozpoczat sie w latach 2008-2009, w tym
okresie nastapit spadek konsumpcji tradycyj-
nych wyrobéw tytoniowych.

W okresie od pazdziernika 2012 r. do kwiet-
nia 2013 r. — liczba uzytkownikéw wzrosta

blisko dwukrotnie, tj. od 500 tys. do 900 tys.*

Czym jest e-papieros?

Przeznaczony jest dla wszystkich palaczy,
ktérym pozwala zastapi¢ palenie tytoniu
inhalacja oczyszczonej nikotyny. To tafiszy
i mniej szkodliwy dla zdrowia sposéb
przyjmowania nikotyny. Za jego pomo-
ca mozna zazywac wybrane (najczesciej
niewielkie) jej dawki w sposéb podobny do
palenia tradycyjnych papieroséw. E-papie-
rosy pozbawione sa jednak trujacych oraz
rakotwérczych substancji smolistych wyste-
pujacych podczas spalania bibutki i tytoniu.
Wypuszczany przez palacza dym jest takze
niegrozny dla otoczenia, poniewaz zawiera
jedynie szybko ulatniajaca sie w powietrzu
niewielka ilo$¢ nikotyny.

W e-papierosach nikotyna znajduje sie w pa-
rze, a nie w dymie tytoniowym, wiec liczba
szkodliwych substancji ogranicza sie tylko do
tych wystepujacych w roztworze samej nikoty-

oradnik Kupca»

Elekironi

| .

ny — stwierdzili w 2014 r. w raporcie na temat
e-papierosow brytyjscy naukowcy z Royal

College of Physicians.

Dla kogo i dlaczego?

Zdecydowana wiekszo$¢ oséb maja-
cych styczno$¢ z e-papierosami to palacze
tradycyjnych papieroséw (rynek krajowy).
Przewazajacy odsetek aktywnych uzyt-
kownikéw e-papieroséw (75%) stanowia
konsumenci tymczasowi. Duza czes$¢ z nich
deklaruje, ze e-palenie ma ich wspoméc
w uwolnieniu sie od naftogu tytoniowego
(40%). Drugim co do rozmiaréw segmen-
tem sg e-palacze hybrydowi (16%), uzywa-
jacy na state e-papieroséw uzupetniajaco
do palenia wyrobéw tytoniowych.

Po e-papierosy czesciej siegaja mieszkan-
cy miast. Analizujac poziom wyksztatcenia
oraz status materialny, mozna stwierdzi¢,

Ze odmiennie niz w przypadku papieroséw
tradycyjnych, po e-papierosy siegaja czesciej
osoby z wyzszym wyksztatceniem i lepsza
sytuacja materialng*.

Jednym z najczesciej wymienianych
powodow siegniecia po e-papierosy jest
takze aspekt ekonomiczny. E-papierosy sa
w dtuzszej perspektywie duzo taisze od

ich zwyktych odpowiednikéw. Wiekszy

wydatek jest na poczatku, kiedy kupujemy
odpowiedni sprzet. Biezaca obstuga i uzu-
petnianie ptynu kosztuja mniej od tradycyj-
nych papieroséw. W domowym budzecie
palacza pozwalajg one zaoszczedzi¢ nawet

kilka tysiecy ztotych rocznie.

Moda na e-palenie

Wedtug Swiatowej Organizacji Zdrowia,
palenie jest jednym z gtéwnych czynnikéw
zagrozenia dla zdrowia publicznego poczatku
XXI wieku. Poszukuje sie wiec metod i moz-
liwosci, ktére zacheca palaczy do zerwania
z natogiem. Jednak jak kazdy nafogowy pa-
lacz wie, jest to proces trudny i wymagajacy
silnego samozaparcia. Co wiec powinnismy
zrobi¢, jesli nasze zdrowie nie jest wystarcza-
jacym argumentem do zerwania z nafogiem?

Z przeprowadzonych w Stanach Zjedno-
czonych badar wynika, ze e-papierosy sg
wybierane z dwoch gtéwnych powodéw:
pomagaja rzuci¢ palenie i co wazne w przy-
padku mtodych ,palaczy” sa modne. Jednak
nalezy by¢ ostroznym nazywajac e-papierosa
modnym. ,W Wielkiej Brytanii, trzymamy sie
od tego hasta z daleka, gdyz jest tam wielu
przeciwnikow e-papieroséw winiagcych firmy
za dziatania marketingowe trafiajace do

niepetnoletniej mtodziezy. Staramy sie jasno

*Raport pt. ,Rynek e-papieroséw w Polsce — charakterystyka i perspektywy zmian” (przygotowany na zlecenie Krajowej Izby Gospodarczej) Przygotowat zespét: CASE-Doradcy Sp. z 0.0. CASE Fundacja
Naukowa we wspotpracy z Kancelarig Prawng BSJP; Warszawa, lipiec 2014.
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Lee Bryan

Sky Throne

Rynek e-papierosow - perspektywy rozwoju

Stany Zjednoczone maja najsilniej rozwiniety rynek e-papieroséw. W kazdym ze stanéw jest mnéstwo
niezaleznych sklepow z e-papierosami, a preferencje klientdéw skfaniajg sie w kierunku ztozonych
zréznych sktadnikéw (zbalansowanych i statych) e-liquidéw oraz duzych e-papieroséw w stylu
amerykanskim. Europejski rynek podaza za tymi trendami — we Francji na przyktad, zwieksza sig grono
palaczy wykorzystujacych liquidy premium, charakteryzujace sie wyzsza jakoscia, ale i wyzszg cena.
Jednak nadal jest bardzo duza ilos¢ palaczy, ktérzy jeszcze nie przekonali sie do e-papieroséw.

Jezeli konsument dopiero rozpoczyna swoja przygode z e-papierosami, zazwyczaj nie
inwestuje wiele w akcesoria, wybiera jednolity smak e-liquid badz kupuje prawdziwy tyton
jak TruVape RY4, lub intensywny truskawkowy smak. Czesto bywa tak, ze pierwsze akcesoria i
liquidy kupowane sa w przypadkowo napotkanych sklepach lub supermarketach.

Sky Throne, sukcesywnie rozwijajacy sie europejski producent e-papieroséw z silnym polskim
zapleczem, zbudowat swoje podtoze na rynku konsumpcyjnym zaréwno wséréd nowych, jak i do-
Swiadczonych e-palaczy. Dla poczatkujgcych, firma wprowadzita marke TruVape. Natomiast silne
amerykanskie marki, ktore ciesza sie popytem wsrod e-palaczy to Alchemy i Council of Vapor.

W zwiazku z tym, ze coraz wiecej palaczy przekonuje sie do e-palenia, Sky Throne MD Lee
Bryan, przyznaje, iz sklepy powinny by¢ doskonale zaopatrzone w akcesoria oraz liquidy, aby
w ten sposéb szerzej trafi¢ na rynek docelowy. Patrzac na Stany Zjednoczone i Wielka Brytanie,
gdzie sklepy nie podazajace za trendami upadajg, a coraz wieksza ilos¢ klientéw stawia na zréz-
nicowany asortyment pod katem smakéw i réznorodnych akcesoridéw, my jesteSmy w stanie

naszym klientom taka réznorodnos¢ zagwarantowac, dajac im jakos¢ renomowanej marki.

J

przedstawic, iz jesteSmy po to, aby zmieni¢

mentalno$¢ palaczy tradycyjnego tytoniu na
e-papierosa, w gtéwnej mierze ze wzgledéw
zdrowotnych, jak réwniez ekonomicznych”

— mo6wi Lee Bryan z firmy Sky Throne.

W przeciagu ostatnich dwéch lat liczba
e-palaczy zwiekszyla sie kolosalnie. Czy e-pa-
pierosy sa trendy? Wiekszos¢ firm e-papiero-
sowych, wiaczajac Sky Throne, dziata tak, aby
zmniejszy¢ nawyki palenia tradycyjnego tyto-
niu i tym samym ochroni¢ zdrowie i unikna¢
powaznych konsekwencji chorobowych, na
ktére narazeni sg palacze. Eksperci potwier-
dzajg, ze e-palenie jest zdrowsza alternatywa.
,Nie chcemy nazywac¢ e-palenia glamour lub
czyni¢ e-papieroséw trendy. Nie chcemy tak-
ze sprzedawac im osobom, ktére nigdy dotad
nie pality” — przyznaje Lee Bryan. ,JesteSmy
po to, aby uswiadomi¢ dotychczasowym
palaczom, ze potencjalnie moga czerpac
z palenia korzysci” — dodaje.

Monika Dawiec

reklama

zabc

Po sasieczkul

Z NAMI ZYSKUJESZ WIECEJ!
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/

m SPECJALNE OFERTY RABATOWE

El WIZUALIZACJA SKLEPU ZA 0 ZL
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DOLACZ DO SIECI PELNEJ KORZYSCT!

wietujemy

00 -

- sklepow \J'

MASZ PYTANIA?

@ SZKOLENIA

Szczegoty na www.sklepyabc.pl

ZADZWON
61608 99 85

LUB NAPISZ NA ADRES
abc@sklepyabc.pl
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Woda

arzadzanie kategorig»

— kategoria szybkiej rotac]

Czesto zdarza sie, ze kategoria wody w obrebie sklepu nie jest traktowana z nalezytg uwaga. Zupetnie
hiestusznie! Kategoria wody (z uwzglednieniem tzw. wod smakowych) jest obecnie najwieksza
kategorig spozywczg w Polsce pod wzgledem wolumenu.

Trendy rynkowe
w kategorii wody

W skali roku jej sprzedaz wolumenowa wy-
niosta niemal 3 miliardy litréw a wartosciowa
3,2 miliarda zfotych." W 2014 roku sprze-
daz wolumenowa kategorii wzrosta o 4,7%,
a wartosciowa o 4,8%. Sklepy mafoformato-
we (0 powierzchni sprzedazy do 300 mkw.,
z wytaczeniem dyskontéw) wygenerowaty
tacznie az 41% wartosci sprzedazy kategorii.?
Wspdlnie z agencjami badawczymi przewidu-
jemy, ze kategoria utrzyma pozytywny trend
réwniez w kolejnych latach. Warto wiec dba¢
o odpowiednie utozenie produktéw na poétce,
co jest kluczem do zwiekszenia wartosci kate-

gorii i zyskéw detalistow.

Sezonowosc¢ sprzedazy
Sprzedaz kategorii wody zwieksza sie
w spos6b zauwazalny w okresie wysokich
temperatur. Nie mozna zapominac jednak
o tym, ze popyt na wode utrzymuje sie na
wysokim poziomie przez caly rok, réwniez
poza sezonem letnim. Na wzrost zapotrze-
bowania na ptyny wptywa kilka czynnikow
— temperatura jest jednym z nich, dlatego
w sezonie spozycie roénie. Nie zmienia to
faktu, ze nasz organizm nie magazynuje
wody. Pi¢ musimy codziennie — wg zalecen
2-2,5 | ptynéw niezaleznie od pory roku
i woda powinna stanowi¢ wiekszos¢ tego
zapotrzebowania. W zwiazku z tym woda po-
winna by¢ eksponowana na péfce sklepowe;j
przez 12 miesiecy w roku. Detalista powi-
nien natomiast zadba¢ o odpowiedni zapas

produktu w trakcie goracych miesiecy, tak aby

by¢ w stanie unikna¢ brakéw produktowych
— oplaca sie poza pétka umiesci¢, gdy tylko
jest to mozliwe, dodatkowa ekspozycje pale-
towa lub stojak, ktéry oprécz dodatkowego
zapasu produktu na hali sprzedazy przyczynia

sie do wzrostu sprzedazy impulsowej.

Zachowania konsumenckie
Kategoria wody to kategoria o bardzo
szybkiej rotacji, a kazdy bfad w ufozeniu p6tki
skutkowa¢ moze niezwykle kosztownymi
brakami produktu. Optymalne wykorzystanie
powierzchni sprzedazy szczeg6lnie istotne
jest w sklepach matoformatowych. Zwtaszcza
w najmniejszym formacie sklepéw zalecane
jest skupienie sie na produktach od najmoc-
niejszych na rynku marek oraz zapewnienie
odpowiedniego zapasu najszybciej rotujgcym

SKU. To wtasnie ich dostepnos¢ przekfada

sie na zadowolenie klientéw sklepu, a co za
tym idzie na wyzsze zyski detalisty. Wraz ze
wzrostem mozliwosci ekspozycyjnych sklepu
zalecane jest dalsze rozszerzanie asortymentu
w kategorii o kolejne, nieco wolniej rotujace
warianty produktu.

Gdy mamy juz dobrany odpowiedni do
formatu sklepu asortyment, musimy zadba¢
o odpowiednie utozenie pétki. W rynku
matoformatowym rekomendujemy ustawie-
nie produktéw przede wszystkim w ramach
blokéw marek. Rozwiazanie to pozwala na
szybsza orientacje kupujacych w obrebie pot-
ki, tatwiejsze znalezienie szukanego produktu,
— a tym samym wyzszy poziom ich satysfakgji
z zakupow. W obrebie bloku producenckiego
zalecamy natomiast wydzielenie segmentéw:
matych opakowar, wariantéw smakowych

w opakowaniach od 1 do 5 |, wéd czystych

1Zrédto: Zywiec Zdréj S.A. za Nielsen: Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska + Stacje Benzynowe, Sprzedaz Wolumenowa i Warto$ciowa, grudzien 2013 - listopad 2014.
2Zrédto: Zywiec Zdréj S.A. za Nielsen: Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska + Stacje Benzynowe, Sprzedaz Wolumenowa i Wartosciowa, styczen - grudzier 2014
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w opakowaniach od 1 do 5 | oraz wod

w opakowaniach o pojemnosci 5 litréw lub
wiekszych. Pamietajmy réwniez, aby czotowe
SKU w kategorii wody znalazly sie zawsze na

pétkach na poziomie wzroku kupujacego.

Porady dla detalisty

Przez wielu kupujacych kategoria wody

postrzegana jest czesto jako rutynowa i nudna.

Idealnym sposobem na jej ozywienie i przy-
ciagniecie do niej nowych konsumentéw, jest
urozmaicanie jej poprzez corocznie wprowa-
dzane nowosci.

Okres wiosenno-letni to czas, kiedy kon-

sumenci intensywniej poszukuja orzezwienia.

By odpowiedzie¢ na te potrzebe Zywiec
Zdréj - lider na polskim rynku wéd butel-
kowanych?® wprowadza nowos¢: ,Zywiec

Zdréj gaz z sokiem”. Ten produkt to unikalne

potaczenie najwyzszej jakosci mocno gazo-
wanej wody Zrédlanej z sokiem owocowym.
W ofercie znalazly sie dwa najpopularniejsze
warianty smakowe — cytryna i pomararncza.
Ta nowos¢ to nie tylko urozmaicenie oferty
firmy, ale tez doskonate uatrakcyjnienie wod-
nej potki sklepowe;.

Zywiec Zdréj jako lider kategorii dziata
zgodnie z trendem prozdrowotnym oraz wy-
chodzi naprzeciw oczekiwaniom rodzicéw. To
dlatego wprowadzilismy na rynek nowy for-
mat wody niegazowanej skierowanej do dzieci
w wieku szkolnym. Specjalna edycja opakowa-
nia 0,5 | uzupetniona o sportowe zamkniecie
idealnie sprawdzi sie nie tylko w szkole, w
drodze na dodatkowe zajecia, ale i w domu.
Nowos$¢ promowana jest przez bohaterow
jednej z najglosniejszych premier filmowych

tego roku — ,Avengers: Czas Ultrona”.

6 roznych etykiet, kazda z innym bohate-
rem filmu, przycigga uwage starszych dzieci
do pétki z woda. Nowa propozycja marki
Zywiec Zdréj wpisuje sie w strategie firmy,
ktéra kfadzie w swoich dziafaniach nacisk na
edukacje wszystkich grup wiekowych w zakre-
sie zdrowego nawodnienia.

Jakub Tyczynski,
Specjalista ds. Rozwoju Kategorii
Zywiec Zdréj

e #’

P e
AWIECIDR()

3Zywiec Zdroj S.A. za Nielsen: Zywiec Zdroj S.A. osiagnat najwyzszy udziat rowny 32,3% w kategorii wody butelkowanej (z uwzglednieniem tzw. wéd smakowych) w rynku Cata Polska (jako suma rynkow Hiper-
markety, Supermarkety, Dyskonty, Sklepy spozywcze i winno-cukiernicze, Stacje Benzynowe), Panel Handlu Detalicznego, udziaty wartosciowe w okresie I-XIl 2014.
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Nagrody dla Kupcow

Z ogromna przyjemnoscig prezentujemy liste Kupcow - Czytelnikow miesiecznika Hurt & Detal, ktorzy otrzymajg atrakcyjne nagrody
o0 tgcznej wartosci 60 000 ziotych. Laureatow wyltoniliSmy sposrod tych osob, ktore poprawnie wypetnity Ankiete zatgczong do lutowego
wydania Hurt & Detal i odestaly ja terminowo do Agencji Badawczej TNS Polska.
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Podlaska), Irena Wodnicka (Lublin), Elzbieta Pawlonek (Barczewo) ,Jerzy Falenski (Korzybie), Bozena
Mokrzyriska (Nisko) ,Bozena Zakrzewska (Gralewo) ,Anna tasiriska (Skomlin), Mariusz Molski
(Przezmierowo), Marek Mazur (Bitgoraj), Izabela Kisman (Sedziejowice), Anna Wojtyna (Starogard
Gdaniski), Matgorzata Dabiriska (Jedlinsk), Irena Adamczyk (Zukowo), Ewa Rychel (Zaleszany)
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(Pruszkéw), Wiestaw Tkaczyk (Spiczyn), Matgorzata Wieczorek (Brochow)
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Laureaci V edycji konkursu ., Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”
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Herbata Zielona Lipton Royal Ceylon
z maling Black Tea 25 torebek
i marakujg 20 torebek (Unilever Polska)

(Herbapol-Lublin)

. Teekanne
POSTI Mi .

oS . cta World of Fruits

Herbata ziotowa | .
Superfruits' 20

20 torebek
(POST)) torebek
(TEEKANNE Polska)

Zofia Kazmarczyk, 1 ‘ Sylwia Wasilewska,

whascicielka sklepu we Wrzosowie wiascicielka sklepu w Piastowie
Jestem bardzo zadowolona, ze mogtam uczestniczy¢ Bytam pierwszy raz na tego typu imprezie. Byto
w tak wspanialym wydarzeniu jakim jest Gala ,, Ztoty super! Musze pochwali¢ rewelacyjng organizacje Gali,
Paragon”. Bralam udzial w glosowaniu i z ogromna zwlaszcza, ze frekwencja byla bardzo duza. Spotkalam
ciekawoscig ogladalam rozdanie nagréd i wyréznier.. To wielu ciekawych ludzi, przedstawicieli znanych i
duzy zaszczyt spotkac tak znaczacych przedstawicieli cenionych na rynku firm. Nagrody ,, Ztoty Paragon”
rynku FMCG, zwlaszcza producentéw, ktérych produkty byly przyznane uczciwie, sama bardzo podobnie
sprzedaje kazdego dnia. Przekaski byly przepyszne, wino glosowatam. Gala w Teatrze Kamienica to takze
Carlo Rossi to moje ulubione, a sam spektakl wprawit rozrywka na najwyzszym poziomie, spektakl byt bardzo
mnie w wy$mienity humor. Bylo bardzo wesoto! zabawny, a poczestunek wysmienity!
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Bozena Lemierska,

wiascicielka sklepu w Lisiowie

Uczestniczenie w Gali , Ztoty Paragon” bylo dla mnie

i mojego meza ekscytujacym przezyciem. Bardzo

sie ciesze, ze zostalam tak wyrézniona i zaproszona
przez redakcje na to wielkie wydarzenie. Hurt&Detal

to pismo branzowe, ktére czytam regularnie. Na Gali
dowiedzialam sie, ktére produkty zostaty nagrodzone
statuetka ,Zloty Paragon” i wyr6znione przez detalistow
z calej Polski. Wiem co najlepiej sie sprzedaje, jest cenione
na rynku i czego nie moze zabraknac¢ i w moim sklepie.

reklama

www.loydtea.pl

;_\I-#} 1
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Dorota Liszka

Manager ds. Komunikadji
Korporacyjnej,

Dziat Public Relations

. Grupa Maspex
,Ztoty Paragon - Nagroda Kupcow
Polskich” przez lata wypracowat sobie
wysoka pozycje wsréd konkursow

i rankingéw dedykowanych branzy
FMCG na rynku polskim. To plebiscyt,
w ktérym glos oddany jest detalistom
oceniajgcym setki propozycji
produktowych ze wzgledu na ich jakosé,
ceng, dostosowanie do trendéw i potrzeb
rynkowych. Wyrézniki tegorocznej

gali finatowej to interesujaca oprawa

i atrakcyjny program. Bez watpienia
najwazniejszym punktem spotkania byt
dla nas moment ogloszenia werdyktu.
Po raz kolejny nasze marki - Lubella,
Tymbark oraz Tiger zostaly docenione
inagrodzone. To dla nas bardzo wazne
wyrdznienie, ktére przyjeliSmy z
prawdziwa przyjemnoscia. Zaufanie
detalistéw nie tylko cieszy, ale réowniez
zobowigzuje do cigglego rozwijania oraz
doskonalenia oferty produktowsej.
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o
—
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A
.
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Mokate Cappuccino

0 smaku waniliowym Woseba
Mocca Fix Gold 250 g
1008 (Woseba)
(Mokate)
sty

rzysztof Diuzniewsks
unior Brand Manager

{ Ustronianka Biafa Cisowianka
Naturalna Woda Niegazowana
Mineralna Naturalna Woda
Niskosodowa 1,5 | Mineralna 1,5 |
(Ustronianka) (Polskie Zdroje)
. 4 2
; — " —
A ; e éﬁiﬁ Il = .
Katarzyna Gars JOSKA, . 2 (£ L
Field Sales Manager e @ Dsewn )

Katarzyna Garstka-Tuszynska
" Field Sales Manager
ZywiecZdroj
W konkursie ,, Ztoty Paragon” to detalisci wskazuja produkty najlepiej rotujace w ich
sklepie i przynoszace im najbardziej satysfakcjonujaca marze. Dokonujac wyboru na
podstawie wtasnych doswiadczen, utatwiaja innym kupcom wybér tych produktow,
ktore po prostu powinny znalez¢ sie w asortymencie kazdego sklepu. Cieszymy sie,
7e marka Zywiec Zdrdj jest ta marka, ktéra niezmiennie decydujecie sig Pafistwo
umieszczacé w swojej ofercie oraz ze jej obecnos¢ w sklepie wcigz przeklada sie
na zadowolenie Paristwa klientow. To dla nas wspanialy dowdd na to, ze obrana
Pprzez nas strategia jest wlasciwa, i zacheta do dalszego rozwijania kategorii wody,
oczywiscie we wspotpracy z Paristwem. Dziekujemy!

76 | www.hurtidetal.pl



DZIEKUJEMY
LA TV\/OJE

www.zywiec-zdroj.pl



Laureaci V edycji konkursu ., Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”

ORA!
COLI/
Hortex Nap6j Jabtko  Tymbark Napdj Jabtko
Rabarbar 1,75 | Gruszka 11
(Hortex Holding) (Tymbark MWS)

Fortuna Nektar
Owoce Potudniowe
bez dodatku cukru 1|
(Agros-Nova)

Hortex Nektar Czarna
Porzeczka 1 1
(Hortex Holding)

towicz Syrop Stoneczne Owoce
z Owocow Jagody Syrop o smaku
250 ml malinowym 430 ml
(Agros-Nova) (Victoria Cymes)

Black Sex Energy Tiger Restart
250 ml puszka 250 ml puszka
(FoodCare) (MWS)

/eEBaz,

rga
jonalny

Kiclownik Sprzodazy:

N~
AN =
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Magdalena Koszela

Brand Manager Hellena, Colian

Udziat w konkursie ,, Ztoty Paragon” to dla marki
Hellena ogromne wyréznienie - znalezliSmy sie bowiem
w znamienitym gronie najbardziej cenionych produktéw
na rynku FMCG. Tym bardziej cieszy nas fakt, ze w tak
prestizowym plebiscycie mogliSmy w tym roku odebraé
statuetke Lidera Sprzedazy w kategorii Napoje za produkt
Oranzada Hellena Czerwona 1,25 1. Kupcy i detalisci po
raz kolejny docenili kultowa Oranzade Hellena, ktérej
niepowtarzalny smak 1aczy pokolenia i caly czas znajduje
ogromne uznanie wéréd konsumentéw.

Karolina Karolczak

3 Dyrektor Marketingu Handlowego, Agros-Nova
Zloty Paragon - Nagroda Kupcéw Polskich” - jest wazna dla
rynku FMCG z Kliku powodéw. Detalisci nagradzajg marki,
ktore ciesza sie najwiekszym zainteresowaniem konsumentéw.
Marki, po ktére konsumenci chetnie siegaja i detalisci zarabiaja.
Tloé¢ wyréznieri i nagrod dla Agros-Nova jest dla nas niezwykle
cenna, poniewaz potwierdza stuszny kierunek dziatar,
oferujemy najlepszej jakosci produkty w dostepnej cenie.
Tegoroczna gala to nie tylko interesujace i ciekawe wydarzenie,
ale réwniez miejsce spotkania i dyskusji branzy spozywczej

Beata tosiak
PR Manager

Grupa Hortex

Jako firma pracujemy nad innowacjami, wprowadzamy
nowe produkty, ktére regularnie wspieramy dzialaniami
reklamowymi i promocyjnymi. Nasze wyroby od lat
cenione sg przez konsumentéw i naleza do bestselleréw

w swoich kategoriach. Jest to dla nas powodem do

dumy. Wyrazem popularnosci produktéw Hortex sa

takze liczne nagrody i wyréznienia, ktére przyznaja nam
przedstawiciele handlu. JesteSmy za nie niezmiernie
wdzieczni. Tegoroczna gala ,Zloty Paragon 2015” uptyneta
pod znakiem pozytywnych emocji i poczucia humoru. Byta
okazja do spotkania przedstawicieli branzy FMCG. Az 3
wyrdznienia otrzymaty produkty Hortex: nektar Czarna
Porzeczka, nap6j Jabtko Rabarbar oraz Zupa Kalafiorowa.
Bardzo dzigkujemy organizatorom i gtosujacym.

Pawel Bazga,

Regionalny Kierownik Sprzedazy

Red Bull

Dziekujemy wszystkim wiascicielom i kierownikom
sklep6w spozywczo-przemystowych z catej Polski, ktorzy
oddali swoj glos na produkt naszej firmy. W tym roku
zlota statuetka trafila w nasze rece za sprawa najbardziej

wartosciowego pod wzgledem sprzedazy bezcukrowego
napoju energetycznego - Red Bull 250 ml Sugar Free,
produktu stworzonego z mysla o konsumentach, ktérzy
potrzebuja dodatkowej energii przy minimalnej ilosci
dodatkowych kalorii. Chcieliby$my réwniez pogratulowac
organizatorowi za profesjonalnie przeprowadzona gale.

S ——— . ™

MOCNE UDERZENIE
S O f v O

WWW.0
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towicz 100% Hochland Gouda
Z owWoCcOwW Ser do smarowania
Truskawka 220 g 140 g
(Agros-Nova) (Hochland Polska)

| “V Gm'e'

'y Account Manager

Powidta sliwkowe Dzem truskawkowy
Jamar Niskostodzony
domowe 330 g 2808
(Firma Bracia .
Urbanek) (Z.PS. ,JAMAR

Szczepaniak)

Makzi(z)(ri)rz\;)taghetti Barilla Penne
100% Durum 500 g Rigate n.73 500 g

(Podravka Polska) (Barilla Poland)

Lubella
Ty -‘ s

Lo

Britta Ryz Biaty Cukier Krélewski Biaty
400g 1kg
(Sawex Foods) (Studzucker Polska)

Lat
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Lubella

Dziekujemy za Panstwa
zaufanie i uznanie dla
__makaronu Lubella - marki
gwarantujgcej dds}knhﬁfq
jakosc¢ i pewnos¢ efektu
kulinarnego od ponad 130 lat.
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pestirme

Pidra
Penne
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- Dziekujemy

A Zdobywcy Wyréznief
w konkursie
~Z2toty Paragon”

- Nagroda Kupcéw Polskich
2015*

7

@@

b

OCET | S

]a biknwy
6%

kwasowosc

o

Fo aryginalne praepicy zajrzyj #a

marynujemy.pl

*Diem truskawkowy Jamar rlishnslodzmy 280 g - mr&mﬂﬁe w ual:eguil_..,_l; T powid a, ke

Ocet Jabthowy 6% ?:wf' FMENIE W

Przepisy | inspiracje z wykorzystaniem octu znajdziesz na
www.marynujemy.pl lub na www.facebook.com/Marynujemy

www.jamar.pl



- MAKARON NR 1
Barilla WE WLOSZECH

S—72—8
Oryginalny makaron Barilla to fascynujgcy
przewodnik po s$wiecie wloskich dan pelen
najwiekszych wspanialosci srodziemnomorskie;
kuchni. Jego sklad stanowi semolina z pszenicy
durum. To maka najwyzszej klasy, ktéra sprawia,
ze makaron nie skleja sie, zachowuje swdgj
ksztalt, sprezystos¢ i jest zawsze al dente.
Staramy sie, by nasi Klienci mogli cieszyc sig
smakiem najwyzsze] jakosci makaronu.

Dzigkujemy za zaufanie.

Y N
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MA]
WSP
. Majonez Napoleoriski
Majonez stofowy ) Mosso 3 5 oml
Roleski 835 g ( Mosso”
(Roleski) ”

Kwasniewscy)

Ketchup Markowy

Roleski Ketchup Tortex

i tagodny 500 g
Pikantny 450 g >

(Roleski) (Unilever Polska)

Musztarda Sarepska Chrzan Krakus
Roleski 175 g 190g
(Roleski) (Agros-Nova)

towicz Cotlabki Hortex Zupa
W sosie Kalafiorowa
pomidorowym 580 g z koperkiem 450 g
(Agros-Nova) (Polski Ogréd)

arketingfOperacyjne 20
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Majonez Kielecki

___________ Tradycyjna Receptura od 1959 roku

Dziekujemy

za wybor 1 zaufanie!
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Helio Masa makowa quler Ruder .
2 bakaliami 850 g Cukier Krolewski
g mr— 500¢g

E| Zurawina
Z sokiem £ gm'ﬁm

f -

(Stidzucker Polska)

[yt

B0 Gy
alEgo)
s

FI
U
Winiary Pomyst Na... Ta0Ta0 Sos Chili
Kurczaka .
o Stodko-pikantny
W sosie Smietanowo-
. 175 ml
ziolowym 30 g

Spaghett : (Tan-Viet International)
Bologness
tra robow

8 ﬁ WeU20a £y

oIy
alREgo
jihS5

(Nestlé Polska)

Michat Mius, Prezes Zarzadu

a Wytworcza Spotdzielnia Pracy,,Spotem”
Nagroda w konkursie , Zloty Paragon - Nagroda
Kupcow Polskich 2015” organizowanym przez Redakcje
miesiecznika Hurt&Detal jest dla Wytworczej Spétdzielni
Pracy ,Spolem” ogromnym wyréznieniem. JesteSmy
dumni, Ze juz po raz trzeci, nasz sztandarowy produkt

- Majonez Kielecki, otrzymat tak prestizowa statuetke.

To réwniez dowdd na to, ze konsumenci doceniajg
jakos¢ i tradycje tego wyrobu, a podejmowane przez nas
codzienne dziatania przynosza wymierne efekty.

Gala ,, Ztoty Paragon 2015” jest jednym z
najwazniejszych dorocznych wydarzen polskiej branzy
FMCG. Tym bardziej cieszy fakt, ze moglem w niej
osobiscie uczestniczy¢. Co wiecej, uwazam, ze uroczysty
charakter spotkania, doborowe towarzystwo oraz
unikalne miejsce, jakim jest teatr, dodaly plebiscytowi
wyjatkowego i niezapomnianego charakteru. Wiele
pozytywnych wrazeri wywolala réwniez fantastyczna
komedia z udziatem plejady aktoréw.
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Alicja Tomaszewska
Spegjalista ds. Handlu i Marketingu

FZZPM w Polsce ZUH Robico

Coroczny konkurs dla sklepikarzy organizowany

przez Paristwa magazyn cieszy sie coraz wieksza
popularnoscia, co pokazata chociazby tegoroczna
frekwencja.

W poréwnaniu do roku poprzedniego, widag, ze
organizator wprowadzit udoskonalenia.

Dla zmeczonych po catym dniu przedstawicieli firm,
uczestnictwo w nieco krétszej czesci oficjalnej okazato
sie dobrym pomystem, a prowadzenie jej przez pare
znanych osobowosci, w tym po raz pierwszy przez

- Katarzyne Pakosiriskg, bylo starzatem w dziesiatke.
To co mi podczas ogladania z widowni przychodzito
na mysl, to swoboda i naturalnos¢ z jaka prezenterzy
sprawnie przeprowadzili zaproszonych gosci przez
czeéé zwiazang z wreczaniem statuetek.

Catering okazat sie bardzo pyszny. Na uwage zastuzyly
réwniez kawowe aperitify. Catosci doskonale dopinata
kameralna i stylowa atmosfera panujaca w Teatrze
Kamienica. Sztuka pod tytulem Zalotny Usmiech Stonia,
rozbawila nas do fez i utwierdzita w przekonaniu, ze
nasz kraj ma nie tylko ,,czym” handlowag, ale takze
potrafi zaspokoi¢ nasze potrzeby duchowe.

Knorr Przyprawa do Jamar Oc()ce(;]ab’rkowy
migs 200 g (ZPS. ,JAMAR”
(Unilever Polska) .
Szczepaniak)
[ 1
-
S
=CET
Mleko Wiejskie 3,2% Monte Drink
Piatnica 11 Zott 200 ml
(OSM w Piatnicy) (Zott Polska)
—
L

Grzegorz Kapusta, Wiceprezes

‘,‘ ‘ SM RYKI

Wygrana w konkursie , Ztoty Paragon - Nagroda
Kupcéw Polskich” jest dla nas bardzo wazna i stanowi
potwierdzenie wysokiej jakosci naszych seréw.

W plebiscycie glosy oddawali sprzedawcy, ktorzy maja
najlepsza wiedze o tym, ktére produkty ze sklepowych
potek sa najchetniej wybierane przez konsumentow.
Nagroda ta jest dowodem na to, ze utrzymywanie
bliskiego kontaktu z rynkiem oraz reagowanie na
sygnaty klientow przynosza oczekiwane rezultaty.

88 | www.hurtidetal.pl



Robico

! Ten smak Robicolosalng réinice &

Dziekujemy za wybor

i zaufanie!

www.robico.com.pl . www.kolosalnaroznica.pl
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DANIC
O SMA
DANON

Daniel Przechki!
Senior Brand Manager

Przemystaw Wer
Regionalny Koofdyne

RYCKI E
TYPU H
SM RYKI

Bakus do kieszonki Jogobella
Serek o smaku American Limited
czekoladowym 80 g Edition 150g
(Bakoma) (Zott Polska)

Almette Fruit M®j Ulubiony
z Morelg i Wanilig Twarozek
Puszysty serek kanapkowo-
twarogowy 150 g sernikowy 200 g
(Hochland Polska) (SDM w Wieluniu)

Turek. Camembert Hochland Camembert
Aksamitny Naturalny
120g Naturalny 120 g

(Hochland Polska)

=Ceaiten

(Mleczarnia Turek)

LIt Lot

Kasia

Masto ekstra 82%
margaryna do
ieczenia 250 2008
b & (OSM WART-MILK)

(Unilever Polska)

L Iatt LatHl]
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Dziekujemy za uznanie

L Z
‘wielun
B~ e rs ' Spotdzielnia

A R e Dostawcow Mleka
e w Wieluniu

www.sdmwiel pl

e re
MAJ Ulubiony

WL g g

— RycKl EpamM
LIDEREM SPRZEDAZY

W KATEGORII
~SERY ZOLTE | PLESNIOWE"

| MIEUSCE W KONKURSIE
ZeoTYy PARAGON 2015
NaGRODA KuPCcow
PoLskicH
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OLF) .
,MOS
. Rapso
Basso Oliwa Extra
Virgin 11 . 100% czysty
(Italmex Warszawa) olej rzepakowy 0,75 |
(VOG Polska)

‘Wojciech Ky
Dyrektor Handlows

Paréwki Smakowite Sucha Krakowska

Drobiowe Extra \é\ggpgrzowa
(DROSED) (Tarczyriski)

‘Anna Wisniewsk
KierowniK'Dziatu Promet]

reklama

Mosso Kwasniewscy sp. | Puchaty, Wirazowa 43 | 05-090 Raszyn | sekretariat@mosso.pl
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Drob i Wedliny dla Twojej Rodziny g 4
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Gobarto

Kiethasa Krucha

Kiethasa wieprzowa, wedzona, parzona, suszona, Srednio rozdrobniona.

Lider sprzedazy w kategorii
Wedliny Paczkowane.

Dzigkujemy.
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Pasztet Podlaski
Drobiowy bazylia Pasztet ciechanowski
i kawatki pomidora 200g
suszonego 100 g (Cedrob)
(Drosed)

£ Pagagon

_____JE

Ryba z pieca Paluszki rybne
z sosem brokutowym zfileta 300 g
360g (Nordis Chtodnie
(FROSTA) Polskie)

: ;
B ‘\ff ~d @h”@g@[ﬁ]‘ .

Jawaild, | 2015

Piotr Bak

w e
& Dyrektor ds. Sprzedazy Anna Wisniewska

“ " Dystrybucji Nowoczesnej Kierownik Dziatu Promogji i Reklamy
di b

GK Graal l " Cedrob

W imieniu Zarzadu GK Graal i wlasnym Tytut Lidera w segmencie wedlin paczkowych, ktéry uzyskala Kietbasa
chciatbym podziekowa¢ wydawcy krucha Gobarto oraz Wyréznienie dla Pasztetu Ciechanowskiego to dla firmy
Hurt&Detal za mozliwos¢ uczestnictwa Cedrob szczegodlnie cenne nagrody, poniewaz potwierdzaja prestiz naszych
w gali wreczenia nagrod ,, Ztoty Paragon”. produktow i sa motywacja do dalszego dzialania oraz wzbogacania oferty.

5 jubileuszowa gala w mojej ocenie zostata Nagroda , Zloty Paragon” jest cenionym oraz renomowanym certyfikatem
znakomicie, profesjonalnie zaplanowana, w branzy FMCG. Wybér podejmowany przez Kupcéw Polskich, gtosujacych
przygotowana i poprowadzona. na najlepiej sprzedawalny i rotujacy produkt na pétkach sklepowych jest
Doboér prelegentéw, tematéw poruszonych bowiem odzwierciedleniem preferencji i gustow konsumentéw. Jest to zatem
i prowadzacych gale gwiazd - odpowiednie niezwykle cenne wyréznienie a zarazem wskazéwka, w jakim kierunku
tempo, dynamika ,akcji” powodowata producenci maja sie rozwijac. Dziekujemy za Paristwa glosy!

ciagly, wysoki poziom zainteresowania.
Czes¢ mniej oficjalna: poczawszy od bankietu
(menu), przez degustacje win, po absolutnie
znakomitg obsade przezabawnej sztuki
teatralnej - dopelniaty catosci uroczystosci.
Za Panistwa posrednictwem oczywiscie - co
najwazniejsze - pragniemy podziekowac
kapitule konkursu, naszym odbiorcom,
ktorzy docenili wysoka jakos¢ , biznesowq”
produktu Graal - tuiczyk 170 g i wierze ,ze
dzieki konkursowi i wydawcy w przyszlym
roku spotkamy sie ponownie przy okazji

wreczenia kolejnego ,, Ztotego Paragonu”.
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MEJSCE .

B 2015

Niezmierie nam milo, iz mozemy zaliczac sie do
tak cenionego grona laureatéw nagrody ,Zloty
& Paragon 2015 - Nagroda Kupcow Polskich'i
nasz produkt marki Graal Turiczyk, kawatki w
sosie wiasnym 170 g otrzymat pierwsze miejs-
cew kategorii, Ryby i przetwory rybne”.
Dziekujemy za uznanie zarowno dla najwyiszej
jakosdi jak i wybomego smaku produktu, réwno-
@ednie zapewniajac, i dokladamy wszelkich sta-
rafi, aby nie tylko Turizyk, kawatki w
sosie wiasnym 170g ale i wszystkie na-
sze produkty, zawsze spetnialy oczeki-
X wania nawet najbardziej wymagajacych
TUNCZYK W SOSIE WLASNYM R
KAWALKI
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PTASIE
LOTTE \
Kasztanki . .
Kakaowe z wafelkami Hit Whlte Choco
Delight 220 g
4308 (Bahlsen Polska)
(Wawel) S

KINDI
FERRER

Alpen Cold Nussbeisser

E.Wedel
czekolada mleczna z
. . Czekolada Gorzka
catymi orzechami 100 g 100g
(Mondelez Europe (Lotte Wedel)
Services)

NIMM
STORCI

Wafle Familijne o
smaku $mietankowym
Jutrzenka 180 g
(Colian)

Jojo Marshmallow

Party 90 g
(Nestlé Polska)

Miski Akuku! zelki

Baton BA! 0 smaku owocowym
5 bakalii 40 g "
(Bakalland) e
(Colian)
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Tomasz Kandefer, Prezes

Italmex Warszawa

Juz po raz piaty, czyli od poczatku istnienia konkursu,
produkty importowane i dystrybuowane przez
Italmex, biorg udziat w rywalizacji o Nagrody Kupcow
Polskich - Zlote Paragony.

Rozstrzygniecie konkursu , Ztoty Paragon 2015”
byto dla nas kolejng mitg niespodzianka. Cieszymy
sig, ze takze w tym roku zglaszane przez nas
produkty spotykaly sie z uznaniem detalistow,

co zaowocowato przyznaniem nagréd w postaci
statuetek i wyréznien. Fakt, ze konkurs przebiegat
pod nadzorem Instytutu Badawczego TNS Polska a
glosy pochodzity ze wszystkich formatéw sklepow
oraz pelnego zakresu geograficznego Polski, ma dla
nas duze znaczenie. To nie tylko wazne narzedzie
poznawcze ale takze niepowtarzalna okazja do
zbadania konkurencyjnosci produktéw i nawigzania
dobrych, handlowych relacji z kupcami.

Za wspanialg Gale polaczong z wreczaniem nagréd
oraz stworzenie tego doskonalego narzedzia
marketingowego, naleza sie¢ wyrazy uznania dla
calej redakcji magazynu Hurt&Detal i wszystkich
0s6b, ktore przyczynily sie do sukcesu imprezy
,Zloty Paragon”.

Beskidzkie Paluchy Artur Krakersy Mix
zsezamem 100 g 100¢g
(Aksam) (Artur)

Grzeski kakaowe

w zekoladzie Chupa Chups Classic
(Perfetti Van Melle
Coplana36 g
. Polska)
(Colian)
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BAKED

Maretti przedstawia szeroki wybor tradycyjnych specjatow

piekarniczych, ktdre zostaly stworzone ze szczegdlng starannoscia

i zaangazowaniem. Intrygujace smaki oraz stylowe opakowanie

budza nieodparta cheé siggania po kolejna porcje tych przekasek.

{_ Pieczone, nie smazone

(_ Idealne mini krazki

_ Intensywny smak przypraw

_ Wyprodukowane z najwyzszej jakosci sktadnikéw gwarantujacych
niepowtarzalny smak

WARSZAWA Sp. zo.0.

Dystrybutor w Polsce:
Italmex Warszawa Sp. z o.o.
www.italmex,pl
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Maciej Bernat
General Sales Manager

4 !J‘n Amazis.net quality food&drinks
Konkurs ,Zloty Paragon” ma ogromne
znaczenie dla producentéw i dystrybutoréw,
poniewaz nagrody przyznawane sa przez
samych kupcéw oraz detalistow. Dla nas
wygrana to nie tylko prestiz w postaci
statuetki, ale przede wszystkim sygnat, ze
oferowane propozycje spelniaja wymagania
polskich sklepéw i cieszg sie powodzeniem
wérdd ich klientéw. To potwierdzenie,

Ze obrany kierunek jest wiasciwy, a
jednocze$nie cenna wskazéwka pomagajaca
w $wiadomym rozbudowywaniu naszego
portfolio produktowego. Sama Gala to takze
doskonata okazja do spotkania ludzi z branzy,
wymiany pogladow oraz doswiadczen. , Zioty
Paragon” to wydarzenie, na ktérym nie moze
zabrakna¢ zZadnego liczacego sie producenta

i dystrybutora.

Tomasz Dziwulski,

Baterie Energizer Base
AA z technologia
PowerSeal+
op. 4 szt.
(Energizer Croup Polska)

Teo®
Karma sucha dla psa z
drobiem 10 kg
(Pupil Foods)

VARTA Baterie
Longlife AA
op. 4 szt.
(Spectrum Brands
Poland)

PreVital Sterile
Karma dla kotow
100 g
(Partner in Pet Food
Polska)
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ﬁﬁ MADE IN GERMANY m VARTA

lawsze,

gdy potrzebujesz
energii

240 I d _ i =B = ;" =
- | l T - I . B . [
1 ! 1 | | Ik ¥ - fates
L £ ; datalll f Polub nas na:

. ' h : . www.facebook.com/VARTA.ConsumerPL
+30% e

reklama

www.teokarma.pl info@pupilfoods.pl
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CARLC
CEDC1
El Sol Australia Kad;(; ,:; ?OZEZﬂge
Pétwytrawne 0,75 | Crerwone 11
(Ambra) P
(Janton)

BOHE
AMAZIS
CIN&CIN Prosecco Kadarka Prestige
0,751 Wino Musujace
(Ambra) (Janton)

S~
N

KRUPR
SOBIES

Zubréwka Biata Stumbras Vodka
0,51 Centenary 0,5 |

(CEDC International) (MV Poland)

A

Justyn: e
Product'™Managemmarki Krupnik

Krupnik Sliwkowy Pan Tadeusz
0,51 Aronia 0,5 |

(Sobieski) (Wyborowa)
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Katarzyna Rosotowska
Specjalista ds. Marketingu Wodki

CEDC International

Najwyzsze laury dla Zubréwki Zlotej w konkursie , Ztoty Paragon 2015 - Nagroda
Kupcéw Polskich”, to ogromne wyréznienie. JesteSmy niezmiernie dumni

z zaufania, ktérym konsumenci darza naszg nows, stodko-gorzka wodke smakowa.
Zubréwka Zlota, wykorzystujaca unikalne polaczenie naturalnych sktadnikéw
pochodzacych z Puszczy Biatowieskiej, zostata teraz rowniez uhonorowana przez
detalistow. Wartos¢ tego wyrdznienia podkreslita uroczysta atmosfera jednego

z najwazniejszych spotkan polskiego rynku FMCG. Dodatkowym, niezmiernie
milym akcentem, ktory zwienczy! gale, byla sztuka teatralna zaprezentowana przez
gospodarzy wieczoru, Teatr Kamienica.

reklama
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N

Bvicacllyer ds. Kluczowych Kligntof

Brandy Belizza 5*****  Pliska Five Years Old
0,51 Brandy 0,5 |
(Domain Menada) (Ambra)

Barmariska cytrynowa CIN&CIN Bianco
0,51 Vermouth 1 |
(Jantor) (Ambra)

tomza Export

Piwo jasne, butelka Harnas Jasne Pefne

butelka 0,5 |
(Carlsberg Polska)

Redd's Apple Okocim Radler
butelka 0,4 | Grejprfut z Limonka
(Kompania butelka 0,5 |
Piwowarska) (Carlsberg Polska)
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezZwosci). J
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ek 4 Assistant Br i
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reklama

Podazaj dokad chcesz.

Nowe podpaski Libresse z innowacyjnym rozwiazaniem Roll, Press, Go ™
Wyrzucanie podpaski jeszcze nigdy nie byto tak tatwe i dyskretne,
bez wzgledu na to gdzie sig znajdujesz.

libresse.com

Dobroriski Cydr Lubuski Gin & Tonic

butelka 0,275 |
butgil;ié)r%)ﬁ l (Henkell & Co. Vinpol
Polska)

Dove Kremowa Libresse
; Ultra Wing Normal
kostka myjaca
(Unilever Polska) Duo Pack
(SCA Hygiene)

Ve
%sz

ZyjSwobodnie
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HEA
PROC
Wilkinson Xtreme3 Dove Men + Care
Black Edition Clean Comfort, Zel
(Energizer Group pod prysznic
Polska) (Unilever Polska)
:r-'r Ae TSR mriuieial
.
AN
PAPII
VELV
Tytan WC MAX Plyn .
do mycia WC Zielony J an.Nleszdny
. Worki LD Magnum
(Zaktady Chemiczne .
RN ztadma 60 | 10 szt.
Unia Spétdzielnia -
(Sarantis Polska)
Pracy)

LUD ;
GRU
Jan Niezbedn Fairy Platinum
eany Lemon & Lime Ptyn do
Zmywak kuchenny mvcia naczyii 480 ml
opakowanie 5 szt. Y A
‘ (Procter and Gamble
(Sarantis Polska) DS Polska)

~
AN
LENC
Coccolino .
Phn doplukania g A U
Blue Splash 8

(Henkel Polska)

'_? _'_,_,E,Ei,;a

-
—

(Unilever Polska)

-

ol

Maigm‘zat:; Mg
PR Manager
r

A

o,
F{#
-

i
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Wojciech Way 4l
Selgros-Partne

Andrzej Pawluk

Wiceprezes Zarzadu

Dyrektor ds. Rozwoju.

GRUPAINCO

,Ztoty Paragon 2015 - Nagroda Kupcow
Polskich” jest kolejnym potwierdzeniem
ogromnej sympatii i zaufania, jakim od ponad
50 lat darza Ludwika Konsumenci

i Detalisci. Ludwik ptyn do mycia naczyn
mietowy 1000 g zwyciezyt w kategorii
,Produkty do mycia naczyn”. Jestnam
niezmiernie milo, ze Ludwik plyn mietowy
1000 g znalazl sie w gronie najlepszych i
najbardziej konkurencyjnych produktéw rynku
FMCG 2015. Dzieki ciggtemu rozwojowi oferty,
pomimo silnej konkurengji, flagowy produkt
spotki GRUPA INCO S.A. jest niezmiennie
liderem sprzedazy w swojej kategorii. To
réwniez dowdd na to, ze dzieki wytrwalosci

i zaangazowaniu zespotu polska firma moze

z powodzeniem walczy¢ o zaufanie Klientow
nawet w branzy, w ktérej dzialaja najwieksze,
$wiatowe koncerny. Zdobycie Ztotego
Paragonu jest dla nas powodem do dumy i
motywacja do dalszej pracy.

Senior Brand Mdnager

Cezary Furmanowicz,

. Dyrektor Dziatu Marketingu
Selgros

Jest nam niezmiernie mito, ze

W organizowanym przez miesiecznik
Hurt&Detal konkursie , Zloty Paragon”
Selgros zostat uznany najlepsza hurtownia
Cash & Carry w Polsce. Cieszymy sie,

Ze nasza praca jest doceniona przez
najwazniejsze dla nas osoby, czyli
naszych klientéw. To wiasnie dla

nich systematycznie dbamy o bogaty
asortyment towaréw w atrakcyjnych
cenach oraz najwyzsza jakos¢ obstugi

we wszystkich naszych hurtowniach.
Bardzo dzigkujemy wszystkim kupcom
za przyznanie nam tego prestizowego
wyréznienia. Dziekujemy réwniez
redakcji Hurt&Detal za zorganizowanie
tak waznego dla branzy wydarzenia,
ktérego ukoronowaniem byla uroczysta
gala. Doskonaty nastréj i duza dawke
dobrego humoru zapewnili organizatorzy

L 3

imprezy oraz aktorzy z Teatru Kamienica.
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Agata Namystowska- Michalak
Spegjalista ds. Marketingu
Flotowego SKODA
Volkswagen Group Polska
,Zloty Paragon 2015 - Nagroda
Kupcoéw Polskich” dla SKODY Octavia
Combi traktujemy jako ogromne

Jarostaw Wilkg wyréznienie. Wartos¢ tej statuetki
Dy rekior ds, § g dodatkowo podkresla Gala, ktéra zostata
zorganizowana w prestizowym miejscu
jakim jest Teatr Kamienica. Zwyciestwo
w kategorii ,Samochéd Kupca” utwierdza
nas w przekonaniu, ze nasze auta sa
dostosowane do potrzeb Klientéw
flotowych dziatajacych w réznych
branzach, réwniez FMCG. SKODA
Octavia Combi to atrakcyjne i praktyczne
auto, wyrézniajgce sie¢ wysoka
jakoscia, nowoczesna technologia oraz
przemyslanymi rozwigzaniami. Za glosy
oddane na nasz produkt - serdecznie
dziekujemy.

.ﬁ,

M 1
ATk ingu Flotoweg

reklama

Wazna informacja dla Kupcow

adnews24.pl
® Chciatbys jako pierwszy dowiadywac
sie o promocjach producentow,
dostawcow hurtowych, czy sieci Cash & Carry?

® Chciatbys by¢ na biezaco z nowosciami, ktérych
beda poszukiwac klienci w Twoim sklepie?

e Jezeli tak, wypetnij formularz rejestracyjny na
stronie www.adnews24.pl i badz wsréd
najlepiej poinformowanych Kupcéw.

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany! www.adnews24.pl
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SIMPLY CLEVER

DZIEKUJEMY ZA GLOSY
| GRATULUJEMY
WSZYSTKIM WYROZNIONYM!

=y wma W e

G

TR s

yENEIE

|

|

W zaleznosci od wariantu i wersji zuzycie paliwa w cyklu faczoous #8300 6,9 1/100 km, emisja CO2 od 101 do 149 g/km.
Informacje dotyczace odzysku i recykling #OW wycofanych z eksploatacji na stronie www.skoda-auto.pl

SKODA Octavia Combi - lubi byé w dobrym towarzystwie.

Ztoty Paragon cieszy nas podwajnie: jako nagroda przyznana licznymi gtosami i jako okazja do pojawienia sie
w otoczeniu innych wyjgtkowych marek. SKODY pasujg wiasnie tutaj, bo z charakteru sg towarzyskie

i sprawdzaja sie doskonale zaréwno jako auto rodzinne, jak i przeznaczone do celéw zawodowych. Mamy
nadzieje, ze dobrze stuzg Wam na co dzier. Dziekujemy za gtosy i gratulujemy wszystkim wyréznionym!
Zespot SKODA Polska

skoda-flota.pl \skodapolska ) \skodapolska
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Jacek Wyrzykiewicz,
PR & Marketing Services

Manager Hochland Polska
Nagrody w badaniach konsumenckich,
wyrdznienia w rankingach czy zwy-
ciestwa w konkursach to dla Hochland
Polska zawsze szczeg6lny czas, tym
bardziej, ze firma $wietuje dwudziesto-
lecie obecnosci na polskim rynku i nadal
zdobywa liczne wyréznienia i nagrody.
Najwiekszym sukcesem firmy Hochland
jest rozpoznawalnoé¢ i rola marki, jaka zo-
stata osiggnieta przez ostatnie dwadziescia
lat. Liczne nagrody i wyréznienia to takze
dowéd na konsekwentnie budowang site
marki Hochland wéréd konsumentéw.
Zaréwno rankingi, jak i badania konsu-
menckie to nie tylko wyznacznik najlep-
szych nowosci rynkowych, ale i prognoza
sukcesu sprzedazy. Almette fruit trafita
na potki sklepowe w ubiegtym roku i juz
od samego poczatku zdobyla ogromne
zainteresowanie konsumentéw. Zostala
nagrodzona jako nowos¢ przez redakcje
miesiecznika Hurt & Detal statuetky ,,Zto-
ty Paragon 2015”. Gala Ztoty Paragon jest
juz tradycja wsréd dorocznych wydarzeri
polskiej branzy FMCG, a Hochland Polska
bierze w nich udziat od samego poczatku.
To kazdorazowo moment do prezenta-

¢ji produktow i ustug, ktére w sposéb
szczegblny wplynely w ubiegtym roku

na rozw6j handlu detalicznego w Polsce.
Jest niezmiernie mito, ze kolejne produkty
z naszej oferty, ale takze sama firma Ho-
chland Polska zostaty wyré6znione, co zna-
czy, ze nasze aktywne dziatania rynkowe
ida w dobrym kierunku i s zauwazalne,
za co bardzo serdecznie dziekujemy.
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Unlimited Trading Company

INI™®

“enrﬁ( Kanig

Z MASARSKI Z PSzczyny

Tadeusz Czarniecki,
Dyrektor Marketingu

Wojciech Winkel
Cztonek Zarzadu, Dyrektor
Produkdji

v Wawel

Jest nam niezmiernie mito, ze Czytelnicy
miesiecznika Hurt&Detal juz po raz
kolejny docenili wysitek naszej firmy

i swymi glosami przyznali nagrode dla
naszego nowego produktu - galaretek

z nadzieniem ,Fresh & Fruity”. Produkt
ten juz w kilka miesiecy po wprowadzeniu
podbit serca amatoréw stodyczy i zostat
liderem rynku galaretek w Polsce.

Klienci docenili nie tylko naszg nowoéc, ale
wyr6znili rowniez Kasztanki - kultowy
produkt o ponad pétwiecznej historii.
JesteSmy takze dumni z wyjatkowego uznania
dla Prezesa Wawel SA, Pana Dariusza
Orlowskiego, ktory zostat uhonorowany
tytutem Osobowosc Sektora FMCG.

Beata Korab-Biatobrzeska
Cztonek Zarzadu

ZM Henryk Kania SA

Konkurs ,, Zloty Paragon - Nagroda
Kupcéw Polskich” - z punktu widzenia
sektora FMCG - jest wydarzeniem
szczeg6lnym i niezwykle potrzebnym.
Podkresla to fakt, ze wszystkie przyznawane
w nim nagrody trafiaja do laureatow dzieki
glosom wiascicieli i kierownikéw sklep6w
spozywczo-przemystowych, ktérzy tworza
swoja oferte w oparciu o marki cieszace sie
najwyzsza jakoscia. Tegoroczne wyréznienie
w kategorii , Biznes, Rodzina, Tradycja”

to dla nas nie tylko powéd do dumy, ale
przede wszystkim dowéd na to, ze produkty
pod marka Henryk Kania i Henryk Kania
Maestro sa wysoko cenione przez naszych
partneréw biznesowych. Pragniemy raz
jeszcze goraco podziekowac za nagrode
przyznang Panu Henrykowi Kani - twércy
sukcesu Zakladéw Miesnych Henryk Kania
SA - oraz za mozliwos¢ wziecia udziatu

w tegorocznej Gali w teatrze Kamienica.
Poprowadzit ja znakomity duet w osobach
Zygmunta Chajzera oraz Katarzyny
Pakosiriskiej, a specjalnie dla Gosci obecnych
podczas wydarzenia - w fantastycznej
komedii z elementami czarnego humoru

i watkiem mitosnym w tle, obok rezysera
Emiliana Kamiriskiego - wystapita plejada
znakomitych aktoréw. To niezwykle
wydarzenie w niepowtarzalnym klimacie
teatru Kamienica na dtugo pozostanie

W Naszej pamieci.
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ELZAB

made in biznes

mera'’s

ideat
drukarki

fiskalnej

ewe |y

e elektroniczna kopia paragondéw

* mate gabaryty

¢ kolorowy, obracalny wyswietlacz tekstéw i grafiki
(loga firmy, haset promocyjnych,
aktualnej daty i godziny oraz imienin)

¢ dodatkowe niefiskalne wydruki paragonowe

e wersja z wydrukiem faktur VAT

e standardowe wyposazenie w obcinacz papieru

e rolki papieru o dtugosci 80 m

* mozliwo$é podtaczenia do systemu monitoringu

www.elzab.com.pl
www.facebook.com/ElzabSA
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Program Rozwoju Obszarow Wiejskich

Konsumenci coraz czesciej kieruja sie podczas zakupow Zywnosci
walorami smakowymi, zdrowotnymi czy tez tradycjq wytwarzania
oraz jakosScia produktu. Niesie to za soba wiekszy popyt na zywnos¢
spetniajaca nowe oczekiwania kupujacych.

WyjdZ naprzeciw potrzebom koh‘surmw!

Jesli wytwarzasz produkty rolne lub Srodki spozywcze
: w ramach systeméw jakosci
sk‘(ﬂzystaj ze wsparcia dzmlan mformagmych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentow rolnych.

www.arr.gov.pl

*

*ﬁ ** * **
* * * o
Fax” * ,rh* o
& R e— w

Europejski Fundusz Rolny e

na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich
-
wsp,eramy sektor »Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”
Publikacja opracowana przez Agen jeRy nku Rolnego. Publikacja wspatfina srodkéw Unii Europejskiej w ramach
°
Pomocy Technicznej Programu Rozwoju Obsz rowWth It2007 2013
l ro’no.spozywczy Instytucja zarzadzajaca Pro gamemR zwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 - 2013 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi
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Radostaw Szatkowski, Prezes

] ;
JacekWalrzykiewicz,|PR &Marketing Services Manager

l fix Stanistaw Nowocirski

/b DyrektorZaktadu
‘ v . Dekorglass Dziatdowo
Kazda nagroda cieszy, kazda nagroda jest
wyrazem uznania, ale przede wszystkim kazda
nagroda jest motorem do dalszego dziatania.
Jestesmy zaszczyceni szczegodlnie
dlatego, iz jest to nagroda specjalna i ze
otrzymaliSmy ja za ustugi, ktére staramy
sie wykonywac jak najlepiej od wielu lat.
Cieszy szczeg6lnie fakt, iz otrzymaliSmy ja
w tak zacnym gronie. Wydaje nam sie, ze
takie konkursy sg bardzo potrzebne oraz
znaczace, ale jednoczesnie bardzo inspirujace.
Producenci oczekuja dobrze
wygladajacego produktu, ale przy
relatywnie konkurencyjnych cenach.
Znalezienie ztotego srodka jest dos¢
trudne. Nasza firma od lat stawia na
jakos¢ i tym bardziej cieszy nas fakt,
ze z kazdym rokiem zauwazamy, ze
producenci, ale przede wszystkim
konsumenci to doceniaja . JesteSmy
dumni, ze zostaliSmy docenieni w taki
wlasnie sposob. Sila opakowania
jakiegokolwiek produktu jest obecnie
istotniejsza niz kiedykolwiek indziej.
Chciatbym jeszcze raz pogratulowac
wszystkim laureatom tegorocznego konkursu
i przekazac sfowa uznania dla organizatoré6w
za przeprowadzenie wspaniatej , uroczystej
Gali wreczania statuetek .

lia#'
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Targi Anuga w Kolonii - 10 imprez
specjalistycznych pod jednym dachem

W dniach 10-14 pazdziernika 2015 swoje podwoje otworzg ponownie najwieksze i najwazniejsze na Swiecie
targi branzy spozywczej i napojow. Na targach Anuga spotka sie w tym roku ponad 150 000 najwazniejszych
decydentow z branzy spozywczej z catego Swiata. Prawie 65 procent wystawcow i specjalistow z branzy
przybedzie spoza Niemiec, co uwidacznia dobitnie funkcje tych targéw jako miedzynarodowego miejsca
spotkan catej branzy. Szczegdty dotyczace tegorocznej edycji targdw Anuga przedstawit w Warszawie podczas
konferencji prasowej Dietmar Eiden, Dyrektor Zarzadzajacy ds. obszaru targéw, Koelnmesse GmbH.

Dietmar Eiden

Dietmar Eiden: Polska jest od wielu lat licz-
nie reprezentowana w Kolonii i to zaréwno
posrod wystawcdw, jak i gosci targowych.
Dotyczy to w szczegblnosci targéw Anuga.
Ponad 150 wystawcéw i prawie 2 000 gosci
targowych z Polski rejestruje sie regularnie
w Kolonii na tej imprezie. Polskie przed-
siebiorstwa zaprezentuja sie w tym roku
zaréwno na wiasnych indywidualnych
stoiskach jak i na ekspozycjach zbiorowych
pod szyldem polskich organizatoréw. Polscy
wystawcy beda obecni na wszystkich impre-
zach specjalistycznych targéw Anuga.

Na tegorocznej edycji targdbw spodziewamy
sie licznej obecnosci przedstawicieli z Polski.
Podczas 33. edycji targbw Anuga za-
prezentuje si¢ prawie 6 800 wystawcow
ze 100 krajéw Swiata. Tym samym Anuga
stanie sie ponownie najwieksza i najwaz-
niejsza na Swiecie platforma handlowa
i informacyjna dla catej miedzynarodowe;j
branzy spozywczej. Tegoroczna Anuga
zajmie 284 000 mkw. brutto, czyli cafa
powierzchnie wystawienniczg i wszystkie
hale na kolonskich terenach targowych.
Anuga wykorzysta ponownie sprawdzo-
na koncepcje targowa, czyli 10 imprez
specjalistycznych pod jednym dachem
a powiazane imprezy specjalistyczne,
takie jak Anuga Meat, Anuga Frozen Food
i Anuga Dairy, zostang zlokalizowane
w sasiadujacych ze sobg halach. Nowoscia
jest wyodrebnienie oddzielnej hali (5.1)
wytacznie dla produktéw organicznych
(Anuga Organic).
Od targéw Anuga jako wiodacych targow
specjalistycznych na Swiecie oczekuje sie
— nie bez kozery — ze beda one odzwier-
ciedleniem przysztych trendéw. Juz przed
wielu laty wiaczylismy do koncepcji naszych
targbw instrument ,trendéw tematycznych”.
Umozliwia nam to strukturyzacje targéw
nie tylko pod wzgledem przestrzennym,

ale i wirtualnym. Osoby poszukujace na
przyktad ,produktéw wegetariarskich” maja
dzieki naszej bazie danych wszechstronny
przeglad oferty i moga tym samym fatwo
okresli¢ i odszuka¢ partneréw do kontaktéw
w ramach poszczegélnych imprez specjali-
stycznych targébw Anuga.

Bardzo waznym motorem wzrostu
w branzy spozywczej sg innowacje,
dlatego tez zorganizowany na targach
konkurs dla innowacyjnych produktéw
pod nazwa ,Anuga taste” umozliwi réw-
niez i w tym roku wystawcom i gosciom
zapoznanie sie z nowosciami i ostatni-
mi trendami. Juz od czerwca wszyscy
wystawcy moga zgtaszac sie do udziatu
w konkursie. Jury sktadajace sie ze spe-
cjalistow wybierze najlepsze produkty na
pokaz specjalny ,Anuga taste15”.

Réwniez tej edycji targbw Anuga towa-
rzyszy¢ bedzie bogaty program ramowy.
Pokazy specjalne, takie jak juz wspomnia-
na prezentacja trendéw ,Anuga taste15”
i seminaria oraz imprezy branzowe sa
dodatkowa mozliwoscia zdobycia infor-
magji oraz nawigzania nowych kontak-
téw zaréwno dla wystawcow, jak i 0séb
odwiedzajacych targi.

Zapraszam zatem do odwiedzenia targoéw

Anuga w Kolonii juz w pazdzierniku!
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Wszyscy jg znamy i jemy. To jedna z najpopularniejszych przypraw na swiecie. Firma Octim

z Olsztynka, zeby uczci¢ Jubileusz 50-lecia, wprowadzita limitowana serie¢ Musztardy Sarepskiej

w nowej szacie graficznej — nawiazujacej do czasdéw PRL-u. Mozemy delektowac sie musztarda

wytwarzang wedtug tradycyjnej receptury ze specjalnie wyselekcjonowanej gorczycy spetniajacej
Y/ El 9 ycyjnej ptury peq Y ) )9 ycy sp jace)

szczegdlne wymagania jakosciowe. Poprawia smak wielu potraw oraz jest idealnym dodatkiem do

mies, kanapek, dan z grilla, satatek, dressingéw, soséw i marynat.

adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw produktow z linii Musztard ufundowanych przez OCTIM - Wytwérnie Octu i Musztardy Sp. z o. o.

Pierwszych pieciu wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI MAJOWEJ KRZYZOWKI

* Anna Dzierzak - Sklep spozywczo-przemystowy, Wilkéw © Teresa Borowczak - Sklep spozywczo-przemystowy, Zbaszyn ¢ Jolanta Antosik - Sklep spozywczy,

Skierniewice * 1zabela Kaczmarek - Sklep spozywczo-przemystowy, Ladzice * tukasz Maciecki - Sklep Stoneczko, Zielona Géra

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Bakalie od Bakalland
- wyszukane przez Kasie Bujakiewicz
Ambasadorka marki Bakalland Kasia Bujakiewicz podrézujac po
plantacjach Bakalland nie tylko zdobywa wiedze o bakaliach,

ale réwniez wypatruje nowych

bakaliowych przyjemnosci. Dlatego

TS P NRDEC

BaraLLAND

Zurawina
z sokiem z granatu

(100 g), Soczysta zurawina zamknieta =. 1 .

na rynku spozywczym pojawity sie
nowosci od Bakalland, ktore szcze-
golnie przypadty ambasadorce do
gustu. Sa to: Rodzynki bursztynowe
(100 g), Zurawina z sokiem z granatu

w wygodnym pudeteczku (100 g)

i nowe Figi (100 g). Konsumenci
beda mogli sprobowac takze Jagéd
Goji od Bakalland i nowych Wtoskich
Orzechoéw Chandler.
www.BAKALLAND.pl

Anatol z bfonnikiem i witaminami

Delecta rozbudowuje oferte submarki Anatol wprowadzajac na rynek linie
rozpuszczalnych kaw zbozowych w trzech wariantach: Klasyczna, Witalnos¢
i Koncentracja. Nowe kawy Anatol z btonnikiem i witaminami to
propozycje w zgodzie z natura, dla konsumentéw w kazdym wieku,

takze dzieci powyzej 3-go roku zycia. Funkcjonalna kawa Anatol smak

i aromat zawdziecza w 100% naturalnym skfadnikom — kompozycji

zb6z i cykorii oraz procesowi prazenia. Wszystkie warianty stanowig
doskonate zrédto
dobroczynnego btonnika
pokarmowego, waznego
sktadnika prawidtowej
diety catej rodziny.
Koncentracja i Witalnos¢
zawierajg dodatkowo
witaminy i mineraty.
www.DELECTA.pl

Szybki sernik na zimno bez lodowki!
Klasyczny Sernik btyskawiczny Delecta zyskat nowego, mtodszego
brata. Szybki Sernik na zimno z truskawkami, z prawdziwa wanilig lub
z wi$niami mozna przygotowac zaledwie w 5 minut! To doskonata
propozycja, wykorzystujgca potencjat sprzedazowy dwaéch kategorii:
ciast na zimno i deseréw instant. Zimne mleko (100 ml) wystarczy
energicznie wymieszac tyzeczka z zawartoscia jednoporcjowej saszetki
i odczekac 5 minut. Bez lodéwki i dtugiego czasu chtodzenia, mozna

delektowac sie oryginalna przekaska na zimno.
www.DELECTA.pl

Red Bull Summer Edition
- znajdz puszke i poznaj
smak lata

Red Bull Summer Edition jest limitowana

edycja napoju energetycznego Red Bull

¥

o smaku owocdéw tropikalnych. Designer-
ska zotta puszka jest dostepna w Polsce
od poczatku maja. Ci, ktérzy jeszcze nie

sprobowali nowego smaku, maja na
to szanse dzieki digitalowej aktywacji.
Biorac udziat w zabawie na stronie
internetowej mozna zdoby¢ Red Bull

RedBull 82

]
Summer Edition. ENERGY DRI
www.LATOWPUSZCE.REDBULL.pl _'_ g-..u
. W

Orbit® White Spearmint i Freshmint
- idealny towarzysz podrozy
Twoje ulubione gumy do zucia Orbit® White Spearmint i Fresh-

&

mint w duzych butelkach po 46 drazetek,
sg dostepne w zestawie ze specjalnym
uchwytem do samochodu! Dzieki
niemu, ulubiona guma do zucia stanie
sie nieodfgcznym towarzyszem kaz-
dego wyjazdu i elementem wiasciwej
higieny jamy ustnej. [dealny towarzysz
podrézy, bedzie zawsze pod reka!
Promocyjna edycja ulubionych gum

z (gratisowym) uchwytem samo-
chodowym bedzie w sprzedazy do
wyczerpania zapasow.
www.WRIGLEY.pl

Pomarancza-Mango
i Zielone Jabtuszka
- nowe napoje Hortex
Gdy zar leje sie z nieba chcemy
sie ochtodzi¢, ugasic pragnienie.
Hortex Pomarancza-Mango
i Hortex Zielone Jabtuszka to
najnowsze propozycje dla spra-
gnionych orzezwienia. Napoje
te znakomicie ugasza pragnienie.
Ich owocowe smaki doskonale

wpisza sie w klimat wakacyjnych

\_., spotkan. Dostepne sa w duzych,

5"

LY rodzinnych, porecznych i lekkich
= butelkach 1,75 1.
www.HORTEX.com.pl
4
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Nowosci od Haribo
Haribo Sandia (Arbuz), 90 g - letni smak arbuza
zamkniety w Zelce! Kazdy fasuch moze delekto-
wac sie pysznym trojwarstwowym kawatkiem
o dwdch réznych fakturach i niepowtarzal-
nym smaku arbuza!

Haribo Jelly Beans 175 g - najbardziej nie-
zwykfa, zachwycajaca i przepyszna kolekcja
fasolek. Pod cukrowg otoczka ukrywa sie
miekka owocowa zelka w ksztatcie fasolki.
Haribo Tier-Puzzle (Zwierzece Puzzle) 200 g
- innowacyjne zelki w 6 pysznych
smakach. Mozna z nich stworzy¢
kilkadziesiat réznych kombinacji
Smiesznych i pysznych zwierzacz-
kow: kréliko-matpki, zabo-psa i wiele
innych!

www.HARIBO.com

Ulepszona receptura Nestlé Fitness
Coraz wiecej 0séb poszukujacych sposobu na zdrowszy tryb zycia
siega po produkty z obnizona zawartoscig cukréw. Dlatego pfatki
Nestlé Fitness maja ich

teraz az 30% mniej. Nowa
receptura obejmuje cata
linie Nestlé Fitness, przy
czym to wiasnie w tradycyj-
nych Nestlé Fitness cukrow
bedzie az o 1/3 mniej.
Wartos¢ odzywcza produktu
zostata poprawiona dzieki
zmniejszeniu zwartosci cu-
kréw prostych, a Nestlé Fitness
naturalne zawierajg teraz tylko
11,8% cukru.
www.NESTLE-FITNESS.com/pl

Egzotyczne gatunki pieprzu Kamis
Specialite

Kamis Specialite wprowadza do swojej oferty linie pieprzu premium

- warianty od tagodnego do bardzo ostrego o pieknym aromacie,
dzieki wysokiej zawartosci olejkow eterycznych. Pieprz czarny mielony
brazylijski nr 5 pochodzi z upraw w Brazylii. Idealnie nadaje sie do

dan wymagajacych tagodnego wykonczenia. Pieprz czarny mielony
indonezyjski nr 8 pochodzi z upraw w Indonezji. Idealnie nadaje sie do
dan wymagajacych ostrzejszego wykonczenia. Pieprz czarny mielony
lampung nr 9 pochodzi z upraw na Sumatrze i Indonezji. Idealnie

nadaje sie do dart wymagajacych pikantnego wykonczenia.
www.KAMIS.pl

Wafle Manner - stodka przekaska na lato
Manner to tradycyjna austriacka marka styngca od ponad 100 lat

z najwyzszej jakosci produktéw. Specjalnie na lato 2015 oferta wafli

75 g zostaje rozszerzona o 3 nowe smaki idealne na lato: cytrynowy,
kokosowy i waniliowy. Wafle Manner to delikatne, wypiekane wafle
przektadane kremem z najwyzszej jakosci sktadnikéw. W zaleznosci od
wersji przektadane kremem z naturalnym aromatem i sokiem cytryno-
wym, drobnymi wiérkami kokosowymi lub ekstraktem z wanilii typu
Bourbon. tatwe do podzielenia na kawatki sa idealna stodka przekaska

dla mtodszych i dla starszych.
www.KRUGER.pl

Goraca czekolada

w duecie z mleczna pianka

Caffetteria Mokate proponuje wysmienite Choco Duo. Produkt sprze-
dawany jest w wygodnej duo-saszetce — w jej wiekszej czesci znajduje
sie mleczna pianka, ktorg wystarczy zala¢ goraca woda, a w drugiej

- czekolada. Po
dodaniu rozpusz-
czonej czekolady

do mlecznej pianki

- zgodnie z instrukcja
na opakowaniu

- powstanie pyszna
czekolada do picia

z puszystg mleczng
pianka!
www.MOKATE.com.pl

Wiloski smak na polskim talerzu

Fix Lasagne to nowosc, ktéra poszerza porfolio fixow Knorr do dan ma-
karonowych. Pomoze konsumentom przyrzadzi¢ doskonaty, odpowied-
nio gesty sos pomidorowy do lasagne. Dzieki kompozycji suszonych
ziot i przypraw: bazylii,
tymianku, oregano, rozma-
rynu, pietruszki i czosnku,
pozwoli uzyskac¢ prawdziwie
wioski smak. Ponadto nowy
produkt rozwigze dotychcza-
sowe problemy pojawiajace
sie podczas gotowania dania,
a takze uprosci catos¢ przygo-
towan.

www.KNORR.pl
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MAXPOL
W 2014 roku:

e UczestniczyliSmy w 20 zagranicznych
imprezach targowych,

® na 5 kontynentach,

e w ZO krajach swiata.

e Wykonalismy zabudowe 135 stoisk

wystawowych
e o0 t3cznej powierzchni 2.300 m.kw.

To dlatego jestesmy Liderem Ustug Targowych
rekomendowanym przez Polsk3 Izbe Przemystu Targowego

Dzigkujemy naszym Wystawcom
za wspotprace w roku 2014 i Zyczymy

samych sukceséw w Nowym 2015 roku.

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl M AXPOL



NowosSci

Marka Winiary przybliza smaki
egzotycznych wysp

Marka Winiary wychodzi naprzeciw oczekiwaniom swoich klientéw

i przybliza smaki rajskich destynacji. Z nowej, limitowanej serii galare-
tek,Rajskie Wyspy” przygotujemy niezwykle kolorowe i orzezwiajace
desery idealne na upalne dni. Wystarczy galaretka Winiary i 1,5 szklanki
wody, aby méc przenies¢ sie na jedng z rajskich wysp. Dzieki Klejnoto-
wi Hawajoéw - galaretce o smaku mango i marakui, przeniesiemy sie na
gorace i piaszczyste hawajskie plaze. Smak Mauritiusa - soczysty gra-
nat i stodki ananas, przyblizy nam smak upalnej wyspy

o bujnej roslinnosci. Pobyt na gorgcym Bali bedzie
mozliwy, ale tylko -
z duza dawkg orzez-
wienia, ktdra daje
pofaczenie limonki

i trawy cytrynowej
w Sekrecie Bali.
www.WINIARY.pl

Hit Creme Briilée

- sezon dla zyskow

Jak co roku marka HIT przygotowata dla swoich
konsumentéw specjalng edycje popularnych
markiz. Po ubiegtorocznym sukcesie smakow
White Choco Delight i Caramel&Brownie, fani
marki ponownie moga liczy¢ na cos wyjatko-
wego. W tym roku udamy sie w niezapomnia-
na podréz w stodkim stylu do krainy mistrzéw
deseréw. Pomiedzy herbatnikami odnajdzie-
my kremowe nadzienie o smaku kultowego
francuskiego Créme Brlée. Charakterystycz-
ne francuskie akcenty widoczne sa rowniez
na opakowaniu. Produkt eksponowany jest
w dedykowanych kartonach zbiorczych oraz
nowych Quick Box'ach.

www.BAHLSEN.pl

Spray do pielegnacji
mebli Gold Wax
Antistatic

Gold Wax Antistatic to produkt do pie-
legnacji i ochrony réznych powierzchni,
m.in. drewna, metalu, plastiku, sprzetu
RTV oraz mebli matowych i lakierowa-
nych. Posiada doskonate wtasciwosci
antystatyczne, skutecznie usuwa brud
i kurz zapobiegajac jego ponownemu
osiadaniu. Nadaje delikatny potysk

a W pomieszczeniu pozostawia Swiezy
i przyjemny zapach.
www.GOLDDROP.com.pl

Cykoria

- zelujaca
Konfiturka
Niezastapiona w kazdej
kuchni, ze wzgledu na
szybki czas przygotowa-
nia. Wystarcza zaledwie
2 minuty, aby z zagotowa-
nych z cukrem owocow
otrzymac gotowy dzem
lub konfiture. Jedno
opakowanie Konfiturki
wystarcza do przygoto-
wania przetwordw z 1kg
owocow. Teraz dostepna
w sklepie internetowym
www.dodomku.pl
www.CYKORIA.com.pl

Dwa nowe sery w ofercie SM Ryki
Spotdzielnia Mleczarska Ryki wprowadzita na rynek dwa nowe sery
holenderskie. Na sklepowe pofki trafit ser Morski,

o wyjatkowym, pikantnym smaku oraz

popularny na polskich stotach,

ser Edamski. Ser Morski oraz
Edamski bez watpienia stang

sie waznym sktadnikiem dla
kazdego domowego mistrza
kuchni. Ich wyjatkowy smak spra-
wi, ze doskonale sprawdzg sie jako
najwazniejszy element kanapek,
Swietny dodatek do satatek lub
naturalne uzupetnienie wielu
potraw, ktérymi bedzie mozna
oczarowac zarowno domownikéw,
jak i przybytych gosci.
www.SMRYKI.com.pl

Hyabak - nawilzenie i ochrona dla
kazdego oka

Hyabak to jedyne na rynku nawilzajace krople do oczu z ochronnym
filtrem UVB (aktinokinol), sa bezpieczne dla wrazliwych oczu, gdyz nie
zawierajg zadnych konserwantéw. Krople Hyabak sg dostepne w no-
wej, wygodnej formie w postaci jednodawkowych opakowan tzw. MI-
NIMSOW. Sa to jednorazowe amputki, ktére po otwarciu i zakropleniu

nalezy wyrzuci¢, wiec nie trzeba
T B s -

pamietac o dacie otwarcia kropli.

Hyabak w minimsach to . I'I

idealne rozwigzanie w podroézy ii

i w kazdej sytuacji, kiedy oczy sa o ,5.|

zmeczone i potrzebujg nawilze- Huahﬂk‘ UD | H‘E
|

nia. 53 to wygodne i niewielkie 0.15% |
opakowania, wiec mozna je Srnsto o voe ||
fatwo przechowywac w torebce, B‘W"“"‘Hmu . lf:ll

. Il

kosmetyczce, czy w kieszeni.
www.HYABAK pl

126 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezZwosci). J
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Solrzedazy

V Miekki jak aksasnsr

Y e’ru km‘pcow polskich!

Juz wkrotce
w atrakcyjnej,
limitowanej
promocji
8+2 rolki
GRATIS

DY afgmj@m\y a Paristwa zaufaniel




