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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
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Tomasz Panczyk H
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Kt6z z nas nie lubi letnich biesiad z rodzina, czy tez w gronie przyjaciét. W wakacyjne po-
potudnia i wieczory, czesto po orzezwiajacych kapielach bardzo chetnie rozpalamy grille, czy
tez ogniska. Mozemy wtedy spokojnie zasigs¢ i delektowac sie smakotykami oraz napojami,
rowniez alkoholowymi. Jakie trunki sg najchetniej wybierane przez Polakéw — o tym przeczy-
tacie w artykule , Letnie biesiady”. Podpowiemy tez jak wyglada tzw. biesiadowe jadto.

Jezeli jednak grillowane dania sg zbyt ciezkie, proponujemy deske wedlin i seréw — tak na
przekaske. Do tego dobre wino lub piwo — do wyboru.

Na letnie upaty — na ochtode — proponujemy artykut o napojach idealnych na lato,
ktérych teraz nie moze zabrakna¢ w waszych sklepach. Na koniec czesci spozywczej
proponujemy letnie sposoby na kawe i herbate. Jezeli juz zakoriczycie biesiadowanie, to
pamietajcie, ze plamy z obruséw mozna z powodzeniem usunaé. W jaki spos6b? — prze-
czytajcie artykut ,Nie daj plamy”.

Polecam ponadto wywiad z Jackiem Wyrzykiewiczem, PR & Marketing Services Mana-
gerem w Hochland Polska, ktéry opowiada o najwiekszej w historii firmy akcji promocyj-
nej na polskim rynku pod hastem ,Przyspiesz z nami”, rozmowe ze Stanistawem Gagata,
Prezesem Gold Drop o dotychczasowym rozwoju firmy i planach na przysztos¢.

O tym jak zachowac sie kiedy juz rozpoznacie fatszywy banknot i dlaczego warto szkoli¢ sie
w tym zakresie — koniecznie przeczytajcie w rozmowie z Sylwestrem Salachem z firmy DCB.

Jezeli juz przeczytacie polecane artykuly i rozwiazecie krzyzéwke, zatrzymaijcie sie na
chwile przy opisie znakomitego miejsca na polskiej mapie turystycznej. A jest nim podha-
lafiska villa Toscana.

Zatem — zapraszam do lektury i serdecznie pozdrawiam!

reklama

Wazna informacja dla Kupcow

Rozwigzanie szyte na miar
2 y ¢ adnews24.pl
® Chciatbys jako pierwszy dowiadywa¢é
sie o promocjach producentéw,
dostawcow hurtowych, czy sieci Cash & Carry?

® Chciatbys by¢ na biezaco z nowosciami, ktérych
beda poszukiwac klienci w Twoim sklepie?

e Jezeli tak, wypetnij formularz rejestracyjny na
stronie www.adnews24.pl i badz wsréd
najlepiej poinformowanych Kupcéw.

Zarejestruj sie juz dzis$ i badz najlepiej poinformowany! www.adnews24.pl
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Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO |17 - 19 stycznia NATLEPS2YVY,

FOOD HOSPITALITY WORLD |INDIE MUMBAI 21 - 23 stycznia oa@;;'g;:ﬁ;;&ieéw
31 stycznia S R

ISM NIEMCY KOLONIA Y

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 8 - 12 lutego

BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA |10 - 13 lutego

EEIQ)/CJE LABEL TRADE JAPONIA TOKIO 16 - 19 lutego

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 8- 11 marca

INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 11 -16 marca

FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 19 -21 marca

lL’\ALEEF:_NSﬁHOOV\’/\IAL PRIVATE ROSJA MOSKWA 22 - 23 marca

ANUFOOD Euroasia TURCJA STAMBUL 14 - 16 kwietnia

SIAL CANADA KANADA MONTREAL 13 - 15 kwietnia

FOOD AND DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BRMINGHAM 18 - 20 kwietnia

ALIMENTARIA BARCELONA | HISZPANIA BARCELONA 25 - 28 kwietnia

ZESQ:ND HOSPITALITY RPA JOHANNESBURG |3 -5 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 5-7 maja

THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja

WORLD OF COFFEE & TEA | TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja

WORLD OF FOODSERVICE | TAJLANDIA BANKGOK 20 - 24 maja

E/I;,;‘?LS WORLD OF PRIVATE HOLANDIA AMSTERDAM 24 - 25 maja

ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 25-27 maja

BELAGRO BIALORUS MINSK 2 -6 czerwca

SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 15-17 czerwca

SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 26 - 28 czerwca

WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL wrzesien

é\ggéliﬁg:\r ~WORLD OF INDIE MUMBAJ wrzesien

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien

[

MAXPOL




rynku FMCG

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

K 0 wychowaniu w trzeZwosci). J

Pasteryzowane jak i
dawniej przetwory |[m=m
domowe t__J

RO =E0Z

Bez glutenu @
Bez ostonki

Mate - 100g paczki

Firma Graal zostata wyr6zniona prestizowa
nagroda Diamentéw Forbesa.

Coroczny plebiscyt Diamentéw Forbesa
zakonczyt sie wielkim sukcesem dla woje-
wodztwa pomorskiego. W rankingu znalazto
sie 169 firm, ktére zostaly wyréznione pre-
stizowym tytutem. W5réd nich na czwartym
miejscu wsréd regionu, a czterdziestym
pierwszym w skali cafego kraju znalazta sie
firma Graal. Jej przychody ze sprzedazy
w 2013 roku wyniosty 380,7 min, a zysk
netto 26,8 min. Ponadto przecietny wzrost
wartosci przypadajacy na lata 2011-2013
wynosi obecnie 32,51 proc. We wtorek 23
czerwca, na uroczystej gali w hotelu Radisson
Blu w Gdansku, nagrode odebrat Prezes
Zarzadu Spétki Craal — Bogustaw Kowalski.

Zapraszamy na fanpage SuperFish Prestige
www.facebook.com/SuperFishPrestige i strone

internetowa www.graal.pl.

22 czerwca ruszyt najwiekszy w historii
kulinarny konkurs blogerski Almette ,Taste
the summer by Almette Fruit”! Celem akgji
jest kolejna INSPIRACJA konsumentéw do
pozakanapkowych eksperymentéw z pu-
szystymi serkami Almette. Zorganizowanie
akcji razem z blogerami pozwala nie tylko
pusci¢ wodze kulinarnym fantazjom. Do

wspolnej zabawy zaproszono 10 topowych

Piotr Nagalski, Dyrektor
Marketingu Hochland Polska
w finale V edycji Konkursu
Dyrektor Marketingu Roku 2014

Piotr Nagalski, Dyrektor Marketingu

Hochland Polska znalazt si¢ w finale jubi-
leuszowej edycji prestizowego Konkursu
Dyrektor Marketingu Roku 2014 roku,
wsréd 26 osob figurujacych na shortliscie,
to duze wyréznienie. Konkurs dat szanse
zespofom marketingowym i poszczegol-
nym szefom marketingu zaprezentowania
najlepszych dokonan, strategii, kampanii

realizowanych w 2014 roku.

Zwyciezcy wygraja wspaniate nagrody
i specjalna, inspirujaca kolacje z Davidem
Gaboriaud. Konkursy na blogach oraz
finatowy turniej wsparte sg silng kampa-
nig reklamowa w Internecie: w mediach
spotecznoéciowych oraz na najwiekszych
serwisach kulinarnych.

Na www.almette.pl/konkurs2015 mozna

Sledzi¢ zmagania druzyn blogeréw i znalez¢

wspaniate przepisy z Almette Fruit!
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/ 509% NIZSZA MARZA

MALE | SREDNIE FIRMY

ZMIEN ADRES
KREDYTU FIRMOWEGO

Przenies nawet 5 min zt kredytu firmowego do Alior Banku
I oszczedzaj do 100 000 zt rocznie!

® Gwarancja obnizenia marzy o 50%.
B 0% prowizji za udzielenie kredytu.

B Obstuga dedykowanego bankiera.

www.dlafirm.aliorbank.pl T 19 502
WYZSZA KULTUR

Informacja handlowa wg stanu na 1.06.2015 r. Sprawdz aktualne warunki oferty na: www.dlafirm.aliorbank.pl.
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SM RYKI laureatem plebiscytu

»Lubelskie Firmy 25-lecia”

Spotdzielnia Mleczar-
ska Ryki, jeden z naj-
wiekszych producentéw

sera dojrzewajacego w

Polsce, zostata laureatem
plebiscytu zorganizo-
wanego przez ,Gazete Wyborczg Lublin”.
Jego celem byto wyréznienie firm, ktére
najlepiej odnalazly sie w realiach wolnego
rynku i odnosza sukcesy. Plebiscyt ogloszony
zostat z okazji 25-lecia gazety. Potwierdzeniem
sukceséw SM Ryki jest réwniez przyznany
niedawno tytut ,Jako$¢ Roku 2014”, ,Lider
Spétdzielczosci 2015”, czy ,Ztoty Paragon
2015 — Nagroda Kupcoéw Polskich”.

14 lipca w podwroctawskiej Diugotece
zostafa otwarta zmodernizowana hurtownia
Selgros Cash&Carry. Dla klientéw przygotowa-
no wyjatkowe promocje cenowe, gratisowe
zakupy i liczne nagrody. Zupetna nowoscia

jest stoisko ze $wiezymi rybami i owocami

morza oraz ,rynek artykutéw $wiezych”.

Okregowa Spétdzielnia Mle-
czarska w towiczu zwieksza swo-
ja aktywnos¢ na portalach spo-
tecznosciowych. Na Facebook'u
uruchomita oficjalny profil dedykowany nowej
linii produktéw bez laktozy — BEZ LAKTOZY.
BEZ OBAW. Celem prowadzonej w ramach
profilu komunikacji jest nawigzanie bezpo-
Sredniej relagji z konsumentami. Prowadzone
na profilu dziatania beda angazowac¢ zainte-
resowang tematem spofeczno$¢ do udziatu
w dyskusjach, korzystania z porad specjalistow,
inspiracji kulinarnych i udziatu w licznych
zabawach. Na profilu wystartowat juz pierwszy
konkurs z atrakcyjnymi nagrodami.

(www.facebook.com/bezlaktozy.bezobaw)

Rosnie zapotrzebowanie na rynku

o

na produkty naturalne i jednoczesnie
funkcjonalne — woda VYTAUTAS
idealnie wpasowuje sie w ten trend.
Na dzien dzisiejszy obecna jest 2
w sieciach: Piotr i Pawet, ALMA,
MarcPol, Auchan oraz Real.
Kanat tradycyjny w Warszawie

i okolicach obstuguje dystrybu-

tor — firma Flesch Polska Sp. z
0.0. z Nadarzyna. Przy wsparciu |
producenta realizowana jest
kampania reklamowa w Internecie, ktéra ma
na celu przekazanie odbiorcom informacji o
zaletach funkcjonalnych jakie posiada woda
VYTAUTAS.
Caly czerwiec 2015 reklamy obecne byty
na portalach: wp, interia oraz gazeta. W lipcu
realizowany jest przekaz poprzez kanat youtube,
gdzie prezentowane sg najnowsze filmiki,
zapraszamy réwniez na strone www.vytautas.pl
Gtéwny importer na Polske wody
VYTAUTAS zaprasza do wspétpracy sieci oraz

hurtownikow.

Miedzynarodowy sukces
Perfekcyjnej Krakowskiej Suchej
Olewnik

Sztandarowy produkt marki Olewnik — kiet-

basa Perfekcyjna Krakowska Sucha zdobytfa
niezwykle prestizowa nagrode Superior Taste
Award 2015, przyznawana przez International
Taste & Quality Institute. Niepowtarzalny smak
Krakowskiej Suchej Olewnik zdotat oczarowac
najlepszych swiatowych szeféw kuchni i przy-
ni6st produktowi cenng zfota gwiazdke.
Nagroda Superior Taste Award dla kietbasy
Perfekcyjnej Krakowskiej Suchej Olewnik jest

dla marki ogromnym wyréznieniem.

10 | www.hurtidetal.pl



ywiad

Przyspiesz z namil!

Hochland rozpoczat wtasnie najwieksza w historii firmy akcje
promocyjng na polskim rynku pod hastem ,Przyspiesz z nami”.
Monika Dawiec rozmawia z Jackiem Wyrzykiewiczem,

PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska - na
temat nowych trendoéw na rynku seréw i najblizszych planow firmy.

Ktére kategorie serowe mozna uznaé za
najbardziej perspektywiczne?

Kategorie, ktére maja szanse osiagnac¢
duzy sukces na rynku powinny wpisywac sie
w masowe trendy. Jestesmy ciagle w biegu
i cierpimy na brak czasu, potrzebujemy wy-
godnych i szybkich rozwiazan. Z drugiej strony
oczekujemy, aby to, co jemy byto naturalne,
zdrowe i jednocze$nie smaczne. Pogodzenie
tych rzeczy jest wyzwaniem. Najblizej tej de-
finicji sq sery biafe, zdrowe i smaczne, jednak
brakuje im wygody. Mamy tez sery topione,
ktére sa wygodne, smaczne i bez konser-
wantéw. Kluczem do rozwoju kategorii jest
wprowadzenie nowych rozwiazan w zakresie
smaku, opakowan, skfadnikéw. To miejsca na
prawdziwe innowacje, ktére powieksza grupe
konsumentéw oraz wprowadza nowe okazje

do konsumpgji.

Co w tej sytuacji proponuje Hochland?
JesteSmy aktywni — rozwijamy nasze najmoc-
niejsze grupy produktowe i umacniamy takze
pozycje w segmentach, w ktérych mozemy po-
chwali¢ sie unikalng technologia. Aktualnie dla
nowych plastréw topionych Hochland zapla-
nowano silne wsparcie komunikacyjne i szereg
dziatar promocyjnych. Sery topione Hochland
s wyznacznikiem standardéw jakosciowych
i sztandarowa kategorig marki Hochland, utrzy-
mujaca pozycje lidera rynkowego juz od 20 lat.
Zdrowy styl zycia jest dla konsumentéw coraz
wazniejszy! Na fali tego trendu coraz wiecej
0s6b siega po naturalne produkty. Wiasnie na
te potrzeby konsumentéw odpowiadaja nowe
plastry topione Hochland, ktére zyskaty po-
prawiong recepture eliminujaca konserwanty.
Produkowane sa tylko z najlepszych, wysokiej
jakosci, wyselekcjonowanych sktadnikow:

prawdziwych seréw (Cheddar, Gouda, Emmen-

taler, Maasdamer), wysokiej jakosci dodatkéw
(m.in. szynka) i mastfa extra (82%). Badania
rynkowe wskazuja, ze dla 82% konsumentow
informacja o wysokiej jakosci sktadnikach jest
wazna, 63% zacheca to do zakupu, a 41%
respondentéw uwaza ja za unikalna, o ktérej
nie wiedziafa do tej pory'. Plastry topione
Hochland zyskaty zupetnie nowy design opako-
wania. Nowoczesna grafika, apetyczno$¢ oraz
naturalno$¢ to atuty, ktére budza zainteresowa-
nie konsumentéw i zwracajg uwage w re-

gale chfodniczym. Dodatkowo opakowania
zawieraja czytelng informacje na temat braku
zawartosci konserwantéw i obecnosci tylko
wyselekcjonowanych sktadnikéw oraz hasto ,To

jest pyszne”, ktére zacheca do zakupu!

Jakie dziatania Hochland zaplanowat w ra-
mach akcji , Przyspiesz z nami”?

Dziatania obejma 5 000 sklepéw i potrwa-
ja do grudnia. W tym czasie sery topione
Hochland: plastry, krazki, bloczki i pudet-
ka — beda silnie wspierane marketingowo,
gtéwnie za pomocg reklam telewizyjnych,
kinowych oraz na nosnikach outdoorowych.
Konsumenci beda mogli zobaczy¢ dwie
nowe reklamy. Jedna — z dzie¢mi kierowang
do rodzin, druga — z para mtodych sasiadéw
kierowana do mfodszej grupy konsumen-
tow. Przekaz komunikacji podkredla, ze sery
topione Hochland nie zawieraja konserwan-
téw, a do ich produkcji wykorzystywane sa
wysokogatunkowe skfadniki. Kampania do-
trze do 8 miliondéw o0séb z grupy docelowe;j.
Te same dwie historie konsumenci zobaczg
w dwéch najwiekszych sieciach kinowych
Multikino i Cinema City. Ogélnopolska
kampania realizowana bedzie takze w In-
ternecie, na najwiekszych portalach i przy

pomocy szeroko zakrojonych dziatai PR.

Dziat Sales Support Hochland Polska przygo-

towal réznorodne materiaty POS (cenéwki,
listwy z przepisami, podstawki). Sery topione
Hochland dostepne w opakowaniach ze
zmieniong szatg graficzng i w atrakcyjnych
cenach, beda widoczne na ponad 900 bilbo-

ardach i wiatach przystankowych.

Do kogo skierowana jest ta akcja?
Zaplanowano osobne dziatania skierowane
do dystrybutoréw, sklepéw oraz konsumen-
téw. Szczegdlnym systemem motywacyjnym
objeci zostana przedstawiciele handlowi — za-
réwno zatrudnieni przez Hochland Polska, jak
i przez zewnetrznych dystrybutoréw. Dla skle-
pow przygotowano specjalne pakiety zakupo-
we. Kazdy z dystrybutoréw wspétpracujacych
z Hochland Polska otrzyma indywidualny cel
sprzedazowy, a nagroda za jego zrealizowanie

bedzie ekskluzywny wyjazd.

Podsumowujac - co jes¢, zeby by¢ zdrowym?

Nalezy jes¢ zbalansowane positki dostarcza-
jace réznorodnych sktadnikéw odzywczych.
Unika¢ pustych kalorii. Na okres wakacyjny
polecam zupetnie nowe pomysly i propozycje
na tosty, tortille, kanapki w wersji wegeta-
riafskiej, a takze miesnej z wykorzystaniem
oczywiscie nowych seréw topionych Hochland
w nowej recepturze i nowych opakowaniach!
W koricu jak to sie méwi — rado$¢ Zycia to
samo zdrowie!

Dzigkuje za rozmowe!

'Zzr6dto: Badanie ilosciowe na grupie 600 osb, Glimpse, pazdziernik 2014
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onsolidacje

Deficyt zaufania

Najwieksi polscy gracze rynkowi powotujg kolejne spotki, aby wspolnie
poprawi¢ swoja konkurencyjnos¢. Dziatania te maja raczej charakter

organizacyjny, jednak ich uczestnicy twierdzg, ze w ten sposob
konsolidujg rynek! Czy jednak na pewno?

Jaka integracja?

O tym, ze konsolidacja polskiego handlu
produktami FMCG jest koniecznoscia méwia
wszyscy. Zarbwno sami gracze rynkowi, jak
i obserwatorzy i analitycy. Tymczasem od
lat nie doczekalismy sie Zadnej duzej fuzji,
czy akwizycji pomiedzy polskimi firma-

mi dystrybucyjnymi. O ile w przypadku
sieci o charakterze miedzynarodowym, lub
kontrolowanymi przez fundusze inwesty-
cyjne, transakcje tego typu sa na porzadku

dziennym, o tyle polskie podmioty realizuja
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od lat model malenkich przeje¢, ktére w
znikomym stopniu wptywajg zaréwno na po-
zycje rynkowa firmy, jak i ksztaft rynku jako
takiego. Ostatnia duzg transakcja, nie liczac
odkupienia przez Eurocash od Emperii Tra-
disu, byto przejecie 10 lat temu przez Grupe
Bomi Rabatu Service, co dla obu podmiotéw
skoriczyto sie fatalnie.

Ostatnio polskie firmy przystapity do orga-
nizowania r6znorodnych wspélnych przedsie-
wzie¢, ktére przez ich animatoréw uwazane
sa za forme konsolidacji polskiego rynku obro-
tu produktami FMCG. Mijaja wlaénie dwa lata
od powotania przez Ba¢-Pol, Piotra i Pawfa
oraz firme Topaz spotki GH PL Plus, ktéra w
pierwszej fazie swojego funkcjonowania zajeta
sie produkcja produktéw pod marka wtasna
Lubie. W przyszlosci zakres wspdtpracy ma
by¢ poszerzany. Polomarket i Stokrotka tworza
spotke Polskie Supermarkety, ktéra ma popra-
wi¢ konkurencyjnos¢ obu sieci i by¢ punktem
wyijscia do petniejszej integracji. Specjat,
Polski Tyton oraz Delko takze zdecydowaly sie
na zatozenie wiasnej spotki, aby wypracowac
dla jej uczestnikéw bardziej konkurencyjne
warunki handlowe. Czy jednak jest to praw-
dziwa konsolidacja rynku, a nie uciekanie od
rzeczywistej koniecznosci rynkowej?

Krzysztof Tokarz, Prezes GK Specjat zauwa-
Za, ze przyjety przez wiele firm spos6b kon-
solidacji poprzez podejmowanie wsp6lnych
przedsiewzie¢ jest bez watpienia wyrazem
aktualnej sytuacji rynkowej. Powotywanie dla
okredlonych celéw nowych podmiotéw wska-
zuje, ze wciaz jest na rynku miejsce dla wiek-
szodci graczy. Rynek nie wymusza w zwiazku
z tym klasycznego faczenia sie kapitafowego
poszczegdlnych podmiotéw wspéttworzacych

nowe spétki. ,Uwazam jednak, ze nadejdzie w

konicu czas, kiedy to klasyczne fuzje, czy prze-
jecia na duzg skale beda konieczne i dopiero
wowczas bedziemy mieli do czynienia z praw-
dziwa konsolidacja rynku obrotu produktami
FMCG” - podkresla Prezes Tokarz.

Gtebsza konsolidacja nie
wykluczona

Takze Leszek Ba¢, Prezes Ba¢-Polu przy-
znaje, ze w przypadku GH PL Plus nie mamy
do czynienia z klasycznym modelem konso-
lidacyjnym zakfadajacym na obecnym etapie
potaczenie sie wsp6tpracujacych ze soba
przedsiebiorstw w jedng firme. Zwraca jednak
uwage na fakt, iz jednym z najwazniejszych
warunkéw jakiejkolwiek formy Scislejszej
integracji jest zbudowanie zaufania miedzy
partnerami. ,Wspétpracujac w ramach GH PL
Plus takie wiasnie wzajemne zaufanie buduje-
my. Wszyscy zreszta przyznajemy, ze inicjaty-
wa ta moze by¢ poczatkiem coraz glebszego
zblizenia jej uczestnikdéw oraz poszerzania
zakresu i form wspétpracy” — zauwaza Leszek
Ba¢. Podkresla jednoczesnie, ze wspotpracujac
w takim ksztalcie organizacyjnym jak obecnie,
udziatowcy spétki posiadaja identyczny poten-
cjat, jaki mieliby taczac swoje firmy w jeden
podmiot. Nie ma wigc obecnie koniecznosci
taczenia sie. Oczywiscie zaden z partnerow

nie wyklucza, ze w dalszej przysztosci tego

typu Scislejsze formy integracji bytyby mozliwe.

Roéwniez Polomarket i Stokrotka czekajacy
na zgode UOKIK na utworzenie spéfki Polskie
Supermarkety uwazaja, ze ich porozumienie
docelowo bedzie stuzy¢ glebszej konsolidacji
rynku. Nawet jezeli obecnie nastawione jest
przede wszystkim na uzyskanie od producen-
téw lepszych warunkéw zakupu oraz prace

nad rozwojem portfolio marek wiasnych.

12 | www.hurtidetal.pl
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| Krzysztof Tokarz, Prezes GK Specjat

Przycisna¢ producentow

Prawie wszyscy uczestnicy wspélnych
przedsiewzie¢ biznesowych na rynku
FMCG przyznaja, ze jednym z naczelnych
zadan jest uzyskanie korzystniejszych
warunkéw zakupu produktéw u producen-
tow. Leszek Bac twierdzi, ze tylko taczac
swoje sity dla realizacji okreslonych celéw
biznesowych mozliwe jest uzyskanie efektu
skali, dzieki ktérej wspotpraca z dostaw-
cami moze zapewni¢ uczestnikom takiego
przedsiewziecia mozliwos$¢ zaoferowania
partnerom detalicznym najbardziej korzyst-
nych warunkéw handlowych. ,Takie cele
przyswiecaty powstaniu GH PL Plus. Nasza
wspdlpraca, poczatkowo z Piotrem i Paw-
tem, a potem takze z Topazem i Polomar-
ketem, to mozliwos¢ obnizenia zaréwno
kosztéw pozyskania towaru, jak i logistyki.
Obecnie celem naszego przedsiewziecia
jest budowanie oferty marek wtasnych
i petnienie przez spoétke roli grupy zakupo-
wej. Niemniej wszyscy jestesmy zgodni co
do tego, ze nie musi to by¢ cel ostateczny”
— przyznaje Leszek Bac.

Czy jednak mozliwe jest w nieskoriczonoé¢
,wyciskanie” z producentéw korzystniej-
szych warunkéw handlowych? Nie wszyscy
sq takimi optymistami. Marek Theus, prezes
spotki MerCo, jednego z najbardziej udanych
projektéw nowoczesnej grupy zakupowej
i dawny wspottworca sity Rabatu Pomorze
uwaza, ze tworzenie przez duze podmioty no-

wych spétek ukierunkowanych na okreslony

| Leszek Ba¢, Prezes Bac-Pol

cel nie jest zadng konsolidacja, a jedynie pré-
ba wywarcia nacisku na producentéw. A tego
typu polityka moze mie¢ krétkie nogi i nie
przyniesie oczekiwanych efektéw. ,Obawiam
sie, ze w diuzszej perspektywie tego rodzaju
dziatania okaza sie chybione. Producenci
stwierdzg bowiem, Zze obecnos¢ ich produk-
téw na poétkach sklepowych nie poprawia sie
dzieki tym spétkom. Producenci tez potrafig
liczy¢ i w pewnym momencie uznaja, ze
koszty, jakie ponosza w zwiazku z funkcjo-
nowaniem nowych spétek beda nadmierne

i powr6ca do dawnego systemu wspierania
sprzedazy poprzez bezposrednia wspotprace

z sieciami” — twierdzi Prezes Theus.

Problem kontroli

Wielu obserwatoréw rynku uwaza, ze by¢
moze obecny sposéb konsolidacji jest takze
wyrazem swoistej niedojrzatosci polskich
przedsiebiorcow, ktérzy tworzac przed
laty swoje firmy od podstaw nie moga sie
pogodzi¢ z utrata nawet czesci kontroli nad
swoimi przedsiebiorstwami. Nie w petni sie
z tym zgadza Krzysztof Tokarz. Jego zdaniem
kazdy buduje swoja pozycje w istniejacych
warunkach i nie bedzie na site taczyt sie
z innymi, jezeli to nie bedzie konieczne
i w pefni uzasadnione z punktu widzenia

jego interes6w. A poki co nie widac jeszcze

prawdziwie glebokiej potrzeby takich zmian.

,Co nie zmienia faktu, ze w perspektywie
kilku lat sytuacja sie zmieni i bedziemy

mieli do czynienia z duzymi transakcjami

| Marek Theus, Prezes MerCo

konsolidacyjnymi. Zreszta w tych sprawach
rozmaite rozmowy sa prowadzone i bez
watpienia grunt dla takich przedsiewzie¢ jest
przygotowywany. Podobnie obecnie podej-
mowane dziatania sg takze przygotowaniem
pola dla przysztych proceséw konsolidacyj-
nych” — twierdzi Prezes Tokarz.

Natomiast Marek Theus przypomina, ze
osoby kierujace firmami powotujacymi nowe
twory organizacyjne znaja sie od lat. Od lat
takze prowadza r6znorodne rozmowy majace
ponoc stuzy¢ konsolidacji rynku. | wciaz nie
przynosi to oczekiwanych efektéw wynikaja-
cych z prawdziwej konsolidacji kapitatowe;j.
To co obserwujemy obecnie na rynku to,
zdaniem prezesa Theusa, efekt braku pomystu
na prawdziwg integracje wéréd uczestnikéw
tych przedsiewziec¢. ,Sadze, ze brakuje im
czegos, co okreslitbym mianem zaufania
konsolidacyjnego, czego konsekwencja jest
wspomniany brak pomystu na integracje. Na
pozér kazdy prezes duzej firmy ma pomyst na
rynek i zachowanie konkurencyjnosci swojego
przedsiebiorstwa, ale nikt nie jest gotéw
podzieli¢ sie odpowiedzialnoscia decyzyjng ze
swoimi partnerami. Nie méwiac juz o opraco-
waniu powaznej strategii konsolidacyjnej.

Tymczasem gtéwny gracz na rynku, czyli Eu-
rocash, po raz kolejny zwigksza swoje udziaty
rynkowe. Zapowiada bowiem, ze jego sprze-
daz przekroczy 20 miliardéw ztotych rocznie.
Bedzie coraz trudniej go dogoni¢, a szkoda...”
— podsumowuje Marek Theus.

Wiktor Stepniewski
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WELCOME TO THE |
SUMMER FANCY FOOD SHOW

elacja»

summer Fancy
Food Show, NY

W dniach 28-30 czerwca br. w Nowym Jorku odbyta sie 61. - letnia edycja

miedzynarodowych targéw spozywczych ,Fancy Food Show”. W halach

Jacob K. Javits Convention Center swoje produkty prezentowato blisko

3 tys. wystawcow z catego Swiata, jednak potowe hali zdominowaty firmy

z USA. Nasz kraj reprezentowato 14 firm, z czego 12 prezentwato swoje

produkty na stoisku przygotowanym przez sekcje handlu i inwestycji

polskiego konsulatu generalnego w Nowym Jorku. Wsréd tych firm

znalezty sie: Orzech, WPP-H Elena, Biotrem, Doti, Agus, Polanica Zdr6j,

Sadecki Bartnik, Lazur, PW JPM, Skiba, Miran oraz KAWU. Stoiskiem

zarzadzata Sabina Klimek - Konsul sekcji handlu z Nowego Jorku.

Z kolei na samodzielnych - odrebnych stoiskach swojg oferte

ISKImeER = Konsu) se ‘J'ﬁ”‘"“ eksportowa zaprezentowaty firmy Zbyszko (marka ROKO) oraz Instanta.
: & o [ Kolejna edycja targéw odbedzie sie w dniach 26-28.06.2016 r. (TP)

Sch fn mineral water
Wwith nalucal CO,
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Foto: Elzbieta Panczyk

Degustacja seréw od firmy Lazur
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Gold Drop Sp. z 0.0. w Limanowej istnieje

na rynku chemii gospodarczej od 1991 r.
Jak firma zmieniala si¢ na przestrzeni
tych lat?

Kiedy rozpoczynalismy dziatalno$¢ 24 lata
temu Gold Drop miescit sie na 1 000 mkw.
i zatrudniat 9 pracownikéw. Zaczynalismy
od zera, budujac od podstaw fabryke i zna-
czenie marki. Dzi§ jest to przedsiebiorstwo
zatrudniajace blisko 200 os6b, posiadamy
sie¢ autoryzowanych przedstawicielstw han-
dlowych i hurtowni patronackich, 4 oddzia-
ty zamiejscowe, wspoétpracujemy z sieciami
hiper- i supermarketéw oraz eksportujemy
swoje towary do 25 krajéw. Takich produ-
centéw, tzn. $rednich firm dobrze przygoto-

wanych do produkcji chemii gospodarczej

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Stanistawa Gagaty, Prezesa Gold Drop kieruje

Monika Dawiec.

poszukuja duze sieci handlowe, a takze co-
raz czesciej kontrahenci zagraniczni, ktérzy

powierzaja nam produkcje marki wtasnej.

Czym na tle konkurencji wyrdznia sie¢ Gold
Drop? Dlaczego to wia$nie Paistwa produk-
ty warto mie¢ na sklepowej potce?

Jestesmy polska firma, kt6ra charakteryzuje
elastyczne podejscie do wspétpracy z klien-
tem. Wyr6znia nas szeroki asortyment i wy-
soka jakos¢ oferowanych produktéw, o czym
$wiadczg liczne nagrody i wyréznienia, m.in.
Przedsiebiorstwo Fair Play czy Matopolska
Nagroda Gospodarcza.

Wiszystkie nasze produkty odpowiadaja
standardom $wiatowym pod wzgledem jako-
$ci, wydajnosci, estetyki opakowan. Firma,
troszczac sie o srodowisko, wprowadzita
na rynek serie ekologicznych produktéw
Eco Line z certyfikatami Polskiego Centrum
Badar i Certyfikacji (PCBC).

AL
“®:
- ey
i

Po sasiedzkul

Nasze produkty sg gwarancja jakosci za roz-
sadna cene. Jestesmy liderem na rynku kroch-
mali syntetycznych z produktem tuga krochmal
(ok. 60% udziatu rynku). Produktami, z ktérych
jestesmy szczegblnie dumni, sg nasze pierwsze
produkty — ptyny do mycia szyb Window Plus,
obecnie bardzo zaawansowane technologicz-

nie, dostepne w wielu wariantach.

Jakie sa gléwne zalozenia Pafistwa strategii
rozwoju na najblizsze lata?

Najblizsze lata to przede wszystkim dalszy
zréwnowazony rozwoj przedsiebiorstwa. Be-
dziemy inwestowac w infrastrukture zaktadu
i technologie zwiazang z produkcja chemii
gospodarczej. Mamy nadzieje, ze skuteczne,
tadnie pachnace i estetycznie opakowane
produkty Gold Dropu znajda nabywcéow,

i z jednej strony stopniowo zwieksza sprzedaz
na rynku polskim, a z drugiej beda kontynu-

owac ekspansje eksportowa.

reklama

Z NAMI ZYSKUJESZ WIECEJ!

EINDNWIDUALNE PROMOCJE CENOWE
m SPECJALNE OFERTY RABATOWE

El WIZUALIZACJA SKLEPU ZA 0 Z4

n PROMOCJE TYLKO DLA SKLEPOW abc

@ SZKOLENIA

DOLACZ DO SIECI PELNEJ KORZYSCT!

MASZ PYTANIA?

ZADZWON
61608 99 85

Szczegoty na www.sklepyabc.pl

LUB NAPISZ NA ADRES
abc@sklepyabc.pl
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Lotnie biesiady

Czas stonca, przyjemnosci, odpoczynku... Tak kojarza sie nam letnie
biesiady na Swiezym powietrzu, wakacyjne wyjazdy nad morze czy
w gory, a takze stoneczne spotkania nad jeziorem czy w pobliskim
parku. Wszedzie tam zabieramy ze sobg ulubione smaki.

( )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezZwosci). )

Latem spedzanie czasu na Swiezym
powietrzu daje duzo przyjemnosci. To
miesigce urlopowe, na ktére kazdy sklep
powinien by¢ przygotowany. Czy to w

miejscowosci wypoczynkowej czy duzym

miescie — asortyment wakacyjny powinien

by¢ dostosowany do klientéw.

Wakacje po polsku

Jak wynika z badania PAYBACK Opinion
Poll", Polacy pozostaja wierni wakacjom nad
morzem i w gorach. Do wydatkéw podejdzie-
my bardziej Swiadomie — 46% deklaruje taka
postawe. Ponad pofowa rodakéw (55%) spe-
dzi ten czas poza swoim miejscem zamieszka-
nia, a co czwarty — za granica. Zainteresowa-
nie zyskuja wyprawy na wschéd Europy.

Letnie miesigce od lat pozostaja najcze-
Sciej wybieranym przez Polakéw okresem
wyjazdowym. Podobnie jak rok temu,
najwiekszym powodzeniem cieszy¢ sie beda
wakacje nad Baftykiem (36%). 22% ankie-
towanych uda sie w gory, a co piaty badany
wybierze wypoczynek na tonie natury.
W ubiegtym roku taka forme wakacji plano-

wato 6% zapytanych Polakéw. Najczesciej

16 | www.hurtidetal.pl

"To badanie zostalo przeprowadzone na uczestnikach Programu PAYBACK metoda ankiety online, na grupie 537 os6b. Grupa badawcza
w wieku 18-65 lat, dobrana zostala tak, aby odpowiadac strukturze demograficznej kraju.



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
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zdaniemPRODUCENTA

Agnieszka Borys
Brand PR Manager
CEDC International

Letnie miesigce zachecajg do imprez w gronie znajomych. Ze
wzgledu na wysokie temperatury czesciej siegamy po Izejsze alko-
hole jak wina czy aperitify i orzezwiajace drinki na bazie wédek. Na
kazda wakacyjna ,domoéwke” idealna bedzie Zubréwka Bison Grass.
Jako podstawa do tatwych w przygotowaniu, stodko-wytrawnych koktajli, z pewnosciag zaskoczy
naszych znajomych. Idealnym drinkiem bedzie takze Aperol Spritz, w sktad ktérego wchodzi stod-
ko-gorzki aperitif Aperol i lekkie wino musujace Gancia Prosecco. Impreza w towarzystwie bliskiej
osoby to idealna okazja, aby sprébowac tagodnej Metaxy Honey Shot z dodatkiem naturalnego
miodu. Rozbudzajacy zmysty alkohol najlepiej smakuje w czystej postaci, po lekkim schtodzeniu.
Mitosnikow Izejszych alkoholi z pewnoscia skuszg wina Carlo Rossi: Sweet Red, Sweet White Mo-
scato, oraz najnowszy wariant, Pink Moscato. Stodkie smaki zbalansowane owocowymi nutami,

podawane schtodzone, doskonale wpiszg sie w charakter kazdego letniego spotkania.

/

wskazywanym miejscem noclegu bedzie ho-
tel (27%). Na kolejnych miejscach znajduja
sie: dom — wiasny lub bliskich (14%), a takze
wynajety domek turystyczny (13%).

Prawie co piaty Polak nie planuje opusz-
cza¢ swojego miejsca zamieszkania podczas
wakacji. 24% w ogole nie bedzie brato
urlopu w tym czasie. Najczestsze powody
to brak potrzeby brania wolnych dni w nad-
chodzacych miesigcach lub odpoczynek w
innej czesci roku.

Jak wynika z danych Gléwnego Urzedu Sta-
tystycznego lipiec i sierpieri to dwa miesiace,
kiedy statystyczny Polak spozywa najwiecej
alkoholu w roku. Jakie trunki wybierajg naj-

czesciej konsumenci w sklepach osiedlowych?

Po pierwsze piwo

Przede wszystkim piwa, gtéwnie jasne
oraz smakowe. Niezastgpione sa nowosci,
ktérych konsumenci poszukuja z duza
doktadnoscia. To wtasnie innowacyjnosc¢
byta gtéwnym kierunkiem rozwoju branzy
piwnej w 2014 roku. Rynek piwa w
dalszym ciagu jest bardzo konkurencyjny
co zaowocowato duzg iloscig innowacji.

Producenci piwa przygotowali atrakcyjne

oferty produktowe — w sumie na rynku
pojawito sie ponad 500 nowosci.
Zwiazek Pracodawcoéw Przemystu
Piwowarskiego w Polsce przewiduje orga-
niczny spadek rynku piwa spowodowany
czynnikami demograficznymi (starze-
nie sie spofeczernstwa). Moze to zosta¢
skompensowane przez innowacje i nowa
oferte produktowa w kategorii, gdyz po-
dobnie jak w catej Europie obserwuje sie

zmieniajace sie preferencje konsumenc-

( )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkgja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
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Odpowiedzialnosé¢ przede wszystkim
1,5 mIn naklejek,Nigdy nie jezdze po alkoholu” trafi do kierowcéw w ramach kampanii Zwigzku

Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie, prowadzonej przy wspoétpracy z policja.

W kilku miastach pojawity sie tez towarzyszace akcji wielkoformatowe murale.
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kie — poszukiwanie nowych smakéw. W
2014 roku tylko o 1,1% wzrést rynek tzw.
lageréw, natomiast o ponad 11% powiek-
szyt sie udziat sprzedazy piw smakowych,
pszenicznych i specjalnosci.? Spada wolu-
men piw mocnych (-7,3% w 2014 roku)3,
z powodu wzrostu popularnosci piw o
nizszej zawartosci alkoholu. W 2015 roku
Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwo-
warskiego w Polsce spodziewa sie utrzy-
mania wolumendw kategorii na poziomie
zblizonym do roku 2014 przy niewielkim

spadku wartosciowym sprzedazy.

Kraj cydrem ptyngcy

Rosnie spozycie cydru w Polsce. W
ubiegtym roku konsumenci wypili ponad
9 min litréw, w 2013 roku byty to zaled-
wie 2 mIn. W tym roku branza spodziewa
sie jeszcze wiekszej dynamiki wzrostu. To
szansa dla polskich sadownikéw, ktérzy

ucierpieli na rosyjskim embargu. Eksperci
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zwracaja jednak uwage, ze konieczne sg
zmiany w ustawie winiarskiej, a produkgcja i
sprzedaz cydru powinna by¢ silnie powia-
zana z polskimi jabtkami — nap6j powinien
powstawac bezposrednio z soku z jabtek, a

nie przemystowego koncentratu.

Lato z winem

Lato to idealny czas na wina biale, rézowe
i musujace. Lekko schfodzone czy z kostka
lodu smakuja wysmienicie. Od win ocze-
kujemy w tym okresie przede wszystkim
lekkosci i swiezosci.

Rynek wina w Polsce stale rosnie.
Najwiekszy wzrost notuje kategoria win
stofowych w matych i srednich sklepach.
Whbrew utrzymywanej przez ostatnie lata
tendencji do powiekszajacej sie sprzedazy
w dyskontach, w roku 2014 najwiekszy
wzrost notuja sklepy o powierzchni ponizej
300 metréw kwadratowych, ktére do tej
pory nie byty waznym kanatem dla kate-
gorii. Wir6d wszystkich segmentéw wina,
najwiecej wart jest na ten moment rynek
win stotowych. Jego wartos¢ to ponad 1,4
miliarda ztotych. Rosnie réwniez sprzedaz
win wytrawnych, ktére przez lata uste-
powaty winom stodkim i pétwytrawnym.
Z badai wynika, ze ich sprzedaz wzrosta

w zesztym roku o 24%. Przybywa réwniez

amator6éw win stodkich — ta kategoria zano-
towata wzrost na poziomie 18%.

Na polskim rynku win, wina musujace

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )

2,3 ZPPP za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, cafa Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Duze sklepy spozywcze, Srednie
sklepy spozywcze, Mate sklepy spozywcze, Sklepy winno-cukiernicze, Stacje benzynowe), sprzedaz wartosciowa i wolumenowa oraz udziat wartoéciowy i
wolumenowy sprzedazy, skumulowany rok 2014 vs skumulowany rok 2013 w kategorii Piwo
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odgrywajg istotna role. Stanowia obecnie
ok. 12% wszystkich win. Kategoria ta nie
rozwija sie co prawda tak dynamicznie
jak win spokojnych i stofowych, stano-
wi jednak istotng i stabilng czes¢ rynku,
rosnac w tempie ok. 1-3 % rok do roku.
Najszybciej sposréd win musujacych, bo
w tempie dwucyfrowym rosnie sprzedaz
szampanéw. Mimo takich osiggniec jest to
kategoria nadal niszowa, przede wszystkim
ze wzgledu na swoja wysoka cene. Polski
konsument coraz czesciej siega rowniez
po inne wina musujace z wyzszej poki.
Najpopularniejsze pozostaja jednak nadal
wina musujace w przedziale 20-40 zt.
,Wychodzac naprzeciw potrzebom konsu-
mentéw, producenci coraz czesciej oferujg
wino musujace w mniejszych szklanych
butelkach, co jest bardziej praktyczne

w przypadku kameralnych spotkan” —
moéwi Elzbieta Pawlowska, Dyrektor Biura,

Polska Rada Winiarstwa.
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Kolorowo i do drinkow

Ubiegforoczny wzrost podatku akcyzo-
wego o 15 proc. doprowadzit do zatamania
produkgji wodki. Z najnowszych danych GUS
wynika, ze w catym 2014 roku wytworzono
jej o jedna czwarta mniej.

Rynek wodki w Polsce zalewaja smakowe
trunki. Ich liczba rosnie, bo producenci
widza w nich szanse nie tylko na wyzsze
obroty, ale i marze.

W 2014 roku juz niemal co piaty litr wodki
kupowany w Polsce przypadat na jej warianty
smakowe, w tym coraz czesciej na te o za-

wartosci alkoholu mniejszej niz 40 proc. Jesz-

cze piec lat temu ich udziat w rynku wartym
ok. 10 mld zt nie przekraczat 18 proc.
Wprowadzanie wariantéw smakowych
odpowiada potrzebom odbiorcéw, ktérzy
lubig eksperymentowa¢, poznajac i degu-
stujac nowe smaki, ktére dostosowane sa
zaréwno do wieku, jak i ptci konsumenta.
Latem Polacy chetnie siegaja po produkty
o obnizonej zawartosci alkoholu, zwtaszcza
charakteryzujace sie ciekawymi, orzezwiaja-

cymi smakami.

Kategoria premium

Polacy coraz czesciej wybieraja dobre

zdaniemPRODUCENTA

Ewa Kierlik

Grupa Zywiec

Starszy Kierownik marki Strongbow

Po pierwszej fali zachwytu nad cydrem w ubiegtym sezonie, tego
lata przyszedt czas na smakowanie i wybieranie ulubionych ma-
rek. Konsumentom polecamy Strongbow - najbardziej popularng
marke cydru na Swiecie, ktéra w tym sezonie dostepna jest w Pol-
sce w dwoch orzezwiajacych smakach: Gold Apple oraz Red Berries. Cydr Strongbow najlepiej
smakuje w szklance wypetnionej w 1/3 kruszonym lodem i 2/3 cydrem. Ten specjalny rytuat ser-
wowania wzmacnia orzezwienie, podkresla lekkg kwaskowosc i delikatne nagazowanie napoju.
Cydr Strongbow to doskonata alternatywa dla tych, ktérzy z ré6znych powoddw nie pija
piwa. Polacy kochaja jabtka, a cydry ze swoim naturalnym smakiem, doskonale wpisuja sie
w trend konsumencki poszukiwania nowych smakoéw i czerpania z tego, co tradycyjne.

v
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jakosciowo wodki z wyzszej potki ceno-
wej. Caty rynek wodki spada, ale segment
premium rosnie. Ubiegly rok ze wzgledu
na podwyzke akcyzy na mocne alkohole
przyniost jednak spadek produkcji. Nawet
mimo kilkudziesiecioprocentowej popra-
wy w produkcji wodki w | kwartale br.
i tak byfa ona nizsza od tej sprzed dwdch
lat o 7 proc. Sprzedaz natomiast spadfa
0 4,5 proc. Najwieksze znaczenie dla
rozwoju branzy bedzie miafa kategoria top
premium (77 proc.), nastgpnie premium
(62 proc.), a potem dopiero wédek eko-
nomicznych (46 proc.). W tej kategorii
znaczenie ma jakos¢ trunku, ale niezwykle
istotne jest takze opakowanie.

Zmienia sie kultura picia alkoholu
w Polsce. Polacy pija wprawdzie coraz
wiecej, ale bardziej odpowiedzialnie.
Zamiast upijac sie do nieprzytomnosci,
traktuja alkohol wytacznie jako dodatek

do wieczoru w towarzystwie znajomych.
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Wybieraja tez alkohole coraz lepszej
jakosci. Do ulubionych trunkéw Polakéw
nalezy piwo, w ktérym szukaja przede
wszystkim smaku, a nie mocy. Polacy
latem pija najwiecej alkoholu. Wakacyjny
klimat sprzyja sprzedazy niskoprocento-
wych trunkéw, chociaz jak przyznaja de-
talisci wodka jako sktadnik drinka réwniez

jest czesto wybierang propozycja.

Biesiadowe jadto

Biesiadowanie to przeciez nie tylko
alkohole. To réwniez, a nawet przede
wszystkim — wy$mienite dania oraz ulubio-
ne przekaski. Oczywiscie lato i spozywa-
nie potraw na $wiezym powietrzu kaz-
demu kojarza sie z grillowaniem. Polacy

przeciez pokochali ten sport. Grillujemy

Dostep do tych tresci
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czy wakacyjne spotkania przy lampce wina.

Maciej Bernat

General Sales Manager

Amazis.net quality food&drinks

Na letnie biesiady z cata pewnoscia polecamy rézowe wino

musujace Bohemia Sekt Rosé Demi Sec, zdobywce statuetki, Ztoty
‘ Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich 2015” dla wina generujagcego

doskonata sprzedaz w sklepach. To wy$mienite wino produkowane
uznana metoda charmat, o dtugotrwatych babelkach swiadczacych o szlachetnosci tej propozy-
¢ji. Mocno schtodzone wino musujace, szczegdlnie rézowe, to czesto wybierana propozycja na
letnie pory. Nie moze go wiec zabrakna¢ na potce alkoholowej, nawet latem.
Uwaga klientéw kierowana jest takze w strone naszych hiszparskich nowosci - Crianza Alabanza,
Tornasol Joven, Tornasol Crianza oraz Tornasol Reserva. To czerwone, wytrawne wina gronowe
hiszpanskiej winnicy Bodegas Alabanza dziatajacej w regionie Rioja. Charakteryzuje je wysoka
jakos¢ gwarantowana dzieki dtugiemu przechowywaniu w beczkach. Wina te wiasnie pojawiaja
sie w polskich sieciach oraz kanale HoReCa. S idealnymi propozycjami na romantyczne chwile

v
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wszystko — od mies, przez ryby po warzy-
wa. Przygotowujemy ulubione satatki.

Kiedy wybieramy sie na wycieczke
rowerowg czy do parku zabieramy zazwy-
czaj przekaski, od razu gotowe do spozy-
cia. Sa nimi wafelki, chipsy czy paluszki,
a takze kabanosy.

W rankingu CMR top 1000 najczesciej
kupowanych produktéw paczkowanych, w
sprzedazy stonych przekasek dominujaca
pozycje utrzymuje firma Frito Lay, jej glow-
nymi konkurentami sa Lorenz oraz Aksam.
Stone przekaski relatywnie czesto sa wspot-
kupowane z alkoholem — piwem i wédka.
Szczegblnie dotyczy to duzych paczek chip-
séw oraz orzeszkéw. Natomiast impulsowe
mate opakowania chipséw i chrupek oraz
batony i wafelki czesto sa wspétkupowane z
produktami adresowanymi do dzieci i mfo-
dziezy — lodami impulsowymi, soczkami i
innymi stodyczami (Centrum Monitorowania

Rynku). Informacje te moga by¢ wykorzy-
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stane przez detaliste przy szukaniu dodat-
kowych ekspozycji dla poszczegélnych grup
przekasek, np. przy stoisku alkoholowym dla
duzych paczek chipséw lub w sasiedztwie
sokow dla dzieci w przypadku batonéw.

W polskich sklepach mozna wyodreb-
ni¢ wedliny zwiazane z sezonem letnim.
Chodzi tu oczywiscie o wedliny suche, ktére
doskonale sprawdzaja sie podczas wyjaz-
doéw, poniewaz nie psuja sie szybko i nie
powoduja namiekania kanapek w podré-
zy. W przypadku wedlin paczkowanych,
niezwykle istotne jest wygodne opakowanie
typu otworz-zamknij.

W ostatnich latach bardzo popularna
stafa sie takze kategoria kabanoséw. Na
rynku pojawiaja sie innowacyjne smaki i
praktyczne opakowania.

Oczywiscie nie zapominamy o daniach
gotowych, ktére sprawdzaja sie na wyjaz-
dach pod namiot czy na kemping. Dania na
tackach czy w stoikach wystarczy jedynie
podgrza¢, pozwalajg oszczedzi¢ tak cenny
na wakacjach czas.

Dania gotowe nie doczekaty sie w Pol-
sce boomu, ktérego jeszcze kilka lat temu
spodziewali sie producenci i analitycy.
Nadal najwiekszy udziat w sprzedazy
maja dania migsno-warzywne, czyli np.
pakowane w stoiki pulpety, fasolka po

bretonsku czy flaki.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PAMAPOL

Gotabki w sosie
pomidorowym

Fasolka po bretorisku
z kietbasg

J

zdaniemPRODUCENTA

Pamapol

ale réwniez pozywny i smaczny.

Michat Adamczyk

Channel Manager

Portfolio marki Pamapol to w gtéwnej mierze dania i zupy gotowe,
konserwy miesne i pasztety, a wiec produkty, ktére sa doskonata
propozycja na letnie biesiadowanie pod chmurka i nie tylko.

Na dobre rozpoczecie dnia polecamy konserwy miesne i pasztety
Pamapol. Golonka, topatka, Gulasz angielski, Pasztet z drobiem czy Konserwa turystyczna spraw-
dzg sie idealnie jako gtéwny sktadnik ulubionych kanapek kazdego urlopowicza. Podczas letnich
wojazy, dla wielbicieli prawdziwie domowego smaku proponujemy réwniez geste i smakowite
zupy — Zupe pomidorowa z makaronem, Zupe grochowa czy Zurek z wedzona kietbasa.

Z kolei na danie gtéwne, wszystkim smakoszom polskiej kuchni polecamy naszg linie dan
gotowych w najlepszym wydaniu. Gofgbki, Pulpety, Klopsiki, Flaczki czy Fasolka po bretorsku
Pamapol to idealne rozwigzanie dla wszystkich sprytnych i wymagajacych turystéow. Wszyst-
kie dania posiadaja nowe, ulepszone receptury, dzieki czemu obiad bedzie nie tylko szybki,

v
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Letnhie wybory - okiem polskich

Kupcow

Wszystko z lodowki!

,Miesigce letnie w naszym sklepie uptywaja
pod znakiem wysokiej sprzedazy napojéw,
lodéw oraz piw. W drugiej kolejnosci kupo-
wane sg lekkie przekaski oraz asortyment na
grilla” — méwi Ewa Dobrzanska, ekspedientka
w sklepie w Mtawie.

Wiréd piw klienci najczesciej kupuja marki
takie jak Harnas, Kasztelan i Lech. Wéréd
smakowych, jak przyznaje pani Ewa, nume-
rem jeden jest Redd’s, wsréd smakéw prym
wioda: malina i zurawina. ,Piwo oczywiscie
musi by¢ zimne!” — dodaje.

Letnie biesiadowanie to przede wszystkim
grill, wéréd produktéw, ktére dobrze rotuja

sa ketchupy Wtoctawek, musztardy Octim
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Ewa Dobrzariska, ekspedientka
Osiedle Ksiazat Mazowieckich 21 a

oraz wszelkiego rodzaju kietbasy, w tym takze
od ZM Pekpol oraz idealne jako przekaska
Piwoszki od Morlin czy kabanosy Tarczyn-
ski” — méwi pani Ewa. Lato to takze czas
wyjazdoéw czy krétkich wycieczek, dlatego
tez niezastapione sa paczkowane sery oraz
wedliny suche, jak kietbasa krakowska.

Nie zapominajmy, ze lato to oczywiscie lody.
,Od konca kwietnia do wrzesnia kategorig rotu-
jaca najszybciej sg lody, zwtaszcza impulsowe.
Klienci najchetniej kupuja Big Milk od Algidy
oraz Lody jak dawniej od Braci Koral, a takze

Zielona Budka” — méwi pani Dobrzanska.

Grazyna Sowinska, wlascicielka
Sklep psozywczo-przemystowy
ul. Lelewela 11, Mtawa

Jemy i pijemy Izej!

Alkohole to wiodaca kategoria w sklepie
Grazyny Sowinskiej w Mfawie. Jak przyznaje
detalistka, latem przede wszystkim liczy sie
temperatura trunku — musi by¢ zimny!

Numerem jeden jest piwo — wsréd
najlepiej rotujacych marek pani Grazyna
wymienia Kasztelan, Harnas, Lech, Tyskie
oraz Zywiec i Warka. ,Duza popularoscia w
moim sklepie cieszy sie takze wprowadzone
na nowo piwo EB, mysle, Ze byt to fajny po-
myst. W5réd piw smakowych bardzo dobrze
sprzedaje sie Redd'’s, klienci bardzo chetnie
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kupuja nowosci, smak gruszki i chili jest intry-
gujacy. Wsréd nowych smakéw panie odwie-
dzajace moj sklep bardzo czesto wybieraja
Somersby Elderflower Lime czy Warke Radler
Czarna porzeczka z limonka. Nowosci piwne
s bardzo poszukiwane, zwfaszcza latem” —
dodaje. W sklepie pani Sowifiskiej, podobnie
jak i w innych placéwkach w ciepte dni i

wieczory, klienci poszukuja piw i trunkéw

niskoprocentowych. ,Powoli i w naszym

kraju zaczynaja obowiazywac takie trendy —
jemy lzej i pijemy lzej” — méwi z usmiechem

wihascicielka sklepu w Mfawie.

Trunki na wakacje
W sklepie Sylwii Wasilewskiej to réwniez
zimne piwo i lekkie trunki wioda prym w

letniej sprzedazy.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
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,Wisréd najlepiej rotujacych marek piw
w tym sezonie letnim sg: Warka Radler,
Redd’s o smaku gruszki i chili, Somersby
Elderflower Lime, Lech Ice Diesel. Liczy
sie przede wszystkim smak, ale réwnie
wazne jest opakowanie — fajny design
puszki. Jezeli chodzi o klasyczne warianty
piw, tutaj klienci najchetniej wybieraja
tomze i Perte, a takze marke Lech, Kré-
lewskie, Tyskie oraz Zywiec” — opowiada
pani Sylwia.

Lato to czas kiedy sprzedaz wodek koloro-
wych wyprzedza sprzedaz wédek czystych,
zwlaszcza w segmencie matych pojemnosci
100 i 200 ml. Na co dziefi kupowane sg
mate pojemnosci, zaréwno w kategorii czy-
stych, jak i smakowych wédek, weekend to
czas wzrostu sprzedazy butelek 0,5 0,7 .

W kategorii wodek smakowych w sklepie w
Piastowie prym w sprzedazy wioda wszystkie
smaki Lubelskiej i Soplicy. Wodka czysta

sprzedaje sie na statym poziomie przez caty
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rok. Wéréd marek najchetniej wybierane sa:

Krupnik, Zotadkowa Czysta de Luxe, Soplica,
Zubréwka oraz Finlandia i Wyborowa. Oczywi-
Scie na péfce musza by¢ takze tarisze marki jak
Targowa czy 1906” — dodaje pani Wasilewska.

Lato to réwniez dobry okres na sprzedaz
win, zwlaszcza biatych, r6zowych i przede
wszystkim lekkich.

,Klienci gtéwnie kupuja wina stodkie
i pofstodkie. Prym wioda Carlo Rossi, Ka-
darka i Fresco oraz Chiriskie wino $liwko-
we, ktére pasuje zaréwno na zime, jak i na
lato” — dodaje.

,Wakacyjnymi trunkami, ktére najchetniej
wybierane sg przez kobiety jest Martini, Cydr
Lubelski oraz drinki Sobieski, a takze Gin
Lubuski. Jezeli chodzi o whisky zazwyczaj
kupowane sa marki: Jack Daniel’s, Johnnie
Walker i Ballantine’s” — méwi pani Sylwia.

Przekaskami na lato sa stone paluszki,
orzeszki, chipsy, kruche ciastka czy stomki
ptysiowe. Wszystko to, co jest bez czeko-
lady — jak przyznaje detalistka — idealnie
nadaje sie do spakowania w podr6z — na

wycieczke, piknik czy dtuzsza wakacyjna

Sylwia Wasilewska, wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy ,Sylwia”
ul. H. Sienkiewicza 51, Piastow

wyprawe. ,Na takie okazje zabieramy tak-
ze kanapki, dlatego tez w sklepie musi by¢
paczkowany ser z6tty czy wedlina, najlepiej
sucha lub paczkowana — z dtuzszym termi-
nem przydatnosci i w wygodnym opakowa-
niu. Latem wazna kategoria sa takze dania

gotowe — w stoiku, puszce czy na tackach.

e )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). J
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Produkty Cedrob, Pamapol, towicz czy
Pudliszki, a takze od niedawna Bonduelle

— to jedne z chetniej wybieranych w moim

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

GP BATTERY [
(POLAND) =
Power Bank

Lampa
GP Solar

r(_ .‘Iﬁ%ﬂ \“'..

sklepie. Fasolka po bretorisku i gotabki to
jedne z popularniejszych polskich przysma-
kéw, ktore sprawdzaja sie podczas biwaku,
wypadu pod namiot czy weekendowej
wycieczki” — dodaje pani Sylwia.
Nieodzowny latem jest takze grill. Wszy-

scy uwielbiamy grillowane potrawy. Dlatego

tez r6znego rodzaju przyprawy oraz kietba-
ski musza by¢ w kazdym sklepie.

Jak przyznaje pani Wasilewska oprocz
produktéw spozywczych warto zadbac o
wybér wsréd baterii. ,Z pewnoscia kazdy z
nas przekonat sie jak wazne sa podczas po-

bytu pod namiotem” — dodaje pani Sylwia.

zdaniemPRODUCENTA

/

mysle¢ o powerbanku lub panelu solarnym.

Agnieszka Medon

Trade Marketing Executive

GP Battery (Poland)

Niezaleznie od tego jaka forme wakacji planujemy, warto
zabrac ze sobg kilka akcesoriow, ktére mogg okazac sie nie-
zbedne. Aby méc natadowac smartfona, tablet badz czytnik
e-bookéw - nawet na $rodku plazy badz jeziora — warto po-

Na campingu, zaglach badz na przyktad pod-

czas trekkingu, przydatne moga sie okaza¢ lampy solarne oraz latarki. W przypadku, kiedy
planujemy dtuga podréz autem, powinnismy zaopatrzy¢ sie w tadowarki samochodowe,
ktére umozliwiaja tadowanie telefonu podczas jazdy. Niezbednik podrézniczy powinien
réwniez zawierac baterie alkaliczne lub akumulatory, dzieki ktérym aparat fotograficzny
czy przenosne radio umilg nam wakacyjny wypoczynek.

J

reklama

Dziatanie

dtuzsze

niz batenii
alkalic

Zobacz film o tym produkcie

GE Powering a Greener Tomorrow

R TS

VGG

Akumulatory
GP ReCyko+

GPReCyko+

Akumulatory GP ReCyko+

« Fabrycznie natadowane akumulatory

+ Mozliwo$¢ fadowania do 1000 razy

« Zapewnione oszczednosci i troska o srodowisko naturalne
« Petny zakres rozmiaréw: AAA, AA,C,Di9V

Po 24 miesigcach**

Pozostaja
natadowane

diuzej

Zwykte
akumulatory

:

* Wynik na podstawie zasilania aparatu cyfrowego i zalezy od parametréw danego urzadzenia
** Pojemnos¢ uzalezniona od warunkéw przechowywania oraz stopnia natadowania akumulatora

2 Product of Gold Peak Group
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Wzrost zainteresowania
daniami gotowymi

Zaréwno kategoria przekasek, zakasek,
jak i dan gotowych w sklepie spozywczo-
-przemystowym ,u Adama”, w Rykach przy
ulicy Zytniej 93, rotuje na biezaco — ze
wzrostem sprzedazy w okresie letnim. Jak
przyznaje ekspedientka, Karolina Wojcik,
klienci coraz czesciej kupuja zdrowe prze-
kaski, zwracaja uwage na produkty zbo-
zowe oraz petnoziarniste. ,Wafle ryzowe
Sonko oraz Kupiec, pieczywo Wasa, owoce
suszone w plasterkach oraz bakalie Helio,
Bakalland — obecnie te produkty zyskuja
na znaczeniu. Oczywiécie wcigz na czasie
jest kategoria przekasek stonych, takich jak:
paluszki, chipsy, precelki, krakersy, orzeszki
oraz popcorn” — informuje Karolina Woéjcik.
Marki Lay’s, Lubella, Bake Rolls, Cheetos,
Sunbites, Przysnacki, Pringles, Crunchips,
Wiejskie Ziemniaczki, Lajkonik, Artur oraz

Felix najczesciej pojawiaja sie na listach

reklama

CHRZANOWS KA

WANUFAKTU R,

WEDLIN

Pasteryzowane jak i
dawniej przetwory |[m=m
domowe t__J

RO =E0Z

Bez glutenu
Bez ostonki
Mate - 100g paczki

@

ategorie produktow»

zakupowych klientéw sklepu w Rykach.
Niewatpliwie lato to okres wielu wycie-
czek, spotkan ze znajomymi czy biwakéw,
podczas ktérych przekaski graja znaczaca
role. Warto pod reka mie¢ kabanosy, pa-
rowki, kietbasy czy ulubione pikle. Tarczyi-
ski, Sokotéw, ZM Pekpol, Krakus, Henryk
Kania, Gobarto (Cedrob), Madej Wrébel
to marki oferujace kabanosy o r6znych
smakach. Godne polecenia sg réwniez pa-
rowki wiedenskie ZM Pekpol, idealne jako
przekaska w domu, pracy czy plenerze oraz
parowki, kietbasy i wedliny z Chrzanowskiej
Manufaktury Wedlin. ,Fajnym dodatkiem
do potraw z grilla czy dan gotowych sg
mieszanki warzyw w stoikach czy puszkach,
ktére réwniez mozna zabra¢ w plener. Na
rynku mozna znaleZ¢ oferte Provitus, Rolnik,
Krakus, Jamar, Dawtona, Urbanek, Miedzy-
chéd, Orzech, Bonduelle oraz Vortumnus”

— dodaje pani Karolina.

Przekaski i zakgski

Podczas biesiadowania oprécz lekkich
przekasek, poszukiwane sa wszelkiego rodza-
ju produkty do przyrzadzania positkéw, ktére
sa wygodne w przygotowaniu. Jak sie okazuje
w sklepie , Delikatesy Centrum” w Putawach
dwa gtéwne czynniki brane pod uwage
przez klientéw podczas robienia zakupéw na
wyjazdy to oszczednos¢ czasu oraz fatwosé
przygotowania. Dlatego przede wszystkim w
tym okresie zyskuje na znaczeniu jedzenie,

kt6re wystarczy jedynie podgrza¢. Dania

gotowe w stoiku oraz gotowe wyroby garma-
zeryjne sa odpowiedzig na te potrzeby. Po-
szukujac produktéw gotowych warto zwrdcic
uwage na producenta Pamapol, ktéry oferuje
m.in. gofabki w sosie pomidorowym recznie
zawijane, bigos polski z kietbasg i grzybami,
fasolke po bretorisku, flaczki, gulasz, pulpety
czy klopsiki. ,Natomiast wyroby do spozycia
zaréwno na zimno, jak i po podgrzaniu takie
jak: medalion z brokutem i serem, meda-
lion z porem i boczkiem, kotlety drobiowe
mielone, kotlety drobiowe z pieczarkami,
medalion z pieczarkami, pulpeciki z kurczaka
czy rumsztyk z kurczaka proponuje Cebrob”

— méwi Wioletta Chabros, ekspedientka.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

CEDROB

Rumsztyk z kurczaka

Medalion z brokutem

i serem .
e e
J&:ﬂ"‘- .é-"

odPRODUCENTA
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kurczaka, zawierajacy az 94% miegsa.

w transporcie positku. Smacznego lata!

Czas na... letni piknik z daniami gotowymi CEDROB!

Na letni sezon wszystkim migsnym smakoszom polecamy drobiowe dania gotowe Czas na...
To szybki sposéb na pyszny i sycacy positek dla wszystkich chcacych spedza¢ mniej czasu

w kuchni, zachowujac przy tym zbilansowana diete.

Szeroki wachlarz produktéw zadowoli najbardziej wymagajace podniebienia. Od tradycyj-
nych kotletéw mielonych poprzez ciekawe wariacje migsne — medalionéw ze szpinakiem,
serem, brokutem, czy porem i boczkiem. Na uwage zastuguje wysokiej jakosci Rumsztyk z

Dzieki produktom Czas na... smakiem domowych potraw mozna cieszyc sie w pracy, w
szkole, w podrézy lub podczas letniego pikniku z bliskimi, a na jego przygotowanie potrzeba
zaledwie 10 minut! To idealne rozwiazanie dla zapracowanych, studentéw i turystéw. Mozna
je spozywac na ciepto i na zimno, samodzielnie lub urozmaicone satatka i sosem. Funkcjonal-
ne opakowanie gwarantuje dtugie zachowanie swiezosci produktow oraz zapewnia wygode

/

32 | www.hurtidetal.pl



f(ﬂ]ﬂllh\

CEDROB

Drob i Wedliny dla Twojej Rodziny g 4
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Gobarto

Kiethasa Krucha

Kiethasa wieprzowa, wedzona, parzona, suszona, Srednio rozdrobniona.

Lider sprzedazy w kategorii
Wedliny Paczkowane.

Dzigkujemy.



Kategorie przekasek i zakasek w sklepie
,Delikatesy Centrum” ze wzgledu na charakter
nabywania mozna podzieli¢ na dwie grupy, na
te kupowane do przekaszenia w ciagu dnia w
pracy czy szkole oraz na takie, kt6re towarzysza
szczegblnie latem przy okazji imprez, biwakéw,
spotkari czy wycieczek. Pierwsza grupa prze-
kasek to przede wszystkim produkty zdrowe,
mniej kaloryczne. , Artykuty takie kupowane sa
gléwnie przez klientki na etapie odchudzania
oraz osoby starsze. Sg to wafle ryzowe, zbozo-
we, owsiane, gryczane, pieczywo zytnie typu
Wasa oraz musli” — informuje pani Wioletta.
Natomiast druga grupa to wszystkie przekaski
stone, paluszki, chipsy, orzeszki czy popcorn.
Jak przyznaje ekspedientka, producentem,
ktéry zdominowat ta kategorie w sklepie jest
Lorenz. ,Przedstawiciel handlowy czesto
odwiedza sklep, ustawione sa markowe stojaki
produktéw Chipsletten oraz popcornu, poza
tym wiele innych produktéw tego producenta

dostepnych jest na regatach. Posiadamy réw-

reklama

Pasteryzowane jak
dawniej przetwory
domowe

Bez glutenu
Bez ostonki
Mate - 120g paczki

@

www.degustino.eu

ategorie produktow»

niez szeroki asortyment produktéw: Lajkonik:

paluszki, precelki, rewersy, chipsy: Star Chips,
Lay’s, Cheetos, Twistos, Wiejskie Ziemniaczki,
Monster Munch, Peppies, Curly, Cranchips oraz
Sunbites — takze jest w czym wybiera¢. A chip-
sy o smaku paprykowym oraz cebulowym to
asortyment obowiazkowy” — z usmiechem
dodaje detalistka. Pani Wioletta potwierdza
fakt, ze do zakupu przekasek czesto sg dobie-
rane inne produkty, przede wszystkim piwo, co

zauwazane jest gléwnie w weekendy.

Nie tylko stone i stodkie

Stone i stodkie przekaski, to jednak tylko
czes¢ asortymentu, ktoéry kupujemy do
Jlekkiej” konsumpgji przy okazji letniego
biesiadowania na powietrzu. Przygotowujac
sie jednak do przekaskowego przyjecia, na
stole nie moze zabrakna¢ deski seréw, lep-
szych jako$ciowo wedlin oraz marynowanych

warzyw, ktére uzupetnia smaku.

Wioletta Chabros, ekspedientka
Delikatesy Centrum
ul. Kottataja 50, Putawy

W zakresie seréw dostepna jest cata gama
produktéw, poczynajac od seréw zoftych
twardych, miekkich, poprzez plesniowe, az
po biate, typu Halloumi. Nalezy pamieta¢,
aby deska seréw przybrana byta pomidorami
z listkami bazylii, winogronami lub orzechami,
ktére to dopetnia smaku. Na rynku dostepnych
jest wielu producentéw zéttych seréw, a wéréd
nich np. OSM w Sierpcu (Sery Szwajcarskie
— Krolewski, Studencki, Magnat, Markiz, Sery
Holenderskie), Spomlek (Old Poland — Grand
Radamer, Grand Gouda, Hollender, Edam
Krolewski, Serenada, czy Sery z Radzynia),
Spéidzielnia Mleczarska RYKI (Rycki Edam, Hit
z Ryk, Ramzes, Cezar, Mars, Zamojski, Cymes,
Gouda), Hochland (Kaaslander, Emmentaler,
Maasdamer). W zakresie seréw plesniowych
warto postawi¢ na takie marki jak Turek, Presi-
dent (Lactalis), Lazur, Valbon (Hochland).

Przekaskowe wedliny, to zwykle suche, badz

podsuszane wyroby oraz kabanosy. Pétka z

odPRODUCENTA

Musztarda Sarepska Kamis to klasyka gatunku.
Niepodzielnie kréluje na polskich stotach od lat

i jest numerem jeden wsréd musztard.

Wczasy pod grusz, piknik z przyjaciétmi, wakacyjne ognisko czy po
prostu zwykta, rodzinna kolacja - Musztarda Sarepska Kamis jest zawsze
wszedzie tam, gdzie Polacy dobrze i smacznie spedzaja wolny czas.
Dzieki temu, nieprzerwanie od wielu lat, jest obdarzana zaufaniem przez
konsumentéw. Klasyka w swoim gatunku, jest ceniona za swoj niepo-
wtarzalny, tradycyjny smak, ktéry doskonale komponuje sie z wieloma
réznymi potrawami, dodajac im odpowiedniego charakteru. Dlatego tez
klienci od lat wybieraja Musztarde Sarepska Kamis, bo wiedzg, ze to co dobre nigdy sie nie nudzi.
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tego typu wedlinami zwykle jest bardzo mocno
zagospodarowana, a znalez¢ na niej mozna
m.in. produkty: Tarczyriski (Kabanosy - Extra,
Exclusive, Klasyczne, Sucha Krakowska, Salami,
Kindziuk, Kietbasy), Henryk Kania (Kabanosy i
Kabanoski, Kietbasy Suche i Podsuszane, wyro-
by Tradycyjne, Kietbasa Krakowska, Szynka We-
dzona Maestro, Kabanoski Maestro, Kabanosy
Extra Suche), Sokotéw (linia produktéw Gold

— Kabanosy Miedzynarodowe i Luksusowe,
Krakowska Sucha, Zywiecka Sucha, Mysliwska
Sucha, Salami, Poledwica, Szynka), Olewnik
(Krakowska Sucha, Salami, linia Olewnik Gold,
Z Jakubowej Spizarni, Stara Wedzarnia), Made;j
Wrébel z dedykowana linia przekaskowa
Kabanoséw, Stynne Kietbasy z Szynki, linia
Prosto z Wedzarni), Pekpol Ostroteka z linig
wyrobéw Spizarnia Debowa, tukosz (Kabanos
Drobiowy, Kietbasa Gorska, Kietbasa Wiejska

z Indyka, Kietbasa Polska Pieczona), Cedrob z
marka wedlin Gobarto, Indykpol (Kabanosy z
Piersig Indyka, Kabanosy Klasyczne z Indykiem,

Krakowska Sucha, Zywiecka, Pasztety), Unimies
(Chrzanowska Manufaktura Wedlin, Skarby
Wieliczki, Kabanosy, Kietbasy).

Ktére przekaski sa najbardziej popularne w
sklepach spozywczych? Odpowiedzi udzielifo

nam kilku detalistow.

Na konkretng okazje

Na warszawskiej Pradze, w sklepie ,Zabka”
pracuje Katarzyna Biedka, kierowniczka
z kilkuletnim do$wiadczeniem w handlu.
,Sprzedaz przekasek, szczegélnie stonych
bardzo zalezy od okazjonalnosci. W okresach
waznych sportowych imprez, badz innych
popularnych wydarzen, produkty te znacznie
zyskuja na popularnosci i jako sklep odno-
towujemy wtedy naprawde wysokie zainte-
resowanie. W tym czasie klienci szczegdlnie
siegaja po stone przekaski. Natomiast wedliny
»przekaskowe” typu kabanosy, suche kietbasy
i tym podobne sprzedajemy na biezaco przez

caty rok, nie odczuwajac przy tym spadkéw

zainteresowania” — méwi pani Katarzyna.
Wedtug detalistki wiodacymi markami w seg-
mencie sg Lay’s, Crunchips, Lajkonik, Milka
oraz sery Serenada firmy Spomlek. Natomiast
z miesnych przekasek wyr6znia paréwki,
szczeg6lnie Berlinki. ,Klienci wybieraja
produkty tych marek przede wszystkim ze
wzgledu na ich wysoka jakos¢ i smak. Gdy
mam do wyboru np. paluszki Lajkonik, ktére
sa znane z reklam i opinii innych konsumen-
téw a inne mniej popularne marki, to zdecy-
dowanie wybieram te pierwsze ze wzgledu
na réznice w smaku. Podobnie wedtug mnie
zachowuje sie wiekszos¢ klientow” — dodaje
pani Katarzyna. Dodatkowo, na co dzien kie-
rowniczka zauwaza wyzsza sprzedaz sfonych

i stodkich przekasek wsréd dzieci i mtodziezy.

Tylko dobre marki
W sklepie sieci ,Odido”, ekspedientka jest
pani Natalia Sokolowa, ktéra w okresie waka-

cyjnym zauwaza lekki spadek zainteresowania

reklama

Zetonow szukaj w srodku
opakowania map ok. 1,0 kg
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chipsami oraz paluszkami, jednak mimo to

twierdzi, ze ,sprzedaz przekasek wyglada nie
najgorzej i na tle innych produktéw dalej od-
grywa znaczaca role w koszyku zakupowym.
Teraz w okresie letnim odczuwam lekki spadek
popularnosci przekasek stonych i stodkich,
natomiast zyskuja na tym produkty wedliniar-
skie, ktore stanowig dobra przekaske przez
caly rok”. Jak uwaza detalistka, w jej sklepie
wiodacymi markami z przekasek sfonych jest

Lay’s, miesnych Morliny, a serowych gouda fir- L -
my Mlekovita. ,Podczas wyboru produktéw do 55 -~ ; I 5 s

i

naszego sklepu, przede wszystkim kierujemy
Sklep Zabka

ul. Jugostowiariska 15A/LUT0 Warszawa

Katarzyna Biedka, kierownik zmiany -
sie jakoscia oferowanych przez producentéw i

produktéw. Staramy sie skrupulatnie wybiera¢

marki z dobra renomg i zaufaniem wéréd

klientéw” — dodaje pani Natalia.

Ceniony producent
to gwarancja smaku
Pani Katarzyna jest kierownikiem sklepu

spozywczo-przemystowego w Brwinowie. Do-

reklama

CHRZANOWS KA

\WANUFAKTUR,y

Natalia Sokolowa, ekspedientka
Sklep Odido

ul. Trembowelska 19

Warszawa

WEDLIN

Paﬂer}'!ﬂwan e J ak — i tléfos(j;)zci)szlz;vizo—przemys%owy ,Czworka”
dawniej przetwory |m=a Brwinow

domowe
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Swiadczona detalistka z ponad dwunastoletnim  natomiast chipsy marki Lay’s i Cheetos utrzy-

Bez ghltEI'lu @ stazem w branzy nie ukrywa rozczarowania muja sie na dobrym, standardowym pozio-

tegorocznym okresem wakacyjnym. ,\Wyda- mie sprzedazy. Tegoroczny okres wakacyjny

Bez ostonki

Mate - 100g pill:Iki znacznie wzrosna¢. Ku mojemu zdziwieniu wypada stabiej” — méwi pani Katarzyna. Jednak

niestety tak sie nie dzieje. Spadta rentownos¢ detalistka uwaza, ze przekaski miesne, takie
m na orzeszkach, chrupkach oraz prazynkach, jak kabanosy i kietbasy suche nie stracily na

watoby sie, ze w tym czasie sprzedaz powinna  w poréwnaniu z innymi latami niestety juz
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Najszersza oferta paréwek na rynku
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Zasady konkursu:

e Napisz krotki zarys swojej historii zwigzanej
z handlem i przeslij do naszej redakcji na
e-mail: konkurs@hurtidetal.pl.

¢ Jezeli Twoja historia nas zainteresuje,
przyjedziemy do Ciebie i na miejscu zrobimy
reportaz, ktdry nastepnie opublikujemy na
tamach miesiecznika Hurt & Detal.

¢ Publikacja reportazu zostanie nagrodzona
kwotg 1.000 zt.

¢ Sposrad opublikowanych reportazy zwyciezce
konkursu wytonimy w drodze losowania.

e Laureat otrzyma nagrode gtdwna w wysokosci
5.000 ztotych, ktorg wreczymy podczas
uroczystej gali ,, Ztoty Paragon 2016"”.

Zapraszamy zatem do przesytfania ciekawych
historii do naszej redakgc;ji.
hurtzdetal



Produkty hiszpanskiego pochodzenia najwyzszej jakosci. Zarowno oliwa z oliwek z
pierwszego tloczenia La Espanola, jak i Coosur, to czolowe hiszpanskie marki
znane na calym swiecie. Proces tloczenia na zimno nadaje naturalny, swoisty smak
1 aromat najwyzsze] jakosci. Posiadamy oliwe w butelkach, puszkach, a nawet w
sprayu, co posiada niesamowita game zastosowan kulinarnych.

CMC Sp.zo.0. | www.cmc.net.pl




? SZPROTY 7/
: WEDZONE ﬁ.ﬁ

SZPROTY
WEDZONE

Firma CMC to rowniez Dystrybutor lotewskich szprot marki Amberfisch. Naturalna
metoda wedzenia z uzyciem drewna bukowego nadaje produktowi charakterystyczny smak
i aromat. Ryby ukladane r¢cznie w eleganckim, estetycznym opakowaniu sprawiaja, Ze
wielbiciel tego typu produktu bedzie cheial go mie¢ w swojej kuchmi. Doskonaly do
bezposredniego spozycia, jako zakaska i dodatek do innych potraw.

Dostepne rodzaje szprot: wedzone w oleju, wedzone w sosie pomidorowym, smazZone

w sosie pomidorowym.
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Sos Kielecki
czosnkowy
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popularnosci. Wiodaca marka w jej sklepie
jest zdecydowanie Sokotéw, natomiast wiréd
przekasek stonych pani Kasia wyréznia Lay’s,
Felix, Lajkonik, Cheetos oraz Frito Lay. ,Za-
opatruje sie w te marki gléwnie ze wzgledu na
upodobania moich klientéw. Gdy ludzie pyta-
ja o danego producenta i zauwazam, iz jest na
niego popyt, wybieram wiasnie jego” — dodaje
detalistka. Dodatkowo, z tego co zauwazyta,
producenci czesto wystawiaja nowe oferty

na rynku. ,Za przyktad moze postuzy¢ marka
Lay’s, ktéra skrupulatnie wystawia swoje
produkty w nowych odstonach i smakach”.
Informacje na temat nowosci produktowych
detalistka pozyskuje przede wszystkim od
przedstawicieli handlowych, ktérzy co jakis

czas odwiedzajq jej sklep.

Inaczej niz na co dzien

Nie ma prostej metody na dobry wypoczy-
nek. Niektorzy potrzebuja dfugiego urlopu raz
w roku, innym potrzebne sg krotsze wakacje
co kilka miesiecy. Kazdy organizm ma swoj
sposob na regeneracje. Ale jedno jest pewne,
podczas wakacji oraz przez cate lato jestesmy
bardziej wyluzowani niz na co dziefi, mniej
przejmujemy sie drobnymi klopotami.
Folgujemy sobie z jedzeniem, wydajemy
wiecej pieniedzy i spozywamy wieksze ilosci
alkoholu... Pefen luz!

3M

odPRODUCENTA

Wspdlne grillowanie z markami Coca-Colai Prymat

Atrakcyjne promocje, ekspozycje w sklepach, a takze wspdlne akcje marketingowe - to tylko
wybrane elementy dziatan przygotowanych przez Coca-Cola i Prymat w ramach kampanii
,Razem smakuje lepiej”. Konsumenci moga spotkac w sklepach atrakcyjng oferte promocyjna.
Butelki Coca-Cola 1,5 | i 2 | trafity do sprzedazy z dotagczonymi saszetkami z szescioma réznymi
grillowymi przyprawami marki Prymat: Przyprawa do grilla klasyczna, Przyprawa do grilla
pikantna oraz Przyprawa do karkéwki, jak i z przyprawami okotogrillowymi — Przyprawga do
kurczaka, Przyprawa kebab-gyros i Tzatzyki — pikantnym sosem czosnkowym. Dodatkowo, na
rewersie kazdej saszetki umieszczony zostat przepis na idealnego rodzinnego grilla z Coca-Cola.

Poza specjalnymi ofertami produktowymi przygotowanymi dla konsumentéw w ramach
zaplanowanych dziatan przewidziana jest takze wspdlna kampania reklamowa, strona inter-
netowa (www.doradcasmaku.pl) oraz e-magazyn ,DoradcaSmaku.pl”.

J

reklama
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Ugas pragnienie
- NAapoje
ideadlne
na lato

Napoje sg jedng z tych kategorii,
ktora osiaga najwyzszy wzrost
sprzedazy latem. W stoneczne
dni, konsumenci poszukujg
przede wszystkim orzezwienia

a jednoczesnie zwracaja uwage
na uzupetnianie ptynéw oraz
mikroelementow.

Dostarczanie odpowiedniej ilosci ptynéw magnez i wapi. Oprécz samej Z OFERTY PRODUCENTA
w okresie wakacyjnym powinno towarzyszy¢ wody, na jej bazie mozemy
nam przez caty dzier. Napoje nalezy pi¢ stworzy¢ wiele orzezwiajacych ZBYSZKO Roko Fun

. . . . - ., . Veroni Mineral marchew, wisnia,

powoli matymi tykami, by organizm lepiej je napoj6éw dodajac cytryne, cytryna-acerole jablko
przyswoil. Instytut Zywnosci i Zywienia podaje  pomaraicze, limonke badz i
normy okreslajace wystarczajace spozycie listki Swiezej miety. Plyny spo- i
wody, i tak — kobiety powyzej 19 roku zycia zywane latem powinny mie¢
powinny spozywac 2,7 | dziennie, natomiast temperature pokojowa lub k2
mezczyzni 3,7 |. W przedziale wiekowym by¢ lekko schtodzone, bardzo AGROS
pomiedzy 10 a 18 rokiem zycia dziewczeta istotna zatem jest dostepnos¢ -NOVA
powinny spozywac 2,1-2,3 |, natomiast chtop-  lodéwek z napojami w sklepie. Fortuna Sok 100%
cy 2,4-3,3 |, dzieci w wieku 7-9 lat — 1,9 |, 4-6 Pomidor J
lat — 1,7 | oraz w wieku 1-3 lata— 1,3 I. Do- zdaniemPRODUCENTA

datkowo zapotrzebowanie to w czasie upatéw a
Marcin Bojanowicz
Manager ds. rynku detalicznego

zwieksza sie o ok. 0,5 . Prowadzac odpo-

wiednia diete, bogata w owoce i warzywa, ok.
N L Zbyszko Company
11 wody przyjmujemy z pozywieniem. P’ryny
, . . . W okresie letnim wzrasta sprzedaz napojéw impulsowych, ze wzgledu
moga byc uzupelnlane poprzez spozywanie na konsumentéw, ktérzy poszukuja mniejszych pojemnosci zamknigtych

sokow, napojéw czy herbat, jednak woda w funkcjonalnych opakowaniach, swietnie nadajacych sie na spacer lub do

. . . natychmiastowego ugaszenia pragnienia.
jest zdecydowanie najlepszym sposobem na o 909 P R )
Firma Zbyszko Company poza doskonale znanymi napojami z rodziny 3 owo-

ugaszenie pragnienia, powinna réwniez by¢ ce posiada w swojej ofercie niegazowane produkty impulsowe ROKO JUST FRUIT 400 ml z 20% zawartoscia
podstawq ogc’)lnej puli przyjmowanych p’fync’)w soku, ktére zdobyly juz liczne grono wiernych konsumentéw i sg idealnymi produktami na walke z upatem,
posiadajac tym samym praktyczne i funkcjonalne opakowanie do aktywnosci na swiezym powietrzu. Dla

w Ci%gu dnia/ min. 1,5 l najmtodszych konsumentéw firma Zbyszko przygotowata ROKO FUN, pierwszy napdj dla dzieci, ktory stodzony
jest wytacznie owocami i sokiem, bez dodatku sztucznych barwnikéw i konserwantéw. Od potowy czerwca
v Ea— H produkty ROKO FUN sg juz aktywnie wspierane dziataniami promocyjnymi w TV oraz Internecie.
Zrodio orzezwienia ! RS — oo e
Latem konsumenci réwniez poszukujg produktéw, ktére zaspokoja pragnienie podczas positkdw przy stole
W czasie upaléw najlepiej siega¢ po wode rodzinnym, dlatego tez firma Zbyszko Company przygotowata $wietna oferte wéd smakowych Veroni Mineral

1,75 | opartg o doskonale skomponowane owocowo - orzezwiajgce smaki. Grupa produktowa Veroni Mineral
otrzymata wsparcie medialne ze spotem reklamowym skierowanym do swiadomych kobiet cenigcych sobie
ralizowang, ktéra zawiera wysokie stezenie wysoka jakos¢ produktéw.

skfadnikéw mineralnych, zwlaszcza takich jak \_ )

wysokozmineralizowana lub $redniozmine-
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Sprawdzonym sposobem na upat jest tak-
ze sok, najlepiej $wiezo wycidniety z okre-
Slonych owocéw i warzyw, np. pomidoréw.
Owaoce skfadaja sie w 80-90% z wody,
dlatego jedzac je, szybko ugasimy pragnie-
nie. Odwodnieniu organizmu zapobiegna
takze napoje z nich przyrzadzone. W upal-
ne dni polecane jest rowniez spozywanie
herbat owocowych i owocowo-ziotowych,
ktore nalezy pi¢ lekko ciepte badz przy-
gotowane w postaci herbaty mrozone;j.
Sprawdzi sie takze kompot z truskawek czy
innych sezonowych owocéw. Natomiast
pojawiajacy sie podczas upatéw niedobor
elektrolitbw mozna uzupetni¢ za pomoca
napojéw izotonicznych. Zawieraja one nie
tylko cenne biopierwiastki w odpowiednich
proporcjach, lecz takze witaminy i niewiel-

kie ilosci weglowodanéw.

Ptyny w kazdej postaci

W okresie letnim niewatpliwie kategorig
najwazniejsza w sprzedazy sa wody mineral-
ne. lwona Kozak, kierownik sklepu ,Super
Market” w Koriskowoli niedaleko Putaw przy-
znaje, ze nie ma wyltacznego lidera, zaréwno
wody gazowane, jak i niegazowane rotuja na
biezaco. ,Marki takie jak Cisowianka, Aqua,
Nateczowianka, Dobrowianka, Zywiec Zdroj,
Nestlé, Jurajska oraz Ustronianka rotuja na
biezaco. Oprécz tego wody smakowe, soki,
napoje gazowane i niegazowane oraz napoje
herbaciane to ptyny wybierane podczas
letnich dni” — dodaje Iwona Kozak. Wsréd
wariantéw gazowanych najczesciej klienci

wybieraja: Pepsi, Sprite, Coca-Cola, Zbysz-

ategorie produktow»

Iwona Kozak, kierownik
Janusz Nakonieczny, wiasciciel

Sklep wielobranzowy ,Super Market”
ul. Lubelska 88, Koriskowola

ko, Hellena napoje niegazowane i soki:
Tymbark, Hortex, Cappy, Roko, DrWitt,
Fortuna, Nestea, Frugo — oczywiécie najlepiej
schfodzone. Z racji ograniczenia miejscowego
w lodéwce znajduja sie gléwnie mniejsze
pojemnosci napojéw i wod. Najczesciej
klienci wybieraja wody o pojemnosci 1,75
czy 1,5 1, co nie oznacza braku zaintereso-
wania innymi wariantami: 5 |, 0,5 | czy 0,33
I. Wody smakowe dostepne w sklepie ,Super
Market” to: Zywiec Zdr6j, Jurajska, Nateczo-
wianka, Veroni Mineral i Aqua. Jesli chodzi

o preferencje klientéw sklepu to starsze osoby
kupuja przewaznie wody i soki, a mfodziez
napoje gazowane. Kategoria, kt6ra rowniez
zwieksza sprzedaz latem to napoje izotonicz-
ne, ktére kupowane sg gtéwnie przez osoby
uprawiajace sport. ,Dobrym rozwigzaniem
na upalne dni sg syropy do rozcieficzania

z woda, ktérych producenci w okresie letnim
oferuja wiele orzezwiajacych smakéw” — do-

daje Iwona Kozak.

Zimne napoje na topie

W sezonie sprzedazy napojéw istot-
na kwestig jest odpowiednia ekspozycja
produktéw oraz ich dostepnos¢. Zapasy
butelek zdecydowanie powinny by¢ wieksze
niz w sezonie zimowym, a co wiaze si¢
z odpowiednim magazynem oraz pilno-
waniem ciaglego uzupetniania towaru na
potkach sklepowych. Warto zwréci¢ na
to uwage, poniewaz z powodu brakéw
asortymentowych mozna ,straci¢” klientki.
Najwiecej powierzchni powinno przypada¢

na produkty o najwyzszej rotacji, jak infor-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R
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Marta Kubacka, kierownik
Sklep wielobranzowy ,Super Market”
ul. Rynek Il 4, Michéw
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Mirostaw Wasilewski

Prezes Zarzadu

Vig Sekuro
Ca Woda mineralna Vytautas jest
i najpopularniejsza woda w Krajach
8 ; Battyckich, a jej udziat w rynkach za-

Lni!

granicznych co roku ros$nie. Przewagga
rynkowa, dzieki ktérej Vytautas zyskuje coraz wieksza popularnos¢
jest wysoka zawartos$¢ niezbednych mineratéw (tj. 7309 mg/I)
poréwnujac z innymi wodami dostepnymi na rynku.

Latem organizm traci wode duzo szybciej, a wraz z nig najpotrzeb-
niejsze substancje mineralne. Niewfasciwe nawadnianie organizmu
w czasie upatéw, zamiast wzmocnic¢ organizm moze powodowac
jego ostabienie. W czasie upatéw zalecane jest picie wody, ktéra po-
siada w sobie duzg ilo$¢ sktadnikéw mineralnych, szczegdlnie séd
i magnez. Woda Vytautas pomaga wyréwnac balans ptynéw, nie-
zbednych mineratéw oraz utracong energie. 0,5 | Vytautas dostarcza
ponad 1/4 dziennego zapotrzebowania na sktadniki mineralne.
Importerem i dystrybutorem wody na Polske jest Sekuro Sp. z 0.o0.
Zapraszamy do wspotpracy.

www.vytautas.pl

/

muje kierowniczka sklepu w Michowie, Marta Kubacka, w sklepie
,Super Market” woda mineralna jest numerem 1, nastepnie napoje
gazowane, soki jak i rowniez napoje energetyczne. Najczesciej ku-
powana woda mineralna to Cisowianka oraz Nafeczowianka, jednak
dostepne sa réwniez marki takie jak: Jurajska, Bystra, Zywiec Zdroj
oraz Aqua. Wody smakowe tez naleza do produktéw rotujacych

na biezaco. Coca-cola jest doceniania w tym okresie szczegélnie w
schtodzonych puszkach. W lodéwkach znajduja sie réwniez wody
mineralne, napoje energetyczne, napoje i soki w mniejszych oraz
wiekszych pojemnosciach. Oprécz tego do dyspozycji klientéw jest
duzy wyb6r produktéw na réznych poziomach cenowych, marek
takich jak: Caprio, Costa, Fortuna, Garden, Fanta, Sprite, Mirinda,
Zbyszko, Hellena, Pepsi, w mniejszych butelkach Frugo, Tymbark,
Tarczyn réwniez orzezwiajace napoje dla dzieci, Kubu$ Waterrr,
Kubus Play oraz Jupik.

Bardzo istotng kwestia, o ktérej nie mozna zapomnie¢, zwlaszcza
w sezonie letnim, sa nowosci. Producent z pewnoscia wypromuje
nowy produkt w mediach, co gwarantuje zainteresowanie klientow
reklamowym towarem. Dodatkowo oferowana przez producentéw
szeroka paleta mozliwosci ekspozycyjnych takich jak standy, stojaki,
regaty czy lodéwki pozwoli na maksymalne wykorzystanie sezonu
sprzedazy napojéw.

Monika Kociubinska
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Kawa czy
herbata?

Na poczatek dnia, w pracy, po
potudniu z przyjaciotmi, u cioci
na imieninach... W kazdej z tych
sytuacji towarzyszg nam kawa

i herbata. Ktory napoj wybieramy
czesciej i w jakiej formie
spozywamy je latem?

Wyb6r zalezy miedzy innymi od upodo-
bah smakowych, nastroju, pory dnia, roku
czy temperatury powietrza. Oba te napoje
towarzysza nam przy réznych okazjach,
jedno jest pewne — Polacy bez kawy i her-
baty nie wyobrazaja sobie codziennego
funkcjonowania.

Nawet upalny dziefi jest doskonata okazja
do wypicia jednego z napojéw zaréwno

w wersji na ciepto jak i na zimno...

Herbaciane smaki

Herbata jest nieodtacznym towarzyszem
naszych positkéw, codziennych zaje¢ i to-
warzyskich spotkan.

90% Polakéw deklaruje, ze regularnie spo-
zywa herbate. R6znorodnoé¢ jej odmian jest
ogromna. Kazdy znajdzie wariant, ktéry bedzie
dla niego najbardziej odpowiedni — nie tylko
ze wzgledu na walory smakowe, ale i wtasci-
woéci prozdrowotne. Na smak i oddziatywanie
herbaty wptyw ma cafa gama czynnikéw — od
gatunku, rodzaju, pochodzenia, az po sposéb
przyrzadzenia i czas parzenia.

Najchetniej pijemy czarna herbate. Wy-
biera ja praktycznie pofowa polskich konsu-
mentoéw. Jesli decyduja sie na te odmiane,
to najczesciej jest to earl grey. Jednak w
ostatnim czasie zauwazono spadek popytu
na czarng herbate, z korzyscia dla herbaty
zielonej, owocowej i ziotowej. Odpowied-

nio podana i w odpowiednich ilosciach,

ategorie produktow»

latem doskonale wptywa na nasz organizm
i pomaga mu lepiej radzi¢ sobie z upatem

i szybka utrata ptynéw.

Ice tea domowym
sposobem

,W moim sklepie, ktéry wspoélnie z me-
zem prowadze od ponad 20 lat, herbata to
ulubiony napéj — zarbwno moj, jak réwniez
statych klientow” — méwi Marzena Pisko-
rowska, detalistka z Mfawy.

Jak przyznaje, klienci najchetniej wybieraja
herbaty z wyzszej p6tki cenowej, takie jak
Lipton czy Loyd, ale oczywicie dostepne sa
takze marki ekonomiczne jak Saga czy Minut-
ka. ,Latem nie odnotowujemy spadku herbat
czarnych, to produkt caforoczny, podobnie
jak owocowe smaki. Ro$nie natomiast rotacja
w kategorii herbat zielonych. Biate i czerwo-

ne to bardzo maty segment rynku” — dodaje

Marzena Piskorowska, wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
Osiedle Ksiazat Mazowieckich 1a
Mtawa

Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE

Herbata czarna Minutka

W‘--

/"\

Caffetteria Mokate
Ice Latte

46 | www.hurtidetal.pl



artykut promocyjny

Letnie sposoby na herbate

Podczas upatéw dla ochtody siegamy czesto po rozne napoje
gazowane, zapominajgc o zwyktej herbacie. A przeciez
doskonale gasi pragnienie a na dodatek jest smaczna

i zdrowa. Wiedza o tym mieszkancy krajow, w ktorych

stonca jest pod dostatkiem. Marokanczycy na przyktad
preferujg herbate stodkg i gorgca, z dodatkiem miety. Goragcag
herbate pijajg rowniez Beduini na pustyni oraz mieszkancy
Kazachstanu, czy Rosji, ktorzy swoj czaj parza w ciggle
podgrzewanych samowarach. Dlaczego pijg herbate goragcq

a nie zimna. Ktora skuteczniej ochtadza organizm?

Na ciepto

Ot6z goraca herbata podnosi cieptote or-
ganizmu, w wyniku czego wydaje nam sie, ze
jest chtodniej niz w rzeczywistosci. Mniej sie
pocimy, nie odczuwamy pragnienia spowo-
dowanego upatem. Wptyw na zmniejszenie
dolegliwosci spowodowanych upatem ma row-
niez zwiazek, ktéry wydziela sie w pierwszych
minutach zaparzania herbaty — czyli kofeina,
nazywana w odniesieniu do herbaty teina.
Dla tych, ktérzy nie potrzebuja pobudzenia,
doskonate beda herbaty zielone z dodatkami
—na przykfad herbata zielona LOYD o smaku
cytryny, melona czy pomaranczy i manda-
rynek. Dzieci na pewno polubig owocowe
LOYD-y, np.: o smaku maliny i truskawki,

dzikiej rézy i jabtka czy ananasa i gruszki.

Na zimno

Ci, ktorzy preferuja jednak zimne napoje,
polubia na pewno domowa Ice Tea. Najprostszy
sposob na jej przygotowanie to zaparzenie her-
baty w klasyczny sposéb i ochfodzenie jej —w lo-
déwece lub dodajac kostki lodu. Taka herbata
doskonale smakuje z réznymi dodatkami, np.
pogniecionymi listkami miety, miodem, sokiem
owocowym (malinowym, pomaraficzowym,
cytrynowym) lub z catymi kawatkami $wiezych

owocow — np. truskawek lub ananaséw.

Zamrozona

Ciekawym pomystem jest zamrozenie
esencji herbacianej w foremkach do lodu.
Powstang lodowe kostki herbaciane — dosko-

nate do ochfodzenia wody z sokiem, z mieta

lub do innych napojow. Eksperymentujac
z r6znymi gatunkami klasycznej herbaty
lub herbatek owocowych, czy ziotowych,
otrzymamy kostki o r6znych kolorach.

Raczac sie goraca herbatg musimy

pamieta¢, ze ciepty nap6j daje tylko pozorne

uczucie chtodu, dlatego nie zapominajmy, ze w gorace

dni powinnismy intensywnie nawadnia¢ organizm.

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz
Z zarzadu Mokate SA

Herbata latem to nie tylko sposéb na gaszenie pragnienia i na-
wadnianie organizmu. To réwniez pole do popisu dla kreatyw-
nych oséb lubigcych urozmaicaé napary i czerpac prawdziwg
rados¢ z ich picia. Latem czesto bowiem przygotowujemy herbate
w nowej, mrozonej odstonie. Pomystéw na jej wykorzystanie jest
mnostwo. Wystarczy do zaparzonego naparu doda¢ owoce, kostki lodu czy sok i orzezwiajacy
napdj gotowy. Najbardziej popularne sa mieszanki z cytryna. Do stworzenia takiej herbaty
potrzebujemy: 4 saszetki czarnej herbaty na przyktad LOYD Dark Kenya, 3 szklanki wody,

1 szklanke cukru i 3/4 szklanki soku z cytryny. Zagotowujemy wode, zalewamy nig saszetki
herbaty i zaparzamy przez kilka minut. Dodajemy nastepnie cukier oraz sok z cytryny i dobrze

mieszamy. Czekamy az przestygnie i podajemy z lodem i lisciem miety.

v
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pani Piskorowska. Jezeli chodzi o herbaty roz-
puszczalne, granulowane w sklepie w Mfawie
dostepne sg produkty Ekland i Celiko. ,Oczy-
wiscie idealng wersja herbaty na upat — jest
podanie jej na zimno. Najprostszy sposéb to
zaparzenie swojej ulubionej herbaty, moze
by¢ réwniez owocowa i schfodzenie jej do
odpowiedniej temperatury, dodanie kostek
lodu, limonki, cytryny czy innych ulubionych
dodatkéw i jedyna w swoim rodzaju ice tea

gotowa” — podpowiada detalistka z Mfawy.

Kawowe przyzwyczajenia
Ozywia umyst, pobudza, dynamizuje...
Kawa to jeden z najczesciej pitych napojow

na $wiecie. Obecna jest w kazdej kulturze,
a ile krajow tyle zwyczajow jej parzenia
i spozywania. Z mlekiem, $mietanka, alkoho-
lem czy z sokiem z cytryny — cho¢ mozliwo-
Sci sa nieograniczone, najczesciej z braku
czasu i pomystu wybieramy dobrze znany,
wyprébowany smak czarnej, parzonej kawy.
A co z kawa na upalny dzieri? Dla
przyktadu — rodowici mieszkaicy Potwy-
spu Apeninskiego pija tradycyjne espresso
nawet w najbardziej upalne dni. Mrozone
napoje, serwowane w postaci deseréw, sa
przygotowywane przede wszystkim z myslg o
turystach, réwniez tych z Polski.
Pierwszy przepis na mrozong kawe poja-

wit sie juz w XVI wieku. Café viennois — bo

o niej mowa — przez wieki ewoluowata do
formy popularnego deseru podawanego

z lodami i bitg $mietana. Juz na poczatku XX
wieku, grono wielbicieli zdobyt mazagran

— koktajl przygotowywany na bazie aroma-
tycznego espresso z dodatkiem cukru, kostek
lodu, plastra cytryny i rumu, serwowany

w wysokiej szklance.

Dzi§, przepisy na kawe mrozong mozna
znaleZ¢ niemal w kazdej kuchni Swiata.
Modyfikowane w zaleznosci od preferen-
cji kulinarnych danego regionu, réznig sie
lokalnymi dodatkami i przyprawami. Ha-
wajczycy dodaja do niej syrop ananasowy,
podstawa szwajcarskiej wersji jest natomiast
gorzka czekolada. To, co jednak pozostaje
niezmienne, to baza w postaci wyrazistej
i bogatej w smaku kawy.

Kawa mrozona z lodami, czy cappucino
z bitg $mietang? Lato to idealna pora na
kawowe pysznosci! Miliony oséb na catym
Swiecie rozpoczynaja dzieri od kubka kawy.
Bo niezaleznie od tego jak ja przyrzadzimy,

dodaje energii i pobudza do dziatania.

Latte, Frappe czy
cappuccino?

,Kawa i herbata sa produktami caforocznymi,
jednak kawa w przeciwienstwie do herbaty nie
notuje spadku w okresie wakacyjnym (ciepte

miesigce)” — méwi Katarzyna Deptufa, zastepca

Z OFERTY PRODUCENTA

KRUGER
POLSKA

Herbatynka smak

Herbatynka smak
Jabtko&Gruszka

UNILEVER
POLSKA

Lipton

Saga Fresh
Mieta
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kierownika Stokrotki w Warszawie. Wér6d
kaw najlepiej sprzedaja sie kawy mielone oraz
rozpuszczalne, chociaz najwieksza dynamike
wzrostu wykazuja kawy ziarniste. Dalsza pozy-
cje zajmuja kawy cappuccino oraz zbozowe.

,Wsréd kaw rozpuszczalnych wysoka
rotacje odnotowujemy w obrebie marek
Nescafé Classic, Nescafé Gold, Jacobs Cro-
nat Gold, wéréd ziarnistych — Lavazza, Do-
uwe Egberts, Prima, Woseba. W kategorii
mielonych — Tchibo, natomiast wéréd typu
cappuccino numerem jeden jest Caffetteria
Mokate, a w segmencie zbozowych — Inka”
— dodaje pani Katarzyna.

Jak przyznaje detalistka Polacy w zwigzku
z licznymi wakacyjnymi podrézami przekonu-
ja sie do kaw takich jak latte czy grecka frap-
pe. Mozna przyrzadzi¢ je réwniez samodziel-
nie wykorzystujac ulubiona kawe i miksujac
ja z lodem i mlekiem. ,W swojej ofercie tego
typu kawy posiadaja marki Nescafé oraz Caf-

fetteria Mokate — Ice Latte czy Kriiger — Ice

Coffee o smaku kokosowym, a takze w wersji

Classic czy Latte” — méwi pani Deptuta.
Wersje ice w przypadku kawy i herbaty
ozywiaja rynek tych napojéw w sezonie let-

nim. Polscy konsumenci nie zapominaja takze

Katarzyna Deptuta,
Zastepca Kierownika
Stokrotka

ul. Pastecka 8 d, Warszawa

o podstawowych wersjach — czyli tradycyjnej
goracej herbacie czy matej czarnej o poranku.
Kawa i herbata bowiem to nieodtaczny ele-
ment codziennego jadtospisu kazdego z nas.

Monika Dawiec

reklama

www.hurtidetal.pl | 49



Nie dqgj
plamy!

Usuwanie nawet najtrudniejszych
zabrudzen obecnie nie stanowi
problemu, poniewaz juz

w wiekszosci sklepow handlu
tradycyjnego kupimy odpowiedni
Srodek do prania, i to w kazdej
postaci! Od proszkow poprzez
ptyny i zele po kapsutki - wybory
klientow sg podyktowane przede
wszystkim wiasciwosciami oraz
zastosowaniem detergentow.

Rynek srodkéw pioracych jest bardzo
szeroki, mozemy wybiera¢ sposréd prosz-
kow, ptynoéw, zeli czy kapsutek, a w kazdej z
kategorii dodatkowo wielu wariantéw $rod-
kéw do prania o réznych wiasciwosciach.
Detalista oprécz szerokiej oferty, powinien
dysponowac¢ wiedza, dzieki ktérej wskaze

wiasciwy detergent.

Przeznaczenie detergentow
pioracych

Jak wiadomo niewtasciwie dobrany
$rodek do prania moze spowodowac
zniszczenia materiatu. Szczegélnie wrazli-
we s3 wetna i jedwab, ktére powinno sie
pra¢ w przeznaczonych do tego $rodkach
w temperaturze do 40°C. Uniwersalny
proszek do prania przeznaczony jest dla
wszystkich tkanin z wtékien naturalnych i
syntetycznych, a takze ich mieszanek. Jest
alkaliczny, zawiera rozjasniacze optyczne
i enzymy usuwajace zapachy oraz wiele
plam m.in. po kawie, herbacie, czerwonym
winie czy owocach. Uniwersalny proszek do
prania jest skuteczny w temperaturach do
95°C, podobne zastosowanie maja ptynne

uniwersalne srodki piorace. Charakteryzuja

ategorie produktow»

sie lepsza rozpuszczalnoscia i sptukiwaniem,
ponadto mozna je zastosowaé we wstep-
nym usuwaniu plam i zabrudzen. Zawieraja
enzymy, optyczne rozjasniacze, jednak nie
zawieraja wybielaczy. State i ptynne srodki
piorace do kolorowych tkanin powinny by¢
uzywane do prania wytrzymatych materia-
tow z widkien naturalnych i syntetycznych,
a takze ich mieszanek. Zawieraja enzymy
usuwajace plamy, wygtadzajace powierzch-
nie materiatu oraz opdzniajace spieranie
farby. Nie zawierajg rozjasniaczy optycznych
ani wybielaczy. Skuteczne w temperaturach
30-60°C. Z kolei dostepne na rynku delikat-
ne $rodki piorace sg idealne do prania ko-
lorowych tkanin z wtékien naturalnych lub
syntetycznych takich jak wiskoza, delikatne
widékna chemiczne, elastyczne wtékna i ich
mieszanki. Maja wlasciwosci zachowujace
kolory pranych tkanin. Réwniez w sklepach
detalicznych dostepne s $rodki piorace do
firanek — do prania biatych syntetycznych
materiatéw oraz bawetny. Zawierajg inten-
sywne rozjasniacze optyczne i skuteczne
kwasne srodki wybielajace. Natomiast kolo-
rowe firanki powinny by¢ prane w srodkach

do kolorowych tkanin.

Sklep ogélnospozywczy
ul. 11-Listopada 56, tomianki

Adaptacja potki chemicznej
do potrzeb klientow
Szeroko$¢ asortymentu w kategorii

srodkéw do prania powinna by¢ przede

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

LAKMA

Perlux Classic
koncentrat
do ptukania tkanin

CLOVIN
Clever Attack
tlenowy
odplamiacz

Spiro Color
proszek do
prania

50 | www.hurtidetal.pl



Z OFERTY PRODUCENTA

GOLD DROP

Booster Color
ptyn do prania

Booster Sensual
Orchid ptyn do
ptukania tkanin

Booster Silk Green Tea
ptyn do ptukania tkanin

zdaniemPRODUCENTA

e
Jagoda Borek
Specjalista ds. Marketingu
Gold Drop

Firma Gold Drop posiada w swojej ofercie pod marka BOOSTER

- ptyny do prania oraz $rodki do ptukania tkanin. Ptyny do prania
dostepne sa w trzech wersjach: delikatny do prania recznego

z lanoling, uniwersalny do prania w pralkach automatycznych oraz
do prania tkanin czarnych. Sa to nowoczesne i wydajne produkty
z dodatkiem mydta kokosowego o duzej zdolnosci pioracej. Kon-
centraty i ptyny do ptukania tkanin o delikatnych kompozycjach
ziotowo-kwiatowych nadajg miekkos¢ i puszystos¢ ptukanym
tkaninom oraz $wiezy, trwaty zapach. Sktadniki antystatyczne za-
warte w ptynach zapobiegajg elektryzowaniu sie tkanin. Delikatna
formuta nie powoduje uczulen ani podraznien skory.

Posiadamy takze rewelacyjny krochmal tuga. Jest to nowoczesny

i niezawodny, syntetyczny krochmal w ptynie, ktéry moze by¢
stosowany zaréwno do krochmalenia recznego, jak i w pralkach au-
tomatycznych. Poprawia biel tkanin oraz ozywia kolory. Uzupetnie-
niem oferty jest preparat tuga z proteinami, niezawodny srodek w
ptynie, ktérego przeznaczeniem jest utatwianie prasowania tkanin
typu: koszule, bluzki, obrusy, bielizna, firanki.

J

wszystkim dopasowana do Srodowiska konsumenckiego. Wtasci-
ciel sklepu ogélnospozywczego w tomiankach, Marcin RzeZnicki
oferuje swoim klientom podstawowy asortyment, ze wzgledu na
to, ze kategoria ta stanowi dodatek w sklepie spozywczym. Wsréd
proszkéw klienci maja wyboér marek takich jak: Persil, Vizir, Ariel,

E, Jelp, Tak! oraz Aro. ,Szczegdlnie zainteresowaniem ciesza sie
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Burnus Polska

Od stycznia 2015 marka REX jest nowym produktem firmy Burnus Polska.

Do bogatej gamy asortymentu naleza proszki oraz zele do prania tkanin biatych i kolorowych.
Produkty REX to skuteczne rozwigzanie dla czystej i I$nigcej bieli oraz ubran kolorowych

w kazdym polskim domu. Tym, co wyréznia produkty na rynku srodkéw piorgcych to przede
wszystkim jakos¢. Juz na poczatku dziatalnosci zostata wprowadzona zasada,3x dziatanie”,
stawiajgca w produktach na: skuteczne usuwanie plam, efekt,$nieznej bieli” oraz ochrone
delikatnych witékien, szczegdlnie narazonych na silne zabrudzenia.

Produkty Burnus cechuje réwniez innowacyjnos¢. Dzieki wiekszemu skoncentrowaniu prosz-
ku, zmniejszyta sie rekomendowana dawka dozowania ze 100 g na 75 g, dajac jednoczesnie
lepszy efekt przy mniejszym zuzyciu produktu. Szczegdlnie w okresie letnim polecamy srodki
piorace o wyjatkowej nucie zapachowej, jak proszek REX ,Kwiat Wisni” czy ,Morska Swiezos$¢”.

4
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detergenty o mniejszych pojemnosciach
(300-400 g). Z uwagi na specyfike sklepu
oraz usytuowanie mozna uznac te kategorie
jako impulsowa” — informuje pan Marcin.
Natomiast ptyny do zmiekczania dostepne
w sklepie ogélnospozywczym w tomiankach
to: Lenor, E, Cocolino, K, Dreft, Woolite,
Perwoll, Persil, Kokosal, Perlux oraz Booster.
W asortymencie nie brakuje rowniez zeli
oraz kapsutek pod markami Vizir oraz Persil.
A dla najmtodszych srodki z hipoalergiczng
formuta Jelp oraz Biaty Jelen.

Jak wiadomo, detergent detergentowi nie
réwny, w zwiazku z czym oprécz marek,
klienci dokonujac zakupu kieruja sie takze
— zapachem, innowacyjna formutq oraz prze-
znaczeniem do rodzaju tkaniny lub koloru.
Poza detergentami do prania ubran, poscieli

i innych materiatéw w sklepie Marcina Rzez-

AR, A

TN ¥ POP T

nickiego znajduja sie rowniez srodki do prania
oraz ptukania firanek (dato, Vanish), krochmal
tuga, oraz odplamiacze: Bio-Biel i Oxy Clean.
Jak przyznaje wtasciciel sklepu, w okolicy sa
ogrédki dziatkowe, gdzie w sezonie wiele
0s6b przyjezdza na diuzszy okres. Dzieki
sezonowym klientom zauwazany jest wzrostu
sprzedazy srodkéw do prania wiasnie latem.
Chociaz znaczna czes¢ sprzedazy $rod-
kéw do prania przypada na wieksze formaty
sklepéw takie jak dyskonty, supermarkety
czy hipermarkety, to pozostaje czes¢ klien-
téw, ktérzy beda poszukiwaé swoich ulubio-
nych $rodkéw do prania wtasnie w matym
sklepie osiedlowym. Przy komponowaniu
asortymentu w sklepie warto pamieta¢
o tym, ze klienci lubiag mie¢ wybér, a takze
co chetnie kupuja nowosci.

Monika Kociubinska

odPRODUCENTA

Pollena Ostrzesz6w - Biaty Jelen

Plyn do prania tkanin delikatnych BIALY JELEN hipoalergiczny przeznaczony jest do prania

ubran z wetny, puchu, jedwabiu, Inu i kaszmiru, wymagajacych szczegdlnej ochrony i piele-
gnacji. Specjalnie opracowana formuta ptynu nie powoduje deformacji i kurczenia sie tkanin.
Moze by¢ stosowany w temperaturach 30°C i 40°C w pralkach automatycznych oraz do pra-
nia recznego. Zawarte w ptynie ptatki mydlane skutecznie usuwaja zabrudzenia, jednocze-
$nie zapewniajac ochrone delikatnych widkien. System ochrony koloru zapobiega blaknieciu
tkanin kolorowych, a biate tkaniny zabezpiecza przed szarzeniem. Ptyn powstat z mysla o
osobach ze skéra wrazliwg i sktonna do alergii. Przebadany dermatologicznie. Bez alergenéw
zapachowych, barwnikéw i parabenéw. Skutecznos¢ ochrony widkien naturalnych potwier-

dzona specjalistycznymi badaniami.

/
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HENKEL POLSKA

Persil Power-Mix caps Color

PROCTER & GAMBLE

Ariel Active Gel Capsules

Lenor Super
Concentrate .

LAKMA

Perlux White perty
piorace

POLLENA
OSTRZESZOW

Biaty Jelen
ptyn do prania
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Dystrybutorem marki REX jest
burnus ®
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Grillowanie na state wpisato

sie w letnie zwyczaje Polakow.
W odpowiedzi na potrzeby
konsumentow, Kamis stworzyt
specjalng oferte Grill Mates

do grillowanych potraw,

ktéra w tym roku uzupetnia

o dodatkowe produkty. Jak
wygladato wprowadzenie

nowej linii do sklepu i jak
zareagowali na nig konsumenci?
Naszym przewodnikiem jest
kierownik sprzedazy Kamis
oraz zastepca kierownika dziatu
ogolnospozywczego Hali Wola.

Mimo, Ze przyprawa jest jedynie dodatkiem,
to kazdy kucharz i fan grillowania wie, Ze to wia-
$nie ona ma najwieksze znaczenie. Marka Kamis
tworzy inspiracje do grillowania — nowe pomysty,
nowe potrawy — zupetnie poza standardami!
Specjalnie skomponowane, dobrane do réznego
rodzaju mies, mieszanki ziét i przypraw, np.
Karkéwka Montreal Steak czy Skrzydetka Brown
Sugar. Nowoscig na rynku sa min. przyprawy
Kamis Grill Mates Burger American Style i Kamis
Grill Mates Brazylijski Zesty Herbs, ktére Swietnie
uzupetnig dotychczasowa oferte i zaspokojq naj-
bardziej wymagajace kubki smakowe. Niezbed-
nym elementem kazdego grilla jest oczywiscie
musztarda. W tym roku nowoscia jest Musztarda
Kamis Strong. Osoby lubiace ostrzejsze smaki
moga wybiera¢ sposrdd trzech rodzajéw Kamis
Strong z pieprzem cayenne, Kamis Strong z ostrg

gorczyca oraz Kamis Strong z cietym chili.

Wzrastajgca rotacja

Linia Grill Mates przede wszystkim wyr6z-
nia sie na potkach. ,Czarny layout opako-
wania przyciaga uwage klientéw, zwlaszcza
mezczyzn, ktérzy uwielbiaja grillowanie”
—moéwi Ewa Slubowska, zastepca kierownika
dziatu ogélnospozywczego, Hala Wola.

JTaki byt nasz cel, wyr6zni¢ sie i trafi¢ do

konkretnej grupy odbiorcéw” — odpowiada

Rzgdzisz grillen
Rzqdzisz sma

e TSkizyfielks

Ewa Slubowska, Zastepca Kierownika
dziatu ogdlnospozywczego
Hala Wola, ul. Cztuchowska 25, Warszawa

Piotr tuszczyk, kierownik sprzedazy marki

Kamis na terenie wojewddztwa mazowieckiego.

Jak dodaje — linia Grill Mates oferuje co$ wiecej
niz znane powszechnie przyprawy. Inspiruje do
tworzenia fascynujacych dan i zabawy podczas
grillowania. ,Ja sam, podobnie jak wielu mez-
czyzn, na co dziefi nie odnajduje sie w kuchni,
ale przy grillu lubie wykaza¢ sie umiejetnoscia-
mi kulinarnymi. A z przyprawami Grill Mates
jest to fatwe i szybkie, a przygotowane potrawy
— wy$mienite” — opowiada pan tuszczyk.

Linia Crill Mates pojawita sie w sklepach juz
przed weekendem majowym. Jak przyznaje

pan Piotr, produkty te stopniowo zdobywaja

Grill Mates inspiruje na sklepowej potce

T
(Kamis)

il Mae,

Skr;
o

Piotr tuszczyk, Kierownik
sprzedazy marki Kamis na terenie
wojewb6dztwa mazowieckiego

pozycje na rynku, w Hali Wola mozna méwi¢
o dobrej sprzedazy. ,To specyficzne miejsce
dla warszawskiego handlu, ma swoja tradycje.
Wispdtpraca z ta placowka ukfada sie bardzo
dobrze. Produkty Grill Mates cechuje wysoka
rotacja réwniez w miejscowosciach wypoczyn-
kowych, w okolicach Warszawy” — dodaje.
Regularng wysoka sprzedazq charakteryzuja sie
klasyczne przyprawy do grilla marki Kamis. Jak przy-
znaje Ewa Slubowska — z linig Grill Mates Klienci
sklepu zapoznaja sie dopiero od maja. Ale zaintere-
sowanie jest widoczne. Zwlaszcza, ze marka Kamis

cieszy sie zaufaniem wéréd konsumentéw i kazdy

nowy produkt przyjmowany jest pozytywnie.
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Ekspozycja linii Grill Mates znajduje sie naprzeciwko
stoiska miesnego.

Klasyczne przyprawy Kamis ciesza si¢ bardzo
duza rotacja.

%%
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Burger

American Style

Karkdwka
Mantroal Steak

ft’amf_s\ i
. ._J

STRONG &

Ekspozycja to podstawa

W Hali Wola w kategorii przypraw suchych
umiejscowione sg 3 ekspozycje z produktami
marki Kamis. Podstawowa znajduje sie na regale
w dziale z innymi przyprawami, kolejna na lo-
déwkach, gdzie ufozone s produkty najlepiej ro-
tujace i dodatkowa — sezonowa na regale z oferty
grillowa przy stoisku z wyrobami miesnymi.

,Produkty grillowe to w duzej mierze
produkty impulsowe, dlatego tez dodatkowa
ekspozycja znajduje sie w sasiedztwie mies.
Odpowiednie umiejscowienie, zwlaszcza
nowosci w sklepie to podstawa handlu. Jest
to dodatkowy wolumen sprzedazowy w skali
kazdego miesigca” — méwi kierownik sprze-
dazy marki Kamis.

Kiedy produkt wchodzit na rynek przed-
stawiciele handlowi mieli przygotowane
prepacki — ekspozytory z odpowiednia iloscia
produktéw, dopasowang dla konkretnej
wielkosci sklepu. ,Wystarczyto je rozfoliowac,
postawi¢ w wybranym miejscu — i zwiekszona

sprzedaz gwarantowana” — dodaje pan Piotr.

Nowosci muszg sie
wyrozniac

W przypadku produktéw sezonowych oraz
nowosci, jednym z podstawowych czynnikéw
zwiekszajacych sprzedaz jest odpowiednia eks-
pozycja i umiejscowienie na hali sprzedazowe;j.

,Oczywiscie fatwiejsze jest to przy duzych
powierzchniach handlowych jak w Hali Wola,
jednak w mniejszych sklepach warto réwniez
zadbac o ten aspekt sprzedazowy. Mozna
na przyktad utozy¢ dodatkowa ekspozycje
produktéw grillowych na ladzie chfodniczej
przy wyrobach migsnych. To wystarczy, aby
sprzedaz wzrosta nawet kilkukrotnie” — méwi
Piotr tuszczyk. Jak przyznaje, do takich dzia-
tani przedstawiciele handlowi Kamis staraja sie
namawia¢ detalistow, poniewaz nie wszyscy
sq tego Swiadomi.

Marka Kamis z przyprawami Grill Mates in-
spiruje do tworzenia nowych potraw na grillu.
Linia wzorowana na styl amerykanski trafia
do meskiej czesci klientéw — réwniez przez
opakowanie, ktére wyrdznia sie na sklepowej
potce sposrod innych produktow.

Monika Dawiec
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akcji Orbitl!

Od poczatku roku przedstawiciele
handlowi firmy Wrigley odwiedzajg
sklepy detaliczne w catej Polsce,
w celu zmiany organizaciji strefy
kasy zwigzanej z nowg
wizualizacjg marki Orbit.
Zmianie identyfikacji
graficznej towarzyszy
rowniez ulepszenie
formut gum Orbit.

Strefa kasy, to miejsce wzmozonej rotacji produk-
tow. Guma nalezy do najbardziej zyskownych stodyczy
impulsowych w przeliczeniu na zajmowana przestrzef.
Odpowiednie utozenie produktéw silnie wptywa na
decyzje zakupowe. Jak przebiegta jedna z najwiekszych
akcji wizerunkowych firmy Wrigley w Polsce? Czy nowa
wizualizacja Orbit przyciaga uwage klientéw i jakie efekty

tej zmiany obserwuja polscy kupcy?

Wzorowa organizacja pracy

W pierwszej kolejnosci odwiedzalismy duze sklepy,
markety, hale, p6zniej placéwki handlu matoformatowe-
go” — moéwi Piotr Pawlak, przedstawiciel handlowy Wrigley
z Poznania. Jak przyznaje, od poczatku roku udato mu sie
wprowadzi¢ zmiany w 120 sklepach, gdzie odswiezony
wizerunek zyskaty 240 kasy. ,Wszystkie prace przebiega-
ty sprawnie, dostosowywalismy sie do klientéw, aby nie
utrudnia¢ handlu” — dodaje.

Ze zmian zadowoleni sa polscy kupcy. Henryka Przybyt,
kierownik sklepu ,Beta” w Poznaniu przyznaje, ze przed-
stawiciele Wrigley spisali sie na medal. ,Prace odbywaty
sie w godzinach nie kolidujacych z natezonym ruchem
klientéw. Regaty sa super, zostaty dopasowane do designu
naszego sklepu, dzieki czemu idealnie wkomponowaly sie
w wystrdj. Firma zadbata o nas, za co jestesmy wdzieczni”
— mowi z uSmiechem pani Henryka.

Jak zgodnie przyznaja pani Henryka i pan Piotr — dobra
wspétpraca przedstawiciela handlowego z kierownikiem
sklepu to podstawa sukcesu i jeden z wazniejszych ele-

mentéw handlu.

Nowe logo

i odSwiezenie
wizerunku marki
w sklepach

Odmieniona strefa kasy

—_—
R L ol S

Piotr Pawlak,
przedstawiciel handlowy
Wrigley

Henryka Przybyt, Kierownik, Sklep ,Beta”
,Spotem” Poznariska Spétdzielnia Spozywcoéw
Osiedle Piastowskie 17, Poznan

Widoczne efekty

,Strefa kasy jest jedna z wazniejszych w handlu. Wszyscy gonimy za czyms,
spieszymy sie, w sklepie spedzamy mato czasu, a przy kasie mamy chwile wy-
tchnienia” — méwi kierownik sklepu. Dlatego to szczegélne w kazdym sklepie
miejsce, powinno by¢ odpowiednio zagospodarowane. Nowe regaty i nowe

ufozenie w strefie impulsowej ocenia celujaco. Jak przyznaje pani Przybyt, Orbit
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Klienci sklepu doceniajq dobrze widoczne ceny i uporzadkowa-
nie w strefie kasy. Nowe logo przyciagneto uwage pani Sylwii,
klientki sklepu ,Beta”.

to marka, ktéra rotuje najlepiej. W nowej aranzadcji strefy przykasowej
bardzo dobrze widoczne sg ceny produktéw Wrigley. ,Doceniam
bardzo profesjonalna obstuge i pomoc przy aranzacji catej strefy”

— dodaje.

Jako kierownik Henryka Przybyt dba nie tylko o wizerunek sklepu,
ale takze o jego zatowarowanie, pracownikéw, klientéw. Dlatego
szczegblnie docenia wspétprace i sprawny proces reorganizacji oraz
zmiany logo w obrebie marki Orbit.

W strefie impulsowej nie ma miejsca na batagan czy chaos. Nowe
ekspozycje ufatwiajq zarzadzanie przy kasie, a odswiezenie wizerun-
ku Orbit sprawia, ze marka jest bardziej widoczna” — komentuje pan

Piotr, przedstawiciel handlowy.

Co na to konsumenci?

,Zmiany zostaty przeprowadzone pomysine, otrzymuje informacje
zwrotne od wiascicieli sklepéw, ze zmiana logo dziata! Produkt jest
lepiej zauwazalny, a detalisci odnotowuja wzrosty sprzedazy w obrebie
produktéw Wrigley” — méwi Piotr Pawlak.

Jakie byty reakcje os6b stojacych w kolejce do kasy? Jak przyznaje
pani Henryka, klienci jej sklepu od razu zobaczyli r6znice. Bardzo po-
doba im sie nowe logo i aranzacja strefy impulsowej. ,Klient nie musi
sie schyla¢, szuka¢ gum, strefa kasy stata sie wygodna! Wszystko jest
w zasiegu reki i oka” — dodaje.

Pani Sylwia, jedna ze statych klientek sklepu ,Beta” w Poznaniu przy-
znaje, ze zmiana rzuca sie w oczy. ,Kiedy dzieje sie co§ nowego — czy
w obrebie opakowania czy logo — zawsze przyciaga to uwage konsu-
menta. Moim zdaniem nowy wyglad opakowar jest super, a strefa przy

kasie jest uporzadkowana i przejrzysta” — dodaje.

Kazda zmiana niesie za soba konsekwencje — w przypadku Orbit

jest to zmiana na lepsze, ktéra generuje pozytywne efekty. Odswie-
zona identyfikacja marki przyciaga konsumentéw, co przekfada sie
na wyniki sprzedazy produktéw firmy Wrigley. Co réwnie wazne dla
detalistow, akcja w sklepach przebiegta ptynnie, bez zakf6cania funk-
cjonowania placéwki. Przedstawiciele handlowi beda odwiedzali
polskie sklepy detaliczne w celu oklejania stelazy — jeszcze do korica
wrzesnia tego roku.

Monika Dawiec
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MUSZTARDA
SAREPSKA
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* McCormick za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, -Mska.—gak; suma rynkéw: 'Him--:
N e— S\megrurkety bez Dyskontéw, Dyskonty, Duze sklepy spozywcze, Srednie sklepx_'gboiywczgj Mate sklepy — y ==
spozywcze, sprzedaz wartosciowa w okresie IV 2014 - I 2015 w kategorii musztard.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). J
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Banknoty warto znac
to tylko 4 godziny szkolenia =

Firma DCB to ekspert w zakresie wykrywania fatszywych banknotow,
monet i dokumentow. Sylwester Salach, szkoleniowiec DCB w rozmowie

'\_;_-:.' A

z Monikg Dawiec opowiada jak zachowac sie, kiedy rozpoznamy
fatszywke i dlaczego warto szkoli¢ sie w tym zakresie.

Czy sprzedawcy w Polsce sa dobrze przygo-
towani do pracy z banknotami?

Niestety nie. Wielu kasjeréw nawet nie
patrzy na banknoty, ktére przyjmuje. Taki tryb
pracy nastawiony jest na tut szczescia — ,licze
na to, ze mnie sie fatszywy banknot nie trafi”.
To nie dobrze. Poza tym pracodawcy rzadko
szkolg w tym zakresie — chociaz pojawienie sie
nowych banknotéw PLN spowodowato zmiane
w podejsciu. Szkolenia odbywaja sie intensyw-
nie — warto to robi¢ — bo fatszerze w momen-
cie, kiedy wprowadzane sa nowe wizerunki

banknotéw, dziatajg na szeroka skale.

Wedtug pracodawcéw w handlu jest tak
duza rotacja i niska lojalno$¢ pracownikéw,
Ze nie ma sensu inwestowa¢ w jakiekolwiek
szkolenia. Co na to firma DCB?

Czesto to styszymy. Prawda jest taka, iz
nauka nie jest droga i trwa tylko 4 godziny. Nie
musimy wiec zamykac kas, czy przerywac pra-
cy catego sklepu, a szkolimy na dwie zmiany.

Wielu pracodawcéw traktuje takie szkolenia
jako profilaktyke czy prewencje. Pamietajmy, ze
kazda tego typu wpadka psuje wizerunek sklepu.
Warto szkoli¢ — wydane na to pieniadze zwracaja
sie wielokrotnie. Poza tym szkolenia ucza pra-
cownikéw odpowiedzialnosci, przewidywania

zagrozen i umiejetnoéci zapobiegania im.

A co z dokumentami potwierdzajacymi wiek
kupujacego?

Tam, gdzie sprzedawany jest alkohol nie-
zmiernie wazna jest weryfikacja wieku i toz-
samosci osoby. Za jedno piwo wartosci 2 zt
mozna straci¢ koncesje na alkohol. Niestety
sa juz w Polsce przypadki odbierania konces;ji.
Dlatego znajomos¢ budowy dowodu, jego
zabezpieczeri i sposobéw podrabiania ma

ogromne znaczenie. Szkolenie z rozpoznawa-

nia fatszywych dokumentéw trwa 3-4 godziny,
lub doliczamy dodatkowa godzine do szkole-
nia z rozpoznawania fatszywych banknotéw.

Dlatego czesto radzimy faczy¢ oba tematy.

Czy kasjer, ktéry mimo starannosci ,prze-
pusci” falszywy banknot czy dokument
poniesie konsekwencje?

Idealne podrébki moga nie by¢ rozpoznane,
ale 90%, a nawet wiecej kasjer jest w stanie
wykry¢, jezeli poswieci chwile na obejrzenie
dowodu czy banknotu oraz bedzie dyspono-
wat odpowiednim sprzetem lub o$wietleniem.
Wiszystko zalezy od trybu pracy i organiza-
gji stanowiska. Na szkoleniach uczymy jak
w jedna — dwie sekundy rozpoznac fatszywy
banknot. Jezeli trafimy na falszywke, powinni-
$my zglosi¢ ten fakt na policje. Jezeli kto§ ma
jeszcze watpliwosci zawsze moze 6w banknot
wysta¢ do nas — wtedy zweryfikujemy i poin-
formujemy o dalszych krokach. Konsekwencji
z przyjecia fatszywego banknotu nie ma. Prze-

kazywanie dalej fatszywki to juz przestepstwo.

Jaka jest skala problemu z fatszywkami w Polsce?
Fafszowane banknoty to okoto 8 000 spraw
sadowych rocznie, a falszowanie dokumentéw to
ponad 16 000 spraw. Co daje nam sprawe sado-

wa co 4-5 minut kazdego dnia. To nie jest mato!

Co ma zrobic kasjer, ktory chciatby wziac¢
udziat w organizowanym przez was szkoleniu?
Zgosi¢ sie do nas przez strone www.dcb.com.pl

lub zadzwoni¢: 725-501-003. Jezdzimy po
cafej Polsce. Bywamy w Warszawie, Krakowie,
Wroctawiu, Poznaniu, Gdansku, todzi, a takze
w mniejszych miastach. Mozna dotaczy¢ do
istniejacej grupy lub zorganizowac swoja. Cze-
sto takie grupy zamawiaja pracodawcy (grupa
to 10-15 oséb).

R (NI WY AR
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Co zrobi¢, jesli pracodawca nie chce pokry¢
kosztéw szkolenia?

Najprosciej jest odbyc¢ takie szkolenie samo-
dzielnie. Koszt jest stosunkowo niewielki, to
kwota 200-300 zt, a daje Swiety spokdj i poczu-
cie bezpieczeristwa. Jezeli pracodawca nie za-
pewnia nam szkolenia i odpowiedniego sprzetu
do weryfikacji, mozemy sie czu¢ zwolnieni
z odpowiedzialnosci. Niestety nieprzyjemnosci

podczas zeznaih na policji i tak nas nie omina.

Na koniec prosze przypomnie¢ Czytelnikom,
jak powinien zachowac sie kasjer, ktory
zorientowat sie, ze klient pfaci falszywym
banknotem lub przedstawit podrobiony
dokument tozsamosci.

Spokojnie wezwac ochrone wg swojego
systemu porozumiewania, poprosi¢ o dowéd
osobisty i spisa¢ protokét. Potem wezwac
policje, aby poprowadzita sprawe dale;.
Wazne jest, aby nie szarpac sie, nie krzycze¢,
nie panikowa¢, nie oskarza¢. Banknot idzie do
sprawdzenia, a klient bedzie poinformowany
o wyniku. Niewlasciwy sposéb zatrzymania
klienta (zbyt brutalny) byt juz podstawa do
wyplacenia przez sklepy odszkodowania.

Warto wiec przeszkoli¢ sie z takich procedur.

Czy mozna zglosic sie do firmy DCB z pyta-
niami?

Oczywiscie, odpowiemy na Parnstwa
pytania dotyczace procedur i metod rozpo-
znawania. Rozwiejemy watpliwosci zwia-
zane z fatszywymi banknotami, ktore leza
gdzie$ na zapleczu. Prosze wiec pisa¢ na
adres: szkolenia@dch.com.pl lub SMS pod numer:
725-501-003. Odpiszemy na kazde zapytanie.

Dziekuje za rozmowe.
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artykut sponsorowany

Pod stoncem Toskanii

Kt6z z nas nie lubi lata? Dtugo wyczekane wakacje, czas relaksu i wypo-
czynku. Podréze, te mate i duze, storice otulajace nas pozytywna energia,
ciepte wieczory, dtugie spacery i smakowita kuchnia wypetniona swiezymi

warzywami i ziotami.

Powr6t do tradycji
Nie wszystko co nowe, znaczy lepsze. W malej restauragji a la Toscana, produkty
oryginalne, produkowane z sercem od pokoler, sg wysoko cenione i szanowane.
W kuchni siega sie do tradycyjnych, prostych rozwiazan. Przepisy sa klasycz-
ne, przekazywane z pokolenia na pokolenie. Magazyn restauracyjny przypomi-
na bardziej wiejska spizarke petna przetwordw niz zaplecze. Potrawy przygo-
towywane sa na zaméwienie bez uzycia konserwantéw. A wszystko po to, by

Goscie odwiedzajacy polska Toskanie czuli sie jak we wlasnym domu.

Ziotowe lato

Restauracje wioskie, tak lubiane przez wszystkich, sa szczegélnie znane
z zastosowania aromatycznych dodatkéw w niebanalnych potaczeniach. Zapach
tymianku w sosie miodowo-musztardowym uzywanym do insalaty misty, koper
wihoski i bazylia w ragu a la bolognese, dojrzafa szatwia w makaronie burro salvia,
galazka rozmarynu i zabek czosnku w puree ziemniaczanym, czaber w kremie
pomidorowym to tylko kilka z wielu pomystéw na ziota w codziennym jedzeniu.

Sporo styszymy o niezdrowym stylu zycia, konserwantach, chemii i GMO,
ktére coraz czesciej dodawane sg do produktéw bez wiedzy konsumentéw.
Dlatego tez, tak bardzo wazne jest Swiadome i ,nietrujace” odzywianie. Naj-
tatwiejszym sposobem jest domowy ogrédek, peten warzyw i owocow, ktére
z fatwoscig dodamy do codziennej diety. Ogrédek ziofowy, taki jak odkrylismy
na Podhalu we wioskiej villi Toscanie, jest idealnym rozwiazaniem dla mifo$ni-
kéw dobrej kuchni. Lubczyk, bazylia i mieta cytrynowa, rozmaryn i szatwia,
rabarbar i pietruszka. Na wysokosci zaaklimatyzowata sie nawet marokariska
mieta i kolendra. Ziofowa grzadka, z ktérej kucharz zbiera codziennie Swieze
ziola, jest réwnoczednie zaaranzowana jako ogrédek edukacyjny. Dla dzieci,
ktére wraz z rodzicami spedza lato w villa Toscana to idealny spos6b na pogte-
bienie swojej wiedzy. Do tego prowadzone sa zajecia edukacyjne, na ktérych

najmtodsi goscie hotelowi tworza swoje zielniki.

Piwo z sercem

Spokéj, cisza i iscie whoska atmosfera pozwalaja na prawdziwy relaks i wy-
poczynek. Bar wypetniony jest mieszankami herbat, aromatem kawy, delikat-
nymi winami musujacymi, idealnymi na letnie, gorace dni. A dla mitosnikow
Izejszych alkoholi przygotowano szczegblna oferte — piwo Pilsweiser, peretka
wsréd polskich browaréw.

To jedno z piw, ktére mozna nazwac zdrowym. Tradycyjny kilkutygodniowy
sposob warzenia w kadziach miedzianych, najwyzsza klasa sodu, zrédlana
woda, surowe normy i wytyczne to podstawa. Tylko dzieki nim smak i aromat
browaru z Grybowa jest nie do zastapienia. Piwo to z pewnoscia trafi w gusta
nawet najbardziej wybrednych koneseréw i smakoszy lekkich alkoholi. W gor-
skiej Toskanii Pilsweiser odnalazt swoje miejsce tworzac niebanalne potaczenie

tradycji i smaku, na najwyzszym poziomie.

VillaToscana | ul. Budzowa 2a | 34-531 Murzasichle k/ Zakopanego

www.villatoscana.pl
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke
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Bogutti cieszy podniebienia tradycyjnymi specjalnosciami, jednoczesnie oferujac niepowtarzalne

stodkosci, ktére petne ciekawych kompozycji zaskocza kazdego. Firma zaprasza w niezapomniana

podréz, petna inspiracji oraz najwyzszej jakosci doznan.

Rozkoszuj sie Choco Gutti - to smak podwojnej czekolady zawartej w ciastku, jak i delikatnym

kremie. Zaskocz przyjaciét dwukolorowymi ciasteczkami TweeTT, siegnij po prawdziwe wioskie

doznania ukryte w aksamitnym kremie La Gustosy oraz odkryj niezwykta stodycz bakalii, zurawiny

i rodzynek, w potaczeniu z ptatkami owsianymi w ciastkach Choco-Fit.

www.bogutti.com

konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw ciastek ufundowanych przez firme Bogutti.

Pierwszych pieciu wlascicieli sklepow detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym
adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wtasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI CZERWCOWEJ KRZYZOWKI

* Jan Suset - Sklep, Jatex’; Krakéw  Malgorzata Rydzyk - Sklep spozywczo-przemystowy, Klucze * Monika Daniel - Sklep spozywczo-przemystowy, Fajstawice

* Marek Mudlaff - Sklep spozywczo-przemystowy, Lesniewo * Monika Deja - Sklep,,Monia’; Gorzow Wielkopolski

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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OCTIM Wytwérnia Octu i Musztardy Sp. z o.0.
11-015 Olsztynek, ul. Zielona 2
tel. +48 89 519 21 01 do 03
e-mail: octim@octim.com.pl
www.octim.com.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezwosci). J

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
K o wychowaniu w trzezwosci).

ROKO Fun

Skierowane do najmtodszych

konsumentéw napoje ROKO Fun to
pierwsze produkty dla dzieci sto-
dzone wytacznie sokiem z owocow
- nie zawierajg cukru ani substancji
stodzacych. W ich sktadzie nie ma
tez sztucznych barwnikéw i kon-
serwantéw. Producent oferuje
trzy orzezwiajace, marchwiowo-
-owocowe smaki zamknigte w
porecznym, funkcjonalnym
opakowaniu. Praktyczny sport
cap i zywa kolorystyka etykiety,
wzbogacona dzieciecymi wier-
szykami z pewnoscia przypadnie
do gustu naszym milusiriskim.
www.ZBYSZKO.com.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezwosci). J

Kubus Waterrr z licencja Star
Wars podbija galaktyke

Na sklepowe potki trafita nowos¢ od Kubusia - ko-
smicznie owocowy Kubus Waterrr z licencjg Star Wars.
Kubus Waterrr z bohaterami Star Wars jest dostepny
w trzech wariantach smakowych: ananas-truskaw-
ka, gruszka-limonka, malina-granat, w butelkach

o pojemnosci 0,5 |. Kubu$ Waterrr - to ulubiona woda
smakowa dzieci od Kubusia, ktéra nie zawiera zadnych
konserwantéw. Dzieki zawartosci soku z owocéw do-
skonale smakuje ale takze doskonale gasi pragnienie.
Wygodne plastikowe opakowanie pozwala zabrac
Kubusia Waterrr praktycznie wszedzie: do szkoty, na
trening czy wakacyjny wyjazd.

www.KUBUS.pl

Lech Free - wolnos¢ masz w naturze

W tym sezonie Lech Free wprowadzit nowy smak, design oraz puszke.
Lech Free Limonka z Mieta to bezalkoholowe piwo o wyjatkowo orzez-
wiajacym, owocowym smaku. Chmielowa goryczka mocno wyczuwalna
w tradycyjnym lagerze, w nowej odstonie, zostata ztagodzona swiezym
aromatem limonki i miety. Piwo nie zawiera sztucznych barwnikéw

i konserwantéw. Jest ide-
alne dla os6b prowadza-
cych aktywny tryb zycia.
Nowoscia jest tez opako-
wanie - poreczna puszka |
w kolorystyce biato-
-srebrnej o pojemnosci

330 ml - doskonata dla

0s6b cenigcych wolnos¢

i mozliwos¢ wyboru.
www.facebook.com/Lech
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Smak, ktoremu trudno sie oprzec

Firma Hochland wprowadzita na rynek swéj kultowy produkt - sery
topione Hochland w plastrach

- W nowej recepturze i nowych,
atrakcyjnych opakowaniach! Nowa,
lekka receptura plastréow Hochland
w potaczeniu z wyjatkowym
smakiem jest doskonata propozycja
dla catej rodziny oraz dla tych, dla
ktérych zdrowy tryb zycia zaczyna
sie na talerzu”! W ofercie nowych
plastréw Hochland znajduja sie
takie warianty smakowe jak: Gouda,
Z szynka, Maasdamer, Emmentaler,
Tost, Cheddar, Ze szczypiorkiem,
Gouda Fit, Smietankowy.
www.HOCHLAND.pl

Meska Rzecz - danie a’la Kebab
Wreszcie danie, ktére poradzi sobie
z prawdziwym meskim gtodem!
»Meska Rzecz" to solidny,
kompletny i dobrze doprawiony
obiad, ktéry dostarczy cennej
energii i sity do dziatania na

dtuzej. Wystarczy stoik z daniem
a'la Kebab i ulubione pieczywo,
aby méc nasyci¢ sie smakowitg
potrawa z duzg dawka orientalnej
pikanterii. Produkt limitowany.

W dystrybucji od potowy lipca.
www.MAKARONY.pl

Masto orzechowe Sante

Syci na dtugo, ma pyszny smak i wyrdéznia je niska zawarto$¢ weglo-
wodanéw i kwasow ttuszczowych. Jest niezwykle cennym zrédtem
biatka, witamin A, D, E, K oraz B3 (niacyny). Masto orzechowe Sante
ma niezwykle korzystny profil kwaséw ttuszczowych. Zawiera ponad
85% NNKT (tzw. dobrych ttuszczéw). Masto orzechowe to znakomita
alternatywa dla codziennej dawki orzechéw. Jest

idealng przekaska zaréwno

dla dzieci, jak i dla
dorostych. Sante ma

w swojej ofercie dwa
rodzaje maset orzecho-
wych: zawierajace az
90% orzechéw oraz z
kawatkami fistaszkow.
www.SANTE.pl

OSM Lowicz - kolejne nowe produkty bez
laktozy

Nowa linia produktéw bez laktozy - specjalna oferta kierowana do
0s6b z nietolerancjg laktozy zostata rozszerzona o kolejne produkty.
Ser Tylzycki, porcja 400 g — dojrzewajacy ser o charakterystycznym
gabczastym migzszu. Znakomicie nadaje sie do przy-
gotowania przekasek, kanapek, zapiekanek. Ser Gouda

plastry 300 g — o elastycznej
konsystencji, delikatnym smaku
i zapachu charakterystycznym
dla dojrzatego sera Gouda,

w atrakcyjnym opakowaniu

z funkcjg ponownego otwie-
rania i zamykania. Ser Gouda
bez laktozy jest takze dostepny
w postaci bloku - ok. 3 kg.
www.MLECZARNIA.LOWICZ pl

Srodziemnomorskie
pomidory od Podravki

Nowa propozycja Podravki to 100% $wiezo
przetartych pomidoréw dojrzatych w storicu
potudniowej Europy, zamknietych w szklanej
butelce. Produkt jest doskonaty dla oséb, kto-
re w swojej kuchni cenig zdrowa i naturalng
zywnos¢. Dodatkowym atutem nowego pro-
duktu jest jego opakowanie, szklana poreczna
butelka o pojemnosci 680 g, z mozliwosciag
ponownego zamkniecia i atrakcyjna etykieta
typu sleeve.

www.PODRAVKA pl

Ser Satatkowy Islos Naturalny

To wspaniale delikatny, kremowy ser zrobiony na bazie sktadnikéw
najwyzszej jakosci. Nie zawiera konserwantéw ani substancji zagesz-
czajacych, powstaje na bazie pasteryzowanego mleka krowiego. Ide-
alnie sprawdzi sie jako dodatek do: satatek i kanapek, dan z drobiem,
dan z makaronem oraz do nalesnikow.

Praktyczng zaleta Sera Satatkowego

Islos jest mozliwos¢ pokrojenia
go jeszcze w opakowaniu,
dzieki czemu nie kruszy sie

on ani nie tamie. Idealna
gramatura 180 g

W sam raz wystarczy
na przygotowanie
pysznej safatki!
www.TUREK.com.pl
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Pierwsze Kabanoski
Drobiowe dla dzieci

,W paczce sita” - Gryzzale - to nowa propozycja

specjalnie dla dzieci od marki Tarczynski.

To pyszna petnowartosciowa, pozywna miesna
przekaska, w 100% z miesa drobiowego. Z obni-
zong zawartoscia soli i ttuszczéw. Pozbawiona
glutaminianéw oraz sztucznych barwnikéw.
Kabanoski o bardzo wysokiej miesnosci 170 g
miesa na 100 g
produktu, to dosko-
nate zrédto energii
z tatwo przyswajal-
nego biatka. Zawsze
pod reka, idealne

w domu do szkoty,
do dzielenia sie.
www.GRYZZALE.pl

Parowki Premium z Chrzanowa

Chrzanowska Manufaktura Wedlin powiekszyta oferte o kolejne nowo-
$ci — Parowki z Chrzanowa. Bezostonkowe i bezglutenowe paréwki sg
wedzone i pasteryzowane, dzieki czemu zachowuja wiasciwosci
odzywcze i maja kilkumiesieczny termin
przydatnosci. Paréwki o zawartosci 92
proc. miesa nie zawierajg dodatkowo
fosforanéw. Oferta obejmuje 11 wa-
riantéw, m.in. parowki drobiowe,

z szynki, paréwki Kids skierowane do
najmtiodszych, a takze paréwki z file-
tem z kurczat, z szynki z gesing, z wo-
towing i z cielecing. Paréwki
Premium z Chrzanowa sg
dostepne w praktycz-
nych opakowaniach
owadze 100 g.
www.CHMW.pl

Pierwsza w Polsce margaryna

z kwasem DHA

Margaryna Optima DHA jest zrédtem kwasu DHA, nalezacego do
grupy kwaséw ttuszczowych Omega-3. Kwas ten jest kluczowym
sktadnikiem budulcowym mozgu i siatkéwki oka, wspomaga proces
myslenia i zapamietywania oraz wspiera utrzymanie wzroku w dobrej
formie. Wazne jest spozywanie produktow, dzieki ktorym mozliwe
jest jego uzupetnienie. Optima DHA - to pierwszy tego

typu produkt w Polsce.

Margaryna zawiera olej
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z mikroalg morskich,
ktory jest pierwotnym

i nieskazitelnym zré- WEp 2
e wErakud e —
dtem kwasu DHA. ) e
www.ZTKRUSZWICA pl
sty
e

Kawa zbozowa z Orkiszem

Inka z orkiszem w saszetkach, do zaparzania, to nowa propozycja
Inki - lidera sprzedazy kawy zbozowej w Polsce. tatwa w zaparzaniu,
z 20% dodatkiem orkiszu — zboza cenionego przez mitosnikéw zdro-
wej zywnosci ze wzgledu na bogactwo zawartych w nim witamin,
mikroelementéw i biatka. Dostepna

w dwoéch opakowaniach po 20 36

saszetek. -
www.INKA.pl
—rp KAWA ZB020wA .
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Ice Coffee - kawowe orzezwienie

Firma Kriiger Polska przygotowata na lato wspaniatg oferte: Ice Coffee
o smaku kokosowym. Ice Coffee to doskonaty napdj kawowy nie tylko
na upalne dni. Skutecznie orzezwia, szybko gasi pragnienie, jest fatwa
i szybka w przygotowaniu. Kazde opakowanie 150 g zawiera 12 poje-

dynczych saszetek. Polecamy réwniez Ice Coffee Classic oraz Latte.

HoE ¢ WOE e
Lattn

www.KRUGER.pl

e T—

Coconut

Hoop Polska
wprowadza funkcjonalny ARCTIC+

Marka ARCTIC debiutuje na rynku ze swoja nowa propozycja dla oséb,
ktore w napojach szukaja nie tylko orzezwienia i smaku, ale tez czegos
dla zdrowia i energii. Napdj funkcjonalny ARCTIC+ trafit na rynek w
trzech wariantach smakowych: Kiwi + Kofeina, Rabarbar + Guarana
oraz Ananas + Cynk. Napoj ARCTIC+ skierowany jest do oséb aktyw-
nych, ktérzy dbaja o swoja kondycje fizyczna i zdrowie. Dodatkowo,
od poczatku lipca Hoop
Polska przypomina swoim
konsumentom o naturalnej
wodzie mineralnej ARCTIC
i jej smakowych warian-
tach za sprawa kampanii
sponsorskiej realizowanej
w telewizji TVN.

www.HOOP.com.pl
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Parowki wiedenskie
ZM Pekpol

4 PEKFOE) 1-,.:

Paréwki wiedenskie to nowa propozycja
w portfolio produktowym Zaktadéw
Miesnych Pekpol Ostroteka. Smakowity
wyréb powinien zadowoli¢ wielbicieli
miesnych przysmakoéw. Paréwki zostaty
wyprodukowane z wysokiej jakosci

4 3
miesa wieprzowego, posiadaja naturalne

ostonki, ktére pozwalajg uzyskac tzw. efekt ' |

¢ ,knack’, czyli efekt przyjemnego odczucia

pekania podczas gryzienia. Parowki !

wiedenskie sa fatwe w przygotowaniu

i moga by¢ serwowane zaréwno na ciepto, .’

jak i nazimno.

: www.PEKPOL pl )

Kamill

krem do rak i paznokci
Delikatny krem do rak z tagodzacym
ekstraktem z rumianku i bisabololem ' ] ’
doskonale nawilza skére oraz poprawia

jej elastycznos¢, szybko sie wchtania.
Nowoczesna formuta tonujaca z od$wie-
zajacym aromatem mleczka cytrynowego
pozostawia na skorze przyjemne odczucie
regenerujacej sie skory.

- Nie zawiera barwnikow,

- Bez olejéw mineralnych/parafiny,

- Bez parabenéw,

- Bez emulgatoréw zawierajacych PEG,

- Tolerancja przez skore potwierdzona derma-
tologicznie.

www.KAMILL.pl

GOLD WAX Antistatic
Gold Wax Antistatic to produkt do piele-
gnadji i ochrony réznych powierzchni, m.in.
drewna, metalu, plastiku, sprzetu RTV. Po-
siada doskonate wtasciwosci antystatyczne,
: skutecznie usuwa brud i kurz zapobiegajac
jego ponownemu osiadaniu. Nadaje delikat-
ny potysk, a w pomieszczeniu pozostawia
Swiezy i przyjemny zapach.
www.GOLDDROP.com.pl

HARIBO Ziote Misie
- Limitowana edycja
Specjalnie dla wielbicieli Ztotych Misiéw firma
HARIBO przygotowata wyjatkowa limitowana edycje tego
najbardziej kultowego produktu. Tylko teraz w nowej szacie graficznej
rodzina Misiow wystapi w 6 wyjatkowych smakach: arbuza, jagody, mo-
reli, grapefruita, czerwonej porzeczki

i wisni. Wprowa-
dzeniu limitowanej
edycji Ztotych

Misiéw towarzyszy
szerokie wsparcie
marketingowe.
Produkt dostepny do
wyczerpania zapasow!
www.HARIBO.com

Nowa seria czekolad nadziewanych

w duzym formacie Chrrrup

Marka Wedel przygotowata unikalng oferte dla wielbicieli stodkosci:
trzy wyjatkowe czekolady mleczne z karmelowym nadzieniem i chru-
pigcymi dodatkami. Sekret czekolad Chrrrup! tkwi w najwyzej jakosci
czekoladzie oraz w intensywnym smaku

karmelu, ktéry zostat zamkniety

w pysznym nadzieniu tworzac
wyjatkowo kuszaca kompozy-
cje. Zaskoczeniem beda jednak
chrupiace skfadniki: kakaowe
ciasteczka, prazona kuku-
rydza lub zbozowe chrupki.
Duzy format tabliczki
idealnie sprawdzi sie
do dzielenia sie nig z
najblizszymi.
www.WEDEL.pl

Brait - nowe kostki do WC

Nowe, jednofazowe kostki do WC Brait oparte zostaty na specjalnej
formule XTRA POWER zapewniajacej czystos¢
i dtugotrwaty, intensywny zapach. Starczaja
nawet na 60 sptukan. Receptura gwarantuje
wysokie wiasciwosci czyszczace kostki oraz
ochrone toalety przed uporczywymi osada-
mi. Nowe kostki do WC Brait to nowoczesny
design wyraznie podkreslajacy przeznacze-
nie oraz zastosowane warianty zapachowe.
Rézowa kostka to aromaty kwiatowe, z6tta
- cytrynowe, niebieska — mor-
skie, a zielona - lesne.
www.DRAMERS.com.pl
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Nawilzajace | ochronne krople do oczu

HYABAK

Jedyne z filtrem UV

Suche, zmeczone i podraznione oczy?

Krople HYABAK to:

(® szybka ulga od dolegliwosci (tj. pieczenie, zaczerwienienie,
podraznienie oczu)

(® jednorazowe, wygodne
minimsy - idealne e

do kosmetyczki, samochodu .
czy kieszeni 7

O) bezpieczenstwo stosowania ()
bez zadnych konserwantow

Hyabak® up .|
0.15% |

laluronatg g sodio [
Hialuran; i,‘ 131
ronian sody it

Lontenitori
Pojemnilgy

monodose da (4 Hif
. 4 ml §ods
ijdﬂud&Wkﬂwuch pa 0,4 ml -.ﬁif

O Thea g

LIDER INNOWACIJI



M@J’

1'»‘“""’ K .ﬁ.’flrrﬂ'ﬂ'ktlwu aq:rnlkowlr'

twarozey kqnnpknwa 2

2 !' ‘,._,-r. y
_M_

MOJ Ulubwm/

f..mrnzﬂ Kanapkoy,o. sermkﬂﬁ'f

Spotdzielnia
Dostawcow Mleka
w Wieluniu

www.sdmwiel.pl



