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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )




dytorial

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Witam w sierpniowym numerze miesiecznika Hurt & Detal. Upaty, ktore towa-
rzyszyly nam wszystkim przez ostatnie tygodnie juz odpuszczaja, a to znak, ze
nieuchronnie zblizamy sie do korica wakacji. Przed nami okres, kiedy to po wio-
senno-letnich grillach musimy ponownie stana¢ na wage i zamieni¢ luzne ubrania
na ubiér bardziej formalny i dopasowany. U niektérych bedzie to powéd do dumy,
ale wiekszos¢ z nas — niestety — bedzie musiata pomysle¢ o kolejnym mocnym
postanowieniu i zgubieniu nagromadzonego w tym okresie balastu.

Na poczatek proponuje artykut ,Porcja zdrowia od rana dla dzieci i dorostych”,
kt6ry to wprowadzi w temat zdrowego odzywiania i produktéw, ktére utatwia
zrzucenie zbednych kilograméw. Z pewnoscia gro Waszych klientéw bedzie
poszukiwac produktéw z tej kategorii. Dla tych klientéw, ktérym obce sa diety
musicie zapewni¢ doskonale zaopatrzona potke z przekaskami — zaréwno tymi
stodkimi, jak i sfonymi.

Ktére produkty sa najbardziej poszukiwane przez klientéw — o tym przeczytacie

w kolejnych artykutach: W paczce czy na wage?” i ,Mafe co nieco na sfodko”.

W kolejnym artykule — ,Do wyboru, do koloru” — sprawdzimy, jakie sa ulubione
trunki alkoholowe Polakéw, a o tatwosci samodzielnego przygotowywania dan
piszemy w tekscie pt. ,Przepis na sukces”.

Jezeli drukarka fiskalna, ktérg uzywacie w sklepie nie spetnia oczekiwan, badz pla-
nujecie jej wymiane — zachecam do przeczytania artykutu o nowych propozycjach
firmy ELZAB.

Zapraszam zatem do lektury i serdecznie pozdrawiam!

reklama

Wazna informacja dla Kupcow

Rozwigzanie szyte na miar
2 y ¢ adnews24.pl
® Chciatbys jako pierwszy dowiadywa¢é
sie o promocjach producentéw,
dostawcow hurtowych, czy sieci Cash & Carry?

® Chciatbys by¢ na biezaco z nowosciami, ktérych
beda poszukiwac klienci w Twoim sklepie?

e Jezeli tak, wypetnij formularz rejestracyjny na
stronie www.adnews24.pl i badz wsréd
najlepiej poinformowanych Kupcéw.

Zarejestruj sie juz dzis$ i badz najlepiej poinformowany! www.adnews24.pl
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Termin przyjmowania zgloszeri 0d 150620151 do 30092015 .
Regulamin loterii dostepny na www.win-a-cow.com.




CEDRO

CEDROB
Dréb i Wedliny dla Twojej Rodziny

www.cedrob.com.pl

| Pasztecik z ziarnami
Wyréb garmazeryjny
wieprzowo-drobiowy, pieczony

Kielbasa
szlachecka

Kietbasa wieprzowa $rednio rozdrobniona
wedzona, parzona

‘ Gobarto , | Kietbasa polska surowa
O Kiethasa wieprzowa wedzona

dojrzewajaca, $rednio rozdrobniona
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Wygraj krowe z mlekiem!

15 czerwca 2015 wystartowata wyjatkowa
loteria od ptatkéw $niadaniowych NESTLE. Po
wpisaniu kodu promocyjnego z opakowania
na stronie loterii www.win-a-cow.com kazdy
konsument ma szanse wygra¢ pluszowa krowe
i mleko! Produkty objete promocja: NESTLE
Corn Flakes, NESTLE Nesquik, NESTLE Cini
Minis, NESTLE Cookie Crisp, NESTLE Choca-
pic, NESTLE Cheerios, NESTLE Lion. Loteria
trwa do 30 wrze$nia 2015. Wiecej szczegbtow

i regulamin na www.win-a-cow.com.
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Kampania rekla-
mowa Hortex Leon
przedstawia nowe
napoje owocowe
z funkcjonalnymi
recepturami, w in-
nowacyjnych kartonikach z zakretka. Hortex
Leon zabiera nas do basniowego $wiata Iwa
Leona i jego przyjaciot, w ktérym poznajemy
wszystkie zalety produktu, m.in. pyszny smak,
walory zdrowotne oraz wygodne i bezpieczne
opakowanie. Kampanii towarzyszy konkurs
dla najmfodszych konsumentéw z okazji
10-lecia marki. W ramach konkursu mozna
zlozy¢ zyczenia Leonowi. Kazdy bioracy w nim
udziat otrzyma gadzet w formie elektronicz-
nej, a autorzy 100 najlepszych prac dostang
hulajnogi RAZOR. Konkurs trwa od 27.07 do
23.08.2015. Szczegbty na stronie konkurso-

wej: www.nick.com.pl/Leon

Trwa kampania spoteczna
»WeZ mnie w obroty”

Zabawne spoty, w ktérych Tomek — ich
gléwny bohater, stara sie sprosta¢ wyzwaniom
butelki zwrotnej pokazuja, jak niezastapionym
jest ona opakowaniem. O jej ekologicznych
walorach mozna sie tez dowiedzie¢ m.in.

z komikséw Marty Zabtockiej i Dennisa
Wojdy. To istotne, bo w Polsce co drugie piwo
nalewane jest do butelki zwrotnej, a jedynie
6% konsumentéw zwraca na to uwage.

W nowej odstonie, realizowanej od ze-
sztego roku przez Carlsberg Polska kampanii
spotecznej chodzi o to, by zwiekszy¢ $wia-
domos¢ na temat butelek zwrotnych wéréd
konsumentéw piwa. Organizator liczy na
to, ze przyczyni sie ona do zmiany sposobu,

w jaki Polacy obchodza sie z tym ekologicz-

nym opakowaniem.

W skrocie

Grupa Maspex Wadowice sfinalizowata
transakcje zakupu wybranych aktywéw firmy
Agros Nova. Przejecie obejmuje zakup
dwdch zakfadéw produkcyjnych w towiczu

i Wasoszu oraz marek: towicz, Krakus, Kotlin,
Wioctawek, Fruktus, Tarczyn, DrWitt.

* %k 3k

Dzieki wspotpracy Polskiego Standardu
Platnosci i Euronet Polska transakcje reali-
zowane za pomocg innowacyjnego systemu
ptatnosci mobilnych BLIK sg juz akceptowane
w ok. 6 tys. bankomatéw i wptato-bankoma-
téw nalezacych do sieci Euronet.

* %k 3k

60 tysiecy kilometréw na rowerach chca
wspdlnie pokona¢ pracownicy Kompanii
Piwowarskiej. To tegoroczny cel drugiej
edydji akgji ,Postaw na rower”. Zebrang

w ten sposob kwote przeznacza na pomoc
integracyjnym klubom rowerowym dla os6b
niewidomych w miastach.

* %k ok

Grupa Zywiec oraz Grupa Orbico podpisaly
umowe warunkowa, na mocy ktérej Grupa
Orbico kupi udziaty w spétce Distribev

Sp. z 0.0. Umowa warunkowa wymaga zgody
UOKIK.

* %k ok

Polska organizacja Dachser, reprezentujaca
miedzynarodowego operatora logistycznego
z centralg w Niemczech, zostata uhonorowa-
na godtem Inwestor w Kapitat Ludzki, jedy-
nym w Polsce certyfikatem przyznawanym
przez pracownikéw firmy.

* %k ok

5. sierpnia 2015 roku odbyfa sie uroczystos¢
whbicia pierwszej fopaty pod budowe nowe;j
hali produkcyjnej Hoop Polska w Kutnie.
Symbolicznego rozpoczecia budowy dokonali
miedzy innymi Prezes Hoop Polska, Simona
Novakova, Rene Musila, Dyrektor Opera-
cyjny Spétki Kofola oraz Stawomir Nowak,
Wiceprezes MIRBUD SA.

* %k 3k

Cursor realizuje cykl samplingéw Desperados
Nocturno w kanale detalicznym. W promo-
waniu piwa Desperados Nocturno w sklepach
na terenie 30 miast Polski wezmie udziat 200
sampleréw Cursora.

8 | www.hurtidetal.pl



Najbardziej jabtkowa
kampania spoteczna w Polsce

Polski cydr z polskich jabtek moze sta¢ sie tym, czym jest wino
dla Francuzéw! Internet opanowaty wiec zielone, soczyste, polskie
jabtka. Maja wazna misje i swo6j niepowtarzalny wyglad: grzywki,
czapki, hipsterskie brody, okulary, dtugie rzesy i przeszywajace spoj-
rzenia. S cydrofantastyczne, bo walcza o co$ naprawde istotnego!
Wszystkie powstaly w ramach spofeczno-gospodarczej kampanii
Zacydrowani.pl.

Niesamowite jabtka to rodzina Cydrofanéw, ktéra od potowy lipca
w btyskawicznym tempie powieksza sie na stronie www.zacydrowani.pl.
Kampanie spoteczno-gospodarcza na rzecz polskiego cydru naturalne-

go Zacydrowani.pl

zainaugurowato Lubelskie
Stowarzyszenie Mitosnikéw
l Cydru. Szeroko zakrojona

akgcja potrwa do 19 wrze-

24 CY Q hN I P I_ $nia i zakoriczy sig wielkim

X

finatem podczas Lubelskiego

Swieta Mfodego Cydru.

Juz od maja 2014 roku Cisowianka za
pomoca swojej akgji ,Gotujmy zdrowo (ISOWANKA
— mniej soli” namawia Polakéw do zmiany Got(q'my Zdt‘OWO
sposobu gotowania na zdrowszy i udo-

wadnia, ze bez soli jedzenie moze by¢

bardzo smaczne. Do grona ambasadoréw (N 80{(
akgji naleza tak uznani szefowie kuchni jak W
Ewa Olejniczka, Joseph Seeletso czy Pawet —

Kibart.

Teraz eksperckie grono akcji ,Gotujmy zdrowo — mniej soli” powiek-
szylo sie o popularnego i bardzo lubianego Sebastaina Olme — zwy-
ciezce polskiej edycji Top Chef i szefa kuchni restauracji Kafe Zielony
NiedzwiedzZ. Podzieli sie on z osobami poszukujgcymi inspiracji w go-
towaniu swoimi pomysfami na pyszne dania bez soli, a takze poprowa-

dzi warsztaty dla zwyciezcéw konkursu ,Gotujmy zdrowo”.

Procter & Gamble wprowadza innowacyjne

rozwiazania do produkcji opakowan

P&G, lider w dziedzinie zrownowazonego rozwoju ogfasza kolejny
program, majacy na celu ograniczenie wptywu na srodowisko. Do
produkgji 230 milionéw opakowan kluczowych produktéw, takich jak
Ariel, Lenor, Dash i Downy Unstopabbles firma planuje wykorzysta¢
materialy powstafe z odpadéw pouzytkowych (PCR). P&G zacheca jed-
noczes$nie swoich globalnych dostawcéw do wiekszego wykorzystania
PCR w swoich wyrobach. Program jest znaczacym krokiem w realizacji

wizji firmy w zakresie zréwnowazonego rozwoju.

www.anuga.com
TASTE THE FUTURE

10 TRADE SHOWS
IN ONE

Panstwa przepustka do Swiata
doskonatej zywnosci i napojéw

Imponujaca réznorodnos¢ przygotowana specjalnie dla Panstwa:

Swiatowe innowacje i trendy w branzy.

Anuga - najwazniejsze i najwieksze targi spozywcze na Swiecie — réwniez

w 2015 roku zgromadza catg rzesze najrézniejszych wystawcow z catego $wiata.
Targi Anuga podzielone na dziesie¢ imprez specjalistycznych tacza
zainteresowania wystawcéw i odwiedzajgcych. Zapraszamy do skorzystania

z interesujgcych wydarzen towarzyszacych, inspirujgcego programu ramowego

oraz zapoznania sie z najnowszymi trendami.

Kolonia, 10-14.10.2015

Kup teraz bilet online i zaoszczedz

do 44%: www.anuga.com/tickets

Przedstawicielstwo Targow

Koelnmesse w Polsce Sp.j.

ul. Bagatela 11 lok. 7

00-585 Warszawa U
Tel. +48 22 8488000 e

Fax: +48 22 8489011 ] koelnmesse

info@koelnmesse.pl
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Od pazdziernika ub. roku w sieciach
Zabka i Freshmarket wydanych zostato juz
blisko 2 miliony kart w ramach programéw
lojalnosciowych ,Codzienne Korzysci” oraz
,Fresh Club. Przywilej Korzysci”. Klien-
ci docenili nowa oferte nagréd, a takze
mozliwoé¢ dokonania tariszych zakupow.

W kolejnej odstonie programu pojawity

sie w sklepach nowe nagrody: maskotki ze
specjalnej kolekcji postaci z kreskéwek ,Lon-
ney Tunes” oraz wysokiej jakosci naczynia
kuchenne marki Thomas So Clear. Duzym
zainteresowaniem cieszg sie takze pozosta-
te nagrody i korzysci oferowane w ramach
programéw lojalnosciowych, w tym m.in.
mozliwo$¢ kupowania wybranych produk-
téw w obnizonej cenie, czy mozliwos¢
wymiany zebranych e-znaczkéw na rabat
podczas zakupéw realizowanych w sklepach
Zabka lub Freshmarket.

reklama

®

Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

Cukier Krolewski i Delecta ponownie razem

Sukces cross-promocji Cukru Krélew-
skiego i marki Delecta w 2014 roku skfonit
producentéw obu marek do podjecia

decyzji o ponownym potaczeniu sit. Wiasnie

Projekt wprowadzenia podatku obroto-
wego dla sieci detalicznych, ktérych cat-
kowite obroty grupy kapitatowej lub grupy
franczyzowej przekraczajg 1 mld zf rocznie
wzbudzit powazne watpliwosci Polskiej
Izby Handlu.

,Tego typu rozwiazania w zaden sposéb
nie pomoga mniejszym placéwkom handlo-
wym, a jedynie przyczynia sie do wzrostu
cen podstawowych towaréw i ogranicza

rozw6j handlu. Nalezy zda¢ sobie sprawe,

ruszyta tegoroczna edycja promocji — do
kazdych 3 opakowan Dzemixu marki De-
lecta, dodawany bedzie 1 kg biatego Cukru

Krélewskiego.

ze handel w Polsce posiada unikalng w ska-
li Europy strukture, ktéra jest w duzym
stopniu wynikiem integracji oraz tworzy on
prawie 17 procent PKB. Poza tym rentow-
nos$¢ w handlu nie jest wysoka — na ogot
ponizej 1 procenta, dlatego dodatkowy
podatek moze doprowadzi¢ do upadku
sklepoéw i likwidacji miejsc pracy oraz
zmarnowania rozwoju handlu detaliczne-
go” — méwi Waldemar Nowakowski, Prezes

Polskiej 1zby Handlu.

Umowa inwestycyjna Eurocash - Spoitem - PSD

Grupa Eurocash oraz wspétpracujace z nig

spotdzielnie Spotem rozwijaja partnerstwo
biznesowe. Obie strony zawarty umowe in-
westycyjna, dzieki ktérej spotdzielnie wspot-
pracujace w ramach sieci partnerskiej stang
sie wspdtwiascicielem spotki Partnerski Serwis
Detaliczny, ktéra jest organizatorem tej sieci.
Beda wiec wspdtdecydowaty o jej dziatalnosci
i kierunkach rozwoju.

Dziatalno$¢ spotki PSD (Partnerski Serwis
Detaliczny S.A.) polega na prowadzeniu
i rozwijaniu programu partnerskiego na
rzecz spotdzielni spozywcoéw w catym kraju.
Odpowiada zatem m.in. za oferte handlowa
Grupy Eurocash dedykowana spétdzielniom,
czy wsparcie marketingowe i operacyjne

prowadzonych przez nie sklepéw. Wraz

z partnerami programu rozwija rowniez sie¢
sklepéw Gama, ktora jest konceptem deta-
licznym skrojonym specjalnie na potrzeby
spotdzielczosci, z obowiazujacymi standarda-
mi sieciowymi, wsp6lna strategia sprzedazo-
wa i promocyjna.

Dotychczas 100-proc. wiascicielem spotki
PSD byfa Grupa Eurocash. Dzieki podpisanej
umowie inwestycyjnej pofowa akcji PSD
pozostanie w rekach dystrybutora zywno-
éci, a druga potowa trafi w rece spétdzielni
skupionych w ramach PSD (obecnie jest to
80 spétdzielni Spotem, prowadzacych facznie
665 sklepéw). Spétdzielnie, w celu objecia
akgji PSD, utworzyly spétke pod nazwa
Polskie Sklepy Spozywcze, ktéra bedzie mie¢

50-procentowy udziat w akcjonariacie PSD.

10 | www.hurtidetal.pl



Jak ocenia Pan pozycje marki Dolina Noteci
na rynku karm mokrych?

Dzieki konsekwentnej realizacji przyjetej
kilka lat temu strategii marketingowej stalismy
sie w chwili obecnej liderem polskiego rynku
karm mokrych klasy premium. Nasza flagowa
marka Dolina Noteci PREMIUM dzieki swym
niezaprzeczalnym walorom z roku na rok do-
ciera do coraz wiekszej liczby odbiorcéw. Jest
to bardzo satysfakcjonujace, gdyz polski rynek
zoologiczny jest rynkiem niezwykle trudnym

i nieprzewidywalnym.

Co czyni produkt Doliny Noteci unikalnym
na rynku, czyli innymi stowy prosze wskaza¢

kluczowa przewage.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Piotra Czaplickiego, Dyrektora ds. Sprzedazy
i Marketingu marki Dolina Noteci kieruje Monika Dawiec.

Podstawowym czynnikiem naszej przewagi
konkurencyjnej jest jakos¢ oferowanego przez
nas towaru. Ma na to niewatpliwie wptyw
staranny i odpowiedzialny dobdr surowcéw.
Rodzaj oraz pochodzenie materiatéw uzywa-
nych do produkcji ma ogromne znaczenie nie
tylko, jesli chodzi o stan zdrowia i kondycje
naszych pupili, ale réwniez ma ogromny
wplyw na smakowito$¢ oferowanych przez nas
karm. Dzieki wysokim zawarto$ciom miesa
i surowcoéw pochodzenia zwierzecego, ktére
oferujemy w naszych karmach, a takze staran-
nemu doborowi pozostatych skfadnikéw, nie
musimy stosowa¢ w nich substancji wabigcych
ani $rodkéw konserwujacych. Pragniemy, aby
impulsem skfaniajacym do wyboru naszych
produktéw byfa oferowana przez nas naj-
wyzsza jako$¢ oraz propagowana przez nas
filozofia zywienia jak najbardziej zbiezna ze

sposobami naturalnymi.

‘m

PROWADZ Z NAM|
SKLEP

PRZEKONAJ SIE, JAKIE TO tATWE

ZADZWON POD BEZPtATNY NUMER: 800 207 208
LUB WEJDZ NA STRONE: WWW.ZABKA.PL

Panstwa produkty dostepne sa rowniez za
granica. Jaka role w strategii rozwoju firmy
odgrywa eksport?

Eksport petni bardzo wazna role w strate-
gii naszej firmy, szczegélnie ze wzgledu na
mozliwos¢ potwierdzenia jakosci naszych
produktéw na o wiele bardziej wymagaja-
cych rynkach Europy Zachodniej. Jakos¢
oraz charakter oferowanych przez nas
produktéw pozwala nam w chwili obecnej
konkurowac¢ z najlepszymi producentami
na $wiecie. Nastepnym bardzo waznym
czynnikiem jest mozliwos¢ dywersyfikacji
odbiorcéw. Rynki Europy Zachodniej sg ryn-
kami bardzo chfonnymi dajacymi mozliwos¢
wiekszej swobody w zakresie budowania
cen. Jest to szczeg6lnie wazne, gdyz poma-
ga w diuzszej perspektywie zabezpieczy¢
sie przed wahaniami na naszym rodzimym

rynku.

il
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ranczyza

Szansa we franczyzie

Franczyza w handlu detalicznym pojawita sie prawie 20 lat temu, jednak prawdziwy
rozkwit zaczeta przezywac w ostatnich kilku latach. Kryzys i ekspansja dyskontow
spowodowaty, ze detalisci zaczeli poszukiwac takich formut organizacyjnych,

ktore pozwolg im przetrwac trudne czasy.

Miekkie poczatki

Pierwsze sieci franczyzowe miaty charakter
grup zakupowych, w ktérych zrzeszone sklepy
funkcjonowaty pod jednym szyldem. Orga-
nizowane byly przez samych detalistéw, lub
przez wiekszych dystrybutoréw hurtowych.
Jedna z najliczniejszych po dzien dzisiejszy
sie¢ franczyzowa Lewiatan powstata w inspira-
cji samych detalistéw. Sie¢ Nasz Sklep zostata
powotana przez czotowego dystrybutora,
czyli rzeszowski Specjat. Podobnie jak liczaca
obecnie ponad 7 000 placéwek sie¢ ABC,

kt6rej organizatorem jest Eurocash. Tak zwana

reklama

®

Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

wowczas miekka franczyza dawata poszcze-
goélnym franczyzobiorcom duzg dowolnos¢
w ksztaftowaniu i pozyskiwaniu asortymentu,
ale i nic poza wspolnym zakupem na korzyst-
niejszych warunkach detalistom nie przyno-
sita. Dopiero pod koniec lat 90-tych sie¢ De-
likatesy Centrum wyznaczyta nowy wzorzec
umowy franczyzowej, w ktérej detalista mogt
liczy¢, oczywiscie nie za darmo, na znacza-
ce wsparcie ze strony franczyzodawcy. Taka
oferte dla franczyzobiorcéw poglebita Grupa
Eurocash, ktéra przejeta spétke zarzadzajaca
sieciag w 2008 roku.

Potowa handlu

Nie ma watpliwosci, ze sieci franczyzowe
uratowaty polski handel tradycyjny. Dzieki
wspdlnym dziataniom zachowat on potowe
udziatléw w rynku sprzedazy detalicznej
FMCG. Nalezy przy tym pamieta¢, ze franczy-
za nie jest tylko domeng polskich firm handlo-
wych. Francuska sie¢ Intermarche powstaje
w oparciu o zasady franczyzy oferowanej
polskim kupcom. Podobnie jest w przypadku
sieci Carrefour Express. Po sprzedazy przez
Grupe Emperia Tradisu, wlascicielem spétek
zarzadzajacych takimi sieciami jak Groszek,
Euro Sklep, czy czes$¢ sieci Lewiatan stafa sie
Grupa Eurocash.

Nie zmienia to faktu, ze bez wzgledu na
to, kto jest franczyzodawca mamy do czynie-
nia z oferta skierowana do polskich detali-
stow. Obecnie ocenia sie, ze na rynku dziata
ponad 70 sieci franczyzowych zrzeszajacych
prawie 30 tysiecy placéwek handlowych.
Gdyby doda¢ do tego sieci partnerskie jakimi
sa Zabka, Freshmarket, czy Matpka Express
to formuta partnersko-franczyzowa objeta
juz potowe dziafajacych na rynku placéwek

handlowych.

W nowej formule

Ostatnie piec lat to okres duzych zmian
w pejzazu franczyzowym w detalu FMCG.
| dotyczy to nie tylko wzrostu liczby sklepéw
dziatajacych w tej formule, ale przede wszyst-
kim sposobu funkcjonowania. Co prawda
mato kto uzywa juz pojecia ,twarda” fran-
czyza, ale dazenie do silniejszego powiazania
detalisty z franczyzodawca jest coraz po-
wszechniejsze. Klasycznym przyktadem moze
by¢ spotka SPAR po jej przejeciu przez Grupe
Bac-Pol. Jak podkresla Robert Pazdzior, Prezes
SPAR-a i Wiceprezes Ba¢-Polu dotychczas
spotka franczyzowa petnita role swoistego
organu nadzorujacego funkcjonowanie sieci
nie wlaczajac sie w dziatalno$¢ poszczegol-
nych placéwek handlowych. A prawdziwa
sie¢ franczyzowa musi nie tylko udostepnia¢
szyld i zwiazane z nim standardy, ale i wspie-
ra¢ partneréw detalicznych w ich codziennej
dziatalnosci. Nie moze by¢ tak, ze detalisci
beda zostawieni samym sobie, firma za$ be-
dzie tylko kontrolowa¢ przestrzeganie umowy.
,Dlatego tez obecnie pomoc niesiona fran-
czyzobiorcom ma o wiele szerszy zasieg niz
jeszcze przed rokiem. Mamy coraz liczniejsza
grupe koordynatoréw bezposrednio wspét-
pracujacych z detalistami. Zaréwno w kwestii
samych otwar¢, jak i w biezacej dziatalnosci
sklepu i poszczegélnych jego dziatéw, przede
wszystkim produktéw swiezych. W styczniu
pojawili sie u nas pierwsi specjalisci, kt6rych
zadaniem bedzie wspieranie wiascicieli
sklepébw w sytuacjach kryzysowych, gdy
potrzebna jest pomoc o charakterze czy to
czysto technicznym, czy merytorycznym lub
organizacyjnym. Nasi partnerzy musza czug,
Ze nie sa pozostawieni samym sobie. Tym bar-
dziej, ze przeciez uczestnictwo w sieci nie jest

za darmo” — dodaje Robert Pazdzior.
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| Robert Pazdzior, Prezes SPAR,
Wiceprezes Ba¢-Pol

Oferta dostosowana
do potrzeb

Podobna drogg ida sieci franczyzowe GK
Specjat. Po przejeciu znaczacego franczyzo-
dawcy jakim jest LD Holding firma ma we
franczyzowym portfolio ponad 4 500 sklepow
pod szyldami Livio, Sie¢ 34 oraz Nasz Sklep
i Delikatesy Premium. | zapowiada, ze w ciagu
najblizszych dwdch lat chce zwiekszy¢ liczbe
placowek do nawet 10 tysiecy. Sifa oferty
franczyzowej Specjatu jest dopasowanie
warunkéw oferowanych sklepom do oczeki-
warn franczyzobiorcoéw oraz potrzeb lokalnych
rynkéw i mozliwosci handlowych sklepéw.
Jan Safata, Wiceprezes sp6tki Nasz Sklep
opowiada, ze koordynatorzy sieci prowadzac
rozmowy w sprawie przystapienia sklepu do
sieci oceniaja pod jakim szyldem dany sklep
bedzie najlepiej funkcjonowat. Czy ma by¢
to placéwka Delikatesy Premium, czy Nasz
Sklep, a moze sklep typu Nasz Sklep Express.
W oparciu o te wiedze przygotowuja projekt
umowy franczyzowej, ktéra omawiajq z detali-
sta i wspdlnie ustalaja warunki wspétpracy.

,Sklepom gwarantujemy nie tylko korzystne
warunki zakupu towaru, lecz takze oferujemy
szereg dodatkowych korzysci. Zapewniamy
wizualizacje i aranzacje sklepu, przygotowu-
jemy placéwke do otwarcia i aktywnie w nim
uczestniczymy od strony marketingowej” — opo-
wiada Jan Safata. ,Wtaczamy sklep do naszego

systemu komputerowego. Wszystkie te dziatania

—

| Jan Safata, Wiceprezes PSH
Nasz Sklep

prowadzimy na wiasny koszt. Zapewniamy wy-
sokie retro, ktére zalezy oczywiscie od poziomu
sprzedazy wskazanych przez sie¢ produktow.
Zdarza sie nawet, iz uczestniczymy merytorycz-
nie i finansowo w procesie wyposazania sklepu.
Tu jednak rozliczamy sie z detalista, ktéry zwra-
ca nam poniesione naktady rezygnujac z czesci
retro. A przy tym wszystkim optata franczyzowa
jest w naszym przypadku symboliczna, wynosi
bowiem zaledwie 60 zt kwartalnie” — dodaje

Wiceprezes sp6lki Nasz Sklep.

Liczg sie takze ajenci
Zorganizowany handel tradycyjny to
jednak nie tylko tradycyjnie pojmowane sieci
franczyzowe, ale i systemy partnerskie. Tu
dominuja dwie sieci, ktérych organizatorem
jest Zabka Polska, czyli Zabka i Freshmarket.
Po kilkunastu latach rozwoju to najliczniejsza
sie¢ sklepéw w Polsce. Zasada organizacji jest
nieco inna niz w przypadku sieci franczyzo-
wych. To oferta dla tych potencjalnych deta-
listow, ktérzy sami (z niewielkimi wyjatkami)
nie dysponuja powierzchnia handlowa, a chca
prowadzi¢ sklep. W firmie podkreslaja, ze po
kilkunastu latach dziatalnosci sieci ci przedsie-
biorcy wiasnie zadecydowali o sukcesie firmy.
Jerzy Piechocki, Dyrektor ds. Relacji z Ajen-
tami Zabka Polska uwaza, ze ajenci sg dla firmy
najwyzszg wartoscia. Pofaczenie ich zaangazo-
wania w codzienng prace sklepu z zapleczem

finansowym spétki, wiedza oraz doswiadcze-

| Jerzy Piechocki, Dyrektor
ds. Relacji z Ajentami, Zabka Polska

niem od 17 lat buduije silng pozycje sieci na
rynku. ,Sukcesywnie pracujemy nad tym, aby
osoby wspétpracujace z nami otrzymywaty jak
najszersze wsparcie z zakresu sprzedazy, marke-
tingu, IT czy logistyki, a takze pakiet profesjo-
nalnych szkoleri, co wptywa na wzrost obrotéw
i coraz efektywniejsze spetnianie potrzeb
klientéw” — podkresla Jerzy Piechocki.

Zabka Polska bierze na siebie ciezar inwe-
stycji w adaptacje lokalu i zatowarowanie.
Nie oczekuje wysokiego wkfadu wiasnego,

a przedsiebiorczosci, ktéra pozwoli osiagnac
sukces placéwce handlowej na lokalnym ryn-
ku. Dzieki takiemu podejsciu oraz oferowa-
nym udogodnieniom oferta poznariskiej firmy
jako franczyzodawcy jest jedng z najbardziej
atrakcyjnych na rynku.

Silng pozycje Zabka zawdziecza réwniez
efektywnemu modelowi biznesowemu, ktérego
ideq jest, aby blisko, szybko i wygodnie zaspo-
koi¢ potrzeby klientéw. Najlepsze lokalizacje,
dogodne godziny otwarcia placéwek, dobrze
dobrany asortyment czy codzienne dostawy
produktéw — wszystkie te elementy spowodo-
waly, ze Polacy pokochali Zabke. Dzigki tysiac-
om sklepéw w catej Polsce jeste$my w stanie
uzyskac olbrzymia skale oddziatywania, ktérej
sklepy niezrzeszone nie sg w stanie osiagnac,

a dzieki efektywnej polityce sprzedazowej np.
w ramach Wielosztuk, kazdego dnia odwiedza
nas ponad 1,5 min klientéw” — podsumowuje

Dyrektor Piechocki. Wiktor Stepniewski
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Porcja
zdrowia
od rana
dla dzieci

| dorostych

Swiadomos¢ konsur-nentow n-a ter.nat produkt.ow majacych Z OFERTY PRODUCENTA
korzystny wptyw na ich organizm, jest coraz wieksza. W sklepach g a
klienci dokonuja racjonalnych zakupoéw, producenci dazg do tego,

. . . . o . SM MLEKOVITA
by produkty byly jeszcze lepsze jakoSciowo, a detalisci, by klient
miat dostep do szerokiej oferty - nie tylko Sniadaniowe;j.

DAR mleko
z wapniem

reklama ——— . . .
Konsumenci w coraz wiekszym stopniu o
i witaminami AiD
zwracajg uwage na swoja diete, czyli na to
® co spozywaja, w jakiej ilosci i o jakiej porze.

Dodatkowo, jak wynika z szacunkéw eks-

Radosé wyzwalo pertéw, rynek zdrowej zywnosci jest jednym

z najszybciej rozwijajacych sie w Polsce.

Konsumenci coraz czgSciej zwracajg uwage

na kupowane produkty, ich etykiety oraz

sktad. Zalezy im na tym, aby byty naturalne
i nieszkodliwe dla zdrowia ich oraz ich dzieci.

Ponadto jest coraz wiecej oséb, ktore stawiaja DAR produkt mleczny

na zdrowe jedzenie i sa gotowe zaplaci¢ wie- - mleko odttuszczone
. T z dodatkiem steroli

cej za produkty lepszej jakosci i od sprawdzo- -
roslinnych
nych dostawcow.

Zasady zdrowego zywienia

Najwazniejsze zasady zwiazane ze zdro-

WYDOJONE

wym odzywianiem, to przede wszystkim te
produkt mleczny

UHT. Mleko bez

laktozy o obnizonej
wego $niadania, 5 niezbyt obfitych positkéw zawartoéci

styszane na co dzien, czyli dotyczace regular-

nosci spozywanych positkéw, petnowartoscio-

dziennie czy zr6znicowanej diety bogatej weglowodanéw
w bfonnik, biatko, dobre weglowodany oraz

nienasycone kwasy tfuszczowe. Ponadto istot-

wawel.com.pl

ne jest unikanie fast foodéw oraz tuczacych

przekasek. Ostatni positek powinien zosta¢ \
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Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE
POLSKA

Corn Flakes

Nesquik

spozyty 3 godziny przed snem, a spozywanie

wody oraz ruch w ciagu dnia stanowig nieod-
taczny element prawidtowej diety.

Na jakie produkty zatem warto zwré-
ci¢ uwage? Przede wszystkim na produkty
zbozowe, ktére sg Zrodtem energii, a takze
na warzywa i owoce. Codziennie nalezy
spozywac dwie duze szklanki mleka, ktére
mozna zastapi¢ jogurtem, kefi-
rem a czesciowo takze serem.
Miegso natomiast powinno
by¢ spozywane z umiarem.
Tak samo tluszcze zwierzece oraz
produkty zawierajace duzo cholesterolu.
Ograniczy¢ nalezy réwniez spozycie cukru
i stodyczy oraz soli i alkoholi. Jak zatem odzy-
wiac sie zdrowo i co jes¢, by nasz organizm

funkcjonowat prawidtowo?

Przede wszystkim
pozywne Sniadanie

Sniadanie to najwazniejszy posifek, orga-
nizm potrzebuje wtedy zwtaszcza glukoze,
z ktorej czerpie energie. Jej najlepszym
Zrédtem sg weglowodany ztozone obecne np.
w petnoziarnistym pieczywie, kaszach i wa-
rzywach. Poranny posifek powinien ponadto
dostarcza¢ organizmowi takich skfadnikéw, jak
wapi, elektrolity, zelazo i jod, ktére poprawia-
ja funkcjonowanie ukfadu nerwowego. Liczne
badania pokazaly, ze w przypadku uczniéw
spozycie $niadania i drugiego $niadania
w szkole poprawia wyniki w nauce. Dzieci,

ktére nie jadaja $niadan, znacznie gorzej radza

TOP 10

Platki sniadaniowe*
kwiecier 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej przez respondentéw

Corn Flakes — Nestlé 19,26%
Musli — Nestlé 8,67%
Nesquik — Nestlé 8,29%
Mlekotaki — Lubella 6,58%
Fitness — Nestlé 6,54%
Chocapic — Nestlé 6,18%
Corn Flakes — Lubella 5,45%
Gold Flakes — Nestlé 5,09%
(Cheerios — Nestlé 5,08%
Cini Minis — Nestlé 4,88%

rédto: Badanie TGI Millward Brown

e

reklama

TOP 10
Jogurt*
kwiecien 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej przez respondentow

Jogobella - Zott 16,31%
Jogurt Naturalny — Zott 9,78%
Jogurt Naturalny — Bakoma 6,75%
Serduszko — Zott 6,31%
7 zb6z — Bakoma 6,23%
Gratka — Danone 577%
Fantasia — Danone 477%
Bakus — Bakoma 4,45%
Activia — Danone 4,42%
Jogurt Naturalny — Danone 4,16%

#rodto: Badanie TGI Millward Brown

Muuuurowany wzrost sprzedazy!

SILNE
WSPARCIE

© 060

internet POS FB

Termin przyjmowania zgtoszern od 15.06.2015r. do 30.09.2015.
Regulamin loterii dostepny na www.win-a-cow.com.
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Beata tosiak

PR Manager

Grupa Hortex

Do $niadania w domu polecamy soki 100% Hortex w opakowa-
niach 1 1. Natomiast poza domem dla dzieci doskonale sprawdzg
sie soki 100% Hortex Scooby Doo w kartoniku z rurkg oraz najnow-

sze napoje Hortex Leon z funkcjonalnymi recepturami w wygod-
nym kartoniku z zakretka. Mtodziezy i dorostym do gustu przypadna soki 100% i nektary Hortex
w matych, plastikowych butelkach.

Ze wzgledu na gesciejsza, bardziej sycaca konsystencje, jako mata przekaska dla dzieci dosko-
nale pasujg przecierowe soki 100% bananowo-owocowe oraz marchwiowo-owocowe w zakre-
canej saszetce Hortex Leon. Dla dorostych, szczegdlnie tych dbajacych o dobre samopoczucie
polecamy soki marchwiowo-owocowe Hortex Vitaminka.

Zgodnie z nowa ustawa do sklepikdw szkolnych polecamy soki 100% w opakowaniach

200-300 ml marki Hortex, Hortex Scooby Doo oraz Hortex Leon.

\_

reklama

sobie z nauka. Maja problemy z koncentracjq
i zapamietywaniem, moga takze zachowywac
sie agresywnie w stosunku do réwiesnikow.

Z danych Instytutu Zywnosci i Zywienia

wynika, ze pierwszego positku nie spozywa 30

proc. polskich uczniéw szkét podstawowych.

reklama
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|/ jabtkobanan
__truskawka

Rados¢ wyzwala

Zdrowe napoje
Wazne jest nie tylko to co jemy ale réwniez
co i ile pijemy. Jak wynika z najnowszych

badan przeprowadzonych dla Tesco Polska,

wawel.com.pl

przez TNS Polska w dniach 26 czerwca -1

lipca 2015 ., jedynie nieco ponad potowa

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

HORTEX
HOLDING

Scooby Doo
pomarancza sok 100%

Jabtko sok

! 100%

Polakéw wypija dziennie odpowiednig ilos¢
ptynéw — 34% deklaruje, ze wypija 1,5 do 2
litrow, natomiast tylko jedna piata (18%) z nas
w ciagu dnia dostarcza swojemu organizmowi
ponad 2 litry napojéw. Wielu z nas wypija
jednak zdecydowanie za mato. Co natomiast
pija Polacy? Zdecydowanie najczesciej (77%
Polakéw) siegamy po wode. Najchetniej pija
ja osoby w wieku 15-29 lat (82%). Niemal

co czwarty z nas (23%) czesto siega po soki
owocowe. Kobiety znacznie czesciej niz mez-
czyzni siegaja po zdrowe napoje, chetniej pija
m.in. zielong herbate (15% do 4%).

Jak podaje KUPS (Krajowa Unia Produ-
centéw Sokéw), prawidfowa dieta powin-
na zawierac co najmniej 400 g owocow
i warzyw, najlepiej w réznych formach,
podzielonych na minimum 5 porgji. Polacy
mimo, iz najbardziej lubia $wieze owoce
i warzywa to spozywaja ich zdecydowanie
za malo. Gtéwna przyczyna jest brak czasu
— zaréwno na zakup produktéw, jak i ich
przygotowanie. Jednak w kazdej dziedzinie
Zycia mozna znalez¢ sprytne rozwigzania.
Warto podkresli¢, ze rekomendowane
400 g to absolutne minimum. Im wieksze
spozycie warzyw i owocéw tym mniejsze
ryzyko zachorowania np. na nowotwory czy
choroby uktadu krazenia. Dlatego podanie
tych produktéw na rézny sposéb np. w for-
mie muséw, moze zwiekszy¢ ich spozycie”
— moéwi dr Agnieszka Koziof-Kozakowska,
dietetyk.
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"SERWUJA
NAJLEPSZE!

Nasi serowarzy, juz od blisko 90 lat, z catg
SWOJqg pasjqg | wiedzqg, tworzg doskonate
sery. Odkry| tradycyjng recepture, wspartg
najnowszg technologig. Zasmakuj w jakosci,
ktorg doceniajg nie tylko koneserzy!

www.smryki.pl

Lrzark GOUPA. RYCKIEDAM




aportp»

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SM MLEKPOL

Serek $mietankowy ,taciaty”:

- naturalny

Rados¢ wyzwala

—— N

wawel.com.pl

zdaniemPRODUCENTA

Dyrektor Handlu

czemu bedziemy petni wigoru i checi do dziatania. Przygotowujac ten positek zawsze powinnismy
wybiera¢ produkty najwyzszej jakosci, bez konserwantéw, barwnikéw i zagestnikéw. Doskona-
tym dodatkiem do chrupkiego pieczywa jest serek smietankowy ,taciaty”. Dzieki znacznej ilosci
fatwo przyswajalnego biatka, thuszczu o unikalnym sktadzie oraz witamin i soli mineralnych daje
gwarancje energii na caty dzien. Wyjatkowy i delikatny serek dostepny jest w kilku smakach: natu-
ralnym, wyrazistym — z czosnkiem, z chrzanem, meksykarskim oraz z cebulg i szczypiorkiem. Serek

Smietankowy ,taciaty” idealnie nadaje sie réwniez jako dodatek do kremdw do ciast i nalesnikow,

a takze jako sktadnik soséw i dipow.

Lech Karendys

Spotdzielnia Mleczarska,, MLEKPOL”

Pozywne $niadanie to wazny poczatek dnia. Whasnie dlatego
musimy zadbac o to, aby dostarczy¢ naszemu organizmowi duzo
sity i energii. Petnowartosciowe $niadanie powinno skfadac¢ sie

z produktéw bogatych w biatko, weglowodany i witaminy, dzieki

J

TOP 10

Mleko*
kwiecien 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej w gospodarstwach domowych

taciate 29,14%
Mlekovita (pozostate marki) 9,15%
towickie 8,99%
Wypasione — Mlekovita 7,87%
Pigtnica 6,03%
Zambrowskie 4,66%
Krasnystaw 4.03%
Biate 3,32%
Twoj Kubek — Miekovita 3,22%
Uchate 3,12%

rédto: Badanie TGI Millward Brown

W zwiazku z tym dobrym sposobem na
uzupetnienie diety w warzywa i owoce sa soki
i musy. Szklanka soku pomararniczowego do
$niadania, zapewni energie na caty poranek.
Natomiast sok pomidorowy jest ciekawa propo-
zycja na pozywny i lekki podwieczorek. Musy
moga by¢ réwniez dopetnieniem pozywnego
lunchu lub drugiego $niadania. Co ciekawe Po-
lacy nadal nie zdaja sobie sprawy, ze soki i musy
to produkty w petni naturalne, wyprodukowane
w 100% z owocow lub warzyw, bez uzycia
substancji konserwujacych czy barwnikéw. Soki
OWOCOWe, warzywne i OWOCowo-warzywne
100%, jak réwniez 100% musy w dodatku nie
sg dostadzane. Sg wiec dobrym rozwiazaniem
dla os6b dbajacych o dobre samopoczucie

i odpowiednio zbilansowang diete.

TOP 10

Kefir*
kwiecie 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej

Krasnystaw 13,77%
Bakoma 12,04%
Piatnica 11,64%
Mlekovita 9,84%
Lott 8,92%
towicz 6,71%
Danone 6,58%
Wioszczowa 5,75%
Koscian 438%
Bieluch 3,48%

rédto: Badanie TGI Millward Brown

ZaKkupy
Sniadaniowe

Jak informuje Sylwia Neska z Centrum
Monitorowania Rynku, konsumenci kt6rzy
dokonuja zakupu typowych $niadaniowych
produktéw w sklepach matoformatowych do
300 mkw., najczesciej siegaja po nie rankiem
— w godzinach 8-11. Do najwazniejszych
paczkowanych kategorii $niadaniowych
naleza: mleko, ptatki $niadaniowe i pfatki
zbozowe, kefiry, maslanki, jogurty, serki
homogenizowane, paréwki, kawa zbozo-
wa, dzemy i konfitury, kremy czekoladowe
i masta orzechowe oraz pieczywo chrupkie.
Cata ta grupa generuje ok. 2-3% wartosci
sprzedazy w sklepach matoformatowych do

300 mkw.

18 | www.hurtidetal.pl
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Mleko z ptatkami to popularny sposéb na
rozpoczecie dnia. Jednak liczba transakgji
z mlekiem spadfa w poréwnaniu z dany-
mi z 2014 roku, co moze by¢ skutkiem
przechodzenia klientow ze sklepow
matoformatowych do dyskontéw, sklepow

wielkoformatowych. Inng przyczyng moze

reklama

®

Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

by¢ wzrost sprzedazy alternatywnej opcji dla
mleka, czyli napojéw roslinnych sojowych,
ryzowych, migdatowych i innych. W okre-
sie od stycznia do czerwca 2015 zostafo
sprzedanych o blisko 50% wiecej opakowar
napojéw roslinnych niz w analogicznym
okresie w zesztym roku. Na rynku pfatkéw
wybor klienta sprowadza sie do pfatkow
$niadaniowych (np.: ptatki dla dzieci, musli)
oraz ptatkéw zbozowych (np. ptatki owsiane,
gotowe owsianki). W czerwcu 2015 zarapor-
towano niemal dwukrotnie wiecej transakcji
z platkami $niadaniowymi niz z ptatkami
zbozowymi. W przypadku ptatkéw $niada-
niowych najczesciej nabywane sg Srednie
opakowania (250-300 g) — generuja one ok.

60% wartosci sprzedazy kategorii.

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

GRUPA MASPEX WADOWICE

Tymbark

- o
J Pomarancza

Kubus sok 100%
multiwitamina

Lubella
Corn Flakes
Petnoziarniste

Lubella Ptatki
Zytnie

J

zdaniemPRODUCENTA

Grupa Maspex

sama zmiana nawykow nie wystarczy.

Dorota Liszka
Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Warzywa, owoce i soki oraz produkty zbozowe powinny znalez¢ sie
w jadtospisie kazdego. Eksperci zalecajg, by warzywa i owoce spo-
zywac przy kazdym positku, czyli wkasnie minimum 5 porcji owo-
cow i warzyw w ciggu dnia, a produkty zbozowe 3 razy dziennie.
Porcje owocéw i warzyw stanowi szklanka soku (np. Kubu$ 100%, Tymbark Pomarancza, itd.) oraz
mus owocowy (np. Kubu$ MUS). Doskonata owocowg przekaska w ciggu dnia sa koktajle owoco-
we bez dodatku cukru (np. Tymbark Fruktajl). W segmencie produktéw zbozowych doskonatym
rozwigzaniem na $niadanie sa ptatki sniadaniowe (np. Lubella Corn Flakes Petnoziarniste), a na
obiad dania na bazie makaronéw (np. Lubella Petne Ziarno, Lubella Clasic). Produty te zawierajg
cenne sktadniki, ktore sg niezbedne dla prawidtowego funkcjonowania organizmu - np. cenne
witaminy, a takze bfonnik. Bardzo wazna jest tez kwestia aktywnosci fizycznej, ktéra znajduje sie
u podstaw piramidy zywienia - nie bez powodu taki nacisk dietetycy ktada na ruch — wiedzg, ze

20 | www.hurtidetal.pl




Lubella

_Corng
s ‘ Flakes

Zacznu dzien z pia’rkaml Lubellcll
Zamow juz dzis!
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Z-ca Prezesa

pokoleniom.

czes¢ szerszego dietetycznego przemyslenia.

zywieniowej konstrukgji dnia.

\_

Bogdan Wozniak

Spotdzielnia Dostawcow Mleka w Wieluniu

Dobre nawyki zywieniowe powinnismy ksztattowac w sobie juz
od najmtodszych lat, aby pdzniej moc je przekazywac nastepnym

Nie od dzi$ wiadomo, ze najwazniejszym positkiem dnia jest
$niadanie, majace dostarczy¢ energie i wartosci odzywcze na caty dzieri. Pomysty $niadaniowe
naszych rodakéw sg zréznicowane i majg indywidualny - jak my - charakter lub stanowig udana

W stworzeniu wartosciowego i zbilansowanego positku z pewnoscig pomoga produkty Spét-
dzielni Dostawcéw Mleka w Wieluniu, takie jak mleko, masto, sery twarogowe (chudy, potttusty

i ttusty), Smietany, maslanka, a zwtaszcza twarozek kanapkowo-sernikowy Mdj Ulubiony. Wszyst-
kie produkty sa naturalne i nie zawieraja konserwantéw, stabilizatoréw i substancji zageszczaja-
cych. Walory tych produktéw doceniajg zaréwno powazne gremia konkursowe, jak i nasi klienci,
ktorym zalety naszych produktéw jawia sie jako najlepszy poranny i nie tylko, sktadnik zdrowej,

_J

Kolejna wazng $niadaniowa grupa sa
przetwory mleczne. W okresie letnim (maj
— lipiec) wzrasta liczba transakcji z jogurtami

naturalnymi oraz jogurtami pitnymi, natomiast

reklama

®

Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

wiosng konsumenci chetniej wybieraja jogurty
tyzeczkowe. Dobrym i zdrowym sposobem
na ochtode jest kefir — najwieksza liczba
opakowar sprzedawana jest latem (czerwiec
— lipiec), najczesciej w Sredniej gramaturze
200 — 400 ml (ok. 80% transakgji).

Kategorig o coraz wiekszym wolumenie
sprzedazy jest pieczywo chrupkie, ktérego
gféwnym motorem wzrostu sg wafle zbozowe.
Na potce wafli zbozowych najczesciej goszcza
warianty ryzowe (ok. 70% wolumenu sprze-
dazy wafli zbozowych). Tendencja rosnaca
jest tez zauwazalna w liczbie sprzedawanych
opakowari wafli w polewie czekoladowej lub
owocowej.

Dodatkiem do pozywnego $niadania moze
by¢ réwniez kawa zbozowa. W sklepach
matoformatowych do 300 mkw. niezmiennie
liderem jest marka Inka, ktéra generuje ponad

potowe wartosci sprzedazy tej kategorii.

TOP5
Pieczywo chrupkie*

kwiecieri 2014 — marzec 2015

*marki spozywane najczesciej
Wasa 27,04%
Sonko 24,47%
Kupiec 14,16%
Suchary — San 8,33%
Good Food 6,10%

rédto: Badanie TGI Millward Brown

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

SPOLDZIELNIA
DOSTAWCOW MLEKA
W WIELUNIU

Masto Ekstra z Wielunia

Méj Ulubiony twarozek kanapkowo-
-sernikowy

| Maj UlubionY

- 52

ZUH
! ROBICO

Zimne Mleko 3,2%

=3
Kefir Robico
250, 400 -
19000 pme—
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Matgorzata Skarzynska

Technolog Zywnosci

ZUH Robico

Asortyment marki Robico doskonale wpisuje sie w uniwersalny i ponadczasowy trend
zrbwnowazonej i akcentujacej réznorodnosc spozywanych potraw diety wspotczesnego
Polaka. Produkty mleczne nie koliduja z powszechnie przyjetymi przez dietetykow wspét-
czesnymi zasadami (standardami) zdrowego odzywiania (spozywanie 5 urozmaiconych

i nie przetworzonych positkow dziennie). Koktajle przyrzadzane na kefirze i maslance sa
wspotczesnie wyjatkowo rekomendowane przez dietetykdéw, poniewaz sg smacznym,
sycacym i lekkostrawnym positkiem. W sezonie letnim spozywanie koktajli ma dodatkowe

walory, poniewaz za sprawg zawartego w nabiale biatka, matej ilosci ttuszczu, wspomaga
walke ze zbednymi kilogramami i gasi pragnienie. Asortyment produktéw Robico jest tak
dobrany, ze mozna z niego skomponowac catodzienng diete. Na przyktad Zimne Mleko
razem z owsianka czy innymi ptatkami z dodatkiem owocéw, to swietny pomyst na sniada-
nie, a Kefir Robico to doskonata biatkowo-weglowodanowa przekaska pomiedzy obiadem

a kolacja.

N

/

W zestawieniu 1000 produktéw najczesciej
pojawiajacych sie na paragonach w sklepach
matoformatowych w czerwcu 2015 sposréd
produktéw $niadaniowych najwyzej znajduja
sie: 1-litrowe opakowania mleka 2% i 3,2%
marek Mlekovita Polskie Swieze oraz Mlekpol

taciate.

Powrot do szkoty

Druga pofowa wakacji to niewatpliwie
okres przygotowan do zblizajacego sie roku
szkolnego i wzmozonego zainteresowania
klientow artykutami dla dzieci do szkoty. Jak
informuje Katarzyna Andersz, Menedzer

Dziatu Marketingu w PMT Marketing System,

&
= ﬁ%
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wiasciciele sklepéw moga spodziewac sie
zwiekszonego obrotu tych produktow, warto
zatem wczesniej zaplanowac ekspozycje i jej
obs-iuge. -Przygotowanie placowki handlo—. 1 smak Robicolosalng réinice =
wej powinno obejmowac przede wszystkim E
odpowiedni dob6r asortymentu dla uczniow ;
oraz zachecajace do zakupu materiaty POS.
Pozwoli to klientom na zapoznanie sie z ofertg
sklepu. W sezonie powakacyjnym wzrasta
réwniez sprzedaz produktéw spozywczych
skierowanych do dzieci, przede wszystkim
napojéw — gléwnie wody i sokéw przeciero-
wych oraz przekasek — stodyczy, chrupek. Jest

to dobry czas na zmiane aranzacji sklepowych

potek i skoncentrowaniu sie na ekspozycji

Pyszny powrot

do szkohy!

www.robico.com.pl

www.zimnemleko.com
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POLMLEK :

Fiko Mleko \w
czekoladowo- 1

P

-orzechowe

Fiko Junior Ser Misie
Gouda plastry

reklama
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odPRODUCENTA

POLMLEK

N

Linia Fiko dedykowana jest dla matych i duzych smakoszy, to kompleksowa oferta produktéw
nabiatowych, ktére sg smaczng i pozywna przekaska nie tylko do szkoty.

Fiko mleko kokosowe, waniliowe lub czekoladowe, Fiko deser czekoladowo-orzechowy, Fiko
serek waniliowy 4 x 80 g oraz Fiko Ser Gouda w plastrach o ksztatcie wesotego misia przykuwaja
uwage na pétkach sklepowych i sg zdrowa alternatywa do tradycyjnych stodyczy.

/

artykutéw dla dzieci i nastolatkéw. Wazne jest,
aby konsument miat Swiadomos¢, ze w danym
sklepie moze liczy¢ na zréznicowany wybor
artykutow.

Powr6t do szkoly wiaze sie réwniez z rozpo-
czeciem sezonu dla sklepikéw szkolnych. Jed-
nak to co dzieci beda mogty tam kupi¢ ulegnie
zmianie. Ministerstwo Zdrowia opublikowato
projekt rozporzadzenia dotyczacy sprzedazy
Zywnosci w szkotach, ktéry z dniem 1 wrzednia
wejdzie w zycie. Zasadniczym celem projektu
rozporzadzenia jest wzmocnienie ochrony
zdrowia dzieci w wieku przedszkolnym i szkol-
nym, poprzez ograniczenie dostepu na terenie
przedszkoli, szkét i placowek opiekuiiczo-
-wychowawczych do Srodkéw spozywcezych
zawierajacych znaczne ilosci sktadnikéw nie-
zalecanych dla ich rozwoju. Projekt rozporza-
dzenia dostarcza narzedzia umozliwiajacego
eliminacje przyczyn powstawania nadwagi
i otytosci wérdd dzieci i mtodziezy poprzez
promocje zdrowego sposobu odzywiania,
ktérej podstawa jest ksztattowanie prawidto-
wych nawykéw zywieniowych oraz edukacja
dotyczaca korzysci wynikajacych ze stosowa-

nia zbilansowanej diety.

Produkty, ktére w projekcie rozporza-
dzenia wskazano jako dopuszczone do
sprzedazy w szkotach, to: kanapki na bazie
pieczywa razowego lub petnoziarniste-
go, safatki i suréwki, mleko bez dodatku
cukréw i substancji stodzacych, napoje
zastepujace mleko, czyli napdj sojowy,
ryzowy, owsiany itp., produkty mleczne
(jogurt, kefir, maslanka, serek homogenizo-
wany, itd.), zbozowe produkty $niadaniowe
oraz inne produkty zbozowe, warzywa,
owoce, suszone warzywa i owoce, orzechy
oraz nasiona, soki owocowe, warzywne
i owocowo-warzywne, przeciery i musy,
koktajle, woda mineralna, woda zrédlana
i woda stotowa, oraz inne napoje przygo-
towywane na miejscu bez dodatku cukrow
i substancji stodzacych (herbata, kawa
zbozowa, napary owocowe). Dodatkowo
wszystkie wymienione kategorie powinny
spetnia¢ wykaz wymagan, ktére dotycza za-
wartosci niektérych sktadnikéw (np. cukru),
wielkosci opakowania, formy podania itp.
Produktéw, ktére nie znajda sie w osta-

tecznej wersji wykazu, nie bedzie mozna

sprzedawac na terenie szkoty.
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Nowe pokolenie reklama
konsumentow :

Wiascicielka sklepu ,Ali” w Kurowicach,

Kurowice 9a, Sabnie

||II|III||.'".I||||||||IIII||IIII Ll

Alina Skolimowska przyznaje, ze coraz wiecej
ludzi zwraca uwage na zdrowe produkty.
,Klienci zwracaja uwage na sktad, czytaja ety-
kiety, a przede wszystkim widac to poprzez
wieksza sprzedaz naturalnych produktéw. Od
jakiego$ czasu jest zainteresowanie maka-
ronem ciemnym, wczesniej nikt nawet nie
zwracal uwagi na taki produkt” — przyznaje
wiascicielka. Klienci sklepu w Kurowicach
szukaja réwniez bardziej ekologicznych
produktéw. Jesli warzywa to najlepiej
krajowe. Wedliny natomiast powinny by¢
mato przetworzone najlepiej z mniejszych
regionalnych masarni. Przede wszystkim
zwracana jest uwaga na produkty, ktére maja
krétszy termin spozycia. ,Mleko w butelce
lepiej sie sprzedaje niz w kartonie, w takich
przypadkach klienci nie zwracaja uwagi na to,
ze jest troche drozsze. Na podobnej zasadzie
jest kupowane masto $mietankowe. Oczywi-
Scie jest tez grono klientéw, ktérzy zwracaja

uwage na ceng, a nie na opakowanie. R6zna

jest mentalnos¢ ludzi” — podkresla pani Alina.

A typowo $niadaniowe produkty w skle-

pie pani Aliny to przede wszystkim pfatki Kampania rEkamEWE
i mleko. Na potkach widnieja rézne rodzaje wrzesieﬁ 2015

ptatkéw, od musli poprzez ptatki owsiane do

czekoladowych kuleczek, a marki dostep-

ne to: Kupiec, Melvit, Nestlé, Lubella oraz % K 5® . Q I:;I

marka wiasna sieci Lewiatan. Jesli chodzi Bilbordy Degustagie Intemet Prasa POS
o mleko to klienci najchetniej siegaja po mar-

www.fiko.com.pl

ki takie jak Mlekovita oraz taciate (Mlekpol),
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$mietana z Piatnicy i Mlekpolu. Najczesciej
kupowane jogurty naturalne to Bakoma,
jogurty Siedleckie, Zott oraz Danone, kefir
natomiast wyfacznie z siedleckiej mleczarni.
| rowniez w tej kategorii wida¢ tendencje
preferowania przez klientéw produktéw
regionalnych. Bliskie rodzime mleczarnie sa
przede wszystkim utozsamiane z naturalnym
czystym Srodowiskiem” — informuje Alina
Skolimowska.

Oczywiscie typowym produktem $nia-
daniowym jest pieczywo, czesciej klienci
sklepu ,Ali” nabywaja pieczywo biate,
co nie wyklucza zainteresowania pewnej
czesci klientéw pieczywem ciemnym. ,Po
dokonywanych zakupach przez klientéw nie
raz mozna dostrzec, ze chleb jest wypiekany
samodzielnie w domu, wtedy w koszyku
laduja takie produkty jak bakalie, ziarna
sfonecznika czy dyni, réwniez maka typowa
do pieczenia chleba” — zauwaza wiascicielka
sklepu.

W wyborze sokéw natomiast gusta klien-
téw sa zréznicowane. ,Niekt6rzy wybieraja
taki produkt aby byt w kartonie bez wzgledu

na marke czy rodzaj, inni wybieraja wytacz-

Z OFERTY PRODUCENTA

GRANA

Inka kawa zbozowa z orkiszem

TOP 5

Kawa zbozowa*
kwiecieri 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej

Inka 45,62%
Anatol 28,04%
Kujawianka 7,07%
Caro 6,24%
Poranna 573%

rédto: Badanie TGl Millward Brown

nie soki Tybark badZz Hortex — te ciesza sie
najwiekszym powodzeniem w sprzedazy.

A dla dzieci oczywiscie Kubus, Leon oraz
Tymbark, ktére z checia w roku szkolnym sa
zabierane do szkoly” — méwi wiascicielka

sklepu.

Produkty Sniadaniowe
w Michowie

Jolanta WozZniak jest kierowniczka sklepu
,Super Market” w niewielkiej miejscowosci
Michéw, gdzie zauwazalna jest tendencja
zwracania uwagi na produkty zdrowsze.
W szczegblnosci teraz bardzo duzo sprze-
daje sie r6znego rodzaju pieczywa chrup-
kiego oraz wafli ryzowych. Klienci poszu-
kuja produktéw z btonnikiem, a od dawna
juz wysokim zainteresowaniem ciesza sie
oczywiscie jogurty naturalne” — informuje
Jolanta Wozniak.

Pieczywo chrupkie dostepne w sklepie
w Michowie to przede wszystkim te pod
marka Sante, a wafle ryzowe Kupiec. Najcze-
Sciej kupowane jogurty naturalne to przede
wszystkim typu greckiego — Bakoma, ale réw-

niez Zott, Danone, Krasnystaw, Mlekovita,
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E Jolanta Wozniak, kierownik
Sklep ,Super Market”
ul. Rynek 11/4, Michéw

Piatnica oraz Mlekpol. Biorac pod uwage mleko to liderem sprzedazy

jest mleko w butelce Mlekovita, ale dostepne sa réwniez marki takie
jak: Pigtnica, taciate, Robico oraz Krasnystaw. ,Nabiat kupowany jest
gléwnie w godzinach porannych, na $niadanie, réwniez wtedy kupo-
wane sa twarogi, serki do smarowania, sery zétte, wedliny, pieczywo,
Swieze warzywa i owoce, pfatki $niadaniowe oraz mleko” — przyznaje
pani Jolanta.

,Najlepszym napojem przy $niadaniu jest oczywiscie herbata,
kawa zbozowa badz sok. Duzo ludzi kupuje herbatki odchudzajace,
na wspomaganie trawienia, czy nawet kawe odchudzajaca — takimi
produktami jest zainteresowanie. W tym segmencie zdecydowanie
wyr6znia sie Herbapol, Inka oraz soki Hortex” — dodaje kierowniczka
sklepu.

Jesli chodzi o pieczywo w sklepie ,Super Market” to dostepne sg
rézne rodzaje: pieczywo ciemne, razowe czy tradycyjne biafe, réwniez
sq produkty dla diabetykéw. Ponadto pieczywo ciemne w poréwnaniu

do ubiegtych lat coraz lepiej sie sprzedaje.

Swieze produkty
kazdego ranka

Matgorzata Wieczorek, wiascicielka sklepu spozywczo-przemy-
sfowego w Konarach dokfada wszelkich staran, by klienci mogli
kupi¢ w jej sklepie swieze produkty kazdego dnia. W zwiazku z tym
oferuje duzy wybér swiezych warzyw i owocéw, pieczywo chrupkie
oraz $wieze z piekarni, wedliny oraz nabial, a takze kawy, herbaty

i napoje. ,Wiele rodzin w moim sklepie dokonuje zakupéw $niada-

Nowose!
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Gouda ser z6tty
w plastrach

Mixtett
ser topiony
w krazkach

Gouda
ser topiony
w plastrach

niowych dlatego tez zwracam na to uwage,
by kazdy klient znalazt to czego potrzebuje”
— informuje wiascicielka sklepu.

Wisréd wedlin w sklepie w Konarach najle-
piej sprzedaja sie te na wage, czesto klienci
pytaja rowniez o zawartos¢ miesa. Szczegélnie
miodzi ludzie interesuja sie sktadem kupowa-
nych produktéw.

Jesli chodzi o soki i napoje to duzym
zainteresowaniem ciesza sie soki wyciskane
w 5-litrowym opakowaniu. Ogromne znacze-
nie maja niewatpliwie w tym okresie réwniez
wody mineralne, ktére mozna znalez¢ juz
w prawie kazdym koszyku zakupowym.
Konczacy sie sezon wysokich temperatur
réwniez powoduje czestsze zakupy sokéw czy
napojow zamiast wody. A wraz z nadejsciem

roku szkolnego skupiamy sie réwniez na pro-

wawel.com.pl

duktach dla dzieci, soczki, napoje, ciasteczka

pod markami Kubus, Kubu$ Waterrr, Leibniz,

Matgorzata Wieczorek,
wihascicielka

Sklep spozywczo-przemystowy
Konary 3, Brochéw

Tymbark réwniez owoce i jogurty” — wymie-

nia wiascicielka.

,Typowo $niadaniowe napoje to przede
wszystkim kawa zbozowa Inka (Grana)

a takze herbaty, czarne, zielone, lisciaste badz
granulowane — Loyd, Bi fix, Saga, Minutka,
Lipton, BigActive, Posti oraz Irving” — dodaje
wiascicielka.

Réwniez zauwazany jest wzrost sprzedazy
dodatkéw do $niadania czy lunchu takich jak
ocet balsamiczny, ocet jabtkowy czy oliwa
z oliwek. Na znaczeniu zyskuja réwniez:
ryz brazowy, kasza gryczana oraz makaron
ciemny. ,Z pewnoscia ze wzgledu na zawar-
tos¢ skfadnikéw odzywczych” — insynuuje
wiascicielka.

Pozywne $niadanie w domu, zdrowy pitek
w pracy i szkole, a kazdy dzien zaliczysz do
udanych!

Monika Kociubinska
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/drowe zywienie
z serem w roli giownej!

Postugujac sie Piramida Zywieniowa mamy pewnosé, ze nasza dieta
bedzie prawidtowo zbilansowana, petnowartosciowa i urozmaicona.

Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Manager w Hochland

Polska w rozmowie z Monikg Kociubinskg zwraca uwage na fakt, ze
na trzecim miejscu w Piramidzie zlokalizowane sa sery.

Dlaczego sery sa tak
wazne w codziennej diecie?

To szczeg6lnie wazna grupa, dostarcza-
jaca do organizmu odpowiednia ilos¢ m.in.
wapnia, biatka i witaminy B, ,. Produkty te
stanowig cenne Zrédto biatka. Oznacza to,

Ze zawieraja one odpowiedni sktad amino-
kwaséw potrzebnych naszemu organizmowi.
Po sery najlepiej siega¢ 2-3 razy dziennie.
Zawieraja najwiecej wapnia i biatka, a po-
nadto fosforu, magnezu, zelaza oraz witaminy
B,, witaminy A, Beta-karotenu i witaminy

E. Umieszczenie sera i innych produktéw
mlecznych juz na trzecim miejscu Piramidy
Zdrowego Zywienia pokazuje jak waznymi

s one produktami w naszej codziennej
diecie i dlatego warto dbac¢ o ich obecnos¢

w naszym jadtospisie. Jednoczesnie bogata
oferta smakowa seréw z najwyzszej jakosci
sktadnikow, od puszystych seréw kremowych
Almette, poprzez calq palete serow topionych
Hochland bez konserwantéw, po sery ple-
$niowe Valbon, sprawia, ze produkty te wcigz
zaskakuja nas mnogoscia potraw, do ktérych

mozna je zastosowac.

Jaki wplyw maja na nasz organizm?

Sery sa bogatym Zrodtem wielu sktadnikéw
odzywczych, ktére w pozostatych produk-
tach mlecznych wystepuja z duzo mniejsza
koncentracja. W serach mozemy znalez¢
wysokowartosciowe biatko o wzorcowym
sktadzie aminokwaséw, wapn w ponad
osmiokrotnie wiekszej ilosci niz w mleku,
fosfor, magnez, zelazo, potas, cynk, witamine

A, E i D, beta-karoten oraz witaminy z grupy

B, w tym szczegéInie witaming B,. Niezwy-
kfos¢ seréw potwierdza ich sktad — z wyjat-
kiem bfonnika i witaminy C sery zawieraja
wszystkie niezbedne sktadniki pokarmowe.
Skfad ten ma bezposredni wptyw na stan
naszego organizmu. Wysoka zawarto$¢ biatka,
jako gtéwnego materiatu budulcowego,
stymuluje wzrost i rozwdj organizmu, w tym
przede wszystkim miesni i tkanki nerwowe;j.
Biatko wchodzi w sktad wszystkich tkanek,
enzymoéw, hormondw i przeciwciaf, dlatego
tez jego odpowiedni poziom w diecie jest
tak istotny. Wapn to niezbedny sktadnik dla
naszych kosci i zeb6w. Jedzac duzo seréow
chronimy organizm przed osteoporoza.
Ponadto wapn jest niezbedny do prawidiowej
pracy serca, regulujac m.in. kurczliwos¢ mie-
sni, krzepniecie krwi oraz obnizajac cie$ninie
krwi. Badania wskazuja takze na istotng role
wapnia w obnizaniu ryzyka wystapiefi nowo-
tworéw jelita grubego.

Dodatkowo sery, a wéréd nich serki Al-
mette, Valbon i Piato, stanowia dobre zrodto
tyrozyny — aminokwasu, ktéry zwieksza od-
porno$¢ na zmeczenie i stres oraz korzystnie
wplywa na nasze samopoczucie. Niedob6r
tyrozyny (a wiec takze mate spozycie seréw)
wptywa na obnizenie poziomu dopaminy,
ktorej zawartos¢ stymuluje nasz nastrdj. Zbyt
niski poziom dopaminy moze prowadzi¢
do depresji, wysoki za$ poziom skutkuje
dobrym nastrojem i pozytywnym nastawie-
niem do zycia. Sery Hochland to takze Zrédfo
sprzezonych dienéw kwasu linolowego (CLA),
ktére wykazuja wiele dziafar prozdrowotnych

— przeciwnowotworowe, przeciwcukrzyco-

we, przeciwzapalne, przeciwmiazdzycowe.

Badania dowodza réwniez, ze spozywanie
produktéw z odpowiednig zawartoscig CLA
redukuje zawarto$¢ tkanki ttuszczowej w or-

ganizmie.

Dlaczego tak czesto
zapominamy o $niadaniu?

Szybkie tempo zycia, nadmiar obowiazkéw
i brak czasu wolnego to gléwne przyczyny.
Nie zdajemy sobie jednak sprawy, jak wazny
to positek dla naszego organizmu i jak bardzo
szkodzimy sobie w ten sposéb. Brak $niadar
powoduje wzmozony gtoéd w dalszej czesci
dnia. W ten spos6b na kolejny positek zjemy
duzo wiecej. Wiekszy gléd oznacza takze nie-
kontrolowane, nie zawsze zdrowe przekaski
miedzy positkami i podjadanie. Zapominanie
o $niadaniu prowadzi do nieregularnego
jedzenia, co z kolei zaburza metabolizm
i istotnie zwieksza szanse na odktadanie sie
tkanki tluszczowej. Warto przy tym wiedziec,
Ze $niadanie daje nam nie tylko energie i sife
do pracy, lecz takze zwieksza koncentracje
i stanowi site napedowa dla naszego mézgu,
ktory juz od wezesnych godzin porannych
musi pracowac na najwyzszych obrotach.
Jedzac regularnie co 3-4 godziny zapewnia-
my sprawne funkcjonowanie organizmu,
przyspieszamy metabolizm i spalanie tkanki
tluszczowej. Badania dowodzg takze, ze re-
gularne spozywanie $niadar sprzyja szczuptej
sylwetce! Warto zatem na nowo odkry¢ smak

$niadan.

Dziekuje za rozmowe!
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Pani Agnieszka,

ekspedientka

Sklep abc, ul. Warszawska 15,
Karczew

Renata Majchrzak,

ekspedientka

Sklep Lewiatan, ul. Dworcowa 42,

Ptock

W paczce czy na wage

reklama

®

Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

Wysokie, letnie temperatury powoduja, ze czekolady i wyroby
czekoladowe czesto w tym okresie ustepujg pierwszenstwa
karmelkom, landarynom, zelkom czy galaretkom.

Podczas sfonecznych i upalnych dni ama-
torzy stodkosci skupiaja swoje zaintereso-
wanie na cukierkach. Dla tej grupy konsu-
mentéw producenci przygotowali szeroka
game produktéw, zaréwno tych na wage, jak
i w opakowaniach. Firma Mieszko w swojej
ofercie ma popularne cukierki musujace
Zozole oraz klasyczne, miedzy innymi: Ku-
kutki, Tutti Frutti oraz Landryny. W portfolio
firmy Wawel znajduja sie popularne karmelki
— Fresh&Fruity, Raczki, Kukutki, Fistaszkowe
oraz Orzezwiajace (mietowe). Na rynku
popularne sa réwniez cukierki marki nimm2,
Kopiko oraz Werther’s Original firmy Storck,
landrynki i kréwki od firmy Colian (Goplana,
Solidarnos¢), a takze Landryny, czy Ice Fruit,
Ice Mint, Ice Cool od firmy Lotte Wedel.
Kolejnym znanym producentem cukierkéw
jest lubelska Pszczotka, ktéra w swojej ofercie
ma bardzo popularne stodycze na wage,
miedzy innymi: Jogusie, Pepermit, Pszczotki,

Muss oraz Raczki. Warto réwniez zwrocié¢

uwage na preznie rozwijajaca sie marke, jaka
jest Pomorzanka a ich najbardziej znanymi
cukierkami sg: Spiffy, Choco Toffee, Fanki
oraz Ice Yeti. Kolejna marka powszechnie
obecna na sklepowych pétkach jest Verbena,
nalezaca do firmy 1.D.C. Polonia. W ofercie
tej firmy znajdziemy nadziewane cukierki
ziotowe w o$miu smakach — Dzika Réza,
Szatwia, Melisa, Lipa, Pinia, Gtég, Imbir

i Zielona herbata. W kategorii karmelkéw na
potkach duzych sieci handlowych dostepne
sa réwniez cukierki nadziewane marki Bon-
bonita nalezace do firmy Roshen. Jak wida¢
jest w czym wybiera¢. Ktére marki sg naj-
popularniejsze w sklepach? Z tym pytaniem

zwrocilismy sie do detalistow.

Klienci wiedzg co dobre
,Sprzedaz cukierkéw, zaréwno paczkowa-

nych, jak i na wage wyglada dobrze. Klienci

przede wszystkim interesuja sie smakami

owocowymi i mietowymi. Niestety produkty
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NOWOSC!

Owocowe:orzezwmnle

Poznaj szerokl asortyment lekkich owocowych
galaretek Fresh & Fruity
i przygotuj sie na wakacyjne zyski!

NOWOSC! _ .
Smak cola teraz takze w ofercie na wagy SILNE WSPARCIE REKLAMOWE

TRWA OGOLNOPOLSKI '

s | \V,E KONKURS DLA KONSUMENTOW
" codziennie \ Pula nagréd o wartosci 150 000 zH! }
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zdaniemPRODUCENTA

/
Julita Mrowczynska

Specjalista ds. Marketingu
PPHU Millano

www.millano.com.pl

\_

Owocowe Fanki, musujace Spiffy, orzezwiajace Ice Yeti czy tez rozpuszczalne Frule — w szerokiej
ofercie cukierkdw marki Pomorzanka kazdy, nawet najbardziej wybredny tasuch, znajdzie dla
siebie cos pysznego. Te na wage idealnie nadajg sie do poczestunku wiekszej grupy, te z paczki z
kolei maja bardziej indywidualny charakter, Swietnie nadaja sie do ukrycia w torebce, kieszeni czy
skrytce samochodowej. Zaspokajaja potrzebe drobnej stodkosci w drodze do pracy, na wyciecz-
ce, podczas spaceru czy w przerwach miedzy lekcjami. Najchetniej wybieramy owocowe smaki,
kojarzace sie z beztroska i dziecinstwem. Zapraszamy do wspétpracy. Dystrybutor: PPHU Millano

_J

te na tle innych artykutéw stodyczowych
wypadaja zdecydowanie stabiej” — méwi
pani Agnieszka, ekspedientka w sklepie

abc w Karczewie. Detalistka przyznaje, ze
najwiekszym zainteresowaniem ciesza sie
cukierki sprzedawane na wage. ,Klienci wy-
bierajg je zdecydowanie czesciej, a wydaje
mi sie, ze duzy wptyw ma na to ich atrakcyj-

na cena” — dodaje. Marki, w ktére zaopa-

reklama

®

Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

truje sie najczesciej sklep pani Agnieszki to
Pszczétka (Jogusie, Musss), Wawel (Raczki,
Kukutki), Wedel (Super Mint), Solidarnos¢
(Toffino), Storck (Kopiko, nimm2), Goplana
(Landryny). ,Produkty te sprzedaja sie na
mniej wiecej rownym poziomie, jednak
wszystko zalezy od upodobar klienta.
Ponadto konsumenci przywiazuja sie do
swoich ulubionych marek. Z tego powodu
nowosci wprowadzane przez producentéw
na rynek na poczatku nie przyciagaja az
takiego duzego zainteresowania nabywcéw”

— stwierdza detalistka.

Owocowe lato

W ptockim Lewiatanie kierownikiem zmia-
ny jest Izabela Borowska, ktéra wraz z eks-
pedientka pania Renata zgodnie twierdza, ze
w sklepie wiodg prym cukierki paczkowane.
W ciagu miesiaca sprzedajemy okoto 300
paczek cukierkéw twardych, natomiast na
tle innych stodyczy odgrywaja one duza role.
Whynika to miedzy innymi z dobrej ekspo-
zydji i bezkonkurencyjnoéci marek, w ktére
sie zaopatrujemy”. Sa nimi: Wawel, Miesz-
ko, Solidarno$¢, Wedel, Pomorzanka oraz
Goplana. ,Klienci znaja te produkty, przez
co chetniej po nie siegaja” — dodaje pani Bo-
rowska. W okresie letnim, zauwaza znaczny
wzrost popularnosci landrynek i cukierkéw
owocowych. Waznym aspektem jest rowniez
coraz wyzsze zainteresowanie marka witasna
sklepéw Lewiatan, ktére stale rosnie wéréd
klientéw. Detalistka jest zadowolona ze sprze-
dazy stodyczy i cieszy ja fakt, iz cukierki na

wage zdobywaja na popularnosci wéréd kon-

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

MILLANO

Pomorzanka
Frule

MIESZKO

Krowka Mleczna

-;'1'

e e

Zozole Musss

MONDELEZ POLSKA

Milka Toffees

COLIAN

Goplana
Ice Minties
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odPRODUCENTA

witaminami w czterech pysznych smakach.

_

STORCK - NOWOSCI W RODZINIE NIMM2

Smiejzelki Shaki to zelki owocowe wzbogacone witaminami z dodatkiem soku w owocowo-mlecz-
nych smakach. Wysmienity smak oraz szes¢ wesotych zelkéw Shaki sprawig wiele radosci naszym
najmtodszym konsumentom. Od zesztego roku mnéstwo mlecznej zabawy zapewniajg Smiejzelki
Mlekosmyki. Produkt zostat bardzo dobrze przyjety przez konsumentéw oraz detalistow.

Dla mito$nikéw kategorii sugusy (notujacych bardzo duze wzrosty w segmencie cukierkéw)
Storck przygotowat wystrzatowe nimm2 Boomki oraz nimm2 Boomki kwasne - rozpuszczalne

nimm?2 Boomki Musss - rozpuszczalne kulki owocowe z musujacym nadzieniem wzbogacone

Nowe opakowania nimm2 Boomki zostaty zaprojektowane z myslg o najmtodszych konsumen-
tach, jednak dominujace logo nimm?2 jest skierowane do mam, ktére maja zaufanie do marki. |
|

kulki strzelajace sokiem, wzbogacone witaminami. Na rynku pojawiga sie réwniez zaskakujace e

J

sumentéw. Nizsze i bardziej atrakcyjne ceny
odgrywaja naprawde wazna role a aspekt ten
przyciaga uwage klientéw. Dodatkowo dzieki
dobrej wspétpracy z centrala Lewiatana,
detalistka zawsze dostaje odgdrnie informacje
na temat nowosci i promogji pojawiajacych
sie na rynku. Wiedze czerpie réwniez z prasy

handlowej.

reklama
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Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

Segment cukierkow,
gratkg dla najmtodszych

,Rentowno$¢ cukierkéw, zarowno
paczkowanych, jak i na wage w skali od
1 do 5 ocenitbym na 4. Wsréd dzieci
asortyment ten cieszy sie naprawde wysoka
popularnoscia, jednak w grupie starszych
klientéw zdecydowanie pozostaje towarem
impulsowym, czyli nie zawsze planowanym
podczas zakupdw. Specjalnie dla mfodszych
klientéw zaopatrujemy sie w produkty
wielu powszechnie znanych producentéw,
tak aby zapewni¢ jak najwiekszy wybér
podczas zakupéw” — méwi Michat Kwasi-
borski, pracownik warszawskiego Carrefour
Express. Markami, ktére nabywamy do skle-
pu sa zazwyczaj: Wawel (Kukutka i karmelki
fistaszkowe), Wedel (Landryny), Storck
(Kopiko, nimm2, Ice Fresh) oraz Mieszko
(Zozole). Niestety pan Michat nie zauwazyt
wzrostu sprzedazy w okresie wakacyjnym,
jak twierdzi — cukierki gtéwnie zyskuja na
popularnosci w czasie jesienno-zimowym.
Detalista uwaza, ze stodycze paczkowane
ciesza sie wiekszym zainteresowaniem niz
te na wage, jednak réznica miedzy nimi
nie jest bardzo odczuwalna. Kazdy klient
ma oczywiscie swoje wtasne upodobania
i wiasnie nimi kieruje sie podczas wyboru
cukierkow.

Ulubiona marka, smak, opakowanie — to
jedne z wazniejszych kryteriow wyboru
cukierkéw. Latem dodatkowo istotny jest
aspekt orzezwienia.

Michat Panczyk

STORCK

nimm2 Boomki

WAWEL

Kukutka

LOTTE WEDEL

Ice Mint

Z OFERTY PRODUCENTA

Smiejzelki
Shaki

Raczki
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DOLACZ DO SIECI PELNEJ KORZYSCT!

Mamy ponad

00

sklepow abc

Z NAMI ZYSKUJESZ WIECEJ!

EINDEWIDUALNE PROMOCJE CENOWE

%SPEGJALNE OFERTY RABATOWE

Bl WIZUALIZAGJA SKLEPU ZA 0 7L

PROMOGJE TYLKO DLA SKLEPOW abc

MASZ PYTANIA?

ZADZWON LUB NAPLSZ NA ADRES
61608 55 65 abc@sklepyabc.pl

g SZKOLENLA

Szazeqoty na www.sklepyabcpl

reklama
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BIZNES ZYWNOSC MEDYCYNA auto FLOTA

REGIONALNE CENTRUM SPORTOWO-WIDOWISKOWE PONAD 240 WYSTAWCOW

UL. PODPROMIE 10 W RZESZOWIE i NAJLEPSZE CENY
- v -3 \ LICZNE PROMOCIE
CZWARTEK 10:00-18:00 _~ N IR SMACZNE DEGUSTACIE
"8 ATRAKCYJNE NAGRODY
BEZPLATNE BADANIA MEDYCZINE

7000 M* POW. WYSTAWIENNICZE)
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Mate co nieco

NAa stodko

Batony, wafelki, ciasteczka... To zwykle po takie produkty
siegamy chcac zmniejszy¢ gltod, badz gdy dopadnie nas ochota
na cos stodkiego. Co podjadajg Polacy, ktore produkty znajdujg
sie w czotowce oraz jakie nowosci pojawity sie na rynku - na to
powinien zwroci¢ uwage kazdy detalista.

Kategoria stodkich przekasek jest niewat-
pliwie jedna z najbardziej dochodowych
kategorii w sklepie. Oprécz naturalnej checi
zakupu przez klientéw czesto towarzyszy im
charakter impulsowy, ktéry w odpowiedni
sposob, poprzez ekspozycje i utozenie, moze
by¢ wzmocniony przez sprzedawce, co ozna-

cza jeszcze wiegksze zyski.

reklama
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Rados¢ wyzwala

wawel.com.pl

Wybory konsumentow

Batony i wafle w gléwnej mierze nalezg
do produktéw impulsowych, zwtaszcza ze
wzgledu na jednostkowe opakowanie, mate
gramatury oraz niewysokie ceny. Jak podaje
TGl Millward Brown spozycie batonéw cze-
koladowych, w okresie od kwietnia 2014 do
marca 2015 roku, zadeklarowato 56,9% re-
spondentdw, z czego codziennie siega po nie
- 2,31%, 5-6 razy w tygodniu — 3,81%, 3-4
razy w tygodniu — 10,86%, dwa razy w tygo-
dniu - 21,33%, raz w tygodniu — 19,18%, 2-3
razy w miesigcu — 24,17% oraz raz w miesigcu
lub rzadziej — 18,34%.

Kategoria wafli w czekoladzie wedtug TGl
Millward Brown jest réwnie czesto spozywana
co batony czekoladowe. 56,6% badanych
respondentéw zadeklarowato ich spozycie,

z czego codziennie po wafle w czekoladzie
siega — 1,5%, 5-6 razy w tygodniu — 3,67%,
3-4 razy w tygodniu — 9,44%, 2 razy w tygo-

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ POLSKA

Milka Caramel

J

dniu - 18,88%, raz w tygodniu — 18,88%, 2-3
razy w miesigcu — 26,25% oraz raz w miesigcu
lub rzadziej — 21,38%.

Kolejna kategoria funkcjonujaca nie tylko jako
szybka przekaska, ale réwniez dodatek do kawy
czy herbaty oraz stodki deser to ciastka w réznej
postaci. Od paczkowanych pierniczkéw, herbat-
nikéw, delicji, markiz, w czekoladzie badz bez,
po r6znego rodzaju ciastka na wage dedykowa-
ne dzieciom badz dorostym — klientom mozna

zapewnic rozbudowane spektrum wyboru.

zdaniemPRODUCENTA
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Maja Kowalska

Brand Manager Milka Impulsy

Monedlez Polska

Milka jest marka, ktéra stara sie stale odpowiadac na potrzeby swoich
konsumentoéw. Poza segmentem czekoladowych tabliczek rozwija-
my naszg propozycje takze w formatach impulsowych. W tym roku
konsumenci beda mieli szanse sprébowac doskonatego potaczenia
dwdch znanych i kochanych przez nich marek — Milki i Oreo w formacie batonika. Jestesmy przeko-
nani, ze produkt ten okaze sie absolutnym hitem sprzedazy, poniewaz taki wtasnie sukces osiggneta
tabliczka Milka&Oreo, w ktdrej po raz pierwszy zdecydowali$my sie zastosowac to potaczenie.
Bedzie to doskonaty produkt nie tylko dla fanéw naszej czekolady, ale i dla tych, ktorzy poszu-
kuja drobnej przekaski w ciggu dnia. Wierzymy, ze jest to produkt $wietnie uzupetniajacy nasze
dotychczasowe portfolio batonikow wprowadzajac do niego element zabawy.

_J
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odPRODUCENTA

MARS POLSKA

Przetom sierpnia i wrze$nia to doskonaty czas dla czekolady. Po letnich spadkach, sprzedaz kate-
gorii rosnie o ponad 25%. Aby wykorzystac ten wzrostowy trend firma Mars Polska przygotowata
dla swoich konsumentéw trzy ciekawe propozycje produktowe: Twix White — potaczenie kruchego
ciastka i miekkiego karmelu w delikatnej biatej czekoladzie, M&W's Mega - 3 razy wieksze cze-
koladowe lentilki, oraz Snickers Hazelnut z orzechami laskowymi. Wszystkie propozycje dotycza
uwielbianych przez konsumentéw czekoladowych marek - lideréw swoich kategorii.

Edycje limitowane to okazja do trafienia do jeszcze wiekszej ilosci konsumentow. Umieszczone
obok wersji standardowych dobudowuja ponad 20% dodatkowej sprzedazy i poprawiaja rotacje

pozostatych produktéw, dlatego warto miec je wszystkie w swoim sklepie.

J

Wedtug TGl Millward Brown spozycie ciastek
paczkowanych zadeklarowato 59,6% badanych
respondentdw, z czego czesciej niz raz w ty-
godniu siega po nie — 8,58%, raz w tygodniu
—22,46%, 2-3 razy w miesiacu — 38,58% oraz
raz w miesiacu lub rzadziej — 30,37%.

Jak natomiast w tym roku wygladata sprzedaz
stodkich przekasek w sklepach matoformato-
wych? Sylwia Neska z Centrum Monitorowania
Rynku, informuje, ze w czerwcu 2015 na pot-
kach sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
mozna byto znalez¢ 33 warianty ciastek, 15
wariantéw batonéw i 13 wariantéw wafelkéw
impulsowych. Kategorie te wspélnie generu-
ja ok. 1,5% wartosci sprzedazy oraz ponad
5% transakgcji w sklepach mafoformatowych.
Najwiecej transakcji z batonami i wafelkami
impulsowymi przypada w okresie jesiennym

(wrzesien - listopad). Z kolei ciastka notujg

TOP 10
Batony

czekoladowe*
kwiecieri 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej

Snickers 25,11%
Mars 12,35%
Pawetek 11,38%
Lion 10,03%
Twix 9,89%
3Bit 8,82%
Bounty 6,07%
Bajeczny 5,06%
Milky Way 451%
Kinder Mleczna Kanapka 4,25%

Zrodto: Badanie TGI Millward Brown

najnizszy wolumen sprzedazy na poczatku roku
(styczen — luty). W czerwcu 2015 w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. ciastka, batony
i wafelki impulsowe najczesciej byty nabywane
w ciggu tygodnia roboczego. Najwiecej opako-
wat tych kategorii sprzedawano w godzinach
popotudniowych (12-18). W rankingu rotadji

w czerwcu 2015 w sklepach mafoformatowych
do 300 mkw. dla kategorii batonéw, wafelkéw
impulsowych i ciastek w TOP10 znalazly sie
tylko 2 pierwsze kategorie. Najwyzsze udziaty
wartosciowe zaraportowano dla: Kinder Bueno
w mlecznej czekoladzie 43 g, Snickers 50 g

oraz Prince Polo Classic XXL 50 g.

Oferta na potkach
sklepowych
Maria Zaniewicz prowadzi sklep spozyw-

czo-przemystowy w Miedzyrzecu Podlaskim

TOP 10
Wafle w czekoladzie

(pakowane pojedynczo)*
kwiecieri 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej

Grzeski 31,00%
Prince Polo 27,60%
Princessa 18,98%
Goralki 12,66%
Kinder Bueno 6,17%
Knoppers 6,12%
Kit-Kat 5,66%
Maxer XXL 2,78%
Teatralny 2,69%
Nesquik 2,66%

rédto: Badanie TGI Millward Brown
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MARS POLSKA

M&M's Mega

I_",:__y'_m LIMITED EDITION

NESTLE POLSKA

Princessa zebra

COLIAN

Goplana Grzeski Mega orzechowe

LOTTE WEDEL

Baton Oki!l mleczny z ziarnami zb6z

Batonik o smaku Panna Cotta
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TOP 15

Ciastka paczkowane*
kwiecie 2014 — marzec 2015
*marki spozywane najczesciej

Delicje szampaniskie — LU 18,00%
Wafle Familijne — Jutrzenka 13,34%
oty el 06
Jezyki — Jutrzenka 8,94%
Pieguski 7,61%
Pierniczki Alpejskie — Wedel 5,63%
Pryncypatki — Dr Gerard 4,69%
Deserowe — Krakuski 4,00%
Kokosowe — Krakuski 3,96%
Pierniki Toruriskie — Kopernik 3,94%
Pierniki w czekoladzie — Bahlsen 3,27%
takotki — SAN 3,24%
Katarzynki — Kopernik 3,04%
AHA — sezamki 2,80%
Petitki— LU 2,72%

#rodto: Badanie TGI Millward Brown

od 3 lat, jednak zwigzana jest z handlem
detalicznym duzo dtuzej, bowiem sklep przy
ulicy Przechodniej przez rodzine pani Marii
prowadzony jest juz od 16 lat. ,W okolicy
znajduja sie dyskonty takie jak Lidl oraz
Biedronka i nie raz klienci sie dziwig ze
nasz sklep jeszcze istnieje, poniewaz wiele
w okolicy zakoiczyto swoja dziatalnos¢”

— informuje detalistka. Jak funkcjonuje maty
samodzielny sklep wsréd wiekszych sklepéw
dyskontowych? Praca od $witu do nocy,
czekanie na klientow jak najdtuzej, odpo-
wiednio skomponowany asortyment oraz
wtasciwe podejicie do klienta — to wtasnie
sprawito, ze ludzie nie rezygnuja z zakupow
w tym sklepie. A dzieki obecnosci w okolicy
mieszkan rodzinnych oraz szkét, tj. pod-

stawdéwka i gimnazjum, produkty takie jak

batony, wafelki czy ciastka rotuja na biezaco.

,Jesli chodzi o stodkie przekaski to staramy
sie mie¢ duzy ich wyb6r. Oprécz oferty jaka
mamy w sklepie reagujemy na potrzeby
klientéw gdy pytaja o inne produkty. Ciastka
i pierniczki najlepiej sprzedaja sie u nas na
wage ze wzgledu na korzystne promocyjne

ceny, o ktére zwykle sie staramy. Ponadto

ategorie produktow»

ciastka pakowane dostepne sg caly czas dla
dzieci i dorostych” — wyjasnia wiascicielka
sklepu.

Batony i wafelki dostepne obecnie w
sklepie w Miedzyrzecu Podlaskim to Princes-
sa, Prince Polo, Snickers, Mars, Twix, 3 Bitt,
Kit Kat, Goralki, Milky Way, Knoppers, Bal,
Crunchy, Fitness, Aero, Nesquik, Cini Minis,
Crispello, Pawetek oraz Bajeczny. ,Oprécz
tego Lion, Bounty oraz Kinder Bueno — i ten
produkt musi by¢ caty czas dostepny ze
wzgledu na duze zainteresowanie” — dodaje
wiascicielka. W kategorii stodkich przekasek
nie nalezy zapomniec¢ o innych przy kasowych
stodkosciach takich jak Petitki Lubisie, M&M's,
draze Skawa, Skittles, Chatwa oraz uwielbiane
przez dzieci Kinder Niespodzianki czy Kinder
Czekoladki.

Wiekszos¢ klientow, ktérzy kupuija sfodycze
to dzieci i mlodziez, chociaz dorosli tez po nie
siegaja. Leibniz zaréwno herbatniki maslane,
ciasteczka w czekoladzie oraz zoo s3 idealne
dla dzieci, jako ciasteczka w zupetnosci bez
szkodliwych substancji. Szczegdlnie czesto sa
kupowane przez rodzicéw — dzieciom. A dla

starszych: Delicje, Pryncypatki z Gerarda,

Maria Zaniewicz, wtasciciel
Sklep spozywczo-
-przemysfowy

ul. Przechodnia 22,
Miedzyrzec Podlaski

ciastka pod marka Krakuski, Jezyki, Krakersy,
ciastka Hit, San takotki czy Pieguski i inne
ciastka pod marka Milka.

Pani Maria wskazuje na celowe umieszcze-
nie p6tki z batonami zaraz za stanowiskiem
sprzedawcy. ,Wptywa to na bardzo dobrg
sprzedaz, klient stojac przy kasie ma regat
ze stodkimi przekaskami w zasiegu wzroku”
— dodaje Maria Zaniewicz.

Klienci sklepu spozywczo-przemystowego
w Miedzyrzecu Podlaskim nieraz pytaja o
nowosci, ktére automatycznie pojawiaja sie
w sklepie. ,Nowym produktem, ktéry co
prawda juz jest od jakiego$ czasu, jednak
klienci bardzo go polubili jest Princessa
Zebra. Wielu klientéw nabywa ten produkt,
zwlaszcza ze ma bardzo dobrg cena” —
informuje wiascicielka. Na batony, wafelki
i ciastka rowniez sa robione promocje.
Wiascicielka stale $ledzi ceny w hurtowni,
ktére musza by¢ zauwazone w odpowiednim
czasie. ,Staram sie zeby ceny promocyjne
byty widoczne w sklepie, oklejamy produkty,
przyciagamy tym klientéw, poniewaz zalezy
nam by do nas wracali” — podsumowuje

detalistka.
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Adrian Macias

% Senior Brand Manager
Bahlsen Polska
*7

BAHLSEN
POLSKA

Hit o smaku czekoladowym

Konsument podchodzac do sklepowej pétki ma do wyboru szeroka
game przekasek na kazda chwile. Dla wszystkich pracujacych i za-
bieganych, chcacych zjes¢ cos szybko, idealnym rozwigzaniem sa
produkty impulsowe, ktdre oferuja wszyscy znaczacy producenci.
Nie sq to juz tylko batony czy wafle, ale coraz czesciej ciastka. Dobrze znane markizy od marki HIT
od niedawna dostepne sa réwniez w wygodnej, impulsowej formie opakowania zawierajagcego

Leibniz h iki
4 ciastka - idealnie do zjedzenia na raz. Wspominajac o ciastkach w opakowaniach impulsowych eibniz herbatniki

nie mozna zapomnie¢ takze o Maltankach - kultowym produkcie od marki Krakuski, ktére swym masane
niepowtarzalnym smakiem idealnie komponuja sie z filizanka kawy w ciggu dnia. Iy s g
Przy okazji zblizajacego sie roku szkolnego warto wspomniec o przekaskach dla dzieci. Z katego- @!‘ l-'z =
rii stodyczy i wafli, najczesciej w szkolnym plecaku znajdziemy batony markowych producentow. ey tlul_l:ﬁl'-...; .
Poza nimi (wg. raportu IQS ,Trenndies. Swiat polskich dzieci w wieku 3-16 lat”) w plecakach poja- @ *‘?'

wiaja sie herbatniki i markizy. Jesli chodzi o herbatniki to duza popularnoscia ciesza sie herbat-

niki Petit Beurre od marki Krakuski, czy tezherbatniki marki Leibniz o wyjatkowym intensywnie
Kmaslanym smaku. Oryginalne tylko z 52 zagbkami! J Krakuski herbatniki
Maltanki

Segment sfodkich przekasek to katego- raz skusi sie na cos sfodkiego, nie wspomi-
ria, ktéra wciaz sie rozrasta. Wiele nowosci najac o dzieciach, dla ktérych odkrywanie
zaréwno produktowych jak i smakowych nowych smakéw i wariantéw jest na pierw-
widocznych w reklamach telewizyjnych oraz szym miejscu. Warto zwrécic¢ na to uwage juz
prasowych to niewatpliwie znak dla detali- dzi$, przygotowujac asortyment pod katem
sty, by zapewni¢ dostepnos¢ tego produktu roku szkolnego!
w swoim sklepie. Bo przeciez kazdy z nas nie Monika Kociubinska \. J

reklama

Powitanie szkot
Z herbatnikamiy LE|BN|Z

&

AP Y e 2P

@ idealne do plecaka

® Bez barwnikow i konserwantow*

® Dostepne w dwoch wariantach
smakowych

|EIBNIZ

i

|EIBNIZ

Bam ——

©oik>

“zgadnle T wytyamymi prowa hywnaschwego
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Do wyboru, do koloru...

... i do smaku - z procentami na wesoto spedzamy ostatnie dni lata.
Sprawdzamy jakie s ulubione trunki Polakow. Alkohole kolorowe

i smakowe - pod lupa!

Adrian Kostrzewa, wiasciciel
Sklep Korona
ul. Pitsudskiego 28 b,
Milan6wek

Fajnie wyglada w kieliszku, sprawdzi sie na

kazdej imprezie, jest lubiany zaréwno przez
panéw, jak i panie. Kolorowy trunek ze sma-
kiem — oto hit tegorocznego lata!

Wedtug danych Centrum Monitorowania
Rynku w sklepach mafoformatowych (do
300 mkw.) 70% obrotéw wsréd mocnych
alkoholi generuje wciaz wédka czysta. Jak
przyznaje Piotr Szczerbinski z CMR — od
2014 roku liczba wariantéw wédek koloro-
wych wciaz sie zwieksza. Producenci wpro-
wadzaja nowe smaki (Krupnik Smakowy,
Soplica Truskawkowa, Zotadkowa Gorzka
z Figa), nowe pojemnosci (Sznaps De Luxe,
Woédki Lubelskie). W styczniu 2014 w skle-

pach matoformatowych znalez¢ mozna byto
ponizej 30 wariantow wodek smakowych,
w czerwcu 2015 - ok. 37.

Istotng role w segmencie wodek smako-
wych odgrywaja mate pojemnosci. Butelki
do 200 ml generuja ponad 60% udziatow
wolumenowych w tym segmencie. Jak dodaje
Piotr Szczerbiriski z CMR — wysoko w rankin-
gu rotacji znajdziemy wodki gléwnych lideréw
wilasnie w matych pojemnosciach: Cytrynéw-
ka Lubelska 100 ml/200 ml, Zotadkowa Gorz-
ka Tradycyjna 200 ml, Absolwent Cytrynéwka
100 ml, Zytniéwka Gorzka 100 ml. Z duzych
pojemnosci w rankingu znajdziemy: Zotad-
kowa Gorzka Tradycyjna 500 ml, Cytrynéwka
Lubelska 500 ml, Zubréwka 700 ml, Soplica
Orzech Laskowy 500 ml.

R6znorodnosé na potce

Lato w sklepie Korona w Milanéwku uptywa
pod znakiem cydru, piwa i lekkich alkoholi.
Wsr6d cydréw w moim sklepie kréluje Mito-
stawski. Weérod radlerow — Warka i Okocim,
dalszg pozycje w tej kategorii zajmuje marka
Tyskie” — méwi Adrian Kostrzewa, detalista,
ktéry od 10 lat prowadzi sklep alkoholowy

w Milanéwku.

zdaniemPRODUCENTA

Agnieszka Borys

Brand PR Manager

CEDC International

Kategoria alkoholi smakowych jest dla naszej firmy segmentem,

do ktérego przywigzujemy ogromna wage. Dos¢ powiedzie¢, ze
tylko w pierwszym pétroczu 2015, CEDC wprowadzito na rynek az
sze$¢ smakowych nowosci. Rosnaca sprzedaz smakdéwek Soplicy,
Zytniéwki czy Absolwenta jest jednym z powoddw objecia przez nasza firme pozyciji lidera rynku
mocnych alkoholi w Polsce. Przez pierwszych sze$¢ miesiecy tego roku bylismy jedynym produ-
centem z czotowej piatki, ktéry w poréwnaniu z ubiegtym rokiem zanotowat wzrosty sprzedazy al-
koholi smakowych, zaréwno jesli chodzi o wartos¢, jak i wolumen sprzedazy. Nowe wprowadzenia
szybko zyskiwaty popularno$¢ konsumentéw, czego przyktadem moze by¢ Soplica Orzech Wioski,
czy smaki Absolwenta: Mandarynka i Poziomka. Wierzymy, ze dotacza do nich najnowsze smaki

w naszej ofercie, czyli Soplica Truskawkowa, Absolwent Wisnia i Zytniéwka Gorzka z Cytryna.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). J
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )
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Monika Kania

Kierownik ds. Marketingu

Janton

W upalne dni, kiedy doskwiera pragnienie, warto siegnac¢ po Cydr Dobroniski. Stodko-kwasny
smak dojrzatych jabtek zapewni orzezwienie, a niewielka ilo$¢,,procentéw” odprezy. Cydry najle-
piej smakujg podane lekko schtodzone. Pomyslelismy jednak o innej formie serwowania cydréw,
a mianowicie jako sktadnika lekkich drinkow. W tym celu nawigzalismy wspétprace z profesjo-
nalnym barmanem, ktory stworzyt autorskie przepisy drinkéw. Oczywiscie w oparciu o cydr Do-
bronski. Tak interesujagcym materiatem podzielilismy sie z naszymi klientami. Powstata ksigzeczka
ze wszystkimi propozycjami drinkéw, ktéra dotagczamy do butelek cydru Dobronskiego. W ten

sposéb chcielismy zainspirowac konsumentéw do picia cydréw w niestandardowym wydaniu.

Jak przyznaje pan Adrian w segmencie
piw smakowych ulubionymi sg Lwéwek
malinowy, Wasosz miodowy i malinowy oraz
Ciechan miodowy. ,Klienci, ktérzy regularnie
odwiedzaja moj sklep poszukuja piw oryginal-
nych, ktérych cena, ktdra jest czesto 2 razy
wyzsza niz piw komercyjnych” — dodaje pan
Kostrzewa.

Wozrost sprzedazy kategorii wodek smako-
wych widoczny jest takze w sklepie Korona
w Milanéwku. ,Rynek trunkéw kolorowych
jest bardzo konkurencyjny, oferta z roku na
rok jest coraz bogatsza, wciaz pojawiaja sie
nowosci. Nie wszystko mozna zmiesci¢ na
potce” — méwi detalista. Wéréd marek kréluje
Lubelska cytrynowka, a takze Zotadkowa
figowa. Trzecie miejsce zajmuje Wyborowa
arbuzowa. Jak przyznaje pan Adrian — prym
wioda mate pojemnosci 100 i 200 ml.

,Na rynku od jakiego$ czasu dobrze prospe-
ruje i rozwija sie kategoria brown spirits. Jezeli

chodzi o whisky kréluja marki popularne jak

Jack Daniel’s, Johnnie Walker czy Ballantine’s”
— dodaje.

Sezon letni to oczywiscie czas kiedy najle-
piej rotujacymi alkoholami sa te z lodowki.
,Mam zamrazarke na wédke czysta, wodki
smakowe oraz piwa, dodatkowo zamierzam
zainwestowa¢ w kolejng — do chtodzenia bia-
tych win. W tej kategorii dobrze sprzedaje sie
marka Carlo Rossi oraz mniej znane wina na
przyktad gruzinskie czy motdawskie, ktérych
klient nie znajdzie w supermarkecie. Najlepiej
rotuja w tej kategorii trunki w cenie okoto
30 zI” — opowiada detalista z Milanéwka. Jak
obserwuje w tym roku niezwykle popularne
jest takze wino musujace Prosecco. ,Moda ze
stolicy dotarta i do nas” — dodaje z usmiechem.

Lekko, smacznie i przyjemnie — tego ocze-
kuja konsumenci po kolorowych trunkach.
Podczas letnich imprez krélujg wodki smako-
we, musujace wina, cydry oraz piwa. Pijmy
Izej, na zdrowie!

Monika Dawiec

zdaniemPRODUCENTA

Beata Ptaszynska-Jedynak

Dyrektor Komunikacji

Carlsberg Polska

Latem, w ogrédkach piwnych lub przy grillu konsumenci chetnie
siegajg po piwa smakowe, ktérych sprzedaz w tym okresie znacza-
co rodnie. | cho¢ na rynku jest ogromne bogactwo smakdw, to pro-
ducenci co roku wprowadzajg nowe propozycje. W tym sezonie,
podobnie jak w poprzednich, duzym powodzeniem cieszy sie napdj piwny Somersby,

w tym nowy Somersby Elderflower o smaku kwiatu bzu i limonki. Wysmienicie smakuje pite
samo, w towarzystwie lekkich potraw np. sataty, delikatnej grillowanej, duszonej lub przyrzadza-
nej na parze ryby oraz niezbyt stodkich deseréw - podkresla ich walory smakowe. Na pétkach
sklepowych zagoscit réwniez nowy smak bezalkoholowego piwa Karmi Granat Pomarancza, kté-
rego twarzg jest stynna aktorka Penelope Cruz. Karmi Granat-Pomararicza to unikalne na polskim
rynku potaczenie smakow, ktére swietnie pasuje do wieczornych chwil relaksu.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
k o wychowaniu w trzezZwosci).
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Przepis na sukces

Klienci coraz czesciej w sklepach poszukujg produktow, ktore usprawnig i utatwig gotowanie oraz
podsung pomyst na eksperymentalng potrawe. Jaki zatem asortyment warto mie¢ w sklepie,
aby utatwic to zadanie konsumentowi?

(_‘

Dania maja by¢ smaczne, zdrowe, nieskom-
plikowane i szybkie w wykonaniu, ponadto
nie bez znaczenia jest réwniez kwestia, ze
maja zaskakiwa¢ nowymi smakami i rozwiaza-
niami. Zaréwno pasjonaci gotowania jak i oso-
by nie przepadajace za nim, powinny znalez¢
w kazdym sklepie produkty przeznaczone

do samodzielnego przygotowania positku,

o

e i
e
 of e

-

Renata Pozarowszczyk,
ekspedientka

Sklep spozywczo-przemystowy
Plac Jabtonowskiej, Kock

a przede wszystkim jego fatwiejszego przyrza-
dzenia. Dodatkowo publikowane przepisy
na opakowaniach z jednej strony inspirujg do
nadania potrawie wyjatkowego charakteru

a z drugiej stanowig kopalnie wiedzy kulinar-
nej. Co wiecej, gotowanie z uzyciem takich
produktéw odbywa sie przede wszystkim

bez géry brudnych naczyn oraz wertowania

zdaniemPRODUCENTA

pozbawione konserwantéw, pasteryzowane.

Joanna Mizera

Marketing Manager

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

Po dania gotowe najchetniej siegamy podczas wakacyjnych wy-

| jazdéw. Wtedy $wietnie sprawdzaja sie sosy pasteryzowane, ktére
stanowig baze do nawet najbardziej wyrafinowanych dan, jednak
nie wymagaja dtugiego przygotowania.

Dania gotowe JAMAR w postaci soséw o niepowtarzalnych smakach i recepturach: meksykanski
i sos do makaronu nie ustepuja domowym odpowiednikom, nie tylko pod wzgledem sktadnikéw
odzyweczych, ale réwniez smakowych. Sos do makaronu oparty na oryginalnej wtoskiej receptu-
rze jest znany na catym Swiecie i ubdstwiany za swoje szerokie zastosowanie. Sos meksykanski

z czerwona fasolg i kukurydza mozna stosowac do wszystkich rodzajow mies, a takze do maka-
rondw, ryzu i zasmazanych ziemniakéw. Sosy JAMAR produkowane s3 z wysokiej jakosci warzyw,

kucharskich podrecznikéw — a wiec tatwe,

przyjemne a przede wszystkim smaczne!

Fixy, sosy, zupy...

Jak podaje Karol Wojsz z Centrum Monito-
rowania Rynku, konsumenci myslac o szybkim
obiedzie, nie ograniczaja si¢ do zakupu dan
gotowych, ale korzystaja tez z pétproduktow
takich jak: sosy w stoikach i w proszku, fixy
czy zupy w proszku. Z wymienionych katego-
rii, w sklepach matoformatowych najczesciej
do koszyka wkiadamy zupy — te w proszku
do gotowania i instant wieloporcjowe, zupy
chinskie (noodle) oraz gorace kubki. W dalszej
kolejnosci znajdujemy w nich sosy w proszku,
fixy i sosy gotowe w stoikach. Réwniez
w ujeciu wartosciowym sposréd wymienio-
nych prym wiedzie kategoria zup w proszku,
odnotowujac najwyzsze udziaty w rynku.
Istotno$¢ tej kategorii potwierdza przygoto-
wywany cyklicznie przez Centrum Monito-
rowania Rynku ranking produktéw FMCG
najczesciej ladujacych w koszyku — bez trudu
odnajdujemy tu przedstawicieli zup, a najbar-
dziej znaczace warianty to Barszcz Czerwony
Instant, Barszcz Bialy i Zurek — wszystkie
nalezace do marki Winiary, o ktérej nalezy po-
wiedzie¢ (pamietajac o wyborze kategorii), ze
jest liderem takiego zestawienia. Nieco nizej
w rankingu najczesciej wybieranych produk-
téw odnalez¢ mozemy przedstawicieli soséw
w proszku (r6zne warianty Sos6w na Kazdy
Dzieh Winiary) i fixéw (Fix Spaghetti Knorra,
Napoli i Bolognese).

Przygladajac sie blizej poszczegblnym
segmentom, mozemy lepiej zrozumiec spe-
cyfike kazdego z nich. I tak, zupy w proszku
do gotowania i instant wieloporcjowe niemal
w catosci zdominowane sa przez marke
Winiary — ktéra generuje ok. 80% wartosci
kategorii, daleko za nig mamy Amino i Knorra.

W wypadku soséw w proszku mamy podobna
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sytuacje jak w kategorii zup w proszku — tu
réwniez zdecydowanym liderem sa Winiary,
kt6re odpowiadaja za 70% wartosci segmentu,
a Knorr z Amino zamieniajg si¢ miejscami.
Sytuacja jest bardziej wyréwnana w wypadku
fixéw — tu mamy niemal duopol, w ktérym

o palme pierwszeristwa rywalizuje Knorr z Wi-
niarami (z wyraznym wskazaniem w ostatnim
kwartale na tego pierwszego). Wreszcie sosy
gotowe w stoikach — tutaj najwyzszymi udzia-
tami, zaréwno w ujeciu wartosciowym, jak i w
liczbie transakgji, pochwali¢ sie moze towicz.

A w jakiej ilosci poszczegdlne kategorie
reprezentowane sg na pétkach w sklepach
mafoformatowych? Zupy w proszku do
gotowania i instant wieloporcjowe oscyluja na
poziomie 7-8 wariantéw na sklep i tu nalezy
podkresli¢, ze w tych pierwszych konsumenci
maja wiekszy wybdr, bowiem reprezento-
wane s3 one Srednio przez ponad 6 opgji
smakowych, podczas gdy zupy instant obecne
sa w 1-2 wersjach i, co wynika ze wskazan
dystrybucyjnych, jest to z reguty barszcz
czerwony (Winiary). Kategoria fixéw to (6-7)
rodzajéw na sklep, a najlepiej rozdystrybu-
owane SKU to te, juz wczesniej wymienione
jako najpopularniejsze, czyli Fixy do spaghetti
Knorra. Sosy w proszku to nieco ponad 5 wer-
sji na sklep, a sosy gotowe w stoiku — 4.

Warto jeszcze wspomniec, ze analizowane
potprodukty w sklepach mafoformatowych
najczesciej kupowane sg z produktami takimi
jak: makarony, $mietana czy przyprawy, czyli
towarami komplementarnymi stuzacymi do

przygotowania obiadu.

Szybki obiad ze sklepu

Klienci czesto wchodza do sklepu w nadziei,
Ze znajda tam pomyst na przygotowanie dania
dla cafej rodziny. Detaliéci szczeg6lnie powinni
bra¢ ten aspekt pod uwage i skomponowac tak
swoja oferte produktowa na pétkach, by klient
nie miat problemu ze znalezieniem odpowied-
nich artykutéw. A zaoferowa¢ mozna nie tylko
szybkie i fatwe przygotowanie obiadu ale réw-
niez przekaski czy desery. Pomysly na smaczne
danie w sklepie tak naprawde kryja sie za
wiekszoscia produktéw, i tak w sklepie w Koc-

ku ekspedientka — pani Renata Pozarowszczyk

ategorie produktow»

wymienia produkty dzieki ktérym sprawnie
przygotujemy danie oraz takie z przepisami na
opakowaniach. ,Sa to fixy: Winiary oraz Knorr,
z ktérych najczesciej kupowane sg do spaghet-
ti Bolognese oraz Carbonarra, chociaz nowosci
takie jak Lasagne, Spaghetti 4 sery z brokutami
czy Gulasz Wegierski tez sie ciesza powodze-
niem. Z marki Winiary wiodace produkty to
z serii Pomyst na... Chtopski garnek, Serowy
garnek oraz Bolonski garnek” — informuje
ekspedientka.

Patrzac na kolejne artykuty na pétkach
w tym sklepie na uwage zastuguja zupy w
proszku, ktére w okresie letnim sprzedaja
sie najlepiej: Zupa Brokutowa, Krupnik,
Pomidorowa, Barszcz Biaty, Barszcz Czer-
wony, Fasolowa, réwniez Rodzinna Zupa
Grochéwka i Kartoflanka zyskuja miejsce w
wielu koszykach zakupowych klientéw. Marki
dostepne w sklepie to Knorr, Winiary, Amino,
Cykoria — ,na r6znych poziomach cenowych

dla r6znych klientéw” — podkresla detalistka.

Nastepnie wszelkiego rodzaju przyprawy, kost- !

ki rosotowe i bulionetki, ktére sa teraz bardzo
modne jako dodatek do soséw.

,Dalej mamy sosy, Dawtona, towicz czy Ja-
mar — to bardzo smaczne sosy uzywane przez
klientéw na co dzie. Z Knorra bardzo dobrze
sie sprzedaja przyprawy i fixy do mies, np.
do karkéwki, kurczaka czy gyrosa. Przyprawa
do miesa pieczonego jest uwielbiana przez
naszych klientéow pomimo wysokiej ceny. A Pa-
pirus (Winiary) dla bardzo wygodnych pai”
-z uSmiechem dodaje Renata Pozarowszczyk.

Przepisy znajdziemy réwniez na wszelkiego
rodzaju kaszach, makach, na ryzu oraz makaro-
nach, na przyprawach — nawet tych jednorod-
nych. Jak informuje ekspedientka, osoby ktére
interesuja sie kuchnig i gotowaniem zwracajq
zwykle uwage na przepisy. Klientki ekspery-
mentuja, zmieniajg badz dodaja sktadniki, pro-
buja czego$ nowego. Natomiast ci, kt6rzy sie
tym nie interesuja nie zwracajg na to uwagi, ale
réwniez kupuja i przygotowuja dania zgodnie
z przepisem. Dlatego takie produkty sa dobrym
rozwigzaniem dla szukajacych pomystéw na
szybkie i proste danie oraz dla tych, ktérzy szu-
kaja inspiracji do stworzenia nowej potrawy.

Monika Kociubinska

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

JAMAR

Sos do makaronu
Sos Meksykanski

MCCORMICK POLSKA

Fix Poledwiczki w Sosie czosnkowo-ziotowym
Fix Nuggetsy Klasyczne

UNILEVER POLSKA

Knorr Fix Lasagne
Knorr Fix Spaghetti Bolognese extra ziotowe

NESTLE POLSKA

Winiary Pomyst na... Lasagne po
bolonsku z parmezanem

Winiary Sosy do makaronu Italia Cztery
sery z bazylia
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WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO |17 - 19 stycznia NATLEPS2Y,

FOOD HOSPITALITY WORLD |INDIE MUMBAI 21 - 23 stycznia oa@;;'g;:ﬁ;;&ieéw
31 stycznia St R0

ISM NIEMCY KOLONIA Y

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 8- 12 lutego

BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA |10 - 13 lutego

EEIQ)/CJE LABEL TRADE JAPONIA TOKIO 16 - 19 lutego

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 8- 11 marca

INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 11 -16 marca

FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 19 -21 marca

lL’\ALEEF:_NSﬁHOOV\’/\IAL PRIVATE ROSJA MOSKWA 22 - 23 marca

ANUFOOD Euroasia TURCJA STAMBUL 14 - 16 kwietnia

SIAL CANADA KANADA MONTREAL 13 - 15 kwietnia

FOOD AND DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BRMINGHAM 18 - 20 kwietnia

ALIMENTARIA BARCELONA [ HISZPANIA BARCELONA 25 - 28 kwietnia

ZESQ:ND HOSPITALITY RPA JOHANNESBURG |3 -5 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 5-7 maja

THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja

WORLD OF COFFEE & TEA | TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja

WORLD OF FOODSERVICE | TAJLANDIA BANKGOK 20 - 24 maja

E/I;,;‘?LS WORLD OF PRIVATE HOLANDIA AMSTERDAM 24 - 25 maja

ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 25-27 maja

BELAGRO BIALORUS MINSK 2 -6 czerwca

SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 15-17 czerwca

SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 26 - 28 czerwca

WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL wrzesien

é\ggéliﬁg:\r ~WORLD OF INDIE MUMBAJ wrzesien

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien

[
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Jak piwa utozenie
przektada sie
na klientéw ————
zadowolenie?

Dobor asortymentu jest kluczowy, aby zachecac
konsumentow do zakupdw i powiekszac zysk sklepu

tukasz Glinka

Piwo to najwieksza kategoria spozywcza w Polsce. W sklepach o mate;j
powierzchni obrét kategorii siega blisko 9 mld z, a sprzedaz ilosciowa to 830 mIn piw
rocznie. Udziat piwa w obrotach sklepu moze siega¢ nawet 1/3 - jest to kluczowa
kategoria dla prowadzenia biznesu. Co wiecej, prawie potowa kupujacych przychodzi
do sklepu gtéwnie po piwo. Obecnie wolumen sprzedazy jest stabilny, a co gorsza,
wartosc¢ sprzedazy spada. Polskie spoteczenstwo starzeje sie, jest nas mniej niz 10 lat
temu, kupujemy mniej. Mtodzi dorosli sg zainteresowani innymi trunkami
alkoholowymi.

Chcac caty czas powigkszac zyski, nalezy pamigta¢ o odpowiednio dobranym
i utozonym asortymencie, ktéry zapewni nam sukces sprzedazowy. Poza piwami,
ktore generujg znaczng czes¢ marzy (jasne petne i mocne), warto postawic na piwa
nieco drozsze, w tym specjalnosci i piwa bezalkoholowe, ktére beda generowaty
dodatkowy zysk. Innowacje zas, ktére s atrakcyjne dla mtodych dorostych

(np. piwa typu shandy/radler), przyciagna nowych konsumentow.

Kazdy detalista zadaje sobie pytanie - jak odpowiednio dobra¢ asortyment?
Jak sprostac oczekiwaniom klientow? W sklepach matoformatowych ponad 90%
wolumenu generuja piwa jasne petne oraz mocne i te powinny mie¢ pierwszenstwo
w sklepie. Za pozostalg czes¢ odpowiadaja piwa nieco drozsze oraz innowacje. Oferta
rynkowa tych ostatnich, zwanych czesto przez detalistéw ,wynalazkami’, stale sie
powieksza, a ich obecnos¢ w asortymencie powinna by¢ zauwazalna.

Dodatkowo pamietajmy, iz sprzedaz piwa charakteryzuje sie regionalizmami.
W praktyce oznacza to, ze sg obszary, na ktérych lepiej sprzedaja sie marki z lokalnego
browaru, np. Tyskie w Tychach, Warka Jasne Petne w Warce czy Zubr w Biatymstoku.
Dlatego mozna powiedzie¢, ze kazdy sklep, a w nim dostepny asortyment sg unikatowe.
Dodatkowo nie mozemy zapomniec¢ o sezonowosci sprzedazy piwa.
Latem duzo lepiej sprzedaja sie piwa smakowe, shandy oraz radlery, dlatego warto
poszerzyc¢ ich ekspozycje. Zima natomiast lepiej sprzedaja sie piwa mocne
i specjalnosci - ich ekspozycja powinna by¢ wéwczas szersza kosztem piw

,na upalne i stoneczne dni".
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Warto réwniez spojrze¢ na dobdr asortymentu przez pryzmat
opakowan. Obecnie w sklepach matoformatowych 3/4 wolumenu
piwa sprzedaje sie w butelce. Dlatego w pierwszej kolejnosci
warto postawi¢ na asortyment butelkowy, ktéry bedzie generowat
mase marzy. Czes¢ konsumentéw preferuje piwo w puszce.
Stawiajac dodatkowo na czteropaki, zwiekszymy wolumen

sprzedazy sklepu, a o to przeciez nam chodzi.

Jak utozy¢ piwo, aby zadowoli¢ konsumenta
i maksymalizowac¢ swoj obrot?

Udziat gatunkéw piwa w sprzedazy
sklepéw matoformatowych
1,3%
5,9%
. Piwa jasne petne
13,7%
. Piwa mocne

. Piwa smakowe
(w tym shandy&radler)

. Specjalnosci

Piwa bezalkoholowe

Utozenie piwa w sklepie powinno utatwic¢ wybdr kupujacym. Jest kilka prostych zasad, ktére powinnismy stosowac, aby odnies¢ sukces

sprzedazowy. Kiedy przychodzimy do sklepu, najpierw wybieramy gatunek piwa, np. jasne petne, mocne czy specjalnosci. Dlatego w pierwszej

kolejnosci nalezy pogrupowac piwa gatunkami. Nawigzujac do wcze$niejszych danych zawartych w artykule, pamietajmy, ze piwa jasne petne

i mocne powinny by¢ najszerzej eksponowane. To zapewni nam mase marzy.

Decydujac sie na dany gatunek, wybieramy marke, a potem sprawdzamy jej cene. Dlatego w ramach gatunkéw ustawiamy piwa markami.

Drozsze eksponujmy wyzej, tafsze nizej. To réwniez pozytywnie wptynie na mase marzy. Pamigtajmy o piwach, ktére zapewnia nam

dodatkowy zysk - specjalnosciach, piwach smakowych czy bezalkoholowych. Pomimo stosunkowo niewielkiego udziatu w sprzedazy

oraz szerokiej oferty rynkowej, ich obecnos¢ w sklepie powinna by¢ zauwazalna poprzez dobre wyeksponowanie. Piwa te ciesza sie rosnagcym

zainteresowaniem konsumentéw.

Jak w tym wszystkim ma sie ustawienie butelki i puszki? W sklepach matego formatu odwrotnie niz w sklepach wielkopowierzchnio-

wych nie powinno oddziela¢ sie butelki od puszki tej samej marki. Dlaczego? Poniewaz dzieki temu zwiekszymy widocznos¢ wszystkich

dostepnych w sklepie marek, a kupujagcemu utatwimy wybér.

Jak to wszystko zastosowac w praktyce? Nalezy wzia¢ pod uwage udziaty
gatunkoéw w sprzedazy oraz dostepna przestrzen sprzedazowa. Przyjmijmy, ze
sklep posiada maty regat majacy 50 miejsc na piwo. Odnoszac sie tylko i wytacznie

do danych rynkowych, 90% powierzchni powinny zajmowac piwa jasne petne

i mocne, a 10% pozostate.

Czesto jest to btedne podejscie - nalezy takze uwzglednic trendy konsu-
menckie i regionalne. Zatem piwa generujace dodatkowy zysk (specjalnosci,
smakowe, bezalkoholowe) powinny by¢ nieco szerzej eksponowane niz wynika to
z danych rynkowych. To zapewni ich odpowiednia dostepnos¢ i widocznos¢.

Piwa jasne petne i mocne wciaz jednak beda stanowity wiekszg cze$¢ powierzchni.

A wiec piwa jasne petne oraz mocne powinny w naszym przyktadzie
zajmowac okoto 40 miejsc, a pozostate, generujace dodatkowy zysk, 10 miejsc.
Przykiad ten daje pewien poglad. Pamietajmy, ze kazdy sklep jest unikalny, ma
inna grupe kupujacych oraz znajduje sie w specyficznej lokalizacji, a co sie ztym
wigze posiada unikalny asortyment i unikalne utozenie produktéw. Kierujac sie
jednak powyzszymi zasadami, jestesmy w stanie sprosta¢ oczekiwaniom samych

kupujacych. Zadowoleni z zakup6éw beda u nas robic¢ kolejne. Tym samym

zapewnimy sobie ich lojalnos¢ i maksymalny obroét na piwie.

Ztote zasady

1/ Grupuj piwa gatunkami
2/ Uktadaj bloki marek w ramach gatunkéw

3/ Piwa drozsze wyzej, tansze nizej

4/ ,Generatory dodatkowego zysku” - zawsze najlepiej widoczne

5/ Postaw na butelke, nie zapominaj o czteropakach puszki

6/ Butelke i puszke danej marki ustawiaj razem

Przyktadowe utozenie potki

SMAKOWE / SHANDY&RADLER
/ BEZALKOHOLOWE

SPECJALNOSCI

JASNE DROZSZE JASNE PEENE

JASNE TANSZE

JASNE TANSZE

. Twoj dodatkowy zysk

. Masa marzy

7/ Latem utéz szerzej piwa smakowe / shandy i radlery, a zimg piwa mocne i specjalnosci
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Justyna Guzielak, Dyrektor Sprzedazy i Marketingu PUPIL Foods w rozmowie

z Monikg Dawiec.

Wiasnie rusza produkcja w nowej fabryce,
ktorej budowe rozpoczeliscie w ub. roku.
Jakie byly przestanki do podijecia decyzji
o realizacji nowej inwestycji?

Realizowali$my rézne cele. Przede wszystkim
chodzito o stworzenie warunkéw, ktére po-
zwolityby na zagwarantowanie wysokiej jakosci
wszystkich naszych produktéw. Nasza oferta
obejmuje 200 réznych artykutéw wszystkich
segmentéw cenowych. Przy duzej réznorodno-
Sci i wprowadzanych co jaki$ czas nowosciach,
zrobito nam sie po prostu za ciasno. Dzieki tej
inwestycji mozemy rozdzieli¢ produkcje karmy

suchej i mokrej, co pozwala zachowa¢ wysokie

standardy. Méwimy tutaj o karmach marek od
premium do podstawowej, bo wysokogatun-
kowa ROKSY® powstaje w osobnym zakfadzie

poswieconym tylko tej jednej marce.

W jaki spos6b nowa fabryka przyczyni sie
do realizacji zatozonych celéw?

Cel gléwny, czyli wysoka jakos¢ karmy jest
wypadkowa wielu czynnikéw. To jak w dobrej
orkiestrze, wszystkie instrumenty musza sie
idealnie zgra¢. Receptury, surowce, standardy
produkgji, kontrola jakosci poszczegéinych
elementéw, umiejetnosci personelu, park ma-

szynowy, wszystko musi by¢ dopracowane, na

wysokim poziomie, zeby uzyska¢ pozadany
efekt. W kazdym naszym zaktadzie pilnujemy
zgrania tych elementéw. W tym nowo urucho-
mionym, dodatkowo nieco zmodernizowali-

$my proces produkgji.

Wprowadeziliscie jakies innowacje?
Nowe rozwigzania dotycza przede wszyst-
kim zaawansowanych technologii.
Zainwestowali$my m.in. w nowocze-
sne urzadzenia mikrodozujace. Podobne
rozwigzania stosowane sa np. w przemysle
farmaceutycznym. Zresztg, produkcja lekéw

i karm maja ze soba sporo wspélnego. Dobre
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lekarstwo leczy, dobra karma utrzymuje

i wzmacnia zdrowie. A nasze karmy maja
jeszcze za zadanie utrzymywac w zdrowiu
wszystkie, a nie tylko wybrane funkgcje organi-
zmu. Czujemy te odpowiedzialnos¢. Dlatego
wprowadzamy zaawansowane technologie,
jak np. wspomniany zautomatyzowany
system mikrodozujacy, ktéry precyzyjnie

i powtarzalnie odmierza przepisane dawki
witamin, mineratéw, aminokwaséw i wielu
innych skfadnikéw. W ten sposéb zapewnia

bezpieczerstwo zywieniowe.

Niektére firmy by zbilansowac swoje finanse
utrzymujac jednoczes$nie przystepna ceng
produktéw, wykorzystuja taiisze surowce.
Czy zdecydujecie sie na taki zabieg?
Stanowczo nie. Nasze karmy przezna-
czone sa do codziennego podawania, wiec
takie oszczedzanie na surowcach, prowa-

dzace do obnizenia jakosci, w diuzszej

perspektywie moze odbi¢ sie na zdrowiu
zwierzat. Nam zalezy na dfugofalowym
efekcie. Poza tym to réwniez sprawa
szacunku do klienta. Jesli deklarujemy okre-
Slony sktad, to klient musi mie¢ gwarancje
jego niezmiennosci. Nasze 20 lat praktyki

i gromadzenia do$wiadczeih pomagajg zna-
leZ¢ rozwiazania bez chodzenia na skroty.
Wspiera nas zesp6t naukowcow ze wspot-
pracujacych z nami osrodkéw uniwersy-
teckich. Caly czas rozwijamy tez zdolnosci

badawcze w firmie.

W jaki sposéb chcecie wspiera¢
sprzedaz?

Uruchomienie produkgcji w nowym
zakfadzie wymaga oczywiscie, rozwiazania
szeregu zagadnieni, np. koordynacji dziatar
logistyczno-transportowych dla zapewnienia
ciagtosci dostaw. Postawilimy na nowo-

czesne systemy informatyczne, szkolimy

personel, wprowadzamy nowe rozwiazania
logistyczne. Wspomaganie sprzedazy jest bar-

dzo waznym elementem naszej dziatalnosci.

Fabryka powstata pod Odolanowem

w wojewddztwie wielkopolskim. W jaki
sposob wplynie to na Srodowisko

i mieszkancow?

Zaktad stanat pod miastem, w wydzielonej
strefie przemysfowej i nie niesie ze soba zad-
nej uciazliwosci dla mieszkafncéw. Powstato
natomiast 27 miejsc pracy dla wysokokwa-
lifikowanych pracownikéw. PUPIL Foods
to na rynku karm dla zwierzat towarzysza-
cych najwieksza firma z wyltacznie polskim
kapitatlem. Czujemy sie zobowigzani do
dbania nie tylko o wyniki finansowe, ale tez
o pracownikéw, okolicznych mieszkafcow

i srodowisko.

Dziekuje za rozmowe.

reklama
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((EUROCASH

Dla Cichie tanio i wygodnie!

CASH & CARRY




ARTYKUE SPONSOROWANY

echnika w handlu

Nowe drukarki fiskalne ELZAB

W ofercie ELZAB pojawity sie dwie nowe drukarki fiskalne, interesujgce ze wzgledu
na niewielkie rozmiary, przeznaczenie i mozliwosci komunikacji.

ELZAB Zeta to kompaktowa drukarka o polu podstawy zaledwie °
17x11 cm, ktéra dobrze sprawdzi sie na zatfoczonej ladzie sklepowe;. :
Procz atrakcyjnej ceny oferuje uzytkownikowi szereg dodatkowych
atutoéw i mozliwosci. Umozliwia drukowanie faktur VAT, nagtowkow ¢ -
graficznych, kodéw kreskowych i kodéw QR na paragonach. Zastoso-
wana rolka papieru o diugosci 60 m to rzadsze wymiany papieru (ktére
i tak sa banalnie proste). W razie potrzeby mozna dokupi¢ dodatkowy
zewnetrzny wyswietlacz na wysokim stupku. W szczegélnych warun-
kach urzadzenie moze by¢ zasilane z instalacji samochodowej 12/24 V.
ELZAB Zeta automatycznie informuje uzytkownika o koniecznosci
wykonania raportu dobowego oraz raportu miesiecznego za miesigc
poprzedni. Jak wszystkie nowoczesne rozwiazania tej klasy, drukarka
wyposazona jest w elektroniczng pamiec¢ kopii paragonéw, z ktérej
mozna generowac raporty wskazujac interesujace nas daty. Wykupu-
jac dodatkowa licencje, mozna z Zetg skomunikowaé poprzez porty

RS232 i USB dwa stanowiska sprzedazy.

ELZAB D10 to mobilna drukarka fiskalna, idealna do wspétpracy
z laptopem czy urzadzeniami klasy tablet. Wyposazona w opcje
komunikacji poprzez WiFi, posiada wymienny akumulator (Li-lon)
gwarantujacy nieprzerwang prace przy braku dostepu do zasilania
sieciowego. Jest pierwsza drukarka fiskalng wykorzystujaca doty-
kowy panel na wyswietlaczu kasjera. Na ekranie mozna wyszuka¢, ¢.
przeglada¢ zawartos¢, wybra¢ do wydruku zapamietane paragony.
Ekran moze réwniez wyswietli¢ kod QR, do wykorzystania w akgji
promocyjnej czy programie lojalnosciowym. Innowacja jest mozli-
wos¢ komunikacji drukarki z urzadzeniami zewnetrznymi, gdzie po
wykupieniu dodatkowej licencji, mozna poprzez WiFi, Bluetooth
lub miniUSB wspoétpracowac nawet z 4 urzadzeniami z aplikacjami
sprzedazy. Drukarka réwniez drukuje faktury VAT, bogaty zestaw
wydrukéw niefiskalnych, kody kreskowe i QR, numer NIP nabywcy
na paragonie. Kazdy klient moze zakomponowac swéj wiasny ekran

powitalny, np. z logo firmy.

} Wiecej informacji, dane techniczne, biezace promocje cenowe:

www.elzab.pl/zeta e www.elzab.pl/d10 e www.facebook.com/elzabsa

ELZAB™

WWW.ELZAB.PL




Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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wﬂ - } — -$ Herbaty ,Minutka” sa od lat jednymi z najlepiej sprzedajacych sig herbat w Polsce. Linia,Minutek” sktada sie
D uﬂ:ﬂ Jn[[t.ﬁlukq z herbat czarnych, zielonych, earl grey i kilku wariantéw owocowych: miedzy innymi o smaku wisni z zurawing
Irn%ﬂ :} i granatem oraz z dzika r6za, maling i zurawina. Wyjatkowy smak owocowych ,Minutek” to efekt dodatku praw-
jfi= ﬁ. ,' ﬁ-hf 3 ¥ dziwego soku owocowego, ktéry nadaje naparowi niebywatej Swiezosci i owocowej soczystosci.
-,.’ Hﬂ‘:r Mmr‘b - ,,[ | Wysoka jako$¢ oferowanych herbat gwarantujg miedzy innymi najnowoczesniejsze maszyny do porcjowania
uvtk ;L? herbat oraz ostre kryteria jakosciowe przy doborze stosowanych surowcéw. Monitoring obejmuje caty cykl

NS o
m a2 ! 2 produkcyjny, rozpoczynajac od zrédta, czyli upraw, poprzez zbiér i transport do fabryki.
A A

Pierwszych pieciu wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym

adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw herbat Minutka ufundowanych przez firme Mokate.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI LIPCOWEJ KRZYZOWKI

* Janusz Wojcik - sklep Odido, Bielsko-Biata * Jan Suset - sklep,Jatex’, Krakow e Elzbieta Bilska - sklep zielarsko-medyczny, Koniskie * Sylwia Wasilewska

- sklep,Sylwia’, Piastow ° Janusz Nakonieczny - sklep ,Super Market’, Michéw

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
\ o wychowaniu w trzezwosci). /

Letnie smaki
Herbatynek

Herbatynki w dwdéch nowych sma-

wesbatynha

kach - Jabtko & Gruszka i Brzoskwinia gt &

& Mango to nowe propozycje, ktére
firma Krliger Polska przygotowata na
lato. Herbatynki smakujg wy$smienicie
zaréwno na ciepto, jak i na zimno.

W upalne dni idealnie orzezwiajg zdo- |
datkiem kostek lodu. Herbatynki szybko |
gasza pragnienie, a do tego s tatwe

i szybkie w przygotowaniu. Zawieraja
ekstrakt z czarnej herbaty i produkowa-
ne s na bazie naturalnych sktadnikow.
Herbatynki dostepne sg w opakowa-
niach o wadze 300 g, z ktérych mozna
przyrzadzi¢ 3,75 | pysznego napoju.
www.KRUGER.pl

Jurajska Junior ABC

Jurajska z poczatkiem sierpnia wpro-

wadzita do sprzedazy catkowicie nowy
= produkt — naturalng wode mineralng
Jurajska Junior ABC - jedna z bardzo nie-
wielu dostepnych na rynku wéd mineral-
nych przeznaczonych dla dzieci. Zacheca
tym samym rodzicéw do wybierania
czystej wody, bez substancji stodzacych,
za to z odpowiednim dla najmtodszych
zestawem mineratéw pozytecznych dla
zdrowia. Dostepna jest w opakowaniach
jednostkowych 0,33 |, o ksztatcie bardzo

wygodnym do trzymania przez mate
dzieci oraz wyposazona w praktyczny
niekapek, dzieki czemu dziecko nie oble-
wa sie podczas picia.

v www.JURAJSKA pl

Kawa zbozowa

z Orkiszem

Inka z orkiszem w saszet-
kach, do zaparzania, to nowa

propozycja Inki - lidera sprze-
dazy kawy zbozowej w Polsce.

Z ORKISZEM
O | wimtp

-

tatwa w zaparzaniu, z 20%
dodatkiem orkiszu — zboza

cenionego przez mitosnikow
zdrowej zywnosci ze
wzgledu na bogac-

two zawartych w nim -
witamin, mikroelemen- m

toéw i biatka. Dostepna o

w dwéch opakowaniach KAwA ZBOSOwWA s
po 20 i 36 saszetek. Z ORKISZEM
Www.INKA pl = Oy ——

Nowe galaretki
Fresh & Fruity Cola
Tego lata Wawel wprowadzit na rynek nowe galaretki z serii Fresh & Fru-
ity o kultowym smaku coli z cytrynowym nadzieniem. Od razu staty sie
jednym z ulubionych stodyczy wybieranych przez konsumentéw. Od
niedawna galaretki sa dostepne w sprzedazy na wage. Owocowa linia
galaretek Fresh & Fruity z Wawelu stanowi $wietng propozycje na letnig
pore roku. Stodkie galaretki z pétptynnym nadzieniem dzieki swojej kon-
systencji idealnie nadaja sie na gorace dni. Fresh & Fruity Cola zapakowa-
ne sa w nowoczesne, przezroczyste owijki typu flowpack, dzieki czemu
galaretki zachowuja swiezo$¢ i mozna miec je zawsze przy sobie.
www.WAWEL.com.pl

Caffetteria Mokate

- Ice latte

Ice Latte od Caffetterii Mokate to
doskonaty sposéb na btyskawiczna
kawe na zimno z mlekiem bez uzy-
cia ekspresu do kawy. To wyjatkowe
potaczenie mocnego orzezwienia

i pobudzajacych wiasciwosci kawy.
Produkt wyrdznia delikatny smak jak
z ulubionej kawiarni oraz doskonaty
poziom stodkosci, a takze piana
utrzymujaca sie az do samego kon-
ca. Ponadto piekna, oryginalna szata

graficzna nie pozwala przejs¢ obok
produktu obojetnie.
www.MOKATE.com.pl
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Ser dlugodojrzewajacy - Jantar

Nowy produkt Spétdzielni Mleczarskiej,,MLEKPOL', produkowany
wedtug starannie dobranej receptury, zachwyci wszystkich wielbicieli
seréw diugodojrzewajacych. Ser Jantar idealnie wzbogaca smak maka-
rondw, soséw, pizzy i innych dan. Charakteryzuje sie twarda i ziarnistg
konsystencja, o dojrzatym i przyjemnym smaku. Praktyczne opakowa-
nie pozwala na jego otwarcie do pozadanej porgcji, dzieki czemu ser
zachowuje dtuzej Swiezosc¢. Produkt dostepny w porcji 200 g, majacej
ksztatt klinka, w cylindrze o wadze do 10 kg oraz jako ser tarty.
www.MLEKPOL.com.pl

Nowe przyprawy CYKORIA

W lipcu br. Cykoria poszerzyta swéj asortyment przypraw o pie¢,
nowych pozycji. Oferta firmy wzbogacita sie o jatowiec, lubczyk, pieprz
grubo mielony, pieprz kolorowy ziarnisty oraz rozmaryn. Produkty te

zostaty wprowadzone na rynek, na prosbe konsumentow.
www.CYKORIA.pl

Cukierki czekoladowe
marki Goplana

Cukierki Torciki w nowej odstonie zaskaku-
ja oryginalnym potaczeniem smakoéw oraz
roznych tekstur zatopionych w aksamitnej
czekoladzie Goplana. Do wyboru w trzech
wariantach, z pewnoscia przypadng do
gustu zaréwno mitosnikom egzotycznych
nut, jak i fanom stodkich klasykéw. Kazdy
Torcik kokosowo-truflowy, truflowo-pista-
cjowy i orzechowo-czekoladowy zawiniety
jest w oddzielng folijke i zapakowany w
poreczna torebke, dzieki czemu pyszna
przekaska mozna cieszyc¢ sie w réznych
okolicznosciach. Torciki Goplana to sposéb
na mate stodkie przyjemnosci kazdego
dnia.

www.COLIAN.pl

Grzeski MINI, a moze Grzeski MEGA?

Do oferty marki Grzeski dotaczyty kolejne stodkie propozycje: Grzeski
MINI'i dwa nowe smaki Grzeskéw MEGA. Bestsellerowy wariant klasycz-
ny, wafel w czekoladzie przektadany delikatnym kremem kakaowym
jest juz dostepny w formacie mini. W wersji mega pojawity sie dwa
wafelki o popularnych wsréd konsumentéw smakach: Grzeski Orzecho-
we MEGA z kremem orzechowym w czekoladzie deserowej i Grzeski

w Mlecznej Czekoladzie MEGA oblane delikatng mleczng czekolada.
Grzeski MINI i Grzeski MEGA to idealne stodkie przekaski.
www.COLIAN.pl

Lubella Platki Zytnie

- innowacyjna nowos¢é
w portfolio marki
Najnowsza, $niadaniowa propozycja
Lubelli to Ptatki Zytnie — innowacyjny
produkt na rynku, ktéry wyrdznia
wyjatkowa forma i najwyzsza jakos¢.
Lubella Ptatki Zytnie od Lubelli sg idealng
propozycja na pozywne $niadanie

dla catej rodziny. Doskonale smakuja
zaréwno z mlekiem, jak tez z jogurtem.
Ptatki zytnie sa bogate w cenne

mineraty i witaminy; sa naturalnym
zrédtem btonnika oraz witaminy B1.
Pfatki Zytnie od Lubelli to najwyzsza
jakos¢ i doskonaty smak, zamkniete

w wygodnym, praktycznym opakowaniu.
www.LUBELLA.pl

Actifibre - Sciereczka

z mikrofibry nowej
generacji

Z mysla o wszystkich, ktérzy chca sprzatac
jeszcze szybciej, fatwiej i skuteczniej,
marka Vileda wprowadzita na rynek $cie-
reczke nowej generacji Actifibre. Jej wy-
jatkowe wiasciwosci czyszczace to efekt
zastosowania unikalnej i opatentowanej
technologii. Dzieki warstwie czyszczacej
z mikrowtdkien, Actifibre znakomicie
usuwa wszelkie zabrudzenia bez koniecz-
nosci uzycia detergentéw. Sciereczka
Actifibre przeznaczona jest do kazdego
rodzaju powierzchni, dlatego swietnie
sprawdzi sie w kazdym pomieszczeniu:
kuchni, tazience lub pokoju.
www.VILEDA pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )







