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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzeZwosci). )




Promocja =
jakiej nie byto!

10 000 000 opakowan promocyjnych!
Kazde wygrywa!

Dostepne w opakowaniach: 18,49 98 gr

Atrakcyjni partnerzy
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Szczeq6ty promogji na tictac.pl - Czas trwania promogji — 10.09.15-31.12.15




dytorial

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Wakacje za nami, a wiec powracamy do wytezonej pracy. Producenci sektora FMCG
— jak co roku — wprowadzaja nowe produkty, odSwiezaja opakowania, przygotowuja
nowe promocje konsumenckie, a w telewizji i prasie pojawiaja sie zupetnie nowe kam-
panie reklamowe. Konsumenci z uwagg obserwuja ten przekaz i juz niebawem beda
poszukiwa¢ reklamowanych produktéw na pétkach sklepowych. Zadbajcie o to, aby
produkty te byly dostepne réwniez w Waszym sklepie.

Tradycyjnie juz, bardzo pomocnym moze okazac sie miesiecznik Hurt & Detal, kt6ry
wiadnie trzymacie w reku. Wrzesniowe wydanie, to przeglad powakacyjnych nowosci
produktowych, bogata oferta producencka i oczywiscie bardzo ciekawe artykuty ryn-
kowe, ktére powstaja bezposrednio w placéwkach handlowych. Przeczytacie w nich,
na ktére produkty warto postawi¢ w budowaniu pétki sklepowej i dlaczego. W tym
numerze ponadto wywiady z ciekawymi ludZmi branzy FMCG, wiadomosci, prezenta-
cje i oczywiscie — tak bardzo popularna wéréd Detalistéw — krzyzéwka.

Zapraszam zatem do lektury i serdecznie pozdrawiam.
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Druk: ArtDruk
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Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zaméwionych redakcja nie zwraca.
Zastrzegamy sobie prawo odstapienia od zamieszczenia
reklam i tekstéw, badz tez skracania tresci artykutéw.
Prezentowane produkty nie stanowia oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.
Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.
Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacje
wytacznie dla celéw handlowych.
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Jaromir Kaczanowski, Fuhrmann
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Stodkie upodobania Polakéw....
KATEGORIE PRODUKTOW

Smaki prosto z Azji

(zas na herbate
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Na zdrowie

Kanapkowa uczta
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Jacek Wyrzykiewicz, Hochland Polska
KATEGORIE PRODUKTOW

Komfortowe smazenie

Makaron niejedno ma imie

Na ostro czy fagodnie

Zakupy po mesku

Pétka chemiczno-kosmetyczna
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Grupy zakupowe
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Kinga Di Salvo, CHEP Polska

Zbigniew Paczéski, Topaz
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PREZENTACJA

(zanieckie Makarony

I-MAG, czyli dwa w jednym
PORADNIK KUPCA
ROZRYWKA
NOWOSCI
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Minutka to rowniez herbaty owocowe i zielone,
w funkcjonalnych opakowaniach z zamknieciem
gwarantujgcym zachowanie swiezosci produktow.
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Minutka’gwarantuje'sukces

Zapewnij sobie dobrq sprzedaz i zamoéw Minutke juz dzis

MOKATE 5.A., ul. Katowicka 265a, 43-450 Ustron, Dzial handlowy —tel. 33 854 91 18, www.mokate.com.pl
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rynku FMCG

Specjat integruje handel

W czerwcu br. PPHU Specjat podpisaf ze sp6t-
kami Delko i Polski Tyton list intencyjny dotyczacy
zawiazania wspdtpracy handlowej. 28 sierpnia
br. do UOKIK wptynat wniosek o zgode na kon-
centracje polegajaca na utworzeniu przez te trzy
podmioty nowej firmy pod nazwa Integracja SA.

Jaki jest postep w integracji? — z tym pyta-
niem zwroéciliSmy sie do Krzysztofa Tokarza,
Prezesa Specjatu.

,Przede wszystkim zlozylismy wszystkie
niezbedne dokumenty do Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw. Miedzy innymi dotart
tam juz wniosek o powstanie nowej spétki. Na
razie dziata to pod nazwa roboczg , Integracja”,
natomiast obecnie szukamy takiej, ktéra bytaby
nosna, zwiezfa i wszystkim stronom odpowiadata.
Szukanie nazwy to oczywiscie tylko jeden z wielu
projektéw. Licze na to, ze w ciagu 1,5-2 miesiecy
otrzymamy zgode UOKiK-u i wtedy powstanie
spotka, podpiszemy umowe i bedziemy mogli
przystapic do dalszych dziatari. Aby jednak nie
zekad, powstaly juz wspdlne zespoly projektowe,

bo wiele elementéw warto rozwijac juz teraz.
Rozpoczynajac od konferendiji, ktdra odbedzie sie
w listopadzie, poprzez targi firmy Specjat w Rze-
szowie, po wspdlne dziatania zakupowe i dziatania
przedstawicieli handlowych. Te projekty zostaly juz
zdefiniowane i trwaja. Dwa tygodnie temu odbyto

sie wspdlne spotkanie, gdzie obecni byli prezesi

reklama

firm, m.in. i ja. Pojawily sie tez osoby, ktére maja

dziafa¢ w zespotach roboczych. Zostaly wytypo-
wane tematy i grupy robocze. Z kolei te maja sie
ukonstytuowac, wybrac szefa projektu i zdefinio-
wac wszystkie parametry, wedtug ktérych beda
dziata¢. Wezystko idzie w bardzo dobrym kierun-
ku, ale oczywiscie, zeby dziata¢ musimy wczesniej
uzyskac¢ zgode UOKIK-u i musi powstac spétka.
Przed nami jest jeszcze duzo pracy merytorycznej,
np. dokoriczenie umowy spétki, dogranie uméw
pomiedzy dystrybutorami a spétka, pomiedzy
spotka a firmami franczyzowymi, itp. Im wiecej
bedziemy sie spotykac i rozmawia¢, tym fatwiej

2

bedzie wiele projektéw pdZniej zrealizowac”.

Ma reke do biznesu

Jaka jest jego tajemnica sukcesu? Zaangazowanie, dobra lokalizacja
sklepu i oddani pracownicy to wedtug Janusza Pituckiego, prowadzacego
trzy sklepy Zabka w Krakowie, najwazniejsze wyznaczniki udanego biznesu.
Z firma Zabka Polska wspbétpracuje juz dwanascie lat.

To juz zastuzony staz. Jak przez ten czas
zmienily sie sklepy Zabka?

Dzisiaj to sg praktycznie inne sklepy. Daw-
niej asortyment byt o wiele mniejszy, nie byto
produktéw regionalnych. Brakowafo porzad-
nej reklamy, terminali ptatniczych. Po tylu
latach wida¢ jak Zabki ewoluowaly, przystoso-
wywaly sie do zmieniajacej sie rzeczywistosci.
Teraz fatwiej jest przyciagna¢ klientow, skusi¢

ich promocja, bogatym asortymentem.

Skad wiec pomyst na rozpoczecie wspétpra-
cy w ramach sieci?

W swoim zyciu zajmowatem sie wieloma
rzeczami. 12 lat temu ustyszatem o sklepach
Zabka. Pomyslatem, ze dzieki wspotpracy
z siecia bedzie tatwiej rozkreci¢ biznes. Poza

tym siostra zdecydowata sie otworzy¢ pierwsza

Zabke w Gliwicach, potem méj ojciec rozpo-
czat wspbtprace z siecig, az w koricu sam sie
odwazytem poprowadzi¢ placéwke w Hucie.
Teraz mam trzy sklepy. Jeden w Krakowie

i dwa na obrzezach. Moja zona réwniez
wspdtpracuje z siecig. Monika przez dziesie¢
lat byta Partnerem ds. Sprzedazy, teraz pracuje

na stanowisku Partnera ds. Rekrutacji.

Lubi Pan swoja prace?

Przede wszystkim mam reke do tego, po-
trafie rozmawiac z ludZmi, mam szczescie do
dobrych pracownikéw i wiem jak zapanowac
nad trzema sklepami. W kazdym sklepie mam
Kierownika, poza tym zatrudniam siedem-
nastu pracownikéw. W dwéch sklepach sa
stoiska wedliniarskie, wiec pracuje w nich

dodatkowa osoba odpowiedzialna tylko za

v
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ten asortyment. Wedliny, warzywa, owoce

:

zamawiam codziennie. Uwazam, ze lepiej za-
moéwi¢ mniejsze ilosci, ale dzieki temu zawsze
mie¢ wszystko Swieze. Klienci przyzwyczajaja
sie do sklepu przez okoto rok, a najwyzsza
jakos¢ towaréw sprawi, ze nie beda mie¢ po-
trzeby zagladania do konkurengji. Do tego dla
swoich klientéw organizuje grille, degustacje

wedlin i pieczywa.

Zastanawiat si¢ Pan nad otwarciem kolejne-
go sklepu w sieci?

Oczywiscie. Nowy sklep to nowe wyzwa-
nie. Jednak teraz chciatbym duzy sklep w do-
brej lokalizacji. Zobaczymy... teraz najwazniej-

sze dla mnie jest ulepszenie obecnych.
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Zmieniamy
zwykla wotowing
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W sierpniu w Warszawie goscit wsp6ttworca

legendy burbonu Wild Turkey, Eddie Russell. o
Podczas warsztatéw z barmanami przyblizyt o
tajniki tego narodowego, amerykarnskiego Iggzglr)n(ligct\}/’vc;}qtg;%
trunku, a takze podzielit sie ciekawostkami g{g‘ uﬁg}lémggfgtgg
dotyczacymi kultowej marki Wild Turkey. hurtowym oraz handlem

Eddie Russell jest synem legendarnego napojami alkoholowymi.
master distillera, Jimmy’ego Russella, zajmu- WAz

emika 19621,

jacego sie produkcja Wild Turkey od 1954 k o nyehowani wirzeAnose )

roku. Jako przedstawiciel czwartego pokolenia

rodziny pracujacej w destylarni w Lawrence-

eee l generl,Ij emy burgu, w stanie Kentucky w USA oraz cztonek
. Kentucky Bourbon Hall of Fame, potrafi
zyski! Y P

opowiadac o burbonie godzinami. Pracujac

o . na co dzier u boku swojego legendarnego
Samo najlepsze T o >
ojca, najstarszego master distillera na swiecie,
jest jednoczesnie tworca najpopularniejszego
*wolowina z sosem seczuariskim Jest) anajpop 152¢8

wariantu tej marki — Wild Turkey 81.
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Imperial Tobacco Polska S.A.
szkoli polskie stuzby

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrg:{v zajmuface sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Imperial Tobacco Polska S.A. od wielu
lat angazuje sie we wspieranie Stuzby
Celnej, Policji, Strazy Granicznej i CBS
w catym kraju w zwalczaniu przestepczosci
na rynku tytoniowym. Od 2004 roku do
chwili obecnej pracownicy firmy przepro-
wadzili ponad 30 szkoleri dla w/w stuzb.
Szkolenia dotycza skali i Zrédet przemytu
wyrob6w tytoniowych, a takze najlepszych
sposob6éw odrézniania produktéw legal-
nych od nielegalnych.

W maju b.r. Imperial Tobacco Polska
uruchomita strone internetowa dedykowana
walce z szarq strefa — www.stop-szarej-strefie.
pl. Celem strony ma by¢ z jednej strony
wsparcie organéw parnstwowych w skutecz-
nym zwalczaniu nielegalnego rynku, a takze
edukacja, tj. uswiadomienie jak najwiekszej
liczbie osob, ze handel nielegalnymi wyro-

bami tytoniowymi jest duzym problemem

reklama

Zmieniamy
zwykla wieprzowing

W
g) |15

... 1 generujemy
zyski!

@ Samo najlepsze

*danie po seczuarisku

gospodarczo-ekonomicznym poprzez m.in.

umieszczenie materiatéw edukacyjnych

i informacji o tym, ze wyroby nielegalne nie
odpowiadajg wymogom regulacyjnym i nie
sa produkowane zgodnie z niezwykle wyso-

kimi standardami wtasciwymi dla auten-

Inspiracja dla stworzenia produktu Rama

Smaz jak szef kuchni byli profesjonaliéci, ktorzy
dla wydobycia z potrawy doskonatego smaku,
mieszaja rézne tluszcze. Teraz dzieki Ramie
Smaz jak szef kuchni kazdy moze poczu¢ sie
jak szef kuchni serwujac wy$mienite dania.

Od wrzesnia produkt wspierany jest bardzo
silng kampania o szerokim zasiegu. Promocja
obejmuije kanaty tradycyjne takie jak reklama
telewizyjna czy kampania w prasie i Internecie,
w tym blogi kulinarne i VOD. Na sklepach po-
jawia sie atrakcyjne i niestandardowe materiaty
POS. Wsréd niekonwencjonalnych kanatéw
dotarcia znajdzie sie jeden z najbardziej popu-
larnych programéw kulinarnych w Polce. Silng
kampanie wspierat bedzie Pascal Brodnicki

— ambasador produktu. Nowa Rama Smaz jak
szef kuchni powinna znaleZ¢ sie w lodéwkach

obok innych produktéw do smazenia.

tycznych marek. Za posrednictwem strony
internetowej mozna tez anonimowo zgfosi¢
informacje o zauwazonych przypadkach
nielegalnego handlu wyrobami tytoniowymi.
Takie zgloszenia sa przekazywane do Stuzb

Celnych i Poligji.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁnndy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). J
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rynku FMCG

8 wrzesnia w restauracji Villa Foksal odbyto
sie $niadanie prasowe, podczas ktérego od-
kryto tajemnice wyjatkowego smaku Almette!
Tematem przewodnim byfo polskie, $wieze
mleko i naturalne skfadniki. Poranne spotkanie
poprowadzit David Gaboriaud, doswiadczony
trener kulinarny, ktéry emanuje pozytywna
energia. Udzielita sie ona wszystkim uczest-
nikom $niadania! David przygotowat pyszne
propozycje z wykorzystaniem serka Almette.
Pomogli mu w tym zaproszeni goscie. O tym,
dlaczego warto jes¢ sery, opowiedziata Agata
Ziemnicka-taska, dietetyczka i psycholozka
Zywieniowa. Specjalizuje sie ona w edukacji
Zywieniowej, prowadzi warsztaty i uczy jak
odzywiac sie zdrowo i naturalnie. Tym samym
zachecita do spozywania serkéw Almette, ktére
sg bogate w wartosciowe biatko i weglowodany
niezbedne w naszej diecie. Ciekawostki zwig-

zane z Almette przedstawit Jacek Wyrzykiewicz

reklama

Zmieniamy
zwykte tofu
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... 1 generujemy
zyski!

@ Samo najlepsze

*pikantne tofu po seczuanisku
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Od lewej: Marcin Michalski (Hurt&Detal), Agata Ziemnicka-taska (Dietetyk), Katarzyna Ciecierega

(Group Brand Manager Almette), Jacek Wyrzykiewicz (PR&Marketing Services Manager w Hochland Polska).

PR&Marketing Services Manager Hochland Pol-
ska. Dowiedzieliémy sie szczegbtéw na temat
procesu produkcyjnego, a takze m.in. tego, ze
mleko do produkgji Almette pochodzi wyfacz-
nie od 724 polskich dostawcéw, a od momentu
pozyskania mleka, do wyprodukowania serka
uptywa jedynie 48 godzin! Przedstawiciel firmy

zaprezentowal réwniez nowe opakowania

BiFIX - stawia na jakos¢ herbat

Firma BiFIX,
od ponad 20 lat
istnienia, stawia
na wysoka jakos¢
oferowanych
herbat, ktére po-
wstaja wytacznie
z naturalnych

surowcow

pochodzacych z
wiasnych plantagj
sadowniczych. Dzieki temu produkty BiFix zy-
skaty szerokie grono zadowolonych konsumen-
tow oraz zdobyly liczne nagrody i wyréznienia.
W tym roku firma BiFIX zdobyta, m.in.
godfo JAKOSC ROKU, certyfikat , Przedsie-
biorstwo Fair Play”, tytuty SUPER MARKA
2014 oraz HIT KONSUMENTA 2014, a takze
wydawany przez Centralne Biuro Certyfikacji
Krajowej, certyfikat FIRMA ROKU 2014. Ma-
jac na uwadze zadowolenie klientéw, Przed-
siebiorstwo BiFIX, jako priorytet przyjmuje
zachowanie najwyzszych standardéw produk-
cji, co przetozy sie na poszerzanie oferty oraz

utrzymanie wysokiej jakosci produktow.

Almette, ktére jeszcze bardziej podkreslaja

naturalny, $wiezy i lekki charakter produktu.
Spotkanie umilaty przygotowane przez orga-

nizatoréw konkursy. Goscie mieli okazje wzia¢

udziat w zabawie dojenia krowy, w ktérej nagroda

byt pobyt w Hotelu Spa Dr. Irena Eris o wartosci

2 500 zt. Konkurs dostarczyt uczestnikom wielu

emocji, a pozostalym gosciom mnéstwo $miechu.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrm! zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezwosci). J
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Tradycyjne skfadniki i najwyzsza jakos¢
— to dewiza przy$wiecajaca Wytworczej
Spétdzielni Pracy ,Spotem” od poczatku
jej powstania, czyli od 1920 r. To takze
tajemnica unikalnego i wyrazistego smaku
produktéw, ktére po dzi§ dzien ciesza sie
uznaniem konsumentéw.

Kielecka Spétdzielnia to przedsiebior-
stwo o bogatym doswiadczeniu w branzy
spozywczej. Dzieki umiejetnemu tacze-
niu tradycji i nowoczesnosci jest obecnie
jednym z lideréw na polskim rynku FMCC.
Wysoka pozycja firmy zostata osiagnieta

reklama

Zmieniamy
zwyklego kurczaka
W

Pla Karayibx'

... 1 generujemy
zyski!

@ Samo najlepsze

*danie karaibskie

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa 7 dnia

m.in. poprzez ciezka prace wielu specja-
listow zatrudnionych w firmie, a takze
dbatos¢ o wyjatkowe receptury produktow,
ktére z biegiem czasu stawaly sie wizytow-

ka nie tylko Kielc, ale takze catej Polski.

Heineken w najnowszym filmie
o przygodach Jamesa Bonda

Na dwa miesigce przed Swiatowa premie-

ra filmu ,Spectre”, Heineken ogfasza ko-
lejna odstone wspotpracy z kultowa marka
filméw o Jamesie Bondzie. W zintegrowanej
kampanii konsumenci z catej Polski uzyskaja
dostep do unikalnych materiatéw zza kulis
filmu, a takze mozliwo$¢ uczestniczenia

w przelomowej kampanii social mediowej.

Rusza nowa odsfona kampanii reklamowej
marki Hortex. Jest ona kontynuacja komu-
nikacji z postacia pieknej i eterycznej Matki
Natury, ktéra wybiera wytacznie najlepsze,
naturalne produkty, a szczegélnymi wzgle-
dami obdarza Hortex. Tegoroczna kampanie
otwiera film o sokach jabtkowych.

W nowej kampanii poznajemy poczatki
uczucia Matki Natury z Panem Hortex.
Opowies¢ o narodzinach tej relacji zostata
zilustrowana serig wywiadéw ze swiadkami
zdarzen — mieszkaricami lasu. Zabawna
narracja z historig mitosna w tle i wysma-
kowanymi ujeciami produktéw wzmacnia
wizerunek marki Hortex jako naturalnej,
pozytywnej i nowoczesnej.

Kampania rozpoczeta sie w potowie wrze-
$nia. 30-sekundowy spot bedzie emitowany
w najwiekszych ogélnopolskich stacjach tele-

wizyjnych oraz na kanatach

tematycznych.
wll f = g

) T

W skrocie

Zarzady Stokrotka Sp. z 0.0. i POLOmarket
Sp. z o.o. podjety decyzje o rozwigzaniu
porozumienia zawartego 4 maja 2015 roku,
ktérego przedmiotem byto zawiazanie spétki
Polskie Supermarkety. Wypowiedzenie
porozumienia nastepuje na etapie prac kon-
cepcyjnych przed jakimkolwiek podjeciem
dziataih operacyjnych. W toku prowadzonych
uzgodnien dotyczacych modelu wspétpracy
nie udafo sie stronom wypracowa¢ wspélnego
rozwiazania satysfakcjonujacego obie spofki.

Polski Czerwony Krzyz i Selgros Cash&Carry
organizuja ogdlnopolska akcje poboru krwi
pod hastem ,Nie badZ obojetny, podaruj
zycie”. We wrzesniu i pazdzierniku w 13
polskich miastach przy kazdej hali Selgros,

w wybranych dniach, znajdowac sie bedzie
specjalny ambulans Regionalnego Centrum
Krwiodawstwa i Krwiolecznictwa przystoso-
wany do poboru krwi.

Spoétdzielnia Mleczarska MLEKPOL zajefa
181. miejsce wéréd 500 najwiekszych przed-
sigbiorstw Europy Srodkowo-Wschodniej. Na-
lezy doda¢, ze jest to najwyzej sklasyfikowana
firma z branzy mleczarskiej ze wszystkich
krajow w tej czesci Europy.

Od 1 wrzesnia 2015 roku Piotr Checielewski,
Wiceprezes Carlsberg Polska ds. marketingu,
awansuje na stanowisko Wiceprezesa odpo-
wiedzialnego globalnie za marke Somersby w
strukturach Grupy Carlsberg w Kopenhadze.
Jego obowiazki w randze Wiceprezesa ds.
marketingu przejmie Wojciech Zabiriski,
dotychczasowy Dyrektor ds. marek miedzy-
narodowych i innowacji.

W Il kwartale 2015 r. sprzedaz Grupy Eurocash,
krajowego lidera w hurtowej dystrybucji zywnosci
i innych towaréw szybko rotujacych (FMCQ), sie-
gneta 5,18 mld zt i byfa o blisko 21% wyzsza niz w
analogicznym okresie 2014 r. W calym | péiroczu
br. skonsolidowana sprzedaz wyniosta 9,79 mld =,
co oznacza wzrost o ponad 22% rok do roku.
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Branza spozywcza, jak i alkoholowa powoli
podsumowuje sezon, jak mozna go oceni¢
z punktu widzenia matych i Srednich
browaréw?

Generalnie dla catej branzy zbawienny
byt sierpien, w ktérym goraca aura pozwolita
na sprzedaz nadstockéw piwa z Wielkiej
Trojki, gtéwnie dzieki posiadanym sprzetom
chtodniczym w miejscach sprzedazy. Taka
sytuacja ,cywilizuje” rynek i ogranicza ,inwa-
zje niskich cen”, co ufatwia prace wszystkim
browarom. Byt to sezon, w ktérym klienci
pokazali, iz sg sktonni do wydania wiekszej
kwoty na zakup piwa, ktére ma indywidualny
charakter i czesto kupujac jednorazowo kilka

piw, kazde z nich byfo z innego browaru.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Jaromira Kaczanowskiego, Prezesa Zarzadu
i Dyrektora Handlowego Fuhrmann kieruje Monika Kociubinska.

Jaka jest recepta na sukces Fuhrmann oraz

co jest glownym celem firmy?

Chcemy przede wszystkim produkowaé

dobre piwo. Rynek moze juz tylko nieznacz-

nie urosna¢ ilosciowo, ale zdecydowanie
powinien wzrosna¢ wartoéciowo. Konieczne
wiec jest poszukiwanie i implementowanie
nowych rodzajéw, smakéw i typéw piwa.
Chcac zaskoczy¢ konsumenta trzeba dziafa¢
bardzo sprawnie i nie mie¢ ograniczen

w pomystach, cho¢ mamy $wiadomos¢, iz
prawdziwy piwosz zawsze bedzie wracat do

porzadnego pilznera czy lagera.

Jaka jest optymalna cena piwa na pétce?

Jesli méwimy o produkcie wytwarzanym

w ,petnym cyklu” z naturalnych sktadnikéw,
to jego cena zawierac si¢ bedzie w prze-
dziale 3-4,5 zt i jest ona akceptowalna
przez grupe $wiadomych konsumentéw.
Gtéwny wolumen to jednak piwa w zakresie
cenowym 1,70-2,20 zt, i tu mozemy znalez¢
szereg piw low-mainstreamowych, ktére
praktycznie przyjety na siebie role piw eko-
nomicznych, czesto konkurujac z markami
wiasnymi i wypierajac je.

Oczywiscie pozostaje jeszcze ,pierwsza
cena”, gdzie mozna znalez¢ piwa ekono-
miczne w przedziale 1,30-1,60 zt i tutaj
bez wzgledu na trendy determinantem
zakupu zawsze bedzie cena.

Dziekuje za rozmowe.

reklama

DOLACZ DO NAJLICZNIEJSZEJ SIECT FRANCZYZOWEJ

BRANZY FMCG W POLSCE!
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Mamy ponad

RAZEM BUDUJEMY TWOJA PRZYSZLOSC!

NIC NIE PLACISZ ZA WEJSCIE
DO SIECT abc

BEZPt.ATNA WIZUALIZACJA
ZEWNETRZNA SKLEPU ahc

BEZPLATNY DOSTEP DO WIELU
NOWOCZESNYCH NARZEDZI
DO ZARZADZANIA SKLEPEM

BEZPLATNE SZKOLENIA

COMIESIECZNY RARAT
W PELNI REKOMPENSUJE
OPLATE MARKETINGOWA

SN SO O

Q PODCZAS KAZDEJ

PROMOCJL ZACHOWUJESZ
ATRAKCYJNA MARZE.

B
[

Szczegoty na www.sklepyabc.pl

INDYWIDUALNE
PROMOCJE CENOWE

SPECJALNE
OFERTY RABATOWE

PROMOCJE TYLKO
DLA SKLEPOW abc

PO ROKU MOZESZ OPUSCIC
SIEC abc BEZ ZADNYCH
KONSEKWENCJI

28

sklepow abc

MASZ PYTANIA?
ZADZWON
61 608 53 85

LUB NAPISZ NA ADRES
abc@sklepyabcpl —
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Stodkie upodobania _
Polakow

Czekoladki, ciastka, cukierki - rynek
stodyczy to przede wszystkim duzy
wybor. A jaki jest polski konsument?
Lasuch tradycjonalista, ale chetnie
probujgcy nowosci. Producenci
stodyczy maja z czego sie cieszy¢ -
ich wyroby nie traca na popularnosci.

Stodycze sq nieodlaczng czescig jadtospisu az 36% kilka razy w tygodniu, a 20% codziennie. Jesli chodzi o eksport to udziat polskich sto-
Polakéw. Uwielbiaja je nie tylko dzieci, ale tez do- Wedtug danych Euromonitor International dyczy na unijnym rynku wynosi 4,1% (dane:
rodli. Z badar przeprowadzonych przez Centrum w2013 r. rynek stodyczy w Polsce wart byt Euromonitor International*®). Poréwnujac do
Badania Opinii Spotecznej (dalej: CBOS) wynika, 12,7 mld zf. Natomiast zgodnie z szacunkami  naszych zachodnich sasiadéw jest to stosun-
Ze zajada sie nimi 92 proc. naszych krajan. Wtym  do 2018 r. ma wzrosna¢ do 14 mld. kowo niewielki utamek. Natomiast jesli chodzi

reklama ’ Z OFERTY PRODUCENTA )
Zmieniam )
Y LOTTE WEDEL
Zwyk{ego kurczaka Chrrrup! CzekF)Iada mlecz.na z 'nadziehiem
karmelowym i chrupkami zbozowymi
w
] l ol
Kwis poul san anpi
Chrrrup! Czekolada mleczna
L]
lean nan yon z nadzieniem karmelowym
)(’ i ciasteczkami kakaowymi
L[]
sos Karayib y,
zdaniemPRODUCENTA
Magdalena Kosinska
Kierownik Marketingu
LOTTE Wedel
Marka Wedel tej jesieni zadba o to, aby nikomu nie zabrakto
codziennej porcji radosci. Do portfolio produktéw firmy dotacza
przepyszne nowosci, ktére z pewnoscia podbija serca nawet
najbardziej wymagajacych mitosnikéw stodkosci. Beda to miedzy
. . innymi trzy wyjatkowe czekolady mleczne z karmelowym nadzieniem i chrupigcymi dodatka-
eee 1 gCHCI‘UJ Cmy mi. Sekret czekolad Chrrrup! tkwi w najwyzej jakosci wedlowskiej czekoladzie oraz intensyw-
k. ! nym smaku karmelu, ktéry zostat zamkniety w pysznym nadzieniu tworzac wyjatkowo kuszaca
ZYS 1. kompozycje. Zaskoczeniem beda przede wszystkim chrupiace sktadniki: kakaowe ciasteczka,
prazona kukurydza oraz zbozowe chrupki. Delikatne i kremowe nadzienie przeplata sie z
0 Samo najlepsze intrygujacymi, chrupigcymi dodatkami tworzac oryginalne potaczenie. Duzy format tabliczki
idealnie sprawdzi sie do dzielenia sie nig z najblizszymi. Z produktami od Wedla bez watpienia
“fagodne udka w sosie karaibskim Knikomu nie bedzie straszna jesienna stota! J

*—daneza2013r.
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DYSTRYBUTOR: PPHU Millano Sp. z 0.0, ul. Wysogotowska 15, 62-081 Przezmierowo, email: biuro@millano.com.pl, tel.: 61 659 75 00, www.millano.com.pl, www.hibbi.pl
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Rozgrzewamy f

zyski! |
T AR — S ro ka Chlw{a

rozgrzewajace smaki kisieli: malina z miodem,
pieczone jabtko z cynamonem, cytrusy zimbirem
oraz $liwka z gozdzikiem. Tej jesieni na potce
sklepowej nie moze zabrakna¢ nowej
Rozgrzewajacej Stodkiej Chwili. Juz teraz
przygotuj sie na kampanie promocyjna
i rozgrzewajace zyski!

’
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TV Internet
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o kierunek wschodni to Polska zdecydowanie
jest jednym z wazniejszych graczy. Co wiecej
— dalej zyskuje na sile. Mimo rosyjskiego
embarga na wiele produktéw spozywczych

z Polski w zesztym roku sprzedaz naszego
przemystu ciastkarskiego wzrosta w Ros;ji

0 70% w poréwnaniu do 2013 r. Eksperci tfu-
macza to ostabieniem rubla i szukaniem przez

wschodnich importeréw tafiszych produktéw.

Stodycze w sklepie

Obecnie wybor stodyczy w sklepach jest
bardzo duzy. Nie tylko jesli chodzi o ro-
dzaje takoci, ale tez coraz bardziej wyszu-
kane smaki. Stodycze dzielg sie na wyroby
czekoladowe, ktére zdecydowanie dominuja,
bo w ogélnej sprzedazy zajmuja 50% rynku,
przekaski (stodkie i stone), herbatniki i ciastka,
cukierki nieczekoladowe oraz gumy do zucia.

Najwieksze udziaty w sklepach matoforma-
towych (do 300 mkw.), biorac pod uwage war-

tos¢ sprzedazy, maja obecnie Mondelez Polska,

reklama
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Ferrero, Colian, Lotte Wedel oraz Wrigley.
tacznie generuja ok. 50% catkowitych obrotow
jesli chodzi o stodycze. Najpopularniejsze mar-
ki to Milka, Orbit, Wedel, Kinder Niespodzian-
ka, 7 Days, Prince Polo i Grzeski — one same sg
odpowiedzialne za ok. 25% udziatéw (dane:
Centrum Monitorowania Rynku*¥).

Na polskim rynku dziafa jednak duzo
wiecej firm, ktére rowniez ciesza sie duza po-
pularnoscia i zaufaniem konsumentéw. Sa to
m.in. Wawel, Mieszko, Storck, Haribo, 1.D.C.
Polonia, Bogutti czy Cukry Nyskie.

Jak sprawdzito CMR, w maju w sklepach
matoformatowych ze stodyczy paczkowanych
klienci najczesciej wybierali batony i wafelki
impulsowe, cukierki, ciastka, gumy do zucia
i czekolady. Batony i wafelki znalazty sie
w prawie 40% koszykéw, w ktérych pojawit
sie artykut z tej kategorii. Z kolei w ogélnej
klasyfikacji TOP 1000 produktéw najczesciej
sprzedawanych w mniejszych sklepach najwy-

zej sposrod stodyczy znalazty sie:

* gumy Orbit Spearmint (Wrigley) — miejsce 49,
* Kinder Niespodzianka (Ferrero) — miejsce 55,
* wafelki Kinder Bueno (Ferrero) — miejsce 68,
* rogaliki 7 Days kakaowe (Chipita) — miejsce 71
(dane: CMR).

Polak na zakupach

Polacy bardzo lubia stodycze. Rocznie
zjadamy ok. 4 kg czekolady. Daje nam to
miejsce tuz za pierwsza dziesiatka nacji, ktére
spozywaja jej najwiecej. Natomiast jak wynika
z najnowszych danych Gtéwnego Urzedu
Statystycznego w ostatnich latach wzrosta
ilo$¢ spozywanego przez nas cukru (réwniez
w wyrobach). W 2005 r. bylo to srednio 40,1
kg, a w ubiegtym roku — az 44,3 kg.

Dla ponad 90% konsumentéw najwazniejsze
sq smak i jakos¢ kupowanych stodyczy — wynika
z badania przeprowadzonego przez KPMG. Dla
70% respondentéw istotng role odgrywaja takze
marka, receptura oparta na naturalnych sktadni-

kach oraz cena. Natomiast na kraj pochodzenia

’ Z OFERTY PRODUCENTA )
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Choco Gutti
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Sales Manager

Bogutti

Elzbieta Bakiewicz

Dzisiaj konsumenci zwracaja coraz wiekszg uwage na jakos¢
spozywanych produktéw. Jest to zwigzane nie tylko z trendem na
zdrowg zywnos¢, ale przede wszystkim z rosnacg $wiadomoscia
konsumentdw, ktérzy coraz lepiej orientuja sie w tym, co warto
jes¢. Wasnie chec¢ zdrowego stylu zycia okreslita tendencje w rozwoju nowych produktéw firmy
BOGUTTI. Na rynku pojawity sie wtasnie ciastka CHOCO-FIT 135 g, na bazie ptatkéw owsianych

i kukurydzianych , z czekolada, zurawing i prozdrowotnym owocem Goji. Duzg popularnoscig
cieszg sie ciastka wzbogacone ziarnami stonecznika i dyni. Oferowane przez nas produkty nie
posiadaja substancji konserwujacych, wypiekane sg na ttuszczach beztransowych, ktére stanowig
bogate zZrédto witamin rozpuszczalnych w ttuszczach A, D, E i K oraz witamin z grupy B, nie zawie-
raja cholesterolu i srodkéw genetycznie modyfikowanych. Mysle, ze najblizsza przysztos¢ naleze¢
bedzie do producentéw, oferujacych innowacje zwigzane z ochrong zdrowia.

J
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TOPS5
Czekolada w tabliczkach*
kwiecier 2014 - marzec 2015
*marki spozywane najczesciej

Wedel 35,04%
Milka 23,13%
Alpen Gold 17,13%
Wawel 12,30%
Goplana 8,50%

rédto: Badanie Millward Brown

zwraca uwage 68% badanych. Srednio Polak na
stodycze wydaje 81 zt miesiecznie.

,Stodycze dobrze sprzedaja sie przez caly
rok. Ale jednak lepiej, gdy jest chtodniej
na zewnatrz. Jesli chodzi o bombonierki to
pora roku nie ma znaczenia, bo wybierane
s3 na urodziny czy imieniny. | tutaj klienci
wybieraja tradycyjnie: Wedel i Solidarnos¢.
Popularne sa tez Raffaello czy Merci” — opo-
wiada Sylwia Wasilewska, ktéra prowadzi

sklep w podwarszawskim Piastowie.

reklama
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*kurczak po arabsku

KPMG sprawdzit, Ze jesli chodzi o stodycze to
55% konsumentéw jest otwartych na degustowa-
nie nowych i nietypowych kompozycji smako-
wych. Jednoczesnie 90% deklaruje, ze na co
dzien preferuje produkty klasyczne, ktére juz zna.

,Nowosci sie przyjmuja. U nas w sklepie
sfodycze sg akurat na péfce za kasa, wiec
kiedy klient podchodzi, by zaptaci¢, zawsze
jest ten moment rozejrzenia sie i jesli zauwa-
Zy co$ nowego to pyta czy mozna pokazac
blizej. Dlatego staramy sie zawsze nowosci
ktas¢ na przéd” — méwi Sylwia Wasilewska.

Nowosci najczesciej kusza dzieci. Dorosli wola

tradycyjne marki. Tutaj jednak zdania sq podzielone.

Nie wszedzie klienci sg tak otwarci na nowe smaki. Sylwia Wasilewska, Wiascicielka
,Najlepiej sprzedaje sie to co jest df Sklep , Sylwia”
aJiepie) sprzedaje sie to co jest diugo na ul. Sienkiewicza 51, Piastéw

rynku. Z nowosciami jest r6znie. P6Zniejsza

sprzedaz nowosci zalezy od tego co komu moéwi nam lwona Miszkowska, ekspedientka

zasmakuje. U nas przyjat sie np. baton Wedla  w sklepie ,Ga-Ga” w Gérze Kalwarii.
Panna Cotta. Klienci bardzo go polubili” - Duzg role odgrywa tu reklama. Detalistka

dodaje, Ze jedli klienci zobacza jakis produkt

reklama

w telewizji czy gazecie to nawet nie szukaja go
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MIESZKO

Zozole Hello Zelo
Rainbow

zdaniemPRODUCENTA

Mirostawa Stroka
Specjalista ds. Marketingu
Mieszko

Poczatek roku szkolnego to czas powrotu do przyjaciot ze szkolnej tawki, wspomnien wakacyjnych
przygdd i ciekawosci nowych wyzwan. Cukierki Zozole w opakowaniach idealnych do dzielenia sie
z przyjaciotmi sprzyjaja opowiesciom o beztroskich wakacjach, a wyjatkowe ksztatty naszych zelek
Zozole sprzyjaja kreatywnej zabawie! Zblizajacy sie sezon jesienny to takze czas, gdy bardziej dba-
my o nasze zdrowie. W sezonie gryp i przeziebien nasi konsumenci doceniajg wsparcie cukierkéw
linii Eukaliptus. Eukaliptus to cukierki z ekstraktami z miety i eukaliptusa, majacymi wiasciwosci
wspomagajace w problemach gardtowych. Stres, ogrzewanie, dyskomfort? Swiezoé¢ miety i tago-
dzace whasciwosci eukaliptusa zdaja egzamin w kazdej sytuacji!

/
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Wybér smaku zalezy od upodobar. Ponad
1/3 (35,04%) wielbicieli czekolady wybiera
tabliczke Wedla. Po Milke siega 23,13%
badanych, Alpen Gold ma 17,13% zwo-
lennikéw, a Wawel — 12,3%. Respondenci
czesto wymieniali tez czekolady Nussbeisser,
Goplana, Terravita, Nestlé, Kinder Chocolate,
Lindt czy Schogetten.

,U nas sprzedaja sie gtéwnie produkty
w czekoladzie. Z czekolad najczesciej wybie-

rane sa te z Wedla, szczeg6lnie gorzka, mlecz-

. ) na czy nadziewana truskawkowa” — opowiada
Iwona Miszkowska, Ekspedientka

Sklep spozywczo-przemystowy
Ga-Ga
ul. Pijarska 63, Géra Kalwaria

Matgorzata Konopka, ekspedientka w sklepie
Wodnik” w Kozienicach.

,Jesli chodzi o pozostate stodycze to nasi

klienci wybieraja raczej drobne rzeczy. Popu-

na pofce tylko od razu podchodza do pracow-  stodyczy udziat polskiego rynku w sprzedazy larne sa Prince Polo, Knoppers, Géralki, 3Bit”
nikéw sklepu i pytaja czy jest juz w sprzedazy.  na terenie cafej Unii Europejskiej wynosi po- — dodaje pani Malgorzata.
nad 5% (dane: Euromonitor International). Jesli chodzi o batony to, podobnie jak
Czekolada rzadzi Sztandarowym reprezentantem tej kate- w przypadku czekolad, wygrywaja marki
Najpopularniejsze w Polsce sa wyroby gorii s oczywicie czekolady — najbardziej obecne na rynku diugi czas. Z badania
czekoladowe. W przypadku tego segmentu tradycyjny wyréb ze stodyczowej potki. TGl Millward Brown wynika, ze polscy
Z OFERTY PRODUCENTA reklama
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SPOLDZIELNIA PRACY
CUKRY NYSKIE Markizy

Orzechowe

Herbatniki Regionalne w polewie
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Mateusz Wozniak

Kierownik Dziatu Handlowego

Spétdzielnia Pracy Cukry Nyskie

Lato powoli staje sie wspomnieniem, a coraz chtodniejsze poranki i

wieczory przypominaja o nieuchronnym zblizaniu sie jesieni. Orzez-
wiajace soki ustepuja pola herbacie, kawie i innym rozgrzewajacym
napojom, a to z kolei powoduje, ze zaczynamy siegac po stodycze o
bogatym i wyraznym aromacie. Jesien to czas sprzyjajacy ciastkom

w polewie, ciastkom posypywanym i tym o smaku jabtka lub jabtka

i cynamonu. Wtadnie o tej porze roku nasze tradycyjne herbatniki
Regionalne w polewie i réwnie rozpoznawalne Markizy o smaku orze-
chowym ciesza sie niestabnaca juz od dziesiecioleci popularnoscia. W

tym roku dodatkowo wprowadzamy ,jesienne” herbatniki deserowe
z cukrem, szarlotki i zbozowe w duzych opakowaniach, idealne na

www.CukryNyskie.com. pI

jesienne wieczory w rodzinnym gronie.

J
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Matgorzata Konopka, Ekspedientka
Przedsiebiorstwo handlowe
,Wodnik”

Ul. Radomska 16, Kozienice

konsumenci najczesciej jedza Snicker-
sy (25,11%), Marsy (12,35%), Pawetki
(11,38%), Liony (10,03%) i Twixy (9,89%).

Popularne sa réwniez: 3Bit, Bounty,

Bajeczny, Milky Way, Kinder Mleczna

Kanapka czy Danusia.

——reklama
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Amatoréw codziennego podjadania czeko-
ladowych batonikéw jest stosunkowo niewielu.
Takie upodobania wykazuje tylko 2,31% wiel-
bicieli tej przekaski. Za to 2 razy w tygodniu na
taka stodkos¢ decyduje sie 21,33% badanych, raz
w tygodniu 19,18%, 2-3 razy w miesiacu 24,17%,
a rzadziej 18,34% (dane: Millward Brown).

Przychylno$¢ polskich konsumentéw
zyskaty réwniez wafle w czekoladzie. Tu
prym wioda Grzeski. Wybiera je prawie
co trzeci smakosz wafli w czekoladzie (31
%). Réwne duza popularnoscia cieszy sie
Prince Polo — wybiera je 27,6 % konsu-
mentéw przebadanych przez Millward
Brown. Princessa to przysmak dla 18,98%
respondentéw, Goéralki 12,66%, Kinder
Bueno 6,17%, Knoppers 6,12 %. Najlicz-
niejsza grupa to osoby jedzace wafle 2-3
razy w miesiacu — 26,25%. Nieco ponad
1/5 (21,38%) siega po nie raz w miesigcu
lub rzadziej (dane: Millward Brown).

W sklepie Sylwii Wasilewskiej najlepiej ze

wszystkich sfodyczy sprzedaja sie wiasnie wafle
i batony: ,Bardzo czesto kupowane sa Goralki.
Sa atrakcyjne ze wzgledu na fajna ceng, ale
przede wszystkim przez dobry smak i jakos¢”.
Z powodu wyzszej ceny, bombonierki,
pakowane czekoladki czy mieszanki, kupo-
wane sa nieco rzadziej niz pozostate wyroby
czekoladowe. Mimo to nie traca na popular-
nosci. Stodycze w tej postaci kupowane sa
na $luby, wesela, imieniny, na $wieta czy inne
podobne okolicznosci. Z badar TGl Millward
Brown wynika, Ze najwiecej, bo az 30,85%
z kupujacych siega po takie wyroby raz
w miesigcu. Jesli chodzi o marki to zdecydo-
wang przewage ma Ptasie Mleczko (Wedel)
— wybiera je 26,28% konsumentdw. Popularna
jest rowniez Mieszanka Wedlowska (Wedel),
kupuje ja 9,31% badanych, dalej plasuje sie
Raffaello (Ferrero) 8,83%, Toffifee (Storck)
7,73%, Mieszanka Krakowska (Wedel) 7,03%,
Michatki Zamkowe (Wawel) 6,53% i Kinder
Niespodzianka (Ferrero) 6,06%.

’ Z OFERTY PRODUCENTA )

MONDELEZ
POLSKA

Milka Oreo

Milka Chips Ahoy!
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Natalia Brewczynska
Brand Manager Milka Tabliczki
Mondelez Polska

Spetniajac oczekiwania swoich konsumentéw Milka przygotowata
wyjatkowe nowosci oraz limitowang edycje czekolady, ktére bedzie
mozna sprobowac tej jesieni. Pierwsza z nowosci to czekolada
Milka & Chips Ahoy - 100 g, czyli potaczenie delikatnej czekolady
Milka i chrupiacych, kultowych w Stanach Zjednoczonych, ciasteczek Chips Ahoy. W tym roku
konsumenci beda mieli takze szanse sprobowac doskonatego potaczenia dwéch znanych i kocha-
nych przez nich marek — Milki i Oreo w porecznej formie batonika. Milka & Oreo w formie tabliczki
100 g, w ktérej po raz pierwszy zdecydowalismy sie zastosowac to potaczenie juz osiggneta
ogromny sukces. Dlatego wierzymy, Ze oba produkty okaza sie hitami tegorocznej sprzedazy.
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Anna Bator

Wawel

walnych marek z naszego portfolio.

szym antidotum na jesienna chandre.

N

Dyrektor Marketingu

Jesienne stoty to czas, w ktérym konsumenci chetnie siegaja po
czekolade Wawel. Misja naszej marki jest wyzwalanie radosci,
dlatego staramy sie taczy¢ ulubione smaki i wprowadzac nowe,
zaskakujace warianty. Tegorocznym, jest czekolada mleczna z
dodatkiem owocowych galaretek Fresh&Fruity, a wiec potaczenie dwéch mocnych i rozpozna-

W planach mamy specjalna kampanie wspierajaca kategorie czekolad, gdzie wykorzystamy
szeroko zasiegowe media - TV, Internet. Jak zawsze bedziemy tez aktywni w sklepach poprzez
dziatania trade marketingowe i POS. Wierzymy, ze nasza czekoladowa oferta bedzie najlep-

J

Ciastka i ciasteczka

Wéréd dostepnych na rynku ciastek wybor
jest bardzo duzy — w cukrze, z nadzieniem,

w czekoladzie. Jak podaje KPMG Polska jest
liderem w sprzedazy tych produktéw wéréd
krajow Europy srodkowo-wschodnie;j.

W naszym sklepie mamy duzy wybér cia-
stek w bardzo dobrych cenach. Wielu klien-
téw odwiedza nas specjalnie po to, by kupic¢
wiasnie ciastka. Z paczkowanych bardzo
dobrze sprzedaja sie takotki, Hity czy Jezyki”
— opowiada Agnieszka Bednarczyk, wspétwta-
scicielka sklepu osiedlowego w Zwoleniu.

Jesli chodzi o markizy to najwiecej zwo-
lennikéw maja Pieguski Markizy — to nr 1
wéréd 24,36% ciasteczkozercéw. Hitem jest
tez Hit od Bahlsen — wybiera go 23,6% fanéw
przektadanych ciastek. Co do systematyczno-
4ci to niemal potowa (48,74%) siega po nie raz
w miesigcu lub rzadziej. 2-3 raz w miesigcu
zajada je 31,65% badanych.

Po ciasteczka paczkowane siegamy
najczesciej 2-3 razy w miesiacu — 38,58%
badanych. Z kolei 30,37% zajada sie nimi raz
w miesigcu lub rzadziej. Raz w tygodniu de-
cyduje sie na nie 22,46%, a czeéciej — 8,58%.
Liderem w tej podgrupie sa Delicje szam-
pariskie z LU — 18%, dalej plasuja sie Wafle
Familijne Colian — 13,34%, biszkopty z gala-
retka oblane czekolada z Wedla — 10,65% i
Jezyki Colian — 8,94%. Polacy chetnie jedza
takze Pierniczki Alpejskie z Wedla, Pieguski,
takotki (SAN), Krakuski — Kokosowe i Dese-
rowe, Pryncypatki (Dr Gerard) i Pierniki w
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czekoladzie Bahlsen (dane: Millward Brown).
W ostatnim czasie najlepiej sprzedawaly sie

ciastka Hit. Sg bez czekolady, tylko z nadzieniem,

wiec sg popularne w czasie upatéw” — wskazuje

Iwona Miszkowska, ze sklepu w Gérze Kalwarii.

Kolorowe cukierki

,Kupisz mi cos stodkiego?” - to pytanie zna
chyba kazdy rodzic, ktéry wybrat sie ze swoja
pociecha do sklepu. Natomiast cukierki do zucia
i gumy rozpuszczalne to co$ co uwielbia kazde
dziecko. Dla najmtodszych przystepne sq nie tylko
ze wzgledu na owocowy, stodki smak, ale tez niska
cene. W tej kategorii znajdziemy m.in. landrynki,
zelki, karmelki czy gumy rozpuszczalne. Tu dziata
kolor i format. Najmfodsi gustuja w niewielkich

stodyczach, posiadajacych kolorowe opakowanie.

Z OFERTY PRODUCENTA

WAWEL

Czekolada mleczna z galaretka
Fresh & Fruity

HARIBO

Chamallows
Mallow Mania

FABRYKA_
CUKIERKOW
PSZCZOLKA

Czekoladowa
mieszanka
imieninowa

£

¥

-

NESTLE POLSKA

Princessa Zebra

AN b

COLIAN
Grzeski MEGA
orzechowe

BAHLSEN POLSKA
Krakuski Petit Beurre
Petnoziarniste
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Agnieszka Bednarczyk,
Wspdtwiasciciel
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Targowa 69, Zwoleri

,Stodycze nieczekoladowe czesciej wy-
bieraja dzieci. Czy to zelki czy cukierki albo
lizaki. Czesto wybieraja Smiejzelki, zelki czy
pianki Haribo, Tic-Tacki, Chupa-Chupsy”

— wylicza pani Sylwia ze sklepu w Piastowie.

Przewage jesli chodzi o wyb6r konsu-
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mentéw ma Mamba — wybiera jg 22,92%

badanych — i Mentosy — 22,69%. Dalej sa pro-
dukty Haribo — lubi je 11,61% konsumentéw,
Fruit-tella — 10,06%, Chupa Chups — 7,01%
i Smiejzelki (Nimm2) — 6,03%. Badani czesto
wymieniali tez Akuku! i Miski (Colian), Frutis
i Zozole(Mieszko), Zujki (Nimm2) czy Maoam.
,Z nieczekoladowych stodyczy klienci upodo-
bali sobie galaretki w cukrze. Szczegdlnie z Soli-
darnosci i Vobro. Jednak w tym przypadku lepiej
sprzedaja sie te dostepne na wage. Niewiele oso6b
wybiera kwasne Zelki” - opowiada pani Iwona.
Dzieci uwielbiaj tez draze i groszki, ktérych w pol-
skich sklepach nie brakuje. Najwieksza popularmos¢
majg M&M'’sy. Z badania TGl Millward Brown wyni-
ka, Ze zajada sie nimi 26,83% konsumentéw. Dalej s
produkty Jutrzenki Colian — 18,68%, Skittles 16,68%
i Skawa 13,92%. Sympatie zyskaly tez Filutki, Lila Stars
(Milka), Maltesers, Maltikeks i Smarties.

Z OFERTY PRODUCENTA

1.D.C. POLONIA

Goralki czekoladowe

STORCK

nimm2
Smiejzelki Shaki

MARS POLSKA

Snickers & Hazelnut

ARGO

Vita-Mix

zdaniemPRODUCENTA

ARGO

ny sposéb na pozytywny nastrdj.

Artur Styczynski
Dyrektor Sprzedazy Hurtowej i Obstugi Klienta

Jak co roku, okres jesienno-zimowy to czas walki z obnizong
odpornoscig i kiepskim samopoczuciem. Na polepszenie nastroju
polecamy konsumentom mocno witaminowe, wypetnione

sokami owocowymi Lizaki VITA-MIX. Witaminy A, Ci E zamkniete
w smakowych zestawach: cytryna — pomararicza, jabtko - limonka, jezyna — czarna porzeczka,
wisnia — malina, przywofaja letnie wspomnienia i ubarwig jesienne dni. Polecamy takze cukierki
nadziewane z sokami owocowymi w mlecznej czekoladzie, CHOCO DOLCE. Delikatny smak cze-
kolady w pofaczeniu z naturalna nutg maliny, wisni, czarnej porzeczki i pomaranczy, to sprawdzo-

J
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Aleksandra Kucata

Marketing Manager

1.D.C. Polonia

Jak wszyscy wiemy sezon jesienny to
wzmozony okres sprzedazy stodyczy.
Nizsza temperatura, powroty do szkoty i do

pracy sprzyjaja zakupom stodyczy impulso-
wych. W tym okresie warto miec w sklepach wafelki Géralki, bardzo popu-
larne wsrdd szkolnej mtodziezy. Goralki sa idealnym drugim $niadaniem do
szkoty, mozna je z powodzeniem zabrac ze sobg na wyjazd czy wycieczke,
bo s niezwykle sycace, a dzieki obwodowemu oblewaniu nie brudza

rak przy jedzeniu. Géralki oferujg szerokg game smakéw — sg wsrdd nich
wafelki czekoladowe, mleczne, orzechowe, nugatowe i kokosowe, a do kon-
ca wrzesnia mozna bedzie przywotac smak i zapach lata dzieki Goralkom
truskawkowym. Szeroka gama réznorakich materiatéw POS, oferowanych
przez producenta, utatwi wyeksponowanie Goralek w miejscu sprzedazy.

N

Jesli chodzi o kréwki i toffi to konsumenci najczesciej siegaja po
Krowki Mleczne (Wawel) — wybiera je az 20,29% badanych. Respon-
denci w tej kategorii czesto wymieniali tez produkty Goplany, Jutrzenki

Colian, Mieszko i Solidarnosci (dane: TGl Millward Brown).

Czuje miete

Smak miety kréluje zazwyczaj w strefie impulsowej. Z mietowych
drazy najpopularniejsze sa Tic Tacki. Wybiera je 35,27% konsumentéw.
Zaraz potem plasuja sie Mentosy — 22,15%, Hallsy — 15,66%, Orbit Mints
—12,62%. Co najmniej raz dziennie spozywa je 20,45% badanych przez
Millward Brown. 5-6 razy w tygodniu — 10,15%, 3-4 razy w tygodniu
—17,22%, 2 razy w tygodniu — 14,8%, raz w tygodniu — 9,62%, 2-3 razy
w miesiacu — 13,95%, raz w miesigcu lub rzadziej — 13,82%.

Gumy do zucia to produkt, ktéry zna kazdy. Zazwyczaj umiesz-
czany przy kasach i kupowany bez wiekszego namystu. Jesli chodzi
o spozycie to Millward Brown sprawdzit, Ze czesciej niz raz dziennie
zuje ja 19,19% konsumentéw, raz dziennie — 16,39%. 3-6 razy w ty-
godniu kusi sie na nig — 29,6%, 1-2 razy w tygodniu — 20,26%, 2-3
razy w miesigcu — 7,5%, a 1 w miesiacu albo rzadziej — 7,06%.

Jesli chodzi o gumy do zucia to w lwiej czesci wybieramy te mie-
towe. Najczesciej konsumenci decyduja sie na Orbit White migtowa
— wybiera ja 38,57% os6b. Klasyczna Orbit mietowa wybiera 24,16%
badanych. Mietowy Winterfresh zaskarbit sobie uznanie 17,12%
respondentéw (dane: Millward Brown).

Jak sie okazuje — moda na bycie fit nie stoi na przeszkodzie zajadaniu
stodkosci. Na forach internetowych czy w mediach spotecznosciowych
popularne sg strony z kalorycznoscig poszczegélnych produktéw i zaleca-
na dfugoscig wykonywania konkretnych éwiczen, by spali¢ takg dodatko-
wa przekaske. Co wiecej, np. osobom systematycznie biegajacych zaleca
sie spozywanie weglowodanéw przed diuzszymi dystansami. A sfodycze,
jak wiadomo, sa najlepszym zastrzykiem energii jaki mozna znalez¢.

Joanna Kowalska

Silne wsparcie:

D\

INTERNET

SAMPLING
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Kuchnia azjatycka powszechnie
uwazana jest za jedng

z najlepszych i najbardziej
oryginalnych sztuk kulinarnych
Swiata. Wsrod najbardziej
znanych wymienia sie m.in.
potrawy chinskie, japonskie,

wietnamskie, tajskie, koreanskie.

Kto z nas nie marzyt o odwiedzeniu orien-
talnego kraju. Niejeden pewnie to marzenie
spetnit i czesto wraca myslami i smakami
do wspomnien... | wiasnie dla tesknigcych
za azjatyckimi przysmakami oraz dla tych,
ktorym jeszcze nie dane byto udac sie w te
rejony — producenci oferuja wySmienite
produkty, z ktérych w polskiej domowej
kuchni przygotujemy oryginalne danie rodem

z Dalekiego Wschodu.

reklama
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SMmaki prosto z Azji

Z mitoSci do orientu

Smaki Azji sg bardzo zréznicowane. taczy
je ryz, przyprawy korzenne, sos sojowy, owoce
morza. Sktadnikiem kazdego positku sa warzy-
wa, przede wszystkim swieze! Jesli sq przyrza-
dzane na ciepto to na ogdt tylko na parze lub
w woku, dzieki czemu tracq mafo wartosci
odzywczych. Na azjatyckich stotach kréluje
réwniez soja w kazdej postaci. Produkty sojowe
taki jak: tofu, tempeh czy pasta miso to niezwy-
kle czesto wykorzystywane zamienniki miesa.
Dodawane sg na og6t do satatek, zup, dan
obiadowych oraz deseréw. Oczywiscie kuchnia
azjatycka nie istniataby bez ryzu! Jest on bardzo
zdrowy i odzywczy, a takze lekkostrawny.
Mozna go przyrzadza¢ na wiele sposobdw,
co sprawia, iz nigdy sie nie nudzi! Przyprawy

w azjatyckiej kuchni to przede wszystkim imbir,

chili czy kolendra. Nadaja potrawom charakte-

rystycznego smaku i zapachu.

Chinskie filozofie

Dla Chiiczykéw jedzenie jest filozofia,
a gotowanie to prawdziwa sztuka. Tamtejsze
potrawy sa jednymi z najpopularniejszych
na catym $wiecie. Oczywiscie nie ma jednej
kuchni chiniskiej — jest ich wiele, tak jak wiele
jest tu odrebnych regionéw, stref klimatycz-
nych czy grup narodowosciowych. Mozemy
ja podzieli¢ na: pétnocna kuchnie Pekinu,
wschodnia Szanghaju, zachodnig Syczuanu
i potudniowa kantoriska. | tak — kuchnia
pétnocy Chin to przede wszystkim produkty
maczne. Dominuja w niej makarony, pierozki
i chleby gotowane na parze. Najczesciej jada

sie wolowine, wieprzowine i baranine oraz

zdaniemPRODUCENTA

Agros-Nova

g) w cenie obejmujacej sos i przyprawe ok. 6 zk.

Karolina Karolczak
Dyrektor Marketingu Handlowego

Niezmiennie ws$rdd polskich konsumentéw trwa moda na
™ egzotyke, a okres powakacyjny sprzyja tesknocie za podréza-
& miréwniez tymi kulinarnymi. towicz wpisuje sie w ten trend
proponujac egzotyczne sosy inspirowane daniami etnicznymi
z réznych zakatkéw swiata. W ofercie znajduja sie trzy sosy ze specjalnymi naktadkami z
odpowiednio dobranymi mieszankami przypraw: karaibski - stodko-pikantny z cytrusowa
nuta; seczuanski — kwasno-pikantny z nuta imbiru oraz arabski — smak korzenny z nuta mie-
ty. Wystarczy podsmazy¢ mieso, doprawic przyprawami z naktadki, doda¢ sos i egzotyczna
potrawa gotowa! Trzy nowe sosy dostepne sg w stoikach 415 g z naktadka z przyprawami (8

J
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Egzotyczne sosy

z mieszanka przypraw do miesa
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stynna glazurowana kaczke po chiisku. Z ko-
lei kuchnia pofudnia Chin spopularyzowata
smazony ryz z kruchymi warzywami. Wschéd
Chin stynie z duszonych w ciezkich sosach
mies, delikatnych ryb i owocéw morza. Kuch-
nia syczuariska stanowi potaczenie tradycji
chinskiej z indyjskimi przyprawami.

W Chinach wynaleziono wiele produk-
téw, ktérych uzywamy codziennie, réwniez
w naszych domowych kuchniach. Sg to m.in.
sos sojowy czy tofu. Tutaj takze odkryto
medyczne zastosowanie niektérych potraw.
Dla przyktadu — pekiriskie zupy lecznicze,
ktore kiedys gotowane byly tylko dla Cesarzy.
Réwniez znana wszystkim przyprawa pieciu
smakow oraz gotowanie wg pieciu elementéw
(pieciu przemian) stanowi podstawe leczenia
jedzeniem. Kazda z potraw powinna zawiera¢
smaki: stodki, gorzki, kwasny, stony i ostry,
poniewaz kazdy z nich ozigbia lub ociepla
odpowiadajace mu organy, te za$ osiagajac

petng harmonie daja zdrowie.
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Przysmaki
Kraju Kwitngcej Wisni

Kuchnia japornska jest jedna z najzdrow-
szych na $wiecie. Japoniczycy zyja diugo,
w dobrym zdrowiu i sg szczupli.

Tamtejsze przysmaki to przede wszystkim
ryby oraz japonski ryz. Wazne jest tez tofu,
glony czy grzyby. Ceniona jest takze japoriska
wotowina. Wéréd przypraw kréluja sosy sojo-
we, olej sezamowy czy zielony chrzan wasabi.

Potrawy kuchni japonskiej sa bardzo
szybkie w przygotowaniu. Caty obiad ztozony
z kilku potraw mozna przyrzadzi¢ nawet
w p6t godziny. | co wazne, nie jest sg to smaki
monotonne. Kuchnia japonska charakteryzuje
sie réznorodnoscia — mamy warzywa, Swieze
ryby, ale przede wszystkim owoce morza.
Japoriczycy czesto jedza na surowo. Uzywaja

mato przypraw, dlatego wazne, zeby produk-

ty byty swieze i najlepszej jakosci.

Oryginalng i jedna z najbardziej charak-
terystycznych potraw japorskich jest znane
i popularne na catym $wiecie sushi. Skfada
sie z ryzu, surowej ryby i sprasowanych alg
morskich — jest bardzo zdrowe. Kolejng po-
pularna potrawg jest miso. To zupa na bazie
specjalnej pasty, ktéra dodaje sie do ugotowa-
nych warzyw i alg morskich. To odpowiednik
naszego, polskiego rosotu, oczywiscie zrobio-
nego z catkiem innych sktadnikéw.

Wiekszos¢ produktéw potrzebnych do
przygotowania japonskich specjatéw mozna
kupi¢ w sklepach z orientalng i ze zdrowa
Zywnoscig, czy w niektérych spozywczych.
Sos sojowy, tofu czy japonskie grzyby sa

’ Z OFERTY PRODUCENTA R
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dostepne nawet w supermarketach. Najtrud-
niej jest z japorskim ryzem, ale mozna go

zastapi¢ zwyktym biatym, pod warunkiem Ze
ma okragle ziarna. Zamiast sake mozna uzy¢

innego biatego wytrawnego wina.

Wietnam to nie tylko
sajgonki

Kuchnia wietnamska zawiera wiele wsp6l-
nych cech charakterystycznych dla ajatyckich
przysmakéw, jak chociazby zasada 5 smakéw.
Jednak wiele z uzytych sktadnikéw, a takze styl
przygotowania potraw $wiadcza o jej unikal-
nosci. Wietnam to przede wszystkim wyraziste
smaki. Ze wzgledu na wiekowe wptywy kultury
chiniskiej, jest ona do niej zblizona.

Najpopularniejszymi potrawami tej orien-
talnej kuchni z cata pewnoscia sa: nem, czyli
farsz zawijany w bardzo cienkie ptaty jadalne-
g0 papieru ryzowego, smazona wieprzowina
z makaronem ryzowym oraz nalesniki serwo-

wane z rozmaitym nadzieniem — bdnh xéo.

zdaniemPRODUCENTA

Maciej Szata
l Wspétwiasciciel Firmy De Care

Azja dzieki bogactwu przypraw, zidt, warzyw i owocéw oraz
sprzyjajacemu klimatowi to prawdziwy raj dla smakoszy. Niewat-
pliwie nasze czeste podréze w tamte regiony swiata w poszu-
kiwaniu smakow i produktéw, sprawity, ze kuchnia Azji stata sie
naszym prawdziwym konikiem. Tak wtasnie powstata specjali-
styczna linia produktéw House of Asia. Ciggle obserwujemy nowe trendy na tamtych rynkach,
co przektada sie na state poszerzanie oferty i oferowanie Polakom nowych smakoéw.

Wsrod klientéow widoczny jest silny trend, zapotrzebowanie na nowe smaki, a tym samym siega-
nie po nie. Polacy coraz czesciej obieraja na swe wakacyjne destynacje wtasnie kraje azjatyckie.
Niezapomniane przezycia kulinarne zwigzane z podrézami, swiezo$¢ sktadnikéw, oryginalna
kompozycja smakowa powoduja ogromna che¢ odtworzenia tych smakéw w domu. | wkasnie
dzieki naszym produktom moga to osiagnac. Takie osoby, czesciej siegaja po nasze nowosci,
ktore stale wprowadzamy na rynek. Cho¢ nalezy réwniez pamietac o tej grupie klientéw, ktérzy
dopiero rozpoczynaja swoja kulinarng podréz”. Wciaz dla niektdrych sushi, lub tradycyjne chin-

skie, czy tajskie danie jest czym$ nieodkrytym, co moga dzieki naszym produktom odkry¢.

\_ _/

Do popularnych wietnamskich dan serwowa-
nych w Polsce mozemy zaliczy¢ dania z kurczaka,
wieprzowiny oraz cieleciny. Oczywiscie klasyka

pozostaje gon-bao, sajgonki oraz mieso w ciescie.

Wietnamscy szefowie kuchni opraco-
wali szereg technik przyrzadzania dan.
Najpopularniejsza jest szybkie smazenie

na rozgrzanej patelni, najczesciej w woku,

reklama

o0kryj _
SIMagRli

‘Tajlanoii
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z wykorzystaniem niewielkiej ilosci oleju
lub oliwy. Ponadto popularne jest takze
duszenie potraw, grillowanie, gotowanie,
gotowanie na parze i pieczenie. Wiele

potraw serwuje si¢ na surowo.

Tajska harmonia

Kuchnia tajska jest dosy¢ specyficzna
i w duzej mierze bazuje na naturalnym bo-
gactwie przypraw i ziot. Jest tez zréznicowana
pod wzgledem produktéw i skfadnikéw uzy-
wanych w danym regionie. Dania potudnio-
we bazuja na mleku kokosowym i owocach
morza. Mieszkaricy pétnocnych terenow
rozsmakowali sie w tagodnych daniach na ba-
zie migsa wieprzowego i delikatnych warzyw.
Kuchnia pétnocno-wschodnia charakteryzuje
sie duza zawartoscig chilii i wyrazistych przy-
praw. Popularnym daniem w tym regionie jest
larb czyli pikantna satatka z miesem, cebula,
chili, czy tom saep — pikantno-kwasna zupa.

Niezaleznie od regionu, jako gtéwne danie

reklama
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w owocach
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* 100% extra gtadki
* bez kawatkéw owocdw, pestek i skérek

Specjalnie dla dzieci! Na 100%!
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zawsze serwowany jest ryz, a do niego rozma-
ite dodatki. Najbardziej popularnym jest ryz
jasminowy — bardzo aromatyczny i delikatny.
Mieszkancy Tajlandii zwracaja uwage
na etyke podczas spozywania positku. Jak
przyznaja podréznicy odwiedzajacy ten kraj
- nalezy uwaza¢ na prawidtowe trzymanie
widelca — zawsze w lewej rece i tyzke w pra-
wej. Noza nie spotkamy na tajskim stole. Nie
jest on potrzebny, gdyz jedzenie — réwniez
mieso — przed przyrzadzaniem jest krojone na
kawatki. Oprécz tyzki mozna takze skorzysta¢
z tradycyjnych pateczek — w przypadku potraw
z makaronem, ale wymaga to juz troche wpra-
wy. Dania podaje sie na srodek stotu, a uczest-
nicy poczestunku nakfadaja z nich na swoje

talerze w zaleznosci od wiasnych potrzeb.

Koreanskie przywigzanie do
tradycji

Koreaniczycy sa mifosnikami lekkostrawnych
potraw z surowych ryb i miesa. Tak jak i w in-
nych kuchniach azjatyckich, takze tutaj spotka-
my sie z tradycyjna zasada pieciu smakéw.

Gitéwna cechg, ktéra definiuje kuchnie
koreariska jest jej ostros¢ — smaki pikantne
i wyraziste to smaki dominujace w tutejszych
potrawach. Podstawowym jej skfadnikiem jest
ryz uprawiany tutaj od stuleci. Dodatkiem do
niego jest migso, przerézne warzywa uprawiane
na szeroka skale, a takze ryby. Jednymi z naj-
bardziej popularnych dari koreariskich sa m.in.:
Bap — ryz gotowany na parze z rozmaitymi do-
datkami, np.: orzechami, fasolg; Juk — potrawa
na ksztatt owsianki przygotowywana z warzyw,
fasoli, ryzu, grzyboéw, kurczaka; Guk — zupa
podawana zazwyczaj, gdy serwowany jest ryz
(bazuje na rybach, miesie oraz warzywach)
Jeotgal — danie o charakterystycznym stonym
smaku, bazuje na naturalnie sfermentowanych
krewetkach, rybach i ostrygach.

O azjatyckich specjatach i poszczegélnych
regionach tego pieknego kontynentu mozna
pisa¢ bez korica. Polacy juz dawno pokocha-
ni orientalne smaki. Dzieki bogatej ofercie
dostepnej na polskim rynku bez problemu
odtworzymy wiekszo$¢ azjatyckich przysma-
kow. Pamietajmy wiec, aby w sklepie nie

zabrakto najwazniejszych produktéw.

Co zatem musimy mie¢ na sklepowej
potce? Przede wszystkim szeroki wybér so-
séw, a wsréd nich: sojowy, chilli, stodko-pi-
kantny, stodko-kwasny, do sajgonek, rybny.
Réznego rodzaju pasty curry czy z trawy
cytrynowej, makarony ryzowe oraz rézne
rodzaje ryzu, papier ryzowy do przygoto-
wania sajgonek, a takze oleje sezamowe,
ryzowe oraz popularne grzyby mun.

Oczywiscie zadna azjatycka potrawa nie
obejdzie sie bez odpowiednich przypraw.
Producenci oferuja gotowe mieszanki przy-
praw na przyktad chinskich, o uniwersalnej
kompozydji, pasujacej do wiekszosci dan.
W3réd monoprzypraw kréluje curry, kurku-
ma, trawa cytrynowa, papryka chili i inne.
Nie nalezy zapominac takze o fixach czy
gotowych sosach w stoiczkach, a takze mro-
zonych mieszankach chiriskich na patelnie,
ktére beda dodatkiem do wielu przysmakow
rodem z Dalekiego Wschodu.

Monika Dawiec
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Wazna informacja dla Kupcow

® Chcialbys jako pierwszy dowiadywac sie adnews24.pl
o promocjach producentow, dostawcow hurtowych,
czy sieci Cash & Carry?

® Chcialbys by¢ na biezaco z nowosciami,
ktorych beda poszukiwac klienci
w Twoim sklepie?

® Jezeli tak, wypeknij formularz rejestracyjny
na stronie www.adnews24.pl i badz wsrod
najlepiej poinformowanych Kupcow.

Rozwigzanie szyte na miare

adnews24.pl - to nowy serwis przeznaczony wylacznie dla wlascicieli sklepow
detalicznych sektora FMCG. Dzieki szybkiej informacji o nowosciach

i promocjach prowadzenie sklepu stanie sie latwiejsze | moze przyczynic sie
do powiekszenia zyskow.

Dzieki spersonalizowanej ustudze w serwisie dostepne beda wylacznie te informacje,
ktére sa wazne dla Ciebie i ktére osobiscie wybrates.

Informacje mozesz odczytywad za pomoca komputera, smartfona oraz tabletu.

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany! www.adnews24.pl
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Czas na herbate

Legenda gtosi, ze herbata

swojg popularnos¢ zawdziecza

cesarzowi chinskiemu,

ktoremu to ponad 4 tys. lat

temu lis¢ dzikiej herbaty
wpadt przypadkiem do

Obecnos¢ herbaty w Polsce zostata poswiad-

czona po raz pierwszy w drugiej pofowie XVII

wieku. O sposéb jej parzenia i podawania krdl
Jan Kazimierz zapytywat w licie swa francuska e
matzonke, Marie Ludwike. Stowo ,herba-

ta” powstafo w wyniku pofaczenia czfonu

. thea, oznaczajacego herbaciany krzew, oraz
haczynia z gorgca woda.

»Boski uzdrowiciel”, gdyz tak 1700 opisywano wtasciwosci pobudzajace
nazywany byt cesarz Szen-Nung, herbaty i jej dobroczynny wptyw na przewéd
zauwazyl wtedy, ze herbata gasi  pokarmowy. Poczatkowo tez byta ona trakto-
pragnienie, nie chce sie po niej wana raczej jako lekarstwo niz napéj popijany
spaé, uspokaja i raduje serce. dla przyjemnosci. Dopiero rosyjski zaborca
0Od tamtego czasu zagoscita
ha state, najpierw w kulturach

taciniskiego herba - czyli ,zioto”. Juz blisko roku

udowodnit, ze herbata da sie lubi¢. Dostanie

sie wiekszosci terytorium Rzeczypospolitej pod

MOKATE

. . . panowanie Rosji sprawito, iz takze stamtad Loyd Miéd
azjatyckich, a nastepnie na . . . Manuka z mieta
) zaczely dociera¢ na nasze ziemie wzorce kuli-  kwiatem
calym swiecie. narne. Krzewili je urzednicy, wojskowi i rodziny K pomaranczy

zaborcéw. Wtedy to na dworach i w pafacach

reklama I L,
na wystawnych przyjeciach zaczety pojawiac¢
sie bufety z ,herbata i cukrami”.
1 () O O Herbata spozywana jest obecnie przez blisko
O 90% spofeczenstwa, a towarzyszy nam ona
. odczas positkow, spotkan towarzyskich, prac
truskawki podczas posiikow; spofian towarzysiich, pracy
czy nauki. Kazdy z nas ma rézne upodoba- Loyd Miéd miodu ¢
w trUSkaWCC nia co do smaku i sposobu przygotowania Manuka ""': MANU
Lo . . z cytryng,
ulubionej esencji. Na rynku dostepny jest tak umiankiem
szeroki wachlarz herbat, ze praktycznie kazdy i kardamonem
konsument jest w stanie wybra¢ co$ dla siebie. \_
& w ""i zdaniemPRODUCENTA
{ Q
| ¥ .
- 100 ’6 : Sylwia Mokrysz

i Truskawka
:

Z Zarzadu Mokate

Herbata od lat towarzyszy niemal kazdemu positkowi, nie tylko
w domu, ale i na wycieczce lub w pracy. Duzym powodzeniem
wsrdd klientow ciesza sie nasze,,Minutki” czyli ekonomiczne herba-
y ty ekspresowe, tzw. herbaty,codzienne’, do picia podczas positkdw,

* na 100% duze kawatki owocéw
* na 100% stodzony sokiem
* na 100% naturalny

do zaspokajania pragnienia. Warto pozna¢ réwniez herbaty owo-
cowe Loyd: sliwka z cynamonem, truskawka i rabarbar, malina i truskawka, jezyna i jagoda, dzika
réza i jabtko. Gdy za oknem jest zimniej rozgrzejg nas,Grzance Loyd” — wysokiej jakosci herbata (z
réznymi przyprawami, sokami itp.) zdomieszka alkoholu zamknietego w mikrokapsutkach. God-

Twoje zyski w gére! Na 100%!

@ Samo najlepsze
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ne polecenia sa réwniez herbaty Loyd Warming Tea. To pofaczenie soczystego smaku owocéw z
aromatycznymi przyprawami o charakterze rozgrzewajacym.
Jedno jest pewne: konsumenci sa bardzo czuli na kwestie jakosci. Dlatego tez kazdy nasz produkt

przechodzi bardzo drobiazgowa kontrole, by nikt nie stracit poktadanego w nas zaufania.

/




Herbata inspirowana
stakien wing

|dealne dla:

Kierowcow
@ Oséb na diecie
6 Osob, ktore

unikaja alkoholu ‘




Ekspresowe herbaty owocowe,
ziotlowe, owocowo-ziolowe*
kwiecier 2014 - marzec 2015
*azestotliwos¢ spozywania

raz dziennie 21,46%
3-4 razy w tygodniu 19,47%
2 razy w tygodniu 18,83%
raz w tygodniu lub rzadziej 18,32%
(zesciej iz raz dziennie 1131%
5-6razy w tygodniu 10,63%

Zrédto: Badanie MillwardBrown

Choc¢ najbardziej popularna wsréd polskich

konsumentéw jest wciaz herbata czarna, to
jednak odmiany ziotowe i zielone zyskuja
na znaczeniu. Réwniez herbaty owocowe
zajmuja coraz to wiecej miejsca na potce
sklepowej i zdobywaja nowych wielbicieli.
Herbata czarna ma jednak bardzo silng

pozycje na rynku i nic nie wskazuje na to, aby
sytuacja ulegta w bliskiej przysztosci wiekszej

zmianie. Herbaty dostepne sa w formie eks-

reklama
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* na 100% duze kawatki owocéw
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presowej (saszetki, piramidki), granulowanej,
sypanej oraz lisciastej. Najwiekszym zaintereso-
waniem wsréd konsumentdw cieszy sie wciaz
najszybszy sposob przygotowania — saszetki.
Herbacianym liderem na polskim rynku jest
firma Unilever z markami: Lipton i Saga. Bardzo
waznym producentem jest firma Mokate, ktéra
ma w swoim port folio herbacianym takie marki
jak Minutka Loyd czy Babcia Jagoda. Kolejnym
waznym producentem jest réwniez lubelski
Herbapol z marka Big-Active oraz popularna
linig ,Herbaciany Ogréd”, , Zielnik Polski” oraz
,Zielona Herbata”. Duza popularnoscig wéréd
konsumentéw cieszg sie rowniez takie marki
jak: Tetley, Dilmah, Posti, Irving, Teekanne, BiFix,
Vitax. Jak pokazuja prognozy firmy Euromonitor

International — do korica 2015 roku rynek herba-

BIFIX
Herbata
zielona
lisciasta
zMango

Herbata zielona
lisciasta z Aloesem

J

zdaniemPRODUCENTA

wiasnych plantacji.

_

Maria Piasecka
Dyrektor ds. Marketingu i Administracji
BiFIX Wojciech Piasecki

Herbaty owocowe, szczegdlnie te z naturalnych owocédw, a nie aro-
matyzowane, posiadaja swoich statych wielbicieli, a liczba oséb chet-
nie degustujacych herbaty owocowe wzrasta. Zmiany te s wynikiem
tendencji zmierzajacych ku zdrowemu, racjonalnemu odzywianiu.
Firma BiFIX Wojciech Piasecki jest na polskim rynku pierwszym producentem herbat owocowych z wy-
facznie naturalnych surowcéw, posiadamy wiasne plantacje. Produkty marki BiFix to ekologia, zdrowie,
natura. Co roku na rynek wprowadzamy nowe, oryginalne smaki herbat owocowych, mieszanek owo-
cowych i naparéw. W nowej ofercie pojawity sie herbaty tzw. monoziota - czyli réznego rodzaju liciaste
herbaty ziotowe lub tak, jak w przypadku rumianku caty jego kwiat, pakowane w doypack ze struna. Po-
pularnoscia ciesza sie takze herbaty zielone z dodatkiem catych kawatkéw owocdw. Absolutng nowoscig
rynkowa i technologiczna jest lina Expert tea czyli specjalne, lecznicze mieszanki suplementéw diety.

W tym roku nasza firma otrzymata liczne nagrody i wyrdznienia. ZostaliSmy docenieni jako pro-
ducent, dzieki temu ze nasze herbaty produkowane sg w wiekszosci z owocéw pochodzacych z
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Naturalne zrodio
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BiFIX Wojciech Piasecki Sp. j.
Gorki Mate, ul. Dworska 33, 95-080 Tuszyn Y o
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ty moze osiggnac wartos¢ ponad 2 mld ztotych,
tym samym osiagajac wzrost na poziomie 2.8%.

Zatem segment ten ma w sobie duzy potencjat.

Owocowe lato

W moim sklepie herbaty odgrywaja tak na-
prawde zasadnicza role. Zaopatrujemy sie w nie
na biezaco, a sprzedaz utrzymuje sie na statym,
dobrym poziomie. Prawde powiedziawszy nie
odnotowuje zadnych spadkéw zainteresowa-
nia, zauwazam natomiast pewng sezonowos¢”
— przyznaje pani Beata, kierowniczka zmiany
w sklepie ,Top Market” w Rykach.

Jak co roku, w sezonie letnim w jej sklepie
nastapit wzrost sprzedazy herbat owocowych,
szczegblnie marki Saga i Dilmah. W ciagu
roku natomiast, najwieksza popularnoscia
ciesza sie klasyczne, czarne herbaty, a wioda-
cymi markami sg Saga, Lipton oraz Minutka”
— dodaje pani Beata. Kierowniczka zauwazyta,
Ze w ostatnim czasie z wiekszym powodze-

niem sprzedaja sie herbaty ziotowe i zielone,
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a klienci zwracaja wieksza uwage na ich zdro-

wotne dziafanie. ,\Wiekszos$¢ konsumentéw
stawia na szybkos¢ przygotowania, dlatego
najczesciej siegaja po herbaty w saszetkach,
jednak jest réwniez grupa klientéw, ktéra wy-
biera zaréwno sypane, jak i granulowane”.
W statej ofercie sklepu dostepne sa her-
baty: Minutka, Lipton, Saga, Dilmah, Vitax,

Loyd, Big Active oraz owocowe Herbapol.

W Gréjcu wazna cena
| promocje

Pan Krzysztof Adamski, wieloletni
wiasciciel sklepu abc w Gréjcu przyznaje,
ze herbaty z pétek schodza bardzo szyb-
ko. ,Sprzedaz wyglada naprawde dobrze,
zaopatrujemy sie w wiele marek, mamy

szeroki wyb6r i dzieki temu klient moze

wybra¢ swoja ulubiong herbate” — stwierdza.

,Wiodacymi markami w moim sklepie sa:
Minutka, Saga oraz Lipton, jednak z tego
co zaobserwowatem, klienci coraz cze-
Sciej siegaja rowniez po herbaty owocowe
i ziotowe”. Klienci pana Krzysztofa najcze-
Sciej wybieraja herbaty sypane i ekspreso-
we (saszetki). ,Wedtug mnie, konsumenci
podczas kupowania herbaty kieruja sie
przede wszystkim wiasnymi upodobaniami
i przyzwyczajeniem, ale tez zwracaja duza
uwage na ceny i promocje oferowane przez
producentéw” — przyznaje pan Adamski.
Detalista w branzy spozywczej pracuje juz
ponad 20 lat i patrzac z perspektywy czasu

uznaje segment herbat jako rozwijajacy sie.

Paulina Siedlecka, Ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy
abc

ul. Poswietne 7, Gréjec

Przerwa na herbate

W sklepie spozywczym , Delikatesy Centrum”
w towiczu kierownikiem i zarazem whascicie-
lem jest Dorota Markowska. , Zainteresowanie
herbata w moim sklepie jest zalezne od sezonu”
— dodaje detalistka. Na dzieri dzisiejszy popyt na
herbaty nieco zmalaf, jednak w okresie jesien-

no-zimowym odnotowujemy wzrost zaintere-

Z OFERTY PRODUCENTA

HERBAPOL
-LUBLIN

Herbaciany Ogroéd
Malina

Herbaciany Ogréd
Prosto z Lasu

Herbaciany Ogréd
Malina z Pigwa
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sowania wéréd klientéw”. Upalne dni nie sg

przychylne goracym napojom. ,W moim sklepie
herbaty niestety nie sg zbyt dobrze rotujaca grupa
produktéw, natomiast nie moge narzeka¢ na brak
zainteresowania” — dodaje pani Dorota. ,Wioda-
cymi markami zdecydowanie sa: Minutka, Saga,

Lipton oraz marka wiasna Delikateséw Centrum,

Dorota Markowska, Wiascicielka
Sklep spozywczy Delikatesy Centrum
ul. Komornicka 11,

Tarczyn

jaka jest London Tea oraz Magiczny Ogréd. Ok.

60% moich klientéw wybiera herbaty czarne,

a pozostata ziotowe, zielone oraz owocowe”

— przyznaje detalistka. Na zwiekszone zaintereso-

wanie klientéw herbatami oraz wzrost sprzedazy

duzy wptyw maja organizowane przez producen-

téw akcje promocyjne. Jest to bardzo pomocne.
Michat Panczyk

HERBACIANY oy
OGROD

OGROD

Pr
z

HERBACTANY
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Ahmad Tea
Earl Grey
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rezentacjar
Budowanie przewagi nad konkurencjqg

W dobie nieustannie zmieniajgcej sie sytuacji na rynkach swiatowych, budowanie i utrzymanie
wysokiej pozycji w handlu miedzynarodowym oraz staty rozwoj dziatalnosci wymagaja dobrze
przemyslanej strategii oraz wizji. Szczegolne miejsce w tworzeniu przewagi nad konkurencja zajmuja

- kapitat ludzki oraz innowacje.

Firma PUH PILOT to przede wszystkim gru-
pa ludzi, ktérzy w zgranym zespole daza do
perfekcji w obstudze klienta zagranicznego.

Zdaniem Pawta Kubiaka, Prezesa PUH
PILOT waznym czynnikiem w budowaniu prze-
wagi nad konkurencja jest kapitat ludzki.

Kompetentny i zaangazowany zespdt, silnie
wplywa na decyzje klienta w zakresie wyboru i bu-
dowania trwatych relacji z partnerami biznesowymi.

Pracownicy firmy PILOT czynnie angazuja
sie w sytuacje na rynkach miedzynarodowych
oraz stale podwyzszaja swoje umiejetnosci.
Odpowiedzialnos¢ oraz swiadomos¢, ze kazda
transakcja zmienia sytuacje na rynku danego
kraju, jest niezmiernie ekscytujaca i moty-
wujaca do pracy nad samodoskonaleniem
sie. Zbudowana trwafa, przyjazna i oparta na
partnerstwie relacja biznesowa jest kluczem do
sukcesu. Motywacja do dziatania nie sg jedynie
aspekty finansowe lecz gféwnie wizja dfugofa-
lowej wspdtpracy, przynoszaca satysfakcje obu
stronom. W ramach budowania tych relacji,
firma zaplanowafa cykliczne spotkania z klien-
tami, wprowadzono konsultacje logistyczne i
handlowe dla kluczowych partneréw bizneso-
wych. Klienci firmy PUH PILOT moga zasiegna¢
informacji odnosnie obowiazujacych procedur
importowo-eksportowych, a tym samym mozli-
wosci realizowania swoich zaméwien.

Rozwdj firmy, zwiekszajace sie portfolio
klientéw, stafo sie motywacjq do kolejnych
bardziej odwaznych dziatai. Tempo i zakres
wdrazania innowacyjnych rozwigzai jest
jednym z gtéwnych elementéw decydujacym
o pozydji firmy na rynku. W 2014 roku PUH
PILOT rozpoczeta proces zmian. Przeprowa-
dzono analize rynku oraz badanie potrzeb
klientéw. W efekcie czego, okreslono cele
biznesowe i strategiczne na najblizsze lata.
Kluczowym celem firmy na rok 2015 stafo sie
zbudowanie silnego zaplecza logistycznego.

Zarzad PUH PILOT po analizie zagrozei

iy

PILOT

i szans, zdecydowat sie na doradztwo firmy

consultingowej specjalizujacej sie w projekto-
waniu rozwiazan logistycznych.

W styczniu 2015 roku wdrozono zapro-
ponowane rozwigzania. Projekt obejmowat:
przeniesienie sie do nowego magazynu
klasy A o powierzchni 10 000 mkw., zakup
i dostosowanie sprzetu magazynowego do
nowego procesu sktadowania, wdrozenie
systemu WMS (ang. Warehouse Manage-
ment System) zintegrowanego z gtéwnym
systemem handlowo-ksiegowym oraz moni-
toring proceséw magazynowych.

Dzieki wprowadzonym zmianom firma PUH
PILOT uzyskata: optymalizacje sktadowania
o ponad 100%, skrocenie czasu potrzebnego
na obstuge zaméwieri, zminimalizowanie praw-
dopodobieristwa pomytek, wzrost efektywnosci
wykorzystania zasob6w magazynowych.

Od drugiej potowy roku, PUH PILOT zwiek-
szyta swoje mozliwosci obrotu towarowego
czterokrotnie i moze funkcjonowac 7 dni w

tygodniu w systemie 3-zmianowym. Magazyn

moze jednoczesnie prowadzi¢ zatadunek i
rozfadunek dla 7 naczep, a facznie na dobe
jestesmy w stanie obstuzy¢ 65 roztadunkéw/
zatadunkéw catopojazdowych.

Wdrozenie nowych systeméw informatycznych
oraz reorganizacja sposobdw funkcjonowania
firmy byly duzym wyzwaniem dla pracownikéw.
Jednak mimo poczatkowych trudnosci, w krétkim
czasie udalo sie przystosowac do zmian i w petni
korzysta¢ z wdrozonych usprawnien.

Pozytywne informacje od naszych klientow
oraz wzrost obrotéw, a takze zadowolenie pra-
cownikéw sa niezaprzeczalnym dowodem na
to, ze znaczacy rozwdj firmy nie jest mozliwy
bez wprowadzenia nowych technologii. PUH
PILOT nieprzerwanie umacnia swoja pozycje na
rynku, dlatego tez, Pawet Kubiak, Prezes firmy
zatwierdzit juz kolejne inwestycje. W | kwartale
2016 roku planowane jest wdrozenie zaawan-
sowanego technologicznie parku maszyn,
umozliwiajgcego wzmocnienie procesu ustug
dodatkowych, ktére pozwolg $wiadczy¢ serwis

klienta na jeszcze wyzszym poziomie.
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Co tak wiasciwie kryje sie pod pojeciem

zywnosci funkcjonalnej? Definicja, stworzo-
na przez Functional Food Science in Europe
(FUFOSE) méwi, iz: ,Zywnosé moze by¢
uznana za funkcjonalna, jesli udowodniono jej
korzystny wptyw na jedna lub wiecej funkgji
organizmu ponad efekt odzywczy. Wptyw

ten polega na poprawie stanu zdrowia oraz
samopoczucia i/lub zmniejszania ryzyka cho-
réb. Zywnosé funkcjonalna musi przypominaé
swoja postacig zywno$¢ konwencjonalng

i wykazywac korzystne dziatanie na orga-
nizm w ilosciach, ktére oczekuje sie, ze beda
normalnie spozywane z dieta — przy czym nie
sq to tabletki, kapsutki ani krople, ale czes¢
skfadowa prawidfowej diety”.

A zatem do tej grupy naleza m.in. produkty,
ktérych spozywanie zmniejsza ryzyko choréb
krazenia, ryzyko choréb nowotworowych,
ryzyko osteoporozy, a takze dietetyczne, dla
0s6b z zaburzeniami metabolizmu i trawienia.
A wiec s to produkty zbozowe, z wigksza za-
wartoscig bfonnika, produkty bogate w wapn
i witaminy, bezglutenowe, nabiat fermento-
wany czy produkty obnizajace cholesterol. Na
rynku spozywczym znajdziemy wiele takich
produktow, przede wszystkim pfatki $niada-
niowe, pfatki owsiane, kawa zbozowa, wy-
brane produkty z nabiatu, réwniez przekaski,
pieczywo chrupkie, soki owocowe, batoniki

czy ciastka zbozowe.

ategorie produktow»
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Ptatki pod kazdg postacig

Zaréwno produkty zbozowe jak i caly seg-
ment zywnosci funkcjonalnej zdobywa coraz
wiecej zainteresowania wsrod Polakéw. Jak
informuje Barbara Cichocka, kierownik sklepu
Delikatesy Centrum w Sulejéwku — ,na prze-
strzeni paru lat mozna powiedzie¢, ze z roku
na rok coraz wiecej ludzi interesuje sie zdrowa
Zywnoscig i coraz wiecej sprzedaje sie produk-
tow korzystnie wptywajacych na zdrowie”.

Wielu producentéw na rynku, oferujacych
platki $niadaniowe dba o to, by w produk-
tach zawarte byly cenne sktadniki odzywcze.
Przede wszystkim takim sktadem poszczyci¢
sie moga wszystkie produkty Nestlé. Jak przy-
znaje Barbara Cichocka, w kategorii ptatkéw
$niadaniowych, te od Nestlé wybierane sa
najczesciej. ,Platki dla dzieci takie jak: Lion,
Cini Minis, Chocapic, Cheerios, Nesquik — te
sprzedaja sie bardzo dobrze. Oprécz tego
dostepna jest szeroka oferta Mlekotakéw od
Lubelli czy marki wtasnej sieci Delikatesy
Centrum. W kategorii ptatkéw kukurydzia-
nych mamy do wyboru marki Nestlé oraz
Lubella — jest to najlepiej sprzedajacy sie
rodzaj w tej kategorii. Réwniez Corn Flakes
bez glutenu w najblizszym czasie pojawia sie
na pétkach oraz w naszej gazetce sieciowej”
— informuje pani Barbara.

Dla 0s6b dbajacych o linie oraz zdrowa

diete przeznaczone sg ptatki z petnego

Barbara Cichocka, Kierownik
Delikatesy Centrum

ul. Armii Krajowej 90
Sulejowek

Wysoki cholesterol, otytos¢, cukrzyca, alergie... Choroby
cywilizacyjne dotykaja coraz wiekszg czes¢ spoteczenstwa. A to
powoduje, ze w sklepach poszukiwana jest zywnos¢ funkcjonalna.

Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE
POLSKA

Corn Flakes Bez
Glutenu

Platki z petnego
ziarna pszenicy
Fitness

UNILEVER
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Flora pro.activ
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Baton zbozowy BA!
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Wafle ryzowe Britta
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‘i wygodne rozwiazanie na szybkie $niadanie.
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* Dzienne spozycie 3g betaglukanéw pochadzacych z owsa przyczynia sie do obnizenia poziomu cholesterolu we krwi. Wysoki poziom cholesterolu jest czynnikiem-ryzyka rozwoju choroby W/encowe/
serca. Porcja platkdw Nestlé CHEERIOS OATS zapewnia ponad 1/3 rekomendowanej wartosci betaglukandw.
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ziarna Nestlé Fitness. Dostepne w sklepie
Delikatesy Centrum z jogurtem, z owocami
oraz z czekolada, réwniez w mniejszych
pojemnosciach, porcjowane, ktére sa bar-
dzo wygodne w uzyciu.

,Natomiast musli, po ktdre siegaja nasi
klienci to Classic oraz Tropical od Nestlé, Fi-
tella od Gellwe, Musli Lubella, Musli i Granola
od Sante oraz Musli Bakalland” — opowiada
kierowniczka sklepu.

Do artykutéw zbozowych, a tym samym
zdrowej zywnosci, niewatpliwie nalezg ptatki
naturalne, a do wyboru mamy tutaj pfatki
owsiane, jeczmienne, zytnie, jaglane, gry-
czane oraz kukurydziane. ,Musli z Melvitu:
Secret oraz Platki Owsiane Goérskie, pro-
dukty tej firmy u nas dominuja, s jednymi
z lepiej rotujgcych. Réwniez musli i pfatki
pod marka Szczytno cieszg sie zainteresowa-
niem, np.: Musli 5 zbéz z rodzynkami oraz
ptatki orkiszowe, gryczane czy jeczmienne”
— opowiada Barbara Cichocka.

A co decyduje o wyborze takich produktow?
,Na pewno nie jest to cena. Klienci sa przyzwy-
czajeni do danej marki i tylko ja kupuja” — dodaje.

Chrup na zdrowie

Batony zbozowe to ulubiona przekaska
aktywnych. Sa stodkie i pyszne, a przy tym
zdrowe. Po takie przekaski siegaja przede
wszystkim osoby aktywne fizycznie i dbajace
o linie, a czasem réwniez rodzice, kt6rzy chca
mie¢ pewnos¢, ze ich dziecko nie bedzie
objadato sie stodyczami. Oferta zbozowych
odpowiednikéw tradycyjnych batonéw
stale sie poszerza. Warto zwréci¢ uwage na
te, ktére zostaty wzbogacone witaminami
i mineratami — jak Baton Fitness z truskawka-
mi od Nestlé, ktéry ma w sktadzie witaminy
z grupy B, zelazo i wapn. Zdrowe, pozywne,
pefnowartosciowe, stowem: szybka przekaska,
kt6ra czeSciowo zaspakaja nasze dzienne
zapotrzebowanie na skfadniki odzywcze i we-
dtug wielu producentéw to $wietny pomyst
na ekspresowy positek. W koricu w giéwnej
mierze skladaja sie ze zbdz, ktore tak chetnie
rekomenduja dietetycy.

Batoniki Fitness, Chocapic, Nesquik oraz

BA! — te produkty bardzo dobrze sprzedaja sie

ategorie produktow»

w sklepie Delikatesy Centrum w Sulejowku.
,D0os¢ czesto sa w gazetkach dlatego tez maja
dobra cene, bo kosztuja w granicach 1 zfote-
go. Tak normalnie kosztujg powyzej 1 zt, takze
cena jest przystepna i klienci bardzo chetnie je
kupuja. Czesto takie produkty spozywaja oso-
by, ktére sa na dietach, réwniez kupowane sg
dzieciom do szkoly i tutaj przewaznie sg wy-
bierane Chocapic oraz Nesquik” — przyznaje
pani Barbara. Wéréd batonikéw Fitness kréluja
te z truskawkami badz z kawatkami ciasteczek
kakaowych. Oprécz batonikéw Nestlé bardzo
dobrze sprzedaja sie rowniez batony zbozowe
od Sante oraz Bakalland BA!.

Jako zdrowa przekaska czesto kupowane
s wafle ryzowe i pieczywo chrupkie. ,Wasa,
Kupiec, Sonko, Britta, Sante — te marki ciesza
sie duzym zainteresowaniem. Producenci
w swoich produktach zwiekszaja zawartosci
btonnika, magnezu, zelaza czy cynku jak
réwniez proponuja produkty bezglutenowe
w $lad za trendami konsumenckimi. A wsréd
klientéw, coraz wiecej os6b zwraca uwage na

sktad” — opowiada pani Barbara.

Dobroczynny wptyw na
organizm

Do produktéw zbozowych o wiasciwo-
Sciach zdrowotnych niewatpliwie nalezy
popularna kawa zbozowa, ktéra ze wzgledu
na swoje wiasciwosci powinna by¢ statym
elementem codziennej diety. To, czym sobie
zastuzyt ten produkt na popularnos¢, to
zawarto$¢ cennego dla organizmu btonnika,
biatka, weglowodanéw, a przy tym nie zawie-
ra tuszczu. Dzieki temu jej spozycie zmniej-
sza poziom cholesterolu oraz glukozy we krwi,
wspomaga wydalanie kwaséw zétciowych,
perystaltyke jelit, chroni przed nowotworami,
kamica, a takze zwieksza uczucie sytosci. Za-
warte w zbozu cukry zfozone majg natomiast
dobroczynny wplyw na jelita i zwiekszaja
aktywnos¢ mikroflory jelitowej. W kawie zbo-
zowej mozna tez znaleZ¢ witaminy z grupy B,
sktadniki mineralne jak potas, fosfor oraz ma-
gnez. Jej skfadniki wptywaja na przyspieszenie
przemiany materii oraz utatwiaja trawienie.
Aktualnie liderem na rynku kawy zbozowej

jest producent Crana, ktéry oprocz wariantu

klasycznej Inki, oferuje: Inka Magne czyli
potaczenie kawy zbozowej i magnezu, Inka
Btonnik, wzbogacona dawka bfonnika, Inka
Wapr i witaminy czy Inka Bezglutenowa.
Kolejne produkty prozdrowotne, na ktére
warto zwréci¢ uwage to nabiat fermentowany.
Przypisuje mu sie wiele pozytywnych wiasci-

wosci. Jego spozywanie stymuluje uktad od-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

NESTLE POLSKA

Baton Fitness z truskawkami
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Baton Musli z czekoladg

- GRUPA
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FOODCARE
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BARILLA POLAND

Wasa pieczywo zytnie na zakwasie
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Fitness

DELICe

NESTLE FITNESS DELICE
to nowe batoniki zbozowe
w unikatowym ksztatcie,
z pysznym, czekoladowym
wypetnieniem.

NESTLE FITNESS DELICE NESTLE FITNESS DELICE

z mlecznqg czekoladq o smaku orzechowym z mlecznq czekoladg
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pornosciowy, ufatwia trawienie i zachowanie
prawidtowej mikroflory jelitowej, przyczynia
sie do znoszenia efektu nietolerangji laktozy,
chroni przed wnikaniem patogennych bakterii
przewodu pokarmowego oraz wspomaga ob-
nizanie cholesterolu. Rynek nabiafu fermento-
wanego rewolucjonizujg produkty Robico, kt6-
re zyskaty wielu wielbicieli, a ich dobroczynny
wplyw na organizm jest niezaprzeczalny. Kefir
stanowi doskonate Zrédfo wapnia, witamin
B2, B12, D, biotyny oraz biatka. Natomiast
Maslanka Robico zawiera cenne skfadniki takie
jak: lecytyne, biatka mleka i sole mineralne.
Do zywnosci funkcjonalnej w kategorii na-
biatu dofacza coraz wieksza liczba produktéw,
poza kefirami i jogurtami réwniez spotykamy
margaryny czy serki. Warto wspomniec tu
o takich produktach jak Benecol czy Flora
pro.activ — margaryna obnizajaca cholesterol,
jogurty Activia — wspomagajace trawienie czy
jogurty Bakoma, ktére sa wzbogacone dodat-
kowa zawartoscig cennych sktadnikow.
Idealnym zrédtem wielu witamin oraz
skfadnikéw mineralnych sa soki owoco-
we oraz warzywne. Dzieki nim mozemy
znacznie poprawi¢ dotychczasowy sposéb
odzywiania. Wysoko warto$ciowe owo-

cowo-warzywne soki to napoje, ktére nie

ategorie produktow»

zawieraja tluszczéw ani biatka, zawieraja
natomiast tatwo przyswajalne weglowodany.
Na pétkach sklepowych mamy ogromny
wyb6r wsréd sokéw, a najbardziej na uwage
zastuguja te ze 100% zawartoscia soku. Sa
to najczesciej marki takie jak Hortex, Tym-
bark, Cappy, DrWitt czy Fortuna.

Jak sie okazuje zywnos¢ funkcjonalna na
rynku spozywczym stanowi szeroka game
produktéw, a ich wptyw na organizm jest do-
ceniany przez coraz wiecej osob. Warto zatem
przeznaczy¢ obszar w sklepie, by klient miat
mozliwo$¢ wyboru wsréd zdrowych produk-
tow w jednym miejscu.

Monika Kociubinska

odPRODUCENTA
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KEFIR Robico

jej zdrowy i petny blasku wyglad.

W walce o szczupta sylwetke i zdrowy wyglad - kefir Robico nie ma sobie réwnych. Dlaczego?
Bo ma tylko 1,5% ttuszczu, jest zrodtem kwasu foliowego, ktéry pomaga tworzy¢ czerwone
krwinki oraz trawi¢ biatka pokarmowe i cukry. Na domiar dobrego - kefir Robico poprawia kon-
dycje witoséw, pomaga zwalczac przedwczesng siwizne oraz nawilza i wygtadza skore, nadajac

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Kulig
Trade Marketing Manager
GRANA

Polacy coraz bardziej zwracajg uwage na zdrowy tryb zycia. Inka ciagle sie rozwija, odpowiada
na potrzeby konsumentéw — ostatnio wprowadzita do swojej oferty unikatowg propozycje -
kawe zbozowa z orkiszem w saszetkach do zaparzania — zboza, ktére ostatnio bardzo zyskuja na
popularnosci ze wzgledu na swoje liczne walory (jest Zrodtem cennego biatka, witamin z grupy B
i E, mikroelementow). Inka ma réwniez propozycje dla oséb poszukujgcych suplementéw diety
- Inke z Magnezem, Inke z Btonnikiem i Inke z Wapniem i witaminami — produkty te pomagaja
dostarczy¢ organizmowi tytutowych sktadnikéw w sposéb tatwy i przyjemny.

/

/
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BN HORTEX
HOLDING

Pomarancza sok
100%

Multiwitamina
sok 100%

ZUH
ROBICO

Zimne Mleko

900 g

GRANA

Inka Magne, Btonnik, Wapn i witaminy

Inka kawa
zbozowa
KAWA ZBOZOWA 5 - z orkiszem
£ ORKISZEM
s e

o O | Bty
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CASH & CARRY

LIKES
WYGRYWAJ!
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CIASTKA -
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20%

ORKISZU

100%

NATURALNYCH
SKLADNIKOW

inka

DOBRA W SWESJ MATURZE

INKA Z ORKISZEM w Formie sAszETEK DO’
ZAPARZANIA W SWOJEJ RECEPTURZE WYKORZYSTUJE
ORKISZ, KTORY JEST ZALICZANY DO KATEGORI SUPER ZB6Z.

ORKISZ , 10 PRADAWNE ZBOZE, NA NOWO ODKRYTE PRZEZ MILOSNIKOW
ZDROWEJ ZYWNOSCI ZALICZANE DO TZw. KATEGORII SUPERFOODS. JEST ZRODLEM
CENNEGO BIALKA, WITAMIN Z GRUPY B I E, MIKROELEMENTOW TAKICH JAK: CYNK,
ZELAZO, MIEDZ | SELEN, KTORE WYSTEPUJA W NIM w DWUKROTNIE WIEKSZEJ ILOSCI
NIZ w ZIARNIE PSZENICY, JEST TO TZw. ,,CZYSTE ZBOZE”, KTORE NIE wYMAGA,

A WRECZ NIE ZNOSI CHEMICZNYCH OPRYSKOwW, A POTRAKTOWANE NIMI OBUMIERA,
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Kanapkowa uczta

Kanapka to jedna z najbardziej popularnych przekasek, przygotowywana i spozywana w wiekszosci
domow kazdego dnia. Ponadto jest sposobem na zaspokojenie glodu w szkole, pracy czy podrozy.
Warto zatem do kazdej z nich wprowadzi¢ nieco urozmaicenia. Odpowiednio skomponowane sktadniki
dadza duzo energii, a spozywanie ich bedzie przyjemnoscia.

Co czyni kanapke pozywna? Przede wszyst-

kim $wieze, chrupiace pieczywo, do tego masto,

margaryna badz inne smarowidto, a pozostate
dodatki mozna wybiera¢ i faczy¢ do woli.

Najpopularniejszymi sktadnikami sa wedliny,

D,

sery zofte, réznego rodzaju serki do smarowania,

warzywa, sosy, dzemy, konfitury czy stodkie
kremy. Warto przyjrzec sie blizej poszczeg6lnym
kategoriom i poznac preferencje oraz wybory

klientéw sklepéw matoformatowych.

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Wyrzykiewicz
PR Marketing Services Manager
Hochland Polska

Najprostszym do zastosowania dodatkiem do kanapki sg oczywiscie
sery, ktérych wysoka wartos¢ odzywcza oraz szeroki wybér, zaréw-
no pod wzgledem rodzaju jak i smaku, gwarantuja udany i smaczny
positek. A zatem idealne potgczenie moze stanowic zaleznie od
preferencji kanapka z serem z6ttym Gouda Hochland badz serkiem topionym Hochland z szynka,
czy tez serem Almette z ziotami lub innym warzywem i kromka chleba, serek plesniowy Valbon

z owocami czy tez satatka z serem solankowym Piato i grzankami. Weglowodany spozyte pod taka
postacia dostarczg niezbednej energii dla moézgu i catego organizmu, natomiast biatko zapewni
odpowiednie uczucie sytosci na nastepne kilka godzin. Dodatkowo witaminy z grupy B oraz wapn
i magnez zawarte w serach poprawia przewodnictwo impulséw nerwowych, dzieki czemu pomo-
ga w szybszym mysleniu i lepszej koncentracji. Warto zatem na nowo odkry¢ smak kanapek!

HOCHLAND

POLSKA
Hochland PIATO
oryginalny

Mixtett — ser topiony kremowy
Hochland w tréjkacikach
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Bazujemy na...

Podstawa kazdej kanapki jest pieczywo,
ktére jest zZrodtem weglowodanéw. Trady-
cyjnie do przygotowania kanapek wykorzy-
stywane sg pszenne butki lub chleb, jednak
do wyboru mamy tutaj bardzo wiele opdji,
moze byc¢ to pieczywo typu graham, razo-
we, zytnie badZ mieszane. Bardzo cennym
dodatkiem w pieczywie sg wszelkiego rodzaju
ziarna: stonecznika, sezamu czy dyni. Warto
wybierac¢ tutaj produkty pefnoziarniste, ktére
sg bogatsze w witaminy i skfadniki mineralne
oraz zawieraja wiecej btonnika pokarmowego,
ktéry ma pozytywny wptyw na funkcjonowa-
nie ukfadu pokarmowego.

Mimo, ze pieczywo jest podstawa w kanap-
ce, to jego spozycie w Polsce z roku na rok
spada, obecnie jest najnizsze od ponad 20 lat.
Wraz ze spadkiem spozycia pieczywa spada
liczba producentéw, a szanse na ozywienie s3
niewielkie. Instytut Polskie Pieczywo (IPP) sza-
cuje, ze w 2014 r. spozycie pieczywa wyniosto
47,8 kg na osobe, wobec prawie 49,6 kg rok
wezesniej. Kondycje piekarni rzemieslniczych
pogarsza mocne wejscie sieci handlowych na
rynek pieczywa. Pozytywna tendencjg jest ro-
snaca sprzedaz chleba i butek wyzszej jakosci.
Co prawda trend ten zauwazalny jest gléwnie
w duzych miastach, ale liczba oséb gotowa
zapfaci¢ za nie jest coraz wieksza.

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku
w sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
w okresie stycze — czerwiec 2015 w porow-
naniu do zeszfego roku widoczny jest ok. 10%
spadek transakgji z pieczywem paczkowa-
nym $wiezym, natomiast sprzedaz pieczywa
chrupkiego pozostaje na zblizonym poziomie.
Ponad 60% sprzedanych opakowan pieczywa
chrupkiego przypada na gléwnych graczy na
rynku — Wase i Sonko.

Masto, margaryna, mixy
Kolejnym istotnym sktadnikiem kanapki jest
masto, margaryna badz mixy do smarowania.
Kategorie te mozna podzieli¢ na tluszcze zwie-
rzece, czyli masto, tluszcze roslinne: marga-
ryna oraz tzw. mixy — margaryna z domieszkg
masta. Wedtug danych pochodzacych z Panelu
Gospodarstw Domowych Gfk w 2014 roku

ategorie produktow»
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Brand Manager

w chtodne zimowe wieczory.

N

Ewa Chrzanowska

Herbapol-Lublin

' Po pieknym, stonecznym lecie jakiego doswiadczylismy tego roku
nadszedt czas na ztotg polska jesien. Dla tych, ktorzy za sezonowymi
owocami beda tesknic catg zime, odrobine lata zamknelismy w stoikach
dzemodw i konfitur Herbapol. Poczawszy od czerwcowych czeresni

w dzemie czeresniowym po wrzesniowe $liwki z okolic Nateczowa w powidtach sliwkowych Herbapol.
Dzemy i konfitury Herbapol zostaty opracowane wedtug tradycyjnych receptur z uzyciem naj-
smaczniejszych odmian polskich owocéw pochodzacych z lokalnych upraw. W ofercie dzeméw
Herbapol mozna znalez¢ m.in. dzem z truskawek z Lubelszczyzny, dzem z wisni nadwislanki,
dzem z malin odmiany polka oraz dzem z czarnych porzeczek z okolic Nateczowa. Konfitury
petne soczystych owocéw w trzech wariantach smakowych — z truskawek z Lubelszczyzny,
malin odmiany Polka i wisni Nadwislanki przywodzi¢ nam beda wspomnienie wakacyjnych dni

J

rynek catej kategorii ttuszczow Z6ttych byt
wart 3,2 miliarda zfotych. W stosunku do roku
poprzedniego wartos¢ tego rynku spadta o 1%.
Pomimo faktu, iz cena margaryny jest prawie
dwukrotnie wyzsza niz cena masta, w 2014
roku odnotowano wzrost sprzedazy masta,
co spowodowato wzrost znaczenia catego
segmentu, ktéry przekroczyt juz 50% wartosci
zakupow catej kategorii ttuszczow zéttych.
Natomiast w przypadku margaryny w poprzed-
nim roku odnotowano spadek sprzedazy,
zwlaszcza w kostce, wynoszacy az 10%.
Badania przeprowadzone przez CMR
w okresie styczeii 2015 — czerwiec 2015
potwierdzaja ciaglos¢ trendéw wsréd ttuszczy
do smarowania, gdzie najwiekszy wolumen
generowany jest przez margaryny — ponad
dwukrotnie wyzszy niz wolumen sprzedazy
masta. Jednak pod wzgledem wartosci sprze-
dazy wiekszym segmentem jest masto.
Wedtug danych TGI Millward Brown
w okresie od kwietnia 2014 do marca 2015
roku spozywanie masta zadeklarowato 70,2%
respondentéw, z czego codziennie siega po nie
—58,67%, 5-6 razy w tygodniu — 11,52%, 3-4
razy w tygodniu —13,13%, 2 razy w tygodniu —
7,21% oraz raz w tygodniu lub rzadziej 9,47%.
Natomiast spozycie margaryny i mixéw do
smarowania pieczywa zadeklarowafo 63,2%
respondentéw, z czego codziennie siega po nie
57,39%, 5-6 razy w tygodniu — 11,83%, 3-4 razy
w tygodniu — 14,76%, 2 razy w tygodniu 8,06%

oraz raz w tygodniu lub rzadziej — 7,96%.

Z OFERTY PRODUCENTA

HERBAPOL
-LUBLIN

Dzem Malinowy
100% Malin

odmiany Polka

HERBAPOL
-LUBLIN
Dzem z Czarnych
Porzeczek

100% Porzeczek

z okolic Nateczowa

J

Sery i serki kanapkowe
Bardzo popularnym wyborem do kanapki
sq sery i serki. Serki kanapkowe generuja az
3% transakgji w sklepach matoformatowych do
300 mkw. Najwieksze wolumeny sprzedazy
generowane sa przez warianty $mietankowe
i z ziotami. W czerwcu 2015 r. w sumie pro-
dukty o gramaturze 150 g generowaty ponad
50% wartosci sprzedazy catej kategorii — infor-
muje Sylwia Neska z Centrum Monitorowania
Rynku. Jak wynika z badar TGl Millward
Brown spozywanie serkéw smietankowych do
smarowania pieczywa zadeklarowato 60,1%
respondentdw, z czego codziennie siega po
nie — 3,54%, 5-6 razy w tygodniu — 5,75%,
3-4 razy w tygodniu — 18,48%, 2 razy w
tygodniu — 28,10%, raz w tygodniu — 22,42%
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ZT BIELMAR

Sniadaniowa Klasyczna

Aleksander Szatajko
Starszy Specjalista ds. Komunikacji

Zaktady Ttuszczowe ,Bielmar”

Uzupetnieniem, a nawet podstawa kanapki powinna by¢ wyso-

[ =
o gnia‘!- niow,, kiej jakosci margaryna do smarowania pieczywa: Sniadaniowa
e z e SR . . oy . . . .
3 z Mastem. Niesie ze soba wartosci odzywcze zwigzane z olejami

roslinnymi, w szczegélnosci z bogactwem NNKT w tym Omega-3

i witaming E z oleju rzepakowego oraz dobra energia potrzebna kazdego dnia, szczegdlnie rano
przy pierwszym i drugim $niadaniu. Nalezy wspomnie(, ze dobry ttuszcz roslinny wzbogaca naszg
kanapke o witamine A i E oraz co najwazniejsze, pomaga wchtona¢ cata rodzine witamin A, D, Ei K
dostarczanych z innymi sktadnikami $niadania, poniewaz sa to elementy naszego pozywienia roz-
puszczalne wylacznie w ttuszczach. Sniadaniowa z Mastem jest smaczna dzieki dodatkowi masta.

_J

oraz rzadziej niz raz w tygodniu — 21,71%. Do~ Hochland — niezmiennie ponad 60% sprze-
najczesciej wybieranych marek nalezg m.in. dawanych opakowan. Najczesciej wybierane
Almette, Kanapkowy, Bieluch, Mlekovita, Twdj  produkty to Bloczek $mietankowy Hochland
Smak, Kremowy, taciaty, Ostrowia, President, 100 g oraz Bloczek z szynka Hochland 100 g.

Swiezy Smak oraz Delikatny. TGl Millward Brown podaje dane dotyczace
Inng alternatywa sa serki topione. Jak czestotliwosci spozywania serkéw topionych
przyznaje Sylwia Neska z CMR — w gféwnej przez respondentdw, gdzie 66,3% zadekla-

mierze konsumenci wybieraja produkty marki  rowato ich spozycie. | tak codziennie siega

reklama

s
Smniadanioy, o

BCaSere mited

&

Bielmar

WSPIERAMY PROGRAM
DOZYWIANIA DZIECI PAJACYK

szerokie wsparcie kampanii edukacyjno-informacyjnej JEM DRUGIE SNIADANIE
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r © o0 = = K
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Wiecej informacji: www.jemdrugiesniadanie.pl Conasniadanie  www.bielmar.pl
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po nie — 2,57% badanych os6b, 5-6 razy
w tygodniu — 5,01%, 3-4 razy w tygodniu
- 16,16%, 2 razy w tygodniu — 26,45%, raz
w tygodniu — 20,95% oraz rzadziej niz raz
w tygodniu — 28,86%. Niewatpliwie réwniez
w tych badaniach przoduje Hochland, jednak
warto zwrdci¢ réwniez uwage na pozostate
marki, ktérymi sa: Bakoma, towicz, Mlekovi-
ta, Mlekpol, President, Lactima oraz Sertop.
W kategorii seréw zéttych paczkowanych
wedtug CMR liderem z potowa rynku jest SM
Milekpol. Ponad 80% kupowanych opakowar
to te o gramaturze 150 g. Jak wynika z badan
TGI Millward Brown az 93,4% respondentéw
zadeklarowalo spozywanie seréw zéttych,
z czego codziennie siega po nie - 7,17%, 5-6
razy w tygodniu — 9,83%, 3-4 razy w tygo-
dniu - 26,71%, 2 razy w tygodniu — 30,43%,
raz w tygodniu — 15,76% oraz rzadziej niz
raz w tygodniu 10,10%. Do najczesciej
spozywanych marek naleza m. in.: Mlekovi-
ta, Hochland, Wtoszczowa OSM, Warmia,
Mlekpol, towicz OSM, Turek, SM Ryki, OSM

Sierpc, Bakoma oraz Spomlek.

Wedliny i pasztety

Oprécz nabiatu konsument moze réwniez
zdecydowac sie na zakup wedlin paczko-
wanych lub pasztetéw. W ostatnim pétroczu
bardzo szybko rosfa srednia liczba warian-
tow na sklep i wolumen sprzedazy wedlin
paczkowanych. Jednak wzrost cafej kategorii
w gléwnej mierze oparty jest na rosngcym
wolumenie sprzedazy kabanoséw. Do kanapki
czesto wybierany jest pasztet — wolumen
sprzedazy w lipcu (w poréwnaniu do marca)
roénie o ok. 20% (CMR). Wedtug TGI Millward
Brown spozycie wedliny zadeklarowato 96,8%
respondentdéw, z czego codziennie siega po
nia — 28,81%, 5-6 razy w tygodniu — 27,50%,
3-4 razy w tygodniu — 30,23%, 2 razy w tygo-
dniu —9,93% oraz raz w tygodniu lub rzadziej
- 3,53%. Biorac pod uwage gatunki wedlin,
to najczesciej w gospodarstwach domowych
jest spozywana szynka, nastepnie kietbasa oraz
wedlina drobiowa, dalej znajduja sie takie
rodzaje jak: paréwki, poledwica, boczek, pasz-
tet, kabanosy, mielonka, pasztetowa, baleron,

salami, kaszanka, pieczenie oraz salceson.

ategorie produktow»
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Agros-Nova

Karolina Karolczak
Dyrektor Marketingu Handlowego

Linia 100% z owocédw od towicza odpowiada potrzebom konsu-

B mentow poszukujacych najwyzszej jakosci. Sa to produkty mak-
] symalnie owocowe, na 100 g produktu przypada 100 g owocow

a cukier zostat zastgpiony zageszczonym sokiem jabtkowym. W tym
roku towicz rozwinat linie 100% o produkty przygotowane specjalnie z mysla o najmtodszych

- 100% z owocow extra gtadki o aksamitnej konsystencji — bez pestek, bez skérek i kawatkéw
owocédw. Nowe produkty od towicza utatwig mamom przygotowanie wielu potraw na stodko bez
obaw o wyczuwalne w innych dzemach pesteczki czy skérki. Sniadanie to najwazniejszy positek w
ciggu dnia, gdyz dostarcza organizmowi energii niezbednej do funkcjonowania przez caty dzien.
Produkty £owicz 100 % z owocdw s3 najlepszym wyborem na dobry poczatek dnia.

J

Stodkie dodatki

Wielbiciele stodyczy swoje kanapki moga
przygotowac przy uzyciu dzeméw, konfitur,
powidet, kreméw czekoladowych i orzecho-
wych. Najczesciej nabywane dzemy, konfitury
i powidta to klasyczne smaki jak: truskaw-
kowy, wisniowy i porzeczkowy (ponad 50%
nabywanych opakowan). Najpopularniejszym
kremem do smarowania pieczywa jest Nutella
od Ferrero. Jak informuje Sylwia Neska z
CMR, coraz popularniejszy staje sie réwniez
amerykanski hit kanapkowy — masto orzecho-
we, ktérego wolumen w pierwszym pétroczu
2015 wzrést o ponad 50% w poréwnaniu do
analogicznego okresu w zesztym roku.

Wedtug TCI Millward Brown spozywanie
dzeméw zadeklarowato 52,4% respondentéw,
z czego codziennie siega po nie — 1,60%, 5-6
razy w tygodniu — 4,02%, 3-4 razy w tygo-
dniu —9,66%, 2 razy w tygodniu — 19,46%,
raz w tygodniu — 20,10% oraz rzadziej niz raz
w tygodniu — 25,16%. Do marek spozywanych
najczesciej naleza: towicz, Herbapol, Sorella,
Miedzychéd, Fruktus, Stoczek, Materne, Stovit,

Provitus, Fruta, Vortumnus oraz Agrovita.

Kanapka na zyczenie

W Biatej Podlaskiej przy ulicy Orze-
chowej w sklepie Aldis klienci nie tylko
dokonuja zakupu produktéw na kanapki,
ale réwniez maja mozliwos¢ kupienia takiej
robionej na miejscu. Jak przyznaje kierow-
nik sklepu Anna Gaworska — ,staramy sie je

robi¢ w miare szybko na miejscu, by klient
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nie musiat zbyt dfugo czekaé. Dodatki
w kanapce sa wybierane przez klientéw,
ktérzy moga poprosic o co tylko chcg”.
Do najczesciej wybieranych produktéw
zaréwno do kanapki robionej na miejscu,
jak i w domu, wybierane sg wedliny, ser
261ty oraz warzywa. ,Coraz czeSciej zauwa-
zam, ze klienci rezygnuja z masta, réwniez
w przypadku robienia kanapek na miejscu
masto jest pomijane badZ zastepowane
serkiem topionym” — dodaje pani Anna.
Jesli chodzi o sprzedaz pieczywa w sklepie
Aldis to bardzo popularne sg réznego rodzaju
wyroby bez dodatku drozdzy, typowo ziarni-

ste pieczywo z dodatkami zb6z czy siemienia

1]

BN
L §1 T

Inianego. ,Wielu klientéw naszego sklepu
wybiera pieczywo zytnie. Rowniez butki
biate oraz kukurydziane ciesza sie zaintere-
sowaniem” — dodaje Anna Gaworska. Sklep
zaopatruje sie w 6 piekarniach.

W kategorii takiej jak serki topione
zdecydowanym liderem jest Hochland.
Natomiast serki do smarowania najlepiej
rotujace to te pod marka Twéj Smak z
Piatnicy, przede wszystkim cena tutaj
przemawia do wielu klientéw, poniewaz

nie jest zbyt wysoka. Na drugim miejscu

ategorie produktow»
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Ewa Gromadzka

Kierownik Dziatu Marketingu

SM MLEKPOL

Do idealnych, zdrowych kanapek polecam nasze produkty:
naturalne masto £ ACIATE, oraz game seréw zottych w tym Gouda

i Krolewski z Kolna. Zaréwno masto jak i sery wyprodukowane sg

z petnowartosciowego mleka pochodzacego od kréw wypasanych
w nieskazonych przemystem rejonach Polski. Goraco polecam wykorzystywanie masta taciate
do przygotowywania pozywnych kanapek, zwtaszcza najmtodszym. Masto to naturalne zrédto
niezbednych dla cztowieka witamin rozpuszczalnych w ttuszczach oraz porcja naturalnej energii.
Dlaczego warto kanapke wzbogaci¢ o plaster sera? Przede wszystkim ze wzgledu na zawartos¢
wapnia. 1 plaster sera dostarcza ok. 14% dziennego zapotrzebowania na wapn u najmtodszych.
Dodatkowo w serach znajdziemy witaminy z grupy B, witamine D, oraz mineraty: magnez, séd

i potas. Gouda to ser holenderski o lekko pikantnym smaku. Dla wielbicieli seréw szwajcarskich

przygotowalismy Krélewski z Kolna o duzych oczkach ze stodkawa, orzechowa nutg smakowa.

Z OFERTY PRODUCENTA

SM
MLEKPOL
Ser z6tty
Krélewski z Kolna

Ser z6tty Gouda

Anna Gaworska, Kierownik
Sklep Aldis

ul. Orzechowa 37B

Biata Podlaska

wyboréw klientéw jest Almette, ktory

ma wyzszg cene, ale réwniez dobrze

sie sprzedaje” — informuje kierowniczka

sklepu. Do najlepiej rotujacego nabiatu w
bialskim sklepie nalezy dotaczy¢ uzna-

wany przez klientéw sklepu za najlepszy

Na uwage w sklepie Aldis zastuguja

twarég — Twardg siedlecki. Réwniez serek oferowane wedliny. ,Wedline mamy bardzo

Capri typu wloskiego z Sierpca cieszy sie domowa, sa to swojskie wyroby, oprécz
bardzo duzym zainteresowaniem. ,Sery tego mamy réwniez z Sokotowa oraz JBB.
plesniowe kupowane przez grono klien- Jednak najbardziej doceniane sa te swojskie,
téw u nas w sklepie to wyfacznie marka

Valbon” — dodaje.

ktére rewolucjonizujq cata sprzedaz wedlin”

— opowiada kierowniczka.
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DROSED

Pasztet Podlaski pomidorowy Drosed

lwona Juszczuk
Marketing Manager

Kanapka to kulinarny klasyk — idealne rozwigzanie na $niadanie

i kolacje w domu, przekaske w pracy czy swobodny positek na
biwaku. Idealnym produktem na kanapke jest Pasztet Podlaski firmy
Drosed. Jego poczatki siegaja lat 70-tych. Jest w 100% drobiowy i ma
idealna strukture do smarowania. Wy$mienicie smakuje z plastrem pomidora lub podany w bardziej
wyrafinowany sposob. Tak przygotowana kanapka dostarczy nam wiele energii. Pasztet Podlaski
oferujemy w wielu smakach i gramaturach. W tym roku wprowadzilismy do oferty nowos¢ - Pasztet
Podlaski w wygodnej tubie. Idealna konsystencja pozwala na ciekawe sposoby podania kanapki. Po
otwarciu mozna go przechowywac w lodéwce nawet dwa tygodnie. Dostepne sg dwie wersje sma-
kowe: Jasny z dodatkiem miesa z piersi kurczat oraz Ciemny, z miesem z uda i watrébki drobiowej.

J

Safata, pomidor, ogérek — Swieze warzywa to

najlepsze dodatki do kanapek, sq tez tacy klienci,

MR .

ktorzy siegaja po oliwki czy suszone pomidory.

Zakupy do domu i w drodze
do pracy

/W niewielkiej miejscowosci Michatow

nalezacej do gminy Okuniew, jedynym
miejscowym sklepem jest sklep Macieja
Orlinskiego, gdzie klienci znajda wszystkie
potrzebne produkty. Niewatpliwie do takich
naleza zakupy ,kanapkowe”. Jak przyzna-
je wiasciciel, to gtéwnie takich zakupéw

dokonuja klienci w jego sklepie. Oprocz

reklama

NOWOSC!

2 \YGODNY ATWY W U2YCIY
2 YREMONA KONSYSTENCJA
s 7 MIESEM 2 PIERS
LUB UDA KURCZAKA
2 100% DROBIONY

&
PASZTET

DROBIOWY

I WbA
IRCZAL

www.drosed.pl

NSZTET

DROBIOWY

facebook.com/PodlaskiDrosed
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mieszkafncéw bardzo duzo przejezdnych
0s6b zatrzymuje sie rano w drodze do
pracy. A zakupy tego rodzaju sa dokony-
wane zaréwno rano miedzy 5 a 9, jak i po
potudniu. ,Serki topione, do smarowania,
z6tte no i oczywiscie wedlina — to gféwnie
kupuja klienci” — wymienia wtasciciel skle-
pu. Oczywiscie kanapka nie obeszta by sie
bez chleba. W sklepie pana Macieja mozna
wybiera¢ sposréd chlebéw baltonowskich
krojonych i nie krojonych, razowych oraz
butek: kajzerki, sznytki, grahamki, butki
z ziarnami — sklep otwarty jest od 4:30
i 0 tej porze klienci juz moga dostac¢ $wieze
pieczywo. ,Réwniez bardzo duzo sprzedaje
sie drozdzéwek” — dodaje pan Maciej.
Margaryny i mixy do smarowania
pieczywa, najczesciej nabywane w skle-
pie w Michatowie, to Smakowita, Masto
Roélinne oraz Sniadaniowa. ,Jednak bardziej

doceniane sa przez klientéw masta, i w tym

ategorie produktow»

Maciej Orlinski, Wtasciciel
Delikatesy
Michatéw 175, Okuniew

kowy. Ser z6ity natomiast, ktéry stale jest
zamawiany, to Krélewski z Sierpca.

Wedliny i pasztety oferowane to: z Zakta-

przypadku klienci nie zwracajg uwagi na déw Miesnych ze Stanistawowa oraz produ-
centéw: BB, Tarczyniski, Sokotéw, Pekpol,
Olewnik, Madej Wrébel, ZM Henryk Kania,

Cedrob oraz Drosed. Kietbasa Podwawel-

cene produktéw ale przede wszystkim na
jakos¢, czytajq etykiety” — informuje wia-
Sciciel. Masta dostepne w Delikatesach to
Osetka z Garwolina, Masto taciate, Masto ska, kietbasa Krakowska i Mielonka Tyrolska
Zambrowskie oraz Osetka Goérska Sobik. — te najlepiej sie sprzedaja.
,Bardzo czesto nasi klienci kupuja serki Réwniez produkty w konserwach na
topione Hochland, a numerem jeden jest kanapki rotujg na biezaco. Tutaj najczesciej
Smietankowy z szynka” — dodaje pan klienci wybierajg pasztet Podlaski — Drosed.
Maciej. Serki do smarowania najczesciej ,Oferujemy klientom dodatkowo warzywa
wybierane przez klientéw sklepu w Micha- ~ marynowane, na wage — ogdrki mafosolne

fowie to Twoj smak z Piatnicy oraz Kanap- i kwaszone, ktore sg chetnie kupowane

zdaniemPRODUCENTA

-

Aneta Bedkowska
Kierownik Biura Marketingu i Wspoétpracy z Klientem

Sertop

Idealne $niadanie to positek, ktéry powinien dawac energie na

caty dzien i sktadac sie z najwyzszych jakosciowo produktow.

Nasze serki spetniaja wszystkie powyzsze kryteria i doskonale
wkomponowuja sie w $niadaniowe menu, zwtaszcza w potaczeniu
z warzywami oraz owocami. Poza kultowym Ztotym Ementalerem, produkowanym od ponad 50-
ciu lat mamy w ofercie catg game smakowych serkdw topionych np. z szynka, ze stonecznikiem
lub ze szczypiorkiem i cebulka, a takze serki dla dzieci OSCAR. Smakoszom polecamy takze nasz
twarogowy serek Delisie oraz serki z nowej linii,,Jak Dawniej’, ktéra we wrzesniu br. wzbogacita sie
o nowy produkt — serek topiony Camembert. Specjalnie z mysla o naszych fanach stworzylismy
internetowa ksiazke kucharska, petna inspirujacych przepiséw nie tylko na kanapki. Zachecamy

do eksperymentowania! Szczegéty na www.sertop.com.pl

= /

w drodze do pracy” — dodaje detalista.

Oczywiscie do kanapki znakomitym dodat-
kiem sg warzywa, a te najczesciej wybierane
w sklepie w Michatowie to pomidor oraz ogérek.

,A dla wielbicieli kanapek na stod-

ko proponujemy dzemy z towicza oraz

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

SERTOP

Linia ,Jak Dawniej”
Ser topiony Edam
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a® 100gE > Doskonata przekaska na kazda pore dnia!

+ 1 diuga bagietka lub dwie mnigjsze

- 100 g kostka dowolnego serka topionego
marki SERTOP np. Camemberta lub Ziotego
Ementalera

+ 100 g wedzonego boczku

+ 1 duzy pomidor lub dwa mniejsze

+ kilka gatazek cebuli dymki z korzeniem

O
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Bagietke kroimy na 1 cm kawatki. Pomidora
parzymy wrzatkiem, sciggamy skdre lub jesli
jemy pomidora 2e skara — oplukUjemy go tylko
pod biezaca woda | kroimy w cienkie pottalarki,
podobnie jak cebulke, Boczek kroimy w cienkie
plastry. Na kazde| kanapeczce posmarowane)
f}'EJ{: f; j’ olowanie serkiem topionym ukladamy kolejno boczek,

e kawatek pomidora i cebulke.
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Urszula Btazejewska, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
,Bajka”

Porosiuki 25

Biafa Podlaska

reklama

OLIWKI MANZANILLA W 4 SMAKACH: OLIWKI BEZ PESTKI,
OLIWKI Z PESTKA, OLIWKI Z PASTA ANCHOIS, OLIWKI Z PAPRYKA

ategorie produktow»

’ Z OFERTY PRODUCENTA )
\

CEDROB

Paszteciki z ziarnami

Filet z suszonymi
pomidorami

J

Herbapolu — wytacznie tymi markami sg zainteresowani klienci”

— informuje Maciej Orliniski.

Oferta dostosowana do klientow

Sklep spozywczo-przemystowy prowadzony od ponad dwéch lat
przez Urszule Btazejewska w Porosiukach stanowi punkt, gdzie miesz-
karcy zaopatruja sie w podstawowe produkty.

Do artykutéw kupowanych na kanapki wiascicielka wskazuje w pierw-
szej kolejnosci na wedliny, ktére giéwnie pochodzg z Sokotowa. ,Sa to
dobre jakosciowo produkty, klienci o nie pytaja, a ja staram sie o Swieze
dostawy. Musze dba¢ o dostepnos¢ zaréwno produktéw z gornej potki
cenowe;j jak i z tej nizszej, kazdy klient moze liczy¢ na atrakcyjng oferte”
— przyznaje pani Urszula. ,Kietbasy, pasztety, szynki czy rolady boczkowe
rotuja na biezaco” — dodaje.

Pieczywo biate, razowe, chleb Iniany oraz stodkie butki — taki wybér
klienci majg wéréd pieczywa, natomiast coraz wiecej klientow wybiera
pieczywo ciemne. ,Chleb Iniany jest rewelacyjny i sama polecam go
klientom” — opowiada detalistka.

A co klienci wybieraja do smarowania pieczywa? Maslo roslinne, Del-
ma, Rama, Flora, Smakowita, Ewa i Ola, poza tym osetki, ktére sg przywo-
zone specjalnie dla klientéw ktérzy wola masfo pochodzenia zwierzecego.

Przez wiele miesiecy wiascicielka metoda préb i btedéw wyse-
lekcjonowata asortyment tak, by zawierat zwfaszcza takie produk-
ty, po ktére przychodza klienci. Teraz juz nie ma problemu z tym
jakie marki powinny znajdowac sie na pétkach sklepowych, by
klienci byli zadowoleni.

Marki seréw z6ttych, po ktére siegaja klienci to OSM Sierpc, SM
Mlekovita, Hochland oraz Mlekpol. Najczesciej wybierane rodzaje to
Gouda oraz ser Edamski.

W sezonie jesienno-zimowym zyskuja na znaczeniu dodatki takie
jak ogorki czy papryka konserwowa. Réwniez oliwki sg kupowane do
kanapki, przez niektérych klientow.

Jak informuje wiascicielka zakupy ,domowe” sa robione przewaznie
przez kobiety. Grono klientéw stanowia réwniez pracownicy pobli-
skiego zaktadu produkcyjnego, ktérzy nawet podczas przerwy w pracy
robig zakupy w sklepie pani Urszuli.

Monika Kociubinska
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CEDROB
Dréb i Wedliny dla Twojej Rodziny

www.cedrob.com.pl

| Pasztecik z ziarnami
Wyréb garmazeryjny
wieprzowo-drobiowy, pieczony

Kielbasa
szlachecka

Kietbasa wieprzowa $rednio rozdrobniona
wedzona, parzona

‘ Gobarto , | Kietbasa polska surowa
O Kiethasa wieprzowa wedzona

dojrzewajaca, $rednio rozdrobniona
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Almette

Z polskiego mlekal

W ramach nowej platformy komunikacyjnej
wystartowata intensywna kampania reklamowa
serow twarogowych Almette. Jacek Wyrzykiewicz,
PR Marketing Services Manager w Hochland Polska
w rozmowie na ten temat z Monikg Kociubinska.

Jaki jest cel prowadzonych dziatan?
Dziatania wzmacniaja przewage konku-

rencyjna Almette i podkreslaja, ze produk-

ty wyprodukowane sg z polskiego mleka

i naturalnych sktadnikéw. Na rynku wtasnie

pojawiaja sie stopniowo opakowania Almette

w zupetnie nowej szacie graficznej, ktéra

komunikuje ,polskie mleko i naturalne skfad-

niki”. Opakowanie podkresla nowoczesnos¢,

apetycznosc¢ i Swiezosc.

Jaki jest action plan w ramach nowej platfor-

my komunikacyjnej?

ckladrikow

To bedzie silne wsparcie 360°, w kilku mediach
réwnolegle. Ogdlnopolska kampania potrwa do
korica grudnia br. i obejmie TV, kino, outdoor,
internet, prase, dziatania PR i punkty sprzedazy.
W ramach kampanii konsumenci beda mogli
zobaczy¢ nowy, 30-sekundowy spot reklamowy
Almette, wspierajacy przekaz — polskie mleko,
naturalne skfadniki. Kampanie zaplanowano
w najwiekszych stacjach telewizyjnych (TVPT,
TVP2, Polsat, TVN) oraz w stacjach tematycz-
nych, podczas godzin najwiekszej ogladalnosci,
ponad 300 GRP tygodniowo, 12 tygodni w tele-
wizji. Z kolei reklama w kinach bedzie reali-
zowana przy hitach sezonu, w dwéch
sieciach multiplekséw: Multikino,
Cinema City. Kampania obejmie takze
ponad 1000 nosnikéw outdoor, w tym
400 billboardéw i 600 citylightow.

A co z innymi mediami?

Aktywnosci obejma najwieksze
portale internetowe, Facebook, social
media, urzadzenia mobilne i premiere
nowej strony WWW. Czotowi bloge-
rzy kulinarni beda promowa¢ Almette
w sieci, poprzez konkursy kulinarne
dla internautéw. Nowa reklama pojawi
sie w prasie, we wszystkich magazy-
nach handlowych oraz w najbardziej
poczytnych magazynach kobiecych
i kulinarnych. Przewidziano tez szeroko
zakrojone dziatania PR i sporo aktywno-
Sci w punktach sprzedazy, z towarzysze-

niem r6znorodnych materiatéw POS.

Na koniec pytanie, ktore zainteresuje na-

szych Czytelnikéw: gdzie i jak produkowane
sq sery Almette?

Sery Almette produkowane sa w fabryce
Hochland w Wegrowie. Proces produk-
cji nie jest skomplikowany. Gtéwnymi
sktadnikami Almette s sery twarogowe
z polskiego mleka i naturalne sktadniki,
przy wariantach smakowych przyprawy
ziotowe i warzywne (pietruszka, szczypio-
rek, cebula, czosnek, papryka). Przygoto-
wane surowce poddawane sa procesowi
rozdrabniania i termizacji w urzadzeniu
zwanym termizatorem. Uzyskana masa
trafia do zbiornika prézniowego, gdzie jest
poddawana dziataniu zredukowanego ci-
$nienia. Nastepnie poprzez homogenizator
masa przeptywa do urzadzenia miesza-
jacego i uzyskuje pozadane parametry
i finalnie kierowana jest do automatyczne-
go urzadzenia pakujacego w opakowania
jednostkowe, kazde stylizowane na forme
charakterystycznego skopka. Zapakowany
po 8 sztuk w kartonowe wykrojniki ser
Almette wedruje taSmociagiem do spiralnej
komory chfodzacej, a po jej opuszczeniu
pakowany jest w kartony, jako opakowanie
zbiorcze i paletowany, a nastepnie przeka-
zywany do magazynu chtodniczego, gdzie
jest przechowywany do czasu dystrybucji.
A juz z potek sklepowych ser Almette trafia
prosto do konsumentow.

Dziekuje za interesujaca rozmowe!
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Zostan wiascicielem
supermarketu
SpOzZywWCzego lub

z branzy ,dom i ogrod”

Kontakt: tel. 61 665 11 27,512 047 302
franczyza@muszkieterowie.pl

WWW.MUSZKIETEROWIE.PL

,Kazdy dzien jest inny,
kazdy ciekawy. Firma to nasze zycie"

AnDZELIKA | Pawet KoTLINSCY,
FRANCZYZOBIORCY BRICOMARCHE GRYFINO

é Intermarche

/) BRICO




Smazenie jest wciaz jedng

Z najpopularniejszych form
przygotowywania positkow

w polskich domach. Bo czy ktos
wyobraza sobie niedzielny obiad
bez kotleta?

Smazy¢ mozna migso, ryby, owoce morza,
warzywa i owoce. Polega ono na ogrzewaniu
potrawy w tluszczu. Smazy¢ mozemy na rézne
sposoby. Przy uzyciu niewielkiej iloéci ttuszczu
(smazenie ptytkie), lub w tzw. ,gtebokim”
tluszczu (zanurzeniowe), kiedy to potrawa jest
catkowicie w nim zanurzona. W zaleznosci co
przygotowujemy wybieramy konkretny sposéb.

Smazenie plytkie jest idealne do przyrza-
dzania drobno pokrojonego miesa, nale-
$nikéw, omletow, a takze plastrow owocow
i warzyw. Zanurzeniowe z kolei praktykowane
jest przy przygotowywaniu na przyktad pacz-
koéw czy faworkow.

Wazna kwestig jest wyb6r odpowiedniego
tluszczu, na ktérym smazymy. W polskiej
kuchni stosujemy olej, oliwe, masto, margary-
ne badz miks, lub tez smalec. Wszystko zalezy
od preferencji kulinarnych i przyzwyczajen,

jakie wynieslismy z rodzinnego domu.

Co znajdziemy w sklepach?
Sklepy oferuja konsumentom zréznicowane

tluszcze, wykorzystywane miedzy innymi do
smazenia: margaryne, olej, masto, mix maslany,
smalec, oliwe oraz tfuszcz bialy. Sprzedawane sg
one w 90% matoformatowych sklepéw do 300
mkw. monitorowanych przez CMR. Ze wzgledu
na $wiateczne wypieki, kategoria charakteryzuje
sie wzrostem wartosci sprzedazy w okresie Swiat
Bozego Narodzenia. Najwyzsze udzialy w wolu-
menie sprzedazy ttuszcz6w w matych sklepach
spozywczych do 300 mkw. osiaga margaryna

z wynikiem ponad 40%, w drugiej kolejnosci
znajduje sie olej (okoto 25%). Jednak biorac pod

ategorie produktow»

uwage wartos¢ sprzedazy, na pierwszym miejscu
znajduije sie masto, osiagajac prawie 40% udzia-
tu. Warto zauwazy¢, ze jego udziat zarbwno
w ujeciu wartoéciowym, jak i wolumenowym
z roku na rok roénie. Srednia liczba wariantéw
tluszczéw na sklep sprzedajacy wynosita w tym
roku ponad 20. Najwieksza liczba wariantéw
mogfa pochwali¢ sie margaryna. Jest dostepna
na rynku nie tylko w r6znej wielkosci opakowar,
ale réwniez o zr6znicowanych wariantach sma-
kowych, wzbogacona o skladniki zdrowotne,
czy tez o dodatek innych tuszczéw.

,Gléwnymi producentami ttuszczéw sg ZT
Kruszwica, Unilever, Sobik oraz ZT Bielmar,
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
generuja tacznie ponad 50% udziaféw w wartosci
sprzedazy kategorii. Najwieksze udzialy w wolu-
menie sprzedazy posiada olej Kujawski i marga-
ryna Delma. Najczesciej wkladanymi do koszyka,
typowymi tuszczami do smazenia sq: margaryna
Palma (Bielmar) kostka 250 g; Olej Kujawski, 1 1;
margaryna Kasia, kostka 250 g oraz margaryna
Zwykfa (ZT Kruszwica) kostka 250 g” — méwi Mar-

ta Kowalczyk z Centrum Monitorowania Rynku.

Potka z ttuszczami

W Samie pod rézami w miejscowosci Jedlnia-
-Letnisko w ofercie dostepne sa wyfacznie produk-
ty, ktore rotuja najlepiej. ,Staramy sie zagospo-
darowa¢ pétke wedtug upodobari klientéw. | tak
na przykfad jaki$ czas temu w asortymencie na
Zyczenie stafego klienta — pojawita sie nowos¢

Rama Smaz jak szef kuchni. Produkt wzbudzit

Matgorzata Deja, Kierownik
Sam pod rézami

ul. Radomska 49,
JedInia-Letnisko

duze zainteresowanie. Sama tez musze go wypré-
bowa¢ we wiasnej kuchni, z tego co styszatam,

nie pryska podczas smazenia. To duzy komfort

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

UNILEVER POLSKA

Rama Smaz jak szef kuchni

ZT BIELMAR
Olej rzepakowy Beskidzki

VOG

Olej rzepakowy
Rapso
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Anna Wosiek
Project Manager produktu

' Unilever Polska

N

W polskiej kuchni smazenie to jedna z najpowszechniej wykorzystywanych metod przyrzadzania positkdw. Jest to jednak dos¢
ucigzliwy proces. Wymaga stania przy patelni, ciagtej kontroli przyrzadzanej potrawy czy starannosci, by nie zabrudzi¢ po-
wierzchni wokét. Jak zatem sprawic, by smazenie nie byto ucigzliwym obowigzkiem, lecz stato sie przyjemnoscig? Od produktu,
na ktérym smazymy zalezy wartos¢ zywieniowa potrawy, jej smak, a takze komfort jej przygotowywania. W pierwszym i drugim
przypadku, czestym btedem jest nieodpowiedni moment rozpoczecia smazenia. Produkt potozony na patelni za wczesnie lub zbyt pdzno jest albo nadmiernie
przesigkniety tluszczem, albo usmazony jedynie na zewnatrz, w srodku pozostajac surowym. Jesli mowa o komforcie, do tej pory rzadko kiedy smazenie byto
kojarzone z przyjemnoscia — wizja sprzatania ottuszczonej kuchenki czy spierania ttustych plam temu zaprzeczata. Jednak produkt Rama Smaz jak szef kuchni
rozwigzuje wszystkie te problemy. Jest to miks wysokiej jakosci olejow, ktérego receptura pozwala z tatwoscia rozpozna¢ odpowiedni moment rozpoczecia
smazenia — wystarczy poczekac na znikniecie babelkéw z powierzchni patelni. Po drugie, specjalny sktad sprawia, ze nie pryska podczas smazenia. Thuste plamy
i brudna kuchenka przestaja by¢ problemem, dzieki czemu mozna skupic sie na przyjemnosci tworzenia potraw i wspdélnego smakowania ich z bliskimi.

Rama Smaz jak szef kuchni

/

podczas przygotowywania positkéw” — moéwi
Matgorzata Deja, Kierownik. W5réd tej kategorii

reklama

az jak szef kuchni
nie wysokiej jakosci

w sklepie mozna kupi¢ Masto klarowane Mlekovi- m a a k eni iej jakos$
- dostepne w trzech

ta, Plante, Smalec z tukowa oraz Masto Roslinne.
W kategorii olejow uzywanych do smazenia
prym w Samie pod rézami wiedzie Kujawski ZT
Kruszwica, na dalszych pozycjach uplasowaly sie:

Oliwier, Mosso, Rodzinny Fructus, Oleo.

Co mowi paragon?

Jak wynika z danych CMR - $rednia
warto$¢ transakeji w tej kategorii w sklepach
do 300 mkw. wynosi okofo 4,5 zt. Dane
paragonowe wskazuja piatek i sobote jako
dni z najwieksza liczba transakcji z udziatem
tluszczéw — okofo 40%. Sytuacja ta $wiadczy
o wykorzystywaniu produktéw analizowanej
kategorii do sporzadzania weekendowych
positkéw oraz wypiekéw.

Opakowania sg zr6znicowane w zalez-
noéci od danej podkategorii. Jezeli chodzi
o masto i margaryne, to udziat opakowan
250 g w sprzedazy jest najwyzszy. W przy-
padku mixu maslanego i smalcu najpopu-
larniejsze jest opakowanie 200 g. Oleje
sprzedawane sa gtéwnie w wiekszych
opakowaniach - litrowych, oliwa natomiast
w potlitrowych.

Warto zauwazy¢, ze wystepuje wspotkupo-
wanie réznych produktéw zwiazanych z dang 1 ‘ l'
podkategoria, na przykfad margaryny do pie-
czenia czesto wystepuja w jednym koszyku
z przyprawami i dodatkami kulinarnymi.

Monika Dawiec

tach smakowych.
do smazenia mies,
S e c " ( b i warzyw.

zaleta - nie pryska
Zas smazenia!

Kurczak po marokarisku
Z suszonymi morelami,
kolendrg i cynamonem

przepis dla 4 oséb
czas przygotowania 15 min.
czas gotowania 45 min.

SKEADNIKI:

¢ 4 udka z kurczaka

+ 320 gr suszonych moreli,
namoczonych w letniej wodzie

+ 200 ml rosotu z kury

+ 1laska cynamonu

* 1/2 tyzeczki kminku

+ 60 ml Ramy Smaz jak szef kuchni,
wariant klasyczny

* po6t peczka posiekanej kolendry

* sol i pieprz

SPOSOB PRZYGOTOWANIA:

1. Rozgrzej piekarnik do 180 stopni.

2. Rozgrzej Rame Smaz jak szef kuchni w garnku z grubym
dnem i przykrywka zaroodporng - poczekaj az z ttuszczu
znikna babelki, to znak, ze uzyskat odpowiednig
temperature do smazenia.

3. Posdl i popierz udka z kurczaka. Podsmazaj
je w garnku przez ok. 10-12 minut, az beda ztote.

4. Dodaj do srodka morele, cynamon, bulion, kminek,
sol i pieprz, przykryj i widz garnek z przykrywka
do piekarnika.

5. Piecz razem ok. 40 minut. Po upieczeniu posyp kolendrg n
i od razu podawaj. —

Polecam zjes$c¢ to danie z kasza kuskus.
Bon Appétit! DJREM PRODUKTU JEST

Pascal L BRODNICKI
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Makaron niejedno ma imie

Rodzajow makaronow jest bardzo duzo. Wtosi szczycg sie kilkoma setkami oficjalnych nazw,
jednak na polskim rynku krolujg przede wszystkim znane wszystkim swiderki, kolanka, nitki,

wstazki czy spaghetti. ;_F:E: 7 TV ity P '
- -..: .- 7 J - e 4

Wedtug analiz Panelu Gospodarstw
Domowych Gfk rynek makaronéw w Polsce
odnotowat w 2014 roku 2% wzrost ilosciowy
i jakosciowy w stosunku do roku 2013. Naj-
wiekszy udziat w rynku odnotowuja makarony
pszenne z 93% udziatem wartosciowym i 95%
udziatem ilosciowym. Uwage konsumentéw
przyciagaja rowniez makarony pefnoziarniste:
owsiane, gryczane, orkiszowe, zytnie. Maja one
tacznie odpowiednio 5% (wartosciowo) i 3%
(iloSciowo) udziatu w rynku. Marki wiasne staja
sie coraz bardziej konkurencyjne wobec pro-
duktéw innych producentéw, na co decydujacy
wplyw ma ich nizsza cena. Wéréd producentéw
markowych niezmiennie od kilku lat najwiekszy
udziat w rynku posiada Maspex, do znanych
producentéw makaronéw naleza takze: Eko-
-Mak, Makarony Polskie, Goliard, Czanieckie
Makarony, Barilla, As-Babuni, Pol-Mak, Miedzy-
brodzkie Makarony, Arc Pol czy Podravka.

Podawanie makaronow
Jeszcze kilkanascie lat temu makaron byt
wylacznie dodatkiem do zupy, a dzi§ coraz
czesciej trafia na stot jako danie giéwne.
Fusilli, czyli uniwersalne $widerki podawane sg
najczesciej z kurczakiem lub turiczykiem, ale
rowniez z cigzszymi sosami. Moga stanowi¢
baze do zapiekanek, rzadziej dodawane sg do
zup i safatek. Penne czyli rurki podawane sg
z sosami miesnymi, warzywami badz pesto.
Wykorzystywany jest réwniez do satatek oraz
zapiekanek. Farfalle czyli kokardki, ktére sg
uzywane do lekkich satatek réwniez podawane
sg z sosami na bazie pomidoréw lub $mietany.
Pod nazwa Creste di galli kryja sie kolanka
podawane zaréwno z lzejszymi jak i ciezszymi
sosami oraz uzywane do zapiekanek. Capelli
d’angelo to cienkie nitki dodawane do zup
jak réwniez podawane sg z lekkimi sosami.
Cannelloni — duze rurki, faszerowane sg zwykle

miesem mielonym lub warzywami i polewane

- ==
'ff - N
’
sosem pomidorowym lub beszamelem. No
i znane kazdemu spaghetti, ktére serwowane sg
z sosem bolognese, carbonara i neapolitariskim.
Sosy stanowia dodatek do wiekszosci
z nich, przy czym w szybki sposéb pozwalaja
przygotowac danie. Na rynku wielu producen-
téw oferuje gotowe sosy w réznych rodzajach,
m. in. bolonski, do spaghetti, neapolitariski,
warzywny, stodko-kwasny, z grzybami, sosy
wioskie i wiele innych. A marki oferujace takie
produkty to m. in. towicz, Jamar, Lubella,

Barilla, Pudliszki czy Dawtona.

Asortyment makaronowy
w sklepach tradycyjnych
Wedtug Centrum Monitorowania Rynku
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
klienci mogg wybiera¢ sposréd ok. 15 réznych
wariantéw. Prawie potowe dostepnego w
sklepie tradycyjnym asortymentu stanowia
warianty makaronéw Lubella. Producent marki
Lubella — firma Maspex — jest niekwestionowa-
nym liderem rynkowym, z udziatami warto-
Sciowymi siegajacymi 30%.
Jacy inni producenci makaronéw sa obecni
w przedazy w sklepach matoformatowych?
Okazuije sie, ze w handlu tradycyjnym obecnych
jest kilkadziesiat firm, z ktérych najwyzsza sprze-
daz raportowana jest dla Czanieckie Makarony,
Eko-Mak, Goliard, Arc Pol czy Makarony Polskie.

Makarony i dodatki
W sklepie ,Paulinka”, ktéry znajduje sie

w Krasniku przy ulicy Kolejowej, klienci

moga wybierac sposrod wielu rodzajow oraz
marek makaronéw. Sa to przede wszystkim
mieszkaricy osiedla, w tym gospodynie, ktére
maja swoje preferencje, zwykle réznigce sie
od siebie. Jak przyznaje wiasciciel sklepu,
Wiestaw Michatowski, wiasnie z tego wzgledu
oferowany jest szeroki asortyment. ,Makaro-

ny Leon Kucharz z Czestochowy, Makarony

’ Z OFERTY PRODUCENTA

PODRAVKA
POLSKA

Swiderki Fusilli

Piéra Penne

POL-MAK

Tradycyjny z Ludwina
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Odwiedé nasz fanpage na facebooku

www.jamar.pl
[=] & J P www.facebook.com/JamarZ2drowoWKuchni



Babuni Eko-Mak, Goliard, Ztoty tan marka

wlasna Aro i oczywiscie Lubella — to najcze-

Sciej wybierane marki przez naszych klien-
téw” — informuje wiasciciel sklepu. Specyfika
smaku i upodobania klientéw powoduja przy-
wiazanie do danej marki. ,Nie koniecznie gra
tutaj role cena, gdy gospodyni jest przyzwy-
czajona do Lubelli to bedzie kupowata tylko
Lubelle. Lubella jest bardzo znana marka

i jest uznana przez cafa rzesze klientéw za
najlepsza. Coraz czesciej zdarzaja sie rowniez
takie sytuacje, ze kupujacy zaczyna rozumiec,
ze niekoniecznie to co z pozoru cenowego
wyglada na tanie, jest tanie w sensie korico-
wym” — dodaje pan Wiestaw.

W zaleznosci od tego do czego jest uzywany
makaron, czy do zupy czy do dania giéwnego,
klienci wybieraja rézne ksztafty i rodzaje. ,U nas
klienci moga dosta¢ wiele rodzajéw, mamy

szeroki asortyment. Poczynajac od makaronu

) Wiestaw Michatowski, Wiasciciel

ategorie produktow»

Sklep , Paulinka”
ul. Kolejowa 55
Krasnik

do spaghetti poprzez rurki, $widerki, kolanka,

makarony jajeczne i muszelki po nitki cienkie

czy nitki w gniazdach” — wymienia detalista.
Makarony dostepne w sklepie , Paulinka”

maja rézne gramatury, od 250 g do nawet 1 kg.

,Dzisiaj trzeba dostosowac sie do klienta, mam
5 sklepéw i moge powiedzie¢, ze w zadnym
z nich nie jest to powielone. Kazdy sklep ma
swoja specyfike” — przyznaje pan Michatowski.
Zakup makaronu czesto wigze sie rowniez z
wyborem sosu do makaronu, ktére w sklepie , Pau-
linka” sq dostepne pod markami Jamar oraz towicz.
W zagospodarowaniu pétki przeznaczonej na
makarony w sklepie nie powinno ograniczac sie
do minimum. Jest to kategoria istotna, ktéra moz-
na wzbogaci¢ bliskim sasiedztwem soséw. Dzieki
temu klient nie bedzie miat problemu ze znalezie-
niem produktéw uzupetniajacych sie, a niekiedy
moze nawet podsuna¢ pomyst na danie.

Monika Kociubinska

zdaniemPRODUCENTA

Aleksandra Trzcinska

Kierownik Marketingu
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GRUPA MASPEX
WADOWICE

Lubella Swiderki

Lubella

Lubella

"|';|ie{;zn;, |
gl

8" | bella Jajeczna

AS-BABUNI
Makaron Lubelski
Gnizda - Nitki

BARILLA
POLAND

Penne Rigate

Grupa Makarony Polskie/Stoczek Natura

- : - MAKARONY
Makarony, ktére jeszcze 30 lat temu nazywano niezbyt uprzejmie

- o POLSKIE
,fabrycznymi” naleza do grupy produktéw najczesciej kupowanych Swiderki

i przez lata wypieraty stopniowo tradycyjne wyroby domowe, stajac

sie wiasnie ich szybkim i wygodnym odpowiednikiem. Ten trend
od dekady przybiera na sile, a przy okazji modne stato sie gotowanie, zwtaszcza to inspirowane
kuchniami $wiatowymi. Dlatego wygodne makarony sg juz nie tylko sktadnikiem najpopularniej-
szych polskich zup, ale réwniez staty sie petnoprawnym sktadnikiem drugich dan - z przepiséw
wioskich adaptowanych do naszych polskich preferencji smakowych lub pozostawianych w ory-
ginalnych wersjach. Makaron coraz czesciej zastepuje na naszych talerzach bardziej ktopotliwe w

Zwierzatka
z Zagrody

przygotowaniu ziemniaki czy kasze, ktérej charakterystyczny smak ma tyle samo zwolennikéw, co

przeciwnikéw. Uczymy sie stosowac go réwniez do satatek, przystawek, a nawet deseréw!

/
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05-830 NADARZYN K/WARSZAWY
I I I H G U RUSIEC, ALEJA KATOWICKA 119/121
Tel.: +48 22 729 81 01, Fax: +48 22 729 81 09

Firma
MAGO S.A. to wiodacy producent regatéw sklepowych, magazynowych
i boksdw kasowych. Innowacyjne projekty i nowoczesne technologie
jakie wykorzystujemy w projektowaniu i produkcji gwarantuja
powstawanie rozwigzan optymalnie spetniajacych oczekiwania
naszych Klientéw.

Posiadamy szerokg sie¢ dystrybucji w wielu krajach.

Regaty sklepowe

Nasze regaty to sprawdzony system ekspozycji
i sktadowania towaréw. Jest dostosowany do wszystkich
sektoréw handlu B2B i B2C. Zdobyt uznanie naszych klientow
w wielu tysigcach sklepow w catej Europie.

Regaty paletowe
System ten taczy mozliwosci sktadowania duzych palet wraz z prezentacjg
towaréw jednostkowych lub w mniejszych opakowaniach. Posiada on szereg
réznych akcesoriow pozwalajacych w petni wykorzystac jego mozliwosci.

Boksy kasowe

Nasze produkty to najbardziej zaawansowana technologicznie
linia bokséw kasowych. Cechuje ja nowoczesne wzornictwo oraz
wysokiej jakosci materiaty: aluminium, tworzywa sztuczne.

Nasze atuty
e Doradztwo techniczne w doborze najlepszych rozwigzan.

* Wyceny, projekty, wizualizacje.
» Dostawe, montaz oraz ustugi po sprzedazy, przeglady, czesci.

* Komfortowgq obstuge klienta przez wtasnych przedstawicieli oraz
sie¢ partneréw handlowych w Europie, Afryce Pétnocnej i na
Wschodzie.

Produkty MAGO dostepne sg przez sie¢ partneréw handlowych

BOMAR. Milanéwek MAGO-PARTNER. Ozaréw VIPSERVICE. Warszawa
Tel. +48 500 29 40 40; Tel. +48 501 83 84 25; Tel. + 48 601 40 50 36;
bomarboniecki@gmail.com warszawa@mago-partner.com.pl info@vipservice.com.pl

EP PROJEKT. Skarzysko-Kamienna MAGO-PARTNER. Poznan PKB Artur Gromek. Biatystok
Tel. + 48 600 21 84 18; Tel. +48 504 10 95 05; Tel. +48 507 08 11 99;
ep_projekt@wp.pl info@mago-partner.com.pl biuro@pkb24.pl

JARO s.j. Warszawa-Zakret MAGO-PARTNER. Katowice TARPOM S.A. Tarnowiec
Tel. +48 602 65 04 16; Tel. +48 501 51 69 72; Tel. +48 664 98 85 32;
jaro@jaro.home.pl t.klima@mago-partner.com.pl handel@tarpom.com.pl

K.T.D Wyposazenie Obiektow Handlowych. Gdynia MGG PROJEKT. Zmigréd
Tel. + 48 509 89 68 22; Tel. +48 607 04 66 84;

biuro@ktd.gda.pl mggprojekt@poczta.onet.pl
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Na ostro czy tagodnie?

Smakiem przygotowywanych
potraw mozemy manipulowac do
woli. Wystarczy odrobine wiedzy
o tym, jakich przypraw uzywac

w przypadku danego dania oraz
co oferujg producenci, a kazda
potrawa nabierze wyjatkowego
charakteru.

Rynek przypraw jest niezwykle obszerny
jesli chodzi o ilos¢ produktéw, a segment
przypraw zaréwno suchych, jak i mokrych,
caly czas sie rozwija. Do tych najczesciej uzy-
wanych naleza przede wszystkim pieprz i sol,
kt6re znajduja sie w kazdej kuchni, jednak

wybor jest zdecydowanie wiekszy.

Przyprawy na poétkach
sklepowych

Segment przypraw to najwazniejsza
warto$ciowo grupa produktéw wchodzaca
w sktad klasy przypraw i dodatkéw kulinar-
nych. Jak informuje Karol Wojsz z Centrum
Monitorowania Rynku — w matoformatowych
sklepach spozywczych odpowiedzialny jest
za niemal 20% obrotéw generowanych przez
owa klase. Srednia liczba wariantéw na sklep
dla przypraw oscyluje okoto 30 i zwieksza
sie o kilka pozycji w okresach $wiatecznych
oraz wakacyjnym, kiedy to w zwigzku ze
zwyczajami konsumenckimi wzrasta na nie

zapotrzebowanie.

Udziaty wartosciowe segmentéw w kategorii przyprawy (%)

przyprawy
w plynie

0,5*

22,1%

przyprawy
mieszanki

39,4*

przyprawy

jednosktadnikowe

28,1%

przyprawy
uniwersalne

zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

Zgodnie z kategoryzacja CMR, w przy-
prawach mozemy wyrézni¢ takie dzialy jak:
przyprawy jednoskfadnikowe, uniwersalne,
mieszanki oraz w plynie, ktére zamiennie
mozna nazywac mokrymi. Pierwszy z nich
jest najistotniejszy — generuje ok. 40% warto-
Sci catej kategorii, a jego przedstawiciele wy-

stepuja na co drugim paragonie zawierajagcym

odPRODUCENTA

Odkryj ulubiong potrawe na nowo z mieszankami Kamis

Kardamon, suszone pomidory, chili — na ktérg przyprawe sie skusisz? Ulubione mieszanki Kamis
(do kurczaka, gyrosa i miesa mielonego) od teraz ze specjalnymi dodatkami.

Juz jesienig wyprébujemy nowe mieszanki przypraw Kamis: do kurczaka z kardamonem, do

Sklepy matoformatowe,
kwiecien - czerwiec 2015

MCCROMICK
POLSKA

Kamis

Przyprawa do
Kurczaka ztocista z
kardamonem

Kamis Przyprawa
do miesa
mielonego

z suszonymi
pomidorami

miesa mielonego z suszonymi pomidorami, a do gyrosa z ptatkami chili. Kardamon nadaje po-

trawom wspaniaty aromat. Doskonale uzupetnia korzenne nuty (imbiru i cynamonu) mieszanki
Kamis Kurczak ztocisty. Natomiast suszone pomidory idealnie komponujg sie z zawartymi w
mieszance do miesa mielonego czosnkiem, cebula i ziotami. Dzieki gruboziarnistej strukturze

przyprawy, kotlety mielone nabieraja niepowtarzalnego smaku i charakteru. Przyprawa do Kamis
gyrosa z kolendrg i czosnkiem, teraz dodatkowo z domieszkg chili, wydobywa oryginalny i ostry Przyprawa do
charakter tego popularnego dania. gyrosa z chili

/
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'ODKRY] ULUBIONE. -
POTRAWY NA NOWO!
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# SUSZONE POMIDORY T dodatek KARDAMONU
doskonale urozmaica szczypta C"!"-' nada pieczonemu
smak tradycyjnych podkresli oryginalny kurczakowi wspaniaty

mielonych smak i lekko pikantny aromat
charakter dania

CREATED IN

NOWE SMAKI i i
—WIEKSZY ZYSK!

. wigcejna:
www.kamis. pl
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Zbigniew Mojecki

Z-ca Prezesa ds. Handlowych WSP ﬁ*_i
” frepl

WSP , Spotem” Kielce ’I’(SIEPI?(;-EEM e

Badania dotyczace zachowan polskich konsumentéw dowodza, ze Sos Kielecki 505 mgm

przywiazuja oni duza wage do tradycji kulinarnych. Produkty WSP czosnkowy zosukow W

| =
Spotem, w tym sztandarowy Majonez Kielecki, doskonale wpisuja l '
sie w ten trend, oferujac wysoka jakos¢, unikalny smak oraz trady-
cje. Z drugiej jednak strony, wzrasta zainteresowanie produktami nowoczesnymi, faczacymi w —
sobie kilka wartosci. Dlatego tez, nasza Spotdzielnia wprowadzita w tym roku na rynek Ketchup
Kielecki tagodny extra. Wyréb charakteryzuje sie przede wszystkim ponadprzecietna zawarto-
$cig $wiezych pomidoréw. Dodatkowo, dystrybuowany jest w porecznej, plastikowej butelce,
utatwiajacej jego dozowanie. Ketchup Extra

Jesienig br. planujemy kolejne nowosci. W sklepach pojawig sie m.in. nowe Sosy Kielecki tagodny

i Ketchupy Kieleckie oraz nowa odmiana smakowa Musztardy Kieleckiej. Jednym stowem, szeroka

oferta WSP Spotem pozwoli na wybér ulubionego dodatku zgodnie z apetytem!

Appelifa |

COLIAN

Appetita Czosnek
granulowany

CzosN

GRERTA SMunaci

Appelifa

Appetita
Kolendra
KoLenDRA

Sylwester tatka, Kierownik
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Mickiewicza 44a
Sandomierz

NESTLE
POLSKA

Przyprawa

chocby jedna pozycje z powyzszych dziatow.
Rowniez w Sredniej ilosci wariantéw na sklep
przoduja przyprawy jednoskfadnikowe — jest
to ok. 14-15 wersji, podczas gdy pozostate
dziaty uzyskuja odpowiednio: 5, 11 oraz 2

rodzaje na sklep.

Petna paleta przypraw
Wsréd przypraw suchych, w sklepie
spozywczo-przemystowym w Sandomie-

rzu, dostepne sa marki Kamis, Prymat oraz

Appetita. Jak przyznaje kierownik sklepu

w ptynie Maggi
— Sylwester tatka — ,generalnie bazujemy na

przyprawach Kamisu oraz Prymatu, jednak

w sytuacji, gdy nie ma dostepnych przypraw

z tych firm, to wtedy zamawiamy Appetite”.
Do przypraw najczesciej kupowanych

w sklepie spozywczo-przemystfowym naleza:

pieprz czarny ziarnisty oraz czarny mielony,

lis¢ laurowy, ziele angielskie, majeranek — te Winiary Ziarenka

produkty bardzo dobrze sprzedaj sie przez Smaku
J

caly rok. Na jakie produkty stawiaja klienci

72 | www.hurtidetal.pl



Z OFERTY PRODUCENTA

PODRAVKA
POLSKA

Vegeta
z Majerankiem

Vegeta z
Czosnkiem

sklepu? ,Klienci wybieraja dobra marke, znang, produkty o wyso-

kiej jakosci, ktore nie popsuja smaku potraw, a wrecz nadadza nie
tylko jakosci, ale réwniez dobrego smaku” — dodaje Sylwester tatka
i zapewnia, ze réznica osiagajaca nawet 50-70 groszy miedzy pro-
duktem tafszym a drozszym nie ma znaczenia dla klientéw sklepu
w Sandomierzu.

Przyprawy mokre, podobnie jak suche sa kategoria rotujaca
na biezaco. Wsréd ketchup6w kréluje Kotlin wyciskany 450
ml fagodny i pikantny. Wszystkie pojemnosci w stoiku réwniez
dobrze sie sprzedaja. Pozostate dostepne marki to Pudliszki,
McDonald’s, Hellmann’s oraz Kamis. Musztardy dostepne sa pod
markami: Kamis, Roleski oraz Musztarda Kielecka. Kamis oferuje
szeroka oferte, ktéra dostepna jest w 6 rodzajach: Chrzanowa,
Sarepska, Rosyjska, Delikatesowa, Francuska oraz Grillowa.
Musztarda Kielecka dostepna jest w 3 wariantach: Delikatesowa,
Rosyjska oraz Sarepska. Wér6d majonezéw liderem sprzedazy
jest Majonez Kielecki, w kazdej wielkosci od 170 do 950 ml
w stoiku oraz ,wyciskany”. Oprécz tego dostepne s marki takie
jak Winiary oraz Hellmann’s.

Jak przyznaje kierownik sklepu, w zakupach przyprawowych
dominujaca klientela sa kobiety. ,Jednak zauwazam, ze mezczyzZni
tez gotuja, chetnie kupuja przyprawy, maja swéj wiasny harmo-
nogram gotowania i juz wiedza co maja kupi¢ i jak przyprawic.
Nas to cieszy, poniewaz jest to inny klient, mezczyzna wie czego
chce, przychodzi po konkretng rzecz i dtugo sie nie zastanawia nad
wyborem” — dodaje z uémiechem.

Do przypraw nalezy dotgczy¢ réwniez ocet spirytusowy.
Najczesciej wybieranymi markami w sandomierskim sklepie s
Jamar oraz ocet WSP ,Spotem”. 6 rodzajéw octu oferuje Kamis,
obecnie na pétce widnieja: ocet Balsamiczny, Winny Cytrynowy

oraz Jabtkowy Staropolski.

Kategoria najwyzszej rotacji
Przyprawy sa kategorig niezwykle wazna w sklepie spozyw-

czo-przemystowym w Czosnéwce, jak przyznaje ekspedientka

Technologie sprzedazy

D@

Drukarka fiskalna nagrodzona
Ztotym Paragonem 2015

Nowa era drukarek

NAGRODA
SPECJALNA KOLEGIUM
REDAKCYJNEGO

m
DOBRY
WZOR

FINALISTA
KONKURSU

S \OV
S, 2
Uacz oF

POzneg

Novitus - Centrum Technologii Sprzedazy

ul. Nawojowska 118 ¢ 33-300 Nowy Sacz

tel. +48 18 444 07 20 - faks +48 18 444 07 90
info@novitus.pl * infolinia 801 13 00 23 * www.novitus.pl

www.hurtidetal.pl | 73

ewe |y




Anita Barikowska, Ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy
Czosnéwka 26
Biata Podlaska

sklepu Anita Bannkowska jest to katego-
ria, ktora caty czas laduje w koszykach
zakupowych, a towar uzupetniany jest
codziennie. ,Sa to produkty chyba najbar-
dziej rotujace” — dodaje.

Marki przypraw dostepne w tym sklepie
to Kamis, Galeo, Prymat oraz marka wfasna
sieci Premium, do ktorej sklep nalezy. ,Tak
naprawde nie ma marki przodujacej, ktora
jest najczesciej wybierana, sa rézni klienci
i wybierajac dana marke kieruja sie réznymi
czynnikami” — opowiada pani Aneta. Do
najczesciej wybieranych przypraw nalezg
pieprz czarny, pieprz ziotowy, przyprawy do
wieprzowiny i do drobiu, do bigosu oraz do

fasoli, rowniez sezonowo: li$¢ laurowy, ziele

ategorie produktow»

angielskie, w ostatnim czasie na znacze-

niu zyskaty réwniez kurkuma oraz curry.
Mieszanki przypraw wybierane najczesciej
to Vegeta, Kucharek, Ziarenka Smaku

i Warzywko. Dodatkowo Maggi w ptynie to
przyprawa rotujaca na biezaco.

Mimo, ze wsréd ketchupéw dostepne sa
marki: Tortex, Pudliszki, Develey, Familijne
Przysmaki oraz Winiary to Tortex jest bez-
konkurencyjny, klienci sa przyzwyczajeni do
niego. Z majonezéw najczesciej w koszykach
zakupowych laduje Winiary o pojemnosci
700 oraz 250 ml. Jak przyznaje ekspedient-
ka sklepu w Czosnéwce przyprawy mokre
zwiekszaja sprzedaz w okresie letnim, nato-

miast majonezy w okresie $wigtecznym.

zdaniemPRODUCENTA

cie Panstwo na www.facebook.com/Marynujemy.

Joanna Mizera
Marketing Manager

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

Kropla przyprawy, ktéra uczyni smak wyrazniejszym, to nasze octy
winne, ktére doskonale sprawdzajg sie podczas marynowania
miesa, jako dodatek do grillowanych warzyw, satatkowych soséw,
pomidoréw z mozarella, truskawek z czarnym pieprzem. Wystepuja
w czterech wariantach smakowych: ocet jabtkowy, ocet winny z biatego wina, ocet winny z czer-
wonego wina oraz najszlachetniejsza odmiana octu winnego - ocet balsamiczny. Ocet winny
Jamar z biatego i czerwonego wina powstaje w wyniku naturalnej fermentacji. Ocet jabtkowy
polecany jako dodatek do dart miesnych, satatek, majonezéw i soséw, oprécz waloréw smako-
wych ma réwniez prozdrowotne wiasciwosci. Szlachetniejsza odmiana octu winnego jest ocet
balsamiczny. Powstaje z dtugo dojrzewajacego miazszu winogron i jest doskonatym dodatkiem
do satatek, marynat, dan kuchni wtoskiej, a takze owocéw i deseréw. Wiecej przepiséw znajdzie-

J

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PRYMAT

Marynata w
ptynie Szlachecka

Papryka stodka
mielona

PAPRYKA

SLODKA

UNILEVER
POLSKA

Knorr Przyprawa
do mies

Knorr Przyprawa
do kurczaka

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Ketchup ftagodny

Przyprawa do zup
i sosow
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PW VITPOL

Degusta

Ziele Angielskie, Lis¢ Laurowy,
Majeranek

zdaniemPRODUCENTA

PW Vitpol

zapewniajg odbiorcy komfort w przyrzadzaniu aromatycznych i smacznych potraw bez konieczno-
$ci gromadzenia odrebnych kilkunastu sktadnikéw w celu przygotowania wykwintnego dania.

Dla naszych odbiorcéw zaréwno hurtowych, jak i detalicznych przygotowalismy bardzo korzyst-
ny system sprzedazy i szereg atrakcyjnych dziatart marketingowych aktywizujacych sprzedaz.
Degusta to klasyczna przyprawa warzywna ceniona za swoja niezmienng od 25 lat recepture

i starannie dobrana kompozycje warzyw. Deguste mozna stosowac do soséw, zup oraz wszelkich

potraw miesnych, drobiowych i rybnych w celu poprawienia smaku i aromatu.

Pawel Martyna
Dyrektor Sprzedazy

Réznorodnos¢ zastosowania sypkiej przyprawy uniwersalnej, spra-
Wwia, ze coraz wigksza liczba odbiorcéw siega po ten produkt. Przykfa-
dem jest Degusta, ktéra z roku na rok zwieksza swoéj udziat w rynku.
Funkcjonalne opakowanie typu doypack oraz sktad surowcowy

/

,Niezmiennie oczywiscie w wiekszosci do-
mow uzywana jest sol. Tutaj klienci maja do
wyboru sél spozywczg jodowang, kamienng
oraz morska z magnezem i potasem dla wy-
branych klientéw” — zauwaza ekspedientka.

W kategorii przypraw asortyment jest na-

prawde bardzo duzy. Utatwieniem dla detali-
stow w prawidfowym utozeniu tych produk-
tow sa stojaki, ktére z pewnoscig utatwiaja
wybor klientom, a takze nadaja powierzchni
sklepowej profesjonalny wyglad.

Monika Kociubinska

reklama

itpol )

W%szﬂfa czego
trzeba do emaka

DEGUSTA

{75g, 208g, 5e08g, 1kg)

www.vitpol.pl
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Mezczyzna na zakupach

- niemozliwe? A jednak! W sklepie,

jak w zyciu - decyzje podejmuje
szybko! Wchodzgc do sklepu
wie, czego chce. Jak powinna

wyglada¢ meska potka? Doradzajg
Bo kto lepiej zrozumie

detalistki...
mezczyzne, jak nie kobieta?

Mezczyzna wchodzac do sklepu wie co chce
kupi¢ i jakie najwazniejsze cechy powinien mie¢
produkt, ktérego szuka. Nie lubi zastanawiac sie
i spedzac na zakupach zbyt wiele czasu.

Kupujacy mezczyzni sg o wiele bardziej
zdecydowani niz kobiety. Robia zakupy
zazwyczaj w tych samych sklepach, przywia-
zuja sie do sprawdzonych marek.

Panowie na zakupach bywaja jednak
niecierpliwi — zazwyczaj nie chca poswiecac
na nie duzo czasu, czesto w przypadku duzej
kolejki do kasy — rezygnuja z zakupow.

Konsekwentnie trzymaja sie przygotowa-
nego planu. Zazwyczaj na zakupy spozywcze

udaja sie z lista — od Zony, partnerki czy matki.

Jakim typem konsumenta
jest mezczyzna?

Agencja marketingu rekomendacji Streetcom
Polska przeprowadzita badania zakupowe*.

Na podstawie analizy wyrézniono 5 typéw

ategorie produktow»

/akupy PO mesku

konsumenta: fanatyk, chtodny pragmatyk,
skazaniec, zestresowany oraz wybredny. Jak
sie okazato, zestresowani to niemal wytacznie
mezczyzni. 16% z nich boi sie, ze to, co kupia,
nie bedzie odpowiadato ich bliskim. Woleliby,
zeby zakupami zajmowat sie kto$ inny.
Réwniez mezczyzni czesciej nalezg do
typu skazaricow, czyli os6b, ktére nie lubig
zakup6w i traktuja je jak zto konieczne. 47%
badanych kobiet to typ fanatycznego konsu-
menta, ktéry uwielbia zakupy. Ponad potowa
mezczyzn (55%) oraz 44% kobiet twierdzi, ze

zakupy zajmuja zbyt duzo czasu.

zdaniemPRODUCENTA

tukasz Darka
Specjalista ds. Marketingu

Torunskie Wédki Gatunkowe

Wsréd mezczyzn wcigz najbardziej popularna jest wédka czysta.
Za,meskie” smaki wsrod wodek kolorowych uznaje sie cytryne

i zurawine. Preferencje obu ptci w duzej mierze determinuje
stodycz trunkéw — panie wolg wodki stodsze, panowie wytraw-
ne. W zwigzku z tym, Zze mezczyzni zdecydowanie czesciej dokonuja zakupéw na stoiskach
monopolowych, mozna im przypisa¢ pewne ogélne tendencje panujace w branzy - coraz
chetniej siegajg po alkohole z wyzszej potki, szukaja nowosci i oryginalnych, niszowych sma-
kéw. Coraz wazniejszym czynnikiem zakupowym jest tez, ku naszej uciesze jako producenta
ktadacego szczegdlny nacisk na jakos$¢ produktu, jego naturalnos¢ i sktadniki, z ktérych trunki
sa tworzone. Nasze wodki marki Toruriska oparte sg na maceratach owocowych, ziotowych

i korzennych, ktére sami wytwarzamy. Natury nie trzeba poprawiac.

Kategorie zakupowe, jak produkty pielegnacyj-

ne dla dzieci, chemia domowa i zywnos¢, pozo-
staja w dalszym ciagu domena kobiet. Ponad 81%
badanych podejmuje decyzje w tych dziedzinach
samodzielnie, natomiast prawie 62% mezczyzn
konsultuje sie w tym zakresie z partnerkami.
Chemie domowa samodzielnie wybiera co
trzeci mezczyzna, a zakupy spozywcze robi
44% ankietowanych. Swiat produktow dla
dzieci nalezy do kobiet, jednak co piaty tata
przynajmniej raz na jaki$ czas wybiera sie na
takie zakupy bez partnerki i bez sporzadzonej

przez nig listy zakupowe;j.

( )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k 0 wychowaniu w trzezwosci). J

J

*Agencja marketingu rekomendacji Streetcom Polska przebadata 41 001 respondentéw, w tym 33 697 kobiet oraz 7304 mezczyzn. Ta grupa to osoby w wieku
14-55 lat, nalezace do spotecznosci skupionej wokét firmy. Badanie przeprowadzono za pomocg ankiety internetowej. Pytania dotyczyty gtéwnie zakupéw oraz
tego, w jaki sposéb podejmowane sa decyzje zakupowe.
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firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
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Meskie kategorie zakupowe to obszar,
w ktérym aktywne sg réwniez kobiety. Ich rola
jest najwyrazniej wieksza, niz chca przyznac
panowie. 9% kobiet deklaruje, ze nie uczestni-
czyto w zakupie ostatniego samochodu, 82%
odpowiedziafo, ze decyzje w tej kwestii podej-
mowane sg wsp6lnie. To samo dotyczy sprzetu
RTV. 87% badanych kobiet wskazato, ze ma
glos przy podejmowaniu decyzji zakupowych,
ktére wczesniej nalezaty gléwnie do panéw.

Badanie obala tez stereotyp, wedtug ktérego
kobiety bez opamietania rozmawiajg o zaku-
pach, a mezczyzni debatujg o wazniejszych
sprawach. Z badania wynika, ze mezczyzni, jak
i kobiety rozmawiaja, radza sie siebie wzajemnie
i udzielaja rekomendacji w podobnym stopniu.

Mezczyzni coraz czeciej decyduja o rézne-
go rodzaju zakupach, maja swoje zdanie, sa
doradcami, ale nie maja problemu z tym, by
zapytac o rade lub zdanie innych oséb. Roz-
mawiaja gtéwnie o sprzecie elektronicznym,
autach i alkoholu. Kobiety natomiast o kosme-

tykach, ubraniach i zywnosci.

Z danych CMR

W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
piwo i wodki stanowig ponad 90% obrotu
wiéréd wszystkich alkoholi. Kolejna kategoria
mocnych alkoholi pod wzgledem wartosci
sprzedazy jest whisky, ktére generuje ok. 3%.

Segment rumu, ginu i tequili jest niewielki

ategorie produktow»

w poréwnaniu do innych alkoholi. W sklepach
mafoformatowych do 300 mkw. trunki te trakto-
wane facznie, odpowiadaja za mniej niz 0,5%
wartosci sprzedazy wszystkich alkoholi — wynika

z badai Centrum Monitorowania Rynku.

Po pierwsze piwo

W sklepach matoformatowych, niezmien-
nie od lat piwo jest najczesciej kupowana
kategoria produktéw paczkowanych. Znajduje
sie ono na $rednio co czwartym paragonie.

W okresie letnim to miedzy innymi piwo
przyciaga klientéw do sklepéw, powodujac
skokowe przyrosty liczby transakgji.

W ostatnich latach piwo byfo kategorig
bardzo dynamiczng, jezeli chodzi o wprowa-
dzanie nowosci przez producentéw. W 2014
roku, podobnie jak w 2013, zaraportowano
sprzedaz ponad 200 nowych wariantéw piwa.
Rozwdj marek lokalnych, piw specjalnych czy
radleréw spowodowat, Zze w dtuzszym okresie
potka piwa w sklepach wyraznie sie posze-
rzyta. W szczycie sezonu w ubiegtym roku
w sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
dostepne byto $rednio 64 rézne warianty piwa
- to 0 4 warianty wiecej niz rok wczesnie;j.

Mimo tak wielu nowosci najlepiej sprze-
dajacym sie segmentem pozostaja piwa
ekonomiczne reprezentowane miedzy innymi
przez marki Zubr, Tatra Jasne Petne, Harnas.

Kluczowe dla sprzedazy tych marek w skle-
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Grupa Zywiec

el
Hfam

d o

mocnym, meskim wizerunku.

Magdalena Tondera
Senior Brand Manager marki Tatra

Dla mezczyzn piwo jest waznym elementem ich $wiata. To codzien-
na przyjemnosc¢, ktéra towarzyszy im podczas réznych czynno-

$ci — zarbwno w ciggu dnia, jak i wieczorem. Dokonujac zakupu,
mezczyzni stawiaja na wysoka jakos¢, przystepna cene i smak
odpowiadajacy réznym gustom. Najchetniej wybieraja lagery, piwa mocne i niepasteryzowane.
Tatra doskonale odpowiada ich potrzebom, dlatego od lat cieszy sie niestabngcym
uznaniem konsumentoéw i sprzedawcéw. Marka oferuje trzy warianty: klasycznie piwna
Tatra Jasne Petne, Tatra Mocne o zwiekszonej zawartosci alkoholu oraz chmielowa Tatra
Niepasteryzowane. To piwo o niezmiennie wysokiej jakosci, w atrakcyjnej cenie oraz o

Tatra dedykowana jest mezczyznom, dla ktorych liczg sie szacunek, zaufanie i sita charakteru. Tacy
wiasnie sa ratownicy GOPR, ktérych charaktery uksztattowaty géry. Dlatego Tatra od lat zduma
wspiera Gorskie Ochotnicze Pogotowie Ratunkowe.

J

pach mafoformatowych s butelki 0,5-litrowe,
czesto sprzedawane w cenie bliskiej 2 zt za
opakowanie. Od dfuzszego czasu butelki
Zubr, Harnas, Tatra i Tyskie znajduja sie

w czotéwce najczesciej kupowanych produk-
téw FMCG w sklepach matoformatowych.

W ciggu ostatniego pét roku az 9 z 10 najcze-
Sciej kupowanych produktéw stanowity piwa
— informuje zespoét ekspertéw CMR.

Sklepy matoformatowe do 300 mkw. sa
najwazniejszym kanatem sprzedazy piwa — od-
powiadaja okoto 80% wartosci sprzedazy kate-
gorii. W tym kanale klienci najczesciej kupuja
jedno lub dwa opakowania piwa na paragon,
a butelki sa popularniejsze od puszek. Jesli na
paragonie znajduije sie tylko jeden produkt, to

najczesciej jest to wiasnie piwo.

Waodki czyste i smakowe
Najwieksza sprzedaz generuja trzy gféwne

marki ze Sredniego segmentu cenowego:

Czysta de Luxe, Zubréwka Biafa oraz Krupnik

Czysty. Na uwage zastuguje Zubrowka Biala,

ktéra odbudowywata swoja pozycje stajac

sie liderem rynkowym w 2015 r. W sklepach

matoformatowych wysoko w rankingu rotacji

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezwosci). J
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Maciej Szydtowski
Brand Manager
Sobieski

Wraz z nadchodzacym okresem jesienno-zimowym, produkty o nizszej zawartosci alkoholu
ustepuja tym, o wiekszej. Na pétkach krdlujg miedzy innymi wodki, whisky, rumy, koniaki. Z tego
wzgledu wybralismy wiasnie ten okres na zaprezentowanie konsumentom naszej marki Krupnik
Vodka w od$wiezonej odstonie - legendarny smak i ponadczasowa jako$¢ zamknelismy w nowej,
wyjatkowej butelce. Marka Krupnik Vodka od lat plasuje sie w Scistej czotéwce wodek czystych,
obecnie zajmujac 2. miejsce pod katem udziatéw wolumenowych w Polsce.

Krupnik Vodka w nowej odstonie to nie jedyna nasza propozycja na nadchodzacy okres. Widzac
potencjat w rosnacej kategorii whisky, przedstawiamy nowa marke z gatunku blended scotch

- William Peel. Jest to wywazona smakowo whisky z przyjemna, lekko owocowa nuta. William
Peel pochodzi ze szkockich wyzyn, gdzie lezakuje co najmniej 3 lata w debowych beczkach, aby
nabrac swojego prawdziwie szkockiego charakteru. Marka jest obecnie liderem na najwiekszym

rynku blended scotch whisky na Swiecie.*
*najlepiej sprzedajaca sie blended scotch whisky we Francji, Nielsen HM-SM CAM P08 2015.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

znajduja sie réwniez marki z segmentu ekono-
micznego, takie jak Zytniéwka, 1906. Segment
ten zanotowat wzrost wzgledem poprzedniego
roku i uzyskat ok. 20% udziatéw wolumeno-
wych w marcu 2015. Wzrost ten jest genero-
wany gféwnie pojemnosciami 100 ml i 200 ml

(ktore stanowig ok. 60% segmentu).

2015 r., w sklepach matoformatowych, srednio
na sklep byto sprzedawane ponad 60 wariantow
wodek, a ponad potowe z tego stanowity wia-

$nie wodki smakowe — wynika z danych CMR.

Whisky i Bourbon

Whisky jest sprzedawana w ok. 60%

Rosnie réwniez rynek wédek smakowych, o sklepéw matoformatowych majacych

ktore stanowia juz 24% rynku wodki. Istotng w ofercie mocne alkohole. Srednio w skle-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

role odgrywaja w segmencie wédek smakowych pie sprzedaje sie ok. 6 réznych wariantéw

mate formaty opakowar. Butelki do 200 ml whisky miesiecznie, co w poréwnaniu do

generuja ponad 60% udziatéw wolumenowych

w tym segmencie. W rankingu rotacji wédek (Ustawa 2 dnia

26 pazdziernika 1982 .
k o wychowaniu w trzezwosci).

smakowych wysoko znajduja sie wédki z rodzi-

ny Lubelska oraz Soplica Smakowa. W marcu

zdaniemPRODUCENTA

Wojciech Zabinski

Wiceprezes ds. Marketingu

Carlsberg Polska

Dzieki obecnosci piw smakowych, napojéw piwnych i innych
ciekawych gatunkéw, piwo powoli przestaje by¢ kategorig postrze- .

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem

gana jako wytgcznie meska. Jednak kazdy producent ma w swoim

portfolio marki adresowane do panéw. W ofercie Carlsberga takim
piwem jest np. Okocim i jego wariant Okocim Mocne. Okocim to piwo, ktére uosabia takie warto-

$ci jak walka do konca, niepoddawanie sie, realizowanie wtasnych marzen. Niewatpliwie meska hurtowym oraz handlem
marka, pasujaca do grilla i spotkan w gronie przyjaciét i rodziny jest Kasztelan. Te marke wybieraja napojami alkoholowymi.
panowie, ktérzy lubig swiezy smak Kasztelana Niepasteryzowanego i cenia tradycyjne wartosci, (Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

spokdj, opanowanie. Meski jest takze Harnas i jego nowy wariant Harna$ Wysokochmielowy, k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

ktory dzieki wigkszej ilos¢ chmielu aromatycznego ma wyrazisty smak z chmielowg goryczka
i intensywnym chmielowym aromatem. Z marek regionalnych zaréwno Piast, jak i Bosman sa

preferowane przez panéw.
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zdaniemPRODUCENTA

Browar Namystéw

wybor tylko najlepszych, naturalnych sktadnikéw.

=

Prezes Zarzadu, Dyrektor Generalny

Charakter zakupow zalezy od wielu czynnikéw - ale przede
wszystkim od typu sklepu i okazji konsumpcji. Dla przyktadu jesli
moéwimy o niezobowigzujacej okazji konsumpgji i matym osiedlo-
wym sklepie to wybér marki i produktu predefiniowany jest przed
wejsciem do sklepu. W przypadku handlu nowoczesnego, ktéry charakteryzuje szeroka oferta,
kupujacy poswieca wiecej uwagi przy wyborze i kieruje sie w duzej mierze promocjami. Konsu-
menci specjalnosci natomiast, na wzér konsumentéw win, spedzaja duzo czasu czytajac etykiety
i oczekuja rekomendacji personelu sklepu. Browar Namystdw ma szerokie portfolio skierowane
do wszystkich typéw konsumentéw — Braniewo bedace mainstremowym lagerem czy Namystow
Biate Pszeniczne. Wszystkie charakteryzuje wysoka jakos¢, tradycyjne metody warzenia oraz

/

wodki, dla ktérej jest to ponad 60 warian-
tow, jest dos¢ waskim asortymentem.

W sklepach matoformatowych rynek
whisky zdominowaty cztery gtéwne mar-
ki, ktére odpowiadaja za ok. 70% obrotu.
Ballantine's, Jack Daniel’s, Johnnie Walker
i Grant's. Butelki 700 ml generuja ponad 60%
wolumenu catej whisky sprzedawanej w tych

kanafach dystrybucji. Wysoko w rankingu

rotacji znajdziemy wiasnie pojemnosci 700
ml: Ballantine’s Finest, Jack Daniel’s, Grant’s,
JW. Red Label — informuje zesp6t CMR.

Rum, gin, tequila

Segment rumu, dzinu i tequili jest niewielki
w poréwnaniu do innych alkoholi. Gin jest dostep-
ny prawie w co trzecim sklepie matoformatowym

sprzedajacym alkohol, rum w 25% takich sklepow,

zdaniemPRODUCENTA

Marek Jakubczyk

Country Sales Manager

Sky Throne

Rynek polski jest nadal na etapie rozwoju i w perspektywie 2-3 lat
- uzytkownicy e-papieroséw beda zmieniali swoje upodobania. Beda
przechodzili z urzadzen obecnie najbardziej popularnych - takich jak

d

nasz produkt TRU HYBRID na urzadzenia z regulacja opornosci i innych
parametréw, jak nasz Xenos Signature czy bardziej zaawansowanych, ktére umozliwiajg wieksza satys-
fakcje i odczucia smakowe jak Mod-y (w naszej ofercie amerykariska marka The Council Of Vapor).
Analogicznie wyglada sytuacja z liquidami. Obecnie bardzo popularne mono-smaki, np. tyto-
niowe, mentolowe, owocowe bedg zastepowane mieszankami smakow, jak nasz Signatur, ktéry
dostepny jest np. w wariancie — FESTIVAL FLAIR. Jest to ekscytujacy mix smakoéw: rozptywajacy
sie w ustach melon, dojrzata brzoskwinia plus chtodny powiew mentolowy. Aromat idealny na
stoneczny, festiwalowy dzien!

Jeszcze bardziej wysublimowana marka liquidéw jest Alchemy. To produkt stworzony przez
niewielka grupe mitosnikéw e-vapowania z zupetnie unikalnej i spektakularnej receptury sma-
kowej. Alchemy to naprawde co$ wyjatkowego. Nasze ENGLISH GARDEN PARTY - to ,wycieczka
w wyobrazenie doznan’, gdzie mozna delektowac sie ponadczasowym angielskim klasykiem.
Dojrzata stodycz truskawek wraz z nutg ogdrka, miety, pomaranczy i lemoniady zapewniaja
prawdziwg cytrusowa przyjemnos¢. To przysztosc tego rynku.

Obecnie na polskim rynku skupiamy sie na marce TRUVAPE stworzonej z mysla o poczatkujacych
palaczach - sg tatwe w obstudze, wytrzymate oraz dostepne na kazda kieszen. Oferujemy row-
niez 20 rodzajoéw liquidéw w 4 stezeniach mocy o prostym, lecz bogatym aromacie opartym na
naturalnych ekstraktach.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

k o0 wychowaniu w trzezwosci). )

natomiast tequila jedynie w kilku procentach.
Sposréd analizowanych kategorii klienci skle-

p6w matoformatowych najczesciej wybieraja

gin, w dalszej kolejnosci rum, udzialy tequili

w sprzedazy sg nieznaczne. Butelka 700 ml

to najczesciej kupowana pojemnos¢ zaréwno

w przypadku ginu jak i tequili. Rum z kolei

wybierany jest gféwnie w butelkach o pojem-

nosci 0,5 litra, czesciej dostepny jest rowniez

w mniejszych butelkach: 100, 200, 500 ml.
Najczesciej wybierana marka ginu jest Gin Lubuski

(Henkell & Co. Vinpol Polska), rumu — Golden Rum

(Perod Ricard), a sposréd marek tequili zdecydowa-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )
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nie najwyzsze udzialy w sprzedazy ma Sierra Tequila
(CEDQC). Sposrdd analizowanych kategorii najszersza
dystrybucje w sklepach matoformatowych do 300
mkw. posiadat w tym roku Gin Lubuski w butelce
350 ml, byt on dostepny w sklepach odpowiadaja-
cych za ponad 85% obrotu kategorig ginu.

W sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
klient ma do wyboru $rednio 2 warianty rumu
i ginu, natomiast tylko jeden tequili. Podczas
jednej transakcji z udziatem kazdej z analizo-
wanych kategorii wybierana jest najczesciej
jedna butelka, sredni wolumen transakgji ginu

i rumu wynosi 0,5 |, tequili 0,7 1.

Meskie e-produkty

Obok alkoholu, jednym z najczesciej kupo-
wanych przez mezczyzn produktéw w sklepach
sq papierosy. Prym wioda tradycyjne, ale na po-
pularnoéci zyskuja takze wersje elektroniczne.

Wedtug firmy Sky Throne — papierosy elek-
troniczne to prawdziwy biznesowy hit 2014
roku. W catej Europie liczba palaczy siegaja-
cych po e-papierosy wynosi 12 min, wéréd
okoto 140 milionéw palaczy tradycyjnych
papieroséw. Zdaniem analitykéw w ciagu
najblizszych dziesieciu lat proporcje te moga
sie odwr6cic i liczba palaczy e-papierosdéw
przewyzszy liczbe tych tradycyjnych. Rosnaca
rzesza klientéw poszukiwac bedzie réznych
sklepéw i punktéw dystrybugji, w ktérych
bedzie mogfa zaopatrzy¢ sie w e-papierosy.

Na przestrzeni ostatnich 4 lat powstato w
Polsce okoto 2,5 tys. wyspecjalizowanych
sklepow, tzw. vape stor’6w. Jednak najbardziej
dynamiczny rozwdj dystrybugji asortymentu
do e-palenia mozna odnotowa¢ w sklepach
detalicznych — zaréwno tych tradycyjnych, jak
réwniez zorganizowanych w sieciach handlo-
wych. Liczba takich sklepéw jest szacowana
obecnie w Polsce na poziomie kilkudziesieciu
tysiecy. Tak szybki rozwdj branzy nie jest zasko-
czeniem ani dla analitykéw ani uczestnikow
rynku. Gtéwna korzyscia dla wiascicieli sklepow
wynikajaca z posiadania w ofercie e-produk-
téw (urzadzenia i liquidy popularnie nazywane
olejkami lub ptynami nikotynowymi) to bardzo
atrakcyjna marza detaliczna (na poziomie
50 + %), pofaczona z obrotem na tej kategorii

na poziomie okoto 1,6 mld zt rocznie.

Jak informuje firma Sky Throne pojawiaja sie
réwniez opinie z placéwek handlowych, ktére
sprzedaja od kilku lat e-oferte, ze notujg nizszg
sprzedaz w sklepach, nie biorac pod uwage, ze
dotychczas w promieniu 2-3 kilometréw byli
jedynym sprzedawca, a obecnie jest 2-3 sprze-

dawcéw w promieniu jednego kilometra.

To, co panowie lubig
najbardziej

Pani Katarzyna prowadzi sklep w Olsztyn-
ku przy ul. Kolejowej od ponad 2 lat. ,Po-

czatki we wlasnym biznesie nie byly fatwe,

ale szybko odnalaztam sie w branzy i udafo
mi sie nawet rozwina¢ swoja dziafalnos¢.
Wiasnie otworzytam drugi sklep spozywczy
w Olsztynku. W kazdym punkcie rotuje

co innego, tutaj na Kolejowej prym wioda
napoje i alkohole, z kolei w nowootwar-
tym sklepie najlepiej sprzedaje sie swieze
pieczywo, warzywa, owoce i inne produk-
ty spozywcze” — méwi Katarzyna Walter,
detalistka. Gtéwnymi klientami sklepu przy
ul. Kolejowej sg — jak przyznaje pani Kasia
— panowie. Przychodza do sklepu przede

wszystkim po piwo i inne alkohole.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
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Jak opowiada wiascicielka sklepu — Polacy

uwielbiaja smakowac i prébowac. Dlatego
tez, zwlaszcza w miesigcach letnich i wcze-
snojesiennych odnotowuje sie zwiekszona
rotacje nowych smakéw piw. ,Warka Czarna
porzeczka z limonka oraz Lech Diesel — to hity
w moim sklepie, ale wéréd kobiet” — dodaje.
Jezeli chodzi o meskie piwa kréluja Namy-
stow, Okocim, Tatra, Warka oraz Zubr i Lech.
,Oczywiscie wazne sa réwniez aktualne
promocje cenowe” — dodaje.

Druga najpopularniejsza meska kategoria
w sklepie w Olsztynku zaraz po piwach, sg
wodki smakowe. Prym wioda pojemnosci 100
i 200 ml. Wéréd marek w sklepie pani Walter
na topie sa: Soplica Orzech Wioski, Krupnik
Wisniowy, Zubréwka Zfota, Lubelska Cytry-
néwka oraz Balsam Kresowy. ,Jezeli chodzi
o wodki czyste — panowie kupuja je zazwyczaj
na meskie spotkanie w gronie przyjaciét czy
na prezent dla drugiego mezczyzny. Na péice
w moim sklepie nie moze zabrakna¢ marek
takich jak Zubréwka Biata czy Wyborowa.

Jezeli panowie kupuja wina, to zazwyczaj
w prezencie dla swoich wybranek. Kréluja
marki Carlo Rossi, Fresco czy Warna. Podobnie
jest z trunkiem Martini — najchetniej wybieraja
wersje Bianco. Wsréd brown spirits — Ballan-
tine’s Brasil bardzo dobrze przyjat sie wsrod
klientéw, dobrze rotujg takze inne znane marki
jak Jack Daniel’s czy Johnnie Walker.

,Nie ukrywam réwniez, ze skoro w duzej

ategorie produktow»

0

19

Katarzyna Walter, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Kolejowa 15 c, Olsztynek

ilosci kupowane sg alkohole — zwfaszcza
podczas weekendéw — dziei po spotkaniu
zakrapianym alkoholem bardzo dobrze
sprzedaja sie maslanki i kefiry, ktére skutecz-
nie pomagaja zwalcza¢ dolegliwosci dnia na-
stepnego. W tej kategorii numerem jednen
jest kefir Robico. Obok mlecznych napojow
fermentowanych kupowane sa takze napoje
izotoniczne, energetyki oraz Pepsi i Coca-
-Cola” — méwi z uSmiechem pani Katarzyna.
,Staram sie mie¢ na pétkach ulubione pro-
dukty moich statych klientéw. Sklep ma nieduza
powierzchnie, dlatego tez musze ograniczy¢ ilos¢
asortymentu na pétkach, tylko do tego, ktéry

rotuje najlepiej” — podsumowuje pani Katarzyna.

Klient z humorem

Z mezczyznami robigcymi zakupy w sklepie
w Szydtowcu — bardzo dobry kontakt ma
ekspedientka Sylwia Rurarz. ,Z panami jest
tatwiejszy i przyjemniejszy kontakt, ponie-
waz niejednokrotnie maja wieksze poczucie
humoru niz kobiety, sa konkretni oraz chetniej
korzystaja z naszego doswiadczenia i dobrych
rad. To wiasnie z mezczyznami czesciej moz-
na przeprowadzi¢ przyjemna, a czasem nawet
zartobliwa konwersacje, dzieki ktérej tworzo-
na jest mita atmosfera” — méwi pani Sylwia.

Jak przyznaje detalistka, panowie robig
zdecydowane szybkie zakupy, nie lubig traci¢
czasu na biakanie sie po sklepie miedzy pétka-

mi. Jednak, jesli majg trudno$¢ zeby cos zna-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

lez¢ to rzadko kiedy poprosza o podpowiedz.
,Najczestszymi produktami, ktére znajdziemy
w koszyku u mezczyzny (pomijajac liste przy-
gotowana przez kobiety) sa napoje, alkohole,

stodycze oraz papierosy” — méwi ekspedientka.
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Ewa Nowak, Ekspedientka (po prawej)
Market Lewiatan
ul. Hutnicza 1, Debe Wielkie

Decyzja zakupowa dotyczaca piwa czesto jest
podyktowana jego cena, a szczegdlnie promo-
cja. Dominuja tutaj najczesciej Tyskie, Harna$

oraz Tatra Pils. ,Panowie chetniej réwniez sie-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Kefir
ZUH - Robico
ROBICO 400 ml
Kefir Robico
250 ml

gaja po nowosci, np. piwo Ciechan Wyborne,

Desperados Nocturno albo Lech Free Limonka.

Kiedy mezczyzna przychodzi po mocniejszy
alkohol to doskonale wie co ma kupi¢. Nume-
rem jeden jest Zubréwka Biata 500 ml, Stock
500 ml oraz Zotadkowa Czysta de Lux 500 ml
natomiast w kategorii brown spirits dominuje

Jack Daniel's” — dodaje pani Sylwia.

Na zakupy z ,listg”
,Kiedy panowie przychodzg na zakupy

rodzinne do naszego sklepu — w 99% przypad-

kéw — spaceruja miedzy pétkami z lista od Zony.

Wéwczas maja wypisane konkretne produkty,

zdaniemPRODUCENTA

ZUH Robico

lojalno$¢ wobec marki.

produkt zaréwno dla kobiet jak i mezczyzn.

Alicja Tomaszewska
Specjalista ds. Handlu i Marketingu

Kobiety podchodza do zakupéw bardzo emocjonalnie. Sg podatne
na wszelkie promocje, szukajg nowych produktéw i czesto kupuja
wiecej niz na dany moment potrzebuja. Mezczyzni natomiast wy-
kazuja sie znacznie wiekszym zdecydowaniem i szybkoscia. Zakupy
robig zgodnie z listg, szukajac produktéw znanych i lubianych.

Zaréwno Ci, ktérzy sa partnerami, jak i single, w oczach wielu badaczy postrzegani sg jako naj-
wierniejsi konsumenci wielu marek, zwtaszcza z sektora FMCG.

Dla meskiego grona bardziej od ceny liczy sie to, ze produkt jest juz sprawdzony (np. smaczny i
orzezwiajacy) i tym samym niezawodny. Dlatego oprécz cech jakie charakteryzuja meskie zakupy,
takich jak szybkosc¢ i zdecydowanie w dziataniu, nalezy dodac jeszcze te jedna jaka jest po prostu

Z badan wynika, Ze tak jest rowniez w przypadku zakupu kefiru. Kefir Robico, produkt, ktérego
cechuja prosty sktad, tradycyjny sposéb wytwarzania i niezawodny smak, to idealnie dopasowany

/

L

Ten smak Robicolosalng réinice

Dobrze

sie trzymal

www.robico.com.pl
www.kolosalnaroznica.pl
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ktére musza trafi¢ do koszyka. Kiedy maja
watpliwosci — zazwyczaj prosza ekspedientki
0 pomoc, zwlaszcza, ze wiekszo$¢ klientéw to
po prostu nasi znajomi” — méwi Ewa Nowak,
ekspedientka w sklepie Lewiatan. Jak przyznaje
pani Ewa, sa tez przypadki kiedy panowie mu-
szg samodgzielnie dokona¢ zakupéw obiado- N [ S——
wych, wtedy zdaja sie w 100% na personel.
Zupetnie inaczej przedstawia sie sytuacja,
kiedy mezczyzna przychodzi do sklepu po
zakupy tylko dla siebie... Jak opowiadajq eks-

pedientki — wtedy jest zawsze zdecydowany

i pewny swoich wyboréw. ,Najpopularniejsze Sylwia Rurarz, Ekspedientka
Sklep Spozywczo-przemystowy

meskie zestawy zakupowe to: piwo i chipsy ot e
ul. Staszica 3b, Szydtowiec

oraz 100-200 ml wodki wraz z zakaska w po-
staci $ledzika, kietbaski czy wedliny” — dodaja.
W kategorii wédek kolorowych, ktére wio-
da prym w sklepie bardzo dobrze sprzedaja
sie Lubelska zurawinéwka, Soplica Orzech
Laskowy oraz rézne smaki Absolwenta.
Podczas codziennych zakupéw na tygodniu
najlepiej sprzedaja sie mate pojemnosci 100
i 200 ml. ,Duze pojemnosci czyli 0,5, 0,7
czasem 1 | - sprzedaja sie w weekendy oraz
woéwczas, gdy panowie udaja sie na spotka-
nie towarzyskie, zazwyczaj imieniny. Kupuja
trunek prezentowy — Stumbras czy Amund-
sen. W formie upominku kupowane sg takze
trunki takie jak Napoleon i Grant’s” — dodaje.
Wsréd piw panowie wybieraja swoje ulu-
bione marki. W sklepie Lewiatan sg to przede

wszystkim Krélewskie, Tatra i Harna$. Poza na-

py, tak zwane do samochodu, to obok napoju

energetyzujacego takze Coca-Cola w puszce,
maty Tymbark w szklanej butelce i czekola-
dowy baton. Duza popularnoscia zwfaszcza
latem cieszyly sie kefiry Robico w matych
pojemnosciach” — podsumowuje Ewa Nowak.
Mimo zmieniajacej sie kultury i postepuja-
cego procesu zacierania sie stereotypowych
podziatéw rél spotecznych — okazuije sig, ze
plciowe wzorce kulturowe sa nadal catkiem
mocno zakorzenione w naszej $wiadomosci.
Kobiety i mezczyzni kupuja inaczej, dlatego
tez coraz czesciej sprzedawcy opracowuja
techniki sprzedazowe skierowane do kon-
kretnej grupy klientow. Segregacja ptciowa

widoczna jest rowniez w niektérych reklamach,

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrm(fr zajmujace si¢

produkcja, obrotem
pojami alkoholowymi bardzo meska kategoria ~ zaréwno produktéw spozywczych, jak i innych hurtowym oraz handlem
sg takze energetyki. Kupuja je gléwnie pano- débr czy ustug. Jest to konsekwencja tradycyj- napojami alkoholowymi.
wie i to w bardzo duzych ilociach. Numerem  nych wzoréw kulturowych dotyczacych kobie- Az

jeden jest Tiger, drugie miejsce zajmuje Black,

a trzecie marka wiasna. Szybkie meskie zaku-

cosci i meskosci. Bo ptec klienta ma znaczenie!

Monika Dawiec

zdaniemPRODUCENTA

FUHRMANN

Jaromir Kaczanowski
Prezes Zarzadu, Dyrektor Handlowy

W szerokiej ofercie piw z zabytkowego browaru w Potczynie-Zdroju,
szczegdlna uwage tradycyjnych piwoszy przykuwaja dwa produkty:
,Potczyniskie Zdrojowe” z bardzo wyraznie wyczuwalna goryczka
i wyjatkowym charakterem tego piwa oraz ,Pofczynskie Tegie’, kto-
rego moc i wyrazisto$¢ wypetnia kazda jego najmniejsza krople. S to piwa, z ktérymi pdjscie na

meska impreze dodaje zdecydowania i pewnosci siebie, bo to piwa dla twardych facetéw.

/

k o wychowaniu w trzezwosci). )
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
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Ewa Ozdobiriska,
Zastepca Kierownika
Stokrotka, ul. Pastecka 8 d
Warszawa

ategorie produktow»
Potka chemiczno- kosmetycznq

Sklep Osemka
ul. Wyspowa 8
Warszawa

Edyta Stepien, Wiascicielka

¥ S

Jak detalisci wybieraja towary kategorii kosmetyczno-chemicznej? Jak odpowiednio dopasowaé
asortyment do specyfiki sklepu, zwiekszy¢ rotacje oraz utatwi¢c konkurowanie na lokalnych rynkach
z innymi formatami handlowymi - radzg eksperci od detalu.

Oferta osiedlowego sklepu spozywczo-prze-
mystowego wbrew pozorom musi by¢ szeroka
i r6znorodna. Detalisci nawet w niewielkich
placéwkach handlowych, na matej powierzchni
sprzedazowej posiadaja asortyment spozywczy,
alkoholowy oraz chemiczny i kosmetyczny.

Klienci czesto podczas zakupéw spozyw-
czych w sklepie osiedlowym uzupetniaja
braki w kategoriach chemiczno-gospodar-
czych i kosmetycznych. Zatem asortyment
z segmentu $rodkéw pioracych, czyszczacych
oraz podstawowych kosmetykéw, jak zel pod
prysznic czy produkty do higieny intymnej
to obowiazek kazdego detalisty. Oczywicie
asortyment musi by¢ dopasowany do nie-
wielkiej potki. Posiadajac wieksza powierzch-
nie handlowa warto oczywiscie poszerzy¢

segment kosmetyczno-chemiczny.

Informacja z paragonu

W tradycyjnych sklepach spozywczych
domowe srodki czystosci i artykuty higieniczne
stanowia jedynie uzupetnienie asortymentu
i ich znaczenie dla obrotu nie jest duze, jak
przyznaje Mieszko Miazga z Centrum Mo-
nitorowania Rynku — w sumie odpowiadaja

za okoto 1 % wartoéci sprzedazy. Zakup tych

artykutéw raportowany jest w 3% paragonow.

Najwiecej transakgji i jednoczesnie najwiekszy
obrét w ujeciu wartoSciowym generuja papier
toaletowy, proszki i ptyny do prania, podpaski/
wkiadki/tampony i ptyny do mycia naczyn.

Okoto 80% niezaleznych sklepéw spozyw-
czych prowadzi sprzedaz chusteczek higie-
nicznych, 75% badanych sklepéw sprzedaje
podpaski, a 70% — proszki do prania oraz ptyny
do ptukania. Mydta i Zele do kapieli odnalez¢
mozna w 65%, za to papier toaletowy w 60%
matoformatowych sklepéw spozywczych o po-
wierzchni do 300 mkw. Najnizszy poziom dys-
trybudji raportowany jest dla kategorii zdomino-
wanych przez kobiece srodki do pielegnacji czyli
balsamy i mleczka do ciata (12% sklepéw) oraz
srodki koloryzujace do wloséw (15% sklepow).

Proszki do prania najczesciej sa wspotkupo-
wane (pomijajac dominujace w koszyku kate-
gorie spozywcze) z innymi proszkami, ptynami
do mycia naczyn, ptynami do ptukania tkanin,
wybielaczami i odplamiaczami.

Natomiast w przypadku chusteczek
higienicznych w koszyku czesto znajdziemy
wspotkupowane z nimi papierosy i gumy do
zucia, na co wplyw ma duza liczba transakgji

dokonywana w godzinach rannych.

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

TZMO

Bella Panty
Herbs

NIVEA
POLSKA

Kremowy zel
pod prysznic

A HENKEL
POLSKA

i Fa Magic Oil Blue

| Lotus - Zel pod
prysznic
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Wiecej niz rekawiczki
e o - nowosc od
et Jana Niezbednego
==  Najnowszy produkt marki Jan Niezbedny
to innowacyjna propozycja dla tych, kto-

rzy chca zy¢ wygodniej. Rekawiczki z dtu-
gim mankietem eliminuja niedogodnosci,
z ktérymi spotykamy sie uzywajac do prac
domowych zwyczajnych rekawiczek.

Ich forma zostata doktadnie przemysla-
na, tak, aby uchronic rece i ubrania przed
zabrudzeniami podczas porzadkéw

w domu czy ogrodzie - specjalnie
przedtuzone mankiety zabezpieczaja skore oraz rekawy ubran przed
zamoczeniem woda lub detergentami. Rekawiczki sg wyjatkowo
trwate i wytrzymate dzieki optymalnej grubosci. Specjalna bawetnia-
na wysciotka utatwia ich zaktadanie i scigganie, a takze chroni dtonie
przed poceniem. Marka zadbata réwniez o atrakcyjny wyglad produk-

tu - rekawiczki maja kolor energetycznej czerwieni.

\_ /

,Plyny do ptukania tkanin relatywnie czesto wspétkupowane sa z in-

nymi Srodkami czystosci: najczesciej z proszkami do prania (co pigta
transakcja) oraz ptynami do mycia naczyn (w wypadku co dziesiatej
transakgji zakupu ptynéw do ptukania). Te kategorie produktowe czesto

umieszczane sa na p6tce obok siebie” — dodaje ekspert z CMR.

Osiedlowa oferta

Sklep prowadzony przez Edyte Stepieri w Warszawie ma charakter ty-
powo osiedlowy. Otoczony jest blokami mieszkalnymi, ktérych mieszkan-
¢y to gléwna klientela sklepu ,Osemka”. Jak przyznaje pani Edyta, asorty-
ment chemiczny jest tu tak samo wazny jak i spozywczy. ,Klienci bardzo
czesto przychodza po proszki do prania, srodki do czyszczenia, Sciereczki
czy worki na $mieci. Zwlaszcza przed weekendem zauwaza sie wzmozo-
ne zapotrzebowanie na tego typu artykuty” — dodaje wiascicielka.

Proszki do prania dostepne w sklepie ,Osemka” to marki Dosia, Persil
oraz Vizir, giéwnie s3 to mniejsze pojemnosci. ,Klienci doceniaja bliskos¢ od
domu i czesto, gdy sa w potrzebie, zaopatruja sie u nas, jednak wieksze opa-
kowania proszkéw do prania kupuja w marketach” — przyznaje pani Edyta.

W kategorii produktéw do sprzatania klienci maja mozliwo$¢ nabycia:
srodkéw do czyszczenia, ptyndw do podtég, do mycia szyb, do naczyn.
W ofercie dostepne sg réwniez réznego rodzaju Sciereczki , gabki,
rekawiczki oraz worki na $mieci. A marki oferowane to: Cif, Clean, Ajax,
Ludwik, Persil, Jan Niezbedny, Anna Zaradna, produkty Gold Drop oraz
Stella. ,Najlepiej rotujacymi z pétki kosmetyczno-chemicznej niewatpli-
wie sa reczniki papierowe oraz papier toaletowy” — informuje detalistka.
| tutaj marka Foxy pozostaje bezkonkurencyjna.

Pétka kosmetyczna dla kobiet to kolejny istotny element tego dziatu, kré-
luja tu takie marki jak Naturella, Always, Bella oraz o.b. Podpaski, wktadki
i tampony to artykuly rotujace na biezaco. Klientki podczas zakupéw pro-
duktow higienicznych, czesto pytaja takze o zele do higieny intymnej. Nie

ategorie produktow»

Z OFERTY PRODUCENTA

SARANTIS POLSKA
# Jan Niezbedny Magiczna sciereczka

bambusowa

Jan Niezbedny
Sciereczka do stali

k nierdzewnej )

moze wigc ich zabrakna¢ w ofercie sklepu. Na potce w sklepie ,Osemka”
dostepne sa marki Bialy Jelery, Ziaja oraz Laktacyd.

W okresie wakacyjnym mniej os6b odwiedza sklep, natomiast po
powrocie z wakacji ponownie odczuwamy naptyw klientéw i wtedy
tez zwiekszamy zaopatrzenie. Dotyczy to réwniez pétki kosmetycz-
no-chemicznej w moim sklepie, gdzie juz zaméwilismy dodatkowo
ptyny do prania, wiecej wariantéw srodkéw do czyszczenia, jak
réwniez ptyny do naczyn i do podtég. Powoli przygotowujemy sie do

okresu przedswigtecznego sprzatania” — podsumowuje Edyta Stepieii.

Znane marki i promocje
- to dziatal

Inaczej przedstawia sie poétka chemiczno-kosmetyczna w warszaw-
skiej Stokrotce. Duza powierzchnia handlowa pozwala zapewnic¢
szeroki wybér. Czego szukaja klienci?

Zaréwno kobiety jak i mezczyzni robiac zakupy kosmetyczne coraz
czesdciej zwracaja uwage na etykiete. Szukaja produktow jak najbardziej
naturalnych i jednoczesnie spefniajacych wymagania konkretnego typu
cery, skéry czy wloséw. Jak podkresla Ewa Ozdobiriska, Zastepca Kie-
rownika Stokrotki w Warszawie, wéréd najbardziej popularnych marek
jest Bialy Jeleni. ,Jezeli chodzi o Zele pod prysznic czy mydfa, klientki
zaréwno dla siebie, jak i swoich pociech wybieraja produkty hipoaler-

giczne i przyjazne dla wrazliwej skéry. Takie wymogi spefnia marka Bialy
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« Hipoalergiczna
emulsja do higieny intymnej
Z prebiotykiem

Jeler czy Joanna Natura. Chetnie wybierane sg takze Zele czy olejki do
kapieli Palmolive oraz Nivea. Na pétkach mamy takze marke Soraya
oraz Apart. Wsréd produktéw dedykowanych meskiej czesci klientéw
najczesciej wybierane sa zele Nivea i Palmolive, lepiej rotuje takze Old
Spice oraz Fa. Dalsza pozycje zajmuje Dove. Panowie bardzo chetnie
wybierajg produkty faczone 2 lub 3 w 1” — méwi pani Ewa.

Weréd kosmetykéw pielegnujacych skére najchetniej wybierane
sq klasyczne balsamy do ciafa, przeznaczone dla konkretnego typu
skory badz przeciwdziatajace cellulitowi czy rozstepom. W warszaw-
skiej Stokrotce najlepiej rotuja balsamy nawilzajace i regenerujace
skore, zwlaszcza w okresie powakacyjnym. ,Najchetniej kupowanymi
produktami sg balsamy Neutrogena, Nivea, Ziaja oraz Garnier. Jezeli
chodzi o kremy do twarzy — najwiekszy wyb6r mamy wsréd Soraya,
a takze Ziaja czy Garnier oraz Nivea. W kategorii kreméw do rak
najczesciej kupowanymi markami s Nivea, Neutrogena oraz Ziaja.

W kategorii szamponéw i odzywek do wloséw prym wiedzie
Nivea, Head and Shoulders, Bialy Jelei oraz Pantene Pro-V. W dal-
szej kolejnosci wybierane sa marki Gliss Kur, Fructis, Timotei, Dove,
Elseve, Syoss” — dodaje pani Ozdobifska.

W kategorii produktéw zwigzanych ze sprzataniem w warszawskiej
Stokrotce znajdziemy szeroki wybér wéréd asortymentu do czyszczenia

armatury tazienkowej czy kuchennej, mycia okien, podtég, mebli oraz

ategorie produktow»

cata game produktow ufatwiajacych sprzatanie — jak rekawiczki, Sciereczki,
gabki, mopy. Wsréd marek kréluja potentaci rynkowi, ale powodzeniem
cieszg sie takze produkty marki wiasnej. ,Klienci naszej Stokrotki zakupéw
w kategoriach chemii gospodarczej dokonuja zazwyczaj przy okazji spo-
zywczych. Gtéwnie z tego wzgledu, ze w Galerii Pod Debami w poblizu
Stokrotki znajduje sie drogeria Rossmann. Dlatego tez numerem jeden

w sprzedazy s marki bedace liderami na rynku, zwlaszcza, gdy pojawiaja
sie w promocyjnych cenach” — podsumowuje Ewa Ozdobiriska.

Pétka dopasowana do powierzchni sklepu, otoczenia i wymagan klien-
tow to potka idealna. Waznym aspektem jest takze jej zmiennos¢ — uzupet-
nianie brakéw oraz reagowanie na zmieniajacy sie rynek i wprowadzane
nowosci. Warto pamietac takze, ze asortyment chemiczno-kosmetyczny
charakteryzuje sie sezonowoscia, ktéra ksztaftuje potrzeby klientdw.

Monika Dawiec

Z OFERTY PRODUCENTA

GRUPA INCO

Ludwik mleczko do
czyszczenia kuchni

PZ CUSSONS

Morning Fresh skon-
centrowany ptyn do
mycia naczyn

GOLD DROP

Window Plus Lemon
Fresh
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Proszek w ptynie Ariel
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Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO |17 - 19 stycznia NATLEPS2Y,

FOOD HOSPITALITY WORLD |INDIE MUMBAI 21 - 23 stycznia oz@;;%;:ﬁg;;;ieéw
31 stycznia St SRR

ISM NIEMCY KOLONIA Y

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 8- 12 lutego

BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA |10 - 13 lutego

EEIQ)/CJE LABEL TRADE JAPONIA TOKIO 16 - 19 lutego

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 8- 11 marca

INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 11 -16 marca

FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 19 -21 marca

lL’\ALEEF:_NSﬁHOOV\’/\IAL PRIVATE ROSJA MOSKWA 22 - 23 marca

ANUFOOD Euroasia TURCJA STAMBUL 14 - 16 kwietnia

SIAL CANADA KANADA MONTREAL 13 - 15 kwietnia

FOOD AND DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BRMINGHAM 18 - 20 kwietnia

ALIMENTARIA BARCELONA  [HISZPANIA BARCELONA 25 - 28 kwietnia

ZESE:ND HOSPITALITY RPA JOHANNESBURG |3 -5 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 5-7 maja

THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja

WORLD OF COFFEE & TEA | TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja

WORLD OF FOODSERVICE | TAJLANDIA BANKGOK 20 - 24 maja

E/I;,;‘?LS WORLD OF PRIVATE HOLANDIA AMSTERDAM 24 - 25 maja

ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 25-27 maja

BELAGRO BIALORUS MINSK 2 -6 czerwca

SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 15-17 czerwca

SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 26 - 28 czerwca

WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL wrzesien

?ggéﬁgg:\r ~WORLD OF INDIE MUMBAJ wrzesien

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien

[
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andel | dystrybucja»

Grupy zakupowe
wracajg do task

Przed laty byty zalgzkiem przysztych sieci franczyzowych. Potem nieco o nich zapomniano. Obechie
grupy zakupowe przezywaja renesans. Mato jednak przypominajg te organizmy, ktore funkcjonowaty
na rynku detalicznym przed dwudziestu laty.

Zapomniana formuta

W potowie lat 90-tych powstanie grup za-
kupowych byfo pierwszym krokiem w kierun-
ku unowocze$nienia rodzimego handlu. Byty
wsp6lnymi przedsiewzieciami prywatnych
kupcéw majacymi na celu pozyskanie produk-
tow po korzystniejszych niz negocjowane in-
dywidualnie cenach i na lepszych warunkach.
Ale byt to wéwczas tylko poczatek. Duza
czes¢ grup zakupowych z tamtych czaséw
zostala przeksztatcona w sieci franczyzowe,
z ktérych wiele dziata po dzi§ dzien. Kupcy
zdecydowali wowczas, ze korzystniejsze be-
dzie nie tylko wspdlne pozyskiwanie towaru,
ale i jednolite oszyldowanie sklepéw, wspdlna
polityka cenowa i marketingowa itp. | przez
kolejne ponad 10 lat sieci franczyzowe, ktére
zastapity dawne grupy zakupowe, rozwijaty
sie intensywnie, réznicowaty pod wzgledem
skali integracji sklepéw i staty sie podstawa
przetrwania handlu tradycyjnego w konkuren-
¢ji z miedzynarodowymi sieciami handlowy-
mi. Klasyczne grupy zakupowe w tym okresie
wiasciwie zanikly, gdyz ich funkcje przejety
lepiej zorganizowane sieci franczyzowe ofe-
rujace uczestnikom o wiele szersze spektrum
ustug. Przetrwaly jedynie grupy zakupowe
o charakterze spétdzielczym, ale i one nie
zawsze byly w stanie spetni¢ oczekiwania
sklepéw. Powszechnie za$ oceniano stabnace
grupy zakupowe, z pewng doza pogardy, jako
swoiscie ,niedorobiong” franczyze.

| gdy juz wydawatoby sie, ze grupy zaku-
powe catkowicie przejda do lamusa, w ciagu
pieciu minionych lat pojawito sie na rynku

detalicznym kilka inicjatyw, ktore wskazaty, ze

nowoczes$nie zorganizowane grupy zakupowe
nie tylko znajda swoje miejsce na rynku, ale
moga miec dla detalistow o wiele bardziej

interesujaca oferte, niz sieci franczyzowe.

Zachowac niezaleznoSC

Ming wkrétce trzy lata, odkad grupa kup-
céw zrzeszonych dotychczas w LD Holding
i dziafajaca pod szyldem eLDe po opusz-
czeniu dotychczasowego franczyzodawcy
podjeta decyzje o powotaniu Polskiej Grupy
Zakupowej Kupiec. Mylitby sie jednak ten,
kto sadzi, ze powotanie takiego tworu jak
grupa zakupowa w 2013 roku byto powrotem
do tej formuty jaka wszyscy znaja z potowy
lat 90-tych. Powodem rezygnacji sklepéw z
franczyzowej wspétpracy bylo odejscie sieci
franczyzowej od zasad, jakie jej przyswie-
caly w momencie powstawania. Gdy kupcy
tworzyli spétke LD Holding miata ona dziafa¢
na rzecz ich intereséw. W miare uptywu
czasu franczyzodawca ,wyemancypowat” sie
i przeksztafcit de facto w firme komercyjna,
za$ partnerzy detaliczni stali sie Zrodtem do-
chodu. Wraz z przejeciem spétki przez Rabat
Service zasada partnerstwa zostata powaz-
nie zachwiana. ,Nalezy takze pamieta¢, ze
znaczaca czes¢ sieci franczyzowych w Polsce
powstata z inicjatywy duzych firm dystry-
bucyjnych. To za$ oznacza, ze mozliwosci
manewru wiascicieli sklepéw nalezacych do
sieci franczyzowej sa powaznie ograniczo-
ne, np. koniecznoscig kupowania towaru u
dystrybutora-franczyzodawcy. Sieci stajq sie
przybudéwkami firm dystrybucyjnych, a to

nie zawsze jest dla detalistow korzystne. "Wa-

runki zakupowe, jakie udaje sie nam uzyskac
dla naszych placéwek handlowych wcale nie
sq gorsze od tych, jakie posiadaja sieci liczace
kilkaset, a nawet kilka tysiecy sklepéw” — oce-
nia Marcin Barika, prezes PGZ Kupiec.
Obecnie do Grupy nalezy juz 150 placo-
wek handlowych zarzadzanych przez ponad
40 firm z Mazowsza, Gérnego i Dolnego
Slaska, Matopolski. ,Kupiec” ma podpisanych
blisko 400 uméw handlowych, jest wiec
w stanie zapewni¢ cztonkom prawie petne
zaopatrzenie ich placéwek handlowych.
Oczywiscie nie w 100 %, bowiem dziatajac
w kilku odlegtych wojew6dztwach nie moze
zaopatrywac sklepéw w produkty o charak-
terze lokalnym. Prezes Barika podkresla, ze
w odréznieniu od sieci franczyzowej kupcy
zachowuja niezalezno$¢, a jednoczesnie
otrzymuja znaczaco wieksze wsparcie dla
swojej dziafalnosci niz to byto w przypadku
dawnych grup zakupowych. ,Wtedy wspot-
praca ograniczata sie jedynie do zakupu pro-
duktéw na korzystnych warunkach handlo-
wych. Obecnie oferujemy naszym czfonkom
szereg ustug okotohandlowych, takich jak
np. negocjacje cen pradu, zasad obstugi kart
ptatniczych, czy ubezpieczenia. A skuteczne
negocjacje warunkéw handlowych, plus ustu-
gi dodatkowe, zapewniaja grupie zaréwno
lojalnos¢ cztonkoéw, jak i przyrost liczby zrze-
szonych w grupie sklepéw. Pozwala nam to
mysle¢ o uruchomieniu wtasnego magazynu
centralnego, jak i ewentualnosci oszyldo-
wania placéwek handlowych naszym logo,
na co poczatkowo nie byto wsréd cztonkéw

grupy zgody” — opowiada Marcin Barka.
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| Marcin Barka, Prezes PGZ Kupiec

Najwazniejsza jest lojalnosé

Lojalnos¢ wobec polityki zakupowej grupy,
to zdaniem Marka Theusa, Prezesa MerCo,
jeden z najwazniejszych wyznacznikéw nowo-
czesnej grupy zakupowej.

Powstata przed kilku laty firma zrzesza juz
ponad 70 placéwek handlowych i prawie 20
sklepéw na stacjach benzynowych. Warunkiem
przystapienia do Grupy byla oczywiscie petna
ptynnos¢ finansowa sklepu i obroty w zaleznosci
od jego wielkosci w granicach 300-400 tys. zt
miesiecznie. MerCo zrzesza wiec gléwnie sklepy
w formacie supermarketu. Ponad 300 uméw
jakie ma podpisane z dostawcami zapewnia
mozliwo$¢ petnego zaopatrzenia placéwek han-
dlowych cztonkéw grupy. ,Oceniamy, ze obec-
nie produkty dostarczane za posrednictwem
MerCo generuja okoto 92 % obrotu zrzeszo-
nych w grupie podmiotéw. Warunki handlowe,
jakie udaje sie nam wynegocjowa¢ wiasciwie
gwarantuja nam petna lojalnos¢ cztonkéw
grupy. | tym przede wszystkim réznimy sie od
tradycyjnych sieci franczyzowych, gdzie z lojal-
noscig réznie bywa. Oczywiscie mamy pewne
zabezpieczenia prawne w tym wzgledzie,
jednak jak dotad nie trzeba byto nawet po nie
siegaC” — opowiada Marek Theus.

MerCo nie planuje ujednolicenia oszyldo-
wania sklepu. Prezes Theus uwaza, ze wspdlny
szyld w niczym w dziafalnosci handlowej
zrzeszonych placéwek nie pomoze, a jedynie
bedzie wymagat dodatkowych dziatah marke-
tingowych, aby przekona¢ do niego klientéw. A

| Marek Theus, Prezes MerCo

wyniki finansowe osiagane przez sklepy dziata-
jace w ramach grupy sa, mimo trudnej sytuacji

w zwiazku z deflacja, naprawde doskonate.

Plynnos¢ i opinia

Takze przed prawie pieciu laty grupa firm z
Podkarpacia powotata do zycia Grupe Polskich
sklepow Passa. Jak podkresla Aleksandra Miko-
tajczyk, Prezes Zarzadu, Passa — ,celem utwo-
rzenia Passy bylo zapewnienie uczestnikom
grupy mozliwosci korzystniejszego pozyskania
towaru przy zachowaniu petnej niezaleznosci,
odrebnosci i indywidualnosci poszczegdlnych
przedsiebiorcéw. Obecnie w ramach grupy
funkcjonuje prawie 50 placéwek handlowych.
Nie chodzi nam o ilo$¢, ale przede wszystkim
o jakos¢ sklepéw. Warunkiem przystapienia do
grupy Passa jest dobra plynnos¢ finansowa pla-
coéwki handlowej. | opinia, jaka przedsiebiorca
i jego sklepy ciesza sie na rynku” — opowiada
Aleksandra Mikofajczyk.

Passa ma takze podpisane prawie 300 uméw
handlowych, w tym takze umowy obejmujace
produkty lokalne. Grupa negocjuje tez umowy
energetyczne, ubezpieczeniowe, karty ptatnicze.

Nowoczesne grupy zakupowe to juz nie
tylko dobrowolne zrzeszanie sie pojedynczych
detalistow dla uzyskania u producentéw
korzystniejszych warunkéw handlowych. To
organizmy, do ktérych przystepuja cate sieci

handlowe. Podmioty o bardzo precyzyjnie

okreslonych zadaniach, daleko wykraczajacych

poza prosty zakup produktéw i naktadajace na

swoich czfonkéw okreslone obowiazki. A takze
reprezentujgce ich wobec podmiotéw trze-
cich, a nawet podpisujace w imieniu swoich
cztonkéw porozumienia biznesowe z innymi
firmami, niekoniecznie producenckimi.
Funkcjonowanie nowoczesnych grup zakupo-
wych czestokro¢ bardziej przypomina dziatalnos¢
sieci franczyzowych i to w tzw. twardej franczyzie.
Nie wymagaja one natomiast od czionkéw ujed-
nolicenia szyldéw i pozwalajg im na w pefni samo-
dzielne prowadzenie ich biznesu. | chociaz grupy
zakupowe z pewnoécia hie wypra z rynku sieci
franczyzowych, to z pewnoscia stang sie trwalym

elementem pejzazu polskiego handlu detalicznego.

Wiktor Stepniewski

Sklep Paulinka, ul. Daszynskiego 103,
«Bielsko Biata

Sklep Paulinka, ul. Wyzwolenia 285, Bielsko Biata

Sklep Paulinka, ul. Beskidzka 6, Kozy
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& CHEP

CHEP, Swiatowy lider

w zakresie zarzgdzania
paletami, obchodzi w tym
roku jubileusz 15-lecia
dziatalnosci w Polsce.
Firma Swiadczy ustugi
wynajmu oraz obstugi
palet i kontenerow od
1945 roku. Jej gtownymi
klientami sg producenci
z branzy FMCG. O rozwoju
polskiego oddziatu

firmy, miedzynarodowej
dziatalnoSci oraz
wprowadzanych
innowacjach opowiada
Kinga Di Salvo, Country
General Manager, CHEP
Polska i kraje battyckie.

W tym roku Swietujecie jubileusz 15-lecia
dziatalnosci CHEP na polskim rynku. Jak
w tym okresie zmienial si¢ polski oddziat
firmy?

W 2008 roku, kiedy rozpoczetam moja
prace w CHEP Polska, w firmie pracowafo
15 0s6b, wynajmowalismy cztery pokoje
biurowe, a miesiecznie wydawalismy 70 tys.
palet. Swigtowaliémy, gdy pierwszy raz udato
nam sie wydac¢ 100 tys. palet w ciagu mie-
sigca. MieliSmy wtedy trzy centra serwisowe.
W ostatnich latach razem z rozwojem gospo-
darczym kraju nastapit rowniez gwattowny
rozwdj firmy. Obecnie mamy ponad 80 pra-
cownikdw, duze biuro, sie¢ centréw serwiso-
wych, a dziennie wydajemy od 70 do ponad
100 tys. palet. W lipcu tego roku zostat pobity
dotychczasowy miesieczny rekord — wydali-
$my ich az 1,7 min. Po 15 latach dziafalnosci
firma obstuguje ponad 550 klientéw w Polsce,
wydaje rocznie ponad 17 min palet, zarzadza
6 centrami serwisowymi oraz wspétpracuje

z 9 tysigcami punktéw dystrybucyjnych.

Kinga Di Salvo, Country General Manager CHEP Polska
i kraje battyckie

Odpowiada za realizacje strategii rozwoju CHEP w czterech krajach Europy Srodkowo-Wschodniej
(Polska, Litwa, totwa i Estonia) oraz prowadzenie dziatar operacyjnych zwigzanych z kluczowymi
obszarami biznesu. Waznym elementem wdrozonej przez nia strategii jest rowniez budowanie
partnerstwa biznesowego prowadzacego do uzyskania pozycji,strategicznego partnera w tan-
cuchu dostaw”. Kinga Di Salvo pracuje w CHEP od 2008 r. Przed objeciem stanowiska Dyrektora
Generalnego na Polske oraz kraje battyckie peita funkcje Country Leadera na kraje battyckie
oraz Customer Service Senior Managera na Polske, odpowiadajac za opracowanie i wdrozenie
planéw operacyjnych firmy. Na wczesniejszym stanowisku, Customer Service Manager, zarzadza-
fa zespotem ds. kluczowych klientéw oraz odpowiadata za przygotowywanie planéw taktycznych

/

i wprowadzanie nowych projektéow. Obecne stanowisko zajmuje od stycznia 2014 r.

Jak ocenia Pani rozwdj rynku paletowego
w okresie, w ktérym zarzadza Pani polskim
i baftyckim oddziatem firmy CHEP?

W 2008 roku przeprowadziliémy badanie
rynku paletowego, do ktérego zaprosilismy
zar6wno sieci, jak i producentéw. Wyniki
badania nie byly dla nas zaskoczeniem. Oka-
zalo sie, ze firmy nie maja $wiadomosci ja-

kim wolumenem paletowym obracaja i z ja-

kimi kosztami sie to wiaze. W tym czasie
powstato takze wiele skupéw paletowych,
co byto zwigzane z wejsciem w zycie zmian
do ustawy Prawo wiasnosci przemystowej
(2007 r.). Ustawa po zmianach przewidywa-
ta, ze uzytkownicy palet powinni korzysta¢
z tych certyfikowanych. Jednak nie byto
jasno okreslone, jakie kryteria powinny one

spetnia¢. Wprowadzono Karty Oceny Palet
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ECR, ale nadal swoboda w uznaniu palety za
certyfikowana byfa bardzo duza. Patrzac na
to jak dzisiaj wyglada rynek — od 2008 roku
bardzo wiele sie zmienifo! Firmy znajg swoje
wolumeny paletowe oraz maja $wiadomos¢
kosztow, jakie musza ponies¢ posiadajac taki
zas6b wewnatrz swojego faficucha dostaw.
CHEP ostatnie 15 lat po$wiecit na budowa-
nie zaplecza rynkowego, umacnianie naszej
pozydji i rozwijanie relacji z klientami. Przed
nami jeszcze bardziej intensywny okres.
Chcemy wspiera¢ rozwoéj gospodarczy, by¢
dla polskich firm partnerem pozwalajacym
na implementacje rynkowych trendéw,
wprowadzanie proponowanych innowacji

i swobodne poruszanie si¢ po europejskich

i $wiatowych rynkach. W tym celu podje-
tam decyzje o stworzeniu Dziatu Badania
Rynku, ktérego zesp6t bedzie dedykowany

innowacjom.

W jaki sposéb firma CHEP wpisuje sie tren-
dy rynku paletowego?

Najblizsze lata beda w naszej firmie obfito-
waty we wprowadzanie nowych rozwigzan.
Jednak nawet w kontekscie rozwijania portfolio
no$nikéw wciaz pamietamy o optymalizagji
kosztéw. Jeszcze w tym roku CHEP wprowadzi
w Polsce nowa ¢wiercpalete. Jej uzytkowanie
jest bardziej efektywne — wiecej sztuk miesci
sie na samochdd, w zwiazku z tym koszty trans-
portu sa nizsze, posiada system Blue Click®,
ktory redukuje czas montazu i demontazu
ekspozytora na palecie. Dzieki zastosowanym
innowacjom redukuje emisje CO, o0 10%

w faricuchu dostaw. Na rynku europejskim
pojawita sie takze Dolly — paleta na kétkach,
wprowadzane sa takze plastikowe pétpalety.
Méwiac o trendach na rynku paletowym, nie
mozna zapomniec o wsp6tpracy w transporcie
— w tym zakresie intensywnie wsp6tpracujemy

nie tylko z naszymi klientami, ale tez z sieciami.

Czym jest pooling palet i jakie sa jego zale-
ty? Jaki jest zakres ustug firmy CHEP Polska?
Jak to wyglada w praktyce?

Ustuga poolingu palet polega na wsp6t-
uzytkowaniu statej jakosci palet i konteneréw

przez wielu klientéw. Pooling jest strategicznym

rozwigzaniem biznesowym dla firm, ktére

chca ograniczy¢ wydatki kapitatowe i poprawi¢
dziatanie faficucha dostaw. Najwieksza zalety
tego rozwigzania jest jego prostota. Klient

—w naszym przypadku producent — zamawia
palety, produkuje swoj towar, faduje na palete

i wysyla do dystrybutora, sieci, na rynek. Jedyna
rzecz, ktdra musi zrobic to poinformowac nas
jaka ilos¢ nosnika potrzebuje i gdzie bedzie
wysytat towar. My zajmujemy sie cafq reszta.
Dostarczamy palety, p6Zniej je odbieramy,
prowadzimy ustalenia z sieciami, dystrybutora-
mi, przywozimy do odbiorcy — tak w praktyce
wyglada pooling. Jakie sa jego korzysci? Sprawy
administracyjne dla producenta praktycznie nie
istnieja. To my negocjujemy salda paletowe, nie
ma tez problemu z odbieraniem palet z rynku,
dzieki czemu nie ma réwniez kosztéw zwrotu.
Klient otrzymuje niezmienng jakos¢ i pefna

akceptowalnos¢ nosnika.

Czy poglad wielu firm, ze wlasne palety to naj-
lepsze i najtaisze rozwiazanie jest wlasciwy?
Jest to bardzo indywidualna kwestia. Nasz
model biznesowy na pewno nie jest rozwia-
zaniem dla wszystkich firm na rynku. Oferta
CHEP to przede wszystkim wszedzie akcepto-
walna paleta spefniajaca standardy oraz odcia-
Zenie od spraw administracyjno-logistycznych.
Warto podkresli¢, ze rozwiazania logistyczne
CHEP sa przyjazne dla Srodowiska i pomagaja
chroni¢ produkty klientéw poprzez potaczenie
wieloletniego doswiadczenia oraz ogromnej
bazy aktywow. JesteSmy firma miedzynarodo-
wa, dlatego nasi klienci moga wysyta¢ towar na
paletach CHEP do 56 paristw, w ktérych dziata-
my, a ilos¢ kierunkéw wciaz rosnie. Rozwijamy
sie i bedziemy wdraza¢ nowe ustugi, co po-
zwoli na dostosowanie naszej oferty do potrzeb

jeszcze bardziej r6znorodnych klientéw.

Z jakimi problemami logistycznymi zwia-
zanymi z obrotem paletami borykaja sie
obecnie polskie firmy sektora FMCG?
Jednym z gtéwnych probleméw branzy jest
nadal akceptowalnos¢ palet, jakos¢ ustug oraz
ustalanie sald. Zastosowanie systemu poolingu
palet CHEP w faricuchu dostaw jest odpowie-

dzig na te problemy. Przy wdrazaniu naszego

rozwiazania u klienta duzy nacisk ktadziemy
takze na kwestie optymalizacji kosztowe;j
oraz zastosowania rozwiazan wpisujacych sie

w idee zrownowazonego rozwoju.

Jakie sa oczekiwania klientéw wobec firmy,
ktéra Pani zarzadza?

Analizy, ktére prowadzimy dla naszych klien-
tow wyliczajac koszty zwigzane z uzytkowaniem
palet pokazuja, ze nasze s po prostu tarisze.
Dodatkowo firmy, z ktérymi wspdtpracujemy
korzystaja z naszej wiedzy eksperckiej, prze-
prowadzamy wspomniane wczesniej analizy
i proponujemy rozwiazania dostosowane do
potrzeb i mozliwosci klientow. Zalezy nam, aby
by¢ strategicznym partnerem biznesowym, ktory
jest w stanie zaprojektowac i wdrozy¢ efektywne
rozwiazania w zakresie cafej logistyki. Nastawia-
my sie na wspdtprace w charakterze doradcy
logistycznego, ktérego zadaniem jest projekto-
wanie gotowych rozwiazar procesowych dla
naszych klientéw tak, abysmy wspélnie mogli

budowac lepszy faficuch dostaw.

A co z konkurencja?

Jako firma CHEP mamy wolumen 250 min
palet. W Polsce w zesztym roku wydali$my do
klientéw 17,5 min. Wychodze z zatozenia, ze
konkurencja jest potrzebna, zmusza nas do
rozwoju i szukania nowych rozwiazan. Wpro-
wadzanie nowych ustug i ulepszanie naszych
produktéw to w duzej mierze wynik konku-
rencji na rynku. Firma CHEP jest innowacyjna,
kreatywna i odpowiada na potrzeby klientow

sprawnie konkurujac na polskim rynku.

W tym roku — juz po raz czwarty — przepro-
wadzili$cie badanie satysfakgji klientow.
Jakie sa wyniki badania?

Badanie wykonujemy metoda Net Promo-
ter Score. W tym roku przebadalismy 450 firm
wspotpracujacych z CHEP. Wynik pokazuje,
ze 80% naszych klientow uwaza CHEP za
swojego strategicznego partnera w taiicuchu
dostaw. Az 90% badanych bardzo wysoko
ocenia dziat obstugi klienta, szybkos¢ reakcji,
rozwiazywanie probleméw i opieke.

Dzigkuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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ma bycC regionalnaq,
swojskaq, z klasdg!

Zbigniew Paczoski, tworca sukcesu sieci
sklepdw Topaz w rozmowie z Monikg Dawiec.

lle sklepéw obecnie posiada sie¢ Topaz?

W tej chwili w sieci franczyzowej pod szyl-
dem Topaz, Topaz Supermarket, Topaz Express
dziafa juz ponad 100 sklepéw. Marka obecna
jest w czterech wojewddztwach: mazowieckim,

podlaskim, lubelskim i warmitsko-mazurskim.

22 lata na rynku, uznanie klientéw, produ-
centow i handlowcéw, wiele prestizowych
nagréd branzowych... Rozwdj firmy Topaz
jest widoczny w wielu dziedzinach biznesu
i gospodarki. W czym tkwi sekret sukcesu?

Sukces wymaga ciezkiej pracy i czasu.
Zawsze czerpatem z biznesu site i rados¢.
To daje kreatywno$¢ oraz Swiezos¢ i inno-
wacyjnos¢ pomystéw biznesowych.

W 1993 roku otworzytem pierwszy sklep
w Sokotowie Podlaskim. Chciatem stworzy¢
miejsce, w ktérym ludzie z przyjemnoscia
robiliby zakupy. Wéwczas zatoge sklepu two-
rzyly 4 osoby. Dzisiaj Topaz zatrudnia prawie

2,5 tysigca pracownikéw.

Jak udalo sie przetrwac ekspansje inwestoréow
zagranicznych tej branzy na rynek polski?
Kiedy ten sektor na rynku stawat sie coraz
bardziej zattoczony, wydawato mi sie, ze
konkurowanie firmy z polskim kapitatem
z firma z kapitatem zagranicznym byto nie-
realne. A jednak udato sie. Dzisiaj buduje-
my i otwieramy nowe supermarkety, a nasza
sie¢ sklep6w miesiecznie odwiedza 1,5 mi-
liona klientéw, ktérym dajemy oferte ponad
35 tysiecy najwyzszej jakosci produktéw od

okoto 600 producentéw i dostawcow z calej

-— |

Polski. Na uwage zastuguje réwniez fakt, ze

w programie lojalnoSciowym Karta Stafego
Klienta Sieci Sklepéw Topaz uczestniczy

blisko 200 tysiecy klientow.

Posiadacie rozlegte centrum dystrybucyjne
oraz flote transportowa. Jakie sa zadania
nowej logistyki?

W pierwszym kwartale 2015 roku, do
istniejagcego magazynu centralnego w
Wezach (Topaz Logistyka) pod Sokoto-
wem Podlaskim, dotaczyto nowe Centrum
Logistyczne Produktéw Swiezych Topaz,
ktérego siedziba znajduje sie w znakomitej
lokalizacji, na trasie Warszawa — Brzesc¢,

w miejscowosci Stare Opole pod Siedlcami.
Topaz jest wiascicielem jednego z najwiek-
szych centréw logistycznych w kwadracie
Warszawa — Biatystok — Brzes¢ — Lublin o
ogblnej powierzchni 20 tysiecy mkw., przy
mozliwosci wielopoziomowego sktadowania
towaru. Magazyn w Wezach dystrybuuje
artykuty suche, za$ centrum dystrybucji pod
Siedlcami — produkty swieze — chtodzone.

Obydwa centra posiadaja Swiatowej klasy
nowoczesne wyposazenie oraz systemy infor-
matyczne zamoéwiefi i dystrybucji. Dysponuja
réwniez powierzchniami biurowymi, wlasng
flota samochodowa, stacja paliw, myjnia
i serwisem samochodéw ciezarowych.

W Centrum Logistycznym Produktéw
Swiezych Topaz pod Siedlcami bedzie dzia-
ta¢ réwniez Zakfad Rozbioru Drobiu. Tu row-
niez, w niedalekiej przysztosci, powstanie

Supermarket Topaz Rynek jakosci i $wiezosci.

Jak sie¢ wpisuje sie¢ w trendy rynku de-

talicznego? Czy e-zakupy beda dostepne
w ofercie?

Topaz rozpoczynajac druga pofowe drugiej
dekady XXI wieku stawia na nowa i nowocze-
sna polityke jakosci swoich ustug, w tym nieba-
wem pojawi sie takze mozliwos¢ e-zakupow.
Wychodzimy naprzeciw trendom i oczekiwa-
niom coraz bardziej wymagajacych klient6w.
Stawiamy na jako$¢ produktéw, ich Swiezos¢,
szybko$¢ dostaw i atrakcyjna cene. Jako polska
firma, z polskim kapitatem ktadziemy nacisk na
wspdtprace i wspieranie polskich producentéw.

Topaz ma by¢ regionalny, swojski, z klasa!

Marki Topaz to...

Cho¢ najwazniejszym trzonem dziatalnosci
firmy sg sklepy spozywcze, Topaz posiada tak-
ze wlasne stacje benzynowe, punkty gastrono-
miczne Top Drive, Browar Restauracyjny Bro-
faktura, galerie handlowa w Lubartowie oraz
inwestycje deweloperskie. Posiadamy réwniez
wiasny Zaktad Rozbioru Drobiu, ciastkar-
nie ,Natalia i Szymon”, a w placéwkach
sieci sklepéw Topaz mozna naby¢ wysokiej
jakosci wedliny wtasnej marki ,Od Szymona”
oraz produkty wiasnej marki ,Lubie” Grupy
Handlowej PL PLUS, w sktad ktérej wchodzi
nasza sieC. Topaz od marca 2015 jest réwniez
wiascicielem Sieci Handlowej Eden.

Dziekuje za rozmowe.
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Adam Mokrysz z zarzgdu Mokate, odpowiedzialny
za miedzynarodowy rozwo0j grupy Mokate
w rozmowie z Monikg Dawiec.

25-lecie marki Mokate przypada na ten rok.
Jaki byt to okres dla firmy?

W ciggu minionych 25 lat przeksztafci-
liSmy niewielka, lokalng firme w miedzy-
narodowy, rodzinny biznes. Co wazne,
zarzadzajac dzi§ tak duzym organizmem
gospodarczym, rozwijamy sie réwnie dyna-
micznie. Z roku na rok umacniamy pozycje
marek grupy Mokate na arenie miedzynaro-
dowej. Rozwijamy sie dzieki wspaniatym lu-
dziom, dzieki ich zaangazowaniu, wysokim
kompetencjom i checi ciagtego rozwoju.
Mam ogromna satysfakcje, ze jako kolejne
pokolenie kontynuuje budowe rodzinnego
biznesu i razem z zespotami Mokate rozwi-
jamy go poza granicami Polski i Europy.

Efekty pracy wszystkich trzech pokolen
naszej rodziny sa niezwykte — dzi$ grupa
Mokate jest jednym z wiodacych w Europie
producentéw kawy i herbaty oraz produktéw
instant. Charakteryzuije ja jakos¢, komplekso-
wosc¢ oferty oraz indywidualne podejscie do
klienta. Jest ceniona za elastyczno$¢ i szybkosé
dziafania. Na pierwszym miejscu stawiamy
satysfakcje konsumentéw. JesteSmy rodzin-
nym biznesem opartym na tradycyjnych,
ponadczasowych wartosciach, takich jak:
pracowitos¢, pasja, perfekcja, wyobraznia,
punktualnos¢ i wrazliwos¢. Kultywujemy je

nieprzerwanie od 1927 roku.

Jak wazne dla firmy sa postep technologicz-
ny oraz innowacje?

Postep technologiczny oraz innowacje sg
kluczowe dla rozwoju grupy Mokate. Pozwalaja
robi¢ duze, nieraz milowe kroki na drodze do
rozwoju portfolio produktowego. Dla przykta-
du — jako pierwsi stworzylismy tréjwarstwowa
latte, ktéra mozna przygotowac bez uzycia
ekspresu, a ktéra jakoscia nie ustepuje tym
z ulubionych kawiarni. Stworzylimy tez np.
linie cappuccino wyrdzniajaca sie gesta, kremo-
wa i biatg pianka, ktéra uzyskalismy poprzez
zastosowanie innowacyjnego procesu produkgji

kawy. Klienci poszukuja dzi§ nowosci, oryginal-

nych smakéw, ciekawych produktéw. To dla
nich nieustannie pracujemy nad innowacjami

i stale poszerzamy asortyment grupy Mokate.

Jak rozwija sie w Polsce rynek kawy, jakie sa
trendy, tendencje?

Statystyczny Polak rocznie wypija okoto
3 kg kawy. W Niemczech to juz 7-9 kilogra-
moéw, a w krajach skandynawskich nawet
14. Warto jednak zwrdci¢ uwage, ze w
ciagu ostatniej dekady spozycie kawy w Pol-
sce wzrosto az 0 80% Tendencja wzrostowa
stale postepuje.

Motorem napedowym rynku kawy w Pol-
sce sa trzy segmenty — kapsuty, konsumpcja
out of home oraz kawy ziarniste, zwtaszcza te
nalezace do segmentu premium. Za dalszymi
wzrostami kategorii kawy ziarnistej przema-
wia coraz wigksza popularnos¢ ekspresow
do kawy. Sa coraz tansze i tatwiej dostepne.
Rozwojowi kapsut sprzyja coraz szybszy tryb
Zycia, a prostota i czas podania, czyni ten
produkt bardzo atrakcyjnym.

Ciekawym trendem jest pojawianie sie
malych palarni, ktére oferuja oryginalne mie-

szanki kaw, z réznych krajéw pochodzenia.

Dzigki linii specjalnosci kawiarnianych
Caffetteria Mokate mozemy cieszy¢ sie
m.in. wybornym smakiem kawy bez uzycia
ekspresu, a takze przekaskami. Do jakiego
konsumenta skierowane sa produkty pod
marka ,Kawiarnia Mokate”?

Nasza oferta skierowana jest do tych konsu-
mentéw, ktérzy z ré6znych powoddéw nie moga
skorzystac z oferty coffee shopéw. To dla nich
tworzymy ,Caffetterie Mokate. Kawiarnie
w domu” i intensywnie rozwijamy segment
specjalnosci kawiarnianych i przekasek.
Szybko rosnaca liczba sklepdéw convenience,
oferujacych ciepte przekaski i kawe, wyraznie
pokazuje, jak intensywnie rozwija sie w Polsce
sektor kawiarniany i konsumpcja out of home.
Trend ten dotyczy jednak przede wszystkim

duzych miast.

Eksport Mokate mocno sie rozwija. Prosze
opowiedzie¢ o eksportowych sukcesach
grupy Mokate.

Nasza strategia dziatania na rynkach mie-
dzynarodowych od lat opiera sie na czterech
filarach — innowacji produktowej, dywersy-
fikacji oferty, budowaniu synergii produkto-
wych w segmentach B2B i B2C oraz tworze-
niu w kazdym kraju sieci sprzedazy w oparciu
o lokalny personel. Sprawdza sie doskonale,
gdyz obecnie eksportujemy nasze produkty do
ponad 65 krajéw na catym $wiecie. Z kazdym
rokiem ta liczba bedzie rosna¢. Jestesmy
dzi§ czofowym producentem kawy i herbaty
w Europie Srodkowo-Wschodniej. W kazdym
z krajow tego regionu nasze marki znajduja
sie w czotéwce najlepiej sprzedajacych sie
w swoich kategoriach.

Obserwujemy réwniez wyrazny wzrost
znajomosci naszych marek poza Europa.

Na rynkach zagranicznych produkty z logo
naszych marek sa Swietnie odbierane. Klienci
doceniajg ich jako$¢. Grupa Mokate rozwija
sie dzi§ zgodnie z przyjeta strategia sprzedazy
produktéw markowych w oparciu o innowa-
cje i rozwoj geograficzny.

Dzigkuje za rozmowe!
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TALY'S FADURITE COFFEE
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Pierwszy sklep Lavazzy w Turynie, San Tomasso 10, rok 1910

Lavazza | Mokate

Kawa i cappuccino Lavazza

Gdy méwimy ,kawa” myslimy ,Lavazza”. Oficjalne zafozenie firmy Lavazza nastepuje w 1895 roku. Na czele firmy stoi Luigi Lavaz-
Cappuccino? To ,Mokate”! za wspierany przez swojego kuzyna Pericle Forno, powstaje sklep w Turynie. Po Il Wojnie

Mokate i Lavazza — obie firmy maja ponad Swiatowej, ze wzgledu na ograniczenia importowe, firma boryka sie z wieloma trudno-

100-letnig tradycje, obie — to firmy rodzinne. $ciami przy prowadzeniu dziafalnosci. W 1950 roku rusza pierwsza kampania reklamowa
Prawie pie¢ lat temu, 1 stycznia 2011 roku, — ,Lavazza Paradiso in tazza”. Grupa poszerza game swoich produktéw. Powstaje prekursor
zadecydowano o Scistej wspotpracy — Mo- dzisiejszej ,Qualita Oro”. W 1989 roku firma Lavazza powotuje dziat sprzedazy z automa-
kate przyjeto role autoryzowanego przed- téw i wprowadza na rynek specjalny ekspres do kawy z kapsutkami. Urzadzenie nosi nazwe
stawiciela Lavazzy w Polsce. Zadecydowato ,Lavazza Espresso Point” i od razu pojawia sie duze zapotrzebowanie na ten produkt.

o tym, oprdcz doskonatej znajomosci rynku Przez lata wloska firma prowadzi dziatania majace na celu zwiekszenia poziomu umie-
oraz kadry znakomitych fachowcéw, do- dzynarodowienia marki ze szczegélnym uwzglednieniem potrzeb sektora gastronomii.
Swiadczenie: podobnie jak Lavazza, Mokate Miedzynarodowy wizerunek firmy Lavazza zyskuje na wartosci wraz ze startem pierwszej
rozwijato sie przez pokolenia. ogoblnoeuropejskiej kampanii reklamowej, ktérej gléwnym motywem sa zdjecia ze stynnego

kalendarza Lavazza.
Obecnie firma jest jedng z najwazniejszych palarni kawy na $wiecie, jej produkty sg do-

stepne w ponad 90 krajach.
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Sklep Josefa Mokrysa w Dobrej, ok. 1900 roku

Mokate

W 1900 roku w miejscowosci Dobra (Slask Cieszynski, dzi§ w granicach
Republiki Czech) Josef Mokrys zaktada sklep z towarami , kolonialnymi”.

W ofercie znajduja sie oczywiscie kawa i herbata. W 1927 roku jego mtod-
szy brat — Alois Mokry3 (p6zniej Mokrysz), zaktada podobny sklep w Gole-
szowie (Slask Cieszynski).

W trudnym, powojennym okresie rodzinny biznes Mokryszéw jest konty-
nuowany wbrew wielu przeciwnosciom. Jednak dopiero w latach 90-tych,
wraz ze zmianami ustrojowymi, pojawia sie szansa na rozwdj firmy. W roku
1990, Kazimierz Mokrysz, wnuk pierwszego wiasciciela, przekazuje zarza-
dzanie mafzonce. Teresa Mokrysz zmienia nazwe na Mokate (czyli MOkrysz-
-KAzimierz-TEresa). Zmienia tez profil firmy, kt6ra produkuje teraz Smietanke
do kawy i nieco pdzniej: Mokate Cappuccino. | |

W XXI wieku Mokate tworzy w petni zintegrowang grupe 9 firm, z czego M‘ @IKA\T EI
6 ma siedziby poza granicami kraju. Produkty polskiej firmy docieraja do ponad P |
65 krajéw na catym $wiecie, udziat eksportu w jej obrotach przekroczyt 50%.

Jest w czotéwcee rynkowej w praktycznie wszystkich podstawowych katego- —\\./
riach kawy, a w cappuccino — jest absolutnym liderem z blisko 80-procento-
wym udziatem. Ogromng popularnoscia ciesza sie herbaty Loyd w piramidkach
i ,Minutka”. Czarna herbata ekspresowa ,Minutka” w opakowaniu zawieraja- www.mokate.com. pl

cym 100 torebek to obecnie najchetniej kupowana herbata w naszym kraju.
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Lekcja kulinarnych inspiracji z Kamis

Kamis zacheca do powiekszenia
koszyka zakupowego! 1 wrzeSnia
ruszyta promocja konsumencka
pod hastem ,Powrot do szkoly”.
Bedzie trwata 3 miesigce.
Przedstawiciele handlowi Kamis
odwiedzili sklepy w catej Polsce

w celu wprowadzenia akgcji na potki.

Silna komunikacja w TV, aktywnosci w skle-
pach oraz doskonata widocznos¢ produktow
na potkach — takie dziatania buduja trwata
relacje marki z konsumentami, a takze zwiek-
szaja sprzedaz danej kategorii. To cele, jakie
postawita sobie firma McCormick Polska. Co

na to detaliéci?

Okiem Kupca

,To juz kolejna akcja promocyjna, ktérg
marka Kamis przeprowadza w naszym sklepie.
Kazda do tej pory zwiericzona byta sukcesem,
wiec i w tym wypadku bedzie podobnie”
— moéwi Anna Woszczyk, Z-ca Kierownika Skle-
pu Lewiatan przy ul. Putawskiej 28 w Warce.

Nowa akcja konsumencka silnie oddziatuje
na klientéw i wzbudza zainteresowanie. Od-
notowywane sa wzrosty sprzedazy produktéw
objetych promocja, czesto klient zamiast kupic¢
2 czy 3 przyprawy, decyduje sie na zrobienie
zapasu. Wiadomo, ze tego typu asortymentu
w kuchni nigdy za wiele. Istotnym czynnikiem
jest takze wsparcie reklamowe w mediach.

Jak przyznaje pani Anna, duzym plusem
akgji ,Lekcja kulinarnych inspiracji Kamis” jest
to, ze nagroda jest gwarantowana. Konsument
nie musi wysyta¢ dowodéw zakupu, a atrak-
cyjny upominek odbiera sie bezposrednio

w saloniku Kolportera.

Silne wsparcie sprzedazy
Kampania rozpoczeta sie 1 wrze$nia. Okoto
2 tygodnie wczesniej przedstawiciele handlo-
wi McCormick rozpoczeli przygotowania w
sklepach w catej Polsce. ,Wprowadzilismy na
potki asortyment oznaczony brandem promo-

dji, dodatkowo pojawity sie wobblery, owijki

Anna Woszczyk, Z-ca Kierownika Sklep Lewiatan, ul. Putawska 28, Warka

Radostaw Wasilewski, Przedstawiciel Handlowy McCormick Polska
5 Adam Zieliniski, Rejonowy Kierownik Sprzedazy McCormick Polska

Przedstawiciele firmy McCormick wzorowo dbaja o
dostepnos¢ produktéw oraz ich widocznosé w sklepie.

paletowe, standy z komunikacja promocyjna,
a takze plakaty informujace o kampanii”
— moéwi Radostaw Wasilewski, Przedstawiciel
Handlowy McCormick Polska.

Promocja objete sg 22 topowe produk-
ty Kamis — 17 przypraw i 5 musztard. Jak
dodaje Adam Zielinski, Rejonowy Kierownik
Sprzedazy, cata kampania jest bardzo dobrze
zorganizowana marketingowo — informacja
w mediach i na plakatach prowadzi klienta
do sklepu, tam bezposrednio do danej potki
oznaczonej logiem promocji, gdzie produkty

sg mocno wyréznione. ,Z doswiadczenia

o

i "3
A T

wiem, ze tego typu dziatania zachecaja
klientéw do zwiekszenia koszyka zakupowe-
go w danej kategorii. Dlatego tez zachecamy
do zakupu produktéw Kamis. Najlepsza
marka plus silne wsparcie sprzedazy i wyjscie
bezposrednio w strone klienta — to gwarancja

sukcesu kampanii” — dodaje Adam Zielifiski.

Wspoétpraca z handlem na

najwyzszym poziomie
Radostaw Wasilewski od kilku lat wspét-

pracuje ze sklepem Lewiatan w Warce. ,To

bardzo solidny i odpowiedzialny cztowiek.
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objetych promocja.

Wspdtpraca z nim ukfada sie bardzo pozy-
tywnie, poniewaz Radek w petni wywiazuje
sie ze swoich obowiazkéw. Samo wpro-
wadzenie kampanii do sklepu przebiegto
bardzo sprawnie. Rozkleit przed wejsciem
do sklepu plakaty promocyjne, wprowa-
dzit standy, odpowiednio utozyt produkty

i dodatkowe materiaty POS. Wszystko

byto dopiete na ostatni guzik” — opowiada
pani Woszczyk. Jak podkresla detalistka,
niezwykle wazna cechg przedstawiciela
handlowego jest takze to, ze pozostawia po

sobie porzadek i wszystkie zmiany wpro-

Dzieki kampaniom promocyjnym rosnie sprzedaz
produktéw marki Kamis, zwlaszcza w indeksach

wadza skrupulatnie. ,Nie musimy po nim
poprawia¢, mamy duze zaufanie do Radka,
poniewaz zawsze wszystko jest dopilnowa-
ne. To znacznie usprawnia prace sklepu”

— dodaje pani Woszczyk.

,Staram sie zawsze jak najlepiej wyko-
nywac powierzone mi zadania. Za mojej
kadencji jest to juz 6 promocja konsu-
mencka organizowana w sklepie w Warce.
W kazdym przypadku obecno$¢ Kamis na
polce sygnalizowana byta mocniej. Korzys¢
odnosit klient, ktéry otrzymywat atrakcyj-

na nagrode. Z drugiej strony byty wzrosty

. Produkty oznaczone
promocja sa bardzo
= dobrze wyeksponowane.

sprzedazy, dzieki ktérym zadowolony byt
detalista i firma McCormick Polska” — pod-

sumowuje Radostaw Wasilewski.

Kamis - specjalista od
promocji

Marka Kamis jest jedna z najaktywniejszych
marek w kategorii. Podczas tegorocznej gali
Impactor — przedsiewzieciu organizowanym
przy wspdtpracy z Centrum im. Adama Smitha,
gdzie nagradza sie niebagatelne pomysty, zna-
komita realizacje i najwyzsza jakos¢ wykonania
— promocja konsumencka Kamis ,Zatrzymaj
smak wyjatkowych chwil” zostata okrzyknieta
Projektem Roku w kategorii Konkurs Promocyj-
ny. To, jak przyznaja przedstawiciele McCor-
mick Polska, ogromny sukces, ktéry bedzie
inspiracja przy kolejnych przedsiewzieciach.

Monika Dawiec
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(ZANIECKIE MAKARONY

WYSOKA |JAKOSC PRODUKTOW, DOSTEPNOSC ON-LINE ORAZ WZROST
SWIADOMOSCI ISTNIENIA MARKI WSROD KLIENTOW, DZIEKI OBECNOSCI
W MEDIACH. CZANIECKIE MAKARONY ZNALAZLY PRZEPIS NA SUKCES!

A wierd wieku temu niewielka, lokalna firma, dzis dufe przedsie
Cbinrst'.'-u:u. naczacy producent makaronuy w Polsce | jego ekspor-
ter do LISA, Anglii oraz Irlandii, Od poczatku swojego istnienia koja-
rzona jest e smakiem domowego makaronu = nic wigc dziwnego, 2e
w szybkim czasie jej flagowym produktem stal sie makaron krajanka
stosowany w tradycyine) polskie] kuchni

W ciggu 25 lat swojego istnienia Czanieckie Makarany wprowadzily
na rynek niemal 40 produktdw, dostepnych takze on-line w sklepie
internetowym marki: sklep.makaron.pl. jego uruchomienie pozwo-
lito na zwiekszenie zasiegu dystrybucii, punktom handiowym na
ztokenie szybkiego zamdwienia uzupetniajacego szeroki asortyment
produktow, a miodszym odblorcom, ktdrym Czanieckie nie kojarza

sle wiytgcznie z kultowa krajanka, na poznanie szerokie] oferty marki.

Linia Petnoziarnista 2 duiq zawartoscig blonnika dla akbywnych, tra-
dycyina 5-jajecena dla matych zdobywcdw kulinarnych sprawnosci,

wioska 100% Amber durum i [ajeczna Amber durum - bogata oferta

sklepu internetowego, dokladne opisy produktdw, szybka wysylka

oraz sprawna komunikacja miedzy sprzedajacym i kupujgcym to
elementy, do Ktorych marka przykdada dukg wage. Wszyscy choemy
kupowad taniej, diatego w swaim sklepie internetowym Czanieckie
oferuja atrakcyjne ceny.

CZANIECKIE W MEDIACH

Komunikacja marki wykorzystuje element prywatnej pasji jej wia-
scicieli — podrotowania | smakowania swiata, dlatego przekaz firmy
wezmacnia kulinarne-podréniczy blog \Wszechsmaki®. |ego ambasa-
dorkg jest Monika Mrozowska = aldorka, blogerka kulinarna, autorka
ksigzek kucharskich i propagatoerka zdrowego odzywiania sie. Dzieki
statef cbecnodci w mediach marka notuje ciagty werost zaintereso-
wania swoimi dziataniami, prowadzonymi na blogu i kanatach social
media. Spoty Czanieckich Makarondw wyemitowala Telewizja TVN,
a paranny program  Dzlen Dobry TVN® transmitowat zorganizowany
preez marke Festiwal WiszechSmaki w Bielsku-Biatej. Informacie
prasowe o marce pojawiajg sie w najwiekszych polskich serwisach
intermnetovych (Onet.pl, Wpopl), paczytnych magarynach dla kobiet
{_Elle”, ;Twadj Styl”, .Grazia", ,Shape”, Joy"), prasie kulinarmej (,Maoje
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Gotowanie”, Apetyt”, .Good Food”) oraz w _Jamie", debiutujacym
na polskim rynku magazynie popularnego brytyjskiego kucharza,
autara programaw | ksigiek kulinarnych, Jamiego Olivera.

CZANIECKIE OD KUCHNI

Sukces te] wielopokoleniowe] firmy tkwi m.in. w budowaniu trwatych
relacji, diatego w zwigzku 2 obchodzomym w tym roku 25-leciem,
Czanieckie Makarony planufa takie zorganizawanie eventu dla
swoich pracownikow i kluczowych kontrahentdw, Z okazji jubileuszu
firma przygotowata dla wspdtpracownikow, partnerdw biznesowych
| mitosnikdw prezent w postaci elegancko wydanej ksigzki kuchar-
ckie] MiszechSmaki”, zawierajace] przepisy na dania 2 wykorzysta-
niemy Czanieckich Makarondw.

Trzy kuchnie swiata, ponad kilkadziesigt przepisow i troje przewod-
nikaw: Monika Mrozowska — ambasadorka bloga Cranieckich Maka-
rondw, profektant | uczestnik IT edyeji programu Project Runway”
Fiotr Pyrchata oraz modelka Ania Berezowska. Dodatkowo garsc

GARSE PRIEPISOW:
wazechsmaki.pl

FORC.JA NEWSOW;
Czaniackie Makarony

SICZYPTA INSPIRACL
@czanieckiemakarony

T\

|CZANTECKT

__Lz__

infarmaciji o prajekcie Cranieckie z pasja”, kulinarno-podramiczym
blogu marki | bogatej ofercie, To wszystko, co znalazio sie w ksigice
JMszechSmakl”, Do jej stworzenia marka zaangaiowata takie swalch
fandw. kKtorzy w ramach konkursu kulinarmeqo nadestali swoje
propozycie na dania inspirowane kuchniami swiata. Patronat nad
ksiarka objety ogdlnopolskie media i partale, m.in. magazyn Moje
gotowanie” oraz Mama:Du, portal dia rodzicdw wspdltworzony przez
aktorke Anie Muche.

Towlasnie dzieki takim iniciatywom Czanieckie Makarony rdobywaia
cora? wickszg popularnosc, drzielae sie pasjg i 7achecajac do wspat

pracy wazystkich, ktdrzy kochaja podroze po swiecie kuchni.
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| - MAG, czyli dwa w jednym

lle to moze kosztowac i gdzie podziata sie etykieta interesujgcego nas towaru, to problem, z ktorym

spotkat sie chyba kazdy, kto od czasu do czasu wybiera sie na zakupy.

I nie wynika to z faktu, ze pracownicy sklepu nie starajg sie jak nalezy albo inspekcja handlowa nie
dos¢ czesto wystawia mandaty za braki w oznaczeniach towarow.

Nanoszeme obrazu za pomoca urzqdzema MAGMET )

Po prostu — etykietowanie regatéw sklepo-

wych jest zajeciem zmudnym, czasochton-
nym i ciagtym. Wymaga wczesniejszych
przygotowar na zapleczu, zanim mozna
odpowiednig karteczke zatkna¢ w odpowied-
nim miejscu to wszelkiego rodzaju korekty,
nawet znanych i zauwazonych btedéw, nie
od razu sa wykonywane.

W przetozeniu na statystyke — w wielu skle-
pach spozywczych odsetek Zle podpisanych
towardw siega nawet 20%, a liczba etykiet

drukowanych i wymienianych w przeciagu

wskazali miejsce na listwie cenowej, gdzie
Zyczymy sobie widzie¢ jego opis i cene, a one
juz same tam sie pojawiaja.

A gdy zobaczymy, ze cos jest nie tak — zfa
cena, nieprawidiowa nazwa towaru? Wtedy
zfe dane powinny znikna¢, a w ich miejscu

powinno pokazac sie to, co nalezy.

Mozliwe?
Tak, mozliwe i to w catkiem przystepnym
budzecie za sprawa zupetnie nowej technolo-

gii: magnetodruku.*

nim potrzebny kod kreskowy i przesunaé
wzdtuz listwy, w miejscu, gdzie wymagana jest
etykieta. Powstajacy obraz moze zawiera¢ tak
tekst ré6znego rozmiaru i kroju, jak i elementy
graficzne. Zmienimy cene, utozenie towaréw,
nie pasujace juz stare etykiety skasujemy, a na
ich miejscu naniesiemy nowe. Proces zapisu/
kasowania na listwach I-MAG mozna powta-
rza¢ nieograniczong ilosc¢ razy.

Urzadzenie MAGMET nanosi etykiety
pojedynczo lub w serii, na catej dtugosci listwy
cenowej, co moze by¢ szczegélnie przydatne
przy wiekszej reorganizacji sklepu badz przy
otwieraniu nowej placowki.

Bywa, Ze towary na pétice s sttoczone na tyle,
Ze trudno znalez¢ miejsce na ich ceny. W takiej
sytuacji MACMET umozliwia specjalng aranza-
cje opiséw i cen w kilku kolumnach zachowujac
doskonatg przejrzystos¢ znakowania, a jedno-
cze$nie zajmujac minimalng powierzchnie.

Bywa, ze mamy do czynienia z odwrotng
sytuacja — wowczas listwa cenowa stanowi,
do tej pory niewykorzystana, powierzchnie
reklamowa. Przy pomocy urzadzenia MAGMET
mozemy wypetnic ja informacjami o promo-
gjach, dodatkowymi wskazéwkami reklamowy-

mi, prezentowanymi tekstowo lub graficznie.

roku w zwiazku z przecenami, wprowadza- Wystarczy tradycyjne
niem nowosci, zmianami w ufozeniu — siega plastikowe listwy regato- - —— 5
40 tys. w sklepie o powierzchni ok. 800 mkw.  we zastapic listwami sys- "
i ok. 30 tys. w placéwce o potowe mniejsze;. temu I-MAG. Zachowuja o
sie one jak duzy, dlugi

Czy mozna tu co$ usprawnié? na cala szerokos¢ regatu ___ L = \

Skoro pracy przy péice uniknac¢ sie nie da, wyswietlacz, ktéry nie &= 'i]’:
no bo przeciez trzeba uzupetni¢ towar, zna- wymaga jakiegokolwiek | : - 3 =
leZ¢ gdzie$ miejsce na nowosci, poprawi¢ ba-  zasilania. Teraz pozo- M‘m L S | T -3 3 . : e =
tagan zostawiony przez klientéw, to moze przy  staje tylko wzig¢ do reki fec 16 “ 3 | s T2
tej okazji tez od razu umieszczac etykiety? niewielkie, mieszczace ] e |

Najlepiej bytoby, gdybysmy kfadli nowy sie w dfoni urzadzenie 1 5 i —t

MAGMET, zeskanowac¢ Elementy graficzne na listwach systemu I-MAG

towar na pétce, skanowali jego kod, nastepnie
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Krétka etykieta systemu I-MAG

A co w przypadKu, gdy to nie przy
regatach, ale na zapleczu sklepu
zapada decyzja gdzie i jakie metki
powinny sie pojawi¢ na nowo albo
gdzie nalezy je zmienié?

Tak bedzie przeciez przy wszelkiego rodzaju
przecenach. W takiej sytuacji do urzadzenia
MAGMET trafia lista zadar do wykonania:
towar, cena i wskazéwka gdzie — regat i potka.
Wiystarczy udac sie w podpowiadane miejsce
i przytozy¢ urzadzenie w punkcie przewidzianym
na kolejna, wynikajaca z listy zadan etykietke.

Chyba nikt nie zaprzeczy, ze o powodzeniu
w handlu w duzej mierze decyduje miejsce.
Dotyczy to nie tylko catego sklepu ale kazdego
regatu czy potki. Dlatego staranne opracowa-
nie planu rozmieszczenia towaréw w obrebie
placowki handlowej ma kluczowe znaczenie
dla uzyskiwanego obrotu, a to, czy dany pro-
dukt okaze sie hitem czy nie, bedzie zwiazane
z miejscem, w ktérym go umiescimy.

Scista rejestracja, planowanie i pilnowanie

pofozenia towaréw na pétkach, zwlaszcza w wa-

runkach, gdzie sklep
nie jest na tyle duzy,
aby do tego celu
specjalnie delegowac
personel, moze oka-
zac sie jednak utopia.
Zbudowanie planu
sklepu i pdzniejsza
jego systematyczna
aktualizacja moze
sie w takich warun-
kach powies¢, o ile
nie bedzie wyma-
gafa od personelu
dodatkowej pracy
administracyjnej.

Kazda z listew
cenowych I-MAG
jest wyposazona we
wiasny, indywidu-
alny kod kreskowy,
ktérego zeskanowanie jest wymuszane zawsze
przed wydrukowaniem nowej, do tej pory
nieznanej etykiety. Dzieki temu towar, ktérego
dotyczy etykieta jest kojarzony z okreslo-
nym egzemplarzem listwy I-MAG, ta z kolei
jest przypisana do pofki i regatu. Méwiac
krotko: w trakcie druku etykiety, urzadzenie
MACGCMET uczy sie, gdzie dany towar lezy.
Informacja ta trafia do zainstalowanego juz na
komputerze stacjonarnym programu PLAN-
NER, ktory ja przechowuije i kojarzy z wpro-
wadzonym wczesniej rozmieszczeniem mebli
w sklepie. Dzieki temu przygotowanie listy
zadan zwiazanych z metkowaniem w opty-
malnej, ze wzgledu na konieczng do odbycia
droge, kolejnosci — nie stanowi zadnego
problemu. Zdobyta informacja moze by¢
wykorzystana do wydruku instrukeji ukfadania
dla kazdego z regatéw, a w powiazaniu z da-
nymi o sprzedazy mozna wychwyci¢ ,gorace”
i ,zimne” miejsca w sklepie.

I-MAGC to nie tylko nowa technologia ety-

kietowania regatéw sklepowych, ale réwniez

oprogramowanie pozwalajace na efektywne
zarzadzanie powierzchnig sklepu przy auto-
matycznym tworzeniu i aktualizowaniu mapy
sklepu. To dwa w jednym, a tym samym
wszystko czego oczekuja dzi$ detalisci w kwe-
stii nowoczesnego zarzadzania sklepem.
Technologia magnetodruku jest nowym
wynalazkiem, opracowanym w firmie Syriusz
sp. z 0.0. z Rzeszowa. Dwuletnie prace nad
projektem zostaty zakoniczone z poczatkiem
roku, a dzieki duzej pomocy i otwartosci
zarzadow sieci sklepéw Passa z tancuta,
Polan z Rzeszowa i SPAR Polska mozliwe
byto przeprowadzenie, zakoriczone petnym
powodzeniem, wdrozei pilotazowych.
Obecnie system I-MAG, ktéry moze by¢
integrowany z wiekszoscig programéw ma-
gazynowych, jest juz dostepny w sprzedazy.
Wiecej informacji znajda Panstwo na stronie
www.syriusz.eu. Zapraszamy réwniez do
obejrzenia filmiku prezentujacego dziatanie
systemu pod adresem: http://syriusz.eu/
imag-opis-systemu.html oraz do kontaktu
z producentem: e-mail: syriusz@syriusz.eu,
tel.: (17) 86 31 555.

Instrukcja uktadania dla regatu C-01
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*Technologia opracowana w projekcie wspdffinansowanym z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach POIG, lata 2007-2013.

INNOWACYINA
GOSPODARKA
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oradnik kupcapy

Bez metki, ale z informacjg
O przyczynie obnizki,
czyli nowe przepisy o cenach

Cena wylacznie na péfce zamiast na kazdym produkcie, obowiazek informowania o przyczy-
nie obnizki czy wyzsze kary za naruszenia. Nowe przepisy dotyczace uwidaczniania cen obo-
wiazuja juz od ponad roku. Jednak w dalszym ciagu nie ma przepiséw wykonawczych. To one
precyzowalyby w jaki spos6b wykonywa¢ nowe obowiazki. Dlatego tez do czasu wydania
rozporzadzenia kontrolerzy Inspekcji Handlowych musza opierac sie na wyjasnieniach Urzedu
Ochrony Konkurengji i Konsumentéw (UOKIK), ktére zostaty wydane, by poméc inspektorom

stosowac nowe przepisy. Sklepikarze musza wiec bardzo uwaza¢, bo zbyt ogélna interpretacja

ustawy moze okazac sie dla nich bardzo kosztowna.

Nowe obowigzki
1. Zniesienie metkowania i uwidocznienie ceny
Sklepikarze nie musza juz oznacza¢ cena
kazdego produktu z osobna, wystarczy
uwidocznienie ceny na péfce. Jak powinno
ono wyglada¢? Ceny powinny by¢ czytelne,
widoczne, tatwo i bezposrednio dostep-
ne, ale tez wywieszone tak, aby przecietny
konsument mégt samodzielnie zorientowac
sie co ile kosztuje. Wybdr metody zalezy od
wiasciciela sklepu: cena moze znalez¢ sie na
wywieszce obok towaru lub bezposrednio na
kazdym egzemplarzu towaru. Warunkiem jest
oznaczenie w spos6b jednoznaczny, niebu-
dzacy watpliwosci i umozliwiajacy poréw-
nanie cen. Doktadnos¢ jest bardzo istotna,
poniewaz w razie watpliwosci co do ceny,
np. gdy przy towarze znajduja sie dwie kwoty
klient ma prawo kupi¢ produkt po tej nizszej.
2. Obowiazek podania przyczyny obnizki
Za kazdym razem, gdy cena jest obnizana,
obok informacji o promogji i nowej cenie musi
znalez¢ sie powdd wprowadzenia przeceny.
Nie wystarczy podanie aktualnej ceny i opisa-
nie produktu jako promocyjnego. Sklepikarz
musi poda¢ przyczyne obnizki, np. ze za kilka
dni uptywa termin przydatnosci do spozycia

lub produkt ma uszkodzone opakowanie.

lle wynoszg nowe kary?

* do 20 tys. zt - za jednorazowe naruszenie,

* do 40 tys. zt — za uporczywe, co najmniej

3-krotne, uchylanie sie od obowiazkow.
Kary musza by¢ skuteczne, odstraszajace

i proporcjonalne. Oznacza to, ze kontrolerzy

przy ustalaniu wysokosci kary biora pod uwage:

* stopie naruszenia obowiazkéw,

* dotychczasowa dziatalno$¢ przedsiebiorcy,
np. czy wczesniej byt karany za tego typu
naruszenia,

* wielkos¢ obrotéw i przychodu przedsie-

biorcy, tzn. ze fakt bycia mikroprzedsiebiorca

moze wplyna¢ na obnizenie wysokosci sankgji.

~ ™

Co jest powaznym
naruszeniem?
Wytyczne UOKIK sugeruja, za ktére przewi-

nienia inspektorzy moga wymierzy¢ wyzsze kary:
1. Bardzo powazne:
* brak jakiejkolwiek informacji o cenie czy to
calego asortymentu czy jego duzej czesci,
2. Powazne:
* niezgodnos¢ informacji o cenach w przewa-
Zajacej czesci towaru w sklepie,
* brak informacji o obnizce ceny w odniesie-
niu do promocji w catym sklepie.
W wymienionych przypadkach sklepikarze
powinni sie wiec spodziewa¢ wyzszych kar.
Joanna Kowalska
zdaniemEKSPERTA

- &
B

Prawna sp.j.

Radca prawny Marcin Kolasinski
Wspdlnik w Kieszkowska Rutkowska Kolasinski Kancelaria

Czy mozna zaskarzy¢ decyzje o natozeniu kary?
= Od decyzji o natozeniu kary pienieznej wydanej przez wojewddz-
’ ' kiego inspektora Inspekcji Handlowej przystuguje odwotanie.
Wiasciciel ukaranego sklepu moze je ztozy¢ do Prezesa Urzedu
Konkurencji i Konsumentéw za posrednictwem wojewddzkiego inspektora, ktéry wydat zaskar-
zana decyzje. Ma na to 14 dni od daty doreczenia dokumentu.
Czy mozna podwazy¢ stosowanie przez kontroleréw wytycznych UOKiK?
Wyjasnienia Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw w sprawie ustalania wysoko-
sci kar pienieznych za naruszenie przepiséw ustawy o informowaniu o cenach towardw i ustug
nie maja charakteru prawnie wigzacego. Jednak, jak wskazano w ich tresci, inspektorzy moga
sie na nich opierac. Sprzedawcy powinni wiec spodziewac sie w swoich sprawach zastosowa-
nia metodologii opisanej w Wyjasnieniach. Jednakze, poprawnos¢ wytycznych Prezesa UOKiIK

moze zostac¢ poddana ocenie w ewentualnym procesie odwotawczym.

1 stycznia 2016 r.

- wtedy wejdzie w zycie nowe rozporzadzenie, ktére okresli sposéb uwidaczniania cen.
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Przerwy w dostawie prgdu?
Nalezy sie rekompensata! -

Upalty, wichury, ulewy, awarie - jest wiele przyczyn przerw w dostawie pradu.
Niestety negatywne skutki takich wydarzen odbijajg sie na odbiorcach. Przepisy
daja jednak szanse na rekompensate za straty, ktore powstang w wyniku braku

hapiecia w gnhiazdkach.

Za przerwy w dostawie pradu przystuguje boni-
fikata od przedsiebiorstwa energetycznego. Mozli-
we jest takze odszkodowanie. Aby otrzymac zwrot

pieniedzy nalezy jednak spetnic kilka warunkéw.

Bonifikata

Bonifikata to forma rekompensaty, kt6ra
mozna otrzymac w razie ponadprogramowych
przerw w dostawie pradu. Co wazne, mozna
ja dosta¢ niezaleznie od przyczyn awarii,
nawet w przypadku zaistnienia sity wyzszej.
Chodzi tu o przypadki, gdy przedsiebiorstwo

energetyczne nie miafo wptywu na awarie.

lle moga trwac przerwy?

Przepisy przewidujg maksymalne jedno-
razowe i roczne mozliwe przerwy. Daja one
przedsiebiorstwom mozliwo$¢ wytaczania
pradu w razie koniecznosci, np. rozbudowy
sieci, a takze dajq czas na naprawe facza w
sytuacji awarii, bez ewentualnych roszczer ze
strony klientow.

Jednorazowa przerwa moze trwac:
* do 16 godz. w przypadku przerwy planowa-
nej (np. w trakcie modernizacji sieci),
* do 24 godz. w przypadku przerwy nieplano-
wanej (np. w trakcie awarii).

W ciagu roku:
* Nie wiecej niz 35 godz. przy przerwach
planowanych,
* Nie wiecej niz 48 godz. przy przerwach
nieplanowanych.

Bonifikata nalezy sie wiec wytacznie za
przerwy w dostawie wykraczajace poza

wskazane limity.

Co zrobi¢, aby dostac bonifikate?

Klient, niezaleznie od tego czy jest osoba prywatng czy prowadzaca biznes, aby otrzymac pie-
nigdze musi samodzielnie ztozy¢ pisemny wniosek w biurze obstugi swojego dostawcy pradu.
Moze wiec zrobi¢ to osobiscie, przesta¢ tradycyjng poczta lub wysta¢ e-mailem. Przedsiebior-

stwo energetyczne ma 30 dni na rozpatrzenie wniosku odbiorcy o bonifikate.

lle wynosi bonifikata?
Zgodnie z przepisami za kazda niedostarczona jednostke energii elektrycznej odbiorcy
przystuguje zwrot w wysokosci 5-krotnosci ceny energii obliczanej na podstawie $redniej

stawki z ofert dostepnych na rynku.

Odszkodowanie
Oproécz bonifikaty sklepikarze maja szanse na odszkodowanie. Moga sie o nie ubiega¢
w sytuacji, gdy w wyniku awarii poniedli straty, a rekompensata za przerwy w dostawie nie

pokrywa w petni kosztow szkdd.

Kiedy nie przystuguje odszkodowanie?

* gdy przerwa jest wynikiem sity wyzszej,

* gdy odbiorca zostat prawidfowo zawiadomiony o przerwach w dostawie, a straty sa
spowodowane nieprawidiowym zabezpieczeniem towaru,

* gdy warto$¢ odszkodowania nie przekraczataby 100 zt,

* gdy w ciagu 180 dni od ustania awarii poszkodowany nie zazadat wyptaty odszkodowania.

Joanna Kowalska

/

zdaniemEXPERTA

mec. Leszek Ziomek

Adwokat z Kancelarii Adwokackiej

Wtodarczyk Ziomek & Wojciechowski s.c.

Przedsiebiorstwo energetyczne odpowiada za niewykonanie albo nieprawidtowe wykonanie
umowy i musi pokry¢ powstate u klientédw koszty szkéd. Np. jesli na skutek przerwy w dostawie
energii, rozmrozeniu ulegta lodéwka sklepowa, a przechowywany w niej towar sie zepsut. Whasci-
ciel sklepu musi jednak udowodnic, ze doszto do przerwy, jej czas wykraczat poza dopuszczalne
limity, towary ulegty zepsuciu z powodu braku pradu, a takze wykazac warto$¢ zniszczonych rze-
czy. Tutaj pomocne beda faktury czy inne dowody zakupu. W przypadku przerw nieplanowanych
spowodowanych uszkodzeniem sieci przez zjawiska atmosferyczne dostawcy czesto prébuja
powotywac sie na zaistnienie sity wyzszej, ktéra wylgcza ich odpowiedzialnos¢. Sad Najwyzszy
uznat jednak, ze zjawiska pogodowe nie wytaczaja odpowiedzialnosci dostawcy. Gdy dostawca
energii elektrycznej nie uzna dobrowolnie przedstawionych mu roszczer to sklepikarz moze

wystapic z powddztwem o zaptate do sadu powszechnego.
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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I_E | B N | z 23] Leibniz Rozki to nowos¢ w segmencie herbatnikdw. Unikatowy ksztatt herbatnika w postaci rozka przypomi-

- najacego lody, to ciekawa propozycja na deser lub przekaske w szczegélnosci dla matych tasuchéw. Oprécz

—. e,

atrakcyjnego ksztattu Leibniz oferuje pyszne smaki — Rozki dostepne sa w dwoch wariantach — z kremem o

Rozk. ~

RS W smaku czekoladowo-orzechowym oraz truskawkowym. Wygodny w trzymaniu wafelek zapewni, ze pataszujac
I.E,'Hmz - . l Rozki nie pobrudzimy sobie rak. Co wazne, herbatniki nie zawierajg konserwantéw ani sztucznych barwnikéw*
Rl 3 —— Opakowanie 100 g zawiera 9 lodowych Rozkéw. Sugerowana cena za opakowanie ok. 3,69 zt.

- m B sun Producent: Bahlsen Polska
W Py
e e

* Zgodnie z wytycznymi prawa zywnoéciowego

Pierwszych 5 wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw produktow Leibniz Rozki, ufundowany przez Bahlsen Polska.
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI SIERPNIOWEJ KRZYZOWKI

* Honorata Koztowska - sklep,Aneta’, Lubiecin * Halina Goraj— PSD 151, Rzeszéw * Anna Dzierzak - sklep spozywczy, Wilkow

* Rafat Mach - sklep spozywczo-przemystowy, Widuchowa * Anna Stepien - sklep spozywczo-przemystowy, Warszawa

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.

110 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci Do Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie Lo moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢ N firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem . produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem Do hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi. : napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia (Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 . s 26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). J Lo k 0 wychowaniu w trzezwosci). J

Ziota Mnicha na
obnizenie cukru
Nowa herbata z serii Ziota Mnicha

BiFIX zielona herbata lisciasta z aloesem
Najczesciej wymieniang

zaletq picia zielonej herbaty Na Cukier stanowi mieszanke
Jzer;tuozthZIZ;rZ\ec:‘rlanOIZSrazr;/ls_tny naturalnych sktadnikéw wspieraja-
cych trawienie cukréw. W sktadzie
\F;\IZZ:IVOZZ la::;?g]g;;agf morwa biata, ktérej substancje
Aloes to zrédto substancji pomagaja w hamowaniu aktywno-
) $ci enzymow odpowiedzialnych za
cennych dla zdrowia. Nowa rozktad weglowodanéw, cynamon,

herbata zielona z aloesem . . .
ktory przyczynia sie do prawidto-

plscame A

wego metabolizmu glukozy pod Na cukier
wptywem insuliny oraz mniszek

BiFix daje uczucie orzez-
wienia i lekkosci. W sktadzie
herbata zielona, ekstrakt

i lekarski wspierajgcy wydzielanie
z aloesu, skorka cytryny,

i

sokow trawiennych. Ziota Mnicha
trawa cytrynowa, aromaty,

% -

) Na Cukier (20 torebek) sg dostepne
kwiat btawatka.
na rynku od wrzesnia.

www.BIFIX.pl
www.BIG-ACTIVE.pl

Caffetteria Mokate - miksy 2w1i 3wl Bis Ciok - uczta dla prawdziwych

Miksy kawowe 2w1 i 3w1 od Caffetterii Mokate w innowacyjnych, mitlosnikéw czekolady
SRR EEEE, 13 SIREL O B A7 e E e e ondl D 2T e e : Kruche Ciastka z 37% gorzkiej i mlecznej czekolady to prawdziwa

G EIBE B Sl SR S BT Rl S a e e S LUEe rozkosz dla podniebienia. Ich gteboki smak sprawia, ze doskonale

Sl SEA 2 e Al e @ el el ) zaspokajajg ochote na stodycz, uzupetnia magnez i zastapia niejedng

it S O el e e, a2 i) iy czekolade. Delikatne ciasteczka z zatopionymi w srodku kawatkami

ilos¢ paluszkéw: 10, co idealnie wpasowuije sie

czekolady $wietnie sprawdzaja sie w upalne lato — duzo czekolady bez
w potrzeby klientéw. Miksy kawowe Caffette- o .
ryzyka, ze sie roztopi.

ria Mokate oferowane www.BOGUTTIl.com

53 W nowoczesnym
opakowaniu, wyréznia-
jacym sie przejrzysta

i przyciggajaca uwage
grafika.
www.MOKATE.com.pl
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Kinder Niespodzianka i Minionki
W Kinder Niespodziance dzieci zawsze znajduja

fantastyczne zabawki do kolekcjonowania
oraz doskonatg czekolade KINDER - smak,

ktory tak bardzo kochaja. Juz teraz w skle-
pach dostepne sa jajka Kinder Niespo-
dzianka z limitowana serig figurek z boha-
terami filmu Minionki. Razem ze
Stuartem, Kevinem i Bobem
mozna wyruszy¢ we
wspaniata podréz
po Krainie Kinder
Niespodzianki.

Juz teraz zbierz
cata kolekcje tych
niepowtarzalnych
zabawek!
www.FERRERO.pl

Teraz z Nutella powiesz jeszcze wiecej!
Rusza nowa kampania,Powiedz to z Nutellg" W sklepach dostep-
ne beda promocyjne stoiki z mitymi wiadomosciami, ktére mozna
podarowac bliskim osobom.
Oproécz tego, kazdy bedzie
mogt stworzyc 2 wiasne,
zupetnie wyjatkowe etykiety
gratis. Wystarczy kupic
promocyjny stoik 350 g lub

600 g, wejs¢ na nutella.pl,

-
wpisac kod z opakowania, kochu CI
ztozy¢ zamowienie, a etykie- E }'Q
mutalla ’
ty otrzymamy poczta.
Akcja bedzie miata silne
wsparcie medialne, a po-
trwa od 15.09.2015 do
15.01.2016 roku.

www.NUTELLA.pl

Mleczna czekolada Fresh & Fruity

z Wawelu

Firma Wawel wprowadza na rynek nowy produkt — czekolade

Fresh & Fruity. To delikatna mleczna czekolada z dodatkiem czastek
znanych owocowych galaretek Fresh & Fruity. Teraz w jednym produk-
cie spotkaty sie dwie mocne marki - uwielbiana mleczna czekolada

i znane, soczyste pektynowe galaretki Fresh & Fruity, ktére zdobyty
podniebienia wielbicieli owocowych smakdéw.

Czekolada mleczna Fresh & Fruity (100 g) jest dostepna w opakowaniu
typu flowpack. Produkt idealny na jesien!

www.WAWEL.com.pl

FLECTA £ GALARETIA,

Kinder Niespodzianka z Bohaterami
My Little Pony
i Equestria Girls

Kinder Niespodzianka zaprasza do wspdlnej

zabawy i magicznego swiata. W oryginal-
nym, rézowym opakowaniu znajdzie sie
mndstwo nowych, fantastycznych

zabawek. Tylko teraz
~

S

e

niepowtarzalna
okazja, aby poznac
bohaterki My Little
Pony i Equestria
Girls. Nowa seria
rézowych jajek Kin-
der Niespodzianka
dostepna juz w sklepach.
www.FERRERO.pl

Kazda paka daje piataka

We wrzesniu w catej Polsce rusza promocja marki Tic Tac pod hastem
,Kazda paka daje pigtaka” Kazde opakowanie pastylek to gwarancja

5 zt znizki u czterech super partneréw: Sizeer, Play, Rossmann, Cinema
City. Na rynku pojawig sie miliony opakowan, a kazde z nich to gwa-
rancja wygranej. Dostepne gramatury: 18,49i98 g.

Czas trwania promogji: 10.09.2015-31.12.2015

www.TICTAC.ol

Deserowe w trzech odstonach

Deserowe maja jeszcze wiecej smaku. W palecie herbatnikéw Cukréw
Nyskich pojawity sie nowosci. Nowoczesny design opakowania,
powiekszona gramatura paczki, a w srodku klasyczne, doskonate
herbatniki deserowe.
Odstona pierwsza: z cukrem
- sprawdzona receptura na
tradycyjne ciastko. Odstona
druga: szarlotki — jabtkowo-
-cynamonowy herbatnik

o aromacie domowego
wypieku. Odstona trzecia:
zbozowe - trzy ziarna zb6z
i maka petnoziarnista,
idealne na pozywna prze-
kaske. Deserowe to trzy
sposoby na sukces!
www.CUKRYNYSKIE.com.pl
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Nestlé Fitness Delice

To batoniki zbozowe o unikatowym ksztatcie, z wyjatkowym, cze-
koladowym wypetnieniem — dostepne w sklepach juz od sierpnia

w dwdch pysznych smakach: Nestlé Fitness Delice z mleczna czekolada
oraz Nestlé Fitness Delice o smaku orzechowym z mleczng czekolada.
Wprowadzenie nowych produktéw na rynek wspierane jest m. in.
poprzez kampanie internetowa, informacje w prasie handlowej oraz
degustacje i materiaty POS w sklepach.

www.NESTLE-FITNESS.com/pl

L. DEeLice

% Wk CHOCOLATE

*

Edycja limitowana dzemow Lowicz

W ofercie limitowanej na jesien znalazly sie trzy nowe rodzaje dzemoéw
towicz: z owocdw czarnego bzu, z czerwonej porzeczki oraz ze sliwek
mirabelek. Nowe produkty dostepne beda tylko przez krétki okres,

do wyczerpania zapaséw. Wprowadzenie nowych dzemdw towicz

z edycji limitowanej to $wietna okazja, by na nowo odkrywac smaki,
ktore przed laty znikaty ze spizarni w btyskawicznym tempie. Podobnie
jak wszystkie dzemy z oferty Lowicz, produkty z limitowanej edycji nie
zawierajg zadnych konserwantéw i s niskostodzone.
www.AGROSNOVA pl

= pdycia lismitorwang o

Nowy Camembert SERTOP

Camembert uzupetnia istniejaca juz linie produktéw z serii,Jak
Dawniej” mocno nawiazujaca zaréwno sktadem, jak i opakowaniem
do sprawdzonych metod produkgji serkéw topionych. Camembert

to najnowszy serek topiony marki SERTOP o delikatnej i kremowej
konsystencji, doskonaty nie tylko na kanapke, ale takze do zapiekania.
Ze wzgledu na wysoka jako$¢ produktu mozna go dodawac do zup

i soséw, pieczonych mies, pizzy oraz zapiekanek.
www.SERTOP.com.pl

Gotowe do spozycia ptatki owsiane

Nestlé Cheerios Oats to pyszne i chrupigce ptatki z petnoziarnistego
owsa, wymieszane z delikatnymi kéteczkami Cheerios. Sa to jedyne
pfatki z owsa gotowe do spozycia od razu po wyjeciu z opakowania,
ktore dzieki zawartosci naturalnego betaglukanu wystepujacego

w owsie pomagaja obnizy¢ cholesterol. Dostepny jest w dwoch
smakach - naturalnym i zcynamonem. Oba warianty
przygotowane zostaty w dwdch gramaturach -
2109400 g. Wprowa-
dzeniu Nestlé Cheerios

Oats towarzyszyc¢
beda silne dziatania
wspierajace w postaci
reklamy telewizyjnej,
dziatan w Internecie,
PR, degustacji oraz
materiatéw POS.
www.NESTLE.pl

Rama Smaz jak szef kuchni!

Rama Smaz jak szef kuchni jest potgczeniem wysokiej jakosci olejow.

W zaleznosci od wariantu jest to mieszanka oleju rzepakowego i sto-
necznikowego lub oleju rzepakowego i oliwy z oliwek. Dzieki specjalnej
recepturze, Rama Smaz jak szef kuchni ma wyjatkowa zalete — nie pryska
podczas smazenia! Wizja ttustych plam i brudnej kuchenki schodzi na
drugi plan, dzieki czemu mozna skupic sie
na przyjemnosci tworzenia potraw i wspol-
nego smakowania ich z bliskimi. Ponadto
Rama Smaz jak szef kuchni charakteryzuje
sie mniejsza, niz masto zawartoscia nasy-
conych kwasoéw ttuszczowych. W przeci-
wienstwie do zwyktych olejéw, oprécz
kwaséw omega-3 i omega-6, zawiera

takze witaminy A i D. Wsréd wariantéw
dostepna jest wersja klasyczna, maslany
smak oraz z oliwg z oliwek.
www.PRZEPISY.pl

Ser Rycki Maasdam - szwajcar w rodzinie

serow

Najnowszy produkt Spotdzielni Mleczarskiej Ryki — szlachetny ser typu

szwajcarskiego. Produkowany z najwyzszej jakosci mleka, pozyskiwa-
nego z terendw ekologicznie czystych. Zachwyca wyrafino-

wanym, delikatnie orzechowym smakiem. Posiada

elastyczna, jasnozotta konsystencje oraz

wyraziste owalne oczka. Doskonale

smakuje ze Swiezym pieczy-

wem, a takze idealnie
komponuje sie z wi-
nem i owocami.

| Www.SMRYKI.pl
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Nowosci

»W kuchniach swiata”
Od wrzesnia producent Makarony
Polskie rozpoczat dystrybucje no-
wej linii makaronéw 100% durum
,W kuchniach swiata" Asortyment
stanowi odpowiedz na potrzeby
konsumentéw, ktérzy lubia eks-
perymentowac w swojej kuchni

i prébowac potraw z réznych stron
$wiata. To whasnie dla amatoréw
podrdzy i pasjonatow swiato-

wej kuchni Makarony Polskie
proponuja produkty premium,
inspirowane smakami stonecznej
Italii. W ofercie znalazly sie duze
swidry, duze rurki i bucatini.
www.MAKARONYPOLSKIE.pl

Dwa wyjatkowe sosy Lowicz

Do oferty soséw marki Lowicz dotaczyty dwie nowe propozycje z wyjat-
kowej i limitowanej linii soséw, w ktérej znajduja sie: sos indyjski z curry

i kolendra oraz sos afrykanski z orzeszkami i sezamem. Sosy zostaty przy-
gotowane wedtug receptur bazujacych na specjatach kuchni etnicznych
typowych dla Indii i Afryki, dostepne w opakowaniach przygotowanych
specjalnie z mysla o ofercie limitowanej, w stoiczkach 500 g.
www.AGROSNOVA pl

Rozgrzewajaca Stodka Chwila
od Dr. Oetkera
We wrzesniu w portfolio Stodkiej Chwili pojawity sie wyjatkowe
rozgrzewajace kisiele z owocami, rozgrzewajacymi dodatkami i wi-
taming C. Mito$nicy Stodkiej Chwili bedg mogli sprébowac zupetnie
nowych, intrygujacych potaczerr smakowych, ktérych do tej pory
brakowato w ofercie. Produkt rozgrzewac bedzie nie tylko cieptem, ale
tez rozgrzeje zmysty wyjatkowymi smakami: Malina z miodem, Pieczo-
ne jabtko z cynamonem, Cytrusy z imbirem oraz Sliwka z gozdzikiem.
Tej jesieni na potce sklepowej nie moze zabraknac Stodkiej Chwili
Rozgrzewajacej w opakowaniach z kubeczkiem w sweterku.

: www.OETKER.pl

Seria przypraw Vitpol

Vitpol jako ceniony od wielu lat producent przypraw oraz dodatkéw
technologicznych dla przemystu miesnego, przygotowat dla naszych
klientéw detalicznych oraz odbiorcéw hurtowych nowa serie kilku-
nastu podstawowych produktéw, takich jak przyprawy jednorodne

i mieszanki przyprawowe. S to miedzy innymi li$¢ laurowy, majeranek
czy znakomita przyprawa do kurczaka. Funkcjonalne opakowania,
nowa szata graficzna oraz bardzo korzystne warunki zakupu, zachecaja

L1

do wspdtpracy.
www.VITPOL.pl

Prestige Oliwki w puszce

- oliwkowa rewolucja
Marka Prestige to produkty wyjat-

kowe i szlachetne, ktére powstaja
ze specjalnie wyselekcjonowa-
nych owocéw i warzyw tak, aby
zadowoli¢ najbardziej wymaga-
jacego klienta. Oliwki Manzanilla
to oryginalny produkt hiszpanski.
Teraz w nowym opakowaniu

- puszce 125 g. Produkt dostepny
w 4 smakach: oliwki bez pestki,
oliwki z pestka, oliwki z pasta
anchois, oliwki z papryka.
www.GROBSOL.pl

Magiczna Sciereczka Jan Niezbedny
Sciereczka wykonana w 95% z ekologicznych, naturalnie antybak-
teryjnych wtdkien bambusowych. Na mokro swietnie usuwa ttusty,
kuchenny brud bez koniecznosci stosowania detergentéw. Na sucho
mozna jej uzywac do odkurzania réznych powierzchni - przestrzenna
struktura $ciereczki zatrzymuje w sobie kurz. Sciereczka bambusowa
jest wyjatkowo trwata, mozna jg wielokrotnie pra¢, a nawet gotowac.
Dostepna jest w trzech zywych, atrakcyjnych kolorach. Jest gruba

i chtonna, skfada sie z dwdch warstw.

www.JANNIEZBEDNY.p!
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DELEKTUJ SIE
WYSMIENITYM SMAKIEM
| ..ODERWI3J SIE OD ZIEMI!

e Kup co najmniej dwa opakowania sera
SM RYKI w plastrach i zachowaj paragon

e Zarejestruj paragon na stronie
www.smryki.pl/konkurs

o Wymysl hasto reklamujace wysoka jakos¢
i doskonaty smak ryckich seréw

Do wygrania:

LOT BALONEM + ROMANTYCZNY | i 1164 - 1
WEEKEND DLA DWOIJGA - / o ]
W EKSKLUZYWNYM HOTELU! o ;

Konkurs trwa od 7.09.2015 r. do 8.10.2015 r. Regulamin konkursu: www.smryki.pl/konkurs



Potaczenie dwdch uwielbianych smakow!
Nowa mleczna czekolada petna owocowej

galaretki (72sh& (TG

Poznaj takze inne limitowane
czekolady z nadzieniem!

PELNA OFERTA PRODUKTOW: wawel.com.pl Wawel. Radosé wyzwala)




