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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
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Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!

Pazdziernik to miesiac, w ktérym rozpoczynamy tematyke handlu $wiatecznego. Jest to
czas - z jednej strony goraczki przedswiatecznej, a z drugiej — okres najwyzszych ob-
rotéw handlowych. Dlatego tez po$wiecamy temu tematowi az dwa kolejne wydania,

a prezentowac bedziemy bogata oferte produktéw dedykowana wtasnie tegorocznym
Swietom. Poczekajmy jednak az z najlepszych lokalizacji sklepowych znikna znicze, kt6-
rych tradycyjnie juz sprzedaz bedzie najwyzsza na przetomie pazdziernika i listopada.
Wtedy to mozna bedzie rozpocza¢ budowanie stoisk $wiatecznych. Jako ciekawostke
powiem, ze bedac w czerwcu w Nowym Jorku na targach spozywczych Summer Fancy
Food Show odwiedzitem dzielnice wioska (Little Italy) na Manhattanie, w ktérej to znaj-
duje sie duzy catoroczny sklep zwiazany z tematyka Swigt Bozego Narodzenia. Byto to
bardzo ciekawe doswiadczenie, kiedy przy temperaturze ponad 30°C wchodzi sie do
sklepu, w ktérym stycha¢ koledy, a pomiedzy pieknie i bogato przystrojonymi choin-
kami ciagna sie diugie regaty z akcesoriami $wigtecznymi i stodyczami. To jednak byta
Ameryka, ktéra rzadzi sie swoimi prawami. Osobiscie czekam na nasz polski, tradycyjny
spos6b wystroju sklepéw w okresie przedswiatecznym, zwtaszcza w tych matych trady-
cyjnych placéwkach handlowych. A to juz niedfugo...
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Y pis trescir

Z RYNKU FMCG

Trzy pytania do Swietego Mikotaja Argo
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rynku FMCG

»Plaé karta i wyptacaj” w czterech krokach:

poradnik dla detalisty

Z ustugi ,Pfa¢ karta i wypfacaj”, umozli-
wiajacej konsumentom wyptacanie pieniedzy
z kasy punktu handlowo-ustugowego, podczas
ptatnosci za zakupy karta, korzysta na naszym
rynku coraz wiecej os6b. Oto krétki poradnik
dla wtascicieli i pracownikéw sklepow, ktérzy
chcieliby zaoferowac jg swoim klientom.

Krok nr 1: formalnosci

Przedsiebiorca chcacy udostepnia¢ ustuge
,Ptac¢ karta i wyptacaj”, powinien zgfosi¢ sie
do agenta rozliczeniowego, ktéry dostarcza
terminal do jego placéwki. Uruchomienie
ustugi najczesciej jest darmowe. Agent
rozliczeniowy udostepni ustuge na terminalu
ptatniczym tak, by urzadzenie moglo realizo-
wac tego typu transakcje. Przeszkoli réwniez
obstuge i dostarczy materiaty informacyjne,
takie jak naklejki na drzwi, wobblery, ulotki
czy plakaty. Uruchomienie ,Pta¢ kartg i

wyptacaj” odbywa sie w wiekszosci przy-
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padkéw zaraz po podpisaniu przez punkt
handlowo-ustugowy aneksu do umowy
z agentem rozliczeniowym.

Krok nr 2: poczatki

Po uruchomieniu ustugi warto informowac
o niej klientéw odwiedzajacych nasz sklep.
Istnieje jednak spore prawdopodobiefstwo,
ze konsument sam zapyta o mozliwo$¢
wyptacenia pieniedzy z kasy sklepu — jak
pokazuja raporty Narodowego Banku Polskie-
go, zasieg i popularno$¢ ustugi stale rosna,
rowniez dzieki kampaniom edukacyjnym
prowadzonym przez MasterCard. Na czestsze
wyptaty zwrécili réwniez uwage przedsie-
biorcy, bioracy udziat w badaniu przepro-
wadzonym na zlecenie MasterCard. Warto
upewnic¢ sie, ze pracownicy sklepu wiedzg,
jak obstuzy¢ tego typu transakcje.

Krok nr 3: korzysci

Jak pokazato badanie MasterCard, przed-
siebiorcy widza realne korzysci z udostep-
niania ,Pfa¢ kartg i wyptacaj” w swoich
placéwkach. Przede wszystkim, pozwala ona

na zwiekszenie sprzedazy — cze$¢ klientow

18 wrzesnia br. w Toruniu odbyta sie
uroczysta gala, podczas ktérej firma Henkell
& Co. Vinpol Polska Spétka z 0.0. — producent
tak znanych i popularnych wsréd dorostych
konsumentéw produktow jak Gin Lubuski,
Nalewka Babuni, Totino, Dalkowski, czy
Lubuski Vodka — $wietowata swoj jubileusz
25-lecia dziatalnoéci. Podczas uroczystosci,
w ktérej uczestniczyto znakomite grono gosci,
Zarzad firmy podsu-
mowat dotychczasowy
rozwoj oraz zaprezen-
towat potencjaf jakim
firma obecnie dysponuije.
Przedstawiciele redakgji
miesiecznika Hurt & Detal
mieli rbwniez zaszczyt
uczestniczenia w gali
jubileuszowej, podczas
ktorej wreczyli przed-

stawicielom Zarzadu

robi drobne zakupy, tylko po to, by méc

wyptaci¢ gotéwke z kasy. Dodatkowa ustuga
utatwia réwniez wyréznienie sie sposrod
konkurencji i sprawia, ze mamy szanse na
zdobycie nowych klientéw i zwiekszenie
lojalnosci dotychczasowych. Przedsiebiorca
moze réwniez otrzymac prowizje od tego
typu transakgji, jesli przewiduje to umowa
podpisana z agentem rozliczeniowym. Co
wiecej, zmniejsza koszty zwiazane z trans-
portem i ochrong gotowki, gdyz jej czes¢
zamienia sie w pieniadz elektroniczny.

Krok nr 4: ocena

Ponad potowa badanych przedsiebiorcow
uznafa wprowadzenie w swojej placéw-
ce ustugi ,Pla¢ kartg i wyptacaj” za dobry
pomyst. Warto, zeby przekonali sie o tym

réwniez Panstwo.

firmy list gratulacyjny wraz z zyczeniami

dalszego dynamicznego rozwoju.

8 | www.hurtidetal.pl
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rynku FMCG

Wytworcza Spotdzielnia Pracy
~Spotem” z Kielc swietuje
jubileusz 95-lecia powstania

W piatek 25 wrzesnia w Hotelu Kongreso-
wym w Kielcach swoj jubileusz 95-lecia powsta-
nia $wietowata Wytwércza Spéldzielnia Pracy
,Spotem” — producent tak popularnych produk-
tow, jak Majonez Kielecki, Musztardy Kieleckie,
sosy, ketchupy czy ocet. W uroczystosci, ktéra
utrzymana byta w konwengcji antycznego Rzy-
mu i Grecji uczestniczyto kilkuset zaproszonych
gosci, a wérdd nich przedstawiciele redakgji
miesiecznika Hurt & Detal. Serdecznie gratu-
lujemy jubileuszu i trzymamy kciuki za dalszy,

réwnie dynamiczny rozwdj WSP ,Spotem”.
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Obecnie programy komputerowe stanowia
nieodzowne narzedzie do prowadzenia nawet
niewielkiego biznesu. W ramach premiery trzech
system6w najnowszej generadji InsERT nexo
w 11 miastach Polski odbeda sie spotkania z lo-
kalnymi przedsiebiorcami. Uczestnicy Roadshow
beda mieli okazje pozna¢ korzysci wynikajace
z zastosowania oprogramowania dostosowanego
do potrzeb matych i srednich firm, m.in. w ob-
szarze zarzadzania relacjami z klientami (CRM)

i procesami wewnetrznymi oraz kadrami i ptacami.
Zobacza dziafanie najnowszych programéw ,na
zywo". Poznaja tez narzedzie usprawniajace prace
biur rachunkowych. Uczestnikami spotkari beda
lokalni przedsiebiorcy, ktérzy nie korzystali jeszcze
z systeméw informatycznych lub robili to w mini-
malnym zakresie, a takze korzystajacy juz z progra-
méw InsERTu. Ponadto przewidziano prezentacje
dla obecnych i przyszlych partneréw InsERT —firm,
ktére poprzez dystrybucje nowych systeméw, ich
serwis i zwigzane z nimi dodatkowe ustugi infor-
matyczne rozwijaja swoéj biznes na regionalnym
lub lokalnym rynku. W spotkaniach weZmie udziat
ponad 1 000 matych i srednich firm.

Uczestnikom Roadshow zostang zaprezen-
towane szerokie mozliwosci systeméw nowej
generacji, stworzonych przez InsERT — najwiek-
szego i jednego z najstarszych producentéw
oprogramowania dla matych i srednich firm
w Polsce. Przeszto 20-letnia praktyka w two-

rzeniu aplikacji dostosowanych do potrzeb

Kamis pomaga zorganizowaé kuchnie!

Z mysla o komforcie i wygodzie w kuchni, Kamis
stworzyt dla konsumentéw specjalny Przyprawnik
Kamis, kt6ry pozwoli wygodnie przechowywac
przyprawy. Przyprawnik mozna otrzyma¢ w zamian
za zebrane punkty. Z poczatkiem wrzesnia ruszyta
nowa promogja konsumencka marki Kamis.

Przyprawnik Kamis to wygodny stojak na
przyprawy ze specjalnymi klipsami ufatwiajacymi
zamkniecie otwartych torebek z przyprawami. Jest
to nie tylko wygodny spos6b na uporzadkowanie
swojej kolekgji zidt i przypraw, ale takze patent na
zachowanie ich diuzszej $wiezosci.

Od wrzesnia w sprzedazy sa promocyjne

opakowania przypraw i musztard Kamis, na

rodzimych przedsiebiorcéw, blisko 600 tysiecy
sprzedanych licengji, ponad 300 tysiecy firm
korzystajacych z produktéw InsERT oraz nowo-
czesne podejicie do projektowania przyczynity
sie do stworzenia systeméw szczegdlnie dbaja-
cych o wygode uzytkowania.

Podczas Roadshow swoja premiere beda
miaty: Gestor nexo (system zarzadzania
relacjami z klientami [CRM]), Gratyfikant nexo
(system kadrowo-ptacowy) i Biuro nexo (system
wspomagajacy prace biura rachunkowego).
Roadshow InsERT nexo w tym roku obejmie
zasiegiem 11 miast Polski:

Warszawa — 12.10, Gdansk — 14.10, Poznan
-16.10, £6dz — 19.10, Bydgoszcz - 21.10,
Szczecin — 23.10, Lublin — 26.10, Krakéw
—28.10, Katowice — 29.10, Czestochowa —
30.10, Wroctaw — 03.11.

Jednym z patronéw medialnych jest mie-
siecznik Hurt & Detal.

Wiecej informacji na www.insert.com.pl

ktérych znajduja sie punkty w postaci papry-
czek. Po uzbieraniu 15 papryczek, nalezy uda¢
sie do wybranego sklepu Kolporter i wymieni¢
je na jeden Przyprawnik Kamis. Akcja pro-
mocyjna trwa do 30.11.2015 r. i jest wsparta
kampania w sklepach i telewizji.

Szczegbly promocji na stronie www.kamis.pl/

swiat-kamis/lekcja-kulinarnych-inspiragiji

10 | www.hurtidetal.pl
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Firma Energizer, lider w sprzedazy baterii
i akumulatorkéw* rozpoczat akcje promocyj-
na skierowana do najmtodszych. Wystarczy
kupi¢ baterie Energizer Alkaline Power [ub
Energizer Max, zeby uzyska¢ dostep do porta-
lu z darmowymi grami mobilnymi.

Pefny pakiet rozrywki dostepny jest pod
adresem www.energizer100games.com. Na
uzytkownikéw czeka ponad sto bezpfat-
nych gier mobilnych, podzielonych na rézne
kategorie, m.in. sportowe, przygodowe czy
logiczne. Dostep do dwudziestu z nich bedzie
catkowicie bezpfatny. By zyska¢ dostep do po-
zostatych, wystarczy zakupic¢ jedno z opakowar
baterii i wykorzysta¢ umieszczony na nim kod
promocyjny. Na portalu dostepne sa réwniez
cztery gry Premium, ktére mozna odblokowac
za pomoca kodéw z baterii Energizer Alkaline
Power (1 gra z 4) lub z baterii Energizer Max (2
gry z 4). Gry na portalu www.energizer100ga-
mes.com, ktdre zostaly zaopiniowane przez
niezaleznych psychologéw jako odpowiednie
dla najmtodszych uzytkownikéw, posiadaja
walory edukacyjne i pozwalaja rozwijac takie
umiejetnosci jak: refleks, koordynacja, logiczne
myslenie, kreatywnos¢. Gry przeznaczone sa na
systemy Android oraz iOS. Akcja promocyjna
trwac bedzie od 1.10.2015 r. do 31.03.2016 r.

W skrocie

1 pazdziernika sfinalizowana zostata umowa
pomiedzy AN International 2 S.a.rl., wiasci-
cielem Agros-Nova Soki Sp. z 0.0. a Grupa
Polmlek. W wyniku transakcji do Grupy
Polmlek dofaczyt zaktad produkcyjny i cen-
trum logistyczne w Tymienicach oraz marki:
Fortuna, Garden, Pysio i Sonda.

* %k ok

W dniu 28 wrzesnia 2015 roku Zarzad spétki
Makarony Polskie SA utworzyt spotke zalez-
na pod firma MP Trade Sp. z o0.0. z siedziba
w Stoczku tukowskim. Celem nowopowstatej
spotki jest Swiadczenie ustugi posrednictwa
sprzedazy produktéw brandowych Grupy
Makarony Polskie w kanatach handlu trady-
cyjnego, handlu nowoczesnego i eksportu.

* %k ok

Z dniem 23.09.2015 roku Spétka zmienita
dotychczasowa nazwe: Przedsiebiorstwo
Handlowo-Produkcyjne ,,Polski Tyton” S.A.
na PT Dystrybucja S.A. Oprécz nazwy zmie-
nione zostato takze logo firmy.

* %k

Grupa Muszkieteréw, zrzeszajaca wiascicieli
supermarketéw spozywczych Intermarché
oraz typu ,dom i ogréd” Bricomarché,
wygenerowata w | pétroczu 2015 r. 2,75 mld
ztotych obrotéw. W skali catego roku obroty
Grupy maja siegna¢ 5,85 mld ztotych.

* %k

Wystartowata najnowsza loteria Lubelli.
Wystarczy kupi¢ makaron Lubella z naklejka
promocyjna i zarejestrowac kod z opako-
wania na stronie www.promocja.lubella.pl.
Zgtoszony kod to dwie szanse na wygrana.
W codziennych losowaniach mozna zdo-
bywa¢ rekawice z zabawnymi hastami, a w
finale jest szansa na 100 000 zt.

* %k

Aby wzia¢ udziat w loterii GRAAL ,Prze-
diuzamy wakacje” wystarczy kupi¢ do-
wolna konserwe rybna GRAAL, zachowac
oryginat paragonu oraz dokona¢ zgtoszenia
swojego udziafu na stronie internetowej
www.graal.pl/loteria lub poprzez wystanie
wiadomosci SMS pod numer 4321. Lote-

ria potrwa do 6 grudnia 2015 r. W kazdej

z dwunastu odston do wygrania wycieczka
marzeri oraz 10 ekskluzywnych walizek.

12 | www.hurtidetal.pl

* Zrédto Energizer Group Polska Sp. z 0.0. za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, Polska (rozumiane jako hipermarkety, supermarkety, dyskonty,
sklepy spozywcze, sklepy chemiczne, sklepy wielobranzowe, kioski i stacje benzynowe), sprzedaz wartosciowa; czerwiec 2014 - lipiec 2015, Baterie



Swiety Mikofaju, w poprzednim numerze
czasopisma ,Hurt & Detal” ukazat si¢ ob-
szerny raport nt. polskiego rynku stodyczy.
Prosze mi powiedzie¢, ktére ze sfodkosci
wg. Mikotaja wywolaja najwiecej uSmie-
chéw podczas zblizajacych sie Swiat Bozego
Narodzenia?

Od wielu lat testuje rézne warianty stodkich
upominkéw. Staram sie, aby kazde kolejne
Swieta zaskakiwaly stodka nowoscia, ktérej
smak uwalnia rado$¢ i na diugo zapada w pa-
mieci. Catkiem niedawno miatem przyjem-
nos¢ zakosztowac i zakochac sie w $wiatecz-
nej kolekcji Choco Dolce firmy Argo. Jest to
absolutnie idealna mieszanka czekoladowej
subtelnosci z szalefistwem owocowego na-

dzienia. Jestem przekonany, ze to wiasnie ten

Trzy pytania do...

3 pytania do Swietego Mikotaja Argo kieruje Monika Dawiec.

zestaw spowoduje najwiecej usmiechéw na
twarzach nie tylko dziatwy, ale i dorostych.
Kolekcja Choco Dolce zaskakuje zaréwno
oryginalnoscig smaku jak i opakowaniem.
Cukierki Choco Dolce pakowane sg w piekne
$wigteczne figurki i kuferki, co na pewno

zwielokrotni efekt stodkiej niespodzianki.

Rozumiem, ze otwierajac si¢ na $wiat stod-
kich fantazji dzieci beda oczekiwa¢ Swietego
Mikofaja z jeszcze wigksza radoscia?

Swieta Bozego Narodzenia, to czas szcze-
golnie rodzinny. Zalezy mi, aby pozytywny
nastréj wywotywac u wszystkich, dla ktérych
wazna jest bozonarodzeniowa tradycja bezin-
teresownego obdarowywania. Wierze, ze ze-
staw stodkosci, ktérym w tym roku zdecydo-
walem podzieli¢ sie ze swiatem, wkomponuje
sie w ten wyjatkowy czas i dostarczy wielu
niezapomnianych chwil naszym pociechom.
Jestem przekonany, ze magia stodkiego nastro-

ju udzieli sie osobom w kazdym wieku.

Jak trafites na takie takocie Swiety Mikotaju?
Co roku dostarczam maluchom na catym
Swiecie ogromnych ilosci stodyczy, dlatego
nawet w mojej pracy nowosci maja duze
znaczenie. Kto jak kto, ale dzieci uwielbiaja
prébowa¢ nowych smakéw, a stare szybko im
sie nudza. Szukajac nowych pokus, zetkna-
tem sie z firma Argo. Okazafa sie ona by¢
tworzona przez wspaniatych ludzi, ktérzy nie
wahali sie zosta¢ moimi ,elfami od stodyczy”.
Bede mégt w tym roku obdarowaé maluchy
najrézniejszymi cukierkami i lizakami, w tym

wspomnianym Choco Dolce.

Wszystko to brzmi przepysznie. Teraz sami
nie mozemy si¢ doczekac $wiat. Dziekuje za
rozmowe Swiety Mikotaju.

Nie ma za co, wracam wiec do pakowania
stodyczy do workéw dla grzecznych malu-
chéw. Korzystajac z okazji, chciatbym zyczy¢
Czytelnikom Hurt & Detal oraz ich rodzinom
WESOLYCH SWIAT.

reklama

Swiety Mikolaj polea._

Swu;teczny czas sprawia, ze ludzie sig do siebie zblizaja. To czas, kiedy za oknem
prészy $nieg, a dzieci pisza listy do Swietego Mikotaja, przy tozku wieszajac pust

skarpety, aby napetnit je
ni em

SWI

R iy
cﬁ‘&\f-‘r i
-

e prezentami. Na tradycyjnym polski
na¢ barszczu i karpia,
ez odrobiny stodke
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Tradycja obchoddw $wiat Bozego Naro-
dzenia jest gteboko zakorzeniona nie tylko
w narodzie polskim, ale réwniez na catym
Swiecie. Jednak w kazdym panstwie panuja

nieco odmienne tradycje i zwyczaje $wiatecz-

reklama

Nal MM

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

——
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|dg Swietal

Coroczna bitwe o portfele klientow czas zacza¢! Polscy kupcy juz zastanawiajg sie nad Swigtecznym
asortymentem. Wyprzedzi¢ czas i zawsze by¢ o krok do przodu przed konkurencja - rozpoczynamy
pierwsze przygotowania do Bozego Narodzenia. Przeprowadzamy rozpoznanie rynku.

ne. W Polsce sg to spotkania z rodzing przy
wspolnym wigilijnym stole, na ktérym nie
moze zabrakna¢ opfatka i 12 potraw.

Dla kazdego z nas czas Bozego Narodze-
nia to dni szczegblne. Kojarza sie z dziecin-
stwem, zapachem Swiatecznych wypiekéw,
serdeczna atmosfera kolacji wigilijnej,
radoscia, jaka dostarczaja choinka i prezenty,
a takze z wspélnym koledowaniem i uczest-
nictwem w pasterce.

Polacy obchodza $wieta w sposéb trady-
cyjny. Wiekszos¢ spedza je w domu, z rodzi-

na, przyjaciétmi.

PrzedSwigteczna gorgczka
zakupow

Okoto 1 200 zt - érednio tyle Polacy prze-
znacza na Boze Narodzenie, z czego ok.
474 zt na artykuty spozywcze — tak progno-
zowano przed ubiegtorocznymi Swietami.
W tym roku bedzie podobnie. Najwazniej-
szym czynnikiem decydujacym o poziomie
planowanych wydatkéw na $wieta Bozego
Narodzenia jest wysokos¢ tacznego docho-
du gospodarstwa domowego.

Jednymi z wazniejszych aspektéw zwia-
zanych z przygotowaniem sklepu do okresu
Swigtecznego sa promocje i $wigteczne
zapasy — bo lepiej mie¢ za duzo niz za mato,
zwlaszcza w kategoriach produktowych z dfu-
gim terminem przydatnosci.

Warto zwréci¢ uwage takze na uniwer-

salne opakowania, ale ze $wigtecznymi
owijkami, ktére po sezonie mozna zdjac¢
i produkty sprzedawa¢ w standardzie. Juz
w pazdzierniku nalezy takze rozpocza¢ ,$wia-
teczne” negocjacje z producentami, wazne
jest ustalenie wizualizacji standéw i wysokosci
rabatéw. Kolejna istotna sprawa, to komple-
mentarno$¢: produkty powinny by¢ wystawia-
ne wérdd artykutéw wspoétkupowanych — co
podnosi obroty.

W listopadzie i grudniu p6tki wypetni
Swiagteczna oferta. Juz teraz prezentujemy
liste produktéw, ktérych nie moze zabraknac

w zadnym sklepie.

Spis tresci:
Musi by¢ stodko!
Czas na wypieki

Smaki z tradycja
Smazymy, gotujemy i przyprawiamy ... 34
Trunki w sam raz na $wieta

Sprzatanie czas zacza¢

14 | www.hurtidetal.pl
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Musi byC

stodko!

Zblizajace sie Swieta to jeden
z najlepszych sezonow w roku
dla producentow stodyczy.
Oferta premium, eleganckie
opakowanie, Swiateczne owijki
i tradycyjne smaki - tego beda
poszukiwac klienci.

Czwarty kwartat jest dla branzy stodyczowe;j
najlepszym w roku. Nalezy jednak pamietac,
ze polski rynek jest bardzo konkurencyjny.
Mamy na nim zaréwno $wiatowych produ-
centéw, obecnych tutaj nie tylko z produkta-
mi, ale i z fabrykami, a takze mate i $rednie

firmy, ktore réwniez dobrze sobie radza.

reklama

“HELIO

Nal MM

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

o
WRALK,
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100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

Dlatego tez pétki ze sfodkosciami sg jednym
z najbardziej r6znorodnych w sklepie. Warto

zadbac o szerokg oferte $wiateczna.

Polski rynek stodyczy

Rynek sfodyczy w Polsce wart jest obecnie
ok. 13 mld zt. Jak przyznaje Marek Przezdziak,
Prezes Zarzadu Polbisco — w najblizszych latach
nalezy spodziewac sie systematycznych, ale
stosunkowo niewielkich przyrostéw wartosci

sprzedazy. Wg prognozy Euromonitora szacuje

sie, ze w roku 2018 wartos¢ rynku zwiekszy sie

o ok. 9% i osiagnie ok. 14 mld zt.

Polski konsument lubi i chetnie, na miare
swoich potrzeb i mozliwosci kupuje stodycze
— co potwierdzajg badania. Wynika z nich, ze
siega po nie 91% Polakéw, co napawa optymi-
zmem odnoénie perspektyw dla tego sektora
spozywczego. Zwlaszcza, ze konsumpcja w
Polsce nadal jest niemal 3-krotnie nizsza niz
w krajach Europy Zachodniej.

50% catkowitej wartosci sprzedazy przypa-

zdaniemPRODUCENTA

-~

Marzena Sadurska
Brand Manager
HARIBO

bozonarodzeniowa skarpete na prezenty.

nadaja im wyjatkowo soczysty smak.

Z okazji $wigt Bozego Narodzenia przygotowalismy specjalng serie Swigtecznych produktéw dla
naszych konsumentow. Limitowana oferta obejmuje HARIBO Ztote Misie Bozonarodzeniowe (We-
ihnachts-Goldbdren) w granatowej torebce z iskrzacymi gwiazdkami, ktéra kryje w sobie pyszne
owocowe Misie w czapce Mikotaja. Produkt jest dostepny w opakowaniach o gramaturze 100 g,
200 g oraz 300 g. W ofercie znajdziemy réwniez HARIBO Wesotych Swiat (Merry Christmas) 300 g,
czyli mieszanke owocowych Zelkéw w ksztatcie batwankéw, aniotkéw, bombek, dzwoneczkéw

i Swieczek, zamknietych w funkcjonalnej torebce, ktérag mozna postawic¢ na wigilijnym stole lub
tuz pod choinka. HARIBO Mix Swiateczny (Christmas Mix) 500 g to kolejna idealna propozycja na
Swigteczny upominek dla bliskiej osoby lub jako dodatek do gwiazdkowego przyjecia. Pudetko
w ksztatcie bozonarodzeniowej choinki to az 500 g wy$mienicie owocowych zelkow przykry-
tych warstwa $nieznobiatej pianki. Pianki Bozonarodzeniowe (Chamallows Christmas) 250 g, to

z kolei oferta dla wielbicieli tych puszystych miekkich fakoci. Delikatne, stodkie i rozptywajace sie
w ustach pianki z pewnoscia podbijg serce niejednego fasucha! Réwniez za sprawg wyjatkowego
opakowania. Z okazji $wiat pianki HARIBO zamkneliémy w torebce przypominajacej ksztattem

Owocowe fakocie HARIBO ze swiatecznej serii doskonale wpisuja sie w radosny charakter Bozego
Narodzenia. Dzigki wyjgtkowym ksztattom i kolorowym opakowaniom sprawdzg sie jako stodki
upominek, atrakcyjna dekoracja stotu, a nawet oryginalna ozdoba choinkowa. Nasze stodycze nie
zawieraja konserwantéw, a wykorzystane w procesie produkgcji naturalne koncentraty owocowe

J

16 | www.hurtidetal.pl
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Lindt&Sprungli Poland za Nielsen: Total Polska, Lindor Milk Cornet175 g, Lindor Milk Cornet 200g,

Lindor Assorted Cornet 175g , % wzrost odsprzedazy wartosciowo, XI-XIl 2015 vs XI-XII 2014

Odsprzedaz kluczowego formatu
pralin Lindor rosnie niemal 40%
w okresie Bozego Narodzenia

listopad - grudzien 2013 listopad - grudzien 2014

PRASA MATERIALY
TV % ) Nap— QINTERNET s m SAMPLINGI

poznaj czekoladowe kreacje na www.lindt.pl znajdz nas na %)/CzekoladalLINDT



zdaniemPRODUCENTA

Katarzyna Turlej

Communication Manager

Wawel

W Swiatecznej ofercie Wawel znajdzie sie az 25 produktow. Wsréd
nich nie zabraknie naszych bestselleréw, jak réwniez nowosci

w spojnej i nieco przewrotnej szacie graficznej z zimowymi elemen-

tami. Rézowy kolor opakowan wywotuje rados¢ i usmiech zgodnie
z obietnica marki,Wawel. Rados¢ wyzwala”. Pozwoli tez wyrdznic oferte na tle konkurencji, tworzac
na pétkach sklepowych i dedykowanych ekspozytorach charakterystyczng,plame kolorystyczng”
Z okazji $wiat w ofercie znalazly sie znane i od lat chetnie wybierane produkty jak Malaga, Tiki
Taki, Kasztanki czy Michatki. Przygotowalismy takze nowosci, m.in. dwuwarstwowg czekolade
mleczno-gorzka, mleczna czekolade z wiérkami kokosowymi, mleczna czekolade z galaretkami
Fresh & Fruity oraz cukierki i czekolade o smaku piernika ze sliwka.

W ofercie znajdg sie takze opakowania prezentowe, np. duze czekolady w okazjonalnych kartoni-
kach oraz $wigteczna bombka ze sliwkami w czekoladzie.

/

da na wyroby czekoladowe i to wiasnie one oraz praliny. Wida¢ jednak znaczny wzrost

w okresie $wigtecznym sa najchetniej wybiera-  zainteresowania czekoladg gorzka (ciemna)
na przez konsumentéw kategoria stodyczy. o wysokiej zawartosci kakao, co spowodowane
Oprocz typowo $wiatecznej oferty, najwiek- jest coraz wieksza swiadomoscia konsumentow
szg popularnoscig wsréd polskich konsumentéw  na temat jej waloréw zdrowotnych. W ostatnich
ciesza sie czekolady mleczne, nadziewane latach wiele uznanych osrodkéw naukowych

potwierdzito dobroczynny wptyw czekolady

reklama

“ZHELIO

Naltw?

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

na zdrowie. Zawiera ona wazne dla zdrowia
mikroelementy, jak potas, magnez, wapr, fosfor,
zelazo, cynk i miedZ oraz witaminy z grupy B.
Lekarze jednak najczesciej zwracajg uwage na
zbawienny dla naszego zdrowia wptyw flawo-

7, \ noidéw, naturalnych rodlinnych przeciwutlenia-

\Y4

L

czy z rodziny polifenoli, ktérych najbogatszym
Zrédtem jest wlasnie czekolada, w szczegélnosci
ta z wysoka zawartoscia masy kakaowej. Wyzej
wymienione skfadniki zawarte w czekoladzie
maja dziatanie antynowotworowe, usprawniaja
prace naczyr krwionosnych, opézniajg zmiany
miazdzycowe, zapobiegajac chorobie niedo-
krwiennej serca. Zbadano, ze juz kilka kostek
czekolady dziennie sprawia, ze plytki krwi wy-
kazuja mniejsza tendencje do zlepiania sie, co
zapobiega zakrzepom. Dlatego tez zachecam,
aby po czekolade i wyroby czekoladowe siegac

nie tylko , od $wieta”, ale przez caty rok.

W okresie $wigtecznym duzym zaintereso-
waniem konsumentow cieszg sie tez wyroby
ciastkarskie, zwfaszcza pierniki i ciastka z do-

datkiem przypraw korzennych czy czekolady,

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

a takze sfodycze nieczekoladowe wzbogacone

: w witaminy i sktadniki mineralne z dodatkiem
www.helio.pl

sokéw owocowych.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

WAWEL

Piernikowa ze sliwka
- czekolada nadziewana

Sliwka
w czekoladzie

MIESZKO

Amoretta Desserts

Cherrissimo
Classic

ARGO

Swiateczna kolekcja Choco Dolce
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zrodto: TGI Millward Brown

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ
POLSKA |

Milka Alpejskie
Mleczko

Gwiazdki o smaku
pomaranczowym

Milka Sweet Winter
Alpine Milk and White Chocolate

Na sklepowej pdice, nie tylko w okresie

Swiagtecznym nie powinno zabrakna¢ zadnej

kategorii stodyczy” — dodaje Marek PrzeZdziak.

Jak kupuje Polak?

Polski konsument wydaje na stodycze $red-
nio 81 zt miesiecznie, dla gospodarstwa do-
mowego jest to przecietnie 116 zf na miesigc
— wynika z badania KPMG ,Rynek stodyczy
w Polsce. Edycja 2014". Badanie pokazato, ze
stodycze kupuje w Polsce 91% konsumentéw,
a co dziesigty Polak (11% respondentéw) je

stodycze nawet kilka razy dziennie.

zdaniemPRODUCENTA

sowanie oferta sezonowa.

k

Mondelez Polska

Urszula Czerniawska
Junior Brand Manager Milka

Poczatek grudnia to zdecydowanie okres drobnych czekoladowych
upominkéw. Konsumenci chetnie szukaja czegos stodkiego dla
milusinskich, ktérzy 6 grudnia oczekuja prezentu od Swietego
Mikotaja. Warto wiec szczegdlnie dobrze wyeksponowac produkty,
ktore uciesza dzieci - moga to by¢ czekoladowe Mikotaje, kalendarze adwentowe lub pralinki

w ksztatcie bohateréw swigtecznych bajek. Im blizej $wiat Bozego Narodzenia tym lepiej zadbac
o odpowiednia ekspozycje stodyczy, ktére mozemy wreczy¢ znajomym podczas swigtecznych
wizyt. Na ta okazje polecamy Alpejskie Mleczko w ksztatcie gwiazdek, czekolade w choinki lub
klasyczne duze czekolady Milka - idealne do podzielenia sie z przyjaciotmi.

Okres przedswiateczny to najintensywniejszy moment w roku dla marek stodyczowych.
Polacy z roku na rok coraz chetniej kupuja dedykowane temu okresowi produkty oraz biorg
udziat w akcjach konsumenckich. W tym roku réwniez prognozujemy bardzo duze zaintere-

J

Przy wyborze stodyczy Polacy zwracaja
uwage przede wszystkim na jako$¢ i smak
— 78% 0s6b objetych badaniem deklaro-
wato, ze ten czynnik jest dla nich bardzo
wazny, natomiast 20% uwazato go za
raczej wazne. Istotng role odgrywa takze
cena (bardzo wazna dla 41% badanych,
raczej wazna dla 42%), naturalnos¢ skfad-
nikéw (50% os6b stwierdzito, ze jest to
bardzo wazne, a 27% — wazne).

Na kraj pochodzenia zwraca uwage 68%
badanych (dla takiego odsetka 0s6b byt to
czynnik wazny lub bardzo wazny), przy

czym preferowane sg produkty krajowe. Jak

czestotliwo$¢ kupowania
Lipiec 2014 — czerwiec 2015

- raz w miesigcu

- 2-3 razy w roku
- 2-3 razy w miesigcu
- raz w roku lub rzadziej

- raz w tygodniu lub czesciej

Wyroby czekoladowe pakowane

Wyroby Czekoladowe Pakowane (mieszanki, bombonierki, itp.)

23,3%

Jak wynika z danych TGI Millward Brown w okresie lipiec 2014 - czerwiec 2015 kupowanie wyrobéw
czekoladowych pakowanych (mieszanki, bomboniery) deklaruje 51% respondentéw. W pierwszej
dziesigtce marek najczesciej kupowanych przez Polakéw znalazly sie: Ptasie Mleczko - Wedel,
Raffaello, Mieszanka Wedlowska, Merci, Toffifee, Alpejskie Mleczko - Milka, Mieszanka Krakow-

ska - Wawel, Kinder Niespodzianka - Jajko z niespodzianka - Ferrero, Michatki z Hanki, Michatki
Zamkowe - Wawel. Na dalszych pozycjach znalazty sie: Michaszki — Mieszko, Tiki Taki - Wawel, Sliwki

w czekoladzie - Goplana, Sliwka Nateczowska - Solidarno$¢, Ferrero Rocher i inne.

J

zwracajg uwage autorzy raportu, konsumen-
ci do produktéw krajowych moga zalicza¢
takze tradycyjne polskie marki, nalezace
obecnie do zagranicznych koncernéw — tak

wygladaja codzienne zakupy.

Stodkie prezenty

Zwyczajowo na $wieta oraz inne okazje
(Dzief Matki, Dziefi Ojca, Walentynki) na-
bywamy prezenty, by sprawi¢ swoim bliskim
przyjemnos¢. Najczesciej konsumenci decy-
duja sie wéwczas na podarowanie stodyczy
— pralin, bombonierek lub czekolad.

Jak wynika z danych Centrum Monitoro-
wania Rynku, w tym roku (styczen — sierpien
2015) praliny i czekolady wygenerowaty 1%
wartosci sprzedazy w sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. Dla tych kategorii szczyty
sprzedazy przypadaja wiasnie na tygodnie
z najczesciej celebrowanymi okazjami:
Dziefi Babci, Dzief Dziadka, Walentynki,
Dziefi Kobiet, Dzieft Matki, Dzief Ojca,
Mikotajki i tydzien przed $wietami Bozego
Narodzenia. Poréwnujac tygodnie z wyste-
pujacymi okazjami i bez nich — zauwazalna
jest réznica w szerokosci asortymentu pralin
i czekolad. W tygodniach zwyczajnych na
police wystepuje ok. 15-16 wariantéw tych
sfodyczy, natomiast w tygodniach swiatecz-
nych $rednia liczba dostepnych wariantéw
rosnie powyzej 20 produktéw. Jak przyznaje

Sylwia Neska, z CMR - przektada sie to row-
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niez na wzrost sprzedazy — w grudniu 2014
kupiono o ok. 1/3 wiecej opakowar czeko-
lad i pralin niz w listopadzie 2014. Konsu-
menci w okresie $wigt Bozego Narodzenia
wydaja tez wiecej na praliny i czekolady
— $rednia warto$c¢ transakgcji z tymi stodycza-
mi wzrasta o ok. 30% w grudniu (w poréw-
naniu z miesigcem poprzednim).

W rankingu rotacji dla pralin i czekolad
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
w tygodniu poprzedzajacym Swieta Bozego
Narodzenia (15-21.12.2014) najwyzsze miej-
sca zajmowaly praliny: Wedel Ptasie Mleczko
waniliowe 380 g, czekoladki Merci 250 g,
Ferrero Raffaello 150 g, Ferrero Rocher 200 g
oraz czekolady: Alpen Gold Nussbeisser
100 g i Wedel Czekolada Gorzka 100 g”
— dodaje Sylwia Neska.

Coraz zamozniejsi klienci
Wraz z podnoszeniem sie standardu

zycia i dochodéw, rosnie zaintereso-

reklama

Nal MM

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

(

NESTLE POLSKA

After Eight Orange

LOTTE WEDEL

Torcik Wedlowski

Ptasie
Mleczko
waniliowe

\

wanie segmentem premium, przede
wszystkim pralin i czekolad o wyszuka-
nym smaku, stworzonych z najwyzszej
jakosci sktadnikow.

Rosnie réwniez oferta nowych produktéw,
poniewaz tego wfasnie oczekuja konsu-
menci. Sg oni tez coraz bardziej otwarci na
nowe smaki oraz niespotykane do tej pory
pofaczenia sktadnikéw. Kolejnym bardzo
waznym trendem, ktéry w Polsce jest
jeszcze nieco mniej widoczny niz w Europie
Zachodniej i USA, jest dbatos¢ o zdrowie
i dobre samopoczucie. Coraz wiecej Pola-
kéw deklaruje che¢ prowadzenia zdrowego
trybu zycia, dlatego tez wzrasta w Polsce
popularnos¢ ciemnej czekolady. Producen-
ci, w $lad za oczekiwaniami konsumentow,
produkuja tzw. zdrowe sfodycze, na przyktad

z dodatkami ziaren zb6z.

Z OFERTY PRODUCENTA

STORCK POLSKA

Merci

BOGUTTI

La Gustosa z kremem czekoladowym

HARIBO

Chamallows
Christmas

Christmas Mix
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Z OFERTY PRODUCENTA Kazda okazja jest
wyjgtkowa

Stodkosci to przyjemnos¢, czesto na-

SPOLDZIELNIA PRACY
CUKRY NYSKIE

Herbatniki regionalne w polewie

groda, ktéra przyznajemy sami sobie, na
przyktad na koniec trudnego dnia lub gdy
. uda nam sie osiggna¢ zamierzony cel. Oka-
¢ zja do zakupu stodyczy sa takze imieniny,
urodziny oraz powszechnie znane $wieta
- te mniejsze i te wieksze.

Swieta Bozego Narodzenia to dla wielu

Polakéw jedna z wazniejszych okazji kiedy

Herbatniki stodkosci dajemy w prezencie, wieszamy na
korzenne

choince czy spozywamy w gronie rodzinnym.
COLIAN

Goplana Oryginalna Mleczna

Miecna

BAHLSEN POLSKA

Krakuski Barbakanki korzenne

Krakuski Pierniki
Krélewskie o smaku |
Sliwkowym

¥*

Szerokie wsparcie ma

*

reklama

EARIBOEInajczesciejlkupowanalmarkalzelekiwlPolscey

“ DO

*

Pozwalamy sobie na wiecej, nie przejmujemy
sie dietg, odchudzaniem. Mamy luz i korzy-
stamy z niego gtéwnie w formie jedzenia.
Niczego sobie nie odmawiamy. W okresie
przed$wiatecznym wybierajac stodycze
klienci na pierwszym miejscu stawiaja znana
marke, jakos¢ i eleganckie opakowanie.

Stodycze wpisaty sie w tradycje Swiat Bo-
zego Narodzenia. Maja swoje state miejsce
na $wiatecznym stole, pod choinka, a takze
na choince. Warto o tym pamieta¢, uzupet-
niajac stodka oferte sklepowa.

Monika Dawiec

*
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Czas na
wypieki

Makowiec, piernik, sernik,
ciasteczka i pierniczki

w ksztatcie gwiazdek czy
choinek - to tylko jedne z wielu
wypiekow, ktore przygotowujemy
na Swieta. Wtedy tez chetnie

pieczemy samodzielnie - od W sklepach matoformatowych do Z OFERTY PRODUCENTA
podstaw. Atmosfera Swigteczna 300 mkw. kategorie produktéw, z ktérych
sprzyja wspolnemu spedzaniu przyrzadzone s wypieki, charakteryzujq sig
czasu w kuchni. A zapach sezonowoscig uzalezniong od $wiat Wiel- HELIO
' R . Masa orzecho-
ciasta unoszacy sie w domu kanocnych i Bozego Narodzenia. W tych wa 2 kawatka-
bezcenny! okresach, w poréwnaniu do innych miesiecy mi orzeszkow
y: w roku, liczba transakeji z udziatem pro- Helio
duktéw stosowanych do pieczenia wzrasta.
reklama

Jak przyznaje Marta Kowalczyk z Centrum
Monitorowania Rynku — zaréwno ttuszcze, Weﬂ' e

_/_\’\ jak i przyprawy wystepuja w ponad 90% #}"""‘*-. .
. . HELIO

[ = sklepéw spozywczych do 300 mkw. Troche atianl

HELIO

Zurawina suszona

nizszg dystrybucje maja bakalie, mozna je . / Helio Natura
Sl er a . . Zurawina
SN nﬂ dosta¢ w ponad 80% tego typu sklepow. rpri=liia
%Q/@\g dla zdvowia i urody, Analizujac dane paragonowe, widzimy, pa
Lo/ dla Ciebie § Twoich zyskow ze pigtek i sobota to dni z najwieksza liczba
transakgji z udziatem ttuszczéw — okoto 40%, J
zdaniemPRODUCENTA

Grzegorz Sobocinski

Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

Helio

Od lat przystowiowym,magnesem” na konsumentéw sg masy
do ciast HELIO, w tym masa makowa w oryginalnej niebieskiej
puszce z logo HELIO, ktérg Polacy pokochali juz ponad dekade

temu. Warto bowiem nadmienic, ze to HELIO byto pionierem
; ig kategorii mas makowych i po dzi$ dzien jest jej niekwestionowanym sprzedazowym liderem.
gl &0 g s Przed swietami asortyment sklepowy koniecznie trzeba tez uzupetni¢ o rynkowa nowos¢ — mase
orzechowa HELIO z kawatkami orzeszkéw. Znana konsumentom stylizacja puszki nawigzujaca do
hitowej masy makowej, unikalna receptura z orzechami ziemnymi i mlekiem, oraz zniewalajacy
o smak orzechowego kremu zwabig na state niejednego klienta. Na zachete dodam, ze sprzedaz
1 OO /o n atu ry naszych produktéw wspierana bedzie intensywna kampania reklamowa w mediach. Co obecnie
Bakalie bez konserwantéw wazne dla konsumentéw — nasze masy do ciast, podobnie jak bakalie HELIO Natura, nie zawieraja

konserwantéw oraz sg bezglutenowe, co zostato wyraznie odnotowane na opakowaniach.

www.helio.pl K J
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Ola Ciebie tanto L Njﬁa././}u:ﬁ!
CASH & CARRY

Promocja trwa od 28.09 do 15.11.2015. Szczegoty u Kierownika Twojej Hurtowni Eurocash Cash&Carry oraz na hurtownie.eurocash.pl
*Przedstawione zdjecia majg charakter pogladowy i moga nieznacznie réznic¢ sie od rzeczywistego wygladu nagréd. Wszelkie szczegoty okresla regulamin promociji,
¢ ii rtownie.euroca

ie réznic sie o
ktéry dostepny jest u Kierownika Hurtowni i na hurto rocash.pl.



aportp»

z udziatem bakalii — 30% oraz z udziatem
przypraw — niecate 40%, co dowodzi spo-
rzadzania wypiekéw podczas weekenddw.
Ponadto mozna zauwazy¢, ze produkty
stosowane do wypiekéw czesto wspdlnie
wystepuja w jednym koszyku, np. margaryny
do pieczenia z przyprawami i dodatkami

kulinarnymi.

OdAdoZ

Samodzielne pieczenie to takze tan-
szy spos6b na domowy smak wypieku.
Upieczenie ciasta w domu jest ekono-
miczniejsze niz zakup gotowego wypieku,
zwlaszcza, ze Boze Narodzenie obfituje
w rézne rodzaje ciast. Tradycjonalisci maja
od lat sprawdzone produkty, z ktérych
przygotowuja ciasta. Nie ryzykuja z nie-

sprawdzonymi produktami. Polacy stawiaja

na pewne marki, do ktérych maja zaufanie.

Bo zaufanie to podstawa udanego wypieku.

Co zatem powinno znalez¢ sie na sklepo-

reklama

“ZHELIO

/ A) aturad

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

wej potce? Oczywiscie maka, jajka, mleko,
drozdze czy margaryna do pieczenia — to
podstawowy asortyment. Jednoczes$nie

w okresie $wigtecznym, warto pamietac

o odpowiednich dodatkach do ciast takich
jak cynamon, przyprawy korzenne czy
masy makowe — ktére kojarza nam sie

przede wszystkim z Bozym Narodzeniem.

Ttuszcze do pieczenia

Na ttuszcze stosowane do wypiekéw skfa-
da sie gtéwnie margaryna i masto, rzadziej
olej. Jak wynika z danym CMR — najwyzsze
udzialy w wolumenie sprzedazy ttusz-
czé6w w matych sklepach spozywczych do
300 mkw. osigga margaryna — ponad 40%,
pod wzgledem wartosci sprzedazy. Dalej z
niecatymi 40% udziatéw znajduje sie masto.
Jego udziat wartosciowy jak i wolumenowy
systematycznie wzrasta. Czotowi producenci
ttuszczow to ZT Kruszwica, Unilever, Sobik
oraz Z.T. ,Bielmar”, ich faczna wartos¢ sprze-

dazy kategorii wynosi ponad 50%.

Rodzynki i nie tylko

Bakalie w okresie przed$wigtecznym ciesza
si¢ ogromnym zainteresowaniem ze strony
konsumentéw, a sam rynek zawsze odnoto-
wuje znaczace wzrosty sprzedazy. Wynika
to przede wszystkim z charakteru potraw
Swigtecznych, ktérych bakalie stanowig nie-
odtaczny sktadnik.

Sklepy matoformatowe do 300 mkw.,
sprzedajace bakalie, oferuja swoim klientom
ponad 5 r6znych ich wariantéw. Typowymi
bakaliami wykorzystywanymi do wypiekéw
sg suszone owoce, orzechy, skérka poma-
raficzowa oraz gotowe mieszanki do ciast.
W tym roku bakalie stosowane do wypiekéw
stanowity ponad 20% wolumenu sprzeda-
zy wszystkich bakalii. Warto zauwazy¢, ze
w grudniu ich udziat wzrasta do ponad 40%.

Przygotowujac ekspozycje bakalii, warto
poswieci¢ im troche uwagi. Dobrym sposo-
bem na zwiekszenie sprzedazy jest wyekspo-
nowanie produktéw na wyspach paletowych
zlokalizowanych w dziatach owocowo-
-warzywnych oraz w okolicy produktéw do

pieczenia ciast.

¥ '"Tm;’-"“'-!q

Dodatki do ciast

Wypieki to jedna z najwazniejszych pozy-
cji Swigtecznego menu, dlatego przed Swieta-
mi Bozego Narodzenia dobrze sprzedaja sie
przyprawy do piernika, cukry wanilinowe czy
proszki do pieczenia. Nie nalezy zapominac
o masach makowych oraz orzechowych,
marmoladach czy dzemach, twarozkach do
sernika czy lukrach oraz polewach, a takze
ozdobach do ciast.

Jak wynika z danych CMR w sklepach
matoformatowych w ofercie dostepne sa
réznorodne przyprawy i dodatki do wypie-
kéw: poza typowymi sktadnikami, takimi
jak cukier, proszek do pieczenia, drozdze,

dostepne sa réwniez gotowe produkty

Z OFERTY PRODUCENTA

_ACYRORIA Yo
I/

CYKORIA

Przyprawa do
piernika

Z.P.S. JAMAR
SZCZEPANIAK

Marmolada
twarda
wieloowocowa

MCCORMICK
POLSKA

Kamis Wanilia Laska

Kamis Przyprawa
do piernika
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SARANTIS POLSKA

Jan Niezbedny Papier do wypiekéw

BAKALLAND ™
Kajmak masa
kréwkowa o smaku
tradycyjnym

Delecta Duza
Blacha Piernik

UNILEVER [/
POLSKA L
Kasia Extra Maslany i h"‘ oy 1
Smak :

VOG
Back Mit
Migdaty
Tarte

DR. OETKER

Pierniczki

\

odPRODUCENTA

Sarantis Polska

Najwazniejsza podczas przedswiagtecznych zakupodw jest jakos¢ produktow. Polacy coraz
czesciej dokonuja przemyslanych wyboréw, wiedzac, ze w bozonarodzeniowej goracz-

ce nie maja czasu na testowanie niesprawdzonych produktéw. Przed swietami klienci
najchetniej korzystaja z zaufanych produktéw Jana Niezbednego, takich jak papier do
wypiekdéw, jednorazowe foremki, rekawy i torebki do pieczenia. To okres, w ktorym duzo
gotujemy, pieczemy, przechowujemy lub zamrazamy zywnos$¢, dlatego konsumenci chet-

niej siegaja po tak przydatne akcesoria.

N

/

lub pétprodukty, do ktérych nalezg wafle,
spody do ciast, sosy do deseréw, galaretki.
Najwiekszy udziat w wolumenie sprzedazy
przypraw i dodatkéw kulinarnych posiada
cukier z wynikiem ponad 40%. Pod
wzgledem wartosci sprzedazy z kolei na
pierwszym miejscu znajdowaty sie w tym
roku przyprawy, z udziatem okoto 20%, na
drugim cukier z udziatem 13%. Liderem
kategorii jest cukier Diamant (Pfeifer &
Langen) w opakowaniu 1 kg, jego udziaty
w obecnym roku wyniosty ok. 4% wartosci

sprzedazy przypraw.

Akcesoria do pieczenia

Papier do pieczenia, foremki aluminiowe,
rekawice, folia aluminiowa i inne akcesoria
to kolejne niezbedniki sklepowe, ktére po-
winny znaleZ¢ sie w kazdej placéwce w okre-
sie przedswiagtecznym. Rynek oferuje wiele
produktéw, ktérych uzywanie przyniesie nam
wiele korzysci, a dodatkowo utatwi prace.

Kiedy nie chcemy smarowac¢ blachy
mastem i butka tarta warto wykorzysta¢
papier pieczeniowy dostepny w ofercie
producentéw. Papier pokryty jest siliko-
nowa powlfoka, zapobiega przywieraniu
ciasta do blachy. Warte uwagi sa takze
foremki aluminiowe — w réznych ksztatf-
tach i o r6znych wielkosciach, ktére
z powodzeniem zastepuja tradycyjne
blachy — sa wygodne w uzyciu i doskonale
spisuja sie, gdy Swiateczne ciasto zabiera-
my na wynos. Akcesoria aluminiowe — sg
to najpopularniejsze, ze wzgledu na swoja
niska cene. Mozna wyktadac je papie-
rem do pieczenia, dzieki czemu jesteSmy
w stanie fatwo utrzymac je w czystosci.

Nalezy jednak pamieta¢, aby pod zadnym

pozorem nie wktada¢ ich do zmywar-

ki, poniewaz moga ulec zardzewieniu.
Duzym atutem jest tutaj przepuszczalnosé
ciepta, bowiem potrawy czy desery znacz-
nie szybciej sie w nich pieka niz w przy-
padku innych materiatéw. Najnowszym
trendem na rynku sa akcesoria silikono-
we. Ich gtéwng zaleta jest przepuszczal-
nos¢ ciepta, niewchodzenie w reakcje
chemiczne z pozostatymi sktadnikami,

a takze bezzapachowos¢.

tatwo, tatwiej, gotowce

Kiedy brakuje czasu na samodzielne
pieczenie z pomoca przychodza produ-
cenci ciast w proszku. Oferta jest szeroka,
a wykonanie takiego ciasta szybkie i co
najwazniejsze — nie wymaga umiejetnosci
kulinarnych. Ciasta w proszku czy gotowe
wyroby cukiernicze na wage réwniez po-
winny znaleZ¢ sie na poétkach sklepowych
w okresie przedswigtecznym. Gotowe
wyroby cukiernicze to duze ufatwienie dla
wielu zabieganych gospodyn domowych.
Nie kazdy ma na tyle czasu czy umiejetno-
Sci kulinarnych, aby zastawi¢ $wiateczny
stot wiasnorecznie wykonanymi wypieka-
mi. Detalista musi by¢ wiec przygotowany
na kazda ewentualnos¢.

Wsréd Swiatecznych wypiekéw, goszcza-
cych zwykle na stotach w czasie Bozego
Narodzenia, nie powinno zabrakna¢ stod-
kosci zaréwno tych tradycyjnych, jak i tych
bardziej uniwersalnych. Kazdy z nas bez
wahania wymieni ciasta i ciasteczka, ktére
kojarza mu sie z Bozym Narodzeniem. Jed-
nak ile doméw w Polsce, tyle pomystéw na
Swiateczne wypieki.

Monika Dawiec
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Smaki z
tradycjg
SWieta to czas wzmozonej Branza migsna w Polsce jest jednym Z OFERTY PRODUCENTA
konsumpcji miesa i wedlin. z wazniejszych sektoréw gospodarki. Nasze &—J

W tych kategoriach zaktady miesne sa bardzo dobrze wypo- P
yen fates | - o SOKOLOW
produktowych preferencje sazone i dostosowane do najwyzszych Naturrino Pasztet
standardéw europejskich. Wysoka jakos¢ pieczony

zakupowe Polakéw zmieniaja
sie - kupujemy produkty
dobrej jakosci, cena schodzi na

dalszy plan. Wsrod ryb kroluja Segment premium rozwija si¢ coraz
karpie i Sledzie. Co warto miec lepiej, poniewaz konsumenci wieksza uwage

i tradycyjne receptury to symbol polskich
wyrob6éw miesnych, ktére s konkurencyjne

na rynkach zagranicznych.

w ofercie? przywiazuja do tego, co kupuja — kryterium
jakosci zyskuje wzgledem kryterium ceny.
reklama Zwlaszcza w okresie przed$wiatecznym.

Wedtug danych z GUS, ceny zywnosci

_/—\A wzrosty w kwietniu br. w poréwnaniu z

= %. Wiecej niz :

J E I|- m@ marcem o 0,6%. Wiecej niz w marcu br
LT7L_TLIN 4

Nal MM

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

LA 3

HELIO

v el

Naturrino Szynka pieczona

J

zdaniemPRODUCENTA

Mieczystaw Walkowiak
Wiceprezes Zarzadu ds. Handlu i Marketingu

Sokotéw

W okresie przed$wigtecznym zdecydowanie wzrasta popyt na
miesa i wedliny premium — wedzonki, pasztety pieczone. Bardzo
popularne sg szynki: Babuni, wtoska, z wedzarni, Poledwica so-

v pocka, Schab z wedzarni, salami oraz kietbasy: krakowska sucha
[if &4 ¥ i zywiecka. Na swigtecznym stole Polacy chetnie stawiaja tez wedliny Sokotowa z linii GOLD,
czy Per Gusto wzorowane na produktach wtoskich. Znakomicie sprzedaja sie takze miesa
,Gotowe do pieczenia”. Przygotowujemy je wedtug nowatorskiej technologii mylor-cook.
Dzigki specjalnym opakowaniom umozliwiajgcym ich pieczenie, migsa zachowuja soczystos¢
i kruchos¢ po obrébce termicznej. W tym roku oferta zostata poszerzona o kruchg wotowine
Pulled Beef i wieprzowine Pulled Pork. Uwzgledniajac rosnaca popularnos¢ wotowiny mamy
nadzieje, ze hitem sprzedazy bedzie Uczta Qulinarna — najwyzszej jakosci soczysta, krucha
i dojrzata wotowina. Oferowane w tej linii produkty to zaréwno steki z koscia i bez kosci,

jak réwniez miesa do pieczenia i gotowania, a takze wyroby z migsa mielonego: burgery
i grillery. Sokotéw ma do zaoferowania takze produkty o obnizonej zawartosci ttuszczu i bez

o konserwantéw: to szeroka gama wedlin marki Naturrino i Sokotowska Spizarnia. Z pewnoscia
1 OO /o natu ry na stofach nie zabraknie ulubionej Szynki Swigtecznej, ktéra w okresie swiat jest w wielu
Bakalie bez konserwantéw domach produktem numer jeden podczas rodzinnych positkéw lub rodzinnych obiadéw

- kolacja kojarzy sie raczej z Wigilia, podczas ktérej spozywa sie zazwyczaj potrawy postne.

www.helio.pl
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konsumenci pfacili za mieso (przecietnie

0 0,1%, w tym za mieso drobiowe — o
0,6%, wieprzowe — 0 0,5%, przy spadku
cen wedlin — 0 0,2% oraz miesa wotowego

i cielecego — 0 0,1%).

Wedliny z wyzszej potki

Z danych GfK Polonia wynika, ze wartos¢
rynku wedlin w 2014 roku wyniosta okoto
14,5 mld ztotych. Cho¢ w Il kwartale bieza-
cego roku rynek zanotowat 3-procentowy
spadek, to eksperci uzasadniajg go czyn-
nikami sezonowymi — Swieta Wielkanocne
wypadty na poczatku kwietnia, w zwiazku
z czym zakupéw przeds$wigtecznych doko-
nano jeszcze w marcu.

Wzrost Swiadomosci konsumenckiej i wy-
magan klienta skutkuje wzrostem sprzedazy
kietbas suchych i podsuszanych, a takze
wedlin premium.

W okresie $wigtecznym ro$nie zapo-

trzebowanie na wedliny takie jak salami,

reklama

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy ®

www.helio.pl

poledwica, kindziuk. Zamiast salcesonu czy
mortadeli przecietny konsument wybiera
szynke. W koszyku zakupowym zazwyczaj
laduje ta drozsza, podobnie jak w kategorii
pasztetéw. Wazna jest marka, regionalne
receptury i wyroby jak najbardziej natural-
ne — tego beda poszukiwali klienci sklepow
podczas przed$wiatecznych zakupdw.

Swiadomos¢ marki w kategorii wedlin,
to strategia konsumencka, ktéra pozwala
zaoszczedzi¢ czas i wysitek na poréwny-
wanie produktéw. Ale wykorzystanie tej
Swiadomosci jest na og6t taktyka decyzyjna
przy pierwszym zakupie produktu. Przy ko-
lejnych zakupach konsumenci zwracajg juz
uwage na inne, uzytkowe atrybuty produktu,
takie jak: jakos¢, funkcjonalnos¢, smak czy
zapach.

Polacy jedza najwiecej wedlin sposréd
wszystkich mieszkarficow Europy. Z danych
Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki
Zywnosciowej wynika, ze spozycie wedlin

wynosi ok. 40% cafosci spozywanego migsa

Miesne specjaty

W okresie od lipca 2014 roku do czerwca
2015 roku rynek $wiezego miesa w Polsce
odnotowat, w poréwnaniu do analogicznego
okresu roku poprzedniego, prawie 4-procen-
towy wzrost w ujeciu ilosciowym. Jednocze-
$nie nastapit jego prawie 3-procentowy spa-
dek w ujeciu wartosciowym. Analizowana

kategoria obejmuje $wieze mieso wieprzo-

we, wolowe, cielecing, baraning/jagniecine,
a takze dziczyzne. Miesa te sprzedawane sa
zarébwno w opakowaniach, jak i na wage.

W okresie od lipca 2014 roku do czerwca
2015 roku, pojedyncze polskie gospodar-
stwo zakupito okofo 43 kg $wiezego miesa,
wydajac na ten cel niewiele ponad 12 zf za
kilogram. Biorac pod uwage czestotliwos¢ za-
kupéw, cata kategoria Swiezego miesa kupo-
wana byfa $rednio 32 razy w ciagu roku. Na
pojedynczy akt zakupowy (pojedyncza wizyte
w sklepie) przypadato 1,3 kg produktu.*

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

CEDROB

Kietbasa szlachecka
Gobarto

GANSEPFANNE
von junger
Hafermastgans
KrakauerLand

\
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CEDROB poleca na swieta

najbardziej wymagajacych gosci.

Swieta Bozego Narodzenia to niezwykle uroczysty czas. Dla kazdego wazne jest, aby produkty,
ktére pojawig sie na stole, byty smaczne i najwyzszej jakosci. Wyroby marki Gobarto oraz Kra-
kauerLand od firmy Cedrob bedg doskonatym dodatkiem do dan i spetnig oczekiwania nawet

Kietbasa szlachecka Gobarto — Na niezwykly smak i aromat wyrobu ma wptyw starannie
wyselekcjonowane, wysokiej jakosci mieso wieprzowe oraz odpowiednia mieszanka przypraw.
Srednio rozdrobniona, aromatyczna, kietbasa parzona jest daniem uniwersalnym.

Sugerowana cena detaliczna - ok. 20 zt/kg (opakowanie jedn. MAP - 0,8 kg).

GANSEPFANNE von junger Hafermastgans KrakauerLand - zestaw kulinarny z mtodej gesi
KarkauerLand. Produkt gteboko mrozony, zamarynowany w mieszance pieprzu biatego oraz
soli. Gesina od kilku lat jest hitem eksportowym polskiego drobiarstwa, ktérej smak doceniaja
nasi zachodni sgsiedzi. Z pewnoscia jako produkt premium moze stanowic¢ podstawe $wia-
tecznej kolacji. W sktad zestawu wchodzg dwa udka i piers z gesi.

Cena detaliczna ok. 26 zt/op. (opakowanie jedn. 1,3 kg).

J
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* GfK Polonia | Powyzsze analizy powstaty na podstawie danych pochodzacych z prowadzonego od 20 lat Panelu Gospodarstw Domowych GfK Polonia. Jego probe
stanowi 8 tys. polskich gospodarstw domowych, zbierajacych dane za pomoca skaneréw i raportujacych o dokonywanych przez siebie zakupach produktow FMCG.
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Pieczone nogi z gesi KrakauerLand:

Sktadniki:
4 nogi z gesi KrakauerLand
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bt J Y2 tyzki mielonego czarnego pieprzu |
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i ¥ o .
et Przygotowanie:
‘;-'J;\_ | Gesie nogi myjemy i osuszamy. Obrany czosnek przeciskamy przez praske, dodajemy majeranek, sol, pieprz czarny i ziotowy.
th .H'."' o Powstata mieszanka nacieramy nogi z gesi. Przykrywamy i odstawiamy do lodéwki na cata noc. Zamarynowane nogi z gesi przektadamy do naczynia
5:-‘-1-. | zaroodpornego, wlewamy Y szklanki wody i pieczemy pod przykryciem, w piekarniku nagrzanym do 120 °C, przez 2 godziny.

Potem odkrywamy, zwiekszamy temperature do 160 °Ci pieczemy jeszcze przez godzine.
Dzigki tak dtugiemu pieczeniu w niskiej temperaturze migso bedzie miekkie i soczyste.
Dekorujemy cytryna i migta.
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Sarantis Polska

&

piekow, ktéry sprawdzi sie zaréwno przy pieczeniu ciast (jego specjalna powtoka sprawia, ze nie

smaczniejsze, niz te tradycyjnie smazone.

Barttomiej Szakiewicz

Senior Brand Manager

Jan Niezbedny poleca na $wieta uniwersalne produkty, ktére po-
zwolg zaoszczedzic czas, przygotowac zdrowsze potrawy i sprawic,
ze gotowanie bedzie przyjemniejsze. W kuchni podczas przygo-
towan do Bozego Narodzenia nie moze zabrakna¢ papieru do wy-

musimy juz smarowac blachy ttuszczem i posypywac butka), jak i przy przygotowaniu swiatecznej
ryby. Wystarczy przyprawic filety lub cate ryby i utozy¢ je w piekarniku, na ruszcie wytozonym
papierem do wypiekéw. Upieka sie z chrupigca skorka, beda zdrowsze, bo mniej ttuste i jeszcze

/

Najwiekszym segmentem rynku $wieze-
go miesa jest wieprzowina, ktérej udziat
w catkowitych wydatkach gospodarstw
domowych na kategorie wynidst w ana-
lizowanym okresie ponad 82% Drugim
najwiekszym segmentem jest wotowina,
ktorej udziat wartosciowy w catej kategorii

wyniost prawie 13%

reklama ————

“HELIO'

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy ®

www.helio.pl

Wybierajac elementy migsa wieprzowego
gospodarstwa domowe kupuja najwiecej
schabu i karkéwki (0,5-procentowe wzrosty)
i coraz chetniej siegaja po szynke, ktorej
spozycie wzrosto 0 8% Z kolei spozycie
miesa mielonego i fopatki wieprzowej spadto
odpowiednio 0 6 i 4%

Biorac pod uwage miejsca zakupu i kanaty
sprzedazy, najwiekszy udziat w zakupach
Swiezego miesa w analizowanym okresie
mialy tradycyjne sklepy maftoformatowe
(okoto 30% w ujeciu warto$ciowym i wolu-
menowym). Duze znaczenie majg réwniez
supermarkety, ktérych udziat wartosciowy
w zakupach tej kategorii wynidst prawie
21%, a takze dyskonty odpowiadajace za po-
nad 11% udziatéw wartosciowych kategorii.

Podczas $wiat na stofach kréluja miesa
inne niz na co dzien. Polscy konsumenci
chetniej wybieraja wéwczas kaczke, gesine,
a nawet dziczyzne, ktéra przygotowuja
samodzielnie.

Hitem, co warto wzig¢ pod uwage przy
sktadaniu zamoéwien, moga by¢ tez migsa
przygotowane do pieczenia, tzw. gotowe lub
potgotowe, ktére usprawniaja i przyspiesza-
ja przygotowanie positku, a detalicie dajg

okazje do zwiekszenia obrotow.

Rybne inspiracje

Post w przededniu Bozego Narodzenia
to wciaz zywa tradycja. Dlatego Polacy nie
wyobrazajg sobie wigilijnej kolacji bez ryb,
gléwnie karpia. Inng réwnie doceniang przez

nas ryba jest sledz. Moze by¢ on podawany

‘ Z OFERTY PRODUCENTA )

SARANTIS . —..
POLSKA -

Torebki
do pieczenia

ZAKLADY MIESNE
"LMEAT-LUKOW"

Szynka w siatce tukowska Spizarnia

MADEJ WROBEL

Kietbasa Krucha z galaretka

-~ Y

ZM PEKPOL
»OSTROLEKA”

Szynka Kurpiowskie Specjaty

w oleju, occie, $mietanie, z cebula, jajkiem
czy po zydowsku. Sledzie cenimy gléwnie
za smak, ale warto takze wspomnie¢ o jego

wiasciwosciach zdrowotnych. Sledz nie

30 | www.hurtidetal.pl
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lwona Juszczuk
Manager Marketingu

DROSED

Gesiuk Premium Drosed

Oferta Swiateczna rzadzi sie swoimi prawami — nie brakuje
w niej wysokiej klasy wedlin i mies z kategorii premium.
Poniewaz Polacy coraz czesciej lubig eksperymentowac

Pasztet . . .

w kuchni, warto wiec rozszerzy¢ asortyment o szlachetne
2 Kurczalka ki, takie jak drob zagrod liczka, ges > kaczka of
Zagrodowego gatunki, takie jak dréb zagrodowy, perliczka, ges czy tez kaczka oferowane przez

Grupe Drosed. Do grona wyjatkowych produktow, ktére powinny znalez¢ sie na
Swigtecznym stole nalezy wigczy¢ réwniez wedliny wyrdzniajace sie wysokiej jakosci
sktadem i naturalnym smakiem. Dobrym wyborem bedzie gesiuk oraz produkty z
bogatej oferty pasztetow produkowanych przez Grupe Drosed, np. pasztet z Kurczaka
Zagrodowego, pasztet z kaczka i z gesia, ktore doskonale komponuja sie z dodatkiem

zurawiny czy suszonymi sliwkami.

v

tylko obniza cholesterol, ale takze poprawia  Polakéw rybami sa miruna i fosos. jeszcze bardziej w okresie przed$wiagtecz-
pamiec¢ i koncentracje, sprzyja wytwarzaniu W ostatnich latach obserwujemy staty nym. Polscy konsumenci nadal sa bardzo
serotoniny, a dzieki temu zwalcza depresje. wzrost sprzedazy produktéw z segmentu przywiazani do tradycji, a dobra wedlina,
Sledz i inne ryby to réwniez wazne zrédto premium. Polacy stali sie smakoszami i wy-  mieso czy ryba na stole, to czesto podsta-
cennych tfuszczéw, sktadnikéw mineralnych  daja wieksze sumy pieniedzy na wyroby wa udanego rodzinnego spotkania.
i witamin A, D i E. Innymi lubianymi przez najlepszej jakosci. Ta tendencja rosnie Monika Dawiec

reklama
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Ztoty, polski,
peten smaku
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KURCZAK ZAGRODOWY PIECZONY
ZE SWIEZYMI ZIOtAMI | CYTRYNA

Skiadniki dla 4 osob: 1 caly Kurczak Zagrodowy, 2 rozgniecione zabki czosnku, 50 g masfa, 1 peczek swiezego tymianku, 1 peczek swiezego oregano,

2 cytryny pokrojone w czastki, 3 fyzki oleju rzepakowego, sparzona i starta skorka z 1 cytryny, /2 fyzeczki wedzonej sfodkiej papryki, sol, grubo mielony
pieprz czarny do smaku

Sposob przygotowania: Kurczaka Zagrodowego umy¢ i osuszy¢ papierowym recznikiem. Nastepnie delikatnie oddzieli¢ skére od miesa na piersiach i udach. Powstate w ten
sposob , kieszenie” natrzec solg oraz pieprzem, a nastepnie wypetni¢ mastem pofaczonym z czosnkiem oraz $wiezymi ziotami.

Tak przygotowanego kurczaka przetozy¢ do naczynia zaroodpornego, nafaszerowac czastkami cytryny i natrze¢ olejem potaczonym ze skorka cytrynowa, wedzona stodka
papryka oraz solg i pieprzem. Nastepnie wstawi¢ do piekarnika nagrzanego do 180°C i piec przez okofo 1,5 godziny, az skorka zacznie sie rumieni¢. Nalezy pamietac, aby co
15 minut polewa¢ kurczaka powstatym w trakcie pieczenia sosem.

Do tego samego naczynia zaroodpornego mozemy wiozy¢ kilka mtodych ziemniakéw i piec je razem z kurczakiem.

Aromatycznego Kurczaka Zagrodowego podawac od razu po upieczeniu z ziemniakami,
ulubionymi safatami i sosem powstalym w trakcie pieczenia.

Drosed ¢ by . JABLKA ZAPIEKANE Z GESIA

B e 4 : Skladniki: 8 duzych zdrowych jablek, potéwka mrozonej gesi pieczonej Cedrob (Mloda Ges
Owsiana KrakauerLand), lyzeczka majeranku, 2-3 fyzki pokruszonych orzechéw wioskich,
lyzka plynnego miodu, sdl, pieprz
Sposob przygotowania: Jabtka umy¢, odcia¢ kapelusz od strony ogonka i wydrazy¢ gniazdo
nasienne. Ge$ pieczong Cedrob rozmrozi¢ i pokroi¢ na drobne kawatki, ze skérka lub bez
—w zaleznosci od preferengji. Orzechy wymiesza¢ z miodem, a nastgpnie z pokrojong gesia,
majerankiem i pieprzem (mozna dodatkowo delikatnie posoli¢). Takim farszem napetnic jabtka.
Wytozy¢ na papier do pieczenia skropiony olejem i wstawic¢ do piekarnika nagrzanego do
180°C. Piec ok. 30 minut.

MLENTRA

GES

DSWSLANA

SCHAB W ZIOtACH PIECZONY W REKAWIE

dla smaku i tradycji, Skfadniki: 1 kg schabu bez kosci, 3 zabki czosnku, po 1 plaskiej fyzce suszonych ziét:
dla Ciebie i Twoich zyskow oregano, tymianku, majeranku i papryki, 1 lyzeczka soli, 2-3 lyzki oliwy, liscie laurowe
' Sposob przygotowania: Oliwe
mieszamy z ziotami i czosnkiem
wyci$nietym przez praske. Marynatg
nacieramy cate mieso i odktadamy
na noc do lodéwki. Nastepnego
dnia wktadamy mieso do rekawa do
pieczenia, dodajemy liscie laurowe
i szczelnie zamykamy rekaw na obu
koricach dotaczonymi klipsami oraz
naktuwamy go na gorze w kilku
miejscach. Wkfadamy do piekarnika
nagrzanego do 210°C, po 15
minutach obnizamy temperature do
ok. 185°C i pieczemy jeszcze przez
godzine.
Dzieki uzyciu rekawa potrawa
zachowuje swéj naturalny aromat i
nie traci substancji odzywczych.

sk

Tk b

produkt bezglutenowy ®

www.helio.pl
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sSmazymy,
gofujemy,

przyprawiamy!

Tradycyjna polska kuchnia dominuje

w wiekszosci gospodarstw domowych

w okresie Swigtecznym. Bogata oferta przypraw
i dodatkoéw kulinarnych oraz ich wtasciwa
ekspozycja pozwoli zwiekszy¢ zyski sklepu.

Segment przypraw to najwazniejsza
wartosciowo grupa produktéw wchodzaca
w sktad klasy przypraw i dodatkéw kulinarnych
- w mafoformatowych sklepach spozywczych
odpowiedzialny jest za niemal 20% obrotéw
generowanych przez owa klase, wyprzedzajac

inne wazne segmenty takie jak cukier, majo-

reklama

“HELIO"

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy @

www.helio.pl
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WSP ,Spotem”

Zbigniew Mojecki

Z-ca Prezesa ds. Handlowych

Badania dowodzg, ze polscy konsumenci przywiazujg duza wage
do wyniesionych zdomu zwyczajéw kulinarnych. W zwiagzku z tym,
szczegdlnie w okresie bozonarodzeniowym na sklepowych pétkach
nie moze zabrakna¢ mokrych przypraw takich jak: majonez, chrzan
czy musztarda. Z obserwacji wynika réwniez, ze nabywcy chetnie wybierajg wyroby niezmienne
w smaku, znane im od pokolen. Produkty WSP ,Spotem” $wietnie wpisujg sie ten trend, zachowu-
jac przy tym korzystna relacje ceny do jakosci. Co wiecej, jako firma z 95-letnig historig, doktada-
my wszelkich staran, by zgodnie z oczekiwaniami kupujacych, tradycyjny charakter kieleckich
specjatow zostat zachowany. Liczymy, ze nasz flagowy produkt — Majonez Kielecki, zagosci jak co
roku, na swigtecznych stotach milionéw Polakéw.

J

nez, ketchup czy desery w proszku. Srednia
liczba wariantéw na sklep dla przypraw
oscyluje okoto 30 i zwieksza sie o kilka pozycji
w okresach $wigtecznych (Wielkanoc, Boze
Narodzenie) oraz w okresie wakacyjnym, kie-
dy to w zwiazku ze zwyczajami konsumencki-

mi wzrasta na nie zapotrzebowanie.

Przypraw do smaku

Zgodnie z kategoryzacja Centrum Monito-
rowania Rynku, w przyprawach mozemy wy-
réznic takie dziaty jak: przyprawy jednoskfad-
nikowe, przyprawy uniwersalne, przyprawy
mieszanki (wszystkie tworzg subkategorie przy-
praw suchych) oraz przyprawy w ptynie, ktére
zamiennie mozna nazywa¢ mokrymi. Pierwszy
z nich jest najistotniejszy — generuje ok. 40%
wartosci catej kategorii, a jego przedstawiciele

wystepuja na co drugim paragonie zawiera-

jacym chocby jedna pozycje z powyzszych
dziatéw. Réwniez w Sredniej ilosci wariantow

na sklep przodujg przyprawy jednoskfadni-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

wsP
»SPOLEM”

Majonez Kielecki

Musztarda
Kielecka
Delikatesowa
Stotowa

J
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Grupa Hortex

Nim nadejda Swieta i zasigdziemy wraz z rodzing do stotu z petnym zaangazowaniem
przygotowujemy tradycyjne potrawy. W te wyjatkowe dni doskonale sprawdzi sie Barszczyk
Czerwony Hortex o delikatnym i aksamitnym smaku. Znakomita baza do przygotowania
dan Swiatecznych stana sie takze mrozone warzywa i owoce Hortex. Buraczki purée Hortex,
Wisnie bez pestek Hortex idealnie skomponuja sie z pieczong kaczka, Wioszczyzna w paski
Hortex doskonale sprawdzi sie do przygotowania ryby po grecku, a na bazie mieszanki Zupa
ogorkowa Hortex przygotujemy wysmienita satatke sledziowa.

kowe — jest to ok. 14-15 wersji, podczas gdy
pozostate dzialy uzyskuja odpowiednio: 5, 11
oraz 2 rodzaje na sklep.

Jak przyznaje Karol Wojsz z CMR w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. — wéréd
producentéw zdecydowanym liderem catego
segmentu przypraw jest Prymat, ktérego marki
tacznie osiagaja ponad 35% udziatéw warto-
Sciowych w rynku, za nim, na drugim miejscu,
plasuje sie McCormick (ok. 20%), a p6zniej
Nestlé (11-12%) i Podravka (9-10%), kt6re

walcza o 3 pozycje w segmencie. Jesli chodzi

reklama

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy ®

www.helio.pl

o marki — to na podium znajduja sie dwie
nalezace do lidera wsréd producentéw — na
pierwszym miejscu jest Prymat, na trzecim

za$ Kucharek — obydwie sg liderami w swoich
»podsegmentach”. Prymat posiada wiekszos¢
udziatéw w przyprawach jednoskfadnikowych

i przyprawach mieszanych, natomiast Kucharek
wygrywa w dziale z przyprawami uniwersalny-
mi. Na drugim miejscu znajduje sie Kamis, czyli
marka nalezaca do McCormick, ktéra rowniez
swdj sukces zawdzigcza powodzeniu w sprze-
dazy przypraw suchych — jednosktadnikowych

i mieszanek. Na czwartej pozycji w matofor-
matowych sklepach spozywczych plasuja sie
Winiary, za ktérych wysoka pozycje odpowie-
dzialny jest juz sukces w dziale z przyprawami
mokrymi — Winiary generuja ok. 80% jego war-
todci, a ich gléwny produkt — Maggi w butelce
200 ml — jest na drugiej pozycji w rankingu SKU
0 najwyzszej wartosci sprzedazy dla kategorii
przypraw. Pierwsza pozycje w tym zestawie-
niu zajmuje Przyprawa uniwersalna Kuchar-

ka — a co ciekawe w pierwszej piatce nie ma
przedstawicieli przypraw jednosktadnikowych
— czoféwka zdominowana jest przez przyprawy
uniwersalne (poza Kucharkiem, na 3 i 4 pozycji
znajduje sie Vegeta), a pierwsza przyprawa
jednosktadnikowa to 6 miejsce w zestawieniu,
ktére przypadto Pieprzowi czarnemu Prymatu.
,Jesli juz mowa o konkretnych produktach,

to warto wspomnie¢, ze najlepsza dostepno-
Scig pochwali¢ sie moze wspomniane 200 ml
Maggi, ktére jest dostepne w ok. 80% sklepow
sprzedajacych produkty z klasy przypraw

i dodatkéw kulinarnych. Bardzo dobrze w tym
wzgledzie wypadajg réwniez flagowe produkty
Vegety (przyprawa uniwersalna 75 g) — ok. 70%
i Kucharka (przyprawa uniwersalna 200 g) — ok.

60%" — podsumowuje ekspert z CMR.

/
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~ POLSKI
OGROD

Marchewka

z groszkiem
Hortex

HORTEX
HOLDING

Barszczyk
Czerwony Hortex

UNILEVER POLSKA

Knorr Esencja do sosu pieczeniowego
ciemnego

Knorr Przyprawa
do mies

AGROS-NOVA

Krakus Barszcz Czerwony

Krakus
Koncentrat
barszczu
czerwonego
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87,5% respondentéw, ktorzy uczestniczyli

w badaniu TGI Millward Brown, deklaruje spo-

‘ Z OFERTY PRODUCENTA R

Zywanie przypraw (lipiec 2014 — czerwiec 2015).

Ponad 25% badanych stosuje przyprawy co-
dziennie, 17% — 5-6 razy w tygodniu, niespetna
32% — 3-4 razy w tygodniu, niecate 17% — 2-3
razy w tygodniu, a nieco ponad 9% — raz w tygo-
dniu lub rzadziej. W pierwszej pigtce najczesciej
wybieranych marek przypraw respondenci
wymieniajg kolejno: Kamis, Kucharek, Prymat,
Vegeta (Podravka) oraz Warzywko. Tuz za nimi
uplasowaly sie Maggi, Ziarenka Smaku Winiary,
Delikat Knorr, Galeo, Mini Kostki Knorr, Kotanyi,
Appetita, Cykoria, Degusta (Vitpol), Asta i inne.

Niezbedne dodatki

Okres przeds$wigteczny to czas, kiedy
znacznie wzrasta sprzedaz majonezu. Polacy
bowiem przywiazani sa do tradycyjnych sma-
kow, ktorych doskonatym uzupetnieniem jest
wiasnie majonez. Nie nalezy zapomina¢ takze
o innych przyprawach mokrych jak ketchup,
musztarda, chrzan czy ¢wikfa, ktére doskonale

wpisuja sie w kulinarny klimat $wiat.

Oleje rzepakowe z pierwszego ttoczenia = !_-
z dodatkiem olejéw ttoczonych na zimno. g

+Naturalny smak i kolor pochodzace z dodanych olejéw ttoczonych na zimno.

Wzbogal swoja oferte
0 wyjatkowe oleje

Jak wynika z badania TCI przeprowadzo-
nego przez Millward Brown, spozywanie majo-
nezu w okresie lipiec 2014 — czerwiec 2015
zadeklarowato ponad 84% Polakéw. W pierw-
szej trojce marek najczesciej spozywanych
respondenci wymieniali: Winiary, Kielecki
i Majonez Hellmann’s Babuni. Na dalszych
pozycjach uplasowaty sie kolejno: pozostate
marki Hellmann'’s, Ketrzynski, Roleski, Mosso,
Motyl, Fruktus, Develey, Agrovita i inne.

Przed $wietami nie zmieniaja sie nawyki
zakupowe konsumentéw. Siegaja po te marki,
ktére juz znaja i cenia, cho¢ czesciej otwieraja
sie na inne warianty, ale pod tymi samymi,
wyprébowanymi markami.

W obrebie niezbednych dodatkéw, warto
pamieta¢ o zwiekszeniu potki z warzywami
w puszce czy sfoiku, a takze w wersji mrozo-
nej. To kategoria z duzym potencjatem. Moze-
my juz zacza¢ zamawiac tego typu asortyment,
poniewaz sg to produkty z dtugim terminem

przydatnosci. Szczegdlnie popularne w okresie

reklama

« Szerokie zastosowanie: do satatek i surowek, do smazenia, do marynat i sosow.
+ Bez konserwantow i aromatow.
+ Pojemnos¢ butelki 250 ml.

L.T.Bielmar o 43-300 Bielsko-Biata, ul. Sempotowskiej 63 o Dziat Handlowy - tel. 33 8198 293 / 338198 295
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PIERS Z KACZKI

PODANA NA FASOLCE SZPARACOWE] Z BURACZKAMI,
WASABI | SOSEM WISNIOWYM DOPRAWIONYM PORTO

Skfadniki: Fasolka szparagowa Hortex — 1 opakowanie, Buraczki purée Hortex

- - 1 opakowanie, Wisnie bez pestek Hortex — 200 g, 2 piersi z kaczki, 200 ml
czerwonego porto, 2 cebule, 1 lyzeczka wasabi, 1 lyzeczka papryczki chili, 2 gwiazdki
anyzu, 1 fyzeczka brazowego cukru, sol, pieprz

Sposob przygotowania: Pier$ z kaczki (od strony skéry) ponacinaj w kratke, przypraw
pieprzem i usmaz od drugiej strony. Nastepnie wstaw do piekarnika nagrzanego do
temperatury 180°C mniej wiecej na 10-15 minut. Jednocze$nie rozmrozone wczesniej

buraki przesmaz z cebulg pokrojong w kostke, dopraw solg, pieprzem i wasabi. Fasolke
ugotuj wedtug przepisu na opakowaniu i takze przesmaz na masle z czosnkiem i chili. Na

przedswiatecznym sa: kukurydza, zielony gro-

szek oraz mieszanki warzywne, a takze buraki.

S jak smazenie

Pierogi z kapusta i grzybami, smazony karp,
barszcz czerwony, wySmienite miesa — to
tylko jedne z wielu ulubionych bozonarodze-
niowych potraw. Smazenie jest wciaz jedna
z najpopularniejszych form przygotowywa-
nia positkéw w polskich domach, réwniez
podczas $wiat. Wsréd ttuszczéw dostepnych
w polskich sklepach znajdziemy w ofercie:
margaryne, olej, masto, mix maslany, smalec,
oliwe oraz ttuszcz bialy. Sprzedawane sa
one w 90% matoformatowych sklepéw do
300 mkw. monitorowanych przez CMR. Ze
wzgledu na Swiateczne zakupy, kategoria cha-
rakteryzuje sie wzrostem wartosci sprzedazy
w okresie $wiat Bozego Narodzenia. Najwyz-
sze udzialy w wolumenie sprzedazy ttuszczéw
w matych sklepach spozywczych do 300 mkw.
osigga margaryna z wynikiem ponad 40%,
w drugiej kolejnosci znajduje sie olej (okoto
25%). Jednak biorac pod uwage wartos¢
sprzedazy, na pierwszym miejscu znajduje sie

masto, osiagajac prawie 40% udziatu.

Pokochaj olej rzepakowy

Olej rzepakowy to zrédfo cennych sub-
stangji: nienasyconych kwaséw ttuszczowych
omega-3 i omega-6, witaminy E i K. Jest tez

doskonatym dodatkiem do wielu potraw

— przekonuja organizatorzy kampanii promo-

cyjno-informacyjnej ,Pokochaj olej rzepako-
wy”, ktérej 2. edycja juz trwa. Pierwsza edycja
kampanii odniosta wielki sukces. Jak pokazaty
badania, podsumowujace efekty programu,
olej rzepakowy zyskat uznanie w oczach pol-
skich konsumentéw. Po trzech latach edukacji
o walorach oleju rzepakowego, dwukrotnie
wzrosfa ich $wiadomos¢ na temat zawartosci
kwaséw omega-3 w tym oleju, a az 8 na 10

z nich zaczeto postrzega¢ olej rzepakowy jako
wartosciowy tluszcz. Okazato sie, ze kon-
sumenci nie tylko wiecej wiedza o zaletach
oleju rzepakowego, ale réwniez chetnie

z niego korzystaja. Ponad 70% konsumentéw
przynajmniej raz w tygodniu siegafo po olej

rzepakowy podczas przygotowania potraw.

Swiateczny barszczyk

Na Wielkanoc zurek, na Boze Narodzenie
barszcz czerwony — z uszkami, ziemniakami
czy krokietami — wedle uznania i smaku.
Przygotowanie od podstaw tej zupy — wyma-
ga sporo czasu i umiejetnosci kulinarnych.
Z pomoca przychodza producenci koncentra-
téw czy gotowych juz barszczy w kartonach,
butelkach, ktére wystarczy tylko wzbogaci¢
o dodatki — i $wigteczne danie gotowe!

Na rynku dostepne sa takze wersje instant.
Nawet jezeli wybierzemy tak zwang zupe
z torebki, mamy mozliwo$¢ przygotowania jej

na kilka sposobéw. To efekt dwoch czynnikéw.

goracq patelnie wrzu¢ wisnie, anyz, brazowy cukier i wlej porto. Dopraw solg i pieprzem,
zagotuj i zredukuj sos. Upieczong kaczke przekréj wzdtuz i utéz miedzy fasolkg szparagowa
a buraczkami. Na koniec polej ja gorgcym sosem z wisniami doprawionym porto.

Z OFERTY PRODUCENTA

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Koncentrat barszczu

Mieszanka
warzywna

PODRAVKA
POLSKA

Vegeta Z Czosnkiem

Vegeta
Z Majerankiem

38 | www.hurtidetal.pl



Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN

Appetita
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Majonez Pomorski

Musztarda
Sarepska

reklama

Z jednej strony chodzi o brak czasu, z drugiej
— 0 zainteresowanie tematyka gotowania,
o czym $wiadczy popularnos¢ licznych progra-
mow kulinarnych. | tak na przykfad po przygoto-
waniu wlasnego wywaru, gospodynie domowe
najczesciej wsypuja do niego zupe z torebki,
traktujac ja jako dodatek nadajacy potrawie
wihasciwy smak, kolor badZ odpowiednia konsy-
stencje. Innym sposobem jest przygotowywanie
zupy instant wedtug przepisu z opakowania,
a nastepnie wzbogacenie jej o dodatkowe skfad-
niki, na przykfad mieso czy warzywa. Dzigki tym
sposobom osiggamy domowy smak potrawy,
a samo gotowanie staje sie fatwiejsze.
Zwiekszony popyt na zupy w torebkach
i buliony w okresie przedswigtecznym warto
wykorzystaé, rozszerzajac ekspozycje, poswie-
cajac koricowke regatu badz wygospodaro-
wujac dodatkowe miejsce przy kasie. Warto
pamietac, ze stojak w miejscach czesto odwie-
dzanych przez klientéw moze sie przefozy¢ na
dwukrotnie wieksza sprzedaz w tym okresie.

Monika Dawiec
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Trunki

W SOM raz
Nna Swieta

0 ile sama Wigilia nadal wedtug tradycji
pozostaje bezmiesnha i bezalkoholowa, tak
w Boze Narodzenie w polskich domach
chetnie siegamy po trunki alkoholowe,
ktore uprzyjemniaja chwile spedzone

w gronie rodziny i przyjaciot.

Jak w skrécie mozna okresli¢ sytuacje na
polskim rynku alkoholi? Pojawiajace sie najnow-
sze prognozy dotyczace rynku alkoholowego
zakfadaja, ze w najblizszych latach nastepowac
bedzie wzrost marek premium, win grono-
wych, whisky, likieréw czy nalewek. Obecnie
najwieksze zainteresowanie notuje sie wéréd
piw smakowych, niepasteryzowanych, a takze
wéréd wodek o nizszej zawartosci alkoholu (po-
nizej 40%) oraz smakowych. Konsumenci po-
szukuja innowagji wéréd smakéw, nowosci oraz

atrakcyjnych promocji. Coraz czesciej mozna

spotkac sie takze ze zjawiskiem premiumizacji,
kiedy konsument szuka wyjatkowych produk-
tow, za ktore jest sktonny zaptaci¢ wiece;.
Alkohole doskonale wpisuja sie w charak-
ter Swigteczny. Tradycyjnie — czysta wodka

— w sam raz do $wiatecznego $ledzika, ulubio-

ne wino — dopasowane do gtéwnego dania,
likier — sprawdzi sie w towarzystwie deseru
oraz whisky — nie tylko na prezent.

Spotkania w gronie rodziny i przyjaciét, to-
asty za zdrowe i pomyslne $wieta — to idealna

okazja réwniez na wyprébowanie alkoholi

zdaniemPRODUCENTA Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
. 2 firmy zajmujace si¢
Agnieszka Borys progukcja, obrotem
Brand PR Manager hurtowym oraz handlem
CEDC International napojami alkoholowymi.
Polscy konsumenci przy $wigtecznym stole zdecydowanie stawiaja ez

k o wychowaniu w trzezwosci). J

na marki alkoholi o najwyzszej jakosci. Sposréd wédek najlepszym

wyborem bedzie rodzina Zubréwki. Lider rynku wodek czystych,

Zubréwka Biata, legendarna Zubréwka Bison Grass czy nowosci

dla wielbicieli stodko-gorzkich smakéw - Zubréwka Pedy Sosny i Zubréwka Liscie Klonu, to
idealne propozycje na $wieta. Czesto wybierana jest réwniez woédka z segmentu premium, Bols
Platinum czy Soplica Szlachetna Wodka. Takze warianty tradycyjnych nalewek Soplicy wybierane
s przez konsumentéw na $wieta. Alkoholem cieszacym sie coraz wiekszym uznaniem, réwniez
w charakterze prezentu, jest whisky. Dobrym wyborem beda wyjatkowe warianty marki Grant’s
lub legendarny, amerykanski burbon Wild Turkey. Koneseréw whisky na pewno przekonaja jedne
z najpopularniejszych szkockich single maltéw marki Glenfiddich. Podczas rodzinnych spotkan
polscy konsumenci coraz czesciej pija tez wina. Szczepowe warianty marki Carlo Rossi: Cabernet

Sauvignon i Chardonnay z pewnoscig beda smakowac gosciom podczas swigtecznego positku.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
\ o wychowaniu w trzezZwosci). /

zdaniemPRODUCENTA

Maciej Bernat

General Sales Manager

Amazis.net quality food&drinks .
Statystyczny Polak coraz chetniej siega
po wyzszej jakosci wina wytrawne, nie Dostep do tych tresci
: o moga mie¢ wylacznie
wydajac przy tym wiecej niz 30 zt za firmy zajmujace sie
butelke. Z obserwacji rynku widzimy, produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

Ze najczesciej sa to propozycje europejskie, skad faktycznie pochodzi napojami alkoholowymi
75 proc. importowanych win gronowych. Nasza swigteczna oferta

. . . . . L. (Ustawa z dnia
to przede wszystkim wina musujace Bohemia Sekt, w szczegdlnosci 26 pazdziernika 1982 1.

\ o wychowaniu w trzezwosci). /

potwytrawna, biata Bohemia Sekt Demi Sec oraz ré6zowa Bohemia

Sekt Rose Demi Sec. To nie tylko doskonate toasty, ale takze skfadniki
wysmienitych drinkéw. Dodatkowo, w tym sezonie stawiamy na wina
wytrawne z Wioch, a na szczegdélng uwage zastuguja Almadi Pinot
Grigio IGT, AlImadi Chardonnay IGT oraz Le Pigole Montepulciano
d'Abruzzo w wyrézniajacej sie klasie DOC. Wina te beda doskonatym
uzupetnieniem $wiatecznego wieczoru, a ze wzgledu na efektowne
butelki z przyciggajacymi wzrok etykietami — takze pomystem na
elegancki prezent. Wszystkie wina klasyfikujemy na potce w sugero-

wanym przedziale cenowym 30-35 zt.

N /

z wyzszej potki. Takie trunki sa najchetniej wybierane na $wiateczny

upominek. Dodatkowo, warto pamietaé, ze czas $wigteczny to czas
zimowy, wiec chetnie kupowane sg réwniez trunki rozgrzewajace, jak

miody pitne czy grzane wina.

Whisky na topie

Swigta to okres, kiedy po trunki brown spirits siegna nie tylko ich
zagorzali wielbiciele, ale takze ci, ktérzy prébuja tego typu alkoholi
jedynie ,od $wieta” badz kupuja je na prezent.

Wiekszo§¢ marek w tym czasie posiada swoje zestawy prezentowe
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—w eleganckim opakowaniu na sama butelke
badZ w zestawie z kieliszkami czy szklaneczkami.
Najbardziej popularne whisky to nie single malt
a blended — mieszane.

Wedtug badania TGl przeprowadzonego
przez Millward Brown w okresie od lipca
2014 do czerwca 2015 r. spozywanie whisky
zadeklarowato 95,6% petnoletnich Pola-
kéw. Weréd marek spozywanych najczesciej
w pierwszej pigtce znalazly sie: Ballantine’s,
Jack Daniel's, Johnnie Walker, Grant’s i Jim
Beam. Na dalszych pozycjach respondenci wy-
mieniali: Chivas Regal, Dark Whisky, Black &
White, J&B, Jameson, Famouse Grouse,
Passport, Old Smugler, Teacher’s, Dewar’s,
William Lawson’s , Canadian Special Old,
White Hourse, VAT 69 i inne.

Jak wynika z danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku — okres przed$wigteczny to szczyt
sprzedazy whisky. Sposréd marek whisky
w sklepach do 300 mkw. najwieksze wzrosty
w grudniu notuje Ballantine’s, ale duza popu-
larnoscig cieszg sie tez inne czotowe marki tego
trunku — Johnnie Walker, Jack Daniel’s i Grant’s.
W okresie przygotowar: do $wiat kupujacy chet-
niej wybierajg wieksze opakowania tego trunku.

Whyniki badania przeprowadzonego przez
CBM INDICATOR w kwestii whisky pokazuja,
ze ludzie pijacy whisky sa najczesciej lojalni

wobec swojej ulubionej marki. Blisko pofowa

respondentéw zawsze kupuje te sama — nieza-
leznie od ceny. Co czwarty ankietowany
zmienia marke, ale tylko na takg o podob-

nej jakosci. Co piaty za$ za najwazniejszy
wskaznik uznaje cene produktu i przy zakupie
zwraca uwage na réznego rodzaje promocje.
Zaledwie 8,6% mitosnikow whisky poszukuje

najtanszych produktow.

Wodki smakowe i czyste

Wédki kolorowe dzieki swej wielofunkcyj-
nosci, jesli chodzi o sposéb i okazje spozycia —
poszerzaja grono swoich nabywcéw. Producen-
ci, analizujac trendy rynkowe, wciaz proponuja
kolejne smaki. W okresie letnim kréluja smaki
orzezwiajace jak grejpfrut, pomararncza czy
limonka. W jesienno-zimowym — najchetniej
kupowane sg winiowki czy orzechéwki, a tak-
ze smaki pigwy, sliwki i czarnej porzeczki. Cytry-
néwka — jest zupetnie uniwersalna i w sklepach
podobnie rotuje przez caty rok.

Jak podaje Gtéwny Urzad Statystyczny,
pierwszy kwartat tego roku okazat sie by¢ udany
dla produkcji wodek. W ujeciu rocznym wzro-
sta ona o ponad 41,3% w poréwnaniu z rokiem
ubieglym i wyniosta 20,7 mlin litréw. Oznacza to
stopniowa poprawe sytuadji, ktéra od stycznia
ubiegtego roku, kiedy to wprowadzono pod-
wyzke akcyzy, wprowadzita powazng zapasc.

W ujeciu miesiecznym, w marcu br. produkcja

zdaniemPRODUCENTA

Katarzyna Groszek
Communication Manager

Wyborowa Pernod Ricard

Boze Narodzenie to okres wyraznego ozywienia dla branzy

alkoholowej. Polacy kupuja trunki, ktére tradycyjnie pojawiaja
= sie na $wiagtecznym stole: czystg wddke oraz wino, ktore jest
v uzupetnieniem positkdw. Alkohol jest tez czesto kupowany jako
upominek. Szczegdlnym zainteresowaniem cieszy sie whisky — eleganckim prezentem moze byc¢
szkocka whisky Chivas Regal 18YO lub ktéras z modnych whisky typu single malt — chociazby The
Glenlivet czy Aberlour. Na decyzje zakupowa wptywa w tym czasie nie tylko cena, ale réwniez
estetyczne opakowanie oraz wartosci dodane dotaczone do produktu. Okolice Sylwestra to tez
wyraznie czas zwiekszonego zainteresowania szampanami — warto zwrdci¢ uwage na szampana
G.H. Mumm - bardzo popularnego we Francji. W tym roku mamy nadzieje zaskoczy¢ konsumen-
toéw réwniez personalizacja opakowan. Marka Pan Tadeusz wprowadzita na rynek etykiety, ktére
umozliwig zakup prezentu dla,Pana Marka’,,Pana Adama”lub,Pana Mikofaja" Na sklepowe potki
trafi 40 wariantow etykiet. Jezeli jednak klienci nie znajda etykiet z imieniem, ktérego poszukuja,

istnieje mozliwos¢ zamdwienia specjalnej naklejki na stronie www.pantadeuszwodka.pl.

/

wodki wzrosta w poréwnaniu z lutym o 26,5%.
Jak wynika z danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku, grudzien to czas zniw dla produ-
centéw alkoholi mocnych, szczegélnie wodek
czystych, ktére wciaz odpowiadaja za ponad
70% wartosci sprzedazy tej kategorii — wynika
z danych CMR. W sklepach mafoformatowych
do 300 mkw. przed $wietami wyraZne wzrosty
notujg m.in. trzy najpopularniejsze marki
wodki czystej: Zubréwka Biafa, Zofadkowa
Gorzka i Krupnik Czysty. W tym czasie lepiej
niz w poprzednich miesigcach roku sprzedaja

sie tez wodki czyste w butelkach 700 ml.

Branza winiarska

Jeszcze kilkanascie lat temu na polskim
rynku istniaty niewielkie, kilkuosobowe firmy
winiarskie. Dzi$ sa to $wietnie prosperujace
przedsiebiorstwa, spefniajace najwyzsze Swia-
towe standardy, z wyrobami znanymi w r6z-
nych zakatkach globu. ,Dzieki rosnacej grupie
konsumentéw wina i sprawnemu zarzadzaniu
branza winiarska odnotowuje, co roku stabilny
wzrost, ktéry umozliwia szeroko zakrojone

inwestycje” — méwi Elzbieta Pawtowska, Dy-
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rektor Biura Polskiej Rady Winiarstwa. Nasze
winiarnie, poza ekspansja zagranicznych
rynkéw, podazaja tez za Swiatowymi trendami
smakowymi. Przedsiebiorstwa winiarskie wstu-
chujac sie w gusta konsumentéw i wychodzac
naprzeciw ich oczekiwaniom poszerzaja swoje
portfolia o cydry, RTD czy takie nowosci jak
wina gronowe z dodatkiem soku z innych
owocodw. Przyktadem zupetnie unikatowego
konceptu jest produkt Bairille firmy Mazurskie
Miody. Bairille to destylat ze specjalnej kom-
pozycji najwyzszej jakosci miodéw pszczelich.
Trunek swoéj wyjatkowy smak zawdziecza
dtugiemu, minimum 3-letniemu dojrzewaniu
w debowych beczkach, powstatych ze specjal-
nie wyselekcjonowanego drewna.

Oczywiscie okres przed$wiateczny i koniec
roku to tradycyjnie najlepszy czas na sprzedaz
win stotowych, deserowych, a takze wermu-
téw. Na $wigtecznych stotach najczesciej moz-
na znalez¢ rézne warianty wina Carlo Rossi
(z wariantem California Rose na czele), a takze
Fresco, Kadarka i Cote — wynika z danych

Centrum Monitorowania Rynku (mafoforma-

towe sklepy do 300 mkw.).

Wedtug badania TGl przeprowadzone-
go przez Millward Brown w okresie od
lipca 2014 do czerwca 2015 spozywanie
wina zadeklarowato 35,8% petnoletnich
Polakéw. W pierwszej pigtce najczesciej
spozywanych marek win znalazty sie:
Carlo Rossi, Fresco, Tokaj, Sophia i El
Sol. Na dalszych pozycjach respondenci
wymieniali: Egri Bikaver, Jacob’s Creek,
Baron de France, Cambras, Witoscha,
Romantico, Celebro, Bongerone, Sutter
Home, Hardys, Barefoot i inne.

W kategorii win musujacych respon-
denci najczesciej wymieniali marki:
Dorato, Cin & Cin, Russkoje Igristoje.

Na dalszych pozycjach uplasowaty sie
kolejno: Michel Angelo, Martini Asti, Gan
Cinzano, Carlo Rossi Sparkling, Cobemc-
koe/Sovietskoje, Asti Cinzano i inne.

Z kolei wiréd wermutéw w badaniu
TCI petnoletni Polacy wymieniali: Martini
Bianco, Cin & Cin, Ciociosan, Martini Rosso
i Cinzano Bianco. Na kolejnych pozycjach
znalazty sie marki: Martini Extra Dry, Marti-

ni Rosato, Cinzano Rose i inne.

zdaniemPRODUCENTA

Partner Center

miejscu — cena.

- numer 1 w Butgarii.

nie rujnujac przy tym kieszeni konsumentow.

w Concours Mondial Bruxelles!

Malgorzata Kaczmarek
PR & Marketing Manager

Styl zycia Polakéw zmienia sig, a wraz z nim zmieniaja sie prefe-
rencje zakupowe. W zwigzku z tym réwniez rynek musi ewolu-
owac i wkracza¢ w nowa rzeczywistos¢, aby lepiej dotrze¢ do
potencjalnych klientéw. W przypadku branzy winiarskiej jest
kilka kryteriow. W pierwszej kolejnosci — kraj pochodzenia, wytrawno$¢ i dopiero na trzecim

W ostatnim czasie rynek odnotowuje wzrost zainteresowania winami wytrawnymi, zwtaszcza
tymi, ktére majg juz ugruntowana jakos¢ i pozycje w Swiecie. Jedli chodzi o preferowany kraj
to nasze kierunki zakupu od kilku lat s3 niezmienne. Harmonijne, owocowe smaki, zrodzone
na urodzajnych glebach butgarskich winnic, idealnie trafiajg w polskie gusta.

Jednym z priorytetéw Partner Center jest monitoring trendéw zakupowych klientéw i wtasnie
dlatego w strategicznym okresie (czwarty kwartat roku) wprowadza nowa linie win Quantum

Quantum to kwintesencja butgarskiego winiarstwa — wyréznione ponad 30 medalami na
uznanych miedzynarodowych konkursach winiarskich. Od inauguracji brandu w Polsce,
mozemy sie juz poszczyci¢ wieloma sukcesami, ale to nic dziwnego, bowiem owocowe nuty
Quantum, pobrzmiewaja znajomo, rozkwitajac bukietami jak z rodzimych ogrodéw, sadéw i
laséw. Nie jest to mitos¢ przelotna, obiekt uczu¢ dostarcza bowiem petni winnej przyjemnosci,

Sprébuj jedynego butgarskiego wina Quantum nagrodzonego w 2015 roku ztotym medalem

/
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PR Manager
Grupa Hortex

Beata tosiak

Na swieta konsumenci chcg zapewni¢ najblizszym wszystko to, co
najlepsze, a soki, nektary, napoje doskonale wpisuja sie w atmos-
fere rodzinnych spotkan i wolnego czasu. Co roku w tym okresie
obserwujemy wzrost ich sprzedazy. Marka Hortex ma silny i bardzo
pozytywny wizerunek w tej kategorii. Konsumenci szczegdlnie cenig ja za tradycje i doswiadcze-
nie, wysoka jakos¢, szeroka oferte i atrakcyjne opakowania. Ponadto postrzegaja ja jako marke
dobra na specjalne okazje oraz dobrg dla catej rodziny.

Do najpopularniejszych naleza soki pomaranczowe oraz jabtkowe. Na swieta polecamy takze
cieszaca sie ogromna popularnoscia limitowang edycje napojéw Zimowe Smaki: Hortex Suszone

Sliwki z jabtkiem i gruszka oraz Hortex Grzaniec Zimowy z nuta rumu.

J

Likiery, brandy i koniaki

W grudniu znacznie czesciej niz w pozo-
stafe miesigce klienci sklepéw do 300 mkw.
zaopatruja sie w sklepach matoformatowych
w brandy, koniaki, a takze likiery i kremy.

Likiery, kremy oraz bittery maja stosunkowo
mate znaczenie w obrocie alkoholami — udziaty
tej kategorii w wartosci sprzedazy alkoholi
wynosza mniej niz 1% — wynika z danych
CBM Indicator. Kategoria ta wykazuje pewna
sezonowos¢. Najwiekszg popularnoscia cieszy
sie w okresie $wiat wielkanocnych oraz Bozego
Narodzenia. To wtedy jej udziaty w sprzedazy
wzrastajg o okoto 13% w stosunku do pozosta-
tych miesiecy. Likiery, kremy i bittery, w przeci-
wieristwie do takich kategorii jak piwo, cydr czy
drinki, odnotowuja spadek sprzedazy w miesia-
cach czerwiec — wrzesier. Najpopularniejszymi
markami wéréd tej kategorii sa Sheridan’s oraz
Advocaat (Polmos Bielsko-Biata). Inne marki
dostepne w sklepach mafoformatowych to m.in.
Jagermeister, Jack Daniel’s Tennessee Honey,
Malibu czy Bailey’s. Obecnie likiery, kremy oraz
bittery wystepuija tylko w okoto 40% sklepéw
sprzedajacych alkohole.

Najnowsze sondaze CBM Indicator wskazu-
ja, iz Metaxa stata sie w ostatnich miesigcach
najchetniej polecanym alkoholem sposréd
wszystkich marek brandy, koniakéw i winiakéw
znanych polskim konsumentom. W tegorocznym
badaniu poproszono respondentéw, ktérzy spo-
zywali koniaki, brandy i winiaki o wskazanie ma-
rek, ktére byliby chetni poleci¢ innym. Okazuje

sie, iz amatorzy tej grupy alkoholi zdecydowanie

najchetniej poleciliby Metaxe, ktéra zastapita

na pozydji lidera krélujaca przez minione lata
marke Napoleon. Na drugim i trzecim miejscu
listy rankingowej z taka sama liczbg wskazan,

ale zaznaczmy — niemal dwukrotnie nizszg niz
Metaxa — znalazly sie Pliska i Napoleon, ktéry
jeszcze w ubieglym roku byt najchetniej poleca-
na marka. Spadek odnosi sie réwniez do marki
Martell, ktéra w poprzednim badaniu polecat co
piaty respondent. Do pierwszej piatki w tym roku

dofaczyta natomiast marka Stoneczny Brzeg.

Wazny segment sokow
i napojow

Napoje alkoholowe i bezalkoholowe to jedne
z najwazniejszych kategorii w matoformato-
wych sklepach spozywczych do 300 mkw. za-
réwno pod wzgledem udziatéw w obrotach, jak
i w liczbie transakgji. Szczyt sprzedazy napojow
bezalkoholowych przypada na miesiace letnie,
ale zainteresowanie tymi produktami wyraznie
ro$nie rowniez grudniu. W okresie przed$wia-
tecznym zwigksza sie réwniez srednia wielkos¢
i wartos¢ transakgji zakupu napojéw, co ozna-
cza, ze klienci siegaja po wieksze opakowania
lub kupuja jednorazowo kilka butelek.

Jak wynika z danych Centrum Monitorowania
Rynku, w ostatnim miesigcu roku wzrost sprze-
dazy wolumenowe;j i obrotéw notuja wszyscy
najwieksi producenci napojéw gazowanych, czyli
Coca-Cola, Pepsi, Zbyszko i Hoop. Podobnie
jak w pozostatych miesigcach, w grudniu klienci
najchetniej siegaja po cole, ale w tym okresie

czesciej wybieraja swoje ulubione marki w wiek-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HORTEX
HOLDING

Pomarancza sok
100%

Suszone $liwki z
jabtkiem i gruszka

TYMBARK
Tymbark sok 100%
Pomarancza

COLIAN
Hellena Family
Napdj niegazowany
o smaku wisni

Hellena Family
Napdj niegazowany
o smaku gruszki
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szych opakowaniach — wyraZnie rosnie sprzedaz
Coca-Coli i Pepsi butelkach o pojemnosci 2250
ml i dwulitrowych butelek Hoop Coli. Polacy
chetnie w Swieta pija tez Sprite, Fante oraz napo-
je gazowane marek Hellena i Zbyszko.

Sprzedaz sokéw, nektaréw i napojow
réwniez notuje w grudniu wzrosty, jednak
nie wszystkie rodzaje tych produktéw rosna
jednakowo dynamicznie. Swieta nie maja
wyraznego wplywu na sprzedaz sokéw i napo-
jow w matych opakowaniach, w tym okresie
zwieksza sie za to znaczenie wiekszych kar-

tonéw i butelek. Wyrazny wzrost wolumenu

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgr zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

K o wychowaniu w trzezwosci). j

i wartosci sprzedazy w grudniu notuja marki
Tymbark i Capri, lepiej w tym czasie sprzedaja
sie takze soki i napoje Costa i Hortex. Do
najczesciej kupowanych produktéw w okre-
sie $wigtecznym naleza pomaraficzowy sok
Caprio w dwulitrowym opakowaniu oraz
litrowy karton soku pomaraficzowego Tym-
bark. W czotéwce najlepiej sprzedajacych sie
produktéw, podobnie jak w catym roku, znaj-
duja sie réowniez napoje Tymbark w duzych
butelkach — najpopularniejsze sg warianty
jabtko-wisnia i jabtko-mieta.

Monika Dawiec
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Sprzgtanie

Czas zaczqgcC

Nattok obowigzkow przed
Swietami sprawia, ze mamy
mato czasu na porzadki.
Warto wiec zabezpieczy¢ sie

w sprawdzone i skuteczne
srodki, dzieki ktorym czynnosci
zZwigzane ze sprzataniem beda
szybkie i catkiem przyjemne.

Gruntowne porzadki zawsze zaczynamy
wczesniej. Myjemy okna, pierzemy firany
i zastony, trzepiemy dywany. Blizej samych
Swiat — dopinamy wszystko na ostatni guzik
— sprzatamy kuchnie, tazienke, wycieramy
kurze i myjemy podtogi. Grunt to dobry plan,
para rak do pomocy i odpowiednie produkty.

Przed $wietami w wielu sklepach zauwaza
sie wieksze obroty w kategoriach chemii gospo-
darczej. Dobrze sprzedaja sie zazwyczaj ptyny
do szyb, ptyny do mycia podtég, réznego ro-
dzaju spraye do czyszczenia i pielegnacji mebli,
mleczka do czyszczenia kuchenek czy armatu-

ry tazienkowej oraz nasaczone Sciereczki.

——

Czyscimy i odSwiezamy

Rozwdj rynku érodkéw czyszczacych w Pol-
sce jest niezwykle dynamiczny pod wzgle-
dem zaréwno receptur, jak i form podania
produktow. Podczas wybierania produktu liczy
sie cena, sprawdzona marka, a takze komfort
uzytkowania i fatwos¢ aplikacji srodkéw, co
idzie w parze z nowoczesnym opakowaniem.

Wedtug danych TGl z okresu kwieciers 2014
— marzec 2015 (Millward Brown) stosowanie
srodkéw czyszczacych — ptynéw, mleczek,
proszkéw deklaruje prawie 80% gospodarstw
domowych w Polsce. W 23,78% gospodarstw
domowych uzywa sie srodkéw czyszczacych

zdaniemPRODUCENTA

Jagoda Cwik

Gold Drop

k

Specjalista ds. Marketingu

Przygotowujac sie do przedswiatecznych porzadkéw proponujemy
klientom skorzystac z takich produktéw naszej firmy jak: ptyny do
szyb Window Plus, ptyny do podtég drewnianych i paneli Floor,

a takze ptyny do czyszczenia dywandw Floor. Konsumenci dbajac

o swoje meble i wyposazenie wnetrz coraz czesciej siegajg po produkty specjalistyczne, dlatego
tez przed $wigtami wzrasta na nie zapotrzebowanie. W tym zakresie Gold Drop oferuje produkty
z serii Dix Professional, m.in. preparat do czyszczenia kuchenek, kominkéw i grilli, preparat do
usuwania kamienia i rdzy oraz mleczka w sprayu do czyszczenia kuchni i fazienki.

Do pielegnacji mebli polecamy antystatyczny preparat w sprayu Gold Wax o delikatnej kompozy-
¢ji zapachowej z nutami kwiatowo-drzewnymi, ktéry doskonale usuwa wszelkie $lady pozosta-
wiane na meblach oraz chroni przed ponownym zabrudzeniem i nadaje delikatny potysk.

Aby pieknie od$wiezy¢ serwety, obrusy czy posciel proponujemy zastosowac krochmal syntetycz-
ny tuga, ktoéry idealnie do tego sie nadaje. Oferujemy tez rewelacyjna, wysokiej jakosci serie
produktéw ekologicznych Eco Line. W sktad jej wchodzg ptyn do mycia szyb, ptyn uniwersalny,
ptyn do mycia naczyn, ptyn do WC, ptyn do mycia urzadzen sanitarnych oraz mydetko w ptynie

- 53 to ekologiczne preparaty posiadajace europejskie wyréznienie (Ecolabel).

) Ol

3-4 razy wy tygodniu, 22,7% — 2 razy w tygo-
dniu, 14,78% — raz dziennie, 14,3% — raz w ty-
godniu, 11,51% — 5-6 razy w tygodniu, 7,14%
— czesciej niz raz dziennie, 5,8% — rzadziej

niz raz w tygodniu. Wsr6d marek najczesciej
uzywanych w badaniu TGl wymieniano: Cif
Cream, Ajax, Domestos 24h (Atlantic/Citrus/
Pine/Pink), Sidolux, Cif Power Cream, Clin, Cif
Active Gel, Cilit — kamier i rdza, Ajax Floral
Fiesta, Cilit Bang, Tytan, Dosia, Cif Super Cre-
am, Ajax Gel, Ajax Professional, Kret Mleczko,
Mr Muscle, Cif Brilliance, 1zo, Mr Proper, Silux,
Amway, Claris, Sansed, Frosch, Brait, Crolox,

Dix, Yplon, Flesz, Tak! i inne.

Z OFERTY PRODUCENTA R
GOLD DROP
Window Plus

o | Gold Cytrus
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Arlena Skaba

Brand Manager marki Helios

Politan

Przed swietami w domach odbywaja sie

gruntowne porzadki, dlatego w grud-
niu zdecydowanie wzrasta sprzedaz

srodkéw pielegnacyjnych do wnetrz.
Klienci zwracajg uwage nie tylko na szybkos¢ dziatania detergentéw,
lecz takze na zapach. Boze Narodzenie kojarzy sie z niepowtarzalny-
mi aromatami, ktére podkreslaja magiczng atmosfere. Nowoczesne
produkty do pielegnacji marki Helios, tacza w sobie skutecznos¢

z pieknymi, Swigtecznymi zapachami. Ptyn uniwersalny do mycia
podtdg Jabtko z Cynamonem odswieza i pielegnuje zaréwno panele,
ptytki ceramiczne, teraktore jak i podtogi z PCV, a ptyn do mycia po-
wierzchni drewnianych Migdat, konserwuje delikatne drewno i urzeka
bozonarodzeniowym aromatem. W serii o wyjatkowym, migdatowym
zapachu, znajduje sie réwniez mleczko do pielegnacji drewna Migdat.
Dzieki naturalnym woskom preparat skutecznie chroni i pielegnuje
powierzchnie drewniane nadajac im blask i tadny wyglad. Produkty

Helios sg idealnym wyborem na $wieta - czyszcza, konserwuja i wy-

pehiajg wnetrza przyjemnymi, bozonarodzeniowymi aromatami.

reklama

CZYSTOSE,
KTORA POCZUJESZ

Nowoczesna kostka toaletowa
o specjalnym ksztalcie odswiezy
Twojq toalete

UZUPEENI] SWOJA
OFERTE KOLORADO!

wsparcie:
[www] [pos] [ReExLAMA]

Producenci przescigaja sie w coraz bardziej wymyslnych nowo-
sciach, ktére maja utatwic¢ klientom Zycie. To branza bardzo bogata
w innowacje. W przypadku preparatéw do czyszczenia na topie wciaz
sg srodki uniwersalne, dzieki ktérym konsument bedzie mégt zaoszcze-
dzi¢ podczas zakupéw. Mowa tu nie tylko o mleczkach czyszczacych,
ale takze nasaczonych chusteczkach, ktére sa bardzo duzym ufatwie-

niem, zwlaszcza podczas porzadkéw tuz przed Swietami.

’ Z OFERTY PRODUCENTA )
\

POLlTAN Helios
Helios Eiyn = Mleczko do
do mycia pielegnacji
powmrzchnl drewna
drgwnlanych Migdat
Migdat

HAL

Kolorado Roll'Aroma

Kolorado
Rekawice
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Tomasz Kaniewski
Specjalista ds. Marketingu
Hal

Okres przedswigteczny jest co roku
okresem wzmozonego zainteresowania
naszymi produktami, odnotowujemy
znaczace wzrosty wzgledem innych
miesiecy, np. letnich. Dotyczy to przede wszystkim produktéw naj-
popularniejszych, niezbednych w pracach domowych w tym okresie,
a wiec: Scierek Kolorado Domowe lub zmywakéw Maxi 5 szt., a takze
czyscikow metalowych czy workéw na Smieci, réwniez obecnych

w ofercie marki Kolorado.

Mamy nadzieje, ze jednym z hitéw sprzedazy przed Bozym Narodze-
niem w tym roku bedzie designerska kostka wc Kolorado Roll’ Aroma,
tak jak dziato sie to w poprzednich miesigcach. Produkt ten dobrze
przyjat sie wérdd dystrybutoréw i konsumentéw, dzieki interesujace-

mu wygladowi i dobrym wtasciwosciom czyszczacym.

v
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Piotr Piecha

czyszczeniu stotu, jak i innych powierzchni.

Dyrektor ds. Marketingu marki Vileda

Gruntowne porzadki to nieodfgczna czes¢ przygotowan do $wiat.
Zwykle obejmuja one caty dom i zajmuja sporo czasu. Aby zaosz-
czedzi¢ pienigdze warto skorzystac z uniwersalnych $ciereczek.
Dzieki nowoczesnej technologii, doskonale chtona i czyszcza.
Podczas sprzatania $ciereczka Actifibre od Viledy posiadajaca
warstwe PVA niepotrzebne sa zadne detergenty, a Sciereczke mozna pra¢ mechanicznie co
sprawia, ze mozna uzywac jej wielokrotnie. Klienci niezwykle cenia sobie takie rozwigzania,
poniewaz nie obciazajg one domowego budzetu, a sprawdzaja sie $wietnie zaréwno przy

Wiele 0séb przed swietami myje rowniez okna. Poniewaz pogoda nie sprzyja tej czynno-
$ci, klienci, szukajac udogodnien, chetnie korzystajg z elektrycznych myjek do szyb. Nasze
urzadzenie WindoMatic bardzo usprawnia mycie okien i skraca czas tej czynnosci o potowe.

Ponadto tego typu gadzet moze by¢ swietnym prezentem pod choinke.

J

Dane z paragonu

Jak wynika z danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku — chemia gospodarcza ma niewielki
udziat w obrotach matoformatowych sklepéw
spozywczych i jest jedynie kategorig uzupet-
niajaca asortyment spozywczy. Typowe sklepy
osiedlowe, w ktérych mozna kupi¢ chemie,
oferuja $rednio po 8 rodzajoéw produktéw do
prania i Srodkéw do mycia naczyn, 6 warian-
téw Srodkoéw do toalet i 5 ptyndéw do ptukania
tkanin. Klienci takich placéwek maja tez do
wyboru po 3 warianty srodkéw do mycia szyb,
mleczek i proszkéw czyszczacych, uniwersal-
nych srodkéw czyszczacych oraz od$wiezaczy
powietrza. Na pétce z chemig gospodarcza
w mafoformatowych sklepach spozywczych
nie moze zabrakna¢ popularnych, sprawdzo-
nych marek, ktére sq liderami w swoich kate-
goriach. Oferte uzupetniajq tafisze preparaty
mniej znanych producentéw.

Najwieksze udzialy w sprzedazy tej kategorii
maja Srodki do prania (prawie 30% wartoscio-
wo), $rodki do mycia naczyn (nieco ponad
20%), srodki do toalet i ptyny do ptukania tkanin
(ponad 10%), $rodki do mycia szyb (prawie 5%).

Przed $wietami Bozego Narodzenia mozna
zaobserwowac wzrost sprzedazy prawie wszyst-
kich rodzajéw produktéw chemicznych. W tym
okresie klienci mafoformatowych sklepow
spozywczych czesciej siegaja po specjalistycz-
ne i uniwersalne srodki czyszczace, mleczka
i proszki do czyszczenia, preparaty do czyszcze-

nia mebli i drewna, a takze $rodki do podtog

i dywanéw. Pod koniec roku rosnie réwniez
sprzedaz najwiekszych segmentéw — detergen-
téw do prania i Srodkéw do mycia naczyn.

W sprzedazy srodkéw do mycia naczyn najwie-
cej udziatéw wartosciowych ma Grupa Inco z mar-
ka Ludwik (ponad 40%). Za nim plasuja sie Procter
& Gamble z marka Fairy i Henkel z marka Pur.

Jak podaje CMR — w kategorii srodkéw do
prania liderem jest Procter & Gamble (Vizir
i Ariel) — okoto 35%, znaczna czes¢ sprzeda-
7y tez maja Reckitt Benckiser (Bryza, Dosia)

i Henkel (E, Perwoll).

Kategoria mleczek i srodkéw czyszczacych
zdominowana jest przez Unilever z marka Cif,
ktéra odpowiada za dwie trzecie sprzedazy
w ujeciu wartosciowym. Przed Swietami roénie
jednak sprzedaz tariszych produktéw m.in.
Delko Filip, 1zo czy Dosia. W kategorii uni-
wersalnych srodkéw czyszczacych ponad 50%
udziatéw wartosciowych ma Colgate-Palmolive z
marka Ajax, ale klienci sklepéw osiedlowych cze-
sto wybieraja réwniez preparaty marek Sidolux,
Floor oraz Delko Treak. Najpopularniejsze marki
specjalistycznych srodkéw czystosci to Kret, Cilit
Bang i Meglio — wynika z danych CMR.

Akcesoria do sprzatania
Oczywiste jest, ze niezbednikiem w ofercie skle-

pu s $rodki do czyszczenia, ptyny do mycia podiég

czy okien. Konsumenci poszukujg produktow,

ktére utatwia im codzienne prace domowe. Okres

przedéwigteczny to takze czas, gdy o wiele wieksza

popularnoscia niz zazwyczaj ciesza sie akcesoria do

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

VILEDA

Sciereczka Actifibre
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GRUPA
INCO

Ludwik Mleczko do
czyszczenia tazienki

PROCTER
& GAMBLE

Fairy Lemon

czyszczenia. Sciereczki, gabki — bez tego nie moze
odby¢ sie zadne sprzatanie. Nalezy pamietac takze
o rekawicach oraz mopach, ktére sa rozszerzeniem
kategorii Scierek i zmywakéw. Stanowia odpowiedz
rynku na rosnace wymagania konsumentéw szuka-
jacych produktéw, ktére pozwolg im zaoszczedzi¢
(zas przeznaczony na sprzatanie.

Poniewaz w kazdym gospodarstwie domowym
zuzywa sie ogromng ilos¢ workéw na $mieci,
w sklepach nie moze zabrakna¢ szerokiego wyboru
i w tej kategorii. W okresie Swigtecznym — jemy
wiecej, sprzatamy wigcej i Smiecimy wiecej niz
na co dzieri. Mamy mozliwos¢ zakupu workéw

na smieci w réznych cenach, i co za tym idzie
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Jan Niezbedny poleca
SARANTIS Prawdziwym przedswiagtecznym bestsellerem sa réznego rodzaju zmywaki czy scierki. Najlepiej
POLSKA sprzedajacym sie w Polsce tego typu produktem jest Zmywak 5 szt. Jana Niezbednego, ale klien-
Jan Niezbedny ci chetnie siegajg rowniez po Zmywak do delikatnych powierzchni, idealny do mycia patelni,

Sciereczki
nasaczane do
luster i szkfa

kieliszkow czy szklanek, Magiczna gabke, ktéra pozwoli usunac trudne zabrudzenia np. ze $cian,
a ostatnio takze po $ciereczki nasaczane, ktére pozwalaja szybko i sprawnie usuna¢ zabrudzenia
bez koniecznosci prania i suszenia $cierki. W ofercie mozna znalez¢ Sciereczki antybakteryjne, do

mebli, do kuchni usuwajace ttuszcz, do tazienki, do szyb oraz do podtogi.

E;E@K J

Przed$wiagteczne sprzatanie przekfada sie nie nych drobnoustrojéw. Warto wygospodarowac

tylko na efekt wizualny. Ma takze walor higie- kilka dni, by uporzadkowac i odéwiezy¢ dom.
niczny, bo likwidujemy poklady roztoczy i in- Monika Dawiec
Jan Niezbedny
Rekawice z dtugim
reklama

mankietem

\

o réznej trwatosci. W rozmaitych kolorach, z tasma,
z uszami, ekologiczne, a nawet zapachowe — oferta
jest bogata. Asortyment w tej kategorii nalezy wiec
dobiera¢ wedtug upodobar statych klientw,

w sklepie powinny znalez¢ sie zaréwno znane
marki, jak réwniez tarisze alternatyww — tak, aby
kazdy klient znalazt co$ dla siebie.

Wazna ekspozycja

W okresie przed$wigtecznym warto zwiekszy¢
oferte produktow z kategorii chemii gospodarczej.

Dodatkowe miejsca ekspozycji jak standy,
czy tradycyjne promocje przy kasach — moga
zwiekszy¢ zyski sklepu. Mozna umiesci¢
podstawowe produkty do sprzatania na innych
dziatach, w formie krawat6éw czy standéw,
wilasnie po to, aby w przeds$wiatecznym szale
klient nie zapomniat i o tym waznym zakupie.

Domowe $rodki czystoéci pojawiaja sie na
potkach wiekszosci sklepéw handlu tradycyj-
nego. Czes¢ z nich to produkty uniwersalne,
ktére dobrze rotujg przez caty rok, sprzedaz
innych, specjalistycznych, ma swoje pie¢ minut
wiasnie przed $wietami.

Przed $wietami szczegdlne wazna jest

dostepne pojemnosci workow:

35.i120.

obecnos¢ petnego porfolio produktéw na

sklepowej potce. Wiasciciele $rednich i mniej-
szych placéwek detalicznych powinni éledzi¢ Zyj wygﬂdniejf

aktualne promocje u dostawcéw hurtowych 2 (k bect wWWw o PR POS

oraz sprawdzi¢ oferte najblizszych konkuren-

tow. Niezwykle wazna jest takze bezposrednia

Nie zapomnij uzupetni¢ asortymentu o worki do segregacii!

wspdipraca z przedstawicielami handlowymi.
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Potka dedykowono

kobietom

Polki kochajg zakupy - zwlaszcza

w promocyjnej cenie. Produkty
pielegnacyjne, chemia domowa oraz
Zywnos$¢ pozostajg w dalszym ciggu ich
domena. Obowigzki gotowania dla catej
rodziny jak i sprzatania, przyczyniajg
sie do tego, ze najlepiej wiedza czego
poszukiwac na sklepowych pétkach.

Ekspedientki
Sklep abc
Koszelew 23, Gabin

Wspétczesna kobieta czesto odpowiada za po 9,3 godziny w przedziale wiekowym 50-59

wiekszos¢ wydatkéw w rodzinie. W koricu to lat. Dopiero wsréd najstarszych oséb wymiar
przewaznie kobiety gotuja, sprzataja, zajmuja Czasu przeznaczonego na przygotowywanie
sie dzie¢mi i w zwiazku z tym wiedza najlepiej  positkéw spada do 6,9 godziny.
jakie produkty spozywcze czy artykuty do

Dominacja klientek

Jak sie okazuje 88% wszystkich decyzji

sprzatania kupic. Jak podaja badania Instytutu
Gfk, przeprowadzone latem 2014 ., kobiety

spedzaja przecietnie 7,6 godzin tygodniowo zakupowych w Polsce dotyczacych produk-
w kuchni, natomiast mezczyzni 4,5 godzi- téw codziennego uzytku podejmuja kobiety,
ny. Liczba godzin zwieksza sie takze wraz w tym az 66% robi to catkowicie samodzielnie.

z wiekiem — od 3,8 godzin wéréd mtodziezy, Natomiast o wyborze kosmetykéw i chemii

zdaniemPRODUCENTA

Oliwia Madrak-Budzinska

Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

TZMO

" Badania pokazuja, ze marka Bella jest wciaz najchetniej kupowa-
na przez Polki marka artykutéw higienicznych (podpaski i wktad-
ki). Dlatego tez oferta, ktdra kierujemy do naszych konsumentek

jest na tyle szeroka, ze kazda z pan znajdzie produkt idealny dla
siebie. Klientki nie kupuja tylko jednego rodzaju wktadek czy podpasek, poniewaz sa $wiado-
me, ze ich potrzeby zmieniajg sie w trakcie trwania cyklu. Przy wyborze artykutéw higienicz-
nych stawiaja przede wszystkim na wysoka jako$¢ oraz zaufanie do konkretnej marki. Dlatego
tez kobiety, jesli,,eksperymentuja” z nieznanym sobie produktem, to najchetniej w obrebie
wybieranej marki. Nie jest to jednak gtéwne i jedyne kryterium wyboru. Jesli nie znajda swo-
ich ulubionych produktéw w atrakcyjnej cenie w danym sklepie - pdjda do punktu obok.
Srodki higieniczne w postaci podpasek, wktadek i tamponéw to — $émiato mozna powiedzie¢
- artykuty pierwszej potrzeby. Zatem asortyment ten powinien by¢ na tyle urozmaicony, by
kazda klientka — niezaleznie od wieku, preferencji osobistych i zasobnosci portfela — mogta
znalez¢ odpowiedni dla siebie produkt. Artykuty te powinny by¢ utozone z zachowaniem
zasad merchandisingu — w blokach i na wysokosci wzroku klientki tak, by z fatwoscia siegneta

ona po swéj ulubiony wariant.

/

gospodarczej dla swojej rodziny decyduje 87%

Polek z czego 71% w petni samodzielnie — wy-
nika z badania , Polki same o sobie*”.
Mozliwos¢ zakupowa kobiet na $wiecie
szacowana jest juz w tej chwili na ponad
13 mld dolaréw. Za kilka lat, w 2017 roku
bedzie to 18 mld dolaréw. Na kosmetyki do
makijazu Polki wydaja miesiecznie Srednio
42 zt, a kosmetyki pielegnacyjne — 59 zt.
Miesieczne wydatki na wiasne ubrania, buty
i akcesoria to z kolei okofo 145 zt. Badania
pokazaty takze, ze niespodziewanie otrzymane
10 tys. zt kobiety najchetniej przeznaczytyby
na wakacje (54%) oraz remont mieszkania lub
domu (31%). Dwie na sto Polek wydatoby je

na operacje plastyczna.

Racjonalna podrdzniczka
Kobieta w sklepie lubi podrézowac i odkry-
wac. Szczeg6lng zdobycza sa promocje, przy
tym Zzeriska czes¢ klientéw dosy¢ czesto anali-
zuje rodzaj produktu, zwraca uwage na jakos¢,
sktadniki, marke oraz rekomendacje. Mimo,
ze kobiety uwielbiaja promocje to jednak
towarzyszy im duzy racjonalizm. Chetnie wy-
bieraja produkty promowane i bardzo czesto
korzystaja z takich okazji w branzy spozywczej,
réwniez na biezaco $ledzg oferty promocyjne.
Przewaga postawy racjonalnej wéréd robia-
cych zakupy Polek wynika z tego, ze to prze-

waznie panie sa odpowiedzialne za domowy
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*Badanie,Polki same o sobie” przeprowadzono w lipcu i sierpniu br., na reprezentatywnej prébie oséb w wieku od 18
do 70 lat. To wspolny projekt agencji Garden of Words i domu badawczego Maison.
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TZMO
Podpaski Bella Perfecta Ultra Night
Extra Soft

Wktadki Bella
Herbs Verbena

budzet i jego planowanie. Réwniez podejmuja
decyzje zakupowe w takich obszarach jak
produkty spozywcze, wyposazenie domu czy
ubrania dla siebie i rodziny. W5r6d najpo-
pularniejszych promogji takich jak: obnizka
ceny produktu czy wieksza ilos¢ produktow
za tg sama cene, kobiety znacznie czesciej niz
mezczyzni korzystaja z promocji polegajacej
na otrzymaniu dodatkowego artykutu gratis
przy zakupie jednego produktu. Natomiast
znacznie mniej chetnie niz mezczyzni podaja
swoje dane osobowe, niezbedne do wziecia
udziatu w promocji.

Psychologowie z kolei dzielg konsumentki na
3 rodzaje: profesjonalistki, zachtanne konsump-
cjonistki oraz rodzinne panie domu. Pierwszy
z nich okresla kobiety, ktére przy nabywaniu pro-
duktéw odczuwajg rado$¢ kupowania, poniewaz
maja na to $rodki finansowe, tzw. ,zachtanne
konsumpcjonistki” kupuja pod wptywem im-
pulsu, natomiast ,rodzinne panie domu” robigc

zakupy stawiaja na pierwszym miejscu potrzeby

rodziny, a dopiero na drugim swoje.

Kobiety w Polsce w poréwnaniu do mez-
czyzn bardziej potrafig zaoszczedzi¢, chetniej
kupia dla innych, dla bliskich, czesciej sie tez

angazuja w akcje charytatywne.

Typowo kobiece transakcje
Wedtug Centrum Monitorowania Rynku
potka dla kobiet to obszar w sklepie przezna-

czony dla produktéw takich jak: podpaski,
wkiadki higieniczne, srodki higieny intymnej,
zele pod prysznic, mydta, chusteczki, itp.
Najwieksza liczba transakcji wedtug danych

z sierpnia 2015 roku dotyczy kategorii chus-
teczek higienicznych, ktérych udziat w liczbie
transakgji produktéw ztozonych z kategorii
postrzeganych jako kobiece stanowi prawie
30%. Druga pozycje w sklepach matoforma-
towych zajmuje kategoria podpasek, wktadek
i tampondw, ktérej udziat w liczbie transakgji
,kategorii kobiecych” wynosi ponad 26%.

Kolejne miejsca zajmuja: mydta w kostkach,

reklama

Jedyne wkiadki pokryte 100% bawetna!
/amow Juz dzis

QKO B|I<I¥\é|6TS Cl
OO\) )

OGOLNOPOLSKA ORGANIZAC o

Silne wsparcie promocyjne:

Wybierajac wkfadki higieniczne Bella Panty Intima, pomagasz
Ogdlnopolskiej Organizacji Kwiat Kobiecosci
w edukacji mtodziezy szkolnej w ramach programu ,Mtoda i zdrowa”.

100% zadowolonych klientek
100% zysku dla Ciebie

bella
%

Miekkie i delikatne, bardziej niz myslisz...
w anty
« B . INIMa -

@ bella.pl
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waciki i ptatki higieniczne oraz szampony do
whoséw. Ich udziat w ogdinej liczbie transakgji
z zakupem , kategorii kobiecych”** wynosi
odpowiednio 11%, 6% i 5%.

Jak informuje Dorota Romanowska z CMR,
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
$rednio znajduije sie ok. 9 wariantéw podpa-
sek, wkfadek i tamponéw oraz okofo 5 warian-
tow szampondw do wloséw i ok. 5 wariantéw
mydfa w kostce. W przypadku kategorii chus-
teczek higienicznych mozna wybiera¢ sposréd
okofo 2 wariantéw. Do marek o najwiekszym
udziale warto$ciowym w sprzedazy kategorii
kobiecych naleza: Bella, Nivea i Naturella.
Najlepiej rotujacymi produktami sg natomiast:
podpaski Bella w opakowaniu 20 szt., krem
Nivea 50 ml oraz chusteczki A...psik i podpaski

Naturella Classic w opakowaniu 10 sztuk.

towczynie promocji

W sklepie abc w Koszelwie, ktérego wta-
Scicielka jest Anna Tarka — zakupéw dokonuja
zaréwno kobiety jak i mezczyzni. ,Ctéwna
réznica jest taka, ze kobiety przewaznie
kupuja artykuty pierwszej potrzeby do domu,
produkty spozywcze oraz artykuty chemiczne
i kosmetyczne. MezczyZni zazwyczaj alkohol
oraz przekaski” — informuje wiascicielka.

Pétka dedykowana kobietom to przede
wszystkim pétka kosmetyczna, gdzie panie
moga wybiera¢ sposréd szampondw, zeli pod
prysznic, kreméw, mydet, pfatkéw kosmetycz-
nych, podpasek, wkiadek czy nawet farb do
wiloséw. ,Z tej potki najczesciej znikaja kremy
Nivea, mydta, szampony, platki kosmetyczne
oraz damskie maszynki jednorazowe. Dobrze
rotuja réwniez artykuty higieniczne przeznaczo-
ne dla kobiet, takie jak wktadki, podpaski czy
tampony Bella” — dodaje wiascicielka sklepu.

Jakie sg klientki sklepu abc w Koszelewie?
,Niektore sg zdecydowane i przychodza po
konkretne rzeczy, nie patrza na ceny. Sa tez
takie, ktére na liscie maja wypisane ceny, jesli
jednak jest wyzsza, wtedy rezygnuja z zakupu.
Osoby, ktére maja czas skrupulatnie analizujg
oferty z r6znych sklepdw, najczesciej majacych
swoje gazetki. Tak przewaznie robig osoby
niepracujace. Szukaja tafiszych zamiennikéw

— marka wiasna zyskuje na znaczeniu. Wiaze

ategorie produktow»

Anna Dalka, Kierownik
Sklep Lewiatan
ul. Kalinowa 22
Ptock <

sie to tez z aktywnoscig zawodowa kobiet.
Klientki pracujace sa zorganizowane do tego
stopnia, ze nie majg czasu na poréwnywanie
cen, one tez wolg sprawdzone markowe pro-
dukty, ktére znaja” — opowiada pani Anna.

Po jakie spozywcze artykuty siegaja kobiety?

,Wedliny, nabiat, pieczywo jak réwniez warzy-

wa, przyprawy oraz makarony to kategorie ku- g

powane przez kobiety. Oferujemy wiele marek

w kazdej z kategorii” — dodaje Anna Tarka.
Wiascicielka potwierdza réwniez, ze
promocje sa szczegdlnie lubiane wiasnie
przez kobiety. ,Przeceniony produkt zwykle
szybko zostaje zauwazony, a jego rotacja
znacznie sie zwieksza” — przyznaje wiasci-

cielka sklepu w Koszelewie.

Artykuty spozywcze to
podstawa

Pani Anna Dalka, kierownik sklepu Lewiatan
w Plocku przyznaje, ze najczestszymi klientami
w sklepie sa wiasnie kobiety. ,Jak wiadomo
one sa gospodyniami domu, robig zakupy dla
catej rodziny. Co prawda trafiajg sie tez mez-
czyzni dokonujacy takich zakupéw jednak jest
to rzadkos$¢” — informuje pani Anna.

Podstawowe kategorie, nabywane przez
klientki sklepu w Plocku to przede wszystkim
pieczywo, nabiat, wedliny, warzywa, maka-
rony, przyprawy — produkty potrzebne do
przygotowania $niadania, obiadu czy kolacji.
,Oprécz podstawowych artykutéw do domu,
kobiety réwniez siegaja po to, na co maja
ochote — przekaski, napoje, ciastka. Réwniez

stodycze dla dzieci oraz soczki do szkoty”

EDGEWELL
PERSONAL
CARE
POLAND

Wilkinson Xtreme3
Beauty 12 szt.

— informuje kierowniczka sklepu. Z obserwacji
pani Anny wynika, ze w godzinach porannych
pojawiaja sie klientki na zakupy $niadaniowe,
p6zniej kupowane sg produkty do przygoto-
wania obiadu. ,Sa tez klientki z ograniczong
iloscia czasu, ktére odwiedzajac sklep robig

AN

wieksze zakupy na caly dzie” — dodaje.

Kiedy sa dokonywane decyzje o zakupie
produktéw? ,Sa klientki, ktére dokonuja spon-
tanicznych zakup6w, nie maja listy i zastana-
wiajg sie w sklepie, natomiast sg tez takie, ktére
maja ograniczony czas, dlatego tez wiedzg po
co konkretnie przyszty. Zdarza sie rowniez,
ze do naszego sklepu kobiety przychodza
kilka razy dziennie, raz robig zakupy, pdzniej
przypomna sobie, ze czego$§ zapomnialy i przy-
chodza ponownie” — przyznaje Anna Dalka.

Jak przyznaje kierowniczka, klientki sklepu
Lewiatan coraz czesciej czytaja etykiety, spraw-

dzaja sktad, wybieraja produkty zdrowsze.

**Kategorie kobiece: podpaski, wkiadki, tampony; chusteczki higieniczne; mydta w kostkach; szampony do wloséw; wata, waciki, ptatki kosmetyczne; kosmetyki do paznokci; kremy do twarzy; srodki
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i mleczka do ciata; kosmetyki do higieny

do ukiadama wiosow; $rodki do depilacji, golenia i strzyzenia; przyrzady higieniczne i kosmetyczne; mydta w plynie; chusteczki nawilzajace/pielegnacyjne; zele pod prysznic; chusteczki nawilzajace/
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PODRAVKA
POLSKA

Makaron swiderki

Przecier
pomidorowy

J

zdaniemPRODUCENTA

Anna Laskowska
Brand Manager
Podravka Polska

Z badan wynika, ze ok. 80% kobiet decyduje o zakupach spozywczych
do swoich gospodarstw domowych. Kobiety sa takze bardziej wyma-
gajacymi klientkami, jednak niezaleznie od ptci konsument powinien
miec jak najwiekszy wybor produktéw w sklepie, aby wybrac ten,
ktory w petni spemni jego oczekiwania. Kupujac produkty spozywcze
konsumenci zwracajg uwage na ich sktad, jakos¢ czy kraj pocho-
dzenia. Dlatego Podravka oferuje produkty pomidorowe powstate z
najwyzszej jakosci warzyw, dojrzatych w $rédziemnomorskim storicu.
W kazdym sklepie powinien znalez¢ sie przecier pomidorowy 500 g
Podravka, ktory jest nr 1 na rynku w Polsce*, powstaty z soczystych
pomidoréw dojrzatych w chorwackim regionie Istria.

* Podravka za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkéw: Hiper-
markety, Supermarkety bez Dyskontéw, Dyskonty, Sklepy spozywcze — mate, $rednie i duze),
sprzedaz ilosciowa w |. i wolumenowa w szt. w skumulowanym okresie XI1 2013 - X1 2014, w
segmencie przecieréw pomidorowych z wytaczeniem marek wiasnych sieci handlowych.

Chca, by ich rodziny odzywialy sie prawidtowo.

,Oprécz typowych kategorii do domu kobiety czasem siegaja réwniez
po dobre wino, piwa smakowe badzZ inne sfabsze alkohole” — méwi
Anna Dalka.

Jak konstruowana jest oferta w sklepie Lewiatan w Plocku? ,Klient jest dla
nas najwazniejszy, staramy sie dostosowac ceny i marki produktéw tak, by
sprosta¢ zapotrzebowaniu naszych klientéw. Dbamy o statych nabywcéw, ale
réwniez staramy sie przyciagna¢ nowych” — opowiada pani Anna.

Widoczne ceny promocyjne i szeroki asortyment dziatu spozywczego
oraz kosmetyczno-chemicznego zapewnia paniom idealne miejsce do
dokonywania zakupéw, zaréwno zaplanowanych oraz spontanicznych.
Warto zadbac o to, by spefni¢ ich oczekiwania — bo przeciez kobiety
uwielbiaja zakupy!

Monika Kociubinska

PODRAVKA

SMAKI KUCHNI SRODZIEMNOMORSKIE]
f [ ] [ ] ': [ )

_
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Prasa Ammaqe Degusta_lc_je
Internet
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https://www.podravka.com/pl/smakikuchnisrodziemnomorskiej/
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Impuls przy kasie

Strefa kasy to miejsce, ktore na klienta dziata jak magnes. Nic wiec dziwnego, ze producenci przescigajg
sie w pomystach na produkty impulsowe, a detaliSci tak aranzujg obszar przy kasach, by zwiekszy¢ zyski.

Przy kasach kréluja drobne stodycze, gumy  impulsowe odpowiadaty w tym roku za

do zucia, baterie czy przybory toaletowe. Sq blisko 10% transakcji (dane za styczeii-sier-
to zazwyczaj niedrogie, mate przekaski badz pief 2015). W tej grupie znajduja sie m.in.
produkty, ktére przydaja sie w kazdym domu,  stodycze, leki OTC, baterie czy prezerwatywy.
ale o potrzebie ich kupienia klient przypomi-  Srednio w sklepie do 300 mkw. konsument
na sobie dopiero w chwili zobaczenia ich na ma do wyboru ponad 90 wariantéw produk-
pofce. Jedli oferta spetnia te kryteria to sprze-  téw impulsowych.
daz w strefie impulsowej znacznie wzrasta. Jakich producentéw mozna spotka¢ przy
kasach? Jesli chodzi o gumy do Zucia, draze

Sprzedaz impulsow

Jak podaje Centrum Monitorowania Rynku,

czy sfodycze to najczesciej sa to Wrigley,
Storck, Mondelez Polska, Mars Polska, Lotte

w sklepach matoformatowych produkty Wedel, Haribo czy Colian. Baterie to giféwnie

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Nedziak
Mtodszy Kierownik Marki, kategoria Cukierki

Mondelez Polska

W przypadku produktéw ze strefy impulsowej bardzo wazna jest stata animacja oferty poprzez
wprowadzanie nowych smakéw i wariantéw produktéw. Oprécz nowosci produktowych nie
moze zabraknac takze regularnych promocji konsumenckich, ktére zwigkszaja widocznos¢

w sklepach i przyciggaja uwage. Zdecydowanymi faworytami naszych konsumentéw sa dwa
smaki. Pierwszy z nich to Halls Extra Strong — cukierki o wyraznym mocnym smaku mentolo-
wo-eukaliptusowym. Drugi z nich to Halls Honey & Lemon - potaczenie stodyczy miodu oraz
wyrazistego smaku cytryny daje wyjatkowa kombinacje, ktérg uwielbiajg nasi konsumenci.
Zauwazamy takze rosnaca popularnos¢ owocowych wariantéw w ramach portfolio Halls.

Halls Vita — C Lime oraz Halls Wildberry zyskuja lojalno$¢ konsumentéw i plasuja sie na kolej-
nych pozycjach w rankingu sprzedazy.

zdaniemPRODUCENTA

Elzbieta Anczykowska

Junior Brand Manager

Storck Polska

W kazdym sklepie warto zadba¢ o ré6znorodnos¢ i widocznos¢
produktéw przy kasach, by wykorzysta¢ potencjat réznych
grup klientéw — zaréwno tych, ktérzy siegaja po produkty do

konsumpcji wtasnej, jak i tych, ktérzy kupuja je dla dzieci. Firma
Storck posiada w swoim portfolio bogatg oferte produktéw impulsowych, ktére swietnie rotujg
w strefie przykasowej. O ich powodzeniu decyduja mate i wygodne opakowania oraz znane

i lubiane marki, od lat kojarzone z wysoka jakoscia, co znacznie skraca czas podjecia decyzji
zakupowej. Przy kasie doskonale sprawdzi sie wafelek Knoppers oraz sprawdzone dropsy Wer-
ther’s Original, Kopiko i Ice Fresh. Dobrze rotuje tez kawa w wygodnych saszetkach - Kopiko
Java Coffee 3w1. W kategorii produktéw dla dzieci warto natomiast postawi¢ na dropsy i lizaki

nimm?2 oraz gumy rozpuszczalne Mamba.

/

Energizer, GP Battery czy Spectrum Brands Po-
land. Przybory kosmetyczne oferuja natomiast
Edgewell Personal Care Poland z marka Wil-

kinson czy Procter & Gamble z marka Gillette.

Mieta w centrum uwagi

W strefie kasy nie moze zabrakna¢ gum
do Zucia. W sierpniu 2015 odpowiadaty one
za ok. 12% wartoéci sprzedazy produktéw
impulsowych. Ponad potowa sprzedawanych
gum to mafe opakowania drazetek (13-14g),

a okoto 4 to wieksze gramatury: torebki

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ POLSKA

Halls Fruitwave Peach&Raspberry
Flavoured

\_ &

STORCK
POLSKA

Kopiko Java Coffee
3wl

Knoppers
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Jowita Pasturczyk
Trade Marketing Analyst Central Europe & Poland

ma czas na chwile edukacji, wiec oznakowanie baterii, informacje

«

miejscu cen, ktére pomoga wybraé wiasciwy asortyment, sa niezbednymi elementami.

#  naekspozytorach o ich zastosowaniu, umieszczenie w widocznym

W strefie przykasowej nalezy umieszczac baterie w opakowaniach regularnych, w rozmiarze

AA i AAA, pamigtajac, ze w przewadze powinny znajdowac sie baterie AA. Jedli aktualnie trwa
jakas akcja promocyjna — umieszczamy baterie zawierajgce promocyjne ulotki. Tam, gdzie to
mozliwe — umieszczamy réwniez baterie specjalistyczne, a pomijamy rozmiary C, D i 9V.Powinno
sie rowniez unika¢ wieszania produktéw paru producentéw przy jednej kasie, a raczej réznych
producentéw rozmiesci¢ na osobnych kasach. Podejmujac decyzje o zamdwieniu towaru, nalezy
pamietac, ze Energizer jest w Polsce numerem 1 w sprzedazy baterii*, wiec obecnos¢ baterii

alkalicznych Energizer Max gwarantuje sukces sprzedazowy w sklepie.

* Zrédto Energizer Group Polska Sp. z 0.0. za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, Polska (rozumiane jako hipermarkety, supermar-
kety, dyskonty, sklepy spozywcze, sklepy chemiczne, sklepy wielobranzowe, kioski i stacje benzynowe), sprzedaz wartosciowa;
czerwiec 2014 - lipiec 2015, Baterie

EDGEWELL
/| PERSONAL
CARE
odPRODUCENTA POLAND

Edgewell Personal Care Poland

Co warto wiedzie¢ wprowadzajac do asortymentu maszynki do golenia? Polacy golg sie gtéwnie
maszynkami jednorazowymi. Obecnie wsrdd nich krélujg 3-ostrzowki, ktérych sprzedaz stanowi

ENERGIZER

AA *
Energizer
.':I.:l ’f“ s

Wilkinson Xtreme3
Ultimate Plus 12 szt.

Z OFERTY PRODUCENTA

Al

s
Energizer
i —

Energizer Group Polska

GROUP —
Przygotowujac oferte do strefy przykasowej musimy pamietac POLSKA 2 POWER
o bardzo dobrej widocznosci produktéw. Kupujacy, stojac w kolejce, Energizer Max AA

4 szt

Energizer Alkaline AA
Power 4 szt.

N

az 51% sprzedazy jednorazéwek w Polsce i ciggle rosnie. Dlatego warto posiadac w sprzeda-
zy mozliwie szerokie spektrum maszynek 3-ostrzowych. Warto wiesza¢ je przy produktach
pokrewnych takich jak np.: zele do mycia czy dezodoranty. W przypadku maszynek damskich
dobrze sprawdza sie umieszczenie produktu w sasiedztwie podpasek, ale i... rajstop. Maszynki
na kartach, sprzedawane na sztuki, zawsze warto umiescic¢ przy kasie.

Wilkinson Xtreme3
Sensitive 12 szt.

27-35 g. Liderem w tej kategorii jest Wrigley
ze swoja marka Orbit, ktéra generuje ponad
60% wartosci sprzedazy gum (dane: CMR).
Ale mieta to nie tylko gumy do Zucia.
Oferta strefy impulsowej jest znacznie szersza
jesli chodzi o ten smak. Z migtowych drazy
najpopularniejsze sa Tic Tacki. Wybiera je
35,27% konsumentéw. Zaraz potem plasuja
sie Mentosy — 22,15%, Hallsy — 15,66%, Or-
bit Mints — 12,62% (dane: Millward Brown).
W sklepie przy ul. Okdlnej w Markach przy
kasach znajduja sie gtéwnie mietowe gumy.
Klienci rzadko decyduija sie na owocowe smaki.
,Jesli chodzi o ten produkt to klienci
najczesciej kupuja Orbit. Szczegblnie
upodobali sobie mafe opakowania Orbit
Spearmint w drazetkach” — opowiada Marta
Kope¢, ekspedientka.
W ofercie sklepu sg jeszcze dostepne

marki Airwaves i Wrigley’s. Wiasciciel skle-

pu, Dariusz Zwierzyriski dodaje, ze kiedys
w ofercie mieli inne marki gum, ale nie
cieszyly sie zainteresowaniem klientow.
,Przy kasie dobrze sprzedajq sie tez
mietowe Tic Tacki i Hallsy. Wida¢ tutaj,

ze zdecydowana wiekszos¢ klientéw stawia

na klasyczne, mietowe smaki, owocowe

COLIAN

wersje nie s tak popularne. Jesli chodzi Goplana Grzeski kakaowe w czekoladzie
o wszystkie produkty ze strefy impulsowej
to kupuja je najczesciej osoby w wieku
20-30 lat. Nie tylko dla siebie, ale tez dla
dzieci, ktére widzac stodycze przy kasie
namawiaja rodzicéw na zakup dodatkowej

rzeczy” — méwi pani Marta.

MARS POLSKA

Twix White

Przy kasie popularna jest tez kawa Kopiko
Java Coffee 3w1 w jednorazowych saszet-
kach. Mimo, ze w ofercie sklepu produkt jest

od niedawna to klienci go bardzo polubilili.

W sklepie dostepne sg réwniez liquidy do

e-papieroséw i napoje energetyczne.
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Stodkie zachcianki

Stodycze ustawione przy kasie to czesto nowosci i smakotyki w mniej-
szych opakowaniach i w nizszej cenie. Te produkty zawsze bardzo dobrze
sie sprzedaja. Dlaczego? Klienci czekajacy w kolejce do kasy chetniej
skusza sie na niedroga nieplanowana przekaske niz wieksze opakowanie.
Najczesciej sa to wafelki i batony. Tutaj liczy sie cena, opakowanie i wy-
eksponowanie produktu. Jesli w koszyku nie byto nic sfodkiego, to klient
czesto decyduije sie na dodatkowy zakup tuz przy kasie.

CMR podaje, ze batony i wafelki impulsowe generujg okoto 30%
wartosci sprzedazy produktéw kupowanych pod wptywem chwili.
Sprzedaz tej kategorii rosnie, gdy zaczyna sie wrzesien, kiedy dzieci
wracajq do szkot. A jakie marki wybierano najchetniej w roku 2015?
Przede wszystkim wafelki impulsowe: Prince Polo, Grzeski, Géralki

i Princessa (facznie 40% transakcji) oraz batony Snickers — ok. 9% trans-

akgji w okresie styczeri-sierpiert 2015 (dane: CMR).

Marta Kope¢, Ekspedientka
PHU , Izabela” Sklep spozywczy
ul. Okélna 16, Marki

W rankingu rotacji w sierpniu 2015 w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. czotowe miejsca zajmuija stodycze dla dzieci: Kinder
Joy 20 g i Kinder Niespodzianka 20 g. Zaraz za nimi rogalik 7 Days
kakaowy 60 g (dane: CMR).

W sklepie Karol w Mszczonowie przy kasie jest szeroki wybér stody-
czy. Zazwyczaj s to batoniki, sezamki czy gumy i mietowe drazetki.

,U nas teraz jest moda na produkty zbozowe od Bakalland czy San-
te. Duzo sprzedaje sie wafelkéw i innych stodyczy, bo niedaleko jest
szkota, a sklepiki w szkotach nie moga sprzedawac takich produktéow”
— opowiada Bozena Rombek, kierowniczka sklepu.

W sklepie wybierane sg popularne stodkosci: Mamba, Tic Tacki,
Mentosy, Hallsy. Z innych stodyczy przy kasach znajduja sie m.in. Pa-
wetki, jajka Kinder Niespodzianki, Kinder Chocolate, Marsy, Snickersy,
Prince Polo, Grzeski, Goralki i Princessa.

,U nas najczesciej nieplanowane zakupy sa robione przez rodzi-
céw przychodzacych z dzie¢mi. Jak dziecko zobaczy np. jajko Kinder
Niespodzianke, to rodzic musi kupi¢ i koniec, bo pociecha chce jajko
z zabawka. Dotad jest ptacz dop6ki mama nie kupi tego co maluch

chce” — Smieje sie pani Bozena.

N g d
WILKINSON
WS WORDQ

PELNA KONTROLA
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91% MEZCZYZN* KUPILOBY XTREME3

*Test maszynek Wilkinson Xireme3 Ulimate Plus, arelizowany preez Agencie Badari G,
5ba N=155, mezczyzni w wieku 18-34, uzytkownicy wiodqcej marki do golenia.

ZAMOW JUZ TERAZ!

MASZYNKA XTREME3
ULTIMATE PLUS TO:

3 ELASTYCZNE OSTRZA NA
RUCHOMEJ GtOWCE,
FLEZELE

ktdre idealnie dopasowuja sie do ksztattu twarzy.

O 50% SZERSZY PASEK
NAWILZAJACY | NAPINAJAC
ktdre zapewnig gtadkie golenie -
iskuteczne nawilzenie. i

NOWY KSZTALT
10 16% wiekszy ciezar raczki sprawiaja,
e maszynka dobrze lezy w dtoni.

ULTIMATE
COMFORT

I L [ i L
Xtreme3 Ultimate Plus

Maszynki jednorazowe dla mezczyzn,
karta 12 szt.
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,Przy kasie mamy tez leki. Klienci przycho-

dza po nie, gdy apteka jest zamknieta, a po-
trzebuja na przyktad leku przeciwbélowego.
Przy kasie tez sg prezerwatywy, krem do rak,
jednorazowe maszynki do golenia. Z tych
ostatnich mamy w sprzedazy marki Wilkin-
son Sword, Gillette i Polsilver” — wymienia
Bozena Rombek.

Kinga Dalmata, kierowniczka warszaw-
skiego Carrefour Express stara sie codzien-
nie zmienia¢ oferte w strefie przykasowe;j.
Jak ttumaczy, zwieksza to zainteresowanie
statych klientéw tym, co akurat znajduje sie
przy kasie. Opowiada, ze baton ufozony
przy kasie sprzedaje sie lepiej, bo znajduje
sie wsrod impulsow.

,Przy stodyczach impulsowych stawiamy
na oryginalne smaki. Sprowadzamy np. ame-

rykanskie Snickersy, ktére nie s popularne

ategorie produktow»

Bozena Rombek, Kierowniczka
Supersam Karol
ul. Warszawska 29, Mszczonéw

w Polsce. Przy kasie klient ma szanse dopyta¢
czym rézni sie taki produkt od innych i jest
bardziej skfonny zaptaci¢ za niego wiecej”

— wyjasnia pani Kinga.

Wiréd stodyczy impulsowych w sklepie moz-
na znalez¢ m.in. Chupa Chupsy, M&M's, Skittles,
Twixy, Liony, Snickersy, Marsy, Bounty, Princesse,
Milky Way czy Kinder Niespodzianke.

Szeroka oferta

Strefa kasy jest idealnym miejscem do
sprzedazy m.in. baterii. Dlaczego? Bo to pro-
dukt, po ktéry rzadko konsumenci specjalnie
wybieraja sie do sklepu. O potrzebie ich
kupienia klient najczesciej przypomina sobie
dopiero, gdy zobaczy je na pétce.

W warszawskim Carrefour Express baterie
znajduja sie tuz za kasa. Najczesciej ku-

powang marka jest Energizer. Dostepne sa

zdaniemPRODUCENTA

Zofia Mirska

postepujacej miniaturyzacji urzadzen na rynku.

N

Trade Marketing Manager VARTA
Spectrum Brands Poland

Potencjat produktéw impulsowych wykorzystamy tylko wtedy,
gdy beda one widoczne. Jezeli dany punkt sprzedazy nie dys-
ponuje wtasng ekspozycjg przykasowa, zalecamy stosowanie
obrandowanych stojakéw, ktére mimo niewielkich rozmiaréw,
przyciagaja uwage konsumentéw i pomagajg podzieli¢ przestrzen w strefie kasy.

W strefie kasy z pewnoscig nie moze zabrakna¢ baterii alkalicznych w najpopularniejszych
rozmiarach AA i AAA. Wiekszy sklep moze pozwoli¢ sobie na petng game rozmiaréw — AA, AAA,
C, Di9V. Asortyment przykasowy warto rozszerzyc o baterie specjalistyczne, np. bestseller
VARTA CR2032 - baterig, ktéra znajdziemy w pilotach do bram czy kluczykach do samochodu.
Baterie specjalistyczne zapewniajg wysoka marzowosc i s coraz bardziej popularne z powodu

/

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SPECTRUM BRANDS
POLAND

Baterie High Energy AA i AAA blister 4 szt.

A =i "
VIVARTA

ann =
¥ VARTA
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Baterie Longlife AA i AAA
flowpack 8 szt.

Akumulatorki AA
Ready To Use 2600

; T\ Rechargestin
mAh blister 4 szt. H.
-II'I |

]

HTEITEILE

L

tadowarka LCD
Plug Charger +
akumulatorki 4 x
2100 mAh

Niezniszczalny
Powerpack 6000
mAh

Niezniszczalna latarka 1 Watt
LED 2AA
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GP BATTERY

Akumulatory 270AAHC

Baterie alkaliczne
AA SUPER LR6
promocyjny zestaw
15A-U4+4

Baterie alkaliczne AA
ULTRA LR6_15AU-U4

Baterie
wysokonapieciowe
do pilotéw

tadowarka samocho-
dowa 3 wejscia USB

\

=
?

tez baterie marki wtasnej Carrefour. Kinga
Dalmata opowiada, ze klienci z tej kategorii
wybieraja najczesciej paluszki.

W strefie kasy u pani Kingi mozna
dostac takze startery. Klienci maja wybor
sposrod kart Plusa, T-mobile, Heyah, Nju
Mobile czy Orange.

,Zdecydowanie wiecej sprzedajemy dofa-
dowani do telefonéw, ale startery tez ciesza sie
zainteresowaniem” — opowiada Kinga Dalmata.

Warszawski Prim Market przy al. Stanéw

Zjednoczonych réwniez w swojej ofercie ma

Kinga Dalmata, Kierowniczka (po lewej)
Barbara Glowacka, ekspedientka

Carrefour Express

ul. Ptocka 25, Warszawa

startery. Tu jednak w ofercie dostepne sg tylko
produkty Virgin Mobile. Katarzyna Grucelska,
kierowniczka sklepu opowiada, ze odkad
pojawity sie w ofercie, klienci o nie pytaja

i czesto decyduja sie na zakup.

W Prim Markecie w strefie impulsowej
najpopularniejsze sg jednak gumy do zucia.
,Najlepiej sprzedaja sie owocowe gumy
Orbit. Duzo naszych klientéw to dzieci
z pobliskiej szkoty — stad wieksze zaintereso-
wanie owocowymi smakami” — wyjasnia pani
Katarzyna, cho¢ przyznaje, ze starsi klienci
wybieraja jednak te mietowe.

Ze wzgledu na miodsza klientele sklep
ma szeroki wybor stodyczy przy kasach,
m.in. Chupa Chupsy, Skittles, sezamki AHA,
Snickersy, Prince Polo, Knoppersy, Bounty,
Fruit-telle, Mambe, Mentosy, Zozole, Chatwe
Wedla, Oreo czy zelki Akuku i Frugo.

,Najwiecej sprzedajemy batonéw. Zelki sa
mniej popularne. Najlepiej rotuje Mars, Snic-
kers, Twix i Bounty. Dzieciaki zazwyczaj nie
przychodza specjalnie po stodycze, a kupuja
je przy okazji innych zakupédw. Wybieraja but-
ki, pizzerinki, soczki i przy okazji biorg tez co$
stodkiego” — zaznacza Katarzyna Grucelska.

Baterie i maszynki w Prim Markecie
réwniez dobrze rotuja. Z tych pierwszych
w ofercie dostepne sa produkty Panasonic
i Energizer. Z maszynek jednorazowych
klienci moga wybiera¢ spoérod marek Gillet-
te, Wilkinson czy Bic. Kierowniczka sklepu
opowiada, ze w ostatnim czasie wzrosta

sprzedaz tych produktéw. Jako powéd poda-

Katarzyna Grucelska, Kierowniczka
Prim Market

Al. Stanéw Zjednoczonych 26a,
Warszawa

je przebudowe ekspozydji i lepsze wyekspo-
nowanie tych produktéw.

Jak wazne jest dobre zagospodarowanie
okolic kas pokazuja badania merchandi-
singowe. Zgodnie z nimi klient, ktéry juz
stanat w kolejce do kasy, nie wyjdzie z niej
nawet, gdy przypomni sobie, ze nie kupit
czego$ waznego. Jest to wiec idealna okazja
by przekona¢ konsumenta, ktéry i tak chciat
wydac pieniadze na cos jeszcze, by wiozyt do
swojego koszyka dodatkowa rzecz. Zadaniem
oferty impulsowej jest wytacznie zwrécenie
na siebie uwagi. Tutaj klient bardzo rzadko
sprawdza cene towaru, a decyzja o zakupie
podejmowana jest pod wptywem chwili.

Joanna Kowalska
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adta czarna

Biata czy czarna? W ziarnach czy rozpuszczalna? Polacy
coraz chetniej pijg kawe. Producenci natomiast wykorzystujg
hieustajgcq popularnosc¢ tego napoju i starajg sie przygotowac

oferte zaspokajajgca potrzeby kazdego podniebienia.

zdaniemPRODUCENTA

Adam Mokrysz

z zarzadu Mokate

Statystyczny Polak rocznie wypija okoto 3 kg kawy. W Niemczech to
juz 7-9 kilogramoéw, a w krajach skandynawskich nawet 14. Warto
jednak zwrécic¢ uwage, ze w ciggu ostatniej dekady spozycie kawy
w Polsce wzrosto az o 80 proc. Tendencja wzrostowa stale postepuje.
Motorem napedowym rynku kawy w Polsce sg trzy segmenty — kap-
suty, konsumpcja out of home oraz kawy ziarniste, zwtaszcza te nalezace do segmentu premium.
Za dalszymi wzrostami kategorii kawy ziarnistej przemawia coraz wieksza popularnos¢ ekspresow
do kawy. Sa coraz tansze i tatwiej dostepne. Rozwojowi kapsut sprzyja coraz szybszy tryb zycia,

a prostota i czas podania, czyni ten produkt bardzo atrakcyjnym. Ciekawym trendem jest pojawia-

nie sie matych palarni, ktére oferujg oryginalne mieszanki kaw, z réznych krajéw pochodzenia.

Obecnie kawe pije az 25 min Polakéw. Nic
wiec dziwnego, ze w tradycyjnych sklepach spo-
zywezych kawa paczkowana wchodzi w sktad
statego asortymentu. Odpowiada ona za ok. 9%
cafej wartosci sprzedazy mafoformatowych skle-
péw spozywczych do 300 mkw. (dane: Centrum
Monitorowania Rynku). Wedfug danych Mini-
sterstwa Skarbu Paristwa, spozycie kawy w Polsce
w ciagu ostatniej dekady wzrosto o 80%.

Jaka kawe wybieraja Polacy? Najczesciej mielona.
Jak podaje CMR jest ona liderem pod wzgledem
wartosci sprzedazy kaw paczkowanych (60%).
Klasyczne kawy rozpuszczalne to 25% rynku. Pozo-
state wybory konsumentéw to tzw. kawy mix (m.in.
produkty 2w1, 3w1 i kawy smakowe), rozpuszczal-
ne kawy cappuccino, paczkowana kawa zbozowa,

paczkowana kawa ziarnista i kawa w kapsutkach.

Kawowa potka

Najczesciej spotykanymi odmianami kaw
paczkowanych sa: mielone, kawy mix i klasyczne
rozpuszczalne, ktére odnalez¢é mozna w ponad
90% mniejszych sklepéw. W 7 na 10 tradycyj-
nych spozywczych znalez¢ mozna paczkowane
kawy zbozowe oraz kawy cappuccino. Ziarniste
natomiast wystepuja w ok. 30% sklepéw. Kawy

w kapsutkach na swoich pétkach posiada ok. 3%

mafoformatowych spozywczych (dane CMR).
Mieszko Miazga z CMR opowiada, ze
najwyzej na liscie TOP producentéw kawy
paczkowanej znajduja sie kolejno Mondelez,
Strauss Cafe Poland, Nestlé, Prima oraz Tchibo.
tacznie generuja oni prawie 80% udziatéw
wartosciowych sprzedazy cafej kategorii.
Natomiast najpopularniejszymi markami sg Ja-
cobs Kronung, Prima Finezja, Nescafé Classic.
Posiadaja one kilkunastoprocentowe udziaty

wartosciowe sprzedazy.

Detalisci o sprzedazy

W sklepie He-Man w Debem Wielkim
przy ul. Strazackiej wybér kaw jest spory.
Siegaja po nia osoby pracujace, ktére cze-
sto kupuja ja w drodze do pracy.

W naszym sklepie na pdfce kawowej mamy
Pedro’s, Jacobs, Nescafé, Tchibo, Prime, Fort,
MK Café Sahara czy Wosebe. Staramy sie
mie¢ wszystkiego po trochu” — opowiada Ewa
Zelazowska, kierowniczka sklepu w Debach
Wielkich. Dodaje, ze z kaw mielonych najle-
piej sprzedaje sie Pedro’s, a z rozpuszczalnych
— Jacobs. Jedli chodzi o inne rodzaje kaw to
w kategorii cappuccino najpopularniejsze s

produkty Mokate. W zbozowych kréluje Inka.

Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE

Coffee Selected Asia

Coffee Selected
Africa

Coffee Selected
America

TCHIBO

2 Black&White

WOSEBA
ARABICA kawa
ziarnista

\

Tradycyjny smak

Jesli chodzi o kawe to wielu Polakéw wybie-
ra tradycyjnie — produkty, ktére kupuja od lat.
Tacy klienci przychodza do sklepu Lider Mar-
ket w Siedlcach przy ul. Unitéw Podlaskich 7.
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Sylwia Rosotek, Ekspedientka
Delikatesy He-Man
ul. Strazacka 3A, Debe Wielkie

,Nasi klienci to zaréwno mtodziez, jak i osoby
starsze. Ta druga grupa wybiera przewaznie
smaki, ktére zna. Jesli ktos od wielu lat pije kawe
mielona, ciezko mu sie przestawi¢ na smak kawy
rozpuszczalnej i odwrotnie” — opowiada Bozena
Kleszcz, kierownik sklepu. W tej chwili w skle-
pie najlepiej sprzedaja sie Jacobs, Tchibo,
Maxwell House, Prima, Sido i Pedro’s. | tu
najpopularniejsza jest mielona Tchibo Family.

Jesli chodzi o cappuccino to klienci Lider
Marketu upodobali sobie jednorazowe saszetki
Mokate. ,Kupienie cappuccino zalezy od
impulsu klienta. Jesli klient ma ochote na taki
rodzaj kawy to wybierze saszetke, badz kilka

w réznych smakach” — méwi pani Bozena.

Pachnace ziarna kawy

W Supermarkecie Hoza w Tomaszowie Ma-
zowieckim, ktérego wlascicielami sg Krzysztof
i Maria Kopariscy — oprécz siegania po trady-
cyjne kawy mielone i rozpuszczalne — mozna

zauwazy(¢ rosnaca popularnos¢ kaw w ziarnach.

ategorie produktow»

Bozena Kleszcz, Kierownik sklepu
Sklep spozywczy Lider Market
ul. Unitéw Podlaskich 7, Siedlce

Teraz sprzedaja sie gféwnie popularne
marki jak Jacobs, Tchibo czy Nescafé. To jest
podstawa. Zauwazyliémy jednak, ze do fask
wrdcita kawa ziarnista. Wiele oséb posiada
ekspresy i z nich korzysta. W tym przypadku
najczesciej sprzedaja sie opakowania w pacz-
kach 1 kg czy 0,5 kg” — opowiada wtasciciel.

W kawowej ofercie sklepu znajduija sie
przede wszystkim Jacobs, Nescafé, Tchibo, La-
vazza, Prima, Pedros, Woseba, Astra, Maxwell
House czy Fort i Sido. ,Jak cappuccino to
tylko Mokate, a wiréd kaw zbozowych prym
wiedzie Inka i Anatol” — dodaje.

Trzeba zaznaczy¢, ze wzrost popularnosci
kawy w ziarnach widoczny jest tez w badaniach
rynkowych. Jak podaje Euromonitor Internatio-
nal — segment kawy w ziarnach w minionym
roku wzrést az o 15%. Natomiast producenci
kawy w kapsutkach moga pochwali¢ sie 21%
wzrostem. W skali catego $wiata Polska zajmuje
19. miejsce pod wzgledem konsumpgji kawy.

Kawa uodpornita sie na kaprysy sezonowo-

zdaniemPRODUCENTA

f
Sylwia Kulig

Trade Marketing Manager
GRANA

Okoto jedna czwarta Polakéw w wieku 15+ deklaruje spozywanie kawy zbozowej. Najwigksza
popularnoscia cieszy sie Inka klasyczna, ktéra jest liderem rynkowym — konsumenci cenia jg za
smak, dobra jakos¢, naturalny sktad, sa lojalni wobec marki. Wychodzac naprzeciw potrzebom
klientéw i zgodnie z silnym trendem zdrowego zywienia stworzona zostafa linia Inki wzbogaco-
nej w magnez, btonnik i wapn — dla 0séb, ktére szczegdlnie zwracajg uwage na diete i poszukuja
suplementoéw. Linia ta zdobyta sobie duze uznanie konsumentéw poparte wynikami sprzedazy.
Inka w saszetkach z orkiszem to nasza ostatnia nowos¢, ktéra z sukcesem wprowadzamy na ry-
nek. Jednoporcjowe saszetki mozna teraz tatwo zabrac ze sobg i delektowac sie smakiem w pracy.

Krzysztof Kopariski, Wiasciciel
Supermarket Hoza
ul. Hoza 1/3, Tomaszéw Mazowiecki

éci i konsumenci pija ja przez caty rok. Latem
czesto siegaja po mrozone, zima dodaja do
niej aromatycznych przypraw. Kawa na state
zagoscita w polskich domach. Jej picie to juz
nie tylko recepta na szybka pobudke, ale
sposob na relaks, chwile przerwy w pracy czy
pretekst do spotkania z przyjaciotka.

Joanna Kowalska

Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE
POLSKA

Nescafé Intenso

J

JACOBS
DOUWE
EGBERTS

Jacobs Dark Roast

Incoss

GRANA

Inka Kawa
zbozowa z
orkiszem 20 szt.

Inka Kawa zbozowa z orkiszem 36 szt.

- w

KAwA ZBO20wA
Z ORKISZEM

\_ =0
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ORKISZU

100%

NATURALNYCH
SKEADNIKOW

inka

DOBRA W SWEJ NATURZE

h

INKA Z ORKISZEM w FormiE sAszETEK DO/
ZAPARZANIA w SWOJUEJ RECEPTURZE WYKORZYSTUJE
ORKISZ, KTORY JEST ZALICZANY DO KATEGORII SUPER ZB0OZ.

ORKISZ, 1o PRADAWNE ZBOZE. NA NOWO ODKRYTE PRZEZ MILOSNIKOW
ZDROWEJ ZYWNOSCI ZALICZANE DO TZw. KATEGORII SUPERFOODS. JEST ZRODLEM
CENNEGO BIAtKA, WITAMIN Z GRUPY B | E, MIKROELEMENTOW TAKICH JAK: CYNK,
ZELAZO, MIEDZ | SELEN, KTORE WYSTEPUJA W NIM w DWUKROTNIE WIEKSZEJ ILOSCI

NIZ w ZIARNIE PSZENICY, JEST TO TZw. ,,CZYSTE ZBOZE™, KTORE NIE WYMAGA,
A WRECZ NIE ZNOSI CHEMICZNYCH OPRYSKOW, A POTRAKTOWANE NIMI OBUMIERA,



informacja handlowa
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Rozgrzewka przed zimg

Jesienna aura daje znac¢ o sobie coraz bardziej. Spadek temperatury szczegélnie zacheca do

spozywania cieptych napojow czy herbat, ktore odpowiednio przygotowane rozgrzejg nasz organizm
i dostarczg cennych dla odpornosci witamin. Konsumenci chetnie uzywaja syropow, ktore stanowiag
idealny dodatek do napojow o witasciwosciach rozgrzewajacych!

Rynek syropéw wciaz sie rozwija, pojawiaja
sie nowe produkty i receptury, szczeg6lnie
klienci zwracaja uwage na produkty bardzo
dobrej jakosci, prozdrowotne jak réwniez
innowacyjne. Oczywiscie syropy sa spozywa-
ne przede wszystkim jako dodatek m.in. do

wody, herbat czy tez alkoholi.

Potentaci syropéw na rynku

Wedtug Mieszka Miazgi z Centrum Moni-
torowania Rynku, w tradycyjnych sklepach
spozywczych kategoria syropéw stanowi
dopetnienie asortymentu, odpowiadajac za
jedynie ok. 0,1% cafej wartosci sprzedazy
mafoformatowych placéwek handlu spozyw-
czego do 300 mkw.

Jedna z gtéwnych klasyfikacji CMR doty-
czacej kategorii syropow jest kategoryzacja ze
wzgledu na rodzaj/typ opakowania, w skfad
ktérej wchodza: butelka szklana, butelka PET,
torebka, stoik oraz pudetko. Syropy pakowa-

ne w butelki szklane odpowiadaja za 97%

udziatéw wartosciowych w sprzedazy kategorii
syropéw w matoformatowych sklepach do
300 mkw., reszta produktéw posiada o wiele
mniejsze znaczenie i stanowi jedynie uzupet-
nienie oferty. Sposréd wszystkich gramatur
klienci osiedlowych sklepéw najczesciej siegaja
po opakowania: 430 ml (ok. 40% wszystkich
transakgji), 420 ml (ok. 30% wszystkich transak-
qji), 440 ml (ok. 13% wszystkich transakgji) oraz
500 ml (ok. 12% wszystkich transakgj).
Liderami sprzedazy kategorii syropow
w matoformatowych sklepach do 300 mkw. sa
producenci Hoop, Herbapol Lublin i Agros-
-Nova. Jak wynika z danych CMR najwieksze,
wynoszace 36%, udziaty wartosciowe w sprze-
dazy posiada Hoop, na drugim miejscu z 33%
udziatami znajduje sie Herbapol Lublin, Agros-
-Nova zamyka liste TOP 3 producentéw z 15%
udziatami. Najpopularniejszymi markami, po

ktére siegaja klienci sa Paola, Owocowa Spi-

odPRODUCENTA
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Browar Amber

Piwo Zywe - niedoscigniony wzér i lider wéréd piw niepasteryzowanych. Pierwsze polskie piwo
posiadajace certyfikat Slow Food. Wiodacy produkt z oferty Browaru Amber.

Alk. 6,2%, ekstrakt 14,5%. Piwo o petnym i bogatym smaku.

Pszeniczniak - w aromacie peten nut gozdzikowych i bananowych. W smaku orzezwiajacy

i bogaty. Jedno z niewielu polskich piw pszenicznych w klasycznym stylu hefe-waizen. Warzone
z duzym udziatem stodu pszenicznego. Fermentowane przy uzyciu drozdzy gérnej fermentacji

z witasnej stacji propagacji Browaru Amber. Alk. 5,25 ekstrakt 12,1%

/

Z OFERTY PRODUCENTA

HERBAPOL
LUBLIN

Sekrety Smaku Pigwa
zmiodem

HOOP
POLSKA

Paola Malina
z pompka

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzeZwosci). J
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezZwosci). )




Zarnia, towicz, ktére tacznie generuja prawie
80% udziatéw wolumenowych w sprzedazy
matoformatowych sklepéw do 300 mkw. Pie¢
najpopularniejszych produktéw to: Paola
Syrop Domowy (Hoop) o smaku malinowym
430 ml, Owocowa Spizarnia (Herbapol Lublin)
o smaku malinowym 420 ml, towicz Syrop
Malinowy (Agros-Nova) o smaku malinowym
440 ml, Cymes (Victoria Cymes) o smaku
malinowym 500 ml oraz Paola Syrop Domowy
(Hoop) o smaku zurawinowym 430 ml, ktére
generuja prawie 50% udziatéw wolumeno-
wych cafej kategorii syropéw (CMR).

Dos¢ nowa propozycja w 2014 roku na
rynku byly markowe syropy firmy Excel-
lence, ktéra do tej pory specjalizowata
sie w produkcji syropéw pod marka sieci
handlowych. Firma obecnie oferuje syropy
w metalowych opakowaniach o pojem-
nosci 700 ml, o smakach: Polska Malina,
Afrykanski Granat oraz Kubarskie Mojito.
Producent zapewnia o wysokiej jakosci
produktéw jak réwniez poleca jako dodatek
do herbaty, wody czy koktajlu. W ofer-
cie Excellence znajdziemy réwniez syrop
z czasteczkami owocow, ktére nalezg do

produktéw Premium.

ategorie produktow»

Iwona Milczarska, Whascicielka

Sklep spozywczy
ul. Barlickiego 19

Do herbaty i do piwa

W sklepie Iwony Milczarskiej syropy rotuja

na biezaco kazdego dnia. Jak informuje
wiascicielka jest to kategoria, ktéra w kazdym
sezonie ma swoje zastosowanie. ,Syropy sg
kupowane w moim sklepie przede wszystkim
do piwa. Wykorzystanie w taki sposéb jest
zauwazalne przez caty rok” — informuje pani
Iwona. W koszykach zakupowych klientow
siegajacych po piwa najczesciej laduja syropy
o smaku: malinowym badz zurawinowym.
Najlepiej rotujace piwa w kutnowskim sklepie
to marki: Warka, Zubr, Debowe, Zywiec,
Kasztelan, Harnas, Krélewskie, Lech, EB,
Carlsberg, Perta, klienci siegaja rowniez po
piwo KozZlak czy Pszeniczniak.

Jesli chodzi o syropy to Paola oraz towicz
sa najlepiej rotujacymi markami w sklepie
Iwony Milczarskiej, i jak przyznaje produk-
ty te gtéwnie kupowane sg ze wzgledu na
niewygérowang cene. ,Dostepne sa rowniez
syropy Herbapol oraz marka wtasna. Smaki,
ktére kréluja w obecnym sezonie to przede
wszystkim malina, zurawina i czarna porzecz-
ka, zreszta te smaki bardzo dobrze rotuja
bez wzgledu na pore roku. Latem natomiast

zwlaszcza smaki orzeZwiajace wprowadzane

’ Z OFERTY PRODUCENTA R
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci). J

VICTORIA
CYMES

Stoneczne Owoce
syrop o smaku mali-
nowym

AGROS-NOVA
towicz Syrop Zdrowie z
Natury Dzika Réza, Pedy
Sosny i Czarny Bez

@

DZIKA
ROZA

Wgomags vhled
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PEDY
SOSNY

o
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EXCELLENCE
Go Splash

\_ J

w tym okresie czyli pigwa, rabarbar, limonka, cytryna czy pomarai-
cza” — dodaje wtascicielka.

Zastosowanie syropéw w okresie letnim gléwnie wiaze sie z roz-
cieficzaniem ich z woda. Zimg natomiast syropy sa uzywane w celu
leczniczym przy przeziebieniach czy do wzmacniania odpornosci.
,Smak zurawinowy jest bardzo modny jesli chodzi o sprzedaz nie
tylko syropéw, ale réwniez innych produktéw z uzyciem tej rosliny, np.
zurawina suszona czy konserwowana, jako zrédto wielu witamin. Smak
malinowy natomiast gléwnie przy przeziebieniach do cieptych napo-
jow np. do herbaty” — opowiada detalistka. W koszykach zakupowych
klientéw wraz z syropem w okresie jesienno-zimowym czesto znajduje
sie rowniez miéd czy cytryna — kupowane w celach leczniczych.

Oprocz herbaty i dodatkéw takich jak cytryna, syrop czy miéd
jest wiele innych sposob6éw na rozgrzewajacy nap6j. Przyprawy
takie jak imbir, cynamon, gozdziki badz chili réwniez posiadaja
rozgrzewajace wiasciwosci. ldealnym potaczeniem cieptego napoju
i rozgrzewajacych dodatkéw jest grzane piwo. Wiekszos¢ oséb
siega wlasnie po taki napéj na przeziebienie, ktéry potrafi by¢ réw-
niez skuteczny jak ciepta herbata z cytryna. Do tego kropla syropu
malinowego, a przeziebienie nam nie straszne!

Monika Kociubinska

zdaniemPRODUCENTA

Tomasz Ciecierski

Dyrektor Handlowy, Cztonek Zarzadu
Excellence

Od trzech lat zaobserwowalismy
wzrost Swiadomosci konsumentow,
ktorzy coraz mniej chca stosowad

produkty byle jakiej jakosci z niewiel-
ka zawartoscia sokow tylko dlatego, ze sg markowe.

Z ogromng satysfakcja i z petng odpowiedzialnosciag moge
poinformowac wszystkich, obecnych i potencjalnych partneréw,
ze nasze jedyne syropy na rynku Europejskim i swiatowym z
kawatkami owocéw zostaty pozytywnie odebrane przez rynek i
ostatecznego konsumenta.

To owocuje dynamicznym wzrostem sprzedazy i $wietnymi
marzami dla sieci, ktére z powodzeniem mozna wypracowac na
tych produktach jak i na innych naszych syropach np. zdrowot-
nych Excellence. Dzieki najwyzszej jakosci tych syropéw i naszym
dziataniom marketingowym produkt Swietnie sie obronit na pétce
i poszerzyt grono odbiorcéw w tej kategorii o konsumentéw stosu-
jacych je do herbat, nales$nikoéw, ciast i deserow.

Jestem przekonany, ze kolejne 4 nowe linie beda réwnie zaskaku-
jace i innowacyjne na naszym rynku i odniosg nie mniejszy sukces
niz Owoce w syropie czy syropy zdrowotne

Idealne syropy
na jesienng aure.

Jedyne na rynku owoce
w syropie do herbat,
naparow, nalesnikow,
ciast i deserodw.

Syropy funkcjonalne
uzywane w profilaktyce
przeziebien. Zawierajg
kompleks witamin,
duzg zawartos¢ sokéw
i naturalne ziofa
lecznicze.
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Sery sg trzecig kategoria koszyka spozywcze-
go w Polsce. W cafej kategorii mozemy wyr6z-
ni¢ sery zéfte, biate, topione oraz plesniowe.
Sery zébtte to najczesciej kupowany rodzaj.
Najwiecej udziatéw w kategorii seréw z6ttych
zajmuja sery paczkowane, stanowig one 2/3
cafego segmentu. Sery z6tte w paczkach
to bardzo szybko rozwijajaca sie kategoria.
Jednak najwiekszym pod wzgledem warto-
$ciowym segmentem seréw paczkowanych sg
$wieze, biafe twarogi oraz serki do smarowa-
nia. Dalej w kolejnosci znajduja sie sery zofte,

topione oraz plesniowe.

Sery na paragonach

Jak wynika z danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku, sery to kategoria, ktéra w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. charaktery-
zuje sie waska potka sklepowa — wystepuje
tylko okoto 11 wariantéw na sklep sprzedajacy
te kategorie produktowa. Dla poréwnania w
sklepach wielkiego formatu powyzej 300 mkw.
konsumenci moga wybiera¢ sposréd okofo

100 wariantéw.

ategorie produktow»

eska serow

Jako przekagska oraz dodatek do dania bgdz kanapki - to
najczestsze formy podania serow. Od z6ttych po biate, od
topionych po twarogi - wybor jest niesamowicie duzy!

Sery dostepne sa w ponad 80% sklepéw
matoformatowych. Najwieksza popularnoscia
w tym kanale dystrybucji cieszg sie sery twaro-
gowe paczkowane oraz sery zéite paczkowane
— tacznie generujg ok. 80% wartosci sprzedazy.

W przypadku seréw z6ttych produkty
cieszace sie najwiekszym zainteresowaniem
konsumentéw to opakowania o gramaturze
150 g zawierajace ser w plastrach — kupowany
raczej na kanapke niz jako produkt potrzebny
np. do przygotowania obiadu. W koszyku
laduje najczesciej 1 opakowanie sera zéttego —
informuje Magdalena Dyrdufa z CMR.

Marki seréw zéttych najczesciej spotyka-
ne w sklepach spozywczych to: Hochland,
Mlekpol, OSM Sierpc, Mlekovita, SM Ryki,
Polmlek, Spomlek. Sery twarogowe i kanap-
kowe: Hochland Twarogowy, Kanapkowy oraz
Almette, Turek, Pigtnica, Mlekovita, Krasny-
staw, Mlekpol, Zott, OSM towicz, OSM Sierpc
oraz Bakoma. Sery topione: Hochland, Sertop,
Polmlek, Mlekovita, Lactima, Lazur. Sery
plesniowe natomiast oferuja m.in.: Hochland,

Lactalis (President), Turek oraz Lazur.

zdaniemPRODUCENTA

oraz czysty, mleczny smak produktu.

Mleczarnia Turek

Monika Idzkowska

Senior Brand Manager

Okres powakacyjny to zdecydowanie najlepszy czas dla seréw
plesniowych. Mimo, ze kategorii nie cechuje wyrazna sezonowos¢,
w okresie jesienno-zimowym kupujemy te produkty chetniej. Sery
plesniowe marki NaTurek sa doskonata propozycja na deske seréw,
do kanapek lub jako sycaca przekaska w trakcie dnia. NaTurek Nasz Camembert oraz NaTurek
Nasz Brie to doskonata propozycja dla tych, ktérzy cenig sobie idealnie kremowa konsystencje

W czwartym kwartale tego roku o marce NaTurek bedzie naprawde gtosno. Planujemy szereg
dziatart promujacych wprowadzenie marki NaTurek, ktérej produkty sa wytwarzane w 100%
zmleka pochodzacego z rodzinnych gospodarstw, w ktérych wszyscy cztonkowie rodziny dbaja
o siebie nawzajem oraz troszczg sie o swoje zwierzeta.

Dziatania promocyjne obejma silng kampanie reklamowa w telewizji, wsparcie w Internecie w po-
staci nowej, angazujacej strony www, mediéw spotecznosciowych takich jak Facebook, YouTube,

Instagram, jak réwniez silne wsparcie w sklepach materiatami POS.

Artykut podstawowy

W warszawskim sklepie Carrefour Express,

gdzie kierownikiem jest pani Ewa Roman sery
sq jedna z kategorii, ktéra rotuje na biezaco
kazdego dnia. W ofercie sklepu dostepne sa
marki znane i lubiane przez klientéw. ,Z se-
réw plesniowych dostepnych w ofercie sklepu
Carrefour Express najwigkszym zainteresowa-
niem cieszy sie¢ Camembert NaTurek. Natomiast
najczesciej wybierane sery zétte to Edam,

Gouda, Krolewski z Kolna, Gouda Wedzona,

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

OSM
SIERPC

Ser z6tty klasycz-
ny Kasztelan

SERTOP

Jak Dawniej Ser topiony Edam

MLECZARNIA
TUREK

NaTurek Nasz Camem-
bert Naturalny

NaTurek Nasz
Brie Naturalny
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ategorie produktow»

Ewa Roman, Kierownik
Tomasz Michalski, Wiasciciel
Carrefour Express

ul. Ciotka 19/25, Warszawa

Maasdamer, Tylzycki oraz Podlaski dostepne

Klienci réwniez chetnie siegaja po sery topione,

pod markami Mlekpol oraz Hochland. Wsréd a u nas moga wybiera¢ wéréd marek takich jak:

seréw bialych duzym zainteresowaniem cieszy ~ Hochland oraz Sertop. Twarég Wiejski z Piatni-
sie serek wiejski z Pigtnicy oraz Krasnystawu, jak  cy —tusty, p6tttusty, lekki, jest nr T wéréd seréw
rowniez serki do smarowania, Kanapkowy, Al- biatych twarogowych wedtug naszych klientow”

mette, Bieluch, Twdj Smak (Piatnica) oraz Turek. - opowiada kierowniczka sklepu, Ewa Roman.

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Do portfela marek dostepnych w Polsce naleza najpopularniejsze

sery — m.in. Hochland, Almette, Valbon czy Piato. Rynek seréw
w Polsce rosnie, a najbardziej znaczaca jest zmiana oczekiwan

konsumenckich. Sita kategorii seréw i kluczem do sukcesu jest
nieustanny rozwoj i otwarto$¢ Polakéw na nowosci na pétce. Firma Hochland caty czas szuka
rozwiazan, by uzasadnia¢ znaczenie marki i co czesto jest z tym zwigzane — wyzsza cene. Aktualnie
Hochland Polska przygotowuje sie do wprowadzenia do sprzedazy nowych plastréw sera,Na go-
raco!” pod marka Hochland. Nowy produkt bedzie dostepny w sprzedazy juz od listopada 2015 r.
To dedykowana receptura seréw na ciepto — idealna do topienia i zapiekania (np. w opiekaczu lub
piekarniku). Grubsze plastry oraz duza ilos¢ dodatkéw sprawiajg, ze Hochland, Na goraco!” maja
intensywny zapach i bogaty smak. Nowa linia produktéw bedzie dostepna w najbardziej popular-
nych wariantach smakowych: z szynka i pieczarkami, z pomidorami i ziotami oraz z salami i chili.

odPRODUCENTA

Spoétdzielnia Mleczarska Ryki

Spotdzielnia Mleczarska Ryki, jako jedna z wiodacych firm w branzy
mleczarskiej w Polsce, nieustannie rozwija swoja oferte odpowiadajac na
zapotrzebowanie rynku. Wprowadzony wiasnie ser wzbogacit game seréw

produkowanych przez SM Ryki. Jestesmy przekonani, iz wysoka jakosc spra-
wi, ze Rycki Maasdam bedzie sie cieszyt bardzo duza popularnoscia.
Spotdzielnia Mleczarska RYKI w swojej ofercie posiada sery typu szwajcarsko — holenderskiego
m.in.: Rycki Edam oraz Ramzes jak i sery typu holenderskiego. Polecamy réwniez sery w plastrach:
Rycki Edam, Goude, Hit z Ryk i Ramzes. Przez lata obecnosci w branzy mleczarskiej firma zdobyta
silng pozycje oraz zaufanie klientow. Dzieki starannie dopracowanej recepturze, ryckie produkty
wyréznia wysoka jakos¢ oraz niepowtarzalny smak.

/

Bardzo duzym zainteresowaniem niezmiennie
moze pochwali¢ sie ser feta, ktérego szerokie
zastosowanie jest widoczne przy rotacji tego
produktu na pétce sklepowej.

A czym sie kieruja klienci przy wyborze pro-
duktéw? ,Brane sg gléwnie pod uwage takie
czynniki jak cena oraz marka, klienci sa gotowi
zaptaci¢ odpowiednia cene za odpowiednia
marke” — informuje pani Ewa.

Dla konsumentéw wazny jest wyglad,
kolor, konsystencja produktu, smak oraz
oczywiscie cena. Réwnie wazna jest funk-
cjonalnos¢, tatwos¢ otwierania i zamykania
oraz atrakcyjnos¢ opakowania. W zwiazku
z tym na rynku pojawia sie wiele inno-
wacyjnych rozwiazan, ktére niewatpliwie
przykuwaja uwage klient6éw.

Monika Kociubinska

Z OFERTY PRODUCENTA

HOCHLAND
POLSKA

Almette z polskiego
mleka, $mietankowy

Nowe plastry
topione bez
konserwantoéw,
Gouda

SM RYKI
Rycki Edam

Rycki
Maasdam

\
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Czas NC

Mmrozonki

Frytki, warzywa, owoce, gotowe positki

z zamrazarki - szybkie i proste danie czy
chec dodania do positku letnich smakow?
Konsumenci gustujacy w mrozonkach majqg
ré6zne upodobania, a ich zamitowanie wida¢
w rosngcej sprzedazy tych produktow.

Jesien i zima to najlepszy czas dla produ-
centéw mrozonych dar, warzyw czy owo-
cow. Jak opowiadaja detalisci — w tym czasie
klienci kupuja je znacznie czesciej. Latem
natomiast ze sklepowych zamrazarek szybciej
znikaja lody. Kategoria mrozonek sktada sie
z kilku podstawowych segmentéw, ktérymi
sa frytki, pizza, inne dania gotowe, mrozone
mieso czy owoce i warzywa, a takze lody.

Z danych Panelu Gospodarstw Domowych
GfK wynika, ze w 2014 r. polskie gospo-
darstwa domowe przeznaczyly na zakupy
kategorii produktéw mrozonych 2,1 mld zt.
Poréwnujac do poprzedniego roku warto$¢
ta wzrosta o 3,1%. Polacy kupowali przede
wszystkim: warzywa (31,3%), ryby (25,7%),
produkty maczne i ziemniaczane (14,9%),
frytki (13,8%) oraz dania gotowe (10,8%).

Poszczegblne segmenty mrozonek cha-

ategorie produktow»

rakteryzuija sie zr6znicowang sezonowoscia.
W okresie letnim najczesciej kupowane sg
lody impulsowe i familijne. Wraz ze spad-
kami temperatury stopniowo wzrasta liczba
transakcji mrozonych warzyw i owocéw,
pizzy, frytek i dar gotowych. Jak podaje
CMR - mrozone dania maczne najczesciej
kupowane sg w grudniu. Najwiekszym po-
wodzeniem ciesza sie wtedy pierogi i uszka.
Wigksza liczba transakcji w okresie Bozego
Narodzenia dotyczy takze mrozonego miesa.
Popyt na te produkty wzrasta rowniez w okre-
sie Wielkanocy (dane: CMR).

Wiasciciele sklepéw oferujacych produkty
mrozone moga wiec sami wplyna¢ na zwiek-
szenie sprzedazy odpowiadajac na zapo-
trzebowanie konsumentéw. Jak podaje CMR
detalisci oferuja wiecej wariantéw danych

produktéw w miesigcach, w ktérych sg one

zdaniemPRODUCENTA

Beata tosiak
PR Manager

Grupa Hortex

Konsumenci szukajg produktéw sprawdzonych marek, ktérym
moga zaufa¢, gwarantujacych wysoka jakos¢. Najlepiej znang marka
w segmencie mrozonek jest Hortex — wspomagana znajomos¢
marki Hortex posroéd uzytkownikéw mrozonych warzyw i owocéw
to 95%. (GfK Polonia, Omnibus marzec 2015, posréd uzytkownikéw mrozonych warzyw i owocéw).
Do najpopularniejszych mrozonek tej marki naleza — wéréd warzyw solo: Szpinak rozdrobniony,
Szpinak liscie, Brokuty rézyczki, wéréd mieszanek warzywnych: Wtoszczyzna paski Hortex, Bukiet
jarzyn wiosenny, Bukiet kwiatowy warzyw; wsrdéd warzyw na patelnig: Warzywa na patelnie,
Warzywa na patelnie z przyprawg wtoska. Najchetniej kupowane zupy to Zupa kalafiorowa, Zupa
wiosenna, a owoce to Truskawki bez szyputek Hortex i Wisnie bez pestek Hortex. Wsréd dan go-
towych triumf swieca Makarony na patelnie Hortex: Tagliatelle z sosem szpinakowym oraz Farfalle
z sosem bolognese. Nie powinno ich zabrakna¢ w zadnym sklepie.

/

czesciej nabywane. W ten sposob liczba wa-
riantéw lod6éw impulsowych wzrasta z 7 do
nawet do 35 w lecie, a mrozonych warzyw

i owocow z ok. 6 do 12 zima.

Oferta z zamrazarki

Centrum Monitorowania Rynku sprawdzito,
ze mrozone produkty wystepuja w ofercie po-
nad 90% sklep6w mafoformatowych do 300
mkw. Najwiekszy udziat w wartosci sprzedazy
kategorii, bo az 70%, generuja lody. Mrozone
warzywa i owoce osiagaja poziom prawie 9%.
Dalej znajduje sie mrozona pizza — niemal
7%. Po kilka procent generuja mrozone dania
maczne i dania gotowe. Za pozostalq sprze-
daz odpowiadaja frytki i pozostate produkty.

Zywno$¢ mrozona to bardzo zréznicowana

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

POLSKI
OGROD

Hortex Zupa
kalafiorowa z
koperkiem

Hortex Warzywa
na patelnie
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SKLADNIKI:

Zupa ogérkowa z koperkiem Hortex - 1 opakowanie

/ - - -
Sledzik na zupie ocjérkowej
PRZYGOTOWANIE:

Zupe ogdrkowa poddus na oleju, az wszystkie sktadniki

1 kwasne jabtko

1 mata czerwona cebula
1lyzeczka czarnuszki
olej rzepakowy

4 kawatki solonego §ledzia (wezesniej odmoczonego w mleku)

stang si¢ migkkie i odstaw do schlodzenia. Nastepnie
obierz i pokrdj w drobna kostke jabtko i cebule, podpraz
na patelni tyzeczke czarnuszki i wymieszaj wszystko z
odrobing oleju. Dopraw sola i pieprzem. Kawalki §ledzia
utoz na farszu, a wierzch posyp jeszcze salsa

s6l, pieprz

SKEADNIKI:

Fasolka szparagowa zielona Hortex - 1 opakowanie
Buraczki purée Hortex - 1 opakowanie
Wisnie bez pestek Hortex- 200 g

2 piersi z kaczki

200 ml czerwonego porto

2 cebule

2 zabki czosnku

1 tyzeczka wasabi

1 lyzeczka papryczki chili

2 gwiazdki anyzu

11yzeczka brazowego cukru

sél, pieprz

SKLADNIKI:

Wioszezyzna paski Hortex — 1 opakowanie
Marchewka z groszkiem Hortex — 1 opakowanie

jabtkowo-cebulowa.

Pier 2 kaczki podana na fasolce {zparagowe] z buraczkami,
. wasabi i {osem wiﬁniowym o\opmwionym porto

PRZYGOTOWANIE:

Piers z kaczki {od strony skdry) ponacinaj w kratke, przypraw
pieprzem i usmaz od drugiej strony. Nastepnie wstaw do piekarnika
nagrzanego do temperatury 180°C mniej wigcej na 10-15 minut.
Jednoczesnie rozmrozone wezesniej buraczki przesmaz z cebulg
pokrojona w kostke, dopraw sola, pieprzem i wasabi. Fasolke ugotuj
wedlug przepisu na opakowaniu i takze przesmaz na masle z
czosnkiem i chili. Na gorgca patelni¢ wrzué wisnie, anyz, brazowy
cukier i wlej porto. Dopraw sola i pieprzem, zagotuj i zredukuj sos.
Upieczona pier§ z kaczki przekrdj wzdtuz i utéz miedzy fasolka
szparagowa a buraczkami. Na koniec polej ja goracym sosem z
wisniami doprawionym porto.

Pasztet warzywny

PRZYGOTOWANIE:

Marchewke z groszkiem i wloszezyzne ugotuj do migkkosci w osolonej |
wodzie i odcedz. Nastepnie wrzué je na rozgrzana patelnie i przesmaz

200 g migdatow

6 jajek

2 tyzeczki Swiezej kolendry
2 czerwone cebule

chleb razowy
sél
papier do pieczenia

1lyzeczka otartej skérki z pomaranczy
kilka tyzek oleju lub klarowanego masla

Wigcej pysznych przepis’w na: www.hortex.pllp{zepisy

z zeszklong wezedniej cebula. Calo§é przykryj i du§ na matym ogniu
przez 10 minut {az warzywa zmigkna). Potem odstaw do ostygniecia i
zmiksuj. Tymczasem na patelni upraz migdaly {pokrusz je na mate
kawalki) i polacz z gotowa masa. Dodaj tez skorke z pomaraiiczy,
posiekang kolendre i jajka. Wytozona papierem do pieczenia foremke
wypelnij przygotowana masa i piecz ok. 30-40 minut w piekarniku
nagrzanym do temperatury 170°C. Pasztet warzywny podawaj z
chlebem razowym. o




kategoria. Z tego powodu wytwarzana jest
przez wielu producentéw oferujacych rézne
rodzaje produktéw. Centrum Monitorowania
Rynku podaje, ze liderem w grupie warzyw

i owocéw mrozonych jest Hortex. Jego
udzialy wartosciowe wzrastaja z miesigca na
miesiac i obecnie wynosza ponad 60% w
swoim segmencie.

W przypadku pizzy mrozonej bezkon-
kurencyjny jest Dr. Oetker. Do producenta
nalezy ponad 80% wartosci sprzedazy pizzy
mrozonej. Jezeli chodzi o frytki, to czotowym
graczem jest Aviko (ponad 50% udziatéw
wartoéciowych segmentu). Sposréd mro-
zonych dan gotowych najwyzej jest Hortex
i Frosta. W przeciagu roku udziaty tego
pierwszego znacznie wzrosty, dzieki czemu
wysunat sie on na prowadzenie w pierwszej
potowie 2015 roku (dane: CMR).

Sprzedaz produktéow mrozonych

raecn
Kategoria :
sprzedazy

Lody impulsowe 533
Lody familijne 16,7
Mrozone warzywa, owoce 8,7
Pizza mrozona 6,8
Mrozone dania maczne 47
Mrozone dania gotowe 44
Frytki mrozone 3,0
Inna zywnos¢ mrozona 25

#rodto: CMR, dane na wrzesieri 2015r.
Sklepy matoformatowe (do 300 mkw.)

Marta Linek, Ekspedientka
Sklep spozywczy ,Basia”
ul. BrzeZnicka 2

Piotrkéw Trybunalski

ategorie produktow»

Pawet Wojcik, Wiasciciel
Delikatesy Mati
ul. Goscinna 1, todz

DetaliSci o mrozonkach
Zwiekszone zainteresowanie mrozonkami

w chfodniejszych miesigcach zauwazajg sami

FROSTA

Pieczarki z
cebula w masle
z tymiankiem

detalidci. Pawet Wojcik, wiasciciel niewielkie-
go sklepu osiedlowego w todzi potwierdza, ze

u niego mrozonki najlepiej sprzedaja sie zima.

W ofercie sklepu Mati Delikatesy znajduja
sie mrozonki produkowane przez Hortex,

Iglotex, Dr. Oetkera, Agram, Aviko, Froste czy

Alex-Pol. Wiasciciel zaopatruje sklep przede ikl

HISTORIE
wszystkim w mrozone pyzy, uszka, pierogi, ' B IGLOTEX
. Lo . . Proste Historie
paluszki rybne, frytki, pizze, zapiekanki, zupy, Zupa krem
warzywa i owoce. z zielonych
warzyw

,Ze wzgledu na to, ze sklep nie jest zbyt
duzy musimy dobiera¢ towar pod klienta. Jesli

osoby kupujace w naszym sklepie zapytaja

o jakis produkt — jest on sprowadzany. Przy-

chodza do nas klienci w r6znym wieku. Mfo-

BONDUELLE
POLSKA

Juz przygotowane
na parze Mieszanka
Krélewska

dzi wybieraja raczej zapiekanki, frytki i pizze.

D’AUCY

Mieszanka
Kompotowa
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HORTINO
ZPOW
LEZAJSK

Poltino Warzywa
na patelnie

z przyprawg
paryska

Poltino
Gryczotto
z kurczakiem

Pozostate produkty trafiaja do koszykéw
klientéw w srednim wieku. W tym przypadku
bardzo dobrze sprzedajq sie Warzywa na
patelnie Hortex” — opowiada Pawet Wojcik.

Z kolei w sklepie Basia w Piotrkowie
Trybunalskim mrozonki sprzedaja sie bardzo
dobrze nawet latem.

W wakacje bardzo popularne sg frytki.
Wtedy przyjezdza tutaj duzo miodziezy,
ktéra lubi gotowe dania — pizze i frytki”

— opowiada Marta Linek, ekspedientka.

Dodaje, ze jesli chodzi o te produkty to

zdaniemPRODUCENTA

Jerzy Sidor

Prezes Zarzadu

Hortino ZPOW Lezajsk

W ofercie POLTINO oprocz klasycznych pozycji dla kategorii, mamy
do zaoferowania wiele ciekawych i niepowtarzalnych produktow.
W przypadku warzyw mono na szczegdlng uwage zastuguja
produkty porcjowane tj.,Szpinak liscie krojone 450 g” oraz,Buraczki
tarte 450 g”i,Buraczki puree 450 g" Wyrdzniaja sie nowoczesna forma i wyjatkowymi walorami
smakowymi. Dla smakoszy tradycyjnych zup dedykujemy szeroka oferte, w ktérej wyrdznic nale-
zy m.in.,,Zupe brokutowa z kasza 450 g';,,Zupe babuni 450 g” czy ,Zupe grzybowa z makaronem
450 g" W kilka minut mozemy natomiast przygotowac oryginalne mieszanki,Warzyw na patelnie”
z przyprawami. Zapracowanym polecam kompletne i petnowartosciowe dania gotowe tj.: Tortelli-
ni, Gryczotto, Kebab, Makaroni oraz Penne ze szpinakiem.

v

najlepiej sprzedaja sie te oferowane przez
Dr. Oetkera, Aviko czy McCain.

Sklep oferuje swoim klientom warzywa,
owoce, zupy, ryby, pizze, frytki czy gotowe
dania jak, kluski slaskie, pyzy z migsem
czy pierogi. Pani Marta przyznaje, ze ze
wszystkich mrozonek najlepiej sprzedaja
sie produkty Alex-Pol. W ofercie sa jednak
takze wyroby Hortex, Dr. Oetkera, Aviko,
McCain, Abel czy Agram.

,Stali klienci wybieraja przewaznie
warzywa czy zupy. Z tych pierwszych kupuja
jednak te najbardziej znane — marchew
i marchew z groszkiem. Z owocami jest
podobnie — kréluja truskawki. Cena nie ma
zbyt duzego znaczenia, bo w przypadku

mrozonek o zakupie decyduje raczej che¢

na dang potrawe. Klient nie patrzy wtedy
czy mrozonka, po ktérg przyszedt jest w
promocji. Najczesciej kupuja je osoby star-
sze, emeryci. Nie sprowadzamy zbyt czesto
nowosci. Dostosowalismy sie pod tym wzgle-
dem do klienta, ktéry kupuje znane i lubiane
produkty” — opowiada Marta Linek.
Popularno$¢ mrozonek rosnie nie tylko
dlatego, ze sa wygodne w przygotowaniu,
oszczedzaja czas na przyrzadzenie posit-
kow, ale tez bardzo smakuja konsumentom.
Szczegblnie jesli chodzi o warzywa i owoce,
ktére Swieze dostepne sa tylko sezonowo.
Konsumenci jesienia i zima szukaja zatem
w zamrazarkach smakoéw lata, a przez caty
rok — przepiséw na proste dania.

Joanna Kowalska

reklama
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ategorie produktow»

Certyfikaty | oznaczenia
produktdow zywnosciowych

Konsumenci przy zakupie zywnosci coraz czesciej poszukujg produktow sprawdzonych, dobrej jakosci,
znanego pochodzenia, przy czym niekoniecznie istotna jest cena. Dla utatwienia rozpoznania produktu
wysokiej jakosci isthieja liczne oznaczenia i certyfikaty umieszczane na opakowaniach. Przedstawiamy

wybrane oznaczenia oraz certyfikaty, ktore warto znac.

JAKDSE

QMP-

TRADYC]A

—

Obecnie swiadomos¢ konsumentdw jest
coraz wieksza, zwracajg oni uwage na jakos¢
kupowanej zywnosci co powoduje wzrost
zapotrzebowania rynku na takie artykuty. Do
producentéw natomiast nalezy dbanie o to,
by oferowa¢ dobre jakosciowo produkty co
pozwala réwniez na budowanie przewagi
konkurencyjnej.

Znakowanie produktéw spozywczych przede
wszystkim jest Zrédfem wielu informacji dla
konsumentéw, majacych wptyw na podejmo-
wanie decyzji o zakupie. Wiekszo$¢ z cech
produktu jest trudna do oszacowania gotym
okiem, a obecnie zaréwno skfadniki jak i rodzaj
opakowania staly sie waznym czynnikiem
decydujacym o wyborze. Certyfikaty i ozna-
czenia ufatwiaja ocene jakosci produktu, dzieki
jednoznacznym symbolom. A zapewnienie bez-
pieczefistwa Zywnosci stanowi pierwszy krok do
zapewnienia odpowiedniego poziomu jakosci.

Wiedza detalisty, ktéra moze sie podzie-
li¢ z klientem z pewnodcig wzbudzi chec¢
ponownego odwiedzenia sklepu, ktéry dzieki
temu moze zyskac opinie profesjonalnego
punktu handlowego zaréwno pod wzgledem

asortymentu, jak i obstugi.

Gtowne systemy
W Polsce obecnie istnieje 5 uznanych przez

Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wi krajowych

P DOBRAQ MML

WOLOWINA

INTEGROWANA PRODUKCIA

system6w jakosci: Integrowana Produkcja
(IP) Urzedowo Kontrolowana, system , Jako$¢
Tradycja” (IT), QMP (Quality Meat Program)
— system jakosci dla miesa wotowego, PQS
(Pork Quality System) — system jakosci dla
miesa wieprzowego oraz QAFP (Quality As-
surance for Food Products) System Gwaranto-
wanej Jakosci Zywnosci. Glownym wyr6z-
nikiem krajowych systeméw jakosci jest to,
ze produkty uczestniczace w tych systemach
s stale kontrolowane i certyfikowane przez

akredytowane jednostki kontrolne.

Integrowana Produkcja
Oznaczenie IP wskazuje na nowoczesny

i rozwijajacy sie system uprawy, ktéry uwzgled-

nia oczekiwania odbiorcéw w stosunku nie

tylko atrakcyjnie wygladajacych owocéw,

warzyw i innych ptodéw rolnych, ale réwniez

produktéw o wysokich walorach jakosciowych.

System ten wykorzystuje w spos6b zréwnowa-
zony postep techniczny i biologiczny w upra-
wie, ochronie roslin, nawozeniu oraz zawraca
szczegbdlng uwage na ochrone srodowiska

i zdrowie ludzi. Uczestnictwo w tym systemie
pozwala na otrzymanie zdrowej zywnosci
pochodzenia roslinnego, w ktérej nie zanoto-
wano przekroczen dopuszczalnych pozioméw
pozostatosci Srodkéw ochrony roslin, metali

ciezkich, azotanéw i innych pierwiastkéw

oraz substancji szkodliwych. Potwierdzeniem
wysokiej jakosci plonéw pochodzacych z IP

jest certyfikat i zastrzezony znak IP.

Jakos¢ Tradycja

System JT wyré6znia produkty zywno-
Sciowe wysokiej jakosci z uwzglednieniem
produktéw tradycyjnych. Produkty z tym
oznaczeniem musza zosta¢ wyprodukowane
przy uzyciu naturalnych surowcéw, ktérych
pochodzenie jest identyfikowalne. W syste-
mie uczestnicza produkty charakteryzujace
sie tradycyjnym sktadem lub tradycyjnym
sposobem wytwarzania, szczeg6lna jakoscia
wynikajacg z ich tradycyjnego charakteru
lub wyrézniajacg ich tradycyjny charakter.
Oznaczeniem objete sa produkty rolne, $rod-
ki spozywcze oraz napoje spirytusowe. Znak
moze obecnie uzywac blisko 130 produktow,
wsrdd ktérych znajduje sie okoto 30 wyro-

béw piekarniczych i cukierniczych.

System Jakosci Wotowiny
System QMP jest zbiorem zasad, okreslaja-
cych caty proces produkcji migsa wotowego,
od wskazania ras bydta na najlepsze mieso, po
spos6b jego pakowania i oznakowania. Sys-
tem wprowadza standardy odno$nie chowu
zwierzat, zywienia, transportu oraz produkgji

migsa. Wotowina oznaczona tym znakiem po-
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wstaje w taki sposéb, aby zapewni¢ naturalng
miekkos¢, kruchos¢ i wyzsza soczystos¢ miesa
znacznie przekraczajaca standardy jakosci
handlowej powszechnie stosowane na pol-
skim rynku. System gwarantuje powtarzalna,

kulinarng jako$¢ miesa.

System JakosSci
Wieprzowiny

Do najwazniejszych zafozen Systemu
PQS nalezg precyzyjnie okreslone normy
hodowli i produkgji, kilkuetapowe kon-
trole jakosci, identyfikowalnos¢ Zrédta
pochodzenia produktu, zachowanie zasad
dobrostanu zwierzat czy poszanowanie
srodowiska naturalnego. Efektem wykorzy-
stania w procesie produkcji wieprzowiny
PQS wymogéw zywieniowych jest mieso
o niskiej zawartosci ttuszczu, ktérego prze-
twarzanie nie wymaga stosowania sztucz-
nych dodatkéw czy barwnikéw. Produkty
opatrzone tym certyfikatem charakteryzuja
sie powtarzalna wysoka jakoscia, weryfiko-
wana podczas regularnych, dwuetapowych
kontroli, a takze naturalng, rézowo-czerwo-
na barwa, odpowiednia wodochfonnoscia,
delikatnym aromatem, kruchoscia i soczy-
stoécia, doskonatym smakiem oraz gwaran-

Cja bezpieczenstwa i autentycznosci.

System Gwarantowanej
Jakosci Zywnosci

System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci
ma charakter multiproduktowy, obejmuje
mieso wieprzowe, drobiowe oraz wedliny
drobiowe i wieprzowo-wotowe. Normy sys-
temu stosowane sa we wszystkich ogniwach
tancucha produkcyjnego, a wiec poczawszy
od hodowli, zywienia zwierzat i warunkéw
ich chowu, poprzez ubdj, rozbiér, przetwor-
stwo, transport, konfekcjonowanie i pako-
wanie, skoficzywszy na magazynowaniu
i sprzedazy. Dzieki systemowi wzajemnych
powiazan nastepujacych po sobie dziatan,
znaczaco wzrasta poziom ochrony konsu-
menta przed ewentualnymi konsekwen-
cjami niekorzystnych zdarzen w fafncuchu
zywnosciowym. Procedury gwarantuja

wyzszg, powtarzalng i wiarygodna jakos¢

produktéw miesnych, poprzez zdefiniowa-

nie i nadzorowanie kryteriéw i warunkéw
produkgji. Do systemu moga przystapi¢
producenci oferujacy produkty spetniajace
normy okreslone w zeszytach branzowych.
Hodowcy w Systemie QAFP dbajg zaréwno
o dobrostan zwierzat jak i ochrone srodowi-
ska. QAFP obejmuje trzy grupy wyrobow:
kulinarne mieso z piersi kurczaka, kulinarne
mieso z piersi indyka oraz tuszki i elementy
miodej polskiej gesi owsianej. Znak gwaran-
tuje konsumentom, ze w calym procesie
produkcyjnym przestrzegane sa nastepu-
jace zasady: zakaz nastrzykiwania, zakaz
wprowadzania jakichkolwiek posypek lub
substancji dodatkowych, zakaz stosowania
antybiotykéw, hormondéw i stymulatoréw

wzrostu, dobrostan zwierzat.

Oznaczenia na produktach
Produkty spozywcze maja wiele innych
oznaczen, ktére sugeruja wyzszq jako$¢ pro-
duktu lub miejsce pochodzenia. Przyktadowe,
najbardziej rozpoznawalne oznaczenia to PDZ
— Poznaj Dobra Zywnos¢, MSC oraz znak jako-
Sci Q. Istotny jest réwniez system znakowania

zywnosci GDA.

Poznaj Dobrg Zywno$sé
Program Poznaj Dobra Zywnoé¢ infor-
muje o wysokiej jakosci produktow zyw-
nosciowych. Jest przyznawany wyrobom,
ktére spetniaja kryteria opracowane przez

Kolegium Naukowe ds. jakosci produktéw

zywnosciowych. Gtéwnym celem Programu
Poznaj Dobra Zywnos¢ jest motywowanie
producentéw i przetwércéw dziatajacych

na rynku Unii Europejskiej do podnoszenia
jakosci wyrobdw, a przez to do zwiekszania
réznorodnosci zywnosci w Polsce i na catym
obszarze UE. Obecnie znakiem Poznaj
Dobra Zywnos¢ oznaczonych jest blisko 550
artykuféw rolno-spozywczych pochodza-
cych z 90 firm sektora rolno-spozywczego.
Znak Poznaj Dobra Zywnos¢ przyznawany
jest nastepujacym grupom produktow:
mieso i produkty miesne; mleko i produkty
mleczne; ryby, owoce morza i ich przetwory;
jaja i przetwory jajczarskie; miody; tfuszcze
spozywcze; przetwory zbozowe, straczkowe
i okopowe; owoce, warzywa, grzyby i ich
przetwory; wyroby cukiernicze i ciastkarskie;
ziota i przyprawy; $rodki spozywcze specjal-
nego przeznaczenia zywieniowego; wyroby
mieszane i przetworzone na bazie wyzej wy-
mienionych; wody i napoje bezalkoholowych
oraz napoje alkoholowe. Znak Poznaj Dobra
Zywnos¢ umieszczony na opakowaniu, ma
konsumentowi utatwi¢ odszukanie wéréd
wielu podobnych produktéw, jakie znaj-
duja sie na pétkach sklepowych tego, ktéry
jest wysokiej jakosci, jest bezpieczny oraz
smaczny. Kupujac produkt ze znakiem PDZ
konsument otrzymuje informacje o tym, ze
wybrany przez niego produkt jest wytworzo-
ny ze sprawdzonych surowcéw, ze znajduje
sie w nim niewiele substancji dodatkowych

oraz ze jest prawidtowo oznakowany.
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WIEPRZOWINA W NOWEJ ODSLONIE
NA SWIRTECZNY STOt

REWOLUCIA KULINARNA, KTORA ROZPOCZELY POPULARNE PROGRAMY O GOTOWRNIU, NA DOBRE ZRGOSCIA W POLSKICH
DOMACH. SWIRTECZNE SPOTKANIA RODZINNE OBFITUJA W ROZMAITE POTRAWY, A PO POSTNEJ WIGILI MOZNA SOBIE
POZWOLIC NA MIESNE RARYTASY. JAK ZADBAC O T0, BY NA STOLACH POJAWILY SIE POSIEKI NIE TYLKD SMACINE, ALE PRZEDE
WSZYSTKIM WPLYWRJACE POZYTYWNIE NA NASZE SAMOPOCZUCIE | ZDROWIE?

Okres przedswigteczny charakteryzuje sie spora dyna-
mika zaréwno w sklepach, jak i gospodarstwach domowych.
Sprzedawcy majg okazje obserwowaé konsumentéw kupu-
jacyeh spontanicznie, jednak coraz czesciej Polacy zjawiaja
sie w sklepach przed swietami z konkretng listga zakupow,
dotyczgca samej kolacji wigilijnej oraz dan i przekgsek na
pierwszy i drugi dzien Swiat. O ile 24 grudnia kréluje trady-
cyjne podejscie do menu, to w kolejne dni mozna puscic¢
wodze kulinarnej fantazji. Najczestszym wyborem w takim
przypadku jest mieso.

Polacy s3 juz do$¢ dobrze wyedukowani, jesli chodzi
o jako$¢ jedzenia. Rewolucja kulinarna, ktéra przetoczyta sie
przez Polske dzieki popularyzacji programéw o gotowaniu
sprawita, ze chetnie eksperymentujemy i duzo czesciej de-
cydujemy sie na odwazne potgczenia. Coraz wiekszg wage
przywiazujemy rowniez do weryfikacji sktadu na etykietach
produktéw gotowych oraz wartosci odzywczych poszcze-
g6lnych surowcow.

Kazde kolejne badania miesa dostepnego w Polsce
przynosza polskim konsumentom nowg porcje informa-
cji, nierzadko obalajgca mity utarte na przestrzeni lat. Z
taka sytuacja mamy witasnie do czynienia w przypadku
wieprzowiny. Najnowsze badania ekspertow* potwierdza-
ja, ze wraz z rozwojem kompetencji hodowcoéw poprawia-
ja sie tez jakos¢ i wartosci odzywcze miesa. Wyniki badan
odkrywaja przed konsumentami zupetnie nowe fakty do-
tyczace wptywu miesa wieprzowego i jego przetwordéw na
diete cztowieka. Opracowujac plan $wigtecznych zakupow,
warto mieé to na uwadze.

NajSwiezsze  badania  wykazaly, ze kalorycz-
no$¢ wieprzowiny znacznie spadta na przestrze-
ni ostatnich 20 lat. Gtéwnym powodem jest ograni-
czenie ilosci ttuszczu $rédmiesniowego oraz ilosci
i grubosci stoniny w wieprzowinie, czego efektem jest ro-
zowoczerwona barwa oraz wywazona krucho$é i soczy-
sto$¢ kulinarnego miesa wieprzowego. Na uwage zastuguje
szczegolnie boczek, ktéry jeszcze 20 lat temu zawierat okoto
50% ttuszczu, a dzi$ ma go $rednio o 15% mnie;j.

Wieprzowina charakteryzuje si¢ bardzo korzystnym
profilem kwasow ttuszczowych: ma niskg zawarto$é kwaséw
nasyconych (tzw. ,ztego” ttuszczu) i znacznie wyzsza zawar-
to$¢ kwasow wielonienasyconych (tzw. ,dobrego” tuszczu).
Réwniez zawartos¢ w miesie na przestrzeni ostatnich lat
znacznie sie zmniejszyta. Proporcja kwaséw omega-6 do
omega-3 zawarta w wieprzowinie jest bardzo pozytywna dla
naszego zdrowia, kwasy te sg waznymi sktadnikami bton ko-
mérkowych wptywajacych na prawidtowe cisnienie tetnicze
krwi oraz odpornos$¢ organizmu.

Nie kazdy konsument wie, ze wieprzowina jest cennym
zrédtem witamin i mikroelementéw: witaminy E, B6 i B1. Ze-
lazo z miesa wchtania sie znacznie lepiej, niz z produktéw
roslinnych. Najbardziej bogatymi w zZelazo elementami sa
watrébka i karkdéwka. Najnowsze badania dowodza tez, ze
wieprzowina ma mniej kalorii niz dotychczas sadzono. Ko-
lejna jej zaleta jest niska zawarto$¢ sodu, co sprawia, ze po-
winna by¢ istotnym sktadnikiem diety os6b z nadci$nieniem
tetniczym.

Publikacja badan z pewnoscig wptynie na decyzje zaku-
powe Swiadomego polskiego konsumenta. Smaczne potra-
wy z wieprzowiny — jak sie okazuje — zawieraja wiele sktadni-
kéw, o ktérych wartosci odzywczej nie znaliSmy do tej pory
catej prawdy. Smacznego!

*) Opracowanie badan laboratoryjnych ,Aktualna wartos¢ dietetycz-
na, jej znaczenie w diecie i wplyw na zdrowie konsumentéw wie-
przowiny” autorstwa ekspertéw reprezentujacych Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”, Instytut
Genetyki i Hodowli Zwierzat Polskiej Akademii Nauk, Uniwersytet
Medyczny w Lublinie, Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, Uni-
wersytet Rolniczy w Krakowie, Instytut Genetyki i Hodowli Zwie-
rzat Polskiej Akademii Nauk oraz Instytut Biotechnologii Przemystu
Rolno-Spozywczego.




-WIEPRZOWINR-

NOWR JAKDSC SIE 2ACZYNA

JUZ WIEM
DLACZEGO JEM

JAKOSC MIESA WIEPRZOWEGD POPRAWILA SIE ZNACINIE NA
PRZESTRIENI DSTRTNICH 20 LAT! POTWIERDZAJR TO
NAINOWSZE BADRNIR, KTORE WSKRZUJR, ZE DBECNIE
WIEPRZOWINR NIE ZAWIERR ZBEDNEGO TEUSICIU, CO
IAPEWNIA JEJ WERASCIWA KRUCHOSE | SOCZYSTOSC.

WYNIKI BADRN ODKRYWRJA TEL WALORY MIESA
WIEPRZOWEED, Z KTORYCH KONSUMENCI MOGLI NIE ZDAWAC
SOBIE DO TEJ PORY SPRAWY.

+ MNIEJ TEUSZCZU, CHOLESTEROLU | KRLORII
W POROWNRNIU Z WYNIKAMI SPRZED KILKU LAT

+ KORZYSTNA PROPORCIA KWASOW NASYCONYCH
00 WIELONIENASYCONYCH
v CENNE WITAMINY TRKIE JAK: B11B6
+ DOBRIE PRZYSWRJALNE ZELAZO
+ WEASCIWA RELACJA KWASOW OMEGR-6 DO OMEGR-3
+ NISKR ZAWARTOSC SODU

FINRNSOWANE Z FUNDUSZU PROMOC)I MIESR WIEPRIOWEGD



Program Certyfikacji MSC
Niebieski certyfikat MSC posiadaja produkty
rybne, ktére powstaty w oparciu o standardy
opracowane przez naukowcéw, rybakéw oraz
organizacje ekologiczne. Promowanie przy-
jaznego Srodowiska praktyk rybackich wéréd
konsumentéw i partneréw na catym $wiecie
przez MSC wspiera budowe zdrowych, stabil-
nych ekosysteméw morskich oraz chroni zasoby
morz i oceanéw. Dziatania organizacji obejmuja
certyfikacje w faricuchu dostaw, wspdtprace z
partnerami biznesowymi oraz programy eduka-
cyjne wptywajace na decyzje zakupowe konsu-
mentéw. Przestrzeganie standardéw MSC jest
stale kontrolowane przez niezaleznych eksper-
tow, ktérzy sprawdzaja, czy dane rybotéwstwo
spefnia kryteria niebieskiego certyfikatu MSC.
Dla konsumentéw oznaczenie to gwarantuje, ze
produkty pochodza ze zréwnowazonych poto-

wow, a kupowana ryba pochodzi ze stabilnych

i dobrze zarzadzanych towisk.

ategorie produktow»

Znak jakosci Q

Ponadstandardowa jako$¢ oznacza znak

jakosci Q. Przyznawany jest produktom cha-
rakteryzujacym sie wysoka jakoscig, walorami
uzytkowymi, zdrowotnymi oraz spetniaja-
cym wymagania dotyczace bezpieczenistwa
uzytkowania i ochrony srodowiska. Zesp6t ds.
Certyfikacji Wyrobéw Chemicznych i Spozyw-
czych dokonuje certyfikacji na znak jakosci
,Q” nastepujacych grup wyrobéw spozyw-
czych: produkty przemystu miesnego, wyroby
przemystu jajczarsko-drobiarskiego, produkty
potowéw i przetwory rybne produkty mle-
czarskie, pieczywo i inne produkty przemystu
piekarskiego, produkty przemystu cukrowni-
czego, wyroby cukiernicze, wyroby przemystu
koncentratéw spozywczych, wyroby prze-
mystu spirytusowego i drozdzowego, wody
mineralne i napoje bezalkoholowe, produkty
przemystu piwowarskiego, wyroby winiarskie,

produkty zbozowo-mtynarskie i makaronowe,

zdaniemPRODUCENTA

Prezes Zarzadu

bezglutenowych - przekreslonym ktosem.

Bogustaw Kowalski

Grupa Kapitatowa Graal

W odpowiedzi na rosnace zainteresowanie produktami bezglute-
nowymi, zdecydowalismy sie na wprowadzenie do naszej oferty
tego typu konserw. Lista certyfikowanych produktéw to obecnie
cztery produkty marki Graal. Nasza oferta obejmuje przeznaczone
dla dzieci: Graalki toso$ w sosie pomidorowym a’la ketchup, Graalki tosos w sosie pomidorowym
a'la pizza, a takze pozbawione dodatku cukru, puszki dla oséb prowadzacych zdrowy tryb zycia:
Graal FIT Filety z makreli w sosie pomidorowym, Graal FIT Filety ze $ledzia w sosie pomidorowym.
Produkty te przeszly certyfikacje Polskiego Stowarzyszenia Osob z Celiakia i na Diecie Bezglute-
nowej na podstawie niezaleznych badan laboratoryjnych i audytu w zaktadzie produkcyjnym.
Puszki wolne od glutenu sg odpowiednio oznakowane miedzynarodowym logo produktéw

/

przetwory owocowe, warzywne i grzybowe,
produkty przemystu olejarskiego, przetwory
ziemniaczane i skrobiowe oraz wyroby prze-

mystu spozywczego pozostate.

GDA

Dobrowolny system znakowania wartoscia
odzywcza GDA polega na oznakowaniu pro-
duktu informacjg o procentowej zawartosci
wybranych skfadnikéw odzywczych i energii
w porcji produktu, w odniesieniu do wartosci
Wskazanego Dziennego Spozycia. Wskazane
Dzienne Spozycie natomiast okresla wartosci
poziomu spozycia poszczegblnych sktadnikéw
odzywczych w codziennej diecie, wyznaczo-
ne przez naukowcéw dla przecietnego doro-
stego zdrowego konsumenta, ktére sg rowniez
uzgodnione z Instytutem Zywnosci i Zywie-
nia. System znakowania produktéw wspiera
system edukacji zywieniowej majacej na celu
zapobieganie rozwojowi nadwagi i otyto-
éci. Wspomaga konsumentéw w decyzjach
dotyczacych sposobu odzywiania i stosowaniu
zasad zbilansowanej energetycznie i zywie-
niowo diety. Umozliwia rowniez przekazanie
w czytelny i tatwy spos6b podawane na ety-
kietach produktéw spozywczych informacje
o wartosci odzywczej.

Rosnie liczba polskich firm z certyfikatami.
Zdobycie ich jest nie tylko szansa na poprawe
wiarygodnosci wsréd partneréw biznesowych,
lecz takze metoda redukcji kosztéw. W przy-
padku konsumentéw, swiadomos¢ znaczenia
,produkt certyfikowany” jest jeszcze niewielka
i czesto przegrywa z ceng produktu. Biorac
jednak pod uwage fakt, ze obecnie konsu-
menci moga podejmowac¢ bardziej swiadome
decyzje zakupowe, majac do dyspozycji
petniejsza niz kiedys informacje o produkcie,
zauwaza sie zwiekszone zainteresowanie
kwestig jakosci produktu.

Oproécz wysokiej jakosci oznaczenia moga
sygnalizowac np. o braku konserwantéw,
braku glutenu czy glutaminianu sodu, badz
o skfadzie produktu odpowiednim dla we-
getarian lub wegan. Oznaczenia takie coraz
czesciej stosuja polscy producenci w §lad za
europejskimi trendami.

Monika Kociubinska
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jakosci produktow ciggle rosna.

W polskich domach zyje ponad 8 min
pséw i 6 min kotéw. Jak wynika z najnow-
szych badan, nasz rynek karm dla zwie-
rzat ma ogromny potencjat. Euromonitor
International prognozuje, ze w tym roku
Polacy wydadza na karme dla psow i kotow
0 5% wiecej niz w 2014 r. — w sumie nawet
2,3 mld ztotych. To, Ze nasi rodacy nie
oszczedzaja na swoich zwierzakach wida¢
szczeg6lnie zestawiajac te wyniki ze sprzeda-
23 zywnosci dla niemowlat. Na te produkty
wydalismy zesztym roku o niemal pofowe
mniej — 1,2 mlid zt.

Co mozna znalez¢ na ,kocich i psich”
potkach w sklepie? Przewaznie sg to karmy
bytowe. W odréznieniu od tych specjali-
stycznych mozna je podawa¢ zwierzakom
przez dlugi czas zapewniajac im dobre
zdrowie. W ofercie producenckiej mozemy
znalez¢ suchg i mokra karme, kietbasy czy
przekaski. To wszystko w réznych pojemno-

$ciach i smakach.

ategorie produktow»

Pupil w domu

Juz dawno psy i koty przestaty by¢ zwierzetami
podworkowymi, a wkroczyty do naszych domow
jako cztonkowie rodzin. Wtasciciele czworonogow
hie oszczedzajg na pozywieniu dla swoich

pupili i wybierajg produkty specjalnie dla nich
przygotowane. To duze wyzwanie dla producentow
karm, poniewaz oczekiwania ich klientow co do

Jak wynika z danych Centrum Monitoro-
wania Rynku w sklepach matoformatowych
zdecydowanym liderem jest Mars Polska.
tacznie jego marki: Chappi, Pedigree, Kitekat
i Whiskas posiadajg okofo 60% udziatéw war-
tosciowych. Produkty tych marek sa dostepne
w okoto 80% sklepéw sprzedajacych te kate-
gorie produktowa. Druga co do popularnosci
wsréd konsumentéw jest marka Purina (Ne-
stlé), ktéra posiada ok. 6% udziatow w rynku.
Marek jest jednak znacznie wiecej. Mimo
dominacji kilku duzych przedsiebiorcéw na
naszym rynku duze znaczenie odgrywaja tez
Pupil Foods z marka Pupil i Teo, ZM tmeat-
-tukéw (Dolina Noteci) z marka Rafi, Butche-
r's Pet Care oferujaca Butcher's i Partner In
Pet Food Polska produkujacy karmy PreVital.

Najlepiej rotujagcymi produktami z segmen-
tu karmy mokrej jest Kitekat Adult z kurcza-
kiem w sosie 400 g oraz Purina Felix z kurcza-
kiem w galaretce 100 g. W przypadku karmy

suchej w czotéwce znajduje sie Chappi Adult

zdaniemPRODUCENTA
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Justyna Guzielak
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
PUPIL Foods

z wotowing, kurczakiem i warzywami 500 g

oraz Pedigree Junior z kurczakiem i ryzem
500 g (dane: CMR).

Karma dla pséw i kotéw to kategoria,
ktorej okoto 70% wartosci sprzedazy jest
generowana przez kanat sklepéw wiel-
koformatowych, powyzej 300 mkw. Taka
powierzchnia pozwala na duzo wiekszy
asortyment — §rednio mozna zobaczy¢ tam
ok. 120 wariantéw. Na pétkach sklepow
mafoformatowych mozna natomiast znalez¢
ok. 15 produktéw do wyboru.

Magdalena Dyrduta z CMR zaznacza,
ze okoto 65% udziatéw wolumenowych
w sprzedazy tej kategorii to segmenty dedy-
kowane psom (karma mokra, karma sucha

oraz ciastka dla pséw).

Z OFERTY PRODUCENTA

PUPIL
FOODS

Teo Petnoporcjo-
wa mokra karma

z drobiem, dla
dorostych pséw

O ile stan zdrowia zwierzaka nie wymaga diety specjalnej, podajemy karmy bytowe. PUPIL Foods

specjalizuje sie w produkgji karm przeznaczonych do codziennego, dtugotrwatego podawania
jako podstawowy pokarm. Kompozycja takiej karmy musi zapewnic¢ zdrowie catego organizmu,
zadbac o wszystkie, nie tylko wybrane funkcje nawet przez cate zycie zwierzecia. To uktadanka

wielu elementdw, od dobrej receptury, poprzez surowce, po technologie i kwalifikacje personelu. Teo Pelnoporcjowa

sucha karma z woto-
wing, dla dorostych
pséw

W okresach gdy warunki pogodowe mogg stanowi¢ wieksze zagrozenie warto popytac o karmy
z formutami, uwzgledniajacymi koniecznos¢ wzmocnienia odpornosci, jak np. specjalne rozwia-
zania aminokwasowe w karmach PUPIL Foods.

J J
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Roznorodnosé na co dzien

Celem kategoryzacji towardw jest ufatwienie
klientom znalezienia produktu, ktéry najlepiej
zaspokoi ich potrzeby. Jednak z uwagi na to, ze
oczekiwania konsumentéw sg bardzo indywidu-
alne, segmentacja staje sie coraz bardziej szcze-
gotowa. Na rynku karm dla zwierzat domowych
najbardziej podstawowy podziat wytworzyt
sie po | Wojnie Swiatowej, kiedy wynaleziono
konserwy. Wtedy tez, obok istniejacej juz karmy
suchej dla pséw, zaczeto produkowac¢ mokra.
Przemysfowa karma dla kotéw pojawita sie w la-
tach 30-tych — najpierw mokra, a 30 lat pézniej
sucha. Z biegiem czasu, gdy czworonogi zaczely
zajmowac coraz wigcej miejsca w naszym zyciu,
a cztowiek wraz z rozwojem nauki poszerzat
wiedze na temat biologii zwierzat, zaczeto two-
rzy¢ karmy bardziej zindywidualizowane.

Na oferte producentéw duzy wplyw maja
$wiatowe mody i trendy. Niektére sa efektem
dziatari marketingowych, a inne wynikaja
z wnikliwej analizy potrzeb ostatecznego kon-

sumenta, czyli zwierzecia. W koricu to ono jest

tu najwazniejsze. Takie podejscie zrodzito po-
dziat na karmy adresowane do wezszej grupy
odbiorcéw, mozliwe do stosowania doraznie
oraz takie, ktére mozna podawac wszystkim
zwierzetom przez diugi czas. Te pierwsze to np.
karmy weterynaryjne, wspierajace leczenie czy
karmy uzupetniajace — o okrojonym sktadzie,
majace za zadanie wzmocnienie wybranej
funkgji organizmu. Takie produkty powinno sie
jednak stosowa¢ po konsultacjach z weteryna-
rzem, przez ustalony przez niego czas.
Natomiast na co dzien, zdrowemu zwie-
rzeciu, podaje sie karmy bytowe. Polski PUPIL
Foods specjalizuje sie w produktach, ktére
zapewniajac zdrowie catego organizmu, moga
by¢ podawane dfugofalowo. Wymaga to bardzo
starannie przemyslanego sktadu. Jednak nie wy-
starczy raz na zawsze ustali¢ oferowanej formuty.
Trzeba jg nieustannie konfrontowa¢ z najnowsza
wiedza naukowa i pod tym katem aktualizowac.
W karmach wysokogatunkowych (ROKSY®,
PUPIL®) formuty sa bardziej skomplikowa-

ne: wzbogacane kombinacjami dodatkéw
funkcjonalnych, jak np. ,bomba witaminowa”,
kompleks antyoksydantéw, specjalne zestawy
poprawiajace trawienie, itp. W karmach z niz-
szych potek sktad jest odpowiednio prostszy.
Niektore rozwiazania, np. nowatorska formuta
aminokwasowa podnoszaca odpornos¢ w okre-
sie zimy i wiosny, wprowadzane sg do produk-
téw na wszystkich poziomach cenowych.

Istotne réznice miedzy karmami r6znych
producentéw pojawiaja sie, gdy analizu-
jemy pochodzenie, rodzaj i jako$¢ surow-
céw. PUPIL Foods korzysta z wtasnych
surowcow, a czes¢ sprowadza od lokalnych
dostawcéw. Pozwala to na doktadniejsza
kontrole oraz eliminuje problemy dtugiego
przechowywania i transportu. Dodatkowo,
sktad karmy jest gwarantowany — tzn. nie
ulega zmianie, a firma nigdy nie stosuje
tafiszych zamiennikéw surowcéw.

PUPIL Foods zdecydowanie ulega jednej $wia-

towej modzie — na zdrowie i zdrowe jedzenie.
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Edyta Koztowska, Wspétwiascicielka
Delikatesy Mirabelka
ul. Warszawska 61, Minsk Mazowiecki

Karmy na sklepowych
potkach

Rosnaca popularnos¢ kocich i psich karm
wida¢ szczegblnie w mniejszych miejscowo-
Sciach, gdzie ten proces przebiega najszyb-
ciej. Wzrost zainteresowania tymi produktami

obserwuja m.in. pracownicy sklepu w No-

Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE
POLSKA

FELIX Fantastic felix

wybor mies " FANTASTIC
z wotowing R
i kurczakiem

w galaretce

GOURMET Gold mus z drobiem

o

_'__g

Whiskas
Junior z Woto-
wing w Sosie

wym Opolu. Sklep jest dobrze wyposazo-

ny, ma 160 mkw. hali sprzedazowej, ale

w okolicy jest silna konkurencja. Ze wzgledu

na obecnos¢ w okolicy licznych dyskontéw

i supermarket6éw, po karme dla kotéw i psow

przychodza najczesciej okoliczni mieszkarcy.
,Nasz sklep jest sklepem wiejskim. Tutaj

mieszkaricy dopiero sie przyzwyczajaja, ze

zwierzeta potrzebuja specjalnego jedzenia

i traktowania. Jeszcze jaki$ czas temu okolicz-

ni mieszkancy karmili swoje zwierzaki tym co

~ sami jedli. Piesek byt na zewnatrz, w budzie,

i byt karmiony tym co gospodarzowi zostato

ze stofu. Teraz odwrdcito sie to o 180 stopni.

- Zauwazamy coraz wieksze zapotrzebowanie

* na karmy dla zwierzat” — opowiada Marzena

Cabaj, kierownik sklepu w Nowym Opolu.

Szczegblnym zainteresowaniem ciesza sie
tutaj karmy marki wiasnej Lewiatan. Klien-
tom, ktérzy dopiero przyzwyczajajq sie do
karmienia domowych zwierzakéw specjalnie
do tego przeznaczonymi produktami, odpo-
wiada niska cena tych karm.

,Poréwnujac do zesztego roku, sprzedaz
wzrosta o ok. 80%. ZaczeliSmy sprowadzac
kietbaski dla pséw z firmy Sokotéw. Klientom
sie to spodobato. Mamy jeszcze Pedigree, Kite-
kat, Whiskas, Chappi czy Felix. W obrebie tych
marek caly czas wprowadzamy nowe smaki
czy pojemnosci. Widzimy tez coraz wieksze
zapotrzebowanie na przekaski, np. Pedigree do

czyszczenia zebow” — dodaje pani Marzena.

Anna Czerniewicz, Ekspedientka
Gminna Spétdzielnia Samopomoc
Chtopska

ul. Warszawska 11, Nowe Opole

W sklepie w Mifisku Mazowieckim przy
ul. Warszawskiej najlepiej rotuja marki Pedi-
gree, Kitekat i Whiskas. Poza tym dostepne sa
réwniez Chappi, Rafi, Mr Cat, Mr Dog. Edyta
Koztowska, wspétwtascicielka sklepu opowia-
da, ze kiedys w ofercie byty marki premium,
ale okoliczni mieszkaricy ich nie kupowali.

Po takie produkty udaja sie zazwyczaj do
okolicznych supermarketéw czy dyskontéw
badz do specjalistycznych sklepéw, gdy

chca kupi¢ karmy dla rasowych zwierzakéw.
Zauwaza jednak, ze coraz wiecej os6b ma
zwierzaki w domach, a ich wiasciciele maja
coraz wieksza swiadomos¢, ze wymagaja one
szczegblnego traktowania i odpowiedniego
karmienia.

,W naszym sklepie klienci szukaja tariszych
produktéw albo mniejszych pojemnosci.

Do nas klient przychodzi po rzeczy, ktérych
zapomniat kupi¢ w wiekszym sklepie. Dlatego
popularne sa mniejsze pojemnosci karm.
Klienci sami méwig o tym czego potrzebuja”
— opowiada pani Edyta.

Producenci moga sie cieszy¢ z tendengji
obserwowanej w sklepach. Trzeba jednak
bra¢ pod uwage, ze sprzedaz bedzie rosta
wraz z oczekiwaniami. Juz teraz, w wiekszych
miastach, gdzie zwierzaki przewaznie miesz-
kaja w domach zauwaza sie, ze wiasciciele
szukaja dla swoich pupili produktéow zdro-
wych i wysokiej jakosci.

Joanna Kowalska
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eportaz

Henkell & Co. Vinpol Polska

— tradycyjna firma na europejskim poziomie

Najwyzsza jakos¢ zarowno w odniesieniu do oferowanych produktow jak i standardéw wspotpracy we
wszystkich obszarach funkcjonowania firmy to gtdwne wartosci Henkell & Co. Vinpol Polska. Producent
oferuje szerokg game alkoholi zarowno w réznych kategoriach jak i poziomach cenowych - zgodnie

z oczekiwaniami konsumentow.

Henkell & Co. Vinpol Polska — firma obchodzaca
w tym roku 25-lecie istnienia — plasuje sie w grupie
najwiekszych oferentéw w Polsce szczeg6lnie w sekto-
rze brandy, win deserowych, win stotowych, wermu-
tow, likieréw, a takze win musujacych. Oprécz tego
rozwija sie w kategorii wodek oraz cydréw.

Firma zyskata popularnos¢ swoich produktéw dzieki
dbaniu o niezmienng wysoka jakos¢ finalng, ich
wyglad zewnetrzny oraz racjonalny stosunek jakosci
do ceny. Szacunek dla tradycji przy jednoczesnym
otwarciu na zmiany to takze elementy wizji dziatania
firmy. Henkell & Co. Vinpol Polska nalezy obecnie do
grupy najnowoczesniejszych przedsiebiorstw w swojej
branzy w Polsce.

Tak wysoka jako$¢ potwierdzaja systemy jakosci
takie jak 1SO, HACCP, IFS oraz liczne nagrody, medale
i wyr6znienia przyznawane produktom firmy. Do
najczesciej nagradzanych marek naleza: Nalewka
Babuni, likier Canari, wino ziotowe Totino, Grzane
Starotoruniskie, Dalkowski Advocaat oraz Gin Lubuski,
ktory réowniez w tym roku zostat uznany, w konkursie
,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich 2015”
przez polskich kupcéw, za lidera w sprzedazy w kate-

gorii: alkohole mocne.

Swiadomy klient

W sklepie przy ulicy Barlickiego w Kutnie alkohole
stanowig bardzo wazng kategorie, réwniez z racji tego,
iz jest to sklep nocny. Jak informuje wtascicielka, pro-
dukty z tej kategorii, w jej sklepie, sprzedaja sie bardzo
dobrze — zwlaszcza w weekendy. Asortyment nalezacy
do producenta Henkell & Co. Vinpol Polska obecny
na poétkach sklepu pani lwony to: Nalewka Babuni,
Grzane Storotoruniskie, Grzeniec Gotycki, 18 Cherry,
Special, Afrodite, Raffaello, Sowietskoje Igristoje,
Totino, Castello di Miracolo, likier Canari, wodka
Storotorunska oraz Lubuski Vodka, Gin Lubuski,
brandy Napoléon, a takze cydr Cider Smiler. ,Biorac

pod uwage wina musujace gazowane — Sowietskoje

.

[

HENKELL & CO.

VINPOL Polska Sp. z o.0.

Iwona Milczarska, Wiascicielka
Sklep spozywczy

ul. Barlickiego 19

Kutno

Igristoje jest numerem 1, jesli chodzi o poziom cenowy, wypiera wszystkie inne

i jest bezkonkurencyjne. Raffaello i Afrodite — co prawda maja mniejszg sprzedaz,
ale réwniez sg klienci, ktérzy preferuja te trunki. Popyt na nie wzrasta szczegdlnie
w okresie sylwestrowym” — informuje wtacicielka sklepu, lwona Milczarska.

Do najbardziej znanych produktéw tego producenta w kutnowskim sklepie
naleza réwniez Nalewka Babuni oraz Gin Lubuski. ,Marki te zaliczy¢ mozna do
alkoholi wyszukanych, klienci na tego tupu trunki sa zdecydowani i przychodzg do
sklepu po konkretny produkt” — dodaje pani Iwona.

Niektére napoje alkoholowe z oferty mozna zaliczy¢ do typowo prezentowych,
poniewaz wyr6zniaja sie elegancka butelka badZz opakowaniem, pod tym wzgle-
dem w sklepie pani Iwony wyrdznia sie Nalewka Babuni.

Podsumowujac wiascicielka sklepu przyznaje, ze: , produkty Henkell & Co. Vin-
pol Polska jak na swoja kategorie rotuja na biezaco, co tydziefi musimy uzupetnia¢

asortyment na pétkach z alkoholem”.
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Sklep Groszek
ul. M. C. Sktodowskiej 46
Kutno

Justyna Chmilewska, Ekspedientka
PHU Clobal Andrzej Wieczorek i Teresa
Wieczorek, Market u Wieczorkéw

ul. Hutnicza 1, Gorki

Gin - lider wsrod alkoholi mocnych

Z alkoholi producenta Henkell & Co. Vinpol Polska najwiekszym zaintere-
sowaniem w sklepie Lewiatan w Goérkach cieszy sie Gin Lubuski. Jak przyznaje
ekspedientka sklepu, klienci kupuja zaréwno mniejsze jak i wieksze pojemnosci.
»Jak wiadomo nie jest to alkohol kupowany na co dzien, jednak kiedy zbliza sie
weekend i planowane sa spotkania ze znajomymi czy rodzing $wietnie sprawdza
sie wiasnie Gin Lubuski” — dodaje ekspedientka, Justyna Chmielewska.

W okresie chtodniejszym klienci czesto siegaja po Grzane Starotoruniskie
oraz Grzaniec Gotycki, ktére zawieraja unikatowa kompozycje z dodatkami
cynamonu, gozdzikéw oraz korzeni. Dzieki rozgrzewajacym wiasciwosciom
stanowig idealny trunek na chtodne wieczory. Ich charakter sprawia, ze klien-
ci sklepu Lewiatan kupuja je takze jako prezent dla bliskich czy znajomych.

,Idealne na upominek u nas w sklepie sa réwniez brandy. 1804 Napoléon

czy Napoléon Le Chevalier Noir — odgrywaja gféwna role w tej kategorii.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁnndv zajmujace sig
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Niezwykle gustowne opakowania przyciagaja wzrok
klientéw, wtasnie wtedy gdy poszukuja alkoholu do

obdarowania bliskich” — informuje pani Justyna.

Roznorodna oferta

Nalewka Babuni, Grzane Storotorunskie, Grzaniec Go-
tycki, 18 Cherry, Special, Mionetto Prosecco — to alkoho-
le niezmiennie dostepne w kutnowskim sklepie Groszek.
Jak przyznaje kierownik sklepu, pani Alicja Kfos, sa to
trunki doceniane szczeg6lnie przez klientéw, ktérzy znaja
i cenig sobie wytworny smak alkoholi tego producenta.
W ofercie sg dostepne zaréwno alkohole z wyzszej potki
cenowej, jak i z nizszej. ,Sa drozsze i tafisze produkty,
dlatego tez siegaja po nie rézni klienci. To samo dotyczy
gatunkow — zaréwno  kobiety jak i mezczyzni znajda dla
siebie idealny smak” — dodaje Alicja Ktos.

Wino ziotowe Totino najczesciej kupowane jest
przez zeriska klientele sklepu, ktéra docenia tagodny,
ziofowy charakter. R6wniez wySmienite likiery, czesto
towarzysza przy damskich spotkaniach i wtedy wta-
$nie polecane sa szczegdlnie Chocotella, Dalkowski
oraz Canari, ktérych stodki smak czesto powoduje
ponowny ich zakup. ,Natomiast na spotkania w me-
skim gronie s kupowane alkohole mocne, wédki:
Starotorunska, Lubuski Vodka oraz Gin Lubuski, ktére
podbijaja serca i podniebienia mezczyzn” — dodaje
z u$miechem pani Alicja.

,Cydr jako dosy¢ mtoda kategoria, na poczatku
réznie sie sprzedawat, jednak po czasie ludzie sie
przekonali i w tym momencie rotuje na biezaco.
Mtodziezowa stylistyka cydru Cider Smiler trafia
szczegblnie do miodziezy, oczywiscie tej petnoletniej”
— opowiada kierownik sklepu.

Oproécz tak szerokiej oferty, ktéra wciaz sie
rozwija i powieksza producent oferuje wiele
promocji. Do trunkéw, ktére sa kupowane jako
upominki, oprécz gustownego opakowania sa
dofaczane kieliszki, szklanki, zamykacze, ktére
wzbogacaja caty design oraz warto$¢ prezentowa.
Klienci chetnie po nie siegaja a ekspozycja w skle-
pie przyciaga wzrok klienta.

Monika Kociubinska
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/arabiaj na makaronachl

W polskich sklepach makarony to stabilna kategoria z duzym potencjalem. Detaliéci chetnie w nig inwestuja, bo rotuje przez caly rok.
Polacy najczesciej siegaja po znane im formy, jak $widerki czy spaghetti, jednak inspirowani popularnymi programami kulinarnymi
coraz chetniej prébuja makaronowych nowosci czy zdrowszych wersji produktu — wyrobéw petnoziarnistych.

Aby wykorzysta¢ potencjat drzemiacy w tym wioskim przysmaku nalezy odpowiednio przygotowac oferte. Najistotniejsze jest wtasci-
we dobranie wielkosci ekspozycji do metrazu sklepu. Zadbajmy o tad na pétce — nic tak nie zniecheca do zakupu jak porozrzucane
produkty i chaotyczne rozmieszczenie asortymentu. Eksponujac makarony na dodatkowych miejscach w sklepie warto korzysta¢
z dostarczanych przez producentéw stojakéw, display’éw, czy innych materiatéw reklamowych, dzieki ktérym po pierwsze — produkt
jest bardziej widoczny, a po drugie — ekspozycja jest duzo bardziej estetyczna i atrakcyjna dla klienta.

Na zwigkszenie sprzedazy moze tez wptynac decyzja o umieszczeniu towaréw w segmencie produktéw kulinarnych jak sosy, przy-
prawy, oliwy czy inne produkty z ktérych mozna wyczarowa¢ smaczny positek. Warto tez zastanowi¢ sie nad umiejscowieniem
dodatkowych ekspozycji makaronéw w poblizu mies czy warzyw. Konsument widzac makaron w otoczeniu tych produktow, z mysla
o przyrzadzeniu cafego positku, moze podja¢ decyzje o dodatkowym zakupie.

Warto wstuchac sie tez w potrzeby klientéw odwiedzajacych sklep. Obserwowac: jak czesto siegaja po makarony, jakich produktéw

poszukuija i jaki przedziat cenowy jest dla nich najbardziej atrakcyjny.

Potka idealna

Co dalej? Trzeba dobra¢ odpowiedni asortyment. Detalista musi pamieta¢, ze na pétce nie moze zabrakna¢ pewnych produktéw.
Musza sie tu znalez¢ zaréwno makarony do zup, jak i te bedace baza do drugiego dania. Odpowiednie rozmieszczenie makaronu
moze réwniez znaczaco wplyna¢ na sukces sprzedazy. Czofowe miejsca powinny zajmowac wiec formy najbardziej popularne tj:
spaghetti, Swiderek, piéro czy nitka. Wieksza rotacje w sklepie moze spowodowac takze multiplikowanie, czyli ustawianie po kilka
sztuk obok siebie tych najbardziej rotujacych rodzajéw. Oczywiscie sklep musi posiada¢ w swojej ofercie takze inne formy, aby by¢
atrakcyjnym dla kupujacego i nie straci¢ klientéw, ktérzy sa coraz bardziej wymagajacy. Asortyment powinien by¢ utozony wedtug
segmentéw sprzedazy, czyli makarony zupne, drugodaniowe, petnoziarniste, premium, itd. Istotne jest tez podzielenie towaru
gramaturami na makarony 250 g oraz standardowe paczki 500 g. Duze opakowania ekonomiczne, powyzej 0,5 kg powinny sta¢

na dolnych pétkach.
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Ustawianie makaronéw blokami producentéw pozwala na utrzymanie przejrzystej i czytelnej potki. Lidera i znane marki warto
eksponowa¢ na pétkach srodkowych, na wysokosci wzroku lub w blokach producenckich. To one najlepiej rotuja i przynosza
sprzedawcy najwiecej zysku, dlatego powinny by¢ dla klienta najtatwiej dostepne. Nizej na pétkach powinny sta¢ makarony tanie
i ekonomiczne. Drozsze produkty powinno ustawiac sie na pétkach gornych. Z kolei zestawy promocyjne lepiej sprzedaja sie, gdy sa
oferowane na dodatkowych miejscach ekspozycyjnych. Warto pamieta¢, ze zbyt szeroka oferta tanich marek moze obnizy¢ sprzedaz

— klient niezadowolony z niskiej jakosci produktu moze przesta¢ odwiedza¢ kategorie lub nawet sklep.

Postaw na oferte lidera w kategorii

Obszerna oferta makaronéw na polskim rynku zmusza wtascicieli sklepéw do przemyslanego dobierania wielkosci asortymentu w tej

kategorii. Jedni klienci patrza na jakos¢, drudzy szukajg okazji cenowych. Postawienie na szczegélne wyeksponowanie lidera w seg-
mencie nie tylko wptywa na zwiekszenie sprzedazy, ale tez na zaspokojenie potrzeb wiekszosci konsumentéw przychodzacych do
sklepu. Taka pozycje w kategorii ma Grupa Maspex Wadowice, ktéra pod marka Lubella proponuje klientom szeroka oferte wysokiej
jakosci makaronéw. Marka jest rozpoznawalna i lubiana przez klientéw. Konsumenci moga tutaj znalez¢ linie makaronéw jajecznych
— Lubella Jajeczna, ktére przeznaczone sa do zup, makarony w tzw. linii niebieskiej — do zup oraz drugich dan, a takze petnoziar-
niste makarony Lubella Petne Ziarno. W szerokiej ofercie znalazly sie takze twarde makarony amber durum znanej marki Malma.
Producent inwestuje w rozwoj kategorii, a placowkom handlowym oferuje oprécz produktéw, wsparcie marketingowe w postaci
promogji konsumenckich, pakéw z gratisami a takze materiatéw do eksponowania produktéw takich jak stojaki, display’e oraz inne
materiaty POS, dzieki ktérym produkty sa lepiej widoczne. Korzysta na tym zaréwno klient, ktéry tatwo znajduje jakosciowy produkt,

jak i sprzedawca, ktéry w ten sposob zwieksza sprzedaz. Zatem, zarabiaj na makaronach!

reklama

| Lubella

2YSKI W TWOICH REKACH —

L = it

Asortyment Sile wsparcie: {'?-F‘U“"“" _

- a ’ [ o -
profcc i ! - =L, X Nagroda qtowna

10 000 X
[ b ki

www.hurtidetal.pl | 95



oradnik Kupca»

Wysprzataj sklep

sprzetem Kdrcher g8

Wraz z nadejSciem jesieni nadszedt okres
hieustannej walki z zabrudzeniami w sklepie.
Deszcz, spadajace liscie z drzew, btoto i w kolejnym
sezonie $nieg wymagajg nieustannego sprzatania.
0 ile porzadkowania nie da sie uniknag, o tyle
mozna sobie z tym poradzi¢ znacznie tatwiej.
Wystarczy odpowiedni sprzet i detergenty, a sklep
w kazdym sezonie bedzie ISnit czystoscia!

Do czyszczenia powierzchni ptaskich, dywanéw, terakoty, réwniez zaka-
markéw, i innych trudno dostepnych miejsc firma Kércher poleca model NT
35/1 TACT — to odkurzacz o niezawodnej konstrukgji z funkcja zbierania
wody. Zaprojektowany z mysla o skutecznej pracy przy duzym obciazeniu
i w niesprzyjajacych warunkach, $wietnie sprawdzi sie zaréwno w sklepie
spozywczym jak i piekarni czy cukierni. Aby sie przekona¢ o funkcjono-
waniu urzadzenia przeprowadzilismy test w sklepie PHU Global Andrzej

i Teresa Wieczorek, Market u Wieczorkéw Lewiatan w Gorkach.

Czym wyr6znia sie odkurzacz Karcher?
Tomasz Koprek, Kierownik Kércher Center Warszawa do najwazniej-
szych funkcji odkurzacza zalicza automatyczne wytrzepywanie filtra
co ok. 15 sekund, mozliwos¢ zbierania wody — pojemnos¢ 35 | oraz
mozliwos¢ zamontowania filtra membranowego co pozwala na mniejsze
koszty eksploatacyjne. System automatycznego oczyszczania filtra TACT
gwarantuje wysoka site ssania oraz korzystnie wplywa na zywotnos¢
filtra gtéwnego. Filtr jest otrzepywany przez silne uderzenie powietrza
zwrotnego, ktére inicjowane jest automatycznie co 15 sekund w trakcie
odkurzania. System Tact sprawdza sie, kiedy nalezy odkurzy¢ duze
ilosci pytu np. rozsypanej maki, cukru czy innych sypkich produktéw.
Ponadto wszystkie dodatkowe funkcje wcale nie muszg by¢ uzywane,
np. automatyczne wytrzepywanie filtra mozna wytaczy¢ — co gléwnie
przydaje sie przy wiekszych zabrudzeniach. Po osiagnieciu maksymal-
nego poziomu cieczy odkurzacz automatycznie sie wyfacza. Jesli chodzi
o filtr — w komplecie obecny jest worek fizelinowy, ktéry po napetnieniu
wymaga wymiany dlatego tez jest mozliwo$¢ zamontowania filtra mem-
branowego, ktérego mozna uzywac wielokrotnie. W komplecie: waz ssa-
cy 2,5 m, ssawka podfogowa na mokro i na sucho, ssawka szczelinowa,
kétko samonastawne z hamulcem, co pozwala na wygode uzytkowania,
dotarcia do najtrudniejszych miejsc oraz swobodnego przemieszczania

odkurzacza po powierzchni sprzatanej. Firma udziela 2 lat gwarangji.

Jak sprawdza sie odkurzacz w sklepie?
Test w sklepie Lewiatan zostat wykonany na réznych powierzch-

niach. Odkurzacz z tatwoscig radzi sobie na podtozu pfaskim oraz

e E

I RIPL . Tl

w trudniej dostepnych miejscach pod ladami sklepowymi. Jak zauwaza

ekspedientka sklepu w Gérkach, Justyna Chmielewska — ,dywan przy
wejsciu do sklepu, ktéry zawsze sprawiat trudnosci, po odkurzeniu
odkurzaczem NT 35/1 TACT wyglada niemal jak nowy”. Urzadzenie
sprawdzito sie takze pod ladg chtodniczo-cukiernicza, gdzie znajduje
sie system chtodzacy. Sa to trudno dostepne miejsca, gdzie ostony
sprawiaja trudno$¢ w czyszczeniu. Przy uzyciu odpowiedniej koficow-
ki wszystko zostato doczyszczone. Zainteresowanie przy testowaniu
urzadzenia wykazata réwniez Ewa Kowalczyk, zajmujaca sie dziatem
miesno-wedliniarskim. Odkurzacz Kércher jest przygotowany na
réznego rodzaju zabrudzenia, w zwiazku z tym nie byto problemu

w wysprzataniu tego stanowiska — réwniez pod ladami.

,Odkurzacz $wietnie sprawdzit sie zaréwno przy stoisku z ciasta-
mi, jak i pod lada miesna. Dywan, kt6ry zwykle sprawia najwiecej
probleméw, ze wzgledu na swoje umiejscowienie, w bardzo krétkim
czasie zostat bardzo dokfadnie doczyszczony. Zdecydowanie to
urzadzenie moze bardzo dobrze stuzy¢ w sklepie takim jak nasz”

— podsumowuja ekspedientki.

Monika Kociubinska
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/astrzyk gotéwki na swieto

Przygotowanie Swiatecznej oferty w sklepie nierzadko sporo kosztuje. Wraz z poczatkiem jesieni detalisci
myslg o odSwiezeniu wystroju, inni o poszerzeniu oferty, a niektorzy o sprowadzeniu wiekszej niz zwykle
ilosci towaru. Juz z pierwszymi spadajgcymi lisémi sklepikarze zaczynajg bowiem przygotowywac swoj
sklep na grudniowe zakupy. A co za tym idzie - myslg o pozyskaniu Srodkow na dodatkowe wydatki.

A tu opc;ji jest wiele. Banki i firmy pozyczkowe majg w swojej ofercie wiele propozycji dla matych i Srednich
przedsiebiorcow. Sposrod nich handlowiec musi wybrac takg, ktora bedzie najlepsza dla jego potrzeb.

Od czego zacza¢? Od zdefiniowania celu na jaki potrzebne sa

Srodki. W zaleznosci od niego mozna wybiera¢ pomiedzy kredytem

obrotowym a inwestycyjnym.

)

KREDYT OBROTOWY

Kredyt obrotowy to nic innego jak srodki na biezaca dziatalnosc firmy. Co
przez to rozumie¢? Handlowiec moze je przeznaczy¢ na zakup towaru lub
dodatkowego wyposazenia albo na uregulowanie zobowiazan wobec do-
stawcow czy personelu. Ten rodzaj kredytu jest zazwyczaj udzielany na krotki
czas - najczesciej na mniej niz rok. To zobowiagzanie moze mie¢ dwie formy:
odnawialna i nieodnawialna.

« Kredyt odnawialny (inaczej: w rachunku biezacym) polega na tym, ze przed-
siebiorstwo moze w razie potrzeby zaciggac zobowiazanie do okreslonego
limitu, np. w przypadku koniecznosci zaptaty dostawcom. Kiedy juz detalista
otrzyma zalegte naleznosci - nastepuje sptata kredytu i limit moze by¢ po-
nownie przez niego wykorzystany. Ten rodzaj pozyczki udzielany jest przez
bank na ogét w postaci limitu kredytowego, z ktérego przedsiebiorca moze
w dowolnym czasie korzystac.

- Kredyt nieodnawialny (inaczej: w rachunku kredytowym) rézni sie od po-
przedniego tym, ze zaciggniecie tego zobowiazania obniza dostepny limit na
state. Spfata zadtuzenia nie przywraca go do pierwotnej wysokosci.

KREDYT INWESTYCYJNY

Ten rodzaj kredytu udzielany jest w celu finansowania naktadéw na stwo-
rzenie, odtworzenie, modernizacje czy zwiekszenie stanu srodkéw trwatych
firmy. Od kredytu obrotowego rézni sie tez okresem na jaki moze zostac
zaciggniety — nawet do 25 lat. Jego podstawowa zaleta jest jego elastycznos¢.
Oznacza to, ze banki dopasowuja warunki finansowania do konkretnego pro-
jektu inwestycyjnego i konkretnego przedsiebiorcy, ktéry sie do nich zgtosi.

poradaEKSPERTA
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Piotr Matwiej

Krajowy Punkt Kontaktowy ds.
Instrumentéw Finansowych Programow
Unii Europejskiej

Na co wiec powinien zwréci¢ uwage
przedsiebiorca, zeby wybra¢ odpowiedni
kredyt?

Oferty kredytowe przygotowane przez

e, oy

banki obejmuja petng game instrumentow
dla przedsiebiorcéw, od kredytéw krétkoterminowych na dziatalnos¢
biezaca, po dtugoterminowe kredyty inwestycyjne. Dostepne s kredyty
na zakup maszyn i urzadzen, finansowanie leasingu, faktoring, itp.
Przedsiebiorca, ktdry jest zainteresowany uzyskaniem kredytu, powinien
zwrécic¢ szczegdlng uwage na precyzyjne okreslenie celu, na jaki ma
zostac¢ udzielony kredyt, prawne formy zabezpieczenia kredytu oraz
koniecznos¢ zapewnienia wktadu wtasnego. Proponowane warunki

N

finansowe, ktére zostaja wprowadzone do umowy kredytu zawsze uza-
leznione sg od poziomu ryzyka realizowanego przedsiewziecia, sposobu
zabezpieczenia kredytu oraz okresu na jaki zostanie udzielony.
Przegladajac oferty kredytowe warto zwréci¢ uwage na maksymalng
wysokos¢ finansowania, oprocentowanie, poziom prowizji za udziele-
nie kredytu oraz ewentualne optaty dodatkowe, w tym za mozliwos¢
wczesniejszej splaty.

Przedsiebiorca musi pamieta¢, ze na koszt kredytu sktada sie oprocen-
towanie oraz prowizja za udzielenie finansowania. Musi tez zwréci¢
uwage na dodatkowe optaty, ktérych bank moze zadac w razie zajscia
okreslonych okolicznosci, m.in. w razie op6znien w spfacie czy wczesniej-
szy zwrot zobowigzania. Ze wzgledu na duza konkurencje na rynku, wyso-
kos¢ poszczegdlnych kosztéw jest zazwyczaj przedmiotem negocjacji
miedzy bankiem a przedsiebiorca. Nalezy jednak pamieta¢, ze warunki
kredytu zalezg w duzej mierze od poziomu ryzyka finansowania danego
przedsiebiorcy, oceny zdolnosci kredytowej czy kwoty zobowiazania.

/
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POPULARNE KREDYTY OBROTOWE:

Maksymalna kwota

Marza banku

O ofercie

kredytu

60 tys. zt

Negocjowana

« Kredyt udzielany ekspresowo
- Dla firm dziatajgcych minimum 12 miesiecy

1 min zt

Negocjowana

« Mozliwo$¢ otrzymania kredytu w 5 réznych
walutach

« Srodki otrzymane w ramach kredytu wynosza
do 80% wartosci inwestycji

- Klient moze skorzystac z karencji w sptacaniu
kredytu

esldeaBank

1,5 min zt

Negocjowana

+ Do 250 tys. zt bank nie wymaga zabezpie-
czenia

« Dostepny z gwarancja de minimis

- Firma nie musi posiada¢ diugiego stazu
dziafalnosci

®
ﬁ Bank Polski

500 tys. zt (bez zabezpieczenia)

od 2,4%

« Nie jest wymagany staz dziatalnosci firmy
- Nie trzeba wykupowac ubezpieczenia

3
' BNP PARIBAS

3,5minzt

od 1,1%

« Nie jest wymagane ubezpieczanie kredytu
« Niskie koszty zabezpieczenia kredytu

- Kredyt przeznaczony dla firm z co najmniej
12-miesiecznym stazem

X

Raiffeisen
POLBANK

do 250 tys. zt

od 3,5%

«Kredyt przyznawany jest na dowolny cel

« Nie jest wymagane zabezpieczenie kredytu
« Firma musi prowadzic¢ dziatalnos¢ przez
przynajmniej 18 miesiecy

POPULARNE KREDYTY INWESTYCYJNE:

Maksymalna Maksymalny okres . ;
y y y o Marza banku O ofercie
kwota kredytu kredytowania
m ) - Kredyt udzielany ekspresowo
60 tys. zt 3 lata Negocjowana | . pja firm dziatajacych minimum 12 miesiecy
+ Mozliwos¢ otrzymania kredytu w 5 réz-
nych walutach
4minzt 20 lat Negocjowana . I’stmeje mozliwos¢ negocjowania warun-
kéw kredytu
« Kredytobiorca moze zawiesi¢ sptate jedne;j
raty kredytu w roku
e + Nie jest wymagane zabezpieczenie rzeczowe
I' Bank Polski 500 tys. zt 25 lat 1,4% . K’red.yt przeznaczony réwniez dla firm z
I'l krétkim stazem
« Kredyt dostepny dla firm nawet z 3-mie-
e ) siecznym stazem
oo Idea Bank 3minzt 20 lat Negocjowana - Powyzej 1 min zt wymagane jest zabezpie-
czenie nieruchomoscia
- . « Mozliwos¢ sk iazk jido 1
Bank Zachodni WBK N . Nozliwos¢ s orzystania z karencji do 18
- 500 tys. zt 15 lat minimalnie 0,4% | miesiecy
b Grupa Santander « Kredyt dostepny w réznych walutach
+ Decyzja w ciggu 48 godzin
i + Nie wymagane sg zaswiadczenia z ZUS,
ING S BANK . US ani faktury
1,2min zt 10lat Negocjowana « Kredyt dostepny z dobrowolnym ubezpie-
czeniem, ktdre obniza standardowg marze o
0,5 pkt procentowego
« Mozliwo$¢ skorzystania z karencji na
lﬂenn'u m Ustalana indywidualnie 15 lat Negocjowana 24 miesicee. I . .
bank + Firma musi prowadzi¢ dziatalnos¢ co naj-
mniej 12 miesiecy

Zrédto: http://oferty-kredytow.com/ranking-kredytow-dla-firm/
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andel | dystrybucja»

Mate hurtfownie
pod §ciang

Nikt chyba nie jest w stanie precyzyjnie oszacowac liczby hurtowni spozywczych dziatajacych
w Polsce. Jedni twierdzg, ze jest to kilka, inni zas ze kilkanascie tysiecy podmiotow. Zarowno
o charakterze ogolnospozywczym, jak i specjalistycznym. Czy przy malejacej rentownosci bedg
one w stanie przetrwac najblizsze lata?

Optacalnosc stale maleje
Jadwiga Darczuk, Wspoétwiascicielka hur-
towni Stefpol w podwarszawskim Piasecznie
przyznaje, ze z roku na rok optacalnos¢ tej
dziatalnosci maleje. Gdyby nie grupa wier-
nych odbiorcéw oraz zréznicowany i niedo-

stepny gdzie indziej wybor miesa i wedlin

firma miataby spore kfopoty z przetrwaniem.

A Stefpol nie jest hurtownia matg — miesci
sie raczej w grupie firm Sredniej wielkosci.

Jednak konkurencja z jednej strony nowo-

Krzysztof Tokarz,

Prezes Grupy Kapitatowej Specjat

czesnych kanatéw dystrybucji, z drugiej zas
hurtowych potentatéw, takich jak Eurocash
powoduje, ze optacalnos¢ tej dystrybucji jest
coraz mniejsza. Partnerami takich firm jak
Stefpol sg prywatne sklepy, zazwyczaj nie
zrzeszone w duzych sieciach franczyzowych,
ktére same borykaja sie z ktopotami finanso-
wymi i nie moga by¢ na tak konkurencyjnym
rynku jak obecnie wystarczajacym partnerem
dla takich firm jak Stefpol.

Potentat na rynku hurtowym jakim jest
aktualnie Grupa Eurocash
uzyskat w pierwszym
potroczu 2015 roku mar-
ze¢ EBITDA na poziomie
rzedu 1,25%, za$ rentow-
no$¢ zysku netto wyniosta
1,03%. | sa to wyniki,

o jakich najwieksi kon-
kurenci Eurocashu moga
tylko pomarzy¢. A warto
pamieta¢, ze mamy tu do
czynienia z hurtownikiem,
ktory przejat okoto 20%
rynku i ma w swoim port
folio spotki zarzadzajace
sieciami franczyzowymi li-
czacymi facznie ponad 10
tysiecy sklepéw. Obroty
Eurocashu w pierwszym
potroczu 2015 to prawie
9,8 miliarda zfotych.

Dzieki realizowanym
przez najwiekszych

hurtownikéw proce-

som konsolidacyjnym rynek jest obecne
zdominowany przez kilka wielkich firm.
Poza Eurocashem wymieni¢ nalezy Bac¢-Pol
i Specjat oraz Marol, kilkanascie hurtowni
zrzeszonych w Grupie MPT oraz w PSH
Unia. Firmy te oraz dwaj miedzynarodowi
potentaci cash&carry, czyli Makro i Selgros
przejety juz prawie 40% dystrybucji hur-
towej. Czy pozostate 60% rynku wystarczy
dla kilku tysiecy podmiotéw, jakie chciaty-

by na nim funkcjonowac?

Sprzedaz lub wspodtpraca
Zdaniem Krzysztofa Tokarza, Prezesa Gru-
py Kapitatowej Specjat przed matymi firmami
hurtowymi stoi trudne zadanie. Detal coraz
glebiej taczy sie w sieci franczyzowe posiada-
jace wtasnych dostawcow i i dystrybutoréw
zazwyczaj z grupy najwiekszych hurtownikéw.
A to oznacza, ze wspdtpraca z matymi pod-
miotami nie bedzie dla sieci optacalna. Samo-
dzielnie tacy hurtownicy nie poradza sobie
na rynku. Mate firmy nie s takze partnerami
dla producentéw, ktérzy licza na wspdlne
dziatania wspierajace sprzedaz. A to oznaczac
moze dla dystrybutoréw spore koszty. Duze
firmy moga je obniza¢ poprzez np. informaty-
zacje dziatalnosci i poprawe funkcjonowania
logistyki, podczas gdy mate podmioty nie sta¢
na tego typu dziatania. W efekcie marza, ktéra
zapewnitaby rentownosc¢ staje sie niemozliwa
do uzyskania — podkresla Krzysztof Tokarz.
Prezes Specjatu widzi przed matymi
firmami tylko dwie mozliwosci. Pierwsza to

rezygnacja z dziatalnosci i sprzedaz biznesu
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Andrzej Trudnos,

Dyrektor Handlowy firmy Polmars,
Grupa MPT

na rzecz wiekszych podmiotéw, lub takie
zwigzanie sie z duzym dystrybutorem, dzieki
ktéremu mata firma bedzie funkcjonowata
ustugowo na rzecz potentata. A wiec stanie
sie swoista czescig systemu logistycznego
wielkiego dystrybutora. | lepiej, aby takie
decyzje podejmowane byly przez mate firmy
woéwczas, gdy jeszcze majq szanse na zacho-
wanie rentownosci, przynajmniej minimalnej,

a nie wtedy, gdy stana na granicy bankructwa.

Liczy sie zaplecze
detaliczne

Wszyscy najwieksi dystrybutorzy aby
zachowac rentownos$¢ swojej dziatalnosci
buduja zaplecze detaliczne $ciéle z nimi
wspotpracujace. Swoje sieci franczyzowe ma
nie tylko Eurocash, ale i pozostali. W sie-
ciach franczyzowych Specjatu zrzeszonych
jest ponad 4 500 sklepéw, a ma ich by¢ w
ciagu 2 lat nawet 10 tysiecy. Marol ma Chate
Polska, Ba¢-Pol SPAR-a i Stoneczko, firmy
zrzeszone w Grupie MPT sie¢ Mili oraz sieci
powiazane z poszczeg6lnymi cztonkami Gru-
py, podobnie w Unii. A to oznacza, ze detal
tak sie organizuje, ze woli wspdtpracowac z
duzymi firmami, bowiem sg one w stanie za-
pewni¢ mu korzystniejsze warunki handlowe

niz ktokolwiek inny. Podobnie producenci.

A to oznacza spychanie matych dystry-
butoréw na kompletny margines.

O tym, jakie znaczenie moze mie¢
dla dystrybucji hurtowej powiazanie jej
z duzym zapleczem detalicznym $wiad-
czy nastepujacy przykfad. Kiedy wygasta
umowa o wspdtpracy miedzy Tradisem
a siecia Storkotka — obroty Eurcashu
wyraznie spadty. Przejmujac od Grupy
Emperia Tradis Eurocash nie spodziewat
sie, ze Stokrotka, tez przeciez naleza-
ca do Grupy Emperia, nie przedfuzy
umowy i zdecyduje sie na budowa-
nie wiasnego zaplecza logistycznego.

W efekcie utrata partnera posiadajacego
ponad 200 supermarketéw zaowoco-
wata nie tylko spadkiem sprzedazy, ale
przede wszystkim spadkiem wartosci
akgji, co dla spoétek gietfdowych bywa

dosy¢ bolesne.

Specjalistom tez nietatwo

Nieco odmienna jest sytuacja tych
matych hurtowni, ktére maja charakter
specjalistyczny. One réwniez przezywaja
spore ktopoty, jednak powody sa tu nieco
inne, a w zwiazku z tym spadek ich liczby
nie jest tak spektakularny jak w przy-
padku hurtu ogélnospozywczego. Mate
hurtownie alkoholowe, miesno-wedliniar-
skie, owocowo-warzywne, rybne, a nawet
nabiatowe sg w stanie zaoferowa¢ deta-
listom produkt lokalny, ktéry bywa mato
dostepny u duzych dystrybutoréw. Tym
bardziej, ze ci najwieksi oferujg przede
wszystkim produkty suche, wody, napoje
i dopiero od niedawna wprowadzaja do
swojej oferty pozostate kategorie produk-
tow. Jednak obecnie i tak asortyment ten
optymalizuja pozostawiajac produkty naj-
lepiej rotujace. Takze w przypadku hurtu
specjalistycznego mozliwosci rozwojowe
wyraznie sie zawegzajq.

Andrzej Trudnos, Dyrektor Handlowy
firmy Polmars nalezacej do Grupy MPT
uwaza wrecz, ze hurt o wasko pojmo-
wanym charakterze specjalistycznym nie
ma szans w konfrontacji z hurtowniami

posiadajacymi szerokie spektrum produk-

téw, takze tych, ktore byty oferowane przez
firmy specjalistyczne. Twierdzi, ze przyszio-
Scig tego typu hurtowni bedzie poszerzanie
oferty handlowej o nowe kategorie produk-
tow. Tak byto przeciez z Polmarsem, ktéry
zaczynat przed wielu laty jako hurtownia
stodyczowa, a teraz ma juz charakter
ogoblnospozywczy. ,Problemem matych
hurtowni sa koszty funkcjonowania, przede
wszystkim obstuga placéwek handlowych.
Przedstawiciele handlowi muszg odwie-
dzac¢ sklepy, a dla jednej, czy nawet kilku
kategorii, oznacza to bardzo wysoki koszt
jednostkowy dziatalnosci takiego przed-
stawiciela. A to moze prowadzi¢ firme do
powaznych ktopotéw finansowych” — za-

uwaza Dyrektor Trudnos.

Nie kijem go, to patka

Ilo§¢ zagrozen, jakie stoja przed drob-
nymi hurtownikami jest wiec ogromna.
Z jednej strony nie sg w stanie wypra-
cowac dla swoich klientéow naprawde
korzystnych warunkéw handlowych przy
jednoczesnym utrzymaniu zapewniajacej
rentowno$¢ marzy, z drugiej za$ nie moga
obnizy¢ kosztéw na tyle, aby zagwaran-
towac sobie wystarczajacy zysk zapew-
niajacy takze mozliwo$¢ inwestowania.
To oczywiscie jest specyfika wszystkich
matych firm, ktére musza konkurowaé
z rynkowymi potentatami. | albo zastosuja
sie one do rad Prezesa Tokarza, albo beda
potrafily znaleZ¢ taka nisze rynkowa, ktéra
zapewni im funkcjonowanie w najbliz-
szych, z pewnoscia coraz trudniejszych
latach. A sa przykfady, ze jest to mozliwe.
Mozna by tu wymieni¢ hurtownie miesno-
-wedlinairskie powigzane z lokalnymi
dostawcami tych produktéw, czy tez takie
podmioty jak hurtownia Maan oferujaca
stodycze importowane z najwyzszej potki
jakosciowej i cenowej. To nie zmienia jed-
nak faktu, ze w najblizszych latach nalezy
sie spodziewac dalszego spadku liczby
firm dystrybucyjnych. | nie jest istotne, czy
byto ich 15 czy 30 tysiecy. Z pewnoscia
bedzie o wiele mniej.

Wiktor Stepniewski
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SPECYFIKACJA TECHNICZNA

Model: Mercedes-Benz Citan
Typ: 111 CDI MIX/E

Rodzaj: Mixto ekstradtugi
Pojemnosé: 1461 cm3

Moc silnika: 81 kW (110 PS)
Rozstaw osi: 3081 mm
Konfiguracja osi: 4X2

Dop. masa catk.: 2200 kg
tadownos¢: 565 kg

Cena bazowa netto: 71 600 zt
Cena modelu

testowanego netto: 89 945 zt

I\/Iercedes—Benz Citan — dynamiczny i komfortowy

Po pokonaniu pierwszych kilku kilometréw model ten zaskakuje nie-
zwykle wysoka moca i komfortem jazdy w miescie, w wyniku czego
praktycznie zapominamy o fakcie, iz mamy do czynienia z samocho-
dem osobowo-dostawczym o masie wynoszacej 1635 kg.

Testowany przez nasza redakcje Citan Mixto, to idealna propozycja
dla przedsiebiorcéw szukajacych solidnego i niezawodnego samocho-
du dostawczego, w ktérym poczuja sie bardzo wygodnie i bezpiecznie.
Swietnie radzi sobie zaréwno na trasie, jak i w ruchu miejskim. Wnetrze
zaprojektowane zostatlo w sposéb ergonomiczny, dzieki czemu odczu-
wamy znacznie wieksza przyjemno$¢ z codziennej jazdy. Ponadto, ta
wersja Citana oferuje pie¢ komfortowych siedzen dla pasazeréw, a po
ztozeniu tylnych foteli, zyskujemy naprawde duza przestrzen fadunko-
wa 0 pojemnosci 3,7 m. Jedynym matym minusem jest moze zbyt mafa

przestrzeii na nogi podrézujacych na tylnej kanapie.

Testowany model Mercedesa wyposazony zostat w silnik o pojemno-
4ci 1461 cm® i mocy 110 KM a jego moment obrotowy wynosi 240 NM.
Parametry te nadaja mu dynamicznosci, przez co wyprzedzanie innych
uzytkownikéw drogi wykonuje sie z duza tatwoscia. Pojazd wyposazony
jest w manualng i niezwykle ptynng 6-biegowa skrzynie biegéw. War-
to réwniez zwréci¢ uwage na bogate wyposazenie testowanego Cita-
na Mixto, ktére obejmowato m.in.: systemy ABS, ASR, elektroniczny
ukfad stabilizagji toru jazdy (ESP), asystent uktadu hamulcowego (BAS),
elektroniczny rozdziat sity hamowania (EBV), czujniki deszczu i zmroku,
drzwi przesuwane zaréwno po lewej, jak i prawej stronie, elektryczne
sterowanie i podgrzewanie lusterek bocznych, komfortowe i wygodne
siedzenia kierowcy i pasazeréw, 3-os. kanape w 2 rzedzie (sktadana),
klimatyzacje TEMPMATIC, czujniki cofania oraz radio z wbudowanym
Bluetooth i zestawem glosSnoméwiacym. Czego mozna oczekiwac wie-
cej od dobrego samochodu?

Ogromnym atutem Citana jest jego aspekt ekonomiczny. W naszych
testach w miescie poziom spalania utrzymywat sie na poziomie okoto
7,3 1/100 km, za$ na trasie spadt ponizej 6,9 /100 km.

Michat Paiczyk

Jarostaw Wotukanis, Product Manager Mercedes-Benz Vans
W ciggu 8 miesiecy biezacego roku w Polsce zareje-
strowano 279 Citanéw. Mimo delikatnego zmniej-
szenia sie rynku (o 0,68% wzgledem analogicznego
okresu 2014), sprzedaz Citana wzrosta, zwiekszajac
jego udziat w rynku o 0,4 punktu procentowego. Od
jego premiery w 2012 roku stat sie on rozpoznawal-
nym graczem na rynku, ktéry zagospodarowat swoja
nisze, zajmujac w niej stabilng pozycje. Poczatkowo ostrozne podejicie
klientéw do nowego produktu zmienia sig, bo widza oni, ze po kilku la-
tach uzytkowania, Citany pozostaja sprawne, funkcjonalne i zachowuja
wartos¢. Dodatkowo przeglady co 40.000 km minimalizuja czestotliwos¢,
z jaka trzeba odwiedzac¢ serwis. Najpopularniejszg wersja zamawiang
przez naszych klientéw jest furgon, najczesciej z silnikiem 109 CDI -
jednostka o mocy 90 KM z niezwykle niskim spalaniem na poziomie 4.3

1/100 km w cyklu mieszanym. Oferta Citana zostata niedawno rozszerzo-

na o nowe opcje wyposazenia pojazdu, takie jak nawigacja satelitarna,
kamera cofania, czy mozliwo$¢ skompletowania wersji 7-osobowe;j. In-
nym niewatpliwym plusem pojazdu jest, m.in. silnik w standardzie Euro
6, niewymagajacy czynnika AdBlue. Liczymy ze te innowacje pozwola
nam pozyskac¢ nowe grupy klientéw.
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Czego oczekujg
konsumenci”?

Organizacja Business in the Community (BITC) przedstawita najwazniejsze

oczekiwania konsumentow wobec produktow zywnosciowych

i zidentyfikowata wynikajace z nich wyzwania. Polscy konsumenci coraz

wiekszg wage przyktadajg do zdrowia i bezpieczenstwa produktow. Na ten

temat Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Manager w Hochland

Polska rozmawia z Monikg Kociubinska.

Na czym polega odpowiedzialno$¢ Hochland
Polska wobec rynku?

Obejmuije cztery kluczowe podobszary:
Relacje z dostawcami, Odpowiedzialno$¢ za
Produkt, Marketing i relacje z konsumentami

oraz Relacje z klientami i sprzedaz produktow.

Jak wygladaja relacje z dostawcami?

W firmie Hochland od lat staramy sie
tworzy¢ z dostawcami trwate relacje, oparte
na lojalnosci i wzajemnym zaufaniu. Nasi do-
stawcy mleka i pozostatych surowcéw musza
spetniac Scisle okreslone, restrykcyjne kryte-
ria, dzieki ktérym jesteSmy pewni, ze dostar-
czamy konsumentom produkty wytwarzane
z surowcow najwyzszej jakosci. Spetnianie
tych kryteriéw przez dostawcow jest warun-
kiem nawigzania wspétpracy z nasza firma.
Zapisy dotyczace przestrzegania kryteriéw
stanowig takze cze$¢ uméw podpisywanych
z dostawcami. Standardy wymagane przez
Hochland wobec dostawcéw mleka reguluje
stosowne rozporzadzenie, a dla pozostatych
dostawcoéw stworzylismy Deklaracje surowca.
Jest to specjalny spis wymogéw, ktére musza
zostac spetnione przez naszych dostawcéw.
W praktyce deklaracja ma forme ankiety,

w ktérej dostawca musi zadeklarowac szcze-
gotowe zapisy. Kazdy dostawca, ktéry chce

z nami wspotpracowaé, musi rzetelnie wypet-
ni¢ ankiete. Do wspdtpracy nie zapraszamy
tych dostawcow, ktérzy stosuja modyfikacje
genetyczng (GMO), ktérych produkty zawie-
raja jakikolwiek z alergen6w wymienionych

w Deklaracji surowca ani tych, ktérzy stosuja

promienie UV do suszenia surowcow lub
sztuczne barwniki czy przyprawy. Stosujac
selekcje dostawcéw mamy wieksza pew-
nos¢, ze nasze produkty beda zdrowsze dla

konsumentéw.

Na czym polega podwyzszanie wartosci
i jakosci mleka?

Aby jakos¢ i warto$¢ mleka stosowanego
przez nas w procesie produkcyjnym byta
jak najwyzsza, wprowadzilismy dodatkowe
standardy jakosciowe i srodowiskowe dla go-
spodarzy, z ktérymi wspétpracujemy. Jednym
z nich jest monitoring antybiotykéw w mleku,
ktory prowadzimy jako jedna z nielicznych
firm w Polsce. Od naszych dostawcéw nie
przyjmiemy ani jednego litra mleka, ktére
zawiera antybiotyki. Takie mleko nie tylko nie
pozwala na wytworzenie zdrowych produk-
téw zywnosciowych, ale jest takze grozna
substancja szkodliwg dla srodowiska natu-
ralnego. A poniewaz ochrona przyrody jest
jednym z priorytetéw, zadbalismy o to, aby
mleko zawierajace antybiotyki byto poddawa-
ne natychmiastowej utylizacji. Gospodarze,
z ktérymi wspdtpracujemy, nie maja moz-
liwosci przeprowadzenia tego procesu we
wiasnym zakresie, poniewaz utylizacja mleka
z zawartoscia antybiotykéw musi spefnia¢

okreslone kryteria i jest kosztowna.

Jaki wymiar ma odpowiedzialnos¢
za produkt?
Odpowiedzialny produkt musi by¢ bez-

pieczny i najwyzszej jakosci, dlatego dbatos¢

0 jakos¢ i bezpieczenstwo produktu jest jed-

nym z priorytetéw naszej firmy. Ustanowiliémy
polityke jakosci i wdrozylismy systemy zapew-
niajace wysoka jakos¢ zaréwno produktéw,
jak i proceséw zwiazanych z ich wytwarza-
niem. Wdrozylismy tez systemy dodatkowe,
majace posredni wplyw na jakosc i bezpie-
czenstwo, miedzy innymi system TPM (Total
Productivity Maintenance), ktérego celem jest
osiagniecie poziomu trzech zer: zero awarii,

zero brakéw, zero wypadkéw w pracy.

Jakie znaczenie ma marketing i relacje
z konsumentami?

Jedno z kluczowych — mieszczg sie tu
zaréwno etyka w marketingu i reklamie, czy
tez odpowiedzialne znakowanie produktéw,
jak i polityka oraz standardy firmy dotyczace
zdrowia i zywienia, traktowanie reklamagji
i serwisu konsumenckiego jako elementu
komunikacji i podnoszenia standardéw w ob-
studze konsumentéw czy edukacja zywienio-

wa wéréd konsumentéw.

Na czym polegaja optymalne relacje z klien-
tami i efektywna sprzedaz produktéw?

Najogdlniej rzecz biorac to zasady, kodeksy
i standardy, na podstawie kt6rych firma bu-
duje swoje podejscie do wspétpracy z hur-
towniami i sieciami handlowymi, badania
oczekiwan i satysfakgji klientéw, podejmowa-
nie z nimi wspélnych przedsiewzie¢, ale takze
— co jest bardzo wazne — etyczne zachowania
wobec konkurentéw.

Dzigkuje za rozmowe
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Rozmowa z Grzegorzem Kapustg
- Wiceprezesem Spoétdzielni
Mleczarskiej RykKi.

Sposréd nominowanych 171 firm, Spotdzielnia Mleczarska Ryki zna-
lazla sie w gronie laureatow plebiscytu , Lubelskie Firmy 25-lecia”.
To zapewne mife wyrdznienie...

Tak, ten rok obfituje w wiele nagréd, a ta jest szczeglna, poniewaz
pokazuje jak na przestrzeni lat zmienia sie nasza Spéldzielnia, aby
w finale sta¢ sie jedng z firm wyrézniajacych sie nie tylko na Lubelsz-

czyznie, ale takze w kraju i za granica.

Rok 2015 miat by¢ bardzo trudny dla branzy mleczarskiej, jednak
pomimo tego zdecydowaliscie si¢ na budowe nowoczesnej linii do
konfekcjonowania sera... Dlaczego byl to tak wazny aspekt dla roz-
woju Spétdzielniz? W jaki spos6b inwestycja wplynie na rentownos¢
produkcji i dynamike sprzedazy?

Z zalozenia w okresach gorszej koniunktury w Spétdzielni wyko-
nujemy tylko niezbedne inwestycje, ale trzeba pamietac, ze mamy
wysoki poziom amortyzacji, w zwiazku z tym kazdego roku staramy
sie wykona¢ co najmniej 10 min zt inwestycji. W przypadku linii do
konfekgji sera, byt to konieczny krok, aby po kilku latach budowa-
nia rynku plastréw, przesta¢ ustugowo wykonywac ten asortyment.
Strategia firmy jest réwniez poszerzenie rynku sprzedazy o dyskonty,
w zwiazku z tym posiadanie takiej linii umozliwi nam intensywniejszy

rozwoj sprzedazy naszych produktéw w tej wygodniejszej formie dla

klienta. Mamy nadzieje, ze wptynie to na wzrost dynamiki sprzedazy

i polepszy rentownos¢.

Jak wyglada dystrybucja produktéw SM Ryki do handlu. Ktére obsza-
ry Polski beda szczegdlnie rozwijane w najblizszej przysztosci?
Dystrybucja produktéw w naszej firmie odbywa sie w dwojaki
sposob: przez posrednikéw, ktoérzy dostarczaja produkty do ostateczne-
go odbiorcy lub tez bezposrednio do tych firm, ktére maja magazyny
centralne. JesteSmy obecni na terenie catej Polski z naszymi produkta-
mi, ale w przyszlosci bedziemy sie stara¢, aby by¢ w ciagfej sprzedazy

i z szerszym asortymentem.

Nowoczesny czy tradycyjny? Ktory kanat sprzedazowy jest strate-
gicznym dla produktéw SM Ryki? Czy kanat tradycyjny traktujecie
rozwojowo?

Zaréwno jeden, jak i drugi kanat jest dla nas wazny i jestesmy w nich
obecni. Wnikliwie obserwujemy, jak zmienia sie rynek i staramy sie do
niego dostosowac. Jesli chodzi zas$ o to, czy kanat tradycyjny traktujemy
rozwojowo, mysle, ze jestesmy zbyt matym graczem na rynku, aby
wplywaé na zmiany w strukturze handlu krajowego. Kanat tradycyjny

traktujemy na réwni z nowoczesnym.

Z jakimi najwiekszymi problemami boryka si¢ obecnie branza mle-
czarska? Jak sobie radzicie na tym rynku?

Branza mleczarska w tym roku zostafa dotknieta przez wiele trud-
nych sytuacji. Te wyrézniajace sie to: kary za przekroczenie kwoty
mlecznej, susza na naszych terenach, ktéra z pewnoscig dotknie
rolnikéw i producentéw mleka, spadki cen artykutéw mleczarskich,

a w élad za tym cen ptaconym rolnikom. Te pierwsze zjawiska dotycza
bardziej rolnikéw. Mysle, ze na poziomie Spétdzielni robimy to co jest
mozliwe — co do kar, to mamy juz kwote 2 min zt, ktérg 30 wrzesnia
musimy wptaci¢ do ARR; pozostate 4 min zt w dwéch ratach pozostaja
na kolejne dwa lata. My, w miare mozliwosci, pomagalismy naszym
rolnikom udzielajac wsparcia ze Spoétdzielczego Funduszu Rozwoju
Hodowli — w zwiazku z tym rolnicy odczuli to, ale nie w takim stopniu,
aby zagrozito to ich funkcjonowaniu. Z kolei cena mleka w naszej Spot-
dzielni za ostatnie osiem miesiecy wynosi 1,22 zf i wszystko wskazuje
na to, ze nie bedzie juz spadku ceny. Oczywiscie w dalszym ciagu od-
czuwamy efekt dziafania rosyjskiego embarga i zdecydowanego spadku
sprzedazy na Ukraine z wiadomych wzgled6éw. Spétdzielnia podjefa
jednak wzmozone dziatania na rynku krajowym, kt6re doprowadzity
do lepszej sprzedazy. Obecnie sprzedaz za ostatnie osiem miesiecy jest
wyzsza niz rok temu w tym samym okresie. NajgroZniejszy jest jednak
globalny problem nadwyzki podazy mleka, poniewaz z tymi trudno-

Sciami branza, nie tylko UE, bedzie sie boryka¢ jeszcze jakis czas.

Spétdzielnia nalezy obecnie do najwigkszych producentéw serow
dojrzewajacych w Polsce. W jaki sposéb zapewniacie tak wysoka

jakos¢ i doskonaly smak Waszym produktom?
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Jakos¢ i doskonaty smak naszych produktow to efekt wysitku
wszystkich zaangazowanych w procesie powstawania naszych seréw:
od wysokiej od wielu lat jakosci surowca poprzez nowe, najnowocze-
$niejsze linie produkcyjne i wysoki rezim higieniczny w trakcie procesu
produkgji. To réwniez zastuga dobrze wyksztatconej kadry na kazdym

etapie produkgji.

Rycki Edam, Ramzes, Hit z Ryk i Gouda to najpopularniejsze pro-
dukty z Waszej Spétdzielni. Na jakie inne produkty z logo SM Ryki
powinien zwrdci¢ uwage detalista? Jak wyglada petna oferta serowa?
Tak, to nasze wiodace produkty, ale mysle, ze warto zainteresowac
sie réwniez Cezarem i Cymesem, a takze nasza nowoscia, czyli serem
o nazwie Rycki Maasdam. Na ten ostatni zwracam uwage, poniewaz
to nasza nowos¢, ktéra dopiero wchodzi na rynek i mamy nadzieje, ze
spotka sie z pozytywnymi opiniami naszych konsumentéw. Polecamy

réwniez sery w plastrach: Rycki Edam, Goude, Hit z Ryk i Ramzes.

Czy dzieki serom z Ryk detalisci moga poprawi¢ wyniki sprzedazy
swojego sklepu?

Na naszych serach mozna zarobi¢ — mamy takich odbiorcéw, ktérzy
wspotpracujg z nami juz od 18 lat i dfuzej. llosci jakie sprzedawali

w poréwnaniu do tego co jest obecnie, ulegly zdecydowanym przyro-

reklama

stom. Dotyczy to zaréwno tych, kt6rzy kupuja u nas 50 ton miesiecz-
nie i wiecej, jak i tych, ktérzy sa na poziomie 10-20 ton miesiecznie.
Od wielu lat zwracamy uwage na to, aby nasze sery byty dystrybu-
owane przez takie firmy, ktore sa w stanie zapewni¢ witasciwe warunki
transportu i zachowac taiicuch chtodniczy az do pétki sklepowej. Nasz
cel to taka sama jakos¢ naszych seréw w sklepie, jak na wyjsciu z ma-
gazynu Spotdzielni. W zwiazku z tym, réwniez sprzedawca posiada
produkt o powtarzalnej jakosci i smaku, co jest bardzo istotne. Dlatego
tez uwazam, ze wszyscy handlujacy naszymi serami powinni poprawi¢
wyniki sprzedazy.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Paiczyk
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Rozmowa z
Wojciechem
Ryttelem

- Dyrektorem
Marketingu w
firmie PPH Maxpol.

Harmonogram zagranicznych imprez targo-
wych sektora spozywczego organizowanych
przez firme Maxpol jest bardzo imponujacy.
Ktére z lokalizacji targowych byly najbar-
dziej popularne wsréd polskich wystawcéw
w pierwszym pétroczu br.2

Najbardziej popularnymi kierunkami wsréd
polskich wystawcéw w pierwszym pétroczu
br. byly ISM w Kolonii — czyli najwigksze
Swiatowe targi stfodyczy, IFE w Londynie
— najwieksze na wyspach brytyjskich targi
branzy spozywczej i opakowaniowej, SIAL
w Szanghaju oraz coraz popularniejsze wéréd
polskich wystawcéw coroczne targi PLMA

w Amsterdamie — tzn. targi prywatnej marki.

Przed nami kolejne imprezy targowe. Ktore
znich polecitby Pan potencjalnym wystaw-
com jeszcze w 2015 roku?

Oczywiscie najwazniejszym wydarzeniem
w drugim pétroczu sa targi ANUGA w Kolonii,
ktére cieszg sie tak duza popularnoscia, ze
powierzchnia wystawowa jest wykupiona
juz na rok przed ich rozpoczeciem. Na te
targi jest wciaz olbrzymie zapotrzebowanie,

a kolejka oczekujacych jest ogromna. Inng

popularng i cieszaca sie duzym zainteresowa-
niem impreza sq targi w Dubaju — Sweet and
Snack Middle East, ktére odbeda sie w tym
roku w dniach od 27 do 29 pazdziernika.
Targi te rozwijaja sie z roku na rok coraz lepiej,
a liczba wystawcow — firm produkujacych
sfodycze — stale rosnie. W tym roku réwniez
planujemy uczestnictwo w nich wielu polskich
wystawcow. Ponadto jeszcze w tym roku
zapraszamy na targi — MENOPE Natura and
Organic Product Expo w Dubaju, World Food
w Kazachstanie oraz PLMA Chicago — w mie-
sigcu listopadzie, a takze PLMA Szanghaj, Sial
Middle East w Abu Dhabi i nowe targi w na-
szym harmonogramie MAFEX w Casablance

— w miesigcu grudniu.

Jakie imprezy targowe przygotowaliscie dla
branzy spozywczej na rok 20162 Czy pojawia
sie zupetnie nowe kierunki?

Oproécz znanych targéw takich jak ISM w Ko-
lonii, Prodexpo w Moskwie, Biofach w Norym-
berdze, SIAL w Kanadzie, Food and Drink EXPO
w Birmingham, Sial China, Sial Paryz — zaprasza-
my na wiele innych imprez targowych zgodnie

z przedstawionym harmonogramem targowym

MAXPOL

zamieszczonym na naszej stronie internetowej

oraz w miesieczniku Hurt & Detal. Zapraszamy
do odwiedzenia naszej strony internetowej

— www.maxpol-targi.com.pl — na ktérej to
znajdziecie panstwo wiecej informacji na te-
mat organizowanych przez nasza firme imprez

targowych oraz szczegdtéw wspodtpracy.

Targi specjalistyczne (np. ISM, PLMA), czy tez
ogolnospozywcze (ANUGA, SIAL)? A moze
potaczenie tych edycji? Jaki wybor bedzie naj-
bardziej korzystny dla polskich wystawcéw?
To trudno przewidzie¢. Wielu spoéréd
naszych statych wystawcéw szuka nowych
rynkéw zbytu, dlatego tez co roku otwiera-
my nowe targi, na ktorych warto zaistniec.
Na pewno stata popularnoscia i zaintere-
sowaniem beda cieszyly sie targi prywatnej
marki, takie jak SIAL-e i ANUGA oraz te,
ktére odbywaja sie cyklicznie w systemie
dwuletnim — jak np. IFE w Londynie.
Imprezy branzowe takie jak targi stody-
czy, wyrobéw organicznych czy tez targi
napojow, zawsze beda cieszyly sie duza
popularnoscia. Sa to wysoce specjalistycz-

ne branze. Na takie targi przychodza tylko
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i wylacznie osoby zainteresowane dang
branza, a nie ogdlnospozywcza. Ale to
wszystko zalezy od firmy wystawiajacej sie
na targach: jakie ma cele, co chce osiagnac

i kogo poszukuje do wspétpracy.

Ostatnie lata pokazuja, ze bardzo popular-
nym kierunkiem wyjazdéw polskich wystaw-
c6w stat sie Bliski Wschéd. Czy oznacza to,
ze tamtejszy rynek jest dla polskich eksporte-
réw az tak intratny? Na ktore bliskowschod-
nie targi mozna pojechac z firma Maxpol?
Tak, to prawda. W ostatnich latach targi na
Bliskim Wschodzie, a zwtaszcza w Emiratach
Arabskich, staty sie bardzo popularne. Jest to
wynik otwarcia sie na ten rynek poparty przez
nasze organizacje rzadowe. My w swoim har-
monogramie targéw réwniez mamy kilka war-
tosciowych propozycji w tym rejonie, na ktore

wszystkich zainteresowanych zapraszamy.

Rynek organizacji targéw nie jest pozbawio-
ny konkurencji. Dlaczego polscy wystawcy
powinni wybiera¢ wtasnie firme Maxpol -
jako organizatora zagranicznych targéw?
Rzeczywiscie, rynek organizacji targéw nie
jest pozbawiony konkurencji. Ale przeciez
jest to zjawisko nie tylko wystepujace u nas,
ale na catym $wiecie. My sie konkurencji
nie boimy. U nas klienci sami decyduja
o zakresie wspotpracy i moga decydowac,
ktére ustugi mamy dla nich wykona¢.
Nie stosujemy obliga wykupienia catego
pakietu ustug. Co oferujemy? Od wynajecia
powierzchni stoiska, dokonania akredytacji
firmy, przestania wpisu do katalogu targéw,
sporzadzenia projektu stoiska i zaméwienia
takich ustug jak podtaczenie pradu czy wody
do stoiska, wejsciéwek, kart parkingowych
oraz zaproszen dla klientéw, po rezer-
wacje noclegéw i biletéw samolotowych.
Proponujemy réwniez ustuge transportu
eksponatéw z dostawa na stoisko wystawcy.
Posredniczymy tez w zatatwianiu ttumaczy
i hostess oraz wynajmu sal konferencyjnych.
Pyta Pan dlaczego firmy wybieraja nas? — to
pytanie powinno by¢ skierowane do naszych
wystawcow, ale nieskromnie méwigc chyba

jestesmy dobrzy i dokfadni w naszej pracy.

W jaki spos6b mozna nawiaza¢ wspélprace

z firma Maxpol? Czy konieczna jest wcze$niej-

sza rezerwacja powierzchni wystawienniczej?
Zapraszam na naszg strone internetowa

www.maxpol-targi.com.pl. Mozna tam uzy-

ska¢ petne dane teleadresowe naszej firmy,

a takze harmonogram imprez targowych,

ktére organizujemy. Odpowiemy na kazde

skierowane do nas zapytanie, przesyfajac

szczegbtowe informacje dotyczace wybranych

imprez targowych wraz z cenami.

A tak od strony praktycznej — jakie sa etapy
od podjecia przez wystawce decyzji o obec-
nosci na targach - do wejscia do gotowego
stoiska przygotowanego przez firm¢ Maxpol?
Gdy wystawca przy$le nam zaméwienie
na wybrane przez niego targi przystepujemy
do dziatania, zaczynajac od zaméwienia
powierzchni wystawienniczej zgodnej ze wska-
zaniem tej lokalizacji na jaka opiewa zaméwie-
nie. Nastepnie, po otrzymaniu lokalizacji od
gléwnego organizatora targbw, przesylamy ja
wystawcy do zatwierdzenia. Prosimy wystawce
o przestanie wpisu do katalogu podajac wszel-
kie niezbedne do tego instrukcje. W miedzy-
czasie akredytujemy wystawce u organizatora,
zafatwiamy wejsciéwki. W dalszej kolejnosci
przystepujemy do oméwienia projektu stoiska.
Po jego wykonaniu projekt przesytamy do ak-
ceptacji wystawcy i naniesienia ewentualnych
uwag. Po zatwierdzeniu przystepujemy do
realizacji zabudowy stoiska, ktére w p6Zniej-
szym okresie transportujemy na targi i tam
je montujemy. Wykonane przez nasza firme
stoisko jest zawsze na czas. Jezeli jest takie
zyczenie, to rowniez dostarczamy eksponaty

wystawcy wprost na jego stoisko.

Czy wystawcy oprocz samego przygotowania
stoiska ,,pod klucz” i dziata logistycznych
moga liczy¢ na wsparcie przedstawicieli Maxpo-
lu réwniez podczas trwania imprezy targowej?
Oczywiscie. W trakcie trwania targéw nasi
pracownicy sa do dyspozycji wystawcow,
oferujac swoja pomoc zaréwno od strony me-
rytorycznej, jak i technicznej. Nasi wystawcy
bardzo doceniaja to, Zze zawsze moga na nas

liczy¢ i nigdy nie zostang sami.

Jak zmieniaja si¢ standardy zabudowy i wy-
posazenia stoisk?

Wraz z rozwojem firmy postawilismy
réwniez na solidng i nowoczesng zabudowe
oraz na lepsza i skuteczniejsza prezentacje
wyrob6éw naszych wystawcow. Oprécz stoisk
w zabudowie z systemu Octanorm, proponu-
jemy naszym wystawcom stoiska w zabudowie
indywidualnej. Sa to stoiska z takich materia-
téw jak ptyty drewniane, MDF, szkto, plexi, itp.
Trend, aby stoiska byly przejrzyste i dostepne
dla zwiedzajacych powoduje, ze projektujemy
je jako bardziej przestrzenne i wrecz zaprasza-
jace do ich odwiedzania. Nasi wystawcy coraz

czesciej wybieraja takie wiasnie rozwiazania.

»Zadowolenie klientéw” - to dewiza firmy
Maxpol, ktéra zajmuje si¢ organizacja tar-
gow juz od 25 lat. Rosnaca liczba statych

i lojalnych klientéw zdaje sie¢ potwierdzaé
te teze...

Naszym credo od poczatku istnienia firmy
byto i jest zadowolenie klientéw. Systema-
tyczny wzrost ilosci wystawcéw i poszerzenie
grupy statych klientéw corocznie biorgcych
udziat w wielu targach pozwolito nam uzy-
ska¢ uznanie réwniez instytucji branzowych.
Prowadzona przez nas dziafalno$¢ zostata
pozytywnie oceniona i nagrodzona pre-
stizowym tytutem Lidera Ustug Targowych
za lata 2006, 2007 i 2014. Otrzymali$my
takze Rekomendacje Polskiej Izby Przemystu
Targowego w latach 2009 i 2012.

Panie Redaktorze, na zakoriczenie tego wy-
wiadu chciatbym na tamach pana miesiecznika
,Hurt & Detal” na 25 lecie naszej dziatalnosci,
ktére mineto w tym roku, jeszcze raz zfozy¢
serdeczne podziekowania wszystkim naszym
statym wystawcom i zyczyc¢ sobie i im wielu suk-
cesOw na dalsze 25 lat naszej wspdtpracy. Panu
dziekuje w imieniu catej Zatogi Firmy MAXPOL
za wieloletnig wspdtprace zyczac sobie i Panu
dalszych sukceséw i coraz wiekszej ilosci zainte-

resowanych tym jakze poczytnym pismem.

Dzigkuje za mita rozmowe i zycze samych
sukceséw w kolejnych latach dziatalnosci
firmy Maxpol.

Tomasz Panczyk
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Polagra Food — premiery
produktowe, nowe sciezki ekspansgji

W dniach 21-24 wrze$nia br. odbyto

sie najwieksze, cieszgce sie najdiuzszg
tradycjg targowg wydarzenie biznesowe

w Europie Srodkowo—Wsohodniej dla

branzy spozywczej, gastronomicznej

i hotelarskiej. Blok targow POLAGRA
obejmowat Miedzynarodowe Targi

Wyrobéw Spozywczych POLAGRA FOOD,
Miedzynarodowe Targi Gastronomii
POLAGRA GASTRO, Targi Wyposazenia
Hoteli INVEST HOTEL, Miedzynarodowe Targi
Technologii Spozywczych POLAGRA TECH,
Targi Opakowan dla Przemystu Spozywczego
PAKFOOD oraz rozpoczete dwa dni wczesniej

- Smaki Regionodw.

Podczas tegorocznej edycji POLAGRY swo-
ja oferte zaprezentowato 1 000 wystawcow
z 30 krajow. Oprocz statych pozycji w swo-
jej ofercie zaprezentowali oni blisko 500
nowosci, wéréd ktérych znalazly sie produkty
spozywcze odpowiadajace na najnowsze
trendy panujace wsréd konsumentéw, ma-
szyny i urzadzenia zapewniajace najwyzsza
jakos¢ produkgiji i standardy przechowywania
produktéw, nowatorskie wyposazenie kuchni
restauracyjnych oraz funkcjonalne, ale tez
designerskie, rozwiazania dla hoteli.

Tegoroczne targi odwiedzito 60 tys.
zwiedzajacych. Wystawcy podkreslali bar-
dzo duza liczbe delegacji zagranicznych
z catej Europy, Chin, czy reprezentujacych
odlegte, lecz perspektywiczne rynki jak
Arabia Saudyjska, czy Wenezuela. Stoiska
producentéw byty licznie odwiedzane
przez kupcéw, dostawcéw komponentow
i ustug specjalistycznych, ktérzy zainte-
resowani byli nawiazaniem wspétpracy
handlowej” — podsumowuje Filip Bittner,
Dyrektor Grupy Produktéw, Miedzynaro-
dowe Targi Poznanskie.

W tym roku POLAGRA FOOD zajeta
powierzchnie ponad 10 tys. mkw., a udziat
w niej wziefo ponad 300 wystawcow.
Najliczniejsze grono stanowili nasi rodzimi
producenci. Swoja obecno$¢ mocno zazna-
czyta branza mleczarska i miesna, nie tylko
zajmujac znaczna cze$¢ ekspozydji, ale pre-
zentujac na swoich stoiskach produkty nowa-
torskie, w réznych wariantach smakowych,
dedykowane najmfodszym konsumentom
czy tez osobom z nietolerancja na pewne
skfadniki zawarte w standardowych wersjach
popularnych produktéw spozywczych. Nie
zabrakfo tez nowosci wéréd stodyczy i napo-
jow alkoholowych, egzotycznych herbat czy
ciekawych dodatkéw do przygotowywania
potraw. W calej gamie tych wspaniatych
produktéw, az 27 zostato wyréznionych
Ztotym Medalem MTP przyznawanym przez
ekspertéw branzowych, m.in. za wysoka
jakos¢ i innowacyjnos¢. Podczas targdw
POLAGRA FOOD odbyfa sie takze tradycyj-
na gala programu Poznaj Dobra Zywnosc,

a Agencja Rynku Rolnego Swietowata swdj
jubileusz 25-lecia.

25 lat wspieramy
tktor rolno-spotywery

Prezes{@encji Rynku Rolnego

Foto: Redakgja
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FOOD INDIA

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO |17 - 19 stycznia
FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAI 21 - 23 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 31 stycznia

-3 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 8- 12 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 10 - 13 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW | JAPONIA TOKIO 16 - 19 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 8- 11 marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 11 - 16 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 19 - 21 marca
ISI\II_|T£\F;VNATIONAL PRIVATE LABEL | oo\ TR S ONT
EXPO ANTAD & ALIMENTARIA | MEKSYK GUADALAJARA 16 - 18 marca
SIAL CANADA KANADA MONTREAL 13 - 15 kwietnia
ANUFOOD Euroasia TURCJA STAMBUL 14 - 16 kwietnia
FOOD AND DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM 18 - 20 kwietnia
ALIMENTARIA BARCELONA HISZPANIA BARCELONA 25 - 28 kwietnia
E\ggg AAND HOSPITALITY RPA JOHANNESBURG |3 -5 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 5-7 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 20 - 24 maja
WORLD OF FOODSERVICE TAJLANDIA BANKGOK 20 - 24 maja
Ek’;‘é:s WORLD OF PRIVATE HOLANDIA AMSTERDAM 24 - 25 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 25-27 maja
BELAGRO BIALORUS MINSK 2 -6 czerwca
SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 15-17 czerwca
SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK 26 - 28 czerwca
WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL 1 -4 wrze$nia
WORLD FOOD MOSKWA ROSJA MOSKWA 12 - 15 wrzesnia
ANNAPORNA ~WORLD OF INDIE MUMBA)J 22 - 24 wrzeénia

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Logistyka w okresie przedswigtecznym

Sezon przedswigteczny, to okres, w ktérym handel w branzy FMCG wchodzi na najwyzszy poziom
obrotow. Aby jednak towary dotarty do odbiorcow zarowno tych hurtowych, jak i detalicznych na czas
- rowniez logistyka i sktadowanie muszg by¢ na najwyzszym poziomie.

W jaki spos6b firmy logistyczne odpowiadaja na potrzeby swoich klientéw w tak goracym dla

handlu okresie? — z tym pytaniem zwréciliémy sie do przedstawicieli znanych firm logistycznych.

Logistyki w DB Schenker Logistics

W branzy FMCG kluczowe
znaczenie ma szybkos¢ i termino-
wos¢. Rynek débr szybkozbywal-
nych cechuje sie tymczasem duza
sezonowoscig — mamy do czynienia
ze szczytami nie tylko w okresach

przedswiagtecznych, ale takze w cy-

klach tygodniowych i miesiecznych.
Wahania obstugiwanych wolumenéw to ,znak rozpoznawczy” branzy
FMCG i wyzwanie, z ktérym musi sobie poradzi¢ operator logistyczny.
Chodzi zaré6wno o ilosci skfadowanego towaru, jak i liczbe realizowa-
nych zleceii. Sprzedaz w szczytach to nierzadko dziesieciokrotno$¢

sprzedazy w pozostatych okresach. DB Schenker Logistics w obliczu

Monika Hapter, Szef Zespotu Rozwoju

DBJ SCHENKER

tego typu wahan gwarantuje szybki czas reakgji i realizacje ustug na sta-

tym poziomie jakosciowym, niezaleznym od sezonowosci. Dotyczy to
takze akcji promocyjnych, ktére cechuja sie tym, ze w bardzo krétkim
czasie i wedtug restrykcyjnych terminarzy ogromna ilos¢ towaru musi
zostaé przygotowana i rozwieziona do centréw dystrybucyjnych lub
sklepéw. Jest to mozliwe m.in. dzieki najsilniejszej w Polsce i w Eu-
ropie sieci pofagczen pomiedzy wiasnymi terminalami i magazynami
zlokalizowanymi w najwazniejszych osrodkach gospodarczych. Dzieki
temu towary z dnia na dzief, niezaleznie od ilosci, sprawnie trafiaja na
sklepowe pétki. Ponadto 2000 naszych kurieréw pracuje z urzadzenia-
mi mobilnymi, ktére zapewniajg informacje dla klientéw o ich przesyt-
kach w czasie rzeczywistym, co szczeg6lnie w okresach szczytéw jest

niezwykle wazne.

Andrzej Stominski, Szef Obstugi Logistycznej
w magazynie DB Schenker Logistics w Teresinie

Aby dobrze przygotowac sie
do szczytu, np. do sezonu przed-
Swigtecznego, z punktu widzenia
operatora logistycznego kluczowe
jest planowanie. Musimy wczesniej
dysponowac¢ wiedza o planach

klienta, a nastepnie pozyskac

dodatkowe zasoby, pracownikéw,

sprzet czy powierzchnie. Duze znaczenie dla sukcesu w tym okresie

DBJ SCHENKER

ma wiec odpowiednio wczesne podjecie rozméw z klientami na temat

prognoz sprzedazy oraz zatowarowania magazynu. Rwnie istotne jest
wczesniejsze przeszkolenie ludzi, ktérzy beda wspiera¢ proces w tym
wymagajacym czasie. DB Schenker Logistics ze wzgledu na duza liczbe
lokalizacji magazynowych oraz réznorodno$¢ operacji w nich wyko-
nywanych ma réwniez mozliwo$¢ przesuwania zasobéw pomiedzy
projektami w poszczeg6lnych magazynach typu multi-customer, jak
réwniez miedzy samymi lokalizacjami, ktére charakteryzuja sie sezono-

woscig Swiateczna i takimi, ktérych ona nie dotyczy.

Ewa Tomala, Kierownik ds. Obstugi
Klienta w spoétce Fresh Logistics

Sezon przed$wiagteczny
jest od dawna okresem
zintensyfikowanych dziatan
w branzy FMCG. Chcac

zapewnic jakos¢ ustug na

profesjonalnym poziomie i dostarczy¢ najlepszy produkt do odbior-
cOw, angazujemy wszystkie zespoly i zabezpieczamy srodki. Bazujac

na najlepszych praktykach i wieloletnim doswiadczeniu w dystrybucji

Fresh Logistics

Raben Group

i magazynowaniu produktéw spozywczych, przygotowania do obstugi
wzmozonych wysytek naszych klientéw trwaja odpowiednio wczesniej

i na réznych szczeblach procesowych. Operacje wymagaja elastycznego
dostosowania taboru, buforéw magazynowych i zasobéw ludzkich, aby
reagowac na zapotrzebowania klientéw i rynku. Okres wzmozonych
zaméwiert wymaga od producenta i operatora logistycznego dosto-
sowania sie do zmiany struktury i wielkosci wysytek niemal z dnia na

dzief. Znajac specyfike naszych klientéw jestesmy w stanie przewidziec,
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kiedy dostawy czy odbiory beda bardziej zintensyfikowane. Ponadto
odpowiednio wczesniej kontaktujemy sie z odbiorcami naszych ustug,
aby uzyska¢ informacje dotyczacg ich planéw i oczekiwan. Po uzyska-
niu takiej informacji szukamy jak najlepszych rozwiazan, ktére wiaza
sie np. z uzupetnieniem zasobdw ludzkich czy sprzetowych. W okresie
Swiatecznym szczeg6lnie wazna jest rola operatora logistycznego nie

tylko w zakresie transportu drobnicowego, lecz takze w kwestii ustug

promocyjnych np. przepakowywania towaréw, tworzenia zestawéw pro-
mocyjnych, pickingu, oklejania produktéw czy tez zapewnienia zapasu
magazynowego. Warto podkresli¢ optymalizacje kosztowe, elastycznos¢
i szybkos¢ dziatania. Swieta czy diugie weekendy to dla niektorych czas
odpoczynku i refleksji, natomiast dla branzy produkujacej i dystrybuuja-
cej produkty Swieze, szybko rotujace i wymagajace zachowania kontro-

lowanej temperatury to okres wytezonej i ciezkiej pracy.

Okres przedswiagteczny dla wiek-
szosci z nas kojarzy sie z zabieganiem,
zakupami, prezentami dla najbliz-
szych. Dla operatora logistycznego to
czas wytezonej pracy. Wszystkie jego
zasoby musza pracowac na petnych

obrotach co najmniej na 3-4 miesigce

wczesniej. Mozna zada¢ pytanie,
dlaczego potrzeba na to az tyle czasu? Odpowiedz jest prosta — firmy
produkcyjne z duzym wyprzedzeniem planuja swoja oferte na ten
szczegblny czas, by zmaksymalizowa¢ sprzedaz w tym okresie. A jest to
mozliwe m.in. dzieki przygotowanym wczesniej promocjom i wprowa-
dzeniu do oferty r6znego rodzaju zestawéw produktéw w Swiatecz-
nym wydaniu. Dlatego w FM Logistic w tym okresie takze pracujemy
petna para, zaréwno jesli mowa o transporcie, jak i w obszarze ustug
z wartoscia dodana. A wszystko po to, by produkty mogly sie znalez¢
w odpowiednim miejscu i czasie na pétkach sklepowych. Z doswiad-
czenia mozemy powiedzie¢, ze na poczatku grudnia okres $wigteczny
w naszej branzy chyli sie ku koficowi, a listopad jest miesigcem, gdzie
intensyfikacja transportowa i praca magazynu jest najwieksza. Jak wiec

radzimy sobie z kumulacjg zaméwien? Jako doswiadczony operator,

Pawel Janicki, Dyrektor ds. Sprzedazy FM Logistic w Polsce

FM>LoGisTIC

kt6ry na polskim rynku pracuje juz ponad 20 lat zaréwno z sieciami
detalicznymi jak i producentami FMCG, mozemy pochwali¢ sie duzym
doswiadczeniem w zarzadzaniu tzw. pikami aktywnosci. Nie jest

to fatwe, gdyz nie zawsze prognozy sprzedazy naszych klientéw sie
sprawdzaja. Niemniej jednak dzieki naszej infrastrukturze rozlokowanej
w catej Polsce mozemy w razie potrzeby w umiejetny sposéb realoko-
wac zasoby pomiedzy r6znymi lokalizacjami i projektami. Zdarza nam
sie takze w razie potrzeby korzysta¢ ze wsparcia agencji pracy tym-
czasowej. Nie jest to jednak preferowane przez nas rozwiazanie, gdyz
takich pracownikéw zwykle nalezy przed podjeciem pracy przeszkoli¢

i umiejetnie ich wdrozy¢, co nie jest fatwe w warunkach kiedy czas

jest najwyzszg wartoscig. W odniesieniu do samego transportu, nasze
wieloletnie doswiadczenie takze procentuje. W FM Logistic transport
zarzadzany jest centralnie, co oznacza elastyczne lokowanie zasobow
pomiedzy r6znymi klientami z réznych branz. Jako jeden z najwiek-
szych operatoréw logistycznych LSP dysponujemy w Polsce flota ok.

2 000 pojazddw, co stanowi ogromny potencjat i kapitat dla naszych
partneréw biznesowych. Mozemy réwniez powiedzie¢, ze w okresach
przedswigtecznych sprawne i adekwatnie zaprojektowane narzedzia IT,
zaréwno w transporcie jak i magazynowaniu, sa koniecznoscia, bez

ktérej sprawna realizacja zleceri bytaby niemozliwa.

CHEP Polska i kraje battyckie

Branza FMCGC odznacza sie sezono-
woscia, a szczegblnie okres przed-
Swigteczny jest duzym wyzwaniem
dla wszystkich uczestnikéw faricucha
dostaw. Poza zwiekszong produkgja,
ktéra nalezy wlasciwie zaplanowac

i zrealizowac firmy musza w efek-

tywny kosztowo i operacyjnie sposéb
magazynowac i transportowac produkty do dystrybucji. W okresie
przedswiateczym klienci CHEP nie odczuwaja zadnych réznic w zakresie
jakodci $wiadczonej przez nasz zesp6t ustugi. Dzieki rozbudowanej sieci
centréw serwisowych oraz wieloletniej wspétpracy z doswiadczonymi

partnerami biznesowymi gwarantujemy niezmienne zasady obstugi przez

Kinga Di Salvo, Country General Manager

CHEP

A Brambles Company
caly rok. Nasza firma dostarcza palety o statej jakosci do wyznaczonego
miejsca w ilosci okreslonej przez producenta, zas po wystaniu towaru
do dystrybucji nasza firma przejmuje na siebie wszystkie obowiazki
zwiazane z odbiorem, naprawa oraz transportem zwrotnym. Dzieki
temu nasi klienci moga skupic sie na swoich podstawowych dziafaniach
biznesowych, co w wysokim sezonie i okresie poprzedzajacym ten sezon
stanowi istotng przewage konkurencyjna. Dla nas, w firmie CHEP, wysoki
sezon nie konczy sie jednak w grudniu. Miliony palet, ktére trafiaja
na rynek musimy odebra¢ z dystrybucji, poddac¢ inspekgji i naprawie
w centrach serwisowych CHER. Zwiekszone zapotrzebowanie na ustugi
transportowe zwigzane z odbiorem palet Swietnie wpisuje sie w poswia-
teczny okres stagnagji na rynku ustug transportowych. Mozna zatem

powiedzie¢, Ze dla nas sezon trwa caty rok.

Wypowiedzi zebrata Monika Kociubiriska
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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konkurs@hurtidetal.pl

Almette to puszyste serki wytwarzane ze Swiezego mleka pochodzacego wytgcznie od polskich kréw.
Wyselekcjonowane, naturalne sktadniki oraz oryginalna receptura, daja gwarancje najwyzszej jakosci

i wysmienitego smaku. Mitosnicy serkéw moga wybierac z bogatej oferty 10 stonych wariantéw

- otrzyma zestaw rodzinnych puszystych seréw Almette z inspiracjami kulinarnymi
- zapakowanych w termotorby - ufundowanych przez Hochland Polska.

z ziotami, warzywami i przyprawami oraz sposréd 4 owocowych nowosci. To doskonata propozycja dla

wszystkich, ktdrzy cenig naturalne produkty i gratka dla tych, ktérzy poszukuja przyjemnosci z jedzenia!

Pierwszych 5 wlascicieli sklepéw detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz
z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasci-
ciela) na nasz redakcyjny e-mail:

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI WRZESNIOWEJ KRZYZOWKI

* I1zabela Kisman - Sklep GS, Marzenin ¢ Jolanta Romanik - Sklep Spozywczo-przemystowy, Troszyn ¢ Henryka Cendrowska

- Sklep Spozywczo-przemystowy, Karsin © Piotr Bielski — Sklep Spozywczo-przemystowy, tack * Zofia Marchewka - Sklep Spozywczo-przemystowy, Rzeczniow

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezwosci). )

Coffee Selected - wyjatkowa propozycja
od Caffetteria MOKATE

Dzieki wyjatkowemu procesowi selekcji ziaren, a takze unikalnej

i specjalnej metodzie ich palenia, powstaty doskonate mieszanki
charakterystyczne dla trzech kontynentéw: Azji, odznaczajacej sie
zbilansowanym smakiem, niepowtarzalnym aromatem i delikatna je-
dwabista konsystencja; Ameryki, kuszacej wyrazistym oraz intensyw-
nym aromatem unikalnej kompozycji ziaren; Afryki, charakteryzu-
jacej sie harmonijnym
smakiem z delikatna
nuta egzotycznych
owocow. Szczelne
zamkniecie kazdego
opakowania pozwala
zachowac aromaty
kaw Coffee Selected
przez dtugi czas.
www.MOKATE.com.pl

Ser Rycki Maasdam - szwajcar w rodzinie

serow

Najnowszy produkt Spétdzielni Mleczarskiej Ryki — szlachetny ser typu

szwajcarskiego. Produkowany z najwyzszej jakosci mleka, pozyskiwa-
nego z terendw ekologicznie czystych. Zachwyca wyrafinowa-

nym, delikatnie orzechowym smakiem. Posiada

elastyczng, jasnozotta konsystencje oraz

wyraziste owalne oczka. Doskonale

smakuje ze Swiezym pieczy-

wem, a takze idealnie
komponuje sie z wi-
nem i owocami.

| Www.SMRYKLpl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzeZwosci). )

Czekolady Wawel w nowych opakowaniach
Czekolady Wawel w nowych, odswiezonych opakowaniach pojawia

sie jesienig na potkach sklepowych w catej Polsce. Marka postawita na
umochienie swojej pozycji w kategorii czekolad i rozpoczeta inten-
sywne dziatania marketingowe oraz wizerunkowe, promujace oferte
tabliczek. Nowy spot telewizyjny nawiazuje do obietnicy marki,Wawel.
Rados¢ wyzwala’, a jego emisje

zaplanowano od potowy paz-
dziernika 2015 r. Zintegrowane
dziatania marketingowe obejmu-
ja takze konkurs konsumencki
(www.wawelradoscwyzwala.pl),
kampanie reklamowa w inter-
necie, spot radiowy oraz
materiaty POS w sklepach.
www.WAWEL.com.pl

Arbuzowa nowosé
od Haribo

Firma Haribo wprowadza na
rynek pyszna piankowa nowos¢
Chamallows Anguria (Arbuz).
Delikatne, stodkie i rozptywaja-
ce sie w ustach pianki o smaku

i ksztatcie arbuza, przypadna do
gustu nie tylko wielbicielom tych
puszystych, miekkich fakoci.
Produkt dostepny

w opakowaniu 175 g.
www.HARIBO.com
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Linia olejow rzepakowych Z.T. ,,Bielmar”
Zakfady Ttuszczowe ,Bielmar” wprowadzaja na rynek nowa marke
o nazwie Fithia. Linia obejmuje oleje rzepakowe rafinowane z dodat-
kiem olejow ttoczonych na zimno. Produkt ma szerokie zastosowanie.
Mozna go uzywac do wzbogacania smaku satatek, makronéw, do
smazenia, a nawet do przygotowy-
wania marynat. Oleje Fithia zawiera- % % %
ja wytacznie naturalne sktadniki bez
dodatku aromatéw i konserwantow.
W sktad linii wchodza trzy wa-
rianty smakowe na bazie oleju
rzepakowego z pierwszego tto-

OLEJ

ECIFARTWY

czenia: z dodatkiem oleju Inianego
tloczonego na zimno, z dodatkiem
oleju z pestek dyni ttoczonego na
zimno i z dodatkiem oliwy z oliwek
extra virgin.

www.BIELMAR.pl

Przecier pomidorowy
Podravka
Ze $wiezych pomidoréw dojrzewajacych

w Srodziemnomorskim storicu powstat
nowy produkt od marki Podravka — przecier
pomidorowy 680 g w szklanej butelce. Swoj
doskonaty smak zawdziecza wytacznie na-
turze: zawiera 100% pomidoréw. Idealnie : .

PRZECIER!
I'ﬂ@ll'li_]ll{!'l.'l. \

odpowiada na aktualne prozdrowotne
trendy zywieniowe, poniewaz jest bez

N i
Sodarvs el

dodatku soli, konserwantéw i sztucznych
dodatkéw. Przecier pomidorowy Podravka
doskonale nadaje sie do dan kuchni pol-
skiej, Srodziemnomorskiej i wielu innych
kuchni $wiata.

www.PODRAVKA pl

FLOOR Gold Drop

Uniwersalny ptyn do mycia podtég, scian i glazury z mydtem lub sodg
skutecznie usuwa zabrudzenia. Pozostawia dtugotrwaty, przyjemny
zapach. Dzigki zawartosci sody oczyszczonej, ktéra posiada wtasciwo-
$ci odttuszczajgce doskonale usuwa oporny brud, pozostawiajac po-
wierzchnie I$nigce i czyste. Mydto kokosowe znajdujace sie w sktadzie
produktu skutecznie utatwia usuniecie wszelkich zabrudzen oraz nie
dopuszcza do powstania nadmiernej ilosci piany. Floor dostepny jest
w trzech wariantach: z My-

dtem (fioletowy) - Zapach
Bzu, z Mydtem (zielony)

- Zapach Biate Kwiaty,

Uniwersalny z Soda (z6tty) @ .1
- Zapach Cytrynowy. |é|-"ill_--lf_,..
Objetos¢: 11. "lﬂﬂ-ﬂ'-

www.GOLDDROP.com.pl

Porcjowane warzywa Poltino
,Buraczki tarte porcjowane’; ,Buraczki puree porcjowane” oraz,Szpinak
liscie krojone porcjowane” to produkty,

ktore oprocz wysokich waloréw smako-
wych i prozdrowotnych, charakteryzuja sie

(porcje) i bardzo krétkim czasem przygotowa-
nia. Dzieki zastosowaniu innowacyjnych pro-
cesOw przerobu, produkty
porcjowane Poltino po
rozmrozeniu zachowuja
swojg naturalng barwe

i smak. Ich przygotowanie
to oszczednos¢ czasu,
ekonomicznos¢ i czysta
przyjemnosc.
www.POLTINO.pl

Salatino - satatki z tunczykiem

Salatino to pie¢ propozycji satatek, ktérych gtéwnym elementem bazo-
wym jest turiczyk. To idealna propozycja dla 0séb aktywnych zawodo-
wo, ktére cenig sobie dania bez zawartosci konserwantéw i sztucznych
sktadnikéw. Doskonale sprawdza sie jako pyszna i szybka przekaska
czy odzywcze drugie sniadanie. W linii Salatino znaiduia sie: Tunczvk
po meksykansku,
Tunczyk z kasza
kuskus i grzybami
MUN, Turczyk

z czarnymi oliwkami,
Tunczyk z kasza
kuskus i kasztanami,
Tunczyk z kuskusem
pertowym i suszony-
mi pomidorami.
www.GRAAL.pl

Innowacyjna scierka Multi Spongy
Scierka Kolorado Multi Spongy
to unikalna,cienka” $cierka

gabczasta. Laczy w sobie zalety

olorado]

MULTI
SPONGY

klasycznej scierki z widkniny

z zaletami Scierki gabczastej:
jest bardzo chtonna i wytrzy-
mata (wzmocniona bawetniang
siatka) oraz idealnie nadaje

sie do zmywania i wycierania
powierzchni z wody i ptynéw.
Rozmiar wigkszy niz klasycznej
Scierki ggbczastej: 29x31cm.

2 sztuki w opakowaniu.

www.HAL.com.pl
[ beuschni § Enziemkd |
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Polecamy na S’wiqtecan péfke

Z.P.S. ,JAMAR" Szczepaniak sp. j. | Albertéw 69, 42 - 165 Lipie | Fax: 48 (034) 31047 60 | www.jamar.pl
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CZAS NA CZEKOLADE!

Korzysc¢
dla Ciebie

Radosé
dla Twoich
Klientow

TRUSKAWKOWA ™

"% COCOA
fier

Y B

NOWY
SPOT!
-
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Konkurs konsumencki NOWE
Telewizja Radio wawelradoscwyzwala.pl Materiaty POS opakowania

Petna oferta produktéw na wawel.com.pl Wawel. Rados¢ WYZWO'CI)




