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rynku FMCG

Szczesliwa Siodemka Cisowianki

CREATED IN

POLAND

2015/16

Juz po raz siédmy z rzedu Cisowianka
zostafa laureatem godta Superbrands i Super-
brands created in Poland. Pokazuje to wielka
site marki na rodzimym rynku oraz ogrom
sympatii konsumentéw jaka jest obdarzana.
Wielkim sukcesem jest juz zdobycie jednego
tytutu Superbrand, a utrzymac sie na szczycie
przez siedem lat moze jedynie marka, ktérej
jakos¢ i pozycja sa niepodwazalne.

Badanie Superbrands to jedno z szerzej
zakrojonych konsumenckich badar rynku
w Polsce, ktére uwzglednia wszystkie istotne
marki w kazdej z badanych branz. Bierze
pod lupe ponad 2 300 marek konsumenc-
kich. Badanie realizowane jest przez instytut
badawczy ARC Rynek i Opinia metoda CAWI
na probie ponad 15 000 respondentdw.

Uroczysta, jubileuszowa 10-ta Gala Super-
brands, podczas ktérej wreczone zostana sta-
tuetki najlepszym markom na rynku odbedzie

sie 17 maja 2016 roku.

Pines
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KONSUMENCE

reklama

——
o s —

— \‘u J;
\Cra I NoA
Nowa propozycja Ewy Wachowicz zatytu-
towana jest po prostu — ,Ciasta”, ale znalez¢
W niej mozna przepisy na réznego rodzaju de-
sery. Appetita jest sponsorem tego wydawnic-
twa. Ksigzka ,Ciasta” jest kolejnym rozdziatem
we wspdtpracy marki z Ewa Wachowicz.
Aromatyczna Appetita towarzyszy ekspertce
m.in. w programie ,Ewa gotuje” i na planie
,Top Chef”, gdzie Ewa jest jurorka. Najwyzszej
jakosci produkty Appetita, w kobiecych, fiole-
towych opakowaniach, znakomicie wspofgraja
z wizerunkiem Ewy Wachowicz. Autorka
ksiazki proponuje Polkom lekkie, pyszne
i proste w przygotowaniu ciasta i desery,
oparte wylacznie na naturalnych skfadnikach.
Idealnym uzupetnieniem tych receptur sa
dodatki cukiernicze z linii Domowe Sekrety
marki Appetita. Ksiazka od pofowy listopada
dostepna jest w salonach Empik na terenie
catego kraju. Mozna ja réwniez zaméwic na

stronie www.ewawachowicz.pl.

bezwstydnie

PRZYJENNA
<

W skrocie

Marki Grupy Maspex Wadowice zostaty oce-
nione jako jedne z najlepszych w Polsce i zna-
lazty sie na liscie Superbrands Polska 2015/16.
W rankingu szczegblnie zostat doceniony
Tymbark, ktéry znalazt sie na sz6stym miejscu
wsréd dwudziestu najsilniejszych marek obec-
nych na polskim rynku, zajmujac tym samym
najwyzsza lokate z polskich przedstawicieli.

* k¥

Firma Henkel jest obecna w Polsce od 25
lat. Mijajace ¢wier¢wiecze byto okresem
szybkiego rozwoju — dzi$ firma Henkel Polska
uzyskuje rocznie ponad 2 mld ztotych przy-
chodéw, a jej produkty i ustugi towarzysza
polskim konsumentom w codziennym zyciu.

* %k

Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego
rozpoczyna przyjmowanie zgfoszefi do XXVI
edycji Konkursu ,Teraz Polska”. Jego celem
jest wytonienie najlepszych polskich produk-
téw, ustug, innowacji oraz gmin. Konkurs
odbywa sie w 3 kategoriach: dla produktéw

i ustug, gmin oraz przedsiewzie¢ innowacyj-
nych. Finat XXVI edycji Konkursu odbedzie
sie w maju 2016 roku podczas uroczystej gali
w Teatrze Wielkim w Warszawie.

* ok ok

Carlo Rossi, marka wina nr 1 w Polsce* bije
kolejne rekordy sprzedazy. Stodkie Carlo Ros-
si, w tym ostatnia nowos¢ — Carlo Rossi Pink
Moscato, to juz ponad 2,5 miliona sprzeda-
nych butelek w 2015 roku**.

* %k

Mariusz Borowiak objat funkcje nowego
Dyrektora Generalnego najprezniej rozwija-
jacego sie koncernu spozywczego w Polsce

— FoodCare sp. z 0.0. — wlasciciela ciesza-
cych sie ogromna popularnoécia w Polsce i na
Swiecie marek: Black, Gellwe, Frugo, Fitella,
4Move, N-Gine i Blow oraz najwiekszego

w Europie Centralnej producenta marek
wiasnych w kategoriach deserowych.

* %k ok

Utrzymujace sie spadki cen artykutéw spo-
zywczych i rosngca konkurencja na rynku

nie przeszkadzaja w szybkim rozwoju sieci
Stokrotka. W IIl kwartale spétka Emperia
Holding otworzyfa 35 nowych placéwek,

aw IV ma by¢ podobnie. W przysztym roku
wiasciciel sieci nie zamierza zwalnia¢ tempa.
Holding w styczniu uruchomi centrum dystry-
bucyjne w Lublinie.
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rynku FMCG

W kuchni lubie taczy¢ oryginalne skfad-
niki, jednak gdy do swoich potraw dodaje
majonez, zawsze - jak moja mama, siegam
po Kielecki” — tymi sfowami rozpoczyna sie
nowy spot telewizyjny WSP ,Spotem”. Ma-
teriat ma zwréci¢ uwage konsumentéw na
wysoka jakos$¢ znanego od pokolen wyrobu
oraz przypomnie¢, ze idealnie sprawdzi sie
on w roli dodatku zaréwno na co dzief, jak
i od $wieta.

Kampania rozpoczeta sie 1 grudnia br.
15-sekundowe spoty reklamowe emitowa-
ne sa w ogdlnopolskich stacjach telewizyj-
nych oraz w internecie. Zaplanowano takze
dziafania uzupetniajace, m.in. promocje
w magazynach branzowych, kobiecych,
lifestylowych oraz konkurs na Facebooku.
Cafos¢ dopetni komunikacja PR, materiaty
POS oraz promocja konsumencka (Majonez
Kielecki 700 plus 150ml gratis). WSP ,Spo-
tem” za posrednictwem powyzszych dziatan
chce wesprze¢ i zdynamizowa¢ sprzedaz
Majonezu Kieleckiego w goracym okresie,
a takze pokaza¢, ze tradycyjne przyprawy,
takie jak majonez, z powodzeniem moga
by¢ wykorzystywane w niekonwencjonal-

nych przepisach.
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Niekwe-
stionowana
krélowa
polskiej sceny
muzycznej
Maryla Rodo-
wicz zostata

twarza Gellwe

— najpopular-
niejszej polskiej marki produktéw desero-
wych i ciast. Marka, podobnie jak artystka,
nieustannie od ponad 30 lat podbijajg serca
Polek i Polakéw. Twarzg Gellwe zostata kobie-
ta, ktéra osiagneta ogromny sukces pozostajac
przy tym ciepfa i rodzinng osoba. Umowa
z krélowa polskiej estrady podpisana zostala
na dwa lata. W ramach wspétpracy wizerunek
ambasadorki znalazt sie na opakowaniach
produktow marki Gellwe, a sama szata gra-
ficzna produktéw zostata unowoczedniona,
jednoczesdnie zachowujac swdj oryginalny
charakter. Dzieki temu opakowania zyskaty
zupetnie nowa jako$¢ i mocny impact na
potce. Kampanii wizerunkowej z udziatem
piosenkarki towarzyszy intensywne wsparcie
marketingowe w mediach i dedykowane
materialy POS w punktach sprzedazy.
Dodatkowo w ramach wspdfpracy z artyst-
ka marka Gellwe dla wszystkich konsumentéw
i fanéw Maryli Rodowicz przygotuje specjalny
portal kulinarny, na ktérym uzytkownicy beda
mogli znaleZ¢ ciekawe, inspirujace przepisy,
wymienic¢ opinie i do$wiadczenia kulinarne

zwiazane z marka i nie tylko.

Nowy Dyrektor Generalny
Hochland Polska

Stanowisko Dy-

rektora Generalnego
Hochland Polska

od 1 stycznia 2016
roku obejmie Peter
Knauer. Ma on ponad
20-letnie doswiad-

czenie zawodowe

zdobyte w branzy

FMCQC. Peter Knauer pracowat na stanowi-
skach kierowniczych w Niemczech, Polsce
i Rosji dla firm takich, jak Cadbury, Wrigley
i Mars. Postuguje sie biegle m.in. jezykiem
polskim. Jednoczesnie od tego samego dnia
Jacek Kostka bedzie petnit funkcje Zastepcy
Dyrektora Generalnego Hochland Polska,
wykonujac dotychczasowe obowiazki Dyrek-
tora Finansowego, ktére piastowat od czasu
dotaczenia do Hochland Polska w 2012
roku. Dotychczasowy Dyrektor Generalny
Hochland Polska — Jacek Migrata — odszedt
z Hochland Polska na witasna prosbe z kon-

cem listopada 2015 roku.

Od poczatku listopada Selgros Cash&Carry

ma nowe logo. Odmieniony wizerunek jest
wsp6lny dla wszystkich spotek Transgourmet
Holding na terenie Europy. Nowe, biato-czer-
wone logo Selgros Cash&Carry zyskato $wiezy

i bardziej nowoczesny wyglad. Oczekuije sie, ze
wprowadzone zmiany przyczynia sie do wzrostu
znajomosci i rozpoznawalno$¢ marki, a takze
umocnia jej pozycje na polskim rynku FMCG.
Nowe logo pojawi sie réwniez na kartach
klienta. Jednak stare karty zachowaja waznos¢.
Dodatkowo firma wprowadzi karty klienta

w wersji mini. Celem rebrandingu sieci hali
Selgros jest stworzenie najbardziej nowoczesnej

marki cash&carry w Europie.
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rynku FMCG
[\ ||/, Kubus w przedszkolu

Blisko 6 tysiecy przedszkoli bierze udziat
w tegorocznej edycji najwiekszego w Polsce
programu edukacyjnego dla przedszkoli orga-
nizowanego przez marke Kubus. W VIII edycji
programu ,Kubusiowi Przyjaciele Natury”
500 tys. przedszkolakéw bedzie wspélnie
z Kubusiem odkrywac sekrety natury, uczy¢ sie
dba¢ o srodowisko i zdrowo odzywia¢, a takze
poznawac zasady ekologii.

Dzieci z co drugiego przedszkola w Polsce,
az do czerwca 2016 roku, poznawac beda
otaczajacy nas Swiat przyrody. Ktére zwierzeta
sa w Polsce pod ochrona? Skad sie bierze
prad? Jak oszczedza¢ wode? Jakie witaminy
znajduja sie w owocach? Co jes¢ i pi¢ na
drugie $niadanie? Jak prawidfowo segregowac
$mieci? — na te i wiele innych pytan dotycza-
cych Swiata przyrody i dbatosci o dary natury
odpowiedzi pomoze dzieciom znalez¢ Kubus.
Dzieki dedykowanym scenariuszom lekcyj-
nym przedszkolaki nauczg sie zycia w zgodzie
z naturg, dbatosci o jej dary oraz ekologiczne-
go podejscia do otaczajgcego Swiata.

Kazde przedszkole, ktére bierze udziat
w programie , Kubusiowi Przyjaciele Natury”
otrzyma bezpfatny pakiet profesjonalnych ma-
teriatéw edukacyjnych przygotowanych przez

metodykéw z mysla o najmtodszych.

@ﬁﬁ

R
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W ramach ogélnoswiatowego konkursu
,Ferrero Hazelnut Award Contest” przyzna-
no nagrody za najlepsze projekty rozwojo-
wo-badawcze w sektorze produkgji i uprawy
orzech6w laskowych. Celem konkursu
organizowanego przez Ferrero Hazelnut
Company jest wsparcie finansowania
i rozwoju badan oraz innowacji orzechéw
laskowych. Pierwsze miejsce zajat Instituto
de Investigaciones Agropecuarias, Carillanca
(Chile) za zgtoszony projekt: ,Usprawnienie
produkgcji orzechéw laskowych z wykorzysta-

niem nowoczesnych technologii”. Na drugim

Zwiazek Polskie Mieso podjat wal-

ke z negatywnym wizerunkiem miesa
czerwonego. Poprzez kampanie ,Moda

na wieprzowing” przywraca pozytywny wi-
zerunek miesa czerwonego i przeciwdziata
krzywdzacym opiniom nt. tego miesa,
ktorych szczegélne nasilenie miato miejsce
po ostatniej publikacji monografii WHO.
Zwiazek Polskie Mieso prowadzi aktualnie
kampanie promocyjno-informacyjna, ktéra

ukazuje najnowsze wyniki badani nad war-

chodimy

W TANGO
FaR

znalazt sie wioski Uniwersytet w Perugii ze
swoim opracowaniem ,Nowy system kulty-
wagji: efektywnos¢ i zrbwnowazony rozwoéj”
a na trzecim Institut de Recerca i Tecnologias
Agroalimentaries, Torre Marimon, Caldes

de Montbui z Hiszpanii, dziafajacy we
wspdtpracy z Wydziatami Nauk Rolniczych,
Zywieniowych i Lesnych Uniwersytetow

w Turynie i Palermo za projekt ,Rozwdj
wspélczesnego przemystu orzechéw lasko-
wych dzieki innowacyjnej technice zbioru”.
Suma nagréd przyznanych tym instytutom

i firmom badawczym wyniosta 160 tys. euro.

Zwiazek Polskie Mieso o czerwonym miesie

toscig odzywcza wieprzowiny, jest to kam-
pania wizerunkowa dla migsa czerwonego.
Ponadto, przy okazji wszelkich dziafanh
prowadzonych w ramach kampanii, ZPM
ustosunkowuje sie do komentarza WHO.
30 listopada w Warszawie odbyt sie lunch
prasowy, do udziatu w ktérym zaproszo-
no przedstawicieli mediow lifestylowych,
kulinarnych, branzowych, dziennikarzy

telewizyjnych oraz radiowych.

OFIC JALNTM SPONSORTM

\

EUROPA
LEAGUE

We wrzesniu 2015 r. Warka zostata Ofi-
cjalnym Sponsorem UEFA Europa League.
Marka od lat towarzyszy swoim konsumentom
w pitkarskich emocjach. Najpierw jako sponsor
poznariskiego ,Kolejorza” i innych druzyn
klubowych, nastepnie jako sponsor Ekstraklasy,

a pdzniej takze Reprezentacji Narodowej. Teraz

Warka zostata partnerem jednego z najwiekszych
sportowych wydarzen na $wiecie — UEFA Europa
League. Przez kolejne sezony marka towarzyszy¢
bedzie kibicom na stadionach i przed telewizora-
mi. W ramach komunikacji sponsoringu, marka

przygotowata m.in. spot telewizyjny oraz kampa-

nie digitalowa pt. ,Warka przejmuje pitke”.
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EWA Krotoszyn S.A. to ponad p6t wieku
rynkowej tradycji. Jak na przestrzeni tych lat
zmieniafa sie firma?

W tym roku mija 65 lat od rozpoczecia dzia-
talnosci naszej firmy, ktéra na przestrzeni tego
okresu ewoluowata od lokalnego producenta
i dystrybutora do preznej spotki akcyjnej oferu-
jacej swoje wyroby w catym kraju i poza jego
granicami. Wtedy hitem sprzedazowym byt
nasz krotoszyriski ,Kanold” — tradycyjny karme-
lek mleczny nadal cieszacy sie duzym uznaniem
konsumentéw. Dzi$ na topie sa nowoczesne
stodycze wzbogacone i suplementy diety.

Przefomowym okresem dla firmy byt rok
1998, kiedy to przeksztafcilismy sie ze spoi-
dzielni produkcyjnej w spétke akcyjna. Nieco

wczesniej nawiazalismy trwajaca do dzi§ wspot-

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Bartosza Demianiuka, Prezesa Zarzadu
przedsiebiorstwa EWA Krotoszyn S.A.

prace z koncernem farmaceutycznym GSK dla
ktérego od lat produkujemy miedzy innymi

znany i popularny w kraju i za granicg Cholinex.

Prosze opowiedzie¢ wigcej o produktach
wytwarzanych w Krotoszynie.

W naszej ofercie mozna dzi§ znalez¢ dziesiat-
ki produktéw cukierniczych. Produkujemy pod
markami wiasnymi kilkaset rodzajéw suplemen-
tow diety w formie pastylek oraz lizakéw, a tak-
ze kilkanascie produktow farmaceutycznych.

Trzon naszej oferty stodyczowej stanowia
karmelki twarde i nadziewane, lizaki typu
,kulka”, galaretki, draze, a takze Toffi czy
owocowe Sugusy.

Z mysla o naszych milusiriskich przygotowa-
lismy Mimimki — miekkie, owocowe cukierki
wzbogacone 7 witaminami i naturalnym
sokiem owocowym. Duzym zainteresowaniem
cieszy sie Galaretka Teczowa, kt6ra przygoto-
wujemy w oparciu o wlasna recepture. Cukro-
we jajka wielkanocne oraz witaminizowane

karmelki to od lat hity naszej sprzedazy.

Co nowego pojawilo si¢ ostatnio w ofercie
spotki EWA?

W tym roku w naszej sieci sprzedazowej
pojawity sie miedzy innymi freshowe karmel-
ki z linii Be Cool, witaminizowane Cefruty
oraz draze owocowe Frolli.

Szczegblng uwage przyktadamy do produk-
téw nowoczesnych i innowacyjnych — tych
najbardziej poszukiwanych przez klientéw. Sa
to wszelkiego typu stodycze funkcjonalne oraz
stodycze z kategorii zywnos¢ wzbogacona.

Wspétczesne spoteczeristwo mierzy sie z wie-
loma chorobami cywilizacyjnymi. Wiasnie dla
nich oraz dla 0s6b prowadzacych zdrowy styl zy-
cia kierujemy nowe produkty, takie jak bezcukro-
we cukierki ziotowe marki Evitta czy nowoczesne
witaminy dla najmtodszych dostepne w postaci
pastylek i lizakéw pod marka Junior.

Nasze produkty cukiernicze dostepne sa
w kraju i za jego granicami. W najblizszych
tygodniach beda tez dostepne we wlasnym
sklepie internetowym.

Zapraszamy do wspotpracy!

reklama
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odsumowanie roku

FMCG 2015

12 miesiecy to i duzo i mato. Jak uptynat ten czas?

0 waznych inwestycjach, przetomowych momentach,
hitach produktowych, nowosciach, licznych
kampaniach, trudnych chwilach i inspirujgcych
wyzwaniach - opowiadajg producenci z branzy FMCG.

Agnieszka Borys, Brand PR Manager,
CEDC International

Rok 2015 byt dla CEDC przefomowy.

Gdy cafa branza notowata spadki w zwiazku

z podwyzszeniem stawki podatku akcyzowego
na poczatku 2014 roku, nam udalo sie jednak
przyja¢ odpowiednig strategie i rozwina¢ biz-
nes. Dlatego najwiekszym sukcesem dla naszej
firmy w mijajacym roku jest zdecydowanie
objecie i umacnianie sie na pozycji lidera rynku
wodki. Osiagnelismy réwniez status lidera
ex-aequo w czofowym kanale sprzedazy, czyli
w handlu tradycyjnym oraz pierwsze miejsce
w réwnie waznych kanatach handlu nowocze-

snego i dyskontéw. Ogromnym wyréznieniem

‘3.}
T
[}
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jest tez zdobycie przez Zubréwke széstego
miejsca w rankingu najwiekszych marek
wodki na $wiecie wg raportu magazynu Drinks
International. Sklasyfikowana jako pierwsza
sposrod polskich marek, Zubréwka zanoto-
wata taczng sprzedaz 5,2 miliona 9-litrowych
opakowan. Ponadto, Zubréwka zajela trzecie
miejsce na $wiecie wiréd wodek z az 18%
wzrostem sprzedazy. Zubrowka Biata, czysty
wariant tej legendarnej wodki, nadal pozostaje
bezdyskusyjnym liderem w swojej kategorii

w Polsce. W 2015 rozwineliémy praktycznie
kazda z naszych najwazniejszych marek.
Rodzina legendarnej Zubréwki powigkszyta
sie niedawno o nowe, sfodko-gorzkie smaki
rodem z Puszczy Biatowieskiej, Zubrowke
Liscie Klonu i Zubréwke Pedy Sosny. Trady-
cyjne nalewki Soplicy podtrzymaty rynkowa
pozycje, m.in. dzieki nowym smakom Orzecha
Whoskiego i Truskawki. Absolwent i Zytniowka
poszerzyty z kolei swoje portfolio o zupetnie
nowe, owocowe smaki Absolwenta Poziomki,
Absolwenta Mandarynki i Absolwenta Wisni
oraz Zytniéwki Gorzkiej z cytryna. Odéwiezy-
lismy tez wizerunek naszych woédek, czystego
Absolwenta i wodki Palace, a takze wprowa-

dzilismy nowa kampanie komunikacyjng Bolsa

Platinum. Rozwijamy tez portfolio naszych
marek importowych, wprowadzajac nowe
warianty whisky Grant’s, Glenfiddich i innych.
Gtéwnym skfadnikiem imponujacych sukceséw
CEDC w 2015 roku jest wiec sukcesywny roz-
woj portfolio i wpisywanie sie w panujace na
rynku trendy: popularnos¢ alkoholi smakowych
w matych opakowaniach oraz coraz istotniejszy

zwrot w kierunku alkoholi premium.

Beata tosiak, Rzecznik Prasowy,
Grupa Hortex

Rok 2015 dla Grupy Hortex to rok inwesty-
qji i sukceséw, ale takze i wyzwan. Z bardzo
dobrym przyjeciem spotkaty sie nasze nowosci
w kategorii sokdw nektaréw i napojow — soki,
nektary i napoje w plastikowych aseptycznych,
butelkach (aPET). W zaktadzie w Skrzynsku
uruchomilismy nowa linie do produkgji tych
wyrobéw. Z duzym powodzeniem wprowadzi-
lismy takze nowa linie nektaréw i napojéw dla
dzieci Hortex Leon z funkcjonalnymi receptu-
rami w 200 ml kartonikach z zakretka.

W mrozonkach ogromnym sukcesem jest
nowa linia produktéw ,na patelnie” — Maka-
rony na patelnie Hortex. Dzieki ich wprowa-
dzeniu w ciagu roku segment dar gotowych

wzrést o kilkadziesiat procent.
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W obu kategoriach, w ktérych jestesmy
obecni — jako firma pracujemy nad innowacja-
mi, zwiekszamy sprzedaz i chcemy utrzymac
ten trend. Marke Hortex wspieramy regularny-
mi dziataniami reklamowymi i promocyjnymi.

W kwietniu 2015 r. sfinalizowalismy przeje-
cie Grupy Ren — dystrybutora zywnosci mrozo-
nej. Chcemy wykorzysta¢ potencjat przejetej
grupy do stworzenia nowoczesnego i wydajne-
go systemu dystrybucji najlepszych marek w ka-
tegorii Zywnosci mrozonej. Bedzie on oparty
zaréwno o firmy, w ktérych Grupa Hortex jest
zaangazowana kapitatowo, jak réwniez o nie-
zaleznych, silnych dystrybutoréw. W naszej
opinii taki system, aktywnie wspétpracujacy
z innymi markowymi producentami zywnosci
mrozonej, ma szanse zwiekszy¢ penetracje
rynku i istotnie wptyna¢ na poprawe jakosci
serwisu oferowanego sklepom i konsumentom.
Wierzymy, ze pozwoli to na zwiekszenie kon-
sumpgji cafej kategorii wyrobéw mrozonych,

ktéra nadal ksztattuje sie w Polsce na niskim

poziomie na tle innych rozwinietych krajéw Eu-
ropy Zachodniej. Wzrost lokalnej konsumpcji
produktéw mrozonych jest szczegélnie wazny

w kontekscie istotnego ograniczenia mozliwosci

eksportowych na rynku rosyjskim.

* %k

Maciej Szata, Wspétwtasciciel
i Prezes firmy De Care

Firma De Care od blisko 25 lat prowadzi
dystrybucje produktéw etnicznych na rynku

1 L}g_ {.l-ﬂ'ﬁ/f ;/ﬁzf G

polskim. Dzieki dowiadczeniu jakie zdobyli-
$my, wiele naszych dziatari skierowanych jest
na bezposrednia edukacje naszych klientow.
Dzieki tym dziataniom widzimy jak z roku
na rok poszerza sie grono mitosnikéw kuchni
etnicznych. W roku 2015 zaobserwowalismy
dalszy wzrost zainteresowania kuchniami
etnicznymi praktycznie na catym rynku.
Poszukiwanie nowych produktéw, wizyty
u producentéw w celu sprawdzenia jakosci,
a takze uczestnictwo w najwiekszych targach
na catym $wiecie, pozwolito firmie poszerzy¢
obecne linie produktéw o nowy asortyment.
Na szczegdlne podkreslenie zastuguje fakt, ze
sieci dyskontowe réwniez mocno docenily rosnacy
trend w tym segmencie rynku, przeprowadzajac
akcje dedykowane wiasnie kuchniom azjatyckim.
W roku 2016 planujemy state poszerzanie asor-
tymentu w ramach linii House of Asia 0 nowosci
produktowe, w tym produkty BIO oraz z kategorii
Non Food, jak réwniez umacnianie $wiadomosci

brandu House of Asia wéréd konsumentéw.

reklama
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odsumowanie roku

Marek Moczulski, Prezes Zarzadu,
Bakalland

Minione dwanascie miesiecy byto wyjatko-

wym okresem dla Grupy Kapitatowej Bakalland.
Pofaczenie firm Bakalland i Delecta zostato
uznane za jedno z najwazniejszych wydarzeri
w branzy spozywczej w 2014 roku. Z poczat-
kiem tego roku rozpoczeli$my dziatalnosc jako
jedna firma, a 1 lipca integracja stafa sie faktem
takze pod katem prawnym.

Bakalland jest zdecydowanym liderem ryn-
ku bakalii w Polsce. Od 25 lat firma specjali-
zuje sie w tej kategorii, a swoje do$wiadczenie
i wiedze ekspercka przekfada réwniez na inne
segmenty — produkty $niadaniowe i batony
musli. Dzieki integracji z firma Delecta oferta
Grupy Bakalland wzbogacita sie o szereg kom-
plementarnego do bakalii asortymentu.

Bakalland i Delecta to dwie bliskie Polakom
marki, ktérych oferta z jednej strony realizuje
potrzeby kulinarne, z drugiej zas — inspiru-
je i wyznacza nowe trendy. Wprowadzony
z koricem 2014 roku asortyment wyjatkowych

bakalii (Zurawina z sokiem z granatu, Rodzynki

/
!
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bursztynowe, Orzechy wioskie Chandler)
rekomendowanych przez ambasadorke marki
Bakalland — Katarzyne Bujakiewicz — okazat sie
duzym sukcesem. Kontynuujemy ten kierunek
rozszerzajac portfolio produktéw o trzy kolejne
indeksy: Ztote owoce (miechunka peruwian-
ska), Stoneczne Trio (mieszanka bakalii: mie-
chunka, zurawina, rodzynka bursztynowa) oraz
Wisnie soczysta. Inwestujemy takze w segment
produktéw $niadaniowych i batonéw musli.
Tegoroczna premiera BA! 5 ziaren z miodem
zostata znakomicie przyjeta przez konsu-
mentéw, co zaowocowato wprowadzeniem
kolejnej odstony — BA! 5 owocéw lesnych oraz
rozszerzeniem asortymentu o owsianki instant.
Rozwoj portfolio produktéw adresujacych po-
trzeby naszych klientéw, a takze ekspansja na nowe
rynki s celami, ktdre realizujemy nieprzerwanie od
ponad 25 lat z pasja i energia. Mamy ambitne plany
na kolejny rok, szykujemy wiele nowosci i inwestu-

jemy w innowacje produktowe i technologiczne.
* %k

——

Scott Brankin, Prezes Zarzadu,
General Manager
Bahlsen Polska & CEE

jestes

WYIATKOWA
&

Rok 2015 byt to ciekawy, a zarazem peten
wyzwaf czas dla firmy Bahlsen. Musielismy
zmierzy¢ sie z rosnagcymi cenami kluczo-
wych dla rynku spozywczego surowcéw,
jednakze rok zakoriczylismy z sukcesem, re-
alizujac zatozone cele sprzedazowe. Cieszy
nas bardzo, ze konsumenci doceniajg jakos¢
i smak naszych produktéw i coraz czesciej
znajduja sie one w ich koszyku zakupowym.
Minione 12 miesiecy to takze zoptyma-
lizowane portfolio naszych produktow,
uzupetnione m.in. o herbatniki petit beurre
petnoziarniste, czas intensywnych kampa-
nii reklamowych dla marek Hit i Krakuski,

a takze udana sprzedaz oferty $wiateczno-
-karnawatowej. Wyniki naszej pracy przyno-

sza efekty i to mobilizuje nas do kolejnych

dziatari w nadchodzacym roku.

Krzysztof Modlinski,
Wiceprezes Zarzadu, Dega
Rok 2015 dla firmy Dega byt rokiem stabil-
nym, jednak nie pozbawionym wyzwar.
Nieustanne obserwowanie rynku,
preferencji konsumenta doprowadzity do
wprowadzenia na rynek kilku nowosci
w kategorii rybnej, czyli Ptaty $ledzio-
we w zalewie octowej — produkt mocno
wpasowujacy sie w dzisiejsze trendy,
poniewaz jest wyrobem bez konserwan-
tow. Wprowadzilismy takze dodatkowe
ryby w galarecie: pstraga i fososia, a takze
pasty kanapkowe: z oliwkami i suszonymi
pomidorami. Rynek przyjat produkty. To
oznacza, ze konsumenci, mimo ogromne-
go wyboru, ciagle szukaja czegos nowego.

A my, jako producent, musimy nieustannie
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obserwowac i reagowac na ich potrzeby.

W tym roku rozpoczeliémy rozbudowe
czesci produkeyjnej, co pozwoli nam w nie-
dtugim czasie zwiekszy¢ moce wytworcze
oraz szybciej i jeszcze sprawniej dostarczac¢
nasze wyroby do odbiorcéw. Rok 2015 byt
takze obfity w nagrody, ktére otrzymalismy za
nasz topowy produkt: Paprykarz szczecinski.
Medal, oraz statuetka Perty 2015 Najwyzszej
Jakosci QI 2015 pokazuja, ze nieustannie
cieszy sie on ogromna popularnoscia. Ten
sam produkt otrzymat kolejny certyfikat
Poznaj Dobra Zywnosc.

Wszelkie nagrody i wyréznienia pokazuja,
Ze ciagle staranie sie o wysoka jakos¢ produk-
tow przynosi efekty.

W zwiazku ze zblizajacymi sie swietami
Bozego Narodzenia chcielibysmy wszystkim
Konsumentom i Czytelnikom Hurt&Detal
zyczy¢, by kazda chwila podczas $wiat byta
niezapomniana, a nowy rok byt obfity w suk-

cesy, zarbwno te osobiste, jak i zawodowe.

A\

Sylwia Mokrysz z zarzadu Mokate
Herbaciana dywizja Mokate ma za soba
kolejny udany rok. Nasza firma utrzymata
pozycje wicelidera rynku herbat w Polsce,
czarna Minutka nadal jest najchetniej kupo-
wang herbata w naszym kraju, a portfolio
marki LOYD zyskato kilka niezwyktych
pozycji m.in. o smaku Miodu Manuka, czy
tez serii Tea&Wine inspirowanej smakiem

wina. Odnosilismy takze znaczace sukcesy

eksportowe. Stale umacnialismy pozycje
naszych marek herbacianych poza granicami
Polski, zwtaszcza na Batkanach, w Czechach
i na Stowacji oraz w painstwach Pribattyki.

Naszym niezmiennym wyréznikiem byta stra-
tegia przewag jakosciowych. Mieszanki herbacia-
ne tworzymy z absolutnie najlepszych gatunkéw
herbat, ktére s dokfadnie selekcjonowane
i poddawane wielostopniowemu procesowi kon-
troli jakosci. Warianty smakowe herbat Mokate
pokazuja za$, ze potrafimy opracowac absolutnie
niepowtarzalne mieszanki. Dzieje sie tak nie tyl-
ko w przypadku wspomnianej juz linii Tea&Wine
marki LOYD, ale takze chociazby w owocowych
i zielonych Minutkach. Niezwykle wazny jest tez
materiat wykorzystywany w produkgji saszetek.
Dzieki niemu smak herbaty przenika jeszcze
lepiej do naparu, a sama saszetka jest przezro-
czysta, jedwabista i ekologiczna.

Stawiamy na jako$¢ i smak, a klienci od lat
odwdzieczaja sie nam za nie regularnoscia

zakupéw produktéw herbacianych Mokate.

reklama
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Szanownym Czytelnikom

rodzinnych, cieplych i zdrowych Swiat Bozego Narodzenia
oraz Nowego Roku 2016 petnego radosnych i pogodnych dni

Zyczy MOKATE
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Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing
Services Manager, Hochland Polska

Mijajacy rok 2015 to w Hochland rok
zmiay opakowari, zmian receptur, a takze rok
nowosci rynkowych. To dobry sprzedazowo
okres dla kategorii seréw. Hochland buduje
swoj biznes w oparciu o trzy marki. Jest marka
Hochland jako marka parasolowa, obecna
w kazdym znaczacym segmencie rynku, gdzie
firma ma kompetencje produkcyjne. Jest
marka Almette, ktéra jest liderem w kategorii
seréw puszystych do smarowania oraz Valbon
— marka seréw plesniowych. Almette i Valbon
maja za zadanie bycie ikonami w swoim
segmencie. Hochland zbudowat swoja silng
pozycje rynkowa i zaufanie konsumentéw
dwiema cechami: smakiem i praktycznoscia.
Hochland aspiruje do tego, by by¢ marka
taczaca w sobie smak, jakos¢, leadersheep,
pozytywne emocje zwiazane z jedzeniem
z przyjaciétmi i rodzing. Innowacja w przy-
padku firmy to jeden z kluczowych filaréw
sukcesu. W ostatnich miesigcach wprowadzi-

lismy na rynek wiele nowosci, ktérych celem

reklama

jest rozwoj kategorii sera. Hochland Polska
wprowadzit swoj kultowy produkt — sery
topione Hochland — w nowej recepturze

bez konserwantéw i w nowych atrakcyjnych
opakowaniach. Odkrylismy tez tajemnice
wyjatkowego smaku Almette, a motywem
przewodnim naszych dziatar byto polskie,
Swieze mleko i naturalne sktadniki. Hochland
Polska wprowadzit tez do sprzedazy nowe pla-
stry sera ,Na goraco!” pod marka Hochland.
To dedykowana receptura seréw na ciepto —
idealna do topienia i zapiekania w opiekaczu
lub piekarniku. Grubsze plastry oraz duza
ilo$¢ dodatkéw sprawiajg, ze Hochland ,Na
goraco!” maja intensywny zapach i bogaty
smak. Jeden plaster wystarczy, zeby przygoto-
wac wyrazistego i smacznego tosta zaledwie

w kilka minut! Rozwéj Hochland to naturalna
ewolucja. Kreujemy potrzeby odbiorcéw,

a potaczenie produktowej sity Hochland, z sitg

marki oraz ze zrozumieniem konsumentéw

zabezpiecza kolejne lata rozwoju biznesu.
* k%

Grzegorz Sobocinski, Kierownik Biura
Zarzadu i Marketingu, Helio

Wyraznym trendem ksztattujacym te-
goroczny rynek byto sieganie po zywnosc¢
naturalng, mafo przetworzong i zdrowa.
Bez watpienia trend ten w naszej bran-
zy zostal wzmocniony przez kampanie
edukacyjno-wizerunkowa linii bakalii bez
konserwantéw Helio Natura. Poniewaz linia
jest unikalna, a komunikacja marketingowa
intensywna, konsumenci z pozytywnym
zainteresowaniem przyjeli Nature Helio,

a wielu z nich stafo sie szybko jej heavy
userami. W promocji wspierali nas zar6wno
eksperci ds. komunikacji marketingowej,
dietetycy, specjalisci Warszawskiego Uni-
wersytetu Medycznego czy liderzy opinii
publicznej. Jak wskazaty niezalezne bada-
nia, sita zrealizowanych kampanii byta na tle
branzy imponujaca. W zwiazku z rosngcym
zainteresowaniem Polakéw dietg bezglute-
nowa, postanowilismy w tym roku wyeks-
ponowac tez i ten atut naszych produktéw.
Co obecnie wazne dla konsumentéw —
nasze masy do ciast nie tylko nie zawieraja
konserwantéw, ale tez sa bezglutenowe, co
zostalo wyraznie odnotowane na opakowa-
niach. Warto takze zwrdéci¢ uwage na nasza
jesienng innowacyjng nowos¢ — mase orze-
chowa z kawatkami orzeszkéw Helio. Znana
konsumentom stylizacja puszki nawiazujaca
do hitowej masy makowej Helio, unikalna
receptura z orzechami ziemnymi, $mietanka
i mlekiem, oraz zniewalajacy smak orze-
chowego kremu zwabia z pewnoscig na
state niejednego klienta. Mimo powyzszych
powodéw do satysfakgji trzeba przyznac,

ze tegoroczny klimat nie byt dla branzy
sprzyjajacy. Rekordowo wysokie koszty
zakupu bakaliowego surowca nie utatwiaty
nam zycia. Ponad 20-letnie doswiadczenie
w branzy, silna rynkowa pozycja i sprzyjaja-
ce trendy konsumpcyjne nie pozwolity nam
jednak podcia¢ skrzydet, co odzwierciedlito
sie chociazby rekordowo udana Wielkano-
ca z kilkudziesiecioprocentowa dynamika
sprzedazy pod wzgledem iloSciowym,

jak i warto$ciowym. Zachecam zatem do
wspotpracy, aby nasze sukcesy byty sukce-

sami takze dla Panstwa.

Fk ok
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Joanna Kwiatkowska, Kierownik
ds. Komunikacji,
Kompania Piwowarska

Dla Kompanii Piwowarskiej mijajacy rok
uptywa pod znakiem piwnych wyzwar. Po
nietatwej pierwszej potowie roku osiagnelismy
poprawe naszych wynikéw, ktére przektadaja
sie na pozytywny trend w zakresie naszego
udziatu w rynku. W tym sezonie postawi-
lismy na dziatania zwiekszajace wartos¢
i atrakcyjno$¢ piwa w Polsce. Wprowadzi-
lismy szereg nowosci: Tyskie Radler, czyli
potaczenie jasnego piwa z lemoniada, Lech
Free limonka z mieta, Lech ICE Diesel, czyli
potaczenie piwa Lech z colg, Redd’s Gruszka
i Chili, czeskie piwo Kozel czy cydr Green Mill
serwowany w lokalach z kija. Inwestowali$my
takze w rozwoj piwnej kultury. To w wiekszo-
Sci z KP wywodzi sie elitarna grupa cervesario
— piwnych ekspertéw i degustatoréw, ktérych
obecnie w Polsce dziafa tylko 24. Wiekszo$¢
z nich mozna spotka¢ w Tyskich Browarach
Ksiazecych i Lech Browary Wielkopolski.

Postawilismy tez niezmiennie na dziatania

reklama

promujace odpowiedzialne spozycie alkoholu.

W trase po kluczowych wydarzeniach mu-
zycznych i festiwalach wyruszyt Trzezwobus.
Dzieki wspétpracy z Policja i wolontariuszami
z badania alkomatem, oferowanego przez
Trzezwobus, skorzystato 28 tysiecy os6b. Po
raz kolejny zaangazowali$my sie takze w pro-
gram ,Nigdy nie jezdze po alkoholu”, ktére-
mu partneruja Ministerstwo Gospodarki oraz
Komenda Gtéwna Policji. Za nasze dziatania
zostaliSmy docenieni przez konsumentéw

i branze. M.in. ,Polityka” ponownie uhonoro-
wata nas prestizowq nagroda — Listkiem CSR.
Mamy ambitne plany na kolejne miesiace

— nasze marki piwne ponownie zaskocza swo-
ich mitosnikéw. Przed nami jeszcze wiele do

zrobienia, bo piwny sezon trwa okragly rok.

Katarzyna Zawodzinska, Dyrektor
kategorii kulinarnej Knorr i Amino,
Unilever Polska

Mijajacy rok byt dla marki Knorr czasem
duzych wyzwan, ktérym — dzi$ juz to wiemy

— udafo nam sie podota¢. Skupialiémy sie

gléwnie na kategoriach fixéw, przypraw
oraz esencji, rozwijajac segment tych
innowacyjnych produktéw. Pamietalismy
réwniez o wsparciu pozostatych kategorii:
sosow safatkowych, bulionéw, zup i soséw
suchych. Cieszymy sig, ze produkty z tych
kategorii s obdarzane zaufaniem i doce-
niane przez konsumentéw, czego wyrazem
jest chocby ,Ztoty Paragon 2015 — Nagroda
Kupcéw Polskich” dla Fix Knorr Spaghetti
Bolognese extra ziotowe oraz przyznane

w tym plebiscycie wyr6znienie dla Przypra-
wy do mies Knorr. W tym roku udafo nam
sie z sukcesem wprowadzi¢ na rynek nowe
produkty: Fix Knorr Lasagne, Fix Knorr Swi-
derki z kurczakiem w sosie serowym oraz
sosy safatkowe Knorr Szefa i Cezar. Ponadto
rozpoczelismy planowane dtugofalowo dzia-
tania edukacyjne dotyczace procesu powsta-
wania produktéw Knorr. Chcemy dotrze¢ do
konsumentéw z rzetelnymi informacjami na
temat skfadu produktéw, zrédet pozyskiwa-
nia skfadnikéw i procesu suszenia, ktérym
sa poddawane. W tym celu zorganizowali-
$my konferencje prasowa, ktéra okazata sie
ogromnym sukcesem. Wiemy, ze przyczyni-
ta sie do zmiany postrzegania naszych pro-
duktéw przez wielu przedstawicieli mediow.
Wierzymy, ze nadchodzacy 2016 rok okaze
sie dla nas réwnie udany, jak ten mijajacy.
Dzi§ bowiem najwieksza nagroda jest dla

nas fakt, ze nasze produkty goszcza na co

dzien w tak wielu polskich domach.

* %k %k

Wojciech Zabinski,
| Wiceprezes ds. Marketingu,

Carlsberg Polska
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Dla Carlsberg Polska ten rok uptynat pod
znakiem innowagji, ktére nie tylko odpo-
wiadaja na trendy rynkowe i oczekiwania
konsumentéw, ale réwniez buduja wartos¢
kategorii. W sezonie letnim, wéréd piw sma-
kowych sukces rynkowy odnotowata ceniona
przez konsumentéw marka Somersby i nowy
Somersby Elderflower Lime, o smaku kwiatu
bzu z limonka. Na rynek trafit réwniez nowy
Okocim Radler Cola. Konsumenci mogli
sprébowac innowacji wsréd lageréw, czyli
Carlsberg NOX, o intensywnym aromacie
dzieki chmieleniu na zimno chmielem Polaris,
za$ marka Harna$ wprowadzifa nowy wariant
— Harna$ Wysokochmielowy. Z kolei marka
Kasztelan poszerzyta wachlarz piw o specjal-
nosci — Kasztelan Specjaty: Biate, Chmielo-
we i Niefiltrowane. Nowosci byty réwniez
wséréd marek regionalnych: Piast Sfodowy
na Dolnym Slasku i Bosman Niefiltrowany
w regionie zachodniopomorskim. W 2015
roku z sukcesem ruszyta réwniez unikalna
w tej branzy kampania dla bezalkoholowego
piwa Karmi, w ktérej twarza marki zostata
ikona filmu Penelope Cruz. To ona wybra-
ta takze swéj nowy wariant Karmi — Karmi
Granat z Pomarafcza. W 2015 zakoriczylismy
modernizacje browaru w Sierpcu i celebro-
walismy 170-ta rocznice zatozenia browaru
Okocim w Brzesku, najwiekszego w grupie
Carlsberg w Polsce i waznego partnera dla
lokalnej spotecznosci, wptywajacego na zycie
spoteczno-ekonomiczne regionu. Wysitki
firmy i uznanie dla jej produktéw najlepiej
podsumowuja przyznane w tym roku nagrody
— m.in.: Krasnostawskie Chmielaki dla trzech
wariantéw Okocimia Radlera, medale dla
Pszenicznego z Browaru Okocim oraz Kasz-
telana Specjaty Chmielowe na Golden Beer
Poland, zfoto European Beer Stars dla Portera
z Browaru Okocim i braz dla Grimbergen
Blonde, kt6ry w Polsce dostepny jest w kanale
HoReCa. Ta belgijska marka zostata tez na-
grodzona trzema zfotymi medalami na World
Beer Awards, promujacym najlepsze piwa
$wiata. Marki Okocim, Kasztelan oraz firma
Carlsberg Polska dotaczyty réwniez do grona

wyréznionych tytutem Superbrands.

Fk ok
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Jacek Ziabski, Dyrektor Marketingu,
Olewnik

Mijajacy rok 2015 obfitowat w wiele waz-
nych dla marki Olewnik wydarzer. Przede
wszystkim udato nam sie z sukcesem wprowa-
dzi¢ na rynek duzo produktowych nowosci.
Wychodzac naprzeciw potrzebom naszych
konsumentéw, opracowalismy wyjatkowa
recepture Kietbasy Wedzarza, ktéra dopetnia
serie naszych hitéw sprzedazowych — natu-
ralnej i wyjatkowo aromatycznej Szynki oraz
Poledwicy Wedzarza. Dane sprzedazowe, jak
i przede wszystkim opinie naszych klientéw,
wyraznie wskazuja, ze byfa to bardzo dobra
decyzja. Kietbasa Wedzarza zagosci wiec na
state w naszym portfolio produktowym. Okres
wakacyjny przywitalismy rozbudowa kategorii
produktéw suchych i podsuszanych, ciesza-
cych sie duzg popularnoscia w okresie lata.
Wypuscilismy na rynek m.in. Kabanosy Kruche
— mocno podwedzane, o duzej i poszukiwanej
przez konsumentéw kruchosci. Kolejna ciekawa
propozycja byly Kabanosy Peperoni, oraz Kiet-
basa Krakowska Sucha z zielonym pieprzem,
dla ceniacych klasyke z odrobing pikanterii.
Okres lata uptynat tez pod znakiem wyjatkowo
pracowitych przygotowan do jesienno-zimowej
kampanii Polskie Sniadania Olewnik. Gtéwnym
jej celem byfo propagowanie zdrowych przy-
zwyczajen zywieniowych i dostarczanie polskim
rodzinom pomystéw na szybkie i wartosciowe
positki. Akcja ta pofaczona zostata z rynko-
wa premiera bogatych w wartosci odzywcze
Paréwek Wiedeiiskich, produkowanych z migsa
pochodzacego z szynki. Kampania ta, pro-
wadzona réwnolegle w telewizji, prasie oraz

internecie, w tym w blogosferze, pozwolifa nam

uzyska¢ wyraznie wiekszy efekt synergii niz
zaktadaliémy, przeliczany nie tylko dotarciem
ale, co niezwykle wazne, znaczng konwersjq
na sprzedaz. W koricu nie mozna zapomniec

o udziale marki Olewnik w wiodacych europej-
skich targach zywieniowych oraz prestizowej
nagrodzie ITQI Znakomity smak 2015 dla
naszego sztandarowego i najbardziej utytuto-
wanego zarazem produktu — Kietbasy Suchej

Krakowskiej. Rok 2015 zamykamy wiec petni

optymistycznych zapatrywan na przysztosc.

EEES

Andrzej tojewski, Dyrektor
ds. Aktywacji Kupujacego i Rozwoju
Kategorii, Danone

Rok 2015 dla firmy Danone byt peten wy-
zwan. M.in. wprowadzilimy na rynek nowe,
innowacyjne produkty. Danone jest liderem
w kategorii $wiezych produktéw mlecznych.
Rewelacyjnie przyjeta przez rynek zostata
nasza tegoroczna nowos¢ — Danio Shake It.
Ten produkt — nap6j jogurowy w innowacyj-
nym, wygodnym opakowaniu ze stomka, byt
przebojem tego lata, notujac rekordowe wyniki
sprzedazy. Réwniez nasze kolejne nowosci,
wprowadzone w drugiej potowie roku — Danio
na wynos oraz Danonki w saszetce, cieszq sie
ogromnga popularnoscia. Obydwa produkty sg
odpowiedzia na bardzo silny trend - jedzenia
poza domem. Danio na wynos i najnowsze
Danonki sa wygodnymi i atrakcyjnymi dla
dedykowanej im grupy wiekowej przekaskami.
Mozliwos¢ przechowywania tych produktéw
do 6 godzin poza lodéwka idealnie wpisuje
sie w moment konsumpcji poza domem i jest

odpowiedzig na potrzebe konsumentéw.

EEES
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Agata Berndt, PR Manager,
Polskie Zdroje

Rok 2015 oceniamy bardzo dobrze.
Cisowianka po raz kolejny osiagnefa wzrost
sprzedazy w poréwnaniu z rokiem ubiegtym
i umacnia sie na pozycji lidera sektora wod
mineralnych. Pomimo bardzo upalnego lata,
ktére przyniosto znaczne wzrosty sprzedazy
catemu sektorowi, wyniki Cisowianki sa wyzsze
niz konkurencji. Zadowoleni jesteSmy réwniez
z duzej dynamiki sprzedazy Cisowianki Perlage.

W roku 2015 kilkakrotnie prowadzilismy
kampanie reklamowe w prasie branzowej,

a takze kampanie bilbordowa. Zdecydowalismy
sie rbwniez na zamieszczenie naszych spotow
reklamowych, z udziatem Moniki Bellucci,

w TV oraz w kinach. Dzialania te mialy na
celu podkreslenie $wiatowego charakteru
Cisowianki Perlage.

Oprécz standardowych dziatan marketin-
gowych prowadzimy réwniez szereg innych
dziatan. Kontynuujemy kampanie spoteczna
,Cisowianka. Gotujmy zdrowo — mniej soli”,

kt6ra zwraca uwage na problem nadmierne-

reklama

go spozycia soli przez Polakéw oraz poka-
zuje w jaki spos6b mozna ograniczy¢ uzycie
soli w kuchni zachowujac jednoczesnie
petnie smaku potraw. Rozwijamy réwniez
cykl spotkain w ramach Perlage Tasting Club,
ktory stworzono dla os6b profesjonalnie
zajmujacych sie winem i jedzeniem, pasjo-
natéw wina oraz entuzjastéw fine dining.
Idea zatozenia klubu byta potrzeba cyklicz-
nych spotkan przy winie, wodzie i dobrym
jedzeniu. Degustujac starannie wybrane
wina uczestnicy spotkai poznaja tez tajniki
sommelierstwa wodnego oraz sztuki doboru
wody do wina i potraw.

Dziatania Polskich Zdrojow nie ograniczaja
sie tylko do Polski. Od kilku lat prowadzimy
intensywng sprzedaz Cisowianki Perlage
na catym $wiecie. Rok 2015 po raz kolejny
zapisa¢ mozemy do bardzo udanych pod
wzgledem eksportu, ktéry charakteryzowata

duza dynamika.

* % %

Anna Adaszewska, Marketing
Manager, Italmex Warszawa

W 2015 roku firma Italmex — impor-
ter i dystrybutor markowych produktéow
spozywczych — kontynuowata polityke
wspierania sprzedazy obecnych juz na ryn-
ku marek, réwnolegle przedstawiajac nowe
propozycje.

Od ponad 20 lat propagujemy zdrowa
diete srédziemnomorska. Oliwy i oleje
takich marek jak Costa d’Oro i Basso sa do-
brze znane polskiemu klientowi. Ostatnio
firma Costa d’Oro przedstawita sw6j nowy
produkt, funkcjonalny olej o nazwie Vitapiu
przeznaczony do dressingdw i gotowania
dla wszystkich zainteresowanych zdrowym
stylem zycia. Hasta takie jak wellness, be
active, fitness czy dieta bezglutenowa to
ostatnio klucz do sukcesu w sprzedazy
wielu nowych produktéw. Italmex zawsze
byt otwarty na nowosci z zakresu dietetyki
i kulinariéw. Produkty bezglutenowe marki
Sam Mills sg obecnie swoistym hitem.

W naszej ofercie mamy makarony z maki
kukurydzianej, makarony z kukurydzy
i Quinoa oraz makarony z kukurydzy
i maki ryzowej. Ponadto w ofercie Italmexu
jest wiele innych produktéw bezgluteno-
wych takich jak Muesli, batoniki, nachosy,
polenta, kaszka kukurydziana, chrupki
kukurydziane, itp. Wszystkie te produkty
posiadaja certyfikaty bezglutenowosci.
Innym ciekawym produktem z kategorii
prozdrowotnej sg oleje austriackiej firmy
Fandler. Do znanego oleju z pestek dyni
dofaczyty niedawno inne unikalne oleje
zimno-tloczone.

W 2015 roku oferta Italmexu wzbogacita
sie takze o lini¢ olejéw zimno-tfoczonych
Surelli 500 ml. Sa to: olej z orzechéw
wioskich, olej z rzepaku i olej z Inu. Kolejng
rozwijajaca sie kategorig towarowa byty
100% wtoskie sole morskie marki Cuor
di Mare (Serce Morza). Nowe opakowa-
nia i liczne promocje przyczynity sie do
szybkiego wzrostu sprzedazy. Na poczatku
2016 roku rynek zostanie poinformowany
o kolejnych nowych produktach, ktére jak
jestesmy przekonani wzbudza duze zainte-

resowanie klientow.

Fok ok

22 | www.hurtidetal.pl



4.

Paulina Wlodarska-Grodzinska,
Dyrektor Marketingu, FoodCare

Rok 2015 byt dla nas rokiem wielu zmian
i sukceséw zaréwno dla firmy, jak i marek
z jej portfolio. Pod wzgledem sprzedazowym
naszych marek odnotowali$my wzrost na
poziomie 3%. Utrzymalismy pozycje lidera
w segmencie energetykéw. Nasz sztanda-
rowy produkt Black Energy Drink jako lider
rynku osiagnat 22% udziatéow pod wzgledem

ilosciowym, dystansujac dwukrotnie swoich
konkurentéw.

W 2015 roku Jose Mourinho, jeden
z najbardziej utytutowanych i charyzma-
tycznych menedzeréw pitkarskich na
Swiecie rozpoczat wspotprace z marka
4Move stajac sie jej ambasadorem. Tylko
w pierwszych trzech kwartatach 2015 roku
odnotowalismy rekordowy wzrost sprzeda-
zy 4Move na poziomie 50%.

Latem 2015 roku wprowadziliimy mocno
owocowe Frugo w lekkich butelkach oraz
najbardziej niegrzeczng wode smakowa
wszechczaséw — Frugo totr, ktéra od razu
podbita serca mtodych gniewnych.

W 2015 r. miato miejsce réwniez
jedno z najgtosniejszych wydarzen roku.
Ambasadorka marki Gellwe zostata Maryla
Rodowicz, niekwestionowana krélowa
polskiej estrady. W ramach wspoéftpracy
wizerunek ambasadorki znalazt sie na

opakowaniach produktéw marki Gellwe,

@ARS
Alimentaria

a sama szata graficzna produktéw zostata
unowoczesniona, jednoczesnie zachowu-
jac swoj oryginalny charakter. Dzieki temu
opakowania zyskaty zupetnie nowa jako$¢
i mocny impact na pétce.

Rok 2015 byt réwniez rokiem zmian
personalnych w spétce FoodCare. Prace na
stanowisku Dyrektora Generalnego roz-
poczat Mariusz Borowiak, przejmujac tym
samym stery w zarzadzaniu od witasciciela

firmy — Wiestawa Wtodarskiego.

*ook ok

Podsumowanie roku 2015
czesé
znajdziecie Panstwo
w styczniowym wydaniu
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Alimentaria 010

International Food and Drinks Exhibition

The world’s best
Food, Drinks
and Gastronomy
Experience

BARCELONA, SPAIN
April 25th-28th /2016
Fira de Barcelona

Gran Via Venue
www.alimentaria-bcn.com
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Alimentaria \o/ Exhibitions Fira Barcelona
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Bawimy sie na catego!

Sylwester tuz, tuz. To najlepszy moment na zaplanowanie tej wyjatkowej nocy w roku. Znakomita zabawa
do biatego rana ze znajomymi czy przyjaciotmi to rowniez karnawat, ktory towarzyszy¢ nam bedzie przez
pierwsze tygodnie nowego roku.

Od dawien dawna Sylwester w Polsce to
wyjatkowy czas obchodzony w sposéb hucz-
ny oraz w towarzystwie najblizszej rodziny,
przyjaciot czy sasiadow. Jest to dzier dtugo

wyczekiwany, dlatego przygotowania do tej

jednej nocy rozpoczynaja sie duzo wczesniej.

Trzeba sporzadzi¢ liste gosci, opracowac
menu i w miare wczednie zrealizowac liste
niezbednych zakupéw. Uwage trzeba skupi¢

przede wszystkim na alkoholu i przekaskach.

Ale nie zapominajmy réwniez o tym, ze po

wszystkim trzeba posprzatac.

Alkoholowe wybory

Alkohol jest nieodfacznym elementem zabaw
noworoczno-karnawatowych, co znajduje
odzwierciedlenie w obrotach sklepéw matofor-
matowych do 300 mkw. Koniec roku to szczyt
sprzedazy wielu kategorii napojéw alkoholowych,

m.in. wodek, whisky oraz win musujacych.

zdaniemPRODUCENTA
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Tomasz Hadam
Kierownik marki Warka

Wprowadzona w listopadzie nowa szata graficzna opakowan Warki
odpowiada na konsumencka potrzebe siegania po marki o bardziej
klasycznym charakterze. Warka to klasyk wsrod lageréw. To jedyne
piwo, ktére warzenie ma w nazwie, a jego piwna historia siega kilku
wiekoéw. Zeby jeszcze lepiej podkresli¢ piwne kompetencje Warki, wprowadzamy prawdziwie
piwne opakowanie w klasycznym stylu. Zmienia sie opakowanie, lecz niezmienne pozostaje to, co

najwazniejsze — samo piwo, ktére od lat cenig konsumenci.

J

reklama

Jak informuje Elzbieta Szarejko z Centrum
Monitorowania Rynku, tuz przed Nowym
Rokiem skokowo roénie sprzedaz win mu-
sujacych i szampanéw — w grudniu liczba
transakcji zakupu tej kategorii jest pieciokrot-
nie wyzsza niz w pozostatych miesigcach.
Klienci sklepé6w mafoformatowych najczesciej
wktadaja do koszykéw wina musujace z niz-
szych pétek cenowych. W czotéwce marek,
dla ktérych raportuje sie najwiecej transakgji,
znajduja sie m.in. Sowietskoje Igristoje, Sie-
wiernoje Igristoje i Bajkat Igristoje (ich cena
nie przekracza 7 zf) oraz Dorato i Michelan-
gelo (14-15 z1). Sposréd drozszych marek
najlepiej sprzedaja sie Cin&Cin i Martini.

Woadki sg jedna z najwazniejszych kategorii

w sklepach mafoformatowych zaréwno pod

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

GRUPA ZYWIEC }

Warka Strong

I Fears
i Warka Classic

2y,
o Niman |

« J4T -
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~ KIASYCZNE PIWO
W KLASYCZNYM OPAKOWANIU

ZOBACZ CO SIE ZMIENKO!

<1478 >

Data podkresla najstarsze tradycje piwowarskie
w Polsce. W 1478 roku Warka otrzymala
przywilej dostaw na dwér ksigzecy.

CANTRAL PUBASK]

Warka to rodzinne miasto Generala Kazimierza
Pulaskiego, polskiego bohatera narodowego.

Warka jest wierna klasycznym regutom doboru
sktadnikow i warzenia piwa. Warka jest klasycznym
lagerem z chmielowg goryczky, o orzerwiajacym smaku.

Medale symbolizuja uznanie dla jakosci i smaku piwa
wielokrotnie nagradzanegn przez konsumentow.

Informacja dla celow handlowych




wzgledem wielkosci, jak i wartosci sprzedazy.
W grudniu i styczniu czesciej niz w innych
miesigcach klienci siegaja po wodki w wiek-
szych opakowaniach. W kategorii wodek
czystych, w ostatnim miesiacu roku, pojem-
nosci w butelkach 700 ml awansuja w tym
czasie na drugie miejsce (najpopularniejsza jest
niezmiennie pojemnos¢ 0,5 1), wyprzedzajac
pod wzgledem wartosci i wielkosci sprzedazy
opakowania 200 ml. W koszykach klientéw
sklepéw matoformatowych najczesciej mozna
znalez¢ pétlitrowe warianty trzech wédek
czystych ze $redniego segmentu cenowego:
Zubréwki Biatej, Zofadkowej Gorzkiej Czystej
de Luxe oraz Krupniku Czystego. Woédki

czyste odpowiadaja za okofo 75% udziatéw

w sprzedazy w sklepach mafoformatowych, ale
ich oferta jest nieco ubozsza niz smakowych.

Klienci typowego sklepu osiedlowego maja do

ategorie produktow»

wyboru 36 wariantéw smakowych i 32 warian-
ty wodek czystych. Szeroka pétka z wodkami
smakowymi jest odpowiedzig na rosnace
zainteresowanie konsumentéw Izejszymi, ko-
lorowymi trunkami, ktére Swietnie nadaja sie
do tworzenia koktajli. Najczesciej wybierane
warianty wodek smakowych to: Zotadkowa
Gorzka, Cytrynéwka Lubelska, Wisniowka
Lubelska oraz Zotadkowa Gorzka z Mieta.
Whisky i bourbony sa druga (po wodce) naj-
wazniejszq kategorig alkoholi mocnych w sklepach
matoformatowych, ale ich udziat w obrotach jest
niewielki. Whisky odpowiada obecnie za okofo
6% wartosci sprzedazy alkoholi mocnych, ale wiel-
kos¢ i warto$¢ sprzedazy tej kategorii systematycz-
nie rodnie. Najwyzsze udzialy w liczbie transakgji
zakupu whisky maja Ballantine's Finest, Johnnie
Wialker Red Label oraz Jack Daniel's Old No7
w opakowaniach 700 ml i 500 ml (CMR).

zdaniemPRODUCENTA

Agnieszka Borys
Brand PR Manager
CEDC International

Jak co roku, w czasie sylwestrowo-karnawatowym, konsumenci
najczesciej wybieraja wina, na czele z coraz popularniejszymi wa-
riantami musujgcymi. Doskonatym przyktadem sa wina legendar-
nej, wioskiej marki Gancia. Jej prosecco, wraz z aperitifem Aperol,
to podstawa kultowego drinka Aperol Spritz, idealnej propozycji na kazda impreze. Godna
polecenia baza do drinkéw o wytrawnych smakach, nie tylko znanej,szarlotki’, jest rowniez
Zubréwka Bison Grass. Koktajle na bazie likieru Cointreau czy wioskiego Campari zaskocza
naszych gosci owocowymi i ziotowymi nutami. Od diuzszego czasu obserwujemy réwniez
rosnacy trend tworzenia wytrawnych drinkéw na bazie whisky. Szkocka whisky Grant's i jej wa-
rianty — Ale Cask i Sherry Cask bedg idealng baza do tworzenia takich koktajli. Nie zapominaj-
my, ze czas Sylwestra i karnawatu, to takze doskonate okazje do wznoszenia toastéw czystymi
wariantami wédki, jak Bols Platinum czy Zubréwka Biata lub tez jej stodko-gorzkimi wariantami:

Zubréwka Kora Debu, Pedy Sosny czy Liscie Klonu.

WIENY. CZEGD PRAGNA
\ONSUITENC.

reklama

Z OFERTY PRODUCENTA

HENKELL &
CO. VINPOL
POLSKA

Mionetto Treviso

Raffaello

CEDC
INTERNATIONAL

Zubréwka Liscie Klonu

Zubréwka Pedy
Sosny

BROWN-
FORMAN
POLSKA

Finlandia Vodka
z kieliszkami

\
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informacja handlowa

Z OFERTY PRODUCENTA

K zdaniemPRODUCENTA
MAZURSKIE Ewa Gtadziuk-Wroblewska
MIODY Specjalista ds. Marketingu
Bairille Mazurskie Miody
W naszej kulturze zawsze najlepiej sprawdza sie wédka czysta.
r:* Polacy w tym temacie nie zmieniajg preferencji. Liczy sie jej
l wysoka jakos¢ i pochodzenie. Destylarnia Piasecki oferuje
; klientom duzo wiecej. Wytwarzamy waédki, ktérych receptu-
=] ra i metody produkgji nie sg zmieniane od pokolen. Regionalna jakos¢ swiatowej klasy,
| : w pieknie zdobionej butelce to tegoroczny ,must have” na sylwestrowym stole. Dla tych,
o e v ktérzy w Nowy Rok chca wejs¢ w eleganckim stylu przygotowalismy cos wyjatkowego
_ m - Bairille — destylat z miodu, ktéry lezakujgc przez okres minimum trzech lat w polskiej
E ﬂ; debinie nabrat unikatowych waloréw smakowych. Bairille to hybryda miedzy whisky a co-
n E L gnag, ktéra z powodzeniem przeciera nowy szlak w historii produkcji alkoholi.
Piasecki Vodka ) __1_ j
5 — /' kiwedki czystej to Gorzka Zotadkowa Czysta laskowy, pigwa, wisniéwka, czarna porzeczka
de Luxe, Zubréwka, Krupnik, Bols, Wyborowa oraz malina. ,Pojemnosci najczesciej wybie-
Szam pa nska zabawa oraz Sobieski. ,Okazyjnie sa wybierane drozsze  rane to butelki po 100 i 200 ml na co dzien,
Wodka, likiery, whisky, brandy, piwa oraz marki, natomiast na co dziefi taisze” — dodaje. ~ natomiast 0,5 | w weekendy, $wieta i oczywiscie
wina to alkohole dostepne w sklepie spozyw- Wodki smakowe dostepne w krakowskim w karnawale” — opowiada pani Nina.
czym w Krakowie. Jak informuje ekspedientka sklepie to marki: Lubelska, Soplica oraz Fin- Kategoria whisky w sklepie Lewiatan z reguty
Nina Kamiriska, najczesciej sprzedajace sie mar-  landia. Najlepiej rotuja smaki takie jak: orzech kupowana jest na prezent, Johnie Walker oraz

informacja handlowa
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PIASECKI VODKA

Honevy ISTILLATE

zeskanuj kod

i dowiedz sie wiecej |
o zestawach
Swigtecznych
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s
B e A DESTYLARNIA

zeskanuj kod ] - ! s
i dowiedz siewiecej
o Piasecki Vodka LM (/
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Jack Daniel's to najczesciej wybierane pozycje.

Wybér alkoholi na co dzieft w duzym stopniu
zalezy od ceny, jesli mamy promocje na czysta
wodke, wtedy klienci kupuja tylko taka, jesli
smakowa i czysta maja podobne ceny, wtedy
sprzedaja sie na poréwnywalnym poziomie.
Na Sylwestra i karnawat kupowane sa drozsze
wodki” — opowiada pani Nina.

W okresie $wigteczno-noworocznym,
a nastepnie karnawatowym réwniez dobra
rotacja odznaczaja sie wina. ,Pétstodkie oraz
potwytrawne ciesza sie najwiekszym zainte-

resowaniem. Klienci czesto pytaja o porade

ategorie produktow»

Nina Kamiriska, Ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy
Lewiatan

ul. Krasickiego 30 lok. 79
Krakéw

i jesli szukaja potstodkich win, wtedy polecam
butgarskie, poniewaz sa bardzo dobre, réwniez
chilijskie sg jednymi z lepszych. Wina na ogét
znane, w tym sklepie, nie koniecznie sprzedaja
sie najlepiej” — informuje ekspedientka sklepu.
Podsumowujac: na $wieta zwieksza sie rotacja
win, natomiast na Sylwestra i karnawat numerem

pierwszym na liscie zakupowej jest szampan.

Szeroka paleta wyboru

W sklepie ,Impuls 24h” jest dostepna cata
gama alkoholi poczynajac od tych wysoko-
procentowych typu woédki, whisky czy brandy,

~

Platinum Wines

Sylwester i okres karnawatu to czas, kiedy chetnie siegamy po wina

musujace. Swoja jakoscig i tajemniczoscia historii porywa nas w nurt zabawy producent win mu-
sujacych Cricova, Smiato doréwnujacych stynnym francuskim szampanom. Kiedy za oknem aura
znaczaco odmienna od klimatéw wielkiego karnawatu w Rio, kiedy na stole krélujg raczej ttuste
Swiateczne potrawy, warto siegnac po wino ciezkie i taniczne, z wysoka kwasowoscia. Mezzek
zrobiony ze szczepu Syrah czy Mavrud swa monstrualng budowa doskonale wpasuja sie w zimowe
Swigteczne menu, dodajac jakosci i elegancji kazdemu spotkaniu.

~
PLATINUM

/

reklama

poprzez wodki smakowe, wina musujace,
wina typu wermuty, likiery do niskoprocento-
wych drinkéw oraz cydry i piwa.

,Najlepiej sprzedajace sie alkohole w okre-
sie Sylwestra i karnawatu to te wysokoprocen-
towe o wiekszych pojemnosciach — 0,5 0,7 .
Bardzo duzo sprzedajemy réwniez produktow
z kategorii wodek smakowych. Natomiast
z alkoholi wysokoprocentowych coraz czesciej
sprzedaje sie whisky” — informuje wiasciciel
sklepu Bartosz Hamala.

Wodki czyste najczesciej kupowane
w sklepie pana Bartosza to Czysta de Luxe
Zotadkowa Gorzka oraz Zubréwka, réwniez
sprzedawane sa spore ilosci Krupnika czy Stoc-
ka. ,Mysle, ze klienci przy wyborze sugeruja sie
cena, ale wplyw na decyzje konsumentéw ma
réwniez to, Ze sa to duze koncerny stawiajace
na promocje, a ich produkty sa widoczne nie
tylko na pétkach sklepowych. Natomiast klienci
to zauwazaja” — odpowiada detalista. Z kolei ze
smakowych wariantéw najlepiej sprzedaja sie
marki: Lubelska, Zotadkowa Gorzka, réwniez
dobrze zaczyna sie sprzedawac Absolwent.

Wisréd win musujacych kréluje nieocenione

Igristoje Carskoje, tej kategorii nie da sie przebic,

Z OFERTY PRODUCENTA

CRICOVA

Wino musujace

Cricova Muscat

£
/B\
KATARZYNA
ESTATE
Wino czerwone
wytrawne Mezzek
Mavrud
Wyltaczny dystrybutor:
kPIatmum Wines )
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Bartosz Hamala, Wiasciciel
Sklep Impuls 24h

ul. Mirowska 9
Czestochowa

dalej w kolejnosci znajduje sie Dorato.

poétstodkie. ,Notujemy spora sprzedaz Kadarki,
W Faktorii Win w sklepie pana Bartosza Fresco, Carlo Rossi i tariszych win. Mato klien-
mozna znalez¢ rézne gatunki win, ktérych tow zwraca uwage na marke, gtéwnie patrza
sprzedaz zwieksza sie na $wieta. Dobrze na to czy wino jest biate, czerwone, wytrawne
rotuja az do korica karnawatu. Jak informuje czy stodkie” — informuje pan Hamala.

wiasciciel — najwiecej klientéw kupuje wina MWEréd piw najwieksza popularnoscia ciesza

zdaniemPRODUCENTA

Krystyna Rappe-Niemirska

PR Specialist

Wyborowa Pernod Ricard

Karnawat to czas dobrej zabawy, a co za tym idzie licznych
spotkan towarzyskich. Chetnie siegamy wtedy po alkohole, ktére
mozemy konsumowac zaréwno w formie shotéw, na lodzie czy

w drinkach. Niestabnaca popularnoscia cieszy sie whisky. W tym
roku szczegélnie polecamy nowg whisky Ballantine’s — Hard Fired, o delikatnej dymnej nucie,
uzyskanej dzieki lezakowaniu w podwajnie wypalanych beczkach. Konsumenci chetnie siegaja
réwniez po Ballantine’s Brasil, ktéry doskonale sprawdza sie w propozycjach koktajlowych taczac
w sobie aromat whisky ze $wiezg nuta brazylijskiej limonki.

Popularnoscig cieszg sie takze wodki, ktore coraz czesciej serwowane sa w formie wyrafinowa-
nych, autorskich drinkéw. W tym roku warto zwréci¢ uwage na limitowane edycje wédki Wybo-
rowa, Polska Pszenica i Polski Ziemniak, ktére dzieki wykorzystaniu najlepszej jakosci surowcéw

oraz unikalnego sposobu produkcji wydobywaja z wédki to co najlepsze.

reklama

~ Zd ~_

WIENY. CZEGD PRAGNA
\ONSUITENC.

sie te tanisze, czyli Harnas, Zubr, Wojak, Tatra
Pils — te jednak sg nie do przebicia. Z kate-
gorii produktéw o wyzszej cenie popularne
jest Tyskie. Poza tym mysle, ze wszystkie inne
piwa sprzedaja sie na réwni. Najwieksza walka
jest jednak w tym segmencie najnizszej ceny,
powiedzmy do 2 zI” — dodaje detalista.

,Na swieta w ubiegltym roku sprzedali$my
duzo whisky i alkoholi typu prezentowego,
w szczegblnosci wodki czy whisky ze szklan-
kami. W okresie $wigteczno-noworocznym
rowniez duzo wiecej sprzedajemy wodek
o wiekszej pojemnosci — 0,5 |. Réwniez kate-
goria win zyskuje na znaczeniu w tym okresie”

— wskazuje detalista.

Z OFERTY PRODUCENTA

HOLDING

Sok Jabtkowy 100%

Nektar Czarna Porzeczka

WYBOROWA
PERNOD
RICARD

Ballantine’s Hard Fired

Wyborowa Polska Pszenica, Wyborowa
Polski Ziemniak, Wyborowa Polskie Zyto
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Malgorzata Boniecka, Ekspedientka
Elektromex

ul. Bohateréw Modlina 57g

Nowy Dwér Mazowiecki

A do alkoholu szybkie
przekagskKi

Sklep potozony w Nowym Dworze Mazo-
wieckim przy ulicy Bohateréw Modlina ist-
nieje od 20 lat. W ciagu tego czasu pojawifa
sie duza konkurencja w okolicy, jednak nie
powoduje ona spadkéw sprzedazy, poniewaz

przychodza tu stali klienci. ,Rodzaj alkoholi

ategorie produktow»

'E;"ﬂ is ﬂls.l 'I

nabywany u nas w sklepie zalezy przede
wszystkim od upodoban klienta, czy kupuja
go osoby starsze, czy mtodsze. Mtodzi ludzie
najchetniej siegaja po piwo. Osoby starsze
po alkohole mocniejsze. Réwniez bardzo do-
brze w okresie sylwestrowo-karnawatowym
sprzedaja sie wina. Kadarka oraz Carlo Rossi

to najlepiej znane marki przez naszych klien-

zdaniemPRODUCENTA

Michat Gutt

Tworca marki Gutt Vodka

roku mozemy zaoferowac co$ wyjatkowego z Polski -

towac wysmienite drinki, taczac je z r6znymi sktadnikami —

Okres noworoczny daje wiele okazji do zabawy, podczas ktérych
siegamy po alkohole, czesto mocniejsze, niz to byto latem. Dobrym
rozwigzaniem jest zaskoczenie towarzyszy zabawy czyms specjal-
nym - niebanalnym trunkiem, ktérego jeszcze nie znaja. W tym

nowos¢ na

naszym rynku, czyli wédki smakowe marki Gutt. Mozna je pi¢ same, ale mozna tez z nich przygo-

innymi alkoholami, syropami, sokami

i przyprawami. Smak Herbal i Pepper Gutt Vodka jest bardzo wyrazisty, dzieki czemu drinki z nimi
moga by¢ bardzo lekkie, z niewielkg zawartoscia alkoholu. Nasze wédki to takze Swietne dodatki

do sylwestrowych i karnawatowych potraw, podkreslajace smak $ledzia czy mies.

reklama
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téw. Mezczyzni natomiast najczesciej siegaja
po wodke czysta” — informuje ekspedientka
sklepu, Matgorzata Boniecka.

,Klienci czesto oczekuja porady przy wybo-
rze win, pytaja o rodzaj, jak réwniez do jakich
potraw pasuje” — informuje ekspedientka.
W okresie karnawatowym dodatkowo zauwa-
zamy wzrost sprzedazy chipsow, paluszkéw,
orzeszkow. Klienci przygotowujacy imprezy
w domu siegaja po wedliny, sery, ledzie
pakowane oraz kabanosy” — dodaje pani Mat-
gorzata. Marki najczesciej wybierane to: Lay's,
Lajkonik, Cymes i marka wiasna Lewiatan.

Do produktéw zwiekszajacych rotacje przed

Sylwestrem i w okresie karnawatu nalezg réow-

niez napoje i soki.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

GUTT
Gutt Herbal Vodka

Gutt Pepper
Vodka
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Mivdowo-herbaciane
ﬂafzz‘g Sl
. o 70 ml Mivdu Pitnego 7rcsniak Mazursks, 70 mlwezesnies zaparzonsy,
przepis: Mazurskie Miody SM@,&}%&@@A@ &s‘cz‘s/}ug@/&sﬁy 7 M&: /é,m”% /%%

Swosdb przygolowaria.
Do wysokiz szklarks wlewamy bipniaka Mazurstizgo, dodagemy bzy plasty
Lt W limonki ¢ killa bsteow migly. Cabosc chwily ucizramy & uzupebriamy wezesniss
-, ? zaparzong, schbpdzong, ziclona, herbaty. Do lak wymicszansgo dvinka, dodagemy
kruszony ld, Moina preyozdobic plastrem lmonki ¢ bstearmi micly.

-
/ . l/
S'zaﬂ;éa/asv& /éo/é@/
Skipdniti;
wino musyace, 50 dag buskawek (moga, by
mrotons), ! cukicr wandliowy, kost bodu

Swosdb preygolowarnia.:

Truskawks zmiksowad blenderem, dodac cukicr
warndiowy, wlac wino musugace. Wezysto
dokbadhic wymieszac, Dodac kosts lodu cprzelac
o kiclliszhow koklaflowych.

przepis: Platinium Wines

#/intandian Redberry
Uodka & Lemonade 4

Sklucniks; WV
40 ml Finbandin® Redberry Uodea, 120 ml |
bemoniady, maliny, duzo lod

Cyolerek

Sktachibi:
40 mll Zubrowka Bison
Grass, 40 mlsoku
Jabllowego, bptcczha _ . ! 1‘,,;_..1;;!&&!:.'!].ay,,l:?
o, 10 ml soku I!:s?N r..lfalm

z cylryny, cydb, koste todu
S,'basa'é  brzygolowarnia.

Do wysokiss szklanki z lodem wlewarmy Zubrowks é sok
Jablowy. Dodagemy wycisnicly sok z cylryny i byzeczls
miodu. Dopebiamy wszystho nicwiclln, dosciz cyapu. Calosc
energicznic nalezy wymicszac byika, Udekorowad
szhlanks; lstami mily. Golowe do podania/

przepis: CEDC International

Shosdb preygolowania.: !
Wiypebnic bicliszek bodem. Dodac Finlandia® |
Redberry Uodka ¢ bemonind! Va konizc d
udekorowad swiczymi malinami na koklaflowsy

wykataczce. i

przepis: Brown-Forman Polska




ategorie produktow»

Imprezowe menu

Oprocz alkoholu istotne s réwniez prze- i alkoholi. Serwowane s3 przewaznie potrawy
kaski serwowane gosciom. Tradycja spedza- lekkie nalezace bardziej do przekasek niz dan.
nia karnawatu za suto zastawionym stotem Komponujac liste zakupowa nalezy pamieta¢

odchodzi w zapomnienie. Obecnie jedzenie przede wszystkim o przekaskach gotowych, sktad-

traktowane jest jako dodatek do rozméw nikach do koreczkéw, przystawkach, sktadnikach

zdaniemPRODUCENTA

Agata Berndt

PR Manager

Polskie Zdroje

Karnawat to okres wielu spotkan z przyjaciétmi i imprez. Popularne
w tym czasie sg zwtaszcza,,domowki”. Oprocz dobrego jedzenia

i napojéw warto wtedy zadba¢ réwniez o dobrg wode dla swoich

gosci. Idealnie do takich spotkan pasuje Cisowianka Perlage, ktorej
unikalne musowanie szybko wprawi gosci w szampanski nastréj. Drobne babelki Cisowianki
delikatnie faskocza podniebienie i poprawiaja odczuwanie smaku potraw a takze wina.

Na karnawatowe imprezy domowe szczegélnie polecamy Cisowianke Perlage w szklanych butel-
kach, ktére stanowi¢ beda ozdobe kazdego, nawet najelegantszego stotu. Do bardziej tanecznych
spotkan $wietnie pasowa¢ bedzie Cisowianka Perlage w modnej i niettukacej sie puszce.

Dlatego tez warto mie¢ Cisowianke Perlage w swoim sklepie — w karnawale na pewno bedzie

bardzo pozadanym towarem.

reklama

WIENY. CZEGD PRAGNA
\ONSUITENC.

do safatek, ciastach, lodach czy owocach. Przy

przekaskach gotowych nalezy wzia¢ pod uwage
takie kategorie jak: chipsy, krakersy, paluszki,
orzeszki, precle, popcorn czy ciastka. Koreczki
mozna wykonac z: szynki, oliwek, pomidoréw
koktajlowych, bazylii, sera z6ttego, sera plesnio-
wego, cebuli, piersi z kurczaka, cukinii, mar-
chewki, itp. Do gotowych produktéw, ktére od
razu moga zosta¢ zaserwowane jako przystawka
nalezg m.in. Sledzie w oleju badz grzybki ma-
rynowane. Podstawowe skfadniki do satatek to:
jaja, satata lodowa, kapusta pekiriska, pieczarki,

ogorki, papryka, pomidory jak réwniez majonez,

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

POLSKIE
ZDROJE

Cisowianka Perlage,
naturalna woda
mineralna, musujaca
w butelce szklanej

Cisowianka Perlage,
naturalna woda
mineralna, musujaca
w puszce

J
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Stawomir Kalwasinski, Wiasciciel
Sklep spozywczy
ul. Bierzwicka 15

Gostynin

Sklep wielobranzowy
tanieta 10a/1
tanieta

Leszek Drapiriski, Wtasciciel

ketchup, musztarda itp. Nie nalezy zapominac¢
o napojach, sokach oraz wodach. Mimo, ze je-
dzenie odgrywa jedynie role przekasek to nalezy
zwrdci¢ uwage na wiele produktéw, ktére beda

poszukiwane wiasnie w tym okresie.

Karnawat w dobrej jakoSci
Wielu mieszkaricow Gostynina organi-

zuje Sylwestra oraz imprezy karnawatowe

w domu, co da sie zauwazy¢ po zwiekszo-

nej rotacji produktéw spozywczych oraz

alkoholi w sklepie spozywczym przy ulicy
Bierzwickiej 15. Przyjecie w domu wptywa
na zainteresowanie klientéw produktami po-
trzebnymi do przygotowania przekasek badz
takimi, ktére mozna spozywac samodzielnie
i oczywiscie napojami oraz alkoholami.

W sklepie Stawomira Kalwasiriskiego, za-
uwaza sie zwiekszone obroty w przypadku
wyrob6éw wedliniarskich, miesa wedzonego,
koreczkéw rybnych, kabanoséw czy seréw.

,Roéwniez na Sylwestra sprzedajemy duzo lo-

odPRODUCENTA
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stawat wierny swojemu charakterowi.

wariantach: fagodnym lub pikantnym.

Sugerowana cena detaliczna 470 g: 3,65 zt.

Tortex. Ketchup z charakterem!

Ketchup Tortex jest dostepny na Polskim rynku od lat 90. i przez ten czas pozo-

Tortex powstaje dzieki unikalnej mieszance zioét i przypraw, ktére sg odpo-
wiedzialne za jego wyrazisty smak. To dzieki nim kazda potrawa stanie sie
wyjatkowo pyszna. Sprébuj i przekonaj sie sam!

Produkt dostepny w formatach: 250 g, 470 g oraz 980 g, w dwoch klasycznych

reklama
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déw, ciast i napojéw” — informuje wiasciciel
sklepu, Stawomir Kalwasinski.

Wybér wedlin i mies w sklepie jest bardzo
duzy, a klienci moga wybiera¢ zaréwno sposrod
wielu znanych marek, jak i wyrobéw regional-
nych. ,Jesli chodzi o wedliny tradycyjne z regio-
nalnej masarni, to mamy na nie przeznaczong
osobna lade. Wyroby te sg szczegblnie docenia-
ne przez klientéw oraz kojarzone jako domowe
wyroby. Coraz czesciej klienci odchodza od
tanich produktéw na rzecz produktéw bardziej
naturalnych, wtasnego wyrobu bez sztucznych
konserwantéw” — dodaje pan Stawomir.

Kolejna lada zarezerwowana jest dla produ-
centéw znanych takich jak: Peklimar, Olewnik,
Tarczynski, Henryk Kania, Madej Wrébel,
Sokotéw czy Cedrob. Réwniez wielu klientéw
w tym okresie kupuje sery zéfte, komponujac
deske seréw badz jako dodatek do koreczkow.
,Gouda, edamski, krélewski — to najczesciej
wybierane typowe tradycyjne sery, nie mamy
klientéw, ktérzy szukaliby seréw plesniowych
czy francuskich” — dodaje detalista.

Oproécz tego w gostyniriskim sklepie dostep-
ne sa $ledzie paczkowane i na wage. ,Te drugie
sprzedaja sie lepiej poniewaz klienci twierdza,
e sg zdrowsze” — méwi pan Stawomir.

W sklepie pana Kalwasinskiego bardzo
dobrze rotuja warzywa mrozone, pod kazdg
postacia: kalafior, brokuty czy wloszczyzna.
,Mrozonych warzyw sprzedajemy zdecydo-
wanie wiecej niz np. marynowanych. Marka

Hortex gra tu gféwna role. Rdwniez warzywa
Swieze sprzedaja sie bardzo dobrze” — dodaje

wiasciciel sklepu.
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Weronika Bak, Kierownik
Delikatesy Centrum
Baruchowo 44
Baruchowo

Oliwki czarne, drelowane, z pestka badz bez,
kolbki kukurydzy, koreczki warzywne, pomido-
ry suszone réwniez przykuwaja uwage klientow.

Ciasta dostepne w tym sklepie pochodza
z kilku cukierni, zaréwno drogie jak i tarisze
rotuja na biezaco ze wzrostem sprzedazy
przed weekendem czy wiasnie na imprezy
i Swieta. Takze sg przyjmowane zaméwienia
od klientéw na konkretne ciasta.

Wsréd sokow klienci wybieraja takie marki
jak: Tymbark, Hortex czy Fortuna, mamy réw-
niez taisze marki natomiast najlepiej rotuja te
znane i sprawdzone. Sg réwniez tacy klienci
ktérzy nie pija napojow czy sokéw tylko wode,

i ona réwniez w tym okresie zwieksza swoja
sprzedaz, a najwiekszym zainteresowaniem cie-
szq sie marki takie jak: Muszynianka, Cisowian-
ka oraz Zywiec Zdréj” — informuje detalista.

Stodycze wybierane w tym okresie to marki
takie jak Storck, Colian, Wedel, Wawel czy Mil-
ka. Wiascicielka przyznaje, Ze tarisze produkty
sg poszukiwane w marketach natomiast klienci
przychodzacy do tego sklepu oczekujg dobrych
jakosciowo produktéw znanych marek.

Dorato, Cin&Cin, Martini i przede wszyst-
kim Carskoje Igristoje — takimi trunkami miesz-

karicy Gostynina witaja Nowy Rok.

Na szybko czy przygotowane
wtasnorecznie?

Karnawat to okres kiedy zauwazamy wzrost
popytu na produkty przede wszystkim takie
jak wedliny oraz alkohole. W zaleznosci od za-

potrzebowania klientéw, dostepnych srodkéw

ategorie produktow»
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finansowych oraz gustu sg réwniez kupowane

produkty z innych kategorii.

Jak informuje wiasciciel sklepu w ta-
nietach, Leszek Drapifski, zaréwno piwo
jak i alkohole mocniejsze bardzo dobrze
sprzedaja sie w okresie sylwestrowo-karna-
watowym. ,Wszystko zalezy od klientow,
czy szukaja lepszego i drozszego trunku czy
cos§ tariszego. Niekt6rzy mieszkaricy chca
zaskoczy¢ bliskich czy rodzine i kupuja wy-
szukane drogie alkohole, np. wino do ciasta”
— opowiada pan Leszek.

Wina najczesciej wybierane sa w katego-
riach smakowych, klienci pytaja o stodkie,
potwytrawne badz pétstodkie warianty, biate,
rézowe badz czerwone. ,Bardzo dobrze sprze-
daje sie wino Mogen David, chociaz cena nie
jest niska” — dodaje detalista.

Wsr6d szampanéw klienci przewaznie
wybierajg Carskoje Igristoje. Jak informuje
wihasciciel, od wielu lat jest to podstawowa
pozycja, ktéra przede wszystkim swoja cena
przykuwa uwage wielu os6b. Odpowiada im
réwniez prosty, przyswajalny smak. ,Zawsze
mozna uczci¢ kazda okazje takim trunkiem”
— moéwi whasciciel.

Z artykutéw spozywczych klienci czesciej
siegaja po produkty, ktére moga by¢ wyko-
rzystane do przygotowania przekaski badz
samodzielnie moga by¢ wystawione na stof.

,Przede wszystkim kabanosy, Sokot6w,
Olewnik i Tarczyriski, paréweczki delikat-
ne, delikatesowe czy kietbasa podsusza-

na. Réwniez chipsy, paluszki, przekaski
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Majonez Kielecki

\

do piwa oraz do wina. Star Chips, Lay’s,
Chrunchips to marki dostepnych chipséw.
Paluszki Beskidzkie, Cymes, Lajkonik oraz
marka wtasna Lewiatan rotuja na bieza-

co. Orzeszki w karmelu, orzeszki stone,
mieszanka studencka, krakersy, precelki,

a takze ciastka delicje to produkty ladujace
w koszykach klientéw szykujacych impreze”
— wymienia pan Leszek.

Wsréd napojéw i sokéw kréluje Pepsi 2 1,
soki marki wiasnej 1 2 |, nektary i napoje
sieci Lewiatan. Wody wiodace prym w sklepie
wielobranzowym to MagneVita, Zywiec Zdréj
oraz napoje Tymbark.

Sledzik na raz, ryba po grecku, ledzie
w $mietanie, koreczki $ledziowe, moskaliki to
gotowe produkty, ktére zdecydowanie w tym
okresie zwiekszaja swoja sprzedaz w sklepie
w tanietach. Produkty Lisner dominuja na
potce. Rowniez dostepne sa gotowe safatki
warzywne i §ledziowe, ktére bardzo dobrze
sie sprawdzaja w roli przekasek. Oprécz

gotowych dar na szybko klienci przygotowuja
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Matgorzata Sienkiewicz
Specjalista ds. Komunikacji

ZT ,,.BIELMAR”
Olej Mivitol r Zaktady Ttuszczowe ,Bielmar”

Jedzenie, ktére pojawi sie w trakcie karnawatowych imprez w do-
mach powinno by¢ lekkostrawne, wygodne w formie podania oraz

konsumpcji. Dobra propozycja na start bedg lekkie satatki utozone

na potmiskach lub w mini miseczkach. Do ich przyprawienia pole-
cam uzy¢ olejow ttoczonych na zimno, Mivitol’, ktére oprécz smaku nadadza potrawom wartosci
odzywczych. Oleje,,Mivitol” dostepne sa w wariantach smakowych: stonecznikowy, rydzowy,
konopny, z pestek dyni, rzepakowy i Iniany. Na ich bazie mozemy przygotowac réwniez sosy

i dressingi do przekasek finger food, np. warzyw pokrojonych w stupek. Znakomita potrawa do

OLEJ

RIEALETAT podania po pétnocy naszej,domoéwki” bedzie zupa krem na bazie sezonowych warzyw. Doprawio-

na na koniec olejem rzepakowym z dodatkiem olejéw z pestek dyni ttoczonych na zimno marki
,Fithia” nabierze wyrazniejszego smaku. Produkt ten ma szerokie zastosowanie. Mozna go uzywac
Olej do wzbogacanie smaku makronéw, do smazenia, a nawet do przygotowywania marynat. Goscie
Fithia na pewno zapamietaja charakterystyczny smak serwowanych potraw. Nie zapomnijmy o deserach
i ciastach do kawy. Mate muffinki czy ciasteczka tak zwane ,na raz” umila nam spotkanie.

J /

wiasnorecznie dania i safatki. papryka. ,Klienci robia wszelakie safatki, stanowia nieodfaczny element zakupéw na
W zwiazku z tym kupowane sa w wiek- z kapusty pekinskiej, wloskiej, kiszonej z przyjecia. Oferta sklepu jest dos¢ szeroka,
szych ilosciach warzywa czy owoce. Réwniez  r6znymi warzywami czy owocami. A do tego  staramy sie mie¢ wszystko to czego oczekuja

warzywa marynowane, ogorki, pieczarki czy majonezy, chrzany z dodatkami czy sosy klienci” — opowiada detalista.

reklama

" WiTnl OLEJE TLOCZONE NA ZIMNO
Noturo. Ce lubt

Mivitol to dar od Natury w najczystszej postaci

# Oleje w swojej
najezystszej postaci
z wszystkimi cennymi

Mivitol daje Ci naturalng wiasciwosciam.
przewage nad konkurench! # Kazdy olej Mivitol to

wyjqtkowy smak i kolor.

Zaledwie kilka kropel
sprawia, ze potrawy
: b = zyskujg nowg postaé.
{ . FEAATTL I KT
; PHEIE | e ' # Oleje nierafinowane
i nieekstrahowane.

# Bez aromatow
i konserwantow.

i 4 L K Z.T. Bielmar
43-300 Bielsko-Biata

ul. Sempolowskiej 63
www Mivitelpl Dziat Handlowy: tel. 33 81 98 295
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Ceny promocyjne zawsze
atrakcyjne

W niewielkiej miejscowosci Baruchowo
znajduje sie sklep Delikatesy Centrum, gdzie
kierownicze stanowisko zajmuje Weronika
Bak. Jak przyznaje pani Weronika mieszkaricy
nie przywiazuja bardzo duzej wagi do $wieto-
wania karnawatu. Oczywiscie alkohol bardzo
dobrze sie sprzedaje natomiast przekaski
stabiej. Do sklepu oprécz mieszkafncoéw czesto
trafiaja ludzie przejezdni z racji umiejscowie-
nia przy gléwnej trasie do Warszawy.

,Polacy coraz czesciej siegaja po wina, i tak jest
réwniez u nas, oprocz tego na Sylwestra i karna-
wat wzrasta sprzedaz szampanéw oraz wodki.
Piwo w tym okresie ma znacznie mniejsze zainte-

resowanie” — opowiada kierowniczka sklepu.

ategorie produktow»

Klienci Delikateséw Centrum w Baruchowie
w tym okresie chetnie siegaja po wedliny. Ogo-
néwka, poledwica sopocka to najczestsze wybo-
ry z wedlin na co dziefi natomiast przed okresem
sylwestrowo-karnawafowym rotuje duzo wiecej
rodzajéw. Marki dostepne to: Karol, Sokotow,
Morliny, Indykpol, Madej Wrébel oraz Olewnik.
,Rowniez bardzo dobrze sprzedaja sie r6znego
rodzaju miesa” — dodaje kierowniczka sklepu.

Sery z6tte wykorzystywane do koreczkéw
badz innych przekasek najczesciej wybierane
w baruchowskim sklepie to gouda, edam-
ski oraz krélewski pod markami takimi jak:
Mlekpol, SM Ryki, OSM Sierpc oraz Mleczna
Zagroda. ,Tutaj klienci wybierajg zréznicowa-
ne cenowo produkty, klientela jest naprawde

rézna” — informuje pani Bak.

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex Wadowice

Sylwestrowe oraz karnawatowe szalenstwo to okres pozwalajacy
na liczne kuchenne eksperymenty. To idealny okres aby skorzysta¢
w kuchni z szerokiej gamy produktéw marki Kotlin. Ketchupy Kotlin
dostepne w opakowaniu plastikowym np. 450 g jak réwniez w opa-

kowaniach szklanych np. 380 g sa niezbedne do wyczarowania licznych dipéw oraz soséw bedacych
podstawa imprezowego menu. Sos 1000 wysp, do ktérego idealnie pasuje nasz ketchup Kotlin pikant-
ny lub pikantny 60% mniej kalorii, nada kazdemu przyjeciu przystowiowy ,pazur” Salsa meksykarska
z dodatkiem ketchupu Kotlin z piekta rodem otrzyma niepowtarzalny smak. Wszystkie nasze produkty

wytwarzane sg z najwyzszej jakosci pomidoréw i spetnig nawet najwyzsze wymagania smakowe.

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Na,Imprezowe menu”idealnie sprawdzajg sie Almette i sery plesnio-
we Valbon. Almette jest idealne na koreczki, ale nie tylko. Inspiracje z
wykorzystaniem naszych produktéw, dostepne sa na www.almette.

pl, zainteresowanych odsytamy wtasnie do tego zrédta! Z kolei sery
plesniowe konsumowane sg na dwa sposoby: jako zwienczenie eleganckiej kolacji, do wina, z przy-
jaciétmi. Drugi sposéb to sery plesniowe na kanapki. Warto to propagowac. W lodéwce warto mie¢
sery zotte i ser do tostow, foliowane plastry. Nie moze tez zabrakna¢ nowych plastréw sera Hochland
,Na goraco!” To dedykowana receptura seréw na ciepto idealna do zapiekania (np. w opiekaczu

lub piekarniku). Grubsze plastry oraz duza ilo$¢ dodatkéw sprawiaja, ze Hochland,,Na goraco!”

maja intensywny zapach i bogaty smak. Jeden plaster wystarczy, zeby przygotowac wyrazistego i
smacznego tosta zaledwie w kilka minut! Dzisiaj konsumenci lubia jes¢ zdrowo, ale jednoczesnie
mie¢ produkt tatwy w zyciu, wygodny. Jemy duzo satatek, kupujemy sery plesniowe, mozarellg, fete.
Konsumenci lubig tez nowe smaki, jak w gamie Almette - linia Almette Fruit, Aimette z pieprzem. Sta-

ramy sie pokazywac inne zastosowanie sera, ze stodkie Almette pasuja do nalesnikéw czy deseréw.

Z OFERTY PRODUCENTA

MLECZARNIA
TUREK

Tartare Aperifrais Saveurs

de Provance

Tartare Aperifrais
Saveurs d'ltalie

AGROS-NOVA
(GRUPA
MASPEX
WADOWICE)

Kotlin Ketchup Pikantny

Kotlin Ketchup
z piekta rodem

HOCHLAND
POLSKA

Na goraco! Plastry
sera z szynka
i pieczarkami
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Mikotaj musi byé w Swieta, a ketchup Kotlin - zawsze §
Zamow go dla Twoich Klientow.

Marka nx
na rynku
ketCh upo’W Bo Swieta to czas wielkich zakupdw oraz naszej kampanii w:

w Polsce!” — - :
NG B

telewizji  prasie branzowej internecie sklepach

*MASPEX za Nielsen — Ketchupy, Cata Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontéw,
Dyskonty, Duze Sklepy Spozywcze, Srednie Sklepy Spozywcze i Mate Sklepy Spozywcze); sprzedaz w PLN, X'14-1X"15.
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Koreczki z Mleczarni Turek
UNILEVER

Czy jeden kes moze sprawic, ze przeniesiesz sie na pachnace ziotami i rozgrzane storicem potu-

dnie Francji? Przekonaj sie! Sprobuj koreczkdw serowych Tartare Aperifrais w 3 wersjach smako- POLSKA ,
. . . ) . Majonez Hellmann's |
wych. Dobér aromatycznych ziét i wyrazistych przypraw pysznie uzupetnia delikatny, kremowy Oryginalny

smak serka Tartare. Elegancka i praktyczna forma 20 koreczkéw sprawia, ze z powodzeniem
mozesz je serwowac w formie przystawki na swoich przyjeciach.
Dostepne wersje: Aperifrais Saveurs de Provance, Aperifrais Saveurs d'ltalie i Aperifrais Pesto.

. /

”

W sklepie Delikatesy Centrum klienci moga  te z gazetki promocyjnej bardzo szybko znikajg

réwniez kupi¢ $ledzie, gotowe satatki i suréw- - dodaje Weronika Bak.
ki, krokiety, gniazdka z wedzonego tososia Po zwiekszonym zainteresowaniu na warzy- Ketchup Tortex
i inne tym podobne dania gotowe. Chociaz jak ~ wa marynowane mozna stwierdzi¢, ze klienci tagodny
przyznaje kierowniczka sklepu czesciej kupuja  przygotowuja réwniez safatki. , Jest to okres,
mieso i sami przygotowuja potrawy. w ktoérym musimy dbac o to, by na pétkach J

W okresie sylwestrowo-karnawatowym nie brakowato takich produktéw jak groszek,
klienci siegaja po stodkosci. ,Chetnie kupuja kukurydza, fasola, seler, ogorki czy satatki a marki dostepne to: Kamis, WSP Spotem,
ciasta gotowe jak i réwniez paczkowane ciastka.  marynowane. Marki: Bonduelle, Pudliszki, Winiary, Krakus, Develey oraz Roleski.
Marka wiasna sieci Lewiatan oraz Delicje s wy-  Dawtona, Rolnik, Orzech, Provitus czy Vor- Warzywa, owoce, ciasta, alkohole, migsa
bierane najczesciej. Bardzo dobrze sprzedaja sie  tumnus to stafe pozycje w tym asortymencie” — - to wiasnie na tych produktach skupiamy sie
rowniez cukierki luzem, sa wystawione kosze informuje kierowniczka. Majonezy, musztardy, ~ w tym okresie” — podsumowuje pani Weronika.
gdzie sg umieszczone rézne rodzaje, zwlaszcza  sosy, chrzany to oczywiscie niezbedne dodatki, Monika Kociubinska

reklama

firoi sie... niezty zysk!

* |[dealna przekagska na spotkania karnawalowe.
* Prakltyczne porcje na raz.
» Szeroki wybor smakow.

Wiecej inspiracji karnawalowych na:
www.zasmakuj.pl
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Anna Onisko,
Asystentka Kierownika
Drogeria Rossmann
ul. Swietokrzyska 30
Warszawa

Czas na porzgdki

Proszki do prania, kapsutki, ptyny, srodki
do czyszczenia dywanéw, podtég czy me-
bli — te artykuty z pewnoscig zagoszcza w
domu po imprezie. Nie zapominajmy réw-
niez o gabkach, $ciereczkach czy workach
na $mieci, ktére beda poszukiwane w tym
okresie na poétkach sklepowych. Produ-
cenci oferujg coraz szerszg oferte produk-
téw do sprzatania i prania. Nie fatwo jest
dobra¢ idealng oferte, jednak w znacznym
stopniu wyznacznikiem sg trendy oraz

preferencje klientow.

Oferta do sprzatania

W okresie $wiateczno-karnawafowym
wiele 0s6b poszukuje srodkéw do prania
dywanéw. W ofercie mamy proszek i ptyn
Vanish. Produkty te bardzo dobrze sie
sprawdzaja, dlatego klienci chetnie po nie
do nas wracaja” — opowiada Anna Onisko,
asystentka kierownika drogerii Rossmann
przy ul. Swietokrzyskiej 30 w Warszawie.

,Mamy ograniczong powierzchnie na pétke
chemiczng dlatego zaopatrujemy sklep w pro-
dukty, ktére najlepiej rotuja. Do czyszczenia
mebli klienci niezmiennie wybieraja produkty

Pronto i naszej marki wiasnej Domol. Nato-

ategorie produktow»

— g

reklama

NAJSKUTECZNIE]SZE
perly piorace na rynku!
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miast do mycia okien — Ajax, Clin i Domol.
Dlatego tez te marki maja stafe miejsce w na-
szym sklepie” — opowiada pani Anna.

Z ptynéw do mycia naczyi najpopular-
niejszy jest Ludwik. Jak opowiada Anna
Onisko — kupuja go przede wszystkim
osoby starsze, ktére znaja produkt i ufaja
jego dobrej jakosci. Réwnie popularne sg
tez r6zne warianty zapachowe Fairy, Pur
i Domol. ,Czesto klienci wybierajg tez
produkty, ktére dbajg o dionie. Najcze-

Sciej jest to Pur i Fairy. Cena ma znacze-

nie, ale to dotyczy catego asortymentu.
Produkty bedace w promocji sprzedaja sie
zdecydowanie lepiej. Na 10 sprzedanych
produktéw, co najmniej 6 jest w promocji”
— podsumowuje Anna Onigko.

,Ze srodkéw do czyszczenia tazienki bar-
dzo dobrze sprzedaje sie Domestos. Duze
znaczenie ma tu nie tylko dobra jako$¢
produktu, ale tez reklama i zaufane do mar-
ki. Duzo os6b poszukuje u nas srodkéw do
czyszczenia toalety o wiasciwosciach odka-
mieniajacych. Obecnie mamy w sprzedazy
jeden — marki Domol — ale jest on bardzo
lubiany przez klientéw. Z mleczek do czysz-
czenia mamy Cif, Domol i Ajax. Dobrze
rotujaca kategoria sa tez kostki do toalet.
W ofercie mamy produkty Domestos, Bref,
Domol i Kret” — wymienia pani Anna.

Jesli méwimy o sprzataniu to produkta-
mi, ktérych nie moze zabrakna¢ w kazdym
domu sa Sciereczki i worki na $mieci. Z tych
pierwszych w warszawskim Rossmannie
numerem jeden sg produkty Jana Niezbed-
nego. Poza tym dobrze rotuja produkty
Nicols, Flink&Sauber czy Prima. Z workéw
na $mieci klienci moga wybiera¢ produkty
marki Jan Niezbedny czy Rubin. Pani Anna
opowiada, ze w ich placéwce dobrze sprze-
daja sie 120-litrowe worki. W okolicy jest
wiele biurowcéw i ich pracownicy bardzo
czesto wybieraja te wieksze pojemnosci.
Popularne sg réwniez nawilzane Sciereczki
do mebli marek Presto i Domol, a takze bar-
dzo skuteczne magiczne gabki. Te ostatnie
pomagaja za pomoca jedynie wody usunac
nawet oporne plamy ze Scian nie naruszajac
ich powierzchni. Taki produkt w Rossman-

nie oferuje marka Domol i Scotch Brite.

Innowacje piorgce

W warszawskim Rossmannie klienci
znacznie chetniej z produktéw do prania
wybieraja kapsutki i ptyny niz proszki do pra-
nia. Cho¢ do biatych tkanin nadal czesciej
wybierane sg proszki. Zdaniem Anny Onisko
upodobanie klientéw do ptynéw do prania
wynika z tego, ze mozna dobra¢ produkt do
konkretnych rodzajéw tkanin, np. do wetny,

tkanin delikatnych, do czerni, koloréw czy
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ubran sportowych. Jesli chodzi o marki to
tutaj kluczowe znaczenie ma przyzwyczaje-
nie konsumenta. Z kapsutek w ofercie sklepu
dostepne sa produkty Persil, Ariel, Vizir, E

i Domol. Z ptynéw do prania Woolite, Per-
woll, Ariel, Persil, Domol oraz Vizir. Proszki
do prania to Persil, Vizir, Ariel i Domol.

Osobng kategoria sa tez ptyny i proszki do
prania dla niemowlat i dzieci. Anna Onisko
opowiada, ze produkty te bardzo dobrze sie
sprzedaja. Sa kupowane nie tylko z mysla
o praniu dzieciecych ubranek, ale réwniez
ubran dla dorostych, kt6rzy maja wrazliwg
skére. ,Przede wszystkim produkty te bardzo
dobrze dopieraja ubrania i usuwaja plamy,
sg przyjazne srodowisku, bo nie zawierajg
fosforanéw i innych szkodliwych substan-
¢ji” — podsumowuje asystentka kierownika.
W tej kategorii w Rossmannie dostepne sg
produkty Lovela, Bobini i Domol.

Ptyny do ptukania to tez bardzo czesto
kupowana kategoria srodkéw che-
micznych w warszawskim Rossmannie.
,Ostatnio bardzo duzym uznaniem cieszy
sie Silan Soft&Oils. Byfa to u nas nowos¢,
ktéra bardzo dobrze sie przyjefa. Przez
swoja transparentna konsystencje nie tylko
daje pewnos¢, ze na ubraniach nie zostang
slady, ale tez jest wzbogacony o substancje
pielegnujace” — opisuje pani Anna. Bardzo
dobrze sprzedaja sie tez inne produkty
Silan, Lenor, Domol czy Softin. Anna Onis-
ko dodaje, ze ostatnio na potki sklepowe
powrdécit ptyn Coccolino, ktéry po diugiej
nieobecnosci na rynku bardzo dobrze przy-
jat sie wérod klientéw, ktérzy go pamietaja.

Swoich zwolennikéw maja tez wybielacze,
zaréwno te w plynie jak i w proszku. Tutaj
klienci moga wybiera¢ sposréd produktow
Vanish, Domol i Ace. Klienci korzystajq tez
z produktéw, ktére pomagaja w praniu, jak
mydetka odplamiajace czy chusteczki prze-
ciwko farbowaniu tkanin.

Przekaski na stole, alkohole przygotowa-
ne, a pomysty na drinki w Hurt & Detal!
Czas na niezapomniana zabawe w doboro-
wym towarzystwie! A na koniec — wypada
posprzatac.

Joanna Kowalska

¥

reklama

NAJSKUTECZNIEJSZE

" perly piorace na rynku!
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Akademia stodkosci

Stodkosci towarzysza nam nie tylko w czasie Swiat, ale przez caty karnawat. A okazji do podjadania
nie brakuje! To nie tylko Boze Narodzenie, przyjecia sylwestrowe i karnawatowe, ale tez dzien Babci
i Dziadka czy Ttusty Czwartek. W tym okresie nie odmawiamy sobie absolutnie niczego!

W Polsce nie brakuje tradycjonalistow,
ktérzy na Swieta obowiazkowo przygotowuja
wypieki wedtug receptur przekazywanych
z pokolenia na pokolenie. Natfok obowiaz-

kow i mafa ilo$¢ czasu powoduja natomiast,

Potprodukty do
pieczenia ciast

,Sprzedaz produktéw uzywanych
do pieczenia ciast rosnie wyraznie dwa

razy w roku — przed $wietami Bozego

ze nie kazdy z nas ma czas na upieczenie Narodzenia oraz Wielkanocy. Polacy nie

domowego ciasta na $wiateczny stét czy wyobrazaja sobie rodzinnych spotkan
karnawafowe spotkanie ze znajomymi. Dla bez domowych wypiekéw, jednak czesto
jednych i drugich producenci maja szero- staraja sie ulatwic¢ sobie ich przygoto-
ka oferte produktéw. Zaczynajac od maki wanie i siegaja po gotowe kremy, masy
i proszkéw do pieczenia, a koriczac na czy polewy” — wyjasnia Elzbieta Szarejko

wyszukanym ciescie w proszku. z Centrum Monitorowani Rynku.

—

zdaniemPRODUCENTA

Paulina Wtodarska-Grodzinska

Dyrektor Marketingu

FoodCare

Na okres $wigteczno-karnawatowy polecamy szczegdlnie Gellwe
Papieska Kreméwke Wadowickg oraz mocno aromatyczny

i korzenny piernik Gellwe, ktérego przygotowanie trwa jedynie

5 minut. Piernik Gellwe oraz Papieska Kremoéwka Wadowicka
sprawdza sie zaréwno na Swiagtecznym stole, jak i podczas karnawatowych imprez. To produkty,
ktore zawsze sie udaja. Nie zawierajg konserwantéw i sg tak samo smaczne jak produkty
przygotowywane samodzielnie od podstaw w domu. Sposéb przygotowania tych ciast jest

tak prosty, ze moze je zrobi¢ kazdy. W przypadku kreméwki wystarczy zaledwie 30 minut, by
cieszyc sie wyjatkowym smakiem aksamitnego kremu i puszystego ciasta. Zdecydowanie tych

ciast nie moze zabrakna¢ na swigtecznym stole.

/

Potwierdza to fakt, ze sprzedaz wyrobow
do wypiekéw z roku na rok wzrasta. Jak
podaje CMR, w okresie od stycznia do paz-
dziernika 2015 r. warto$¢ sprzedazy kreméw
do ciast w sklepach matoformatowych byta
o ok. 8% wyzsza niz rok wczesniej. Zdecydo-
wanym liderem tego segmentu jest Bakalland
(z markami Delecta i Bakalland), ktéry ma
ponad 50% udziatléw w wartosci sprzedazy.
Réwnie duzym uznaniem klientéw ciesza
sie rowniez produkty z oferty Dr. Oetkera,
Cykorii i FoodCare (marka Gellwe).

’ Z OFERTY PRODUCENTA

T

FOODCARE
Gellwe Papieska
Kremoéwka
Wadowicka

e

Gellwe
Piernik
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ategorie produktow»

A jakie produkty sg
najpopularniejsze?
Z badania CMR wynika, Ze sa to kremy

do karpatki. W tym segmencie najlepiej
rotujgcym produktem jest Krem Karpatka
Delecty w torebce 250 g. Ten sam produkt,
ale w mniejszej pojemnosci (140 g), row-
niez znalazt si¢ w dziesigtce najczesciej ku-
powanych artykutéw z tej kategorii. Drugie
miejsce pod wzgledem liczby transakgcji zaj-
muje masa Kréwkowa Bakalland w puszce
460 g. Na trzeciej pozycji uplasowat sie
natomiast Krem do tortéw $mietankowy
Cykoria. W pierwsze] dziesigtce mozna
znalez¢ takze Krem do Karpatki Gellwe.
Rownie popularne do domowych wypie-
koéw sa polewy do ciast. W tym segmen-
cie liderem jest Bakalland. W okresie od
stycznia do pazdziernika 2015 r. miaf okoto
33,3% udziatéw w wartosci i okoto 30% w
wolumenie sprzedazy. Dalej plasuja sie Dr.
Oetker, FoodCare i Helio (dane CMR).
,Klienci sklepéw matoformatowych

najczesciej wkfadajg do koszykéw polewy

marek Delecta (prawie co trzecia transakcja
zakupu polew dotyczy tej wiasnie marki)

i Dr. Oetker (co piata transakcja). Najlepiej
rotujace produkty z tego segmentu to pole-
wa Czekoladowa marki Delecta oraz dwa
warianty polewy czekoladowej Dr. Oetker
— deserowa i mleczna” — wylicza Elzbieta
Szarejko z CMR.

Proszek do pieczenia to podstawa dla
kazdej gospodyni. W tej grupie produktéow
zdecydowanie najczesciej kupowana marka
jest Delecta (Bakalland). CMR podaje,
ze w okresie od stycznia do paZzdziernika
2015 r. odpowiadata ona za ponad 30%
wartosci sprzedazy tej grupy produktow
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
Dalej w kolejnosci uplasowat sie Dr. Oetker
(okoto 26%), a za nim FoodCare z marka
Gellwe (ponad 11%). W pierwszej dziesiatce
najlepiej rotujacych produktéw z tej katego-
rii znalazty sie réwniez proszki do pieczenia
Winiary, Wodzistaw, Cykoria i Appetita.

Jesli méwimy o pieczeniu, to nie moze-

my zapomnie¢ o cukrach wanilinowych,
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NORDZUCKER
POLSKA

Cukier Krysztat

Cukier Puder

Cukier trzcinowy
nierafinowany

\

aromatach i fixach do $mietany. To one,
zaraz po proszku do pieczenia, najczesciej
trafiaja do koszykéw klientéw polskich
sklepéw. Najpopularniejsze marki cukru
wanilinowego to Delecta i Dr. Oetker

— podaje CMR. Niemniej swoich statych
zwolennikéw maja takze Cykoria, Wi-
niary i Gellwe. Wér6d aromatéw kréluje
Delecta, a do ciast ze Smietang kupujacy
najchetniej wybieraja Smietan-fix Dr. Oet-
ker (dane CMR).

Coraz popularniejsze staja sie takze
produkty do dekorowania wypiekéw. Wielu
klientéw sklepéw matoformatowych stara sie
utatwic¢ sobie prace przy dekorowaniu ciast
i wybiera gotowe barwniki, posypki oraz
dekoracje w rozmaitych ksztaftach. W tym
przypadku produktami, ktére najczesciej
laduja w koszykach sa: Posypka dekoracyjna
Cykoria, Posypka o smaku owocowym Ba-
kalland oraz Barwnik spozywczy czerwony
Dr. Oetker (dane CMR).

A w sklepowym koszyku...

W tukowie zaréwno na $wieta, jak
i karnawat klienci czesto szukaja produktow
do wtasnych wypiekéw. Osoby mtodsze
czesto siegaja po ciasta w proszku, natomiast
gospodynie, ktére od lat zajmuja sie domem
szukaja raczej produktéw pozwalajacych na
samodzielne przygotowanie wypieku, m.in.
maki, cukru, proszku do pieczenia, cukru
wanilinowego, aromatéw, mas makowych
czy bakalii. Czesto do wypiekéw klienci
poszukuja tez Smietany, $mietan-fixéw, ze-
latyny, biszkoptéw, wafli, mas kajmakowych
czy mleka skondensowanego. Czes¢ os6b
szuka tez ciast w proszku. Hanna Sawicka,
wiascicielka fukowskiej Fantazji opowiada,
ze wigksza rotacja tych produktéw zaczyna
sie juz od konca listopada. Najpopularniej-
sze marki to Gellwe i Delecta.

,Z roku na rok zauwazam jednak, ze
coraz wiecej klientéw decyduje sie na zakup

gotowego ciasta. Takich jednak nie mamy

www.sweet-family.pl

reklama
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w ofercie, poniewaz w okolicy s liczne cu-
kiernie. Dla tych oséb jest to przede wszyst-
kim oszczedno$¢ czasu. Nie kazdy, szcze-
golnie przed $wietami czy w karnawale, ma
czas na przygotowanie wlasnego wypieku.
Kupienie gotowego ciasta pozwala natomiast
cieszy¢ sie domowym smakiem bez wysitku.
Mimo to, bardzo wiele os6b nadal samo-
dzielnie przygotowuje wypieki. Co wiecej,
coraz czesciej sg to mtode osoby, szczegélnie
kobiety” — opowiada pani Hanna.
Wiascicielka ma bardzo dobry kontakt ze
swoimi stalymi klientami. Czesto sami sugeruja
co chcieliby kupi¢ i czego potrzebuja do swo-
ich wypiekéw. Nawzajem udzielaja sobie wska-
z6wek co do pieczenia i wymieniaja przepisa-
mi. Wiascicielka stara sie sprowadza¢ produkty,
o ktére pytaja klienci i potem poleca je réwniez
innym osobom odwiedzajacym sklep.
Pracownicy sklepu spozywczego w Trze-
bieszowie opowiadaja, ze w ich placoéwce
produkty do wypiekéw kupuja gtéwnie
kobiety. Podobnie jest z innymi produktami
— to glébwnie panie robig zakupy do domu.
,Jesli chodzi o make, to najwieksza rota-
cja wykazuje sie maka Pasja, Kurpiowska,
Szymanowska. W bakaliach lideruja pro-
dukty Fresco i Bakalland. Réwniez posypki
cieszg sie sporym uznaniem. Cze$¢ klientow,
szczeg6lnie o mniej zasobnych portfelach
patrzy na cene. Pozostali, jesli potrzebuja
jakiego$ produktu to kupuja go niezaleznie

od ceny” — wskazuje Teresa Nieroda, ekspe-

dientka z Trzebieszowa.

ategorie produktow»

Hanna Sawicka, Wiascicielka
Sklep spozywczy Fantazja
ul. Chopina 3, tukéw

Natomiast w sklepie pana Marka Rac¢kow-

skiego w Moragu bardzo popularne sa ciasta

gotowe. Przed okresem $wiateczno-karna-

. N HELIO
wafowym wiasciciel razem z pracownikami
Masa orzechowa
wybiera okoto 10 gatunkéw i zaopatruje z kawatkami
orzeszkow

w nie sklepowe péfki. Klienci cenig sobie
gotowe wypieki, poniewaz oszczedzaja ich

czas i szybko zapewniaja domowe ciasto na

stole. Mniej popularne sg ciasta w proszku,
maki czy inne wyroby do samodzielnego
przygotowania wypieku. Cho¢ zainteresowa-

nie np. bakaliami jest w tym okresie wieksze.

Masa makowa
z bakaliami

Ttusty Czwartek
Oleje, smalec, maki, marmolady, dzemy,

powidta, polewy czekoladowe i drozdze. To

zdaniemPRODUCENTA

Brand Manager

Krzysztof Brabander

Herbapol-Lublin

Paczki to absolutny hit karnawatu, a w Thusty Czwartek wypada skusi¢
sie cho¢ na jednego. Przygotowanie tradycyjnych, karnawatowych
wypiekéw nie nalezy do najprostszych, ale warto podja¢ wyzwanie,
by cieszy¢ sie smakiem domowych smakotykéw. Odpowiednie

HERBAPOL-
LUBLIN

Powidta Wegierkowe

sktadniki, sprezyste ciasto, a przede wszystkim — cierpliwos¢ i brak pospiechu - to tajemnica przygo-
towania tradycyjnych polskich paczkéw. Jesli dodamy do tego pyszne nadzienie w postaci gestych

i petnych smaku Powidet Wegierkowych Herbapol z dojrzatych sliwek wegierek rosnacych wytacznie
w okolicach Nateczowa na LubelszczyzZnie, otrzymamy prawdziwy karnawatowy rarytas. Dla amato-

réow domowych stodkosci, ktérzy wolg Izejsze i tatwiejsze w przygotowaniu wypieki, proponujemy

alternatywe w postaci muffinek z biatej czekolady z migdatami i konfiturg wisniowg Herbapol.

Konfitura
z Wisni ekstra
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SADECKI
BARTNIK

Miéd gryczany

Midd z cytryna
akacjowy

J

podstawa dla gospodyn przygotowujacych
domowe paczki czy faworki. Mimo coraz
szybszego tempa zycia i zabiegania okazuje
sie, ze nie wszedzie kultura pieczenia wta-
snych sfodyczy na Ttusty Czwartek zanikta.
CMR sprawdzito, ze sprzedaz dzemoéw,
konfitur i marmolad w sklepach matoforma-
towych do 300 mkw. odznacza sie wyrazna
sezonowoscig — produkty te najlepiej rotuja
od listopada do maja. Widac¢ zatem, ze okres
Swiat i karnawatu to najlepszy moment dla
producentéw tych produktéw. Natomiast
w miesigcach letnich zainteresowanie nimi
wyraznie spada. W mniejszych sklepach

mozna znalez¢ zazwyczaj ok. 7 rodzajow

zdaniemPRODUCENTA

zycze zdrowych i stodkich $wiat.

Janusz Kasztelewicz
Wiasciciel Gospodarstwa Pasiecznego ,Sadecki Bartnik”

Miéd jest cennym darem natury. Pomaga walczy¢ z réznymi cho-
robami, zachowac mtodosc i urode, a do tego wspaniale smakuje.
Aby Panstwo mogli delektowac sie tradycyjnym, domowym
piernikiem najlepiej siegna¢ po miéd gryczany. Ma on intensywny
zapach kwiatu gryki, brunatny kolor, nadaje wypiekom charakteru

i wyjatkowego smaku. Karnawatu natomiast, nie wyobrazam sobie bez paczkédw. Najbardziej sma-
kuja mi te z kawatkami kandyzowanej cytryny, zatopionej w miodzie akacjowym. Miéd z plastra-
mi cytryny moze by¢ dodatkiem do deseréw, wypiekéw oraz goracych dan. Wszystkim Parstwu

/

produktéw z tej kategorii.

W okresie od stycznia do pazdziernika
2015 r. liderem w sprzedazy dzeméw, konfi-
tur, powidet i marmolad w sklepach mafofor-
matowych byta marka towicz — nalezato do
niej okofo 60% udziatéw w wartosci i ponad
50% w wolumenie sprzedazy. W pierwszej
dziesigtce najczesciej kupowanych dzemoéw,
powidet, konfitur i marmolad w sklepach
matoformatowych znalazto sie az 9 produk-
tow marki towicz. Kilkuprocentowe udziaty
w tym czasie wygenerowaty natomiast Daw-
tona i Stovit. Jesli chodzi o smaki, to klienci
wybierali tradycyjnie — dzemy truskawkowe,
wisniowe oraz z czarnej porzeczki, a takze
powidta Sliwkowe (dane CMR).

Najpopularniejszym opakowaniem dze-

mow, konfitur i powidet pozostaja stoiki. Od

stycznia do pazdziernika 2015 r. pakowa-

ne w ten spos6b dzemy odpowiadaty za
ponad 90% wartosci i wolumenu sprzeda-
7y — podaje CMR. Wiekszos¢ produktéw

z tego segmentu oferowanych w sklepach
matoformatowych ma gramature ok. 300 g.
W okresie od stycznia do pazdziernika 2015
r. prawie 58% obrotéw tq kategoria gene-
rowaly dzemy w opakowaniach 280 g. Na
kolejnych pozycjach znalazly sie opakowania
240 g (11% udziatéw wartosciowych) i 290 g
(6%) (dane CMR).

Z badan przeprowadzonych przez firme
Mintel wynika, ze dzemy, przetwory i
marmolady sa spozywane w prawie o$miu
na dziesie¢ (78%) polskich doméw. Dla
okoto 74% polskich konsumentéw sa to

przede wszystkim dodatki do pieczywa.

Sklep
Miodowa spizarnia
Restauracja
Bartna Chata
Muzeum
Pszczelarstwa
Przestrzen
edukacyjna

Pokoje goscinne

U Babci Marysi “ -
Cs g Wy *

reklama

SHODKICH SWIAT!

www.bartnik.pl
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Joanna Mizera
Marketing Manager

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

Do $wiateczno-karnawatowych wypiekdéw firma JAMAR poleca
marmolady twarde wieloowocowe oraz powidta sliwkowe. Prze-
twory owocowe Jamar to przede wszystkim swietna jakos¢ oraz
unikalne receptury i tradycyjne technologie przetwarzania, dzieki
ktoérym gotowy produkt zachowuje swiezos¢, aromat oraz idealng konsystencje, takze podczas
pieczenia. Réznorodnos¢ gramatur - 250 g, 500 g i 600 g w przypadku marmolad oraz 300 g

i 400 g w przypadku powidet sliwkowych - daje konsumentom mozliwos¢ dokonania najlepszego
wyboru w zaleznosci od potrzeb. Z kolei odpowiednie wyeksponowanie produktéw na pétkach
sklepowych oraz dodatkowa ekspozycja z dodatkami do ciast i paczkdw znacznie utatwia zakupy.
Przetwory owocowe Jamar z pewnoscia wzbogaca smak swigteczno-karnawatowych wypiekow.
Nasze marmolady bedg wyeksponowane na dodatkowych ekspozytorach w wybranych sklepach.

Pieczenie jest druga najczestsza okazja

do ich spozywania. Wykorzystuje je do
tego 36% konsumentéw. Taki sam procent
Polakéw dodaje je do swojego menu jako
przekaske na drugie $niadanie. Natomiast
prawie jedna na piec oséb (17%) stosuje je
w codziennym gotowaniu.

Ttusty Czwartek nie moze sie tez oby¢ bez
tluszczéw w postaci oleju, smalcu czy masta.
Jak wyglada ich konsumpcja w Polsce? Z
danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego wy-
nika, ze w ostatnich latach ich spozycie utrzy-
mywato sie na podobnym poziomie, cho¢ od
roku 2013 wida¢ delikatny spadek. Jesli cho-

dzi o tluszcze zwierzece rocznie statystyczny

Anna Jaszczott (od lewej),
Justyna Bednarek, Ekspedientki
Sklep ,Raxam”

ul. Zeromskiego 8c, Morag

Polak spozywat w 2005 r. ok. 6,6 kg, a juz
w 2013 r. - 5,1 kg. Kategoria masta okazuje
sie bardziej stabilna. W ciggu ostatnich 10 lat
jego spozycie oscylowato w granicach 4,3-4,0
kg, by na koniec 2013 r. osiggna¢ poziom
4,1 kg rocznie. Ttuszcze roélinne to segment,
w ktérym wartosci konsumpcji wahaja sie
najbardziej. Zarébwno w 2005 r. jak i obecnie,
jego konsumpcja wynosi 13,5 kg rocznie. Jed-
nak w latach 2011-2012 osiagato ono poziom
niemal 16 kg rocznie.

Wypieki karnawatowe nie moga oby¢ sie
réowniez bez maki. Wedtug danych GUS jej
spozycie oscyluje w naszym kraju obec-

nie w granicach ok. 0,76 kg miesiecznie.

Z OFERTY PRODUCENTA

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Powidta sliwkowe

Marmolada
twarda
wieloowocowa

HARIBO

Pianki Mallow Mania

LOTTE WEDEL

Ptasie Mleczko dwuwarstwowe wamhowo—
-czekoladowe

BAHLSEN POLSKA

Herbatniki Petit Beurre
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Aneta Oponowicz (od lewej),
Teresa Nieroda, Ekspedientki
Jedyneczka, market spozywczo-
-przemystowy

Trzebieszéw Drugi 41

Natomiast w gospodarstwach domowych
rolnikéw utrzymuje sie ono na poziomie
1,11 kg. Instytut Gfk zauwazyt w przypadku
tego produktu wyrazne zmiany preferencji
zywieniowych Polakéw. Podaje, ze spozycie
maki w ostatnich latach znaczaco spada.

W koszykach z zakupami mamy blisko 40%
mniej maki niz 15 lat temu.

,Blizej Ttustego Czwartku widac¢ zdecy-
dowanie wieksze zainteresowanie smalcem,
olejami, marmoladami, powidtami, drozdza-
mi, polewami czekoladowymi, budyniami.
Mimo, ze w tym dniu w kazdym sklepie
pefno jest gotowych paczkéw i faworkéw,

a w okolicy sg cukiernie, to jest wiele oséb,
ktére na ten dzierr chcg samodzielnie przy-
gotowac cos stodkiego” — opowiada Hanna

Sawicka z tukowa. W ofercie sklepu wséréd

ategorie produktow»

dzeméw i marmolad klienci Fantazji moga

wybierac sposréd wyrobéw Jamar i towicz.
W Trzebieszowskiej Jedyneczce bardzo
dobrze sprzedaje sie marmolada. Naj-
chetniej wybierane sa tradycyjne smaki:
truskawka, wisnia i brzoskwinia. W sklepie
dostepne sg produkty towicz, Jamar, Mirella
i Rebek. Te produkty sa popularne przez caty
rok. ,W naszym sklepie w Ttusty Czwartek
sprzedaja sie gotowe paczki. W okolicy
coraz rzadziej piecze sie je w domach
samodzielnie” — wyjasnia Teresa Nieroda,

ekspedientka w Jedyneczce.

Niezastgpiona klasyka
Wafelki, batoniki i czekolada. To one
pierwsze przychodza na mysl, kiedy mé-

wimy o stodyczach. Badania pokazuja, ze

zdaniemPRODUCENTA

~

Bozena Piotrowska
Marketing Manager
Colian

w gronie najblizszych.

Na okres $wigteczno-karnawatowy szczegélnie polecamy wysoko rotujgce stodycze cenio-
nych i rozpoznawalnych marek Goplana i Solidarnos¢. Te dwie polskie tradycje cukiernicze
razem tworzga idealng kompozycje doskonatego nadzienia i aksamitnej czekolady. Oferujg
atrakcyjne oraz unikalne produkty, umozliwiajac delektowanie sie podwojna przyjem-
noscia ze Sliwka Nateczowska w czekoladzie, Czekoladkami z Klasa Pistachio, cukierkami
Toffino oraz czekoladami inspirowanymi ich pysznymi nadzieniami. Stodkosci w kazdej po-
staci beda idealnymi pomystami na prezent. Doskonale sprawdzg sie tez podczas spotkan

/

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

ARGO

Choco Mint

Choco Dolce

COLIAN

Czekoladki z Klasa Pistachio
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zdecydowanie wiecej zjadamy ich kiedy
temperatura powietrza na zewnatrz spada.
Jest to tez alternatywa dla oséb, ktore

w okresie $§wiateczno-karnawatowym maja
ochote na cos stodkiego, a niekoniecznie
przepadaja za ciastami. Poza tym nie ma
chyba dziecka, ktére nie uwielbiatoby
kolorowych opakowar i stodkiego smaku
cukierkéw i czekoladek.

A potki sklepowe az uginaja sie od pre-
zentujacych sie na nich stodkosci. Klienci
polskich sklepéw najwiekszy wyboér — w
przypadku stodyczy paczkowanych — maja
posréd ciastek, batonéw i wafelkéw impul-
sowych, cukierkéw oraz czekolad. Centrum
Monitorowania Rynku sprawdzito, ze jest
to $rednio do 30 wariantéw przy kazdym
z rodzajéw na sklep. Réwnie popularne sa
praliny i gumy do Zucia. W tych segmentach
na pétkach mozna znalez¢ do kilkunastu
wariantéw na jedna placéwke. Pozostate sto-
dycze paczkowane cieszg sie reprezentacja
ok. 5 r6znych rodzajoéw na sklep.

KPMG przeprowadzit natomiast badanie,
z ktérego wynika, ze ponad 90% konsumen-

tow decydujac sie na zakup stodyczy skupia

ategorie produktow»

sie przede wszystkim na smaku i jakosci
kupowanych produktéw. Dla 70% respon-
dentéw istotna role odgrywaja przy tym tak-
ze marka, receptura oparta na naturalnych
skfadnikach oraz cena. Na kraj pochodzenia
zwraca uwage 68% badanych.
Najpopularniejsza w Polsce jest oczywiscie
czekolada. Millward Brown zbadat, ze naj-

czesciej spozywane sg tabliczki Wedla, Milki,

reklama

W trosce o Ciebie

zdaniemPRODUCENTA

EWA Krotoszyn

Joanna Malinowska-Krotkiewicz

Kierownik Dziatu Sprzedazy

Jesienia i zima jestesmy szczeg6lnie podatni na ostabienie i dolegli-
wosci zwigzane z infekcja drég oddechowych. Dlatego firma Ewa
Krotoszyn S.A. stworzyta wyjatkowa linie cukierkdw Evitta zawiera-
jaca doskonata kompozycje aromatycznych ziét i witaminy C.
Produkty dostepne sa w kilku odmianach smakowych, w wersji cukrowej i bezcukrowej.

Mamy nadzieje, ze Evitta o smaku dzikiej rézy z miodem lub z czarnym bzem zaspokoi gusta
wielu konsumentéw, natomiast Evitta z cytryna, limonka i mieta znajdzie swoich zwolenni-
koéw wirdd oséb cenigcych wyrazne, orzezwiajace smaki.

Evitta bez cukru dedykowana jest szczegdlnie diabetykom oraz wszystkim dbajacym o linie

i zdrowy styl Zycia, jest ona alternatywa dla klasycznych stodyczy.

Alpen Gold i Wawel. Jesli chodzi o batony to
konsumenci w lwiej czesci jedza Snickersy,
Marsy, Pawetki, Liony i Twixy. Wér6d wafel-
koéw lideruja Grzeski, Prince Polo, Princessa,
Goralki, Kinder Bueno i Knoppers.
Najwieksze udziaty w sklepach matofor-

matowych (do 300 mkw.), biorac pod uwage
wartos¢ sprzedazy, maja obecnie Mondelez,

Ferrero, Colian, Lotte Wedel oraz Wrigley.

Z OFERTY PRODUCENTA

PWC ODRA

Mis — cukierki

dwuwarstwowe

EWA Krotoszyn

Junior Multi - pastylki do ssania
z 7 witaminami

Warto podkresli¢, ze wszystkie produkty z linii Evitta wspomagaja odpornos¢ naszego organi-
zmu, tagodzg i koja podraznione gardto, od$wiezaja oddech, a przy tym sg bajecznie smaczne.
Druga nasza nowoscig jest Junior. W pysznych lizakach i pastylkach owocowych zawarli-
$my 7 waznych witamin i soki owocowe, tak potrzebne dla prawidtowego rozwoju naszych

Evitta dzika
réza & czarny bez,
wersja bez cukru

najmtodszych konsumentéw. Mamy nadzieje, ze taki sposéb podania witamin zadowoli
niejednego maluszka. Sukcesywnie rozszerza¢ bedziemy obie linie produktowe, w oparciu

o potrzeby i gusta naszych konsumentéw. Produkty zywnosci wzbogaconej sa coraz czesdciej
wybierane przez konsumentoéw, dlatego zachecamy do sprébowania cukierkéw ziotowych

Evitta oraz pysznych witaminowych pastylek i lizakéw Junior.

/
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CSI SLOWIANKA Prezes Zarzadu
Czekoladowe takocie .
Mikotaja CSl Stowianka

Galaretka

Stawomir Pawlowski

CSl Stowianka przygotowata na okres Swiateczny Bozego Narodze-
nia specjalng oferte takoci. Produkty oferowane naszym klientom
w ofercie Swigtecznej sg wysokiej jakosci i zapakowane w kolorowe,
btyszczace opakowania. Z przedstawionych propozycji kazdy
tasuch oraz wielbiciel $wigtecznych wyrobow znajdzie dla siebie ulubione polskie, tradycyjne
produkty. W sktad oferty $wiatecznej wchodza wyroby z karmelu takie jak tancuchy choinkowe

z cukierkéow w dwodch wersjach oraz réznobarwna i btyszczaca mieszanka cukierkdw choinko-
wych. Nowoscig w tym roku sg zapakowane w $wigteczny kartonik,Czekoladowe takocie Mi-
kotaja’, w ktérych mozna znalez¢ praliny, czekoladowe cukierki,Stowianki w czekoladzie”, sliwke
w czekoladzie oraz tradycyjnie oblewane w czekoladzie cukierki,Choco Trio" Oferta Swiagteczna
jest zroku na rok poszerzana i dociera do coraz wiekszej liczby konsumentéw, co pozwala nam na
budowanie swiadomosci polskiej marki na rynku stodyczy w Polsce.

J

tacznie generuja ok. 50% catkowitych
obrotéw jesli chodzi o stodycze. Najpopular-
niejsze marki to Milka, Orbit, Wedel, Kinder
Niespodzianka, 7 Days, Prince Polo i Grzeski
— one same sg odpowiedzialne za ok. 25%
udziatéw (dane: CMR).

Ciastka to kolejny ulubieniec Polakéw. Na
rynku dostepnych jest wiele rodzajéw tych
stodkosci — w cukrze, z nadzieniem, w cze-
koladzie itd. KPMG podaje, ze Polska jest
liderem w sprzedazy ciastek i herbatnikow

wsrdd krajow Europy srodkowo-wschodniej.

reklama

Zdrowych, spokojnych
i petnych rodzinnego ciepta
Swigt Bozego Narodzenia,

zawsze Super Mocnych
i poxytywnych wrasen
oraz wszelkiej pomysinosci
w nadchodzgeym 2016 roku
wszystkim nasxym Partnerom

2yczy
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Nestlé Polska

nie stodyczy oraz kawy Nescafé.

Olga Ostaszewska
Junior Brand PR Specialist

Duzo ciepta, dwie garsci radosci i nieskorniczenie duzo mitosci.
Do tego magicznego przepisu dotézmy jeszcze szczypte Swia-
tecznej stodyczy - najlepiej tej z wyjatkowej oferty stodyczy fir-
my Nestlé. W tym roku firma chcac spetnic¢ swigteczne marzenia
proponuje: Czekolade Nestlé Crocanti; After Eight klasyczne deserowe praliny z nadzieniem
o smaku mietowym; After Eight w limitowanej edycji: z nadzieniem o smaku pomaranczo-
wym, o smaku marcepanu lub o smaku kremu irlandzkiego. Tradycyjnie juz w ofercie firmy
Nestlé nie moze zabrakna¢ Swigtecznego Mikotaja. Figurka Mikotaj KIT KAT powstata z po-
taczenia pysznej, mlecznej czekolady z chrupkami zbozowymi. Swigteczne produkty beda
prezentowane w sklepach na eleganckich standach w formacie ¢wierc¢-palety. W kanale
tradycyjnym rekomendujemy stand zatowarowany ofertg swigteczng firmy Nestlé - potacze-

J

Jedli chodzi o ciasteczka paczkowane to
liderem sg Delicje szamparskie z LU. Wielu
zwolennikéw maja tez Wafle familijne Co-
lian, biszkopty z galaretka oblane czekolada
z Wedla i Jezyki Colian. Wsr6d markiz naj-

wiecej zwolennikdéw maja Pieguski Markizy

Niewiele mniej popularny jest tez Hit od
Bahlsen. Polacy uwielbiaja tez Krakuski,
Oreo, Pieguski Maxi czy Hit Minis (dane:
TGI Millward Brown).

Cukierki nieczekoladowe to zdecydowa-

nie jedna z ulubionych stodkosci najmtod-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

NESTLE POLSKA

Czekolada Nestlé Crocanti

Praliny After Eight tezki

N,
~ -
P

Ot

Po sqsiedzku!

Petnych ciepta, spokoju i radosci Swiat Bozego Narodzenia
oraz pomyslnosci i sukcesow w Nowym 2016 Roku
zyczy Zespot abc

reklama

NAJWIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI

Oferta Sieci Sklepéw abc

« Stabilny system rabatowy

- Brak optaty za wejscie do sieci

« 7477 sklepy w catej Polsce

« 0 zt za wizualizacje sklepu

« 177 hurtowni blisko Ciebie

« Ponad 1 mIn klientéw sieci

« Doskonate narzedzia marketingowe

« Szeroka gama produktow dostepnych tylko w Eurocash

Jezeli masz pytania, zadzwon do nas: tel. (61) 658 33 83 lub napisz e-mail: abc@sklepyabc.pl
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Elzbieta Bakiewicz

Sales Manager

BOGUTTI

Cookies in American style

- with chips & halzenut

- with chocolate chips

- with chocolate chips & raisins

Bogutti
Swieta Bozego Narodzenia to czas radosnych spotkan w gronie ro-
dziny i przyjaciét, niepowtarzalna okazja do obdarowania ich stod-

kim upominkiem. Idealnym produktem na $wiateczny poczestunek

sg ciastka z nowej linii Premium firmy Bogutti. Ciastka we wtoskim

stylu La Gustosa — zaskocza nas aksamitnym kremem i niepowtarzalnym smakiem czekolady,
orzecha, macchiato, kokosu i cytryny. W okresie $wigtecznym szczegdlnym zainteresowaniem
cieszg sie ciastka Choco Gutti 160 g — wzbogacone kawatkami czekolady i aksamitnym kremem:
orzechowym, czekoladowym lub pomaranczowym oraz American Cookies firmy Bogutti z za-
CODKES wartoscig 40% czekolady. Ci, ktérzy sprébowali tego produktu z checig do niego wracaja. Swieta
‘A"'-Ew{_ﬂ!_l e SF to takze zapach suszonych owocéw. Warto siegnac po ciasteczka Choco-Fit - ciasteczka owsiane
z kawatkami zurawiny i czekolada. Atrakcyjna szata graficzna wyrézniajaca produkty firmy Bogutti

i kolorowe kartoniki 150 g, doskonale sprawdza sie w koszu prezentowym.

/

szych. Najczesciej w koszykach laduje uznaniem ciesza sie M&M’sy. Dalej s pro-

Mamba i Mentosy. Polacy réwnie czesto dukty pod marka Jutrzenka, Skittles i Skawa

siegaja tez po Haribo, Fruit-telle, Chupa (dane: TGI Millward Brown).

Chups i Smiejzelki (Storck). Do dziecien- W Trzebieszowie, potozonym miedzy

cych ulubiefcow zaliczaja sie tez draze tukowem a Radzyniem Podlaskim, w skle-

i groszki. W tym przypadku najwiekszym pie Jedyneczka, najchetniej wybierane
reklama

Wielu stodkich chwil
i niezapomnianych smakoéw

w Nowym Roku zyczy Gust
__J'f;?fﬁmr
Boguitti

SWEET WORLD
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sa wiasnie gotowe stodycze. Te produkty
bardzo dobrze rotuja przez caty rok. Z cze-
kolad w ofercie sklepu znajduja sie r6zne
smaki Alpen Gold, Milka, Wawel i Wedel.
Jesli chodzi o batony i wafle to wybér jest
bardzo szeroki. Na pétkach znajduja sie
klasyczne marki — m.in. Snickers, Mars,
KitKat, Bounty, 3Bit, Princessa, Milky Way,
WW, Twix, Lion, Bajeczny, Pierrot, Pawetek,
Goralki czy Kinder Bueno.

,Ciast w proszku nie sprzedajemy duzo.
Chetniej klienci siegaja po pétprodukty do
pieczenia. Mamy maki, aromaty do ciast,
cukry wanilinowe, dzemy, proszki do piecze-
nia, galaretki, budynie, bakalie” — opowiada
Teresa Nieroda, ekspedientka w trzebie-
szowskiej Jedyneczce. Dodaje jednak, ze
sfodycze gotowe to produkt, ktéry cieszy sie

niestabnacym zainteresowaniem i nawet w

ategorie produktow»

okresie $wiat sprzedawany jest w wiekszej

ilosci niz produkty do pieczenia.

Dla Babci i dla Dziadka

Detalisci zgodnie potwierdzaja, ze sprze-
daz wiekszych stodyczy wzrasta w czasie
Swiat i specjalnych uroczystosci. Taka okazja
jest tez m.in. Dzien Babci i Dziadka, kt6re
przypadaja w czasie karnawatu. Jesli chodzi
o spozycie bombonierek to Polacy najchet-
niej siegaja po Ptasie Mleczko (Wedel),
Mieszanke Wedlowska (Wedel), Raffaello
(Ferrero), Toffifee (Storck), Mieszanke Kra-
kowska (Wedel), Michatki Zamkowe (Wawel)
(dane: TGl Millward Brown).

A jak czesto takie produkty sa wybierane?
Jak wynika z badan TCI Millward Brown az
30,85% z kupujacych siega po takie wyroby

raz w miesigcu. 2-3 razy w roku decyduje

zdaniemPRODUCENTA

Greta Malska

Brand Manager
P.P.H.U. Millano

Poczatek roku obfituje w dni sprzyjajace okazywaniu uczuc najblizszym osobom. Dzier\ Babci
oraz Dzien Dziadka to szczegdlne okazje do wyrazenia najblizszym wdziecznosci za ich mitos¢,
obecnos¢ i wsparcie. Poniewaz kazdy senior uwielbia stodkosci, a w szczegdlnosci czekolade,
marka Baron przygotowata specjalng oferte z mysla o osobach poszukujacych sposobu na

Z OFERTY PRODUCENTA

I.D.C.
POLONIA
Pingwinek
zmlecznej
czekolady

e _
t il O
L -

r i

P.P.H.U. MILLANO

Sweet Obsession,,Dla Kochanej Babci”

Sweet Obsession ,Dla Kochanego
Dziadka”

okazanie swoich uczuc¢ za pomocg stodkiego prezentu. Doskonatym pomystem na upominek od
serca bedzie oferta wykwintnych czekoladek Sweet Obsession w wersji,Dla Kochanej Babci”i,Dla
Kochanego Dziadka” w czterech smakach: czekolada mleczna, czekolada mleczna o smaku poma-
ranczy, czekolada biata z mleczng o smaku kawowym i czekolada o smaku wisniowym. Dla ama-
toréw bardziej klasycznych smakdw marka Baron przygotowata bomboniery,Dla Ciebie Babciu"
oraz,Dla Ciebie Dziadku” z czekoladowymi pralinami o klasycznych smakach migdat i stracciatella
zamknietych w pieknych czekoladowych szkatutkach. Kakao, ktére jest sercem produktéw Baron,
pochodzace z Regionu Wybrzeza Kosci Stoniowej sprawi, ze prezent w postaci czekoladowych

bombonier zachwyci najblizszych smakiem i uroczystym wygladem.

/
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Dzien Babet. Dzied Dziadka.,

MOC SEtODYCZY W OFERCIE SPECJALNEJ.

SPRAWD2Z JUZ DZIS.

DYSTRYBUTOR: PPHU Millano Sp. z 0.0., ul. Wysogotowska 15, 62-081 Przezmierowo, email: biuro@millano.com.pl, tel.: 61 659 75 00, www.millano.com.pl, www.baron.pl




sie na nie 28,67% respondentéw, a pare razy
w miesigcu 23,01 %. Potwierdza sie zatem
regufa, ze takie produkty najczesciej sa
kupowane na prezent przy okazji $wiat czy
innych uroczystosci.

Zainteresowanie wiekszymi stodyczami,
w czasie szczegblnych okazji wida¢ rowniez
w Moragu w sklepie ,Raxam”. ,Na $wieta
i karnawat zdecydowanie wiecej sprzeda-
jemy produktéw czekoladowych. Klienci
wybierajg produkty drozsze i lepszej jakosci.
Sa to gléwnie czekolady, ciastka, czekoladki
i bombonierki. U nas w sklepie najbardziej
popularna jest sliwka w czekoladzie” — opo-
wiada Marek Rac¢kowski, wiasciciel sklepu
przy ul. Zeromskiego. Dodaje tez, ze w tym
okresie klienci sa skfonni wyda¢ na sfodycze
troche wiecej niz zazwyczaj. ,Najczesciej
wybieranymi markami sa Wedel, Wawel
i Goplana. Czesto s kupowane na prezent”
— zaznacza Marek Rackowski.

Na pétkach w sklepie pana Marka mozna
znalez¢ m.in. Raffaello, Ptasie Mleczko
Wedla, Merci, Toffifee. Na pétkach jest tez
szeroki wybér produktéw marek: Barona,
Vobro, Solidarno$¢ czy Mieszko.

W sklepie Hanny Sawickiej w tukowie
rébwniez mozna znaleZ¢ takie , prezentowe”
sfodkosci. Klienci Fantazji moga na pétkach
znalez¢ Merci, Raffaello, Ferrero Rocher,
Ptasie Mleczko Wedla, Toffifee, bomboniery

Barona m.in. Sweet Obsession, czy produkty

ategorie produktow»

Pomorzanki i Solidarnosci. Popularne na pre-

zent sg rowniez duze tabliczki czekolad Milka
i Wedel. Jesli chodzi o te kategorie sfodyczy
to sprzedaz poszczeg6lnych marek jest bar-
dzo podobna, poniewaz klienci maja swoje
ulubione produkty, a asortyment skompono-
wany jest tak, by kazdy znalazt cos dla siebie.
A jak wyglada trzebieszowska pétka? Jedy-
neczka ma do zaoferowania swoim klientom
m.in. duze bomboniery Barona, Solidarnosci
i Wedla. W statej ofercie znajduja sie tez Mer-
ci, Raffaello, Toffifee i Ptasie Mleczko Wedla.
W przypadku tego ostatniego najwiekszym
uznaniem cieszy sie smak waniliowy. Bardzo
duzy wybor jest wéréd duzych tabliczek
czekolad Wedla i Milki. Te kupowane sa nie
tylko na prezent, ale tez przy okazji codzien-
nych zakupéw. Zdecydowanymi faworytami
sq w tym przypadku Milka Oreo i czekolada
Wedla o smaku Tiramisu. Jak opowiadaja
ekspedientki z Trzebieszowa, w ich sklepie
na prezenty kupowane sa tez drobniejsze
sfodycze. Klasyczne tabliczki czekolady 100
g, batony, wafle, ciastka czy cukierki to czesto
element $wigtecznych paczek dla dzieci
Swieta i karnawat sprzyjaja sieganiu po stod-
kosci. Obecna na rynku ilos¢ produktéw moze
natomiast przyprawic¢ o zawrét glowy niejed-
nego detaliste. Istotne jest wiec przygladanie
sie preferencjom statych klientéw, by w tym
czasie odpowiednio zatowarowac sklep.

Joanna Kowalska

Z OFERTY PRODUCENTA

FABRYKA
CUKIERKOW

PSZCZOLKA
Kukufki

Super P

WAWEL

Piernikowa ze sliwka - czekolada
nadziewana

Kakao

MIESZKO

Bombonierka Magnifique

Bombonierka
Cherrissimo Exclusive
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Radosc

Nowy wymiar
sprzedazy na wage!

Korzysci Korzysci
dla Klienta dla Sklepu
swoboda wygodny i estetyczny
miksowania SpOosOb sprzedazy
smakow na wage

szerokt asortyment {* &‘@ s, atrakcyjna ekspozycja

produktow

przejrzysta nowoczesny wyglad
komunikacja przyciagajacy
cenowa Klientow

handlowego Wawel SA marketingowe !

O szczegOty zapytaj przedstawicielo ESIGTAVE Lo TS
telewizja

Petna oferta produktow: wawel.com.pl



Tradycja na polskich stotach

Zgodnie z tradycjg na wigilijnym stole powinno znalez¢ sie 12 dan, a kazdy z uczestnikow wieczerzy
powinien sprobowac kazdego z nich - co zapewni pomysIinos¢ w nadchodzacym roku. To jedna z wielu
tradycji, dotrzymywanych w polskich rodzinnych domach. ZapytaliSmy sklepikarzy z roznych stron kraju
jak to wyglada u nich. Prezentujemy rowniez przepisy na dania wigilijne.

zdaniemDETALISTY

Andrzej Wiczanowski,
Wiasciciel

Sklep ,U Andrzeja”

ul. Westerplatte 15, Malbork

W Malborku swieta spedza sie tradycyjnie,

Pomorzanie cenig sobie réwniez pomaga-
nie innym. Staramy sie wspomac najbar-
dziej potrzebujacych i z checia dzielimy sie jedzeniem z domami starcow
czy szkotami, ktére organizuja dla swoich podopiecznych $wiateczny
positek. Takich petnych empatii oséb w regionie jest bardzo duzo, dlatego

na swieta nikt nie jest tu sam.

wsrdd rodziny, przy suto zastawionym stole.

Wigilijna kolacje zaczynamy zawsze jak juz cafa rodzina dotrze z pracy do
domu. Czekamy, az wszyscy zasiagdg do wspdlnego stotu, poniewaz karp
obowiagzkowo musi by¢ podawany na ciepfo. Potraw rybnych na Wigilie
zawsze jest duzo, chociaz w domu moich rodzicéw byto ich znacznie
wiecej - byta to podstawa $wiat i dominowaty one wéréd bozonarodze-
niowych dan. Sam je bardzo lubie i potrafie przygotowywac.

W naszym domu na $wieta zawsze wspdlnie spiewamy. Wigczamy
podkiad muzyczny lub wyswietlamy na komputerze teksty, by $piewac
nie tylko jedna zwrotke, ale cate piesni. W mojej rodzinie nie sg to tylko
koledy, ale tez nieznane szerzej pastoratki. Catg rodzing wybieramy sie tez
kazdego roku na pasterke.

/
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Patrycja Stala, Ekspedientka
Delikatesy
ul. Oginskiego 10, Czestochowa

W moim rodzinnym domu tradycje $wia-
teczne sg utrzymywane oraz przekazywane
z pokolenia na pokolenie. Na wigilijnym

stole tradycyjnie znajduje sie 12 potraw. Sg
to miedzy innymi: barszcz czerwony oraz zupa grzybowa - do wyboru dla

tych co nie lubig barszczu, tazanki z kapusta i grzybami, pierogi, ryba dla

dzieci bez o$ci, pstrag oraz oczywiscie karp, kapusta z grochem i grzybami
oraz kompot z suszonych owocéw. Tradycyjnie réwniez wktadamy sianko
pod obrusem i zostawiamy puste nakrycie dla niespodziewanego goscia.
Spiewanie koled to nieodfaczny element kolacji wigilijnej: cata rodzing

co roku idziemy na pasterke - to jest chyba najpiekniejsza rzecz tego
dnia. Oprécz tradycyjnych potraw i zwyczajoéw co roku klimat $wiateczny
w domu tworzy przepiekna choinka. Prezenty pod nig tworzg nieodtaczny
element, jest to koniecznos¢ poniewaz w rodzinie jest duzo dzieci, nato-
miast prezenty otrzymuja wszyscy i dzieci i dorosli.

/
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Dorota Naworol, Wiascicielka
Sklep wielobranzowy
ul. Sliczna 22, Wroctaw

Swieta Bozego Narodzenia to magiczny
czas. Zaréwno w pracy - czyli w sklepie,
ktory prowadze we Wroctawiu od 3 lat, jak

i w domu rodzinnym - staram sie wprowa-

dzi¢ ciepta i rodzinng atmosfere. 12 dan na wigilijnym stole to podstawa.

N

W moim rodzinnym domu w tym szczegélnym dniu nie moze zabrakna¢
potraw takich jak: pierogi ruskie, pierogi z kapusta, barszcz czerwony

z biafg fasolka, zupa grzybowa z grysikiem, karp smazony, satatka wa-
rzywna, rézne rodzaje ciast - w tym makowiec i sernik, kompot wigilijny
z suszonych owocéw, sledzie po wiejsku oraz nasz ulubiony rodzinny
przysmak — groch z kapusta. Te potrawe wprowadzit do naszego domu
mdj tata, ktory pochodzi ze wschodnich stron Polski. Korzystajac z okazji,
chciatabym ztozy¢ wszystkim najserdeczniejsze zyczenia $wiagteczne —

przede wszystkim zdrowia!

/
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500 ¢ 400 9

Marka Ekoalfabet obejmuje najpopularniejsze sktadniki kuchni ekologicznej, m.in.: amarantus, bulgur, ciecie-
rzyca, cukier trzcinowy brgzowy, daktyle bez pestek suszone, figi suszone, kasze (gryczana, jaglana, jeczmienna),
kuskus razowy, len brgzowy, musli, orzechy (nerkowca, brazylijskie), pestki dyni ciemnozielone, ptatki (amaran-
tusowe, jaglane, gryczane, owsiane), quinoa biata, rodzynki suttanki, sezam biaty tuskany, stonecznik tuskany,
soczewica (czerwona, zielona), sliwki kalifornijskie, zurawina stodzona cukrem trzcinowym.

Starannie wyselekcjonowane surowce, testy na obecnos¢ pestycydéw wykonywane w akredytowanych laborato-
riach, bezpieczne procesy produkcyjne - Ekoalfabet to wysoka jakos¢ produktu w przystepnej cenie.

*
SR

s **** Wiecej informacji na stronie ekoalfabet.pl.



Polski Ogr6d
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1 puszka groszku konserwowego Jamar, 1 sloik
mieszanki warzywnej Jamar, 1 maly ugotowany seler, 3
Jjajka ugotowane na twardo, 4 ogorki kiszone, 1 duzy por,
majonez, sol, pieprz

Odcedzi¢ warzywa konserwowe,
pozostate pokroi¢ w drobng kostke. Jajka ugotowac na
twardo i réwniez pokroi¢ kostke. Wszystkie sktadniki
dokfadnie wymiesza¢, doprawic solq i pieprzem oraz pofaczy¢
z majonezem. Smacznego!

il
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WSP ,,Spofem”
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Sliwki bez pestek Hortex — 1 opakowanie, 5 platow
sledziowych, 4 duze cebule, 80 g koncentratu pomidorowego,
30 g rodzynek, 5 lyzek oleju stonecznikowego, sok z pofowy
cytryny, 2 lyzki miodu

Cebule obra¢ i pokroi¢ w pidrka, a nastepnie
zeszkli¢ na oleju. Potem doda¢ do niej sliwki pokrojone w ésemki
oraz mi6d i smazy¢, az sie skarmelizuje (Sliwki powinny zosta¢ twarde

! i nie rozpadac sie). Po tym czasie wrzuci¢ na patelnie namoczone
i odcedzone rodzynki, wla¢ sok z potowy cytryny i doda¢ koncentrat.
Otrzymany w ten sposdb farsz dusic¢ jeszcze chwile, po czym odstawi¢
do wystudzenia. Tymczasem, pfaty sledziowe namoczy¢ w zimnej

# wodzie ok. 1,5 h, wyptuka¢, osuszy¢ i pokroi¢ na kawatki. W szklanym

naczyniu ukfada¢ warstwe Sledzi i warstwe farszu sliwkowego. Cafos¢
zostawi¢ w lodéwce mniej wiecej na dobe.

1y i

Z.PS. Jamar”
Szczepamak
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duzy pstrag, 1/3 szklanki Majonezu Kieleckiego, sok
z cytryny, po 2 ziarnka: ziela angielskiego, pieprzu, jafowca,
gozdzikéw, lis¢ laurowy, 4 - 5 lisci salaty, V> lyzki natki pietruszki,
"2 lyzeczki soli

Rybe oczysci¢, umy¢, osuszyc i skropi¢
sokiem z cytryny. Przyprawy zala¢ V2 szklanki wody i zagotowa¢. Do
gotujacych sie przypraw ostroznie wlozy¢ rybe. Catos¢ zagotowac.
Zmniejszy¢ ogien i gotowac przez 8 minut na matym ogniu.
Ugotowana rybe wyjac tyzka cedzakowa, ostudzié, przepofowic¢
i usunac kregostup. Potéwki ryby utozy¢ na lisciach sataty, pola¢
Majonezem Kieleckim, posypac natka pietruszki.

I ! |I.I
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BARSZCZ WIGILINY

Skladniki: 1 butelka 300 ml koncentratu barszczu Krakus, gars¢
suszonych grzybow, najlepiej prawdziwkow, 2 zabki czosnku, 2,7
litra wody, cukier, s6l, pieprz — doprawi¢ wg uznania, 3 lyzki soku
Z cytryny

Sposob przygotowania: Grzyby zala¢ 2 szklankami zimnej wody

i zostawi¢ na noc do namokniecia. Nastepnego dnia grzyby ugotowac

do miekkosci, co moze zaja¢ okofo 20 minut, w wodzie w ktérej sie

moczyly, z dodatkiem lici laurowych i czosnku. Wode zagotowac. Do

goracej wody dodac koncentrat barszczu Krakus 300 ml, nastepnie .

doprawi¢ cukrem, solg i pieprzem wg potrzeb. Gotowac na matym » J

ogniu, nastepnie zdja¢ z ognia i dodac sok z cytryny. Barszcz przecedzi¢ % - Barszcz

i potaczy¢ z wywarem z grzybéw. Kilka grzybkow pozostawi¢ w zupie, TN Koy emiral
reszte wykorzysta¢ do farszu na uszka. fﬁiﬁﬁ .

Agros—No'ua (Gmpa Maspeac Wabowwe)

-
Skladniki: 1 duza poledwiczka z dorsza (moze tez by¢ diabef
morski), 400 g czarnego ryzu, 800 ml wywaru warzywnego,

6 klementynek (3 na sok, z 3 zrob segmenty), pof cytryny,

4 cebulki dymki pokrojone w piorka, 1 lyzka oleju, 100 ml
biatego wina, 80 g masta schiodzonego, Rama Smaz jak szef
kuchni, wariant z oliwa z oliwek, 4 lyzki curry, pot peczka natki
pietruszki lub kolendry

Sposob przygotowania: Ugotowac ryz w bulionie, az bulion
catkowicie zostanie wchfoniety. Pokroi¢ poledwiczki na 6
medalionéw. Obtoczy¢ je w curry. Na rozgrzang patelnie wla¢

20 ml Ramy Smaz jak Szef kuchni. Podsmazy¢ medaliony z obu
stron tylko lekko, by sie ryba $ciefa — na biato. Wyja¢ z patelni,
odstawi¢ na bok. Podsmazy¢ na tej patelni bez ttuszczu cebulki
dymki. Smazy¢ 5 min. Obnizy¢ ogieri, dodac resztki curry, smazy¢
dalej 2 min, biate wino i sok z 3 klementynek. Cafos¢ wymieszac.
Wiozy¢ medaliony do srodka, smazy¢ je na wolnym ogniu 10-12
min. Wyciaggna¢ dorsza, wlozy¢ go miedzy 2 talerze, by ryba nie wystygfa. Dodac do sosu sok

z cytryny i czastki mandarynek. Wymiesza¢, odstawic z ognia i dalej miesza¢ stopniowo, dodajac
masto do sosu, by go zagesci¢. Dodac sdl, pieprz. Serwowac na paterze, na dno potozy¢ ryz

i rybe, sos, posypac kolendra lub pietruszka.

el ] BB L L W e
PRZEPIS MARYLI RODOWICZ NA FASZEROWANECO KARPIA

Farsz: wyfiletowany 1 karp (pozostale czesci zachowacd), 2 czerstwe
butki, 3 cebule, 0,5 | mleka, 2 jajka, 70 g platkéw migdatowych,
50 g rodzynek krélewskich, cukier, sol, pieprz do smaku

Galareta: resztki z filetowania karpia (glowa, pletwy, kregosfup,
skora), wloszczyzna bez kapusty, 3 cebule, ziele angielskie, liscie
laurowe, zelatyna Gellwe, s6l, pieprz do smaku

Sposob przygotowania: Karpia oddzielamy od skéry. Czerstwe

butki namaczamy w mleku. Mielimy mieso karpia razem z cebulg

i namoczong butka. Oddzielamy biatka od Zéttek jajek i ubijamy na
sztywna piane. Farsz mieszamy z z6ltkami, namoczonymi rodzynkami
i migdafami. Doprawiamy sola, pieprzem i cukrem, na koniec
delikatnie mieszamy z biatkami. W garnku do gotowania karpia po
zydowsku przygotowujemy wywar z warzyw, wraz z resztkami karpia.
Doprawiamy go do smaku. Farsz formujemy w bochenek i zawijamy
w poskfadang sterylng gaze wysmarowana wewnatrz mastem.
Umieszczamy na specjalnej tacy w garnku i gotujemy w wywarze. Po
czym wyjmujemy do ostygniecia. Wywar przecedzamy i zaprawiamy
nieduza iloscig zelatyny Gellwe. Po ostygnieciu farszu kroimy go na
grube plastry i uktadamy na pétmisku, po czym zalewamy galareta.

b1 T FoodCare
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MAKARON TAGLIATELLE Z MAKIEM

. TR Vil N B (R AL A

Skiadniki: 500 g makaronu 2-jajecznego bartolini tagliatelle,
<. 200 g maku, 300 g wybranych bakalii (polecamy mieszanke
" rodzynek, kandyzowang skérke pomarariczowa, orzechy wloskie
oraz migdafy), 0,5 | mleka, 2 lyzki stolowe miodu, 1 lyzka stofowa
masla, 1 jajko, olejek migdafowy, rum

= Sposob przygotowania: Do rondelka wla¢ mleko, dorzuci¢ mak
i gotowac przez okoto pét godziny na wolnym ogniu. Nastepnie
odsaczy¢ mak z nadmiaru ptynu i zmieli¢ trzykrotnie przez maszynke.

- W garnku rozgrza¢ masfo z miodem, a nastepnie dodac¢ zmielony

~ mak, bakalie, Z6ftko jaja, olejek migdatowy oraz nasgczone wezesniej

~ w rumie rodzynki. Wymieszac i odstawic do przestygniecia. Do
przestudzonej mieszaniny doda¢ ubite wczesniej na sztywng piane
biatko jaja. Nastepnie polaczy¢ mieszaning z ugotowanym al dente
makaronem szeciojajecznym bartolini tagliatelle. Catos¢ posypac
niewielka iloscig ptatkow migdatowych i poda¢ na wigilijnym stole.

'J"\l' "(f ;r T
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Skdadniki: 250 g maku, 200 g pszenicy, 100 ml miodu,
100 g migdafow, 50 g rodzynek, 2 lyzki masta, Kamis
Cukier z prawdziwg wanilia i kardamonem w torebce

Sposob przygotowania: Pszenice i mak ugotowac
oddzielnie, wystudzi¢. Mak trzykrotnie zmieli¢ przez
maszynke. Nastepnie wszystkie skfadniki wymiesza¢, czes¢
migdatéw posiekanych, czes¢ pozostawionych w catosci.
Podawac w kruchych babeczkach lub z tamaricami.

L cukier ‘§
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Skiadnili: mieszanka kompotowa z polskimi owocami 400 g, 7-8
tyzek cukru, dodatki (goZdziki, cynamon, anyz gwiazdzisty, imbir,
skorka pomararnczowa)

Sposob przygotowania: Owoce umy¢ w letniej wodzie. Po
odsaczeniu przetozy¢ do garnka i zala¢ 3,5 | zimnej wody.

Dodac okoto 7-8 tyzek cukru. Gotowac 30-60 min do uzyskania
odpowiedniej migkkosci owocéw oraz nabrania smaku przez kompot.
Odstawi¢ do ostygniecia. Opcjonalnie do smaku doda¢ wybrang
kompozycje przypraw: gozdziki, cynamon, anyz gwiazdzisty, imbir,
skérka pomaraficzowa.




Skladniki: (tortownica 24 cm) 4 dojrzafe, sfodkie banany, /2
szklanki oleju, 2 jajka, 1 fyzka ekstraktu z wanilii, 2 szklanki maki,
1 szklanka cukru (moze byc trzcinowy), 1 "2 lyzeczki proszku do
pieczenia, 12 fyzeczki sody oczyszczonej, 1 fyzeczka cynamonu
(opcjonalnie), V2 szklanki orzechéw wioskich, Kajmak gostyriski

Sposob przygotowania: Piekarnik nagrzewamy do temp. 170 °C.
Tortownice wyktadamy papierem do pieczenia. Banany obieramy

i rozgniatamy. Wrzucamy do miski, wlewamy do nich olej, jajka, cukier
i ekstrakt waniliowy. Make przesiewamy z proszkiem i soda, dodajemy
je do reszty skfadnikow. Wszystko razem miksujemy na gladka mase.
Dodajemy posiekane orzechy wioskie, mieszamy. Przelewamy do
formy i pieczemy ok. 50 minut (do suchego patyczka). Wyjmujemy

z piekarnika, studzimy i polewamy obficie kajmakiem. Smacznego!

Skladniki na ciasto: 2 szklanki maki, 2 cafe jajka, 2 fyzeczki
proszku do pieczenia, 3/4 kostki margaryny, 3/4 szklanki cukru

Skladniki na mase twarogowa: 1 kg Gotowej Masy Twarogowej
na sernik FigAnd ze 100% twardg, 1 i 1/3 szklanki cukru, 2
budynie waniliowe, 2 szklanki mleka, '/ szklanki oleju, 7 jajek,
rodzynki, zapach wg uznania, polewa czekoladowa

Sposob przygotowania: Wszystkie sktadniki na ciasto razem
zagnies¢ i wylozy¢ na spéd blaszki. 7 zéttek oddzieli¢ od biatek.
Do zéttek dodac cukier i ubi¢ do biatosci. Do nich doda¢ pozostate
sktadniki. Na koricu ubijamy piane z 7 biatek. Uwaga: zmiesza¢
doktadnie i delikatnie tyzka z masa twarogowa FigAnd i wyla¢ na
ciasto. Piec w temp. 180 °C przez ok. 1 h. Nastepnie wylaczy¢
piekarnik, a sernik pozostawi¢ na troszke w piekarniku. Po
ostygnieciu pola¢ polewq czekoladowa. | tak powstanie pyszny
puszysty sernik!

SPRAWDZONY PRZEPIS NA SERNIK
100% SERA TWAROGOWEGO FIGAND

EKC

Skladniki: rodzynki 150 g, daktyle 150 g, morele 150 g, zurawina 50 g, sliwki 3 szt., orzechy wloskie 150 g, orzechy
laskowe 100 g, migdaly blanszowane 100 g, maka pszenna typ 550 - 80 g, maka orkiszowa typ 2000 - 80 g, cynamon

1 lyzeczka, imbir w proszku 1/2 lyzeczki, gatka muszkatolowa 1/4 lyzeczki, rozgniecione gozdziki 5 szt., kardamon 1/4

ORIECHY
NERKOWCA

lyzeczki, jajka 3 szt., rum 1 lyzka, szczypta soli himalajskiej r6zowej, szczypta pieprzu, cukier trzcinowy 175 g, cukier
waniliowy 1/2 opakowania, kamien winny lub proszek do pieczenia bio (opcjonalnie) 1 lyzeczka

Sposob przygotowania: Przygotowujemy ok. 500 g
suszonych owocow i ok. 250 g orzechéw. Kroimy na
czesci wigksze owoce typu daktyle i morele. Mozna
zmiesza¢ wszystkie suszone owoce i orzechy i je pociac
w robocie nozem do migsa. W mozdzierzu rozgniatamy
gozdziki i dodajemy cynamon, kardamon, imbir i gatke
muszkatotowa. Dodajemy make, proszek do pieczenia,
przyprawy, cukier waniliowy i cukier trzcinowy. W miseczce
roztrzepujemy jajka ze szczypta soli i rumem. Dodajemy
do miski i wszystko mieszamy. Wyktadamy do dwéch
keksowek wytozonych papierem do pieczenia lub do
jednej, jesli chcemy aby ciasto byto wyzsze. Wktadamy
do piekarnika nagrzanego do 130 - 140 °C

i pieczemy ok. 2 godzin. Na poczatku przez

godzine przykrywamy kekséwki papierem do

pieczenia, potem pieczemy bez przykrycia.

Po upieczeniu czekamy ok. 15 minut

i wyktadamy z keksowek.
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Premiera nowej whisky tylko w Polsce
Ballantine’s Hard Fired

25 listopada 2015 w klubie Karowa 31 odbyto sie spotkanie dla

mediéw z okazji $wiatowej premiery Ballantine’s Hard Fired — nowego
wariantu szkockiej whisky, ktéra zawdziecza swoéj wyjatkowy smak
lezakowaniu w beczkach z podwéjnie wypalanego drewna. Ten nowa-
torski sposéb wypalania beczek sprawia, ze w whisky wyczuwalne sa
nuty wanilii, dymu i przypraw, co nadaje jej wyjatkowy charakter.

Podczas spotkania Arkadiusz Dobosz — Whiskies Marketing Manager

z Wyborowa Pernod Ricard podkreslit, ze premiera Ballantine’s Hard
Fired to wielkie wyréznienie dla polskiego rynku, ktory jest trzecim
pod wzgledem wielkosci sprzedazy rynkiem dla marki Ballantine’s.
Dodat réwniez, ze wolumen sprzedazy stale wzrasta. Wydarzenie
uswietnit swojg obecnoscia Globalny Ambasador Marki Ballantine's,
Ken Lindsay, ktéry opowiedziat o walorach smakowych Hard Fired,
uzyskiwanych dzieki karmelizowaniu sie cukréw z drewna podwdjnie
wypalanej beczki. Na zakoriczenie wystapienia pokazaf takze wtasny

sposéb na delektowanie sie Ballantine’s Hard Fired, by jak najlepiej

wyczu¢ wyjatkowe cechy tej whisky. Z kolei Marcin Rogulski, Lokalny

Ambasador Marki Ballantine’s opowiedziat o tym jak mozna podkredli¢
smak nowej whisky: od wersji na lodzie po autorskie drinki na bazie
Hard Fired, przygotowywane przez ambasadoréw Ballantine’s przez
ostatnie pie¢ miesiecy. Niespodzianka byta prelekcja Michata Mali-
kowskiego z warszawskiego kolektywu stolarskiego Widry Leca, kt6ry
pokazat zebranym podwdjnie wypalong klepke i opowiedziat, jak

wyglada selekcja drewna, ktére stuzy p6zniej do stworzenia beczek,

w ktérych lezakuje whisky. Po czesci oficjalnej goscie zostali zaproszeni
na uczczenie premiery ognistym pokazem tarica, zwieficzonym pod-
paleniem nazwy najnowszej whisky. Po pokazie uczestnicy mieli row-
niez szanse samodzielnie sprébowa¢ wypalania drewna pod czujnym
okiem ekipy Wiéry Leca i zabra¢ ze soba wiasnorecznie wykonane

podstawki pod szklanki whisky.

AR | .

e

Ken Lindsay, Globalny Ambasador Marki Ballantine's (po prawej)
i Marcin Michalski, Hurt & Detal
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oradnik kupcapy

ZAs NA Inwentaryzacje

Wraz z koncem roku detaliSci muszag zaczaé mysleé

0 podsumowaniu minionych 12 miesiecy. A tutaj
jedng z kluczowych spraw jest inwentaryzacja. To
hie tylko okazja do sprawdzenia stanu posiadanych

towarow, ale tez wymaog prawny.

Czym jest inwentaryzacja, jak sie do niej
przygotowad, kto musi ja przeprowadzac,
kiedy nie jest wymagana, a co méwig o niej
przepisy? O to pytamy ekspertéw i przypomi-
namy o czym warto pamieta¢ przeprowadza-

jac inwentaryzacje czy remanent.

Czym jest?

Inwentaryzacja to nic innego jak spis aktualnie
posiadanych aktywéw. Prawidtowo przeprowa-
dzona pozwala na biezace kontrolowanie stanu
posiadanych srodkéw pienieznych i material-
nych. Jest to tez podstawa do sporzadzenia rze-
telnego sprawozdania finansowego z dziatalno-
Sci. Wyniki inwentaryzacji nalezy odpowiednio
udokumentowac i powiazac z zapisami ksiag
handlowych. Ewentualne ujawnione réznice
nalezy wyjasni¢ i rozliczy¢ w dokumentach tego
roku, na ktéry przypadat termin inwentaryzacji.

Co powinien zawiera¢ formularz spisowy?
Przede wszystkim nazwiska i podpisy os6b
bedacych w zespole spisowym. Konieczne
sq tez daty przeprowadzenia inwentaryzacji.

W zaleznosci od przedmiotu jakiego dotyczy
spis, powinien by¢ on nazwany, potwierdzona
jego ilos¢ i wartos¢. Np. dokonujac inwentary-
zacji stanu kasy, nalezy wypisa¢ obecne w niej
nominaty, ich ilos¢ i taczng warto$¢. Trzeba

w takim dokumencie zaznaczy¢ tez wartos¢
salda i dzief,, w ktérym jego wysokos¢ zostata
ustalona. Zaznacza sie w nim réwniez wielkos¢
nadwyzek badz niedoboréw i opisuje przyczyny
zaistnienia takich réznic. Dokumentacja inwen-
taryzacyjna to nie tylko formularze spisowe, ale

rowniez ich zestawienia i rozliczenia roznic.

WAZNE!
Dokumentacje inwentaryzacyjng
nalezy archiwizowacé przez pie¢ lat.

Rodzaje inwentaryzacji

1. Spis z natury — dokonywany jest na
podstawie mozliwych do zaobserwowania
sktadnikéw majatku. Obejmuje wiec widocz-
ne srodki trwate, rzeczowe sktadniki majatku,
srodki pieniezne w kasie czy papiery warto-
Sciowe. Zgodnie z przepisami inwentaryzacja
droga spisu z natury obejmuje réwniez znaj-
dujace sie w placoéwce przedmioty, bedace
wiasnoscia innych jednostek, powierzone jej
np. do sprzedazy, przechowania, przetwarza-
nia lub uzywania. Wtasciciela rzeczy nalezy
potem zawiadomi¢ o wynikach spisu.

2. Uzgadnianie sald — obejmuje srodki
pieniezne zgromadzone na rachunkach
bankowych, pozyczki, kredyty oraz inne
zobowiazania.

3. Weryfikacja stanu ewidencyjnego —
dotyczy tych elementéw majatku, ktérych
stanu nie mozna ustali¢ przez spis inwenta-
ryzacyjny lub uzgodnienie sald z kontrahen-
tami. Sa to np. grunty rolne czy zobowigza-
nia publicznoprawne.

Sprawdzenie ilosci obecnych w przed-
siebiorstwie przedmiotéw to zazwyczaj
monotonna i ciezka praca. Inwentaryzacja
moze by¢ jednak przeprowadzana nie tylko
recznie, ale tez za pomoca narzedzi infor-
matycznych. Identyfikacja poszczegdlnych
elementéw majatku metoda automatyczng
wykorzystuje znakowanie i odczyt za pomo-

ca np. kodéw kreskowych.

Kto musi przeprowadzac
inwentaryzacje?

Obowiazek przeprowadzenia prac inwen-

taryzacyjnych dotyczy wszystkich podmiotéw
prowadzacych ksiegi rachunkowe. Wymag ten
nakfada ustawa o rachunkowosci. Kogo wiec ten
obowiazek dotyczy w praktyce? Wszystkich oséb
prawnych i jednostek organizacyjnych nieposia-
dajacych osobowosci prawnej. Inwentaryzacje
musza takze przeprowadza¢ osoby fizyczne
prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza, spétki
cywilne i osobowe prawa handlowego. Ma to
miejsce zaréwno wtedy, gdy prowadzg ksiegi
rachunkowe obowiazkowo, po przekroczeniu
progu 1,2 min zt przychodu, jak tez kiedy robig
to dobrowolnie. Ustawa nakfada ten obowiazek

réwniez na przedsiebiorcéw zagranicznych.

Remanent

A co jesli przedsiebiorca nie jest zobowigza-
ny do prowadzenia ksiagg rachunkowych i nie
robi tego dobrowolnie? Takie osoby przepro-
wadzaja remanent. W praktyce wyglada on
podobnie do inwentaryzacji. Polega on na
okresleniu stanu ilosciowego i warto$ciowego
posiadanych towaréw handlowych czy innych
wchodzacych w skfad majatku przedsiebiorcy.
Nastepnie uzgadnia sie wyliczony stan z iloScia-
mi obecnymi na fakturach, raportach kasowych
czy stanami w programach komputerowych.
Jezeli remanent wykaze jakie$ niezgodnosci

nalezy skorygowac¢ dane na dokumentach.
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Bedac liderem innowacyjnosci wybraliSmy nietatwa droge tworzenia funkcjonalnych rozwigzan.

Jest na niej rados¢ wynalazcy i spetnienie konstruktora. Jest duma projektanta
i zadowolenie Klienta. Piekniejsze sg jedynie wyzwania, ktore pojawiaja sie
przed nami na horyzoncie Nowego 2016 Roku.

Od ponad 20 lat z pasjq tworzymy urzqdzenia fiskalne.
Dzielimy jq juz z prawie MILIONEM zadowolonych klientow.
Dziekujqc za zaufanie, z okazji Swiqt Bozego Narodzenia
i Nowego Roku, zyczymy wszystkim naszym Klientom
i Partnerom wiele piekna w zZyciu osobistym oraz pasji
tworzenia w zyciu zawodowym.

zespot Posnet

E] 800 120322 B posnet@posnet.com R posnet.com
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Réza Nowak
Aplikant Adwokacki
Kancelaria Adwokata Przemystawa Krala

www.adwokat-kral.pl

Kto jest odpowiedzialny za przeprowadzenie inwentaryzacji?
Zgodnie z obowigzujgcymi przepisami odpowiedzialnos¢ za
inwentaryzacje, w tym za jej nalezyte przygotowanie, przepro-
wadzenie i rozliczenie jej wynikéw, ponosi kierownik jednostki. W odniesieniu do indywidu-
alnej dziatalnosci gospodarczej jest nim osoba prowadzaca taka dziatalnos¢. Przedsiebiorca
ma jednak mozliwo$¢ powierzenia niektérych obowiazkéw innym osobom. Nie zwalnia go to
natomiast z obowiazku przeprowadzenia inwentaryzacji zgodnie z przepisami, ani z odpowie-
dzialnosci za jej wynik.

A czy inne osoby moga odpowiadac za ewentualne uchybienia?

Pracownik uczestniczacy w inwentaryzacji moze zostac pociagniety do odpowiedzialnosci mate-
rialnej. Dzieje sie tak w sytuacji, gdy szkody powstaty wskutek niewykonania lub nienalezytego
wykonania przez niego obowiagzku. Odpowiada on w granicach rzeczywistej straty poniesionej
przez pracodawce, jednakowoz odszkodowanie nie moze przewyzsza¢ kwoty trzymiesieczne-
go wynagrodzenia w wysokosci z dnia wyrzadzenia szkody. Pracodawca moze zgda¢ pokrycia
petnej szkody w przypadku, gdy pracownik wyrzadzit szkode umysinie lub gdy zostato z nim
zawarte porozumienie o odpowiedzialnosci materialne;j.

Co grozi za nieprawidtowe wywiazanie sie¢ z obowigzkéw?

Uchybienie obowigzkom ustawy o rachunkowosci dotyczacym przeprowadzania inwentaryza-
¢ji moze powodowac pociagniecie przedsiebiorcy do odpowiedzialnosci karnej. Osoba, ktéra
dopuscita do nieprawidtowosci podlega karze grzywny lub kary pozbawienia wolnosci do 2

lat. Wysokos¢ grzywny okresla sie w stawkach dziennych od 10 do 54, gdzie wysoko$¢ stawki
dziennej nie moze by¢ nizsza niz 10 zt ani wyzsza niz 2 tys. zt. Przestepstwo, o ktérym mowa,
jest wystepkiem, ktéry mozna popetni¢ tylko umysinie. Oznacza to, ze w przypadku zauwazenia
pomytki w spisie lub wyliczeniach nalezy dokonac¢ korekt niezwtocznie po jej spostrzezeniu. To

chroni przed odpowiedzialnoscig karna za uchybienia.

. /

Jak przygotowac sie do inwentaryzac;ji?

Przygotuj harmonogram prac: Przygotuj dokumenty:

- zarzadzenie o
przeprowadzeniu
inwentaryzacji,

- okresl terminy,

- arkusze spisu,

- spisz zadania do

wykonania, - wykazy niedoborow

i nadwyzek,

- wyznacz osoby, ktére
beda odpowiadac za
poszczegdlne czynnosci.

réznic, podsumowania
inwentaryzacji.

- formularze do rozliczenia

Terminy

Kazdego roku do 15 stycznia — jest to podsta-
wowy termin do jakiego nalezy przeprowadzi¢
inwentaryzacje. Jest on przewidziany dla rozli-
czenia sktadnikow aktywow przedsiebiorstwa.
Dotyczy rowniez zapasoéw towaréw i materia-
tow (opakowari) objetych ewidencjg warto-
Sciowa. Termin uznaje sie za dotrzymany jesli
inwentaryzacje rozpoczeto nie wczesniej niz
trzy miesigce przed koricem roku obrotowego,
a zakoriczono do 15 dnia nastepnego roku.

Raz na 2 lata przeprowadza sie spis
zapas6w materialow, towaréw, produktéw
gotowych i pétproduktéw znajdujacych sie
w strzezonych sktadowiskach i objetych ewi-
dencja ilosciowo-wartosciowa.

Raz na 4 lata dokonuije sie sprawdzenia posia-
danych $rodkéw trwatych oraz maszyn i urzadzen
wchodzacych w sktad srodkéw trwatych w budo-
wie, znajdujacych sie na terenie strzezonym.

Niezaleznie od obligatoryjnych momentéw
inwentaryzacji, ktére wyznacza ustawa o ra-
chunkowosci, w praktyce inwentaryzacje nalezy
przeprowadzi¢ réwniez w przypadku zmiany
osoby, ktéra jest odpowiedzialna za majatek
(lub na jej zadanie). Spisu dokonuje sie réwniez
w przypadku zdarzeri losowych, np. kradziezy
czy pozaru, ktére mogly doprowadzi¢ do zmian
w stanie posiadanych aktywéw czy w koricu na
zadanie uprawnionych organéw, m.in. urzedu
skarbowego, sadu czy policji.

Joanna Kowalska

Podziel sklep na tzw.
~pola spisowe’, by kilka
0s6b mogto
jednoczesnie dokonywac
inwentaryzacji w réznych
jego czesciach.

Przygotuj majatek do
spisu — uporzadkuj
towary i sprawdz czy sg
czytelnie oznakowane.
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Koniec roku to czas na pierwsze podsumo-
wanie. Jaki byt 2015 r. dla poszczegélnych
segmentow rynku, w ktérych obecne sa
marki Colian? Prosze opowiedzie¢ o naj-
wazniejszych wydarzeniach w firmie.

W 2015 roku kontynuowalismy inwestycje
w najpopularniejsze marki Grupy. Na po-

czatku roku przeprowadzili§my rebranding

O inwestycjach w najpopularniejsze marki, planach
na 2016 rok oraz swoich ulubionych produktach

- na Swieta i nie tylko - opowiada Jan Kolanski,
Prezes Zarzadu Colian Holding S.A.

marki Goplana i cross-branding czeko-

lad Goplany z markami Solidarnosci. Do
portfolio marki Goplana dotaczyty tabliczki

z nadzieniami popularnych pralin i cukier-
kéw Solidarnoéci: Sliwka Nateczowska,
Mister Ron, Toffino, Ztoty Orzech, Choco
Choco i Pistachio oraz cukierki czekoladowe
o intrygujacych potaczeniach smakowych.

O wspétpracy Goplany i Solidarnosci byto

i jest gtodno dzieki aktywnosciom marke-
tingowym, obejmujacym spoty telewizyjne,
bilbordy sponsorskie w najwiekszych ogélno-
polskich stacjach telewizyjnych oraz reklamy
w prasie kobiecej. Mijajacy rok byt wazny
takze dla marki Grzeski, ktéra wdrozyta
nowa strategie komunikacji. Marka wafli im-
pulsowych realizowata dziatania promocyjne
w telewizji, internecie, prasie, sieciach kin

oraz paczkomatach.

Byt to pracowity rok réwniez dla marek
dywizji kulinarno-napojowej. W raméwkach
najwiekszych stacji telewizyjnych goscita
kultowa Oranzada Hellena. Produkty marki
towarzyszyty uczestnikom popularnych
show: You Can Dance — Po prostu tancz!,
Kuba Wojewddzki i Twoja Twarz Brzmi
Znajomo. Na srebrnym ekranie obecna byfa
rowniez marka Appetita. Aromatyczne ziota
i przyprawy promowalismy w programach:
Top Chef, MasterChef, Piekielny Hotel, Ewa
gotuje i Pyszne 25.

Ktore marki wykazaly najwigksza dyna-
mike sprzedazy w tym roku, a ktére beda
tymi wiodacymi w kolejnych latach?

Nasze marki ciesza sie duza popularnoscia
i uznaniem konsumentéw. W ostatnim czasie

znaczace wzrosty odnotowuja zwtaszcza
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Hellena, Grzeski, Familijne i Goplana. Wy-
jatkowo dobrze sa oceniane Toffino i Sliwka

Nateczowska w czekoladzie Solidarnosci.

Marki Goplana i Solidarno$¢ potaczyly sity
i stworzyly duet doskonaly. Prosze opowie-
dzie¢ wiecej o nowych produktach.
Goplana i Solidarnos¢ potaczyty sity, by

rozsmakowa¢ konsumentéw w idealnej kom-
pozycji doskonatego nadzienia i aksamitnej
czekolady. Do oferty marki Goplana dotaczy-
ty czekolady inspirowane nadzieniami pralin
i cukierkéw Solidarnosci: Sliwka Nateczow-
ska w czekoladzie, Ztoty Orzech, Pistachio,

Choco Choco, Toffino i Mister Ron.

Ktoére produkty szczegélnie polecitby Pan
na $wieta?

Wszystkie produkty sa fantastyczne, szcze-
golnie rekomenduje moje ulubione — Sliwka
Nateczowska w czekoladzie i Czekoladki
z Klasg: Pistachio i Choco Choco. Hitem
sprzedazowym oferty Swigtecznej sg figurki

w czekoladzie Goplana, ktére cieszg sie

rosnaca popularnoscig wéréd konsumentow.

Nasze czekolady, cukierki i praliny beda
rewelacyjnym stodkim poczestunkiem w gro-
nie najblizszych i dodatkami do upominkéw
oraz pomystami na prezenty pod choinke.
Smaku $wiatecznym potrawom nadadza
przyprawy marki Appetita. Domownikéw
oraz gosci zachwycg ciasta i desery z aro-
matycznymi dodatkami cukierniczymi z linii
Domowe Sekrety Appetita oraz dorodnymi
bakaliami Siesta. Jako sktadniki stodkich wy-
piekoéw, ale takze finezyjne dodatki do dan
gléwnych idealnie sprawdza sie czekolady
Goplana. Ponadto ze $wigtecznym menu do-
skonale komponuja sie niegazowane napoje

z linii Hellena Family.

Czy w najblizszym czasie pojawi sie co$§
nowego w portfolio?

Na poczatku 2016 roku chcemy zaskoczy¢
rynek, ale o tym poinformujemy w kolejnych

numerach Hurt & Detal.

Produkty firmy Colian obecne sa w wielu
krajach Swiata. Jakie s cele eksportowe

spotki na najblizsze lata?

Naszym celem na najblizsze lata jest
podwojenie eksportu. Konsekwentnie
bedziemy zwieksza¢ obecno$¢ na rynkach

zagranicznych.

Priorytety Colian na 2016 rok to...
Priorytetami na 2016 rok jest budowa

silnej pozycji przez zwiekszone inwestycje

w nasze marki w kraju i za granica. Bedziemy

bardzo aktywni w dziataniach, aby zapewnic¢

konsumentom jeszcze wiecej przyjemnosci

z delektowania sie naszymi produktami.

Co na zakohczenie roku za posrednictwem
miesigcznika Hurt & Detal chciatby Pan
przekazac polskim kupcom?

Wszystkim polskim kupcom zyczymy
duzo zdrowia, pomystéw na rozwdj biznesu,
satysfakcjonujacej sprzedazy, realizacji
planéw osobistych i zawodowych. Niech
Swieta beda czasem refleksji i odpoczynku,
dajacym energie na nowe wyzwania w nad-
chodzacym roku.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Paficzyk
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O jednym z najwazniejszych przejec
na rynku spozywczym w tym roku,
nowym urozmaiconym portfolio oraz
planach na przysztoS¢ opowiada
Krzysztof Pawinski, Prezes Zarzadu
Grupy Maspex Wadowice.

Zanim zapytam o podsumowanie roku, rozpoczne od najwazniejsze-

go przejecia na rynku spozywczym. Czym bylo dla Pana osobiscie,

a czym dla Grupy Maspex przejecie wybranych aktywéw Agros-Nova?
Ze wzgledu na skale byto to najwieksze przejecie w naszej

historii. Dzigki niemu weszliSmy w nowe, atrakcyjne kategorie,

a do naszego portfolio dotaczyty wyrézniajace sie i wyraziste marki

— towicz, Kotlin, Krakus, Wtoctawek, Fruktus, Tarczyn i DrWitt.

Z punktu widzenia samej filozofii sprzedazy — co jest niezwykle dla

nas istotne — s3 one dopasowane do naszego systemu dystrybucji.

Nie odbieram tego sukcesu prywatnie — to przedsiewziecie bizneso-

we, osobiscie mam poczucie dobrze wykorzystanego czasu i dobrze

zrobionej roboty przez duzy zesp6t pracownikéw. Kazde przejecie

to wytezona praca catej firmy.

W jaki sposob udato sie¢ wlaczy¢ struktury firmy Agros-Nova do
Grupy Maspex?

Od poczatku zdawalismy sobie sprawe, ze proste przytaczenie tak
duzego portfolio do naszych struktur sprzedazowych, nie zda egzaminu
— nie tylko z punktu widzenia olbrzymiej liczby pozycji towarowych,
ale takze z perspektywy zasob6w ludzkich. Dlatego na bazie firmy
Agros-Nova, zbudowali$my kolejny, mocny obszar dziatalnosci w opar-
ciu o pracownikéw tej spotki. W zwiazku z tym utworzylismy kolejna
jednostke biznesowa w Polsce, ktéra jest zarzadzana z Warszawy
i skupione sa tam funkcje niezbedne do prowadzenia przez te firme
dziatalnosci, w tym takze dzialania marketingowe. Sprzedaz produk-
téw Agros-Nova jest prowadzona poprzez osobna strukture handlowa
réwniez utworzona na bazie jej pracownikéw. Tylko marki Tarczyn
i Drwitt zostaty dotaczone do naszego biznesu napojowego — zaréw-
no produkcja, sprzedaz, marketing, itd. tych marek sg prowadzone

w oparciu o nasze dotychczasowe struktury.

W jaki sposob beda zarzadzane i rozwijane produkty z przejetego
portfolio Agros-Nova?

Umowa zostata podpisana pod koniec grudnia 2014 roku, zgode
UOKIK uzyskalismy w czerwcu 2015, a finalizacja transakcji nastapita
pod koniec lipca biezacego roku. Tak wiec nasza realna obecnos¢ w tej
spotce trwa dopiero kilka miesiecy. Oczywiscie dobrze wykorzystalismy
ten okres, ale wszystko wymaga czasu. Prace trwaja. Jak bedziemy

gotowi z konkretnymi propozycjami, na pewno o nich poinformujemy.

Jakich inwestycji wymagaja przejete od Agros-Nova zaktady produk-

cyjne?

Inwestycje to konieczno$¢, wiedzieliémy to od poczatku. Prze-
prowadzona inwentaryzacja zaktadu uswiadomita nam, ze wymaga
on wyzszych naktadéw, niz zakfadalismy. Nasz plan obejmuje inwe-
stycje w zaktadzie w towiczu o wartosci okoto 200 mlIn zt. Planu-
jemy m.in. budowe zaktadu produkcyjnego z instalacja nowocze-
snych linii produkcyjnych, budowe zautomatyzowanego centrum
logistycznego. Dzieki nim bedziemy bardziej efektywni, elastyczni
w reagowaniu na potrzeby oraz bedziemy mieli odpowiednie moce
produkcyjne i logistyczne. Zrealizujemy tez inwestycje w obszarze
rozwoju bazy surowcowej, oczywiscie z naciskiem na najblizsze

otoczenie plantatorow.

Zbliza sie koniec 2015 roku, jaki byt to okres dla Grupy Maspex pod
wzgledem handlowym, inwestycyjnym, finansowym?

Moge powiedzie¢, ze nie straciliémy 2015 roku i jesteSmy bardzo
zadowoleni z wynikéw sprzedazy. Zaktadany wzrost organiczny
zostat osiagniety, mamy do czynienia z rosngcym rynkiem w naszej
najwiekszej kategorii jaka sa soki, nektary, napoje — po dfuzszym trud-
nym czasie dla tej kategorii. Jezeli chodzi o inwestycje — kilka z nich
powoli doprowadzamy do finalizacji, inne — sg w toku. tacznie ich
wartos¢ osiagneta okoto 170 min zt. Rok 2016 bedzie to rok wejscia
w kolejne inwestycyjne cykle w towiczu, jak réwniez w Lublinie

—w Lubelli. W pierwszym etapie rozbudujemy tam hale produkcyj-
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na, ktéra w petni wyposazymy, a w drugim — bardzo nowoczesne
centrum logistyczne. W trakcie realizacji jest takze budowa nowego
biurowca w Wadowicach, do ktérego w drugiej pofowie przysztego

roku powinnismy sie przenies¢.

Portfolio Grupy Maspex to bardzo szeroki wachlarz produktowy.
Ktére z kategorii maja najwiekszy potencjat wzrostu na polskim
rynku w ciagu najblizszych lat? Na ktére skierowany bedzie giéwny
nacisk marketingowy?

Rzeczywiscie, nasze portfolio jest szerokie, zr6znicowane, operu-
jemy w wielu segmentach rynku spozywczego, ktérych dynamika jest
rézna. Najwiecej uwagi, a wiec pracy i srodkéw, lokujemy w katego-
riach, w ktorych realizujemy istotng czes¢ naszego obrotu. Zdecydo-
wanie takimi segmentami sg soki, nektary, napoje z markami Tymbark
i Kubu$, makarony i ptatki z brandem Lubella. To rynki, ktére wciaz
rosna. Jezeli chodzi o produkty instant z markami m.in. DecoMorre-
no, Puchatek, Cremona, Ekland — to dojrzate i stabilne kategorie od
wielu lat, nie oczekujemy od nich dynamicznych wzrostéw. W tych
segmentach mamy bardzo mocng pozycje. Po przyfaczeniu wybra-
nych aktywéw Agros-Nova zyskalismy nowa cze$¢ oferty sktadajaca sie
z silnych marek takich jak towicz, Krakus i Kotlin, ktére ulokowane sa
w perspektywicznych kategoriach. Takze w 2016 roku na pewno nie

bedziemy sie nudzi¢.

Handel artykutami spozywczymi — zaréwno nowoczesny, jak i trady-
cyjny - stoi przed wielkim wyzwaniem. Jak wedlug Pana obserwacji
bedzie rozwijat si¢ polski handel w najblizszych latach?

Prowadzimy biznes w réznych czesciach Europy i na zréznicowa-
nych rynkach. Mamy wiec poréwnanie. W Polsce mozna zaobserwo-
wacé réwnowage miedzy sektorem handlu nowoczesnego i tradycyj-
nego. Taka struktura rynku utrzymuje sie od jakiego$ czasu i raczej nic
nie wskazuje na to, ze bedzie u nas funkcjonowat model niemiecki,
czy czeski, gdzie zdecydowana wiekszos¢ sprzedazy realizowana jest
przez sieci. Wciaz silna pozycja tzw. handlu tradycyjnego w naszym
kraju wynika m.in. z wysokiego stopnia rozdrobienia rynku, zwy-
czajéw konsumenckich, odpowiedniego dopasowania oferty pod
potrzeby konsumenta i realizacji projektéw konsolidacyjnych, ktére

pokazuja, ze detaliéci nie zamierzaja biernie przygladac sie temu, co

Lubella

T

dzieje sie w branzy, ale efektywnie walcza o udziaty rynkowe. Warto
podkresli¢ wazna role programéw franczyzowych, ktére skupiaja gro
handlu tradycyjnego. To dobry trend, bo czyni z matych punktéw
detalicznych waznych partneréw dystrybucyjnych. Bardzo dobry
kierunek zmian, ktéry od dtuzszego czasu obserwujemy w polskim
handlu, daje w perspektywie dtuzszego czasu trwatos¢ i szanse na

przetrwanie dla malego handlu tradycyjnego.

Jakie ma Pan plany na nastepny rok w zakresie rozwoju dziatalnosci
Grupy Maspex oraz kategorii produktowych w Polsce i za granica?

Z punktu widzenia portfolio produktowego mozemy zapewnic
naszych klientéw, ze duzo bedzie sie dziato w obrebie naszych ma-
rek. Przygotowali$my ciekawe nowosci, jak réwniez zaplanowalismy
cale spektrum dziataii marketingowych i handlowych. O szczeg6-
tach bedziemy informowali na biezaco. Jezeli chodzi o rynki zagra-
niczne takie jak Czechy, Rumunia, Stfowacja, Bulgaria czy Wegry,
rowniez planujemy duza aktywno$¢ w tych obszarach. Grudzien to
okres intensywnych prac nad planami i budzetami — obecnie dopi-

namy ostatnie szczegoty.

Z jakim przestaniem chciatby Pan zwréci¢ si¢ do Kupcow?
Chciatbym skierowac stowa uznania dla wtascicieli sklepow, kt6rzy
mimo bardzo trudnych momentéw, przetrwali w tym biznesie. Dwa lata

temu wdrozylismy program lojalnosciowy ,Sprzedajemy razem”. Jego
przestanie informuje o tym, jak my jako producent rozumiemy nasza
role w rynku. Po naszej stronie jest oferowanie produktéw, ktére znajda
uznanie wéréd konsumentéw i dzieki temu beda chcieli je kupowac.
Ale to nie wystarczy, bo nawet najlepszy produkt jezeli nie bedzie miat
dobrej dystrybucji, to sie nie sprzeda. Prawdziwa walka toczy sie w skle-
pach i na pétkach. Staramy sie sumiennie wywiazywac ze swoich zadarn
tak, aby wspoméc prace naszych partneréw handlowych, caly czas tez
doskonalimy sie w tym obszarze. Nasze marki naleza do elity brandéw
spozywczych w Polsce otrzymuja mocne wsparcie. To sie nie zmieni
réwniez w nastepnym roku.

Przy okazji zycze zdrowych i spokojnych swiat oraz wszystkiego
dobrego w nowym roku dla wszystkich Czytelnikéw Hurt & Detal!

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Znane i bardzo popularne wsréd konsumen-

tow Mleko ,taciate” jest na rynku od 20 lat,
a w tym roku Swietujecie jubileusz. Prosze
opowiedzie¢ naszym Czytelnikom, w jakich
okolicznosciach powstat pomyst, koncepcja
,Laciatego” oraz jak rozwijat si¢ ten znako-
mity produkt na rynku.

Siedziba SM Mlekpol jest Grajewo na
Podlasiu. Okolica ta stynie z produkcji mleka
najwyzszej jakosci. Juz 20 lat temu poszuki-
wali$my produktéw, ktére wkomponowaly sie
w nasza specyfike. Z jednej strony jestesmy
blisko bazy surowcowej, z drugiej — dzieli nas
spora odlegfo$¢ od wiekszych aglomeracji.

W zwiazku z tym, zdecydowalismy sie na pro-
dukt trwaty po to, aby dotrze¢ do konsumen-
tow w catej Polsce — dlatego wybralismy mleko
UHT. Opracowanie tego brandu zlecilismy
firmie zewnetrznej, powstat prosty i jak sie
okazafo genialny brand ,taciate”. Kolejnym
krokiem byta inwestycja w ogéInokrajowa
promocje medialng. Portfolio ,taciate” jest
coraz bogatsze, szanujemy marke, dbamy

0 najwyzszg jako$¢ produktéw. ,taciate” to
cata gama mlek tacznie z mlekiem junior dla
dzieci, masto, $mietany i twarogi. Musze przy-
znac, ze bylismy zaskoczeni tak dynamicznym
rozwojem marki. W duzym stopniu ,taciate”
przyczynito sie do rozwoju cafej firmy. W 1995
roku bylismy jeszcze jedna z wielu spétdzielni,
teraz jesteSmy wsrod lideréw. Dziekujemy za

to konsumentom produktéw ,taciatych”.

-

MLEKPOL

O marce ,taciate” i sytuacji w branzy mleczarskiej
rozmawiamy z Edmundem Borawskim,
Prezesem SM Mlekpol w Grajewie.

Jak rozwijaja sie pozostate marki SM Mlekpol?
Nasza spotdzielnia powstafa z licznych
konsolidacji. W swoje struktury wiaczylimy
10 innych spétdzielni, razem z Rolmleczem,
ktory rowniez przytaczyt inne podmioty.
Osobowos$¢ prawna posiada teraz tylko SM
Mlekpol w Grajewie, pozostate sg zaktadami
produkcyjnymi. Jednak utrzymujemy marki
produktow z pozostatych spétdzielni, ktore
na state wpisaly sie w polskie gusta — sg to na
przyktad: Maslanka Mragowska, Ser Kurpiow-
ski czy Serek o smaku waniliowym Rolmlecz.

Produkty te maja stabilng pozycje na rynku.

Spétdzielnia Mlekpol zdobyta pierwsze
miejsce w tegorocznym - IX Rankingu Spét-
dzielni Mleczarskich pod przewodnictwem
Polskiej Izby Mleka. Jak wazne jest dla Pana
to wyrdznienie?

Kazde wyrdznienie jest wazne zaréwno
dla kierownictwa spétdzielni, jak i wszyst-
kich jej cztonkéw. To bardzo cenne nagrody,
zwlaszcza w czasach, kiedy na rynku mamy
problem ze sprzedaza wyrobéw. Wyniki,
ktére osiagamy pod wzgledem skupu mleka,
przetworstwa i wartosci sprzedazy wyrobéw
whasnych, sa zadowalajace. Ale nie spoczywa-
my na laurach, przed nami przysztos¢ i musi-
my pracowad, i przekonywa¢ konsumentéw
do naszych produktéw ,taciatych”, ,Milko”,

,Mazurski Smak”, ,Kurpiowski” i inne.

Prosze przyjac réwniez gratulacje za trzy
prestizowe wyréznienia w pierwszym
ogolnopolskim konkursie Orly Eksportu Wo-
jewédztwa Podlaskiego (Najlepszy Eksporter
Regionu, Debiut Eksportu i Osobowos¢
Eksportu dla Prezesa SM Mlekpol).

To bardzo mite, ze jesteSmy zauwazeni
jako znaczacy eksporter polskich produktéw.

Chciatbym przekaza¢ stowa podziekowania

dla dostawcéw za wysoka jakos¢ mleka, dla
pracownikéw ,Mlekpolu” — za sprostanie
wyzwaniom produkcyjnym oraz handlow-
com, ktérzy wyszukuja partneréw, dzieki
ktérym sprzedajemy nadwyzki produkcyj-
ne. W naszym kraju produkujemy wiecej
mleka niz konsumujemy, dlatego tez 25%
jest przeznaczane na eksport. Dzieje sie tak
w catej Unii Europejskiej. Obecnie lokowa-
nie produktéw na rynkach zewnetrznych
jest ograniczone ze wzgledu na embargo
rosyjskie. Dodatkowo obnizeniu ulegty ceny
sprzedazy i zwiekszyly sie odlegtosci ekspor-
towe. Duze iloéci mleka w proszku i serwatki
lokujemy na rynku chifiskim, indonezyjskim,
wietnamskim czy afrykanskim — koszty
operacji logistycznych zwiazanych z takimi
odlegtosciami sa wysokie. W zwiazku z tymi
trudnosciami — tym bardziej czujemy sie

zaszczyceni odbierajac taka nagrode.

Rok 2015 nie byt fatwy dla branzy mleczar-
skiej... Jaka bedzie przysztos¢ tego rynku?
Koricowka 2014 i biezacy rok — to trudny
okres dla cafej branzy. Tak jak wspominatem,
mamy ograniczone i oddalone rynki zbytu
— przez co ponosimy dodatkowe koszty. Polski
rynek jest przetowarowany, ceny w skupie sg
duzo nizsze — w zwiazku z tym nie moze-
my pozytywnie ocenia¢ sytuacji na rynku
mleczarskim. Co do przysztosci — cechuje
mnie optymizm. Ale umiarkowany, ponie-
waz przestanek na zdecydowang poprawe
niestety nie wida¢. Na zmiany na lepsze
branza potrzebuje czasu, w szybkim tempie
rynek nie wréci do poprzednich standardéw.
Nalezy tez doda¢, ze gospodarstwa rolne
produkujace mleko sa w okresie przeobrazei
inwestycyjnych — podjety konkretne specjali-
zacje, co wiaze sie z koniecznoscig wymiany

parku maszynowego i technologii udojowych.
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A inwestycje w nowoczesnos¢ sa kosztowne.
Spadty ceny mleka w skupie. Powoduje to
zachwianie ptynnosci finansowej gospodarstw

produkujacych mleko.

Mlekpol w Grajewie to najwiekszy produ-

cent mleka i produktéw mlecznych w Polsce.

Macie bardzo duzy wptyw na zachowanie
rynku, wyznaczacie trendy... Jak w ostatnich
latach zmienial sie rynek nabiatu w Polsce?
Polska ma doskonate warunki do ho-
dowli bydta, kréw mlecznych i produkgji
mleka. Rolnictwo to ogromna szansa na
zréwnowazony rozwdj cafego kraju. Kazde
gospodarstwo rolne zajmujace sie produk-
cja to maty zakfad produkcyjny i ogromny
rynek zbytu. Wediug mojej obserwacji — nie
wykorzystujemy w pefni wewnetrznego
potencjatu. A przeciez mégtby to by¢ nasz
przemyst narodowy! Przyktadem moze by¢
Holandia, ktéra mimo ze jest mniejszym
krajem niz Polska, produkuje wiecej mleka.
W historii polskiego mleczarstwa maksymal-
na ilos¢ skupionego mleka to 12 mld litréw.
Patrzac na obecne warunki rozwoju, mamy
zdolnos¢ do wyprodukowania 18-20 mld,
a nasz aktualny wynik to 10,5 mld litréw —
posiadamy ogromne mozliwosci hodowlane
i produkcyjne. Musimy rozwija¢ nasz rynek
wewnetrzny w zakresie konsumpcji wyro-
béw mleczarskich. Mleko to napéj bogéw,
zawiera wszystkie niezbedne do zycia sktad-
niki. W aspekcie edukacyjnym duze stowa
uznania naleza sie ogélnopolskim akcjom
takim jak ,Szklanka mleka” w szkotach czy
kampania ,Mam kota na punkcie mleka”,
ktére przyczyniaja sie do wzrostu konsump-
cji mleka wéréd mlodego pokolenia. Wazne
sq targi zagraniczne, ktére pozwalaja na
pozyskiwanie nowych rynkéw. Powinnismy
w szybkim tempie zwiekszy¢ konsumpcje

mleka — dla zdrowia i rozwoju przemystu!

Co sprawia, ze produkty Mlekpolu sa tak
popularne wsréd konsumentow?

O jakosci produktéw decyduje baza
surowcowa, dlatego méwiac o produktach
SM Milekpol trzeba zacza¢ od gospodarstw,

w ktérych pozyskiwane jest mleko. Przefo-

MLEKPOL

mem w rozwoju naszej branzy byto wejscie
Polski do UE i dostosowanie sie do obowig-
zujacych standardéw. Gospodarstwa produk-
cyjne sprostaly tym wyzwaniom i zrobity to
na najwyzszym poziomie, sa $wiadomi, ze od
wysokiej jakosci nie ma ucieczki. To wymoég
podstawowy. Druga rzecz to wysoki stopien
automatyzacji proceséw pozyskiwania mleka.
Poprzez automatyzacje ogranicza sie dostep
cztowieka do produkgji, wszystko przebiega
w ukladzie zamknietym, nastepuje ogranicze-
nie zagrozen. Kolejnym krokiem jest wspiera-
nie konsumenta, zeby chciat kupowa¢ nasze
produkty ,taciate”. Organizujemy réznego
typu akcje marketingowe, promocje dla kon-
sumentéw — jak ta z okazji naszego 20-lecia.
Bez reklamy i promocji sprzedaje sie duzo

trudniej. Takie czasy...

Centrum Tradycji Mleczarstwa — Muzeum
Mleka to pomyst na zwiekszenie atrakcyj-
nosci turystycznej Grajewa. Prosze opowie-
dzie¢ wiecej o tym projekcie.

SM Mlekpol w tym roku przekroczy na
skupie mleka wynik 1,5 mld litréw — to
prawie 16% produkcji krajowej. To wyda-
rzenie historycznie, poniewaz do tej pory
jeszcze zadnej firmie mleczarskiej to sie nie
udato. Mozemy wiec Smialo powiedzie¢, ze
Grajewo jest stolica polskiego mleczarstwa.
Dlatego tez prowadzenie Muzeum Mleka to
dla nas wielki zaszczyt i wyzwanie. Odtwo-

rzenie historii polskiego mleczarstwa nie jest

LIDER MLECZARSTWA

zadaniem fatwym. | oczywiscie nie chcemy

go ograniczy¢ tylko do naszej spétdziel-

ni. Dlatego apeluje do kolegbéw z branzy

o pomoc. Czesto w wielu zaktadach, gdzie$
na zapleczu mogg jeszcze znajdowac sie
urzadzenia, ktérymi postugiwano sie w mi-
nionych latach. Chcielibysmy je sprowadzi¢
do naszego Centrum. Pokazanie technologii
i urzadzen — to po pierwsze. Druga forma
przypominania historii mleczarstwa w na-
szym Muzeum beda multimedia. Wspdlnie
z firmami mleczarskimi produkujacymi
maszyny i urzadzenia chcemy w formie
multimedialnej przedstawic¢ linie technolo-
giczne jakie byty w minionych latach, a jakie
sa obecne. W Muzeum bedzie réwniez sala
edukacyjna, gdzie mlodziez bedzie mogta
samodzielnie wyprodukowa¢ masto, $mieta-
ne, lody, wszystkiego dotkna¢, sprébowac,
poczué. Planujemy takze koktajl bar, by
pokaza¢ jak szerokie zastosowanie w kuchni
ma mleko i jego przetwory. Muzeum Mleka

to bardzo ciekawy i wieloaspektowy projekt!

Swigta Bozego Narodzenia juz za chwile.
Czego wiec zyczy¢?

Po pierwsze — zdrowia dla wszystkich! Rzeki
mleka dla producentéw, zwiekszenia kon-
sumpcji mleka w Polsce, a konsumentom — by
pozostali przy produktach Mlekpolu, bo jest
w nich samo zdrowie. Wesotych $wiat!

Dzigkuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Jubileusz 25-lecia
dziatalnosci,
przygotowanie i realizacja
nowych konceptow
produktowych oraz liczne
nagrody - o waznych
wydarzeniach oraz
podsumowaniu roku 2015
w firmie Henkell & Co.
Vinpol Polska Sp. z o.0.
opowiada Dariusz Polak -
Cztonek Zarzadu, Dyrektor
ds. Marketingu i Eksportu.

Jubileusz 25-lecia dziatalnosci, ktéry w tym
roku Swietujecie to wazne wydarzenie. Jak
z perspektywy lat ocenia Pan rozwéj rynku
alkoholi w Polsce? Jak na tym rynku rosta
firma Vinpol z Torunia?

Oprécz mocno rosnacej — nie tylko cenowe;j
— konkurencji, w mojej ocenie waznym aspek-
tem zmian jest tez jakos¢ produktéw, ktéra na
przestrzeni lat jest coraz wyzsza. W wiekszosci
kategorii alkoholi polscy producenci oferuja
trunki na zdecydowanie lepszym poziomie niz
przed laty. Rosna tez oczekiwania konsumenta
jesli chodzi o jakos¢, szeroko$¢ i réznorodnosé
oferty dostepnej na rynku. Niektére kategorie
alkoholi systematycznie sie kurcza, jak np. ta-
nie wina owocowe, w to miejsce rozwijajg sie
kategorie ,importowane”— tzn. wina gronowe,
whisky, koniak, rum, itd. czy tez generalnie
trunki smakowe i o nizszej zawartosci alkoho-
lu, np. RTD czy cydr.

Tak wiec rynek alkoholi w Polsce para-
doksalnie przy catej swojej niezmiennosci
jednak niezmiennie ewoluuje... A nasza
firma razem z nim. Vinpol (teraz Henkell
Polska) poczatkowo byt niewielka kilkuna-
stoosobowa firma, a w portfolio znajdowaty
sie przede wszystkim wina owocowe i tanie
drinki o niezbyt wyszukanej jakosci. Z cza-
sem zaczeliSmy wprowadza¢ do oferty trunki
importowane, rozszerza¢ swoje portfolio
o produkty z wyzszej potki. Od roku 1997
nalezymy do Grupy Henkell, od tego tez

czasu przyspieszylismy proces podnoszenia

standardéw jakosciowych. W ciagu kilku

lat staliSmy sie posiadaczem certyfikatow
jakosciowych 1SO, HACCP czy tez Interna-
tional Food Standard. Teraz jestesmy firma
na europejskim poziomie, w petni spetniamy
wysokie oczekiwania jakosciowe konsumen-
téw nie tylko w Polsce, ale takze w ponad
20 krajach na $wiecie, do ktérych wysytamy

nasze produkty.

Jaki byt rok 2015 dla firmy Henkell & Co.
Vinpol Polska Sp. z 0.0.2

2015 nie byt rokiem tatwym. Przede wszyst-
kim ze wzgledu na duzy udziat szarej strefy, ktory
byt efektem ostatniego wzrostu akcyzy, co nie-
zmiennie skutkuje zmniejszonym popytem na le-
galne alkohole. Upalne lato réwniez nie sprzyjato
lepszej sprzedazy. Nie byt to wiec czas fatwy, ale
mimo to dla naszej firmy 2015 to rok stabilnej
sprzedazy. Poza tym wykonalismy spora prace
zwigzang z nowymi konceptami produktowymi.
Juz teraz widzimy jej pozytywne efekty. Sadze, ze

jeszcze lepsze przyniesie nam rok 2016.

Ktére z kategorii wykazatly najwieksza dy-
namike sprzedazy w tym roku, a ktére beda
tymi wiodacymi w kolejnych latach?

Rok 2015 byt bardzo dobry dla Ginu Lubuskie-
go. Pomimo tego, ze sama kategoria na polskim
rynku odnotowata niewielki spadek w ostatnim

czasie, to sprzedaz Ginu Lubuskiego znacznie

wzrosta w poréwnaniu do roku poprzedniego,

a nasz produkt od lat jest niekwestionowanym
liderem w swojej kategorii. Lubuski Gin w roku
2015 dodatkowo umocnit sie na tej pozydji.

W pozostatych kategoriach utrzymujemy sie na
stabilnym poziomie. W kolejnych latach liczymy
na wzrosty sprzedazy w kategorii wodki, likierw,
win ziotowych oraz win musujacych i gazowa-
nych. W tej ostatniej kategorii wprowadzamy
relaunch wina Raffaello. Liczymy na pozytywny
odzew konsumentéw. Koncentrujemy sie réw-
niez na Mionetto Prosecco DOC Treviso, winie,
ktére jest bardzo dobrze przyjmowane przez
rynek, czego m.in. potwierdzeniem jest nagroda
»Luksusowa Marka Roku 2015”. Spodziewamy
sie wzrostu kategorii prosecco i liczymy na jeszcze
lepszy rozwdj Mionetto — prestizowego, najwyz-
szej jakoéci produktu z wioskiego regionu Treviso.
W ostatnim czasie weszlismy na rynek wodki

z marka Lubuski. Niedawno wprowadzilismy
takze do sprzedazy lini¢ likierow , Dalkowski”

— na dzisiaj nie jesteSmy w stanie sprosta¢ zamo-
wieniom z rynku. Jest zatem sporo przestanek do

pozytywnego myslenia na przysztos¢.

Wréémy jeszcze do kultowego Ginu Lu-
buskiego. Jego atutem jest miedzy innymi
relacja jakosci do ceny. Co jeszcze stanowi
o sukcesie tego brandu?

Relacja jakosci do ceny jest bardzo waz-

na kwestig dla konsumentéw, jednak czesto

82 | www.hurtidetal.pl



duzo wazniejsza bywa wiasnie sama jakos¢,
cho¢ cena oczywiscie musi by¢ ,przyjazna”.

A propos jakosci... Gin Lubuski w roku obec-
nym juz po raz drugi otrzymat wyréznienie

z Ministerstwa Rolnictwa — znak promocyjny
,Poznaj Dobra Zywnos¢”. Gin Lubuski w roku
2015 zostat réwniez nagrodzony w Brukseli
wyréznieniem ,Superior Taste Award 2015".
Tak wiec... Jakos¢, jakos¢ jakos¢! Wptyw na tak
wysoka popularnos¢ naszego ginu maja takze
systematyczne dziafania marketingowo-han-
dlowe zwigzane z marka, a zatem koncentracja
firmy na wszystkich aspektach, ktére decyduja
o sukcesie marki Lubuski Gin, zaczynajac
wiadnie od jakosci, poprzez dobry, skuteczny
marketing, po skoncentrowane i aktywne dzia-
tania handlowe. Utrzymujemy wysoki poziom

standardéw na wszystkich polach — i to dziata.

Wielokrotnie nagradzana w réznych konkur-
sach, przez lata niezmiennie utrzymuje najwyz-
sze standardy jakoSciowe. Prosze opowiedzie¢
o sukcesie marki Nalewka Babuni.

Chyba najwazniejsze na poczatku byto
to, ze nasza Nalewka Babuni prawie 20 lat
temu jako koncept produktu byfa pierwsza na
rynku i jedyna w swoim rodzaju. PéZniejsze
préby nasladowania Nalewki Babuni przez
nasza konkurencje nie byty juz tak skuteczne.
Oczywiscie nie wystarczy by¢ pierwszym,
trzeba tez byc¢ stale skoncentrowanym na
dziataniach promocyjnych i handlowych. Na-
lewka Babuni od poczatku zyskata zyczliwos¢
i zaufanie konsumentéw. Byfa réwniez wielo-
krotnie pozytywnie opiniowana przez grono
fachowcow, ekspertow w dziedzinie alkoholi
i w kategorii spozywczej ogétem. Byta po
wielokro¢ nagradzana przez Polska Rade Wi-

niarstwa i Miodosytnictwa, otrzymywata zfote

ey

medale ,Najlepszy Produkt Roku”, niedawno
otrzymafa nagrode ,Trunek 20-lecia”, czesto
byfa takze nagradzana przez Czytelnikow
,Rynkéw Alkoholowych”. Nalewka Babuni
byfa pierwszym alkoholem nominowanym

do nagrody ,Teraz Polska”, co uwazam za
duzy sukces, poniewaz w tamtych czasach
nagradzanie alkoholu w takim konkursie byto
»politycznie i obyczajowo” niepoprawne.
Marka pozytywnie zapisata sie w pamieci
konsumentéw. Tak naprawde recepta na suk-
ces jest powtarzalno$¢ wysokich standardéw
jakosciowych. Nalewka Babuni nalezy do
najwazniejszych marek, ktére mamy w ofer-
cie, nie uznajemy zadnych kompromiséw jesli
chodzi o jakos¢, dbajac przy tym o jej strone
wizualna. Zaczynajac od butelki, poprzez
charakterystyczne zamkniecie, a koficzac na
detalach takich jak recznie klejona etykieta

i recznie zakfadana wstazeczka — wszystkie
elementy sktadaja sie na pigkna, oryginalna

i niepowtarzalng catos¢. Nic wiec dziwnego,
ze Nalewka Babuni w Polsce jest liderem war-
tosciowym w swojej kategorii, a poza naszymi
granicami sprzedajemy ja do kilkunastu
krajow na $wiecie, nie tylko w Europie, ale

réwniez w Ameryce P6tnocne;j.

Rok temu wprowadeziliscie zupetng nowo$c — Lu-
buski Vodka. Jak polski rynek przyjat ten produkt?
Ten segment rynku nie jest tatwy. Polski
konsument dokonuje zakupu wédki najcze-
Sciej sposréd 3-4 ulubionych marek, a w tej
kategorii jest ich kilkaset. W zwiazku z tym
marka Lubuski Vodka z jednej strony musi bo-
ryka¢ sie z duza konkurencja, z drugiej jednak
— rynek jest olbrzymi, co oznacza potencjalnie
wiele sprzedanych butelek. Wédka zostata

wprowadzona ponad 12 miesiecy temu,

i majac na uwadze duzy Scisk na pétce w tej
kategorii, jestesmy zadowoleni z przyjecia no-
wej marki przez Polakéw. Osoby, ktére miaty
okazje sprobowa¢ naszej wodki, wracaja do
niej ponownie. Oznacza to, ze przekonata ich
wysoka jako$¢ produktu. Dowodem tej wy-
sokiej jakosci jest chociazby ztoty medal, jaki
otrzymata Lubuski Vodka w degustacji wodek
czystych organizowanych przez ,Rynki Alko-
holowe”. Nasza wodke polecaja i wykorzystu-
ja w swojej pracy réwniez eksperci — wspot-
pracujemy ze Stowarzyszeniem Polskich
Barmanéw, a takze z Markiem Postusznym,
mistrzem $wiata barmanéw w stylu flair, kt6ry

jest niejako ambasadorem naszej marki.

Czy w najblizszym czasie pojawi si¢ co$
nowego w portfolio?

Pojawi sie kilka nowosci, natomiast nie moge
jeszcze o nich méwic. Pracujemy nad tym, by
w 2016 roku zaoferowa¢ konsumentom nowe
pomysty. Rynek idzie do przodu, a my razem
z nim, cho¢ by¢ moze w jednym lub drugim

przypadku to rynek péjdzie za nami.

Ktére marki mozna nazwa¢ hitami eksporto-
wymi Vinpolu?

Niewatpliwie jest to Totino, ktérego sprze-
dajemy ponad milion butelek rocznie poza
granicami naszego kraju. Trunek ten dostepny
jest w kilkunastu krajach na $wiecie, z czego
duza cze$¢ trafia do Rosji. W Estonii Totino jest
wermutem nr 1, na Lotwie jest nr 2, w Rosji
réwniez zajmuje dobra pozycje. W wielu
krajach sprzedajemy réwniez Gin Lubuski.
Popularnoscia cieszg sie tez nasze stodkie wina
deserowe oraz likiery. W sumie nasze produkty
mozna kupi¢ w ponad 20 krajach na $wiecie.

Dzigkuje za rozmowe. Tomasz Pariczyk
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,Wawel. Rados¢ wyzwala” - o kampanii
promocyjnej, bogatym portfolio produktowym,

a takze dobrych wynikach sprzedazowych w 2015

i planach na 2016 rok - opowiada Robert Okonski,
Dyrektor Sprzedazy w firmie Wawel.

Wawel wyzwala rado$¢ w najnowszej
kampanii, ktéra rozpoczeta si¢ w potowie
pazdziernika. Jakie dziatania marketingowe
prowadzone sa w jej ramach?

Kampania promuje oferte czekolad
marki Wawel, ktére teraz dostepne sa
w opakowaniach ze zmieniong grafika
i w nowych formach.

Zintegrowane dziatania marketingowe
obejmuja kampanie telewizyjng pod hastem
,Swiat dla Ciebie zataiczy” (emisja spotu
w najwiekszych stacjach telewizyjnych do
konca grudnia 2015 r.), konkurs konsumencki
na stronie wawelradoscwyzwala.pl, kampanie
reklamowa w internecie, spot radiowy oraz

materiaty promocyjne w punktach sprzedazy.

Z mysla o udoskonaleniu oferty marka
zadbata o od$wiezenie wygladu calego
portfolio czekolad. Jakie zmiany zostaly
wprowadzone?

Zdecydowalismy sie na wprowadzenie
nowej formy czekolady, w ktérej kazda kost-
ka sygnowana jest logo marki, ale nie to jest
najistotniejsze. Dzieki nowej formie tabliczki
sq wygodniejsze i zyskaty wiecej nadzienia.
Nazwy tabliczek sie nie zmienig — wyjatkiem
jest czekolada Gorzka Krakowska, ktéra od
tej pory bedzie dostepna pod nazwa Gorzka.
Zdecydowali$my sie takze na od$wiezenie

grafiki na opakowaniach.

Wszystkie te dziatania realizuja zatozenie
marki o wzmocnieniu swojej pozycji w ka-
tegorii czekolad. Czy widac juz efekty?

Od ponad trzech lat jesteSmy najszyb-

ciej rosnaca marka w tym segmencie oraz

zdecydowanym liderem rynku jezeli chodzi
o czekolady deserowe i gorzkie — mamy tu
ponad 30% udziatu. Zamierzamy kontynu-

owac rozwdj w kluczowej dla nas kategorii.

Jakie efekty handlowe przynosza dziatania
marketingowe firmy Wawel realizowane
bezposrednio w sklepach detalicznych?
Jaka role w komunikacji odgrywa prasa
handlowa?

Dostrzegamy potencjat prasy handlowej
w zakresie docierania do naszych partne-
réw biznesowych. Wiemy, ze szczegblnie
detalisci chetnie z niej korzystaja, dlatego
tez udostepnione w prasie handlowej
materiaty marketingowe i reklamy sa cenne
dla odbiorcéw detalicznych prowadzacych

dziatalno$¢ handlowa.

Strategia rozszerzania portfolio o nowe
segmenty nie jest dla spétki Wawel
niczym nowym. Prosze opowiedzie¢

o sukcesie galaretek z nadzieniem i marce
Fresh & Fruity.

Marka Fresh & Fruity z powodzeniem
wpisuje sie w strategie firmy ,Wawel.
Rados¢ wyzwala”. Wiemy, ze konsumenci
lubig te galaretki i chetnie angazuja sie
w dziatania podejmowane przez marke.
Potwierdzeniem tego moze by¢ zaangazo-
wanie uczestnikéw dwéch letnich konkur-
soéw Fresh & Fruity, do ktérych zgfosity sie
dziesiatki tysiecy uczestnikéw.

Owocowe galaretki Fresh & Fruity to

wyroby na bazie pektyny pozyskiwanej

z jabtek — ze wzgledu na to, Zze nie zawie-

raja zelatyny, staly sie bardzo popularne
wsrdd wegetarian. Juz w kilka miesiecy od
wprowadzenia na rynek staly sie liderem
kategorii galaretek. Postanowili§my wiec
zaproponowac konsumentom potaczenie
dwéch silnych marek z naszego portfolio
i stworzylismy czekolade mleczng z czast-
kami galaretek Fresh & Fruity, ktéra cieszy
sie dzi§ duza popularnoscia — znalazfa sie

nawet w ofercie zimowej.

Jaki byt rok 2015 dla poszczegélnych ma-
rek Wawel?

Sprzedaz naszych produktéw w 2015 roku
wzrosta w poréwnaniu do roku poprzed-
niego. Rozwijamy sie stabilnie w oparciu
o nasze kluczowe marki: Malaga, Kasztanki,
Tiki Taki — w segmencie pralin, Michatki,
Trufle, Mieszanka Krakowska — w kategorii
cukierkéw czy tez, wspomniane wczesniej,
czekolady z Gorzka na czele.

Rok 2015 byt na pewno bardzo dobry dla
marki Fresh & Fruity, ktéra w krétkim czasie
od wprowadzenia, stata sie liderem kategorii.
Planujemy jej dalszy rozwdj, ale jednocze-

$nie caly czas wspieramy inne marki.

Jakie nowosci urozmaica portfolio Wawel

w najblizszym czasie?

84 | www.hurtidetal.pl



Wawel taczy dbatos¢ o wysoka jakos¢
sktadnikéw, tradycyjne receptury z naj-
wyzszymi standardami kontroli jakosci
i poszukiwaniem nowych smakéw. Staramy
sie proponowac konsumentom produkty,
ktére odznaczaja sie jakoscig i oryginalno-
Scig. W tym roku przygotowalismy kilka
nowych smakoéw, ktére sa juz dostepne
w sprzedazy, np. nowe warianty galaretek
Fresh & Fruity, czekolada mleczna z kawat-
kami galaretek Fresh & Fruity czy cukierek
Karmelowy. Z nowosci pojawia sie takze:
mleczna czekolada Kokosowa z wiérkami
kokosowymi, dwuwarstwowa czekolada
Mleczno-gorzka oraz cukierek Piernikowy
— wszystkie dostepne w ofercie zimowej.
Zainteresowanie konsumentéw naszymi
produktami motywuje nas do przygotowy-
wania ciekawych nowosci, dlatego réwniez
w kolejnym roku zaproponujemy nieznane

dotad smaki w ofercie naszej marki.

Czy zamierzacie wchodzi¢ w nowe katego-
rie rynku sfodyczy w 2016 roku?

Zgodnie z obietnica marki, ,Wawel. Ra-
dos¢ wyzwala” chcemy oferowac stodycze,
ktérych smak wyzwala prawdziwg rados¢. To

dla nas wazne, zeby by¢ blisko konsumentéw

i obserwowac ich preferencje. W efekcie,

tworzymy nowosci, ktére zaskakuja smakiem
i jakoscia. Nieustannie tez inwestujemy

w rozwdj technologii. Dzieki temu w przy-
sztym roku na pewno uda nam sie pozytyw-
nie zaskoczy¢ naszych klientéw i wywotaé
usmiechy na twarzach milionéw Polakow,

kt6rzy ufaja naszej marce.

Ceny surowcéw, w tym kakao i cukru sa
coraz wyzsze, rosna koszty prowadzenia
dziatalnosci — podwyzki cen sa nieuniknio-
ne, czego nie akceptuja sieci. Jaka macie
strategie na te sytuacje?

Wazrost cen ziarna kakaowego i cukru zmu-
szaja do poszukiwania innych niz cenowa
przewag konkurencyjnych. Najwyzsza jakos¢
naszych produktéw i zaufanie konsumentéw
do marki Wawel s istotnymi przewagami
w stosunku do marek konkurencyjnych.
Jednakze wobec tak znaczacego wzrostu cen
kluczowych surowcéw, podwyzki cen sa po
prostu nieuniknione. Nie beda one jednak

zbyt duzym obciazeniem dla konsumentow.

Jakie inne wyzwania stoja przed branza
»stodyczowa”? W jaki sposéb bedziecie je

pokonywac?

CTIROLADS GOEIEA

Poziom konsumpgji sfodyczy w Polsce
stale sie zwieksza, a potencjat rynku jest
nadal duzy. Dlatego, umacniajac markowe
wyroby z portfolio Wawel, bedziemy starali
sie budowac kolejne silne marki z produk-
tami, ktére beda doceniane przez konsu-
mentoéw za jako$¢ i smak. Cenimy opinie
konsumentéw, pytamy o ich preferencje
i ulubione smaki, a nawet zapraszamy ich
do testowania i recenzowania naszych wy-
robéw — wszystko po to, aby produkty Wa-
wel byty jak najblizsze ich oczekiwaniom.
Roéwnie wazne jak wprowadzanie nowych
smakéw na rynek, jest dla nas utrzymywanie
zaufania konsumentéw do marki. Swietnym
miejscem do wymiany takich do$wiadczer
sq nasze sklepy firmowe, ktére wtasnie
zmieniajg swoje oblicze. Dzieki tysigcom
klientéw, ktérzy regularnie nas odwiedzaja
pozyskujemy cenne opinie o naszych wyro-
bach. Bardzo czesto oczekiwania naszych
konsumentéw staja sie inspiracja przy
opracowywaniu nowych produktéw — wta-
$nie tak rozpoczyna sie historia pewnego
cukierka, ktéry w przysztym roku pojawi sie
w naszej ofercie wiosennej...

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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95 lat funkcjonowania firmy, 56 lat obecnosci
Majonezu Kieleckiego na rynku, blisko

2 lata zarzadzania Spétdzielnig - Michat
Mius, Prezes WSP ,Spotem” podsumowuje
dotychczasowe dziatania, rysuje plany na
przysztoS¢ i opowiada o tradycji wyrobow
kultywowanej od pokolen, do ktérej wracamy
dziS coraz czeSciej. Zwtaszcza w Swieta.

95 lat minelo. .. to czas na duze podsumowanie.
Jakie wydarzenia byly przystowiowymi krokami
milowymi w rozwoju WSP ,,Spotem”?

Tak, to faktycznie dobry moment na
refleksje. W naszej historii pojawito sie kilka
wydarzen, ktére $miafo mozemy nazwac
przefomowymi. Sadzimy, ze dzieki nim osia-
gnelismy obecna, wysoka pozycje na rynku
FMCG. Jednym z nich jest rok 1932, kiedy
to uruchomiliémy produkcje pierwszych pro-
duktéw spozywczych — Musztardy oraz Octu
Spirytusowego. W 1959 roku rozpoczeto pro-
dukcje Majonezu Kieleckiego. Produkt ten od
samego poczatku byt ,strzatem w dziesiatke”,
a jego receptura sprawdzita sie do tego stopnia,
Ze stafa sie podstawa do stworzenia polskiej
normy na majonez. Kolejny kluczowy moment
miat miejsce pod koniec lat 80-tych, kiedy to
podieliémy decyzje o zainwestowaniu w linie
do wytwarzania przekaski Snack — Przysmak
Swietokrzyski. Produkt do dzisiaj cieszy sie
duza popularnoscia i uznaniem konsumentéw
nie tylko w kraju, ale réwniez za granica. Prze-
tomowym wydarzeniem moge nazwac takze
proces przeksztatcenia Zaktadéw Wytworczych
w Wytworczg Spoétdzielnie Pracy ,Spofem”,

a byfo to w roku 1990. Od tego czasu udziaty
firmy znajduija sie w rekach zatogi.

Oczywiscie jednym z najbardziej przeto-
mowych wydarzer dla catego polskiego rynku

byto wejscie do Unii Europejskiej, dzieki cze-

mu otworzyly sie przed nami rynku europej-

skie, skorzystalismy takze z funduszy unijnych.

Po objeciu stanowiska Prezesa podkreslat
Pan, ze rewolucyjnych zmian nie bedzie.
Bedzie kontynuowana polityka spéjnego
rozwoju w trzech aspektach: poszerzenie
portfolio produktowego, utrzymywanie parku
maszynowego na najwyzszym poziomie oraz
prowadzenie intensywnych dziataf marketin-
gowych. Jak te trzy aspekty rozwoju zostaly
realizowane w okresie blisko 2 lat zarzadza-
nia WSP ,Spotem”?

Zgadza sie — rewolucyjnych zmian nie
wprowadzalismy i nie wprowadzamy. Na
sukces WSP ,Spotem” pracuje blisko 400
pracownikéw i to dzieki ich zaangazowaniu,
pomystom i codziennej pracy firma znajduje
sie na tak wysokiej pozycji. Wszystkie wy-
mienione przez Pana aspekty realizowane sa
krok po kroku zgodnie z zatozonym dtugo-
okresowym planem. Kazdy punkt na naszej
liscie jest analizowany przez wewnetrznych
ekspertéw i specjalistow, tak by poczy-
nione dziatania przyniosty zatozony efekt.
Dowodem na to s3 unowoczesnione linie do
produkgji naszych wyrobéw w plastikowych
opakowaniach, zupetnie nowe produkty, np.
w postaci Ketchupu Kieleckiego extra pikant-
nego czy tez wysokozasiegowe kampanie

reklamowe. Mimo krétkiego okresu jakim sa

dwa lata, udato nam sie bardzo wiele osia-

gnac. Ciesze sie, ze moge reprezentowac tak

preznie dziafajace przedsiebiorstwo.

Rok 2015 zbliza sie do konca. Jaki byt to
okres dla Spétdzielni i jej produktéw?
Mijajacy rok byt dla Spétdzielni wyjatkowo
intensywny. Przede wszystkim skupilismy sie
na aspekcie marketingowym. Cztery duze
kampanie reklamowe, obejmujace wszystkie
najwazniejsze media sa tego najlepszym
przyktadem. Kolejna wazng kwestig byt
rozwdj wspétpracy z odbiorcami zagranicz-
nymi. Pomimo trudnej sytuacji gospodar-
czo-politycznej staralismy sie utrzymywac
staty poziom eksportu naszych produktéw.
Oczywiscie réwnolegle pracowalismy takze
nad rozwojem sprzedazy na terenie Polski,
docierajac do miejsc, gdzie nas jeszcze nie
byto. Dzieki kompleksowym, wieloaspekto-
wym dziataniom moge z satysfakcja stwier-
dzi¢, ze odnotowalismy wzrost sprzedazy
naszych produktéw, zaréwno pod wzgledem
ilosciowym, jak i wartosciowym. Nasz sztan-
darowy wyréb — Majonez Kielecki, nieprze-
rwanie od kilku lat znajduje sie na drugiej
pozycji w Polsce, ustepujac jedynie marce
nalezacej do jednego ze $wiatowych poten-
tatéw w dziedzinie produkcji zywnosci. Oby
kolejny rok okazat sie dla WSP ,Spotem”

réwnie udany!
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Jakie najwieksze wyzwania stoja przed dal-

szym rozwojem firmy w ciagu najblizszych lat?
W zwigzku ze statym wzrostem sprzedazy
naszych wyrobéw zamierzamy przede wszyst-
kim rozszerza¢ moce produkcyjne i unowocze-
$nia¢ park maszynowy. Réwnie wazne pozostaja
dla nas dziatania marketingowe. Bedziemy
intensyfikowac rozpoczete prace, a takze my-
§le¢ o nowych formach promocji. Niezmiennie
bedziemy koncentrowac sie na ciaglym rozwoju
dystrybugji naszych wyrobéw, nie tylko na tere-

nie Polski, ale takze poza jej granicami.

A gdzie poza granicami kraju mozemy spo-
tka¢ produkty WSP ,,Spofem”?

Wciaz rozwijamy eksport. Z majonezem
i sosami jestesmy obecni m.in. w Anglii, Irlandii
czy Niemczech — w $lad za naszymi rodakami.
Produkty spotdzielni mozna spotkac row-
niez w Stanach Zjednoczonych czy Australii.
Przysmak Swigtokrzyski dostepny jest w Rosji,
Kazachstanie, Turkmenistanie, Rumunii czy na

Wegrzech i Ukrainie.

56 lat minelo. .. odkad wyprodukowaliécie
pierwszy stoik Majonezu Kieleckiego. Jego recep-
tura jest niezmienna od tylu lat... Co jeszcze za-
decydowalo o tak wielkim sukcesie rynkowym?
Tak, to rzeczywiscie juz 56 lat odkad
wyprodukowalismy pierwszy stoik Majonezu
Kieleckiego. Sadze, ze na jego popularnos¢
ma wplyw wiele czynnikéw. Po pierwsze
to produkt tworzony z pasja i tak jak Pan
wspomniat, oparty na niezmiennej od lat
recepturze. Majonez Kielecki jako jeden
z nielicznych na rynku nie zawiera substan-
cji konserwujacych, a jego charakterystycz-
ny smak poréwnywalny jest z domowymi

wyrobami. Uwazam réwniez, ze oprécz

tego istotne znaczenie dla konsumentéw ma
jego wysoka jakos¢. To wszystko sprawia, ze
,Kielecki” obecny jest na stotach Polakéw

od pokolen.

Wysoka jakos¢ i polski tradycyjny smak od
pokolen - to cechy takze innych produktéw
z oferty WSP ,,Spofem”...

Zdecydowanie tak! Doktadamy wszel-
kich staran, by smak ,tamtych lat” mégt
gosci¢ w polskich domach. W tym miejscu
warto wspomnie¢ o Musztardach Kielec-
kich oraz Octach Spirytusowych, jednych
z pierwszych artykutéw spozywczych
wyprodukowanych w fabryce ,Spotem”.
Konsumenci doceniajg je za wysokga jakos¢,
wyrazisty smak i niepowtarzalny aromat.
W linii musztard znajduje sie az 6 warian-
tow, tj. delikatesowa, sarepska, kremska,
chrzanowa, pikantna i rosyjska. Natomiast
octy produkujemy zaréwno w wersji 10%
jak i 6% z dodatkiem przypraw, np. estrago-
nu. Duza popularnoscia cieszg sie rowniez
Sosy Kieleckie, dostepne, podobnie jak
musztardy, w kilku wariantach smakowych.
Ostatnio, by pokresli¢ ich ponad 50-letnia
tradycje postanowiliSmy wprowadzi¢ nowe
opakowania. Eleganckie stoiczki to odpo-
wiedZ na rosnace zainteresowanie konsu-

mentéw wyrobami z bogata historia.

Stale pracujecie nad portfolio produktowym

- w ostatnim czasie poszerzyliicie oferte

o majonezy w plastikowych opakowaniach,

wprowadziliscie takze nowe opakowania

musztard i keczupéw. Jak przyjat je rynek?
Staramy sie dociera¢ z naszymi produkta-

mi do r6znych grup wiekowych. W zwiazku

z tym, zdecydowali$my sie na zmiany opako-

war niektérych naszych wyrob6w. Badania
dowodza, ze mtodsze pokolenie preferuje
praktyczne plastikowe butelki — stad np. nasza
propozycja wyciskanych ketchupéw czy
Majonezu Kieleckiego. Dzieki temu zaobser-
wowalismy dynamiczny wzrost sprzedazy tych
kategorii. Wierzymy, ze przy okazji kolejnych
nowosci nabywcy zaufaja marce WSP ,Spo-

tem” i wybiora wiasnie nasz produkt.

Czy rozwazacie wejscie w zupelnie nowe
kategorie produktowe?

Z obserwacji rynku FMCG wynika, ze
konsumenci sa coraz bardziej zainteresowani
produktami oferujacymi wartosci dodatko-
we. Majac na wzgledzie ten trend, wkra-
czamy w segment zywnosci funkcjonalnej.
W naszej ofercie, znajdujg si¢ juz Majonez
Kielecki Omega-3 oraz Majonez Kielecki
z czosnkiem. Na biezaco badamy potrzeby
konsumentéw. Jezeli pojawi sie odpowied-
nia okazja rozwazymy mozliwo$¢ inwestycji
takze w inne segmenty rynku spozywczego.
Aktualnie myslimy o paru nowosciach, jedna

z nich bedzie nowa musztarda...

Przed nami $wieta Bozego Narodzenia.

Z jakim Swiatecznym przestaniem chciatby
si¢ Pan zwréci¢ do Kupcéw, ktérzy na co
dzieni dbaja o sprzedaz produktéw z logo
WSP ,Spotem”?

Okres przedswiateczny to kluczowy
moment w kwestii sprzedazy przypraw mo-
krych, a nasi Kupcy najlepiej o tym wiedza.
Produkty WSP ,Spotem” sg kwintesencja
wysokiej jakosci, polskiego smaku oraz tra-
dycji oferowanej w przystepnej cenie, dla-
tego konsumenci tak chetnie po nie siegaja.
Jednoczesnie, dzieki pracy dystrybutoréw
kieleckie delikatesy mozna naby¢ w niemal
kazdym miejscu w kraju. Fakt ten umozli-
wia Polakom smaczne doprawianie potraw.
W imieniu swoim oraz Pracownikéw WSP
,Spotem” pragne serdecznie podziekowac
naszym Kupcom za kolejny owocny rok
wsp6fpracy, a takze zyczy¢ im pieknych
i rodzinnych $wiat.

Dzigkuje za rozmowe.

Tomasz Pafczyk
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O sytuacji na rynku alkoholi wysokoprocentowych

i perspektywach rozwoju opowiada Andrzej Szumowski,
Prezes Stowarzyszenia Polska Wodka (PVA), Przewodniczacy
Rady Gtownej Polskiego Przemystu Spirytusowego.

»Produkcja wédki wciaz niska” — tak brzmi
ostatni komunikat Zwiazku Pracodawcow
Polski Przemyst Spirytusowy. Co tak naprawde
dzieje si¢ na rynku wodki w Polsce?

Rynek woédki w Polsce faktycznie maleje,
a spowodowane jest to kilkoma czynnikami. Po
pierwsze — Polacy konsumujg mniejsze ilosci
alkoholi mocnych. Kolejnym powodem jest de-
mografia — jest nas po prostu mniej. Dwa miliony
potencjalnych konsumentéw wyjechato w celach
zarobkowych do innych krajéw, chociaz mam
oczywiscie nadzieje, ze tam spozywaja polskie
trunki. Kolejny wazny aspekt to zmiany w tren-
dach. Rynek piwa ustabilizowat sie, kategoria
wina rosnie ale juz nie tak dynamicznie, réwniez
w spirytualiach nastepuje delikatna zmiana.
Kolejnym elementem sa dywagacje — czy bedzie
wzrost akcyzy czy go nie bedzie. Ten, ktéry juz
nastapit w 2014 roku odcisnat bowiem pietno na

catym rynku.

Czy mozna juz wstepnie podsumowac ten rok?
Rok 2015 mozemy podsumowa¢ na podstawie
dotychczasowych wynikéw, ale bez miesiaca
grudnia, ktéry jest kluczowy dla branzy spirytu-
sowej. Odnoszac sie do okresu minionych jede-
nastu miesiecy mozna zaobserwowac¢ niewielki

spadek sprzedazy wodki.

Jakie uwarunkowania sa niezbedne do stabili-
zacji na rynku alkoholi wysokoprocentowych?
Stabilizacja rynku alkoholi wysokoprocento-

wych jest mozliwa i realna do osiagniecia, ale
pod pewnymi warunkami — liczba mieszkafncéw
Polski nie bedzie malata, nie pojawia sie pomysty
na zwiekszenie akcyzy, nie bedzie manipulacji
przy ustawach okotoalkoholowych, a takze nie
zostang wprowadzone dalsze restrykcje jesli cho-
dzi 0 obecnos¢ alkoholi mocnych w przestrzeni
handlowej (godziny sprzedazy, miejsca sprzedazy,
licencje, itd.). W ramach rynku z pewnoscia beda
nastepowaly wewnetrzne przesuniecia. Ro$nie
klasa srednia, Polacy beda kupowali jakos¢ oraz

wizerunek marki na rynku. Sadze, ze wkrétce

konsumenci bedg gotowi zapfaci¢ odpowiednig
cene za wysoka jakos¢

Chciatbym takze przypomnie¢, Ze juz niedtugo
bedziemy obchodzili trzecig rocznice wejscia w zy-
cie ustawy okreslajacej definicje , Polskiej Wodki”.
Wiaz jesteSmy na etapie budowania patriotyzmu
konsumpcyjnego, przy ograniczonej mozliwosci

docierania do $wiadomosci konsumenta.

Jakie zmiany mozna zaobserwowac na rynku
alkoholi wysokoprocentowych?

Jezeli méwimy o rynku wysokoprocentowych
alkoholi to nie ma jednoznacznej odpowiedzi. Polska
jest pierwszym rynkiem wodki w UE i nic nie wskazu-
je na to, zeby to sie zmienito. Jest to tak duzy rynek,
ze nalezy przede wszystkim omawiac go przez per-
spektywe poszczegélnych kategorii. Jezeli spojrzymy
na importowane alkohole, whisky, koniak, tequila,
rum, gin, to obserwujemy systematyczne wzrosty.

W segmencie wodki, roénie kategoria superpremium,
a spadki notuje segment economy, rozumiany jako
ta najnizsza potka. Oferta mainstreamu jest na tyle
atrakcyjna, ze konsumenci siegaja po marki rozpo-

znawalne, a nie wylacznie po kategorie.

Z danych wynika, ze produkcja alkoholu

w Polsce spada na korzy$¢ wina i piwa. Czy
jest to spowodowane tylko zwigkszona akcyza,
czy wciaz zmieniajq si¢ przyzwyczajenia
konsumentow?

Oczywiscie przyzwyczajenia konsumentéw
wciaz sie zmieniaja. Nigdy nie bedzie rownowagi
pomiedzy piwem, winem i alkoholami mocnymi.
Jeszcze 10 lat temu konsumpcja wina w Polsce
byta marginalna. Obecnie wcigz ma tendencje
wzrostowe, miedzy innymi dzieki aktywnosci,
zaréwno importeréw, jak i samych handlowcéw.
Dostepnos¢, szeroki wybér i réznorodne ceny
sprawity, ze polski konsument nagle uzmystowit
sobie, ze jest alkohol, ktérego wczesniej nie doce-
niaf i na ktéry moze sobie dzisiaj pozwoli¢. Wéréd
spirytualiéw Polacy siegaja po alkohole importo-
wane, poniewaz maja do nich dostep i jest ich na

to sta¢. Nadazamy za trendami $wiatowymi.

Rynek jest elastyczny i dopasowuje si¢ do po-

trzeb konsumenta. Ale czy to dobry kierunek?
Moze to producenci powinni ksztattowa¢ gust
Polakéw?

Uwazam, ze obie kwestie s3 istotne, bo nasi
rodacy czesto podrézuja, odwiedzaja rézne zakatki
Swiata, obserwuja pétki sklepowe, restauracyjne
barki, smakuja co jest modne w Europie Zachod-
niej, Ameryce Pofudniowej czy Ameryce Pétnoc-
nej, i te nowinki przywoza do kraju. Szukajac
podobnych czy takich samych trunkéw w sklepach
powoduja, ze handel musi za tym nadazy¢.

Z drugiej strony, Polacy maja tez swoje specyficzne
upodobania. Osobiscie wierze w poszanowanie
tradycji. Szkoci nigdy nie odejda od szkockiej
whisky, Irlandczycy od irlandzkiej whiskey, Francuzi
od koniaku czy szampana, a Polacy od prawdzi-
wej polskiej wodki. Mam nadzieje, ze pomimo
restrykgji ze strony ustawodawcy i wielu innych
ograniczen, o ktérych wspominatem, uda nam

sie zbudowac swiadomos¢ w konsumentach — po

pierwsze polska wédka, po drugie wysoka jakosc.

Sytuacja na rynku krajowym juz jest nam do-
skonale znana, a jak broni sie eksport polskiego
alkoholu, ktéry okreslany byl nie tak dawno
»szansa dla producentéw”?

Musimy podkresli¢, ze przy ograniczeniach,
takich jak: demografia, wzrost akcyzy czy nieréw-
norzedne traktowanie alkoholi, szansa dla polskiej
wodki i wyrobow spirytusowych jest eksport. Zeby
to osiagna¢, potrzebne sa odpowiednie srodki
finansowe, czyli tym samym stabilna pozycja eko-
nomiczna w Polsce. Same dziatania producentéw
czy branzy s niewystarczajace. Z zadowoleniem
przyjelismy na przyktad fakt, ze idea Chronionego

Oznaczenia Geograficznego (Gl) ,Polska Wédka”
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zostata dostrzezona i jest wykorzystana przez wie-
le waznych instytucji pafstwowych w dziataniach
promocyjnych w Polsce i za granicg. Niedawno
wrécilismy z Pekinu, gdzie w ramach programu
Komisji Europejskiej ,Tastes of Europe” promowali-
$my Gl ,Polska Wédka” obok Gl ,Scotch Whisky”
i innych narodowych alkoholi mocnych. Jest

to szansa na zwiekszenie srodkéw na promocje
wyrobéw spirytusowych Gl na rynkach trzecich,
nawet z wykorzystaniem poszczegélnych marek.
Kampania okazata sie bardzo wartosciowa, po-
niewaz zaraz po powrocie z Pekinu otrzymalismy
zaproszenie do Meksyku i Kolumbii. Réwniez
przedstawiciele Komisji Europejskiej zauwazyli,

ze polska wodka jest perta w koronie spirytualiéw
europejskich. W 2016 roku mamy tez zaprosze-
nie do Wietnamu. Wiasnie przede wszystkim
promogji Gl ,Polska Wodka” w Polsce i za granicg
stuzy Stowarzyszenie Polska Wédka. Musimy,

jako organizacja, podejmowac wspélne dziatania,
razem z producentami i calg branza — na rzecz
rozwoju eksportu oraz wzrostu $wiadomosci czym

jest Gl ,Polska Wédka”.

Podsumujmy, jakie sa cele Stowarzyszenia
Polska Wodka (PVA) na rok 20162

Promocja i ochrona intereséw Gl ,Polska Wédka”
w kraju i za granica — to niezmiennie od lat nasz
najwazniejszy cel. Liczymy na to, ze wiadze zwréca
uwage na osadzenie polskiej wodki w naszej tradydj
i zauwaza, ze tkwi w niej olbrzymi potencjat eks-
portowy. Nie tylko w budowaniu wizerunku Polski
jako kraju pochodzenia wodki, ale tez z powodu
istotnych wplywéw do budzetu z eksportu.

Przypomnijmy, ze ,Polska Wodka” musi by¢
produkowana z polskich zb6z lub ziemniakéw,
a caly proces produkcji musi mie¢ miejsce
w naszym kraju, co oznacza gwarancje pracy dla
polskich rolnikéw, gorzelnikéw oraz sektoréw
powiazanych z branza.

Szacujemy, ze okoto 100 tys. ludzi w Polsce
utrzymuije sie z branzy spirytusowej. Dlatego tez
po zapowiedziach politykéw nowego rzadu i za-
pewnieniach, ze beda stawia¢ na polskie produkty,
wierze, ze zyska na tym wédka produkowana
w Polsce. Méwiac o celach, nalezy tu réwniez

wspomniec o naszym patronacie nad powsta-

niem Muzeum Polskiej Wédki w Warszawie. Do
otwarcia zostaty dwa lata. Zbieramy eksponaty, bu-
dujemy muzeum, a co najwazniejsze promujemy
to przedsiewziecie. Naszym celem jest, aby byto
to unikalne miejsce, gdzie Polacy przyjda z cieka-
woscig i zduma przyprowadza tu obcokrajowcow,

aby wspdlnie poznawa¢ tradycje polskiej wodki.

Zbliza sie koniec 2015 roku. Czego nalezy
zyczy¢ branzy alkoholowej — na nastepny
2016 rok?

Korzystajac z Paristwa zyczliwosci chciatbym
zlozy¢ zyczenia branzy spirytusowej oraz branzom
Z nig powiazanym — spokoju legislacyjnego,
ekwiwalentnosci w podejsciu do stawki akcyzowej
pomiedzy kategoriami alkoholi oraz tego, aby
polscy konsumenci nie tylko méwili o patriotyzmie
ale wprowadzali go w zycie i rozumieli, ze jako$¢
jest najwazniejsza.

Paristwu oraz wszystkim Czytelnikom miesieczni-
ka ,Hurt & Detal” pozwalam sobie zyczy¢ réwniez
spokoju oraz spefnienia zawodowych zamierzen.

Dziekuje za rozmowe. Tomasz Paiczyk
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pieczenia smazenia gotowania

Doskonate do smazenia, a takze gotowania i pieczenia. Klarowanie
to proces, podczas ktdérego masto oczyszczane jest z wody i biatka,
efektem czego otrzymujemy czysty ttuszcz o doskonatych whasciwosciach
i wszechstronnych kulinarnych zastosowaniach. Charakteryzuje je
ztocista barwa, lekko orzechowy aromat i delikatny posmak,
podkreslajacy walory potraw.

naturalny ttuszcz mleczny (99,5%) - dtugi okres przydatnosci
do spozycia « klarowane metoda tradycyjng

www.sobik.com.pl
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Logo Hochland

zmienia sie!

it ——coniag
(Hochland_

Hochland nalezy do najwiekszych producentow i firm uszlachetniajgcych sery w Europie.
Nazwa firmy jest synonimem i gwarantem jakosci oraz statych udoskonalen i innowac;ji.
Teraz przyszedt czas na nowg odstone logo. Na ten temat Jacek Wyrzykiewicz, PR &
Marketing Services Manager w Hochland Polska rozmawia z Monikg Kociubinska.

Skad pomyst na zmiane?

Historia logo Hochland jest odzwierciedle-
niem rozwoju spdtki zatozonej w roku 1927,
z mafej firmy rodzinnej z siedzibg w Allgau do
odnoszacej miedzynarodowe sukcesy marki.
Pierwszy symbol produktu Hochland pochodzi
z roku 1930. Logo Hochland zarejestrowano
jako znak handlowy w roku 1958, a proces jego
rozwoju skiadaf sie z kilku etapéw. Logotyp ,Ho-
chland” w czerwonej oprawie wykorzystywany
od poczatku lat 70-tych, zostat w roku 1992

uzupetniony krajobrazem, znanym do dzisiaj.

W polowie lat 90-tych Hochland byt jedna z
pierwszych spétek z branzy spozywczej, ktére
zauwazyly mozliwosci zwiazane z otwarciem
rynkéw w Europie Centralnej i Wschodniej.
Zgadza sie, sp6tka Hochland wczesnie

zaangazowata sie w dziatalnos¢ w wybranych
krajach tego regionu, najpierw poprzez eks-
port, nastepnie poprzez tworzenie wiasnych
zaktadéw produkcyjnych i rozwijanie marki
Hochland w tych krajach. Jednoczesnie firma
wdrozyfa sp6jna strategie marki wraz z wyr6z-
niajacymi sie markowymi produktami. W roku
2002 logo Hochland zostato zmodyfikowane
pierwszy raz: forma stafa sie bardziej kompak-
towa, kolory bardziej intensywne, a logotyp
zostat powiekszony wzgledem reszty obrazu.
Dzisiaj Hochland to szeroki i stabilnie rosnacy
portfel wysokiej jakosci produktéw w réznych

kategoriach serowych.

Jaki jest cel prowadzonych dziatan?

Celem zmiany i od$wiezenia logo jest
uzyskanie miedzynarodowej harmonii wy-
gladu produktéw Hochland i wzmocnienie
ich pozycji na jeszcze bardziej konkuren-
cyjnym rynku. Nowy symbol charakteryzuje
uproszczona struktura, z wyraznymi liniami
wspierajacymi kreatywng integracje logo
marki. Charakterystyczny krajobraz jest
teraz jeszcze bardziej widoczny. Ponadto,
nazwa Hochland w czerwonej oprawie
wyraznie wyrdznia sie dzieki zmienionym
proporcjom, zachowujac ten sam ogélny
rozmiar logo. Zapewnia to lepsza czytel-

no$¢, przyciaga wzrok i uwage.

Jak nowa odstone logo Hochland odbiera
rynek?

Sztuka jest tak modernizowac zna-
ne logo, by konsumenci mieli wrazenie
trwafosci i stabilnosci marki. Doktadnie to
samo zrobili§my z naszym, ktére otrzy-
mato nowy wizerunek, jednak wciaz na
pierwszy rzut oka wida¢, Zze to znajoma
marka. Miedzynarodowe testy konsumenc-
kie potwierdzity ten fakt. Konsumenci
odbieraja nasze logo, jako nowoczesne,
przyjazne i atrakcyjne. Szybko tez sie do
niego przyzwyczaja. W przypadku Coca-
-Coli modernizacja logo miata miejsce
dwanascie razy w 130-letniej historii firmy,

u nas to dopiero czwarta odstona.

Czy nowe logo Hochland jest juz widoczne
na opakowaniach?

W pierwszej kolejnosci nowym logo ozna-
kowalismy nowo wprowadzane produkty, dla
ktorych zamawialiémy catkowicie nowe opa-
kowania. Od teraz znalezZ¢ mozna nowe logo
na pierwszych opakowaniach w Niemczech,
Rumunii i takze w Polsce, gdzie wiasnie do
sprzedazy trafity nowe plastry sera ,Na goraco!”
oznaczone logo Hochland w nowej odsfo-
nie. Nowy design nadaje produktom $wiezy
i nowoczesny wyglad. Przy wdrozeniu nowego
logo trzeba wzia¢ pod uwage okres przejsciowy,
w ktérym stare i nowe logo bedzie wspétistniec.
To takze koszty i wiele aspektoéw organizacyj-
nych z tym zwiazanych. Zdajemy sobie sprawe,
Ze zmagazynowane zapasy trzeba wykorzysta¢,
by zapobiec generowaniu dodatkowych kosz-
téw. Liczymy, ze okolo jednego roku potrwa
catkowite przestawienie na nowe logo, zanim
caly asortyment w grupie Hochland zostanie
zaktualizowany a opakowania opatrzone no-
wym logo. Design identyfikacji wizualnej bedzie
w nadchodzacych miesigcach dostosowywany
tak, aby wykorzystywac nowe logo bedace
jednoczesnie logo marki i spétki. Oficjalna data
wdrozenia nowej tozsamosci korporacyjnej

zostafa ustalona na 1 stycznia 2016 roku.

Dzigekujemy za rozmowe i zyczmy sprawne-
go przebiegu procesu implementacji logo

Hochland w nowej odstonie!
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SIEGNIJ PO NATURALNA
PRZYJEMNOSC!

herbata zebrana naturalne walory herbata wyprodukowana
i zapakowana na Cejlonie swiezej herbaty etycznie

tradycyjna, zebrana hermetyczne opakowanie
recznie herbata chronigce $wiezo$¢




Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Sery Hochland ,Na goraco!” - to dedykowana receptura seréw na ciepto - idealna do zapiekania

(np. w opiekaczu lub piekarniku). Grubsze plastry oraz duza ilos¢ dodatkéw sprawiajg, ze Hochland

,Na goraco!” maja intensywny zapach i bogaty smak. Jeden plaster wystarczy, zeby przygotowac

wyrazistego i smacznego tosta zaledwie w kilka minut! To oferta dla konsumentéw cenigcych wyso-

ka jakos¢ i doskonaty smak, poszukujacych pomystéw na smaczne i wygodne w przygotowaniu cie-

pte positki. Nowa linia produktéw jest dostepna w najbardziej popularnych wariantach smakowych:

z szynka i pieczarkami, z pomidorami i ziotami oraz z salami i chili.

Pierwszych pieciu wlascicieli sklepéw detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzéwki

(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem
wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw nowych seréw Hochland ,,Na goraco!”.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI LISTOPADOWEJ KRZYZOWKI

* Anna Dzierzak - sklep spozywczo-przemystowy, Wilkéw ¢ Zofia Kaczmarczyk - sklep spozywczo-przemystowy, Wrzoséw ¢ Eugeniusz Signetzki — Delikatesy

Ewa, Zloty Grosik’, Poznan * Andzelika Sikorska - sklep spozywczo-przemystowy, Basznia Dolna * Monika Ktak - Sklep Gal, Gotdap

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.

92 | www.hurtidetal.pl




L1114

MAXPOL

Zyczymy Wam zdrowych i pogodnych
Swigt Bozego Narodzenia.
Niech ten czas spedzony w gronie najblizszych
napetni Wasze serca spokojem i radoscig.
Kolejny zas Nowy Rok niech bedzie czasem
pokoju oraz realizacji osobistych
i zawodowych zamierzen.

Mazpo! Sp. z owo., ul. Pulawska 479, 02-844 Warszawa
fel: +48 22 628 06 21, 625 1408, 629,96 21

maxpol @ maxpol-taml.com.pl

www.maxpol-targi.com.pl



NowosSci

Ballantine’s Hard Fired
- nowy smak whisky

Na rynku pojawit sie nowy wariant
szkockiej whisky — Ballantine’s Hard
Fired - ktéry zawdziecza swoj smak
nowatorskiemu sposobowi wypala-
nia beczek. Sprawia on, ze w whisky
wyczuwalne sg nuty wanilii, dymu

i przypraw, co nadaje jej wyjatkowy
charakter. Ballantine s Hard Fired to
nowoczesna, meska whisky, ktéra jest
odpowiedzig na aktualne trendy na
rynku, gdzie klienci wymagaja catkiem
nowych, smakowych doswiadczen
podczas delektowania sie szkocka.
Ballantine s Hard Fired 40% doskonale
smakuje na lodzie, jak i w koktajlach.
www.WYBOROWA-PERNOD-RICARD.com/pl

Weodka Palace powraca

w nowej odstonie

Opakowanie inspirowane perfg polskiej archi-
tektury — Patacem Branickich. W srodku tagodny,
kremowy smak i lekko stodkawy aromat waédki,
produkowanej na bazie ziemniaczanego spiry-
tusu. Tak najkrécej mozna opisa¢ wodke Palace,
ktora wiasnie pojawia sie na rynku w nowej,
idealnej odstonie. Ksztatt jej nowego opakowania
nawigzuje do XVll-wiecznych, patacowych ko-
lumn. Minimalistyczny design etykiety, prezentuje
charakterystyczng bryte Patacu Branickich. Najbar-
dziej wymagajacy konsumenci docenig réwniez
sama zawarto$¢ nowego opakowania.
www.CEDC.pl

s ACE Vo

PALACE

Sok Wielowarzywny i Pomidor pikantny

- nowosci w ofercie Hortex

Starannie wybrane, dojrzewajace w petnym storicu warzywa z petnym

zaangazowaniem potaczono z przyprawami, ktére
dopetniaja catosci kompozycji i nadaja smaku. Tak
powstaty dwa pyszne soki — Pomidor
pikantny sok 100% Hortex i Wielo-
warzywny sok 100% Hortex. Obydwa
soki maja wysoka zawarto$¢ btonnika.
Sa zrédtem potasu, ktéry przyczynia
sie do prawidtowego funkcjonowania
miesni i uktadu nerwowego oraz po-
maga utrzymac prawidtowe cisnienie
krwi. Doskonale sprawdzg sie jako
element kazdej zdrowej diety. Dosko-
nale pasuja zaréwno jako dodatek do
positku, jak i pozywna przekaska.
www.HORTEX.com.pl

emo|puey efd>ewiojul
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Najwieksza innowacja
ostatnich lat - wodka
gazowana!

W bardzo tradycyjnej i niezmiennej od lat kate-
gorii woédek czystych Stock Polska wprowadzit
na rynek rewolucyjny produkt — pierwsza

w Polsce wodke gazowang Stock Sparkling.
Smak 37,5%, krystalicznie czystego alkoholu
zostat wzbogacony babelkami, ktére niewat-
pliwie zmieniaja doznania smakowe wodki
czystej oferujac zupetnie nieznane dotad
wrazenia. Biata butelka, ktéra zdecydowanie
wyroéznia Stock Sparkling w kategorii wodek
na potce i potprzezroczystosé opakowania
pozwalaja zajrze¢ do wnetrza i zobaczy¢ musu-
jacy krystalicznie czysty ptyn. Stock Sparkling
dostepny jest w pojemnosci 500 ml.
www.STOCKPRESTIGE.pl

Warka - klasyczne piwo
zyskuje klasyczna oprawe
Od listopada Warka dostepna jest w opako-
waniach w nowej szacie graficznej. Zmieniona
etykieta przedstawia piwng historie marki.
Data,1478" podkresla wielowiekowe tradycje
browarnicze miasta Warka. Stowo ,Classic”
wskazuje, ze marka wierna jest klasycznym
regutom warzenia piwa. Medale symboli-
zuja uznanie dla smaku piwa wielokrotnie
nagradzanego przez konsumentoéw, a srebrny
kolor podkresla jakosc i wyréznia Warke na tle
konkurentéw. Na opakowania wroécit najstyn-
niejszy mieszkaniec Warki, bohater narodowy
- Kazimierz Pufaski.

www.WARKA.com.pl

Braniewo Chmielone na
zimno

Braniewo Chmielone na zimno to kolejny
wariant marki Braniewo, ktéra jest warzona

i rozlewana w Browarze w Braniewie. Browar
znajduje sie w regionie o najczystszym powie-
trzu w kraju, a do warzenia piwa wykorzystuje
wode oligocenska z wiasnych ujec. Braniewo
Chmielone na zimno swdj nietuzinkowy aromat
zawdziecza potréjnemu chmieleniu takimi
odmianami jak Magnum, Perle, Spalter Select
w trakcie warzenia. A dzieki dodatkowemu
chmieleniu na zimno podczas lezakowania
wydobyty zostat tak charakterystyczny swiezy
aromat bez zwiekszania uczucia goryczki.
www.BROWARNAMYSLOW.com.pl
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Jesli cappuccino to tylko Mokate
Cappuccino

Wieksza saszetka, nowoczesny design, wysmienite cappuccino,

a przede wszystkim mleczna, puszysta pianka to propozycja od Mo-
kate - lidera w kategorii cappuccino. Pyszne i fatwe w przygotowaniu
Mokate Cappuccino 18 g to idealna opcja dla mtodych i dynamicz-
nych oséb, ktére oprocz swojego czasu cenia sobie doskonaty smak
tego napoju. Produkt dostepny w czterech wariantach smakowych:

waniliowym, czekoladowym, orzechowym oraz z dodatkiem magnezu.

Delektuj sie filizanka Mokate Cappuccino.
www.MOKATE.com.pl

Jabcusie

- idealne do sklepikow szkolnych

Cykoria wprowadzita do swojej oferty
produkt, ktéry idealnie wpisuje sie

w nowe zasady funkcjonowania

z natury, to chipsy, ktére sa w 100%
naturalne i nie zawierajg w sobie
dodatku cukru, soli ani zadnych srod-
kéw konserwujacych. W 30 g paczce
znajduja sie wytacznie suszone jabtka,
ktore dzieki specjalnej metodzie pro-
dukcji zachowaty wiekszos¢ wartosci
odzywczych i mnéstwo btonnika
pokarmowego. Chipsy s3 idealng

ale takze dla dorostych.
www.CYKORIA.pl

Evitta - cukierki ziolowe na gardio

Firma EWA Krotoszyn S.A. wprowadzita na rynek cukierki ziotowe na

gardto. Stanowia one doskonate potaczenie naturalnego dziatania zit

oraz ciekawych smakoéw. Cukierki Evitta wystepuja w dwoch wersjach,

cukrowej i bezcukrowej i w 3 odmianach smakowych: cytryna + limet-

ka & mieta, dzika réza & midd oraz dzika réza & czarny bez. Wszystkie

wspomagaja prawidtowe funkcjonowanie uktadu odpornosciowego

poprzez obecnos¢ witaminy C. Dodatkowo zawarte w nich ziota

(miedzy innymi: szatwia, mieta, rumianek) dziataja tagodzaco i kojaco

na gardto. Dopetnieniem jest wyjatkowy smak. Produkt dostepny

w torebkach 60 g. Produkt idealnie wypetni klasyczna poétke sklepowa
jak i potke ze zdrowa zywnoscia.

www.EWA-SA.pl

sklepikéw szkolnych. Jabcusie - lekkie

i zdrowg przekaska nie tylko dla dzieci,

Goplana i Solidarnos¢ - idealne
potaczenie

Marki Goplana i Solidarno$¢ tworza duet doskonaty. Pierwsza dostar-
cza wy$mienitg aksamitng czekolade, a druga doskonate nadzienia.
Marki potaczyty sity, by umozliwia¢ delektowanie sie podwdjna przy-
jemnoscia ze Sliwka Nateczowska w czekoladzie, Czekoladkami z Klasa
Pistachio, cukierkami Toffino oraz czekoladami inspirowanymi ich
pysznymi nadzieniami. Zestawienie wysokiej jakosci czekolady Gopla-
na ze znanymi i cenionymi od lat nadzieniami wyrobéw Solidarnosci
dostarczy stodkiej przyjemnosci i radosci na rézne okazje.
www.COLIAN.pl

Zurawina suszona Helio Natura
Zurawina suszona Helio Natura to propozycja zawierajaca 50% mniej
cukru oraz 7 razy wiecej btonnika niz ta sama ilos¢ standardowej
suszonej zurawiny. Nowos$¢ Helio charakteryzuje sie réwniez nieco
wiekszg zawartoscig np.
W{?I 1 e witaminy A, C, czy niacyny, oraz
i Tetas - zwigzkéw mineralnych, takich
jak wapn, fosfor, czy potas.
Zurawina suszona Helio Natura
jest polecana jako samodzielna
przekaska, dodatek do $nia-
dania, do dan miesnych, czy
sktadnik owocowo-warzyw-
nych satatek. Zurawina suszona
Helio Natura, tak jak cata linia
Helio Natura, nie zawiera sub-
stancji konserwujacych.
www.HELIO.pl

Aromatyczny relaks przy filizance herbaty
Lipton

Nowe portfolio aromatyzowanych herbat Lipton
to az 9 wyjatkowych kompozycji. Wyréznia je nie
tylko wyborna jakos¢, ale takze oryginalne smaki.
Nowe herbaty Lipton tacza w sobie wszystkie zalety
idealnego napoju. Starannos$¢ w wyborze skfad-
nikOw sprawia, ze zastugujg na miano produktow
z najwyzszej poiki, czyli typu premium. W linii herbat
aromatyzowanych do wyboru mamy zaréwno her-
baty zielone (z wysuszonych i podgrzanych swiezo
zebranych listkéw), jak i czarne (przygotowane z lisci
fermentowanej herbaty zielonej).
www.LIPTON.pl
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Cukier do polew Diamant

Swieta to magiczny czas, w ktérym jak najwiecej uwagi poswiecamy
rodzinie i bliskim. Wspélne przygotowania taczg, dlatego warto zaan-
gazowac wszystkich i stworzy¢ niezapomniang atmosfere. Mitosnicy
Swiatecznych wypiekéw juz przygotowujg sie do grudniowego szalen-
stwa w kuchni kompletujac ré6znorodne gadzety, akcesoria, foremki

i dodatki do zdobienia ciasteczek, muffinek i ciast, by zachwycic gosci
réznorodnoscia domo- -

i

wych deseréw. Marka P mi??-f-“';‘f

Diamant specjalnie na {N&!} ';.. | R |
te okazje przygotowata > I.III-I.E < - CUKIER
nowos¢, Cukier do po- = uc 5

_' 150- ‘m

lew, ktéry z dodatkiem dof
zimnej wody stworzy
lukier na miare szefa
kuchni!
www.DIAMANT.pl

Activia Jogurt Naturalny i owoce

Nowa Activia Jogurt Naturalny i Owoce to idealne potaczenie dwoch
oddzielnych warstw. Pierwsza to jogurt naturalny Activia, ktory
pomaga dbac o zdrowe trawienie* i tym rézni sie od innych jogurtéw
naturalnych, ze jako jedyny zawiera unikalne bakterie ActiRegularis.
Druga to pyszne owoce, ktdre mozesz zobaczy¢ na dnie kubeczka.
www.ACTIVIA.pl

* Activia zawiera wapn, ktory pomaga w prawidtowym funkcjonowaniu enzyméw trawiennych
oraz zywe kultury bakterii jogurtowych, ktére poprawiaja trawienie zawartej w produkcie lak-
tozy u 0s6b majacych trudnosci z trawieniem laktozy. Wazne sg zréznicowana i zbilansowana
dieta oraz zdrowy tryb zycia

Swieta razem z Graal
Firma Graal przygotowata na Boze Narodzenie specjalng oferte, w ktérej
znajduja sie m.in. tosos Superfish Prestige i Superfish, ktéry idealnie
sprawdzi sie jako przystawka tuz przed barszczem czerwonym lub jako
element satatki. Graal proponuje klasyczne produkty, filety z makreli i ze
sledzia w sosie pomidorowym, do tego kawatki turiczyka w oleju lub
sosie wkasnym. Dla urozmaicenia Graal poleca nowa linie Sa-

latino, piec satatek z tuniczyka. W ofercie Superfish

mozemy znalez¢ dwie propozycje ryb w zalewie
warzywnej: filety z pstraga i filety z suma. Na

koniec propozycja znana i lubiana czyli pyszne
korki sledziowe od Superfish Prestige.
www.GRAAL.pl

Prawdziwa wioska kawa

Rodzina Saquella produkuje tradycyjng wtoska kawe od pieciu poko-
len. Selekcja ziaren z pojedynczych plantacji, unikalny proces palenia,
rodzinne receptury — wszystko to stanowi gwarancje jakosci marki. Za
smakiem kazdej naprawde dobrej filizanki kawy kryje sie jakos¢ ziarna.

Teraz kawa Saquella dostepna jest takze w Polsce.
www.SAQUELLACAFFE.pl

Kawa zbozowa z orkiszem
Inka z orkiszem w saszetkach, do zaparzania, to nowa propozycja Inki
- lidera sprzedazy kawy zbozowej w Polsce. tatwa w zaparzaniu, z 20%
dodatkiem orkiszu — zboza cenionego przez mitosnikéw zdrowej zyw-
nosci ze wzgledu na bogactwo zawartych w nim witamin z grupy Bi E,
mikroelementéw (cynk, zelazo, miedz,
selen) i biatka. Dostepna w dwoch opa-
kowaniach po 20 i 36 saszetek. Orkisz,

to pradawne zboze, na nowo odkryte

przez mito$nikéw zdrowej zywnosci, KAwA ZB0Zowa ."‘-.. %
zaliczane do tzw. . Z_'DHK’SJZEH a1
kategorii Su- S
per Jedzenie.
www.INKA.pl =

KAWA 7BOZ0wWA s

Z ORKISZEM

Krystaliczna czystosé z marka Gosia! :
Nikogo nie trzeba przekony- :
wac, ze w tazience powinno byc¢ "_II'||‘|F
czysto. Dzieki nowym $ciereczkom U
z mikrofibry marki Gosia, mycie
fazienki staje sie czynnoscig wrecz
ekspresowa. Dwustronna $cierka
do tazienki z mikrofibry skutecznie L i F
i kompleksowo zadba o armature éClERKA

oraz meble tazienkowe. Powierzch- do tazienki

nia szorujaca z nylonowa powtoka

doczysci wszelkie zakamarki, a cze$¢
polerujaca usunie osad z mydta

i nada krystaliczny blask wszystkim
elementom. Po uzyciu $cierke wy-
starczy wyptukac badz uprac.
www.POLITAN.pl
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Polezyiiskie

Tradycja zobowi ZUJE.  Juz od 1825 roku
% po piwo z naszego brawaru
: b siegaja mezczyzni, dla ktérych w zyciu
li€zy sie przyjazn, wiernosc zasadom
I najlepszy smak.

| BROWAR EICLER

FUHRMANN K }.‘polczj;nsksié'“

W Polsce obowigzuje bezwzgledny zakaz
sprzedazy napojow alkoholowych osobom matoletnim
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