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serdecznie dziekuje Instytucjom, ktére objety Patronatem,

VI edycje konkursu ,,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”.
Dziekujemy Partnerom, dzieki ktérym mozemy przeprowadzi¢
konkurs oraz uroczystg Gale na najwyzszym poziomie.
Podziekowania sktadamy rowniez Firmom, ktére ufundowaty
nagrody rzeczowe dla Kupcéw, ktdrzy odesla prawidtowo
wypetnione ankiety do TNS Polska.
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Etykieta towaru tworzona bezposrednio przy potce. Wystarczy
zeskanowac kod kreskowy towaru. Nieograniczona ilos¢ zmian
i modyfikacji. Poprzednia etykietka znika.

Nadzwyczajna oszczednoS¢ czasu pracy personelu przy metkowaniu
regatow! A dodatkowo czytelna informacja o cenach i promocjach oraz
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Automatyczne tworzenie planogramu sklepu z petnym odwzorowaniem
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WRIGLEY

spece od kasy.

Dziekujemy za uznanie!

64% ankietowanych kierownikow

lub wtascicieli sklepow Dibie DR
potwierdza, ze najlepie]

znamy sie na kasie.
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Prosze wskazac, do ktorych z wymienionych producentow pasuije stwierdzenie
Jest ekspertem w aranzowaniu strefy kasy, czyli dostarcza wtasciwg ekspozycje: stelaz,
display, przedstawia propozycje asortymentu, kierujgc sie wzrostem sprzedazy produktow”

Zrodto: badanie ,Postrzeganie strefy kasy przez kierownikow sklepow” przeprowadzone przez IQS Group w pazdzierniku 2015 roku na probie N=512



Firma Cedrob S.A. rozpoczeta swoja dzia-
talnos¢ w 1991 roku, kiedy grupa lokalnych
przedsiebiorcow odkupita Zaktady w Ciecha-
nowie i w Mfawie bedace integralna czescia
Warszawskich Zaktadéw Drobiarskich Poldrob.
Na przetomie lat spétka zdobyta i utrwalita
pozycje jednego z lideréw rynku opartego na
nowoczesnych, innowacyjnych technologiach
z zachowaniem rodzimego kapitatu.

Cedrob S.A. to najbardziej rozbudowana
i zintegrowana pionowo firma w branzy.

W swojej strukturze posiada fermy reproduk-
cyjne, wylegarnie pisklat, fermy tuczu, wytwor-
nie pasz, ubojnie drobiu, zaktad przetworstwa,
sklepy firmowe, zakfad handlu nawozami

oraz zaktad handlu paliwami. Wszystkie te
elementy tworza jeden ciag produkcyjny, po-
zostajacy pod Scista kontrola doswiadczonych
specjalistow Cedrob. Wysoka jakos¢ standar-
dow produkgji potwierdzaja rowniez liczne

certyfikaty jakosci. Wieloletnie doswiadczenie,

25 lat Cedrob a takze doskonata znajomo3¢ branzy owocuja

licznymi nowosciami w portfolio. Unikatowe
potaczenie najnowoczesniejszych trendéw

na rynku miesnym oraz tradycji, okazaly sie
przystowiowym strzatem w dziesigtke, bowiem
wyroby Cedrob S.A. zyskaly rzesze zadowolo-
nych klientéw nie tylko w kraju, ale réwniez za
granica. To ich uznanie doprowadzito bowiem
spotke do pozydji lidera na rynku. Potwier-
dzeniem sukcesu jest fakt, ze co 6smy kurczak
trafiajacy na polski stét pochodzi od ciecha-

nowskiego producenta.

Goraca kampania...
HOCHLAND Na goraco!

Trwa kampania nowych plastrow sera

Hochland ,Na goraco!”. Dziatania promocyjne
360° komunikuja wyjatkowa nowos$¢ na rynku
zaréwno w kanafach tradycyjnych, jak i digitalu.
Kampania seréw Hochland ,Na goraco!”
obejmuije spoty w telewizji, kinie (kampania

reklamowa i akcje promocyjne z degustacjami

A\,
S
*®:
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Po sosiecizku!

w dwoch najwiekszych sieciach kinowych Mul-
tikino i Cinema City, zapewniajace dotarcie do
ponad 3,5 miliona widzéw). Marka obecna jest
takze w prasie lifestyle i top tytutach prasy fa-
chowej. Prowadzone sg réwniez ogélnopolskie
dziafania outdoorowe na billboardach i wiatach
przystankowych — w sumie na 750 nosnikach.
Hochland ,Na goraco!” silnie zaznacza
swoja obecnos¢ w digitalu (strona www, rekla-
ma display i social media). Nowos¢ w portfolio
marki Hochland wspieraja takze kreatywne
dziatania PR. Wsréd niestandardowych dzia-
tai promocyjnych, wyrézni¢ nalezy smakowi-
te degustacje produktéw (ponad 8 000 godzin
degustacji w hiper i supermarketach) oraz

przyciagajace uwage materialy promocyjne

i ekspozycyjne w punktach sprzedazy.

reklama

www.sklepyabc.pl
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PROFESJONALIZMU!

Petna oferta urzadzen Karcher
do utrzymania czystosci

w placowkach handlowych.
Zapraszamy na karcher.pl
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OCTIM - zaostrzamy apetyt

OCTIM |op 1965

Octim juz od 50 lat zaostrza apetyty
amatoréw dobrego jedzenia. Pochodzacy
z Warmii i Mazur producent octu i musztar-
dy rozsmakowuje w unikalnych produktach
dzieki przywiazaniu do domowych, spraw-
dzonych receptur.

To, co odréznia Octim od innych produ-
centéw musztard i octéw, to pasja i zaanga-
zowanie, ktére uwidaczniaja sie w dziafaniu
firmy od samego poczatku jej istnienia, czyli
1965 r. Inspiracja do tworzenia nowych
kompozycji smakéw sa tradycyjne przepi-
sy i lokalne produkty, czesto ekologiczne.
Wyselekcjonowana gorczyca to podstawa
przygotowania kazdej unikalnej musztardy
Octim, a ocet jabtkowy produkowany jest

wylacznie z polskich jabtek, bez dodatku

konserwantéw i uzyskiwany jest w drodze
naturalnej fermentacji wina jabtkowego.

W 2015 roku musztarda sarepska Octim
i ocet jabtkowy Octim otrzymaty prestizowa
nagrode Superior Taste Award Miedzyna-
rodowego Instytutu Smaku i Jakosci ITQI.
Wyréznienie to jest przyznawane na podsta-
wie przeprowadzonego Slepego testu przez
szeféw i sommelieréw, ktérzy sg opiniotwor-
czymi liderami w dziedzinie smaku. Dodatko-
wo Octim regularnie od 5 lat jest laureatem
rankingu Gazele Biznesu.

Firma Octim zatrudnia ponad 100 pracow-
nikow, bedac jednym z wiekszych pracodaw-
cOw w regionie Warmii i Mazur. Oferte firmy
stanowi ponad 40 produktéw, ktore trafiaja

w gust réznorodnych klientw.

reklama
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Specjailna,

jubileuszowa edycja
opakowan Tymbark

Mie¢ 80 lat, to wcale nie
znaczy mie¢ najlepsze lata
za sobg. Wrecz przeciwnie
— w takim wieku doskonale
sie juz wie, co to znaczy

kocha¢ Zycie! Majac 80-let-

Barszcz bialy z Kietbasy Bialej Surowej,
Paréwki Jogurtowe, Kietbasa Dobropolska,
mnéstwo pysznych przekasek i smakotykow,

a do tego garé¢ informacji z kategorii zywnosci
zdrowej i tradycyjnej — to wszystko czekato na
gosci spotkania prasowego zorganizowanego
dla marki JBB w Restauracji ,Amber Room”

w Patacu Sobariskich w Warszawie.

Wiosenne spotkanie prasowe przyniosfo
gars¢ nowych informacji na temat produk-
téw JBB, bylo tez okazja do podsumowania
ostatnich kilku miesiecy z dziafalnosci firmy.
Gtéwnym tematem spotkania byta zblizajaca
sie wiosna i zwiazany z nig trend na promocje
zdrowia — pod kazda postacia.

Spotkanie byto tez okazja na podsumowa-
nie ostatnich dziataii marki JBB, w tym poin-
formowanie mediéw o koficowym juz etapie
budowy drugiego zaktadu w Dylewie, a takze
o rozbudowie gléwnego zakfadu produkcyjne-
go w tysych o nowa powierzchnie.

Spotkanie prasowe zorganizowata agencja
MDEM .eu, ktéra odpowiada réwniez za kon-
cept i oprawe graficzng najnowszego katalogu

produktowego JBB.

nie doswiadczenie, zdecydowanie mozna
pokazac¢ innym, jak nalezy sie dobrze bawic.
Tymbark wtasnie w tym roku obchodzi

80-te urodziny, wiec wyprawia je w swoim
stylu! Na poczatek postanowit wystroi¢

sie w nowe, jubileuszowe opakowania. To
zapowiedz tegorocznego Swietowania, ktére

potrwa caty rok!

10 | www.hurtidetal.pl
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HAGA)

Wedliny od pokoleri - dla Ciebie

Poledwica cyganiska Kiethasa krakowska sucha z Hagi

Zaktady Miesne HAGA PLUS Sp. z 0.0., ul. Klubowa 8, 44-336 Jastrzebie - Zdrdj

www.haga.com.pl
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Truskawkowa Wielkanoc
z E.\Wedel

Tegoroczna Wielkanoc uptynie pod znakiem

truskawkowej radosci z E.Wedel. To wlasnie
ten owoc jest gléwnym bohaterem Swiatecznej
oferty, ale takze zintegrowanej kampanii 360
stopni wspierajacej nowe produkty.

Wielkanocne portfolio jest wspierane dzia-
taniami: telewizyjnymi, internetowymi, OOH
oraz niestandardowymi. Gléwnym elementem
kampanii sa 30-sekundowe spoty, w ktérych
pojawia sie Wargorr zachecajacy do poczucia
truskawkowej radosci. Spoty, jeden typowo
wielkanocny, drugi promujacy truskawkowy
range wedlowskich produktéw, sa emitowane
w najwiekszych stacjach tematycznych oraz
ogoblnopolskich.

Kampania zyskata takze szerokie wsparcie
w internecie m.in. za po$rednictwem zasie-
gowej kampanii mediowej, kanatéw social
media oraz platformy YouTube. Dziatania

prowadzone w Digitalu sg oparte przede

reklama ————
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UWOLNI RADOSC
NA WIOSNE

wszystkim na interaktywnych i angazujacych

formatach. Na fanpage’u marki w serwisie
Facebook pojawito sie wiele niecodziennych
atrakgji m.in. minigry. Z kolei zaraz po Wiel-
kanocy zostanie uruchomiony landing page,
za posrednictwem ktérego Wargorr poprosi
internautéw o nietypowa pomoc.

Dodatkowo w wybranych centrach handlo-
wych w Polsce powstana specjalne truskaw-
kowe stragany. Dzieki nim kazdy bedzie mégt
poczu¢ nie tylko zapach $wiezych truskawek
(zostanie wykorzystany bowiem aroma marke-
ting), ale sprébowac produktéw oferowanych

przez Wedla na Wielkanoc.

Woda jest super!

Nowa aplikacja dla dzieci od
Zywiec Zdroj

Polskie dzieci pija nie tylko za mato, ale
i siegaja po niewtfasciwe Zrédta nawodnienia.
Czesto zamiast wody wybieraja stodzone
napoje czy soki. Aby wiec zacheci¢ najmtod-
szych do picia wody, a jednoczesnie poprzez
zabawe edukowac na temat jej znaczenia,
Zywiec Zdréj stworzyt wyjatkowa aplikacje
,Woda jest super”. Aplikacja wesprze rodzi-
céw w budowaniu u dzieci zdrowego nawyku
picia wody juz od najmfodszych lat. Woda
jest super” to kolejne narzedzie wspierajace
budowanie zdrowego nawyku picia wody,
stworzone w ramach programu ,Mamo, tato,
wole wode!”. Jest to jeden z najwiekszych
programéw edukacyjnych skierowanych do
przedszkoli w Polsce. Ruszyt w 2009 roku,
a jego nadrzednym celem jest zachecanie
dzieci do picia wody poprzez edukacje na
temat jej roli w przyrodzie i zyciu czlowieka.
Od pierwszej edycji partnerami merytoryczny-
mi programu sg Instytut Zywnosci | Zywienia
oraz Instytut Matki i Dziecka. Od poczatku
funkcjonowania programu juz ponad milion
przedszkolakéw bawiac sie i uczac odkrywato
fascynujacy swiat wody.

Aplikacja ,Woda jest super” dostepna jest
na telefony i tablety zaréwno z systemem |OS,
jak i Android.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
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rynku FMCG

Lody Koral z Wedlem,
Oshee i Laciate

Od marca Polacy moga $ledzi¢ losy nowych
bohateréw drugiej edycji programu ,Przy-
garnij Mnie” — zaadoptowanych psoéw i ich
opiekunéw. Tym razem w projekcie udziat
wezmg m.in. Magdalena Steczkowska, Bartosz
Obuchowicz, Monika Mazur i jej partner —
Tomasz Chrapusta, cztonkowie zespotu Neo,
Anna Popek i Mariusz Pudzianowski. W pro-
gramie poruszone zostang najwazniejsze
kwestie zwiazane z opieka nad psami, m.in.
prawidfowym sposobem odzywiania. Wiedza
w tym zakresie wesprze uczestnikéw progra-

mu ,Przygarnij Mnie” marka Pedigree®.
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PPL. Koral w sezonie 2016 oferuje konsu-
mentom wyjatkowe produkty, opracowane
przy wspotpracy z czotowymi producentami
z branzy FMCG jak: E.Wedel, taciate czy
Oshee Vitamin. Wyjatkowe smaki zyskat jeden
z najpopularniejszych produktéw marki Koral
— lody impulsowe Grand. Grand w polewie
czekoladowej E.Wedel to potaczenie pysznych
lodéw z wyborna polewa renomowanego
producenta czekolady. Lody dostepne beda
w dwdch wariantach smakowych — Tiramisu
i Panna Cotta, oba wzbogacone o pyszne
sosy. W kategorii lodow $mietankowych nowa
propozycja jest wzbogacona linia produktéw
pod niezwykle popularna marka taciate. Koral
zamierza wypromowac w tym sezonie dwa
rodzaje taciatych lodéw impulsowych: Rozka
i ,mrozong kanapke”. Obydwa produkty facza
w sobie smaki puszystej Smietanki i cukierkéw
,krowka”. Lody taciate w waflach, czyli dwa
chrupiace wafelki przefozone lodami §mietan-
kowo -, krowkowymi” maja by¢ sprzedawane
w pojemnosci 150 ml, natomiast lody taciate
Rozek maja mie¢ unikalng objetos¢ 180 ml.
Jeden z najpopularniejszych polskich produ-
centow lodéw postawit w tym roku réwniez na
wspotprace ze znang marka Oshee Vitamin,
kojarzong do tej pory gtéwnie z napojami
izotonicznymi dla sportowcéw. Produkty Ko-
rala Ice Orange i Ice Strawberry to doskonate
orzezwiajace potaczenie lodéw sorbetowych
pomaraiiczowych lub truskawkowych z wyjat-
kowym dodatkiem witamin i mineratéw. Lody
Oshee Vitamin Ice sg oferowane jako lody

impulsowe na patyku o pojemnosci 80 ml.

Fani matych przekasek oraz niebanalnej twor-
czosci Henryka Sawki moga przekonac sie, jak
inspirujace potrafig by¢ orzeszki Felix. Wszystko
to za sprawa nowej ksigzki , Limeryki do schru-
pania”, ktéra jest kreatywnym potaczeniem lite-
ratury, tworczosci sympatykéw marki i rysunkow
znanego artysty. Album mozna naby¢ w wybra-
nych salonach Empik w calej Polsce.

Nie od dzi§ wiadomo, ze orzeszki pobu-
dzajq kreatywnosc i korzystnie wptywaja na
procesy myslowe. Przekonali sie o tym sym-
patycy marki, ktérzy wzieli udziat w konkursie
,Popotudnie z Felixem”. Dzieki swojej inwen-
¢ji, pomystowosci i poczuciu humoru, dzis
moga pochwali¢ sie limerykiem, ktéry zostat
opublikowany i zilustrowany przez znanego
rysownika w albumie zatytufowanym ,Limery-
ki do schrupania”. Jesli i Ty chcesz sprébowac

swoich sit, siegnij po orzeszki Felix i wpisz

whasny wierszyk na ostatniej stronie ksiazki.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezZwosci). j
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Jaki sekret tkwi w sukcesie piw regionalnych?

Sukces piw regionalnych wynika z wielu
cech, ktore naturalnie wpisane sa w ich
charakter. Dominujacym czynnikiem jest tutaj
pochodzenie produktu. Konsumenci z duzym
zaangazowaniem szukaja informacji o miejscu
pochodzenia produktu, o samym browarze,
jego historii, a nawet o osobach odpowiedzial-
nych za warzenie konkretnego piwa.

Duzg uwage zwraca sie na rzemieslniczy
charakter produkcji w matych browarach,
ktory czesto jest gwarantem najwyzszej staran-
nosci i jakosci piwa.

Dzieki duzej ilosci matych podmiotéw wa-
rzacych piwo obecnie na rynku obserwujemy
niespotykana dotad r6znorodnos¢ i nieograni-

czony niczym wybor.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Marka Skretnego, Dyrektora Marketingu Browaru

Amber Kkieruje Monika Dawiec.

Piwo Zywe — czym wyr6znia sie na rynku
piw niepasteryzowanych?

Piwo Zywe przede wszystkim jest pio-
nierem rynku piw regionalnych, niepaste-
ryzowanych w Polsce. Wprowadzilismy ten
produkt w 2004 roku, kiedy piwo z 35-dnio-
wym terminem przydatnosci do spozycia
budzito duze zaskoczenie zaréwno deta-
listow jak i konsumentéw. Szybko jednak
okazato sie, ze rynek potrzebuje dobrego
piwa z browaru regionalnego.

W tej chwili jest to wiodacy produkt w cafej
kategorii piw regionalnych niepasteryzowa-
nych. Jest to pierwszy wybor konsumentéw,
wymagajacych i oczekujacych najwyzszych
waloréw smakowych.

Mozemy dzi§ powiedzie¢ z duma, ze

Lwiekszaj spriédai

MADE IN GERMANY

AA

ALKALINE

[=] 455 wwwarta-consumer.pl

przytaczajac sie do zabawy!

vivarTA )

piwo Zywe wyroznia wyjatkowy smak, duza
rozpoznawalnos¢ i w tej chwili juz kultowos¢.
Zdecydowanie jest to pozycja obowiazkowa

na pétce z piwami regionalnymi.

To jedno z najbardziej utytutowanych
piw w Polsce. Prosze opowiedzie¢
o0 najwazniejszych odznaczeniach.

Piwo Zywe od samego poczatku swojego
istnienia zwraca na siebie duza uwage
nie tylko konsumentéw, ale tez srodowisk
opiniotworczych. Jest to pierwsze piwo
w Polsce posiadajace rekomendacje mie-
dzynarodowej organizacji Slow Food oraz
pierwsze piwo ze znakiem Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi ,Poznaj Dobra

Zywnos¢”.

reklama

MAL ERMANY

gy B
Y/V/\RTA

HIGH ENERGY

+45% MORE POWER

VIVARTA

» Wykorzystaj potencjat sprzedazowy sezonu

wakacyjnego

» () szczeqoty pytaj swojego przedstawiciela

handlowego
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Wielkanoc okiem detalisty

Wiosna to dobry czas dla handlu. Tegoroczne Swieta Wielkanocne
coraz blizej, co z pewnoscig zwieksza ruch w sklepie i napedza
sprzedaz. Polscy kupcy dopinajg wszystko na ostatni guzik.
Sprawdzamy jak sobie radza i ktore produkty polecaja.

reklama
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Wielkanoc to obok Bozego Narodzenia
— najlepszy okres dla handlu detalicznego.
Tegoroczne $wieta zbiegaja sie z nadejsciem
wiosny. Duze kolejki do kas to dla detalistow
nie powdd do zmartwien.

W Swieta Wielkanocne kupcy maja oka-
zje zadbac o stalych i lojalnych klientéw,
pod ktérych zazwyczaj w matych placow-
kach handlowych dopasowujemy oferte.
Dlatego tez wiekszos¢ detalistow kompo-
nuje Swiateczny asortyment na podstawie

tego, co w roku ubiegtym sprzedawalo sie

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

ZT ,KRUSZWICA”

Palma z Kruszwicy maslany smak

zdaniemPRODUCENTA

-~

Katarzyna Koczyk
Junior Brand Manager

ZT ,Kruszwica”

Swieta Wielkiej Nocy to tradycyjny festiwal wypiekéw w polskich domach, dlatego w okresie
przedswiatecznym zwiekszong popularnoscig wsréd klientéw ciesza sie margaryny do pieczenia.
Przygotowujac wielkanocne ciasta warto stawia¢ na sprawdzone, rodzinne receptury i znane,
wyprébowane przez lata sktadniki. Najwazniejszym produktem ZT,Kruszwica”S.A., niezbednym
w kazdej kuchni w okresie przygotowan do Wielkanocy jest margaryna,Palma z Kruszwicy”. Polki
siegaja po ten produkt od lat, dzieki czemu,Palma z Kruszwicy” jest utozsamiana z udanym $wig-
tecznym ciastem.,,Palma z Kruszwicy” jest wysokiej jakosci produktem do pieczenia stanowigcym
cenne zrédfo zalecanych w diecie ttuszczéw nienasyconych, a jej warianty — maslany i waniliowy
sprawiaja, ze ciasto zyskuje dodatkowe walory smakowe i zapachowe.

J
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stoneczni,
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KU]A SK WSPARCIE MARKETINGOWE:

e wane OLEJE

INTERNET PRASA  MATERIALY POS
T t O CZO N E N A ZI M N O Producent: ZT Kruszwica S.A.
ul. Niepodlegtosci 42, 88-150 Kruszwica
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najlepiej. Warto pamieta¢ o nowosciach
produktowych wprowadzonych na dany
okres $wiateczny, o reklamowanych pro-

duktach, trzeba réwniez wzia¢ pod uwage

reklama
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e produktow»

polskiego ucztowania. Oprécz majonezéw
i jaj kategoriami, w ktérych rosnie sprzedaz sa
chrzany, wedliny, zurki, dodatki do mies oraz
niezbedne warzywa do $wigtecznej satatki,

desery w postaci mazurka, babki, sernika

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PODRAVKA POLSKA

Vegeta Rosét drobiowy z natka
pietruszki i lubczykiem

zyczenia stalych klientow, ktoérzy czesto

zamawiaja konkretne produkty.

Zakupy z tradycja

Pamietajmy, Zze okres $wiateczny to czas
stabilizacji i zakupéw tradycyjnych. Na
stofach w wiekszosci nie znajdziemy inno-

wagji, dlatego tez na sklepowych pétkach

3
: /m\ Kostla cebulowa ™
! (VEGETA

powinno by¢ najwiecej miejsca na produk-
ty tradycyjne. Jajka w majonezie znajduja

sie na stole praktycznie w kazdym polskim

domu, a wielkanocne $niadanie to podstawa

zdaniemPRODUCENTA

Hanna Dulczewska
Senior Group Brand Manager
Podravka Polska

Przyprawy marki Vegeta udowadniaja jak wiele wspaniatych dan
mozna przygotowac z ich uzyciem nie tylko na co dzien, ale i od
Swieta. W okresie przedswigtecznym, np. przed Wielkanocg, zauwa-
zalny jest wzrost sprzedazy przypraw. Dzieje sie to z oczywistych
powoddéw — konsumenci chetniej siegaja po produkty, ktére pomagaja w przygotowywaniu
tradycyjnych potraw swigtecznych, co roku goszczacych na polskich stofach. Satatki, zupy czy
faszerowane jajka to tylko przyktady potraw, dla ktérych marka Vegeta poleca catg game swoich
przypraw, nadajacych im wyjatkowy smak i aromat.

Do przygotowania wielkanocnych dan miesnych szczegdlnie polecamy naszg nowos¢: Vegete

do mies dostepng w dwdch gramaturach 75 g i 170 g. Kompozycja zostata oparta wytacznie na
naturalnych skfadnikach i zawiera ponad 50% suszonych warzyw, ziét i aromatycznych przypraw.
Polecamy réwniez nasze kostki rosotowe oraz Vegete smakowa — np. z koperkiem lub pikantna.
Produkty te idealnie komponuja sie ze Swigtecznymi potrawami, jakie juz niebawem znajda sie na
stotach naszych konsumentéw.

Na www.vegeta.pl mozna znaleZ¢ liczne przepisy zaréwno na popularne, jak i te niestandardowe dania.
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SZTUKA MIESA

i tylko gotuj

dobrze doprawiona .
L

------ 1 | et 8
35 ‘ TN SWIERCH |

-

(VEGETA

suszonych

warzyw i przypraw!
‘ glutaminianu sodu!

. Y Do przygotowania jednego opakowania przyprawy
Vegeta do migs 170 g zostato uzytych 750 g Swiezych

warzyw.*
Vegeta Przyprawa do mies to doskonaly V' Do przygotowania jednego opakowania przyprawy
dodatek do roznego rodzaju dan. Idealnie sprawdzi sie \v/:itzaydv?l r::uqs 75 g zostalo zytyci 330/ SRS,

do miesa duszonego i smazonego, a takze do gulaszow, Y Przyprawa zawiera 50,9% suszonych warzyw

Zrazow, potraw migsno-warzywnych, migs pieczonych i aromatycznych przypraw.
i z grilla. Y Vegeta - gwarancja jakosci i smaku, wysokie
zaufanie konsumentow.
wSparcie marketingowe: * Opakowanie 170 g zawiera 75 g suszonych warzyw; opakowanie 75 g zawiera 33 g suszonych warzyw.
Ekrany LED Reklama Prasa kobieca Internet Reklama Hostessy Akcje promocyjne
w transporcie na autobusach na YouTube
miejskim

<
Z Vegeta smakuje lepiej! www.vegeta.pl K31 /SekretyMojejKuchni PODRAVRA



i stodycze: dla starszych klientéw ciasta, a dla
miodszych — zajaczki, jajeczka, czekoladki.
Nie zapominajmy takze o biatej kietbasie oraz
pozostatych miesach i wedlinach. W okresie
Swiatecznym wazna kategoria, zwlaszcza dla
zabieganych, sg gotowe wyroby garmazeryjne.

Dodatkowo warto wzig¢ pod uwage fakt,
ze Polacy w $wieta stawiaja na stét to, co
najlepsze. Dzieje sie tak przede wszystkim
w kategoriach alkoholowych. W tym segmen-
cie skok sprzedazowy jest kolejnym po Bozym
Narodzeniu. Wédka w duzych litrazach,
wino, whisky — to kategorie, ktorymi zain-
teresowanie znacznie wzrasta. Konsumenci
chetnie siegaja po marki premium, réwniez te
w zestawach prezentowych badz z wartoscig
dodana, jak na przyktad z zestawem szklanek
czy kieliszkow gratis.

Produkty markowe, znane i lubiane przez
klientéw sklepu — to klucz do sukcesu. Nie
moze zabrakna¢ réwniez produktow z na-
ktadka graficzng z motywem $wigtecznym,
zwlaszcza w kategorii stodyczy. Nawet jesli

nie wyprzedamy wszystkich bombonierek, po

POZNA]J
NASZE
BESTSELLERY

zdjeciu naktadki — na pewno sprzedadzg sie

po Swietach.

Wielkanocny wystroj
Projektujac Swigteczny wystréj sklepu warto

postawi¢ na optymistyczne, wiosenne kolory.

Z OFERTY PRODUCENTA

FOODCARE

GELLWE Babka cytrynowa

GELLWE

GELLWE
Cukier puder

GELLWE Galaretka
truskawkowa

GELLWE
Sernik na
zimno

J

zdaniemPRODUCENTA
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sie w nasze;j statej ofercie.
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materiaty POS w punktach sprzedazy.

Patrycja Suder
Brand Manager Marki Gellwe i Fitella

Z okazji Swiagt Wielkanocnych marka Gellwe jak zwykle przygo-
towata dla swoich konsumentéw najwyzszej jakosci produkty.
Wyjatkowa i aromatyczna Babka Cytrynowa swéj smak zawdziecza
naturalnej skérce z cytryny. Aby podkresli¢ charakter babki moze-
my polac jg aksamitng polewg czekoladowa lub oprészy¢ cukrem pudrem - te produkty znajduja

Dla konsumentéw dbajacych o linie przygotowalismy delikatny Sernik na zimno, ktéry idealnie
komponuje sie zaréwno z sezonowymi, jak i egzotycznymi owocami. Wykoriczeniem deseru
moze by¢ ulubiona galaretka Gellwe. Produkty Gellwe s3 proste w przygotowaniu i zawsze sie
udaja. Wystarczy zaledwie kilka minut by rozkoszowac sie ich wyjatkowym smakiem.

Produkty Gellwe wybrata i polubita krélowa polskiej sceny muzycznej - Maryla Rodowicz.
Kampanii wizerunkowej z udziatem piosenkarki towarzysza wspierajace sprzedaz dedykowane

/
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Aleksandra Kusz vel Sobczuk

PR Manager

LOTTE Wedel

W okresie Wielkanocy konsumenci poszukuja produktéw oka-
zjonalnych, ktére doskonale sprawdza sie jako upominek, stodka
przekaska czy dodatek do swigtecznego koszyczka. Bohaterem

tegorocznej oferty Wedla jest truskawka, owoc uwielbiany przez

Polakéw, ktéry powraca w zaskakujgcej formie. Na rynku pojawig sie m.in. pianki Ptasie Mleczko®

o smaku Strawberry Shake, czy tez limitowana edycja Czekolady Mlecznej z nadzieniem jogur-

towo-truskawkowym (100 g). W tym czasie nie mogto oczywiscie zabrakng¢ produktéw w Swia-
tecznej szacie graficznej tj. Pisanki od Wedla, ktdre zyskaty nowe opakowanie i bedg dostepne
w trzech pysznych smakach - z nadzieniem: waniliowym, toffi oraz truskawkowym, Czekotubka

z wielkanocnym kréliczkiem oraz Czeko Pisanki dostepne w kolorowym kartoniku.

. /

reklama

Doskonale sprawdza si¢ barwy jasnej zétci

i zieleni, ktore kojarza sie nie tylko z Wielka-
noca, ale tez z wiosng i budzaca sie do zycia
przyroda. Wptywaja na pozytywny nastréj
klientéw. Wybierajac dekoracje, warto posta-
wic¢ na tradycyjne wielkanocne motywy — kur-
czaczki, zajaczki czy baranki. Ozdoby moga
mie¢ charakter np. tematycznej cenéwki czy
drobnych POS-6w przyp6tkowych, stanowiac
subtelny element dekoracji sklepu.
Przykuwajacy wzrok ekspozytor bedzie
doskonatym narzedziem promocyjnym. Trze-
ba jednak pamieta¢ o tym, by stojaki i regaty
nie ograniczaly swobody kupujacego. Wazne

jest, aby konsument miaf swiadomos¢, ze

w danym sklepie moze liczy¢ na duzy wybor — L,/\E_S?ﬁ‘ F;
artykutéw. W tym celu nalezy zadba¢, aby na - ']a [, . \‘\%ULU%
pétkach nie brakowato popularnych w tym > Q “ - S Wi 77

czasie produktéw spozywczych potrzebnych
do przygotowania tradycyjnych potraw, takich
jak jajka, warzywa surowe i konserwowe,
majonez, miesa, czy artykuty do piecze-
nia. Nalezy przy tym pamieta¢ o zasadzie
cross-merchandisingu, czyli odpowiedniego
ukfadania obok siebie produktéw, ktére sie
uzupetniaja. Proszki do pieczenia powinny
znaleZ¢ sie obok maki, drozdzy, i innych tego
typu produktow, a stoiki z chrzanem i musz-
tarda — w sasiedztwie wedlin i mies.

Na rynku produktéw spozywczych coraz

wiekszg role odgrywaja opakowania, zwfasz-

1dealny m:KS Smakou W) noWych paczkach

I> Nowe smaki cukierkéw zachecajqce
o do sprobowania
my asortyment $wigteczny od danego produ- I> Atrakcyjne opakowanie zapewniajgce Sih'le mspaf‘cie-

cza te zwiazane z konkretna okazja. Warto
wowczas skorzysta¢ z dodatkowych ekspozycji

w formie wysp czy stojakéw, gdzie pokazuje-

lepszg widocznosé na poétce
I’ Angazujgca kampania wspierajgca '
marke Mieszanka Wedlowska




|
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Sylwia Wasilewska, Wiascicielka
Sklep , Sylwia”
ul. Sienkiewicza 51, Piastow

centa. Mozna wéwczas skorzysta¢ z pomocy
przedstawiciela handlowego, ktéry odpowied-

nio dopasuje ekspozycje do danej placéwki.

reklama
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Qorie produktow »

Odpowiednie $wigteczne opakowania
i formy stodyczy — zajaczki czy jajka — uatrak-

cyjniaja potke czy strefe przykasowa.

Wazne promocje

Promowanie produktéw to jeden ze sku-
teczniejszych sposobdéw na podnoszenie ob-
rotow i zyskow sklepu. Dobrze zorganizowana
promocgja nie tylko potrafi Sciagna¢ klienta do
sklepu, ale réwnie efektywnie na nim zarobic.

Jak podpowiadaja eksperci, warto przy-
gotowac mix promocyjny. Niewielka czes¢
produktéw musi by¢ w bardzo atrakcyjnych,
niskich cenach. Kolejna cze$¢ asortymentu
powinna by¢ sprzedawana w wigkszych
opakowaniach, a jeszcze inne produkty po-
winny mie¢ cene promocyjna, ale nie nizsza
niz standardowa, a nawet wrecz wyzsza.
Wazne jest stosowanie sprzedazy faczonej,
gdzie jeden produkt o atrakcyjnej cenie
Sciaga klienta, a drugi o wysokiej marzy
daje zysk dla sklepu. Wedtug specjalistow
— Swietnie sprawdzajacym sie narzedziem
promocji w czasie Swiat Wielkanocnych
sa rowniez degustacje produktéw oraz
wsparcie dziafar sprzedazowych oferta
z zaprzyjaznionym piekarzem, cukiernikiem
czy lokalna masarnia. W ten sposéb mozna
wielokrotnie zwiekszy¢ liczbe klientéw, a co

za tym idzie — zwigkszy¢ sprzedaz.

Inaczej niz na co dzien

W sklepie ,Sylwia” w podwarszawskim Piasto-
wie wielkanocna sprzedaz rozpoczyna sie na 2
tygodnie przed $wietami. Woéwczas juz, jak przy-
znaje Sylwia Wasilewska, wiascicielka — trzeba
mie¢ pelne wyposazenie $wigteczne. ,Zauwazy-
tam, Ze klienci robig zakupy z wiekszym wyprze-
dzeniem. Tuz przed sama Wielkanoca dokupuja
male upominki czekoladowe, baranki cukrowe
oraz ciasta na wage” — méwi pani Sylwia.

Stodycze sg nieodfacznym elementem
Wielkanocy. Czekoladowe zajaczki czy jajka
kupowane sg dla najmtodszych. Baranki cu-
krowe sa czescia koszyczka, a bomboniery czy
elegancko zapakowane praliny — wreczamy
w formie drobnego upominku.

,Najwieksza popularnoscia wsréd naj-
miodszych w okresie przed$wiatecznym
ciesza sie Kinder Niespodzianki. Dzieci za
nimi szaleja. Na potkach nie moze zabrakna¢
takze stodkosci Goplany, Solidarnosci, Wedla
oraz Milki. Zauwazytam takze, ze klienci
mtodsi i ci w $rednim wieku, odchodza od
kupowania na upominki tradycyjnych bom-
bonier, chetniej wybierane sg stodkosci takie
jak Raffaello i Merci, zwfaszcza, ze wiekszos¢
producentéw przygotowuje naprawde fajne
Swiateczne motywy na opakowaniach” —
opowiada detalistka.

Stodkie $wieta to takze, a moze przede
wszystkim, wySmienite ciasta. Mazurki, ser-
niki, réwniez te na zimno, babki cytrynowe,
makowce, ciasta biszkoptowe, keksy, ciasta
drozdzowe, rolady. Ciekawym przysmakiem
jest pascha wielkanocna, ktérej podstawo-
wymi sktadnikami sa ser biaty i bakalie.

,Mam w sklepie ciasta na wage, ktére sg
chetnie kupowane przez caly rok, a w okre-
sach przedswiatecznych — szczegélne. Nie
kazdy ma czas na pieczenie, gotowe ciasta
kupowane sa takze na $wiateczne spotkania
firmowe. Na Wielkanoc sa to przede wszyst-
kim mazurki z duza iloscia bakalii” — dodaje
detalistka. Oczywiscie w zadnym sklepie nie
moze zabrakna¢ pétproduktéw do samo-
dzielnych wypiekéw. | tak tez jest w sklepie

,Sylwia”. ,Wafle, spody biszkoptowe, aromaty,
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bakalie, wiorki kokosowe, posypki, kolorowe
polewy i duzo bitej $mietany — to dodatki
najchetniej kupowane. Poza tym oczywiscie
jaja, maka i mleko. Dobrze rotujq tez wersje
instant — kopiec kreta czy sernik krélewski.
Wsréd marek niezastapiony jest Dr. Oetker,
Delecta i Gellwe. Jezeli chodzi o bakalie

i masy do ciast — bezapelacyjnie numerem
jeden jest w naszym sklepie Helio” — mowi
pani Wasilewska.

Polacy uwielbiajg $wigteczne stodkosci. Ale
Wielkanoc to takze inne smakotyki. Jajka, ma-
jonez, zurek to charakterystyczne $wiateczne
przysmaki. W sklepie w Piastowie jajka od
lat sprowadzane sa od zaufanego dostawcy
z pobliskiej matej fermy. ,Wsréd majonezéw
numerem jeden pod wzgledem sprzedazy jest
marka Mosso, drugie miejsce zajmuje Kielecki,
trzecie Hellmann'’s. Jezeli chodzi o chrzan to
mam w sklepie tylko Mosso, sos tatarski Wi-
niary i sosy Fanex. Zurek i barszcz bialy tylko
od Winiary. Groszek czy kukurydza w puszce
Kwidzyn i Bonduelle, przeciery i koncentraty
— towicz, olej — tylko Kujawski, ocet, ktéry jest
podstawa polskiej tradycyjnej kuchni — Octim

i Kamis” — opowiada pani Sylwia.

LOTTE WEDEL

Ptasie Mleczko® w biatej czekoladzie
o smaku Strawberry Shake

Czekolada Mleczna z nadzieniem
o smaku jogurtowo-truskawkowym

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Oczywiscie kazda potrawa potrzebu-
je szczypty smaku. W kategorii przypraw
w sklepie pani Sylwii najlepiej sprzedaje sie
Kamis, detalistka ma takze marke Carum.
Nikt chyba nie wyboraza sobie Wielkanocy
bez bialej kietbasy. W sklepie pani Sylwii
najlepiej sprzedaje sie marka Olewnik, wiréd
wedlin dobrze rotujg réwniez wyroby Soko-
téw oraz Balcerzak.

Poza stodkimi smakotykami, zurkiem,

biata kietbasa i jajkami faszerowanymi — na

OD 1851

reklama

zadnym wielkanocnym spotkaniu nie moze
zabrakna¢ wody, sokéw oraz napojéw. W tej
kategorii Hortex jest numerem jeden, wsréd
napojow — Tymbark, z gazowanych — Coca-
-Cola, a jezeli chodzi o wody mineralne
dobrze rotuje Cisowianka i Zywiec Zdréj”
— dodaje pani Wasilewska.

Wedtug polskich obyczajéw kazde swieta
sa lekko zakrapiane dobrym alkoholem.
Jak opowiada detalistka, sprzedaz alkoholu

w okresie wielkanocnym zmienia sie. Ku-
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powane sg wieksze litraze i drozsze marki.
Najlepiej rotujace kategorie to wodki, wina

oraz whisky.
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Krystyna Kaminik, Wiascicielka
Sklep Groszek
ul. Staszica 3b, Szydtowiec

Promocje i atrakcyjna
ekspozycja

Pani Krystyna Kaminik, dowiadczona de-
talistka z Szydfowca, przyznaje, ze Swiateczne
ekspozycje oraz oferty od przedstawicieli han-
dlowych zbiera na miesiac przed Swietami. Na
2 tygodnie przed — przygotowywane sg cieka-
we promocje, wystawki tematyczne. ,Wystroj
wielkanocny tworza gloéwnie jajka, zajace czy
kurczaki z czekolady, przede wszystkim mafe
drobiazgi, ktére skiadaja sie na specyficzny
Swigteczny nastr6j” — moéwi detalistka.

,Swiqteczne jajka, majonez, zurek i biata
kietbasa to nieodzowne wielkanocne smaki.
Jezeli chodzi o jajka mamy statego sprawdzonego

dostawce, w ofercie sa tez reklamowane jaja od

Farmio. Biafa kietbase mamy od JBB, jak i pozo-
state wedliny, dodatkowo popularnoscia ciesza sie
réwniez Sokotéw, Dobrowolscy i inne — wszyst-
kiego po trochu” — opowiada pani Krystyna.

W kategorii majonezu dobrze sprzedaje sie
Kielecki oraz Frubex. Barszcze biate i zurki

dostepne sa w butelkach, ale jak przyznaje

Z OFERTY PRODUCENTA

DOBROWOLSCY

Wiejska z Wadowic

Krakowska
sucha
m ]* zWadowic
flﬁ;llfﬂkrf
it
Tlin:'[!!'lllﬂ
 WETME
Kabanos
wiejski
\_
zdaniemPRODUCENTA

Dobrowolscy

Waldemar Jakubus
Dyrektor Marketingu

W branzy wedliniarskiej Wielkanoc to przede wszystkim powrét do
tradycji. To czas, gdy na stotach kroluja szynki, poledwice, kietbasy

i boczki oparte gtéwnie na tradycyjnych recepturach. W trend

ten wpisuje sie nasza linia , Tradycyjnie Wedzone’, ktéra obejmuje
wysokiej jakosci wedliny wedzone w tradycyjnych komorach wedzarniczych. Cechuja sie one nie-
powtarzalnym smakiem i aromatem bezposrednio nawigzujagcym do dawnych wedlin. Najnowsza
propozycja tej linii sg szynka bez konserwantow i poledwica bez konserwantéw. Te doskonate,

w petni naturalne produkty przygotowano z najwyzszej jakosci miesa i uwedzono w tradycyjnej
komorze. Ich smak i aromat sprawiaja, ze beda ozdoba kazdego swigtecznego stotu.

/
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Swiezy czosnek
56, cukier, pieprz . W e vy Naturaln)’ lider

Twojej potki premium

wedzona naturalnym iy

dymem z drewna
olchowo-bukowego

Brawoiscy 4 MR
\ﬂﬁm‘ Gwarancja bezpieczenstwa
= | - stata kontrola wedzenia*

Unikalna marka
z gwarancja zysku

Tradycyjne, regionalne
produkty w Twoim sklepie

Mieso z polskich hodowli
* KONTROLA * |
WEDZENIA '

ms:sm Tdnia 19 sienpeia 7011

Roznorodnosc¢ form
I ELOVENIE]

* Poziom benzopirenu i wielopierscieniowych
weglowodorow aromatycznych (WWA)
zgodny z rozporzadzeniem Komisji
Europejskiej nr 835/2011

A

Zapraszamy do zapoznania sie z pozostatymi Dobrowolscy Sp. z o.o.

produktami marki TRADYCYJNIE WEDZONE: tel. + 48 14 666 24 06

Kabanos wiejski, Szynka bez konserwantéw, Poledwica bez konserwantéw, + 48 14 666 20 00
Krakowska sucha z Wadowic, Poledwica z Wadowic, Szynka z Wadowic,

Schab rolowany z Wadowic, Boczek wedzony / parzony z Wadowic. WWW-dObr0W0|SCY- pl
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Julita Markowska, Wiascicielka
Sklep spozywczo-monopolowy
al. Lipowe, Pionki
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wiascicielka sklepu — prym wioda te w wers;ji
instant od Winiary i Knorr.

Kolejnym produktem, ktéry sprzedaje sie
przed Wielkanoca w bardzo duzych ilo-
Sciach, jest chrzan. W tej kategorii w sklepie
Groszek prym wioda dwie marki — Polonaise
i Frubex. ,Mamy duzy wybér réwniez wéréd
rodzajéw — na pétkach klient znajdzie chrzan
z dodatkiem Zzurawiny, $mietankowy czy
z wasabi” — opowiada Pani Krystyna. W kate-
gorii przypraw suchych numerem jeden jest
Kamis, tuz za nim w sprzedazy druga pozycje
zajmuje marka Prymat. ,Powiem szczerze, ze
po pierwsze na inne marki nie mamy miejsca
na polce, a po drugie po prostu nie ma na nie
zapotrzebowania” — dodaje.

Swieta kojarzone sg réwniez z wysmie-
nitymi wypiekami. Margaryna Kasia, Palma
z Kruszwicy, bite $mietany od Bakomy, twa-
rogi sernikowe z Rolmleczu, masy makowe,
krowkowe i kajmakowe od Bakalland, bakalie
Siesta i Bakalland, dodatki do pieczenia od
Delecty, ciasta instant marki Dr. Oetker — to
jak przyznaje pani Krystyna jedne z najlepiej
sprzedajacych sie produktéw.

W kategorii produktéw do pieczenia,

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

UNILEVER BCS
POLSKA

Kostka do pleczenla Kasia Ekstra
Maslany smak

podobnie, jak i w pozostatych — w sklepie

nie ma miejsca na innych producentéw.
Ale jak przyznaje pani Krystyna, wybor jest
r6znorodny. Na wiecej marek nie ma miej-
ca. ,Jezeli chodzi o stodkosci, w naszym
sklepie w bardzo duzych ilosciach sprze-
dawane sg jajka Kinder Niespodzianki.
Jezeli chodzi o bomboniery, prym wioda te
z szatg graficzna ze Swigtecznymi moty-
wami. Wér6éd marek — Baron, Skawa oraz
Jutrzenka — to te ktére rotuja najlepiej.
Wedel kupowany jest chetnie przez caty
rok niezaleznie od okazji.
Bardzo dobrze sprzedaja sie takze napoje

i soki od Tymbark i Hortex, napoje gazo-
wane Coca-Cola i Pepsi oraz wody Zywiec
Zdroj, Cisowianka czy Nafeczowianka.
Wsrod alkoholi na Swieta klienci wybieraja te

z wyzszej potki.

Duze wzrosty
przedswiagteczne
,Klienci z wyprzedzeniem robia zakupy

na $wieta, w wielu kategoriach odczuwa-
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my naprawde duze wzrosty” — méwi Julita
Markowska, wiascicielka sklepu spozywczo-
-monopolowego w Pionkach. Jajka, majonezy,
baranki do swieconek, zurki oraz produkty do
pieczenia ciast i stodycze — w tych katego-
riach, jak przyznaje pani Julita, widoczna
jest najwieksza rotacja. ,Nie mam w poblizu
marketéw czy dyskontéw, w zwiazku z tym
nie moge narzekac na brak klientéw” — doda-
je detalistka. Produktami, ktére wioda prym
w sklepie w Pionkach w okresie przedswia-
tecznym sg majonezy Frubex, Kielecki oraz
Winiary. W kategorii przypraw suchych kréluje
Knorr, dalsze pozycje zajmuja Appetita i Galeo
oraz Vegeta Podravka. Dobrymi wynikami
sprzedazy charakteryzuja sie rowniez zurki
i biate barszcze Winiary w wersji instant oraz
te w butelce od firmy Janmar.

,Jezeli chodzi o jajka, klienci mojego sklepu
nie przywiazuja uwagi do fermy, z ktérej
pochodza. Sklep znajduje sie w biedniejszej

dzielnicy, wiec na pétkach nie mam miej-

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Goszczynska-Wronkowska
Brand Manager Kasia
Unilever BSC Polska

Znane marki i smaki kojarzone z Wielkanocg - to klucz do
stworzenia dobrej oferty produktéw do wypiekow. Wiekszos¢
Polakéw nie wyobraza sobie $wiat bez mazurka, babki czy serni-
ka. Warto wiec zadbac o kilka kategorii, ktére pozwola klientom
wyczarowac ten wielkanocny klimat.

W okresie przedswigtecznym, sprzedaz produktéw w segmencie pieczenia, wzrasta o ok. 1/3

w stosunku do $redniej z pozostatych miesiecy.

Wiasnie w tym czasie konsumenci stawiajg na sprawdzone produkty. Jest to szczegélnie wazne
w segmencie ttuszczéw do pieczenia, gdzie zakup stabej jakosci produktu, moze poskutkowac
nieudanym ciastem i tak zwang klapa na swigtecznym stole. Ostatnio, jednym z gtéwnych
trendéw, jest gotowanie od podstaw. Konsumenci doceniajg jakos¢ potraw i ciast wykonanych
w domu. Dlatego tez, wybieraja sprawdzone marki, co do ktérych jakosci sa pewni.

W te Swieta, w ofercie, nie moze zabrakna¢ popularnej kostki do pieczenia Kasia, dzigki ktérej
wypieki beda puszyste i smaczne oraz kostki do pieczenia Kasia Extra Maslany Smak, ktéra sprawi,
ze krem bedzie jednolicie gtadki i wyjgtkowy w smaku.

Przed Wielkanocg, kostka do pieczenia Kasia, bedzie miata szerokie wsparcie reklamowe, nie tylko
w telewizji ale réwniez w prasie i internecie, gdzie konsumenci beda mogli znalez¢ sprawdzone
przepisy oraz porady krok po kroku jak upiec pyszne i proste ciasta dla swoich bliskich, tak aby
Swigtecznej tradycji stato sie zadosc.

reklama
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GRUPA INCO
pakiet: Ludwik ptyn do mycia szyb
lemon i Ludwik lemon zapas gratis

sca na drozsze produkty” — dodaje. Wsr6d
asortymentu do pieczenia ciast bardzo dobrze
rotuja produkty marek Delecta i Gellwe.
Wsréd margaryn — Kasia i Ztota Palma od

Z.T. ,Bielmar”. Maka po pierwsze Szymanow-
ska, po drugie Zfoty tan, po trzecie — Krélowa
Kuchni. W ofercie sklepu dostepne sa takze

ciasta na wage, ktore detalistka zamawia ze
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[ ludwik f ludwik ,
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znajomej cukierni. Jak przyznaje pani Julita,

klienci kupuja ich naprawde duzo.

,Moim sposobem na przyciagniecie i utrzy-
manie klienta jest zapewnienie im konkuren-

Ludwik mleczka czyszczace do kuchni

cyjnych cen, zwlaszcza w okresie $wigtecznym
i tazienki

kiedy z portfela ubywa duzo wiecej pieniedzy.
Jezeli klient ma dobra cene w osiedlowym
sklepie, to chetniej zrobi w nim zakupy niz
w markecie, ktéry juz nie jest tak blisko
domu” — opowiada pani Markowska.

Wsroéd stodyczy klienci sklepu w Pionkach
uwielbiaja te w $wigtecznych opakowaniach
i ksztattach. Tak wiec zajaczki, jajka i kur-
czaczki z czekolady to niezbedne smakotyki.
Baron, Ferrero Rocher, Raffaello, Merci,

Toffifee oraz Wawel i Wedel — wioda prym

w kategoriach stodyczowych.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R
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Magdalena Stankiewicz-Kanarek

Kierownik Dziatu Marketingu
i Rozwoju Produktowego Chemii Gospodarczej

Grupa Inco

Okres przedswiateczny to oczywiscie czas intensywnych porzadkéw domowych. Trzeba o tym
pamietac konstruujac pétke chemiczna, bo jak wiadomo jest to czas wzmozonych zakupdw

w kategorii Srodkéw czyszczacych. Dziatania, takie jak promocje, serie limitowane i produkty
sezonowe, pozytywnie wptywaja na sprzedaz w kazdym kanale dystrybucji. Dajg one han-
dlowcom mozliwos¢ zwiekszenia wolumenu sprzedazy i zysku. State miejsce w sklepie nalezy
do ptynéw do mycia naczyn i tabletek do zmywarek. W okresie przedswigtecznym doskonale
sprzedaja sie mleczka do czyszczenia kuchni i tazienki marki Ludwik. Warto zwréci¢ uwage na
linie ptynow Ludwik, ktérymi mozna wyczyscic kabine prysznicowa, lodéwke, powierzchnie ze
stali nierdzewnej i chromowanej, a takze ptyte kuchenna. Marka Ludwik jest gwarancja rotacji
i zysku na pétce. Sprzedaz naszych produktéw wspierana jest licznymi dziataniami promocyj-
nymi. Efektowna prezentacje produktéw umozliwiaja wygodne i nowoczesne displaye. Dzieki
nim ekspozycja jest przejrzysta i utatwia podjecie decyzji zakupowej. Na okres przedswigteczny
dla naszych klientow przygotowalismy dodatkowo dwupaki — Ludwik ptyn do mycia szyb

lemon + Ludwik lemon zapas gratis!

/
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Ludwik moze wiecej!

Silna kampania
Ludwikazw TV

marzec-kwiecien-ma;!

*w poréwnaniu do wezesniejszych wersji ptynu do naczyn Ludwik — na podstawie badan wiasnych GRUPA INCO S.A.
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Karolina Murawska, Zastepca
Kierownika

Market Stoneczko

ul. Krakowska 47, Przysucha

MCCORMICK
POLSKA

Galeo Majeranek

Galeo Przyprawa
do flakow

,Czesto razem ze stodyczami kupowane
s kawy, na $wieta te lepsze, jak na przykfad
Nescafé, Jacobs Kronung oraz Mokate. W ka-
tegorii herbat z kolei to Loyd oraz Lipton”

— dodaje detalistka. Jezeli chodzi o napoje,
prym wiedzie Zbyszko, Caprio oraz Tymbark.
Wisréd sokéw — Hortex i Tymbark. Alkohole
klienci sklepu w Pionkach kupuja na drobny
upominek. W przedswiagtecznych zakupach
widac¢ nasze polskie tendencje do goszczenia
sie tym co najlepsze. Réwniez w kategoriach
alkoholowych klienci wybieraja te premium”
— moéwi pani Julita.

Mimo niewielkiej powierzchni sklepu
w Pionkach, detalistka znalazta row-
niez troche miejsca na stworzenie potek
z produktami chemiczno-gospodarczymi.
W okresach przedswiatecznych pani Julita
obserwuje duze zainteresowanie ptynami
do mycia szyb i poditég. Na poétce znaj-
dziemy marki takie jak Ajax czy Floor. Ptyn
do szyb to Windows oraz Clean. ,\W5sréd
ptynéw do mycia naczyn niezastapiony jest
Gold Cytrus oraz Ludwik. Poza tym w ofer-
cie mamy tez Fairy oraz Pur” — podsumo-

wuje pani Markowska.

Zaplanowane zakupy

Sprzedaz zwiazana z okresami Swigtecznymi
bardzo zmienita sie w ciagu ostatnich 3-4 lat.
Kiedys zakupy robione byly na ostatnig chwile,
nawet dzier czy dwa przed $wietami. Teraz,
jak obserwuje Karolina Murawska, Zastepca
Kierownika marketu Sfoneczko — w zachowaniu
klientéw wida¢ wigksza ostrozno$¢ i przede
wszystkim zaplanowane zakupy, dzieki ktérym
mozemy roztozy¢ w czasie wydatki. Kupujemy
$wiadomie, tak aby nie marnowac jedzenia,
ktorego zawsze po Swietach niestety zostaje
w naszych lodéwkach. Oczywiscie ostatnie 3-4
dni przed Wielkanocg to zawsze duzy boom,
podczas ktérego ze sklepowych pétek znikaja
ogromne ilosci produktéw, jednak wzrosty
w kategoriach spozywczych odnotowujemy
juz na tydzien, a nawet dwa przed Swietami.
Kolejki do kas tez mamy mniejsze” — opowiada
Karolina Murawska. ,Jezeli miatabym poréw-
nywac wzrosty sprzedazy, to zdecydowanie
wieksze mamy przed Wielkanocg. Wiosna
determinuje sprzedaz poszczegdlnych kategorii,
jakimi sa na przyktad soki i napoje” — dodaje.
Wir6d sokéw najlepiej rotuje Hortex i Tymbark,

wiéréd napojow Zbyszko, Coca-Cola, Pepsi.
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W markecie ,Stoneczko” na pétce z majo-
nezami liderem jest Frubex, ale jak przyzna-
je pani Karolina, coraz lepiej rotuje takze
Majonez Kielecki, obowiazkowa pozycja jest
réwniez Hellmann's.

Jak przyznaje pani Murawska, biate barsz-
cze i zurki marki Winiary rotuja bardzo dobrze
przez caty rok. W okresach $wigtecznych
osiagaja naprawde wysokie wyniki. Wéréd
przypraw, jak przyznaje detalistka, najchetniej
kupowane sa Kamis, Appetita, Prymat oraz
Marsyl. ,Na poétkach musi by¢ réznorodnos¢,
zwlaszcza cenowa. Dlatego tez w kazdej kate-
gorii mamy dostepny asortyment tariszy i droz-
szy” — méwi Z-ca Kierownika. Wsr6d olejow
kréluje Kujawski, drugie miejsce zajmuje Mos-
so. Wedliny do marketu ,Sfoneczko” zama-
wiane sg z matych masarni. W ofercie sklepu

dostepne sa takze wiasnej roboty, pieczone na
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miejscu miesa, ktore ciesza sie duzym powo-
dzeniem wsréd klientéw. , Pozostate wedliny
zamawiamy z hurtowni Max Meat. Wsr6d
kupujacych mozna zaobserwowac wieksze
zainteresowanie tzw. zdrowymi produktami,
z jak najmniejsza iloscig konserwantéw czy
innych substancji. Wracamy do naturalnosci”
— mowi detalistka.

Jezeli chodzi o pieczenie ciast, jak opo-
wiada Zastepca Kierownika sklepu, najlepiej
rotuja produkty marek Delecta, Gellwe,

Dr. Oetker oraz Cykoria. W kategorii ttusz-
czéw pieczeniowych niezbedna jest margary-
na Kasia i Tradycyjna Zfota Palma. Wsr6d ba-
kalii — najlepiej rotuja te na wage, natomiast
z paczkowanych klienci marketu ,Stoneczko”
wybieraja Marsyl, Orzeszek i Siesta.

,W kategorii stodyczy sprzedaz napedzaja
wielkanocne ekspozycje poza potka — wy-
spy, stojaki. Zajmuja sie tym przedstawiciele
handlowi od producentéw, ktérzy oferuja
catoéciowe pakiety z dodatkowymi eks-
pozycjami” — méwi pani Karolina. Wsréd
najlepiej rotujacych produktéow, w markecie
Stoneczko sa: Wedel, Wawel, Milka, Soli-
darnos¢ oraz Vobro.

,Mamy nadzieje, ze na Wielkanoc
w tym roku dopisze pogoda, ktéra ma

pozytywny wplyw na sprzedaz zaréwno

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK &

Cwikfa z chrzanem

Groszek Konserwowy

J

kategorii spozywczych, jak i produktéw do
sprzatania. O wiele przyjemniej myje sie
okna kiedy mamy piekne storice” — podsu-

mowauje pani Karolina.

Znajomos¢ wymagan
klienta to podstawa
Wedel, Wawel, Solidarno$¢, Goplana,

Vobro, Raffaello, Merci to najlepiej rotujace

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Mizera

Marketing Manager

Z.PS.,JAMAR” Szczepaniak

Na Wielkanoc firma Jamar poleca przede wszystkim produkty
uniwersalne. W swigtecznych przygotowaniach doskonale sprawdza
sie zatem Mieszanka Warzywna marchwi, groszku i kukurydzy oraz
tradycyjna Cwikfa z chrzanem. Produkty Jamar powstaty wylacznie
na bazie najwyzszej jakosci warzyw z polskich upraw. Cwikta z chrzanem to smaczne potaczenie fa-
godnych, stodkich burakéw z intensywnym, ostrym smakiem tartego korzenia chrzanu. Mieszanka
Warzywna to pofgczenie marchwi, groszku i kukurydzy w tagodnej zalewie, dzieki ktérej warzywa
zachowuja wszystkie mineraty, witaminy oraz wyjatkowy smak. Nasz groszek to zielone, jedrne ziar-
na uzyskane tylko raz w roku z mtodych, swiezych strakéw groszku. Kukurydza Jamar to naturalnie
stodkie, soczyste ziarna, ktdre uzyskiwane sa z wysokiej jakosci surowcéw, uprawianych jako specjal-
ne odmiany polskiej, stodkiej kukurydzy. Starannie wyselekcjonowang marchew z polskich upraw,
cechuje delikatny, stodki smak. Mieszanka Warzywna to idealna propozycja do $wiatecznej satatki.
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Zofia Kaczmarczyk, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Basniowa, Wrzoséw

stodycze w sklepie pani Zofii — zar6wno
w okresach $wiatecznych, jak i przez caty
rok. ,Wielkanocne baranki i zajaczki tylko
z prawdziwej czekolady to asortyment obo-
wiazkowy przed $wietami. A dla najmtod-
szych Kinder Niespodzianki. To produkty,
ktére sprzedaja sie najlepiej w tym okresie”
— méwi whascicielka sklepu we Wrzosowie.
W zwigzku z tym, ze klientami sklepu sg

tylko i wyfacznie mieszkaricy Wrzosowa, pani

Zofia wie jakie marki warto mie¢ w skle-

pie. Co wiec sprzedaje sie najlepiej? ,Jak
chrzan to tylko Polonaise; majonez Kielecki

i Winiary; musztarda Kamis, Roleski i Prymat;
warzywa w puszkach Pudliszki oraz Frubex;
ketchup Pudliszki; olej Kujawski; margaryna
Palma z Kruszwicy i Kasia; masto roslinne;

barszcz bialy Jamar; barszcze i zurki w wersji

instant — Winiary; przyprawy — Kamis, Knorr,

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

ZM HAGA PLUS

Kietbasa Jastrzebska

zdaniemPRODUCENTA

tradycyjnych metod produkgiji.

Pawel Wolny
Dyrektor Handlowy
Zaktady Miesne Haga Plus

Zblizajacy sie okres Swiat Wielkanocnych to czas kiedy konsumen-
ci wybieraja tradycyjne szynki, schaby, wedzonki oraz kietbasy.
Trudno sobie wyobrazi¢ $wiateczny stét bez tych produktow,
smacznych pasztetéw czy obowigzkowej w kazdym domu surowej
biatej kietbasy. Sklepy oferujace wyroby wedliniarskie, nie moga zapomnie¢, ze podczas przed-
Swigtecznych zakupoéw konsumenci chetniej siegaja po produkty premium, dlatego szczegdlnie
wazne jest aby odpowiednio przygotowac szeroki wybér drozszych produktéw, charakteryzuja-
cych sie bardzo wysoka jakoscia, doskonatymi walorami smakowymi oraz wytwarzanymi wedtug

Wsréd wielu ciekawych propozycji na Wielkanoc na pewno warto zwrdci¢ uwage na nowosci z ofer-
ty Zaktadow Miesnych Haga Plus, takie jak Kietbasa Zdrojowa z Szynki czy Kietbasa Mistrza Pawta.
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s ETR | Cykoria

Polacy sa tradycjonalistami, co szczegdlnie wida¢ podczas réznego
rodzaju $wigt. Charakterystyczne dla polskiej kuchni przysmaki przy-
gotowuje sie w tradycyjny sposdb, a to wymaga uzycia konkretnych,
za kazdym razem tych samych poétproduktéw. To dlatego warto w tym
okresie zapetni¢ sklepowe pétki proszkami do pieczenia, cukrem wani-
linowym, galaretkami, budyniami, kremami do tortéw, zelatyna oraz
sodg oczyszczona. W przypadku dobrej ekspozycji nasza sprzedaz

dzieki temu asortymentowi moze wzrosna¢ nawet o 30%.

/

_(CYKORIA Y~

CYKORIA
Krem do

tortow o smaku
ajerkoniakowym

Krem do tortéw
o smaku cytrynowym Y,

Nescafé oraz Jacobs; herbaty — Lipton i Saga, cukier Diamant, Maka

Szymanowska i Kr6lowa Kuchni, soki Hortex i Tymbark; napoje Oran-
zada Hellena (biata), Zbyszko 3 cytryny, Coca-Cola i Pepsi; woda
Cisowianka i Zywiec Zdréj” — podsumowuje wiascicielka sklepu.

Co sklep to obyczaj. Kazdy detalista wie najlepiej czego potrzebuja
jego klienci. Zwlaszcza w przypadku matych osiedlowych sklepéw,
gdzie nie ma miejsca na szeroka oferte. Kluczem do sukcesu jest zna-
jomos¢ klienta, dopasowanie asortymentu do danej placéwki, ciekawe
Swiateczne ekspozycje oraz atrakcyjne ceny.

Na Swieta Wielkanocne konsumenci wydaja znacznie mniej niz
na Boze Narodzenie, jednak niemal wszystkie wydatki dotycza
asortymentu z rynku FMCG. To dla detalistéw dobra wiadomos¢.

W sklepie nie moze zabrakna¢ wtedy produktéw do przyrzadzenia
potraw wielkanocnych, a takze artykutéw, z ktérych przygotowuije sie
tradycyjna ,$wieconke”. Najlepiej rotujace pozycje to m.in. majonez,
chrzan, warzywa w puszkach czy dodatki do Swiatecznych wypiekéw
jak bakalie, proszek do pieczenia, cukier, maka. Okres przygotowan do
Swiat Wielkanocnych sklania klientow takze do zakupow produktow,
po ktére nie siegaja na co dzien. Wéwczas chca sprébowac artykutéow
z tzw. gornej potki.

W okresach $wigtecznych — czyli wtedy, kiedy robimy jedne z naj-

wiekszych zakupéw — wazne sg promocje cenowe. Pamietajmy tez, ze anul 8
et

wiosna to czas generalnych porzadkéw, wiec jesli przestrzen sklepu na i Qe

CYKORIA S.A. Wierzchostawice 15, 88-140 Gniewkowo
tel: (52) 355 20 00 do 03, fax: (52) 355 82 11
e-mail: cykoria@cykoria.com.pl

to pozwala, warto zadba¢ o stoisko ze Srodkami czystosci czy ptynami

do mycia naczyin. Zmywania po $wietach bedzie niemafo.

Monika Dawiec
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Przygotowania do sezonu lodowego

Przed nami czas zbierana plonow z sezonu lodowego. Na patyku, w kubeczku czy rozku - wybor jest
ogromny, a w okresie wiosenno-letnim mozemy spodziewac sie wielu nowosci. Trzeba sie zatem odpowiednio

do niego przygotowac!

Spozycie lodéw w Polsce od kilku lat
utrzymuje sie na poziomie ok. 4-5 | na glowe
z czego dwie trzecie to lody impulsowe.
Sprzedaz lodéw w dalszym ciagu jest uzalez-
niona gtéwnie od pogody. Producenci wciaz
widza ogromne perspektywy wzrostu tej kate-
gorii poréwnujac Polske do krajow, gdzie rocz-
ne spozycie lodéw na osobe to 12-14 |, mimo

niesprzyjajacego klimatu (Skandynawia).

Liderzy kategorii

W okresie letnim konsumenci bardzo chetnie
siegaja po lody, dlatego sklepy mafoformatowe
do 300 mkw. wychodza naprzeciw potrze-
bie zakupdw impulsowych. llos¢ produktow

mrozonych ograniczona jest przez pojemnos¢

—reklama

ZAMOW
JUZ TERAZ

~GRYCAN

LODY OD POKOLEN

posiadanych przez sklep zamrazarek, wiec wraz
z sezonem zmienia sie dostepny asortyment.
Jak informuje Sylwia Neska z CMR, w okresie
letnim ponad potowa udzialéw wartosciowych
produktéw mrozonych generowana jest przez
lody impulsowe. W 2015 roku najwiecej trans-
akgji z lodami dokonano w sierpniu — w zwiaz-
ku z wyjatkowo wysokimi temperaturami.

Lody impulsowe charakteryzuja sie duzg
sezonowoscia. Najwyzszy udziat w liczbie
opakowar w okresie marzec — wrzesiefi
2015 r. zanotowano dla marek: Algida Big
Milk, Nestlé Kaktus i Koral Rozek. W sierpniu
2015 r. w rankingu rotacji lodéw impulsowych
najwyzsze miejsca zajmowaty: Koral Koktajlo-
we Kréwka-Kukutka 220 ml, Algida Big Bambi
Choco 110 ml oraz Algida Big Milk Smietan-
kowy 110 ml (CMR).

Réwniez sprzedaz lodéw familijnych ulega
wzrostowi w okresie letnim. W tej kategorii lidera-
mi pozostaja Grycan i Algida Smietankowa (odpo-
wiednio 17% i 16% udzialow w liczbie opakowari
w okresie marzec-wrzesiett 2015 r.). W sierpniu
2015 . lody o gramaturze 1000 ml generowaly az
35% wartosci sprzedazy lodéw familijnych (zima
jest to ok. 20% wartosci sprzedazy).

Kuszace zamrazarki

Michat Gtuszcz jest wiascicielem sklepu
,Agmi”, ktéry prowadzi od 15 lat, i jak przy-
znaje — upalne lato przynosi sowite zyski ze

sprzedazy lodéw. ,Lody w okresie letnim to

Michat Gtuszcz, Whasciciel
Sklep ,AGMI”

ul. Goplanska 23
Warszawa

numer jeden w moim sklepie. Zima sprze-
dajemy gféwnie lody duze, deserowe. Gdy
przychodzi wiosna, ktadziemy mniejszy nacisk
na warzywa mrozone, a lodéwki wypetniamy

lodami” — informuje wiasciciel sklepu.

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

GRYCAN )
- LODY OD POKOLEN

Sorbet z Truskawek

\
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7 améw vz dzisia)!
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LODY
TRADYCYJNE
900/1100 ml 17,50

LODY
JOGURTOWE

TIRAMISU JOGURTOWE

Z WISNIAMI

WANILIOWE LODY SORBETY
TRADYCYJNE Z OWOCOW

500ml 9 50 500 ml 10,90

PISTACJOWE

CAFFE LATTE

SORBET Z MANGO
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Kontakt: Lodziarnie Firmowe Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscig sp.k.,
Majdan 88D, 05-462 Wiazowna

reklama . prasa prasa
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zewnetrzna handlowa konsumencka

tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl
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Poczatek sezonu lodowego w sklepie jest
zalezny od warunkéw atmosferycznych. Gdy
tylko robi sie ciepto wzrasta popyt na lody. Gry-
can, Carte D'Or i Algida to marki najchetniej
wybierane w sklepie ,Agmi” wsr6d lodow de-
serowych. Lody na patyku, ktére sg szczegélnie
uwielbiane przez dzieci to Big Milk, Zapp oraz
Kolorki. ,W tym przypadku, im nizsza cena, to
tym lepiej sie sprzedaja” — dodaje pan Michat.

W zamrazarkach staramy sie mie¢ duzy
wybér wéréd smakéw i rodzajow lodéw. Przy
zamobwieniach réwniez za kazdym razem
bierzemy inne smaki” — opowiada detalista.

Lodowki w sklepie ,Agmi” sg rozstawione
w r6znych miejscach. W poblizu kasy znajdu-
je sie zamrazarka, gdzie umieszczone sg lody
impulsowe, ktére przykuwaja uwage dzieci.
,Rodzice robia zakupy, a dzieci wybieraja
ulubione lody, ktére zwykle sa dodatkowym,
nieplanowanym artykutem w koszyku zakupo-
wym klienta” — opowiada detalista. Dalej na

sklepie znajduja sie lody wieksze, w kubkach

—reklama

ategorie produktow»

Sklep ,U Kacprzakéw”
ul. Geodetow 9A
Wotomin

o pojemnosci 11, po ktére klienci przychodza
spegjalnie i kupuja do domu.

W przypadku lodéw trzeba caty czas
pilnowac utozenia w zamrazarkach. Wyglada
to tak, ze klienci je mieszajg, a pracowni-
cy sklepu ukfadaja, by lody byty widoczne
i zachecaly kolejnego klienta do zakupu”

— przyznaje pan Michat.

Lodowe przysmaki

Algida, Grycan, Zielona Budka czy Nestlé
Scholler — wiasnie takie marki dominuja wéréd
lodéw w sklepie ,U Kacprzakéw” nalezacym
do pani Barbary Kacprzak. ,Klienci trafiaja-
cy do mojego sklepu to nie tylko okoliczni
mieszkancy, ale réwniez osoby przejezdne.

W zwiazku z tym dokonuja bardzo r6znych
wyboréw” — informuje wiascicielka.

Latem lodéwki w sklepie ,U Kacprzakéw”
wypetnione sg po brzegi lodami na patyku,

w kubeczkach badz w rozku. Do najchetniej
wybieranych pozycji naleza m. in. lody Big Milk,
Twister, Magnum, Grand, Kaktus, Cornetto,

rozki Algidy i Koral, Lody koktajlowe, Lody Jak
Dawniej, Zapp, Oreo, Lion, Kit Kat oraz Princes-
sa. Z lodow litrowych dominuje Crycan, Carte
D'Or, Algida, Lody Jak Dawniej Koral oraz Nestlé
Scholler. ,Bakaliowe, $mietankowe i owocowe
— to najpopularniejsze smaki w moim sklepie”
— dodaje wiascicielka sklepu.

Jak przyznaje pani Kacprzak, do kazdego
sezonu lodowego trzeba odpowiednio sie
przygotowac i réwniez w tym roku planuje za-
towarowac sklep we wszelkie nowosci, ktére
pojawia sie na rynku. Asortyment na czasie to
podstawa sukcesu w tej kategorii.

Monika Kociubinska

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

UNILEVER POLSKA

Magnum Double Caramel

NESTLE POLSKA

Scholler Kaktus Dtuuuga polewka!

P.P.CH. 1
P.R.S. ,, ANITA”
GRZEGORZ
MORDALSKI

Anita Frozen Yogurt i sos
, .-
owoce lesne

Anita Smooth
Ice Truskawka

P.P.L. KORAL

Grand w czekoladzie E.Wedel

s

Tamont® O
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NISKA

ZAWARTOSC
TEUSZCZU

W 2016 ,,ANITA” wprowadza na polski rynek lody dedykowane dla Klienta wymagajacego
i poszukujacego produktéw o cechach prozdrowotnych.

+ lody bez laktozy
(na razie w jednej wersji smakowej - waniliowej, ale wkrotce pojawig sie jeszcze dwa inne popularne smaki).

+ mrozone jogurty z zywymi kulturami bakteryjnymi
+ lody smoothies na patyku
- mocno owocowe z dodatkiem witamin i mineratéw, o wyjatkowo gtadkiej strukturze, bez barwnikéw i aromatdw,

+ lody bezglutenowe
- ,ANITA" jest jedynym w kraju producentem lodéw bezglutenowych, z licencja AOECS, z prawem do uzywania
znaku Przekreslonego Ktosa (cata gama lodéw impulsowych i familijnych pojawiac sie bedzie stopniowo).

Szukajcie naszych lodéow w marce wtasnej a takze w sieciach handlowych!!

PP.Ch.iPR.-S.,Anita” Grzegorz Mordalski  ul. Wojska Polskiego 13; 98-355 Dziatoszyn

tel.: +48 43 84-13-664; fax:+48 43 84-13-018 www.anita.com.pl
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Prezent nie tylko
czekoladowy

W ciggu roku mamy wiele okazji do obdarowywania bliskich
- Walentynki, Dzien Kobiet, Dzien Dziecka, Dzien Ojca czy Matki,

Pierwsza Komunia Swieta, a na co dziei réwniez urodziny czy imieniny,

ktorych detalista moze nie przewidzie¢. Chociaz prezent to nie tylko
czekolada, praliny i bombonierki, jest to kategoria, ktora zyskuje najwiekszg popularnosc.

Alkohol, stodycze, herbaty i kawy naleza
do produktéw, ktére przyjety sie jako artykuty
kupowane réwniez okazjonalnie. Na pétkach
w niemalze kazdym sklepie widniejg uniwer-
salne pomysty na upominek, niezaleznie od
okazji. Jednak to wiasnie sfodkoéci dominuja

w tym kontekscie.

Dochodowe okazje

Jak informuje Elzbieta Szarejko z CMR,
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.,
przed wszystkimi waznymi $wietami wyraznie
rosnie liczba transakgji zakupu pralin oraz
czekolad. W 2015 r. najwiecej czekolad sprze-
dano w tygodniu z Mikofajkami, natomiast
pod wzgledem sprzedazy pralin najlepsze
byly tygodnie z Dniem Matki i Walentynkami.
Liczba klientéw kupujacych czekolady i praliny,

znacznie wyzsza niz zwykle, byta tez w tygo-

dniach, w ktérych wypadaty m.in. Dziefi Ojca,
Dzierh Babci i Dzier Dziadka czy Dziei Kobiet.
Detalisci starannie przygotowuja sie do
wszelkich okazji, w ktérych rosnie zaintereso-
wanie stodyczami. Przecietny sklep matofor-
matowy zwykle ma w ofercie okoto 11 czeko-
lad i 4 rodzaje pralin, ale przed szczeg6lnymi
dniami $rednia liczba dostepnych wariantow
tych produktéw jest nieco wyzsza — przed
Walentynkami, Dniem Kobiet czy Dniem
Matki klienci moga wybiera¢ sposrod 13-14
wariantéw czekolad i 7 rodzajéw pralin.
Przed waznymi okazjami zwieksza sie
réwniez liczba sklepéw, ktére maja w ofer-
cie stodycze nadajace sie na upominek.
W ciagu cafego roku praliny mozna kupi¢
w okoto 60-70% sklepéw matoformatowych,
ale z okazji Walentynek czy Dnia Ojca byty

one dostepne w 80% placoéwek, a w tygo-

zdaniemPRODUCENTA

Ewa Patka

PR Manager
Wawel

Stodycze to idealny pomyst na prezent z kazdej okazji, dlatego nie
tylko przed swietami warto pomyslec o uzupetnieniu i wyekspono-
waniu oferty stodyczy w sklepie. Z szerokiego portfolio wyrobéw
Wawel polecam zwtaszcza bombonierki z czekoladkami i cukierka-
mi (np. Malaga, Michatki, czekoladka Kréwkowa) oraz tabliczki czekoladowe - przede wszystkim
te z wysoka zawartoscia ziarna kakaowego, w eleganckiej formie i gustownym opakowaniu oraz
czekolady w wiekszych gramaturach. Stodycze to idealny pomyst na upominek takze wtedy, gdy
preferencje smakowe obdarowywanej osoby nie s nam dobrze znane - nasi klienci uwielbiaja
samodzielnie skomponowane mieszanki stodkosci na wage, ktérych degustacja wyzwala praw-
dziwa rado$¢ i pozwala odnalez¢ ulubione smaki. Warto pamieta¢, ze odpowiednio wyekspo-
nowane stodycze, zwtaszcza te w eleganckich opakowaniach i bombonierkach, to doskonata
podpowiedz dla klienta, czym uzupetni¢ prezent oraz co postawi¢ na stole dla gosci.

/

dniu z Dniem Matki miat je w ofercie co
dziewiaty sklep.

W catym 2015 r. klienci sklepéw matofor-
matowych najczesciej kupowali czekolady
Milka (prawie 30% udziat w liczbie trans-
akeji), Wedel (23%), Alpen Gold, Wawel
i Kinder Chocolate. Najczesciej do ich
koszykow trafiaty: Czekolada Gorzka Wedel
(wystepowata na 7% paragonéw z czekola-
da), Czekolada Mleczna Wedel (5%), Kinder
Chocolate oraz Milka w wariantach Oreo
i Alpine Milk. W tygodniach ze $wietami ran-
king najczesciej wybieranych czekolad byt
taki sam — niezaleznie od okazji najwieksza
popularnoscia cieszyta sie Czekolada Gorzka
marki Wedel.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

WAWEL

Czekoladki nadziewane Malaga
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Radosc wyzwala
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z solonymi o

Dostepne w sprzedazy na wage w formie toreb 1 kg
i kartonow transportowo-ekspozycyjnych 7 kg.
O szczegoty zapytaj przedstawiciela firmy Wawel.

@ @ 06 i

Prasa handlowa internet konkurs




Monika Kucinska, Ekspedientka
Przedsiebiorstwo Handlowe 1/B
ul. Staffa 6, Warszawa

ategorie produktow»
TR |

IJB, stodycze jako
prezent sprawdza-
ja sie w zasadzie
przy kazdej okazji.
,Rzadko kto nie lubi
stodyczy zatem jest to
prezent najbardziej
trafiony. Stodycze sq
teraz w tak barwnych
i ciekawych opako-
waniach, ze przycia-
gaja wzrok kazdego
klienta. Réwniez przy
okazji poszczegblnych
okolicznosci stodycze
s3 w tematycznych
opakowaniach i mo-
tywach” — opowiada
pani Monika.
Warszawski sklep
posiada specjalna

oferte na kazdy

W kategorii pralin najwieksze udziaty
w liczbie transakcji miaty w 2015 r. marki
Raffaello (16% transakgji) i Toffifee (12%), za
nimi plasowaly sie Merci, Vobro i Ferrero Ro-
cher. W calym ubieglym roku klienci sklepéw
mafoformatowych najczesciej wkiadali do
koszykéw Toffifee w 125 g opakowaniu i Raffa-
ello (po 11% w udziale paragonéw) oraz Merci
w opakowaniu 250 g. Najpopularniejsze marki
i rodzaje pralin dobrze sprzedajq sie rowniez
w szczegblnych dniach — przy kazdej okazji
liderem byty praliny Raffaello.

Klienci, ktorzy kupuja praliny na prezent,
chetnie siegaja po produkty nawiazujace
nazwa lub opakowaniem do charakteru uro-
czystosci lub relacji z bliska osoba, dlatego np.
w Dniu Kobiet duza popularnoscia cieszyfa sie
bombonierka Vobro Cherry Roses w podtuz-
nym opakowaniu z rysunkiem r6zy, natomiast
w Walentynki dobrze sprzedawaly sie czeko-

ladki WedLove mini oraz Milka | Love.

Prezent idealny
Jak informuje Monika Kucirska, ekspe-

dientka w Przedsiebiorstwie Handlowym

wyjatkowy dzier.
Klienci zdecydowanie
lubig obdarowywac bliskie im osoby, czy to

z okazji Dnia Matki, Ojca, Dziadka, Babci czy
Pierwszej Komunii Swietej.

Do najczesciej wybieranych marek pre-
zentowych stodkosci w sklepie IJB naleza:
Ferrero Rocher, Merci, Ptasie Mleczko, Tof-
fifee, Wawel. ,Zainteresowanie produktami
prezentowymi wzrasta rowniez przy okazji
pospolitych imienin. Z tej okazji klienci
najczesciej kupuja Merci i Toffifee. Bardzo
duzo klientéw kupuje Ptasie Mleczko.

W tym przypadku nie musi to by¢ specjalna
okazja. Ptasie Mleczko rotuje na biezgco” —
opowiada ekspedientka. Na pétkach sklepu
widnieja réwniez bombonierki Wawel,
Solidarnosé¢, Vobro oraz Mieszko.

,Mamy kwiaciarnie obok i to powoduje, ze
klienci przychodzac po kwiaty, kupuja u nas
przy okazji stodki dodatek, badzZ na odwrét” —
dodaje Monika Kuciriska.

,Natomiast na dzier dziecka najlepiej
rotuja takocie, takie jak cukierki, czekolady
czy zelki. Nimm2, Kinder, Wawel, Wedel czy
Milka to najczesciej wybierane marki” — wyja-

$nia pani Monika.

’ Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN

Solidarnos¢
Czekoladki
z Klasa Toffino ’

LOTTE WEDEL

Wedlowskie desery — 3 smaki Classic

STORCK
Toffifee

Merci
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Wyglad na pierwszym
miejscu

Jak informuje Magda Gieroba, ekspedientka
sklepu w Kreznicy Jarej, stodycze to najbar-
dziej trafiony prezent, ktéry coraz czesciej
zastepuje réwniez kwiaty. ,Jak wiadomo,
kwiat jest rzecza ulotna, ktéra tylko pocieszy
oko. Natomiast stodycze sg prezentem, ktéry
moze zadowoli¢ nie tylko oko, ale réwniez
podniebienie. Wprowadza tez w dobry na-
str6j” — z usSmiechem opowiada pani Magda.

Klienci sklepu E&M szczegélnie zwracajq
uwage na stodycze w opakowaniach, ktére
maja specjalng szate graficzng, nawiazujaca
do danej okazji. ,W okresie komunijnym czy
z okazji Dnia Babci i Dziadka, opakowania sg
robione w ten sposob, ze maja specjalng na-
kiadke, ktéra jest adekwatna do danego Swieta.
Inaczej prezentuje sie bombonierka, ktéra ma
napis ,Dla Kochanego Dziadka” niz powiedz-
my — taka uniwersalna” — dodaje ekspedientka.

,Gdy zblizaja sie poszczegdlne oka-

odPRODUCENTA

-~

szych dni w zyciu dziecka.

zje zawsze przygotowujemy sie do nich
odpowiednio wczesniej. Mamy w tym juz
pewne doswiadczenie. Gdy sie zbliza Dzief
Nauczyciela wiemy, ze bardziej sprawdzaja
sie czekolady niz bombonierki. Z oka-

zji Dnia Mamy dzieci réwniez wybieraja

stfodkosci w mniejszych opakowaniach, duze

Komunijna kolekcja marki Solidarnos¢

Stodycze uswietnia uroczystosci komunijne i sprawig obdarowanym wiele radosci. Bombonierki
w pieknej odstonie od marki Solidarnos¢ to mile widziany upominek, idealny na jeden z wazniej-

Oferte komunijng marki Solidarnos¢ tworzg wysmienite bombonierki w opakowaniach z mo-
tywami i emblematami komunijnymi. Propozycja obfituje w produkty z pysznymi, aksamitnymi
kremami bezalkoholowymi, zatopionymi w delikatnej czekoladzie. S to czekoladki: LAmour,
Czekoladki z Klasa ChocoChoco, Czekoladki z Klasa Pistachio oraz Czekoladowe Tajemnice.
Produkty z limitowanej oferty beda dostepne w sprzedazy od kwietnia br.

bombonierki nie sprawdzaja sie w tej okazji.

Natomiast z okazji Dnia Babci i Dziadka w
gre wchodza juz wieksze stodycze. Staramy
sie adekwatnie do danego $wieta przygoto-
wac sklep pod katem konkretnych produk-

tow” — informuje pani Gieroba. Czekolady

najchetniej kupowane w tym sklepie to

(‘.". qu‘
v

FAMILLINE 260
MLECZNO-(ZEKOLADOWE
SINGIEL 206

=

FAMILIINE 260
MLECZNO-CZEKOLADOWE
MULTIPACK 1006
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Magda Gieroba, Ekspedientka
Sklep E&M
Kreznica Jara 69

ategorie produktow»

Jezeli chodzi o dzie-
ci, to idealnym i
najbardziej popular-
nym prezentem jest
Kinder Chocolate.
Czesto sq to takze
czekolady nadzie-
wane, szczegblnie
truskawkowe. Bom-
bonierki rzadko kiedy
sg kupowane dla
dziecka. Oczywiscie
jesli jest to prezent
komunijny to w tym
przypadku takie
stodycze z nadrukiem
komunijnym sprzeda-
ja sie najlepiej” — wy-
jasnia ekspedientka.

,Klientéw naszego

sklepu mozna podzie-

li¢ na dwa rodzaje. Po

Wedel, Milka, Alpen Gold i Wawel.

Ostatnio w sklepie w Kreznicy Jarej

wiekszym powodzeniem ciesza sie Alpejskie
Mleczko (Milka) czy Ptasie Mleczko (E.Wedel),
poniewaz klienci zaczynaja zwraca¢ uwage
na zawarto$¢ opakowan. W przypadku bom-
bonierek jest mniej czekoladek, poniewaz
duzo miejsca zajmuje opakowanie. Natomiast
w przypadku Ptasiego Mleczka klienci maja

dwie badz trzy warstwy samych stodkosci.

pierwsze, sg to klienci
starszego pokolenia, ktérzy sa przyzwyczajeni do
kupowania z wyprzedzeniem, poniewaz mysla,
Ze pbzniej moze by¢ problem z tym, zeby do-
sta¢ konkretna rzecz. Z kolei mfodsze pokolenie
wychodzi z zatozenia, ze w ostatniej chwili
zawsze kupia to czego potrzebuja, jak nie w tym
sklepie, to w innym” — dodaje pani Magda.

Dodatkowo w sklepie E&M na poszcze-

gblne okazje klienci moga kupi¢ kartki

z Zyczeniami czy to na Dzie Babci czy

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz
Z zarzadu Mokate

Kazdy z nas lubi dostawac prezenty. Zazwyczaj marzymy o czyms
wyjatkowym i unikalnym, co bedzie nam sprawiato przyjemnos¢
przez dtugi czas. Takim prezentem moze byc... herbata. Jednak
powinna to by¢ herbata wyjatkowa - na przyktad ktéras z gamy
herbat Loyd w puszkach.

Herbaty Loyd w puszkach to linie herbat premium oraz mieszanek owocowo-ziotowych, obejmu-
jace znakomite, niedostepne w zwyktej sprzedazy gatunki. Tréjwymiarowe piramidki pozwalaja
na wykorzystanie herbaty wysokiej jakosci, catych i tamanych lisci. Wyjatkowe opakowanie dodat-
kowo podkresla niepowtarzalnos¢ herbat Loyd.

Wsréd wielu rodzajow herbat w puszkach Loyd mozemy spotkac na przyktad czarng herbate ,Dark
Kenya” o wyrazistym, mocnym naparze. Jej kolor jest niezwykle nasycony, a aromat petny i bogaty.
Sposrod herbatek owocowych warto wymieni¢ chociazby Loyd o smaku,Gruszki zimbirem”. Smak
soczystej gruszki o stonecznym, petnym aromacie jest udoskonalony dodatkiem imbiru.

J

Dziadka. W okresie komunijnym pojawiaja
sie pamiatki w formie ksiazeczek.

Jak podsumowuje Magda Gieroba, okazje
przyciagaja klientéw, bo maja przekona-
nie, ze takie dni trzeba uczci¢. ,Starajq sie
zaakcentowac to, ze pamietaja o bliskich.
Przy wazniejszych okazjach klienci mniejsza
uwage zwracaja na cene. Wieksze znacze-
nie ma to, zeby upominek prezentowat sie
tadnie i wola zaptaci¢ za ten towar wiecej
niz kupic¢ tariszg rzecz, ktéra juz tak efek-
townie nie wyglada” — wyjasnia.

Monika Kociubinska
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Herbata czarna

Z IMBIREM
Loyd o smaku

Gruszki
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44 | www.hurtidetal.pl



“ UWIELBIANA |
PRZEZ
KONSUMENTOW

ASORTYMENT
@ ZAPEWNIAJACY

SZYBKA
ROTACJE

8 ATRAKCYINYCH
SKU
2@ OPAKOWANIA

FAMILIONE
| ON-THE-GO




ategorie produktow»

Siegqjgc po zdrowie

Coraz wiecej Polakow swiadomie wybiera zdrowy tryb zycia. | takich
tez produktow poszukujg na sklepowych potkach. Otreby owsiane,
hasiona stonecznika czy pestki dyni to asortyment obowigzkowy juz
w kazdym sklepie spozywczym. Ale czy wszedzie jest miejsce na

jagody goji czy siemie Iniane?

Polacy czytaja etykiety! Przegladajac skle-
powe potki i decydujac jaki produkt trafi do
koszyka zakupowego zwracamy uwage juz nie
tylko na date przydatnosci do spozycia. Skfad-
niki, smak, kraj pochodzenia, producent czy
certyfikaty — to jedne z wazniejszych elemen-

téw decydujacych o zakupie zdrowej zywnosci.

Super zywnos¢

Wiele skfadnikéw diety poza wartosciami
odzywczymi wykazuje réwniez dodatkowe
wiasciwosci. Super zywnos¢ to jak przyzna-
ja dietetycy — medycyna przysztosci. Cha-
rakteryzuje sie duza zawartoscia cennych
dla organizmu sktadnikéw, powinna by¢
naturalnym zrédtem mineratéw, witamin,
dobrych tluszczy, aminokwaséw czy bton-
nika. Dzieki tym wiasciwosciom produkty
maja korzystny wplyw na organizm, zdro-
wie, samopoczucie oraz wyglad.

Olej kokosowy, jagody goji, amarantus,
komosa ryzowa czy awokado — to jedne z wielu
produktéw, ktére mozemy zaliczy¢ do super
Zywnosci. Znani dietetycy i eksperci Zzywieniowi
wymieniaja takze brokuty, czerwona papryke,
jarmuz, jabtka czy produkty razowe, boréwki,
orzechy brazylijskie, siemie Iniane, soczewice.

Nalezy pamietac, ze lista produktéw zali-
czanych do tak zwanej super zywnosci to nie
to samo co codzienne menu. Dieta powinna
by¢ zréznicowana, tak aby dostarczata wszyst-

kich niezbednych sktadnikéw odzywczych.

Zdrowe produkty na
zdrowych potkach

Na szczescie w coraz wiekszej ilosci sklepow
spozywczych znajdziemy wiele produktéw,
ktére mozemy zaliczy¢ do kategorii zdro-

wych. W Samie ,Pod Rézami” w JedIni-Let-

nisko znajduja sie dwa osobne regaly, gdzie
skupione sa produkty eko, bio i inne. ,Tego
typu asortyment wprowadzitam do sklepu jakis
czas temu. Przyznam szczerze, ze zrobifam

to na probe. Czasem bowiem pojawiaty sie
zapytania od klientéw o produkty takie jak

na przykfad maka z kasztanowca czy olej
kokosowy. Zaczelismy od jednego regatu, teraz
sa dwa i mysle, ze na tym nie poprzestaniemy”
— méwi Agnieszka Siczek, Kierownik sklepu.

Jak przyznaje Zastepca Kierownika — Edyta
Molendowska — z obserwacji wynika, ze klien-
ci sklepu poswiecaja na zakupy coraz wiecej
czasu. Czytaja etykiety, sktad produktu, wiecej
czasu spedzaja przy potce. ,Zdrowe odzywia-
nie nie wynika dzi§ z mody, chociaz dobrze,
Ze taka panuje. Konsumenci sa bardziej
Swiadomi niz kiedys. Wiedzg jak zdrowo sie
odzywiac i po prostu to robig” — dodaje.

Co wiec znajduje sie na owych dwdch
zdrowych regatach? Platki orkiszowe i owsiane,
soja, soczewica, mieta, napary ziotowe, herbaty
oczyszczajace, maka zytnia z kasztandw, ama-
rantus, olej kokosowy, syrop z agawy, naturalne
soki — malinowy, czarny bez, z owocu granatu,
woda brzozowa, rokitnik suszony, czystek, mle-
ko sojowe, cukier trzcinowy, ciecierzyca. Oczy-
wiscie to tylko niektore z dostepnych w sklepie
zdrowych produktéw. Poza dwoma regatami,
na ktérych mamy wiekszo$¢ produktéw Sante
czy Bio Planet, w innych czesciach sklepu na
konkretnych dziaftach kategorii produktowych
dostepne sa inne zdrowe produkty. | tak na
przykfad w lodéwkach z nabiatem znajduje
sie kozi ser, w kategorii makaronéw dostepne
sg petnoziarniste, wéréd ryzow spory wybor
brazowych czy dzikich, w poblizu przekasek
zbozowe batony, a na péfce z herbatami yerba

mate, zielone, biate i czerwone.
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bezglutenowy Fusilli
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Helio Natura
Figi suszone

Helio Natura
Pistacje prazone
bez soli
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W sklepie znajduje sie takze bogate stoisko
ze Swiezymi warzywami i owocami, ktére jak
dodaje pani Edyta — na biezaco jest uzupetnia-
ne o ciekawe i egzotyczne odmiany.

,Myslimy o tym, aby powiekszy¢ dzialy ze
zdrowa zywnoscia. ChciatySmy wprowadzi¢
wiecej produktow bez laktozy czy bez glute-

nu” — dodaje.
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,Niedawno rozpoczelismy wspétprace z firma, ktéra ma w ofercie
wylacznie produkty ekologiczne. W ciagu dwoch tygodni z 60 produk-
tow ktore zamowilismy — na pétkach zostato niespetna 10. Taki odzew
utwierdzit mnie w pewnosci, ze podjetam dobra decyzje” — opowiada
z zadowoleniem pani Agnieszka. Klient przychodzi do Samu ,,Pod
Rézami”, bo wie, ze kupi tu wszystko czego potrzebuje. Jest zadowolony
z duzego wyboru.

Jak przyznaja jednogfosnie pani Agnieszka i Jolanta — zdrowa
Zywnos¢ to kategoria z duzym potencjatem i perspektywami rozwoju.
Zwlaszcza, ze coraz wiecej producentéw poza standardowa oferta,

wprowadzaja wiasnie produkty zdrowe.

Lekko i zdrowo na co dzien
Poza tzw. super zywnoscia oraz produktami ekologicznymi czy bio
w wielu sklepach widoczna jest wsréd klientéw tendencja zakupowa do

wybierania w pozostatych kategoriach produktowych réwniez tego co

Z OFERTY PRODUCENTA

POSTI

Herbata zielona

Herbata zielona
z cytryna

J
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Radostaw Bojar

Kiper

Posti

Herbata zielona w tradycji Dalekiego
Wschodu uznawana byta za napdj

(

~PAN

o cudownych wihasciwosciach. Do dzi$

jej picie kojarzone jest ze zdrowym
stylem zycia i witalnoscia. Jest pozyskiwana z tego samego krzewu

co herbata czarna, ale jej liscie nie sg poddawane fermentacji, dzieki
czemu zachowujg zielong barwe oraz cenne sktadniki odzywcze

jak polifenole, fluor czy witaminy. Zielona herbata Posti pochodzi

z plantacji potozonych na zboczach wysokich gér lezacych w chinskiej
prowincji Yunnan, uznawanej za ojczyzne herbaty.

By napar zachowat najlepsze walory smakowe i unikalny aromat,
nalezy zaparzac jg w ogrzanym wczesniej imbryczku, w temperaturze
75-90 °C przez 1-3 minut.

Co ciekawe, na Dalekim Wschodzie istnieje réwniez tradycja uzywania
woreczkéw zapachowych wypetnionych lis¢mi zielonej herbaty. Jej

delikatny zapach odpreza i relaksuje.

/
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PONAD 60 LN

Zachoyyip &
SWiezoed

na dtugol PONAD 60 47

~ » B ool

1009

Postaw na jakosc
gwarantowana
przez Kipera

Dostepne w sieciach C&C i najlepszych hurtowniach

www.posti.pl
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Edyta Molendowska, Z-ca Kierownika
Sam ,Pod Rézami”
ul. Radomska 49, JedInia-Letnisko

zdrowe i zdrowsze. | tak z p6tki makaronowej
coraz czesciej znikaja warianty petnoziarniste,
zamiast biatego ryzu w koszyku zakupowym
laduje brazowy, podobnie w przypadku maki
— stawiamy na ryzowa badz gryczana petno-
ziarnista. W zwiazku z wiosenna pora, ktéra
réwniez determinuje do zdrowego odzywiania
sie, kupowania produktéw lekkich i oczyszcza-
jacych —w ofercie sklepu nie moze zabrakna¢
herbat funkcjonalnych i ziotowych, mieszanek

safatkowych, petnych witamin sokéw czy ziaren

duktow »

Agnieszka Siczek, Kierownik
Sam ,,Pod Rézami”
ul. Radomska 49, JedInia-Letnisko

sumentow rowniez przekaski zamienia na te
zdrowsze. | wybiera petnoziarniste batoniki z ba-
kaliami, ciasteczka owsiane, jogurty, kefiry, itp.

Jemy Izej i zdrowiej, dlatego cieszy nas fakt,
ze coraz wiecej produktéw o wiasciwosciach
zdrowotnych pojawia sie na sklepowych pot-
kach w catej Polsce. Oby tak dalej!

Rynek zdrowej zywnosci rosnie i coraz rzadziej
kojarzony jest z ,luksusowymi” produktami, na
ktore nie sta¢ przecietnego konsumenta. Zdrowe

odzywianie sie nie musi rujnowac portfela.

stonecznika. W tym okresie wiekszo$¢ kon- Monika Dawiec

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex

Nowa propozycja marki Tymbark powstata z myslg o tych, ktorzy
kazdego dnia dbajg o zdrowie, witalno$¢ i doskonate samopoczucie
swoje oraz swoich najblizszych. Idealng odpowiedzia na ich potrze-

by jest Tymbark Vitamini - linia sokéw marchwiowo-owocowych

w najpopularniejszych smakach, zgodnych z preferencjami konsumentéw: Banan-Marchew-Jabt-
ko, Brzoskwinia-Marchew-Jabtko, Malina-Marchew-Jabtko. Kazdy z wariantéw nie tylko doskonale
smakuje, ale zawiera takze bogaty koktajl witamin: A, Ci E. Ten unikalny zestaw przyczynia sie

do zmniejszenia uczucia znuzenia i zmeczenia, wspiera walke ze stresem oraz pomaga zacho-
wac piekna, zdrowa skére. Ulubione, dojrzate w storicu owoce, delikatna, gtadka konsystencja,
witalnos¢ i energia — pochodzace z witamin. Dzieki Tymbark Vitamini mozesz cieszy¢ sie smakiem
letnich wakacji zawsze wtedy, kiedy masz na to ochote.

W segmencie produktéw dla dzieci Kubus przygotowat kolejny, przepyszny wariant swojego
100% soku jabtko-marchew. Kubus 100% - sok nieprzecierowy, bez dodatku cukru, bez konser-
wantdéw i sztucznych barwnikéw, bazujacy na najwyzszej jakosci owocach. Do tej pory na rynku
dostepny byt w dwoéch wariantach smakowych — Jabtko i Multiwitamina. Kubu$ 100% to odpo-
wiedz na potrzeby i oczekiwania najmfodszych konsumentéw oraz ich mam, ktére wybieraja dla

swoich pociech to, co najlepsze.

N

J
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BAKALLAND

BAKALLAND

Ztote Owoce (mie-
chunka peruwianska)

TYMBARK
(GRUPA
MASPEX
WADOWICE)

Fruktajl $liwka jabtko

OWO COWA
PRZEKASKA

Sok 100%
Tymbark
Pomarancza

Tymbark Vitamini
Brzoskwinia-
Marchew-Jabtko

BRZOSKWINIA
MARCHEW
JABLKD

Kubus$ 100%
jabtko-marchew
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ategorie produktow»

Potka z nabiatem

Produkty nabiatowe nalezg do grupy produktow pierwszej potrzeby. Sg one rowniez podstawa
zdrowego odzywiania. To wtasnie dla tej kategorii klienci codziennie przychodza do sklepu.
Dlatego poszczegblne podgrupy segmentu powinny by¢ odpowiednio reprezentowane.

Podstawy zdrowego odzywiania sie,
wedtug nowej Piramidy Zdrowego Zywienia
i Aktywnosci Fizycznej, zalecaja spozywanie
co najmniej dwoch szklanek mleka. Mozna
je zastapic¢ jogurtem, kefirem i czesciowo
serem. Jak wskazywata poprzednia Piramida
Zdrowego Zywienia spozycie mleka miato
dotyczy¢ 3-4 porcji mleka lub produktow
mlecznych. Zatem nowa zacheca do spo-
Zywania wiekszej ilosci nabiatu. Jest to wiec
bardzo istotna kategoria w naszym prawidto-

wym odzywianiu sie.

Grupa produktow
mlecznych w sklepach
matoformatwych

Segment produktéw mlecznych skfada sie
z wielu segmentow (jogurty, sery zolte, sery
twarogowe i regionalne, mleko, smietany,
desery mleczne itp.), ktére w sklepach mato-
formatowych do 300 mkw. generuja ok. 11%
transakgji i ok. 4% wartosci sprzedazy (CMR).
Wedtug rankingu top kategorii nabiat zajmuje
czolowa pozycje zaraz po alkoholach, napo-

jach i produktach tytoniowych.

Jak informuje Magdalena Dyrduta z CMR,
analizujac bardziej szczegétowo asortyment
produktéw mlecznych wida¢, ze w omawia-
nym kanale dystrybucji ok. 25% udziatéw
wartosciowych w sprzedazy tej kategorii
stanowi mleko, niecate 15% $mietany i ok.
7% jogurty tyzeczkowe. Mimo niezmieniaja-
cej sie sredniej liczby wariantéw produktow
mlecznych na sklep w przeciagu cafego roku
(ok. 90 wariantéw) gama produktéw na potce
z nabiatem w sklepie matoformatowym zmie-
nia sie w zaleznoéci od pory roku. Segment
jogurtéw pitnych poszerza sie w okresie let-
nim, tyzeczkowe zwiekszaja liczbe wariantéw
na sklep w okresie styczer-kwiecieri. Wzrost
Sredniej liczby wariantéw dla jogurtéw natu-
ralnych w okresie kwiecieri-czerwiec znajduje
swoje uzasadnienie w pojawianiu sie na rynku
Swiezych, sezonowych owocow.

Wsréd liderow w kategorii produktow
mlecznych znajduja sie SM Mlekpol (Laciate,
Milko), Zott — jako lider w kategorii jogurtow
tyzeczkowych (Jogobella), deseréw mlecznych
(Monte, Belriso) i jogurtéw naturalnych (Na-

tur) oraz SM Mlekovita (Wypasione, Polskie

Swieze). Warto zaznaczy¢, ze w przypadku
omawianej kategorii wazna role spefniaja
regionalne zakfady produkcyjne, ktére generu-
ja ponad 15% obrotu produktéw mlecznych.
Produktami, ktére odznaczaja sie wysoka
dystrybucja numeryczna w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. s3: Mlekpol taciate
3,2% 1000 ml, Danone Danio waniliowy
140 g, Mlekpol taciate 2,0% 1000 ml, Ho-
chland Bloczek Smietankowy 100 g oraz Zott
Jogobella 150 g (CMR).

Szeroka oferta

Potka z nabiatem w sklepie Delikatesy
Centrum w Warszawie jest dosyc¢ spora,
a klienci w danej podkategorii moga wybiera¢
sposrod kilku pozycji. Pani Edyta jest kierowni-
kiem sklepu od 3 lat i jak przyznaje, lodowka
z nabiafem to najczesciej odwiedzane miejsce
przez klientéw tego sklepu. ,Jesli chodzi
o poszczegblne kategorie to mleko dostepne
jest pod markami Mlekovita, Piatnica, taciate
(Mlekpol), Mleko fowickie — z czego czesciej
wybierane jest mleko w butelce niz w kartonie.

Klienci bardzo czesto wybierajq produkty, ktére
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w danym momencie znajduja sie w promocyj-

nej gazetce sklepu.

Z jogurtéw i serkéw homogenizowanych
dostepne sa marki: Bakoma, Danone, Zott, Rolm-
lecz, Pigtnica, Miller oraz marka wiasna. W tej ka-
tegorii Bakoma jest liderem. Kefiry i maslanki nie
maja juz tak duzego zainteresowania w naszym
sklepie jak jogurty ale jest to réwniez kategoria
rotujaca na biezaco. Robico, Bakoma, Krasnystaw
i Mlekpol to wybdr wéréd maslanek i kefirow,

a najlepsza pozycja wedtug naszych klientow jest
Kefir Robico” — opowiada pani Edyta.

Jesli chodzi o sprzedaz produktéw do sma-
rowania, w warszawskim sklepie najchetniej
kupowane sa masta. Margaryny czy miksy
klienci wybieraja zdecydowanie rzadziej,

chociaz wéréd takich produktéw maja

ategorie produktow»

|

SMietany

Edyta Gorna, Kierownik
Delikatesy Centrum

ul. Pustola 23
Warszawa

rowniez szeroki wybor marek i rodzajow. Ser
261ty natomiast najczesciej kupowany jest

na wage. Klienci mogg wybra¢ odpowiednia
ilos¢ i gatunek. Marki dostepne to m. in.

SM Ryki, Serenada (SM Spomlek), Mlekovita,
Mlekpol czy OSM Sierpc.

Dostepne sa rowniez sery pakowane pod
markami Mlekpol, Hochland, SM Ryki, Wiosz-
czowa oraz towicz. W sklepie Delikatesy Cen-
trum bardzo dobrze sprzedaja sie takze sery
plesniowe, a Lazur i Valbone to najczesciej
kupowane marki. Dostepne sg tez produkty
NaTurek, Hochland, President oraz Bakoma.

,Sklep jest duzy, a asortyment szeroki.

Taka oferta klientom w zupetnosci wystarcza
i spetnia ich wymagania” — podsumowuje

kierowniczka sklepu.

zdaniemPRODUCENTA

zdrowy i niezbedny element codziennej diety.

moze zabrakna¢ na sklepowych poétkach!

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Strategia Hochland Polska zakfada oferowanie ciekawych produk-
téw dla kazdego klienta. Do portfela marek dostepnych w Polsce
naleza najpopularniejsze sery — m.in. Hochland, Almette czy
Valbon. Nabiat zawsze by}, jest i bedzie odbierany pozytywnie jako

Konsument ceni sobie caty marketing mix: produkt, cena, opakowanie, promocja i dystrybucja.
Pomimo pojawiania sie na rynku wielu nowosci i otwartosci konsumentéw na eksperymento-
wanie, z zadowoleniem przyjmujemy powroty eksperymentatoréw do grona naszych wiernych
konsumentéw. Hochland ciaggle rozwija kulture spozywania seréw! Ostatnio intensywnie promu-
jemy naszg nowos$¢ Hochland ,Na goraco!”. Trwa takze intensywna kampania Almette z polskiego
mleka i naturalnych sktadnikéw. A wiec sporo sie dzieje, stad produktéw z oferty Hochland nie

J

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SM SPOMLEK

Serenada Ser z6tty Gouda

POLSKA

Natur Jogurt

OSM SIERPC

Ser Krélewski

Ser Krélewski
Light

HOCHLAND

POLSKA

Mixtett

Hochland,Na
goraco!” - plastry
sera z pomidorami
i ziofami

\
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Wyselekcjonowana poétka A zdaniemPRODUCENTA
Delikatesy ,Gawet” to niewielki sklep K x

Auiacy si Alei W Kieh w P Jacek Humeniuk
Fnajdujacy si prey vt Tarszawskie) w ra- R S Specjalista ds. Szkoler i Trade Marketingu
niefszczyznie pod Lublinem. Nabiaf w skle- 3 SMS
pomlek

pie, w ktérym pracuje Marlena Filipiak, jest W zgodnej opinii analitykéw, dla Polakéw przy wyborze produktow

kupowany codziennie pod rézna postacia: v spozywczych podstawowym kryterium jest cena. | cho¢ ona jest
serek, jogurt, mleko czy ser. ,Klienci, ktérzy “ najwazniejszym czynnikiem, to jednak w przypadku takiej kategorii
przychodza do sklepu sg raczej statymi klien- jak nabiat, konsumenci rzadziej kieruja sie ich niska ceng, a czesciej

tami, a zakupy ich s3 powielane, dlatego akcentuja jakos¢ i bezpieczenstwo oraz wygode zakupu produktu.

. L. Jakos¢ i bezpieczenstwo jako motywy zakupu dos¢ trafnie odczytuja producenci nabiatu. Nadal
tez stale sprzedaja sie wybrane produkty. ] e ) B ) ) ) )
jednak rzadko, poza opakowaniami otwdrz-zamknij, proponuja nowe rozwiazania, oferujgce

Utatwia nam to dobranie odpowiedniego konsumentowi wieksza wygode, majace mu utatwic zycie. To wiasnie wygoda zaczyna by¢ coraz

asortymentu. Zwlaszcza, ze jest to maty istotniejszg przyczyna siegania po na przyktad sery konfekcjonowane.
sklep z niewielka lodéwka, co ogranicza Wygode jako motyw zakupu dos¢ trafnie odczytuje SM Spomlek proponujac nowe, innowacyjne
nas w dobraniu 2-3 produktow w danej rozwigzanie. Od 2016 roku w marce Serenada porcje sera z6ttego dostepne sg w woreczku z za-

.. L mknieciem strunowym. Dzieki niemu mozna, po odkrojeniu kawatka sera, wtozy¢ go ponownie
kategorii. Od czasu do czasu pojawiaja sie
i zamkna¢ do nastepnego $niadania. Bez koniecznosci gimnastyki z folia, czy pudeteczkami

nowe pozycje, i jesli zainteresuja klient6w to w lodéwce. Taki produkt powinien znalez¢ sie w kazdym sklepie obok seréw zéttych w plastrach.

zostaja na state” — informuje ekspedientka,

Marlena Filipiak.

,Z nabiatu kréluje u nas Krasnystaw. Jesli Zambrowskie w butelce. A do smarowania przypadku najczesciej klienci wybieraja po-
chodzi o poszczegélne kategorie to mleko najczesciej okoliczni mieszkancy wybieraja zycje najtansze” — opowiada pani Marlena.
dostepne jest pod marka Zambrowskie, ta- margaryny. Sa to: Delma, Smakowita, Masto Jesli chodzi o ser topiony to w sklepie
ciate oraz Krasnystaw. Najlepiej rotuje mleko  Roslinne, Pyszny Duet oraz Rama. W tym ,Gawet”, Hochland jest najczesciej wybiera-

reklama

NOWE OPAKOWANIE, (L,
WYGODNE OT WIERANIE I\ QtWO!

i ZAMYKANIE — 2 @ﬁﬁ?ﬁﬂu‘
k!

Marka Serenada przedstawia nowos¢: porcje sera spakowane w wygodnym woreczku.

Mozna go wielokrotnie otwierac i zamykac. Az ser Ci sie skonczy...

Od dzisiaj mitosnicy marki Serenada moga przestac martwic sie o to, w co zapakowac ser po otwarciu. Nie potrzebna
jest juz folia, ani specjalny pojemnik. Mozna po prostu schowa¢ kawatek sera do opakowania i bezpiecznie zamknac.
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ny, chociaz sa dostepne inne tarisze marki.
W dalszej kolejnosci na pétkach widnieja
sery twarogowe. Z tej kategorii dostepny jest
Krasnystaw oraz Smietankowy z regionalnej
mleczarni. Smietana to Danone i Krasnystaw.
Jak przyznaje ekspedientka, tutaj wybory
klientow sg rézne, natomiast mozna zauwa-
zy¢, ze wiosng zdecydowanie czesciej klienci
siegaja po ta 12%, pora zimowa raczej 18%.
,Réwniez bardzo czesto klienci siegaja
po jogurty na $niadanie czy kolacje. Klienci
moga wybiera¢ sposréd Jogobella Zott,
Danio Danone, Seru$ Krasnystaw. Nato-
miast Jogu$, Gratka mata i jogurt Natural-

ny Krasnystaw to najczesciej wybierane

ategorie produktow»

pozycje. Z tej kategorii tak naprawde
wszystko sprzedaje sie bardzo dobrze. Jest
duza konkurencja i zaopatrujemy sie w te
produkty, ktore klienci najchetniej wybiera-
ja" — dodaje ekspedientka sklepu.

Stoisko z nabiatem znacznie rézni sie
w matym i duzym sklepie spozywczym. Po-
siadajac ograniczong powierzchnie nalezy
starannie dobra¢ asortyment, by produkty
rotowaty na biezaco. Trzeba sie réwniez
liczy¢ z codziennym sprawdzaniem ter-
minéw przydatnosci produktéw. A dobrze
dobrany i zadbany asortyment zadowoli
wielu klientow.

Monika Kociubinska

zdaniemPRODUCENTA

Wiceprezes

nowos¢ — Rycki Maasdam.

larnoscig w dyskontach i matych sklepach.

Grzegorz Kapusta

Spotdzielnia Mleczarska Ryki

Konsumenci najczesciej siegaja po mleko, masto i sery zétte. Coraz
bardziej istotna jest zawartos¢ biatka oraz brak konserwantéw. Im
bardziej naturalny jest produkt, tym czesciej jest wybierany. Nasze
sery s w 100% naturalne. W ofercie posiadamy propozycje dla
najbardziej wymagajacych - sery zétte klasy premium: Rycki Edam, Ramzes, Cezar oraz naszg

Produkujemy takze sery typu holenderskiego: Gouda oraz Zamojski. Najwieksza popularnoscia
cieszy sie jednak nasz sztandarowy produkt - Rycki Edam. Dla wygody naszych klientéw, oprécz
seréw w blokach, oferujemy takze sery konfekcjonowane w plastrach, ktére ciesza sie duza popu-

J

Z OFERTY PRODUCENTA

SERTOP

Ser Topiony Twéj
ulubiony Mix
o
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MLEKPOL | § — =
taciate samo R
mleko 2,0%
N

samo mieko (]

ZUH ROBICO

Kefir Robico 250 g

MLECZARNIA
TUREK

NaTurek Nasz
Camembert Naturalny

SM

RYKI
Rycki
Edam

Rycki
Maasdam
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SETKI PRODUKTOW W ZASKAKUJACO NISKICH CENACH
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Kuchnie sSwiata

Kulinarne podréze po roznych zakatkach kuli ziemskiej to niezwykle smaczne zajecie.
Co znajdg w polskich sklepach wielbiciele i poszukiwacze oryginalnych smakow?

Pierogi ruskie, gulasz wegierski czy ryba po
grecku — niektére nazwy potraw moga mylnie
sugerowac miejsce pochodzenia danego
przysmaku. A przeciez wszyscy wiemy, ze
najsmaczniejsze ruskie pierogi zjemy u polskiej
gospodyni, a ryby po grecku raczej nie sprébu-
jemy w kraju antycznych béstw. Chociaz coraz
chetniej wracamy do polskich tradycyjnych

potraw, jednoczesnie uwielbiamy eksperymen-

ty kulinarne i Swiatowe inspiracje. Kulinarnymi
trendami, ktére na state zagoscity w naszym
kraju sq z calg pewnoscia kuchnie: azjatycka,
$rédziemnomorska oraz meksykanska. Maka-

ron ryzowy, oliwe z oliwek czy sos tabasco —

znajdziemy juz w kazdym sklepie spozywczym.

O popularnosci przysmakéw z tych regionow
Swiadcza takZe liczne restauracje i bary serwu-

jace przysmaki rodem z Azji czy Wioch.

zdaniemPRODUCENTA

Brand Manager

krajéw basenu Morza Srédziemnego.

Podravka Polska

Anna Laskowska

Polacy bardzo chetnie podrézujg do krajéw basenu Morza
Srédziemnego, m.in. do Chorwacji, Wtoch czy Grecji. Wracajac

z wakadji przywoza nie tylko pamiatki i wspomnienia, ale takze
nowe doznania kulinarne, ktére pézniej chca odtworzy¢ w swoich
kuchniach i przywota¢ wakacyjne chwile. Wiasnie dlatego Podravka oferuje polskim mitosnikom
kuchni $rédziemnomorskiej szerokg game produktéw — sg to m.in. makarony 100% durum,
bedace baza kuchni $rédziemnomorskiej, doskonate pasty warzywne, jak np. Ajvar lub Pindzur
Podravka, uzupetniajace smak wielu potraw czy produkty pomidorowe z warzyw dojrzewajacych
w chorwackim storicu. Produkty Podravka doskonale nadaja sie nie tylko do przygotowania dan
kuchni $rédziemnomorskiej, ale takze wysmienitych potraw polskich inspirowanych smakami

Wciaz panujaca i rozwijajaca sie moda
na gotowanie sprawia, ze w wielu polskich
domach w kuchni urzedujemy z catg rodzi-

na. Nic tak nie faczy jak wspélne pieczenie,

Z OFERTY PRODUCENTA

PODRAVKA
POLSKA

Przecier Pomidorowy
Klasyczny

PRZECIER®
J*(ﬂl DOROWY

Pindzur pasta
warzywna

/
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Zamow juz dzis!
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Konkurent 2

Pomidory krojone Podravka : 4% porostali 29% Pozostal
’ w kartonikach nr 1!* 51% 52%

Podravka 4 Podravka

Konkurent 2

Udziaty rynkowe w kategorii pomidorow krojonych

w kartonikach z wytaczeniem marek prywatnych, 5 S— ’ P~
MAT ON2015, Total Polska Udzialy ilosciowe Udziaty wartosciowe

Z pomidorow dojrzatych w stoncu Potudniowej Europy
Bez konserwantow, aromatow, barwnikow i sztucznych dodatkow
Cebula i czosnek — dodatki ulubione przez konsumentow

- Gotowe i wygodne rozwigzanie dla konsumenta

Wsparcie o Q 0.0 D= @
. (SRR Sha .
marketingowe o 4 <
Reklama YouTube Internet Prasa Animacje POS PR

w transporcie

miejSkim * Podravka za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontéw,
WWW-POdraVka-pI Dyskonty, Sklepy spozywcze — mate, Srednie i duze), udziaty ilosciowe i wartosciowe (w %), w skumulowanym okresie X 2014 - IX 2015.



Ewa Zajac, Whascicielka
Delikatesy Bona
ul. Przemystawa 3A, Warszawa

ategorie produktow»
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Z.PS.,Jamar” Szcze

Dla konsumentow, k

konserwantéw, ale za to pasteryzowane, stanowia

nalna receptura sosu na bazie warzyw i owocéw je

Joanna Mizera
Marketing Manager

paniak

torzy w swojej kuchni inspiruja sie smakami

Swiata, Jamar przygotowat gotowe sosy do dan, ktére zaoszczedza
czas i zadowola wymagajacych. W ofercie firmy Jamar znalazly sie:
sos meksykanski, sos bolonski oraz sos stodko-kwasny. Wszystkie
dania gotowe Jamar nie ustepujag domowym odpowiednikom nie tylko pod wzgledem sktadni-
koéw odzywczych, ale réwniez smakowych. Produkowane z wysokiej jakosci warzyw, pozbawione

idealna baze do dan, ktére beda smakowac

takze najmtodszym. Sos meksykanski powstat na bazie pomidordéw, papryki i czerwonej fasoli.
Idealnie pasuje do dan meksykanskich: nalesnikéw, burrito lub tortilli. Sos bolonski to sos oparty
na oryginalnej wtoskiej recepturze. Pyszne spaghetti rodem z Bolonii mozemy zrobi¢ dodajac
podsmazone mielone mieso. Sos stodko-kwasny to sos wszechobecny w chinskiej kuchni. Orygi-

st idealng baza do dan kuchni orientalnej, jak

np. kurczak w sosie stodko-kwasnym. Wszystkim, pragnacym odby¢ kulinarng podréz w najcie-
kawsze zakatki Swiata firma Jamar poleca sosy z najsmaczniejszych regionéw swiata!

/

przyprawianie, eksperymentowanie... | zad-
na potrawa nie smakuje tak jak ta przygoto-
wana wspdlnie.

Wihoska, grecka, francuska, chiiska, tajska
czy meksykanska — to tylko jedne z wielu
popularnych w Polsce kuchni $wiata. Podczas
przygotowywania ,$wiatowych” potraw,
wazne sg regionalne produkty, przyprawy oraz

techniki kulinarne.

Inspiracje kulinarne okiem
Kupca
Klienci sklepu Ewy Zajac to prawdziwi

mitosnicy podrézy kulinarnych. Detalistka

od kilku lat obserwuje duze zainteresowanie
réznorodnymi smakami, dlatego tez stara sie
mie¢ w swoim sklepie — mimo ograniczonej
powierzchni handlowej — jak najwiekszy wybor
ciekawych produktow.

,Mam cate grono klientéw, ktérych pasja
jest gotowanie. Ci szukaja oryginalnych
potproduktéw, z ktérych moga samodzielnie
przygotowac ciekawe danie. Pozostali wielbi-
ciele zagranicznych smakéw chetnie wybieraja
dania takie jak mrozona pizza, gotowy sos bo-

loriski w stoiku lub fix” — opowiada pani Ewa.

Z OFERTY PRODUCENTA

UNILEVER =%
BCS Chifiskich
POLSKA

Fix do portaw
Chinskich Knorr

Chili

con carne . s
Fix Chili
con carne
Knorr

— — = T
NESTLE ) S
POLSKA e (Ui
Winiary i 4 A A
Kuchnia Swiata P [l AY
Zupa Tajska =4

Winiary Pomyst Na...
Kurczaka w sosie
witoskim z mozzarellg

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Sos stodko-kwasny,
meksykanski, bolorski,
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W&rdd kategorii dar gotowych w Delika-
tesach Bony jednymi z lepiej rotujacych pro-
duktéw sa mrozone pizze Guseppe oraz Rigga
od Dr. Oetkera. W kategorii mrozonek kréluje
marka Hortex z produktami — Mieszanka chir-
ska oraz r6znego rodzaju Makarony na patelnie.
W kategorii fixow marki Knorr i Winiary z fixa-
mi do potraw whoskich, chiriskich i wegierskich.

Dla tych, ktérzy lubig w kuchni spedzi¢
troszke wiecej czasu i samodzielnie przygoto-
wac co$ dobrego, w sklepie pani Zajac znajda
wszystko, czego zapragna.

,Wsr6d makaronéw posiadam bogata oferte
tych klasycznych, a takze petnoziarnistych czy

ryzowych. Jednymi z najbardziej popularnych

makaronéw sg spaghetti, tagliatelle, penne czy
lasagne. Jezeli chodzi o marki to bardzo wyso-
ka rotacja charakteryzuje sie Lubella. Na potce
mamy takze Goliard oraz Miedzybrodzkie
Makarony. Ciekawa oferte, ktéra spotyka sie

z duzym zainteresowaniem klientow, ma takze
Barilla oraz Bartolini. Powodzeniem cieszg sie
makarony petnoziarniste, a takze urozmaicone
dodatkami, jak na przyktad zielony szpinako-
wy. Do dar kuchni chifskiej mamy na péfce
makarony ryzowe Tao Tao” — méwi pani Ewa.
Poza makaronami, do potraw kuchni $wiata
idealnie sprawdzaja sie réznego rodzaju ryze.
Jak przyznaje detalistka, klienci najchetniej

wybierajg brazowy, dziki, jasminowy oraz

zdaniemPRODUCENTA

nadac ostrosci azjatyckim potrawom.

Iwona German
Head of Marketing

McCormick Polska

Kuchnia azjatycka, wtoska, amerykanska czy meksykarska cieszg
sie w Polsce duza popularnoscig. Kamis przygotowat limitowane
oferty mieszanek odpowiadajacych smakom wywodzacym sie
ze wspomnianych kuchni, takie jak Tajskie zielone curry Kamis,
Kurczak po seczuansku Kamis, Przyprawa do pizzy sycylijskiej Kamis, Przyprawa do Spaghetti
Bolognese Kamis, Ziemniaczki Szeryfa Kamis, Kowbojski Indyk Kamis, Chilli con carne Kamis czy
Klopsiki w sosie taco Kamis. W zwigzku z obchodami jubileuszu marki Kamis przed Wielkanoca
ruszy wielka promocja Kamis,Smaki 25-lecia”. Konsumenci zostana zaproszeni do zabawy w przy-
pominanie sobie smakéw z ostatnich dwdch dekad, typowanie tych najlepszych, kultowych,
ktoére przez lata krélowaty na polskich stotach. Bedzie to sentymentalna podréz z marka Kamis,
ktéra jako pierwsza pomagata przyprawi¢ domowe spaghetti bolognese czy dzieki imbirowi

/

basmati. Wsr6d marek kréluje Kupiec, Britta
oraz Risana (Sonko).

Baza do wielu dai wiloskich bedzie z pew-
noscia przecier pomidorowy. W Delika-
tesach Bony w tej kategorii najchetniej kupo-
wane sq przeciery w kartonach od Podravki,
a takze marki towicz i Primo Gusto. ,Klienci
chetnie kupuja tez przecier typu Passata
w duzej szklanej butelce” — dodaje detalist-
ka. Jak pesto to numerem jeden jest Barilla,
ktére kupowane jest razem z makaronami tej
marki. ,Z tariszych produktéw mamy marke
Provitus. Super produktem jest takze pasta
Ajvar z Podravki. Bardzo smaczna i dobrze
sie przyjeta w moim sklepie i w mojej kuch-
ni” — opowiada pani Ewa.

JJezeli chodzi o sosy w stoikach bardzo do-
brze sprzedaje si¢ marka towicz, ktéra w swoim
portfolio posiada duzy wybér soséw wioskich,
orientalnych razem z przyprawami, a takze
klasycznych, z ktérych najchetniej kupowane
sq: chinski i boloriski” — méwi pani Ewa.

Na potkach dostepny jest takze duzy wybor
oliw i olejéw — oliwa z oliwek, z pestek wino-
gron, olej Iniany, rzepakowy czy kokosowy,

a takze oleje smakowe i z dodatkami. Wsréd
marek kréluje Basso, Costa d’Oro, Monini

oraz marka Kujawski.

Z OFERTY PRODUCENTA

MCCORMICK
POLSKA

Kurczak po seczuansku
Kamis

KURCZAK PO
%, SECZUANSKU

Przyprawa do
pomidorow

60 | www.hurtidetal.pl



Z OFERTY PRODUCENTA

ITALMEX
WARSZAWA

Oliwa extra virgin
Basso

Olej z pestek
winogron Basso

Jak przyznaje pani Ewa, podstawa sa
przyprawy — zarbwno mono, jak i mieszanki
dedykowane konkretnym potrawom. Wsréd
wiodacych marek detalistka wymienia Knorr,
Winiary, Vegeta od Podravki oraz Kamis i Pry-

mat. Do dan, szczegdlnie azjatyckich, niezasta-

zdaniemPRODUCENTA

Anna Adaszewska
Marketing Manager
Italmex Warszawa

Firma Italmex od ponad 20 lat dostarcza polskiemu konsumentowi
produkty diety srodziemnomorskiej. Polacy doceniajg jakos¢ oliw
wioskich marek Basso, Costa d’Oro, makaronéw Divella, Corticella

i Baronia, octéw Monari Federzioni z Modeny czy hiszpanskich
oliwek Jolca. Moda na zdrowy rytm zycia zatacza w Polsce coraz szersze kregi. Ttuszcze zwierzece
zastepowane sg olejami roslinnymi, a niektérzy ze wzgleddw zdrowotnych przechodza na diete
bezglutenowa. Dla tych ostatnich mamy do zaoferowania produkty marki Sam Mills, ktérych
jestesmy dystrybutorem w Polsce. Poza szeroka oferta produktow diety srédziemnomorskiej,
ponad 10 lat temu ltalmex zapoczatkowat, a nastepnie spopularyzowat spozycie dalekowschod-
niego oleju z ryzu w markach Rizi, Suriny i Basso. Obecnie pragniemy zacheci¢ do sprébowania
ryzowych olejéw smakowych SoRiso. Do wyboru s3 oleje o smaku chili, czosnku, limonki, imbiru
i przypraw orientalnych. Temu nowemu projektowi dedykowany zostat serwis www.soriso.pl,
gdzie mozna zasiegna¢ porady dietetyka czy fizykoterapeuty oraz zainspirowac sie ciekawymi
przepisami specjalnie przygotowanymi przez znang blogerke kulinarng i sygnowane nazwa

- www.przepisyjoli.com. | tak jak w latach poprzednich panowata w Polsce moda na kuchnie
chinska, wtoska czy japoniska, tak teraz nadchodzi czas mody na zdrowie. Nasz nowy olej SoRiso

wpisuje sie w ten trend znakomicie.

pomidory, parmezan. Mam takze oryginalny,
legendarny sos TABASCO® w zestawie z ga-
dzetem kulinarnym i ciekawym przepisem na

opakowaniu” — dodaje wtascicielka sklepu.

,Swiatowe” produkty na

moga oni znalez¢ rézne produkty do sa-

modzielnego przygotowania dan z réznych
zakatkow Swiata: orientalne przyprawy, goto-
we sosy i fixy, rézne typy makaronéw, pasty
i przeciery pomidorowe oraz dodatki, takie

jak pesto, oliwy, oliwki, suszone pomidory.

pione sa sosy sojowe De Care oraz Tao Tao. polskim paragonie
Wsréd dodatkéw, ktére kupowane sa jako
sktadniki lub uzupetnienie dan z kuchni inspiracjom kulinarnym z innych krajéw.

Swiata sg z pewnoscia oliwki, kapary, suszone

Polscy konsumenci coraz czesciej ulegaja

W sklepach matoformatowych do 300 mkw.

W ofercie sklepéw znajduja sie réwniez go-
towe mrozone dania inspirowane podrézami
kulinarnymi. Baza do przygotowania wielu

dan kuchni wloskiej sa makarony. ,Najpopu-

reklama
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Olej z ryzu Olej z ryzu

OlejZ ry2U ity
Oejzrytu o2V LT Oejzeysu MIZVE e

prawdziwie domdwa kuchnia

Italmex — specjalista od olejéw z ryzu przedstawia pierwszg
) w Polsce kolekcje ryzowych olejow smakowych.

= Bardzo wysoka temperatura dymienia — 250°C

= Grillowanie i smazenie bez dymu i pryskania

= Najwyzsza na rynku zawarto$¢ antyutleniaczy:

Olej z ryzu ORYZANOLU 13 500 ppm i witaminy E 45 mg na 100 ml

" Doskonaty dodatek do wszystkich satatek

= Atrakcyjna cena

= Porady dietetyczne na www.soriso.pl

= Dedykowane przepisy kulinarne tworzy znana blogerka Jola

iReeyn el www.przepisyloli.pl
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Lubelio H

larniejszym rodzajem wioskiego makaronu
jest spaghetti, ktorego udziaty wolumenowe
w catej kategorii wynosza ok. 10%. Konsu-
menci najczesciej wybieraja Lubelle Makaron
Spaghetti nr 4 w 500 g opakowaniu. W kuch-
ni azjatyckiej czesto wykorzystywane sg ma-
karony ryzowe, sojowe, chow mein — jednak
w sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
jest to niszowa kategoria z liczbg transakcji
ponizej 1%. Innym podstawowym produktem
dla pasjonatéw kuchni Dalekiego Wschodu
jest ryz. Liderem w tej kategorii jest Sonko,

a najczesciej wybieranym produktem Risana
Ryz Biaty Diugoziarnisty 400 g” — méwi Sylwia
Neska z Centrum Monitorowania Rynku.

Jako dopetnienie dania gféwnego dostepne
na sklepowych pétkach sa przetwory pomido-
rowe, takie jak: passaty, przeciery, pomidory
krojone i cate oraz gotowe sosy w stoikach.
Wolumen sprzedazy przetworéw pomidoro-
wych w 2015 roku wzrést o ok. 17% w po-
réwnaniu do poprzedniego roku. Wedtug
danych CMR najwyzsze udziaty warto$ciowe
osiagaja Dawtona i Heinz, a najwieksze
udzialy w liczbie transakcji zostaty w styczniu
2016 r. zaraportowane dla dwoch produktow
marki Dawtona: Pomidory krojone w pusz-
ce 400 g i Pomidory cate w puszce 400 g
(w sumie ok. 40%). Najczesciej kupowany
przecier pomidorowy to 500 g SKU Podravki.
,Na pélce soséw gotowych w sklepie mato-

formatowym do 300 mkw. znajduije sie okoto

5 wariantéw. Wéréd nich sg sosy wioskie,
chiniskie, meksykanskie, indyjskie i inne. Sosy
whoskie (do spaghetti, bolonski, arrabiata itp.)
odpowiadaty w styczniu 2016 r. blisko 60%
udziatéw wolumenowych, a warianty stodko-
-kwasne generowaly ok. 1/5 wolumenu sprze-
dazy. Maspex z marka towicz generuje 60%
wartosci sprzedazy kategorii sosow gotowych”
— dodaje pani Sylwia.

Konsument moze tez wybiera¢ sposrod
szerokiej gamy dodatkéw kulinarnych kuchni
Swiata. Z kuchni potudniowoeuropejskiej
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
znajdziemy pesto, oliwki, pomidory suszone
i oliwy. Jak wynika z danych CMR — pesto
znajduje sie w co 10 sklepie matoformatowym,
a najmocniejsza pozycje ma na tym rynku
marka Grand Italia — powyzej 70% wartosci
sprzedazy catej kategorii w styczniu 2016 r.

W kategorii oliwek najpopularniejsze marki to:
Helcom, Ole i Figaro. Konsumenci najczesciej
wybieraja zielone oliwki, a najwiecej sprzeda-
nych opakowar w styczniu 2016 r. zanoto-
wano dla Helcom Oliwki zielone drylowane
195 g, Ole Oliwki zielone drylowane 300 g
oraz Ole Oliwki zielone nadziewane pasta
paprykowa 300 g. Kolejny dodatek to suszone
pomidory, w ktérej pozycje lidera utrzymuje
marka Ole ze swoim sztandarowym produk-
tem Ole Suszone pomidory w oleju z ziotami
280 g. W 2015 roku w $rednio co pigtym

sklepie matoformatowym dostepna byta oliwa,

ktdra srednio kosztowata 3,52 zt za 100 ml.
Okoto potowa sprzedanych opakowar oliwy
to produkty o gramaturze 250 ml i mniej.

Waznym elementem kazdej potrawy sa
przyprawy. W sklepach mafoformatowych do
300 mkw. konsument moze wybiera¢ sposréd
16 wariantow przypraw jednosktadnikowych
i ok. 10 wariantéw gotowych mieszanek
przyprawowych. Jak informuje ekspert z CMR
— ponad 3% transakcji w kategorii przypraw
dotyczyto sprzedazy przypraw do gyrosa,
kebaba. Powszechnie stosowane w Indiach
curry osiaga udzialy w liczbie transakeji na po-
ziomie ok. 2%. Wywodzace sie z Francji ziota
prowansalskie odpowiadaty w styczniu 2016 r.
za ok. 2,5% transakcji.

Amatorzy daf z zagranicznej kuchni
o nizszych umiejetnoéciach kulinarnych moga
wybrac¢ gotowe dania mrozone lub fixy. Kon-
sumenci coraz chetniej siegaja po mrozone
dania gotowe — liczba transakgji z taq kategoria
w 2015 roku wzrosta o ok. 7% w poréwna-
niu z poprzednim rokiem. ,Hortex i Frosta
wspélnie generuja az ¥4 wartosci sprzedazy
mrozonych dan gotowych. W 2014 roku po-
jawit sie nowy typ mrozonych dan inspirowa-
nych wioska kuchnia — makarony na patelnie,
ktére w styczniu 2016 r. odpowiadaly juz za
7% sprzedanych opakowar w tej kategorii.
W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
niemal caly rynek fixéw zdominowany jest

przez dwie marki Knorr Fix i Winiary. Srednio
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DE CARE
House of Asia
Pasta Curry
Tom Yum
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House of Asia
Sos czosnkowy
z miodem
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to swoim klientom za pomoca specjalnie wyselekcjonowanych, wysokiej jakosci produktow, ktére

proponuje w swojej ofercie.

Maciej Szata
Prezes i Wspotwiasciciel firmy De Care

Wsrod klientéw widoczny jest silny trend poszukiwania nowych
smakow i odkrywania nowych produktéw. Egzotyczne smaki i pro-
dukty staja sie modne, coraz czesciej wzbudzaja zainteresowanie

i trafiajg na polskie stoty. Tym samym w wielu polskich domach, ta-
kie produkty jak sos sojowy czy mleczko kokosowe staty sie czyms
naturalnym. Polacy takze coraz czesciej obierajg na swe wakacyjne destynacje wiasnie kraje azja-
tyckie, ktorych swiezos¢ sktadnikéw, oryginalne kompozycje smakowe powoduja niezapomniane
przezycia kulinarne i ogromna che¢ odtworzenia tych smakéw w domu. Firma De Care umozliwia

/

na pétce znajduje sie ok. 7 wariantow fixow.
Najwieksza popularnocig w styczniu 2016 r.
cieszyly sie Knorr Fix Spaghetti Bolognese
44 g i Knorr Fix Spaghetti Napoli 45 g (razem
udzialy w liczbie opakowan — 27%)” — dodaje
Sylwia Neska z CMR.

Kuchnie catego Swiata sa uwielbiane

przez wielu Polakéw. Dania egzotyczne

i orientalne kojarzone z Azja, a takze $rod-
ziemnomorskie — miedzy innymi wioskie

i greckie przysmaki — to jedne z popular-
niejszych w naszym kraju smakéw. Rosnace
zainteresowanie i moda na ,kucharzenie”
tylko napedzaja rynek. | cate szczescie!
Gotujmy jak najwiecej.

Monika Dawiec

reklama

Wiecej na: WWW.DECARE.PL

S _
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Produkty w porcjach

Jakie sg zalety konfekcjonowania? Przede wszystkim paczkowane produkty sg diuzej przydatne

do spozycia, sg wygodne w przechowywaniu, oszczedzajg czas spedzany w sklepie, a niewielkie
porcje ograniczajg iloS¢ wyrzucanego jedzenia. Natomiast nowoczesne metody zamykania w matych
opakowaniach wedlin czy serow obalajg mit, ze sg one naszpikowane chemia.

W polskich sklepach w dalszym ciagu
najpopularniejsze sa wedliny czy sery na wage.
Jednak konsumenci coraz bardziej przekonuja
sie do kupowania produktéw w paczkach.
Spowodowane jest to nie tylko wieksza wiedzg
na ich temat, ale tez wygoda, a takze coraz

ciekawszg i szerszq oferta takich wyrobéw.

Dodatkowy zysk

Zatowarowanie sklepu w artykuty w pacz-
kach moze przynies¢ wymierne, finansowe
korzysci rowniez samemu detaliscie. Po
pierwsze, nie musi on zatrudnia¢ dodatko-
wych sprzedawcow, ktorzy beda obstugiwac
stoisko miesne lub z serami, czy kupowac
krajalnic, wag i innych sprzetéw. Nie musi
tez oznacza¢ produktéw wywieszkami ze
sktadem, wartosciami odzywczymi, data
waznosci itp., poniewaz w przypadku towa-
réw konfekcjonowanych przez producenta
takie informacje sg juz wydrukowane na
opakowaniu. Natomiast w razie posiadania
potki z takimi artykutami i jednoczesnie sto-
isk z tymi na wage mozna wzbogaci¢ oferte
sklepu i zyska¢ nowych klientéw.

Dtuzsza data waznosci wedlin czy serow
konfekcjonowanych zmniejsza tez ryzyko mar-

nowania zywnosci. Te, oferowane luzem, cha-

rakteryzuja sie tym, ze w sklepowej lodéwce
nie moga spedzi¢ zbyt wiele czasu. Jesli towar
nie sprzeda sie odpowiednio szybko — detalista
bedzie go musiaf wyrzuci¢. Natomiast produk-
ty paczkowane maja nawet kilkutygodniowy
termin, w ktérym moga by¢ spozyte. Jesli zale-
gaja na potce to kupiec ma tez wieksze szanse
ich sprzedania poprzez obnizenie ceny.

Wielu konsumentéw nadal jest przeSwiad-
czonych, ze zywno$¢ zamknieta w plastiko-
wych opakowaniach nie moze by¢ zdrowa
i zawiera niezliczong ilo$¢ konserwantéw.

Nic bardziej mylnego! Producenci od lat
udowadniaja, ze obecne metody konfekcjo-
nowania i odpowiednie mieszanki przypraw
pozwalaja na zaoferowanie klientowi nie
tylko wyrobéw z diuga data waznosci, ale tez
wolnych od chemicznych substancji. M.in.
pakowanie prézniowe pozwala na zabezpie-
czenie zywnosci przed wptywem srodowiska
zewnetrznego i zachowanie odpowiednich
parametréw produktu. Technologia pakowa-
nia prézniowego pozwala na ograniczenie
rozwoju mikroflory za sprawa braku tlenu
w paczce, a tym samym spowalnia proces
jefczenia tuszczu. Folia, w ktéra produkt jest
zapakowany, nie wptywa przy tym na smak
ani zapach miesa.

odPRODUCENTA

K
Konspol Holding

Opakowanie produktu chroni go przed dziataniem czynnikéw zewnetrznych, przedtuza
trwatos¢, utatwia transport - jest réwniez narzedziem komunikacji marketingowej z klientem.
Rozwoj wedlin konfekcjonowanych zwigzany jest ze zmiang preferencji konsumentéw co do
zakupu wedlin. Wybieraja produkty, ktére moga nabyc szybko, a zatem oszczedzajg czas, moga
wybierac bardziej r6znorodne produkty ze wzgledu na niewielkie pojedyncze porcje. Stad

my w ofercie, poza produktami blokowymi na lade tradycyjna, mamy szeroka oferte wedlin

Wedliny paczkowane

Najnowsze dane pokazuja, ze sprzedaz we-
dlin paczkowanych w Polsce rosnie. Produkty
te zaczynaja odgrywac kluczowa role w struk-
turze cafego rynku. Wedtug danych GfK
Polonia wedliny paczkowane zajmuja obecnie
ok. 33% cafego rynku wedlin w Polsce, a jego
warto$¢ siega ok. 1,2 mld zt.

Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze
w styczniu tego roku wedliny paczkowane moz-
na byfo kupi¢ w co drugim sklepie matoforma-
towym do 300 mkw. Najczesciej sa to kabanosy,
kietbasy, szynka, poledwica czy salami.

Analizujac poszczegblne towary, najwieksza

popularnoscia ciesza sie natomiast kabanosy

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

KONSPOL
HOLDING

Pasztet z krolika

] Poledwica

N\ P wedzona
R WA zkurczaka
“"‘“"‘-’“’“ | Natura

N

w plastrach: zaréwno z serii Natura Bez Konserwantéw, jak i Light czy bezglutenowych. Mozna
u nas znalez¢ poledwice z kurczaka, szynke z indyka, kietbase krakowska podsuszana, kietbasa
krakowska drobiowa z suszonymi pomidorami, szynke wiejska wieprzowg - produkty o wysokiej
zawartosci miesa. Bardzo duzym uznaniem cieszg sie nasze produkty z serii Natura — kabanosy

z kurczaka, kietbasa wiejska z kurczaka, paréwki z kurczaka oraz szynka wedzona z kurczaka.

/

Paréwki z piersi
kurczaka Natura
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Anna Nerwiriska, Kierownik (od lewej)
Sylwia Postaleniec, Wspétwhascicielka
Delikatesy Centrum

ul. Zeromskiego 1, Ostroteka

firmy Tarczynski w opakowaniach 120 g. W ze-

stawieniu wysoko uplasowata sie tez Szynka
Konserwowa Eksportowa. W czoféwce najlepiej
rotujacych produktéw w tej kategorii znalazty
sie rowniez kietbasy Zywiecka Ekstra i Krakow-
ska Podsuszana marki Balcerzak (90 g), Boczek
Surowy Wedzony Sokotéw oraz Szynka Bohuna
(100 g) z oferty Animeksu (dane: CMR).

Sery w porcjach

Segment seréw to kategoria popularniejsza niz
wedliny jesli chodzi o wystepowanie w malych
sklepach. W styczniu 2016 r. miato je w ofercie
az 86% takich placowek. W tym, sery zétte
mozna bylo znalez¢ w 75% sklepéw, twarogowe
znalazly sie na pétkach 68%, feta lub mozzarella
—50%, a plesniowe — w 40% (dane: CMR).

ategorie produktow»

Klienci zdecydowanie najchetniej wybieraja
sery zéfte i twarogowe.

,Do koszykéw klientéw najczesciej trafiaja
sery plasterkowane z oferty firmy Mlekpol —
Gouda, Krélewski z Kolna oraz Salami. Duza
popularnoscia ciesza sie takze sery zofte marki
Hochland, Mlekovita i Spomlek, a takze marki
regionalne” — wskazuije Elzbieta Szarejko z CMR.

Najczesciej wymieranymi markami w seg-
mencie seréw twarogowych sg produkty OSM
Piatnica, SM Mlekpol i Lacpol.

A na poétkach...

Do Delikateséw Centrum w Ostrotece przy-
chodza najczesciej stali klienci. Natomiast kon-
kurencja w okolicy jest do$¢ silna — s to gléwnie

dyskonty i wielkopowierzchniowe hipermarkety.

zdaniemPRODUCENTA

¢ji przedtuzajacej trwatosc.

Dominika Raba

Dyrektor ds. Sprzedazy

Zaktady Migsne Henryk Kania

W spoteczenstwie dosy¢ popularny jest poglad, iz pakowane wedli-
ny naszpikowane sg chemia przedtuzajaca ich trwatosc¢. Opinia ta
ma jednak niewiele wspélnego z rzeczywistoscia. Dtuzsza trwatos¢
wyroboéw paczkowanych nie wynika z ich skfadu, a ze sposobu
pakowania. Np. pakowanie prézniowe eliminuje z opakowania powietrze, zdecydowanie prze-
dhtuzajac trwatos¢ produktéw i chroniac je przed negatywnymi dziataniami czynnikéw zewnetrz-
nych. Oprécz dtuzszej trwatosci, dodatkowo otrzymujemy smaczna wedline wysokiej jakosci.
Kupowanie miegs i wedlin paczkowanych daje pewno$¢ hermetycznego zamkniecia produktu
przez producenta bez jakichkolwiek ingerencji z zewnatrz. JesteSmy dzi$ w stanie zagwarantowac
perfekcyjne zapakowanie i wydtuzenie terminu przydatnosci do spozycia bez uzywania substan-

/

Z OFERTY PRODUCENTA

TARCZYNSKI

Kabanos Exclusive
Wieprzowy

JBB

Paréwki Jogurtowe

ZAKLADY MIESNE

PEKPOL OSTROLEKA
Spizarnia Debowa Schab pieczony

ZAKLADY
MIESNE
HENRYK
KANIA

Maestro Kietbasa
krakowska

Maestro Szynka
wedzona
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Z OFERTY PRODUCENTA

SOKOLOW

Paréwki Stowianki

OSM
SIERPC

Ser Krélewski
wedzony

Sklep funkcjonuje zaledwie 1,5 roku, wiec od
samego poczatku pracownicy walczg o klientow.
Jak opowiada Anna Nerwiriska, kierownik
placoéwki — sklep zdobywa zaufanie konsumen-
téw m.in. szerszg oferta i dobranym pod klienta
asortymentem. Dodaje, Ze nie zawsze mogq
rywalizowa¢ z innymi marketami cena.

Pétka z wedlinami paczkowanymi nie jest
w Delikatesach Centrum zbyt rozbudowana,
poniewaz klienci w dalszym ciagu w wiekszych
ilosciach kupuja te dostepne na wage. Jednak
stanowig one uzupetnienie oferty ze stoiska
miesnego. Z wyrobéw konfekcjonowanych
zdecydowanie najchetniej wybierane sa pa-
rowki. Popularne sg rowniez kabanosy i sucha
krakowska, ktére sa w statej ofercie sklepu. Na
potce znajduja sie tez hamburgery, panierowa-
ne poledwiczki czy paluszki z piersi kurczaka.

Najpopularniejsze w sklepie w tej kategorii sa
produkty firm Konspol, Morliny, Henryk Kania,
Tarczynski, Pekpol, Indykpol czy Madej Wrébel.

Jak opowiada Anna Nerwiiska, sprzedaz zdecy-

dowanie wzrasta, gdy wedliny te sa w promogji.
Sery paczkowane w ostroteckich Delikate-
sach Centrum kupuja zazwyczaj kobiety. Sa to
produkty wybierane na $niadanie. Klienci maja
wybor pomiedzy serami m.in. gouda, rottda-
mer, krolewski czy edamski. Najpopularniejsze
marki to Bakoma, SM Ryki, OSM Sierpc,
Hochland, Mlekovita i Mleczna Zagroda.
,Hitem sg ostatnio plastry ,Na goraco!”
Hochlandu. Ten produkt bardzo dobrze sie
sprzedaje. Nasi klienci lubig nowosci — kazdy
chce sprébowac czegos, co na rynku jest od
niedawna. A ten produkt bardzo dobrze sie
przyjat” — podsumowuje Anna Nerwiriska.
Rosnace zainteresowanie konsumentéw kate-
gorig produktow konfekcjonowanych powinno
by¢ sygnatem dla detalistéw, ktérzy chcg w prosty
sposob przyciagna¢ nowych klientéw ciekawa
oferta. Warto monitorowac jakie marki i rodzaje
wedlin oraz seréw sa preferowane przez klien-
tow i co sprowadzi¢ na potki w wiekszej ilosci.

Joanna Kowalska

reklama

iosen -
'c’lf‘ich’ wiosennych Zigy
s S

Koneserzy sera zgodni sa w jednym.

Krélewski tylko z Sierpca.

n ZNAJDZ NAS NA FACEBOOKU: SIERPC SER SMAK
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Wielkie pranie

OO

Zwykly proszek juz nie wystarczy. Wymagania klientow wzgledem Srodkow do prania rosna.

Coraz czesSciej zwracaja oni uwage ha to, zeby produkt nie tylko doktadnie czyscit tkaniny, ale
pozostawiat je miekkie i pachngce. To wyzwanie nie tylko dla producentow, zeby wprowadzali na
rynek nowe i innowacyjne srodki, ale tez dla detalisty, ktory powinien odpowiednio przygotowac potke
chemiczng w swoim sklepie.

Rynek detergentéw do prania jest stabilny,

co tlumaczy stafe zapotrzebowanie Polakéw

na takie produkty. Jednak konkurencja miedzy
poszczegdlnymi producentami jest silna. Klient
w Polsce jest coraz bardziej wymagajacy i zwra-
ca obecnie uwage nie tylko na cene, ale tez
jakos¢, zapach, wygode stosowania i innowacyj-
nos¢ wykorzystanych rozwigzan. Dlatego mimo
stalego zapotrzebowania na tradycyjne proszki
do biatego i koloru swoje state miejsce na rynku
znalazty kapsutki, specjalistyczne ptyny do pra-
nia czy chusteczki do wytapywania koloru.

Bozena Kornacka, Wiascicielka
Sklep Osiedlak
ul. Dobrowolskiego 6, Ptock

Pranie w liczbach

Usuwanie plam i odSwiezanie ubrai
nalezy do najbardziej nielubianych przez nas
obowiazkéw domowych. Jak zbadat ICAN
Research — pranie znajduje sie pigtym miejscu
tego niechlubnego zestawienia i do nieprze-
padania za nim przyznato sie 21% badanych.
Wyzej znalazly sie tylko prasowanie (50%),
sprzatanie (38%), zmywanie (29%) i wyrzuca-
nie $mieci (23%).

Nic wiec dziwnego, ze konsumenci

szukaja srodkéw, ktére utatwia im pranie. To

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

»POLLENA”
PRZEDSIEBIORSTWO
CHEMII GOSPODARCZE)

Zel do prania Biaty Jelen hipoalergiczny biel
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Balsam do prania
Dzidzius kolor

POLLENA
SAVONA

K Kwiatowy Plyn
do ptukania

4 Piyn do plukanio
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68 | www.hurtidetal.pl



zdaniemPRODUCENTA

Jagoda Cwik

Specjalista ds. Marketingu

Gold Drop

Firmy na biezgco unowoczesniaja kate-
gorie $srodkéw do prania o dodatkowe
wiasciwosci piorace, ochronne lub wpro-

wadzaja zupetie nowe produkty. Coraz
wieksza popularnoscia ciesza sie warianty sensitive, przyjazne dla oséb
o alergicznej i wrazliwej skorze, a takze dla dzieci i niemowlat.

Firma Gold Drop posiada w swojej ofercie pod marka Booster - ptyny
do prania oraz $rodki do ptukania tkanin. Ptyny do prania dostepne sa
w trzech wersjach: delikatny do prania recznego z lanoling, uniwersal-
ny do prania w pralkach automatycznych oraz do prania tkanin czar-
nych. Zaréwno ptyn uniwersalny, jak i ptyn do prania tkanin czarnych,
wzbogacone s3 w specjalng formute chroniaca czarne i ciemne kolory
przed blaknieciem. Sg to nowoczesne i wydajne produkty z dodat-
kiem mydta kokosowego o duzej zdolnosci pioracej oraz nadajace

wypranym tkaninom miekkos¢ i przyjemny zapach.

Z OFERTY PRODUCENTA

GOLD
DROP

Booster do
prania uni-
wersalnego

Booster koncentrat do ptukania

o zapachu Orchidei Y,

oczywiste rowniez ze wzgledu na czestotliwos¢ uruchamiania pralki

w typowym polskim domu. Instytut Millward Brown w badaniu TGI
potwierdzit, ze az 57,34% zapytanych o to Polakéw odpowiada, ze
detergentéw do prania uzywa 2-3 razy w tygodniu. Raz w tygodniu
robi to 25,6% respondentdéw, czesciej niz raz dziennie zaledwie 6,53%,
a pozostate 10,53% 2-3 razy na miesiac lub rzadziej.

Zdecydowanymi faworytami, jesli chodzi o najczesciej wybierang
marke, sg Persil, Vizir i Ariel. W zestawieniu przygotowanym przez
Millward Brown znalazty sie réwniez m.in. Bonux, Bryza, E, Perta Wo-
olite, Perwoll, Rex, OMO, a takze Bialy Jeleri, Dosia, Ludwik, Lovela,
Kokosal, Booster, Dreft czy FF, Jelp i IXI.

Plyny do ptukania sa uzywane nieco rzadziej. Tu zdecydowanie
lideruja Lenor i Silan. Wysoko znalazt sie réwniez ptyn E. Przepytani
przez Millward Brown wskazywali, ze uzywaja réwniez produktéw pod
markami K, Lovela, Softin Global, Bialy Jeleri, Booster, FF, Jelp i Yplon.
Wsréd odplamiaczy 58,03% respondentéw wskazywato na Vanish. Na
liscie pojawily sie jednak réwniez Ace, Ariel, Bielinka, Dr. Beckmann,

Booster, Tytan, Clorox, Flesz, Softin Global i Yplon.

Producent Srodkéw Czystosci
od 1991 roku

Pelecamy ste
na Weellbanoene

rh

Pevzadli

?o

wewu golddrep.eu

bh‘
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Wolinska Irena (od lewej), Monika Tobjasz, Ekspedientki
Delikatesy Bratek
ul. Zygmunta Krasiniskiego 14, Torun

Jak podaje Centrum Monitorowania Rynku,
w 2015 r. najwieksze udzialy w wartosci
sprzedazy produktéow do prania w sklepach
matoformatowych miat Procter & Gamble
z markami Vizir i Ariel (prawie 40%). Dalej
uplasowaty sie Henkel z produktami pod logo
Persil, Perwoll i E — troche ponad 20% i Reckitt
Benckiser z Dosia i Bryza (ponad 18%).

W ubiegtym roku klienci najczesciej
kupowali proszki Dosia Automat Color
i Dosia Automat do Bialego w opakowaniu
300 g, proszek Vizir Alpine Fresh 280 g do
prania tkanin kolorowych oraz do prania
tkanin biatych. Najlepiej rotujacym ptynem
do prania okazat sie¢ natomiast Wirek Auto-
mat do prania tkanin kolorowych. Wsréd
kapsutek najwieksza popularnoscia cieszyty
sie te pod marka Ariel.

Kategorie wybielaczy i odplamiaczy zdomi-
nowat Reckitt Benckiser z marka Vanish (okoto

70% udziatow w wartosci sprzedazy).

Pranie w sklepie

W sklepie Osiedlak w Ptocku wybér $rod-
kéw do prania jest bardzo szeroki. W ofercie
znajduja sie nie tylko tradycyjne proszki, ale
tez ptyny, odplamiacze, kapsutki i chusteczki
do wytapywania koloru z farbujacych tkanin.
Dobér poszczegbélnych marek i rodzajéw pro-
duktéw jest podyktowany zapotrzebowaniem

statych klientéw sklepu.

,Mamy w ofercie produkty od matych
opakowan 300 g do duzych - kilkukilogra-
mowych. Zdecydowanie czesciej sprzedaje-
my te mate. Tak zazwyczaj bywa, ze wieksze
zakupy, w tym rowniez z p6tki chemicznej,
okoliczni mieszkarcy robiag w duzych mar-
kerach, a do nas przychodza po to, czego
zapomnieli kupi¢ albo pilnie potrzebuja, bo
skonczyt im sie zapas. Staramy sie urozma-
icac asortyment, zeby klient miat duzy wybor.
Bardzo dobrze sprzedaje sie Bryza, Bonux,
Vizir czy Persil. Inne marki tez stale rotuja”

— opowiada Bozena Kornacka, wtacicielka
ptockiego Osiedlaka. Dodaje, ze na péfce
musi by¢ znana, rozpoznawalna z reklam
marka, a takze produkty tansze, na ktére tez
jest zapotrzebowanie.

Kapsutki do prania w sklepie pani Bozeny
sa popularne, jednak w dalszym ciagu lepiej
sprzedaja sie proszki albo ewentualnie ptyny.
W ocenie wiascicielki powodem jest tu
przyzwyczajenie klientéw, a takze nizsza cena
tradycyjnych detergentéw. Dobrze sprzedaja
sie tez odplamiacze. W koszykach klientow
Osiedlaka najczesciej laduje Vanish. Bozena
Kornacka zauwaza jednak, ze obecnie proszki
i ptyny zawieraja w sobie srodki odplamia-
jace i nie zawsze jest konieczno$¢ uzywania
dodatkowego produktu, dlatego sprzedaz nie
jest tak dobra jak w przypadku podstawo-

wych detergentéw.

Z OFERTY PRODUCENTA

GLOBAL
COSMED
GROUP

Sofin ptyn do prania
kolorowych tkanin

Bobini baby
hipoalergiczny
proszek do
prania ubranek
dzieciecych

i niemowlecych

HENKEL POLSKA

Persil Power-Mix Caps

K2r Colour
Catcher

LAKMA

couh
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Perlux fresh wind
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CLOVIN

Multicolor

J
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Clovin

Anna Twardowska
Dyrektor Handlowy

Firma Clovin S.A. jest producentem proszkéw do prania i innych
srodkow czystosci juz 20 lat. W ciggu tych lat swojg oferte skierowa-
na do profesjonalnego pralnictwa, przeznaczong do specjalistycz-
nego prania (dla m.in. hoteli, szpitali, oSrodkéw wypoczynkowych

i spa) poszerzyliSmy o produkty odpowiadajace zaréwno na ogodlne, jaki i konkretne potrzeby
indywidualnych konsumentéw. W minionym roku odnotowalismy bardzo duze zainteresowanie
naszymi proszkami z linii Herr Clever Color i Weiss. Proszki te, dzieki podwojnemu enzymowi, usu-
waja ucigzliwe zabrudzenia, m.in. z kawy, krwi, ttuszczu, owocéw. Ulegajac catkowitemu rozpusz-
czeniu, nie pozostawiajg smug i osadéw na tkaninach. Piorg skutecznie juz w 20 °C. Chronig pralke
przed kamieniem. Zabezpieczaja tkanine przed przenoszeniem barwnikéw miedzy tekstyliami. Nie
zawierajg szkodliwych dla srodowiska zeolitéw, fosforandw i fosfonianéw. Linia tych produktow
wzbogacona jest ptynami do ptukania Clever Frischer Garten w pieciu nutach zapachowych.

J

ja sie dobrze, ale tylko jesli ich obecnos¢
w sklepach poprzedzona jest reklama. Wtedy
klienci sa skfonni wyprébowa¢ dany artykut.
Czasem nawet sami pytaja czy mam taki
produkt” — opowiada wtascicielka.

Wybierajac $rodki do prania klient kieruje
sie tu przede wszystkim znana marka i podsta-
wowym podziatem — na te do koloru i do bia-
tego. Troche inaczej jest w przypadku ptynéw
do prania. Wytyczna jest tu ulubiony zapach,
ktory tutejsi mieszkaricy rzadko zmieniaja, jesli
sie do jakiegos przyzwyczaili.

W centrum Torunia, w Delikatesach Bratek,

pétka ze srodkami do prania jest sukcesywnie

uzupetniana w ulubione produkty klien-
tow. W wiekszosci sa to mate pojemnosci
proszkéw, znane z reklam ptyny czy, ostatnio
bardzo popularne w sklepie, kapsutki piorace.

,Mamy dostepne kapsutki Perlux w matych
opakowaniach po jednej, dwie sztuki, kt6re
schodza na biezaco. Inne marki réwniez
mamy w ofercie. Nasi klienci przekonali sie
do takich produktéw. Nie majg oporu, zeby
wydac¢ troche wiecej pieniedzy, aby pofaczy¢
dobra jako$¢ i wygode stosowania” — opowia-
da Monika Tobjasz, ekspedientka.

Jedli chodzi o ptyny do ptukania to marka wio-
daca w sklepie jest Lenor. Z tafiszych produktéw
bardzo dobrze sprzedaja sie tez srodki pod marka

K. Klienci wybieraja delikatne, sprawdzone zapa-
chy. Niechetnie podchodza do nowosci w tym
segmencie. Proszki to zdecydowanie Persil, Vizir,
Ariel i Dosia. Jedli klienci potrzebuija Srodka odpla-
miajacego to wybieraja Vanish. Rzadziej decyduja
sie na proszek czy ptyn, ktéry zawiera w sobie
dodatkowe skfadniki zwalczajace plamy.
Wielkos¢ potki ze srodkami do prania powin-
na by¢ dostosowana nie tylko do powierzchni
sklepu, ale tez do zwyczajow klienteli. Wy-
zwaniem okazuje sie dobér takiego asorty-
mentu, ktéry zadowoli oczekiwania wszystkich
0s6b poszukujacych tego typu detergentéw.
Warto pytac swoich klientow, czego potrzebuja
i sprawdza¢ nowe pozycje z oferty producenta.

Joanna Kowalska

na miarg.

reklama

JCNI@ZASOW.
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Rynek alkoholi

w Polsce

10,3 litra - tyle czystego alkoholu wypija kazdego roku statystyczny
Polak. Najchetniej siegamy po piwo, troche rzadziej po trunki na
bazie spirytusu. Na trzecim miejscu jest wino. Nic wiec dziwnego,
ze rynek alkoholi ma sie w haszym kraju dobrze i mimo delikatnych
wahan pozostaje bardzo dochodowy.

W kazdej plotce jest ziarno prawdy i jak
sie okazuje, opinia, ze Polacy duzo pija
ma odzwierciedlenie w rzeczywistosci. Co
prawda, w Europie jest kilka krajow, ktérych
mieszkancy wykazuja wyzsze spozycie,
jednak u nas mamy w tej kwestii tendencje
wzrostowa. Z badania ,Tackling Harmful
Alcohol Use: Economics and Public Health
Policy” sporzadzonego przez OECD w 34
krajach cztonkowskich tej organizacji wynika,
ze w 1992 r. pilismy az o dwa litry mniej
alkoholu na glowe.

Z obserwacji takich trendéw moga
cieszy¢ sie producenci wyrobéw alkoho-
lowych, ktérzy urozmaicaja portfolia pro-

duktowe chcac dopasowac sie do potrzeb

swoich odbiorcow.

Spozycie alkoholu

Jak wyglada spozycie wodki w Polsce?
Zgodnie z badaniem TGI Millward Brown
Polacy najczesciej po ten trunek siegaja kilka
razy w roku. Takiej odpowiedzi udzielito az
49,23% przepytanych. Co do konkretnych
marek to najwieksze przywiazanie klienci wy-
kazali do Finlandii, Krupnika, Zubrowki Bialej
i Zofadkowej Gorzkiej. Pytani przez instytut
dorosli wskazywali tez czesto na Zotadkowa
Czysta de Luxe, Bols Vodke, Wyborowa,
Absolwenta, Zubréwke, Absoluta Vodke,
Soplice, Stocka, Luksusowa, Pana Tadeusza,
Smirnoffa i Sobieskiego.

Wsréd whisky najwiecej zwolennikéw ma
Ballantine’s, Jack Daniel’s, Johnnie Walker

i Grant’s.

zdaniemPRODUCENTA

sie tendencje. W odpowiedzi na trend premiumizacji, wprowadzi-
lismy Zubréwke Czarng, nowa odstone legendarnej, polskiej marki. Produkowana ze spirytusu
pszenicznego na bazie wody z najczystszych zrédet Puszczy Biatowieskiej, poddawana jest
unikalnej filtracji weglem drzewnym, w ktéry zamienity sie biatowieskie deby. Ta czysta wodka
super premium zrewolucjonizuje segment zdominowany obecnie przez wodki zagraniczne.
Drugim obserwowanym trendem jest popularnosc¢ alkoholi w matych opakowaniach i alkoholi
smakowych. Stale rozwijamy portfolio naszych najpopularniejszych w tych kategoriach marek
- Absolwenta, Soplicy i Zytniéwki. Ponadto, polscy konsumenci coraz czesciej zamiast wodek
wybieraja szkockie whisky. Najwieksza popularnoscia ciesza sie warianty marki Grant’s, np. Grant’s

Ale Cask czy Grant's Sherry Cask.

Mateusz Marciniak

Specjalista ds. PR

CEDC International

Najczesciej wybieranym przez polskich konsumentéw alkoholem

sa wodki czyste, jak Bols Platinum lub lider rynku, Zubréwka Biata.
W ostatnim czasie mozemy zauwazy¢ jednak pewne wyrdzniajace

J

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzeZwosci).

72 | www.hurtidetal.pl



Wyborowa, Bolsa, Absolwenta, Luksusowa,
Lubelska, Pana Tadeusza, Smirnoffa, Sobie-
skiego, Soplice, Stocka, Biata Dame, Zytniq,
Starogardzka, Balsam czy Tatre.

Wina i wermuty to kategorie, ktére w put-

tuskiej Gamie sprzedaja sie bardzo dobrze.

Dostep do tych tresci BT PR T

moga mie¢ wylacznie czerwone, ale biate i rézowe réwniez znajduja
firmy zajmujace sie . L T .
produkcja, obrotem swoich odbiorcéw. Z win klienci decyduija sie

hurtowym oraz handlem S .
napojami alkoholowymi. najczesciej na Fresco czy Carlo Rossi. lwona

informacja handlowa

W obu przypadkach popularniejsze sa

(Ustawa z dnia Glodowska dodaje, ze te dwie marki rotuja
26 pazdziernika 1982 .

© wychowaniu w (rzeZwosc. wrecz rewelacyjnie. Z wermutow najliczniej

I na paragonach widnieje Martini czy Cin&Cin.

informacja handlowa

Wina to kategoria, gdzie klient kieruje sie

nie tyle sama marka co raczej krajem pocho-
dzenia i poziomem stodyczy badz cierpkosci
trunku. W tej grupie dominuja alkohole czer-
wone pétwytrawne i czerwone sfodkie/desero-
we. W badaniu TGl Millward Brown wskazafo
je odpowiednio 43,29% i 40,57% dorostych.
Po niecafe 30% maja natomiast czerwone
wytrawne, biate pétwytrawne i biate stodkie.
Rozpatrujac kraj pochodzenia to hiszpanskie
cieszg sie najwiekszym uznaniem. Wybrato je
32,17% pytanych. Na wioskie stawia 30,02%
zbadanych, niemal tyle samo, bo 29,74% — na
butgarskie i wioskie — 29%. Tuz za nimi plasuja

sie wegierskie — 27,3%.

Procenty na pétce

W sklepie Gama w Puttusku alkohole zajmuja

Dostep do tych tresci

bardzo wiele potek. Jest miejsce i dla oferty moga mie¢ wylacznie

trunkéw wysokoprocentowych jak i tych Izej- If;lg)n uﬁgljamggfgtgﬁ
szych. lwona Glodowska, ktéra jest kierownicz- hurtowym oraz handlem

ka placowki przy Tartacznej, ttumaczy, ze w obu napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

segmentach produkty rotuja bardzo dobrze. 2

Z wysokoprocentowych alkoholi najlepiej
sprzedaja sie wodki. Jednak wybor konkretnej
marki, jak opowiada Iwona Glodowska, zalezy
od preferencji klienta: ,Obecnie bardzo dobrze
sprzedaje sie Zubrowka, fadnie sprzedaje sie tez
wodka Zotadkowa Czysta de Luxe. U nas do-
brze rotuja r6zne marki. Na biezaco w duzych
ilosciach zamawiamy np. Stocka czy Finlandie.

Potka z wodkami w Gamie jest obszerna.
Klienci lubiacy mocne trunki maja do wyboru

Finlandie, Krupnik, Zubréwke Biata, Zotad-

kowa Gorzka i Zotadkowa Czysta de Luxe,
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Michat Kuczynski

Dyrektor marki Tyskie

Kompania Piwowarska

Piwo jest najwieksza i najpopularniejsza kategorig napojow
alkoholowych na polskim rynku. Wedtug Millward & Brown (SMG
KRC, 11.2013) 92% dorostych Polakéw pije piwo. W poréwnaniu
po mocne alkohole, takie jak wodka, siega 42%, zas po wino 23%

konsumentdéw. Popularnosc¢ piwa wsréd konsumentéw to 92%. To rowniez kategoria najbardziej
wartosciowa. Wedtug Nielsena (Sales value within TOP 3 FMCG categories, 10.2013-09.2014),

ta warto$¢ wynosi 14,5 mld zt. Polacy o wiele czesciej siegaja po piwo niz po wino czy alkohole
mocne. Piwa z naszego portfolio, przede wszystkim Tyskie i Zubr, s3 w czotéwce marek, ktére s3

N

najczesciej wybierane — zarébwno wolumenowo, jak i wartosciowo.

J

Koniaki, brandy i whisky to kolejna, dobrze
rotujaca kategoria alkoholi w Gamie. Tutaj nie
mogloby oczywicie zabrakna¢ Ballantine'sa,
Jacka Daniels'a, Johnnie’ego Walkera i Crant'sa.
Mocne trunki sprzedaja sie réwniez we wio-
ctawskim Elfie. ,Najbardziej chodliwa jest u nas
Zotadkowa Gorzka. Zdecydowanie lepiej rotuja
mniejsze pojemnosci wodek. Po takie zakupy
przewaznie przychodza mezczyzni po 30-tce”
— opowiada Marzena Jakalska, ekspedientka
placéwki potozonej na jednym z miejskich osie-
dli. Wyjasnia, ze mimo, iz zdecydowanie lepiej
sprzedaja sie wodki czyste, to w ostatnim czasie
uznanie coraz bardziej zyskuja te kolorowe.
Klienci czesto decyduija sie na cytrynéwki czy
wisniéwki. W ofercie sklepu znajduja sie m.in.
Stock, Finlandia, Krupnik, Zubréwka, Zotadkowa
Gorzka, Bols, Lubelska, Sobieski, Soplica, Absol-

went, Zubréwka Biafa, Zytnia czy Zytniowka.

Piwne preferencje Polakow

Millward Brown, w badaniu TGI spraw-
dzit preferencje Polakéw réwniez w za-
kresie najczesciej spozywanego piwa.

Jesli chodzi o czestotliwos¢ spozywania to
procentowo najwyzej plasuja sie piwo-
sze, ktorzy po taki napoj siegaja 2-3 razy
w miesigcu albo 2 razy w tygodniu. Do
takiego zwyczaju przyznaje sie odpowied-
nio 18,88% i 18,78% badanych.

Ulubiong marka okazuije sie Zywiec,
ktéry w badaniu na temat najczesciej
spozywanych piw byt wymieniany przez
13,4% respondentéw. Za nim znalazt sie
Zubr - 11,35%. Wysokie wyniki uzyskaly tez
rézne warianty Tyskiego czy Warki, Redd’s,
Somersby, Carlsberg, Desperados, Harnas,
Heineken, Kasztelan, Ksiazece, Lech, tom-

za, Okocim, Perta, Karmi, Gingers i Tatra.

lwona Gtodowska, Kierownik
Sklep Gama
ul. Tartaczna 33, Puftusk

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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Bierzynska Ewa, Wiascicielka (od lewej)
Wioletta Borowicka, Ekspedientka
ul. Traugutta 10, Ciechocinek

DosSwiadczenia detalisty

W Ciechocinku, w placowce Ewy Bie-
rzynskiej najlepiej sprzedaje sie piwo. Dla
wiascicielki ta tendencja jest oczywista.
Ciechocinek to miejscowos¢ uzdrowiskowa,
a w okolicy jest kilka sanatoriéw. Sklep przy
ul. Traugutta odwiedzaja gtéwnie kuracjusze,
ktorzy w upalne dni kupuja piwo jako alter-
natywe dla napojéw bezalkoholowych. Do-
brze sprzedaja sie tez wina, nalewki i likiery,
ale te znajduja wiecej uznania w chtodniej-
sze dni. Wysokoprocentowych alkoholi, jak
wodka czy whisky nie ma w ogéle w ofercie,
poniewaz nie ma na nie zapotrzebowania.

»Najchetniej wybierane jest piwo, na ktére
aktualnie jest promocja. Kupuja je nie tylko
panowie, ale réwniez panie, chociaz one

znacznie rzadziej. Latem bardzo popular-

ne sa piwa smakowe z dodatkiem sokéw
owocowych, w chtodniejsze dni — grzaiice.
Kobiety preferuja wina i nalewki” — opo-
wiada wtascicielka. Wzrost liczby klientow
odczuwalny jest tutaj niezmiennie od lat
w trakcie turnuséw. Pomiedzy nimi klien-
tow jest znacznie mniej. Jak ttumaczy Ewa
Bierzynska — caty Ciechocinek utrzymuje sie
z kuracjuszy przebywajacych w sanatoriach.
Na péfce z piwami u pani Ewy mozna
znalez¢ Wojaka, Debowe, Lecha, Okocim,
Zywe, Tyskie, Kasztelana, Zubra, tomze,
Tatre, Harnasia, Kuflowe, Perte czy Warke.
We Wioctawku, w osiedlowym sklepie
Elf, piwo réwniez jest bardzo popularne. Jak
opowiada Mariola Wozniak, wtascicielka
sklepu — kupuja je gtownie mtodzi ludzie,

juz od 18-tego roku zycia. ,Duza popularno-

zdaniemPRODUCENTA

Platinum Wines

Mariola Balawender-Delman
Enolog i Specjalista ds. Wina

Wedtug magazynu International Wines & Spirits Research perspek-
tywy rozwoju kategorii wina na rok 2016 wydaja sie by¢ opty-
mistyczne. Spadki wykazuje sprzedaz win deserowych. Rosnaca
kategorig beda wytrawne wina czerwone oraz wina rézowe. llo$cio-
wo najwigkszy wzrost bedg stanowity wina w przedziale cenowym 20-30 zt, natomiast cenowo
wina kosztujace na potce okoto 10-20 zt. W 2016 r. estymuje sie ok. 4% wzrost sprzedazy wina gro-
nowego. Platinum Wines jest nie tylko importerem i dystrybutorem win, ale takze wtascicielem
butgarskich winnic Katarzyna Estate, Belizza Winery i Concerto Winery - tacznie 650 ha wiasnych
upraw winorosli, potozonych w Dolinie Trackiej na potudniu Butgarii. Jednym z ulubionych przez

polskich konsumentéw win z portfolio Platinum Wines sg wina z gamy Belizza.
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Scig cieszy sie nasze lokalne piwo Kasztelan.
Stale rotuje Harnas, Zywiec, Zubr, Tyskie,
Lech i Perfa. Zdecydowany wzrost sprzedazy
widzimy w czasie promocji producenc-

kich. Np. mozliwo$¢ wygrania piwa Harnas
powoduje, ze w tym momencie to najlepiej
sprzedajaca sie u nas marka” — wyjasnia wia-
Scicielka. Marzena Jakalska, ktéra w sklepie
jest ekspedientka, dodaje, ze klienci, ktérzy

czesto kupuja piwa — biora te najtarisze.

Napoje

Bezalkoholowe napoje czesto towarzy-
sza spotkaniom, gdzie spozywane s trunki
z procentami. Jak podaje CMR, markami
charakteryzujacymi sie najwieksza rotacja w
tym segmencie sa Coca-Cola, Zywiec Zdr¢j,
Pepsi, Tymbark i Cisowianka.

Swoje badania w zakresie spozycia
napojéw przez Polakéw przeprowadzit tez

instytut Millward Brown. Wsr6d napojow

ategorie produktow»

il

gazowanych, biorac pod uwage okres od
pazdziernika 2014 r. do wrze$nia 2015

r., najczesciej spozywanymi markami sa
Zbyszko, Hellena, Tymbark, Sprite, Fanta,
Mirinda, Schweeppes, 7UP oraz Hoop.
Natomiast wéréd napojow niegazowanych,
sokéw owocowych i warzywnych naj-
czedciej konsumenci wybieraja produkty
z logo Tymbark, Hortex, Kubus, Caprio,
Costa, Garden, Dr. Witt, Cappy, Fortuna,
a takze Zbyszko.

Alkohole i napoje bez jego zawartosci
zajmuja zwykle duzo miejsca na pétkach
matych sklepéw detalicznych. Wazne jest
tutaj dbanie o réznorodnos¢, wprowadzanie
nowosci i organizowanie czasowych promo-
cji. Zamitowanie Polakéw do spotkan przy
trunkach moze sie przefozy¢ dla kupca na
realne zyski jesli odpowiednio skomponuje
swoj alkoholowy asortyment.

Joanna Kowalska

zdaniemPRODUCENTA

\_

Katarzyna Groszek

Communication Manager

Wyyborowa Pernod Ricard

Polacy sa otwarci i chetnie prébuja nowych smakéw, stad duze
zainteresowanie innowacjami. Oferujemy klasyczne produkty

w nowych, czesto limitowanych odstonach. Tak jest w przypad-
ku wodki Wyborowa, ktérej najnowsza butelka przygotowana
zostata we wspétpracy z mtodym kompozytorem — Radzimirem Debskim. Réwniez irlandzka
whisky Jameson z okazji dnia Sw. Patryka dostepna jest w nowej odstonie. Od kilku lat widzimy
premiumizacje rynku. Klientdw interesuje jak wytwarzany jest produkt, jaka jest historia marki.

W dalszym ciggu najczesciej kupowanym alkoholem mocnym w Polsce jest wédka, ale rosnie za-
interesowanie napojami spirytusowymi na bazie wédki. Kiedys popularnoscig cieszyty sie stodko-
-gorzkie i cytrusowe smaki. Aktualnie klienci szukajg réwniez tradycyjnych, owocowych smakéw.
Na rynek trafia nowa seria naszych produktow Wyborowa Polskie Odkrycia, ktére wyrdzniaja sie
tym, Ze zawieraja sok owocowy: gruszkowy, sliwkowy, wisniowy oraz z sokiem z czarnej porzeczki.

- -

f
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(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
\ o wychowaniu w trzezZwosci). /
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eportazy»

Wszystko zaczyna

sie od Nescafé

Charakterystyczny czerwony kubek z biatym logo i wyrazisty mocny
smak oraz zapach. O czym mowa? Oczywiscie o kawach Nescafé!
Innowacja potaczona z tradycja, silny brand i nowoczesne podejscie do
promocji - to wszystko taczy sie w marce, ktora przez lata zyskata zaufanie
wielbicieli kawy na calym Swiecie.

Ameryka Pétnocna i taciriska, Europa, Azja,

a takze potudniowa Afryka. Marka Nescafé
swoja silng pozycje zaznaczyta w kilkudziesieciu
krajach na kilku kontynentach. Na rynku poja-
wita sie w 1938 r. Towarzyszyta pierwszej wy-
prawie na Mount Everest i byta pierwszg kawa
na Ksiezycu. Na co dzieri towarzyszy kazdemu,

kto wierzy, ze It all starts with a Nescafé”.

Kawa dla kazdego
Sita marki jest miedzy innymi to, ze w swo-
im portfolio przez lata Nescafé zgromadzito
wiele pozycji. Szeroka oferta pozwala na do-
stosowanie sie do gustow wszystkich klientow.
Nescafé Classic to najbardziej rozpozna-
walna kawa z catej linii. Wyjatkowego smaku

dodaja jej wyselekcjonowane ziarna Arabiki

Pawet Seweryniak, Kierownik
Delikatesy Centrum
ul. Wiejska 24, Wioctawek

i Robusty. Polscy konsumenci moga poczu¢
wyjatkowy smak takze w innych propozycjach
Nescafé. Sensazione Creme to fagodniejsza
wersja klasyka, ktora dzieki delikatnej piance
w bardzo szybkim czasie podbita podniebie-
nia polskich konsumentéw. Intenso i Espresso
to zdecydowanie pozycje dla mitosnikow
mocniejszych naparéw. Pierwsza charakte-
ryzuje sie potaczeniem intensywnego smaku
kawy rozpuszczalnej i drobno zmielonych zia-
ren wprost z Brazylii. Espresso to z kolei 100%
Arabiki ukrytych pod, charakterystyczna dla
tego naparu, ztotg pianka. Réwnie intensywny
smak mozna znalez¢ w Nescafé Gold Blend
Barista style. To mieszanka drobno mielonych,
palonych ziaren Arabiki i Robusty.

Nescafé Gold i Espiro to pozycje skiero-

(

wane do klientéw cenigcych aksamitny smak
ziaren palonych na orzechowo-ztoty kolor.
Idealnie nadaje sie dla os6b, ktére chcg roz-
koszowac sie wysokiej jakosci kawa kazdego
dnia. Mleczny i sfodki smak to definicja
Cappuccino. To najlepszy wybor dla oséb,
ktore uwielbiaja delikatny aromat i dopiero
rozpoczynaja swoja przygode z kawa.

Marka dba tez o zabieganych, ktérzy
przede wszystkim cenig sobie wygode. 3w1
to pofaczenie kawy, mleka i cukru. Definiuje
ja nie tylko wygoda przygotowania, ale tez
wysmienity, stodki smak. Z kolei Nescafé Do-
Ice Gusto to linia 33 rodzajow kaw i napojow
w kapsutkach. To oferta dla oséb, ktére posia-
daja ekspresy do kawy i potrzebuja wyraznego
smaku espresso z mlekiem i pianka.

Tak duzy wyb6r powoduije, ze w kategorii
kaw rozpuszczalnych Nescafé jest jednym
z lideréw rynku. Etykieta, wyglad stoika, silna
promocja — to wszystko sprawia, ze marka

wyré6znia sie na pofce.

Ulubieniec konsumentow

A jak wyglada to na sklepowych pétkach?
Nescafé ma swoja reprezentacje nie tylko
w duzych marketach, ale réwniez tych naj-
mniejszych placéwkach, docierajac do swo-
jego odbiorcy wszedzie. W wielu miejscach
to wiasnie ta kawa decyduje o zysku detalisty

w tym segmencie.
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Barbara Bielska, Ekspedientka
GS Samopomoc Chtopska

ul. Ciechanowska 30 A
Makéw Mazowiecki

potce ma m.in. w Mako-
wie Mazowieckim.
,Kawy Nescafé nie
trzeba u nas reklamowac.
Kazdy ja zna. W ofercie
mamy inne marki kaw
rozpuszczalnych, ale w tej

kategorii rewelacyjnie

rotuje tylko ta. Klienci

naszego sklepu chetnie

We Wioctawskich Delikatesach Centrum
pétka z kawa to jedno z kluczowych miejsc
w sklepie. Kategoria jest rozbudowana, a produk-
ty z tego segmentu czesto trafiajg do koszykéw
konsumentéw przy okazji codziennych zakupéw.

,U nas kawy Nescafé to lider. Jest to znany
produkt i preferowany przez naszych klientow.
To silna marka, dzieki ktérej zawsze mamy
pewnos¢, ze réwniez w przypadku nowosci
towar bedzie cieszyt sie popularnoscia. W ten
sposob przyjety sie nie tylko rézne warianty
kaw w saszetkach, ale tez wersja bezkofe-
inowa Nescafé Classic” — wymienia Pawet
Seweryniak, kierownik placéwki. Dodaje, ze
nieustannie najpopularniejsza jest 200-gramo-
wa Classic i Sensazione Creme.

W Delikatesach Centrum nie ma znaczenia
czy kawe kupuje osoba mtodsza czy starsza
— jedni i drudzy wybieraja Nescafé. Rotacja
wszystkich produktow z linii jest dobra i wy-
réznia sie na tle innych.

Popularnos¢ marki mozna zmierzy¢ nie
tylko na podstawie wyjatkowej oferty, ale tez
obecnosci w wigkszosci polskich sklepow,

nawet tych najmniejszych. Swoje miejsce na

_ kupuja nie tylko tradycyj-
ny stoik, ale tez saszetki

3w1. Musze ciagle uzupetnia¢ pétke, bo na
takie jednorazowe opakowania kawy jest
bardzo duze zapotrzebowanie” — opowiada
Barbara Bielska, ekspedientka GS Samopomoc
Chtopska przy ul. Ciechanowskiej. Jak ttuma-
czy, klienci przychodzacy do sklepu niechet-
nie siegaja po nowosci, ale majac zaufanie do
marki detalistka nie boi sie o sprzedaz nowych
produktéw sygnowanych logiem Nescafé.

W makowskim sklepie, nawet, gdy inna
kawa jest w promocgji, klienci decyduja
sie wlasnie na zakup Nescafé. Wtedy
maja pewnos¢, ze nie beda zawiedzeni
smakiem. Barbara Bielska opowiada, ze
osobie, ktorej zalezy na jakosci produktu
i trafnym wyborze — zawsze doradza wia-

$nie kawe Nescafé.

Sita przekazu

Nie ma chyba osoby, ktéra nie kojarzylaby
legendarnego czerwonego kubka, ktéry co
i rusz wraca na sklepowe p6tki w postaci
prezentu do stoika.

Nescafé zawsze dba o to, by wszystkie pro-

dukty byly wiasciwie zareklamowane. W skle-

{' NESCAFE

GOLD i

pach pojawiaja sie
poczu) PELNA

standy i dipslaye
oznaczone logo
marki. Natomiast
w prasie, radiu i TV
emitowane sg spoty

poswigcone najnow-

szym dziataniom firmy

- . ’ |I
— ES.‘.“:E) i
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poczu) PELN AMOC

skupionym na
promogji kawy.
Konkursy i lote-
rie to tez staty
punkt komuni-
kacji z konsumen-
tami i umacniania
pozycji marki w
ich swiadomosci.
,Zakre¢ kubkiem
Nescafé po nagrody”
to najnowsza akcja
firmy, ktora trwata
do 15 marca 2016 r.
Za zakup produktow
z logo marki mozna byfo
wygrac nagrody pieniez-
ne i ekspresy do kawy,

a w dodatkowym losowa-
niu — wycieczki do Brazylii.
Na wygrane przeznaczono
az 400 tys. zt.

Nescafé to nie tylko roz-
poznawalne logo, wyjatkowy
aromat, legendarny smak,
ale przede wszystkim brand
obok ktérego nie mozna
przejs¢ obojetnie.

Joanna Kowalska
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Grupa Lotte w ubiegltym roku oglosita swoja

nowa, dtugofalowa strategie miedzynarodo-
wego rozwoju, w ktorej bardzo wazna role
ma odegrac polski Wedel. Jaka rola przewi-
dziana jest dla Wedla?

Obecna strategia Lotte wynika z pewnych
zmian, ktore nastapity w tej grupie. Méwiac
w duzym skrécie, postanowiono potaczyc
dwie czesci firmy, kt6re wczesniej dziataty
z centralami w Tokio i w Korei. Obydwie
czesci funkcjonowaty zaréwno na terenie swo-
jego kraju, jak i miedzynarodowo. Zdarzaty
sie jednak sytuacje, ze biznes prowadzony byt
niezaleznie od siebie, dlatego w zesztym roku
podjeto decyzje, aby je potaczy¢ i wykorzy-
sta¢ efekt synergii na catym $wiecie.

Lotte jest jednym z najwiekszych produ-
centow stodyczy na Swiecie, dominujagcym na
rynku azjatyckim, za$ w Europie posiada dwie
marki tj. Guylian w Belgii i Wedel w Polsce.
Wedel byt czescia grupy japonskiej, a Guylian
koreanskiej. Widzimy pewien potencjat w sy-
nergii z firma Guylian, dlatego po centralnym
potaczeniu pojawita sie szansa na wzajemne
wsparcie w biznesie. Z drugiej strony pozostaje
aktualny dtugoterminowy plan ekspansji Lotte
na Europe. W tej kwestii Wedel od poczatku
byt przyczétkiem i waznym elementem rozwo-
ju w tym rejonie. Wedel ma przede wszystkim
bardzo silng i obecng od ponad 160 lat marke
na polskim rynku. Jest to marka ikoniczna
i uwielbiana przez Polakéw, ktéra rowniez na
rynku europejskim zyskuje na popularnosci
przede wszystkim dzieki duzej liczbie polskich
emigrantéw. Chcemy wiec promowac wedlow-

skie produkty w Europie i rozwija¢ marke na

rynkach, na ktérych
jest ona praktycznie

nieznana.

Wprowadeziliscie do Polski pod koniec
2015 roku znany na catym $wiecie produkt
Lotte — Koala Land (w dwdch wariantach
smakowych). Jak odebrali ten produkt
polscy konsumenci?

Koala Land to ciasteczka dostepne
w dwoch wariantach smakowych: z na-
dzieniem truskawkowym i czekoladowym.
Jest to pierwsze wprowadzenie produktu
z portfolio LOTTE na caty rynek. W potowie
listopada rozpoczelismy sprzedaz na rynku
tradycyjnym i juz w grudniu, kiedy bylismy
jeszcze w stadium budowania dystrybucji
tego produktu, uzyskaliSmy prawie 2-pro-
centowy udziat w rynku (i to przed wspar-
ciem marketingowym). Wida¢, ze produkt
ma potencjal, to réwniez ciekawy i unikalny
koncept na polskim rynku. Wprowadzenie
Koala Land to jeden z pierwszych krokéw
Lotte, zeby zaistnie¢ ze swoimi produktami

w Polsce i w Europie.

Kampania z Wargorrem to z pewnoscia
pomyst na dotarcie do mtodych konsumen-
téw... Prosze wigcej opowiedzie¢ o samym
bohaterze — skad pomyst? Czy kampania
przynosi oczekiwane efekty?

Marka tradycyjna i istniejaca od wielu lat
na rynku, taka jak Wedel, jest duzym wyzwa-
niem jezeli chodzi o strategie komunikacyjna
oraz pozycjonowanie. Dodatkowo, tak jak
kilka innych tradycyjnych polskich marek,
ulega pewnego rodzaju ,przykurzeniu”,
dlatego wiec postanowilismy radykalnie
odswiezy¢ nasza komunikacje. Gtéwnym

celem wprowadzenia nowej platformy byto

O kluczowej roli w Grupie Lotte,
nieszablonowej kampanii promocyjnej,
o planach i wyzwaniach stojacych
przed producentami stodyczy w Polsce
rozmawiamy z Maciejem Hermanem,
Dyrektorem Sprzedazy i Marketingu,
Lotte Wedel.

dotarcie do mtodych, ktérzy nie identyfikuja
sie z marka jak starsi konsumenci. Obecnie
na rynku jest duza réznorodnos¢ wsréd
marek zaréwno krajowych jak i zagranicz-
nych, ktére maja silne wsparcie w mediach
spotecznosciowych. Wtasnie na takie
dziatania wzbudzajace emocje, otwarte jest
miode pokolenie. Wspdlnie z nasza agencja
kreatywna postanowilismy zaryzykowac

i stworzy¢ taka komunikacje, ktéra wybije
sie z pewnych ram istniejacych w branzy
sfodyczy. Nasz pomyst polegal na stworzeniu
postaci, ktéra zyje w kosmosie, prowadzi
wojny, podbija planety i $wiaty. To potezny
wiadca, ktéry znudzony swoim dotychczaso-
wym zyciem postanawia przyby¢ na Ziemie,
aby odszukac¢ cos, co moze da¢ mu dziecieca
rado$¢. Okazuje sie, iz wedlowska czekolada
jest w stanie ,pokona¢” Wargorra i da¢ mu
rados¢. Od tej pory bardziej niz wojny bawi
go skakanie na trampolinie, jezdzenie na
tyzwach i inne tego typu mate przyjemno-
éci. Jesli czekolada Wedel potrafi pokazac
dziecieca rados¢ i rozbroi¢ mrocznos¢ tak
doswiadczonego wojownika jak Wargorr — to
doskonaty dowéd, ze dziata ona réwniez na
innych! Kampania trwa juz pie¢ miesiecy

i jestesmy bardzo zadowoleni z jej wynikow.
Nasze oczekiwania wobec nowej platformy
z Wargorrem sg przekroczone, wiec wszystko
idzie w dobrym kierunku, dlatego tez w tym

roku ta komunikacja bedzie kontynuowana.

Jakie inne dziatania marketingowe bedziecie
realizowac¢ w najblizszym czasie?

Reklamy czy kampanie realizowane
w najblizszym czasie beda (oprécz Wargorra)
zwiazane w duzym stopniu z sezonowoscig,
ktéra dotyczy branzy stodyczy, czyli np.

Wielkanocg, oraz z nowosciami produk-
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towymi, ktérych przygotowalismy dosy¢
sporo w tym roku. Najlepszym przyktadem
jest obecnie reklamowana linia Karmellove
(3 czekolady i Ptasie Mleczko®), w ktérej
pierwsze produkty zostaty wprowadzone

z sukcesem jeszcze w 2014 roku. Obecnie
pracujemy nad rozszerzeniem serii pro-
duktéw w czekoladzie biatej karmelowej,

w najblizszym czasie pojawig sie w sprzeda-

zy batony w dwdéch wersjach smakowych.

Jakie efekty handlowe przynosza dziatania
marketingowe realizowane bezposrednio

w sklepach detalicznych? Jaka role w komu-
nikacji odgrywa prasa handlowa?

W Polsce mamy okofo 100 tysiecy skle-
péw spozywczych, dlatego to co sie w nich
dzieje jest istotnym elementem catego mar-
keting mixu. Nasze wsparcie dla punktéw
sprzedazy, zaréwno handlu nowoczesnego
jak i tradycyjnego, jest bardzo szerokie.
Dysponujemy duza grupa przedstawicieli
handlowych, ktérzy regularnie odwiedza-
ja placéwki handlowe, oferujac r6znego
typu stojaki, materiaty POS czy programy
odsprzedazowe. Takie dziatania przyczyniaja
sie do zwiekszenia rotacji oraz obrotéw na-
szych partneréw handlowych, czyli sklepi-
karzy. Bardzo waznym elementem w komu-
nikacji miedzy producentem i kupcem jest
takze prasa handlowa, ktéra mimo upo-
wszechnienia internetu, caly czas odgrywa
kluczowa role. Mozna w niej znalez¢ wszyst-
kie informacje na temat tego, co sie dzieje
u producentéw, zwlaszcza na temat nowosci
produktowych czy r6znego typu wskazéwki
jak zwieksza¢ sprzedaz danych kategorii — sa
to bardzo wazne zagadnienia dla kazdego
detalisty. Dlatego tez intensywnie wspétpra-
cujemy z prasa branzowa, traktujac ja jako

bardzo istotny kanat komunikacyjny.

Tak dla przypomnienia - jak przedstawia

sie obecne portfolio produktowe Wedla?
Ktére kategorie produktowe sa strategiczne
dla rozwoju firmy, na ktére bedziecie ktas¢
najwiekszy nacisk?

Portfolio Wedla zostato odchudzone przez
poprzednich wiascicieli, kiedy firma byta
dzielona i sprzedawana réznym podmiotom.
Obecnie gtéwna role w naszym portfolio
odgrywaja produkty czekoladowe: tabliczki
i Ptasie Mleczko®. To dwa gféwne filary biz-
nesu, na ktérych opieramy swoja dziatalnosc.
Réwnie wazne sg dla nas produkty impulsowe
czyli batony jak np. Pawetek, Bajeczny i Pierrot
czy wprowadzone na rynek w ubieglym roku
batony deserowe (Tiramisu, Panna Cotta).
Wedel praktycznie od zawsze byt tez znanym
i waznym producentem ciastek. Obecnie w na-
szej ofercie znajduja sie Biszkopty z galaretka
owocowa oblane czekoladg (tak zwane jaffa
cakes), Amerykanki i wspomniane wczesniej
ciasteczka Koala Land.

Dazymy tez do dywersyfikacji naszego asor-
tymentu, stad réznego rodzaju projekty, ktére
opieraja sie na wspoétpracy z innymi polskimi
producentami. Przy wspétpracy z Polmos Sie-
dlce powstat nasz likier czekoladowy, wspdl-
nie z marka Makarony Polskie stworzylismy
makaron z kakao. JesteSmy otwarci na tego

typu kooperacje z r6znymi producentami.

Jakie wyzwania stoja przed branza produ-
centéw stodyczy czekoladowych w Polsce?
Od kilku lat cata branza czekoladowa w Pol-
sce zmaga sie z niewiarygodnie wysoka presja
kosztowa. Wplywaja na to dwa czynniki. Po
pierwsze wysokie ceny surowcéw, zwlaszcza
kakao, ktére bija kolejne rekordy, a po drugie
wartos$¢ zlotéwki, ktéra w poréwnaniu do zagra-
nicznych walut w ciggu ostatnich 12 miesiecy

znacznie spadfa. Poniewaz polscy producenci

kupuja kakao na londynskiej gietdzie, ten
czynnik réwniez rzutuje na wzrost kosztéw pro-
dukgji. Duze znaczenie ma takze stabilizacja na
rynku FMCG. Wielu detalistow nadal oczekuje
znaczacych wzrostow, ktore nie sg juz w tej
chwili mozliwe. Skutkuje to z kolei duza presja
cenowa, promocyjna i upustowa z ich strony.

A my znajdujemy sie pomiedzy — z jednej stro-
ny mamy presje kosztow produkgji a z drugiej
presje cenowa detalistéw. Musimy sobie z tym
radzi¢ i edukowac naszych parteréw, ze przez
podwyzki kosztéw produkgji, cena réwniez
musi stopniowo i$¢ w gore. Oczywiscie robimy
wszystko, by te podwyzki nie byly tak drastycz-

ne jak wzrost kosztéw produkgji.

Proces inwestycyjny jest nieodzownym
elementem rozwoju kazdej firmy produkcyj-
nej. Jakie inwestycje stoja przed Lotte Wedel
w najblizszym czasie. Jakie przyniosa efekty?
Mimo trudnej sytuacji rynkowej radzimy
sobie catkiem nieZle i jestesmy bardzo zado-
woleni z zesztego roku jesli chodzi o wzrost
sprzedazy. Niestety doszlismy do takiego
momentu w naszej fabryce, ze na niektérych
liniach nie mamy juz wolnych mocy produkcyj-
nych. Tak naprawde moglibySmy sprzedawac
wiecej, ale nie jesteSmy w stanie tyle wyprodu-
kowac. W tej chwili intensywnie rozmawiamy
z naszym wiascicielem — czyli z Lotte, na temat
nowych inwestycji w linie produkcyjne — po
pierwsze w ich modernizacje, a po drugie
w zwiekszenie ich mocy. Drugi obszar inwesty-
cyjny dotyczy portfolio, ktére bytoby innowa-
cyjne, ciekawe dla konsumenta, takie, ktére
dafoby nam przewagi rynkowe w stosunku do
naszej konkurencji. Podsumowuijac, zwiek-
szenie mocy produkcyjnych to nasz priorytet,
zaraz po nim — innowacyjne produkty.
Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Paficzyk
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Formalne potaczenie Bakallandu i Delecty

stato sie faktem w ubiegltym roku. Jak z per-
spektywy, wciaz krotkiego czasu, ocenia
Pan trafnosc tej inwestycji pod wzgledem
handlowym, organizacyjnym i oczywiscie
finansowym? Jakie korzysci przyniosta
Grupie Bakalland?

U Zrédet decyzji o tym pofaczeniu staneto
skonstatowanie, ze jestesmy bardzo komple-
mentarnymi firmami. Filozofia, z ktérej wy-
szlisSmy byto wiec to, ze produkty Bakallandu
i Delecty doskonale wzajemnie sie uzupetnia-
ja. | tu nie byto zadnych niespodzianek, po
pofaczeniu nasze przewidywania sie potwier-
dzity. Produkty do pieczenia i bakalie pasuja
do siebie, co wida¢ w akcjach handlowych,
promocjach czy na sklepowych pétkach. Dru-
gim aspektem, ktéry zadecydowat o fuzji byta
synergia kosztowa. Po pofaczeniu, w jednej
i drugiej firmie wyeliminowaliémy dublujace
sie funkcje, co juz na poczatku dato oczywiste
oszczednosci. Czes¢ surowcow sie pokrywata,
wiec staliSmy sie wieksza firma. Grupa Bakal-
land to po pofaczeniu firma, ktéra ma obroty
rzedu ok. 500 min zt. Z dwéch Sredniej wiel-
kosci firm staliSmy sie znaczacym podmiotem
na polskim rynku. Zycie potwierdzito nasze
wszystkie zatozenia, a w niektérych przypad-
kach nawet przekroczyto nasze oczekiwania.
W tej chwili idziemy do przodu i staramy sie

wykorzysta¢ potencjat firmy.

Nad jakimi zmianami obecnie pracujecie?
Nasze dziatania sa obecnie skupione na
zmianie marki Delecta. Jest to marka bardzo

dobra, odbierana przez konsumentéw jako

niezwykle ciepta i jako jedna z nielicznych
majaca okreslony wizerunek. W swoich
kategoriach zawsze byta numerem jeden

albo dwa. Po doktadnemu przyjrzeniu sie
potce z produktami do pieczenia, na ktérej
wszystkie artykuly sa kolorowe i wrecz zlewaja
sie ze soba, postanowilismy zmieni¢ opakowa-
nia Delecty. Obecnie wdrazamy ten projekt.
Nowy design ma podkresla¢ znaczenie marki
i pokaza¢, ze Delecta to przede wszystkim
pieczenie od serca, ale nie tylko. To delekto-
wanie sie okazja do spotkania i celebrowanie
wspoélnych chwil. Nowe opakowanie bedzie
niosto to przestanie. Bedzie inne niz wszystkie
na rynku. Po opakowaniach Decorady wida¢,
w jakim kierunku poszlismy. Do czerwca
opakowania wszystkich produktéw beda wy-
mienione, a we wrzeéniu na pétkach bedzie
widac efekt zmian. Bedziemy tworzy¢ zupet-
nie nowa jakos¢ na pofce, w taki sam sposéb
jak zrobilismy to w Bakallandzie, kiedy odr6z-
nilismy sie opakowaniem od innych marek.
Dzieki temu w tej chwili tak naprawde na
potce jest Bakalland i diugo, dtugo nic. Wida¢
to nie tylko w sklepach, ale réwniez w bada-
niach Swiadomosci. W przypadku Bakalland
ok. 98% konsumentéw wymienia nasza marke
jako pierwsza, podczas gdy w przypadku na-
szego najwiekszego konkurenta, $wiadomos¢
jest na poziomie 4%. Réznica jest niebywata.
W przypadku Delecty, gdzie konkurencja

jest zdecydowanie wieksza, zapewne takiego
wyniku nie osiagniemy, ale naszym celem jest
umocnienie marki. Tam gdzie jest numerem
jeden planujemy zrobienie z niej absolutnie

dominujacej marki, a tam gdzie jest numerem

O korzySciach z potaczenia
Bakallandu i Delecty, rynku
bakalii i produktéw do pieczenia,
najwiekszych wyzwaniach, jakie
stojg przed firmg i planach na
najblizsze lata - opowiada Marek
Moczulski, Prezes Zarzgdu

Grupy Bakalland.

dwa — podwyzszenie tego poziomu. Pierwsza
fala kampanii juz ruszyta. Komunikujemy
w niej zmiane opakowan i nowe hasto, ze

Delecta to produkty prosto z serca.

Co oprécz samej fuzji stanowito najwieksze wy-
zwanie dla Grupy Bakalland w ubieglym roku?
Bardzo duzym wyzwaniem byly droZejace
ceny surowcow. Wzrost dotyczyt wszystkich
bakalii — od a do z. Ich ceny w zesztym roku
(a w szczeg6lnosci orzechéw), osiagnety
najwyzszy poziom w historii. Do tego trzeba
dodac¢ drozejacego wobec ztotéwki dolara.
A my w dalszym ciggu musimy importowac
towar do kraju. Jest oczywiste, ze konsumenci
w Polsce nie zniesliby przeniesienia catosci
tych kosztéw na nich i stosownego podwyz-
szenia cen produktéw. Dlatego producenci,
w tym réwniez Bakalland, byli zmuszeni obni-
zy¢ swoja marze. Teraz liczymy na to, ze ceny
sie ustabilizujg i to juz powoli sie dzieje. Wiele
zalezy od sytuacji w Kalifornii, poniewaz
wieloletnia susza w tym rejonie spowodowata
ogromny wzrost cen. Mozna to zobrazowac
na przyktadzie migdatéw, ktére 7-8 lat temu
kosztowaly ok. 1 dolara za funt, a w grudniu
ubiegtego roku osiagnety juz cene 5 dolar6w.
To samo dzieje sie w przypadku orzechéw
laskowych czy moreli. Sa to dodatkowe kosz-
ty, ktére w duzej mierze producenci musieli
wzia¢ na siebie. Obecnie wyzwaniem jest tez
drozejacy w Polsce cukier. W ciaggu ostatnich
miesiecy cena cukru poszta w gére o ok.
kilkadziesiat procent. Te tendencje widzimy
od listopada 2015 r., wiec pewnie odczujemy

to réwniez w najblizszych miesiacach.
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Udzial Katarzyny Bujakiewicz w kampanii
reklamowej to z pewnoscia bardzo mocny
punkt promocji nowych produktéw z logo
Bakalland. W jak znaczacy spos6b znana twarz
ambasadora marki przyczynita sie do sukcesu
sprzedazowego? Jak przyjely sie na rynku
wprowadzone w ostatnim okresie nowosci?
Wizerunek Katarzyny Bujakiewicz i Bakalland
to bardzo dobre pofaczenie. Z jednej strony
mamy bardzo zdrowe i naturalne produkty,
bo c6z lepszego moze by¢ od storica ujetego
w wysuszonych orzechach czy owocach.
A z drugiej strony mamy osobe, ktéra nie
tylko promuje marke, ale jest przy tym
autentyczna, naturalna, prowadzi aktywny,
zdrowy tryb zycia i rzeczywiécie uzywa tych
produktéw. To podkresla cechy naszych
bakalii. Nie ma nic gorszego niz wykorzysta-
nie do kampanii osoby, ktéra nie jest w zaden
sposob zwiazana z promowanym produktem.
JesteSmy dumni z tego, ze pani Katarzyna jest
ambasadorka naszej marki Bakalland. Auten-
tycznosci calej kampanii dodaje tez fakt, ze
Katarzyna Bujakiewicz czasami jezdzi z nami
na plantacje. Odwiedzanie tych miejsc to
réwniez wazny element kontroli jakosci na-
szych produktow. Czasem zartuje, ze nasi lu-
dzie musza mie¢ brudne buty, ktére swiadcza
o tym, ze nieustannie chodza po plantacjach
w Azji, Ameryce czy gdziekolwiek indziej.
Istotni sg tu pracownicy dziatu jakosci, ktérzy
kontroluja nie tylko dokumenty w fabrykach,
ale wiasnie takze same plantacje. Sprawdza-
ja m.in. w jaki spos6b sa przechowywane
surowce, kontroluja czy warunki sanitarne
sq odpowiednie, a takze czy sama plantacja
jest zadbana, itp. Moja wizyta ogranicza sie
zazwyczaj do jednego, dwdch dni, w ciagu
ktérych nie jestem w stanie sprawdzi¢ wszyst-
kiego, dlatego ci pracownicy sa tak istotni.
Pani Kasia réwniez do takich wizyt dofacza.
Robimy wtedy dodatkowo filmy, ktére p6z-
niej pani Bujakiewicz wykorzystuje w réznych
programach i opowiada o samych wizytach.
Zainteresowanie konsumentéw tymi materia-
tami jest bardzo duze. Co wiecej wizerunek
Katarzyny Bujakiewicz znajduje sie na niekt6-
rych produktach. Te wszystkie produkty, m.in.

zurawina z sokiem granatu czy miechunka

ciesza sie ogromnym powodzeniem. Nowosci

bardzo dobrze sie przyjmuja.

Jak ocenia Pan potencjat rynku bakalii
w Polsce?

Bakalie doskonale wpisuja sie w globalny
trend, polegajacy na spozywaniu produktow
zdrowych, jak najmniej przetworzonych,

a jednoczesnie w wygodnych w uzyciu i kon-
sumpgji opakowaniach. Te tendencje w Polsce
réwniez maja swoje odzwierciedlenie. Trend
faczacy smak oraz niewielkie, 100-gramowe lub
mniejsze opakowanie, czyli zdrowe i wygod-

ne — widoczny jest réwniez na naszym rynku.
Perspektywy bakalii sa znakomite, bo rynek

w Polsce od wielu lat ciggle rosnie. W samych
paczkowanych bakaliach warto$¢ rynku dawno
przekroczyta juz 700 min zt. Mamy nadzieje, ze
ostatnie wzrosty cen surowcéw nie spowoduja
koniecznosci podwyzek cen naszych produk-
tow. Cieszy nas tez trend , przekaskowosci”.
Bakalie coraz czesciej staja sie alternatywa dla
wszystkich przekasek tzw. ,mniej zdrowych”.
Widac to réwniez po naszych zbozowo-bakalio-
wych batonach, ktérych sprzedaz bardzo fajnie
ro$nie. Pokazuje to, ze konsumenci poszukujg

czegos dobrego, a jednoczesnie zdrowego.

A jak wygladaja trendy jesli chodzi o produk-
ty do pieczenia?

Jesli chodzi o pieczenie ciast to wraca ono do
task w tym sensie, ze powstaje coraz wieksza
liczba blogéw kulinarnych poswieconych wia-
$nie stodkim wypiekom. Z jednej strony mamy
trend pospiechu — czyli szybkich, tatwych dan,
atomizagji, ere singli, a z drugiej — trend spoty-
kania sie ze znajomymi czy rodzing, spedzania
wspblnie czasu, socjalizacji. Pieczenie faczy lu-
dzi. I nawet jesli dopiero uczymy sie piec to jest
to fajne, bo pozwala na spedzenie czasu razem.
Matka z corka to przykfad wiezi miedzypokole-
niowej, ktéra zacie$nia sie miedzy innymi przez
wspolne spedzanie czasu w kuchni. Taki aspekt
wiezi bedziemy réwniez przedstawiac i promo-
wac w naszej kampanii. Pieczenie ma zatem
przysztos¢, poniewaz ludzie potrzebuja takich
relacji. A do tego wazne sg skfadniki wypie-
kéw. Najlepiej nadaja sie nie gotowe ciasta, ale

wiasnie nasze produkty, ktére stuzg do taczenia

ludzi. Zapach ciasta w domu i pokazanie, ze
samemu zrobito sie cos dla drugiej osoby — to
umacnia wiezi i ma niesamowite znaczenie

w relacjach miedzyludzkich.

Jak wazne miejsce zajmuje eksport wérod kana-
fow sprzedazy Bakalland? Jak wygladat pod tym
katem miniony rok? Jakie sa plany eksportowe?
Eksport jest dla nas wazny, bo kupujac
i sprzedajac w obcej walucie, nie jestesmy tak
bardzo narazeni na skutki wahania kurséw.
Eksport stanowi ok. 20% naszej sprzedazy. Sa
rynki, na ktorych jesteSmy coraz wieksi i stajemy
sie powoli wiceliderami. Do tej pory traktowali-
$my eksport bardzo oportunistycznie, poniewaz
sprzedawali$my produkty tam, gdzie byt dobry
dystrybutor, ale zaczynamy coraz bardziej
zwraca¢ uwage na kraje, w ktérych udafo nam
sie zdoby¢ przyczotki i gdzie widzimy potencjat
rozwoju. Np. na Wegrzech w bakaliach i to
wiasnie w marce Bakalland jesteSmy coraz moc-
niejsi. Ten potengjat dotyczy réwniez innych
krajow, nawet tak egzotycznych jak Republika
Potudniowej Afryki, gdzie z batonami Ba! stali-
$my sie numerem dwa. Targi miedzynarodowe
sg dla dla nas wazne, to nieodfaczny element
naszej aktywnosci. Corocznie uczestniczymy

w co najmniej kilku takich imprezach.

Jakie najwazniejsze cele postawit Pan przed soba
w zakresie rozwoju Grupy Bakalland na ten rok?
Jednym z gtéwnych celéw na 2016 rok jest
zmiana opakowari Delecty. Kolejnym — program

,Perfect store”, gdzie bedziemy pracowa¢ nad
wihasciwa ekspozycja produktéw marek Bakal-
land i Delecty na pétce sklepowej. Oczywiscie
wazna jest takze biezaca praca operacyjna.
Mamy znaczace inwestycje, m.in. unowocze-
$nienie i automatyzacja linii produkcyjnych. Wy-
dajemy istotne pieniadze na promocje naszych
produktéw, zaréwno marki Delecta, jaki i Ba-
kalland, ktére sa znacznie wieksze niz w latach
ubiegtych. Cele na ten rok to przede wszystkim
wykorzystanie potencjafu naszych marek. Jesli
teraz nasze obroty siegaja ok. 500 min z1, to
w perspektywie najblizszych pieciu lat powinni-
$my mie¢ co najmniej polowe wiecej.
Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Ostatni raz widzieliSmy si¢ dwa lata temu. Co

od tego czasu sie zmienito w Navigatorze?
Ostatnie dwa lata to dla nas czas bardzo
ciezkiej pracy i duzych inwestycji. Zainwesto-
walismy w rozwdj infrastruktury, w tej chwili
operacje odbywaja sie w magazynie wyso-
kiego sktadowania o powierzchni 2000 mkw.
Przefomowym okazat sie dla nas poczatek
2015 roku, gdy zmienilimy strategie naszego
dziatania. ZatrudniliSmy nowych przedsta-
wicieli handlowych, tak aby dotrze¢ do jak
najwiekszej liczby nowych odbiorcéw. Efek-
tem tego dziafania byto podwojenie obrotéw
wzgledem 2014 roku. Dzieki temu jestesmy

obecnie marka rozpoznawalng w branzy.

Co wyrdznia Was na tle innych firm zajmuja-
cych sie dystrybucja np. zywnosci?

Zabrzmi to moze standardowo, ale
mozemy pochwali¢ sie wyjatkowo bogata
ofertg oraz konkurencyjnymi cenami. Wsréd
naszych produktéw znajduja sie min. kawy,
herbaty, napoje, energy drinki, stodycze,
przyprawy kulinarne i inne produkty spo-
zywcze. Dodatkowo zaopatrujemy naszych
klientéw w artykuty higieniczne oraz srodki
czystosci. JesteSmy cenieni za szybkosc¢

realizacji zamoéwien, komunikacje, w tym

kazdego klienta.

indywidualne podejscie do
potrzeb klienta. Staramy sie, aby
nawet najbardziej wymagajace
zlecenia byty wykonane odpo-
wiednio starannie z zachowa-

niem ustalonych termindow.

Do kogo w gléwnej mierze
kierujecie oferte?
Koncentrujemy sie na najwiek-

szych przedsiebiorstwach z branzy FMCG.

Jak pracuje si¢ z duzymi markami?

Praca z duzymi markami wymaga od-
powiedniego przygotowania (zaplecza).
Z jednej strony dzieki rozpoznawalnosci na
rynku, produkty charakteryzuija sie fatwoscia
zbytu i dobrze zorganizowanymi kanatami
dystrybugji. Z drugiej jednak strony stanowia
wyzwanie, gdyz wymagaja bardzo dobrych
warunkéw cenowych. Wspétpraca z samymi
producentami uzalezniona jest od podpisania
umoéw, ktére zobowiazuja nas do dziatania

wedtug wymagajacych kryteriéw.

Na ktore marki jest najwieksze zapotrzebo-
wanie?

Najwazniejsi producenci na rynku posiadaja
w swojej ofercie r6znorodne produkty nieza-
leznie od zmieniajacych sie trendéw na rynku.
Do takich produktéw mozna zaliczy¢ bedace
w naszej ofercie kawy (np.: Jacobs) czy peten

asortyment stodyczy (np.: Nestlé, Ferrero).

Czy zauwazyl Pan sezonowos$¢ w firmie,
w branzy?
Moim zdaniem sezonowos¢ nie istnieje.

Znane i sprawdzone marki charakteryzuja sie

NAVIGATOR

Polska

Marcin Pilacinski, Prezes Navigator
Polska opowiada o dynamicznym rozwoju
firmy, wspotpracy z producentami rynku
FMCG oraz indywidualnym podejsciu do

tym, iz zapotrzebowanie na nie przez caly
rok jest na podobnym poziomie. Navigator
dzieki statej wspotpracy z najwiekszymi pro-
ducentami z branzy FMCG moze zapewni¢
swoim klientom atrakcyjne ceny kazdego

dnia roku.

Czy wszystkie produkty w Pafistwa ofercie
dostepne sa natychmiast? Jaki jest termin
realizacji?

Wiekszos¢ produktéw zawartych w na-
szych katalogach posiadamy w ciaglej
sprzedazy. Dbamy, aby stany magazynowe
nie spadaly ponizej 3 tys. palet, dzieki czemu
mozemy nawet duze zamoéwienie skompleto-
wac w wyjatkowo krétkim czasie. Warto tez
wspomnie¢, ze dynamiczny rozwéj zmusit
nas do powiekszenia parku logistycznego
— mamy nowy magazyn wysokiego skladowa-
nia, a takze swoja flote samochodow dzieki
czemu jesteSmy spokojni, iz towar dojedzie

na czas do klientow.

Sporo sie ostatnio rozmawia na temat
sytuacji gospodarczej i ekonomicznej. Czy
odczuwa Pan nerwowe ruchy na rynku
zwiazane z podatkiem od sklepéw wielkpo-
wierzchniowych?

Nerwowa sytuacja wynika raczej z za-
wieszenia i braku konkretnych informagji
odnosnie tego podatku. Jest wiec wyczuwal-
ne jakie$ zaniepokojenie i obawy o sytuacje
w zblizajacych sie miesigcach, jednak nie
zauwazam znaczacych wahan w wielko-
Sciach czy czestotliwosciach zaméwien. Nasi
klienci nie ulegaja presji otoczenia, dzieki
czemu réwniez nasze funkcjonowanie nie

ulegto zmianie.
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Jaki sposdob wspotpracy z klientami stosuje Navi-
gator? Twardy negocjator czy zyczliwy partner?
Do kazdego klienta staramy sie podchodzi¢
indywidualnie i traktowa¢ go jako naszego
partnera handlowego. Dzieki wzajemnej zycz-
liwosci obie strony osiggaja wymierne korzysci
— my zadowolonego klienta, natomiast druga
strona zaufanego i sprawdzonego dostawce.
Dbamy o naszych klientéw, jestesmy z nimi
w niemal nieustajagcym kontakcie. W Navi-
gatorze zatrudniamy juz o$miu handlowcéw,

ktérzy kazdego dnia pracuja nad oferta.

Nie da si¢ ukry¢, iz Pana firma w ostatnim
czasie dynamicznie sie rozwija. W ubieglym
roku podwaoiliécie obroty. Jaka strategie
zarzadzania przyjat Pan w odniesieniu do
Navigatora, ze odnosi on takie sukcesy?
Sukces Navigatora to nie tylko zastuga mo-
jego zarzadzania, ale przede wszystkim ludzi
z ktérymi wspoétpracuje, na ktérych moge li-
czy¢ i ktérych sobie bardzo cenie. Udato mi
sie stworzy¢ pefen zapatu, dobrze zintegro-
wany i wspdtpracujacy ze soba zespdt, ktory
dzieki olbrzymiej wiedzy handlowej podaza

za najnowszymi trendami w branzy.

Obroty na poziomie
miliondw rocznie

Czy przy tych wszystkich zatozeniach i reali-

zacji celéw biznesowych znajduje Pan czas
na odpoczynek?

Oczywiscie, chociaz niektérzy moéwia, ze jak
ma sie swoja firme to praca jest non-stop. We-
dtug mnie wazne jest to, zeby miec swoje pasje
i je realizowa¢, a wtedy tez cztowiek bedzie
zmotywowany do dziatania, do pracy. Zachecam
do tego réwniez moich pracownikéw. W ze-
sztym roku cafg firma polecielimy na tygodnio-

we wakacje. Wrdcilismy ze zdwojona sita.

100

Lat doswiadczenia

300

Na koniec chciatbym sie zapytag, jaki jest
nastepny krok w rozwoju Navigatora?

W dalszym ciagu bedziemy sie skupiac¢
na realizacji naszych gtéwnych celow, czyli
ekspansji na rynku polskim i zagranicznym.
Pracujemy tez nad poszerzeniem naszej
oferty, w niedtugim czasie wprowadzimy na
rynek nowe marki popularne na zachodzie
Europy, lecz u nas jeszcze mato znane.

Dzigkuje za rozmowe.

Marcin Michalski

Zaufato nam ponad
klientéw
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Czy mozna méwic o kulturze spozywania

serow w Polsce?

Jak najbardziej, konsumenci nieustannie
uczg sie odmian i gatunkéw sera. Wiekszos¢
jest dos¢ konserwatywna, ostroznie podchodzi
do nowosci. Staramy sie rozpoznawac, co jest
wazne dla konsumentéw, by zaoferowac opty-
malny produkt. Caly czas edukujemy Polakéw,
propagujemy wykorzystanie seréw w najr6z-
niejszych konfiguracjach, nie tylko do kanapek,

ale takze do dan cieptych, soséw, przekasek.

Co siedzi w serach?

Wizystko zalezy od rodzaju sera. Zotte sery
tradycyjnie wyrabiane z mleka krowiego sa
znakomitym Zrédtem wapnia. Cztery plasterki
pokrywaja dzienne zapotrzebowanie na ten
mineral, tak wazny dla naszych kosci i zeb6w.
Taka ilo$¢ cennego mineratu zawiera gouda
lub edamski. Dzieje sie tak dlatego, Zze z6tte
przysmaki otrzymuije sie z mleka traktowanego
specjalnymi enzymami, ktére nie tylko Scinajg
biatko, ale wiaza tez zawarty w mleku wapi.
Przy produkcji seréw biatych znakomita
wiekszos¢ sktadnikéw mineralnych przechodzi
do serwatki (stad w 100 g kryja jedynie 90 mg
wapnia). W zéttych i plesniowych serach
znajduja sie tez: fosfor, siarka i aminokwa-
sy niezbedne do rekonstrukgji chrzastek
stawowych. Dwa kawatki sera (okoto 60 g)
zaspokajaja 40% dziennego zapotrzebowania
organizmu na te substancje. Sery plesnio-
we s tez bogactwem proliny, aminokwasu
niezbednego do budowy wi6kien kolage-
nowych, bedacych rusztowaniem dla skory.
Jedzenie ich moze wiec zapobiec wiotczeniu
skéry na twarzy, ramionach czy udach. Jest to
takze zastuga kwasu linolenowego, obecnego

w serach. Sg one ponadto bogatym Zrédfem

Co siedzi w serach?

Wsrod dietetykow mowi sie, ze kawatek sera powoduje przyptyw
energii i dobre samopoczucie. Jest to zastugg kwasu glutaminowego
i witaminy B12, ktore uczestniczg w produkcji neuroprzekaznikow,
dajacych uczucie odprezenia. O tym, co siedzi w serach, odpowiada
Jacek Wyrzykiewicz - PR & Marketing Services Manager w Hochland
Polska w rozmowie z Monikga Dawiec.

witaminy A, utrzymujacej wlasciwe nawilzanie

skory. Szczegélnie duze jej ilosci (do 500 ug
w 100 g) mozemy znalez¢ w przysmakach

porosnietych niebieska plesnia.

Czy konsumpcja seréw wplywa na nasze
samopoczucie?

Oczywiscie. Dzieki witaminie B12 jestesmy
odporniejsi na stresy, wydajniej pracuja nasze
szare komorki poprawiajac pamiec i koncen-
tracje. Zwieksza sie tez wytwarzanie krwinek

czerwonych, co zapobiega anemii.

Czy polskie serowarstwo jest innowacyjne?
W jakims sensie tak. Dynamika zmian na
rynku caty czas mobilizuje do poszukiwania
nowych innowacyjnych rozwiazan, z ktérych
stynie Hochland. Oczywiscie planujemy
zaskoczy¢ naszych klientéw szeregiem nowo-
Sci. Bedziemy rozwijali nasze najmocniejsze
grupy produktowe, bedziemy umacniali takze
pozycje w segmentach, w ktérych mozemy

pochwali¢ sie unikalna technologia.

Czy strategia Hochland zaktada zadowolenie
kazdego klienta?

W ciagu wielu lat polscy konsumenci
dojrzeli, poznali wiele nowych produktéw
i —wbrew potocznym opiniom — stali sie
zamozniejsi. Pojawily sie nowe segmenty
i kategorie produktow, widoczne jest wieksze
zrbznicowanie oferty, wyzsza jako$¢. Przy tym
oczywiscie zdecydowanie wieksza konkuren-
cja, ogromny skok technologiczny i ekspansja
marek wiasnych. Nasza strategia zakfada
zaoferowanie ciekawych produktéw dla kaz-
dego klienta. Do portfela marek dostepnych
w Polsce naleza najpopularniejsze sery — m.in.

Hochland, Almette czy Valbon.

Hochland

Co dzi$ najbardziej ceni sobie konsument?
Wazny jest caty marketing mix: produkt,
cena, opakowanie, promogja i dystrybugja.
Zaniedbanie ktéregos elementu lub brak za-
chowania odpowiednich proporcji objawia sie
brakiem powtarzalnosci zakupéw. Nie kazdy
konsument uswiadamia sobie te elementy lub
nie do wszystkich przyznaje. Mato kto potwier-
dzi wplyw reklamy na swoje decyzje zakupo-
we i mato kto przyzna, Ze nie sta¢ go na jakis
produkt FMCG. Pomimo pojawiania sie na
rynku wielu nowosci i otwartosci konsumen-
téw na eksperymentowanie, z zadowoleniem
przyjmujemy powroty eksperymentatoréw do

grona naszych wiernych konsumentéw.

Trudno znalez¢ sklep, ktéry nie ma w swo-
im asortymencie produktéw Hochland,

a firma wciaz inwestuje w reklame, czy to
przynosi efekty?

JesteSmy obecni w ré6znych mediach przez
caly rok. Przypominamy o sobie, mamy duze
grono wiernych, ale takze wciaz nowych
konsumentéw. Sadze, ze mozna potaczyc te
zjawiska, chociaz spektakularne efekty zwie-
lokrotnienia sprzedazy dzieki emisji reklamy
telewizyjnej zakonczyly sie juz kilka lat temu.
Pamietam, Ze jeszcze w p6znych latach 90-tych
istniato duze zainteresowanie reklamami wéréd
konsumentéw. Nastepuje jednak coraz wieksze
nasycenie reklama telewizyjng. Hochland
Polska coraz $mielej wykorzystuje promocje
konsumenckie, edukacyjne, media elektronicz-
ne, rozwijamy kulture spozywania seréw!

Dziekujemy za interesujacq rozmowe!
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FOOD AND DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA BIRMINGHAM 18-20 kwietnia
ALIMENTARIA BARCELONA HISZPANIA BARCELONA 25-28 kwietnia
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 3-5 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 5-7 maja

PLMA’'S WORLD OF PRIVATE LABEL HOLANDIA AMSTERDAM 24-25 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU 25-27 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 25-29 maja
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 25-29 maja
WORLD OF FOODSERVICE TAJLANDIA BANKGOK 25-29 maja

FOOD, BEVERAGE & PACKAGING TECHNOLOGY | IRAN TEHERAN 30 maja-2 czerwca
SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 31 maja-2 czerwca
BELAGRO BIALORUS MINSK 7-11 czerwca
ALIMENTEC KOLUMBIA BOGOTA 8-11 czerwca
SUMMER FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 26-28 czerwca
FERIA ALIMENTOS KUBA HAWANA 5-7 lipca
VIETFOOD & BEVERANGE / PROPACK VIETNAM HO CHI MINH 10-13 sierpnia
WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL 1-4 wrze$nia
SPECIALITY & FINE FOOD FAIR WIELKA BRYTANIA LONDYN 4-6 wrzeénia

FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA MELBOURNE 12-15 wrzesnia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 12-15 wrzesénia
ANNAPORNA - WORLD OF FOOD INDIA INDIE MUMBAJ 22-24 wrzednia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 22-24 wrzednia
AGROFOOD TAJIKISTAN DUSHANBE pazdziernik

SIAL PARYZ FRANCJA PARYZ 16-20 pazdziernika
TALLINN FOOD FAIR ESTONIA TALLINN 28-30 pazdziernika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 28 pazdziernik-1 listopada
WORLD FOOD KAZACHSTAN AEMATY 2-4 listopada
YUMMEX MIDDLE EAST i:}iDBl\;%EZONE e DUBAJ 7-9 listopada
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 9-12 listopada
SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 9-12 listopada
SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 9-12 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 13-15 listopada
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC iﬂ%’\;%EZONE AL DUBAJ 29 listopada -1 grudnia
SIAL MIDDLE EAST iéi%’:géZONE A ABU DHABI 5-7 grudnia

PLMA SZANGHA)J CHINY SZANGHAJ 7-9 grudnia
MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21,

6251408, 629 96 21

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl

S\ CIE2C'A

\agroda 5,
L,

43135108 -

%
b
2
2
7
%
&
2

WEARATTECORN
NATJLEES2Y,

ORGANIZATORLSTARGOW,

sPo2YW.C2V.CH
2AIGRANICH

i

MAXPOL




Polacy poszukuja w sklepach produktéw ,,zdrowych”, bez zbed-

nych dodatkéw. Co na to rynek?

Od diuzszego czasu na pétkach sklepowych i w trendach zakupo-
wych mozna zaobserwowac¢ pewne prawidfowosci. Z jednej strony
konsumenci poszukuja produktéw fatwych do uzycia, z drugiej —
coraz czesciej zwracaja uwage na skfad i walory zdrowotne kupo-
wanej zywnosci. Na rynku jest coraz wiecej produktéw majacych
sktadniki prozdrowotne typu btonnik, kwasy omega itp., a jednak
producenci nie specjalnie inwestuja w te kategorie, zaréwno pod
wzgledem sktadu, jak i opakowania. To, co w najblizszym czasie
bedzie charakteryzowato zachowania konsumentéw, to nasilajacy sie
trend poszukiwania dobrych jakosciowo produktéw, ale w rozsadnej

cenie czyli smart shoppingu.

Jak ocenia Pan kierunek rozwoju rynku pasztetow?

Na dzien dzisiejszy kategoria pasztetow jest dos¢ monotonna.
Przewazaja w niej klasyczne pasztety wieprzowe lub wieprzowo-dro-
biowe. To co z pewnoscig ulegnie zmianie to dywersyfikacja w kie-
runku produktéw ,specjalistycznych” spetniajacych coraz bardziej
wyszukane potrzeby konsumentéw zwigzanych z miejscem, czasem
oraz okazja konsumpcji produktéw. Widac to po rodzajach stoso-
wanego surowca miesnego, opakowaniach oraz ilosci produktow
smakowych (pasztety grzybowe, pomidorowe i inne). W przypadku
nowych pasztetéw Pamapol najwazniejsza kwestig jest sktad samego
produktu. Do jego produkgji uzyto wytacznie miesa drobiowego,
rezygnujac catkowicie z tzw. MOM-u (miesa oddzielanego mecha-
nicznie). Aby konsument nie miat w tej kwestii zadnych watpliwosci,
powyzszy fakt jest wyraznie komunikowany na opakowaniu. Na
opakowaniu podkreslamy réwniez, ze pasztety nie zawieraja konser-

wantéw, glutaminianu sodu oraz E-skfadnikow.

Jak w te trendy wpisuja sie nowe pasztety Pamapol? Na jakie
okazje sa dedykowane?

Pamapol bardzo uwaznie przyglada sie potrzebom konsumen-
tow i efektem tej troski o klienta jest pojawienie sie na rynku linii

pasztetéw drobiowych. Do tej pory specjalizowaliémy sie w du-

| drc«br'ohy

Krewowy

O walorach nowej linii
pasztetow drobiowych opowiada
Robert Szataniak, Dyrektor
Marketingu Pamapol S.A.

zych, rodzinnych pojemnosciach skierowanych do mniej zamoz-
nego konsumenta. Nowa linia trzech pasztetéw jest wyzwaniem
rzuconym dotychczasowym liderom pétki z matymi opakowania-
mi. Puszka 90 g to idealna propozycja dla oséb aktywnych, pracu-
jacych, szukajacych ciekawych i praktycznych rozwiazan. Dzieki
dodatkowemu zamknieciu i niewielkim rozmiarom doskonale
nadaje sie do biura na drugie $niadanie, na weekendowa wyciecz-

ke czy na kolacje do domu.

Prosze opowiedzie¢ wiecej o innowacyjnym opakowaniu oraz
gramaturach.

Nowa linie marki Pamapol wyréznia nie tylko jakos¢ i dosko-
naty drobiowy smak. Wiemy, ze nie kazdy zjada pasztet na raz,
mimo ze nowa linia jest pakowana w puszki 90 g. Dlatego do
opakowania dodana zostata funkcjonalna plastikowa naktadka
pozwalajaca na tatwe przechowanie otwartego produktu bez
utraty jego waloréw smakowych oraz utatwiajaca skonsumowa-
nie go ,na raty”. Kazdy pasztet z wariantu smakowego moze
pochwali¢ sie atrakcyjng grafikag opakowania, a takze odrebnym
kolorem wieczka. Dzieki takiemu zabiegowi wyszliSmy naprze-
ciw przyzwyczajeniom klientéw, ktérzy w przysztosci z tatwosciag
beda w stanie tylko ,po kolorze” wypatrze¢ ulubiony wariant

smakowy na potce.

Jakie wsparcie promocyjne zyskaja nowe produkty?

Detalisci moga liczy¢ na szereg dziatan i materiatéw wspierajacych
sprzedaz. Znajda sie wsrdd nich zaréwno standy ekspozycyjne, jak
tez inne materiaty POS poprawiajace widocznos¢ oraz zwiekszajace
rotacje produktéw w sklepie. Wprowadzeniu nowej linii towarzyszy¢
bedzie takze silne wsparcie reklamowe. Nowa linia pasztetow juz
reklamowana jest w prasie branzowej oraz magazynach kulinarnych.
W niedtugim czasie ruszy réwniez silna kampania w telewizji i inter-
necie. Nie zapominamy tez o degustacjach w sklepach i samplingu
na ulicach w najwiekszych miastach w Polsce.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Wazna informacja dla Kupcow

® Chciatbys jako pierwszy dowiadywac sie adnews24.pl
o promocjach producentow, dostawcow hurtowych,
czy sieci Cash & Carry?

® Chciatbys by¢ na biezgco z nowosciami,
ktorych beda poszukiwac klienci
w Twoim sklepie?

® Jezeli tak, wypeknij formularz rejestracyjny
na stronie www.adnews24.pl i badz wsrod
najlepiej poinformowanych Kupcow.

Rozwigzanie szyte na miare

adnews24.pl - to serwis przeznaczony wylacznie dla wilascicieli sklepow

detalicznych sektora FMCG. Dzieki szybkiej informacji o nowosciach

i promocjach prowadzenie sklepu stanie sie latwiejsze i moze przyczynic sie

do powiekszenia zyskow.

Dzigki spersonalizowanej ustudze w serwisie dostepne beda wylacznie te informacje,
ktore s3 wazne dla Ciebie i ktore osobiscie wybrales.

Informacje mozesz odczytywac za pomoca komputera, smartfona oraz tabletu.

Zarejestruj sie juz dzis

i badz najlepiej poinformowany! www.adnews24.pl




We create chemistry

Ktore szkodniki spotyka sie najczesciej
w sklepach spozywczych czy hurtowniach?
Czy pora roku ma znaczenie?

Tych organizméw moze by¢ wiele. Przede
wszystkim sa to owadzie szkodniki magazynowe
bytujace w obrebie produktéw pochodzenia
zbozowego jak omacnica spichrzanka (mol
spozywczy), wotek zbozowy, rozkruszki i inne.
Uniwersalnymi szkodnikami sa karaczany — pru-
saki czy karaluchy oraz mrowki faraona, cho¢
one wola gléwnie pozywienie zawierajace biatko
zwierzece. Latem w duzym nasileniu nalezy
sie spodziewa¢ much i w sasiedztwie owocow
— muszek owocowych oraz os. W pomieszcze-
niach magazynowych pojawiaja sie czesto pajaki.
Nieproszonymi gos¢mi sa myszy i szczury, spora-
dycznie ptaki. Wszystkie te organizmy w skle-
pach i hurtowniach spozywczych z réznych przy-
czyn s niepozadane. Wiekszo$¢ z nich niszczy
Zywnos$¢ posilajac sie nig i czesto rozmnazajac sie
w niej. Moga ja skaza¢ bardzo niebezpiecznymi
chorobami jak salmonella, dzuma, wiosnica,
szkodliwymi grzybami, alergizujacymi odchoda-
mi i innymi. Gryzonie ponadto moga niszczy¢
infrastrukture, np. czesto dochodzi do przegry-
zania elektrycznych przewodéw, co w wielu

przypadkach prowadzi do pozaréw.

Jak zabezpieczy¢ sklep przed nieproszonymi
goscémi?

Bardzo waznym elementem sa urzadzenia
monitujace pojawienie sie najwazniejszych

szkodnikéw owadzich i gryzoni rozstawione

Jarostaw Komar, Professional & Specialty Solutions
BASF Polska, mowi jak zabezpieczy¢ sklep przed
szkodnikami i jak skutecznie z nimi walczyc.

w newralgicznych miejscach w pomieszcze-
niach i przed budynkiem (stacje deratyzacyj-
ne). Nalezy wykorzystywac elementy zwalcza-
nia mechanicznego jak lampy owadobojcze,
putapki lepowe i urzadzenia odstraszajace.

W sytuacji powaznego zagrozenia musimy
absolutnie siegna¢ po preparaty biobdjcze.
Aby dobrze chroni¢ zywno$¢ w hurtowni

i sklepie najlepiej powierzy¢ to zadanie do-

$wiadczonej firmie DDD.

Jak rozpozna¢ pierwsze oznaki obecnosci
insektow?

Nasza czujnos¢ powinny obudzi¢ wszelkie
zanieczyszczenia (jak rozkruszona zywnos¢,
odchody gryzoni, podejrzana won) w obszarze
magazynowania zywnosci, w okolicach trudno
dostepnych i ustronnych. Niektére organizmy,
np. mole spozywcze mozna monitowac za
pomoca putapek feromonowych. W przypadku
szczuréw, ktore najczesciej dostaja sie do sklepu
z zewnatrz (szczur $niady chetnie gniezdzi sie
w obiektach) mozna wokot dostrzec Sciezki
przemieszczania sie gryzoni z nor do obiektu.
W samym obiekcie czesto widoczne sa zabru-
dzenia Scian, posadzki w okolicy niezabezpie-
czonych otwordw, przez ktére szczury wchodza
i wychodza. Nalezy réwniez systematycznie
sprawdzac stacje deratyzacyjne pod katem po-

bierania wyfozonego produktu monitorujacego.

Ktére produkty z oferty BASF poleca Pan do
walki ze szkodnikami?

Firma BASF oferuje kilka produktéw charak-
teryzujacych sie bardzo wysoka skutecznoscia.
Insekty jak mole spozywcze, karaczany, mréw-
ki faraona i muchy mozna skutecznie zwalczy¢
preparatem Fendona 6 SC zawierajacym orygi-
nalng alfacypermetryne. Preparat prawidiowo
naniesiony bardzo szybko rozwiazuje problem
z wszelkimi owadami jak réwniez przez kilka
tygodni ciagle dziata rezydualnie. W przypad-
ku zwalczania karaczanéw i karaluchéw klu-
czowe jest dotarcie z insektycydem do gniazda

i zniszczenie catej kolonii. W tym przypadku

polecamy najbardziej sprawdzony w Europie
produkt Goliath Gel. Fenomen tego insektycy-
du/przynety skfada sie z dwoch elementéw. Po
pierwsze to unikalna smakowitos¢ formulacji,
dzieki czemu produkt jest chetnie pobierany
przez owady i transportowany do gniazda.
Tam nastepuje dzielenie sie nim z innymi
osobnikami. Drugi element to nadzwyczajna
moc substancji aktywnej Fipronil, ktéra w nie-
wielkich dawkach jest bardzo toksyczna dla
catych gniazd szkodnikéw i tym samym bardzo
ekonomiczna dla ustugobiorcy. Preparat jest
nanoszony punktowo za pomoca specjalnych
pistoletow uzywanych przez firmy DDD.

W hurtowni czy sklepie nalezy réwniez
zwalczaé gryzonie. W tym zakresie polecamy
Storm... Jest jedynym na rynku preparatem
gryzoniob6jczym opartym na substancji
aktywnej Flokumafen. Kluczowe cechy
preparatu Storm to najmocniejsza substancja
aktywna, wysoka atrakcyjno$¢ wszystkich
form uzytkowych dla gryzoni, mozliwos¢ cat-
kowitego zwalczenia najwiekszej plagi gryzoni
w ciagu 21 do 28 dni. Optymalnie zastosowa-
ny preparat umozliwia uzyskanie najlepszego
wsréd preparatéw gryzoniobojczych efektu

zwalczania gryzoni przy niskim koszcie ustugi.

Dlaczego warto wybiera¢ produkty gryzonio-
béjcze/owadobdjcze BASF?

Nasza dewiza jest oferowanie preparatow
najwyzszej jakosci. Dzieki temu, ze BASF jest
firma R&D (badawczo-rozwojowa) mozemy
oferowac nowe skuteczniejsze substancje ak-
tywne i zaawansowane formulacje. Zaréwno
ekipy DDD, jak i ich ustugobiorcy sa w petni
usatysfakcjonowani efektami osiaganymi po
zastosowaniu naszych preparatéw. Bardzo
sporadycznie zdarzaja sie reklamacje.

W celu uzyskania dodatkowych informacji
dotyczacych oferty biobojczych produktow
BASF zachecam do odwiedzenia strony
www.pestcontrol.basf.pl.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Wiecej informacji mozna uzyskac od:

BASF Polska Sp. z o.0.
Professional & Specialty Solutions
Al. Jerozolimskie 154

02-326 Warszawa

tel. (22) 570 99 99

fax (22) 570 97 92

www.pestcontrol.basf.pl

Zwalcza szerokie spektrum
owadow latajacych i biegajacych

BASF Professional & Specialty Solutions

Bl Skuteczne zwalczanie najbardziej ucigzliwych owadéw w Twoim
otoczeniu: much, komarow, kleszczy, prusakdw, mrowek, pchet,
pluskiew i innych

B Natychmiastowy efekt dziatania
W Skuteczna wtérna ochrona nawet do kilku tygodni po zastosowaniu

H Oryginalna, uznana substancja aktywna produkowana przez BASF

Najszybciej dziatajaca przyneta
jednodawkowa do zwalczania
szczuréw i myszy

BASF Professional & Specialty Solutions

B Najszybsze rozwigzanie problemoéw z gryzoniami

W Dostarcza smiertelng dawke po pierwszym pobraniu

B Oszczedza nakfady i czas wykonania zabiegu deratyzaciji

B Skuteczny przeciwko rasom odpornym

Zapewniamy najbardziej skuteczne metody rozwiazywania

problemoéw zwiazanych ze zwalczaniem organizméw
szkodliwych.

- BASF

We create chemistry

Stosuj biocydy w bezpieczny sposéb. Przed zastosowaniem zapoznaj sie z trescia etykiety i dotaczonymi do produktu informacjami.
Zwroé uwage na zwroty wskazujace rodzaj zagrozenia oraz przestrzegaj sSrodkéw bezpieczenstwa zamieszczonych w etykiecie.



Na czym wiasciwie polega praca Kipera?

W duzym uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze praca Kipera polega na
kontrolowaniu jakosci herbaty podczas jej drogi od plantacji, az do filizanki.
A konkretnie, jako gtéwny Kiper POSTI, wraz z moim zespofem kiperskim
zajmujemy sie selekcjonowaniem i sprowadzaniem surowcéw z catego
Swiata, testowaniem napardéw, jakie z nich powstaja i blendowaniem, czyli
tworzeniem mieszanek herbat, w celu uzyskania jak najlepszej kompozycji
zachowujacej odpowiedni smak, aromat i kolor naparu. Dbamy o to, by

picie herbaty sprawiafo konsumentom jak najwieksza przyjemnosc.

Herbata POSTI pochodzi z najdalszych zakatkéw Swiata. Jak wyglada
proces tworzenia herbaty POSTI juz tu na miejscu, w Polsce?
Faktycznie nasze herbaty pochodza z réznych odlegtych rejonéw takich
jak Indie, Cejlon, Chiny, Indonezja, Afryka czy Ameryka Potudniowa. Wraz
z moim zespotem testujemy rézne rodzaje herbat i opisujemy je. Nastep-
nie mieszamy herbaty, aby uzyskac¢ w pefni zadowalajacy efekt, czyli napar
o petnym smaku, bogatym aromacie i intensywnej, pieknej barwie. Za-
chowujemy prébki herbat wraz ze szczegétowymi opisami po to, by przy

kolejnej dostawie poréwnac surowce i uzyska¢ powtarzalnos¢ herbaty.

Co jest najwazniejsze w procesie tworzenia herbaty?

Najwazniejsze jest zachowanie jakosci i wlasnie powtarzalnosci surow-
ca. Nie wszyscy producenci wykazuja podobna dbafos¢ o te elementy,
poniewaz trzeba je stale monitorowa¢, a to zajmuje niekiedy sporo czasu.
Bywa, ze zamawiajac okreslong herbate z danego regionu testujemy ja,
otrzymuje ona nasz akcept, jednak kolejna dostawa z tej samej plantacji
jest juz zupetnie inna. Herbata to produkt naturalny bardzo wrazliwy
na zmienne warunki pogodowe. Wystarczy wiekszy opad deszczu, by
zbiér herbaty charakteryzowat sie delikatniejszym, mniej esencjonalnym
naparem. Tak wiec chcac uzyska¢ powtarzalnos¢ surowca musimy mie¢
wiedze na temat herbaty, doswiadczenie w pracy z nig, do tego niezwykle

czute kubki smakowe oraz spore poktady pokory i cierpliwosci.

O pracy Kipera, procesie tworzenia
herbat oraz gustach i zwyczajach
polskich konsumentow herbaty
opowiada Radostaw Bojar,

gtowny Kiper POSTI.

Wraz ze swoim zespofem tworzy Pan kompozycje, ktore cieszq sie
uznaniem konsumentéw. Prosze powiedzie¢, jaka herbate najchet-
niej wybieraja Polacy?

Konsumenci w réznych krajach zwracaja uwage na rézne parametry
herbaty, wiec trudno jest poréwnywac preferencje poszczegélnych nacji.
Polscy konsumenci lubig, kiedy herbata ma stosunkowo ciemny napar,
ale nie za mocny. Badania sensoryczne wskazuja, ze sktaniamy sie ku
delikatnie miodowemu, aromatyczno-kwiatowemu zapachowi. W tym
wypadku $wietnie sie sprawdza pofaczenie herbaty z Indii, Cejlonu
i Afryki. Miedzy innymi takie kompozycje wykorzystujemy w herbatach
POSTI. Z uwagi na to, ze przez wiele lat w Polsce powodzeniem cieszyta
sie herbata chiriska Yunnan, wielu konsumentéw w dalszym ciagu
oczekuje charakterystycznego dla niej, lekko dymnego aromatu. Polska to
jeden z najwiekszych herbacianych rynkéw w Europie — az 96% Polakow
deklaruje, ze pije herbate codziennie. Generalnie bardzo lubimy herbate,

ale wciaz jeszcze zdarza sie, ze niewtasciwie jq parzymy.

Herbata wymaga pokory i cierpliwosci

Jak w takim razie jak prawidiowo parzy¢ herbate?

Dla herbaty czarnej woda powinna mie¢ temperature 98 °C, dla zie-
lonej — w zaleznosci od gatunku — 75-90 °C. Jesli chodzi o czas parzenia
to w przypadku czarnej herbaty wynosi on 3-4 minuty, natomiast dla
zielonej 1-3 minut. Najprosciej jednak stosowac sie do sposobu parze-
nia umieszczonego na opakowaniu danej herbaty — zdecydowanie za
rzadko do niego siegamy. Polscy konsumenci czesto zaparzajq herbate
do momentu uzyskania odpowiedniego wedtug nich koloru i wyrzucaja
saszetke, podczas gdy napar jeszcze nie zdazyt uzyska¢ wszystkich swoich
waloréw smakowych i aromatycznych. Dlatego nawet jesli ktos lubi stab-
szg herbate radzimy, aby zaparzy¢ ja zgodnie z przepisem, ktéry znajduje
sie na opakowaniu, a nastepnie rozcieficzy¢ ja do preferowanej mocy
naparu. Taka herbata bedzie miafa z pewnoscia lepszy aromat i smak.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska

Posti jest najstarsza polska marka herbaciana, ktérej historia siega po-
czatku lat 50-tych. Za sprawa Posti do Polski w latach 60-tych trafity
pierwsze herbaty gatunkowe, takie jak Yunnan, czy Madras oraz innowa-
cyjne wéwczas herbaty ekspresowe. Na poczatku lat 70-tych firma Posti
powotata do zycia zespét kiperéw herbacianych, ktéry nieprzerwanie
funkcjonuje do dzis. Kontynuatorem tradycji szkoty kiperskiej Posti jest
obecnie Radostaw Bojar.

Wiecej o pracy Kipera znajdziesz na www.posti.pl
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ywiad

Marcin Dobrytko, Kierownik Dziatu Sprzedazy Samochodéw Dostawczych
w Auto Nobile, Autoryzowany Dealer Forda w rozmowie z Monikg Kociubinska.

Czy istnieje samochéd, ktéry spetni wszystkie
oczekiwania wlasciciela sklepu spozywczego?

Biorac pod uwage matej i Sredniej wielkosci
sklepy, Ford moze zaoferowac kilka modeli sa-
mochodéw dostawczych z rodziny Transit, ale
osobiscie duzy potencjat widze w aucie Ford
Transit Custom Van. Cechuja go przede wszyst-
kim najlepsze parametry fadunkowe w swojej
klasie, co stanowi priorytetowe kryterium przy
wyborze auta, wiele przemyslanych rozwigzan,
ktore utatwiaja prace i zwiekszaja jej efektyw-
nos¢. Jednymi z nich s3: najwieksza w klasie
przestrzeri fadunkowa, dwie wysokosci dachu
— standardowa H1 i wysoka H2, dostepne dla
obydwu rozstawdw osi (L1 i L2). Transit Custom
Van prezentuije sie elegancko, zapewnia wysoki
poziom bezpieczeristwa, dzieki wyposazeniu
w nowoczesne rozwiazania technologiczne,
np.: system kontroli pasa ruchu, ukfad kontroli
trakgji, ukfad wspomagania awaryjnego, system
kontroli obciazenia pojazdu, system kontroli
ryzyka wywrécenia pojazdu, elektroniczny
ukfad stabilizagji toru jazdy, uktad ufatwiajacy
ruszanie z miejsca na wzniesieniach.

Mimo pracy w trudny warunkach, o auto
dba sie z wzgledna fatwoscig. Podfoga na catej
przestrzeni fadunkowej w standardzie pokryta
jest winylowa matg, wewnetrzne $ciany boczne
do petnej wysokosci przestrzeni fadunkowej
chronione sa przed uszkodzeniem sklejka.
Blachy pojazdu sa zabezpieczone antykorozyj-
nie co sprawia, ze pojazd z zewnatrz wyglada
zawsze jak nowy.

Konstrukcja i opracowanie technologiczne For-
da Transit Custom Van pozwalaja na dtugie okresy
miedzyprzegladowe, a do tego niskie zuzycie
paliwa sprawia, ze samochdd jest ekonomiczny.

Prywatnie i stuzbowo — samochdd, ktory be-
dzie stuzyt nie tylko podczas zakupow w hurtow-
ni, ale réwniez poza praca — jaki powinien by¢?

Bardzo czesto spotykamy w naszej codzien-
nej pracy klientéw, ktorzy poszukuja auta
multifunkcyjnego, ktére postuzy do dziatalno-
éci, np. zaopatrywaniu sklepu i jednocze$nie
wykorzystania dla rodziny i prywatnych cel6w,
jednym sfowem samochéd idealny do pracy

i relaksu po pracy. W ofercie Forda w tym wy-

padku zaproponowatbym Forda Crand Tourneo
Connect w wersji Titatnium. Auto z mozliwoscia
przewozu duzej 7-osobowej rodziny, natomiast
siedzenia w drugim i trzecim rzedzie mozna
rowniez zlozy¢ na ptasko, aby otrzymac ptaska
powierzchnie na bagaz lub zatadunek. Przy
ztozonych fotelach 2 i 3 rzedu mozna bez
problemu przewiez¢ rowery. Na tle konkurencji
model ten wyréznia posiadanie panoramiczne-
go dachu. Atutem jest réwniez otwierana klapa

zamiast dwuskrzydfowych drzwi, co zwieksza

reklama

jego funkcjonalnos¢ — np. przy okazji wyjazdow
rodzinnych — w razie matego deszczu pozwala
na swobodne korzystanie z tylnej przestrzeni.
Nowy Ford Tourneo Connect jest pierwszym
samochodem w swoim segmencie, ktéry otrzy-
mat maksymalna, 5-gwiazdkowa, ocene bezpie-
czenistwa od organizacji Euro NCAP

Ford Transit Grand Tourneo w standardzie
posiada funkcje systemu Auto Start Stop, dzie-
ki czemu mozemy zaoszczedzi¢ na zuzyciu

paliwa nawet do 10%.

e
\

Dziat Sprzedazy Flotowej
tel. 22 517 55 06, flota@autonobile.pl

Centrum Pojazdéw Dostawczych
tel. 22 5175510 47, dostawcze@autonobile.pl

Auto Nobile Autoryzowany Dealer Forda
ul. Ptowiecka 62, Warszawa, www.autonobile.pl
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oradnik kupcap

Czyste podtogi przez caty rok

Cicha, zwrotna i skuteczna -

taka wiasnie jest szorowarka BR
35/12 C BP Pack marki Karcher.
Dostosowanie wysokosci do
operatora wplywa na komfort
obstugi, a praca na baterii pozwala
ha sprzatanie powierzchni bez
ograniczen zasiegu.

Szorowarka BR 35/12 C to przede wszyst-
kim wyjatkowo zwrotne i mobilne urzadzenie.
Szerokos¢ robocza wynosi 35 cm, a glowica
obracajaca sie w zakresie +/- 200° pozwala
na doktadne czyszczenie w kazdym miejscu.
Funkcja odsysania dziafa zaréwno podczas
pracy do przodu jak i do tytu, a listwa ssaca
podaza zawsze za glowica, co ufatwia skutecz-
ne odsysanie wody w kazdym miejscu.

Model BR 35/12 C to urzadzenie bateryjne.
3 h zajmuje natadowanie akumulatora do
100%, ale w kazdej chwili mozna przerwac ten
tryb i odtaczy¢ zasilanie. Bateria litowo-jonowa,
pozwala na dofadowywanie w réznym czasie
i nie wptywa to na skrécenie jej zywotnosci.
Akumulatory tego rodzaju charakteryzuja sie
wyjatkowo diuga sprawnoscia, niewielkimi
gabarytami oraz bezobstugowa praca, a wbu-
dowana tadowarka umozliwia dofadowywanie
maszyny podczas pracy. Natomiast zbiornik na
wode o pojemnosci 12 litrbw umozliwia dtuga

prace bez uzupetniania ptynow.

Cicha praca

Tomasz Koprek, kierownik w Kércher Cen-
ter Warszawa przeprowadzit test szorowarki
w PHU Global Andrzej i Teresa Wieczorek,
Markecie u Wieczorkéw w Gorkach. Jak
informuje pan Tomasz, urzadzenie moze
pracowac na dwa sposoby. Pierwszy z nich
polega na wykonywaniu 3 czynnosci w jed-
nym ciagu pracy: namaczanie, podawanie
chemii oraz odsysanie. Mozna tez ustawic¢
urzadzenie, by wykonywalo je osobno. Dys-
ponujac odpowiednio diugim czasem mozna

najpierw namoczy¢ czyszczong powierzch-

nie, a gdy detergenty zaczng dziafa¢, zebrac¢
wode z plynem wiaczajac funkcje odkurza-
cza. Dzieki mozliwosci dozowania srodka
czyszczacego i wody mozna dostosowac
prace urzadzenia do poziomu zabrudzenia.
Z kolei panel kontrolny pokazuje wszystko
co w danej chwili wykonuje szorowarka.
Tryb ecolefficiency umozliwia wydtuzenie
pracy na akumulatorze o 50% i obnizenie
glosnosci pracy o 40%, co jest szczegblnie
przydatne, gdy w sklepie sa klienci.

W $rodku urzadzenia znajduije sie szczotka,
ktéra mozna tatwo wymienic¢. Mozna wyregu-
lowa¢ réwniez dociskanie szczotki do podtogi
podczas czyszczenia. W momencie, gdy szczot-
ka sie zuzywa, pozwala to na maksymalne jej
wykorzystanie. W zestawie z urzadzeniem
znajduje sie szczotka czerwona — czyli Sredni
poziom twardosci, natomiast mozna stosowac
inne, dobrane do rodzaju podfoza. Dodatkowo

listwy i gumy w urzadzeniu sa wymienne.

Komfortowe sprzatanie

W Markecie u Wieczorkéw w Gorkach
szorowarka BR 35/12 C BP Pack marki Karcher

byfa testowana na podtogach sklepu w czesci

sprzedazowej. Agnieszka Dekarczyk, eks-

pedientka sklepu, miata mozliwos¢ obstugi
szorowarki i jak twierdzi, funkcjonalnosc¢ tego
urzadzenia zastuguje na uwage. ,Urzadzenie
jest mobilne i doskonale miesci sie miedzy re-
gatami. Dodatkowo sprawdza sie na kazda pore
roku. Np. zima, gdy jest znoszony $nieg i boto,
szorowarka z tatwoscia zbierze zabrudzenia
i pozostawi podtoge sucha. Koricéwka jest tak
przystosowana, ze usuwa zanieczyszczenia
nawet spod mebli” — dodaje pani Dekarczyk.
Dodatkowym atutem urzadzenia jest moz-
liwos¢ dostosowania catej rekojesci do ope-
ratora. Wysokos¢ urzadzenia jest regulowana
i z fatwoscia mozna dostosowac ja do wzrostu.
A co najwazniejsze, dzieki temu nie powodu-
je obciazen kregostupa, a urzadzeniem tatwo
i przyjemnie mozna sterowac. Raczke mozna
zlozy¢ w trakcie przechowywania, przez co
zajmuje niewielka powierzchnie. Urzadzenie
mozna bez wysitku transportowac, poniewaz
ma wmontowane kofa, ktore sg réwniez
uzywane w czasie spoczynku. Ochrone sta-
nowi kluczyk operatora, bez ktérego nie jest
mozliwe uruchomienie urzadzenia.

Monika Kociubinska
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e\ bo polkskie,

Polscy konsumenci coraz chetniej szukajg krajowych produktow. Polskie firmy oferujg towary bardzo dobre jakosciowo,
w dobrej cenie i trafiajace doktadnie w potrzeby nabywcoéw. Dotyczy to nawet tych sektorow polskiego rynku, ktére zaczety sie
rozwijac dopiero w latach 90.

N

W czasach PRL wysoka jakos¢ kojarzono z wyrobami z Zachodu. Po otwarciu gospodarki na swiat, rynek zostat zalany
zagranicznymi towarami, ktére, niezaleznie od ich faktycznej jakosci, byty synonimem luksusu. Wystarczy przypomnie¢ emocje,
jakie budzito mydetko Fa, czy zapach dla panéw Old Spice. W tych warunkach, we wczesnych latach 90. ogromng konkurencje
dla polskich przedsigbiorstw stanowity zachodnie koncerny, wspierane dodatkowo potezng maching marketingowg. Rodzime
zaktady, czy to dawne, czy nowo powstate, musiaty wykazywac sie innowacyjnoscig i wyjgtkowg dbatoscig o jakosc.

Nietatwy start miaty firmy podejmujace dziatalno$¢ w branzach wczesniej w Polsce nieobecnych, jak choéby karmy dla
zwierzgt domowych. Byta to biata plama na mapie polskiego biznesu. Pierwsze karmy wprowadzone zostaty przez swiatowe
koncerny, ale szybko zaczeta rozwija¢ sie polska produkcja, np. karmy dla psow i kotow PUPIL Foods (wejscie na rynek 1995,
z pierwszg markg Pupil). Firmy, ktére w wyjatkowo trudnej konfrontacji, w nietatwych czasach, wyszty obronng reka,
niewspierane mitem Zachodu, zyskaly ogromne doswiadczenie i dopracowaty produkty naprawde wysokiej jakosci,
weryfikowane nieustannie przez opinie rynku. Firmy te potrafity wypromowac, rozwing¢ i wzbogacic¢ swoje marki, wprowadzajac
autorskie nowosci nie wzorowane na rozwigzaniach zachodnich.

Dzi$ polscy producenci eksportuja do wiekszosci krajéw europejskich a takze do USA, Australii oraz Azji. Jakosciowo sg
konkurencyjni w stosunku do firm zagranicznych, a czesto wygrywajg dzieki dobrej relacji jakosci do ceny. Inglot swoje
kosmetyki sprzedaje w Kanadzie, Ameryce czy krajach arabskich. Oknoplast stat sie najwiekszym eksporterem okien w Europie
i niemal zdominowat rynek we Wioszech. Karmy PUPIL Foods majg utrwalong pozycje w 12 krajach Europy. Solar sprzedaje
swojg odziez w placéwkach franczyzowych w Wielkiej Brytanii, Niemczech i Luksemburgu. Ogromny udziat w eksporcie majg
produkty rolno-spozywcze, duzy sukces odnoszg polskie gry komputerowe.

Wraz ze wzrostem zamoznosci Polacy stajg sie bardziej wymagajacy. Poszukujg produktow dobrej jakosci, zaspokajajgcych
ich potrzeby — i tutaj wiasnie ich uwage coraz bardziej przyciggajg polscy producenci. Najwiekszym zaufaniem obdarzane sg te
gatezie przemystu, gdzie liczy sie zdrowie i ekologia. Dodatkowym atutem krajowych producentéw jest znajomos¢ tradycji,
gustoéw polskich klientéw i polskich realiéw, takich jak np. klimat. Coraz wiecej ludzi z przekonaniem powtarza powiedzenie
»dobre, bo polskie”.

N

PUPIL Foods Sp. z 0.0., ul. 3 Maja 16, 63 - 460 Nowe Skalmierzyce = WwWw.teokarma.pl
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oradnik kupcap

Reklamacja w sklepie

Reklamacje bywajg problematyczne, bo przepisy to jedno, a opinia i zaufanie klientow to drugie.
Czasem bardziej optacalne wizerunkowo dla kupca jest zwrocenie pieniedzy klientowi badz obnizenie
ceny pomimo, iz takowe sie nie nalezy. Warto jednak zna¢ swoje prawa i obowigzki w tym zakresie.

Ustawa o prawach konsumenta, ktéra
obowiazuje juz od ponad roku, wiele zmienifa
w zakresie mozliwosci reklamowania wadli-
wych produktéw. Wiekszos¢ przepisow w tym
zakresie znajduje sie w kodeksie cywilnym. Jedli
konsument zauwazy, nawet po odejiciu od kasy
czy bedac juz w domu, ze kupiony towar jest
przeterminowany, nienaturalnie zabrudzony,
nieswiezy lub zepsuty, chocby przez nieodpo-
wiednie przechowywanie, moze taki produkt
zareklamowac. W takiej sytuacji klient powinien
zwréci¢ wadliwy artykut w sklepie, w ktérym
go kupit. Musi jednak pamieta¢, Zze zanim uda
sie do sprzedawcy czy wiasciciela placowki ze
skarga, powinien najpierw sprawdzi¢ dokfadnie
m.in. termin przydatnosci do spozycia i zabrac¢
ze soba dowdd potwierdzajacy nabycie ,wadli-

wego” produktu, np. paragon.

Roszczenia reklamacyjne
Kiedy mozna zareklamowac¢ zakupiony
w sklepie produkt? Kiedy jest uszkodzony,
zepsuty lub nie spefnia swojego przeznacze-
nia. Dotyczy to réwniez zywnosci. Klient ma
do wyboru kilka opcji. Moze zada¢ naprawy,
wymiany, obnizenia ceny lub odstapienia od
umowy, ktére wiaze sie ze zwrotem pieniedzy.

Co do zasady ma dowolno$¢ wyboru roszcze-

nia. Wyjatkiem jest zadanie odstgpienia od
umowy. Nie jest ono mozliwe w przypadku,
gdy wada produktu jest nieistotna. A co to
oznacza? Ze uszkodzenie towaru nie wylacza
normalnego korzystania z rzeczy czy nie obniza
Znaczaco jego wartosci. Istotnos¢ wady nalezy
wiec analizowa¢ uwzgledniajac przeznaczenie

i cel, w jakim konsument nabyt produkt.

Wyijatkiem jest réwniez sytuacja, gdy klient
chce wymiany lub naprawy, a zadanie nie
jest mozliwe do wykonania, bo np. towaru
nie da sie juz zamoéwic lub wiazafoby sie to
z poniesieniem przez detaliste nadmiernych
kosztéw. Kupiec moze wtedy zwrdcic sie do
klienta o zmiane roszczenia. Sprzedawca
moze tez w prewnych sytuacjach odmo-
wic spetnienia zadania obnizenia ceny lub
zwrotu pieniedzy. Takie uprawnienie ma np.
w przypadku, gdy jest w stanie niezwlocznie
i bez wprowadzania niedogodnosci dla klien-
ta, naprawi¢ lub wymieni¢ towar.

Oczywiscie troche innymi zasadami rzadzi
sie sprzedaz poza lokalem przedsiebiorstwa.
Tutaj konsument ma prawo odstapienia od
umowy niezaleznie od tego czy produkt ma
wade czy nie. Moze on zrezygnowac z zaku-
pu chociazby z tego wzgledu, ze sie rozmyslit.
Ma jednak na to 14 dni.

zdaniemEKSPERTA

N

Ernest Makowski
Starszy Specjalista
Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow

Konsument ma prawo do ztozenia reklamacji z tytutu rekojmi jezeli
zakupiony przez niego produkt jest niezgodny zumowa (np. prze-
terminowany lub niezdatny do uzytku ze wzgledu na niewtasciwe
przechowywanie). Reklamacje nalezy ztozy¢ u sprzedawcy, ktéry
odpowiada za wady towaru ujawnione w okresie dwéch lat od jego wydania. Zasada ta dotyczy
kazdego rodzaju produktu, takze zywnosci. Sktadajac reklamacje konsument ma do wyboru cztery
zadania: naprawy towaru, wymiany na nowy wolny od wad, obnizenia ceny lub, gdy wada jest
istotna, odstgpienia od umowy. Przedsiebiorca powinien ustosunkowac sie do zadan klienta w cia-

gu 14 dni. Jezeli tego nie zrobi to, zgodnie z prawem, uwaza sie, ze uznat on reklamacje za zasadna.

/

Kupiec musi pamietac, ze jego odpowie-
dzialnos¢ za wydang rzecz nie konczy sie
po dwdch tygodniach. Konsument moze sie
bowiem zgfosi¢ do niego z reklamacja w ciagu

dwoch lat od zakupu.

Jesli detalista nie ustosunkuje sie do

reklamacji w ciggu 14 dni, uznaje sie ja za
rozpatrzong pozytywnie.

Roszczenia reklamacyjne:

l naprawa

3 obnizenie ceny

al

Reklamacje zywnosci
Reklamacja artykutéw spozywczych to

wymiana towaru

odstgpienie od umowy
(zwrot naleznosci)

osobna kategoria. Tutaj, ze wzgledu na spe-
cyfike takich produktéw, obowiazuja nieco
inne zasady. Przed wejsciem w Zycie ustawy

o prawach konsumenta na reklamacje zywno-
4ci klient miat zaledwie 3 dni. Kupcy musza
pamieta¢, ze od czasu wejécia w zycie nowych
przepisbw ma na to az 2 lata.

Ograniczeniem jest jednak termin przydat-
nosci do spozycia. Jest to wymog bezwzgledny
i kluczowy dla stwierdzenia zasadnosci skargi.
Reklamacje mozna bowiem skfada¢ jedynie
przed uptywem terminu przydatnosci do
spozycia lub daty minimalnej trwatosci pro-
duktu. Jest o tyle istotne, ze jezeli produkt byt
uszkodzony czy zepsuty przed koricem takich
terminéw, a reklamacja zostanie zgtoszona
p6zniej — nie zostanie ona uwzgledniona.

Innym przypadkiem jest zakup juz prze-
terminowanej zywnosci. W takich sytuacjach
kupiec nie tylko musi uznac roszczenia klien-
ta, ale musi liczy¢ sie tez z powazniejszymi

konsekwencjami w przypadku zgloszenia tego
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faktu inspekcji handlowej czy wykrycia takiego
zdarzenia podczas kontroli. Srodki spozywcze
oznakowane datg minimalnej trwafosci lub
terminem przydatnosci do spozycia moga
znajdowac sie w obrocie tylko do czasu wska-
zanego na opakowaniu produktu. Za wpro-
wadzenie na rynek lub uzycie do produkgji
srodka spozywczego po uptywie wskazanej na
nim daty, detaliscie grozi grzywna do 5 tys. zt.
A co jesli zywnos¢ jest juz czeSciowo zuzy-
ta? Jesli zauwazenie wady nie byto mozliwe
przed ukrojeniem czy sprébowaniem produk-
tu, to tu réwniez sprzedawca jest obowigzany
do uznania reklamacji. Klient nie moze jednak
powofac sie wytacznie na to, ze np. jogurt
czy serek nie do korica mu smakuje. Proble-
matyczna jest takze kwestia zgtaszania wad
wyrobéw alkoholowych. Tutaj doznania czy
oczekiwania smakowe moga by¢ ré6zne i zale-
za w duzej mierze od ceny trunku. Oczywiste
sa natomiast sytuacje np. zaoctowania wina

czy pojawienia sie osadu badz plesni. Jednak

rozpoznanie wady takich wyrobéw wymaga
wiedzy na temat alkoholu. Jego zepsucie
mogto by¢ bowiem wynikiem ztego przecho-
wywania produktu przez konsumenta, ktéry
trzymajac butelke na specjalna okazje, trzymat

ja w zbyt cieptym lub wilgotnym miejscu.

Obowiazki kupca

Sprzedawca, niezaleznie od tego czy jest
to reklamacja produktu przemystowego czy
zywnoéci, ma 14 dni na rozpatrzenie sprawy
i odpowiedz. Jezeli w tym czasie nie ustosun-
kuje sie do roszczenia — reklamacje uznaje sie
za uznang. Kupiec jest wtedy zobowiazany do
spefnienia zadania klienta, np. do oddania mu
pieniedzy za produkt lub jego wymiany.

W niektorych sklepach, przy kasie lub wej-
Sciu, whasciciele decyduija sie na zamieszczenie
informadji, iz ,po odejsciu od kasy reklamacji
nie uwzglednia sie”. Jednak takie dziatanie nie
tylko jest niezgodne z prawem, ale tez moze

zniecheci¢ klientéw do robienia zakupéw

Holiday Inn

WARSZAWA JOZEFOW

2277 83 000

www.holiday.aquila.pl

w danej placowce. Kupcy musza pamieta¢, ze
kazdy towar czy ustuge mozna dzi§ zarekla-
mowac. Pracownicy sklepu nie maja prawa
odmowic przyjecia skargi konsumenckiej. Inng
sprawa jest odpowiedz na reklamacje, ktéra
moze wskazywac na to, iz byla ona niezasadna.

Nie wszystkie straty, zwiazane z wadliwym
towarem, kupiec musi pokrywac sam. Jesli oka-
Ze sie, ze np. cafa partia towaru posiadata wady
lub powstaty one zanim trafity na sklepowa
pétke — moze on zwréci¢ sie do hurtownika od
ktérego go nabyt. Takie reklamacje dziataja na
tych samych zasadach co skargi konsumenckie.

Detalisci musza jednak pamieta¢, ze ich
biznes w duzej mierze opiera sie na zaufaniu
klientéw. Ciagte odrzucanie reklamacji czy
nieche¢ wobec konsumenta, ktéry zgfasza za-
strzezenia do produktéw, moze wyrzadzi¢ nie-
odwracalne straty wizerunkowe. Nalezy wiec
kazdorazowo rozwazy¢ za i przeciw uznania
badZ odrzucenia roszczer klienta.

Joanna Kowalska

"Pikniki firmowe
td02000 osob- -

Park linowy,
- _golfimini golf

f /HolidaylnnWarszawalozefow
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bzy wiesz, ze...

Tylko dwie osoby na Swiecie znajg recepture Coca-Coli.
Co ciekawe, na wszelki wypadek nie mogg latac¢ tym
samym samolotem. Tak, na wszelki wypadek.

Pierwszym wypitym napojem gazowanym
w przestrzeni kosmicznej byta puszka Coca-Coli.

—_—

l‘ﬂ

—_—

lul

Wszystkie puszki Red Bulla sprzedane w 2013 roku zawieraty
| w sumie 475 ton kofeiny. Liczbe te mozemy poréwnac do
wagi Boeinga 747 badz siedmiu czotgéw Abrams.

-

Wynalazca Pringles — popularnych na catym Swiecie czipséw
— zarzadat, aby po $merci go skremowac a prochy umiescic¢
w tubce czipsow Pringles. Rodzina spetnita jego prosbe.

Pierwszy zapisany
przepis w historii
znaleziono

w Mezopotami

i byta to recepta na

zrobienie piwa.

J

_ Najdrozszym alkoholem dostepnym na rynku jest — Springbank 1919 Malt Whisky,
\ ktérego cena wynosi jedyne 10 800 dolardw, czyli okoto 43 tys. ztotych.

Nowy Jork stynie z ogromnej ilosci restauracji, znajdujgcych sie
praktycznie na kazdej przecznicy. Jest ich tak wiele, ze gdybys chciat
zjes¢ kolacje kazdego wieczoru w innej, zajetoby Ci to okoto 54 lata.

Prawdopodobnie ostatnim zdaniem jakie wypowiedziat
przed $miercig zatozyciel jednego z najbardziej znanych na
Swiecie koncerndéw zajmujgcych sie produkcjg whiskey — Jack
Daniel's byto ,,One more drink, please”.
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Firma Unilever powstata w Londynie w 1930 r. — swojg nazwe zawdziecza potgczeniu
dwdch firm Margarine UNIE i LEVER Brothers. Obie firmy wykorzystywaty do produkcji
swych produktow ogromne ilosci ttuszczéw roslinnych, co stato sie gtéwnym powodem
dla potaczenia sie tych dwdch przedsiebiorstw.

Krzysztof Kolumb, po swojej czwartej m

wyprawie do Ameryki przywidzt ziarna kakao adnews24.pl
(gtéwny sktadnik czekolady). Odkrywca
postanowit zaprezentowac je hiszpanskiej
parze krélewskiej, jednak matzonkowie nie byli

adnews24.pl - to serwis informacyjny,
przeznaczony dla witascicieli sklepow

pod wrazeniem i stwierdzili, ze czekolada to detalicznych sektora FMCG, dzieki
»dziwna mikstura dzikich plemion”. Dzi$ jest
ona jednym z najbardziej popularnych stodyczy
na catym Swiecie.

ktéremu prowadzenie sklepu stanie sie
tatwiejsze, a promocje przetozg sie na
wymierne zyski.

J J

Frank C. Mars - zatozyciel czotowego koncernu ,,Mars Incoporated”
w 1911 r. rozpoczat produkcje obecnie popularnych na catym Swiecie
stodyczy w swojej kuchni w Tacomie w stanie Waszyngton.

Jan Wedel byt znany z nowatorskich pomystéw. Przedsiebiorca, miedzy innymi
postawit przy bramie wejSciowej do Parku Skaryszewskiego pierwszy w Warszawie
automat ze stodyczami. Miato to miejsce w 1933 roku.

W Australii mozna kupic chipsy o smaku grillowanego kangura,
we Francji — o smaku czosnkowej bagietki, w Niemczech -

o smaku bawarskiej kietbasy, a we Wtoszech nabedziemy
opakowanie chipséw ,,spaghetti bolognese”.

Najdrozszym dotad sprzedanym winem na Swiecie jest ,,Chateau Lafite”, L ﬂ
rocznik 1787. W 1985 r. podczas licytacji w domu aukcyjnym ,,Christie” "

w Londynie nabywca zapfacit za jedng butelke trunku astronomiczng cene, l

jakg byto az 115 tys. EURO. Natomiast jego pierwszym wtascicielem byt

nie kto inny jak Thomas Jefferson, prezydent USA, ktéry stynat z pasji do
kolekcjonowania win. Warto réwniez podkresli¢, ze w 1986 r. korek wpadt
do $rodka butelki, powodujgc tym samym zepsucie wina.

J

informacje zebrat Michat Panczyk
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Almette to puszyste serki wytwarzane ze swiezego mleka pochodzacego wytacznie od polskich
krow. Wyselekcjonowane, naturalne sktadniki oraz oryginalna receptura, dajg gwarancje
najwyzszej jakosci i wysmienitego smaku. Mitosnicy serkéw moga wybiera¢ z bogatej oferty 10
stonych wariantéw z ziotami, warzywami i przyprawami oraz sposréd 4 owocowych nowosci. To
doskonata propozycja dla wszystkich, ktorzy cenig naturalne produkty i gratka dla tych, ktérzy
poszukuja przyjemnosci z jedzenia!

Pierwszych pieciu wilascicieli sklepow detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzy-
26wki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem i
nazwiskiem wlasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw produktéw od Hochland Polska.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI LUTOWEJ KRZYZOWKI

* Marek Chmielewski - Planeta Alkoholi, Zgbki * Janina Olesiriska — Sklep spozywczo-przemystowy, Miréw * Roman Mironczuk — Sklep Roman, Krakéw

* Malgorzata Kalita - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Rytwiany * Mateusz Chwirata - Delikatesy Centrum, Pleszew

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidtowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglgdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Nowosci
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Naturalna woda zrodlana

Zywiec Zdréj wprowadza na rynek nowy produkt: naturalng wode zré-
dlang w limitowanej wersji opakowan z wizerunkami bohateréw Angry
Birds. Produkt jest dostepny w 6 ré6znych opakowaniach. Kazda butelka
zawiera wizerunek innej postaci z popularnej gry Angry Birds. Ponadto
opakowanie posiada etykiete obejmujaca cata butelke, a jej nietypowy
ksztatt sprawia, ze produkt przypomina maskotke. Dzieci moga ja wyko-
rzystac na wiele sposobdw, rozwijajac przy tym swoja kreatywnosc.

Produkt dostepny jest w opakowaniach o pojemnosci 0,33 I.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

Big-Active na rynku herbat czarnych
Big-Active prezentuje nowa linie produktowa herbat czarnych oraz
Earl Grey. To najwyzszej jakosci czarna herbata uprawiana, suszona
oraz pakowana w krélestwie kamelii — Cejlonie. Nowa propozycja
dostepna jest w pieciu wariantach: herbaty lisciastej 100 g, ekspreso-
wych 25, 50 i 100 torebek, a takze Earl-Grey pakowanej po 25 torebek.
Znakiem rozpoznawczym Big-Active Pure Ceylon jest naturalny, gte-
boki smak, ukryty w duzych listkach herbacianych - bez jakichkolwiek
sztucznych aromatow.

www.BIG-ACTIVE.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

x . upn Wran  ge

Nowa Nasza rodzinna herbata

Nasza to herbata z gwarancja jakosci Herbapolu. W ofercie znajduje sie
- klasyczna czarna herbata oraz najbardziej lubiane przez cata rodzine
owocowe smaki — Malina, Wisnia, Owoce lesne oraz Truskawka. Swoj
wyjatkowy smak zawdziecza wyjatkowemu aromatowi herbaty czarnej
wysokiej jakosci oraz pysznym owocom. Nasza to propozycja dla catej
rodziny, dlatego w opakowaniu herbatki owocowej znajduje sie az 25
saszetek, a czarnej 40 lub 90 w duzym, familijnym opakowaniu. Torba ze
strung umozliwia wielokrotne otwieranie i zamykanie, dzieki czemu mo-
zemy delektowac sie jej unikalnym smakiem i aromatem jeszcze dtuzej.
www.HERBAPOL.com.pl

Herbata Posti ,,Rodzinna” w nowej
odstonie
Linia herbat ekspresowych Posti,Rodzinna” przeszta gruntowne
odswiezenie. Charakterystyczny podtuzny kartonik zyskat nowocze-
sng, atrakcyjna szate graficzng, a kiper Posti udoskonalit herbaciane
receptury. Herbata czarna, zwana tez klasyczna oferowana jest
w atrakcyjnej dla konsumenta formule,,+30% gratis”. Niezmieniona
zostata natomiast dobra jako$¢ i atrakcyjna cena,Rodzinnej”. Bo jakos¢
za rozsadna cene to wiasnie motto produktéw skierowanych do catej
rodziny. Dzieki nowe;j
grafice herbata ma
jeszcze bardziej rodzinny
: charakteri fatwiej bedzie
ja mozna znalez¢ na
: sklepowej potce.
www.POSTL.pl
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Nowy starter od Plusa

Dostawca najszybszego mobilnego internetu w Polsce, firma PLUS
wprowadzita nowg oferte JA +NA KARTE. W nowym portfolio operato-
ra znajdziemy neonowy
starter z najciekawsza
oferta na rynku: Roz-
mowy, SMS-y bez limitu

i 6 GB oraz darmowy
transfer danych w ramach
serwisu Facebook. Na
starterze dostepna jest
promocja do testowania
za darmo przez 5 dni

oraz Karta SIM pasujaca
do telefonu kazdego
producenta.
www.PLUS.pl

Nowe opakowania
serow zottych Hochland
Hochland Polska z poczatkiem marca rozpoczat
wprowadzanie do sprzedazy nowych opakowan
seréw z6ttych. W nowych opakowaniach seréw
z6ttych Hochland zachowany zostaje innowacyjny
mechanizm, dzieki ktéremu opakowanie moze
by¢ wielokrotnie zamykane i otwierane - a ser
pozostaje swiezy i peten aromatu.

Kroétki opis smaku na opakowaniu pozwala
konsumentowi na szybkie zapoznanie sie

z podstawowg charakterystyka sera. Nowe
opakowania seréw zottych Hochland sa
jeszcze bardziej widoczne i fatwe do odnale-
zienia na potce sklepowego kazdego regatu
chtodniczego.

www.HOCHLAND.pl

Nasiona chia Casa del Sur
Nasiona chia pochodza z rodziny szatwii hiszpanskiej. Sa powszechnie
cenione za swoje unikalne zdrowotne wtasciwosci. Charakteryzuja

sie wysoka zawartoscia btonnika

pokarmowego i kwasow ttuszczo-
CAgR
SUR

wych omega 3. Doskonate zrédto
. . KUCHNIA
magnezu, zelaza czy kwasu folio- PERY
wego, ktdre przyczyniaja sie do
zmniejszenia uczucia zmeczenia
i znuzenia. Namoczone nasionka
pecznieja, zwiekszajac swoja ob-

CHIA

NASIONA

jetosc 9-cio krotnie, co wptywa na
uczucie sytosci. Mozna stosowac
je jako dodatek do wypiekow,
: satatek, ptatkéw $niadaniowych
lub koktajli owocowych.
www.DECARE.pl

Mocno Owocowy Smak w Galaretkach
Gellwe!

Marka Gellwe wprowadza na rynek kolejny innowacyjny produkt, dzie-
ki ktéremu stworzenie przygotowanie deseru o0 Mocno Owocowym
Smaku bedzie niezwykle proste!

Linia Galaretek Gellwe powiekszyta sie o trzy nowe, intensywne smaki.
Galaretka Czerwona skrywa w sobie wybuchowa

moc granatu, potaczona z soczysta truskawka GELLWE)

i czerwong porzeczka. Niebieska Jagodowa gala-
retka wzbogacona zostata
orzezwiajaca nuta cytrynowej
lemoniady. Dopetnieniem
linii kolorowych deseréw be-
dzie egzotyczna pomarancza,
kryjaca w sobie tajemnicza
orzezwiajgca marakuje.
www.GELLWE.pl

Naturalnie Smaczne! Knorr

Wspaniaty smak i tylko naturalne, pozyskiwane ze zrbwnowazonych
zrédet sktadniki — oto nowa, naturalna i jeszcze smaczniejsza linia
produktéw Knorr: Naturalnie Smaczne!

Naturalnie Smaczne! to innowacyjne produkty Knorr, ktérych sktad to

w 100% naturalne skfadniki, jak warzywa, ziota, przyprawy, oliwa z oli-
wek z pierwszego tfoczenia czy maka - czyli takie, ktére kazdy dobrze
zna ze swojej kuchni. Naturalnie Smaczne! Knorr to obecnie cztery pro-
dukty, ktére pomoga przygotowac doskonate w smaku dania: Spaghetti
Bolognese, Lasagne, Zapiekanka makaronowa z szynkg oraz Gulasz.
www.KNORR.pl

SoRiso - oleje z ryzu w wielu smakach
Italmex pragnie przedstawi¢ nowa koncepcje - oleje z ryzu SoRiso

w wielu smakach. Smakowe oleje SoRiso daja polskiemu konsumentowi
mozliwosc¢ tworzenia wielu réznorodnych dan w niezapomnianych,
indywidualnych smakach. Oleje SoRiso mogg poszczycic sie bardzo wy-
soka zawartoscig oryzanolu — mocnego antyoksydantu, ktéry wystepuje
tylko w olejach z ryzu. Poza olejem o smaku naturalnym mamy oleje

o smaku chili, czosnku, limonki, imbiru i orientalnym. Taka réznorodna

N

koéw tradycyjnych
smakow jak i tych, Eg E ﬁ
E_!"_ .

<R SR ol R Rm SoRk

« ) )
Ozt Oejzrytu  Oejzeyi  Okjzryi  Okjzryu gelzryts

,,,,, ;Jz F;?Jqu .

oferta zaspokoi
zaréwno zwolenni-

ktérzy poszukuja
nowosci. Oleje
SoRiso zapakowa-
ne sg w estetyczne
butelki 500 ml.
www.SORISO.pl
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Kujawski - oleje tloczone na zimno

Na rynek weszta nowa linia produktéw pod marka Kujawski — oleje
tloczone na zimno. Linia sktada sie z 4 wariantéw oleju: rzepakowego,
Inianego, stonecznikowego i z pestek dyni. Oleje Kujawskie ttoczone
na zimno to produkty naturalne, powstajace w procesie mechaniczne-
go ttoczenia bez udziatu wysokich
temperatur. Stanowig bogate
zrodto kwasow Omega-3 oraz
witamin E i K. To réwniez gwaran-
cja bezpieczenstwa i najwyzszej
jakosci produktu, bedaca efektem
wieloetapowej kontroli, ktorej
poddawany jest zaréwno suro-
wieg, jak i gotowy produkt.
Opakowanie jednostkowe 250 ml.
www.KUJAWSKI.pl

Nowe opakowanie Pieczeni swojskiej
Ulubiona przez Klientéw pieczen swojska teraz w nowym
porecznym opakowaniu w mniej-
szej gramaturze 250 g. Konsystencja
Pieczeni swojskiej pozwala pokroic

ja na cienkie plastry. Idealny produkt
na $wiateczny stot, rézne uroczysto-
$ci i spotkania towarzyskie. W dzien
powszedni bedzie znakomitym sktad-
nikiem kanapki Twojego dziecka do
szkoty i Twojego drugiego $niadania
do pracy. To wazne - Pieczen swojska
nie zawiera laktozy, jest tez bez do-
datku glutaminianu monosodowego.
www.KONSPOL.com.pl

Vegeta do mies
Vegeta, marka krélujgca na polskich stotach od ponad pie¢dziesieciu
lat, wprowadza na rynek nowa przyprawe: Vegete do mies. Produkt
stanowi bogactwo suszonych
warzyw i przypraw, nie zawiera gluta-
minianu sodu, sztucznych aromatéw
i barwnikéw. Na opakowaniu Vegety
do mies znalez¢ mozna réwniez infor-
macje na temat benefitéw produktu
oraz ikone, 100% naturalny wybér’,
podkreslajaca jego naturalny sktad.
Vegeta przyprawa do mies jest
doskonata do réznego rodzaju dan
miesnych lub migesno-warzywnych.
Gramatura: 751170 g.
www.VEGETA.pl

Przecier pomidorowy z
cebulka i czosnkiem Podravka
Cebula i czosnek sg bardzo czesto wykorzystywane
w kuchni przez polskich konsumentéw, poniewaz
doskonale podkreslajg walory smakowe wielu
dan. Od dzis koniec z ich ucigzliwym obieraniem! Sl sisonziie o
Przecier pomidorowy z cebulka i czosnkiem Pod-
ravka to pierwsze takie potaczenie na polskim
rynku, ktére sprawi, ze gotowanie bedzie jesz-
cze tatwiejsze i wygodniejsze. Warto podkresli¢,

PRZECIER®
POMIDO ROIW‘] :

iz produkt nie zawiera dodatku soli. Cebula oraz
czosnek to doskonate uzupetnienie dojrzatych
w srédziemnomorskim storicu i soczystych
pomidoroéw, dzieki ktérym przecier smakuje
wys$mienicie oraz jest wyjatkowy aromatyczny.
www.PODRAVKA pl

Kietbasa Zdrojowa z Szynki ZM Haga Plus
Kietbasa Zdrojowa z Szynki produkowana jest tylko ze Scisle wyselek-
cjonowanego surowca z szynki wieprzowej. Swoj wyjatkowy aromat
zawdziecza produkcji wedtug unikalnej i tradycyjnej receptury, staran-
nie dobranym przyprawom oraz wysokiej zawartosci miesa. Nowos¢
Zaktadéw Miesnych Haga Plus jest wytwarzana bez dodatku glutenu,
fosforanéw oraz barwnikéw. Dzieki
zastosowaniu naturalnego jelita w
produkcie, jest on od razu gotowy
do spozycia oraz nada-
je sie do konsumpgji
zarbwno na zimno,

jak i na ciepto.
www.HAGA.com.pl

n ;

TRADYENE |
" WER20KE |
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Wedliny Tradycyjnie
Wedzone
Linia,Tradycyjnie Wedzone” to flagowa linia
wedlin od Dobrowolskich. W ostatnim czasie
zostata uzupetniona o dwa nowe produkty:
szynke bez konserwantéw i poledwice bez

: konserwantéw. Obie wedliny nie posiada-

ja w sktadzie ,E”, a swoéj doskonaty smak
zawdzieczaja starannie
wyselekcjonowane-
mu SUrowcowi oraz
wedzeniu w tradycyjnej
komorze. Oba produkty
to $wietna propozycja na
wielkanocny stot.
www.DOBROWOLSCY.pl

www.hurtidetal.pl | 105



Przecier pomidorowy z
cebulka i czosnkiem Podravka
Cebula i czosnek sg bardzo czesto wykorzystywane

Buliony Vegeta

Kostki Vegeta ze wzgledu na tatwos¢

uzycia sg chetnie uzywane przez

w kuchni przez polskich konsumentéw, poniewaz konsumentéw. Idealne do przygotowy- '; A b
o . L ’ . VEGETA I berddem

doskonale podkreslaja walory smakowe wielu wania réznorodnych dan sprawdza sie Lt

dan. Od dzis koniec z ich uciazliwym obieraniem! w kazdej kuchni. Nowa Kostka Cebulo- [l -

Przecier pomidorowy z cebulkg i czosnkiem Pod- wa jest nieodzowna do przygotowania

ravka to pierwsze takie potaczenie na polskim zupy cebulowej, doprawiania soséw,

rynku, ktére sprawi, ze gotowanie bedzie jesz- zup, dan warzywnych czy jako bulion

cze tatwiejsze i wygodniejsze. Warto podkresli¢, do podlewania mies w trakcie
iz produkt nie zawiera dodatku soli. Cebula oraz pieczenia. Roso6t drobiowy
czosnek to doskonate uzupetnienie dojrzatych z lubczykiem i pietruszka pod-
w srédziemnomorskim storicu i soczystych kresli smak kazdej zupy a takze
pomidorow, dzieki ktérym przecier smakuje sprawdzi sie jako wywar do dan

wys$mienicie oraz jest wyjatkowy aromatyczny. duszonych czy gotowania ryzu.

www.PODRAVKA pl www.VEGETA.pl

Tabletki do zmywarek dr.Prakti

Tabletki Dr.Prakti skutecznie usuwajg zabrudzenia bez koniecznosci :

mycia wstepnego. tacza funkgcje srodka myjacego i ptynu nabtyszczaja- : Cykoria - Smakosz Extra z Natury
cego, zapewniajac perfekcyjna czystosc i brak zaciekdéw na naczyniach. . Bogactwo zi6ti przypraw, mno-

Ponadto chronia zmywarke przed osadzaniem sie kamienia. stwo suszonych warzyw i brak

Dr.Prakti myje skutecznie na- jakichkolwiek substancji konser-
wet, gdy zmywarka sygnalizuje wujacych. To sktad najnowszej
brak soli i ptynu nabtyszczaja- mieszanki przyprawowej marki
cego. Wystarczy wiec 1 ta- Cykoria, ktéra zostata stworzona
bletka niezaleznie od rodzaju z mysla o osobach, cenigcych
zabrudzen. Nie zawierajg fos- zdrowy styl zycia. Wystarczy
foranéw oraz zeolitow, ktére dodac¢ niewielka ilos¢ naturalne-
destrukcyjnie wptywajg na go Smakosza, aby kazde danie
Srodowisko wodne, w ktérym zyskato niepowtarzalny smak
zyjemy. Produkt dostepny jest i aromat. Gramatura 150 g.
w opakowaniach 30+5 sztuk, www.CYKORIA.com.pl
60+12 sztuk i 90+15 sztuk.

www.CLOVIN.com.pl

Booster Hipoalergiczny

Ludwik kamien i rdza
Preparat skutecznie usuwa kamien,
rdze, zacieki, osady z wody oraz mydta.
Aktywna piana przywiera do czyszczo-
nych powierzchni skutecznie usuwajac
zanieczyszczenia, pozostawiajac je czy-
ste, ISnigce i bez zarysowan. Doskonale
nadaje sie do czyszczenia powierzchni
ceramicznych takich jak: umywalki,
wanny, brodziki, muszle toaletowe oraz
wszelkich powierzchni chromowanych,
szklanych, glazury oraz przedmiotéw ze
stali nierdzewnej. Opakowanie: 750 ml.
www.INCO.pl

Gold Drop wprowadza do swojej oferty
nowy koncentrat do ptukania Booster
hipoalergiczny, ktéry nadaje wyjatkowa
miekkos¢ i puszystos¢ ptukanym tkani-
nom, jest wydajny i ekonomiczny.
Produkt dedykowany dla oséb o wrazli-
wej skorze. Nie zawiera dodatku alerge-
noéw i barwnikéw, posiada rozszerzone
badania dermatologiczne. Koncentrat
przeznaczony do ptukania wszystkich
rodzajéw tkanin, dzieki specjalnym
wihasciwosciom zapobiega ich elektry-
zZowaniu sie oraz pozostawia przyjemny
i Swiezy zapach.
www.GOLDDROP.com.pl

=
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TWGRY BIRDS

 WKINACHODZ7MAJA

& : B ¢
Butelka w atrakcyjnym, wystrzalowym ksztalcie. /
Jedna z najbardziej znanych licencji na swiecie.
Kolekcjonowanie i zabawa dla kazdego dziecka.

y Szerokie wsparcie w telewizji i internecie. _ s
Ir



Soki i nektary Hortex - naturalnie pyszne i zdrowe.
W lekkich, atrakcyjnych, butelkach przypominajqcych ksztattem karafke
doskonale sprawdzq sie takze podczas swiqtecznych spotkari
przy rodzinnym stole.




