RAPORT KATEGORIE PRODUKTOW | KATEGORIE PRODUKTOW
Napoje bezalkoholowe » str. 14 Czas na lody » str. 54 Wiosna w wersji fit » str. 58 O 4 I 1 2 2

Kwiecien 2016

NOWOSC!

LODY IMPULSOWE
OD GRYCANA!

RYCA’"

LobY op POKOLEN

.

CZEKOLADOWE

D)
806ACTWO s71 ACHETNE) CZEKOM

Z EYZECZKA
S |

GRYCANBEGRY CANBE GRY C AN

MEDIA: a a R Y C A N®

handlowa konsumencka LODY OD POKOLEN

El
@ s m @ Kontakt: Lodziarnie Firmowe Spdtka z ograniczona odpowiedzialnoscia sp.k.,

POS reklama di L Majdan 88D, 05-462 Wiazowna
zewnetrzna 13910 internet tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl




10senne zyski
Zdroo 7 natl SOSHmi ]amar

Pelne warzyw!
Z/.a to chwalj je nas1 konsumenci.

PR

www.jamar.pl



RYCKI EDAM

EXCLUSIVE

SERY Z RYK

oD 90 LAT NA POLSKICH STOLACH

WWW.SMRYKI.PL

e 3 @B B O © 92O

poprzez TV Radio Prasa Kino Internet Outdoor




0Ogélnopolskie pismo rynku FMCG

dytorial R urtzdeta

ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
tel./fax: 22 847-93-67, tel.: 22 847-93-68
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
www.hurtidetal.pl

Redakcja
Tomasz Panczyk — Redaktor Naczelny
e-mail: t.panczyk@hurtidetal.pl

Redakcja miesiecznika Hurt & Detal
serdecznie dziekuje Czytelnikom — Detalistom, ktorzy wypetnili
i odestali ankiety konkursowe do agencji badawczej TNS Polska.

To wtasnie dzieki Wam, juz niebawem bedziemy mogli
nagrodzic lideréw rynku FMCG.
Dziekujemy rowniez Patrnerom wydarzenia
oraz Patronom Honorowym VI edycji konkursu
»Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”.

Monika Dawiec - Z-ca Redaktora Naczelnego
e-mail: m.dawiec@hurtidetal.pl

Monika Kociubirnska — Redaktor
e-mail: m.kociubinska@hurtidetal.pl

Joanna Kowalska — Redaktor
e-mail: j.kowalska@hurtidetal.pl
Ogtoszenie wynikéw konkursu nastgpi podczas uroczystej Gali,

ktéra odbedzie sie 2 czerwca 2016 roku
w Teatrze Kamienica w Warszawie.

Michat Panczyk — Redaktor
e-mail: m.panczyk@hurtidetal.pl

Biuro Reklamy
tel./fax: (22) 847-93-67
tel. (22) 828-93-66

PATRONAT HONOROWY

POH

Beata Kurp — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

PFPZ

PARTNER STRATEGICZNY

@ Mercedes-Benz 9) Bank PEkao

Mercedes-Benz Warszawa

A: Tetra Pak® Sage

PARTNER GLOWNY

M VARTA

CONSUMER BATTERIES

Agnieszka Niewiadomska - Senior Account Manager
e-mail: a.niewiadomska@hurtidetal.pl

Marcin Michalski — Senior Account Manager
e-mail: m.michalski@hurtidetal.pl

Rafat Chudzik — Senior Account Manager
e-mail: r.chudzik@hurtidetal.pl

Katarzyna Paciorek — Account Manager
e-mail: k.paciorek@hurtidetal.pl

Joanna Daubek — Account Manager

e-mail: j.daubek@hurtidetal.pl

Projekt graficzny, sktad

PARTNER WSPIERAJACY Pawet Pariczyk

‘@EkoPOL PVA

Polish Viodka Association

Wydawca

Fischer Trading Group Spétka z o.0.
ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
Géralﬁ}gi\‘&(}oss NIP 712-290-97-55
Druk: ArtDruk

FUNDATOR NAGROD www.artdruk.com

Sagé mnAco 8 Zaviotes
. oo Y <)
™ok

Holiday Inn CB

WL o

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zamdwionych redakcja nie zwraca.

Zastrzegamy sobie prawo odstapienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepisow Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowia informacje wytacznie
dla celéw handlowych.

ISSN 1896-3137 gh
S T

Naktad: 70 000 egz. NAKEAD KONTROLOWANY

Kontrolowany przez ZKDP  THIZEK KONTROLI DYSTRYBUGJI PRASY

KetelogMarzes.pl

ORGANIZATOR AGENCJA BADAWCZA

urtzdeta

4 | www.hurtidetal.pl



PrZYJdZnke
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ZAWARTOSC
TEUSZCZU

W 2016 ,ANITA” wprowadza na polski rynek lody dedykowane dla Klienta wymagajacego
i poszukujacego produktéw o cechach prozdrowotnych.

+ lody bez laktozy
(na razie w jednej wersji smakowej - waniliowej, ale wkrotce pojawig sie jeszcze dwa inne popularne smaki).

+ mrozone jogurty z zywymi kulturami bakteryjnymi
+ lody smoothies na patyku
- mocno owocowe z dodatkiem witamin i mineratéw, o wyjatkowo gtadkiej strukturze, bez barwnikéw i aromatdw,

+ lody bezglutenowe
- ,ANITA" jest jedynym w kraju producentem lodéw bezglutenowych, z licencja AOECS, z prawem do uzywania
znaku Przekreslonego Ktosa (cata gama lodéw impulsowych i familijnych pojawiac sie bedzie stopniowo).

Szukajcie naszych lodéow w marce wtasnej a takze w sieciach handlowych!!!

PP.Ch.iPR.-S.,Anita” Grzegorz Mordalski  ul. Wojska Polskiego 13; 98-355 Dziatoszyn

tel.: +48 43 84-13-664; fax:+48 43 84-13-018 www.anita.com.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).




rynku FMCG

Grupa Otmuchow z licencja Angry Birds

,Angry Birds” — bohaterami produktéw
firmy ZPC Otmuchéw. Producent stodyczy
i stonych przekasek pozyskat licencje , Angry
Birds” i bedzie produkowa¢ Zelki, produkty
$niadaniowe, batony i mleczka wykorzystujac
te popularng marke. To pierwszy tego typu
projekt dla Grupy, a w przyszfoéci mozliwa
jest wspotpraca z kolejnymi silnymi licencjami.

Do tej pory gre ,Angry Birds” $ciagnely
na swoje urzadzenia mo-
bilne ponad dwa miliardy
uzytkownikéw na catym
Swiecie, a w kazdym miesig-
cu gra w nig ok. 60 milionéw
ludzi. To jeden z najwiekszych
przebojéw w historii gier na
smartfony i tablety. Ich popularnos¢
jest tak duza, ze w tym roku do kin wejdzie
film z bohaterami serii (Chuck, Red i Bomb)
w rolach gléwnych. Na pétkach polskich
sklepéw produkty Otmuchowa spod znaku

reklama

Sposéb na soczyste
i kruche mieso z grilla!

Marynata do mies
z grilla Kamis

»Angry Birds” dostepne sa od kwietnia. Ich
wprowadzeniu do oferty towarzysza szerokie
dziafania promocyjne, w tym m.in. konkurs
dla klientéw, gdzie do wygrania przewidziane
sa cenne nagrody. W ramach umowy ZPC
Otmuchéw pozyskat licencje na okres dwoch
lat, a sprzedaz produktéw ma odbywac sie we
wszystkich sieciach handlowych oraz rynku

tradycyjnym na terenie cafej Polski.

i )‘oéd- 2
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Od 18 kwietnia
marka Wawel
zaprasza konsumen-

téw do udziatu w unikal-

nym programie spoteczno-lojalnosciowym. Aby

do niego przystapi¢, nalezy zakupi¢ dowolny
produkt marki Wawel oznaczony serduszkiem
i zarejestrowac kod z opakowania na stronie
zmiloscidoradosci.pl oraz zagfosowac na cel
wskazany przez jedna z pieciu organizacji
charytatywnych. W szczytng inicjatywe marki
oraz kampanie wpierajaca program zaan-
gazowali sie: Ewa Bfaszczyk, Anna Dymna,
Jasiek Mela, Tomasz Schimscheiner i ks. Jacek
Stryczek. Wawel przekaze organizacjom
niebagatelng kwote 1 500 000 zt. Na uczest-
nikéw czekaja takze atrakcyjne nagrody w
postaci designerskich toreb na zakupy, biletow
do kin oraz dostepu do platformy filmowej
VOD.pl. Dla programu ,Z mifosci do radosci”
przygotowano mocne wsparcie w postaci
kampanii TV, dziatar internetowych, PR oraz

w punktach sprzedazy.

Almette od lat ma swoich mitoénikow

i pozostaje na pozycji lidera w kategorii seréw
twarogowych. A wszystko to dzieki natural-
nym sktadnikom i unikalnej recepturze opartej
na najlepszym, polskim mleku. Konsumenci
maja pewnos¢, ze wybierajac Almette, zawsze
dokonaja najlepszego wyboru. Potwierdze-
niem tego jest | miejsce i ztoty medal dla serii
serkow Almette w tegorocznej edycji rankingu
,Najlepszy produkt 2016 — Wybér Konsu-
mentow”. Zwyciezcow wybrali konsumenci
ankietowani przez niezalezny Instytut badaw-
czy GfK Polonia. Przyznana nagroda to duze
wyréznienie, ktére jest uznaniem prowadzo-

nych dziatar rynkowych.

Miekotaki - naturalnie najlepszy
wybér na Sniadanie

Nowa kampania reklamowa Mlekofakéw od
Lubelli przebiega pod hastem ,100% dzieciecej
natury” i pokazuje, ze Mlekotaki zawierajq teraz
mineraly tylko z natury. Pochodza one z wyse-
lekcjonowanych sktadnikéw — pefnego ziarna
i wysokiej jakosci kakao lub aromatycznego cy-
namonu. Uzupetieniem kampanii s billboardy
sponsorskie dedykowane nowosci w portfolio
marki — cynamonowym kwadracikom, Mlekota-
kom Cinisy. Rdwnoczesnie w sklepach trwa sam-
pling Cinisow: mate opakowania nowego smaku
sq dofaczane do zakupu znanych i lubianych
Mlekotakéw Choco Kulek, Choco Muszelek oraz

do ptatkéw Corn Flakes od Lubelli.

8 | www.hurtidetal.pl



Takie dziatania nie tylko zwiekszajq za-

dowolenie klientéw, ale takze pozwalaja na
pozyskanie nowych oraz przyczyniaja sie do
zwiekszenia sprzedazy. Co powinien wiedzie¢
detalista zanim zdecyduje sie udostepni¢ taka

ustuge w swojej placéwce?

Sklepowa kasa jak
bankomat

,Pfac¢ karta i wypfacaj”, czyli inaczej
moéwiac cashback, to ustuga umozliwiajaca
wyptate do 300 zt z kasy sklepu podczas pfat-
nosci za zakupy karta. Co wazne, jesli klient
potrzebuje np. 4 zt czy 157 zt — nie stanowi
to dla sprzedawcy zadnego problemu, pod
warunkiem oczywiscie, ze ma tyle gotowki
w kasie. Transakcja cashback jest zawsze dla
bezpieczeistwa potwierdzana wpisaniem
kodu PIN. Moga z niej skorzysta¢ posiadacze
wszystkich kart debetowych i niektérych
kart kredytowych. Cotéwke z kasy wyptaci¢
mozna w super- i hipermarketach, delikate-
sach, salonach prasowych, na stacjach ben-
zynowych, a takze coraz czesciej w matych

osiedlowych sklepach.

Co na to klient?

Wedtug badania MasterCard, konsumenci
najchetniej korzystaja z ustugi ,Pta¢ karta i wy-
ptacaj” robiac codzienne zakupy (72%), a nie-
co ponad 1/4 kupuje drobne rzeczy jedynie
po to, by wyptaci¢ gotéwke. Sposréd oséb ko-
rzystajacych z ustugi, zdecydowana wiekszos¢
juz ja zna i sama pyta o mozliwos¢ wypfaty
gotowki. Wiecej transakgji przeprowadzanych
jest w sobote i w niedziele, niz w pozostate
dni tygodnia. Wiasciciele sklepow (blisko

polowa ankietowanych) zaobserwowali, ze

Ponad 90 tysiecy placéwek handlowo-ustugowych oferuje ustuge cashback.
W IIl kwartale 2015 r. wykonano 2,1 min wyptat, na taczng kwote 220,7 min zt.
Srednia wartoé transakgcji to 104 zt.

"Wyniki badania przeprowadzonego przez firme Mobile Cross Medli

Podzielone zostato na czes¢ jakosciowa (10 wywiadéw pogtel

ich klienci korzystajq z ustugi , Pta¢ kartg i wy-
ptacaj” czesciej niz w 2014 roku, wyptacajac
przewaznie od 51 do 100 zt. O mozliwosci
skorzystania z cashback konsumenci dowia-
duja sie najczesciej od pracownikéw sklepow.
Klienci informowani sg o dostepnosci ustugi
réwniez dzieki naklejkom umieszczonym na
drzwiach sklepéw czy kasie, ulotkom informa-
cyjnym lub poprzez komunikat wyswietlany
na terminalu ptatniczym.

Wiasciciele i pracownicy ankietowanych
sklepow twierdza, ze najczestszy powod
korzystania z ,Pla¢ karta i wyptacaj” przez ich
klientéw to brak bankomatu lub placéwki ban-
ku, ktére znajdowatyby sie w poblizu. Wazna
dla konsumentéw jest rowniez mozliwosé
wyptacenia konkretnej, niekoniecznie , okra-
glej” kwoty, czego nie oferujg bankomaty. Tak
samo istotna jest po prostu wygoda: dzieki tej
ustudze mozna dokona¢ dwéch czynnosci jed-
noczesnie — zrobi¢ zakupy i wypfaci¢ gotéwke,

a tym samym zaoszczedzi¢ czas'.

Same plusy

Jak pokazato badanie MasterCard, przed-
siebiorcy widza realne korzysci z udostep-
niania ,Pfa¢ karta i wyptacaj” w swoich
placowkach. Przed wszystkim, pozwala ona
na zwiekszenie sprzedazy — czes¢ klientow
robi drobne zakupy, tylko po to, by méc
wyptaci¢ gotowke z kasy. Dodatkowa ustuga
utatwia réwniez wyrdznienie sie sposrod
konkurencji i sprawia, ze mamy szanse na
zdobycie nowych klientéw i zwiekszenie
lojalnosci dotychczasowych. Przedsiebiorca
moze réwniez otrzymac prowizje od tego
typu transakcji, jesli przewiduje to umowa

podpisana z agentem rozliczeniowym. Co

Zlecenie MasterCard. Badanie zostato przepfowadzone
az ilosciowq (badanie typu CATI na prébie 500 osob).

-~

Mozliwos¢ ptatnosci kartg za zakupy to juz podstawa
w prawie kazdym sklepie spozywczym. W walce o klienta
wazne sg dodatkowe ustugi. Dlatego tez Polscy Kupcy
rozwijaja oferte finansowgq oferujac na przyktad ustuge
cashback czyli ,Pta¢ kartg i wyptacaj”.

(dane NBP, Ill kwartat 2015 r.)

wiecej zmniejsza koszty zwiazane z trans-
portem i ochrona gotéwki, gdyz jej czes¢
zamienia sie w pieniadz elektroniczny.
Przedsiebiorcy, ktérzy wzieli udziat
w badaniu, przyznali, ze udostepnili ustuge
w swojej placowce przede wszystkim po to,
aby zwiekszy¢ zadowolenie klientéw, a takze
by zdoby¢ nowych. Ankietowani wskazywali
tez na potrzebe zwiekszenia swojej konkuren-
cyjnosci. Ponad pofowa (53%) pracownikow
lub wadcicieli punktéw handlowo-ustugowych
uznata wprowadzenie ,Pta¢ karta i wyptacaj”
za dobry pomyst. Gtéwne korzysci, jakie przy-
niosto ich placéwce uruchomienie ustugi, to te
przekfadajace sie bezposrednio na zwieksze-
nie obrotéw: pozyskanie nowych klientéw
oraz zwiekszenie lojalnosci tych, ktérych juz
zdobyli. Ich zdaniem, zaoferowanie ustugi
cashback umozliwito réwniez wyréznienie sie

wsréd konkurengji.

Jak zrobi¢ to w swoim
sklepie

Jezeli w Twoim sklepie nie ma jeszcze tej
ustugi, a chciatby$ wprowadzic ja dla swoich
klientéw nalezy zglosi¢ to swojemu agentowi
rozliczeniowemu, ktéry dostarcza i serwisu-
je terminale ptatnicze w Twojej placéwce.
Uruchomienie ustugi najczesciej jest darmowe.
Agent udostepni ustuge na terminalu pfatni-
czym, tak, by urzadzenie moglo realizowac
tego typu transakcje. Przeszkoli réwniez obstuge
i dostarczy materiaty informacyjne, takie jak
naklejki na drzwi, wobblery, ulotki, plakaty.
Ustuga cashback najczesciej jest dostepna zaraz
po podpisaniu aneksu do umowy z agentem
rozliczeniowym. Po uruchomieniu ustugi warto
informowac o niej klientéw, odwiedzajacych
nasz sklep. Chociaz z pewnoscig
informacja na plakacie oraz na
drzwiach sklepowych nie umknie
uwadze zainteresowanych.

(inf. zebrata Monika Dawiec)

‘
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Mieszanka na kielbaski
doskonate!

N

KIELBASKI

W PIWIE

Kietbaski
w piwie Kamis

Niewiele oséb wie, ze herbate, podob-
nie jak wino, mozna dobiera¢ do potraw.
Marka Posti chce to zmieni¢. Dlatego tez
na rynek trafia wtasnie limitowana edycja
opakowan Cenos z takimi poradami. Do
kazdego przepisu kulinarnego obecne-
go na topowych produktach zbozowych
Cenos, Kiper Posti dobrat odpowiednia
herbate, ktora najlepiej dopetni i podkresli
smak danej potrawy.

Posti to najstarsza polska marka herbat,
obecna na rynku od ponad 60 lat. Znakiem
szczegblnym marki jest Kiper herbaciany,
ktéry osobiscie komponuje wszystkie herbaty

dostepne w ofercie.

ork |
#PoraNaKoral

|

[t S R

[//

Pod nazwa ,Pora na Koral” rozpoczefa sie
akcja konsumencka jednej z najpopularniej-
szych marek lodéw w Polsce, PPL Koral.
Wiosenna aura sprzyja producentom lodéw.
W wielkanocny poniedziatek ruszyt wielki,
ogoblnopolski konkurs fotograficzny produ-
centa lodéw z Nowego Sacza. Jego celem jest
zwrbcenie uwagi na bogata oferte nowosci
wsréd lodéw impulsowych Koral w sezonie
2016 oraz wsparcie sprzedazy produktéw
firmy. Wraz ze startem konkursu uruchomiona
zostafa intensywna kampania reklamowa, pro-
wadzona w telewizji, radio oraz w internecie.

|//

Konkurs ,Pora na Koral” adresowany jest
do wszystkich konsumentéw, ze szczegblnym
uwzglednieniem grupy docelowej, jaka jest
miodziez. Akcja nawiazuje do hasta marki
,Zawsze jest pora na lody Koral”. Zabawa
zaplanowana jest na 12 tygodni, co ozna-
cza 12 tematéw konkursowych. W kazdy
poniedziatek na stronie www.poranakoral.pl
odkrywane jest nowe wyzwanie fotograficzne
dla konkursowiczéw. Kazdy tydzieri to kolejna
okazja na zdobycie atrakcyjnych nagréd. Po
zakonczeniu akgji sposrod wszystkich zgloszer
wyloniony zostanie glowny zwyciezca, ktory
otrzyma kluczyki do Toyoty Auris Hybrid.
Konkurs reklamowany jest poprzez spot
,Pora na Koral”, w ktérym, tak jak w ubiegtym
roku, gféwne role graja pefni pozytywnej

energii, roze$miani mtodzi ludzie.

N e Kasza

9ryczang
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'CEDC za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Duze, Srednie
i Mate sklepy spozywcze, Sklepy winno-cukiernicze), udziat wolumenowy w latach 2013, 2014, 2015, Kategoria wodki.
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MLEKO DO SPIENIANIA

Polecane dla baristéw
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Najlepsze do kawy

Dzieki wysokiej zawartosci biatka tatwo sie spienia,
a pianka jest gesta i trwata

f www.facebook.com/mlekpol



2000 ZLOTY NA WIEKSZE GLUPOTY

- akcja promocyjna piwa Desperados

lowa

1 kwietnia ruszyta loteria promocyjna

© Desperadosa pod hastem ,2000 tysiace

Ez’roty na wieksze gtupoty”, w ktérej marka

= zacheca do wydawania pieniedzy nawet

é na najbardziej szalone pomysty. Akcja trwa

o do konca czerwca, a codziennie wygra¢

E mozna w sumie kilka tysiecy ztotych. Aby
wzig¢ udziat w loterii, trzeba kupi¢ jeden
z trzech wariantéw Desperadosa w opako-
waniu promocyjnym i kod spod kapsla lub
zawleczki puszki wpisa¢ na stronie www.
promo.desperados.com. Loteri¢ promo-
cyjna wspiera¢ beda dziatania w punktach
sprzedazy orz kampania digitalowa i ko-

munikacja w social mediach. Powréci m.in.

1: 2000 ¢

20 * 100z
90 * 50z

* wres

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Gotowi do wygrywania? Ruszyt niezwykty
konkurs marki Vegeta, w ktérym do wygra-
nia jest weekend dla dwéch oséb w SPA
Ksieznej Anny w Zamku RYN — najlepszym

. . . . Ustawa z dnia
obiekcie historycznym w Polsce. Oprocz 26 paidaternika 1982

znany z ubiegforocznej akgji , 1000 ztoty na nagrody gléwnej, do zdobycia sa apetycz-

glupoty” Pan Tysiak. W tym roku Desperados ne zestawy produktow Vegeta. Co zrobi¢,
podwaja stawke i w Polske wyruszy dwéch aby wzia¢ udziat w konkursie? Zasady sa
Panéw Tysiakow, ktorzy inspirowac beda do proste. Wystarczy rozwiaza¢ quiz na stro-
kreatywnego wydawania wygranych pieniedzy.  nie www.vegeta.pl i przygotowac przepis

zgodny ze swoim Mood Food. W kolejnym

reklama

L KAMIS YA

kroku nalezy zrobi¢ zdjecie potrawy oraz
przesta¢ przepis zatytufowany wybranym
Mood Food ze strony na adres mailowy:
konkursvegeta@burda.pl. Zgtoszenia przyj-

mowane sa do 10 czerwca br.
k)

"

- &
Bogactwo zi6t
i aromatow!

1 dutalyzka cuknu tzcnowego 1 kosha cebulow Vegeta
s,

Kamila Szczawinska zostala

ambasadorka kampanii
~Jem Drugie Sniadanie”

Na poczatku stycznia ruszyta kolejna odsto-

na kampanii ,Jem Drugie Sniadanie”, ktéra za-

Grill srodziemnomorski
Kamis

checa Polakéw, zwlaszcza tych najmfodszych

do noszenia pudetka z drugim $niadaniem. Do

grona ambasadoréw kampanii dotaczyta Kami-

K o wychowaniu w trzezwosci). J

la Szczawinska — top modelka oraz psycholog,

prywatnie mama dwojki dzieci, dla ktorej zycie
rodzinne jest priorytetem.

Misja kampanii ,Jem Drugie Sniadanie” jest
wzrost $wiadomosci o zdrowym odzywianiu
sie. Akcja wspiera program dozywiania dzieci
Pajacyk, ktory jest partnerem spotecznym
akgji. ,Jem Drugie Sniadanie” wspierajg znani
rodzice — Katarzyna Glinka, Andrzej Krzywy,

Dorota Chotecka oraz Anna Wyszkoni.

12 | www.hurtidetal.pl



Trzy pytania do...

Trzy pytania do Pawta Wolnego, Dyrektora Handlowego Zaktadow
Miesnych Haga Plus kieruje Monika Dawiec.

Jak na przestrzeni lat zmienit si¢ rynek prze-
tworstwa miesnego?

Branza przetwoérstwa miesnego charakte-
ryzuje sie bardzo duzym rozdrobnieniem.
Szacuije sig, ze na rynku dziata kilka tysie-
cy podmiotéw zajmujacych sie produkcja
wedlin. W ostatnich latach co prawda nie
nastapita, zapowiadana przez wielu specja-
listow, konsolidacja producentéw miesnych,
jednak z roku na rok coraz wiecej podmiotéw
nie potrafi odnalez¢ sie w nowych realiach
rynkowych i niestety maja problemy ze sprze-
daza swoich wyrobéw. Wyodrebnia sie grupa
kilkudziesieciu duzych producentéw, kt6rzy
dzieki wspotpracy z najwiekszymi sieciami
handlowymi w Polsce, uciekaja konkurencji

i opanowuja zdecydowana wiekszo$¢ rynku

przetworstwa miesnego. Oczywiscie, wcigz
bedzie na nim miejsce dla matych zaktadéw
masarskich, jednak beda to lokalne podmioty
sprzedajace swoje produkty w bardzo ograni-

czonych terytorialnie obszarach.

Jakich produktéow poszukuja polscy konsu-
menci?

Konsumenci z racji prowadzonego stylu zycia,
sq coraz bardziej zabiegani. W zwiazku z czym
dynamicznie rozwija sie segment produktéw
paczkowanych, przystosowanych do tatwego
i szybkiego uzycia. Zauwazalnym nurtem jesli
chodzi o oczekiwania konsumentéw sa produk-
ty premium, charakteryzujace sie bardzo wysoka
jakoscia i doskonatymi walorami smakowymi,
ale przede wszystkim, czystq etykieta i bra-
kiem dodatkéw i ulepszaczy smaku. Swiadomi
konsumenci sg skfonni kupi¢ mniej wedlin, ale
drozszych i lepszych jakosciowo. Wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom naszych klientéw
Zakfady Miesne Haga Plus z Jastrzebia-Zdroju

wprowadzaja na rynek nowa linie produktow

QAFP, wytwarzanych wedtug rygorystycznych
norm Systemu Gwarantowanej Jakosci Zywno-

Sci. JesteSmy przekonani, ze wymagajacy klienci,
docenig skfad oraz tradycyjne metody produkgji

tych najlepszych jakosciowo produktéw.

Czy istnieje konieczno$¢ dywersyfikacji
odbiorcow dla przetwércéw migsa?
Dywersyfikacja odbiorcéw dla producentéw
zywnosci wynika wprost ze zmian jakie zaszty na
rynku sprzedazy detalicznej w Polsce w ostatnich
latach. Jezeli duza czes¢ sprzedazy produktéw
FMCG jest juz realizowana w oparciu o kanat
nowoczesny, to sifa rzeczy producenci wedlin
musza sprzedawac swoje produkty, nie tylko
we wihasnych sieciach sklepéw firmowych oraz
w kanale tradycyjnym, ale réwniez w sieciach
super- i hipermarketéw, sklepach dyskontowych
oraz punktach convenience. Kluczem do sukce-
su w branzy jest dotarcie do maksymalnie duzej
ilosci konsumentdw, stad potrzeba rownomier-
nego rozwoju zaréwno na rynku tradycyjnym,

jak i w nowoczesnych kanatach dystrybugj.

¥ = Sprinterem milion kilometréw w 6 lat

~Wielu dziatajgcych w transporcie przedsiebiorcow milion kilometréw na
liczniku mogtby przestraszyc, ale ja Spie spokojnie, bo moim Sprinterem
opiekuje sie od szesciu lat profesjonalny serwis Mercedes-Benz” - mowi
Rafat Wachowiak, wtasciciel PHU Rawa z Poznania. Jego Sprinter w ciggu
| % — 6 lat byt tak intensywnie uzywany, ze ,skoniczyt sie” w nim licznik.

Sprinter Pana Rafata Wachowiaka, wiasciciela PHU Rawa z Poznania zrobit juz milion kilometréw. W czasie wizyt w serwisie Klient korzysta z Pakietéw Serwisowych.

Duze przebiegi to w transporcie miedzyna-
rodowym norma. Jak jednak sprawi¢, by tak
intensywna eksploatacja nie zmniejszata nie-
zawodnosci pojazdu? ,Dla mnie najlepszym
rozwigzaniem okazato sie powierzenie serwisu
jednej z autoryzowanych placéwek Mercedes-
-Benz. Przekonatem sie, ze nawet po uptywie
gwarandji, opfaca sie korzysta¢ z ich ustug”

— moéwi Rafat Wachowiak. ,To dzieki $wietnej
wspotpracy i profesjonalizmowi serwisu ani
razu w ciagu tych szesciu lat nie musiatem
Sciagac auta z trasy, a to dla mnie kluczowe —
dziatamy w branzy spozywczej i towar musi
trafi¢ na czas do odbiorcy. Wcze$niej miatem
uzywane Sprintery, serwisowane w réznych
miejscach. W koncu postanowitem sprawdzic,

jak to bedzie wygladato, jesli kupie zupetnie

nowe auto i od poczatku bedzie o nie dbat au-
toryzowany serwis. | to byt strzat w dziesiatke”.
W firmie Rawa jezdzi tez kilka innych
Sprinteréw — niektére z nich réwniez zblizaja
sie juz do miliona kilometréw, ale to nie martwi
wiasciciela. , Jesli sie dba o auto i ma do tego
partnera, ktéremu mozna zaufa¢, to duze prze-
biegi nie sa problemem. Korzystam z pakietow
serwisowych na wymiane oleju i klockéw. Istot-
ne jest to, ze wykupujac np. 4 przeglady z gory,
mam gwarancje nizszej i niezmiennej ceny. To
pozwala z géry planowac koszty eksploatacji”.
Niezawodna flota to w transporcie podsta-
wa — samochdéd ma pracowaé. W serwisie
Mercedes-Benz mechanicy uzywaja oryginal-
nych czesci, a nawet gdyby cokolwiek sie z taka

czescia potem dziato, mam pewnosc¢, ze nie

bedzie najmniejszych probleméw z jej wymiang
w ramach dwuletniej gwarancji — wszystko jest
zapisane w historii napraw. W nieautoryzowa-
nych serwisach czesto jest to kfopot i zamiast
oszczedzac trzeba doptaca¢. Ponadto liczy sie
dokfadnos¢: serwisanci Mercedesa maja i sprzet,
i umiejetnosci, dzieki ktorym maéj samochéd
jest caly czas sprawny, bo wszystkie strategiczne
elementy monitoruja na biezaco. Dzi$ auta sa
naszpikowane nowoczesna technologia, elektro-
nika — do tego trzeba prawdziwych fachowcéw.
Dlatego ja, zeby spa¢ spokojnie i nie przeptacac,
powierzam swoje pojazdy profesjonalistom tej
samej klasy, co marka tych samochodéw”.

Szczegoly oferty Pakietéw Serwisowych
dostepne sa na stronie:

www.mercedes-benz.pl/pakiety-serwisowe-van

www.hurtidetal.pl | 13



aportp»

Rynek napojow
bezalkoholowych

Rok 2015 byt bardzo korzystny dla rynku napojow.
Wedtug ekspertow ich sprzedaz ma szanse dalej
rosnac. Na popularnosci bedzie zyskiwac glownie
woda oraz innowacyjne produkty z dodatkami.

Jak prezentowaly sie wyniki z roku ubie-
gtego? Niemal 13,2 mld zt wydalismy na
napoje bezalkoholowe w 2015 r. To 0 6%
wiecej niz rok wezesniej — podaje firma
badawcza Nielsen. Ubiegforoczny wzrost byt
niemal dwukrotnie wiekszy niz w 2014 r.,

a w gore poszly wydatki na wszystkie liczace
sie produkty. Wody butelkowane napedzaja
wyniki branzy juz od kilku lat. Jak czytamy
w Rzeczpospolitej, w 2015 r. wydali§my na

nie o prawie 12% wiecej niz rok wczesniej.

reklama

— _
Gwarancja chrupigcej
doskonatosci!

| GRILL,

GRZANKI
- "ELEl'F

Grzanki zlociste
Kamis

Wiegkszy wzrost zanotowaty tyl-
ko izotoniki. Jednak przezna-

czylismy na nie ok. 152 min

Beata Sowa, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Wrzoska 9, Przytyk

zt, blisko 25 razy mniej niz na
wody. Eksperci przewiduja, ze
w najblizszym czasie tempo,

w ktérym rosnie sprzedaz wod,
moze by¢ nadal szybsze niz
srednia dla branzy, a wartos¢
sprzedazy tej kategorii ma
szanse rosna¢ szybciej dzieki
innowacjom. W 2015 r. nieco
szybciej niz warto$¢ sprzedazy
napojéw rosta jej wielkos¢
liczona w litrach. Nie liczac ge-
neralnej tendencji deflacyjnej,
zdecydowaly o tym gtéwnie
soki i nektary oraz napoje
owocowe, na ktére przypada
blisko jedna trzecia rynku.
Kupiliémy ich odpowiednio

0 11,3% i 6,4% wiecej niz rok wczesniej.
Tymczasem wydatki na nie urosty o 8,4%

i 1,7% (zrodto: Rzeczpospolita).

Wody butelkowane

Najwieksze wzrosty zanotowaly kategorie
wod butelkowanych oraz sokéw i napojéw na
ich bazie. Ma to zwiazek nie tylko z wysokimi
temperaturami, ale takze z zyskujacym na
popularnosci trendem prozdrowotnym.

Europejski Urzad ds. Bezpieczeristwa Zyw-
nosci (EFSA) rekomenduje, aby kazdego dnia
spozywac 2,5 | ptynéw. A woda to jeden z naj-
zdrowszych napojéw. Jak przyznaja eksperci —
picie wody oraz spozywanie owocéw i warzyw
postrzegane jest przez polskich konsumentéw

jako jeden ze zdrowych nawykéw. Dlatego tez

Aneta Czyzewska, Kierownik
Stokrotka

ul. Limanowskiego 100,
Radom

ZBYSZKO

COMPANY
ROKO Orange

3 cytryny
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perspektywy dla rynku wod butelkowanych
sg optymistyczne. Rosnie wiedza na temat
wdd, a konsumenci dokonuja coraz bardziej
Swiadomych wyboréw. | coraz czesciej kieruja
sie walorami produktu, a nie tylko cena.
Tadeusz Wojtaszek, Prezes Krajowej Izby
Gospodarczej ,Przemyst Rozlewniczy” i czfo-
nek Polskiego Towarzystwa Magnezologiczne-
go im. prof. Juliana Aleksandrowicza, podkresla

w rozmowie z PAP, Ze w Polsce mamy bardzo

Zgodnie z Raportem AIJN (Europejskie
Stowarzyszenie Producentéw Sokéw) rynek
sokéw i nektaréw w Polsce w 2014 roku sza-
cuje sie na 699 min litréw (w tym 456 min |
sokéw), przy czym nastapit jego wzrost o 3,8%
w stosunku do 2013 roku. Zdecydowana
wiekszos¢ nalezy do rynku sokéw pastery-
zowanych (392 min litréw), niemniej jednak
znaczenia nabieraja réwniez soki niepastery-

zowane tzw. $wieze (64 min litréw).

W Polsce jako jednym z nielicznych krajow
na $wiecie, a jedynym w UE wg danych Euro-
monitora obserwuje sie wzrosty spozycia sokdw.

Jesli chodzi o smaki, jakie wybieramy, to
jesteSmy raczej tradycjonalistami. Wciaz
najwieksza popularnoscia ciesza sie wsréd Po-
lakéw soki i nektary pomaranczowe (24,6%),
warzywne i warzywno-owocowe (22,2%) oraz
jabtkowe (16,4%). Chetnie polscy konsumenci

poszukuja mieszanek smakowych z dodat-

duzo dobrych wéd mineralnych i Zrédlanych,

reklama

Z OFERTY PRODUCENTA

ktére pod wzgledem chemicznym sq czyste,

a rézni je tylko stopieri mineralizacji.

o ) TYMBARK
Wzrost spozycia sokow (GRUPA
Konsumpcja sokéw oraz nektaréw z owo- MASPEX
cow i warzyw w krajach UE w 2014 roku WADOWICE)
Sok 100% Tymbark
wyniosta 9,702 mld litréw i byta nizsza o 3,3% pomaranicza

w stosunku do roku 2013. Jak informuje — Bar-
bara Croele ze Stowarzyszenia Krajowej Unii
Producentéw Sokéw — jedynym krajem w UE,

w ktérym nastapit wzrost spozycia byta Polska.

reklama

Sok Kubus 100%
jabtko-marchew Y,

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Grupa Maspex

Rok 2015 to wzrost rynku sokéw, nektaréw i napojéw zaréwno w uje-
ciu ilosciowym i wartosciowym. Mamy nadzieje na kolejny dobry
rok. Dalszy rozwdj tej kategorii uzalezniony jest m.in. od aktywnosci

producentéw — mocnego wsparcia reklamowego, dostosowywania
oferty do potrzeb konsumentéw czy proponowania ciekawych innowacji w zakresie samego pro-
duktu, jak i opakowan. Nie bez znaczenia jest réwniez pogoda. Trendy sie nie zmienity - konsumen-
ci chcg zdrowych produktéw wzbogacajacych ich diete w wartosciowe sktadniki odzywcze, ale tez
wygodnych w uzyciu i dajacych przyjemne doznania smakowe. Wybdr konsumenta jest zwigzany
z miejscem konsumpgji, czasem, czy potrzeba, jaka chce zaspokoic. Uwazamy, ze szeroka oferta,
ktéra odpowiada na rézne potrzeby, jest najlepszym rozwigzaniem.

Grupa Maspex z markami Tymbark, Kubus, Tarczyn, DrWitt i Caprio jest absolutnym liderem na
rynku sokéw, nektaréw i napojow w Polsce. Mozna powiedzie¢, ze oferujemy produkty dla kazdego
i na kazda okazje. Rok rozpoczelismy bardzo aktywnie od silnych kampanii reklamowych oraz wpro-
wadzenia atrakcyjnych nowosci — Tymbark 100% Ttoczony z Jabtek, Tymbark Vitamini, czyli soki
marchwiowo-owocowe, a w ofercie Kubusia pojawit sie nowy smak jabtko-marchew w linii Kubus
100%. Dziatania wspierajace sprzedaz zaréwno marketingowe, jak i trade marketingowe prowadzi-
my przez caty rok. Poza tymi dziataniami bezdyskusyjnie bardzo duzym tegorocznym wydarzeniem

Grill karkowka
Kamis

na rynku bedzie swietowanie przez Tymbark Jubileuszu 80-ciu lat. W sklepach pojawity sie juz nowe

jubileuszowe opakowania. To dopiero zapowiedz tego, co sie bedzie dziato w tym rokul!

N

J
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Dziecko Mtody Dorosta Kobieta Dorosty
do 8 lat czlowiek kobieta ciezarna mezczyzna

130mg 410mg 320mg 400mg 420mg
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dopasowuje sie do reki!

Lekkie, orzezwiajace i po prostu pyszne!

Dla spragnionych storica i letnich aktywnosci Hortex przygotowat dwa nowe warianty smakowe,
dostepne do tej pory wylgcznie w limitowanej edycji Smaki Lata 2015: Jabtko-Jagoda-Mieta
ogrodowa i Jabtko-Malina-Limonka. Teraz unikatowe smaki Hortex zyskaty nowy poreczny
format - lekkie, wygodne butelki 1,75 | o specjalnie wyprofilowanym ksztatcie, ktéry idealnie

Jabtko-Jagoda-Mieta ogrodowa — réwniez w matej butelce kusi aromatycznym orzezwieniem!
Do rowerowego koszyka - jak znalazH A kolejna niespodziankg wzbogacajaca oferte napojow
Hortex jest 0,5-litrowy format ubiegto-rocznego hitu smakowego Pomararncza-Mango!

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HORTEX
HOLDING

Napdj Jabtko-Jagoda-
Mieta ogrodowa

/

kiem sokow z owocéw jagodowych, czy

z warzyw (marchew, burak ¢wikfowy).

Cenne napoje
Napoje gazowane pozostajg najcenniejszg
kategorig napojéw bezalkoholowych. Nie-
mniej, pomimo stabilnego wzrostu, rynek tych
napojow zmienia sie w zaskakujacym tempie.
Rynek napojéw gazowanych charakteryzuje
sie silng sezonowoscia — w lecie sprzedaje sie

ich znacznie wiecej niz w chfodnych miesia-

reklama

cach. Popularnoscia ciesza sie przede wszystkim

napoje typu cola, ktére odpowiadaja za ok.

0% calesiel sorsedzy namoid ) ZYWIEC ZDROJ
% catodci sprzedazy napojow gazowanych. Woda niegazowana
Spozywanie napojéw typu cola dekla- Angry Birds

ruje 54,5% Polakéw (dane TGI Millward

Brown, styczen "15-grudziefi '15). Naj-

czesciej wybierana marka jest Coca-Cola

z wynikiem ponad 50%. Drugie miejsce
zajmuje Pepsi z wynikiem 27,2%. Dalsze
pozycje naleza do: Cola Original (Biedron-
ka), Hoop Cola, Coca Cola Zero, Coca
Cola Light, Cherry Coke, Pepsi Max, Pepsi
Light, Polo Cockta (Zbyszko), Pepsi Twist,

Woda niegazowana
Wyczesane jabtko

Cola Grappa, Cola Nata i innych. Wsréd

marek pozostatych napojéw gazowanych

{KAMIS)

prym wioda: Hellena, Zbyszko, Tymbark,
Sprite, Fanta, Mirinda. Na dalszych pozy-
cjach znalazty sie: Schwepps, Schwepps

Tonic, 7'Up, Kinley Tonic Water, Grappa,
Hoop (pozostate marki), Jurajska Tonic,

Hellena Tonic, Jurajska i inne.

".;;l[

Prawdziwy grillowy
klasyk!

———

\GRILL

_KLASYCZNY!

Grill klasyczny
Kamis

zdaniemPRODUCENTA

llona Wozniak

Kierownik ds. Naukowych i Zywienia

Zywiec Zdréj

Budujac swoja oferte Zywiec Zdréj wychodzi naprzeciw ocze-
kiwaniom konsumentéw i panujacym trendom. To dlatego

w tym roku pojawity sie w naszym portfolio zaréwno atrakcyjne
rozwigzania zachecajace do picia naturalnej wody, jak i nowe linie
smakowe bazujace na naturalnej wodzie mineralnej, tak aby kazdy konsument, niezaleznie od
swoich aktualnych preferencji, znalazt cos dla siebie. Szczegdlnie dumni jestesmy z naszego
najnowszego wariantu wody niegazowanej Zywiec Zdréj dla dzieci. Woda w porecznej butelce

o niepowtarzalnym ksztatcie z bohaterami niezwykle popularnej gry Angry Birds na etykiecie to
idealne wsparcie dla rodzicéw, ktérzy chcg wprowadzi¢ nawyk picia wody u swojego dziecka,
ale nie mieli dotychczas wystarczajaco atrakcyjnej dla nich propozycji. Poza tym pojawita sie linia
produktéw dla dzieci starszych obejmujaca naturalna wode i dwa warianty smakowe — poziomke
i jabtko — w butelkach ze zwariowang grafika trafiajaca idealnie w gusta nastolatkéw. | wreszcie
Zywiec Zdrdj Soczysty czyli naturalna woda mineralna z dodatkiem soku - lekka propozycja dla
wszystkich cenigcych sobie owocowy smak, najczesciej siegajacych po napoje, ale jednoczesnie
poszukujacych naturalnego rozwigzania, czy tez oséb, w diecie ktérych woda jest juz obecna, ale

co jakis$ czas majacych ochote na owocowa odmiane.

/
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PO STRONIE NATURY |
* Nowos¢ od Zywiec Zdrdj lidera MIEC ln

polskiego rynku wéd butelkowanych* S |

e L ekki napdj dzieki potagczeniu wody
mineralnej i soku owocowego

¢ Dla konsumentodw, ktérzy
nie rezygnujac ze smaku, chca
siegac po to, co najlepsze z natury

Dostepny w trzech smakach:
jabtkowym, cytrynowym oraz wisniowym

Opakowania: 1,5Li0,5L

* Zywiec Zdréj S.A. za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska
(jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety, Sklepy Spozywcze,
Stacje Benzynowe), sprzedaz warto$ciowa w skumulowanym okresie
Xl 2014 - X1 2015 w kategorii Wody Butelkowane

SILNE WSPARCIE REKLAMOWE

G 0

KAMPANIA KAMPANIA KAMPANIA DEGUSTACJE MATERIALY REKALMOWE
TELEWIZYJNA OUTDOOROWA INTERNETOWA W PUNKTACH W PUNKTACH
SPRZEDAZY SPRZEDAZY
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KARLOVARSKE
MINERALNI
voDY

Woda niegazowana
Magnesia

Woda z sokiem
malinowym
Magnesia RED
malina

reklama

Soczysty kurczak
z grilla murowany!

Grill kurczak Kamis

Dane z paragonow

Napoje to jedna z najwazniejszych kategorii
w sklepach matoformatowych do 300 mkw. —

w okresie od marca 2015 r. do lutego 2016 r.
odpowiadaly one za prawie 7% udziatow

w wartosci i wystepowaly na co pigtym parago-
nie — informuje Centrum Monitorowania Rynku.

Na kategorie napojow skfadaja sie: wody
mineralne, napoje gazowane, soki, nektary
i napoje niegazowane, wody smakowe, herba-
ty mrozone, syropy, napoje energetyzujace,
napoje izotoniczne i napoje funkcjonalne.

Jak wynika z danych CMR - liderem
sprzedazy wszystkich napojéw w sklepach
matoformatowych w 2015 r. byta Coca-Cola
(okoto 24% udzialow w wartosci sprzedazy), za
nig uplasowaty sie firmy Maspex i Pepsi. Najsil-
niejsza marka napojowa pozostaje Coca-Cola
(okoto 14% udziatow w wartosci sprzedazy
wszystkich napojéw w 2015 r.) na kolejnych
miejscach plasuja sie marki Tymbark (okoto
9%), Pepsi | Zywiec Zdr6j (po niespetna 8%).

Najlepiej sprzedajacymi sie markami napo-
jow gazowanych pozostaja Coca-Cola (ponad
40% udziatow w wartosci sprzedazy) oraz
Pepsi (ponad 20%). Najpopularniejsze warian-
ty produktéw w tym segmencie to Coca-Cola
w butelkach o pojemnosci 11i 2,25 | oraz
Coca-Cola i Pepsi w puszkach 300 ml.

W segmencie sokow, nektaréw i napojow
niegazowanych najwiecej udziatéw w wartosci
sprzedazy (36%) ma Tymbark, za nim plasuja sie
marki Kubus i Hortex. Do koszykéw klientow
najczesciej trafiajg sok Tymbark Pomararicza w
kartonie 1 I, nap6j Tymbark wisniowo-jabtkowy
w kartonie 1 | i sok Kubu$ banan, marchew,
jabtko w butelce 300 ml — podaje CMR.

W kategorii wod czystych liderem pod
wzgledem wartosci sprzedazy jest marka
Zywiec Zdréj (okoto 25% udziatéw), nato-
miast kolejne pozycje zajmuja Cisowianka
i Muszynianka. Najpopularniejsze warianty
produktéw w tym segmencie to Zywiec Zdréj
niegazowany 1,5 |, Cisowianka niegazowana
1,5 | i Muszynianka naturalnie gazowana 1,5 I.

Marka Zywiec Zdréj odpowiada réwniez
za okoto 50% wartosci sprzedazy wody
smakowej. Najlepiej rotujace produkty w tym

segmencie to wlasnie 3 warianty wody Zywiec

Zdr6j Smako-tyk w butelkach o pojemnosci
1,5 | - truskawka, cytryna i jabtko.

W segmencie napojow energetyzujacych naj-
lepiej radza sobie marki Black, Red Bull i Tiger
(po okofo 20% udziatéw w wartosci sprzedazy),
natomiast sprzedaz napojow izotonicznych

zdominowata marka Oshee. (Zrodto: CMR).

Charakterystyka
sprzedazy w sklepie
wielkopowierzchniowym

Napoje bezalkoholowe stanowia bardzo
wazna kategorie w handlu detalicznym. Latem
odnotowywane sg duze wzrosty w poszcze-
gblnych segmentach rynku. Jak przyznaje
Aneta Czyzewska, kierownik supermarketu
Stokrotka w Radomiu na znaczeniu w ostat-
nich latach zyskata kategoria wody. ,Wsréd
wod mineralnych niegazowanych/gazowanych
liderami sq Zywiec Zdroj, Nateczowianka i
Cisowianka. Dobra sprzedaza charakteryzuja
sie takze marki takie jak Ustronianka, Kinga
Pienifska, Muszynianka, Primavera, Magnesia
czy Nestlé. Ciekawym segmentem rynku wod
butelkowanych sa takze wody funkcjonalne
wzbogacone dodatkowa iloscia na przykfad
magnezu, witaminy B6 czy wapnia” — méwi
kierownik Stokrotki. Jezeli chodzi o pojemno-
Sci — prym w sprzedazy wiedzie butelka 1,5 |,
chociaz jak przyznaje pani Aneta — dobrze ro-
tuja mate pojemnosci, zwlaszcza jezeli zakup
przeznaczony jest dla dziecka.

Jak opowiada pani Czyzewska w kolejnej
popularnej kategorii, jaka sa soki kroluja dwie
marki — Hortex oraz Tymbark. Wsréd smakow
w sprzedazy dominuja — pomaraiczowy,
multiwitamina oraz jabtko. Dla najmtodszych
kupowane sa ulubione przez dzieci Kubusie
i Kubusie Play (z korkiem niekapkiem), a takze
soki w kartonikach z rurka” — dodaje.

Wsr6d napojéw niegazowanych w skle-
pie Stokrotka w Radomiu liderem pozostaje
Tymbark, z najlepszymi wynikami sprzeda-
zowymi. Pani Aneta wymieniajac pozostate
dobrze rotujace méwi takze o ROKO czy Frugo.
Rozmawiajac o napojach niegazowanych nie
mozna pomina¢ cieszacych sie duzym zaintere-
sowaniem klientéw napojow herbacianych czy

herbat mrozonych — Nestea oraz Lipton Ice Tea.
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POSADZ
SWOJE DRZEWO

postronienatury.pl

Natura troszczy sie o nas na co dzien, ale my réwniez mozemy
w prosty sposéb o nig dbaé. W ramach programu ,Po stronie natury”
Zywiec Zdréj od wielu lat prowadzi dziatania odpowiadajace
na realne potrzeby dbania o przyrode.

Do tej pory, wspdlnie z Partnerami posadzilismy 5 mIn drzew
i odnowilismy blisko 500 km szlakéw turystycznych.

W tym roku Program skupia sie w szczegdlnosci na upowszechnianiu
wiedzy o korzystnym wptywie drzew na srodowisko, a tym samym
na nasze zycie. W okresie od 15 maja do 19 czerwca zapraszamy
do stref ,Po stronie natury” w centrach szesciu miast w Polsce, a takze
na pikniki rodzinne powigzane z sadzeniem drzew, gdzie poza zabawa
i wiedza, bedzie mozna posadzi¢ wtasna sadzonke.

OUTDOOR

KAMPANIA TRWA
OD KWIETNIA DO SIERPNIA 2016 r.:

EDUKACJA, ZABAWY, ZBIORKA OPAKOWAN,

ORAZ WYDAWANIE SADZONEK:

14-15V 2016 -Warszawa - C.H. Arkadia

21-22V 2016 -Poznann - Plac przed Starym Browarem, od ul. Ratajczaka
28-29V 2016 -Wroctaw - Plac Solny

04-05VI2016 - Katowice - Plac Szewczyka, przy Dworcu i Galerii Katowickiej 4
11-12VI2016 - Sopot - Skwer Kuracyjny przy Molo -

)

POSADZ
SWOJE
DRZEWO

PIKNIKI | NASADZENIA:
Wegierska Gérka - 15.05.2016
Mirostawiec - 15.05.2016
Rzeniszéw - 15.05.2016

PO STRONIE NATURY
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W kategorii napojéw gazowanych nume-
rem jeden jest Coca-Cola, w drugiej kolejnosci
Pepsi. Kierownik wymienia takze inne marki,
ktére ciesza sie duza popularnoscia, a sa to:
Hellena biafa oraz Zbyszko 3 cytryny.

Jak przyznaje pani Aneta wéréd energetykow
dobra sprzedaza ,,od zawsze” ciesza sie marki
Red Bull, Tiger oraz Black. Na dalszej pozyciji
jest Rockstar, Burn oraz Rapid. Jezeli chodzi
o izotoniki — tutaj ulubiony jest Oshee.

Analizujac sprzedaz napojéw warto wspo-
mnie¢ o syropach owocowych, ktére w okresie
letnim chetnie kupowane s3 jako dodatek
do wody czy drinkéw. Kierownik Stokrotki
wymienia Herbapol, towicz oraz Paole. Wsréd
smakow latem kroluje wcigz malina, malina
z cytryna, ale takze truskawka czy kiwi.

,Wyb6r wsroéd napojow w sklepach sieci
Stokrotka jest naprawde duzy. Sie¢ preznie sie
rozwija i wychodzi w strone klientéw. Bez wat-
pienia w naszych sklepach kazdy znajdzie co$

dla siebie” — podsumowuje pani Czyzewska.

reklama

-

Smak o poludniowym
charakterze!

Brazylijski

Zesty Herbs

Brazylijski Zesty
Herbs Kamis

Maty sklep - duzy zysk

Duzy wybor wéréd napojéw ma Beata
Sowa, ktéra od sierpnia ubieglego roku pro-
wadzi swoj whasny sklep w Przytyku. ,Wsréd
wod butelkowanych najlepiej sprzedaje
sie Cisowianka, zaréwno niegazowana, jak
i gazowana czy lekko gazowana w réznych
pojemnosciach. Na sprzedazowym podium
jest rowniez Zywiec Zdréj, zarbwno w wersji
czystej, jak i smakowej. Trzecia marka jest
Nateczowianka, dobrze rotuje takze Prima-
vera. W ofercie mam réwniez produkt dla
klienta o mniej zasobnym portfelu, i jest to
woda Aro. W segmencie napojéw gazo-
wanych, ktére ciesza sie wysoka sprzedaza
i sa dochodowa kategoria kréluja Hoop
Cola, Polo Cockta, Zbyszko 3 Cytryny oraz
Oranzada Hellena czerwona. Oczywiscie
liderami pozostaja Coca-Cola i Pepsi. W ka-
tegorii napojow niegazowanych na poétkach
nie moze zabrakna¢ marki Tymbark oraz
Caprio” — méwi pani Sowa. Jak przyznaje
mioda detalistka wazna dla sklepu kategoriag
sq soki. Na tej pofce w sklepie w Przytyku
znajdziemy Hortex oraz Tymbark. Jezeli cho-
dzi o smaki to klienci tradycyjnie najchetniej
wybieraja pomaraficzowy oraz z czarnej
porzeczki. ,Mamy takze duzy wybér wsréd
sokéw i napojow dla dzieci. Najczesciej wy-
bierane sa marki takie jak Kubus Go, Kubu§
Waterrr oraz Smakotek” — dodaje. W kate-
gorii syropéw na péfce w Przytyku mamy
wybor wéréd wszystkich smakéw marki Pa-
ola. Jak dodaje pani Beata produktami, ktére
sprzedaja sie w duzych ilosciach sa napoje
energetyczne. ,W moim sklepie najlepiej
sprzedaje sie Black, na dalszej pozyciji jest
Red Bull” — podsumowuje detalistka.

Sklep znajduje sie w niedalekiej odlegtosci
od zalewu, nad ktérym stoneczne dni spedzaja
mieszkancy okolic, dlatego tez pani Beata liczy
na duza sprzedaz napojéw w sezonie letnim.

Producenci rynku napojéw bezalkoholo-
wych dysponujac szeroka oferta, ktora stale
powiekszaja staraja sie sprosta¢ wymaga-
niom polskiego konsumenta, ktéry wciaz
chce by¢ zaskakiwany. Co znajdzie na
potkach tego lata?

Monika Dawiec

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PIWNICZANKA

Piwniczanka
Srednionasycona CO2

NESTLE
WATERS

Nateczowianka
- niegazowana

ZL NALECZOW 2.
ZDROJ &=
Cisowianka lekko e '_3
gazowana :

Coca-Cola
POLSKA
WODA
Primavera lekko
gazowana ¥ =9
PEPSICO
Pepsi

USTRONIANKA

Ustronianka Sport z
potasem
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Polacy uwielbiajq grillowa¢. Z badar wyni-
ka, ze najlepsza pora na organizacje grilla jest
weekend, a 72% naszych rodakéw wskazuje
sobote jako najlepszy dzief na taka rozrywke.
Ponad potowa respondentéw najbardziej
w takich spotkaniach lubi wspdlne spedzanie
czasu z najblizszymi. A co najchetniej grillu-
jemy? Oczywiscie potrawy miesne. Polacy
najbardziej lubia kietbase (29%) lub karkéwke
(25%). Ta druga zdecydowanie preferowana
jest przez panéw, kobiety czesciej wybieraja

szasztyki, skrzydetka z kurczaka czy warzywa*.

reklama

Musztarda grillowa
lekko ostra Kamis

ategorie produktow»

Sezon grillowy

Maj to czas, kiedy na zewnatrz wreszcie robi sie ciepto,
drzewa sie zielenig, a dtugi weekend jest okazjg do
spedzenia czasu z najblizszymi przy grillu. Dla detalistow

to okres kiedy z potek w duzych iloSciach znikajg kietbasy,
karkowki, kaszanki, przyprawy, sosy, ketchup czy musztardy.

Dania z grilla

Migso jest najczestszym wybo-

Iwona Milczarska, Wiascicielka
Sklep abc
ul. Norberta Barlickiego 19,

rem jesli chodzi o potrawy przy- i
utno

rzadzane na grillu. Ale czesto tez
robimy na nim warzywa — cukinie,
baktazany i inne, ulubione jarzyny. Najczesciej
z mies wybierane sg kietbasy i karkéwka.

Majéwka w Debem Wielkim to zdecydo-
MCCORMICK

POLSKA

Kamis Marynata do
mies z grilla

wanie czas, w ktorym sie grilluje. Jesli pogoda

."-f,‘} Marynata
'

do mies

Nz GRILLE

dopisze juz w kwietniu — sezon zaczyna sie
wezesniej. W Delikatesach He-Man zwieksza
sie wtedy asortyment produktéw dedyko-
wanych typowo na grilla — miesa, przypraw,
dodatkéw, soséw czy piwa.

,Z miesa na grilla nasi klienci wybieraja
najczesciej karkéwke, skrzydetka i boczek.
Standardowo oczywiscie jest to tez kietbasa.
W jej przypadku bardzo duze znaczenie ma

Kamis Grill
Szasztyki

cena. W sezonie staramy sie zamawiac kietba-
se, ktéra w nazwie ma przymiotnik ,grillowa”.
Wtedy wiadomo, ze klienci z checia ja kupia,

bo sugeruje przeznaczenie” — opowiada Ewa

Zelazowska, kierowniczka sklepu. Wéréd

zdaniemPRODUCENTA

Ilwona German

Head of Marketing

McCormick Polska

Poczatek sezonu grillowego jest bardzo wazny i w Polsce rozpoczy-
na sie juz w kwietniu. W maju i czerwcu generujemy ok. 80% sprze-
dazy catego sezonu. Towarzyszy temu wzmozony popyt na wigksze

gramatury opakowan. Najpopularniejszymi przyprawami do grilla
pozostajg mieszanki przyprawowe, przy czym najczesciej wybieramy te, ktére sa przeznaczone do
rodzaju grillowanego przez nas miesa, np. Kamis Przyprawa do karkéwki z grilla, Kamis Przyprawa
do kurczaka z grilla, Kamis Przyprawa do kietbaski z grilla. Kazdego roku w segmencie grillowym
pojawiaja sie takze nowosci produktowe, ktdre systematycznie napedzajg wzrost catej kategorii.
W zesztym roku wprowadziliSmy az 16 nowosci, w tym nasz nowy subbrand Kamis Grill Mates.

W tym roku bedziemy kontynuowac¢ promocje produktéw z serii Grill Mates. W naszej ofercie
zadebiutujg réwniez dwa nowe produkty — Przyprawa do szasztykéw Kamis w saszetce oraz Mary-
nata sucha do mies z grilla.

/
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* Dane pochodza z badania,Polacy przy grillu” przeprowadzonego na zlecenie Coca-Cola w kwietniu 2015 r., zrealizowanego za pomoca
1Q596 — omnibus CAWI RTS, na prébie 800 osob w wieku 15-50 lat.



Sezon grillowy nadchodzi
- wypeltnij potki hitami sprzedazy Kamis! ©

wissJakie sg zasady loterii konsumenckKiej? i
1. Nalezy kupi¢ jednorazowo minimum dwa produkty Kamis1 |

w dniach 11.04-31.07.2016 r. i zachowac oryginalny paragon.

2. Zarejestrowac paragon i wypetnié formularz zgtoszeniowy
na stronie kamis.pl do 31 lipca 2016 r.

3. Do wygrania: 25 000 zt oraz 2500 nozy Gerlach.

'I“SILNE WSPARCIE

| MARKETINGOWE:

Telewizia POSM WWW  Facebook

owyzsze informacje dotycza udzialu w pierwszym losowaniu nagréd w loterii ,Kamis Smaki 25-lecia”. Ogéine zasady udziatu: loteria dla oséb pefnoletnich, o petnej zdolnosci do czynnosci
prawnych i zamieszkatych w Polsce. W okresie 11.04-31.12.2016 r. kup dwa dowolne produkty marki Kamis w dowolnym sklepie w Polsce. Zachowaj oryginat paragonu, a nastepnie zarejestruj go
oraz zagtosuj na ,Smak 25-lecia” na www.kamis.pl. Szczegéty w regulaminie na www.kamis.pl oraz u organizatora pod adresem - Albedo Marketing Sp. z 0.0, ul. Géralska 3, 60-623 Poznar.




Hanna Gafaj, Ekspedientka
Sklep spozywczy ,Edmar”
ul. Sikorskiego 3, towicz

marek mozna znalez¢ wszystkiego po trochu,
poniewaz pracownicy dbaja, by kazdy klient
znalazt cos dla siebie. Bardzo dobrze sprzeda-
je sie JBB czy Sokoféw.

Iwona Milczarska, wascicielka sklepu przy
ul. Norberta Barlickiego 19 w Kutnie, zawsze

przygotowuje swdj sklep do sezonu grillowego.

reklama

Mieszanka idealna
dia lubigcych na ostro!

\GRILL

PIKANTNY

Grill pikantny Kamis

ategorie produktow»

Zaczyna sie on na poczatku maja, a trwa dop6-
ki jest fadna pogoda, nawet do korica wrzesnia.
,Podstawa w sezonie jest oczywiscie wegiel
drzewny. W tym czasie zawsze sprowadzam do

sklepu naczynia jednorazowe i produkty, ktére
mozna przyrzadza¢ na grillu. Karkéwka, kietba-
ski, no i oczywiscie kaszanka, ktéra schodzi bar-
dzo dobrze. Trzy razy w tygodniu przyjezdza do
sklepu jeszcze gorgca” — opowiada pani lwona.

Z marek najczesciej w sklepie bywaja
produkty Madej Wrébel, Zaktadéw Miesnych
Henryk Kania, BB, Pamso, Balcerzak, ZM
Haga Plus, ZM Zbyszko i Drosed. Wiasciciel-
ka zaznacza, ze kazdy klient jest inny: jeden
bedzie chcial produkt wysokiej jakosci, czesto
konkretnej, ulubionej firmy, a drugiemu zalezy
jedynie, by byta to np. kietbasa grillowa.

Jak opowiada Barbara Podrazka, ekspe-
dientka w fowickim sklepie ,Edmar”, w ich
asortymencie nie ma kietbasy czy miesa,

ktére zazwyczaj wykorzystuje sie na grilla,

KOTANYI
POLONIA
Mieszanka
przypraw Grill
Klasyczny

ROLESKI

Marynaty do mies

WSP ,,SPOLEM”

Musztarda Kielecka
delikatesowa stotowa

Kielecki

LAGODNY

Ketchup Kielecki
tagodny Extra

J

zdaniemPRODUCENTA

Michat Mius

Prezes Zarzadu
WSP ,,Spotem”

W okresie grillowym, tak dtugo wyczekiwanym zaréwno przez kon-
sumentow jak i producentéw, WSP ,Spotem” przygotowata ciekawa
oferte przypraw mokrych. Szczegdlnie, na ten wyjatkowy czas, po-
lecamy Musztarde Kielecka grillowg oraz Ketchup Kielecki pikantny
extra. Produkty te dostepne sa w porecznych plastikowych butelkach, ktére utatwiajg dozowanie.
Co wiecej, mozna je wygodnie zabra¢ ze sobg w plener. Natomiast do satatek ze $wiezych warzyw
idealnie pasuja Majonez Kielecki oraz Sosy Kieleckie w réznych wariantach. Wszystkim naszym

konsumentom zyczymy udanej pogody oraz smacznych grillowych uczt!

/
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MUSZTARDA

KIELECKA Kielecki
— LAGODNY -

Delikatesowa
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Edyta Koztowska, Wtascicielka
Delikatesy Mirabelka

ul. Warszawska 61, Mirnsk
Mazowiecki

sg jedynie niewielkie ilosci wedliny. Dopiero
kiedy zaczyna sie sezon, placéwka zaopa-
truje sie w te produkty. Karkéwka, kaszanka,
kietbasy czy gotowe szasztyki w paczkach - to
podstawa sezonowej lodowki w placéwce.
,Kiedy zaczyna sie okres grillowy to klienci

automatycznie szukaja produktéw na grilla

—reklama

. |
Ostre podejscie
do smaku!

()
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SKRZYDELKA" & &

Grill skrzydetka
ogniste Kamis

ategorie produktow»

w sklepach i kazdy detalista stara sie dopaso-
wac do ich potrzeb” — ttumaczy pani Barbara.
Zdaniem Edyty Koztowskiej, wiascicielki
Delikatesow Mirabelka w Mifisku Mazowiec-

kim, tradycja grillowania na dobre wryta sie
juz w mentalnos¢ Polakéw. Jest to nie tylko
modne, ale jest tez doskonatym pomystem na
spedzenie wolnego czasu.

,Coraz bardziej wzrasta $wiadomos¢
zdrowego grillowania. Kiedys opierato sie
wylacznie na kaszance i kietbasie, a teraz
bardzo popularne jest wykorzystywanie
chudych mies, np. kurczaka, a takze warzyw.
Zauwaza sie to w sezonie letnim, kiedy
klienci wybieraja cukinie, baktazany, itp.
Wazne, zeby byly one $wieze” — podsumo-

wuje Edyta Koztowska.

Przyprawiamy...

Wiszyscy wieksi producenci przypraw ofe-
ruja specjalne mieszanki przypraw, ktére majq
podkresli¢ smak grillowanych potraw. CMR
zaznacza, ze s to produkty typowo sezonowe,
kt6re pojawiaja sie w asortymencie sklepéw
matoformatowych w okresie wiosenno-letnim.
Najczesciej mozna znalez¢ tam mieszanki Grill
Klasyczny Prymat. Réwnie duza popularnoscia
ciesza sie: Grill Klasyczny Kamis, a takze Cirill
Pikantny Prymat.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Millward Brown wynika, ze najczesciej spozy-
wamy przyprawy Kamis. Ponad 30% respon-
dentéw wskazato, ze uzywa produktéw tej

marki. Wysoko w zestawieniu znalazly sie tez

Z OFERTY PRODUCENTA

AGROS
-NOVA
(GRUPA
MASPEX
WADOWICE)

Kotlin ketchup
pikantny w szklanej
butelce bez
konserwantéw i octu

NESTLE
POLSKA

Winiary Sos
czosnkowy

— ~

Appetiin]

CYKORIA

Przyprawa do grilla

UNILEVER
POLSKA

Przyprawa do
grilla Knorr

COLIAN
Appetita Przy-
prawa do grilla
klasyczna

Przyprawa do
szasztykow
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

26 pazdzi
0 wychowaniu w trzezwo
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Anna Adaszewska
Marketing Manager

Italmex Warszawa

Mozemy grillowa¢ w tradycyjny sposéb. Mozemy tez zaczac jak

Wiosi od antypasti. Tak wiec, na poczatek naszej uczty proponu-
jemy przygotowac chrupiace grzanki z réznymi warzywami do
bruschetty marki Le Pepe. W ofercie Italmex pojawity sie ostatnio
te przysmaki w 7 smakach. Aby nadac naszym miesiwom, rybom i warzywom wymarzony smak
i kruchos¢ proponujemy pare godzin przed pieczeniem skropi¢ je olejem z ryzu SoRiso i octem
balsamicznym z modeny Monari Federzioni oraz posypac witoska sola morska Cuor di Mare lub
Gemma di Mare. Podczas grillowania dobrze mie¢ pod reka co najmniej trzy (sposrod szesciu)
rozne smaki olejow SoRiso, ktére doskonale zachowuja sie w wysokich temperaturach (punkt
dymienia powyzej 250 °C). Do przyprawiania ryby warto wybrac olej SoRiso o smaku limonki, do
owocow morza o smaku imbiru, a do miesa o smaku chili lub czosnku. Mitosnicy smakoéw orien-

talnych tez znajda cos dla siebie. Oleje smakowe z ryzu to absolutna nowos¢ na polskim rynku.

wyroby pod logo Prymat, Kucharek, Vegeta,
Warzywko i Magii. Z kilkuprocentowymi wy- i marynaty gotowe, poniewaz coraz czesciej
nikami w zestawieniu pojawily sie tez marki zauwazam, ze wlasnie tego oczekuja klienci.
Ziarenka Smaku Winiary, Delikat Knorr, Mini Ale sa osoby, ktére od lat same dobieraja po-
kostki Knorr, Galeo, Appetita i Cykoria. jedyncze przyprawy i olej” — opowiada Edyta
,Potowa sukcesu i dobrego grillowania sa
Mazowieckim. W sklepie dostepne i popular-
reklama

i SoRiso (Italmex).

W fowickim ,Edmarze” mozna znalez¢

przyprawy wszelkiego rodzaju. Réwniez te,

bor przypraw zalezy od preferencji klienta.
Jedni wola gotowa mieszanke, a inni samo-
dzielnie przyprawi¢ swoje dania wykorzy-
stujac pojedyncze ziota — bazylie, rozmaryn,
oregano, a do tego sol i pieprz. Wybor zalezy
tez od tego co akurat kto$ sobie przyrzadza.
Inaczej przyprawi zeberka, a inaczej kietbaski

czy kaszanke. Jednak zaréwno pierwsza, jak

przyprawy. W wiekszosci zamawiam mieszanki

Koztowska z Delikateséw Mirabelka w Minsku

ne sa marki Kamis, Kotdnyi, Appetita, Kujawski

ktére dedykowane sa potrawom z grilla. ,Wy-

Z OFERTY PRODUCENTA R

ITALMEX
WARSZAWA

Le Pepe Bruschetta
Arrabbiata — warzywa §
do bruschetty

7 BRUSCHETTA

Le Pepe
Bruschetta
Siciliana -
warzywa do
bruschetty

ZBYSZKO
GALERIA
MIES

I WEDLIN

Kaszanka biata
z pieczarkami

i
My Kietbasa slgska

J

zdaniemPRODUCENTA

-~

Karkowka
Montreal Steak

Piotr Wieloch

Karkowka Montreal
Steak Kamis

Menadzer ds. Marketingu i Wizerunku Firmy
Zaktad Miesny ,,ZBYSZKO” Zbigniew Kruk

Wyroby firmy ZBYSZKO cechuja sie wysoka jakoscia, niezwyktym smakiem, a takze starannie
opracowanym sktadem surowcowym, ktéry swiadczy o wielkich tradycjach i bezpieczenstwie
zastosowanych technologii. Miejsce, w ktérym wyroby nabierajg charakteru to nasze atelier
wedzarnicze. Przygotowane w nim i dedykowane na grilla kietbasy cechuje wyrazisty smak oraz
niepowtarzalny i soczysty aromat. Kultowa kietbasa $laska, kaszanka grillowa czy rzadko spotyka-
na kaszanka biata z pieczarkami to tylko zalazek propozycji dla Paristwa na nadchodzacy sezon
grillowy. W naszej ofercie znajda Parstwo réwniez starannie wyselekcjonowane mieso wotowe

oraz wieprzowe przygotowane w specjalnych marynatach.

/
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SMAKOWE OLEJE Z RYZU

Italmex — specjalista od olejéw z ryzu
przedstawia pierwszg w Polsce kolekcje
2 ryzowych olejéw smakowych.

4

o iso Bardzo wysoka temperatura dymienia 250°C
150¢jzryzu Grillowanie i smazenie bez dymu i pryskania
Najwyzsza na rynku zawarto$¢ antyutleniaczy:
ORYZANOLU 13 500 ppm

i witaminy E 45 mg na 100 ml

Doskonaty dodatek do wszystkich satatek
Atrakcyjna cena

Porady dietetyczne na www.soriso.pl
Dedykowane przepisy kulinarne tworzy znana

blogerka Jola Prge_gisy ch}_i www.przepisyJoli.pl

) D OVOOe

INTERNET PRASA POS PROMOCJE FB PRASA PR
KONSUMENCKA BRANZOWA

Dystrybutor w Polsce Jladmex www.italmex.pl

'WARSZAWA Sp. 7 0.0.

reklama

KUPUJESZ &
GRILLUJESZ 7BYSZKO

GALERIA MIES | WEDLIN

ZAPRASZAMY DO NASZYCH
PUNKTOW SPRZEDAZY HURTOWEJ ~ -

Warszawa:
Praska Gietda Spozywcza w Zabkach
Hala C-14 | ul. Pitsudskiego 180

i 1 H2 ~ KIELBASA
) : kodz: 7 SLASKA GRILLOWA
Zjazdowa - £édzki Rynek Hurtowy # ===

Halanr4 | ul. Budy 4 p
| i Lct?:lmm

Rbigniew Kruk

www.zm-zbyszko.pl ( gy o

e ¥
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Podravka Polska

doskonale podkresla smak potraw z grilla.

Hanna Dulczewska
Senior Group Brand Manager

Niezwykta wsrdd Polakéw popularnosé spotkan przy grillu ma zna-
czacy wplyw na jedna z kluczowych kategorii rynku przypraw, czyli
segment przypraw specjalnych. To wiasnie przyprawy stanowig
podstawowa kategorie dodatkéw do dan w tym okresie. W sezonie
grillowym wyrdzniaja sie w szczegolnosci w petni naturalne mieszanki, takie jak Vegeta 100%
Naturalny Wybdr, ktére podkreslajg aromat nie tylko miesa, ale i towarzyszacych mu dodatkow

- ziemniakow, satatek czy mozzarelli i pomidordéw. Klienci coraz chetniej siegaja rowniez po
oryginalne dodatki do dan, takie jak pasty warzywne Podravka: Ajvar, Relish czy Pindzur, ktére

J

i druga opcja ma w naszych stronach wielu

zwolennikéw” — opowiada Barbara Podrazka.

Keczup, musztarda

Ketchup i musztarda juz tradycyjnie koja-
rza sie z biesiadami przy grillu. Jak podaje
Centrum Monitorowania Rynku — produkty

te mozna kupi¢ w prawie 90% wszystkich

reklama

{KAMIS YA

y ‘ -
Obowigzkowy dodatek
grillowy!

Ketchup pikantny
Kamis

sklepéw matoformatowych do 300 mkw.

Najszersza dystrybucje maja keczupy marek
Pudliszki (Heinz), ktére w lutym 2016 r. mozna
byto kupi¢ w 64% sklepéw sprzedajacych te
kategorie produktéw. Keczupy Tortex z oferty
firmy Unilever byly dostepne w 48% takich pla-
cowek, a produkty firmy Maspex — Kotlin i Wto-
ctawek odpowiednio w 39% i 23% sklepow.

Jak podaje CMR, liderem w tej kategotii jest
marka Pudliszki, dalej plasuja sie Tortex oraz
Kotlin i Wioctawek (dane: CMR).

Z analiz TGl Millward Brown wynika, Ze naj-
czesciej spozywanymi markami w segmencie ket-
chupéw sg Pudliszki, Kotlin, Hellmann'’s, Tortex i
Wioctawek. Kilkuprocentowy wynik odnotowaty
natomiast m.in. Heinz, Dawtona, Kamis i Roleski.

Musztardy to réwniez atrakcyjny segment
w okresie grillowym. W tej kategorii, w typo-
wym sklepie osiedlowym, najczesciej mozna
znalez¢ produkty marek Roleski i Kamis. Ta
pierwsza w ostatnim roku miafa 36% udziatow
w wartoéci sprzedazy. Dalej znalazty sie marki
Kamis, Pegaz, Prymat, Develey i Musztarda
Kielecka. Najczesciej do koszykow klientow
trafiaty Musztardy Delikatesowe Roleski — Sto-
towa i Sarepska w sfoikach 175 g. W zestawie-
niu znalazly sie réwniez: Musztarda Stofowa
i Musztarda Sarepska Pegaz oraz Musztarda
Sarepska Kamis (185 g).

Millward Brown wséréd najczesciej wybiera-
nych przez konsumentéw musztard wymienia
produkty Kamis, Roleski, Pudliszki, Prymat
i Develey. Wysoko znalazly sie tez m.in. Daw-
tona, Musztarda Kielecka, Fruktus i Mosso.

W Delikatesach He-Man w okresie grillo-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PODRAVKA
POLSKA

Vegeta 100% Natural-
ny Wybér do Grillowa-
nych Warzyw

Ajvar ostry

TARSMAK

Sos grillowy

ZM HAGA
PLUS

Kietbaski z szynki

Kietbaski
z szynki
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ZAKLADY MIESNE
HENRYK KANIA

Maestro Kietbasa Slaska z szynki

Maestro Kietbasa
Krakowska

zdaniemPRODUCENTA

Dominika Raba
Dyrektor ds. Sprzedazy
Zaktady Miesne Henryk Kania

W naszej ofercie znajduje sie szeroka gama doskonatych produktéw,
ktoére idealnie sprawdzaja sie w okresie grillowym. Od kwietnia az do
ostatnich cieptych dni roku, goszcza w domach milionéw Polakéw,
ktorzy cenig je za smak i za wysoka jako$¢. Ogromng popularnoscia
wsrdéd naszych klientéw od zawsze ciesza sie biate kietbaski, kietbasa podwawelska oraz kietbasy

z szynki — zaréwno tradycyjna $laska, jak i biata. Sekretem ich przepysznego smaku jest wysokiej
jakosci mieso wieprzowe oraz odpowiedni dobdr przypraw. Ponadto oferujemy réwniez wysmie-
nite kaszanki w trzech odstonach: classic, z boczkiem oraz z cebulka. To produkty o wyjatkowym,
wyrazistym smaku i niezwyktym aromacie. Najlepiej smakuja z patelni lub wtasnie z grilla.

/

wym sg tez dostepne r6zne marynaty i przy-
prawy do dan z grilla. Bardzo czesto w tym
przypadku wybierane sa mieszanki Kamis
dedykowane specjalnie do tego typu positkow.
Marynaty mokre, w sfoiczkach, nie sa popu-
larne. Jesli klienci potrzebuja wzbogaci¢ smak
miesa czy chcg je przyprawié, to zdecydowa-
nie wybieraja te w formie sypkiej. Z dodatkow

tradycyjnie wybierany jest ketchup i musztarda

 KIELBASA

{3 Slqslga

oraz inne sosy: barbecue czy czosnkowy.

W towiczu wéréd dodatkéw do dani
grillowych zdecydowanie przewaza ketchup
i musztarda, ale inne sosy maja swoich statych
wielbicieli. Z marek najczesciej wybierane sa
produkty Kamis, Tortex, Kotlin, Heinz, Pudlisz-
ki, Spotem Kielce. Dodatkowo sklep zaopa-
trzony jest w tym czasie w wegiel drzewny

i grille jednorazowe, ktére z roku na rok ciesza

A

| “enrﬁ( Kanig

MASARSKI Z PSZCzyny
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sie wiekszym zainteresowaniem.

Jak wspomina Edyta Kozfowska z Mifiska
Mazowieckiego, kiedys do grilla dostepna byta
tylko musztarda i ketchup. Natomiast teraz jest
szeroka gama soséw i dipéw dedykowanych po-
szczegblnym potrawom. Wiascicielka opowiada,
ze ich sprzedaz z roku na rok wzrasta. Modne
sa np. sosy barbecue. Jako najpopularniejsze

marki w tej kategorii pani Edyta wymienia Kamis

reklama ———

Klasyka gatunku
na grilla!

MUSZTARDA

& SAREPSKA

o BEZ DOOATIL SUBSTRM. ) KORSRWAC IO

Musztarda sarepska
Kamis

ategorie produktow»

Marta Karwowska, Ekspedientka
Delikatesy He-Man
ul. Strazacka 3A, Debe Wielkie

czy Heinz. Podsumowuije tez, ze sezon grillowy
to dla detalistow okres bardzo bogaty w nowe

produkty i dobry jesli chodzi o sprzedaz.

Alkohol dla ochtody

Produktem, ktéry towarzyszy spotkaniom
przy grillu jest alkohol. Najczesciej ten stabszy,
ale mocne trunki tez wtedy dobrze rotuja.

Jak grill to tez piwo. U nas bardzo dobrze
sprzedaje sie Krolewskie. Kazdy region ma
swoja ulubiong marke i u nas zdecydowanie to
rotuje najlepiej, niezaleznie od tego czy bytoby
ono w promocji czy nie. Wielkie znaczenie
przy zakupie ma tez temperatura alkoholu. My
nie mamy lodéwki, ale posiadamy spora chtod-
nie, ktéra utrzymuje piwo idealnie schtodzone.
Mamy obok konkurencje i to zdecydowanie
nas wyréznia. Latem to do nas klienci przycho-
dza na takie zakupy. Zadna lodéwka nie bytaby
w stanie utrzymac caty czas odpowiedniej
temperatury i chtodzi¢ tak duzej ilosci produk-
téw na raz. Na upaly to idealne rozwiazanie” —
zaznacza Ewa Zelazowska, kierowniczka w De-
likatesach He-Man. Opowiada, ze w sezonie
grillowym rotacja piwa jest bardzo dobra. Jak
tlumaczy, wynika to przede wszystkim z tego,
ze w okolicy jest duzo dziafek i na weekendy,
szczegdlnie wiosenne i letnie, przyjezdzaja
turysci z duzych miast. Oczywiscie jedng z ulu-
bionych form spedzania czasu jest grillowanie,
do ktérego idealnie nadaje sie piwo czy cydr.
Zdecydowanie zwieksza sie tez wtedy sprzedaz
kietbasy i pozostatego miesa. Duzy wptyw na
sprzedaz ma tez pogoda. ,Jesli jest stoneczny i
ciepty weekend to z gbry mozemy zalozy¢, ze

bedzie dobra sprzedaz” — dodaje kierowniczka.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci). J

‘
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Tycjan Lewandowski
Brand Director marki Zubr \

it

Kompania Piwowarska }

Wspdlne przyrzadzanie potraw w plenerze stato sie juz niemal
weekendowym rytuatem Polakdéw. Zblizajaca sie majoéwka to ideal-

na okazja, aby zainaugurowac nowy sezon grillowy. Dla wielu mez- ®
czyzn, grill jest czyms$ wiecej, niz tylko weekendowa przyjemnoscia.
To czesto idealna okazja na kilkudniowy wypad za miasto lub spontaniczng impreze na dziatce Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie

czy w plenerze. Majéwka to idealny czas, na grillowanie w meskim gronie. Dtugi weekend ma- firmy zajmujace sie

jowy spedzany przy grillu w towarzystwie ulubionego piwa, to jedna z najchetniej wybieranych produkgcja, obrotem
form aktywnosci polskiego mezczyzny. Wierni smakosze Zubra nie beda rozczarowani, z mysla hurtowyr_n oraz handlem
o nich przygotowali$my wyjatkowa piwng oferte. W nowej promocji,Dwa Szybkie Zubry’, mamy napojami alkoholowymi.
i iliond 7 5 i Ust dni
do wygrania ponad 14'1 milionéw puszek Zubra. Kazde piwo, oznaczone képslem lub zawleczka % éizfi‘é;ifkaﬁlggz -
z hastem ,Wygrate$ 2 Zubry” to wygrana nie jednego, a dwdch kolejnych Zubréw. Tak wiec, w tym k 0 wychowaniu w trzeZwosci). ‘

roku na majéwce warto posiedzie¢ przy Zubrze.

J Optymistyczne prognozy pogody powinny

zacheci¢ kupcow do wczesdniejszego zaplano-

Z alkoholi grillowych w towiczu réwniez podkresla Barbara Podrazka, eksedientka. wania asortymentu na sezon grillowy. Odpo-
najlepiej sprzedaja sie te niskoprocentowe. Wsr6d mocniejszych trunkéw mozna wiec wiednio dobrana oferta moze sie przetozy¢
,Piwa sprzedaje sie w tym okresie najwiecej, znalez¢ na potce szeroka reprezentacje produk-  nie tylko na zadowolenie klientéw, ale tez na
ale czes¢ klientéw preferuje mocne trunki. tow m.in. firm Henkell & Co. Polska, Wyboro- realne zyski. A majowka tuz tuz...

Z tych najczesciej wybierana jest wodka” — wa Pernod Ricard czy CEDC International. Joanna Kowalska
reklama

ZE W8I MAZO

Karmiony KUKU RYDZA_L :
7b0Z

z dodatkiem innych 2025

" Www.kukurydziany.pl

Silne wsparcie: | OUTDOOR . @ I__'El

—_— degustacje materiaty

www.hurtidetal.pl | 37



-

Piwne

#
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Maciej Rytka, Dyrektor Zarzadzajacy

MSC Alkohole z catego $wiata
Al. Jana Pawta Il 66, Warszawa

ategorie produktow»

referencje Polakow

y

Delikatesy Premium

Michat Gtogowski, Wiasciciel

ul. Potkanowska 1, Radom

Piwo jest kluczowg kategorig
w matych sklepach. Ktoére
marki najczesciej wybieraja
konsumenci?

reklama

Skrzydetka

Brow

Skrzydetka
Brown Sugar Kamis

Rynek piwa jest w Polsce stabilny i doj-
rzaly. Cho¢ miniony rok branza zakoriczyta
wynikiem pozytywnym, eksperci sg ostrozni
w stawianiu optymistycznych prognoz na
przysztos¢. Polski rynek jest nasycony i bardzo
konkurencyjny.

Warto jednak pamieta¢, ze polski konsu-
ment jest otwarty na nowosci i innowacyjne
smaki. W 2015 roku wzrosty kategorie piw
specjalnych: pszeniczne, niepasteryzowane
i portery. Jednoczesnie rynek tzw. mikséw
piwnych ustabilizowal sie. W miare jak
Polacy staja sie coraz bardziej zamozni,
rosnie ich zainteresowanie piwami premium
i superpremium. Branza piwowarska liczy
takze na wzrost rynku w zwiazku z Mistrzo-

stwami Euro 2016.

Rynek w liczbach

W ubiegtym roku polska branza piwowar-
ska zanotowata nieznaczny wzrost sprzedazy,
zaréwno w ujeciu ilosciowym, jak i wartoscio-
wym w poréwnaniu do 2014 r. Najbardziej
dynamicznym segmentem pod wzgledem
wolumenu oraz wartosci sprzedazy okazaty
sie by¢ piwne specjalnoéci — piwa smakowe,
pszeniczne, niepasteryzowane oraz niskoalko-
holowe radlery.

Polscy konsumenci sg otwarci na nowosci.
Jak przyznaja eksperci, w ubiegtym roku to

wiasnie segment piwnych specjalnosci, do

ktérego naleza piwa smakowe, pszeniczne,
niepasteryzowane czy niskoalkoholowe radle-
ry, odnotowat najwiekszy wzrost tak wartosci
(0 15,3% w pordéwnaniu z rokiem 2014), jak

i wolumenu sprzedazy (wzrost o 15,6% w sto-
sunku do 2014 r.). Do$¢ stabilnie zachowywat
sie segment wciaz chetnie wybieranych przez
Polakéw lageréw (wzrost wolumenu sprze-
dazy 0 0,1% i spadek wartosci o 0,8%), na-
tomiast najwieksze spadki dotknely segment
piw mocnych (spadek wolumenu sprzedazy

0 3,5% i wartodci sprzedazy o 5,4%).

g T Amuname

-

>

- -
2

o
4 Dostep do tych tresci ‘

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzeZwosci).
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

\ o wychowaniu w trzezwosci).
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Tycjan Lewandowski
Brand Director marki Zubr

Kompania Piwowarska

Upraszczajac rzeczywistosc, rodzimy rynek piwa w ostatnich latach,
mozemy podzieli¢ na dwie wielkie kategorie piw:,dobre, znane
piwo w dobrej cenie”i,cos ekstra w wyzszej cenie”. W tej drugiej ka-
tegorii piwosze szukajg najwyzszej jakosci oraz odmiany, ktéra pty-
na¢ musi z tradycji, natury i lokalnosci. Ten trend na rynku browarniczym, niezle zapoczatkowaty
mate lokalne browary, ktére wprowadzaja zréznicowang oferte piw w wyzszej cenie, dla bardziej
wymagajacych piwoszy. W efekcie, wedtug ostatnich danych, rozwija sie segment specjalnosci
piwnych, ale takze tzw. alternatywnych lageréw, ktéry stanowi ponad 12% catego rynku, z czego
az 44% to piwa niepasteryzowane. Zacheceni tym trendem wspélnie z Browarnikami z Browaru
Dojlidy Biatystok stworzylismy PraZubr, gatunek pradawny, niepasteryzowany. To przede wszyst-
kim hotd dla prazubra - praprzodka Zubra Biatowieskiego, ktéry zyt na terenie Polski pare tysiecy
lat temu. To takze ukton dla dawnych receptur, ktére dawaty nieco tagodniejszy charakter lagera.

Polski piwosz

Gdyby zestawi¢ ze soba dwa portrety
statystycznego piwosza — polskiego i europej-
skiego — okaza sie one podobne. Co ciekawe,
poréwnujac te dwa profile jeszcze kilkanascie
lat temu duzo fatwiej byloby wskaza¢ r6znice
niz cechy wspdlne. ,Dzi§ jednak wyraZznie
wida¢, ze globalny trend, kt6rego podstawa
jest wzrost wiedzy i Swiadomosci konsumen-
tow, objaf takze Polske, upodabniajac nas pod
wzgledem piwnych wyboréw i wzorcéw kon-
sumpgji do mieszkancéw Europy Zachodniej”
— méwi Danuta Gut, Dyrektor Biura Zarzadu
Zwiazku Pracodawcow Przemystu Piwowar-
skiego — Browary Polskie. Mozna powiedzie¢,
ze §ladem innych europejskich nacji powoli
stajemy sie smakoszami zfocistego trunku.
Przemawia za tym fakt, ze jesteSmy coraz
bardziej otwarci na nowe smaki, poszuku-
jemy swoich ulubionych stylow i rodzajow,
degustujac, poréwnujac i wybierajac te w pet-
ni odpowiadajace naszym oczekiwaniom.
Cho¢ piwo jasne typu lager wciaz jest jednym
z gatunkdw, po ktére najczesciej siega polski
piwosz, bogaty asortyment piw smakowych,
pszenicznych, niepasteryzowanych czy nisko-
alkoholowych radleréw dostepnych niemal w
kazdym sklepie posiadajacym piwo w ofercie
Swiadczy o entuzjazmie, z jakim konsumenci
przyjmuja piwne innowacje. Odchodzenie od
klasycznych piw w kierunku nowosci, typowe
dla krajéow europejskich, charakteryzuje takze

polski rynek.

Jak przyznaje Danuta Gut — Polacy coraz
wiecej wiedza nie tylko o piwie, ale i o tym, co
wokot piwa”, czyli o kulturze piwnej. Obser-
wujemy rosnace zainteresowanie beer pairin-
giem, to jest sztuka faczenia piwa z jedzeniem.
Piwo zyskuje status pefnoprawnego towarzysza
spotkar przy stole, czy to domowym, czy

restauracyjnym.

Czego szukajg
konsumenci’?

W 2015 r. segmentem, ktéry odnotowat
najbardziej dynamiczny wzrost wolumenu
(15,6%) i wartosci (15,3%) sprzedazy byty
piwne specjalnosci. Do grupy tej naleza
piwa smakowe, pszeniczne, niepasteryzo-
wane, a takze radlery i shandy, czyli tzw.
beer-miksy — pofaczenia piwa z sokiem lub
lemoniada. Jak przyznaje, Dyrektor Biura
Zarzadu Zwiazku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie — wy-
nik ten jest odzwierciedleniem pewnego
ogblnego trendu, zgodnie z ktérym konsu-
menci coraz chetniej siegaja po produktowe
nowosci, poszukujac w nich alternatywy dla
dobrze znanych sobie smakéw i gatunkéw
piwa. Zdaniem analitykéw, zwiekszone
zainteresowanie piwami niestandardowy-
mi, ciekawymi, niszowymi, a takze tymi o
nizszej zawartosci alkoholu moze poméc
utrzymac poziom konsumpcji w obliczu
przewidywanego w dtuzszej perspektywie

spadku wielkosci rynku. Oprécz piwnych

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁmcf, zajmujace si¢

produkcja, obrotem
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napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
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specjalnosci na polskim rynku niezmiennie
dobrze radza sobie lagery. O niestabnacym
popycie na ,jasne petne” Swiadczy fakt, ze
w ubiegtym roku segment ten zachowywat
sie stabilnie, odnotowujac wzrost wolumenu

sprzedazy o 0,1% i spadek wartosci 0 0,8%".

Piwo w sklepach
matoformatowych

Piwo w sklepach mafoformatowych do
300 mkw. jest jedna z najwazniejszych kategorii
— odpowiada za ponad 14% obrotéw i mozna ja
znalez¢ na co piatym paragonie. Piwo jest tez cze-
sto glownym lub nawet jedynym powodem, dla
ktérego klienci przychodza do sklepu matoforma-
towego, jak wynika z danych Centrum Monito-
rowania Rynku — na prawie co drugim paragonie
z piwem nie wystepuja zadne inne produkty.

Piwo mozna kupi¢ w okoto 90% wszystkich
placowek, a potka z ta kategoria stanowi zwy-
kle jeden z najwazniejszych punktow sklepu.
W lutym 2016 r. klienci sklepéw matofor-
matowych mieli do wyboru $rednio okofo 63
piwa. Oferta w tym formacie placowek stale
sie rozszerza i co roku na pétce przybywa ko-
lejnych wariantéw” — méwi Elzbieta Szarejko,
ekspert z CMR.

Trzy najwieksze browary — Kompania Piwo-
warska, Grupa Zywiec i Carlsberg — facznie od-

powiadaja za okoto 80% wolumenu i wartosci
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sprzedazy piwa w sklepach mafoformatowych.
Duza czes¢ oferty piwnej w sklepach mafo-
formatowych stanowia produkty oferowane
przez te koncerny, ale na pétkach nie moze
zabrakna¢ tez piw z mniejszych browaréw.

W odréznieniu od sklepdéw wielkoforma-
towych, gdzie klienci najchetniej kupuja piwa
w puszkach, w sklepach matoformatowych naj-
lepiej sprzedaja sie te w butelkach — w typowym
sklepie osiedlowym puszki mozna znalez¢ tylko
na 30% paragonéw z piwem.

Na pétkach sklepéw matoformatowych
jest wiele rodzajow i marek piw, ale klienci
od lat najczesciej siegaja po jasne petne. Jak
przyznaje Elzbieta Szarejko, najwazniejsza
marka pozostaje Zubr (okoto 13,4% udzia-
tow w wartosci sprzedazy), za nim plasuja
sie Tyskie (niespetna 11% udziatéw), Harnas,
Tatra i Zywiec.

,Najczesciej kupowanym piwem od lat jest
Zubr w butelce — w okresie od marca 2015 .
do lutego 2016 r. wystepowat on na 12%
paragonéw z piwem. Na kolejnych pozycjach
plasuja sie Harnas w butelce, Tatra Jasne Petne
w butelce i Tyskie w butelce. Wymienione

warianty piwa zajmujg tez cztery pierwsze

ategorie produktow»

miejsca w rankingu wszystkich najlepiej
rotujacych produktéw w sklepach matoforma-
towych” — informuje ekspert z CMR.
Sprzedaz piwa odznacza sie wyrazna
sezonowoscig — w okresie wiosenno-letnim
liczba klientéw kupujacych piwo w sklepie
matoformatowym wyraznie rosnie. Wieksza
sprzedaz notuje sie rbwniez w soboty i przed
dniami wolnymi od pracy. Co ciekawe, o ile
tanie, popularne piwa sprzedaja sie w miare
rébwnomiernie przez caly tydzien, to po droz-
sze marki, a takze piwa specjalne i smakowe
klienci sklepéw matoformatowych najczesciej

siegaja w piatki i soboty (dane CMR).

Oferta w sklepie
Spozywczym

,Piwo to kluczowy produkt” — méwi Michat
Gtogowski, wiasciciel Delikatesow Premium
w Radomiu. Pod wptywem wielu czynnikow
w sklepie potka piwna bardzo sie zmienitfa.
Jakis czas temu klient mégt dostac kilkadziesiat
rodzajow piw z kategorii niepasteryzowanych,
nieutrwalonych, niszowych czy regional-
nych. Wszystkich tych z krétszym termi-

nem waznosci. ,Niestety byliSmy zmuszeni

zdaniemEKSPERTA

trwatosci produktu.

N

Filip Gabryelczyk

Menedzer Sprzedazy Segmentu Retail TRILUX Polska oraz
Ekspert Oswietlenia Polskiego Komitetu Oswietleniowego
Jak oswietla¢ piwo, by mu nie zaszkodzi¢?

Dopasowanie rozwigzan oswietleniowych do ekspozycji piw
butelkowych to dos¢ skomplikowane zadanie. Cho¢ podlegaja
one generalnym zasadom oswietlenia towaréw kategorii FMCG,
istniejg w ich przypadku szczegétowe wytyczne, kluczowe dla zachowania deklarowanej

W duzym uproszczeniu, skuteczna ekspozycja w handlu sprowadza sie do o$wietlania towaréw
wigzka o barwie w ich dominujacej kolorystyce oraz umieszczaniu ich na kontrastujacym tle.
Butelki piwa sg w przewazajacej czesci brazowe badz zielone. W podkresleniu ich wizualnych
waloréw zastosowanie znajduja wiec oprawy emitujace ciepte Swiatto w temperaturze barwo-
wej do 3000 kelwindw. Oprécz kwestii estetycznych, ich wykorzystanie ma znaczenie takze dla
zachowania wysokiej jakosci produktu. Swiatto o duzej zawartosci niebieskiej wiazki i ultrafioletu
oraz ekspozycja na intensywne promienie stoneczne przyspieszaja starzenie sie piwa. Cho¢
butelki zaprojektowane sg tak, by minimalizowac te negatywne efekty, zapewniona przez nie
ochrona moze okazac sie niewystarczajaca. Wybierajac regat, w ktérym wystawione ma by¢ piwo
butelkowe, nalezy wiec szukac zacienionego miejsca, do ktérego nie dociera zbyt wiele $wiatta
naturalnego. Decydujac sie na konkretne rozwigzania o$wietleniowe, warto natomiast dobiera¢
zrodta o cieptej barwie — z minimalna zawartoscia w spektrum wigzki niebieskiej. Zapewni to
zachowanie waloréw kolorystycznych i smakowych piwa przez czas wskazany na etykiecie.

pozostawic¢ 1 regat na tego typu asortyment”

— opowiada pan Glogowski. Dlaczego tak sie
stafo? W odczuciu detalisty piwa z niewielkich
regionalnych browaréw maja mate wsparcie
dla matoformatowego handlu detalicznego.
Krétkie daty spozycia, brak mozliwosci zwrotu,
wymiany czy przeceny towaru, ktérego termin
przydatnosci sie konczy wptynety na ogranicze-
nie ilosci tego typu piw dostepnych w sklepie
przy ul. Potkanowskiej w Radomiu. Piwa
koncernowe zapewniaja sklepowi i produktom
pefna opieke przedstawicieli handlowych.
,Mamy najnowsze lodéwki, zawsze wzorowq
ekspozycje i silne wsparcie promocyjne, co
daje efekty. Bierzemy udziat we wszystkich

akcjach marketingowych, klienci to lubia
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i doceniaja, co przektada sie bezposrednio na
sprzedaz” — podkresla pan Michat.

Najwyzsza sprzedaza charakteryzuja sie
piwa Grupy Zywiec, Kompanii Piwowarskiej
oraz Carlsberg. Najlepiej rotujacym piwem
w sklepie pana Michafa jest Tatra Pils. Piwo to
jest sprzedawane w ilosci kilkudziesieciu tysie-
cy sztuk rocznie. Jak przyznaje detalista dobrg
sprzedazq charakteryzuje sie réwniez marka
Zubr oraz Szlacheckie. Na dalszych pozycjach
znajduja sie marki Tyskie, Zywiec, Kasztelan,
Ksiazece i pozostate.

Na pétkach znajdziemy takze piwa Browaru
Amber, Browaru Namystéw, Perta — Browary Lu-
belskie oraz Van Pur. ,Klienci lubig nowe i nie-
znane. Chetnie prébuja, smakuja i poszukuja.
Dlatego tez w ofercie sklepu mamy na przyktad
oferte piw BestBir od Browaru Staropolskiego ze

Zdunskiej Woli. Sa to przewaznie piwa z syro-

ategorie produktow»

pami owocowymi, charakteryzuja sie zabawny-
mi etykietami” — dodaje pan Gtogowski.

W kategoriach piw lekkich i smakowych
podczas ubiegtego lata krélowaly radlery,
najlepiej sprzedawaly sie smaki cytrynowe.
Smaki z limonka, grejpfrutem, porzeczka czy
cola — byly na dalszej pozycji. ,Wsréd marek
numerem jeden byfa Warka, drugie miejsce
zajmowat Okocim, trzecie Lech. Juz nie
mozemy doczekac sie na tegoroczne nowosci
w kategorii piw. Klienci je bardzo lubig i chet-
nie prébuja. Zobaczymy co w tym sezonie

okaze sie hitem” — podsumowuje detalista.

Piwo w sklepie
alkoholowym

Inaczej ksztattuje sie wyglad potki piwnej
w sklepie specjalistycznym. Takie placowki od-

wiedzajq rézni klienci, ale mozemy tu spotkac
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Danuta Gut

s

kosztem piw mocnych.

Dyrektor Biura Zarzadu Zwigzku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego - Browary Polskie

Miniony rok branza piwowarska zamkneta na lekkim plusie,
odnotowujac nieznaczny wzrost sprzedazy w ujeciu ilosciowym

i jakosciowym w stosunku do roku 2014. Na wynik ten wptyneto
m.in. wyjatkowo dobre dla piwowaréw i piwoszy lato. Nie nalezy
jednak traktowac go jako zapowiedzi tendencji wzrostowej. Krajowy rynek piwa jest juz dojrza-
ty i nasycony, stad przewidujemy, ze pod wzgledem wielkosci bedzie on dtugofalowo stabilny.
Mozliwy jest natomiast lekki wzrost wartosci kategorii, zwigzany z rozwojem segmentu piw-

nych innowacji, ktére sukcesywnie zwiekszajg swoéj udziat w wolumenie sprzedazy, zwtaszcza

zdaniemPRODUCENTA

Browar Amber

szosci przypadkéw znacznie lepsza marze.

wy i Amber naturalny.

Marek Skretny
Dyrektor ds. Marketingu

Najblizszy sezon dla browaréw regionalnych, rzemiesiniczych
zapowiada sie bardzo dobrze.

Stale obserwujemy rosnace zainteresowanie i przekonanie kon-
sumentoéw do wysokiej jakosci i duzej réznorodnosci oferty piw

z portfolio matych browaréw. Unikalne style piwne na state juz zagoscity na pétkach sklepowych
i stanowig coraz wiekszy udziat w sprzedazy, generujac niejednokrotnie wyzszy obrét, a w wiek-

Browar Amber na najblizszy sezon wiosenno-letni przygotowuije kilka nowosci piwnych. Beda to
nowe, unikalne style w limitowanej serii piw rzemieélniczych ,Po Godzinach”. Stawia¢ bedziemy tez
na zapewnienie jak najszerszej dostepnosci w handlu tradycyjnym naszych dotychczasowych marek.
Wéréd nich na specjalne miejsce zastuguje Piwo Zywe, Pszeniczniak oraz piwa - Amber chmielo-

/

prawdziwych koneseréw ztotego trunku.
W zwiazku z tym oferta musi by¢ mocno
zrbznicowana.

,Patrzac na rynek piwa mozemy zaobser-
wowac¢ dalsza dominacje duzych koncernéw
piwnych takich jak Kompania Piwowarska,
Grupa Zywiec czy Carlsberg, ale coraz
bardziej odczuwalny dla tych koncernéow
staje sie spadek zainteresowania typowymi
piwami a ro$nie zainteresowanie piwami
warzonymi na bazie starodawnych przedwo-
jennych receptur. Tego typu piwa powstaja
w browarach rzemieslniczych lub kontrak-
towych. I ten segment rynku rozwija sie
bardzo dynamicznie” — méwi Maciej Rytka,
Dyrektor Zarzadzajacy sieci MSC Alkoho-
le z cafego Swiata. Jak przyznaje — piwa te
maja swoj niepowtarzalny charakter, swoja
dusze i przede wszystkim wyjatkowy smak.
,Tylko w 2015 roku w Polsce powstato ok. 40
nowych browaréw rzemieslniczych, z cze-
go wiekszos¢ to kontraktowe. Dzieki takiej
dynamice w tamtym roku przekroczono
liczbe 1 000 piw kraftowych dostepnych na
rynku. Takie bogactwo smakowe powoduje
zainteresowanie coraz to liczniejszej grupy
potencjalnych mitosnikéw tych piw. Widzimy
réwniez powstawanie coraz wiekszej ilosci fe-
stiwali piwnych wzorowanych na zachodnich

imprezach” — dodaje pan Macie;j.
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o wychowaniu w trzezZwosci).

Wedtug Dyrektora preznie rozwijajacej sie
sieci sklepow alkoholowych — w najblizszym
sezonie bedzie kontynuowany trend w pro-
dukgji piw pszenicznych, marcowych, IPA,
lageréw oraz piw kwasnych. Zauwazalna jest
takze rosnaca z roku na rok liczba piw lezako-
wanych w beczkach debowych.

W sklepach MSC Alkohole z catego Swiata
mozna spotkac caly przekr6j piw dostepnych
na rynku. Jak przyznaje Maciej Rytka, nie jest
to fatwe. ,Nalezy pamieta¢, ze nie wszyst-
kie browary sa dystrybuowane na naszym
rynku oraz o tym, ze posiadamy ograniczone
miejsce, ze wzgledu na oferte innych alkoholi
takich jak m.in. whisky, brandy, koniaki, wina
czy wodka. W ofercie posiadamy ok. 200 piw,
wiec mysle ze kazdy wybierze cos$ dla siebie”

— dodaje. Jesli chodzi o rotacje piwa to nadal

najlepsza posiadaja piwa z duzych koncernéw.
Tu wedtug Dyrektora Zarzadzajacego — gféwna
role odgrywa cena. Stopniowo obserwuije sie
takze wzrost sprzedazy piw rzemieslniczych.

Podczas zakupdéw w sklepach sieci MSC
Alkohole z catego Swiata widoczna jest coraz
wieksza Swiadomos¢ konsumentéw, ktorzy
staja sie bardziej wymagajacy. | tak — starsi
klienci przyzwyczajeni sa do piw warzonych
w tradycyjnym stylu. Natomiast konsumenci
w przedziale wiekowym 25-40 sg bardziej
sktonni do zakupu piw kraftowych, mimo
wyzszej ceny.

Przewidywany organiczny spadek wielkosci
rynku piwa moze zosta¢ skompensowany
przez nowa oferte produktowa, odpowia-
dajaca zmieniajacym sie preferencjom

konsumenckim. Polski piwosz powoli staje
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Carlsberg Polska

Wojciech Zabinski

Wiceprezes ds. Marketingu

Liczymy, ze zblizajacy sie sezon bedzie stoneczny, co wplynie na

e

zainteresowanie konsumentéw ztocistym trunkiem, nie przewidu-
jemy jednak znaczacych zmian w wielkosci konsumpcgji. Carlsberg

-

mentow i okazji. Do grilla rekomendujemy np. Kasztelana Niepasteryzowanego, na spotkania

Polska proponuje rézne piwa w zaleznosci od upodobar konsu-

smakoszy piwnych proponujemy Kasztelana Specjaty w trzech wariantach: Chmielowe, Biate

i Niefiltrowane lub specjalnosci piwne pod marka Browaru Okocim. Dla oséb cenigcych niepiwne,
stodsze smaki sprawdzg sie Okocim radlery oraz trzy warianty napoju piwnego Somersby. Do
lipca ten sezon uptynie pod znakiem UEFA EURO 2016™, dlatego $wietnym towarzyszem pitkar-
skich zmagan bedzie Carlsberg - oficjalny sponsor turnieju EURO od 1988 r. oraz marka Okocim

- partner naszej Narodowej Druzyny Pitkarskie;j.

\_ /

sie konsumentem Swiadomym i otwartym
na nowosci, poszukujacym réznorodnych
smakéw i doznan.

Monika Dawiec

o N . ASEREREe e ESNeY
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(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci). J
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Spichlerz Rusiecki powstat z mysla
o ludziach ceniacych tradycyjne,
polskie smaki i domowe przetwory.
Nasze produkty sa tradycyjnie
wekowane, bo wierzymy, ze szklane
stoje sg najlepsza forma zachowa-
nia bogactwa ich smaku i aromatu.

/ esme -

W sosie wlasnym

Wysmienite migsiwa i regionalne
kietbasy naszej produkcji cechuje
wysoka zawartos¢ migesa. Smako-
wity zapach, apetyczna galaretka
i cienka warstwa aromatycznego
ttuszczyku sprawiajg, ze ciezko im
sie oprzec¢ - podobnie jak nowej,
wybornej w smaku linii drobiowej

spichlerzrusiecki.pl

Tradycyjnie
wekowany

oraz przygotowanym wedtug
sprawdzonej receptury smalcom
i pasztetom, na Swiezym, chrupia-
cym pieczywie. Poreczna forma
opakowan sprawia, ze tatwo wzig¢
je ze soba w podr6z i do pracy.
Sprobuj i przekonaj sie jak
dobrze jest miec:




Ciasteczka, czekoladki, wafelki, batony, pa-

luszki, orzeszki, chipsy a takze owoce, jogurty
i desery mleczne czy gotowe safatki — prze-
kaska zalezy od pory dnia, miejsca, w kt6-
rym sie znajdujemy i ulubionych smakéw.
Podjadamy w podrdzy, w pracy, na przerwie
w szkole oraz przed telewizorem, podczas
czytania ksiazki czy nauki. Na sfodko czy na

stono? Jak kto woli!

Dla prawdziwych
podjadaczy

Klienci sklepu, w ktérym pracuje Wiestawa
Zebrowska, to prawdziwi podjadacze. Jak
przyznaje pani Wiestawa, wszyscy przeciez
lubimy podjadanie. Czesto np. bedac w po-
drézy nie mamy wyjscia i musimy mie¢ pod
reka batonika czy jogurt pitny. Nie ma reguty
- kazdy podjada to co lubi i na co ma w da-

nej chwili ochote. Dlatego tez tak naprawde

ategorie produktow»

/ wiekszos¢
produktow
spozywczych
mozemy uznac
za przekaske.
Wedtug pani
Zebrowskiej,
najlepiej
sprzedaje sie to, co jest w okolicy kasy.
Klient nawet jezeli nie przychodzi do sklepu
z zamiarem zakupu wafelka, moze go naby¢
pod wptywem impulsu, giéwnie wtedy, kiedy
odczuwa gtéd. ,Wsrod stodkich przekasek
najchetniej kupowane sg rogaliki 7days,
wafelki Géralki, Prince Polo, Grzeski, batony
Mars, Snickers, Lion, ciasteczka Oreo i Hit,
wafle Familijne, chatwa oraz czekolady od
Wedla. Dobrg sprzedaza charakteryzuja sie
takze ciastka na wage, ktére mamy od firmy
Tago czy piekarni Zalesie oraz Dworak. To
tradycyjne, sprawdzone i charakteryzujace
sie domowym smakiem wyroby, ktére klienci
naszego sklepu bardzo polubili” — opowiada
ekspedientka. Produkty bez czekolady wio-
sna i latem sprzedaja sie duzo lepiej.

Inng kategoria sa przekaski sfone. Te, jak
opowiada pani Wiestawa, chetnie kupowane

sq wieczorowg porg, do filmu czy meczu.

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz
Zarzad Mokate

- eksperta od kawiarnianych przyjemnosci.

najnowsza propozycja — Sweet Cookies. Delikatne, kruche o wyjatkowym maslanym smaku.
Oferowane sg w trzech wersjach: zdobione orzeszkami, badz w czekoladzie z chrupigcymi
ptatkami lub kuleczkami. Poza smakiem wyréznia je niebanalne opakowanie. Ciasteczka
ukryte sa w eleganckich pudeteczkach — bombonierkach. Idealne zaréwno do matej prze-
rwy na kawe, jak i na stodki prezent. Sweet Cookies to uzupetnienie linii Mokate Caffetteria

Idealny dodatek do kawy? Stodkie, rozptywajace sie w ustach ciasteczko. Takie wtasnie jak nasza

Na stodko czy stono?

Kto nie lubi podjadac? Po kryjomu czy

catkiem legalnie - robi to chyba kazdy.

Co miedzy gtownymi positkami jedzg Polacy?
> O stodkich i stonych przekaskach czytamy ze
Y 4 sklepowych paragonow.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

BAKALLAND b

Snack Attack

Love Las

BAHLSEN
POLSKA

Hit Twist
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BARILLA POLAND

Wasa Sandwich Cheese&French Herbs

MOKATE
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Wtedy w koszykach zakupowych laduja chip-

sy, prazynki, paluszki, solone orzeszki. ,\Wio-
daca marka jest Lay’s, Crunchips oraz Star
Chips, a takze Prazynki ziemniaczane Tip Top
oraz Przysnacki. Bardzo dobrze sprzedaja sie
paluszki Lajkonik, orzeszki Felix, Bruschette
Maretti oraz chrupki kukurydziane” — dodaje.
Na poétkach znajduja sie rowniez chrupki
kukurydzaine w wersji bezglutenowej. Zapytana
o ten produkt pani Wiestawa przyznaje z usmie-
chem, ze w kazdym sklepie powinny znalez¢ sie
réznego rodzaju przekaski, réwniez te diete-
tyczne. ,Mamy w sklepie takze kanapki Wasa,
pieczywo chrupkie Wasa, wafle ryzowe Kupiec
i Sonko, a takze batony zbozowe Sante, Bakal-
land czy sucharki z rodzynkami oraz Cymeski
i wiele $wiezych owocow i warzyw” — opowiada
ekspedientka ze sklepu w Kajetanach.
Rozmawiajac o przekaskach pani Wiesta-
wa wskazuje takze na lodéwke z nabiatem.
,Wspaniatymi przekaskami beda takze bar-
dzo popularne, nie tylko wéréd dzieci i mto-
dziezy — deserki Monte Zott czy Danonki.
Bardzo dobrze sprzedaja sie jogurty pitne
Danone i Jovi, Bakoma 7 zb6z, kefir Robico
i towicz, Satino Gold Bakoma, serki homo-
genizowane Rolmlecz, towicz czy Mlekpol.
Oczywiscie idealnym produktem znanym
nam wszystkim jako metoda na gloda jest
Danio. Klienci bardzo czesto pod wptywem
tego co zobacza w mediach — decyduja sie

na zakup” — dodaje.

ategorie produktow»

Wiestawa Zebrowska, Ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Rolna 175, Kajetany

Jak opowiada pani Zebrowska fajnymi prze-
kaskami, ktore sa chetnie kupowane przez
klientéw sklepu w Kajetanach sa safatki Lisner

Jak u Mamy i safatki marki Dega.

Co méwi paragon?

Stone i stodkie przekaski to jedne z wazniej-
szych kategorii w sklepach matoformatowych
do 300 mkw., dlatego trudno znalez¢ pla-
cowke, ktora nie miataby w ofercie chipséw,
stonych paluszkéw, czekolad czy wafelkow.

W lutym 2016 r. stone przekaski moz-
na byto kupi¢ w 97% wszystkich sklepéw
mafoformatowych. Najczesciej detalisci
wiaczaja do asortymentu paluszki (w lutym
byty dostepne w 96% sklepéw), chrupki (93%)
i chipsy (89%). Jak wynika z danych Centrum
Monitorowania Rynku, najwiecej miejsca
na poétce ze stonymi przekaskami zajmuja
chipsy (w lutym 2076 r. klienci mogli wybiera¢
Srednio sposrod 21 wariantéw) i chrupki (12
wariantéw). W typowym sklepie osiedlowym
mozna tez znalez¢ okofo 6 rodzajow sfonych
paluszkow, precli lub talarkéw, tyle samo wa-
riantéw bakalii oraz 4 rodzaje orzeszkow.

Najwiekszym segmentem kategorii
stfonych przekasek w sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. sg chipsy — w okresie od
marca 2015 r. do lutego 2016 r. odpowia-
daly one za 44% udzialéow w wartosci sprze-
dazy tej kategorii. Inne wazne segmenty

to chrupki (okofo 18% w ujeciu wartoscio-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

INTERSNACK

POLAND

Przysnacki Chrupki
kukurydziane Reksio

Przysnacki Chrupki
ketchupowe
Reksio

\

wym), stone paluszki, precle i talarki (11%),
a takze bakalie (10%).

Sprzedaz chipséw w sklepach matofor-
matowych zdominowaty dwie firmy — Frito
Lay (z markami Lay’s, Star Chips) i Lorenz
(Crunchips, Wiejskie Ziemniaczki) — ktére
odpowiadaja tacznie za 94% wartosci sprzeda-
zy chipséw. Jak wynika z danych CMR klienci
sklepéw matoformatowych najwiecej wydaja na
chipsy marki Lay’s (okoto 40% udziatéw w war-
tosci sprzedazy w okresie marzec 2015 r. — luty
2016 ), Lay’s Max i Crunchips x-cut (po 9%).

W omawianym okresie najczesciej na para-
gonach z chipsami pojawiaty sie chipsy Lay’s
Max Zielona Cebulka w opakowaniu 150 g (6%
udziatéw w liczbie transakgji), Lays’ Papryka
150 gi Lay’s Zielona Cebulka w torebce 28 g.

Najwieksze udziaty w sprzedazy chrupek
ma firma Frito Lay, ktéra w okresie marzec
2015 r. — luty 2016 r. odpowiadata za po-
nad 56% wartosci sprzedazy tej kategorii.
Najpopularniejsze marki w tym segmen-
cie to wiasnie produkty firmy Frito Lay:
Cheetos, Mr. Snaki, Twistos, ale klienci
sklepéw matoformatowych chetnie siegaja
rowniez po Monster Munch (Lorenz)
i chrupki kukurydziane Flips oraz Rymut.
,W okresie marzec 2015 r. — luty 2016 r.
do koszykéw najczesciej trafiaty chrupki
Cheetos Big Bag Ketchup w opakowaniu

104 g (ponad 5% udziatéw w liczbie trans-
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& polska marka Silne

v/ najchetniej kupowane smaki dk

EURO 2016
asortyment zapewniajacy .
szybka rotacje INTERNET

atrakcyjne ceny BRACH 0S
w w sieciach C&C PEJ
i w lokalnych hurtowniach
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Colian

polska loteria konsumencka.

Krzysztof Milan
Category Brand Manager

Do oferty marki Familijne dofgczyly indywidualnie pakowane
wafle rodzinne stworzone do wygodnej konsumpcji poza domem.
Nowe Familijne 2GO to smaczna, pozywna przekaska, ktéra
uprzyjemni wycieczki i aktywnosci na Swiezym powietrzu, a takze
zapewni energie do wspolnej zabawy. Wafelki wyrdzniaja sie aksamitnie delikatnym kremem
czekoladowym oraz puszystym, napowietrzonym kremem mlecznym, ktére razem tworza wy-
jatkowo zgrana i pyszna kompozycje. Do wyboru pojedynczy wafelek lub wielopak z piecioma
indywidualnie zapakowanymi wafelkami. Innowacyjne Familijne 2GO otrzymaja silne wsparcie
reklamowe w mediach masowych i w punktach sprzedazy. Bedzie je promowata m.in. ogélno-

/

akcji) oraz Cheetos Pizzerini w torebce

85 g. Wsrod najczesciej wybieranych wa-
riantow chrupek znalazty sie rowniez m.in.
Cheetos Spirale Cheese & Ketchup, Twistos
Texas Grill (70 g) i Fromage (70 g), Monster
Munch (50 g) oraz Mr. Snaki o smaku
serowo-pomidorowym (108 g)” — méwi
Elzbieta Szarejko, ekspert CMR.

Najwieksze udziaty w sprzedazy stonych
paluszkoéw, precli i talarkéw miaty firmy
Aksam (okoto 37% udziatow w wartosci
sprzedazy) i Lajkonik Snacks (41%) — wyni-
ka z danych CMR. Najczesciej kupowane
warianty tego typu stonych przekasek to
Paluszki Beskidzkie z solg w opakowaniach
70 gi 300 g z oferty marki Aksam — kaz-
dy z tych wariantéow mozna znalez¢ na
co dziesigtym paragonie. W zestawieniu
najlepiej sprzedajacych sie produktow z tej
kategorii znalazty sie réwniez paluszki sto-
ne Lajkonik w opakowaniach 70 g, 200 g
i 300 g, Paluszki beskidzkie o smaku sera
i cebuli (60 gi 220 g), paluszki Lajkonik
Junior (60 g) i paluszki Niebieski Mtyn
marki Lubella w opakowaniu 80 g — infor-
muje CMR.

Klienci sklepéw matoformatowych chetnie
siegaja rowniez po réznego rodzaju stodkie
przekaski, takie jak czekolada, ciastka, batony
i wafelki. W rankingu TOP 1000 najlepiej
rotujacych produktéw w sklepach mafoforma-
towych w okresie od lipca do grudnia 2015 .
znalazto sie az 21 batonéw, 21 wafelkow, 19

czekolad i 2 czekolady impulsowe, a takze 27

ciastek. ,Najpopularniejsze stodkie przekaski
to wafelek Prince Polo Classic XXL i batonik
Kinder Bueno — oba te produkty uplasowaty
sie w pierwszej setce zestawienia” — mowi
Elzbieta Szarejko.

Wafelki impulsowe w lutym 2016 r. miafo
w ofercie 95% wszystkich sklepéw matofor-
matowych do 300 mkw. Na pétce w typowym
sklepie osiedlowym mozna znalez¢ okoto
13 r6znych wafelkow. Jak informuje CMR,
najwieksze udziaty w tym segmencie maja
firmy Mondelez z marka Prince Polo (ponad
26% udziatéow w wartosci sprzedazy), Colian
(marka Grzeski) i 1.D.C. Holding (Géralki).
Najchetniej wybierane warianty to Prince Polo
Classic XXL 50 g (w okresie od marca 2015 r.
do lutego 2016 r. wystepowat na co dziesia-
tym paragonie z wafelkami), Grzeski o smaku
kakaowym w wersji 36 g i 50 g, Knoppers
oraz Goralki o smaku mlecznym.

Batony, ktére zwykle sasiaduja na pofce
z wafelkami impulsowymi, w lutym mozna
byto kupi¢ w 96% sklepéw matoformatowych.
Ich oferta byfa nieco szersza niz wafelkéw
— obejmowata $rednio okoto 15 wariant6w.
,Najwiecej batonéw sprzedaja w sklepach
matoformatowych firmy: Mars z markami
Mars, Snickers, Twix (ponad 40% udziatéw
w wartosci sprzedazy w okresie marzec
2015 r. — luty 2016 1),
Bueno, Kinder Country), Nestlé (KitKat, Lion)
i Wedel (m.in. marka Pawetek) — 9,2%. Naj-

chetniej wybierane warianty batonéw to Kin-

Ferrero (marki Kinder

der Bueno (9% udziatéw w liczbie transakgji),

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

COLIAN
Familijne 2GO (singiel)

3 Bit Mleczny 51 g, Snickers 50 g i Milky Way
(22 @” — méwi Elzbieta Szarejko.

Czekolady w lutym mozna byto kupic¢
w 97% wszystkich sklepéw matoformatowych.
Klienci mieli do wyboru $rednio az 21 wa-
riantow tabliczek czekoladowych. W okresie
od marca 2015 r. do lutego 2016 r. najlepiej
rotowaly Czekolada Gorzka Wedel (wystepo-
wala na 7,5% paragonéw z czekolada), Kinder
Chocolate, Czekolada Mleczna Wedel, a takze
czekolady Milka Oreo i Alpine Milk.

Coraz wieksza popularnoscia ciesza sie
tez czekolady w porcjach mniejszych niz
standardowe tabliczki 100 g. W lutym 2016 r.
czekolady impulsowe byty dostepne w 80%
sklepéw matoformatowych. W ciagu ostatnich
12 miesiecy klienci kupujacy czekolady
w matych opakowaniach najczesciej wybierali
Kinder Chocolate 50 g (ponad 45% udziatow
w liczbie transakgji), a takze czekolady Milka
Oreo 41 g i Milka Carmel 45 g — wynika
z danych CMR.

Przekaski sfone i sfodkie kupowane sa na
rézne okazje. Jedna z nich, ktéra spowoduje
wazrost rynku, zwlaszcza w kategorii przekasek
stonych, beda mistrzostwa Euro 2016. Ale dla
prawdziwych podjadaczy okazje nie maja
duzego znaczenia. Podjada¢ mogg wszedzie,
wystarczy, ze na swojej drodze napotkaja dobrze
wyposazony sklep spozywczy. Zatem drodzy
detalisci — przygotuijcie sie na szturm podjadaczy.

Monika Dawiec
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Szczegoly i regulamin na www.promocjafamilijne.pl. Promocja trwa od 01.07.2016 do 30.09.2016.
Organizatorem loterii jest Soho Square, ul. Angorska 13a, 03-913 Warszawa.



Czas NO

Producenci nas rozpieszczaja,
a sklepowe zamrazarki puchng
w szwach. Sezon lodowy
oglaszamy za rozpoczety! Jakie
miejsce w sklepach zajmujg
lody typu premium?

Na rynku trwa intensywna walka o klienta.
Polacy szukaja lodéw o coraz wyzszej jakosci,
za ktora sg skfonni zapfaci¢ wiecej. Lodowe
przysmaki premium kusza wyjatkowym sma-
kiem, wysoka jakoscig i eleganckim opakowa-
niem. Nie od dzi§ wiadomo, ze ,jemy ocza-
mi”, oczywistym jest wiec fakt, ze opakowania
lodéw premium to wazny element sprzedazy.
Oczywiscie — najwazniejsza jest zawartos¢,
jednak opakowanie wyrdzniajace sie wiréd
innych, z pewnoscia zacheca do zakupu.

Rynek lodéw w Polsce wciaz sie rozwija.
Polscy konsumenci spozywaja okoto 4 |
lodéw na osobe. Dla poréwnania w krajach,
gdzie panuja mniej sprzyjajace warunki
pogodowe, w Szwecji czy Norwegii, spozycie
jest duzo wyzsze i wynosi okoto 10 | na oso-
be. Chociaz Polacy coraz chetniej spozywajq
lody poza sezonem, to wciaz najwieksza
sprzedaz w tej kategorii odnotowywana jest
w miesigcach wiosenno-letnich — od maja do

sierpnia. Mamy wiec sporo do nadrobienia.

A jakie smaki sg na topie?

Smietankowe, waniliowe, truskawkowe,

ategorie produktow»
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Anna Cwalina, Ekspedientka
Sklep ,Jacek”,

ul. Tomcia Palucha 37,
Warszawa

czekoladowe — to od lat liderzy wsréd sma-
kéw. Chetnie tez, zwlaszcza latem wybieramy
owocowe sorbety. Komponujac lodowy asor-
tyment, zwlaszcza w kategoriach premium,
warto pamiegtac o tym, ze polski konsument
uwielbia innowacyjne potaczenia smakowe
oraz nowosci, szczegdlnie w obrebie znanych

i zaufanych marek.
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Bracia Koral-Lody jak dawniej

W ofercie Bracia Koral-Lody Jak Dawniej pojawity sie liczne nowosci. Asortyment tego doskonale
przyjetego przez rynek i konsumentéw brandu zostat wzbogacony o nowe smaki lodéw w opa-
kowaniach 900 ml (lody caffe catte, lody waniliowe oraz lody $mietankowe z ciasteczkami) oraz
w opakowaniach o pojemnosci 450 ml (sorbet mango, lody mietowe z kawatkami czekolady,
lody bakaliowe oraz lody smietankowe z wisniami i sosem wisniowym). Natomiast jesli chodzi

o impulsy to nowoscia jest rozek czekoladowy z czekolada belgijska. Wszystkie produkty marki
Bracia Koral-Lody Jak Dawniej oparte sg na starannie wyselekcjonowanych recepturach, a ich
fundamentem jest m.in. doskonatej jakosci Smietanka, masto, czekolada belgijska, soczyste owo-
ce czy tez najwyzszej jakosci bakalie. Niebagatelnym sukcesem dla P.P.L Koral jest dynamicznie
rosnaca z roku na rok popularnos¢ linii lodéw typu premium Bracia Koral-Lody Jak Dawniej.

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

P.P.L KORAL

Bracia Koral-Lody Jak Dawniej
O smaku mietowym z czekolada

Smietankowe z ciasteczkami
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Ciepto, cieplej, lody!

Jak przyznaje Anna Cwalina, ekspedientka
w sklepie ,Jacek” w Warszawie, lody maja swoje
miejsce w sklepie przez caly rok. Jesienia i zima
dobrze rotujg opakowania rodzinne, latem
kr6lujg impulsy. W kategorii impulséw nieza-
stapione sa Big Milk oraz Koktajlowe i Grand.
»,Mamy bardzo réznych klientéw, jedni stawiaja
na niska cene, najmtodsi wybieraja lody na paty-
ku i wodne, a pozostali wybieraja lody premium
i wieksze pojemnosci. Grycan, Unilever, Koral,
Nestlé czy Zielona Budka — to jedni z najbar-
dziej znanych na polskim rynku producentéw

lodowych przysmakéw” — opowiada detalistka.

Jak przyznaje pani Anna — Grycan, Ma-

gnum, Bracia Koral-Lody Jak Dawniej i Carte
D’Or czy Mévenpick to jedne z najlepiej
rotujacych lodéw z segmentu typu premium.
Wedtug pani Cwaliny klient sklepu jest w sta-
nie zaptaci¢ wiecej za gwarantowang wysoka
jakos¢ produktu i oryginalny, wyrdézniajacy sie
wéréd innych lodow — smak.

,Jezeli chodzi o marke Grycan, ktéra
klienci naszego sklepu uwielbiaja, wéréd
smakow kroluja Smietankowy i caffe latte.
Bardzo dobrze latem sprzedaja sie takze sor-
bety Grycan, najchetniej kupowany byt sorbet

z truskawek. Koral-Lody Jak Dawniej — smaki

bakaliowy i truskawkowy — to hit ubiegforocz-
nego lata, natomiast z Algidy prym wiodta
$Smietankowa $mietanka i krowkowe, a wsrod
lodéw Magnum krélowaty smaki Almond

i Classic” — opowiada pani Anna. ,Sprzedaz
lodéw rosnie — jak tylko za oknem pojawi

sie storice. A ze mamy bardzo optymistyczne
prognozy na zblizajace sie lato, liczymy na

duze zyski” — dodaje.

Sprzedaz lodow wedtug
danych CMR
llos¢ produktéw mrozonych ograniczona

jest przez pojemnos¢ posiadanych przez sklep

reklama

BRACIA
v

KORAL

<1979 —~>

www.braciakoral.pl

www.hurtidetal.pl | 55



ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

Wojciech Kwestorowski

Dyrektor Handlowy ds. rynku detalicznego

Grycan - Lody od pokolen

Produkty premium czy produkty ekonomiczne - to czesto
wybor miedzy jakoscia a cena. Swiadomosé konsumentéw stale
ros$nie, a oczywiste jest to, ze za produkty zawierajace wysokiej

jakosci sktadniki i zapewniajace dzieki temu niepowtarzalne
doznania smakowe, warto zaptaci¢ wyzsza cene.

Coraz wieksze sa rowniez wymagania i oczekiwania konsumentow — wiasciciele i kierownicy
sklepow nie powinni wiec zapomina¢ o umieszczaniu w swojej ofercie produktéw coraz lepszej
jakosci, klasyfikowanych jako produkty premium.

W kategorii lodow, oferta gwarantujaca bezkonkurencyjng jakos¢ sa produkty Grycan. Warto pamie-
ta¢, ze to nie tylko bardzo atrakcyjna propozycja dla konsumentow, ale tez - dzieki $wietnej rotacji

i wysokiej marzy wartosciowej — produkt dajacy gwarantowane zyski na doskonatym poziomie.

zdaniemPRODUCENTA

znajduje sie intensywny w smaku sos.

Unilever Polska

Michal Arament

Ice Cream Category Manager

Oferta lodéw premium Unilever jest bardzo bogata. W segmencie
lodéw impulsowych najlepiej sprzedajaca sie marka premium jest
Magnum, ktéry od lat zwieksza sprzedaz i udziaty rynkowe. Naj-
chetniej wybierane smaki to Magnum Classic i Magnum Almond,
ktore sa dostepne réwniez w formacie multipacka, idealnie nadajacego sie na zakup do domu.
Dla Magnum kluczowe sa limitowane edycje, ktére przyciggaja konsumentéw do kategorii
lodéw i tym samym zwiekszaja jej wartos¢. W tym roku wprowadzamy trzy nowe warianty
Magnum Double: o smaku czekoladowym, karmelowym i masta orzechowego. Magnum Double
to rewolucja na rynku — dwie warstwy chrupkiej polewy z mlecznej czekolady, pomiedzy ktérymi

W segmencie lodéw familijnych nie moze zabrakna¢ oferty Carte D'Or. Zaréwno w linii lodéw
tradycyjnych, jak i unikalnej dla Carte D'Or linii deseréw przygotowalismy nowosci. W tym roku
wprowadzamy nowa formulacje najpopularniejszego na rynku smaku waniliowego z najwyzszej
jakosci sktadnikami takimi jak wanilia z Madagaskaru. Oferta deseréw Carte D'Or powigkszy sie
takze o dwie nowosci: tarta cytrynowa oraz wariant boréwkowy inspirowany ulubionymi przez
Polakéw owocami lesnymi. Bardzo bogata oferta deseréw to réwniez najlepsze warianty, takie jak

tiramisu oraz swietnie sprzedajaca sie nowo$¢ zesztego roku — brownie.

/

zamrazarek, wiec wraz z sezonami zmienia

sie dostepny asortyment. W sezonie zimo-

wym w sklepowych zamrazarkach konsument
znajdzie gléwnie mrozone warzywa i owoce,
pizze mrozong, mrozone dania gotowe. Lody
odpowiadaja wowczas za ok. 25% wartosci
sprzedazy zywnosci mrozonej. W sklepach
matoformatowych do 300 mkw. w styczniu
2016 r. $rednia liczba wariantéw na sklep lodéw
familijnych wynosita 6 SKU, natomiast dla lodéw
impulsowych $rednia ta wynosita 9 wariantéw

na sklep — informuje Centrum Monitorowania

Rynku. ,Wolumen sprzedazy kategorii lodow
familijnych w sklepach matoformatowych do 300
mkw. w styczniu 2016 w poréwnaniu do analo-
gicznego okresu w zesztym roku spadf o ok.12%.
Srednia cena za opakowanie lod6w familijnych
w styczniu 2076 r. wynosita ok. 9,70 zt. W ka-
tegorii lodéw impulsowych wolumen sprzedazy
w styczniu 2016 r. pozostat na podobnym pozio-
mie jak w zeszlym roku. Srednio na transakcje
przypadly 2 opakowania lodéw impulsowych,

a $rednia cena za sztuke wynosita ok. 2,30 zt”

—mowi Sylwia Neska, ekspert z CMR.

Z OFERTY PRODUCENTA

GRYCAN - LODY OD
POKOLEN

Lody Pistacjowe _

Lody Waniliowe — kubek z tyzeczka

UNILEVER POLSKA

Magnum Double Chocolate

DOUBLE
A

Carte D'Or Lemon Pie

NESTLE POLSKA
MOVENPICK o smaku wanilii Bourbon
z sosem z marakuja i kawatkami mango

MOVENPICK z syropem klonowym
z karmelizowanymi orzechami wtoskimi
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Ograniczony asortyment
lodowy

Mate sklepy maja problem z zapewnie-
niem zaplecza mrozniczego, w zwiazku
z tym moga oferowac tylko wybrany
asortyment. Przy ograniczonej powierzchni
ekspozycyjnej warto mie¢ kilka indeksow
impulsowych i kilka familijnych w dwéch
cenach — §redniej i premium. To wazne,
poniewaz wéwczas kazdy z klientéw czuje
sie zadbany przez taka placowke handlo-
wa. Oprécz najpopularniejszych warian-
tow, jak lody truskawkowe czy $mietanko-
we, powinny znalez¢ sie smaki typu caffe
latte czy tiramisu, ktére idealnie sprawdza
sie w wersji deseru lodowego w zastep-
stwie tradycyjnych stodyczy.

Polski konsument jest coraz bardziej
wymagajacy. Zmianie ulegly procesy podej-
mowania decyzji o zakupie konkretnego lo-
dowego przysmaku. | chociaz to smak jest

wciaz najwazniejszy, coraz bardziej istotna

odPRODUCENTA

Nowosci P.P.L Koral

Podobnie jak w latach ubiegtych P.P.L KORAL w sezonie 2016 przygotowato i wprowadzito
do swojej oferty asortymentowej Koral spektakularne nowosci, zaréwno w kategorii lodow
impulsowych, jak i familijnych. Pod brandem Koral pojawity sie zupetnie nowe lody Drill,
Roller, Rakieta czy lizak lodowy Lulek. Ponadto dostepne sg nowe kompozycje smakowe
lodéw Oskar, Grand, Top Milker, Solo czy tez szlagierowej od lat linii lodéw Koktajlowych.
W przypadku segmentu lodéw familijnych Koral, nowe smaki oferowane sa dla linii Koloro-
we Lato, a takze lodéw Koktajlowych w rodzinnym opakowaniu 1 I.

Poza tym w sezonie lodowym 2016 przedtuzona zostata wspotpraca licencyjna w zakre-
sie produkcji bardzo lubianych przez konsumentéw lodéw pod marka taciate. Linia ta
zostanie w tym roku wzbogacona o rozek oraz sandwich lodowy. Dodatkowo w ofercie

wersjach smakowych.

P.P.L Koral dostepna bedzie limitowana wersja lodéw Koral-Grand w polewie czeko-
ladowej wprost od firmy E.Wedel, a takze orzezwiajgce lody OSHEE Vitamin w dwoch

/

jest jakod¢. Cena czy promocje z nig zwia-
zane sa na dalszym planie. Detalisci musza
mie¢ $wiadomos¢ réznorodnosci, a nawet
rozbieznosci oczekiwan swoich klientow.
Istnieje duza grupa odbiorcéw, gotowych
zapfaci¢ wiecej za produkt lepszej jakosci,

a s tez tacy, ktorzy wybieraja gléwnie tan-

szy asortyment. Zr6znicowany asortyment
— oparty o najlepiej rotujace marki i smaki
w ubiegtym sezonie plus nowosci, ktorych
w tym roku mamy naprawde sporo — to
klucz do sukcesu w kategoriach lodowych
przysmakow.

Monika Dawiec

reklama

Lody GRAND GOLD waniliowe w mlecznej czekoladzie z migdatami
Lody GRAND GOLD waniliowe w mlecznej czekoladzie
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Wiosna to najlepszy czas, by
dotadowac baterie, odcigzy¢
uktad pokarmowy przy
jednoczesnym zapewnieniu
sobie wzbogacenia
witaminami i mineratami.
Zapewni to przede
wszystkim odpowiednia
dieta, a co za tym idzie,
sklepy odczujg wzrost
popytu nha produkty fit.

Oczyszczajaca dieta to najlepsze rozwia-
zanie na zmeczenie, szarg cere, problemy
jelitowe, jak rowniez przewlekte bole glowy.
Szczegblnie pomocne sg w tym produkty,
ktére korzystnie wptywaja na metabolizm
i trawienie. Popularnoscia ciesza sie produkty
odttuszczone, bez dodatku cukru, pefnoziar-
niste czy z dodatkowym btonnikiem. W wio-
sennej diecie nie powinno zabrakna¢ takich
artykutéw jak: platki $niadaniowe, produkty
segmentu mleczarskiego, odtuszczone jogurty,
kefiry czy serki jak réwniez warzywa i owoce.
Cennym dodatkiem do satatek sg oliwy, octy
jabtkowe czy balsamiczne. Klienci w tym okre-
sie z pewnoscig szczegblnie docenia réwniez

oczyszczajaca moc herbaty.

ategorie produktow»

Wiosna w wersji

3

Lekko i zdrowo
Jak twierdza dietetycy dieta oczyszczajaca

jest wystarczajaca w walce z nadwaga, bez
zbednych glodéwek. Istnieje wiele produktéw
o whasciwosciach oczyszczajacych, naleza do
nich przede wszystkim warzywa, brazowy ryz,
ziarna bez glutenu, stevia, fasola, soczewica,
zielona herbata, yerba mate, kurczak i indyk
organiczny, orzechy, nasiona, awokado czy ko-
kos. Takiej diecie powinno towarzyszy¢ czeste
spozywanie wody niegazowanej, ktéra filtruje
nerki, usuwa uboczne produkty przemiany
materii i toksyny. Idealnym dodatkiem, ktory
zawiera antyoksydanty oczyszczajace organizm
jest cytryna. Wypicie szklanki wody z cytryna po

przebudzeniu na czczo usprawnia trawienie.

zdaniemPRODUCENTA

Barilla Poland

wiosne, ale przez caty rok!

Marta Martys
Marketing Manager

Pieczywo chrupkie Wasa to produkt, ktérego nie mozna pomina¢
decydujac sie na wiosenng diete fit. To przede wszystkim zastuga
petnoziarnistej maki zytniej, ktéra jest baza wiekszosci naszych
pieczyw. Sekret petnoziarnistosci tkwi w zewnetrznej warstwie
ziarna, zawierajacej mnoéstwo btonnika, substancji bioaktywnych, witamin i mineratéw. Produk-
ty petnoziarniste wspomagaja dziatanie uktadu pokarmowego, redukujg ryzyko nadwagi oraz
sg pomocne w profilaktyce chordb serca i cukrzycy. Zalet diety bogatej w produkty petnoziar-
niste, a co za tym idzie w btonnik, jest jeszcze wiecej. Najwazniejsze z nich to: lepsze samopo-
czucie, dtuzsze uczucie sytosci po positku, zredukowanie checi siegania po stodycze. Pieczywo
Wasa to znakomita podstawa $niadan, bo petna energii i sktadnikéw odzywczych, nie tylko na

/

fit

Kolejnym napojem polecanym na oczysz-
czanie organizmu jest zielona herbata.
Poprawia krazenie i procesy trawienne,
wzmachia kosci i obniza poziom choleste-
rolu. Jest rowniez stosowana na problemy
zotadkowe. To co jest najistotniejsze w walce
ze zbednymi kilogramami zielona herbata
przyspiesza przemiane materii jak rowniez
ma wiasciwosci spalajace ttuszcz. Detoksyka-
cje organizmu skutecznie wspomagaja ziofa.

Na rynku znajduje sie wiele firm oferujacych

Z OFERTY PRODUCENTA

BARILLA POLAND

Pieczywo chrupkie Wasa z btonnikiem

e
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WASA
MARKANR1

. w kategori Pieczywo Chrupkie*

" ODKRYJ ROZNE SMAKI WASA.

Zamow produkty juz dzis!
Zapewnij ich dostepnos¢ podczas kampanii!

CORES-

Zrédlo: *Barilla Po].and Sp. 2 0.0. za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, cata Polska (jako suma
rynkéw: hip rkety bez dyskontow, dy ¥, duze sklepy spozywcze, srednie
sklepy spozywcze, mnle sklepy spozywcze), Wolumen i wartosé sprzedazy w kategorii pieczywo
chrupkie (wedlug definicji Barilla), skumulowany okres styczen-grudzien 2015).

wasa.pl




ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Sery z oferty Hochland to idealna propozycja na sktadnik wiosennej
diety. Na tle wszystkich innych przetworéw mlecznych, sery odzna-
czajq sie szczegolnym sktadem. Mozemy w nich znalez¢ wysoko-

warto$ciowe biatko o wzorcowym sktadzie aminokwasow, wapn
w ponad o$miokrotnie wiekszej ilosci niz w mleku, fosfor, magnez, zelazo, potas, cynk, witamine
A, Ei D, beta-karoten oraz witaminy z grupy B, w tym szczegdlnie witamine B2.

Sniadanie moze stanowic¢ zaleznie od preferencji kanapka z serem Gouda Hochland lub serkiem
topionym Hochland z szynka, czy tez serem Almette z ziotami czy innym warzywem i kromka
chleba, serek plesniowy Valbon z owocami. Warto odnowic¢ nasze dotychczasowe dania, czyniagc
je bardziej petnowartosciowymi, zdrowszymi, ale przede wszystkim smaczniejszymi!

/
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Sylwia Mokrysz
Zarzad Mokate

Harmonia ducha i ciafa to istotne elementy zycia, do ktérych przywiazujemy coraz wieksza
uwage. Marka LOYD wpisata sie w ten trend prezentujac nowa linie herbatek funkcjonalnych.
Pierwsza z nich —,Spokojny i Dobry Sen”to potaczenie melisy, rumianku, chmielu i miety, ktére
naturalnie wspierajg proces zasypiania. Kolejna —,Aktywne Trawienie” to ziotowy mix miety,
anyzu, kopru wtoskiego, kminku zwyczajnego oraz stodkiej nutki lukrecji. Subtelnie wspomaga
proces trawienia. Natomiast,,Zdrowe Gardfo” zawiera macierzanke, koper wtoski, anyz i tymianek,
ktére dobroczynnie wptywaja na nasze gardto, krtan i struny gtosowe. Wszystkie trzy propozycje
to uzupetnienie ziotowych linii herbat Loyda, od lat cieszacych sie powodzeniem na rynku tak

w Polsce, jak i za granica.

/

Z OFERTY PRODUCENTA
HOCHLAND [fFochiand]
POLSKA e
Hochland Gouda
- ser zotty

w plasterkach

herbaty ziotowe i funkcjonalne, a wsréd nich
mozna znalez¢ herbaty m.in. wspomagajace
spalanie tluszczu, odchudzajace, oczyszcza-
jace, na wzdecia, na stres, na trawienie czy
na cholesterol.

Przy wprowadzaniu wiosennej diety nie
nalezy zapominac¢ o cennych owocach i wa-
rzywach. Jednym z nich jest zurawina, ktéra
jest uznawana za jeden z najbardziej prozdro-
wotnych owocéw z racji posiadania silnych
przeciwutleniaczy. Zawiera duzo bfonnika,
witamin i mineratéw, ma réwniez wtasciwosci
bakteriobojcze. Owoce te pomagaja utrzy-
mac¢ odpowiedni poziom cholesterolu oraz
oczyszczaja organizm z toksyn. Zurawine
mozna spotka¢ w réznej formie, suszona jako
dodatek do ptatkéw owsianych, musli badz
jako syrop czy herbata.

Kolejnym wielowarto$ciowym warzywem
jest burak, ktéry oczyszcza watrobe z toksyn

i przy$piesza usuwanie kwasu moczowego

z organizmu. Dziata przeciwzapalnie oraz
oczyszczajaco na ludzki organizm. Zawiera
kwas foliowy, mangan zelaza, btonnik, potas
oraz antyoksydanty.

Prowadzac diete oczyszczajaca diete-
tycy polecaja rowniez dofaczy¢ do niej
kasze jaglang, ktora dziata zasadotwérczo,
a wiec odkwasza organizm, co przyspiesz
proces oczyszczania. Posiada takze wtasci-
wosci antytoksyczne i przeciwgrzybicze.
Pozytywnie wplywa na trawienie oraz
moze by¢ pomocna w leczeniu niestraw-
nosci. Zawiera btonnik oraz krzemionke,
ktora korzystnie wptywa na wyglad skory,
paznokci i wlosow.

Dziatanie oczyszczajace majg réwniez: ka-
pusta, seler, natka pietruszki, jabtka, figi, sie-
mie Iniane, owoce granatu, rukola, czosnek,
migdaty, awokado, boréwki, imbir, kalafior,
pietruszka, szparagi, pestki stonecznika, oli-

wa z oliwek oraz grejpfrut. Natomiast nalezy

Hochland

Mixett - ser
topiony kremowy
w tréjkacikach

MOKATE

Loyd Zdrowe Gardto

przy tym pamieta¢, ze lekka dieta to nie tyl-
ko oczyszczanie. Organizm po zimie potrze-
buje wiele witamin i mikroelementéw, ktére

dadza energii, checi do zycia, poprawia
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Urszula Krasuska, Kierowniczka
Sklep Delix
ul .tukasiniskiego 23a, Piastow

zdaniemPRODUCENTA

Ao

tach mlecznych, ale ze wzgledu na to, Ze s to produkty lekkostrawne i tatwo przyswajalne nie

N

Irena Uczciwek
Kierownik Dziatu Marketingu

Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Ltowiczu

Dla 0séb, ktére dbaja o figure, Okregowa Spétdzielnia Mleczar-
ska w towiczu poleca nowa linie produktéw bez laktozy. Co

prawda te produkty kierujemy gtéwnie do oséb z nietolerancja
laktozy — cukru mlecznego, ktéry wystepuje w mleku i produk-

powinno ich zabraknaé w wiosennym menu. Linia obejmuje: mleko UHT 1,5%, jogurt naturalny,
jogurt grecki light, serki homogenizowane - naturalny i waniliowy, serek wiejski, masto ekstra

w kubeczku, twardg potttusty - klinek, sery Gouda i Tylzycki, Smietanke UHT 12% oraz Smietanke
do kawy. Wszystkie ww. produkty s sprzedawane pod marka towicz, a mleko pod marka towicz
Milkissima. Dla osob, ktore liczg kazda kalorie szczegdlnie polecamy mleko ze wzgledu na niska
zawartos¢ thuszczu - tylko 1,5% oraz jogurt grecki light — 4% ttuszczu. Nasz jogurt to produkt,
ktory ma wiele zastosowan — doskonale zastepuje Smietane jako dodatek do zup, soséw, satatek.
Z dodatkiem owocéw, miodu czy ziaren mozemy z niego wyczarowac doskonaty deser czy
smaczna, pozywna przekaske. Sam smakuje takze wybornie. Zachecam do sprébowanial

/

nastréj i dodadza skérze blasku. Dostarczajq
ich przede wszystkim nowalijki, rzodkiewka,
szczypiorek, safata zielona, Swieze ogorki,
pomidory, papryka, kietki, koperek, seler,
miode buraczki, natka pietruszki, cykoria
oraz kalafior. Dieta wiosenna bazuje réwniez
na niekt6érych owocach, lekkim nabiale, dro-
biu, rybach, ciemnym pieczywie oraz ryzu.
Safatki wiosenne bazujace na oliwie z oliwek
pozwola zachowac zdrowie i nieustanng
witalno$¢ bowiem oliwa wspomaga procesy
przemiany materii jak rowniez systematycz-
nie spozywana obniza poziom ztego cho-
lesterolu. Ocet jabtkowy oraz balsamiczny
takze sg znakomitym dodatkiem do satatki

o prozdrowotnych wiasciwosciach.

Herbata podstawg diety

W sklepie Delix najwiekszym powo-
dzeniem ciesza sie herbaty ziotowe takie
jak mieta, melisa czy rumianek. Jednak
dostepnych jest wiele wiecej wariantéw, np.
pokrzywa, czystek, hibiskus, skrzyp, szatwia
czy morwa. Rowniez bardzo dobrze rotuje
herbata zielona i jest dostepna pod kilkoma
markami. Klienci moga wybiera¢ wsréd her-
bat lisciastych i w torebkach. Jak wiadomo
zielona herbata ma zbawienny wptyw na
rézne aspekty naszego zycia.

W sklepie Delix klienci doceniaja réwniez
zdrowotne wiasciwosci herbaty czerwonej,
ktéra réowniez moze by¢ podstawa jadtospisu

0s6b, ktére sa na diecie. A przemawiaja za

Z OFERTY PRODUCENTA

BONDUELLE
POLSKA

Gotowane Na parze
Cieciorka

Gotorwalte,
: al’
Na

; Gotowane
Gotowa, Na parze
/Vﬂ pﬂr - Soczewica
OSM LOowiICz =
Jogurt grecki Light e

bez laktozy

Milkissima
mleko UHT 1,5%
bez laktozy

J

tym witasciwosci przyspieszania metabo-
lizmu, regulujace przemiane materii jak
rowniez obfita zawarto$¢ zwiazkéw mineral-
nych oraz mikroelementéw, fluoru, wapnia,
manganu i teiny. ,Wielu naszych klientow
w ostatnim czasie zaczeto siega¢ po herbate
czerwong z dodatkami takimi jak: pigwa

i trawa cytrynowa, badz z wisnia i ptatkami
kwiatéw czy z kawatkami opuncji. Herbata
ta wspomaga redukcje tkanki tfuszczowej,
obniza poziom cholesterolu, pobudza czyn-
nosci trawienne i jest naturalnym Srodkiem
odtruwajacym organizm. Kupuja ja zaréwno
miode osoby dbajace o zdrowie jak i starsze
— i bardzo sa zadowolone z kompozycji jaka

oferuje marka Posti, Big-Active, Vitax, Bifix
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POSTI

Fitea Odchudzanie

Pokrzywa herbatka
ziotowa

LA Cren

zdaniemPRODUCENTA

Zofia Kot

Product Manager
Posti
Wiosna to idealna okazja, aby zadba¢

o linie. Zamiast restrykcyjnych diet,
warto stopniowo wprowadzac zdrowe

nawyki zywieniowe. Jednym z nich
jest zastapienie 1 kubka kawy dziennie filizanka herbatki zioto-
wej. Ziota wspomagaja prawidtowe funkcjonowanie organizmu
oraz maja korzystny wptyw na samopoczucie. W swojej ofercie
Posti posiada miedzy innymi Pokrzywe, ktéra pomaga wyelimi-
nowac nadmiar wody z organizmu, dzieki czemu jest naturalnym
sprzymierzenicem wszystkich dbajacych o smukia sylwetke. Dla
oczekujacych bardziej kompleksowego efektu polecamy herbatki
funkcjonalne Fitea, czyli stworzone pod okiem dietetyka kompozy-
cje ziot i sktadnikdw roslinnych, ktére w naturalny i tagodny sposéb

wspomoga proces odchudzania.

\_ /

czy Loyd” — informuje kierowniczka sklepu, Urszula Krasuska.

W ofercie mamy réwniez herbaty funkcjonalne, oczyszczajace, na
cholesterol czy trawienie, ktére juz na state wpisaty sie w jadtospis
naszych klientéw” — dodaje pani Ula. Marki oferujace r6zne warian-
ty herbat, dostepne w sklepie Delix to: Loyd, Posti, Teekanne, Tetley,
Vitax, Malwa, Babcia Jagoda, Herbapol, Big-Active czy Bifix.

Wiosna w sklepie

W Markecie Deli w Biatymstoku wraz z nadejsciem wiosny klienci
szczegblnie zwracajg uwage na produkty lekkie, naturalne, Swieze warzywa
czy owoce. Jak przyznaje kierowniczka sklepu, Edyta Dobrzaniska, duzym
zainteresowaniem ciesza sie artykuly nabiatowe, jogurty naturalne, odfusz-
czone twarogi, warianty w wersji light jak réwniez produkty pefnoziarni-
ste, zbozowe. ,Jogurty 0% naturalne i owocowe, produkty z obnizong
zawartoscia tuszczu jak réwniez wzbogacone bfonnikiem, biatkiem

i witaminami s coraz czesciej wybierane przez klientéw naszego sklepu.

PofT

PONAD 60 LN

Postaw na jakosc
gwarantowana
przez Kipera

Dostepne w sieciach C&C i najlepszych hurtowniach

www.posti.pl
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Edyta Dobrzynska, Kierowniczka
Market Deli

ul. Ordon6wny 1

Biatystok

zdaniemPRODUCENTA

~ Joanna Mizera

Marketing Manager

Z.PS.,JAMAR" Szczepaniak

Na wiosne firma Jamar poleca produkty, dzieki ktérym przygo-
| tujemy pyszne i przede wszystkim zdrowe oraz tatwe w przygo-
towaniu przekaski. Dlatego sezon wiosenny w naszym menu to

przede wszystkim satatki. Na ta pore roku firma Jamar poleca
nowa, wysmienita mieszanke warzyw: groszku i kukurydzy. Mieszanka Groszek i Kukurydza
Jamar to starannie dobrane warzywa w delikatnej zalewie, pochodzace z polskich, kontrolowa-
nych upraw, bogate w cenne mineraty i witaminy. To propozycja w sam raz do przygotowania
zdrowej, wiosennej safatki lub zapiekanki warzywnej. Do kompozycji przygotowanych ze
Swiezych warzyw, firma Jamar proponuje octy w trzech wariantach: ocet jabtkowy, ocet winny
z biatego wina oraz ocet winny z czerwonego wina. Ocet jabtkowy uwazany jest za srodek
wspomagajacy odchudzanie. Octy winne zawieraja wartosciowe sktadniki: witaminy, potas, fos-

for i magnez. Ich wyjatkowy, specyficzny smak wzbogaci kazdg wiosenng safatke.

/
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Joanna Fijatkowska
Trade Marketing Specialist
TEEKANNE Polska

Zte nawyki zywieniowe i brak aktywnosci fizycznej skutkuja nadmiernymi kilogramami,
ktérych zrzucenie wymaga wielu poswiecen. Pierwszym krokiem do szczuplejszej sylwetki
jest oczyszczenie organizmu. Poczatki moga by¢ fatwiejsze dzieki trzytygodniowemu planowi
detoksykacji, opracowanemu przez eksperta ds. odzywiania TEEKANNE. Program zostat oparty
o herbatki z linii Harmony for Body&Soul i zaktada wypijanie w kolejnych tygodniach trzech
filizanek herbatek Fit&Slim, Detox&Slim i Purify&Slim dziennie. ,Purify&Slim’, zapewnia aktyw-
ne wsparcie osobom, ktére chcg zadbac o swojg sylwetke. Pokrzywa zawarta w saszetkach
herbatki TEEKANNE ,Detox&Slim” wspomoga w naturalny sposéb oczyszczanie organizmu,

a takze jest wsparciem w zrzuceniu zbednych kilograméw. TEEKANNE , Fit&Slim” zaskoczy¢
moze potaczeniem drogocennych ziét. Program oczyszczania organizmu wraz z cennymi
wskazowkami eksperta TEEKANNE dostepny jest na stronie www.teekanne.pl. Zaufaj bogac-
twu jakie niesie ze soba natura i skorzystaj z tego!

/

Bakoma, Mlekpol, Piatnica, Hochland (Almette),
Mlekovita, OSM towicz to marki, w ktére sie
zaopatrujemy. Powodzeniem ciesza sie rowniez
jogurty z owsianka. W ostatnim czasie wprowa-
dzilismy nowos¢ Mlekovity, sa to mleczne napoje
proteinowe Super Body, ktére bardzo dobrze sie
przyjely. Klienci dbajacy o figure kupuja réwniez

platki owsiane w formie tradycyjnej badz z do-

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

Z.P.S. ,JAMAR”

SZCZEPANIAK

Mieszanka groszek

i kukurydza A
I MIESZANKA /il
J‘ groszek i kukierydzal

OCET |
" Ocet fermentacyjny
Py jabtkowy 6%
Fak 1 kwasowosci
l f——
L

¢ J
TEEKANNE POLSKA

Detox&Slim tea

:'.«DD'f.agoFﬁf_ DC[“X&SIim ”
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Wiosna w pelni, czas na salatki!
Zamow ocet juz dzis!

Jdealnie podkreslg smak swiezych
salatek i domowych marynat!

Znana i pewna marka. Naturalne pochodzenie.

WSPARCIE MARKETINGOWE:

/
Przepisy i inspiracje ' = i
z wykorzystaniem octu znajdziesz | =
PR

na www.marynujemy.pl lub na
www.facebook.com/Marynujemy INTERNET PRASA POS

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl




datkami pod markami: Melvit, nesVita, Ba! czy
Fitella” — opowiada pani Edyta.

Ocet jabtkowy w okresie wiosennym jest
niezastapionym dodatkiem do safatek i w tej
kategorii w Markecie Deli dostepne sa pro-
dukty Octim oraz Jamar. ,Na wiosne réwniez
mamy szeroki asortyment warzyw i owocéw.
Duzym zainteresowaniem wsréd klientéw
cieszy sie mix safat. Produkt ten pierwszy raz
zamowitySmy miesigc temu i widzimy, ze
klienci chetnie go kupuja i teraz juz zamawia-
my na biezaco” — dodaje kierowniczka sklepu.

W biafostockim sklepie popularnoscia ciesza
sie batoniki musli od Bakomy oraz Oshee, kt6-
re zastepuja stodkie przekaski i sa wzbogacone
witaminami. ,Wiosna klienci szukaja lekkich
przekasek, jabtka, wafle ryzowe, batoniki zbo-
zowe oraz sucharki. Produkty orkiszowe czy
z petnego ziarna w tym okresie jak najbardziej

sa na topie” — méwi Edyta Dobrzanska.

ategorie produktow»

Petnoziarniste
produkty na topie

W skierniewickim sklepie klienci wraz
z nadej$ciem wiosny poszukuja produktéw
szczeg6lnie tych zbozowych. ,Sa to réznego
rodzaju ptatki: owsiane, musli, petnoziarni-
ste, jeczmienne, zytnie, orkiszowe, jaglane,
pszenne czy otreby. Réwniez klienci chetnie
kupuja kefiry, maslanki, jogurty naturalne
0%, chude twarogi, serki light. Oczywiscie
rébwniez warzywa i owoce, ktore w tym
okresie codziennie u nas w sklepie sa
Swieze, bardzo dobrze sie sprzedaja. Pod-
stawa sa pomidory, ogérki, safata, kapusta,
rzodkiewka, szczypiorek, jabtka, papryka itp.
Niekiedy réwniez klienci moga kupi¢ awo-
kado, bakfazany czy brokuty. Takze produkty
z dodatkowa zawartoscia btonnika kupuje
coraz wiecej klientéw. Caly czas staramy sie

mie¢ takie artykuty w sprzedazy, poniewaz

zdaniemPRODUCENTA

FoodCare

« Patrycja Suder
Brand Manager Marki Gellwe i Fitella

Stale ro$nie zainteresowanie produktami fit’, szczegdlinie

tymi, ktére dostepne sa w wygodnych, jednoporcjowych opa-
kowaniach. Konsumenci poszukuja, szybkich i zdrowych prze-
kasek - nie chca rezygnowac z waloréw zdrowotnych positku,

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SM MLEKPOL

Serek waniliowy z laskg wanilii Rolmlecz

Fitella Zero z petne-
go ziarna pszenicy

= 1
_ I

Fitella Zero

a jednoczes$nie oczekuja prostych rozwigzan. Duzym powodzeniem wsréd konsumentéw

z petnego
ziarna pszenicy
z truskawkami

cieszg sie produkty marki Fitella, ktére charakteryzuja sie wysokimi wartosciami odzywczy-
mi i smakowymi, dzieki czemu sg one jednymi z najczesciej wybieranych w swoich katego-

riach produktowych. Pracujemy tez nad rozwojem oferty poszerzajac jg o nowe propozycje

odpowiadajgce potrzebom rynku.

- KRUGER
zdaniemPRODUCENTA T ,k ?'f'ﬁf
: ' onnik jabtkowy
Aleksandra Ruszczynska B me’ .
R

a1 Kriiger Polska

'6 5\ Brand & Trade Marketing Manager A
) / oF

Btonniki marki Kriiger kierujemy do wszystkich konsumentéw,

) ktdérzy chca zadbac o dobre samopoczucie i figure. Nasze

btonniki sa bardzo smaczne i tatwe w stosowaniu. Sg dostepne

w czterech smakach: jabtkowym, truskawkowym, morelowym
oraz o smaku sliwki suszonej. Blonniki Krliger sa idealnym sktadnikiem wiosennej diety.
Zapewniaja na dtugo uczucie sytosci i reguluja prace jelit. Oparte na naturalnym btonniku
jabtkowym maja bardzo szerokie zastosowanie: mozna je dodawac do ptatkéw, musli, Btonnik truskawkowy
jogurtu, satatek. Nasze btonniki mozna réwniez miksowa¢ w réznego rodzaju koktajlach
owocowych, mleczno-owocowych lub warzywnych. Moga by¢ sktadnikiem réznego

rodzaju ciast, plackéw, nalesnikéw. Btonniki Krliger moga by¢ takze spozywane tyzeczka na

sucho lub wymieszane z wodg czy z sokiem.

\_ AN
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odpowiadamy na zapotrzebowanie klien-
tow” — opowiada kierowniczka sklepu,
Monika Bugalska.

W sklepie Odido herbaty oczyszcza-
jace, zielone czy czerwone rotuja przez
caty rok. Najchetniej wybierane sg te od
Herbapolu, Fito Apteka, Posti, Bastek, Ziota
Mnicha, Loyd, Dilmah czy Bifix. Dostepne
sa warianty na odchudzanie, na choleste-
rol jak réwniez na zdrowa watrobe czy na
ci$nienie. Réwniez klienci kupuja czystek,
ziola, miete, rumianek, szatwie, melise oraz
herbaty zielone.

Jak zauwaza pani Monika, klientki coraz
czesciej zastepuja pieczywo pszenne tym
razowym badz pieczywem chrupkim. ,Wa-
fle ryzowe Sonko i pieczywo Wasa bardzo

czesto laduja w koszykach zakupowych

klientéow. Wybierajac makaron klienci coraz

czesciej wybieraja te z pefnego ziarna

od Lubelli badZ Goliard. Chetnie siegaja
rowniez po réznego rodzaju kasze: kuskus,
peczak, bulgur, jaglana, jeczmienna,
gryczana. Wéréd marek mamy na potce:
Melvit, Halina, Cenos i Kupiec” — dodaje
pani Monika.

Duza dawke witamin zawieraja réwniez
soki warzywne. W sklepie Odido klienci
najczesciej wybieraja soki pomidorowe,
ktére daja duzo korzysci dla zdrowia. Marki
Hortex oraz Aro w tej kategorii kréluja.

Od dawna wiadomo, ze zdrowe odzy-
wianie jest recepta na wszelkie dolegliwo-
éci, pozwala unikna¢ wielu choréb i jest
podstawa prawidtowego wzrastania oraz
utrzymania dobrego stanu zdrowia. Précz
znajomosci korzystnych sktadnikow diety
nalezy pamieta¢, ze powinny by¢ one réz-
norodne i spozywane regularnie. Bogactwo
warzyw i owocow dostarczy mnéstwo
witamin, a organizm nabierze witalnosci.
A coraz wieksza populacja zainteresowana
zdrowym odzywianiem sie z pewnoscia
spetni swoje oczekiwania w sklepie, gdzie
dostanie duzy wybér wéréd warzyw i owo-
coéw, lekkiego nabiatu i wielu produktow
petnoziarnistych.

Monika Kociubinska

Monika Bugalska, Kierowniczka
Sklep Odido

ul. Bohateréw Westerplatte 5
Skierniewice

reklama

N/ @—' Idealne
uzupetnienie poftki z ptatkami
A\ S i zdrowq zywnosciq!

MATLIRALMIE

« Doskonaty dodatek do ptatkow lub jogL_lEJ
» Na bazie naturalnego btonnika jabtkowego
« W atrakcyjnej cenie

PROMOCJA! PROMOCJA! PROMOCJA! PROMOCIJA!

Kup dowolne btonniki i/ lub stodziki Kriiger za min. 150 zt netto,
a otrzymasz zestaw 2 filizanek lub 2 miseczek w prezencie! *

=3 =

PROMOCIJA!
PROMOCIJA!

=

* Promocja obowiqzuje w terminie 01.03.2016 — 30.04.2016
lub do wyczerpania promocyjnych zestawow
O szczegdty promocgji pytaj Przedstawiciela Handlowego Kriiger
Dziat zamoéwien:
tel. 029 644 27 52, fax: 029 644 04 25, e-mail: zamowienia@kruger.pl
www.kruger.pl

PROMOCJA! PROMOCJA!

PROMOCIJA!
PROMOCIJA!

PROMOCJA! PROMOCJA!
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Pasta | bastal

Makaron w polskim sklepie - jest w czym wybiera¢. Wzrost Swiadomosci konsumentow oraz trend na
zdrowe odzywianie wptywa na coraz wieksze zainteresowanie produktami wyzszej jakosci. W koszyku
zakupowym razem z makaronem czesto ladujg rowniez sosy.

Makaron jest bardzo popularny w Polsce,
rynek ro$nie z roku na rok, a producenci
widza jeszcze duze perspektywy w tej
kategorii. W poréwnaniu do innych krajow,
konsumpcja makaronéw w Polsce jest nie-
wielka. Konsumenci coraz czesciej poszu-
kuja makaronéw wysokiej jakosci, produ-
kowanych wedtug domowych receptur,
tradycyjna metoda przy uzyciu podstawo-

wych skfadnikéw.

Popularne marki

Wsréd makaronéw najwiekszy udziat
w rynku maja warianty pszenne, stanowig
one 93% wartoéciowo i 95% udziat iloscio-
wy. Konsumenci wybieraja réwniez ma-
karony petnoziarniste: owsiane, gryczane,
orkiszowe czy zytnie, ktére stanowia ok. 5%
udziatow wartosciowo i 3% ilosciowo (Panel
Gospodarstw Domowych GfK, dane za rok
2014). Wsréd producentéw markowych
niezmiennie od kilku lat najwiekszy udziat

w rynku posiada Maspex. Pozostali czotowi

producenci makaronéw markowych to:
Eko-Mak, Makarony Polskie, Goliard i Czar-

neckie Makarony.

Jak podaje Centrum Monitorowania
Rynku, w matoformatowych sklepach
spozywczych do 300 mkw. — w okresie od
marca 2015 r. do lutego 2016 r. makaron
mozna bylo znaleZ¢ na co setnym parago-
nie. Przynajmniej jeden rodzaj makaronu
mozna kupi¢ w okoto 90% wszystkich skle-
pow mafoformatowych. ,Z uwagi na duza
réznorodnos¢ ksztaftéw i rodzajow poétka
z makaronem jest zwykle doé¢ szeroka —
$rednio w placéwkach tego formatu klienci
moga wybiera¢ sposrod 17 wariantéw”

— informuje Elzbieta Szarejko z CMR. Naj-
popularniejsza marka makaronu w sklepach
mafoformatowych jest Lubella. Na kolejnych
miejscach znajdowaly sie produkty z oferty
firmy Czanieckie Makrony, Goliard oraz
Eko-Mak. Co drugi sklep mafoformatowy ma
w ofercie tanie makarony pod marka wtasna
sieci lub dystrybutora.

W okresie od marca 2015 r. do lutego
2016 r. najczesciej do koszykéw klientéw tra-
fiaty: Czaniecki Makaron krajanka w torebce
250 g i dwa warianty makaronu Lubella
w 500 g opakowaniach — Spaghetti i Swiderki
Eliche (CMR).

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Karbowiak

Specjalista ds. Marketingu marki Czanieckie Makarony

Marka Czanieckie Makarony powstata ponad ¢wier¢ wieku temu,
by ocali¢ od zapomnienia tradycyjny smak domowego makaronu.
Zaczynalismy od kultowej juz krajanki i stopniowo rozszerzalismy
naszg oferte o wersje bezjajeczne amber durum, petnoziarniste,

a ostatnio o makaron z wysoka zawartoscia btonnika owsianego,
ktory jest certyfikowanym produktem marki. Wpisuje sie swietnie w coraz wyrazniejszy trend
zainteresowania zdrowym jedzeniem i petnowartosciowymi positkami, jaki od kilku lat obser-
wujemy wsrod naszych klientow. Stad decyzja o wyeksponowaniu go na pétkach ze zdrowg
zywnoscig, by trafit do oséb, dla ktérych priorytetem jest dobra kondycja. Widocznos¢ produktow
jest dla nas bardzo istotna, dlatego nasze opakowania zostaty ostatnio ujednolicone, by klienci
bez problemu mogli odnalez¢ je na sklepowych pétkach.

/

Swiat makaron6w
Sklep ,U Janusza” przy ulicy Chopina w So-
chaczewie jest zaopatrzony w szeroki asor-
tyment makaronéw. Jak przyznaje wiasciciel
sklepu, Janusz Babata, makaron to produkt

bardzo czesto kupowany przez klientéw jego

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

LUBELLA
(GRUPA
MASPEX

WADOWICE)
Lubella Swiderki

Lubella

AR

PODRAVKA
POLSKA

Spaghetti

CZANIECKIE
MAKARONY

Rurka ukosna
petnoziarnista

A
|I | | (1 .
I

Spaghetti Amber
durum
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(ZANIECKIE MAKARONY

inSpirujg W programie Wszechsmaki.Tv

Gzanieckie Makarony

Ponad 25 lat tradycji i doswiadczenia oraz
niemal 40 rodzajéw produktéw sprzedawanych
w Polsce i eksportowanych na rynki zagranicz-
ne — Czanieckie Makarony nie zwalniajg tempa.
Po raz kolejny zaskakuja, tym razem nowym
programem kulinarno-podrézniczym
WszechSmaki. TV.

Okiem kamery

Tylko w ubiegtym roku marka wprowadzita

na rynek kilka nowych produktéw, zrealizowata
telewizyjny spot promujacy bogatg oferte,
zorganizowata festiwal WszechSmaki z warsz-
tatami kulinarnymi, spotkaniami z mistrzami
kuchni, gwiazdami telewizji oraz podrdéznikami
i uruchomita portal kulinarno-podrézniczy,
ktéry w tym roku rozbudowany zostat o pro-
gram WszechSmaki. TV skierowany do mitosni-
kéw gotowania. Jego prowadzacy zostata pot
Czeszka, pot Polka Iza Kapias — aktorka znana
z serialu ,Przepis na zycie" i ,M jak mitos¢".
Marka kontynuuje dotychczasowa komunikacje
,Czanieckie Makarony inspirujg w kazdej kuch-
ni", stad do programu zaproszono obcokrajow-
cow mieszkajacych w Polsce, ktdrzy przyblizaja
widzom przepisy ze swoich rodzinnych stron.
W kontrze do egzotycznych potraw przygo-
towano przepisy na tradycyjne polskie dania,
podane w unowoczesnionej formie przez
Mateusza Czekierde — eksperta kulinarnego
wspotpracujgcego z marka.

Makaron na Rekard Guinnessa

2015 rok to réwniez pobicie Swiatowego Rekor-
du Guinnessa, podczas ktérego w przeddziert
Swieta makaronu marka zaserwowata niemal
8 ton makaronu. Wydarzenie odbyto sie pod-
czas krakowskiego pétmaratonu, w ramach
projektu ,Czanieckie z pasj3” wpierajacego
sportowcdw. Pasta party byto okazja do
najwiekszej degustacji nowego produktu

w ofercie marki — makaronu z wysoka
zawartoscig btonnika owsianego, ktéry
powstat we wspdtpracy z technologami
zywnosci marki i naukowcami z SGGW

w Warszawie. Produkt firmuje swoim
nazwiskiem Dorota taba — ambasadorka
akcji ,Biegam, bo lubie” oraz projektu
,Czanieckie z pasja".

Zdrowie na widelcu

Czanieckie Makarony podkreslajg zdrowot-

ne wtasciwosci swojego nowego produktu,
koncentrujac sie na dotarciu gtéwnie do oséb
prowadzacych aktywny tryb zycia oraz zainte-
resowanych zbilansowang dietg, bogata w war-
tosci odzywcze. Dzieki wysokiej zawartosci
btonnika owsianego makaron zapewnia uczucie
sytosci i obniza poziom cholesterolu. Produkt
sprzedawany jest w wygodnych opakowaniach,
zawierajacych pie¢ 100-gramowych porcji,
ktdre z tatwoscig mozna wykorzystaé np. w po-
pularnej ostatnio diecie pudetkowej.

Wejsciu na rynek nowego produktu towarzyszy
szeroko zakrojona kampania w mediach, m.in.
publikacje w ogdlnopolskich tytutach branzo-
wych, takich jak ,Jamie”, ,Moje gotowanie",

czy ,Kuchnia”, lifestylowych — ,ELLE", ,Glamour”,
,Grazia", ,Twdj Styl" oraz w magazynach skie-
rowanych do pasjonatéw réznych aktywnosci —

ren

,Runner's”, czy ,Shape".

— Klienci bardzo pozytywnie ocenili nasz
produkt, gtownie dzieki walorom smako-
wym, zblizonym do tradycyjnego makaronu.
Jednoczesnie wtasciwosci wysokobtonniko-
wego pozwalaja na pozycjonowanie go wsrod
produktow ze zdrowg zywnoscia, a my docie-
ramy w ten sposcb do nowych klientow, nie
znajgcych wezesniej naszej oferty —podsumo-
wuje Przemystaw Sadlik, manager ds. handlu
i obstugi klienta Czanieckich Makarondw.

Opatentowana receptura nowego produktu marki
potwierdzona zostata specjalnym
certyfikatem uprawniajacym do
wytwarzania wysokobtonnikowych
produktdw.

Marka ujednolicita opakowania produktdw z linii
petnoziarnistej i 100% amber durum. By tatwiej byto je
znaleZc na sklepowej pdtce zostaty zamienione na odcienie
ztota i czerwieni, z ktorymi Czanieckie sq kojarzone.

. ’
makaron.pl
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Zofia Regulska, Kierowniczka
Sklep ,Sezam”

ul. Warszawska 28

Debe Wielkie

sklepu. ,W moim sklepie wybierane sg przede
wszystkim znane marki. Sa to makarony od
Lubelli, Malma oraz Czanieckie Makarony.
Marki te maja szeroki asortyment i bardzo
duzy wybor wsréd makaronéw pszennych jak
i Zytnich” — opowiada pan Janusz. W so-
chaczewskim sklepie dostepne sg rowniez
marki takie jak: Makarony Polskie, ARC-POL,
Miedzybrodzkie Makarony, Goliard, Krak-
-Pol, Podravka, Babci Ani oraz Pudliszki. ,Do
wyboru mamy bardzo rézne rodzaje i ksztatty,
wstazki, rurki, spaghetti, kokardki, gwiazdki,
Swiderki, uszka, nitki, krajanka badz fale, itp.
Réwniez mamy makarony na bazie ciemnych
zbéz, wieloziarniste i barwione, po tego typu
asortyment klienci siegaja coraz czesciej.
Wsréd spoteczenistwa zaczat panowac trend
na zdrowe odzywianie sie i odchudzanie,

w zwigzku z tym klienci poszukujq produktéw
zdrowszych, mniej kalorycznych” — wyjasnia

wiasciciel sklepu.

ategorie produktow»

Natomiast w sklepie ,Sezam”, gdzie

kierowniczka jest pani Zofia Rogulska,
klienci najczesciej siegaja po makarony
Lubelli oraz Babci Ani. ,Makaron spaghetti,
Swiderki, penne, nitki i krajanka sg najcze-
Sciej wybierane. Natomiast w ofercie mamy
kazdy rodzaj makaronu. Sa produkty bez
cholesterolu, swojske czy domowe, rodzajow
jest naprawde wiele” — opowiada pani Zofia.
W sklepie sa rowniez dostepne marki takie
jak: Podravka, Miedzybrodzki, Malma, Anna,
As-Babuni, Makarony Polskie oraz Coliard.
W Sezamie bardzo czesto wybierane sa
makarony dobrej jakosci. Klienci zwracaja
uwage na to z czego sa wykonane, chcg, by
byly jak najzdrowsze.

Jak informuje Elzbieta Szarejko z CMR,
podczas zakupéw w sklepach mafoformato-
wych zwykle do koszyka trafia tylko jedno
opakowanie makaronu (ponad 80% trans-

akgji), ale 15% kupujacych siega po dwa

zdaniemPRODUCENTA

Robert Kula

Dyrektor Handlowy

Miedzybrodzkie Makarony

Miedzybrodzkie Makarony produkowane s3 na bazie naturalnych
sktadnikéw, podstawowym jest jajko, ktére jest rozbijane ze sko-
rupek tuz przed zmieszaniem z maka semoling z pszenicy durum
i maka makaronowa. Dzieki niezmiennej, naturalnej recepturze

MP TRADE/
MAKARONY
POLSKIE

Piéra razowe Petne

Ziarno

ITALMEX
WARSZAWA

Divella Penne

27 PENNE
l

BARILLA
POLAND

Spaghetti

MIEDZYBRODZKIE
MAKARONY

Swiderek Makaron
Petnoziarnisty

Czym Chata Bogata
Krajanka watkowana

Krajanka

szybko zdobywamy uznanie klientéw. Dzi$ jeste$my czotowa marka, ktéra na taka skale wykorzy-
stuje Swiezo wbijane jaja w procesie produkgji. Naszym sztandarowym produktem jest krajanka,
ktéra przypomina prawdziwie domowy makaron. Wszystko dzieki sktadnikom. Kolejnymi ksztat-
tami o bardzo dobrej rotacji jest Swiderek, muszelka, nitka cienka, spaghetti i wstazka. Obserwu-
jac rynek i zmieniajace sie nawyki zywieniowe wzbogacilismy portfolio o kolejng linig, tym razem
makaronéw petnoziarnistych. Nasza oferte zasilaja rowniez oryginalne wtoskie makarony do
nadziewania, a obecnie wprowadzamy nowa marke,Czym Chata Bogata” pierwszym produktem
w tej linii jest Krajanka watkowana 6-jajeczna.

J

opakowania, a okofo 3% klientéw kupuje
jednorazowo wiecej niz dwa opakowania
makaronu. Sredni wolumen transakcji wynosi
nieco ponad 450 g, a jej Srednia warto$¢ to
okoto 3,5 zt.

Monika Kociubinska
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ategorie produktow»

Cukierkowy zawrdt gtowy

Kolorowe, stodkie i uwielbiane przez wszystkich. Cukierki, galaretki, zelki, lizaki, draze czy
krowki. To przysmak nie tylko dla najmtodszych, ale dla wszystkich mitosnikow stodkosci.

Na rynku dostepnych jest wiele rodzajéow
stodyczy. Kazda kategoria ma jednak swoich
statych zwolennikéw i sprawia, Ze ten segment
ma tak silng pozycje na tle innych produktow.
Polski rynek stodyczy jest juz wart ponad

13 mld zt i stale rosnie.

Cukierki na paragonie

Zamitowanie Polakéw do stodkich wyro-
béw potwierdzaja dane Centrum Monitoro-
wania Rynku. Instytut podaje, ze w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. czekolada
i wyroby czekoladowe, cukierki, Zelki, gumy
do Zucia, ciasta i ciastka odpowiadaja za ok.
13% wszystkich transakgji. Sq zatem bardzo
istotna czesciq asortymentu. Cukierki, zelki,
draze i bakalie w matoformatowych placéw-
kach handlowych odpowiadaja za blisko 13%
wartosci sprzedazy kategorii stodyczy.

W lutym 2016 w sklepie mafoformatowym
konsument mégt wybierac sposréd 19 warian-
téw cukierkdw. Konsumenci wybieraja raczej
mate opakowania do 50 g, ktére generuja
okoto 70% sprzedazy wartoéciowej cukierkow.
Najpopularniejsze marki to Halls, Mentos i Tic
Tac” — wymienia Sylwia Neska z CMR.

Poréwnujac te dane do zeszfego roku, w lu-
tym warto$¢ sprzedazy zelkéw i pianek wzrosta
o ok. 16%. W tej kategorii na rynku najwieksza
sprzedaza odznaczaja sie produkty Haribo
i Storck. Udzialy wartosciowe tych firm wyno-
szg odpowiednio 29% i 28% — podaje CMR.

Natomiast najlepiej rotujacymi produkta-

mi w segmencie zelek w lutym 2076 r. byly
nimm2 Smiej Zelki Owocowe 100 g i Haribo
Goldbaren 100 g.

Bardzo wielu producentéw oferuje cukierki
czekoladowe. Detaliéci potwierdzaja, ze
wsréd wszystkich produktéw z tego segmentu,
cieszg sie one najwiekszym uznaniem. Bardzo
czesto na sklepowych pétkach pojawiaja sie
cukierki oferowane przez Wawel, Wedel,
Colian czy Mieszko. Swoje miejsce majq tez
sfodkosci od FC Pszczétka czy Vobro.

Na sklepowych pétkach, szczegoinie

w okolicach kasy, mozna znalez¢ réwniez lizaki.

Liderem, jesli chodzi o ten smakolyk, jest Perfetti

Van Melle Polska z marka Chupa Chups. Jednak
na rynku swoje stafe miejsce maja tez inni produ-
cenci — Argo — Stodycze z tarcuta, Astra, Dagny
czy Artex. W ofercie maja oni nie tylko trady-
cyjne, twarde lizaki, ale tez nadziewane. Wéréd
polskich producentéw lizakéw Argo — Stodycze

z taénuta jest jedyna firma, ktéra produkuije je

z guma do zucia.

Oferta landrynek i twardych karmelkéw
rowniez jest szeroka. W sklepach mozna
znalez¢ cafg ich game — od mietowych, przez
owocowe i mleczne, po karmelowe. Istotnymi
producentami w tej kategorii sa m.in. Wawel,
Argo — Stodycze z taicuta, Storck, Wawel,

Mieszko czy Stowianka.

State wybory
Polacy przywiazuja sie do smakéw i marek,
ktore znaja. Cukierki nie sg tu wyjatkiem. Po-
twierdza to Marzena Cabaj, kierowniczka sklepu
GS Samopomoc Chitopska w Nowym Opolu.
Asortyment sklepu przy ul. Warszawskiej
jest bardzo szeroki, od r6znego rodzaju zelek,
pianek, drazy, lizakéw czy cukierkéw. llos¢ ma-

rek tez jest duza. Na pétkach mozna znalez¢

STORCK
nimm2 Smiejzelki
Mlekoduszki

e

nimm?2
Boomki

Mamba Duo
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& Jedyne na polskim rynku zelki taczace w sobie mleko,
naturalne soki owocowe i witaminy

& Znana marka, cieszgca sie zaufaniem rodzicow
i uwielbiana przez dzieci

@& Bardzo silne wsparcie w mediach i punktach sprzedazy

) O )

ogolnopolska outdoor internet kino sampling materiaty
kampania TV POS

* Storck za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, cata Polska {jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety z dyskontami, duze sklepy spoz., $rednie sklepy spoz.
i mate sklepy spoz.; sprzedaz wartosciowa za rok 2015, segment: zelki w kategorii cukierki nieczekoladowe. Ranking nie uwzglednia marek wtasnych.)

takocie i Witaminy



asortyment takich producentéw jak Wawel,

Wedel, Storck, Mieszko, Colian, Jutrzenka, Ha-
ribo, Argo — Stodycze z tancuta czy Stowianka.

,W naszym sklepie Zelki czy cukierki
z witaminami kupuja przewaznie rodzice dla
swoich dzieci. Najmfodsi wolg jednak inne
kolorowe stodkosci dostepne przy kasie, typu
Mentosy czy czekoladowe batoniki” — opo-
wiada Marzena Cabaj. Kierowniczka dodaje,
ze bardzo duza popularnoscig ciesza sie tez
wyroby marki wtasnej Lewiatan.

W Nowym Opolu klienci zdecydowa-
nie kieruja sie przyzwyczajeniami. Bardzo
dobrze sprzedaje sie Mamba, ktéra znana jest
Polakom od lat. Réwniez jesli chodzi o smaki,
to najczesciej wybierane sa te klasyczne —
truskawka i malina. Ale duzo tez robi reklama.
Pani Marzena wspomina m.in. kampanie
Zozoli, ktére po pojawieniu sie na rynku

momentalnie znikaty z pétki.

Na wage
W sklepie ,Na gorce” nie ma cukierkéw

w opakowaniach — caly asortyment w tej

ategorie produktow»

P SR o Bl W

Anna Czerniewicz, Ekspedientka
GS Samopomoc Chtopska
ul. Warszawska 11, Nowe Opole

kategorii jest dostepny na wage. Jedynym wy-
jatkiem sa stodkosci, ktére nie wystepuja ,lu-
zem”. Np. Hallsy, Tic Tacki czy nimm2, ktére
réwniez maja swich statych zwolennikéw.
Taki dobér ,stodkiego” asortymentu jest po-
dyktowany potrzebami i przyzwyczajeniami
klientéw. Jak ttumaczy Michat Wozniak, syn
wiascicielki, ktéry rowniez pracuje w sklepie,
jest to tez sposdb na bycie konkurencyjnym
na rynku. W duzych supermarketach cukierki
sprzedawane s w paczkach, wiec w ich
sklepie oferuja je na wage, by sie odr6znic¢
od nich. Dopasowanie sie do potrzeb klienta
widac tez po godzinach otwarcia placowki.
Sklep otwierany jest juz o 4 rano, kiedy pra-
cownicy okolicznych zakfadéw ida do pracy

i tylko tu moga kupi¢ produkty na $niadanie
czy obiad, a zamykany po 22.30. Placéwka
nieczynna jest jedynie w niedziele.

,Z cukierkow to wiekszo$¢ asortymentu
mamy z firmy Wawel, m.in. Raczki, Fistaszki,
Kukutki, Michatki, Kasztanki. Bardzo duzg
popularnoscig cieszy sie tez Sliwka Nateczow-

ska z Solidarnosci czy Mieszanka Wedlowska.

zdaniemPRODUCENTA

-~

Mirostawa Stroka
Brand Manager

Mieszko

Wiosna i lato to czas szczegdlnie dobry dla stodyczy nieczekoladowych. W portfolio Mieszko
liderem tej kategorii jest brand Zozole oferujgcy musssujace cukierki oraz wyjatkowe zelki. Jest
to marka o ugruntowanej pozycji na rynku — dobrze znana dzieciom i ich rodzicom. Kolorowe

i wesote Zozole s3 mocno obecne w internecie, gdzie zapraszaja do wspdlnej zabawy dzieci, ale
starsi mitosnicy stodyczy takze znajda tu cos dla siebie.

W nieczekoladowej ofercie Mieszko silne pozycje maja takze takie tradycyjne brandy jak Eukaliptus
i Kréwka Mleczna. Drops Eukaliptus jest liderem wsréd cukierkdw eukaliptusowych, natomiast
nowa Kréwka Mleczna pnie sie po szczeblach top listy, osiagajac coraz lepsze wyniki dystrybucyjne.

P = o I et O

Z OFERTY PRODUCENTA

WAWEL

Michatki Klasyczne

Fresh&Fruity

LOTTE
WEDEL

Mieszanka
Wedlowska
Classic

HARIBO

Maoam MaoMix

Zozole Muss
pomarancza-
cytryna

Zozole Hello
Zelo Rainbow
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Startuje unikalny program spoteczno-lojalnosciowy skierowany do
konsumentow. Dostepnosc produktdw Wawel oznaczonych serduszkiem:
umozliwi klientom zbieranie Punktow Radosci,
przyczyni sie do wsparcia celdw pieciu organizacji biorgcych udziat w akgji,
zapewni atrakcyjne nagrody w postaci designerskich toreb i biletow do kin!

ATRAKCYJNE NAGRODY GWARANTOWANE!

Silne wsparcie o= p))

marketingowe KOMUNIKACIA
9 TV INTERNET PO ON-PACK




ategorie produktow»

Maria Wozniak, Wtascicielka
Krzysztof Cwirko, Pracownik
Sklep ,Na gorce”

ul. Torunska 175, Koto

zdaniemPRODUCENTA

Mariusz Pistor

Product Manager

Argo - Stodycze z Lancuta

Niebawem dzier dziecka. Specjalnie na te okazje nasze spraw-
dzone lizaki Lolli Serduszko i Gum Pop Tattoo ubraliémy w nowe
opakowania z mocno od$wiezonym designem. Zwyczajowo, przy

wyborze kreacji decydujace stowo nalezato do dzieci, naszych naj-
szczerszych konsultantéw. Prace nad szatg graficzng obu opakowar i wyborem wzoréw tatuazy
dla Gum Pop Tattoo trwaty ponad dwa miesigce. Nasze dzieciaki byly jak zawsze wymagajace, ale
optacito sie. Jestesmy bardzo zadowoleni z koncowego efektu.

Lolli - tradycyjny 7-gramowy lizak w ksztatcie serduszka oraz Gum Pop Tattoo - 18-gramowy lizak

z tatuazem nadziewany soczystg guma do zucia juz wkrétce pojawia sie na sklepowych poétkach.

Mamy duzo cukierkéw z Mieszko, Coliana,
Pszcz6tki, Bogutti i Stowianki. Zelki to Storck
i Cymes. Galaretki z Solidarnosci i z Odry” —

wymienia Maria Wozniak, wiascicielka sklepu.

Michat Wozniak dodaje, ze ciezko wskaza¢
cukierki, ktére rotuja najlepiej. Klienci bowiem
bardzo czesto kupuija kilka rodzajéw, po 15-30
dag. Niektorzy jednorazowo sg w stanie kupi¢
nawet do 1 kg cukierkow, ale po kilka réznych

marek. Do sklepu ,Na gorce” czesto przycho-

dza réwniez osoby, ktére pracuja w okolicznych
firmach. Tam ciagle panuje zwyczaj czestowa-
nia wspdtpracownikéw cukierkami na imieniny,
wiec wtedy kupuja je w wiekszych ilosciach.
Jak przygotowac¢ wiasng pétke z cukierka-
mi? Trzeba rozmawia¢ z klientami i $ledzi¢
zmiany na rynku. Zwracajac jednak uwage
na znaczenie tego segmentu i pozycje na tle
innych kategorii, warto wygospodarowac¢ na
nie dodatkowe miejsce w sklepie.

Joanna Kowalska
zdaniemPRODUCENTA

Colian

Bozena Piotrowska
Marketing Manager

Oferte firmy Colian tworzy szeroki wachlarz produktéw z réznych
segmentow rynku stodyczy. W bogatym portfolio znajduja sie

m.in. wyroby nie czekoladowe: zelki, galaretki i cukierki. Ze swojej

strony szczegdlnie polecamy pyszne zelki marki Akukul!, soczyste
galaretki Jolly baby oraz delikatne cukierki Toffino. Wsréd nich najwiekszym uznaniem konsu-
mentéw cieszg sie: zelki Miski i Akuku! Owocki, Jolly baby Galaretki z nadzieniem owocowym
oraz cukierki Toffino Choco. Na poczatku maja startuje promocja dwoch ostatnich produktow.
Przy zakupie jednego z nich o gramaturze 250 g konsument otrzyma gratis 30 g drugiego

wyrobu do sprébowania.

/

Z OFERTY PRODUCENTA

GRUPA

OTMUCHOW
Haps Angry Birds
Zelki o smaku
owocowym i coli

z dodatkiem soku

i witamin

ARGO -
SLODYCZE |
Z LANCUTA |

Lolli Serduszko
Lizaki klasyczne

Gum Pop Tattoo
Lizaki nadziewane

MONDELEZ POLSKA

Halls Wild Berry Flavour

MARS
POLSKA

M&M'’s orzechowe

COLIAN
Jolly baby
Galaretki

z nadzieniem

owocowym

.
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Tradycyjnie smaczne lizaki
w ksztatcie serduszka,

N zamkniete w radosnie
Y

\ j teczowym opakowaniu

Pyszne lizaki nadziewane
soczystq gumq do Zucia,
Zmndstwem sympatycznie
kolorowych tatuazy.

www.argo.net.pl ‘S’{Od C’Zé Z £a”auta
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Dania gotowe - sg szybkie i proste w przygotowaniu, a jednoczesnie

smaczne. Wzrost tempa zycia i brak czasu w coraz wiekszym stopniu
doskwierajg konsumentom, a producenci dazg do tego, by oferowac
jak najwiecej produktéw odpowiadajgcych na potrzeby rynku.

Obraz polskiego konsumenta coraz bardziej
si¢ zmienia. Ma on mniej czasu na przygoto-
wanie positku, jest zabiegany, zwraca uwage
na komfort zakupéw oraz dokonuje ich naj-
czesciej w miejscu, gdzie znajdzie wszystkie

produkty, ktérych potrzebuije.

Najczestsze wybory

Zabiegany klient oczekuje, ze w sklepie
znajdzie nie tylko podstawowe artykuty spo-
zywcze, ale réwniez gotowe dania wymagaja-
ce jedynie obrébki termicznej badZ dodania
niewielkiej ilosci sktadnikéw, by w krétkim
czasie przygotowac potrawe dla catej rodziny.
Procz zestawéw obiadowych, dari w stoikach
czy na tackach klienci poszukujg réwniez
suréwek i satatek, zup instant badz gotowych,
naledniki, sushi czy nawet gotowe kanapki

szczeg6lnie, gdy placéwka zlokalizowana jest

w poblizu szkoty czy miejsca pracy.

Do najpopularniejszych produktéw, dzieki
ktérym mozna przygotowac danie, znajdu-
jacych sie w niemal kazdej placéwce handlu
detalicznego, naleza potrawy w stoikach,
puszkach badz kartonach, sosy oraz zupy.
Wedtug badan TGl instytutu Millward Brown,
w 2015 roku, po gotowe potrawy w stoikach,
puszkach badz kartonach siegato 37,9%
respondentéw. Wiekszos¢ os6b uzywa tego
typu produktéw 2-3 razy w miesigcu. Marki
przewaznie wybierane to: Pudliszki, towicz,
Rolnik, Pamapol, Miedzychéd, Profi, Stoczek,
Agrovita oraz Urbanek. Biorac pod uwage
kategorie gotowych soséw podawanych na
ciepto (w stoikach, puszkach i kartonach), spo-
zywanie ich zadeklarowato 29,9% responden-
tow. Te kategorie badane osoby zwykle uzy-

waja 2-3 raz w miesiacu, z czego najchetniej

zdaniemPRODUCENTA

Brand Manager

Indykpol Brand

Michat Bitner

Zapracowani, niemajacy czasu na gotowanie znajda w naszej
ofercie wiele smacznych i pozywnych produktéw. Polecamy uwa-
dze innowacyjne Krokery - bedace potaczeniem pysznego miesa
otoczonego puszystymi ziemniakami, w chrupiacej panierce. Oba
produkty — Krokery z indyka i Krokery drobiowo-wieprzowe sa fatwe i szybkie w przygotowaniu,
pozywne, swietnie smakuja i co wazne - nie zawierajg konserwantéw. Zachecamy tez do sprobo-
wania naszych nowych kotletéw drobiowych - ze smazong cebulka i grzybowych, przygotowa-
nych w porcjach na 4 osoby. Popularnym i lubianym produktem z naszej oferty dan gotowych sa
tez Hamburgery z indyka — idealne jako dodatek do dan obiadowych i typowych hamburgeréw.

J

POLSKI
OGROD

Hortex Makaron
na patelnie

Z sosem
Smietanowo-
ziotowym

INDYKPOL

Kotlety grzybowe

Hortex
Warzywa na
patelnie

Kotlety ze
smazong
cebulka
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wybierane marki to: towicz, Pudliszki, Knorr,
Dawtona, Bonduelle, Lubella, Delecta, Uncle
Ben'’s, Rolnik, Jamar oraz Barilla. Spozycie
zupy w proszku zadeklarowato 28,3% bada-
nych os6b. Te kategorie réwniez wybieraja
zwykle 2-3 razy w miesigcu badz rzadziej niz
raz w miesigcu. Marki zup najczesciej spozy-
wane przez respondentéw to: Winiary, Knorr,

Amino, Kucharek, Delecta oraz Cykoria.

Wiele pomystéw na obiad
Kazdej zapracowanej gospodyni domowej
od czasu do czasu zdarza sie, ze poszukuje
pomystu na szybki obiad. Tak réwniez jest
w Delikatesach Centrum w Wasilkowie, gdzie
na pétkach widnieje naprawde szeroka oferta
produktéw, dzieki ktérym sprawnie mozna
przygotowac danie. ,Wiele dai gotowych
mamy przede wszystkim w dziale ze stoikami,
a najbardziej popularne tutaj sa flaczki,
gotabki, pulpety oraz fasolka. Marki dostepne
u nas w sklepie to Pamapol, Pudliszki, Dania
Kachny oraz Miedzychéd. A najlepiej rotuja
te od Pamapolu, w duzym stopniu jest to
spowodowane promocyjna ceng” — opowiada
kierowniczka sklepu, Magdalena Rogowska.
Dania gotowe w stoiku sa bardzo wygodne
dla klientéw, ktérzy chca szybko przyrzadzi¢
co$ do jedzenia, poniewaz wymagaja one
tylko podgrzania. Podobne w przygotowaniu
sg gotowe zupy w saszetkach. W tej kategorii
w sklepie w Wasilkowie kréluje marka Profi.
,Krupnik, pomidorowa, ogérkowa i zurek to
najczesciej wybierane zupy” — dodaje pani
Magda. W sklepie Delikatesy Centrum réw-
niez duzy wybér klienci maja wérdd soséw,
ktére po dodaniu odpowiednich sktadnikéw
tworza szybkie danie. Tutaj klienci moga
wybiera¢ wsréd marek Pudliszki, towicz,
Dawtona, Danie Kachny, Miedzychéd oraz
Barilla. ,Klienci dodatkowo moga u nas kupic¢
dania na tackach, takie jak pierogi, nalesniki,
krokiety z kapusta i grzybami badz z miesem,
to sa juz dania typowo gotowe jedynie do
podgrzania. Réwniez mamy duzo satatek do
wyboru, a we wszystkie te produkty zaopa-
truje nas Grzeskowiak, poniewaz klienci
bardzo je chwalg. Gotowe satatki sprzedaje-

my réwniez na wage, mamy kilka propozycji

Magdalena Rogowska, Kierowniczka
Dziatu Migsnego

Delikatesy Centrum

ul. Koscielna 58A, Wasilkow

reklama

Pyszne mieso otoczone puszystg warstwg
ziemniaczang w chrupigcej panierce
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: szlachetne mieso
z indyka

Kroker drobiowo-wieprzowy
Op. jedn. map 850 ¢
Op. zbiorcze: karton 8 szt., 6,8 kg

Kroker z indyka
Op. jedn.: map 320 g
Op. zbiorcze: karton 6 szt., 1,92 kg

Op. jedn.:map 320 g
Op. zbiorcze: karton 6 szt., 1,92 kg
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np. salatka domowa, brokutowa z szynka,

z pstragiem wedzonym czy wegetariafiska
z kapusta” — opowiada pani Rogowska.
Klienci sklepu w Wasilkoweie szczegdlnie
zwracaja uwage na jako$¢ i smak produktu,
réwniez sugeruja sie opinig innych. ,\W na-
szym sklepie po dania gotowe siegaja rézni
klienci. Nieraz starsze osoby pytaja sie o takie
produkty réwniez i mtodzi, ktérzy poszukuja
w sklepie inspiracji na obiad. Dania szyb-
kie w przygotowaniu rotuja przez caty rok
natomiast lato to okres kiedy zwiekszajg swoja

sprzedaz” — dodaje kierowniczka sklepu.

Oferta dostosowana do
klientow

Asortyment dani gotowych w sklepie powi-
nien zosta¢ odpowiednio dobrany w zalez-

nosci od lokalizacji. W przypadku osiedlo-

ategorie produktow»

Teresa Siol, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Lipowa 42

tomza

wego sklepu znajdujacego sie w tomzy przy
ulicy Lipowej wiascicielka doskonale wie
jakie jest zapotrzebowanie w okolicy i jakie
artykuty powinna mie¢ na pétkach.

,Najlepiej w moim sklepie, z gotowych
dan w stoiku sprzedaja sie produkty Pu-
dliszki i Pamapol. Pamapol zmienit szate
graficzng produktéw, teraz ciekawiej one
wygladaja i klienci moze nawet chetniej je
wybieraja. Osiedlowi mieszkancy najcze-
Sciej wybieraja fasolke, klopsiki, pulpeciki
oraz gofabki. Produkty te sprzedaja sie
bardzo dobrze zwfaszcza latem” — opowia-
da wiascicielka sklepu.

Klienci réwniez czesto w sklepie pani
Teresy kupuja fixy. ,Mamy szeroka game
tych produktéw, a klienci maja w czym wy-
biera¢. Jest to fajna rzecz, poniewaz klienci

nie musza wymysla¢ codziennie co ugotuja

odPRODUCENTA

-~

Czas na... Cedrob

Marka Czas na...

firmy Cedrob jest doskonatg alternatywa dla wszystkich, ktérzy zmagaja sie

z mata iloscig czasu, nie maja wybitnych zdolnosci kulinarnych, a chcg smacznie i pozywnie jes¢.
Bogata oferta, na ktora sktada sie kilkanascie wariacji kulinarnych poczawszy od domowych ko-
tletéw mielonych, poprzez Nuggetsy, koriczac na Kotletach z warzywnym nadzieniem sa szyb-
kim w przygotowaniu rozwigzaniem, ktére pozwoli nawet najbardziej zabieganej pani domu
zachowa¢ domowy charakter potraw. Dania gotowe marki Czas na... sa niezwykle funkcjonalne.
Dzieki nim wystarczy jedynie kilka minut, aby przyrzadzi¢ obiad dla catej rodziny. Dostepne

w atrakcyjnym wizualnie opakowaniu, umozliwiajacym przejrzysta informacje o produkcie

w $rodku. Dodatkowo korzystna cena w potaczeniu z wysoka jakoscig produktow wptywaja na

ich silng pozycje w tej kategorii.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

IGLOTEX
Proste Historie
Zupa pomidorowa
zryzem

PROSTE
HISTORIE

TUPA POMIDOROWA

Proste Historie
Pyzy z miesem

PAMAPOL

Gotabki w sosie
pomidorowym

Fasolka po
bretorsku
z kietbasa

CEDROB

Czas na...
Kotlety drobiowe
mielone

Czas na...
z kurczaka

Rumsztyk

J
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DROBIOWEGO

Produkt spetnia wymagania Rozporzqgdzenia Ministra Zdrowia

Z dnia 26 sierpnia 2015 roku, poz. 125 ,w sprawie grup srodkéw spozywczych
przeznaczonych do sprzedazy dzieciom i mtodziezy w jednostkach systemu oswiaty
oraz wymagan, jakie muszq spetniac srodki spozywcze stosowane w ramach
zywienia zbiorowego dzieci i mtodziezy w tych jednostkach”.

CEDROB

www.cedrob.com.pl

TRADY
CEDROB




na obiad, poniewaz siegajac po fixy zawsze
co$ im wpadnie w oko. Fixy od Knorr oraz
Pomyst na... od Winiary kréluja na pétkach,
a klienci najczesciej siegaja po propozycje
dan takie jak zapiekanki ziemniaczane
badz makaronowe oraz sosy do spaghetti.

Z sos6w w stoikach mam dwa rodzaje:

do spaghetti oraz stodko-kwasny. Swego

czasu miatam praktycznie caty asortyment

ategorie produktow»

soséw, ale z racji tego, ze
klienci wybierali tylko te
warianty to ograniczytam
asortyment” — wyjasnia
wiascicielka sklepu.

Przygotowanie smaczne-
go positku umozliwiaja
réwniez oferowane przez
producentéw mrozonki.
W tym przypadku w za-
mrazarkach oferowane
sq warzywa na patelnie,
makarony na patelnie,
mrozone pyzy, pierogi,
frytki czy pizza. ,Mro-
zonki w moim sklepie sa
bardzo chetnie kupowane,
w zamrazarkach dominuja
produkty Hortex, Iglotex
oraz Dr. Oetker” — méwi
Teresa Siol.

Coraz czesciej w skle-
pach pojawiaja sie produk-
ty garmazeryjne, gotowe kotlety, medaliony czy
roladki miesne w r6znych odstonach, kotlety
grzybowe, mielone, z kurczaka czy schabowe.
Dzieki temu klienci tak bardzo przywiazani do
tradycyjnych dan, moga je stworzy¢ w szybkim
czasie. Produkty takie oferuja przede wszyst-
kim: Cedrob, Indykpol oraz SuperDrob.

Sposobéw na przygotowanie szybkiego da-

nia moze by¢ wiele, wystarczy tylko rozejrze¢

zdaniemPRODUCENTA

ktére zaskocza naszych konsumentoéw.

Aleksandra Trzcinska
Dyrektor Marketingu
Grupa Makarony Polskie

Doskonatym sposobem na szybki obiad sa dania gotowe. Obiad
przygotowany na bazie przetworéw zamknietych w stoikach
{ praktycznie nie wymaga od konsumenta zadnych umiejetnosci
kulinarnych. Sterylizacja naszych dan to najbardziej naturalna
forma konserwacji positkéw, ktéra pozwala unika¢ sztucznych dodatkéw. W ofercie posiadamy
dwie marki opierajace sie wiasnie na daniach gotowych w stoikach. Marka Stoczek Natura to
dania premium, powstajace ze sktadnikéw najwyzszej jakosci, z dodatkiem przypraw z ekologicz-
nych upraw Podlaskiego Ogrodu Botanicznego. Z kolei marke Meska Rzecz wyréznia mocniejszy
stopien doprawienia oraz bardzo przystepna cena. Najpopularniejsze dania to niezmiennie
flaczki, fasolka, gotabki i pulpety, ale marka Meska Rzecz stawia takze na nowosci. W ubiegtym
roku zadebiutowata daniem a'la Kebab, a juz lada chwila na rynku pojawia sie dwa nowe dania,

/
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AGROS-NOVA
(GRUPA
MASPEX
WADOWICE)

towicz flaki po
zamojsku

towicz pulpety
W sosie pomi-

PROFI
Zupa ogorko-
wa z miesem
wieprzowym

Zupa pomidorowa
Z miesem wieprzo-
wym

MP TRADE/
GRUPA
MAKARONY
POLSKIE

Meska Rzecz a'la

Stoczek Flaki
zamojskie
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SUPERDOB

Delikatne Super-
Roladki z kurczaka (elikatne
ze szpinakiem Superoladki

i Smietang —

Meksykanskie
SuperRoladki z kur-
czaka delikatnie
pikantne

SuperRoladki

() Superdron

Srédziemnomor-

ski SuperFilet

z kurczaka z oliw-

kami i suszonymi
omidorami

;m

ol

Srodziemnomorski

zdaniemPRODUCENTA

Matgorzata Plichta

Dyrektor ds. Handlu Tradycyjnego

SuperDrob

Konsumenci szczegdlnie w duzych miastach zyja szybko, maja
coraz mniej czasu na gotowanie. Rbwnoczesnie coraz bardziej
Swiadomie poszukujg dan, ktére szybko moga podac swojej

-

rodzinie. Wychodzac naprzeciw ich potrzebom i trendom
rynkowym stworzylismy kategorie wysokiej jakosci dan gotowych z drobiu, ktére nie
wymagaja przygotowania. Wystarczy wyjac z opakowania i wiozy¢ do piekarnika, niektore
dostepne sg w foremkach i foliach do pieczenia. Polecamy m.in.: delikatne SuperRoladki
ze szpinakiem i Smietang, Srédziemnomorski SuperFilet z oliwkami i suszonymi pomidara-
mi, aromatyczny SuperStek z kurczaka z nadzieniem czosnkowo-ziotowym i wiele innych
wyjatkowych smakdéw. Majac Swiadomos¢, ze dla konsumentéw coraz wieksze znaczenie
ma szeroko rozumiana jako$¢, nasze produkty przygotowalismy bez glutaminianu sodu,
konserwantéw i utwardzonych ttuszczéw. Marka SuperDrob to kuchnia super pomystéw

i produkty z najlepszego polskiego kurczaka.

= /

sie w sklepie. Producenci oferuja wiele dan
gotowych jak réwniez potproduktow, dzieki
ktérym juz widomo jakie skfadniki dodac, by
stworzy¢ naprawde smaczne danie. Detalisci

powinni dopasowa¢ odpowiednio oferte

dan gotowych, by te, ktére maja krétsze
terminy przydatnosci rotowaty na biezaco,

a te z dtuzszymi prezentowaly propozycje na
najrézniejsze dania.

Monika Kociubinska

Bez dodatku: konserwantow,
glutaminianu sodu,
utwardzonych tuszczow.

reklama
) Superdrob
Ciriiace

www.superdrob.pl

Najlepsze
1 piekarnika

DzieCi

o fubig! tel.: 22 779 0718
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Kobieta na zakupach

Kobiety uwielbiajg zakupy - zwtaszcza te dla siebie. W sklepie spozywczym przy okazji codziennych
sprawunkow mogg znalez¢ artykuly higieniczne, kosmetyki czy nawet farby do wtosow. A oferowane
przez producentow innowacyjne produkty kusza coraz lepszym dziataniem.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

SCA HYGIENE

Libresse Ultra Thin Normal Wings

# x g
%' Libresse }38

el
e
d &K
=
a

Halina Lipska, Kierowniczka

Market spozywczy
ul. Plazowa 91
Biatystok
UNILEVER
Kobiety w kategorii artykutéw higienicznych o czestotliwos¢ ich uzywania. Maszynki do POLSKA
w sklepach osiedlowych najczesciej poszukuja  golenia dla kobiet sa zwykle uzywane raz Tiomotei Szampon O%
Zachwycajace \\(\):,-.-.
podpasek, wkfadek i tampondw, jak réwniez w tygodniu, tg odpowiedZ wybrafo 37,28% Wzmocnienie
maszynek jednorazowych. Instytut Millward respondentek. Czesciej niz raz w tygodniu
Brown zapytat kobiety o produkty z tego maszynek uzywa 30,49% , 2-3 razy w mie-
segmentu. Wedtug badar TGl wykonanych sigcu 22,01%, raz w miesigcu lub rzadziej T

w 2015 roku (styczen — grudzier) maszynek do  10,23%. Najwieksze przywiazanie klientki % LACTACYD

golenia uzywa 49,92% respondentek, podpa- maja do marek: Gillette for Women, Bic
sek — 59,32%, tamponéw — 26,17% badanych  oraz Wilkinson. Kolejng badang kategorig

kobiet oraz wkfadek higienicznych — 56,46%. sg podpaski, najczesciej uzywane to: Bella, e OMEGA
Przygladajac sie blizej opisywanym katego-  uzycie tej marki zadeklarowato 40,05% € S PHARMA
——
riom, instytut Millward Brown zapytat kobiety  kobiet. Kolejne to Naturella, Always oraz qﬁ = o POLAND

Libresse. Natomiast najczesciej wybierane Lactacyd Femina

zdaniemPRODUCENTA

Oliwia Madrak-Budzinska
Specjalista ds. Promocji TZMO
TZMO Bella Herbs
Badania pokazuja, ze marka Bella jest wciaz najchetniej kupowana
przez Polki marka artykutéw higienicznych (podpaski i wktadki).
Dlatego tez oferta, ktorg kierujemy do naszych konsumentek jest P a—

na tyle szeroka, ze kazda z pan znajdzie produkt idealny dla siebie. \
Klientki nie kupuja tylko jednego rodzaju wktadek czy podpasek, poniewaz sg $wiadome, ze ich
potrzeby zmieniaja sie w trakcie trwania cyklu. Jako producent ze starannoscig zadbalismy o to,

by kazdy ze swoich ulubionych wariantéw klientka znalazta w ofercie marki Bella. iy

Kobiety przy wyborze artykutéw higienicznych stawiajg przede wszystkim na wysokg jakos¢ oraz e ¢ Bella Panty
zaufanie do konkretnej marki. Dlatego tez kobiety, jesli, eksperymentujg” z nieznanym sobie pro- j

duktem, to najchetniej w obrebie wybieranej marki. Nie jest to jednak gtéwne i jedyne kryterium /A ,}

wyboru. Jesli nie znajda swoich ulubionych produktéw w atrakcyjnej cenie w danym sklepie — i

pojda do punktu obok. Zi 20

I
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EDGEWELL
PERSONAL
CARE
POLAND

Wilkinson Quattro
For Women Sen-
sitive

Bl
JELEN
S POLLENA
7 OSTRZESZOW
B % Biaty Jelen Hipoaler-

giczny zel do higieny
intymnej Aloes

\§ Yy

marki wktadek higienicznych to: Bella Panty,
Discreet, Naturella, Carefree, Alldays oraz
Libresse. Bella, Naturella, 0.b. oraz Tampax to

najczesciej wybierane marki tamponéw.

Kategorie dla pan

Pétka dla kobiet w sklepie w Biatymstoku
jest bardzo dobrze wyposazona w réznego ro-
dzaju asortyment. Poczynajac od artykutéw hi-
gienicznych, poprzez kosmetyki na farbach do
whoséw koriczac. Z produktow higienicznych
sq dostepne podpaski, wktadki i tampony. Jak
informuje kierowniczka sklepu kobiety bardzo
czesto siegaja po artykuly z tego dziatu. , Jest
to podstawa z artykutéw higienicznych. Bella
oraz Naturella to marki najczesciej wybierane
przez nasze klientki. Siegajac po tampony wy-
bieraja marke o.b. i Bella” — opowiada Halina
Lipska, kierowniczka sklepu.

Kobiety w ,Markecie spozywczym” czesto
siegaja rowniez po zele do higieny intymnej.
Najczesciej wybieraja marke Bialy Jelen.

Jak przyznaje kierowniczka sklepu bardzo
czesto kupowane sg zmywacze do paznok-
ci. ,Farby do wloséw réwniez dobrze sie
sprzedaja, a najczesciej klientki siegajq po

marke Joanna. Opré6cz tego mamy lakie-

ry do wloséw i tutaj najczestszy wybor to
marka Taft badZ Profesjonalny z najnizszej
potki cenowej” — méwi pani Halina. W skle-
pie sa rowniez dostepne balsamy do ciafa
natomiast po te kategorie klientki siegaja
raz na jaki$ czas. Wsréd antyperspirantow
dominuja marki Rexona oraz Fa.

,Z szamponéw klientki siegaja raczej po
szampony ziotowe, ktére s najtarisze na p6t-
ce. Panie chwala réwniez marke Naturia oraz
Timotei, a wéréd odzywek do wloséw liderem
jest Marion” — méwi pani Lipska. Mimo, Ze

w okolicy jest Biedronka i Lidl to duzo klien-

Postaw
na wWybor

konsumentek 3

bella-nr1

w segmencie podpasek cienkich*

Silne wsparcie w mediach

PPRASA KONSUMENCKA

[ ]

c'f

reklama

tow odwiedza ,Market spozywczy”. Jak sadzi
kierowniczka sklepu plusem jest to, ze klient
w takich dyskontach jest anonimowy. ,Nato-
miast u nas moze porozmawiac, doradzi¢ sie
i chetniej przychodzi” — dodaje z usmiechem
pani Halina.

Artkuty higieniczne takie jak podpaski,
wkfadki, tampony czy nawet chusteczki i wa-
ciki sa kategorig szybko rotujaca w sklepie.
Warto zadba¢ o odpowiednie ufozenie tych
produktéw oraz o dostepnos¢ marek najcze-
Sciej wybieranych.

Monika Kociubinska

s Ulubione
X podpaski
EETArE v .
- _\W wariancie
—r o S

& bellapl

“TZMO SA za Nielsen, udziaty wartosciowe i ilociowe marki Bella w segmencie podpasek cienkich w kategorii higiena kobieca
dla skumulowanego okresu I-XII' 2015 na rynku Cata Polska (jako suma rynkow: Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontow, Dyskonty, Skiepy
Chemiczne, Sklepy Spozywczo-Przemystowe, Sklepy Wielobranzowe, Sklepy Spozywcze, Kioski, Apteki), Panel Handlu Detalicznego.
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Zwierzak w domu

Psy i koty juz dawno przestaty byc traktowane jedynie jak obroincy domu
czy skuteczna putapka na gryzonie. Teraz sg to cztonkowie rodzin, na
ktorych wydajemy czasem wiecej hiz pozostatych domownikow.

Coraz rzadziej podajemy swoim pupilom
to, co sami jemy, a decydujemy sie na specja-
listyczne karmy. Czesciej kupujemy tez wiele
innych produktéw dla naszych czworono-
goéw. Kot musi mie¢ teraz drapaki i zabawki,
zamiast sznurka z petelka, a pies odpowiednio

wyprofilowane, specjalne legowisko.

Karmy w liczbach

Jak podaje CMR, liderem rynku wéréd
producentéw zywnodci dla zwierzat w sklepach
mafoformatowych do 300 mkw. jest Mars
Polska. Jednak na sklepowych pétkach wida¢
réwniez szerokg oferte m.in. firm Nestlé Polska,
Pupil Foods, Partner in Pet Food czy Zaktadéw
Miesnych ,tmeat-tukéw”.

Najwyzsze udziaty wolumenowe w sprze-
dazy zywnosci dla zwierzat w lutym tego
roku odnotowane zostaty dla marki Chappi
— ponad 15%. Dalej znalazly sie: Kitekat, Rafi
oraz Pedigree.

Oprécz wspomnianych marek, w sklepach
bardzo czesto wystepuja Whiskas (Mars Pol-
ska), Friskies i Gourmet (Nestlé Polska); Teo,
Roxy czy Pupil (od Pupil Foods) oraz PreVital
i VitalBite (Partner in Pet Food).

Na sklepowej potce
Oferta polskich sklepéw matoformatowych jest

réznorodna. llos¢ dostepnych produktéw w duzej

mierze zalezy od wielkosci placéwki i potrzeb
statych klientéw. W siedleckim sklepie Lider do-
stepne sa zaréwno karmy dla pséw jak i kotow.

,Jesli chodzi o karmy dla ps6w to najlepiej
rotuje Chappi. | to w kazdej postaci: puszka,
saszetka czy sucha karma. Jest tu nie tylko
dobry wybér smakéw i produktéw, ale tez
cena jest odpowiednia do jakosci” — opowia-
da Bozena Kleszcz, kierownik sklepu.

Wisrod kociej zywnosci zdecydowanie
najwiecej sprzedajemy produktow Kitekat. Tutaj
klienci od lat wybieraja te sama marke. Podob-
nie zreszta wyglada sytuacja w przypadku Chap-
pi. Whasciciele psow sa przywiazani do karmy,
ktéra kupuja od lat” — wskazuje kierowniczka.

Pani Bozena dodaje, ze dobrze sprzedaja
sie rowniez produkty marki wiasnej Lewiatan.
Poza tym, na pofce z karmami mozna w sie-
dleckim Liderze znaleZ¢ Pedigree, Felix, Teo
czy Friskies. Bardzo popularne s tez przekaski
do czyszczenia zeb6w. W tej kategorii w skle-
pie mozna kupi¢ Pedigree DentaStix.

Z roku na rok w polskich domach przybywa
zwierzakéw. W naszym kraju jest juz 10 min
pséw i 5 min kotéw. Perspektywy rozwoju rynku
zywnosci dla nich sa wiec bardzo dobre. Jednak
wraz ze wzrostem popularnosci tych produktéw,
rosna oczekiwania wiascicieli czworonogow,
wiec musza sie one odznacza¢ wysoka jakoscia.

Joanna Kowalska
zdaniemPRODUCENTA

-~

Justyna Guzielak

Dyrektor Sprzedazy i Marketingu PUPIL Foods

Catkowita rownowaga organizmu zalezy od dostarczenia szerokiego wachlarza niezbednych elementéw
w codziennej diecie. Najlepsze surowce, przetworzone w najbardziej efektywny sposdb musza dostar-
czy¢ sktadnikdw zapewniajacych prawidtowe funkcjonowanie wszystkich narzaddw i sprawny przebieg
wszystkich proceséw zyciowych. Tylko taka karma, regularnie podawana ma szanse zapewnic¢ zdrowie
zwierzeciu. Jednego w dobrej karmie nie powinno by¢ — chemicznych dodatkéw, ktére, nawet przy
najlepiej skomponowanej recepturze moga zaszkodzic. W ofercie firmy Pupil Foods znajduje sie m.in.
Karma TEO® STERILE dla kotéw po zabiegu sterylizacji i kastracji. Odpowiednio zbilansowane sktadniki
zapewniajg ochrone drég moczowych, whasciwy poziom kalorii i prawidtowe trawienie oraz stymulujg
ukfad immunologiczny. Dostepna jest réwniez karma TEO® Smakowite kawatki w sosie. Przeznaczona
jest dla dorostych pséw, wzbogacona w witaminy i mineraty, bez konserwantéw i sztucznych barwnikéw.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R
NESTLE
POLSKA

Purina Friskies
Adult z wotowing
i ziemniakami

w sosie

PARTNER IN
PET FOOD

PreVital saszetka dla
kota z kurczakiem

ZAKLADY
MIESNE
,LMEAT-
LUKOW”

Rafi z wotowing

MARS
POLSKA

Pedigree DentaStix

PUPIL FOODS
Karma TEO® STERILE
dla kotéw z
po zabiegu
sterylizacji
i kastracji

TEO® Smakowite
kawatki w sosie
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Droga do sukcesu

Firma PUPIL Foods, uznany producent karm dla psow i
kotéw, rozpoczeta dziatalnos¢ w latach 90., w czasach domi-
nacji wielkich globalnych koncernéw wspieranych, jak wow-
czas wszystko, co pochodzito z Zachodu, mitem wysokiej
jakosci. PUPIL Foods od poczatku wyznaczyt sobie wyraznie
zdefiniowane cele i konsekwentnie je realizuje. Zywienie
zwierzat jest na tyle odpowiedzialnym zajeciem, ze nie moze
by¢ dziatalnoscig poboczng, dlatego firma koncentruje sie
tylko na produkcji karmy.

Spegcjalizacjg PUPIL Foods jest produkcja karm komplet-
nych. Podawane przez cate zycie zwierzecia, jako jedyne
pozywienie, karmy te dostarczg wszelkich sktadnikow niezbed-
nych dla utrzymania zdrowia i dobrej kondycji, zapewniajgc
catkowitg réwnowage organizmu. Zespoét naukowcow zajmuje
sie opracowywaniem spetniajgcych to zadanie receptur oraz
odkrywaniem nowych rozwigzan przynoszgcych realne korzy-
Sci zdrowiu zwierzgt. W ten sposob systematycznie poszerza
sie asortyment.

Obecnie PUPIL Foods oferuje ponad 200 réznych artykutow
w kilku markach, od podstawowej BLUBO®, do super premium
ROKSY®. Karmy, na kazdym poziomie cenowym, powstajg z
surowcow takiej samej, wysokiej jakosci. Czes$¢ z nich pocho-
dzi ze zrédet wiasnych, pozostate sprowadzane sg od okolicz-
nych dostawcow, co eliminuje dtugi czas transportu i przecho-
wywania oraz jest formg wsparcia krajowej gospodarki.

IS0 9001:2008
FM 508176

ul. 3 Maja 16, 63 - 460 Nowe Skalmierzyce

Wszystkie produkty zaréwno w markach drozszych, jak i
tanszych, objete sg gwarancjg sktadu. Oznacza to, ze nigdy
nie stosuje sie surowcoéw zastepczych. Jakos$¢ produktow
podnosi réwniez brak chemicznych dodatkow. Na Zadnym
poziomie cenowym nie ma sztucznych konserwantow, barw-
nikéw ani srodkdw zapachowych.

Kazda partia surowcow witasnych i sprowadzanych podle-
ga kontroli w firmowym laboratorium. Scisty monitoring
obejmuje kazdy etap produkcji, az do gotowego produktu.
Zaktadom produkcyjnym przyznano miedzynarodowe, odna-
wiane co roku, certyfikaty systemoéw jakosci BRC, IFS Food,
HACCP, ISO 9001.

Wysoki poziom produkcji zapewnia nowoczesny park
maszynowy i rozwigzania technologiczne. Zautomatyzowany
system mikrodozujgcy precyzyjnie odmierza przepisane
dawki sktadnikéw, co zapewnia bezpieczenstwo zywieniowe.
Wysokowydajny mtyn, dajgcy drobny, jednorodny przemiat,
gwarantuje wysokg akceptowalnos¢ karmy. Maczki wykorzy-
stywane do produkcji karm powstajg w niskiej temperaturze,
nie tracgc wartosci odzywczych. Podobnie kawatki miesa do
karm mokrych przygotowywane sg w taki sposob, ze mieso
pozostaje delikatne, niczym gotowane na parze.

Zaczynajac od jednej marki PUPIL®, w warunkach ciagtej
weryfikacji rynkowej przez ponad 20 lat dziatalnosci, PUPIL
Foods doszedt do szerokiej, ciggle poszerzanej oferty. Firma
krzepnac, nabywajgc duzego doswiadczenia i wiedzy, wypra-
cowata witasng droge. Dzi$ zajmuje znaczgcg pozycje na
rynku, przodujgc wsérdd lokalnych wytwdrcow.

PUPIL Foods Sp. z 0.0.,

www.teokarma.pl



LOYD - pasja herbaty

rezentacja»

LOYD

The Magic Experience

Polski rynek herbaty jest czwartym po Irlandii, Wielkiej Brytanii i Rosji rynkiem w Europie, a dziewigtym
na Swiecie. Grupa Mokate od lat zajmuje pozycje wicelidera tego rynku, zarowno pod wzgledem
iloSciowym, jak i wartoSciowym. Ma silng pozycje w sektorze herbat popularnych i systematycznie
umachnia sie na rynku herbat premium, ktérych doskonatym przyktadem jest marka LOYD.

Tworzenie marki LOYD opierato si¢ na wielo-
letnim biznesowym doswiadczeniu i wspétpracy
ze specjalistami z legendarnego londyniskiego
domu herbaty Thompson Lloyd&Eward, ktére-
g0 poczatki siegaja drugiej pofowy XVIII wieku.
Produkcja herbaty wymaga olbrzymiej wiedzy,
doswiadczenia, a takze cierpliwosci. Herba-
ta to wyjatkowy surowiec — istnieja setki jej
rodzajéw, smak herbacianego naparu zalezy od
terminu, miejsca zbioru surowca, czy sposobu

obrébki herbacianego liscia.

Oferta z gwarancjg jakoSci
Portfolio marki LOYD obejmuje zaréwno
herbaty czarne, zielone i biate, jak i susze
owocowe, ziofa — w tym tak egzotyczne
propozycje, jak rooibos czy yerba mate.

W ofercie znajduja sie réwniez mieszan-
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ki funkcjonalne. Znakomite kompozycje
smakowe to wynik unikalnych technologii,
specjalnie opracowywanych receptur oraz
przede wszystkim starannie dobranych
surowcow. Wysoka jakos¢ oferowanych her-
bat gwarantuje réwniez najnowoczesniejszy
park maszynowy. Monitoring i kontrola
jakosci obejmuja caty cykl produkcyjny,
rozpoczynajac od zrédta, czyli upraw, po-
przez zbidr, transport do fabryki i wreszcie
finalny produkt. Od kilku lat LOYD oferuje
herbaty w piramidkach. Ich ksztaft pozwala
na zastosowanie dfugich lici herbaty —
dotychczas zarezerwowanych wytacznie
dla herbat lisciastych (sypkich). Piramidki,
dzieki swojej tréjwymiarowosci zapewniaja
swobodna cyrkulacje wody, dzieki czemu

napar ma gleboki smak.

2

Rynek herbat premium, do ktérych zalicza-
na jest marka LOYD jest bardzo wymagajacy.
Stad konieczno$¢ nieustannego monitoro-
wania i przewidywania kierunkéw rozwoju.
Grupa Mokate, dzieki nowoczesnemu i stale
rozbudowywanemu zapleczu produkcyjnemu
i innowacyjnej technologii, jest w stanie do-
starcza¢ na rynek produkty najwyzszej jakosci,
zgodne z oczekiwaniami konsumentow.
Potwierdzaja to liczne nagrody i wyrdznienia,
wsréd nich szczegdlnie cenna jest nagroda
Superbrands Created in Poland. W ubieglym
roku LOYD otrzymat ja po raz trzeci — w trze-
ciej edycji tego konkursu w Polsce. Przy
ocenie marek pod uwage brane sa m.in. takie
kryteria, jak: wysoka rozpoznawalnos¢ i dobry
wizerunek marki zaréwno wsréd konsumen-

toéw, jak i w ocenie ekspertow.

88 | www.hurtidetal.pl



Smaki z catego Swiata

Kazdego roku LOYD do oferty wprowadza
szereg nowosci. Przeciez herbata to co$ wiecej
niz tylko napéj. To nieustanne poszukiwanie
i odkrywanie nowych smakéw i aromatéw.
Stad niespotykane kompozycje sg jedng z wi-
zytéwek herbat w piramidkach sygnowanych
znakiem LOYD.

| tak na przyktad w 2015 roku na rynku
pojawita sie linia herbatek LOYD TEA&Wine
inspirowana smakiem biatego, r6zowego
i czerwonego wina. Z kolei efektem odkrywa-
nia smakéw z catego Swiata jest linia herbatek
ziotowo-owocowych LOYD o smaku miodu
Manuka rodem z dalekiej Nowej Zelandii.
Inng egzotyczna propozycja marki LOYD, tym
razem z Ameryki Potudniowej, jest Yerba Mate.
W odmianie europejskiej — w wygodnych pira-
midkach, ktérych ksztaft pozwala na uzyskanie
naparu o pefnym aromacie. Znakomite, $wie-
ze, owocowe smaki, jak: aloe vera i granat,
figa i grejpfrut, mieta i trawa cytrynowa czy

mandarynka w niezwykle orzezwiajacy sposéb

WINY
{MBIREM

dopetniajg charakterystyczny smak Yerby.
Tegoroczne wiosenne nowosci LOYD to trzy
propozycje — Zurawina z Malina, Czarna Po-
rzeczka z Kwiatem Czarnego Bzu oraz Zurawina
z Imbirem. Kazda zaskakuje innym bogactwem
aromatéw. OrzeZwiajacy smak czarnej porzecz-
ki, delikatnie fagodzi czarny bez. Zurawina
z imbirem rozgrzewaja w chtodniejsze, wio-
senne dni. A malina w potaczeniu z zurawing

zapowiadaja nadejscie stonecznego lata.

Wiecej niz herbata

Najnowszym owocem dywizji herbacianej
Mokate jest nowa linia herbatek funkcjonal-
nych: ,Spokojny i Dobry Sen”, , Aktywne
Trawienie” oraz ,Zdrowe Gardto”. Idealnie
wpisuje sie w aktualne rynkowe trendy oparte
na zdrowym i zbilansowanym trybie zycia.
Przechodzac do szczegotéw: ,Spokojny
i Dobry Sen” — potaczenie melisy, rumianku,
chmielu i miety to relaksujaca kompozycja,
ktéra naturalnie wspiera proces zasypiania.

,Aktywne Trawienie” to ziolowy mix miety,

anyzu, kopru wloskiego, kminku zwyczaj-
nego oraz stodkiej nutki lukrecji. Subtelnie
wspomaga proces trawienia. Trzecia mieszan-
ka — ,Zdrowe Gardto” zawiera macierzanke,
koper wloski, anyz i tymianek, ktére maja
dobroczynny wplyw na nasze gardfa, krtan

i struny gtosowe.

Marke LOYD wyrd6zniaja rowniez niebanal-
ne opakowania. Atrakcyjna szata graficzna,
wysoka jako$¢ wykonania sprawiaja, ze z przy-
jemnoscia siega sie po nie na sklepowej pétce.
Jesli dodamy do tego wyjatkowa zawartos¢
— sukces gwarantowany. Na szczeg6lng uwage
zastuguje takze linia herbat w ekskluzywnych
puszkach, ktére z powodzeniem moga stac sie
oryginalnym prezentem.

Herbaty marki LOYD z roku na rok zdoby-
waja coraz wieksze uznanie na rynku zaréwno
w Polsce, jak i za granica. To wlasnie zaufanie
klientéw stanowi dla Grupy Mokate jedna
z najcenniejszych wartosci i jest motywacja do
podejmowania kolejnych wyzwar.

Monika Kociubinska
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Istoria marki»

POSTI - tradycjo
zobowiqzuje

POSTI to najstarsza firma herbaciana w Polsce, ktora przez lata
ksztattowata gust Polakow i jako pierwsza wprowadzata na

polski rynek innowacyjne w tej kategorii produkty. Jej historia
rozpoczeta sie w 1953 roku, kiedy to mieszczgca sie w gdynskim
porcie Sktadnica Towarow Importowych zostata przeksztatcona

w Przedsiebiorstwo Obrotu Spozywczymi Towarami Importowanymi,

w skrocie POSTI.

Milowe kroki w historii marki
W latach 50. na polskim rynku dostepne
byty jedynie paczkowane recznie herbaty
lisciaste. Gtéwne kraje, z ktérych byty one
importowane to Chiny, Indie i Gruzja. To
w tym czasie POSTI wprowadzita na rynek
herbaty pochodzace z najstynniejszych
regionéw herbacianych, takie jak chifski
Yunnan czy indyjski Madras, ktére do dzi$
sg flagowymi produktami marki. Przetomem
w dziatalnosci firmy byt rok 1968, kiedy
w gdynskim zaktadzie POSTI po raz pierw-
szy w Polsce wyprodukowa-
no herbate ekspreso-
wa w wygodnych do
zaparzenia saszet-
kach. Ta innowacja
na zawsze zmienifa
herbaciane zwycza-
je Polakéw. Dzieki tatwosci
i szybkosci parzenia, herbata stata sie
najpopularniejszym, codziennym napojem
pitym do positkdw przez cate rodziny. W la-
tach 70. asortyment marki zostat wzbo-
gacony o herbaty aromatyzowane, jak na
przyktad brytyjski earl grey o legendarnym
aromacie bergamotki, a pézniej réwniez
herbata czarna cytrynowa i malinowa, ktére
sa naturalnymi, klasycznymi kompozycja-
mi smakowymi. W pé6Zniejszych latach
firma POSTI sukcesywnie rozszerzata swoja
oferte, wprowadzajac w latach 80. herbatki
owocowe oraz w latach 90. herbatki zioto-
we, ktére obecnie sg wiceliderem w swojej

kategorii produktowe;j.

Wyjatkowy napar pod
okiem mistrza

Od ponad 40 lat nad jakoscia herbat
POSTI w calym procesie jej powstawania, od
plantacji do filizanki, czuwa zesp6t kiperéw
herbacianych. Kiper to mistrz herbaty, ktéry
osobiscie tworzy mieszanki, czyli blendy
herbaciane i pracuje nad nowymi kompo-
zycjami smakowymi. Jednym z polskich
pionieréw tego rzemiosta jest pan Andrzej
Kuc, ktoéry

swojej pro-

fesji uczyt sie
na najlepszych
plantacjach
herbacianych
Chin i Indii
oraz w zakfa-
dach produk-
cyjnych w Wielkiej
Brytanii i Niemczech.
Podrézowat po plantacjach zlokalizowa-
nych na catym $wiecie, aby tam osobiscie
poznawac najlepsze surowce herbaciane.
Komponowat mieszanki herbat i wprowadzat
na polski rynek ré6zne nowinki, takie jak np.
herbata granulowana, ktérej atutem byto
to, ze w krétkim czasie mozna bylo uzyskac
z niej bardzo intensywny napar. Wycho-
wankowie Pana Andrzeja pracujg obecnie
w réznych firmach herbacianych w Polsce,
dlatego $miafo mozemy moéwic o szkole
kiperskiej POSTI. Obecnie Pan Andrzej

nadal zwiazany jest z firma, gdzie petni role

0d ponad 40 lat nad jakosciq herbat POSTI czuwa
zespot kiperéw herbacianych.

Andrzej Kuc, Kiper

doradcza i wspiera zesp6t kiperéw swoim
doswiadczeniem.

Wspdtczesnie kiper POSTI petni rowniez
funkcje ambasadora marki, ktory dzieli sie
swoim doswiadczeniem i wiedzg o herba-
cie, sposobach jej parzenia oraz serwowania
z konsumentami. Dlatego tez na nowych,
wprowa-
dzonych
z poczatkiem
roku opakowaniach herbat POSTI znajduija sie
herbaciane porady i ciekawostki. Na stronie
internetowej mozna natomiast znalez¢ porady
dotyczace sposobu parzenia réznych rodzajow
herbat oraz dobierania ich do potraw. POSTI
w nowej odsfonie to nie tylko odswiezo-
ne, sp6jne opakowania z nowym logo na
intensywnym

czerwonym

Zachowuje l

tle, ale
rébwniez
receptury
udoskonalo-
ne przez ze-

spot kiperow.

W ten sposdb
tradycja szkoty
kiperskiej
POSTI spotyka
sie ze wspot-

czesnoscia. 100g

www.posti.pl
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Kupuj produkty oznaczone budzikiem
| zwiekszaj swoje szanse na zdobycie
jednejz 1111 kamer IPdla twojego sklepu

- Wiosna budzi ludzi

od 15 marca do 30 kwietnia 2016
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Co oznacza wyréznienie DOBRA
MARKA 2016 - Jakos¢, Zaufanie, Renoma
- w kategorii ODKRYCIE ROKU?
Hochland ,Na goraco!” zdobywa serca
i podniebienia konsumentéw i coraz cze-
Sciej gosci w ich lodéwkach i na stotach!
Wyrdznienie to przyznawane jest najbar-
dziej innowacyjnym, rozwojowym i rozpo-
znawalnym markom obecnym na polskim
rynku. W ramach Programu Dobra Marka
juz po raz sibdmy zostaty przeprowadzone
badania majace na celu okreslenie wartosci,
aktywnosci oraz rozpoznawalnosci poszcze-
gblnych brandéw. Przedmiotem analiz,
dokonanych miedzy innymi na podstawie
ogblnodostepnych zrédet, objete zostaty
gléwnie: pozycja rynkowa poszczegélnych
marek i ich progres, jakos¢ prezentowana
przez dany produkt lub ustuge oraz stopien
zaufania konsumentéw i klientéw. Organi-
zatorem Programu Dobra Marka s Biznes
Trendy przy dzienniku Rzeczpospolita.
Nasza nowoé¢ Hochland ,Na goraco!” to
propozycja dla tych, ktérzy w kuchni cenig
wysmienity smak i wygode przyrzadzania
positkbw. Nowe sery sg idealne na $nia-
danie, jako przekaska w ciagu dnia czy na
kolacje. To uniwersalny, wygodny spos6b
na oryginalne przekaski i potrawy, ktére
dodadza pozytywnej energii. Od poczat-
ku roku w r6znych mediach (telewizja,
kino, internet, nosniki zewnetrzne, punkty
sprzedazy) trwa intensywne wsparcie dla
plastréw Hochland ,Na goraco!”. Efektem
tego wsparcia jest rosngce zainteresowanie
produktem ze strony konsumentéw, ktérzy
coraz czesciej siegaja po naszg nowos¢ na

sklepowych pétkach.

D\
Hochland,

Hochland ,,Na gorgco!” — ODKRYCIEM ROKU!

Sery Hochland ,Na gorgco!” zostaty wyréznione tytutem

Co jest sekretem Hochland
»Na goraco!”?

Ser to absolutna podstawa! Hochland
,Na goraco!” to grube plastry sera, duza
ilos¢ dodatkow i bogaty smak! To gtéwnie
atuty nowej linii Hochland, ktére sprawia-
ja, ze jest to idealny produkt do przyrza-
dzenia szybkich i smacznych dai na go-
raco. Pyszne plastry dostepne sa w trzech
wariantach. Ser z szynka i pieczarkami
to gratka dla zwolennikéw tradycyjnych
smakoéw. Fanom petnej aromatu kuchni
srodziemnomorskiej przypadnie do gustu
wersja z pomidorami i ziotami. Z kolei
mifosnicy wyrazistych smakéw pokochaja

pikanterie sera z salami i chili.

Jak wazna jest jakos¢ dla Hochland Polska?
Dbatos¢ o jakos¢ produktéw Hochland
Polska zaczyna sie od surowcéw i opakowai,
przez proces produkcji, magazynowania,
transportu, az do dostarczenia produktu
do rak konsumenta. Firma wykorzystuje
sprawdzone surowce pozyskiwane w ramach
wspotpracy z dostawcami, a produkcja od-
bywa sie zgodnie z wymaganiami uznanych
miedzynarodowych standardéw potwierdzo-
nych certyfikatami: IFS (International Food
Standard) oraz BRC (British Retail Consor-
tium). Certyfikaty jakoSciowe potwierdzaja, ze
zaktady Hochland Polska funkcjonuja w spo-
sob gwarantujacy odpowiedni poziom jakosci
i bezpieczenstwo produktéw, nie pozwalaja
tez zapomnie¢ o ciagtym doskonaleniu.
Hochland Polska dba o dostarczanie klientom
produktéw o wysokich walorach smakowych,
pozwalajacych komponowac¢ codzienny jadto-

spis w zdrowy i zbilansowany spos6b.

DOBRA MARKA 2016 - Jakos¢, Zaufanie, Renoma -

w kategorii ODKRYCIE ROKU. Nagrody i wyrdznienia
= zdobywane przez produkty z oferty Hochland sg
potwierdzeniem ich wysokiej jakoSci, docenianej

przez konsumentéw, o czym rozmawiamy
z Jackiem Wyrzykiewiczem, PR & Marketing
Services Managerem w Hochland Polska.

Czy moda na gotowanie sprzyja rozwojowi
kategorii ser6w?

Jedzac duzo seréw chronimy organizm
przed osteoporoza. Ponadto wapr jest nie-
zbedny do prawidtowej pracy serca, regu-
lujac m.in. kurczliwo$¢ miesni, krzepniecie
krwi oraz obnizajac ciesninie krwi. Coraz
modniejszy staje sie trend powrotu do
prostych, domowych smakéw, a jednocze-
$nie odkrywanie nowosci. Tempo zycia jest
coraz szybsze, coraz wieksza ilo$¢ oséb za-
czyna preferowac zdrowy styl zycia, zdrowe
odzywianie, wieksza ilosci sportu, co wply-
wa na poszukiwanie szybkich i wygodnych
rozwiazan w produktach spozywczych. Sery
powoduja przyptyw energii i dobre samo-
poczucie. Jest to zastuga kwasu glutami-
nowego i witaminy B12, ktére uczestnicza
w produkcji neuroprzekaznikéw, dajacych
uczucie odprezenia. Dzieki witaminie B12
jesteSmy tez odporniejsi na stresy, wydajniej
pracuja nasze szare komérki poprawiajac
pamiec¢ i koncentracje. Zwieksza sie tez
wytwarzanie krwinek czerwonych, co zapo-
biega anemii.

Pomystéw na dania z serem jest niezli-
czenie wiele. Stad warto odnowi¢ nasze
dotychczasowe dania, czynigc je bardziej
petnowartosciowymi, zdrowszymi, ale przede
wszystkim smaczniejszymi! Zachecam do
eksperymentowania z serami Hochland, bo
to jest pyszne! Nasza strategia zaklada zaofe-
rowanie ciekawych produktéw dla kazdego
klienta. Do portfela marek dostepnych w Pol-
sce nalezg najpopularniejsze sery — m.in.
Hochland, Almette, czy Valbon.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Rafal Chrzanowski, Dyrektor Handlowy

Jaki byt miniony rok dla Zbyszko Company S.A.?
Rok 2015 byt bardzo dobrym okresem
dla Firmy Zbyszko. Patrzac jednak na to jak

zachowywat sie rynek, obserwujac zacho-
wania i oczekiwania konsumentéw — $miafo
mozemy powiedzie¢, iz byt to rok ciezki.
Firma przez ostatnie 15 lat charakteryzowata
sie produkcja napojow i wod. Wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw, na
przetomie pazdziernika i listopada ubiegtego
roku wprowadzilismy na rynek nowy pro-
dukt — soki w litrowych butelkach typu PET
w technologii NFC. ROKO Premium o po-
jemnosci 1 litra, bo o nich mowa, produko-
wane sg nie z koncentratu, ale ze $wiezych,
wyciskanych owocéw. Jest to produkt catko-
wicie prozdrowotny, niezawierajacy zadnych
dodatkéw, oparty o naturalne sktadniki, czyli
pozyskiwany wyfacznie poprzez wyciska-
nie. ROKO Premium sok 100% wyciskany

z owocow, zdecydowanie wyréznia sie na tle
konkurengji, ktéra oferuje rynkowi przede
wszystkim soki z koncentratu.

Rynek bardzo dobrze zareagowat na nasza
nowos$¢ i mocno zainteresowat sie produktem.
Wszyscy nasi bezposredni odbiorcy, dystry-
butorzy oraz sieci handlowe od razu przyjeli
oferte z ogromnym zainteresowaniem i zacie-
kawieniem. Potwierdza to fakt, ze w przy-
padku kanatu tradycyjnego juz w listopadzie
mielismy dostepnos¢ ROKO Premium we

wszystkich znaczacych hurtowniach w Polsce.

Marcin Bojanowicz, Dyrektor Marketingu

W ubiegtym roku zaszlo u nas takze wiele
zmian strukturalnych, ktére przefozyly sie na
jeszcze bardziej wydajna prace. Podjelismy m.in.
decyzje o lepszej wspdtpracy z naszymi kontra-
hentami w oparciu o system mobilny Comarch
Online Distribution, ktéry pozwala odczytywac
odpowiednio wszystkie parametry dotyczace
naszych produktéw, m.in. rotacje czy stany
magazynowe u naszych partneréw. Umozliwia
rowniez odpowiednio dobiera¢ takie instrumen-

ty jak promocje zakupowe i odsprzedazowe.

Stawiacie na innowacyjno$¢ rozwiazan.

Czy inwestycja w zaktady opierajace si¢ na
technologiach aseptycznych, ktére pozwalajq
produkowac zdrowsze produkty, optacita
sie? Jak takie dziatania wplywaja na sprze-
daz Waszych produktéw?

Firma Zbyszko nieustannie pracuje nad
innowacyjnymi projektami, co zawsze byto na-
sza mocna strong. Bylismy pierwsza firma, kt6-
ra w 2004 roku wprowadzita na rynek wody
smakowe, kreujac tym samym mode na spozy-
wanie takich produktéw — zajmujac pierwsze
miejsce wérdd producentdéw. Naszag innowacyj-
no$¢ pokazalismy réwniez wprowadzajac na
rynek brand ROKO — nap6j bez konserwantéw
i sztucznych stodzikéw. On réwniez produko-
wany jest na linii aseptycznej, a jego rozlew
odbywa sie bez udzialu powietrza. Poszerzajac
nasze portfolio o napéj ROKO, przygotowali-

$my catkiem nowa propozycje dla mtodziezy,

O sukcesie
sprzedazowym ROKO,
nowych produktach

i planach na przysztosé
rozmawiamy z Rafatem
Chrzanowskim,
Dyrektorem Handlowym
oraz Marcinem
Bojanowiczem,
Dyrektorem Marketingu
w Zbyszko Company S.A.

przez co zwiekszylismy nasza grupe docelowa.
Nigdy wczesniej nie dedykowalismy produk-
tow dla os6b w tym wieku.

Zmienilismy praktycznie cate portfolio na
produkty prozdrowotne, obecnie wszyst-
kie nasze brandy sa bez konserwantow,
bez sztucznych stodzikéw i barwnikéw, co
zmienito wizerunek naszej firmy w Srodowi-
sku biznesowym. Dzieki takim dziataniom
pokazujemy, ze jesteSmy firma innowacyjna,
nowoczesna i idaca zgodnie z trendami panu-
jacymi na rynku.

Firma Zbyszko byta jedna z pierwszych,
o ile nie pierwsza w Polsce, ktéra zaczeta
funkcjonowac z technologia aseptyczna,
a przypomne, ze wprowadziliémy ja juz
w 2004 roku. Inwestycja w innowacyjne
technologie pozwala nam produkowac soki,
napoje i wody smakowe najwyzszej jakosci.
Rozwiazania technologiczne wykorzystywa-
ne w naszych zaktadach wymagaty duzych
naktadoéw finansowych, ale najwazniejsze, ze
przetozyly sie na zadowolenie naszych partne-

row biznesowych oraz konsumentow.

Seria ,3” to lider w swojej kategorii. Jednak
wasze kolejne propozycje rowniez odnosza
sukcesy. Co sktada sie na sukces napojow
ROKO? Jak wyglada ich sprzedaz?

Lata 2013-2014 byly szczegélnie wyjatkowe
wilasnie ze wzgledu na wprowadzenie napojéw
ROKO o pojemnosci 400 ml — produktéw
z 20-procentowq zawartoscia soku, ktére
skierowane byly gtéwnie do mfodziezy. Bardzo

szybko wprowadzilismy w tej samej serii row-
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niez rodzinne opakowania o pojemnosci 1 litra.
Byt to niekwestionowany hit i sukces, za ktory
otrzymalismy wiele nagrod i w niespetna rok
osiagnelismy obr6t 60 min zt. Jest to wyjatkowe
osiagniecie w branzy FMCG w sektorze soft
drinkéw. Dobra sprzedaz nadal sie utrzymuije,
a zdecydowanym przefomem i elementem,
ktory doprowadzit do tak dobrego przyjecia
nowego napoju bylo to, Ze skierowalismy
produkt do tzw. mainstremowej, nowoczesnej
miodziezy. Niekonwencjonalny design, inny
niz przecietne, nudne pozycje wystepujace

na potce, trafit bezpoérednio w gusta naszych
konsumentoéw. Sprawdzita sie tez poreczna
butelka typu PET, ktéra jest zdecydowanie
wygodniejsza w uzytkowaniu w poréwnaniu
do konkurencyjnych produktéw, ktére do
niedawna byly dostepne tylko w opakowaniach
szklanych. Korzysci sg obustronne, poniewaz
nasza propozycja podbifa serca konsumentéw,
a dla nas byt to niekwestionowany sukces,
dzieki ktéremu marka ROKO zajefa pozycje

wicelidera w naszym portfolio, tuz za serig ,3".

Czy mozemy w najblizszym czasie spodzie-
wac sie nowosci produktowych od Zbyszko
Company S.A.2

Na 2016 rok przewidzielimy, co najmniej
trzy nowe projekty, z ktérych jeden juz ujrzat
$wiatto dzienne. Na przetomie stycznia i lutego
poszerzylismy grupe asortymentowg ROKO
0 ROKO Premium sok 100% wyciskany
z owocow o pojemnosci 300 ml. Tym samym
chcielismy da¢ dzieciom i mtodziezy szkolnej
poreczny produkt, ktéry zmiesci sie do kazdego
plecaka i jest zgodny z obecnym rozporza-
dzeniem dotyczacym sprzedazy produktow
w sklepikach szkolnych. Dla nas jest to przed-
sionek wejscia do kanatu HoReCa, w kt6rym
do tej pory nie funkcjonowalismy, a jesli tak, to
w bardzo minimalnym zakresie. Zmienilimy
tez koncept na napoje typu cola. Reaktywowa-
lismy Polo Cockte kultowa polska cole , ktéra
byta kiedys bardzo znana i budzi pozytywne
skojarzenia. Stwierdzilimy, ze rozpoznawal-
nos¢ tego brandu jest ogromna i warto to wy-
korzysta¢, tym bardziej, ze mieliSmy mnéstwo
zapytan i présb o odtworzenie tej marki.

Mamy przed sobg jeszcze dwa bardzo

innowacyjne, ciekawe projekty, o ktérych nie
moge jeszcze wszystkiego powiedzie¢, ale
zdradze rabek tajemnicy. Chcemy w najbliz-
szych tygodniach wprowadzi¢ na rynek serie
,3" w miodziezowych, designerskich opakowa-
niach, w puszce typu ,slim”, o pojemnosci 250
ml. Tak, wiec 3 cytryny, 3 pomarancze i Polo
Cockta — beda dostepne wiasnie w takim for-
macie. JesteSmy juz do tego przygotowani i za
chwile mozna bedzie spodziewa¢ sie debiutu.
Przy $wietnej ,choreografii” marketingowej, po-
zyskamy jeszcze te grupe miodziezy, ktéra zna
i lubi nasze napoje w opakowaniu 2 i 1,75 litra.
W najblizszym czasie bedziemy tez duzo
udzielali sie w segmencie wodnym, bo trendy
na picie wody ukazuja sie chyba najwyraz-
niej w catym rynku FMCG i niebawem, bo
na przestrzeni kwietnia i maja, nowy projekt
ujrzy $wiatto dzienne. Na razie jednak, nie

chcemy zdradza¢ wiecej szczegdtow.

Zbyszko chetnie sponsoruje programy
telewizyjne czy festiwale, m.in. , The Voice
of Poland”, ,Must Be The Music — Tylko
muzyka” czy sopockie Top Trendy. Jak wazne
miejsce w waszej strategii marketingowej
zajmuja takie dziatania?

Nasza Firma byfa, jest i bedzie bardzo
aktywna w mediach, poczawszy od aktywnego
dziatania na Facebooku po media tradycyjne.
Dla nas wazne sg nie tylko spoty reklamowe
w telewizji, ale tez wydarzenia muzyczne.
Wielokrotnie bylismy gféwnym sponsorem
takich wiasnie eventow. Muzyka zawsze byta
bliska Polakom i stanowita elementem ich
zycia. Takie programy jak Must be the Music
— Tylko Muzyka, The Voice of Poland, Eska
Music Awards, festiwale sopockie czy w Opolu
— zawsze byly nam bliskie i zawsze z takiej
formuty korzystalismy. Te programy w swoim
czasie przyniosty nam wielu fanéw, a to przeto-
zylo sie na wiernych konsumentéw naszych
produktéw. Takie dziatania z pewnoscia
bedziemy powielac i juz jesteSmy po zakon-
czeniu negocjacji sponsoringu dwoéch duzych
eventéw muzycznych. Oczywiscie bywaja mo-
menty, kiedy na chwile odstepujemy od danej
formuty, bo kazda z nich, jezeli jest zbyt dtugo

prowadzona, staje sie¢ mniej skuteczna.

Jak prezentuja si¢ trendy rozwoju rynku
napojow w Polsce?

JesteSmy w tej branzy od wielu lat i ob-
serwujemy trendy rynku z roku na rok, wiec
moge powiedzie¢, Ze napoje gazowane i nie-
gazowane byly zawsze popularne i goscily na
polskich stotach — i to sie nie zmieni. Badania
pokazuja, ze mimo tendencji prozdrowot-
nych, ktére kierujg myslenie i prace marke-
tingowe wszystkich producentéw na inne
kategorie produktéw, to napoje gazowane
zajmuja skutecznie jedno z wyzszych miejsc
w rankingach. Badania, m.in. firmy Nielsen
pokazuja, ze sektor z roku na rok sie rozwija.
Nie jest to juz wzrost dwucyfrowy jak 10
lat temu, a ok. 3-4%. Natomiast kategorig
charakteryzujaca sie najwiekszymi przyrosta-
mi jest woda i tutaj réwniez jesteSmy obecni
z nasza marka Veroni, w zakresie wod mine-
ralnych — Pure i Perle, jak i wod smakowych,
kt6re w Polsce wyjatkowo uksztattowaly sie,
jako znaczaca grupa asortymentowa. Tak jak
wspomniatem wczesniej, Firma Zbyszko ma
w planach szereg dziatan, ktére w wiekszym

stopniu wkrocza w zakres wod mineralnych.

Jakie sa cele firmy Zbyszko na najblizszy rok?
Rok 2016 bedzie dla nas okresem, w ktérym
bedziemy chcieli podtrzymac¢ pozycje lidera na
rynku w napojach owocowych gazowanych,
budowac coraz to wieksze udziaty w kategorii
wody i zwieksza¢ pozycje w segmencie sokéw,
w ktérych dopiero rozpoczelismy dziatalnosc.
Nadal bardzo mocno bedziemy rozwija¢
ekspansje na rynki zagraniczne i w tym miejscu
moge sie pochwali¢, ze jako zespdt, mamy juz
kilkanascie znaczacych kontraktéw handlo-
wych z duzymi zagranicznymi partnerami.
Bierzemy czynny udziat na targach branzowych
m.in. w Anuga w Kolonii, Gulfood w Dubaju,
a wezesniej na SIAL w Paryzu. W zesztym roku
uczestniczylismy takze na targach w Algierii,
Stanach Zjednoczonych czy Turcji.

Firma nieustannie inwestuje w zréownowa-
zony rozwoéj zaréwno zakfadéw produkcyj-
nych, innowagji, a takze nieustannie buduje
strategie dla swoich marek.

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska
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Juz niebawem UEFA EURO 2016™, ktérego

Carlsberg jest sponsorem. Prosze opowie-

dzie¢ wiecej o zaangazowaniu sie firmy w te
impreze i o promocjach konsumenckich
organizowanych z tej okazji.

Tym razem wystepujemy w podwéjnej
roli. Jako marka Carlsberg jestesmy spon-
sorem EURO UEFA 2016™, a jako marka
Okocim sponsorem reprezentacji Polski,
ktora gra na Mistrzostwach. Z tej okazji
przygotowalismy ciekawe propozycje dla
konsumentéw. Carlsberg zaczat aktywacje
marki wokét EURO juz w sierpniu zesztego
roku. Z kolei na poczatku kwietnia 2016 r.
pojawily sie nowe opakowania z przycia-
gajaca uwage grafikag EURO, komunikujace
nasze wieloletnie, trwajace od 1988 roku,
zaangazowanie w Mistrzostwa Europy.
Kolejng propozycja dla konsumentéw, ktora
rozpoczelismy na sto dni przed EURO jest
promocja ,Poczuj sie jak gwiazda futbolu”.
W tej unikalnej aktywacji, oprécz biletow
na mecz pétfinatowy na Stade de Lyon,
przelotu i zakwaterowania, 10-ciu zwy-
ciezcow przezyje niepowtarzalne chwile,
poniewaz beda mogli zagra¢ na tej samej
murawie stadionu w Lyon, co najwieksze
gwiazdy europejskich reprezentacji, i to
pod okiem legend pitki noznej!

To niesamowite doswiadczenie oferuje tylko
Carlsberg. Réwniez podczas meczéw UEFA
EURO 2016™ — marka Carlsberg bedzie widocz-
na na bandach oraz billboardach sponsorskich.

Z kolei marka Okocim w promogiji kon-

sumenckiej rozda 100 biletéw na mecze

O zblizajgcym sie UEFA EURO 2016™, kampaniach,
innowacjach oraz przygotowaniach do sezonu
letniego rozmawiamy z Wojciechem Zabinskim,
Wiceprezesem ds. Marketingu w Carlsberg Polska.

reprezentacji Polski podczas UEFA EURO
2016™ oraz gratisowe piwa Okocim. Informa-
cja o promogji znajduje sie na opakowaniach.
Wystarczy kupi¢ piwo by od razu sprawdzi¢
pod zawleczka czy udalo sie zdoby¢ wygra-
na. Marka Okocim bedzie réwniez szeroko
wspierana komunikacyjnie. Jest partnerem

programu ,Euro Misja 2016” na Onet.pl.

Rok 2015 byt okresem duzych wyzwan dla
polskiej branzy piwowarskiej. Jak radzit
sobie Carlsberg?

Byt to kolejny stabilny rok dla branzy
piwowarskiej, ktéra wg danych Nielsena
zanotowata niewielki wzrost wolumenu
0 1,4%, za$ wartosci o 0,8%. Podobnie jak
w latach poprzednich, rok 2015 stanowit
wyzwanie dla branzy piwowarskiej, gtéwnie
pod katem budowania wartosci, ktérej nie
sprzyjaja m.in. nasycenie rynku (97 I/per
capita) i zmiana struktury kanatéw sprzedazy
z rosnacym udziatem handlu nowoczesnego.
Jako firma jestesmy zadowoleni z 2015 roku,
chociaz nie nalezat do tatwych. Osiagne-
lismy wzrost w udziatach. Wolumenowo
7 20,2% na 21,1%, wartoSciowo z 19,7% na
20,4%. Biorac pod uwage kolejne lata zalezy
nam na budowaniu wartosci rynku. Co roku
wprowadzamy innowacje produktowe, np.
piwne specjalnosci jak Kasztelan Specjaty
oraz budujemy kulture piwna. Przyczynia
sie to do tworzenia wartosci i pozytywnej
percepcji kategorii przez konsumentow.

W 2015 roku trzy nasze marki byty wsréd 10
najwiekszych marek piw na rynku polskim.
W minionym roku, bardzo dobrze radzita
sobie marka Kasztelan Niepasteryzowa-

ne — odnotowaliémy 9% wzrost ilosciowy,
dalszy dynamiczny wzrost o 29% zanotowata
marka Somersby, za$ Karmi i Okocim Jasne
Petne wzrosty o 11% rok do roku. Jestesmy
zadowoleni z tych wynikéw i oczywiscie
bedziemy wspiera¢ caly portfel dziataniami
w 2016 roku.

Carlsberg jest bardzo aktywny jezeli chodzi
o innowacyjnos¢. Jak wazny jest to aspekt do
dalszego rozwoju zaréwno firmy, jak i calego
rynku piwowarskiego w Polsce?

Zaréwno dla naszej firmy jak i dla rynku
innowacje sa bardzo wazne. Buduja jego
wartos¢ i pokazuja konsumentom, ze piwo
to ciekawa i bogata kategoria, w ktérej dzieje
sie duzo pozytywnych rzeczy. W zesztym
roku wprowadzilismy wiele innowagji i jeste-
$my zadowoleni z tego jak zadziataly. Przy-
ktadem sa np. trzy warianty Kasztelarskich
Specjatow, ktore rozwijaja sie dynamicznie;
marka Somersby, i nowy smak Somersby
Elderflower lub nowy smak bezalkoholowego
Karmi Granat z Pomararicza. W 2016 roku
planujemy kontynuowac to co rozpoczeli-
$my w zesztym roku. Na obecny rok mamy
kilka nowosci np. dostepne juz trzy warianty
Okocimia Vintage — Eksportowe, Ciemne
Okocimskie i Cztery Chmiele, wkrotce
poinformujemy o kolejnych nowosciach na

nadchodzacy sezon.

10. jubileuszowa promocja ,Harnas Miliony
Piw Rozdaje” ruszyla na poczatku lutego.
Czy sa juz efekty tej promog;ji?

Tym razem ruszyliémy z promocja nieco
wczesniej niz zwykle, poniewaz jest to jej
10. jubileuszowa edycja. Wazne jest dla nas
to, ze konsumenci widzg Harnasia jako mar-
ke, ktéra jako pierwsza zapoczatkowata tego
rodzaju aktywacje.

Na razie jest za wczesnie, aby méwic o wy-
nikach. Z informacji otrzymywanych z rynku
wiemy, ze opakowania promocyjne Harnasia
warto mie¢ u siebie w sklepie, poniewaz sa
bardzo widoczne, a promocja jest dobrze
odbierana przez detalistow i konsumentow.
Przez 10 lat trwania tej aktywnosci rozdalismy
naszym konsumentom facznie juz kilkadziesiat
milionéw piw. W tym roku zwiekszamy réw-
niez prawdopodobieristwo wygranej. Promogja

ma silne wsparcie zaréwno w postaci bardzo
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem r
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezZwosci).

dobrego spotu telewizyjnego, jak i wiekszej ilodciowym i wartosciowym. Drugi trend derem rynku sa wciaz mate sklepy detalicz-
liczby ekspozycji i materiatéw POS. to niskoalkoholowe piwa smakowe (beer ne, czyli handel tradycyjny. Zgodnie z dany-
mixy i radlery), ktére w sezonie stanowig mi Nielsena, w poréwnaniu z 2014 r. ich

W ubieglym roku przeprowadziliscie 2. edy-  wartosciowo do 9,6% rynku piwa, i rosna liczba zmniejszyta sie 0 1%, ale nadal za ich

cje kampanii ,WeZ mnie w obroty”. Prosze dynamicznie (0 17% w ujeciu zarbwno war-  posrednictwem do konsumenta trafiaja az

o podsumowanie. toSciowym i iloSciowym). dwie z kazdych trzech sprzedanych butelek
Kampania spofeczna ,WeZ mnie w obroty” Zainteresowanie piwnymi specjalno$ciami piwa (63,4%). Jednoczesnie z perspekty-

edukuje na temat najbardziej ekologicznego jest zwiazane z szerszym trendem autentyzmu  wy obrotéw tych sklepéw, piwo pozostaje

opakowania na rynku czyli szklanej butel- i poszukiwania rodowodu piwa. Mysle, ze kluczowa dla nich kategorig. Chce jednak

ki zwrotnej. Jest ona wpisana w polityke trend autentyzmu w branzy piwnej dopiero podkresli¢, ze dla nas wszystkie kanaty

spotecznej odpowiedzialnosci Carlsberga, rozpoczyna sie w Polsce i bedzie jednym sprzedazy sg wazne, poniewaz jest tam nasz

ktéra skupia sie na kwestiach zwiazanych z najwazniejszych w nadchodzacych latach. konsument i oczywiscie bedziemy

z opakowaniami, odpowiedzialng konsumpcja w kazdym z nich z silnym wsparciem.

alkoholu oraz minimalizacja oddziatywania Co nowego pojawi sie w portfolio Carlsber- Dziekuje za rozmowe.

firmy na $rodowisko naturalne. ga, co bedzie hitem tego lata? Tomasz Panczyk -

Program ,WeZ mnie w obroty” skierowany Najwazniejszym elementem sezonu Redaktor Naczelny

jest do grupy 25-35 lat, z ktéra zdecydowaliSmy ~ z pewnoscia jest dla nas EURO. Jako oficjal-

komunikowac sie za posrednictwem internetu ny sponsor chcemy wykorzystac¢ te okazje, .
i mediéw spofecznoéciowych. Celem kampanii aby zaproponowac konsumentom ciekawe

,Wez mnie w obroty” jest zwiekszanie $wia- promocje i wyjatkowe nagrody. Ponadto,

domoéci Polakéw i zachecanie konsumentow w sezonie bedziemy proponowac orzeZwia-

oraz sprzedawcow do przyjecia przyjaznej dla jace piwa smakowe i napoje piwne: So-

$rodowiska postawy wobec szklanych opakowan  mersby, Karmi oraz Okocim Radler. Duza
zwrotnych. W naszym kraju krazy blisko 400 okazja piwna jest grill. Juz czwarty rok

milionéw butelek zwrotnych, a kazde ponowne  z rzedu otwieramy sezon grillowy z nasza

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie

jej uzycie pomaga dbac o srodowisko. marka Kasztelan Niepasteryzowane. To

przede wszystkim komunikacja outdooro-

Jakie trendy wystepuja na rynku piwnym wa, ale szykujemy réwniez duze wsparcie - firmy zajmujace sie
. . - . produkcja, obrotem
w Polsce? bezposrednio w sklepach i w internecie. hurtowym oraz handlem
Widzimy dwa duze trendy rynkowe. napojami alkoholowymi.

. . . . . e . . . B (Ustawa z dnia
Zainteresowanie piwnymi specjalnosciami, Jak silne bedzie tegoroczne wsparcie 26 pazdsiernika 1982 1.

, , . - . . . p howaniu w trzezwosci).
ktére cho¢ stanowiag wartosciowo srednio sprzedazy w placéwkach handlu trady- © wychowaniu w trzezwosch

ok. 2,5% rynku piwa wg Nielsena, rozwijaja ~ cyjnego?

sie dynamicznie o 10% rok do roku w ujeciu Jedli chodzi o kanaly sprzedazy piwa, li-

www.hurtidetal.pl | 97



SuperDrob to przede wszystkim doswiad-

czenie, ktore zdobywaliécie przez ponad
20 lat obecnosci na rynku, i obserwowanie
zachodnich trendow. Jak od 1993 roku zmie-
nita sie firma?

Firma zmienia sie w podobny sposéb w jaki
zmienia i zmieniafa sie cata branza miesna
i drobiarska w Polsce w tym okresie. Podsta-
wowa zmiana to wzrost wielkosci produkgji,
wdrozenie wysokich standardéw jakoscio-
wych i certyfikacje w tym zakresie uznawane
na rynku krajowym i w obrocie miedzyna-
rodowym, inwestycje w nowe technologie,
rozbudowa potencjatu produkcyjnego oraz
rozszerzanie oferty sprzedazowej w elemen-
tach z drobiu i produktach przetworzonych na
bazie miesa drobiowego. Od lat rozwijamy tez
nasze zaktady produkcyjne, by stale podwyz-
sza¢ jakos¢ oferowanych produktéw. Naszymi
dostawcami maszyn i linii produkcyjnych sg
wiodacy producenci w tym segmencie na
Swiecie. Ze wzgledu na to, iz wdrazamy szero-
kie spektrum produktowe, na kazdym etapie
produkcji wybieramy firmy specjalizujace
sie w wyposazeniu zaktadéw pod konkretne

procesy produkcyjne.

Nieustannie staracie si¢ spetnia¢ oczeki-
wania konsumentéw. Jak dbacie o jakos¢
produktéw i skad pochodzi Wasz dr6b?
W oparciu o badania fokusowe wiemy,
Ze spofeczenstwo ma coraz mniej czasu
na przygotowywanie pracochtonnych dan.

Szczegoblnie dotyczy to mieszkaficow duzych

miast. Na podstawie analizy potrzeb konsu-
mentoéw, stworzylismy produkty dedykowane
dla oséb dbajacych o zdrowa diete, otwartych
na nowe smaki, a z drugiej strony, majacych
coraz mniej czasu na samodzielne gotowanie.
Nasza oferta to niebanalne dania gotowe,
tatwe do przyrzadzenia.

Coraz wieksze znaczenie dla konsumentéw
ma szeroko rozumiana jako$¢ produktow,
ktora weryfikuja poprzez skfady na etykietach
opakowan. Majac tego swiadomos¢, tak opra-
cowujemy oferte, aby méc takze zapropono-
wac produkty bez dodatku glutaminianu sodu,
bez konserwantéw, sztucznych barwnikéw
i aromat6w, fosforandéw czy utwardzonych
tluszczéw. To dla nas priorytet.

Wiemy takze jak duze znaczenie dla konsu-
mentéw ma pochodzenie zywnosci i jej bezpie-
czenstwo. Te kontrole objelismy dedykowana
certyfikacja w ramach standardu Red Tractor

(wiecej na stronie: www.redtractor.org.uk).

Innowacyjnie podchodzicie tez do kwe-
stii opakowan. W jakich oferujecie Wasze
produkty?

Poszukujemy ciekawych rozwigzan w za-
kresie opakowan. Od duzych, rodzinnych,
ale tez idealnych na spotkanie towarzyskie
paczek, w ktérych konfekcjonujemy 3 rézne
przekaski — np. stripsy, nuggetsy, skrzydet-
ka, po mate opakowania z mini stekami
z kurczaka - sprzedawane jako porcja dla
jednej osoby. Ostatnio wprowadzilismy game

produktéw w foremkach, ktére wkifadamy

SuperDrob

O szerokiej ofercie dan gotowych, dbatosci

0 jakoS¢ produktow i planach na przysztos¢
rozmawiamy z Leszkiem Zaleskim, Dyrektorem
ds. Jakosci i Rozwoju Produktow, SuperDrob S.A.

z produktem do piekarnika. Produkty fatwe
i szybkie w przygotowaniu. Obecnie wdra-
zamy rowniez ciekawa oferte dar gotowych

schtodzonych w folii do pieczenia.

Dania gotowe to sztandarowy segment Wa-
szego portfolio. Czym sie charakteryzuja? Co
je wyrdznia na tle konkurencji?

Produkty drobiowe pieczone, paniero-
wane, smazone to najbardziej dynamicznie
rozwijajacy sie segment naszej produkgji.
Sposéb, w jaki zorganizowali$my niezbedne
inwestycje w tym zakresie, umozliwia nam
ogromna elastyczno$¢ w procesie produkgji
i ofertowanie bardzo szerokiej gamy asorty-
mentowej. Staramy sie opracowywac recep-
tury i jakos¢ produktéw tak, aby odpowiadaty
wymagajacym trendom konsumenckim
w Polsce i w Europie.

W naszej produkcji wykorzystujemy bardzo
szeroka game rozwigzan smakowych w zakre-
sie doboru marynat, np. klasyczne, pikantne,
orientalne, ziotowe. Nasze produkty paniero-
wane — nuggetsy, stripsy, popstersy, elementy
kurczaka proponujemy na wiele sposob6w:
tagodne, pikantne, w panierce kukurydzia-
nej, ryzowej, z dodatkiem pieprzu, barbecue
i wiele innych.

Dysponujemy réwniez wieloma formami
i ksztaftami dla produktéw formowanych
z catych kawatkéw miesa z fileta kurcza-
ka. W naszym portfolio znajduje sie wiele
produktéw dostosowanych masa i iloscia

sztuk pod specyficzne wymagania konkret-
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nych rynkéw. Wdrazamy takze produkty
taczone w paczce, na ksztaft ,party mix”.
Niewatpliwie wyrdéznikiem SuperDrob jest
wiec ogromna gama produktoéw, ktére na
przestrzeni lat opracowywali$my z naszymi
partnerami — dystrybutorami oraz sieciami
w Polsce i zagranicg. Ponadto nasza mocng
strong jest elastycznos¢, nieustanne poszu-
kiwanie nowych smakéw i codzienne prace

nad wdrozeniem nowych pomystéw.

Jak wyglada oferta i sprzedaz dan gotowych?
Ostatnio wdrozylismy game dan gotowych
w oparciu o badania fokusowe. Wzielismy
pod uwage kilka aspektéw, na ktére zwrocili
uwage respondenci: czysta etykieta, ciekawe
smaki, fatwos¢ przygotowania czy odgrzania
dania. Osoby badane podkreslaly takze chec¢
zakupu produktéw trudnych do przygotowa-
nia samodzielnie w domu, pracochtonnych
i wymagajacych umiejetnosci kulinarnych. Na
podstawie tych kryteriéw, udato sie nam stwo-
rzy¢ zupetnie nowa kategorie dar gotowych.
Wysmienite smaki, bez niezdrowych dodat-
kow, a nawet bez panierki — dla tych ktérzy
szczegblnie dbajg o zdrowa diete. Szczegdinie
polecamy: Delikatny SuperFilet z kurczaka ze
szpinakiem i serem biatym, Pomysfowy Super-
Filet z kurczaka z kasza gryczana, brokutami
i groszkiem, Srédziemnomorski Superfilet
z kurczaka z oliwkami i suszonymi pomido-
rami, Delikatne SuperRoladki z kurczaka ze
szpinakiem i $mietana, Fantazyjne SuperRolad-
ki z kurczaka z watrébka i imbirem, Meksy-
karnskie SuperRoladki z kurczaka delikatnie
pikantne. Z tej linii mamy takze produkty na
wyjatkowe okazje: Lekko maslany SuperFilet
z kurczaka z wedzonym boczkiem (750 g),
Owocowy SuperFilet z kurczaka z nadzieniem
morelowo-sliwkowym (750 g), Faszerowany
SuperKurczak z jabtkami (1,8 kg) — idealne na
spotkania rodzinne lub kolacje z przyjaci6tmi.
Oferte, jak wspomniatem, mamy bardzo
bogata. Zainteresowaniem naszych sieciowych
klientéw ciesza sie: Aromatyczny SuperStek
z fileta kurczaka z nadzieniem czosnkowo — zio-
fowym, tagodny SuperStek z kurczaka z nadzie-
niem serowo-szynkowym, Pikantny SuperStek

z kurczaka z nadzieniem meksykariskim.

Niewatpliwie w sklepach sieciowych
jak i matopowierzchniowych nie powinno
zabrakna¢ cieszacych sie coraz wieksza po-
pularnoscia przekasek z kurczaka — paniero-
wanych i pieczonych. Szczeg6lnie zache-
cam do Apetycznych Popsterséw z kurczaka
w chrupiacej panierce, Chrupiacych
Stripséw z kurczaka w panierce z dodatkiem
ptatkéw kukurydzianych. Warto podkreslic¢,
Ze mimo, iz sg to przekaski panierowane, to
nie zawieraja konserwantéw, glutaminianu
sodu i utwardzonych ttuszczéw. Idealnie
smakuja z piekarnika. To doskonata propo-
zycja zaréwno na spotkania towarzyskie jak
i dla dzieci. Specjalnie dla nich opatrzylismy
je ikona ,Dzieci to lubig!”.

Jednak mimo tak szerokiej gamy pro-
duktéw — ciagle sie rozwijamy. Juz teraz
nasza oferte wzbogacamy o m.in. tortille
z panierowanymi poledwiczkami oraz
kebabem, steki i mini steki z kurczaka
w foliach do pieczenia i kilka innych cie-

kawych asortymentow.

A co z pozostatymi produktami? Jak rozwija-
cie sie w segmencie wedlin?

Rozszerzamy portfolio asortymentowe
w kazdym segmencie cenowym, z naci-
skiem na wyréznik jakosciowy dobieranych
surowcoéw miesnych, jak i dodatkéw. Row-
noczesnie rozwijamy portfolio $rednioroz-
drobnionych kietbas drobiowych, wdra-
zamy drobiowe mortadele bez MDOM,
i nadal produkujemy wedzonki drobiowe
naturalnie wedzone. W tej kategorii
znaczaco ro$nie nam eksport elementéow
wedzonych mrozonych. Z oferty wedlin
drobiowych szczegélnie polecam: Wy$mie-
nite kietbaski z aromatyczna mieszanka
ziot (90% miesa), Krakowska kietbase pod-
suszang z drobiu (100 g produktu wypro-
dukowano ze 132 g miesa drobiowego),
Drobiowa kietbase ze spichlerza (100 g
produktu wyprodukowano ze 133 g miesa
drobiowego), klasyczne SuperKabanosy
(100 g produktu otrzymano ze 181 g mie-
sa), Krucha kietbase z kurczaka (93% miesa
z kurczaka), Maslang szyneczke z fileta

z piersi kurczaka (95% miesa).

W wedlinach schfodzonych inwestujemy
w park maszynowy umozliwiajacy formy pako-
wania na maszynach rolowych dla pakowania
prozniowego w foliach termokurczliwych, jak tez
pakowanych w atmosferze ochronne;j. Planuje-

my rozwoj asortymentu réwniez w tej kategorii.

Wspoélpraca z organizacjami pozarzadowymi
i wspieranie ich inicjatyw to kolejny element
dzialalnosci SuperDrob. Jak wazne miejsce
zajmuja te dziatania w Waszej polityce?

SuperDrob angazuje sie w lokalne inicjaty-
wy sportowe, wspiera druzyny pitkarskie mfo-
dzikéw, aby rozwija¢ pasje mfodych talentow
i integrowac lokalng spotecznos¢.

Firma wspiera inicjatywy i wydarzenia lo-
kalne. Jest nie tylko miejscowym przedsiebior-
stwem, ale takze cztonkiem lokalnej spofeczno-
Sci. Od wielu lat sponsoruje imprezy plenerowe
organizowane nie tylko przez samorzad, ale
takze przez szkoly i przedszkola z terenu gminy.
Zawsze stara sie by¢ blisko wydarzen, ktére
angazuja naszych pracownikéw i ich rodziny.

SuperDrob pomaga takze realizowac¢ pasje
swoim pracownikom. Jest sponsorem kolar-
skiej druzyny SuperDrob Bike Team.

Spoétka nie zamyka sie na Swiat wokot,
wspiera domy samotnej matki, rodzinne domy
dziecka, na state wspétpracuje z 8 fundacjami,
ktérym cyklicznie i nieodptatnie dostarczamy

nasze produkty.

A jakie sa plany na przyszto§¢? Mozemy

w najblizszym czasie spodziewac si¢ nowo-
Sci produktowych czy kolejnych waznych
inicjatyw z Waszej strony?

Planéw jest wiele, jestesmy proaktywna
organizacja, ktéra rozwija sie w sposob dyna-
miczny. JesteSmy w fazie uruchamiania nowej
hali produkcyjnej dla wyrob6éw gotowych
pieczonych, panierowanych. W zwiazku
z tym przedsiewzieciem moge zapewnic, ze
bedziemy kreatorem jakosciowych dan goto-
wych z kurczaka i bedziemy konsekwentnie
budowa¢ pozycje marki SuperDrob na pol-
skim rynku. Bo dzisiaj SuperDrob to kuchnia
super pomystéw i to, co najlepsze z drobiu!

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska
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Jakim potencjatem dysponuje firma oraz co
wyrdznia Was na tle konkurencji?

Produkty TEEKANNE charakteryzuja sie
bardzo wysoka jakoscia, czego dowodem jest
silna pozycja firmy na wymagajacych rynkach,
dla ktérych jakos¢ jest najwazniejsza, miedzy
innymi: Niemcy, Austria, Szwajcaria, jak row-
niez Hiszpania czy Wiochy.

Polska jest w czoféwce europejskiej pod
wzgledem spozycia herbaty. Konsumenci pol-
scy réwniez szukaja coraz lepszej jakosci tego
naparu, czego dowodem sg znaczne, nawet
dwucyfrowe spadki pozycji naszej konku-
rencji na produktach z niskiej potki cenowej.
Pomimo znacznych nakfadéw finansowych na
reklame, dystrybucje i najlepsze powierzchnie
na pétkach sklepowych nie jest w stanie ona
broni¢ swojej pozycji na rynku.

Rosnag marki premium, co wyraznie obserwu-
jemy w badaniach rynkowych i cieszy nas fakt,
ze w naszym portfelu posiadamy takie produkty.
Polacy najczesciej siegaja po herbate czarna,
ktéra stanowi ponad 40% udziatow w catosci
kategorii herbat, podczas gdy w pozostatej cze-
Sci Europy udziat ten jest o pofowe mniejszy.

Jeste$my zadowoleni, ze Swiadomos¢ konsu-
menta dotyczaca herbat zielonych, owocowych,
ziofowych i funkcjonalnych stale rosnie. Jest to
doskonata okazja dla firmy TEEKANNE, kt6ra
w swoim portfolio posiada produkty ze wszyst-
kich kategorii herbat, ktérych udziaty sukcesyw-
nie zwiekszaja sie, co umacnia nasza pozydje.
Dodatkowym atutem jest nasze pochodzenie,
firma TEEKANNE jest niemiecka firma rodzinng
z bardzo duzymi tradycjami, funkcjonujaca na
rynku europejskim juz ponad 130 lat! Posiada-

my wlasng fabryke w Polsce z duzymi mozli-

Artur Ryczkowski — Dyrektor Sprzedazy TEEKANNE
Polska w rozmowie z Monikg Kociubinska.

wosciami produkeyjnymi, obstugujaca zaréwno

Polske, jak i produkcje eksportowa.

Jaka jest obecna pozycja firmy TEEKANNE na
rynku herbaty w Polsce?

W naszym asortymencie posiadamy produk-
ty, ktére doskonale wpisuja sie w zachodzacy
trend, produkty wysokiej jakosci budujace
warto$¢ calej kategorii herbat w sklepie.
Dodatkowo szukamy nowych mozliwosci
zwiekszenia wartosci kategorii dla naszych
partneréw handlowych. Pod koniec ubiegtego
roku TEEKANNE Polska zostata wyfacznym
dystrybutorem marki SIR WINSTON TEA
na potudniowo-wschodnig Europe. Produkt
z kategorii premium, wpisujacy sie w strategie
rozwoju kategorii herbat u naszych partneréw
handlowych. Wyniki przez pierwsze 3 miesia-
ce od daty wprowadzenia ww. kategorii poka-
zaly znaczny potencjat rozwoju tego produktu
u naszych klientéw. W kategorii herbat zielo-
nych i biatych jesteSmy jedna z najbardziej roz-
poznawalnych marek na rynku nowoczesnym,
pozostate kategorie takie jak herbaty czerwone
i funkcjonalne réwniez znajduja coraz szersza
grupe odbiorcéw, co pozwala umacnia¢ naszg
pozycje na rynku polskim.

Bacznie obserwujac zachodzace trendy
corocznie wprowadzamy nowodci, ktére wpisuja
sie w oczekiwania i smaki konsumentéw. Przy-
ktadem jest produkt, ktérego inauguracja miata
miejsce pod koniec ubiegtego roku — TEEKANNE
Limited Edition LOVE, intrygujaca mieszanka her-
batek owocowych o smaku granatu i brzoskwini,
ktéra podbita serca polskich konsumentéow
i notuje z miesigca na miesiac wzrost sprzedazy

u wszystkich klientow w kazdym formacie sklepu.

Rynek herbaty w ostatnim czasie odnotowuje
zaréwno wartos$ciowa jak i ilociowa tenden-
cje spadkowa. Jaka jest strategia firmy?
Spadek kategorii herbaty w Polsce jest za-
uwazalny lecz niewielki. Biorac pod uwage na-
sze produkty, jak juz wspomniatem, mamy catg
game kategorii herbat, ponad 100 SKUs. Od
kilku lat inwestujemy w reklame TV, Internet,

dziatamy intensywnie w mediach spofeczno-

Sciowych, ktére przektadaja sie na pozytywne
wyniki udziatéw rynkowych. Obserwujemy
rynek, jesteSmy wrazliwi na zachodzace trendy,
co daje korzysci w postaci corocznych inau-
guracji naszych nowych produktéw, wpisuja-
cych sie w gusta i oczekiwania konsumentéw.
Widzimy oczywiscie duze mozliwosci wzrostu,
zaréwno w rynku nowoczesnym, jak i kanale
tradycyjnym, gdzie pozycja TEEKANNE jest
bardzo staba. Portfolio produktéw TEEKANNE
w Europie z racji naszej diugiej historii funkcjo-
nowania jest olbrzymie, od herbat funkcjonal-
nych po herbaty ekologiczne. Mamy mozli-
woédci, aby je réwniez wprowadza¢ na rynek
polski, jak tylko trendy i oczekiwania naszego

lokalnego $rodowiska beda temu sprzyjac.

Jak firma wpisuje sie w kategorie rynku
tradycyjnego oraz jakie wyzwania w tym
obszarze stoja przed TEEKANNE?

W kategorii herbat rynek polski jest bardzo
konkurencyjny, jeden z najwiekszych, ale
i najtrudniejszych w Europie, czego przykta-
dem jest bardzo liczna i silna konkurencja. Ry-
nek tradycyjny nadal jest znaczacy w kategorii
sprzedazy herbaty i rosnie w site w formatach
zrzeszonych sieci supermarketéw lokalnych,
ktére umacniaja swoja pozycje, jak i matych
sklepow spozywczych. Doktadnie w tych
obszarach widzimy swoja szanse rozwoju.
Dostosowalismy strukture organizacyjna sprze-
dazy do potrzeb i naszych realnych mozliwosci
rozwoju na rynku polskim.

Wiemy, Ze rynek ten jest bardzo trudny, kon-
kurencyjny i kosztowny. Obserwujemy firmy,
ktére wycofuja sie z bezposredniej dystrybudji
swoich produktéw. Rynek zaczyna by¢ coraz
bardziej hermetyczny, zorganizowany, zrze-
szajacy coraz wieksza liczbe matych i Srednich
sieci handlowych, pojedynczych sklepow. Zde-
finiowali$my naszg strategie rozwoju sprzedazy,
oparta na racjonalnych proporcjach inwestycji
do obrotéw, kosztow spétki. Optymalizacja
tych dziafan i konsekwentna ich realizacja,
odpowiedni dob6r wyselekcjonowanej grupy
dystrybutoréw, jak i sieci handlowych dopro-

wadzi nas do zaktadanych celow.

100 | www.hurtidetal.pl



1SO 9001(pr o

| ZETOM-CERT AC 075
A Qams

LIPER USEUG

TARGOWYCH

S APRASZ A

WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL 1-4 wrzesdnia
IEZ:ERCIALITY &FINEFOOD WIELKA BRYTANIA | LONDYN 4-6 wrze$nia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA MELBOURNE 12-15 wrzesdnia
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 12-15 wrzesdnia
ANNAPORNA -
_ WORLD OF FOOD INDIA INDIE MUMBAJ 22-24 wrzesnia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 22-24 wrzesnia
AGROFOOD TAJIKISTAN DUSHANBE pazdziernik
SIAL PARYZ FRANCJA PARYZ 16_,20. .
pazdziernika
27-29
TALLINN FOOD FAIR ESTONIA TALLINN e
pazdziernika
28 pazdziernika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT .
-1 listopada
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 2-4 listopada
ZJEDNOCZONE
YUMMEX MIDDLE EAST EMIRATY DUBAJ 7-9 listopada
ARABSKIE
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 9-12 listopada
SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 9-12 listopada
SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 9-12 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 13-15 listopada
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
ARABIA .
FOODEX SAUDI SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada
MIDDLE EAST E,{/EEE‘?YCZONE DUBAJ 29 listopada
NATURAL & ORGANIC ARABSKIE -1 grudnia
ZJEDNOCZONE
SIAL MIDDLE EAST EMIRATY ABU DHABI 5-7 grudnia
ARABSKIE
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 7-9 grudnia
MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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»Powiedz mi co jesz, a powiem ci kim je-
stes”. Kim jest w tej kategorii Robert Sowa?

Chyba soczystym stekiem z wotowiny
sezonowanej (§miech). Jestem nieustannym
i natfogowym smakoszem. Prébuje, smakuje
i interesuje sie jedzeniem. Jest ono dla mnie
caly czas nieodkrytym do korica ladem.
Lubie niecodzienne potfaczenia, ale caly czas
wracam tez do tradycyjnego gotowania. Lubie
jagniecine nowozelandzka, ale tez np. delikat-
nego mietusa z patelni. Czesto jem podroby,
z ktérych jestem znany. Lubie orientalng kuch-
nie, na zupe z kimchi zawsze znajde czas. Nie
przepadam za makaronami, jesli na obiad jest

pasta, wybieram safatke i deser.

A czym my Polacy powinny$my sie chwali¢
za granica, jesli chodzi o Pana dziedzing?
Jestem dumny, Ze mamy tak r6znorodna
i ciekawa kuchnig, o ktérej méwi sie na
Swiecie. Nigdzie nie ma takiej dziczyzny, kt6ra
prawie w 80% idzie na eksport. Od dawna
kojarzymy sie z wy$mienitym drobiem — ka-
czym i gesim. Styniemy z doskonatych owo-
cOw — jabtka to nasz narodowy hit. | jeszcze
miody pitne i inne alkohole, jak np. Zubréwka

— to polska specjalnos¢!

Kucharze, z ktérymi Pan pracuje musza by¢
perfekcjonistami. A po czym pozna¢ dobre-
go fachowca w kuchni?

Kucharz to nie tylko zawéd, ale przede
wszystkim pasja i czesto spos6b na zycie. Cie-
sze sie, ze zaczelismy docenia¢ tworce, ktéry
wkiada duzo pracy i cate swoje serce w danie,
dzieki ktéremu mamy potem dobry nastrdj.

Takich myslacych i pracowitych chtopakéw,

»,Kocham to, co robie!l” -
rozmowa z Robertem Sowa.

mam szczescie mie¢ w swoim teamie, z czego
jestem nadzwyczaj dumny.

Niewatpliwe jeszcze pokora, upér, a przede
wszystkim bycie kreatywnym pomaga w ku-
chennym funkcjonowaniu. Znam wielu faj-
nych chfopakéw, ktérzy po prostu ciesza sie,
Ze gotuja i nie muszg startowa¢ w konkursach,
ani popisywac sie w internecie, nie musza
miec¢ wszystkich najnowszych technologicznie

urzadzen, a gotuja tak, ze palce lizac!

Jednak Pana autorski konkurs to jeden z tych
najwazniejszych na kulinarnej mapie, a dla
miodego kucharza to niewatpliwie bardzo
dobry start.

Kulinarny Talent stworzytem dla mtodych
kucharzy, ktérzy chcieliby sprawdzi¢ sie
i sprobowac swych sit w rywalizacji z réwiesni-
kami. To taki poczatek, ktéry moze da¢ wiele
mozliwosci. To prawda, Ze jest to jeden z naj-
bardziej medialnych konkurséw kulinarnych
w Polsce. Dzieki temu mfody adept sztuki ku-
linarnej moze w obecnosci kamer sprawdzi¢
swoje umiejetnosci, pochwali¢ sie w rozmo-
wie z dziennikarzami, a w obecnosci sporej
publicznosci zaprezentowac swoéj kunszt. Jak
wiadomo miodzi to lubig — wida¢ to zwtaszcza
po popularnosci kulinarnych programéw tele-
wizyjnych. Fajne sa tez nagrody i oczywiscie

staz w mojej restauracji.

No wiasnie, glo$no juz na tzw. miescie

o Pana nowym projekcie restauracyjnym.
Mineto zaledwie kilkanascie tygodni i méwi
sie o sukcesie Pana nowej restauracji.

Jako drapiezna sowa nie poddaje sie nigdy
(Smiech). Walcze o siebie i méj zespdt. A tak
powaznie, to bardzo sie ciesze, ze restauracja
N31 zbiera mnéstwo pochwat, a gosciom zna-
jacym to, co serwuje kuchnia Roberta Sowy
i jego zespotu, po prostu smakuije.

Fajnie, Ze jest lokalizacja w $cistym centrum,
Ze jest Swietna aranzacja wnetrz i, co najwaz-
niejsze, jest otwarta kuchnia, co pozwala nam

na jeszcze lepszy kontakt z gos¢mi.

Jest to nowoczesne, eleganckie miejsce dla
wszystkich, z grafikami przedwojennej War-
szawy na $cianach i z pieknym widokiem na
Pafac Kultury, a przede wszystkim, ze $wietnie

zorganizowana kuchnia.

A co poza tym? Przeciez jest Pan jednym

z pierwszych, ktéry promowat zawéd ku-
charza, az stat sie modny. Medialnie zawsze
byto Pana duzo, zaskoczy nas Pan?

Bedzie sie dziato! Jako ambasador marki
Prymat, wspélnie z producentem przygo-
towaliémy wiele niespodzianek, kt6rymi
zaskoczymy wszystkich w 2016 roku. Ciagle
robimy wielkie gale i medialne bankiety,
jesteSmy Swiezo po bankiecie Telekamer,
kolejne sa w przygotowaniu. Jezdze na
pokazy i warsztaty kulinarne, gotujemy z
uczniami w szkotach gastronomicznych,
czasem jak czas pozwala jestem jurorem
w konkursach kulinarnych. Oczywiscie,
najwiecej czasu poSwiecam teraz mojemu
drugiemu domowi, jakim jest N31. Ciagle
mamy mnéstwo nowych pomystéw i realizu-
jemy kulinarne marzenia naszych gosci. Jest
energia do dziatania, jest zdrowie, wiec na
pewno bedzie bardzo aktywnie. Zapowiada

sie pracowity czas.

Zyczac spetnienia wszystkich planéw za-
wodowych, na koniec pytanie o to, jakie sa
Pana marzenia zawodowe? Czy moze czuje
sie Pan juz spetniony kulinarnie?

Dla mnie takie stwierdzenie nie istnieje.
Ciagle co$ wymyslam, ciagle sie ucze i mimo
tylu lat pracy, ciagle kocham to, co robie.

W tym temacie jestem szczeSciarzem!

A marzenia? No cbz, nie jestem zbyt
wymagajacy. Chciatbym, aby przygotowa-
ne przeze mnie potrawy zawsze smako-
waty innym. Tak po prostu. Ciesze sie,
kiedy widze usmiechniete miny i petne
brzuchy ($miech).

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Sezonowa mieszanka warzyw Jamar to starannie dobrane warzywa w delikatnej zalewie, ktére
wzbogacg smak kazdej potrawy. Groszek konserwowy to zielone, jedrne ziarna uzyskane tylko raz
w roku z mtodych, $wiezych strakdw groszku. Kukurydze konserwowga cechujg naturalnie stod-

kie, soczyste ziarna. Idealng baza pod zupy i sosy bedzie koncentrat pomidorowy, produkowany

z wyselekcjonowanych odmian pomidoréw. Do swiezego pieczywa, ciast i deseréw Jamar poleca
niskostodzony dzem truskawkowy. Ma niepowtarzalny smak i zapach polskiej truskawki, dojrzewa-
jacej w storicu. Ocet siprytusowy Jamar to swietna propozycja do przygotowania przetwordw typu

premium oraz galaretek z ndzek, satatek, dresingéw, jak réwniez wykwintnych marynat grillowych.

Pierwszych 5 wtascicieli sklepéw detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw, w sklad ktérego wejda produkty ufundowane przez Z.P.S.,,Jamar” Szczepaniak.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI MARCOWEJ KRZYZOWKI

» Kazimiera Tomczak - Sklep spozywczy, Dziwnéw * Zenobia Grzybowska — Sklep spozywczo-przemystowy, Raszkéw ¢ Remigiusz Dura - Sklep,Stoneczko’,

SrodaWiIkp. ¢ Jadwiga Malczewska — Sklep Spozywczo-przemystowy, Nowy Sacz * Jerzy Baran — Delikatesy Premium, Gawtuszowice

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do

konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Foodex Japan 2016

W marcu br. w hali
wystawienniczej Makuhari Messe
w Tokio odbyta sie 41.. edycja
miedzynarodowych targow
zywnosci i napojow Foodex Japan.
Podczas czterech dni targowych
swoje produkty zaprezentowato
ponad 3 500 firm z blisko 80
krajow Swiata. Wsrod wystawcow
znalazly sie rowniez dwie

firmy z Polski: Zaktady Miesne
Biernacki i Poimos Warszawa.

W ciggu 4 dni targowych impreze
odwiedzito ponad 76 tys. gosci.

Tomasz Panczyk

Foto: Elzbieta Panczyk

reklama
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Po sasiedzku!

PONAD 7700 SKLEP()W
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DOLACZ DO NAJWIEKSZE) SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH

W POLSCE!
& | T
Ty 4 ,; = | 1 i =
Comiesieczny rabat Promocje tylko Darmowa Dostep do nowoczesnych Szkolenia
w petni rekompensujacy dla klientéw abc  wizualizacja sklepu narzedzi do zarzadzania
optate marketingowa sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl

Szczegoty na www.sklepyabc.pl
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Lwiekszaj sprzedaz
przytaczajac sie do zabawy!
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\ HIGH ENERGY |
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+80% MORE

EIAEEE:  wwwvarta-consumerpl

F45% MORE POWER

VIVARTA

» Wykorzystaj potencjat sprzedazowy sezonu
wakacyjnego

o () szczeqoty pytaj swojego przedstawiciela
handlowego
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oradnik kupcapy

Sanepid w sklepie

Kazdy przedsiebiorca
musi by¢ przygotowany

na kontrole Panstwowej
Inspekcji Sanitarne;j.
Detalista powinien wiedzie¢
jakie sg standardy higieny,
czego mogg zadac od
niego inspektorzy, co
mogg sprawdzac, a jakie
uprawnienia ma w tym
wszystkim on sam.

Paristwowa Inspekcja Sanitarna to organ,
ktory ma za zadanie sprawdzi¢, czy w kontro-
lowanych obiektach sa zachowane standardy
higieny, a co za tym idzie — czy sa one bez-
pieczne dla zdrowia. Oczywiscie w centrum
uwagi znajduja sie zazwyczaj miejsca, gdzie
znajduje sie zywnos¢ i tam, gdzie konieczne
jest zachowanie szczegdlnej czystosci, np.
zakfady produkcyjne, sklepy, punkty gastrono-

miczne czy stotéwki szkolne.

Standardy
Czystosc jest pojeciem szerokim, ktére kazdy
moze odczytywac inaczej. Kluczem sa tu proce-

dury HACCP Polegaja na identyfikagji i szacowa-

Mec. Leszek Ziomek

Adwokat

Kancelaria
Adwokacka
Wiodarczyk
Ziomek &

Wojciechowski s.c.

niu zagrozen bezpieczerstwa zywnosci, z punktu
widzenia jej jakosci zdrowotnej oraz ryzyka
wystapienia tych niebezpieczenstw podczas prze-
biegu wszystkich etapéw produkgji czy dystrybu-
qji. Szerzej opisuja je rozporzadzenia unijne.
Najwazniejsze jest, aby pomieszczenia,
w ktérych wykonywane sa czynnosci zwiazane
z produkgja i obrotem produktami spozywczy-
mi byly utrzymywane w czystosci i zachowane
w dobrym stanie i kondycji technicznej. Z kolei
ich wyposazenie, wystréj i konstrukcja maja
eliminowac ryzyko zanieczyszczenia, w celu za-
pewnienia bezpieczeristwa zywnosci. Natomiast
w zakfadzie musi istnie¢ odpowiedni i dostatecz-

ny system naturalnej i mechanicznej wentylacji.

Kiedy i w jaki sposéb sanepid moze kontrolo-
wac przedsiebiorce, ktéry prowadzi sklep?

W ramach nadzoru inspektorzy sanepidu maja
prawo kontroli kazdego przedsiebiorcy, w tym
prowadzacego sklep. Przedsiebiorca powinien
zosta¢ zawiadomiony przynajmniej 7 dni przed

przeprowadzeniem kontroli, poza oczywiscie

sytuacjami np. zagrozenia zycia czy zdrowia.
Inspektorzy maja prawo wstepu do wszystkich
pomieszczen i urzadzen przedsiebiorcy, obiek-
téw handlowych, srodkéw transportu i obiektow

Uprawnienia sanepidu

Inspekgja z reguty zawiadamia przedsiebiorce
0 swojej wizycie. Wyjatkiem sa przypadki, gdy
dostaje ona sygnal, ze wystapifo zagrozenie zycia
lub zdrowia. Sanepid, w ramach przeprowadza-
nej kontroli, ma prawo wstepu do miejsca pro-
wadzenia dziatalnosci kazdego przedsiebiorcy.
Moze zada¢ pisemnych lub ustnych informacji
czy danych oraz przestuchiwac¢ pracownikéw.

Kontrola rozpoczyna sie po okazaniu przed-
siebiorcy legitymacji upowaznionego pracow-
nika do jej przeprowadzania oraz stosownego
upowaznienia. Wszelkie czynnosci dokonuje
sie w obecnosci kontrolowanego lub osoby

przez niego upowaznionej. Jednak nie jest to

zdaniemEKSPERTA

z nimi zwigzanych, a nawet obiektéw bedacych
w trakcie budowy. Poza tym, majg prawo zadac
pisemnych lub ustnych informacji oraz wzywac
i przestuchiwac osoby, a takze zgdac okazania
dokumentéw i udostepniania wszelkich danych
i pobierania prébek do badan laboratoryjnych.

Co grozi za nie dotrzymanie standardow
higieny w placéwce handlowej?

W razie stwierdzenia naruszenia wymagan higie-
nicznych i zdrowotnych inspektor sanepidu ma
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GIS podaje, ze do najczesciej

stwierdzanych uchybien w

sklepach spozywczych naleza:

* przechowywanie artykutéw
nietrwatych w niewtasciwej
temperaturze lub poza urzadzeniami
chtodniczymi;

* nie zachowanie nalezytej czystosci,
zwlaszcza na zapleczu sklepu;

* nieodpowiednia higiena osobista
personelu;

* oferowanie do sprzedazy

przeterminowanych srodkéw

spozywczych.
KP ywezy!

Z danvch GIS

zdaniemEKSPERTA

Jan Bondar

Rzecznik prasowy

ne (PSSE). Czestotliwosc¢ tych kontroli zalezna jest od oceny ryzyka zwigzanego z warunkami
sanitarnymi w zaktadzie oraz rodzajem prowadzonej dziatalnosci. Poza kontrolami planowymi,
organy urzedowej kontroli zywnosci maja prawo do przeprowadzania kontroli nieplanowanych
(interwencyjnych) np. w przypadku podejrzenia wystepowania niezgodnosci lub uzyskania infor-
macji o niespetnieniu wymagan w zakresie bezpieczenstwa produkowanej badz wprowadzanej
do obrotu zywnosci. Szczegotowe postepowanie organdw Paristwowej Inspekgji Sanitarnej jest
opisane w jednolitych procedurach urzedowej kontroli zywnosci, ktére zostaty opracowane na
podstawie obowigzujacych przepiséw prawnych przez Gtéwny Inspektorat Sanitarny. Po przepro-
wadzonej kontroli sporzadzany jest protokdt, ktory powinien zostac przedstawiony do podpisu
kontrolowanemu, ktéry ma prawo wnies¢ swoje uwagi do tego protokotu. W ramach przeprowa-

dzanych kontroli moga by¢ takze pobrane probki do badan diagnostycznych.

N

Gtéwny Inspektorat Sanitarny

Zakfady nadzorowane przez organy Panstwowej Inspekgji Sanitar-
nej sg kontrolowane zgodnie z planami kontroli kompleksowych

i tematycznych, opracowywanymi na dany rok kalendarzowy
przez poszczegdlne powiatowe stacje sanitarno-epidemiologicz-

/

W roku 2014* organy Panstwowej Inspekcji Sanitarnej obejmo-
waty nadzorem 426 807 obiektéw.

31585

kontrole sanitarne w nadzorowanych
zaktadach zywnosci i zywienia

27 429 kontrole interwencyjne

39 98
79

4 874 830 PLN

*dane za 2015 r. s obecnie w trakcie weryfikacji

prawo nakaza¢, w drodze decyzji administracyjnej,
usuniecie w ustalonym terminie stwierdzonych
uchybien. W sytuacji, gdy tego rodzaju naruszenie
spowodowato bezposrednie zagrozenie zycia

lub zdrowia ludzi to ma on prawo m.in. naka-

za¢ unieruchomienie zaktadu pracy, wycofanie

z obrotu $rodka spozywczego, przedmiotu uzytku,
materiatu i wyrobu przeznaczonego do kontak-

tu z zywnoscia, kosmetyku lub innego wyrobu

mogacego mie¢ wptyw na zdrowie ludzi. Decyzje
takie podlegaja natychmiastowemu wykonaniu.

decyzje nakazujace przerwanie
dziatalnosci catego lub czesci zaktadu

23 048 wydane mandaty

wydane decyzje nakazujace usuniecie
stwierdzonych uchybien

3,1%

tyle z ogétu
kontrolowanych
jednostek zostato
ukaranych

taczna kwota natozonych mandatow

Czy przedsiebiorca moze sie odwotac od kary?
Po pierwsze, przedsiebiorca moze w terminie 3 dni
roboczych od dnia wszczecia kontroli wnies¢ sprze-
ciw na pismie do organu przeprowadzajacego
kontrole. Ma on réwniez prawo zgtosi¢ w terminie
7 dni od podpisania protokotu kontroli albo dore-
czenia tego protokotu zastrzezenia do ustalen sta-
nu faktycznego, a takze ma prawo przegladac akta
sprawy. Poza tym, przedsiebiorca, ktéry nie zgadza
sie z decyzjg sanepidu moze wnies¢ w terminie 14
dni odwotfanie do organu wyzszego stopnia.

wymagane w sytuacji, gdy wizyta sanepidu
jest uzasadniona bezposrednim zagrozeniem

zycia, zdrowia lub $rodowiska naturalnego.

Kary

Przedsiebiorca, ktéry nie zachowat standar-
dow higieny, moze zosta¢ ukarany przez sane-
pid. Moze dosta¢ nakaz usuniecia uchybien,
mandat lub decyzje o obowiazku zamkniecia
placowki. Jednak istnieje droga odwotania.
Ma on prawo nie tylko wnie$¢ zastrzezenia
do samej kontroli, ale tez do jej wyniku czy
nalozonej kary. Przedsiebiorca nie moze
jednakze wnies¢ sprzeciwu, gdy kontrola ma
na celu m.in. przeciwdziatanie popetnieniu
przestepstwa lub zabezpieczenie dowodéw
jego dokonania.

Aby unikna¢ mandatu od sanepidu
nalezy regularnie sprawdzac nie tylko daty
waznosci produktow, ktére znajduja sie na
sklepowych pétkach, ale tez kontrolowac
spos6b ich przechowywania. Szczegélnie
tych, ktére wymagaja trzymania w odpo-
wiedniej temperaturze czy wilgotnosci
powietrza. Nie bez znaczenia jest tez nad-
zorowanie czystosci pomieszczefi i higieny
osobistej pracownikéw, co jak pokazuja
dane CIS, nalezy do najczestszych naru-
szefi w polskich sklepach.

Joanna Kowalska
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

azdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci). J

Owocowa glupawka od Zywiec Zdroj

Na pétkach sklepowych pojawita sie nowa linia produktéw Zywiec
Zdroj, ktora jest skierowana do dzieci w wieku szkolnym (6-12 lat) i ma
zacheci¢ najmtodszych konsu-
mentéw do picia zdrowych
napojéw. Nowa linia obejmuje
naturalng wode oraz dwa na-
poje: Zwariowana Poziomka

i Wyczesane Jabtko. Oba
smakowe warianty powstaty
na bazie naturalnej wody,

nie zawierajg konserwantow
ani sztucznych barwnikéw

i posiadaja wyfacznie naturalne g
aromaty, a kolorowe etykiety
przyciagaja wzrok mtodego
konsumenta.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

Odswiezone herbatki Posti

Herbatki ziotowe Posti to wicelider w tej kategorii produktowej. Z po-
czatkiem roku przeszty gruntowne odswiezenie. Na kartonikach ze
Swiezymi gatgzkami zidt, pojawit sie charakterystyczny dla marki czer-
wony panel zduzym logo Posti. Co najwazniejsze — herbatki wyprodu-
kowane sa w 100% z naturalnych surowcéw ziotowych, pochodzacych
z polskich upraw. Nad ich jakoscig na

kazdym etapie produkgji
czuwa Kiper Posti. :
Dostepne rodzaje to

Mieta, Melisa, Rumia-

A, T

nek, Pokrzywa oraz

A

Bukiet 7 zidt, czyli
unikalna kompozycja
zi6t na harmonijny
poczatek dnia.
www.POSTI.pl

Owocowe nowosci na lato
w ofercie Hortex

Dla spragnionych stonca i letnich aktywnosci
Hortex przygotowat dwa nowe warianty
smakowe: Jabtko-Jagoda-Mieta ogrodowa
i Jabtko-Malina-Limonka. Teraz unikatowe

smaki Hortex zyskaty nowy poreczny format
- lekkie, wygodne butelki 1,75 | o specjalnie
wyprofilowanym ksztatcie, ktory idealnie
dopasowuje sie do reki! Jabtko-Jagoda-
-Mieta ogrodowa oraz ubiegtoroczny hit
smakowy Pomararicza-Mango dostepne sa
rowniez w 0,5-litrowym formacie!

Wyjatkowe kompozycje smakowe zapew-
nig przyjemne orzezwienie i niepowtarzal-
na owocowa energie podczas majowego
weekendu czy pikniku w parku.
www.HORTEX.com.pl

Wiecej smakow w portfolio TEEKANNE
Dzieki herbacianym kompozycjom owocowa przyjemnos¢ trwa caty rok!
Mitosnicy oryginalnych potaczer smakowych od niedawna mogga delek-
towac sie smakiem herbatki TEEKANNE ,LOVE”. Intrygujgca mieszanka
herbatek owocowych o smaku granatu i brzoskwini

podbita serca polskich konsumen-
téw. Druga nowoscig TEEKANNE
jest zielona herbata TEEKANNE
,Green&Jasmine” o smaku
jasminu. To kolejna orientalna
propozycja w portfolio firmy zna-
nej z wysokiej jakosci herbat
zielonych. Wszystkie

smaki TEEKANNE mozna
znalez¢ na nowej stronie
www oraz na TEEKANNE
Polska na Facebooku.
www.TEEKANNE.pl
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Godzina duchow nadciaga...

Sukces nimm2 Smiejzelki Mlekosmyki i nimm2 Smiejzelki Shaki sktonit
firme Storck do rozwiniecia linii zelkéw z dodatkiem mleka, sokow
owocowych i witamin o kolejng nowo$¢. Nimm2 Smiejzelki Mleko-
duszki pojawity sie na rynku w marcu, zapewniajac mnéstwo wspa-

niatej zabawy najmfodszym o

ety AR

konsumentom. Mlekoduszki —
to cztery sympatyczne duszki,
strasznie pyszne i przerazajaco
zabawne jednoczesnie. Zelki
wystepuja w 6 mleczno-owo-
cowych smakach. Wprowa-
dzeniu produktu towarzyszy¢
bedzie silna kampania w tele-
wizji, kinie, internecie, outdoor
oraz dziatania w punktach

sprzedazy.
www.STORCK.pl

Marka Grycan - Lody od pokolen
wprowadza do oferty lody impulsowe

Lider rynku lodéw familijnych, marka Grycan - Lody od pokolen,
wprowadza do sprzedazy linie lodéw impulsowych w kubeczkach
ztyzeczka. Nowa linie stanowia trzy najbardziej lubiane przez Polakéw
smaki — waniliowy, truskawkowy i czekoladowy. Lody impulsowe marki
Grycan - Lody od pokolen w kubeczkach 125 ml sa do-

stepne w sprzedazy detalicznej
od kwietnia 2016 roku.

Dzieki doskonatej znajomo-
$ci potrzeb konsumentéow
oraz skutecznej strategii
budowania swojego portfolio
w 2015 roku marka Grycan
- Lody od pokolen uzyskata
pozycje lidera catego rynku
lodéw familijnych.
www.GRYCAN.pl

Makarony z bionnikiem owsianym

Marka Czanieckie Makarony wprowadzita do swojej oferty makaro-
ny z wysoka zawartoscia btonnika owsianego, ktéry jest polecany
wszystkim dbajacym o zdrowie i szczupta syl-

wetke. W ksztatcie rurek

i Swiderkow, sa doskonata
baza do przygotowania
petnowartosciowych

i smacznych positkow.
Opatentowany przez
marke sposob produkgcji
pozwolit na zwiekszenie
sprezystosci makaronu

i zachowanie waloréw
smakowych typowych dla
tradycyjnego makaronu.
www.MAKARON.pl

[y

SIR WINSTON TEA

Na polskim rynku zadebiutowata nowa marka herbat: SIR WINSTON TEA.
Wysokiej jakosci mieszanki wywodzace sie z brytyjskiej tradycji przygo-
towywania i parzenia herbaty, dostepne sa w trzech wybornych wersjach
smakowych o zréznicowanej intensywnosci smaku: Royal Earl Grey, Heart
of London oraz Supreme English Breakfast. SIR WINSTON TEA kontynu-
uje brytyjska tradycje, zapraszajac do celebrowania chwil spedzanych
przy filizance herbaty w iscie krolewskim stylu. Najlepsze herbaciane
liscie zamkniete w kazdej torebce, znakomity smak i aromat oraz eleganc-

ki design to znaki rozpoznawcze tej wyjatkowej kolekgji herbat.
www.SIRWINSTONTEA.co.uk

Milatte - nowa marka SM Miekpol

Milatte to mleko idealne do spieniania. Dzieki wyz-

szej zawartosci biatka mleko per-
fekcyjnie spienia sie tworzac
lekka, mleczna piane. Produkt
dedykowany jest wielbicielom
biatych kaw, profesjonalnym
baristom a takze kanatowi Ho-
ReCa. Milatte to dwa rodzaje
mleka réznigce sie zawartoscig
thuszczu: 3,2% i 0%. Milatte be-
dzie mozna naby¢ w litrowych

DO SPIENIANIA
LK FOR FROTHING

kartonach z zakretka.
www.MLEKPOL.com.pl

Bltonnik o smaku sliwki suszonej Kriiger
Linia btonnikéw Kriiger poszerzyta sie o nowy smak — Btonnik o smaku
sliwki suszonej. W linii znajdu-

ja sie takze btonniki o smaku

jabtkowym, truskawkowym

i oraz morelowym. Wszystkie
btonniki Krliger sg produko-
wane na bazie naturalnego
btonnika jabtkowego, sa
smaczne i tatwe w stosowa-
niu. Wspomagaja prawidtowa
prace jelit, a takze daja na
dtugi czas uczucie sytosci. To
idealny wybor dla konsumen-
tow, ktorzy pragng zadbac

o P -
o dobre samopoczucie i tadna fn:ﬁ';:{“m
Wang diete
sylwetke.
www.KRUGER.pl
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Chipsy Przysnacki nowe smaki

W marcu do rodziny Chipséw Przysnacki dotaczyty 2 nowe smaki

- papryka fagodna i ser z cebulka. Pierwszy wariant charakteryzuje
sie tagodnym smakiem klasycznej, czerwonej papryki. Z kolei chipsy
serowo-cebulowe to propozycja dla wielbicieli bardziej wyrazistych
smakdéw — mocny aromat sera z nutka cebulki

na grubo cietym, ryflowa-
nym chipsie. Oba warianty
sg wytwarzane z polskich
ziemniakow i nie zawierajg
glutaminianu sodu. W sta-
tej ofercie dostepne sg
réwniez Chipsy Przysnacki
o smaku: cebulki dymbki,
szynki wiejskiej, rozma-
rynu, wedzonego boczku

o

Ifl —

i czosnku.
www.INTERSNACK pl

Miesiwa Drobiowe Spichlerz Rusiecki
Oferta dobrze znanych oraz cieszacych sie duzg popularnoscig miesiw
w stojach zostata poszerzona o dwa nowe warianty smakowe na bazie
miesa drobiowego: Miesiwo z kurczaka oraz
Udziec z indyka. Nowe produkty zostaty wy-
réznione nowa, brazowa etykieta zachowujaca

propozycja na rynku idealnie
nadajaca sie do pieczywa lub
jako sktadnik lekkich satatek.
Produkty niskokaloryczne,
bez dodatku glutaminianu
sodu oraz fosforanéw.
www.SPICHLERZRUSIECKI.pl

SuperPomysly na dania gotowe od
SuperDrob

SuperDrob wprowadza nowa kategorie dan gotowych z drobiu. Wy-
Smienite, rézne wariacje smakdw i super jakos¢. Cata linia nie zawiera
glutaminianu sodu, konserwantéw, sztucznych barwnikéw i aromatéw
oraz utwardzonych ttuszczéw. Na wiosne polecamy szczegdlnie: deli-
katny SuperFilet z kurczaka ze szpi-

nakiem i dodatkiem biatego
sera. Kremowa, rozptywajaca . SuperDrob
sie w ustach konsystencja
nadzienia zostata zamknie-
ta w fagodnej drobiowej
piersi. Doskonaty wyboér
dla wielbicieli subtelnego
smaku i oséb dbajacych

o linig. Produkt pieczony,
w foremce do piekarnika!
www.SUPERDROB.pl

Czas na... Kotlety markowe
Kotlety markowe to wyréb o 77% zawartosci
miesa, ktéry moze stanowic¢ podstawe petno- @*’ﬂfﬂa.,

wartosciowego positku. Produkt formowany 4

recznie, bez panieru, znacznie podwyz-
szajacego kalorycznosc¢ potrawy.
Wypieczone i chrupiace kotleciki
w potaczeniu z tradycyjnymi
dodatkami przywotaja smaki
dziecinstwa, a zaserwowane
z bardziej wyszukanymi,
beda smacznga i nieba-
nalng formg obiadu.
www.CEDROB.com.pl

Kabanosy pieczone
Henryk Kania Maestro
Sekret smaku kabanoséw pieczonych od
mistrza masarskiego Henryka Kani, tkwi
w niezwyktej wieprzowinie najwyzszej
jakosci oraz procesie pieczenia. Soczyste
mieso poddawane jest procesom parzenia,
wedzenia oraz suszenia, ktére sprawiaja,
ze produkt jest idealnie suchy i chrupiacy.
A doskonaty aromat nie pozwoli przejs¢
obok niego obojetnie. Na uwage zastu-
guje wysoka miesnos¢ produktu - 100 g
kabanoséw pieczonych powstato bowiem
ze 168 g miesa.

www.ZMKANIA. pl

Powerpack VARTA
Powerpack 2600 powstat z myslg o uzytkownikach bedacych w ciaglym
ruchu, dla ktérych wazny jest staty dostep do,przenosnej” energii. Ten
niezawodny towarzysz codziennych wypraw o mocy 2600 mAh dotaduje
sprzety w bezpieczny i szybki
sposob. Posiada standardowe
wejscie tadowania, port Micro
USB 5V/1.0 A oraz wyjscie

w postaci portu USB 5V/1.0A.
Podtaczysz do niego najnow-
sze telefony komoérkowe,
tablety, nawigacje GPS, MP3,
aparaty cyfrowe i inne urza-
dzenia. Do kazdego zestawu
dotaczony jest biaty kabel
Micro-USB o dtugosci 50 cm.
www.VARTA-CONSUMER.pl
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Ochrona i pielegnacja
delikatnej skory
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