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jest w Waszych sklepach i hurtowniach

N, ‘ ‘
Dystrybucja miesiecznika Hurt & Detal do handlu

Handel tradycyjny i nowoczesny Hale Cash & Carry I hurtownie
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DYSTRYBUCJA MIESIECZNIKA HURT & DETAL
(wydanie 04/2016)

Operatorzy pocztowi - Poczta Polska, Inpost (do sklepdédw detalicznych, branzy FMCG) 41.340 egz.
Firmy dystrybucyjne (do sklepdw detalicznych) 1.2 600 egx:
Firmy dystrybucysne (do sieciiCdsh.&sCarry:-i:hurtowni) 15. 8500 . 2g7 .
Cele wiasne wydawnictwa, targi, eventy 560 egz.
Razem dystrybucja Hurt & Detal 700005 egz:.

Elektroniczne wydanie miesiecznika Hurt & Detal trafia rowniez drogg mailowg do ponad 20 tysiecy
wtascicieli i kierownikéw sklepéw detalicznych na terenie catej Polski.

Dynamika naktadu
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Dziekujemy za wspolne 10 lat !




dytorial

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy!
Serdecznie zapraszam do lektury majowego wydania miesiecznika Hurt & Detal, w ktérym omawia-
my najbardziej ,rotujace” w tym okresie kategorie produktéw. Polecam ponadto wywiady z ciekawymi
ludzmi z branzy, a jezeli zatrudniacie pracownikéw — zerknijcie koniecznie do dziatu ,Poradnik Kupca”.
Nowoscia w tym wydaniu jest dzial "Z pasja, historig i sercem”, w ktérym prezentujemy interesujace
historie znanych firm i marek.

Chciatbym poinformowac¢ réwniez, ze juz w kolejnym wydaniu miesiecznika Hurt & Detal zaprezen-
tujemy te produkty, ktére zostaty nagrodzone w tegorocznej edycji konkursu ,Ztoty Paragon — Nagroda
Kupcoéw Polskich”. Przedstawimy réwniez liste Kupcow, ktérzy odestali do TNS Polska poprawnie wypet-
niona ankiete konkursowa i znaleZli sie w gronie lauretéw nagréd rzeczowych. To wiasnie dzieki Wam,
juz niebawem bedziemy mogli nagrodzi¢ lideréw rynku FMCG, wreczajac — w Waszym imieniu — pre-
stizowe statuetki i wyréznienia.

Redakcja miesiecznika Hurt & Detal serdecznie dziekuje Patronom Honorowym oraz Partnerom VI
edycji konkursu ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich” za aktywne zaangazowanie sie w organi-
zowane przez nas przedsiewziecie, ktére jest najwiekszym tego typu wydarzeniem na polskim rynku
FMCG.

Pozdrawiam serdecznie

Tomasz Paniczyk, Redaktor Naczelny
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Fischer Trading Group Spétka z o.0.
ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
NIP 712-290-97-55

Druk: ArtDruk
www.artdruk.com

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zamdwionych redakcja nie zwraca.

Zastrzegamy sobie prawo odstapienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepisow Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowia informacje wytacznie
dla celéw handlowych.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

0 wychowaniu w trzezwosci).




Y pis trescir

Z RYNKU FMCG
Trzy pytania do Marioli Balawander-Delman,
Platinum Wines
RAPORT
Pod chmurka smakuje najlepiej
KATEGORIE PRODUKTOW
Trunki na kazda okazje
Z PASJA HISTORIA | SERCEM
1 serca fabryki Kopernik
Historia lodowej potegi PPL Koral
KATEGORIE PRODUKTOW
Lodowa oferta
Na ciepto czy na zimno
Artykuty dla najmtodszych
Srédziemnomorskie specjaty
Swiat konfitur
Sezon bikini tuz, tuz
PORADNIK KUPCA
Pracownik w sklepie
WYWIAD
Zbigniew Grycan, Grycan — Lody od pokolen
Michat Wojcik, Zott Polska
Bogdan Piasecki,
Mazurskie Miody/ Destylarnia Piasecki
Rafat Petsch, Bank Pekao
Jacek Wyrzykiewicz, Hochland Polska....
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Innowacyjne rozwiazania proekologiczne Tetra Pak®.. 115
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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| SKLEP OCZAMI KONSUMENTA

Czeéé¢ 1 — POLKA

B Ustawiajqc produkt w sklepie powinniémy kierowaé sie badaniami dotyczqgcymi konsumentéw, ich zachowan w sklepie, preferenciji. Takie podejscie
w najwiekszym stopniu pozwoli zmaksymalizowaé zyski a z perspektywy klienta stworzy¢ przyjazny dla odbiorcy punkt sprzedazy.

Kategorii w sklepie mamy wiele, ale aby naijlepiej zobrazowaé temat opowiemy na przyktadzie jednej wytypowanej kategorii o podstawowych,
uniwersalnych prawdach dotyczgcych kupujgcego.

Tq kategorig bedq napoje energetyczne — kategoria $wietna do analizy, nadal stosunkowo mfoda a zarazem na przestrzeni lat odnotowujgca znaczqce
wzrosty sprzedazy wartoéciowe i ilosciowej rok do roku, a wszystkie prognozy wskazujq na to, ze trend ten bedzie wcigz aktualny.

L,
Ll

+59%

Kategoria napojow energetycznych
nadal bedzie dynamicznie rosta

"

+20% +12%

90% czasu w sklepie shopper spedza na poszukiwaniu inferesujgcych go produktéw i jest to niezaprzeczalnie najbardziej irytujgca cze$¢ zakupdw.
Aranzujqc sklep w odpowiedni sposéb bedziemy w stanie ten czas skréci¢, co przetozy sie na wzrost zadowolenia konsumenta, nizszy wskaznik utraconych

zakupdw, a w ostatecznym rozrachunku na wyzszq sprzedaz. Abyto osiagnaé w przypadku energetykdw, spetni¢ nalezy szereg kryteridw.

ZASADA Nr 1

Przede wszystkim napoje energetyczne powin-
ny zajmowaé odpowiedniq przestrzer na péice,
zgodng z ich udziatami w sprzedazy. Przezna-
czenie na nie niewystarczajqcej ilosci miejsca po-
woduije, iz kategoria moze zostaé niezauwazona
przez konsumenta, a co za tym idzie, potencjaf
z niq zwigzany pozostanie niewykorzystany.

100%

% 92%
86% 90%
83%

80% 9%
60%
40%
20%

0%

75%
63%

43%

22%

ZASADA Nr 2

Méwigc o miejscu poswieconym na kategorie,
szczegdlng uwage poséwiecié nalezy réwniez na
przyznanie adekwatnej powierzchni poszczegdl-
nym markom. Przestrzeri na péice powinna od-
zwierciedla¢ ich pozycje rynkowq. Gtéwni gracze
na rynku to Red Bull, Black, Tiger, Burn i Rockstar.

94%

ZASADA Nr 3

W celu zachowania przejrzystosci oraz efektyw-
nosci pétki nalezy réwniez ograniczyé ilo$é pro-
duktéw w asortymencie — w Polsce mamy ponad
80 marek napojéw energetycznych ale 5 z nich
generuje 80% wartosci sprzedazy. Dodatkowo
mnogo$¢ marek nie tylko ogranicza powierzch-
ni¢ dla dobrze sprzedajgcym sie produktom, ale
wywoluje réwniez u konsumenta poczucie dezo-
rientacji, wptywa na wydtuzenie sie czasu podej-
mowania decyzji, a ostatecznie prowadzié¢ moze
nawet do zaniechania zakupdw.

W Polsce mamy ponad 80 marek
napojéw energetycznych ale 5 z nich
generuje 80% wartosci sprzedazy

1 2 3 4 5 6 7 8 9

ZASADA Nr 4

Uktadajgc regat warto réwniez pamietaé o wyko-
rzystaniu tzw. marki drogowskazowej — czyli naj-
lepiej rozpoznawalnej oraz utozsamianej z dang
kategorig. Tak jak w przypadku napojéw gazo-
wanych jest to Coca Cola tak wedtug 67% kon-
sumentéw w przypadku energetykéw takq markg
iest Red Bull (Zrédto: Shopper kategorii energety-
kéw dla Red Bull — TNS).

10 1

12

ZASADA Nr 5

Niezwykle istotne jest réwniez umieszczenie ka-
tegorii. W przypadku napojéw energetycznych
rekomendowane jest bezposrednie sqgsiedztwo
napojéw gazowanych, a szczegélnie napojéw
typu cola. Lokalizacja ta powstata na podstawie
wspdtkupowalnosci produkiéw (jakie produkty
znajdujq sig razem w koszyku) oraz na podstawie
badan sprawdzajqgcych gdzie konsumenci szuka-
ja kategorii — az 75% konsumentéw poszukuje
napojéw energetycznych koto napojéw gazowa-
nych premium. (Zrédto: Shopper kategorii energe-
tykéw dla Red Bull - TNS)

Sklepy tradycyine

Napoje gazowane 35%
Stodycze 35%
Przekgski 24%

ZASADA Nr 6

Marka drogowskazowa powinna byé w sklepie
odpowiednio widoczna - ustawiona na wysoko-
$ci od ramienia do biodra klienta. Wykorzystanie
drogowskazu jest niezwykle istotne, poniewaz nie
tylko nawiguje konsumenta w sklepie, ale réwniez
wysyta do mézgu informacje o rozpoczeciu za-
kupéw w danej kategorii, co przektada sie na jej
Wwyzszq penetracje.

vy

Umieszczaj produkty
na wysokosci 100-150 cm.

Zastosowanie sie do wszystkich powyzszych zasad przekfada sie na tatwiejsze odnalezienie kategorii oraz konkretnego produktu przez shoppera, a co
za tym idzie, na skrécenie czasu zakupéw, efektem czego jest wyzsza sprzedaz, a konsumenci przyzwyczajeni do lokalizacji produktu w 89% procentach

udaijq sie bezposrednio do pdtki.

Luiza Koztowska & Krzysztof Rejek



rynku FMCG

Serowe Inspiracje marki LACTIMA
z tytutem ,,Dobra Marka 2016”
w kategorii Odkrycie Roku!

Linia produktéw Serowe Inspiracje marki
LACTIMA zostata uhonorowana tytutem
,Dobra Marka 2016 — Jako$¢, Zaufanie,
Renoma” w kategorii: Odkrycie Roku. Laur
ten trafia do najbardziej innowacyjnych
oraz rozwojowych marek dziafajacych na
polskim rynku. Takie cechy bez watpienia
przypisa¢ mozna rewolucyjnym sosom
serowym marki LACTIMA, ktore tacza ze
soba petnie smaku oraz r6znorodne mozli-

wosci zastosowan.

reklama
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Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J.
Albertéw 69, 42-165 Lipie

www.jamar.pl

Spotdzielnia Mleczarska Ryki
swietuje 90. lat dziatalnosci
= - —=

Z tej okazji prezentuje ser dedykowany
osobom aktywnym fizycznie, nowa szate
graficzng opakowan oraz etykiet, a takze
kompleksowa kampanie reklamowa.

Spoétdzielnia Mleczarska Ryki znana jest
ze swoich wieloletnich tradycji serowar-
stwa, ale pomimo tego, firma stawia na
rozwdj i nowoczesnos¢. Spot reklamowy
opowiada historie wielopokoleniowej rodzi-
ny, ktérej w pieknych chwilach codzienne-
go, aktywnego zycia towarzysza wspélne,
zdrowe positki. Spot jest emitowany na
antenach TVP i grupy TVN. Kampania to
rowniez outdoor w najwiekszych mia-
stach Polski, spoty radiowe oraz kampania
reklamowa w internecie i dziatania w social
mediach, w tym fan page Era Dobrego
Sera. Metamorfoze przeszta réwniez szata
graficzna opakowan produktéw.

W ramach programu , Aktywni na serio”
przedstawiciele SM Ryki uczestnicza w marato-

nach i innych imprezach biegowych, a wszyscy

czestowani sg serami z firmowego stoiska.

Blisko 70 nominacji do Godia
»ieraz Polska”

25 kwietnia 2016 roku na PGE Naro-
dowym zostaly ogtoszone nominacje w
26. edycji Konkursu ,Teraz Polska” organi-
zowanego przez Fundacje Polskiego Godta
Promocyjnego. Sposréd wszystkich pozy-
tywnie zaopiniowanych zgtoszei Kolegium
Ekspertéw wytonito liste: 35 produktow,
18 ustug, 5 innowagji, 9 gmin — nomino-
wanych do Polskiego Godta Promocyjnego
w tegorocznej edycji Konkursu ,Teraz Pol-
ska”. Petna lista nominowanych znajduje sie
na stronie www.terazpolska.pl.

Wyniki glosowania Kapituly poznamy 30
maja 2016 r. podczas uroczystej Gali w Te-

atrze Wielkim.

Wielka promocja Mokate
Caffetteria

Trwa wielka — Cfitte )
. MOKATE
promocja Mokate d o}

Caffetteria. Nagrody  #//8 Pr Oﬂ}{?qa

100000+ |

w finalel

jak zwykle atrakcyj- II

ne. Codziennie, do

-w"}‘(l‘r,"ﬂl# qunie

korica maja, wygra¢
bedzie mozna 10
kart przedptaconych
— 8 o0 nominale 100 zt i 2 o wartoéci 500 zi.

W finatowym losowaniu 7 czerwca pula dla
zwyciezcy wyniesie az 100 000 zfotych. Pro-
mocja objete s wszystkie produkty sygnowane
logiem Mokate Caffetteria. Promocje wspiera
intensywna kampania reklamowa w prasie, TV
oraz w internecie. Szczeg6towe informacje na

stronie www.promocjamokate.pl

Targi SIAL w Paryzu
16-20 X 2016 r.
Centrum Wystawiennicze
Paris Nord-Villepinte

Targi SIAL Paris — najwieksze targi spozyw-
cze na $wiecie — to ponad 400 000 surowcow
i produktow, lokalnych i $wiatowych: niesa-
mowite miejsce dla poszukujacych inspiragji!

Na prawie 27 hektarach targi SIAL Paris,
beda wspierac inspiracje dzieki 7000 wy-
stawcow z catego $wiata, ale réwniez dzieki
wielu pokazom i konferencjom. Oprocz
mocnych punktow targéw, czyli sktadnikow
i produktéw, zaprezentowane zostang takze
r6znorakie trendy zwigzane ze zdrowiem,
produktami bio, produktami egzotycznymi
czy digital food.

Niemniej jednak to Kuchnia bedzie
wydarzeniem najbardziej docenianym przez
profesjonalistéw. Renomowani szefowie kuch-
ni beda przygotowywac potrawy na oczach
odwiedzajacych.

8 | www.hurtidetal.pl



MOWISZ PRACA.
MYSLISZ TRANSIT.

TRANSIT COURIER TRANSIT CONNECT TRANSIT TRANSIT CUSTOM
juzod juzod juzod juzod

549 PN /mies: 669 PN /mies: 889 rLN/mies: 859 P N/mies*

FORD TRANSIT. RODZINA SAMOCHODOW DOSTAWCZYCH.

Teraz Staé Cie na nowy samochéd dla Twojej firmy. Skorzystaj z wyjgtkowej oferty
Ford Leasing Opcje z krétkim okresem trwania umowy oraz niska ratg i ciesz sie
wybranym Fordem Transit z radiem i klimatyzacjg juz od 549 PLN miesiecznie.
Odbierz swaj kluczyk do sukcesu.

SPRAWDZ WYJATKOWA OFERTE FORD LEASING OPCJE.
ford.pl

*Oferta leasingowa dotyczgca nowych samochodéw. Podana miesieczna rata leasingu jest kwotg netto.
Whyliczenia dla Transit Connect Trend 1.0 EcoBoost 100 KM w cenie 52 470 zt netto z wartoscig koricowg 41,9%;
Transit Trend 2.2 TDCi 100 KM w cenie 75 540 zt netto z wartoscig koricowg 45%; Transit Courier Trend 1.0 EcoBoost 100 KM

w cenie 43 760 zt netto z wartoécig koncowg 42,6%; Transit Custom Trend 2.2 TDCi 100 KM w cenie 71 851 zt netto

z wartoscig koricowg 44,61%; na okres 36 miesigcy przy catkowitym przebiegu 140 000 km (120 000 km dla Transit Connect) GO FU rther
i optacie wstepnej 25%, WIBOR 1,67%. Niniejsza oferta dotyczy przedsiebiorcéw i nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

Na zdjeciu samochody z wyposazeniem opcjonalnym.

Ford OneCall: 22 522 27 27 — optata za potgczenie zgodna z taryfg operatora.



rynku FMCG

Polskiz Migso

KONFERENCJA SZKOLENIOWA

Dodatki w produkcji miesnej
- aktualne wymagania prawne i ich weryfikacja

08.06.2016 r., Hotel Marriott, Aleje Jerozolimskie 65/79, 00-697 Warszawa

www.polskie-mieso.pl

Zapisz sie juz dzis! Zapisz SierZ dzi§! Zzapiszsie juz dzis!

Kampanie Stovit

Ostatnimi dziataniami
marka Stovit wyréznia
sie nie tylko w kategorii no-
wosci produktowych, ale
takze pod katem strategii
marketingowych i promo-

cyjnych.

Wraz z poczatkiem

kwietnia, tempa nabrafa

Sezon z Warka Radler wspdtpraca z jednym z najlepszych i najbar-

Stato sie juz tradycja, ze
Warka Radler rozpoczyna sezon
od wprowadzenia nowego
wariantu. W tym roku na rynek
trafig 2 nowosci. Pierwsza to
Warka Radler 2% taczaca w
sobie dwa bardzo polskie smaki:
orzezwiajace jabtko i aromatycz-
na gruszke. Druga nowoscia jest
Warka Radler 0,0% w zakreca-

nej butelce plastikowej o pojemnosci 500 ml.

reklama

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J.
Albertéw 69, 42-165 Lipie

www.jamar.pl

dziej kreatywnych Szeféw Kuchni w regio-
nie — Bartfomiejem Witkowskim. Na kanale
facebookowym Stovit pojawi sie seria filmikéw
z przepisami i pomystami na niestandardowe
wykorzystanie produktéw marki Stovit.
Dziatania wizerunkowe uzupetnia takze
przeprowadzana kampania w zakresie
marketingu rekomendacji. Dopetnieniem
promocji beda samplingi i materialy POS w

miejscach sprzedazy.

Nowa inwestycja Zywiec Zdroj

Zywiec Zdrgj, lider na polskim rynku wody
butelkowanej, konsekwentnie realizuje swoja
misje, zachecajac do picia zdrowiej i dbania
o nature. 20 kwietnia 2016 r. miafo miejsce
uroczyste otwarcie nowego zaktadu rozlew-
niczego pofozonego w gminie Radziecho-
wy-Wieprz na Zywiecczyznie. Pozwoli to
firmie na zwiekszenie produkgji i sprostanie
oczekiwaniom wciaz rosnacego rynku wody
butelkowanej w Polsce. Zywiec Zdréj inwe-
stuje wiec nie tylko w poszerzenie kategorii
wody poprzez inicjatywy edukacyjne na rzecz
zdrowego nawodnienia, takie, jak ,Mamo,
tato, wole wode” czy ,Woda na Start”, ale
rowniez w rozwdj organiczny.

Warta ponad 100 min ztotych inwestycja
Zywiec Zdréj w gminie Radziechowy-Wieprz
to czes¢ strategii zakladajacej zréwnowazo-
ny rozwoj firmy, w tym aktywne wspieranie

regionu zywieckiego, skad firma pochodzi.

Nadeszta chwila starcia
na ostrzu flirtu!

4 maja ruszyta kampania Wilkinson The
Swordplay: Na Ostrzu Flirtu. Na stronie
www.theswordplay.com uzytkownicy sa za-
praszani do udziatu w niezwyktym konkur-
sie filmowym: co 10 dni publikowany jest
kolejny fragment spotu, do ktérego nalezy
dopisa¢ dialog. Do wygrania atrakcyjne
nagrody — zestawy kina domowego w tech-
nologii Blu-Ray z telewizorem full HD
oraz kamery GoPro Hero z selfie stickiem.
Kampania wspierana jest silnymi dziatania-
mi mediowymi, materiatami POS, sam-
plingiem, a takze emisja spotu w kinach.

Promocja potrwa do 01.08.2015 i dotyczy

wszystkich produktéw Wilkinson.

20% GRATIS na ziotach POSTI

W maju 2016 roku
ruszyta promocja her-
batek ziotowych marki
Posti. Do kazdego opakowania zi6t Posti,
producent oferuje az o 20% torebek wiecej.
Nie zmieni sie natomiast atrakcyjna cena.
Promocja objete sa wszystkie podstawowe
warianty ziét: Mieta, Melisa, Rumianek,
Pokrzywa oraz Bukiet 7 zi6f. Akcja obejmie
caly rynek, zaréwno sklepy tradycyjne, jak
i sieciowe. Promocja zostanie wsparta dedy-
kowanymi akcjami w punktach sprzedazy.
Warty podkreslenia jest rbwniez fakt, ze
marka Posti w swoich herbatkach ziotowych

wykorzystuje wyfacznie polskie surowce.

W zbudowanym na terenie Katowickiej Spe-
cjalnej Strefy Ekonomicznej zakfadzie Zywiec
Zdr6j zastosowano nowoczesne, ekologiczne
rozwiazania technologiczne. Zaréwno przy
projekcie budynku i instalacji oraz wyborze
linii produkcyjnej, brano pod uwage m. in.
zmniejszenie zuzycia energii, a tym samym

ograniczenie wptywu produkgji na srodowisko.

10 | www.hurtidetal.pl
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Co nowego pojawito si¢ w ofercie Platinum
Wines?

W maju Platinum Wines wprowadzit na ry-

nek nowa game win. Pochodza one z naszych
winnic w Bulgarii. Bagra, bo tak sie nazywa
nowa gama, to trzy wina. Stowo bagra po
butgarsku oznacza barwe, stad na etykietach
charakterystyczne dla Butgarii motywy kolory-
styczne i ,barwny”, bo wieloszczepowy, czyli
kupazowany charakter win gamy Bagra.

Bagra czerwona skomponowana jest
z trzech szczepéw — Merlot & Cabernet
Sauvignon & Cabernet Franc. Bagra biafa to
potaczenie Chardonnay, Viognier i Muscat,
natomiast r6zowa wersja Bagra to finezja

Cabernet Sauvignon i Syrah.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Marioli Balawender-Delman, Enologa i Konsultanta
winiarskiego Platinum Wines kieruje Monika Dawiec.

Do jakich positkow pasuja wina Bagra?

Bagra czerwona to idealne wino do ciemnych
mies w esencjonalnych sosach, grillowanego
miesa, dzikiego ptactwa, lasagne, wedlin, paszte-
tow. Wersja biata to letni aperitif, ale takze wino
pasujace do dar rybnych, makaronéw i biatych
mies w kremowych sosach. Bagra rézowa ideal-
nie komponuje sie z satatkami, grillowanymi ry-
bami, pomidorami z mozzarellg, pizza, spaghetti
w pomidorowych sosach, tososiem, tuficzykiem.
To lekkie i typowo letnie dania.

Linia Bagra to wina skomponowane nieco
we francuskim stylu. Mamy nadzieje, ze spo-
tkaja sie one z dobrym przyjeciem konsumen-
tow i beda wybieranymi przez nich winami, nie

tylko w okresie wiosenno-letnim.

\!/,
N, &
2®:
e

Po sasiedzku!

Czy lato sprzyja konsumpcji win?

Ze wzgledu na temperatury, w okre-
sie letnim wzrasta sprzedaz win biatych
i r6zowych. Mimo tego, iz Polacy niestety
stosunkowo rzadko spozywaja wino do
positkéw, mamy nadzieje, iz linia win
Bagra, ze wzgledu na szeroka mozliwosé
taczenia z r6znymi potrawami, nieco
zmieni nasze przyzwyczajenia. Pozwolifo-
by to doceni¢ nie tylko walory wina, ale
rowniez potraw. Lato to kolorowy czas,
kiedy spotykamy sie w gronie przyjaciot,
na dziatkach, tarasach, piknikach, wiec
barwna Bagra powinna sie doskonale
wkomponowac w letnie klimaty.

Dzigkuje za rozmowe.

reklama

NAJWIEKSZA SIEC, NAJWIEKSZE KORZYSCI

PONAD 7700 SKLEPOW

Comiesieczny rabat
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Promocje tylko
dla klientéw abc
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Darmowa

Dostep do nowoczesnych
wizualizacja sklepu narzedzi do zarzadzania
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DOLACZ DO NAJWIEKSZE) SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH
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Szkolenia

sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl

Szczeg6ty na www.sklepyabc.pl
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Pikniki, grille, wyprawy za miasto czy spacery po parku - pogoda zacheca nas do aktywnego odpo-
czynku. Nie od dzi$s wiadomo, ze jedzenie smakuje lepiej na Swiezym powietrzu, dlatego warto wzigc ze
sobg kosz piknikowy czy przygotowac grillowa uczte!

reklama
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Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J.
Albertéw 69, 42-165 Lipie

www.jamar.pl

Jak czytamy w raporcie ,Sezon grillowy
2016" przygotowanym przez firme Dan Cake
na podstawie badania przeprowadzonego
przez TNS Polska w kwietniu 2015 r. grill to
nie tylko pomyst na obiad czy kolacje. Grono
Polakéw uwaza, Ze jest to idealna okazja
do spotkania sie z przyjaciétmi, czy rodzing
i spedzenia wolnego czasu na fonie natury.
Jak sie okazuje, w wiekszosci grillowaniem
zajmuja sie mezczyzni — jest ich az 70%,
kiedy tylko 30% kobiet zajmuje sie tego typu
obowiazkami.

Podczas sezonu grillowego na ruszcie
Polakéw najczesciej znajduje sie kietbasa,
wybiera ja az 30% badanych. Na drugim
miejscu znalazta sie karkéwka (24%), oraz
kaszanka (13%). Mniejsza popularnoscia cie-
szg sie takie potrawy jak skrzydetka z kurcza-
ka (10%), steki (9%), ryba

(3%). A co nasi rodacy najchetniej spozywaja

(5%) oraz warzywa

jako dodatek do dan z grilla? W tym temacie
zdecydowanie rzadzi keczup, a zaraz za
nim musztarda — oba produkty wybiera
ponad 50% ankietowanych. Sezon grillowy
sprawia, ze niezmiennie, kazdego roku

jedna czwarta Polakéw zasiada nad rusztem

dwa, do trzech razy w miesiacu, a niemal
tyle samo oséb raz w miesigcu.

Piknik to nie tylko grill, wszedzie moze-
my zabra¢ ze sobg kosz piknikowy wypet-
niony po brzegi pysznosciami. W zaleznosci
od upodoban, oprécz kanapek, mozemy
przygotowac szybkie satatki, smaczne dipy,
pyszne ciasta, albo zwyczajnie siegnac
w sklepie po gotowe przekaski.

Nie nalezy zapomina¢, ze na takie wypady
w plener najpraktyczniejsze s papierowe
czy plastikowe sztucce, talerzyki i kubecz-
ki. Przydadza sie rowniez serwetki. Tak
przygotowany kosz piknikowy zapewni wiele

radosci z biesiadowania.

Koszyk na piknik i na grilla
Podstawa w sezonie grillowym w sklepie
Leo$ w Biafej Podlaskiej sa przede wszystkim
produkty z dziatu miesnego. Produkty z tej
kategorii w sklepie Leos to przede wszystkim
te pod marka Sokotéw, ktéra réwniez w tym
roku ma ciekawg oferte dedykowang na grilla.
,Klienci w moim sklepie najchetniej w sezonie
grillowym wybieraja kietbase, boczek, skrzy-

defka oraz karkéwke. Kaszanka ze swojskich

14 | www.hurtidetal.pl
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wedtug pomystu ambasadora marki,
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sie jakosciq sktadnikow i wyjgtkowym
smakiem
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wyrobow jest wyjatkowo popularna. Z okre-
sem tym wiaze sie réwniez duza sprzedaz
przypraw. Z sypkich dominuje marka Prymat
z wariantami typowymi do dan z grilla, mamy
réwniez Kamis i Appetite. Jesli chodzi o musz-
tarde, to dominuje ta z Parczewa, w dal-

szej kolejnosci Prymat i Mosso. Natomiast

z ketchupéw numerem jeden jest Tortex.

W ofercie mamy tez sosy Hellmann'’s takie
jak Chilli Sauce, Stek Sauce czy Samba Sauce
dedykowane specjalnie na grilla” — opowiada
wiascicielka sklepu, Agnieszka Gérska.

Na grillu czy pikniku nie powinno zabrak-
na¢ napojoéw, sokdw oraz wod. W okresie
letnim napoje zdecydowanie zwiekszajq swoja
sprzedaz. Z wod w sklepie Leos najchetniej
wybierane sa marki takie jak: Cisowianka oraz
Kropla Beskidu. ,Z napojéow Coca-Cola i to
nie tylko do picia, réwniez uzywana jest do
marynat” — dodaje pani Agnieszka.

,Biorac pod uwage soki, w gtéwnej mierze

wysoka sprzedaz zalezy od tego jak przed-

——reklama

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J.
Albertéw 69, 42-165 Lipie

www.jamar.pl

zdaniemPRODUCENTA

Jarostaw Paetz
Dyrektor Sprzedazy
Stock Polska

Branza alkoholi mocnych jest w coraz mniejszym stopniu branzg se-
zonowa. Konsumenci poszukujg nowych, lekkich i orzezwiajacych
smakow. Stad coraz wieksze zainteresowanie trunkami o zawarto-
sci alkoholu pomiedzy 18 a 37,5%, ktdre spozywaja w tradycyjny
sposéb lub stosuja jako baze do drinkdw. Okres wiosenno-letni to czas czestego grillowania

i wyjazdow w tzw. plener, podczas ktérych spozywa sie napoje alkoholowe. Stock Polska posiada
w swojej ofercie ciekawe propozycje, s to m.in. Stock Prosecco - delikatne musujace wino,
zyskujace coraz wieksza popularnos¢ wsréd konsumentdw, RTD Aperitivo Spritzer i Raspberry

- popularne i orzezwiajace drinki na bazie Prosecco w wygodnych opakowaniach o pojemnosci
200 ml. Na uwage zastuguje réwniez tegoroczna nowos¢ : Zotadkowa Gorzka de Luxe z Pieprzem,
ktéra stanowi doskonate uzupetnienie menu z grilla. Zotagdkowa Gorzka de Luxe z Pieprzem to
nie pieprzéwka, tylko fagodna w smaku wodka o zaw. alk. 37,5%. Nie bez znaczenia s réwniez
mate formaty opakowan, szczegdlnie popularne w wédkach smakowych, a ktére Stock Polska
oferuje w blisko 20 000 lodéwek w sklepach Detalu Tradycyjnego. Schtodzone mate opakowania
to odpowiedz na impulsowa potrzebe zakupu alkoholu w ciepty dzien.

J

stawiciel handlowy dba o ekspozycje oraz

dostepnos¢ produktéw na

- poftkach sklepo- klientéw” — opowiada ekspedientka, Marta

wych. W tej chwili ~ Dmitruk. , W mniejszych sklepach trudno
Tymbark najlepiej jest utrzymac przejrzystos¢ i tadne ufozenie

rotuje, jest osoba,

cebeBdi-c s ani-e

R i R el

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )

(4
[

——debds aded-d

ktéra sie tym zajmuje, a atrakcyjnie wyglada-

jacy asortyment czesciej laduje w koszykach

’

poniewaz kazdy detalista chce mie¢ duzo pro-
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Dorota Liszka
Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

AGROS-NOVA

Grupa Maspex Wadowice (GRUPA

Sezon grillowy to bardzo dobry okres dla sprzedazy ketchupdw. MASPEX)

W tym czasie konsumenci, oprocz podstawowych wariantéw, czesto Kotlin Ketchup
pikantny

wybieraja warianty smakowe, np. ketchup Kotlin z Pomidoréw Ma-

linowych czy super pikantny ketchup Kotlin z Piekta Rodem. Oczy-

wiscie zawsze niezmiennie ciekawa propozycja sg ketchupy Wioctawek, ktére w okresie grillowym

TEALUT

odnotowujg wzrosty sprzedazy w duzych opakowaniach. Marka Kotlin, poszerzajac swoje bogate
juz portfolio, wprowadzita na rynek unikalng nowosc. Jest to wysokiej jakosci, pyszny ketchup bez
octu i konserwantow oraz bez substancji wzmacniajacych smak. Nowy ketchup Kotlin zamkniety

zostat w atrakcyjnym opakowaniu premium - butelce szklanej. Nowos¢ jest dostepna w atrakcyj-

nej cenie, w dwoch najpopularniejszych wariantach smakowych: tagodnym i pikantnym.

/

Krakus Ogorki
konserwowe

duktéw, a ma niestety ograniczone miejsce” kanapki. Podstawa sa masta, margaryny,

— wyjasnia wiadcicielka sklepu. wedliny, serki do smarowania, sery zétte,

W okresie letnim duzo oséb spedza czas pasztety jak réwniez warzywa. Najwieksza

na diuzszych spacerach, piknikach czy sprzedaza wérdd ttuszczy do smarowania

INDYKPOL

w parku, a klienci zaopatruja sie zazwyczaj
w napoje o mniejszych pojemnosciach. ,Na-
tomiast na dtuzsze wyjazdy klienci przygoto-

wuja w domu positki, sa to przede wszystkim

w naszym sklepie cieszy sie masto rodlinne
. . . Burgery zindyka
oraz masto z Mlekovity. Serki do smarowania ge Y
réwniez bardzo dobrze rotuja. Almette, Turek

czy Piatnica to najczesciej wybierane marki”

— opowiada ekspedientka.

reklama Jak informuje Elzbieta Szarejko z Centrum

Monitorowania Rynku, w marcu 2016 r. serki

kanapkowe mozna byto kupi¢ w 80% wszyst-

kich sklepéw mafoformatowych. ,Klienci mieli
do wyboru srednio okoto 12 réznych serkéw.
Najwazniejsze marki w tym formacie sklepéw
to Hochland Almette (27% udziatéw w war-
tosci sprzedazy w okresie od kwietnia 2015 r.

do marca 2016 r.), Mlekpol taciate, Hochland

Kanapkowy, Wieluri i Bieluch. Na pétce z ser-

zdaniemPRODUCENTA

Michat Bitner

Brand Manager

Indykpol Brand

W okresie wiosenno-letnim wigkszym zainteresowaniem kon-
sumentow cieszg sie nie tylko typowo grillowe produkty, ale tez
te przekaskowe, gotowe do spozycia poza domem. Idealnymi

produktami na piknik na pewno okaza sie pojedynczo pakowane
paréwki Jedynki, wykonane z miesa najwyzszej jakosci, czy tez kabanosy — unikalne Indykpol
Snack w 35-gramowych porcjach, w 3 doskonatych smakach (Classic, Italiano, Chorizo), oraz te
w wiekszych 120-gramowych opakowaniach (Kabanosy klasyczne z indykiem, z piersia indyka,
czy o smaku chorizo). Wymienione produkty to pozywne przekaski o wysokiej zawartosci miesa,

a kabanosy maja dodatkowa zalete - nie wymagaja lodéwki.

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J.

Fanom grilla polecamy w tym sezonie naszg nowos¢ — Burgery z indyka — zawierajace az 81,3% pyszne-
Albertéw 69, 42-165 Lipie griflap y Wiy ] gery zindyl ja py:

go miesa, bez zadnych konserwantéw, ktdre sg gotowe do podania juz po kilku minutach grillowania.

www.jamar.pl
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kami kanapkowymi mozna znalez¢ serki o r6z-

nych smakach, ale klienci najbardziej lubig te
bez dodatkéw smakowych — w omawianym
okresie najczesciej do ich koszykéw trafiaty
serki Hochland Almettte Smietankowy i Serek
Smietankowy Mlekpol taciate oraz Serek natu-

ralny Bieluch” — mowi Elzbieta Szarejko.

reklama
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Barbara Cichocka, Kierowniczka
Delikatesy Centrum

Al. Armii Krajowej 90
Sulejowek

cRILLOW,

PACZRA

Kobaras Grillowy

S TARCZYNSKI
Na pierwszym miejscu ; Kabanos Grillowy
Kietbasa

W sklepie w Sulejowku, okres grillowy

to nie tylko wzrost sprzedazy kategorii

spozywczych. Jak przyznaje kierownicz-

ka sklepu Barbara Cichocka, rewelacyjnie DEGA
sprzedaje sie wegiel, brykiet czy podpatka Safatka

do grilla. ,A z artkutéw spozywczych, przede \?vgg;zwa
wszystkim przyprawy, miesa i kietbasy. Z tej jogurtowo-

Smietanowym

kategorii powodzeniem u nas w sklepie

cieszg sie nowosci takie jak kietbasy z serem

czy sycylijska odmiana kaszanki. Jezeli chodzi

o grilla to mamy bardzo duza sprzedaz

w tym okresie, w okolicy jest duzo domkéw P L
jednorodzinnych, a mieszkanicy robig grille

bardzo czesto. Bardzo nas cieszy to, ze sezon %

Safatka

grillowy trwa na dobre, oznacza to dla nas
ziemniaczana

duza sprzedaz, mnéstwo klientéw i oczywi- |'|

Scie zyski” — méwi pani Cichocka.

zdaniemPRODUCENTA

Emilia Modlinska

Prezes Zarzadu

Dega

| Nadchodzi sezon grillowy, czas positkdw na swiezym powietrzu.
Firma Dega ma w swoim portfolio szereg produktéw idealnie wpa-
sowujacych sie w tematyke piknikowa i niezmiernie nas cieszy, ze

mozemy utatwi¢ polskim paniom domu przygotowanie potraw na
te okoliczno$¢. Proponujemy satatki jarzynowe, doskonale podkreslajace smak pieczonych mies
oraz ryb. Hitem sa produkty typowo grillowe - satatka ogérkowa w lekkim sosie jogurtowym oraz
satatki ziemniaczane. Jako lekkie danie proponujemy podac grillowane ziemniaki w towarzystwie
$ledzia w Smietanie. Na pikniku nie moze zabrakna¢ kolorowych kanapek, dla ktérych bazg moga
by¢ nasze pasty kanapkowe oraz kultowy paprykarz szczecinski. Wszystkie propozycje na grilla sa

dostepne w sieciach handlowych oraz matych, polskich sklepach.

N /
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Marta Dmitruk, Ekspedientka (po prawej)
Sklep Leo$

ul. Okopowa 18a

Biata Podlaska

Produkty z dziatu miesnego w sklepie
Delikatesy Centrum cieszace sie duzym
powodzeniem to przede wszystkim te pod
marka JBB. ,Kietbasy najczesciej wybierane
to te typowo grillowe, np. Tyrolki — kietba-
ski z szynki, kietbasy klasyczne, z papryka,

reklama
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PODRAVKA
POLSKA

Vegeta do
grillowanych warzyw

" Pindzur

czy z cebulka, rowniez kietbasa z karkéwka

oraz wielkopolska. Jesli chodzi o kietbasy ggfgk:“b
krétkie to marka Morliny bardzo dobrze Hochlander

rotuje. Réwniez kietbasy takie jak: brocka
czy $laska ciesza sie zainteresowaniem,

pochodzace z Sokotowa. W kazdym razie
na grilla klienci wybieraja gféwnie kietba-

sy krotkie, zwracaja uwage na wielkos¢.

Chetnie wybierane sa réwniez keski piwne
od Cedrobu, ktére sa dobra propozycja na
grilla” — opowiada pani Basia.

Musztardy i ketchupy to kolejna katego-
ria rotujaca wyjatkowo dobrze w sezonie Mixtett

grillowym. ,U nas klienci najchetniej wybie-

rajq marki Pudliszki oraz Prymat. Ketchupy

zdaniemPRODUCENTA

Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Idealne na piknik moga by¢ serki Almette, ktore ciesza sie duzg

popularnoscia, sa wytwarzane ze $wiezego mleka pochodzacego
wytacznie od polskich kréw. Wyselekcjonowane, naturalne skfad-

niki oraz oryginalna receptura, dajg gwarancje najwyzszej jakosci

i wySmienitego smaku. Produkowane sa w zaktadzie w Wegrowie, ktéry znajduje sie w najczyst-
szym i najpiekniejszym rejonie kraju tzw. Zielonych Ptucach Polski. Dzieki potaczeniu twarogu

z warzywami, przyprawami oraz ziotami, Almette kusi delikatng konsystencja i wyjatkowymi
kompozycjami smakowymi. Jest rowniez zrodtem fatwo przyswajalnego, petnowartosciowego
biatka, ktérego nasz organizm potrzebuje, by prawidtowo funkcjonowac, na co dzien. Serki
Almette sa lekkostrawne, nie zawieraja konserwantéw, zagestnikéw i barwnikéw, a zawarty

w nich wapn wspiera rozwdj dzieci w okresie intensywnego wzrostu. Mitosnicy serkow Almette
moga wybierac z bogatej oferty 10 stonych wariantow z ziotami, warzywami i przyprawami oraz

sposréd 4 owocowych nowosci.
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Edyta Stepien, Wiascicielka
Sklep Osemka
ul. Wyspowa 8, Warszawa

Hellman's oraz Kotlin pojawiaja sie czesto

w gazetkach naszej sieci, i dzieki temu tez
bardzo dobrze rotuja. Tortex jest rowniez
ketchupem, ktory sprzedaje sie bardzo dobrze

i nie musi wystepowac w gazetce, by klienci

reklama
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HORTEX
HOLDING

Fresz jabtko, liczi,
limonka

Fresz jabtko,
mango, kiwi,
limonka

po niego siegali, poniewaz przez okragly rok

ma dobrg cene. Klienci w naszym sklepie ZYw!Ec
S . ZDROJ

moga wybiera¢ rowniez wsrod sosow, na grille Zywiec Zdréj woda

wybieraja m.in. barbecue czy sosy czosnko- niegazowana

we” — opowiada kierowniczka sklepu.

Przy okazji zakup6w na grilla klienci skle-
pu kupuja duzo napojoéw, wody czy soki.
Z wod w sprzedazy dominuje Cisowianka,
Magnesia oraz Zywiec Zdr6j. Z napojow

klienci kupuja przede wszystkim Pepsi oraz

Coca-Cole. Rowniez dobrze sprzedaje sie

Hellena i Zbyszko. Z sokéw litrowych tadnie

sprzedaja sie marki Tymabrk oraz Hortex. Zyvx;li(ec Zdroj Soczysty
Natomiast z sokéw wiekszych, 2-litrowych —= = Jabko J
-/
zdaniemPRODUCENTA
Martyna Wegrzyn
PR Manager
Zywiec Zdréj

Woda to tez najlepszy towarzysz grillowego szaleristwa kulinarnego.
Najlepiej gasi pragnienie, a wypijanie wody przed jedzeniem powo-
duje, ze podczas positku zjadamy mniej, co sprawdzi sie w przypadku

os6b dbajacych o linie. Woda jest réwniez najlepsza do positku.
Wiosna firma Zywiec Zdréj zaprasza do wyprébowania dwédch owocowych nowosci. Zywiec Zdréj
Soczysty to innowacyjne potaczenie naturalnej wody mineralnej i soku z owocéw czyli idealna
propozycja dla 0sob, ktdre czesto siegaja po napoje, ale jednoczesnie poszukuja najbardziej natu-
ralnego rozwiazania. Lekki Zywiec Zdréj Soczysty dostepny jest w trzech ulubionych przez Pola-
kéw wariantach smakowych: jabtkowym, cytrynowym oraz wisniowym. Do wyboru sa butelki

o mniejszej pojemnosci 0,5 oraz wigksze — 1,5 |. Zywiec Zdréj nie zapomina o najmtodszych
odbiorcach, dla ktérych przygotowat w tym sezonie catkowita nowos¢ - potaczenie zdrowego
nawodnienia z dobrg zabawg czyli kolorowe opakowania wody niegazowanej z postaciami

z najnowszego filmu Angry Birds. Atrakcyjne dla dzieci opakowania doskonale sprawdzg sie

podczas zabaw i positkéw na swiezym powietrzu.

J

24 | www.hurtidetal.pl



ODKRY/J |
DRUGA N

Zywiec Zdréj organizuje EKSPEDYCJE juz po raz piaty!
W tym roku konsumenci beda mogli

odkry¢ swojg DRUGA NATURE podczas przygody zycia
w NOWEJ ZELANDII lub wygrac¢ w loterii jedna

z wielu atrakcyjnych nagréd.
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SMARTWATCH KAMERA 360 ROWER KROSS

Rejestruj kody z nakretek na www.ekspedycjazywieczdroj.pl

i wygrywaj - to proste!
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Gabriela Wroniewska, Wiascicielka
Sklep Odido

ul. Pitsudskiego 47

Marki

najczesciej klienci wybieraja Caprio.
,Zainteresowanie klientow produktami na

grilla wiaze sie przede wszystkim z pogoda.

Gdy jest tadna bardzo duzo klientéw chce

wykorzystac ten czas przy grillu z rodzing czy

—reklama
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znajomymi. Okres ten to réwniez szczytowy

okres sprzedazy tacek na grilla, jednorazo-
wych talerzykéw, sztuécow czy kubeczkow

a w caly ten asortyment zaopatruje nas

firma Ravi. Popularnoscia ciesza sie rowniez
w naszym sklepie grille jednorazowe” — moéwi
kierowniczka sklepu.

Do spozywania na Swiezym powietrzu
klienci delikateséw czesto kupuja kabanosy,
Tarczynski i Sokolow to najczesciej wybiera-
ne marki. W zasadzie to wszystkie produkty
w mniejszych opakowaniach gotowe do
zjedzenia na raz bardzo dobrze rotuja” - do-
daje pani Cichocka.

Co roku w sezonie w delikatesach poja-
wiaja sie réwniez srodki do mycia grilla pod

markami Tytan oraz Cif.

Naturalnie przyprawione

Podstawa na grilla, ktéra musi by¢ w skle-

STOVIT

Papryka

PIREPIRI

ROLESKI
Ketchup fagodny

Marynaty do mies

Z OFERTY PRODUCENTA

Bulerias Oliwki zielone

ofcwﬁ

ne s .\s‘ﬂ?

Bulerias Papryka
Piri Piri

odPRODUCENTA

STOVIT

szlifu, a ostre papryczki Piri Piri i Jalapenos przydadza pikanterii.

Polacy uwielbiaja grillowac i z roku na rok odwazniej mysla o dodatkach, ktére urozmaica
grillowane potrawy. Coraz chetniej eksperymentujemy tak w kuchni, jak i przy grillu stad w tym
okresie notujemy wzrost sprzedazy dodatkéw do mies i seréw Premium: doskonale znanej
Boréwki i Zurawiny oraz mniej popularnej Jarzebiny. Réwnym uznaniem cieszy sie szeroki asor-
tyment produktéw Bulerias: oliwki, oliwy i hiszpanskie specjaty zadowola kazdego wielbiciela
grillowania. Zielone i czarne oliwki, chetnie dodawane do safatek, coraz czesciej sa serwowane
jako przekaska w formie tapas. Oliwki Bulerias nadziewane anchois lub cytryng czy tososiem to
gotowy sukces kulinarny! Kapary i jabtuszka kaparowe, dodadza daniom $rédziemnomorskiego
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Az 70% owocow i tylko 26% cukru!

Bez konserwantdw, zagestnikow,
sztucznych aromatéw i barwnikéw.
Niski stopien przetworzenia.

Owoce lesne
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Producent: STOVIT GROUP Sp. z 0.0., ul. Transportowa 4, 85-790 Bydgoszcz - www.stovit.com.pl - www.facebook.com/DzemyStovit
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CEDROB

Gobarto Kaszanka cienka
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pie Osemka w okresie wiosenno-letnim jest
kietbasa i przyprawy. Oprocz tego wegiel
drzewny. ,Wsréd przypraw klienci moga
wybiera¢ z Kamisu oraz przypraw ekologicz-
nych, ktérych mamy caty asortyment. Klienci
chetnie korzystaja i tworzg wtasne mieszanki
z przypraw naturalnych. Zaréwno wsréd
przypraw Kamis jak i tych ekologicznych
mamy mnéstwo pozycji od A do Z. Oprécz
tego sprzedaz swoja zwiekszajq przyprawy
mokre. Z marki Kamis, mamy r6zne rodzaje
musztard, miedzy innymi takie jak: sarep-
ska czy chrzanowa. Ketchupy mamy pod
markami Pudliszki, Heinz, Wtoctawek oraz
Rybak. Ta ostatnia oferuje bardzo dobry
ketchup poniewaz jest bez octu. Z musz-
tard w ostatnim czasie pojawita sie u nas

w sklepie musztarda korzenna i sarepska. Sa
to réwniez musztardy bardziej tradycyjne
bez octu pod marka Musztarda Kcynska”

— opowiada wtascicielka. Klienci w sklepie
pani Edyty poszukuja produktéw, ktére sa
ekologiczne, naturalne.

Klienci przy okazji grillowania chetnie
kupuja warzywa i safatki w stoikach. Sa to
miedzy innymi: safatka szwedzka, warzywa
konserwowe, ogérki Krakusa oraz inne pikle.
Réwniez klienci s zainteresowani gotowymi
mieszankami warzyw.

,Piwo bardzo dobrze sie sprzedaje,
staramy sie mie¢ dobre ceny przynajmniej
na wybrane pozycje, w tej chwili jest to
Harnas. Klienci réwniez czesto kupuja
Krélewskie. Posiadamy szeroki asortyment

piw regionalnych, ktére ciesza sie zaintere-

sowaniem” — dodaje wtascicielka sklepu.
W sezonie klientele sklepu Osemka
stanowia nie tylko okoliczni mieszkancy, ale
rowniez dziatkowicze. A w weekendy jest
bardzo duzo grilli wtasnie w takich miej-

scach, co bardzo zwieksza zyski sklepu.

Przekaski na paragonach

Sezon letni w sklepie Odido w Markach
z roku na rok przybiera inng posta¢ w sprze-
dazy. ,Jak przyznaje wiascicielka sklepu,
kiedy$ zamawiata duzo wiecej produktéw na
grilla, byto wyraznie wida¢, Ze klienci zaczyna-
ja zaopatrywac sie w sklepie we wszystko co
jest potrzebne. ,Teraz kupuja troche mniej,
zwykle jest tak, ze dokupuja brakujace rze-
czy” — wyjasnia pani Gabriela.

Natomiast niezmiennie najwiekszym
powodzeniem cieszy sie wegiel, brykiet, tacki,
przyprawy do grilla, kietbaski, mieso oraz
zestawy paczkowane. ,Kietbaski z serem z6t-
tym, mieso przyprawione, karkowka, boczek,
zeberka to obowiazkowe pozycje w naszym
sklepie. Firma, w ktora sie gléwnie zaopatru-
jemy to Sokotéw. Kaszanka to numer jeden na
grilla, klienci bardzo czesto ja kupuja, szcze-
golnie swojska. Mamy réwniez boczki zwijane
czy gotowe szaszlyki. Z mies mamy skrzydetka
i klienci réwniez bardzo chetnie je kupujg” —
opowiada wiascicielka sklepu.

W tym okresie bardzo dobrze rotujg wa-
rzywa, sosy satatkowe, jogurty naturalne, sery
feta, wszystko to z czego mozna przyrzadzi¢
satatke do grillowanych potraw. ,Prym tutaj

wiodg sosy do safatek Knorr oraz warzywa

odPRODUCENTA

K
Cedrob

Polacy uwielbiajg spedzac czas pod przystowiowa chmurka, dlatego wraz z poczatkiem maja,
kiedy robi sie cieplej chetnie spozywaja positki na Swiezym powietrzu. W sezonie wiosenno-
-letnim zauwazamy zwiekszong sprzedaz produktéw, ktére fatwo, przyjemnie, a co najwaz-
niejsze szybko mozna przygotowac na grillu. Nalezy tu zwrdci¢ uwage na tradycyjna kietbase
oraz kaszanke, cieszace sie duzg popularnoscia zwtaszcza wsréd meskiej czesci biesiadnikow.
Wysmienita alternatywa dla oséb dbajacych o linie sa mniej kaloryczne i bardzo pozywne
elementy z kurczaka - Zestaw Mix w przyprawach. W portfolio producenta mozna znalez¢ wiele
smacznych produktéw na popotudniowe spotkanie w wymiarze barbecue. Bogata oferta dan
gotowych Czas na..., kietbas drobiowych oraz wieprzowych, z pewnoscig pozwola ugosci¢ sym-
patykéw jedzenia z rozna. Dzieki ofercie Cedrob organizujac letnia uczte na swiezym powietrzu

zaoszczedzisz swoj cenny czas, poniewaz wystarczy wyjac produkt z opakowania, przeniesé na

ruszt, a nastepnie cieszyc sie chwilami spedzonymi w gronie najblizszych.

J
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Produkt spetnia wymagania Rozporzqgdzenia Ministra Zdrowia

z dnia 26 sierpnia 2015 roku, poz. 125 ,w sprawie grup srodkéw spozywczych

przeznaczonych do sprzedazy dzieciom i mtodziezy w jednostkach systemu oswiaty ’

oraz wymagan, jakie muszq spetniac srodki spozywcze stosowane w ramach ~

Zywienia zbiorowego dzieci i mtodziezy w tych jednostkach” TRADY
CEDROB




takie jak papryka, pieczarki i cebula. Réw-

niez marynowany czosnek, cebulki, safatki
ogorkowe i ogorki konserwowe sg produk-
tami wybieranymi na przekaske przy grillu”

— wyjasnia detalistka.
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Izabela Wozna, Kierowniczka
Sklep Lewiatan

ul. Rynek 2

Niwiski

Klienci sklepu w Markach czesto siegaja
po przekaski takie jak: paluszki, chipsy czy
orzeszki. Marki dominujace w tym segmencie

w sklepie Odido to: Felix, Lay’s, Przysnacki,

Robert Sowa, Mistrz Kulinarny

Kiedy na dworze robi sie cieplej, dni staja sie
coraz dtuzsze, a wieczory fagodne i nastrojowe,
w wielu z nas budzi sie namietno$¢ - namietnos¢
do grillowania.

Ustawiamy grill na wolnym powietrzu, zapala-
my wegle i w atmosferze przygody pitrasimy

potrawy na otwartym ogniu. Romantyka ogniska,
uczta na tonie przyrody i soczyste potrawy z grilla

natychmiast stwarzaja wyjatkowy nastroj, spra-
wiaja przyjemnos¢ wszystkim uczestnikom. Nic
dziwnego, ze grillowanie jest takie popularne.
Pokaz swoim gosciom co potrafi twdj grill, a na
pewno zdobedziesz tytut krdla grillowania!
Smakowicie skwierczg i pachna na ruszcie nie
tylko soczyste kawatki mies, ale takze migkkie jak
masto ryby, chrupigce warzywa i stodkie owoce.
Smaczne dodatki i Swieze sataty, aromatyczne
dipy i znakomite sosy uatrakcyjnia grillowa uczte.
Na pierwszym miejscu jako obiekt grillowania
jest wciaz mieso, przed rybami, drobiem i wa-
rzywami. Kupujac sktadniki nalezy pamiegta¢, ze
w kazdym przypadku smak potrawy zalezy od
Swiezosci i jakosci produktu.

Jesli chodzi o wotowine wybierajmy migso na
steki. Bedzie delikatne jesli przed grillowaniem
zamarynujemy je w oleju z odrobing ulubionych
przypraw. Soli¢ natomiast powinno sie dopiero
po grillowaniu, gdyz sél wycigga wilgo¢ z miesa,
ktére w czasie grillowania stwardnieje.

Crunchips, Lajkonik oraz Aksam.

Wedtug CMR, w marcu 2016 r. chipsy
miato w ofercie 90% wszystkich sklepow
mafoformatowych do 300 mkw., natomiast
sfone paluszki mozna byto kupi¢ az w 97%
takich placowek. Klienci mogli wybiera¢
$rednio miedzy 22 réznymi wariantami chip-
séw i 7 réznymi rodzajami paluszkéw, precli
lub talarkéw.

W okresie od kwietnia 2015 r. do marca
2016 r. az 94% udziatéw w wartosci sprzedazy
chipséw w sklepach matoformatowych miaty
firmy — Frito Lay (z markami Lay’s, Star Chips)

i Lorenz (Crunchips, Wiejskie Ziemniaczki).

W omawianym okresie do koszykéw klientow
najczesciej trafiaty chipsy Lay’s Zielona Cebul-
ka — ten wariant smakowy w réznych opakowa-
niach wystepowat na prawie 14% paragonow

z chipsami. Duze grono fanéw mialy tez chipsy
Lay’s Papryka, Lay’s Fromage oraz Lay's Strong

o smaku ostre chilli z limonka (CMR).

Mieso wie-
przowe jest
bardziej ttu-
ste niz wo-
fowe, stad
pozostaje
bardziej
soczyste.

Na steki

i kotlety naj-

lepiej nadaje

sie ulubiona przez nas karkéwka. Polecam tez
poledwice wieprzowsg, ktéra wymaga jednak po-
rzadnego peklowania jesli ma pozostac soczysta,
oraz zeberka.

Filety z piersi kurczaka i kaczki nalezy grillowac
ze skorka. Pod nig bowiem znajduje sie cienka
warstwa ttuszczu, chronigca mieso przed wysu-
szeniem. Czeste polewanie grillowanego miesa
sprawi, ze skorka bedzie przyjemnie chrupiaca.
Ryby i owoce morza doskonale nadaja sie do
grillowania zaréwno w catosci (pstragi, makrele,
leszcze), jak i w filetach (sandacz, tosos, tunczyk).
Wspaniatg ich zaleta jest to, ze szybko dochodza.
Jesli grillujemy ryby w catosci, aby skérka byta
bardziej chrupiaca, a ryba smazyta sie rownomier-
nie, polecam ponacina¢ ukosnie skére az do osci.
Mitego grillowania i biesiadowania. Trzymam za
Was kciuki.
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UNILEVER
POLSKA

Tortex Ketchup
pikantny

Tortex Ketchup
tagodny

Najwieksze udziaty w sprzedazy stonych
paluszkow, precli i talarkéw w sklepach
osiedlowych miaty firmy Aksam (prawie 37%
udziatéw w wartosci sprzedazy) i Lajkonik
Snacks (niespetna 42%).

W okresie od kwietnia 2015 r. do marca
2016 r. najlepiej sprzedawaly sie Paluszki
Beskidzkie z solg w opakowaniach 70 g
i 300 g z oferty marki Aksam — kazdy z tych
wariantéw pojawiat sie na co dziesigtym
paragonie z ta kategorig. W zestawieniu
najlepiej rotujacych produktéw znalazty sie
réwniez paluszki sfone Lajkonik w opakowa-
niach 70 g, 200 g i 300 g, Paluszki beskidz-
kie o smaku sera i cebuli (60 gi 220 g),
paluszki Lajkonik Junior (60 g), a takze
Lajkonik Talarki 130 g (CMR).

Biesiada z przytupem
Przyprawy do karkéwki, grill pikantny, grill
klasyczny to najczesciej wybierane przyprawy
w sklepie Lewiatan w Niwiskach. ,Dominuja
u nas marki Prymat, Kamis i Galeo. Ketchupy
i musztardy: marka wiasna sieci Lewiatan,
Kamis, Prymat, Bona oraz Mosso rotujg na
biezaco. Réwniez sosy i dressingi pod mar-
kami Mosso, Bona i Unilever czesto laduja
w koszykach klientéw” — méwi pani Izabela.
Klienci sklepu Lewiatan siegaja rowniez
przy okazji grilla po warzywa mrozone. ,Sa

osoby, ktére zawijaja wiasnie takie warzywa

zdaniemPRODUCENTA

' tukasz Wozniak

Dressings Category Manager

Unilever

W sezonie letnim (od maja do sierpnia) sprzedaz ketchupdw rosnie
(dla przyktadu w,majowke” ok. 10% w poréwnaniu do miesiecy
poprzedzajacych). To wazny czas dla producentéw ketchupéw.

Konsumenci spedzaja wiecej czasu poza domem, grillujgc niemalze
co weekend. A ketchupy i sosy to nieodzowny element grilla. Jednym stowem konsumpcja rosnie.
Dobra eskpozycja produktéw na potce w sklepie to podstawa, jednakze warto zadbac, aby
ketchupy pojawity sie takze przy ladzie chtodniczej z miesem czy w poblizu piwa. Warto takze
tworzyc¢ ekspozycje tematyczne (grillowe), gdzie klient szybko znajdzie wszystkie produkty
powiazane z grillem - w tym ketchupy.

Na pikniki i grill poza domem polecam konsumentom zaopatrzy¢ sie w mniejsze formaty ketchu-
pu w wygodnych, plastikowych opakowaniach, np. Tortex 250 g (tagodny i pikantny). Zapraszajac
gosci do domu warto naby¢ wieksze warianty, np. Tortex 980 g, tak, aby podczas imprezy nie

zabrakto ulubionego sosu.

\_ _/

reklama

Jedyny taki
smak! _
— £

zegoty i warunki tidziat

rWiketchuptortex-pl

SILNE WSPARCIE:
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Oferta grillowa Colian

oryginalnych dan z grilla.

Kreatywnym dodatkiem do grillowanych mies sa suszone owoce. Wybornie smakuja i dostarcza-
ja wielu sktadnikéw odzywczych. Sliwki suszone marki Siesta idealnie komponuja sie z karkéwka
i boczkiem. Z suszonymi sliwkami mozna przygotowac na przyktad wy$mienite szasztyki. Sliwki

podkreslaja wyrazisty smak miesa, tworzac kompozycje, ktéra z pewnoscig zachwyci mitosnikoéw

Grill karkéwka marki Appetita z linii Smaczne Grillowanie to wyselekcjonowana mieszanka ziét
i przypraw idealnie podkreslajaca intensywny smak miesa z rusztu. Kompozycja m.in. majeranku,
jatowca, gozdzikéw, rozmarynu, chilli i kolendry, nadaje potrawom wyjatkowy aromat. Dzieki za-

mknieciu w wygodnych tubach, przyprawy na dtugo zachowuja swoja aromatycznosc i Swiezos¢.

w folie i tak grilluja. Niektérzy klienci przy-
znaja, ze posypuja réwniez serem i wychodzi
fajne danie. Obecnie funkcjonuje moda, zeby
na grillu znajdowata sie nie tylko kietbasa.
Zauwaza sie, ze klienci grillujg warzywa,
owoce czy ryby. Wielu ludzi chce przyrzadzi¢
cos lekkiego. Drobiowe szasztyki z warzywami
dominuja w tym temacie. Papryka, satata badz
mieszanka safat i do tego oczywiscie sosy do

satatek” — wyjasnia kierowniczka sklepu.

reklama

MIESZANKA !

groszek i kukurydza
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Klienci sklepu Lewiatan w Niwiskach
kupuja réwniez duzo wéd czystych, sma-
kowych, gazowanych i niegazowanych,
sokéw i napojow gazowanych. ,Coca-Cola,
Pepsi, Mirinda, Fanta, Hoop, Hellena, soki
Tarczyn, Tymbark oraz Hortex, te marki
wybieraja klienci. W okresie grillowym
osiagamy znaczne zwiekszenie sprzedazy
w tej kategorii. Rbwniez akcesoria do grilla,

serwetki, obrusy, kubki, tacki, wegiel czy

Grillowanie
pod chmur-
ka to cudow-
ny moment,
kiedy kazdy
moze stanac przy grillu. Jednakze trzeba pamie-
tac o kilku waznych rzeczach, przede wszystkim
o tym na czym grillujemy. Wazne, by byt to
wegiel drzewny, rozpalany w sposéb naturalny
bez zadnych rozpatek. Grillowanie zaczynamy
dopiero, gdy pozostaje zar. Nalezy grillowac

na tackach lub foli aluminiowej, by ttuszcz nie
sptywat na palenisko, poniewaz podczas jego
spalania uwalniaja sie szkodliwe substancje rako-
tworcze (wolne rodniki, weglowodory, nadtlenki
lipidowe). Grillujemy przede wszystkim potrawy,
ktore wymagaja krotkiej obrobki termicznej. Nie
powinnismy ktas¢ na grilla mies peklowanych

i konserwowanych saletra.

Najlepiej jest marynowac produkty 4 godziny
wczesniej, by marynata nie spalita nam produktu,
polecam stosowanie oleju, zidt, przypraw korzen-

Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN
Appetita Grill
Karkéwka

Siesta Sliwki
suszone

rozpatka to artykuty, ktére rotuja bardzo
dobrze” — dodaje pani Izabela.

Klienci sklepu zwracajg duza uwage na

Jarostaw Walczyk

Szef Kuchni w restauracji Strefa w Warszawie, wspotzatozyciel

i sekretarz generalny, od niedawna Prezes Fundacji Klubu Szeféw
Kuchni. Juror prestizowych konkurséw kulinarnych, doradca

i konsultant dla gastronomii i przemystu spozywczego.

nych, czosnku i troche soli.

Waznymi produktami sg warzywa i owoce,
ktore swietnie nadaja sie na grilla. Nalezy pa-
mietac o higienie i przechowywaniu produktéw
w lodéwce. Pozostawione na powietrzu szybko
sie psuja, a co za tym idzie - mozemy zakon-
czy¢ grillowanie z powazng niestrawnoscia.
Waznym elementem jest dopiekanie naszych
produktéw, by nie byty surowe w srodku (poza
jagniecing i wotowing).

Polecam miesa biate (piers z kurczaka, indyka),
wotowine (poledwica), jagniecine (comber),
ryby, krewetki surowe bez gtowy, jestem
zwolennikiem grillowania ryb tuszek, ponie-
waz maja one lepszy smak aczkolwiek bardziej
skomplikowane podczas jedzenia. Cudowne
warzywa jak papryka, cukinia, baktazan, cebula,
ktore potrzebujg odrobine przypraw i krotkiego
grillowania. Najbardziej z owocéw polecam
banany, ananas, gruszke, jabtko. Prosze pamie-
tac¢ o dodatkach do naszych potraw z grilla jak
sataty, pomidory itp. z dresingami winegret.
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Z OFERTY PRODUCENTA ~ zdaniemPRODUCENTA
% .' Aleksandra Trzcinska
MP TRADE/ i _# C\:? / Dyrektor Marketingu
MAKARONY 253 /J Grupa Makarony Polskie
POLSKIE ,/r - ) Dania gotowe w stoikach sg doskonatym sposobem na szybki
Meska Rzecz Stoczek é‘/ i pyszny positek poza domem. Wraz z poczatkiem sezonu turystycz-
TexcMex T nego wzrasta réwniez sprzedaz w tej kategorii. Obiad przygotowa-
>

ny na bazie przetworéw zamknietych w stoikach praktycznie nie
wymaga od konsumenta zadnych umiejetnosci kulinarnych, stanowi oszczednos¢ czasu i duza
wygode. To idealne rozwigzanie na piknik w plenerze, przerwe obiadowa na szlaku czy w dalekiej
podrézy i biwakowy positek na ciepto. W takiej roli doskonale sprawdza sie zaréwno standardo-
we dania znane konsumentom z rodzimej kuchni, jak fasolka po bretorisku, flaczki czy klopsiki,
jak réwniez dania jednogarnkowe, ktére posiadamy w ofercie marki Meska Rzecz, np. makaron

w sosie bolonskim czy kluseczki w sosie Strogonov. W tym sezonie Meska Rzecz stawia takze na
nowosci. W ubiegtym roku zadebiutowata daniem a’la Kebab, a juz od maja na rynku pojawia sie
dwa nowe wyborne, pysznie doprawione dania, ktére zaskocza naszych konsumentow: Tex-Mex

Meska Rzecz »
oraz Kurczak po chinsku.
Stoczek Kurczak K /

po chinsku
J sie miejscowos¢ Kisielany, gdzie przyjezdza np. Turek i Valbon, ktére grilluja. Rowniez
bardzo duzo turystow. ,Tamci klienci kupuja wybieraja dobrej jakodci miesa oraz ryby. Tacy
produkty, ktére znajduja sie w gazetkach lepsze produkty, lubig eksperymentowac klienci kupuja tez lepsze wina zamiast piwa”
promocyjnych sklepu. Natomiast jak przyzna- i grillowa¢ niestandardowe przysmaki. Czesto  — wyjasnia pani Iza.
je kierowniczka sklepu, niedaleko znajduje zauwazamy, ze sa kupowane sery plesniowe Ale spedzanie czasu na Swiezym powietrzu
reklama

100% MESKI SMAK - 100% KONKRETNIE

MESKA

RZECZ 3 NOWE MESKIE SMAKI

B~ T
= & =

Wreszcie dania, ktére poradzg sobie z prawdziwym meskim gtodem! 4
.Meska Rzecz" to solidne, kompletne i dobrze doprawione obiady. 3. nowe pTOdukty p? ktore
siegng konsumenci.
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Delikatesy Centrum
ul. Bialska 48
Lesna Podlaska

to nie tylko grillowanie. Wyjazdy nad wode,
biwaki czy pikniki to rowniez kosz peten
kanapek i przekasek. ,Na kanapki w naszym

sklepie klienci kupuja szynki, poledwice,

reklama
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mielonki, sery, serki do smarowania, pa-

sty, pasztety, pomidory i ogorki. Turek oraz
Almette, to serki najczesciej wybierane na
kanapki. Sery zofte dostepne sa pod marka-
mi: Ryki, Olecko, Serenada, Hochland oraz
Rolada Ustrzycka podwedzana. Z pasztetow
najlepiej rotujace marki to Dega i Podlaski.
Klienci chetnie kupuja tez Paprykarz Szcze-
cifiski. W naszym sklepie i masta i margaryny
dobrze sie sprzedajg. Masto Roslinne, Rama,
Masto smietankowe z OSM SiedIce i Milemix
Zambrowski z Mlekpolu to najlepiej rotujace
pozycje” — opowiada Izabela WoZna.

Jak informuje Elzbieta Szarejko z CMR,
w marcu 2016 r. wedliny paczkowane mozna
byto kupi¢ w co drugim sklepie mafoforma-
towym do 300 mkw. Oferta wedlin paczko-

wanych w sklepach tego formatu obejmuje

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

TARSMAK

Sos Grillowy

Sos Musztardowo
Paprykowy

MLECZARNIA
TUREK

Tartare Przystan Soli
Morskiej

"/ Tartare Ziotowy
Przyladek

\_ J

zdaniemPRODUCENTA

Milena Stelmach-Poniatowska
Trade Marketing Manager
Mleczarnia Turek

mozna znalez¢ na www.zasmakuj.pl.

Wiosna i lato (zwtaszcza okres od maja do wrzesnia) sprzyjaja imprezom w gronie przyjaciot, cze-
sto na swiezym powietrzu. To tzw. high season sprzedazy seréw satatkowych (gtéwnie typu feta),
kategoria notuje wtedy najwyzsza dynamike wzrostu w trakcie roku. To idealny moment, aby

na potki sklepowe wprowadzi¢ sery typu srodziemnomorskiego Tartare, ktére maja uniwersalne
zastosowanie w daniach przyrzadzanych zaréwno na co dzien, jak i na przyjecia. S idealnym do-
datkiem do satatek, swietnie sprawdzg sie na ciepto (pizza, tarta czy zapiekanka), dodadza smaku
potrawom z grilla (np. tortilli z grillowanym indykiem czy pieczonemu tososiowi). Wiecej inspiracji
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cos dobrego!
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- idealna kostka

« Wysoka jakosc

» Wyrazisty smak

- Wyygodne krojenie

« rgznorodnos¢ zastosowan

_‘z-"

' Ser do satatek i|nie tylko!
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Dlaczego czytam Hurt & Detal?

»+W moim sklepie pojawiaja sie¢ dwa tytuly prasy branzowej, w tym Hurt & Detal. Gazeta konkurencyjna musi
jeszcze duzo popracowac i wiele zmieni¢, zeby Wam doréwna¢, ale moim zdaniem daleka droga do tego. W ciekawy
spos6b piszecie o problemach codziennego handlu. Znam i czytam Hurt & Detal od kilku lat i widze jak zmienia sie na
lepsze. Ciesze sie, ze moge poczyta¢ o produktach i nowosciach z duzym wyprzedzeniem. Dzieki takim informacjom,

kiedy moj sklep odwiedza przedstawiciel handlowy danej firmy, wiem o co mam go pyta¢, bo dzieki Wam znam produkty,

ktére on mi oferuje. Bardzo duzym plusem sa artykuly tematyczne podzielone na rézne kategorie produktowe,
Ryszard Bargiel, Wiasciciel
Sklep Wedelek

Rynek 21, Sandomierz

dzieki czemu informacje w gazecie sa uporzadkowane. Dla mnie jestescie numerem jeden!”

$rednio 6-7 produktéw — najczesciej sa to ka-
banosy i kietbasy w torebkach oraz niewielkie

porcje (zwykle 100 g) szynki, poledwicy czy

wedlin paczkowanych, a srednia wartoé¢
transakcji zakupu produktéw z tej kategorii

to okoto 6 zt. W okresie kwiecierh 2015 r.

Z OFERTY PRODUCENTA

POLSKA WODA

salami w folii lub plastikowym pudetku. Primavera gazowana

— marzec 2016 r. najczesciej do koszykow
W okresie od kwietnia 2015 r. do marca klientow trafiaty kabanosy firmy Tarczyriski w
2016 r. okoto 60% udziatéw w wartosci opakowaniach 120 g, przy czym najwieksza
sprzedazy wedlin paczkowanych miato popularnoscia cieszyty sie warianty: Dro-
trzech producentéw — Tarczyiiski, Animex biowy i Wieprzowy Exclusive (po okoto 5%
i Sokotéw. Klienci sklepéw matoformato- udzialéw w liczbie transakcji). W czotéwce
wych zazwyczaj kupuja jedno opakowanie zestawienia najczesciej kupowanych wedlin
paczkowanych znalazty sie rowniez Szynka
reklama Konserwowa Eksportowa w opakowaniu

120 g, kielbasy Zywiecka Ekstra i Krakowska

Podsuszana marki Balcerzak (90 g), Boczek
Surowy Wedzony Sokotéw oraz Szynka Bo-
huna (100 g) z oferty Animeksu” — informuje

Elzbieta Szarejko.

Primavera lekko

q
i
-

Odpowiednia ekspozycja

azowana
W Lesnej Podlaskiej w sklepie Delikatesy J
Centrum wiekszos¢ klientéw spedza wolny
czas w ciepte dni na grillowaniu. Chociaz J
\ zdaniemPRODUCENTA
Leszek Rodak
Dyrektor ds. Handlu i Marketingu
Polska Woda

W okresie wiosny i lata, gdy za oknem tetni zycie, a pikniki i grille
wypetniaja nasz czas, najwazniejsze jest zapewnienie do sprzedazy
odpowiednio duzego zapasu wody i napojéw, bowiem ich rotacja

przyspiesza nawet trzy lub czterokrotnie w stosunku do sprzedazy

przedsezonowej. Najwiekszg sprzedaz w czasie upatéw maja mate formaty butelek oraz wody

i napoje gazowane, poniewaz to one petnig funkcje orzezwiajaca. Zatem odpowiednio zwiekszo-
ny zapas towaru, wiecej matych butelek i duzo wiecej gazu, zaréwno na pétkach, jak i na paletach
tam gdzie sie da, to recepta na sukces efektywnosci sprzedazy wody podczas lata. Ekspozycje

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J.
Albertéw 69, 42-165 Lipie
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wad i napojéw powinny by¢ nie tylko rozbudowane, ale tez dobrze widoczne i w miare mozliwo-

$ci,wyprzedzajace” ekspozycje innych kategorii produktowych takich jak stodycze czy alkohol.
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chetnie siegaja po karkéwke, ktéra niekiedy juz jest Napoje to jedna z najwazniejszych kategorii w skle-

przyprawiona i pokrojona w sklepie, jak réwniez kupuja pach matoformatowych do 300 mkw. — w okresie od

surowe produkty i sami przygotowuja je na grilla. kwietnia 2015 r. do marca 2016 r. odpowiadaty one za

Czasem réwniez praktykujemy robienie szasztykow,

sq tez takie osoby, ktére szukaja przekasek, do spozycia poza tym wody, ktore aktualnie sa w promocji. Z napojow
podczas dfugiego spaceru czy pikniku. ,Na grilla klienci rowniez kréluje marka wlasna, napoje Zbyszko, soki
w naszym sklepie bardzo chetnie kupuja kaszanki, r6z- w kartonach marki wtasnej Napi, Tymbark oraz Caprio”
nego rodzaju z cebulkg czy z czosnkiem. Kietbasa biafa — dodaje pani Aldona.
parzona, kietbaski krétkie, kabanosy, a najlepiej kietbasy
pakowane przewaznie laduja na ruszcie. Z miesa klienci NapOje Nna pa ragonaCh

i

prawie 7% udziatéw w wartosci i wystepowaly na co

wykorzystujemy papryke, mieso, pomidory, cebulke. piatym paragonie. Napoje gazowane, wody mineralne,

Takie gotowe przysmaki sa robione w weekendy i tak a takze soki, nektary i napoje niegazowane mozna

»

réwniez zwiekszamy sprzedaz. Klienci oczekuja od kupi¢ prawie we wszystkich placéwkach tego formatu

nas takich gotowych juz przygotowanych dan na — dowiadujemy sie z badan prowadzonych przez
grilla” — opowiada wiascicielka sklepu. Centrum Monitorowania Rynku.
W sklepie przygotowana zostata pétka z oferta W ujeciu wartosciowym najwazniejszymi
skierowang na grilla, gdzie znajduja sie przypra- kategoriami sg napoje gazowane (odpowiadaja za
wy z Prymatu i Kamisu, ketchupy, musztardy, jedna trzecig sprzedazy wszystkich napojéw), soki,
wszelkiego rodzaju marynaty oraz sosy do nektary i napoje niegazowane (okoto 23%) oraz
safatek. Jak przyznaje wiascicielka sklepu, wody czyste (19%). Sprzedaz napojéw zaczyna
ketchupy i musztardy bardzo dobrze rotu- rosna¢ wraz z nadejsciem cieptych dni. De-
jace to te z marki wlasnej, Tortexu, Heinz, talisci starannie przygotowuja sie do sezonu
Roleski oraz Pudliszki. i w miesigcach letnich poszerzaja pétke z ta
,Jak wida¢ marka wiasna u nas jest kategoria. W sierpniu 2015 r. typowy sklep
najchetniej wybierana w wielu kategoriach matoformatowy miat w ofercie okoto 39
produktéw, klienci zwracaja szczeg6lnie napojéw gazowanych, 23 wody czyste i 18
uwage na cene. Na grilla oczywiscie smakowych, ale juz w grudniu na pétce

sprzedajemy réwniez bardzo duzo piwa. mozna byto znalez¢ odpowiednio tylko

W tym przypadku popularnoscia ciesza 34, 20 i 13 wariantéw tych napojow” —

sie piwa w szeSciopakach lub czteropa- mowi Elzbieta Szarejko z CMR.

kach” — dodaje pani Aldona. W kategorii wod czystych udziaty wod
,Satata, rzodkiewka, szczypior cieszg gazowanych i niegazowanych w wartosci

sie powodzeniem przy okazji zakupéw i wolumenie sprzedazy w sklepach osie-

grillowych. Zwfaszcza jedli jest to odpo- dlowych rozktadaja sie niemal dokfadnie

wiednio wyeksponowane, ekspozycja . Dostep do tych tresci po potowie, przy czym w miesigcach

moga mie¢ wylacznie b ‘
gdzie jest satata w promocji, a obok ﬁrmdy zajmujace sie letnich czesciej klienci siegaja po wody
Lo . . produkcja, obrotem .

szczypior i rzodkiewka sprawdza sie hurtowym oraz handlem gazowane, natomiast przez pozostafa

w naszym sklepie znakomicie a przy tym napojami alkoholowymi. ' cze$c¢ roku nieco lepiej sprzedaja sie wody

my mozemy podnie$¢ marze i zyska¢” — 26 pustawa. izkgriigsz . niegazowane. W segmencie wody sma-

0 wychowaniu w trzezwosci). J

moéwi whascicielka sklepu. kowej niezaleznie od pory roku wieksza

W sklepie jest réwniez stand z Amigo "h - — popularnoscia ciesza sie wody niegazo-

“ wane (okoto 90% udziatéw w wartosci

i wolumenie sprzedazy).

gdzie klienci moga kupi¢ tacki na grilla,
jednorazowe talerzyki, kubeczki, widel-

e .

ce czy noze. ,Najwieksze udziaty w wartosci

Bardzo dobrze w okresie letnim rotuja sprzedazy wod czystych majg marki

réwniez wody i napoje, sa kupowane Zywiec Zdréj (okoto 25% udziatéw),
zaréwno na grilla, pikniki czy dluzsze Cisowianka i Muszynianka. W kategorii
spacery. ,Wody najchetniej kupowane woéd smakowych najlepiej radza sobie

to marka wiasna sieci Aqua, Cisowianka, firmy Zywiec Zdr6j (okoto 50% udziatow
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w wartosci sprzedazy) i Maspex z marka
Kubus (okoto 26% udziatéw). W okresie od

kwietnia 2015 r. do marca 2016 r. klienci

sklep6w matoformatowych najczesciej

reklama
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Jolanta Kosowska, Kierowniczka
Sklep Leos

ul. Wsp6lna

Rakowiska

wkfadali do koszykéw czysta niegazowa-
na wode Zywiec Zdr6j w opakowaniu

1,5 | (znalazta sie ona na co dziesigtym
paragonie z woda), a takze gazowana
Muszynianke i niegazowanga Cisowianke
w péttoralitrowych butelkach. W kategorii
wod smakowych najlepiej rotowaty wody
Zywiec Zdréj w opakowaniu 1,5 | o smaku
truskawkowym, cytrynowym i jabtkowym
oraz Kubu$ Waterrr w opakowaniach

500 ml o smaku truskawkowym i malino-
wym” — informuje Elzbieta Szarejko, CMR.

Wedtug CMR, najlepiej sprzedajacymi sie

Z OFERTY PRODUCENTA

Z.P.S. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Ketchup fagodny

Ketchup pikantny

markami napojoéw gazowanych w sklepach
mafoformatowych pozostaja Coca-Cola
(ponad 40% udziatéw w wartosci sprze-
dazy w okresie kwiecieri 2015 r. — marzec
2016 r.) oraz Pepsi (ponad 20%). Najwieksza
popularnoscia ciesza sie napoje gazowane
typu cola — mozna je znalez¢ na prawie
80% paragondw z ta kategoria. W okresie
od kwietnia 2015 r. do marca 2016 r. naj-
czesciej do koszykow klientéw trafiaty Coca-
-Cola w butelkach o pojemnosci 1 1 2,25 |

oraz Coca-Cola i Pepsi w puszkach 300 ml.

zdaniemPRODUCENTA

réw oraz wyrazistych przypraw.

porcjach na jedng satatke.

winnego - ocet balsamiczny.

Joanna Mizera
Marketing Manager
Z.PS.,JAMAR" Szczepaniak

W nadchodzacym sezonie piknikowo-grillowym w naszej ofercie
z pewnoscia nie zabraknie sprzedazowych hitéw jakimi sa ketchu-
py bez konserwantéw w dwéch smakach (tagodnym, pikantnym)
produkowane wedtug tradycyjnej receptury z udziatem pomido-

Dodatkowo dla naszych klientéw przygotowalismy oczywiscie smakowe ogérki, pikle w postaci
marynowanej cebulki i czosnku cieszace sie duzym powodzeniem. Obowigzkowym elementem
wiosennych satatek jest nasza nowos¢ — mieszanka kukurydza z groszkiem w optymalnych pro-

Wiosna to sezon naszych octéw winnych, ktére doskonale sprawdzajg sie podczas marynowa-
nia miesa, jako dodatek do grillowanych warzyw, satatkowych soséw, pomidoréw z mozarellg,
truskawek z czarnym pieprzem. Wystepuja w czterech wariantach smakowych: ocet jabtkowy,
ocet winny z biatego wina, ocet winny z czerwonego wina oraz najszlachetniejsza odmiana octu
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Zamow ocet juz dzis!

Cy-\

/" Jdealnie podkresla smak @ @ &
| domowych marynat! " i@ S

/ Nowa Rézne lub wygodnie Intuicyjna
[ Znana i pewna marka. Naturalne pochodzenie. ghyKletasSpaiembioselesssuaplastlici===komunlkarja
/ Tradycyjna metoda fermentacji. g , J
(e | { a
rturalny ___ 1
. ; .

O\')
()
m
=

i Spiry'tﬁs'c'lw'v 1

0% Qg

fffff WoSCH %

8 8 SR (< marynujemy.
S ______j______’ By .. e y /

L) ,
.E (] Przepisy i inspiracje z wykorzystaniem N T
L octu znajdziesz na www.marynujemy.pl w’l 4

lub na www.facebook.com/Marynujemy

PROMOCJE DLA PAKIETY DLA INTERNET PRASA POS PR
DYSTRYBUTOROW SKLEPOW

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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ILE MAGNEZU
POTRZEBUJE TWOJ
ORGANIZM KAZDEGO DNIA?

TARY

Dziecko Mtody Dorosta Kobieta Dorosty
do 8 lat czlowiek kobieta ciezarna mezczyzna

130mg 410mg 320mg 400mg 420mg

/ 5 /

AZ tyle MAGNEZU zawiera
jedna butelka Magnesii 1,5l

awdz
www.magnesia.pl | www.fb.com/MagnesiaPL
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Najlepiej sprzedajace sie napoje gazowane,

inne niz cola, to Oranzady Hellena biata
i czerwona w opakowaniu 1,25 | i Zbyszko
3 cytryny o pojemnosci 1,75 I.

W okresie kwiecieft 2015 r. — marzec
2016 r. w segmencie sokéw, nektaréw i na-
pojow niegazowanych najwiecej udziatow
w wartosci sprzedazy miafa marka Tym-
bark (37%), za nig uplasowaty sie marki
Kubus i Hortex. W omawianym okresie do
koszykéw klientéw najczesciej trafiaty soki

Tymbark Pomaranicza w kartonie 1 |, sok

Pani Ela, Kierowniczka dziatu migsnego
(po prawej)

Pani Joanna, Kierowniczka (po lewej)
Delikatesy Centrum, Plac Jagielloriski 1
tomazy

Hortex Pomaraficzowy w kartonie 1 | i sok
Kubu$ banan, marchew, jabtko w butelce
300 ml. W kategorii napojow niegazowanych
najwieksza popularnoscia cieszyly sie napoje
Tymbark o smaku wisniowo-jabtkowym oraz
jabtkowo-mietowym” — informuje Elzbieta
Szarejko z CMR.

Tematyczne stojaki
Okres grillowy w sklepie powinien wyr6z-
niac sie przede wszystkim odpowiednia eks-

pozycja. Klienci zwracajg uwage na tematycz-

zdaniemPRODUCENTA

Iwona German
Head of Marketing
McCormick Polska

W Polsce poczatek sezonu grillowego jest bardzo wazny. W maju

i czerwcu generujemy ok. 80% sprzedazy catego sezonu. Towa-
rzyszy temu wzmozony popyt na wigksze gramatury opakowan.
Najpopularniejszymi przyprawami do grilla pozostaja mieszanki
przyprawowe, przy czym najczesciej wybieramy te, ktére sa przeznaczone do rodzaju grillowane-
go przez nas miesa, np. Kamis Przyprawa do karkéwki z grilla, Kamis Przyprawa do kurczaka z gril-
la, Kamis Przyprawa do kietbaski z grilla. W kategorii dodatkéw smakowych w sezonie grillowym
bardzo popularna jest rowniez musztarda. Cho¢ w tym okresie oferujemy réwniez musztarde
Grillowa to Musztarda Sarepska Kamis, niezaleznie od sezonu, jest musztardg numer 1 w Polsce.
Kazdego roku w segmencie grillowym pojawiajg sie takze nowosci produktowe, ktére systema-
tycznie napedzaja wzrost catej kategorii. W zesztym roku wprowadziliémy az 16 nowosci, w tym
nasz nowy subbrand Kamis Grill Mates. W tym roku bedziemy kontynuowa¢ promocje produk-
téw z serii Grill Mates. W naszej ofercie zadebiutujg rowniez dwa nowe produkty — Przyprawa do

szasztykdw Kamis w saszetce oraz Marynata sucha do mies z grilla.

/

Z OFERTY PRODUCENTA

KONSPOL
HOLDING

Kietbaski $laskie
wieprzowe

90% miesa
wieprzowego

SZASZLYKI
Szasztyki z kurczaka )
z papryka i cebulg

ZAKLADY MIESNE

HENRYK KANIA
Kietbasa Slaska

KIELBASA

Slaska __

..‘I“

MCCORMICK
POLSKA

Kamis Grill Szasztyki

y Kami
Marynata

do mies

s R

Kamis Marynata
do mies z grilla
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ITALMEX
WARSZAWA

Hiszpanskie oliwki

zdaniemPRODUCENTA

Anna Adaszewska
Marketing Manager

Italmex Warszawa

W okresie wiosenno-letnim Polacy najchetniej spedzajg wolny czas

Jolcazielone na imprezach grillowych czy piknikowych. Tegorocznym spotka-

niom towarzyskim beda towarzyszyty wyjatkowe wydarzenia:

Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej, Igrzyska Olimpijskie i Swiato-
we Dni Miodziezy. Poza weekendami te wielkie imprezy beda stanowity dodatkowa okazje do
wspdlnego biesiadowania.

Wraz ze wzrostem zainteresowania Polakow zdrowym stylem zycia, wzrasta konsumpcja réznego
typu satatek warzywnych i dan popularnych w kuchni srédziemnomorskiej. Italmex jako dystry-
butor szerokiej gamy produktow diety Srodziemnomorskiej na imprezy plenerowe szczegdlnie
poleca: wtoskie oliwy Costa d'Oro i Basso, hiszpanskie oliwki Jolca, warzywa do bruschetty LePe-
pe, octy balsamiczne z Modeny Monari Federzioni, sole morskie Cuor di Mare, oleje z ryzu w wielu

smakach SoRiso, chlebowe przekaski Bruschette Maretti i wioskie paluszki Grissini.

/

Z tego asortymentu rotujg na biezaco marki

Hiszpanskie oliwki
j Jolca czame przyprawy oraz ketchupy na grilla. ,Dostepne

sg rébwniez przyprawy Prymat, Galeo i Knorr. takie jak: Heinz, Develey, Pudliszki, Tarsmak

Sklep przewiduje pojawienie sie réwniez eks-  oraz Kotlin. Tutaj klienci najczesciej wybieraja

pozycji grillowej przypraw Prymatu i Galeo. ten produkt, ktory jest w gazetce” — dodaje

Jest to duze utatwienie dla klientéw, ze maja kierowniczka sklepu.

ne stojaki, poniewaz ufatwia to dokonywanie  przed soba caly asortyment przeznaczony Natomiast to, co klienci wybieraja z

zakupow. Wiszystkie produkty sa obok siebie na grilla i nie musza szukac wséréd wszyst- dziatu miesnego gféwnie uzaleznione jest od

a dzieki temu réwniez moze to wptywac na kich przypraw” — wyjasnia kierowniczka. Jak pogody. Jak przyznaje kierowniczka dziatu

nieplanowany zakup impulsowy. przyznaje pani Joanna, w sezonie przyprawy miesnego, prym wiodg kietbasy tradycyjne

Jak przyznaje pani Joanna, kierowniczka ida jak burza. przeznaczone na grilla, o wysrodkowanej

sklepu w tomazach, z przypraw klienci moga Z ketchupéw i musztard w sklepie Delika- cenie. W sezonie grillowym klienci wybie-

wybiera¢ sposréd kilku marek natomiast to tesy Centrum bardzo dobrze rotuja produkty raja przede wszystkim krétkie kietbasy. Biata

Kamis jako pierwszy przygotowat ekspozy- marek: Kamis, Parczew oraz Dobry Wyboér. kietbasa rowniez niekiedy laduje na grillu.

cje typowa na grilla, gdzie klienci w jednym ,Réwniez mamy duzy wybér soséw zioto- Natomiast w sobote sprzedajemy karkéwke,

miejscu moga wybra¢ specjalnie dedykowane  wych, czosnkowych, tatarskich, chrzanowych.  boczek czy skrzydetka. Wtedy klienci majq

reklama
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‘ Z OFERTY PRODUCENTA R

JBB

Pote¢ z tysych

Ewa Mielnicka

PR Manager

JBB

Wiosna i lato to moment, kiedy produkty z oferty grillowej staja

sie niezwykle popularne. Przekonujac do siebie klientow nie
tylko réznorodnoscia (karkowki, kietbasy, kietbasy biate, kaszanki,

boczek...), ale i bogactwem smakoéw, nierzadko uatrakcyjnia-

nych rozmaitymi dodatkami, np. papryka, pieczarkami czy cebulka. Ogromnym powodzeniem
cieszy sie nasza linia smakotykow grillowych Grill&Play, ale takze kietbaski biate, karkowka

i boczek w pysznej i aromatycznej marynacie czy Tyrolki, ktére przypadna do gustu wielbicielom
tagodniejszego smaku. W tym roku mamy w ofercie tzw. Mixy Grillowe, skomponowane z takich
produktéw jak Kaszanka, Kietbasa Biata Rusztowa czy Kietbasy Grillowej z Cebula. Aby utatwic
naszym klientom przygotowanie grilla w naszej ofercie pojawiaja sie hermetycznie pakowane,
dostepne w porecznych porcjach miesne przysmaki. Sa to rozwigzania funkcjonalne i higieniczne,

J

zdaniemPRODUCENTA

a produkty utrzymuja dtuzej Swiezos¢.

Olga Ostaszewska
Junior Brand PR Specialist

Nestlé Polska ﬁ
Juz od kilku lat widzimy, iz sezon grillowy ,na dobre” wpisat sie NESTLE ). -
I w nasza kulture zaréwno gotowania, jak i spedzania czasu. W tym POLSKA “ X
i," g czasie konsumenci chetnie siegaja po sprawdzone, pyszne dodatki, Winiary Majonez | @* .
' ktore podkresla smak przygotowywanych potraw. Wszystkim, DELIkatny | m B
ktorzy szukajg pomystéw na urozmaicenie smaku grillowanych dar marka Winiary proponuje ajonez

zimne sosy majonezowe: Sos czosnkowy, Sos Tatarski, Sos chrzanowy, Sos wiosenny z koperkiem
i Sos ziotowy z nutg czosnku. Doskonatym dodatkiem do tradycyjnej karkéwki czy kietbasek

beda réwniez ketchupy Winiary: Ketchup Chili ostry i Ketchup tagodny, a takze sosy pomidorowe
w dwoch wariantach - Sos Chili Ostry i Sos Meksykanski.

Z kolei przyprawa w ptynie Maggi doskonale sprawdzi sie, jako podstawa marynaty do mies,
a takze odmieni smak satatek czy dipéw. Réwniez przyprawy Ziarenka Smaku Winiary uzywane sg

do przygotowania miesa, jak i doprawiania safatek, ktore sa podstawa grillowego menu. Przypra-
Winiary Sos

wa Ziarenka Smaku wystepuje w trzech wariantach: uniwersalnym, ziotowym oraz drobiowym.
Czosnkowy

Grillowe menu idealnie uzupetnimy pyszna satatka ze swiezych warzyw, ktérych smak podkresli

Majonez Delikatny Winiary o delikatnym smaku i lekkiej konsystencji.

J J

wiecej czasu na grillowanie i moga dtuzej
poczeka¢, az mieso sie upiecze. W okresie
grillowym oferujemy gotowe przyprawione
miesa, czy to plastry karkowki, boczek czy
nawet szasztyki. Produkty na stoisku mie-
snym gtéwnie pochodza z tukowa, ale mamy
réwniez inne marki. Wszystko zalezy od tego,
co znajduje sie w gazetce. Bo jak wiadomo
produkty te sa troszke tanisze. A klienci duza
wage przywiazuja do ceny produktu” — wyja-
$nia pani Ela, kierownik dziatu miesnego.
Mieszkaricy tomaz w delikatesach przy
okazji zakupoéw grillowych i piknikowych

czesto siegaja rowniez po przekaski czy

dodatki. Sa to pieczarki, ogérki konserwowe,
cebulka, czosnek jak i oliwki, ktore klienci
chetnie wykorzystuja do satatek. Réwniez sa
kupowane gotowe przysmaki, takie jak Sle-
dzik na raz Lisner. Poza tym przekaski takie
jak chipsy, orzeszki, ciasteczka czy paluszki
to typowe produkty, po ktére klienci siegaja
przy okazji grilla.

Jak przyznaje pani Joanna, planowana jest
réwniez grillowa ekspozycja w czotfowym
miejscu, gdzie klienci beda mogli znalez¢
wszystkie produkty zwigzane z grillem i pikni-
kiem, takie jak: tacki, wegiel, grille jednorazo-

we, przyprawy, podpatki, napoje.

,Zbyszko, Hoop, Coca-Cola, Mirinda,
Sprite to marki najczesciej wybierane z na-
pojoéw gazowanych. Cisowianka, Magne-
sia i Aqua kroluja wsréd wod. Smakowe
wody wybierane sg przewaznie pod marka
Zywiec Zdr6j. Natomiast soki najczesciej
wybierane to Caprio i Tymbark” — méwi

pani Joanna.

Odpowiednio dobrana
oferta

Mieszkaricy Rakowisk, a tym samym klienci
sklepu Leos latem spedzajq czas grillujac badz

pakuja piknikowe kosze i ruszaja w plener. Jak

44 | www.hurtidetal.pl
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Kraft Heinz

Eliza Godzimirska
Senior Brand Manager Dania Gotowe i Innowacje Pudliszki

W ofercie marki Pudliszki znajduja sie najpopularniejsze smaki dan
gotowych w stoikach 500 g lub 600 g: gotabki, fasolka po bretonsku,
pulpety, klopsiki, flaki w kilku wariantach, bigos, gulasz, kapusniak.
Kategoria dan gotowych charakteryzuje sie sezonowoscia sprzedazy
w okresie czerwiec — pazdziernik. Jest to zwiagzane z potrzebami konsumentéw, ktérzy poszukuja
gotowych i szybkich rozwiazan na pyszny positek dla catej rodziny podczas wakacji, piknikdw czy
krotkich wyjazdow weekendowych. Dla marki Pudliszki jest to najwazniejszy okres sprzedazy,
dlatego przygotowalismy silng kampanie reklamowa, mocne dziatania w sklepach oraz nowosci:
Klopsiki w sosie koperkowym i Klopsiki w ciemnym sosie z cebulka, w opakowaniu 600 g. W tym
okresie bardzo wazna jest ekspozycja na regularnej pétce dan jak i w dodatkowych lokalizacjach
(zakup impulsowy to az 36%), aby przyciagnac jak najwiecej konsumentéw do tej kategorii.

J

informuje pani Jolanta, kierowniczka sklepu
klienci latem zaopatruja sie u nas réwniez
jadac nad wode. ,Zabieraja ze soba grille,
przekaski i na $wiezym powietrzu spedzaja
czas w towarzystwie rodziny czy znajomych.
W tym przypadku powodzeniem cieszq sie
gotowe produkty na grilla juz przyprawione,
jak réwniez chipsy, paluszki i ciastka pako-
wane. Nie sg to natomiast przekaski stodkie
i czekoladowe” — opowiada pani Kosowska.
,Bardzo dobrze rotuje u nas kiethasa
$laska z Sokotowa, kietbasa biata, réwniez
karkéwka i skrzydetka. Mozna u nas kupié¢
takze juz przygotowane i przyprawione
w opakowaniu karkéwki czy boczek. Jest to
niewielka miejscowos¢, gdzie sa prze-

waznie domy z ogrédkami, a gospodynie

maja swoje sprawdzone przepisy dlatego

tez czesto wybieraja kawatek karkéwki
niedoprawionej i same w domu przygoto-
wuja wedle uznania. Przyprawa, po ktéra
klienci najczesciej siegaja jest grill klasyczny
z Prymatu. Réwniez przyprawy do karkéwki

dobrze rotuja” — mowi kierowniczka sklepu.

Rady grillowe

Jak przygotowac sie do grilla? Wedtug Ro-
berta Sowy, nalezy zacza¢ od przygotowania
grillu i rusztu. Zaréwno przed rozpoczeciem
grillowania jak i po, wszystko powinno zosta¢
doktadnie umyte. Mozemy réwniez zaopa-
trzy¢ sie w Srodki czyszczace przeznaczone do
rusztu czy grilla. Dla konserwacji zalecane jest
takze zaimpregnowanie olejem. To co bedzie
stuzyto nam do rozpalenia grilla zalezy od nas,
natomiast powinnismy wybiera¢ wsréd wegla
drzewnego, brykietu lub uzywac grilla gazo-
wego. Natomiast przy podpaleniu powinnismy
unika¢ denaturatu, benzyny czy papieru. Pod-

patki specjalnie do tego przeznaczone mozna

Dlaczego czytamy Hurt & Detal?

Renata i Artur Kamiriscy
Wiasciciele, Sklep spozywczy
ul. Zachodnia 41, Chetm

»Hurt & Detal regularnie jest przysylany do naszego sklepu, inny tytul prasy branzo-

wej tez czasem sie pojawia. Nie zawsze mamy czas na czytanie gazet od deski do deski, ale

w kazdym miesiagcu przegladamy wiasnie Hurt & Detal. Przyciagaja tadne oktadki, fajne

wydanie i uporzadkowane tresci, dzieki czemu mozemy w miare szybko przejrze¢ doktadnie

to, co nas w danym miesigcu interesuje.”

Z OFERTY PRODUCENTA

KRAFT
HEINZ

Pudliszki
Gotabki w sosie
pomidorowym

Pudliszki
Fasolka po
bretonsku

ZMB BIALYSTOK

Kietbasa grillowa extra

Kaszanka grillowa

ZAKLADY MIESNE
HENRYK KANIA

Kaszanka z cebulka
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LACTIMA Sos serowy
Sos serowy pikantny z ziotami
wioskimi

SOS SEROWY
pikantny

G

S0S SEROWY

Bl

Sos serowy

WSP ,,SPOLEM”

Musztarda Kielecka Grillowa

—_

Kielecki

Ketchup
Kielecki
pikantny
Extra

DOBROWOLSCY

Tradycyjnie Wedzone Bekondéwka
TRADYCYINIE

E
“TRADYCYINIE
/ WERIONE

TRADYCYINIE

Tradycyjnie Wedzone Wiejska

/ WEDIONE

Grillowa
J

spotka¢ w kazdym sklepie, nawet tym mniejszym osiedlowym. Réwniez
dostaniemy tam tacki do grillowania, ktére sa szczegdlnie polecane
do tlustych dan. Tacki te sa karbowane oraz maja dziurki co blokuje
splywanie ttuszczu bezposrednio do ognia. Natomiast folia aluminio-
wa jest niezbedna do grillowania delikatnych ryb i miesa z dodatkiem
marynaty. Powinnismy rozpocza¢, gdy wegiel sie przepali i zostanie Zar,
nie wskazane jest grillowanie na ogniu. Grill powinien by¢ zawsze pod
nadzorem os6b dorostych, a w poblizu powinna by¢ gasnica lub wiader-
ko z woda. Jesli zamierzamy przygotowac szaszlyki, patyczki powinny
zosta¢ wczesniej namoczone w wodzie.

Produkty, ktére zamierzamy grillowa¢ powinny by¢ wyjete z

lodéwki na dwie godziny przed potozeniem ich na ruszcie. Nato-

o

Sery w najlepszym wydaniu

Nowe opakowania.
Nowa receptural

www.lactima.pl

E facebook.com/Lactima
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Dlaczego czytam Hurt & Detal?

W naszym sklepie sa dwa tytuty prasy branzowej, w tym Hurt & Detal. Wedtug mnie tym co Was wyréznia to
systematycznos¢ i punktualnos¢. JesteScie w naszym sklepie stalym gosciem w kazdym miesigcu. Nigdy sie
nie zawiedlisSmy. Drugi tytul nie pojawia sie regularnie. Dlatego tez czesciej czytamy Hurt & Detal. Poza tym w

Waszej gazecie jest wiele opinii od innych detalistow, zawsze mozemy dowiedzie¢ sie czegos ciekawego, to dla

nas cenne wskazéwki. Z duza uwaga przegladamy takze reklamy i dziat nowosci. Czasem zdarza

Iwona Zaczkiewicz, Wspéiwtascicielka mi sie czyta¢ Hurt & Detal do poduszki!”

Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Akacjowa 9 b, Ostrowiec Swietokrzyski

miast mieso zamarynowane powinno leze¢
w lodéwce ok 12 godzin, w przypadku
wieprzowiny, im dtuzej tym lepiej. Przed
marynowaniem mieso powinno zosta¢ do-
ktadnie rozbite, mozna tez ponacina¢ zytki,
dzieki temu mieso nie bedzie sie zwijato
podczas grillowania. Oprécz mies i ryb

na grillu sprawdza sie warzywa i owoce.
Cukinia, pieczarki, baktazan, cebula dym-
ka, kolorowe papryki to idealne warzywa
do grillowania. Warzywa réwniez mozna
przygotowac¢ w marynacie z oleju z ziotami
np. prowansalskimi.

Grillowanie najlepiej jest rozpocza¢ od
mies. Crilluje sie je diuzej i po zgrillowaniu
powinno sie je ufozy¢ na desce i odstawi¢
na 5 minut, aby odpoczefo. Bedzie wéwczas
bardziej soczyste. Warzywa grillujemy krécej,
potrzebuja mniej czasu, a chcemy, zeby byty
ciepte. Podpiec mozemy réwniez pieczywo,
ktére z mastem badz z oliwa z ziotami bed-
dzie stanowit fajny dodatek. Produkty z grilla
sg bardzo smaczne i zdrowe, jesli poprawnie
je zgrillujemy. Nalezy unika¢ jadania przypa-
lonych mies.

Przy jedzeniu na $wiezym powietrzu

idealnie sprawdzg sie naczynia jednorazowe.
Dzieki temu unikniemy sterty naczyi i szybko
posprzatamy po positku.

Czesto jest tak, ze wspdlny positek jest
jedynym pretekstem, by spotkac sie ze
znajomymi czy rodzing i spedzi¢ razem
czas. Jak wynika z badania opinii spotecz-
nej przeprowadzonej na zlecenie marki
Coca-Cola', az 55% Polakow wskazuje,
ze najbardziej ceni w grillowych spotka-
niach wspdlne spedzanie czasu z rodzing
i znajomymi. 31% wskazuje na mozliwos¢
spedzenia czasu na Swiezym powietrzu,

8 % na dodatkowe rozrywki, gry towarzy-
skie, a tylko 6% na jedzenie. Co ciekawe,
na znaczenie jedzenia czesciej wska-
zuja mezczyzni (10%) niz kobiety (2%)

i mieszkaricy duzych miast. Gdy spotka-
my sie przy grillu najczesciej rozmawiamy
(75%), w dalszej kolejnosci znalazto si¢
stuchanie muzyki (35%) czy opalanie sie
(12%). Okazuje sie wiec, ze grillowanie
to przede wszystkim doskonata okazja

do spotkan towarzyskich i wspélnego
spedzania czasu.

Monika Kociubinska

odPRODUCENTA
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Grupa Inco

pomoca gabki lub szczotki.

W sprzataniu zabrudzen po grillowej uczcie szybko i skutecznie pomoze nam Ludwik preparat
do czyszczenia grilli oraz ptyn do mycia naczyn Ludwik. Preparat do czyszczenia grilla doskonale
usuwa zabrudzenia i przypalenia powstate na ruszcie, w piekarnikach, na patelniach, rondlach

i innych naczyniach emaliowanych, ceramicznych, zaroodpornych i ze stali szlachetnej. Wytwo-
rzona aktywna piana przywiera na dtuzej do czyszczonej powierzchni, dzieki czemu skutecznie
usuwa zabrudzenia np. ttuszcz, mieso, ziemniaki. Wystarczy nanies¢ preparat bezposrednio

na zabrudzona powierzchnieg, odczekac kilka minut a nastepnie usuwac zanieczyszczenia za

/
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SARANTIS

POLSKA

Jan Niezbedny
Tacki do grilla

Jan Niezbedny
Podpatka do
grilla

GRUPA

INCO

Ludwik ptyn do
czyszczenia grilli

Hom do naczyd

| o '

ludwik

|

k f_'_‘ﬂ / Ludwik ptyn do
' = ) mycia naczyn

: )4 cytrynowy

SEE oY DA T

48 | www.hurtidetal.pl



Ludwik moze wiecej!

LLLAL EAAL LARRLALREL WAL WAL

}J o)
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Ludw1ka w TV kwieciefi-maj!




Trunki na
kazdqg okazje

ategorie produktow»

Imieniny i urodziny, wesela, spotkania ze znajomymi czy wakacyjne spotkania na fonie natury - to tylko
nieliczne z wielu okazji jakie sprzyjajg biesiadowaniu w towarzystwie alkoholu. Na jakie okolicznosci
Polacy najczesciej spozywajg trunki? Jakie produkty sg najczesciej wybierane w tej kategorii?

Jak przyznaja detalisci, alkohole czesto
kupowane sa na wszelkiego rodzaju spotka-
nia towarzyskie. Bardzo czesto stanowig tez
uniwersalny prezent — na imieniny, $luby czy
w podziekowaniu. W pierwszym przypadku
sg to najczesciej piwa czy wodka, a w drugim
wina, whisky czy inne trunki posiadajace
specjalne opakowania lub sprzedawane

w zestawach.

Rynek w Polsce

Na sprzedaz alkoholu w sklepach ma-
toformatowych wptywa m.in. pora roku.
Istotnym czynnikiem jest tez wystepowanie

dni $wigtecznych. ,Zauwazalny jest wzrostu

wolumenu sprzedazy analizowanej katego-
rii w miesigcach letnich oraz w tygodniach
poprzedzajacych Swieta Bozego Narodze-
nia oraz Wielkanocne” — wyjasnia Marta
Kowalczyk z Centrum Monitorowania Rynku.
Zaznacza, ze w okresie $wiat konsumenci cze-
Sciej nabywaja wodki czyste i smakowe, wina
stolowe, wermuty, a takze whisky, bourbon,
brandy czy koniak. W tym czasie sprzedaje
sie ich takze znacznie wiecej. Na $wiatecz-
nym stole pojawiaja sie produkty lepszej
jakosci. Mniej popularne sg alkohole z nizszej
potki cenowej. Jak dodaje Marta Kowalczyk,
w Sylwestra zwieksza sie réwniez sprzedaz

szampana i wina musujgcego. Wartosc tej

zdaniemPRODUCENTA

-
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i Aromatyczna Wisnia nadwislanka.

Katarzyna Groszek
Communication Manager

Wyborowa Pernod Ricard

W sezonie letnim wyraznie widoczny jest wzrost sprzedazy alkoholi,
ktére swoim smakiem i zapachem nawigzujg do wakacji. Jednym

z przyktadow z portfolio Wyborowa Pernod Ricard, jest Ballantine’s
Brasil. Trunek ten jest jedynym na polskim rynku potaczeniem
szkockiej tradycji z brazylijskim aromatem swiezej limonki. Drugim przyktadem jest nowos¢ od
marki Wyborowa — nowa linia Polskie Odkrycia z dodatkiem naturalnych sokéw owocowych, po-
chodzacych wytacznie z polskich regionéw. Letnie smaki od marki Wyborowa to Kuszaca Sliwka

z sadéw szydtowskich, Dojrzata Porzeczka z plantacji sandomierskich, Dorodna Gruszka gréjecka

/

kategorii wzrasta w grudniu pieciokrotnie
w poréwnaniu z innymi miesigcami.

Wiosna i lato to z kolei okres kiedy znacz-
nie wzrasta sprzedaz piwa. CMR podaje, ze
w sierpniu zeszlego roku trunek ten stanowit
prawie 29% udzialéw w liczbie wszystkich
transakcji w sklepach matoformatowych.

W miesigcach zimowych wynosit on ok. 23-

.-—nm.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).
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zdaniemPRODUCENTA

Matgorzata Infeld

Senior Brand Manager Finlandia® Vodka

Brown-Forman Polska

Cieplejsze i dtuzsze dni wywotuja w nas potrzebe spedzania czasu
w gronie znajomych. Wowczas tez chcemy, aby tym wspdlnym
chwilom towarzyszyly mite doznania smakowe. Ich zrédtem sa,

miedzy innymi, wysmienite drinki, do ktérych przygotowania
idealnie nadaja sie wodki smakowe. | to ta kategoria alkoholi cieszy sie w okresie wiosenno-let-
nim szczegdlng popularnoscig wsréd konsumentéw. Liderem tej kategorii s warianty smakowe
Finlandia® Vodka, stanowigce doskonata baze do drinkdw, nawet tych najprostszych — do ktérych
potrzebne sa tylko dwa sktadniki — ulubiony soft oraz wybrany smak Finlandia®Vodka. W bo-
gatym portfolio tej kategorii, ktére tworza: Finlandia® Lime Vodka, Finlandia® Grapefruit Vodka,
Finlandia® Mango Vodka, Finlandia® Cranberry Vodka, Finlandia® Blackurrant Vodka, Finlandia®

Redberry Vodka oraz Finlandia® Coconut Vodka, kazdy znajdzie cos dla siebie.

/

24%. To wiasnie ten rodzaj trunku jest
najczesciej wybieranym napojem alkoholo-
wym w matych sklepach do 300 mkw. Jego
udziaty w liczbie transakcji z ta kategorig
wynosza zazwyczaj okoto 80%. W nastep-
nej kolejnosci sa wodki czyste: kilkanascie
procent, do 17% w grudniu.

Zdecydowana wiekszos¢ przedsiebiorcow
dba o to, by w ich sklepach byfa szeroka repre-
zentacja alkoholi. CMR sprawdzit, ze w pla-
céwkach do 300 mkw. $rednia liczba produk-
tow z tej kategorii wynosita w 2015 roku 140
réznych wariantow. Sklepy najlepiej zaopatrzo-
ne sa w piwo — ok. 50 rodzajéw. Wsréd wodek
jest to 30 r6znych rodzajéw, zaréwno jesli
chodzi o wersje czyste jak i smakowe.

Wielko$¢ najczesciej wybieranego opa-
kowania jest zréznicowana w zaleznosci od
rodzaju kupowanego alkoholu. Dla piwa
zdecydowana wiekszos¢, bo ponad 90%
wszystkich transakcji, to opakowania o po-

jemnosci 0,5 I. Wér6d win ok. 90% sprzeda-

wanych butelek ma pojemnos¢ 0,75 |, a dla
wodek czystych ponad 50% stanowig trunki
0,51. 0,51 to réwniez najczesciej wybierana
butelka dla likieru i rumu. Dla ginu oraz
brandy najpopularniejsza pojemnos¢ to
natomiast 0,7 |. Srednia cena piwa 0,5 |
w sklepach matoformatowych wynosita
w zesztym roku 2,5 zt. Dla wodki czystej
0,5 | bylo to ok. 22 zt, natomiast wina stoto-
wego 0,75 | — niecafe 18 zt (dane: CMR).
Jak podaje CMR, w matych sklepach deta-
licznych (do 300 mkw.), ponad 60% udzia-
tow wartosciowych w sprzedazy alkoholu
generowato w 2015 roku czterech producen-
tow: Kompania Piwowarska, Stock, Grupa
Zywiec i CEDC International. Jezeli chodzi
o marki, to najwieksze udziaty wartosciowe
w sprzedazy alkoholu zaraportowano dla
Zubra, ponad 7%. Dalej znalazto sie Tyskie
z wynikiem prawie 6%, a potem Zubréwka
Biata (ok. 5,5%) oraz Zo’fqdkowa Gorzka
Czysta de Luxe (ponad 5%).

Dostep do tych tresci

q moga mie¢ wytacznie

firmy zajmujace si¢ 13
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezwosci). )
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Wybory Polakow

Millward Brown zapytat Polakéw o czesto-
tliwos¢ spozywania poszczegélnych alkoholi.
Niemal potowa respondentéw (ok. 49%) zapy-
tanych o wodke odpowiedziata, ze siega po
nig kilka razy w roku. Prawie 19% decyduje
sie na nig raz w miesiacu, a ok. 17% — 2-3 raz,
w tym czasie. Czesciej niz raz w tygodniu pije
ja nieco ponad 4% zbadanych oséb, a rza-
dziej niz raz do roku — ok. 11%. Wsréd marek

najczesciej wybierana jest Finlandia i Krupnik.
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Marek Skretny

Dyrektor ds. Marketingu

Browar AMBER

W sezonie wiosenno-letnim najwiekszym zainteresowaniem

w sposdb naturalny ciesza sie piwa Izejsze, gaszace pragnienie.
Zauwazamy wowczas zwiekszona sprzedaz piw takich jak Amber

Chmielowy, Pszeniczniak czy Ztote Lwy. Z duzg niecierpliwoscia
jest wyczekiwane przez piwoszy specjalne piwo sezonowe Amber czarny bez . To potaczenie tra-
dycyjnie warzone piwa z naturalnym syropem z kwiatu czarnego bzu. Lecz nie tylko lekkie piwa
zwracajg uwage konsumentéw w tym okresie. Coraz czesciej piwosze siegaja po unikalne style
piwne chcac dopetni¢ doznania smakowe, podczas biesiad przy grillu czy ognisku na swiezym
powietrzu. Stad coraz czesciej zauwazane sg preferencje w kierunku piw bardziej tresciwych

i ciekawych pod wzgledem rzemiosta piwowarskiego. Takich jak Porter Battycki, American India

Pale Ale czy Kozlak.

J

zdaniemPRODUCENTA

Grupa Zywiec

trzu, w podrézy, w pracy czy przy positku.

N

Matgorzata Gaska

Kierownik marki Warka Radler

Dotychczas Warka Radler 0,0% byta dostepna w szklanych bu-
telkach o pojemnosci 500 ml oraz puszkach w dwéch pojemno-
$ciach: 500 mli 330 ml. Na sezon 2016 przygotowalismy kolejna
innowacje - jako pierwszy radler w Polsce, Warka Radler wchodzi
na rynek w butelkach typu PET o pojemnosci 500 ml. Jest to szczegdlnie dobra wiadomos¢ dla
tych mitosnikéw smaku radlera, ktérzy oprécz orzezwienia cenig wygode. Plastikowa butelka,
ktoéra mozna wielokrotnie otwiera¢ i zamykac, dobrze chroni smak i nagazowanie radlera.
Zakrecang butelke z Warka Radler 0,0% mozna bezpiecznie nosi¢ w torbie lub plecaku i siega¢
po nig w kazdej chwili, gdy trzeba ugasi¢ pragnienie: podczas aktywnosci na $wiezym powie-

J

Zaraz po nich znalazly si¢ Zubrowka Biafa,
Zotadkéwka czysta de Luxe i Zotadkowa
Gorzka. Badani czesto wymieniali tez Wybo-
rowa, Stocka, Bols Vodke, Zubréwke, Luksu-
sowa, Absolwenta, Absolut Vodke, Soplice,
Sobieskiego, Smirnoffa i Pana Tadeusza.
Przy wyborze wina, czesciej niz marka,
Polacy kieruja sie stopniem cierpkosci
trunku, krajem pochodzenia i oczywiscie
cena. Millward Brown podaje, ze 40,72%
zapytanych przez instytut dorostych pije
ten rodzaj alkoholu kilka razy w roku.
Nieco ponad 24% — 2-3 razy w miesiacu,
a raz w tym samym czasie — prawie 20%.
Najchetniej wybierane sg wina czerwone.
Z kolei wsréd nich najwieksza popularno-
Scia ciesza sie potwytrawne. Po takie siega
43,29% os6b pijacych ten trunek. Stodkie
wybiera 40,57%, a wytrawne — 25,18%.

Poziom semi jest najpopularniejszy takze
wsréd zwolennikéw biatego wina. Potwy-
trawne wersje zyskaty uznanie niemal 29%
badanych. Stodkie to wybér prawie 27%,
a wytrawne — ok. 15%. Nieco powyzej
20% wskazato z kolei na r6zowe odmiany
tego rodzaju alkoholu. Jedli chodzi o kraj
pochodzenia to w zestawieniu wysokie
wyniki uzyskaty wina hiszpanskie, wtoskie,
butgarskie, francuskie i wegierskie. Zaraz za
nimi sa polskie, kalifornijskie i chilijskie.
Whiskey to kategoria wybierana nieco
rzadziej niz pozostale trunki. M.in. ze wzgledu
na wyzsza cene. Millward Brown zapytat
o czestotliwo$¢ spozywania produktow z tego
segmentu i najczesciej wybierane marki. Kilka
razy w roku trunek ten pije 54,46% os6b
udzielajacych informagji instytutowi. Raz

w miesiacu lub czesciej wybiera go 24,65%,

o
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APEROL SPRITZ

dodawania skfadnikéw, gdyz zapobiega
to osiadaniu Aperola na dnie kieliszka.
Dzieki tej recepturze powstanie Aperol
Spritz o idealnym smaku i niesamowitym,
Swietlisto-pomaraficzowym kolorze.

* Prosecco * Aperol * woda gazowana

Przygotowac kieliszek do wina. Wypetni¢ 2/3 kieliszka kostkami lodu. Wla¢
3 czesci Prosecco. Dodac 2 czesci Aperola i uzupetni¢ woda mineralng
gazowana. Najwazniejsze to zachowac¢ odpowiednie proporcje. Przy
zatozeniu, ze 1 cze$¢ = 40 ml, perfect serve to 120 ml Prosecco, 80 ml
Aperola i 40 ml wody mineralnej gazowanej. Zachowa¢ podana kolejnos¢

zdaniemPRODUCENTA

Mateusz Marciniak
Specjalista ds. PR
CEDC International

Spotkania towarzyskie sa dobra okazja do probowania nowych
alkoholi i smakéw. Jednoczesnie, rosnace temperatury sprzyjaja sie-

ganiu po wina i lekkie drinki. Podstawa do takich koktajli moze by¢
np. legendarna Zubréwka Bison Grass. Drink z cydrem na jej bazie
to idealna propozycja na coraz cieplejsze dni. Rownie orzezwiajacy bedzie burbon Wild Turkey 81,
podany klasycznie z colg lub z sokiem cytrynowym, cukrem i lodem jako bourbon sour. Klasyczny
Aperol Spritz, na bazie aperitifu Aperol i prosecco marki Gancia, czy nowo$¢ w portfolio CEDC

- Wild Turkey American Honey, podawany w schtodzonej postaci, takze pasuja do wiosenno-let-
nich spotkan. Polacy lubig tez lekkie, stodkie wina. Najpopularniejsze warianty wina Carlo Rossi
teraz dostepne beda w nowych butelkach o pojemnosci 187 ml, idealnych na jeden kieliszek.

Mitosnicy owocowych, letnich smakéw, powinni za to sprébowac nowej Soplicy Jagodowej.

odPRODUCENTA

pojawia sie w nowej odstonie - Carlo Rossi Mini. Najbar-
dziej lubiane warianty beda teraz dostepne w matych
butelkach, idealnych na jeden kieliszek.

. . . CEDC International
Carlo Rossi, najpopularniejsza marka wina w Polsce,
[

Carlo Rossi Mini to trzy najpopularniejsze warianty,

Dostep do tych tresci Sweet Red, Pink Moscato i Sweet White Moscato,
moga mlec acz{ue . . . . Z . 2 i
» grréndvu@gggfggﬁ © winnowacyjnej pojemnosci. To odpowiedz na potrzeby
hurtowym oraz handlem konsumentdw i wynik sukcesu, jaki odniosty stodkie

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia wina Carlo Rossi, sprzedajac sie w ilosci juz ponad 8
26 pazdziernika 1982 1.
0 wychowaniu w trzezwosci).

milionéw butelek od 2012 roku'. Nowa pojemnos¢ wpi-
suje sie tez w rosnacy trend matych opakowan, ktére

53 najszybciej rosngcym segmentem wsrdd win?. Carlo
Rossi Mini to doskonata propozycja na jeden kieliszek.
Idealnie nadaje sie tez na wieczorna kolacje ze znajomymi, czy na spotkanie z przyjaciotkami, bo
miesci sie do kazdej torebki. Dobrze schtodzone Mini wystarczy tylko odkreci¢, dodac stomke

i cieszyc sie spotkaniem w najlepszym towarzystwie.
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"Dane wewnetrzne, 31.03.2016, sprzedaz w butelkach o pojemnosci 750ml
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a20,89% 1 raz w roku lub rzadziej. Najpopu-
larniejszymi markami w tej kategorii sa z kolei
Ballantine's, Jack Daniel’s, Johnnie Walker

i Grant's. W analizie znalazly sie tez Jim Beam,
Chivas Regal, Black & White, Dark Whisky,
Jameson, Famouse Grouse, J&B, Passport,

a takze Old Smugler czy William Lawson's.

Zdaniem detalisty

W gréjeckim sklepie abc nalezacym do
Krzysztofa Adamskiego alkohol jest kate-
gorig dobrze rotujaca. W ofercie znajduja
sie wodki, wina, piwa, wermuty, koniaki,
whiskey czy brandy.

Wybér alkoholi mamy szeroki. W okolicy
jest szpital i wielu klientow przychodzi szukajac
jakiegos prezentu dla lekarzy. Czesto sa to
réznego rodzaju trunki, a najlepiej jak nie sg
zbyt drogie. Najczesciej wybierane sa wodki ze
sredniej potki cenowej, a dodatkowym atutem
sq zestawy z kieliszkami czy innymi prezen-
tami. Drozsze alkohole tez sa kupowane, ale
znacznie rzadziej” — opowiada wiasciciel
sklepu abc przy ul. Poswietne 7.

Krzysztof Adamski dodaje, ze naj-
wiecej sprzedaje sie alkoholi w cenie
miedzy 30 a 50 zI. Sa tez klienci na
drozsze trunki, ale jest ich znacznie
mniej. Jednak najczesciej jest to
produkt maksymalnie do 100
zt. W sklepie mozna oczywiscie
znalez¢ np. koniaki za kilkaset
ztotych, ale sa one kupowane
sporadycznie.

Najlepiej rotujacymi trunkami
w sklepie sg alkohole tarsze —
wodki o pojemnosci 100 ml albo
200 ml. Ten towar schodzi na
biezaco i wykazuje sie najwyz-
sza sprzedaza. Im wyzszy pufap
cenowy, tym rotacja jest mniejsza.
Wsréd wodek mozna znalez¢ w
abc m.in. Finlandie, Wyborowa,
Amundsena, Norvegia Vodke,
Krupnik, Zubréwke biata, Zotadko-
wa gorzka i Zotadkowa Czysta de
Luxe, Bolsa, Absolwenta, Absoluta,
Luksusowa, Lubelska, Pana Tadeusza,

Smirnoffa, Sobieskiego, Soplice,

Stocka, Zubréwke, Bolsa czy Zytnia.

Przy wyborze wina decydujacym czyn-
nikiem w sklepie pana Krzysztofa jest cena.
Mniejsze znaczenie ma zatem kraj z jakiego
pochodzi trunek czy jaka jest jego cierpkosc.
Wiasciciel jest przekonany, ze popularno$¢ win

stodkich jest spowodowana bra-

kiem wystarczajacej wiedzy w zakresie jakosci
czy wiasciwosci zdrowotnych tego rodzaju
alkoholi. Twierdzi, ze flagowym i najzdrow-
szym produktem z tego segmentu jest wino

czerwone wytrawne. Wielu klientéw uwaza

jednak, ze sa zbyt cierpkie i ciezkie, dlatego

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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nie pracownikiem. Moje motto to ,Klient nasz pan”. Jako sprzedawca
zawsze przygladatam sie od srodka wyborom klientéw, aby by¢ na
biezaco w kazdym temacie. Jednoczesnie poznawatam klientéw, ich
smaki i upodobania. Kompletowatam towar z r6znych hurtowni, by
zaspokoic¢ wszystkie gusta” — opowiada wiascicielka.

W sklepie Genowefy Merk najlepiej sposrod alkoholi sprzedaje sie
wodka. Szczegélnie w matych pojemnosciach — 0,1 0,2 |, ale pot-
litrowe butelki tez ciesza sie popularnoscia. Klienci lubigcy mocne
trunki maja do wyboru m.in. Finlandie, Krupnik, Zubréwke biata,
Zotadkowa gorzka i Zotadkowa Czysta de Luxe, Wyborowa, Bolsa,

Absolwenta, Smirnoffa, Sobieskiego, Soplice,

Stocka, Palace Vodke, Zubréwke, Zytnia, Biata
Dame, Bolsa, Starogardzka, Luksuso-
Krzysztof Adamski, Wiasciciel wa, Lubelska, Pana Tadeusza, Balsam
Sklep abc T
Ul. Poswietne 7,Gréjec czy latre. Ry

Wihascicielka zaznacza, ze dobrze a

bardzo dobrze sprzedaja sie wina stodkie i potstodkie —
zaréwno biate jak i czerwone. ,\W dalszym ciagu Polacy P R EST I G E SO U R
zbyt mato wiedza o sztuce faczenia win z potrawami, * 1 cze$¢ wodki Stock Lemon Sour (40 ml)

zaréwno jesli chodzi o marynowanie potraw w winie * 1 czes¢ wermutu Lionello Bianco (40 ml)
jak i doborze do positku w czystej postaci” — opowiada * 1 cze$¢ soku (40 ml) cytryna-limonka lub -~

. ) . zamiennie 20 ml soku z cytryny -
w Krzysztof Adamski. Jest jednak przekonany, ze

/ Szklanke typu short (whiskdwka)

wypetni¢ lodem. Wszystkie
skiadniki dokfadnie wymiesza¢ . .
i przela¢ do szklanki.

odpowiednia promocja i edukacja sa w stanie

zmieni¢ nastawienie konsumentow.

Stawianie na jakos¢

Sklep Oaza w Piotrkowie Trybunalskim prowadzony

Udekorowac¢ kawatkiem cytryny.

4 )

lata swojej dziatalnosci bytam wiascicielem i jednocze- : ' - - l

jest przez Genowefe Merk od 25 lat. ,Przez wszystkie

zdaniemPRODUCENTA

-
Karolina Przygonska
Trade Marketing Manager o

Stock Polska L.
Dostep do tych tresci

Faktem jest, ze okres wiosenno-letni byt przez wiele lat zdomino- moga mie¢ wylacznie

wany przez piwo. Jednak Polacy coraz czesciej poszukujg nowych, ﬁrmdy zajmujgce sig

produkcja, obrotem
lekkich smakow, ktore w okresie wiosenno-letnim zapewnig hurtowym oraz handlem
orzezwienie. Miedzy innymi z mysla o konsumentach poszuku- napojami alkoholowymi.
jacych takich doznan smakowych powstata Lubelska CoctaiLOVA o smakach Kokos, Banan czy (Ustawa z dnia
Ziarno kawy. Obnizona zawartos¢ alkoholu i niezwykle lekka konsystencja likieréw CoctaiLOVA k o wzysc g@izriielir&k{arzlegz’z;mz/cféci). J

powoduja, ze te produkty sa idealnym sktadnikiem drinkéw na upalne dni. Swietng pozycja jest
réwniez jedyna na polskim rynku wodka gazowana - Stock Prestige Sparkling o zaw.alk. 37,5%. -
Jej fagodny, przyjemny smak w potaczeniu z musujacymi babelkami to ciekawa propozycja, nie
tylko na lato. Na nadchodzaca pore roku polecamy jeszcze jedng nowosé — Stock Prestige Lemon w
Sour. Wodka inspirowana jest znanym na catym $wiecie koktajlem Vodka Sour. Orzezwiajaca,

cytrynowa, nie przypomina innych wédek owocowych - dla wszystkich tych, ktorzy szukaja

nieoczywistych smakéw zbudowanych na najlepszej jakosci wodce czystej Stock Prestige. Stock

o

Prestige Lemon Sour to réwniez doskonata baza do drinkéw. Z przyjemnoscia przedstawiamy

nasza propozycje letniego drinka Prestige Sour.

/
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Genowefa Merk, Wiascicielka

Sklep Oaza
ul. Polna 47a, .
Piotrkéw Trybunalski
rotuja réwniez drozsze alkohole, m.in. whiskey. W tym przy- (
padku najpopularniejsze w klepie sa Ballantine's, Jack Daniel’s,
Johnnie Walker czy Crant's. Wiascicielka podkresla, ze mimo, I
iz w ofercie ma dostepne produkty w réznych cenach, to zde-
cydowanie lepiej sprzedaja sie te drozsze. Klienci coraz czesciej
zwracaja uwage na jakos¢ i decydujq sie zapfaci¢ wiecej, ale za ’ ®
lepszy produkt.
,Jako sklep osiedlowy mamy towar zréznicowany — od Dostep do tych tresci
, moga mie¢ wylacznie
najtarszego do luksusowego. Dlatego na moich pétkach ‘ firmy zajmujace sie
. o . . produkcja, obrotem
obecnie bardzo dobrze sprzedaje sie drozszy asortyment, taki hurtowym oraz handlem
jak markowe wina i inne alkohole, papierosy, kawy, herbaty napojami alkoholowymi.
czy stodycze. Kazdy znajdzie cos dla siebie, u nas mozna kupi¢ ' sepawazdnia

k 0 wychowaniu w trzezwosci). J

prawie wszystko. Najwazniejszg zasada ktérg sie kieruje, to

uczciwo$¢ wobec klienta” — opowiada wiascicielka.

Natomiast wéréd piw dobrze rotujg w piotrkowskiej Oazie
wszystkie dostepne marki. Jest klient zaréwno na tariszy jak
i drozszy produkt. Wiascicielka jednak zauwaza, ze marki, po
zakupie ktérych mozna wygrac kolejna puszke czy butelke
- schodza zdecydowanie lepiej, dlatego duzym powodze-
niem cieszy si¢ Zubr, Harnas czy Tatra. Poza tym w ofercie
dostepne sa m.in. Perta, Tyskie, Zywiec, Okocim, Debowe,
Desperados, Lech, Warka, Kasztelan, Pilsner Urquell, Ksiaze-

ce, tomza czy Amber.

Mate pojemnosci

Anna Bielecka, wiascicielka sklepu spozywczo-przemy-
sfowego ,Jagoda” w Staszowie opowiada, ze w jej placéwce ®
sprzedaja sie alkohole tansze. Szczegélnie popularne sg
piwa, a najbardziej w okresie wiosenno-letnim. W tym czasie
oprécz jasnych i ciemnych, czesto wybierane sa te z dodat- “
kiem lemoniady, soku czy coli. Podobnie jak w Piotrkowie

Trybunalskim, bardzo duza popularnoscia ciesza sie marki
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smakuje wysmienicie.

pomystem na upalne dni.
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-letnim, poza piwem, nie ma duzego znaczenia, to daje sie zauwazy¢, ze w tym czasie Polacy cze-
sciej niz kiedy indziej wybieraja alkohole lekkie i orzezwiajgce. Firma Henkell Polska na ten czas
szczegolnie poleca Mionetto Prosecco — doskonate wytrawne wino musujace, taczace delikatng
owocowa stodycz z lekka, kwasowa $wiezoscig. Podane schtodzone jest idealne solo, jako aperitif
lub jako dodatek do lekkiej np. wtoskiej kuchni. Warto tez sprobowac Mionetto z truskawkami —

Proponujemy tez gotowy drink Lubuski Gin & tonik. Wystarczy schtodzi¢ i gotowe. Lekki, nieco
gorzkawy smak ginu w potaczeniu z tonikiem to przyjemnie orzezwiajace zestawienie, ktére do-
datkowo doskonale ugasi pragnienie. Firma Henkell proponuje réwniez serie wybornych likieréw
Dalkowski, ktére latem (i nie tylko) mozna podac jako dodatek do lodéw i np. mrozonej kawy.
Naprawde warto sprébowac, a okaze sie, ze takze likier, wtasciwie podany, moze by¢ swietnym

Hanna Hausman
Z-ca Dyrektora ds. Marketingu i Eksportu
Henkell & Co. Polska

W naszej strefie klimatycznej pory roku i temperatury, ktére sa

Z nimi zwigzane, w sposob istotny wptywaja nie tylko na to, jak

sie ubieramy, ale réwniez i na to, co jemy i co pijemy... takze jesli
chodzi o alkohole. Mimo, ze tzw.,,sezonowos¢” w okresie wiosenno-

_J

organizujace promocje, w ktérych mozna
wygra¢ darmowe piwo. Jednak pani Anna
zaznacza, ze sa klienci, ktérzy maja swoje
ulubione marki i z nich nie rezygnuja. Na
potce mozna znalez¢ Perte, Tyskie, Zubra,
Tatre, Harnasia, Zywca, Okocim, Debowe,
Desperadosa, EB, Lecha, Warke (w wersji

klasycznej, Strong czy Radler), Kasztelana,

dek czystych i kolorowych. Tutaj najpopular-
niejsze sa wodki pod logo Soplicy, Zoladkowej
Gorzkiej, Sobieskiego, Stocka, Starogardzkiej,
Zytniowki, Zubrowki Biatej, Lubelskiej, Absol-
wenta, Wyborowej czy Krupnika.

,Bardzo chetnie wybierane sg wodki
kolorowe. Wiele 0s6b jest ciekawych

nowych smakéw i decyduja sie na butelki

Pilsner Urquell, Ksiazece,
Heinekena czy tomze.
Z mocnych alkoholi
bardzo popularne sa

mate pojemnosci wo-

LUBUSKI MOJITO

w formacie 0,11 0,2 |, aby sprébowac
kilku rodzajéw alkoholi. Szczegélnie decy-
duja sie na nie mtodsi klienci” — opowiada

Anna Bielecka.

Wiascicielka ,Jagody” dodaje,

* 50 ml Lubuski Vodka
* 4 czastki limonki

T ¢ Swieza mieta

o
Dostep do tych tresc
mi

i
cznie

* kruszony loéd

m a
firmy zajmujace sie
produkaa, bjoter

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

a potem delikatnie wymiesza¢. Drink uzupetni¢
woda gazowana. Do dekoracji mozna uzy¢ listkéw

Swiezej miety.

* woda gazowana

e cukier brazowy (2 tyzki lub wg uznania)

Do wysokiej szklanki wrzuci¢ limonki, doda¢
cukier brazowy i ugnies¢, zeby limonki puscity
sok. Dodac scisnieta wezesniej w dioniach
miete, nastepnie kruszony l6d i Lubuski Vodka,

.« @ -

———

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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Anna Bielecka, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
,Jagoda”

ul. Szpitalna 24, Staszéw

SANGRIA BLANCA

¢ Ballantine’s Brasil

* syrop cukrowy

* biate wino szczepu Sauvignon Blanc
* herbata brzoskwiniowa

* lemoniada

* owoce

Do prostego dzbanka doda¢ cztery porcje Ballantine's

d' " Brasil, jedna porcje soku z limonki i jedna porcje

Dostep do tych tresci

hgﬁ%ﬁ’f‘g{m syropu cukrowego. S L

rapojani i Nastepnie dodac¢ jedna porcje biatego wina e
(najlepiej typu Sauvignon Blanc), trzy porcje herbaty
brzoskwiniowej i dwie porcje lemoniady. Udekorowac
limonkami, brzoskwiniami i owocami egzotycznymi.

zdaniemPRODUCENTA
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Czestaw Wojciech Szczepaniak
Prezes Zarzadu - Dyrektor Generalny

Browar Namystow

Polacy z roku na rok sg coraz bardziej $wiadomi réznorodnosci gatunkéw piwa i swoich preferen-
¢ji. Szukaja i eksperymentuja z piwnymi stylami, siegajac obok tradycyjnych lageréw, po piwne
specjalnosci. Okres wiosenno-letni nie bedzie sie pod tym wzgledem szczegdlnie réznit. Browar
Namystow z myslg wiasnie o piwnych odkrywcach przygotowat nowy wariant marki Namystéw
- piwo Ciemne Typu Irlandzkiego. Jest to piwo gérnej fermentacji typu Irish Red Ale, o wyjatko-
wym kremowym smaku z lekko wyczuwalnym chmielowym aromatem. W ciepte dni warto takze
siegna¢ po inne warianty marki Namystéw — w szczegélnosci orzezwiajace piwo Biate Pszeniczne
oraz Swieze piwo Niepasteryzowane. Oba gatunki sg doskonatg piwng propozycja na lato. W tym
roku bezsprzecznie najwiekszym wydarzeniem sezonu bedzie EURO2016, do okazji tego typu
najchetniej wybierane s tradycyjne lagery. My proponujemy Namystéw Pils, ktdry zostat uznany
za najlepszy lager zdobywajac ztoto w profesjonalnym konkursie piw Golden Beer Poland.

/

ze Wiegksze alkohole, szczegélnie w ze-
stawach, sa czesto kupowane réwniez na
prezent. Najlepiej, gdy dotaczone sg do
nich kieliszki lub mate buteleczki, np. wéd-
ki smakowej. Popularne na prezent sa tez
wina, a tu, im bardziej wyszukany ksztaft

butelki — tym chetniej jest kupowane.

Piwo

Piwo to zdecydowanie bardziej codzienny
trunek niz mocniejsze alkohole. Decydu-
je o tym nie tylko cena produktu, ale tez
upodobania spofeczefistwa czy to, ze jest to

spos6b na ugaszenie pragnienia i ochfode w

e

~ o
Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie

firmy zajmujace si¢
- produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
k 0 wychowaniu w trzezwosci).
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United Beverages

W Polsce, podobnie jak w innych krajach Unii Europejskiej, ro$nie zainteresowanie produktami
lokalnymi, regionalnymi i tradycyjnymi. Wielu kupujacych wybiera wyroby lokalne czy regio-
nalne produkowane w sposéb tradycyjny, charakteryzujace sie wysoka jakoscia i doskonatym,
niepowtarzalnym smakiem.

Stad Chtopska Pedzona jest odpowiedzig na obecne trendy konsumenckie. Powstaje w matych
partiach produkcyjnych z luksusowego spirytusu zbozowego najwyzszej jakosci i wedtug
starych, sprawdzonych receptur. Uznani gorzelnicy z ogromnym dos$wiadczeniem osobiscie
nadzoruja kazdy etap ich powstawania, aby jak najwierniej odtworzy¢ tradycyjne, polskie smaki.
Chtopska Pedzona Czysta i Bimber dostepne sa teraz w specjalnych tubach prezentowych.

zdaniemPRODUCENTA

Beata Ptaszynska-Jedynak

Dyrektor ds. Komunikacji

Carlsberg Polska

Wiosna i lato to doskonaty okres dla piwa i napojéw piwnych
poniewaz dobra pogoda sprzyja zwiekszonej konsumpgiji. Jedng

z popularnych okazji sa spotkania przy grillu, ktérych rocznie odby-

wa sie w Polsce pond 30 milionéw. Na te okazje polecamy swiezego
Kasztelana Niepasteryzowanego oraz nowos¢ — Kasztelana Niepasteryzowanego Pszenicznego.
Jest to pierwsze w Polsce piwo pszeniczne warzone ze stodu pszenicznego i jeczmiennego, ktére
jednoczesdnie jest niepasteryzowane i zachowuje przejrzystosc charakterystyczna dla jasnego pet-
nego piwa. Brak metnosci daje poczucie, ze smak nowego Kasztelana jest zdecydowanie Izejszy,
wyczujemy w nim réwniez smak drozdzy, delikatng kwaskowos¢, nuty gozdzikowe i bananowe,

a takze stonowana goryczke. W upalne dni swietnym wyborem sa takze orzezwiajace radlery, np.
Okocim Radler lub napdj piwny Somersby w trzech smakach: jabtko, jezyna i kwiat bzu i limonki.

_J

-
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie

firmy zajmujace si¢
u progukcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

N

_J

upalne dni. Potwierdzaja to badania instytutu
Millward Brown, ktéry sprawdzit czestotliwosé
spozycia piwa. Codziennie pije je 6% Polakéw,
5-6 razy w tygodniu — 4,3%, 3-4 w tym samym
czasie — 13,9%, 2 —18,78%, araz — 17,19%.
2-3 razy w miesiacu siega po nie 18,88% re-
spondentéw, raz — 8,16%, a rzadziej 12,77%.
Z uwagi na duzg ilos¢ marek na rynku
i tendencje do wybierania produktow
z lokalnych, matych browaréw, w zestawie-
niach badajacych wybory konsumenckie
pojawia sie bardzo wiele nazw produktéw.
Z badan przeprowadzonych przez Millward
Brown wynika, ze najchetniej wybierane sa
Zywiec i Zubr, ktére zostaly wskazane przez
odpowiednio 13,4 i 11,35% respondentéw.
Czesto wymieniane byty natomiast Tyskie
Gronie, Lech Premium, Kasztelan, Warka
Jasne Petne, Warka Strong, Warka Radler,
Tyskie Klasyczne, Carlsberg, Tatra jasne pet-
ne, Somersby, Redd’s, Karmi, Perta Chmie-

lowa, Okocim jasne petne, Okocim Radler,

tomza, Lech Shandy, Ksiazece, Heineken,
Harnas, Gingers i Desperados.

W zestawieniu znalazly sie takze m.in.
Tatra Mocne, Pilsner Urquell, Okocim
Mocne, Zywiec Biate, Specjal Mocny, Spe-
cjal Jasne Petne, Amber Naturalny, Amber
Chmielowy, Zywe, Zubr Ciemnoztoty, Zto-
ty Bazant, Wojak, Warka Radler 0%, Van
Pur, Strong, Pszeniczniak, Ciechan, Piast,
Perta Mocna, Paulaner, Namystow, Lech
Pils, Lech Free, Kuflowe, Debowe Mocne,
Guinness, Grolsch, Budweiser czy Bosman.

Alkohol to kategoria produktowa, ktéra
bardzo czesto jest decydujaca jesli chodzi
o zysk detalisty. Sprzedaz artykutow z tego
segmentu moze znacznie podnies¢ obroty.
Opierajac sie na doswiadczeniu innych
kupcéw, warto zainwestowa¢ w poszerzenie
potki z tymi produktami, a szczegélnie o pro-
mocyjne piwa oraz mniejsze pojemnosci
wodek czystych i kolorowych.

Joanna Kowalska

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzeZwosci). /
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Z serca fabryki Kopernik 1

Fabryka Cukiernicza Kopernik S.A. jest najstarszym producentem
piernikow i wafli w Polsce, a jednoczesnie jednym z najstarszych

w Europie. Historia Fabryki Cukierniczej Kopernik S.A. potwierdza, ze

ludzie byli i sg najwazniejszym kapitatem i sercem firmy. Od ponad

250 lat, dzieki nim zostata zachowana ciggtosc i tradycyjne receptury

wypieku Jedynych Prawdziwych, Torunskich Piernikow.

Poczatki firmy siegaja 1763 . Jej zafozycie-

lem byt Jan Weese, ktéry dzieki matzenstwu

z wdowa po piernikarzu — Dorotg Schreiber,

staf sie wiascicielem warsztatu piernikarskiego.

Tak rozpoczeta sie budowa rodzinnej firmy
produkujacej Torunskie Pierniki. W 1869 r.
wnuk Weesego — Traugut, przeksztatcit
warsztat w nowoczesna, jak na dwczesne

czasy fabryke, a jego potomkowie rozstawili

jej produkty na catym $wiecie, m.in. w: Turcji,

Japonii, Chinach i Honolulu.

Fabryka, ktorg tworza
ludzie

W zwiazku z dynamicznym rozwojem i ro-
sngcym popytem, w 1885 r., w samym sercu
torunskiej Staréwki, przy ul. Strumykowej
zbudowano kolejna fabryke, ktérej miejsce
doktadnie 130 lat p6zniej, zajeto Muzeum
Toruriskiego Piernika.

W okresie miedzywojennym fabryka We-
esego byta jednym z najwiekszych przedsie-
biorstw na Pomorzu. W 1913 r. zakoriczono
budowe kolejnej, jeszcze wiekszej fabryki na
przedmiesciach Torunia. To wlasnie w tym
miejscu, do dzi§, produkowane sg wszystkie
wyroby Fabryki Cukierniczej Kopernik S.A.

W 1939 r. Gustaw Weese sprzedat fabryke
Zwiazkom Spétdzielni Spozywcow ,Spotem”.
Podczas Il Wojny Swiatowej ulegta czescio-
wemu zniszczeniu, przechodzac ponownie
w rece dawnego wiasciciela, ktory wywidzt

cze$¢ maszyn do Niemiec.

Cho¢ w czasie wojny fabryke zniszczono,
dzieki ludziom przetrwaly jej najcenniejsze
aktywa — receptury. Za sprawa zaangazowa-
nia pracownikoéw, udato sie ja odbudowac
i wznowi¢ produkcje, ktéra wkrétce dyna-
micznie wzrosta.

W 1991 r. jako pierwszy zaktad cukierni-
czy w Polsce, firma zostata przeksztatcona
w spotke akeyjng, przyjmujac obecna na-
zwe: Fabryka Cukiernicza Kopernik S.A. Jej
akcjonariuszami stali sie pracownicy. W tym
czasie rozpoczeto inwestycje w nowoczesne
linie produkcyjne. Firma do dzi$ pozostaje
w rekach pracownikéw, dlatego jej kapitat
jest w 100% polski.

Unikatowy sposob
wytwarzania

Produkcja piernikéw odbywa sie wedtug
tradycyjnej metody przygotowania ciasta
piernikowego. Jest ono poddawane proceso-
wi lezakowania, tak zwanemu dojrzewaniu.

Stosowany niegdy$ przez torunskich Mistrzow

Historie torunskich piernikow tworzg ludzie.

To oni stanowig site fabryki, jej najwiekszag
wartosc. Codziennie doktadajg tyle samo staran,
by produkty byty tak samo dobre.
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Piernikarskich, jest kontynuowany przez
Fabryke Cukiernicza Kopernik S.A.

Lezakowanie ciasta jest kosztowne i skom-
plikowane. Kluczowa role odgrywa w nim
wiedza i do$wiadczenie Mistrzéw Piernikar-
skich. Pomimo tych niedogodnosci, zarza-
dzajacy Fabryka sa zgodni, ze nie wyobrazaja
sobie, aby ich pierniki byly przygotowywane
w inny sposob.

Pierniki od wiekéw uznawane sa za naj-
bardziej charakterystyczny symbol Torunia.
Obecnie sg rowniez znane i cenione na
catym $wiecie. Pilnie strzezone receptury,
najlepszej jakosci sktadniki, ale przede
wszystkim ludzie, dbajacy o ich wyjatko-
wos¢ z niezmienng pasjq i zaangazowa-
niem, sprawiaja, ze Toruriskie Pierniki sa

tak niepowtarzalne.
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Historia lodowej
pofegi PPL Koral

Przedsiebiorstwo Produkcji Lodow Koral to rodzinna,
polska firma produkujaca lody, ktéra powstata w 1979
roku w Limanowej. Jej zatozycielami byli bracia Marian
i Jozef Koral. Koral posiada 3 zaktady produkcyjne:

w Nowym Sgczu, Rzeszowie i Limanowej.

Aby lepiej pozna¢ marke nalezy przyblizy¢ sylwetki jej zatozycieli.
Wiszystko miato poczatek w roku 1979 miejscowosci Limanowa, gdzie
bracia Marian i J6zef Koral uzyskali od 6wczesnej wladzy pozwolenie na
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej. Poczatki biznesu byty dla Braci
bardzo trudne — wyprodukowane rzemieslnicza metoda lody powsta-
waty w nocy, by na drugi dziefi mogly by¢ sprzedawane w firmowym
koktajlbarze lub rozwozone po okolicy w kilkudziesieciolitrowych
termosach w Fiacie 126P czyli popularnym ,maluchu”. Wielu drobnych
przedsiebiorcéw konczyto na tym etapie, dorabiajac sie wiekszego lub
mniejszego majatku, ale nie Koralowie. Bracia postanowili rozwija¢
swoj biznes, podjeli bardzo ryzykowna decyzje o zaciagnieciu kre-
dytu na zakup najnowoczesniejszej na owe czasy linii produkcyjnej
do lodéw o wartosci kilku milionéw marek niemieckich. Nastepnie
wiasciciele zdecydowali sie na zakup poteznego zaktadu produkcyjne-
go w Rzeszowie oraz terenu w Nowym Saczu, na ktoérym dzi§ miesci
sie centrala firmy. Ten odwazny ruch ze strony Jézefa i Mariana Koral
podyktowany byt nieustajaca determinacja oraz dazeniem do rozwoju
firmy i przeksztatcenia jej z rzemieslniczej manufaktury w przedsiebior-
stwo produkcyjne o charakterze przemystowym. Zakupiona wéwczas
maszyna umozliwita im wyprodukowanie i zapakowanie az 300 lodéw
na minute. Spowodowato to, ze firma Koral zwiekszyta wydajnos¢ az
trzykrotnie stajac sie kluczowym graczem na rynku lodéw w Polsce.

Majac na polskim rynku takich konkurentéw jak Algida czy Nestlé
sprzedajacych przewaznie lody w duzych opakowaniach (tzw. familij-
ne) marka Koral postanowita zaja¢ dostepna nisze lodéw impulsowych,
czyli matych i relatywnie tanich lodéw kupowanych pod wptywem
impulsu np. na patyku, rozkéw czy w kubeczku. Gdy zagraniczne
marki lokowaty swoje produkty w super i hipermarketach, Koral ukie-
runkowat swoja oferte do tradycyjnych sklepéw, gdzie mogt dotrze¢ do
swojego priorytetowego targetu, czyli dzieci i mtodziezy.

W miare dalszego rozwoju firma Koral postanowita dotrze¢ do szerszej
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grupy odbiorcéw i zdecydowanie wzmocni¢ swoj wizerunek na rynku,

S

wiec do promowania marki angazowali z roku na rok wielce popularnych
artystow. W&r6d nich byli m.in. Kasia Figura, Maryla Rodowicz, Daniel Ol-
brychski, Doda, Majka Jezowska, Beata Kozidrak, Joanna Krupa, Natasza
Urbariska, zesp6t Arka Noego, Helena Vondrackova, Katarzyna Zieliiska
czy tez Joanna Koroniewska. Kampania sktadajaca sie ze spotow w TV

oraz reklamy outdoorowej spefnita swoja funkcje potegujac $wiadomosé

marki w réznych grupach konsumentéw. Wiele os6b zastanawia sie do
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tej pory jak z mafego zaktadu udato sie braciom Koral sta¢ sie czofowym
konkurentem dla miedzynarodowych gigantéw w branzy lodowej. Otéz
recepta na ich sukces bylo i jest niezwykle umiejetne zarzadzanie przed-
siebiorstwem — strategia organizacyjna firmy, ktéra jest gleboko przemy-
Slana, diugoterminowa i przede wszystkim ukierunkowana na potrzeby
oraz oczekiwania konsumentéw. Mimo nieustannie rosnacych kosztow
produkgji ceny wiekszosci lodéw pozostaja do tej pory na niezmienionym
poziomie mimo, iz Koral bazuje wyfacznie na surowcach najwyzszej
jakosci, kupowanych u zaufanych i renomowanych dostawcow. W tej
kwestii nie ma mowy o jakichkolwiek kompromisach. Od niedawna

do zarzadu przedsiebiorstwa weszli Izabela, Monika i Michat Koral. To
ludzie mtodzi, petni entuzjazmu i nowych pomystéw. Stawiaja na dalszy,
dynamiczny rozwdj firmy — zarébwno w kwestii najnowszej technologii
produkgji, marketingu, oraz wyjscia naprzeciw wymaganiom stawianym
przez trudne otoczenie konkurencyjne ale zawsze przy zachowaniu ro-
dzinnego charakteru i najlepszych tradycji firmy. Wiedza, ze zaréwno na
rynku tradycyjnym, gdzie jeste$my bezsprzecznym liderem, jak i w kanale
nowoczesnym nalezy nieustannie podazac za potrzebami konsumentow
i spefnia je w sposéb mozliwie najlepszy. W 2014 roku z okazji uczcze-
nia jubileuszu 35-lecia dziafalnosci PPL Koral oraz jako wyraz uznania dla
zatozycieli firmy mtodsze pokolenie rodziny Koral, ktére systematycznie
przejmuije stery w przedsiebiorstwie, postanowito wprowadzi¢ nowa,
bardzo limitowana marke lodéw premium Bracia Koral-Lody Jak Dawniej

jako wyraz uznania dla zatozycieli firmy.

Tworzqc marke Bracia Koral-Lody Jak Dawniej siegneliSmy po zapisywane
przez dziesigtki lat receptury tworzenia najlepszych lodowych rarytasoéw. Sekret
doskonatosci naszych wyrobow kryje sie takze w naturalnych, wyjqgtkowo
starannie wyselekcjonowanych sktadnikach pochodzqcych wytqcznie od
najlepszych i zaufanych dostawcéw. Dzieki temu lody te — cho¢ tworzone dzis -
smakujq jak dawniej

- podkresla Mariusz Jurek, Dyrektor Generalny PPL Koral.

Puszysta $mietanka, prawdziwe masto, najlepszej jakosci kakao,
belgijska czekolada, doskonatej jakosci bakalie oraz porcje Swiezych
i soczystych owocow — to wszystko tworzy kompozycje smakowe poru-
szajace zmysty i podniebienia nawet najbardziej wymagajacych lodo-
wych smakoszy. PPL Koral zawsze z optymizmem patrzy w przysztos¢
i oczekuje kolejnych sukcesow biznesowych w kolejnych latach swojej
dziafalnosci. Ubiegly sezon lodowy 2015 okazaf sie dla firmy wielkim
sukcesem, wiec poprzeczka na sezon 2016 zwieszona jest bardzo
wysoko. Oczywiscie, ze kolosalne znaczenie dla wynikéw w branzy
lodowej ma naturalnie pogoda, ale poniewaz nie mamy na ta kwestie
wielkiego wptywu i jest ona taka sama dla wszystkich producentéow
skupiamy sie na elementach newralgicznych i od nas zaleznych. Dla
Zarzadu i managementu firmy Koral kluczowe zagadnienia w kontek-
Scie osiagania sukcesu biznesowego i dalszego rozwoju przedsiebior-
stwa to przede wszystkim: dogfebnie przemyslana i synergiczna strate-
gia dziafania w zakresie organizacji produkcji, dziatari marketingowych
oraz przejrzystych, elastycznych i intensywnych akcji sprzedazowych
— PRIORYTET TO SATYSFAKCJA KONSUMENTA!
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ategorie produktow»

Lodowa oferta

Obecnie, wartos¢ rynku lodow w Polsce przekracza 1 mld 600 tys. zt. Ale to nie koniec, bo znaczenie tej
kategorii w handlu detalicznym z roku na rok wzrasta. Producenci chetnie proponujg nowosci w sezonie
letnim i opowiadajq jakie sg tendencje na rynku oraz jak bedzie wygladata ich oferta na lato 2016.

Centrum Monitorowania Rynku potwierdza, ze w okresie letnim
konsumenci bardzo chetnie siegaja po lody. Liczba produktéw mro-
zonych w sklepach matoformatowych do 300 mkw. jest ograniczona
przede wszystkim przez pojemnos¢ posiadanych przez placéwke
zamrazarek. CMR podaje, ze w sezonie zimowym (pazdziernik — luty)
w bonetach konsument znajdzie gléwnie mrozone warzywa i owoce,
pizze czy dania gotowe. Lody odpowiadaja wéwczas za ok. 28% war-
tosci sprzedazy zywnosci przechowywanej w chtodziarkach, z czego
ponad pofowa to produkty impulsowe.

W lutym 2016 r., w matych sklepach detalicznych, znajdowato sie
$rednio ok. 10 wariantéw lodéw impulsowych. Najpopularniejsze
byty opakowania 110 ml. Z danych na ten okres wynika, ze ich udziat

w liczbie sprzedanych opakowar stanowit ok. 27%.

Znaczenie ekspozycji

,Duze znaczenie w planowaniu ekspozycji lodéw w sklepie ma
sezonowos¢, ktéra charakteryzuja sie produkty z tej kategorii. Pora
roku ma wplyw przede wszystkim na rodzaj sprzedawanych artyku-
tow mrozonych. Zupetnie inaczej produkt jest eksponowany zima,
a inaczej latem. Gtéwnym kryterium ekspozycji lodow jest okazja do
spozycia. | tak, wieksza i szersza ekspozycje zima, posiadaja lody dese-
rowe, konsumowane najczesciej w domach. Natomiast latem — lody na

patyku, w waflu czy matym kubeczku. Istotne znaczenie ma tu wiasnie

wielkos$¢ opakowania. Kolejnymi determinantami jest smak, cena albo
marka produktu” — ttumaczy Tomasz Majewski z Catman Consulting.

Ekspert wyjasnia, ze sposéb utozenia lodéw w duzej mierze zalezy
od praktyk i strategii stosowanych przez detalistéw oraz roli jaka nadaja
tej kategorii w swoim sklepie. Istotne jest tutaj tez to, czy sprzet chfod-
niczy jest wlasnoscia detalisty, czy dostarczony przez producenta.

,Jesli zamrazarka zostata wypozyczona przez producenta, to detalisci
czesto podporzadkowuja sie narzuconym przez niego sposobom
ekspozycji, np. najczesciej spotykane kryteria to: okazja do spozycia,
potem smaki, nastepnie wielko$¢ opakowania. W tym przypadku 3/4
zamrazarki moze by¢ wypetnione jego produktami , chyba, Ze jest
miejsce na kilka urzadzen” — dodaje Tomasz Majewski.

Natomiast jezeli sprzet chfodniczy jest wiasnoscia detalisty to
wielko$¢ ekspozycji poszczegélnych produktéw, bardzo czesto
zalezy od okazji do spozycia, a nastepne kryterium to producent,
potem smak i cena, cho¢ nie jest to reguta. Zdarza sie, ze pojawia
sie rowniez kryterium udziatéw rynkowych poszczegéinych produ-
centéw, a nawet marek.

Szczeg6lnie w sezonie wiosenno-zimowym detalisci powinni pamie-
ta¢ o odpowiednim zatowarowaniu sklepowych zamrazarek w produk-
ty lodowe. Nie bez znaczenia jest tu uwazne przygladanie sie pogodzie
czy, jesli chodzi o dobér poszczegblnych marek, preferencjom klintow
najczesciej odwiedzajacych dana placéwke.

Joanna Kowalska

’ Z OFERTY PRODUCENTA )

GRYCAN -
LODY OD_
POKOLEN

Lody w kubeczku
125 ml z tyzeczka -
Waniliowe

Lody w kubeczku
125 ml ztyzeczka -
Czekoladowe

ANITA

Lody w kubeczku
125 ml ztyzeczka
- Truskawkowe

\

UNILEVER POLSKA

Algida Smietankowa Smietanka

Jogurt mrozony
w kubeczku Mango

PPL KORAL

Roller

NESTLE POLSKA

Schéller Smietankowe
z bakaliami

Jogurt mrozony
na patyku
Mango
Smooth Ice
Mango
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Piotr Mikulski

Kierownik Marki Algida Smietankowa
Unilever Polska

Specyfika kanatu tradycyjnego sprawia, ze ponad
75% wartosci sprzedazy kategorii generuja lody
impulsowe* i to one z reguty zajmuja najwiecej
miejsca w zamrazarce. Niemniej nie powinno

w niej zabrakna¢ lodow familijnych. W sklepach,

w ktoérych ograniczona pojemnos¢ zamrazarki
pozwala na wstawienie jedynie podstawowej
oferty familijnej warto skupic sie na opakowaniach
0 pojemnosci powyzej 750 ml, gdyz stanowia one
w kanale tradycyjnym niemal 70% sprzedazy catej
kategorii lodéw familijnych*. Z racji ograniczo-
nego miejsca szczegélnego znaczenia nabiera
zapewnienie obecnosci najbardziej znanych

marek oraz najlepiej rotujacych smakow. Algida
Smietankowa jest marka numer 1 w Polsce, a jej
5 najpopularniejszych smakéw to jednoczesnie 5
najlepiej sprzedajacych sie w catej Polsce lodéw

familijnych**.

* Zrodto: Nielsen, sprzedaz wart., grudzier 201 5-styczen 2016,
sklepy spozywcze o pow. <300m2 (z wytaczeniem dyskontow)

** Zrédto: Nielsen, sprzedaz ilosciowa w szt., grudzier 2015-styczen
2016, cata Polska, standardowe lody familijne o pojemnosci wigk-
szej niz 750ml (z wytaczeniem marek wiasnych sieci handlowych).

Matgorzata Kaminska
Marketing Manager w dziale Lodéw
Nestlé Polska

W tym roku marka Nestlé Scholler wprowadza do
swojego portfolio kilka nowosci w kazdym seg-
mencie. Marka Kaktus spetnia marzenia wiernych
konsumentéw i wprowadza w tym roku Kaktus
dtuuuga polewka - lody o smaku pomararnczo-
wo-cytrynowym z jeszcze dtuzsza polewka, tak

uwielbiana przez konsumentéw. Ponadto pojawi
sie multipack Kaktus o smaku cytrynowo-jabt-
kowym z polewka, oferujacy az 10 sztuk lodéw.
Kolejng propozycjg dla fanéw lodéw jest Princessa
Zebra w ciemnym, chrupkim waflu. To potaczenie
delikatnych lodéw smietankowych oraz czekola-
dowych utozonych w paski, z nutg sosu o smaku
czekoladowym. W segmencie lodow familijnych
marka Nestlé Scholler poszerza swoje portfolio o

kolejny wariant Smietankowy z bakaliami w opako-
waniach 11. Z kolei marka Manhattan wprowadza
lody Manhattan smietankowo-waniliowe o po-
jemnosci 1,4 |. Kolejng nowoscig od Nestlé Scholler
w formacie familijnym jest nowy, unikalny smak
lodéw Movenpick — intrygujace potaczenie biatej
wanilii i marakui z kawatkami mango. To limitowa-
na edycja dla prawdziwych lodowych koneseréw,
przygotowana specjalnie na rok 2016.

Zbigniew Sliwka

Poetic, jakos¢ premium z catym batonem, z cata wisnia

Dyrektor Zaktadu
P.P.Ch.i P.R.S. ,Anita” Grzegorz Mordalski

Od lat najchetniej z naszego portfolio wybierane sg lody
Bambino, a w naszej firmie Bambolino to sztandarowy,
ciagle popularny lodzik. Ale konsumenci szukajg lepszej
jakosci. Szeroka gama lodéw patykowych Cezar w prawdzi-
wej czekoladzie, w tym najlepiej sprzedajace sie lody Cezar
Almond (z migdatami) i Cezar White (w biatej czekoladzie) to
jakos¢ lansowana przez Magnum. No i niebywate powodze-
nie rozkéw to trend chyba najsilniejszy w tzw. impulsach.
Anita sprzedaje rozki w 4 kategoriach jakosciowych, w tym

Wojciech Kwestorowski
Dyrektor Handlowy ds. Rynku detalicznego
Grycan - Lody od pokolen

Jako producent lodéw marki Grycan mozemy czu¢ wielka
satysfakcje — nasze produkty cieszg sie bezsprzecznie
rosnacym zainteresowaniem zaréwno konsumentow
najmtodszych, jak i najstarszych. Dowodem tego jest

ich doskonata sprzedaz przez caty rok. Niemniej okres

i z sorbetem malinowym. A nowosci ? W Anicie to Lody
Yogurt z sosami mango i malina oraz bardzo owocowe lody
Smooth Ice (truskawka i mango) z deklaracjami prozdro-
wotnymi beda jak sagdze nowymi kierunkami rozwoju. Po
raz pierwszy na przemystowym rynku polskim pojawi sie
nowa kategoria lodéw dla ktérych przyjeta sie nazwa Frozen
Yogurt. Produkt premium z niskg zawartoscia ttuszczu tylko
mlecznego oraz z deklaracja Zrédfo wapnia i witaminy
Cizywymi kulturami bakterii jest zapakowany w kubek ze
sktadana tyzeczka. Zapewniamy wymagajacym klientom
smaczny i zdrowy sposéb na gorace dni.

wiosenny i letni, to naturalny czas wzmozonego delek-
towania sie naszymi lodami. W tym sezonie oferta lodéw
Grycan niezmiennie w petni zaspokoi oczekiwania nawet
najbardziej wymagajacych konsumentéw. Szeroka gama
smakoéw lodéw tradycyjnych czy jogurtowych, a takze tych
ze specjalnej linii Dla koneseréw lub sorbetéw z owocow,
to idealna propozycja na wiosne i lato. Wybdr ulubionej
kategorii oraz smaku pozostawiamy naszym klientom.

Piotr Gasiorowski
Dyrektor Marketingu
PPL Koral

Chcac sprostac oczekiwaniom naszych konsu-
mentow PPL Koral w kazdym sezonie lodowym
stara sie maksymalnie urozmaicac swoja oferte
asortymentowa zaréwno pod wzgledem lodow
impulsowych jak i familijnych. Bogactwo kom-

pozycji smakowych niekiedy moze spowodowac
przyjemne ,trudnosci” w dokonaniu ostatecz-
nego wyboru. Oferujemy szeroka game lodéw
mlecznych, wodnych oraz owocowych sorbe-
tow. Najczesciej na upaty najmtodsi wybierajg
lody wodne lub sorbetowe w orzezwiajacych
smakach, ktérych wiele jest w naszej ofercie jak
np. Solo, Jocker, Swider lub nowosci 2016, czyli
lody Dirill, Roller oraz Rakieta. Dorosli chetnie

siegaja po lody mleczne w réznego rodzaju
polewach czekoladowych lub owocowych jak
koralowy Grand lub Oskar. Bardzo popularne
s takze lody w rozkach oraz nasz wieloletni
bestseller czyli lody Koktajlowe w kubkach. Tak
jak wspomniatem réznorodnosc¢ asortymentu
przygotowana przez firme Koral jest wyjatko-
wo okazata, a wszystko po to, aby zadowolic¢
naszych konsumentéw.
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Na ciepto czy na zimho

Niektorzy nie wyobrazajg sobie poranka bez aromatycznej kawy albo podwieczorku
bez gorgcej herbaty. Kultura picia tych naparow jest mocno zakorzeniona w polskiej
tradycji, a producenci wychodza naprzeciw oczekiwaniom swoich odbiorcow i caty czas
wprowadzajg na rynek nowe produkty.

Kawa czy herbata? Badania preferencji
konsumenckich nie dajg jednoznacznej odpo-
wiedzi, ktéra z pozycji jest chetniej wybierana
przez konsument6éw. W jednych analizach
przewazaja kawy, a w innych herbaty. Jedno
jest pewne — popularnos¢ tych produktéw jest
tak duza, ze kazdy detalista powinien zarezer-
wowac w swoim sklepie specjalne miejsce na

ten asortyment.

Kawa

Jak potwierdza Centrum Monitorowania
Rynku — trudno znalez¢ sklep mafoformatowy
do 300 mkw., ktéry nie miatby w ofercie ani
jednej kawy. W marcu 2016 r. kategoria ta
byta dostepna w 97% wszystkich placowek
tego formatu. Przy tym kawa mielona znalazfa
sie w 99% sklepéw. Natomiast miksy i kawy
rozpuszczalne — w 91%. Mniej popularna oka-
zuje sie kawa zbozowa. Byta dostepna w 75%
placéwek matoformatowych, a cappuccino
mozna byto kupi¢ w 71% takich sklepéw. Tylko
co piaty miaf natomiast w swojej ofercie kawe
ziarnista. Marginalne znaczenie ma za$ kawa
w kapsutkach, ktérg oferowaty tylko nieliczne

placéwki. CMR podkredla, ze Srednio w jed-

nym sklepie matoformatowym do 300 mkw.
jest do wyboru ok. 23-24 réznych produktéw.

,Najwiekszy udzial w wartosci sprzedazy
calej kategorii kawy ma firma Mondelez
(marki Jacobs, Maxwell House), za nia pla-
suja sie Strauss Cafe (marki MK Cafe, Prima,
Eite Fort, Elite Pedro’s ) i Nestlé (Nescafé)”

— wymienia Elzbieta Szarejko z CMR.

Instytut sprawdzit tez rynek kawy pod ka-
tem producentéw. CMR podaje, ze najwaz-
niejsi producenci kawy mielonej to Strauss
Cafe (27% w wartosci sprzedazy), Prima
(22%), Mondelez i Tchibo. Z kolei marki,
ktére generuja najwieksze obroty, to Prima
Finezja, Jacobs Krénung i MK Cafe Premium.
W okresie kwieciefr 2015 r. — marzec 2016 r.
najczesciej do koszykow klientéw trafiaty
kawy Prima Finezja w opakowaniu 100 g
i 250 g, Tchibo Family Mielona 100 g i Jacobs
Kronung 250 g (dane: CMR).

Patrzac na sprzedaz kawy rozpusz-
czalnej to najwieksza wykazuija sie firmy
Nestlé (43% udziatéw w wartosci sprze-
dazy) i Mondelez (prawie 41%). W tym
segmencie najistotniejszymi markami sa

Nescafé Classic, Jacobs Cronat Gold i Jacobs

zdaniemPRODUCENTA

K
Sylwia Mokrysz
Zarzad Mokate

Klienci maja ré6zne upodobania zwigzane ze stopniem palenia, intensywnoscia czy dobo-

rem mieszanki. Ale niezaleznie od tego na efekt koncowy i tak wptywa jakos¢ wyjsciowego
materiatu. Dobra kawa, to przede wszystkim wysoka jako$¢ surowca. Podazajac za oczekiwa-
niami konsumentéw w ofercie Mokate znalazty sie kawy ziarniste dobrane w aromatyczne
mieszanki ziaren z réznych kontynentow — Afryki, Ameryki Potudniowej i Azji. Kawa z réznych
regionéw charakteryzuje sig innymi walorami smakowymi, a zatem kazdy znajdzie cos dla
siebie. W czasie upatéw duzym zainteresowaniem ciesza sie napoje typu Ice Coffee. Mozna je
przygotowac w sposéb tradycyjny, mozna réwniez z wykorzystaniem naszej innowacyjnej Ice

Latte w wygodnej duo saszetce.

Kronung. CMR zbadat ten produkt réwniez
pod katem rotacji. W ciagu ostatnich 12
miesiecy najczesciej na paragonach z kawa
rozpuszczalng mozna byto znalez¢ Nescafé
Classic w dwugramowej saszetce (kupowana
w co trzeciej transakcji z ta kategoria) oraz
w stoikach 100 i 200 g. Wysoko w zesta-
wieniu znalazty sie réowniez Nescafé Creme
Sensazione, Nescafé Gold i Nescafé Espres-
so w saszetkach oraz Jacobs Cronat Gold

w stoikach 100 i 200 g.

Z OFERTY PRODUCENTA
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MOKATE

Ice Latte

Kawy Ziarniste Coffee Selected: Asia,
Africa, America
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1. Kup dowolne produkty Caffetteria Mokate za min. 10 zf. _«
2. Iachowaj paragon. h
3. Wyslij nr paragonu SMSem pod 4808°
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Zofia Kaczmarczyk, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Basniowa 21, Wrzos6w

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz
Zarzad Mokate

W sezonie letnim rzadziej siegamy po goraca herbate. Cho¢ wbrew pozorom - to wiasnie ona
lepiej gasi pragnienie. W trakcie cieptych dni z reguty wybieramy jednak chtodniejsze napoje.

| tu idealnie sprawdzaja sie herbatki zielone, owocowe bgdz owocowo-ziotowe. Klienci chetnie
siegaja po Truskawke z Malina, Miete z Imbirem czy Czarng porzeczke z kwiatem bzu. Smakuja
doskonale na zimno np. z dodatkiem lodu, cytryny czy miety. Moga by¢ réwniez baza do wy-
Smienitych koktajli. To zdrowsza opcja dla gotowych, stodkich napojéw. W ten trend wpisuje sie
takze Yerba Mate, ktéra nie tylko orzezwia, ale i tagodnie pobudza. Ta z oferty LOYD wzboga-
cona zostata réznymi owocowymi dodatkami, ktére przetamujg charakterystyczny smak yerby

zapewniajac orzezwienie z lekko egzotyczna nuta.

/

Polacy najczesciej przygotowuija kawe na
ciepto. Natomiast w sezonie letnim popu-
larna staje sie réwniez mrozona — poda-
wana z zimnym mlekiem, kostkami lodu
badz lodami. Taki specjat dostepny jest nie
tylko w kawiarniach, mozna go przygoto-
wac samodzielnie korzystajac z przepiséw
umieszczanych na opakowaniach czy wy-
bierajac produkt specjalnie przeznaczony do
przygotowywania w ten sposéb. M.in. Mo-
kate oferuje innowacyjne Ice Latte w duosa-
szetce, rowniez firma Kriiger ma w ofercie
r6zne warianty ice coffee. Z kolei np. Jacobs
proponuje wykorzystanie kaw rozpuszczal-

nych do napojéw na zimno.

Herbata
Herbata to jeden z podstawowych pro-
duktéw w asortymencie sklep6w mato-

formatowych do 300 mkw. Przynajmniej

jeden jej wariant ma w ofercie 90% takich
placowek. CMR zbadat, ze sprzedaz tej
kategorii charakteryzuje sie sezonowoscia
— najwiecej transakcji ma miejsce zima,
najmniej natomiast w miesigcach letnich.
Klienci sklepéw matoformatowych moga
wybiera¢ spoéréd Srednio 17 réznych
wariantéw herbat.

Najczesciej w sklepach pojawia sie herbata
czarna ekspresowa. Jak podaje CMR, w
marcu 2016 r. byta ona obecna w 98% skle-
pow sprzedajacych produkty z tej kategorii.
Natomiast owocowa ekspresowa mozna byto
kupi¢ w 74% takich placowek, a ziotowa
w torebkach —w 71%.

Instytut CMR podaje, ze liderem sprzedazy
herbat w sklepach mafoformatowych jest Uni-
lever (marki Lipton i Saga). Firma ta, w okresie
od kwietnia 2015 r. do marca 2016 r. miata

okoto 44% udziatéw w sprzedazy tej kategorii.

Z OFERTY PRODUCENTA

JACOBS
DOUWE
EGBERTS

Jacobs Whole Bean Dark
Roast
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NESTLE
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Nescafé
Classic

MOKATE
Loyd Yerba
Mate
Mieta&Trawa
Cytrynowa

2R 0Ly

T

Loyd Czarna
Porzeczka
z Kwiatem Bzu

Na kolejnych pozycjach plasuja sie Mokate
(marki Minutka, Loyd Tea), Herbapol (Herba-
ciany Ogrod, Herbapol Lublin) oraz Posti.
Jesli chodzi o poszczegblne warianty her-
bat, to najczesciej kupowanym produktem
byt Lipton Yellow Label Tea w opakowaniu
25 torebek. Do koszykéw klientéw czesto
trafialy tez wieksze opakowania tego pro-
duktu, a takze czarna Minutka i Saga. Jedli
chodzi o dostepnos¢ poszczegdlnych marek,

to prawie kazdy sklep prowadzacy sprzedaz
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herbat ma w ofercie Liptona i Sage. Czesto pojawia sie tez Minutka
i Posti (dane: CMR).

W okresie od kwietnia 2015 r. do marca 2016 r. okoto 50%
obrotéw kategoria generowaty herbaty czarne ekspresowe, niemal
15% przypadato na herbaty owocowe w torebkach, a prawie 9 na

ekspresowe ziofowe” — wymienia Elzbieta Szarejko z CMR.

Na paragonach

We Wirzosowie potozonym niedaleko Radomia, kawa i herbata to
obowiazkowa pozycja na poétce.

,Z kaw najpopularniejsze u mnie w sklepie sa mielone. Tu mamy
dostepne Jacobs, Tchibo, Prima. Te produkty wybieraja stali klienci —
okoliczni mieszkaricy i robotnicy, ktérzy z racji tego, ze w poblizu trwa
wiele remontéw i sa budowane nowe domy, bardzo czesto przyjez-
dzaja w te strony” — opowiada Zofia Kaczmarczyk, wtascicielka sklepu

spozywczo-przemystowego przy ul. Baniowe;j.

zdaniemPRODUCENTA

Dawid Btaszczyk
Marketing Manager
Posti

d zadbac o swoja sylwetke i przygoto-
J wac sie na nadchodzace lato, czesciej

wybieramy wiec produkty lekkie,

Wiosna to czas, kiedy wszyscy chcemy

naturalne i nieprzetworzone. Dlatego wtasnie w tym czasie ro$nie
popularno$¢ herbatek ziotowych, ktére pozytywnie wptywaja na
funkcjonowanie organizmu oraz na samopoczucie. Nie kazdy jednak
wie, ze schtodzone - doskonale orzezwiaja. W swojej ofercie Posti
posiada réwniez ziota z owocami, czyli herbatki ziotowe z delikatny-
mi owocowymi dodatkami. Warianty, takie jak Melisa z truskawka
czy Rumianek z gruszka doskonale smakuja same, ale moga by¢
réwniez baza do stworzenia owocowo-ziotowych koktajli na ciepte
letnie dni. Kilka przepiséw na takie pofgczenia mozna znalez¢ na

opakowaniach naszych herbatek.

\_ /

Z OFERTY PRODUCENTA

POSTI
Rumianek z gruszka B
u -
Rumiane
2gruszig
.l

i

Melisa z truskawka

au il

PONAD 60 LN

Postaw na jakosc
gwarantowana
przez Kipera

Dostepne w sieciach C&C i najlepszych hurtowniach

www.posti.pl
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W kategorii kaw rozpuszczalnych mozemy
znalez¢ w sklepie obecnie Jacobsa: Kronung,
Cronat Gold i Velvet; Nescafé: Classic i Sesa-
zione Créme oraz Tchibo Family.

,Cappuccino wybierane jest zazwyczaj
przez starsze osoby. Tu niezmiennie od wielu
lat najlepiej rotuje marka Mokate. Podobnie
jest z kawami zbozowymi, tez siegaja po
nie starsi klienci. Wiele oséb przerzucito sie
wlasnie na taki rodzaj kawy z tradycyjnych
mielonych czy rozpuszczalnych” — wskazuje
Zofia Kaczmarczyk. Whascicielka opowia-
da, ze wielu klientow méwi jej, ze jest to
spowodowane obawga o choroby serca czy
ich problemami z krazeniem oraz przekona-
niem, Ze sg to kawy zdecydowanie zdrowsze
i fagodniejsze dla organizmu.

Sposoby przyrzadzania kawy w tych okoli-
cach tez sa tradycyjne. Zakupem towarzysza-
cym kawie jest tu zazwyczaj mleko, Smie-
tanka czy cukier. O przyprawy czy dodatki
klienci nie pytaja.

Jesli chodzi o druga kategorie, to we Wrzo-
sowie bardzo dobrze sprzedaja sie herbaty
zielone. Tu zdecydowanie najwieksza rotacja
wykazujq sie produkty oferowane przez Posti.
Jak opowiada pani Zofia, popularne sa tez
herbaty owocowe. Szczegélnie w tej kategorii
w okresie wiosenno-letnim wiascicielka
sprowadza na pétki szerszy asortyment. Przez
caly rok dostepne sa natomiast produkty Sagi
— owoce lesne i malina, ktére kupowane sa
zdecydowanie najczescie;.

Z czarnych herbat na pétkach w sklepie

ategorie produktow»

pani Zofii sq zaréwno sypane jak i ekspreso-
we. Klienci moga wybierac sposréd produk-
téw Sagi, Yunann, Lipton, Minutki, Posti.

W Starachowicach w Delikatesach Centrum
jest szeroki wybor zaréwno kaw jak i herbat.
,Mamy w ofercie kawy ziarniste, mielone, roz-
puszczalne, cappuccino czy nawet zielone — te
ostatnie maja opinie najzdrowszych i sprzyja-
jacych odchudzaniu. Produkty z tej kategorii
mamy dostepne w bardzo réznych gramatu-
rach” — opowiada kierowniczka, Magdalena Cy-
gan. W ofercie znajduja sie produkty Dougwe
Egberts, Sahara, Jacobs, Nescafé, Woseba, Pri-
ma, Mokate, Kriiger, Tchibo, MK Cafe, Maxwell
House, Pedros, Fort, Lavazza czy Amigos.

Z saszetek na pétce mozna znalez¢ produkty
Nescafé i Mokate. Jesli chodzi o cappuccino to
sklep oferuje jedynie r6zne warianty Mokate,
m.in. orzechowa, waniliowa czy z magnezem.
Zbhozowe kawy nie sg tu popularne, ale czes¢
0s6b decyduije sie wiasnie na taki produkt.
Najczesciej marek Inka i Anatol. Towarem, kt6-
ry tutaj zdecydowanie trafit w gusta klientow
jest kawa zielona. Kierowniczka ttumaczy, ze
kupuija ja szczegélnie panie, ktére chodza
na fitness i chcg podtrzymac efekty swoich
¢wiczen czy wspomdc odchudzanie.

Herbaty to w Starachowicach kategoria,
ktéra wykazuje sie spora sezonowoscia. Inne
sprzedaja sie wiosng i latem, a inne, gdy na
zewnatrz robi sie chlodniej. Najlepszym okre-
sem na sprzedaz herbat jest zdecydowanie
jesien i zima. Czarne kupowane sg na biezaco

przez caly rok, natomiast zima zdecydowanie

zdaniemPRODUCENTA

lokalizacjach odbeda sie degustacje.

Karolina Karolczak
Head of Trade Marketing
Tchibo Warszawa

W sezonie wiosenno-letnim rosnie popularnos¢ napojow kawo-
wych — kawy mrozonej, frappe, czy orzezwiajacych kompozycji

z dodatkami, jak np. lody, owoce, bita Smietana i przyprawy. Konsu-
menci chetnie siegaja po kawe réwniez w gorace dni, s sktonni do
eksperymentowania i poszukiwania nowych sposobéw na potaczenie ulubionej kawy z potrzebg
orzezwienia i ochtody. Tchibo wychodzi naprzeciw tym oczekiwaniom. W tym roku ponownie
przygotujemy inspirujace przepisy na wyjatkowe kawowe kompozycje, ktére bedg dostepne

w wybranych sklepach i na naszej stronie www.kawatchibo.pl. W sieciach handlowych w catej
Polsce pojawig sie takze atrakcyjne oferty cenowe na kawy rozpuszczalne Tchibo, a w wybranych

/
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TATA GLOBAL
BEVERAGES
POLSKA

Tetley Intensive Black

Vitax
Inspirations
Malina
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ZOTT POLSKA

Caffreze Cappuccino

Caffreze Latte
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Tchibo For
Black’N White

Tchibo
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Shake o smaku
truskawkowym
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Monika Kozlowska
Brand Menager

Kriiger Polska

lodu i pyszny, orzezwiajacy nap6j gotowy.

Wiosna i lato to dla wigkszosci z nas najprzyjemniejsze pory roku. Wszystko budzi sie do zycia

po zimowej aurze. Duza ilo$¢ storica wptywa na nas pozytywnie, czujemy sie radosniejsi, petni
energii. To idealny czas na spotkania z przyjaciétmi i rodzina. Firma Kriiger Polska Sp. z 0.0. poleca
prosty i szybki sposéb na doskonate orzezwienie w upalne dni. Proponujemy wysokiej jakosci
kawe mrozong az w czterech wariantach (classic, latte, coconut, white chocolate ) oraz koktajle
mleczne w trzech najbardziej popularnych i ulubionych smakach: truskawkowym, waniliowym

i czekoladowym. Wystarczy rozpusci¢ zawartosc saszetki w schtodzonym mleku, dodac¢ kostki

_J

preferowane sa owocowe, m.in. malinowe,
o smaku dzikiej r6zy, owocow lesnych i wielu
innych. W tej grupie bardzo popularna jest
Saga. Bardzo dobrze sprzedaja sie takze
herbaty Herbapolu, Loyda czy Posti. Poza
tymi markami, na pétce mozna znalez¢ Vitax,
Lipton, Minutke, BiFix czy Dilmah.
Kierownicza starachowickiej placowki

opowiada, ze w ich sklepie czesciej sprzedaja

Nowosc!
typ White
Chocolate

IDEALNA
NA UPALNE DNI

ICE COFFEE

Kawowe orzezwienie gwarantowane

f
iGE CGF +EE

tyo White Choco!éte

Sl

sie herbaty ekspresowe niz sypane. W duzych
ilodciach rotuje Minutka i Loyd.

Wiasciwy dobér asortymentu w kategorii
kaw i herbat moze znacznie wptyna¢ na
wzrost sprzedazy. Trzeba go dostosowac
do klienta, a takze do pory roku. Dobrym
rozwiazaniem jest np. wprowadzanie nowosci
i obserwowanie rotacji tych produktéw.

Joanna Kowalska

reklama

0 szczegoly promocii pytaj Przedstawiciela Handlowego
firmy Kriiger. Promocja trwa w okresie maj-czerwiec 2016

dla sklepow

Kup pakiet kaw mroZonych, koktajli
mlecznych i napojéw herbacianych,
a otrzymasz w prezencie
idealny zestaw na lato:

mate plazowq i termiczna torbe

lub do wyczerpania nagrod.
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Artykuty dla
najmtodszych

Dla swoich pociech rodzice zawsze wybierajg produkty
najlepszej jakosci. Dzieci natomiast zawsze uwielbia¢ beda

stodycze w zabawnych ksztaltach czy kolorowych opakowaniach. Producenci oferujgcy artykuty dla
najmtodszych muszg wiec sprosta¢ wysokim oczekiwaniom jednych i drugich.

Jakie powinny by¢ zatem produkty dla
dzieci? Artykuty chemiczne — delikatne, bez
drazniacych $rodkéw, positki — wolne od kon-
serwantéw i sztucznych barwnikéw, a stody-
cze z dodatkiem witamin.

Produkty dla dzieci to tez kolorowe
opakowania i oryginalne ksztafty. Dziecko
chetniej siegnie po rzecz, ktoéra kojarzy
mu sie z zabawka czy ulubiong postacia
z bajki. Wielu producentéw podaza wiec
za potrzebami najmfodszych i decyduje sie
np. na zdobycie licencji od producentéw
bajek. Popularne Angry Birds goszcza zatem
na coraz wiekszej ilosci produktéw. Spe-
cjalng szate graficzng i ksztaft majg zatem
np. mate butelki wody do Zywiec Zdrdj.
Cukierki z Grupy Otmuchéw réwniez
goszcza bohateréw tej kultowej gry i bajki

na swoich opakowaniach. Z kolei FoodCare

,ubrat” produkty dedykowane dzieciom

w postaci Disney’a, korzystajac z uzyskanej
licencji. Na Monte natomiast znajdziemy
wizerunek popularnej Kung Fu Pandy. Na-
tomiast na figurki postaci z tej bajki mozna

trafi¢ w jajku Kinder Niespodzianka.

Od pierwszych dni

Produktami spozywczymi dla najmtodszych
dzieci sa najczesciej kaszki, dania gotowe
w stoikach, mleko w proszku czy soczki
i herbatki. To po nie siegaja zwykle $wiezo
upieczeni rodzice. Jak zbadato Centrum
Monitorowania Rynku, w marcu 2016 r.
artykuty te miafo w ofercie 30% wszystkich
sklepéw matoformatowych do 300 mkw. Jesli
placéwka oferuje positki dla niemowlat, to
na pétce mozna znalez¢ srednio 6-7 réznych

produktéw. Najczesciej w sklepach tego

zdaniemPRODUCENTA

il Joanna Paxton
Product Manager
Perfetti Van Melle Polska

Firma Perfetti Van Melle posiada szerokg game produktéw dla

dzieci. Wér6d najmtodszych konsumentéw szczegélng popularno-
$cig cieszy sie asortyment Chupa Chups, lidera w kategorii lizakow.
W zwigzku ze zblizajagcym sie Dniem Dziecka, Chupa Chups wpro-

formatu mozna kupi¢ kaszki i dania gotowe
w stoikach. Z danych zebranych przez CMR
wynika, ze w marcu 2016 r. wystepowaly one

w ofercie odpowiednio 28% i 16% placowek

do 300 mkw. Te dwie kategorie produktow

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

PERFETTI VAN MELLE
Chupa Chups Crazy Center: Strawberry, Cola,

Orange

LUBELLA
(GRUPA
MASPEX

WADOWICE)

wadza nowy, limitowana edycje lizakéw z kwasnym nadzieniem — Crazy Center. Produkty dostep- Miekotaki Choco Kulki

ne s3 w 3 kombinacjach smakowych: truskawki z cytryna, pomararniczy z cytryng i coli z cytryna.
Marka od niespetna 60 lat zaspokaja potrzeby konsumentéw. Z jednej strony sg nimi dzieci, ktére
oczekujg dostepnosci duzego wyboru smakoéw, koloréw i formatéw, z drugiej strony rodzice, dla

ktérych najwazniejsze jest bezpieczenstwo ich dzieci i dlatego wybierajg produkty najwyzszej
jakosci. Chupa Chups odpowiada na te potrzeby i w swoim statym asortymencie posiada bogata
oferte lizakéw: klasyczne, mini, XXL z guma balonowsg, lizaki gwizdki - Melody Pops, czy uwielbia-

NESTLE
POLSKA

Gerber Junior
Spaghetti po
bolonsku

ne przez dzieci Chupa + Surprise z zabawka. Portfolio Chupa Chups to nie tylko lizaki, ale rowniez
uwielbiana przez dzieci Guma Balonowa, popularne i znane od lat kwasne gumy z ptynnym
nadzieniem - Center Shock, czy pudrowe zegarki i korale. Dzigki tak bogatej ofercie formatéw

i smakéw Chupa Chups od lat dostarcza dzieciom duzo radosci i zdobywa ich sercal!

AN
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DOLINA
LOBZONKI

Sok jabtkowy

Sok jabtkowo-
-gruszkowy

Z OFERTY PRODUCENTA

Sok jabtkowo-
-malinowy

zdaniemPRODUCENTA

/
Pawet Kowalski
Wrhasciciel

Dolina tobzonki

\_

Dlaczego nasze soki sg przeznaczone dla dzieci? Poniewaz jestesmy firma, w ktdrej jakosc
produktu jest nadrzedng wartoscig. Doktadamy wszelkich staran by produkt spetniat najwyzsze
jakosciowe standardy, dlatego produkujemy soki NFC — dzieki temu uzyskujemy niepowtarzalny
smak, mozna napisac,,owoc w ptynie”. Niedawno wprowadzilismy bardzo innowacyjne opakowa-
nie 200 ml typu doypack ze stomka. Opakowanie jest bardzo lubiane przez dzieci, jest wygodne

i lekkie. Dzieki wykupieniu licencji Looney Tunes mozemy pochwali¢ sie bardzo atrakcyjnym opa-
kowaniem. Najwiekszym sukcesem jest zadowolony klient, rodzice z powodzeniem uzupetniaja
diete swoich pociech naszym sokiem, nawet niejadkom.

_J

maja tez najwieksze udzialy w wartosci sprze-
dazy zywnosci dla dzieci.

Jedli chodzi o najczesciej wybierane marki
w sklepach matoformatowych to najwyz-
sza sprzedaza wykazuja sie firmy Nutricia
z BoboVita i Bebiko oraz Nestlé z Gerber
i Nestlé. W ostatnim roku, od kwietnia
2015 r. do marca 2016 r., najczesciej wy-

bierang kaszka byta mleczno-ryzowa Bobo

Dolina tobzonks

NN

Vita Wieloowocowa. Z kolei w kategorii dar
w stoiczkach najlepiej sprzedawat sie Dese-
rek Jabtka i Banany z Brzoskwinia BoboVita.
W segmencie mleka w proszku najwieksza
sprzedaz odnotowano dla Bebico 1 Mleko
Poczatkowe (dane CMR).

W Ostrowieckich Delikatesach Centrum
jest osobna potka na kaszki i dania gotowe.

W ofercie sa produkty Nestlé, Bebico, Gerber

reklama

"N

www.dolinalobzonki.pl
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Izabela Maj, Kierowniczka
Lewiatan
ul. Kolejowa 1, lwaniska

i BoboVita. Stoiczki z obiadkami dostepne sa
dla dzieci do 3 roku zycia, a kaszki i mleka

— dla niemowlat, od pierwszych dni. Artykuty
te nie sa kupowane w duzych iloéciach, ale
rotuja na biezaco. Zdaniem pani Doroty moze
to wynikac z faktu, ze np. obiadki dla swoich
dzieci rodzice przygotowuja samodzielnie —

gotuja warzywa i mieso, a potem je blenduja.

Ptatki Sniadaniowe

Platki $niadaniowe to obowiazkowy pro-
dukt w szafce kuchennej mfodego rodzica.
Dzieci uwielbiaja jes¢ je same lub z mle-
kiem. Szczegdlnie kiedy sa czekoladowe
i z cukrem. Jak dowiadujemy sie z informacji
zebranych przez CMR, w marcu 2016 r.
ptatki $niadaniowe mozna byfo kupi¢ w 83%
matoformatowych sklepéw spozywczych.
Srednio klient mégt wybierac sposrod 8-9

rodzajéw tego produktu.

ategorie produktow»

Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze

najczesciej spotykanym wariantem ptatkow
$niadaniowych w sklepach osiedlowych sg
Nestlé Corn Flakes — w marcu miafo je w ofer-
cie 87% placowek oferujacych ptatki. Na
kolejnym miejscu znalazty sie Nestlé Nesquik
(56%). W prawie co drugim sklepie mozna
byto kupi¢ pfatki Lubella Mlekofaki, Nestlé
Cini Minis oraz Nestlé Chocapic. Zdecydo-
wanym liderem sprzedazy tej kategorii jest
Nestlé. W ciagu ostatniego roku, w okresie
od kwietnia 2015 r. do marca 2016 r., firma
ta miafa prawie 65% udzialéw w sprzedazy
w tym segmencie. Na drugim miejscu uplaso-
wal sie Maspex z marka Lubella.

Na ktéry produkt klienci sklepéw matofor-
matowych wydaja najwiecej? Zgodnie z bada-
niami CMR — na Nestlé Corn Flakes. Wariant
ten wygenerowat w ostatnim roku 20% obrotu
tq kategoria. Na drugim miejscu pod wzgle-

odPRODUCENTA

f
Konspol Holding

wspierane dedykowanymi materiatami POS.

Na sklepowych pétkach pojawita sie wiasnie nowa linia wedlin dla dzieci pod nazwa Zartaki — w linii
Natura. Dla dzieci istotny jest element zabawy nawet przy jedzeniu, a dla rodzicéw to, aby produkt

byt smaczny, miat jak najlepszy sktad i jak najczystsza etykiete. Takie sa Zarfaki z Konspolu, natural-

nie smaczne: Paréwka to 100% miesa z kurczaka (tzn. 100 g miesa uzyto do przygotowania 100 g
produktu), w Kabanosach uzyto 135 g miesa do przygotowania 100 g produktu, a Poledwica

z kurczaka to 95% miesa z kurczaka. Poza tym sg to produkty bez glutenu, bez laktozy, bez dodanych
konserwantéw. Produkty z linii Zartaki dostepne sg w specjalnie zaprojektowanych opakowaniach,
ktorych kolorystyka i grafika mocno wyrézniaja sie na sklepowych pétkach. Zielony, jaskrawy kolor
opakowan oraz kolorowe zartoczne stworki w nowoczesnej grafice z pewnoscia przyciggna uwage
najmtodszych konsumentéw. Wprowadzeniu nowych produktéw towarzysza zaréwno dziatania
w mediach spotecznosciowych, jak rowniez degustacje i prezentacje w sieciach handlowych,

dem udziatéw w wartosci sprzedazy plasuja
sie pfatki Lubella Mlekofaki (prawie 13%).
Dalej znalazty sie Nestlé Cini Minis, Nestlé
Nesquik, Nestlé Cheerios i Nestlé Chocapic
(facznie prawie 30% udziatéw w wartosci).
Millward Brown zapytat Polakéw o naj-
czesciej spozywane marki, a takze czesto-
tliwos¢ siegania po ptatki $niadaniowe. Raz
w tygodniu lub rzadziej dodaje je do swojej
codziennej diety 32,18% zbadanych przez
instytut oséb. 24,65% Polakéw — na taki po-
sitek decyduje sie 2 razy w tygodniu, 22,94%
robi to 3-4 razy w tygodniu. Czesciej, czyli

5-6 razy w tym czasie, wybiera je na positek

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

JBB

Paréwki jogurtowe

TARCZYNSKI

Gryzzale Kabanoski
drobiowe

KONSPOL HOLDING

Zartaki, Parowki z kurczaka Natura
100% miesa z kurczaka

3, -NATURA-¢="
"

Ty .

« BEZ dodatiu ghutaminiany
ONGSOAoWERD

100 g migsa uiyls %
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Dorota Baka, Ekspedientka
Delikatesy Centrum

ul. Sandomierska 77,
Ostrowiec Swietokrzyski

9,29% 0s6b. Z kolei codziennie spozywa je
10,94% respondentow.

Z analiz Millward Brown wynika, ze najcze-
Sciej spozywang marka sa Nestlé Corn Flakes.
Wskazato je 18,94% badanych. Wysokie
wyniki uzyskaty tez Nestlé Musli (9,24%)

i Nestlé Nesquik (8,53%). Wysoko znalazty
sie tez Lubella Corn Flakes, Nestlé Fitness,
Nestlé Chocapic, Lubella Mlekofaki, Nestlé
Cini Minis, Bakalland, Nestlé Cheerios i Musli
Sante. Respondenci wymieniali tez pfatki
Nestlé Gold Flakes, Kupiec, Crunchy — Sante,
Lubella Musli, Nestlé Cheerios Wielozbozo-
wy, Fitella — Cellwe, Nestlé Lion pfatki, Nestlé
Frutina, Musli-Benus, Granola — Sante, Wy-
soki btonnik — Good Food czy Nestlé Cookie
Crisp, Nestlé Kangus i Nestlé NesVita.

Pfatki $niadaniowe to réwniez kategoria
cieszaca sie uznaniem wéréd klientéw Deli-
kateséw Centrum w Ostrowcu. Jak zauwazaja
pracownicy sklepu — najchetniej wybierane
sa Mlekotaki z Lubelli, ale duzym uznaniem
cieszg sie tez produkty Nestlé. Dorota Baka,

ekspedientka, przyznaje, ze Swietnie rotuja

Cheerios Oats, ktére na rynku sa od niedaw-

na. Poza tym stale rotujg Corn Flakes — w wer-
sji klasycznej i Choco, a takze Nesquik, Lion,
Cheerios, Kangus, Chocapic czy Cini Minis.

A na $niadanie, do ptatkéw, dzieci uwiel-
biaja kakao. To mozna pi¢ na zimno i na
ciepto. Niektorzy preferuja sporzadzanie tego
napoju z klasycznego kakao, dodajac mleko
i cukier. Takie produkty maja gleboki i inten-
sywny smak. Tutaj na pétkach mozna znalez¢
m.in. DecoMorreno z oferty Grupy Maspex
Wadowice czy kakao z Wedla. Szczegélnie
wsréd najmtodszych popularne sg jednak
rozpuszczalne napoje kakaowe, ktére sa
delikatne i sfodkie, a takze nie wymagaja
dodatkowego dostadzania. W ofercie skle-
p6w detalicznych sa dostepne w tej kategorii
np. Puchatek (Grupa Maspex Wadowice),
Tigo (Mokate), Gellwe Cacao witamin drink

(FoodCare) czy Nesquik (Nestlé).

Mate buteleczki
Mate pojemnosci napojow sa szczegblnie

preferowane przez dzieci i ich rodzicow.

zdaniemPRODUCENTA

K
Sylwia Mokrysz
Zarzad Mokate

dodatek 12 witamin.

Stodycze cieszg sie powodzeniem niezaleznie od pory roku. Klient kieruje sie przede wszystkim
smakiem, stad wybor to wynik indywidualnych upodoban. Dzieci zwracaja réwniez uwage na
ciekawe ksztatty, dlatego sporym zainteresowaniem cieszg sie nasze Hi Alpino Zoo - ciasteczka w
formie zabawnych zwierzakéw. Podobnie jest w przypadku napojéw kakaowych, ktére sg nieod-
tacznym elementem $niadan w wielu polskich domach. Nasze kakao Tigo wyrdznia dodatkowo

/
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CPP TORUN-PACIFIC

Nestlé Nesquik Delice

Nestlé Corn Flakes
Choco

ZOTT POLSKA

Monte Snack

Monte Kung Fu Panda

MOKATE

Hi Alpino ZOO
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Linia Nestic CORN FLAKES na Twojej polce

Platki Nestle
CORN FLAKES
o smaku
czekoladowym

Silne wsparcie marketingowe dla calej linii Nestic CORN FLAKES:

G D v O

POS INTERNET

CPP Torun - Pacific Sb,.z__o.o., ul. Szosa Lubicka 38/58, 87-100 Torun, Biuro Obstugi Klienta, tel. 056 61 04 164 - 167, fax 056I'6:-._1._‘04 170



Przede wszystkim maluchowi tatwiej jest
nosi¢ ze soba taka butelke i trzymac ja

w plecaku. Dziubki zamiast tradycyjnych
nakretek to tez dodatkowy atut produktow
dla dzieci. Maluchowi wygodniej jest pi¢,
a takze otworzy¢ napdj.

Millward Brown zapytat o najczesciej spozy-
wane marki sokéw dla dzieci. Najwyzej w zesta-
wieniu znalazt sie Kubus (wskazato go 30,61%
badanych), Kubus Play (27,34%), Tymbark
(17,83%) i Bobo Frut (14,19%). Wysokie wyniki
mialy tez Pysio, Kubus GO!, BoboVita, Gerber,
Leon, Smakus, Hipp, Figo, Hugo i Humana.

Wsréd napojow dla dzieci, w Piotrkowie
Trybunalskim dostepny jest szeroki wybor

smakoéw sokéw Kubus i Kubus Play. Czesto

JUdUVVLY

ategorie produktow»

rodzice kupuja tez swoim pociechom wody
ze specjalna nakretka z dziubkiem. Dziecku
jest fatwiej wtedy napic sie w szkole i nie
ma obawy, Ze picie rozleje sie w plecaku.

Soczki i napoje dla dzieci w Delikatesach
Centrum sprzedaja sie bardzo dobrze. W oko-
licy jest szkota i produkty te sg bardzo popu-
larne wsr6d najmtodszych klientow. Najlepiej
sprzedaja sie Kubusie i soczki w kartonikach.
Na pétce oprécz nich mozna znalez¢ inne
napoje dedykowane specjalnie dzieciom.
Dostepne sa produkty Zywiec Zd6j, Oshee,
Tymbark, ROKO Fun, Tarczyn i Nappi.

,Soki i wody smakowe kupuja gléwnie
rodzice, ale stuchajg dzieci, ktére same méwig

co by chciaty wypi¢ na przerwie miedzy lek-

zdaniemPRODUCENTA

FoodCare

Ap
7

< Patrycja Suder
Brand Manager Marki Gellwe i Fitella

Oferta produktowa dla dzieci jest coraz bogatsza. Wazne, aby
| produkt byt atrakcyjny dla dzieci - liczy sie samo opakowanie,
jak i jego zawartosc. Przyktadem moga by¢ Bajkowe babeczki
Gellwe na licencji Disney'a, ktére podbijaja serca dzieci. Rodzice
chetnie korzystaja z nich podczas organizacji uroczystosci rodzinnych, w ktérych biorg udziat
dzieci, dzieki czemu maja okazje, zeby spedzi¢ czas z rodzicami rozwijajac swoja kreatywnos¢

cjami” — zaznacza Dorota Baka.

Ze wzgledu na to, ze w poblizu Lewia-
tana w Iwaniskach réwniez jest szkota,
a przy okazji takze przedszkole, rodzice
rano przychodza do sklepu, by kupi¢
swoim dzieciom picie. ,Zawsze w ofercie
mamy mnéstwo produktéw z dziubkami
czy w kolorowych buteleczkach, poniewaz
wiasnie takich poszukuja i rodzice i dzieci.
Wybieraja oni nie tylko wody, zaréwno
zwykte jak i smakowe, ale tez soczki czy
napoje” — opowiada Izabela Maj, kierow-
niczka sklepu. Na péfce moga znalez¢
produkty w matych pojemnosciach: ROKO

Fun, Kubusia, Leona, Pysia, soki Hortex,

Tarczyn czy Fortuny.

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

GELLWE

FOODCARE
Gellwe Babeczki dla
dzieci na licencji
Disney

i samodzielnos¢. Kazde opakowanie zawiera gotowa mieszanke do wypieku babeczek, papilotki,
kolorowe posypki czy chrupiace peretki i wielobarwne kremy, za pomoca ktérych mali cukiernicy
Gellwe Napoj kakaowy
Puchatek z 10
witaminami i wapniem
na licencji Disney

moga ozdobi¢ puszyste stodkosci wedtug wtasnych pomystéw i fantazji. Idealnym dodatkiem do
pysznych babeczek bedzie Gellwe napdj kakaowy na licencji Disney Kubus i Przyjaciele. Zawiera
az 10 witamin oraz wapn potrzebny dla utrzymania zdrowych kosci. W zaledwie jedng minute
przygotowacé mozna dla swojej pociechy pyszny napoj kakaowy na $niadanie, podwieczorek czy

kolacje. Gellwe napoj kakaowy doskonale rozpuszcza sie w cieptym, jak i zimnym mleku.

zdaniemPRODUCENTA

ZYWIEC
ZDROJ
Gtupawka woda
niegazowana
wyczesane jabtko

Kazimierz Blankiewicz

Brand Manager

Zywiec Zdr6j

Zywiec Zdréj zacheca ludzi, by pili zdrowo. Szczegdlnie wazne jest ksztat-
towanie prawidtowych nawykéw wsroéd najmtodszych, ktdrzy kupuja
wzrokiem. Dlatego do oferty Zywiec Zdréj dotaczylismy 2 linie produk-

téw w opakowaniach, ktére beda wyjatkowo atrakcyjne dla dzieci
w wieku szkolnym. Pierwsza linia zawiera opakowania wody niegazowanej Zywiec Zdroj, ktére

przeksztatcity sie w zadziorne ptaki i niesforne $winie z najnowszego filmu Angry Birds. Produkty
te Swietnie sprawdza sie w strefach zakupéw impulsowych.

W drugiej linii znalazty sie 3 produkty z atrakcyjnymi etykietami — woda zrédlana oraz propo-
Angry Birds woda
niegazowana

zycje smakowe: Zwariowana Poziomka i Wyczesane Jabtko. Kolorowe etykiety przedstawiaja
sympatycznego bohatera wodnego, a usmiechniete owoce wypowiadajg humorystyczne hasta,

zachecajac do podjecia zdrowszego wyboru przy sklepowej pétce.

J
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Dlaczego czytam Hurt & Detal?

,Oprécz Hurt & Detal otrzymujemy Handel i Poradnik handlowca. Wasze pismo zdecydowanie czytamy najczesciej.
Odpowiada nam przede wszystkim to, ze z gazeta zawsze mozna ufozy¢ petna liste zakupow — jest mnostwo zdjec
produktow i reklam, ktére od razu podpowiadaja co przydatoby sie aktualnie w sklepie. Magazyn jest tez profesjonal-
nie wydany. Wida¢, ze redakcja dba o to, zeby wszystko byto czytelne i zeby detaliscie byto wygodnie odnalez¢ wazne
dla niego informacje. Wtasciciel zawsze korzysta z prasy handlowej i zwraca uwage na reportaze robione u konkurencji.
Korzystanie z doswiadczenia innych przedsiebiorcéw nierzadko pomaga w podjeciu decyzji o zmianie zatowarowania czy

utozenia towaru na pétkach.”

Marta Linek, Ekspedientka
Sklep spozywczy Basia
ul. Brzeznicka 2, Piotrkéw Trybunalski

Stodycze dla dzieci
Zdecydowanie ulubiona kategoria produk-
towa dzieci sg sfodycze. ,Duza czes¢ czekolad,
batonéw, wafelkéw czy ciastek jest kupowana

wiasnie z mysla o dzieciach lub na ich wyrazna

prosbe. Duza popularnoscia wsréd najmtod-

szych klientéw sklepéw matoformatowych

cieszg sie tez zelki oraz gumy rozpuszczalne” ofercie ma je prawie kazdy sklep matoforma- Z OFERTY PRODUCENTA

— wymienia Elzbieta Szarejko z CMR. towy, a potka z tg kategoria jest zwykle dos¢ w
Czekolady to produkt bardzo czesto wy- szeroka. CMR policzyt, ze w marcu tego roku a '

stepujacy w sklepach osiedlowych. W swojej w jednej placéwce mozna byto znalez¢ 24 glgLNsDKEALEZ ‘-I)'ﬂe

Lubisie czekoladowe

zdaniemPRODUCENTA

Krzysztof Dluzniewski

Junior Brand Manager marki Lubisie

Mondelez Polska

Produkty przeznaczone dla najmtodszych powinny by¢ atrakcyjne
nie tylko pod wzgledem formy, ale takze sktadu, poniewaz rodzice
przyktadaja do tego coraz wieksza wage.

Lubisie mleczne
Dlatego dla najmtodszych polecamy Lubisie — pyszne ciastka bisz-

koptowe bez konserwantéw i sztucznych barwnikdw. Lubisie wyrdznia nie tylko skfad, ale przede
wszystkim unikalny ksztatt misia oraz mieciutki biszkopt skrywajacy pyszne nadzienie, ktére

dzieci po prostu kochaja. Do wyboru jest kilka wariantoéw smakowych: czekoladowy, mleczny,

jogurtowo-bananowy, truskawkowy i z owocéw lesnych. Jednoczesnie zachecamy do wypatry-

wania nowych produktéw marki Lubisie, ktére pojawia sie juz wkrétce w sprzedazy. j GRUPA
BOMILLA/
BALTYK
zdaniemPRODUCENTA Dulio Vita

Maciej Rymski
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
Grupa Bomilla/Battyk

Obecnie jestesmy w trakcie wprowadzania nowej linii cukierkdw
funkcjonalnych, ktére polecamy najmtodszym, a mianowicie

v karmelkéw z serii,Dulio”. Wchodzimy na rynek skupiajac sie na ich @ TR
Dulio
Choco Feel

walorach prozdrowotnych, a takze budzac zainteresowanie dzieki Cgo'.{g}.
swojej innowacyjnosci. Dwa z nich, szczegdlnie polecane przez nas, to,,Dulio Vita’, ktére juz \
zdobyly popularno$¢, poniewaz zawieraja witaminy wzmacniajace odpornos¢, a,Dulio Choco

Feel” w kremowo-czekoladowym nadzieniu zawierajag magnez, niezbedny do prawidtowego

funkcjonowania organizmu.

/
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Alicja Bartnicka, Ekspedientka
Sklep spozywczy ,Basia”
ul.Brzeznicka 2,

Piotrkéw Trybunalski
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Mirostawa Stroka
Brand Manager

Mieszko

Zozolowe stodycze cieszg sie duzg popularnoscig wéréd dzieci, poniewaz sa odpowiedzig

na ich potrzeby. Zozole to nie tylko cukierki - to caty zwariowany $wiat marki, gdzie nie ma
miejsca na nude!

Jestesmy na rynku ponad 16 lat, mamy wiec spore doswiadczenie w sprawianiu dzieciom przy-
jemnoscil Wiemy jak dba¢ o jakos$¢ naszych stodyczy, nie zatracajac przy tym ich atrakcyjnosci.
Dla przyktadu, nasza nowosc¢ Zozole Kwasole to potaczenie Zozolowej zabawy z wit. C i sokami
owocowymi. Poza tym, Zozole zachecaja do zabawy w gronie przyjaciét czy rodziny — wspdlne
podejmowanie wyzwan i smakowanie stodyczy jest przeciez ciekawsze! Duza role odgrywa tez

odpowiednia promocja, dlatego Zozole sg przede wszystkim tam, gdzie sg nasi konsumenci.

rézne rodzaje tabliczek czekoladowych.

W ostatnim roku konsumenci najwiecej
wydawali na czekolady marki Milka (prawie
34% udziatow w wartosci sprzedazy), Wedel
i Alpen Cold. Popularna wéréd dzieci Kinder
Chocolate wygenerowata w omawianym
okresie okoto 5% obrotéw tq kategorig
(dane: CMR).

W ciagu ostatnich 12 miesiecy w zestawie-
niu najlepiej rotujacych czekolad, przygoto-
wanym przez CMR, na pierwszych miejscach
znalazly sie dwa produkty marki Wedel:
Czekolada Mleczna i Czekolada Gorzka,

a na trzeciej pozycji uplasowata sie Kinder
Chocolate. Ta ostatnia jest jednym z ulu-
bionych dzieciecych smakotykéw. Oprécz
wspomnianych produktéw, do koszykow
klientéw czesto trafiaty rowniez czekolady
Milka Oreo oraz Alpine Milk.

W marcu tego roku, gumy rozpuszczalne
i cukierki do zucia mozna byfo kupi¢ w 92%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.

W tego typu placdwce klienci mieli do wyboru
Srednio 5-6 wariantow tych produktéw. Naj-
czesciej na potce lub w poblizu kasy w tych
sklepach mozna znalez¢ Mentosy oraz Mambe.
Jak podaje CMR, ponad 50% udziatéw w war-

tosci sprzedazy gum rozpuszczalnych i cukier-

Z OFERTY PRODUCENTA

MIESZKO = _g '

Zozole Kwasole

Zozole Rainbow
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kéw do zucia w sklepach matoformatowych
ma firma Perfetti van Melle z markami Mentos
i Fruitella. Dalej uplasowaly sie firmy Storck
(Mamba, Nimm 2) oraz Wrigley (Skittles).

W okresie od kwietnia 2015 r. do
marca 2016 r. Mentosy pojawiaty sie na
prawie 39% paragonéw (najczesciej klienci
wybierali smaki Fruit, Mint i Strong Mint).
Co trzecia transakcja dotyczyta natomiast
marki Mamba, przy czym najwieksza
popularnoscia cieszyly sie opakowania z
gumami w réznych smakach” — wymienia
Elzbieta Szarejko z CMR. Dodaje, ze klienci
kupujacy stodkosci z tej kategorii produk-
towej przecietnie wydaja na ten cel okoto
2,4 zt i kupuja jednorazowo $rednio 1,4
opakowania produktu. Najczesciej klienci
decyduja sie na zakup wigkszej liczby gum
rozpuszczalnych Mamba i Maoam - $rednia
liczba opakowar tych marek na paragon to
1,6, natomiast Sredni jednorazowy wydatek
na te produkty to 1,7-1,8 zt.

Zelki i pianki, w marcu 2016 r., miafo na
potkach 84% wszystkich sklepéw matoforma-
towych do 300 mkw. Najczesciej na pétkach
pojawiaty sie produkty Haribo (w marcu
byty dostepne w 57% wszystkich placé-
wek) i nimm2 firmy Storck (52% sklep6w).

W prawie co trzecim sklepie matoformato-
wym mozna byto kupi¢ zelki Akuku! z oferty
Jutrzenki — podaje CMR. lle wariantéw tych
stodyczy mozna znalez¢ w typowym sklepie
osiedlowym? Instytut sprawdzit, ze jest to

Srednio 8 réznych pozycji.

ategorie produktow»

Instytut sprawdzit tez, ile pieniedzy Polacy
przeznaczaja na zelki i pianki. Srednia wartos¢
transakcji zakupu tej kategorii wynosi okoto
3,2 zl. Przede wszystkim, klienci sklepéw ma-
toformatowych decyduja sie na zakup zelek
marki Haribo i Storck. W okresie od kwietnia
2015 r. do marca 2016 . pierwszy z produ-
centéw miat okofo 30% udziatéw w wartosci
sprzedazy, a drugi — 26%. W analizowanym
przez Centrum Monitorowania Rynku czasie,
klienci najchetniej siegali po Haribo Roulette
(torebka 25 g), Haribo Goldbaren (100 g),
Smiej Zelki Owocowe (torebka 100 g) oraz
Smiej Zelki Kwasne (torebka 100 g).

Stodycze w sklepie

W kategorii stodyczy w Ostrowcu Swieto-
krzyskim jest bardzo szeroki wyboér. Gtéwnie
wybierane sa artykuty czekoladowe, ale marka
i smak zaleza od wieku dziecka i tego, na
co akurat ma ochote lub co w przekonaniu
rodzica bedzie najzdrowsze czy najbardziej

pozywne dla ich pociech.

W przypadku zelek najlepiej rotuja Smiej-

zelki — w sklepie jest szeroki wybor stodyczy
pod tym logo. Do tego w ofercie sa dostepne
stodycze marek Haribo, Zozole i Jutrzenka.
Oferta cukierkéw jest szeroka, sa dostep-

ne rézne smaki drazy i cukierkéw Skawa,
M&M’sy, Zozole, Maoam, nimm?2, Skittles
czy r6zne smaki i rodzaje produktéw Wawel,
Coliana czy Grupy Bomilla. Z czekolad
zdecydowanie najpopularniejsze sg tabliczki

Milki. Pani Dorota Baka, pracujaca w ostro-

zdaniemPRODUCENTA

Wojciech Babiniec
Marketing Manager

Grupa Otmuchow

Hitem sklepowym w najblizszym czasie bedg stodycze i produkty $niadaniowe Grupy Otmuchoéw.
tacza w sobie wysoka jakos¢ oraz réznorodne smaki, ktére uwielbiajg dzieci. W dodatku od maja
marka wspierana jest przez Angry Birds. Zelki zawierajg pyszne soki owocowe i dodatkowo sg
wzbogacone witaminami. Batony natomiast sa Zrédtem wapnia i zelaza, zawieraja az 9 réznych
witamin. Bogate w wapn jest réwniez mleczko z oferty Otmuchowa. Bohaterowie Angry Birds po-
jawia sie tez na produktach $niadaniowych. Réznego rodzaju i ksztattu ptatki zbozowe mozna jes¢
same i jako dodatek do mleka. Dzieci oczywiscie chetniej siegng po produkt reklamowany przez
ich bohateréw, zwtaszcza ze w opakowaniach beda mogty znalez¢ kolekcjonerskie naklejki. Przy
produktach sniadaniowych wartosci odzywcze sg szczegélnie wazne dla rodzicdw. W tej katego-
rii, kazdy z nich to zrédto wielu witamin, a takze czesto zelaza, wapnia i btonnika. Wprowadzeniu

produktéw do sklepdw towarzysza ciekawe akcje promocyjne, w tym konkurs dla klientéw.

wieckich Delikatesach Centrum podkresla,
ze klienci bardzo chetnie testuja nowe
smaki, to wtasnie tabliczki z nadzieniem
sa ulubionymi czekoladami dzieci. Oprécz
Milki na poétce sa jeszcze produkty Wedla,
Wawel, Alpen Gold, Amelii i Goplany.
,Szczegblnie lubiane przez dzieci sg
tu Lubisie. Dobrze sie sprzedaja, dlatego
mamy duzy wybé6r smakéw: czekoladowe,
truskawkowe, jabtuszkowe i jogurtowo-
-babanowe. Specjalnie sg ustawione nisko
na polce, zeby dzieciaczki same mogly po
nie siegna¢. Kolejnym produktem, kto-
ry bardzo dobrze sie sprzedaje jest jajko

Kinder Niespodzianka. To ponadczasowa

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

STORCK

Mamba Duo

nimm2 Smiejzelki
Mlekoduszki

GRUPA OTMUCHOW

Baton zbozowy kakaowy z polewa mleczna

Chrupki zbozowe
Z cynamonem
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FC ,PSZCZOLKA”
Choco Lilly

stodka przekaska, ktérg uwielbiaja wszystkie
dzieci” — zaznacza pani Dorota.

Podobnie jest w Piotrkowie Trybunal-
skim w sklepie ,Basia”. Dzieci zazwyczaj
prosza rodzicow, zeby kupili im stodkosci,
a ci czesto ulegaja. Najwiecej sprzedaje
sie produktéw czekoladowych, cho¢ zelki,
szczegOlnie te stodkie i kolorowe réwniez

mocno przyciagaja uwage najmtodszych. Sa

to Smiejzelki i Haribo. Z cukierkow bardzo
lubiane sg Zozole i czekoladowe cukierki od
Coliana. Bardzo dobrze sprzedaje sie jajko

Kinder Niespodzianka i Lubisie.

Wedlina dla malucha

Miesa i wedliny dla dzieci charakteryzu-
ja sie wysoka zawartoscia miesa, brakiem
konserwantéw i sztucznych barwnikéw lub
ciekawymi ksztaftami badZ mniejszymi porcja-
mi. W Ostrowcu Swietokrzyskim w Delikate-
sach Centrum dostepne sa np. paréwki z duza
zawartoscig miesa. Rodzice bardzo chetnie
wybieraja takie produkty. Oferte wedlin
dedykowana specjalnie dzieciom ma m.in.
Konspol, JBB czy Tarczyriski.

Kornelia Kotodziej, wspotwiascicielka
sklepu ,Basia” w Piotrkowie Trybunalskim,
zauwaza, ze dzieci w dzisiejszych czasach
bardzo Zle sie odzywiaja. Rodzice kupuja
im bardzo duzo produktéw, ktére zawieraja

cukier i konserwanty i nie rownowaza tego

www.pszczolka.pl

odpowiednig iloécig zdrowych positkow,
zawierajacych warzywa i owoce. Wszystko
zalezy jednak od podejscia rodzica. Niekt6-
rzy bardzo uwaznie przygladaja sie etykietom

i wybieraja wyfacznie naturalne produkty.

Delikatne dla skory

Nie wszystkie sklepy detaliczne maja w swo-
jej ofercie produkty do pielegnacji niemowlat.
Jak podaje CMR w marcu 2016 r. tylko co
trzecia placéwka sprzedawata mydta lub zele
do kapieli dla dzieci oraz chusteczki nawilzane
dla niemowlat, w 23% sklepéw mozna byto
kupic¢ kremy, oliwki i pudry, natomiast szam-
pony dla dzieci byty dostepne w co piatym
sklepie. Elzbieta Szarejko z CMR przyznaje,
ze najwiekszy problem mtodzi rodzice moga
miec¢ z zakupem w sklepach matoformatowych
pieluch — ma je w ofercie tylko kilka procent
takich placowek. Jesli sklep ma w ofercie pro-
dukty do pielegnacji niemowlat to ogranicza

sie ona zazwyczaj do 2-3 produktow.

reklama
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Colian

Colian najmtodszym konsumentom szczegdlnie poleca kolorowe, nadziewane galaretki o czte-
rech owocowych smakach Jolly baby oraz zelki bez sztucznych barwnikéw: z sokami owoco-
wymi Miski i nadziewane Akuku! np. Akuku! Owocki. Od maja Jolly baby Galaretki z nadzieniem
250 g sa dostepne w limitowanym, promocyjnym opakowaniu. Przy ich zakupie klienci otrzyma-

ja gratis 30 g cukierkow karmelowych Toffino Choco - i na odwrét.

/

Z danych zebranych przez CMR wyni-

ka, ze ponad potowe udziatéw w warto-

Sci sprzedazy produktéw higienicznych

i pielegnacyjnych dla niemowlat w sklepach
matoformatowych ma firma Beiersdorf

z markami Nivea i Bambino. W segmencie
chusteczek nawilzanych dla dzieci najwiecej
obrotéw generuja produkty firm Beiers-
dorf i Harper Hygienics (marka Cleanic),
natomiast liderem w sprzedazy pieluch jest
Procter & Gamble z marka Pampers (ponad
2/3 udziatéw w wartosci sprzedazy).

Analizy Millward Brown (badanie za okres
styczen-grudzien 2015 r.) pokazuja, ze zdecy-
dowanie najczesciej kupowanymi pieluszkami
sa Pampersy. Decyduje sie na nie ok. 45%
badanych przez instytut. W zestawieniu po-
jawily sie jednak réwniez Happy Bella Baby,
Huggies, Bambino i Bambi.

W Delikatesach Centrum w Ostrowcu
Swietokrzyskim artykuly higieniczne dla
dzieci maja swoje stale miejsce. Znajdziemy
tu nie tylko pieluchy ale tez kremy, balsamy,

chusteczki nasaczane, proszki, mydtfa, szam-

pony czy szczoteczki do zebow.

W naszym sklepie pieluszki sprzedaja sie
dobrze. W ofercie mamy Pampersy, ktére sa
najbardziej rozpoznawalna marka i miedzy
innymi dlatego sprzedajq sie najlepiej. Poza
tym na poétce mamy tez pieluszki Happy,
ktore rowniez dobrze rotuja” — wskazuje
Dorota Baka, ekspedientka. Dodaje, ze
w przypadku tej kategorii na wzrost sprze-
dazy wptywa promocja. Obnizona cena
zacheca do zrobienia wiekszych zapaséw
i zamiast jednej paczki rodzice kupuja dwie
lub trzy, a czasem duzo wiece;j.

Wsréd pozostatych, dobrze rotujacych
artykutéw dla dzieci z tego segmentu, pani
Dorota wymienia chusteczki nawilzane i pasty
do zebéw. Wsrdd tych pierwszych dostepne
sa produkty Pampers, Bella Happy Baby,
Cleanic, Johnson’s baby, Bambino i Velvet.

W drugiej kategorii mozna znalez¢ na pétce
pasty Colgate, Aquafresh, Sensodyne i Elmex.

Wybér marki kremu, balsamu czy szamponu
zalezy od preferencji klienta. Jeden weZmie
drozszy produkt, a inny tarszy. Dostepne sg tu-
taj produkty Johnson’s baby, Bambino, Bobini,

Dzidzius, Nivea, Bambi i Ziajka. Dorota Baka

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

COLIAN

Akuku! Owocki

Jolly baby Galaretki
z nadzieniem

ZBYSZKO
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wyjasnia, ze duzy wplyw na wyb6r marki ma
reklama. Jesli rodzic zobaczy co$ w telewizji to
bedzie bardziej sktonny kupi¢ dang marke. Za-
zwyczaj cena w tym segmencie nie ma duzego
znaczenia. Jesli produkt w domu koiiczy sie, to
klient majacy mate dziecko, kupi go niezalez-
nie od tego ile kosztuje.

Na potce ze Srodkami higieniczny-
mi w lwaniskach sa dostepne pieluszki
Pampers, Happy i Bambino. Izabela Maj,
kierownicza sklepu Lewiatan opowiada, ze
w przypadku tego produktu wybierane sa
opakowania réznej wielkosci, w zaleznosci
od tego jakiej ilosci pieluch potrzebu-
ja rodzice. Bardzo dobrze sprzedaja sie
tez chusteczki nawilzane. Z artykutow
higienicznych dostepne sa réwniez kremy
i oliwki dla niemowlat, gtéwnie marek
Bambino i Bambi.

Jakos¢ to podstawowy aspekt jesli chodzi
o wybor produktow dla dzieci. Swiadomosé
rodzicow, jesli chodzi o sktad zywnosci dla
najmtodszych, rosnie. Do tego oferta powin-
na by¢ réznorodna, zeby klient, dobierajac
produkty dla swoich pociech miat odpo-
wiednio duzy wybér. Zadowolony rodzic
z checiag wréci do sklepu po inne zakupy.

Joanna Kowalska

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

TZMO

Bella Baby Happy Chusteczki nasaczone
z alantoing i witaming E

Bella mamma
Wktadki laktacyjne
z przylepcem

zdaniemPRODUCENTA

Oliwia Madrak-Budzinska
Specjalista ds. Marketingu
Torunskie Zaktady Materiatéw Opatrunkowych

Artykuty do pielegnacji niemowlat i matych dzieci to wcigz rosnaca

kategoria. Rodzice, traktujac potrzeby swoich maluchéw prioryte-

-

towo, nie,0szczedzaja” na nich. Zwracajg oni uwage na cene tych
: produktéw, jednak nie jest to ich jedyne kryterium wyboru. Rodzice
poszukuja pieluszek i artykutéw higienicznych przede wszystkim wykonanych z bezpiecznych
materiatéw. Delikatnych, oddychajacych, nieuczulajacych - dajacych petne poczucie komfortu.
Takich, w ktérych dziecko bedzie suche, czyste i zawsze zadbane. Majac na uwadze wiasnie te
potrzeby, marka Bella Baby Happy wprowadzita ostatnio w swoich najmniejszych rozmiarach

(0,11 2) specjalny kolorowy pasek - tzw. indykator wilgotnosci, ktéry w bardzo czytelny sposéb
informuje rodzicéw, ze nadszedt czas na wymiane pieluszki. Jest to specjalnie wazne w przypadku
mtodych i niedoswiadczonych rodzicéw, ktérzy opieki nad maluszkiem dopiero sie ucza.

. /
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Srédziemnomorskie specjaty

Kuchnia srodziemnomorska to przede wszystkim Swieze warzywa, sosy, makarony
i aromatyczne przyprawy czy oliwy. Jak sie okazuje, produkty te sg bardzo popularne,
a specjaly z nich przyrzadzane coraz czesciej ladujg na polskich stotach.

Klimat Morza Srédziemnego moze inspiro-
wac do wielu pysznych dan. Na $niadanie czy
przystawke idealnie pasuje wloska bruschet-
ta — opiekana, skosnie pokrojona bagietka
z farszem w postaci pomidoréw, cebulki,
mozzarelli i zi6t. To danie oddaje klimat tej
kuchni — prostota i intensywny, $wiezy smak.

Nie mozna tu zapomniec rowniez
o licznych potrawach z makaronem w roli
gléwnej, z ktérych najbardziej znane jest
chyba spaghetti bolognese, gdzie niezbedny
jest makaron, sos pomidorowy, warzywa
i przyprawy. Poza tym we wioskim czy
greckim stylu mozemy przyrzadzi¢ caponate,
faszerowane pomidory oraz papryki albo

kolorowe i $wieze satatki.

Makaron
Makaron, bez ktérego trudno wyobrazi¢
sobie kuchnie wioska, mozna kupi¢ w 90%
wszystkich sklepéw matoformatowych do
300 mkw. — podaje Centrum Monitorowa-
nia Rynku. Z uwagi na duza r6znorodnos¢
ksztattow i rodzajow tego produktu, potka
z makaronem jest zwykle dos¢ szeroka. Sred-
nio w placéwkach tego formatu klienci moga
wybiera¢ sposrod 17 wariantow.
,Najpopularniejsza marka makaronu w skle-
pach matoformatowych jest Lubella — produk-
ty z tym logo mozna znaleZ¢ w okoto 90%
sklepéw sprzedajacych makaron. Inne marki
maja znacznie stabsza dystrybucje. Makarony
z oferty firmy Czanieckie Makrony w marcu
2016 r. mozna byto kupi¢ w 43% sklepow,
wyroby firmy Goliard byty dostepne w 42%
sklepéw” — wymienia Elzbieta Szarejko z CMR.
Najpopularniejszym rodzajem wioskiego
makaronu jest spaghetti, ktorego udziaty
wolumenowe w catej kategorii wynosza okoto
10%. W okresie od kwietnia 2015 r. do marca

2016 r., spoéréd tego wariantu zdecydowanie

erTrny

Bartosz Strzelczyk, syn whascicielki
Sklep Rob-Dob
ul. Gtéwna 12, Dobieszyn

najwieksza popularnoscia cieszyly sie pro-
dukty marki Lubella. Jednak na paragonach
czesto znajdowaly sie tez produkty Sulma,
Sorenti czy Eko-Mak. Makaron do lasagne nie
jest tak powszechnie dostepny jak spaghetti
— pfaty makaronowe ma w ofercie tylko co
dziesigta placéwka osiedlowa. Tutaj klienci
najczesciej siegaja po marke Lubella i Melissa
Primo Gusto. W mniejszej ilosci sklepow
dostepne jest z kolei tortellini czy ravioli, ale
najczesciej sa to wyroby marek Arc Pol i Mel-
lissa Primo Gusto (dane: CMR).

Jak sprawdzit Instytut Millward Brown
(badanie w okresie styczen-grit 2015 r.),
Polacy bardzo czesto spozywaja makaron.

2 razy w tygodniu siega po niego niemal
35% respondentdéw, a raz w tygodniu prawie
25%. Pytani o najchetniej wybierane marki,
konsumenci najczesciej wymieniali Lubelle
(46,78%). Wysoko w zestawieniu znalazly
sie tez makarony Malma, Czaniecki, Goliard,
Pudliszki i Barilla. Respondenci wymieniali
tez m.in. Makaron Polski-SAS, Wadowicki,

Sulma, Sorenti czy Podravka.

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

Lowicz
(GRUPA
MASPEX
WADOWICE)

Passata classica

Sos Basilico

Sosy i fixy

Dania kuchni §rédziemnomorskiej nie moga
sie oczywiscie oby¢ bez soséw. Nie kazdy potra-
fi je przygotowac¢ samodzielnie, dlatego produ-
cenci wyszli naprzeciw oczekiwaniom swoich
konsumentéw oferujac gotowe produkty. Sosy

gotowe w marcu 2016 r. mozna byto kupic¢
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ZT ,BIELMAR” _ ..

Fithia Olej rzepakowy 4
i Iniany

Matgorzata Sienkiewicz
Specjalista ds. Komunikacji

E ZT ,Bielmar”

Fithia
‘ OLE)

FIEPAKDWY

Polacy coraz czesciej zwracajg uwage nie tylko na jakos¢ produktu,

ale takze wiasciwosci zdrowotne, dlatego duzym powodzeniem
cieszg sie zwtaszcza produkty smakowe na bazie oleju rzepako-

wego. ZT ,Bielmar” do swojej oferty wprowadzity linie olejowa
,Fithia’, ktéra odpowiada na te potrzeby konsumentéw. Fithia” to rafinowany olej rzepakowy bez
dodatku aromatéw i konserwantéw, ktory dzieki dodaniu oleju ttoczonego na zimno, nie tylko
wzbogaca smak, ale przede wszystkim zyskuje na wartosciach odzywczych. Swiadomi konsu-

menci wybieraja je rowniez z uwagi na ograniczenie przypraw, ale przede wszystkim sztucznych

Fithia Olej dodatkow smakowych. Produkt ma szerokie zastosowanie. Mozna go uzywac do wzbogacania
rzepakowy % smaku satatek, makarondéw, do smazenia, a nawet do przygotowywania marynat. W skfad linii
i oliwa LS ) . . . R
liwek : 2 wchodzg trzy warianty - olej rzepakowy z dodatkiem oleju z pestek dyni, oleju Inianego oraz
Zoliwe
oliwy z oliwek extra virgin.
)
w 70% wszystkich sklepéw matoformatowych. Przypraw
OLEJ ’ 2 P Wy
RZEFANOIY Srednio do wyboru byto 4-5 wariantéw sosdw. W marcu 2016 r. na pétce z przyprawami
83% placowek sprzedajacych sosy gotowe w sklepach matoformatowych mozna byfo zna-
miato w ofercie produkty marki towicz, w 379 lez¢ okoto 17 przypraw jednosktadnikowych.
Fithia Olej rzepakowy P ty L przyp J WY
i z pestek z dyni sklepéw mozna byto kupi¢ sosy Dawtona, W4rdd nich czesto pojawiaja sie bazylia, orega-
aw 31% — Pudliszki (dane CMR). no czy tymianek, ktére najczesciej dodawane

G

®

Innowacyjne produkty oparte na potgczeniu &
zdrowych i naturalnych sktadnikéw, jakimi -
sg m.in. oleje ttoczone na zimno, ktére
PASUJE DO CIEBIE oprécz wyjatkowego sktadu, zapewniaja
niezwykty smak.

NIt NY

Niezwykty smak

pochodzacy z olejéw ¥ e i) il
ttoczonych na zimno NIE ZAWIERAJA

AROMATOW
| KONSERWANTOW

Zaktady Ttuszczowe , BIELMAR” Sp. z 0.0., ul. Sempotowskiej 63, 43-300 Bielsko-Biata
Dziat Handlowy: tel. 33 8198 295; Dziat Sprzedazy: tel. 33 8198 310; www.Fithia.pl
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C AN

tluszczéw w naszej diecie.

Dorota Osébka

Specjalista ds. zywienia

Oleje ttoczone na zimno nie sg oczyszczane (rafinowane) przez
co zachowujg maksimum swoich naturalnych wtasciwosci.

Oleje nierafinowane zawieraja wiele substancji towarzyszacych
lipidom (moga to by¢ zaréwno zwiazki bardzo korzystne z zywie-
niowego punktu widzenia, jak i niekorzystne zanieczyszczenia).
Kluczem do uzyskania oleju ttoczonego dobrej jakosci jest zawsze stosowanie najwyzszej
jakosci surowca oraz odpowiednie warunki higieniczne i parametry ttoczenia. Oleje tloczone
na zimno charakteryzuje bardzo dobra jako$¢ sensoryczna - ich smak i zapach sa wyraznie
wyczuwalne, charakterystyczne dla poszczegélnych gatunkéw, dla konsumentéw zwykle bar-
dzo przyjemne. Z kolei rafinowany olej rzepakowy jest pozbawiony smaku i zapachu, dlatego
dodanie do niego olejéw ttoczonych na zimno nadaje mu charakteru. Stosujac olej rzepakowy
z dodatkiem olejéw ttoczonych na zimno jako dodatek do potraw, wzbogacamy ich smak

w charakterystyczne nuty smakowo-zapachowe.

Wedtug aktualnych zalecen zywieniowych powinnismy dba¢, by proporcja miedzy kwasami
thuszczowymi z rodzin omega-6 i omega-3 byta mniejsza niz 10:1, najlepiej gdyby byta zblizona
do 2:1. Warto wiec zauwazyg, ze olej rzepakowy, ktéry stanowi baze ilosciowa w olejach Fithia
charakteryzuje wiasnie ten korzystny stosunek zawartosci omega-6 do omega-3, ktéry wynosi
2:1. Dodatkowo olej rzepakowy zawiera prawie 10 razy wiecej kwaséw omega-3 w poréwna-
niu z oliwg z oliwek. Z zywieniowego punktu widzenia jest wiec bardzo wskazanym zrédtem

sg do potraw kuchni srédziemnomorskiej. Naj-
czesciej wybieranymi markami w tej kategorii
byly Prymat, Kamis, Appetita i Cykoria. Jesli
chodzi o mieszanki to duzg popularnoscia cie-
szq sie ziota prowansalskie. Gotowe mieszanki
do dan z makaronu czy pizzy znajduja sie w
koszykach znacznie rzadziej (dane: CMR).
Przyprawy to, jak przedstawiaja badania
Millward Brown, produkt goszczacy w naszych
rodzimych kuchniach bardzo czesto. 3-4 razy
w tygodniu spozywa je ponad 31% badanych
0s6b, a codziennie — ponad 27%. Patrzac na
potke z przyprawami mozna zauwazy¢, ze
wybdr marek jest bardzo duzy. Millward Brown
podaje, ze najczesciej respondenci wybieraja
produkty Kamis, Kucharek, Prymat, Vegeta, Wa-
rzywko i Maggi. Wysoko znalazly sie tez Delikat
— Knorr, Galeo, Cykoria, Appetita, Kotanyi, Mini
kostki — Knorr czy Ziarenka Smaku — Winiary.

Olej i oliwa

Produkty z kategorii olejow i oliw uzy-
wane sg przez Polakéw bardzo czesto. To
nie tylko moda na przemycanie do polskiej
kuchni srodziemnomorskich smakéw, ale tez
odchodzenie od uzywania ttuszczéw zwie-

rzecych na rzecz tych roslinnych.

Millward Brown podaje, ze ok. 35% ba-
danych osoéb spozywa oleje i oliwy 3-4 razy
w tygodniu. Ponad 20% — 5-6 razy w tygo-
dniu, a nieco powyzej 19% 2 razy w tygodniu.
Codziennie decyduije si¢ na takie produkty
ponad 16% respondentéw. Instytut sprawdzit,
ze najpopularniejsza marka jest tu Kujawski,

a za nim Oliwa z oliwek. W zestawieniu zna-
lazty sie tez: Bartek, Wielkopolski, Popularny,
Oliwier, Brolio, Olek, Oleo czy Mosso.

Coraz popularniejsze staja sie tez produkty
taczace ze soba olej rzepakowy z oliwami
czy innymi olejami. Na znaczeniu zyskuja
tez producenci oferujacy klientom octy
i oleje smakowe. Takie produkty oferuje
m.in. McCormick z linig octéw Kamis, ZT

,Bielmar” z olejami Fithia, czy Monini.

Na sklepowej potce

Sklep Rob-Dob w Dobieszynie jest do-
brze zaopatrzona placéwka. Mozna wiec
tam znalez¢ komplet produktéw potrzeb-
nych do przygotowania aromatycznego
dania kuchni $rédziemnomorskiej.

,Nasi klienci preferuja produkty dobrej jako-
Sci dlatego czesto decyduija sie na te drozsze.

Wsr6d makaronéw najchetniej wybierane sa

Z OFERTY PRODUCENTA

Ckamis 5

WEOSKIE) s

MCCORMICK
POLSKA

Przyprawa Kuchni
wioskiej Kamis

Przyprawa Grill
Srédziemnomorski
Kamis

BARILLA POLAND

Makaron Bavette

Pesto alla Genovese

CYKORIA

Fix do spaghetti
Napoli

Fix do spaghetti
Bolognese
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ITALMEX
WARSZAWA

Bruschette Maretti
mix warzyw

Bruschette
Maretti
pomidor

i oliwka

PODRAVKA
POLSKA

Ajvar ostry
Pasta warzywna
papryka&baktazan

.

produkty Lubelli, Polmaku czy Goliarda” —
wymienia Bartosz Strzelczyk, syn wiascicielki.
Dodaje, ze w duzych ilosciach sprzedawane sa
nitki, ale przede wszystkim rodzaj kupowane-

go makaronu zalezy od dania jakie ktos chce

zdaniemPRODUCENTA

\_

Anna Adaszewska
Marketing Manager

Italmex Warszawa

Kuchnia srodziemnomorska jest nie tylko zdrowa ale smaczna

i zazwyczaj prosta w przygotowaniu. Swiatowe trendy promujace
zdrowy styl zycia dotarty tez do Polski i sktonity Polakow do zmiany
nawykow zywieniowych. Thuszcze zwierzece zastepowane sg
roslinnymi, sél warzona - solg morska, ciezkostrawne potrawy ustepujg miejsca lekkostrawnym
daniom na bazie warzyw, ryb, kasz i makaronéw gotowanych al dente. Safatki warzywne stajg sie
niezastgpiong pozycja wielu imprez grillowych, piknikowych i wszelkich spotkan towarzyskich.
Takze drobne przekaski staramy sie wybierac bardziej uwaznie i preferujemy te pieczone w miej-
sce smazonych (bardziej kalorycznych). Oferta firmy Italmex od ponad 20 lat oparta jest na Swia-
towych trendach zywieniowych i skupiona wokét diety srédziemnomorskiej. Oliwy z oliwek Costa
d'Oro i Basso, oleje roslinne (w tym nowos¢ - oleje smakowe z ryzu SoRiso ), wioskie makarony
Divella, Corticella i Baronia, hiszpanskie oliwki Jolca, sole morskie Cuor di Mare, octy balsamiczne
z Modeny- Monari, pieczone przekaski chlebowe Bruschette Maretti, paluszki Grissini i warzywa
do bruschetty LePepe i wiele innych produktéw trafia na potki polskich sklepéw za posrednic-

twem firmy Italmex (importera) i polskich dystrybutorow.

_J

przygotowac. Czasem klienci sami chwalg sie
co chca przyrzadzic i pytaja o rade co musza
do niego kupi¢. Na pétce z makaronami,
oprécz wspomnianych marek mozna znalez¢
produkty m.in. Barilla, Ztoty tan, As Babuni.

Jesli chodzi o sosy to tutaj znajdziemy

produkty Winiary, Kamis, Develey czy Mosso.

Gotowe produkty wybieraja raczej osoby
starsze. Mlodsze, idac za moda na gotowa-

nie, eksperymentuja w kuchni i sami przyrza-

dzajq coraz to bardziej wyszukane przysmaki.

Potka z olejami to kolejne miejsce, ktére

musi odwiedzi¢ smakosz sr6dziemnomor-
skich specjatéw. Znajdziemy tu produkty
Kujawski, Bartek, Wielkopolski, Oliwier, Olej
mazowiecki Mosso.

Kuchnia $rédziemnomorska to tez smak oli-
wek, pomidoréw i przypraw. Dobrze, gdy pro-
dukty do takich dan sg utozone na pétkach,
ktore sq blisko siebie. Warto tez sprowadzi¢
do sklepu mieszanki przypraw, ktére dedy-
kowane sa poszczegdlnym przyprawom czy
zacheca¢ klientéw do prébowania nowosci.

Joanna Kowalska
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prawdziwie domdwa kuchnia

Italmex - specjalista od olejéw z ryzu przedstawia pierwszg
w Polsce kolekcje ryzowych olejéw smakowych.
= Bardzo wysoka temperatura dymienia — 250°C
= Grillowanie i smazenie bez dymu i pryskania
= Najwyzsza na rynku zawarto$¢ antyutleniaczy:
ORYZANOLU 13 500 ppm i witaminy E 45 mg na 100 ml
" Doskonaty dodatek do wszystkich satatek

= Porady dietetyczne na www.soriso.pl
= Dedykowane przepisy kulinarne tworzy znana blogerka Jola

Ipeeyn el www.przepisyloli.pl
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Swiat konfitur

Moda na domowe przetwory wcigz trwa.
Truskawki, wisnie, morele, maliny, sliwki i inne
owoce, a do tego cukier zelujacy to prosty sposob
na pyszne domowe konfitury, ktore pozwolg
zatrzymac smaki lata na dtuze;j.

Sezon na przetwory zaczyna si¢ jak tylko pojawiaja sie warzywa
i owoce. Trwa wiec praktycznie od czerwca do pazdziernika. Okazuje
sie, ze przetwory domowe sg robione juz w prawie co drugim gospo-
darstwie domowym. Jak wynika z bada przeprowadzonych przez Pro-
vident Polska', ok. 45% mieszkaricow duzych miast i 60% mieszkarcow
wsi przygotowuje przetwory na zime. Wykonanie samodzielnie konfitur

to przede wszystkim mozliwos¢ oszczednosci i zdrowego odzywiania.

Przetwory w polskich domach

Wykonywanie konfitur w domu tak naprawde nie wymaga wielkie-
go wysitku jesli mamy juz owoce oraz odpowiednio dobrany cukier
zelujacy. Badania Provident wskazuja na pochodzenie surowcéw do
wykonywania przetworéw domowych. Wynika, ze wiekszy odse-
tek 0séb robigcych przetwory z terendw wiejskich wiaze sie przede
wszystkim z wieksza dostepnoscig do surowcow. 60% owocow i wa-
rzyw pochodzi z wlasnej dziatki, pola czy sadu. 30% oséb robiacych

przetwory na zime surowce dostaje od rodziny i znajomych.

zdaniemPRODUCENTA

Patrycja Suder
Brand Manager Marki Gellwe i Fitella

FoodCare

Z roku na rok rosnie popularnos¢
samodzielnie przygotowywanych
przetworéw domowych, co wigze

sie zmoda na zdrowe i tradycyjne
produkty — takze domowe dzemy i konfitury. Niezaleznie od rodzaju
owocdw oraz stosowanego przepisu waznym sktadnikiem jest
cukier, ktéry przy domowych przetworach jest jedynym, naturalnym,
pozbawionym sztucznych dodatkéw i barwnikéw konserwantem.
Dzieki fix'om zelujgcym przetwory nie wymagaja uciazliwej i dtugo-
trwatej pasteryzacji, nadaja sie do dtugiego przechowywania i nie
plesnieja. Dostepne sg rézne warianty mieszanek zelujacych (tj. 1:1,
2:1, 3:1), réznigce sie proporcja zawartosci cukru i owocédw, dzieki
czemu mozliwe jest odpowiednie dostosowanie do rodzaju prze-
rabianych owocéw i indywidualnego gustu smakowego. Nowoscig
w ofercie marki Gellwe jest Konfiturex 3:1, gdzie zuzywa sie jedynie
500 g cukru do kazdego 1,5 kg owocédw. Konfiturex Gellwe zapewnia
powtarzalnos¢ uzyskania pozadanej konsystencji i sprawia, ze dze-

my sg bardziej owocowe i mniej stodkie.

N /

ategorie produktow»

Natomiast ci, ktérzy przetworéw nie robia, wskazuja, ze gtéwna
przyczyna jest brak czasu i mozliwos¢ znalezienia tafiszych odpo-
wiednikéw w sklepie. 48% os6b nie wykonuje przetworéw z braku
czasu, 36% wymienia brak umiejetnosci, natomiast 16% brak
miejsca na przechowywanie.

Na motyw oszczednosci wskazuje co piaty badany, natomiast
zdania sa podzielone. 42% os6b twierdzi, ze jest to nieoptacalne.
Réwniez wiecej gospodarstw domowych o lepszym statusie eko-
nomicznym sktania sie do robienia przetworéw, niz osoby, ktére

uwazaja, ze w sklepie sa tarisze zamienniki.

’ Z OFERTY PRODUCENTA )
\

CYKORIA BAKALLAND

Konfiturka Delecta Cukier Zelujacy 2:1

T
é? CUKIER

S IELUTACY

e TV

DR. OETKER
POLSKA

Cukier zelujacy 3:1

FOODCARE

Gellwe Konfiturex 2:1
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Niemniej jednak dzieki dostepnym produktom Zelujacym wyko-
nanie wlasnych konfitur w domu nie jest takie trudne. Wystarczy

odpowiednia ilos¢ owocéw i cukier zelujacy badz fix. | gotowe!

Cukry i fiksy zelujgce na potkach
sklepowych

Cukry zelujace i wszelkiego rodzaju fiksy utatwiajace przygotowanie
domowych przetwordw sprzedaja sie wlasciwie tylko przez kilka letnich
miesiecy. Poczatek, a jednoczesnie szczyt sprzedazy tego typu produk-
tow przypada na czerwiec, kiedy zaczynajq dojrzewac truskawki. Klienci
czesto kupuja $rodki zelujace rowniez w kolejnych miesigcach (az do
pazdziernika), kiedy w sprzedazy pojawiaja sie inne owoce sezonowe.

Jak informuje Elzbieta Szarejko z Centrum Monitorowania Ryn-
ku, latem wiekszos¢ sklepéw matoformatowych do 300 mkw. ma
w ofercie przynajmniej jeden wariant cukru lub fiksu Zelujacego (w
lipcu 2015 r. mozna je bylo kupi¢ w 65% wszystkich takich placowek),
ale zima i wczesng wiosng ta kategoria pojawia sie na pétkach bardzo
rzadko (w marcu 2016 r. byta dostepna tylko w 5% sklepéw). Wybor
mieszanek zelujacych do przetworéw owocowych w sklepach mato-
formatowych nie jest zbyt szeroki — nawet w szczycie sezonu na pétce
mozna znalez¢ $rednio tylko 2 warianty takich produktow.

,Klienci sklepéw matoformatowych najczesciej kupuja od razu
wieksza ilos¢ srodkéw zelujacych. W okresie od maja do wrzesnia
2015 r. tylko na 35% paragonéw, na ktérych pojawiata sie ta kategoria,
mozna byto znalez¢ jedno opakowanie cukru lub fiksu zelujacego.
Prawie co drugi klient siegat od razu po 2 lub 3 takie produkty, a okoto
16% kupujacych wktadato do koszyka co najmniej 4 opakowania.
Jednorazowy wydatek na cukry i fiksy zelujace w sklepach matoforma-
towych wynosi $rednio 7-8 z” — wyjasnia Elzbieta Szarejko.

Do koszykéw klientéw najczesciej trafiaja réznego rodzaju fiksy ze-
lujace w matych opakowaniach, ktére dodaje sie do owocow i cukru.
Znacznie mniejsza popularnoscia ciesza sie gotowe cukry zelujace
— w sklepach matoformatowych tylko co piaty kupowany produkt z tej
kategorii to mieszanka cukru i srodka zelujacego.

Okoto 60% udziatow w wartosci sprzedazy cukréw i fiksow zeluja-
cych w sklepach osiedlowych ma firma Dr. Oetker. Inni producenci
to Bakalland z marka Delecta, Pfeifer & Langen z marka Diamant,
Cykoria, FoodCare z marka Gellwe.

Moda na robienie wtasnych konfitur w domu trwa i kusi coraz
wiecej os6b. Bo przeciez nie ma to jak wspomnienie upalnego i piek-
nego lata w zimowe dni.

Monika Kociubinska

zdaniemPRODUCENTA

Jerzy Kurowski

Dyrektor ds. Handlu i Marketingu

Cykoria

Gotowanie i wkasnoreczne przygotowywanie domowych przetwo-
row stato sie ostatnio modne. Kazda gospodyni chce zamkna¢ w sto-
ikach smaki lata i zapetic nimi swoja, domowa spizarnie. Wszech-
obecny brak czasu sprawia jednak, ze tradycyjne smazenie konfitur
jest ogromnym wyzwaniem. Z pomoca przychodzi Konfiturka,
doskonaty srodek zelujacy, niezbedny w kazdej kuchni, pozwalajacy
na sporzadzenie dzeméw i konfitur w zaledwie pare minut. Produkt
ten, ze wzgledu na wysoka jakos¢ i ugruntowana pozycje na rynku
jest chetnie i czesto kupowany w sezonie owocowym. Jest bardzo
wydajny, jedno opakowanie wystarcza do przygotowania przetwo-

row z 1 kg owocow!

reklama

CYKORIA S.A. Wierzchostawice 15, 88-140 Gniewkowo
tel: (52) 355 20 00 do 03, fax: (52) 355 82 11
e-mail: cykoria@cykoria.com.pl
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Sezon bikini Tuz, tuz...

Dieta i cwiczenia idealnie przygotowaty nasze ciato na sezon plazowy. Teraz warto zadbac
o odpowiednig pielegnacje. Oczyszczanie, depilacja, nawilzanie - to podstawowe zabiegi, ktore

wykonujemy w matym domowym spa.

To ostatni dzwonek, by rozpocza¢ przygotowania do urlopéw,
wyjazdéw na wakacje i plazowanie. Podczas sezonu zimowego
nasza skora jest wyjatkowo narazona na dziaftania czynnikéw ze-
wnetrznych. Wiatr, mréz i zmiany temperatur powoduja, ze skéra
staje sie sucha, traci jedrnosc¢ i fadny koloryt. A jak wiadomo, kazda
kobieta czuje sie pieknie, gdy jej skéra jest odpowiednio nawilzo-

na, i ma tadny kolor.

zdaniemPRODUCENTA

Agnieszka Jarzyna

Trade and Category Specialist
Edgewell Personal Care Poland

W zesztym roku, w okresie wiosenno-let-
nim, sprzedaz warto$ciowa damskich
produktéw do golenia wzrosta o ponad

80%. Warto wiec pochyli¢ sie nad
doborem asortymentu na nadchodzacy sezon. Na co zwrdci¢ uwage?
Kluczowe s3 liczba ostrzy i pielegnacja. Im wiecej ostrzy, tym szybsze

i doktadniejsze jest golenie, a skdra zdecydowanie mniej podrazniona.
Jej stan poprawiaja réwniez paski nawilzajace z substancjami fagodza-
cymi i odzywczymi.

Dlatego warto mie¢ na pétce nowosc Wilkinson — Xtreme3 Beauty
Sensitive. Jej pasek nawilzajacy z aloesem i jojoba sprawia, ze nawet
najbardziej wrazliwa skéra jest wypielegnowana i mita w dotyku.

3 elastyczne ostrza na ruchomej gtéwce idealnie dopasowuja sie do
ksztattéw ciata, zapewniajac doktadne golenie pod kazdym katem.
Trzeba tez zwrdci¢ uwage na maszynke systemowa Wilkinson Quattro
for Woman Bikini. Jej niepodwazalny atut to trymer, pozwalajacy na
perfekcyjna pielegnacje okolic bikini. Swoje fanki ma réwniez Intuition
Naturals — maszyka 3 w 1, ktéra namydla, goli i nawilza, pozwalajac na
uzyskanie pieknej i gtadkiej skdry przy minimum wysitku.

W damskim goleniu tkwi potencjat, ktéry warto odkry¢!

J

Produkty do pielegnacji ciata w sklepach
matoformatowych

W sklepach do 300 mkw. wybor kosmetykéw do pielegnacji ciata
jest zwykle bardzo ograniczony. Klienci wola sie zaopatrywac¢ w r6z-
nego rodzaju preparaty oczyszczajace, peelingujace, nawilzajace
i ujedrniajace w specjalistycznych placéwkach, gdzie moga liczy¢ na
szeroki wybor i fachowa porade. Cze$¢ detalistow stara sie jednak
mie¢ w asortymencie przynajmniej kilka podstawowych produktow
z tej kategorii, by klienci przy okazji codziennych zakupéw mogli
siegnac po zel pod prysznic, krem do rak lub balsam do ciata.

,Najczesciej w sklepach mafoformatowych mozna znalez¢ mydfa
w kostce i ptynie oraz zele pod prysznic — w marcu 2016 r. byty one
dostepne w odpowiednio 67%, 63% i 47% wszystkich placéwek. Bal-
samy i mleczka do ciata mozna byto kupi¢ zaledwie w co dziesigtym
sklepie osiedlowym. Bardziej wyszukane produkty, jak peelingi, olejki
czy specjalistyczne preparaty do pielegnacji biustu lub posladkéw
wystepuja w takich placéwkach bardzo rzadko” — informuje Elzbieta
Szarejko z Centrum Monitorowania Rynku.

Jak wynika z badan CMR w marcu 2016 r. klienci sklepéw mato-
formatowych mogli wybiera¢ $rednio sposréd 2-3 wariantow zeli pod
prysznic, natomiast wybo6r kreméw do rak i balsaméw ograniczat sie
zwykle do 2 wariantéw. Najczesciej w sklepach matoformatowych
mozna znalez¢ mydta i zele marek Luksja, Arko, Palmolive oraz Biaty
Jelerr, kremy do rak Cztery Pory Roku, Garnier i Ziaja oraz kremy do
ciata Dove i Nivea.

W okresie kwiecieft 2015 r. — marzec 2016 r. klienci kupujacy
zele pod prysznic najczesciej wkladali do koszyka marki Nivea,
Palmolive i Fa. Na paragonach z balsamami i kremami do ciafa naj-
czesciej wystepowaly kremy Dove i Nivea w pudetkach 75 ml oraz
mleczka do ciata Ziaja — Kozie Mleko i Masto Kakaowe w opako-
waniach 400 ml (CMR).
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Pierwszy krok oczyszczanie i nawilzanie

Oczyszczanie, tonizowanie i nawilzanie to podstawa codzien-
nej pielegnacji skory. Oprocz stosowania odpowiednich kosme-
tykéw nalezy réwniez nawilza¢ organizm od $rodka, zapewni to
picie min. 1,5 | wody dziennie. Prawidtowe nawilzenie zapewnia
skorze zdrowy i tadny wyglad oraz ochronia przed dziataniem
czynnikéw zewnetrznych

Oczyszczanie skory z wszelkiego rodzaju zanieczyszczeih zapobiega
powstawaniu zaskérnikéw, usuwa martwy naskérek, otwiera pory i po-
zwala skérze oddycha¢. Tonizowanie, nie tylko ja od$wieza ale réwniez
usuwa pozostatosci zanieczyszczen i przywraca prawidfowe pH. Nato-
miast nawilzanie zapewnia odpowiedni poziom wilgoci, chroni przed
utrata jedrnosci, elastycznosci i miekkosci.

Nawilzanie zapobiega przede wszystkim przed parowaniem wodly.
Tak dziatajq tez emolienty, czyli srodki nattuszczajace na bazie parafiny,
lanoliny lub wazeliny, ktérych uzywa sie pod postacia kreméw, masci,
mydet, olejkéw do kapieli. Natozone na powierzchnie skory tworza
filtr, ktéry zmniejsza parowanie. W efekcie woda zatrzymywana jest
w warstwie rogowej naskérka — co wida¢ gotym okiem.

Podstawowe zabiegi pielegnacyjne to aplikowanie codziennie
rano i wieczorem porcji odpowiedniego kremu. Oczyszczanie
skory zawdzieczymy przede wszystkim preparatom takim jak:
mleczko kosmetyczne, krem do demakijazu, pianka do demakija-
zu, zel do mycia twarzy czy tonik. Réwniez zbawienny wptyw na
skore maja peelingi, zaréwno przeznaczone te do twarzy jak i ca-
tego ciata. W nawilzaniu ciata niezbedne beda balsamy, mleczka,

oleje, oliwki czy kremy.

Krok drugi depilacja

Latem nalezy szczegélnie zadba¢ o gladkie nogi oraz strefe
bikini. Czeste wypady na plaze czy chociazby zaktadanie Izejszych
ubrai w upalne dni wymaga tego od nas. Gladka skéra latem to ab-
solutna konieczno$¢. Jednak nie w kazdym przypadku jest to prosta
sprawa. Najtatwiej jest siegna¢ po maszynke, natomiast i w tym
przypadku nalezy odpowiednio jej uzy¢. Jak zatem sprawi¢, by
miejsca golone byly odpowiednio gtadkie bez podraznien? Po
pierwsze ciato nalezy zmoczy¢ ciepta woda, zapewni to zmiekcze-
nie wloskéw i utatwi ich usuwanie. Przy goleniu nalezy réwniez
pamietac o uzyciu specjalnej pianki czy kremu, ktéry dodatkowo
zmiekczy wloski. Uzycie peelingu przed goleniem pomoze do-
ktadnie usuna¢ wloski, natomiast regularne uzywanie preparatéow
ztuszczajacych zapobiegnie ich wrastaniu. Po goleniu, aby odzywi¢
skore nalezy uzy¢ balsamu. Preparaty, ktére zwierajg m.in. mentol,
sa odradzane poniewaz moga podrazni¢ skére.

Takie przygotowanie przed sezonem letnim zapewni $wiezy i wypo-
czety wyglad skérze i przygotuje ja na pierwsze promienie stoneczne.
Ale przede wszystkim zapewni kazdej kobiecie dobre samopoczucie.
Bo przeciez zadbana kobieta to piekna kobieta.

Monika Kociubinska

\ /
WIEKINSON

RUSZA KAMPANIA WILKINSON!
Zapraszamy do udziatu
w niezwyktym konkursie filmowym.
Do wygrania atrakcyjne nagrody!

SILNE WSPARCIE AKCJI

5

Kampania Reklama Reklama Sampling  Materiaty POS www.facebook.com
internetowa  zewnetrzna w kinie i ekspozytory  /WilkinsonPolska

AKCJA DOTYCZY WSZYSTKICH PRODUKTOW MARKI WILKINSON.
PROMOCJA TRWA 0D 4 MAJA DO 1 SIERPNIA 2016 ROKU.
REGULAMIN AKCJI DOSTEPNY JEST NA WWW.THESWORDPLAY.COM
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Pracownik w sklepie

Rzadko sie zdarza, zeby detalista samodzielnie prowadzit swoj biznes. Jednak zatrudnienie pracownika
wigze sie z koniecznoscig przestrzegania jego praw. Z kolei kupiec posiada szeroki zakres uprawnien
w zakresie nakltadania na podwtadnego polecen, a takze karania czy rozwigzania z nim stosunku pracy.

ObowigzkKi detalisty
Zatrudniajac kierownikéw, ekspedientow,
sprzataczy, kierowcéw czy innych pracow-
nikow w sklepie, detalista przede wszystkim
powinien zaznajomic¢ ich z zakresem obowiaz-
kéw jakie beda musieli wykonywac i sposo-
bem ich realizacji. Pracodawca musi pamietac,
Ze to na nim ciazy obowiazek zorganizowania
pracy w ten sposob, by jego podwiadni w pet-
ni wykorzystywali spedzony w niej czas.
Kupiec powinien tez tak zaplanowac¢ czas
oraz spos6b wykonywania obowiazkéw, by
zmniejszy¢ uciazliwos¢ pracy, zwlaszcza,
gdy jest ona monotonna i wykonywana w
z gory ustalonym tempie. W tym przypadku
detalisci czesto zarzadzaja, by ekspedienci

r. pr. Katarzyna Dobkowska

Partner w
Kancelarii Prawa
Pracy

RACZKOWSKI
' PARUCH

zmieniali sie na kasie czy przy wykfadaniu
towaru. Do obowiazkéw pracodawcy nalezy
tez zapewnienie odpowiednich, bezpiecz-
nych i higienicznych warunkéw pracy.
W gestii detalisty lezy tez przeprowadzanie
szkoler w tym zakresie. Nie moze on jednak
przerzuci¢ kosztéw podnoszenia standardéow
bezpieczenstwa na osoby, ktére zatrudnia.
W kodeksie pracy znajduje sie réwniez
przepis, ktéry stanowi, ze do obowigzkéw
szefa nalezy terminowe i prawidtowe wypta-
canie wynagrodzenia. Niezapfacenie za prace
stanowi wykroczenie przeciwko prawom pra-
cownika. Podwtadny, w razie nieotrzymania
pieniedzy moze wystapi¢ z powédztwem do

sadu, a ten moze zasadzi¢ na jego rzecz zapfa-
ZWOLNIENIE PRACOWNIKA

W jakich sytuacjach i za jakie przewinienia
detalista moze zwolni¢ pracownika?
Pracodawca zazwyczaj rozstaje sie z pracow-
nikiem, kiedy jest niezadowolony z jego pracy.
Moze wiec wypowiedzie¢ umowe, jezeli ktos
pracuje zbyt wolno, ma problemy z obstuga kasy
fiskalnej lub terminalu ptatniczego. Podobnie,

jezeli zauwazy, ze sprzedawca jest w stosunku

do klientéw nieuprzejmy. Co istotne, podania
przyczyny wymaga jedynie rozwigzanie umowy

te zaleglych naleznosci wraz z odsetkami.
Przepisy przewiduja tez konieczno$¢
utatwiania pracownikom podnoszenia
kwalifikacji zawodowych. Nawet jesli nie
jest w stanie opfaci¢ dodatkowych kurséw,
szkolen czy studiéw — powinien on umoz-
liwi¢ pracownikowi udziat w nich, jesli ten
chce sie doksztatca¢. Ma tez obowiazek
zaspokaja¢, w miare swoich mozliwosci,
socjalne potrzeby pracownikéw.
Prowadzenie dokumentagji w sprawach
zwigzanych ze stosunkiem pracy oraz przecho-
wywanie akt osobowych pracownikéw réow-
niez lezy po stronie obowiazkéw pracodawcy.
Musi on trzymac je w warunkach, ktére nie

narazajq ich na uszkodzenie czy zniszczenie.

na czas nieokreslony. Pozostate umowy (na okres
probny lub na czas okreslony) mozna wypowie-
dzie¢ bez potrzeby wskazywania przyczyny.

W przypadkach bardziej razacych naruszerh mozna
zastosowac tryb dyscyplinarny. Przyktadami okolicz-
nosci uzasadniajacych jego zastosowanie sg m.in.
»pozyczanie sobie” pieniedzy z kasy sklepu w celu
zaspokojenia biezacych potrzeb, bez wiedzy i zgody
pracodawcy, powstanie w kasie fiskalnej braku
nawet niewielkiej kwoty pienieznej, czy przywtasz-
czenie sobie przez pracownika gotéwki lub towaru.
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Kary, ktére mozna natozyé
na nierzetelnego pracownika

1. upomnienie,

2. nagana,

3. kara pieniezna,

4. rozwigzanie stosunku pracy.

Obowigzki pracownika

Samo wykonywanie pracy to nie wszyst-
ko. Kazdy pracownik, zgodnie z przepisami
kodeksu pracy, jest zobowiazany robic¢ to
sumiennie i starannie oraz stosowac sie do
polecen przetozonego.

Solidnos¢ pracownika polega¢ musi przede
wszystkim na przestrzeganiu czasu pracy, ktéry
jest ustalony w sklepie, a takze dostosowaniu
sie do regulaminu, ktéry obowiazuje w pla-
cowce. Kodeks pracy stanowi tez, ze musi on
przestrzegac zasad bezpieczeristwa i higieny
pracy, a takze przepisoéw przeciwpozarowych.
Do jego zadan nalezy tez dbatos¢ o dobro
zakfadu, m.in. przez ochrone jego mienia.
Kodeks pracy jako jeden ze szczegdlnych
obowiazkéw wymienia przestrzeganie zasad

wsp6tzycia spotecznego.

Kary

Za nieprzestrzeganie przez pracownika
ustalonej organizacji i porzadku w procesie
pracy, wytycznych bezpieczenstwa i higieny
pracy, przepisow przeciwpozarowych,
a takze przyjetego sposobu potwierdzania
przybycia i obecnosci w pracy oraz uspra-
wiedliwiania nieobecnosci, pracodawca

moze ukara¢ podwtadnego kara upomnienia
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i nagany. Kara pieniezna moze zostac zasto-
sowana w przypadku opuszczenia pracy bez
usprawiedliwienia, stawienia sie w miejsca
jej wykonywania w stanie nietrzeZzwosci lub
spozywania alkoholu w czasie jej trwania.
Taka forma sankcji moze zostac¢ tez ukarany
pracownik nieprzestrzegajacy przepiséw bhp
i przeciwpozarowych.

Przepisy stanowia, ze kara pieniezna za
jedno przekroczenie, jak tez za kazdy dzier
nieusprawiedliwionej nieobecnosci, nie
moze by¢ wyzsza od jednodniowego wyna-
grodzenia pracownika. Natomiast wszystkie
tacznie nie moga przewyzszac dziesiatej
czesci wynagrodzenia*. Kara moze by¢ za-
stosowana tylko po uprzednim wystuchaniu
pracownika. Sama wysokos¢, jak tez jej ro-
dzaj musza by¢ dostosowane w szczegdlnosci
do charakteru naruszenia, stopnia zawinienia
osoby zatrudnionej, jak tez dotychczasowej
jego postawy. Co istotne, kwota uzyskana
z sankcji nie moze by¢ przeznaczona przez
pracodawce na dowolny cel. Musi by¢ zain-
westowana w poprawe warunkéw bezpie-
czenstwa i higieny pracy.

Z wymierzaniem kar wiazg sie jednak sto-
sowne terminy. Nie moze by¢ ona natozona
po uptywie 2 tygodni od powziecia wiadomo-
Sci o niedopetnieniu obowiazku pracownicze-
go i po uptywie 3 miesiecy od tego narusze-
nia. Pracownik musi zosta¢ zawiadomiony
o wymierzonej karze na piémie. Pracodawca
musi w nim wskazac rodzaj naruszenia
obowiazkéw, date zajscia oraz poinformo-
wac w nim pracownika o prawie zgloszenia
sprzeciwu i terminie jego wniesienia. Odpis
zawiadomienia musi by¢ zfozony do akt oso-
bowych podwtadnego. Informacje o ukaraniu
usuwa sie z dokumentéw pracownika po roku
nienagannej pracy. W takim przypadku kare

uwaza sie na niebyfa.

R

-

Odpowiedzialnos¢
za szkode

Jesli pracownik wyrzadzit swoim zacho-
waniem szkode materialng — ponosi za nig
odpowiedzialno$¢. Musi by¢ ona jednak
skutkiem niewykonania lub nienalezyte-
go wykonania obowiazkéw przez osobe
zatrudniong. Kwota, do jakiej odpowiada
pracownik musi odpowiada¢ rzeczywistej
stracie poniesionej przez pracodawce
i tylko za normalne nastepstwa dziatania
lub zaniechania, ktére doprowadzito do
uszczerbku na majatku.

To na pracodawcy cigzy obowiazek
wykazania okolicznosci uzasadniajacych
odpowiedzialnos$¢ pracownika oraz ustale-
nia wysokosci szkody. Jesli pracodawca lub
inna osoba przyczynity sie do powstania
lub zwiekszenia uszczerbku, podwifadny, na
ktérego zostaje natozony obowiazek pokry-
cia strat — odpowiada wyfacznie w zakresie
swojego zawinienia. Tak wiec jesli szkode
wyrzadzito np. kilku pracownikéw — suma
odszkodowania rozktada sie na wszystkich
w czesciach uzasadniajacych stopiers winy
kazdego z nich. Jedli nie da sie ustali¢, kto
w jakim stopniu przyczynit sie do szkody,
odpowiadajg oni w réwnych czesciach.

Przepisem ograniczajacym wysoko$¢
odpowiedzialnosci pracownika za szkody
jest paragraf przewidujacy, ze odszkodowa-
nie nie moze przewyzsza¢ kwoty trzymie-
siecznego wynagrodzenia przystugujacego
pracownikowi.

Jedli pracownik wyrzadzit szkode oso-
bie trzeciej, np. klientowi, to obowiazek
jej naprawienia ciazy na pracodawcy.
Ten jednak ma prawo domagac sie od
niego zwrotu poniesionych kosztow.
Jezeli naprawienie szkody nastepuje na
podstawie ugody pomiedzy pracodawca
i pracownikiem, wysoko$¢ odszkodo-
wania moze by¢ obnizona, oczywiscie
przy uwzglednieniu wszystkich okolicz-
nosci sprawy. Waznym aspektem jest tu
stopien winy. Jezeli pracownik umyslnie
wyrzadzit szkode, jest obowiazany do jej
naprawienia w petnej wysokosci.

Joanna Kowalska
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*Wynagrodzenie, o ktérym mowa, to kwota pozostata po dokonaniu potracer na zobowigzania

alimentacyjne i zaliczki udzielone pracownikowi.
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Elzbieta i Zbigniew Grycanowie — wiasciciele marki Grycan - Lody od pokolen.

Lody Grycan — w rodzinie sita

Lody Grycan tworzone sa z pasjg i poszanowaniem dla tradycyjnych receptur przekazywanych
z pokolenia na pokolenie. Marka Grycan - Lody od pokolen to dzieto zycia Elzbiety i Zbigniewa
Grycanow, ktorzy dzis swoja firme prowadzg wspolnie z corkg Matgorzata i przy wsparciu
drugiej corki - Magdaleny. O produkcji lodow, wyjatkowych smakach i ciggtym rozwoju

- opowiada Zbigniew Grycan.

Produkcja lodéw na tak duzg skale pozwala

na zachowanie tradycyjnych metod?
Oczywiscie! Produkujemy lody wedtug

tradycyjnych receptur. Szczeg6lna uwage

przywiazujemy do jakosci skfadnikéw. Od

lat wspotpracujemy z jedna mleczarnia, skad

przywoza nam cysterny mleka i $mieta-

ny. Jajka, bakalie, owoce — takze mamy

od sprawdzonych, zaufanych dostawcéw,

czesto wprost od producentéw. Wiele prac

wykonywanych jest recznie, jak obieranie czy

krojenie owocow, sortowanie bakalii. W pro-

cesie produkgji naszych lodéw korzystamy

z wieloletniego doswiadczenia i faczymy je

z nowoczesng technologia, kt6ra dysponuje-

my w naszej fabryce.

Czy mozna w kilku zdaniach opowiedzie¢
o produkcji lodéw w fabryce Grycan?

W duzym skrécie wyglada to tak: lody
na bazie mleka i Smietanki pasteryzujemy,
w temperaturze do 80°C, a nastepnie schladza-
my je szokowo do + 4°C. Potem jest czas na
lezakowanie. Tuz po nim zamrazamy je w tem-
peraturze do — 5°C i zn6w ida do powtérnego
szokowego zamrozenia, gdzie w tunelach chtod-
niczych temperatura jest w granicach — 40°C. Po
odstaniu kilku dni w chfodni i przejsciu badan

laboratoryjnych sa gotowe do spozycia.

Pare lat temu miatam przyjemnos¢ uczestni-
czenia w spotkaniu dziennikarzy w fabryce

lodéw Grycan. W pamieci utkwito mi, ze

duzo prac wykonywanych jest recznie, a nie
przez maszyny.

Spotkanie, ktére zorganizowali$my w naszej
fabryce pozwolito dziennikarzom zobaczy¢ na
wiasne oczy jak przebiega proces produkcji
lodéw. Rzeczywiscie mamy duzo indywidu-
alnej, recznej pracy. Kazdego dnia w naszym
zakfadzie pracownicy recznie obieraja i kroja
owoce — jabtka, ananasy, pomararicze, tru-
skawki. Sama Pani widziata. Ale to nie wszyst-
ko — orzechy, ktére sa do nas dostarczane juz
oczyszczone, zamkniete w hermetycznych
opakowaniach, raz jeszcze przebieramy, zeby
mie¢ pewnos¢, ze w lodach nie znajdzie sie
kawatek tupiny. Wprawnych rak i czujnego

oka nie zastapi zadna maszyna.
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Prosze opowiedzie¢ o rozwoju fabryki
Grycan.

Fabryka rozwija sie caly czas. Kiedy$ mieli-
$my jeden obiekt, teraz posiadamy dodatko-
wo dwa budynki pomocnicze. W tym roku je-
steSmy na etapie zasiedlenia nowego budynku
magazynowo-biurowego. Wciaz inwestujemy

w urzadzenia, nowoczesne technologie.

Wyjatkowy smak i najwyzsza jako$¢ to
priorytet marki Grycan.
Nasza dewize mozna okresli¢ w trzech

stowach: jakos¢, jakos¢ i jeszcze raz jakosc.

Smietankowe, czekoladowe, truskawko-

we - to trzy ulubione smaki lodéw wsrod
Polakéw. W tym roku pojawit sie setny smak
Pomarancza i Migdal w Czekoladzie. Skad
czerpia Paistwo inspiracje do tworzenia
nowych smakéw?

Wymienione przez Panig tradycyjne smaki
to te, ktére sprzedaja sie najlepiej.

Marka Grycan — Lody od pokolen stara sie
wciaz zaskakiwa¢ konsumentow i wprowa-
dza¢ do oferty smaki oryginalne, ciekawe,
takie dla koneseréw. Lody robimy nie
z przypadku — jesteSmy cukiernikami z wy-
ksztatcenia, z pasji i z powotania. Dlatego
w naszych lodziarnio-kawiarniach oferuje-
my nie tylko lody i desery, ale takze wiele
ciast i tortéw. Miedzy innymi Tort Angielski,
ktéry stat sie inspiracja dla setnego w historii
naszej marki smaku lodéw — Pomarancza
i Migdat w Czekoladzie.

Polscy konsumenci lubia by¢ zaskakiwani
oryginalnymi potaczeniami smakéw?

Zgadza sie, Polacy lubig prébowa¢ nowych

smakéw — najbardziej wyszukane pofaczenia,

jak wprowadzony ostatnio setny smak, to
wzbogacenie oferty dla koneseréw, ktéra do-

stepna jest w naszych lodziarnio-kawiarniach.

A jakie smaki dostepne sa w sprzedazy
detalicznej?

W sprzedazy detalicznej mamy juz ponad
30 smakéw. Nowosci do sklepowych zamraza-
rek wprowadzane sa na biezaco. Cze$¢ z nich
testowana jest najpierw w lodziarnio-kawiar-
niach — te, ktére ciesza sie uznaniem naszych
gosci trafiajg rowniez do sprzedazy detalicznej,
tak byto np. w przypadku jednego z popular-

niejszych smakéw — Sliwka w Czekoladzie.

Niedawno pojawily sie¢ w ofercie lody
impulsowe z tyzeczka. To kolejny krok
w rozwoju firmy.

Tak jak sie to méwito kiedys — wyszlismy
frontem do klienta. Wstuchujemy sie w po-
trzeby konsumentéw, mamy profil na portalu
spotecznosciowym Facebook, gdzie wypo-
wiadane sg opinie na temat naszych lodéw.
Roéwniez goscie naszych lodziarnio-kawiarni
informuja nas o swoich potrzebach smako-
wych. Po zebraniu wielu opinii, okazalo sie,
Ze jest zapotrzebowanie na lody, ktére mozna
kupi¢ w sklepie i jes¢ je idac ulica, na space-
rze, w parku. To bardzo poreczny produkt,

z tyzeczka, w tadnym opakowaniu.

Polacy na tle innych krajow europejskich
wciaz konsumuja mato lodéw. Jak zmienia
sie podejscie konsumentow do tej kategorii
w ciagu ostatnich lat? Kiedy przyjdzie do nas
moda na lody?

Polacy konsumuja mato lodéw, spozycie

jest na poziomie okoto 4 litréw na glowe.

Dla przyktadu — w zimnej Szwecji okofo 12.
W Polsce jeszcze nie ma mody na lody. Ludzie
sa nie$wiadomi, ze lody to samo zdrowie,

ze w tym produkcie sg naturalne sktadniki.
Sorbety na przyktad maja niewiele kalorii,

a dzieciom, ktére nie lubig mleka — mozna je
zastapi¢ lodami — ktére przeciez uwielbiaja.
Moim zdaniem wszystko zmierza w dobrym

kierunku — powoli, ale na szczescie do przodu.

Jaka recepte na sukces ma Zbigniew Grycan?
Jest jedna zasada, kt6ra najlepiej obrazuje
stare powiedzenie — bez pracy nie ma kofaczy.

Ja przez wiele lat, kiedy w niedziele wszyscy
odpoczywali, pracowatem. W weekendy byty
najwieksze kolejki po lody. I tak jest w kazdym
biznesie. Po drugie wazne jest, zeby nie myli¢
przychodu z dochodem. Nalezy trzyma¢
ofowek w rece, liczy¢ i pilnowac, zeby nie
wypas¢ z rynku. Bo konkurencja w kazdej
dziedzinie jest bardzo duza. Po trzecie trzeba
trafi¢ w rynek z odpowiednim produktem,

ktory wpasuje sie w gust odbiorcow.

Udowodnit Pan, ze polski przedsigbiorca
moze konkurowac z zagranicznymi kon-
cernami.

Polskie firmy rodzinne sa motorem, kt6ry
napedza nasza gospodarke. Dobry produkt,
dbanie o najwyzsza jako$¢ i przemyslana, kon-
sekwentnie realizowana strategia to sprawdzo-
ny sposoéb na sukces. Jesli dotaczymy do tego
pasje i zaangazowanie rodziny — ten sukces
przyjdzie szybciej i sprawi wiecej radosci. Bo
w rodzinie jest sifa!

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Jakie miejsce na rynku mleczarskim w Polsce

zajmuje Zott?

Zott juz od wielu lat jest jednym z najwaz-
niejszych i najbardziej innowacyjnych graczy
na polskim rynku mleczarskim. Jednak w ciagu
ostatniego roku stat sie w wielu segmentach
rynku niekwestionowanym, najwazniejszym
graczem. Wedtug ostatnich pomiaréw GfK Po-
lonia zajmujemy wiodaca pozycje w segmen-
cie deser6w, ale réwniez w kluczowym dla
nas segmencie jogurtow owocowych osiggamy
wysoki poziom udziatu wolumenowego. Na-
sza sprzedaz oraz nasze udziaty rosng, gtéwnie

dzieki marce Jogobella.

Jaka przysztos¢ ma rynek mleczarski?

Rynek mleczarski w Polsce zawsze bedzie
istnial. Mozna jedynie zadac sobie pytanie, jak
duzy bedzie to rynek. W ciagu ostatnich kilku
lat ludzie zaczeli odchodzi¢ od mleka albo
zmienia¢ swoja diete na produkty mleczne
bez laktozy. Konsekwencja tego sa duze
spadki, ale spodziewamy sie, ze w najbliz-
szych latach nastapi stabilizacja na rynku.
Konsumenci, ktérzy ,mieli odejs¢”, odejda,

a pozostali beda wierni swojej diecie i dalej

beda kupowac¢ produkty mleczne.

Jak zmieniaja sie preferencje konsumentéw
w Polsce i jak odpowiada na nie firma Zott?

Do podstawowych tendencji w zywieniu

produktach.

Polakéw (ktore sa konse-
kwencja coraz wiekszej
samos$wiadomosci zywie-
niowej) zaliczy¢ mozemy
ograniczanie ttuszczu

i cukru w codziennej diecie.
W zwiazku z powyzszym konsumenci wy-
bieraja te produkty mleczne, ktére zawieraja
mniej ttuszczu i mniej cukru, miedzy innymi
produkty z linii Natur — Jogurt naturalny
Natur, Jogurt Grecki Natur albo ostatnio
wprowadzona na rynek nowos¢ Jogurt Natur
Gesty. Kolejna obserwowang tendencja jest
ograniczanie laktozy w codziennej diecie.
Firma Zott odpowiadajac na zapotrzebowa-
nie Polakéw na tego typu produkty, rozwija
swoje linie produktéw ze zredukowana
zawartoscig laktozy, jak np. Jogurt Jogobella
150 g oraz Jogurt naturalny Natur 180 g ze

zredukowang zawartoécig laktozy.

Jakie Srodki wsparcia stosujecie dla poszcze-
golnych brandéw?

Korzystamy z bardzo szerokiego spectrum
Srodkéw wsparcia: od najbardziej popularnej
telewizji, poprzez radio oraz prase drukowa-
na. Duzy nacisk kfadziemy tez na media elek-
troniczne, a na przestrzeni ostatnich szesciu
miesiecy zaczeli$my tez korzysta¢ z nowych

i innowacyjnych narzedzi marketingowych.

Prosze opowiedzie¢ wiecej o kampaniach
promocyjnych Zott i ich efektach.

Nasze kampanie zawsze nastawione sa
na zwiekszenie sprzedazy i w zwiazku z tym
zwykle sa one sprzezone bezposrednio z me-

chanizmem zakupowym. JesteSmy nastawieni

Michat Wojcik, Dyrektor Marketingu Zott
Polska opowiada o akcjach promocyjnych
wspierajgcych sprzedaz, preferencjach
konsumentow i nowych, ciekawych

na maksymalne i najbardziej optymalne wyko-
rzystanie naszych $rodkéw. Bardzo ostroznie
planujemy media i promocje z pomoca
agencji mediowej. Dzieki temu wszystkie
nasze kampanie przynosza wymierne korzysci,
co odzwierciedlane jest w dynamicznie
rosnacych udziatach rynkowych w gtéwnych,
najwazniejszych dla nas segmentach rynku:

deserach i jogurtach owocowych.

Co nowego pojawi si¢ na rynku w najbliz-
szym czasie?

Firma Zott stara sie regularnie wpro-
wadza¢ innowacje na polski rynek. Na
przestrzeni ostatnich kilku miesiecy wprowa-
dzilismy Jogobelle Breakfast oraz przygo-
towalismy bardzo duzy i wazny relaunch
Jogobelli Owocowej Wyspy oraz Jogobelli
Muesli. Niedawno wszedt réwniez na rynek
nowy, doskonaty w smaku produkt do picia:
Jogobella Pina Colada.

Takze jezeli chodzi o marke Monte bylismy
bardzo aktywni. W drugiej pofowie zeszte-
go roku wprowadziliémy na rynek Monte
dwukomorowe w szesciu pysznych nowych
smakach, Monte Top Cup 70 g oraz Monte
Balance. Kolejng marka, w ofercie ktérej
pojawily sie nowosci, jest linia Natur, gdzie
wprowadzilismy pyszny jogurt naturalny Natur
150 g z miodem oraz Natur 150 g Gesty.

Nie chce za bardzo wyprzedac faktow, ale
mozemy obiecac, ze w najblizszym czasie
planujemy utrzymac ten trend innowacyjnych
pomystéw, zaskakujac polski rynek wieloma
smakowitymi niespodziankami.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Miéd Pitny Tréjniak Mazurski zdobyt Ztoty

Medal w najwigkszym miedzynarodowym

konkursie miodéw pitnych — The Mazer Cup
International. Prosze opowiedzie¢ o konkur-
sie, samej nagrodzie i oczywiscie o nagro-
dzonym produkcie.

The Mazer Cup International jest to naj-
bardziej prestizowy i najwiekszy na Swie-
cie konkurs poswiecony miodom pitnym.
Organizowany jest juz od przeszto 90 lat.
W tegorocznym Mazer Cup International,
ocene przeprowadzano w 10 kategoriach.
Oceny dokonali profesjonalni degustatorzy
pod katem aromatu, barwy, smaku i ogélnych
wrazen. W kategorii miody pitne tradycyjne
stodkie, ztoty medal zdobyt Tréjniak Mazurski
Niesycony naszej firmy ,Mazurskie Miody”.
Posiada barwe ztocisto-bursztynowa oraz smak
i zapach miodowy z wyczuwalnymi przy-
prawami korzennymi. Wyrdznia go sposréd
innych miodéw pitnych — uzyta tradycyjna

technologia niesycenia brzeczki miodowe;j.

Tréjniak Mazurski to miod pitny niesycony.
Co to oznacza i dlaczego tego typu mio-
dy pitne sa rzadko spotykane na polskim
rynku?

Produkcja miodéw pitnych niesyconych wy-
maga ogromnego kunsztu technologicznego.
W procesie wytworczym stosuje sie starannie
wyselekcjonowane, najlepsze miody pszczele,
bez jakichkolwiek zanieczyszczen. Zasada jest
takze dtuzszy okres lezakowania produktu
oraz Sciste przestrzeganie rezimu czystosci

mikrobiologicznej. Tak wytworzone miody

pitne smakuja i pachng wybornie i zachowuja
wartoéci odzywcze miodu pszczelego.
Tymczasem w technologii sycenia miodéw
mozna uzy¢ miody pszczele o duzo nizszych
parametrach. Aby moéc sprosta¢ minimalnym
wymogom jakosciowym stosuje sie w ich
produkgji obrébke wysokotemperaturowa.
W czasie sycenia mi6d pitny traci duzo lot-
nych substancji aromatycznych oraz zniszcze-
niu ulega wiekszos¢ witamin i wartosciowych
zwiazkéw zawartych w miodzie pszczelim.
Reasumujac nalezy stwierdzi¢, iz z uwagi na
tatwos¢ uzycia, technologia sycenia miodéw
pitnych jest technologia przemystowa, nato-
miast tylko nieliczne firmy potrafia otrzymy-
wac miody pitne w technologii niesycenia.

Takim przyktadem sa Mazurskie Miody.

Nie pierwszy raz mi6d pitny Panskiej pro-
dukcji zwyciezyt podczas konkursu w USA.
Péttorak Rodowy w 2012 r. réwniez zdobyt
ztoto podczas The Mazer Cup International.
Jakie sa roznice miedzy tymi dwoma mioda-
mi pitnymi?

Péttorak jest miodem pitnym otrzymanym
z jednej czesci objetosciowej miodu pszcze-
lego i potowy czesci objetosciowej wodly.
Z wyraznym zapachem i smakiem przypraw
korzennych z nutg kardamonu. Wymaga
dtugiego okresu lezakowania (powyzej 5 lat),
nabiera wtedy bardzo korzystnych cech aro-
matycznych i smakowych.

Trojniak Mazurski niesycony jest znacznie
Izejszy od poéttoraka. Posiada subtelne walory

smakowo-zapachowe, zawartos¢ alkoholu wy-

O miodach pitnych oraz
unikatowym sposobie
ich wytwarzania
rozmawiamy

z Bogdanem Piaseckim,
witascicielem grupy
przedsiebiorstw
Mazurskie Miody/
Destylarnia Piasecki.

nosi 13% obj. Z tego tez wzgledu nie wymaga

tak dtugiego okresu lezakowania.

Mazurskie Miody maja szeroka oferte. Ktére
z produktéw ciesza si¢ najwieksza popu-
larnoscia na polskim rynku i co nowego
pojawito sie w ofercie w ostatnim czasie?
Wistuchujemy sie w potrzeby i oczekiwania
naszych klientéw. Przebojem do sieci han-
dlowych wszedt Trojniak Rycerski Markowy.
Zabiegaja o niego najlepsze sklepy oraz sieci
handlowe, gdyz jest to jedyny w kraju miéd
pitny markowy. Najnowszym pomystem jest
delikatny w smaku czwérniak o charakterystyce
tagodnego biatego wina stotowego. Wyréb ten
jest juz na rynku: Honey Wine — czwérniak.
Bairille — honey distillate — to unikatowy
w skali Swiatowej starzony destylat z odfer-
mentowanego miodu pszczelego. Uzyskujemy
go na specjalistycznej aparaturze destylacyj-
nej. Komercjalizacja tego wyrobu oraz innych
ciekawych destylatéw zajmuje sie spétka ,Pia-
secki Distillery. Wtasnie trzy miesigce temu
minat trzyletni okres lezakowania w beczkach
debowych wytworzonej w Destylarni Piasecki
pierwszej polskiej Whisky. Wyprodukowana
ilos¢ jest jeszcze skromna i ma raczej charak-
ter kolekcjonerski, jednakze jej fenomenalne
walory smakowo-zapachowe docenili najlepsi

degustatorzy w tej dziedzinie.

Prosze opowiedzie¢ wiecej o Destylarni
i Panskiej pasji zyciowej.
Pasja do destylacji alkoholi to historia

rodziny Piaseckich, ktérzy posiadali gorzel-
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nie na Polesiu. W zfotym okresie rozwoju
gorzelnictwa w majatku w Horodcu na
wspomnianym Polesiu powstawaty likiery,
gorzatki. Kolejne pokolenia byty wycho-
wywane w pasji produkowania alkoholi.
Ja sam zaczatem ponad 50 lat temu od
postawienia pierwszego ula. Potem byfa
pierwsza pasieka i ciagle przez lata rozwi-
jatlem umiejetnosci pszczelarskie, az pasja
przerodzita sie w biznes. Dzi$ to sprawnie
dziafajace przedsiebiorstwo rodzinne skta-
dajace sie z dwoéch podmiotéw gospodar-
czych: Mazurskich Miodéw oraz Destylarni
Piasecki. Oprécz najblizszych cztonkéw
rodziny firmy te zatrudniajq najlepszych
w kraju specjalistow w zakresie marketingu,
technologii fermentacji oraz managerow
przejetych z konkurencyjnych firm.

Jestem dumny, iz firmy te stanowig swoista
wizytéwke regionu Warmii i Mazur, gdzie
spotkaty sie przedwojenna tradycja z nowo-

czesnoscig XXI wieku.

Polskie miody pitne doceniane sa na calym
Swiecie. Jakie produkty Mazurskich Miodéw
s hitami eksportowymi?

Eksport wyrobéw opiera sie na niepo-
wtarzalnosci produktéw, wysokim walorom
smakowym, najlepszej jakosci. Artykuty Ma-
zurskich Miodéw sg rozpoznawalne nie tylko
w Polsce czy w Europie, ale réwniez w Azji
i Ameryce. Jezeli chodzi o hity eksportowe to
najwieksza popularnoscia cieszy sie Trojniak
Mazurski, Piasecki Vodka oraz Masuria Vodka.
Caly czas nie mozemy zapomina¢, iz podsta-
wowa nasza dziafalnoscia jest konfekcjonowa-
nie miodéw pszczelich. Oferujemy klientom
krajowym i zagranicznym miéd lipowy,
akacjowy, gryczany, spadziowy, stoneczniko-
wy oraz takie ciekawostki jak miod pszczeli

koniczynowy czy faceliowy.

Wodka miodéwka i miéd pitny — czym
sie roznig?

Miodéwki serii , Piasecki” sa wodkami

smakowymi uzyskiwanymi z alkoholu rektyfi-
kowanego wzbogacanego dodatkiem miodu
oraz odpowiednimi sokami owocowymi.
Najwieksza popularnoscia cieszy sie miodéw-
ka ,Piasecki Cherry”. Miéd pitny jest napojem
fermentowanym z miodu. Nasze najpopu-
larniejsze marki miodéw pitnych to: tréjniaki
Castelo, Mazurski, Kresowy, Basztowy. Dwoj-
niaki: Palacio Mel Grunwaldzki, Warminski

oraz péttoraki: Rodowy i Piasecki.

Tomaszkowo to miejsce znane na ca-
fym Swiecie.
Tak, Tomaszkowo to piekna miejscowosc
turystyczna, wizytowka urokliwej Warmii,
w okresie letnim peka w szwach od gosci nasz
sklep firmowy, w ktérym rozsmakowali sie
szczegblnie turysci z Kaliningradu oraz Nie-
miec. W praktyce jednak sg goscie ze wszyst-
kich kontynentéw, nawet z Japonii i Chin.
Dzigkuje za rozmowe.

Monika Kociubinska

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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Jak Pan ocenia perspektywy rozwoju rynku

spozywczego w kontekscie obecnej sytuacji
gospodarczej?

Otoczenie stawia dzi$ przed firmami rolno-
-spozywczymi niemate wyzwania, ale jedno-
cze$nie stwarza szanse, ktére warto dostrzec
i wykorzysta¢. Kluczowe znaczenie ma walka
ze spowolnieniem zmian strukturalnych na wsi
w celu poprawienia efektywnosci produkgji.
Duzym wyzwaniem jest tez planowane wpro-
wadzenie podatku od sieci handlowych, kt6ry

zapewne zostanie ,przerzucony” na produ-

centéw zywnosci.
Do tego dochodza
koszty wynikajace
z ponadprze-
cietnej presji na
wzrost plac.

Z drugiej jednak
strony, to wlasnie
sektor przetwor-
stwa spozyw-
czego bedzie
zapewne jednym
z gléwnych
beneficjentow
konsumpcyjnego
boomu, jesli wzia¢
pod uwage fakt,
Ze obecnie wy-
datki na zywnos¢
i napoje bezalkoholowe stanowia '/ wydat-
kéw konsumpcyjnych. Dostepne sa tez unijne
fundusze na innowacyjnos¢, z ktérych mozna
finansowac¢ unowocze$nianie linii technolo-
gicznych, zwiekszajac w ten sposéb efektyw-

no$¢ produkcji zywnosci czy opakowarn.

A zatem, jaka strategie dzialania zalecitby
Pan firmom polskiego sektora rolno-spozyw-
czego na najblizsze lata?

Trzeba trzymac reke na pulsie, poniewaz

przetom dekady moze przynies¢ przetasowania

Z drugiej jednak strony, to wtasnie sektor przetworstwa
spozywczego bedzie zapewne jednym z gtébwnych
beneficjentow konsumpcyjnego boomu, jesli wzig¢ pod
uwage fakt, ze obecnie wydatki na Zywnos¢ i napoje
bezalkoholowe stanowig ¥4 wydatkoéw konsumpcyjnych.

Wspieramy inwestycje

Rozmowa z Rafatem Petsch,
Cztonkiem Zarzagdu Pekao
Investment Banking S.A., Dyrektorem
Zarzgdzajgcym Departamentu
Instytucji Finansowych i Sektora
Publicznego, Bank Pekao S.A.

lideréw na poszczegdlnych rynkach. Wygraja
ci, ktérzy wykorzystaja nadchodzacy czas
dobrej koniunktury i zmodernizuja swoje firmy,
np. zainwestuja w umaszynowienie. To sposéb
na podniesie jakosci produktéw, a tym samym
uniezaleznienie sie od konkurencji cenowe;j.
Od dwoch lat, szczeg6lnie po embargu na-
fozonym przez Rosje, méwimy tez o koniecz-
nosci dywersyfikacji rynkéw zbytu. Naturalnym
kierunkiem aktywnosci eksportowej polskich
firm pozostaje Unia Europejska, ale warto pa-
trze¢ szerzej, chociazby na szybko rozwijajace
sie kraje Bliskiego Wschodu, Azji czy Afryki.
Sposobem na wyzsza produktywnos¢
moze byc tez rozszerzenie oferty w kierunku
towaréw premium, ktére zapewniaja wyzsze
marze i sa znacznie mniej wrazliwe na
konkurencje cenowa. Oczywiscie produkty
premium najlepiej sprzedaja sie pod znang
i sprawdzona marka. Mozna taka marke bu-
dowac¢, co wymaga dobrej strategii, naktadow
i czasu, ale mozna ja tez kupi¢. Zwiekszenie
skali dziatalnosci poprzez fuzje i przejecia to
niewatpliwie sposéb na szybki wzrost udzia-
tow rynkowych. I nie méwie tylko o Polsce.
Przejecia dokonywane za granica pozwalaja
polskim spétkom zaistnie¢ na innych rynkach,

m.in. w Europie Zachodniej.

Polski sektor spozywczy jest zdominowany
przez male i Srednie przedsiebiorstwa. Czy
takie firmy moga sobie pozwoli¢ na przeje-
cie innych podmiotéw czy marek?

Zgadzam sie, ze sektor jest dos¢ rozdrob-
niony. Dlatego tym bardziej spodziewam sie,
ze proces konsolidacji bedzie postepowat
i z czasem na rynku zaczna dominowac sred-
nie i duze firmy. A odpowiadajac na pytanie,

przejecia czy fuzji nie trzeba finansowac
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W ostatnich 15 latach byty 3 fale inwestycji w przemysle spozywczym. Ze wzgledu na poziom

wykorzystania mocy produkcyjnych oraz czynniki strukturalne obecna powinna jeszcze potrwac.

Wykorzystanie mocy produkcyjnych w przemysle spozywczym,

napojow i wyr. tytoniowych (w %)

Il Produkcja artykutow spozywcezych,
napoje, wyroby tytoniowe

zrodto: Dane GUS

Zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez fuzje i przejecia
to niewatpliwie sposob na szybki wzrost udziatow
rynkowych. | nie mowie tylko o Polsce. Przejecia
dokonywane za granicg pozwalajg polskim spotkom
zaistnie¢ na innych rynkach, m.in. w Europie Zachodniej.

ze Srodkéw wiasnych firmy, dzi§ wlasciwie
nikt tego nie robi. Warto skorzysta¢ z ustug
partnera finansowanego, ktéry ma doswiad-
czenie w tej dziedzinie. My w Pekao od lat
wspieramy takie przedsiewziecia klientow —
nie tylko je finansujemy, ale przede wszystkim
doradzamy jak ten proces przeprowadzic.

Pekao Investment Banking (PIB) — spotka
nalezaca do naszej grupy kapitalowej — to lider
bankowosci inwestycyjnej w Polsce. Na prze-
strzeni ostatnich 10 lat eksperci PIB zrealizowali
najwieksza w kraju liczbe takich transakgji,
z sukcesem pomagajac klientom przy kupnie
lub sprzedazy catych przedsiebiorstw, pakietow
akgji i udziatéw, a takze w pozyskaniu finanso-
wania czy dziataniach restrukturyzacyjnych. Za
posrednictwem PIB mozna tez pozyskac kapitat
w drodze emisji akcji i obligacji.

Jesli chodzi o rynek spozywczy, to w 2015 r.
PIB przeprowadzit m.in. przejecie produ-
centa wafli ryzowych Good Food Products

przez fundusz private equity Hartenberg oraz

przejecie kontrolnego pakietu gloséw w North
Coast (dystrybutorze wysokogatunkowej
wioskiej zywnosci) przez Castelli (wiodacego
producenta wioskich seréw).

Jako sprawdzony doradca finansowy, Pekao
Investment Banking ma bezposredni dostep do
duzej bazy polskich i zagranicznych inwestoréw,
rozlegfa sie¢ kontaktéw zaréwno wsréd spotek
prywatnych, jak i notowanych na gietdzie, a takze
wsrod funduszy private equity i przedsiebiorcow.
Warto o tym pamietac przy planowaniu wszelkie-

go rodzaju przedsiewzie¢ inwestycyjnych.

Wyglada na to, ze ekspansja zagraniczna
bedzie jednym z naturalnych kierunkéw
rozwoju polskich przedsiebiorstw sektora
rolno-spozywczego - zaré6wno ze wzgledu
na rosyjskie embargo, jak i che¢ rozwoju
biznesu. Co firmy moga zrobi¢, aby podbija¢
nowe rynki efektywnie i bezpiecznie?
Osiagnac sukces na arenie miedzynarodowej

nie jest fatwo. Z pewnoscia ufatwia to do-

Swiadczony partner bankowy, ktéry ma zasoby
i kompetencje, by wesprze¢ klienta na wielu
ptaszczyznach. Przykfadem moze by¢ eksporter
zywnosci, ktory znalazt zagranicznego odbiorce
swoich produktéw i staje przed dylematami,
czy kontrahent jest wiarygodny i jak zachowac
ptynnos¢ wymiany handlowej. Odpowiedzia
na te pytania sa produkty Trade Finanse, ktére
pozwalaja korzystnie rozliczy¢, sfinansowac

i zabezpieczy¢ realizacje transakgji handlowej.
Nasi specjalisci ds. produktéw finansowania
handlu stale rozwijaja i dostosowuija ustugi do
aktualnych potrzeb przedsiebiorcow — mamy
w ofercie rézne struktury finansowania, a cata
obstuga odbywa sie on-line.

Z dziatalnoscia eksportowa bardzo silnie
zwiazane jest tez ryzyko walutowe, zwfasz-
cza jesli firma nie rownowazy go zakupami
importowymi, np. materiatéw do produkgji.
Woéwczas powinna powaznie rozwazy¢ za-
stosowanie transakgji terminowych wymiany
walut. W zaleznosci od doboru strategii
zabezpieczefi i instrumentu finansowego
— mozna uzyskiwac efekt wysokiej przewidy-
walnosci poziomu przysztego kursu wymiany,
co bezposrednio przekfada sie na planowanie
wyniku sprzedazy. Bank Pekao oferuje peten
zakres tego typu transakgji, dostosowanych do
wiedzy i doswiadczenia rynkowego Klienta.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec

Wygraja ci, ktérzy nie
»przespia” nadchodzacego
okresu relatywnie

dobrej koniunktury

i wykorzystaja go do:

o Modernizacji firm

(inwestycje w umaszynowienie)

o Zwiekszenia skali dziatalnosci
(potaczenia, przejecia)

o Dywersyfikacji rynkéw zbytu
(szczegodlnie w kierunku Azji)

o Zwiekszenia innowacyjnosci
oferowanych produktow/ustug

(uniezaleznienie od konkurencji cenowej)
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Czy warto inwestowac w sery z6tte?

Zdecydowanie tak, sery zéfte to najwieksza
kategoria na rynku sera, zdaniem eksper-
tow jej wartos¢ roczna przekracza 2 mid zt.
Dodatkowo kategoria ta zdominowana jest
przez plastry zétte, ktére stanowia 53% catosci

i w skali roku dynamicznie rosng o plus 9%.

Co jest najwazniejsze dla konsumenta przy
wyborze sera?

W procesie wyboru sera z6ftego najwaz-
niejszy jest zdecydowanie typ sera i jego
smak. Badania rynkowe wyraznie pokazuja,
ze konsumenci kierujq sie takze marka sera
z6ttego, ale to juz w nastepnej kolejnosci. Na-
tomiast dla wielu synonimem wysokiej jakosci

sera zoftego sg duze dziury.

Czyli dziury w serze charakteryzuja smak?
Mozna tak powiedzie¢. Przyktadowo sery
gouda, czy edamski maja kremowy smak,
natomiast maasdamer czy tez emmentaler
maja dziury i do tego wyrafinowany stodko-

-orzechowy smak.

Czy motzliwe jest, zeby ser z dziurami miat
kremowy smak?

Oczywiscie, ze tak i nasza odpowiedzig na
to pytanie jest wiasnie Hochlander, ktéry ma
wszystkie zalety zottego sera w jednym warian-
cie, czyli kremowy smak i dziury. To wyjatkowy
produkt, pod najbardziej znang marka seréw
w Polsce, czyli pod marka Hochland. To jedno-
cze$nie odpowiedz na potrzeby konsumentéw
wiasnie poprzez smak i oczkowanie. | wreszcie
nie bez znaczenia jest fakt, ze Hochlander sta-

nowi dodatkowe urozmaicenie catej kategorii.

Hochlander - nowe,
wyjgtkowe odkrycie!

Hochland Polska wprowadza na rynek unikalny wariant serow zoéttych
o hazwie Hochlander. Na temat rynku serow zéttych i ich znaczenia
w codziennej diecie rozmawiamy z Jackiem Wyrzykiewiczem,

PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska.

Dlaczego Hochlaner to niepowtarzalna
oferta na rynku?

Przemawia za tym kilka aspektéw. To
unikalny produkt w najwazniejszej kategorii
serowej, jednoczesnie sygnowany najbardziej
znang markg seréw w Polsce. Dodatkowo to
rozwiazanie, ktérego oczekuja konsumenci,
czyli kremowy smak i duze dziury. Wreszcie
to produkt z duza przewaga konkurencyjna,
bowiem jest ,bez konserwantéow”, , bogaty
w wapi”, czyli zgodny z trendami konsu-
menckimi. Warto podkresli¢ tez, ze wyréznia-
jace sie opakowania naszej nowosci zdecy-
dowanie zachecaja do zakupu. Krétki opis
smaku na opakowaniu pozwala konsumento-
wi na szybkie zapoznanie sie z podstawowa
charakterystyka sera, a jednoczes$nie zwieksza
wyréznialnos¢. Dodatkowym atutem sg soczy-
ste kolory opakowania i apetyczna propozycja

podania smakowitych seréw.

Hochland Polska juz od kilkunastu lat jest
partnerem programu ,,Moje Dziecko Idzie
do Szkoly”, ktéry skierowany jest do dzieci
w wieku wczesnoszkolnym, ich rodzicow
i opiekunéw. W ubiegtorocznej edyciji Pro-
gramu promowane byly wladnie sery zé6ite
Hochland, dlaczego?

Sery zéfte to idealny skfadnik wartoscio-
wych $niadan. A to wiasnie $niadanie powin-
no by¢ najobfitszym positkiem w ciagu dnia,

zaréwno ucznia, jak i osoby dorostej. Wapi to

jeden z najwazniejszych pierwiastkow, a jego
odpowiednia ilos¢ w diecie to niezbedny wa-
runek zdrowych kosci, prawidtowego wzrostu
i pefnej harmonii organizmu. Jego niedobér to
grozba ciaglego zmeczenia, wad kregostupa
i osteoporozy. Zeby zapewni¢ organizmowi
odpowiednia dzienna dawke wapnia, musie-
libySmy wypic¢ prawie litr mleka, zjes¢ prawie
kilogram twarogu, albo... zjes¢ 4 plasterki
sera z6ftego Hochland! Sery Hochland sa
pefnowartosciowym zrédfem wapnia, prostym
w uzyciu i przede wszystkim pysznym. Celem
programu jest podniesienie poziomu wiedzy
rodzicéw i opiekunéw na temat wybranych
elementéw zdrowego stylu zycia, uswia-
domienie rodzicom i opiekunom ich roli
w ksztaftowaniu prawidtowych nawykéw
prozdrowotnych, przekonanie ich o stusznosci
podejmowanych dziatar profilaktycznych
w domu i Srodowisku szkolnym oraz zaintere-
sowanie zdrowiem wiasnych dzieci i czynni-
kami wptywajacymi na jego zachowanie.
Realizacja programu pozwala na zwrdcenie
uwagi rodzicéw na istotne sprawy dotycza-
ce zdrowia ich dzieci i przyczynia sie do
poszerzenia wiedzy rodzicéw i podniesienia
ich swiadomosci prozdrowotnej. Program
cieszy sie duzym zainteresowaniem nauczy-
cieli i rodzicow oraz jest chetnie realizowany
w réznych formach pracy z dzie¢mi.
Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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Innowacyjne rozwigzanio
proekologiczne Tetra Pak®

Jeden z wiodgcych swiatowych dostawcow rozwigzan opakowaniowych dla przemystu spozywczego
Tetra Pak zapowiedziat wtasnie wprowadzenie na rynek nowej wersji opakowania Tetra Top®

wykonanego w ponad 80% z surowcow roslinnych. Ta wyjatkowa kartonowa butelka to kontynuacja
proekologicznych innowacji Tetra Pak

Dobre opakowanie z zatozenia ma chroni¢
zawarto$¢ przed utrata wartosci odzywczych i
smaku, ma by¢ wygodne w transporcie i ma-
gazynowaniu, ma wyréznia¢ sie na polce
sklepowej i atrakcyjnie prezentowac nie tylko
marke produktu, ale tez inne wazne dla kon-
sumentéw informacje.

W ostatnich latach znaczenia nabrat aspekt
ekologiczny opakowari. Przemyst opakowanio-
wy skupia sie na rozwigzaniach o ograniczo-

nym wplywie na srodowisko naturalne.

Odpowiedzialne korzystanie
Z surowcOw U zarania zycia
opakowania

Odpowiedzialno$¢ ekologiczna zaczyna sie
juz na etapie wyboru surowcéw. Tetra Pak dazy
do zwiekszenia wykorzystania surowcéw od-
nawialnych, pochodzacych z odpowiedzialnie
zarzadzanych upraw. Zastosowanie surowcow
z odnawialnych zrédet wyréznia produkty fir-
my Tetra Pak na rynku.

Okoto 75% opakowania Tetra Pak stanowi
papier, czyli surowiec pozyskiwany z odna-
wialnego Zrédta, jakim jest drewno. Tetra
Pak jako pierwszy w sektorze opakowarn
kartonowych na napoje wprowadzit zakret-
ki z polietylenu uzyskanego z trzciny cukro-

wej. Na polskim rynku sa one stosowane

w kartonach z mle-
kiem pasteryzowa-
nym ,Hula Krasula”.

W 2014 r. Tetra
Pak wprowadzit na
rynek opakowanie
Tetra Rex® w 100%
z surowcéw odna-
wialnych  (trzciny
cukrowej i celulo-
zy). Wprowadzona
wiasnie na rynek
kartonowa butelka
Tetra Top ma gor-
na czes¢ i zakretke
z polietylenu wysokiej gestosci (HDPE)
uzyskanego z trzciny cukrowej, natomiast
korpus opakowania posiada certyfikat
FSC®, potwierdzajacy, ze surowiec pocho-

dzi z odpowiedzialnie zarzadzanych laséw.

Opakowania zycie po zyciu

Z przeprowadzonego na zlecenie Tetra
Pak globalnego badania preferencji kon-
sumenckich wynika, ze konsumenci wola
kupowac¢ produkty w opakowaniach nadaja-
cych sie do recyklingu, a az 85% responden-
tow deklaruje, ze czesto segreguje odpady.

Poszczegblne warstwy opakowania asep-
papier,
mery i aluminium - moga

tycznego - poli-
by¢ poddane recyklingowi
i przetworzone w nowe
produkty. Dzieki recyklingo-
wi mniej odpadéw trafia na
wysypiska i mniej surowcéw
pochodzi ze zrédet pierwot-
nych. Obecnie ponad 150
firm w 45 krajach zajmuje
sie recyklingiem kartonéw

po napojach.

Chusteczki higieniczne dotaczone

do tego magazynu Hurt & Detal to
przyktad drugiego zycia kartonéw Tetra
Pak. Wtoski producent papieru Lucart
Group odzyskuje sktadniki opakowan
Tetra Pak i z wysokiej jakosci wiékien
celulozowych wytwarza chusteczki
higieniczne, a z polimeréw i aluminium
inne produkty codziennego uzytku

W Polsce papier ze zuzytych kartonéw odzy-
skiwany jest w papierniach Mondi Swiecie S.A.,
TOP S.A., Fabryka Papieru i lektury ,Beskidy"
S.A. Natomiast firma PMP Recykl z polimeréw
i aluminium produkuje meble i ptyty TErO.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezZwosci).
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Oshee i Koral

Z wielka radoscia firma Koral informuje, iz w sezonie lodowym 2016
zawigzata wspotprace z zacnym producentem z branzy FMCG -

firmg Oshee. Owocem wspétpracy s wyjatkowe, orzezwiajace lody
sorbetowe z witaminami i mineratami, ktére oprécz orzezwienia
przyczyniaja sie do zmniejszenia uczucia zmeczenia i znuzenia. Dodat-
kowo pomagajg zachowac zdrowe wiosy, paznokcie i skore. Produkt
dostepny w opakowaniu 80 ml w dwéch wariantach smakowych: Lody
sorbetowe truskawkowe wzbogacone w niacyne, biotyne, cynk i selen
oraz Lody
sorbetowe po-
maranczowe

wzbogacone
w magnez

i witamine B6.
www.KORAL.pl

STRAWBERRY
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.
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: Nowe produkty
i zrodziny Tic Tac

|
~NIXERS

PLAVDHUR, CHAMCING EXPERENCE

BB

Tic Tac Mixers Cherry-Cola oraz Tic Tac Mixers

Peach-Lemonade to drazetki, ktérych smak sie
i zmieniaw trakcie jedzenia. W Tic Tac Mixers
Cherry-Cola wisniowy zmienia sie na smak coli,
a w Tic Tac Mixers Peach-Lemonade brzo-
skwiniowy zmienia sie na smak lemoniady.

To jedyny taki produkt na rynku. Tic Tac Mixers

¢ dostepne beda w opakowaniach 18 gi49 g.
Wprowadzenie nowych produktéw z rodziny

: Tic Tac bedzie wspierane intensywna kampania
reklamowa we wszystkich kanatach komunikacji
z konsumentem.

www.TICTAC.pl
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Zywiec Zdréj Gaz z sokiem
Mito$nikéw wariantéw gazowanych, Zywiec
Zdroj zaprasza do wyprébowania nowego
smaku Zywiec Zdréj Gaz z sokiem z jabtek.
Zywiec Zdréj gaz z sokiem to napdj na bazie
najwyzszej jakosci, krystalicznie czystej
gazowanej wody zrédlanej naturalnego
pochodzenia oraz soku owocowego. Produkt
dostepny dotad w dwdch smakach - cytryno-
wym i pomaraficzowym, pojawi sie w sprze-
dazy w nowej, jabtkowej odstonie. Mocne
nagazowanie Zywiec Zdréj gaz z sokiem
docenia zaréwno mito$nicy wody gazowanej,
jak i intensywnych owocowych smakéw.

Produkt dostepny jest w charakterystycznej
butelce o dwdéch pojemnosciach 0,51i 1 1.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

.
.
.

Zozole Kwasole
Zozole dobrze wiedzg, ze dzieci nie lubia nudy, dlatego tez, przygo-
towaty mega wyzwanie na lato! Zozole Kwasole to pierwsze cukierki
z witaming C i sokami owocowymi o trzech poziomach kwasnosci.
Mega kwasne mini cukierki

to gwarancja udanej zabawy.
Zabawa z Kwasolami to nie tylko
produkt, to wyzwania w gronie
przyjaciot i szeroka komunikacja
w internecie i kinach. Jak podja¢
wyzwanie? Wystarczy otworzy¢
paczke, wybrac cukierka i zrobic¢
test kwasola: trzy popularne
smaki cukierkéw to trzy poziomy
kwasnosci, ktére angazuja do
Zozolowej Zabawy! Sprawdz sie!
www.ZOZOLE.pl

Yerba Mate Loyd

Herbatki sygnowane logiem Loyd znane s3 z nietypowych kompozycji
smakow. Efektem inspiracji roznymi zakatkami swiata jest nowa linia
w ofercie marki - Yerba Mate, egzotyczna nowos¢ rodem z Ameryki
Potudniowej. W odmianie europejskiej, w wygodnych piramidkach,
ktorych ksztatt pozwala na uzyskanie naparu o petnym aromacie. Zna-
komite, Swieze, owocowe smaki, jak: aloe vera i granat, figa

i grejpfrut, mieta i trawa cytrynowa czy man-

darynka w niezwy-
kle orzezwiajacy
sposéb dopetniaja
charakterystyczny
smak Yerby.

www.LOYDTEA.pl
MANDARTNE

i
with Fveuring

Fitea od Posti

Fitea to stworzona pod okiem dietetyka linia herbatek funkcjonalnych,
skomponowanych zw 100% naturalnych ziét i sktadnikéw rodlinnych.
Sa naturalnym sprzymierzericem wszystkich dbajacych o linie, a ich
regularne picie w potaczeniu ze zbilansowana dietg i aktywnosciag
fizyczng pomoze w uzyskaniu wymarzonej sylwetki. Tej wiosny, obok
podstawowych wariantéw Odchudzanie oraz
Oczyszczanie, firma Posti wprowadza nowosc

- Fitea Trawienie +
Czystek, ktéra w natu-
ralny sposéb wspoma-
ga proces trawienia,

a jej receptura zostata
dodatkowo wzbogacona
dodatkiem czystka, ziela
posiadajacego wtasciwo-
$ci antyoksydacyjne.
www.POSTI.pl
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Dolina Lobzonki 200 ml - soki tloczone
100% NFC
Stworzylismy produkt o niepowtarzalnych walorach smakowych
w bardzo atrakcyjnym opakowaniu.
Dostepny obecnie w czterech
podstawowych smakach: jabt-
kowym, jabtkowo-gruszkowym,
jabtkowo-malinowym, jabtkowo-
: -truskawkowym. Obecnie mimo
bardzo dynamicznego rozwoju
w dalszym ciggu pracujemy nad
poszerzeniem dystrybucji w Pol-
sce jak i poza granicami.
Osoby zainteresowane wspétpra-
ca zapraszamy do odwiedzenia
naszej strony.
www.DOLINALOBZONKI.pl

Satatki Dega

Najnowsze propozycje produktowe firmy Dega to dwa nowe smaki z li-
nii satatek miesnych. Tym razem w roli gtéwnej kawatki kietbas zatopio-
ne w warzywach i majonezie. Doskonale znany konsumentom smak
biatej kietbasy podkresli wyrazista nuta chrzanu. Satatka z kietbasa
jatowcowa z kolei otula delikatna nuta miodu. Ta réznorodnos¢ sprawi,
ze kazdy odnajdzie swoj ulubiony smak wsréd nowych propozycji sata-
tek Producenta z Pomorza.
www.DEGA.pl

Hochlander
- wyjatkowy wariant serow zottych
Hochland Polska wprowadza do sprzedazy unikalny wariant seréw

z6ttych o nazwie Hochlander. Hochlander to jedyny w swoim rodzaju
ser zduzymi dziurami o kremowym smaku. Produkt nie zawiera
konserwantéw, jest jednoczesnie
bogatym Zrédtem wapnia, co jest
zgodne z trendami konsumencki-
mi i stanowi przewage konkuren-
cyjna. Hochlander wyrdéznia sie
takze opakowaniem, ktére zacheca
do zakupu, jest widoczne i fatwe
do odnalezienia na potce sklepo-
wej kazdego regatu chtodniczego.
Dzieki opakowaniu typu,Otworz

- zamknij” ser pozostaje zawsze
Swiezy i peten aromatu.
www.HOCHLAND.pl

Naturalnie owocowe od Stovit

W kwietniu na pétkach sklepowych pojawity sie Naturalnie owoco-
we - owocowa linia, ktérej wyréznikiem jest az 70% owocdw, tylko
26% cukru, brak jakichkolwiek sztucznych dodatkéw, niski stopien
przetworzenia, czyli smak bliski naturze. Szeroki wachlarz aplikacji, od
tostow po puddingi i marynaty do mies, Sliczne rustykal-
ne opakowanie sprawiajg, ze jest to idealny, zdrowy

i pyszny podarunek dla bliskich na wszystkie

okazje. Naturalnie owocowe to piec
niepowtarzalnych propozycji sma-
kowych: truskawka,
wisnia, brzoskwinie

z marakuja, owoce
lesne i cztery owoce,
czyli potaczenie wisni,
truskawek, czarnej

i czerwonej porzeczki.
www.STOVIT.com.pl

Pudliszki z oferta na sezon letni

Klopsiki to jedne z bardziej ulubionych dan, dlatego na sezon letni

marka Pudliszki oferuje 2 nowe warianty: Klop-

siki w sosie koperkowym i Klopsiki w ciemnym

sosie z cebulka, w stoiku .
www pudliszii.gh

600 g, dostepne w sklepach

www. pudliszi. gh

od lipca. Jest to idealna pro-
pozycja na pyszny obiad dla
catej rodziny podczas wa-
kacji, piknikéw czy krotkich
wyjazdéw weekendowych.
Klopsiki mozna znalez¢ na
regularnej pétce dan goto-
wych lub w dodatkowych

lokalizacjach w sklepie.
www.PUDLISZKI.pl

Mieszanka warzywna Jamar

Nowa mieszanka Groszek i Kukurydza Jamar to propozycja w sam raz
do przygotowania zdrowej, wiosennej safatki, zapiekanki warzyw-
nej, dodatkéw do makaronu. Opakowanie 420 g mieszanki to porcja
120 g groszku i kukurydzy
odpowiadajaca potowie
standardowej puszki, dzieki
temu komponujac danie nie
wyrzucamy nadwyzki stan-
dardowej puszki! Sprébuj
warzywnej nowosci od firmy ;‘u
Jamar i zasmakuj w polskich
warzywach!

www.JAMAR.pl

118 | www.hurtidetal.pl



Oferta produktow pod marka Oliwier

Nowa oferta Oliwier to unikalne potaczenia: olej sezamowy 70% i olej

.

OLIWIER

rzepakowy 30%, olej arachidowy
60% i olej rzepakowy 40% oraz olej
pistacjowy 60% i olej rzepakowy
40%. Kompozycje olejow pozwalaja
uzyskac doskonate walory senso-
ryczne i potaczyc zalety obu war-

tosciowych sktadnikéw. Z jednej
strony atrakcyjny smak a z drugiej
wiasciwosci funkcjonalne daja
mozliwos¢ wszechstronnego
zastosowania wszystkich trzech no-
wych wariantéw. Odmienia nasze
codzienne dania, ale tez zainspiruja
do nowych wyzwan kulinarnych.
www.OLIWIER.pl

»Meska Rzecz” debiutuje nowymi
smakami kuchni Swiata

Coraz wiecej konsumentéw kategorii darn gotowych w stoikach
poszukuje nowych doznan smakowych, najczesciej inspirowanych
coraz bardziej popularnymi kuchniami $wiata. To wiasnie z mysla o
nich marka Meska Rzecz (producent Stoczek Natura) wraz z otwarciem
sezonu turystycznego debiutuje trzema nowymi daniami: a’la Kebab,
Kurczak po chifisku oraz Tex-Mex. Dzieki specjalnie
dobranym sktadnikom i przyprawom potrawy zysku-
ja charakterystyczny smak
wiasciwy dla danej kuchni.
Meska Rzecz juz od maja
zabierze swoich konsumen-
tow w daleka podréz po
krajach arabskich, Meksyku
i Dalekim Wschodzie.
www.MESKA-RZECZ.com.pl

Orzezwienie i witaminy

Na sezon letni marka Kriiger przygotowata specjalng propozycje

- limitowang edycje tabletek musujacych Multiwitamina Letnie Orzez-
wienie. Nowa seria dostepna
jest w trzech unikalnych,
orzezwiajacych smakach. Roz-
puszczajac tabletki w szklance

zwoda w szybki sposéb

mozna przygotowac pyszny,

J

musujacy napdj idealny na

LETNIE ORTETWIENIE

ugaszenie pragnienia w upal-
ne, letnie dni. Dodatkowo

2 Skiem) SoColym
. e

Multiwitaminy Letnie Orzez-

g (.m CTINT

wienie zawieraja naturalny sok
owocowy, a takze sg zrédtem

10 witamin, niezbednych

& - DSMAKL
MANDARYNK]
1 CYTRYNY

‘ml

| iMiETY |.mem

w codziennej diecie.
www.KRUGER.pl

Bestseller: Kietbasa Dobropolska
Kietbasa Dobropolska zawiera 95% miesa wieprzowego, wyprodukowa-
na zostafa bez dodatku glutenu, fosforanéw i glutaminianu, co stawia

ja na czotowym miejscu wsroéd wysokiej klasy polskich produktéw mie-

snych. Produkt marki JBB mozna serwowac¢ zaréwno na zimno (np. jako
dodatek do kanapek), jak i na goraco (pieczona, smazona, gotowana).
Kietbasa Dobropolska zostata wyprodukowana bez ostonek, jest zatem
od razu gotowa do spozycia. Sprzedawana w opakowaniu, ktérego
luksusowa szata graficzna idealnie oddaje jakos¢ wyrobu i jego nazwe.

www.JBB.pl

Paréwki z kurczaka Zartaki

Zartaki to znakomite paréwki stworzone z mysla o najmtodszych kon-
sumentach. Stworzono je w odpowiedzi na zapotrzebowanie rynku na
paréwke, w sktadzie ktérej bedzie przede wszystkim mieso i naturalne
przyprawy. Wyréznia je bez watpienia bardzo wysoka zawartos¢ miesa
- 100% miesa z kurczaka,
tzn. 100 g migsa uzyto
do przygotowania 100 g
produktu. Produkt nie
zawiera konserwantéw,
glutenu, laktozy i gluta-
minianu monosodowego

- o czyni go wyjatko- [ +BEZ dodstio putaninons
wym i unikalnym. ﬁ:ﬂ: 100 g migea Al
'knmrwmm & od’"%f’ﬂmm

www.KONSPOL.com.pl

Gellwe Konfiturex 3:1
Coraz wiecej konsumentdéw stawia na,zdrowa kuchnig”. Dzieki wiek-
szej swiadomosci, o tym jak zywienie wptywa na zdrowie, konsumenci

CzeéCIej dOkonujq przemyslla- I"DLQKA MARKA - 30 LAT THADYCJL GELLWE ___

nych wyboréw. W sklepie nie ——

GHIWE

siegaja po pierwszy, byle jaki
produkt. Chetnie czytajg etykiety
i wybieraja produkty o dobrym
sktadzie i wysokiej jakosci. Wy-
chodzac naprzeciw ich potrze-
bom i trendom na zdrowy styl
zycia i odpowiednie odzywianie
powstata mieszanka zelujaca do
niskostodzonych, domowych
dzemow i konfitur. Polecamy
Gellwe Konfiturex 3:1 40 g.
www.GELLWE.pl
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Rozrywka

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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POSTI jest najstarsza polska marka herbaciana, ktérej historia siega poczatku lat 50-tych.
Za sprawg POSTI do Polski w latach 60-tych trafity pierwsze herbaty gatunkowe, takie

jak Yunnan czy Madras oraz innowacyjne woéwczas herbaty ekspresowe. Na poczatku lat
70-tych firma POSTI powotata do zycia zespdt kiperow herbacianych, ktéry nieprzerwanie

funkcjonuje do dzis.

Pierwszych 5 wtascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie

krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz

ﬁ ’ %m‘&i imieniem i nazwiskiem wtasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw produktéw POSTI.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

Postaw na jakosc
gwarantowang przez Kipera

LAUREACI KWIETNIOWEJ KRZYZOWKI
* Sylwia Szturc - Sklep spozywczo-przemystowy, Wista * Krzysztof Gumétka - Sklep,Krzys', Bukowno * Anna Mucha - Sklep spozywczy, Morag ©
* Jadwiga Malczewska - Sklep spozywczo-przemystowy, Nowy Sacz * Stanistawa Karpik — Delikatesy Premium, Potok Gérny ©

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.

120 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
‘ napojami alkoholowymi.

i (Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci). J




2 Mercedes Vito
juz od 970 PLN netto*

—— miesiecznie —=

Rentmto nowa alternatywa dla leasingu.

———————

Nawet bez wptaty na start i niskie state miesieczne raty. Dtugoterminowe wypozyczenie
to nowoczesny sposéb uzytkowania nowego Vito. Wybierz okres umowy, od 2 do 5 lat,
a potem zwr6é auto i zamieh je na nowe. To odczuwalne korzysci dla Twojej firmy:

111 R

stata, niska miesieczna nawet bez wptaty mozliwo$¢ wyboru pakietu
opfata na start ustug dodatkowych

PrzyjdZ do salonu i sprawd?Z oferte na samochody dostawcze Mercedes-Benz.

*Vito 111 CDI. Okres umowy 48 miesiecy, wyliczenie przy $rednim przebiegu
20 000 km rocznie, depozyt juz od O PLN.
Oferta Mercedes-Benz Leasing Polska Sp. z 0.0.

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.




