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TRADY
CEDROB

CEDROB

Dréb i Wedliny dla Twojej Rodziny

Cedrob S.A. jest

firma z wieloletnia tradycja.

Dzi$, dzieki duzym naktadom finansowym na nowoczesng
technologie oraz innowacyjne rozwigzania jest liderem w produkcji
miesa i przetwordéw drobiowych na rynku krajowym i zagranicznym.

www.cedrob.com.pl
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Magazynowanie towaréw jest szczegélnie
istotne dla firm, ktére nie posiadaja warun-
kow do samodzielnego ich przechowywania.
Czym wyrdznia si¢ Panstwa oferta?

Cytujac klasyka ,Jesli jest cos, czego nie
potrafimy zrobi¢ wydajniej, taniej i lepiej niz
konkurenci, nie ma sensu, zebysmy to robili
i powinnismy zatrudni¢ do wykonania tej
pracy kogos, kto zrobi to lepiej niz my”. Udziat
w kosztach transportu przedsiebiorstwa korzy-
stajacego z outsourcingu jest co prawda duzy,
ale udziat w kosztach magazynowania juz nie,
co sumarycznie daje koszty Srednie. Obstuga
dystrybucji towaru o krétkiej dacie przydatno-
Sci nalezy do najtrudniejszych. Sp6znienia czy
brak realizacji dostawy skutkuje czesto karami

finansowymi, a niekiedy zerwaniem wsp6t-

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Piotra Pietrzykowskiego, Prezesa Green Factory

Logistics kieruje Joanna Kowalska.

pracy. Doswiadczenie jakie nabylismy przy
realizacji dostaw Green Factory, dla ktérych
odmowa przyjecia towaru wiaze sie zazwy-
czaj z utylizacja, jest bardzo doceniane przez
naszych obecnych partneréw biznesowych.
Korzystajac z naszych kompleksowych ustug,
maja mozliwos¢ bezproblemowo rozwija¢ wia-
sna sprzedaz, jak i dobre relacje z odbiorca.

W GFL oferujemy najwyzsza terminowos¢
i poprawnos¢ wykonania zlecenia, przy za-

chowaniu temperatury w calym fafcuchu.

Posiadacie certyfikowane magazyny. lle ich
obecnie macie, jak wyglada ich zabezpiecze-
nie i procedura przechowywania towaréw?
Obecnie posiadamy certyfikaty w zakresie
zgodnosci ze standardem IFS Logistics dla
dwoch magazynéw, w lokalizacjach w Sosnow-
cu oraz w Btoniu. Zapewniamy ochrone przed
szkodnikami, posiadamy umowy w zakresie mo-
nitorowania oraz zwalczania szkodnikéw przez
firmy zewnetrzne, dodatkowo personel jest

przeszkolony w zakresie postepowania w przy-

padku obecnosci szkodnikéw w okolicach oraz
wewnatrz magazynu. Kolejnym elementem jest
przechowywanie produktéw w odpowiednich
warunkach (temperatura w zakresie od 2 do
6°C lub inny odpowiedni dla produktéw zakres,
wilgotnos¢ ponizej 70%). W magazynach funk-
cjonuje staty monitoring temperatury i wilgotno-
Sci, w przypadku przekroczen natychmiastowy
sygnat alarmowy powoduje podiecie szybkich

i skutecznych dziafar, aby przywréci¢ optymal-

ne dla produktéw wartosci.

Co w ramach dystrybucji chlodniczej
oferujecie swoim klientom?

W ramach dystrybugji nasi klienci maja za-
pewnione, ze faricuch zimna bedzie zachowany.
Produkty transportowane sa w temperaturach zale-
canych przez naszych zleceniodawcow. Wszystkie
zatadunki z naszych magazyn6w sa przewozone
w zakresie od 2 do 4°C. Przed zatadunkiem
u klientéw oraz w momencie dostawy do punktéw
przeznaczenia, kierowcy moga przygotowac wy-

druk z rejestratora temperatury z naszych naczep.

reklama

Logistyka godna zaufania

I logistyka kontraktowa
I magazynowanie
1 przewozy catopojazdowe

I Magazyn Blonie
ul. Pass 20 d,
05-870 Btonie

1 dostawy drobnicowo-paletowe

I Magazyn Sosnowiec
ul. Orlgt Lwowskich 146,
41-208 Sosnowiec

I Kontakt

fel. +48 600 333 214
tel. +48 227 256 351

o

Fgc!ory
Logistics

info@gfl.com.pl
logistyka-chlodnicza.pl
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NAGRODA GWARANTOWANA

dla kazdego klientq
za realizacje cely!

Szczegoty w regulaminie u Organizatora oraz na stronie www.akcjalato.eu.

Infolinia: 506-856-644, w dni robocze, w godz. 8.00-16.00. Akcja nie jest przeznaczona dla konsumentow.
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Firma Ajinomoto Poland
uruchomita nowoczesna
linie produkcyjng

Ajinomoto Poland Sp. z 0.0.
uruchomifa w fabryce w Mafkini
unikatowa, zaprojektowana w Ja-
ponii, nowoczesna linie produkcyj-
na sfuzaca do produkgji zup instant
z makaronem w kubku. Dzieki tej
inwestycji firma znacznie rozszerzy
dziatalnos¢ w Europie, wzmocni
wydajnos¢ produkgji, a takze zwiekszy mozli-
wosci rozwojowe dla swoich produktéw. Nowa
linia produkcyjna jest gléwnym etapem rozbu-
dowy fabryki w Matkini, wartos¢ inwestycji to 7
min EUR. Uruchomienie nowej linii przektada
sie na dwukrotny wzrost wydajnosci produkgji
w fabryce.

Ajinomoto Poland Sp. z o.0. to produ-
cent i dystrybutor zup oraz dar instant z
makaronem, zarzadza takimi markami jak:

SamSmak, Oyakata, YumYum. Obecnie firma

reklama
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wprowadza na rynek odnowione produkty
pod marka SamSmak w atrakcyjnych polskich
smakach — sg to zaréwno zupy w torebkach

i kubkach, jak i dania w kubkach. Ajinomo-
to Poland oferuje réwniez zupy orientalne

z makaronem z akcentem kuchni tajskiej pod

marka YumYum.

Tofflairs - karmelowo
-czekoladowa nowosé od Wawelu

Tofflairs to najnowszy produkt w ofercie
Wawelu — faczy w sobie karmelowy smak
z intensywnie czekoladowym nadzieniem.
Dzieki wygodnemu opakowaniu typu flow-
-pack, to produkt idealny do plecaka, torebki
czy kieszeni. Jest bezglutenowy, zawiera
czekolade o zawartosci 70% masy kakaowej.
Dla nowego produktu przygotowano szerokie
wsparcie mediowe i promocyjne, obejmujace
kampanie TV, materiaty POS, reklamy w pra-
sie oraz dziafania PR i Social Media. Dodat-
kowo, w ramach zintegrowanej kampanii,
Wawel zaprasza konsumentéw do konkursu
pod hastem ,Zostar Tofflairs Face!”. To szansa
na zdobycie atrakcyjnych nagréd — sfodyczy,
kamer GoPro, 10 000 ztotych oraz tytutu
Tofflairs Face, dzieki ktéremu laureat pojawi
sie na opakowaniach Tofflairs w ich kolejnych
odstonach. Tofflairs jest dostepny w torebkach
120 g, kartonikach 260 g, kartonach 7 kg (1/8
palety) oraz ekspozytorach Pick & Mix.

Konkurs Naladowany Nagrodami

AA

Energizer, lider w produkcji
baterii i akumulatorkéw, rozpoczyna letni
sezon Konkursem Natadowanym Nagroda-
mi. Konkurs potrwa do 24 lipca 2016 roku.

Zasady sa proste. Konsument, ktéry kupi
produkt Energizer, wystarczy, ze zrobi jego
zdjecie z paragonem, wypetni formularz na
stronie www.positivenergy.pl i odpowie na py-
tanie: Czym jest dla Ciebie pozytywna energia
i kiedy jest jej w Tobie najwiecej?

Co dwa tygodnie nagrodzone zostana 4
najlepsze odpowiedzi. Jest o co powalczy¢,
bo nagrody sa naprawde wspaniafe: xBOX,
Rower, Lego Mindstorm i Dron.

Akcje wspiera kampania online, POSy,

prasa handlowa i FB.

Rozwoj Grupy Makarony Polskie

Povelle

MP Trade
Sp. zo.o.
— spotka
funkcjonu-
jaca w ra-

mach Grupy

Makarony
Polskie SA,
a $wiadczaca dla podmiotéw w Grupie
ustuge posrednictwa sprzedazy i marketin-
gu produktéw — powotuje do zycia nowa
marke przeznaczong przede wszystkim

na rynki zagraniczne. Marka ,Novelle” —

z miedzynarodowa nazwa, w nowoczesnej,
designerskiej szacie graficznej — ma umoz-
liwi¢ producentowi makaronéw, przetwo-
row miesnych i owocowo-warzywnych
rozszerzenie dystrybucji swoich produktow
poza potki etniczne. Na rynku polskim
marka ,Novelle” bedzie przeznaczona do
in-outowego testowania innowacji produk-
towych, ktére w przypadku pozytywnego
odbioru rynkowego beda zasila¢ portfolia

kluczowych brandéw Grupy.

10 | www.hurtidetal.pl



JAK ZMAKSYMALIZOWAC ZYSK
PODCZAS WAKACII

Wedtug synoptykéw tegoroczne lato bedzie ciepfe i stoneczne.

Jest to bardzo dobra wiadomo$¢ dla dystrybutoréw produkiéw sezonowych.
Detalisci réwniez mogaq na tym skorzystad, jesli tylko zadbajg o dobre
wyeksponowanie produktéw szybko rotujgcych w tym okresie.

Do takich produkiéw zdecydowanie zaliczajq sie energetyki,
ktérych nie moze zabrakngé w najlepszych sklepach.

- il - BEZ CUKRU

Tropiee

E e L St ) ENERGY DRINK
[0 iywio ccko = Gl | (4 ¥ P Cevwia cioke syl

Kanat tradycyiny jest jednym z najbardziej impulsowych, co oznacza,

ze az DS Yo Klientéw decyduije o zakupie dopiero w sklepie.

W sklepach tradycyjnych tylko 2 % lientéw odwiedza wiecej niz 50 % sklepu, I ~
a wiec nie kazdy konsument musi przechodzié¢ koto pétki z wybrang kategoria.

98%

Miejscem ze 100 % frekwencjq klientéw jest kasa I“I

dodanie energii — energetyki. W celu osiggniecia najwiekszego zysku z powierzchni NEE':: : -& 1007

powinny by¢ to produkty o najwyzszej wartoici sprzedazy, najwyzszej marzy w danych
kategoriach. To dzieki marzy sklep zarabia, dlatego kalkulujgc zyski nie powinno sie
ogranicza¢ do spojrzenia iloiciowego poniewaz duzy wolumen sprzedazy niekoniecznie
oznacza duzy zysk.

i3

z i to wlasnie przy niej powinno sie zadbaé

z o optymalng ekspozycje produktéw szybko rotujgcych. Klienci odwiedzajgcy dany dziat w sklepie
v Poniewaz strefa przykasowa ma ograniczong powierzchnig, powinno sig jq Pielegnacia domu » [l 16%

5 zaaranzowad w sposéb jak najbardziej optymalny i dopasowaé do oczekiwar élnogrze; dowy » [ 2%

2 konsumentéw. Wedtug badan, 80% zyskéw ze sprzedazy przy kasie pochodzi ze 9 Pr:duk' ys kiz > I 22

© stodyczy, napojéw i prasy.* Napoje przy kasie powinny spefiaé 3 podstawowe ero)i,ani > N 3;7

2 potrzeby konsumenckie: orzezwienie — napoje gazowane, nawodnienie — woda, °

=

<

45%

o,
Podqgzajgc za badaniami az 45% ossb oczekuje znalez¢ je przy kasie.* |

Co wigcej, azw 2/3 przypadkéw, konsumenci spozywaijq energetyki
zaraz po dokonaniu zakupu. Aby wyijéé naprzeciw oczekiwaniom
konsumentéw, powinno sig zadbaé o schfodzenie produktu.
W przypadku niewielkich sklepéw idealnym rozwigzaniem jest

5996 | wykorzystanie malych, ladowych lodéwek, kidre nie tylko idealnie
podkreslajg walory energetykéw — optymalne schtodzenie — ale réwniez
maksymalizujq sprzedaz tej bardzo dochodowej kategorii.

III\'

Luiza Koztowska (Trade Marketing Manager)
i Krzysztof Rejek (Category Manager)

* Badania Shopperowe TNS na zlecenie Red Bull,
Mintel, 2014



Cudze chwalicie,
swego nie znacie!

Rusza konkurs konsumencki
Oranzady Hellena

Od 1 czerwca, na dedykowanym serwisie
www.oranzadanakubie.pl, trwa konkurs or-
ganizowany przez marke Oranzada Helle-
na. Akcja promuje nowoczesny patriotyzm
oraz wzmacnianie pozytywnych emocji
wokét poczucia dumy narodowej. Uczest-
nicy maja przed soba zadanie kreatywne
— opisanie, z czego sa dumni jako Polacy.

Odpowiedzi powinny by¢ utrzymane

w konwencji aktualnych

spotéw reklamowych
marki. Do kazdego zgto-
szenia ma by¢ dotaczo-
" ne zdjecie obrazujace
powdd do dumy.
Sposréd nadestanych
zgloszen, jury wybierze

laureata nagrody gtow-

reklama
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nej oraz 35 zwyciezcow nagréd dodatkowych.

Gra toczy sie o wysoka stawke, gdyz pierw-
sza nagroda jest dwuosobowa wycieczka na
Kube! W konkursie mozna réwniez wygrac
5 roweréw Romet WAGANT 1 lub GAZE-
LA 1 (do wyboru po wygranej), 10 iPodéw
Nano 16 GB oraz 20 kolorowych hamakow.
Ogolnopolski konkurs konsumencki potrwa
do 15 lipca. Regulamin dostepny na stronie:

www.oranzadanakubie.pl.

Meskie Granie zagra po raz
siodmy!

Jedyne w swoim rodzaju wydarzenie
powraca. Przed nami si6dma juz trasa
koncertowa Meskie Granie. Tegoroczna
edycje Zywiec dedykuje wszystkim, ktérzy
zyja muzyka. Fan6éw czekaja niezapomniane
koncerty, ciekawe artystyczne kolaboracje
i cafa masa muzycznych emogji.

W tym roku zagraja m.in.: Daniel Bloom,
Monika Brodka, Czestaw épiewa, Domowe
Melodie, Hey, L.U.C feat. Rebel Babel En-
samble, Lao Che, taki tan, Miuosh, @rganek,
O.S.T.R., Maria Peszek, Dawid Podsiadto,
Sokét & Marysia Starosta.

Brzmienie Meskiego Grania ustysze¢ be-
dzie mozna w: Poznaniu (09.07.), Katowi-
cach (16.07.), Wroctawiu (6.08.), Krakowie

(13.08.), Warszawie (20.08.) i Zywcu (27.08.).

Sprzedaz biletéw na koncerty siodmej edycji
Meskiego Grania dostepne na eBilet.pl
Wytacznym sponsorem trasy Meskie
Granie 2076 jest marka Zywiec. Wiecej in-
formacji na temat wydarzenia mozna znalez¢

na stronie www.meskiegranie.pl.

Mionetto Prosecco kreuje

atmosfere goracej talii

Tegoroczna kampania Mionetto Prosecco

pod hastem ,Odkryj wioski styl Zycia” zbudo-

Gotuj jak Wiosi
- wygraj wyjazd do Wioch!

6 czerwca ruszyfa wielka promocja kon-
sumencka Barilla. Aby wzig¢ w niej udziat
nalezy przygotowac i sfotografowac danie na
bazie produktéw Barilla. W kolejnym etapie
uczestnicy przygotuja material wideo, z kto-
rego zostana wybrani finalisci do konkursu
gotowania na zywo - Barilla Cup. Zwyciezca
odbedzie fascynujaca podréz do serca kuli-
narnej stolicy Wtoch — Parmy, skad wywodzi
sie firma Barilla i gdzie znajduje sie m.in. styn-
na Academia Barilla. Nagrody: 1x wycieczka
do Wioch, 3x zestaw garnkéw, 70x roczny
zapas makaronu.

Wiecej szczegbtow na www.barillacup.pl

MIONETTO SPARKLING C
by 7 ke e

wana jest wokot klimatu luksusowych jachtéw

i nowoczesnej bizuterii 3D.

Jednym z kluczowych elementéw akgji jest
konkurs dla konsumenta. Za pomoca specjal-
nej aplikacji przesyta¢ mozna wiasne aranza-
cje z Mionetto, utrzymane w stylu sparkling
(www.mionettoprosecco.pl). Najlepsze zdjecia
nagrodzone zostang bizuterig z limitowanej
edycji Mionetto Sparkling Collection, zapro-
jektowana specjalnie dla marki przez wioskie-
go projektanta — Dario Scapitta. Konkurs trwac
bedzie do sierpnia br.

Natomiast juz od maja akcja promocyjna jest
doskonale widoczna w punktach handlowych
w catym kraju. Efektowne ekspozycje oraz
zawieszki na produktach, zdradzaja atrakcje cze-
kajace na wielbicieli wloskiego Mionetto Prosec-
co. W czerwcu wystartowata réwniez aktywna

komunikacja w internecie i na Facebooku.

12 | www.hurtidetal.pl
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Magazyn Food from Poland
zaprasza na targi SIAL Paris

W dniach 16-20 pazdziernika 2016 roku
w halach wystawienniczych Paris Nord
Villepinte odbeda sie miedzynarodowe targi
spozywcze SIAL Paris.

Jest to bardzo wazna i szalenie popular-
na w branzy spozywczej i gastronomicznej
impreza targowa, ktéra odbywa sie w cyklu
2-letnim a przyciagga zwykle ponad 6 tys. wy-
stawcéw z ponad 100 krajow Swiata i blisko
160 tys. zwiedzajacych ze 195 krajéw $wiata.

Podczas targéw SIAL Paris — tradycyjnie juz
— obecny bedzie anglojezyczny magazyn ,Food
from Poland”, w ktérym to bedziemy promo-
wac polskich producentéw i znakomite polskie
produkty eksportowe. Magazyn dostepny be-
dzie na stoisku prasowym, ktére przygotowuje
dla nas firma PPH Maxpol Sp. z o0.0. — lider
miedzynarodowych ustug targowych.

Zapraszamy do wspotpracy. Kontakt: Kata-
rzyna Paciorek, tel. 506-777-459

reklama
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Sokolow z Godiem ,,Teraz Polska”

Linia produktéow Sokoféw Uczta Qulinarna

zdobyta prestizowe Godto ,Teraz Polska”.

W konkursie, organizowanym przez Fundacje
Polskiego Godfa Promocyjnego, rokrocznie
wylaniane sa najlepsze produkty i ustugi.
Wreczenie nagréd odbyto sie podczas XXVI
Gali Konkursu ,Teraz Polska”.

Celem Konkursu jest wytonienie takich
produktéw i ustug, ktére — dzieki swoim
walorom jako$ciowym, technologicznym
i uzytkowym — wyr6zniaja sie na rynku oraz
moga by¢ wzorem dla innych.

Uczta Qulinarna to linia produktow
wofowych, powstatych z mysla o sprosta-
niu wysokim wymaganiom i oczekiwaniom

konsumentow.

Pamapol oficjalnym dostawca

zywnosci na Swiatowe Dni
Miodziezy 2016

Na potrzeby Swiatowych Dni Mtodziezy
2016, Pamapol zorganizowat w ramach
swoich struktur Mobilng Grupe Gastro-
nomiczng — organ, majacy na celu petng
obstuge dostawy zywnosci podczas tego
wydarzenia. Pielgrzymi beda mieli do dys-
pozycji dwa rodzaje punktéw gastronomicz-
nych: stacjonarne oraz mobilne, dziatajace
na zasadzie food truckéw. Dania gotowe
beda dystrybuowane w obrebie catego
terenu przeznaczonego dla pielgrzymow.
Wsréd nowego asortymentu, pielgrzymi
beda mogli znalez¢ takie propozycje, jak
fasolka po bretonsku, danie chinskie, danie
meksykariskie, makaron z klopsikami w so-
sie bolonskim, satatka polska z kurczakiem
czy satatka warzywna z ryzem. Asortyment
dedykowany Swiatowym Dniom Mtodzie-
2y, bedzie sie takze mocno wyrézniat pod
wzgledem opakowan — beda to specjal-
nie zaprojektowane, bezpieczne, lekkie i
wygodne plastikowe pudetka, stanowiagce
innowacje na tle pozostatych opakowan

produktéw w tej kategorii.

Jesli aktywnosé, to tylko
z Leonem Active!

W sezonie wiosenno-letnim
parki i boiska zaludniaja sie
matymi odkrywcami i wyczy-
nowcami, ktérzy przerywaja
zabawe lub rozgrywke tylko
po to, aby ugasi¢ pragnienie.
Specjalnie dla nich Hortex
przygotowal 3 nowe napoje

i jeden nektar Leon Active

na bazie wody mineralnej
z formutg AKTYWNOSC!
Formuta zawierajaca magnez, witaminy B6

i B12 oraz foliany, ktére przyczyniaja sie do
zmniejszenia uczucia zmeczenia i znuze-

nia, zostata stworzona z mysla o twérczych

i energicznych dzieciach. Leony Active nie za-
wieraja konserwantéw i sg dostepne w lekkich

plastikowych butelkach 500 ml z wygodnym

zamknieciem typu sport cap (dziubek).

m wppiieg: . et
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akacyjny niezbednik

W wakacje potki sg petne ,letnich” produktow. Detalista nie moze w tym czasie zapomnie¢
o sprowadzeniu do swojego sklepu szerokiej oferty lodow, duzej iloSci wody, napojow czy
alkoholi. Klientom planujacym wypady za miasto czy piknik badz grilla muszg zapewni¢ wybor

wsrod miesa, przypraw, przekasek, a takze niezbednych kosmetykow.

Lato zdecydowanie sprzyja wzrostowi
sprzedazy trunkéw w sklepach. Centrum
Monitorowania Rynku podkresla, ze wysokie
temperatury sprzyjaja konsumpcji lekkich,
orzezwiajacych alkoholi, dlatego w ciagu wa-
kacyjnych miesiecy wyraznie roénie sprzedaz

piwa, cydru i gotowych drinkéw.

Alkohole latem

Elzbieta Szarejko z CMR podaje, ze piwo
mozna kupi¢ w okoto 90% wszystkich
sklepéw matoformatowych. Z kolei w lipcu
i sierpniu 2015 r. kategorie te mozna byto

znalez¢ na 28% wszystkich paragonéw w tego

reklama ———

NOWOSC!_ Radler
G110 I WARKA |
| ZAKRECA) 0 [)

KIEDY CHCESZ

typu placéwkach. Latem pétka z piwem
zwykle nieco sie poszerza, bo musi sie na niej
znalez¢ miejsce dla nowosci rynkowych, a tak-
ze piw smakowych i radleréw.

Jesli chodzi o wybér jaki w okresie letnim
maja klienci, to jest on zdecydowanie wiekszy
niz w pozostatych miesigcach. W lipcu i sierp-
niu 2015 r. klienci sklepéw mafoformatowych
mieli do wyboru $rednio ponad 70 wariantow
piw. W odréznieniu od sklepéw wielkofor-
matowych, gdzie klienci wyraznie preferuja
puszki, w sklepach mafoformatowych najlepiej
sprzedaja sie piwa w butelkach. W typowym
sklepie osiedlowym puszki mozna znalez¢ tyl-
ko na 30% paragonéw z piwem (dane: CMR).

Browary wciaz poszerzaja oferte o kolejne
warianty smakowe swoich produktéw, ale
w sklepach matoformatowych niezmiennie
najwieksza popularnoscia ciesza sie piwa
jasne petne, gléwnie z nizszej lub Sredniej
potki cenowej. CMR sprawdzit, ze w ostatnich
latach przybywa konsumentéw siegajacych po
piwa niepasteryzowane, ciemne lub wzboga-
cane réznymi dodatkami. Latem szczegélnie

duza popularnoscia ciesza si¢ natomiast trunki

smakowe i radlery. Ich udziat w catkowitej
wartosci sprzedazy jest niewielki, ale z roku
na rok produkty te zyskuja nowych wielbi-
cieli. W okresie od maja 2015 r. do kwietnia
2016 r. klienci sklepéw matoformatowych
wydali na te piwa o 18% wiecej niz w analo-
gicznym okresie rok wczesniej.

,Najwazniejsza marka piwna od lat po-

Z OFERTY PRODUCENTA
COLIAN .

Biata Oranzada
Hellena PET 400ml

Czerwona Oranzada
Hellena

zdaniemPRODUCENTA

Colian

emocje i kojarzy sie z wakacyjnym relaksem.

Magdalena Koszela

Brand Manager Hellena

W okresie wakacyjnym zdecydowanie wzrasta spozycie napojow,
a konsumenci poszukujg przede wszystkim produktéw dajacych
poczucie orzezwienia. Waznym aspektem decydujacym o zakupie
jest takze rodzaj opakowania. Bardzo duzg popularnoscia cieszg
sie poreczne i wygodne formaty impulsowe. Zwtaszcza latem idealnie sprawdzaja sie w podrdzy,
na pikniku czy imprezach. Marka Hellena rozszerza portfolio produktéw impulsowych - zaréwno
czerwona, jak i biata Oranzada Hellena dostepne sg w wygodnych formatach - puszce 250 ml,
butelce PET 400 ml i szklanej butelce z kapslem twist-off o pojemnosci 275 ml. Oferte impulsowa
uzupetnia Oranzada Hellena Yoo! z witaminami, w puszce 250 ml. Napoje impulsowe, ,na jeden
tyk’, szybko gasza pragnienie, a niepowtarzalny smak Oranzady Hellena wywotuje pozytywne

/
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Kamila Czaban

Education Manager

Wyborowa Pernod Ricard

Latem Polacy siegaja po lekkie i orzezwiajace alkohole pasujace
do positku, ale rowniez znakomicie nadajace sie do roli aperitifu.
Popularnoscig ciesza sie biate i r6zowe wina, takie jak Jacob’s Creek

Chardonnay lub Shiraz Rose. Polacy coraz czesciej siegaja tez po
wina musujace, np. Jacob’s Creek Moscato Sparkling. Wakacje to czas koktajli — warto siegna¢
po klasyki, jak np. rum Havana Club 3YO, likier Malibu czy czysta wodke — np. Wyborowa. To
podstawy, na bazie ktérych mozna przygotowac cuba libre, mojito czy réznego rodzaju koktajle

typu sour. Lato zaostrza takze apetyt na owoce. Ma to odbicie réwniez w $wiecie alkoholi. Po-

/

pularnoscia cieszy sie Ballantine’s Brasil z wyczuwalna nuta limonki. Na rynku pojawita sie takze
linia Wyborowa Polskie Odkrycia z dodatkiem naturalnych sokéw owocowych. Dostepna jest w

wariancie z sokiem z czarnej porzeczki, gruszki, sliwki czy wisni.

N /
|

zostaje Zubr (okoto 16,3% udzialéw w wo- oraz wazne wydarzenia sportowe, jak np. me-
lumenie sprzedazy w okresie maj 2014 r. cze reprezentacji, dlatego mozna oczekiwac, PS
— kwiecien 2016 r.), za nim plasuja sie marki Zze tegoroczne Mistrzostwa Europy w Pitce

; ¢ S Tvwi v i i - 4 Dostep do tych tresci
Tyskie, Harnas, Tatra i Zywiec. Sprzedazy piwa  Noznej przyczynia sie do dalszych wzrostow moga mie¢ wytacznie
w sklepach mafoformatowych sprzyja fadna sprzedazy tej kategorii” — wyjasnia Elzbieta ﬁrmg zajmujace sie

. S . produkcja, obrotem

pogoda, czas wolny (duze wzrosty notuje sie Szarejko z CMR. hurtowym oraz handlem
w weekendy i w dni poprzedzajace $wieta) napojami alkoholowymi.

Cyd ry (Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .

reklama Kategorig alkoholi lekkich, ktéra coraz \ 0 wychowaniu w trzezwosci). J
bardziej zyskuje na znaczeniu sa cydry. Ich “
sprzedaz dynamicznie rosnie. Tym bardziej,

Ze promowane sg jako alternatywa dla piwa.
Udziaf tej kategorii w catkowitej sprzedazy alko- .

holu jest jednak nadal niewielki, nawet w sierp-

niu, czyli w miesigcu, kiedy najwiecej klientéw ,

siega po cydry, nie przekracza on 0,5%. i
,Niewielka popularnos¢ cydru w poréw- m

naniu z piwami moze wynikac¢ z ograniczo-

nych mozliwosci promogji (cydru w przeci-

wieristwie do piwa nie mozna reklamowac

zdaniemPRODUCENTA
Maja Bucholc
Miodszy Kierownik Marki Dziki Sad i Strongbow
Grupa Zywiec

Polacy poszukuja dzi$ napojéw lekkich, o nizszej zawartosci alkoho-
lu. Stad tez stale rosnaca popularnos¢ radleréw czy moda na cydry,
ktére od dwéch lat przezywaja prawdziwy rozkwit. M.in. do tych

konsumentoéw kierujemy Dziki Sad — nowa marke w Grupie Zywiec
i produkt, ktéry stworzylismy taczac ulubione smaki Polakéw. Dziki Sad to mix piwa i napoju

o smaku cydru. Ma orzezwiajacy, mocno jabtkowy smak oraz idealny balans stodyczy i kwasko-
wosci. Jest rzeski i zaskakujaco lekki, doskonaty na letnie upaty. Butelka 400 ml ma oryginalny
ksztatt i intrygujaca etykiete. Doskonaty smak i wyrézniajace sie opakowanie to kombinacja, ktéra

powinna zainteresowac tego lata Polakéw.
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(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
\ o wychowaniu w trzezwosci).
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schtodzonej Soplicy Jagodowej.

Mateusz Marciniak
Specjalista ds. PR
CEDC International

Letnie miesigce to czas imprez i spotkan w gronie znajomych.

Takie okazje sktaniajg do siegania po orzezwiajace drinki i alkohole.
Drink z cydrem na bazie legendarnej Zubréwki Bison Grass bedzie
doskonata propozycja na letni wieczdr. Goscie z pewnoscig docenia
tez koktajl Aperol Spritz, na bazie kultowego aperitifu Aperol i prosecco marki Gancia. Stodko-
-kwasne soury na bazie burbonu Wild Turkey 81 lub whisky Grant’s Select Reserve trafig w gusta
fanow bardziej wytrawnych smakéw. Latem warto mie¢ w zanadrzu réwniez wino. Marka Carlo
Rossi proponuje swoje najpopularniejsze warianty w nowych butelkach o pojemnosci 187 ml,
idealnych na jeden kieliszek. Mito$nicy tradycyjnych, letnich smakéw powinni za to sprobowac

_/

w prasie lub telewizji), wyzszej ceny, a takze
znacznie sfabszej dostepnosci. W sierpniu
cydry mozna byto kupi¢ w 58% sklepow
matoformatowych sprzedajacych alkohole

(w innych miesigcach dystrybucja tego trunku
byta jeszcze nizsza), a wybor ograniczat sie

zwykle do 3 wariantéw. Latem 2015 r. klienci

—reklama—————

—=y

~ ODKRECAJ
| ZAKRECAJ
KIEDY CHCESZ

sklepéw matoformatowych najczesciej siegali
po Cydr Lubelski w butelkach o pojemnosci
1000 ml i 330 ml (kazdy z tych wariantéw
mozna byto znaleZ¢ na co pigtym paragonie
z cydrami), duze grono zwolennikéw miaty
tez Cydr Lubelski w puszce (500 ml), a takze
produkty marki Strongbow” — wymienia
Elzbieta Szarejko z CMR.

Wakacyjne miesiace to takze najlepszy czas
dla sprzedazy drinkéw, co potwierdzajq ba-
dania CMR, a takze opinie samych detalistow.
Takie napoje o niewielkiej zawartosci alkoholu
mozna kupi¢ w co trzecim sklepie matofor-
matowym do 300 mkw. W lipcu i sierpniu
ubiegtego roku klienci mogli wybiera¢ srednio
sposrod 4 wariantéw drinkéw. Latem 2015

roku najczesciej do koszykéw Polakéw trafiaty

*
=
jJ
o
Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi. -

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).
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produkty marki Sobieski Impress (prawie 40%
udziatéw w liczbie transakcji w sierpniu), Ba-
cardi Breezer i Jack Daniel’s. Najpopularniejsze
warianty drinkdw to Jack Daniel’s & Cola, Im-

press Cranberry i Bacardi Breezer Watermelon.

Alkohol w sklepie

Na potce alkoholowej w tukowie musza
sie koniecznie znaleZ¢ piwa i wina. Schodzg
réwniez czyste wodki, ktére z mocniejszych
alkoholi sg bardzo popularne. Trunki musza
by¢ schfodzone, wtedy lepiej sie sprzedaja.
Kolorowe wédki z pewnoscig bardziej rotuja
w chfodniejsze dni.

Wsrod wodek najczesciej klienci decydu-
ja sie na zakup Stocka. Bardzo lubiana jest

tez Lubelska i Zytniéwka. Patrzac na decyzje

Y moga miec¢ wylacznie
klientow widze, ze zdecydowanie lepiej niz  ny najlepiej. Mimo réznych nowosci czy - gll'z)ngmz(ﬁ]!glggrcgtgg
duze pojemnosci sprzedaja sie buteleczki |zejszych wersji poszczegdlnych marek, te hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

po 100 lub 200 ml” — méwi Hanna Sawicka,
wiascicielka sklepu Fantazja w tukowie.

Na poéice w tej placowce znajduja sie tez

reklama

inne rodzaje wodek, ktére réwnie dobrze
sie sprzedaja. Wsréd nich mozna wymienic
Finlandie, Wyborowa, Amundsena, Krupnik,
Zubréwke Biata, Zotadkowa Gorzka i Zo-
tadkowa Czysta de Luxe, Bolsa, Absolwenta,
Absoluta, Luksusowa, Ztotg Polska, Pana
Tadeusza, Smirnoffa, Sobieskiego, Soplice,
Bolsa czy Zytnia.

W tukowskiej Fantazji dobrze sprzedaja
sie tez piwa smakowe — z sokiem, lemoniada
czy cola. Jest to typowo letni produkt, ktéry
preferowany jest gléwnie przez mtodziez,
ale coraz czesciej wybierany rowniez przez
starszych klientow. Tutaj tez bardzo waznym
czynnikiem jest temperatura piwa.

Klasyczne piwa to natomiast produkt,

ktory sprzedaje sie w sklepie pani Han-

znane od lat rotuja niezmiennie. W tuko-
wie bardzo dobrze sprzedaje sie Warka,
Krolewskie, Tatra, Perfa — zar6wno zwykfa
jak i Export, Carlsberg, Tyskie i Kasztelan.
Wiascicielka Fantazji przyznaje, ze piwa to
bardzo dobrze rotujaca kategoria.

Hanna Sawicka opowiada, Zze promocje,
ktére pozwalajg wygra¢ piwo, podnosza
sprzedaz. ,Szczegdlnie klienci upodobali
sobie nasze lokalne piwo — Perte. Zawsze

sprzedawato sie dobrze, a odkad pod kapslem

.*m
i

Dostep do tych tresci

(Ustawa z dnia
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26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci). )

-
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Mariola Balawender-Delman

Enolog i Specjalista ds. Wina

| Platinum Wines

Lato to podréze, storice, morze i jeziora, wiejska cisza i bukoliczne
krajobrazy. R6zowe wino kocha lato i ciepte letnie wieczory, btogie
lenistwo, piknikowo-grillowg atmosfere, wakacyjna beztroske i vice

versa. To najlepszy czas na tego typu wina. Kilka praktycznych rad -
pijmy je zawsze mocno schtodzone, pijmy kiedy sa mtode. Wina rézowe to nie wina do kolekcjo-
nowania.

Z mysla o letnim czasie firma Platinum Wines proponuje w znanej juz konsumentom gamie
Concerto dwa nowe wina Frizzante: delikatnie pétwytrawne biate oraz delikatnie pétstodkie ro-
zowe. Oba lekko musujace i orzezwiajace. Na pewno wina te mile Paistwa zaskoczg. Mamy takze
nadziejg, ze delikatnie wytrawny ré6zowy Mezzek z Katarzyna Estate dotaczy do wakacyjnego
niezbednika. Sporo w nim nut dojrzatych czeredni, a w tle truskawek i malin. Zaréwno Concerto
Frizzante, jak i Mezzek to wina, ktére pochodza z fantastycznego miejsca, jakim jest Dolina Tracka
w Butgarii. [dealnie komponujg sie z letnimi potrawami — lekkimi satatkami, daniami z grilla,

tososiem. Wysmienite sg jako letni aperitif lub po prostu do picia solo.

J
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mozna wygra¢ drugie, rotacja jest jeszcze

lepsza” — wskazuje wiascicielka. Oprocz tego
z podobna promocja w ofercie sklepu jest
jeszcze Zubr i Harnas.

W okresie letnim popularne sg tez drinki.
I to m.in. te na bazie whiskey. Preferencje
sq rozne, na drinki zamiast piwa czy czystej

wodki czesto decyduja sie kobiety” — opo-

reklama

NOWOSC!

Hanna Sawicka, Wiascicielka
Monika Zarzycka, Stazystka
Sklep Fantazja

ul. Chopina 3, tukéw

wiada Hanna Sawicka, wiascicielka Fantazji.
Dodaje, ze w ofercie sklepu sa tez gotowe
drinki — zmieszane w odpowiednich propor-
cjach i schtodzone, zamkniete w puszkach
lub niewielkich butelkach. Sa w sprzedazy
latem. Pani Hanna wymienia tu m.in. pro-
dukty marki Sobieski.

W Brzesciu Kujawskim, w jednym z
osiedlowych sklepéw prowadzonym przez
Eugeniusza Grzeskowiaka alkohole sprzedaja
sie przez caty rok. Wiasciciel zaznacza jednak,
Ze latem rotujg szczegblnie dobrze, ale,

wbrew obiegowej opinii, nie jest to wyfacznie

.-“m.
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q Dostep do tych tresci

moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

k 0 wychowaniu w trzeZwosci). )

piwo, poniewaz mfodsi klienci zasmakowali w
trunkach typu whisky czy brandy. Wéréd win
preferowane sa gtéwnie stodkie, deserowe
warianty. Popularne jest Fresco i Carlo Rossi.

,Dla nas najlepsza pogoda na sprzedaz
piwa jest temperatura do 30 stopni. Jesli jest
wiecej to klienci uciekaja z miasta nad wode
i nikt do sklepu nie przychodzi. Najwiecej

sprzedaje sie Kasztelana i Zubra. Wysoka

ODKRECAJ
| ZAKRECA)
KIEDY CHCESZ
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- Karolina Przygonska
Trade Marketing Manager, Detal Tradycyjny
Stock Polska

W czasie wakacyjnych, upalnych dni Polacy poszukuja produktéw,
ktore zapewniajg przede wszystkim orzezwienie i ochtodzenie.
Najchetniej siegaja wiec po napoje o lekkich, owocowych smakach
a przy tym takie, ktére moga zakupi¢ bezposrednio z lodéwki.
Podobny trend da sie zauwazy¢ przy wyborze trunkéw. Schtodzona wédka o orzezwiajacym sma-
ku to bardzo chetnie wybierana przez Polakéw pozycja. Wtasnie z mysla o tych konsumentach

z naszych 20 tysiecy lodéwek w sklepach w catej Polsce oferujemy miedzy innymi linie smakowej
wodki Lubelskiej — schfodzonej, gotowej do polania. To najpopularniejsza w Polsce marka koloro-
wych alkoholi smakowych, wéréd ktérych sa takie hity jak Cytrynéwka, Wisnidwka, Grejpfrutowa
czy Zurawinowa. Lubelska oferowana jest réwniez w formie Lufki, czyli w porecznym opakowaniu
40 ml $wietnie sprawdzajacym sie podczas wakacyjnych plenerowych spotkar i wypadéw. Lufki
sg réwniez dostepne z loddwek Stock Polska. Doskonata propozycja na letnie dni moze by¢ z po-
zoru,jesienno-zimowa” whisky. Ta kategoria oferuje réwniez ,letnie’, rzeskie smaki. Wtasnie takie
w swoim portfolio produktéw posiada amerykarska marka bourbon whiskey Jim Beam. To jedna
z najszybciej rozwijajacych sie marek w segmencie whiskey, ktéra zyskuje dynamicznie rosnace
uznanie konsumentéw w Polsce. Jim Beam w swoim bogactwie wariantéw smakowych ma je-
den unikalny na rynku - Jim Beam Apple; ten produkt to propozycja smakowej whiskey bedacej

Swietna baza do przygotowywania réznorodnych drinkéw, w tym m.in. Jim Beam Apple Splash.
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rotacja tego drugiego to m.in. zastuga pro-

mocji, w ktérej mozna wygra¢ dwa piwa” —
opowiada pan Eugeniusz. Dodaje, ze z racji
promocji dobra sprzedaza odznacza sie tez
Harnas. Latem w duzych ilosciach schodza

rowniez piwa smakowe. Najchetniej klien-

ci siegaja po Redds’a czy Warke Radler.

Wsréd wodek z reguty sprzedaja
sie czyste. Kolorowe nie sa chetnie
kupowane. Najpopularniejsze w tym
segmencie s3 1906, Zotadkowa Gorzka,
Krupnik, Soplica i Sobieski. Wybor
pojemnosci zalezy natomiast od okazji
i zamoznosci klienta. Na weekendy
sprzedaja sie zdecydowanie wigksze
pojemnosci, podobnie, gdy jest jakas
okazja — imieniny czy urodziny. Na
co dziers wybierane sg te po 100 czy
200 ml. Zamozniejszy klient wezmie
raczej drozsza wodke w duzej butelce,
a ten o szczuplejszym portfelu — tansza
W mniejszej pojemnosci.

We Wioctawku najwiecej schodzi
piwa z lodowki. Kasztelan, Warka,

Harnas, Zywiec — to sa marki najpopu-

larniejsze. Jak wymienia Elzbieta Wojno,

asystentka kierownika z Delikates6w
Centrum przy ul. Wiejskiej, popularny
stat sie rowniez Cydr Lubelski. Klienci
coraz bardziej doceniaja jego smak

i wlasciwosci orzezwiajace, co jest
szczegblnie wazne latem. Rotacje Izej-
szych alkoholi zdecydowanie nakrecaja
promocje, u ktérych mozna wygrac
dodatkowa puszke czy butelke.

Wsr6d wodek zdecydowanie najchet-
niej wybierana jest wodka czysta. Na
po6fce mozna tu znalez¢ m.in. Finlandie,
Krupnik, Zubréwke Biata, Zotadkowa
Gorzka i Zotadkowa Czysta de Luxe,
Wyborowa, Bolsa, Absolwenta, Smirnof-
fa, Sobieskiego, Soplice, Stocka, Palace
Vodke, Zubréwke, Zytnia, Biala Dame,
Bolsa, Starogardzka, Luksusowa, Lubel-

ska, Pana Tadeusza, Balsam czy Tatre.

Napoje i sokKi
Napoje i soki to segment, ktéry zdecy-

dowanie wptywa na zyski detalistow w

okresie letnim. Jest to jedna z kategorii
wyrézniajaca sie najwieksza sezonowoscig
— wraz ze wzrostem temperatur w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. wyraznie
roénie zarébwno wartos¢ sprzedazy, jak i
liczba paragonéw, na ktérych mozna zna-
leZ¢ wode, napoje gazowane, soki, nektary
i napoje niegazowane, herbaty mrozone, a
takze napoje energetyczne i izotoniczne.
,taczny udziat tych kategorii w catkowitej
wartosci sprzedazy sklep6w mafoformato-
wych w miesigcach letnich wynosi okofo
7-8% (w wyjatkowo upalnym sierpniu 2015 r.
bylo to az 9%). Latem napoje mozna znalez¢
na co pigtym, a w najbardziej goracych mie-
sigcach prawie na co czwartym paragonie.
Najbardziej wrazliwa na pogode jest sprze-
daz wody butelkowanej, herbat mrozonych
i napojow gazowanych” — podaje Elzbieta
Szarejko z CMR.
Instytut podaje tez, ze w miesiacach
letnich rosnie znaczenie opakowan impul-
[ sowych napojéw gazowanych o pojemnosci

Dostep do tych tresci do 0,5 I. W okresie czerwiec-lipiec mate
moga mie¢ wylacznie
ﬁrm zajmujace sie

ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

butelki i puszki generuja ponad 1/3 wartosci
sprzedazy napojéw gazowanych i ponad
45% transakji.

(Ustawa z dnia Niezaleznie od pory roku najchetniej

26 azd21emlka 1982r.
o wychowaniu w trzezZwosci).

wybierane w matych sklepach detalicz-

e nych sa napoje gazowane — w okresie od
maja 2014 r. do kwietnia 2016 r. kategoria
odpowiadata ona za okofo 33% wartosci
sprzedazy napojéw i miata okoto 35%
udziatéw w liczbie transakcji. Drugie miejsce
pod wzgledem wartosci sprzedazy (23%
udziatéw) zajmuje segment sokéw, nektardéw
i napojow, a trzecie — czysta woda mineralna
(19%). W miesigcach letnich rosnie znacze-
nie wody mineralnej — w lipcu i sierpniu
kategoria ta wskakuje na pozycje wicelidera,
ale juz we wrzesniu wraca na swoja stafa,
trzecig pozycje.

Centrum Monitorowania Rynku wskazu-

je, ze najlepiej sprzedajacymi sie markami

JUZ DZIS ZAMOW
LODOWKE STOCK POLSKA
DO SWOJEGO SKLEPU!

napojow gazowanych niezmiennie pozo-
staja Coca-Cola (ponad 40% udziatéow w
wartosci sprzedazy) oraz Pepsi (ponad 20%).

Najpopularniejsze warianty produktéw

Skontaktuj sie z nami:

+48 22 541 73 00

w tym segmencie to Coca-Cola w butelkach

www.hurtidetal.pl | 27



Malgorzata Skoczek, Kierownik (od lewej)
Ewa Matulka, Ekspedientka

Sklep Eden

ul. Dominikariska 1, Géra Kalwaria

o pojemnoéci 11 2,25 | oraz Coca-Cola i
Pepsi w puszkach 300 ml.

Badanie w zakresie czestotliwosci spozy-
wania napojoéw gazowanych przeprowadzit
instytut Millward Brown (badanie przepro-
wadzone w okresie styczer — grudziefi 2015

r.). Najczesciej padaty 3 odpowiedzi: 2-3

reklama

Eugeniusz Crzeskowiak, Wspot-
wiasciciel
Sklep spozywczy

ul. Reymonta 1, Brzes¢ Kujawski

razy w miesiacu, raz w miesiacu lub rzadziej
oraz 2 razy w tygodniu. Zebraty one odpo-
wiednio 20,7%, 20,39% i 21,12% glosow.

Nieco mniej os6b wskazywato na spozywa-

HJ HEINZ
POLSKA

Gotabki w sosie
pomidorowym

nie ich raz w tygodniu (15,34%) i 3-4 razy w
tygodniu (13,64%). Najmniej respondentdw
pije tego typu napoje 5-6 razy w tygodniu
lub codziennie. Instytut odnotowat w tych
przypadkach 4,83% i 4,97% odpowiedzi.

W kategorii wod czystych liderem pod
wzgledem wartosci sprzedazy jest natomiast
marka Zywiec Zdréj (okoto 25% udziatéw),

natomiast kolejne pozycje zajmuja Cisowian-

ka i Muszynianka. Latem 2015 r. na parago- Fasolka po

h K . pedciel poiawialy si bretorisku
r?ac 7 ta kategoria najczesciej pojawialy sie 2 Kietbasa i
Zywiec Zdr6j niegazowany 1,5 |, Cisowianka boczkiem
niegazowana 1,5 | i Muszynianka natural- J
nie gazowana 1,5 |. Marka Zywiec Zdréj
odpowiada réwniez za okoto 50% wartosci
sprzedazy wody smakowej. Najlepiej rotu-
jace produkty w tym segmencie to wilasnie

zdaniemPRODUCENTA

Magdalena Obrubko
Marketing Manager Pudliszki

HJ Heinz Polska

Czas wakacji to okres, w ktérym kazdy z nas chciatby odpocza¢ nie tylko od pracy, szkoly ale réwniez
od gotowania. W weekendy i na wakacyjne urlopy wyjezdzamy poza miasto i dlatego tak chetnie
siegamy po Dania Gotowe. Dania gotowe to wygodne rozwiazanie na szybki, domowy obiad. W
segmencie tym ogromne znaczenie ma zaufanie konsumentéw do jakosci oraz smak — musi by¢

jak najbardziej przypominajacy domowy. Dlatego wtasnie Pudliszki od lat sg niekwestionowanym
liderem na tym rynku. Niezmiennie od lat najbardziej popularne sg gotabki w sosie pomidorowym,
fasolka po bretorisku oraz klopsy i pulpety. Oferta Dart Gotowych Pudliszki jest bardzo szeroka,
zawiera nie tylko najpopularniejsze dania. Znajdziemy w niej rdwniez pyszny kapusniak, bigos czy

flaki, ktore zaspokoja najbardziej wybredne gusta.

/
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SEZON NA

DANIA GOTOWE

PUDLISZKI

www.pudliszki.pl
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jabtko, jezyna i kwiat bzu i limonki.

Beata Ptaszynska-Jedynak
Dyrektor ds. Komunikacji

Carlsberg Polska

Wiosna i lato to doskonaty okres dla piwa i napojéw piwnych,
poniewaz dobra pogoda sprzyja zwiekszonej konsumpgiji. Jedng

| 2 popularnych okazji sg grille, ktorych rocznie odbywa sie w Polsce
pond 30 milionéw. Na te okazje polecamy $wiezego Kasztelana
Niepasteryzowanego oraz nowos¢ — Kasztelana Niepasteryzowanego Pszenicznego. Jest to
pierwsze w Polsce piwo pszeniczne warzone ze stodu pszenicznego i jeczmiennego, ktére jedno-
czesdnie jest niepasteryzowane i zachowuje przejrzystos¢ charakterystyczna dla jasnego petnego
piwa. Brak metnosci daje poczucie, ze smak nowego Kasztelana jest zdecydowanie Izejszy, wyczu-
jemy w nim réwniez smak drozdzy, delikatng kwaskowos¢, nuty gozdzikowe i bananowe, a takze
stonowang goryczke. W okresie wiosenno-letnim, szczegdlnie w upalne dni, Swietnym wyborem
sg takze orzezwiajace radlery, np. Okocim Radler lub napdj piwny Somersby w trzech smakach:

J

3 warianty wody Zywiec Zdr6j Smako-tyk
w butelkach o pojemnosci 1,5 | — truskaw-
ka, cytryna i jabtko. Duza popularnoscia

ciesza sie tez wody Kubu$ Waterrr o smaku
malinowym, jabtkowym i brzoskwiniowym

w pdtlitrowych butelkach.

reklama
NOWOSC!

"ODKRECAJ
| ZAKRECA)

,Letni” klient

W okresie letnim duzym powodzeniem
ciesza sie wody mineralne. Najlepiej schfo-
dzone. Najwieksza rotacja odznaczaja sie
niegazowane lub lekko gazowane. Gazowa-
ne sq w tym czasie kupowane w znacznie
mniejszych ilosciach” — opowiada pani
Hanna, wiascicielka sklepu przy ul. Chopina
w tukowie. W5réd najpopularniejszych marek
wymienia Cisowianke, Muszynianke czy Zy-
wiec Zdr6j. W ofercie sa tez wody smakowe:
cytrynowe jabtkowe czy truskawkowe. One
réwniez maja swoich statych wielbicieli i w
czasie wakacji zdecydowanie lepiej sie sprze-
daja. Dla najmtodszych w ofercie jest takze
Kubu$ Waterrr. Jesli chodzi o pojemnosci to
wiascicielka zwraca uwage, ze jej wybor jest
rézny w zaleznoéci od potrzeb. Ten sam klient
czasem kupi zgrzewke 1,5-litrowych butelek,
a innym razem przyjdzie po mata, pétlitrowa
wode. Wieksza powtarzalnoscia odznaczaja
sie wybory dzieci, bo one zazwyczaj kupuja
mate butelki, ktére moga od razu wypic¢ lub
tatwo schowac do plecaka.

,Jesli chodzi o napoje to zdecydowanie naj-
wiecej sprzedaje sie Coca-Coli. Od puszek po
najwieksze 2,5-litrowe butelki. Wréd innych
napojéw gazowanych dobrze rotuja réwniez
3cytryny, Pepsi, Hoop Cola i oranzada Helle-
na. Te ostatnig klienci uwielbiaja i kupuja od
wielu lat” — opowiada Hanna Sawicka.

Wsr6d sokéw najwiecej wielbicieli maja

produkty marki Hortex. Réwnie popularne

B e

s
e
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o wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
1 ﬁrmg zajmujace si¢

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

ukcja, obrotem

(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 1.

Z OFERTY PRODUCENTA

CYKORIA

Przyprawa do grilla

N

Ajvar Podravka
ostry

PODRAVKA
POLSKA

Vegeta do grillowa-
nych warzyw
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PrZYJdZnke
ZArOWIU !

NISKA

ZAWARTOSC
TEUSZCZU

Frozen
Yogurt

W 2016 ,,ANITA” wprowadza na polski rynek lody dedykowane dla Klienta wymagajacego

i poszukujacego produktéw o cechach prozdrowotnych.

+ lody bez laktozy

(na razie w jednej wersji smakowej - waniliowej, ale wkrotce pojawig sie jeszcze dwa inne popularne smaki).

+ mrozone jogurty z zywymi kulturami bakteryjnymi
+ lody smoothies na patyku

- mocno owocowe z dodatkiem witamin i mineratéw, o wyjatkowo gtadkiej strukturze, bez barwnikéw i aromatdw,

+ lody bezglutenowe

- ,ANITA" jest jedynym w kraju producentem lodéw bezglutenowych, z licencja AOECS, z prawem do uzywania
znaku Przekreslonego Ktosa (cata gama lodéw impulsowych i familijnych pojawiac sie bedzie stopniowo).

Szukajcie naszych lodéow w marce wtasnej a takze w sieciach handlowych!!!

PP.Ch.iPR.-S.,Anita” Grzegorz Mordalski  ul. Wojska Polskiego 13; 98-355 Dziatoszyn

tel.: +48 43 84-13-664; fax:+48 43 84-13-018 www.anita.com.pl
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Matgorzata Gaska

Brand Manager Warka Radler

Grupa Zywiec GRUPA

W lecie najistotniejszym kryterium wyboru jest przede wszystkim ZYWIEC
orzezwienie i coraz czesciej wybieramy takze te Izejsze trunki. Warka Radler 0,0%

Spedzamy czas aktywnie i chcemy w petni korzystac z zycia. Warka

Radler ma doskonatg propozycje dla wszystkich, ktorzy pragna cie-
szyc¢ sie latem bez ograniczen. Jest to nasz wariant bezalkoholowy. W tym roku, wprowadzilismy
nowe, innowacyjne opakowanie - jako pierwszy radler w Polsce, Warka Radler 0,0% jest dostepna
w zakrecanych butelkach typu PET (500 ml). Doskonale gasi pragnienie i orzezwia, a jednoczesnie
- co wazne podczas wakacji - mozna po nig siegna¢ niezaleznie od pory dnia i sytuacji, np. na

plazy, podczas uprawiania sportu, czy w podrozy.

J

sa produkty Tymbark. W obu przypadkach réwniez napoje izotoniczne i energetyki.
najchetniej wybierana pojemnoscia sa W ofercie mam Red Bulla, Tigera, Oshee MONINI
1-litrowe kartony. Jesli klient decyduije sie na i Black” — dodaje wtascicielka. POLSKA

. . . . L. L. . . L . G Classico Sqeezable
wieksze opakowanie to jest to 2-litrowy napdj W Brzesciu Kujawskim wsréd wod najlepiej SOUEEABLE

Caprio. Wéréd mniejszych pojemnosci czesto  sprzedaje sie Maksymiliana i Zywiec Zdroj.

kupowane sa soki Tarczyn, a dla najmfodszych ~ Wiasciciel, Eugeniusz Grzeskowiak, opowiada,
réwniez Kubusie i napoje w kartonikach — ze najpopularniejsza wersja sa duze, 2-litrowe
Dodoni i Cymes. ,Latem bardzo dobrze rotujg ~ butelki. Nabardziej rotujg warianty niegazo-
wane i smakowe.

o reklama Jesli chodzi o inne napoje bezalkoholowe to
zdecydowanie najczesciej na paragonach po-
jawia sie oranzada Hellena. W tych okolicach Delicato
jest ona kupowana od lat. ,Mamy klientéw,

ktérzy raz w tygodniu przychodza po calg

zgrzewke. Lubia ja nie tylko dzieci i mfodziez, -

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Swiatek

Brand & Trade Marketing Manager

Monini Polska

W okresie wiosenno-letnim Polacy zdecydowanie chetniej prze-
rzucaja sie na lekkie positki, wybierajg owoce, sezonowe warzywa,
przygotowuja sataty i zdrowe sosy oraz marynaty do potraw z grilla.

W portfolio Monini mozna znalez¢ szereg produktéw, ktére w tym
czasie okaza sie niezbedne. Szczegdlnie polecamy bogaty asortyment oliw extra vergine od
tagodnych w smaku i aromacie - Delicato, poprzez klasyczne - Classico, az po co$ co zadowoli
podniebienia kazdego oliwnego konesera — GranFruttato, wreszcie po najszersza na rynku oferte
aromatyzowanych oliw extra vergine.

Octy winne i balsamiczne dodadza smaku i aromatu kazdej marynacie, a klasyczne kremy z octu
balsamicznego doskonale udekoruja talerz z satata i postawig kulinarng kropke nad,,i". Ich wyszu-
kane, smakowe wersje, figa i malina, idealnie nadadza sie do letnich deseréw, lodow, truskawek,
ciast. W plenerze, na piknikach, podczas wycieczek, ale takze w domowej kuchni doskonale
sprawdzi sie oliwa Classico w sprayu lub nasza nowos¢, ktéra niebawem pojawi sie na pétkach-
najchetniej wybierana przez Polakéw oliwa teraz w lekkim, funkcjonalnym opakowaniu z dozow-
nikiem utatwiajacym precyzyjne serwowanie. Oliwa z butelki Classico Squeezable poleci bowiem

tylko woéwczas, gdy nacisnie sie butelke. Pozwoli to na precyzyjne uzywanie, bez rozlewania.

J
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Andrzej Auguscik, Wiasciciel
Edyta Czarnecka, Kierowniczka
Delikatesy Centrum

ul. Ogrodowa 1, Zabia Wola

ale réwniez osoby starsze” — podkresla wta-
Sciciel. Wéréd innych popularnych napojow
wymienia on Tymbark w szklanej butelce,

Yupika, Coca-Cole, Fante czy Sprite.

Lody dla ochtody
W asortymencie lodowym Delikatesow Cen-
trum w podwarszawskiej Zabiej Woli, przy ul.

Ogrodowej, znajduja sie najczesciej produkty

reklama

NOWOSC!
ODKRECAJ

| ZAKRECA)
KIEDY CHCESZ

)

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

GRYCAN
- LODY OD
POKOLEN

Lody Tiramisu

Lody Tiramisu

Korala, Grycana, Algidy czy Nestlé. Sa tez
dostepne produkty Schollera, Zielonej Budki
czy Anity. W zamrazarkach znajdziemy szeroki
wyb6r lodéw na patyku, w kubeczkach, waflu

czy duzych opakowaniach 0,517 1 I.

,Lody Grycana rotuja u nas caty rok. Jest
to marka szczeg6lnie lubiana przez naszych
klientéw, ktérzy przede wszystkim cenig sobie

jakos¢ kupowanych produktéw. Dlatego tez

daz lodéw na patyku czy w waflu, a gdy na

staramy sie mie¢ w zamrazarkach wiele sma- zewnatrz jest chfodniej — preferowane sa te

kow tych lodéw. Najczesciej sprzedajemy te w duzych pojemnikach. Pan Andrzej ukfada-
w pojemnosci 0,5 |” — opowiada Edyta Czar- jac liste zakupow w tej kategorii kieruje sie
necka, kierowniczka sklepu. Dodaje jednak, przede wszystkim preferencjami klientow dla-
Ze pozostale lody réwniez dobrze sie sprzeda-  tego stawia na jakos¢ produktéw oraz szeroki
ja, ale w tym przypadku gtéwnie latem. wybér smakéw i marek.
Andrzej Auguscik, ktory jest wiascicielem Lody w letniej ofercie fukowskiej Fantazji to
sklepu, dodaje, Ze lody sa popularng kategoria ~ podstawa. Wiascicielka ma w sklepie bonete
i latem w placéwce znajduja sie 3 bonety z lodami Zielonej Budki, ktére sprzedaje na
przeznaczone wytacznie na te produkty. gatki i mozna dostac je juz na miejscu w wa-
Zima zajmuja one 2 zamrazarki. Zaznacza, ze  felku. Przed sklepem jest stolik z krzestami i
w sezonie wakacyjnym zwieksza sie sprze- parasol, wiec klienci moga zjes¢ je na swiezym

zdaniemPRODUCENTA

Wojciech Kwestorowski

Dyrektor Handlowy ds. rynku detalicznego

Grycan - Lody od pokolen

Lato i lody, to nieroztagczne skojarzenia. Wprawdzie lody Grycan

sprzedaja sie doskonale caty rok, jednak to sezon letni jest okresem
wzmozonego zainteresowania konsumentdw naszg oferta.

Lody tradycyjne, lody jogurtowe, sorbety z owocédw — nasza propo-
zycja jest bardzo szeroka i moze zaspokoi¢ oczekiwania oraz wymagania najbardziej wybrednych
smakoszy. Doskonatg letnig ofertg obok lodéw tradycyjnych sa lody jogurtowe, ktére produkuje-
my z ptynnego jogurtu, co niewatpliwie wyrdznia nas na tle konkurencji. Szczegdlnie interesujaca
propozycja na lato sa tez sorbety z owocow, ktére w czasie upatdéw nie tylko spetniaja role pysz-
nego deseru, ale réwniez daja upragnione orzezwienie. W tej kategorii oferujemy szeroka game

smakoéw od rodzimych (z truskawek lub malin) po egzotyczne (z mango lub ananaséw).

\_ /
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LODY TIRAMISU

ROZKOSZNIE WLOSKIE

Szanowni Panstwo,

Lody Tiramisu to propozycja dla wielbicieli klasycznych wtoskich deseréw.
Kompozycja lodéw waniliowych oprészonych kakao i sosu czekoladowego
to jeden z ulubionych smakéw wybieranych w naszych lodziarnio-kawiarniach.

Teraz dostgpne réwniez w nowym

mniejszym opakowaniu. Z é7,l/éu %&M’\

SRycr'l

. g
‘O by op pokOt

o B GQRYCAN

handlowa konsumencka _
LODY OD POKOLEN

@ T : Kontakt: Lodziarnie Firmowe Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscia sp.k.,

POS  reMamA internet Majdan 88D, 05-462 Wiazowna

tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl




powietrzu zaraz po wyjéciu ze sklepu. W
sklepie znajduja sie tez lody impulsowe

i w duzych — 0,5 i 1-litrowych opakowaniach.
Klienci moga wybiera¢ sposrod produktow
pod markami m.in. Zielona Budka, Koral, Au-
gusto i Admat. Jednak zdecydowanie najlepiej
sprzedaja sie gatki, ktére najczesciej wybieraja

dorodli. Dzieci bardzo lubia pateczki wodne

reklama

i mate lody na patyku, ktére moga kupic¢ juz
za 0,50 zt czy 1 zt.

Eugeniusz Grzeskowiak, prowadzacy sklep
spozywczy w Brzesciu Kujawskim zauwaza,
ze latem w jego placéwce nie moze zabrak-
na¢ lodow. Szczegblnie matych: na patyku
lub w kubeczku czy wafelku. ,Nasi klienci
wola lody tansze. Takie, ktére mozna zjes¢ na
miejscu lub na spacerze. Duzych opakowar
nie oferujemy, chyba ze ktérys z klientéw
o nie zapyta. W przypadku tych produktéw
nie liczy sie marka czy opakowanie tylko to,
Ze jest ulubiony smak i mozna sie szybko
ochtodzi¢ w czasie upaléw. Lody w naszym
sklepie sprzedaja sie dobrze mimo, ze tuz
obok mamy budke z lodami wtoskimi” — opo-
wiada pan Eugeniusz. W bonecie mrozniczej
znajduja sie lody Anita, Koral, Algida, Nestlé.
Wiasciciel opowiada, ze czasem klienci
zamawiaja u niego wieksze iloéci na rodzinne

spotkania czy komunie.

Grillowanie

Jedli lato to tez grill. Kietbasy, kaszanki,
karkowki, skrzydetka, warzywa... Do koloru,
do wyboru! Wszyscy wieksi producenci
przypraw oferuja specjalne mieszanki, ktére
maja podkresli¢ smak grillowanych potraw.
CMR zaznacza, ze sg to produkty typowo
sezonowe, ktére pojawiaja sie w asortymen-
cie sklepéw matoformatowych w okresie
wiosenno-letnim, a potem prawie zupetnie
znikaja z potek. Z badan przeprowadzonych
przez instytut wynika, ze najczesciej w ma-

tych sklepach osiedlowych mozna znalez¢

Z OFERTY PRODUCENTA

ZIELONA
BUDKA

(MIELEC)
Bubble Gum
Flavour

Cotton Candy
Flavour

mieszanki Grill Klasyczny Prymat, ktory w

lipcu 2015 r. znalazt sie w ofercie co czwartej
takiej placowki. Réwnie duza popularnoscia
ciesza sie: Grill Klasyczny Kamis, a takze Girill
Pikantny Prymat.

Jak pokazuja szczegétowe wyliczenia,
w marcu 2016 r. na pétce z przyprawami
w sklepach matoformatowych mozna byto
znalez¢ okoto 17 przypraw jednoskfadniko-
wych. W5réd nich czesto pojawialy sie bazylia,
oregano czy tymianek, ktére najczesciej
dodawane s do potraw kuchni $rédziemno-
morskiej. Najczesciej wybieranymi markami
w tej kategorii byly z kolei Prymat, Kamis,
Appettita i Cykoria. Jesli chodzi o mieszanki to
duza popularnoscia cieszg sie ziofa prowansal-
skie. Gotowe mieszanki do dar z makaronu
czy pizzy znajduja sie w koszykach znacznie
rzadziej (dane: CMR).

Przyprawy to, jak przedstawiaja badania
Millward Brown, produkt goszczacy w naszych
rodzimych kuchniach bardzo czesto. 3-4 razy
w tygodniu spozywa je ponad 31% badanych
0s6b, a codziennie — ponad 27%. Patrzac
na potke z przyprawami mozna zauwazyc,
ze wyb6r marek jest bardzo duzy. Millward
Brown podaje, ze najczesciej respondenci
wybieraja produkty Kamis, Kucharek, Prymat,
Vegeta, Warzywko i Maggi. Wysoko znalazty
sie tez Delikat-Knorr, Galeo, Cykoria, Appeti-
ta, Kotanyi, Mini kostki — Knorr czy Ziarenka

Smaku — Winiary.
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Sylwia Wrzosek, Ekspedientka
Sklep Osiedlak
ul. Dobrowolskiego 6, Ptock

Na potce

Z mies w ptockim sklepie Osiedlak najle-
piej sprzedaja sie surowe miesa, ktére mozna
samodzielnie przyprawic¢ na grilla — karkéwka,
skrzydetka, itp. Kietbasa tez sprzedaje sie bardzo
dobrze w okresie letnim. Mozna znalez¢ tam
produkty Sokoféw, ZM Henryk Kania, Cedrob
czy JBB. Jak wskazuje Aneta Skarzyniska, ekspe-

reklama

NOWOSC!
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dientka, klient ich placéwki lubi wedliny i migsa
dobrej jakosci, wiec jesli produkt jest drozszy i
dobrze wyglada — to na pewno bedzie szybko
sprzedany. Jest wtedy przekonany, ze kupit

co$ smacznego i zdrowego. Tanie miesa nie sa

popularne.

W ofercie tukowskiej Fantazji nie ma mies,

ale sa wszelkie niezbedne na grilla dodatki.
Jest wegiel drzewny, jednorazowe naczynia:
kubeczki, talerzyki, sztu¢ce. Do tego przy-
prawy i sosy, ktére w tym czasie cieszg sie

duzym powodzeniem. Wsréd tych pierw-

szych najpopularniejsze sa mieszanki do grilla

Kamis i Prymat. W5réd soséw, ketchupéw i
musztard klienci moga wybiera¢ m.in. spo-
$rod produktow Tortex, Pudliszki, Dawtona,

Mosso czy Kamis. Jak zaznacza Hanna Sa-

wicka, w okresie letnim, kiedy bardzo czesto

urzadzane sg grille — klienci biorg wieksze

opakowania tego typu dodatkéw do potraw.

Z OFERTY PRODUCENTA
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W GRAJEWIE
Chtodnik warzywny
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Mleko zsiadte
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Wtedy mozna kupic je taniej, a konsumenci
sq i tak przekonani, ze wykorzystaja produkt
do korica, bo sezon trwa dlugo. Sprzedaja sie
tez wieksze ilosci keczupéw i musztard. Przy
tym schodza tez spore ilosci pieczywa, ktére
jest bardzo czesto dodatkiem do miesnych
dan z grilla czy ogniska.

Pani Hanna ttumaczy, ze w okresie letnim
rzadziej klienci zwracaja uwage na to ile kosztuja
poszczegblne towary. , Jesli kto$ wybiera sie na
przyktad do znajomych na grilla to cena nie ma
az tak duzego znaczenia. Kupuje produkty, kto-
rych potrzebuje i wraca do domu, by korzysta¢
z cieptych miesiecy” — opowiada wiascicielka.
Dodaje, ze w ostatnim czasie ceny towaréw
w duzych supermarketach zblizyly sie do tych,

ktore mozna zasta¢ na osiedlowych potkach.

zdaniemPRODUCENTA

Ewa Gromadzka
Kierownik Marketingu
SM,MLEKPOL" w Grajewie

W okresie wiosenno-letnim konsumenci czesciej wybieraja napoje
fermentowane o niskiej zawartosci ttuszczu, naturalne lub z do-
datkami. Kefir, maslanki, jogurty sa orzezwiajace, Izejsze dlatego

chetnie siegamy po nie podczas upatéw. Sa znakomitym, natural-
nym uzupetnieniem mikroelementéw i witamin, ktére latem tracimy szybciej niz np. jesienig czy
zima. Zawarte w nich bakterie fermentacji mlekowej chronia nas przed mozliwymi infekcjami
przewodu pokarmowego, o ktére latem zdecydowaniem tatwiej. SM MLEKPOL wsréd napojéw
fermentowanych oferuje maslanki: Mragowska i Milko, palete jogurtéw naturalnych, jogurty owo-
cowe i deserowe Milko, oraz kefir. Znakomitym uzupetnieniem letniego menu beda takze Mleko
Zsiadte MLEKPOL i Chtodnik warzywny MLEKPOL.

/
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Joanna Smutka, kierownik Delikateséw
Centrum w Sochaczewie, opowiada, ze
wsréd produktow na grilla nieustanng
popularnoscia cieszy sie kietbasa grillo-
wa i kaszanka. Z mies z kolei karkowka,
ale najlepiej, gdy jest juz przyprawiona
i gotowa do rzucenia na grilla. Pani Jo-
anna dodaje, ze sprzedaz zdecydowanie
zwieksza sie tuz przed weekendem, ale
jeszcze bardziej, gdy jest jakies Swieto. Jedli
mieszkancy gdzie$ wyjezdzaja to zaopatru-
ja si¢ na miejscu i z gotowym prowiantem
wyjezdzaja grillowa¢ czy odpoczywaé nad
jezioro czy rzeke. Wér6d marek na potce
dostepne sa produkty m.in. Dobrowolscy,
JBB, ZM Henryk Kania, Sokotéw, Indykpol
czy Olewnik. Kierowniczka sklepu podkre-
Sla, ze tradycyjnie na grilla wybierana jest
kietbasa, kaszanka i karkéwka. Szasztyki,
ktore byty kiedys w sprzedazy nie zago-
Scity dtugo na pétkach, poniewaz klienci

niechetnie decydowali sie na zakup.

reklama

Wéréd ketchupéw w Sochaczewie nume-
rem jeden jest marka Biafuty. Jest to produkt
regionalny, ktéry przypadt do gustu klientom.
Na pofce mozna znalez¢ tez Tortex, Pudliszki,
Kotlin, Roleski, Dworski, Wioctawek, Heinz

czy Hellmann'’s.

Oleje i oliwy

Oleje i oliwy to typowo letnie produkty,
ktore sa popularne m.in. w Sklepie Eden w
Gorze Kalwarii. Polacy nie tylko wykorzystuja
je do przygotowania miesa na grilla, ale tez
do przyrzadzenia letnich satatek i innych dan.
Matgorzata Skoczek, kierowniczka placowki,
opowiada, ze w Edenie bardzo dobrze do tych
celow sprzedaje sie ocet i olej. Najchetniej
wybieranymi markami sa Kamis i Develey.
Jesli chodzi natomiast o rodzaje, to z octéw
najlepiej rotuje zwykly spirytusowy, a ze sma-
kowych — jabtkowy. Konsumenci coraz czesciej
doceniaja jakos¢ produktow i decyduja sie na
drozszy produkt. Pani Malgorzata zaznacza
jednak, ze wielu klientéw zwraca uwage na
ceng i zamiast uzy¢ winnego, cytrynowego czy
balsamicznego octu dobrej marki — wybiera ten
najtariszy. Jednak ten z odpowiednio dobrany-
mi przyprawami réwniez wySmienicie nadaje
sie do marynowania letnich przetworéw.

Oleje i oliwy to kategoria, ktéra zdecy-
dowanie przydaje sie do salatek i letnich
dan. Szczegolnie do mies na grilla. W Gérze

Kalwarii najchetniej wybierang marka jest

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

JBB

Paréwki Jourtowe

Kietbasiak Pieczony

Kujawski. Zaréwno jesli chodzi o klasyczna
wersje oleju, jak tez jego wersje smakowe: Po-
midory, czosnek i bazylia; Czosnek i bazylia;
Papryka ostra, pomidory i bazylia; Bazylia oraz
Czosnek. Mate formaty pozwalaja klientom
prébowac réznych wariantéw bez koniecz-
nosci zakupu duzej butelki. Z innych olejow
popularnymi i dobrze rotujagcymi markami sg
tez olej mazowiecki (Mosso), olej sfoneczny
(Caneo), Olivier czy Bartek.

,Oliwy z oliwek sa u nas popularnym pro-

duktem. Mamy r6zne pojemnosci, zeby kazdy

odPRODUCENTA

-

JBB

Wakacje to specyficzny okres dla branzy spozywczej, zwtaszcza produktow, ktére wymagaja
przechowywania w warunkach chtodniczych. W czasie urlopu trudno obejs¢ sie bez grilla czy
ogniska, nad ktérym upieczemy pyszne kietbaski. Polacy lubia te wakacyjne zwyczaje, szukaja
wiec produktéw o bogatym smaku, réznorodnych i takich, ktére idealnie sprawdzg sie nie tylko
w domu, ale i w podrdzy. Firma JBB poleca w tym okresie produkty hermetycznie pakowa-

ne, ktére tatwiej jest przewozi¢ i przechowywac, ze wzgledu na mniejsze i bardziej poreczne
opakowania. Nic nie jest w stanie zastapi¢ naturalnego smaku, jakosci i odpowiedniej miesnosci
produktu, ale to dodatkowa cecha funkcjonalna, ktéra w momencie szybkiego podejmowa-
nia decyzji odnosnie wyboru odpowiedniego produktu, moze przemawiac na jego korzysc.
Dzieciom polecamy Paréwki Jogurtowe, wyjatkowo delikatne w smaku, wyprodukowane bez
glutenu i z dodatkiem jogurtu naturalnego. Ich zaletg jest réwniez niewielkie i podzielne opa-
kowanie (9 szt.). Sprawdza sie np. w samochodzie czy pociaggu, gdy dotarcie na miejsce zajmie
nam troche czasu. Z naszej obecnej oferty uwage konsumentéw kierujemy na serie Grill&Play,
a zwtaszcza na nasze mixy grillowe. To doskonale skomponowane pod wzgledem smaku i réz-
norodnosci zestawy, idealne do biesiadowania w przyjacielskim gronie.
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(IELBASA DUBRUPOLSKA

M bez glutaminianusodu M bezglutenowa [M bezfosforanéw




Joanna Smutka, Kierownik
Delikatesy Centrum
ul. Dywizjonu 303 5, Sochaczew

klient mogt wybra¢ cos dla siebie. Najlepiej
rotujaca oliwg jest ta pod marka Basso. Cena
jest odpowiednia do jakosci, a sam produkt
przypadt do gustu klientom” — opowiada
Matgorzata Skoczek, kierownik w Edenie.
Inne produkty tez dobrze rotuja. M.in. rézne
pojemnosci oliwy z oliwek Monini — w wersji
Delicato i Classico, Costa D'Oro czy Oliviana.
Jak opowiada pani Malgorzata, oliwy z
oliwek coraz lepiej sie sprzedaja, poniewaz Po-
lacy coraz wieksza wage przyktadajg do jakosci
kupowanych produktéw i zdrowego odzywia-
nia. Wiele os6b, ktére zaczynaja wprowadzac¢
ja do swojej diety zaczyna od matej buteleczki,
a potem przekonuja sie do niej i wracaja po
wiekszy format. Czesto spozywanie oliw zale-

cajq lekarze, a letnia pora sprzyja dodawaniu

ich do potraw.

Latem popularne sg tez chtodne kefiry,

maslanki i jogurty — najlepiej te naturalne.
Producenci oferujg rézne pojemnosci i smaki,
by jak najlepiej spetni¢ oczekiwania konsumen-
tow. W sklepie pani Hanny Sawickiej w tuko-
wie produkty te sa chetnie kupowane przez
klientéw. W ofercie znajduje sie asortyment
Mlekpol, Danone czy Krasnystaw. Produkty
te sg nie tylko kupowane do zjedzenia prosto
z opakowania, ale bardzo czesto dodaja, np.
jogurty do letnich safatek, mizerii czy sosow.
Wakacyjne obiady nie mogg sie tez oby¢
bez kuchni sr6dziemnomorskiej — Swieze wa-
rzywa i makarony. Niezmiennie na péfce we
wloctawskich Delikatesach Centrum mozna
znalez¢ przede wszystkim paste pod logo
Lubelli, Czanieckich Makaronéw, Makaronéw
Polskich, Barilli.

zdaniemPRODUCENTA

N

Dariusz Flisikowski
Dyrektor Dziatu Handlowego
Zaktad Przetwérstwa Miesnego Cedrob

: | Lato to pora roku, kiedy nie chcemy zbyt duzo czasu spedzac

w kuchni. Pogoda zacheca nas do aktywnego wypoczynku, dlatego
wielu z nas w tym okresie przebywa poza domem, w tym w podré-
2y. Doskonale sprawdzg sie wéwczas produkty, dzieki ktorym zjemy
szybki i pozywny positek. Na czas podrézy idealne sa produkty przekaskowe lub trwate wedliny,
nie wymagajace lodéwki. Z kolei podczas piknikowych wypadéw dobrze sprawdza sie produkty
do szybkiego przygotowania i produkty grillowe. Istotna jest takze wielkos¢ opakowania — warto
przy wyborze letniego menu kierowac sie zasada,na raz”. W ofercie produktéw Cedrob i Gobarto
mozna znalez¢ wyroby idealne na ten okres: dania gotowe ,Czas na...” Rumsztyk z kurczaka,
Nuggetsy, Kotlety, Medaliony z ré6znymi opcjami nadzienia, Kietbasy na grill Gobarto, np. Kietbasa
wyborowa czy elementy wedzone z kurczaka w funkcjonalnych opakowaniach 600-700 gram.

Z kolei ryby, ktore latem spozywane sg w
wiekszych ilosciach niz w pozostatej czesci
roku, maja we Wioctawku swoje state miejsce
pod postacia $ledzi, makreli czy tososia. W
lodéwce mozna tu spotkac produkty Lisnera,
Gralla, tosos Ustka, King Oscar i Seko.

Wsrod przypraw w Gorze Kalwarii znaj-
dziemy szeroka oferte produktéw Kamis, Ap-
petita, Galeo i Prymat. Ta pierwsza sprzedaje
sie zdecydowanie najlepiej. Jesli chodzi o
dostepna konsystencje, to w ilosci sprzeda-
nych produktéw zdecydowanie przewazaja
przyprawy sypkie, te w ptynie rotuja wolniej,
ale maja swoich wielbicieli. Mafgorzata
Skoczek mowi, ze preferencje klientow w
zakresie korzystania z gotowych mieszanek
i przygotowywania witasnych kompozycji
— rozktadaja sie po potowie. Oczywiscie
przyprawy typowo grillowe sprzedaja sie wy-
tacznie w sezonie letnim, jednak nie brakuje
amatoréw gotowania, ktérzy ufaja wtasnemu
smakowi i dobieraja pojedyncze ziofa by
doprawi¢ potrawe po swojemu.

We wtoctawskich Delikatesach Centrum
wsrod ketchupdéw zdecydowanie najlepiej

sprzedaje sie marka regionalna — Dworski.

’ Z OFERTY PRODUCENTA *

ZAKLAD _
PRZETWORSTWA
MIESNEGO CEDROB

Gobarto Kietbasa wyborowa

42 | www.hurtidetal.pl



’ Z OFERTY PRODUCENTA R

ZAKLADY
MIESNE
,LMEAT-
LUKOW”

Pasztet delikatny

Luncheon meat ekstra

meat

=7 4

Dostepny zaréwno w opakowaniu plasti-
kowym jak i szklanym. Dobrze sprzedaje
sie tez Kotlin, Hellmann’s, Pudliszki, Heinz
i Roleski.

W5réd musztard wszystkie marki rotuja

zdaniemPRODUCENTA

-

Justyna Niemczuk
Dyrektor Handlowy
Zaktady Miesne ,tmeat-tukow”

Konsumenci planujac wypoczynek zwracaja uwage na wygode i tatwos¢ przygotowania
positku, poszukuja trwatych produktéw - stad tak duze zainteresowanie ta kategoria pro-
duktu. W sezonie letnim klienci wybierajg konserwy takie jak Luncheon meat ekstra, Gulasz
angielski ekstra czy Wieprzowina we wtasnym sosie ekstra, ale jest duza liczba konsumen-
tow, ktorzy doceniajg ich smak i kupuja je przez caty rok jako alternatywe dla wedlin. W
okresie letnim Swietnie sie sprawdzaja Kotleciki z miesa wieprzowego lub wotowego w
sosie z warzywami z nawigzujacej do tradycji serii tukowska Spizarnia. To idealny pomyst
na szybki obiad dla catej rodziny! Kotleciki charakteryzuja sie wysoka zawartoscig miesa
(96%), nie zawierajg konserwantéw i E-dodatkow, a takze glutaminianu sodu, polifosfora-
ndéw ani sztucznych barwnikéw. Wybornym miesnym kotlecikom towarzyszy wysmienity
sos pomidorowy z dodatkiem smacznych warzyw i aromatycznych przypraw. W ostatnim
czasie wprowadzilismy na rynek trzy nowe pasztety w stoikach o gramaturze 270 g: Pasztet
delikatny, Pasztet pomidorowy, Pasztet paprykowy. To produkty, ktére tacza wysmienity
smak z wysoka jakoscia. Zalezato nam na tym, by produkty te miaty przyjazny sktad: nie
zawieraja MOM-u (miesa oddzielanego mechanicznie), wzmacniaczy smaku oraz sztucznych
barwnikéw. Maja aksamitng konsystencje, tatwo sie rozsmarowuja — sg idealne na kanapke,

na pewno tez przypadnga do gustu dzieciom.

N

/

Nie zawieraja MOM-u
(migsa oddzielanego mechanicznie),
wzmacniaczy smaku

oraz sztucznych barwnikow.

. ‘san 1 m a .
Y R

Klasyczny,

paprykowy
czy pomidorowy?

Przedstawiamy
nowe propozycj
pasztetow marki €
w trzech wariantach smakowych.
Na ktory masz dzi$ ochote?

Nowe pasztety marki Lukéw to potaczenie
wysmienitego smaku z wysoka jakoscia.
Majg aksamitng konsystencje, perfekcyjnie
sie rozsmarowuja. S idealne na kanapke!
Lubig towarzystwo swiezych warzyw
i aromatycznych ziot.

www.zmlukow.pl
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Nowos¢ H) Heinz Polska

Klopsiki to jedne z bardziej ulubionych dan, dlatego na sezon letni

zdaniemPRODUCENTA

Adam Gogacz

marka Pudliszki oferuje 2 nowe warianty: Klopsiki w sosie koperkowym
Specjalista ds. Marketingu

i Klopsiki w ciemnym sosie z cebulka, w stoiku 600g, dostepne w skle-

pach od lipca. Rekomendowana cena pétkowa to ok 7 zt. Mazurskie Miody

Jest to idealna propozycja W okresie letnim konsumenci szukajg
wiew pudisia g e pudis )

na pyszny obiad dla catej $wiezych, owocowych smakéw. Coraz

bardziej popularne s delikatne miody

rodziny podczas wakacji,

piknikéw czy krétkich wy- EDYCJA LIMITOWANA EDYGA LIMITOWANA pitne, wédki smakowe oraz likiery owo-

¢ jazdéw weekendowych. cowe. Obecnie klienci zwracaja wieksza uwage na jakos¢ produktdw.

Klopsiki mozna znalez¢ W W Dlatego alkohole przedsigbiorstwa Mazurskie Miody/Destylarnia Pia-

na regularnej pétce dan ‘ ‘f&gﬁﬁ' ; KLQP'SEK" 3 secki sg liderami w swoich segmentach. Na upalne dni szczegdlnie po-
el v T

gotowych lub w dodat- lecamy: Tréjniak Mazurski — okrzykniety najlepszym miodem pitnym

kowych lokalizacjach na swiecie, Hony Wine - unikalne potaczenie miodu pitnego z winem

gronowym oraz aromatem soczystych jabtek. Serie smakowa Masuria

w sklepie.
Vodka: Cherry, Lime & Mint, Grapefruit oraz Piasecki Vodka, Piasecki

bardzo dobrze — Kamis, Roleski, Develey, Kielecka i Prymat. W tym Cherry, Piasecki Honey. Wszystkie trunki nie tylko wybornie smakuja

po schtodzeniu, ale idealnie sprawdzajg sie jako baza do drinkéw.

przypadku decydujacy jest raczej wariant smakowy produktu niz to K J

z jakiej firmy jest stoiczek” — opowiada Elzbieta Wojno, asystentka

kierownika we wtoctawskich Delikatesach Centrum. to, ze wystarczy kilka minut, by przyrzadzi¢ ciepty, pozywny positek.
Latem w Plocku zdecydowanie sprzedaja sie przyprawy, ktére w Jak opowiadaja detalisci — preferencje klientéw sa rézne, ale gféwnie

nazwie maja stowo ,grill”. Jak zauwaza Aneta Skarzynska, ktéra pra- wybierane sa gofabki, klopsiki, pulpety, fasolka, pyzy, r6znego rodzaju

cuje w sklepie, jest to kategoria, ktéra rotuje dobrze caty rok, a tylko paczkowane kotlety czy mrozone zupy i warzywa. Na pétkach sklepo-

nieliczne warianty odznaczaja sie sezonowoscia. Dobra sprzedaz w wych mozna znalez¢ produkty pod markami m.in. Heinz, Pamapol,

placéwce odnotowuja produkty Kamis, Knorr czy Appetita. Cena nie Cedrob, Indykpol, Iglotex, Hortex, towicz czy Profi.

ma az takiego znaczenia, chyba, ze co$ zostato przecenione lub jest Pasztety i konserwy to réwniez produkty, ktére cze$¢ z nas uwaza

w promogji — wtedy szybko zostanie zauwazone. za niezbedny element wypadéw za miasto czy pod namiot. Jak
opowiadaja nam detalisci — zainteresowanie nimi w okresie letnim

Dania gotowe, pasztety i konserwy

Latem nie wszyscy maja czas i che¢ spedzac zbyt wiele czasu w e . SSmet s sbe e

kuchni. Idealnym rozwiazaniem sa wiec dania gotowe! Zamkniete ,)

w stoiczku czy plastikowym pudetku badz mrozone produkty w folii

— to numer jeden dla oséb, ktére chcg dobrze zjes¢, bez koniecznosci

spedzania wielu godzin na gotowaniu. Ich podstawowa zaletq jest

zdaniemPRODUCENTA L
Dostep <Aio,tycl} tresci
. mo; miec cznie
Joanna Karbowiak fiteny zajmufyce sie
produkcja, obrotem
Specjalista ds. Marketingu marki hurtowym oraz handlem

o ) napojami alkoholowymi.
Czanieckie Makarony . St g

stawa 7 dnia
26 pazdziernika 1982 1.

Czanieckie Makarony 0 wychowaniu w trzezwosci).
Ciepte, letnie miesigce rozleniwiaja nas b

kulinarnie — wolimy proste i lekkie dania,

- ktore przygotujemy w kilka minut. Czas CZANIECKIE

wakadji jest idealny na biwak za miastem, dlatego tez polecamy maka- MAKARONY \SN'ar.koczyk

rony w mniejszych opakowaniach, np. z linii 5-jajecznej lub petnoziar- Swiderek z btonnikiem ngjg:);/
e Lt . ’ ; . I owsianym

nistej, ktére zmieszczg sie w kazdym plecaku. Z drugiej strony wiecej e

czasu poswiecamy na trening, aby pokaza¢ na plazy wysportowane

i zadbane ciato. Produktem, ktéry moze okazac sie pomocny w walce

o zgrabna sylwetke jest nasz makaron z wysokg zawartoscig btonnika
owsianego. Nasza oferta jest r6znorodna - w jej sktad wchodzi niemal
40 rodzajow makaronow, dlatego niezaleznie od pory roku czy okazji

nasi klienci moga znalez¢ co$ dla siebie.

)\l
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CZANIECKICH MAKARONOW

ROZPOZNAWALNOSC MUSI ISC W PARZE Z DOSTEPNOSCIA, DLATEGO OPROCZ
KAMPANII REKLAMOWYCH NALEZY ZADBAC O EKSPOZYCJE PRODUKTOW
I OGOLNOPOLSKIE AKCJE PROMOCYNE. JAK TE ZASADE REALIZUJA

CZANIECKIE MAKARONY?

Przepis na sukces tej marki zwigzany jest $cisle z wysoka jakosciag
produktéw i szeroka oferta, na ktdrej budowana jest dotychczasowa ko-
munikacja skupiona wokét hasta ,Czanieckie Makarony inspirujg w kazdej
kuchni”. Jakie znaczenie ma ono dla hurtownikdw, handlowcdw i sieci
dystrybucji?

Budowanie swiadomosci bogatej oferty wptywa na zwiekszenie zainte-
resowania marka wsréd klientdw, a co za tym idzie, takze sklepdw i sieci
handlowych. Niemal 40 rodzajéw produktéw pozwala hurtownikom na
ztozenie kompleksowego zamdwienia, a handlowcom na zaspokojenie
zapotrzebowania na rézne rodzaje makarondw. Jednym z najczesciej
zamawianych produktdw jest flagowy produkt marki, czyli kultowa juz
krajanka, ktdéra otrzymata wyrdznienie przyznane przez polskich kupcow
w konkursie ,Ztoty Paragon 2016".

Swiadoma duzej konkurencji marka przygotowata we wspdtpracy

z sieciami handlowymi dziatania promocyjne, majace na celu zwieksze-
nie popularnosci swojego najnowszego produktu — makaronu z duzg
zawartoscig btonnika owsianego. W drugiej potowie kwietnia Czanieckie
Makarony rozpoczety dtugoterminowg promocje, odbywajaca sie w po-
nad 200 sklepach w catej Polsce. Do kazdego 500-gramowego makaronu

5-jajecznego klienci otrzymywali gratis 100-gramowa prébke makaronu

PROGRAM KULINARNY:
wszechsmaki.pl

i

P
\ % 4
\ %, & 4
\ “Cuy §‘“\\ y
W

wysokobtonnikowego, dotaczajac w ten sposdb do akcji degustacyjne;j.
Dostosowujac swoje dziatania do polityki konkretnych sieci, Czaniecka
nowos¢ mozna byto kupi¢ w supercenie m.in. w 220 sklepach Intermarche.
Promocja makaronu wysokobtonnikowego wspierana jest takze dziata-
niami w ramach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Mowa o projekcie
,Czanieckie z pasjg", w ramach ktérego podczas ogdlnopolskich i lo-
kalnych imprez biegowych organizowane jest Pasta Party, a uczestnicy
wydarzen otrzymujg specjalne pakiety startowe.

W ubiegtym roku marka zadebiutowata telewizyjnym spotem rekla-
mowym, w tym roku dziatania wizerunkowe i sprzedazowe wspierane

sg gtéwnie przez zintensyfikowang kampanie targetowang, promujaca
kulinarno-podrdzniczy program WszechSmaki.TV oraz ptatne kam-
panie w social mediach i TVN Player. Dodatkowo, marka obecna jest

w popularnych magazynach lifestylowych i kulinarnych o ogélnopolskim
zasiegu. Przepisy z wykorzystaniem wielu rodzajéw makarondw marki
mozna znaleZ¢ na portalu WszechSmaki.pl.

Sukces tej wielopokoleniowej firmy tkwi m.in. w budowaniu trwatych
relacji oraz w dostosowaniu dziatari do konkretnych sieci dystrybucji oraz
ich klientéw. Zachecamy dystrybutordw i handlowcdéw do wspétpracy

z marka poprzez kontakt z Dziatem Handlowym:

Manager ds. handlu i obstugi klienta:
Przemystaw Sadlik
tel. 505 188 543

Makaron z wysoka zawartoscig btonnika owsianego
poleca m.in. Dorota taba - trenerka fitness,
ambasadorka akcji ,Czanieckie z pasjq” oraz
,Biegam, bo lubie”.

e-mail: p.sadlik@czaniecki.pl

PORCJA NEWSOW:
Czanieckie Makarony

““““““““

SZCZYPTA INSPIRACJI:
@czanieckiemakarony

Krajanka to falgowy
produkt marki, ktéry
cieszy sie popularnoscig
niezmiennie od ponad
Cwierc wieku. W tym
roku zyskat wyrdznienie
w konkursie ,Ztoty
Paragon”.
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Odkryj smak nowych Sosow Kieleckich i nie jest tak duze jak kiedys, gdy panowata
Do grona wyrobéw Wytworczej Spétdzielni Pracy ,Spotem” dotaczaja kolejne nowosci. Mowa moda na wyjazdy z wlasnymi zapasami
o linii Soséw Kieleckich w plastikowych opakowaniach. Produkty szczegélnie polecane sg do czy pikniki, na ktére zabierato sie suchy

szybkich przekasek, a takze do dan z grilla. Nowosci dostepne sg w trzech wariantach smako- prowiant. Jednak do tej pory w wielu miej-

wych, wérdd ktérych kazdy znajdzie swéj ulubiony. Sos . . .
D o scach w Polsce w czasie wakacji zauwaza
czosnkowy wyrdznia sie bogata zawartoscig naturalne-

sie wzrost sprzedazy pasztetéw, konserw czy

paprykarzy.
Takie zjawisko widoczne jest m.in. w tu-

go olejku z czosnku oraz lekka i puszysta konsystencja.
Smak amerykanski przypadnie do gustu wielbicielom
curry, a takze tym ktdrzy cenia nieszablonowa kuchnie.

Natomiast wariant hamburgerowy, jak sama nazwa kowie. W naszych stronach szczegélnie lu-

wskazuje, to propozycja dla mitosnikéw burgeréw. Bo- biane sq stynne produkty z tukowa —  racji
gata zawarto$¢ warzyw oraz marynowanych grzybdw, . o o )

. ) . . swojego pochodzenia jak i wysokiej jakosci.
a takze wyrazisty, pikantny smak sprawig, ze gorace

kanapki z jego dodatkiem beda jeszcze pyszniejsze. Oczywiscie najlepiej rotuje pasztet drobiowy

czy konserwa Luncheon” — wymienia Hanna

Sawicka, wlascicielka tutejszej Fantazji.

reklama Lo . . .
Zaznacza tez, ze w jej sklepie latem widac
I .pag ,s I , ,G zwiekszona rotacje innych produktéow prze-
WYE tworzonych, np. flaki, fasolka po bretorisku,
TARGO H
gotabki czy gulasze. Takie produkty klienci
z‘Al EASZ'A wybieraja raczej na krétkie wyjazdy czy pik-
niki. Wiascicielka jest zdania, ze wynika to
WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL 1-4 wrzesnia . . . . s .
z tego, ze pakowanie duzych ilosci jedzenia
SPECIALITY & FINE FOOD FAIR 'WIELKA BRYTANIA LONDYN 4-6 wrzeénia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA MELBOURNE 12-15 wrzeénia na wakacje WySZfO z mOdy Teraz zabiera
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 12-15 wrzeénia Siq najwyiej jednq |Ub dwie puszki, iaby
ANNAPORNA - WORLD OF FOOD INDIA | INDIE MUMBAJ 22-24 wrzesnia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 22-24 wrzesnia (WiRATECorI) ZrObIC SObIe Cos do Jedzenla W czasie drogl'
SIAL PARYZ FRANCJA PARYZ 16-20 pazdziernika B o Jeéh Cth spr()bowaé takich przysmak()w to
TALLINN FOOD FAIR ESTONIA TALLINN 27-29 pazdziernika WOZYWCZYOH . . . . . L
F—— 2 Al RANICA kupuja je jednak bedac w jakims turystycz-
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT —1I\’s)!opada .
'WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 2-4 listopada nym mleJSCU, bO tam Sklepy Sq Zaopatrzone
'YUMMEX MIDDLE EAST é’::llzm'?f:g/:‘;sKIE DUBAJ 7-9 listopada W{aénie W takie prOdUth'
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 9-12 listopada Jeéll ChOdZi 0] konserwy i pasztety to we
SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 9-12 listopada . ~ .
o Wioctawku rotacja tych produktéw uzalez-
SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 9-12 listopada
PLVA CHICAGO ush cHichco 1515 stopada niona jest od tego czy klient zamierza ze soba
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada Zabraé je na biwak Czy moie Zjeéé J'e w domu.
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada Jes" Je |Ub| to deZIe po nie prZyChOdZ” Ca*y
MONTE CARLO GASTRONOMIE MONAKO MONTE CARLO 25-28 listopada I‘Ok. W przeciwnym razie kupl jednq, dwie
ZJEDNOCZONE
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC EMIRATY ARABSKIE DUBAJ 29 listopada-1 grudnia SZtuki i ZabieI‘Ze w pOdr(f)i, Ale jak OpOWiada
ZJEDNOCZONE " L. ) . ) .
SIALMIPDLEEAST EMIRATY ARABSKE | A9 DHAR > grudma Elzbieta Wojno z tamtejszych Delikatesow
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 7-9 grudnia . . . L.
Centrum — nie sa to duze ilosci. Popularne
MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia
C wesemamaron 5 0 prodiiky Drsed,Krakus, Zoklado
WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO 22-24 stycznia Miesnych ”Lmeat_tukéw"’ Sokoiéw/ Agrovita/
FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 19-21 stycznia .
ISM NIEMCY KOLONIA 29 stycznia-1 lutego Laur oraz PrOfI'
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 6-10 lutego Wakacje to nie ty|k0 zakupy wycieczek
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 15-18 lutego . L. .
w biurach podrézy, ale tez bardzo dobry okres
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 16-19 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 7-10 marca dla detalistéw, ktérzy odpowiednio porzad-
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 17-21 marca
kujac potki i dobierajac asortyment mo
EXPO ANTAD & ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK GUADALAJARA 8-10 marca Jq p Jq ty ga
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca znacznie podnieéé swoje ZySki. Wazne jest,
IFE 'WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca aby pamietaé O WSZyStkiCh kategol‘iach pro_
FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROBI 4-6 kwietnia
INTERNATIONAL PRIVATE LABEL SHOW | ROSJA MOSKWA 5-6 kwietnia duktowych | Zaopatrywac sklep w te towary,
Maxpol Sp. 2 0.0, ul. Putawiska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 1408, 629 96 21 MAXPOL ktére generujg najwigksze zyski.

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl Joanna Kowalska
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Nawilzajgce krople do oczu

HYABAK

_ Z ochronnym filtrem UV

8 ulga dla zmeczonych i podraznionych oczu

(klimatyzacja, stonce, praca przy komputerze)

¥ pezpieczenstwo i wygoda stosowania —
miekka butelka z systemem ABAK zapewnia sterylnoS¢ kropli

o S
= (O% KonSERWANTOW
AYPOTONIQUE

T
HyPOTONISCH "W i
1pOTONICO v Ot .
ayPOTONICZNY | by, 0 0
iy
Hyabak o

0,15% s

Hyaluronate de sodium w;n
Natrium hyaluronaat
Natriumhyaluronat
laluronato di sodio
Hialuronian sodu

10 mL

Hpbak 0,15 % 101!

Sans
conservateur

o Zonder bewaarmiddel




ategorie produktow»

Vi

Wybornie dOJrzo’ry smdk

Zotte, plesniowe, twarogowe, topione czy kanapkowe - sery to zdecydowanie obowiazkowa kategoria
na sklepowej potce. Polacy uwielbiajg ich smak, a eksperci prognozuja, ze konsumpcja bedzie rosta.

Spozycie mleka i jego przetworéw jest cietnego miesiecznego spozycia mleka i jego handlowych oferujacych artykuty spozywcze.
w duzej mierze zalezne od sytuacji dochodo-  przetworéw w przeliczeniu na 1 osobe. Warto  Jak podaje Centrum Monitorowana Rynku,
wej Polakow. Jak wynika z danych Cltéwnego  tez zaznaczy¢, ze konsumpcja seréw dojrze- w kwietniu 2016 r. sery mozna byto kupic¢
Urzedu Statystycznego — poprawa sytuacji wajacych i topionych zwiekszyta sie pomimo w 85% wszystkich sklepéw matoformatowych
finansowej gospodarstw domowych miata znaczacego wzrostu ich cen detalicznych do 300 mkw. Na typowej pétce konsumen-
wplyw na wzrost spozycia seréw dojrzewa- — $rednio 0 4,2% (dane: GUS). ci mieli do wyboru ok. 12-13 wariantow.
jacych i topionych. W 2014 r. wyniosto ono Najwieksze znaczenie w tym kanale dystry-
0,39 kg. Byt to wzrost o 2,6% w skali roku, Sprzedaz serow bucji maja sery twarogowe paczkowane oraz
przy réwnoczesnym spadku o 2,4% prze- Sery znajduja sie w wiekszosci placowek sery z6ite paczkowane. Instytut policzyt, ze

zdaniemPRODUCENTA

Z OFERTY PRODUCENTA

Patrycjusz Majchrowicz

Dyrektor ds. Handlu i Marketingu SPOLDZIELNIA
Spotdzielnia Mleczarska Ryki MLECZARSKA

Przy wyborze produktéw klienci kieruja sie nie tylko ceng, ale coraz RYKI
Rycki Edam

czesciej jakoscia. Zwracaja przy tym uwage nie tylko na warto-
$ci odzywcze, ale na to czy dany produkt zawiera konserwanty.

Im bardziej naturalny, tym chetniej jest wybierany. Nasze sery
posiadajg wszystkie te cechy: nie zawieraja konserwantéw, s naturalne i bogate w wapn oraz
biatko. W swojej ofercie posiadamy propozycje dla kazdego konsumenta. Dla bardziej wyma-
gajacych proponujemy sery zétte klasy premium: Rycki Edam, Rycki Edam Naturalnie Wedzony,
Cezar. Polecamy tez sery typu holenderskiego: Gouda, Zamojski i Zamojski Wedzony. Najwiek-
sza popularnoscig wsrdd klientdw cieszy sie nasz sztandarowy produkt Rycki Edam. W ofercie
posiadamy rowniez sery konfekcjonowane, czyli popularne plastry. Taka forma opakowania jest
bardzo czesto wykorzystywana w formatach sklepéw typu convienience oraz dyskontach, gdzie
obserwujemy bardzo dynamiczny przyrost sprzedazy. Nowe, bardziej efektowne i wygodne Rycki Maasdam
opakowania seréw w plastrach - to najnowsza propozycja Spoétdzielni Mleczarskiej Ryki. Na rynek
trafita dobrze znana konsumentom gama seréw: Rycki Edam Exclusive, Rycki Edam Naturalnie
Wedzony, Gouda oraz Rycki Edam Light, dedykowany zwtaszcza dla oséb aktywnych. Nowo-

Scig wérdd nich jest ser typu szwajcarskiego Rycki Maasdam, ktéry podobnie jak pozostate sery
bogaty jest w biatko i wapn oraz nie zawiera thuszczéw roslinnych. Opakowania seréw w plastrach
wyréznia nie tylko nowa i przejrzysta kolorystyka, ale réwniez specjalny stempel, ktéry informuje

o braku konserwantéw w produktach SM Ryki.

\
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~ SPROBUJ DWOCH
ROZNYCH SMAKOW

, CO NAS WYROZNIA: e
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BEZ KONSERWANTOW ZRODLO 100% MLEKA ML.EKD NAJWYZSZEJ NATURALNIE

WAPNIA JAKOSCI WEDZONE



w okresie od maja 2015 r. do kwietnia 2016 r.

miaty one po prawie 40% udziatéow w warto-
Sci sprzedazy wszystkich serow.

,Sery sprzedaja sie dobrze przez caly rok,
ale w przypadku poszczegélnych rodzajéow
mozna zauwazy¢ niewielka sezonowos¢ —
najwiecej sera biatego klienci kupuja przed
Bozym Narodzeniem i Wielkanoca, co ma
zwiazek z przygotowywaniem $wiatecznych
wypiekéw. Natomiast sery z6tte i regionalne
(np. typu feta, mozzarella czy ricotta) nieco
lepiej sprzedaja w cieplejszych miesigcach,
kiedy s wykorzystywane do przygotowania
letnich przekasek i satatek” — wymienia Elzbie-
ta Szarejko z CMR.

Z raportéw Centrum wynika, ze sery zélte
sa najpopularniejsza odmiang w tej kategorii.
W kwietniu 2016 r. paczkowane mozna byto
kupi¢ w 75% sklepéw matoformatowych.

Z kolei twarogowe byty dostepne w 66%
placowek. W tym samym czasie ponad 61%
placowek w tym formacie miafo na pofce
przynajmniej jeden ser typu feta lub mozzarel-
la, a 40% — ser plesniowy.

Wsréd paczkowanych seréw zéttych klienci
sklepéw do 300 mkw. zwykle maja do wyboru
okoto 5-6 wariantéw. W okresie od maja 2015
r. do kwietnia 2016 r. nieco ponad potowe
udzialéw w wartosci ich sprzedazy w tego typu

placéwkach miata firma SM Mlekpol z Gra-

ategorie produktow»

Krzysztof Ostrowski, Kierownik
Sklep spozywczy abc
ul. Gtéwna 114, Mietne

jewa. Dalej uplasowaly sie Hochland i SM
Mlekovita. Najwiekszym zainteresowaniem
ciesza sie sery o gramaturze 150 g w foliowych
opakowaniach lub plastikowych pudetkach.
W omawianym okresie do koszykéw klientow
najczesciej trafialy sery plasterkowane z oferty
firmy Mlekpol — Gouda, Krélewski z Kolna
oraz Salami. Duza popularnoscia cieszyly sie
tez sery Gouda i Masdamer z oferty firmy
Hochland Polska (dane: CMR).

Nieco mniejsza jest oferta paczkowanych
seréw twarogowych. W typowym sklepie ma-
toformatowym skfada sie z okoto 3-4 produk-
tow. Klienci chetnie siegaja po serki i twarogi
oferowane przez najwiekszych producentéw,
ale duza popularnoscia ciesza sie tez wyroby
mniejszych, lokalnych mleczarni. Jak wynika
z danych zebranych przez CMR — w okresie
od maja 2015 r. do kwietnia 2016 r. najwiecej
udziatéw w wartosci sprzedazy tej kategorii
miaty firmy OSM Piatnica (ponad 13%) i SM
Mlekpol (12%). W czotéwce zestawienia
najlepiej rotujacych produktéw znalazly sie
Twarogi wiejskie Piatnica — p6tttusty, lekki oraz
tlusty w opakowaniach 250 g, Twarég Pétttusty
Mlekpol (250 g), a takze Twarozki Wiejskie
Jogo — naturalny i ze szczypiorkiem w 200 g
kubkach (dane: CMR).

Podobnie jak w przypadku seréw twarogo-

wych wyglada oferta seréw typu feta i mozza-

rella. W sklepach matoformatowych do 300
mkw. obejmuje $rednio 3-4 warianty.

Z kolei na potce z serami plesniowymi
mozna znalez¢ Srednio 3 r6zne produkty. Na
podstawie zebranych danych CMR podaje,

Ze najwiekszym uznaniem klientéw poszuku-
jacych w sklepach matoformatowych seréw
plesniowych ciesza sie Turek Aksamitny
Camembert i Turek Brie (firma Bongrain), La-
zur Bfekitny i Lazur Turkusowy z oferty firmy
Lazur, President Camembert i Brie (Lactalis),
a takze Valbon Camembert i Brie (Hochland).

Natomiast najczesciej kupowane w sklepach
matoformatowych sery typu mozzarella to:
Santa Lucia Mozzarella marki Lactalis (Galba-
ni), Zottarella (Zott) oraz Mozzarella Bakoma.
Wsréd seréw typu feta najlepiej w walce
o podniebienie konsumentéw radzi sobie mar-
ka Favita z oferty SM Mlekovita. Na kolejnych
pozycjach w zestawieniu najlepiej rotujacych
produktow w tej kategorii plasuja sie Apetina
(Arla Foods) i Tyrios firmy Bakoma. Klienci skle-
poéw matoformatowych chetnie siegaja réwniez
po sery Capri z oferty OSM Sierpc, Mascarpo-
ne (OSM Piatnica) oraz Bryndze Podkarpacka
(SM Mlekovita) (dane: CMR).

Sery na sklepowej potce

Sery to kategoria bardzo r6znorodna, ale jak
mozna zauwazy¢ — bardzo istotna w sklepach
detalicznych. Warto mie¢ na pétce chociaz
kilka produktow z tego segmentu. Najpopular-
niejsza odmiang jest oczywiscie ser zofty.

U nas, z seréw z6ttych, najlepiej sprzedaje
sie ser Spotdzielni Mleczarskiej Ryki. Mamy
tez w ofercie produkty z OSM Garwolin,
Mlekovity czy OSM Sierpc. W sumie jest to
jednoczesnie okoto 6 firm. Nie wprowadza-
my zbyt wielu marek, poniewaz te sprzedaja
sie najlepiej. Ustawienie na potce zbyt duzej
ilosci gatunkoéw sera w niewielkiej, wiejskiej
miejscowosci nie jest dobrym posunieciem.
Klienci przyzwyczajeni do swoich ulubionych
produktéw niechetnie siegaja po nowosci
w kategorii seréw zottych. Proces przyzwy-
czajania sie do marki trwa u nas dtuzszy czas”
— opowiada Krzysztof Ostrowski, kierownik
sklepu spozywczego abc w miejscowosci

Mietne. Sery zétte w placéwce dostepne sg
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MLECZARNIA TUREK

NaTurek Nasz Mleczny

NaTurek Nasz
Camembert

na wage. Paczkowane w plastrach dostepne

sq jedynie wtedy, gdy w hurtowni jest na nie
dobra cena. Jak opowiada Krzysztof Ostrowski

jest to sposéb na konkurowanie z super i hi-

zdaniemPRODUCENTA

Monika Idzkowska
Senior Brand Manager

Mleczarnia Turek

Polscy konsumenci preferuja tagodne w smaku sery plesniowe

o kremowej, miekkiej konsystencji. Ulubionym rodzajem tego
sera jest nieprzerwanie camembert oraz brie, z biatg skérka - ten
segment jest wcigz w Polsce dominujacy. Oferta Mleczarni Turek
doskonale odpowiada na potrzeby konsumentéw — NaTurek Nasz Camembert oraz NaTurek
Nasz Brie wytwarzane sa z najlepszego mleka z rodzinnych gospodarstw co nadaje im pyszny,
mleczny smak oraz wiasnie te ceniong, kremowa konsystencje. Rosnie tez zainteresowanie
konsumentéw bardziej wyraznymi w smaku produktami, jakimi sg sery z niebieska plesnig oraz
produkty francuskie, gdzie mamy réwniez bogata oferte takich marek jak Le Rustique, Coeur de
Lion czy Saint Agur. Konsument kategorii premium jest coraz bardziej wymagajacy. Producenci,
ktorzy rozumieja zmieniajace sie potrzeby konsumentéw, uzyskuja duza dynamike sprzedazy.
Przyktadowo sery puszyste Tartare, ktdre naleza do kategorii premium, osiggnety w zesztym roku
dwucyfrowy wzrost sprzedazy. To efekt dobrze dopasowanej oferty do rynku. Oferta ta powinna

znalez¢ odzwierciedlenie na pofce.

/

permarketami. Kierownik ttumaczy, ze majac
do dyspozycji ograniczong przestrzei stara sie
wybiera¢ produkty najlepiej rotujace. Na takie,

ktore sprzedaja sie stabo — szkoda miejsca.

W abc wiéréd seréw plesniowych sa niewiel-
kie ilosci camemberta i brie. Sa to zazwyczaj
produkty pod marka Turek czy Valbon. Z racji,

Ze jest to asortyment o niedtugiej dacie przy-

reklama

CMLEKA Z RODZINNYCH GOSPODARSTW
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datnosci do spozycia, na pofce jest zazwyczaj
tylko kilka sztuk, ale klient zawsze znajdzie go
w ofercie sklepu.

Wsréd seréw topionych w Mietnym najle-
piej rotuja wyroby Hochland. Pan Krzysztof
opowiada, ze nie tylko maja dobra cene, ale
tez smakuja klientom. Czesto osoby dojezdza-
jace do pracy w okolicy zajezdzaja do sklepu
i wybieraja go na $niadanie. Na ten positek
wybieraja tez sery kanapkowe. Kierownik
wyrdznia tu Almette, ktory jest bardzo lubiany
przez klientéw. Dodaje jednak, ze ich uznanie
zdobyt takze serek z Pigtnicy. Jego sprzedaz

nadal roénie.

ategorie produktow»

Rafat Oskroba, Wiasciciel
Topaz Express
ul. Rynek 3, Paryséw

W Parysowie w sklepie Topaz Express
sery sg produktem lubianym przez
klientéw. Jak opowiada wtasciciel — Rafat
Oskroba — zdecydowanym faworytem sa
tu produkty OSM Garwolin. Ttumaczy, ze
okoliczni mieszkancy lubia te regionalng
marke, dlatego tez w sklepie zawsze mozna
znalez¢ wachlarz towaréw pod tym logo.
Od mleka przez masta, jogurty, serki po
twarogi. Wsréd seréw zo6itych popularnosé
konkretnych marek zalezy od formy. Z do-
stepnych na wage zdecydowanie prefero-
wane sa produkty Spoétdzielni Mleczarskiej
Ryki. W plastrach dostepne sa sery Ho-

zdaniemPRODUCENTA

Zielonych Ptucach Polski.

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Dzisiaj konsumenci lubia jes¢ zdrowo, ale jednoczesnie miec
produkt fatwy w uzyciu, wygodny. Generalnie rynek seréw jest
dos¢ stabilny, jednak istotny wzrost w ostatnim okresie wykazuje
jedynie segment sera twardego, gtéwnie w kanale dyskontowym,
napedzany obnizkami cen. Wygenerowanie wzrostu w innych segmentach wymaga ogromne-
go wysitku, kreatywnych pomystéw i powaznych naktadédw. Obecnie polecamy ser Hochlander

- to niepowtarzalna oferta na rynku. To unikalny produkt w najwazniejszej kategorii serowej,
sygnowany jednocze$nie najbardziej znana marka seréw w Polsce. Dodatkowo jest to rozwiaza-
nie, ktérego oczekuja konsumenci, czyli kremowy smak i duze dziury. Wreszcie to produkt z duzg
przewaga konkurencyjna, bowiem jest,bez konserwantéw”i,bogaty w wapn’, czyli zgodny

z trendami konsumenckimi. Polecamy takze Almette - puszyste serki wytwarzane ze $wiezego
mleka pochodzacego wytacznie od polskich kréw. Wyselekcjonowane, naturalne sktadniki oraz
oryginalna receptura, dajg gwarancje najwyzszej jakosci i wysmienitego smaku. Produkowane sa
w zaktadzie w Wegrowie, ktéry znajduje sie w najczystszym i najpiekniejszym rejonie kraju tzw.

/

chland, Mlekovita i Mlekpol. Dobra rotacja
odznacza sie tez nowo$¢ Hochlandu — Sery
na goraco, a takze sery z pojedynczo pako-
wanymi plasterkami.

Wsréd seréw plesniowych oferte sklepu
pana Rafafa stanowia produkty Hochlandu:
brie i camembert. Ta marka tez jest wiodaca
jesli chodzi o sery topione. Zdecydowanie
klienci je lubia i kupuja w duzych ilosciach.
Dlatego tez w ofercie jest wiele smakéw tego
produktu. Jeszcze wieksza game wariantéw
ma na pélce z nabialem serek Almette.
Wiérod serkéw kanapkowych ten sprzedaje
sie zdecydowanie najlepiej. Jednak wielu
klientow kupuje tez serek taciaty czy Twoj
Smak puszysty z Pigtnicy.

Nawet przy ograniczonym miejscu na
polce warto zainwestowac w sery, ktére
rotuja najbardziej. Jednak trzeba zadbac tez
o réznorodnos¢ oferty i oprocz tradycyjnego
z6ltego, wprowadzi¢ twarogowe, plesnio-
we czy twarde. Produkty premium w tym
segmencie moga przypas¢ do gustu klientom,
ktorzy coraz czesciej poszukuja artykutow
wysokiej jakosci.

Joanna Kowalska

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

HOCHLAND
POLSKA

Almette

Hochlander
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Sztandarowe cypryjskie danie - ser Halloumi cieszy sie
coraz wiekszg popularnoscia na calym $wiecie. Od
wiekéw jest produkowany wedlug tradycyjnej receptury
przekazywanej z pokolenia na pokolenie. Halloumi jest
zarejestrowanym  znakiem  towarowym w  Unii
Europejskiej. Cypr posiada wylaczne prawo do jego
produkgji i nazwy.

Halloumi produkowany jest w nowoczesnych zakfadach
produkcyjnych na Cyprze, ktére spefniaja standardy Unii
Europejskiej.

Réznorodnos¢ sposobéw podawania sprawia, ze ser
Halloumi jest jedyny w swoim rodzaju. Smakuje wspaniale
zarbwno podawany na zimno jak i smazony, pieczony,
gotowany lub grillowany. Dzieki delikatnemu smakowi
moze byé podawany praktycznie ze wszystkim: Swiezy
pasuje do owocdw, szczegblnie arbuzéw, winogron i fig, a
takze do warzyw szczegélnie do pomidoréw. Moze by¢
dodatkiem do wielu dai lub jako zamiennik miesa
poniewaz nie topi sie podczas pieczenia czy grillowania.
Halloumi éwietnie komponuje sie z cypryjskim winem.
Chcielibysmy przedstawi¢ Pafistwu przepis, ktéry pozwoli
Wam zapoznac sie z tradycyjnym cypryjskim stylem Zzycia.
Jesli s Pafstwo  zainteresowani  dodatkowymi
informacjami o serze Halloumi, prosimy o kontakt z
Cypryjskim ~ Centrum  Promocji  Handlu ~ Ambasady
Republiki Cypryjskiej w Warszawie.

Ministerstwo Energii, Handlu, Przemyslu i Turystyki

gpmﬁi:sgm Promocji Handlu

fax: +48 22 854 01 80
a-mail: ac@cyprustrade. pl

.

PO

R i v | SNEP Ly

|
Satatka z serem Halloumi ;

Sktadniki: .
» Halloumi w plasterkach )
» Dowolna satata

* Pomidory
« W zaleznosci od potrzeb; oliwa z oliwek, ocet ba|sam|czny, przyprawy
Przygomwame
Nie ma nic tatwiejszego niz Halloumi ze $wiezq satata. Ser smazymy lub
opiekamy na grillu az nabierze zioto-bragzowego koloru. Myjemy satate i
mieszamy z pokrojonymi pomidorami. Dodajemy grillowany lub smazony ser ¢
Halloumi. -
Polewamy ulubionym dressingiem. Mozna skropi¢ oliwg i octem
balsamicznym oraz opraszyé przyprawami. Podajemy z biatym lub
pszennym pieczywem. )
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Impulsy w sklepie

Gumy do zucia, lizaki, drazetki, cukierki, zelki, lody, baterie oraz mate pojemnosci napojow i alkoholi
- to najczestsze kategorie nieplanowanych zakupow. A jak wiadomo wzrok rozgladajacego sie klienta
najbardziej skupig na sobie produkty odpowiednio wyeksponowane, zachecajace do kolejnego zakupu.

Karolina Balicka, Kierowniczka
Delikatesy Centrum
ul. Piotrowska 5, Mniszkow

Asortyment impulsowy zaréwno w strefie
kasy, jak i w innych czesciach sklepu powinien
by¢ przede wszystkim odpowiednio dobra-
ny. Oznacza to, ze detalista musi wzia¢ pod
uwage zasady merchandisingu, prawidfowa

ekspozycje, dobdr cen, jak i wtasciwa obstuge.

Dane z paragonow

Produkty impulsowe to bardzo wazny
asortyment w kazdym sklepie matoformatowym
do 300 mkw. W strefie przykasowej najczesciej

znajduija sie stodycze (batony, wafelki impulso-

we, ciastka, jajka niespodzianki, cukierki, draze,

zelki), gumy do zucia, mixy kawy, leki OTC,
maszynki do golenia, baterie i prezerwatywy.
W kwietniu 2016 r. w sklepach mafoforma-
towych do 300 mkw. w niemal kazdym skle-
pie dostepne byly batony i wafelki impulsowe.
Na pétce klienci moga wybiera¢ sposréd 32
wariantéw. Na tym rynku najchetniej naby-
wane byly produkty marek: Grzeski, Prince
Polo, Géralki, Princessa i Snickers. Gumy do
zucia, podobnie jak batony i wafelki impul-

sowe, znajduja sie w niemal kazdym sklepie

zdaniemPRODUCENTA

Oreo, Daim i Toblerone.

Magdalena Cegielska
Junior Brand Manager
Zielona Budka (Mielec)

Strefa kas jest niewatpliwie miejscem strategicznym na podjecie
ostatecznych decyzji o zakupie produktéw impulsowych przez klien-
ta. Dlatego tez bardzo istotny jest wyglad przykasowej ekspozycji

w zamrazarce. Powinna by¢ czysta, dobrze oznakowana, a przede
wszystkim lody powinny by¢ w niej estetycznie pouktadane. Dobry merchandising daje swietne
efekty sprzedazowe, poniewaz kazdy z klientéw chetniej kupi dobrze wyeksponowany produkt.

W tym sezonie stawiamy na umieszczanie w przykasowych zamrazarkach nowosci asortymen-
towych: Lodéw na patyku Milka Crunchy - czyli potaczenia waniliowo czekoladowego wnetrza
oblanego mleczna czekolada z dodatkiem ryzowych kuleczek i chrupiacych herbatnikéw, czy
lodéw sorbetowych na patyku (Truskawka oraz Mango — Marakuja). Nie zapominamy takze

o hitach sprzedazy zesztego roku - lodéw na patyku Milka Vanilla&Chocolate oraz rodziny lodéw

J
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PERFETTI VAN MELLE

Mentos Mint

Chupa Chups
truskawka

Fruitella Truskawka

maki z natury

ZIELONA
BUDKA

(MIELEC)
Milka Classic
Chocolate&Vanilla

Milka Crunchy
Chocolate
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matoformatowym. Od lat liderem i kreatorem
rynku jest Wrigley, ktérego udzialy siegaja
ponad 90% wartosci sprzedazy gum do Zucia.
W ponad potowie sklepéw matoformatowych
klient znajdzie réwniez baterie. Najwyzsze
udzialy wartosciowe osiagaja w tej kategorii
Varta, Phillips, GP Battery oraz Energizer. Se-
zonowo w sklepach rosnie asortyment lodéw,

zwlaszcza tych impulsowych. W kwietniu

ategorie produktow»

2016 r. najwieksze udziaty w liczbie transak-
cji generowaly marki: Algida Big Milk, Koral
Rozek oraz Algida Twister” — informuje Sylwia
Neska z Centrum Monitorowania Rynku.
Zelki oraz pianki mozna znalez¢ w 86%
sklepéw mafoformatowych (dane: Centrum
Monitorowania Rynku, kwiecieri 2016 rok). Jak
informuje Elzbieta Szarejko z CMR w okresie

od maja 2015 r. do kwietnia 2016 r. najwiecej

odPRODUCENTA

CPP Torun-Pacific

W kwietniu na rynku pojawity sie nowe batony zbozowe marki Nestlé z linii Delice — Nestlé
Nesquik Delice oraz Nestlé Fitness Delice z bialg czekolada.

Sa to znane i lubiane na polskim rynku chrupigce pfatki sniadaniowe w formie batonika, z wita-
minami i skladnikami mineralnymi. Kazdy z tych produktéw charakteryzuje innowacyjna forma,
wyjatkowe wypetnienie z mlecznej lub biatej czekolady oraz zawarto$¢ petnego ziarna. Nowosci

batonowe Nestlé to idealna przekaska w ciggu dnia.

J
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| Karolina Przygonska
Trade Marketing Manager, Detal Tradycyjny
Stock Polska

Kategoria alkoholi mocnych w detalu tradycyjnym to sprzedaz

w gtéwnej mierze zza lady. Niezmiernie wazny jest wyglad i jakos¢
potki wiasnie w obrebie kasy. Impulsowy zakup alkoholu to najcze-
Sciej zakup matego formatu opakowania — szczegdlnie popularne-
go w wddkach smakowych, takich jak Lubelska oferowana przez Stock Polska. Bardzo wazne jest,
aby eksponowane mate pojemnosci znajdowaty sie w obrebie wzroku kupujacego. Podejmujac
decyzje zakupowa kupujacy bierze tez pod uwage cene oraz towarzyszaca produktowi promocje.
Z pomoca przychodza tutaj czytelne i widoczne zawieszki cenowe umieszczone w taki sposéb,
ze klient nie ma watpliwosci co do ceny danego produktu. Bardzo czesto impulsem do zakupu
alkoholu jest jego dostepnos¢ od razu schtodzonego w punkcie sprzedazy. Stock Polska oferuje
swoje produkty z 20 000 lodéwek w catej Polsce, ktdre sg czesdcia ,strefy kasy” oraz odpowiedzig
na impulsowa potrzebe zakupu alkoholu w ciepty dzien.

J
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Zofia Mirska

Trade Marketing Manager
VARTA
W strefie kasy nie moze zabrakna¢ baterii alkalicznych w najpopu-

larniejszych rozmiarach AA i AAA. Wiekszy sklep moze pozwoli¢
sobie na petng game - AA, AAA, C, D i 9V. Asortyment przykasowy

warto rozszerzyc o baterie specjalistyczne, np. bestseller VARTA

CR2032 - baterie, ktérg znajdziemy w pilotach do bram czy kluczykach do samochodu. Baterie te
zapewniajg wysoka marzowos¢, a popyt na nie ros$nie ze wzgledu na postepujaca miniaturyzacje
urzadzen. Potencjat produktéw impulsowych wykorzystamy, gdy beda one widoczne. Jezeli dany

punkt sprzedazy nie dysponuje wiasna zabudowa przykasowa, zalecamy stosowanie stojakow,

ktore przyciagajg uwage konsumentéw i pomagaja podzieli¢ przestrzen w strefie kasy.

= /
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CPP TORUN-PACYFIC

Fitness Delice Milk Chocolate

NEsHE.

: SS
. DEeLiCe

FPY'® MLk CHOCOLATE
g &

Fitness Delice Whiite Chocolate

NEsta. ,}

DeLiceTr

—

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

—
SPECTRUM "
BRANDS VIVAR
Varta High Energy HIG HERE
Alkaline AA R

MADE IN GERMANY

AA

+80% MORE POWER

Varta Long Life
Alkaline AA

e J

+30%, MORE POWER
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POLSKA

Alkaine Power AA

that's positivinergy.

STORCK

Knoppers

COLIAN
Solidarnosc
Galaretki Jolly baby
z nadzieniem
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Jowita Pasturczyk

Trade Marketing Analyst Central Europe & Poland

Energizer Group Polska

Okres letni to czas aktywnego uprawiania sportu, spaceréw po
zmroku, czy utrwalania chwil na zdjeciach. Dlatego tez nalezy
pamieta¢, by w sklepie nie zabrakfo baterii, ktére sprawdza sie

w aparatach fotograficznych, urzadzeniach fitness, czy latarkach.

Niezwykle wazne jest wiec, by na potce znalazly sie baterie w rozmiarach AA oraz AAA, czyli po-

pularne paluszki, ale takze baterie specjalistyczne, ktérych zastosowanie szybko rosnie, a wéréd

nich CR 2032, CR 2025, CR 2016, A23 czy A76.

Ekospozycja baterii powinna by¢ jasna i uporzadkowana. Idealnym rozwigzanie jest zastosowanie

paneli informacyjnych, pokazujacych klientom jakie baterie powinni wybra¢ do swoich urzadzen,

a takze jasne pokazanie ceny eksponowanych blistrow.

Energizer Group Polska sp. z 0.0. nieustannie wspiera sprzedaz swoich produktéw ekspozytorami

w punktach sprzedazy, czy materiatami reklamowymi takimi jak wobblery, plakaty, ulotki.

J

udziatéw w wartosci sprzedazy zelek i pianek w
sklepach matoformatowych do 300 mkw. maja
marki Haribo, Storck, Akuku! oraz Zozole.

W kwietniu 2015 r. gumy rozpuszczalne
i cukierki do zucia mozna byto kupic¢ w 92%

wszystkich sklepéw matoformatowych do

300 mkw. ,Najczesciej na pofce lub w poblizu
kasy w tych sklepach mozna znalez¢ popular-
ne Mentosy i Mambe. Prawie co druga taka
placowka miata w ofercie cukierki Skittles,

a co trzecia — Fruitelle” — informuje Elzbieta

Szarejko z CMR.

reklama

Energizer

Konkurs dla konsumentéw
natadowany nagrodami!

Co 2 tygodnie wybieramy 4 zwyciezcow.

Konkurs trwa
od 30.05 do 24.07.2016.

To moze byé¢ Twaj klient!

Zamow produkty Energizer juz dzis!

Wsparcie konkursu:

S % & ul

SOCIAL

\NTERNETOWA MEDIA HANDLOWA

Wiecej informaciji na www.positive

MATERIAhY

KAMPANIA
ONLINE

4x
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Parrot
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Mindstorms EV3
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Strefa szybkiej rotacji

W strefie kasy w sklepie w Mniszkowie
znajduja sie takie produkty jak gumy w drazet-
kach i listkach Orbit, Mentosy, drazetki Tic
Tac, réwniez gumy Mamba, M&M'’s, batony
z Marsa, napoje w matych pojemnosciach,
takie jak Pepsi, Coca-Cola, réwniez w okresie
letnim sa to lody. ,Jesli chodzi o lody to
w asortymencie mamy lody od Korala, Zielo-
nej Budki, Algidy oraz Ice Mastry. Przy kasie
réwniez znajduja sie ciasta, ciastka czy kre-
méwki. Réwniez lizaki Chupa Chups, batoniki
Bajeczne z Wedla, mniejsze zabawki, zelki na
sztuki pakowane, lizaki z gumami, papierosy,
wszystko to co najbardziej rotuje” — opowiada
Karolina Balicka, kierowniczka sklepu.

W mniszkowskim sklepie ekspozycja w stre-
fie przykasowej zmienia sie wraz z porami

roku, zbytem produktéw, promocji, towa-

ategorie produktow»

réw czy nowosci, wszystko ulega zmianie.
Natomiast gféwnie w strefie tej znajduja sie
sfodycze, ciasta, alkohol oraz tytor.

,Klienci bardzo czesto siegaja po produkty,
ktére kusza oko. Praktycznie wszystko co jest
kolorowe dookota zwraca na siebie uwage.
| dlatego staramy sie, by najbardziej byto to
widoczne w strefie kasy, gdzie klient czekajac
w kolejce moze siegna¢ po dodatkowe artyku-
ty” — opowiada pani Karolina.

,Mamy réwniez stojak z bateriami, ekspo-
nujemy sprzedaz i zaznaczamy, ze mozna je
u nas kupi¢. Natomiast szerszy asortyment jest
dostepny u sprzedawcy pod lada. Energizer,
Varta i Panasonic to marki dostepne” — doda-
je kierowniczka sklepu.

Sprzedaz impulsowa odbywa sie nie tylko
w strefie kasy, w sklepie Delikatesy Centrum

klienci na powierzchni sprzedazowej maja

zdaniemPRODUCENTA
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Agnieszka Medon
Trade Marketing Executive
GP Battery Poland

Strefa kasy charakteryzuje sie najwieksza dynamika ruchu. Jest to
rowniez miejsce, ktore daje szanse na zwiekszenie koszyka zakupo-
wego. Warto réwniez pokazac baterie w miejscach, gdzie znajduja
sie produkty takie jak zabawcki, latarki czy radia, w ktérych baterie
s3 uzywane do poprawnego dziatania. W takich miejscach mozna wykorzystac krawaty/wieszaki
na regat, ktdre nie zajmuja wiele miejsca, a przyciaggaja uwage konsumentdéw i przyczyniaja sie
do zwiekszenia sprzedazy produktéw. Kazda placéwka handlu detalicznego powinna posiadac
w ofercie baterie alkaliczne i cynkowo-weglowe. Ogniwa LR6 GP Battery naleza do najlepiej
sprzedajacych sie baterii w Polsce. Jezeli sklep posiada cho¢ minimalng przestrzen dla artykutow
przemystowych, nalezy tez zwrdci¢ uwage, aby na potke trafity akumulatory wykonane w tech-
nologii LSD - zapewniajg one niski stopiert samoroztadowania. Najbardziej popularne rozmiary
ogniw w ofercie GP Battery sa wykonane wiasnie w tej technologii.

_/
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Prezes Zarzadu

pomaranczowym i cytrynowym.

\_

Leszek Wertejuk

Fabryka Cukierkéw ,Pszczotka”

Karmelki nadziewane stanowig znaczaca czes¢ naszej bogatej ofer-
ty cukierkow. Wsréd nowosci takich jak: Sweet&Fun i Choco Lilly,
ktore juz zyskaty swoich mitosnikdw, warto wspomniec o naszych
dwadch najbardziej znanych produktach — Jogusiach i Mussach. Te
cukierki od lat ciesza sie duza popularnoscig wsrdd naszych klientow. Jogusie taczg intensywny
aromat swiezych owocow z jogurtowym nadzieniem. Klienci moga delektowac sie smakiem
pachnacej poziomki, stodkiej maliny, kwasnej cytryny lub soczystej brzoskwini. Z kolei Mussy

to stodko-kwasne, musujace karmelki w owocowych smakach: wisniowym, winogronowym,

’ Z OFERTY PRODUCENTA k

FERRERO
POLSKA
COMMERCIAL

Tic Tac Mixers Peach
Lemonade

WAWEL
Fresh&Fruity
galaretki

z nadzieniem

GP BATTERY
tadowarska USB
z akumulatorami

FREE
CHARGER

Baterie alkaliczne

Super AA
2% ]
(o] o=
< T FABRYKA
CUKIERKOW
»PSZCZOLKA”
Jogusie
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Kréwka Mleczna KROW'(A lf

- MLECZNA —

Muuuu!

do dyspozycji wiele miejsc gdzie produkty
s wystawione pod ich oczekiwania. Kosze
z cukierkami czy dodatkowe stojaki rowniez
generuja dodatkowe zakupy.

W delikatesach dostepny jest szeroki
asortyment fakoci, po ktére przede wszystkim
bardzo chetnie siegaja dzieci. Sa to zelki,
réznego rodzaju galaretki, gumy rozpuszczal-
ne, cukierki zaréwno na wage jak i paczko-
wane. Z gum rozpuszczalnych dostepne sa
marki Mamba, Menstos oraz Fruitella. Z zelek
wszystkie rodzaje marki nimm2 czyli Smiej-
zelki, Jabtkominki, Shaki, Sokki. Réwniez zelki
Haribo, Maoam, Jutrzenka Miski, Mr. Froots
Grupy Otmuchéw czy Akuku!. Galaretki Fresh
& Fruity bardzo dobrze sie sprzedaja. ,Bardzo
dobrze rotuja tez karmelki, cukierki musuja-
ce, toffi, kréwki oraz cukierki czekoladowe.
Klienci bardzo chetnie siegaja po znane marki,
m.in. Zozole, nimm2, Mentos Choco, Wawel,
M&M'’s, Mieszanka Krakowska, Galaretki
Wiosenne Solidarno$¢, Toffino Goplana czy
Michaszki” — méwi Karolina Balicka.

Detalisci powinni zwréci¢ uwage na najle-
piej sprzedajace sie marki i warianty artykutow
w innych sklepach i zapewnic¢ ich dostepnos¢
réwniez w swojej placéwce. Taki pewniak
zniknie z p6tki w okamgnieniu!

Monika Kociubinska

zdaniemPRODUCENTA

/

Mirostawa Stroka
Brand Manager
ZPC Mieszko

Segment cukierkdw miekkich - toffee i kréwek to najprezniej rozwijajacy sie segment kate-
gorii stodyczy i Mieszko ma w tym swdj udziat. Ten wydawatoby sie tradycyjny segment dzieki
zawartosci karmelu, tak bardzo lubianego przez Polakéw, taczy klasyke z nowoczesnoscia. Nasz
reprezentant tradycyjnej druzyny to Krowka Mleczna — miekka i delikatna przywotujgca smaki
z dziecinstwa, osiggajaca na rynku state wzrosty sprzedazowe. Druzyne nowoczesng reprezen-
tujemy potaczeniem delikatnego karmelu z deserowg czekolada — czyli brandem Muuuu! Dzigki
tym produktom Polacy wydali w tym roku blisko 100% wiecej na zakup stodyczy Mieszko w

kategorii cukierkow toffee i kréwek, a nasza pozycja wcigz rosnie.

/

reklama
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Zastrzyk witamin i energii

to najbardziej pozadane
wiasciwosci w okresie letnim.

A jak wiadomo - najszybciej
zagwarantujg to energetyki

oraz izotoniki w formie napoju,
ktorych wartos¢ rynkowa osigga
coraz lepsze wyniki.

Napoje sa wazna kategorig dla sklepéw
matoformatowych do 300 mkw., odpowia-
daja za okoto 7% ich wartosci sprzedazy.
Liczba transakcji napojow wzrasta w okresie
wiosennym i osigga maksimum w miesigcach
letnich. Napoje energetyczne i izotoniczne
charakteryzuija sie taka sama sezonowoscia.
Sprzedaz napojéw energetycznych rosnie od
2013 roku, co roku jej wolumen jest wyzszy
o kilka procent w poréwnaniu do roku
poprzedzajacego. Udziat wartosciowy wyzej
wymienionych napojow wynosit w 2015 roku
10% sprzedazy wszystkich napojow. Sytuacja
napojéw izotonicznych jest bardziej dyna-
miczna — w ubiegtym roku przyrost sprzedazy
w matych sklepach wynosit ponad 20%. Jed-
nak ich udziat wartoéciowy w sprzedazy cafej
kategorii nie jest wysoki, wynosi niecate 3%

— dane Centrum Monitorowania Rynku.

ategorie produktow»

Dane paragonowe
Jak informuje Marta Kowalczyk z CMR,

energetyki dostepne sa w prawie kazdym ma-
tym sklepie, izotoniki natomiast w okoto 70%.
Srednia liczba dostepnych wariantéw na sklep
sprzedajacy analizowane kategorie wynosi:
8-11 dla energetykow i 5-7 dla izotonikow,
przy czym najwyzsze liczby dotycza cieptych
miesiecy w roku, kiedy to wystepuje najwiek-
sze zapotrzebowanie na napoje.

Na rynku izotonikéw w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. znajduije sie trzech
gléwnych graczy — Oshee Polska ze swoja mar-
ka Oshee, Coca-Cola produkujaca Powerade
oraz FoodCare reprezentowane przez marke
4Move. Zdecydowanym liderem jest Oshee

generujacy okoto 60% udzialéw wartoscio-

zdaniemPRODUCENTA

nastrdj o kazdej porze dnia i nocy.

tukasz Langer
Dyrektor Dziatu Customer Marketing

Grupa Maspex, Struktura soki, nektary i napoje

Napoje energetyczne sg produktem impulsowym dlatego dodat-
kowe ekspozycje przy kasie oraz dobrze widoczne POS-y zawsze
zwiekszajg sprzedaz - to dobre i sprawdzone narzedzia. Dobra
widoczno$¢ na potce, prosty i przejrzysty komunikat cenowy,
wydzielona strefa/pétka energetyczna to dodatkowe dziatania, ktére powinny zwiekszy¢ sprze-
daz. Konsument napojéw energetycznych jest otwarty na nowe smaki, a funkcjonalne dodatki
zachecaja réwniez nowych uzytkownikéw do kategorii. Dla wtasciciela sklepu wspomniany trend
oznacza, ze jego poétka z napojami energetycznymi powinna by¢ bardziej zréznicowana — obok
wariantéw klasycznych powinny sie na niej znalez¢ réwniez warianty funkcjonalne, smakowe.
Tiger posiada catag game napojéw energetycznych z dodatkowymi sktadnikami aktywnymi

jak np. Tiger Speed polepszajacy refleks, Tiger Vitamin Attack poprawiajacy odpornos¢, Tiger
Fighter pomagajacy w regeneracji migsni, Tiger Nature zawierajacy sktadniki naturalnego po-
chodzenia, bez dodatku cukru, czy Tiger Reggae, ktéry z kolei ma moc wprowadzania w dobry

/

Beata Duliasz, Kierowniczka
(po prawej)

Delikatesy Centrum

ul. Wojska Polskiego 47
Nowy Dwér Mazowiecki

wych w sprzedazy izotonikéw (dane CMR).
Wsrod energetykéw panuje wieksza konku-
rencja, rynek jest bardziej rozdrobniony. Black
firmy FoodCare odpowiada za niecate 30%
udziatéw wolumenowych w sprzedazy napo-
jow energetycznych, w dalszej kolejnosci sa:
Tiger producenta Maspex, Red Bull, N-Gine,
Burn, Monster, czy Las Vegas. Niektorzy pro-
ducenci zdecydowali sie na rozszerzenie asor-
tymentu w obrebie tej kategorii. Na przykfad,
poza Blackiem i N-Gine, FoodCare produkuje
réwniez Power Up. Biorac pod uwage wiel-

kos¢ opakowar, najwieksza liczba transakgji

Z OFERTY PRODUCENTA
UL TIGER
MASPEX [LTIEN
Tiger Fighter i

Tiger Vitamin
\ Attack
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DARIUSZ MICHALCZEWSKI

DZIEKUJEMY ZAWYROZNIENIE
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dotyczy najmniejszego opakowania energety-
kéw, czyli 250 ml, stanowig one prawie 70%
wszystkich nabywanych opakowari. Srednia
cena takiej wielkosci opakowania wynosi ok.
2,5 zi. W przypadku napojéw izotonicznych
czesciej sprzedaja sie wieksze opakowania.
Pojemnos¢ 700 ml i 750 ml stanowi prawie
70% liczby wszystkich transakgji z izotonikami

na paragonie” — wyjasnia Marta Kowalczyk.

Detalisci o energetykach
i izotonikach

Delikatesy Centrum w Nowym Dworze
Mazowieckim znajduja sie okolicy gdzie jest
spora konkurencja. Jednak jak przyznaje
kierowniczka, jak na sklep powstaty niespetna
rok temu, Swietnie sobie radzi w prosperowa-
niui pozyskiwaniu klientéw. ,Sprzyja temu
reklama w miejscowosci oraz roznoszenie
gazetek po domach. Delikatesy Centrum
maja dos¢ dobra opinie, wiasnie dzieki takim
dziafaniom” — wyjasnia pani Beata.

Energetyki dostepne w delikatesach to
przede wszystkim marki takie jak V-max,
Black, Red Bull, Monster, Burn oraz Rock-
star. ,Najlepiej w naszym sklepie rotuja
V-maxy niebieskie i zielone, w butelce
i puszce, Black Mojito réwniez bardzo do-
brze rotuje. W ofercie mamy napoje ener-
getyczne z magnezem, jednak w naszym
sklepie nie ciesza sie zbyt duzym zaintere-
sowaniem. Natomiast mimo wyzszej ceny
klienci siegaja tez po marki: Red Bull oraz
Burn” — opowiada kierowniczka sklepu.

Co tydzien w kazdy czwartek wychodzi
gazetka z promocjami w sklepie, czesto poja-
wiajq sie takze w niej energetyki. Przecenione
produkty sa oznaczone widocznymi etykieta-
mi co zwraca uwage klientow.

V-max w poréwnaniu do innych marek
jest bardzo tani i kupuja go przewaznie ludzie
miodzi. Najlepiej sprzedaja sie w butelce 1 I.
Red Bull réwniez bardzo dobrze rotuje nato-
miast wida¢ réznice w klienteli, poniewaz te
marke czesciej wybieraja osoby doroste badz
takie, ktére moga sobie pozwoli¢ na wydanie
wiekszej kwoty. A réznica miedzy cenami jest
bardzo duza” — wyjasnia kierowniczka sklepu.

Zatowarowanie w sklepie Delikatesy

ategorie produkt
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Joanna Wasiluk, Wtascicielka
Mini Delikatesy

Woijska Polskiego 141
Terespol

Centrum jest przystosowane do klienta, na
wyznaczonym obszarze mieszczg sie tylko
takie pozycje, ktére najlepiej sie sprzedaja.

Red Bull, Black, V-Max to marki do-
stepne napojéw energetycznych w sklepie
w Terespolu. Dostepne sa zaréwno warianty
w puszce jak i wieksze pojemnosci w butel-
ce. ,Najwiekszym zainteresowaniem cieszy
sie V-Max w butelce o pojemnosci 1 I. Jest
to gtéwnie spowodowane najlepsza relacja
ceny do pojemnosci. Natomiast sg tez
klienci, ktérzy wybieraja marke Red Bull,
do ktérej maja zaufanie. Po tego typu na-
poje siegaja zréznicowani klienci zaréwno
miodziez jak i dorosli. Tego typu napoje sa
kupowane przewaznie rano, zamiast kawy
badZ w ciagu dnia na wzmocnienie. Cza-
sami réwniez klienci kupuja energetyki z
alkoholem” — opowiada wtascicielka sklepu,
Joanna Wasiluk.

W sklepie w Terespolu sg réwniez
wprowadzane nowosci, ktére pojawiaja
sie na rynku. ,Sezonowo pojawiaja sie
napoje izotoniczne typu Black Restart, ktére
bardzo dobrze rotuja latem. Z napojow
izotonicznych zainteresowaniem klientéw
ciesza sie marki Oshee i 4Move. | mimo,
ze Oshee ma wyzsza cene to sprzedaje sie
troszke lepiej. Te napoje latem zdecydowa-
nie zwiekszaja sprzedaz” — przyznaje pani
Joanna. W tym czasie réwniez oferowane sg
napoje izotoniczne i energetyczne schfo-
dzone z lodéwki. W okresie letnim klienci
Mini Delikateséw rzadko siegaja po napoje
w temperaturze pokojowej.

Monika Kociubinska

FOODCARE

Black Energy Classic

RATAL N

COCA-
COLA HBC
POLSKA

Monster

ERBAPOL-

LUBLIN

Green-Up Acai

RED BULL

Red Bull

62 | www.hurtidetal.pl




NAWODNIENIE | ENERGIA

DLA KAZDEJ FORMY AKTYWNOSCI

pobudza
do dziatania

stymuluje
umyst

bez
konserwantow

bez cukru

D
(naturalne
pH twojej krwi)

ultra
nawodnienie

zero kalorii

wydobywana
2201 m

odwrdcona
osmoza



Istoria

markip»

i

Marka Grycan — Lody od pokolen to dzieto zycia Elzbiety i Zbigniewa Grycandw, ktdrzy
w ciggu 12 lat zbudowali najwiekszg w Europie rodzinng sie¢ lodziarnio-kawiarni, zdobyli
pozycje lidera rynku loddw familjnych w Polsce, a w tym roku weszli ze swoimi

produktami w rynek lodéw impulsowych.

Lody z historig

Historia naszych lodéw rozpoczeta sie
jeszcze w przedwojennych czasach, kiedy moja
rodzina mieszkafa w Buczaczu na Kresach
Wschodnich. Tam dziadek Grzegorz Grycan,
wsp6lnie z moim ojcem Jézefem, produkowali
i sprzedawali swoje pierwsze lody — opowiada
Zbigniew Grycan, wiasciciel najwiekszej w Pol-
sce sieci lodziarnio-kawiarni. W 1946 roku cata
rodzina, w ramach repatriacji, osiedlita sie¢ we
Wroctawiu. W podnoszacym si¢ ze zniszczer
wojennych miescie, J6zef i Weronika Grycano-
wie, rodzice Zbigniewa, zamieszkali w kamie-
nicy przy Placu Grunwaldzkim. Tu powstata
pierwsza w powojennej Polsce lodziarnia

sygnowana tym nazwiskiem. Na jej szyldzie

widniat napis: Lody MIS — Weronika Grycan.
,Pamietam tamte lody...” — wspomina
Zbigniew Crycan — kakaowe, waniliowe,
kawowe, latem poziomkowe, truskawkowe,
cytrynowe. Byly takze lody Pingwin, prawdo-
podobnie pierwsze w Polsce ,lody na paty-
ku”. Kazdego roku, od maja, uliczni sprze-
dawcy roznosili je w drewnianych skrzyniach
obitych blachg i izolowanych trocinami lub
w wozkach, ktére toczyli przed soba. Mfody
Zbigniew Grycan postanowit podtrzymac
rodzinna tradycje i rozpoczat nauke rzemio-
sfa. Podjatf praktyki w pracowni cukierniczej
hotelu Bristol w Warszawie. To wfasnie tam

poznat swoja przyszta zone Elzbiete — cor-

ke swojego mistrza. Juz od ponad 35 lat

Zbigniew i Elzbieta Grycano-

wie tworza zgrany duet nie tylko w

zyciu, ale i w pracy. W 2004 roku powotali
do zycia marke Grycan — Lody od pokolef —
jak sami méwig — dzieto swojego zycia. Dzi$
prowadza firme wspdlnie z cérka Malgorzata

przy wsparciu corki Magdaleny.

Jakos¢ na pierwszym
miejscu

Lody firmowane nazwiskiem Elzbiety
i Zbigniewa Grycanéw juz od 12 lat wytwa-
rzane sa w podwarszawskim Majdanie wedtug
tradycyjnych, rodzinnych receptur z wyko-
rzystaniem najwyzszej jakosci skfadnikow.

Naszym mottem jest ,jakos¢, jako$¢ i jeszcze

LODV

M S
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raz jako$¢” — méwi Zbigniew Grycan. Juz

od dzieciristwa bytem uczony, ze podstawa
smacznego dania jest dobry produkt i do
dzi§ wyznaje te zasade. Nasze lody powstaja
z prawdziwej Smietany kreméwki, zottek jaj,
dojrzatych owocéw, starannie wyselekcjono-
wanych bakalii... Mimo Ze firma dysponuje
najnowoczesniejszg technologia, wiele prac
wciaz wykonywanych jest recznie. Codzien-
nie w zaktadzie produkcyjnym pracownicy
obieraja i kroja owoce — truskawki, jabtka,
pomarafcze, ananasy oraz sortujg i mieszajq

bakalie — rodzynki, orzechy, suszone figi.

Serce biznesu

Sercem biznesu Elzbiety i Zbigniewa Gry-
canéw sa lodziarnio-kawiarnie. Obecnie sie¢
liczy juz ponad 140 lokali na terenie catego
kraju. W ofercie statej i sezonowej znajduje sie
ponad 60 réznych smakéw lodéw tradycyjnych,
jogurtowych i sorbetéw z owocow, ale w historii
marki powstato ich juz 100. Wsr6d nich znalazty
sie tak unikalne jak lody R6zane, Chatwowe czy
Sliwka w Czekoladzie. - Od poczatku istnienia
naszej firmy ciagly rozwoj naszej oferty, szukanie
inspiracji i zaskakiwanie smakoszy lodéw byty
dla nas wyjatkowo wazne. Dlatego w tym roku
z niezwykia przyjemnoscia proponujemy na-
szym gosciom kolejny, juz setny w historii naszej
marki, smak lodéw — Pomararicza i Migdat
w Czekoladzie, majac nadzieje, ze spotka sie
z ich uznaniem — moéwi Elzbieta Grycan.

Menu lodziarnio-kawiarni oprécz lodéw
i deser6w lodowych obejmuje réwniez
domowe ciasta i torty, rurki z bita Smietana,
torty lodowo-bezowe, §wiezo wyciskane

soki i koktajle owocowe oraz kawe parzona

500 !

i
oY
JOGZUSII»‘"S{]

z wyjatkowej, wloskiej mieszanki, wybranej
osobiscie przez wiascicieli. W wybranych
lokalach dostepna jest réwniez bogata ofer-

ta $niadaniowa.

| familijne, i impulsowe

Marka Grycan — Lody od pokolen jest
liderem rynku lodéw familijnych w Pol-
sce, a sygnowane nia lody dostepne sg we
wszystkich formatach sklepéw rynku detalicz-
nego — od wielkopowierzchniowych, przez
dyskonty, az po sklepy osiedlowe. W ofercie
marki znajduja sie lody tradycyjne w opako-
waniach 1100 ml, 900 ml i 500 ml, sorbety
w opakowaniach 500 ml oraz lody jogurtowe
w opakowaniach 500 ml. W tym roku marka
Grycan — Lody od pokoleri wprowadzita na
rynek lody impulsowe w kubeczkach o po-
jemnosci 125 ml z dofaczong tyzeczka.

Oferte lodow impulsowych stanowig trzy

ulubione smaki Polakéw — waniliowy, truskaw-

kowy i czekoladowy. Firma prowadzi aktualnie

dziatania promocyjne wspierajace ich sprzedaz.

Z kazdym rokiem konsumenci coraz lepiej oceniajg nasze lody i marke
Grycan, co potwierdzajg nasze bardzo dobre wyniki z zesztego roku oraz
uzyskanie pozycji lidera rynku lodéw familijnych. To zachecito nas do
zrobienia kolejnego kroku w rozwoju marki Grycan - Lody od pokolen.
Dzieki jakoSci, ktorg od wielu lat stawiamy na pierwszym miejscu i ktorg
poswiadczamy sygnujac lody swoim nazwiskiem, mamy przekonanie,

ze lody impulsowe, podobnie jak inne nasze produkty, zostang dobrze
przyjete przez konsumentéw - mowi Zbigniew Grycan, wtasciciel marki

Grycan - Lody od pokolen.
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Lizak Chupa Chups to kultowa marka, ktora

kochajq dzieci i mlodziez w kazdym wieku.
Logo projektu samego Salvadora Dali jest
rozpoznawalne na calym $wiecie. Prosze
opowiedzie¢ o historii tej marki.

Marka Chupa Chups to jedna z moich naj-
bardziej ulubionych marek na rynku. Ciesze
sie, ze moge rozwijac jej pozycje w Polsce.

Zanim lizaki Chupa Chups zrewolucjo-
nizowaty $wiat sfodyczy, potaczenie dzieci
i fakoci oznaczato wielki batagan. Widok
ubrudzonego czekolada malucha spedzat
sen z powiek wielu troskliwym rodzicom.
Dostrzegajac ten problem, Hiszpan Eric
Bernat, pod koniec lat 50tych XX wieku,
stwierdzit, ze Swiat potrzebuje innowacyj-
nego produktu, ktéry bedzie jak ,jedzenie
sfodyczy widelcem”. Tak narodzity sie
pierwsze lizaki o genialnej w swej prostocie
konstrukgji: patyczka i stodkiej gtowki.

Dla swojego rewolucyjnego produktu Eric
Bernat potrzebowat réwnie niezwykfej i chwy-
tliwej nazwy. Cho¢ pierwsze lizaki wychodzity
z fabryki pod marka GOL, to juz w 1960 r.
zmieniono ja na nazwe CHUPS. Do promogji
tych oryginalnych fakoci wykorzystywano
piosenke, kt6ra pokochaty wszystkie dzieci.
Spiewany przez nie refren: ,Chupa Chups”,
co w ttumaczeniu oznacza ,Liz Chups’a” na-

dat nowa nazwe smakowitemu produktowi.

Pierwszym symbolem marki byt
przyjety w 1958 r. wizerunek dziew-
czynki trzymajacej w ustach lizaka.
Jednak miedzynarodowe uznanie
zdobyt wzér stokrotki zaprojektowa-
ny przez stawnego artyste — Salvadora
Dali. Przez dziesieciolecia forma ta
ewoluowata by w 1988 r. przyja¢
ksztatt, ktory towarzyszy marce do
dzi$ i jest rozpoznawalny przez wiel-
bicieli lizakéw na catym $wiecie.

Chupa Chups wprowadzito
réwniez innowacyjna i atrakcyjna
ekspozycje produktu, ktéra prze-
nosifa mtodych konsumentéw do
bajkowego $wiata lizakow. Stworzona przez
Bernat’a unikalna koncepcja kolorowej TUBY
pozwolifa na umieszczenie lizakéw w zasiegu
wzroku i reki konsumenta w atrakcyjny
sposob. Marka za dwa lata Swietowac bedzie

swoje 60 urodziny.

Czy polscy konsumenci moga spodziewa¢
sie wkrétce nowosci zwiazanych z marka
Chupa Chups?

Chupa Chups to synonim lizaka, podobnie
jak Adidas jest synonimem buta sportowego.
Jednakze Chupa Chups to nie tylko lizaki,
marka ma wszelkie zadatki niezbedne do
przyjmowania innych kategorii produkto-
wych pod swéj parasol. W ramach naszego
portfolio sprzedajemy Zzelki Chupa Chups
a kazde dziecko powinno réwniez sprébowac
gumy balonowej Chupa Chups lub naméwi¢
rodzica na kolekcje wspaniatych zabawek
Chups-Chups Surprise.

Wiem, ze wkrétce marka zadziwi Polakow
produktami, ktérych do tej pory Polscy konsu-
menci nie mieli okazji sprobowa¢. Innowacje
sa wpisane w DNA tej marki, a réwniez lizaki

nie pokazaly jeszcze swojego ostatniego oblicza.

Oproécz wspomnianej marki Chupa Chups
flagowymi brandami Perfetti Van Melle sa

m.in. Mentos czy Fruittella. Jaka jest pozy-

0 kultowej marce Chupa Chups oraz innowacjach i nowosciach
w segmencie produktow impulsowych opowiada Barttomiej
Sedtak, Dyrektor Handlowy Perfetti Van Melle Polska.

cja poszczegolnych brandéw na polskim
rynku sfodyczy?

Marka Mentos jest liderem na rynku sto-
dyczy w Polsce. Podstawowe produkty marki
wyréznia ksztatt produktu, opakowania oraz
unikalny i niezapomniany smak. Poszczegélne
formaty oraz smaki zajmuja bardzo wysokie
miejsca w top liscie najlepiej sprzedajacych
sie produktow. Sposrod wszystkich pozycji
z r6znych kategorii stodyczy (Marka Mentos
ma az 4 produkty w pierwszej 10 najlepiej
sprzedajacych sie produktow w kategorii
stodyczy). Ich miejsce sprzedazy to strefa
przykasowa, jednakze zwazywszy na to, jak
wiele sprzedaje sie rolek Mentosa w Polsce,
koniecznym jest umieszczanie tych samych
produktéw w standardowej strefie potki.
Produkt ten swoim ksztaftem wyzwala impuls
zakupowy i warto go umieszcza¢ w wiekszej
ilosci miejsc w sklepie.

Rok 2015 byt znaczacym rokiem w historii
marki w Polsce, w tym kontekscie na szczeg6l-
na uwage zastuguje linia produktéw Mentos
Choco, obecna na rynku w dwéch odsfonach
Choco oraz Choco White. Linia ta szturmem
podbita rynek sfodyczy, w przeciagu zaledwie
kilku miesiecy od wprowadzenia znalazta sie
w pierwszej piatce najlepiej sprzedajacych sie
produktéw (2015, Nielsen).

W tym roku linia zostanie jeszcze rozbudo-
wana o nowy unikalny i bardzo ceniony przez
Polakéw smak. Rowniez w linii standardowej
obok wariantéw Fruit, Mint, Strong Mint i Ra-
inbow pojawi sie kilka in-outéw smakowych.

Kolejna nasza sztandarowa marka jest
Fruittella. Jest to marka bardzo ceniona
w grupie Perfetti Van Melle. Wszystkie pro-
dukty Fruittella barwione sa koncentratami
i wyciagami z roélin, a swéj super owocowy
smak zawdzieczaja wytacznie naturalnym aro-
matom i pysznym sokom owocowym. Hasto
Fruittella Smaki z natury oznacza, ze nasze
stodkie cukierki do zucia i zelki nie zawieraja
zadnych sztucznych dodatkéw i dzigki temu

sq bezpieczne dla dzieci.
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W ktérych brandach — w najblizszej przy-
sztoéci —- mozemy spodziewac si¢ najwiek-
szych innowacji i nowosci produktowych?

Jak wspomniatem w DNA naszych marek
sg innowacje. Kazda z marek wprowadza na
rynek kilka nowosci rocznie, zaréwno jezeli
chodzi o nowe smaki i formaty opakowari, jak
i produkty z wartoscig dodang — np. przy wy-
korzystaniu znanych na catym $wiecie licencji.
Dodatkowo, w zwiazku z coraz wieksza
$wiadomoscia konsumentéw dot. zdrowego
Zywienia, nasze marki beda staraly sie po-
szerza¢ swoja oferte o produkty o obnizonej
zawartoéci cukru czy produkty z witaminami.

W najblizszym czasie Mentos poszerza
swoje portfolio produktéw odswiezajacych
wprowadzajac silnie od$wiezajace minipastyl-
ki Powermints. Unikatowe opakowanie, brak
cukru oraz niesamowicie silny smak z pewno-
Scig zaskarbig sobie rzesze konsumentéw.

W czerwcu zadebiutuje réwniez na rynku
Fruittella X-change, czyli cukierki owocowe,
ktorych smak zmienia sie w trakcie zucia: ma-

lina w cytryne oraz pomararicza w truskawke.

Impulsowy charakter marek z portfolio Perfet-
ti Van Melle zobo-
wiazuje do odpo-
wiedniej ekspozycji
produktéw oraz
wsparcia sprzedazy
w placéwkach han-
dlu detalicznego.
Na jakiego rodzaju dziatania marketingowe
moze liczy¢ detalista z waszej strony?

Juz od poczatku budowania marek PYM
sposob ekspozycji, atrakcyjno$¢ oraz dotarcie
byty gtownymi tematami dziatania naszej
fimy. W konsekwencji PYM ma szeroki wa-
chlarz rozwiazan, aby dobrze wyeksponowac
produkty w sklepie i zacheci¢ do ich kupna.
Poczawszy od matych tradycyjnych stojakow
i standéw do rozwiazan ,tailor made” dopa-
sowanych do konkretnych miejsc sprzedazy

czy rodzaju sklepu.

Produkty Perfetti Van Melle dostepne sa w 150
krajach na calym swiecie. Jakim konsumentem

stodyczy z waszego portfolio jest Polak?

Klient polskich sklepéw ceni sobie dobry
wybor, jest racjonalny i potrafi kalkulowac.
Lubi kupowa¢ dobre produkty, sprawdzone
marki w przystepnych cenach, produkty, ktére
Wpisujq sie w jego rytm zycia.

Polski konsument coraz mocniej chce dbac
o siebie. W duzych miastach niestety coraz
czesciej jest zabiegany i nie ma dla siebie czasu.
Potrzebuje produktéw na droge, w matych po-
recznych opakowaniach. Nasze produkty moge
mu w trakcie takiego dnia poméc. Rolki Mentosa
Chocko czy sticki Fruittelli truskawkowej z pew-
noscia zmieszcza sie w torebce czy plecaku.

Naszym kupujacym czesto sa rowniez
rodzice, ktérzy maja na wzgledzie wiasne
dobro. Lizak Chupa Chups jest tu idealnym
wsparciem, gdyz z jednej strony moze by¢
wspanialg nagroda, zacheta a z drugiej
relatywnie zdrowszym od innych stodyczy
Zrédtem przyjemnosci.

Mamy to szczescie, ze polscy klienci
i konsumenci bardzo dobrze znajg nasze
marki. Mentos, Chupa Chups i Fruittella byty
dostepne w Polsce juz w latach 90-tych jako
jedne z pierwszych zachodnich marek i na

stafe utkwity w glowach konsumentéw.

Z jednej strony jakoS¢, smak, charakter
czy porecznosc¢ produktow a z drugiej sita
marek sg zrodtem naszego sukcesu.

Mtodzi ludzie s jednymi z najbardziej wyma-
gajacych konsumentéw. Co sprawia, ze tak
dobrze trafiacie z produktami w ich gusta?

Z jednej strony jakos¢, smak, charakter czy
porecznos¢ produktow a z drugiej sita marek
sg zrodfem naszego sukcesu.

Wazna jest w tym wzgledzie stata komu-
nikacja w mediach, aby utrzymac¢ wysoka
Swiadomos¢ marki. A tym bardziej obec-
no$¢ w mediach spofecznosciowych, ktore
staty sie podstawowa platforma komunikacji
wsréd mtodziezy. Marki PVM od dawna
sa silnie wspierane w Internecie, a nasze
fanpage’e zajmuja wysokie pozycje w ran-
kingach najbardziej angazujacych kanatéw
marek FMCG.

Istotne sa rowniez nowosci produktowe,
ktére przypominaja mtodym konsumentom
0 marce i pozwalaja wyr6znic sie wsrod
rowiesnikéw. Tych nowosci wéréd naszych
marek jest bardzo duzo.

Konsumenci szukaja w produktach cu-
krowych réwniez dodatkowych benefitow.
W przypadku Fruittelli warto wspomnie¢
o naturalnych aromatach i barwnikach, ktére

sg kluczowym wyréznikiem marki.

Jak wedtug Pana bedzie si¢ rozwijat segment
produktéw impulsowych w Polsce w ciagu
najblizszych kilku lat?

Segment produktéw impulsowych nadal
bedzie bardzo mocno rozwijat sie w Polsce.
Rosnaca rola miast, szybko$¢ zycia, zmiany spo-
teczno-kulturowe dziataja na korzys¢ formatom
sklepow, ktore ufatwiajg szybkie zakupy i sg bli-
sko domu. Produkty impulsowe oraz produkty
on-the-go maja duzg szanse na rozwo.

Pewnym ryzykiem dla tej kategorii
produktéw jest zmiana formy sprzedazy
przykasowej (np. samoobstugowe kasy
w hipermarketach i supermarketach otwar-
tych do péznych godzin wieczornych).

W przypadku sklepow
wielko-powierzchnio-
wych w celu budowania
silnej pozycji marki, ale
réwniez samego sklepu,
jest dostarczenie wielu
punktéw kontaktu dla
marki impulsowej. Dlatego wazne jest od-
powiednie budowanie asortymentu w strefie
kasy (réwniez kasy samoobstugowej), potki,
jak réwniez w innych czesciach sklepu.
Sklep wielko-powierzchniowy, ktéry nie ad-
resuje wielu punktéow kontaktu dla produk-
tow impulsowych, traci znaczna czes$¢ zysku
wynikajacej z tej kategorii.

Istotny wptyw moze miec rowniez rozwoj
e-commerce’u. Na internetowych odpowied-
nikach sklepéw tradycyjnych duzo trudniej
o zwrécenie uwagi konsumenta na produkt
impulsowy. W tej sytuagji tylko silne marki
moga przyciaga¢ do zakupu.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Na co zwracaja uwage konsumenci przy

wyborze seréw?

Dzisiaj wszyscy méwig o zdrowym stylu
zycia i zwigzanym z nim naturalnym i zdrowym
odzywianiem, pofaczonym z wieksza aktyw-
noscig sportowa. Wazny trend to convenience,
czyli wszechobecne poszukiwanie szybkich
i wygodnych rozwiazan. Modne jest takze
gotowanie — niemal cafa Polska gotuje, co
daje wielki potencjat do rozwoju. Konsumenci
wybieraja sery, ze wzgledu na kilka aspektow:
zdrowie, przyjemnos¢, réznorodnos¢ i poszuki-
wanie nowosci. Jednak najwiekszym driverem
kategorii jest zdrowie. Potrzeby i oczekiwania
konsumentéw sa dzi$ kluczowym czynnikiem
zmieniajacym oblicze producentéw zywnosci.
Pod marka Almette rozpoczelismy kilka lat
temu rewolucje, promujac ,czysty” wizerunek
marki. Potem przyszedt czas na kolejne katego-
rie produktowe. Sprzedaz produktéw z czysta
etykieta rozwija sie i jest duza szansa, ze trend

ten bedzie sie dalej rozszerzat.

W co firma Hochland Polska jest zaangazo-
wana?

Odpowiedzialny biznes jako strategia
zarzadzania i rozwoju firmy pozwala osig-
ga¢ diugofalowe korzysci biznesowe i jest
impulsem do innowacyjnych rozwigzan.
Value drivers to przede wszystkim innowacje
rynkowe, motywacje pracownikéw i reduk-
cja kosztéw. Podejmowanie nowych wyzwan
to koniecznos¢, szczegélnie w obecnych
czasach, kiedy przedsiebiorstwom spozyw-
czym stawia sie poprzeczke coraz wyzej.
Zdrowie w znacznej mierze uzaleznione
jest od dobrze zbilansowanej diety, dlatego
przemyst spozywczy musi podejmowac dzia-

tania na jeszcze szersza skale. Produkty sa

Hochland jest trendy!

Konsumenci sg dzi$ bardziej Swiadomi, a przez to coraz bardziej
wymagajgcy. Zwracajg wiekszg uwage na sktad i pochodzenie
zywnosci oraz jej oddziatywanie na zdrowie, a takze na to, jak firmy
oddziatujg na Srodowisko naturalne. Jako lider rynkowy i firma
odpowiedzialna spotecznie, Hochland chce aktywnie promowac
zdrowie i zdrowe nawyki zywieniowe - mowi Jacek Wyrzykiewicz,

PR & Marketing Services Manager w Hochland Polska.

coraz lepiej oznakowane, ale pomimo tego
konieczne jest udoskonalenie systeméw in-
formowania o wartosci odzywczej, zaréwno
na opakowaniach, jak i poprzez dodatkowe
Zrédta informacji. Hochland Polska jest od
kilkunastu lat partnerem programu ,Moje
dziecko idzie do szkoty”. Materiaty eduka-
cyjne sa kazdorazowo rozprowadzone na
terenie wielu wojewddztw. Do akcji wigczyli
sie nie tylko nauczyciele i pedagodzy, ale
rowniez przedstawiciele policji, strazy po-
zarnej, urzednicy i lekarze. We wspotpracy
ze specjalistami przygotowano broszure,

w ktérej wyttumaczono role biatka i wapnia
w prawidtowym schemacie odzywiania.

Z checia angazujemy sie w rézne inicjatywy
czy akcje, ktore w przystepny sposéb eduku-
ja z zakresu zdrowego odzywiania. Nadszedt
czas dla firm, ktére opracowuja i wdrazaja
programy majace na celu ufatwienie $wiado-
mych wyboréw podejmowanych w oparciu

o rzetelng informacje.

Czy warto wspiera¢ aktywny sposéb spedza-
nia czasu?

Warto promowac zaleznosci, jakie ist-
nieja pomiedzy dieta, aktywnoscig fizyczng
a zdrowiem. ,Aktywne zycie smakuje lepiej!”
— tak brzmi hasto przewodnie tegorocznego
IV Hochland Pétmaratonu Doling Samy, ktéry
odbedzie sie we wrzesniu w Kazmierzu.
Hochland Polska tradycyjnie juz bedzie brat
udzial w przedsiewzieciu bedac glownym
sponsorem, a takze aktywnie uczestniczac
w zawodach. Aktywnos¢ fizyczng mozna cze-
sto faczy¢ z celem charytatywnym. Dobrym
przyktadem moze by¢ bieg charytatywny
Business Run, w ktérym swéj udziat ma takze

firma Hochland Polska. Organizatorem biegu

jest Fundacja Poza Horyzonty Jaska Meli.
Poznariski Business Run zasila konto fundagji

wspierajacej potrzebujacych.

Jakie nowe wyzwania stojq przed firmami?

Coraz wiecej ludzi dostrzega, ze jesli nie
bedziemy chroni¢ srodowiska naturalnego,
zasoby ulegna wyczerpaniu, a przyroda
degradacji. Rosnie oczekiwanie, ze firmy
beda prowadzi¢ swoja dziafalnos¢ z dbatoscia
o nature i jej zasoby. Inne wazne wyzwanie
dotyczy tego, jak zmienic¢ skfad surowcowy
produktéw, by zaspokoi¢ nowe potrzeby zdro-
wotne spofeczefistwa wynikajace z pojawie-
nia sie choréb cywilizacyjnych, jak np. alergii
czy otylosci. Jeszcze inne wyzwanie, przed
ktérym staja szczegdlnie producenci zywnosci,
dotyczy tego, jak pogodzi¢ wymogi nowocze-
snej produkgji z oczekiwaniami konsumen-
téw, chcacych spozywac zdrowa i naturalng
zywnos¢. Globalne wyzwania wptywaja
na indywidualne wybory nas wszystkich —
konsumentéw i w efekcie zmieniaja oblicze
polskich przedsiebiorstw. Przed nami sporo
wyzwar wynikajacych z rosnacych potrzeb
konsumentéw i zmian w Srodowisku. Nalezg
do nich m.in.: choroby cywilizacyjne, niezdro-
we zachowania i wzorce konsumpcyjne, czy
rosnace niedobory sktadnikow odzywczych
wynikajace z nieprawidfowego odzywiania
sie. Hochland jest trendy, bo stara sie te po-
trzeby realizowac!

Dziekuje za interesujaca rozmowe.

Monika Kociubinska
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Nowoczesne technologie w stuzbie biznesu
Sage Symfonia 2.0 w petnej wersji przez 3 miesigce za darmo

Technologie IT od kiedy tylko zaczety
by¢ stosowane, odmienity oblicze przedsie-
biorczosci. Obecnie wygrywaja firmy, ktére
potrafia najlepiej na rynku dobra¢ narze-
dzia informatyczne do swoich potrzeb i do
przeprowadzenia innowacji procesowych,
niezbednych w prowadzonej dziatalnosci.
Specjalisci szacuja, ze dynamiczne zmiany
rynkowe w pofaczeniu z coraz nowszymi
i bardziej dostepnymi technologiami, powo-
duja, ze firmy musza skupiac sie na dwoéch
glownych elementach: na szybkosci i jakosci
obstugiwanych proceséw. By by¢ bardziej
konkurencyjnymi, przedsiebiorstwa musza
wdrazac systemy, ktére gwarantuja szybsza
i tym samym skuteczniejszg prace.

Szybko rozwijajace sie nowe rozwiazania
IT dotycza wiasciwie kazdej sfery prowadze-
nia firmy. Od coraz wydajniejszych urzadzen
koncowych, poprzez szybsze i bezpieczniej-
sze silniki bazodanowe az po innowacyjne
rozwigzania chmurowe — na stabilny rozwoj
przedsiebiorstw skiada sie wiele powiazanych
ze soba elementow.

Nawet najbardziej popularne na rynku
programy co jaki$ czas przechodza technolo-
giczny lifting. Tak jest tez w przypadku znanej
i lubianej Sage Symfonii — programu do zarza-
dzania firmowymi finansami. Dzisiaj system
ten pojawia sie na rynku w nowej odsfonie,
jako Sage Symfonia 2.0. Nowy silnik bazy
danych Pervasive jest lepiej przystosowany do
nowych technologii i systemow. Jest w petni
wspierany i aktualizowany przez producenta,
zapewniajac wyzszy poziom bezpieczenistwa
uzytkownikéw Symfonii. Potrafi obstugiwac
znacznie wieksze bazy danych, ktére lepiej
niz jego poprzednik chroni przy niestabilnych
sieciach. Co wazne, technologia nowej Sage
Symfonii 2.0 nie wspiera juz przestarzatego
systemu operacyjnego Windows XP, przez co
ryzyko infekcji komputera jest mniejsze.

Sage Symfonia 2.0. zyskata nowe funkcjo-
nalnosci, m.in. wiekowanie rozrachunkow

w siedmiu przedziatach czasu ustalonych

wczesniej przez uzytkownika (dotyczy modutu
Finanse i Ksiegowos¢). Do nowych udogod-
niefi mozna zaliczy¢ takze mozliwo$¢ pobiera-
nia danych z GUS oraz import kurséw walut.

Testowe oprogramowanie Sage Symfonii
2.0 lub Symfonii Start 2.0 mozna juz teraz
Sciagna¢ na 90 dni za darmo. Co wazne —
oprogramowanie to bedzie posiadato pefna
funkcjonalno$¢. To oznacza, ze firma zyska
na 3 miesiace w petni funkcjonalny system do
zarzadzania firma, mogac korzystac ze wszyst-
kich jego udogodnien.

Uzytkownicy dotychczasowej wersji progra-
méw Sage Symfonia oraz Sage Symfonia Start
powinni rozwazy¢ przejscie na nowg wersje.
Dzieki temu zyskaja nowe funkcjonalnodci, kt6-
re sukcesywnie beda dodawane do Sage Symfo-
nii Start 2.0, m.in. moduty e-Handel, Sage
Connect oraz Symfonia Online. Trzeba tez pa-
mieta¢, ze wszelkie zmiany prawne w pierwszej
kolejnosci beda dodawane do Sage Symfonii
2.0. Natomiast od pazdziernika 2016 r. klienci
nie beda mieli juz mozliwosci rozbudowy
poprzedniej wersji Symfonii (np. o dodatkowy
modut, stanowisko czy rozszerzenie).

Nowy silnik bazy danych Pervasive w Sage
Symfonii 2.0 jest przystosowany do nowych
technologii oraz systeméw. W petni wspierany,
rozwijany oraz aktualizowany przez producenta
zapewnia wyzszy poziom bezpieczeristwa. Ob-
stuguje wieksze bazy danych, lepiej chroni je przy
niestabilnych sieciach. Rezygnacja ze wspierania
przestarzatego systemu operacyjnego Windows
XP redukuje ryzyko infekgji komputera.

Warto wiec zainteresowac si¢ nowym syste-
mem Sage Symfonia 2.0 oraz Sage Symfonia
Start 2.0, ktére gwarantuja wieksze bezpie-
czenstwo, wyzszy poziom komfortu pracy
oraz szereg nowych funkcjonalnosci (takze
tych, ktére beda sukcesywnie dodawane do
systemu). Rozpoczecie korzystania z programu
jest szczeg6lnie korzystne teraz, gdy firmy
maja mozliwos¢ korzystania z systemu przez
3 miesigce za darmo. To okazja, ktérej nie

mozna przegapic.
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1 sierpnia 2016 r. - na te date rzad zapowiada wejscie w Zycie ustawy o podatku od sprzedazy
detalicznej. Tylko do koica tego roku nowa danina ma przynies¢ do budzetu panstwa 638,1 min zt.

A w sumie w perspektywie najblizszych 10 lat - prawie 16 mld zt. Proponowane w trakcie konsultacji
propozycje wywotaty burze wsroéd organizacji zrzeszajacych polskich przedsiebiorcow. Mimo wielu
zmian wprowadzonych do tresci przepisow, m.in. zniesienia wyzszego opodatkowania sprzedazy

w weekendy, jej postanowienia nadal wywotujg sprzeciw wielu przedstawicieli branzy.

Kogo obejmie podatek?

Zgodnie z obecng wersja ustawy podatnikami nowej daniny beda
sprzedawcy detaliczni. Podatek bedzie wyliczany od osiagnietej
w danym miesigcu nadwyzki przychodéw ze sprzedazy ponad kwote
17 000 000 zt w ciagu miesiaca. Bedzie on ustalany na podstawie
zapiséw z kas. Ustawodawca zaznaczyt, ze do przychodu nie wlicza sie
naleznego podatku od towaréw i ustug. Co wazne — wplywy osiagniete
w danym miesigcu pomniejszac sie bedzie o wyptacone w tym czasie
z tytutu zwrotéw towaru (po odliczeniu podatku od towardéw i ustug).
Z wyliczen przedstawionych przez ministerstwo Finanséw nowa
danina obejmie ponizej 200 podatnikéw (w oparciu o dane POLTAX).
W ocenie resortu ustawa wptynie na poprawe konkurencyjnosci mikro,
malych i srednich przedsiebiorcow. Natomiast moze spowodowac
czasowe obnizenie rentownosci duzych przedsiebiorstw handlowych.
Opodatkowaniu nie bedzie podlega¢ sprzedaz:
* gazu ziemnego dostarczanego do konsumentéw za posrednictwem
sieci dystrybucyjnych, wody dostarczanej do konsumentéw przez
przedsiebiorstwa wodociagowo-kanalizacyjne;
* paliw statych i pozostatych weglowodoréw gazowych uzywanych do
celéw opatowych i rozlewanych do butli gazowych;
* olejow napedowych przeznaczonych do celéw opatowych oraz
olejow opatowych;
* lekow, srodkéw spozywczych specjalnego przeznaczenia zywienio-
wego oraz wyrobéw medycznych refundowanych lub finansowanych
w catosci lub w czesci;

* towaréw zbywanych w ramach $wiadczenia ustug gastronomicznych.

lle wyniesie podatek?

Ustawodawca przewidziat 2 stawki podatku, ktére maja wyniesc:
* 0,8% przy sprzedazy do kwoty 170 min zt,
* 1,4% od nadwyzki podstawy opodatkowania ponad kwote 170 min zt.

Detalista bedzie musiat sam wyliczy¢ kwote podatku, zaptaci¢
go i bez wezwania dostarczy¢ naczelnikowi urzedu skarbowego
deklaracje o wysokosci daniny sporzadzone wedtug ustalonego
wzoru. Zostanie on ustalony przez ministra finanséw w osobnym
rozporzadzeniu. Dodatkowo beda tam objasnienia dotyczace
sposobu prawidtowego wypetniania wniosku i miejscu jego sktada-
nia. Detalista bedzie musiat sktada¢ takie dokumenty do 25 dnia
miesigca nastepujacego po tym, ktérego podatek dotyczy. Np. jesli
bedzie chcial zaptaci¢ za sierpieni, zobowiazany bedzie dostarczy¢
wyliczenia i nalezng kwote do 25 wrzesnia.

Sprzedawcy, kt6rych miesieczny przychéd nie przekracza kwoty
podlegajacej opodatkowaniu nie beda musieli dostarcza¢ dokumentéw
do urzedu. Jednak bede musieli oni najpierw sami upewnic sie, ze
nie podlegaja opodatkowaniu poprzez doktadne wyliczenie wielkosci

swojego przychodu.

288,6 tys. - podmioty gospodarcze prowadzace
sklepy w 2014 roku

355 tys. - liczba sklepéw dziatajacych w 2014 .
416 - urzedy i izby skarbowe, ktére beda
odpowiedzialne za administrowanie podatkiem
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zdaniemEKSPERTA

Maria Andrzej Falinski
Dyrektor Generalny

Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji
Projekt zaktada, ze przedmiotem opodat-
kowania bedzie przychdd ze sprzedazy
detalicznej. Nie bedzie on obejmowat

naleznego podatku VAT, a w podstawie
opodatkowania nie bedzie uwzgledniana sprzedaz na rzecz przedsie-
biorcéw. Co to oznacza dla detalisty prowadzacego sklep?

Podatek jest skierowany ku firmom detalicznym wedle zasady im wieksza
firma, tym wiekszy podatek. Jest to zasada dyskryminujaca firmy duze,
tym bardziej, ze wysoka kwota wolna od podatku (ponad 200 min sprze-
dazy rocznie) zwalnia zerh ogromna wiekszo$¢ firm. To oznacza powstanie
obszaru przywileju w sferze firm hurtowych, szczegdlnie tych integruja-
cych kupieckie sklepy detaliczne. Systemy sieciowe, oparte o franczyze
lub podobny system, nie zaptaca, bo hurt nie ptaci. A to dlatego, ze do
franczyzy wchodza w wiekszosci sklepy niesprzedajace powyzej kwoty
17 min zt miesiecznie, czyli ponad 200 min rocznie. To nie jest dobra
wiadomos¢ dla firm duzych, ale nie jest tez dobra dla sklepéw niezalez-
nych, poza systemami franczyzowymi. Do tej pory sklepy,systemowe”
miaty przewage ceny, obstugi, wsparcia, itd., a teraz bedzie to wzmozone.
Przypomne swoje okreslenie sytuacji sprzed bodaj dziesieciu lat:,Integruj

sie albo gin” Teraz ono nabrato petnej mocy.

Projekt nie zawiera szczegdlnych rozwigzan dotyczacych sprzedawcow
dziatajacych w ramach sieci handlowych. Czy to oznacza, ze detalisci
zrzeszeni w sieciach nie beda objeci podatkiem?

Podatek obejmie firmy: zaptaci wiec i sklep i sie¢, jesli wystepuja jako
jedna, wyodrebniona firma, ,jeden NIP”. To oznacza, ze zaptaca wszyscy,
bez wzgledu na forme organizacyjna, ale pod warunkiem, ze przekrocza
przychéd 17 min miesiecznie. Powyzej wchodza juz wspomniane progi
podatkowe. Tak wiec jedni w sieci zaptaca, inni nie - to kwestia organiza-
cji, wtasnosci i wielkosci firmy/sklepu.

Przewiduje sie kwote wolng od podatku w wysokosci 17 min zt mie-
siecznie. Podstawe opodatkowania stanowic bedzie osiggnieta w da-
nym miesigcu nadwyzka przychodu ze sprzedazy detalicznej ponad
te kwote. Zaktada sie wprowadzenie skali progresywnej obejmujacej
2 stawki i progi podatkowe. Jak POHiD ocenia takie rozwigzanie?
POHID jest przeciwny takiemu postawieniu sprawy — brzmi ono jak kara
za inwestycje w Polsce i rozwdj rynku. W naszej ocenie nowy podatek zo-
stat skonstruowany jako narzedzie polityczne, majace dyskryminowac fir-
my zagraniczne i udzieli¢ pomocy publicznej firmom krajowym (pomocy
posredniej poprzez wyjecie ich spod nowego podatku). Reakcja obronna
silnych graczy wywota niewspotmiernie finansowo szkodliwe nastepstwa
dla dostawcow i konsumentoéw, a w konsekwencji dla stabszych graczy

rynkowych. Oczywiscie przyspieszy tez konsolidacje rynku.
Etap legislacyjny: Skierowany do Statego Komitetu Rady Ministrow Stan na: 10.06.2016 .

/
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NAJWIEKSZA SIEC, NAJWIEKSZE KORZYSCI

DOLACZ DO NAJWIEKSZE) SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH
W POLSCE!
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Comiesieczny rabat
w petni rekompensujacy
optate marketingowg

Promocje tylko
dla klientéw abc

B>

Darmowa
wizualizacja sklepu narzedzi do zarzadzania

Dostep do nowoczesnych Szkolenia

sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl
Szczegéty na www.sklepyabc.pl
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AGENCJA BADAWCZA

TNS

— Nagroda Kupcow Polskich

PARTNER STRATEGICZNY

@ Mercedes-Benz

Mercedes-Benz Warszawa

L TetraPak®

PARTNER GLOWNY

M VARTA

CONSUMER BATTERIES

sage

PARTNER WSPIERAJACY

PVA

@EKOPOL

G(’)ralﬁlgi\&Goss
FUNDATORZY NAGROD
M Sade MRAGO Zzuowe

Holiday Inn

KetalogMarzer pl

7#Bank Pekao

99

Polish Viodka Association

Nagrody dla Kupcow

Z ogromna przyjemnoscig prezentujemy liste Kupcow - czytelnikow
miesiecznika Hurt & Detal, ktorzy otrzymajg atrakcyjne nagrody
ufundowane przez naszych Partneréw! Laureatéw wytoniliSmy sposrod
tych przedsiebiorcow, ktérzy poprawnie wypehili ankiete konkursowg
zataczona do lutowego wydania magazynu i odestali ja terminowo do
Agencji Badawczej TNS Polska. Zwyciezcom serdecznie gratulujemy!

f WA
firi
Zwycigzca: Sklep ,,U Bozenki”
(Lisow, gmina Elblag).
WwWWw

? PO
w |
W
iz
2Zwyciezca: Sklep ,,Anmar” (Swiatki).
WWw

Vo
' Hc

W

2Zwyciezca: Sklep spozywczo-przemystowy

(Celestynéw); Sklep ,Maty Wrzos”

(Ciechandéw); Sklep ,Balbina” (Warszawa).

WwWWw

» Vo 1y
dc
2Zwyciezca: Sklep ,Korona” (Milanéwek);
Sklep ,Mati” (Warszawa); Sklep
,U Marka” Siedlce; Sklep ,Transgut”
(Warszawa); Sklep ,,Juzol” (Warszawa).

WwWWw

72 | www.hurtidetal.pl kosmetykéw marki Vianek od firmy Sylveco.

Wy
fir
Zwyciezca: Sklep ABC (Dabréwno).

Zwyciezca: Sklep ,,Mixum” (Rzeszéw).
ww
wWWw

P Ko -
ké
Zwyciezcy: Mini Market (Jedlinisk);
Sklep Simax (Lubsko).
wWWw
ww

’ Vo
W |
2wycigzca: Sklep ,,Maja i Gucio” (Ottowiec); Sklep
spozywczo-przemystowy (Pogddki); Sklep ,Mikus”
(Jedlirisk); Sklep spozywczo-przemystowy (Mielec);
Sklep spozywczy (Chrostkowo); Sklep wielobranzowy
(Zembrzyce); Sklep Wielobranzowy (Wilkowo Polskie);
Sklep ogdlnospozywczy (Nawojowa)
www.kz

Zwycigzca: Sklep ,,Plus” Watbrzych.
wWWw

Wylonieni zostali takze laureaci nastepujacych nagréd: 60 voucheréw na szkolenia z zakresu rozpoznawania autentycznosci
zabezpieczen banknotéw i monet polskich od firmy DCB, 50 zestawdw kosmetykéw od firmy Delia Cosmetics oraz 50 zestawow
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MINUTK
MOKATE

OREBEK

Debora Kowalczy®®
Specjalista ds. Marketingu

Kategoria: Herbaty

HERBAC
HERBAPOL-

Krzysztof Brabanddr, Brand Manager

TCHIBO
TCHIBO V

Kategoria: Kawy w ziarnach i mielone

PRODUKTY WYROZNIONE
Big-Active .
Herbata Ziclona POSTI Rodzinna
z maling i marakuja H Kkl)ast);(‘zna
20 torebek ervala czama

(Herbapol-Lublin) (POSTD

=
o
o
&
R M
=
oA
+

PRODUKTY WYROZNIONE
POSTI Zurawina LOYD Yerba Mate
Herbata owocowa z mandarynka
20 torebek 20 torebek
(POSTI) (Mokate)

PRODUKTY WYROZNIONE
. Tchibo
Caffcette“a Mokate for Black N White
appuccino Kawa rozpuszczalna
z magnezem 110 g 200
(Mokate) &

(Tchibo Warszawa)

PRODUKTY WYROZNIONE
WOSEBA MOCCA .
FIX GOLD Caffetteria Mokate
K mielona stabil Coffee
awa ; 58 ga 1o Selected Africa 500 g
(WOSEBA) (Mokate)
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CISOWIAN
POLSKIE ZDRt

.-Fﬂ-vj

I!m:;rz'w\l
e
COCA-COL
COCA-COILA L

TYMBARK S
TYMBARK (Gl

SYROP HERE
HERBAPOL-LU

vl

LaszIoBckefi, Dyrektor Sprzedazy:

Kategoria: Napoje

IETL

Kategoria: Soki i nektary

\ 420 ML

Kategoria: Syropy

PRODUKTY WYROZNIONE
A wiec Zdréi Kubu$ Waterrr
Wo dZV\r:liegazo vdana o smaku truskawki
0,51
1,51 !
! L. (Tymbark
(Zywiec Zdroj) (Grupa Maspex)

PRODUKTY WYROZNIONE
Nap6j Tymbark -
Wiénia-Jabtko w 8| "
butelce PET 2 | czarne w lekkiej
(Tymbark butelce 0,5 |
(Grupa Maspex)) (FoodCare)

PRODUKTY WYROZNIONE

Hortex Pomaraincza ROKO PREMIUM
Sok 100% w butelce 1 | Sok 100% Jabtko 1
(Hortex Holding) (Zbyszko Company)

PRODUKTY WYROZNIONE
Syrop towicz Malina
w szklanej butelce Syrop Paola
440 ml Malina 420 ml
(Agros-Nova (Hoop Polska)
(Grupa Maspex))
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Krolowa
wsrod
konfitur.

Zapros reszte
Swity
na swoja potke!

% hurtsgetal

mf Producent: STOVIT GROUP Sp. z 0.0., ul. Transportowa 4, 85-790 Bydgoszcz, www.stovit.com.pl - www.facebook.com/DzemyStovit
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TIGER
MWS (C

JustynasSkrzekut, Dzial PR

Méscin

Speéj:alistz\ ds. Obstugi
Klientow Kluczowych
=t

Rena ka,
Senior Brand V\@n‘g“ki Fowicz

Justyn?l_-'Skrzekut“ Dziat PR

BLACK ENERGY Powerade Mountain
DRINK Blast butelka 0,7 |
puszka 250 ml (Coca-Cola HBC
(FoodCare) Polska)

Lubella Corn Flakes Fitella Platki
Klasyczne 500 g ZERO cukru z
(Lubella truskawkami 225 g
(Grupa Maspex)) (FoodCare)

Lubelia

Konfitura Babuni Dzem Truskawka
zmalin 250 g z Lubelszczyzny 280 g
(Stovit Croup) (Herbapol-Lublin)

. . Krajanka
Banl:? ;’;r;rz)eo Rigate 5-jajeczna 250 g
- 5 (Czanieckie
(Barilla Poland) Makarony)
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MAJONEZ N
OSSO KWA PRODUKTY WYROZNIONE
Majone; stolowy M%?s?s;fzf;éknglvy
Roleski 280¢g (TARSMAK Gondek i
(Roleski) Wisp6lnicy)

PRODU
YROZNIONY
nurizdetal

Wojciech Kwasniewski,
Dyrektor Handlowy

Kategoria: Majonezy

TORTEX KET:

UNILEVER POLS PRODUKTY WYROZNIONE
Ketchup Markowy Ketchup Kotlin
Roleski Pikantny 450 g
tagodny 450 g (Agros-Nova
(Roleski) (Grupa Maspex))

P s
NARKOWY x\
WYROZNIONY

hurtzdetal

Kategoria: Ketchupy

PRODUKTY WYROZNIONE
Mysztarda Kielecka Chrzan Krakus
Delikatesowa Stotowa
190 g 190g
(Wytworeza Spétdzielnia (Agros-Nova
Pracy ,Spotem”) Grupa Maspex)

A PRODU
To e wyroznionws 40 AKUS
nurtatetal %

KNORR FIX SP,

UNILEVER POLS PRODUKTY WYROZNIONE
Winiary Papirus Pomyst Na...
Soczysta pier$ kurczaka Fix do spaghetti
w suszonych pomidorach Bolognese
z bazylia (Cykoria)

(Nestlé Polska)
Spaghetti
Bolognese

‘:_@K_ORI A
Vo7

2 WYROZNIONY

m E&numnelal ‘ ‘

Soczfsta

Kategoria: Dania gotowe instant i fixy
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)IK 580 G

PULPETY tC
AGROS-NOVA

pulpety

4, W sosie pomidorowym

Olga Puchata,
Brand Manager marki Lowicz

Kategoria: Dania gotowe w sloikach,
puszkach i kartonach

Kategoria: Dania gotowe mrozone
i schiodzone

KUKURYDZ
NATURALN
BONDUELLE |

Kategoria: Warzywa i przetwory warzywne

KA SZYNV 1 KG

POLSKIE MtLY

PiotEOlcchowski,
Pyrektor Dziatu Handlowego

Kategoria: Produkty sypkie

PRODUKTY WYROZNIONE
Buraczki Zasmazane  Pulpety wegetarianskie
Babcine 520 g w sosie pomidorowym
(Provitus Dabrowscy, Wegus” 430 g
Malesa) (Primavika)

o U, rnnnul\
BURACZK? ALl
hurladetal WA -

PRODUKTY WYROZNIONE
Hortex Poltino
Wioszczyzna Paski WaFZyV\f;(;agPateImQ

450¢g ‘
(Polski Ogrod) (Hortino ZPOW

Lezajsk)

S
[ ; '3"?_._,;*-' g

§'===

PRODU
7. WYRGZNIONY
L\ huriadetal

PRODUKTY WYROZNIONE

Groszek Konserwowy Dawtona

Pudliszki 400 g Pomidory Krojone
(H) Heinz Polska) 400¢
(ZPOW Dawtona)

PRODUKTY WYROZNIONE
Maka Lubella Cukier Trzcinowy
Puszysta Tortowa 1 kg Cukier Krolewski
(Lubella 500¢g
(Grupa Maspex)) (Stidzucker Polska)
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OCET JABLKOWY
- zdobywca wyroznienia
w konkursie Ztoty Paragon
w kategorii ,,Octy”

(?

Z NATURALNE]
'ERMENTACH

TYLKO
Z POLSKICH

OCTIM Wytwarnia Octu | Musztardy, ul. Zielona 2, 11-015 Olsztynek
tel. 89 519 21 01 do 03, e-mail: octim@octim.com.pl, www.octim.com.pl
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M
Z

III

Masa makowa
z bakaliami HELIO
850¢g
(HELIO)

Kakao DecoMorreno
kartonik 150 g
(Maspex)

CACAO

)

i PaPﬂUOm
Andrz€jdanaczek, Prezes Zﬁrza(du

P Dyrekior Generalny

(%]
3
.
L n
>

Stodka Chwila Gellwe Stodki Kubek
Rozgrzewajaca malina z zelkami o smaku
i miod Frugo
(Dr. Oetker Polska) (FoodCare)

We970ds ) >

. ParEdp )
J Agnieszkal I ukowska,

Dyrektords. Trade Mz uketmgu .""

&)
Ziolty 4
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ROSC
NESTL
Knorr Przyprawa do VECETA
migs 75 g 200¢g
(Unilever Polska) (Podravka Polska)

Knorr Esencja

do sosu Dz{wtgna. .
pieczeniowego Sos bolonski z ziotami
ciemnego 5508
(ZPOW Dawtona)

(Unilever Polska)

reklama

PRZECIER
POMIDOROWY
(28 fwiezych pomidorow

- Bez konserwantow
{bez dodatku soli

www.pod-ravka.com/ plfsmakikuchnisrodziemnomorskiej
www.podravka.pl

86 | www.hurtidetal.pl



NSEL o syaky s5=vq
0COW LESNYCH’?&F" A

_‘..""b' f..’ L




Laureaci VI edycji konkursu ,,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”

Ocet z polskich jabtek Ocet Jabikowy Octim

, 500 ml
Kamis 250 ml (OCTIM Wytwérmia Octu
(McCormick Polska) i Musztardy)

Adrianna‘ Pitat,
Umbrella Marketing Group

he =
Mileko Ekologiczne CUklerlTrZCIQOWy BIO
- Cukier Krolewski
Pigtnica 1 | 500
(OSM w Piatnicy) 8

(Stidzucker Polska)

reklama

praktyczne opakowanie
) w - jednostkowe i kartonik SRP
MONIN@ 5 Lo

. ~ dal 1920 2 . k\(& & wﬁ
— sy ‘ ‘ ‘ (MONI wiecej smaku

NNOWAGIA W PORTROL0 AR W <=
| NA SKLEPOWE) POKCE! s~ @

0
N BARN. i
. “ﬂ‘\ﬁ‘mﬂé}ﬁ?ﬁﬁé e
innowacyjne pofaczenie [ o “ k3 T
ryzu i ziaren starozytnych

ek AL X B o

gwarancja jakosci
marki Monini

@ TYLKO

W 10 MINUT.

prostota i szybkos¢
przygotowania

wiecej zdrowia
ssuperfood” dla catej rodziny,
az 5 porcji

Lo

* certyfikat vegan i kosher

WTWOIM
SKLEPIE!

wylacznie naturalne
sktadniki

&%ﬁé‘m’ ﬁ%&‘m) \l\%&"‘“‘;" K3 fb.com/monini.polska ® @moninipolske D youtube.com/moninipolska
Y e

A T Urozmaicenie na pétce, nowa kategoria Wsparcie:

Idealne na potke z kaszami i ryzami,

ze zdrowa zywnoscia i kuchniami swiata é ﬁ D = :i?'.

in-store social prasa mobile monini.pl inspiracje,
media  handlowa przepisy

88 | www.hurtidetal.pl



iﬁ@ C)L&”Lg
Tradycyjnie % ;Q U
w szkle %((

Nowa ety- R6zne lub wygodnie Intuicyjna

‘g kieta pojemnosci w plastiku komunikacja
° k ° ___;’
' Dziekujemy Sl = |

¢ b Jo e |
| / _ naturalny 7@6
za zaufanie! gL %

A~

11

T g

kwasowosci

- Ocet spirytusowy 10% a | | & |
- kwasowosci 500 ml zajat qfﬁ%h%}‘!(: ; 6(: ET |
1. miejsce w kategorii Octy ' (g -irytusowy @

— — w konkursie;Ztoty Paragon ——
— Nagroda Kupcéw Polskich”.

Lid[a]

Przepisy i inspiracje z wykorzystaniem
octu znajdziesz na www.marynujemy.pl
lub na www.facebook.com/Marynujemy

o 8 E

PROMOCIJE DLA DYS- PAKIETY DLA INTERNET PRASA POS PR
TRYBUTOROW SKLEPOW

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertow 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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g “agr'oda ,{’

Veioty) g:

Pariaigon ¢4

2005 3
“agr‘oda I’

(\O‘

Loy

Pa[ﬁa@ on &

=ik, '

Andrzej Janaczek
Prezes Zarzadu, Dyrektor Generalny
L.T.,Bielmar”

Pierwsza nagroda dla produktu Palma w konkursie
,Ztoty Paragon - Nagroda Kupcéw Polskich”

dla naszej firmy to duze wyréznienie i zaszczyt.
Cieszy nas fakt, ze nagrode przyznaja detalisci,

ktorzy bezposrednio wybieraja najlepiej sprzedajace

sie produkty. Jest to dowéd, ze Palma w zlotym
opakowaniu cieszy sie duza popularnosciag wsréd
konsumentéw. Nagroda, ktérg otrzymaliSmy jest
potwierdzeniem uznania i najwyzszej jakosci naszego
produktu. Konkurs , Ztoty Paragon - Nagroda Kupcéw
Polskich” jest jednym z najwiekszych wydarzen

w rynku FMCG. Prestiz nagrody podkreslita uroczysta
gala, na ktoérej ogtoszono wyniki i wreczono nagrody.

Mleko Wiejskie 3,2%  KEFIR Robico 1,5% t.

11 250¢g
(OSM w Pigtnicy) (ZUH ROBICO)
[a=t]

e
oo P"'lgq'
\2016

Monte Cacao Cookies Danio Shake It!
125¢g Truskawkowy 240 g
(Zott Polska) (Danone)
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ALG
UNIL

Jacek W Zykiewicz, q
PR&Marketing Services Manager

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Ser Almette $mietankowy z polskiego mleka i naturalnych
skladnikéw zdobyt statuetke ,Zloty Paragon 2016 -
Nagroda Kupcéw Polskich” w tegorocznej, széstej

juz edycji tego konkursu. Bardzo dziekujemy za to
wyréznienie, jest nam niezmiernie mito, tym bardziej, ze
statuetki Zloty Paragon 2016 otrzymuja produkty, ktére w
sposo6b szczegolny wplynely w ubiegtym roku na rozwoj
handlu detalicznego w Polsce i ktére wyrézniaty sie
najwiekszg konkurencyjnoscig na rynku. Uroczysta Gala
w warszawskim Teatrze Kamienica byta bardzo dobrze
zorganizowana, to urokliwe miejsce na mapie Warszawy.
W tym roku Almette zbiera kolejne trofea, to juz czwarte
wyrdznienie przyznane serkom Almette na przestrzeni
ostatnich kilku miesiecy, ale z kazdego cieszymy sie i
jestesmy bardzo dumni. W sierpniu ubiegtego roku na
rynku pojawity sie opakowania Almette w zupelinie
nowej szacie graficznej, ktéra komunikuje , polskie mleko
i naturalne sktadniki” i byt to strzat w przystowiowa
dziesigtke. Przy okazji skladamy serdeczne gratulacje z
okazji 10-lecia miesiecznika Hurt & Detal, tak trzymac!

Oreo Stick
Lody z kawatkami
ciasteczek 110 g
(Zielona Budka
— Mielec)

Koral Lody Koktajlowe
Kréwka-Kukutka
400 ml
(PPL. KORAL)

Serek $mietankowy Méj Ulubiony
taciaty Twarozek kanapkowo-
Naturalny 135 g sernikowy 200 g
(Spotdzielnia (Spétdzielnia
Mleczarska ,Mlekpol” Dostawcow Mleka
w Grajewie) w Wieluniu)

aciaty

nnnnnnn i nurunelal s

92 | www.hurtidetal.pl






Laureaci VI edycji konkursu ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”

N
N .
. A ‘ La Polle Camembert
/ ' Castello Danish Blue 120 g
i 100¢g (Spétdzielnia
(Arla Foods Polska) Mleczarska
MLEKOVITA)

NASZ 'S
. CAMEMBERT
i- NATURALNY &

| mu o, =
ZINNYCH M C
Rl b~ Mi1lena

[FAdeMArk e ting Manager

- 8,100+
elmach-Poniatowska s
» |SERon a5

Ser Zfoty Mazur Ser Sokot
plastry 150 g plastry 150 g
(Spotdzielnia (Spétdzielnia

Mleczarska ,Mlekpol” Mileczarska
w Grajewie) MLEKOVITA)

@ Anna Adaszewska

= . Marketing Manager,
( Italmex Warszawa
W imieniu firmy Italmex - importera i dystrybutora
produktéw diety srodziemnomorskiej - pragne serdecznie
podziekowac¢ Kupcom Polskim za wybranie oliwy,
wloskiej marki BASSO jako najciekawszego produktu
w kategorii oliwy i oleje w 2016 roku. To kolejna nagroda
dla tego produktu, ktéry od prawie 20 lat gosci na polskich
stofach. Kolejne, wielkie podziekowania naleza sie
redakcji Hurt & Detal - organizatorowi konkursu Zioty
Paragon, w ktérym to konkursie Italmex bierze udziat
od samego poczatku (czyli od 6 lat) i zdobywa cenne
statuetki i wyréznienia. Warto podkreslié¢, ze wspétpraca
naszej firmy z redakcjg Hurt & Detal trwa prawie 10 lat,
co oznacza ze jesteSmy ,razem” od momentu powstania
tego magazynu. A zatem, sktadamy redakcji Hurt & Detal
serdeczne zyczenia z okazji 10-tych urodzin i zyczymy
wielu sukceséw w promowaniu magazynu oraz owocnej
wspotpracy z producentami i Kupcami Polskimi.
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w Wieluniu
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ZOTTARELI
ZOTT POLSKA

o

d.

iMichat WV ojcik, Dyrektor Marketingu

Kategoria: Pozostafe sery

KASIA 250 (
UNILEVER BCE

Kategoria: Masta, margaryny, mixy

OLIWA 7 Ol
ITALMEX WAI

SZYNKA PII

SOKOLOW
SOKOtOW

Mieczysia\w Walkowiak, Wiceprezes
Zarzaduds. Handlu i Marketingu

Kategoria: Wedliny na wage

PRODUKTY WYROZNIONE
Serek wiejski taciaty
Naturalny 200 g Apetina Classic
(Spétdzielnia w kostkach 200 g
Mleczarska ,Mlekpol” (Arla Foods Polska)
w Grajewie) '

sorek wielo

PRODUKTY WYROZNIONE
Masto Ekstra taciate
Osetka Gorska 200g
Masto Extra 300 g (Spotdzielnia
(Sobik) Mleczarska ,Mlekpol”
w Craiewie)

hurtzdetal

PRODUKTY WYROZNIONE
Olej Mazowiecki MO”'T.' Olliwa z
900 ml ) vae .
( MOSSO” extra vergl ne Cla55|co
. 500 ml

Kwasniewscy) (Monini Polska)

PRODUKTY WYROZNIONE

Kietbasa Krakowska

Pieczona Sucha szynka Szlachecka”
‘ Pieczona ,Gobarto
(Zaktady Miesne (CEDROB)
,Olewnik Bis”)

hurtzdetal
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S

OLIWA Z OLIWEK NAWYZSZE| AKOSC |
Z PIERWSZEGO TEOCZENIA

OLIO EXTRA

VERGINE B
@ DIOLIVA g/

1555 o.p! Kolekcja olejow z ryzu
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Laureaci VI edycji konkursu ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”

Kietbaski $laskie Paréwki Jedynki Men
,Znakomite” 280 g 200g
(Konspol Holding) (Indykpol)

& &
$
S 3
%

Pasztet Podlaski Pasztet pieczony
Drobiowy Naturrino
155¢g Sokotowska Spizarnia
(Drosed) (Sokotow)

) , Dyrektor Zakladusss
PrZetworstwa Migsnego Wb

Wiodzimierz Bartkowski,
—~ Wiceprezes Zarzadu
Cedrob

Zloty Paragon 2016 - Nagroda Kupcéw Polskich dla
Pasztetu ciechanowskiego oraz Nagroda Specjalna

za 25 lat dziatalnosci na rynku sa dla spé6tki Cedrob

SA wielkim wyréznieniem. Jako producent cenimy
bowiem szczegdlnie te tytuty, ktére sg nadawane przez
przedstawicieli rynku FMCG, majacy bezposredni kontakt
z konsumentem. Od poczatku dzialalnosci stawialiSmy
na wysoka jakosé produktéw, i jak widaé nie zawiedliSmy
sie, a nasze portfolio jest stale udoskonalane i zmienia sie
adekwatnie do potrzeb rynku.

Tradycyjnie mila i przyjazna atmosfera urokliwego
miejsca, jakim jest Teatr Kamienica oraz doskonata
organizacja Galii wreczenia nagréd byla okazja do
sympatycznego spedzenia wieczoru oraz wymiany
pogladéw z pozostatymi uczestnikami spotkania.
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 Pasztet Pieczony Szynka Pieczona
Naturrino Naturrino

L )

aigiagon
OTER

[ Schab Pieczony Naturrino

NATURALNIE !

BEZ DODATKU BEZ DODATKU WYSOKA _
) il CLUTHINANY FOSFORANOW HANTTOSC

WWW.SOKOLOW.PL
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30r0dg >
/)

Vicdoy)
Parlaigen

inkel, Cztonek Zarzadu™

toso$ kawatki w lekkim

Zote paluszki rybne sosie z suszonymi
300g pomidorami,
(FROSTA) czosnkiem i bazylia
(Wilbo)

Ziote
paluszki rybne e 3

% b

Mieszanka
Wedlowska
Classic 220 g
(Lotte Wedel)

Sliwka Nafeczowska
w czekoladzie 350 g
(Colian)

100 | www.hurtidetal.pl



NUMER |
W POLSCE




Laureaci VI edycji konkursu ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”

R
FI
C
Kasztanki . Cherrissimo Classic
-,y Kakaowe z wafelkami
Raffaeo 430g 310g
- y— (Wawel) (ZPC Mieszko)
! rodg £
wag )
%ffae“o & Lfcx‘%;) )
};\WVZMNQ gz %&@ty §; =
P aragon ¢ - 3
5 r 99 SyIWIaK utakowSkaj =
"H . ; Y 0L KU SERIofProduct Manager =8

Gl

i

B
Oreo Original
Jezyki Classic 176 g
z bakaliami 140 g (Mondelez Europe
(Colian) Services GmbH —
Oddgziat w Polsce)

Y/,
Loty %
Pariagen $3
cOLES 39

Izabela Piasna
Kierownik ds. Marketingu Handlowego
| The Lorenz Bahlsen Snack-World

Gala wreczenia statuetek , Ztoty Paragon - Nagroda Kupcow
Polskich” byta wieczorem udanym pod kazdym wzgledem.

Z jednej strony - zostaliémy jako Lorenz Snack-World
docenieni, a ja mialam zaszczyt odebrac¢ bardzo istotna dla
firmy nagrode dla marki ,, Crunchips Ser Cebula”. Z drugiej
strony - chyba wszyscy uczestnicy docenili swobodna
atmosfere wydarzenia, ktéra stworzyli prowadzacy oraz sami
nagrodzeni. Brawa i gratulacje dla Redakcji - zar6wno z okazji
obchodzonego 10-lecia, jak i w kontekscie organizacyjnym!
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K
FI
C
Milka Oreo Czekolada Chrrrup!
300¢g mleczna z nadzieniem
(Mondelez Europe karmelowym i prazong
Services GmbH — kukurydza 90 g
Oddgziat w Polsce) (LOTTE Wedel)

o Sylwia Kutakewska,
SeniorProduct Manager

Kinder Bueno

Goralki
43g(2x21¢9 Mleczne 50 g
(Ferrero Polska .
. (I.D.C. Polonia)
Commercial)

. Parigo - . S ! \
) SO ki G

e
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Kinder. |
Chocolate

Kinder, &
Chocolate

8 batonikow

Kinder Chocolate. Stworzona z myslg o dzieciach



Michat Pietrzak
Senior Brand Manager
ZPC Mieszko

Linia pralinek Cherrissimo jest flagowym przyktadem
trwajacej zmiany wizerunkowej marki Mieszko.
Otrzymana nagroda Zloty Paragon potwierdza rosnace
zainteresowanie i uznanie ze strony detalistow i
konsumentéw nowymi produktami marki, a dla nas jest
motywacja do jej dalszego rozwoju. Jest nam szczegélnie
milo, Ze nagrode ta otrzymaliSmy w prestizowej kategorii

2 20

~Nowos¢”, pokonujac po drodze wielu renomowanych
producentéw, a dodatkowe wyrdznienie stanowi dla nas
okolicznoé¢ otrzymania jej podczas znamienitej Gali z
okazji 10-lecia miesiecznika Hurt & Detal. Dziekujemy
Panistwu za specjalne wyréznienie i mamy nadzieje, ze
spotkamy sie réwniez za rok, na kolejnej uroczystosci
organizowanej przez Hurt & Detal.

Patrycja Niewiadomska

Brand Manager Knorr

Unilever Polska

Z ogromna radoscig przyjelam wiadomosé o przyznaniu
marce Knorr nagrody w konkursie , Ztoty Paragon -
Nagroda Kupcéw Polskich” w kategorii ,Dania gotowe
instant i fixy” za Knorr Fix Spaghetti Bolognese. To
dowdd, ze produkty Knorr ciesza sie ciaglym uznaniem
wtascicieli sklepéw i zaufaniem konsumentéw. Tym
bardziej cieszy fakt, ze statuetke mialam okazje odbieracé
podczas jubileuszowej gali wreczenia nagréd, gdy

Hurt & Detal obchodzit 10. rocznice swojego istnienia
na rynku prasy. Mam nadzieje, Ze jeszcze nie raz

marka Knorr bedzie wspélnie Swietowac z magazynem
rynkowe sukcesy.
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NIMM2 BO ..
STORCK PRODUKTY WYROZNIONE
Fresh & Fruity Zozole Musss
Galaretki z
- P Orange & Lemon
nadzieniem kwasne 75
280 .
(Wawgl) (ZPC Mieszko)

WYROZNIONY ( <

hurtzdetal
v

Kategoria: Stodycze nieczekoladowe

CIASTKA BEI .
MONDELEZ | PRODUKTY WYROZNIONE
Krakuski Petit Beurre Zozole Hello Zelo
Pefnoziarniste 50 g Rainbow 75 g
(Bahlsen Polska) (ZPC Mieszko)

= L=
= Iy
- i
Maria Duzms KAUMIOBB rand Manager

Kategoria: Przekaski stodkie

reklama

GP Batteries

ST : | SUPER
Dziekujemy za okazane zaufanie! \VALUE

3

]

hurizdetal

Zyczymy energetycznych chwil z GP!

Zapraszamy na profil FB
www.facebook.com/gpbatteriespolska

BATTERY}

ESCEEIRITES
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k-ulki owocowe

Z mMusuj)acym nadzieniem
wzbogacone witaminami

Rozpuszczalne
kulki owocowe

strielajace sokiem
wzbogacone witaminami

Dzigkujemy

owocna wspotprace

okéza neiaufa ni_e. Sampling
o ‘ Handlowa

takocie i Witaminy
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Beskidzkie Paluszki Bruschette Maretti
zsola 300 g Mix warzyw 70 g
(Aksam) (Iltalmex Warszawa)

Grzeski MECA

Tygryski
kakaowe . Pateczki Kukurydziane
w czekoladzie 60g
deserowej 48 g
(Colian) e

)

'Modelu Biznesowego

Baterie Energizer
Alkaline Power AAA

Baterie alkaliczne
GP Super Alkaline AA

MADE IN GERMANY

Y

e oo opakowanie 4 s
VARTA Sy (GP Battery Polanc)
O

P i AAA
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VARTA

Lawsze, gdy potrzebujesz
energii

MADE IN GERMANY

-.

Sl eme)
A VARTA

4
&
i
1

ewe |y

;A VART,
| # @y . :

i
it
I

+30J% MORE POWER

In Digital Cameras vs. VARTA Simply Alkaline**

| me

f Polub nas na:

www.facebook.com/VARTA.ConsumerPL
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TEO® PEENOPORC]JC
Z DROBIEM 415 G
PUPIL FOODS

A KARMA MOKRA DILA KOTA

Kategoria: Karmy dla zwierzat

oo
1y IR ) WYROZNIONY -
NG

PRODUKTY WYROZNIONE
GOURMET Gold PreVital Saszetka
Mus z kurczakiem dla kota
85¢g Kurczak w sosie 100 g
(Nestlé Purina Petcare (Partner in Pet Food
Poland) Polska)

-

hurtadetal 0%

CARLO ROSSI PINK |
CEDC INTERNATIONAL

SCATO 0,75 L

MARTINI PROSECCO 0,75 L
BACARDI-MARTINI POLSKA

Dominikat cwandowska,
CustomMarketing Assistant

Kategoria: Wina musujace i szampany

STOCK SPARKLING VODKA 0,5 L
STOCK POLSKA

Karolina Przygonska, Kierownik ds.
Trade Marketingu Detal Tradycyjny

Kategoria: Wodki czyste

PRODUKTY WYROZNIONE
Martin1i I|3ianc0 Nalewka Babuni
. . Wisniowa 0,75 |
(Bacardi-Martini (Henkell & Co. Polska)
Polska)
PRODUKTY WYROZNIONE
CIN&CIN Prosecco Mionetto Prosecco
0,751 D.O.C. Trevisio
(Ambra) (Henkell & Co. Polska)
PRODUKTY WYROZNIONE
Zytniéwka Czysta Kr“pr(‘)i k5\|/°dka
0,51 .
! . (Marie Brizard Wine
(CEDC International) & Spirits Polska)

. .
Ak
-
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2 czerwca na uroczystej Gali w Teatrze Kamienica
w Warszawie z ogromng radoscig odebralismy | nagrode
w konkursie ,Ztoty Paragon”. Nagroda Kupcéw Polskich jest
dla nas wyjgtkowo cenna, bowiem przyznajg jg ludzie
najbardziej kompetentni do oceny najczesciej poszukiwa-
nych, a wiec najlepiej sprzedajgcych sie produktow.

Rok temu otrzymaliSmy wyroznienie za karme sucha
z drobiem dla psa, Teo® 10 kg. W tym roku statuetke
zdobyla karma mokra z drobiem 415 g dla kota,
réwniez marki Teo®. Fakt, iz nasze produkty w kolejnych
latach znajdujg sie wsrdd laureatow konkursu jest dla nas
potwierdzeniem stusznosci naszych dziatan i stanowi
bodziec do dalszych wysitkdw.

Karma, ktora w tym roku zdobyta nagrode jest tym, co
koty lubig najbardziej — delikatnie przyrzgdzone kawatki
miesa w sosie. Dréb sprowadzamy z Podkarpacia, rejonu
wyrdzniajgcego sie bogatg przyroda, o rozlegtych komplek-
sach lesnych i rzekach zaliczanych do najczystszych
w kraju. Wystepujg tu wody mineralne, a przemyst oparty
jest czesto na lokalnych zasobach przyrodniczych. Fermy
drobiu to w duzej mierze rodzinne firmy, starannie przez nas
sprawdzane, pod statym nadzorem weterynaryjnym i posia-
dajgce odpowiednie certyfikaty jakosciowe. Mieso ptakéw
z czystej ekologicznie okolicy, karmionych dobrg pasza,
stanowi cenny surowiec.

Jest to dla nas bardzo istotne, bowiem produkujgc zdrowe
karmy, opieramy je w 100% na naturalnych, zdrowych
surowcach. Nie dodajemy chemicznych konserwantow,
sztucznych barwnikéw, srodkéw smakowych czy zapacho-
wych, wiec i surowce, ktoérych uzywamy do produkcji muszg
by¢ wolne od szkodliwych dodatkéw. Przygotowujemy
je stosujgc technologie pozwalajgce na maksymalne
zachowanie wartosci odzywczych (m.in. niskie temperatury,
mikrodozowanie).

Dziekujemy
za okazane
zaufanie!

Zwycieska karma jest, jak wszystkie produkty PUPIL
Foods, positkiem kompletnym, tzn. codziennym pozywie-
niem, ktére zwierzeta nie tylko zjadajg ze smakiem, ale ktére
réwniez utrzymuje je w zdrowiu przez dtugi czas. To sprawia,
ze klienci wracajg po nasze produkty. Prawidtowe funkcjono-
wanie wszystkich organéw i sprawny przebieg procesow
zyciowych zapewniajg witaminy, mineraty oraz tauryna,
aminokwas niezbedny w kociej diecie. Od jesieni do wiosny,
a wiec w okresie, gdy zdrowie jest szczegdlnie zagrozone,
receptura, jak we wszystkich naszych karmach, wzbogacona
jest specjalnym kompleksem aminokwaséw podnoszgcych
sprawnos¢ dziatania uktadu odpornosciowego.

Pojemnos¢ puszki zaplanowaliSmy z myslg o wygodzie
wiascicieli. 415 g to tyle ile dorosty kot potrzebuje przecietnie
w ciggu dnia, co pozwala unikngé ktopotéw z przechowywa-
niem pozostatej karmy.

Prestizowa statuetka ,Ztotego Paragonu” to dowdd uzna-
nia, za ktéry serdecznie dziekujemy. Daje nam ona gtebokie
zadowolenie, a jednoczesnie zobowigzuje do utrzymania
wysokich standardéw naszych produktow.

PUPIL Foods Sp. z 0.0., ul. 3 Maja 16, 63 - 460 Nowe Skalmierzyce WwWWw.teokarma.pl
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ABSOLL
WYBOK

-

JOHNN
DIAGEC

\
E

SOPLIC
CEDC IN

Diageo

« B .
Weronik < a
Brand M3 0 24

‘Tomasz Beszterda,
Customer Marketing Dircctor Poland:

Mateusz Marciniak /Specjalista ds. PR
; e

Tomasz Beszterda, Customer Marketing Director Poland

Chc1a1bym pogratulowac 10-lecia na rynku - rzeczywiscie rynek prasy
handlowej byt poddany duzej presji w ostatnich latach, a Hurt & Detal dziata
bardzo preznie. Zycze kontynuacji sukcesow w kolejnych 10-leciach! Zioty
Paragon to wazna dla nas nagroda, bo pokazuje uznanie detalistéw, a to
dzieki nim jesteémy w stanie skutecznie dotrze¢ do konsumenta. Dlatego byto
mi bardzo mito odebra¢ nagrode dla marki Johnnie Walker Black Label w

tak zacnych okolicznosciach. Oryginalna lokalizacja tylko podkreslita range
uroczystosci. Mysle tez, ze bardzo dobrze wypadli prezentujacy, szczegoélnie
pan Zygmunt Chajzer pokazal duze poczucie humoru.

Absolwent Poziomka Stumbras Quince
0,21 Pigwa 0,5 |
(CEDC International) (MV Poland)

]

Ballantine's Hard Fired
0,71
(Wyborowa
Pernod Ricard)

¥

Bacardi Carta Blanca

Wild Turkey 81
0,71
(CEDC International)

Lubgsl;llGln 071
(Henkell & Co. Polska) (Bacardi-Martini

Polska)

.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezZwosci).
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(I))Ali_KOWSKI ADVOCAAT ORYGINALNY LIKIER JAJECZNY
HENKELL & CO. POLSKA

S~

Kategoria: Napoje niskoalkoholowe i cydry
N

PRODUKTY WYROZNIONE
Cydr Lubelski Dobroriski Cydr
butelka 11 butelka 0,75 |
(Ambra) (Janton)

WARKA CILASSIC BUTELKA 0,5 L
GRUPA ZYWIEC

adam,

BrandiManager marki Warka

Kategoria: Piwa

PRODUKTY WYROZNIONE
thlzlt((i;kgg),rsﬁle Harnas Jasne Petne
(Kompania butelka 0,5 |
Piwowarska) (Carlsberg Polska)

.
%

REDD'S ZURAWINA BUTELKA 0,5 L
KOMPANIA PIWOWARSKA

Kategoria: Piwa smakowe i niskoalkoholowe

PAPIER TOALETOWY VELVET DELIKATNIE BIALY XXL
VELVET CARE

Agnieszka Janik,
[Irade Marketing Manager

Kategoria: Artykuly higieny osobistej

PRODUKTY WYROZNIONE

Warka Radler 2%
Amber Czarny Bez Czarna Porzeczka z

butelka 0,5 |
Limonka butelka 0,5 |
(Browar Amber)
(Grupa Zywiec)

PRODUKTY WYROZNIONE
Wilkinson Xtreme3 Zel pod prysznic

Ultimate Plus Fa Magic Oil
(Edgewell Personal Pink Jasmine 250 ml
Care Poland) (Henkel Polska)

WYROZNIONY
hurtzdetal

116 | www.hurtidetal.pl



>
o
o
=
3
Q
n
Q
>
Q
S
a
o
=
Q

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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FOLI/
z u\s/;/grl;l:il - Srrmen(;la’re Gosia Mop
HDLD ,6\(/)th.?_Z(>)/szt z06tta mikrofibra
’ (Politan)

(Stella Pack)

Mieszko Miazga, Junior BrandiManager

Morning Fresh Lemon Gold Cytrus ’
Ptyn do mycia naczyi Ptyn do mycia naczyi
’ Aloes & Avocado

450 ml
(PZ Cussons Polska) 500 ml
(GOLD DROP)

i WYROZNIO

» [
i < LN hurtadetal
i Dyrektoﬁ_ ds.‘ \

HENKI
Ariel Kapsutki 3w1 Booster
Color Uniwersalny
(Procter and Gamble ptyn do prania 1 |
DS Polska) (GOLD DROP)

Ewelina Bilska, Marketing Laundry:

Andrzej Pawluk,

; " Wiceprezes Zarzadu i Dyrektor ds. Rozwoju
" 4. | GrupalINCO

To dla nas ogromna satysfakcja, ze Ludwik ptyn mietowy 1000 g po raz
kolejny znalazt sie w gronie najlepszych produktéw i zostat uhonorowany
podczas wyjatkowej gali VI. edycji konkursu ,Zloty Paragon - Nagroda
Kupcéw Polskich”. Przyznana nagroda jest dla nas motywacja do dalszej pracy
i dowodem na to, ze polska firma, pomimo silnej konkurencji, moze wcigz

z powodzeniem walczy¢ o zaufanie klientéw. Chce rowniez ta droga ztozy¢
serdeczne gratulacje miesiecznikowi Hurt & Detal z okazji jubileuszu 10-lecia.
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LENOR ¢ B
PROCTE PRODUKTY WYROZNIONE
Krochmal tuga Pli&‘iigvt);ué(ggfn ||<
o (K.Z.Ch.C.
(GOLD DROP)

Pollena-Savona)

DorotaPiejko, Senior AccountExecutives
24/ Communication

Kategoria: Srodki do pfukania Kwiatowy
p

EEEEI!)S PRODUKTY WYROZNIONE
Sidolux Uniwersalny FLOOR Carden Flowers
piyn do mycia Uniwersaln 1500 ml
Mydio Marsylskie 1000 ml y phyn 1500m

SIDOLUX:
§ -y

Kategoria: Pozostala chemia gospodarcza

LEN
PRC
DS F

IDorota PiejKoy Senior Account Executive, \
24/7 Communication \\

Mieczystaw Walkowiak

Wiceprezes Zarzadu ds. Handlu i Marketingu

Sokotow

Jestem bardzo zaszczycony, ze po raz kolejny Kupcy Polscy docenili kierowana przez nas na rynek
oferte produktowq. Uzyskanie nagrody Zloty Paragon za ,Szynke Naturrino” oraz wyréznienia dla
»Pasztetu Naturrino” to duzy sukces firmy Sokotéw S.A.

Dodatkowo docenienie przez ekspertéw naszej innowacyjnej linii produktéw Naturrino nagroda
specjalng, utwierdza nas w przekonaniu, iz wprowadzanie na rynek nowosci produktowych
oczekiwanych przez konsumentéw to jedyna wiasciwa droga rozwoju naszej firmy.

Tradycyjne miejsce, jakim byt Teatr Kamienica, przygotowanie oraz program calej Gali oceniam
bardzo pozytywnie. Realizacja tego eventu byta godna Jubileuszu 10-lecia magazynu Hurt & Detal.
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ODKRYJ, DLACZEGO WtOSI
POKOCHALI MAKARONY BARILLA

- e

PENNE RIGATE

Juz teraz szukaj promocyjnych opakowan Barilla!

RUSZYLA PROMOCIJA KONSUMENCKA
GOTUJ JAK WLOSI | WYGRAJ

WYJAZD DO WLOCH!
www.barillacup.pl

NAGRODY

1 x Wycieczka do Wtoch

3 x Zestaw garnkow

70 x Roczny zapas
makaronu

N°® 1 we WEOSZECH* *pod wzgledem wielkosci sprzedazy



.Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”

Laureaci VI edycji konkursu

‘ . 2

Wzoty f3
Paragon
L 2hlEr &%

S

Y3r3510

IMichatRiétrzak, Senigh Brand Manager
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*Mercedes Vito
: juz od 970 PLN netto*

—— miesiecznie —

Rent&Drive

&DT1Ve 'to nowa alternatywa dla leasingu.

——————

Nawet bez wptaty na start i niskie state miesieczne raty. Dtugoterminowe wypozyczenie
to nowoczesny sposob uzytkowania nowego Vito. Wybierz okres umowy, od 2 do 5 lat,
a potem zwrd¢ auto i zamien je na nowe. To odczuwalne korzysci dla Twojej firmy:

m o]

stata, niska miesieczna nawet bez wptaty mozliwo$¢ wyboru pakietu
optata na start ustug dodatkowych

PrzyjdZ do salonu i sprawdzZ oferte na samochody dostawcze Mercedes-Benz.

*Vito 111 CDI. Okres umowy 48 miesiecy, wyliczenie przy $rednim przebiegu
20 000 km rocznie, depozyt juz od O PLN.
Oferta Mercedes-Benz Leasing Polska Sp. z 0.0.

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.

Mercedes-Benz Warszawa Sp Z 0.0., ul. Gottlieba Daimlera 1, 02-460 Warszawa, tel.: +48 22 312 70 00, faks: +48 22 312 60 60
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OS
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Colian
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LUI
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(&> EUROCASH

GRUPA

B)Z
JO:
BRA

BRACIA
v

KORAL

e/\1979fw

Jan Kolanski
Prezes Zarzadu

Colian Holding

Z przyjemnoscig wzialem udziat

w uroczystej, jubileuszowej Gali Zloty
Paragon 2016, ktéra zgromadzila
najwazniejsze postaci z branzy
FMCG. Podczas wydarzenia miatem
zaszczyt odebraé przyznang mi
nagrode - Osobowosc¢ Sektora FMCG.
To wyjatkowe wyréznienie dla mnie

i calej firmy Colian. Prestizowy

tytul traktuje jako dowod uznania

i szacunku ze strony branzy, za co
serdecznie dziekuje.

Mariusz Jurek
Dyrektor Generalny
PPL KORAL, Jozef Koral

Szanowni Panistwo, w imieniu
Whascicieli firmy Koral serdecznie
dziekuje Kapitule za przyznanie
cennego wyrdznienia w postaci
Zlotego Paragonu dla marki Bracia
Koral Lody Jak Dawniej. Gratuluje
rowniez miesiecznikowi Hurt & Detal
10-lecia istnienia na trudnym rynku
prasy branzowej, zyczac jednoczes$nie
dalszego preznego rozwoju i sukceséw
biznesowych. Udziat w profesjonalnie
przygotowanej i poprowadzonej Gali
byt dla nas duza przyjemnoscia, za co
bardzo dziekuje.
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SP
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‘RobertDus, Dyrektor ds. Sprzédazy Regionalneh

\}
Polish Vodka Association

IPrezes Stowarzyszenia PolsjkaiWodk

< =g

[BeACTVE]

‘Tadcusz Czarniecki
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Olga Puchata, Brand Manager marki
e ;3‘5 towicz Agros-Nova (Grupa Maspex)

Zdobycie Zlotego Paragonu przez
marke fowicz w dwéch kategoriach
produktowych - dla dzeméw i dan
gotowych jest dla nas prawdziwym
powodem do dumy. Wyréznienie cieszy
nas tym bardziej, ze jest przyznawane
przez detalistow i ekspertéw z branzy
spozywczej. Jednoczesnie gratulujemy
naszym gospodarzom - redakgji

Hurt & Detal - 10 lat obecnosci na
rynku. Cieszymy sie, ze mogliSmy
swietowac wspolnie Panstwa jubileusz
w klimatycznych wnetrzach teatru
Kamienica, z oprawa godna tego
wydarzenia.

Agnieszka tukowska
Dyrektor ds. Trade Marketingu
' Bakalland

Przyjmujemy nagrode Zlotego Paragonu
dla Owocowego Kubka Owoce Lesne,
jako potwierdzenie, ze produkty marki
Delecta od lat trafiajag w gusta detalistow
i konsumentéw. Nasze produkty
dedykujemy wszystkim, dla ktérych
wazne jest dawanie tego, co najlepsze,
sobie i swoim bliskim, ot tak... prosto

z serca. Wierzymy, ze wlasnie proste
rozwigzania i szczere intencje przynosza
rados¢ z dawania i sprawiajg, ze ludzie
staja sie sobie naprawde bliscy. Takim
produktem jest wlasnie Owocowy
kubek - pyszna porcja mega owocowego
smaku, ktéra przywota na twarzy
usmiech i zadowolenie. Dziekujemy

Wam za zaufanie, ot tak... prosto z serca.

Trzymamy kciuki za nastepne jubileusze
miesiecznika Hurt & Detal, 100 lat!!!

JATOSIAWRWAACEK , Dyrektor SprzedazySICICnOWe

‘Wiodzimiierz Bartkowski, Wiceprezes Zarzadu

£ POLSKA MARKA

CEDRox
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0Ogélnopolskie pismo rynku FMCG

elacjar urtzdeta

ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa

Food from Poland na targach SR
PLMA w Amsterdamie Fﬂﬂ(}

www.hurtidetal.pl

gnlanu Redakcja

24 i 25 maja w Centrum Kongresowo-Targowym RAI w Amsterdamie odbyly (O~ promprmspmees Tomasz Panczyk — Redaktor Naczelny
sie kolejne targi PLMA World of Private Label. Co roku uczestnicza w nich firmy GRAAL=.| |, | /= | e-mail: t.panczyk@hurtidetal.pl
z branzy FMCG z catego Swiata »‘fa‘:"..‘:m,ft"‘{‘{'\‘l'g '

. o s - ) Leader an the fish INNOVATION 2015 Monika Dawiec — Z-ca Redaktora Naczelnego
Tym razem uczestnicy mieli okazje odwiedzi¢ ponad 2 400 wystawiajacych sie market in Polond I !

. p ) e-mail: m.dawiec@hurtidetal.pl
firm, producentow i dostawcow z ponad 70 krajow. W targach uczestniczyto

tez wielu polskich wystawcow, m.in. BIFIX Wojciech Piasecki, Colian, Wawel,
Gold Drop, Graal, Dan Cake Polonia, Ewa Krotoszyn, Gospodarstwo Pasieczne
»Sadecki Bartnik”, ZMB Biatystok, Argo, Brzes¢, Sante, Pamapol, Ajinomoto,
Stowianka czy Kupiec. Podczas targéw zwiedzajacy mogli dosta¢ - dedykowany
tej edycji targow PLMA - najnowszy nhumer magazynu Food From Poland.

Monika Kociubirnska — Redaktor
e-mail: m.kociubinska@hurtidetal.pl

Joanna Kowalska — Redaktor
e-mail: j.kowalska@hurtidetal.pl

Michat Panczyk — Redaktor
e-mail: m.panczyk@hurtidetal.pl

Biuro Reklamy
tel./fax: (22) 847-93-67
tel. (22) 828-93-66

Beata Kurp — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

Agnieszka Niewiadomska — Senior Account Manager
e-mail: a.niewiadomska@hurtidetal.pl

Marcin Michalski — Senior Account Manager
e-mail: m.michalski@hurtidetal.pl

Rafat Chudzik — Senior Account Manager
e-mail: r.chudzik@hurtidetal.pl

Katarzyna Paciorek — Account Manager
e-mail: k.paciorek@hurtidetal.pl

Joanna Daubek — Account Manager
e-mail: j.daubek@hurtidetal.pl

Projekt graficzny, sktad
Pawet Pariczyk

Wydawca

Fischer Trading Group Spoétka z o.0.
ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
NIP 712-290-97-55

CLEANLINESS
IN LINE WITH
NATURE

Druk: ArtDruk
www.artdruk.com

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zamowionych redakcja nie zwraca.

Zastrzegamy sobie prawo odstapienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowia oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacje wytgcznie
dla celéw handlowych.

ISSN 1896-3137 g%ﬁ

g .
Nakfad: 70 000 egz. NAKEAD KONTROLOWANY
Kontrolowany przez ZKDP IWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCJI PRASY

SADECE!

BARTNIK
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Rozrywka
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hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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SMAKOWE OLEJE Z RYZU

Smakowe oleje z ryzu SoRiso to nowa propozycja firmy Italmex. Poza olejem o smaku naturalnym mamy do

wyboru olej o smaku chili, czosnku, limonki, imbiru i orientalnym.

Oleje SoRiso charakteryzuja sie bardzo wysoka zawartoscig antyoksydantéw: oryzanolu i witaminy E. Wysoka

temperatura dymienia (250 °C) oraz ograniczone wchtanianie w potrawy sprawia, ze przygotowywane dania

53 mniej kaloryczne. Na stronie www.soriso.pl znajdziemy m.in. dedykowane przepisy kulinarne stworzone

przez znanych blogeréw oraz porady dietetykdw i fizjoterapeuty.

Oleje SoRiso powstaty z mysla o osobach pragnacych prowadzi¢ zdrowy tryb zycia, oparty na aktywnosci

fizycznej i zrdwnowazonej diecie.

Pierwszych pieciu wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym

adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw, w sklad ktérego wejda produkty marki SoRiso, ufundowany przez Italmex Warszawa.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI MAJOWEJ KRZYZOWKI

* Agnieszka Btoch - Sklep Wielobranzowy, Pabianice * Maciej Hajduk - Sklep Carrefour Express, Krakéw © Marek Chmielewski - Planeta Alkoholi, Zabki

* Andrzej Grzywna - Sklep Lewiatan, Bytom * Zenobia Grzybowska - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Raszkdw

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Nowosci od Zbyszko
Veroni Energy to napdj
niegazowany z dodatkiem na-
turalnej kofeiny pozyskiwanej
z ziaren kawy. Idealnie zbilan-
sowane sktadniki pozwalaja
w zdrowy i naturalny sposéb
podnies¢ energie organizmu.
Veroni Hydration to woda UL-
TRA oczyszczona w procesie
odwréconej osmozy tak, aby
usuna¢ wszystkie zanieczysz-
czenia, a nastepnie wzboga-
cona o wiasciwe elektrolity

i mineraty. Taka woda zapew-
nia zdecydowanie lepsze
nawodnienie organizmu.
www.ZBYSZKO.com.pl

Tiger w letnim klimacie

Lato to czas Tygrysa — poluje na wakacyjne szaleristwa i oryginalne
smaki. Dlatego na czas letnich imprez, przygoéd i wyzwan Tiger wprowa-
dza dwa unikatowe orzezwia-
jace koncepty produktowe.
Tiger Nature to napéj energe-
tyczny zawierajacy sktadniki
naturalnego pochodzenia, bez
dodatku cukru. W swoim skta-
dzie posiada m.in. 40% soku
jabtkowego, a takze naturalng
kofeine. Tiger Reggae z kolei
ma moc wprowadzania w do-
bry nastréj o kazdej porze
dnia i nocy. Posiada orzezwia-
jacy smak limonki i zawiera
ekstrakty z zi6t.
www.TIGERPOWER.pl

Oranzada Hellena FIT
Oranzada Hellena FIT jest nowoscia [
w portfolio Oranzady Hellena. To kultowy
smak w lekkiej odstonie, idealnej dla oséb
aktywnych, ktére dbaja o linie i zyjg w stylu
fit, ale nie chca rezygnowac z wyjatkowego
smaku. Dzieki dodatkowi stewii, Oranzada
Hellena FIT ma kalorycznos¢ obnizona az

0 30% w poréwnaniu z klasyczna Oranzada
marki Hellena! Oryginalny, landrynkowy
smak Oranzady Hellena, znakomicie
sprawdzi sie zaréwno podczas imprez — na
grillu, doméwkach, piknikach, jak i po tre-
ningu. Nie zawiera sztucznych barwnikéw

i konserwantow.

www.ORANZADA pl
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Kultowe karmelki z Wawelu w nowym
ksztalcie i opakowaniach!

W okresie letnim Wawel zacheca do siegniecia po kultowe, recznie
wyrabiane karmelki, ktére teraz dostepne sa w nowym ksztatcie

i opakowaniu. Kukutki, Raczki, Fistaszkowe i Orzezwiajace Wawel
zapakowat w nowoczesne, matowe torebki z fotografig nawigzujaca
do tradycyjnego procesu produkgji. Z myslg
o upalnych wakacyjnych dniach do grona
tradycyjnych smakéw,
producent dotaczyt
nowe — karmelki Kwasne

KUKUEKA

KARMELKI NADZIEWANE

- o smakach cytryny,
pomaranczy i grejpfruta. 3% '
Szeroka gama karmelkow

ORZEZWIAJACE
KARMELKI NADZIEWANE
e S

zWawelu jest dostepna
w torebkach 120 g oraz
torbach 1 kg.
www.WAWEL.com.pl

Nestlé Corn Flakes
Choco

Bezglutenowa linia kukurydzianych
ptatkéw Nestlé Corn Flakes, skta-
dajaca sie z Nestlé Corn Flakes oraz
Nestlé Corn Flakes Miod i Orzeszki,
powiekszyta sie wtasnie o nowy
produkt.

Nowe Nestlé Corn Flakes Choco to
delikatne i chrupiace pfatki o sma-
ku czekoladowym z witaminami.
Idealny wybér na bezglutenowe
$niadanie dla catej rodziny!
www.NESTLE.pl

Nowe opakowania makaronow Barilla
Barilla wprowadza nowe, odswiezone opakowania makaronéw.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw na opakowaniu
pojawi sie ponownie okienko, przez ktére bedzie mozna obejrze¢
produkt. Wprowadzenie zmian na opakowaniach rozpoczynamy od
klasycznej lini makaronéw blue box (spaghetti, penne rigate, farfalle,
fusilli, bavette i inne), a w drugiej

potowie roku nowe opakowania

pojawia sie rowniez w ekskluzyw-

nej linii wyszuka- —_— :
¢

PEN

nych ksztattow

- Collezione
(casaresse, ta-
gliatelle, lasagne,
castellane i inne).
www.BARILLA.pl

Galaretki Fresh & Fruity - teraz
z dodatkiem witamin!

Uwielbiane przez konsumentow galaretki Fresh & Fruity w czterech
owocowych smakach, teraz dostepne sg takze w nowym wariancie -
Multiwitamina. Nadziewane galaretki, na bazie pektyny pozyskiwanej
z owocow, wzbogacono cennymi dla organizmu witaminami E, C, B6,
B12 oraz zwigzkami organicznymi: kwasem foliowym, kwasem panto-
tenowym oraz niacyna. Co wazne, juz 100 g produktu pokrywa az 50%
dziennego zapotrzebowania
na te witaminy i zwiazki.

eniem

Fresh & Fruity Multiwitamina ANz T
sg dostepne w wygodnych
kolorowych owijkach typu
flow-pack oraz w oryginalnych e,
ksztattach bez owijek w toreb-
kach 160 g.

www.WAWEL.com.pl

Maasdam Ryki
Rycki Maasdam to szlachetny ser dojrzewajacy typu szwajcarskiego.
Charakteryzuje sie tagodnym zapachem i lekkim orzechowo-stodkawym
smakiem. Podobnie jak inne sery
Spotdzielni Mleczarskiej Ryki
produkowany jest z najwyzszej
jakosci mleka pozyskiwanego

z ekologicznie czystych tere-
néw Lubelszczyzny, bez udzia-
tu konserwantoéw i ttuszczéw
roslinnych. Posiada elastyczna,
jasnoztocista konsystencje

oraz wyraziste owalne oczka.
Rycki Maasdam bogaty jest

w tatwo przyswajalne biatko

i wapn. Jest idealna propozy-

Cja na przekaske lub kanapke.
www.SMRYKI.pl

Jogurtowa poezja w rozmiarze XS

Paréwki Jogurtowe JBB, idealna przekaska dla catej rodziny — od nie-
dawna dostepne s3 w nowym, atrakcyjnym opakowaniu. W kolorowym
pudetku znajdziemy 9 sztuk paréwek w rozmiarze XS, dzieki czemu
dziecko poradzi sobie z ich pokrojeniem. Produkt powstat z mysla

o matych smakoszach, ktérzy moga go spozywac na ciepto lub...
zabrac¢ do szkoty w pudetku $niadaniowym. Nie zawieraja glutenu,

a ponad 80%
ich skfadu to
migso wieprzo-
we, drobiowe

i jogurt natu-
ralny, ktéry
odpowiada za
delikatny smak
produktu.

www.JBB.pl
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Kuszaca soczystosc
na patyku

Zielona Budka w sezo-

nie 2016 przygotowata
prawdziwa gratke dla fanow
sorbetowego orzezwienia.

W sklepowych zamrazarkach
pojawity sie sorbety na paty-
ku w dwéch wariantach sma-
kowych, kazdy o objetosci
100 ml. Spragnieni owocowe-
go orzezwienia beda mogli
wybra¢ miedzy kuszagcym

sorbetem truskawkowym, strawberry

a egzotycznym sorbetem sorbet

rr\anC_{L
assion frul
P sorbet

mango-marakuja.
www.ZIELONABUDKA.pl

Makrela firmy Graal
Makrela to ryba, ktéra szczegdlnie do-
ceniana jest przez smakoszy i zwo-
lennikéw zdrowej i smacznej kuchni.
Odpowiadajac na oczekiwania
klientoéw, firma Graal® wprowadzita
do portfolio smakowite nowosci

z makreli: filety bez skory w sosie
pomidorowym i oliwie z oliwek oraz
zupetna innowacje - grillowane filety
z makreli z oliwa z oliwek extra virgin

i oleju o smaku cytrynowym.
Produkty te wprost rozptywaja
sie w ustach i z pewnoscig
zadowola gusta nawet bardziej
wymagajacych koneseréw ryb.
www.GRAALGROUP.com.pl

PreVital Naturel - soczyste kawatki

w aksamitnym sosie

Lider w sprzedazy karmy dla zwierzat, firma Partner in Pet Food,
nieustannie dazy do tego, aby oferowac coraz smaczniejsze i zdrowsze
karmy dla naszych pupili. Dowodem na to sa nowe produkty - saszetki
dla kota PreVital Naturel, czyli gotowane na parze delikatne kesy z kur-
czakiem, soczyste kesy z wotowing oraz kesy z tososiem w aksamitnym
sosie. Profesjonalne badania smakowitosci przeprowadzone na zle-
cenie naszej firmy przez C (T
niezalezne zagraniczne
instytuty badawcze
dowodza, ze soczyste
kesy w aksamitnym sosie
PreVital Naturel beda
kotom z pewnoscia

R

smakowaty.
www.PPFEUROPE.com

Milka Triple

Marka Milka zaskakuje konsumentéw i wprowadza wyjatkowa nowosc
do swojej oferty. Milka Triple to innowacyjne potaczenie delikatnej
czekolady z alpejskiego mleka oraz nadzien w trzech zaskakujacych
odstonach. Kazdy rzadek czekolady Milka Triple to zupetnie inna forma
tego samego smaku. Nowos¢ od Milki to potaczenie pysznego, ptynne-

go nadzienia, delikatne-
go musu i chrupigcych
kawatkoéw, a wszystko
to zamkniete w jednej
tabliczce. Nowa linia to
czekolady w dwoch
wariantach smako-
wych: kakaowym

i karmelowym.
www.MILKA.com.pl

Salatino
Express
Graal

Salatino Express to
nowos$¢ od marki
Graal® dla tych,

! T
dla ktérych czas to "'W o ;
pieniadz, a zdrowe, EXP, fsslgﬁ o

pyszne jedzenie jest nie do przecenienia.
W odréznieniu od szybkich przekasek
Salatino, czyli gotowych satatek bedacych potaczeniem kasz i warzyw
z tuczykiem, Salatino Express to baza do dan na ciepfo. Na poczatku
dostepna bedzie w 2 odstonach: z czosnkiem niedzwiedzim, chilli

i oliwg z oliwek oraz z suszonymi pomidorami, oliwkami i kaparami.
Salatino Express sprawdzi sie w potaczeniu ze zdrowymi kaszami, na
przyktad z jaglana lub gryczana, bulgur czy kuskusem.
www.GRAALGROUP.com.pl

Balsam marki Ludwik

o zapachu malinowym
Ludwik wnosi nowa jako$¢ do polskich
kuchni, nie tylko bezwzglednie walczy

z thuszczem, ale réwniez zapewnia ochro-
ne i pielegnacje dtoni - ma neutralne

pH. Ludwik balsam do mycia naczyn

o zapachu malinowym zawiera wycigg
ze stodkich migdatéw, ktéry ma dziatanie
nawilzajace i fagodzace. Receptura
zostata rowniez wzbogacona komplek-
sem witamin A, E, F, H, majacym dziatanie
ochronne i odzywcze dla skory rak. Lu-
dwik jest przyjazny dla srodowiska — ulega
biodegradacji. Opakowanie: 1,5 kg.
www.LUDWIK.pl
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