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Monika Dawiec
Z-ca Redaktora Naczelnego

Witam w lipcowym, wakacyjnym wydaniu Hurt & Detal. W tym mie-
sigcu sprawdzamy jak prezentuje sie handel w miejscowosciach wypo-
czynkowych i nie tylko. Coraz wiecej Polakéw bowiem zdecydowato sie
na spedzenie urlopéw w Polsce i po polsku. Zatem biesiadowanie pod
chmurka w petni! Podpowiadamy jakie artykuty sa niezbedne na sklepo-
wych pétkach w upalne dni, piszemy o mietowych i kolorowych inno-
wacjach w kategorii cukierkéw, kilka stéw o tradycyjnym marynowaniu,
kosmetykach do letniej pielegnacji oraz produktach dla pupila, ktéry
czesto towarzyszy nam podczas wyjazdéw wakacyjnych. Zachecam do
zapoznania sie z ciekawym reportazem, w ktérym polscy kupcy i eksperci
podpowiadaja jak pozytywna wspotpraca detalisty z producentem wptywa
na klienta. Polecam takze historie Pana Rafafa, ktory wykorzystat swoj
potencjat handlowy w biznesie franczyzowym. W dziale Auto sprawdzamy
Nissana NV 200 Furgon oraz zapowiadamy nowy silnik Diesla EcoBlue,
ktory zaprezentowat Ford podczas konferencji prasowej w Monachium.

W Poradniku Kupca — znajdziecie Paristwo wiele ciekawych wskazéwek na
temat niezbednych pozwoleri i koncesji, ktére utatwia otworzenie nowego,
a takze rozwiniecie Waszego biznesu. Zachecam do lektury i zycze w imie-
niu catej Redakcji — udanych wakacji — zaréwno pod wzgledem wypoczyn-

kowym, jak i handlowym!

4 | www.hurtidetal.pl

0Ogoélnopolskie pismo rynku FMCG

urtzdeta

ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
tel./fax: 22 847-93-67, tel.: 22 847-93-68
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
www.hurtidetal.pl

Redakcja
Tomasz Panczyk — Redaktor Naczelny
e-mail: t.panczyk@hurtidetal.pl

Monika Dawiec — Z-ca Redaktora Naczelnego
e-mail: m.dawiec@hurtidetal.pl

Monika Kociubirska — Redaktor
e-mail: m.kociubinska@hurtidetal.pl

Joanna Kowalska — Redaktor
e-mail: j.kowalska@hurtidetal.pl

Michat Panczyk — Redaktor
e-mail: m.panczyk@hurtidetal.pl

Biuro Reklamy
tel./fax: (22) 847-93-67
tel. (22) 828-93-66

Beata Kurp — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

Agnieszka Niewiadomska — Senior Account Manager
e-mail: a.niewiadomska@hurtidetal.pl

Marcin Michalski — Senior Account Manager
e-mail: m.michalski@hurtidetal.pl

Rafat Chudzik — Senior Account Manager
e-mail: r.chudzik@hurtidetal.pl

Katarzyna Paciorek — Account Manager
e-mail: k.paciorek@hurtidetal.pl

Joanna Daubek — Account Manager
e-mail: j.daubek@hurtidetal.pl

Projekt graficzny, sktad
Pawet Panczyk

Wydawca

Fischer Trading Group Spétka z o.o0.
ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
NIP 712-290-97-55

Druk: ArtDruk
www.artdruk.com

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zamoéwionych redakcja nie zwraca.

Zastrzegamy sobie prawo odstapienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowia oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowia informacje wytacznie
dla celéw handlowych.
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Pupil na wakacjach

REPORTAZ Pupil na wakacjach
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Nissan NV200 Furgon

Ford Diesel EcoBlue
TARGI

Sy Fancy FndShow 2016 Nissan NV200 Furgon 58 60 Ford Diesel EcoBlue
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DLA NICH PRACA NIGDY SIE NIE KONCZY.

FIAT PROFESSIONAL

SAMOCHODY STWORZONE DO PRACY 24/7

NIE MA ZNACZENIA, CO, GDZIE | KIEDY MASZ DO ZROBIENIA. FIAT PROFESSIONAL TO ZAWSZE DOBRY
WYBOR. NOWA, PELNA GAMA SAMOCHODOW DOSTAWCZYCH | WSZYSTKIE MOZLIWE WARIANTY
ZABUDOWY SA ZAWSZE GOTOWE, ABY SPROSTAC TWOIM POTRZEBOM TRANSPORTOWYM.
FIAT PROFESSIONAL TO MARKA STWORZONA PRZEZ PROFESJONALISTOW TAKICH JAK TY.

'S PROFESSIONAL J

287

* Fiat Professional - nr 1 w Polsce” - raport SAMAR wg rejestracji nowych samochodéw dostawczych.

Gwarancja,Maximum Care 4 lata 120 000 km", oferowana przez FCA Poland S.A., obejmuje 2 lata gwarancji kontraktowej i 2 lata gwarancji dodatkowej z limitem przebiegu catkowitego 120 000 km. Kalkulacja
dla modelu Nowy Fiat Fiorino 225.1LB.1 z klimatyzacja i instalacjg radiowa w cenie netto 33 172,10 zt dla warunkéw: okres leasingu 48 miesigcy, czynsz inicjalny netto 14 927,45 zt, 47 rat netto po 287,01 zt,
wykup netto 8 293,03 zt. Oferta wazna przy skorzystaniu z ubezpieczenia GAP, oferowanego przez FCA Leasing Polska Sp. z 0.0. Sktadka ubezpieczenia GAP - od 17,57 zt miesiecznie - bedzie doliczana do
rat leasingowych. Ustuga leasingu skierowana jest wytgcznie do przedsigbiorcéw. Niniejszy materiat nie stanowi oferty w rozumieniu przepisow Kodeksu cywilnego i ma charakter wytacznie informacyjny.
Szczegotowe warunki leasingu okreslone sa w umowie. Wykup gwarantowany przez wybranych dealeréw sieci FCA Poland S.A. Ducato (dane dla wersji 250.0LU.6 — Furgon L1H1 o DMC 3 tony z silnikiem 115 KM):
zuzycie paliwa w cyklu mieszanym 5,9 1/100 km, emisja C0, 157 g/km. Talento: zuzycie paliwa w cyklu mieszanym od 5,9 do 6,5 1/100 km, emisja CO, od 155 do 170 g/km. Doblo Cargo: zuzycie paliwa w cyklu
mieszanymod4,4do7,41/100km, emisjaC0,0d 115do 173 g/km.Fiorino: zuzycie paliwaw cyklumieszanymod 4,4do 6,91/100km, emisjaC0O,0d 115do 161 g/km. Fullback: zuzycie paliwaw cyklumieszanym od
6,9d07,51/100km, emisjaCO,0d 188do 196 g/km.Informacje o recyklingu pojazdéw, ich konstrukcjizgodnejz przepisamiorecyklinguilistapunktéw zbierania pojazdéw wycofanych zeksploatacjiznajduja sie
na stronie http://www.fiatprofessional.pl/pl/uslugi/recykling.



rynku FMCG

PREVITAL sponsorem

miedzynarodowych
wystaw kotow rasowych

Firma Partner in Pet Food, producent karmy
dla psow i kotéw, jest wiascicielem marki
PreVital oferujacej szeroka game petnoporcjo-
wych karm dla kotéw. Marka PreVital obecna
na rynku od catkiem niedawna jest juz rozpo-
znawana przez wiascicieli i mifosnikéw kotéw,
dzieki prowadzonym dziataniom marketingo-
wym budujacym $wiadomos¢ marki.

Jednym z nich jest regularny udziat
w miedzynarodowych wystawach kotéw
rasowych na terenie calego kraju. Produkty
PreVital prezentowane sg na stoisku, gdzie
mozna uzyska¢ wszelkie informacje, a takze
zrobi¢ pamiatkowe zdjecie z maskotkq mar-
ki — brytyjskim kotem PreVital. Na wysta-
wach marka jest widoczna dzieki bardzo sil-
nemu brandingowi, sponsoruje nagrody dla
zwycieskich kotéw oraz edukuje i zacheca

odwiedzajacych do wyprébowania produk-

reklama

UGAS PRAGNIENIE
ODWODNIONEJ SKORY

tow PreVital rozdajac im prébki i ulotki.

Budowanie $wiadomosci marki przektada
sie na wzrost sprzedazy. Dziatania marketin-
gowe i dystrybucyjne zaowocowaly podwo-
jeniem sprzedazy marki PreVital na rynku

polskim w ciagu ostatnich 12 miesiecy.

Letnia Wyspa Lay’s 2016

PepsiCo w ramach akgji ,Letnia Wyspa Lay’s 2016” oferuje konsu-
mentom limitowane letnie smaki chipséw Lay’s — Soczysty Letni Pomidor
i Serowa Quesadilla. W 8 polskich miastach powstana specjalne strefy,

w ktérych odwiedzajacy beda mogli $wietnie sie bawi¢ wykonujac
konkretne zadania. W nagrode otrzymaja limitowane paczki chipséow
Lay’s w opakowaniach 40 g i 140 g. Akcja ,Letnia Wyspa Lay’s 2016”

potrwa do 21 sierpnia br. Wiecej informacji: www.lays.pl.

Od 15 czerw-
ca 2016 r. Piotr
Dziarski objat
funkcje Dyrek-
tora Sprzedazy
Stock Polska.

Piotr Dziarski
ma szerokie
doswiadczenie
w branzy FMCG.
Dotychczas zajmowat stanowiska zarzadzajace
sprzedaza i dystrybucja w firmach takich jak:
Zywiec Trade Sp. zo.o. (Heineken Group),
Ambra S.A. czy Herbapol Lublin S.A.

Piotr Dziarski jest odpowiedzialny za
kierowanie dzialem sprzedazy Stock Polska

w rynku tradycyjnym i nowoczesnym.

Superior Taste Award 2016 dla
| Lubuski Vodka

Lubuski Vodka to wodka absolutnej
jakosci premium. Dostepna w Polsce,
a takze poza jej granicami (m.in. Wielka
Brytania, Niemcy, Chiny, Izrael). Nie bez
powodu wyjatkowe walory Lubuski Vodka
zauwazone zostaly przez Miedzynarodowy
Instytut Jakosci i Smaku w Brukseli.

Lubuski Vodka posiadajac juz rekomen-
dacje Stowarzyszenia Polskich Barmanéw
oraz Mistrza Swiata Barmanéw — Marka
Postusznego zdobyta tym razem uznanie
miedzynarodowego grona ekspertow.

Zaszczytny tytut Superior Taste Award
2016 cieszy nas tym bardziej, ze zwy-
cieskie produkty, w tym Lubuski Vodka,
wytaniane sa podczas $lepych testow
oceniajacych wytacznie wtasciwosci
produktéw z naciskiem na intensywnos¢

przyjemnosci smakowe;j.

Od czerwca
2016 r. Marek
Sypek petni funk-

cje Dyrektora
Zarzadzajacego
Stock Polska.
Marek Sypek
ma duze osia-
gniecia w branzy
FMCG. Petnit
funkcje zarzadzajace w firmach takich jak:
Agros-Nova Holding, Johnson&Johnson czy
BIC Polska. W Stock Spirits Group Marek Sypek
bedzie odpowiedzialny za Stock Polska i bedzie
petnit swoja funkcje z Warszawy. Zastapi w tej roli
lan'a Croxford’a, ktéry od stycznia 2015 r. pefnit
funkcje p.o. Dyrektora Zarzadzajacego w Polsce.

8 | www.hurtidetal.pl
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produkcja, obrotem
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rynku FMCG

Hochland smakuje wszedzie!

W sezonie wakacyjnym podczas piknikow
i wycieczek warto zadbac o apetyczne przeka-
ski. Kazdy positek na fonie natury zamieni sie
w prawdziwa uczte smakow, jesli towarzyszyc¢
mu beda sery topione w krazkach Hochland.

W tym roku w kremowych serkach beda mogli
rozsmakowac sie wszyscy uczestnicy cyklu pik-
nikéw ,Hochland smakuje wszedzie!”. W lipcu
i sierpniu Hochland odwiedzi najwieksze miasta
w calej Polsce oraz nadmorskie miejscowosci,
gdzie bedzie mozna posmakowac¢ kanapek
z serkami. tacznie ponad 100 tys. os6b otrzyma
pyszne kanapki z serkami Hochland! Licznym
degustacjom bedzie towarzyszy¢ strefa relaksu,
gdzie odpoczywajac na kocykach i lezakach
goscie poczuja prawdziwie wakacyjny klimat.

Do kofica sierpnia potrwa takze konkurs
konsumencki, w ktérym do wygrania sg
atrakcyjne nagrody, m.in. tablety. Konkurs jest
dostepny na profilu Hochland na Facebooku

(www.facebook.com/Hochland.ser).
reklama

We Francji

M. od 1924 r.

Ekspert skory wrazliwej

KREM INTENSYWNIE
NAWILZAJACY HYALUROGEL

SKORA ODWODNIONA

Skéra wrazliwa natychmiast
nawilzona na 24 godziny
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[EEST FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA.

4 HYALUROGEL
Krem intensywnie nawilzajacy |
‘Skora wrazliwa, normlna i odwodniona

S5 gty ” |
To% |
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FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

N
| Hochland

smakyje wszedzie!

1 lipca marka Familijne wystartowata
z nowa loteria konsumencka, w ktérej do
wygrania sa 234 nagrody. Na mitosnikow
wafli i ciastek marki Familijne czekaja rowe-
ry marki KROSS, mechaniczne deskorolki
oraz bony o wartosci 100 zf na zakupy
w sklepach Decathlon.

Promocja objete sa wafle i ciastka marki
Familijne, ktérych opakowanie zawiera
naklejke z kodem promocyjnym. Aby wziac
udziat w loterii nalezy dokona¢ zakupu
przynajmniej jednego promocyjnego pro-
duktu, zachowa¢ opakowanie zawierajace
naklejke i wysta¢ je droga pocztowa lub
przesyfa¢ kod spod naklejki za posrednic-
twem strony www.promocjafamilijne.pl.

Loteria pt. ,Weekendowe nagradzanie”
potrwa do korica wrzesnia br. Otrzymata silne

wsparcie w telewizji, internecie oraz radiu.

Bracia Koral oficjalnym

sponsorem Orange Kino Letnie
Sopot - Zakopane 2016

W lipcu ruszyta kolejna odstona Oran-
ge Kino Letnie Sopot — Zakopane 2016.
Oficjalnym sponsorem festiwalu, w ramach
ktérego na olbrzymich plenerowych ekranach
ustawionych na sopockim Molo i zakopian-
skich Krupéwkach kazdego dnia wyswietlane
beda filmy jest marka Bracia Koral. Bezpfatne
plenerowe projekcje odbeda sie w tym roku
takze w Gizycku.

Na tegoroczny repertuar festiwalu Orange
Kino Letnie Sopot — Zakopane 2016 skfada
sie kilkadziesigt wyselekcjonowanych filméw
z catego Swiata, ktore jak co roku, zostaty
podzielone na interesujace dni tematyczne.

Do tej pory, podczas o$miu edycji, festi-
walowe filmy obejrzato ponad 800 tysiecy
widzoéw. Na gosci festiwalu w Sopocie czeka
kawiarnia festiwalowa ,Koto Molo” przy styn-
nej fontannie. To wiasnie tam mozna spotkac
gwiazdy filmowe odwiedzajace festiwal oraz
dowiedzie¢ sie wszelkich szczegétéw o sean-

sach filmowych i festiwalowych atrakcjach.

Wakacje z belVita - ,,Ruszaj
w strone stonca”

,Ruszaj w strone stofica” — pod takim hastem
belVita rozpoczeta letnie dziafania promocyjne,
a w tym konkurs, w ktérym do wygrania jest
z6tte MINI cabrio. Wystarczy zrobi¢ zdjecie
swojego zbilansowanego $niadania, w sktad
ktorego wchodza ciastka belVita, a nastepnie
zamiescic je na Facebookowym profilu marki:
https://www.facebook.com/belVitaPolska/.
Sposrod publikowanych zdje, jury wytoni
zwyciezcow, ktoérych nagrodzi okularami oraz
wyjatkowo wakacyjnym samochodem: z6ttym
MINI Cabrio.

Tego lata promocja marki odbywac sie
bedzie dwutorowo. Wszyscy konsumenci
wybierajacy sie nad morze, w weekendy od
1 lipca do 21 sierpnia moga szukac $niada-
niowego namiotu belVita w strefie projektu
Plaza TVN.

Natomiast od 2 do 14 sierpnia, réwniez
w dni weekendowe, w najwiekszych miastach

Polski wypatrywa¢ mozna zéttego MINI cabrio.
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PepsiCo to lider na rynku przekasek.

Co wyrdznia wasze produkty?

Firma PepsiCo oferuje szeroka game pro-
duktéw odpowiadajacych na rézne potrzeby
konsumentéw. W jej sktad wchodza chipsy
ziemniaczane, chrupki kukurydziane, prze-
kaski wielozbozowe, popcorn oraz paluszki.
Polscy konsumenci lubia nowosci i chetnie
siegaja po nowe warianty stonych przekasek.
Dlatego na biezaco z uwaga analizujemy tren-
dy i potrzeby konsumenckie, aby dostosowac
nasza oferte produktowa do ich oczekiwan.

Najwiekszym powodzeniem w Polsce cieszq sie
chipsy ziemniaczane, a zdecydowanym liderem
sprzedazy wéréd marek przekaskowych PepsiCo
jest Lay’s. Produktem skierowanym do mfodszych

konsumentéw sa chrupki kukurydziane Cheetos,

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Barttomieja Kubackiego, Senior Sales Activation
Managera w PepsiCo kieruje Joanna Kowalska.

dostepne w wielu smakach i réznorodnych ksztat-
tach. Natomiast pod marka Sunbites oferujemy

m.in. krakersy, herbatniki i paluszki.

Jak oceniacie rozwéj tego segmentu
w Polsce? Jaki jest jego potencjal?

Rynek przekasek w Polsce jest stabilny
i wciaz rosnie. Przewidujemy utrzymanie sie
podobnego trendu w przysztosci zwlaszcza,
ze przekaski ciesza sie duzym powodzeniem
wéréd polskich konsumentéw. Polacy oczekujg
coraz bardziej zréznicowanych form produk-
tow i doceniaja nowosci. Obserwujemy takze,
ze w przypadku chipséw ziemniaczanych kon-
sumenci siegaja po wieksze opakowania, ktére

sq bardzo popularng przekaska na imprezach.

Czy mozemy sie spodziewac w najblizszym
czasie nowosci w segmencie przekasek?
Jakie sa plany PepsiCo na ten rok?

Stale analizujemy trendy rynkowe i dostoso-

wujemy naszg oferte przekasek do oczekiwan

konsumentéw. A ci oczekuja nowosci, wyjat-
kowych smakéw, a takze produktow fit.
Dlatego w przypadku marki Lay’s oprécz
ulubionych smakéw Polakéw, wprowadza-
my takze edycje limitowane w nietypowych
wariantach smakowych, np. Pikantna Salsa,
Diabelski Cheddar lub Ogniste Curry.
Ostatnia nowos¢ od Lay’s to wyjatkowe
Lay’s Scoops. W kazdej paczce konsument
znajdzie chipsy w ksztalcie tédeczek oraz
saszetke z mieszanka zi6t i przypraw do przy-
rzadzenia z jogurtem naturalnym lub greckim.
Z mysla o tych, dla ktérych wazne jest bycie
fit, wprowadzilismy na rynek specjalna linie
chipséw — Lay’s Prosto z Pieca zawierajaca
0 70% mniej tluszczu od regularnych chipséw.
W zwiazku z duzym zainteresowaniem
polskich konsumentéw przekaskami i po-
szukiwaniem nowych smakéw z pewnoscia
bedziemy nadal rozwija¢ portfolio naszych
sfonych przekasek, aby odpowiada¢ na ich

réznorodne potrzeby.

reklama
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ategorie produktow»

Sezon letni w oc:eme de’rahs’row

Wakacje to zwykle bardzo dobry

okres dla handlu, wedtug prognoz R

sezon letni 2016 zapowiadat
sie naprawde intensywnie. Nasi
rodacy coraz czesciej stawiajg
na biesiadowanie w Polsce

i po polsku, decyduja sie na
wypoczywanie poznajgc uroki
wlasnego kraju.

Polacy na wakacje wydaja srednio 2 000 zt
na osobe, a trendy wakacyjne, w ktérych zagra-
niczne wycieczki ustepuja miejsca poznawaniu
Polski wskazuja na to, ze kwota ta pozostanie
w kraju. Wakacyjny handel bedzie dodatkowo
wspierany finansami pochodzacymi od zagra-
nicznych turystow. Wspoélne grillowanie, piesze
wycieczki, sport badz odpoczynek na plazy to

najczestsze formy spedzania wakacji. Dzieki
reklama

We Francji

M ) 1924r

Ekspert skory Wrazllwej

PtYN MICELARNY
SKORA ODWODNIONA

Delikatnie zmywa makijoz
bez koniecznosci pocierania

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

12 | www.hurtidetal.pl

temu do koszykéw zakupowych wycieczko-

wiczéw trafiaja przede wszystkim przekaski,
napoje, asortyment grillowy, alkohole czy lody.
Preferencje klientéw z pewnoscig réznia sie od
miejsca wypoczynku. Sprawdzmy zatem jak
prezentuje sie wakacyjny handel w kurortach

wypoczynkowych, a jak w duzych miastach.

Plany wakacyjne Polakow
Wedtug CBOS' 51% Polakéw w 2015 roku

Krystyna Birr, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
taczyno 40a, Kamienica
Szlachecka

wyjechatfo z miejsca zamieszkania na mini-
mum 2 dni w celach turystycznych i wypo-
czynkowych. 85% 0s6b wyjezdzajacych w ce-
lach wypoczynkowych spedzito urlop w kraju.
Natomiast za granica wypoczywat srednio co
piaty dorosty Polak. Na sezon letni 2016 roku
56% 0s6b dorostych zadeklarowato wyjazd
poza miejsce statego zamieszkania, spedzajac
co najmniej jedna noc w kurorcie, w celach

wypoczynkowych i turystycznych, 87% z nich

-

ﬁrm

Dostep do tych tresci
moga miec¢ wylacznie
zajmujace si¢
ukcja, obrotem
hultowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci).
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'Centrum Badan Opinii Spotecznej, Wyjazdy wypoczynkowe Polakéw i plany na rok 2016, Komunikat z Badar Nr 21/2016, Warszawa luty 2016.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzeZwosci). J




ategorie produktow»

zdaniemPRODUCENTA

-

Jakub Kopczynski
Marketing Manager
Fabryka Cukiernicza KOPERNIK

O ile konsumenci kojarza kategorie piernikow raczej z okresem zimowym, o tyle pierniki lukrowa-
ne badz tez tradycyjne, nie oblane niczym, moga by¢ atrakcyjna, lekka stodka przekaska — idealng
na spedzanie czasu na powietrzu. Dodatkowo, dbajacym o linie osoba przypadnie do gustu fakt,
iz nasze tradycyjne Katarzynki 100 g sa bez dodatku ttuszczu, nie zawierajg konserwantéw a
jedno, sporej wielkosci ciastko zawiera jedynie 57 kcal.

J

planuje spedzenie urlopu w Polsce.

Centrum Badan spytato réwniez respon-
dentéw, ktérzy w 2015 roku przynajmniej
raz przez co najmniej dwa dni wypoczywali
w kraju poza miejscem zamieszkania, gdzie
i w jakim regionie Polski spedzali urlop.

W 2015 roku najpopularniejszymi woje-
wodztwami byty: pomorskie, matopolskie,
zachodniopomorskie, dolnoslaskie oraz war-
minsko-mazurskie. Przecietny urlop w 2015

roku trwat 12 dni.

reklama ———

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

AKSAMITNY ZEL
DO MYCIA TWARZY

SKORA ODWODNIONA

Delikatnie oczyszcza, zmigkcza
i zachowuje nawilzenie skéry

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

Kaszubski klimat

taczyno, gdzie znajduje sie sklep Krystyny
Birr, to teren Kaszubskiego Parku Krajobra-
zowego, a wiec jest typowa miejscowoscia
turystyczna. W sezonie letnim wies$ tetni
zyciem, a wczasowicze dokonuja wszelkich
zakupow wiasnie w sklepie pani Krystyny.
W okolicy placéwki handlowej znajduja sie
dwa osrodki wczasowe, gdzie przyjezdzaja
turysci, by wypoczywac nad pobliskimi je-
ziorami w otoczeniu pieknych krajobrazéw.

,Kategorie, ktére bardzo dobrze rotujq la-
tem to przede wszystkim napoje, soki, wody,
lody oraz alkohole. Z lodéw najchetniej
klienci wybieraja marke Koral, chociaz jesli
chodzi o turystéw to czesto pytaja o marki
regionalne. Nie patrza na cene czy znane
produkty. Pytaja jedynie o takie artykuty,
ktore zwykle kupuja mieszkancy. Patrza na to
co u nas sie je. Bez wzgledu na kategorie, czy
to sa lody, piwo czy nabiat, za kazdym razem
sugeruja sie wyborem mieszkaficow. W ten
spos6b chca poczu¢ klimat naszej miejsco-
wosci, chcg sie wkras¢ do nas” — z uSmie-
chem opowiada pani Krystyna.

Stali klienci sklepu w taczynie przy wybo-
rze produktow zwracaja duza uwage na cene.
A sezonowi albo powielaja wybory klien-
tow statych albo wybieraja dobre markowe
produkty. ,Poza sezonem letnim zaméwiei
dokonuje pod klienta, natomiast latem w skle-
pie pojawia sie wiele marek i duzo wiecej
produktéw” — dodaje wiascicielka sklepu.

Kategorie, ktére znakomicie rotuja w sezo-
nie wakacyjnym to réwniez stodycze, dania
gotowe, kietbasy, jak réwniez wegiel czy
podpatka do grilla. ,Ze stodyczy sprzedaje-

my duzo wszelkiego rodzaju czekolad czy

Z OFERTY PRODUCENTA

FABRYKA CUKIERNICZA
KOPERNIK

Bagietka Mini Szarlotka

J

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace sie¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o0 wychowaniu w trzezwosci). )
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k o wychowaniu w trzezwosci).

-

batonikéw marki Wedel. Bardzo dobrze rotuja

rowniez zelki, gumy czy pianki. Osoby zatrzy-
mujace sie w osrodkach wczasowych zwykle
siegaja po sfodycze oraz alkohole. Natomiast
do naszej miejscowosci rowniez czesto przy-
jezdzaja turysci badZ mtodziez pod namioty,
w tym przypadku klienci chetnie kupuja
dania gotowe w stoikach. Pudliszki i Familijne
przysmaki to liderzy w tej kategorii w moim
sklepie” — opowiada pani Krystyna.

Z alkoholi mocnych latem klienci kaszub-
skiego sklepu czesto wybieraja Zubréwke
Biata, Krupnik oraz Gorzka Zotadkowa. ,Mar-
ki takie jak Stock czy Bols kupuja przejezdni.
Dzieki obecnosci wezasowiczéw sprzedaje sie
takze wiecej wina. Natomiast kategoria naj-
lepiej rotujaca jest piwo, zwykle schtodzone.
Z tej kategorii klienci chetnie wybieraja marki
Kompanii Piwowarskiej, a Tyskie i Zubr domi-
nuja w tej kwestii. Smakowe piwa tez bardzo
dobrze sie sprzedaja, klienci zwykle siegaja po
Tyskie Radler badz Lech Shandy” —wyjasnia
wiascicielka sklepu.

Klienci sklepu w taczynie w okresie letnim
czesto dokonuja zakup6w typowych na grilla,

w koszyku laduja wtedy przyprawy, wegiel, pod-
patki, kietbaski, miesa, udka oraz skrzydetka.

TurySci napedzajg handel
Zawory to niewielka miejscowos¢ poto-
zona tuz nad jeziorem Klodno. Turysci w tej
miejscowosci moga liczy¢ na wypoczynek
poznajac kulture kaszubska. To wiasnie w

tej miejscowosci prowadzi swoj sklep Ewa

zdaniemPRODUCENTA

Paulina Krajewska-Grzejszczyk
Field Marketing Manager Barefoot Wine
CEDC International

Wakacje, ztoty piasek i storice to idealny moment na relaks. Kalifor-
nijskie wina Barefoot Wine to symbol dobrej zabawy z przyjaciétmi.
Latem najlepiej sprawdzajg sie lekkie, schtodzone wina biate oraz
rozowe. Doskonatym orzezwieniem jest Barefoot Pinot Grigio —
pétwytrawne, biate wino z nutg cytruséw i brzoskwin. A takze wina rozkosznie stodkie — Barefoot
Moscato z nutg soczystych brzoskwin i moreli oraz Barefoot Pink Moscato o aromacie owocéw
tropikalnych i malin. Wina Barefoot sg zakrecane, co pozwala na szybkie odkrecenie i gwarancje

wspaniatego smaku za kazdym razem. Latem wino najlepiej smakuje na boso...

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).




ategorie produktow»

Z OFERTY PRODUCENTA

PPL KORAL

Drill ananas

Drill truskawka

w otoceet
erskawkE opising,

Ewa Gizela, Wiascicielka
Sklep Spozywczo-przemystowy
Zawory 11, Chmielno

COLIAN

Familijne wafle Gofrowe

Gizela. Dokonuja w nim zakup6w zaréw- z czasteczkami czarnej porzeczki

od pogody czerwiec, lipiec, sierpiefi i rowniez

no mieszkancy jak i turysci. Jak opowiada

wrzesien — kiedy to grzybiarze odwiedzaja
wiascicielka sklepu, charakter miejscowosci pobliskie lasy — to okres w ciagu catego roku,
sprawia, ze placéwka w duzej mierze funk- kiedy sklep przynosi sowite zyski. Ma to
cjonuje jako sklep sezonowy. W zaleznosci zaréwno swoje plusy jak i minusy, poniewaz
w pozostatych miesigcach sklep nie moze

—reklama————— PP . Py . s 2

poszczycic sie masa klientow. Mieszkaicow

We Francii jest ok. 400 i nie wszyscy dokonuja zakupow

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

w miejscowym sklepie. A klientéow mamy Familijne ciasteczka o smaku

réznych, jedni sugeruja sie niska ceng, inni

czekoladowym

produktami reklamowanymi w gazetce sieci,
a jeszcze inni maja swoje sprawdzone marki,

ktorym sa wierni” — opowiada detalistka.

LEKKI KREM
NAWILZAJACY 24 H

SKORA ODWODNIONA

Nawilza i velastycznia skore

Mimo, ze okres wakacyjny to najlepszy sezon
w handlu to sklep nie osiaga juz tak wysokich
zyskow jak to byto kiedys. ,Klienci sezonowi,

ktérzy przyjezdzaja do naszej miejscowosci

zdaniemPRODUCENTA

Krzysztof Milan
Category Brand Manager
Colian

o raun T ROCA MEDYGZNA

Latem duza popularnoscig cieszg sie stodycze bez czekolady, jak
wafle i ciastka rodzinne. Zainteresowaniem cieszg sie stodkosci do

konsumpcji na $wiezym powietrzu, ktérymi mozna sie podzieli¢

z najblizszymi. Idealne beda wafle marki Familijne, np. Familijne
wafle $mietankowe. Rekomendujemy zaopatrzenie sklepédw w Familijne wafle Gofrowe i Familijne
wafle Gofrowe z owocami, stanowiace oryginalne potaczenie ekstremalnej kruchosci z lekkoscia,
z grubym waflem o charakterystycznej,gofrowej” grawiurze. Doskonata bedzie nasza tegoroczna
nowos¢ - Familijne 2GO, tj. pyszne, innowacyjne, indywidualnie pakowane wafle rodzinne, ktére

sprawdzg sie w podrézy, podczas rodzinnych wycieczek i aktywnosci na Swiezym powietrzu.

FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA co . ) o ]
Polecamy réwniez chrupiace ciastka Familijne w nowych opakowaniach.

J
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BADZ GOTOWY
NA WEEKENDOWE

NAGRADZANIE

LOTERIA DLA KLiENTOW

ZYSK DLA CiEBiE

SILNE WSPARCiE REKLAMOWE

L]

v

www.promocjafamilijne.pl

Szczegdly i regulamin na www.promocjafamilijne.pl. Promocija trwa od 01.07.2016 do 30.09.2016.
Organizatorem loterii jest Soho Square, ul. Angorska 13a, 03-913 Warszawa.
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wypoczac. Kiedys zaopatrywali sie u nas

we wszelkiego rodzaju produkty, ktérych
potrzebuja, a teraz przyjezdzaja z petnym
bagaznikiem. Do nas wstepuja gléwnie po

Swieze pieczywo, to czego im zabraknie oraz
reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

BOGATY KREM ODZYWCZY

SKORA SUCHA

Skéra natychmiast infensywnie
odzywiona i ukojona. Zmniejsza sie
uczucie podraznienia, $ciggniecia

i pieczenia

4
\

W

B ORI STHORZONA POD KONTROLA MEDYCDNA
Bogaty krem odzywezy
2 olojkiern

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

ategorie produktow»

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Jadwiga Moszner, Wiascicielka
Sklep Adik

Pomorska 12 ¢,

Starogard Gdanski

ITALMEX
. , : . WARSZAWA
po napoje czy lody” — przyznaje pani Ewa. SoRiso olej z ryzu
Kategorie rotujace na biezaco w okresie let- o smaku chili

nim w sklepie pani Ewy to przede wszystkim
nabiaf, warzywa, owoce, wedliny i pieczywo.

Woczasowicze niekiedy poszukuja tez réznego

rodzaju emulsji do opalania.

Wegiel, podpatka, grille jednorazowe, plasti-

kowe sztucce — takich artykutéw sprzedajemy
bardzo duzo. Réwniez przy tej okazji oczy- SoRiso olej z ryzu
o smaku czosnku

wiscie kietbaski i przyprawy. A do tego piwo.

W okresie letnim kategorig obowiazkowa sa

J

zdaniemPRODUCENTA

Anna Adaszewska
Marketing Manager
Italmex Warszawa

Produkty pochodzace z basenu Morza Srédziemnego, ktérych
dystrybutorem jest Italmex, kojarza sie nam z latem, storicem i lek-
kostrawng dieta. Nie tylko Wiosi czy Hiszpanie lubig dania kuchni
srédziemnomorskiej. Rowniez Polacy z roku na rok s coraz bardziej
zakochani w prostej i zdrowej kuchni wtoskiej.

A zatem Kupcy Polscy powinni zadbac o to, aby na pétkach ich sklepdw nie zabrakto oliwy, maka-
rondéw i typowych dla diety srédziemnomorskiej przetworédw warzywnych i przekasek (antipasti).
Italmex oferuje oliwy wtoskich marek Basso i Costa d’Oro, makarony Divella, Corticella, Baronia

i bezglutenowe Sam Mills. Z szerokiej gamy przetwordéw warzywnych szczegélnie polecamy wa-
rzywa do bruschetty marki LePepe (nowos¢) i sosy do makaronéw tej samej marki. Olej z pestek
dyni Fandler i kremy z octu balsamicznego Monari Federzioni znakomicie podkresla smak lodéw
waniliowych czy deseréw owocowych. Natomiast dla oséb, ktére podczas wakacji znajdg czas
zeby przygotowac domowe przetwory warzywne niezbedna bedzie wtoska, niejodowana sol
morska marki,Cuor di Mare” co znaczy ,Serce Morza".

Dania i przekaski w stylu wtoskim to doskonata propozycja na wakacyjne spotkania w gronie
rodziny i przyjaciot. Produkty niezbedne do ich przygotowania warto umiesci¢ w ofercie duzego,

Sredniego, jak i matego sklepu.

18 | www.hurtidetal.pl
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Z OFERTY PRODUCENTA
K ZOFERTY PRODUCENTA

CUKRY NYSKIE

Herbatniki Stoktoski

Herbatniki
deserowe
Szarlotki

ategorie produkiows g

~

reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

PLYN MICELARNY
PRZECIW PRZESUSZANIU

SKORA SUCHA

Delikatnie zmywa makijoz,
odzywia i fagodzi

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

reklama

Iny smak

Herbatniki owsiane z zurawing

takze schtodzone napoje i lody. Wielu klientow
zwraca uwage na takie produkty. Lody mamy
z Korala, Nestlé, Grycan, Zielonej Budki i Al-
gidy. Sa to gléwnie lody impulsowe, a wigksze
pojemnosci lepiej sie sprzedaja, gdy jest chtod-
no na dworze. Z piw najczesciej klienci wybie-
raja te z Grupy Zywiec, gléwnie marka Specjal,
ten wyb6r dominuje wsréd mieszkaiicow.
Natomiast przejezdni siegaja po takie piwa

jak Grolsch, ktéry kosztuje ok. 6 zt. Z alkoholi
mocniejszych obecnie najlepiej sprzedaje sie

Zubréwka Biata. W sezonie czesto klienci

———

REGIONALNE 62 g

siegaja rowniez po wodki kolorowe. Kategorie

takie jak whisky i wina tez maja swoich zwo-
lennikéw. Poza sezonem tego rodzaju alkoholi
sprzedajemy bardzo mato. Z nabiatu dominujg
takie marki jak Zott, Bakoma, Danone. Poza
tym réwniez bardzo czesto klienci siegaja po
maslanke Mragowska” — opowiada detalistka.
Sezon letni w sklepie pani Ewy oznacza
réwniez zmiany organizacyjne. ,Sklep jest dfu-
zej otwarty, pracuje wiecej os6b i tym samym
pracujemy na wyzszych obrotach” — podsu-

mowuje pani Gizela.

zdaniemPRODUCENTA

Piotr Duda

Dyrektor Handlowy

Spétdzielnia Pracy Cukry Nyskie

Okres leni to czas wyjazddw, spotkan rodzinnych oraz wéréd
przyjaciét, dobrze jest ostodzi¢ sobie taki czas odrobing herbatni-
koéw czy wafli. Ze wzgledu na pogode najlepiej sprawdzg sie ciastka
bez polewy czy czekolady. Nasza firma posiada szerokie portfolio

wyroboéw, ktére idealnie nadaja sie jako stodka przekaska w tym okresie. Zaliczy¢ do niego mozna
nowe herbatniki owsiane z zurawina. Ciastka poszerzyty znana i ceniona marke ,Regionalne”.
Dobrym wyrobem sga tez herbatniki z linii Deserowe 230 g (z cukrem, szarlotki, zbozowe) i Petit
Beurre 200 g w czterech wariantach: maslane, petnoziarniste, kakaowe oraz hit - czarne herbatni-
ki Blacky, Swietnie nadaja sie jako baza do ciast na zimno.

\_ _/
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zdaniemPRODUCENTA

Magdalena Cegielska

Junior Brand Manager

Zielona Budka (Mielec)

W trakcie upalnego lata klienci chetnie siegaja po ochtodzenie w postaci lodéw impulsowych, a jednoczesnie stawiaja

coraz czesciej na sorbety. Postanowilismy wyjs¢ naprzeciw potrzebom konsumentéw i stworzy¢ lody na patyku na bazie

zmrozonych owocéw. W efekcie powstaty dwa smaki impulsowych lodéw sorbetowych: Truskawka i Mango — Marakuja. Jak
pokazuja wyniki sprzedazy byt to strzat w dziesigtke, ktéry powinien sie znalez¢ w kazdym sklepie spozywczym.

Aby zapewni¢ dobra rotacje produktdw, a co za tym idzie zysk dla sklepu, nalezy pamietac o estetycznym utozeniu produktéow w zamrazarce. Dobry

merchandising to podstawa, ktérej wynikiem sg swietne efekty sprzedazowe. Dodatkowo wazna jest odpowiednia widoczno$¢ materiatéw reklamo-

wych, ktére takze przyczyniajg sie do wzrostu sprzedazy lodéw. Klienci chetniej siegaja po produkty, ktére sa dobrze wyeksponowane i odpowied-

nio promowane.

\_ /

Z OFERTY PRODU% reklama

L
ZIELONA N smakujg latem... /@/a\
BUDKA ( ZIELONA
(MIELEC) pachng przygoda... BUDKA

Sorbet mango

——— 1947 —

mrozg gorgcy atmosfe

.

Sorbet truskawkowy

strawberry
sorbet

N J

Lato w mieScie

Nie wszystkie osoby spedza wakacje poza N = passion fruit

sorbet

miastem. Praca i inne obowiazki zatrzymu-

ja cze$¢ mieszkaiicow w miescie, ale nie ¢
. . X . Y AN
brakuje turystéw pragnacych zwiedzi¢ wieksze S
o . Urran; | g
miejscowosci i ich zabytki. Dzieki temu sklepy ‘ |- : sorbor | €22

w miastach nie odczuwaja znacznego spadku
klienteli. Lato to okres kiedy handel kwitnie

we wszystkich sklepach. Tak jest rowniez

T‘E‘EQ'\manQO
o fryt

przyciagaja zwlaszcza kategorie takie jak piwo, i Sorbet ...SkUS|SZ S|e7

wody, energetyki, napoje, soki oraz lody,

w sklepie pani Jadwigi Moszner, a klientéw

glownie produkty schtodzone i orzezwiajace

w letnie dni. Rotuja rowniez artykuty pierw- S Zielona Budka (Mielec) Sp.zo.0. TRWALOTERIA
. . . . ul. Wojska Polskiego 3, 39-300 Mielec szczegoty na www. ZieloReWiigrywa.pl
szej potrzeby takie jak pieczywo czy nabiat. N EREER S PRASA S IMATERIALY bokmielec@zielonabudka.pl

R www.zielonabudka.pl

W wigkszych miastach jest duza konkurencja

tworzona zwlaszcza przez dyskonty, gdzie

www.hurtidetal.pl | 21
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zdaniemPRODUCENTA

Barttomiej Kubacki

Senior Sales Activation Manager

PepsiCo

W okresie wiosenno-letnim zauwazamy zwiekszony popyt na
chipsy, ktére doskonale komponujg sie z orzezwiajacymi napojami

= A /}%} gazowanymi. Produkty z oferty impulsowej, np. mate paczki Lay’s

=l e e . , .
(40 g), mozna umiesci¢ na specjalnych paskach zaréwno przy kasie,

jak i w sekcji zzimnymi napojami. W ofercie sklepu nie moze zabrakna¢ przekasek w ulubionych

smakach Polakéw, jak réwniez nowosci. Jedna z ostatnich sa Lay’s Scoops, chipsy z saszetka

Ziot i przypraw, a w lipcu wprowadzamy limitowane letnie smaki Lay’s — Soczysty Letni Pomidor

i Serowa Quesadilla. Warto takze pamietac o dostepnosci schtodzonych napojéw gazowanych,

np. Pepsi. Obecnie mozna kupi¢ Pepsi w opakowaniach z limitowanej edycji, na ktérych znajduja

sie popularne emotikony.

N /

mieszkancy robig wieksze zakupy. Natomiast
jak przyznaje pani Jadwiga, u niej w sklepie
czesto dokupuja pojedyncze artykuly badz
ich zakupy sa spowodowane impulsowo, np.
poprzez potrzebe orzeZwienia w upalne dni.
Klienci wyjezdzajacy za miasto nad jezioro

réwniez wstepuja do sklepu Adik na zakupy.
reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

KREM tAGODZACY SPF 15
SKORA ZACZERWIENIONA

Agnieszka Jurczak, Wiascicielka
Sklep MARKO
ul. Wyszyniskiego 30, Szczytno

Dzien po dniu widocznie
redukuje zaczerwienienia

W lodéwce z lodami znajduje sie wiele

pozycji, natomiast jak przyznaje wiascicielka

Krem tagodzacy SPF 15
Przeciw zaczerwienieniom

Kwiat amiki
4 tagodzacyold cream|

sklepu, lody z Korala cieszg sie bardzo duza

- RONTROLA MEDYCZNA

popularnoscia. ,Znaczny wptyw na sprzedaz

ma reklama, da sie to zauwazy¢ wérod wy-
boréw klientéw. Natomiast dzieci wybieraja
lody o niskiej cenie jednostkowej, sg to
czesto pateczki wodne, lody w kubeczkach

czy rozku” — przyznaje pani Jadwiga. Jesli

chodzi o alkohole to latem w sklepie Adik

FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA kréluja wodki czyste. ,Krupnik, Zubréwka

Biata, Zofadkowa Gorzka de Luxe to najlepiej

Z OFERTY PRODUCENTA

PEPSICO

Lay’s Scoops papryka

Lay’s Scoops
pomidor & oregano

ANITA

Frozen Yogurt

Smooth ICE

Mango-Marakuja
i Truskawkowy

BOGUTTI

La Gustosa Apple ciastka kruche
z nadzieniem jabtkowym

GRYCAN -
LODY OD
POKOLEN

Lody Tiramisu

N
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
\ o wychowaniu w trzezwosci). /

zdaniemPRODUCENTA

Maciej Bernat

Dyrektor Handlowy

Amazis.net quality food&drinks

Z obserwacji rynku wynika, ze dzi$
najwiekszym zainteresowaniem ciesza
sie wina gronowe wytrawne, w szcze-

g6lnosci biate i czerwone. Zwykle to
wina europejskie, skad faktycznie pochodzi 75 proc. importowanych
win jakosciowych. Szczegdlnie modne s3 wina wioskie, w tym swietna
propozycja na lato — musujace Prosecco tworzone ze szczepu Glera.
Klienci czesto siegaja takze po biate szczepy, jak Chardonnay czy Pinot
Grigio, ktére doskonale pasuja do lekkich, letnich przekasek. Warto
postawic te propozycje na sklepowej pdice, szczegdlnie ze to wina
odnotowujace wysoka sprzedaz, sprowadzane ze znanych Pola-

kom regionéw. Propozycje te mieszcza sie w rozsadnym przedziale
cenowym, a jednoczesnie cechujg sie wysoka jakoscia, stad duza

popularnos¢ ze strony kupujacych klientow.

/

rotujgce marki na co dzien. W ogromnych ilosciach sprzedajemy
wodki w pojemnosciach 100 i 200 ml” — méwi pani Jadwiga. Piwo
najchetniej kupowane w tym regionie to Specjal. Ale klienci siegaja
réwniez po inne marki. W sklepie pani Jadwigi jest to Zubr, poniewaz
byfa promocja gdzie pod kapslem mozna byto wygra¢ kolejne piwo
badz inne nagrody. Promocja juz sie skoriczyta natomiast klienci przy-
zwyczaili sie juz do tej marki. Inne dobrze rotujace piwa to Tyskie,
Warka, Kasztelan oraz Carlsberg.

Jak przyznaje wiascicielka sklepu, latem klienci siegaja rowniez po
przekaski, najlepiej nieczekoladowe. Sa to réznego rodzaju wafelki,
paluszki, ciasteczka jak rowniez chipsy. A na pdtkach widnieja znane
marki takie jak Lay’s, Crunchips, Przysnacki, Jutrzenka, Bahlsen, Lajko-
nik, Lubella oraz Aksam.

W Szczytnie w sklepie pani Agnieszki Jurczak w okresie wakacyj-
nym handel ma si¢ bardzo dobrze, jest to najlepszy okres na zyski. Co
prawda i w tym miescie mniejsi detalisci maja ogromna konkurencje
w postaci marketéw ale nadrabiajq dzieki temu, ze zwykle sg blizej
klienta. W sklepie Marko klienci przede wszystkim kupuja napoje,

piwo, wody. Jak przyznaje pani Agnieszka, ciezkie rzeczy klienci wolg

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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zdaniemPRODUCENTA

i zachowuje przejrzystosc tak jak jasne petne.

N

Carlsberg Polska

Wojciech Zabinski

Wiceprezes ds. Marketingu

Latem sklepy spozywcze, ktérym zalezy na obrocie powinny mie¢
w swoim asortymencie piwa smakowe i napoje piwne. W sezonie
kategoria ta ma ok. 9,6% udziatu w rynku piwa. Warto, aby w skle-
pach znalazt sie popularny wsréd konsumentéw napdj piwny So-
mersby, ktérego sprzedaz w 2015 roku wzrosta az 0 29%. Uznaniem cieszy sie rowniez orzezwiaja-
cy Okocim Radler — zdobywca zlota i srebra w konkursie Chmielakéw Krasnostawskich 2015 oraz
pyszne bezalkoholowe piwo Karmi w trzech pysznych smakach. Na okazje letnich spotkan przy
grillu polecamy swiezego Kasztelana Niepasteryzowanego oraz nowos¢ — Kasztelana Niepaste-
ryzowanego Pszenicznego. To pierwsze w Polsce piwo pszeniczne, ktore jest niepasteryzowane

J

kupi¢ blisko domu. Sklep znajduje sie na
osiedlu doméw jednorodzinnych. W poblizu
znajduije sie takze fabryka i pracownicy robia
zakupy do pracy. W tym przypadku dobrze
rotuja dania gotowe w stoikach, kietbasa czy
wedlina, ré6znego rodzaju konserwy. Réwniez

okoliczni mieszkaricy czesto grilluja, wiec u
reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

PLYN MICELARNY

SKORA ZACZERWIENIONA

Delikatnie zmywa makijaz
i tagodzi podraznienia

WoFecy o 6241

Mixa

Exspert
Skory wraiwe

FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

nas w sklepie wegiel czy brykiet to artykuty
obowiazkowe. Oprdcz tego bardzo dobrze w
moim sklepie rotuja stodycze i lody. Wyda-
je mi sie, ze w okresie letnim ludzie maja
wiecej srodkéw finansowych i moga sobie
pozwoli¢ na wiecej. W zwiazku z tym siegaja
po stodycze, lepsze kawy czy lody. Artykuty
na $niadanie, pieczywo, nabiatf, wedliny jak
réwniez papierosy to codzienne zakupy” —
opowiada detalistka.

,Dodatkowo w sklepie mamy kolekture,
ludzie przychodza gra¢ w lotka, a dzieki temu
przy okazji robig zakupy. W okresie letnim
mamy wiecej klientéw, poniewaz sa to czesto
osoby odwiedzajace rodziny mieszkajace
w okolicy. | u nas w sklepie odczuwamy ich
obecnos¢” — opowiada pani Agnieszka.

Wsréd dar gotowych w stoikach w szczyt-
nowskim sklepie dominuje marka Danie
Kachny. ,Z piw ostatnio klienci najczesciej sie-
gaja po Tatre i Zubra. Chociaz nie sa to stafe
wybory, preferencje sie zmieniaja w zaleznosci
od ceny czy promocji. Wymiana kapsli na
piwo cieszy sie najwiekszym zainteresowa-
niem. Natomiast z piw smakowych numerem
jeden jest Warka Radler cytrynowa” — wyja-
$nia wlascicielka sklepu.

Podstawa w sklepie Marko w okresie letnim
sg takze przekaski. ,Wsréd chipséw domi-
nuje marka Lay’s. Z ciastek paczkowanych
najchetniej klienci siegaja po Jezyki, Oreo, Hit
czy Familijne. Réwniez klienci w moim sklepie
moggq kupi¢ ciasto, ktére cieszy sie bardzo du-

Zym zainteresowaniem na weekend. Grillowy

i
|

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).

asortyment to u nas przede wszystkim kietbasa,
kiszka i kaszanka. A do tego pieczywo, gdzie
wyb6r mamy naprawde spory, bo zaopatrzenie
pochodzi z 4 piekarni. Z majonezéw, ketchu-
péw i musztard wyrézniaja sie marki takie

jak: majonez Ketrzyriski, ketchup Wioctawek,
musztardy Roleski i Kamis.

Kolejna kategorig osiagajaca wzrost sprzedazy
latem sa stodycze. ,Kinder Chocolate, Kinder
Bueno, wafelki Goralki czy Crzeski oraz rézne-
go rodzaju zelki — po te artykuly dzieci siegaja
najczesciej” — dodaje wiascicielka sklepu.

W miescie czy w matych miejscowosciach
turystycznych handel kwitnie, a detalisci
moga liczy¢ na sowite zyski. Wystarczy tylko
dobrze wyeksponowac¢ produkty i zapewnic¢
ich statg dostepnos¢. A gdy temperatura
na dworze osiaga wysokie wartosci nalezy
szczeg6lnie zwréci¢ uwage na odpowiednie
przechowywanie produktéw wrazliwych na
temperature.

Monika Kociubinska
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PrZYJdZnke
ZArOWIU !

NISKA

ZAWARTOSC
TEUSZCZU

p Frozen

W 2016 ,,ANITA” wprowadza na polski rynek lody dedykowane dla Klienta wymagajacego
i poszukujacego produktéw o cechach prozdrowotnych.

+ lody bez laktozy
(na razie w jednej wersji smakowej — waniliowej, ale wkrotce pojawig sie jeszcze dwa inne popularne smaki).
+ mrozone jogurty z zywymi kulturami bakteryjnymi
+ lody smoothies na patyku
- mocno owocowe z dodatkiem witamin i mineratéw, o wyjatkowo gtadkiej strukturze, bez barwnikéw i aromatdw,

+ lody bezglutenowe
- ,ANITA" jest jedynym w kraju producentem lodéw bezglutenowych, z licencja AOECS, z prawem do uzywania
znaku Przekreslonego Ktosa (cata gama lodéw impulsowych i familijnych pojawiac sie bedzie stopniowo).

Szukajcie naszych lodéw w marce wtasnej a takze w sieciach handlowych!!

PP.Ch.iPR.-S.,Anita” Grzegorz Mordalski  ul. Wojska Polskiego 13; 98-355 Dziatoszyn

tel.: +48 43 84-13-664; fax:+48 43 84-13-018 www.anita.com.pl
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Halina Dudek, Wiascicielka
Sklep wielobranzowy
Czestawice 1C (k. Nateczowa)

Gdy zar leje sie z nieba

Woda, napoj, sok, kawa, herbata, izotoniki, energetyki, kefir czy
maslanka... Schtodzone i w duzych ilosciach. Artykuly te sg niezbedne
latem na sklepowej potce, gdy temperatura na zewnatrz rosnie,

a klienci szukajg orzezwienia siegajgc po produkty prosto z lodowki.

Napoje to kategoria, ktéra wykazuje sie
bardzo duza sezonowoscia. Potwierdza
to Centrum Monitorowania Rynku, kt6re
wskazuje, ze w sklepach matoformatowych do
300 mkw., w okresie letnim rosnie nie tylko
warto$¢ sprzedazy, ale takze liczba parago-
néw, na ktérych mozna znalez¢ wode, napoje
gazowane, soki, nektary i napoje niegazowa-
ne, herbaty mrozone, a takze napoje energe-
tyczne i izotoniczne. Instytut wyliczyt, ze ogot
catkowitej wartosci sprzedazy wymienionych
kategorii, w placowkach tego formatu w mie-

sigcach letnich wynosi okofo 7-8%. W ze-

reklama ———

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

KREM NAWILZAJACY
PRZECIW NIEDOSKONALOSCIOM

Infensywnie nawilza, redukuje
przebarwienia i $ciqgga pory

NOWOSE

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

szlym roku najbardziej dafo sie to odczu¢ w
sierpniu, ktéry w Polsce byt wyjatkowo goracy.

W tym czasie odnotowano wzrost do 9%.

Woda na ochtode

A co czesciej laduje w letnim koszyku

zakupowym? Oczywiscie wodal! Jest to Z OFERTY PRODUCENTA
produkt, ktéry latem zdecydowanie zwieksza MOKATE

Caffetteria Mokate
Ice Latte

Swoja rotacje.
Picie wody od zawsze byfo zalecane przez
dietetykéw i lekarzy. Powszechnie panuje opi-

nia, ze powinnismy dziennie pi¢ ok. 8 szklanek.

Daje to ok. 2 litréw na osobe. Jednak ilos¢ jaka
powinni$my wypija¢ zalezy w duzej mierze od
naszej plci, wagi, a przede wszystkim od tem-

peratury panujacej za oknem. Upaly wymagaja

spozywania wiekszej ilosci ptyndw. Konsumenci

Caffetteria
Mokate Coffee
Selected Africa

w tym czasie wykazuja takze znaczne wieksze
zainteresowanie orzezwiajacymi produkta-

mi. CMR zaznacza, ze latem napoje mozna

J

znalez¢ na co pigtym, a w najbardziej goracych

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz

z zarzadu Mokate

W upalnie dni nawet najprostsza kawa mrozona da nam orzezwie-

{'] nieipobudzi do zycia. Mozemy réwniez potraktowac ten napdj
Ny

0Od gatek gotowych lodéw (np. Smietankowych, owocowych), po-

LN

boér jest ogromny. Przepis na prostg kawe mrozona: espresso (polecam kawy Caffetteria Mokate z

przez likiery, mleko, czekolade, po przyprawy (np. kardamon). Wy-

serii Coffee Selected), cukier i dwie kostki lodu. Kawe wla¢ do kubka, postodzi¢, dodac 16d i ener-
gicznie zamiesza¢. Gotowe. Mozna do niej doda¢ gatke ulubionych lodéw. Do przygotowania
klasycznej greckiej frappe potrzebujemy juz spieniacza lub miksera. Przygotowujemy jg z kawy
rozpuszczalnej — polecam naszg Mokate Extra Crema, ktora oferowana jest w postaci delikatne-
go proszku i bardzo dobrze rozpuszcza sie w zimnej wodzie. Wszystkim, ktérzy nie maja czasu
lub warunkéw na przygotowanie mrozonej kawy w sposéb opisany powyzej polecamy gotowa
Ice Latte z Caffetterii Mokate — to doskonaty sposob na btyskawiczng kawe na zimno z mlekiem
bez uzycia ekspresu do kawy! Co najwazniejsze — wyglada i smakuje jak z ulubionej kawiarni.
Wyjatkowe potaczenie mocnego orzezwienia i pobudzajacych wtasciwosci kawy w innowacyjnej

duo-saszetce, ktéra mozna zabrac ze soba zawsze i wszedzie.

! jako deser — powinnismy wtedy dotozy¢ do niego kilka sktadnikéw.

/
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porcja dla 4 0s6b

Sktadniki:

* herbatka owocowa LOYD o smaku

pigwy i mirabelki (4 torebki piramidki)

* sok cytrynowy,

* lod,

* kawatki owocéw (cytryna, pomararicza

lub ananas)

Do zimnego naparu herbatki LOYD o smaku pigwy
i mirabelki (500 ml) dola¢ do smaku sok cytrynowy,

FLVION :SIdIZdd

wymiesza¢. Doda¢ kawatki owocéw. Podawac w wysokich
szklankach wypetnionymi kostkami lodu. Szklanki mozna
; przyozdobi¢ plasterkiem cytryny lub pomaranczy.

miesigcach prawie'co czwartym paragonie.
Wéréd ogdtu segmentu najbardziej wrazliwa na
zmiany pogody jest sprzedaz wody butelkowa-
nej, herbat mrozonych i napojow gazowanych.
W miesigcach letnich rosnie znaczenie wody
mineralnej, ktéra w lipcu i sierpniu wskakuje
na pozycje wicelidera wsréd ogétu produktow
do picia. Natomiast jesienia i zimna zajmuje

trzecia pozycje.
reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

OCZYSZCZAJACY TONIK
BEZ ALKOHOLU

PRZECIW NIEDOSKONALOSCIOM

Redukuje wydzielanie sebum,
zweza pory i widocznie matuje

Mixa

skory wrazliwej
Nowos¢

Oczyszczajacy tonik
BEZ ALKOHOLU
Przeciw niedoskonalosciom

skéra tlusta z tendencia
do niedoskonalosci

Oczyszezajacy
cynk

FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

Pod wzgledem wartosci sprzedazy wsrod
wod czystych liderem jest marka Zywiec
Zdréj. CMR wyliczyt, ze ma ona okofo 25%
udziatéw. Bardzo popularne sg tez Cisowianka
i Muszynianka. Instytut przypomina, ze latem
zesztego roku na paragonach, na ktérych poja-
wit sie produkt z tego segmentu, najczesciej
wystepowaly: Zywiec Zdréj niegazowany
1,5 |, Cisowianka niegazowana 1,5 | i Muszy-
nianka naturalnie gazowana 1,5 I.

Latem wzrasta tez sprzedaz wody smako-
wej. Opinie detalistow w tym zakresie po-
twierdzajq badania. Centrum Monitorowania
Rynku jako lidera wartosci sprzedazy podaje
marke Zywiec Zdréj. ma w tym tutaj ok. 50%
udziatéw. Najpopularniejszym formatem jest
butelka 1,5 |, a wéréd smakéw najczesciej wy-
bierane przez klientéw sa truskawka, cytryna

i jabtko. Serca klientéw, nie tylko tych naj-

Z OFERTY PRODUCENTA
s ZOFERTY PRODUC
MOKATE

Loyd Yerba Mate z granatem o smaku
aloe vera

Loyd Yerba
Mate o smaku
grejpfruta z figa

HORTEX HOLDING

Leon Aqua

ZBYSZKO
COMPANY

Veroni Energy -

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz

z zarzadu Mokate

Podczas upatéw dla ochtody siegamy czesto po rézne napoje
gazowane, zapominajac o zwyktej herbacie. A przeciez doskonale
gasi pragnienie, a na dodatek jest smaczna i zdrowa. Otéz goraca
herbata podnosi cieptote organizmu, w wyniku czego wydaje nam
sie, ze jest chtodniej niz w rzeczywistosci. Mniej sie pocimy, nie od-
czuwamy pragnienia spowodowanego upatem. Dla tych, ktérzy preferuja jednak zimne napoje,
doskonatym pomystem bedzie domowa Ice Tea. Najprosciej przygotowac ja poprzez zaparzenie
w klasyczny sposéb i ochtodzenie jej — w lodéwce lub dodajac kostki lodu. Taki napdj doskonale
smakuje z r6znymi dodatkami, np. pogniecionymi listkami miety, miodem, sokiem owocowym
(malinowym, pomarariczowym, cytrynowym) lub z catymi kawatkami swiezych owocéw - np.
truskawek lub ananaséw. Ciekawym pomystem jest zamrozenie esencji z herbat LOYD o smaku
pigwy i mirabelki czy truskawki i rabarbaru w foremkach do lodu. Powstang lodowe kostki herba-
ciane — doskonate do ochtodzenia wody z sokiem, z mietg lub do innych napojéw.
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Ryszard Bargiel, Wiasciciel
Sklep Wedelek
ul. Rynek 21, Sandomierz

miodszych zdobyt tez Kubu$ Waterrr o smaku
malinowym, jabtkowym i brzoskwiniowym

w potlitrowych butelkach.

Babelki w butelce

Lodéwki sklepowe maja ograniczona
pojemnos¢, dlatego tez detalisci najczesciej

chtodza w nich butelki o mniejszych pojem-
reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

KREM NAWILZAJACY 24 H
SKORA SUCHA | PODRAZNIONA

Odzywia, chroni i tagodzi
5 oznak dyskomfortu

W Francil od 1924 1.

Mixa

Ekspert
Skory wrazliwej
Nowos¢

“FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

Krem nawilzajacy 24h
z Cold Cream

Skora sucha i wrazliwa

COLD CREAM

+ gliceryna
-

BHoznak

HIPOALERGICZ

\
(enaiczny
527 PARABENOW -

g—.

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

ategorie produktow»

FOODCARE

4MOVE Water

Anna Bielecka, Wiascicielka
Sklep Jagoda
ul. Szpitalna 24, Staszéw

4MOVE Lemon

nosciach. Jak sprawdzit CMR, latem znacznie
. . . . =l = =T
zwieksza sie sprzedaz napojéw gazowanych P e
w opakowaniach do 0,5 I. W pierwszych
miesigcach lata (czerwiec-lipiec) wiasnie takie
butelki, razem z puszkami, odpowiadaja za
ponad 1/3 wartosci sprzedazy cafej kategorii. 4MOVE Zero

Znajduja sie tez na ponad 45% transakgji,

jakie dokonuja sie w tym czasie w sklepach

Z OFERTY PRODUCENTA

matoformatowych.

Napoje z gazem to produkty, ktére cieszaq
sie duza popularnoscia przez caty rok. CMR

podaje, ze w ciagu ostatnich dwéch lat

wartosci sprzedazy napojoéw i miata okoto
35% udziatéw w liczbie transakcji. Drugie
miejsce pod wzgledem wartosci sprzedazy

kategoria ta odpowiadata ona za okoto 33% (23% udziatéw) zajmuje segment sokéw,

zdaniemPRODUCENTA

Paulina Wlodarska-Grodziniska
Dyrektor Marketingu
FoodCare

Latem, kiedy jest bardzo ciepto, a szczegdlnie podczas wysitku
fizycznego, tracimy cenne sktadniki mineralne i spore ilosci wody,
ktéra odpowiada za regulacje temperatury ciata. Najlepszym
sposobem na uzupetnienie niedoboru ptynéw jest wiaczenie do
diety napojéw izotonicznych, ktére wyréwnajg poziom wody i uzupetniag niedobor elektrolitéw
w organizmie. Napoje 4MOVE z portfolio FoodCare zawierajg nie tylko cenne biopierwiastki w od-
powiednich proporcjach, lecz takze witaminy i niewielkie ilosci weglowodanéw, a dzieki temu,
Ze ci$nienie osmotyczne izotonikéw 4MOVE jest zblizone do ci$nienia osmotycznego ptynéw
ustrojowych, napoje te bardzo szybko i skutecznie nawadniaja organizm, pozwalajg utrzymac
odpowiednie stezenie sktadnikéw mineralnych i weglowodanéw. Przy spozywaniu napojéw izo-
tonicznych nalezy zwrdéci¢ uwage na sposéb przyjmowania napoju. Izotoniki nalezy pi¢ powoli,
matymi tykami. Powinny by¢ lekko schtodzone, lecz nie bardzo zimne.
W naszym portfolio mozna znalez¢ napoje izotoniczne i witaminowe produkowane w butelkach
0 pojemnosci 750 ml oraz puszkach o wielkosci 250 ml oraz 150 ml. Jak podkresla ambasador
marki, trener Adam Nawatka, 4MOVE to najlepsza marka produktéw stworzonych z myslg
o osobach zwigzanych ze sportem profesjonalnie i konsumentach, ktérzy prowadza aktywny tryb
zycia. Na upalne i leniwe dni, polecamy tez napéj Frugo — owocowy mix o intensywnych kolorach
i zapachu egzotyki, ktéry uderza po otwarciu butelki i daje natychmiastowy impuls do dziatania.
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 OWOLOV

IMPULS DO SPRZEDAZY

FRUGO

TERAZ DOSTEPNE

W LEKKICH BUTELKACP
PET 0 POJEMNOSCI
500 1 900 mi

NCZOWE

MOCNO CZARNE

MOCNO ZIELONE

4MOVE to wicelider sprzedazy ilosciowej
w kategorii napojéw izotonicznych*

_ Najlepsi Trenerzy Polecajg 4MOVE
i ) - ]

THE BESTRRRA IN ECOMN

4mm/E

MULTIFRUIT FLAVOUR ISOTONIC DRINK

a
M DNIM HAW)DN!NZMU l . .

Lato to najlepszy okres sprzedazy izotonikow

ADAM NAWALKA
sl JIMOVE

LIMEEMINT

FoodCare za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkow: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Sklepy spozywcze, Stacje benzynowe, Kioski), sprzedaz ilosciowa w okresie czerwiec 2015 - maj 2016 w kategorii Izotoniki



nektaréw i napojow, a trzecie — czysta woda
mineralna (19%).

Najlepiej sprzedajacymi sie markami
napojoéw gazowanych niezmiennie pozostajq
Coca-Cola (ponad 40% udziatéw w wartosci
sprzedazy) oraz Pepsi (ponad 20%). Najpopu-
larniejsze warianty produktéw w tym segmen-
cie to Coca-Cola w butelkach o pojemnosci
11 2,25 | oraz Coca-Cola i Pepsi w puszkach
300 ml (dane: CMR).

Jesli patrzymy na segment sokéw, nekta-
réw i napojéw niegazowanych to najwiecej
udziatéw w wartosci sprzedazy (36%) ma
Tymbark, za nim plasujq sie marki Kubus i
Hortex. W sierpniu 2015 r. najczesciej klienci
siegali po napoje Tymbark o smaku jabtkowo-
-mietowym oraz wisniowym w butelkach o
pojemnosci 500 ml i 250 ml oraz sok Tymbark

w litrowym kartonie — podaje CMR.

Na potkach

W naszych stronach z wod najlepiej rotuje
reklama

We Francji

Mixa

Ekspert skory wrazliwej

MLECZKO DO CIALA
MULTI-KOMFORT

SKORA SUCHA | PODRAZNIONA

Odzywia, chroni i tagodzi
5 oznak dyskomfortu

,‘

FORMU(’.A STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

ategorie produktow»

Cisowianka i Nafeczowianka. W duzej mierze
kupowane sg ze wzgledu na to, ze mieszkancy
kojarza je z tym regionem. Tyle samo sprzedaje
sie gazowanej co niegazowanej. Na paragonach
przewazaja raczej duze pojemnosci—1,5 1" —
opowiada Halina Dudek, wiascicielka sklepu
wielobranzowego w Czesfawicach. Jednak
zaznacza, ze pollitrowe formaty sa popularne
wéréd mitodszych klientéw. Na taki zakup de-
cyduije sie tez mtodziez i studenci, ktérzy przy-
jezdzajq latem w okolice na obozy sportowe
czy wakacje. Wiascicielka przyznaje, ze bardzo
dobrze rotuje tez Muszynianka i Zywiec Zdrj.

W sklepie bardzo popularne sa takze wody
smakowe. Bardzo dobrze sprzedajq sie w czasie
upatéw. Poza sezonem ich rotacja spada. Najpo-
pularniejsza marka jest tutaj Zywiec Zdroj. Pani
Halina zaznacza jednak, ze bardzo dobrze sprze-
daje sie tez Kubus Waterrr. A kupuja go nie tylko
dzieci. Powodzeniem cieszy sie takze Jurajska.

Z gazowanych napojéow w Czestawicach
najchetniej wybierana jest Pepsi i Coca-Cola.
Bardzo duzo sprzedaje sie tez Helleny, Hoop
Coli i napojow z serii ,3" od Zbyszko. W tym
przypadku zdecydowanie najlepiej rotuja
formaty 1,5 oraz 2 |.

Wsréd sokéw zdecydowanie najlepiej
w okolicach Nafeczowa sprzedaje sie Caprio
i Tymbark. Latem zdecydowanie preferowane
sg smaki |zejsze — jabtko, jabtko z mieta. Wy-

jatkiem jest czarna porzeczka, ktéra bardzo

< Z OFERTY PRODUCENTA

OSM
Lowicz

Maslanka
Rodzinna
Naturalna

* MACLANKA ’

KODZINNA
7, \lJ

mugf}ﬁj

Maslanka Rodzinna
Truskawkowa

HASLANKA
Wi

I

W f
TR

STACTEL

Maslanka Rodzinna
Stracciatella

e y,

dobrze sie sprzedaje w okresie wakacyjnym.
Na pétkach mozna znalez¢ tez produk-
ty Hortex, ktére takze maja swoich statych
wielbicieli.

Anna Bielecka, wlascicielka sklepu Jagoda w

Staszowie zaznacza, ze zdecydowanym liderem

zdaniemPRODUCENTA

OSM towicz

Monika Wojenka

Kierownik Dziatu Marketingu

Szukamy orzezwienia! Napoje, ktére chtodza to nie tylko zimna
woda czy soki owocowe, ale rowniez maslanki i kefiry dostepne

w ofercie OSM Lowicz.

Maslanki i kefiry to doskonate napoje orzezwiajace, naturalne lub

z dodatkami. Maslanka czy kefir o naturalnym smaku moze stanowi¢ doskonaty dodatek do
chtodnikéw, suréwek, jako dodatek do $wiezych warzyw itp., napoje smakowe natomiast stano-
wig doskonate uzupetnienie mikroelementéw i witamin, ktére latem tracimy podczas upatéw. Ich
ogromna zaleta poza smakiem sa réwniez wartosci odzywcze.

Jezeli szukasz doskonatego produktu - siegnij po nowosci w ofercie Maslanki Rodzinne 400 g
pod marka towicz: naturalna, truskawkowa oraz stracciatella.

Maslanka jest napojem mlecznym, ktéry zawiera zywe kultury bakterii mleczarskich, dzieki czemu
pozytywnie wptywa na przemiane materii. Posiada takze duze ilosci lecytyny oraz sole mineralne,
witaminy z grupy B i biatko. Dodatkowo maslanki zawierajg ponizej 1,5% ttuszczu, wiec moze po
nie siegna¢ kazdy bez obaw o dodatkowe kalorie. Zachecamy do sprébowanial!

/
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wsrdd sokéw sa produkty Hortex. Sprzedaja sie
bardzo dobrze, a wéréd smakéw kroluja te kla-
syczne — jabtko, pomararicza, czarna porzeczka.
Wody to réwniez obowiazkowy letni asorty-
ment. Szczegdlnie te 1,5 |. W sklepie znajdzie-
my Zywiec Zdroj, Cisowianke, Nafeczowianke,
Muszynianke, Krople Beskidu, Kubusia Waterrr,
Leona Aqua czy Buskowianke. Wiascicielka
wprowadza wiele marek, bo widzi zapotrzebo-

wanie na wody o réznej mineralizacji.

Energia w puszcze
Ryszard Bargiel w swojej sandomierskiej pla-
cowece latem trzyma w lod6wee takze napoje
energetyzujace. Opowiada, ze szczegdlnie lubig
je turysci, ktérzy przychodza na rynek. W We-
delku mozna dosta¢ m.in. Tigera i Blacka.
Popularnos¢ schtodzonych izotonikow
i energetykow potwierdzaja tez inni detalisci.
U Haliny Dudek w Czestawicach najlepiej
w tym czasie rotuja 4Move, Tiger, Red Bull

reklama

We Francji

M Xd

Ekspert skory wrazliwej

tAGODNY SZAMPON
I PLYN DO KAPIELI 2 W 1

PIELEGNACJA SKORY DZIECKA

tagodnie myje skére i whosy,
nie szczypie w oczy

{ = TS
N Mixa :
= L
Y 71 2 i ®
i § ‘s
S e
N
— Bl
(D £ 9%
V¢ 2
2
=

FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

ategorie produktow»

i Black. W Staszowie marki te rébwniez sprze-
daja sie lepiej w okresie letnim.

Centrum Monitorowania Rynku zaznacza,
Ze w segmencie napojow energetyzujacych
najlepiej radza sobie marki Black, Red Bull
i Tiger (po okoto 20% udziatéw w wartosci
sprzedazy), natomiast sprzedaz napojoéw izo-

tonicznych zdominowata marka Oshee.

Kefiry i maslanki

Detalisci zgodnie przyznaja, ze szczeglnie
latem kefiry i maslanki przezywaja renesans
trafiajac w duzych ilosciach do koszykow.
Klient, ktéry odwiedza sklep w poszukiwaniu
orzezwienia odruchowo szuka lodowki. A tam,
widzac chtodny nabiat do picia — bardzo czesto
decyduije sie na taki wyb6r przy okazji zakupu
wody czy napoju lub nawet zamiast nich.

W sklepie prowadzonym przez Haline
Dudek, w malowniczej wsi pod Nafteczowem,
najpopularniejszymi letnimi produktami z
nabiafu sg naturalne maslanki i kefiry. Zdecy-
dowanie najchetniej klienci siegaja po marki
Krasnystaw, OSM towicz i Robico.

W Staszowie nabial jest bardziej popu-
larny. Latem znacznie wzrasta sprzedaz
zimnych jogurtéw, maslanek, réowniez
smakowych, jak i kefiréw. ,W ofercie mamy
produkty Mlekovity, OSM towicz, Wioszczo-
wej czy Bakomy. Bardzo dobrze sprzedaje sie
tez zimne mleko. Do wyboru mamy obecnie
produkty Mlekovity i taciate, o réznej zawar-
tosci ttuszczu” — wymienia Anna Bielecka,

wiascicielka sklepu Jagoda.

Kawa czy herbata?

Latem bardzo czesto przyrzadzamy sobie
kawy i herbaty na zimno. Producenci czesto
pokazuja w tym czasie w swoich reklamach
,chfodne” mozliwosci wykorzystania ich pro-
duktéw i zachecaja do eksperymentowania.

W sklepie Haliny Dudek herbata nie jest
tak bardzo popularna jak kawa. Niemniej
dostepne sa tu marki m.in. Lipton, Dilmah,
Saga, Loyd, Herbapol czy Bastek. Z kolei
kawa to poranny rytual. W tych okolicach nie
ma mody na przygotowywanie jej na zimno.
Tutejsi mieszkanicy uwielbiajg pi¢ ja na ciepto.

Na pétce moga wybierac sposréd produktow

Z OFERTY PRODUCENTA
K ZOFERTY PRODUCE)

ZYWIEC ZDROJ

Glupawka Woda niegazowana

NESTLE WATERS
POLSKA

Nateczowianka niegazowana

COLIAN

Biata Oranzada
Hellena w szklanej
butelce J

Mokate, Jacobs, Prima, Nescafé, Tchibo,
Pedros, Inka, Fort i Maxwell House.

Wielbicieli kawy nie brakuje tez w Sando-
mierzu. W placoéwce Ryszarda Bargiela od
niedawna mozna kupi¢ goraca kawe parzona
z ekspresu na miejscu. Wtasciciel przyznaje,
ze od dawna nosit sie z pomystem wprowa-
dzenia jej do oferty i jest bardzo zadowolony
z duzej popularnosci tego pomystu. Oprocz
tego na polce mozna znalez¢ kawy rozpusz-
czalne, mielone i w ziarnach. Np. Jacobs,
Lavazza, Movenpick i Mokate.

Dobrze ,nawodniona” letnia pétka to pod-
stawa dobrej sprzedazy w wakacyjnych mie-
sigcach. Asortyment trzeba dopasowac przede
wszystkim pod preferencje statych klientow.
Detalista powinien pamieta¢ o schiodzeniu
butelek i ewentualnie pomysle¢ o zakupie
dodatkowej lodéwki.

Joanna Kowalska
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Termin trwania Loterii
04.07.2016 . - 14.08.2016 .

Nagroda to
1000 zt w gotéwte.'mf

DODATKOWO!
Wsparcie sprzedazy w sklepach abc! Akcja loteryjna dla klientow abc:

onad codziennie
20 milionow 3x Samsung nagroda gtéwna
rabatow! Galaxy Tab S 8000 ztotych

Regulamin dostepny w siedzibie Althermedia Sp. z 0.0. Sp. k.
oraz na partnerska.sklepyabc.pl



ategorie produktow»

Plan letniej pielegnacii

Stonce, wysoka temperatura, woda morska bgdz chlorowana, mozna by rzec - wakacje idealne. Ale mimo, ze
warunki sg odpowiednie do wypoczynku, nie wplywajg pozytywnie na ciato, witosy czy oczy. W okresie letnim
wazne jest przede wszystkim odpowiednie nawilzenie oraz ochrona przed promieniowaniem UV.

reklama Kompletowanie wakacyjnej kosmetyczki nie  zabezpieczenia, wptywa bardzo niekorzyst-

jest tatwe. Czesto tez trudno jest przewidzie¢,  nie na cere. Dlatego kosmetyki zawierajace
We Francji ) € Jestp e g ty ja

od 1924 r. ktore kosmetyki beda potrzebne, a ktére filtry przeciwstoneczne powinny stanowic¢
mozna sobie odpusci¢. Na co zatem zwroéci¢ podstawowy skfad kosmetycznego ekwipunku
szczegblng uwage latem? kazdego urlopowicza. Podczas wakacyjnych

Ekspert skéry wrazliwej wyjazdéw nalezy zadbac o zabranie kreméw,

Ochrona sko6 ry olejkéw lub srodkéw ochronnych w sprayu,
BARDZO DELIKATNY Najwazniejsza w sezonie letnim jest ktore dzieki zawartym filtrom przeciw promie-
SZAMPON MICELARNY ochrona przed promieniami stonecznymi. niom UVA, UVB uchronia przed oparzeniami
PIELEGNACJA SKORY DZIECKA Nadmierne i czeste dziatanie UV podczas stonecznymi i p6zniejszymi przykrymi konse-
tagodnie oczyszeza i nadaje kapieli, wycieczek pieszych czy tez jazdy na kwencjami zwigzanymi z mozliwymi choro-
whosom dziecka zdrowy blask rowerze oraz opalanie bez odpowiedniego bami skory. Preparaty powinny by¢ dobrane
1 zdaniemPRODUCENTA
, 4
4 )& Rafat Wojtasik
,\Lﬂk : | - Distribution & Trade Marketing Manager
~ | Thea Polska

ITROLA MEDYCZNA

W czasie wakacji nasze oczy narazone sg na dziatanie wielu czynnikéw zewnetrznych, ktére moga

%s“:[:“”" ey prowadzi¢ do podraznienia oczu. Godziny spedzone za kierownica, na storicu czy wietrze czesto
g skutkuja dolegliwosciami ze strony oczu, takimi jak zaczerwienienie, pieczenie, wrazenie suchosci
g czy piasku pod powiekami.

§ Pomoca w takich sytuacjach sg nawilzajace krople HYABAK. Zawierajg naturalng substancje na-

é wilzajaca oraz ochronny filtr UV. Chronig oczy przed podraznieniem a w przypadku dolegliwosci

zapewnia szybka ulge i dtugotrwaty komfort. Krople HYABAK nie zawieraja konserwantéw, wiec

sg bezpieczne dla oka i mozna je stosowac na soczewki kontaktowe. W wakacje zadbajmy o nasz
FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA

odpoczynek i relaks - HYABAK zadba o nasze oczy!

. /
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Dowiedz sie wiecej na www.mixa.pl

We Francji
od 1924 .

Ekspert skory wrazliwej

KREM INTENSYWNIE
NAWILZAJACY HYALUROGEL

SKORA ODWODNIONA

Skora wrazliwa natychmiast
nawilzona na 24 godziny

\.ZT Wzbogacony w kwas hialuronowy znany
z utrzymywania wysokiego poziomu wody
w skérze.

\,ZT Udowodniona skuteczno$é w zapobieganiu
odwodnieniu skéry odpowiedzialnemu
za jej zmeczenie, spadek elastycznosci
i utrate blasku.

\,ZT Skéra jest nawodniona, gtadka i $wieza.

\,ZT Nawilzenie bez uczucia lepkoéci na skérze.

Nowo$¢é

»)

We Francji od 1924, FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA
H HYALUROGEL
lxa Krem intensywnie nawilzajacy

Ek Skora wrazliwa, normalna  odwodniona
Ckspert
Skory WwraZliwej 70/0 %‘i\\sc :’\%uaronowy ‘

-——— - =

.. -

FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA




ategorie

w zaleznosci od wieku czy fototypu i miejsca przebywania. Z uwagi
na szkodliwos$¢ promieniowania zaczeto wzbogacac filtrami wiekszos¢
kosmetykéw przeznaczonych do codziennej pielegnacji skory. Dlatego

dostepnos¢ kosmetykéw o takich wiasciwosciach jest naprawde wyso-

reklama

Wazna informacja dla Kupcow!!!

® Chciatbys jako pierwszy dowiadywac sie
o promocjach producentéw, dostawcéw hurtowych,
czy sieci Cash & Carry?

adnews24.pl

® Chciatbys by¢ na biezaco z nowosciami,
ktorych beda poszukiwac klienci
w Twoim sklepie?

® Jezeli tak, wypehij formularz rejestracyjny
na stronie www.adnews24.pl i badz wéréd
najlepiej poinformowanych Kupcéw.

Rozwiazanie szyte na miare

adnews24.pl - to nowy serwis przeznaczony wylacznie dla wiascicieli sklepéw
detalicznych sektora FMCG. Dzigki szybkiej informacji o nowoiciach

i promocjach prowadzenie sklepu stanie sie tatwiejsze i moze przyczynic sig

do powigkszenia zyskéw.

Dzieki spersonalizowanej ustudze w serwisie dostepne beda wylacznie te informacje,
ktore sa wazne dla Ciebie i ktére osobiscie wybrates.

Informacje mozesz odczytywac za pomoca komputera, smartfona oraz tabletu.

Zarejestruj sie juz dzi$

i badz najlepiej poinformowany!

www.adnews24.pl
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ka. Nalezy przy tym pamieta¢, ze jedna aplikacja kremu ochronnego
dziennie nie wystarcza. Aby ochrona, jaka daje nam kosmetyk byfa
skuteczna, musimy go nakfadac co kilka godzin.

Po kapielach sfonecznych warto jest zastosowa¢ mleczka tagodzace
do ciafa i kremy na twarz, ktére pozwolg nam na dituzej zachowac
tadny odcieri opalenizny i zapobiegng nieestetycznemu ztuszczaniu sie
naskorka. Kojace dziatanie przyniosa takze balsamy chtodzace. Wazne
jest réwniez nawilzenie skory oraz jej regeneracja, dlatego warto zwré-
ci¢ uwage na pielegnacyjne kremy, balsamy i odzywki.

Niezbednym elementem codziennej pielegnacji twarzy jest dobrze
dobrany krem. Na dzieri i na noc. Takze podczas urlopu nie moze-
my zaniedbac skéry i zapomnie¢ o tym waznym niezbedniku. To on
zapewnia wiasciwe nawilzenie, elastyczno$¢ i jedrmos¢ naszej skorze.
A podczas urlopu bardziej niz zwykle narazona na dziatanie storica,

wiatru i wody skéra nie moze sie po prostu bez niego obejsc.

Pielegnacja witosow

Nie tylko nasza skora jest poddawana w czasie wypoczynku nega-
tywnemu dziataniu wiatru, wody i stoiica. Storice sprawia, ze wlosy
ptowieja, traca blask i zaczynaja sie tamac. Wiosy tez w tym czasie
potrzebuja szczeg6lnej troski. W celu zabezpieczenia przed wysu-
szajacym dziataniem sforica nalezy stosowa¢ odpowiednie kosmetyki
z filtrami jak réwniez regeneracyjne i nawilzajace odzywki. Dodatkowo
zbawienne jest nakrycie glowy oraz sptukiwanie wioséw po kapieli
w stonej badz chlorowanej wodzie. W stoneczne dni wiosy powinny
by¢ tak samo starannie chronione jak skéra. Konieczne sa wiec ko-
smetyki do wloséw z filtrami. Takie produkty oprécz filtréw zawieraja
sktadniki nawilzajace, odzywcze i regenerujace, np. ceramidy, wita-
miny A, B, E, F, H, olej jojoba, kolagen morski czy olejek makadamia.
Niezastapione w okresie letnim beda réwniez: odpowiedni szampon

do mycia wioséw oraz regenerujaca odzywka.

Zabezpieczenie wzroku

Na letnie warunki atmosferyczne narazone sg takze oczy. Na
spadek poziomu nawilzenia oczu maja wptyw czynniki takie jak
wiatr, promienie UV, diugotrwate przebywanie w klimatyzowanych
badz zadymionych czy zakurzonych pomieszczeniach. Do typowych
objaw6w podraznienia warunkami atmosferycznymi nalezy: uczucie
suchosci, pieczenie, fzawienie, uczucie piasku pod powiekami,
swedzenie, zaczerwienie spojowek, obrzek powiek, a czasem nawet
Swiatfowstret. W tej sytuacji warto siegna¢ po fagodzace i nawilzajace
krople do oczu, ktére z pewnoscig przyniosa im ulge. Co wiecej, na
rynku dostepne sa tez takie, posiadajace w swym skfadzie ptynny filtr
UV. Dzieki nim bedziesz mégt bezpiecznie i bez przeszkéd korzysta¢
z kapieli sfonecznych.

Zatem warto korzysta¢ z urokéw lata z petna ochrona, tym sposo-
bem wakacje zapewnig nie tylko odpoczynek ale réwniez zdrowie
i fadny wyglad.

Monika Kociubinska
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Nawilzajqgce krople do oczu

HYABAK

_ Zochronnym filtrem UV

8 vulga dla zmeczonych i podraznionych oczu

(klimatyzacja, stonce, praca przy komputerze)

¥ pezpieczenstwo i wygoda stosowania —
miekka butelka z systemem ABAK zapewnia sterylnoS¢ kropli
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W paczce czy na wage, owocowe, mietowe czy czekoladowe - tak
duzo ksztattow jak rodzajow, a mowa o cukierkach. Producenci

w tej kategorii proponujg wiele nowosci, rowniez cukierki
funkcjonalne z witaminami coraz czesSciej pojawiajg sie na

potkach sklepowych.

Cukierki mietowe oraz draze ods$wieza-
jace to jedna z kategorii, po ktéra klienci
siegaja najczesciej. Wedtug badan TGl
w okresie kwiecien 2015 — marzec 2016,
42,8% 0s6b badanych zadeklarowato ich
spozywanie. Spoéréd badanych, najwiecej
0s6b siega po draze od$wiezajace/mietowe
raz w miesigcu lub rzadziej (17,36%). Nieco
mniej os6b, bo 14,97%, siega po takie
cukierki 3-4 razy w tygodniu. Do najcze-
Sciej spozywanych marek naleza: Tic Tac,
Mentos, Halls, Orbit Mints, Ice Fresh, Win-
terfresh Mints, Faworytki Goplana, Airwaves
Drops oraz Super Mint.

Kolejna kategoria cukierkéw w zestawieniu
TGl sg kréwki oraz toffi. Spozycie tego rodzaju
stodkosci zadeklarowato 35,7% respondentéw.
Raz w miesiacu lub rzadziej krowki i cukierki toffi
spozywa 46,90%, 2-3 razy w miesigcu 34,21%,
natomiast raz w tygodniu 13,94%. Do najczesciej
spozywanych marek naleza: Kréwka mleczna z
Wawelu, Kréwki z Goplany, Kréwki z Solidarno-
Sci, Krowki z Jutrzenki, Kréwka Kremoéwka od
Mieszko oraz Kréwka Polska — Jednos¢.

Spozycie cukierkéw do zucia i gum
rozpuszczalnych w badaniach TGI zadeklaro-
wato 22,5% respondentéw. Najwiecej osob
decyduije sie na zakup tego rodzaju cukierkéw
raz w miesiacu lub rzadziej (22,61%). 2-3
razy w miesigcu siega po nie 20,53% a 2 razy
w tygodniu 16,84%. Klienci najchetniej kupu-
ja marki takie jak: Mentos, Mamba, Haribo,
Fruittella, Chupa Chups, Maoam, Frugo,

Smiejzelki nimm2 czy Zozole Mieszko.

takocie na pétkach
sklepowych

Cukierki w sklepie ogélnospozywczym
w Tomaszowie Mazowieckim sa kategoria

bardzo dobrze rotujaca. Wsr6d klientow duza

cze$¢ stanowig dzieci, a jest to spowodo-
wane tym, ze w okolicy znajduije sie szkota
podstawowa i przedszkole. ,Po cukierki
owocowe, z nadzieniem czy zelki w koloro-
wych opakowaniach gtéwnie siegaja dzieci.
Dorosli natomiast wolg cukierki mietowe badz
czekoladowe. Marki takie jak: nimm2, Wawel,
Goplana, Zozole, Odra, Mieszko, Wedel,
Werther’s Original Storck to pozycje obowigz-
kowe. Bardzo dobrze rotuja u nas cukierki
paczkowane oraz w dropsach” — opowiada
pani Agnieszka Bezat, kierowniczka sklepu.
Jesli chodzi o zelki to w ofercie sklepu
dostepne sa wszystkie rodzaje nimm2 i whrew
pozorom mimo, ze sg jednymi z drozszych to
sprzedaja sie najlepiej. ,Mysle, ze duza role
odgrywa reklama. Mamy réwniez Haribo oraz
marke Akuku!. Okazjonalnie pojawiaja sie zel-
ki w ksztatcie malinek w opakowaniach lub na
wage. Po takie stodycze gléwnie siegaja dzieci
badz tez rodzice z zamiarem podarowania ich
whasnie dzieciom. Z cukierkéw miekkich do-
stepne sg réwniez galaretki Jolly z Solidarnosci,

ktére bardzo dobrze sie sprzedaja. Dzieci cze-

Z OFERTY PRODUCENTA
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PERFETTI VAN MELLE
POLSKA

Mentos Powermints Peppermint

PEPRPERMINT

EXTRA STRONG
P

>/
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Michat Kasperski
Junior Brand Manager
Perfetti Van Melle Polska

Wsréd wielu nowosci marki Mentos w najblizszym okresie interesujaca pozycja jest Mentos
Powermints, czyli silnie od$wiezajace drazetki bez cukru. W atrakcyjnym, porecznym opakowaniu z
mechanizmem dyspensera,Power Push’, ktory gwarantuje dyskretne i higieniczne dozowanie, znaj-
dziemy az 40 mietowych mini-drazetek. To ciekawa propozycja dla konsumentéw potrzebujacych
btyskawicznego odswiezenia oddechu, np. przed spotkaniami czy po positku.

Jak przy wprowadzaniu kazdej nowosci, bardzo wazna jest odpowiednia ekspozycja produktu.
Konsument musi mie¢ mozliwos¢ zobaczenia produktu na poétce, dlatego warto skorzystac z ma-
teriatéw promocyjnych i dedykowanych ekspozytoréw.

Powermints to doskonate uzupetnienie odswiezajacej oferty Mentos. Juz dostepne w sprzedazy,

w dwéch oryginalnych smakach: Peppermint i Extra Strong oraz w bardzo atrakcyjnej cenie.

J
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NOWOSC

MAXISWIEZOSC
W MINIDRAZETKACH!

BEZ CUKRU .

e AZ 40 SILNIE ODSWIEZAJACYCH DRAZETEK BEZ CUKRU

* ATRAKCYJNE, PORECZNE OPAKOWANIE
Z MECHANIZMEM DYSPENSERA

* UZUPELNIENIE REGULARNEJ OFERTY MENTOS

ZAMOW JUZ DZIS!
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Junior Brand Manager

Sylwia Nedziak

Mondelez Polska

W okresie wakacyjnym Halls poleca owocowe warianty ze swojego portfolio - skomponowane
specjalnie na goracy letni sezon! To idealne potaczenie mentolu, ktéry orzezwia oraz réznorod-
nych smakow - poczawszy od soczystej truskawki czy owocéw lesnych, po bardziej egzotyczne
warianty takie jak stodki arbuz czy $wieza limonka.

Ale to nie wszystko - dla konsumentéw szukajacych jeszcze bardziej intensywnego, owocowego
doznania polecamy Halls Fruitwaves — z przepysznym ptynnym srodkiem, dostepne w dwdch
wariantach: truskawkowym lub mixie brzoskwini i maliny.

Aby zapewnic stafg rotacje, rekomendujemy umieszczac cukierki w miejscach przykasowych,
idealnie z uzyciem dedykowanych ekspozytorow.

Owocowe smaki Halls to orzezwiajacy i wysmienity zestaw ratunkowy na gorace, letnie dni!

_

Agnieszka Bezat, Kierowniczka
Sklep ogélnospozywczy

ul. L. W. Maya 9

Tomaszéw Mazowiecki

sto takze kupuja gumy rozpuszczalne. Mamba
jest niekwestionowanym liderem. Z galaretek
mamy jeszcze Wiosenne galaretki z Solidar-
nosci oraz Mieszanke Krakowska Wawel — te
pozycje tez maja swoich zwolennikéw.

Klienci w naszym sklepie przede wszystkim
wybieraja produkty znanych marek” — infor-
muje pani Agnieszka.

Produkty w sklepie musza by¢ przede
wszystkim dobrze widoczne. Klienci rozgla-
dajac sie po sklepie nieraz nie sa pewni po co
tak naprawde przyszli. Natomiast, gdy widza
wiele produktéw z pewnoscia co$ wybiora dla
siebie. Wiasnie dlatego w sklepie ogélno-
spozywczym w Tomaszowie Mazowieckim
cukierki sa umieszczone na poziomie wzroku
dziecka, a duza cze$¢ tego asortymentu wyste-
puje tuz przy kasie.

W strefie kasy w Delikatesach Centrum

w Koriskowoli znajduja sie przede wszyst-

-

Stanac! DI ygHn g 4=
1max! 308, CLLL

-

Matgorzata Grzechnik, Kierowniczka
Delikatesy Centrum,
ul. Lubelska 88, Koriskowola

kim produkty o matych gramaturach, gumy,

lizaki, dropsy oraz drazetki. Dla dzieci przy
kasie dostepne sa wszelkiego rodzaju gumy
rozpuszczalne Fruitella, Mamba, gumy typu
Shock czy Hubba Bubba.

Jak przyznaje kierowniczka sklepu nie-
zmiennie bardzo dobra rotacja charakteryzu-
ja sie gumy, Hallsy oraz pastylki orbit. ,Mamy
stojak, na ktérym sa wyfacznie produkty
Wrigley. Przyjezdza do nas przedstawiciel
handlowy, ktéry pilnuje dostepnosci i ekspo-
zycji. Takie dziatania bardzo ufatwiaja nam
prace, a stojaki, na ktorych zawsze jest petny
asortyment przykuwaja wzrok klienta” — opo-
wiada pani Malgorzata.

Z lizakéw, w delikatesach, najlepiej rotuje
marka Chupa Chups. Towary impulsowe sg naj-
bardziej rotujacq kategoria w sklepie. ,Co praw-
da ceny jednostkowe produktéw s niewielkie

natomiast mozemy podbi¢ marze na takich

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ POLSKA

Halls Watermelon

MIESZKO

Zozole Musss

COLIAN

Goplana Minties

J

produktach” — méwi kierowniczka sklepu.

Z cukierkéw paczkowanych mietowych
duza popularnoscia ciesza sie Ice Fresh Storck,
Ice Mint i Super Mint Wedel oraz Mietowe
Mieszko. Osoby doroste chetnie siegaja po
landrynki owocowe. W sklepie w Koriskowoli
moga wybiera¢ sposrod propozycji od Go-
plany, Mieszko oraz Wedel. Wsr6d cukier-
kow réwniez bardzo duzy wybor jest z tych
oblanych czekolada. Mieszanka Wedlowska,
Michatki, Trufle, Michaszki i wiele innych
wariantéw kusza na co dzien klientéw sklepu
w Delikatesy Centrum. Réwniez na uwage za-
stuguja cukierki Toffi i krowki, ktére sg dostep-
ne zarébwno paczkowane jak i na wage pod
markami Wawel, Solidarnos¢, Toffess Milka,
Toffino Solidarnos¢. Dobrze skomponowana
oferta cukierkowa powinna przede wszystkim
kusi¢ bogactwem.

Monika Kociubinska
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Marynowa¢ mozna warzywa, owoce, grzyby,
ale takze mieso i ryby. W zalewie robi sie nie
tylko przetwory, ale takze przygotowuje dania
na grilla. Cudowny aromat mozna uzyskac¢
wykorzystujac do marynat przyprawy, ocet, olej

czy inne dodatki.

Lato zamkniete w stoiku

Marynowa¢ moze kazdy. Wymaga ono jedy-
nie $wiezych warzyw czy miesa i checi do facze-
nia smakow. Sktadniki mozna konserwowac¢ w
cafosci lub pokroi¢ na mniejsze czesci. Niektorzy
zalecajg cafonocne moczenie warzyw w wodzie
z solg przed zamarynowaniem. W przypadku
miesa na grilla — trzymanie go w oliwie badz
oleju wymieszanych z przyprawami.

Zalewa do konserwowania warzyw sktada
sie przede wszystkim z octu, soli, cukru
i wody. Gospodynie, ktére od lat zajmuja sie
przygotowywaniem przetworéw, jako sekret
udanej marynaty podaja odpowiedni dobér
dodatkowych skfadnikéw. Do stoikéw warto
wrzuci¢ odrobine czosnku, ziela angielskie-
go, liscia laurowego oraz kopru. Maryno-

wane warzywa czy grzyby nabiora wtedy

pieknego aromatu.

ategorie produktow»

Czas na marynaty

Marynowanie potraw w Polsce ma wieloletnig tradycje. Jest
to jeden z najstarszych sposobow na dtugie i bezpieczne
dla zdrowia przechowywanie jedzenia, a takze nadanie mu
bardziej aromatycznego smaku i zapachu.

Owoce to réwnie wdzieczny
materiat na przetwory. Gruszki, sliwki

wisnie, brzoskwinie itp. Potem idealnie

Katarzyna tagowska, Ekspedientka
Sklep spozywczy ,Tanioch”
ul. 11-tego Listopada 6/8, Zwoleri

nadaja sie jako dodatek do deseréw. Do ich
zakonserwowania nalezy wykona¢ odpowied-
ni syrop z cukru, octu i wody. Jest to jednak
nieco trudniejsze niz w przypadku warzyw.
Szczegblnie trzeba uwazac na proporcje.
Przed przygotowaniem zalewy nalezy doktad-
nie je zwazyc¢ i sprawdzic, ile trzeba przygoto-

wac marynaty.

Nie tylko na grilla

O ile przetwory w stoikach to domena
kobiet, to dania na grilla czesciej przygotowu-
ja mezczyzni. Aby oczarowac gosci smakiem
potraw nie wystarczy ich jednak tylko rzuci¢
na ruszt. Skfadniki trzeba wczesniej odpo-
wiednio zamarynowac. Np. ryby trzyma sie
wczesniej w mieszance zrobionej z wody, octu
i przypraw, m.in. soli, cukru, pieprzu, ziela
angielskiego czy rozmarynu. Bardzo czesto
dodaje sie tez roznego rodzaju warzywa, np.
marchewke lub cebule.

Marynowanie miesa przed usmazeniem

sprawi, ze bedzie ono bardziej aromatyczne

zdaniemPRODUCENTA

Joanna Mizera
Marketing Manager

Z.PS.,Jamar” Szczepaniak

i delikatne. Nalezy pamieta¢ o dokfadnym
oczyszczeniu i pokrojeniu na kawatki przed
posmarowaniem przyprawami. Zazwyczaj
marynata do mies zawiera alkohol, sok
cytrynowy, ocet, oliwe, olej i s6l. Najlepiej, by
potrawa wraz z marynata byty umieszczone
pod przykryciem. Dobrym pomystem jest
uzycie folii spozywczej, dzieki ktérej jedzenie
bedzie doktadnie zamkniete. Przygotowana
marynata z zanurzonym miesem musi by¢
trzymana w lodéwce, poniewaz temperatura
w niej panujaca pozwoli na lepsze przejscie
sktadnikéw smakiem. Jesli produkt posiada
skérke, warto poprzektuwac ja, by zalewa

mogla dostac sie do wnetrza.

Z doSwiadczenia detalisty

Marynata, czy jest to zalewa do przetwo-

Z OFERTY PRODUCENTA
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SZCZEPANIAK
Ocet jabtkowy 6 %
kwasowosci

| Lato na talerzu to przede wszystkim satatki ze Swiezych warzyw i
owocow. To takze czas piknikéw i grilla. Wysmienitym dodatkiem

| do tych potraw sa octy winne Jamar. Octy winne z biatego i czer-

wonego wina oraz jabtkowy idealnie sprawdzg sie w kompozycjach
warzywnych, jako istotny sktadnik soséw satatkowych — poczawszy od tradycyjnego vinegrette,

a skonczywszy na wszystkich majonezowych. To takze doskonata baza do marynat miesnych. )
Ocet spirytusowy

Marynowanie poprawia bowiem smak migsa oraz sprawia, ze robi sie kruche i soczyste. Nato- 10 % kwasowodci

miast niezastgpiony smak letnich warzyw i owocéw mozna zatrzymac na dtuzej dzieki rozmaitym
przetworom. Przygotujemy je z pomoca octu spirytusowego 10 % Jamar, ktéry odpowiednio

zabezpieczy smak i wtasciwosci sezonowych przysmakéw z polskiego ogrodu.

/
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Zbliza sie sezon na marynaty!
Zamow ocet juz dzis!
Jdealnie podkresla smak ‘@) i@@

domowych marynat!

Tradycyjnie

/ w szkle

/| Nowa Rézne lub wygodnie Intuicyjna

‘ Znana i pewna marka. Naturalne pochodzenie. etykieta =ipajemnoscl—=wiplastiku———komunikacja
[/

Tradycyjna metoda fermentacji. g & I\i

‘_;{Q‘y‘hj 15?‘ o ientacyjny &
' Spirytusowy %
10% %

kwasowoscl

Po oryginalne przepisy zajrzyj né

marynujemy.p

i o
octu znajdziesz na www.marynujemy.pl W)‘ g

lub na www.facebook.com/Marynujemy

N

=)

PROMOCJE DLA PAKIETY DLA INTERNET POS PR
DYSTRYBUTOROW SKLEPOW

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertow 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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Octim

Ewa Panasewicz

Menedzer produktu

Oferta OCTIM jest bogata w produkty idealne do wakacyjnych
potraw lub marynat. Octy i glazury balsamiczne pasujg do
mtodych satat, delikatnych grillowanych warzyw. Musztardy

i ketchupy - do dan z grilla, a ocet spirytusowy jest niezastapiony
przy marynowaniu grzybow, owocdw i warzyw. Nowos¢ w naszej ofercie, glazury balsamiczne,
to oryginalny dodatek do popularnej latem kuchni srédziemnomorskiej oraz owocow takich
jak arbuzy i truskawki. Doskonale dopetnia satatke ze swiezych warzyw i przetamia stodycz
deseréw z owocow. Podczas wyjazdow szczegolng popularnoscia ciesza sie praktyczne sosy
musztardowe. To najlepszy dodatek nie tylko do marynat, ale takze do gotowych dan, jak
grillowane miesa i warzywa czy kanapki, hamburgery i hot-dogi.

réw czy mieszanka do grillowych potraw,
nie moze oby¢ sie bez przypraw. Beata
Kowalczyk, ekspedientka w sklepie Tanioch
w Zwoleniu zaznacza, ze w ich placéwce
najchetniej wybierane sa produkty Prymat,
Kamis, Cykoria, Appetita i Galeo. Wszystkie
rotuja na réwni, bo kazdy klient ma swoja
ulubiong marke. Pani Beata zauwaza, ze

w sezonie grillowym klienci szczegdlnie

poszukuja przypraw do mies lub innych dan

przygotowywanych na $wiezym powietrzu.

Rotacja tych produktéw latem jest zdecydo-

wanie wieksza. Oczywiscie podstawa jest sol

i pieprz. Ale popularny jest tez rozmaryn,

bazylia, oregano czy mieszanki do grilla, kt6-

rymi Polacy bardzo czesto nacieraja mieso.
,Do przetworéw obowiazkowo klienci ku-
puja ziele angielski, liscie laurowe, gorczyce
czy czarny pieprz w ziarnach. Takie zakupy

zaczynajq sie juz w czerwcu, ale zdecydo-

PAPRYKA KONSERWOWA

Przygotowanie zalewy do papryki:
* 5 szklanek wody,

e 1 szklanka octu 10%,

¢ 1 szklanka cukru,

* 2 plaskie tyzki soli,

* 1 ptaska tyzka miodu,

* 1 1yzka oleju.

Wode z cukrem, solg, octem i olejem
zagotowa¢, mozna dodac tyzke miodu.
Dokfadnie wymiesza¢ i natychmiast zala¢

stoje z papryka.

J

Z OFERTY PRODUCENTA
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Warminskie Sosy Musztardowe

wanie najwiecej sprzedaje sie tych przypraw
pod koniec wakacji i jesienia” — dodaje
Beata Kowalczyk. W sklepie dostepne sa tez
przyprawy, ktére sg specjalnie dedykowane
marynatom, np. do ogérkéw czy papryki.
,Klienci bardzo chetnie siegaja po nowo-

Sci z tego segmentu. Jesli polecimy jakas
marynate to wiekszo$¢ osob sie na nig skusi”
— wyjasnia ekspedientka.

Oleje to kategoria, w ktérej w Zwoleniu
kréluje Kujawski. Ekspedientki ttumacza, ze
w duzej mierze wynika to z przyzwycza-
jenia konsumentéw do tej marki. Reklama
tez ma tu swoje znaczenie. Ze wzgledu na
przyzwyczajenia statych klientéw na pofce
obowiazkowo musza sie tez znalez¢ oleje

Bartek, SoRiso, Oleo, Olivier czy Niezbed-
ny. Najpopularniejsza pojemnoscia jest 1 1,
cho¢ nie brakuje klientow, ktérzy wybieraja
wieksze — 3-litrowe butle. Najlepszy czas
na sprzedaz oleju to okres od maja do
konca wrzesnia.

Mimo, ze oleje zdecydowanie lepiej
sprzedaja sie niz oliwy, to te tez maja
swoje state miejsce na sklepowej pétce.

Klienci moga wybiera¢ wéréd Monini,
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Sak Marine Exctravergine
1005 H“‘_“L"i

ITALMEX
WARSZAWA

Wtoska niejodowana
s6l morska grubo-
Ziarnista

Sl movska dvobrominlona

100% Whoska

Sahﬂ.\n.«im o "
1%2 Hhaliane
Witoska
niejodowana
s6l morska
drobnoziarnista

Sl movska graboziavnista
100% Whoska

J

Costa d’Oro, Goya i Borges. Beata Kowalczyk
zauwaza, ze cena ma tu decydujace znacze-

nie. Jednak dla os6b, ktére cenia sobie jakos¢

— nie stanowi ona problemu. Czes¢ klientéw

woli kupi¢ mniej, ale drozszych produktow.
Po oliwe siegaja zazwyczaj osoby, ktérym le-
karz zalecit taka diete i te dbajace o zdrowe
odzywianie. Oliwy stosowane sg gléwnie do
przyprawiania safatek i dodatek do potraw
niz jako podstawa marynaty.

Zadna marynata nie moze sie oczywiscie
oby¢ bez octu. W sklepie ,Tanioch” mozna
dosta¢ zaréwno zwykte, spirytusowe octy, jak
i smakowe. Najwiecej asortymentu z tej ka-

tegorii wystepuje pod markami Kamis, Jamar

Sernik eytrynowy

SERNIK - sktadniki

2 jogurty greckie (1 jogurt = 400 g) ( "
4 jajka ’N
™

3/4 szklanki cukru
1 tyzeczka cukru waniliowego

1 budyn $mietankowy lub waniliowy (prf)szelf)
0,5 szklanki oleju z ryzu o smaku limonki SoRiso

Szczypta soli

POLEWA LEMON CURD - sktadniki

2 jajkai2 76ttka
3/4 szkl. cukru
sok i skorka otarta z 2 cytryn

N

80 g masta -

POLEWA LEMON CURD - wykonanie

Rozmacié jajka i ;6itka. Dodaé cukier i caty czas
; B} )N

miesza¢ (na matym ogmu).. t

otarta z cytryn, masto i miesza¢ do zagotow

i zgestnienia kremu.

DODATKOWO
A

astepnie dodac sok i skorke
ania

Na spad: kilka okragtych biszkoptow (ok. 8 szt.) lub
placek biszkoptowy. Piec w formie o $rednicy 24 cm.

reklama

i Develey. Najczesciej wybierany jest zwykly
ocet. Jedli klient chce kupi¢ smakowa wersje
to zdecydowanie najchetniej siega po jabtko-
wy. Ten ostatni, podobnie jak oliwy, stanowi
w lwiej czesci dodatek do safatek.

Marynaty nieodtacznie kojarza sie z latem
i Swiezoscia. Polacy, wierni modzie na natural-
ne produkty, coraz chetniej sami je przyrza-
dzaja. Nie stronig tez od produktéw premium,
kt6re powinny znaleZ¢ sie na pétce z octami,
olejami i oliwami.

Joanna Kowalska

. 3

x
lﬁ\
SoRiso

Olej zryzu

g
500ml

2]

Wsypac budyn (w proszku), wszystko wymieszaé robotem B, 3

na wolnych obrotach. Z biatek (ze szczypta soli) ubi¢ piane ,gg..}

SERNIK - wykonanie Wszystkie sktadniki na ciasto powinny miec temp.
pokojowa. Zo6ttka oddzieli¢

od biatek, wsypaé cukry i utrze¢ kogel-mogel. Nastepnie
dodac jogurty, wlaé olej z ryzu o smaku limonki SoRiso.

| S

i doda¢ do masy jogurtowej (lekko wymieszac szpatutka).

Piekarnik nagrza¢ do temperatury 180 stopni (géra — dot) i wstawic¢ do niego
ciasto na okoto 1 godzine. Po upieczeniu ciasto pozostawi¢ w piekarniku :
do wystygniecia. Po wystygnieciu pola¢ kremem cytrynowym.

Mozna tez udekorowac kremem czekoladowym, truskawka i mieta.

Na dnie formy wytozy¢ biszkopty. Na biszkopty wyla¢ mase jogurtowa.
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Pupil na wakacjac

Lato niezmiennie kojarzy sie z wakacyjnymi wyjazdami. Ale to nie tylko okres kiedy detalisci musza
zaopatrzyc potki w typowo letnie produkty dla urlopowiczow, ale takze pamietac o ich czworonoznych
przyjaciotach, przygotowujac specjalng oferte dla psow i kotow.

Jak opowiadaja detalisci, letnia oferta karmy ~ 0,5% wszystkich transakcji FMCG w skle-

dla pséw i kotéw niewiele rézni sie od tej, pach mafoformatowych. ,Nie spotkamy jej
ktora jest dostepna w pozostatej czesci roku. w kazdym matym sklepie do 300 mkw., ale
W wielu sklepach dodatkowo pojawiaja sie jej dystrybucja nie nalezy réwniez do najniz-
jednak srodki na kleszcze czy bogatszy asor- szych, poniewaz wynosi 70%. W sklepach
tyment matych opakowan, ktére fatwo zabra¢
wraz ze zwierzakiem na urlop. liczba dostepnych na pétkach wariantéw
wynosi okoto 17. Posiadacze psow i kotéw
Z badan rynku

Centrum Monitorowania Rynku podaje, zwierzat domowych beda zawiedzeni: jesli

ze udziaty zywnosci dla zwierzat to tylko juz wystepuje karma dla pozostatych pupili,

/@ zdaniemPRODUCENTA
\

. Jerzy Nieradzik
Dyrektor Sprzedazy
Vitakraft

Okres wakacyjny to oczywiscie zwiekszona ilos¢ wyjazddw tych
dtuzszych i krétszych oraz wiele godzin spedzonych aktywnie w te-
renie z pupilem. Dlatego tez mozna zauwazy¢ zwigkszong ilo$¢ oraz
wielkos¢ opakowarn kupowanych karm i przysmakéw dla zwierzat.
Oczywiscie to dobry okres dla produktéw przystosowanych do wspdlnych podrézy z pupilami.
Oferta Vitakraft bogata jest w wiele rodzajéw karm dla matych zwierzat oraz przysmakéw dla
psoéw i kotédw. Produkty Vitakraft cechuje wysoka jakos¢ i zawartos¢ niezbednych witamin i mine-
ratéw dbajacych o kondycje i wyglad zwierzat. Nasze Beef sticki i Cat sticki mini doskonale znane
53 kazdemu wiascicielowi psa lub kota.

Niestety gorsza strona tego czasu to porzucone zwierzaki. Brak odpowiedzialnosci i niedojrzatos¢

ludzi powinny by¢ pietnowane - to taki apel na koniec.

sprzedajacych analizowang kategorie, srednia

maja w czym wybiera¢, ale wlasciciele innych

/

to zazwyczaj tylko jednego rodzaju” — wyja-
$nia Marta Kowalczyk z CMR.

Najwiekszy udziat w wolumenie sprze-
dazy zywnosci dla zwierzat ma mokra
karma dla pséw z wynikiem 45%. Z kolei
jezeli chodzi o udziaty wartosciowe to
prym wiedzie mokra karma dla kotéw.

Z rezultatem 35% wyprzedza o jeden
punkt procentowy ten sam wariant, ale dla
psow. Wartos¢ sprzedazy mokrej karmy dla

kotow, w lutym 2016 roku, wzrosta o 14%

Z OFERTY PRODUCENTA

VITAKRAFT

Beef stick

Cat stick mini

Vitakraft L

~——
.
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receptura-bez-cukru—

ez sztucznych-barwhnikow

dostosowane do dziennego zapotrzebowania————

Zywieniowego kotow

Vitakraft Chovex, Sp. z 0o,
Tranovice 287, 739 53 Hnojnik, Czechy
e-mail: handlowy@vitakraftpolska.pl, Fax: 32/424 53 35
— www.vitakraft.com - =
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Justyna Guzielak
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
PUPIL Foods

PUPIL FOODS

Czteropak szaszetek TEO® dla kota

W okresie wakacyjnym klienci poszukujg matych, ,wyjazdowych” opakowan - takich, ktére

fatwo mozna zmiesci¢ w bagazu. W ofercie PUPIL Foods sa nieduze porcje suchej karmy (1 kg

dla psa marki TEO® i 400 g dla kota marek TEO®, BLUBO® i CATTUS®). Jednak lato to okres upatéw
i zwiekszonego zapotrzebowania na wode. Dlatego mokra karma, o wilgotnosci co najmniej 80%
wydaje sie by¢ wtasciwsza. PUPIL Foods ma idealne wakacyjne rozwigzanie - ,dania na raz” w sa-
szetkach. Kazde opakowanie zawiera porcje mokrej karmy, ktora zwierze moze zjes¢ w catosci,

co rozwigzuje problem zabezpieczenia pozostatej partii. Saszetek nie trzeba przechowywac w lo-
doéwce, nie zajmuja duzo miejsca, mozna je fatwo spakowac do torby i zabra¢ np. na wycieczke.

Karma ta dostepna jest réwniez w ekonomicznych czteropakach.

w poréwnaniu do analogicznego miesiaca

roku ubiegtego (dane CMR).

Mimo, Ze zgodnie z danymi CMR liderem
rynku jest Mars Polska, to szeroka reprezentacje
na pétkach polskich sklepéw maja Nestlé Pol-
ska, Pupil Foods, Partner in Pet Food, Vitakraft
czy Zaklady Miesne ,t meat-tukow”. Naj-
bardziej znanymi markami sg z kolei Chappi,
Kitekat Rafi i Pedigree.

Oprocz wspomnianych marek, w sklepach
bardzo czesto wystepuja Whiskas (Mars
Polska), Friskies i Gourmet (Nestlé Polska);
Teo, Roxy czy Pupil (od Pupil Foods), PreVital
i VitalBite (Partner in Pet Food) oraz Beef Stick
czy Cat Stick (Vitakraft).

Okiem detalisty

Starachowicki Rubin to osiedlowy sklep,

Elzbieta Prostak, Ekspedientka
Sklep Rubin

ul. Pradzynskiego 2,
Starachowice

do ktérego najczesciej przychodza okoliczni
mieszkaricy. Wielu z nich trzyma w domu psy
i koty, dlatego w ofercie placowki obowigz-
kowo zawsze dostepne sa karmy dla czworo-
nogéw. W ofercie znajduja sie przysmaki od
matych przekasek, przez saszetki i sredniej
wielkosci puszki, po duze, kilkukilogramowe
opakowania karmy suche;j.

Najpopularniejsze, jak opowiada Elzbieta
Prostak, ekspedientka w Rubinie, sg karmy
Kitekat i Pedigree. Bardzo duze znaczenie ma
tu reklama i przyzwyczajenie statych klientow.
Jesli pupil jest przyzwyczajony do smaku to
bardzo ciezko go nauczy¢ nowego i zmieni¢
marke podawanego jedzenia. Na péfce czesto
mozna znalez¢ tez Friskies, Rafi, PreVital,
VitalBite, Teo czy produkty z oferty Vitakraft

zawsze jednak poétka jest komponowana z pa-

NESTLE
POLSKA

Friskies Vitafit
Adult Balance

mieciag o upodobaniach klientéw. Popularne

sq tez przekaski. Z poczatku byly dostepne
tylko dla pséw, ale ostatnio pojawita sie takze
kocia wersja tego przysmaku.

,Karmy suche sprzedaja sie réwnie dobrze
co mokre. Troche lepiej rotuja produkty
dla kotéw, poniewaz psy w okolicy czesciej
karmione sa wiasnorecznie ugotowanymi
positkami” — dodaje Elzbieta Prostak. Co do
formatu to w przypadku pséw sa to wieksze
puszki i worki. Wiasciciele kotow preferuja sa-
szetki. W duzej mierze jest to zwiazane z tym,
ze czworonogi te s duzo mniejsze od pséw
i nie potrzebuje tak duzych porgji jedzenia.
Pracownica przyznaje, ze w ofercie nie ma
akcesoriéw dla zwierzat, poniewaz w poblizu
znajduije sie sklep z takimi artykutami.

Latem detalista powinien pamieta¢ o mi-
tosnikach zwierzat i odpowiednio wyposazy¢

sklep w produkty dla pséw i kotéw. Jesli sklep
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PARTNER IN Matgorzata Rozycka
PET FOOD Marketing Manager
POLSKA Partner in Pet Food Polska

PreVital Naturel —
saszetka dla kota
z wotowing

Lato to okres, kiedy apetyt naszych pupili jest nieco mniejszy,

a otwarte opakowanie karmy dla psa czy dla kota szybciej traci

Swiezos¢, dlatego teraz szczegdlnie przydadza sie karmy wysokiej

jakosci w mniejszych opakowaniach. Lider w sprzedazy karmy dla

zwierzat, firma Partner in Pet Food nieustannie dazy do tego, aby wprowadzac na rynek produkty
lepiej zaspokajajace potrzeby psow i kotow, ale tez zapewniajace wygode ich wiascicielom. Na
wakacje dla kota polecamy saszetki i musy w matych 85 g puszeczkach marki PreVital, a szczegol-

o nie PreVital Sterile — karme stworzong specjalnie dla kotéw po zabiegu sterylizacji. Zawiera ona
VitalBite — saszetka

dla psa z kurczakiem widkna petnigce role prebiotyku dzieki czemu jest fatwiej trawiona i pomaga utrzymac prawidto-

wa mase ciafa. Z nowosci proponujemy PreVital Naturel - saszetki zawierajgce gotowane na parze

- delikatne kesy z kurczakiem, wotowing czy fososiem w aksamitnym sosie. Po takim daniu koty

1 m thicken

beda sie z pewnoscia oblizywaty. Dla psa na wakacje szczegdlnie polecamy produkty VitalBite:

gotowane na parze soczyste kesy z wotowing lub z kurczakiem w saszetkach, a w nagrode przy-

znajduje sie na trasie do uzdrowiskowych smaki dla psa: VitalBite Soft Stars, ktére pomagajg utrzymac w czystosci jego zeby oraz VitalBite

czy wypoczynkowych kurortéw, powinien sie Soft Stripes z inuling wspomagajaca trawienie. PreVital i VitalBite to karmy petnoporcjowe, ktore

spodziewac klientéw, kidrzy beda podrézo- w petni zaspokajaja zapotrzebowanie na energie i wartosci odzywcze naszych pupili, a ich wy-
wali réwniez z czworonogami i chetnie kupia soka smakowitos¢ potwierdzity profesjonalne badania przeprowadzone na zlecenie naszej firmy
rowniez co$ dla nich. przez niezalezne zagraniczne instytuty badawcze.
Joanna Kowalska j
reklama

Rozumiemy koty - .
2 VitalBite :
f FaceBook/PreVital AR 25 woiowin

sf,';’zee%
PreVital Naturel e, : n "}’hkfkl
2 x z kurczakiem U
2 x z wotowinag

MNaturel g W scar \ VitalBite
IZX?‘:‘;’L’:?’MI | : : : e z kurczakiem
i = i | lub z wotowing
IZX“""“’!;" . b SR PreVi PreVital Naturel NN aezetka 850
A = z kurczakiem \

lub z wotowing
saszetka 85 g

Coozyste Kesy
W aksomithym
sosie dia pso 1 kota
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Kupujgcy alkohole a wartosc¢ rynku,
czyli ,Koncesja na zarabianie” Stock Polska

Historia pamieta czasy, gdy na zakupy trzeba byto chodzi¢ z kartkami. Brak towaru na pétkach, nocne
kolejki i Polacy, ktorzy chcieli kupi¢ cokolwiek innego niz powszechnie dostepny ocet. Dzisiaj sytuacja
jest zgota odwrotna - nadwyzka podazy produktow i ogromna liczba sklepow sprawiaja, ze kupujacy jest
coraz bardziej wymagajacy. Z kolei detaliSci podejmuja roznorodne dziatania zmierzajgce do tego, aby
konsument przychodzit do ich sklepu czesciej, a nawet stat sie statym, lojalnym klientem.

Dzisiejszy konsument jest coraz bardziej wymagajacy i coraz bardziej swiadomy swoich oczekiwan i preferencji, szczegélnie w obliczu codzien-

nych obowiazkéw i wiekszego pedu zycia. Te wymagania zmieniaja sie nie tylko wobec produktéw, ale réwniez wobec punktéw sprzedazy.

4 "\  FORUM

Czego poszukuje kupujacy? Czego oczekuje kupujacy w sklepie? WYMIANY
v’ Lokalnosci (np. lokalne produkty, lokalne v’ Zorganizowanej poiki, aby robienie zakupow WIEDZY
marki) byto fatwe i szybkie s
v’ Wartosci - najwazniejszy jest zbalansowany v' Dostepnego asortymentu oraz Nowosci " >
styl zycia v’ Przyjaznej atmosfery i zadbanego wystroju
v Innowacji w zakresie produktow i ustug sklepu

J

Kategoria alkoholi generuje Srednio 35% wartosci obrotéw sklepu w detalu tradycyjnym. Dlatego
tez Stock Polska, producent i dystrybutor alkoholi mocnych, przygotowat dedykowany sklepom w de-
talu tradycyjnym — program wspoétpracy ,Koncesja na zarabianie”.

,Inicjatywy realizowane w ramach ,Koncesji na zarabianie” maja pomdc detalistom prowadza-
cym dziatalno$¢ handlowa w formie sieci lokalnych i nie tylko, pozyska¢ wiedze na temat zachowan
kupujacych alkohole mocne tak, aby zwieksza¢ wartos¢ kategorii” — méwi Karolina Przygonska, Trade
Marketing Manager, Stock Polska, odpowiedzialna za projekt ,Koncesja na zarabianie”.

,Ten model relacji biznesowej na linii producent — detalista to réw- WYMIAN
niez doskonata platforma do wymiany doswiadczen na temat aktualnej ‘ . e WIEDZY
sytuacji rynkowej, trendéw konsumenckich i fundament do budowania
relacji handlowych oraz tworzenia optymalnego srodowiska do warto-
Sciowej odsprzedazy produktéw” — dodaje Karolina Przygonska.

W ramach ,Koncesji na zarabianie” Stock Polska realizuje m.in.
warsztaty dla wiascicieli i kadry zarzadzajacej sieciami placéwek
detalicznych. Pierwsze, podczas ktérych uczestnicy mieli mozli-
wo5¢ poszerzy¢ swoja wiedze z zakresu m.in. zarzadzania ceng czy
kategoria, odbyly sie w potowie czerwca. Program zakfada réw-
niez przygotowanie dziatar dedykowanych
indywidualnie handlowcom, m.in. w zakresie
zabudowy kategorii burbonéw.

,Koncesja na zarabianie” Stock Polska to
szansa szczegolnie dla mniejszych i Srednich
sklepéw na zwiekszenie swojej konkurencyj-
no$¢ na dynamicznie zmieniajacym sie rynku
detalicznym. Stock Polska w przygotowaniu
programu ,Koncesja na zarabianie” wspierafa
agencja Global Business Solution, kt6ra repre-
zentuje Maciej Olipra, Dyrektor Zarzadzajacy.

e
Organizatorem ,Koncesji na zarabianie” jest STECK przy wspotpracy i, .

rrrrrr GLOBAL BUSINESS SOLUTIONS

Wiecej informacji na temat Koncesji na zarabianie na stronie www.koncesjanazarabianie.pl lub pod numerem telefonu +48 790 361 569.
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Malgorzata Grabowska, Kierowniczka

Andrzej Auguscik, Wiasciciel
Delikatesy Centum
ul. Ogrodowa 1, Zabia Wola

Planet Alkoholi
ul. Warszawska 5/1, Zabki

,Koncesja na zarabianie” to platforma stworzona przez Stock Polska, ktéra ma na celu zawigzanie nowego modelu

wspotpracy miedzy producentem a detalista. Gtowng ideq i celem programu jest wymiana wiedzy i doswiadczen.

Podczas pierwszej edycji warsztatéw dla kadry menadzerskiej sieci
lokalnych na sesji plenarnej zostaly zaprezentowane aktualne trendy
shopperowe i propozycje kolejnych krokéw wspdtpracy zmierzajacej
do rozwoju kategorii alkoholi mocnych w kanale tradycyjnym. Uczest-
nicy mieli mozliwos¢ skorzystania z warsztatéw z zakresu zarzadzania
kategoria, personelem i ceng oraz poznania technik sprzedazy. Zdaniem
Matgorzaty Grabowskiej, kierowniczki sklepu Planet Alkoholi w Zabkach,
szkolenia dla detalistow to idealne rozwiazanie, by zwiekszy¢ sprzedaz.
Jak ttumaczy, korzystanie z doswiadczenia innych moze znacznie ufatwi¢
prace i da¢ wiele wskazéwek co do sposobu prowadzenia biznesu.

,Dla mnie najistotniejszy jest modut poswiecony zarzadzaniu perso-
nelem. Wskazéwki, jak wiasciwie przeszkoli¢ ekspedientki, to kluczowa
sprawa majaca bardzo duzy wptyw na wyniki sprzedazowe. W momencie
wahania klienta to pracownik sklepu ma najwiekszy wptyw na to, co znaj-
dzie sie finalnie na paragonie. Ze swojego doswiadczenia moge powie-
dzie¢, ze na 100 niezdecydowanych oséb 90-95 wybierze produkt, ktory
zasugeruje zaufany, a jednoczesnie dobrze przygotowany przez kierownika
czy whasciciela pracownik. Decyzje zakupowe w bardzo duzym stopniu
zalezg wiasnie od personelu. Klient, ktéry zadowolony jest z obstugi chet-
niej wréci do sklepu po kolejne zakupy” — méwi pani Mafgorzata.

W ocenie detalistki techniki sprzedazy to réwnie wazna kwestia.
Warsztaty z tego modutu uwaza za réwnie cenne i sama z checia
skorzystataby z mozliwosci doksztatcenia sie w tym zakresie. Pozostate
tematy warsztatow — zarzadzanie kategoria i ceng — to zdaniem Malgo-
rzaty Grabowskiej takze istotne dziaty. Tlumaczy, ze wszystkie cztery sa
ze soba powiazane i powinny by¢, tak jak zaproponowat Stock Polska,
wykfadane razem. Sposéb wyeksponowania czy zastosowania odpo-
wiedniej promocji w danym okresie moga znacznie zwiekszy¢ rotacje
danej kategorii produktowe;j.

Detalistka podpowiada, ze z checig wziefaby tez udziat w warsztatach
poswieconych samym produktom Stocka. ,Jesli méwie klientowi, zeby
wybrat jaki$ alkohol, to zdecydowanie bardziej przekonam go podajac

argumenty — jak alkohol zostat wytworzony czy czym rézni si¢ od innych”

— tlumaczy. Dodaje, ze w jej sklepie alkohole produkowane przez Stocka
sprzedaja sie bardzo dobrze, szczegblnie rézne warianty smakowe Lubel-
skiej czy Stock Prestige i Amundsen. Podkresla, Ze klienci zauwazaja, ze
firma o nich dba przez cho¢by wprowadzanie coraz to nowych produk-
tow czy odéwiezanie designu butelek znanych, kultowych marek.

Z kolei w sklepie Andrzeja Auguscika najlepiej rotuje Zotadkowa
Gorzka. Tutejsi klienci zdecydowanie sobie ja upodobali. W Deli-
katesach Centrum w Zabiej Woli popularne sa tez mafe pojemnosci
réznych wersji smakowych Lubelskie;j.

Wiasciciel sklepu przy Ogrodowej zauwaza, ze warsztaty proponowane
przez Stock Polska mogg bardzo poméc w prowadzeniu biznesu. Z jego
perspektywy najcenniejszymi wykfadami bylyby te poswiecone zarzadza-
niu kategoria. ,Ustawienie produktéw na pétce czy wiasciwe ich wyeks-
ponowanie to jedne z kluczowych przestanek decydujacych o zysku w
danej kategorii. Warsztaty poswiecone tym zagadnieniom z pewnoscig s3
cenng wskazéwka. Chociazby dlatego, ze producenci majg wieksze do-
$wiadczenie w dziedzinie sprzedazy poszczeg6lnych marek i wiedza jak
je utozy¢, by rotacja byta wieksza” — zauwaza Andrzej Auguscik. Dodaje,
ze pozostate moduly sg réwnie ciekawe i z checig postuchatby o techni-
kach zarzadzania personelem. Z jego punktu widzenia interesujace moga
by¢ wskazéwki co do zarzadzania cena, jednak zaznacza, ze z checia
takie kwestie omawiatby z przedstawicielami handlowymi.

,Nam zalezy na tym, zeby klient byt zadowolony, a wyniki sprzedazy
jak najlepsze. Zawsze robimy wszystko, zeby nasze dziatania stuzyty
osiaganiu takich celéw. Wszystkie porady czy wskazoéwki w tym zakre-
sie, szczeg6lnie te udzielane przez profesjonaliste, sa przez nas mile
widziane” — podsumowuje pan Andrzej.

Detalisci podkreslaja, ze wspdtpraca z producentem w zakresie sprze-
dazy jest bardzo wazna. Bezposredni kontakt z handlowcem i zaanga-
Zowanie w jego biznes daja najlepsze $wiadectwo o jakosci produktow
i rzetelnosci firmy. A dobra wspétprace na linii detalista — producent
z pewnoscia odczuja réwniez klienci.

Joanna Kowalska
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Wykorzystaj swoj

potencjat w Zabce!

Rafat Gtgb-Kowalski to urodzony handlowiec. Od zawsze marzyt o prowadzeniu

wilasnego sklepu, ale jego pierwszy biznes nie wypalit. Dopiero w Zabce

rozwinat skrzydta i wykorzystat swojg smykatke do handlu. Obecnie prowadzi
juz dwa sklepy pod tym znanym szyldem. Dzi$ opowiada nam, dlaczego warto

skorzystac z oferty franczyzowej i jak znana marka, sprawdzone know-how

i oferowane gotowe rozwigzania utatwiajg codzienng prace.

Jak sie Panu prowadzito wiasny sklep?
Niestety nie byto ani fatwo, ani przyjemnie.
M6j dziet pracy trwat 20 godzin: wstawa-
tem ok. 3 rano, aby zdazy¢ na gietde i kupic¢
Swieze produkty. Otwieratem sklep o 7:00,
a zamykatem o 20:00, a po powrocie do
domu rozliczalem jeszcze biezace faktury,
zamowienia i zajmowafem sie ksiegowoscia.
| tak codziennie, bez urlopéw i wakacji. Sklepy
prowadzitem tylko z zong, wiec kiedy dzieci
byty chore, musiatem pracowac sam. Uwazam
sie za osobe wytrzymala, lubie pracowac, ale
byt to okres, w ktérym czutem sie wykoriczony.
Mimo to zdecydowalismy sie po jakims czasie
na otwarcie drugiego sklepu spozywczego.
Jednak ze wzgledu na wysokie optaty, przesta-
to sie to optacaé. Po prawie 3 latach postano-

wilem pozegnac sie z tym biznesem.

I co potem? Nadal pracowat Pan w handlu?
Pracowatem przez 2 lata jako gléwny
kierownik sklepu duzej sieci, do czasu az méj
kolega, ktéry nie miat zadnego doswiadczenia
w handlu, postanowit poprowadzi¢ Zabke i po-

prosit mnie o pomoc podczas otwarcia sklepu.

Co sie wtedy stalo?

Zdalismy sobie sprawe z zona, ze jako osoby
posiadajace ogromne doswiadczenie w handlu
marnujemy swoj czas i potencjal. Podpytalismy
kolege, w jaki spos6b mozna zosta¢ Ajentem

i zglosilismy sie do procesu rekrutacyjnego.

Brat Pan pod uwage réwniez inne systemy
franczyzowe?
Poréwnatem oferty innych sieci franczyzo-

wych i okazalo sie, ze wymagania, ktére trze-

ba spetni¢ na starcie, sa najbardziej przyjazne
w Zabce. W zestawieniu z innymi sieciéwka-
mi, nie trzeba wielu pieniedzy, aby otworzy¢
sklep w sieci Zabka. W innych systemach

franczyzowych ta kwota waha sie od kilkuset

tysiecy do miliona ztotych.

Dlaczego Zabka?

Nie bez znaczenia byt dla mnie niewielki
wkiad wtasny wymagany na poczatku, ale to
nie wszystko. Liczyly sie dla mnie tez inne
aspekty wspdtpracy, jak np. mozliwos¢ swo-
bodnego prowadzenia wiasnego biznesu, przy
jednoczesnie bardzo duzym wsparciu sieci.
Nie chodzi tylko o wsparcie marketingowe czy
logistyczne, ale tez merytoryczne oséb pracu-
jacych w sieci — manager6w, partneréw, in-
nych Ajentéw. Co tu duzo méwi¢, przekonato

mnie tez prowadzenie sklepu pod najbardziej

rozpoznawalnym szyldem w kraju.

A nie obawiat sie Pan, ze problemy, ktére
miat Pan podczas prowadzenia pierwszego
sklepu, teraz powréca?

Nie, poniewaz zasady panujace w Zabce
maja na celu pomdc Ajentowi w prowadze-
niu biznesu. Chociazby ptatnos¢ za towar
faktycznie sprzedany. W swoim sklepie trzeba
za niego zaplaci¢ z gory, i pdzniej sie martwic,
czy go sie sprzeda czy nie. Przy prowadzeniu
Zabki mam caly czas sklep zatowarowany. Nie-
zwykle wazne sg takze dostawy, zaméwienie
robie w wolnej chwili, np. podczas przerwy
na kawe. Dostawa przyjezdza praktycznie
pod sklep. Dzieki logistyce zapewnianej przez
sie¢ Zabka oszczedzam swoj czas i moge go

poswieci¢ na faktyczne prowadzenie sklepu.

Czy sadzi Pan, ze Panski punkt jest konku-

rencyjny wobec innych sklepow?

Tak, poniewaz klient z daleka rozpozna-
je sklep Zabka, zna go dobrze i wie czego
moze sie w nim spodziewac. To zapewnia
mi duza przewage na rynku. Moim zdaniem
99% klientow majac do wyboru Zabke i inny
sklep, wybierze Zabke.

Teraz ma juz Pan dwa sklepy Zabka. Jak to
sie stalo?

Potrzebowatem ok. 3 miesiecy, aby
nauczy¢ sie funkcjonowac w sieci i zaczac
osiaga¢ dobre wyniki. Po tym czasie mogfem
odetchna¢. Poczatki nie sg fatwe i wymagaja
poswiecenia, wiele pracy i samozaparcia, ale
tak jest w kazdym biznesie. Gdy nie musia-
tem juz poswieca¢ tyle uwagi swojej Zabce,
zaczeto brakowac mi zajecia. Jestem osoba,
ktéra lubi wyzwania i dziatam na wysokich
obrotach, dlatego zdecydowatem sie na
otwarcie drugiego punktu. Od kilku tygodni
prowadze dwa sklepy, jeszcze przede mng
duzo pracy, ale czuje sie szczesliwy i widze,

ze interes sie kreci.

Czy oplaca si¢ prowadzic sklep w systemie
franczyzowym?

Bardzo! Mam poréwnanie ze stanowiskiem
kierowniczym w wielkoformatowym sklepie,
ciezko jest w nim zarobic takie pieniadze, jak
w Zabce. Wystarczy chcie¢ pracowa¢, wtedy
mozna osiagna¢ dobre zarobki, ktére pozwola
utrzymac caty dom i rodzine.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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SIAL PARYZ FRANCJA PARYZ 16-20 pazdziernika
TALLINN FOOD FAIR ESTONIA TALLINN 27-29 pazdziernika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 28 pazdziernik-1 listopada
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 2-4 listopada

YUMMEX MIDDLE EAST é\llllzlgl’?\l'l(?YciRorBESKlE DUBAJ 7-9 listopada
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 9-12 listopada

SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 9-12 listopada

SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 9-12 listopada

PLMA CHICAGO USA CHICAGO 13-15 listopada
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada
MONTE CARLO GASTRONOMIE MONAKO MONTE CARLO 25-28 listopada
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC ?MEII;;{I'OYciROL\I;SKIE DUBAJ 29 listopada -1 grudnia
SIAL MIDDLE EAST éﬁgg%cig:lBESKlE ABU DHABI 5-7 grudnia

PLMA SZANGHA)J CHINY SZANGHA)J 7-9 grudnia

MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia

FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 19-21 stycznia
WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO 22-24 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 29 stycznia-1 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 6-10 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 15-18 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 16-19 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 7-10 marca
EXPO ANTAD & ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK GUADALAJARA 8-10 marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 17-21 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca
IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca
FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROBI 4-6 kwietnia
INTERNATIONAL PRIVATE LABEL SHOW | ROSJA MOSKWA 5-6 kwietnia
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 12-14 kwiecien
ANUFOOD EUROASIA TURCJA STAMBUL kwiecier

SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 maja
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 3-5maja
PLMA’S WORLD OF PRIVATE LABEL HOLANDIA AMSTERDAM 16-17 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHA)J 18-20 maja
ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA PORTUGALIA LIZBONA 21-23 maja

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Jako lider ustug targowych, organizujecie

juz od 26 lat szeroka game wydarzen na ca-
tym Swiecie. Ktére z nich uznataby Pani za
szczegolnie wazne i prestizowe dla polskich
wystawcow?

Kazde targi dla wystawcy sg bardzo wazne,
wybiera je po to, aby nawiaza¢ nowe kontrak-
ty, a co za tym idzie — wsp6tprace z kontrahen-
tami. Do najbardziej prestizowych wydarzen,
w ktorych uczestniczymy, zaliczy¢ nalezy
targi ANUGA w Kolonii, SIAL w Paryzu, IFE
w Londynie, Yummex w Dubaju, targi w Szan-
ghaju oraz najwieksze targi marki prywatnej
PLMA w Amsterdamie. Targi PLMA naleza do
najbardziej obleganych, a liczba wystawcow
powieksza sie z roku na rok. W tym roku firma
MAXPOL obstugiwata 32 firmy z Polski.

Na ktére targi prowadzicie obecnie nabér
wystawcow?

Nasza firma prowadzi aktualnie nabér
na bardzo prestizowe targi przemystu
spozywczego ,SIAL'2016” w Paryzu, ktore
odbeda sie w dniach 16-20 pazdzierni-
ka. Rozpoczelismy takze zapisy na targi
stfodyczy ,YUMMEX Middle East” w Dubaju
(7-9 listopada br.). Jesli chodzi natomiast o
przyszly rok, to juz otworzylismy nabér na
bardzo popularne targi stodyczy ISM w Ko-
lonii (29.01-01.02) oraz na najwieksze targi
na Wyspach Brytyjskich IFE'2017, ktére od-
beda sie¢ w Londynie w dniach 19-22 marca.

Na wymienionych przeze mnie targach

powierzchnia sprzedaje sie btyskawicznie,
jednak zawsze maja pierwszerstwo te firmy,

ktore braty udziat w poprzednich edycjach.

Czy w tej branzy klienci sa lojalni wobec
organizatora targéw, czy tez czesto zmienia-
ja partnera?

Jesli chodzi o klientéw, to jest roznie. Sa
takie firmy, ktore jezdza tylko i wytacznie
z nami. Maja do nas petne zaufanie i wiedza,
Ze stoisko zostanie oddane zgodnie z ich ocze-
kiwaniem i na czas, dlatego tez nie muszq sie
o nic martwic. Sa tez takie firmy, ktére zmie-
niaja organizatora, aby sprawdzi¢ czy jest on
w stanie przygotowac stoisko lepiej, taniej...
i czesto do nas wracaja. Stafa wspoétpraca, rze-
telna i profesjonalna odpowiedz na potrzeby

klienta zwiekszaja poziom jego lojalnosci.

Profesjonalizm Maxpolu
polega przede wszystkim
na fachowej pomocy
firmom w wyborze
wtasciwych targow
branzowych, w ktorych
powinni wzig¢ udziat.

Na czym polega profesjonalizm obstugi
klienta w firmie Maxpol?

Profesjonalizm Maxpolu polega przede

MAXPOL

O waznych wydarzeniach

w branzy targowej rozmawiamy
z Matgorzatg Ryttel, Cztonkiem
Zarzgdu PPH Maxpol Sp. z o.0.

PPH Maxpol Sp. z o.0.

(+48) 22 628 06 21
(+48) 22 62514 08
(+48) 519 804 008
maxpol@maxpol-targi.com.pl
www.maxpol-targi.com.pl

wszystkim na fachowej pomocy firmom

w wyborze wiasciwych targéw branzowych,
w ktérych powinni wzia¢ udziat. To takze
dyspozycyjnos¢ wszystkich naszych pracow-
nikéw, w tym réwniez Prezesa Zarzadu. Nasz
profesjonalizm to myslenie perspektywiczne
w rozwiazywaniu trudnosci i ich zapobiega-
niu oraz kompleksowe podejscie do klienta,
polegajace na stafej i rzetelnej wspétpracy,
zdobyciu zaufania, a co za tym idzie — na
dobrej opinii wéréd klientéw. Takie wartosci
przyczyniaja sie do podwojnego zwyciestwa

— firmy i klienta. A to bardzo cieszy!

Czy firma Maxpol po 26 latach istnienia na
rynku targowym zmienita w swojej branzy
nastawienie do klienta?

Naszym credo od poczatku istnienia firmy
byto zadowolenie klienta. Systematyczny
wzrost ilosci wystawcow i poszerzenie grupy
statych klientéw corocznie bioracych udziat
w wielu targach, pozwolito nam zyska¢ uzna-
nie instytucji branzowych. Prowadzona przez
nas dziatalno$¢ zostata pozytywnie oceniona
i nagrodzona prestizowym tytutem , Lidera
Ustug Targowych”. Mamy réwniez Rekomen-

dacje Polskiej Izby Przemystu Targowego.

Jakie sq Pani prognozy zwiazane z biznesem
»targowym” na najblizsze lata?

W przysztos¢ patrze z optymizmem. Mysle,
ze targi nie maja swojego nastepcy i beda sie

w dalszym ciggu rozwija¢. Internet nie jest
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w stanie zastapi¢ udziatu w targach. Jest on
tylko narzedziem do przekazywania informacji
i korespondencji z partnerami, ale to tylko
utamkowa czes§¢ marketingu. Uczestnictwo

w targach daje mozliwos¢ bezposredniego
kontaktu z klientami, zapoznania sie z produk-
tami czy negocjacji warunkéw potencjalnej
wspotpracy. Polskie przedsiebiorstwa poszuku-
ja nowych rynkéw zbytu praktycznie na catym
Swiecie. JesteSmy uznanymi producentami
wielu wspanialych wyrobéw. Takie branze jak
mleczarska, stodyczowa czy miesna to nasze

pierwszoplanowe pozycje eksportowe.

Jakich rad udzielitaby Pani przedsigebiorcom,
managerom w firmach, ktorzy chcieliby wejsc
na rynki zagraniczne ze swoimi produktami?
Na sukces przedsiebiorstwa skfadaja sie:
wynik finansowy, osiagniecie zamierzonego
celu i wzbogacenie sie. Wedfug mnie sukces
to co$ wiecej niz wyzszos¢ przychodu nad
kosztami. To efekt wspotpracy z ludzmi,
klientami, pracownikami i dostawcami. To oni
ksztattuja pozytywne rezultaty. Taka wspotpra-
ca przeklada sie réowniez na branze targowa.
Doradzamy — gdzie i w jaki sposéb firma
powinna zaprezentowac swoj produkt. Jak
wiemy, to Srednie i mate przedsiebiorstwa sa
filarem naszej gospodarki. Polski przedsiebior-
ca najpierw musi dobrze rozeznac¢ rynek, na
ktérym chce sprzedawac swoje wyroby. A zba-
dac i oceni¢ moze wiaénie poprzez obecnos¢
na targach. Tam okaze sie czy jego towary
znajduja zainteresowanie odbiorcow. Jesli
uda mu sie zainicjowac spotkania biznesowe,

bedzie to pierwszy krok do eksportu.

Na jakie aspekty eksporter powinien wow-
czas zwrdci¢ uwage?

Wszystko zalezy od kraju, a takze mozliwo-
Sci eksportu naszych produktéw, np. czy nie
ma na nie embarga w danym panstwie, czy
sq potrzebne liczne certyfikaty i czy wresz-
cie transport do tych parnistw jest mozliwy
i opfacalny. Ale najistotniejszym aspektem jest
kontraktowanie produktéw.

Bardzo dziekuje za rozmowe i zycze
dalszych sukcesow.

Katarzyna Paciorek

~Jestesmy wdzieczni Pani Matgosi Ryttel za do-
tychczasowg pomoc w organizacji targéw oraz nie-
naganne | bardzo profesjonalne podejscie do kontra-
henta. Zawsze mozZemy liczy¢ na ciekawg zabudowe
i bardzo dobrag lokalizacje stoiska, dowdz produktow na
miejsce czy rezerwacje hotelu. Cenie sobie takze elastycz-
nos¢ i konkurencyjne ceny. Jestem przekonana, iz dalsze lata
wspotpracy przebiegac¢ beda réwnie owocnie dla obu stron.”
— Elzbieta Bakiewicz, Dyrektor Exportu Bogutti.

»Firma Maxpol to bardzo kompetentny organizator targow
z ponad 25-letnim doswiadczeniem. Wspdfpracujemy z firma
od wielu lat i nigdy nie doznali$my zawodu. Swiadczone ustu-
gi sg na najwyzszym poziomie, doradztwo oraz projekt stoiska
zgodnie z naszymi oczekiwaniami, a obecnosc przedstawicie-
li na kazdych targach zawsze bardzo pomocna i uprzejma.
Jestesmy pewni co do ich rzetelnosci i doskonatej organiza-
cji targéw w kazdym calu. Maxpol to firma godna zaufania."
— Grzegorz Kalecinski, Dyrektor Exportu Argo.

,Przy organizacji Miedzynarodowych Targow PLMA
Amsterdam z firmg Maxpol wspétpracowalismy juz po raz
kolejny. Firma jest zaangazowana w wykonywanie zadan
i podchodzi do klienta w sposéb profesjonalny. Zrealizowany
projekt  stoiska, dostosowany zarowno do potrzeb
odwiedzajgcych gosci, jak i os6b obstugujacych, spetnit nasze
oczekiwania. Jest to organizator rzetelny i godny zaufania."
— Justyna Guzielak, Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
PUPIL Foods.

,1argi organizowane przez firme Maxpol, zostafty zre-
alizowane zgodnie z przedfozonym planem. Organizacja
wyjazdu ze strony oséb odpowiedzialnych za projekt tar-
gow PLMA byta na bardzo wysokim poziomie. Targi umoz-
liwity przeprowadzenie szeregu spotkan i rozméw z na-
szymi nowymi potencjalnymi klientami oraz odswiezenie
relacji z naszymi obecnymi kontrahentami. Bardzo mita
i przyjacielska atmosfera, ktéra towarzyszyta targom
sprzyjata nawigzaniu nowych kontaktéow z firmami z ca-
fego Swiata, co mamy nadzieje zaowocuje w przysztosci."
— Pawel Pustelny, Kierownik ds. Kluczowych Klientow
Hortino.

,Z firmg Maxpol mamy przyjemnosé¢ wspétpracowac¢ od
roku 2009, kiedy to po raz pierwszy zapewniliSmy obstuge
prasowg wystawcom targow stodyczy ISM w Kolonii. Od
tego czasu petng zabudowe naszego stoiska prasowego re-
alizuje firma Maxpol — podczas targéw ISM | ANUGA w Ko-
lonii, SIAL w Paryzu, PLMA w Amsterdamie, IFE w Londynie,
czy Prodexpo w Moskwie. Wspéfpraca z firmg Maxpol ukia-
da sie na najwyzszym poziomie. To co cenimy najbardziej,
to profesjonalizm, punktualnosé, wysoka jakosc, petne za-
angazowanie i oczywiscie znakomity kontakt z zarzadem
i pracownikami firmy. MoZzemy z petng odpowiedzialnoscig
poleci¢ polskim wystawcom ustugi targowe realizowane
przez firme Maxpol. Warto wspdfpracowac z najlepszymi!”
— Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny magazynu Food
from Poland.

PUPILFoods cé )]
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Nissan NV200 Furgon — wyjgtkowa
tadownosc w najlepszym wydaniu
Nissan NV200 Furgon to niezwykle tadowne, a przy tym komfortowe auto, doskonale przystosowane

do poruszania sie zarowno w miescie, jak i w dtuzszej trasie. W zaleznosci od wyposazenia Nissan
NV200 Furgon oferowany jest w 4 wersjach, Visia, Acenta, Acenta Premium oraz Tekna.

Auto testowane przez redakcje wyposazone jest w wysokoprezny silnik diesel 1.5 dCi, o mocy
110 KM spiety z 6-biegowa skrzynia, co bardzo utatwia podrézowanie w kazdych warunkach.
Silnik jest dynamiczny, a zarazem ekonomiczny. Auto charakteryzuje wyjatkowa zwrotnos¢,
gwarantuje to promien skretu wynoszacy 5,3 m. Podwyzszony fotel kierowcy zapewnia dosko-
natg widocznos¢. Dodatkowym, bardzo porecznym mechanizmem jest kamera cofania, kt6ra
w przypadku braku srodkowego lusterka utatwia manewrowanie autem.

Ogromna przestrzeih tadunkowa zostata opracowana z mysla o zmieszczeniu dwéch europalet,
co pozwala na swobodne transportowanie zaopatrzenia nawet do 726 kg. Pojemnosc¢ przestrzeni
tadunkowej 4,2 m*w tej klasie aut to zdecydowanie jedna z najwazniejszych zalet. Dodatkowo,
wieksza funkcjonalnos¢ przestrzeni tadunkowej zapewniajq drzwi, zaréwno boczne przesuwne
po obydwu stronach auta, jak i tylne drzwi asymetryczne. Auto wyposazone jest w blokady, ktére
gwarantuja, ze przy silnych podmuchach wiatru drzwi sie nie zamkna. Funkcjonalnos¢ oraz prak-
tycznos¢ auta odzwierciedla réwniez mozliwo$¢ zamontowania zabudowy typu chtodnia.

Co do samego podrézowania, autem jezdzi sie bardzo komfortowo. Testowany, dwuosobowy,
egzemplarz jest wyposazony w radio zintegrowane z systemem bluetooth oraz z systemem gtosno-
mowiacym. Mozna bezpiecznie rozmawiac podczas jazdy. Jest réwniez mozliwo$¢ podpiecia urza-
dzenia do portu USB. Samo wnetrze zaskakuje wygoda — porecznymi schowkami oraz stojakami na
napoje. Przy dtuzszych trasach bardzo przydatnym wyposazeniem jest tempomat oraz sterowanie,
w zasadzie wszystkimi funkcjami komputera wraz z informacja pokfadowa, z poziomu kierownicy.

Ten model Nissana z pewnoscig bedzie idealnym wariantem dla os6b poszukajacych ekono-
micznego, wygodnego a zarazem bardzo fadownego auta.

Rafat Chudzik

SPECYFIKACJA TECHNICZNA
~N

Model: Nissan NV200 Furgon

Moc silnika: 110 KM

Pojemnosé: 1 461 cm?®

Dopuszczalna masa catkowita: 2 000 kg
Rozstaw osi: 2 725 mm

Pojemnos¢ tadunku: 4,2 m?

Zuzycie paliwa cykl miejski: 5,5 1/100 km

Zuzycie paliwa cykl pozamiejski: 4,6 1/100 km

Cena bazowa netto modeli NV200 FURGON

““ 50890 zt

N
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Podczas konferencji prasowej w Monachium, Ford zaprezentowat nowy, zaawansowany silnik Diesla
EcoBlue, ktory zaoferuje klientom zoptymalizowane zuzycie paliwa oraz nizszg emisje CO,iNO,,
korzystajac z zaawansowanych rozwigzan technicznych i innowacyjnej konstrukgcji.

W oparciu o wiodace w klasie osiagi i rozwiagzania techniczne zastosowa-

ne w wielokrotnie nagradzanych silnikach EcoBoost, gama opracowanych
przez Forda jednostek wysokopreznych EcoBlue o mocy od 100 do 240 KM
bedzie stanowi¢ Zzrodto napedu w przysztych samochodach osobowych i
uzytkowych firmy. Czterocylindrowy silnik EcoBlue o pojemnosci 2 litrow
debiutuje w nowym Fordzie Transit i Fordzie Transit Custom, oferujac pofa-
czenie niskiego zuzycia paliwa, wysokich osiagdéw i wysokiej kultury pracy.
W poréwnaniu ze stosowanym dotychczas silnikiem 2,2 litra TDCi o po-
dobnej mocy, nowy silnik uzyskuje o 20 procent wyzszy moment obrotowy
przy 1250 obr./min., dzieki czemu kierowcy samochodéw uzytkowych bez
trudu stawia czota codziennym wyzwaniom drogowym, jak powolna jazda
w miejskich korkach czy wyprzedzanie wolniej jadacych pojazdéw. Nowy
silnik odznacza sie réwniez wysoka kultura pracy, generujac o 4 decybele

nizszy hatas na biegu jatowym.

Nowa architektura silnika pozwala osiagna¢ nizsze tarcie oraz
zastosowac system czystego spalania mieszanki. Z kolei wyrafi-
nowany proces oczyszczania gazéw wydechowych umozliwia
uzyskanie ultra niskiej emisji, co pozwala spefni¢ surowe normy
Euro VI, ktére zaczng obowiazywac¢ we wrzesniu 2016 roku.

W poréwnaniu z norma Euro V, nowy standard wymaga obnizenia

emisji NO_ o 55 procent.

Wsr6d zaawansowanych rozwiazar technicznych znalazty
sie: zintegrowany system dolotowy z zastosowanym po raz
pierwszy przez Forda ukltadem wlotéw powietrza zbudowanym
na zasadzie odbicia lustrzanego, co pozwala silnikowi na prace
w optymalnych warunkach; turbosprezarka o niskiej bezwtadno-
Sci wykorzystujaca zaawansowane materialy zdolne wytrzymac
wysokie temperatury pracy; a takze nowy system wtrysku paliwa
pod wysokim ci$nieniem, ktory jest bardziej responsywny, cichszy

i oferuje bardziej precyzyjne dostawy paliwa.

Opracowany przez inzynieréw Forda w Wielkiej Brytanii
i w Niemczech, nowy, wszechstronny silnik 2,0 litra EcoBlue
bedzie poczatkowo oferowany w wersjach o mocy 105, 130
i 170 KM w samochodach uzytkowych. Jednostka zdolna
wydoby¢ ponad 200 KM mocy bedzie w p6zniejszym terminie
dostepna réwniez w samochodach osobowych Forda obok innych
wariantéw EcoBlue, wiacznie z wersja 1,5 litra.

Tomasz Panczyk
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ol nasz Paiczyk

W dniach 26 - 28 czerwca br. w halach wystawienniczych Javits Center w Nowym Jorku (USA) odby-
ta sie letnia edycja miedzynarodowych targow spozywczych Fancy Food Show.

Tegoroczna edycja targéw byta najwieksza od roku 1954, kiedy to
odbyfta sie po raz pierwszy. Swoje produkty zaprezentowato 2 670 wy-
stawcow z 55 krajow Swiata. Targi odwiedzito ponad 47 000 zwiedza-
jacych, gléwnie specjalistow z sektora handlu i produkcji FMCG.

Oproécz firm zagranicznych, duzg cze$¢ powierzchni wystawienniczej
stanowili wystawcy z USA, z podziatem na poszczegélne stany.

Nowojorskie targi niestety nie sg ulubionym kierunkiem dla polskich
wystawcow, ktorych liczba zwykle ogranicza sie do kilku firm i organi-
zacji. Podobnie byto w tym roku, gdzie na jednym ze stoisk promowa-
ny byt program ,EKOEUROPA — JAKOSC i TRADYCJA” — organizadji
skupiajacej przetwoércoéw i producentéw ekologicznych z catej Polski,
za$ na drugim znakomite kréwki promowata Spétdzielnia , Pokdj”.

Kolejna edycja targow odbedzie sie w dniach 25-27 czerwca 2017 r.

Foto: Elzbieta Pariczyk
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Rozpoczecie dziatalnosci
Jakie sa najwazniejsze pozwolenia jakie

musi uzyska¢ handlowiec? Kazdy sklep, ktory

oradnik kupcap»

-

i

z przepisami ustawy o bezpieczenstwie
Zzywnosci i zywienia, musi uzyskac zatwier-

dzenie od wiasciwego terenowo powiato-

zajmuje sie dystrybucja zywnosci, zgodnie wego inspektora sanitarnego. Organ ten, po
przeprowadzeniu kontroli, wpisuje sprawdzo-
na placéwke do rejestru zaktadéw podlegaja-
cych urzedowej kontroli oraz wydaje decyzje
zatwierdzajaca spetnianie norm przez sklep.
Dziatalno$¢ mozna zacza¢ prowadzi¢ dopiero

po uzyskaniu wpisu do rejestru.

Zdaniem Prawnika

Adw. Paulina Ruminska,
Senior Associate w Kancelarii Goralski&Goss Legal

Jakie pozwolenia i od kogo musi uzyska¢ detalista, zeby zaczaé¢ sprzedaz w sklepie spo-
zywczym? Czy wystarczajace jest zezwolenie od sanepidu? Jak je uzyskac?

Chcac zatozy¢ przedsiebiorstwo sektora spozywczego, ktére uczestniczy w dystrybucji
zywnosci nalezy spetni¢ szereg wymogow formalnych. Otwarcie sklepu spozywczego wig-
ze sie bowiem z koniecznoscig uzyskania zgody sanepidu, obejmujgcej wpis do rejestru
zaktadow oraz decyzji zatwierdzajgcej zaktad.

Warunkiem uzyskania zgody jest dysponowanie lokalem, spetniajgcym wymogi tech-
niczne oraz higieniczno-sanitarne. Stan lokalu jest przedmiotem kontroli organu, ktéry
sprawdza np. tatwos¢ czyszczenia powierzchni przeznaczonych do przechowywania
zywnosci czy tez przytagcza wodno-kanalizacyjne.

Whniosek do sanepidu nalezy ztozy¢ w terminie 14 dni przed dniem rozpoczecia plano-
wanej dziatalnosci, w formie pisemnej, wedtug obowigzujgcego wzoru. We wniosku nalezy
doprecyzowa¢ m.in. rodzaj i zakres planowanej dziatalnosci.

Jezeli przedsiebiorca zdecyduje sie natomiast na prowadzenie sklepu spozywczego
w ramach wiekszego obiektu, konieczna bedzie zgoda Parfistwowej Strazy Pozarnej.

i-nddl
Pozwolenia | konceSJe

Prowadzenie sklepu, oprocz sporych naktadow finansowych, wymaga uzyskania wielu pozwolen
i koncesiji. Ich liczba zalezy jednak od tego, jak duzg i jak szerokg dziatalnos¢ chce prowadzi¢ detalista.

Aby uzyskac¢ zgode na otwarcie sklepu, a potem
podczas jego prowadzenia uniknac kary w trakcie
kontroli inspektora sanepidu, lokal powinien spef-
nia¢ okreslone wymagania higieniczno-techniczne.

Podfogi w sklepie, na powierzchni sprze-
dazowej, musza by¢ fatwe do czyszczenia.

Z kolei na tzw. zapleczu kuchennym oraz

w magazynie przeznaczonym do przecho-
wywania zywnosci, dodatkowo musza by¢
tatwe do dezynfekgji. Kuchnia musi zosta¢
wyposazona w splyw wody z powierzchni
tych podtég. Podobne zasady obowiazuja

w przypadku Scian.

(c 2

o powinien zawiera¢ wniosek do sanepidu:
1) imie, nazwisko, PESEL, miejsce

zamieszkania i adres albo nazwe, siedzibe

i adres wnioskodawcy, REGON, NIP;

2) okreslenie rodzaju i zakresu dziatalnosci,
ktéra ma by¢ prowadzona w zaktadzie, w tym
rodzaju zywnosci, ktéra ma by¢ przedmiotem
produkgiji lub obrotu;

3) okreslenie lokalizacji zaktadu lub miejsca

prowadzenia dziatalnosci.

Do wniosku nalezy dotaczy¢:
1) aktualny odpis z Krajowego Rejestru
Sadowego albo zaswiadczenie o wpisie
do Ewidencji Dziatalnosci Gospodarczej,
jezeli wnioskodawca prowadzi dziatalnos$¢

kgospodarczq. )
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Koncesja na alkohol

Sprzedaz alkoholu w wiekszosci przypad-
kéw decyduje o zysku przedsiebiorcy. Jed-
nak, aby méc go oferowac swoim klientom,
nalezy wczesniej uzyska¢ koncesje. Kwestie
uzyskania pozwolenia na sprzedaz alkoholu
reguluja réwniez przepisy gminne, ktére
ustalaja liczbe punktéw sprzedazy alkoholu
na terenie danej jednostki samorzadu oraz
zasady usytuowania miejsc sprzedazy. Jesli
detalista prowadzi kilka sklepéw, w ktérych
chce sprzedawac trunki, musi uzyskac kon-
cesje na kazdy z lokali.

Co do zasady, kazdy przedsigbiorca moze
starac sie o uzyskanie koncesji. Sg jednak

przypadki, gdy nie moze zosta¢ ona wydana.

(o A

ptaty za koncesje na alkohol:

1) 525 zt za sprzedaz napojow zawierajacych
do 4,5% alkoholu oraz piwa;

2) 525 zt za sprzedaz napojow zawierajgcych
powyzej 4,5% do 18% alkoholu

(z wyjatkiem piwa);

3) 2100 zt za sprzedaz napojow
zawierajacych powyzej 18% alkoholu.

N J

Gtownym kryterium jest tu lokalizacja.

Przedsiebiorca nie uzyska zgody na sprzedaz
alkoholu jezeli sklep bedzie znajdowat sie
m.in. w budynku, a takze w samodzielnym
ogrédku uruchamianym sezonowo, ktéry
bezposrednio przylega do terenu placowki
opiekuriczo-wychowawczej, np. ztobka,
domu dziecka, internatu, placu zabaw,
placéwki resocjalizacyjnej, przedszkola,
szkoty, placowki oSwiatowej czy obiektéw
kultu religijnego. Podobne zasady obo-
wiazuja w przypadku bazaréw i targowisk,
baréw mlecznych i budynkéw w ktérych
zlokalizowane sa publiczne zakfady opieki
zdrowotnej. Zgody na sprzedaz alkoholu nie
uzyska tez przedsiebiorca, ktéry w swojej
placéwce handluje wytacznie artykutami

przemystowymi.

Mata gastronomia
Sprzedaz kawy czy gotowych kanapek to
spos6b na dodatkowy zysk dla sklepu i zwiek-

szenie swojej konkurencyjnosci. Wiaza sie

Jak i od jakiego organu mozna uzyskaé koncesje na sprzedaz alkoholu? Jakie wymogi
trzeba spetnic?

Sprzedaz detaliczna napojéw alkoholowych jest uzalezniona od uzyskania tzw. konce-
sji. Kwestie te normuje ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholi-
zmowi oraz regulacje gminne.

Ustawa przyznaje uprawnienie do wydawania konces;ji na sprzedaz detaliczng wéjtom,
burmistrzom oraz prezydentom miast. Do wniosku nalezy zatgczy¢ dokument potwierdza-
jacy tytut do lokalu oraz decyzje inspektora sanitarnego w sprawie spetniania warunkéw
sanitarnych. Wniosek powinien okresla¢ ponadto adres punktu sktadowania alkoholu oraz
oznaczenie rodzaju zezwolenia.

Detalista moze bowiem wybra¢, czy ograniczy sie do sprzedazy napojéw zawierajacych
do 4,5% alkoholu oraz piwa, alkoholi zawierajagcych powyzej 4,5% do 18% (z wytaczeniem
piwa), czy tez zdecyduje sie na sprzedaz trunkéw wysokoprocentowych (ponad 18%).

Kazda z koncesji wymaga uzyskania oddzielnej zgody oraz uiszczenia stosownych
optat. W przypadku przekroczenia progéw sprzedazowych, optaty te ulegajg odpowiednie-
mu podwyzszeniu.

Mata gastronomia — jak uzyskac pozwolenie na otworzenie takiego punktu w sklepie spo-
zywczym? Co mozna sprzedawaé w ramach takiego zezwolenia?

Punkt gastronomiczny w sklepie spozywczym to ustuga, ktéra moze przyczynic sie do
wzrostu zyskow oraz pozyskania klientéw. Otwarcie strefy bistro wigze sie z konieczno-
$cig uzyskania pozwolen przewidzianych dla matej gastronomii. Przedsiebiorca musi uzy-
ska¢ zgode sanepidu (tj. wpis do rejestru zaktaddw oraz decyzji zatwierdzajgcej zaktad),
o ktérg wystgpi¢ nalezy w terminie 14 dni przed dniem rozpoczecia dziatalnosci, zgodnie
z ustawg o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia.

W ramach punktu gastronomicznego mozna sprzedawac proste positki (np. skom-
ponowane z pétproduktéw) oraz napoje, nalezy jednakze pamietac, ze pomieszczenie,

w ktérym sie ono znajduje powinno by¢ funkcjonale oraz dostosowane do ilosci i rodzaju
urzadzen technicznych, a takze planowanej produkciji.

z tym pewne ograniczenia i wymogi.

obowiazkowy punkt na drodze do otworze-

Przede wszystkim kupiec musi mie¢ nia wlasnego sklepu. Jednak chwila wysitku

pozwolenie sanepidu. Ograniczeniem sg tez i pamietanie o cyklicznych optatach to nic
rodzaje potraw jakie moze serwowac w takim w poréwnaniu z zyskiem jakiego moze sie
punkcie. Podstawa sa jednak warunki higie-  spodziewac detalista dysponujac odpowied-
niczno-sanitarne w placéwece. nimi pozwoleniami.

Uzyskanie zezwoler i koncesji to dzis Joanna Kowalska
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Kabanosy pieczone Henryk Kania Maestro

Sekret smaku kabanoséw pieczonych od mistrza masarskiego Henryka Kani tkwi w nie-

zwyktej, starannie selekcjonowanej wieprzowinie najwyzszej jakosci oraz procesowi

pieczenia. Soczyste migso poddawane jest procesom parzenia, wedzenia oraz suszenia,

ktore sprawiaja, ze produkt jest idealnie suchy i chrupiacy. A doskonaty aromat nie

pozwoli przejs¢ obok niego obojetnie. Na uwage zwraca wysoka migsnos¢ produktu —

100 gram kabanoséw pieczonych powstato bowiem ze 168 gram miesa. Dostepne sa

dwa warianty smakowe - klasyczny i pepperoni.

konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw, w skiad ktérego wejda produkty marki Henryk Kania Maestro.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.p!

LAUREACI CZERWCOWEJ KRZYZOWKI

* Maciej Hajduk - Carrefour Express, Krakdw ° Irena Kowalczyk - Sklep OgdlInospozywczy, Poznan © Krzysztof Urbanski — PHU Kupiec, Gdarsk

* Marek Chmielewski - Delikatesy Planet, Warszawa * Krzysztof Wasik — Sklep Basia, Swidnica

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Lody na patyku Smoothies
W sezonie 2016 ANITA oferuje nowy rodzaj lodéw
na patyku. Smoothies to lody mocno owo-
cowe, rodzaj sorbetu, jednak o gtadkiej,
kremowej i ciggliwej strukturze. Lody
te deklarowane sa jako naturalne,
bezttuszczowe oraz z dodatkiem
witaminy C. Firma proponuje
Smoothies w dwoéch smakach:
Mango-Marakuja (20%
owocow) i Truskawka
N (25% owocow).
www.ANITA.com.pl

Herbatki funkcjonalne Loyd

Loyd przedstawia trzy nowe, wyjatkowe herbatki funkcjonalne z serii
,Recepta na..”" S to produkty najwyzszej, ,aptecznej” jakosci w popu-
larnych piramidkach. Herbatka Loyd Recepta na Spokojny i Dobry Sen
zawiera mieszanke melisy, rumianku, chmielu i miety, ktére wykazuja
dziatanie relaksujace i wspieraja fizjologiczny proces zasypiania.

Loyd Recepta na Aktywne Trawienie, dzieki zawartym ziotom, takim
jak: mieta, anyz, koper wtoski, kminek zwyczajny i lukrecja, wspomaga
proces trawienia. Loyd Recepta na Zdrowe Gardfo wptywa na pra-
widtowe funkcjonowanie gardta, krtani

i strun gtosowych. Znajdujace sie

w jej sktadzie ziota dobroczynnie
wptyna na chrypke
oraz suche, podraz-
nione gardto.

www.LOYDTEA.pl , .
AKeG'f* NE
S TRAWIENIE
e

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace sie
ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

azdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci).
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Nowy Black Energy Samuraj

W portfolio FoodCare pojawit sie nowy energetyczny napdj - Black
Energy Samuraj (puszka 250 ml), dedykowany na okres wakacyjny.
Napoj jest potaczeniem klasycznego energy drinka zawierajacego
tauryne i kofeine z egzotycznym i intensywnym smakiem mango.
Ciekawa dizajnersko i kolorystycznie puszka bedzie fatwa do zlokali-
zowania na sklepowych pétkach. Zas nowy wyrafinowany smak jest
idealna letnig propozycja zaréwno dla
kobiet, jak i mezczyzn. Napdj skierowany

jest do aktywnych, mtodych ludzi, po-
szukujacych orzezwiajacych potaczen

| N Sl
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smakowych i szybkiego zastrzyku ener-
gii. Black Energy Samuraj doskonale do-

-z

taduje akumulatory w wakacyjne letnie
dni, bedzie tez Swietnym towarzyszem
na energetyczne wieczory.
Rekomendowana cena napoju: 2,49 zt.
www.FOODCARE.pl

Familijne
: 2GO - bez
: tych wafli
: ani rusz!

Familijne 2GO to

kolejne rodzinne

wafle w ofercie
marki Familijne. Rekomendowane do dzielenia sie

z najblizszymi i zabrania na wspdlne wycieczki.
Te indywidualnie pakowane wafelki wyréznia
aksamitnie delikatny krem czekoladowy oraz puszysty, napowietrzony
krem mleczny. Sprawdzg sie w podrézy oraz podczas aktywnosci na
Swiezym powietrzu. Sg chrupkie i apetyczne, jednoczesnie nie brudza
rak, gdyz bogactwo smaku czekolady zamkniete jest w srodku wafelka.
Do wyboru jest pojedynczy wafelek lub wielopak z piecioma wafelka-
mi, ktérym nie sposob sie oprzec.

www.FAMILINE.pl
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Halls Mild Spearmint

Od czerwca biezacego roku portfolio Halls poszerzyto sie o nowy
smak — Halls Mild Spearmint. Jest to wysmienity i orzezwiajacy smak
stodkiej miety, ktéry ze swoim tagodnym dodatkiem mentolu, idealnie
uzupetnia oferte juz bestsellerowych mietowych smakéw - Halls Extra
Strong oraz Halls Coolwave.

Nowos¢ Halls to idealny wybdr dla oséb szukajacych odswiezenia,
lecz preferujacych subtelny tylko dodatek mentolu. Sprobuj i odkryj

catkiem nowe oblicze Halls!
www.HALLS-EXPERIENCES.com

Owocowa rados¢ z Wawelu - nowa
czekolada Fruity Fusion

Wawel przygotowat oryginalna letnia propozycje dla wielbicieli
czekolady. W ofercie pojawita sie wtasnie nowa limitowana tabliczka

— Fruity Fusion. To unikalne potaczenie czekolady deserowej Wawel

z kremowym nadzieniem, stanowigcym blisko 60% tabliczki oraz czast-
kami owocowymi.W mlecznym kremie z delikatng nutg pomaranczy
zatopione zostaty kawateczki jagéd, pomaranczy, wisni z chilli i moreli
z imbirem. Oryginalna forma tabliczki, sprawia, ze otwierajac opakowa-
nie czekolady, od razu widzimy aksamitng mleczng mase z zatopio-
nymi kolorowymi czasteczkami owocéw! Fruity Fusion to prawdziwa
eksplozja owocowej radosci i smaku.

www.WAWEL.com.pl

Z CZASTKAMI OWOCOWYML

i
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Pierniczki Nadziewane od Kopernika
Fabryka Cukiernicza Kopernik, najbardziej znany producent piernikow
w Polsce wprowadza na rynek linie Pierniczkéw Nadziewanych w no-
wych, atrakcyjnych opakowaniach. Pierniczki Nadziewane dostepne
beda w smakach: truskawkowym, pomarafczowym, sliwkowym,
wisniowym i rézanym.

www.KOPERNIK.com.pl
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Chupa Chups Crazy Center

Firma Perfetti Van Melle wprowa-

dzita nowa, limitowana edycje
klasycznych lizakéw 12 g -
Chupa Chups Crazy Center.
Produkty dostepne sa w trzech
wariantach smakowych:
truskawki z cytryna, pomaranczy
z cytryng oraz coli z cytryna. W srod-
ku kazdego lizaka znajduje sie kwasne
nadzienie gwarantujace wyjatkowe

doznania smakowe, zwtaszcza dla
najmtodszych konsumentéw lubiacych
nietuzinkowe potaczenia smakowe.
Produkty dostepne sa w wielu forma-
tach opakowan Chupa Chups.
www.CHUPACHUPS pl

Delikatny,
czekoladowy,
chce go

W tym sezonie, na rynek
trafity lody na patyku

Milka Crunchy Chocola-

te — w $rodku waniliowe

i czekoladowe, a na

zewnatrz oblane wy$mie-

nita czekolada z alpejskiego
mleka, w ktorej kréluja ku-
leczki ryzowe i kawatki stonych
herbatnikéw. Potaczenie tak
réznych tekstur stanowi niesa-
mowite doznania smakowe, do ktérych
wraca sie z radoscia. s
www.ZIELONABUDKA pl b |

VitalBite - delikatne kawatki
w aksamitnym sosie
Lider w sprzedazy karmy dla zwierzat, firma Partner in Pet Food,
nieustannie dazy do tego, aby ofe-
rowac coraz smaczniejsze i zdrow-
sze karmy dla naszych pupili.
Dowodem na to sg nowe produkty
- saszetki VitalBite dla pséw ras
matych i mini czyli gotowane na
parze delikatne kesy z kurczakiem
oraz soczyste kesy z wotowing
w aksamitnym sosie. Jest to jedyny
tego typu produkt na rynku.
Profesjonalne badania smakowitosci
dowodza, ze soczyste kesy w aksa-
mitnym sosie VitalBite beda matym
pieskom z pewnoscig smakowaty.
www.PPFEUROPE.com
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CEDROB

Dréb i Wedliny dla Twojej Rodziny

e =
TRADYCJI
CEDROB

Cedrob S.A.
jest firma z wieloletnia
tradycja.

Dzis, dzieki duzym naktadom
finansowym na nowoczesng technologie
oraz innowacyjne rozwigzania jest liderem
w produkcji miesa i przetworéw
drobiowych na rynku krajowym
i zagranicznym.

www.cedrob.com.pl
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Fabryka Cukiernicza KOPERNIK S.A.

NOWE ul. Zothiewshiego 34

87-100 Toru, POLSKA
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