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dytorial

Monika Dawiec
Z-ca Redaktora Naczelnego

Chociaz dla niektérych wakacje wciaz trwaja, nad Baftykiem mamy ttumy plazowiczéw, a po-
goda pieknie stoneczna zacheca do odpoczynku, to Kupcy juz musza komponowac asortyment
pod katem wielkich powrotéw. Przede wszystkim najmfodsi wracaja do szkoly, co wiaze sie
z odpowiednim zatowarowaniem sklepu. Dlatego goraco zachecam do zapoznania sie z arty-
kutem o produktach w sam raz do szkolnego plecaka. Powroty do pracy moga okazac sie mniej
bolesne, kiedy zjemy smaczne i pozywne $niadanie, a na wynos zabierzemy ulubiona przekaske
— i otym w kolejnych artykutach — $niadaniowym i przekaskowym. Poza tym innowacje na pétce
z wedlinami oraz utrzymany w wakacyjnym jeszcze klimacie artykut o kolorowych smakach al-
koholi, a takze niezwykle praktyczne i codzienne porady zwiazane z niezbednikami toaletowymi
— pomoga Panstwu odpowiednio zagospodarowac sklepowe pétki. W tym wydaniu — na tamach
Hurt & Detal rozmawiamy z ciekawymi osobowosciami rynku FMCG, mysle, Ze zainteresuje Was

takze relacja prosto z Ukrainy — jak wyglada handel w tamtych stronach? Mitej lektury!

reklama

Chcesz zaméwic swieze 3
sandwicze, satatki lub chrupiace n €

L] o . ?
zapiekanki do swojego sklepu? o

. = d . produkgia i
Posiadamy w swojej ofercie Q dostawa

produkty wtasne i do dystrybucji.

Produkty wtasne:

v kanapki (butka jasna i ciemna z ziarnami)
na bazie swiezych satat i warzyw

v~ satfatki na bazie $wiezych satat i warzyw
v~ ryba po grecku i $ledz w oleju

v~ zapiekanki (Swieze lub mrozone) - 3()"ﬂ~cm!r :

Asortyment dystrybuowany:

v’ éwikia, chrzan, zurek, olej rzepakowy, olej Iniany, buraki
gotowane tarte i cate, marchew z groszkiem, suréwki

wielowarzywne, kwaszona kapusta i kwaszone ogorki.
Opakowania detaliczne lub gastronomiczne.

P.H.U. Agro-Mix
ul. Bursaki 6, 20-150 Lublin

biuro.agro-mix@o2.pl
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Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowia oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacje wytacznie
dla celéw handlowych.

ISSN 1896-3137 g

S N,
Naklad: 70 000 egz. NAKEAD XONTROLOWANY
Kontrolowa ny przez ZKDP  IWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCUI PRASY
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Trzy pytania do Wiktora Kowalskiego, Dan Cake

KATEGORIE PRODUKTOW

’
'

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Energia od samego rana

W sam raz do plecaka

Ulubione przekaski Polakdw
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci).
Innowacje na pétce z wedlinami

Jaki kolor ma Twdj ulubiony smak? .............coeveveeerenrenes 48

reklama

KONCESJA NA ZARABIANIE
WSPOLNIE TWORZYMY PRZYSZtOSC
DETALU TRADYCYJNEGO

To co niezbedne w toalecie

WYWIAD

N ol
Organizatorem jest ST@CK przy wspotpracy anm

Paulina Wtodarska-Grodziniska, FoodCare

Krzysztof Ochal, Bianco Latte Polska reklama

NA DRUGIE
SNIADANIE. =

Tomasz |zewski, Warwin S.A. .........coovvverveemerrrenrisenienas 62

Katarzyna Lewko-Jasiriska, L'Oréal Polska

ADVERTORIAL

Mastercard podnosi limit cashback do 500 zt

PORADNIK KUPCA

Innowacje na potce
z wedlinami

Najem lokali uzytkowych

RELACJE

Ukrainiski handel detaliczny I I %

AUTO

Test: Nissan Navara
Double Cab dCi 190

48

Jaki kolor ma Twdj
ulubiony smak?

Test: Nissan Navara Double Cab dCi 190
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rynku FMCG»

Marka Leibniz ostadza powrot do szkoly

Kop dowoln
proo\o\d Laibniz

\ odblerz
p\an e\f-(.‘jl

Sl o

i wizualizacje pysznych herbatnikéw, ktére
znalazly sie na planach z pewnoscia spowodu-
ja, ze powrd6t do szkoty bedzie przyjemniejszy.
Kazdy, kto kupi minimum 1 dowolny pro-
dukt marki Leibniz, otrzyma oryginalny plan
lekcji. Dziafania swoim zasiegiem obejmuja
zaréwno kanat tradycyjny, jak i najwiekszych

klientéw sieciowych. Promocje wspiera

komunikacja w gazetkach oraz w punktach
sprzedazy — plakaty oraz wobblery. Dodatko-
wo, produkty marki Leibniz w nowej szacie
graficznej, s rowniez doskonale widoczne

dzieki wyrézniajacym sie materiatom POS.

[E1BNIZ

W sierpniu rozpoczefa sie ogélnopolska

W pofowie sierpnia ruszyta kampania tele-
wizyjna marki BLACK Energy Drink — lidera na
akgja promocyjna , Leibniz — Back to school”, rynku napojéw energetycznych w Polsce*. Kam-
przygotowana z mysla o dzieciach wracaja- pania, ktérej motywem przewodnim jest hasfo:

BLACK.I MOZESZ WIECE] potaczona jest

z ogdlnopolskim konkursem konsumenckim,

cych do szkoly. Na najmtodszych wielbicieli
naszych ciasteczek czeka ponad 600 tysiecy
wyjatkowych planéw lekgji z unikalng grafika w ktorym do wygrania jest m.in. spotkanie

nawiazujaca do klimatu marki. Zabawne hasta ~ z Mikiem Tysonem. Intensywna kampania

LOYD w czerwonej odstonie

Tylko herbaty, ktére uzyskaty najwyzsze noty
kiperskie moga trafi¢ do czerwonego opako-
wania LOYD. Ich selekcja odbywa sie w Scisle
okreslonych warunkach i zazwyczaj jedna na
sto préb zostaje zakwalifikowana do finalnego
produktu. Ten proces selekgji czyni herbate
LOYD wyrézniajaca sie w skali $wiatowej.

BLACK. | MOZESZ WIECE)J!

reklamowa marki BLACK bedzie obejmowata
swoim zasiegiem wszystkie media: telewi-

zje, Internet, radio, prase handlowa, POSM

i outdoor. Kampania oraz konkurs konsumenc-

ki potrwaja do koica wrzesnia.

*FoodCare za Nielsen — Panel Handlu Detalicz-
nego, Cafa Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety,
Supermarkety, Dyskonty, Sklepy spozywcze, Stacje
benzynowe, Kioski) w skumulowanym okresie czerwiec
2015 - lipiec 2016.
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NAJWIEKSZA SIEC, NAJWIEKSZE KORZYSCI

PONAD 8000 SKLEPOW
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DOLACZ DO NAJWIEKSZE] SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH

W POLSCE!
A
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Comiesieczny rabat
w petni rekompensujacy
optate marketingowa

Promocje tylko Darmowa

dla klientéw abc

Dostep do nowoczesnych
wizualizacja sklepu narzedzi do zarzgdzania

———

nabc 4] bc_
-/ =
Szkolenia

sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl

Szczeg6ty na www.sklepyabc.pl
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rynku FMCG

Rozwoj sieci ODIDO: ponad 300 nowych sklepow

Do sieci franczyzowej ODIDO

w ostatnim czasie dotgczyto ponad
300 nowych sklepow. Wtasciciel
marki, firma MAKRO Cash&Carry
Polska, intensywnie pracuje nad
pozyskaniem kolejnych klientow.

MAKRO podpisato w ostatnim czasie 330
umow ze sklepami, ktére beda funkcjono-
wac pod szyldem ODIDO.

Na przedsiebiorcow, ktorzy zdecyduja sie
dofaczy¢ do sieci, czeka wiele udogodnien
i programéw wsparcia, m.in. gotowe akcje
promocyjne i sezonowe, specjalne warun-
ki zakupowe w MAKRO oraz pomoc przy
przebudowie sklepéw i zakupie elementéw
wyposazenia. Dodatkowo, klienci mogg sko-
rzysta¢ rowniez z ustug Doradcy Sprzedazy
Trader, ktéry majac bezposredni kontakt
z wiadcicielami, rozwija ich sklepy poprzez
codzienng dziatalno$¢ biznesowaq oraz pro-
gram szkolen.

Sie¢ franczyzowa ODIDO zrzeszajaca pod

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

wodido

jednym logo ponad 2000 osiedlowych skle-
pow spozywczych powstata w 2011 roku z ini-
cjatywy MAKRO Cash&Carry Polska. Sklepy
ODIDO to szeroki wybor artykutéw spozyw-
czych i artykutow przemystowych dedykowa-
nych potrzebom gospodarstw domowych.

Nowy format Katalogu
Wyposazenia Sklepow MAKRO

Firma MAKRO Cash&Carry powraca z nowa,
odswiezona, elektroniczng formufa Katalogu
Wyposazenia Sklepéw. Format skierowany jest
do klientéw zrzeszonych w sieci ODIDO oraz
wiascicieli niezaleznych sklepéw.

Katalog prezentuje petne wyposazenie
obiektu handlowego przeznaczonego na
sklep spozywczy. Podzielony jest na dziaty
dotyczace réznych elementéw, m.in. regatow
metalowych, lad i regatéw chfodniczych
czy wizualizacji zewnetrznej i wewnetrznej.
W najblizszym czasie zostanie uzupetniony
réwniez o systemy kasowo-magazynowe
i systemy monitoringu do zabezpieczenia lo-
kalu przed kradziezami. Na wszystkie artykuty
z katalogu obowiazuja rabaty wypracowane
w systemie bonusowym.

Katalog stuzy réwniez jako narzedzie
pracy dla doradcéw w halach obstuguja-
cych klientéw zainteresowanych aranzacja
sklepéw. Co wiecej,
MAKRO odpowiada
na indywidualne
zapotrzebowania
przedsiebiorcow,
oferujac mozliwos¢
pozyskania produk-
tow brakujacych
w asortymencie.

Katalog Wyposaze-
nia Sklepow dostepny

Sukces marki PreVital na

FACEBOOKU

I i N
(Prevital

PreVital.
Rozumiemy
Koty

PreVital, marka oferujaca szeroka game
petnoporcjowych karm dla kotéw nalezy do
lidera w sprzedazy karmy dla pséw i kotéw,
miedzynarodowej firmy Partner in Pet Food.

Produkty PreVital sa dostepne na rynku
polskim od niedawna, ale sg juz rozpoznawa-
ne i czesto wybierane przez wiascicieli kotéw.

Jednym z dziatan, ktére spowodowaly, ze
Swiadomos¢ marki rosnie jest sukces profilu
,PreVital. Rozumiemy koty” na Facebooku.
W ciagu kilku miesiecy fanpage zgromadzit
ponad 16 tys. fanéw, a aktywnos¢ na stronie
przekracza 20 tys. reakcji miesiecznie.

Osobowoscia profilu jest Archibald — kot
brytyjski o iscie angielskim poczuciu humoru.

Na profilu mozna znalez¢ interesujace
dla mitosnikéw kotéw tresci: ciekawostki,
uzyteczne porady, dowcipne cytaty, zdjecia
i filmy, a takze informacje o produktach
PreVital.

Budowanie Swiadomosci marki przektada
sie na wzrost sprzedazy. Nasze dziatania
marketingowe i dystrybucyjne zaowocowaty
podwojeniem sprzedazy marki PreVital na

rynku polskim w ciggu ostatnich 12 miesiecy.

KATALOG

WYPOSAZENIA SKLEPOW

jest u Doradcow

Sprzedazy w halach
MAKRO.

-Yodido=

e
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W portfolio Dan Cake pojawily si¢ ostatnio
nowe produkty. Prosze o nich opowiedzie¢.
Obecnie koncentrujemy sie na rozwoju
produktéow z nowej linii ciast drozdzowych.
Tak jak w przypadku pozostatych produktow
tutaj takze taczymy miedzynarodowe tradycje
piekarnicze z preferencjami konsumentéw,
ktérzy jednoczesnie poszukuja nowosci,
a zarazem cenig sobie tradycyjne i lokalne
smaki. Produkowane przez nas ciasta droz-
dzowe i mini brioszki — $niadaniowe babeczki
drozdzowe wywodzace sie z Frangji — to
odpowiedz na te wlasnie trendy. Prezentu-
jemy popularne ,drozdzéwki” w nieco innej
odstonie. Dostepne sg w r6znych formatach
i wersjach — klasycznej z kruszonka, z nadzie-

niem twarogowym, kakaowym czy w wersji

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Wiktora Kowalskiego, Brand Specialist w Dan Cake

Polonia kieruje Joanna Kowalska.

maslanej. Wszystkie oczywiscie wypiekane
sq wedtug domowych receptur, bez uzycia

konserwantéw i ttuszczow utwardzonych.

Co faczy wszystkie produkty oferowane
przez Wasza firme? Co jest dla Was najwaz-
niejsze?

Od poczatku powstania marki nad-
rzednym celem jest dla nas smak naszych
wyrobéw. Skutecznie udowadniamy, ze
pakowane ciasta i stodkie przekaski stano-
wig wygodna alternatywe dla domowych
wypiekoéw i sg idealnym rozwiazaniem dla
0s6b nieposiadajacych niezbednych umie-
jetnosci lub czasu. Dzieki nowoczesnym
technologiom domowe receptury doskonale
odnajduja sie w produkcji przemystowej bez

uszczerbku na walorach smakowych goto-

wego wyrobu. Te gwarantuja takze wysoki
poziom bezpieczenstwa. Jako marka obecna
na rynku europejskim od ponad 80 lat suk-
cesywnie realizujemy polityke Clean Label

i eliminujemy z naszych receptur substancje

konserwujace, sztuczne barwniki i aromaty.

Co planuje Dan Cake na najblizszy rok?

W kolejnym roku na pewno bedziemy
poszerza¢ portfolio naszych produktéw z linii
ciast drozdzowych. W tej kategorii upatruje-
my najwieksze szanse dla marki i okazje do
zwiekszenia udziatu w rynku. Bedziemy takze
starali sie¢ umacnia¢ pozycje lidera na rynku
pieczywa, bufek mlecznych oraz pozostatych
ciast pakowanych. Rozwazamy zaréwno nowe
formaty, wersje smakowe oraz poszerzenie

oferty ciast sezonowych i $wiatecznych.

reklama

Rozumiemy koty
f FaceBook/PreVital

ElNaturel

‘with beef

Coczyste KEsy
W aksomithym
sosie dia pso | kota

G -
% with beef
i)

PreVital Naturel
2 x z kurczakiem
2 x z wotowina

PreVital Naturel
z kurczakiem

lub z wotowing
saszetka 85 g

VitalBite
2 x z kurczakiem
2 x z wotowing

Jed}’ne ke

VitalBite

z kurczakiem
lub z wotowing
saszetka 85¢g

www.hurtidetal.pl | 11



ategorie produktow»

Energia od
samego rand

Dzieki wzrostowi Swiadomosci konsumentow poprzez edukacje
zywieniowg, zmiane nawykow i stylu zycia - kategorie artykutow
Sniadaniowych s3g jednymi z najdynamiczniej rosngcych na rynku

MOKATE | =

spoiywczym. Caffetteria Mokate » MOKATE
Warto przyjrze¢ sie ofercie $niadaniowej, Jakie Sniadania _]ed 45} \f/aa?q?ll;];vcvl;rﬁ ook e %

poniewaz od odpowiedniego zatowarowania Polacy? _‘"@i NP

potek zaleza obroty sklepu nie tylko w go- Tradycyjne $niadanie to wedlina, ser

dzinach porannych. Sprawdzamy co Polacy 26tty, pieczywo, jajecznica, paroéwki, a takze

najczesciej kupuja na $niadanie w matych owsianka, jogurt czy ptatki z mlekiem. A do

osiedlowych sklepach, i jaki asortyment pro- tego kawa, herbata i sok.

ponuja producenci. Jak wynika z badania przeprowadzonego

Caffetteria Mokate

przez Krajowa Federacje Producentéw Zboz* | Latte Classic

inf ja h dl .. . Lo
[ntormacja handiowa na potrzeby kampanii ,Zboze smakuje i in-

spiruje” — 89% Polek wskazato pieczywo jako
najwazniejszy i najchetniej wybierany sktadnik;

$niadania. Drugim po pieczywie najpopular-

niejszym produktem $niadaniowym Polakow

sq platki $niadaniowe. Wedtug badania wiek-

szo§¢ respondentek pamieta o $niadaniu, a az Lovd
oy
32% spozywa je razem ze swoimi dzie¢mi. Gunpowder

Tak naprawde wszystko zalezy od upodo- GreenTea

ban, preferencji smakowych, wieku, a takze

zdaniemPRODUCENTA

[
Sylwia Mokrysz

z zarzadu Mokate

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

We Wioszech do porannego espresso przygotowanego np. z do-
skonatej kawy Lavazza Oro (Mokate jest autoryzowanym przedsta-
wicielem Lavazzy w Polsce) podaje sie bamboloni, czyli mate paczki

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci). . wrazenie na gosciach, mozna podac latte macchiato - co po wtosku

~ oznacza,poplamione mleko’, a jest napojem ztozonym z mleka, piany mlecznej i espresso. Przepis
nie jest skomplikowany: do wysokiej szklanki wystarczy nalac ciepte mleko, na nim umiesci¢ pian-

z kremem budyniowym, Smietana lub dzemem. Chcac zrobic

ke, a na koniec ostroznie wlac espresso. Dobrze przygotowana latte macchiato powinna sktadac
sie wiasnie z tych trzech wyraznych warstw.

Wszystkim niecierpliwym, ale wymagajacym, polecamy nasze produkty z serii Caffetteria Mokate
- prawdziwie warstwowe latte w duo-saszetce, czyli kawe rozpuszczalna oraz mleczng pianke

w dwoch oddzielnych czesciach jednej saszetki lub cappuccino Caffetteria Mokate.

\_ _/
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Nowos¢ w ofercie SM Bieluch

Serek Bieluch $smietankowy - kanapkowy to
nowosc¢ ze Spotdzielni Mleczarskiej w Chet-

mie. Serek idealnie nadaje sie na $niadanie.
Kremowy, lekko stony, idealny do smarowania
pieczywa. Delikatny a jednoczesnie bardzo po-
zywny. Zawiera tylko 14% ttuszczu i wylacznie
naturalne skfadniki. Do serka dodawana jest sol
dietetyczna Salvita z obnizong zawartoscig sodu
a podwyzszonga wartoscig potasu. Opakowanie
z praktyczng przykrywka zawiera 135 g serka.

wykonywanej pracy. Sa wéréd nas bowiem
zwolennicy $niadan na sfodko, a takze ci
wybierajacy tresciwe positki, ktére zawierajq
sporo kalorii. Inne $niadanie powinien zjes¢
pracownik fizyczny, inne sportowiec, a jesz-
cze inne maly uczeii czy osoba na diecie.
Dla przyktadu na $niadaniach repre-

zentacji Polski przed Euro 2016 nie moglto
zabrakna¢ owsianki robionej na ptatkach
ryzowych lub jaglanych z mlekiem kokoso-

wym i dodatkami.

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
mogq miec¢ wylacznie
rmy zajmujace si¢
pro ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

\ o wychowaniu w trzezwosci). )
‘ -

Poranne porady

Po nocnej regeneracji organizm, aby ruszyt
pefna para, potrzebuje witamin i sktadnikéw
odzywczych. Poranny positek wptywa takze
korzystnie na apetyt, pozwalajac na kontrole
uczucia glodu w ciagu catego dnia. Diete-
tycy podkreslaja, ze $niadanie powinno by¢
zdrowe i pozywne, bo jako pierwszy positek
w ciggu dnia dostarcza ono organizmowi pali-
wa energetycznego, poprawia samopoczucie
i zwieksza koncentracje.

Sniadanie nalezy spozywac w ciagu 30 mi-
nut od przebudzenia. Pod wzgledem kalo-
rycznosci $niadanie znajduje sie na 2 miejscu
po obiedzie, wiec powinno dostarcza¢ okoto
500 — 700 kcal. Najlepiej na $niadanie spo-
zywac produkty bogate w biatko, gdyz diuzej
czujemy sig syci oraz nastepuje przyspiesze-
nie podstawowej przemiany materii. Wazne
sq réwniez warzywa oraz owoce, bedace
Zrédtem btonnika, regulujacego prace jelit
oraz zwiekszajacego uczucie sytosci. Ponadto
warzywa i owoce sg bogate w witaminy i sole
mineralne zapewniajace prawidtowe funkcjo-
nowanie organizmu.

Przede wszystkim nasz pierwszy positek
powinien by¢ dobrze zbilansowany, zaréwno
pod wzgledem kalorycznosci, substancji od-
zywczych oraz witamin i soli mineralnych.

I tak na przykfad ptatki owsiane, petnoziar-
niste lub Zytnie pieczywo stanowia Swietne
Zrédto bfonnika, ktéry zapewnia sprawng pra-
ce przewodu pokarmowego. Wazna jest takze
porcja protein, bowiem organizm potrzebuje
aminokwas6w, a proteiny wiasnie z nich sg
zbudowane. Warto wiec wybra¢ chuda wedli-
ne drobiowa czy lekki twarozek.

Kolejny element, ktéry powinnismy

Z OFERTY PRODUCENTA
K )

SM BIELUCH

Jogurt Bieluch
typu greckiego

Serek Bieluch
naturalny

' smsmmmmsn %

MARWIT

Swiezy Mix _ Jﬂmﬂ l ) '_1
owoce & @f MMHS
warzywa =

@ SWEL MX

Swiezy sok
marchewkowy

HOCHLAND POLSKA

Almette Smietankowy

uwzgledni¢, to porcja tluszczu. Nie nalezy sie
go obawia¢, a w zadnym wypadku wykluczac¢
z jadfospisu. To tluszcz w duzej mierze warun-
kuje nasze zdrowie. Sprawia, ze serce, uktad
hormonalny i odpornosciowy pracuja prawi-

diowo, a cera, wlosy i paznokcie sa w dobrej

14 | www.hurtidetal.pl

*Ankieta zostata przeprowadzona przez KB Pretendent na potrzeby kampanii ,Zboze smakuje i inspiruje” w marcu 2016 roku na probie 241 kobiet w wieku powyzej 25 lat.
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SMOOTHIE

ZABIERZ ZE SOBA

| WYPIJ, KIEDY
ZGLODNIEJESZ

SMOOTHIE
)

COKI WIRLOOWOCOWR Z MUSEM OWOCOWYM “‘

SMOOTHIE TO DUZA PORCJA ZMIKSOWANYCH OWOCOW | SOKOW
W FORMIE AKSAMITNEJ PRZEKASKI: DO SZKO4Y, DO PRACY | W PODROZY.

MARWIT Sp. z 0.0., Ztawie$ Wielka 293, 87-134 Ztawie$ Wielka, tel. +48 56 674 43 00, fax +48 56 674 43 01 www.marwit.pl n
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CEREAL PARTNERS
POLAND TORUN-PACIFIC

Fitness Delice white chocolate

- e

5 DeLice

Wioletta Sokofowska,
Wiascicielka

Sklep ogélnospozywczy
ul. Kosciuszki 10 B, Zeléw

formie. Co wiec wybra¢? Warto postawi¢ na bez filizanki ulubionej kawy, ktéra pobudza Nestlé Corn
zdrowe tluszcze — porcja orzechoéw wioskich do dziatania. Nap6j ten zapewnia odpowied- EE;ZT&ZSEO
doskonale sie sprawdzi. nig dawke kofeiny, pomaga takze uporac sie
z boélem glowy.
Kawa, herbata czy sok? Poranna herbata — czarna, owocowa czy
Wiele os6b nie wyobraza sobie poranka tez zielona réwniez doskonale komponu-

je sie ze Sniadaniowym menu. Dietetycy

informacja handlowa

zalecaja picie rano lekkiego herbacianego $niadanie — dostarcza organizmowi niezbed-
naparu, i co wazne, najlepiej po positku. na porcje witamin, skfadnikéw mineralnych
Czesto zamiast kawy, herbaty czy kakao, oraz btonnika pokarmowego, a jego wypicie
rano pijemy sok. zajmuje nam zaledwie chwile.

Mamy bowiem Swiadomos$¢ wartosci spo-
zywania 5 porcji owocow, sokow czy wa- Sniadanie w Sklepie
rzyw dziennie. Szklanka soku to wyjatkowo Sklep Wioletty Sokotowskiej istnieje

praktyczne rozwiazanie i pomyst na super w Zelowie od 11 lat. Pani Wioletta to bardzo

zdaniemPRODUCENTA

Jarostaw Szczepanowski
PR Manager

Dostep do tych tresci Cereal Partners Poland Torun-Pacific

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Odpowiednie, zbilansowane $niadanie jest szczegodlnie istotne

dla dzieci. Pobudza do aktywnosci fizycznej, wspomaga myslenie,
a przede wszystkim pomaga utrzymac koncentracje, by lepiej
uczyc sie i zachowywac w szkole. Petnoziarniste ptatki z mlekiem
(Ustawa z dnia to pomyst na urozmaicenie $niadan. Produkty z petnego ziarna dostarczaja energii, ale tez sg zr6-

26 pazdziernika 1982 r. . . X L i . i ,
0 wychowaniu w trzezwosci). dtem btonnika, witamin z grupy B oraz cennych sktadnikéw mineralnych. Nalezy o tym pamieta¢,

gdyz skfadniki, ktorych nie dostarczymy podczas sniadania, nie zostana juz przyswojone w ciggu
dnia. Odpowiednio obfite sniadanie redukuje ryzyko nadwagi i otytosci. Badania wykazuja tez,
ze osoby, ktére regularnie spozywaja ptatki petnoziarniste, rzadziej pomijaja sniadanie, chetniej
uprawiaja sport oraz prowadzg zbilansowana diete, zwiekszajac ilo$¢ spozywanych owocéw i wa-
rzyw. Dzigki temu przyswajaja wiecej btonnika, witamin i mineratéw, redukujac ilo$¢ spozywane-
go ttuszczu, sodu i cholesterolu. Maja mniejsza mase ciafa i rzadziej cierpia z powodu otytosci. Sg
tez mniej narazone na ryzyko cukrzycy typu Il i choroby serca.

/
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POLMLEK
Fiko Junior Kotki/Myszki ser Gouda plastry

pozytywna osoba, ktéra juz przy wejsciu wita
klientéw usmiechem. , Lubie swoja prace,
spefniam sie w prowadzeniu biznesu i staram
sie robi¢ to jak najlepiej. Dlatego tez zaopa-
trzenie w moim sklepie musi by¢ zawsze na
najwyzszym poziomie” — moéwi detalistka.
,Sniadanie to najwazniejszy positek dnia,
sama rowniez staram sie nigdy nie wycho-
dzi¢ z domu bez zjedzenia czegokolwiek.
Dla naszych klientéw pracujemy od bladego
Switu i wiasnie dla tych zabieganych od
rana — $niadania szykujemy w sklepie. Sa
to przede wszystkim kanapki. Kupuja je za-
réwno listonosz, jak i pracownicy z budowy
czy uczniowie do szkoty. Kanapki szykuje-
my na miejscu, na konkretne zaméwienie.
Sprzedaja sie bardzo dobrze i przyciagaja
nowych klientéw” — dodaje z usmiechem

pani Wioletta.

Tradycyjne wybory

Co Polacy jadaja na $niadania? Patrzac po
tym, co widnieje na porannym paragonie
w sklepie w Zelowie — lubimy tradycyjne
i konkretne $niadania. Jak przyznaje pani
Sokofowska wszystko zalezy od wieku
i ptci klienta. Mezczyzni zazwyczaj kupuja
rano $wieze buteczki, ser zétty, wedline lub
paréwki oraz jaja. Mlode kobiety wybieraja
produkty nabiatowe, czesto jest to po prostu
jogurt lub biaty serek granulowany. Mamy
kupuja dzieciom mleko, platki do mleka,

a takze serek waniliowy, jogurt owocowy

odPRODUCENTA

-

Polmlek

w szklance mleka.

N\

Fiko - jedna z kluczowych marek grupy Polmlek - to kompleksowa oferta pysznych produktow
nabiatowych, dedykowana zaréwno dla matych, jak i duzych smakoszy.

Fiko Deser czekoladowo-orzechowy, Fiko Mleczko, Fiko Serek Waniliowy oraz Fiko Gouda Figurki
Serowe to doskonate uzupetnienie pozywnego $niadania. Na szczeg6lna uwage zastuguja
wspomniane wyzej figurki serowe: misie, kotki i myszki ktére poza zabawnym ksztattem plastra
posiadaja takze kolorowe, przykuwajace uwage opakowanie.

Nie bez znaczenia jest takze fakt, ze w dwdch plasterkach Fiko Sera jest tyle samo wapnia, co

J

czy deser smakowy. ,Natomiast kiedy dzieci
sa w sklepie same, bez rodzicéw, do szkoly
najchetniej kupuja stodycze, rogaliki, a takze

bakalie i orzechy” — méwi detalistka.

z ezl
Fix0

reklama

Oczywiscie obowiazkowo do kazdego
$niadania w wielu domach pojawia sie po-
ranna kawa, bez ktérej dzieri bytby o wiele

ciezszy. Jak opowiada wiascicielka sklepu,

www.fiko.com.pl

www.hurtidetal.pl | 17
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Dan Cake Polonia

Buteczki mleczne Dan Cake 40 g to pojedynczo pakowane wersje dobrze znanego kon-
sumentom produktu. Dostepne sa w dwdch wersjach - klasycznej, z az 21% zawartoscia
mleka, oraz z kawatkami czekolady dla wielbicieli stodkosci. Doskonale sprawdzaja sie jako
przekaska na mniejszy gtéd oraz pozywne drugie $niadanie w szkole. Swietnie smakuja
same oraz z ulubionymi dodatkami — dzemami, owocami i jogurtami. Doskonale komponuja

sie z poranna kawa czy herbata.

N

/

klienci wybieraja kawy lekkie jak cappuc-
cino, ale réwniez tradycyjne mielone lub
rozpuszczalne. Z herbat stawiaja na czarne,
czasem zielone, gtéwnie ekspresowe, ale
coraz czesciej takze sypane.

Jezeli chodzi o ulubione $niadaniowe
produkty to pierwsze co przychodzi mi na
mysl to Swieze pieczywo, w naszym skle-
pie najchetniej kupowane jest tradycyjne
biate — buteczki, gryzka, chleb. Do tego
masto Warmia z Polmlek, ser paczkowany
Hochland, pare plasterkow wedliny czy
parowki.

,Czestymi zakupami $niadaniowymi sa tez

jogurty Jogobella, serek Danio, serek Moj

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

-

Ulubiony z Wielunia” — dodaje. Jako uzu-
petnienie $niadania, badz tez przekaski na
drugie $niadanie w sklepie w Zelowie, klien-
ci stawiaja na rodzynki, orzechy Bakalland
oraz Helio, na pélce jest tez marka Aro.
Oproécz tego chetnie kupowane sa rogaliki
takie jak 7Days czy buteczka mleczna Dan
Cake, a takze inne wyroby cukiernicze.

Jako dodatki do $niadania klienci wybie-
raja ketchup, musztarde czy majonez. Jak
przyznaje pani Wioletta najlepiej rotuje
Ketchup Kotlin, musztarda Roleski, majonez
Winiary. Dalsze pozycje zajmuja produkty
marki Motyl i Frubex.

,Oczywiscie myslac o $niadaniu nie
mozna zapominac o napojach. Rano
zazwyczaj pijemy kawe lub herbate, dla
dzieci wybieramy zdrowy sok. Wsr6d herbat
dominuje Yunnan i Golden Assam, a takze
zielone i owocowe herbaty Posti. Jezeli
chodzi o kawe niezastapiona jest Lavazza,

a takze Tchibo oraz Cappuccino od Mokate”
— moéwi detalistka.

Jezeli chodzi o soki, w roli zdrowego uzu-

pefnienia kazdego $niadania idealnie spraw-

Z OFERTY PRODUCENTA
& )
DAN CAKE POLONIA

Buteczka mleczna

Chleb bawarski z kamiennego pieca
zytnio-pszenny i wieloziarnisty

dza sie Swieze soki Marwit, wsréd ktorych

w sprzedazy kréluje sok marchewkowy oraz
naturalnie metne soki NFC bez dodatku cukru
marki Sfoneczna Tfocznia.

Na $niadanie w sklepie w Zelowie znaj-

dziemy wszystko, to co niezbedne. Tak jak

tukasz Ulidowski, Wiasciciel
Sklep spozywczo-przemystowy
Maruszéw 5, Lipsko

18 | www.hurtidetal.pl
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BULECZKA MLECZNA

40@

FAVOLA BABECZK
DROZDIOWA

I KRUSTONK
25606

KLASYCINA
DROZDZONIKA
WNOWE]
ODSEONE

BUEECTKA MLECZNA
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16 TKIMEKAME

(ZEKOLADY



wspominata detalistka — $niadania klienci
jej sklepu jadaja ré6znorodne. Jedni wybiora
kanapke z z6ftym serem i paréwke, inni
klasyczna jajecznice, niektérzy postawig na
jogurt z owocami czy drozdzéwke. W skle-
pie znajdzie sie takze ratunek dla tych,
ktorzy nie zdazyli zjes¢ w domu $niadania

i moga kupi¢ $wieza kanapke na zaméwie-
nie. ,Zdaje sobie sprawe, ze konkurencja
wokét jest bardzo silna, dlatego staramy sie

jak tylko mozemy, zeby zapewni¢ klientom

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci). J

ategorie produktow»

wszystko co niezbedne. Wielu z nich zde-
cydowanie preferuje zakupy w naszym tra-
dycyjnym sklepie, gdzie obstuga odbywa sie
zza lady. Lepiej w takim uktadzie odnajduja
sie zwlaszcza osoby starsze” — podsumowuje

pani Wioletta.

Asortyment dla statego
klienta

Sklep tukasza Ulidowskiego miesci sie
w niewielkim Lipsku. Mlody detalista przejat
biznes po rodzicach i samodzielnie prowa-
dzi placéwke handlowg od 5 lat. W gtéwnej
mierze klientami sklepu sa mieszkancy
Lipska. ,Produkty $niadaniowe wioda prym
jezeli chodzi o sprzedaz. Jak dla mnie pora-
nek nie moze by¢ udany bez filizanki kawy.
Klienci najchetniej kupuja marki Prima,
Forte i Tchibo, a takze Mokate Cappuccino
z magnezem. W5r6d herbat dobrze sprze-
daje sie Minutka, Lipton i Yunnan” — méwi
pan tukasz. Dla najmtodszych rodzice
najczesciej na $niadanie kupuja mleko oraz
Mlekotaki, Czekoladowe kuleczki Nesquik
oraz platki kukurydziane Corn Flakes.

W kategorii nabiatu, ktéra charakteryzuje
sie zwiekszong sprzedaza na porannych pa-
ragonach prym wioda serki Danio, deserki
Monte Zott, jogurty owocowe Bakoma, sery
z6tte Warmia, a takze puszyste serki Almette
w réznych smakach.

Jak obserwuje detalista — inne produkty
kupowane sa na $niadanie w tygodniu robo-
czym, a inne w weekendy. ,Od poniedziatku
do pigtku w miesigcach szkolnych klienci
kupuja takie produkty, z ktérych moga przy-
gotowac szybkie $niadanie dla cafej rodziny,
podczas weekendéw natomiast wybierajag
zazwyczaj jaja na klasyczng jajecznice” — pod-
sumowuje pan tukasz.

Maly rodzinny biznes w matej miejscowo-
éci to nie lada wyzwanie, ale przyznaje pan
Ulidowski asortyment dostosowany do statego
klienta to klucz do sukcesu.

Dla dzieci i dorostych $niadanie to
najwazniejszy positek dnia. Chociaz
powtarzamy to niemalze do znudzenia,
to jednak czesto jeszcze niektorzy z nas
o tym positku zapominaja lub jedza go
w duzym pos$piechu, co niekorzystnie

wptywa na funkcjonowanie organizmu

Z OFERTY PRODUCENTA
& M

e
SLONECZNA
TLOCZNIA e RS
Sok z aronii y T)e
ol E
ZASROSNII

SWIEZO TEOCIONY
HATUSALNIE METNY

Sok z jabtek
]
LUBELLA
(GRUPA
MASPEX)

Miekotaki Choco kulki

Lubella

Corn Flakes
Petne ziarno

CEDROB

Pasztet Ciechanowski‘

-

w ciagu reszty dnia. Dlatego tez warto

rano poswiecic¢ te kilka minut wiecej
na spokojne skonsumowanie zdrowego
i pozywnego $niadania.

Monika Dawiec
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Smakuj, probuj

- baw sie smakami.

Tworz wtasne kompozycje, mieszajqgc dowolnie
soki z jabtek, wisni, porzeczki, aronii, pomaranczy i mandarynek

3 smaki
polskich jabtek

¥
SOK SOK
Z JABLEK Z JABEEK
oLt L PIEKNAZ BOSKOOP
$WIEZO TLOCZONY P ol
o W WATUR o

-

o Scs e
750 ml € 750-mIE 750 ml €

Zapomniane
dla Koneserow

SOK
_ZWISNIL
SWIEZO TEOCZONY

HATUS METNY

750ml € 750ml €

i
cytrusy

Tacka - 12 szt. x 750 ml
Paleta - 720 szt.
Termin przydatnosci do spozycia - 6 miesiecy

750mle 750ml €

Zapraszamy do wspotpracy!
Stoneczna Ttocznia

spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia S.K.A.
32-080 Zabierzéw, ul. Krakowska 280
tel.: 12 257 61 23, fax: 1288107 72
biuro@slonecznatlocznia.pl www.slonecznatlocznia.pl
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W sam raz
plecaka

Zbizajgca sie wilekimi krokami jesien to
znak dla detalistow, ze niedtugo w ich
placowkach pojawiq sie klienci poszukujacy
produktow na szkolng przerwe Sniadaniowa
dla swoich pociech. Dlatego jeszcze

latem na potkach obowigzkowo muszag
znalez¢ sie mate formaty wody i sokow

z kolorowymi grafikami na opakowaniach,
zdrowe, pozywne przekaski oraz uwielbiane

przez dzieci i mtodziez stodkosci.

Co wiec warto wprowadzi¢ do oferty
sklepu zanim w szkotach ustyszymy pierwszy
dzwonek? Rodzice chca, by produkty, ktére
daja swoim dzieciom byty zdrowe, poreczne

i smaczne. Nie mozna zapomie¢ ani o napo-

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

jach ani o pozywnym drugim $niadaniu. Stod-

kosci to z kolei rarytas dla kazdego dziecka

i nie spos6b odmoéwic ich swoim pociechom. MONDELEZ
POLSKA
. Lubisie ABeCe
Zdrowie w szkole Ciasteczka kakaowe
z kawatkami

Witaminy to podstawa w rozwoju dziecka.
czekolady mlecznej

Dlatego wielu rodzicow wybér drugiego $nia-
dania do szkoty dla swojej pociechy deterni-

muje odpowiednim skfadem produktu. Sa to

czesto owoce lub warzywa. Wielu producen-

tow oferuje je w formie suszonej przekaski.

Zawierajace duzo naturalnego cukru suszone Lubisie ABeCe
ja 8 Ciasteczka o smaku
owoce sg coraz chetniej wybierane réwniez waniliowym
przez dzieci, jako zastepstwo dla czekolado- z kawatkami biatej
) ) ) o czekolady )
wych takoci. Obecnie na rynku jest niewielu
zdaniemPRODUCENTA

Krzysztof Dtuzniewski

Junior Brand Manager Lubisie

Mondelez Polska

Produkty przeznaczone dla najmtodszych powinny by¢ atrak-
cyjne nie tylko pod wzgledem formy, ale takze skfadu, jako
ze rodzice przykfadaja do niego coraz wieksza wage. Majac

to na uwadze, Lubisie rozszerzyty swoj asortyment o nowe,
pyszne, kruche ciasteczka - Lubisie ABeCe. Ciasteczka te wychodza nie tylko naprzeciw
oczekiwaniom rodzicéw — wypiekane sg z maki petnoziarnistej, bez dodatku konserwantéw
i sztucznych barwnikéw - ale takze zaspokajaja potrzeby pociech. Kazde ciasteczko ABeCe,
w atrakcyjnym dla dzieci ksztatcie misia, jest dodatkowo ozdobione jedna z liter alfabetu.
Lubisie chca tym samym zainspirowac rodzicéw i dzieci do pysznych i kreatywnych odkry¢
wokot liter. Nauka alfabetu nie musi by¢ przeciez nudna! Do wyboru sg dwa warianty smako-
we — kakaowy i waniliowy — oba w porecznych matych torebkach, dzieki ktérym ciasteczka

moga towarzyszy¢ w dowolnym miejscu codziennych zabaw.

N /
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ategorie produktow»

Udziaty warto$ciowe w sprzedazy cukierkow

sklepy matoformatowe do 300 mkw., maj 2016 r.

35

Storck Colian  Mieszko  Odra

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

producentéw chipséw owocowych, ale

segment wykazuje wiele mozliwosci. Klienci

moga spotka¢ na pélce oferte Helio czy no-

wosci od Deli-Susz.

Jak wskazuje Centrum Monitorowania Ryn-
ku, na pétce w typowym sklepie matoformato-

wym do 300 mkw. mozna znalez¢ od 2 do 4

produktow z tej kategorii.

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Wedel Stowianka Perfetti ~ Wawel
Van Melle

Jednos¢

Witamin mozna szukac¢ takze w sokach,
ktére tez chetnie zabierane sa do szkoty
przez dzieci. Najmtodsi r6zniez doce-
niaja smak naturalnych owocéw. Kubus,
Leon, Dodoni — marki posiadaja mate
formaty i wiele smakow, przez co idealnie
wpasowuja sie w preferencje najbardziej

wymagajacych klientow.

Woda w plecaku

Stodkie, gazowane napoje zastepowane
sa natomiast bardzo czesto sokami, musa-
mi i woda. Do szkolnych plecakéw trafiaja
zazwyczaj mate formaty. Jest to zarébwno
woda zwykta jak i smakowa.

Dzieci bardzo chetnie pija zwykla

wode. Jesli rodzice wybierajg ja zamiast

stodkich, gazowanych napoi to dzieci
nasladujac ich przyzwyczajenia, réwniez
beda wybieraty taki produkt na zaspokoje-
nie pragnienia.

CMR, na podstawie paragonéw ze skle-
pow matoformatowych w Polsce ustalit,
ze najwyzsza sprzedaz maja produkty
oferowane przez Zywiec Zdréj, Nateczow
Zdréj, Muszynianke, Nestlé i Coca-Cole.
CMR wyliczyt, ze marka Zywiec Zdroj
ma okoto 25% udziatéw. Bardzo popu-
larne sg tez Cisowianka i Muszynianka.
Instytut przypomina, ze latem zeszlego
roku na paragonach, na ktérych pojawit
sie produkt z tego segmentu, najczesciej
wystepowaly: Zywiec Zdré6j niegazowa-
ny 1,5 |, Cisowianka niegazowana 1,5 |
i Muszynianka naturalnie gazowana 1,5 |.
Mimo, ze zdecydowanie czesciej kupowa-
ne sa butelki o pojemnosci 1,5 1, to jednak

m.in. do szkoty kupowane s3 mate formaty

Z OFERTY PRODUCENTA
. ZOFERTY PRODUCENTA

DELI-SUSZ

Chipsy Jabtkowe 100%

B CHIPSY
JABELKOWE

-/

zdaniemPRODUCENTA

~

l

Aleksandra Trzcinska
Dyrektor Marketingu
MP Trade/Grupa Makarony Polskie

Najmtodszym konsumentom polecamy nasz nowy produkt pod
marka Deli-Susz - 100% naturalnych chipséw jabtkowych z pol-
skich jabtek. Produkt nie zawiera dodatku cukréw, ttuszczéw, prze-
ciwutleniaczy i konserwantéw. Ten chrupiacy przysmak idealnie

nadaje sie jako przekaska, uzupetnienie drugiego $niadania, czy podwieczorek dla naszych milu-

sinskich. To réwniez doskonate rozwigzanie dla oséb dbajacych o diete, ktére potrzebuja energii
z tzw. zdrowych kalorii, a takze po prostu dla mitosnikéw pysznych jabtek zebranych w szczycie
sezonu. Opakowanie w intensywnych, kontrastowych kolorach z atrakcyjnym, usmiechnietym
jabtuszkiem na froncie przyciaga wzrok milusinskich i zacheca do skosztowania smakotyku. Jedna
paczka zawiera 40 g chrupiagcych plasterkdw naturalnie suszonego jabtka ze skorka petna wita-
min, co stanowi odpowiednik czterech sredniej wielkosci jabtek przed wysuszeniem. Ekspozycja
produktu w wybranych punktach sprzedazy zostanie wsparta krawatami przypétkowymi, dzieki

ktorym detalista zyska dodatkowa przestrzen sprzedazowa w swojej placéwce.

/
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sklepy matoformatowe do 300 mkw., maj 2016 r.

Mondelez
7,21%

Wedel
11,39%

Nestlé
11,71%

Ferrero

23,15%

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

wody. Wéréd 10 najlepiej sprzedajacych
sie produktéw w kategorii wéd mineral-
nych znalazty sie dwa w opakowaniach
500 ml. Jest to Zywiec Zdréj niegazowany
i Cisowianka niegazowana.

Wsréd wod smakowych najchetniej wy-
bieranymi markami sa Zywiec Zdréj i Ku-

bus. Ich udziaty wartoéciowe sprzedazy

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). J

Mars
35,28%

S

ategorie produktow»

Udziaty wartos$ciowe w sprzedazy batonéw

w maju tego roku wynosity odpowiednio
48,82 i 31,32%. Centrum Monitorowania
Rynku, wéréd 10 marek, ktére najczesciej
trafiaja do koszykéw klientow sklepow
matoformatowych do 300 mkw. wymienia
tez Jurajska, Ustronianke, Frogo, Arctic,
Veroni Mineral, Nateczowianke, Krople
Beskidu i Jupik.

Jedli chodzi o konkretne produkty to
na paragonach najczesniej pojawiaty sie
1,5-litrowe butelki Zywiec Zdr6j Smako-
-tyk w 3 réznych wariantach smakowych:
truskawka, cytryna, jabtko. Zaraz za nimi
znalazty sie 0,5-litrowe wody Kubu$
Waterrr w 4 smakach: truskawka, malina,
jabtko i cytryna. Na kolejnych miejscach
w zestawieniu top 10 znalazly sie Zywiec

Zdréj Stoneczna Brzoskwinia 1,5 |, Zy-

FOODCARE

Frugo zelki mocno
zmiksowane

Frugo juicy water
Lemon

J

wiec-Zdréj Smako-tyk cytryna 0,5 | i Zy-
wiec-Zdr6j Smako-tyk szalona truskawka
0,5 | (dane: CMR).

Stodkosci

Oczywiscie wielu rodzicéw czasem pozwa-
la zabra¢ swoim dzieciom cos stodkiego jako
deser po drugim $niadaniu.

Jak wynika z danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku, ciastka sg kategoria, ktérej popu-
larno$¢ utrzymuije sie na wysokim poziomie
przez caly rok. Jedynie artykuly z duza iloscia
czekolady sa czesciej wybierane w chfodne
miesigce, kiedy nie ma ryzyka, ze rozpuszcza
sie od wysokiej temperatury.

W zestawieniu top 10 przygotowanym

zdaniemPRODUCENTA

-~

FoodCare

Paulina Wiodarska-Grodzinska
Dyrektor ds. Marketingu

FoodCare oferuje szeroki wybor produktéw dla catej rodziny.

Z mysla o najmtodszych marka Gellwe opracowata linie bajkowych
"\ babeczek na licencji Disney’a, w tym m.in. Babeczki Ksiezniczki

z peretkami i muffinki Minnie z cukrowa posypka w ksztatcie ma-

tych myszek. Jednak to tylko cze$¢ oferty dedykowanej dzieciom. Uwielbiany przez najmtodszych
napdj kakaowy ,Kubus i Przyjaciele” od Gellwe, wzbogacony o 11 witamin, w tym witamine D oraz
wapn to pyszny, wartosciowy substytut klasycznej herbaty. Jako dodatek do szkolnego lunchu
warto zabrac ze sobg naturalng, gérska wode ,Frugo Juicy Water” o smaku truskawki lub cytryny,
z dodatkiem prawdziwych sokéw owocowych. Jako przekaska swietnie sprawdza sie mocno ko-
lorowe Zzelki Frugo bez konserwantéw, w réznych wariantach smakowych, to wartosciowe zZrédto
zelatyny - tak waznej przy procesie wzrostu dziecka. Warto réwniez zwréci¢ uwage na szeroki

wybor ptatkéw $niadaniowych i musli marki Fitella.

/
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sklepy matoformatowe do 300 mkw., maj 2016 r.

Storck
6,61%

Nestlé
13,9%

I.D.C. Polonia
19,05%

Colian
21,82%

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

przez CMR, jako produkt, ktéry posiada
najwyzsze udzialy wartosciowe w sprzedazy
w kategorii ciastek, wymieniane sa Pryncypatki
wafelki kakaowe, w czekoladzie. W zesta-
wieniu znajduja sie takze produkty, ktére ze
wzgledu na poreczne opakowanie zabierane
sg przez dzieci do szkoly. Sg to m.in. Lubisie

i Lu Petitki od Mondelez.

informacja handlowa
-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Mondelez
26,2%

ategorie produktow»

Udziaty wartosciowe w sprzedazy wafelkéw

Najwiekszymi producentami w tym seg-
mencie s Mondelez, Bahlsen i Colian. Maja
oni najwyzsze udzialy wartosciowe w sprze-
dazy w tej kategorii. W maju 2016 r. wynosity
odpowiednio 27,84%, 13,52% i 13,02%. Wy-
soko znajduja sie réwniez Dr. Cerard, Tago,
Wedel, Kopernik, Skawa, Brzes¢ i Delic-Pol
(dane CMR).

Oczywiscie obowiazkowym elementem
sq tez wafelki. Wér6d 10 producentdw,
ktérzy maja najwyzsze udziaty w sprzedazy,
przez CMR sa wymieniani m.in. Mondelez,
Colian, 1.D.C. Polonia, Nestlé, Storck czy
Wedel. W ciggu catego roku popularne sg
stale te same produkty. Do koszykéw bardzo
czesto trafia Prince Polo, Grzeski, Knoppers,
Goralki czy Princessa.

Batony to z kolei Kinder Bueno, Snickers,

3 Bit, Bounty, Milky Way, Mars, KitKat, Lion

Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN

Grzeski Gofree waniliowo-
czekoladowe z orzechami

i Pawetek. Srednio w sklepach do 300 mkw.
wystepuje po 15-17 artykutéw z kategorii.
Sa to produkty znajdujace sie w ofercie pro-
ducentéw o najwyszych uziatach wartoscio-
wych w sprzedazy w tej kategorii. W maju
tego roku w przypadku Marsa wynosity one
ponad 35%. Dalej, z wynikiem 23,15%
znalazt sie Ferrero. 11,71% uzyskat Nestlé.
Wysoko znalazaty sie tez Wedel, Mondelez,
Wawel czy Sante (dane: CMR).

Wymieniajac stodkosci, nie mozna

zdaniemPRODUCENTA

Beata Telega

Colian

ladowym oraz puszystym kremem mlecznym.

Senior Brand Manager

W stodkim jadtospisie ucznia powinny znalez¢ sie produkty sycace

i dodajace sit witalnych. Wskazane jest, by zawieraty sktadniki,
wplywajace na sprawnos¢ mdzgu, poprawiajace pamiec i koncen-
tracje w trakcie wysitku intelektualnego, np. czekolade czy orzechy.
Uczniom rekomendujemy wafelki impulsowe Grzeski, ktére mozna skonsumowac w trakcie
jednej przerwy miedzylekcyjnej. Grzeski zaspokajaja maty apetyt, dodaja energii, a takze wy-
$mienicie smakuja. Do wyboru w wariancie klasycznym, mini oraz mega. Szczegdlnie polecamy
Grzeski Gofree - jedyne na rynku wafelki gofrowe przektadane delikatnymi kremami z dodatkiem
orzechoéw laskowych. W szkole dobrze sprawdzajg sie tez stodycze, ktérymi mozna dzieli¢ sie

z réwiesnikami, np. indywidualnie pakowane wafelki Familijne 2GO z delikatnym kremem czeko-

/
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Lekki gofrowy wafelek przektadany

puszystym kremem o smaku czekolady

lub wanilii oraz delikatnym kremem
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zapomnie¢ o cukierkach. Tutaj zdecydo-
wanie najpopularniejsze sa znane marki.
Jak wskazuje CMR najczesciej na parago-
nach widnieja produkty Goplany, nimm2,
Werther’s Original, Kopiko, Ice Fresh,
Odry czy Mieszko.

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

Halina i Jerzy Dudek,
Wiasciciele

Sklep spozywczy
Ozaréw 40

Z OFERTY PRODUCENTA

PERFETTI VAN MELLE
POLSKA

Mentos Choco

Fruittella

\‘-'-r-k .
it-tella
-lella

-

Zdrowe batony

Dla opiekunéw, ktérzy boja si¢ podawac

swoim dzieciom produkty z duza zawarto-
Scig cukru — producenci oferuja nie mniej
stodkie, a jednak bardzo zdrowe przekaski.
Batony owocowe to kategoria, ktéra na tle
pozostatych produktéw z catego segmentu
tego rodzaju stodyczy ma niewielkie udziaty
w sprzedazy. Jak podaje CMR, w ciagu cafego
roku Srednio na pdtkach sklepéw matoforma-
towych mozna znalez¢ 1 lub 2 takie produkty,
w tym najwiecej wystepuje ich w miesigcach
od kwietnia do lipca. Jednak, jak pokazuje
stale rosnaca liczba transakgji, na ktérych
znajduja sie batony owocowe — ich popular-
nos¢ rosnie. Od poczatku 2014 roku do maja
tego roku liczba paragonéw, na ktérych sie
znalazly, zwiekszyta sie niemal 24-krotnie.

CMR sprawdzit, ze w mafoformatowych

sklepach do 300 mkw. na paragonach
pojawiaja sie produkty marek Frupp, Fig Bar,
Dobra Kaloria, Oshee i Sante. Najwieksze
udziaty wartosciowe w sprzedazy maja Oshee,
Fig Bar i Dobra Kaloria. W maju tego roku
utrzymywaly sie one na poziomie odpowied-
nio 48,47, 29,46 i 12,3%.

A jak wygladaja preferencje konsumentéw
jesli chodzi o poszczegdine batony? CMR,
na podstawie ilosci transakcji paragonowych,
podaje, ze wirdéd batonéw owocowych
najwiekszym powodzeniem w ostatnich
miesigcach cieszyt sie Zurawinowy Baton
z Witaminami i Morelowy Baton z Witamina-
mi od Oshee. W maju tego roku ich udzialy
wartosciowe w sprzedazy wynosity odpowied-
nio 24,75 i 23,72%. Dalej uplasowaty sie Fig
Bar z Jagodami Baton Figowy z Maki Pszennej

z wynikiem 16,66%, Fig Bar z Malinami Baton
odPRODUCENTA

-~

Perfetti Van Melle Polska

ma quizami i grami dla najmtodszych.

i konsumentéw.

Perfetti Van Melle nieustannie dba o rozwéj asortymentu produktow dla dzieci. Szczegdlnym
zainteresowaniem wsréd najmtodszych cieszy sie Chupa Chups — marka bedaca niekwestiono-
wanym liderem w kategorii lizakéw oraz Fruittella - owocowe cukierki do Zucia i zelki.

Z poczatkiem sierpnia zadebiutowata na rynku limitowana edycja cukierkéw Fruittella — z li-
cencja Cartoon Network. W kazdym promocyjnym opakowaniu dzieci moga znalez¢ jedna z 20
unikalnych naklejek z ich ulubionymi bohaterami z takich kreskéwek jak:,Pora na przygode”,
»Niesamowity Swiat Gumballa’,,Miedzy nami, Misiami” czy ,Johnny Bravo”. Ponadto w sklepach
pojawity sie niezwykle kolorowe oraz zabawne albumy do kolekcjonowania naklejek - z wielo-

Od wielu lat obserwujemy wzrastajace zainteresowanie licencjami w sektorze spozywczym. Ten
trend w naszym odczuciu bedzie wzrastac z roku na rok, poniewaz takie sa oczekiwania rynku

/
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Promocyjny asortyment Fruittella Dwupak =7
z postaciami z najpopularniejszych kreskéwek
dzieciecego kanatu TV - Cartoon Neftwork.

W kazdym promocyjnym opakowaniu 1 naklejka
z bohaterami Carfoon Network.

W opakowaniu dwa najpopularniejsze s_maki Fruittella:

Truskawka i Owocowy Ogréd.

mum w
é:q 00kv!
i |

ﬁ Caloroczne wsparcie marki na Facebookyl
www.facebook.com/FruittellaPL.




Hanna Sawicka, Wiascicielka
Sklep ,Fantazja”
ul. Chopina 3, tukéw

B sowtie nowose Nowos¢

Figowy z Maka Pszenna — 13,8%. W zesta-
wieniu top 10 pojawity sie takze m.in. Frupp
Malinowy, Frupp Truskawkowy, Jazzy Bites

o smaku wisniowym i truskawkowym. Na
potce, w typowym sklepie matoformatowym

w Polsce wystepuje zazwyczaj 1 lub 2 produk-

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

-

>

ty z kategorii baton6w owocowych.

Nieco szersza oferta dotyczy batonéw
zbozowych. Jak wynika z raportéw CMR, jest
to w ostatnich miesigcach ok. 4-5 produktéw
na placéwke do 300 mkw. W ich przypadku
najwieksze udzialy wartosciowe w sprze-
dazy ma Oshee —w maju 2016 r. wynosity
20,82%. Dalej znalazly sie Nestlé i Schwartau
z wynikami 19,99% i 17,13%. 13,93% uzyskat
natomiast Bakalland. Wsr6d najpopularniej-
szych producentéw znaleZli sie tez Sante,
Otmuchoéw, Emco i Bakoma (dane CMR).

Wsréd produktéw najpopularniejszym
batonem zbozowym okazat sie Oshee Vitamin
Musli Bar Magnez, baton zbozowy ze §liwka-
mi i zurawing. Centrum Monitorowania Rynku
policzyto, ze w ostatnich miesiacach byt on na
pierwszym miejscu pod wzgledem sprzeda-

zy. Jego udzialy wartoéciowe w maju tego

TYMBARK

(GRUPA MASPEX)
Kubus Play

roku wynosity 11,03%. Kolejne miejsce zajat

produkt pod ta sama marka — Oshee Vitamin
Musli Bar Rodzynki Orzechy. Tutaj sprze-

daz w ujeciu procentowym wyniosfa 9,45.
Klienci, ktérzy do swoich koszykéw wktadali
produkty z tej kategorii, czesto decydowali sie
réwniez na Corny Big Banan baton zbozowy
z czekolada, Corny Big Orzechowy, Nesquik
Calcium, Nestlé Cini Minis, r6zne warianty
batona zbozowego Ba! (Bakalland) czy Nestlé

Chocapic.

Z doSwiadczenia detalisty
W niewielkim sklepie spozywczym

w Ozarowie, w okolicy Nafeczowa, dobrze

sprzedaja sie produkty dedykowane najmto-

szym. Zdecydowany wzrost sprzedazy widac

jesienia, kiedy zaczyna sie szkota. A klientéw

nie brakuje nie tylko rano, przed lekcjami,

zdaniemPRODUCENTA

Grupa Maspex

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Produkty Kubusia wyréznia nie tylko doskonaty smak, ale takze
wysoka jakos$¢, wielokrotnie doceniana przez konsumentéw,

jak i handlowcéw. W ofercie kazdy najdzie cos dla siebie: Kubu$
oraz Kubus GO! - soki przecierowe wzbogacone witaminami,
Kubus 100% - soki owocowe, Kubu$ Play — napoje z dodatkiem witamin, Kubus$ Waterrr — woda
smakowa z dodatkiem soku owocowego, Kubus$ Waterrr woda niegazowana oraz Kubus Mus —
owocowy positek zowocédw i marchwi. W tym roku do znanej wszystkim oferty dotaczyta nowosé
— ciastka Kubus,Co nieco”: herbatniki i ciasteczka maslane, Tabliczki Choco, Ciasteczka zbozowe

8 zb6z, ktére stanowia doskonata propozycje na szybkie i smaczne drugie $niadanie.

/
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ale réwniez p6zniej, gdy najmtodsi wracaja
z rodzicami do doméw.

Pani Halina opowiada, ze rodzice czesto
kupuja swoim dzieciom do szkoty rogaliki,
suche ciastka czy soki i wode w matych
butelkach. Jesli pociechy same przychodza
do sklepu po zakupy to czedciej wybieraja
czekoladowe stodkosci i chipsy. Wsr6d ich
opiekunkéw jest natomiast widoczna moda na
kupowianie zdrowszych przekasek.

,Na drugie $niadanie w szkole rodzice
czesto kupuja rogaliki 7Days czy Chipicao.
Kupowane sg tez suche ciasteczka i pa-
luszki. Kiedys$ popularne byty chipsy, cho¢
teraz kupuja je wylacznie dzieci, ktére same
przychodza kupi¢ cos dla siebie. Wtedy juz
tradycyjnie wybieraja Lay’s” — opowiada
wiascicielka. W jej opinii duze znaczenie
ma konsystencja produktu. Przede wszyst-
kim sprzedaja sie suche herbatniki, czy pa-
kowane pojedyncze ciastka, ktére nie pod-
brudza dziecku ksiazek w plecaku. Bardzo
lubianymi przez dzieci s tu Lubisie i ciastka

zbozowe pod marka belVita. Pani Halina

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci). J

ategorie produktow»

podkresla, ze to najmtodsi sg inicjatorami
tego typu zakup6w. Wiedzg o ,stodkim
asortymencie” bardzo wiele — z reklam czy
od kolegbw i kolezanek ze szkoty. Dlatego
bardzo dobrze sprzedajacymi sie w placow-
ce produktami sa nowosci.

Hanna Sawicka, wtascicielka sklepu ,Fan-
tazja” w tukowie réwniez wymienia Lubisie
jako bardzo lubiany produkt ,do plecaka”. Na
stodkiej pofce mozna tu znalez¢ takze cukierki
i zelki, ktére przez dzieci czesto wybierane
sq jako sfodka nagroda w drodze ze szkoty
do domu. Popularne sa tu produkty Storck,
Coliana czy FC Pszczétka.

Wafelki i batoniki to réowniez obowiazkowy
element jesiennej potki w sklepie spozywczym
w Ozarowie. Najpopularniejsze sq tu Grzeski,
Princessa i Géralki. Na pétkach tukowskiej
placéwki obowiazkowa pozycja, oprécz weze-
$niej wymienionych jest tez Prince Polo.

Jerzy Dudek, jeden z wiascicieli sklepu
spozywczego w Ozarowie podpowiada, ze
stone przekaski réwniez maja swoje miejsce
w szkolnym tornistrze. Paluszki czy krakersy
sq dlatego w statej sprzedazy. Te pierwsze sa
tu tak popularne, ze czasami wyprzedaja sie
wszystkie zanim zdazy dotrze¢ kolejna dosta-
wa. Lubig je nie tylko dzieci, ale takze dorogli.
Zdecydowanym faworytem sa tu paluszki
Lubelli, ktore najczesciej kupowane sa przez
statych klientow.

Jak drugie $niadanie to tez musi by¢ co$
do picia. Wiasciciele ozarowskiego sklepu
spozywczego podkreslaja, ze w tym przypad-
ku zdecydowanie najchetniej wybieranym
produktem jest woda. Dla dzieci — w matych
pojemnosciach, a dodatkowym atutem jest
specjalny korek z dziubkiem, ktéry utatwia
dzieciom picie i dodatkowo zabezpiecza pro-
dukt przed rozlaniem. Mafa butelka Zywiec
Zdroj to pierwszy wybor klientow.

W sklepie w Ozarowie bardzo popularne sa
takze wody smakowe. Bardzo dobrze sprze-
daja sie w czasie upatéw. Poza sezonem ich
rotacja spada, ale w okresie roku szkolnego
tez sa kupowane. Pani Halina zaznacza, ze
bardzo dobrze sprzedaje sie Kubu$ Waterrr.
Glownie kupowany jest dla dzieci, ale dorosli
réwniez doceniaja smak tej wody. Z produk-
téw smakowych powodzeniem cieszy sie

takze Jurajska.

Z OFERTY PRODUCENTA
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MARWIT

Swieze Marwitki

SWIEZE
MARWITKI

SUROWE MARCHEWKI

W SZKOLE
W PRACY
I NE TYLKD

K0g

LOTTE
WEDEL

Czekotubka
kakaowo-
orzechowa

ZYWIEC ZDRO)J

Zwariowana poziomka

Wyczesane jabtko

.
1 Woda niegazowana

J

Oczywiscie cze$¢ rodzicow wybiera dla
dzieci soki i napoje. One same tez cze-
sto podpowiadaja swoim opiekunom co
chciatyby wypié. Seria napojow i sokow
Kubus to najczestszy wybor klientéw od-
wiedzajacych ozarowski sklep spozywczy.
Duzym powodzeniem cieszg sie tez napoje
Tymbark. Wiasciciele podkreslaja, ze na pot-
ce obowiazkowo musi sie znalez¢ szklana
butelka Tymbarku jabtko-mieta, ktéry od lat

rotuje bardzo dobrze. Napoje w plastiko-
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FABRYKA
CUKIERKOW ..

»PSZCZOLKA” |

Jogusie

Musss...

J

wych butelkach 0,5 | to tez produkty czesto
ladujace w szkolnych tornistrach. W ofercie
sklepu mozna znalez¢ réwniez ROKO Fun,
ktéry ze wzgledu na ciekawe opakowanie

i korek z dziubkiem jest statym wyborem

miodszych dzieci.

zdaniemPRODUCENTA

| Prezes Zarzadu

N\

Leszek Wertejuk

Fabryka Cukierkéw ,Pszczétka”

Najmtodsi konsumenci bardzo chetnie siegajg po orzezwiajace
smaki, kojarzace sie z latem. Zauwazamy, ze popularnoscig ciesza
sie cukierki nadziewane. Dlatego idealnym przysmakiem dla

dzieci sg ,Jogusie’, taczace intensywny aromat $wiezych owocow

z jogurtowym nadzieniem. Cukierki wystepuja w czterech kuszacych wariantach: pachnacej
poziomki, stodkiej maliny, kwasnej cytryny lub soczystej brzoskwini, wiec kazdy mitosnik owocow
znajdzie tu co$ dla siebie. Kolejny wazny aspekt, to odpornosé na zgniecenie. W takim wypadku
idealnie sprawdzaja sie karmelki twarde. Najmtodsi konsumenci lubia tez oryginalne, niecodzien-
ne potaczenia, stad ich zainteresowanie wzbudzg ,Musssy” - stodko-kwasne, musujace karmelki
w owocowych smakach: wisniowym, winogronowym, pomaranczowym i cytrynowym.

J

W sklepie pani Hanny Sawickiej na
poétce z napojami mozna znalez¢ bogata
oferte dla dzieci. Czesto wybierane sg
mate soczki w kartonikach, ktore dziec-
ko w szkole moze wypi¢ na przerwie
i p6zniej wyrzuci¢ zbedne opakowanie.
Szeroka oferte smakéw ma Dodoni. Row-
nie chetnie wybieane sa soki marchwiowe
Kubu$ i Kubus Play.

Dobranie oferty , do szkolnego plecaka”
nie jest fatwym zadaniem. Duze znaczenie
ma tutaj odleglos¢ od placéwek oswiatowych,
a takze mentalnos¢ rodzicow mieszkajacych
w okolicy. Przygladajac sie preferencjom
opiekunéw i ich pociech mozna idealnie
skomponowac pétke, na ktérej kazdy znajdzie
co$ dla siebie.

Joanna Kowalska

reklama

Boiss

FABRYKA CUKILERKOW
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Ulubione przekgski

Prawie 90% Polakow
podjada miedzy
positkami. Zarowno
stone jak i stodkie
przekaski sg

w modzie. A okazji do

podjadania jest wiele. W szkole, pracy, parku, przed telewizorem, ze znajomymi czy z rodzing
- warto miec pod reka ulubiony przysmak.

Wiekszos¢ os6b lubi siega¢ po przekaski,
sa niewielkie, zaspokajaja gt6d i mozna
je zjes¢ praktycznie wszedzie. Wedtug
raportu ,Od jedzenia humor sie zmienia”
przygotowanego przez Instytut badawczy
ARC Rynek i Opinia na zlecenie marki

Kupiec, niemal pofowa Polakéw uwaza, ze

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

najlepszy czas na przekaske to pora relak-

su przed telewizorem, w dalszej kolejnosci BAKALLAND

jest to czas spedzony przed komputerem Koko Loko

(40% ankietowanych) oraz przy kawie
(deklaruje 34% badanych). Kobiety siegaja
po przekaski, by poprawi¢ sobie humor,
podczas czytania ksiazki oraz w trakcie
spotkan towarzyskich w domu. Mezczyzni
natomiast siedzac przy komputerze lub
wypoczywajac na kanapie. Bez wzgledu
na pte¢ wszyscy lubia co$ przekasi¢ przed
telewizorem. Na sklepowych pétkach
mozna zalez¢ wiele z nich i wybra¢ odpo-

wiedni produkt dla siebie. Jak sie okazuje,

_ ot

—=F

jest w czym wybierac¢ bo ilos¢ wariantéw S_A,%ig%\m\;.’a Love Las
ushie! 4
w sklepie z roku na rok rosnie. h.. 4 “
zdaniemPRODUCENTA

-~

Agnieszka Pragacz
Starszy Kierownik Marki
Bakalland

Na rynku obserwujemy bardzo silne trendy przekaskowe, a co cenniejsze powigzane sg one

z coraz bardziej sSwiadomymi wyborami zywieniowymi. Od kilku lat Bakalland edukuje konsu-
mentéw w kwestii zdrowych przekasek, jakimi sg wysokiej jakosci bakalie. Z naszych obserwacji
wynika, iz to wiasnie zdrowsze zamienniki uwielbianych przez wszystkich przysmakéw dominuja
w tym momencie w koszykach kupujacych. Odpowiadajac na trendy i potrzeby konsumenta,
zdecydowalismy sie wprowadzi¢ do swojej oferty nowos¢ w wariantach ,on the go’; czyli dosma-
czane bakalie w formie przekaski na bazie najpopularniejszych orzechéw i owocédw suszonych

w najbardziej lubianych przez konsumentéw smakach: wariant owocéw lesnych Love Las, wariant
kokosowo-czekoladowy Koko Loko, wariant miodowy Cud Midd, wariant solony Stona Ona

oraz wariant z sezamem O!Zesz Sezam. Wszystko na bazie najwyzszej jakosci bakalii: zurawiny,
nerkowcéw, migdatow, arachidéw i kukurydzy. Nowe smaki, zamkniete zostaty w praktycznych
opakowaniach, ktére z tatwosciag mozemy zabra¢ w podréz. Najwyzszej jakosci dosmaczane baka-
lie z natury dzieki swoim wartosciowym skfadnikom odzywczym, pozwalaja dotadowac energie,

co jest gtéwnym zadaniem przekasek.

N

J
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zdaniemPRODUCENTA

Arkadiusz Drazek

Dyrektor Handlowy

ZPC Brzes¢

Podjadanie to faktycznie jeden z naszych narodowych ,sportow”.

Mitosnikom przekasek polecamy przede wszystkim produkty
pozbawione konserwantéw i sztucznych barwnikéw — w nadmier-

nych ilosciach nie stuzg one ani naszej diecie ani zdrowiu. Dlatego
przy zakupie warto zwréci¢ uwage na sktad produktu tak, aby w parze ze smakiem szta réwniez
jakos¢. Dla wszystkich fanéw podjadania mamy w ofercie nasze flagowe wyroby, czyli stomki pty-
siowe wyprodukowane w oparciu o tradycyjne, domowe receptury. Tradycjonalistom polecamy
klasyczna stomke z cukrem. Poszukiwacze nietypowych smakoéw i nutki orientu powinni skusic sie
na naszg stomke z cynamonem. Z kolei dla entuzjastow zdrowej kuchni przygotowalismy stomke

ptysiowa z nasionami, takimi jak stonecznik, czarnuszka czy siemie Iniane.

/

Artykuty spozywczo-przemystowe
ul. Zegrzyriska 31, Jachranka

informacja handlowa

=

Przekaski stodkie i stone
Z przekasek stodkich najpopularniejsza
pozycja sa ciastka, w sklepach matoforma-
towych mozna znalez¢ Srednio 36 produk-
tow z tej kategorii. Producenci sg aktywni

i wciaz poszerzaja oferte, w poréwnaniu do

\ roku poprzedniego wybér w sklepie wzrdst
o0 3 pozycje. Te stodkie przekaski to idealne
rozwigzanie na wszelkiego rodzaju spotkania
ze znajomymi czy rodzina.

Wedtug danych Centrum Monitorowania

Dostep do tych tresci

Z OFERTY PRODUCENTA
& )

ZPC BRZESC

Stomka ptysiowa
z cukrem

Brzesc

N

Rynku (05.2015-05.2016 r.), do ulubionych
marek Polakéw naleza: Dr. Gerard, Delicje
Szampanskie, Krakuski, Wafle Familijne, Hit, Lu
Petitki Lubisie, Tago, Jezyki, Oreo oraz belVita.
Klienci chetnie siegaja rowniez po wafelki im-
pulsowe, batony oraz inne sfodkosci w matych
opakowaniach.

Do kategorii przekasek stonych definio-
wanej przez Centrum Monitorowania Rynku
naleza chipsy, chrupki, stone paluszki, precle,
talarki, bakalie, orzeszki, krakersy, prazyn-
ki, popcorn, chrupki chlebowe oraz chipsy
owocowe. Najwiekszym udziatem w liczbie
transakgji w kategorii przekasek sfonych
odznaczaja sie chipsy. W maju 2016 roku
stanowity 37,6% w transakcjach z ta katego-
ria. W sklepach mafoformatowych srednia
liczba wariantéw na sklep w maju 2016 roku
wynosita ok. 23. Do producentéw posiada-
jacych najwieksze udzialy w sprzedazy tej
kategorii naleza: Frito Lay, Lorenz, Intersnack,
Aksam. Marki najchetniej kupowane to: Lay’s,

Crunchips oraz Wiejskie Ziemniaczki.

o Udziaty wolumenowe w sprzedazy przekasek
sklepy matoformatowe do 300 mkw., styczen 2014 - maj 2016

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

moga miec V\{ylaCZme % == chipsy = chrupki e orzeszki
firm ZaJmUJQCC sl 40 B stone paluszki, precle, talarki W8 bakalie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem 35
napojami alkoholowymi. 30
(Ustawa z dnia o5
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).
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Ve
Marek Wojcieszynski
Kierownik Dziatu Kreatywnego
Crispy Natural

\_

Chipsy Crispy Natural to $wietna alternatywa dla tradycyjnych przekasek. Owoce i warzywa
suszone sg w innowacyjnej technologii mikrofalowo-prézniowej, opartej na wykorzystaniu

niskiej temperatury suszenia, dzieki czemu zachowuja wiekszo$¢ substancji odzywczych. Mozna
je chrupac w ciggu dnia, jako jedna z pieciu dziennych porcji warzyw i owocow. Opakowanie to
odpowiednik jednej z nich. Zmiany w piramidzie zywienia, wprowadzone przez Instytut Zywnosci
i Zywienia w styczniu br., wskazuja, ze spozywanie duzej iloéci warzyw i owocéw jest podstawg

w utrzymaniu wiasciwego funkcjonowania organizmu. Wybierajac przekaski zawsze czytajmy
etykiety, aby upewni¢ sie, ze kupujemy wartosciowy produkt.

Chrupki to kolejna istotna kategoria wsréd
przekasek, wystepuja one w 27,6% transakgji do-
konywanych w sklepach mafoformatowych. Marki
osiaggajace najwyzsze udzialy w sprzedazy tej kate-
gorii to: Cheetos, Mr. Snaki, Star Twistos, Monster
Munch, Star Rozki, Curly, Maczugi oraz Flips.

Nieco rzadziej klienci sklepéw osiedlowych
siegaja po sfone paluszki, precle oraz talarki.
Wystepuja one na 15,5% transakgji. Najcze-
Sciej klienci siegaja po marki takie jak: Aksam,
Lajkonik, Lajkonik Talarki, Cymes, Lubella, Felix,

Star Paluszki, Sunbites Chipsy Wielozbozowe,
Tbm. Bakalie w maju 2016 roku wystepowaly
na 8,83% transakgji. Bakalland, Sonpex, Mirasol,
Sante, Kresto, Fresco, Helio, Felix to marki posia-
dajace najwyzsze udziaty wartosciowe w sprze-
dazy w sklepach matoformatowych. Orzeszki,
popcorn i prazynki to kategorie kupowane
znacznie rzadziej. Odpowiednio uczestnicza
w 6,52%, 3,16% oraz 3,29% transakgji.
Kategoria chipséw owocowych jest dosko-

natg alternatywa przekaski w ciagu dnia dla

N\

Z OFERTY PRODUCENTA >

CRISPY
NATURAL

Suszone chipsy
zananasa

Suszone chipsy
z jabtka

—

e
CRISPY]

Chrup
Truskawke

Suszone chipsy z tru-
skawki

reklama
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PLANET FOOD

Sunny Corn wafle orkiszowe

Tripsy
Wielozbozowe
naturalne

0s6b na diecie. Jest to jeszcze dos¢ nowa kate-
goria, ale za to bardzo preznie rozwijajaca sie.
Na rynku jest wielu producentéw oferujacych
produkty z tej kategorii, s to m.in.: Planet
Food, Crispy Natural, Helio, Bakalland, Sonko
czy Cykoria. Co prawda udziat tej kategorii

zdaniemPRODUCENTA

Ve
Pawel Wywrocki
Specjalista ds. Sprzedazy
Planet Food

zastepuja tradycyjne chipsy.

To dobrze, ze my Polacy lubimy podjadac¢. Jako producent, mozemy czerpac z tego rados¢ i stwa-
rzac¢ dla nas coraz ciekawsze propozycje przekasek. Oczywiscie polecamy przekaski z rodziny
SUNNY FAMILY. Dlaczego? Planet Food jest gwarantem najwyzszej jakosci produktéw. Z nami
mozecie Panstwo podjadac bezpiecznie i bez obaw o niepozadane skutki. Gwarantujemy prze-
kaski bez konserwantdw, tylko z naturalnych sktadnikéw, ktére sa zrodtem btonnika i doskonale

_J

w liczbie transakgji w sklepach matoformato-
wych jest niewielki (0,08%), ale coraz wieksza

liczba klientéw poszukujaca takich produktow

wplywa na ciagly rozwoj.

Wybory klientow

Zgodnie z opinia wiascicielki sklepu
w Jachrance, Agnieszki Nalewajek, przekaski
sa wazna kategoria w jej sklepie. ,Czesto
znajduja sie w koszyku zakupowym klien-
téw, nieraz sa nabywane réwniez impul-
sowo. Kategoria przekasek stonych czesto

stanowi komplementarng cze$¢ zakupu

Plane!

alkoholi. W zwiazku z tym musza sie one
znajdowac w widocznym dla klientéw miej-
scu” — przyznaje detalistka. Przekaski stone
w sklepie pani Agnieszki sa czesciej kupo-
wane niz te stodkie. A dominujaca kategoria
sa chipsy. ,Prym wiedzie marka Lay’s, na
kolejnym miejscu jest Crunchips i Star Foods
na trzecim. Oprécz tego klienci kupuja pa-
luszki, talarki, krakersy badz precle. Marka,
ktéra dominuje w sprzedazy to Lajkonik.
Jesli chodzi o wybory orzeszkéw ziemnych
tutaj klienci czesciej siegaja po tafsze marki”

— opowiada pani Agnieszka.

reklama

LEKKA I CHRUPIACA
Z NATURALNYCH SKtADNIKOW

PRZEKASKA

i .
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Bartosz Tupélskl CELIKO
Dyrektor Marketingu Frupp truskawka
Celiko owoce liofilizo-
wane

Jako przekaske Celiko poleca marke Frupp. Sa to liofilizowane batony z owocéw ( jedyne takie batony
na $wiecie) oraz owoce i warzywa liofilizowane w 4 smakach. Dzieki unikalnej technologii produkgiji
udato mam sie zaproponowac owoce w atrakcyjnej formie batonu.

Warto podkresli¢, ze metoda liofilizacji jest w chwili obecnej najbardziej zachowawczg meto-

da suszenia tzn., ze po usunieciu ponad 99% wody z produktéw zachowujg one praktycznie

wszystkie wartosci odzywcze w tym witaminy oraz mikroelementy swiezych produktéw, ale takze
niezmieniony smak i zapach. Frupp baton z truskawek
Majac wiec ochote przekasi¢ cos stodkiego siegnijmy po Frupp-a. Nie tylko bedziemy

pewni, ze zapewnimy porcje zdrowych owocéw i warzyw, ale dostarczymy organizmowi-

zaledwie 37 kcal w przypadku batonu z truskawek.

/

zdaniemPRODUCENTA

Sylwia Mokrysz MOKATE
Caffetteria

z zarzagdu Mokate Mokate

Idealna propozycja do zjedzenia miedzy positkami zaréwno w pra- Owsianka

cy, podczas podrozy jak i w domu jest Owsianka od Caffetteria Mo- zrodzynkami

kate. Propozycja od Mokate to pofaczenie ptatkéw owsianych wraz
z owocowymi dodatkami i miodem lipowym, ktére zaowocowato

pyszna przekaska. W ofercie znalazly sie trzy warianty smakowe:
z rodzynkami, z jabtkiem i cynamonem oraz z truskawka. Do ich przygotowania wystarczy jedynie
woda lub mleko, a doskonaty smak mozna uzyskac¢ zaréwno na ciepto jak i na zimno. Cato$¢

zostata zamknieta w porecznym kubku, ktéry pozwala na ich szybkie przygotowanie.
Caffetteria

Mokate Owsianka
z truskawka

Pyszny smak, prostota przygotowania i wygodne opakowanie sprawiajg, ze Owsianka Mokate jest

Swietng propozycja na przekaske w ciggu dnia.

/

zdaniemPRODUCENTA MONDELEZ POLSKA

Oreo Original

Maria Dudzinska
Kierownik marek belVita i Lubisie
Mondelez Polska

Zwyczaje Polakéw dotyczace przekasek w duzej mierze oparte
sa na okazjach do konsumpcji. W zaleznosci od pory dnia sie-

p gamypo inne rodzaje przekasek, a producenci, wiedzac o tym,
projektujg swoje produkty tak, zeby odpowiadaty na konkretne
potrzeby. W czasie porannego pospiechu szukamy sposobéw na utatwienie sobie zycia,

réwniez w zakresie przygotowania positku. belVita, jeden ze sztandarowych produktéw
Mondelez, zostata stworzona specjalnie, aby utatwi¢ skomponowanie zbilansowanego $nia-
dania. Kiedy poranny nawat obowigzkéw minie, w pracy czy w domu szukamy czegos$ stod-
kiego do kawy — wtedy chetnie siegamy po stodycze czekoladowe czy wafelki, jak np. Milka
Choco Wafer. Popotudnie, kiedy rodziny wracajg do doméw po catodniowych obowigzkach,
to czas wspolnego spedzania czasu i dzielenia sie radosciami — na taka potrzebe odpowiada-

ja np. ciastka Oreo, idealne do dzielenia sie z bliskimi.

/

Po pierwsze duzo chipséw, po drugie troche

Biorac pod uwage przekaski stodkie, w tej

kategorii w sprzedazy w sklepie w Jachrance
dominuja ciastka i wafelki. ,Familijne, Jezyki,
Oreo, belVita, Pieguski, Milka, Hit, Krakuski

to marki najchetniej kupowane przez moich

klientéw” — dodaje pani Agnieszka.

stodkosci, a dla tych na diecie lekkie batoniki
oraz chipsy z owocow. Dzieki takiej ofercie
kazdy znajdzie dla siebie odpowiednig prze-
kaske na maty gtéd.

Monika Kociubinska

belVita
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Innowacje na potce

z wedlinami

Moda na innowacje zagoscita rowniez wsrod producentow
wedlin. Na rynku pojawia sie coraz wiecej produktow
pozbawionych konserwantow i innych dodatkow, a takze
niespotykanych linii smakowych czy nowych ksztattow

i formatow wyrobow. Segment otworzyt sie rowniez na
klientow poszukujgcych wyrobow bezglutenowych i bez
laktozy. Na potkach coraz czesSciej pojawiajqg sie tez wedliny

dla dzieci — w ciekawych ksztattach i w opakowaniach ozdobionych zabawnymi

rysunkami czy bohaterami bajek.

Innowacyjne wedliny

Konsument kupujacy wedliny stat si¢ bardzo
wymagajacy. Przede wszystkim, podazajac za
moda na zdrowe odzywianie, szuka produktéw
niezawierajacych konserwantéw czy pochodza-
cych z miesa zwierzat hodowanych w ekolo-
gicznych warunkach. Jednak oprocz tego Polacy
zaczeli docenia¢ wedliny, ktére wyrézniaja sie
forma i smakiem. Producenci zaczeli wzbogaca¢
swoje portfolio o produkty z dodatkiem owocow,
np. wisni, moreli czy warzyw i przypraw, jak
chilli, rézne rodzaje pieprzu czy ziota.

Szczegblnie w trakcie wydarzen spor-
towych, jak mistrzostwa w pifce noznej,
popularne staja sie suche wedliny w r6znych

smakach. Producenci oferujg kibicom np.

kabanosy w formie przekasek, ktére tatwo po-
dzieli¢ i ktére potrafig urozmaici¢ serwowane

podczas wspélnych spotkari potrawy.

Z paragonow

Sprzedaz wedlin charakteryzuje sie pewna
sezonowoscia. Jak wynika z raportéw Centrum
Monitorowania Rynku, zdecydowanie najwie-
cej wedlin w sklepach matoformatowych do
300 mkw. sprzedaje sie w miesigcach zimo-
wych. Najlepszymi miesiacami sa styczen i luty.
Z kolei najmniej produktéw z tego segmentu
sprzedaje sie latem — w lipcu i sierpniu. Sred-
nio w ciagu catego roku na péfce z wedlinami
znajduije sie okoto 7 produktéw z tej kategorii.

Taka sezonowos¢ potwierdzajg sami detalisci.

zdaniemPRODUCENTA

Dorota Chrapek
Dyrektor ds. Produkgji
Polskie Migso i Wedliny tukosz

Dieta Polakéw, a co za tym idzie rynek wedlin podlegaja dyna-

micznym zmianom, do ktérych jako producenci musimy szybko
sie dostosowac. Coraz czesciej kryterium wyboru wedlin nie jest

jego cena, przyciggajace oko opakowanie, ale przede wszystkim
wartosci odzywcze i ich wptyw na nasz organizm. Klienci poszukuja dobrych jakosciowo wedlin,
z ograniczona ilodcia substancji dodatkowych, niskokalorycznych, bogatych w biatko. Swoim
klientom polecamy produkty Strefy Indyka oparte w 100% na bazie zdrowego, niskokaloryczne-
go miesa z indyka, ktére stanowi zrédto petnowartosciowego i dobrze przyswajalnego biatka.
Dodatkowo wiekszos¢ wedlin Strefy Indyka to produkty bezglutenowe, ktére moga wchodzi¢

w sktad diety oséb chorych na celiakie i na diecie bezglutenowej. Wedliny Strefy Indyka sg doce-
niane przez osoby prowadzace aktywny tryb zycia, dbajace o swéj wyglad i nienaganng sylwetke.
Ze wzgledu na swoje walory smakowe, zdrowotne i lekkostrawno$¢ coraz czesciej pojawiajg sie

tez na talerzach zaréwno dzieci, jak i 0s6b starszych.

N /

Mariusz Wijatkowski, wiasciciel sklepu Groszek
przy ul. Wolskiej w Warszawie zaznacza, ze la-
tem zmniejsza ilos¢ dostepnych rodzajéw i ma-
rek wedlin, poniewaz wielu klientéw wyjezdza
na wakacje. Sprzedazy nie sprzyja tez wysoka
temperatura, poniewaz wtedy zdecydowanie
preferowane sg lekkie wiosenne potrawy.

Jak wynika z zestawienia przygotowanego
przez CMR, najwieksze udzialy wartosciowe
wsrdd producentéw w matych sklepach maja
Tarczynski, Animex i Sokotéw. W czerwcu tego
roku uzyskali oni odpowiednio 27,6; 20,48
i 14,36%. Dalej w zestawieniu znalazly sie tez
Balcerzak, Kaminiarz, Indykpol i Madej Wrébel.
Wsréd marek z kolei najlepiej sprzedajacych

w ostatnim roku sg Tarczyriski, Sokotéw, Balce-

POLSKIE
MIESO

| WEDLINY
LUKOSZ

Kietbasa sucha

INDYKA

i
mi
) r
zindyka 6

INDYKA

BT
INDYKA

Filet wisniowy
z piersi indyka
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Mariusz Wijatkowski,
Wiasciciel

Sklep Croszek

ul. Wolska 111, Warszawa

rzak, Morliny, Krakus czy Mazury i Kaminiarz.

Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze
w zestawieniu top 10 produktéw w kategorii
wedlin w matoformatowych placéwkach na
pierwszym miejscu znalazt sie Kabanosy Dro-
biowy firmy Tarczyrnski. Na drugim miejscu
pojawit sie jeszcze jeden produkt tego produ-
centa — Kabanos Exclusive Wieprzowy. Trzecie
miejsce zajefa Szynka Konserwowa Exportowa
z Karakusa (Animex). Popularne byly takze:
Kabanos Extra (Tarczynski), Zywiecka Ekstra
(Balcerzak), Poledwica Sopocka (Balcerzak),
Szynka Bohuna (Animex), Kabanos Exclusive
Chilli (Tarczynski), Kabanosy francuskie (Soko-

tow) oraz Morliny salami ostrédzkie (Animex).

Szeroka oferta

,W moim sklepie zaopatrujemy sie w bar-
dzo wiele marek. Z tym, Ze nie wszystkie
jednoczesnie. Czesto, nawet gdy wedliny
dobrze sie sprzedaja, trzeba wprowadzi¢ jakas
nowos¢, by klient sie nie znudzit asorty-
mentem. Jesli przez rok mielibysmy te same
wedliny to klient, nie chcac jes¢ ciagle tego
samego, zrezygnowatby z zakupéw w sklepie.
Nikt z nas nie jest przeciez w stanie codziennie
jes¢ tych samych produktéw. Oczywiscie, jesli
wedlina jest dobrej jakosci, to do niej co jakis
czas wracamy, np. co dwa miesiace” — opo-
wiada Mariusz Wijatkowski, prowadzacy sklep
Groszek w Warszawie. Wéréd marek dostep-
nych w sklepie wymienia m.in. Sokotéw, JBB,
Zimbo, Morliny, ZM Henryk Kania, Olewnik,
tukosz, Kier, Mazury, Indykpol czy Cedrob.

ategorie produktow»

Woprowadzanie innowacyjnych produktéw
na pétce wedliniarskiej jest zatem sposobem na
zatrzymanie klienta. Wiasciciel warszawskiego
Groszka dodaje, ze w sezonie jesienno-zimo-
wym wzbogaca oferte o dodatkowa potke, gdzie
przede wszystkim sa rézne kietbasy i kabanosy
z dodatkami. Wiasciciel wyjaénia, ze jesli chce
zmieni¢ asortyment to w duzej mierze kieruje
sie ceng poszczegobinych produktéw. ,To sklep
osiedlowy. Musze zwraca¢ uwage na wszystkich
klientow. Dlatego posiadam produkt z najtariszej,
Sredniej, a takze drozszej potki. Jesli klient zapyta
np. o pastrami wotowe to takie zamawiam.

Z kazdej firmy staramy sie zamawiac najlepsze
produkty” — opowiada pan Mariusz.

Wiasciciel wéréd produktéw, ktére zawsze
dostepne sa na pofce z wedlinami wymienia
paréwki cienkie. Najczesciej sa dostepne
wyroby Sokotowa czy Morlin. One sprzedaja
sie na biezaco, bo sa to produkty $niadanio-
we. W tym przypadku klienci pytaja, ktére
z dostepnych paréwek sa lepsze. Czasem
wybieraja te drozsze, z dodatkiem cieleciny,
ale zazwyczaj sg to te zwykfe. Wéréd innych
popularnych wedlin Mariusz Wijatkowski
wymienia szynke wedzong i szynke kopcona,
ktére moze nie s najtansze, ale bardzo lubia-
ne przez okolicznych mieszkancéw. Do tego
raz w tygodniu do sklepu przyjezdza dostawa
wedlin bez konserwantéw z firmy Kostrzewa.
Wiasciciel zaznacza, ze z jej asortymentu
szczeg6lnie wyrdznia sie kietbasa, ktora jest
bardzo chwalona przez klientow.

Wedliny to segment, ktéry nie wystepuje

ZM HENRYK
KANIA

Kabanos pieczony

Paréwki Na Dzien
Dobry z szynki

OLEWNIK

Kietbasa Krakowska z czosnkiem
niedzwiedzim

SOKOLOW

Pasztet pieczony
Naturrino

we wszystkich sklepach tradycyjnych. Aby
wprowadzi¢ asortyment z tej kategorii nalezy
posiada¢ odpowiednia lade chtodnicza czy lo-
dowke. Wiele sklepéw spozywczo-przemysto-
wych rezygnuje z jej sprzedazy ze wzgledu na
ograniczong powierzchnig sprzedazowa czy
bliskos¢ placowek specjalizujacych sie wytacz-
nie w sprzedazy tego typu produktow. Jednak
jak pokazuje doswiadczenie detalistow, ktorzy
handluja kategorig — warto przyjrzec sie gu-
stom statych klientéw i sprébowac powiekszy¢
oferte o kilka pozycji wedliniarskich.

Przy komponowaniu asortymentu wedli-
niarskiego detalista powinien pamieta¢, ze
konsumenci lubia prébowac nowe smaki.
Warto da¢ klientowi wybér wprowadzajac
innowacyjne produkty.

Joanna Kowalska
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Jaki kolor ma Twdj ulubiony smak?

W miesigcach letnich duzg popularnoscia cieszg sie lekkie, smakowe alkohole. Lato stoi pod znakiem
kolorowych drinkow, wodek i piw smakowych, radlerow, cydrow oraz win. Coraz czesciej klienci siegaja po
wina musujace, ktore odnotowujg wzrost sprzedazy na catym Swiecie.

——— informacja handlowa —— L meaa o SRR s s 4
.- -

wych, réwniez wodki smakowe to kategoria

wystepujaca w wiekszosci tej kategorii skle-

pow (80%). W 75% z nich bylo dostepne wino

stofowe, wino musujace i szampan w 66%,

wino wermut 55%, a wino deserowe w 48% ®

sklepéw matoformatowych (dane: CMR). ) '
Dostep do tych tresci ’

moga mie¢ wylacznie

Najczesciej w ofercie sklepéw z kategorii

alkoholi znajduje sie piwo, w maju 2016 roku

(

byto dostepne w 90% sklepéw matoformato-

Wodki smakowe firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
Wedtug danych Centrum Monitorowania hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Rynku w osiedlowych sklepach spozywczych

w maju 2016 r. byly przewaznie dostepne 43 - 26 padimemmika 1982 1

0 wychowaniu w trzeZwosci).

wédek smakowych
sklepy matoformatowe do 300 mkw., maj 2016 r.

Srednia liczba wariantéw wodek smakowych na sklep

Polmo(s)Eéi;Ls/koBiala sklepy matoformatowe do 300 mkw., styczen 2014 - maj 2016  S—
Pernod Ricard | L7 United Beverages
Brown-Forman ~ 0,88% 0,54%M Poand 50
o, v Polan
Debowa Polska 0,98% 0,17%
1,75%
MBWS/ Sobieski
3,41% 40
30
52,85%
20 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 |
CEDC Stock ITIIIIIIIIIIIOL 0L L0 L OO OO OOO oo
S8 IELELES LRIV YIIILELEELEeeT Ny gEEISE
Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzeZwosci). J

O ———
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C

ACA
Kwiecewo 25, Swiatki

Iwona Zapat, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy

ategorie produktow»

bardzo dobre ceny, a o dostep-
no$¢ pomaga nam dbac przed-
stawiciel handlowy. Bardzo duza
popularnoscia ciesza si¢ butelki
o pojemnoéci 0,5 |. Réwniez
ostatnio na popularnoéci zyskaty
smakowe warianty Absolwenta,
ktore klienci kupuja chetniej niz
wodki czyste” — opowiada wha-
Scicielka sklepu w Kwiecewie. Ze
smakéw w sklepie AGA dominuje
wisnia, zurawina i mandarynka.
Absolwent bardzo dobrze rotuje
w pojemnoéci 100 ml.

Klienci sklepu wielobranzowe-

go abc w Tczewie latem réwniez
chetniej siegaja po wodke smakowa,

z mniejsza zawartoscia alkoholu.

warianty wodek smakowych. W tej kategorii

najwyzsze udzialy wartosciowe posiadaja
producenci Stock oraz CEDC. W dalszej kolej-
nosci zestawienia znaleZli sie tacy producenci
jak: Sobieski, Debowa Polska, Brown-Forman,
Wyborowa, Pernod Ricard, Polmos Bielsko
Biafa, United Beverages i MV Poland. Najchet-
niej kupowane warianty woédek w tym seg-
mencie to Cytrynéwka Lubelska 100 i 200 ml,
Zotadkowa Gorzka z Mietg 100 i 200 ml, Wi-
snidwka Lubelska 100 ml, Soplica Wisniowa
500 ml oraz Soplica Orzech Laskowy 200 ml
(dane za okres 05.2015-05.2016 r).

W okresie od stycznia do maja 2016
roku liczba paragonéw, na ktérych
znalazty sie wodki smakowe byta wyzsza
0 12,73% w poréwnaniu do tego samego
okresu w roku 2015.

Iwona Zapat, wlascicielka sklepu Aga
potwierdza popularno$¢ wodek smakowych
w okresie letnim. ,Z trunkéw kolorowych
najlepiej rotuja w moim sklepie marki takie
jak Soplica, Saska oraz Krupnik. Duza rotacja

odznacza sie réwniez marka Sobieski, mamy

,Cytryna i grejpfrut to ulubione
smaki moich klientéw. W tym
sezonie na prowadzenie wybit sie
Absolwent. Marka zostata rozsze-
rzona o bardzo duzo smakéw a
klienci lubig prébowac¢ nowosci
w tej kategorii. Uwazam, Ze na te
pore roku byt to strzat w dziesigtke.
A najczesciej kupowane sa mafe
pojemnosci 100 i 200 ml. Oprocz tego
wiele smakéw oferuja marki Lubelska oraz Sopli-
ca, ktére réwniez bardzo chetnie sa kupowana

przez klientow” — informuje wiascicielka sklepu.

Cydry

Kolejna obiecujaca kategoria sa cydry, ktére

.

i

e

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

!

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.

‘ o wychowaniu w trzezwosci). ‘

i
B

. . . . * -
z roku na rok zwiekszaja swoja sprzedaz oraz
ro$nie liczba producentéw oferujacych ten
orzezwiajacy trunek. Jak szacuja eksperci
Srednia liczba wariantow cydréw na sklep
sklepy matoformatowe do 300 mkw., styczen 2014 - maj 2016
2,75
2,5
2,25
2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
czerwiec lipiec sierpieri  wrzesienn pazdziernik listopad grudzien styczeri luty marzec  kwiecien maj
2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2016 2016 2016 2016 2016

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

50 | www.hurtidetal.pl



zdaniemPRODUCENTA

Tomasz Izewski
Prezes Zarzadu

Warwin

W maju br. wprowadzilismy na rynek nowa marke ,Dobry Cydr”.
Zastgpi ona dotychczasowa linie Warka Cider. Nasza nowa oferta

produktowa jest zdecydowanie duzo lepiej dopasowana do

kategorii oraz potrzeb konsumentéw. Launch nowego produktu

‘ poprzedzit caty proces gruntownych badan oraz analiz rynku. Po pierwszych wynikach sprzedazy
. widzimy, ze te dziatania bardzo dobrze,zaprocentowaty” w naszym biznesie.
38;?%?&%;3;% Dobry Cydr to marka dla klientéw, ktérzy cenig dobry smak, wysoka jakos¢ produktu oraz
firmy zajmujace sie estetyke opakowania. Marka poza najpopularniejszym formatem butelek 0,33 | oferuje réwniez
produkcja, obrotem produkty o pojemnosci 1 I. Duze butelki s dedykowane dla konsumentéw, ktérzy lubia sie dzieli¢
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi. z innymi, wszak cydr jest napojem wybitnie towarzyskim i smakuje lepiej w wiekszym gronie.

Na portfolio nowej marki skfadaja sie trzy smaki: cydr (z jabtka), perry (z gruszki) oraz berry (cydr
(Ustawa z dnia . )

26 pazdziernika 1982 . z dodatkiem truskawki).

\ 0 wychowaniu w trzeZwosci). / K /

informacja handlowa

konsumpcja cydru w tym roku moze wzrosna¢
nawet do 15 min litréw podczas gdy w roku
2014 bylo to okoto 9-10 min litréw. Wedtug
Centrum Monitorowania Rynku $rednia liczba
wariantéw na sklep mafoformatowy w maju
2016 roku wynosita 2,69. Do producentéw
osiagajacych najwieksze udziaty wartosciowe
w sprzedazy naleza: Ambra, Grupa Zywiec,

Jantori oraz Kompania Piwowarska.

Wsréd popularnych juz na rynku cydrow
takich jak: Cydr Lubelski, Strongbow, Do-
bronski Cydr czy Gree Mill Cider na uwage
zastuguja nowe warianty. Marka Warka

Cider w tym sezonie letnim zostata zasta-

piona nowa marka jaka jest Dobry Cydr.
Producent oferuje 3 smaki cydréw w dwéch ®

pojemnosciach. Nowa marka wedtug
Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

oczekiwan producenta w niedtugim czasie

dofaczy do lideréw tej kategorii.

Cydr to kategoria coraz czesciej kupowa-

na réwniez w sklepie pani lwony Zapat. Jak

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

przyznaje detalistka ten rodzaj alkoholu szcze-
o wychowaniu w trzezwosci).

gblnie zyskuje na popularnosci w ciepte dni.

,Jest lekki i orzezwiajacy, kupuja go zwtaszcza

kobiety, jednak wéréd meskiej ptci réwniez
nie brakuje zwolennikéw tego trunku” — wyja-

$nia pani lwona.

Wina

W maju wéréd kategorii win najczesciej
w sklepach wystepowaly wina stofowe oraz
wina musujace i szampany. Z pierwszych z nich

w maju 2016 roku mozna byto znalez¢ ok. 17
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Sylwia Stawek, Wiascicielka
Sklep wielobranzowy abc
Armii Krajowej 4a, Tczew

wariantéw na sklep mafoformatowy natomiast
wina musujace i szampany byly reprezentowa-
ne przez ok. 4 warianty. Do czotowych produ-
centéw w kategorii win naleza: CEDC, Ambra,
Bartex, Janton, Bacardi Martini, Vinex, Henkell
& Co. Na tym rynku klienci najchetniej nabywa-
li produkty marek: Carlo Rossi, Fresco, Martini,
Mogen David, Kadarka Prestige, Cin&Cin,

Cote, Kadarka, El Sol i Jacob’s Creek — warianty
te osiagaly najwyzsze udziaty wartosciowe w
sprzedazy w ciagu ostatniego roku (05.2015-
05.2016). Z win musujacych klienci najchetniej
siegaja po: Dorato, Sowietskoje Igristoje, Martini
oraz Cin&Cin.

W okresie od stycznia do maja 2016 roku
liczba paragonéw, na ktérych znalazto sie
wino stotowe byta wyzsza 0 15,42% w poréw-
naniu do tego samego okresu w roku 2015
(styczeri-maj 2015). Natomiast kategoria wino
musujace i szampan zwiekszyta swoja ilos¢ na
paragonach o 10,05%.

W sklepie pani Sylwii alkohole najlepiej

Udziaty wolumenowe w sprzedazy (%) - kategorie
sklepy matoformatowe do 300 mkw., styczen 2014 - maj 2016

%
80

ategorie produktow»

J" -3

sprzedaja sie pod koniec roku, ale latem

szczeg6lnie wyrdzniaja sie kategorie takie jak

piwo, wodki smakowe oraz wina. ,\W kategorii

'

wina i wermuty bardzo dobrze rotuja marki

-
takie jak: Kadarka, Totino oraz Carlo Rossi.

Wybory klientéw sa podyktowane portfelem

jakim dysponuja. Latem coraz czesciej klienci
siegaja rbwniez po wina musujace. Prosecco
to najczesciej wybierany trunek w tej katego-

rii” — wyjasnia pani Sylwia.

Piwa smakowe i radlery
Latem w kategorii piw szczeg6lnie rosnie

popularnos¢ wariantéw smakowych oraz radle- hurtowym oraz handlem

o
Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
réw. Podobnie jak w roku ubiegtym eksperci napojami alkoholowymi. |

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

\ 0 wychowaniu w trzezZwosci). )

przewiduja wzrost wartosci tej kategorii na rynku

piwnym w sezonie letnim 2016 r. W roku 2015

piwa smakowe oraz radlery wzrosty o 17%.
Piwa smakowe w swojej ofercie maja m.in.

marki takie jak: Somersby, Karmi, Amber,

tomza, Redd’s, Desperados czy Lech. Tyskie,

Warka, tomza, Perfa oraz Okocim to marki

= wino stotowe m wino wermut

B wino musujgce i szampan BBl wino deserowe
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ﬁrm zajmujace sie ..
ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )
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Maciej Bernat

Dyrektor Handlowy

Amazis.net quality food&drinks
Kolorowe drinki tworzone na bazie
win spokojnych i musujacych czy
piwa o nietypowych smakach

gwarantowanych niestandardowymi
dodatkami i metodami produkgcji to jakos¢, na ktéra otwiera sie
coraz wiecej Polakéw.

Dzi$ powodzeniem ciesza sie szprycery, ktérych orzezwiajacy smak
jest doskonatym dodatkiem do wieczornego ucztowania. Taki drink
tworzy sie z potaczenia jakosciowego wina biatego wytrawnego, np.
morawskiego Habanské sklepy Miller Thurgau, z wodg gazowana,
sokiem z limonki oraz duzj iloscig kostek lodu.

Réwnie popularne sa piwa smakowe, w szczegdélnosci ciemna Praga
Dark Lager o kremowej piance, miodowej barwie i owocowym smaku.
Powstaje on z potaczenia 100 ml wina musujacego pétwytrawnego,
np. Bohemii Sekt demi sec i z 60 ml ciemnego Lagera.

Hitem lata jest rowniez serwowane z nalewaka piwo Praga Semi Dark,
ktére oferujemy na potrzeby branzy HoReCa. To, co je charaktery-
zuje to metoda produkgji opierajaca sie na wykorzystaniu réznych
rodzajéw chmielu oraz stodu jeczmiennego. W recepturze browaru
znajduje sie takze dodatek w postaci stodu Bavarian, ktéry odpowiada

na niesamowity smak i kolor tego piwa.

N /

oferujace radlery w wielu smakach, m. in. cytryny, limonki, czarnej
porzeczki, jabtkowym czy grejprutowym.

Piwo w tczewskim sklepie sprzedaje sie bardzo dobrze — zwtaszcza
latem. ,U nas numerem jeden jest Specjal, ale mamy wiele innych ma-
rek, po ktére klienci chetnie siegaja. | wiekszos¢ z nich musimy ofero-
wac klientom prosto z lodéwki. Zubr, Warka, Tyskie, Harnas, Carlsberg
rotuja na biezaco, oprécz tego duza popularnoscia latem ciesza sie
piwa smakowe i radlery pod markami: Redd’s, Desperados, Somersby,
Warka Radler, Tyskie Radler oraz Okocim Radler” — méwi pani Sylwia.

Lato w petni, a klienci poszukuja kolorowych alkoholi, ktére sa idealne
na ciepfe dni. Zaréwno mate pojemnosci jak i te wieksze robia furore.
Warto postawi¢ réwniez na rozchwytywane w tym okresie nowosci.

Monika Kociubinska

Dostep do tych tresci
moga miec¢ wylacznie
rmy zajmujace si¢
pro ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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To co niezbedne w toalecie

Papier toaletowy, kostka

WC, preparaty czyszczace -
sprawdzamy co mozemy znalez¢
na sklepowych potkach.

Okazuije sie, ze wszystko to, co niezbedne.
W sklepie Anny Smolagi na pétkach, oprécz
asortymentu spozywczego, znajduje sie szeroki
wybér produktéw z kategorii chemii gospodar-
czej. Mimo niewielkiej powierzchni sklepu —
klienci kupia tu wszystko co jest potrzebne do

utrzymania toalety w czystosci.

Czyszczenie
obowigzkowe .

Na pétkach z segmentu chemii

gospodarczej niezbednej w kazdej

tazience i toalecie znajdziemy mleczka i Anna Smolaga, Whascicielka
ptyny do czyszczenia tazienkowej arma- sl spodyviczn pram sy
ul. Bodycha 112, Warszawa

tury. W tej kategorii, jak przyznaje pani lat maja zaufanie. Podczas

Anna, kréluje marka Cif. Zaréwno trady- zakupoéw czesto siegaja po
cyjne mleczko, jak i produkt w aerozolu. Na nowosci, ale pod znanym brandem, czyli na Z OFERTY PRODUC%
potce dostepne sa takze marki Ludwik, Ajax, ~ przyktad Cif o nowym zapachu czy innowa- s eRenas iin ks Gk e
Tytan, Cilit Bang oraz Dix. ,W przypadku cyjnej formule czyszczacej. Zazwyczaj zakupy HENKEL
asortymentu do czyszczenia fazienki klienci tego typu produktéw dokonywane sa w piatki POLSKA
Bref Power Aktiv

stawiaja na produkt sprawdzony, przede lub soboty, kiedy mamy wiecej czasu na do- Lemon
wszystkim wybieraja marki, do ktérych od kfadne sprzatanie” — opowiada detalistka. o
f zdaniemPRODUCENTA

Wioleta Adamiec groric -

Marketing

Henkel Laundry&Home Care

Utrzymywanie toalety w czystosci i Swiezosci to zadnie, ktore

Bref Blue Aktiv
Eucalyptus

wymaga czasu i wysitku. Dlatego warto skorzysta¢ ze skutecznych
produktéw Bref, ktdre zapewniajg kompleksowe rozwigzania,

ufatwiajace zachowanie higienicznej czystosci toalet.
Najczestszym wyzwaniem zwigzanym z utrzymaniem higieny w toalecie jest kamien, ktory
osadza sie pod krawedzig muszli. Jego osadzaniu skutecznie zapobiega Bref 6x Effect Power-Gel
Anti-Limescale. Innym czesto pojawiajacym sie problemem jest usuniecie brzydkich rdzawych
plam. Skutecznie radzi sobie z nimi Bref 6x Effect Power-Gel Rust&Stain. Z kolei Bref 6x Effect

Power-Gel Max White zapewnia utrzymanie bieli wnetrza muszli. Dla oséb, ktére cenig sobie
kompleksowe rozwigzania polecamy wariant Bref 6x Effect Power-Gel Total Protection, ktéry nie
tylko z tatwoscig czysci toalete, ale takze pokrywa jg powtoka ochronng, zapobiegajaca dalszemu
przywieraniu brudu do muszIi.

Chcac zapewnic czystosc toalety, warto dbac o nig regularnie, stosujac srodek czyszczacy Bref
raz w tygodniu. Preparat nalezy pozostawic¢ na 15 minut, a nastepnie sptukac. W celu usuniecia

ciezkich zabrudzen zalecane jest pozostawienie preparatu w muszli przez kilka godzin.
*Produktéw biobojczych nalezy uzywac z zachowaniem $rodkéw ostroznosci. Przed kazdym uzyciem nalezy przeczytac etykiete

Bref 6x Effect
i informacje dotyczace produktu. Anti-Limescale

54 | www.hurtidetal.pl
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Po doktadnym wyczyszczeniu zlewu, wanny
czy kabiny prysznicowej czas na muszle klo-
zetowa. Zel to podstawa. Jak przyznaje pani
Anna numerem jeden od lat w sprzedazy jest
Domestos. Na potkach znajduja sie takze inne
marki. ,Domestos zielony to zdecydowanie
hit sprzedazowy od lat. Na dalszych pozycjach
znajduja sie pozostate warianty tego ptynu
— jak na przyktad Domestos zero kamienia
i inne. Za nimi plasuja sie produkty marek
Bref, Duck, Kret, Sunik” — méwi detalistka.

Kiedy WC jest juz wyczyszczone — zakla-
damy zazwyczaj zawieszke. Jak opowiada
pani Smolaga, klienci jej sklepu najchetniej
wybieraja marke Bref Power Aktiv oraz kostki
Domestos. ,Zauwazytam, ze najczesciej
wybierane sg opakowania ekonomiczne,

w przypadku marki Bref potréjne odnotowu-
ja najlepsza sprzedaz” — méwi wiascicielka

sklepu w Warszawie.

Swiezo i pachnaco?

Tak, to mozliwe w kazdej toalecie! Odpo-
wiedni od$wiezacz powietrza zatatwi nawet
najtrudniejszy do usuniecia problem. Bo
odswiezacze powietrza maja nie tylko wiasci-
wosci odswiezajace i zapachowe, ale przede
wszystkim usuwaja nieprzyjemne zapachy na
dobre. W sklepie Anny Smolagi to aerozole
wioda prym w sprzedazy. Jezeli chodzi o za-
pachy dominuja te $wieze — morskie czy le-
$ne, drugie miejsce zajmuja wersje kwiatowe.
Wsréd marek klienci stawiaja na 3 ulubione:
Clade by Brise, Air Wick oraz Brait.

Krol toalety

Kolejnym niezbednym w kazdej toalecie
produktem jest oczywiscie papier toaletowy.
Mozna by rzec, ze to krél toalety. Szary, bialy,
kilkuwarstwowy, zapachowy, tfoczony...
Z pewnoscia na rynku jest z czego wybierac.

Jak opowiada pani Ania — szary papier ma
jeszcze swoich zwolennikéw, zazwyczaj sa to
starsze osoby.

Jednak najchetniej kupowane sa wersje

biate, czasem kolorowe czy zapachowe, za-

zwyczaj kilkuwarstwowe, najlepiej z tadnym
ttoczeniem. Zdecydowanie mamy w czym
wybierac.

Wsréd marek pani Smolaga wymienia
Mola, Velvet, Foxy. Jezeli chodzi o kolorowe
czy zapachowe wersje — klienci wybieraja
rumiankowy papier Regina. Popularnoscig cie-
szy sie takze Allmussi Kaszmir. ,W przypadku
opakowar — najlepiej sprzedaja sie wieksze
— czyli 12 czy 16 sztuk. Klienci za wiekszo$¢
zakupow placa karta, wiec kupuja bardziej
wydajne gramatury. O zakupie czesto decy-
duje tez to, czy duze opakowanie papieru
toaletowego wyposazone jest w dodatkowa
raczke, ktéra ufatwia transport zakupu do

domu” — dodaje.

Papierowy test

Jak sie okazato, papier toaletowy moze
odegra¢, wazniejsza niz by nam sie wydawato,
role w zyciu. Jak donosi brytyjski dziennik
The Independent, psychoterapeutka Dr Gilda
Carle — na podstawie swoich badan ustalifa, ze
to, w ktdra strone wieszamy papier toaletowy
w fazience, pokazuje sporo prawdy o tym...
jakie sa gtéwne cechy naszej osobowosci.
Brzmi niedorzecznie? Otéz pani doktor ze-
brata grupe 2 000 mezczyzn i kobiet r6znego
pochodzenia, od 18. do 75. roku zycia. Zapy-
tata ich jak wieszaja papier toaletowy: Czy od
zewnatrz, czy tez od wewnatrz... | okazato sie,
Ze osoby, ktére wieszaja papier od zewnatrz,
maja wieksza tendencje do dominagji, niz
ci, ktérzy wieszaja papier od wewnatrz. Co
wiecej, osoby wieszajace papier od zewnatrz
czesto czuja wrecz przymus, zeby przewie-
sza¢ papier w cudzych fazienkach. Zapytana
o szczegdly Dr Gilda Carle przyznala, ze
stworzyta ,Toilet Paper Personality Test” jako
zabawe. Chciala, zeby jej pacjenci zaczeli
zwraca¢ uwage na swoje codzienne zachowa-

nia, ktérych normalnie nawet nie zauwazaja.

Porzadek na potce
Przejrzystos¢ na pétkach w sklepie, ktéry

nie nalezy do samoobstugowych, jest nie-

Z OFERTY PRODUCENTA
HAL P
Kolorado
Roll’Aro R
Blue Aqrtraatic | m@—“;’/

UNILEVER
POLSKA

Domestos Zero
Kamienia

GOLD DROP

Sunik Strong - ptyn
dezynfekujacy

Sunik - kostka do WC

\_ ),

zwykle istotna, zwlaszcza jezeli wyb6r wsréd
asortymentu danej kategorii jest bogaty — tak
jak w sklepie pani Smolagi. Dzieki tym atutom
detalistka jest w stanie konkurowa¢ z duzymi
placéwkami handlowymi, zwlaszcza, ze sklep
znajduje sie na duzym warszawskim osiedlu.
Mimo szerokiego rynku marek wfasnych i roz-
woju dyskontéw, nalezy pamieta¢, ze klienci
sklepéw osiedlowych weciaz stawiaja na jakosc.
Jak przyznaje detalistka, klienci sq w stanie
zaplaci¢ wiecej za lepsze dziatanie produktu,
wiekszy komfort aplikacji czy po prostu trwaty
zapach, dlatego wszelkiego rodzaju innowacje
bardzo dobrze sie przyjmuja. Oprocz skutecz-
nosci od produktéw z tej kategorii oczekuje
sie takze wielofunkcyjnosci.

Monika Dawiec
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Nowe warianty, oryginalne potaczenia smakowe to przyszfos¢
dla rynku energetykéw w Polsce. Jak w te trendy wpisuje si¢
marka Black?

Rynek napojoéw energetycznych rozwija sie w bardzo dynamicz-
nym tempie, jednak w Polsce kategoria ta jest jeszcze stosunko-
wo mata, zwtaszcza w poréwnaniu do Europy Zachodniej, gdzie
rynek jest prawie trzykrotnie wiekszy' niz w Europie Wschodniej
(1 915 min litrow vs 686 mln litrow). Oznacza to, ze w Polsce,
w kategorii napojéw energetycznych wciaz jest jeszcze sporo miej-
sca na innowacje. Nowoscia w naszej ofercie jest np. Black Samuraj
- nap6j energetyczny o egzotycznym, intensywnym smaku man-
go. Z mysla o rosnacej grupie oséb unikajacych tauryny i kofeiny,
opracowana zostata specjalna linia Black Vitamin Power. Formuta ta

zawiera ekstrakt z guarany oraz witaminy z grupy B.

W ostatnim roku wartos¢ sprzedazy Black wzrosta az o0 22%. To duzy
sukces, bo konkurencja jest niemata.

Cafa kategoria napojow energetycznych na chwile obecng warta jest
juz 982 min zt w ujeciu wartosciowym?, a do korica roku najprawdo-
podobniej osiagnie 1 mld zt.

Same liczby wskazuja na fakt, ze jest to rynek rozwojowy, trzeba
tylko umie¢ to odpowiednio wykorzysta¢. Dowodem na to, ze
uwaznie stuchamy konsumentéw i idziemy w dobrym kierunku,
jest fakt, ze Polacy najczesciej decyduja sie na nap6j energetyczny
Black®. W ostatnim roku warto$¢ sprzedazy Black faktycznie wzrosta
az o0 22%, osiagajac najwiekszy wzrost spoéréd czotowych bran-
dow?*. Warto przy okazji wspomnie¢, ze Black poza Polska dostepny

jest juz w 56 krajach, a 15% sprzedazy pochodzi wiasnie z eksportu.

Jakie sa tegoroczne plany promocyjne marki Black?

Jeszcze w tym roku FoodCare uruchomi specjalng kampanie
Black 360 potaczong z konkursem konsumenckim pod tytutem
,Wskocz na puszke”. Gléwna nagroda w konkursie bedzie spotkanie

dla 3 0s6b z ambasadorem marki — Swiatowej stawy, amerykariskim

O topowych markach napojow w portfolio
FoodCare rozmowiamy z Pauling Wtodarskg-
Grodzinska, Dyrektor Marketingu.

bokserem — Mikiem Tysonem. Ponadto zwyciezcy otrzymaja roczny
zapas energetyku z wlasnym wizerunkiem na puszce. Zgfoszenia
konkursowe w formie zdjecia ilustrujacego, ze po Black mozna
wiecej, przyjmowane sa od 15 sierpnia do 15 wrzesnia.

Kampania opiera sie na zintegrowanych $rodkach przeka-
zu, dzieki czemu dotrze do bardzo szerokiej grupy odbiorcéw
i odpowiednio wzmocni wizerunek Black jako lidera na rynku

energetykéw w Polsce.

Coraz wieksza popularno$¢ aktywnego spedzania czasu daje dobre
perspektywy dla rynku napojéw izotonicznych.

Juz teraz mozna zauwazy¢, ze panujaca moda na aktywny, zdrowy
tryb zycia, zdecydowanie korzystnie wptywa na kategorie napojow
izotonicznych i stwarza dobre perspektywy na przysztos¢. Rosnace
zapotrzebowanie konsumentéw motywuje nas to do ciagtej pracy nad
ulepszaniem i rozbudowywaniem oferty.

Strategia marki 4Move opiera si¢ na rekomendacji najlepszych
treneréw $wiata. Do tej pory produkt swoim wizerunkiem promo-
wat portugalski trener Jose Mourinho. W tym roku dotaczyt do niego
Adam Nawatka, jeden z najzdolniejszych treneréw na $wiecie.

Do promowania marki nie bez powodu wybrani zostali najlepsi
szkoleniowcy, poniewaz dzieki nim 4Move ma by¢ kojarzony ze
skutecznoscia i szybkim, sprawdzonym dziataniem. 4Move zawiera
odpowiednio zbilansowane witaminy i elektrolity, ktérych zawartos¢
gwarantuje konsumentom optymalne nawodnienie organizmu oraz

natychmiastowy wzrost sity i wytrzymatosci.

Portfolio Frugo wyréznia sie oryginalnymi smakami i kolorami. Czy
w najblizszym czasie marka ponownie zaskoczy konsumenta?
Stuchamy konsumentéw i nieustannie pracujemy nad ulep-
szaniem i rozbudowywaniem naszej oferty. Klasyczne — mocno
czerwone, zielone, czarne czy pomaraficzowe napoje, juz dawno
zostaty wzbogacone o nowe kolory i smaki. Miedzy innymi jest
to Aloes Frugo w niespotykanej odstonie z czasteczkami aloesu.
W naszej szerokiej ofercie znalez¢ mozna réwniez smakowa
wode Frugo Juicy Water, w dwéch wariantach — truskawka i cy-
tryna. Frugo to nie tylko znane wszystkim napoje, ale tez soczy-
ste zelki i lody wodne. Oferte poszerzamy pod katem nowych,
niespotykanych smakéw, jednoczesnie dbajac o wygode naszych
klientéw — wprowadzamy nowe poreczne opakowania, w r6znych
rozmiarach oraz formach: szklanych i plastikowych butelkach.
Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec

'Dane za 2015 . Zrédfo Canadean, GBF September 2015

“FoodCare za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkdw: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Sklepy spozywcze, Stacje benzynowe, Kioski), sprzedaz wartosciowa w skumulowanym okresie VI 2015 —V 2016 w kategorii Energetyki
3FoodCare za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkow: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Sklepy spozywcze, Stacje benzynowe, Kioski), sprzedaz ilociowa w sztukach marki Black, skumulowany okres VI 2015 —V 2016 w kategorii Energetyki
“FoodCare za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cafa Polska (jako suma rynkdw: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Sklepy spozywcze, Stacje benzynowe, Kioski), zmiana sprzedazy wartosciowej marki Black, skumulowany okres VI 2015 — V 2016 vs skumulowany okres VI

2014 -V 2015 w kategorii Energetyki
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Bianco Latte to firma, ktéra faczy w sobie

polskie i wloskie tradycje produkgji nabiatu.
Skad pomyst i od czego sie zaczelo?

Pomyst catego przedsiewziecia przyszedt
z Wioch. W Lublinie spotkato sie dwdch
Wiochéw, ktoérzy wpadli na pomyst, by
mozzarelle produkowac¢ w Polsce, z polskiego
mleka, ale wedtug wioskiej tradycji. Jednym
z inicjator6éw tej idei byt Antonio Cilento,
ktory nalezy do trzeciego pokolenia sero-
waréw zajmujacych sie produkcja tego sera
we Whoszech. Po wielu podrézach i obser-
wacjach wybrali Bychawe — mleczarnie na
terenie lubelszczyzny, ktéra odpowiadata ich
potrzebom ze wzgledu na warunki ekolo-
giczne, niewiele obszaréw przemystowych
w okolicy i bliskos¢ innych zaktadéw tego
typu. Pomyst byt ciekawy, wszystko byto
zorganizowane: sprzet, linia technologicz-
na, serowarzy wloscy juz pracowali. Nie
mogli sobie jednak poradzi¢ ze sprzedaza. Ja
dowiedziatem sie przez znajomego, ze jest
taka inwestycja i szukajg kogo$ kto pomoze
poprowadzi¢ ja w Polsce. Ocenitem, ze moz-
na sie tym zaja¢ znajdujac odpowiedniego
udziatowca w kraju. Rodzina Cilento zgodzita
sie na takie przejecie zostajac jednoczesnie
w biznesie. Caty czas wspdtpracujemy, Whosi
szkolg naszych serowaréw, ale obecnie firma
Bianco Latte Polska jest polska spotka. Nazwa
zostala wloska, poniewaz przejelismy cate
know-how, technologie i znaki towarowe

z wioskiego przedsiebiorstwa.

,Nabiat to sztuka” - tak o dziatalnoSci Bianco Latte
Polska Sp. z 0. 0. méwi Krzysztof Ochal, Prezes
firmy, z ktorym rozmawiamy o wtoskiej tradycji
serowarskiej, portfolio produktowym i planach
przedsiebiorstwa na przysztoSc.

Bianco Latte to przede wszystkim mozzarel-
la, ale pod Wasza marka sq tez inne produk-
ty. Prosze o nich opowiedziec.

Obecnie w portfolio produktowym Bianco
Latte Polska, oprécz mozzarelli, znajduje sie
twardg, osetka, Smietana, jogurt grecki i sery
dtugodojrzewajace, obecnie na rynku jest
3-miesieczny, a niedfugo dofaczy do niego
6-miesieczny i 9-miesieczny. O taki nabiat trze-
ba odpowiednio zadba¢, dopilnowac, by byt
przechowywany w odpowiednich warunkach
i pielegnowany w okreslonym czasie. Obecnie,
wiekszo$¢ dostepnych na pétkach sklepowych
seréw to produkty szybko dojrzewajace.
Natomiast polski konsument coraz chetniej
siega po produkty drozsze, wyzszej jakosci,

a my staramy sie sprosta¢ oczekiwaniom coraz
bardziej wymagajacych klientéw. Konsumenci
staja sie coraz bardziej swiadomi i czytaja
etykiety, sprawdzaja co jest w produkcie, jak
dtugo produkt nadaje sie do spozycia i szukaja
produktéw wysokiej jakosci.

Co wyrdznia Wasz nabial?

Nasze wyroby sa bez konserwantéw,
maja krotki termin waznosci i produkowane
sa wedtug tradycji regionu, w ktérym sa
wytwarzane. Cze$¢ produktow jest robiona
recznie, np. twarogi i osetka. Czu¢ dzieki
temu nieprawdopodobna réznice w smaku
i wysoka jakos¢ nabiatu. Mozzarella ma
krotki termin waznosci i niewielka zawartos¢
soli. Nie dodajemy nic oprécz podpuszczki,
bakterii i oczywiscie 100% mleka. W pro-
dukcji wazna jest wilgotno$¢ powietrza,
temperatura, a takze woda, ktéra jest nie-
zwykle istotnym czynnikiem wptywajacym
na dojrzewanie sera. Prowadzimy obecnie
testy z r6znymi rodzajami wody, by uzyskac
jak najlepszy smak produktu.

Chcemy sie wyrdzni¢ na polce nie tylko
wysoka jakoscia, ale tez opakowaniem. Nasz
twardg zapakowany jest w czarne opakowa-
nie, ktore jest bardzo widoczne na poétce,

gdzie przede wszystkim dominuje biel. Sery

dtugodojrzewajace — w opakowania nawia-
zujace do wygladu deski. Chcemy przekazy-
wac kulture spozywania mozzarelli i mocno
zaznaczy¢ sie w swiadomosci konsumentéw
poprzez degustacje w sklepach. Rzadko sie
zdarza, zeby czestowac np. biatym serem. My

chcemy to zmienic.

Jak wyglada obecnie dystrybucja i sprzedaz?
Firma dziata na polskim rynku od listo-
pada, sprawdzamy potencjat na rynku de-
talicznym i hurtowym, a takze prowadzimy
rozmowy z sieciami polskimi i tymi z zacho-
du Europy. Nasze produkty mozna obecnie
kupi¢ na pétnocy, potudniu i wschodzie
Polski, a takze w Warszawie. Zachéd zostaje
w planach na przyszte lata. Wsp6tpracujemy
m.in. z hurtowniami Bagpol, SOT, Euroca-
sh i kilkoma dystrybutorami regionalnymi.
W detalu wspotpracujemy z siecig Lewiatan
Mazowsze, na lubelszczyznie E.Leclerc i Al-
dik, a takze rozmawiamy z innymi sieciami
polskimi i zagranicznymi. Chcemy pokazy-

wac tradycyjne produkty wloskie i polskie.

Jakie sa plany firmy na najblizszy czas?

Bedziemy rozwija¢ nasze portfolio wpro-
wadzajac m.in. mozzarelle dojrzewajaca
i wedzona. Takich seréw w Polsce nie ma,

a my chcemy przekaza¢ w nich wioska trady-
cje serowarska. Do tego wzbogacimy portfolio
o kefir, maslanke i ser rodzinny.

Gtowny zaktad jest obecnie w Bychawie,
ale rozgladamy sie za wiekszym. By¢ moze
docelowo bedziemy budowa¢ swoéj wiasny,
gdzie réwniez chcemy Sciagnac wieksza
linie technologiczng z Wtoch. Bedziemy
starali sie o dofinansowanie z funduszy unij-
nych. Mamy nadzieje, ze uda sie to jeszcze
tej jesieni, by przygotowac sie do przysztego
sezonu. Chcemy rozwija¢ sprzedaz na rynku
polskim poprzez zwiekszenie dostepnosci
w sieciach krajowych i zagranicznych.

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska
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Tomasz Izewski, Prezes Zarzgdu Warwin S.A. w rozmowie
z Monikg Dawiec.

Sezon na cydr w petni. Na rynku pojawita
sie nowa marka ,, Dobry Cydr”. Jakie sa
pierwsze wyniki sprzedazy?

Wyniki s bardzo dobre, produkt szybko
rotuje, znacznie lepiej niz nasza poprzed-
nia marka — Warka. Wida¢, ze catosciowy
rebranding oraz odciecie sie od skojarzen
z piwem, okazato sie bardzo dobrg decyzja
biznesowa. Design i smak produktu jest
doceniany zaréwno przez konsumentdw, jak
i naszych klientéw bezposrednich (kupcow
w sieciach, dystrybutoréw), co oczywiscie

przekfada sie na nasze wyniki.

Prosze opowiedzie¢ wiecej o nowym cy-
drze. Jakie sa oczekiwania zwiazane z tym
produktem?

Nowy cydr posiada udoskonalony sktad
w poréwnaniu do poprzedniego produktu
(marki Warka) — wyzszy udziat soku jabtko-
wego uzytego do produkgji, a tym samym
petniejszy i lepszy smak. W poréwnaniu do
konkurencji nasz produkt posiada réwniez
obnizong zawarto$¢ siarczynéw.

,Dobry Cydr” jest produktem, ktéry zostat
stworzony, aby jak najlepiej odpowiada¢ na
potrzeby konsumentéw w kategorii cydrow.
Dlatego przed wprowadzeniem nowe;j
marki na rynek, poprzedzilismy te decyzje
dokfadnymi badaniami konsumenckimi. Na
ich podstawie stworzylismy catkowicie nowy

koncept produktowy, ktéry juz osigga bardzo

dobre wyniki. Badania ilosciowe przepro-
wadzone przez Millward Brown wykazaty,
ze nasz nowy brand jest lepiej oceniany pod
wzgledem atrakcyjnosci produktu (smak,
design opakowania) od aktualnego lidera
cydréw w Polsce.

Wyré6znikiem jest rowniez szeroko$¢ na-
szej oferty — jako jedyni na rynku oferujemy
cydry w 3 wariantach smakowych: jabtko,

gruszka oraz truskawka.

Jakie jest spozycie cydrow w Polsce?

Spozycie cydrow za 2015 rok wyniosfo ok.

12 min litréw, a rynek urést o 40%. Pro-
gnozujemy dalsze silne wzrosty tej kategorii
w kolejnych latach, poniewaz jeszcze sto-
sunkowo niewielki odsetek Polakéw siegnat

po ten produkt — zaledwie 6%.

Dla jakiego konsumenta s3 dedykowane?

Cydry sa skierowane do wszystkich doro-
stych konsumentéw, kt6rzy maja ochote na
lekki orzezwiajacy, a przy tym naturalny al-
kohol. Widzimy po profilu demograficznym
konsumentow cydréw, ze sg to przewaznie
osoby stosunkowo mfode, z wiekszych
osrodkéw miejskich oraz z wyzszym wy-
ksztatceniem.

Co ciekawe, wbrew wszelkim stereoty-
pom, nie jest to napdj czesciej spozywany
przez kobiety. W strukturze konsumentéw

nie wida¢ wyraznej przewagi zadnej z pfci.

Jako jedyni na rynku
oferujemy cydry

w 3 wariantach
smakowych: jabtko,
gruszka oraz
truskawka.

Jak wyglada pozycja firmy Warwin na
rynku cydrow?

JesteSmy w Scistej czotéwce polskich
producentéw cydru — znajdujemy sie
w pierwszej piatce. Nasze ambitne plany,
ktére wiazemy z wprowadzeniem nowej
marki, zaktadaja zajecie pozycji wicelidera
w przeciagu 2-3 lat, a nastepnie bedziemy

chcieli powalczy¢ o fotel lidera.

Prosze opowiedzie¢ jak na przestrzeni lat
rozwijat sie zaktad produkcyjny w Warce.
Nasz zakfad w przysztym roku bedzie ob-
chodzit 70-lecie powstania i jest tym samym
jednym z najdtuzej funkcjonujacych zakfa-
doéw przetwarzajacych owoce i firma winiar-
ska o najdtuzszych tradycjach w Polsce.
Zaktad powstat na terenie nalezacym
niegdys do Hrabiego Dabskiego (dawny
Browar w Winiarach), w ktérym przed
Il Wojna Swiatowa warzono piwo. Mozna
wiec rzec, ze niejako posiadamy réwniez

tradycje piwowarskie...

70 lat tradycji zobowiazuje...

Spoétce udato sie wiele osiagnad, jeste-
$my w czotéwce krajowych producentéw
zageszczonych sokéw i cydrow, eksportu-
jemy nasze wyroby réwniez poza Europe.
W ostatnim czasie udato nam sie nawigzac
wspoétprace z Chinami, Japonig oraz Stanami
Zjednoczonymi. Staramy sie dba¢ o naszych
klientéw oraz finalnych odbiorcéw wyrobéw
gotowych, tak aby dostarcza¢ im produkty

najwyzszej jakosci.

Warwin ma na swoim koncie wiele medali
Ogolnopolskich Konkurséw Winiarskich

organizowanych przez Krajowa Rade Wi-
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niarstwa i Miodosytnictwa. Prosze opowie-
dzie¢ o najwazniejszych wyréznieniach.
Warwin zdobyt ponad 60 medali za jakos¢
i smak wyrobéw. Jeste$my w tym zakresie
zdecydowanym liderem i nie wykluczone, ze
z tego wzgledu Polska Rada Winiarstwa za-
przestata tych Konkurséw, poniewaz innym

cztonkom, mogto to by¢ nie na reke.

A jak rozwija sie oferta win owocowych
Warwin?

Bardzo intensywnie rozwijamy sie w za-
kresie produkcji zageszczonych sokéw owo-
cowych — w ciagu ostatnich 5 lat udato nam
sie potroi¢ moce produkcyjne. Aktualnie
koficzymy pierwszy etap rozbudowy gatezi
zageszczonych sokéw i skupiamy sie na
rozwoju produkcji winiarskiej. Jeszcze w tym
roku planujemy wypuszczenie na rynek

2 nowych produktéw z kategorii winiarskiej.

Jak ocenia Pan sprzedaz zageszczonych so-
kéw owocowych? lle procent przychodow
Warwinu pochodzi wlasnie z tego segmen-
tu dziatalno$ci? Jakie sa plany dotyczace
rozwoju tego segmentu?

Zageszczone soki owocowe, stanowia
aktualnie wieksza cze$¢ naszego biznesu, ale
jezeli tempo rozwoju sprzedazy cydrow oraz
wyrob6w winiarskich zostanie utrzymane,

w perspektywie kilku lat te proporcje maja
szanse sie odwroci¢. Jednak nie poprzesta-
niemy na aktualnych mocach produkcyjnych
— planujemy dalszy rozwéj zdolnosci prze-
robu owocéw, ktérych w naszym zagtebiu

sadowniczym z roku na rok przybywa.

Jaka przysztos¢ widzi Pan przed firma
Warwin w perspektywie kilku najbliz-
szych lat?

Mamy ambitne plany rozwoju spétki
zarbwno w zakresie zageszczonych sokow
owocowych, jak i wyrobéw gotowych:
cydréw oraz win. Rozwazamy tez wejscie
w zupetnie nowe kategorie napojow, ktorych
nie byto do tej pory w naszym asortymencie.
Nasza nowa strategia polega na nieustannym
poszukiwaniu potencjalnych obszaréw do
rozwoju spotki i jej asortymentu z korzyscia
dla naszych klientow.

Dziekuje za rozmowe.

- -
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie

firmy zajmujace si¢

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )

v/ Dobry Cydr to orzezwiajgcy napoj alkoholowy, otrzymany
z dojrzatych jabtek z serca polskiego zagtebia
sadowniczego znad Doliny Pilicy.

v~ To 100% oryginalny i naturalny cydr, bez zbednych
dodatkow. Jego unikatowy smak pobudza zmysty i gasi

pragnienie.

v/ Podstawe cydru stanowi przefermentowany sok z jabtek,
dzieki czemu wyczuwalny jest w nim esencjonalny

zapach jabtek.
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Rozmowa z Katarzyng Lewko-Jasinska,
Szefem Grupy Produktow
GARNIER & MIXA, L'Oréal Polska.

Nadchodzi czas powrotéw z urlopéw. Jak odpowiednio zadba¢
o skére po lecie?

Okres powakacyjny to czas, kiedy czesto zmagamy sie z pro-
blemem odwodnionej, przesuszonej skéry. Cera potrzebuje wtedy
szczegblnego traktowania — warto postawi¢ na pielegnacje, ktora
dostarczy solidnej porcji nawilzenia. Propozycja od Mixa na ten
sezon jest HYALUROGEL — krem intensywnie nawilzajacy z kwasem
hialuronowym, czyli bardzo waznym skfadnikiem, ktory jest ele-
mentem budulcowym skéry. Jego wyjatkowos¢ polega na tym, ze
jest w stanie wiaza¢ 1000 razy wiecej wody niz sam wazy. W rytuale
pielegnacyjnym skéry odwodnionej po lecie wazne sg tez odpo-
wiednie kosmetyki do mycia twarzy. Warto postawi¢ na te, ktére nie
tylko delikatnie oczyszcza, lecz takze zachowaja nawilzenie. Te role
doskonale odegra Aksamitny zel do mycia twarzy dla skéry bardzo

wrazliwej i reaktywnej od Mixa.

Ktére kosmetyki z Waszej oferty z pewnoscia powinny znaleZ¢ si¢ na
sklepowych pétkach?

Na potkach sklepowych powinny znalez¢ sie, przede wszystkim, dwa
rodzaje kosmetykéw — do oczyszczania i do pielegnadiji. Jesli chodzi
o pierwsza kategorie, Mixa ma bardzo silng propozycje ptynéw mice-
larnych — w naszym portfolio konsument znajdzie warianty do r6znych
typow skory, w tym do tej odwodnionej. Do skutecznej pielegnadji klientki
z pewnoscia beda poszukiwac kreméw o wartosciowym skfadzie, a przez
to skutecznym dziataniu — taki wiasnie jest Bogaty krem odzywczy Mixa,
ktory zawiera olejek z wiesiotka. Przydatny w tym okresie bedzie tez krem
CC, ktory nawilzy skére i poradzi sobie z zaczerwienieniem skéry po lecie.
| oczywiscie wspomniana wczesniej nowo$¢ — HYALUROGEL — o inten-

sywnie nawadniajacych wiasciwosciach.

HYALUROGEL

SKORA ODWODNIONA

Krem intensywnie nawilzajqcy
z kwasem hialuronowym.
Skéra nawilzona przez 24 godziny.

=,
i
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FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA
HYALUROGEL
Krem intensywnie nawilzajacy

Skéra wrazliwa, normalna i odwodniona
kwas hialuronowy
Top, e

= !

—

We Franci od 1824

Mixa

Ekspert
KOy wraziiwej
—

Pafistwa bestseller to...

Niekwestionowanym faworytem jest Bogaty krem odzywczy z olej-
kiem z wiesiotka, zawierajacy takze gliceryne i lipidy. Zaawansowana
formuta intensywnie i dfugotrwale odzywia, a sktad dobrany jest tak,

aby minimalizowac ryzyko wystapienia reakgji alergicznych.

Nowosci na najblizszy sezon to...

Pierwsza propozycja od Mixa to HYALUROGEL, czyli krem inten-
sywnie nawilzajacy, ktéry sprawdzi sie w pielegnacji skory odwodnionej
— szczegblnie po lecie. Kolejne nowosci to Zele do mycia twarzy Mixa w
dwdch wariantach: kremowy do skory zaczerwienionej oraz aksamitny
do skory wrazliwej i reaktywnej. Formuly Zeli zawieraja krem pielegna-
cyjny, gliceryne i olejek ze stodkich migdatéw, dzieki czemu oczyszczaja
skore, nie podrazniajac jej. W lipcu wprowadzilismy na rynek tez Krem
nawilzajacy przeciw niedoskonatosciom 2w1 wzbogacony cynkiem. De-
dykowany jest kobietom, ktére borykaja sie z niedoskonatosciami cery,

ale od codziennej pielegnacji oczekuja przede wszystkim nawilzenia.

Jak Polacy kupuja kosmetyki — co decyduje o wyborze?

W kategorii pielegnacji twarzy najwazniejsza jest skutecznos¢ dzia-
fania, dlatego konsumentki bazuja na rekomendacjach, czytaja opinie
zanim zdecyduja sie na dany kosmetyk.

Obserwujemy takze bardzo wazny trend, jakim jest coraz wigksze
zainteresowanie kosmetykami do skory wrazliwej — az 52% kobiet de-
klaruje, ze w mniejszym lub wiekszym stopniu ich skéra jest wrazliwa
(badanie GfK, czerwiec 2015). W takich przypadkach dobér odpo-
wiednich kosmetykéw jest bardzo wazny — konsumentki stawiaja na
pielegnacje, ktéra nie podrazni skory, nie spowoduje uczulenia. Marka
Mixa zostata stworzona wtasnie z mysla o potrzebach skéry wrazliwe;j.
Formuty Mixa sa opracowane i przetestowane pod kontrola medyczna,
a skfadniki rygorystycznie dobrane, aby minimalizowac ryzyko alergii.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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Mixa

Ekspert skory wrazliwej

HYALUROGEL

SKORA ODWODNIONA

Krem infensywnie nawilzajqcy
z kwasem hialuronowym.
Skéra nawilzona przez 24 godziny.

V| Wzbogacony w kwas hialuronowy znany
z utrzymywania wysokiego poziomu wody
w skérze.

/ KWASTH.

- HIALURONOWY

1 Udowodniona skutecznosé w zapobieganiu
odwodnieniu skéry odpowiedzialnemu
za jej zmeczenie, spadek elastycznosci
i utrate blasku.

Skéra jest nawodniona, gladka i $wieza.

NN

Lekka, zelowa konsystencja, ktéra szybko sie
wehtania, bez uczucia lepkosci na skérze.

Vi Hipoalergiczny. Testowany w 100%
na skérze wrazliwej.

Nowos¢é

[P FORMULA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA
HYALUROGEL

°
Mlxa Krem intensywnie nawilzajacy

Ek Skora wrazliwa, normalna | odwodniona

Spert

Skory w;:az'!iwej 70/0 Kwas hialuronowy
-

+gliceryna

—

Dowiedz sig wigce| na WWW‘m'XO-p| FORMUEA STWORZONA POD KONTROLA MEDYCZNA




Mastercard podnosi limit cashback do 500 zt

Wartos¢ gotowki wyptaconej ze sklepowych kas wzrosta o 53% w skali roku.

W punktach swiadczacych ustuge Ptac¢ kartg i wyptacaj, przy ptatnosci kartg za zakupy bedzie mozliwa
wyptata ze sklepowej kasy kwoty do 500 zt. Oznacza to podniesienie limitu wyptaty w ramach ustugi
0 200 zt w stosunku do dotychczasowej oferty.

Agenci rozliczeniowi wspotpracujacy
z Mastercard juz zaczeli prace umozliwia-
jace oferowanie wyplat z wyzszym limitem
na poszczegdlnych terminalach ptatniczych
w obstugiwanych przez nich punktach handlo-
wo-ustugowych. Nowa oferta jest sukcesywnie
wprowadzana w sklepach. Bedzie dostepna
dla posiadaczy kart z logo Mastercard lub
Maestro w odpowiedzi na rosnace zaintereso-
wanie konsumentéw ustuga cashback.

Z najnowszych danych NBP wynika, ze
w | kw. 2016 r. wyptacilismy ze sklepo-
wych kas facznie 242 mln zt, czyli 0 53%
wiecej niz rok wczesniej. Podobnie rosta
liczba tego typu transakcji, ktéra zwiekszy-
ta sie takze o 53%, do 2,3 mIn transakcji
(z 1,5 min w I kw. 2015). Na zainteresowa-
nie konsumentéw odpowiadaja wlasciciele
sklepéw. Na koniec | kw. 2016 r. liczba

punktéw ustugowo-handlowych oferujacych

te ustuge wyniosta 94,7 tys., co oznacza
wzrost o ponad 18% w skali roku. Innymi
sfowy popularnosé¢ cashback rosnie tylko
nieznacznie wolniej niz liczba placowek
przyjmujacych pfatnosci bezgotéwkowe
(wzrost 0 20% w ciagu 12 miesiecy). W efek-
cie juz ponad 1/4 z 375 tys. punktéw han-
dlowo-ustugowych w Polsce akceptujacych
ptatnosci kartg oferuje ustuge cashback.
Rosnaca $wiadomos¢ ustugi Plac kartq
iwyptacaj wéréd konsumentéw potwierdzaja
réwniez wyniki badania przeprowadzonego
dla Mastercard w 2015 r. Wynika z niego, ze
konsumenci najchetniej korzystaja z cashback
robiac codzienne zakupy (72%), a nieco ponad
1/4 kupuje drobne rzeczy jedynie po to, by wy-
pfaci¢ gotéwke. Sposréd oséb korzystajacych
z ustugi zdecydowana wiekszos¢ juz ja zna
i sama pyta o mozliwos¢ wyplaty gotéwki.

Korzysci z oferowania ustugi Ptac kartq i wy-

zdaniemEKSPERTA

Kamila Kaliszyk
Dyrektor ds. rozwoju rynku i akceptacji kart ptatniczych
polski oddziat Mastercard Europe

Polacy coraz chetniej korzystaja z oferty Ptac kartq i wyptacaj,
dlatego rozwijamy te ustuge, podnoszac maksymalny limit wyptaty
do 500 zt. Cashback zyskuje na popularnosci wéréd konsumentéw,
ktérzy dzieki niemu moga wypfacic takze nieréwna kwote podczas
ptacenia karta za zakupy. Ustuga ta jest bardzo prosta do wdrozenia przez wtascicieli punktow
handlowo-ustugowych, co réwniez przekfada sie na jej rozpowszechnianie.

_J

Ponad potowa (53%)
pracownikow lub wtascicieli
punktow handlowo-ustugowych
uznata wprowadzenie Ptac kartg
i wyptacaj za dobry pomyst.

pftacaj dostrzegaja tez zarzadzajacy sklepami

i punktami ustugowymi. Blisko pofowa (48%)
ankietowanych wiascicieli sklepéw zaobser-
wowala, Ze ich klienci korzystali z tej ustugi
czesciej niz rok wezesniej. Ponad potowa
(53%) pracownikéw lub wiascicieli punktow
handlowo-ustugowych uznata wprowadzenie
Ptac kartq i wyptacaj za dobry pomyst. Gléwne
korzysci, jakie przyniosto ich placéwce
uruchomienie ustugj, to te przekfadajace

sie bezposrednio na zwiekszenie obrotow:
pozyskanie nowych klientéw oraz zwiekszenie
lojalnosci tych, ktérych juz zdobyli. Zdaniem
ankietowanych zaoferowanie ustugi cashback
umozliwito im réwniez wyréznienie sie wérod
konkurengji.

Mastercard angazuje sie w upowszechnia-
nie cashback od 2014 r. Firma wtaénie zakoi-
czyta emisje reklam w ramach ogélnopolskiej
kampanii reklamowej w prasie, radiu, inter-
necie oraz w kanale outdoorowym. Celem
kampanii byto poinformowanie o mozliwosci
wypfaty gotéwki w sklepie przez posiadaczy
kart Mastercard i Maestro, a takze o punktach
handlowo-ustugowych, w ktérych ustuga Pla¢

kartq i wyptacaj jest dostepna.
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SIAL PARYZ FRANCJA PARYZ 16-20 pazdziernika
TALLINN FOOD FAIR ESTONIA TALLINN 27-29 patdziemika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 28 pazdziemik-1 listopada
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 2-4listopada

YUMMEX MIDDLE EAST AT DUBAJ 7-9 listopada
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 9-12 listopada

SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 9-12 listopada

SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 9-12 listopada

PLMA CHICAGO USA CHICAGO 13-15 listopada
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada
MONTE CARLO GASTRONOMIE MONAKO MONTE CARLO 25-28 listopada
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC éﬁgﬁ%cfgg';%m DUBAJ 29 listopada -1 grudnia
SIAL MIDDLE EAST éﬁgﬁ%cigggwm ABU DHABI 5.7 grudnia

PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 7-9 grudnia

MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia

FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 19-21 stycznia
WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO 22-24 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 29 stycznia-1 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 6-10 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 15-18 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 16-19 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 7-10 marca
EXPO ANTAD & ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK GUADALAJARA 8-10 marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 17-21 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca
IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca
FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROBI 4-6 kwietnia
INTERNATIONAL PRIVATE LABEL SHOW | ROSJA MOSKWA 5-6 kwietnia
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 12-14 kwiecien
ANUFOOD EUROASIA TURCJA STAMBUL kwiecien

SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 maja
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 3-5 maja
PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL HOLANDIA AMSTERDAM 16-17 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 18-20 maja
ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA PORTUGALIA LIZBONA 21-23 maja

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21
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oradnik kupcapy

Jaka forme powinna mie¢ umowa najmu lokalu uzytkowego i na jaki
czas moze zosta¢ zawarta? Kto moze by¢ strona umowy?

Definiujac w pierwszej kolejnosci pojecie lokalu uzytkowego, na
gruncie prawa cywilnego przyjmuje sie, ze bedzie to lokal wyko-
rzystywany zgodnie z przeznaczeniem na cele inne niz mieszkalne.
Moze mie¢ przyktadowo postac¢ biura, sklepu, gabinetu lekarskiego,
hali magazynowej, garazu, a takze odpowiednio wydzielonej i od-
grodzonej powierzchni w centrum handlowym.

Odnosnie formy tej umowy, przepisy Kodeksu cywilnego (dalej zwanego
jako ,KC”) reguluja, Ze umowa najmu nieruchomosci lub pomieszczenia na
czas diuzszy niz rok powinna by¢ zawarta na pismie, a w razie niezachowa-
nia tej formy, poczytuje sie umowe za zawartg na czas nieoznaczony. Brak za-
chowania formy pisemnej nie powoduje niewaznosci samej umowy najmu.
Dopuszczalne jest zatem zawarcie takiej umowy réwniez w formie ustnej.

Z uwagi na jej przedmiot, stronami umowy najmu lokalu uzyt-
kowego, a przynajmniej jedna z nich, beda zwykle przedsiebiorcy,
czyli osoby wykonujace we wtasnym imieniu dziatalno$¢ gospo-
darcza. Umowe moga zawrze¢ takze osoby fizyczne (tzw. osoby
prywatne), jako ze nie kazdy lokal uzytkowy musi by¢ uzywany

przez najemce w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej.

Jakie elementy powinna zawiera¢ umowa na najem lokalu, w ktorym
bedzie prowadzona sprzedaz detaliczna?

Tego rodzaju umowa najmu powinna okresla¢ w szczegélnosci, ja-
kiego rodzaju towary beda objete sprzedaza, a takze czy prowadzenie
sprzedazy wymaga spefnienia okreslonych warunkéw (zaréwno praw-
nych, jak zezwolenia czy koncesje, jak i technicznych). Chodzi tutaj

m.in. o wskazanie w umowie najmu celu i sposobu wykorzystywania

Najem |lokal
uzytkowych

Kazdy detalista potrzebuje miejsca na
prowadzenie swojego biznesu. Wynajecie
przestrzeni na sklep nie jest jednak takie
proste. Jak zatem powinna wygladac
umowa najmu lokalu uzytkowego, w jakich
okolicznoSciach mozna jg wypowiedzie¢
czy kto powinien przeprowadzac¢ remont

i naprawy? Odpowiedzi na te i inne pytania
udziela nam radca prawny Bartosz Poreba,
Senior Associate w Kancelarii
Goéralski&Goss Legal.

przez najemce lokalu, czemu stuzy doprecyzowanie rodzaju dziatal-
nosci, ktéra moze by¢ prowadzona w lokalu. Jest to istotne, albowiem
uzywanie przez najemce lokalu w inny sposéb niz okreslony w umo-
wie najmu moze by¢ regulowane przez strony jako jedna z przyczyn

uprawniajacych wynajmujacego do jej wypowiedzenia.

Czynsz — czy wlasciciel ma petna swobode w ustaleniu jego wysoko-
Sci? Jak wyglada kwestia wyboru osoby odpowiedzialnej za ptatnosci
i spos6b ustalenia terminéw?

Wysokos¢, forma ptatnosci oraz terminy zaptaty sg uzgadniane przez
strony w umowie najmu.

W razie braku uzgodnien odnosnie terminéw zaptaty, zgodnie
z art. 669 § 2 KC czynsz bedzie ptacony z gory, za$ termin zaptaty
bedzie zalezat od czasu trwania umowy najmu, tj. gdy najem ma
trwac nie dtuzej niz miesiac — najemca ptaci za caly czas najmu, gdy
najem ma trwac¢ dfuzej niz miesiac albo gdy umowa byta zawarta
na czas nieoznaczony — miesiecznie, do dziesiatego dnia kazdego
miesigca. Wynajmujacy, majac generalnie swobode w ustaleniu
wysokosci czynszu, musi bra¢ jednak pod uwage stawki rynkowe
obowigzujace w lokalach o podobnym standardzie. Inaczej nie
bytby konkurencyjny rynkowo ani atrakcyjny dla potencjalnych
najemcow. Wysokosé¢ czynszu oraz mozliwos¢ jego waloryzagji,
okreéla sie zwykle w umowie najmu.

Warto takze pamietac, ze KC przyznaje wynajmujacemu jednostronne
prawo do podwyzszenia stawki czynszu przy jednoczesnym wypowie-
dzeniu jego dotychczasowej wysokosci co najmniej na miesiac naprzod,
ze skutkiem na koniec miesigca kalendarzowego. W praktyce zastoso-
wanie tego przepisu nie bedzie zbyt duze, albowiem kwestie wysokosci
i waloryzadji czynszu, jako szczegélnie istotne, najczesciej okresla umowa
(mozna zastrzec niezmienno$¢ wysokosci czynszu, szczegélnie w umowie
na krétki okres). Przechodzac do sposobu zapfaty zwyczajowy sposéb jest

nastepujacy: 1) czynsz — platny bezposrednio wynajmujacemu, 2) media
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Przyktadowe prawa i obowigzki stron umowy najmu

Prawa

Obowiagzki Obowiagzki

Terminowa zaptata
czynszu i innych
uzgodnionych
optat

Prawo do
uzywania lokalu w
uzgodniony sposdb

Obowigzek
uzywania lokalu w
uzgodniony sposdb

Wydanie lokalu

Prawo do
zadania napraw
koniecznych

Dokonywanie
drobnych naktadow
i napraw w lokalu

Utrzymanie lokalu w
stanie przydatnym do
umowionego uzytku

Przyktadowe fazy stosunku najmu

Projektowanie /
wykoriczenie lokalu

Negocjacje umowy

Zawarcie umowy

Wynajmujacy

Prawa

Prawo do zadania
zaptaty czynszu
i innych optat

Zatrzymania
ulepszen lub zadania
przywrécenia stanu
poprzedniego

Zastawu
ustawowego na
rzeczach najemcy

Goralski&Goss

LEGAL

Wydanie lokalu Najem lokalu Zakoriczenie najmu

oprac. r.pr. Bartosz Poreba

— pfatne wynajmujacemu na podstawie refaktury albo ptatne dostawcom
mediéw, 3) optaty eksploatacyjne (opfaty za korzystanie z powierzchni
wspdlnych oraz za ustugi swiadczone dla wszystkich najemcéw) — ptatne

bezposrednio wynajmujacemu.

W jakim stanie i jakimi dokumentami powinien zosta¢ wydany i zda-
ny lokal po zakonczeniu okresu najmu?

Stan wydawanego lokalu zalezy od ustaler stron oraz od okolicz-
nosci towarzyszacych zawieranej umowie. W przypadku lokalu, ktéry
zostat dopiero co wybudowany, mozliwe jest wydanie go najemcy
w stanie tzw. ,deweloperskim”, w celu wykonania prac adaptacyjnych.
Prace te moga polega¢ jedynie na doprowadzeniu lokalu do standar-
du obowiazujacego w danym budynku lub takze na przeprowadze-
niu prac ponad ten standard, dedykowanych dla najemcy. Sposéb
i wysokos¢ rozliczer stron w tym zakresie pozostaje do uzgodnienia.
Przy braku szczegétowych uzgodniei stron, lokal powinien by¢ wy-
dany w stanie przydatnym do uméwionego uzytku. Po zakoriczeniu
stosunku najmu, lokal powinien by¢ zwrécony przez najemce w stanie
niepogorszonym, z zastrzezeniem normalnego zuzycia bedacego
nastepstwem prawidtowego uzywania lokalu. Oznacza to, ze jezeli
najemca prawidfowo uzywat lokal zgodnie z jego przeznaczeniem,
nie ponosi odpowiedzialnoci za pogorszenia sie stanu lokalu, ktére
wyraznie wynika z prawidfowego uzywania. Jezeli strony nie uzgodnia
sposobu rozliczen ulepszeri zamontowanych w lokalu przez najemce,
wynajmujacy ma prawo do ich zatrzymania za zaptata ich rownowar-
tosci w chwili zwrotu lub do Zadania przywrécenia przez najemce

stanu poprzedniego. Przekazanie lokalu i jego zwrot warto udokumen-

towac¢ protokotem zdawczo-odbiorczym podpisanym przez obydwie
strony, gdzie bedzie opisany stan lokalu (np. Scian, podtég, instalacji),

wykaz rzeczy znajdujacych sie w lokalu oraz stan licznikow.

Wady lokalu lub szkody: kto za nie odpowiada i na kim ciazy obo-
wiazek pokrycia kosztéw naprawy?

Naprawy w lokalu dziela sie na: naprawy konieczne, bez kt6rych
lokal nie jest przydatny do uméwionego uzytku, oraz na drobne
naprawy, potaczone ze zwyklym uzywaniem rzeczy przez najemce. KC
nie zawiera katalogu napraw koniecznych, stad wskazujac na przykla-
dowy zakres takich napraw, mozna positkowac sie przepisami ustawy
z dnia 21 czerwca 2001 r. o ochronie praw lokatoréw, mieszkaniowym
zasobie gminy i o zmianie Kodeksu cywilnego, gdzie do obowigzkéw
wynajmujacego nalezy miedzy innymi utrzymanie w nalezytym stanie
pomieszczen i urzadzen budynku stuzacych do wspélnego uzytku,
dokonywanie napraw lokalu lub wymiany instalagji i elementéw wypo-
sazenia technicznego w zakresie nieobciazajacym najemcy, a zwlaszcza:
napraw i wymiany wewnetrznych instalacji, wymiany piecow grzew-
czych, okien, drzwi czy podiég i posadzek. Najemce obciaza obowiazek
pokrycia strat powstatych z jego winy. Do drobnych napraw, do ktérych
zobowiazany jest najemca, mozna zaliczy¢ drobne naprawy podtog,
drzwi, okien, instalacji i urzadzer technicznych, malowanie scian,
podiég i wewnetrznej strony drzwi wejsciowych (art. 681 KC), a takze
naprawe i konserwacje wbudowanych mebli, urzadzen sanitarnych,
piecow weglowych, itd. Poszczegélne obowiazki stron w tym zakresie
beda zaleze¢ od standardu lokalu i budynku, w ktérym znajduje sie

lokal, a takze od ich warunkéw technicznych. W umowie najmu mozna

70 | www.hurtidetal.pl



takze okresli¢ katalog napraw, ktére beda obciazac strony, a ktére beda

dostosowane do specyfiki lokalu i jego wyposazenia.

Jakie sa terminy wypowiedzenia umowy przy r6znych okresach
najmu? W jakich sytuacjach i kto ma prawo wypowiedzie¢ umowe
przed koficem tych terminéw?

Terminy i przypadki wypowiedzenia umowy najmu zwykle sg okre-
Slane w tresci umowy najmu.

Warto o to zadba¢ w celu péZniejszego unikniecia watpliwosci, kiedy
mozliwe bedzie wypowiedzenie umowy najmu. Co wiecej, w przypadku
umodw na czas oznaczony, zarbwno wynajmujacy, jak i najemca, moga
wypowiedzie¢ najem jedynie w przypadkach okreslonych w umowie
najmu (art. 673 § 3 KC). Tutaj ciekawostka jest, ze dopuszczalne jest
okreslenie, ze umowa moze by¢ wypowiedziana ,z waznych przyczyn”,
czyli bez wskazywania okreslonego przypadku — niemniej strona powotu-
jaca sie na tg przyczyne bedzie zobowiazana wykaza¢ w $wietle danych
okolicznosci, czy rzeczywiscie wazna przyczyna zaistniata. Wynajmujacy
moze wypowiedzie¢ umowe najmu przede wszystkim w razie zaleglosci
w zaplacie czynszu przez najemce — przy czym tutaj nalezy uwazac na
zasade z art. 687 KC, zgodnie z ktéra najemca w takim przypadku powi-
nien zalega¢ z czynszem za dwa pefne okresy pfatnoci, a wynajmujacy,
chcac wypowiedzie¢ umowe najmu, powinien udzieli¢ mu dodatkowego
miesiecznego terminu do zapfaty zaleglego czynszu. Ponadto wynajmuja-

cy moze wypowiedzie¢ umowe najmu w razie korzystania przez najemce
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z lokalu w sposéb sprzeczny z umowa lub gdy najemca zaniedbuje lokal
do stopnia narazajacego go na uszkodzenia (w tym poprzez brak infor-
mowania wynajmujacego o naprawach koniecznych) albo gdy najemca
poprzez swoje zachowanie czyni korzystanie z innych lokali w budynku
ucigzliwym. Z kolei najemca moze wypowiedzie¢ umowe w przypadku
braku usuniecia przez wynajmujacego wad lokalu uniemozliwiajacych
przewidziane w umowie uzywanie rzeczy albo gdy takich wad usuna¢ nie
mozna, przy zastrzezeniu jednak, ze najemca w chwili zawarcia umowy
najmu o nich nie wiedziaf.

Jezeli chodzi o ustawowe terminy wypowiedzenia umowy najmu
(czyli niezaleznie od zaistnienia okreslonych okolicznosci) wystepuja
one w przypadku uméw na czas nieoznaczony, o ile strony nie okresla
takich terminéw w umowie. Ustawowe terminy wypowiedzenia umowy
najmu zgodnie z KC sg nastepujace: jezeli czynsz jest pfatny w odste-
pach diuzszych niz miesigc — najpézniej na trzy miesigce naprzéd na
koniec kwartatu kalendarzowego; jezeli czynsz jest pfatny miesiecznie —
najpdzniej na trzy miesigce naprzéd na koniec miesigca kalendarzowe-
g0 (jest to zasada szczeg6lna przy najmie lokali, przy innych przedmio-
tach najmu wypowiedzenie jest mozliwe na miesigc naprzéd na koniec
miesigca kalendarzowego); jezeli czynsz jest ptatny w odstepach czasu
krétszych niz miesigc — na trzy dni naprzdd, przy najmie dziennym — na
jeden dzief naprzod.

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska

REGIONALNE CENTRUM
SPORTOWO-WIDOWISKOWE
UL. PODPROMIE 10 W RZESZOWIE

» PONAD 240 WYSTAWCOW

» NAJLEPSZE CENY

» LICZNE PROMOCJE

» SMACZNE DEGUSTACJE

» ATRAKCYJNE NAGRODY

» BEZPLATNE BADANIA MEDYCZNE
» 700 M2 POW. WYSTAWIENNICZE

R 178597224
[ WWWTARGISPECIAL PL

LD Holding &&Z&k
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Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

W Ukrainie wspotczesne
sieci handlowe pojawity
sie nie od razu. Za
czasow radzieckich
istniat zcentralizowany
system sieci handlowych,
w ktorego sktad
wchodzito ponad 800 tys.
placowek handlowych
(gastronomy, uniwersamy,
pawilony), z czego 116
tys. znajdowalto sie na
terytorium Ukrainy. Byta
to jedna z najwiekszych
sieci handlu detalicznego
artykutami spozywczymi
na calym Swiecie.

Ukrainski handel detaliczny

Po odzyskaniu przez Ukraine niepodlegtosci
zaczat sie rozwdj alternatywnych form handlu
detalicznego: kioski, w ktérych sprzedawa-
no wszystko — od czekolady do galanterii,
artykuty spozywcze oraz towary przemystowe.
Pierwsze supermarkety pojawity sie w Ukra-
inie w 2000 r. Najwiekszego rozwoju handel
detaliczny osiagnat tam w latach 2000-2008
(wzost rynku 0 8% — 29,5% w poréwnaniu
z poprzednimi latami). Od 2008 r. w zwigzku
z kryzysem gospodarczym ilos¢ placéwek
handlu detalicznego w Ukrainie co roku ma-
lata: w 2008 1. — 0 3,8%, w 2009 . — 0 5,6%.
Nieznaczne polepszenie sytuacji odnotowano
w latach 2010-2011 r. (wzrost rynku odpo-
wiednio 0 0,8-0,9%).

Najwieksze zmiany w strukturze handlu
detalicznego w Ukrainie odbyly sie w ciagu
ostatnich 10-15 lat. Pojawity sie wspdfczesne
formy handlu detalicznego: kioski, rynki,
supermarkety i hipermarkety, sklepy off-price,
sieci handlowe, sklepy dyskontowe, rozwinat
sie handel w Internecie.

Rozwoj handlu detalicznego w Ukrainie
uwarunkowany jest duza liczba ludnosci,
rosnaca sifa nabywcza i wysokim poziomem

konsumpgiji. Jednak ukrainski rynek nadal

jest oparty o tzw. handel tradycyjny (handel
uliczny, rynki nieformalne, sklepiki dzielnico-
we, jarmarki), a funkcjonujace na rynku sieci
handlowe ciagle sie rozwijaja wdrazajac nowe
metody dziafania.

Wedtug danych Paistwowej Stuzby Sta-
tystycznej Ukrainy na dziei 1 stycznia 2015
r. w kraju funkcjonowato 12,7 tys. przed-
siebiorstw (os6b prawnych) zajmujacych sie
handlem detalicznym, z czego 45,7% (3,7 tys.)
stanowily placowki niewyspecjalizowanego
handlu detalicznego oferujace artykuty spo-
zywcze, napoje i wyroby tytoniowe, kolejne

41,4% (3,3 tys.) — sklepy specjalistyczne, 33%

— gospodarstwa rolne, lesne i rolno-rybackie.
Liczba zarejestrowanych w Ukrainie na
dzien 1 stycznia 2015 r. sklepéw wynio-
sfa 38,6 tys., w tym 18 tys. spozywczych
i 20,6 tys. z towarem przemystowym. 85%
tacznej ilosci dziatajacych tam sklepow
spozywczych (15,3 tys.) stanowity te z asor-
tymentem uniwersalnym a napoje alkoho-
lowe dystrybuowane byly przez 16,3 tys.
placowek handlowych (90,9% tacznej ilosci
sklepéw spozywczych). Zarejestrowano byto
7,1 tys. sklepéw samoobstugowych, z czego
4,6 tys. stanowily sklepy spozywcze i 2,5 tys.

— przemystowe.
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Najwieksza liczbe sklepdéw zanotowano
w Kijowie (3 723 obiekty handlowe), obwodzie
dniepropietrowskim (3 050), lwowskim (3018),
odesskim (2 318) i charkowskim (2 317).

Do najwiekszych operatoréw sieciowych
naleza: Auchan Ukraina, Metro Cash & Carry,

Fozzy-Food (marka handlowa ,Silpo”, Kraj-2,

Novus Ukraina, Retail Group (marka han-

Polskie produkty w ukrainskich sklepach

Jezeli sklepy w Kijowie, ktére miatem okazje odwiedzi¢, uznamy za wyznacznik dla obecno-

Sci polskich produktéw spozywczych na ukrainskich pétkach, to $miato mozna stwierdzi¢, ze

oferta jest bardzo skromna, a zauwazalna jest w gléwnej mierze w asortymencie alkoholowym,

czy herbat. Ponizej zamiescitem kilka zdjec¢ z polskimi produktami, ktére udato mi sie znalez¢

w kijowskich sklepach.

i i g

dlowa ,Wetyka Kyszenia”), Dom Handlowy

AWANTA, Omega (marka handlowa ,Warus”),
Billa Ukraina, Aljans Market, Eko, ATB-Market,
Tawria Plus, Ukrainski Retail (marka handlowa

,Brusniczka”), Pakko Holding, Furszet-Centr.

Na podstawie opracowania Wydziatu Promocji
Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Kijowie.
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Test: Nissan Navara
Double Cab dCi 190

Nissan Navara to samochad, ktory nie tylko
sprawdza sie w trudnych warunkach jezdnych, ale
tez Swietnie wypetnia obowigzki auta rodzinnego,
czy reprezentacyjnego.

Trzecia generacja modelu Navara posiada czterocylindrowy silnik dCi o pojemnosci 2,3 litra
z dofadowaniem 160KM lub 190KM. Maksymalny moment obrotowy wynosi odpowiednio
403 lub 450Nm. Podwozie na ramie z wielowahaczowym, kolumnowym przednim zawiesze-
niem i wielowahaczowym, sprezynowym — tylnym. Maksymalna fadowno$¢ samochodu w te-
sowanej wersji wynosi 1 047 kg przy 1 963 kg masy wlasnej. Gabaryty samochodu (dtugos¢
— 5300 mm; szeroko$¢ z lusterkami — 2 075 mm; wysokos¢ — 1 810 mm) wyrézniaja go na
drodze, sprawiajac, ze wielu innych kierowcéw woli ustapic lewego pasa.

W cyklu miejskim spalanie utrzymywato sie na poziomie 9,5 I/1700km. Zaspokojenie Nissana
w trasie to spalanie na poziomie ok. 8 I/T00km. W 190-konnej wersji przyspieszenie do
100km/h zajeto nieco ponad 10 sek., a licznik przekraczat 180km/h (oczywiscie na niemiec-
kich autostradach). Bardzo funkcjonalnym wyposazeniem samochodu sa kamery parkowania
z podgladem 360° na komputerze poktadowym, asystent zjazdu, ktéry utatwia pokonywanie
offroadowych wzniesieii, bluetooth oraz nawigacja. Auto mozna prowadzi¢ w trzech trybach:
napedu na tylng 0§ (2WD), napedu na cztery kota (4H) oraz typowo dirtowej wersji napedu
na cztery z wylaczeniem pozostatych systeméw wspomagania (4LO). Warto zwrdci¢ uwage, iz
system szyn i uchwytéw na pace produkowany jest seryjnie, co niebywale utatwia transport.
Oczywiscie za doptata mozna zaméwic specjalng rolete bezpiecznie przykrywajaca pake.

Jezeli do tego dotozymy 5-letnig gwarancje i odczucie kierowcy, Ze jedzie nie zwyktym pick-

-upem a komfortowym SUV-em — to decyzja o zakupie Nissana Navara staje sie fatwiejsza.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA

dane producenta
\

Moc silnika: 190 KM

Pojemnosé: 2 298 cm?®

Dopuszczalna masa catkowita: 3010 kg
Rozstaw osi: 3 150 mm

Pojemnos¢ tadunku: 1 047 kg

Zuzycie paliwa cykl miejski: 8,7 1/100 km

Zuzycie paliwa cykl pozamiejski: 6 1/100 km

Cena modelu (wersja TEKNA):

152.960 zt

- J
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-Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Przetwory wracaja do fask
Domowe przetwory idealnie wpisuja sie w aktualnie panujace trendy. Zdrowe, Swiadome odzywia-

é;% nie, stato sie codziennoscig Polakéw. Dzieki programom kulinarnym, gotowanie jest dla ludzi pasja.
Rodzinne przepisy na domowe przetwory, przekazywane z pokolenia na pokolenie, wracaja do task.
@ Stanowig gwarancje wspaniatego smaku i wysokiej jakosci, przy niskiej cenie.
fOCETl OCET SPIRYTUSOWY JAMAR 10% to produkt naturalny. Niezastapiony w kazdej kuchni. To dzieki
E‘uwﬁ niemu zachowujemy smak i aromat sezonowych warzyw i owocéw na caty rok. Jest idealny dla

fanéw marynowania, dlatego nie moze zabrakna¢ go na sklepowych pétkach.
Sprawdzone przepisy na pyszne i zdrowe przetwory znajdziecie Pafistwo na www.marynujemy.pl

oraz na www.facebook.com/Marynujemy.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw, w sklad ktérego wejda produkty marki Jamar.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI LIPCOWEJ KRZYZOWKI
* Bogustawa Winiarek - Sklep ABC, Blichowo ¢ Elzbieta Wroblewska - Sklep ogélnospozywczy, Zeldw * Renata Piela - Sklep Tad-Ren, Smolice

* Zenobia Grzybowska - Sklep spozywczy, Raszkéw ¢ Krystyna Steuer - Delikatesy, Czerwionka

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).

e e e oam Linia
przekasek
od
Bakalland
Marka Bakalland

' ‘ wprowadzita

‘ innowacyjna oferte
stodkich i stonych

przekasek, bazujacych na
wysokiej jakosci bakaliach, niezmiennie pochodzacych z wyselek-
cjonowanych plantacji. Nowa linia to pie¢ produktéw, ktére idealnie
sprawdza sie w podrézy lub jako mata przekaska w trakcie dnia.

- ‘ Nowosci przygotowane przez Bakalland to unikalne produkty, pozwa-

- lajace stworzy¢ atrakcyjng oferte zaréwno na poétce z przekaskami, jak
i w strefie przykasowej. Intrygujace nazwy oraz atrakcyjne opakowania
— Koko Loko, O! Zesz Sezam, Love Las, Cud Miéd i Stona Ona - przycia-
qorer gaja wzrok konsumenta.
www.BAKALLAND.pl

Nestlé Corn
Flakes Choco

Bezglutenowa linia kukury-

Herbatniki Regionalne owsiane
z zurawinag

Spotdzielnia Pracy Cukry Nyskie oferuje nowe ciastka,Regionalne
dzianych ptatkéw Nestlé Corn . . s
owsiane z zurawing” 62 g.

Flakes, skiadajaca si z Nestlé Wyréb ten poszerza rodzine Herbatnikdw Regionalnych dobrze znang

corn Flakes oraz Nestle Corn i ceniong przez konsumentéw. Herbatniki te dzieki dodatkowi maki

FI.akkes N:IO(# I OIZ?S.ZkI' 57 owsianej, otrebow i ptatkéw owsianych wpisuja sie w linie ciastek
G szky SRR wspierajacych przemiane materii, to za sprawa wysokiej zawartosci
produkt. btonnika. Smaku catosci dodaje zurawina. Jest to doskonaty wybér

Nowe Neste Corn Flakes jako stodka przekaska zaréwno dla dorostych, jak réowniez

Choco to delikatne i chrupiace dla dzieci.

ptatki o smaku czekoladowym www.CUKRYNYSKIE.com.pl

z witaminami. Idealny wybor
na bezglutenowe sniadanie dla
catej rodziny!

www.NESTLE.pl
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Dwie nowosci w ofercie

Planet Food

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom konsu- \ V
mentéw, po wnikliwej analizie rynku, firma Planet \ [\
Food postanowita rozszerzy¢ swéj asortyment =

o kolejne dwa produkty. Od czerwca 2016 roku

do rodziny Sunny Family dotaczyty wafle

orkiszowe oraz Tripsy wielozbozowe natu-
ralne. Obydwa produkty spotkaty sie z duza
aprobata zaréwno wsréd dystrybutoréw jak

i konsumentow.

Na uwage szczeg6lna zastuguja Tripsy, lekka,
niskokaloryczna a zarazem wielosktadnikowa
przekaska majaca tylko 4 kcal. Forma tréjkata
okazata sie idealna, dla szerokiego grona
kupujacych.
www.SUNNYFAMILY.pl

Grzeski Gofree

Grzeski Gofree to jedyne na rynku wafelki impulsowe o strukturze gofra zdwoma réznymi

rodzajami kreméw. Stanowig smaczng, lekka, wygodna i niezobowiazujaca przekaske. Wyrézniaja
je grube i jednoczesnie kruche wafle gofrowe przektadane delikatnymi kremami z dodatkiem

orzechow laskowych.

Linie tworzg Grzeski Gofree

waniliowo-czekoladowe

z orzechami i Grzeski Gofree

czekoladowe z orzechami 2 CHOCOLATE

“win HAZELNUTS

. | .
i v
= ANILLA

- w kazdym intensywny
i gesty krem czekoladowy
z kawatkami orzechéw

laskowych oraz delikatny

i puszysty krem waniliowy
lub czekoladowy.
www.GRZESKI.pl

Favola mini brioche

Favola mini brioche to drozdzowa babeczka, ktérej receptura zainspirowana zostata francuska
brioszka. Ta popularna w Europie $niadaniowa przekaska zaprezentowana zostata w nieco

innej odstonie - z polska kruszonka. Aromatyczna i niezbyt stodka w smaku brioszka doskonale
komponuje sie z ulubionymi stodkimi i wytrawnymi dodatkami. Smakuje tez swietnie z kawa lub
herbata. Produkt nie zawiera konserwantéw oraz ttuszczéw utwardzonych.

www.DANCAKE.p!

Nowosci

ENERGY [&W%

{

¢
Al
W
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Sakiewka z indyka
Produkt polecany osobom na
diecie bezglutenowej. Wy-
produkowana z delikatnie
doprawionego miesa

z piersi indyka. Wysmieni-
ta wedlina o wyjatkowym
ksztatcie sakiewki. Idealnie
wpisuje sie w codzienny
positek.

www.LUKOSZ.pl

Produkt
Bezglutenowy

Chipsy z topinamburu Crispy Natural
Suszone chipsy z topinamburu, znanego jako stonecznik bulwia-
sty, to Swietna alternatywa dla klasycznych przekasek. Jego smak
zyskuje na wyrazistosci za sprawa soli morskiej. Jest on skarbnicg
wielu skfadnikéw odzywczych,

potrzebnych naszemu orga-
nizmowi do prawidtowego

nrup
Topinambura

funkcjonowania. Zawiera m.in.
wysoka zawartos¢ btonnika
pokarmowego czy potas. Za-
wartos¢ opakowania 18 g zostata
zrobiona ze 100 g $wiezych bulw
topinamburu i moze stanowi¢

1 z 5 zalecanych porcji owocoéw

i warzyw w ciaggu dnia.
www.CRISPYNATURAL.p!

Bref Power Aktiv Fragrance Boost

Nowy Bref Power Aktiv Fragrance Boost to prosty sposob na utrzyma-
nie Swiezej i czystej toalety przy kazdym sptukaniu. Dzieki wzmocnio-
nej formule 4 funkgji Bref, nowy Bref pachnie bardziej intensywnie oraz
wystarcza na dtuzej (nawet na 250 sptukan!).

Dodatkowo, Bref Power Aktiv
NEW: Freshness from first to last flush

POWER
FAKTIV

Fragrance Boost zapobiega
osadzaniu kamienia, produkuje
czyszczaca piang, chroni przed
brudem i zapewnia fantastyczna
$wiezos¢ w toalecie.

Bref Power Aktiv Fragrance Boost FRAGRANCE *
dostepny jest w réznych warian- ,_m
tach zapachowych: Lemon, Pine,

Ocean, Lavender, w opakowa- " 4
niach zawierajacych 1,2 lub 3 —
zawieszki. _‘.
www.HENKEL.pl Fucﬁon :
& Formula o
........................................... ISR — .

Fiko deser czekoladowo-orzechowy

We wrzesniu Grupa Polmlek wprowadza edycje limitowana FIKO Deser
czekoladowo-orzechowy 20 gram gratis.

Deser FIKO produkowany na bazie $mietanki, czekolady i orzechéw
stanowi smaczny, nabiatowy posi-

tek na kazdg pore dnia.
Produkt dedykowany dla
duzych i matych smako-
szy w edycji limitowanej
120 gram + 20 gram gratis.
www.POLMLEK.com

Chipsy z marchewki Crispy Natural

Marchew Crispy Natural zyskuje niezwyktego charakteru dzieki chru-
piacej formie oraz aromatycznym, naturalnym przyprawom - papryce,
pieprzowi Cayenne czy oregano. Dzieki innowacyjnej technologii,
opartej na wykorzystaniu niskiej,

ale dodatniej temperatury SRR IRV

Marchew émm‘a\

NA O5TRO

\ "z:nmlkn

suszenia, chipsy Crispy Natural
zachowuja wiekszos¢ cennych,
naturalnie wystepujacych
wartosci odzywczych, takich jak
np. btonnik pokarmowy. Zawieraja

YE ==
et

m.in. cenny potas czy beta-ka-
roten. Odpowiednik 1z 5 porgcji
warzyw i owocow.
www.CRISPYNATURAL.pl

Ludwik All in one kapsulki do zmywarek
Marka Ludwik wprowadza innowacyjne bezfosforanowe kapsutki do
zmywarek. Nowoczesna formuta zapewnia wysokga skutecznos¢ mycia.
Kapsutki Ludwik nie zawieraja fosforandw, dzieki temu sa bardziej
przyjazne dla Srodowiska. Posiadajg innowacyjna recepture oraz
niepowtarzalny ksztatt. Nowoczesna formuta bezwzglednie walczy

z tluszczem, efektywnie usuwa nawet najbardziej uporczywe zabru-
dzenia, nadaje potysk, zapewnia oszczednos¢ wody i energii. Kapsutki

Ludwik All in one usuwaja za-

brudzenia juz w 30 °C. Zawarta
w formule specjalna
substancja (inhi-
bitor) zapobiega
matowieniu oraz
korozji szkta i stali
nierdzewnej.
www.LUDWIK.pl
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P Zapraszamy na strnm;
www.jamar.pl

WSPARCIE MARKETINGOWE

BB @ L

PROMOCJE DLA  PAKIETY DLA
DYSTRYBUTOROW  skiepow N enNel  PRASA

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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