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Witam Panstwa bardzo serdecznie po wakacjach i zapraszam
do lektury wrzesniowego wydania miesiecznika Hurt & Detal.
A jest o czym czytac. Polecam ,Raport stodyczowy” - swoisty
drogowskaz do skomponowania pétki ze stodyczami, czy tez arty-
kut opisujqgcy produkty sniadaniowe. Odwiedzilismy wielu Detali-
stow, aby przyblizyé réwniez kategorie makarondéw, przypraw, czy
herbat. Sprawdzilismy, ktére produkty skierowane dla mezczyzn
bedq poszukiwane podczas tegorocznej jesieni. To oczywiscie tyl-
ko czes¢ naszej wrzesniowej propozycji. Podpowiadamy réwniez
jak skomponowac jesienng pétke chemiczng - oczywiscie z cieka-
wymi opiniami pochodzqcymi bezposrednio od Detalistéw. Sprawdzilismy ponadto, jak popularne
sqg w handlu herbaty lubelskiego Herbapolu i czy detalisci sq zadowoleni ze wspotpracy z przedsta-
wicielami handlowymi tego producenta. Polecam réwniez wywiady ze znanymi managerami sektora
FMCG, ktérzy w bardzo ciekawy sposéb omawiajq kategorie produktowe, w ktérych uczestniczq
i ktore kreujg. A sq wsrdd nich m.in: Robert Ogor - prezes AMBRA, Marek Sypek - Dyrektor Zarzqg-
dzajqcy Stock Polska, czy Bartosz Demianiuk, Prezes firmy EWA Krotoszyn. Jezeli planujecie zakup
nowego samochodu dostawczego, przeczytajcie koniecznie Auto-Test Nowej Toyoty PROACE VAN.
Zapraszam réwhniez do odwiedzenia dziatu ,Nowosci” i przejrzenia rubryk ,Z oferty producenta’, bo
o produkty, ktére tam znajdziecie z pewnosci bedq pytac¢ Wasi klienci. Nie zapomnijcie o rozwiqza-
niu krzyzéwki!

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
K 0 wychowaniu w trzezZwosci).
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Prezentowane produkty nie stanowia oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacje wyfacznie
dla celéw handlowych.
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rynku FMCG

W niedziele 4 wrze$nia odbyta sie czwarta
edycja Miedzynarodowego Dnia Czekolady
potaczona z obchodami 80. urodzin pianek
Ptasie Mleczko®. Z tej okazji E.Wedel
przygotowatl w trzech miastach specjalne
niebianskie strefy.

Na Placu Defilad przy Pafacu Kultury
i Nauki zostaty ustawione: ogromny dmucha-
niec i wielka trampolina, dzieki ktérym kazdy
mogt sie poczu¢ jak gdyby byt w niebie. Przy
Galerii Krakowskiej staneto kino z efektami
specjalnymi, ktére przeniosto uczestnikéw
w magiczny $wiat czekolady i dostarczyto
moc dzieciecej radosci. Z kolei we Wroctawiu
goscie zostali zabrani w podréz do nieba i na
wysokosci kilkunastu metréw mieli mozliwosé
skosztowac smaku niebianskiej przyjemnodci,
podziwiajac jednoczesnie panorame miasta.

Ale to nie jedyne atrakcje, jakie Wedel zapew-

nit uczestnikom tegorocznego $wieta pozwalajac

informacja handlowa

Rekordowe Ptasie Mleczko®
hitem tegorocznego Dnia Czekolady

mcﬁ.(-;""'- fue

Ptasie
'ﬂccz P)

im przenieSc sie
w Swiat dzieciecej

radosci i niebianskiej

i

lekkosci. Goscie,
szczegdlnie najmiod-
si, chetnie wskakiwali
do olbrzymiego pudetka pianek Ptasie Mlecz-
ko®, korzystali z trampoliny do nieba, a takze
brali udziat w wielu konkursach ze stodkimi
nagrodami. Dzief Czekolady dat réwniez nie-
powtarzalna okazje degustacji oryginalnej pianki
nieoblanej czekolada, o ktérg tak czesto pytaja
sie mitosnicy wedlowskich przysmakéw.
Najwiecej dzieciecej radosci wzbudzit finat
tegorocznego Dnia Czekolady i 80. urodzin
pianek Ptasie Mleczko®. Pod okiem Maestro
Czekolady E.Wedel Janusza Profusa zostata
przygotowana najwieksza w historii pianka
o wadze ponad 100 kg, ktéra chetnie zajada-
to sie ponad 1000 os6b.

»Zawsze stonce” - nowa
aktywacja marki Zywiec Zdroj

16-go sierpnia rozpoczefa sie gra miejsca
,Zawsze Sforice”, organizowana przez Zywiec
Zdr6j. Innowacyjny mechanizm akgji faczy $wiat
realny z wirtualnym. Gra polega na szukaniu
storic zarbwno w przestrzeni miejskiej, jak i na
wirtualnej mapie na www.zawszeslonce.pl.

W sumie do znalezienia bedzie 7100 stonc,
a kazde z nich kryje nagrode. Akcja trwa do
16-go pazdziernika.

Akcja ,Zawsze Stofice” to pomyst Zywiec
Zdré6j na symboliczne przedtuzenie lata.
Marka zacheca do wziecia udziatu w dwoch
wariantach gry. Tryb MIASTO pozwala na
szukanie sforic namalowanych na chodni-
kach 31 miast. Zastosowanie specjalnej
farby hydrofobowej sprawia, ze stoiica
widoczne sa tylko wtedy, kiedy spadnie
deszcz. Drugi tryb gry — MAPA — daje
mozliwo$¢ poszukiwania stofic na wirtu-
alnej mapie Polski.

Wystarczy kupi¢ butelke Zywiec

Zdr6j Smako-tyk o pojemnosci 1,5 |
w promocyjnym opakowaniu, wejs¢ na

www.zawszeslonce.pl i aktywowa¢ kod.

Metamorfoza Hortex

iy %apatemtég

%
VA

Zebrane w najlepszym momencie wzrostu

polskie warzywa, ktére w mgnieniu oka

staja sie pysznym, aromatycznym i zdro-
wym daniem... O czym mowa? Oczywiscie

0 Warzywach na patelnie Hortex — produk-
cie, ktéry podbit serca Polakow i zawojowat
nasze kuchnie! Teraz Hortex, niekwestiono-
wany lider w segmencie Warzyw na patelnie,
przedstawia zupetnie nowa odstone swojego
sztandarowego produktu, ktéra zadba o nasze
zdrowie, wygode i podniebienia. Warzywa na
patelnie Hortex zmieniaja sie dla nas!

Nowy wizerunek Warzyw na patelni¢ to
odswiezona, nowoczesna grafika na opako-
waniu, dzieki ktorej btyskawicznie rozpo-
znasz swoj ulubiony smak. Ponadto specjalnie
dla Ciebie Hortex zwieksza widoczno$¢
saszetki z przyprawa, dzieki czemu na pewno
nie zapomnisz jej uzy¢. Ale to nie wszystko!
W trosce o nasze zdrowie Hortex zamienit
olej palmowy w Warzywach na patelnie na
wysokiej jakosci olej sfonecznikowy. To bo-
gactwo nienasyconych kwaséw tluszczowych
omega-6, witaminy E, beta-karotenu oraz le-
cytyny obniza poziom ztego cholesterolu oraz
zmniejsza ryzyko miazdzycy i zawalu serca.
Ponadto spozycie oleju stonecznikowego po-

prawia funkcje mézgu, wspomaga ukfad
odpornosciowy organizmu, a neutrali-

zujac wolne rodniki, op6Zznia proces

starzenia sie skory.

8 | www.hurtidetal.pl
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rynku FMCG

Obchody jubileuszu 25-Igcja dziatalnosci Cedrob S.A.

T —— o

Iski Kongrs

es
inej | Przemysty
=

Z okazji jubileuszu 25-lecia Cedrob S.A.,

w dniach 26-27 sierpnia 2016 roku w Kepie
k. Sochocina, zorganizowano dwudniowe
obchody $wieta firmy. W jego ramach odbyt
sie | Ogolnopolski Kongres Gospodarki Rol-
nej i Przemystu Spozywczego, a takze wielki
piknik rodzinny dla pracownikéw Cedrob.
Kongres byt okazja do dyskusji na temat
rozwoju gospodarki rolnej oraz promocji
polskich przedsiebiorcéw na rynkach zagra-

nicznych. Udziat w nim wzieli parlamen-

informacja handlowa

tarzysci, przedstawiciele wtadz
samorzadowych, $wiata nauki

i prezesi wielu firm z branzy rol-
niczej, spozywczej oraz innych
sektoréw gospodarki.

Piknik rodzinny byt okazja
do wspdlnego radosnego Swie-
towania ¢wier¢wiecza dziatal-
nosci firmy. Jedna z gléwnych
atrakcji przygotowanych dla

pracownikéw byta loteria z 25
nagrodami. Do wygrania byty m.in. sku-
ter, rower, sprzet RTV i AGD, vouchery
podarunkowe oraz sprzet elektroniczny.
Gtéwna nagroda w loterii byt natomiast
samochéd osobowy Toyota Yaris, ktory
wygrat pan Grzegorz Gérczyriski, pracow-
nik Zaktadu Produkcji Pasz.
Réznorodnos$¢ muzyczng zapewnity az
trzy zespoty: Akcent, Zakopawer oraz Wilki.
W pikniku wziefo udziat ponad 5000 os6b.

Pierwsza kasa fiskalna
z systemem Android

NOVITUS wprowadza kase NEXT,
pierwsza w Polsce kase fiskalng oparta
o tablet i system Android, oferujaca cieka-
we e-ustugi poprzez platformy NoviCloud
i M/platform. Dzieki zestawowi narzedzi
managerskich oraz zintegrowanym ustugom
dla konsumentéw (m.in. mikropozyczki,
ptatnosci on-line, dotadowania pre-paid)
ta kasa zarabia na siebie, a prowadzenie
biznesu jest fatwiejsze i bardziej zyskow-
ne. System Android, to dostep do wielu
aplikacji: e-mail, przegladarka, zarzadzanie
kontaktami i kalendarzem, multimedia.
Intuicyjny i konfigurowalny system sprze-
dazy to mozliwos¢ personalizacji. Wygodna

edycje parametréw zapewnia klawiatura

Wytwornia Torunskich Woedek
Gatunkowych na mapie

Na turystycznej mapie Torunia pojawia sig
nowy, wazny punkt — wytwérnia Torunskich
Wodek Gatunkowych (d. Polmos Torun).

Wiasnie zostata uruchomiona ustuga
zwiedzania dawnego Polmosu Torui wraz
z degustacja lokalnych trunkéw, wyproduko-
wanych przez Torufiskie Wodki Gatunkowe.
Podczas zwiedzania bedzie mozna poznac
tajniki produkcji ognistej wody, zwiedzi¢ za-
bytkowe pomieszczenia oraz poznac tajniki
profesjonalnej degustacji alkoholi mocnych.

Z pewnoscig jest to ciekawa propozycja
zaréwno dla ttumnie odwiedzajacych grod
Kopernika turystéw, jak i dla zorganizo-
wanych grup biznesowych korzystajacych
z ustug hotelowych i konferencyjnych.

Dodatkowe informacje dostepne u orga-
nizatoréw pod numerem 669 616 294, lub

pod mailem degustacje@torunskiewodki.pl.

ekranowa, znana z tabletéw. Ewidencja to-
waréw i kontrahentéw, wystawianie faktur

i wysytanie ich na e-mail, edycja i parko-
wanie paragonéw, to tylko niektére funkcje
NEXT'a , jakich nie oferuje zadna inna kasa,
a do tego petny zestaw zfgcz komunikacyj-

nych. NEXT wkrétce w sprzedazy.
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ZBUDUJ EKSPOZYCJE
MONTE W SWOIM SKLEPIE,

WZBOGAC JA ELEMENTAMI KREATYWNYMI
1 WYGRAJ ATRAKCYJNE NAGRODY.

Start konkursu: 15.09.2016

KROK 1

ZALOZ KONTO KONKURSOWE
1ZBUDUJ EKSPOZYCJE MONTE
W SWOIM SKLEPIE

KROK 2
ZROB ZDJECIE 1 UMIESE G
JE NA STRONIE: IO e

www.montebudowanie.pl

KROK 3 DOWIEDZ SIE WIECEJ 0 KONKURSIE
WYGRAJ ATRAKCYJNE Szczegbly znajdziesz na stronie:
NAGRODY DLA PRACOWNIKOW www.montebudowanie.pl

SWOJEGO SKLEPV!
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Zupeinie nowa

Nescafé Classic!

Marka Nescafé od ponad
75 lat inspiruje wielbicieli
kawy na catym Swiecie.

W tym roku lider kaw
rozpuszczalnych postawit
na globalne odswiezenie
marki Nescafé Classic.

Jest to najwieksza zmiana od ponad 12
lat. Nowa Nescafé Classic zyska nie tylko
ulepszong recepture ale takze od$wiezong
wersje opakowan. Dzieki metodzie podwdj-
nej filtracji w nowej Nescafé Classic jest
to co najlepsze w kawie — petniejszy smak
pozbawiony goryczy, oraz glebszy aromat
Swiezo zmielonych ziaren. Opakowanie wy-
rézni nowy, $wiezszy design podkreslajacy
nowos¢ oraz gtéwne cechy produktu.

Nowa Nescafé Classic jest dostepna na
rynku od potowy wrzesnia. Towarzyszy jej

silne wsparcie marketingowe.

informacja handlowa

Monte Budowanie

Od potowy wrzesnia do pofowy listo-
pada sklepy Handlu Tradycyjnego moga
wzig¢ udziat w kampanii Monte Budowanie
organizowanej przez Zott Polska. W celu
zgtoszenia udziatu, kazdy pracownik moze
zarejestrowac swoj sklep na stronie monte-
budowanie.pl oraz przesta¢ zdjecie ekspo-
zycji Monte utozonej wedtug wyznaczonych
wzorcow. Za rejestracje z przestanym zdje-
ciem spetniajacym powyzsze warunki, sklep
otrzyma w prezencie karton (24 szt.) Monte
Snack. Dodatkowo sklepy z kreatywnie roz-
budowanymi ekspozycjami moga ubiegac
sie o atrakcyjne nagrody (tygodniowe i glow-

na) dla wszystkich pracownikéw sklepu.

Nowa _kampania marki Tic Tac®

W potlowie sierpnia br. startuje inten-
sywna kampania reklamowa marki Tic
Tac®, ktéra bedzie obecna we wszystkich
najwiekszych stacjach TV, kinach i Interne-
cie. Nowa reklama marki stawia na emocje.
Pokazuje, ze Tic Tac® moze inspirowac do
przezywania codziennych chwil w niebanal-
ny sposéb. Hastem kampanii jest ,Tic Tac®.
Odswiez chwile”, poniewaz drazetki Tic
Tac® nie tylko odSwiezaja oddech, ale takze
pozwalaja wielu Konsumentom od$wiezy¢

emocje i nastroj.

orange

Posmakuj Swiata z WOSEBA!

12 wrzesnia ruszyta loteria konsumencka
,Podréze z kawa Woseba”, w ktérej pula na-
gréd wynosi ponad 200 tys. zt. Do zdobycia
jest blisko 1500 nagréd, w tym: 4x25 tysiecy
ztotych, ekspresy cisnieniowe, walizki
z kawa i zestawy z kawiarka.

Nalezy kupi¢ dowolne kawy Wose-
ba za co najmniej 15 zt, zachowa¢ pa-
ragon i zarejestrowac swoj udziat — szcze-
goty i regulamin loterii dostepne sa
na www.pormocjawoseba.pl

Akcja potrwa do 6 listopada br.
Wspierana jest kampania reklamo-
wa w telewizji, radiu, prasie oraz
Internecie, a takze dziataniami POS.
Loterig organizuje Pigeon Sp. z 0.0.

z siedzibg we Wroctawiu.

Loteria trwa
od 12.09.2016

12 | www.hurtidetal.pl
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Chyba kazdy zna Martini? Jaka jest rozpo-

znawalnos¢ tej marki?

Tak, mozna $miafo powiedzie¢, ze Martini
zna kazdy. Jak zapytamy kogo$ na ulicy — czy
zna pan Martini, to 99,9% oséb powie: tak,
znam. JesteSmy tak znani, jak inne wielkie marki
tego $wiata — Coca Cola, Sony, BMW. Nasza
marka to prawdziwa ikona. Synonim wysokiej

jakosci produktéw i atrakcyjnego stylu zycia.

Martini to dluga tradycja, ale tez nowo-
czesno$¢ w dobrym stylu, trudno o lepsza
definicje dobrego produktu?

Martini to marka z ponad 150-letnia trady-
cja w produkgji wermutéw i win, przekazywa-
na z pokolenia na pokolenie. To najlepsze wi-

nogrona zbierane na polach Piemontu, to tez

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Dominiki Lewanowskiej, Customer Marketing,
Bacardi-Martini Polska kieruje Monika Dawiec.

niezmienne receptury, stanowigce podstawe
najlepiej smakujacych drinkéw. Martini to tez
pasja — jezdzimy w wyscigach motorowych od
1968 roku, teraz znéw w F1. Martini chce bu-
dowac swdj wizerunek na tradycji i doswiad-
czeniu jako marka oryginalna i prawdziwa, ale
tez odpowiadajaca na potrzeby wspétczesnego
konsumenta. Chcemy by¢ atrakcyjni dla mto-
dych ludzi w przedziale 18-35. Oferujemy im
smaczne, lekkie drinki, takie jak Martini&Tonic
czy Martini Prosecco, w czasie kiedy spedzaja

mifo czas z przyjaciétmi.

Jakie nowosci marka Martini przygotowata
dla swoich klientéw?

Martini jako lider zamierza wprowadza¢
i wspiera¢ innowacje, aby budowac kategorie
wermutéw i win musujacych oraz kreowac kul-
ture picia koktajli klasycznych w Polsce. W kwiet-
niu wprowadziliémy dwa nowe produkty Martini
Riserva — Ambrato i Rubino. Jest to wermut pre-

mium tworzony na bazie wyjatkowo dobranych

\\”/
'II\\

Po sasiedzkul

skfadnikéw: 3 rodzajéw piotunu, kory chinowca
i rabarbaru chinskiego. W tym roku wprowadzi-
my jeszcze nowa linie win musujacych. Bedzie
to Grand Martini Asti i Grand Prosecco.

| najwazniejsze — jesteSmy dumni z nowego
designu butelki dla naszego flagowego pro-
duktu, czyli Martini Bianco i Martini Rosso,
Martini Dry oraz Martini Rosato.

Nowy design jest idealnym dopetnieniem
dla wyjatkowego smaku Martini Bianco, fla-
gowego trunku z rodziny Martini uznawanego
za ,krélowa wermutéw”. Znany w przeszfosci
jako Bianchissimo, czyli ,najbielszy”. Zawiera
wyczuwalne, delikatne nuty wanilii. Dzieki
wielu nagrodom, zdobywanym od 1910 roku
oraz wyjatkowemu smakowi , Biata dama z Pes-
sione” stafa sie¢ powszechnie rozpoznawalnym
i uznanym produktem. Dzieki swojej diugolet-
niej tradycji i podazaniu za trendami Martini
kreuje nowe smaki, ale tez pozostaje wierne
sprawdzonym recepturom znanych i cenionych

koktajli, ktére powracajg w nowej odstonie.

reklama

NAJWIEKSZA SIEC, NAJWIEKSZE KORZYSCI

PONAD 8000 SKLEPOW

DOLACZ DO NAJWIEKSZE] SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH

Comiesieczny rabat
w petni rekompensujacy
optate marketingowa

A

Promocje tylko
dla klientéw abc

W POLSCE!

i ez

Darmowa

Dostep do nowoczesnych
wizualizacja sklepu narzedzi do zarzadzania

== o

Szkolenla

sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl
Szczeg6ty na www.sklepyabc.pl
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,Kiedy nasza aplikacja
zdobyta 50 000 uzytkownikdw,
wiedzieliSmy, ze musimy
rozwing¢ dziatalnosc...
Wchodzac na nowe rynki,
potroilismy liczbe klientow”

& .
OTWORZ =%
na Europe
Dowiedz sie, jak Europa moze pomoc Ci dotrze¢ do nowych klientow.

Przynaleznosc¢ do Europy daje mozliwos¢ dotarcia do miliondw nowych klientéw Enterprise Europe Network moze
pomoc w znalezieniu kontaktéw, finansowania i porad, ktére pozwolg Ci z powodzeniem sprzedawac produkty lub
ustugi w catej Unii Europejskiej.

Chcesz dowiedziec sie wiecej? Odwiedz strone Enterprise Europe Network w Polsce een.org.pl
My pomozemy Ci otworzyc firme na Europe

#EUopen4business

Rynek wewnetrzny,
przemyst,

przedsiebiorczos¢
i MSP




Rynek stodyczy w Polsce

Czekolada, batony i wafelki, cukierki, zelki, lizaki - stodyczy nie moze zabrakng¢ w zadnym sklepie,
szczegolnie jesienig i zima, kiedy sprzedaz tych wyrobow wzrasta. Badania potwierdzaja, ze Polacy
chetnie siegaja po stodkosci, a rynek otwarty jest na nowosci.

Stodycze sa nieodtaczna czescia codzien-
nych przekasek Polakéw. Na rynku pojawia sie
wiec ich coraz wiecej. Producenci dbaja tez
o konsumentéw, ktérzy podazaja za trendem
prozdrowotnych positkéw i oferuja im stody-
cze z duza zawartoscia witamin, pozbawione
sztucznych barwnikéw czy z ograniczong

zawartoscig cukru.

informacja handlowa

facebook.com/CydrLubelski

www.cydrlubelski.pl

Mniej cukru, wiecej
stodyczy

Jak podaje instytut GfK Polonia, od korica
lat 90. nastapit znaczny spadek spozycia cu-
kru w polskich rodzinach. Wynosi obecnie
14,3 kg na osobe rocznie, czyli 0 39% mniej
niz kilkanascie lat temu. Nie znaczy to
jednak, ze jego konsumpcja spadfa. Wzrosta
bowiem sprzedaz stodyczy oraz napojéw
z dodatkiem cukru. W latach 2005-2014
spozycie czekolady i wyrobéw cukierni-
czych zwiekszylo sie 0 36%. Instytut dodaje,
ze Polacy podczas zakupdw coraz czesciej
zwracajg uwage na kwestie zdrowotne,
czego przykladem moze by¢ rosnacy popyt
na czekolade z wysoka zawartoscia kakao
czy batony zbozowe.

Obecny stan rynku jest stabilny, jednak

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ
POLSKA

Lubisie ABeCe
kakaowe

Lubisie ABeCe
waniliowe

J

zdaniemPRODUCENTA

oraz sztucznych barwnikéw.

Nauka alfabetu nie musi by¢ przeciez nudna!

\_

Krzysztof Dtuzniewski
Junior Brand Manager Lubisie

Mondelez Polska

Zauwazamy, ze rynek przekasek dla dzieci staje sie coraz bardziej
wymagajacy. Produkty nie tylko musza sie charakteryzowac
atrakcyjna forma, ale takze, lepszym niz produkty dla dorostych,
sktadem. Konsumenci coraz bardziej sSwiadomi trendéw prozdro-
wotnych chetniej siegaja po produkty zawierajace petne zboza, mniejsza ilo$¢ konserwantéw

Wychodzac naprzeciw potrzebom klientéw, Lubisie rozszerzyty swéj asortyment o nowe, pyszne,
kruche ciasteczka - Lubisie ABeCe. Kazde ciasteczko ABeCe, w atrakcyjnym dla dzieci ksztat-

cie misia, jest dodatkowo ozdobione jedna z liter alfabetu. Lubisie chca tym samym w okresie
powrotu do szkoty - zainspirowac rodzicéw i dzieci do pysznych i kreatywnych odkry¢ wokét liter.

Do wyboru sg dwa warianty smakowe — kakaowy i waniliowy — oba w porecznych matych opako-
waniach, dzieki ktérym ciasteczka moga towarzyszy¢ w dowolnym miejscu codziennych zabaw.

_J
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Colian

Chocolate Dancing Star, Ztote Praliny i Sweet Gift.

Agnieszka Majewska
Marketing Project Manager

Jesienia i zima najwieksza popularnoscia ciesza sie wyroby czekola-
 dowe. W okresie przedswigtecznym konsumenci poszukuja stody-
czy nawigzujacych grafika i forma do sezonu. Unikalne ksztatty oraz
formy podarunkowe spotykaja sie w tym czasie z wiekszym zainte-
resowaniem klientéw. Ze swojej strony polecamy stodkosci z naszej kolekcji bozonarodzeniowej.
Obfituje ona w nowosci i popularne produkty w opakowaniach ze swigteczno-zimowymi moty-
wami oraz w standardowej szacie. A wsrdd nich: praliny marki Solidarnos¢, produkty Goplana, zel-
ki Akuku! Merry X'Mas w limitowanych ksztattach, owocowe galaretki Jolly baby w opakowaniu

z tekturowa choinka do sktadania i kolorowania oraz znane i lubiane Figurki s$wigteczne Goplana.
Unikalnymi propozycjami sa metalowe Bombki: Sliwka Nateczowska w czekoladzie i Ztota Wisnia;
Sliwka Nateczowska w czekoladzie w opakowaniu w ksztatcie damskiej torebki oraz bombonierki:

J

eksperci opowiadaja o trudnosciach jakie
moga napotka¢ polscy producenci. ,Polski
rynek stodyczy aktualnie jest wart ponad
13 mld PLN. Niestety w zasadzie panuje
na nim stagnacja. Cho¢ w skali catej bran-

zy nie mamy do czynienia z powazniejszy-

informacja handlowa

facebook.com/CydrLubelski

mi spadkami sprzedazy, w przypadku nie-
ktérych kategorii wyrobéw ma to miejsce,
a sytuacja producentéw, zwlaszcza tych
mniejszych, ulegta znacznemu pogorsze-
niu. Dzieje sie tak nie tylko ze wzgledu na
utrzymujacy sie na niskim poziomie popyt,
ale takze na coraz silniejsza pozycje czy
wrecz dyktat sieci handlowych, dla ktérych
mniejsze firmy nie sa rownorzednymi
partnerami” — wyjasnia Marek Przezdziak,
Prezes Zarzadu Polbisco, Stowarzyszenia
Polskich Producentéw Wyrob6éw Czekola-
dowych i Cukierniczych.

,Dodatkowym zagrozeniem, zwfaszcza dla
matych i Srednich firm, a tym samym dla ca-
tego rynku stodyczy w Polsce, jest nasilajaca
sie obecnie konkurencja ze strony tariszych
dostawcéw, jak ma to miejsce w przypadku
choc¢by producentéw ukrainskich. Ceny pro-
duktéw zza wschodniej granicy sa od 30 do
40% nizsze od tych z zaktadow w Polsce. Za-
den z polskich producentéw nie jest w stanie
z nimi konkurowac. Otrzymujemy sygnaty,
ze nasi producenci staja przed faktem m.in.
utraty zamoéwien na swoje produkty, ale tez
kontraktéw na produkcje marek wiasnych
wiasnie ze wzgledu na niskie ceny oferowa-
ne przez producentéw ukrainskich. Jedno-
czednie docieraja do nas informacje na temat
niskiej jakosci tych produktow, jak réwniez
wielu nieprawidtowosci w ich oznakowaniu.
Sytuacja ta jest bardzo niekorzystna dla catej

branzy czekoladowo-cukierniczej w Polsce

Z OFERTY PRODUCENTA
& M
COLIAN

Grzeski Gofree waniliowo-czekoladowe
z orzechami

NESTLE POLSKA

Princessa Dark Cherry

z dwoéch powodéw: wielu zwlaszcza matych
i srednich producentéw krajowych moze nie
sprostac tak agresywnej konkurencji i stanie
przed faktem likwidacji swojej firmy — nie
mniej istotnym zagrozeniem zwigzanym
z naptywem tariszych wyrobdw, czesto duzo
gorszej jakosci, jest to, ze psuja one rynek,
zniechecajac konsumentéw do okreslonych
wyrobéw bez wzgledu na ich pochodzenie”
— dodaje ekspert.

Marek Przezdziak jest jednak optymistycz-
nie nastawiony w kontekscie perspektyw

rozwoju rynku. ,Analizujac dane Gtéwne-
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*Prépozycja’brzygotowania: ,

przez 10 - MAX. 12 SEKUND w mikrofali (800W).
Przed podanierﬁ pozwol, aby ciastko przestygto przez 1 minute
(ostroznie - moze byé bardzo gorace).

NIE PODGRZEWAJ CIASTEK W OPAKOWANIU, ANI W PLASTIKOWE)J TACCE.

Dzieci powinny przygotowywac ciastka w mikrofali wytacznie pod nadzorem osoby dorostej.

Umiesc jedno ciastko na serwetceipodarzejje .
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Dorota Piwowarska
WAWEL
Category Manager

Czekolada mleczna nadziewana Milkizz

Wawel

Rynek stodyczy w Polsce od kilku lat wykazuje tendencje wzro-
stowa. Od 2005 do 2014 r. konsumpcja czekolady oraz innych
wyrobow cukierniczych wzrosta o 36 %.* Coraz wieksza swiado-

mos¢ konsumentow sprawia, ze siegaja oni po produkty nie tylko
smaczne, ale tez te o wartosciowym sktadzie. Oferta Wawel réwniez wpisuje sie w ten trend.
Klientom szczegdlnie dbajacym o petnowartosciowe menu proponujemy m.in. serie Czekolad
Dark z linii Premium, o wysokiej zawartosci ziaren kakaowca, bogatych m.in. w magnez i flawo-
noidy. Dla amatoréw owocowych smakéw mamy galaretki Fresh & Fruity zawierajace cenne dla
organizmu witaminy oraz zwiazki organiczne.

Dla mitosnikéw potaczenia karmelu i czekolady Wawel przygotowat Tofflairsa — zapakowanego
w wygodna owijke flow-pack i idealnie nadajacego sie do plecaka lub kieszeni. W okresie
powrotu do szkoty Tofflairsy beda dostepne w specjalnej ofercie 2x260 g, w ramach ktérej drugie
opakowanie petne radosci trafi do plecaka za pot ceny.

Na jesien przygotowalismy takze inng nowos¢ — Milkizz — oryginalna, intensywnie mleczng czeko-

lade z nadzieniem o kultowym smaku mleka z tubki. Milkizz to produkt dedykowany mtodziezy.
Nowe czekolady sg dostepne w sprzedazy od wrzesnia w postaci klasycznych tabliczek 100 g w az

BAHLSEN POLSKA

Krakuski paluszki z galaretka malinowg
w czekoladzie

5 wariantach mtodziezowych opakowan.

*,Zmiany preferencji Polakéw w zakresie konsumpcji zywnosci” Raport 2015 Banku BGZ BNP Paribas przygotowany we wspdtpra-
cy zfirmg badawcza GfK

N J

go Urzedu Statystycznego obserwujemy

inf ja handl . .
tntermacia handiowsa w | pétroczu br. wzrost produkcji, zwtaszcza

w kategorii czekolady i wyrobéw czekola-
dowych. Jak raportuje GUS, w ciagu szesciu
miesiecy tego roku produkcja tej kategorii
stodyczy wyniosta 182 tys. ton i byla wyzsza
0 5,7% wobec takiego samego okresu w roku

2015. Mamy nadzieje, ze ten wzrost produkgji

przelozy sie rowniez na wzrost sprzedazy

i konsumpgji naszych produktéw na krajowym
rynku i bedzie to dotyczyto nie tylko wyrobéw

czekoladowych, ale i innych kategorii stody- TOP 10
Czekolady*
*udziaty wartosciowe w sprzedazy (%) - top 10 marek
w sklepach do 300 mkw. 1 styczeri - 31 lipiec 2016

czy” — prognozuje ekspert”.

Kraina czekolady

Na polskim rynku stodyczy dominujaca Milka S
kategoria wciaz sa czekolady, ktére odpo- Ll er
wiadaja za 50% przychodéw producentéw. Alpen Gold Nussbeisser 701
A jak wygladaja udziaty poszczegéinych Wawel 5,26
producentéw? Z danych zebranych przez Alpen Gold 492
Centrum Monitorowania Rynku wynika, ze Goplana 334

B w mafoformatowych sklepach do 300 mkw. Kinder Chocolate 5,16
EE najwieksza sprzedaz ma Mondelez z wy- Terravita 207
E; nikiem 46,29% w okresie od 1 stycznia do Schogetten 146
E 31 lipca tego roku. Za nim, z udziatami na T 074
£ poziomie 27,02% plasuje sie Wedel. Trzecie T

miejsce zajal Wawel, a zaraz za nim znalazt
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« Patrycja Suder

- FOODCARE
Brand Manager Marki Gellwe i Fitella Fitella Musli chrupkie
FoodCare Banan z czekoladg

W ofercie marki Fitella mamy szeroki wybér produktéw, ktére
spetniajg oczekiwania naszych konsumentéw o kazdej porze dnia
i roku. Sa to cieszace sie ogromna popularnoscia Musli w matych,
tzw. opakowaniach ,na raz’, nadajacych sie na wiele okazji kon-
sumpgji. Chcemy by¢ wszedzie tam gdzie jest kupujacy, wychodzac naprzeciw jego potrzebom.

Poreczne i eleganckie opakowania Fitella, oryginalne warianty smakowe oraz emocjonalny
charakter marki s pozytywnie odbierane przez konsumentéw. Z myslg o wszystkich osobach
dbajacych o linie przygotowalismy Pfatki Fitella w wersji ZERO dodatku CUKRU z petnego ziarna

pszenicy i z wysoka zawartoscig bfonnika — bowiem kalorycznos$¢ czy zawartos¢ cukru to pojecia
dobrze juz znane polskim konsumentom.

Moda na zywnos¢ prozdrowotnga nie omineta zadnego kraju. Wzrost popularnosci produktéw
zbozowych zwigzany jest ze wzrostem Swiadomosci konsumenta. Zauwazy¢ mozna, ze rosnie
réwniez zainteresowanie konsumentéw impulsowymi produktami zbozowymi, ktére idealnie

nadaja sie na szybkie sniadanie w pracy czy w szkole oraz zdrowa przekaske w ciagu dnia.

K J Fitella Zero
sie Colian. W zestawieniu top 10 pojawili kategorii okazuje sie z kolei czekolada gorz- J
sie takze Ferrero, Eurovita, Trumpf, Millano,  ka Wedel. Na drugim miejscu znalazta sie
Nestlé i Lindt. wersja mleczna produktu tej samej marki. a podium zamyka I.D.C. Polonia. Te trzy
Najpopularniejszym produktem w tej Wsréd 10 najpopularniejszych czekolad firmy miaty od poczatku roku odpowied-
w matych sklepach pojawity sie tez m.in. nio udziaty na poziomie 27,23%, 23,12%
informacja handlowa Alpen Gold Nussbeisser, czekolada na- i 17,59% (dane CMR).
dziewana Milka Oreo, czekolada mleczna Ciastka maja szeroka reprezentacje
Alpine Milk Milka, Kinder Chocolate i cze- na pofce stodyczowej. Srednio na jeden
kolada nadziewana mleczna z nadzieniem sklep przypadato w czerwcu tego roku
jogurtowo-truskawkowym Wedel. ok. 35 r6znych wariantéw tego produk-
tu. Ulubiong marka z kolei sg Krakuski.
Batony, wafle, ciastka W zestawieniu top 10 przygotowanym
Jak pokazuja dane dotyczace sprzedazy przez CMR znalazly sie takze ciastka
batonéw, od lat najpopularniejsze sg znane marek Dr Gerard, Wafle Familije, Delicje
marki, ktére klienci kojarza z reklam, i ktére Szamparnskie, Hit, Lu Petitki Lubisie, Tago,

bardzo dtugo obecne s na rynku. CMR wska-  Oreo, Pieguski i Jezyki.
zuje, ze wérdd tych z najwiekszymi udziatami
wartoéciowymi w sprzedazy w matoforma- TOP 8

towych sklepach znajduja sie m.in. Snickers, Batony*
*udziaty wartosciowe w sprzedazy (%) - top 10 producentéw
w sklepach do 300 mkw. 1 styczen - 31 lipiec 2016

Kinder Bueno, Kitkat, 3 Bit, Pawetek, Lion,
Mars, Milky Way, Twix i Bounty.

Wsr6d wafli jest bardzo podobnie. Tez e ol
wybierane sa znane produkty. Najwyzsza Ferrero 23,28
sprzedaz zaraportowano dla Pince Polo. Za Nestlé 1,74
nim znalazt sie Knoppers, a na trzecim miej- Wedel 10,78
J— . scu uplasowaly sie Grzeski. Mondelez 8
2 Najwieksze udziaty warto$ciowe Wawel 3,99
gz; w sprzedazy w tej kategorii, na podstawie Sante 218
éé danych z paragonéw z matoformatowych Chipita 1,03
gé sklepow odnotowano dla Mondeleza. srodio: CMR

Drugie miejsce przypadto dla Coliana,
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Mariusz Pistor
Product Manager
ARGO - Stodycze z tancuta

Rynek stodyczy w Polsce to nieustanne zmiany. To, co jeszcze
wczoraj byto recepturg na sukces jutro moze stac sie archaizmem.
Konieczne jest, aby trzymac reke na pulsie i stale obserwowac po-
trzeby konsumentdw, bo to one przede wszystkim ksztattuja rynek.
Popularyzacja zdrowego trybu zycia, trend Swiadomego odzywiania, polski patriotyzm zakupo-
wy, personalizacja wyrobdw okazjonalnych - to zjawiska, ktére maja realny wptyw na kierunki
rozwoju rynku. Niemniej, funkcjonalne produkty zywnosciowe najmocniej angazuja uwage
polskich producentéw. W ARGO od wielu lat produkujemy wzbogacone witaminami cukierki i
lizaki VITA-MIX, ale réwniez prozdrowotne wyroby dla przemystu farmaceutycznego.

Na jesienna niepogode polecamy wzbogacone solidng dawka witamin A,C i E stodycze VITA-MIX
oraz lizaki GUM POP Tattoo, ktére oprécz soczystej gumy balonowej kryja w swoich opakowa-
niach mnéstwo kolorowych tatuazy. Dobre samopoczucie i $wietna zabawa gwarantowane.

J

Kolorowo i stodko

Zaden sklep nie moze sie tez oby¢ bez ko-
lorowych zelek i stodkich cukierkow. W lipcu
tego roku marka z najwiekszymi udziatami

w sprzedazy wéréd pianek i zelek byto Ha-

informacja handlowa

ribo. Tuz za nim znalazt si¢ nimm2. Wysoko
znalazly sie tez Akuku!, Zozole, Jojo, Chupa
Chups, Wawel Fresh&Fruity, Frugo, Cymes

i Angry Birds (dane CMR).

Z kolei sprzedaz cukierkéw funkcjonalnych
zdominowata marka Tic Tac. Bardzo wysoko
znalazt sie tez Halls. CMR podaje, ze wsrod
marek najczesciej ladujacych w koszykach
w malych sklepach znalazt sie Winterfresh,
Verbena, Orbit, Oshee, Mieszko, Jednos¢,

Airwaves i Odra.

Stodkosci w koszyku
W wieliszewskim Groszku sfodycze maja
swoje state miejsce. Obecnie mozna znalez¢

je na regatach w kilku miejscach w sklepie.

Sklep Groszek

Karolina Baran, Ekspedientka (od lewej)
i Malgorzata Sotniczuk, Kierowniczka

ul. Modlinska 73, Wieliszew

Z OFERTY PRODUCENTA

ARGO

GUM POP Tattoo

VITA-MIX

LOLLI MINI

J

Jak opowiada Matgorzata Sotniczuk, kierow-
niczka placéwki, w ich Groszku planowana
jest zmiana ustawienia asortymentu i sfodycze
z pewnoscia zmienia swoja lokalizacje. Dodaje
jednak, ze stodycze impulsowe pozostang

w okolicach kas, a zelki, cukierki i produkty dla
najmtodszych ustawione zostang na dolnych

potkach, by dzieci miaty do nich fatwy dostep.
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Colian

ciekawa forme podania i oryginalnos¢ produktu.

Bozena Piotrowska
Marketing Manager

Polska branza podaza za $wiatowymi trendami. Coraz wiecej
nowosci to tzw. re-nowacje: nowe smaki, nowe formaty opakowarn,
co-brandingi, a takze warianty sezonowe i limitowane edycje. Od
kilku sezonoéw obserwujemy wzrost zainteresowania produktami
wysokiej jakosci i wyrobami premium. W odpowiedzi na preferencje konsumentéw jesienia
wzbogacimy oferte o unikatowy pralinowy smakotyk Joy&Me o bogatym wnetrzu. Coraz wieksza
popularnoscia ciesza sie wyroby inspirowane stodyczami znanych i popularnych marek, takie jak
nasze czekolady Goplana z nadzieniami inspirowanymi pralinami i cukierkami marki Solidarnosc¢.
Niebawem zaskoczymy konsumentéw kolejnymi nowosciami. Przy wyborze wyrobéw czekola-
dowych konsumenci stawiajg przede wszystkim na jakos¢, marke, ale takze atrakcyjny wyglad,

/

Asortyment czekoladowy to zdecydowanie
najpopularniejszy segment catej kategorii jesli
chodzi o rotacje i sprzedaz. A oferta takich
produktéw w Wieliszewie jest bardzo szeroka.
Joanna Kaczmarczyk, manager Groszka,

podkresla, Zze najlepiej wéréd czekolad

informacja handlowa
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sprzedaje sie Milka, Wedel i Wawel. Mimo, ze
na potce dostepna jest cata gama smakow to
najpopularniejsze w dalszym ciggu sa gorzkie

i mleczne. Oprécz wspomnianych czekolad
sklep zaopatrzony jest w Alpen Gold, Goplane
i Kinder Chocolate.

,Produkty czekoladowe zdecydowanie
lepiej sprzedaja sie w okresie jesienno-zi-
mowym. Latem, kiedy jest mniej storica,
stodycze sprzedaja sie stabiej. Kiedy klienci
wykazuja mniejsze zainteresowanie lodami
czy stodzonymi napojami to przektada sie to
na wieksza rotacje czekolad, cukierkow czy
batonéw i wafelkéw” — podsumowuije Joanna
Kaczmarczyk.

Batony i wafelki to towar znajdujacy sie

w Groszku w okolicy kas. Najpopularniejsze

Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN
Joy&Me
czekoladowe

z pomarafnczowym
nadzieniem

L

Yorkaria

Joy&Me waniliowe
z nadzieniem
z owocow lesnych

Rajskie Mleczko
o smaku
waniliowym

Brzesc

¢ >0 #

SEOMKA PTYSIOWA /

pebus nasins

ZPCc
BRZESC

Stomka ptysiowa
petna nasion

Anna Jézwiak, Ekspedientka
Odido
ul. Krasinskiego 119, Torur
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EWA KROTOSZY N _ Pawet Czerwonka
Junior LokoMoc Pastylki do ssania Z-ca Kierownika Dzialu Sprzedazy
apsmasE=——— a EWA Krotoszyn

Sytuacja na polskim rynku stodyczy jest dosc¢ stabilna, co nie ozna-

|oﬂmmm¢
JUN P

Suplement 641 Pt 40391

cza, ze nie podlega on pewnym korektom czy zmianom, wynika-

jacym z duzej konkurencji w branzy. Widoczny od kilku lat trend

zwigzany ze zdrowg zywnoscia, znajduje uznanie coraz wiekszej
rzeszy konsumentéw. Réwniez moda na zdrowy styl zycia sprawia, ze duzg wage przywiazujemy

do jakosci i sktadu produktéw. Coraz czesciej wybieramy produkty oparte na naturalnych skfad-
nikach, produkty mogace zaoferowa¢ nam tzw.,wartos¢ dodang” jak: witaminy, mineraty, ziota
oraz inne skfadniki majace korzystny wptyw dla naszego organizmu. Nie bez znaczenia pozostaje
rowniez kalorycznos¢, zawartosc cukru lub nawet jego brak.

Firma nasza doskonale wpisuje sie w ten trend. Produkty z linii EVITTA wychodza naprzeciw tym
oczekiwaniom. Sa to cukierki ziolowe w wersji bezcukrowej oraz tradycyjnej — nadziewanej,
wzbogacone w Vit C, z dodatkiem odpowiednich kompozycji ziét. Evitta doskonale sprawdza

sie w okresie jesiennym. Na ten czas przygotowalismy réwniez produkty z kategorii suplementy

Junior Gardto diety przeznaczone dla naszych milusinskich. Linia produktéw JUNIOR to lizaki i pastylki na rézne

Lizaki
fzak przypadtosci zdrowotne, w $réd nich sa m.in. Junior Gardto, Junior C, Junior LokoMoc.

NG J
okazuja sie sfodycze znanych i lubianych ja do koszykéw batony Twix, 3Bit, Bounty, Oreo czy Milky Way. Wsroéd wafli bardzo
marek: Snickers, Mars, Pawelek i Lion. Bajeczny i Milky Way. Swoich statych ama- dobrze sprzedaja sie Goralki, Prince Polo,
Oprocz tego klienci Groszka czesto wkfada-  toréw maja przy tym Kinder Bueno, Milka Grzeski, Princessa czy Knoppers. W ofer-

reklama
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znajdziecie nas na: www.ewa-sa.pl
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cie sklepu jest tez kilka rodzajow wafli
od Nestlé: Nesquik, Chocapic czy Fitness

Delice. Dzieci uwielbiaja z kolei Lubisie,

informacja handlowa

www.cydrlubelski.pl

facebook.com/CydrLubelski

dostepne w Wieliszewie w r6znych sma-
kach, a dorodli preferujacy zdrowe przekaski
wybieraja Ba!, Corny, Oshee vitamin czy
ciasteczka BelVita.

Jesli chodzi o ciastka to asortyment Groszka
jest réwniez szeroki. ,Mamy r6zne rodzaje
ciastek: z czekolada lub bez, klasyczne czy
z nadzieniem. W naszym sklepie duzym
uznaniem ciesza sie wyroby firmy Tago” —
wskazuje pani Joanna. Wsréd ciastek popular-
ne sa tez Krakuski, Hit, Pryncypatki, Herbatni-
ki Regionalne, Delicje, Jezyki, r6zne warianty
smakowe ciastek Milka, takotki, Maltanki,
Herbatniki Deserowe z cukrem, Familijne,
Jezyki, Oreo czy La Gustosa.

Oferta zelek, cukierkéw to przede wszyst-
kim szeroki wyboér stodkosci od Storcka.
Ulubionymi produktami klientéw Croszka,
szczegolnie tych najmtodszych, sa Smiejzelki,
cukierki nimm2 i Zozole od Mieszko. Poza
tym wielu klientéw decyduje sie na produk-
ty zelki Jutrzenki czy cukierki funkcjonalne
i witaminowe od Ewa Krotoszyn, m.in. rézne
smaki Evitta. Lizaki to najczesciej Chupa
Chups i polskiego producenta stodkosci od
Argo, m.in. GUM POP Tattoo czy VITA-MIX.

Impuls do zakupu
W toruriskim Odido wielu klientéw to ro-

dzice z dzie¢mi, ktérzy wybieraja sie na spa-

Z OFERTY PRODUCENTA
& %
HARIBO ‘ =

Happy Dabbies

LOTTE

WEDEL
CZEKOtubka
Karmellove!

' ﬁeﬁlﬂw Krem wedlowski
o 2 Karmellovel

MIESZKO

Zozole Musss
Orange&Lemon

- KROWK

— MLECZNA — Kréowka mleczna

MIESZKO
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Piotr Duda

Dyrektor Handlowy

Spotdzielnia Pracy Cukry Nyskie
Spozycie stodyczy wsréd Polakéw
wcigz rosnie. Sg one obecne w diecie
niemal kazdego Polaka. Polscy kon-

sumenci staja sie coraz bardziej Swia-
domi - zwracaja uwage na walory prozdrowotne stodyczy, jak na
przyktad zawartos¢ maki petnoziarnistej, btonnika czy zmniejszona
zawartos¢ cukru.

Duza popularnoscia cieszg sie takze produkty bezcukrowe - przezna-
czone dla diabetykéw. W naszym portfolio znajduja sie herbatniki i listki
waflowe Fit&free, ktdre nie zawierajg dodatku cukréw.

Na powrdét do szkoty proponujemy Herbatniki Regionalne owsiane

z zurawing, ktore zawieraja make owsiang, otreby i ptatki owsiane. S one
smacznym zrédtem btonnika pokarmowego, tak potrzebnego ludzkiemu
organizmowi. Wielbiciele wafli z pewnoscia siegna po nasze Pateczki
orzechowe i kakaowe 75 g, ktére zmieszcza sie nawet do najmniejszej

Z OFERTY PRODUCENTA
&

kieszonki szkolnego plecaka.

/

cer, a takze turysci. Anna Jozwiak, ktéra jest ekspedientka w sklepie
przy ul. Krasifiskiego wskazuje ojca z corka, ktorzy wtasnie wycho-
dzili ze sklepu: ,Dziecko przychodzi z rodzicem specjalnie po jajko
Kinder Niespodzianke. Takich klientéw mamy wielu. Duzo stodkosci
wybieraja wiasnie dzieci, dlatego staramy sie, zeby wszystko byto
widoczne” — opowiada. Dodaje, ze ciezko wskaza¢ produkty, ktére
rotuja lepiej od innych, bo ogdlnie caty segment sfodyczy jest bardzo
lubiany przez klientow.

Stodycze w Odido zajmuja dwa duze regaly, cianke za kasg i czes¢
lady. Jak wyjasnia pani Anna, tak szeroki asortyment jest konieczny, bo
klienci potrzebujg duzego wyboru. Oczywiscie najpopularniejsze sg ulu-
bione sfodkosci dzieci, m.in. Lubisie, jajka Kinder Niespodzianka, Kinder
Chocolate czy Smiejzelki, Chupa Chups, GUM POP Tattoo i Mamba.

Jako jedng z ulubionych pétek, szczegélnie wiréd turystow, ekspe-
dientka wskazuje te z oferta ciastek.

,Jesli Torun to oczywiscie pierniki z Kopernika. Ostatnio majg nowa
szate graficzna, ktéra przypadfa do gustu naszym klientom. Opakowa-
nia bardzo zwracaja na siebie uwage, szczegdlnie, gdy ustawi sie obok
siebie r6zne smaki” — wyjasnia Anna J6zwiak. Oprécz tego na pétce
mozna znalez¢ m.in.Delicje, Krakuski, Jezyki czy Hity.

Z kolei wafelki i batony musza by¢ na biezaco zamawiane. Szczeg6l-
nie Grzeski, Goralki i Prince Polo, ktére momentalnie znikaja z potki.
Bardzo czesto w koszykach laduje tez Kinder Bueno, Snickers, 3Bit,
Mars, Lion, Milky Way, Princessa, Lubisie, Oreo, KitKat, WW i Twix.

Oferta stodyczy jest wazna nie tylko dla najmfodszych klient6w,
ale tez dla dorostych. Z mitosci do stodyczy sie nie wyrasta. Detalisci
powinni wiec skomponowac swoja ,stodka” oferte dla wszystkich
klientéw odwiedzajacych jego placéwke.

Joanna Kowalska

/ \

SPOLDZIELNIA PRACY
CUKRY NYSKIE

Herbatniki Fit&Free o smaku:
- cytrynowym
- waniliowym
- czekoladowym

Listki waflowe Fit&free

J

— —

reklama

Herbatniki owsiane z zurawing
REGIONALNE 62 g

\\

www.cukrynyskie.com.pl
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§niadaniowe propozycie

Bohaterem niejednego Sniadaniowego talerza jest kanapka. Pozywna i zdrowa - dla dziecka

do szkoty, lekka w wersji wegetarianskiej - na drugie Sniadanie w pracy, dostarczajgca energii

i odzywcza - uratuje kazdy ciezki dzien. Detalisci opowiedzg o kanapkowych produktach idealnych
oraz Sniadaniowej alternatywnie dla nich.

inf ja h I — ' . ’ . .
informacja handlowa Wiekszos¢ Polakéw zdaje sobie sprawe

Z tego, ze $niadanie jest najwazniejszym posit-

na jedzenie poswiecamy od 5 do 15 minut.

W menu najczesciej kroluja kanapki, owsianka,
musli. Badanie ,Sniadanie po polsku” przepro-
wadzono wsréd 800 oséb. 80% stanowity ko-
biety, a 20% mezczyzni. Okazuije sie jednak, ze
obie grupy maja podobne nawyki zywieniowe.

Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

B Hochland ~ m SM Miekpol

kiem i bez niego nie ruszaja sie z domu. Zwykle

m OSM Piatnica

Z badari wynika, Zze Polacy najczesciej popijaja
swoje kanapki kawa lub woda.

Podobne wnioski mozna wyciagnac z rapor-
tu CBOS ,Zachowania zywieniowe Polakéw”,
79% Polakéw nie wychodzi z domu bez
$niadania, zwykle jedzac kanapki.

69% Polakéw przyznaje, ze na $niadanie
wybiera r6znego rodzaju pieczywo. Jednak

nie tylko ono jest najczestszym sktadnikiem

Udziaty wartosciowe w sprzedazy serkéw kanapkowych - producenci

I SM Bieluch SDM Wielur

01.,5

facebook.com/CydrLubelski

www.cydrlubelski.pl

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

02. 15
03.75
04. 15
05.15
06. 15
0715
08.75
09. 15

10. 15
17 15
12_,5
01 16
02. 16
03. 16
04. 16
05‘76‘
06. 16
07. 16
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Matgorzata Sienkiewicz
Specjalista ds. Komunikacji
ZT Bielmar

BIELMAR

Fithia do smarowania pieczywa

Prawidtowo skomponowane $niadania musza by¢ dobrze zbilan-
sowane, co oznacza ze powinny zawiera¢ weglowodany, ttuszcze
a takze biatka. Sniadanie to positek, ktéry zapewnia nam az 25%

energii na caty dzien. Wazne jest, aby pierwsze sniadanie zostato
zjedzone do 30 minut po wstaniu. Kolejne, drugie sniadanie nalezy zjes¢ w odstepie ok. 4 godzin.
W swojej ofercie Bielmar posiada margaryny i oleje bogate w nienasycone kwasy ttuszczowe.
Beda one doskonatym uzupetnieniem zdrowych, petnowartosciowych $niadan. Szczegdlnie
poleci¢ moge nasza nowos¢ - Fithia oleje rzepakowe oraz Fithia do smarowania - oba produkty

wzbogacone dodatkiem olejéw ttoczonych na zimno.

Oleje uzupetnia smak wszelkich potraw $niadaniowych serwowanych zaréwno na zimno, jak i na
goraco. Doskonale sprawdzg sie jako dodatek do seréw, twarogoéw, satatek czy bruschetty. Fithia
do smarowania idealnie nadaje sie do wszelkiego rodzaju pieczywa. Sprawdzi sie réwniez jako

baza do jajecznicy, na tostach czy grzankach.

/

$niadania badanych. 50% deklaruje, ze pod- nie te same produkty — zazwyczaj kanapki, zjadamy najczesciej w rodzinnym gronie.

czas porannego positku zjada warzywa, a 48%
owoce. Co ciekawe, $niadanie w ciagu tygo-
dnia rézni sie od tego jadanego w weekendy.

Od poniedziatku do piatku jemy przewaz-

a ze wzgledu duze tempo zycia, jemy samot-
nie i w podpiechu. W weekendy $niadania
przebiegaja nieco inaczej. Wtedy zwracamy

wieksza uwage na jako$¢ positku, a $niadanie

W dni wolne od pracy, ze wzgledu na wigksza
ilos¢ czasu, positki sa bardziej urozmaicone.
Od najmtodszych lat ciagle styszymy, ze

$niadanie to najwazniejszy positek dnia.
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Graal

w cynk i selen, wzmacniajace odpornosc.

Bogustaw Kowalski
Prezes Zarzadu

Nowoscig na rynku produktowym sg twarozki ricotta z fososiem
i tunczykiem marki SuperFish. Sprawdza sie idealnie jako smaro-
widta do Swiezego pieczywa na pozywne $niadanie, a takze jako
dip z krakersami czy paluchami na przyjeciu. Gotowe twarozki
to idealny pomyst na $niadanie dla wszystkich tych, ktérzy spiesza sie o poranku — twarozki
53 juz przygotowane i przyprawione, wystarczy posmarowac nimi kanapke. Baza twarozkow
jest niezwykle delikatna ricotta, czyli rodzaj lekkiego i puszysty wtoskiego serka, ktéry
wprost rozptywa sie w ustach. Nowosci te sg rowniez niezwykle zdrowa przekaska, poniewaz

tunczyk dostarcza witaminy D, ktéra wptywa na mocne kosci i zeby, a foso$ to mieso bogate

Najwazniejszym zadaniem pierwszego
positku jest dostarczenie odpowiedniej
dawki energii na poczatek dnia. W nocy
w organizmie spada poziom glukozy we
krwi, dlatego spozycie $niadania daje nam

niezbedna energie.

informacja handlowa

facebook.com/CydrLubelski

www.cydrlubelski.pl

Krok po kroku

Coraz rzadziej traktujemy kanapke jako
mato wyrafinowane czy pospolite danie badz
przekaske. Przyrzadzanie kanapek moze by¢
prawdziwa sztuka, a walory estetyczne znacz-
nie umilaja konsumpcje.

Wybor pieczywa to nie tylko kwestia gustu,
ale réwniez zdrowia. Dla 0s6b zmagajacych
sie z nadwaga dietetycy polecaja pieczywo
petnoziarniste. Zawarty w nim btonnik wspo-
maga prace ukfadu trawiennego i przyspiesza
przemiane materii. Z kolei pieczywo pszenne
wskazane jest dla 0séb, ktére meczy niestraw-
nos¢. Jasne pieczywo to czesty sktadnik diety
lekkostrawnej. A dla tych, ktérzy wykluczaja

ze swojej diety gluten — oferta dostepna

Aldona Ktosowska, Kasjerka
Stokrotka, ul. Sienkiewicza 53
Pionki

Z OFERTY PRODUCENTA
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GRAAL
SuperFish
Korki

z oliwkami
i pesto

SuperFish
Krojone filety ze
$ledzia z zurawing

w sklepach jest réwnie bogata. Tradycyjny
chleb mozna zastapi¢ waflami ryzowymi czy
chrupkim pieczywem. Do posmarowania

— masto, margaryna lub miks, ktére czesto
zastepowane sg tez serkami kanapkowymi.
Nastepnie co$ zielonego — krucha safata, listki
szpinaku lub botwinki czy jarmuz, dodadza
kanapce Swiezosci, apetycznego wygladu

i uzupetnia smak pozostatych sktadnikéw,
chociaz niektore safaty, np. zielona cykoria
ze wzgledu na gorzkawy smak, powinny by¢
gléwnym elementem smakowym kanap-

ki, uzupetnianym innymi, tagodniejszymi

dodatkami. | wreszcie ulubiona wedlina,
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Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Aktualnie obserwujemy wsréd modnych trendéw na naj-
chetniej spozywana kanapke coraz wieksza popularyzacje
zdrowego trybu zycia. Rynek FMCG w Polsce zmienia sie

dynamiczne, a najbardziej znaczaca jest zmiana oczekiwan
konsumenckich. Wspétczesnym wyzwaniem sa wyroby mleczarskie idealnie dopasowane
do poszczegodlnych grup odbiorcow tak, aby odnies¢ najwiekszy sukces rynkowy. Dobor
takich produktow jest niezwykle wazny, bo daje firmom gwarancje sukcesu. Optymalna
moze okazac sie multidyscyplinarna wspétpraca, gdzie dostawcy i detalisci wspétpracuja
ze sobg nad wymyslaniem coraz to nowych koncepcji produktéw i dopasowywaniem ich
do okreslonych grup odbiorcow.

Na kanapki szukamy coraz bardziej wyrafinowanych smakoéw, ktére daja nam przyjemnos¢
doznan sensorycznych. Nabiat byt i bedzie odbierany pozytywnie, jako zdrowy i niezbedny
element codziennej diety, ktéra powinna by¢ bogata w cata serie suplementéw znajdujacych
sie w produktach mlecznych, takich jak wapn, biatko, witaminy. Jestesmy ciagle w biegu

i potrzebujemy wygodnych i szybkich rozwigzan. Z drugiej strony oczekujemy, aby nasze
jedzenie byto naturalne, zdrowe ijednoczesnie smaczne. Pogodzenie tych rzeczy jest zawsze
wyzwaniem. Najblizej tej definicji wiréd produktéw na kanapke sa sery biate, my proponu-
jemy puszyste sery twarogowe Almette z polskiego mleka, ktére s zdrowe i smaczne. Mamy
tez sery topione Hochland, ktére sa wygodne, smaczne i bez konserwantéw, w petnej palecie

wariantow: w plasterkach, bloczkach, krazkach, czy w pudetkach.

N /

informacja handlowa

pasztet, zotty ser i warzywo — to wersja
tradycyjna i chyba lubiana przez kazdego
,kanapkozerce”. Ale nie zapominajmy o calej
gamie seréw biatych, mozzarelli, czy serach
typu camembert, ktére idealnie zgrywaja sie
w duecie z gruszka. Kanapka z owocami?
Dlaczego nie. ,Kanapkowe” owoce to grusz-
ki, winogrona, awokado, jabtka czy miazsz

granatu lub te sezonowe: truskawki, maliny,

jagody i boréwka amerykariska. W przypadku

facebook.com/CydrLubelski

www.cydrlubelski.pl
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HOCHLAND POLSKA

Almette z polskiego mleka
Smietankowy

warzyw — do kanapek pasuja niemal wszyst-
kie! Poza pomidorem, ogorkiem czy papryka
warto pamietac takze o oliwkach, kaparach
czy suszonych pomidorach, ktére urozmaica
smak niejednej kanapki.

Czy w kazdym sklepie klient znajdzie
wszystko czego potrzebuje na idealna kanap-
ke? A co poza produktami kanapkowymi Pola-
cy kupuja na $niadanie? O zdanie zapytalismy

polskich detalistow.

Jakosc¢ przede wszystkim
Kanapka to jedno z ulubionych $niadan czy
przekasek wsréd klientéw Stokrotki w Pion-

kach. Podstawa kazdej — jest oczywiscie

Renata Piel, Wiascicielka,
Sklep TadRen
Smolice 38, Strykow
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MLECZARNIA TUREK

NaTurek Nasz mleczny naturalny

Marta Chowanczak

Brand Manager

Mleczarnia Turek

Polacy kochaja kanapki, traktujac je jako podstawe $niadania czy
kolacji. Za petnowartosciowe drugie $niadanie przygotowywane
dziecku do szkoty, rodzice takze uznajg kanapki.

Konczacy sie sezon wakacyjny oznacza powrét do codziennej
koniecznosci pospiesznego przygotowywania porannych positkéw. Wéwczas chetnie
poszukujemy szybkich i prostych rozwigzan, ktére jednoczesnie zapewnia petnowarto-
sciowy positek.

Dlatego szczegdlnie polecamy naszg nowos¢ — game serkéw do smarowania NaTurek Nasz
Mleczny. To nowe produkty, ktére nie zawieraja zadnych sztucznych dodatkéw - barwnikdw,
zagestnikow, konserwantéw, czy innego rodzaju ,polepszaczy” smaku. W sktadzie Naszego
Mlecznego jest po prostu serek twarogowy — co bardzo wazne - zrobiony w 100% z mleka

z rodzinnych gospodarstw (wiecej informacji na www.naturek.pl). Dlatego ten naturalny
produkt idealnie wpisuje sie w obecne trendy zywieniowe i stanowi doskonatg podstawe
zdrowej diety. Chrupiacy, petnoziarnisty chleb z naturalnym serkiem twarogowym NaTurek

Nasz Mleczny na pewno przypadnie do gustu catym rodzinom, a jednoczesnie bedzie to
doskonata, pyszna porcja zdrowia.

odpowiednie pieczywo. A tego nie brakuje W ofercie Mleczarni Turek znajduja sie takze inne gamy doskonatych jakosciowo
i pysznych w smaku seréw idealnych do kanapek: NaTurek Nasz Puszysty, Nasz

w Stokrotce. ,Mamy 5 r6znych dostawcow
Camembert czy Nasz Kozi.

pieczywa, w zwiazku z tym naprawde bogaty

wybor. Najlepiej sprzedaja sie klasyczne K j

reklama

R ZMLEKA Z RODZINNYCH GOSPODARSTH

SILNEWSPARCIEMEDIOWE:  [_J v [ woswes

WWW.NATUREK.PL
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pszenne buteczki, a takze chleb na natural-

nym zakwasie oraz r6znego rodzaju wyroby
cukiernicze — jak paczki czy drozdzowki” —

moéwi Aldona Kfosowska, kasjerka w Stokrot-
ce. Na kanapke zazwyczaj stosujemy masto,

margaryne, a moze mix? W naszym sklepie

informacja handlowa

ategorie produktow»

Woijciech Matysiak, Wiasciciel,
Sklep Sezam

ul. Kochanowskiego 224,
Garbatka Letnisko

w tej kategorii bardzo dobrze rotuje Marga-
ryna Delma z mastem, ta o smaku bochenka,
a takze Rama czy Benecol — zwtaszcza, gdy
jest w promocyjnej cenie” — odpowiada pani
Aldona. Kolejny krok to ser zotty, wedlina, se-
rek do smarowania czy moze wszystko na raz?
,Mamy naprawde r6znych klientéw, ale
mysle, ze dobra wedlina i ser Z6tty to podsta-
wa pozywnej kanapki. Wsrod seréw zottych
i wedlin najlepiej sprzedaja sie te na wage.
Coraz wiecej kupujacych zwraca uwage na
sktad produktu i wybiera te lepszej jakosci.
Zauwazamy bowiem, ze w kazdym segmen-
cie spozywczym dominuja trendy zdrowego

odzywiania” — méwi pani Klosowska.

Mieko i Swieze buteczki

Pani Renata Piel od 11 lat prowadzi sklep
spozywczy TadRen w Strykowie. Jak przyzna-
je, jest to ciezka praca, ktora trwa od rana do
wieczora, przez caly tydzieri. Ale dobry humor
wiascicielki i nienaganny kontakt z klientami
daje odczu¢, ze Pani Renata lubi swoja prace.

Ci, ktérzy codziennie odwiedzajq sklep
znaja poczucie humoru detalistki i chetnie
wspdlnie zartuja. ,Nowy klient zapamieta, ze
podczas zakupéw byfo mito i wesoto i wréci
do mnie, a nie do konkurencji” — przyznaje
pani Renata.

Jakie produkty sa najczesciej kupowane
rano? Jak opowiada detalistka ze Strykowa sa
to zazwyczaj nabiat — mleko i r6znego rodzaju

sery, a takze pieczywo.

TOP 10
Wedliny*
*gatunki spozywane najczesciej
(kwiecieri 2015 - marzec 2016)

Szynka 44,72%
Kiethasa 29,26%
Wedlina drobiowa 26,25%
Poledwica 24,30%
Parwki 21,27%
Kabanosy 15,17%
Pasztet 11,66%
Salami 10,22%
Boczek 9,99%
Baleron 8,47%
irédto: TGI

Jezeli bohaterem $niadania jest kanapka, a dzie-
je sie tak w wiekszosci polskich doméw, dodatko-
wo kupowana jest takze wedlina, zazwyczaj dro-
biowa oraz poledwica sopocka, a takze warzywa.
Wsrod pieczywa dominuja populare od lat biate
kajzerki. Z nimi kanapka smakuje najlepiej.

W5réd pratkoéw do mleka w sprzedazy
prym wioda marki Nesquik i Chocapick. Nowe
Nestlé Corn Flakes bez glutenu — stopniowo
zyskuja sobie sympatie klientéw. Na drugie
$niadania do szkoty chetnie kupowane sg roga-
liki Chipicao i 7 Days. Wsr6d napojow $niada-
niowych najchetniej wynierana jest klasyczna
herbata — Lipton i Eternal, kawa Tchibo Family
i Inka, a takze kakao Puchatek. Jezeli chodzi
o nabiat — serki Piatnica, Almette, NaTurek
oraz z6tte paczkowane plastry Hochland, a na
wage Senator — to najlepiej rotujace pro-
dukty. Serek waniliowy Danio, a takze jogurt
Jogobella — klienci kupuja zazwyczaj na drugie
$niadanie do pracy” — opowiada pani Renata.

Klienci niespecjalnie poszukuja nowosci.
Wedtug pani Renaty to sprzedawca ma role
polecania i promowania produktéw. Oczywi-
Scie jezeli klient jest zdecydowany i przychodzi
po konkretny produkt — nie jesteSmy w stanie
zachecic¢ go do zakupu czego$ innego. Ale
jezeli jest niezdecydowany — mozemy sprzedac
wszystko — polecajac dany produkt. ,Zytke do
handlu ma sie we krwi. Staram sie prowadzi¢
aktywna sprzedaz, potrafie doradzi¢ i sprzedac

co$ nowego. Najlepiej rotuja nowosci popar-
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Marzanna Jagos, Wiascicielka,
sklep Groszek
ul. Rynek 1, Janowiec

te reklama telewizyjna. JeZeli jej nie ma — to
aktywnos¢ sprzedawcy musi by¢ zwiekszona.
Jezeli na rynku pojawia sie nowosci, staram sie
eksponowac je w okolicy kasy, by wizualnie

kusity i zachecaly do zakupu” — dodaje.

informacja handlowa

www.cydrlubelski.pl

facebook.com/CydrLubelski

ategorie produktow»
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Moda na zdrowe odzywianie
Kanapka idealna wedtug mnie musi za-
wiera¢ wedling, ser z6tty i co$ zielonego” —
moéwi wiasciciel sklepu Sezam — Wojciech

Matysiak.

Coraz czesciej klienci zwracaja uwage na
sktad produktu, chetniej kupuja produkty
z ograniczong zawartoscig cukru czy bezglu-
tenowe. ,Moda na zdrowe odzywanie dotarta
i do Garbatki Letnisko. Klienci sklepu Sezam
interesuja sie zdrowym odzywianiem, s3 coraz
bardziej swiadomi i kreuja zapotrzebowanie
na konkretny towar, ktéry zamawiam do
sklepu” — dodaje.

Wsréd produktéw, ktére wioda prym
w sprzedazy w swoich kategoriach pan
Wojciech wymienia ser zétty Hochland,
Mlekovita i Rolmlecz, serek wiejski Piatnica,
jogurty Zott i Danone, pfatki $niadaniowe
Mlekotaki od Lubelli i Corn Flakes CPP
Toruf Pacific.

Dobrg sprzedaza wsréd produktow
o charakterze $niadaniowym ciesza sie
takze rogaliki 7 Days i Chipicao, wafle
ryzowe Sonko i Kupiec, ktére czesto
zastepuja tradycyjne pieczywo, a takze
Wasa. Tak wiec robiac kanapke mozemy
wybra¢ — wersje klasyczng oraz fit” — do-
daje detalista. Do $niadania chetnie kupo-
wane sg herbaty — Lipton, Minutka i Saga
owocowa, kawy Tchibo, Prima $niadanio-

wa i Inka zbozowa.

Wazne dodatki

Marzanna Jagos, ktéra prowadzi sklep w Ja-
nowcu przyznaje, ze na kanapke najchetniej
kupowane sa wedliny. ,Mamy w ofercie wedliny
i wyroby miesne swojskie, regionalne, ktére
mimo wysokiej ceny sa coraz popularniejsze
wérod klientdw mojego sklepu. Weréd serdw
z0ttych najlepiej sprzedaje sie ten od Rolmleczu.
Chetnie kupowane sa takze serki do smarowa-
nia pieczywa takie jak Almette czy Wioszczowa
Mlekovita. Do kazdej kanapki proponuje klien-
tom $wieze warzywa — safata, ogorek, papryka
czy pomidor” — opowiada pani Jagos.

Jak przyznaje detalistka wsréd $niadanio-
wego nabiatu popularnoscia ciesza sie takze
jogurty pitne Bakoma, Jogus Krasnystaw i de-
serki Monte Zott. Czasem zamiast tradycyjnej
kanapki — szybkim i zdrowym $niadaniem
moga by¢ pfatki z mlekiem. W sklepie w Ja-
nowcu dobrze rotuja Mlekotaki Lubelli oraz
Nestlé Cold Flakes i Nesquik. Lekkie $niadanie
to takze owsianka i granola Sante czy wafle
ryzowe Kupiec i Sonko, ktére jak opowiada
pani Marzanna z powodzeniem zastepuja
tradycyjne pieczywo.

,Do $niadaniowej kanapki chetniej popija-
my kakao Puchatek i Nesquik, Kawe Tchibo
Family, Herbate Minutke i klasyczng lisciasta
Yunnan, a takze soki Hortex, Tybmark, a na
drugie $niadanie poza domem zabieramy Ku-
busia i wode” — dodaje detalistka z Janowca.

Jak wynika z wypowiedzi polskich kupcéw,
ciezko jest stworzy¢ jednoznaczny portret
$niadaniowy polskiego konsumenta. Jedno jest
pewne — kanapka zawsze juz bedzie nieod-
tacznym elementem pierwszego lub drugiego
$niadania. Szybka w przygotowaniu i pozyw-
na — okazuje sie by¢ idealnym positkiem dla
zabieganych. Kanapka idealna musi wiec by¢
zdrowa — bo jako pierwszy czy drugi positek
w ciaggu dnia musi dostarczy¢ nam energii,
kolorowa — fadnie skomponowana, poniewaz
jedzenie czegos co po prostu dobrze wyglada,
sprawia nam dodatkowa przyjemnos¢, ale
przede wszystkim smaczna — zawiera¢ ulu-
bione dodatki i r6znorodne sktadniki. Dlatego
tez sklepowe potki powinny by¢ odpowiednio
wyposazone pod upodobania stafego klienta.

Monika Dawiec
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W poszukiwaniu smaku

Szczypta kurkumy, kropelka mm

sosu sojowego czy tyzeczka
musztardy - Polacy lubig
przyprawia¢! Szukamy smakow
prawdziwie tradycyjnych
wybierajac buliony, a takze
tesknimy za odlegtg nutkag
orientu. O przyprawach po
polsku i azjatycku opowiadajg
polscy kupcy.

Elzbieta Wroblewska, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Kilinskiego 51, Zelow

Przyprawy - udziaty w liczbie transakcji (%)
Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

Jak wypowiadaja sie eksperci, przy-

prawy sa jedna z najszybciej rosnacych
W Przyprawy uniwersaine mEm Przyprawy w plynie s Przyprawy jednoskfadnikowe —mmm Mieszanki przypraw kategorii rynku FMCG. Wzrostowi sprzyja

50 — wiele czynnikéw, miedzy innymi jest

to duze zainteresowanie kulinariami.
W Liczne programy telewizyjne, blogi i inne
- aktywnosci w Internecie budza w Pola-
kach pasje do kucharzenia. Gotowanie
od podstaw jest nie tylko coraz modniej-
sze, ale przede wszystkim zdrowe. Nowe

trendy zwiazane ze zdrowym odzywia-

niem réwniez sprawiaja, ze poszukujemy

;  smacznych i naturalnych przypraw. Wsré6d

2oL 2 2 20 2 p
2 g % I3 8 £ 8 ziot i przypraw szukamy zamiennikéw dla
soli czy cukru.

zrédto: Centrum Monitorowania Rynku
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ROLESKI

Firma Roleski wprowadzita do sprzedazy gotowe Buliony — Drobiowy i Wotowy, czyli tradycyj-

ne koncentraty w formie ptynnej do przygotowywania zup, soséw oraz réznego rodzaju dan

ROLESKI

Marynaty do mies

miesnych. Buliony nie zawieraja konserwantéw, maja naturalng barwe i odpowiednig, ptynna
konsystencje. To bardziej naturalny zastepnik kostki rosotowej i réznych dostepnych na rynku
koncentratow. Bardzo tatwo rozprowadzaja sie w goracej wodzie, mleku oraz smietanie. Szklana
butelka zawiera 310 g wywaru, ktéry wystarcza do przygotowania az 31 réznych dan!

Bulion Drobiowy to baza do rosotéw i innych zup, soséw do dan miesnych z drobiu, a nawet
marynat. Zastosowanie Bulionu Wotowego jest réwnie szerokie — od mies takich jak wotowina,
cielecina albo dziczyzna, przez najpopularniejsze zupy, kornczac na sosach: wotowym, grzybo-
wym czy chrzanowym. Obydwa buliony mozna ze soba taczy¢, aby otrzymac zupetnie nowa

kompozycje smakoéw i aromatow.

\_ A
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Sushi Factory

nomowanej restauracji.

Dariusz Tubacki
Cztonek Zarzadu

Polscy wielbiciele azjatyckich smakéw szukaja produktow zdro-
wych i naturalnych, szczegélnie w przypadku dan gotowych sushi,
w ktorych swiezos¢ sktadnikow oraz estetyka podania stanowia
potwierdzenie wysokiej jakosci. Dzi$ na sklepowej potce zwracajg
wiec uwage na te produkty, ktore nie zawierajg konserwantéw i sztucznych barwnikoéw. Liczy sie
takze dtugi, 7-dniowy termin przydatnosci do spozycia, ktory swiadczy o tym, ze produkty zostaty
zapakowane w atmosferze modyfikowanej atmosfery i schtodzone ciektym azotem. Pamietajmy
bowiem, ze sushi gtdwnie opiera sie na surowych czy pieczonych rybach, a takze marynowanych
i Swiezych warzywach. Proces powstawania tych dan, jak i pakowania jest wiec niezwykle wazny
dla uzyskania doskonatego smaku, niczym nieréznigcego sie od smaku sushi podawanego w re-

/
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Zywnosci.

Iwona German
Dyrektor Marketingu
McCormick Polska

Wedtug firmy badawczej Nielsen, rynek przypraw i ziét w Polsce
wzrdst miedzy czerwcem 2015 i marcem 2016 1. 0 8,5% (pod wzgle-
dem wartosci sprzedazy) i 5,3% (wolumen). Wedtug Nielsena, rynek
polskich przypraw i ziét jest wart 852 min zt rocznie, co przektada
sie na 16-17 torebek przypraw i mieszanek na konsumenta co roku. Rynek rosnie w tempie

ok. 10% rok do roku, ze znaczaca przewaga produktéw z kategorii zidt i przypraw, w ktérej zarow-
no Kamis (lokalnie) oraz McCormick (globalnie), sa liderami.

Obecnie zdrowy tryb Zycia i odzywiania s3 dominujacymi trendami. Konsumenci jedza coraz
ostrozniej i stajg sie coraz bardziej swiadomi: czytajg etykiety i sktady produktow. Wegetariariskie
i bezglutenowe odzywianie sa coraz wazniejsze, zaréwno dla konsumentoéw, jak i producentéw

Inne trendy réwnie mocno ksztattuja nasza branze. Ludzie gotujac wiecej, uzywaja wiecej tzw.
monoprzypraw, takich jak pieprz. W Polsce wzrost kategorii monoprzypraw jest znaczacy (o war-
tosci netto: wzrost CAGR w okresie 6 lat wynidst 9,49% (wartos¢ sprzedazy) i 6,98% (wolumen).

Przyprawiamy, smakujemy
I polecamy klientom

,Przyprawy suche i mokre to bardzo ciekawa
i szeroka kategoria produktowa. Oferta jest
naprawde duza, ale nie sposob jest pomiesci¢
wszystko na pétkach w matym sklepie spo-
zywczym. Dlatego tez staramy sie wybiera¢
te produkty, ktére najchetniej kupuja nasi stali
klienci. Zawsze wprowadzamy nowosci, ktore
pojawiaja sie na rynku, poniewaz chcemy by¢
na biezaco, zeby méc konkurowac z oko-
licznymi placdwkami handlowymi, w tym z
marketami i dyskontami. To trudne zadanie, ale
jak na razie z powodzeniem nam sie to udaje.
Prowadze sklep od 25 lat i kazdy dziwi sie, ze
przy tak duzej konkurencji przetrwalismy tyle

lat. Nasz sklep to tradycyjna obstuga zza lady,
wiec powinna odbywac sie sprawnie, dlatego
tez zatrudniamy dwie ekspedientki, a pod-

czas gdy ruch jest wzmozony, pomagam im
razem z mezem. Druga rzecz, tuz po szybkiej
obstudze, to mita obstuga. Mamy bardzo dobre
relacje z klientami, bardzo czesto to my wiasnie
zza lady polecamy konkretne produkty, w tym
przyprawy. Dzieje sie tak w momencie, kiedy na
potkach pojawia sie nowy produkt. Sprawdzamy
go we wiasnej kuchni i dopiero wtedy polecamy
klientom. Wiemy wowczas do czego wyko-
rzysta¢ przyprawe i czesto wymieniamy si¢ z
klientami przepisami na konkretne danie. Mam

|/r

kreatywny personel” — méwi Elzbieta Wréblew-

ska, wiascicielka sklepu w Zelowie.
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Zestaw Chisai

Zestaw Masato
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Potki sklepowe sa bardzo dobrze zaopa-

trzone. Klient kupi tutaj wiekszo$¢ przypraw.
Wazna jest takze odpowiednia ekspozycja,
na ktora detalistka szczegélnie zwraca uwage.
»,Mamy mnéstwo przypraw ze znanych marek,
ale takze przywozimy mniej znane przyprawy
ekologiczne” — opowiada pani Elzbieta.

,Wsréd popularnych przypraw w sklepie
prym w sprzedazy wiedzie Kamis. Drugie
miejsce zajmuje marka Prymat. Z bardziej ni-
szowych marek pojawia sie w naszym sklepie
np. Eden. Poza tradycyjnymi przyprawami
wykorzystywanymi w polskiej kuchni uroz-
maicamy naszg oferte i z ostatnich nowosci
goraco polecamy np. czumbryce czerwona,
ktora idealnie komponuje sie z miesem oraz
czumbryce zielona, ktéra pasuje do jajek czy
sosow” — dodaje.

W kategorii przypraw mokrych wsréd ke-

tchupéw w sprzedazy kréluje Kotlin i Tortex,
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Tego nie moze
zabrakna¢ w ofercie
Twojego sklepul!

pod kontrolg

gotowe tworzone ze
zestawy @ §wiezych
sushi skiadnikow

@ bez konserwantéw @ az 7 dni trwatosci do spozycia @ certyfikacje BRCi IFS

< zestaw

MASATO

335 g/ 13 kawatkdéw sushi

zestaw —

CHISAI

230 g/ 9 kawatkow sushi

W kazdym zestawie:
pateczki hashi / saszetka z wasabi /
saszetka z imbirem / saszetka z sosem sojowym

Asortyment, ktory zapewni  ZAMOW JUZ TERAZ!

+48 61 63979 84

[_]
szvn ka rOtatle BIURO@SUSHIFACTORY.PL

WWW.SUSHIFACTORY.PL
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Iwona German
Dyrektor Marketingu
McCormick Polska

Kuchnia azjatycka — obok wtoskiej, amerykanskiej czy meksy-
kanskiej — cieszy sie w Polsce duza popularnoscia. Polacy coraz
odwazniej wprowadzaja orientalne smaki do codziennego menu

i czesto gotuja dania kuchni azjatyckiej. A przyprawy to wazny
akcent w kuchni azjatyckiej. Do najpopularniejszych naleza: kolendra, cynamon, imbir, kurkuma,
kardamon, szafran, chilli, pieprz zielony, kmin rzymski, ktére Kamis od lat ma w swojej ofercie.
Konsumentom proponujemy réwniez Curry Kamis oraz gotowa mieszanke tj. Przyprawe Kamis
do dan kuchni chinskiej, ktéra zawiera charakterystyczne dla tej kuchni mieszanki zi6t i przypraw
i dzieki ktorym, z ogdlnie dostepnych sktadnikéw mozna z tatwoscia przyrzadzi¢ klasyczne dania
tej kuchni. Do wykonczenia dan kuchni azjatyckiej polecamy réwniez Ognista mieszanke przy-
praw Kamis w mtynku — nada ona pikantny i wyrazisty smak daniom orientalnym.

Anna Drzewska, Kierowniczka
Delikatesy Centrum

Jana Kiepury 12

Lublin

wéréd musztard — Roleski, a z majonezéw
najczesciej kupowany jest Winiary, dalsze

pozycje zajmuje Frubex i Motyl.

Azja kusi smakiem

Polacy coraz czesciej rowniez eksperymen-
tuja w kuchni. Nic w tym dziwnego, poniewaz
w sklepach pojawia sie coraz wiecej produk-
tow symbolizujacych kuchnie zagraniczne,
w tym orientalne. W wielu sieciach panuje
réwniez trend na promowanie tych produk-
téw, m.in. pod hastami tydzien kuchni azjatyc-
kiej, greckiej czy wloskiej. Dzieki temu Polacy
moga zasmakowac kuchni odlegtych krajow

bez dalekich wyjazdow.

Kuchnia Azji rézni sie w zaleznosci od

kraju, z ktérego pochodzi, natomiast to co jest
niezmienne, to wykorzystanie w kazdej z nich
ryzu, przypraw korzennych, sosu sojowego
oraz owocéw morza. Kuchnia chifiska to
przede wszystkim sztuka potaczenia pieciu
smakow — stodkiego, kwasnego, ostrego,
sfonego i gorzkiego.

Kuchnia pétnocnych Chin charakteryzu-
je sie dominacja makaronéw, pierozkéw i
chleba gotowanego na parze. Na japonskich
stofach dominuja potrawy z ryb, owocéw
morza i wodorostéw. Japonia to réwniez su-
shi, sake, sos sojowy, tofu, wasabi. Tajlandia

stynie z safatek, ktére sg przygotowywane

Z OFERTY PRODUCENTA
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MCCORMICK
POLSKA

Kamis Przyprawa
kuchni chinskiej

PREZYPRAWA KUCHNI

\. CHINSKIE)

Kamis Ognista mieszanka
przypraw

COLIAN

Appetita Curry

KuCHNIE
NaroDOW

Appetita

KOLENDRA

RODLO SMAKU

PRYMAT
Méj przepis na
danie chinskie

PODRAVKA
? POLSKA
Vegeta Przyprawa
do mies

&
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Jacek Sobczynski
KONPACK e y
. i Prezes
Ciecierzyca

Konpack

P Firma Konpack od ponad 20 lat faczy smaki Europy ze smakami Azji poprzez asortyment, ktéry
”i’%:"f:‘ . ", oferuje swoim klientom. Jezeli przez chwile zabawimy sie w skojarzenia, to dla wiekszosci z nas

[ s A% : Azja to ryz, a Europa to kasza. Ale $wiat sie zmienia i nie jest to juz takie jednoznaczne. Kasze i ryze
' jemy wszyscy wzbogacajac je nie tylko o warzywa, ale réwniez rosliny stragczkowe. Mieszanie

sie kultur, nasze doswiadczenia i pamiatki z podrézy przenosimy na domowe kuchnie i stoty.

Tak naprawde to my wszyscy wracamy pamiecia nie tylko do kuchni naszych mam i babg, ale
réwniez - za kazdym razem - do zdobytej wiedzy uwspdtczesniajac nasze dania. Wiec szanowni

Soczewica czerwona klienci, zachecamy Was do mieszania réznych gatunkéw ryzéw i kasz, aby wydoby¢ z nich to, co

najcenniejsze — samo zdrowie.

_J

zgodnie z zasadq przeciwstawiania sobie na  czycy stosujq réwniez cukier jako przyprawe.
pozér sprzecznych elementéw. Podstawa taj-  Natomiast najpopularniejsza potrawa w tym

skich past sa przede wszystkim: starty korzei  regionie sa sajgonki.

Soczewica zielona S R
kolendra, czosnek i chili. Kuchnia wietnam-

ska synie z sosu rybnego, pho (rodzaj rosotu) - OQrientalne pé’fkl sklepowe
oraz krewetek w ryzowych plackach. Czesto W sklepie Delikatesy Centrum w Lublinie

sktadnikami potraw sg réwniez trawa cytry- jest dostepnych wiele artykutéw wywodza-

nowa i liscie cytryny. Co ciekawe, Wietnam-  cych sie z kuchni azjatyckiej. Zaczynajac od

reklama

.
KONPACK

(T

Y

Firma Handlowo - Ustugowa KONPACK Jacek Sobczyriski
Gostawicka 1 | 62-510 Konin | Polska
tel.: +48 63 242-71-47 | biuro@konpack.pl | firma@konpack.pl | www.konpack.pl
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Kategorie przypraw - srednia liczba wariantéw na sklep

Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

I Total MM Przyprawy jednosktadnikowe M Mieszanki przypraw Bl Przyprawy uniwersalne

4
35
30
25

20

Przyprawy w plynie

15___/\/——%

10__/\/_\——\/\__/—/

Zrédto: Centrum Monitorowania Rynku

przypraw a na zestawach sushi koriczac. Klienci
z pewnoscig robiac zakupy w tym sklepie moga
przygotowac danie kuchni dalekiego wschodu.

Jak przyznaje kierowniczka sklepu, Anna
Drzewska produkty typowe do przygotowa-
nia daf kuchni azjatyckiej nie sa tak czesto
wybierane jak pozostate artykuty spozyw-
cze, natomiast sa osoby, ktére od czasu
do czasu siegaja po orientalne przysmaki.
Sa réwniez takie artykuty, wywodzace sie
z dalekiego wschodu, ktére sg uzywane
znacznie czesciej réwniez do przygotowy-
wania positkdw na co dzien.

Makaron ryzowy nalezy do tych produk-
téw kuchni chinskiej, ktére rzadko sprzedaja
sie w lubelskim sklepie. Na poéfce sklepowej
dostepny jest makaron ryzowy w ksztatcie
muszelek oraz kolanka. W delikatesach
mozna réwniez kupi¢ makaron z fasoli Mung,
a wéréd tych produktéw dominuja dwie mar-
ki, sa to Tao Tao oraz House of Asia.

Kolejnym produktem kojarzacym sie
z kuchnig chiriska jest ryz. Ta kategoria posia-
da wiele rodzajéw, m.in. naturalny, jasmi-
nowy, basmati czy brazowy. Marki dostepne
w sklepie to Kupiec, Melvit, Sarita, Albaris
oraz Risana. ,Po ryz klienci siegaja bardzo cze-
sto. Uzywaja go nie tylko do potraw chifiskich,
ale rowniez do wielu innych tradycyjnych
dan polskich. Dodatkowo zauwaza sie wéréd
klientow, ze szukaja produktéw zdrowych,

i w tej kategorii maja do wyboru wiele z nich”

— opowiada kierowniczka sklepu.

Ocet ryzowy to kolejny produkty wywodzacy
sie z dalekowschodniej kuchni. Na pétkach
sklepu w Lublinie dostepne sa dodatkowo octy
takie jak: balsamiczny, z wina biatego czy czer-
wonego. Wsrdd przypraw kuchni azjatyckiej
dostepnych w polskich sklepach mozna wymie-
ni¢ m.in. imbir, kolendre, gozdziki, chili, pieprz
syczuanski, cynamon oraz curry. Rdwniez wielu
producentéw oferuje mieszanki przypraw
chinskich, a w lubelskich delikatesach dominuja
te pod marka Kamis, Knorr oraz Prymat.

,Wsréd orientalnych soséw w naszym
sklepie dostepny jest sos sojowy, sojowo-grzy-
bowy, tabasco czy chili. W tej kategorii na
potkach mamy produkty Tao Tao oraz Vifon”
— opowiada pani Anna. ,U nas w sklepie do-
stepne sa réwniez zestawy do robienia sushi.
Sa w nich maty, pateczki, pasta wasabi, ryz
do sushi, liscie alg morskich, ocet ryzowy, sos
sojowy oraz imbir w zalewie. Niekiedy zestaw
ten pojawia sie w gazetce promocyjnej, dzieki
czemu klienci wiedza, ze u nas w sklepie
moga kupi¢ produkty potrzebne do wykony-
wania japonskich daii. Zainteresowani sa nimi
przewaznie mtodzi klienci. Oni réwniez coraz
czesciej eksperymentuja w kuchni i siegaja po
produkty nowe, ktérych nie probowali wcze-
$niej” — dodaje kierowniczka sklepu.

Do bardziej znanych produktéw kuchni
azjatyckiej w Delikatesach Centrum nalezg

mrozonki chiriskie czy fixy i sosy do przygo-

Z OFERTY PRODUCENTA
& )

NESTLE
POLSKA

Winiary Ziarenka
Smaku

LEVANT
FOODS

Jasmeen Harissa
Pasta z ostrych
papryczek chili

L LA SR LA ALR

Jasmeen e T
Musabaha Pasta = MUSABAH A
z Cieciorki HUMMUS TEHINT
i
Rt S5,
ITALMEX WARSZAWA

SoRiso oleje z ryzu

towania potraw. ,Mrozonki chinskie bardzo

dobrze sie sprzedaja u nas w sklepie, zwtasz-
cza jesienig i zima. Dominuja tutaj produkty
Hortex oraz Proste Historie. Natomiast fixy do
dan chiriskich mamy dostepne z Knorr, Kamis,
Prymat oraz Winiary. Te produkty sprzedaja

sie bardzo dobrze” — informuje pani Ania.
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DE CARE

House of Asia
Zielone Curry

House of Asia
Liscie Kaffiru

House of
Asia Mleczko
kokosowe

AR RRR LRI
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cytrynowej, mleka kokosowego i curry.

Maciej Szata

Prezes i Wspotwiasciciel firmy De Care

Azja jest aktualnie jednym z najczesciej wybieranych kierunkéw
wakacyjnych podrézy. Ludzie oprocz kultury i tradycji odwie-
dzanych krajéw skupiaja sie przede wszystkim na sprébowaniu

i poznaniu autentycznych, miejscowych potraw. Przywoza ze
soba wspomnienia i zapamiegtuja smaki, ktore dzieki oryginal-
nym produktom House of Asia przywotujg w gronie rodziny i przyjaciét. Tajlandia jest jednym
z naszych najciekawszych odkry¢ kulinarnych dlatego z wielkim sentymentem podchodzimy
do kazdego oferowanego produktu. Cieszymy sie, ze zapotrzebowanie sklepéw na produkty
House of Asia ciagle rosnie, a ich obecnos¢ na sklepowych pétkach daje klientom mozliwosé
eksperymentowania w kuchni. Podczas licznych pokazéw gotowania, ktére organizujemy na
terenie catej Polski uczymy jak w szybki i prosty sposéb doswiadczy¢ smakéw Azji w domu

i cho¢ na chwile przenies¢ sie do egzotycznego raju, gdzie krdluja zapachy chili, kaffiru, trawy

/

Biorac pod uwage fakt, ze gléwna klientela
sklepu przy ulicy Jana Kiepury sa emeryci
i studenci to produkty te zdecydowanie
odpowiadaja na zapotrzebowanie ludzi na
studiach. Szybkie i proste do przygotowania,

a przy tym smaczne danie.

Kuchnia orientalna w Polsce jest coraz bar-
dziej popularna. Oznacza to, ze produkty z tej
kategorii, cho¢ juz sa coraz czeiciej zauwaza-
ne w sklepach, to maja przed soba potencjat
do dalszego wzrostu.

Monika Dawiec, Monika Kociubinska

r

| Migczio|

Wigcej na www.decaré.pl

reklama
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Meskie porirety zok(jpowe

Jaki jest mezczyzna na zakupach - zdecydowany i konkretny czy lubi poszukiwania i spacery miedzy
potkami? Kupujac nie zwraca uwagi na cene czy chetnie urzadza polowanie na promocje? Siega po
sprawdzone marki, a moze lubi nowosci? Sprawdzamy co najczesciej lgduje w meskim koszyku!

Mimo zmieniajacej sie kultury i postepuja- widoczna jest rowniez w niektérych rekla- Wydawac sie moze, ze meski koszyk jest

cego procesu zacierania sie stereotypowych mach, zaréwno produktéw spozywczych, jak  fatwiejszy do zapetnienia niz kobiecy,

podziatéw rél spotecznych — okazuje sie, ze i innych débr czy ustug. Jest to konsekwencja ~ ale trzeba by¢ czujnym, by nie przegapic¢

ptciowe wzorce kulturowe sa nadal catkiem tradycyjnych wzoréw kulturowych dotycza- najwazniejszych kategorii produktowych

mocno zakorzenione w naszej Swiadomosci. cych kobiecosci i meskosci. Bo pte¢ klienta i ulubionych marek.

Kobiety i mezczyzni kupuja inaczej, dlatego  ma znaczenie. | to niemate.

tez coraz czesciej sprzedawcy opracowuja
techniki sprzedazowe skierowane do kon-

kretnej grupy klientow. Segregacja piciowa

Jaki jest klient w Twoim sklepie? Czy
kazdy detalista zna go na tyle dobrze, by
spetnic¢ kazda jego potrzebe zakupowa?

zdaniemPRODUCENTA

sprosta wymaganiom kobiet.

Dominika Lewandowska
Customer Marketing

Bacardi-Martini Polska

Nie od dzi$ wiadomo, Ze robienie zakupdw nie jest ulubiong
czynnosciag mezczyzn, a szczegodlnie zakupy spozywcze. Jest jednak
grupa produktéw, ktére kupuja z przyjemnoscia, a nawet czuja sie
w niej ekspertami. Mowa tu o alkoholu, o ktérym mezczyzni wiedza
duzo, a chca wiedziec jeszcze wiecej. Rosngca kategoria whisky pokazuje, ze jest to produkt do-
ceniany przez coraz wieksze grono konsumentéw, szczegdlnie mezczyzn, ktérzy szukaja dobrej
klasy whisky i sg coraz bardziej wymagajacy. Prawdziwi mezczyzni oczywiscie nie zapominajg

o swoich partnerkach. Dla nich wybierajg I1zejszy alkohol, przyjemny w konsumpgji i zarazem
elegancki. Tym kryteriom odpowiada wino musujace, ktére w odpowiednio schtodzone i podane

/

. S AR . SRR S

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezZwosci).
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' moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
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amerykanski burbon Wild Turkey.

Mateusz Marciniak
Specjalista ds. PR
CEDC International

Mezczyzni stanowig najwigksza grupe konsumentéw alkoholi,
zwtaszcza w segmentach produktéw o wyzszej zawartosci pro-
centowej. Sposrod wodek czystych panowie najchetniej wybieraja
Zubréwke Biata i Bols Platinum. Czesto kupowana jest legendarna
Zubréwka,z trawka’; czyli Zubréwka Bison Grass, a ostatnio takze nowa, ekskluzywna odstona

tej wodki, Zubréwka Czarna, ktéra rewolucjonizuje kategorie wodek czystych super premium.
Ogromna popularnoscia ciesza sie réwniez stodkie warianty smakowe marki Absolwent, czy stod-
ko-gorzkie smaki Zytniowki, szczegdlnie w mniejszych opakowaniach. Panowie bardzo chetnie
wybierajg tez alkohole z kategorii brown spirits, jak szkocka whisky marki Grant's, czy kultowy,

_J

Zacznijmy wiec od analizy. Jacy sa mez-
czyzni? Ot6z w przewazajacej wiekszosci sa
zadaniowcami, maja liste zakup6w od zony,
partnerki czy mamy, z nig ida do sklepu i wy-
bieraja tylko potrzebne produkty.

Swiat zakupéw pokazuje, ze kobiety i mez-
czyzni nadal sg bardzo r6zni. Szczegblnie
widoczne staje sie to w obliczu promocji.

W przypadku meskich zakupéw czesto
bywa tak, ze nawet jezeli obok produktu z [i-
sty jest wielka promocja produktu konkuren-
cyjnego, oni na to nie zwréca uwagi. Jedyna
kategoria, w kt6rej mezczyZni zwracajg uwage
na upusty cenowe, sa produkty alkoholo-
we. A damski portret zakupowy? Kobiety sg
w sklepie podréznikami. Lubia odkrywa¢ i to-

wi¢ promocje. Wielokrotnie analizujg jakos¢,

rodzaj produktu, marke i rekomendacje.

To zreszta kobiety s bardziej emocjonal-
ne na zakupach niz panowie i jak pokazaty
badania dla pan ,wystarczajaco racjonalnym
powodem by co$ kupi¢, jest przekonanie,
ze ona po prostu tego chce”. Jednak mimo
znalezienia poszukiwanego produktu nie
decyduja sie na niego od razu. Przewaznie
skrupulatnie analizuja jeszcze jego skfad,
cene czy daty waznosci.

Wyglada wiec na to, ze w polskich domach
rzadza kobiety. Mezczyzni samodzielnie
decyduja tylko o tym, jaka marke piwa kupic.
Reszte decyzji dotyczacych zakupéw podej-
muja w polskich domach w wiekszosci panie.
Czy opinia ta nie jest zbyt krzywdzaca dla pici
przeciwnej?

Zapytalismy jednego z klientéw sklepu

spozywczego, ktéry odwiedzilismy. Pan

R e

-

. -
-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

=

Karol przyznaje, ze mimo iz jest mezem

i ojcem, i na zakupy spozywcze zawsze
przychodzi z lista od zony, to chetnie sam
decyduje jakie marki wybiera¢. ,Na liscie
zona przygotowuje spis produktéw, ale bez
wyszczegblnionych marek. Widze, ze mam
kupi¢ mleko czy masto — sam decyduje,
ktore wybieram. Jednak musze przyznac,
ze w tej kwestii nie jestem zbyt kreatyw-
ny, poniewaz zawsze wybieram te marki,
ktére znam i one zazwyczaj laduja w naszej

rodzinnej lodéwce. Podczas tego typu
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezZwosci).

zakupow staram sie by¢ oszczedny, tak zeby zona byta zadowolo-
na” — méwi z usmiechem pan Karol. Tak wygladaja zakupy, ktére
robi mezczyzna dla swojej rodziny. Zupetnie inaczej przedstawia
sie sytuacja, kiedy panowie kupuja produkty tylko dla siebie. Jak
opowiada nasz rozméwca, prawdziwe meskie zakupy to piwo i inne
alkohole, a takze przekaski. ,W tym wypadku nie przywiazuje uwagi
do promocji cenowych, itp. Wybieram swoje ulubione produkty, ale
nie ukrywam, ze chetnie prébuje takze czego$ nowego, zwtaszcza
jezeli przygotowuje meskie spotkanie. Piwo, wodka, kabanosy,
chipsy — to zazwyczaj wystarcza” — opowiada pan Karol. A promocje
cenowe, gratisy, itp. Czy kusza podczas meskich zakupéw? ,Z tym
bywa réznie. Jezeli moje ulubione piwo jest w dobrej cenie to po
prostu kupuje go wiecej. Raczej sie nie zmarnuje. Ale nigdy nie
przegladam gazetek i specjalnie nie szukam promocji. Nie korzy-
stam tez z porad, sam najlepiej wiem czego potrzebuje. Ale musze
przyznaé, ze chetnie korzystam z oferty typu — przy péfce z piwami
wystawione sa chipsy czy orzeszki, czesto tez kabanosy — i wtedy
moj koszyk zakupowy zapetnia sie. | takie utozenie produktéw bar-
dzo mi odpowiada. Nie musze traci¢ czasu na poszukiwania. Takze
szybko i konkretnie — tak wygladaja moje prywatne meskie zakupy”

— podsumowuje nasz rozméwca.

Chodz po piwko, naprzeciwko...

Jak podat Gtéwny Urzad Statystyczny, w maju br. produkcja piwa
w ujeciu rocznym spadfa o 0,8% w poréwnaniu z majem 2015 roku
i wyniosta 4,03 mIn hektolitréw. Z kolei w ujeciu miesiecznym produk-
cja w maju byta wyzsza 0 4,3% niz w kwietniu br. Poréwnujac pierwsze
pie¢ miesiecy tego roku z analogicznym okresem roku 2015, produkcja
piwa byta nizsza 0 0,1% i wyniosta 16,7 min hektolitrow.

Okoto 85% catkowitej konsumpgji piwa (blisko 32 min hl) w Polsce
przypada na piwo sprzedawane w handlu detalicznym. Jak wynika

z danych firmy Nielsen, 63% piwa kupowanego w handlu detalicznym

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace sie

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).
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Carlsberg Non Alcoholic.

Carlsberg Polska

Beata Ptaszynska-Jedynak

Dyrektor ds. Komunikacji

Wsréd konsumentdw piwa 73% to panowie. Zas 80% pandow
siega po piwa mocne. Liderem tej kategorii jest Okocim Mocne.
Wiekszos¢ pandw nadal wybiera jasne petne, cho¢ coraz chetniej
tzw.,lagery plus” czyli piwa oferujace bogatsze doznania smako-
we. Doskonale przyjetymi piwami z tej grupy sa Kasztelan Specjaty: Chmielowe o wyczuwalnej
goryczce dzieki chmieleniu na zimno chmielem Marynka, Biate - tagodne dzieki potaczeniu
stodu jeczmiennego z pszenicznym oraz Niefiltrowane. Uznaniem panéw cieszy sie tez seria piw
Okocim Vintage. Okocim Eksportowe o delikatnie stodowym smaku z nuta goryczki. Piwo Ciemne
Okocimskie ma gesta piane, karmelowy aromat i czekoladowy posmak z delikatng goryczka.

Z kolei Cztery Chmiele ma chmielowy aromat dzieki odmianom chmielu, m.in. amerykanskiemu
Cascade, polskiej Maryncei i niemieckiemu Hallertau Tradition. Panowie réwniez chetnie siegaja
po napoje piwne np. Somersby, stodkie radlery — Okocim Radler oraz piwa bezalkoholowe, np.

J

trafia do koszykéw klientéw sklepéw matofor-
matowych. Piwo odpowiada za jedna czwartg
(25,6%) wartosci obrotow tego rodzaju
placowek, a w catym handlu detalicznym daje
prace ponad 46 tysigcom osob.

Codzienne niewielkie zakupy realizowane
w poblizu domu — taki model zakupowy pre-
feruje statystyczny Kowalski. Przyzwyczajenia
polskich konsumentéw sprawiaja, ze sklepy
matoformatowe wciaz pozostaja giéwnym
kanatem dystrybugji dla wielu artykutéw spo-
zywezych. Niezmiennie jednym z najchetniej
kupowanych w nich produktéw jest piwo.

Z danych firmy Nielsen wynika, ze

w 2015 r. na polskim rynku dziataty 87 232

placéwki handlowe posiadajace piwo

w asortymencie. Tylko co dwunasty sklep
(8,2%) sprzedajacy zfocisty trunek nalezat
do kategorii sklepéw wielkopowierzchnio-
wych. Znakomita wiekszos¢ (91,8%) sta-
nowily sklepy matoformatowe, czyli takie,
ktérych powierzchnia nie przekracza 300
metrow kwadratowych'.

Cho¢ w 2015 r. liczba matych punktéw
handlowych zmniejszyta sie 0 1% w po-
réwnaniu z rokiem 2014, to nadal za ich
posrednictwem do konsumenta trafiaja az
dwie z kazdych trzech (63,4%) sprzedanych
piw. Marcin Cyganiak, dyrektor w Dziale

Obstugi Klienta w firmie Nielsen, potwierdza,

Udziaty wartosciowe w sprzedazy piwa - producenci

Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

= Kompania Piwowarska M Grupa Zywiec B Carlsberg BB Browar Perta
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
. 26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )
-
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"Sklepy do 300 m2 z wylaczeniem dyskontéw, specjalistyczne sklepy alkoholowe oraz stacje benzynowe.



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).



Ze polscy piwosze sg do tego kanatu mocno

przywiazani. ,Zwiazek kategorii piwa z han-
dlem matoformatowym jest silny i obustronny.
Mimo rosnacego znaczenia sieci wielkopo-
wierzchniowych, mate sklepy nadal pozostaja
najwazniejszym kanatem sprzedazy piwa, a
jednoczesnie, z perspektywy obrotow tych
sklepéw, piwo jest kluczowa kategoria majaca
25,6% udziatu warto$ciowego w obrotach
tych placowek” — méwi Cyganiak.

Wedtug statystyk piwo to najpopularniejszy
napoj alkoholowy w Polsce, za$ Polacy sa jed-
na z najbardziej , piwolubnych” europejskich

nacji. Co dziesiate (10,6%) piwo wypijane

ategorie produktow»

Grzegorz Zawadzki, Regionalny
Kierownik Operacyjny
Stokrotka, ul. Sienkiewicza 53,
Pionki

na Starym Kontynencie konsumowane jest
wiadnie w naszym kraju. Cho¢ najwiekszym
zainteresowaniem polskich piwoszy wcigz
ciesza sie lagery, od kilku lat stopniowo, ale
konsekwentnie rosnie popularno$¢ piwnych
specjalnosci, do ktérych naleza miedzy innymi
piwa smakowe, pszeniczne, niepasteryzowa-
ne i niskoalkoholowe radlery. To wiasnie ten
segment piwnego rynku zanotowat w 2015 r.
najwiekszy wzrost wartosci i wolumenu sprze-
dazy (odpowiednio 0 15,3% i 15,6%).

Szkocka whisky, francuski
koniak i polska wodka

Udziaty wartosciowe w sprzedazy whisky i bourbon - producenci

Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

B Pernod Ricard W Brown Forman ~ mmm CEDC
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Jak podat Gtéwny Urzad Statystyczny,

w maju tego roku produkcja wédki zano-
towata spadek w ujeciu rocznym — 0 6,8%
do 7,77 min litréw, ale za to w ujeciu
miesiecznym wzrosta znacznie — 0 8,4%
(w kwietniu br. bowiem produkcja wodki
wyniosta 7,17 mln litréw). Z kolei w ciagu
pierwszych pieciu miesiecy tego roku
taczna produkcja wodki w Polsce wyniosta
36,1 mlin litréw i byla 0 0,1% wyzsza niz
w analogicznym okresie w roku 2015.

Zdaniem przedstawicieli branzy po
blisko dwéch latach kryzysu zwiazanego
z podwyzka akcyzy w 2014 roku, sytuacja
w branzy spirytusowej powoli sie stabilizuje
i widac juz oznaki poprawy po wczesniej-
szych turbulencjach.

Whbrew stereotypowej opinii, w Polsce
wecale nie pije sie duzo. Roczne spozycie
czystego spirytusu na jednego mieszkarica
jest u nas nizsze, niz Srednia dla catej Unii
Europejskiej. Uzaleznione jest to oczywiscie
od odmiennej kultury spozycia alkoholu w
réznych rejonach. Na Zachodzie pije sie kilka
razy dziennie, ale niskoprocentowe napoje,
kiedy w Europie Srodkowej i Wschodniej
spozywa sie mocne alkohole, ale zdecydowa-
nie rzadziej. Polska pod wzgledem spozycia
wodki jest czwartym na Swiecie krajem, za
Rosja, Ukraing i Stanami Zjednoczonymi.

Wedtug statystyk Polak rocznie wypija 99
litréw piwa, 7 litréw napojéw spirytusowych
i 5 litrow wina. Warto tez podkresli¢, ze mimo
trudnosci nadal pozostajemy najwiekszym
producentem woédki w Unii Europejskiej
i czwartym na $wiecie.

Rynek whisky w Polsce — jak przyznaja
eksperci — bardzo dojrzat. Konsumenci sa
otwarci na nowe smaki, degustacje, odkry-
waja importowane trunki i kupuja produkty
alkoholowe coraz lepszej jakosci. Swiado-
mos¢ konsumentéw stale rosnie, a klienci
wymagaja coraz wigcej.

Wedtug International Wine & Spirit Rese-
arch (IWSR) Polska jest jednym z najszyb-
ciej rozwijajacych sie krajow pod wzgledem
konsumpcji whisky. W pierwszej pofowie
2015 roku Polska zanotowata najwyzszy

wzrost importu szkockiej — wéréd panstw
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Beata Losiak
PR Manager
Hortex Holding

W dzisiejszych czasach kuchnia jest juz tak samo przyjaznym miej-
scem dla kobiety jak i dla mezczyzny. Jednak statystyki pokazuja,

Ze to panowie czesciej petnia funkcje szefa kuchni. Hortex posiada
w swojej ofercie produkty idealne dla kazdego mezczyzny, ktdrych
przygotowanie jest niezwykle proste i szybkie, a dzieki analitycznym, meskim umystom odtworze-
nie przepiséw nie powinno sprawic¢ im zadnej trudnosci. Wszystkim zapalonym meskim kucharzom
polecamy Warzywa na patelnie oraz Makarony na patelnie. Warzywa na patelnie Hortex to zebrane
w najlepszym momencie wzrostu polskie warzywa, ktére w mgnieniu oka staja sie pysznym, aro-
matycznym i zdrowym daniem. Makarony na patelnie Hortex sa kompozycja makarondéw, warzyw
i pysznych sosow. W 100% naturalne, przygotowane z najwyzszej jakosci sktadnikéw. Nie zawieraja
konserwantéw, sztucznych barwnikéw, wzmacniaczy smakéw i aromatéw oraz ttuszczéw utwar-

dzonych. Gotowe juz w 10 minut beda sprzymierzericem kazdego mezczyzny.

/

objetych rankingiem — pod wzgledem war-
tosciowym i ilosciowym.
Z raportu ,Raport roczny z rynku whisky

2015 r.” wynika, ze Polska znalazta sie wérod

Chcesz zaméwic swieze

reklama

20 najwiekszych importeréw szkockiej
whisky. Import tego alkoholu do Polski wzrést
w pierwszej polowie 2015 roku o ponad 45%

pod wzgledem wartosci, a pod wzgledem

sandwicze, satatki lub chrupiace

zapiekanki do swojego sklepu?

Posiadamy w swojej ofercie

Codzienna
produkgja i
dostawa

produkty wtasne i do dystrybugji.

Produkty wtasne:

v~ kanapki (butka jasna i ciemna z ziarnami)
na bazie $wiezych satat i warzyw

v satatki na bazie $wiezych satat i warzyw

v~ ryba po grecku i $ledz w oleju

v~ zapiekanki (Swieze lub mrozone) - 30 cm!

Asortyment dystrybuowany:

v’ éwikia, chrzan, zurek, olej rzepakowy, olej Iniany, buraki
gotowane tarte i cate, marchew z groszkiem, suréwki
wielowarzywne, kwaszona kapusta i kwaszone ogorki.

Opakowania detaliczne lub gastronomiczne.

P.H.U. Agro-Mix

ul. Bursaki 6, 20-150 Lublin

\

biuro.agro-mix@o2.pl
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wioska

wolumenéw o ponad 60%.

Scotch Whisky Association podaje zas$, ze war-
tos¢ importu szkockiej whisky do Polski wyniosta
w pierwszym pétroczu 2015 roku 20,5 miliona
funtéw i byta 0 45,2% wyzsza niz w takim samym
okresie roku 2014 (14,1 min funtéw).

Liczony w butelkach o pojemnosci 70 cl
eksport do Polski wzrést az 0 60,4% —z 5,5
milionéw do 8,9 milionéw — zapewniajac nam

16 miejsce w rankingu.

Szybkos¢ na zakupach to
zaleta

Wedtug obserwacji Grzegorza Zawadzkie-
go, Kierownika Operacyjnego w Stokrotce,
mezczyzna na zakupach jest przede wszyst-
kim szybki. Nie chce spedzac zbyt wiele czasu
w sklepie. Zdecydowanie wchodzi i zmierza
tylko po konkretne produkty, ktére zaplano-
wat kupi¢. Co zazwyczaj laduje w koszyku
zakupowym klienta Stokrotki w Pionkach?

Piwo to numer jeden wsréd meskich zaku-
péw. Jak przyznaje pan Grzegorz w sprzedazy
prym wioda piwa regionalne i marki Grupy
Zywiec: Warka, Krolewskie, Paulaner, Zywiec.
Kolejna pozycje zajmuje Perfa. Z potek dos¢
szybko znikaja takze piwa Kompanii Piwowar-
skiej, Carlsberg czy Browaru Amber.

Grzegorz Zawadzki, Kierownik Operacyjny
w Stokrotce przyznaje, ze biorac pod uwage
wolumen sprzedazy najwieksza rotacjq cha-

rakteryzuja sie piwa Grupy Zywiec i Kompanii
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Dominika Raba
V-ce Prezes Zarzadu, Dyrektor ds. Sprzedazy
ZM Henryk Kania

W naszym portfolio zdecydowanie najwigkszym zainteresowaniem
wsréd mezczyzn ciesza sie kabanosy. Majg duza zawarto$¢ miesa

i s zrodtem biatka. Jako jeden z lideréw polskiego rynku przetwor-
cow miesnych, mamy w swojej ofercie bogaty wybdr kabanoséw

w réznych gramaturach. W wiekszosci oferujemy je pod marka premium Maestro, a s3 to: kabanos
pieczony klasyczny i pepperoni 175 g, wachlarz siedmiu smakéw kabanoskéw Maestro 120 g
oraz nasza nowosc — kabanoski Maestro 60 g w trzech wariantach: paprykowy, bekonowy oraz
klasyczny. Ponadto panowie chetnie siegaja po kietbasy tradycyjne, takie jak slaska, podwawelska
czy torunska. Chetnie jedzg je zaréwno na zimno, jak i np. z grilla. Wszystkie doskonale komponu-
ja sie ze Swiezym pieczywem, musztardami, sosami, a takze satatkami.

/

Piwowarskiej. ,,Zywiec, Krolewskie, Harnas,
Tatra, Tyskie, Lech, Zubr — to wiodace marki.
Na dalszej pozycji, ale rowniez cieszace

sie powodzeniem wéréd klientéw naszego
sklepu sa piwa takie jak: Kasztelan, Okocim,
Carlsberg, Perfa, tomza, Namystéw, Ciechan,
Amber. W5r6d piw smakowych numerem
jeden jest Redd’s, Desperados oraz Warka
Radler” — dodaje pan Grzegorz.

Jezeli chodzi o alkohole mocne, to jak
opowiada Crzegorz Zawadzki ze Stokrotki
w Pionkach wsr6d meskich wyboréw kréluje
whisky marki takie jak Ballantine’s, Johhnie
Walker, a takze Jack Daniel’s. ,Sprzedaz
trunkéw z kategorii brown spirits z roku na rok
ro$nie. Klienci chetnie wybieraja swoje ulu-
bione i znane marki, chociaz czasem wbrew
stereotypom dadza skusi¢ sie na promocyjna
ceng” — méwi pan Grzegorz.

Ale nie ma prawdziwych meskich zakupéw
bez wodki. To nasz tradycyjny, staropolski
trunek, ktory jest coraz popularniejszy réwniez
poza granicami naszego kraju.

Klienci Stokrotki w Pionkach wybieraja
najchetniej wodki takie jak Zubréwka Biata,
Stocka i Pan Tadeusz, najczesciej wybierane
pojemnosci to 0,7 | lub 1 I. Wéréd smako-
wych panowie stawiaja na Soplice i Lubelska
w butelkach 0,5 I.

Czy mezczyzni kupuja wina? Oczywiscie,
ze tak — odpowiada pan Zawadzki, ale jak
dodaje zazwyczaj wybieraja je na prezent
albo dla swoich partnerek. Kréluja marki takie

jak Carlo Rossi i Fresco.

M jak mezczyzna i mieso

Mezczyzni to prawdziwi miesozercy. Kupuja
wedliny, kietbasy, kabanosy.

W sklepach panowie wybierajg to, co jest
pod reka. Paczkowane kabanosy zloka-
lizowane tuz przy segmencie piwnym to
idealny pomyst i duze utatwienie podczas
prawdziwie meskich zakupéw. Obok potek
z piwami warto wystawic¢ przekaski, ktére
doskonale komponuja sie z tym trunkiem
— chipsy, orzeszki czy paluszki. Z kolei przy
dziale z whisky mozna w zamrazarce wyfo-
zy¢ woreczki z kostkami lodu oraz Coca-
Cole. Klient kusi sie na komplementarnos¢
zakupowa — odpowiednia lokalizacja po-
wiazanych ze sobg kategorii produktowych
znacznie zwiekszaja sprzedaz, zwlaszcza
w przypadku asortymentu meskiego. Oczy-
wiscie szybkie zakupy sprzyjaja rowniez
szybkiemu gotowaniu. Z zamrazarek réwnie
szybko wiec znikaja mrozone dania gotowe.
Popularnoscia ciesza si¢ makarony na patel-
nie marki Hortex.

Jak opowiada pan Grzegorz mezczyzni
w sklepie najczesciej wybierajg znane i spraw-
dzone marki i rzadko kiedy skusza si¢ na inno-
wacje. Przychodzg do sklepu zazwyczaj po to
samo, po produkty sprawdzone.

Mezczyzna planujacy zakup zwykle
doktadnie wie, czego szuka. Tworzy liste
cech danego produktu, ktére sa dla niego
najwazniejsze, a nastepnie, kiedy znajdzie
produkt spetniajacy te kryteria, po prostu
go kupuje.

Monika Dawiec

Z OFERTY PRODUCENTA
&

HENRYK b | et
KANIA -
Kabanoski

Maestro

Kabanos pieczony
pepperoni

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

b §

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
\ 0 wychowaniu w trzezwosci).
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Polski rynek herbaty wart jest ponad 2,1
mld zfotych wedtug badania Euromonitor
International. Szacuije sie, ze nasi rodacy
spozywaja okofo 20 tysiecy ton herbaty, co
plasuje nasz kraj na 4. miejscu w europejskim
zestawieniu (po Irlandii, Rosji i Wielkiej Bry-
tanii), a na 9. pozycji w rankingu $wiatowym,

wyprzedzajac Japonie czy Arabie Saudyjska.

Trendy

Polacy najchetniej spozywaja herbate
czarna. Na kolejnych pozycjach sa: herbata
ziofowa, zielona, owocowa i czerwona.

Chociaz wsréd polskich konsumentéw
wciaz najbardziej popularna jest herbata czar-
na, to eksperci obserwuja coraz silniejsze tren-
dy prozdrowotne w zakupach Polakéw. Ma
to wplyw na ksztaftowanie sie rynku herbat.
Staramy sie zy¢ coraz aktywniej, wybieramy
zdrowa zywnos¢, bo chcemy jak najdtuzej po-
zosta¢ w dobrej kondycji. Polscy konsumenci
coraz czesciej wybieraja wiec herbaty zielone,

funkcjonalne oraz ziolowe. W tych katego-

ategorie produktow»

Herbaciane
preferencje

Herbata to zaraz po wodzie, najpopularniejszy na
Swiecie napdj. Jej najwiekszymi producentami sg Chiny,
Indie, Sri Lanka, ale rowniez Kenia czy Indonezja.

riach w najblizszych
latach przewidywane
sq znaczne wzrosty.
Polski rynek herbat
jest rozdrobniony.
Wiekszos¢ konsumen-
tow zalicza sie do typu
klienta dos¢ konser-
watywnego, wybiera-
jacego klasyke i znane
od lat marki. Jednak
na znaczeniu zyskuja wiasnie trendy prozdro-
wotne, czyli herbaty funkcjonalne, szukajac
tych oczyszczajacych czy wspomagajacych
prace jelit. Chetnie poszukuja i prébuja takze

oryginalnych i intrygujacych smakow.

Wiasciwosci zdrowotne
Specjalisci do spraw zywienia przekonuja, ze
oprécz waloréw smakowych, herbata ma tez
dziatanie lecznicze - odkaza organizm, zwalcza
wolne rodniki, poprawia prace ukfadu trawien-

nego i obniza cholesterol. Poza t najbardziej

zdaniemPRODUCENTA

zaufaniem do sprawdzonej wczesniej marki.

Sylwia Mokrysz

z zarzadu Mokate

Polski rynek herbaty wykazuje kilka tendencji. To przywigzanie do
ulubionej marki tradycyjnej, czarnej herbaty oraz poszukiwanie
nowosci. Tym, co przycigga bez wyjatku wszystkich, jest wysoka
jakos¢, atrakcyjne opakowanie i oczywiscie cena. Obserwujemy,
ze konsumenci siegajac po nowosci, kierujac sie przede wszystkim

Tradycjonalistom i koneserom proponujemy nasze nowe LOYD Black Tea. To herbaty, ktére
uzyskaty najwyzsze noty kiperskie. Posiadajg certyfikat Rainforest Alliance. Mozna je rozpo-
zna¢ po charakterystycznych, czerwonych opakowaniach. Dla konsumentéw przestrzega-
jacych zasad zdrowego trybu zycia polecamy trzy wyjatkowe herbatki funkcjonalne z serii
,Recepta na..”: LOYD - recepta na dobry sen, LOYD - recepta na aktywne trawienie oraz

N

LOYD - recepta na zdrowe gardto.

/

popularna, czyli czarng — smakosze maja do wy-
boru réwniez herbate zielona, biatg i czerwona.
Kazda ma inne wiasciwosci, a jej spozywanie na-
lezy dostosowac nie tylko do potrzeb organizmu,
lecz takze stanu zdrowia.

Kazdy rodzaj herbaty jest wytwarzany z lisci
drzewa herbacianego. Réznica polega jedynie
na sposobie ich przygotowywania. Liscie
przeznaczone do produkgji herbaty czarnej
poddaje sie procesowi utleniania, czyli fer-

mentacji. Z kolei, by powstata herbata zielona,

Z OFERTY PRODUCENTA
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MOKATE

Loyd Classic

Loyd Earl Grey
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Joanna Fijatkowska
Trade Marketing Specialist
TEEKANNE Polska

Polscy konsumenci poszukujg innowacji i oryginalnych smakéw. Cho¢ wciaz wiekszo$¢ z nich
siega po czarng herbate, na kuchennych pétkach znalez¢ mozna coraz czesciej herbatki owo-
cowe i ziotowe. Te ostatnie wybieraja konsumenci, ktérzy szukaja produktéw wspierajacych ich
organizm podczas zrzucania zbednych kilograméw i dbania o dobre samopoczucie. Stad rosnaca
popularno$¢ naszych produktéw z gamy Harmony for Body&Soul. Nieustannie wzrasta tez udziat
herbaty zielonej, w réznych wariantach smakowych. Konsumenci zaczeli réwniez eksperymento-
wac w kuchni, wykorzystujac herbate jako baze do tworzenia fantazyjnych napojéw - zaréwno
mrozonych lemoniad i koktajli, idealnych na letnie dni, jak i goracych, sprawdzajacych sie w sezo-

nie jesienno-zimowym.
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Maria Piasecka

Dyrektor ds. Marketingu i Administracji

BiFIX Wojciech Piasecki

Herbaty owocowe, szczegdlnie te z naturalnych owocéw, a nie aro-
matyzowane, posiadajg swoich statych wielbicieli, a liczba oséb chet-
nie degustujacych herbaty owocowe wzrasta. Zmiany te s wynikiem

tendencji zmierzajacych ku zdrowemu, racjonalnemu odzywianiu.
Firma BiFIX Wojciech Piasecki jest na polskim rynku pierwszym producentem herbat owocowych z wy-
facznie naturalnych surowcéw, posiadamy wiasne plantacje. Produkty marki BiFix to ekologia, zdrowie,
natura. Co roku na rynek wprowadzamy nowe, oryginalne smaki herbat owocowych, mieszanek owo-
cowych i naparéw. W nowej ofercie pojawity sie herbaty tzw. monoziota - czyli réznego rodzaju liciaste
herbaty ziotowe lub tak, jak w przypadku rumianku caty jego kwiat, pakowane w doypack ze struna. Po-
pularnoscia ciesza sie takze herbaty zielone z dodatkiem catych kawatkéw owocédw. Absolutng nowoscig
rynkowa i technologiczng jest lina Expert tea czyli specjalne, lecznicze mieszanki suplementéw diety.

W tym roku nasza firma otrzymata liczne nagrody i wyrdznienia. ZostalisSmy docenieni jako pro-
ducent, dzieki temu ze nasze herbaty produkowane sg w wigkszosci z owocéw pochodzacych z

wiasnych plantacji.

/

liscie przerabia sie najpdzniej w ciagu godziny
od ich zerwania, nim zaczng fermentowac.
Smakosze podkreslaja, ze najwieksze wia-
Sciwosci ma herbata lisciasta. Zielona — przy-
spiesza przemiane¢ materii, obniza cholesterol,
opoznia efekty starzenia i zapobiega zwe-
Zaniu sie naczyn krwionosnych. Nie nalezy
jednak przesadzac z jej iloscia. W zupetnosci
wystarczy 3-5 filizanek tygodniowo. Czesciej
natomiast mozna pi¢ herbate czarng, ta z do-
datkiem cytryny zmniejsza ryzyko raka.
Eksperci tlumacza, ze herbata pobudza
i orzezwia dzieki duzej zawartosci teiny,
ktora dziata podobnie jak kofeina znajdu-
jaca sie w kawie. Filizanka napoju zawiera
od 30 do 100 mg teiny. Po jej wypiciu mija
uczucie sennodci, znuzenia i wyczerpania,

a umyst zaczyna lepiej pracowa¢. Dziatanie

pobudzajace ma jednak tylko Swiezy napar,
uzyskany najwyzej po 3 minutach. Herbata
parzona dtuzej dziata relaksujaco.

Zielona herbata pozostawia osad na
zebach, poréwnywalny do osadu po dymie
tytoniowym, ktory jest bardzo trudny do
usuniecia. Czarna herbata nie ma takiego
dziafania. Zielona herbata nie jest tez poleca-
na kobietom w ciazy, osobom cierpigcym na
nerwice i bezsennos¢. Nie nalezy tez popija¢
nig lekéw. Zawarta w niej teina utrudnia
wchtanianie wapnia i magnezu. Z kolei zbyt
czeste picie czarnej herbaty moze powodo-

wac reumatoidalne zapalenie stawow.

Sklepowe potki
W sklepie Iwony Turlej w Tomaszowie

Mazowieckim w sprzedazy prym wioda

Z OFERTY PRODUCENTA
& M

TEEKANNE POLSKA

TEEKANNE Limited Edition LOVE

BIFIX

Herbata zielona
lisciasta z Mango

Herbata zielona
lisciasta z Aloesem

UNILEVER POLSKA

Lipton Spectacular Sencha

Saga Czarna
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BiFIX Wojciech Piasecki Sp. j.

Gorki Mafe, ul. Dworska 33, 95-080 Tuszyn
tel. +48 42 614 33 49, fax +48 42 61441 20
e-mail: bifix@bifix.pl



Iwona Turlej, Wiascicielka
Sklep Karolinka

ul. Ludwikowska 72,
Tomaszéw Mazowiecki

Ewelina Agaczynska, Kierownik
Stokrotka, ul. Sienkiewicza 53,
Pionki

herbaty czarne ekspresowe. Jak przyznaje
detalistka Saga i Lipton to najlepiej rotujace
marki w tej kategorii. Wsréd zielonych
bardzo chetnie kupowana jest Malwa z cy-
tryna, a z owocowych Saga. Popularnoscia
wsrod klientéw cieszg sie takze herbaty, Big
Active, Loyd Tea oraz Teekanne” — moéwi
pani Iwona. Jak przyznaje klienci jej sklepu
rzadko szukaja nowosci, maja swoje ulu-
bione produkty i to je zazwyczaj kupuja.
Czasem skusza sie na co§ nowego, ale tylko
w obrebie swojej ulubionej marki.

Ewelina Agaczyiiska, kierownik supermarketu
Stokrotka w Pionkach przyznaje, ze najlepiej
sprzedaje sie herbata Lipton, dla klientow
wybierajacych te marke cena nie jest istotna,
liczy sie znany i sprawdzony produkt, ktéry jest

promowany w mediach. Nadal najpopularniej-

ategorie produktow»

sze sg herbaty czarne ekspresowe. Z sypanych

czarnych — najchetniej wybierana jest Dilmah.
Wsréd zielonych bardzo dobrze rotuje firma
Bastek z dodatkami owocow — ananasowa,
grejfrutowa — sypane, lisciaste. Obecnie zauwa-
zalna jest takze moda na herbaty funkcjonalne
i ziotowe. | tutaj numerem jeden jest Herbapol
i Big Active. Najlepiej rotuje herbata zielona
z pigwa i opuncja Big Active, a takze czerwona
ekspresowa Big Active, ktora, jak podkresla pani
Ewelina, dobrze wptywa na metabolizm i wspo-
maga odchudzanie. Wsrdd ziotowych naparéw
kréluja — mieta, rumianek, melisa.

Na dalszych pozycjach znajduja sie Saga
i Minutka. Na pétkach w Stokrotce w Pionkach
znajdziemy takze marki takie jak np. Posti.

Z obserwadji pani Agaczyniskiej wynika, ze

osoby starsze najchetniej wybierajq herbaty

Z OFERTY PRODUCENTA
& )

HERBAPOL
-LUBLIN

Big-Active Herbata
zielona z maling

G ACTIVE]

Big-Active Slim Plus

RLAC [\

Big-Active Black Tea L
TEA

100%

Herbaciany Ogréd
Prosto z lasu

Wisnid

I

(7
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Nasza: Wisnia,

Malina, Owoce
Lesne, Truskawka J
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LEVANT e
FOODS

Ahmad Tea
English Tea
No. 1

BLACKk Tga

BLACK TEa

Ahmad Tea English
Breakfast

POSTI
Czystek - herbatka
ziotowa lisciasta

Mieta — herbatka
ziotowa lisciasta

GOURMET FOODS

Dilmah Earl Grey, Dilmah Mandarin

granulowane, mtodzi stawiaja na ekspresowe,
kobiety chetnie kupuja herbaty funkcjonalne

i owocowe. Klienci chetnie prébuja nowosci,

lubig oryginalne potaczenia smakow.

Wedtug ekspertéw na znaczeniu zyskuja
herbaty typu premium. Dzieje sie tak za spra-
wa specjalistycznych sklepéw, ktére oferuja
dobry jakosciowo produkt w adekwatnej
cenie. Perspektywa dla tego rynku sg takze
herbaty funkcjonalne. Nie tylko zaspakajaja
pragnienie, ale tez maja pozytywny wplyw
na organizm cztowieka. Czesto sg to herbaty

o wiasciwosciach odchudzajacych, uspokaja-

reklama

jacych, pobudzajacych, oczyszczajacych czy
wspomagajacych odpornosc.

Jak zauwazajq detalisci, wéréd konsumen-
téw coraz czesciej widoczne sa tendencje do
weryfikowania skfadu herbat oraz unikania
zbednych dodatkéw. Klienci w sklepach
uwazniej czytajq etykiety, zwracaja uwage na
sktadniki produktéw. JesteSmy bardziej aktyw-
ni i szukamy naturalnych wzmocnien dla na-
szego organizmu. Jak sie okazuje, to aspekty,
ktore beda mie¢ duzy wptyw na polski rynek
herbaty, w perspektywie najblizszych kilku lat.

Monika Dawiec

LOTERIA DLA KONSUMENTA - KORZYSCI DLA CIEBIE

128 000

UhU: vﬂ_fm/ﬂ".uﬁ sviala’

1. Kup dowolne kawy Woseba za min. 15 zti zachowaj paragon

2. Wyslij SMS* o tresci: ;W
pod numer 70906 lub

OSEBA.numer paragonu.numer kasy ﬁske_:lnej"
dokonaj zgtoszenia na stronie www.promocjawoseba.pl
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SILNE WSPARCIE KAMPANII
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RADIO

Q000

INTERNET

e
PRASA POS OUTDOOR

Szczegoly i regulamin loterii na stronie www.promocjawoseba.pl/* Koszt wystania SMS-a 0,62 zt brutto.
Organizatorem loterii jest Pigeon Sp. z 0.0 z siedziba we Wroctawiu.



eportazy»

Aromatyczne, naturalne, wyjgtkowe

— herbaty Herbapol-Lublin

Najwyzszej jakosci naturalne skiadniki, uznanie i zaufanie
klientow - to najwazniejsze wartosci charakteryzujace
produkty Herbapol-Lublin. Istniejgca na rynku od 67 lat
firma podbita serca konsumentow i na state zagoscita

MASZ TO W NATURZE

Herbapol-Lublin oferuje cata game herbat. W swoich produktach
taczy tradycje z nowoczesnoscig, czemu zawdziecza wyjatkowy smak
oraz wysoka jakos¢ produktéw.

Firma oferuje herbaty pod markami: Herbaciany Ogréd, Big-Active,
Zielnik Polski oraz Nasza. W portfolio znajduja sie zaréwno herbaty
czarne, owocowe, jak i funkcjonalne - zielone, czerwone i ziotowe
Wyijatkowos¢ produktéw Herbapol-Lublin podkresla dodatkowo fakt, ze
herbaty np. z linii Herbaciany Ogréd, pakowane sa recznie. Do kazdego
opakowania wkfadany jest specjalny liscik z dedykacja od Pani, ktéra
osobiscie ja pakowata. Czerpiac inspiracje oraz sktadniki z natury Her-
bapol-Lublin tworzy produkty, ktére poza niepowtarzalnym smakiem

daja wiele pozytywnych emogji i przyjemnosci.

Herbaciany raj

Herbaciany Ogréd to cata gama herbat owocowych powstatych z naj-
wyzszej jakosci kontrolowanych upraw. Wyselekcjonowane i starannie
zebrane owoce sg pakowane recznie tak, aby chroni¢ cate dobrodziej-
stwo natury. Duze kawatki owocow sprawiaja, ze herbaty sa wyjatkowo
aromatyczne i smaczne. Wsréd herbat Herbaciany Ogréd znajdziemy
m.in. smaki takie jak: malina, Zurawina, dzika réza, czy aronia.

Marka Big-Active to kompozycje egzotycznych mieszanek herbacia-
nych bogatych w kwiaty i owoce. Zielone herbaty tej marki to wysokiej
jakosci napary o egzotycznych smakach owocéw i barwnych pfatkach
kwiatéw. Pod ta marka Herbapol-Lublin oferuje wiele kompozycji, np.

zielona herbata z owocem pigwy, z pomaranczg, z owocem maliny

0

Dgl;iEUDZANIE

N

odchudzanie
rzemiane materii

0% | energie

w polskich domach.

czy z kawatkami opuncji. Posiadajace znakomite wiasciwosci zdrowot-
ne herbaty czerwone Pu-Erh wystepuja o smaku cytryny i grejpfruta,

w formie lisciastej oraz ekspresowej. Natomiast czarne aromatyzowane
to esencjonalne kompozycje. Gtebia smaku ptynie z pofaczenia listkéw
herbaty z suszonymi owocami i ptatkami kwiatéw. Wéréd nich pofacze-
nie z pomaranczg i cytryna badz z pigwa i granatem.

Herbaty funkcjonalne Big-Active to kompozycje na bazie owocow,
ziot i ekstraktow, ktére w potaczeniu z cennymi sktadnikami aktywny-
mi dbaja o piekno kazdego dnia. Oferujace szeroki wyb6r owocowe
herbaty Big-Active to mieszanki o wyjatkowych egzotycznych smakach
jak guarana, lapacho czy acerola.

Herbata rodzinna Nasza, ktéra dotaczyta do oferty Herbapolu na
poczatku tego roku, wystepuje w postaci klasycznej czarnej herbaty oraz
wariantéw owocowych, takich jak: malina, wisnia, owoce lesne oraz
truskawka.

Herbaty ziotowe Zielnik Polski powstaja z najwyzszej jakosci zi6t oraz
kompozycji ziét i owocow. Oferta jest niezwykle szeroka a znajduja sie
w niej takie pozycje jak: Rumianek, Mieta, Pokrzywa, Lipa, Szatwia,
Melisa, Koper Wioski oraz kompozycje Melisy z pomararicza czy pigwa
lub Mieta z cytryng czy pomararicza. Herbaty zielone wystepuja w for-
mie klasycznej lub z dodatkiem owocéw cytryny i wisni. Wéréd herbat
funkcjonalnych mozna znalez¢ - wspomagajace odchudzanie, spalanie
czy trawienie.

Wiszystkie herbaty sg tworzone wyfacznie ze sktadnikéw naturalnych, co

firma podkresla swoim hastem ,Herbapol. Masz to w naturze”.

2 MALINA

» narakiga
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Agnieszka Stefaniuk,
Wiascicielka sklepu Stefex
ul. Witoroska 17

Biata Podlaska

Delix
ul. tukasinskiego 23a
Piastow
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Najwyzsza jakoS¢

W sklepie Pani Agnieszki Stefaniuk w Biatej Podlaskiej, herbaty maja
ograniczone miejsce na pétkach ze wzgledu na nieduza powierzchnie
sklepu. Natomiast herbaty Herbapol i Big-Active zawsze dostepne sa w
kilku wariantach i jak przyznaje wiascicielka, klienci bardzo chetnie po nie
siegaja. Dostepne sa herbaty czarne, owocowe, ziofowe, zielone i czerwo-
ne. Caly asortyment jest pod okiem przedstawiciela handlowego, ktéry od-
wiedza sklep co dwa tygodnie i dba o prawidfowa ekspozycje. Klienci pani
Agnieszki twierdza, Ze napary ziofowe od Herbapolu sa najlepsze. Réwniez
sama whascicielka korzysta z herbat ziotowych tego producenta, doceniajac
naturalnos¢, wysoka jako$¢ i doskonaly smak.

,Herbata malinowa z zurawing Herbaciany Ogréd to numer jeden z
catego asortymentu - podkresla Pani Agnieszka. Wsréd zi6t kréluje mieta,
melisa, rumianek. Zielone herbaty lidciaste najczesciej wybierane sa z
dodatkiem opundji i pigwy”. Zainteresowaniem cieszy sie réwniez nowa
marka herbat ,Nasza”. Niedawno zostaty wprowadzone do sklepu herbaty
Earl Crey oraz herbaty czarne Big-Active. Jak przyznaje wiascicielka, w tej
chwili trudno okredli¢ jak zareaguja na nig klienci, ale zanim ja wyprébuja
musi mina¢ troche czasu. Na wprowadzenie tej herbaty do sprzedazy zostat
ustawiony firmowy stand, przez przedstawiciela handlowego, promujacy
produkty.

Dobroczynne dziatanie ziot

W sklepie w Piastowie asortyment herbat jest bardzo licznie repre-
zentowany przez wielu producentéw a klienci maja duzy wyboér, na
réznych poziomach cenowych. Wsréd nich sa herbaty Herbapolu, kté-
re odpowiadaja najwyzszej jakosci na srednim poziomie cenowym, co
sprawia, ze bardzo chetnie sa kupowane przez klientow tego sklepu.

W sklepie Delix klienci szczegblnie doceniaja ziota pod marka Her-
bapol oraz herbaty owocowe Herbaciany Ogrod. ,Jakos¢ jaka oferuje
ta firma jest niezmienna od wielu lat, a klienci stale sa jej wierni” - za-
pewnia detalistka i przyznaje, ze bardzo dobrze sprzedaje sie réwniez
herbata czerwona zaréwno lisciasta, jak i ekspresowa. Klienci doceniaja
mozliwos¢ wyboru wsréd herbat czerwonych z dodatkami. Na pétkach
sklepu znajduja sie czerwone herbaty o smaku grejpfrutowym oraz cy-
trynowym. Wielu klientéw siegajac po herbaty zielone wybiera réwniez
te pod marka Big-Active ze wzgledu na to, Ze s urozmaicone dodatka-
mi. Z tego rodzaju na pétce dominuja herbaty zielone z pomaraiicza,
maling czy opuncja. W piastowskim sklepie réwniez czynnie dziatajq
przedstawiciele handlowi lubelskiego producenta a kierowniczka
sklepu bardzo sobie chwali wspétprace z nimi. Dzieki temu w skle-

pie dostepny jest zawsze petny asortyment utozony w odpowiedni

sposob i nie brakuje nowosci. Monika Kociubifiska

www.hurtidetal.pl | 67



Sklep Maxima
ul. Rumiankowa 18
Warszawa-Wesota

Do rosotu

 nie tylko
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Violetta Szewczuk,
Wspdtwiascicielka
Sklep Vigers,

ul. Kolorowa, Lublin

Makaron jest bardzo popularny wsréd Polakow, dominuje nie tylko w tradycyjnych daniach, ale rowniez
tak czesto stosowanej w naszym kraju kuchni wtoskiej. NajczesSciej uzywany jako dodatek do zup,
spaghetti, zapiekanek czy sosow. Wybor jest spory i dotyczy nie tylko ksztattu, ale rowniez maki z jakiej
jest wykonywany. Konsumenci coraz czesciej doceniajg rowniez makarony petnoziarniste.

Makaron to produkt uzywany na co dzier
do wielu dai w polskich domach. Wedtug
badan TGl spozycie makaronéw deklaruje
82,3% badanych gospodarstw domowych.

Jak sie okazuje, zwykle w polskich rodzinach
produkt ten spozywany jest 2 razy w tygodniu.
Codziennie makaron spozywany jest w 1,35%
badanych gospodarstw domowych, 5-6 razy
w tygodniu — 3,79%, 3-4 razy w tygodniu —
16,22%, raz w tygodniu — 25,07%, 2-3 razy

w miesigcu — 15,03%, raz w miesigcu lub
rzadziej gosci on na stofach w 3,72% (dane za
okres kwiecieri 2015 — marzec 2016).

Makarony to kategoria, ktéra w okresie od
stycznia 2015 do czerwca 2016 roku byfa
zwykle reprezentowana przez ok 16 wariantow
w sklepach matoformatowych do 300 mkw. We-
dtug CMR w zestawieniu top 10 marek znajduja
sie: Lubella, Czanieckie Makarony, Eko-Mak,
Goliard, Arc Pol Czaniec, Pol Mak, Miedzy-
brodzki, Melissa Primo Gusto, Sulma oraz Abak.

Natomiast w zestawieniu top 10 produktéw
wsréd licznych pozydji Lubelli znajduje sie
makaron krajanka 5-jajeczny Czanieckie Ma-

karony, Makaron luksusowy Coliard, kluseczki

watkowane Leon Kucharz od Eko-Mak oraz
Makaron Eko-Mak z jaj przepiérezych kra-
janka. W zestawieniu tym dominuja torebki
250 g, w dalszej kolejnosci w podobnych ilo-

Sciach klienci kupuja opakowania 400 i 500 g.

Nitki, Swiderki, wstazki...

Makaron licznie jest reprezentowany
réwniez w sklepie Maxima w warszawskiej
dzielnicy Wesota. Jak przyznaje kierowniczka
sklepu, Katarzyna Serzysko, wybory klientéw
sq zroznicowane, dlatego na pétkach musi
by¢ duzy wybor produktéw. ,Lubella to naj-
chetniej kupowana marka. Swiderek, spaghetti
i nitka to liderzy wsréd rodzajow, ktérych jest
duzo wiecej. Oprocz tego mamy Polmak,
Abak, Barille, Goliarda, Czanieckie Makarony,
Makarony Polskie, Makarony Domowe Babci
Ani czy Makarony Miedzybrodzkie. Procz
tradycyjnych makaronéw pszennych mamy
rowniez pefen asortyment makaronéw petno-
ziarnistych z Lubelli. Duzo ludzi zwraca uwage
na zdrowa zywnos¢, dzieki czemu sprzedaja
sie coraz lepiej” — opowiada kierowniczka

sklepu Maxima.

W sytuacji, gdy klienci poszukuja produk-
téw w niskich cenach bardzo dobrym rozwia-
zaniem sa gazetki promocyjne sieci Groszek,
do ktorej sklep nalezy. ,Produkty pokazane
w gazetkach zdecydowanie zwiekszaja swoja
sprzedaz. Znikaja z pétek w oka mgnieniu
a makarony pojawiaja sie w nich bardzo cze-

sto” — przyznaje pani Katarzyna.

Z OFERTY PRODUCENTA
& )2

MIEDZYBRODZKIE
MAKARONY

Makaron wstazka
4-jajeczny

PODRAVKA
POLSKA

Makaron Muszelki
Conchiglie

J
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Bucatini 100% Durum | ==

Aleksandra Trzcinska

Dyrektor Marketingu

MP Trade/Grupa Makarony Polskie

W polskiej kulturze i kulinariach makaron jest waznym, tradycyjnym
sktadnikiem, i od zawsze powstawat on z dobrze nam znanych mak
miekkich z pszenicy zwyczajnej, rosnacej na polskich polach. Dlate-

go bede jeszcze dtugo spokojna o funkcjonowanie takich makaro-
ndéw na polskim rynku. Trzeba jednak uczciwie powiedzie¢, ze znaczenie segmentu durum w tej
kategorii bedzie nadal rosto. Doskonatg odpowiedzia na obie tendencje rynkowe sg makarony

z mieszanek mak, ktére moga by¢ gotowane zgodnie z preferencjami konsumentéw - zaréwno
po wiosku ,al dente’, jak i po polsku — na miekko (np. do zup, zapiekanek). Marka Makarony

Polskie odpowiedz na te potrzeby ma zaszyta w swojej tozsamosci — chcemy byc¢ tacy, jak nasi

Swiderki mix maki
durum i pszennej

polscy konsumenci: zaréwno tradycyjni i silnie przywigzani do swoich kulinarnych preferencji, jak

i ciekawi, eksperymentujacy i aspirujacy do Swiatowych standardéw.

_J

Makarony w sklepie Maxima rotuja przez caly
rok jednakowo, przy tej kategorii pracownicy

sklepu nie zauwazaja sezonowosci w sprzedazy.

MAKARONY
BABUNI

Leon Kucharz Krajanka
jajeczna z kurkuma

-

Ekspozycji na pétkach dodatkowo pilnuja
przedstawiciele handlowi. ,Réwniez uzupet-

niaja nasz asortyment o nowosci” — dodaje kie-

rowniczka sklepu. Jak przyznaje pani Serzysko,

marza na makaronach wynosi $rednio 25-26%.
Jesli produkt jest w gazetce promocyjnej marza
ta spada. Natomiast dzieki zwiekszonej rotacji
makaron6w rowniez klienci czesto siegaja po
produkty komplementarne, w sklepie Maxima
sa to przede wszystkim sosy, co wptywa pozy-

tywnie na zyski sklepu.

reklama

///
~<.t

lal amn.&
Polskie

Ma

Tworzymy je z wielka pasja
i starannoscia,.

To kontynuacja zwyczajow
z naszych domow

i wspomnienie mamy
tagodnie usmiechajacej sie
znad stolnicy.
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Makaron . JGpeczy,
SYeczy

Teraz w specjalnej ofercie dostepnej
u Przedstawicieli Makaronéw Polskich.
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Czanieckie Makarony

Warkocz 5-jajeczny

Producenci coraz chetniej eksponuja zdrowotne wiasciwosci swo-
ich produktow. Przyktadamy coraz wiekszg wage do tego, co jemy
- réwniez do makaronéw. Oczekujemy od marek, ze podpowiedza

nam, ktére produkty wigczy¢ do diety w zaleznosci od tego, jaki
tryb zycia prowadzimy. W komunikacji naszej marki istotna role odgrywa podkreslanie wtasciwo-
sci konkretnych linii makarondw, np. petnoziarnista i wysokobtonnikowa dedykujemy aktywnym,
dbajacym o linie oraz diabetykom, a 5-jajeczng z mniejsza zawartoscia bfonnika — najmtodszym.
Klienci nam ufaja, poniewaz zdrowotne wiasciwosci naszych produktéw potwierdzajg m.in. spor-

towcy, a ostatnio takze wspotpraca z naukowcami z SGGW oraz certyfikat Flavita.

/

Zaplanowana potka
w sklepie

W sklepie Vigers p6tka z makaronami
jest przede wszystkim dopasowana do
klientéw. ,Pracownicy sklepu uwaznie
przygladaja sie preferencjom klientéw,
a sami klienci réwniez podpowiadaja co
chcieliby kupi¢ u nas w sklepie. Marki
najczesciej wybierane to Lubella i Polmak.
Oproécz tego na potkach mamy produkty
Eko-Mak, As-Babuni, Goliard, Klasyczny,
Barilla. Wsréd rodzajéw na potce domi-
nuja nitki, wstazki, kokardki, kolanka,
Swiderki, muszelki czy piéra. Spaghetti to
najczesciej wybierany makaron” — infor-
muje wspotwiascicielka sklepu, Violetta
Szewczuk.

Na poétkach sklepu przy ulicy Kolorowej
mozna réwniez znalez¢ makarony pefno-

ziarniste Lubella Petne Ziarno jak i produkty

Goliard ze szpinakiem lub ze szpinakiem bardzo szybko moga zauwazy¢ makaron :.GU:EFI;kA
i pomidorami. Jak informuje pani Violetta wchodzac do sklepu. W sasiedztwie makaro- MASPEX) Lubella
makarony pefnoziarniste rotujg w mniej- néw umiescilismy réwniez sosy i fixy z myslg Krajanka jajeczna e oc7na

szym stopniu niz te tradycyjne, natomiast
co tydzierh zamawiane sa kolejne pozycje.
Osiedle, na ktérym znajduje sie sklep, jest
dosy¢ mtode, mieszkaja przewaznie mfodzi,
uswiadomieni ludzie, ktérzy czesto szukaja
zdrowych produktéw. Natomiast makaron
szpinakowy czy szpinakowo-pomidorowy jest
kupowany sporadycznie.

,Klienci dokonujac zakupéw w naszym skle-
pie niekoniecznie sugeruja sie niska cena. Sa
to przewaznie produkty reklamowane znanych

marek. Prébowalismy wprowadza¢ produkty

majace nizsze ceny, natomiast klienci nie byli
nimi zainteresowani” — przyznaje pani Violetta.

W lubelskim sklepie réwniez makaron do la-
sagne rotuje nieco wolniej, mozna powiedzie¢,
ze jest to produkt kupowany okazjonalnie.

Jak twierdzi wspotwtascicielka sklepu
Vigers, segment makaronéw jest zyskowny.
LW kategorii tej wystepuje duzo promocji
w hurtowniach réwniez, czesto pojawiaja
sie w gazetkach naszej sieci Euro z korzy-
Scig dla klientow”.

Na osiedlu mieszka bardzo duzo studentéw,
w zwiazku z tym okres wakacyjny dla sklepu
Vigers jest okresem kiedy sprzedaz jest nieco
mniejsza niz w roku akademickim kiedy to
studenci napedzaja handel.

Ekspozycja makaronéw w sklepie Vigers
stale znajduje sie w tym samym miejscu,
zostata wybrana przy pomocy eksperta w tej

dziedzinie, co teraz przynosi korzysci. Klienci

o tzw. sprzedazy wigzanej. Metoda ta bardzo
dobrze sie sprawdza. Réwniez w sytuacji, gdy
klienci szukaja pomystu na danie w sklepie” —
wyjasnia wspotwiascicielka sklepu.

Tak wiele makaronéw jak i pomystow
detalistow na ekspozycje i wspieranie
sprzedazy tej kategorii. Cho¢ wiekszos¢
zakupéw dotyczy makaronéw pszennych to
warto mie¢ na potce makarony petnoziarni-
ste, ktore coraz czesciej przyciagaja uwage
konsumentow.

Monika Kociubinska

AS-BABUNI

Makaron Lubelski

4-jajeczny

FILINI
VERMICELLES,

Tasiemka
walcowana
makaron
petnoziarnisty

BARILLA
POLAND

Filini Vermicelles

Jajeczna
o

ITALMEX
WARSZAWA

Divella Rosmarino

krajanka

J
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Do smarowaniaq,
pieczenia, smazenida...

Sa niezastgpione do smazenia, pieczenia, smarowania czy jako
dodatek do satatek i wielu innych potraw. A mowa o ttuszczach:
margarynach, mastach, mixach, smalcu, olejach, oliwach. Jako
produkty niezastgpione w polskiej kuchni, obowigzkowo muszg

znalez¢ sie na sklepowej potce.

Ttuszcz jest jednym z podstawowych
sktadnikéw pokarmowych i stanowi element
prawidtowo zbilansowanej diety. Jest wiec
bardzo istotny w diecie i nieprawda jest, ze
nalezy go wyklucza¢ z codziennego menu.
Odpowiednio zbilansowane positki powinny

zawiera¢ wszystkie sktadniki odzywcze.

Na paragonie

Centrum Monitorowania Rynku przeanalizo-
walo sprzedaz tych produktéw w Polsce w ma-
toformatowych sklepach do 300 mkw. Sposréd
tluszczy najwyzsze udziaty wolumenowe
w sprzedazy ma margaryna. Od poczatku tego
roku do teraz wynosity 39,68%. Dalej znalazt
sie olej z wynikiem 25,6%. Masto uzyskato
23,97%. W dalszej kolejnosci uplasowaty sie
mixy maslane, smalec, oliwa i tfuszcz biaty do
smazenia. Jesli chodzi o wartos¢ sprzedazy to
na pierwszym miejscu znajduje sie masto z wy-
nikiem 43,42%. W tym samym okresie, od
1 stycznia do 31 lipca br., margaryna zyskata
30,1% tych udziatéw, a olej 14,17%.

W lipcu tego roku érednio na pétce
w sklepach do 300 mkw. wystepowato ok. 20
réznych wariantow ttuszczy. Najwiecej wy-
stepowato margaryny, tu $rednio klient ma do
wyboru 9-10 produktow. Reprezentacje 4 wa-
riantbw maja masta i olej. Po dwa — produkty
z pozostatych segmentow.

Udzialy wartosciowe w sprzedazy poszcze-
gblnych producentéw réznig sie w zaleznosci
od rodzaju oferowanego produktu z catej ka-
tegorii thuszczow. Jednak podsumowujac wszyst-
kie w zestawieniu top 10, na podstawie danych
ze sklepéw matoformatowych do 300 mkw.

zebranych przez CMR, na pierwszym miejscu

z najwyzszymi udziatami w wartosci sprzedazy
znajduje sie ZT Kruszwica z wynikiem 20,16%.
Na drugim miejscu jest Sobik —11,79%, a na
kolejnym SM Milekovita — 8,74%.

A jakie produkty majq najwyzsze udziaty
wartoéciowe w sprzedazy? W okresie od
1 stycznia do 31 lipca br. czotowe miejsce
zajeto Masto Ekstra Osetka Gorska (Sobik)
z wynikiem 7,79%. Dalej uplasowat sie Olej
Kujawski (ZT Kruszwica), Masto Polskie (SM
Mlekovita), taciate Masto Ekstra (SM Mlekpol)
i Masto Oseteczka Gorska Mini (Sobik). Wsréd
najpopularniejszych produktéw znalazly sie
tez Palma (Bielmar), Delma (Unilever), Sma-
kowita (ZT Kruszwica), Sniadaniowa (Bielmar)

oraz Masto Rodlinne (ZT Kruszwica).

Okiem detalisty

W Legionowie przy ul. Piaskowej znajdu-
je sie niewielki, osiedlowy sklep, w ktorym
tluszcze maja swoje stafe miejsce. Wrasci-
cielka placéwki, Zofia Opara, opowiada, ze
caly asortyment dobiera tak, by zaspokoi¢
potrzeby wszystkich statych klientow.

,Najpopularniejsza u mnie w sklepie jest
margaryna Palma do pieczenia. Klienci wybie-
raja ja gtéwnie do wypiekow. Bardzo dobrze
rotuje tez Masto Roélinne, ktére przez swoja
niska cene ma w okolicy bardzo wielu ama-
toréw” — opowiada pani Zofia. Dodaje tez,
ze do smarowania pieczywa najchetniej ku-
powana jest Rama. Mixy sprzedaja sie sfabiej.
Wiascicielka jako powdd mniejszej sprzedazy
takich produktéw podaje bliskos¢ dyskontow
i duzych marketéw. W jej sklepie klienci ku-
puja produkty, ktérych zabraknie im aktualnie

w kuchni i musza szybko co$ dokupi¢.

Z OFERTY PRODUCENTA
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UNILEVER
BCS POLSKA

Rama Smaz jak szef
kuchni

ZT KRUSZWICA

Oliwier Olej sezamowy,
arachidowy, pistacjowy
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Costa d'Oro Vitapiu g
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Costa d'Oro oliwa extra
vergine niefiltrowana
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W Legionowie szczeg6lnie dobrze

oliwy z oliwek i oleju z pestek winogron wtoskich marek Basso i Costa d'Oro. Ostatnio coraz
wieksza popularnoscia cieszy sie oliwa niefiltrowana Costa d'Oro Integrale, ktéra jest doceniana
przez konsumentéw z uwagi na duzo wieksza zawarto$¢ antyoksydantow. Takze olej Vitapiu (czyli
,wiecej zycia”) marki Costa d’Oro to najnowsza propozycja firmy dla wszystkich dbajacych o zdro-
wie. Poza znanymi wtoskimi markami oliw i olejéw mamy w swojej ofercie zimno ttoczone oleje
Surelli (z orzecha wtoskiego, rzepaku i Inu) oraz austriacki olej z pestek dyni — Fandler. Italmex to
takze specjalista w zakresie dalekowschodnich olejéw z ryzu. W 2004 roku sprowadzilismy do
Polski pierwszy taki olej w marce Rizi. Potem byt jeszcze Suriny i Basso, a nastepnie do kolekgji
dotaczyty MiRa i NaRu. Ostatni nasz niekwestionowany przebdj w tej kategorii to olej SoRiso,

) ktory wystepuje w wielu smakach. Wiecej o tym nowym oleju na www.soriso.pl. Majac wieloletnie
doswiadczenie w zakresie importu i dystrybucji oliw i olejow roslinnych z radoscig przedstawiamy
polskiemu konsumentowi wciaz nowe, ciekawe produkty.

zdaniemPRODUCENTA

Anna Adaszewska

Marketing Manager

Italmex Warszawa

Od ponad 20 lat firma Italmex zacheca Polakéw do stosowania
diety srédziemnomorskiej. Dieta ta to miedzy innymi (i przede
wszystkim) oliwa z oliwek i oleje roslinne w towarzystwie warzyw

i owocow morza. Italmex jest importerem i dystrybutorem w Polsce

/

sprzedaje sie Masto Oseteczka Gorska Mini

z Sobik. Ze wzgledu na wysoka zawartosc¢

ttuszczu i niewielkie rozmiary jest bardzo

= =
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popularna. Czesto wybieraja ja osoby, ktére

mieszkaja same lub maja niewielka rodzine.

reklama

Wtedy wiedza, ze sq w stanie zuzy¢ caty

produkt przed korficem okresu przydatnosci

/=50

SMAKOWE OLEJE Z RYZU

Italmex - specjalista od olejéw z ryzu
przedstawia pierwszg w Polsce kolekcje
ryzowych olejéw smakowych.

Bardzo wysoka temperatura dymienia 250°C
Grillowanie i smazenie bez dymu i pryskania
Najwyzsza na rynku zawarto$é antyutleniaczy:
ORYZANOLU 13 500 ppm

i witaminy E 45 mg na 100 ml

Doskonaty dodatek do wszystkich satatek
Atrakcyjna cena

Porady dietetyczne na www.soriso.pl
Dedykowane przepisy kulinarne tworzy znana

blogerka Jola Prge_gisy kJ(gl_i www.przepisyJoli.pl
prawdziwie domowa kuchnia

®©®000@

PROMOCJE

FB PRASA PR
BRANZOWA

Dystrybutor w Polsce J[almec www.italmex.pl

'WARSZAWA Sp.z 0.0.
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Zofia Opara, Wiascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Piaskowa 5/1, Legionowo

Delikatesy Bratek

Monika Tobiasz (od lewej),
Irena Woliriska, Ekspedientki

ul. Krasinskiego 14, Torun

zdaniemDYSTRYBUTORA

cMcC

Hiszpania produkuje w dniu dzisiejszym ponad 50% konsumowanej oliwy z oliwek na cMeC

Swiecie. Marka La Espafiola, ktéra istnieje od 1840 roku, jest uwazana za jedng z najstaszych . . e
Oliwa z Oliwek Extra Virgin

marek istniejacych w Hiszpanii. Do produkgji La Espafoli jest wybierana jedynie najwyzszej
jakosci oliwa z oliwek co pozwala nam stworzy¢ wysmienity produkt, ktéry wzbogaca smak
kazdej potrawy. Jest sprzymierzericem kazdej kuchni, jej r6znorodna gama smakéw pozwa-
la wzbogaci¢ kazdy przepis.

Oliwa z oliwek Extra Virgin La Espafiola i Coosur ma bogaty i owocowy smak — nadaje sie do
satatek, jako skfadnik dressingéw jak i do przyprawiania.

La Espafola oliwa z oliwek Klasyczna jest idealna do zdrowego gotowania. Nadaje sie do wyso-
kich temperatur, przy czym nie traci swoich naturalnych wartosci odzywczych. Bardzo dobrze

wspotgra z miesem, ryba czy warzywami.

/

do spozycia i nie musza sie martwi¢, ze
wiekszos¢ bedzie trzeba wyrzuci¢. W skle-
pie Zofii Opara mozna znalez¢ réwniez
Extra Pomorski, Delme, Smalec z Sokofowa,
Smakowitg czy Masmix.

Wéréd olejow i oliw najpopularniejszy jest
Kujawski. Znana marka i sprawdzony smak
przekonuje wiekszosc statych klientéw. Z oliw
najczesciej kupowane jest Basso i Monini, ale
wylacznie w matych formatach.

W Toruniu w Delikatesach Bratek zdecydo-
wanie najlepiej ze wszystkich ttuszczéw rotuja
masta i oleje. W5r6d tych pierwszych zdecy-
dowanie najwiecej sprzedaje sie Osefeczki
Gorskiej Mini od Sobik.

Monika Tobiasz i Irena Woliska, ktére sa
ekspedientkami w sklepie, podkreslaja, ze

klienci cenig sobie smak masta i jesli potrze-

buja czegos do pieczywa to w lwiej czesci
zdecyduja sie na produkt z wysoka zawarto-
Scia tluszczu.

Na péfce z oliwami i olejami w toruriskich
delikatesach mozna dosta¢ produkty pod
markami Basso, Monini, Sandrini, Kujawski,
SoRiso, Oleo, Mosso, Bartek czy Oliwier.
Wiszystkie produkty rotujq bardzo dobrze
i utrzymuja taka sprzedaz przez caty rok.
Ekspedientki podkredlaja jednak, ze w ciagu
ostatnich lat wida¢, ze sprzedaz oliw wzrosta.
Wiecej klientow mysli o zdrowym odzywianiu
i decyduije sie na taki zakup.

Tluszcze, tak samo jak w codziennej diecie,
istotne sg na sklepowej poétce. Jak wskazuja
detalisci, nie trzeba mie¢ obszernej potki, by
zaspokoi¢ potrzeby statych bywalcow. Warto

jednak zainwestowa¢ w obecno$¢ wielu

Olej ryzowy

Olej z pestek winogron

rodzajow z catej kategorii, by sprawdzi¢, ktéry
z produktéw najlepiej przypadnie do gustu
konsumentom.

Joanna Kowalska
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Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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Z jednej strony ptyny do szyb, podtég, mleczka do czyszczenia i proszki do prania, a z drugiej
dezodoranty, chusteczki, balsamy czy zele pod prysznic. DetaliSci na potce kosmetyczno-

chemicznej w swojej placowce muszg zmiesci¢ wszystko czego klient potrzebuje nie tylko do
pielegnacji domu, ale tez ciata.

Mimo, ze nie kazdy detalista moze sobie
pozwoli¢ na szeroki asortyment produktéw
przemystowych, to duza czes¢ sklepow
posiada chociaz jedna pétke z podstawowymi

przyborami do sprzatania czy kosmetykami.

Papier, recznik, chusteczki
Papierowe akcesoria kosmetyczne to pro-
dukty uzywane w kazdym domu. Z zestawie-
nia Centrum Monitorowania Rynku wynika,
ze od poczatku roku w mafoformatowych
sklepach do 300 mkw. wystepowato na pot-
kach Srednio 7-8 produktéw z tej kategorii.
Najpopularniejszymi produktami sa papier
toaletowy, papierowe reczniki i chusteczki

higieniczne. Centrum Monitorowania Rynku

podaje, ze wéréd pierwszej kategorii na pierw-
szym miejscu w zestawieniu producentéw
z najwyzszymi udziatami sprzedazy w skle-
pach mafoformatowych do 300 mkw. znajdu-
je sie Delitissue. Od poczatku roku do teraz
firma osiagnefa 18,64% udziaty wartosciowe
w sprzedazy. Na drugim miejscu, z wynikiem
15,13% znalazfa sie Metsa Tissue, a kolejne
zajat Velvet Care — 13,32%. Za nimi plasuja sie
Almus, Ict Poland, Spektrum i Hanke Tissue.
Papier toaletowy jest segmentem, ktory
najliczniej wystepuje wsréd papierowych
artykutéw w sklepach do 300 mkw. Z rapor-
téw CMR wynika, ze w ostatnim roku byto
to ok. 4-5 rodzajéw na sklep. Wéréd marek

najpopularniejsza w sklepach do 300 mkw.

Z OFERTY PRODUCENTA
K

GLAXOSMITHKLINE
PHARMACEUTICALS

Sensodyne Deep Clean
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*Powyzsze analizy powstaly na podstawie danych pochodzacych z prowadzonego od ponad 20 lat Panelu Gospodarstw Domowych GfK Polonia. Jego
probe stanowi 8 tys. polskich gospodarstw domowych, zbierajacych dane za pomoca skaneréw i raportujacych o dokonywanych przez siebie zakupach

produktow FMCG.
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Velvet Care

b

Marcin Gierasimiuk
Category Manager

Papier toaletowy jest podstawowa i jedng z najwiekszych kategorii
chemicznych w Polsce, dlatego powinien znalez¢ sie na potce
nawet w najmniejszym sklepie. Z naszego portfolio polecamy nasz
najlepiej sprzedajacy sie papier, czyli Velvet Delikatnie Biaty. Brak
koloru oraz nadruku powoduje, ze ma on wysokga akceptowalnos¢ klienta, a tym samym jest pro-
duktem uniwersalnym, idealnie pasujacym do waskiej potki. Druga kategoria, ktérej nie powinno
zabrakna¢ nawet w najmniejszym sklepie sg chusteczki higieniczne. Z tej kategorii polecamy
chusteczki Velvet Original. W sklepach troche wigekszych, powinno znalez¢ sie réwniez miejsce na
kategorie recznika, ktéra rok do roku odnotowuje dwucyfrowe wzrosty wartosci. Nabywcy cenig

produkty chfonne oraz wytrzymate, dlatego polecamy recznik Velvet Najdtuzszy 2R.

/

jest Regina. Jej udzialy wartosciowe w sprze-
dazy w ciagu ostatnich 12 miesiecy wynosity
17,01%. Mola z kolei osiggneta w tym czasie
wynik 14,16%. Velvet — 11,99%. W zestawie-
niu top 10 znalazly sie tez marki Almus, Foxy,
Linteo, Soft&Easy i Delko Delikato.
Chusteczki higieniczne sg z kolei asortymen-
tem, ktory Srednio na potce wystepuje w ilosci
2-3 rodzajéw. Tutaj, jak wynika z danych
zebranych przez CMR, w matoformatowych
sklepach do 300 mkw., najwieksze udziaty war-
tosciowe w sprzedazy w ciagu ostatniego roku
miata firma Velvet Care z wynikiem 26,49%.
Dalej plasuje sie Delitissue (17,81%) oraz Metsa
Tissue (9,87%) i Torunskie Zaktady Materiatow
Opatrunkowych (6,99%). W zestawieniu pro-
ducentéw z najwyzszymi udziatami znaleZli sie

takze m.in. Spektrum, Delko i Ict Poland.

Wielkie pranie

W sklepach matoformatowych przewazaja
zazwyczaj mate formaty $rodkéw do prania.
Sa to proszki, ptyny, a ostatnio coraz czesciej
kapsutki piorace. Instytut GfK* podaje, ze
rynek tych ostatnich odnotowuje w ostatnim
czasie dynamiczny wzrost. Dane, zbierane
w ramach Panelu Gospodarstw Domowych
pokazuja, ze jest to najszybciej rozwijajacy sie
segment sposrod Srodkéw do prania. W ciagu
ostatniego roku warto$¢ zakupéw kapsutek
dokonanych przez gospodarstwa domowe
wzrosta 0 12% w poréwnaniu z przefomem lat
2014-2015.

Na przefomie 2015 i 2016 roku rynek

kapsutek do prania wzrést do poziomu 350
min zlotych. GfK wyjasnia, ze stanowito to
okoto jednej czwartej wszystkich wydatkow
gospodarstw domowych na srodki do prania.
Instytut dodaje, ze wzrost wolumenowy byt
jeszcze szybszy — osiagnat 16%. Zwiekszyta sie
réwniez liczba oséb, ktére zdecydowaly sie na
zakup kapsutek do prania. W analizowanym
okresie blisko 5 mIn gospodarstw siegneto po
ten produkt.

Instytut GfK sprawdzit tez przywiazanie do
produktu. Az 60% gospodarstw domowych,
ktore kupity kapsutki do prania, zdecydowa-
fo sie na powtérny zakup produktu z tego
segmentu w ciaggu kolejnych 12 miesiecy.

Z analiz instytutu wynika, ze wsréd wiodacych
marek na rynku kapsutek do prania, najwyz-
sze udziaty miat Ariel, w czotéwce znalazty

sie réwniez Persil i Vizir. Wszystkie razem
stanowity okofo 80% cafego rynku kapsufek
do prania. Zakupy kapsutek byty dokonywa-
ne gtéwnie w dyskontach, hipermarketach,
drogeriach i supermarketach stanowigcych
razem 90% rynku. Sprzedaz kapsutek do
prania najszybciej rozwijata sie w dyskontach

i supermarketach, jednocze$nie w pozostatych
kanatach, czyli hipermarketach i drogeriach,

réwniez zanotowano wzrosty.

Piekny usmiech

Sposréd past do zebéw w matych sklepach
detalicznych najczesciej sprzedaja sie produk-
ty marek Colgate, Blend a Med i Colodent.

Ich udzialy wartosciowe w sprzedazy wynosity
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w ciggu ostatnich 12 miesiecy odpowiednio
31,93%, 20,38% i 23,38%. Wsréd wystepu-
jacych na paragonach marek znalazly sie tez
m.in. Aquafresh, Signal, Elmex i Sensodyne
(dane: CMR).

Centrum Monitorowania Rynku policzyto, ze
Srednio na pétce w matoformatowych sklepach
w Polsce wystepuije ok. 4-5 réznych produk-
tow z tej kategorii. W sklepach tego formatu
najwieksze udziaty ma firma Colgate Palmoli-
ve. W ostatnim roku miafa ona udzialy rzedu
55,66%. Drugie miejsce zajat Procter & Gamble,
a podium zamyka Claxo Smith Kline. Wysoko

znalazly sie tez Unilever i Gaba.

Na sklepowej potce
W Ciechocinku, w sklepie Odido przy ul.
Nieszawskiej 78, potka z artykutami che-

micznymi i kosmetycznymi zajmuje bardzo

78 | www.hurtidetal.pl
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Grupa Inco

Sklep wielobranzowy o powierzchni do 300 mkw., to sklep z udziatem produktéw chemii gospo-
darczej na poziomie 10-15% dlatego optymalny dobdr asortymentu to: lider, wicelider kategorii
oraz alternatywny produkt ekonomiczny. Tego typu placéwki sa sklepami, w ktérych uzupetnia
sie brakujacy asortyment,chemiczny’, dlatego znajdujemy tam podstawowe kategorie produk-
towe. Majac tak mata pétke, trudno oferowac petng game produktéw (np. taka jak w sklepach
typowo chemicznych czy drogeryjnych). Efektywna ,pétka sklepowa” musi zarabiac na siebie,
potrzebna jest wiec stata analiza asortymentu, jego rotacji (wymiana produktéw). Nastepnym
kryterium doboru asortymentu jest regionalizacja (np. pasty podtogowe dobrze sprzedaja sie w
regionie podkarpackim). Majac wiedze o potrzebach konsumenckich w danym miejscu - budu-
jemy potke tak, by zapewnic klientowi dostep do tego typu produktéw.
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Anna Lemparty, Ekspedientka
Odido
ul. Nieszawska 78, Ciechocinek

wazne miejsce. Jak opowiada Anna Lempar-
ty, ktora jest ekspedientka w tej placowce,
najwieksze znaczenie majg podstawowe
artykuty higieniczne, np. mydta, papier
toaletowy, szampony. Tego szukaja klienci
robigcy codzienne zakupy.

Wsr6d papieréw toaletowych zdecydo-
wanie najczesciej wybierane sa produkty
marek Aro i Regina. Wielu klientow decy-
duje sie tez na Velvet. Jesli kto$ kupuje stale
jedna marke to niezbyt czesto decyduje sie
na zmiane, chyba Ze jest ona w promocyjnej
cenie. Z kolei jesli chodzi o chusteczki higie-
niczne to u nas w sklepie mozna kupi¢ Aro
i Velvet. Obie marki bardzo dobrze rotuja”

— wymienia pani Anna.

Plyny do naczyr to kolejna kategoria, ktéra

na biezaco rotuje w Ciechocinku. Dostepne
sq rézne warianty zapachowe Ludwika, Pur,
Aro i Fairy. Najpopularniejsze sa te o zapachu
cytryny i jabtka. Balsamy sg kupowane nieco
rzadziej. Jesli chodzi o wielko$¢ opakowag, to
sprzedaja sie zarbwno mniejsze opakowania —
400-500 ml, jak i wieksze — 1-litrowe. Wybor
pojemnosci zalezy w duzej mierze od tego jak
liczna jest rodzina klienta, a takze od tego czy
posiada on w domu zmywarke.

Srodki do czyszczenia toalet tez musza
znalez¢ sie w sklepie w Ciechocinku. M.in. ptyny
dezynfekujace czy kostki zapachowe. Tradycyjnie
juz w Odido znajduja sie produkty Domestos,
Kolorado, Harpic, Bref, Duck, Kret czy Sunik.

Z OFERTY PRODUCENTA
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Zuzanna Poziomka
Kierownik Dziatu Marketingu

Pollena Ostrzeszow

Odpowiednie dopasowanie produktéw z kategorii kosmetyczno-
-chemicznej do danego formatu sklepu pomaga przede wszystkim
zwiekszy¢ rotacje asortymentu. Jest ono szczegodlnie trudne w przy-
padku sklepdéw matoformatowych, gdzie pétka jest niewielka,

a oczekiwania odbiorcow duze. W duzych formatach dobrze zaopatrzyc sie rowniez w wieksze
gramatury. Klienci coraz wieksza uwage zwracaja na etykiete — czytaja sktady, co jest zwiazane

z rosnaca liczba alergikéw. Dlatego tez warto miec na swoich pétkach produkty hipoalergiczne.
Marka Biaty Jelen w sposéb kompleksowy dba o alergikéw, majac w swojej ofercie zaréwno
produkty chemii gospodarczej, jaki i kosmetyki. Hitami sprzedazowymi sg m.in. koncentrat ptynu
do ptukania Biaty Jelen, zel do higieny intymnej Biaty Jeler: z aloesem, zel pod prysznic Biaty Jelen
z kozim mlekiem, czy ptyn micelarny Biaty Jelen fagodzenie.

/

Jesli sprzatanie to nie mozna zapomnie¢
o mleczkach i proszkach czyszczacych. Znaj-
duja one zastosowanie nie tylko w fazience,
ale i kuchni. W Odido w Ciechocinku zde-
cydowanie na pierwszym miejscu jest Cif, ale
lubianych marek jest wiecej. Anna Lemparty
zaznacza, ze fadnie schodza tez Ludwik, Ajax,
Cillit Bang i Tytan.

,Ptyny do dezynfekcji, ptyny do mycia szyb,
mleczka czyszczace, Sciereczki czy gabki do
mycia to staty zakup w naszym sklepie. Scho-
dzi wszystko, wiec asortyment musi by¢ za-
wsze dostepny. Sg to produkty, ktérych kazdy
potrzebuje w domu wiec nie ma mowy, zeby
rotacja spadfa” — podkresla pani Anna. Dodaje
tez, ze nie zauwazyla, aby klienci przychodzili
wytacznie po produkty, ktorych zapomnieli
kupi¢ w hipermarkecie. Ceny nie s wygéro-
wane, wiec okoliczni mieszkancy wolg zrobi¢
zakupy w najblizszym sklepie, w ktérym od
razu znajda wszystko czego potrzebuja i nie
musza jecha¢ nigdzie dalej.

Z kolei proszki do prania to inna kategoria.
Tutaj w ciagu ostatnich lat dato sie zauwazy¢
znaczna zmiane preferencji zakupowych.

Jak zauwaza pani Anna, wéréd produktéw
pioracych zdecydowanie najlepiej sprzedaja
sie kapsutki. Produkt ten, odkad pojawit sie
na rynku, stale zyskuje nowych zwolennikéw.
Jest nie tylko wygodny w uzyciu, zejszy niz
proszki, ale tez zajmuje zdecydowanie mniej
miejsca. W Ciechocinku najpopularniejsze

sq kapsutki Persil i Ariel. Proszki i ptyny do

prania réwniez sa w ofercie i na nie tez jest
klient. Zdecydowanie czesciej wybierane sg
mniejsze pojemnosci. Na pétce mozemy tu
znalez¢ Dosie, Rexa, Persil, Ariel czy Bonux.

Plyny do ptukania sa obecne, cho¢ nie
rotuja tak dobrze jak pozostate produkty.
Whynika to tez z przekonania, ze proszki czy
kapsutki maja juz w sobie drobinki zapachowe
i niepotrzebny jest dodatkowy produkt.

W asortymencie sklepu sa tez worki na
$mieci, Sciereczki, gabki czy pasty do butéw.
Wsrdd tych pierwszych dostepne sa rézne
pojemnosci od matych, kilkulitrowych, po
duze — kilkudziesieciolitrowe. Wybierana jest
przede wszystkim marka Jan Niezbedny i Aro.
Jest to produkt, ktéry zazwyczaj kupowany jest
przy okazji innych zakupéw. Z kolei np. po
paste do butéw klienci przychodza do sklepu
specjalnie, bo jej w danym momencie potrze-
buja. W ofercie dostepna jest wersja bezbarw-
na i czarna, bo te najlepiej rotuja. Klienci moga

wybiera¢ sposroéd dwdch marek: Kiwi i Buwi.

Pielegnacja na paragonie
Asortyment srodkéw pielegnacyjnych jest

w Odidio ograniczony ze wzgledu na wielko$¢

potki. Jednak klient znajdzie w placoéwce

wszelkie produkty jakich potrzebuje. ,Mydta

i szampony to produkty, ktére kupowane

sa najczesciej sposrod produktow kosme-

tycznych. Oferta jest tak dobrana, by klient

zawsze znalazt swoj ulubiony produkt. Wsréd

mydet mamy w ofercie kosmetyki Dove,
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Luksja, Nivea i Bialy Jeler” — wylicza ekspe-

dientka. W Ciechocinku przy ul. Nieszawskiej
najczesciej kupowane sa mydta w ptynie.
Kostki wybierane sa rzadzie;j.

Wsréd szamponéw na pétce w Odido moz-
na znalez¢ m.in. Nivea, Schauma, Bialy Jeler

i Aro. Jak opowiada Anna Lemparty, dobrze

sprzedaja sie tansze produkty, a takze te, ktére

zdaniemPRODUCENTA

Hal

Aroma, przynajmniej w 2 zapachach.

zastosowan.

obrét zaréwno w matym jak i duzym sklepie.

Tomasz Kaniewski
Specjalista ds. Marketingu

Zaréwno w matym jak i duzym sklepie nie moze zabrakna¢ podsta-
wowych produktéw chemicznych, do ktérych zaliczaja sie kostki
toaletowe. Hal poleca m.in. Kolorado wc zapasy i wc Fresh - sg to
produkty klasyczne, sprawdzone, dajace obrét sklepom, a kon-
sumentom pewnos¢ czystej toalety. Jesli jest miejsce w mniejszym sklepie, to dobrze jest miec
sprawdzong nowos¢, ktdéra zacheci bardziej wymagajacych klientéw — kostka we Kolorado Roll

W wiekszym sklepie, dobrze jest mie¢ wymienione produkty, ale w szerszej gamie zapachowej
w postaci 4-5 wariantéw, w tym zapachy limitowane Tropical island i Exotic flowers. Oprécz
tego dobrze jest miec¢ na potce produkty specjalistyczne, do trudnych zabrudzen lub rzadszych

Hal poleca w tym roku szczegdlnie kostki toaletowe Kolorado Roll Aroma, w tym 2 wdrozone

z sukcesem zapachy limitowane Tropical island i Exotic flowers. Designerski ksztatt koszyka
zacheci do zakupu w sklepie, a whasciwosci zapachowo-czyszczace przekonaja w uzytkowaniu
domowym. Odswiezacze powietrza Kolorado Deo Fresh to kolejny hit, ktory zapewni odpowiedni

J

aktualnie maja promocyjna cene.

W sklepie jest tez miejsce na paste do ze-
béw i szczoteczki do zebéw. Ta pierwsza rotu-
je na biezaco. Dostepne sa tutaj produkty pod
markami Colgate, Blend a Med, Colodent,
Aquafresh, Signal i Sensodyne. Jak podkresla
pani Anna, asortyment ten musi sie znalez¢
koniecznie na pofce, poniewaz czesto zdarza
sie, ze jest to towar kupowany dlatego, ze
wiasnie sie skonczyt i klient potrzebuje kupic¢

paste w sklepie, ktéry ma blisko domu.

oLl
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CZYSTOSC, KTORA POCZUIJESZ

Nowoczesna kostka toaletowa o specjalnym ksztalcie odswiezy Twojq toalete

Zazwyczaj potka kosmetyczno-chemiczna
w niewielkich sklepach jest ograniczona ze
wzgledu na powierzchnie placéwki. Jednak jak
pokazuja badania i dowiadczenie detalistow
— warto stworzy¢ miejsce na taki asortyment.
Klient, ktéry moze zrobi¢ w jednym miejscu
zakupy spozywcze i jednoczesnie zaopatrzy¢
sie w produkty do pielegnacji czy sprzatania,
zdecydowanie chetniej wybierze dany sklep
jako stafe miejsce codziennych zakupéw.

Joanna Kowalska

reklama
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Wprowadzajac na rynek trzy lata temu

i aktywnie promujac marke Cydr Lubel-

ski stworzyliScie zupetnie nowa kategorie
lekkich alkoholi. Dzi§ macie wielu nasladow-
cow, jednak to AMBRA jest zdecydowanym
liderem rynku. Jak obecnie wyglada rynek
cydru w Polsce, jakie sa udzialy rynkowe
AMBRA, poziom sprzedazy?

Cydr Lubelski ukoriczyt rzeczywiscie dopie-
ro 3 rok zycia, jest wiec matym dzieckiem na
tle innych rynkoéw. Z tak krétkim istnieniem
na rynku wiaze sie zarébwno wiele szans, jak
i wiele wyzwan. Pierwszy rok, czyli premiera
Cydru Lubelskiego, stanowit przede wszystkim
otwarcie sie konsumenta na nowy produkt
— polskie jabtko. W 2014 roku cydr torowat
droge do serc polskich konsumentéw, w czym
pomogto miedzy innymi rosyjskie embargo.

Z kolei 2015 rok byt pierwszym okresem pré-
by dla cydru. Rynek ten mozemy rozpatrywac
w dwojaki sposéb. Rok kalendarzowy 2015
to jeden punkt widzenia, a druga potowa
roku 2015 i lato 2016, ktére mamy wiasciwie
za soba, to drugi punkt widzenia. Wiemy, ze
sezonowos¢ cydru nie jest niska, powiedzmy,
ze jest poréwnywalna do piwa. Z uwagi na to
co sie wydarzyto w roku 2015 mielismy dwa
bardzo rozne pétrocza. O ile w catym roku
2015, wedtug ACNielsen rynek wzrést o okoto
15 min litréw, o tyle dynamika tego rynku
wiasciwie odbyta sie niemalze catkowicie

w miesigcach marzec-lipiec. Mieliémy dobre

lato 2015, z ostabieniem w ostatnich cieptych

miesigcach, a od wrzesnia do grudnia nasta-
pito bardzo mocne wyhamowanie dynamiki
wzrostu cydru w Polsce. Od roku kategoria
znajduje sie w wyraZnie spowolnionej dyna-
mice wzrostu. Rynek cydréw jednak nadal
ro$nie i jestem przekonany, ze ma przed soba
wzrostowg przyszfosc.

Stoi przed nami réwniez wiele wyzwan, dla-
tego musimy zastosowac¢ odpowiednie mecha-
nizmy, ktére takq wzrostowa przysztos¢ moga
nam zapewni¢. Uwazam, ze wzrost kategorii
nie zrobi sie sam, nie jest mozliwy w kazdym
scenariuszu i nie jest wcale oczywisty. Wyzwa-
niem dla polskiego rynku cydru jest przede
wszystkim budowanie kategorii z perspektywy
konsumenta. Pamietajmy, ze w latach 2011-
2012 mielismy juz oznaki duzego zmeczenia
konsumentéw propozycja jaka skfadafa im
branza piwna. Na gruncie konsumenta, ktéry
szukat alternatywy pojawit sie w roku 2013
cydr, jako produkt wartosciowy. Konsument
polski przyjat do wiadomosci informacje o cy-
drze, i to jako dobra propozycje, poniewaz
zrozumial, ze cydr to produkt naturalny.

Branza piwna nie jest dla nas typowym
konkurentem, ale z punktu widzenia wyboru
jaki konsument otrzymuije, obserwujemy
piwo jako te gléwna alternatywe. Piwo swoja
prace w ostatnim roku wykonato duzo, duzo
lepiej niz cydr. Dlatego my od poczatku az

do dzisiaj, i tak bedzie réwniez w przysztosci,

Do Swiata cydrow wprowadza
nas Robert 0Ogor, prezes
zarzadu firmy AMBRA S.A. -
lidera na polskim rynku cydru,
producenta Cydru Lubelskiego.

niestrudzenie i niezmiennie bedziemy walczy¢
0 jak najwyzszy standard naturalnosci cydréw,
poniewaz tylko ten standard obroni dtugofalo-
we perspektywy wzrostu kategorii.

Cydr Lubelski, mimo, ze nie pokazat calej
palety bogactwa naturalnego cydru, posia-
da 55% rynku i ten udziat nie jest mniejszy
niz rok temu. Wolumen sprzedazy nie jest
znaczaco wiekszy, poniewaz caly rynek nie
sprostal wyzwaniom, ktére przed nim stoja.
Natomiast nasza strategia, ktéra méwi — réb
porzadnie to co masz do zrobienia — zostata

absolutnie przez konsumenta potwierdzona.

Kazda z kategorii produktowych, aby sie
rozwija¢, musi wprowadza¢ nowe produkty.
Prosze opowiedzie¢ o dotychczasowej roz-
budowie portfolio w segmencie cydréw.
Cydr Lubelski zostat wprowadzony jako
cydr naturalny, produkowany bezposrednio
z wytlaczanego soku, produkt regionalny.
W miedzyczasie zostaty wprowadzone réw-
niez, w duzym stopniu przez branze piwna —
cydry przemysfowe, ktére wptywaty na zubo-
zenie DNA i potencjatu budowania bogactwa
cydréw. Bogactwo cydréow oznacza bogactwo
produktu, ktérego zrédtem jest naturalna
produkgcja. Wiasnie takie bogactwo cydru po-
wstanie i bedzie sie broni¢ diugoterminowo,
jezeli zostanie podjety autentyczny wysitek
pracy z owocem. Tutaj niestety réznorodno$¢
i innowacyjnos¢ zostafa przez branze cydru
pojeta tak, jak branza piwa przed kryzysem.
Branza piwa myslata w latach 2004-2010, ze
zaoferuje r6znorodnos¢ wtedy, gdy doleje do
piwa aromatu. Konsument odwrécit sie od
catej kategorii piw. Sytuacji tej wielu produ-
centdw w branzy cydru nie zrozumiato.
AMBRA nie pozwolita sobie w zadnym
momencie na taka innowacyjno$¢. Wstawia-
nie mieszanek, ktérych nie mozna nazwac

cydrem na péfki jako innowacja, ktéra ma
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rozwina¢ kategorie nie jest mysleniem przez
kapitat kategorii na lata, jest to myslenie przez
kieszer na miesigc. Mysle, ze branza bedzie
do tego dojrzewac, aby przy produkgji siega¢
do sztuki tworzenia cydru.

Od poczatku wprowadzania kategorii
cydréw do naszego portfolio podjelismy wy-
zwanie wyscigu z czasem i wlasciwie zamieni-
liSmy nasza winiarnie w laboratorium cydrow.
W pierwszym roku oferowalismy Cydr Lubel-
ski klasyczny, naturalny i rowniez w oparciu
o ten produkt jest jeszcze dfuga droga r6znych
doswiadczen przed nami. Kazdy zbior jest
inny, prébujemy réznych sposobéw ttoczenia,
fermentacji, lezakowania i odpowiedniego
doboru miksu jabtek.

W ubiegtym roku wprowadzilismy pierwszy
jednoodmianowy cydr, czyli antonéwke. Zeby
pozna¢ bogactwo cydréw trzeba najpierw po-
pracowac z kazdym jabtkiem oddzielnie. Do-
piero wtedy mozna zobaczy¢ jakie mieszanki
moga da¢ produkt na poziomie cydru.

Budowa réznorodnosci nie jest ograniczona
jesli natozymy sobie gorset naturalnosci. Natu-
ra dostarcza nam ogromnych, ale nie fatwych,
potencjatéw. Na tym polega kazdy produkt
regionalny, ktéry zdobywa renome. Jezeli
mowimy, ze potencjat polskich jabfek daje
szanse na polski cydr jako produkt renomowa-
ny, to tylko przez uszlachetnianie naturalnych
proceséw produkeyjnych.

Jezeli méwimy, ze wino Amarone jest wizy-
téwka regionu Veneto, czyli win z tego regio-
nu to ono zostato stworzone przez podsusza-
nie winogron wprowadzanych do fermentacji,
ktore dajg wyzszy ekstrakt. Jezeli jedziemy
do Tokaju i méwimy, ze Tokaj jest wizytowka
win wegierskich, to widzimy podsuszane do
poziomu rodzynek winogrona i nastepnie
wprowadzane do procesu winifikacji tworza-
cych niepowtarzalng recepture Tokaju.

Powstaje r6znorodnos¢, ktéra bierze sie ze
zmagania z natura. | to jest Swiat cydru jaki
mam w glowie jako autor Cydru Lubelskiego
i Prezes AMBRA. Pokazemy wiele cydrow. Juz
w tym roku wprowadzilismy pierwszy cydr
niefiltrowany. Produkt warto$ciowy to taki,
ktory naturalne skfadniki jest w stanie donies¢

do produktu finalnego w stanie jak najbardziej

nienaruszonym. Otwierajac butelke niefiltro-
wanego piwa, powstatego przy zachowaniu
wyzszego putapu sztuki piwowarskiej, otrzy-
mujemy glebie produktu, ktéra klient docenia.
| teraz te wyzwania stoja przed cydrem. Cydr
ma potencjal. Juz 17 wrzesnia w Lublinie
podczas Lubelskiego Swieta Miodego Cydru

pokazemy réwniez niefiltrowang antondwke.

kiej jakosci to warto o tym méwi¢, wtedy
konsument doswiadcza tego produktu. Biorac
za przyktad edukacje konsumentéw piw regio-
nalnych, pojawily sie po prostu lepsze piwa.
Nie martwmy sie o edukacje, rébmy lepsze
produkty, konsument to rozpozna i $wietnie
zrozumie na czym to polega i to wlasnie nas

wyedukuje. Konsument jest w stanie wyedu-

Wyzwaniem dla polskiego rynku cydru jest przede
wszystkim budowanie kategorii z perspektywy
konsumenta. (...) Dlatego my od poczgtku az do dzisiaj,

i tak bedzie rowniez w przysztosci, niestrudzenie

i niezmiennie bedziemy walczy¢ o jak najwyzszy standard
naturalnosci cydrow, poniewaz tylko ten standard obroni
dtugofalowe perspektywy wzrostu kategotii...

Zrobilismy takze pierwsza gruszke, po to zeby
pozna¢ produkt, i zobaczy¢ jak sie zachowuje
w fermentacji.

Antonéwka, ktérej mielismy tylko 200 tys.
litrow, tam gdzie byta wybidrczo sprzedawana,
sprzedawata sie bardzo dobrze mimo, ze jest
drozsza. Nasze produkty w poréwnaniu do
réznych mieszanek sa produktami drozszymi,
jednak mimo to, Cydr Lubelski Niefiltrowany,
ktory pojawit sie w sieci Tesco jest obserwowa-
ny tydzier po tygodniu. Ma Swietne recenzje.

Jest to produkt, ktéry zmienia standard cydru.

Czy Polacy sa juz odpowiednio wyedukowa-
ni w zakresie cydrow?

Na temat konsumenta mam zdanie, ktére
w mojej branzy jest dosy¢ niepopularne. Po-
niewaz jak wiemy AMBRA poprzez platforme
centrum wina jest waéciwie liderem tego
rynku. Importujemy bardzo wiele win, wiec
naszym Swiatem jest wino. Od zawsze poja-
wialy sie opowiesci, szczegdlnie w branzy, o
niewyedukowanym konsumencie. To wszytko
jest jedna wielka nieprawda. Konsument jest
zawsze wyedukowany. Konsument doskonale
wyczuwa co jest dobre, a co jest niedobre.
Z punktu widzenia branzy, zawsze rzecza
niepowazna jest méwienie o tym, ze branza
bedzie sie rozwija¢, a konsument sie wyedu-
kuje. Konsument reaguje na dobre produkty.

Oczywiscie jesli sa one naturalne w wyso-

kowa¢ nawet wielka branze, ktéra przyttacza
reklamami. Dzieki konsumentom branza
piwna dowiedziafa sig, jak ma rozwija¢ swoje
produkty. Konsument cydru réwniez nas po-
prowadzi. W naszym przypadku konsument
doskonale zna jabtka, i wnosi ogromny kapitat
wiedzy. Prébujac cydru jest w stanie rozpo-
znac uczciwg warto$¢. Konsument wytyczyt
bardzo madrze droge dla kategorii méwiac, ze
on tak widzi cydr. Widac¢ to w szeregu badan
konsumenckich. Mozemy wiecej nauczyc sie
od konsumenta o kategorii, ktora bedzie sie
rozwija¢, niz konsument od nas. Konsument
moze nie wie zbyt duzo o produkgji cydru, ale
ma intuicje wartosci. Obecnie wszystkie bran-
ze spozywcze do$wiadczaja silnego trendu

w kierunku autentycznosci i wartosci.

Polski rynek cydru wedtug ekspertow ma
bardzo silny potencjat wzrostu. Jakie sa Pan-
skie prognozy w zakresie rozwoju tego rynku
w diugim horyzoncie czasowym?

Chcemy za kilka lub kilkanascie lat by¢
wspodttworca wzorca cydru polskiego, ktory
wtedy zdobedzie Swiat. Juz teraz otrzymu-
jemy wiele pytai o rozszerzenie sprzedazy
poza granice kraju. Jednak jestem tego
zdania, ze aby wchodzi¢ na inne rynki,
powinnismy mie¢ odpowiednio dopracowa-
ny produkt. Wprowadzanie dzisiaj na rynek

brytyjski polskiego cydru, ktéry co gorsza
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ywiad

bytby np. cydrem z koncentratu, czyli nie
r6zniacym sie od cydréw brytyjskich, bytoby
spaleniem kapitatu polskiego cydru. Wiec
jezeli bedziemy wprowadza¢ Cydr Lubelski,
to bedzie to wtedy, gdy bedziemy pewni naj-
wyzszej jakosci. Promujac byle jaka zywnos¢
nie promujemy marki polskiej zywnosci.
Jezeli cydr polski ma mie¢ strategie na ryn-
kach zagranicznych, a na pewno potencjat
polskich jabtek absolutnie daje nam wielka
szanse biznesowa, to bedzie to wtedy, kiedy
cydr bedzie niefiltrowany, unikalny i kiedy
smak polskich jabtek bedzie wyczuwalny

w smaku polskiego cydru, a nasz produkt
bedzie smakowat inaczej.

Jezeli chodzi o rynek, to rok byt naprawde
trudny, poniewaz presja na te propozycje
byta z wielu stron. Doswiadczalismy réwniez
piwnych propozycji, ktére nie budowaty
kategorii, tylko ja wiasciwie troche podmino-
waly w oczach konsumenta. Z drugiej strony
wplyw na to miaty cydry proponowane przez
koncerny oraz mata obecnoé¢ lokalnych, na-
turalnych cydréw na pétkach sklepowych od
mniejszych producentéw, ktorzy najczesciej
szli po najmniejszej linii oporu.

Cydr Lubelski jest jedynym cydrem wytwa-
rzanym nie z koncentratow, ktory jest tak sze-
roko dystrybuowany w Polsce, a konsumenci
moga go kupi¢ wszedzie. W zwiazku z tym
wspieramy sadownikéw poprzez Lubelskie
Stowarzyszenie Mitosnikéw Cydru, poniewaz

cydr dzieki temu sie rozwinie.

Jaka jest zatem definicja cydru?

Ustawa w Polsce méwi bardzo jasno. Cydr
to produkt uzyskany w wyniku fermentagji
soku jabtkowego z dopuszczeniem zageszczo-
nego soku jabtkowego, czyli koncentratu,

w ktérym zawartos¢ wsadu jabtkowego jest nie
mniejsza niz 60%, wyprodukowany wytacznie
z jabtek i nie zawierajacy zadnych dodatkéw,
aromatéw i innych srodkéw niz cukier, sok
jabtkowy zageszczony ewentualnie sok grusz-
kowy do dostodzenia, Scisty produkt naturalny.

Zalezy nam na tym, aby jak najwiecej cydru
wytwarzali sadownicy posiadajacy owoc.
Sadownicy tlocza dla nas produkt i za godzine

trafia on do naszej winiarni. Natomiast to jak

OwOC jest uprawiany, nie jest zintegrowane

z cydrem. Dlatego kwintesencja kazdego
produktu fermentowanego jest integracja

z uprawa. Strategicznym dla polskiego cydru
jest sadownik produkujacy cydr. Przy produk-
cji wina winiarnie sq wéréd upraw, i wiemy,
Ze jesteSmy w samym DNA produktu, skad
pochodzi najlepsze wino. Chciatbym zeby sa-
downicy w Polsce byli stynnymi producentami
cydru, a my, bedziemy sie od nich uczy¢ i na
pewno wszyscy z tego skorzystamy. Zache-
cam producentéw, aby podejmowali wysitek
troche trudniejszej drogi.

W rynku alkoholi mamy dojrzate, do-
$wiadczone, naturalne kategorie. Wino,
wodka, piwo, whisky, brandy, tequila, rum
— sg to wywodzace sie z tradycji i z pewnej
zrodtowej receptury produkgji kategorie.
Cydr jest rowniez mocno zakorzeniony w
historii i w naturze. Konsument w doniesie-
niu do duzych kategorii oczekuje bogactwa,
chce sie porusza¢ w kategorii w sposéb
dajacy mu przezycia. W Polsce mamy
ogromny zas6b naturalny, ktérym jest jabtko.
Perspektywy sa ogromne dzieki surowcowi.
Natomiast czy te perspektywy dtugofalowo
zamienia sie w naturalng, jakby zasiedziafq
i bogata w sobie kategorie zalezy od tego
czy cydry, ktore beda powstawaty rok po
roku po zbiorach jabtek, beda coraz bardziej

wzbogacac Swiat cydrow.

A wracajac do prognoz...

Nasz scenariusz rozwoju na dzien dzisiej-
szy jest mniej dynamiczny jako prognoza dla
kategorii niz moze jeszcze dwa lata temu. Do-
SwiadczylisSmy czynnikéw, ktore sa alternatywa
dla cydru i tego wysitku, ktory jest konieczny
zeby kategorie zbudowac. Jestesmy liderem,
konsument doswiadczy bogactwa naturalnych
produktéw, a krzywa wzrostu by¢ moze nie
bedzie tak spektakularna, ale ona juz nie
zniknie. Jest duzo lojalnych konsumentéw
cydru, mimo Ze nasza kategoria stanowi 0,3%
konsumpgji piw. Moja prognoza dtugotermi-
nowa przewiduje wzrost do poziomu miedzy
1 a 2% konsumpgji piwa. Pomimo, ze w roku
kalendarzowym 2016 oczekujemy, ze rynek

cydru bedzie jedynie nieznacznie rést, badz

nawet moze pokaza¢ wyhamowanie wzrostu,
przed nami rok 2017 i mysle, ze wtedy uzy-
skamy kilkuprocentowe wzrosty rynku cydru.
Bedziemy bardziej rozwija¢ wartos¢ niz
ilos¢ sprzedazy. Wysoka jakos¢, wyzsza cena
i zapewnienie konsumenta o jakosci to glow-
ne nasze cele na najblizsze lata. Sita marki jest
tak duza, ze pomimo wysokiej ceny, udziat
ilosciowy jest na rownym poziomie, a warto-

Sciowy jest odpowiednio wiekszy.

17 wrzednia to data finalu trasy koncertowe;j
,Cydr Lubelski Spragnieni Lata”, ktéra jest
znakomita forma promocji marki. Moze
kilka st6w podsumowania?

Trzy lata cydru to réwniez trzecia odstona
Lubelskiego Swieta Miodego Cydru. Oczywi-
Scie z kazdym rokiem chcemy ié¢ do przodu
z cydrem na LubelszczyzZnie. JesteSmy w
mySlowej i strategicznej symbiozie z Lubelsz-
czyzng i miastem Lublin z czego sie bardzo
ciesze. W tym roku wraz z miastem Lublin
przy okazji tego Swieta posadzimy w Lublinie
50 jabtoni, a to jest dopiero poczatek. Bo sko-
ro Lubelszczyzna ma by¢ Toskania cydru, to w
Lublinie nie moze zabrakna¢ jabtoni. Z okazji
Swieta Cydru zaplanowalismy szereg atrakdji,
m.in. spotkanie z cydrem i nowymi smakami,
z sadownikami, obecnos¢ Lubelskiego Stowa-
rzyszenia Mitosnikéw Cydru, pokazemy cydry
z pierwszej wzorcowej cydrowni, gdzie moga
sie szkoli¢ sadownicy i przej$¢ na producen-
téw cydru. Kolejna atrakcja jest pierwsza, by¢
moze najwieksza gra planszowa. Cate Stare
Miasto zamienimy w ogromna gre planszowa,
ktora bedzie swietnym pretekstem do zwie-
dzania zabytkowego Lublina — kazda stacja to
ciekawy zakatek, ktérego historie i tajemnice
warto poznac. | w kofcu finafowy koncert
trasy Cydr Lubelski Spragnieni Lata — z kulto-
wymi piosenkami The Beatles z ,The White
Album” zmierza sie Natalia Przybysz, Natalia
Grosiak, Krzysztof Zalef Zalewski, dyrektor
artystyczny trasy Tymon Tymariski i gos¢ spe-
cjalny — Monika Brodka. Jest to przedsiewzie-
cie, ktérym chcemy pokaza¢, ze to przede
wszystkim produkty sa sercem biznesu.

Bardzo dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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Jest Pan bardzo do$wiadczonym manage-

rem, ktory moze pochwali¢ si¢ wieloma
sukcesami w biznesie, a od czerwca br.
powierzono Panu funkcje Dyrektora Zarza-
dzajacego Stock Polska. Jednym z oczekiwan
jakie zostaly postawione przez Panem, to
powr6t firmy na Sciezke wzrostu. Rynek al-
koholi mocnych nie jest szalenie rozwojowy,
zatem szykuje si¢ ostra walka konkurencyjna

o udzialy rynkowe.

Jaka jest obecna sytuacja na polskim rynku
alkoholi mocnych, jaka pozycje zajmuje
obecnie na nim Stock Polska?

Rynek alkoholowy — pomimo tego, ze
jestem na nim dopiero od kilku miesiecy —
staratem sie gruntownie pozna¢ i doktadnie
przeanalizowac¢ dane z ostatnich pieciu lat,
aby sprawdzi¢ jak ten rynek ewoluowat i jakie
zmiany na nim wystepowaty. Bardzo duzym
impulsem do zmian i czynnikiem, ktéry
wprowadzit destabilizacje, byto podniesienie
akcyzy przez rzad w 2014 roku. Od tego cza-
su preferencyjne traktowanie piwa dodatkowo
zdestabilizowato rynek. Jesli popatrzymy tez
na cze$¢ mainstreamowa alkoholu czystego,
to 70% rynku alkoholi mocnych to wodka,

a do tego w Iwiej czesci czysta. Psychologicz-
ny ,price point” przed 2014 rokiem trzymat
sie na putapie ok. 19,99 zt za 0,5 litra. Pod-
niesienie akcyzy spowodowato wzrost tej gra-
nicy do ok. 22-23 zt na Zotadkowa de Luxe.

Z logicznego ruchu kosztéw i obowiazujacych

Rozmowa z Markiem Sypkiem - Dyrektorem
Zarzgdzajacym w firmie Stock Polska.

marz, ktére dawatyby mozliwos¢ zarobku
zaréwno dystrybutorom jak i detalistom wyni-
kato, ze podobna sytuacja spotka inne marki.
Nasza konkurencja, zdecydowata sie jednak
na pojscie w przeciwna strone i obnizyta cene
na Zubréwke chcac utrzymac ,price point”
na poziomie 20 zf. Zmiany w naszej firmie

i niedostosowanie sie do ruchéw konkurencji
spowodowato, ze Zotadkowa de Luxe przez
blisko 2 lata byta o 2-3 zt drozsza od Zubréw-
ki. Wédka konkurencji bardzo duzo na tym
zyskata, a CEDC stalo sie liderem rynkowym
w tym okresie.

Uczestniczac we wszystkich spotkaniach
dotyczacych strategii marketingowej, podjatem
decyzje o zblizeniu cen do konkurendji, ponie-
waz z rynkiem nie mozna walczy¢ tylko nalezy
sie do niego dostosowac. Nie chodzito o wy-
wotanie wojny cenowej, ale sprowadzenie
naszej wodki do poziomu cenowego zblizone-
go do Zubréwki, co bardzo dobrze przekfada
sie na rotacje produktu, ktéry zawsze bronit sie
jakoscia, a teraz zyskat réwniez dobra cene.

Rynek nie jest fatwy, bo patrzac chocby
na marze w 2013 roku to byty one duzo
wyzsze niz obecnie. Réwniez marze, ktére
generuja hurtownicy czy detalisci sa nizsze, co
finalnie nie jest dobre. Utrzymywanie takiej
dumpingowej sytuacji na rynku i budowanie
marki kosztem udziatéw rynkowych w diugiej
perspektywie czasowej nie jest logiczne.

W tym konkretnym przypadku osiggnefo to
taki efekt przez brak dziatania z naszej strony.
Teraz bedziemy na biezaco dostosowywac
naszg strategie cenowa do tego co rynek
bedzie dyktowat, jednoczesnie liczac na to, ze
konkurencja tez zadba o swoich klientéw i da
im szanse zarabiac.

Pozostate marki réwniez bedziemy rozwi-
ja¢. Bardzo duzo bedzie sie dziafo jesli chodzi
o sama Lubelskg, ktéra bardzo dobrze radzi
sobie na rynku alkoholi smakowych. Chodzi
m.in. o zmiane opakowan, co lada chwila
bedzie mozna juz zobaczy¢ na rynku. Mamy
nasz wazny brand — Zotadkowa Gorzka, ktéry

jest bardzo znany wéréd naszych klientow, za-

réowno mtodych jak i starszych. Juz jaki$ czas
temu pojawily sie nowe smaki, m.in. figowy,
ktory cieszy sie duza popularnoscig wéréd
klientéw. Dodatkowo mamy dwie nowosci,
dwie linie, ktére weszty w ciagu ostatniego
roku — Amundsen i Saska. Zostaly bardzo
dobrze przyjete przez rynek detaliczny i kon-
sumenta, dlatego bedziemy je wspiera¢ w cia-
gu najblizszych miesiecy i lat. taczy sie to
oczywiscie z caloscig zmian organizacyjnych
wewnatrz firmy. W ostatnim czasie bardzo
duzo sie zmienia. M.in. niemal réwnolegle ze
mng rozpoczal prace nowy Dyrektor Sprzeda-
2y, Piotr Dziarski, ktéry funkcjonowat wiele lat

w branzy alkoholowe;j.

Jakie najwieksze wyzwania stojq przed ryn-
kiem mocnych alkoholi w Polsce?

Jesli popatrzymy na rynek alkoholowy,
to w duzej mierze jest on kreowany przez
samych producentéw. Kiedys, tak jak pozo-
state, miaf on jasna kategoryzacje. Dzielit
sie na cze$¢ ekonomiczna, mainstream
i premium. Na dzien dzisiejszy np. Bols
z produktu upper-mainstream stat sie pro-
duktem dla dyskontu. Zubréwka jest taiisza
niz wiele marek ekonomicznych kiedys i tak
naprawde trudno obecnie oceni¢, co teraz
jest rynkiem ekonomicznym. To, do czego
doprowadzono poprzez wojne cenowa na
rynku, powoduje, ze nie mamy jasnego po-
dziatu. Utrzymywanie za wszelka cene tego
putapu 19,99 zt jako ,price pointu” dla wod-
ki czystej 0,5 | 40% przy akcyzie 11,40 zt
oraz biorac pod uwage koszty wytworzenia
i pozostate podatki, bardzo ogranicza marze.
Dlatego wyzwaniem dla producentéw jest
znalezienie takiego pricing modelu, ktéry
pozwoli na nowe zbudowanie poszczegol-
nych segmentéw w kategorii, aby faktycznie
uporzadkowac rynek. Tylko od nas jako
producentéw zalezy, czy bedziemy odpo-
wiednio ukfadac¢ kategorie, i czy dla kazdego
konsumenta znajdziemy odpowiedni pro-
dukt. Jest to kwestia prestizu, obnizenie ceny

moze sugerowac spadek jakosci.
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Jak zachowuije sie rynek Premium?

Patrzac na rynek wodek premium to nie
jest on zbyt duzy w Polsce. To co teraz rosnie
to przede wszystkim rynek whiskey. Dystry-
buujemy Jim Beam'a i Teacher’sa, plus marki
faktycznie z rynku premium. | rzeczywiscie
sprzedaz tych produktéw ro$nie nam na rynku
dwucyfrowo, bardzo dobrze sie sprzedaja.
Jednak wolumen ciagle jest nieporéwnywalny
do tego co mozna osiggnac na wodce, bo
ponad 70% rynku polskiego to wodka. Jesli
jednak spojrzymy na whiskey to jest to jedyna
subkategoria, ktéra rosnie nie tylko dwucy-
frowo, ale we wzrostach ma ponad 20%. Co
nie oznacza, ze ta cze$¢ rynku jest fatwa, bo
oczywiscie mamy wojne cenowa pomiedzy
Ballantine’sem a Johnym Walkerem, gdzie tez
ten ,price point” spadf z poziomu ok. 60 zt
do ponizej 50 zt w promocjach, ktére sg juz
permanentne. Zabija to marze przy nowym,
wchodzacym podatku dla detalistow, ktérzy
chcieliby, zeby$my to my, jako producenci
dofozyli ten dodatkowy 1%. W innych kate-
goriach spozywczych rabaty maja 5, 10, 15,

a nawet 20%, bo marze w nich generowane
sa niewspdtmiernie wyzsze. Na promocjach
alkoholi 1-2% to wszystko co mozna zaofe-
rowac. Po pierwsze, duza czes¢ tego catego
wolumenu stanowi akcyza i inne podatki, wiec
automatycznie ten procent musi by¢ zmniej-
szony 10 razy, bo tak naprawde to, co zostaje
u producenta, jest frakcja tej ceny. PrzetoZenie
tego na finalna cene nie jest takie fatwe, ten
dodatkowy procent czy dwa, ktére detalista
ma teraz zapfaci¢, niestety na koniec dnia

beda zaptacone przez konsumenta.

e |

Nie bede pytat o szczegoly przyjetej strategii
rozwoju — bo to z pewnoscia tajemnica, ale
prosze o zarysowanie: jakie s Panskie cele
krotkookresowe w Stock Polska — na najblizszy
rok, a jakie sa te, ktore zamierza Pan zrealizo-
wac w dtuzszym horyzoncie czasowym.
Kiedy$ na rynku byfo tak naprawde 2-3
mocnych graczy. Jak Stock w swoim szczycie
osiagnat 37,6% to byt to chyba najwyzszy
udziat. Dystrybutorzy i detalisci mowili wtedy,
ze im to nie na reke. Teraz podobnie sytuacja
wyglada z nasza konkurencja. | nieréwnowa-
ga powoduje, ze udziatowcy na rynku robig
sie nerwowi. Efekt jest taki, ze kupowanie
nastepnych udziatow jest bardzo kosztowne
i nie przekfada sie w zaden spos6b na zysk.
Jestesmy, podobnie jak nasza konkurencja,
spotkami publicznymi i udostepniamy swoje
wyniki. Wida¢ co sie dzieje na rynku, dzia-
tania nie tylko s na granicy optacalnosci, ale
niejednokrotnie polegaja wrecz na przerzu-
caniu wolumendéw. W mojej ocenie jest to
polityka krétkowzroczna, nigdy nie staratem
sie w swojej pracy opierac sie na kwartatach.
To najgorsza rzecz jaka moze sie przydarzy¢
firmie. Widzac tylko kwartat i stresujac sie
wynikami na kazdy taki okres, negatywnie
dziata sie na strategie zarzadzania firma.
Zawsze wychodzitem z zalozenia, ze na pu-
tapie zarzadzania, na ktérym jestem obecnie,
musze widzie¢ firme za 18 do 24 miesiecy.
Dyrektor sprzedazy taktycznie buduje ze mng
strategie na 2-3 lata do przodu. Patrzac na to,
co chcieliby$my osiagnac to przede wszyst-
kim chcemy doprowadzi¢ do réwnowagi na

rynku. Wyréwnalismy ceny i bedziemy dazy¢

( )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

-

(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzeZwosci). J

do tego, zeby ten trend spadkowy nie tylko
zatrzymad, ale nawet odwrdci¢. Widac to
juz patrzac na pierwsze wyniki, bo daty nam
0,5-0,6% przyrostu, ale bedziemy patrze¢ na
kolejne. Teraz nalezy czekac i zrobi¢ jeszcze
bardzo wiele poza praca nad sama cena.
Wiele do zrobienia jest w samej organizacji
sprzedazy i to na pewno zajmie nam duzo
czasu w najblizszych miesigcach, by ten dziat
funkcjonowat jak najbardziej analitycznie, logi-
stycznie i zeby byt dobrym partnerem zaréwno
dla dystrybutoréw jak i detalistéw — nad tym
bedziemy sie koncentrowa¢. Kolejng sprawa
jest dziaf trade marketingu, ktéry wiasnie
rozbudowujemy. W tym kraju, w tej bran-
zy, w obecnej sytuacji prawnej — nie mamy
w ogdle ATL-u. W Czechach mozemy zrobi¢
duzo wigcej, poniewaz nie ma tam takich
ograniczen reklamowych. I nie da sie ukry¢, ze
to wiadnie trade marketing jest gféwnym narze-
dziem do promowania sprzedazy. Dla nas,
miejscem ktérym mozemy walczy¢ na rynku
jest potka sklepowa. Trzeba walczy¢ wiec o do-
bre miejsce na niej, odpowiednig ekspozycje
brandu, o odpowiednie nagfosnienie PR-owe,
by marka miafa pozytywny odbidr, poniewaz
80% decyzji zakupowych podejmuije sie przy
potce. Tylko 20% klientéw idzie do sklepu
z przekonaniem co chce kupi¢. Trzeba wiec
da¢ klientowi szanse odpowiedniego wyboru,
by wyszedt ze sklepu z Zotadkowa Gorzka
czy Amundsenem. Na tym wiec bedziemy sie
skupia¢ w najblizszym czasie, a takze w dalszej
perspektywie czasowej.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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O tegorocznej edycji Festiwalu Amber
Fest, planowanych rozrywkach

I niespodziankach dla odwiedzajgcych
rozmawiamy z Markiem Skretnym,
Dyrektorem ds. Marketingu

w Browarze Amber

Festiwal Amber Fest organizujecie juz po raz kolejny. Prosze opowie-
dzie¢ o idei spotkania, gdzie i kiedy odbedzie si¢ w tym roku oraz
kto moze wzia¢ udziat w imprezie?

W tym roku Amber Fest odbedzie sie po raz drugi. Impreza w duzej
mierze jest kontynuacja organizowanych przez nas wczesniej Kozlakow
Bielkowskich. Amber fest odbywa sie w tym roku 10 wrzesnia przy
Stadionie Energa Gdansk. W roku ubieglym odwiedzito nas ponad 20
tys. 0sob. W tym liczymy na wyzsza frekwencje.

Ideq imprezy jest przede wszystkim spotkanie przy dobrym piwie
i regionalnej kuchni. W ten sposéb chcemy dorocznie dziekowac

wszystkim naszym klientom za zaufanie jakim nas darza.

Jakie pokazy beda mogli obejrze¢ odwiedzajacy?

Dla odwiedzajacych zaplanowali$my szereg atrakgji i pokazéw. Tra-
dycja juz jest pokaz warzenia piwa organizowany wraz z Gdynska Ini-
cjatywa Piwowaréw. Beda tez pokazy kulinarne z uzyciem naszych piw.
Bedziemy prezentowac wszystko to co najlepsze w regionalnej kuchni

oraz méwic o tym jak taczy¢ kulinaria z wybranymi stylami piwnymi.

Jakich produktéw regionalnych bedzie mozna sprébowac¢ podczas
imprezy?

Zaprosilismy ponad czterdziestu wystawcéw z catej Polski, ktorzy
beda prezentowac najciekawsze wyroby kulinarne, w tym sery owcze,
kozie, wedliny wyrabiane w matych, rodzinnych manufakturach,
pieczywo oraz positki serwowane na ciepto przez Kota Gospodyn Wiej-
skich i stowarzyszenia jednoczace mitosnikéw dobrego smaku.

Czes¢ tych wystawcow przygotowuje dania i produkty z uzyciem

naszych piw przed impreza lub w jej trakcie. Stanowi to dodatkowa,

wyjatkowa atrakcje. Ubiegtorocznym hitem okazaly sie , piwoszki”,

czyli ser kozi produkowany z uzyciem naszego portera baftyckiego
,Grand Imperial Porter”.

Wspomniec tez nalezy o dostepnosci piw na imprezie. tacznie z nale-
wakéw dostepnych bedzie 9 réznych piw z naszego browaru, w tym takie
pozycje jak: Piwo Zywe, Kozlak, APA, Pszeniczniak, Grand Imperial Porter.
Wiszystkie piwa beda serwowane w wersji niepasteryzowanej, a piwosze

beda mogli zasiegna¢ wiedzy o nich u specjalnych piwnych doradcéw.

Czy na festiwalu bedzie mozna pojawi¢ sie z dziecmi? Czy dla nich
tez sa przewidziane niespodzianki?

Amber Fest dzieli sie na zasadnicze dwie czesci: pierwsza od godziny
11 do 16.30 — kiedy panuje bardziej piknikowa atmosfera z zapla-
nowanymi atrakcjami dla catych rodzin. Dla dzieci zaplanowalismy
mnostwo atrakcji, w tym czynna strefe rozrywki FUN Arena, z ktorej
stynie nasz stadion.

Druga czes¢ imprezy, ktéra zaczyna sie po uroczystym odszpuntowa-

niu, jest czescig bardziej rozrywkowa z duzg iloscig dobrej muzyki.

Festiwalowi beda towarzyszy¢ tez atrakcje muzyczne. Jakich wyko-
nawcdw bedzie mozna ustysze¢?

Gwiazda muzyczna tegorocznego Amber Fest bedzie zespot
Brathanki. Bedziemy mogli ustysze¢ tez zespot Majestic z tr6jmiasta
poruszajacy sie w klimatach reggae, ska. Wiecz6r muzyczny rozpocznie
artystka INES, ktéra zaprezentuje covery znanych przebojéw w swoich
interpretacjach.

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska
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Firma powstata ponad 65 lat temu. Jakie

byly przelomowe wydarzenia w rozwoju
firmy?

Przetomowe daty w historii naszej firmy to
przede wszystkim poczatek lat osiemdziesia-
tych, kiedy to formalnie powstata spétdzielnia
pracy EWA w Krotoszynie. Kolejny kamien
milowy to rok 1998, kiedy to owa spétdzielnia
przeksztalcita sie w spotke akcyjna. Wtedy
jeszcze dominujaca dziatalnoscia firmy byfa
produkgja stodyczy. Przetom lat osiemdzie-
siatych i dziewiecdziesiatych to rozpoczecie
produkgji farmaceutycznej, ktéra trwa do dzis.
W wyspecjalizowanym wydziale produkcyj-
nym objetym systemem zapewnienia jakosci
GMP, powstaja popularne leki na gardtfo, na
przykfad ,Cholinex” czy ,Tymianek i Podbiat”.

Kolejny przetomowy moment w historii
firmy to poczatek obecnego stulecia, kiedy
to zaczeliSmy produkowac suplementy diety
w postaci pastylek do ssania i lizakéw oraz
uzyskalismy niezbedny w tym celu certyfikat
jakosci ISO 22000. W ciagu ostatnich kilku-
nastu lat produkty te staty sie bardzo waznym
elementem naszej oferty handlowe;j.

Nie zmienia to jednak faktu, iz od kilku-
dziesieciu lat stale produkujemy w Krotoszy-
nie stodycze: karmelki twarde i nadziewane,

pomady wodne, toffi, galaretki i draze.

Czego konsumenci oczekuja od stodyczy?

Jakie sa trendy na polskim rynku?

Bartosz Demianiuk, Prezes Zarzadu firmy EWA
Krotoszyn S.A. w rozmowie z Monikg Dawiec

Przede wszystkim rynek oczekuje caty czas
atrakcyjnej ceny. Jednak coraz bardziej na zna-
czeniu zyskuje jako$¢ i bezpieczenstwo wyrobu,
zaufanie do producenta, sktad produktu oraz
zwigzane z nim wartosci dodane, szczegélnie
prozdrowotne. Wiasnie tu mozemy poka-
zac nasz potencjat i miejsce na rynku. Majac
doswiadczenie w produkcji farmaceutyczne;j,
wytwarzajac najwyzszej klasy suplementy diety
sprzedawane na calym $wiecie i posiadajac
nowoczesne zaplecze technologiczne oraz
laboratoryjne — produkujemy najwyzszej jakosci
stodycze funkcjonalne i wzbogacone.

To nowa, nabierajaca coraz wigkszego
znaczenia kategoria produktowa. Skupiamy
sie na dostarczaniu naszym klientom stodyczy
bezpiecznych, o zbadanej i potwierdzonej
zawartodci. Nasze produkty zawieraja natu-
ralne skfadniki, wzbogacone sg o witaminy
i mineraly, naturalne soki owocowe, barwione
naturalnymi barwnikami, ktérych nuty smako-
we i zapachowe tworzg naturalne aromaty.

Nie zapominamy tez o szybko rosnacym
segmencie stodyczy bez zawartodci cukru,
dlatego w swoim portfolio mamy bogata
oferte dla diabetykéw i ludzi unikajacych tego
sktadnika w diecie. To odpowiedZ na biezace

trendy i aktualne potrzeby klientéw.

O jakich nowosciach z oferty EWA Krotoszyn
S.A. powinni pamietac detalisci?

Nasi odbiorcy, zaréwno w kanale tradycyj-
nym, jak i nowoczesnym powinni przygotowac
sie na cukrowe i bezcukrowe sfodycze ziotowe
marki EVITTA — hit sprzedazowy tego roku.

Te zawierajace naturalne ekstrakty ziotowe
stodycze o unikalnych kompozycjach smako-
wych i zapachowych maja sporo dodatkowych
wiasciwosci prozdrowotnych. Wzmacniajq or-
ganizm w okresie jesienno-zimowym, dziataja
odkazajaco i nawilzajaco na sluzéwke gardta,
wspomagaja prace uktadu trawiennego czy po
prostu od$wiezaja oddech.

Klienci farmaceutyczni i sklepowi powinni
zainteresowac sie nowa linia suplementéw

diety dla dzieci pod nazwa JUNIOR. Pastylki

i lizaki zawieraja wzmacniajace witaminy,
poprawiaja odpornos¢ naszych milusinskich,
tagodza bol gardfa i s3 pomocne w chorobie
lokomocyjnej. Unikalne kompozycje wielu
smakéw i koloréw pastylek i lizakow w jed-
nym opakowaniu oraz nowoczesna forma
podania, szczeg6lnie lizaka, pozycjonuja ten
produkt wysoko.

Klienci zainteresowani tradycyjnymi produk-
tami powinni zapyta¢ naszych handlowcéw
i dystrybutoréw o oferte jesienng i Swigteczna,

w ktérej réwniez pojawi sie sporo nowosci.

Jakie sa plany rozwojowe firmy na najblizsze
lata?

Na ten moment nie moge zdradzi¢ zbyt
wiele, bo jest to tajemnica handlowa naszej
spotki. Moge powiedzie¢ jedynie, ze w naszej
ofercie bedzie nowoczesnie i prozdrowot-
nie. Aktualna oferta ewoluuje w kierunku
produktéw wysokiej jakosci, dla Swiadomych
konsumentéw. Dlatego bedziemy rozwija¢
i wprowadza¢ na rynek produkty dla dzieci,
suplementy diety, stodycze niezawierajace
cukru, stodycze ziotowe oraz produkty dla
0s6b starszych.

Oczywiscie nie zaniedbamy naszych
produktéw tradycyjnych, bedacych bestselle-
rami w swych kategoriach. Nasze nadziewane
potksiezyce, nadziewane toffi, kukutka czy
sugusy oraz mleczne kanoldy beda obecne na
rynku i nadal rozwijane.

Podazajac za trendami rynkowymi be-
dziemy oferowac takze nowe formy podania
produktéw, poprawiac jakos¢ naszego serwisu
i wdraza¢ nowe rozwiazania technologiczne.

Nasze ponad szes¢dziesiecioletnie doswiad-
czenie, doskonate zaplecze techniczne, zaufanie
matych i duzych klientéw z kraju i prawie catego
Swiata oraz zaangazowany i zgrany zespot
pracownikéw sg gwarancja tego, ze nasi aktualni
odbiorcy moga spokojnie kontynuowac podjeta
wspdiprace. Z kolei nowi i potencjalni moga
bez obaw przylaczy¢ sie do tego zacnego grona.
Zapraszam do wspotpracy!

Dziekuje za rozmowe.
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Dolina Noteci karmg stoil

W Polanowie w woj. wielkopolskim dobiegaja korica prace nad rozbudowa najnowoczesniejszego w Europie Zaktadu Produkcji Karmy dla
Zwierzat ,,Dolina Noteci”. Bedzie on otwarty dla wszystkich, chcacych przekonac¢ sie na wiasne oczy, ze karma produkowana w Polanowie
naprawde skilada sie z najwyzszej jakosci surowcow. Jest to nowatorskie dziatanie, ktoérego ciezko szukaé w innych fabrykach na $wiecie. Nowy

Wszystko przez Prezesa...

W Dolinie Noteci wiedzg jak dba¢
0 psie podniebienia - robig to
najlepiej, bo twarza ich marki, a
zarazem kontrolerem ds. jakosci
karmy, jest Prezes — ich firmowy
pies. Zespot wyspecjalizowanych
technologéw czuwa nad recep-
turami  karm, ich smakowito$cia
oraz pozytywnym wptywem na
organizm psa. Nikt nie zadba
0 niego tak, jak zespdt Doliny Noteci
— oni wiedzg o tym najlepiej. Preze-
sa traktuja jak cztonka swojego ze-
spotu — uczestniczy on w waznych
spotkaniach, towarzyszy podczas
wyjazdow stuzbowych, a nawet inte-
gracyjnych takich jak sptyw kajako-
wy czy rajdy off road’ owe.

...bo Dolina Noteci
to nie tylko karma
Dolina Noteci to marka, ktorej
zalezy na propagowaniu zdrowego
i aktywnego stylu zycia — dlatego
pod swoimi skrzydtami majg druzy-
ny: pitkarska — Dolina Noteci Soccer
Team, rajdowa — Dolina Noteci Rally
Team, oraz sa sponsorem mistrza
Swiata psich zaprzegéw — Igora Tra-
cza — Dolina Noteci Racing Team.
Zdrowy styl zycia i aktywnosc fizycz-
na wpisuja sie w filozofie marki. Caty
team Doliny Noteci udowadnia, ze
ich firma jest najlepsza nie tylko w
produkcji karmy. Na kazdym polu
swojej dziatalnosci druzyny Doliny
Noteci zdobywajg wysokie lokaty.

Wybieraj to, co najlepsze

Flagowa linia producenta na pol-
skim rynku zoologicznym jest linia
karm Dolina Noteci Premium. Czer-
piac z dobr ptynacych z geograficz-
nego pofozenia zaktadu do produk-
cji karmy firma wykorzystuje polskie
warzywa i owoce starannie piele-
gnowane i zbierane przez rolnikéw
z Doliny Noteci, ktérych pola sasia-
duja z zaktadem. Dzieki wspoétpracy
z nimi, Dolina Noteci ma pewno$¢,
ze w karmie znajduje sie to, co naj-
lepsze. Starannie dobrane, wysokiej
jakosci sktadniki miesne z dodat-
kami Swiezych polskich warzyw i
owocow pozwalaja stworzy¢ pro-
dukt najlepszej jakosci. Co wiecej,
Dolina Noteci, jako firma godna
zaufania, otwarcie informuje konsu-
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Dolina Noteci to nie tylko nainowoczesniejsza fabryka, ale tez §wietny zespét wykwalifikowanych specijalistéw petnych pasji | zaangazowania

mentow o sktadzie swoich produk-
tow. Na etykietach karm znajduja sie
szczegdtowe informacje dotyczace
sktadu, sktadnikéw analitycznych
i dodatkéw dietetycznych stosowa-
nych w procesie produkcji. Firma
jako jedna z nielicznych udostepnia
konsumentom wyniki badah swo-
ich produktéw chcac w ten sposéb
przekaza¢ jak najwiecej informacii
o0 wartosciach odzywczych swoich
produktow. Zaktad Produkcji Kar-
my dla Zwierzat ,Dolina Noteci” w
Polanowie posiada bardzo dobrze
rozwinieta sie¢ dystrybucyjna na
terenie catego kraju, dzieki czemu
firma dociera ze swoimi produktami
do coraz szerszej grupy odbiorcéw.
W kwestii sprzedazy krajowej fir-
ma skupia sie na dwoéch kanatach
dystrybucji: spozywczym oraz zoo-
logicznym. Rynkowi spozywcze-
mu dedykowane sa karmy marki
RAFI, ktére, swoja jakoscia w ni-
czym nie ustepuja liderom rynku.
Co wiecej, marka RAFI jest uwa-
zana za jedna z wiodacych marek
na polskim rynku karm. — Coraz
czesciej klienci popierajacy rozwoj
polskiej  gospodarki  podkreslaja
i doceniajg fakt, iz Dolina Noteci to
polski producent — zauwaza Krzysz-
tof Kubicki, Szef Sprzedazy Tereno-
wej Dolina Noteci.

Z dbatoscia o klienta

Podazajac za nowymi trendami,
firma otworzyta takze sklep interne-
towy. Kazdy kto zdecyduje sie na
zakup karm przez Internet, moze li-
czy¢ na profesjonalng obstuge. Listy
intencyjne, gadzety dla wtascicieli
psoéw, czeste gratisy do zamoéwien
i indywidualne podejscie do kazde-
go klienta to cechy, ktére wyrézniaja
sklep internetowy Dolina Noteci spo-
&réd wielu innych. Za zamoéwienia
ztozone w $rody klienci nie ponosza
kosztéw przesytki. Oprécz karmy,
w ofercie sklepu internetowego
znajdziemy ekskluzywne produkty
do pielegnacji zwierzat marki Wahl i
Relig. W e—sklepie zadbano tez o to,
aby maksymalnie utatwi¢ Klientowi
zakupy — dzieki zamieszczeniu na
stronie szeregu porad eksperta do
spraw zywienia zwierzat, wiasciciel
nie powinien mie¢ problemu z do-
borem karmy odpowiedniej dla swo-

jego pupila. Kazdy wtasciciel czwo-
ronoga moze takze skontaktowac
sie z doktorem Jackiem Wilczakiem
— ekspertem ds. zywienia zwierzat ,
aby udzielit on indywidualnej porady
dotyczacej diety dla jego pupila.

Przyjazni Srodowisku

Jedna z najpiekniejszych dolin
w Polsce — geograficzna Dolina No-
teci zostata wyrézniona w konkursie
,7 nowych cudoéw Polski” w kategorii
.Natura”. Wsréd tych pieknych tak,
laséw i starorzecz miesci sie wtasnie
Zaktad Produkcji Karmy dla Zwierzat
,Dolina Noteci”. Kadra zarzadzajaca
zaktadem czuje na sobie odpowie-
dzialnos¢ za $rodowisko, w ktorym
na co dzien pracuje, dlatego w swo-
jej dziafalnosci dba o nie na kazdym
kroku. Trwajg wifasnie prace nad
wdrozeniem Systemu Zarzadzania
Srodowiskiem 1SO  14000. Atutem
w dziatalnosci Zaktadu jest takze
Sposéb jego ogrzewania — jest on
opalany gazem, dzieki czemu zniko-
ma ilo§¢ dwutlenku wegla trafia do
atmosfery. Media wykorzystywane
w pracy zaktadu sa wykorzystywane
kilkukrotnie, np. woda jest uzywana
w kilku procesach produkcyjnych,
za$ caty zaktad jest oswietlany za
pomoca technologii LED. Zaktad
produkcji karmy nie mogtby dziatac
bez zastosowania systeméw chtod-
niczych, ale te, ktérych uzywa sie
w Dolinie Noteci sg oparte na nowo-
czesnych czynnikach przyjaznych
Srodowisku. Zaktad prowadzi row-
niez selektywng gospodarke odpa-
dami opakowaniowymi, ktére pod-
dawane sg recyklingowi. W planach
nowoczesnego zaktadu jest tez bu-
dowa farmy fotowoltaicznej, z ktérej
energia bedzie wykorzystywana na
potrzeby dziatania zaktadu.

Dolina Noteci TV

Internet daje duze mozliwosci pro-
mowania firmy, dlatego juz w grudniu
Dolina Noteci uruchomi wiasny kanat
rozrywkowo—edukacyjny na portalu
YouTube. Beda w nim poruszane te-
maty zwiazane z ogoina pielegnacja
i zywieniem zwierzat, aby dawac od-
powiedzi na najczesciej trapiace py-
tania wiascicieli czworonogow. Misja
Dolina Noteci TV jest uswiadamianie
jak wazna jest opieka nad zwierze-

co w przysziosci pozwoli plasowaé go wsrod firm przyjaznych srodowisku.

tami i edukowanie posiadaczy psow
w najwazniejszych kwestiach doty-
czacych ich pupili. Aby nie nudzi¢
poradami, Dolina Noteci ma swoj
sposéb na przekazanie waznych
tresci — jezeli jestescie ciekawi jak
to zrobia, sprawdzajcie ich kanat na
YouTube.

Odpowiedzialni
za zapomnianych

Niezwykle waznym elementem
strategii Doliny Noteci jest odpowie-
dzialno$¢ spoteczna. W firmie do-
brze wiedza, ze ich dziatalno$¢ ma
wptyw na zycie zwierzat — réwniez
tych zapomnianych, ktére nie znala-
zty swojego domu. W zwigzku z tym
firma podejmuje wiele przedsiewzie¢
o charakterze prospotecznym i cha-
rytatywnym, w zakresie opieki i po-
mocy zwierzetom. — Jako producent
karmy dla zwierzat jesteSmy szcze-
golnie wraZliwi na ich los. Dobrowol-
ne i aktywne dziatania podejmowane
przez naszg firme majgce na celu
kreowanie lepszej rzeczywistosci
spofecznej to nie tylko systematycz-
ne przekazywanie karmy dla potrze-
bujacych zwierzat, ale takze popiera-
nie inicjatyw zwigzanych z adopcja
bezdomnych, porzuconych pséw czy
kotow. Nalezy pamigtac, Ze obywate-
le maja nie tylko prawa, ale réwniez
obowigzki wzgledem Srodowiska w
ktorym Zyja. Przedsiewzigcia podej-
mowane na rzecz zwierzgt stanowig
integralny element naszych dziatari
— podkresla Magdalena Ofowska,
Z-ca Dyrektora ds. Sprzedazy i Mar-
ketingu.

Sita tkwi w ludziach
Za dynamicznym rozwojem fir-
my stoi profesjonalny, mtody ze-
spot pefen pasji i zaangazowania
w budowanie marki. — Inwestycja w
pracownikow to inwestycja w przy-
sztosc firmy — V\-ce Prezes Zarzadu
firmy, tukasz Stoktosa wie o tym
doskonale, dlatego  pracownicy
stale podnosza swoje kwalifikacje,
maja mozliwo$¢ samorealizacji i
praktycznego zastosowania zdo-
bytej wiedzy. — Taka atmosfera
skutkuje lepsza komunikacja oraz
sprawia, Ze pracownicy dziataja
z pasjg i entuzjazmem dla satysfakcji

klientéw — dodaje V—ce Prezes.
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JEDNOLITY PLIK KONTROLNY

— NQjwazniejsze informacje

Na mocy ustawy z dnia 10 wrzeSnia 2015 r. o0 zmianie
ustawy - Ordynacja podatkowa (Dz.U. z 2015 r. poz.
1649) do naszego systemu prawa podatkowego zostat
wprowadzony jednolity plik kontrolny (ang. Standard
Audit File-Tax - SAF-T), okreslany skrétowo jako JPK.
Implementacja JPK wigze sie z istotnymi zmianami

w dotychczasowym sposobie komunikacji z organami
podatkowymi, w zwiazku z czym warto przyjrzec sie tej
instytuciji nieco blizej.

Czym jest jednolity plik kontrolny?

Jednolity Plik Kontrolny jest zbiorem danych, tworzonym z syste-
méw informatycznych podmiotu gospodarczego poprzez bezposredni
eksport danych, zawierajacym informacje o operacjach gospodarczych
za dany okres, posiadajacym ustandaryzowany uktad i format (schemat
XML) umozliwiajacy jego fatwe przetwarzanie. Méwiac prosciej, jest
to rozwigzanie informatyczne, umozliwiajace przekazywanie organom
podatkowym ksiag podatkowych oraz dowodéw ksiegowych w formie
elektronicznej, obejmujacej interesujacy organ zakres (np. ewidencje
VAT) oraz okres rozliczeniowy. Co do zasady zadanie bedzie dotyczy¢
okreséw juz rozliczonych, za wyjatkiem faktur, ktérych organ bedzie
mogt zazadac juz od chwili zaistnienia obowiazku ich wystawienia,

a jeszcze przed ujeciem w stosownej deklaracji.

Caly system zostat oparty na tzw. strukturach logicznych, czy tez
schemach. Tak wiec przedsiebiorca bedzie musiat by¢ gotowy, by na
zadanie organu podatkowego dostarczy¢ mu JPK w nastepujacych
obszarach (strukturach):

1. ksiegi rachunkowe,

2. wyciagi bankowe,

3. magazyn,

4. ewidencje zakupu i sprzedazy VAT,

5. faktury VAT,

6. podatkowa ksiega przychodéw i rozchodow,

7. ewidencja przychodéw.

Kto musi, a kto moze stosowac JPK?
Koniecznos$¢ wdrozenia i stosowania JPK docelowo obejmie
wszystkich przedsiebiorcow prowadzacych ksiegi podatkowe przy
uzyciu programu komputerowego. Terminy wejscia w zycie obowiazku
wdrozenia JPK zostaty jednak zréznicowane w zaleznosci od kategorii
przedsiebiorcy. | tak wdrozenie JPK jest obligatoryjne dla:
* duzych przedsiebiorcow (tj. zatrudniajacych wiecej niz 249 pracow-
nikéw i osiagajacych roczny obroét netto powyzej 50 min EUR lub po-
siadajacych sume aktywoéw bilansu wyzszg niz rownowarto$¢ w ztotych
43 milionéw EUR) —juz od 1 lipca 2016 roku,

Goralski&Goss

LEGAL

Dominik Hincz, Associate
w Kancelarii Géralski&Goss Legal

*mikro, matych i §rednich przedsiebiorcéw — od 1 lipca 2018 roku, zas
do tego czasu jest to fakultatywne.

Od powyzszych terminéw ustawodawca przewidziat jeden wyjatek:
zgodnie z poprawka do ustawy mali i Sredni przedsiebiorcy juz od
poczatku 2017 roku, a mikroprzedsiebiorcy (w tym takze osoby prowa-
dzace jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza) od poczatku 2018 roku,
beda zobowiazani do przesytania w formie JPK danych z ewidencji
VAT. Co wiecej, dane te trzeba bedzie przesytac nie na zadanie, ale
automatycznie, co miesigc.

Po raz pierwszy dane z ewidencji VAT bedzie trzeba przesta¢ do
25 lutego 2017 r. Oznacza to, ze w odniesieniu do matych i srednich
przedsiebiorcéw pozostaje niespetna 6 miesiecy na aktualizacje opro-

gramowania i dostosowanie jej do nowych wymogéw.

zdaniemEKSPERTA

Piotr Ciski

Dyrektor Zarzadzajacy
Sage — Oddziat w Polsce

Obowigzek raportowania VAT w formie
JPK oznacza, ze mate i srednie firmy
pierwsze takie raporty beda musiaty
ztozy¢ najpozniej 25 lutego 2017 r. To
termin bardzo bliski. Wystarczajacy jednak by przygotowac firme do
nadchodzacych zmian. Warto wzigé pod uwageg, ze oprécz implemen-
tacji odpowiedniego oprogramowania badz jego aktualizacji, nalezy
takze odpowiednio przeszkoli¢ personel oraz wypracowac nowe
procedury wspétpracy z dziatem ksiegowym czy biurem rachunko-
wym. Jest to o tyle wazne, ze niedotrzymanie ustawowego obowigzku
przestania danych podatkowych w skrajnych przypadkach moze
skutkowac wymierzeniem grzywny w wysokosci prawie 3 min zt.
Dobrze jest zatem nawigza¢ wspotprace z doswiadczonym part-
nerem biznesowym. Takim, ktory nie tylko dostarczy odpowiednie
oprogramowanie, ale réwniez zapewni audyt posiadanych rozwiazan
i procedur, szkolenia, konsultacje biznesowe. A na koniec umozliwi

sprawdzenie plikéw JPK przed wystaniem ich do urzedu skarbowego.

98 | www.hurtidetal.pl
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O czym nalezy pamietac?

Przy wdrazaniu i stosowaniu JPK nalezy pamietac, ze:
* aktualizacja ksieggowego programu komputerowego danego przedsie-
biorstwa do standardéw JPK moze okazac¢ sie diugotrwata i kosztowna
(wedtug ekspertow koszty takiej adaptacji moga wynies¢ od kilku do
kilkudziesieciu tysiecy ztotych);
* ksiegi powinny by¢ prowadzone w jezyku polskim. Wedtug stanowi-
ska Komitetu Standardéw Rachunkowosci z 13 kwietnia 2010 1., o ile
oprogramowanie uzywane do prowadzenia ksiag nie musi by¢ utrzy-
mywane w jezyku polskim, to nazwy kont, opisy rodzajéw transakcji,
poleceri ksiegowania, nazwy operacji gospodarczych czy nazwy walut
musza by¢ wprowadzane w jezyku polskim;
* Ministerstwo Finanséw wyznaczyto dos¢ rygorystyczne standardy
bezpieczenstwa w zakresie uwierzytelniania plikéw JPK. Dopuszczalne
jest bowiem wytacznie podpisywanie plikéw bezpiecznym podpisem
elektronicznym weryfikowanym przy pomocy waznego kwalifikowa-
nego certyfikatu w rozumieniu ustawy o podpisie elektronicznym.
Oznacza to, ze kazdy podatnik chcacy przekazac pliki JPK przez Inter-

net bedzie musiaf opatrzy¢ je bezpiecznym podpisem elektronicznym.

Wymogu tego nie beda musieli spetni¢ podatnicy przekazujacy dane
na informatycznych nosnikach danych, czyli np. na ptytach CD i DVD;
* przedsiebiorce, ktéry nie stosuje sie do nowych regulagji, tj. nie ma
mozliwosci wygenerowania JPK na zadanie organu, ignoruje zadanie
organu w tym zakresie lub przesyta plik btedny, czekaja liczne sankcje.
Od najtagodniejszych, a wiec mandatu w wysokosci do 2 800 zf za jed-
norazowe niedociagniecie, po te najsurowsze, wynikajace z kodeksu
karnego skarbowego, czyli kary w wysokosci do 17 min zt za notorycz-

ne unikanie i utrudnianie kontroli podatkowe;j.

Komentarz

W wielu krajach Unii Europejskiej rozwiazania podatkowe oparte
na technologii SAF-T funkcjonuja z powodzeniem od kilku lat. Wedtug
zalozen Ministerstwa Finanséw nowy system ma przede wszystkim
uszczelni¢ system podatkowy i utatwi¢ wykrywanie nieprawidtowosci,
ale takze uprosci¢ komunikacje podatnika z organami i zredukowac
liczbe diugotrwatych, uciazliwych kontroli podatkowych. Czy te pro-
gnozy sa trafne, pokaze czas — czas, ktérego przedsiebiorcy maja bar-

dzo mato na wdroZenie nowych, ztozonych i kosztownych rozwigzan.

Jaka byta idea zaplanowanych dziatai?

W sezonie wakacyjnym korzystamy z urokéw
lata i chetnie wypoczywamy na Swiezym powie-
trzu. Podczas piknikéw i wycieczek warto zadbac
0 urozmaicone, apetyczne przekaski, ktére
dopetnig beztroskie chwile relaksu. Kazdy positek
na fonie natury mozna zamieni¢ w prawdziwa
uczte smakéw, jesli towarzyszy¢ mu beda sery
topione w krazkach Hochland.

Czy idea sprawdzita sig?

Jak najbardziej. W catej Polsce odbyty sie pik-
niki, gdzie wszyscy mogli skosztowac pysznych
kanapek z serkami Hochland, bawic sie i odpo-
czal. Byla to tez doskonata okazja na spedzenie
czasu z rodzing. Hochland byt wszedzie — towa-
rzyszyt relaksowi ludzi nad morzem i w parkach
w cafej Polsce! Pojawit sie nawet w sercach

miast takich, jak Krakéw, Poznan czy Warszawal

~Hochland Smakuje Wszedzie”

Lato w tym roku zleciato pod znakiem
hasta ,Hochland Smakuje Wszedzie”!
Na wakacje Hochland Polska
zaplanowat ok. 40 piknikéw w catej
Polsce, podczas ktérych mozna byto
sprébowac pysznych kanapek z serkami
Hochland, a uczestnicy mogli odpoczaé
w strefie relaksu na kocach i lezakach.
Na ten temat rozmawiamy z Jackiem
Wyrzykieiwczem, PR & Marketing

Services Managerem w Hochland Polska.

Uczestnicy piknikéw zobaczyli i sprobowali, jak
wszechstronnie mozna wykorzysta¢ topowe sery
Hochland w krazkach, w codziennej kuchni!
Wygodne i poreczne opakowania w formie kraz-
kéw mozna zawsze zabrac ze soba do torby lub
plecaka i w kazdej chwili przygotowa¢ pyszna
kanapke. Delikatne i aromatyczne serki podbijaja
podniebienia i kusza wyjatkowymi kompozy-
cjami przypraw, ziot i naturalnych skfadnikow.
Podczas wszystkich piknikow tacznie ponad 100
tys. 0s6b otrzymato pyszne kanapki z serkami
Hochland!
Kto wiaczyt sie do inspiracji?

Na kulinarne wycieczki zapraszat mistrz kuchni
— Marcin Budynek, autor przepiséw z serami topio-
nymi Hochland. Inspiracja do ich stworzenia byt
wiasnie okres wakacyjny, w ktérym podrézujemy,

organizujemy pikniki i wypoczywamy na $wiezym

powietrzu. R6znorodne i tatwe do przygotowa-
nia przepisy mozna wykorzysta¢ gdziekolwiek
jedziemy! W&réd inspiracji kulinarnych znalazto sie
kilka réznorodnych przepiséw: Butka z ziarnami
serkiem, pieczong papryka i wedzong szynka,
Tortille z ogoérkiem, mieta i czarnuszka. Butka ma-
$lana z roladkami z gotowanej szynki i rzodkiewki,
Paluchy razowe z ryba wedzong i marynowanym
ogorkiem. Wiegj inspiracji dostepnych jest na
naszej stronie www.hochland.pl.

Co jeszcze Hochland zaplanowat na lato?

Pikniki to byfa jednak tylko rozgrzewka! W ra-
mach zaplanowanych dziatai zorganizowano na
Facebook’owym profilu pyszny konkurs na naj-
bardziej kreatywne zdjecia z serkami Hochland.
Dlaczego wiasnie krazki topione Hochland
promowano podczas piknikéw?

Hochland juz od ponad 20 lat oferuje bogaty
wybor serkéw topionych w kultowych tréjkaci-
kach, dzieki ktérym szybko mozna przygotowac
smakowite kanapki, dipy i inne kreatywne prze-
kaski. Wygodne i poreczne opakowania w formie
krazkéw mozemy zabrac ze soba do torby lub
plecaka i w kazdej chwili przygotowac pyszna
kanapke. Delikatne i aromatyczne serki podbijaja
nasze podniebienia i kusza wyjatkowymi kompo-
zycjami przypraw, ziot i naturalnych sktadnikow.

Dziekujemy za interesujaca rozmowe!

100 | www.hurtidetal.pl



y

1S0 9001 (pr o

PoLsuie GenTAum
AKREDYTAGS

LIPER USEUG

TARGOWYCH

ez L SAPRASZ A o
. TRcIsOnWCEWIoleROKU

PLMA CHICAGO USA CHICAGO 13-15 listopada
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada NATUEPS2Y
MONTE CARLO GASTRONOMIE MONAKO MONTE CARLO 25-28 listopada ORGANIZATORSTARGOW,
SPO2YW.C2YCH
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC | 5 /-DNOCZONEEMIRATY gy 29 listopada-1 grudnia 2 AIGRANIC
SIAL MIDDLE EAST iJREADB’\;‘zICEZONE EMIRATY | ABU DHABI 5-7 grudnia
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 7-9 grudnia
MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia
© TARGISPOZYWCZEW2017ROKU
FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 19-21 stycznia
WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO 22-24 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 29 stycznia-1 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 6-10 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 15-18 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 16-19 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 7-10 marca
EXPO ANTAD & ALIMENTARIA MEXICO | MEKSYK GUADALAJARA 8-10 marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 17-21 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca
IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca
FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROBI 4-6 kwietnia
INTERNATIONAL PRIVATE LABEL SHOW | ROSJA MOSKWA 5-6 kwietnia
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 12-14 kwiecien
ANUFOOD EUROASIA TURCJA STAMBUL kwiecie
SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 maja
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 7-9 maja
PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL HOLANDIA AMSTERDAM 1617 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 18-20 maja
ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA PORTUGALIA LIZBONA 21-23 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU maj
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 31 maj-4 czerwca
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 31 maj-4 czerwca
WORLD OF FOODSERVICE TAJLANDIA BANKGOK 31 maj-4 czerwca
Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21 M AXPOL

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Swiatowa premiera Nowej Toyoty
PROACE VAN, ktora odbyta sie
podczas tegorocznej - kwietniowej
edycji Commercial Vehicle

Show 2016 w Birmingham (UK)
potwierdza, ze japonski producent
zamierza mocno powalczyé

o klientow na stale rosngcym rynku
samochodow dostawczych w Polsce.
Czerpigc z najlepszych wzorcow,

np. Hiluxa - auta nie do zdarcia

- i stawiajgc na legendarng
bezawaryjnos¢ marki, solidnosé

i doswiadczenie - mozna stwierdzic,
ze ma na to duze szanse.

Jaka jest Nowa Toyota PROACE VAN?

Nowa Toyota PROACE VAN

— znakomita propozycja dla biznesu

Wymiary, tadownos¢é

Przedsiebiorcy planujacy zakup $redniej wielkosci dostawczaka
i decydujacy sie na japoriska marke, maja do dyspozycji trzy wersje
nadwozia Nowej Toyoty PROACE VAN: Compact o dtugosci 4,6 m
i pojemnosci fadowni 4,6 m*, Medium — ponad 4,9 m dtugosci i 5,3 m?
tadownosci oraz Long — ponad 5,3 m dfugosci i 6,1 m* przestrzeni
tadunkowej. Wersje roznia sie rowniez rozstawem osi, ktéry wynosi
odpowiednio: 2,925 m dla wersji Compact i 3,975 m dla dwéch
pozostatych.

Nowa Toyota PROACE VAN ma maksymalna fadownos¢ na pozio-
mie 1 400 kg.

Silniki

Nowa Toyota PROACE VAN dostepna jest w pieciu turbodotado-
wanych wersjach silnikowych: od najmniejszego 1 560 cm® i mocy
951 115 KM z 5-biegowa skrzynig biegdbw, poprzez silnik 1,6 o mocy
115 KM z 6-biegowa skrzynia biegow, na trzech ,najmocniejszych”
silnikach konczac.

Do najmocniejszych jednostek naleza 2-litrowe turbodiesle o mocy
122 KM (340Nm), 150 KM (370Nm) i topowa wersja 0 mocy 177 KM
i momencie obrotowym az 400Nm.

Wiszystkie jednostki napedowe Nowej Toyoty PROACE VAN sg
zgodne z normg Euro 6.

Jak kazdy samochéd japonskiej marki, rowniez PROACE VAN jest
objety gwarancja na 3 lata lub 100 tys.km.

Wyposazenie

Do testéw redakcyjnych otrzymalismy Nowa Toyote PROACE VAN
w wersji nadwozia Medium z 2-litrowym turbodieslem o mocy 122
KM, momentem obrotowym na poziomie 340 Nm i 6-stopniowa
manualng skrzynia biegow.

Podstawowe wyposazenie testowanego modelu obejmowato: 3 miej-
scowa przestrzen pasazerska (kierowca + 2 pasazerdéw z opuszczanym
oparciem na przechowywanie dokumentéw), poduszki powietrzne dla
kierowcy i pasazera, klimatyzacje, centralny zamek, tempomat, zestaw
audio, gniazdo zasilania 12V, USB oraz popielniczke.

Oczywiscie mozliwe jest wybranie dodatkowego - opcjonalnego
wyposazenia, jak np. bezkluczykowe otwieranie samochodu, automa-
tyczne Swiatfa i wycieraczki, czujniki parkowania z przodu i z tytu, czy
kamera cofania. Dostepna jest réwniez opcja dodatkowego wyposaze-
nia, ktére zwieksza efekt wizualny samochodu, jak np. 17-calowe felgi,
lakierowane zderzaki, klamki i lusterka zewnetrzne w kolorze nadwozia,

osfony boczne, reflektory ksenonowe, czy lampy przeciwmgielne.

Bezpieczenstwo

Toyota kfadzie duzy nacisk na bezpieczeistwo. PROACE moze by¢
wyposazony w jeden z dwdch pakietéw bezpieczeristwa czynnego
Toyota Safety Sense. W podstawowym zestawie znajduije sie: ukfad
ostrzegania o niezamierzonej zmianie pasa ruchu, ukfad rozpozna-
wania znakéw drogowych, system wykrywania zmeczenia kierowcy

i automatyczne $wiatta drogowe. W rozbudowanym pakiecie znajduja
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sie: ukfad ostrzegania o ryzyku zderzenia z samochodem lub pieszym, ~ mie ok. 5,5 /100 km, to decyzja zakupowa moze okazac sie jeszcze
system automatycznego hamowania awaryjnego z funkcja wykrywania  fatwiejsza. Tomasz Paniczyk (RN)
pieszych, aktywny tempomat i automatyczne do$wietlanie zakretéw.
Aby ufatwi¢ dostep do trudnych terenéw, PROACE VAN moze otrzy-
mac zwiekszony przeswit (+25 mm) oraz system Toyota Traction Select
— elektroniczny system kontroli trakgji Toyoty do jazdy terenowej.
Przetaczany system ESP udostepnia trzy tryby jazdy dostosowane do
jazdy po $niegu (do predkosci 50 km/h), btocie (do predkosci 80 km/h)
i piachu (do 120 km/h).

TeYoTA -

&Jsﬁnﬁ’f& . [@ﬂﬁ\ ont
Nasze wrazenia? :
Juz po przejechaniu pierwszych kilkuset metréw mozna zapomniec
o tym, ze prowadzimy samochdd dostawczy. Dynamika i komfort jazdy

przypomina bardziej prowadzenie dobrego SUV-a, niz samochodu

dostawczego. By¢ moze spowodowane byto to brakiem obciazenia
przestrzeni fadunkowej, ale mimo wszystko uznajemy to za duzy plus!
Ustawienie wlasciwej — wygodnej pozycji za kierownica jest mozliwe
dzieki elastycznej regulacji fotela, co jest bardzo wazne dla komfortu
pracy kierowcy. Kolejny plus!

Testowany 2-litrowy turbodiesel jest wystarczajacy nawet do bardzo
dynamicznej jazdy, zapewnia dobre przyspieszenie i komfort podczas
wyprzedzania. Co wazne, droga hamowania sprawia, ze czujemy sie
w tym Vanie bardzo bezpiecznie.

Przestrzen tadunkowa w testowanej wersji jest zupetnie wystarcza-
jaca do transportu dwoch Europalet o wymiarach 1,2x0,8 m kazda,
przy maksymalnej wysokosci tadunku ok. 1,2 m. W tym przypadku

do zagospodarowania pozostanie jeszcze ok. 40 cm dtugosci podtogi.

Wygodny dostep do przestrzeni tadunkowej zapewniaja tylne drzwi

dwuskrzydiowe i prawe drzwi przesuwne. SPECYFIKACJA TECHNICZNA dane producenta
Pojemna przestrzer fadunkowa PROACE VAN i maksymalna tadow- Moc silnika: 122 KM
nos¢ na poziomie 1 400 kg powoduja ze jest to znakomita propozy- Pojemnos¢: 1997 cm®

Dopuszczalna masa catkowita: 3 100 kg

cja zaréwno dla wiascicieli sklepéw, hurtowni, jak i duzych firm, dla tadownosc: 1400 kg

kt6rych wazna jest efektywnos¢ proceséw logistycznych. Jezeli do tych Zuzycie paliwa cykl miejski: 6,3 1/100 km

wszystkich zalet Nowej Toyoty PROACE VAN dodamy standardowe Zuzycie paliwa cykl pozamiejski: 5,1 1/100 km

okresy miedzyprzegladowe wynoszace az 2 lata z limitem przebiegu

40 tys. km i Srednie spalanie dzieki systemowi Start & Stop na pozio- \Cena modelu (netto): 9 0 9 0 0 ZI' )
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Wygraj dom z natury!

Trwa loteria promujgca Almette — wygraj dom z natury! Nagrody w loterii w sumie sa warte ponad
milion ztotych, a nagroda gtéwna to catoroczny, drewniany domek rekreacyjny, w petni wyposazo-
ny, z widokiem na Tatry. Loteria wystartowata we wrze$niu i potrawa do 31 pazdziernika. W loterii
Almette zaproponowano prosty mechanizm. Wystarczy kupi¢ jedno promocyjne opakowanie serka
Almette, zarejestrowac kod z opakowania na stronie WWW lub wysytajac SMS, zachowac¢ paragon

i wieczko z kodem i czekac na wynik losowania! Im wiecej kodéw, tym wieksza szansa na wygrana!

Pierwszych 5 witascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzowki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
i nazwiskiem wtasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma rodzinny zestaw puszystych serkéw Almette!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI SIERPNIOWEJ KRZYZOWKI

* Krzysztof Wasik - Sklep Basia, Swidnica * Mariusz Krél - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Nowy Dwér Mazowiecki * Irena Kowalczyk

- Sklep ogélnospozywczy, Poznan * Jerzy Wessely - FHPU Wesspol, Gaj * Matgorzata Staniaszek — Sklep ogdlnospozywczy Jas i Matgosia, Sade Budy ©

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
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Joy&Me
- nowe smakolyki o bogatym wnetrzu!

Do oferty Goplany dotaczyty unikatowe pralinowe smakotyki waflowe
Joy&Me, ktore nie posiadajg rynkowego odpowiednika. O ich wyjat-
kowosci przesadzaja: kruchy i chrupiacy wafelek w postaci waflowej
kulki o ptaskim spodzie, delikatna czekolada i puszysty piankowy krem
z kroplg owocowego nadzienia. Kazdy produkt oblany jest czekolada

i ozdobiony czekoladowymi paseczkami w kolorze owocowej masy.
Do wyboru: Joy&Me czekoladowe z pomarariczowym nadzieniem
i Joy&Me wanilio-
we z nadzieniem

z owocow lesnych
dostepne w tréjpa-
ku lub w praktycz-
nej torebce.
www.GOPLANA pl

o T
[ 5

Evitta

Sir Winston Tea

Sir Wiston, prawdziwy Sir wéréd herbat, w sezonie 2016/2017 debiu-
tuje w nowych smakach i formatach. Od teraz znane juz herbaty Sir
Winston Tea ,Heart of London’, Sir Winston Tea ,Royal Earl Grey” oraz
Sir Winston Tea ,Supreme English Breakfast” dostepne sg w dwoch
rozmiarach —z 20 i 100 herbatami zamknietymi w eleganckich opa-
kowaniach. Asortyment marki powiekszyt sie takze o herbate zielong,
Sir Winston Tea,, Superior Green Tea". Szlachetny smak i doskonate
aromaty unoszace sie tuz po zaparzeniu herbat zachwycg niejedno

podniebienie. Nie tylko podczas tradycyjnego five'o’clock.
www.SIRWINSTONTEA.co.uk

LOYD recepta na...

Portfolio herbat LOYD powiekszyto sie ostatnio o trzy wyjatkowe
herbatki funkcjonalne z serii,,Recepta na..”. Sg to produkty najwyz-
szej, ,aptecznej” jakosci w popularnych piramidkach. Ich opakowania
wyrdzniaja sie na poétce i jasno okreslaja wtasciwosci produktu. LOYD
- recepta na dobry sen — melisa, rumianek, chmiel i mieta wykazuja
dziatanie relaksujace, wspieraja fizjologiczny proces zasypiania. LOYD
- na aktywne trawienie — mieta, anyz, koper wtoski, kminek zwyczajny
i lukrecja wspomagaja proces trawienia. LOYD - recepta na zdrowe
gardto — macierzanka, koper witoski, anyz i tymianek wptywaja na
prawidtowe funkcjonowanie gardta, krtani i strun gtosowych.
www.LOYDTEA.pl

- cukierki ziotowe na gardto

Firma EWA Krotoszyn S.A. wprowadzita na rynek cukierki
ziotowe. Nowoscig jest Evitta zielona herbata&arbuz.
Stanowig one doskonate potgczenie naturalnego dziatania
zi6t oraz ciekawych smakéw. Cukierki Evitta wystepuja

w dwéch wersjach: cukrowej i bezcukrowej oraz w 6
odmianach smakowych: cytryna+limetka&mieta, dzika
réza&midd, dzika réza&czarny bez, szatwia+cytryna&czarny
bez, szatwia+cytryna&midd oraz zielona herbata&arbuz.
Wszystkie wspomagaja prawidtowe funkcjonowanie
ukfadu odpornosciowego poprzez zawartos¢ witaminy C.
Dodatkowo zawarte w nich ziota, miedzy innymi: szatwia,
mieta oraz rumianek, dziataja fagodzaco i kojaco na gardto.
Dopetnieniem jest wyjatkowy, niepowtarzalny smak.
Produkt dostepny w torebkach 60g idealnie wypehi kla-
syczng oferte sklepowa jak i potke ze zdrowg zywnoscia.
www.EWA-SA.pl
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To takie proste

Jezeli po odkreceniu butelki ustyszysz
MUUH to znaczy, ze jestes jedna
z 5 0s6b, ktora wygrata 10 000 €.

W promocji biorg udziat wszystkie butelki z linii regularnej Miillermilch

Loteria trwa do 30 listopada 2016!

Dowiedz sie wiecej na: www.mullermuuh.com
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NowosSci

Nowa szata graficzna
GUM POP Tattoo
GUM POP Tattoo to produkt szczegélny.
Powstat wiele lat temu w wyniku zaba-
wy kilkorga dzieci, ktére podczas dnia
otwartego odwiedzity fabryke ARGO.
Od tamtej pory kazda, nawet naj-
drobniejsza zmiana w wizerunku GUM
POP Tattoo, jest szeroko konsultowana
wiasnie z dzie¢mi. Tak tez byto ostatnio,
podczas prac nad nowa szatg graficzna
opakowania oraz nad wyborem nowych
) wzordéw tatuazy, decydujacy
ﬁ\ @ gtos nalezat do nich. Jedynie
warianty smakowe pozostajg
niezmiennie pyszne.
www.ARGO.net.pl

Nastat #MilkizzTime!

Czekolada Milkizz to nowos$¢ w ofercie Wawelu - przygotowana
specjalnie, aby umili¢ czas powrotu do szkét. Nowy wariant czekolad
pojawi sie w az pieciu opakowaniach, ktérych layout nawigzuje do
uwielbianych przez mtodziez selfies! Czekolady Milkizz beda dostep-
ne w sprzedazy od wrze$nia w postaci klasycznych tabliczek o grama-
turze 100 g. Wawel przygotowat dla tej nowosci mocne zintegrowane
wsparcie promocyjne, obejmujace m.in.: akcje samplingowa, podczas
ktérej do konsumentoéw trafi prawie 1 000 sampli, a takze degustacje
w sklepach, konkurs konsumencki online, materiaty POS i kampanie

w social media.
www.WAWEL.com.pl

: Odmienione herbatniki Stokloski

: i Biszkoptowe
Mamy przyjemnos¢ przedstawi¢ dobrze wszystkim znane Herbatniki
Stoktoski 90 g oraz Herbatniki Biszkoptowe 100 g w nowej odstonie.
Nowa szata graficzna jest zdecydowanie bardziej nowoczesna, jedno-
czesnie ciggle nawiazuje do tradycji Spotdzielni Pracy Cukry
Nyskie. Dzieki tej zmianie, opakowania sa

bardziej czytelne i lepiej widocz-
ne na pétkach. Jestesmy
pewni, ze nowy design
przypadnie do gustu
wszystkim klientom.
www.CUKRYNYSKIE.com.pl

Przysnacki Reksio
prazynki lekko solone
Rozwijajac linie produktéw skiero-
wanych do dzieci Intersnack Poland

wprowadza na rynek prazynki o ksztat-

cie Reksia - Przysnacki Reksio prazynki lPI.":;IZQI‘]I(‘I ‘
lekko solone. Produkt skierowany jest eﬂ‘gs.@ 1
do segmentu matek z dziecmi miedzy . :
4. a 9. rokiem zycia. Prazynki lekko : 2 ;

solone Przysnacki Reksio nie zawierajg
glutaminianu sodu ani barwnikéw,

a dodatkowo zostaty wysmazone na
oleju stonecznikowym. Prazynki to
lekka przekaska dla matych i duzych.
Przysnacki Reksio prazynki lekko solo-
ne s dostepne w szerokiej dystrybu-
cji od wrzesnia 2016 r.
www.PRZYSNACKI.pl/Reksio

Nowe Grzeski Gofree

Nowe Grzeski Gofree mozna juz naby¢ w sklepach w catej Polsce.

Te jedyne na rynku lekkie i chrupiace wafelki impulsowe o struktu-

rze gofra z dwoma réznymi rodzajami kremoéw stanowia smaczna,
wygodna i niezobowiazujaca przekaske. Charakteryzuja sie grubym

i jednoczesnie kruchym waflem gofrowym oraz delikatnym kremem
czekoladowym z kawatkami orzechéw laskowych i puszystym kremem
waniliowym lub czekoladowym. Linie tworzg Grzeski Gofree wanilio-
wo-czekoladowe z orzechami i Grzeski Gofree czekoladowe z orzecha-
mi. Grzeski Gofree pozwalaja na obudzenie w sobie wewnetrznego
dziecka niezaleznie od wieku.

www.GRZESKI.pl

4 v
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Kabanosy
Wieprzowe
Peperoni
Kabanosy Peperoni to najdtuzsze kabanosy w ofercie

firmy Olewnik. Klasyka z odrobing pikanterii. Papryka peperoni, pieprz
oraz wyselekcjonowane mieso wieprzowe to doskonale uzupetniajace
sie sktadniki. Wedzenie i suszenie nadaje im wyjatkowego, petnego
aromatu. Kabanosy Peperoni to przekaska dla mitosnikéw wyrazistych
i niebanalnych doznan smakowych.

www.OLEWNIK.com.pl
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Chipsy jabtkowe Deli-Susz

Nowy produkt pod marka Deli-Susz to 100% naturalnych chipséw jabt-
kowych z polskich jabtek. Produkt nie zawiera dodatku cukréw, thusz-
czéw, przeciwutleniaczy i konserwantéw. Jedna paczka zawiera 40 g
chrupiacych plasterkéw naturalnie suszonego jabtka ze skérka petna
witamin, co stanowi odpo-
wiednik 4 $redniej wielkosci
jabtek przed wysuszeniem.
Ekspozycja produktu w wy-
branych punktach sprzedazy
zostanie wsparta krawatami

CHIPSY

S JABLKOWE

przypotkowymi, dzieki ktérym
detalista zyska dodatkowa
przestrzen sprzedazowa

w swojej placéwce.
www.MP-TRADE.pl

Fithia - odkryj moc prostych
przyjemnosci

Na polskim rynku pojawita sie nowos$¢ - Fithia oleje i Fithia do sma-
rowania — produkty oparte na wyjatkowych wiasciwosciach olejow
tloczonych na zimno. Fithia nie zawiera konserwantoéw, sztucznych
barwnikow ani dodatkéw smakowych. Marka Bielmar wprowadzita
dwie formuty produktu, kazda w trzech

odmianach. Oleje rzepakowe Fithia: ﬁ % %_;,

z olejem Inianym ttoczonym na zimno, ===

z olejem z pestek dyni ttoczonym na
zimno, z oliwg z oliwek extra virgin.
Fithia do smarowania: z olejem z pe-
stek dyni ttoczonym na zimno, z olejem
Inianym ttoczonym na zimno,
z olejem stoneczni-
kowym ttoczonym
nazimno.
www.BIELMAR.pl

Nowe marynaty rybne SuperFish
Marynaty SuperFish to estetycznie opakowane produkty bez
konserwantéw, sztucznych barwnikéw, substancji zageszczajacych

i stodzacych, a takze wolne od GMO. Nowe receptury i smaki SuperFish
odpowiadaja na potrzeby oséb dbajacych o zdrowie, poszukujacych
wartosciowych produktéw w ciekawych potaczeniach smakowych.
Wprowadzeniu nowej linii SuperFish Bez Konserwantéw na

rynek towarzyszy konkurs ,W parze ze smakiem”.
Wszystkie osoby, ktére wezmg udziat beda
miaty szanse wygra¢ samochdd osobowy.
Konkurs trwa od 16.09 do 16.11.2016. Szcze-
g6ty znajduja sie na stronie internetowe;j.
www.SUPERFISH.pl

Nowosci

Olej ryzowy

CMC od niedawana dodata do swojego portfolio

olej ryzowy, ktory jest idealnym rozwigzaniem 4 L Y
na zdrowe gotowanie i smazenie. Zawiera
oryzanol, ktory jest sktadnikiem zapobiegaja-
cym wchtanianie sie cholesterolu w organizm
cztowieka. Jest réwniez dobrym sktadnikiem
diety sportowcdw, gdyz pobudza endorfine.
Olej ryzowy La Espaiola jest bardzo stabilnym
olejem i idealnie nadaje sie do smazenia. Wyso-
ki stopier dymienia powoduje, ze jest idealny
do gotowania w wysokich temperaturach, jego
delikatny smak pozwala uzywa¢ go réwniez do

satatek i dressingow.
www.CMC-FOOD.pl

Konfitura z czerwonej cebuli - czas na
nowe wyzwania kulinarne!

Stovit Group Sp. z 0.0. nieustannie poszerza swoje portfolio produk-
towe. Kolejng rewolucyjng propozycje stanowi Konfitura z Czerwonej
Cebuli do mies i seréw z serii PREMIUM. Swietnie komponuje sie

z dziczyzna, pieczonymi miesami czy pieczeniami. Konfitura wzbo-
gaci takze smak wielu gatunkow seréw.

Dlatego jest idealna alternatywa dla Jr'
standardowych $niadan! Z powodze- —

. sna ia dodac d h
niem mozna ja dodac¢ do porannyc . waﬂ"mw

tostow czy kanapek. W potaczeniu

z wedling lub plasterkiem sera, sta-

nowi prawdziwg eksplozje smakéw

i sprawdzony sposdéb na zaspokoje-
nie porannego apetytu.

To zdecydowany HIT polskiej kuchni

Czerwona cebula
do migs i seriw

mysliwskiej, ale i nie tylko!
www.STOVIT.com.pl

Tak! Bo apetyt rosnie w miare jedzenia...
Warzywa na patelnie to drugi co do wielkosci segment na rynku
mrozonych owocdéw i warzyw w Polsce, ktory wciaz rosnie. Polacy
uwielbiaja niepowtarzalne potaczenia warzyw z aromatycznymi przy-
prawami. Kolejna niespodzianka
Hortex i dopetnieniem metamor-
fozy jest absolutna nowos¢ w tej
kategorii - Warzywa na patelnie
ze szpinakiem! Unikatowa mie-

f:’“’f.i"fe
na patelme

szanka ziemniakéw, papryki,

warzyw

ZE SZF‘INAKIEM

kukurydzy, marchwi i niezwykle

zdrowego i popularnego szpinaku
moze stanowi¢ samodzielny
positek, dodatek do miesa, a takze
zainspirowac do przygotowania
dan wedtug wtasnej koncepgji.
Bon appétit!

www.HORTEX.pl
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Makaron z wysoka zawartoscia blonnika
owsianego

Ma rekordowg zawartos¢ btonni-
ka owsianego i walory smakowe
typowe dla domowego makaro-
nu. Czaniecki Makaron z wysoka
zawartoscia bfonnika owsianego
poleca m.in. Dorota taba -
ambasadorka ogolnopolskiej
akgji,,Biegam, bo lubie”i projektu
,Czanieckie z pasjq’, ktéra do-
cenia go gtéwnie ze wzgledu

na niski indeks glikemiczny

i przyspieszenie regeneracji po
dtugotrwatym wysitku.
www.SKLEP.MAKARON.pl

PreVital

Naturel

- uczta HNatureI
dla kota

[ Lo I

Lider w sprzedazy karmy
dla zwierzat, firma Partner
in Pet Food, nieustan-

nie dazy do tego, aby

oferowac coraz smaczniejsze i zdrowsze karmy dla naszych pupili.
Dowodem na to sg nowe produkty — saszetki dla kota PreVital Naturel,
czyli gotowane na parze soczyste kesy z wotowing oraz delikatne kesy
ztososiem w aksamitnym sosie bez dodatku sztucznych aromatow.
Profesjonalne badania smakowitosci przeprowadzone na zlecenie
naszej firmy przez niezalezne zagraniczne instytuty badawcze dowo-
dzg, ze soczyste kesy w aksamitnym sosie PreVital Naturel beda kotom
z pewnoscig smakowaty.

www.PREVITAL.eu

Recznik papierowy Turbo

Nowy recznik papierowy Velvet Turbo to propozycja dla oséb cenia-
cych wyjatkowa chtonnos$¢ recznika oraz bardzo duza liczbe listkow,
ktére wystarczaja na wiele dni. Recznik jest bardzo

chfonny i wytrzymaty, a przy tym
superwydajny! Idealnie nadaje

sie do kuchni - szybko i skutecz-
nie usuwa plamy i zabrudzenia Miekti jok
oraz rewelacyjnie sprawdza sie
przy sprzataniu blatow i szafek
kuchennych. Ponadto recznik
Velvet Turbo jest niezastgpiony
w generalnych porzadkach
catego domu lub mieszkania.
Co wiecej, listki recznika maja
lekko niebieski kolor, ktory
umila sprzatanie.
www.SWIATVELVET.pl

Bakalie HELIO w nowych opakowaniach
Linia bakalii HELIO zyskuje nowe opakowania. Od$wiezona szata gra-
ficzna nawigzuje do popularnych i ostatnio najsilniej promowanych w
mediach produktéw HELIO Natura. Zmiana stylistyki dotyczy nie tylko
nowych produktéw (np. jagdd goji, czy orzechéw makadamia), ale
rowniez tych juz od dawna dostepnych na rynku, jak migdaty, mieszan-
ka studencka, orzechy wioskie, nerkowce, czy daktyle. Linia zawiera
kilkadziesiat produktéw dajac klientom szeroki wybér bakalii, po ktére
Polacy siegaja coraz czesciej. Teraz dzieki redesignowi, produkty HELIO
nabieraja spdjnosci i wzmacniaja rozpoznawalnosé marki.
www.HELIO.pl
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Ludwik kapsutki do prania

Ludwik do prania tkanin biatych White i tkanin kolorowych Color to
skoncentrowany srodek piorgcy w postaci wygodnej w uzyciu kapsut-
ki. Dzieki nowoczesnej formule sa niezawodne w walce z plamami na
biatych i kolorowych tkaninach, chroniac je jednoczesnie przed utrata
koloréw. Posiadajg doskonate wiasciwosci piorace i odplamiajace.
Nadaja praniu przyjemny, dtugotrwaty zapach.

Wygodne i proste w uzyciu - idealne dla nowoczesnych kobiet cenia-

cych sobie jakos¢ i wygode! Kapsutki dostepne w opakowaniach po:
10 szt., 15 szt., 22 szt., 32 szt.
www.INCO.pl

Sciereczki z mikrofibry Kolorado

Marka Kolorado przedstawia nowe wcielenie scierek z mikrofibry!
Nowe, kolorowe opakowania juz samym wygladem zachecaja do ku-
pienia. Takze wtasciwosci produktu zostaty ulepszone - dzieki wiekszej
gramaturze sa trwalsze. Gtéwne zalety mikrofibr pozostaty niezmien-
ne: mozliwos$¢ stosowania bez detergentéw, wygoda i efektywnosé
czyszczenia, trwatosé(mozliwos¢ wielokrotnego prania).

W gamie mikrofibr Kolorado znalez¢ mozna: klasyczna Scierke uni-
wersalna typu frotte; nowa, wyjatkowo wytrzymata do szyb, tazienek
i luster; klasyczna, duza do podtogi oraz nowosc¢ - Scierke do kuchni,
ktéra moze stuzyc takze jako recznik/scierka.

www.HAL.com.pl
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FORD TRANSIT COURIER VAN

NABOGATD =

180

s 38 650 PLN NETTO

[ =,
ROZKREC SWOJ BIZNES NA BOGATO Z NISKA RATA.

FORD TRANSIT COURIER VAN Z BOGATYM WYPOSAZENIEM
W STANDARDZIE:

klimatyzacja

radio/z Bluetooth®

drzwi przesuwne

nie Swiatta przeciwmgielne
rycznie sterowane szyby i lusterka
ralny zamek

* Wyliczenie dla Forda Transit Courier Van Trend, 1.0 EcoBoost, 100 KM, w cenie promocyjnej 38 650 zt netto z dodatkowymi opcjami, na okres 36 miesiecy
przy catkowitym przebiegu 140 000 km, optata wstepna 40%, WIBOR 1,675%, wartos¢ koricowa 45%, rata miesieczna 282 zt netto w FordLeasing
Opcje. Niniejsza oferta jest ograniczona w czasie, dotygzy przedsiebiorcow i nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego. Na zdjeciu samochod
z wyposazeniem opcjonalnym. Ford OneCall: 22 522 2727 — optata za potaczenie zgodna z taryfa operatora. ford.pl



