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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Zmieniamy sie dla Was

Drodzy Czytelnicy.
Odpowiadajac na Panstwa sugestie i ciekawe spostrzezenia, przygotowalismy nowe

- od$wiezone wydanie miesiecznika Hurt & Detal. Wierzymy, ze nowe dziaty tematycz-
ne, nowoczesny uktad, przejrzystosc, a takze format i wysokiej jakosci papier sprawia, ze
miesiecznik Hurt & Detal bedzie jeszcze chetniej czytany zardwno przez Detalistow, jak

i cata branze FMCG w Polsce.

Oczywiscie bedziemy dalej wstuchiwac sie w Paristwa opinie. Oczekujemy kolejnych suge-
stii dotyczacych tematyki, ktérg powinnismy poruszac na tamach miesiecznika Hurt & De-
tal w nastepnych wydaniach.

Czekam na Panstwa kolejne sugestie i spostrzezenia: t.panczyk@hurtidetal.pl
Pozdrawiam serdecznie | zapraszam do lektury
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M Z rynku FMCG

Druga edycja ogolnopolskich
warsztatow ,Kulinarnie Mocni”

el g }?ff . ! '

s /' T . . ¥
i o -y r e \ McCormick Polska, wia-
C NOSCI (=) r-
ggﬁg’@ Zy%@ﬁ@ﬁﬁ (\W/J Sciciel marek Kamis i Ga-
leo oraz Federacja Polskich Bankéw Zywnosci rozpoczely druga
edycje warsztatéw ,Kulinarnie Mocni”. - ®

Od jesieni 2015 r. do pdznej wiosny 2016 r. odbyto sie ponad
Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie

firmy zajmujace si¢

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

5,2 tys. warsztatéow poswieconych kwestiom ekonomicznym, die-
tetyce, kulinariom i niemarnowaniu jedzenia. Zajecia w tym roku
obejmuja 3 bloki tematyczne: chleb i dodatki do chleba; kasza, ryz
i makarony oraz dania jednogarnkowe. 25 przeszkolonych eduka-

., - . . . Ust dni
toréw organizuje w calej Polsce 300 warsztatéw z wykorzystania 26 ‘azfifi?r?qia‘}‘égz .

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). J

przypraw i ziot w diecie. McCormick Polska wspiera Banki Zywnosci

i projekt ,Kulinarnie Mocni” organizacyjnie i finansowo. Warsztaty

prowadzi szef kuchni Kamis, Maciej Wawryniuk.

Na rynku dostepna jest nowa propozycja tak lubianej przez Polakéw marki mar-

Delma
Smietankowa

garyny do smarowania pieczywa — Delma Extra o smaku wiejskiej $mietanki. Zgod-
ny z obserwowanymi obecnie trendami, jej Swiezy i lekki smak, jest rozszerzeniem

docenianej przez konsumentéw linii wariantéw inspirowanych wiejskimi smakami.

—reklama

Podroze z
kawa Woseba

Do 6 listopada potrwa loteria konsumenc-

Dzieci sadza
drzewa wraz

A;JE%IJ? )5 zfima Zott

i
5 dla zdrowia i urody,

dla Ciebie i Twoich zyskéw

ka ,Podréze z kawa WOSEBA”, w ktérej pula

S

L0

nagréd wynosi ponad 200 tys. zt. Do zdobycia
jest blisko 1 500 nagréd, w tym: 4x25 tysiecy
ztotych, ekspresy cisnieniowe, walizki z kawa

il
g

i zestawy z kawiarka. Nalezy kupi¢ dowolne

kawy WOSEBA za co najmniej 15 zt, zacho-

wacé paragon i zarejestrowac swoj udziat —

'”ﬂfel.i-.:,@ /

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

W Opolu odbyta sie piata edycja warsz-

tatéow Plant-for-the-Planet, organizowana
przez firme Zott Polska. Jej gtéwnym celem
jest ksztattowanie swiadomosci ekologicznej
u dzieci i mfodziezy oraz ich aktywizacja do
przeciwdziatania postepujacemu kryzysowi
klimatycznemu. Podczas ww. warsztatéw
ekologicznych organizowanych pod hastem
,Stop rozmowom. Poczatek dziataniom”
kolejna juz grupa dzieci nauczyfa sie za-
chowan proekologicznych, a takze udata sie
do lasu, by posadzi¢ drzewa (w sumie 520
sztuk) jako znak aktywnej dziafalnosci na

rzecz Srodowiska naturalnego.

szczeg6ly i regulamin loterii dostepne s3 na:

www.pormocjawoseba.pl

Loteria trwa
od 12.09.2016
do 06.11.2016

& | www.hurtidetal.pl
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(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci). J




m Z rynku FMCG

informacja handlowa

Akcja konsumencka
Energizer

Energizer we wspoétpracy z twércami fil-
mu ,Sekretne Zycie zwierzakéw domo-
wych” przygotowat niespodzianke. Tylko
teraz, kupujac 2 promocyjne blistry ba-
terii Enegrizer, mozna otrzymac¢ 1 z 4

pluszowych bohateréw filmu.

Wystarczy wysta¢ promocyjne ulotki na adres,

ktéry znajduje sie na opakowaniu i poczekac cierpliwie na gwaran-

towana nagrode.

Promocja objete sq blistry baterii (po 4 baterie w opakowaniu):
Energizer Max AA, Energizer Max AAA , Energizer Alkaline Power
AA, Energizer Alkaline Power AAA. Akgja trwa do 15 stycznia 2017

roku. Jednak ilos¢ nagréd jest ograniczona.

Wiecej informacji na: www.energizer.eu/pets

reklama

“ZHELIO

ymeM

dla zdrowia i urod/g,
dla Ciebie i Twoich zyskéw

=~

@ém@a\\
H\%24
s /UV

241095

Fim

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrggf zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustay a
26 pasdzienika 1982
o wychowani

Kampania marki Fithia pod
hastem ,,Smak Wyzwolony”

Filhia

Do korica grudnia 2016 r.
~ potrwa kampania promocyjna
~ marki Fithia pod hastem ,Smak
' Wyzwolony”. Fithia to odpo-
wiedZ na trendy konsumenckie

w obszarze tzw. ,kuchennego

smart”. W skfad linii wchodza trzy produkty do smarowania z dodat-

kiem olejéw tloczonych na zimno (z pestek dyni, Inianym oraz sfo-

necznikowym). Oferte uzupetniaja trzy warianty oleju rzepakowego

z pierwszego tloczenia: z dodatkiem oleju Inianego, z dodatkiem oleju
z pestek dyni i z dodatkiem oliwy z oliwek extra virgin.

Kampania wspierajaca launch nowej marki z portfolio Bielmar,

oparta jest o dziatania w Internecie (w tym social media) i w prasie

o tematyce poradnikowej oraz lifestylowe;j.

Kampania Heinz
juz w listopadzie

_ETI\L?; Historia mar-

ki Heinz siega
1869 roku, kie-
dy to Henry J.

KETCHUP HEINZ

NUMER 1
NA SWIECIE

Heinz wprowa-
dza na lokalny
rynek w USA
chrzan w prze-
zroczystych sto-
ikach. Kilka lat
po6zniej, wykorzystujac dojrzate pomidory
i nieco wiekszg ilos¢ octu, Heinz zaczyna
produkowa¢ naturalny ketchup, ktérego
niepowtarzalny, wyrazisty smak pozostaje
niezmieniony do dzis. W listopadzie Heinz
startuje w Polsce z intensywna kampania
reklamowa. Motywem przewodnim jest
kultowa, szklana butelka ketchupu Heinz.
Mocne wsparcie obejmie internet, prase,
outdoor, a takze dziatania POS. Warto za-
dba¢, by w tym czasie na poétce sklepowej

nie zabrakfo ikonicznego ketchupu Heinz!

Goracy okres
przedswigteczny
z Helio

. A== ——
25 lat dzia- /—_‘\\/é
talnosci  Helio /H ELIO .

na polskim ryn- N JagOC!ggoji \
ku oraz wysoka Pl Suszone -
jakos¢ produk- ]

tow, sprawiaja,

Ze sg one gtebo-
ko zakorzenio-
ne w umystach
konsumentéw, a tym samym koniecznie
trzeba je mie¢ na potce. Okres przed
Swietami to czas intensywnych dziafan
promocyjnych, wspierajacych sprzedaz.
Helio stara sie dostarcza¢ klientom no-
wosci, ktére pomoga im wyczarowac
Swigteczne potrawy. W tym roku oprécz
wprowadzenia nowych produktéw, od-
Swiezone zostaly réwniez opakowania
linii bakalii Helio. Ich wyglad podkresla
gléwne wartosci marki: lekkos¢, natural-

no$¢ oraz wysoka jakos¢.

10 | www.hurtidetal.pl



IANO - GORGONZOLA

ASIAGO - PARMIGIANO REGG

Niezwykle rzeczy najlepiej odkrywaé kawatek po kawatku.
Pickno wloskiego krajobrazu, rados¢ jaka daje przyjazn i smak chwil spedzonych

przy wspolnym stole. Sprébuj sam i wyrusz w podréz po krainie wyjatkowych smakow,
a z kazdym kawatkiem odkryjesz coraz wigkszy apetyt na zycie.

Wigcej informacji na www.taksmakujedolcevita.cu.

To europejski znak przyznawany produktom regionalnym

wyjatkowe] jakosci, o nazwie nawigzujacej do miejsca, w ktérym

ASI A GO 'PRARMIGIAND sa wytwarzane i podkreslajacej ich zwigzek z tym miejscem.
FORMAGGIO D.O.P REGGIAND GORGONZOLA

AR KAMPANIA FINANSOWANA . .
PSS PRZY WSPARCIU UNII EUROPEJSKIE]

ORAZ REPUBLIKI WL OSKIEJ ITALIAN IM"E,
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informacja handlowa

26 imprez w 12 miastach Polski, na
ktorych wznoszono toasty za legendar-
nego tworce Tennessee Whiskey — tak
obchodzono urodziny Jacka Daniela.
W Warszawie $wietowano w czterech
lokalach, m.in. w JackPot 777 — oficjal-
nym lokalu Jacka.

Dokfadna data narodzin Jacka nie jest

Dostep do tych tresci
moga ‘mie¢ wylacznie
irmy zajmujace si¢
pro lukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

pewna. Jedyng potwierdzona informacja jest fakt, ze Jasper Newton ,Jack” Daniel urodzit sie

we wrzesniu, dlatego przyjeto celebrowanie tego Swieta przez caty miesiac. Marka Jack Da-

niel’s narodzita sie w matym miasteczku w Tennessee. Tamtejszy pastor, Dan Call przekazat

Jackowi Danielowi catg swoja wiedze na temat tworzenia whiskey, a Jack ok. 1857 r. odzie-

dziczyt po nim réwniez Destylarnie. Od tego momentu Daniel zaczaf tworzy¢ niepowtarzal-

na whiskey, ktéra do dzi§ pozostata niezmieniona i stata sie inspiracja dla twércow, muzykéw

i przede wszystkim mitosnikéw niepowtarzalnego smaku tego trunku.

reklama
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Loteria Graal

Jesien  to  czas
wzmozonego  zainte- rz si€
resowania Eonservvam| ot“'g,agr
rybnymi, dlatego mar-
ka Graal postanowifa ™~
dodatkowo wzmocni¢
komunikacje w tym
okresie i zainteresowac
swoich konsumentéw
dodatkowymi dziataniami. Od 17 paZzdzier-
nika konsumenci beda mogli wzia¢ udziat
w loterii obejmujacej wszystkie konserwy
rybne marki Graal. W puli jest do wygrania
ponad 420 nagréd, m.in. tablety, laptopy,
kina domowe, nagrody pieniezne, a nagroda
gléwna w loterii jest samoch6d osobowy. Aby
wzig¢ udziat w zabawie, wystarczy zakupi¢
1 produkt marki Graal i dokona¢ zgloszenia
na www.graal.pl, wybierajac jedng z puszek
Craal oraz wypetniajac formularz zgloszenia.
Nalezy jednak pamieta¢ o zachowaniu ory-
ginalnego paragonu. W loterii mozna wzia¢
udziat od 17.10.2016 do 11.12.2016. Szcze-

goty znajduija sie na stronie www.graal.pl.

Lubuski Cup 2016

Kolejna edycja Lubuski Cup juz za nami!
Cato$¢ imprezy poprowadzit Marek Po-
stuszny, dwukrotny zdobywca tytutu mistrza
$wiata w sztuce flair. Partnerem wydarzenia,
podobnie jak w ubieglym roku, zostafo Sto-
warzyszenie Polskich Barmanéw, dbajace
o wysoka jakoé¢ konkursu.

Pierwsze miejsce w konkursie zajat Pan Ar-
tur Wawrzyszczak i to wlasnie on pojedzie na
Mistrzostwa Swiata do Tokio z marka Lubuski!
Na zwycieskim podium staneli réwniez, ko-

lejno Agnieszka Cieslar i Bartosz Baranowski.

25-lecie firmy
Sertop

Tyski producent serkéw topionych obchodzi
w tym roku 25-lecie istnienia spétki Sertop.
Firma pragnie podziekowa¢ osobom, bez kt6-
rych sukces nie bytby mozliwy. Przede wszyst-
kim konsumentom, wiernym od lat marce,
partnerom handlowym, ktérzy zadbali o to,
aby produkty Sertop byty ogélnodostepne,
pracownikom, a w szczegdlnosci handlow-
com, ktérzy dbali o to, aby serki byly obecne
na wiekszosci sklepowych potek.

12 | www.hurtidetal.pl



NOWA BUTELKA

Dostep do tych tresci
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Jak do $wiat przygotowuie si¢ firma JAMAR,

jakie produkty beda polecane na ten okres?
Okres $wiat Bozego Narodzenia to czas,
w ktérym na naszych stofach kréluja tradycyjne,
polskie potrawy. Nie wyobrazamy sobie prze-
ciez Wigilii bez barszczu czerwonego czy $wia-
tecznych wypiekéw, np. w postaci piernikéw,
kruchych ciasteczek. Dlatego tez JAMAR na ten
czas poleca przede wszystkim takie produkty
jak: koncentrat barszczu czerwonego, powidta,
dzemy czy mieszanki warzywne. Dzieki nim
Swigteczne potrawy stang sie jeszcze bardziej
aromatyczne, a ich smak na dfugo pozostanie
w pamieci wszystkich zaproszonych do $wia-

tecznego stotu gosci.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Joanny Mizery, Marketing Managera w Z.P.S.
,<Jamar” Szczepaniak kieruje Monika Kociubinska.

Jaki jest sposéb firmy JAMAR na konkurencyj-
na oferte na rynku w okresie Swiatecznym?
Produkty JAMAR wyrézniaja sie jakoscia,
smakiem oraz doskonala relacja ceny do jako-
éci, dzieki czemu konsumenci je doceniaja. Po-
wstaja one wylacznie na bazie najwyzszej jako-
Sci warzyw z polskich upraw. Dbajac o klienta,
wychodzimy naprzeciw oczekiwaniom rynku,
dlatego tez w bozonarodzeniowej ofercie sta-
wiamy na produkty uniwersalne, takie jak: wa-
rzywa w puszkach i stoikach, dzemy, powidta,
ktore utatwig okres Swiatecznych przygotowar
i pomoga w szybkim czasie przygotowac pysz-
ne positki dla catej rodziny. Nasze produkty sa
idealnym rozwiazaniem dla tych, ktérzy przy
wyborze kieruja sie nie tylko doskonatym sma-

kiem, ale tez atrakcyjng cena.

Jak wlasciwie wyeksponowa¢ produkty
z polecanych przez Paiistwa kategorii
w okresie przed$wiatecznym?

Polacy srednio przeznaczajg okofo 500 zt na

Przygotyj sie
. zyski!

MOCNE

WSPARCIE MEDIOWE

zakupy dedykowane produktom niezbednym do
stworzenia $wiatecznych potraw. Aby wyjs¢ na-
przeciw potrzebom klienta, nalezy przygotowac
sklep na bum zakupowy m.in. poprzez oferte pro-
modji i dostepnosci swigtecznych artykutéw — le-
piej mie¢ za duzo niz za mato. Dotyczy to szcze-
golnie branzy spozywczej, dlatego nasze produkty
takie jak: kukurydza, groszek, fasola biata i czerwo-
na, posiadaja dtugi termin przydatnosci.

Oferta $wigteczna producentéw pojawia sie
w pazdzierniku — w tym czasie posiadamy juz
propozycje rabatéw oraz dodatkowych miejsc
ekspozycyjnych (np. standéw). Kolejnym ele-
mentem, na ktéry nalezy zwrdci¢ uwage jest
utozenie produktéw eksponowanych wedfug
zasady komplementarnosci — mieszanki wa-
rzywne przy majonezach, marmolada i powi-
dfa przy dodatkach do ciast, itp. Petna oferta
produktéw na poétkach sklepowych dostepna
bedzie juz od listopada. Nasi przedstawiciele
chetnie przedstawig ich pefng liste i doradza

jak skutecznie je wyeksponowac.
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Na rozchwianym rynku

Dwa elementy, pozornie od siebie odlegte, zdeterminowaty we wrzes$niu wydarzenia na rynku obrotu produktami

FMCG: zakwestionowanie przez Komisje Europejska wprowadzonego przez rzad podatku od sprzedazy detalicznej

oraz ktopoty, jakie przezywa sie¢ delikatesowa Alma.

Rzad w poszukiwaniu
Srodkow

Woprowadzenie podatku handlowego za-
powiadane juz w kampanii wyborczej przez
Prawo i Sprawiedliwo$¢ miafo na celu z jednej
strony wyréwnanie szans tradycyjnego, rodzi-
mego handlu detalicznego wobec wielkich,
miedzynarodowych sieci handlowych, z drugiej
za$ zapewni¢ budzetowi dodatkowe docho-
dy rzedu nawet 2 miliardéw zfotych. Sprawa
,watkowana” byla przez ponad pét roku za-
nim udalo sie zaproponowac¢ ustawe w ksztat-
cie, ktéry byt do przyjecia przez organizacje
handlowcéw, oczywiscie te, ktére zrzeszajq
przede wszystkim mate, tradycyjne placowki
handlowe. Poczatkowo bowiem, rzad prébo-

wat obtozy¢ podatkiem caty handel detaliczny,
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co wskazywato na nadrzednos¢ celu fiskalnego
nowego rozwiazania nad potrzeba wyréwnania
szans réznych podmiotéw detalicznych. Potem
podjeto m.in. probe opodatkowania takze sieci
franczyzowych, co uderzalo w ogromna liczbe
matych sklepéw, ktére przeciez dzieki ustawie
miaty mie¢ lepiej. Zastawiano sie nad kryterium
powierzchniowym — podatkiem miaty by¢ obje-
te firmy prowadzace sprzedaz na powierzchni
wiekszej niz okreslona ustawowo. Ostatecznie
przyjeto rozwiazanie, w ktérym podatkiem od
sprzedazy obtozono firmy powyzej okreslone-
go poziomu przychodéw, wprowadzono jego
progresywny charakter oraz zastosowano zero-
we stawki dla przedsiebiorstw o niskim progu

przychodéw.

Uderzenie w dostawcow
i klientow

Nie czas i nie miejsce na prezentacje szcze-
gotow projektu. Dos¢, ze szybko, jak to w dzi-
siejszych czasach, ustawe przyjat Sejm, zaak-
ceptowat Senat i podpisaf Prezydent. Jej wejicie
w zycie nastapito 1 wrze$nia. Ot, taki rocznico-
wo — szkolny prezencik. | chociaz wszyscy mieli
Swiadomos¢, ze nie bedzie dla tych rozwigzan
akceptacji Komisji Europejskiej (podobny po-
datek wprowadzony na Wegrzech zostat przez
Komisje odrzucony i nie wszedt w zycie), firmy
zaczely sie przygotowywac do ich implementa-
qji. Sporo wielkich przedsiebiorstw handlowych
zarzadzajacych wieloma sklepami zaczeto sie
dzieli¢ tworzac z poszczegélnych placéwek
handlowych oddzielne podmioty, dzieki czemu
mogly unikna¢ podatku, inne podjely negocja-
cje z dostawcami, aby na nich przerzuci¢ wzrost
kosztéw funkcjonowania. ,W poczatkowym
okresie obowiazywania podatku konsumenci
nie zostaliby nim dotknieci. Wiekszos¢ kosz-
téw poniesliby producenci. Jednak w dtuzszej
perspektywie wzrost cen bytby prawdopodob-
nie nieunikniony” — twierdzit wéwczas Maria
Andrzej Faliiski, Dyrektor Generalny Polskiej
Organizacji Handlu i Dystrybucji.

Podatek do kosza

Podatek przetrwat jednak zaledwie dwa tygo-

dnie, bowiem juz 19 wrze$nia Komisja Europej-
ska wydata komunikat o koniecznosci zawiesze-
nia tych rozwiazan do czasu ostatecznej oceny
przez instytucje europejskie. W komunikacie
czytamy, ze Komisja obawia sie, ze ,progre-
sywne stawki oparte na wielkosci przychodéw
przyznaja przedsiebiorstwom o niskich przy-
chodach selektywna przewage nad ich konku-
rentami, z naruszeniem unijnych zasad pomocy
panstwa”. Tak wiec podatek handlowy w obec-
nej formie narusza podstawowa unijng zasade
konkurowania w oparciu o identyczne przepisy
obowiazujace wszystkie podmioty dziatajace
na rynku. Pawet Szatamacha, wéwczas jeszcze
minister finanséw zaakceptowat decyzje Komi-
sji i nakazat zaprzestanie poboru podatku. Przy
okazji zarzucit KE uleganie wptywom poteznego
lobby wielkich sieci handlowych.

Nie zmienia to faktu, ze podatek handlo-
wy zostat tymczasem odtozony na pétke. Na
jak dfugo nie wiadomo, bowiem mozliwosci
zmian zgodnych z unijnymi normami nie jest
wiele. Niekt6rzy namawiaja do powrotu do
idei obtozenia podatkiem wszystkich pod-
miotéw, jednak takie rozwiazanie przy obro-
towym charakterze tej daniny oznaczyloby de
facto wprowadzenie dodatkowej stawki VAT.
I bytoby ponownie, chociaz juz z innych po-

wodéw, zakwestionowane przez KE.
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CHISAI

230 g/ 9 kawatkdw sushi
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saszetka z imbirem / saszetka z sosem sojowym
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Skutki uboczne

Wraz z kolejnymi projektami ustaw o podat-
ku handlowym przewidywana wielkos¢ wpty-
wow budzetowych z tego tytutu sukcesywnie
malata, aby osiagna¢ ostatecznie niespetna 1,5
miliarda zfotych rocznie. A i tak, zdaniem eks-
pertéw, byto to zatozenie iluzoryczne biorac
pod uwage mozliwosci unikniecia tej daniny
przez najwiekszych operatoréw sieci handlo-
wych. Tym wiec i fatwiej byfo budzetowi pani-
stwa pogodzi¢ sie z tego rzedu ubytkiem pla-
nowanych wplywoéw. Nikt natomiast nie wziat
pod uwage kosztéw, jakie na skutek zawiro-
wain z podatkiem poniést rynek detaliczny,
jako catos¢. Dla niektérych firm, szczegélnie
tych, ktére juz od pewnego czasu miaty kfopo-
ty, minione péfrocze niepewnosci przyniosto
dalsze pogtebienie sie narastajacych trudnosci.
Wiekszo$¢ detalistéw przyznaje bowiem, ze
byt to czas, w ktérym myslano raczej o spo-
sobach zachowania dotychczasowej pozycji
niz o rozwoju. Malgorzata Wiech, Wiceprezes

i Dyrektor ds. Rozwoju Partnerskiego Serwisu

reklama

dla zdvowia i urod’g,
dla Ciebie i Twoich zyskéw

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

Detalicznego, organizatora spéfdzielczej sie-
ci Gama, przyznaje, ze okres ten nie sprzyjat
inwestowaniu i zaowocowat zwolnieniem roz-

woju wiekszosci sieci handlowych.

Alma z ktopotami

I na tym tle, moze nie jak grom z jasnego nie-
ba, bo wielu to przewidywato, giefdowa spétka
Alma Market ztozyta do sadu wniosek o rozpo-
czecie procesu sanacyjnego firmy. Jednocze$nie
poinformowano o zamiarze zwolnienia grupo-
wego ponad 1300 pracownikéw, co oznacza
konieczno$¢ zamkniecia sporej liczby placo-
wek handlowych. Zas kilka dni p6Zniej jeden
z dostawcow krakowskiej spétki ztozyt do sadu
whiosek o ogloszenie jej upadfosci.

O kiopotach sieci Alma méwiono juz od
dawna. Nietrafione lokalizacje, wyrazny spa-
dek liczby klientéw, konkurencja ze strony
dyskontéw, ktére coraz bardziej upodabniaty
sie do supermarketéw zaowocowaty obecnymi
problemami. Brak lub opéZnienie ptatnosci na
rzecz dostawcéw powoduje, ze zaopatrzenie
placéwek handlowych pod szyldem Alma jest
coraz skromniejsze, a wiec i obroty maleja.
Nie méwiac juz o zyskach. Krzysztof Tokarz,
prezes Specjatu, znaczacego dostawcy produk-
tow FMCG takze do Almy przyznaje, ze juz od
diuzszego czasu wstrzymat dostawy do tej sie-
ci. - Trudnosci z tym partnerem mamy juz od
wielu miesiecy, teraz jednak wyraZnie sie one
skumulowaty, w efekcie czego Alma znalazta sie
w takiej, a nie innej sytuacji i musi znalez¢ z niej

wyjscie — zauwaza prezes Tokarz.

W poszukiwaniu inwestora
Bez inwestora strategicznego Alma nie ma
duzych szans. Nawet prosta sprzedaz przez
Jerzego Mazgaja, Wiasciciela i Prezesa Alma
Market, akcji Vistuli nie bedzie w stanie ura-
towa¢ Almy. Jednak zazwyczaj inwestor stra-
tegiczny oczekuje kontrolnego pakietu akgji
firmy, aby mie¢ realny wptyw na to, jak wyko-
rzystywane sg jego pieniadze. Wedtug nieofi-
cjalnych informacji prezes Mazgaj ostatecznie
pogodzit sie z faktem, ze jezeli jego firma ma
przetrwad, to zrezygnuije z pakietu kontrolnego
na rzecz funduszu, ktéry bytby zainteresowany
taka inwestycja. A czas na to nie jest najlep-

szy, czego dowodem los Marcpolu, ktéry nie

znalazlszy takiego inwestora zbankrutowat.

W warunkach rozchwiania rynku w minionym
potroczu warunki stawiane przez inwestorow
sa dla zainteresowanych o wiele trudniejsze niz
jeszcze przed rokiem. A decyzje inwestycyjne
musza by¢ podejmowane szybko, jezeli firma
bedaca w coraz trudniejszej sytuacji ma prze-
trwacd, powr6ci¢ na Sciezke rozwoju i zapewnic

inwestorowi godziwy zarobek.

Co dalej z rynkiem?

Zawirowania wokét Almy, czy znikniecie
szyldu Marcpolu dowodza, Ze sytuacje na ryn-
ku obrotu produktami FMCG nalezy uzna¢ za
daleka od stabilizacji. Dos¢ glosno moéwi sie
przeciez o kfopotach niektérych dystrybutorow
hurtowych, a takze o problemach kilku sieci de-
talicznych zaréwno franczyzowych, jak i wiasno-
Sciowych, w tym i zagranicznych. Jednoczesnie
sa firmy doskonale radzace sobie na tym coraz
trudniejszym rynku. Warto tu wymieni¢ chociaz-
by Eurocash, CK Specjat, czy tez Grupe Emperia,
wiasciciela Stokrotki, ktéra na poczatku wrzesnia
zapowiedziata spore inwestycje i przejecia na-
wet do wartosci miliarda zlotych. Grupy zaku-
powe Kupiec, czy MerCo nie do$¢, ze s coraz
liczniejsze, to mogg sie pochwali¢ nieztg rentow-
noscia. Oczywiscie doskonale radza sobie dys-
konty, troche dzieki temu, Ze sg w stanie wykla-
da¢ ogromne srodki na promocje i reklame, ale
takze poprzez takie zmiany w organizacji skle-
péw, ktére upodabniaja je do supermarketéw.

Wszystko wskazuje wiec na to, ze wkrétce
nadejs¢ moze czas sporych przetasowan na ryn-
ku zwigzanym przede wszystkim z akwizycjami
dokonywanymi przez wiodace firmy handlowe.
Zapowiada to nie tylko Emperia, ale i GK Specjat.
Na sprzedaz jest Zabka, trwa proces akceptacji
przez UOKIK przejecia sieci Eko przez Eurocash.
I tylko ciekawe, gdzie trafi miliard Stokrotki...

Wiktor Stepniewski
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szykuje sie
na swieta

Magia $wiat ksztattuje zwyczaje zakupowe konsumentéw i naktania ich do
otwierania portfeli. Najbardziej kuszace okazuja sie by¢ oferty promocyjne
Ale nie tylko. Swiateczne wystawy, muzyka, dekoracje i zapachy - branza
handlowa na wiele sposobow zacheca klientéw do zakupdéw. Bo w dobrym
nastroju kupujemy wiecej.

lle procent PKB w tym roku wyprodukuje swiety Mikotaj?

Dynamika sprzedazy detalicznej w Polsce z roku na rok rosnie $rednio
0 4%. W grudniu mamy specyficzna sytuacje. W poréwnaniu z listopadem
sprzedaz detaliczna rosnie o 20%. Wptyw na to ma przede wszystkim
sprzedaz zywnosci, napojow i wyrobdéw tytoniowych oraz kosmetykéw
i farmaceutykow. Swiateczna goraczka widoczna jest juz w branzy handlowej,
jednak jeszcze nie na sklepowych podtkach. Sprawdzamy jaka oferte w
tym roku przygotowali producenci. Warto wiec wczesniej zapoznac sie ze
Swiatecznymi propozycjami i odpowiednio przygotowac sklep na zacieta
rywalizacje o portfele i serca klientéw.

‘ Raportujemy:
22 Stodkie éwieta - stodycze, ciasta, bakalie
30 Domowo, tradycyjnie i ze smakiem
42 Przyprawione $wieta
50 Alkohole i napoje na $wiatecznym stole
57 Swiateczne porzadki

20 ‘ www.hurtidetal.pl



F

Nowode!

~ PRZEPIS
{A SPRZEDAZOWY
SUKCES!

Mata przekaska — hummus w pieciu odstonach
- niebywale smakuje i gwarantuje rosngcy apetyt
wiéréd klientow!
Promowany przez mistrza s

Michela Morana

stanowi gotowy przepis na sukces!

To musi by¢ hummus. 0d Lisnera.




Z OFERTY PRODUCENTA

STORCK

Merci

Stodkie swieta
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Upiecz bliskim
radosc na Swieta!

Z jednej strony mnéstwo czekolady
i stodyczy w sSwiatecznych
opakowaniach, z drugiej natomiast
pierniki, serniki, keks, makowce oraz

ciasteczka. Stodkosci na $wieta nigdy

nie jest za duzo... - . i _).
el
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W okresie przed$wigtecznym na sklepowych
potkach nie moze wiec zabrakna¢ oprécz ca-

forocznych produktéw, wyrobéw stworzonych

>

specjalnie na te okazje — takich jak: czekoladowe
dla zdrowia i wrody, figurki czy ozdoby choinkowe, eleganckie praliny

dla Ciebie i Twoich zyskéw ‘Wiecej inapiracji na www.mojeciasto.pl

i czekolady, pierniki czy ciasteczka z korzennymi

Producenci stodkosci z niecierpliwoscig
czekaja na $wieta Bozego Narodzenia. Jest to
niewatpliwie najlepszy okres dla sprzedazy

produktéw do wypiekéw, jak i stodyczy.

przyprawami, a takze produkty o wyszukanych
i oryginalnych smakach” — wymienia Marek
Przezdziak ze Stowarzyszenia Polskich Producen-

tow Wyrobéw Czekoladowych i Cukierniczych.

Joanna Goszczynska-Wronkowska

Brand Manager KASIA

Unilever Polska

Makowce, serniki, tradycyjne pierniczki - te wypieki musza
pojawi¢ sie na bozonarodzeniowym stole. Podczas ich przygo-
towywania niezastapiona okaze sie kostka do pieczenia Kasia,
dzieki ktoérej wypieki beda puszyste i smaczne oraz kostki do

pieczenia Kasia Extra Maslany Smak, ktéra sprawi, ze krem be-

dzie jednolicie gtadki i wyjatkowy w smaku.
Co bardzo wazne, produkt ma juz ugruntowang pozycje na rynku, majac bardzo liczne grono

" BEO®

popularna
marka

nowe wiernych konsumentéw. Jest dla nich synonimem najwyzszej jakosci. Dlatego warto pamie-

opakowania

pewna <
k
Jakede tac, by kostka do pieczenia Kasia byta obecna na potce, a zwtaszcza w okresie przed$wia-

www.helio.pl tecznym - dobrze widoczna i fatwa do odnalezienia dla klientow.
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Stodycze na gwiazdke
Stodycze czekoladowe to najchetniej
kupowane takocie na $wieta Bozego Na-
rodzenia. Mowa tutaj przede wszystkim
o figurkach czekoladowych, czekoladach,
pralinach i bombonierkach. Jak wynika z da-
nych Centrum Monitorowania Rynku figurki
czekoladowe naleza do typowo $wigtecznych
produktéw, pojawiaja sie one w sklepach
w wiekszej ilosci w okresie $wiat Bozego Na-
rodzenia oraz Swiat Wielkanocnych. W grud-
niu 2015 roku w sklepach mafoformatowych
do 300 mkw. figurki czekoladowe byty repre-
zentowane $rednio przez prawie 5 wariantéw
w poréwnaniu do maja, kategoria ta byta re-
prezentowana przez jedynie 1 wariant.

Biorac pod uwage grupe stodyczy takich jak:
czekolady, batony, praliny oraz jajka niespo-
dzianki — obejmowaty one ok. 51 wariantéw w
sklepach matoformatowych, w maju ilos¢ ich
byta mniejsza o okoto 5 wariantéw.

Czekolady w grudniu 2015 roku wedtug
Centrum Monitorowania Rynku byly reprezen-
towane $rednio przez ok 24 warianty. W maju
liczba ta wynosita 22. Jest to jedna z nielicz-
nych kategorii stodyczy, ktéra zwiekszyta swoja
obecnos¢ w sklepach w grudniu. Na pétkach
dominuja warianty mleczne, nadziewane, z ba-
kaliami, z orzechami, czekolady deserowe oraz
biate. Wiekszos¢ z nich w tym okresie zyskuje
opakowania ze $wigtecznymi motywami.

Wedtug CMR praliny w grudniu 2015 roku
byly reprezentowane przez prawie 12 warian-
tow, w sierpniu o pofowe mniej. W okresie
przed$wigtecznym nabywane sa w wiekszosci
przypadkéw jako upominek dla bliskiej osoby,
znajomych, rodziny. Szaty $wiateczne towarzy-
szace produktom w tym okresie doskonale pod-
kreslaja magie $wiat.

Pozostate kategorie sfodyczy czekolado-
wych, ciastek i cukierkbw przez caly rok sg

reprezentowane przez stafa liczbe wariantéw.

Marki i producenci

Producenci czekolad osiagajacy najwieksze
udziaty w grudniu, wedtug Centrum Moni-
torowania Rynku, to Mondelez oraz Wedel.
W ubiegtym roku udziaty w wartosci sprzeda-
7y pierwszego z producentéw wynosity 43,6%

natomiast drugiego 24,3%. Wysoko w zesta-

wieniu znalezli sie réwniez: Ferrero, Eurovita,
Wawel, Colian, Trupmf oraz Millano.

Do producentéw figurek czekoladowych naj-
czesciej spotykanych w sklepach matoformato-
wych wedfug Centrum Monitorowania Rynku
naleza Colian, Eurovita, Ferrero, Rakpol oraz
Inco. Biorac pod uwage poszczegdlne marki,
w grudniu 2015 roku, najwiecej udziatéw war-
tosciowych nalezato do Goplany (32,3 %) i Ter-
ravity (9,8%) a takze Kinder, Rakpol oraz Lindt.

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku
w kategorii pralin w okresie $wiat zyskuja na
znaczeniu produkty Ferrero, Storck, Miesz-

ko oraz Wawel. Produkty czesciej kupowane

reklama

na $wieta niz w innych miesigcach w roku
to Toffifee, Barytki Wedel oraz Sliwka Nate-
czowska Solidarnos¢. Trzy topowe produk-
ty w zestawieniu caforocznym to Raffaello,
Merci oraz Toffifee.

Wedtug klasyfikacji TGl Kantar Millward
Brown, w kategorii wyrobéw paczkowanych
czekoladowych do najczesciej kupowa-
nych marek nalezg: Ptasie Mleczko (Wedel),
Raffaello (Ferrero), Mieszanka Wedlowska
(Wedel), Alpejskie Mleczko (Milka), Merci
(Storck), Toffifee (Storck), Kinder Niespo-
dzianka (Ferrero), Mieszanka Krakowska (Wa-

wel), Michatki z Hanki (Sniezka), Michaszki

‘Upiecz bliskim
radosc na Swiela!

Q\Mg’eaaf&pl kasia.moje.ciasto

PRASA YOUTUBE
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ZPC BALTYK

Czekolada z nadzieniem

Zbigniew Osipowicz
Dyrektor Sprzedazy
Zaktady Przemystu Cukierniczego ,BAETYK”

Fabryka Czekolady Battyk wprowadzita na rynek wiele stodyczy
podarunkowych, doskonatych na prezent pod choinke. W tej ka-
tegorii produktéw proponujemy m.in. pralinki Tesori o czterech
réznych i bardzo urozmaiconych nadzieniach. Sg wsrdd nich

smaki kawy latte, wisni, kokosu oraz advocata. Wielu klientéw
kupujac stodkie upominki swoim bliskim kieruje sie wtasnie réznorodnoscia smakéw Tesori, a
takze tym, Zze sg one atrakcyjnie opakowane w charakterystycznych dla Battyku kartonikach.

Battyk proponuje takze siedem smakéw swoich czekolad nadziewanych, poczawszy od tru-
skawki i marcepana, a skonnczywszy na whisky and coffee, malibo czy amaretto. Sg to duze,
150-gramowe tabliczki, ktére czesto krolujg wsrdd prezentéw pod choinka.

Dodam takze, ze w okresie Bozego Narodzenia nasze czekolady sg opakowane w $wiateczne

. L o ) Z.PS.
»sweterki”, a stodycze w kartonikach w naktadki, ktére podkreslaja ekspozycje produktu. ,,JAMAR"
SZCZEPANIAK
(Mieszko), Michatki Zamkowe (Wawel), Tiki  wypieki gromadzac wczesniej potrzebne Marmolada

Taki (Wawel), Sliwki w czekoladzie (Gopla-

na), Sliwka Nateczowska (Solidarnos¢).

Dodatki, ozdoby,
potprodukty, gotowce
Czas przed$wiateczny to okres zniw dla

producentéw dodatkéw do ciast. To wia-

sktadniki.

nie powstanie zadne ciasto. Cukier wani-

Bez podstawowych artykutow

linowy, kremy, proszek do pieczenia, po-
lewy, przyprawy, posypki, galaretki, cukier
oraz maka — te produkty pojawiaja sie w
kuchni kazdej gospodyni.

Wzorem lat ubiegtych producenci spodzie-

waja sie wzrostow sprzedazy. Wedtug Cen-

wieloowocowa

' Bakalfiuss

KONPACK

Zurawina suszona

$nie wtedy konsumenci stawiajq na wiasne

Y
A

trum Monitorowania Rynku liczba transakcji
z dodatkami do ciast w sklepach mafoforma-

towych do 300 mkw. w roku ubiegtym miata

@Q

tendencje wzrostowa juz od wrzesnia, osia-

Q . . . o ‘- LOTTE
N\ ajac w grudniu swoja najwieksza warto$¢.
'S JE | m@ gaiac w grudniu swojg, najwieksza | WEDEL
— = Ta sama sytuacja dotyczyta mak pszennych i Ptasie
dla zdvowia i urody, zytnich. Réwniez wielu konsumentéw korzy- Mleczko
dla Ciebie i Twoich zyskéw waniliowe

sta z ciast w proszku oraz gotowych ciast do
spozycia, ktére réwniez zwiekszaja udziaty w

sprzedazy w miesigcach przed$wiatecznych.

Magdalena Kotodziejska
PR Manager
LOTTE Wedel

Okres przed $swietami Bozego Narodzenia jest jednym z najlep-
szych sezonéw dla producentéw stodyczy. Nastepuje wéwczas
ozywienie rynku, konsumenci poszukuja produktéw okazjonal-
nych - wyrobéw premium w okolicznosciowych, eleganckich

opakowaniach badz tez stodyczy o tradycyjnych smakach, ktére
towarzysza Polakom od lat. Z roku na rok obserwujemy rosnaca popularnos¢ gorzkiej czeko-
lady, réwniez w okresie przedswiagtecznym. W czasie Bozego Narodzenia konsumenci chetnie
wybierajg takze praliny - doskonaty pomyst na prezent dla bliskiej osoby. Wedtug badan Cen-

nowe pewna
opakowania Jjakosé marka

popularna

\ trum Monitorowania Rynku w rankingu rotacji dla pralin i czekolad w sklepach matoformato-
x wych w okresie poprzedzajagcym $wieta (15-21.12.2014) najwyzsze miejsce zajmowato Ptasie
Mleczko waniliowe (380 g), a wsrdd czekolad - Czekolada Gorzka od E.Wedel (100 g).

www.helio.pl
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odProducenta

Wawel Premium

Oferta czekolad Wawel Premium to seria szlachetnych
tabliczek w réznych wariantach smakowych - Czekolada
Gorzka Extra o zawartosci 90% czastek ziarna kakaow-
ca, Czekolada Gorzka Klasyczna 70% i Czekolada Gorzka
70% ze skérka pomaranczy. Obecnie linia Premium zosta-
ta rozszerzona o dwa nowe smaki: Klasyczng Czekolade
Mleczng oraz Czekolade Mleczng z wiérkami kokosowy-
mi, ktére tworza z dostepnymi dotychczas kolekcje - 5
szlachetnych tabliczek, w smuktej formie i nowych ele-

ganckich opakowaniach.

Grzegorz Sobocinski

Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

Helio

Od lat w okresie przed$wiatecznym zauwazamy silny wzrost
zainteresowania bakaliami i masami do ciast Helio. W tym roku
zachecam przede wszystkim do zaopatrzenia pétek w bezglu-
tenowe masy do ciast Helio - najwieksza popularnoscig w tym

czasie bedzie cieszy¢ sie masa makowa oraz orzechowa z ka-
watkami orzeszkéw. Na swoich pétkach warto miec¢ rowniez produkty z odswiezonej linii
bakalii Helio, nawiazujace do popularnej linii Helio Natura. Na zachete dodam, ze sprzedaz
naszych produktéw wspierana bedzie rowniez silng kampania promocyjna.

reklama = Wfasnoreczne wypiekKi
K\ g Wedtug danych pochodzacych z Centrum
\;\/_\_1 Monitorowania Rynku $rednia liczba warian-
_/h N\ — tow dodatkéw do ciast w sklepie matoforma-
! E—' n m @\ towym do 300 mkw. w grudniu 2015 roku wy-
=
H — \.4/

nosita prawie 12. W poréwnaniu do lipca, ilos¢

e

dla zdrowia i urody, w grudnia wzrosta niemal dwukrotnie.
dla Ciebie i Twoich zyskow Najwieksze udziaty wartosciowe w sprze-
dazy, wedtug marek posiadaly produkty:
Dr. Oetker (34,4%) oraz Delecta (24,3%). Aro-
maty, proszki do pieczenia, masy, kremy, po-
sypki, cukry waniliowe i inne dodatki sg repre-
zentowane w sklepach réwniez przez marki
takie jak: Helio, Gellwe, Cykoria, Wodzistaw,
Winiary, Bakalland, Appetita, Emix czy Libella.
Weréd top 10 produktéw z kategorii dodat-
kow do ciast w miesiacach przedswiatecznych
dominowaty cukry wanilinowe, $mietana-fix,
proszki do pieczenia, krem karpatka oraz
masa kréwkowa.
Biorac pod uwage poszczegélne kategorie, ta-

kie jak: cukier wanilinowy, kremy do ciast, prosz-

nowe pewna popularna

ciast, polewy, przyprawy do ciast oraz posypki,

opakowania Jjakosé marka

[ . kido pieczenia, dodatki do ciast, dekoracje do

(
/‘\\\
N . .. .y
. najbardziej znaczacy wzrost udzialéw warto-
www.helio.pl

Sciowych w sprzedazy w grudniu ubiegfego roku

Z OFERTY PRODUCENTA

HELIO

Masa orzechowa

OT‘ZCCI"‘H ; Orzechy
wloskie wtoskie
5 |

WAWEL
Sliwki w
czekoladzie : J
Sliwk i

M
W [./_i!l\nl‘.idliu

UNILEVER
BCS

POLSKA
Kostka do
pieczenia Kasia

Extra maslany
smak

Kostka do
pieczenia
Kasia

osiagnely przyprawy do ciast. Udzialy w grud-
niu wzrosty niemal 4-krotnie w poréwnaniu
do wrzesnia, osiagajac 16,7%. Réwniez wzrost
udziatéw dotyczyt kategorii takich jak dodatki
do ciast, dekoracje do ciast, polewy oraz posyp-
ki. Udziat tych kategorii w wartosci sprzedazy
w grudniu ubiegfego roku wynosit odpowiednio:
12,6%, 9,9%, 10,9% i 7,4%.
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Colian

Agnieszka Majewska
Marketing Project Manager

Boze Narodzenie to najwazniejsze rodzinne $wieto dla milionow
Polakéw, ktérego nadejscie stanowi kluczowy moment dla sprze-
dazy w wiekszosci kategorii dobr konsumpcyjnych. Kategoria
stodyczy to jedna z najwiekszych i najatrakcyjniejszych katego-
rii spozywczych kupowanych podczas swiat. Nasza tegoroczna

oferta obfituje w stodkosci w formatach prezentowych, wyroby dedykowane dzieciom oraz

bestsellery marek firmy. Sktadaja sie na nig nowosci i popularne produkty Goplany, Solidarno-

$ci i Akuku! w opakowaniach ze $wigteczno-zimowymi motywami oraz w standardowej szacie

graficznej. Unikalng propozycje stanowia metalowe Bombki: Sliwka Nateczowska w czekola-

dzie i Ztota Wisnia, Sliwka Nateczowska w czekoladzie w opakowaniu w ksztatcie damskiej

torebki oraz bombonierki z pralinami: Chocolate Dancing Star w opakowaniu w ksztatcie

gwiazdy, Ztote Praliny idealne do dekorowania $wiatecznego drzewka i Sweet Gift, jak sama

nazwa wskazuje, stodki prezent dla najblizszych. Wéréd nowosci dla dzieci znajduja sie Figurki

Swigteczne o smaku karmelowym, zelki Akuku! Merry X'Mas w limitowanych ksztattach oraz

bombonierka z galaretkami Jolly baby z tekturowa choinka do sktadania i kolorowania.

Maki to kolejna kategoria osiagajaca wzrost
liczby wariantéw w sklepie matoformatowym
w okresie przedswigtecznym. W lipcu 2015
roku ilo$¢ wariantéw wynosita ok. 3,6, nato-

miast w grudniu wzrosfa do 4,1. Najwigksze

reklama

BRRN\Y7

7

=Y

dla zdrowia i urod’y,
dla Ciebie i Twoich zyskéw

nowe
opakowania

pewna

popularna
jakosé

marka

(D
\

www.helio.pl

udzialy wartosciowe w tej kategorii przypadaja
takim producentom jak: Polskie Mtyny, PZZ
w Krakowie, PZZ w Stoistawiu, GoodMills Pol-
ska, Mapsex, Mtyny Szczepanki.

Margaryny najczesciej uzywane do piecze-
nia ciast w polskich domach to Kasia (Unilever)
oraz Palma (Bielmar).

W kategorii galaretek w proszku najwiecej
respondentéw spozywa produkty marki Winia-
ry, Dr. Oetker, Delecta oraz Gellwe.

Swieta to réwniez bakalie uzywane do ciast,
satatek, mies i innych potraw. To wlasnie wtedy
zyskuja na znaczeniu marki oferujace bakalie

takie jak: Bakalland, Helio, Vog oraz Colian.

Ciasto w szybkim
wykonaniu

Cho¢ kazda z gospodyri stara sie wiasno-
recznie przygotowywac dania i wypieki od
poczatku do korica to sa tez osoby, ktére
poszukuja produktéw, dzieki ktérym przygo-
towania nie beda trwaty tak dtugo. Wtedy z
pomoca przychodzg gotowe ciasta w prosz-
ku czy poétsktadniki, kremy, masy, spody do
ciast. Wedtug badan TGl Kantar Millward
Brown konsumenci najczesciej korzystaja z
ciast w proszku marek: Dr. Oetker, spozy-
cie produktéw pod ta marka zadeklarowato
31,8% respondentéw, Delecta — 28,24%,
Gellwe - 18,63%, Winiary — 17,32% oraz
Deco Morreno — 9,32% (dane za okres lipiec
2015 — czerwiec 2016).

Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN
Bombka Ztota Wisénia

Figurki Swigteczne

FOODCARE
Gellwe
Wadowicka
kreméwka
papieska

"q;apies,kif ; ;
remowki %
adowickic

i

Gellwe Piernik

Kategoria ciast w proszku podazajac za tren-
dami konsumenckimi zmienia sie. Producenci
oferuja wyzsza jakos¢ i jeszcze lepszy smak, kto-
ry coraz czesciej odpowiada ciastom wykona-
nym wiasnorecznie od podstaw.

Zanim korzenny zapach piernika wypetni
dom a klienci siegng po stodycze na pétkach
sklepowych warto odpowiednio sie przygoto-
wac. Producenci opowiadaja o swoich ofer-
tach Swiatecznych a juz przygotowane szaty
graficzne na opakowaniach ich produktow
podpowiadaja czego szukac przy kolejnych za-
moéwieniach. Nie przegap zadnego z nich!

Monika Kociubinska

28 ‘ www.hurtidetal.pl
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Domowo, tradycyjnie | ze smakiem

Swieta to przede wszystkim czas wzmozonej konsumpcji miesa i wedlin.
faep Y ’ pelt Tiesa Twe Z OFERTY PRODUCENTA

Konsumenci stawiajg na wysoka jakos$¢ i sg sktonni do wiekszych

wydatkéw. A producenci oferujg znakomite wyroby wytwarzane wedtug ZM OLEWNIK
tradycyjnych receptur. Kietbasa Podwawelska Smak
z Natury T
reklama .

Na $wigtecznych stofach oprécz wysmieni-

g tych pieczeni, schabu czy szynki, pojawiaja sie
=

wedliny pod réznymi postaciami. Polacy coraz y

ﬁ czesciej w tej kategorii siegaja po produkty &
I — \ N 1 i 1 o)

Q/\ ‘ premium. Jak wynika z analiz Gfk, 42% kon-
>“HELIO

dla zdrowia i urody. wiecej za mieso czy wedliny lepszej jakosci.
dla Ciebie i Twoich zyskéw

)

Szynka Smak

sumentow jest w stanie zapfacic¢ kilka procent 2 Natury

Biorac pod uwage dokonywane zakupy pro-
duktéw miesnych Polacy chetniej siegaja po
=, Swieze mieso — ok. 60%, natomiast 40% ku-

pujacych wybiera wedliny. Biorac pod uwage

Jacek Zigbski
Dyrektor Marketingu

Zaktady Miesne Olewnik

Boze Narodzenie to czas peten radosci i rodzinnej atmosfery,
dla detalistow, zwtaszcza z obszaru produktow spozywczych,
to najgoretszy handlowy okres w roku. Juz dzi$ warto przy-
gotowac sie na $wigteczna, zakupowa goraczke i zweryfiko-

wac, czy planowana w Panstwa sklepach oferta mies i wedlin

na $wiateczny stoét jest w petni dopasowana do aktualnych preferencji konsumentow.

“iruio W tym roku szczegdlng popularnos$é zyskuja miesa do pieczenia z przyprawami, w tym
Q‘J \ absolutny hit - rolada cieleca marki Olewnik. W ofercie Panstwa sklepu nie moze za-
“mowe pewna popularna \ brakng¢ rowniez nowych produktow, takich jak Szynka Smak z Natury oraz Kietbasa

opakowania Jjakosé marka % . . . . .
@ Podwawelska Smak z Natury marki Olewnik. Ze swojej strony zycze Panstwu rekordo-

www.helio.pl wych utargéw i oczywisécie Wesotych i Spokojnych Swiat.

30 ‘ www.hurtidetal.pl
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Wiasciciel

ka to symbol zdrowej zywnosci i ,Tradycji Sadeckiej” w produkcji wedlin. Zatem w okre-
sie $wiatecznym nie powinno zabrakna¢ w ofercie sklepu naszych tradycyjnych, recznie
wyrabianych kietbas, pasztetéw jak rowniez szynek. Wypuszczajac na rynek kolejne pro-
dukty bez konserwantow potwierdzamy tylko, ze idziemy wtasciwa droga, a seria wedlin
»Naturali” to zwienczenie dwudziestoletniego doswiadczenia w potaczeniu z pasja i posza-
nowaniem prawdziwej tradycji. Z duma mozemy powiedzie¢, ze marka Szubryt to symbol

prawdziwej, zdrowej zywnosci.

wydane $rodki, konsument przeznacza dwa
razy wiecej na wedliny niz na Swieze mieso

drobiowe czy wieprzowe.

Spozycie miesa w Polsce
Wedtug raportu ,Zmiany preferencji Po-
lakow w zakresie konsumpcji zywnosci”' na

przestrzeni 15 lat konsumpcja migsa wzrosta o

reklama

dla smaku itradyc’jf,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy @

www.helio.pl

W tym roku mija 20 lat od momentu wyprodukowania pierw-
szej wedliny pod logiem i nazwiskiem ,Szubryt”. Przez caty
czas funkcjonowania firmy, produkujemy wedliny wedtug sta-
rych tradycyjnych receptur. Okazato sie, ze up6r w produkcji
wedlin metodami tradycyjnymi optacit sie. Obecnie nasza mar-

Zbigniew Szubryt

Zaktady Miesne ,Szubryt”

9% osiagajac 73,9 kg rocznie na osobe. Naj-
wiekszym spozyciem w Polsce cieszy sie mieso
wieprzowe. W dalszej kolejnosci znajduje sie
migso drobiowe. Jest to spowodowane przede
wszystkim niska ceng, smakiem oraz fatwoscia
przygotowania. Natomiast najrzadziej konsu-
menci siegaja po wotowine, ktérej cena jest
najwyzsza.

W 2014 roku przecietny konsument zwiek-
szyt spozycie wieprzowiny o 12% w poréwna-
niu do roku poprzedniego. Nieco nizsza dy-
namike w tym okresie miafo mieso drobiowe
—3%. Spozycie na jedng osobe to 27,4 kg rocz-
nie. Natomiast spozycie wotowiny, od 2012
roku utrzymuje sie na stabilnym poziomie, ok.
1,8 kg na mieszkanca Polski.

Wedtug GfK , Polska na widelcu” ponad szes¢
z dziesieciu ankietowanych os6b spozywa dréb
co najmniej 2 razy w tygodniu. Dréb spozywa-

ny jest rbwniez trzy razy czesciej niz ryby.

Z OFERTY PRODUCENTA

ZAKELADY MIESNE

,SZUBRYT”
Szynka chtopska y

Pasztet
chtopski
pieczony

ZM HENRYK
KANIA

Maestro Kietbasa
krakowska
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Piotr Wieloch

Menadzer ds. Marketingu i Wizerunku Firmy

Zaktad Miesny Zbyszko

Wedliny Zbyszko to starannie skomponowane kolekcje aromatycznych smakoéw, ktérych

réznorodnosc jest odpowiedzig na gusta klientow. W okresie $wigtecznym ogromng popu-

larnoscig ciesza sie przede wszystkim szynki, pasztety i specjalnie przygotowane miesa do

pieczenia. Nasz pasztet z zurawing oraz ze $liwkg, szynka z komina, pieczona w posypce czy

produkowana specjalnie w okresie Bozego Narodzenia szynka $wigteczna - to idealne propo-

zycje dla amatorow szytych na miare wyrobow, sygnowanych znakiem jakosci, popartym wie-

loletnim doswiadczeniem. Wyroby firmy Zbyszko wyrdzniaja sie niezmienng, gwarantowana

jakoscia, unikalnym smakiem i odpowiednio dobranym sktadem surowcowym, ktéry swiadczy

o przestrzeganiu wymaganych norm produkgcji.

Wedtug badan TGl Kantar Millward Brown
z okresu lipiec 2015 — czerwiec 2016 spozycie
miesa zadeklarowato 91,4% badanych gospo-
darstw. Natomiast konsumpcje wieprzowiny
zadeklarowato  90,4% gospodarstw domo-
wych. Tylko nieliczni rezygnuija z tego gatunku
miesa. W dalszej kolejnosci znalazta sie wo-
towina (56,7%), cielecina (19,2%), baranina/
jagniecina (5,4%).

Biorac pod uwage czestotliwos¢ spozywa-

reklama

dla smaku itradyeji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy @

www.helio.pl

nia miesa, codziennie spozywa je 7,4% go-
spodarstw domowych, 5-6 razy w tygodniu
- 16,5%, 3-4 razy w tygodniu — 42,79%,
2 azy w tygodniu 25%, raz w tygodniu lub
rzadziej — 8,2%.

Instytut Kantar Millward Brown podaje réw-
niez dane dotyczace drobiu. Wéréd badanych
gospodarstw domowych spozycie drobiu zade-
klarowato 86,2%, z czego codziennie ten gatu-
nek miesa spozywa — 1,84%, 5-6 razy w tygo-
dniu — 4,06%, 3-4 razy w tygodniu — 24,49%,
2 razy w tygodniu — 37,73%, raz w tygodniu
—23,02%, rzadziej niz raz w tygodniu — 8,87 %.
W 25,30% gospodarstw domowych jest kupo-
wany dréb mrozony, natomiast w 74,7% nie

kupuije sie drobiu mrozonego.

Spozycie wedlin

Wedtug raportu ,Zmiany preferencji Po-
lakéw w zakresie konsumpcji zywnosci” w
2014 r. $rednia miesieczna czestotliwos¢ spo-
zycia wedlin osiagneta rekordowa wartos¢
i wynosita niemal 18 razy w miesigcu. Przy
wyborze wedlin, bardziej niz w przypadku
innych artykutéw spozywczych, konsumenci
kieruja sie polskim pochodzeniem, atrakcyj-
nym wygladem oraz tradycyjna receptura.
Spozycie wedlin w Polsce wynosi ok. 2 kg na
osobe miesiecznie.

Wedtug danych Kantar Millward Brown,
pochodzacych z okresu lipiec 2015 — czer-
wiec 2016, do najczesciej spozywanych
wedlin przez gospodarstwa domowe nalezy
szynka, spozycie deklaruje 44,03% gospo-
darstw domowych, kietbasa (29,19%), wedli-
na drobiowa (26,52%), poledwica (23,61%).

W dalszej kolejnosci zestawienia znalazly sie

Z OFERTY PRODUCENTA

ZM ZBYSZKO
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ZAPRASZAMY DO NASZYCH SKLEPOW
RAZ PUNKTOW SPRZEDAZY HURTOWEJ

Warszawa:
Praska Gietda Spozyweza w Zabkach
Hala C-14 | ul. Pitsudskiego 180

todz:
Zjazdowa - £6dzki Rynek Hurtowy
Halanr4 | ul. Budy 4

www.zm-zbyszko.pl
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Z OFERTY PRODUCENTA

Andrzej Misiak INDYKPOL
Brand Manager Pasztet pieczony z indykiem
Indykpol Brand i gesing

Z mysla o $wigtecznym stole konsumenci chetnie siegaja po mie-
sa i wedliny z wyzszej pétki, od znanych producentéw. Wybiera-
jac je szczegdlng uwage zwracaja na polskie pochodzenie i jakos¢,
ktéra ma by¢ gwarancja sukcesu kulinarnego. Z oferty wedliniar-

skiej chetnie wybierane sg produkty godne $wigtecznego stotu
- szlachetne, o wysokiej jakosci.

Indykpol ma swojej ofercie produkty idealne na $wiateczny stét. Piers pieczona z indyka, Filet
Specjat czy tez kietbasy Krakowska sucha i Zywiecka z linii ,Klasyka z indyka” - to tylko nie-
ktére z nich. W tym okresie wieksza sprzedaz notuja takze pasztety pieczone, produkowane
w oparciu o tradycyjne, domowe receptury. Z takich wtasnie wyrobdéw stynie Indykpol, majacy
w swojej ofercie m.in. pasztety bez dodatku zadnych konserwantéw - Pasztet pieczony z in-
dykiem i gesing oraz Pasztet dworski, czy Pasztet Indykpol ze sliwkami lub z Zurawina. Wedliny
z indyka wybiora na $wieta ci konsumenci, ktérzy cenig wyjatkowe walory smakowe, niska
kalorycznosc oraz duzg zawartosc biatka w spozywanych produktach miesnych. Produkty z in-
dyka sa lekkostrawne, co w $wigteczny czas ma duze znaczenie, bowiem Polacy jedza wtedy
nieco wiecej niz zazwyczaj.

paréwki, kabanosy, pasztet, salami, boczek, polskich doméw, 5-6 razy w tygodniu —
baleron. Spozycie wedlin zadeklarowato  25,59%, 3-4 razy w tygodniu — 30,70%, 2

90,9% badanych gospodarstw domowych, z  razy w tygodniu — 9,38%, raz w tygodniu lub =
GELLWE)

czego codziennie sa spozywane w 30,08%  rzadziej — 4,25%. e

— oo Przepis Maryli Rodowicz

ﬁ na faszerowanego karpia
Jl-J E L m @ Farsz: wyfiletowany 1 karp (pozostate przepis: FoodCare

czesci zachowad), 2 czerstwe butki, 3 Karpia oddzielamy od skéry.

Czerstwe butki namaczamy w

kéw migdatowych, 50 g rodzynek kro- mleku. Mielimy mieso karpia razem z cebulg i namoczo-
lewskich, cukier, sdl, pieprz do smaku na butka. Oddzielamy biatka od zéttek jajek i ubijamy na
sztywna piane. Farsz mieszamy z zéttkami, namoczony-
mi rodzynkami i migdatami. Doprawiamy sola, pieprzem
i cukrem, na koniec delikatnie mieszamy z biatkami.
W garnku do gotowania karpia po zydowsku przygoto-
wujemy wywar z warzyw, wraz z resztkami karpia. Do-

cebule, 0,5 | mleka, 2 jajka, 70 g ptat-

dla smaku i tradycjis
dla Ciebie i Twoich zyskow Galareta: resztki z filetowania karpia

(gtowa, ptetwy, kregostup, skoéra),
wtoszczyzna bez kapusty, 3 cebule,

ziele angielskie, liscie laurowe, zelaty-

na Gellwe, sdl, pieprz do smaku

prawiamy go do smaku. Farsz formujemy w bochenek
i zawijamy w posktadang
sterylng gaze wysma-
rowang wewnatrz ma-
stem. Umieszczamy na
specjalnej tacy w garnku
i gotujemy w wywarze.
Po czym wyjmujemy
do ostygniecia. Wywar

przecedzamy i zaprawia-
my nieduza iloscia zelaty-
ny Gellwe. Po ostygnie-

produkt bezglutenowy @

www.helio.pl

ciu farszu kroimy go na
grube plastry i uktadamy
na poétmisku, po czym za-

lewamy galareta.
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Z4 NIESPOTYKANE POLACZENIE INDYKA I GESINY
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{ ,ﬁ;gf‘ W 100% Z MIES T PODROBOW, BEZ DODATKU MOM-U
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BEZ DODATKU KONSERWANTOW

Op. jedn.: foremka alu + map, ok. 800 g ‘ Op. jedn.: foremka alu + map, 210 g

Op. zbiorcze: karton 6 szt,, ok. 4,8 kg Op. zbiorcze: display 8 szt., 1,68 kg

Wiecej informacji i zamowienia: tel. (89) 52 62 105.
WWW.INDYKPOL.PL | WWW.FACEBOOK.COM/INDYKPOL
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Prezes Zarzadu

ZMB BIALYSTOK

Zdzistaw Kunicki

Juz teraz klienci szukaja produktow, ktére beda konsumowacé
podczas $wiat. W okresie $wigtecznym rosnie zapotrzebowa-
nie na wedliny bardziej wykwintne takie jak salami, poledwica,
kindziuk oraz wyroby kresowe. Wazna jest tez marka, regio-
nalne receptury i wyroby jak najbardziej naturalne. Dlatego tez

na $wieta Bozego Narodzenia przygotowaliSmy catag game produktéw. Polecamy rolade

z kurczaka, Indyka pieczonego na dziko, kumpiak i pasturme. Z serii produktéw z podla-

skim smakiem zachecamy do Poledwicy. To wyrdb charakterystyczny dla kuchni kresowej.

Jest to wedlina o bardzo wysokiej jakosci, wytwarzana wyjatkowa, tradycyjng metoda, nie

zawiera fosforanéw.

Na $wiatecznym stole nie moze oczywiscie zabrakna¢ kindziuka. Nalezy on do gatunku wedlin

dtugodojrzewajacych - kategorii premium. Podstawa sukcesu jest przygotowanie kindziuka

z wyselekcjonowanych miesni szynki wieprzowej, z dodatkiem czosnku i przypraw. Produkt

ten coraz czesciej gosci na naszych stotach, jest rozpoznawalny réwniez za granicami naszego

kraju. Natomiast na Sylwestra proponujemy kindziuk koktajlowy, ktéry w sam raz pasuje jako

przekaska do szampanskiej zabawy.

Kryteria zakupu
Zaréwno przy zakupach wedlin jak i swie-
zego miesa, wedtug badan Gfk CAPIBUS

opublikowanych w raporcie ,Zmiany prefe-

reklama

dla smaku itradyeji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

produkt bezglutenowy @

www.helio.pl

rencji Polakéw w zakresie konsumpcji zyw-
nosci” najwieksze znaczenie ma niska cena.
To kryterium wybrato ponad 50% respon-
dentéw. Na drugim miejscu znalazto sie po-
chodzenie miesa z Polski. To kryterium jest
wazne dla prawie co drugiego respondenta
w przypadku miesa oraz wiecej niz czterech
z dziesieciu ankietowanych w przypadku
wedlin. Natomiast co trzeci badany zwra-
ca uwage na atrakcyjny wyglad produktéw
miesnych. W przypadku mies na kolejnych
miejscach znalazty sie takie kryteria jak eko-
logiczny sposéb produkcji oraz tradycyjna
receptura. To kryterium bierze pod uwage
ponad 20% ankietowanych. W przypadku
wedlin ekologiczny sposéb produkgji jest
istotny dla 25% respondentéw. W dalszej
kolejnosci znalazto sie kryterium potwier-

dzonej jakosci (ponad 15%).

Wieprzowina

Na $wigtecznym stole jest miejsce na kazdy
rodzaj miesa. Wieprzowina jako najczesciej
spozywane mieso w Polsce z pewnoscia sie na
nim znajdzie. Polscy konsumenci sa coraz lepiej
wyedukowani w zakresie jakosci spozywanych
potraw. Ostatnie badania ekspertéw wieprzo-
winy wskazuja na znaczng poprawe. Na prze-
strzeni 20 lat jako$¢ oraz wartosci odzywcze
tego miesa znacznie sie poprawily, wskazujac

na pozytywny wplyw jej obecnosci w diecie.

Z OFERTY PRODUCENTA

ZMB BIALYSTOK
Kindziuk

CEDROB

Gobarto Poledwica Stowianska i

Przede wszystkim kalorycznoé¢ wieprzo-

winy znacznie spadfa. Spowodowane jest to
ograniczeniem ilosci ttuszczu oraz grubosci sto-
niny w wieprzowinie. Spotykana wieprzowina
w sklepach ma zazwyczaj rézowoczerwong
barwe, a konsumenci moga sie cieszy¢ krucho-
Scig i soczystoscig migsa.

Oprocz tego wieprzowina ma nizszg zawar-
tos¢ kwaséw nasyconych (tzw. ztego ttuszczu)

i wyzszg zawarto$¢ kwaséw wielonienasyco-
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Wigilijny karp z biatg kasza
gryczang w sezamowej pierzynce

przepis: Konpack

e 200 g kaszy gryczanej biatej
e % kg karpia

e 2 jajka

e 50 g sezamu

e peczek natki pietruszki

e sol, pieprz

e olej

Kasze gryczang biata ugotowac we-
dtug sposobu przygotowania poda-
nego na opakowaniu. Wyfiletowa-
nego karpia rozdrobni¢ i doda¢ do
przestudzonej kaszy wraz
Z jajkiem i drobno po-
siekang natka pietrusz-
ki. Wszystko doktadnie
wymieszaé i przypra-
wi¢. Z masy formowac
ptaskie kotlety i obta-
cza¢ w sezamie.

Tak przygotowane ko-
tlety smazy¢ na oleju
z obu stron az sie zaru-

mienia.

nych (tzw. dobrego tluszczu). W zwiazku z tym
znacznie zmniejszyta sie ilos¢ cholesterolu
zawarta w tym miesie. Poprawila sie réwniez
proporcja kwaséw omega-6 i omega-3. Kolejng
zaletq jest nizsza zawarto$¢ sodu w poréwna-

niu do wynikéw sprzed lat.

Drob

Od listopada do korca karnawatu wzrasta
spozycie drobiu w Polsce. Jest to spowodo-
wane réwniez tym, ze czesto dréb w postaci
kurczaka, kaczki lub indyka pojawia sie na
stole $wigtecznym.

Dréb to réwniez najbardziej odzywcze mie-
so. Charakteryzuje sie jednoczesnie wysoka
zawartoscia biatka jak réwniez niska zawarto-
Scig tluszczu jak i cholesterolu. Mieso drobio-
we zawiera réwniez cynk, magnez, potas oraz

witaminy z grupy B, zwiekszajace zdolnosci

organizmu do pobierania energii z pozywienia
i wzmacniajacych uktad odpornosciowy. Poza
tym ten rodzaj miesa jest lekkostrawny, fatwo

przyswajalny oraz niskotfuszczowy.

Wedliny na sto6t

Przygotowujac sie do $wiat jedni przygo-
towuja wszystko od podstaw i sa pewni ja-
kosci inni korzystaja z gotowych produktéow
w sklepach. Te osoby, ktére poszukuja we-
dlin na stét $wigteczny w sklepach zwracaja
szczegblng uwage na to, by byly one jak naj-
bardziej naturalne.

Wybierajac produkt pakowany, wszystko
jest jasno opisane na etykiecie. Siegajac po
wedline z lady zawsze jej sktad powinien by¢
na wywieszce przy danej wedlinie. Dokonujac
wyboru wedliny, zwlaszcza na $wigteczny stot

powinna by¢ ona $wieza, nalezy zatem zwrdci¢

PRZY WYBORZE
WEDLIN, BARDZIEJ
NIZ W PRZYPADKU
INNYCH ARTYKUEOW
SPOZYWCZYCH,
KONSUMENC]
KIERUJA SIE POLSKIM
POCHODZENIEM,
ATRAKCYINYM
WYGLADEM ORAZ
TRADYCYJNA
RECEPTURA.

SPOZYCIE WEDLIN
W POLSCE WYNOSI
OK. 2 KG NA OSOBE
MIESIECZNIE.

NA PRZESTRZENI 15
LAT KONSUMPCJA
MIESA WZROStA O 9%
OSIAGAJAC 73,9 KG
ROCZNIE NA OSOBE.

uwage na to czy jest blyszczaca i $liska. Nie na-
lezy wybiera¢ takich wedlin, badz tez tych ktére
pod $wiatto mienia sie r6znymi kolorami.

Konsumenci na S$wieta szukaja przede
wszystkim zdrowych i dobrych produktéw.
W przypadku wedlin pakowanych zwraca-
ja uwage na opakowania, ktére szybko sie
otwieraja i zamykaja. Producenci zgodnie
z oczekiwaniami konsumentéw ,czyszcza”
etykiety, eliminujac niektére skfadniki. Po-
prawiaja réwniez miesnos¢ swoich pro-
duktéw. Jak co roku na stotach w polskich
domach bedzie dominowata jakos¢ i trady-
cyjny smak wedlin i mies.

Monika Kociubinska
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Coraz czesciej, oprocz tradycyjnych, poja-

wiajq sie na rynku przyprawy specjalnie de-
dykowane konkretnej, $wigtecznej potrawie.
Przed Bozym Narodzeniem w sklepach do-
stepne sa m.in. mieszanki do dar z karpia czy
czerwonego barszczu. Na pétkach mozna zna-
lez¢ tez oliwy czy octy smakowe, ktére pod-
kredlaja smak podawanych na $wigtecznym

stole przysmakéw.

Wptyw na organizm

Jak sie okazuje, przyprawy nie tylko wpty-
waja na poprawe aromatu potraw, ale po-
trafig tez korzystnie wplyna¢ na wartos¢ od-
zywczg dania, zwiekszy¢ jego trwalos¢ oraz
wzmocni¢ nasz organizm. Ich $rednie spo-
zycie w Europie wynosi ok. 0,5 g na dobe.
Natomiast w Azji i Afryce Pétnocnej jest ono
zZnacznie wyzsze.

Ziota przyprawowe powinny by¢ wyko-
rzystywane w profilaktyce zdrowotnej. Sku-
tecznie chronig ludzki organizm przed roz-
nymi dolegliwosciami ze strony przewodu
pokarmowego, watroby czy drég moczowych
i z6tciowych. Jakich jeszcze korzysci mozemy
sie spodziewac po ich spozyciu? Otéz nasz
uktad krazenia moze lepiej dzieki nim funk-
cjonowad, a wszelkie procesy zyciowe beda
przebiegac sprawniej.

Analizy sktadu ziét zdradzaja tajemnice
zbawiennego dziatania takich przypraw. Or-
ganizm lepiej funkcjonuje dzieki zawartosci
w nich olejkéw eterycznych, garbnikéw, al-
kaloidow, glikozydéw, flawonoidéw, a takze

kwaséw organicznych.

Przyprawione Swieta

Zeby potrawa smakowata prawdziwie $wiatecznie potrzebuje odpowiednich

Najczesciej uzywanymi w polskiej kuchni przy-
prawami s3 m.in. sol, bazylia, pieprz czarny, ma-
jeranek, tymianek, lubczyk, mieta, oregano czy
koper. Jedli chodzi o spozycie tej pierwszej — to
od lat jest ono wysokie, cho¢ na przestrzeni diuz-
szego okresu czasu wida¢ spadek o kilka gramoéw.
Przecietny Polak spozywa obecnie od 9 do 12 g
soli dziennie. Jest to dwa razy wiecej niz wskazu-
ja zalecenia, poniewaz konsumpcja nie powinna
przekracza¢ 5 g na dzien dla dorostej osoby.

Stosowanie soli w nadmiarze naraza przede
wszystkim na nadci$nienie tetnicze. Moze tez
skutkowa¢ udarami i atakami serca. Jej nad-
miar w diecie sprzyja tez zaburzeniom meta-
bolicznym i otylosci. Jednak nie powinnismy
wykluczac jej z diety, poniewaz ma tez duzo

zalet. Do najwazniejszych nalezy korzystny

przypraw i dodatkow. Sypkie, w ptynie, ostre lub tagodne - takie

dodatki przed Bozym Narodzeniem znajdziemy w wiekszosci sklepow.
Ziota, oleje, oliwy, musztardy, majonezy - to tylko czes¢ oferty jaka
przygotowujg w tym czasie producenci.

wplyw na regulacje gospodarki wodno-elek-
trolitowej organizmu i zapewnienie wiasciwe-
go poziomu ci$nienia krwi.

Kolejng popularna w naszej kuchni przypra-
wa jest pieprz. tagodzi on wzdecia, zapobie-
ga zaparciom, poprawia krazenie i poprawia
trawienie. Bazylia z kolei dziata przeciwbak-
teryjnie i przeciwzapalnie. Do tego stymuluje
procesy trawienne u oséb skarzacych sie na
choroby Zofadka czy zmniejsza napiecie migsni
gladkich przewodu pokarmowego oraz przy-
wraca naturalne ruchy perystaltyczne. Dziata-
nie przeciwbakteryjne ma réwniez tymianek.
Oprocz tego przypisuje sie mu dziatanie wy-
krztusne. Mieta natomiast jest niezastapiona
przy wymiotach czy nudnosciach — ktére po jej
spozyciu ustaja lub znaczaco sie zmniejszaja.

tagodzi tez wzdecia czy niestrawnosci.
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PODRAVKA POLSKA

PODRAVKA Vegeta do mies - Gwarancja smacznego

POLSKA i soczystego miesa!

Pasta warzywna Vegeta do mies to wyjatkowa kompozycja warzyw, ziét i wy-
Relish

razistych przypraw. Do produkcji jednego, 170 gramowego
opakowania, uzyto az 750 g $wiezych warzyw, natomiast
w opakowaniu o pojemosci 75 g - az 330 g. Przyprawa nie
zawiera glutaminianu sodu, ekstraktu drozdzowego, sztucz-
nych barwnikéw, konserwantéw ani dodatku maki. Vegeta

przyprawa do mies jest doskonata do réznego rodzaju dan

miesnych lub miesno-warzywnych. Idealnie sprawdzi sie do miesa duszonego i smazone-
go, a takze do gulaszéw, zrazéw, mies pieczonych i z grilla.

PRZECIER®
POMI DOROWY

Przecier pomidorowy

Rynek przypraw
A jak wyglada sprzedaz przypraw w czasie
przygotowan do $wiat? Centrum Monitorowania

Rynku przeanalizowato $rednig liczbe warian-

tow na sklep do 300 mkw. Z danych wynika, ze
w ciagu cafego roku na placéwke przypada ok.
30 do 35 réznych produktéw z kategorii przy-
praw. Wiekszy wybor klienci maja w miesiacach
wakacyjnych, kiedy kréluja mieszanki grillowe
i w grudniu, kiedy pojawiaja sie produkty dedy-
kowane bozonarodzeniowym potrawom.
Rozpatrujagc rézne rodzaje przypraw to
w ciaggu catego roku najwieksze udziaty wolu-

menowe w sprzedazy w sklepach matoforma-

e3U22NPOoIgPO

towych maja przyprawy uniwersalne. W ciagu
12 miesiecy, w okresie od lipca 2015 r., osia-
gnely ok. 40%. Jednoskfadnikowe, w plynie
i mieszanki miaty bardzo wyréwnane udzia-
ty, po ok. 17-22%. Przed $wietami najwieksze
znaczenie maja przyprawy uniwersalne, ale
duzo sprzedaje sie réwniez tych w ptynie. Po-
twierdza to tez liczba transakgji i udziaty war-
tosciowe (dane CMR).

Wsréd produktéw, w grudniu ubiegtego roku

reklama

WYGRYWANIE &5
prze GOTOWANIE!

Kup 2 produkty Vegeta.
Zachowaj paragon.

Dokoncz zdanie
SMAK_Wybieram_Vegete_bo

thOé udziat na
www.konkursvegeta.pl

lub SMS* na nr 71806.
Konkurs trwa 10.10-04.12.2016 .

HYUNDAI Elantra 2x10000 zt 2x100zt

Regulamin Konkursu dostepny na www.konkursvegeta.pl i w siedzibieOrganizatora: 360 Sp. z 0.0., ul. Sarmacka 12/2, 02-972 Warszawa.Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest
PODRAVKA Polska Sp. z 0.0., ul. Asfaltowa 28, 66-470 Kostrzyn nad Odra. *Koszt SMS-a to 4,23 z¢ brutto (1,00 zt netto +23% VAT). Wysytajac SMS-a Uczestnik oéwiadcza, ze: jest swiadomy obowigzku
poniesienia tej optaty, zgadza si¢ na jej poniesienie, a udziat w konkursie odbywa sie na wyrazne jego zadanie. Odpowiedzi dtuzsze, niz liczace 134 znaki, nie biora udziatu w Konkursie.

Silne wsparcie marketingowe:

Kampania online ' Reklama “ <,
(FB, Youtube ' w transporcie Prasa POS’y PR PODRAVKA
Instagram) miejskim

www.vegeta.pl
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WSP Spotem

Zbigniew Mojecki

Z-ca Prezesa Zarzadu

Obserwujac od lat zachowania polskich konsumentéw, docho-
dzimy do wniosku, ze coraz czesciej siegajg oni po produkty wy-
sokiej jakosci, posiadajace dtugoletnig tradycje produkcji. Taka
tendencja bardzo nas cieszy, poniewaz od zawsze przyktadalismy

olbrzymia wage do zagadnien jakoSciowych, jednoczesnie kulty-

wujac tradycyjne receptury. Zjawisko widoczne jest szczegdlnie w okresach przedswiatecz-

nych. Wéwczas wolumen sprzedazy naszych sztandarowych wyrobéw znaczaco wzrasta.

Liczne badania wykazuja réwniez, ze polscy nabywcy przywiazuja duzg wage do rodzi-

mych tradycji kulinarnych. W zwigzku z tym nie wyobrazaja sobie bozonarodzeniowych

uczt bez klasycznych satatek jarzynowych lub pieczonych mies serwowanych z dodatkiem

mokrych przypraw. Misjg Spétdzielni jest zaspokajanie potrzeb konsumentéw, dlatego jak

co roku dotozymy wszelkich staran, by nasze tradycyjne wyroby w postaci Majonezu Kie-

leckiego, Musztardy Kieleckiej, Chrzanu Luksusowego czy biatych Soséw Kieleckich byty

dostepne w wiekszosci sklepow.

WSP Spotem

odProducenta

Tradycyjny Majonez Kielecki - co go wyrdznia? Aksamitna kon-
systencja, niezmienna od lat receptura wytwarzania oraz brak sub-
stancji konserwujacych. Ponadto dodatek charakteryzuje sie unikal-
nym smakiem zblizonym do domowych wyrobdéw, ktéry sprawia, ze
Swiateczne potrawy staja sie... wyborne!

Od grudnia br. Majonez Kielecki bedzie dostepny w promocyjnym

opakowaniu o pojemnosci 700 + 150 ml gratis w atrakcyjnej cenie.

hitem sprzedazy okazata sie butelka 200 g Mag-
gi od Nestlé. Zyskata 4,5% udzialéw wartosci
w sprzedazy. Jak pokazuja dane Centrum Mo-
nitorowania Rynku zaraz za nig znalazt sie Ku-
charek od Prymat (3,3%) i 75-gramowa torebka
Vegety od Podravki (3,3%). Ta ostatnia, tylko
w wiekszym, 200-gramowym opakowaniu miata
udzialy na poziomie 3%. Na paragonach w ostat-
nim miesiacu ubieglego roku czesto znajdowat
sie tez Knorr Delikat do mies i innych potraw
(Unilever) w torebce 75 g i 20-gramowy Pieprz
czarny mielony od Prymat. Wysokie udzialy za-
notowaly tez Li§¢ laurowy 6 g (Prymat), Ziele an-
gielskie 15 g (Prymat), Pieprz czarny ziarnisty 20
g (Prymat) i Gorczyca Biata 30 g (Prymat).

Producenci i marki

Analizujac udzialy warto$ciowe poszczeg6l-
nych producentéw, Centrum Monitorowania
Rynku podaje, ze w okresie przed$wiatecznym
w zesztym roku liderem byt Prymat osiagajac
ok. 37%. Za nim, z wynikiem prawie 24%

znalazt sie McCormick. Dalej uplasowat sie

Colian, Nestlé, Podravka, Cykoria, Unilever,
Kotanyi i Vitpol. W ciagu catego roku dochodzi
do lekkich wahar na dalszych miejscach, jed-
nak czotéwka pozostaje bez zmian. Nie kazdy
z producentéw ma w swojej ofercie wszystkie
rodzaje przypraw, dlatego w réznych segmen-
tach poszczegdlne udzialy bedg sie nieco ina-

czej rozktadac.

Wieksze wahania widac jesli chodzi o mar-
ki. Tuz przed Swietami najwieksze udzialy
warto$ciowe ma Prymat i Kamis. Marki te li-
deruja w ciagu catego roku, ale przed $wieta-
mi, zarébwno Bozego Narodzenia, jak i Wiel-
kanocnymi — zwiekszajg swoje wyniki o kilka
punktéw procentowych. Skok wida¢ réwniez
w sezonie grillowym. Niemniej, w zestawieniu
top 10 przygotowanym przez CMR na pod-
stawie danych ze sklepéw matoformatowych,
znalazly sie tez Appetita, Kucharek, Cykoria,
Vegeta, Galeo, Knorr, Nestlé Maggi i Winiary.
Analizujac poszczeg6lne dzialy przypraw: uni-

wersalne, mieszanki, w ptynie czy jednosktad-

Z OFERTY PRODUCENTA
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nikowe, mozemy zauwazy¢, ze duze znacze-
nie oprécz wymienionych maja tez marki takie
jak Asta, Kotanyi, Degusta i Warzywko (dane

Centrum Monitorowania Rynku).

Majonez - do satatki i nie
tylko

Majonez jest produktem, ktéry przez caty
rok jest obecny na sklepowych pétkach. Wy-
stepuje tez w wiekszosci polskich placéwek
handlowych — w ostatnim roku jego dostep-
nos$¢ oscylowata w granicach 85-89%. Centrum
Monitorowania Rynku podaje, ze w ostatnim
roku w sklepach mafoformatowych do 300
mkw. wystepowato ok. 4 réznych wariantéw

na jeden punkt.
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Z OFERTY PRODUCENTA

Ilwona German

Dyrektor Marketingu MCCORMICK

McCormick Polska POLSKA

Polacy zaczynaja przygotowywac sie do Swiat wczesniej - planu- dKarlr(lis Erzyprawa D
o karpia

KARPIA

ja zakupy i budzet z wyprzedzeniem, zeby ich $wieta byty bogate
i wykwintne. To réwniez moment, w ktérym dla kupujacych duze
znaczenie ma jakos$¢ produktéw, bo gwarantuje ona doskonaty

efekt na $wigtecznym stole.
Dla McCormicka okres przed$wiagteczny to zawsze czas wzmozonej sprzedazy zi6t i przypraw
z oferty Kamis i Galeo, ktére sg stosowane w tradycyjnej kuchni polskiej - mam na mysli liscie

laurowe, pieprz, ziele angielskie. Jednoczesnie doskonale sprzedaja sie przyprawy korzenne
takie jak gozdziki, cynamon, imbir, ktérych zapach i aromat wszystkim kojarzy sie ze $wietami,
a ktoére trafiaja zaréwno do dan stonych jak i stodkich.

Kupujacy chetnie siegaja w tym okresie po gotowe mieszanki takie jak Przyprawa do bigosu
i dan z kapusty Kamis, Przyprawa do ryb Kamis, Przyprawa do piernika czy sernika Kamis, Kamis Pieprz
cytrynowy
mtynek

ktore od lat mamy w swojej ofercie.

W tym roku, specjalnie na Boze Narodzenie przygotowali$my serie produktéw, ktére zagwa-
rantuja doskonaty efekt w przygotowaniu charakterystycznych $wigtecznych dan: Przyprawe
do karpia Kamis, Przyprawe do kaczki, Przyprawe do gesi i Przyprawe do krélika Kamis.

Dla tych, ktdérzy cenia sobie aromat $wiezo zmielonych przypraw proponujemy Pieprz czarny
w mtynku oraz - doskonate do ryb - Pieprz cytrynowy i Przyprawa do ryb w mtynkach Kamis.
Galeo réwniez ma w swojej ofercie produkty, ktére pozwola przygotowac smakowite $wigteczne
potrawy tym, ktérzy szukaja dobrej jakosci w atrakcyjnej cenie. Na sklepowych pétkach znajdg m.in.
przyprawe do ryb Galeo i Przyprawe do ryb cytrynowa Galeo oraz caty wachlarz ziét i przypraw.

OCTIM

Glazura

balsamiczna
Ewa Panasewicz o smaku figi
Menadzer Produktu

OCTIM

Swieta Bozego Narodzenia to idealny moment, aby w kuchni ta-
czy¢ tradycje z nowoczesnoscia, tak by poprzez zapachy i aro-
maty poczuc smak $wiat z dziecinstwa, ale réwniez sprobowac
2 czego$ zupetnie nowego i ekskluzywnego. W tym wyjatkowym

czasie polecamy glazury balsamiczne Octim, ktére nadadza tra-
dycyjnym daniom wyszukanego smaku. To niezbedny dodatek do domowych ciast - tradycyj-
ny makowiec lub drozdzéwki, dzieki nim zyskaja stodko-kwasnego aromatu owocow.

- . . . . .. Musztard
Jesli podczas Bozego Narodzenia stawiamy na miesa, to warto zaopatrzy¢ sie w musztarde , SLLSSZZ;:;
z suszong $liwka i z suszong zurawing Octim, poniewaz dzieki nim dania nabiorg przyjem- dliwka

nej ostrosci potaczonej ze stodycza. Musztardy z owocami o wywazonym aromacie ukrytym
w eleganckich, nawigzujacych do swojskich Warmii i Mazur opakowaniach, ozdobia wigilijny

stot, a daniom nadadza $wiagtecznego charakteru.

Polacy ufaja przede wszystkim markom
i producentom, ktére na rynku sa od lat.
Rzadko tez decyduja sie na inny majonez
niz ten, ktérego do tej pory uzywali. Naj-
wieksze udziaty wartosciowe w sprzedazy
zaréwno w ciagu catego roku, jak i w trakcie
zeszlorocznego okresu przedswigtecznego
miaty firmy Nestlé i Spotem Kielce. Dalej
znalazty sie Mosso, Roleski i Unilever. Na
potkach polskich sklepéw o powierzchni do

300 mkw. wystepuja jednak produkty duzo

wiekszej liczby producentéw. Z zebranych
przez CMR danych wynika, ze s to m.in.
Biatuty, Bona, Frubex Bis, M&J, Majonezy
Ketrzyn, Maspex, Mispol, Motyl, Ocetix, Pe-
gaz, Ptak i Tarsmak.

Najbardziej zaufanymi markami, ktére
w ubiegtoroczne Swieta zarobity najwiecej
na sprzedazy byty przede wszystkim Wi-
niary, Majonez Kielecki, Mosso, Roleski i
Hellmann’s (dane: Centrum Monitorowa-

nia Rynku).

Swiat kaszy

Dania z kaszy coraz czesciej goszcza na $wia-
tecznych stofach. Konsumentéw przekonuje nie
tylko cena, ale tez wiele sposobéw zastosowania
i bardzo pozytywne dziafanie prozdrowotne. Co-
raz czesciej mozemy znalez¢ na wigilijnym stole
karpia z kasza czy desery oparte wiasnie na tym
dodatku. Jak wynika z raportu ,Zmiany prefe-
rencji Polakéw w zakresie konsumpcji zywnosci”
Banku BGZ BNP Paribas — pomiedzy rokiem
2011 a 2014 wazrést nie tylko odsetek gospo-
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KONPACK

Majeranek

MAJERANEK

.
100g .

MA]ERANE‘_. ;

100g |

|
|

J

darstw domowych, w ktérych kupuje sie kasze,
ale takze czestotliwo$¢ zakupdw. Potwierdza to
tez badanie GfK PCD. Wynika z niego, ze od
2011 do 2014 0 4% wzré6st odsetek gospodarstw
domowych, w ktérych kupuje sie kasze (z 76 do
80%). Przecigtny roczny wolumen zakupionej ka-
szy na osobe zwiekszy! sie o blisko 8% do 4,41 kg.

Wihasciwosci zdrowotne kaszy wynikaja z tego,
Ze jest to produkt z petnego ziarna. Jakie jest jej
dziatanie? Przede wszystkim jest dobrym Zrédtem

bfonnika pokarmowego, ktéry usprawnia proces

Jacek Sobczynski
Wiasciciel

Konpack

Swieta Bozego Narodzenia sa czasem spedzanym w rodzinnym gronie, przy obficie zastawio-

nym stole. Tradycyjnie przyrzadzamy 12 potraw, opartych na polskich i regionalnych sktadni-

kach. W tym czasie szukamy produktéw prostych, znanych z dziecinstwa, takich jak: groch,

fasola, ciecierzyca, soczewica czerwona, ktére moga by¢ dodatkiem do kapusty, w zaleznosci

od regionu (kapusta z grochem, kapusta z fasola, badZ kapusta z ciecierzycg). Produkty te

moga by¢ réwniez wykorzystywane jako farsz do pierogéw, uszek, pasztecikow.

Na swigtecznym stole nie moze zabraknac¢ pieczonego schabu ze $liwkg lub morela.

Swieta to takze ciasta: makowce, pierniki, serniki. Dlatego w tym okresie klienci czesto siegaja

po cukier puder, mak, rodzynki, orzechy, migdaty, daktyle.

trawienia, przeciwdziata zaparciom i chorobom
jelita grubego. Kasze sg tez Zzrodtem magnezu,
cynku, zelaza, potasu i witamin z grupy B. Spo-
Zywanie pokarmu zawierajacego te skfadniki
zapobiega pogorszeniu koncentragji, rozdraznie-
niu, bezsennosci, famliwosci wloséw i paznokci,
skurczom miesni, kotataniu serca, tuszczeniu sie
naskorka, a nawet nieptodnosci.

Producenci starajg sie edukowac swoich
odbiorcéw i wprowadzajg na rynek wiele ro-

dzajéw kasz. W sklepach mozemy znalez¢ gry-

(KONPACK]

TR

CUKIER

puder

Caster Sugar

; Zurawina

czang, jaglana, manne, jeczmienng, owsiana,
kukurydziang czy kuskus. Taka duza gama kasz
powoduje, Ze nadaje sie ona niemal do kazde-
go rodzaju potraw — zup, dari sfonych, stodkich,
na obiad czy na deser. Zastosowan jest bardzo
duzo. Z badar firmy Inquiry na potrzeby kam-
panii ,Lubie kasze” wynika, Ze najpopularniej-
sza w Polsce jest kasza gryczana, tuz za nig
jeczmienna, a dalej kasza manna. A na rynku
mozemy znalez¢ wiele marek. M.in. sa to Ku-

piec, Sante, Konpack czy Melvit.

reklama

(Bakalfuss

niebieski

suszona
Dried Cranberries
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Popularny olej

Czym byloby $wigteczne gotowanie bez
masta, oleju, oliwy i octu? Nadaja potrawom
smak, pozwalaja wydoby¢ aromat czy po pro-
stu sa niezbedne do dari smazonych.

Z analiz przeprowadzonych przez Cen-
trum Monitorowania Rynku w sklepach mato-
formatowych do 300 mkw. wynika, ze przed
Swietami nie wzrasta liczba wariantéw oleju
i oliwy dostepnych na placéwke. W przypad-
ku oleju jest to przez caty rok ok. 4, a oliwy
ok. 2 r6znych produktow.

Wsr6d olejow przed ubieglymi $wietami
w malych sklepach najlepiej sprzedawaly sie
produkty Zaktadéw Ttuszczowych Kruszwica.
Procentowy udzial wartosciowy w grudniu
2015 r. wynosit w przypadku tej firmy prawie
67,5. Dalej znalazty sie Mosso, Princes Fo-
ods, Jagr, Bielmar i Italmex. Ulubiona marka
w tym czasie byl Kujawski, ktéry jest najbar-
dziej rozpoznawalnym olejem wsréd polskich
konsumentéw. Wartosciowo jego sprzedaz
w ciggu catego roku oscyluje w granicach
50-55% osiagajac najwyzszy wynik wiasnie
przed Swietami. Niemniej w zestawieniu
CMR, gdzie wymienione sa marki, ktére naj-
wiecej zarobity w ubiegtym roku w grudniu
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
znalazly sie tez Oleo, Mosso, Wielkopolski,
Oliwier, Bartek, Jagr i Optima.

Najchetniej wybierane w przypadku ole-
ju sa przez caty rok butelki o pojemnosci
900-1000 ml. Wéréd 10 produktéw naj-
czesciej kupowanych przez konsumentéw
matoformatowych placéwek handlowych
w przeciagu ostatniego roku, na podstawie
danych Centrum Monitorowania Rynku,
znalazty sie tylko dwa o pojemnosci mniej-
szej — 0,5 |. Wieksze z kolei kupowane sg

w dalszej kolejnosci.

Odzywcza oliwa

Oliwa to coraz chetniej kupowany produkt
w osiedlowych sklepach. Jak sie okazuje, na
potkach mozemy znalez¢ produkty coraz wiek-
szej liczby producentéw. Jak podaje CMR sa to
najczesciej m.in. produkty oferowane przez
Monini, Italmex, Marimax, CMC, B&T Distibu-
tion, Develey, Princes Food, Stovit, Geek Trade
czy Index Food. Na liscie obecnych na parago-

nach matoformaowych placéwek znalazly sie

Z OFERTY PRODUCENTA

ITALMEX
WARSZAWA
Oliwa z oliwek extra
virgin Basso -
Christmas edition

Olej z pestek
winogron Basso

CYKORIA

Przyprawa do ryb

Anna Adaszewska

Marketing Manager

Italmex Warszawa

Swieta Bozego Narodzenia i Nowy Rok to okres szczegélny dla
Polakéw. Przede wszystkim staramy sie spedzac ten czas ra-
dosnie, w gronie rodziny i przyjaciot. Ciekawe i smaczne dania
zawsze sg mile widziane podczas wspodlnego biesiadowania. Dla-

tego Polacy przywiazuja duzg wage do przedswigtecznych zaku-
péw spozywczych. W tym okresie mobilizujemy wszystkie sity, aby samodzielnie przyrzadzi¢
zaréwno tradycyjne, jak i ro6zne, nowe potrawy. Produkty importowane przez Italmex od lat
sg wielce pozadane przez polskich konsumentéw w okresie swigteczno-noworocznym. Sa to
przede wszystkim oliwy i oleje wtoskich marek Costa d’Oro i Basso oraz oleje z ryzu marek Rizi,
Suriny, MiRa, NaRu i SoRiso. W ramach marki SoRiso (nowos¢ 2016!) proponujemy Polakom
cata kolekcje olejow z ryzu w réznych ciekawych smakach. | cho¢ firma Italmex moze o sobie
powiedzie¢, ze specjalizuje sie w olejach roslinnych to nalezy jednoczesnie zaznaczy¢, ze od
prawie 25 lat jesteSmy utozsamiani ze zdrowg dietg sSrodziemnomorska. Cata nasza bogata
oferta sktada sie z takich wtasnie produktow. A poniewaz z roku na rok ro$nie Swiadomos¢
potrzeby zdrowego odzywiania, to i zakupy przedswiateczne skierowane sg w tym kierunku.

Jerzy Kurowski

Dyrektor ds. Sprzedazy i Marketingu

Cykoria

Wigilia to czas kulinarnego szalenstwa. Wiekszos¢ Polakéw samodzielnie przygotowuje $wig-
teczne dania, co powoduje wzrost sprzedazy praktycznie wszystkich produktéw w tym okre-
sie. Najlepiej rotuja dodatki do ciast i deseréw (budynie, galaretki, kremy do tortéw, proszki
do pieczenia, cukry wanilinowe, $mietanki Sniezki itp.) oraz jednorodne przyprawy i mieszanki
przypraw (majeranek, lis¢ laurowy, ziele angielskie, przyprawa do bigosu i do ryb). Nie mniej-
szym powodzeniem cieszg sie takze panierki do miesa, ryb i warzyw a takze przyprawa do
piernikéw, ktéra powoli przestaje by¢ produktem jedynie sezonowym. Jej wszechstronne za-
stosowanie sprawia, ze mozna ja wykorzystywac do pieczenia owocowo-warzywnych ciast
o kazdej porze roku.

tez oliwy oferowane przez Nort Coast, Poltra-
de, Platan, Dorapol, Dripol czy Sanex.
Dlaczego oliwa uznawana jest za zdrowa
i odzywcza? Otéz swoim skfadem zapraco-
wata na miano symbolu dfugowiecznosci.
Jest polecana przez dietetykéow i lekarzy

m.in. dlatego, ze zawiera nienasycone kwa-

sy ttuszczowe. Do tego nie ma w jej sktadzie
cholesterolu i dodatkowo wptywa na jego
obnizenie. Zmniejsza tez ci$nienie krwi i ha-
muje rozw6j miazdzycy. Oliwa pomaga row-
niez przy kamicy z6fciowej, niezycie zotadka
czy zaparciach, a zawarte w niej przeciwu-

tleniacze przeciwdziataja procesowi starzenia
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przez wzmocnienie bfon komérkowych.

Jest kilka rodzajéw tego ttuszczu. Naj-
lepszej jakosci oliwa to extra virgin, czyli
z pierwszego ttoczenia na zimno. Jest pro-
duktem catkowicie naturalnym i zawiera
najwiecej wartosci odzywczych. Charakte-

ryzuje sie tez najmniejszym stopniem kwa-

sowosci. Oliwa lampante (rafinowana) jest
poddawana procesowi rafinacji, czyli ogrze-
waniu, jednak przed podaniem jej konsu-
mentowi mieszana jest w odpowiednich
dawkach z oliwa virgin, zeby odzyskata utra-
cony smak i charakterystyczny aromat.

Dodanie odpowiednich przypraw i dodat-

kéow w Swieta moze by¢ sposobem na zado-
wolenie rodziny i przyjaciét, ktérych goscimy
przy wigilijnym stole. Producenci wiedza, ze
zainteresowanie takimi dodatkami wzrasta
kilka razy w roku i odpowiednio przygotowu-
ja sezonowa oferte.

Joanna Kowalska
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Italmex — specjalista od olejéw z ryzu przedstawia pierwsza
w Polsce kolekcje ryzowych olejéw smakowych.
Bardzo wysoka temperatura dymienia — 250°C
Grillowanie i smazenie bez dymu i pryskania
Najwyzsza na rynku zawartos¢ antyutleniaczy:
ORYZANOLU 13 500 ppm i witaminy E 45 mg na 100 ml
Doskonaty dodatek do wszystkich safatek

Porady dietetyczne na www.soriso.pl
Dedykowane przepisy kulinarne tworzy znana blogerka Jola
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CYKORIA S.A. Wierzchostawice 15, 88-140 Gniewkowo, tel: (52) 355 20 00 do 03, fax: (52) 35582 11
e-mail: cykoria@cykoria.com.pl

www.hurtidetal.pl | 49



m Raport

Alkohole i napoje "=
Nna Swigtecznym stole

Co pijemy w czasie $wiagt? Soki, napoje, wody, alkohole - producenci dajg "

nam duzy wybér. Wysokoprocentowe trunki to przy okazji doskonaty

pomyst na upominek dla naszych najblizszych.

Alkohol od lat jest popularnym prezentem
Swiatecznym czy imieninowym badZ urodzino-
wym. Przed Bozym Narodzeniem szczegdlnym
powodzeniem ciesza sie trunki wysokoprocen-
towe: wodki, whiskey, koniaki czy brandy. Po-

pularne jest tez wino.

Wodki

W  opracowania przygotowanych przez
Centrum Monitorowania Rynku widoczna
jest znaczna sezonowo$¢ wédek w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. Na podsta-
wie danych z ubiegtego Bozego Narodzenia
i okresu przed$wiatecznego widoczny jest
wzrost liczby wariantéw dostepnych Srednio
na jedng placéwke. Dzieje sie tak zaréwno
w kategorii wodek czystych jak i kolorowych.
W ubiegtym roku facznie w ciagu roku byto
dostepnych od 65-70 r6znych wariantéw. Od
pazdziernika liczba ta zaczeta rosna¢ dajac w
grudniu ponad 80 produktéw na sklep. Od
stycznia spadta ona o kilka i tak utrzymywata
sie do lipca. Dystrybucja jest bardziej stabil-
na, poniewaz wiekszo$¢ sklepéw ma w swo-
jej ofercie wodki przez caty rok.

CMR, dzielagc wodki na czyste i smakowe,

zauwazyt, ze w przypadku tych pierwszych
w okresie przed$wiatecznym ubiegtego roku w
placéwkach do 300 mkw. najwieksze udziaty
w sprzedazy miat CEDC International. Utrzy-
mat sie na poziomie 40%, ale jest to wynik,
ktory firma w podobnym wymiarze utrzymuje
caly rok. Dalej, tez wysoko, znalazt sie Stock.
W top 10 znalazli sie oprécz tego tacy produ-
cenci jak Marie Brizard Wine & Spirits, Wy-
borowa Pernod Ricard, Brown-Forman, MV
Poland, Polmos Bielsko-Biata, Diageo, AW

Wawrzyniak i United Beverages.

Na kolorowo

Wsréd wodek smakowych najwiecej w okre-
sie przedswiatecznym zyskal Stock. Centrum
Monitorowania Rynku podaje, ze w tym czasie
osiagnat on prawie 54% udzialéw w wartosci
sprzedazy. Z wynikiem ponad 35% uplasowat
sie za nim CEDC International. Popularne byty
tez produkty oferowane przez Marie Brizard
Wine & Spirits, Brown-Forman, Wyborowa
Pernod Ricard, Polmos Bielsko-Biata, United
Beverages, MV Poland i Diageo.

Zgodnie z analizami CMR numerem jeden

w sklepach do 300 mkw. wéréd marek byta

Maciej Bernat
Dyrektor Handlowy
Amazis.net quality food&drinks

W okresie Swigtecznym zwiekszajg sie zamoéwienia na okreslone
wina. Wynika to z faktu, ze dzi$ dobrych jakosciowo alkoholi nie
trzeba szukac wytacznie w sklepach specjalistycznych, ptacac za
| butelke wysoka, trzycyfrowa kwote. Réwnie interesujace pozy-
' cje mozna znalez¢ w supermarketach oraz sklepach detalicznych,

z ktérych ofert korzystaja coraz bardziej Swiadomi konsumenci. Dzieki czytelnym etykietom

oraz dobrym cenom, ksztattujagcym sie na poziomie 20-35 zt, z powodzeniem moga zaku-

pi¢ wino, idealnie pasujace do $wiagtecznych potraw. Takimi propozycjami s3: wino musujace

z potudniowych Moraw, Bohemia Sekt demi sec, Swietne jako apetitif i dodatek do deseréw,

a takze towarzyszace bozonarodzeniowym positkom, wtoskie wina - biate Almadi Chardon-

nay i Pinot Grigio oraz czerwone z Abruzji, Le Pigole Montepulciano d’Abruzzo DOC.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkgja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). )
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Beata tosiak

PR Manager

Grupa Hortex

Jak wynika z badan - 63% Polakéw deklaruje, ze w ich gospo-
darstwach domowych na swieta Bozego Narodzenia kupuje
sie soki - najchetniej pomaranczowy, jabtkowy, multiwitamine
i grejpfrutowy. Konsumenci poszukuja marek, ktérym moga

zaufa¢. W kategorii sokéw, nektaréw i napojéw owocowych
wybieraja najczesciej produkty krajowe, najwyzszej jakosci, ktére znaja od lat.

Marka Hortex ma silny i bardzo pozytywny wizerunek w tej kategorii. Konsumenci szcze-
golnie cenig ja za tradycje i doswiadczenie, wysoka jakos$¢, szeroka oferte i atrakcyjne
opakowania. Ponadto postrzegaja ja jako marke dobra na specjalne okazje oraz dla catej
rodziny. Na ten wyjatkowy czas w szczegdlnosci polecamy soki Hortex pomaranczowe,
jabtkowe (w tym najnowsze soki ttoczone). Warto pamietac takze o cieszacym sie ogrom-
nym powodzeniem barszczyku czerwonym.

Dominika Lewandowska
Customer Marketing
Bacardi-Martini

W okresie przedswigtecznym mozna zaobserwowac zdecydowa-
ny wzrost sprzedazy alkoholi, co jest w pewnym stopniu efektem
zwigkszonej liczby okazji do konsumpcji, ale réwniez zakupéw
z mysla o podarowaniu alkoholu w formie prezentu. Grupa produk-

= tow, ktdre ciesza sie szczegolng popularnoscia w tym okresie, sa
alkohole w opakowaniach prezentowych, a wérdd nich wysokiej jakosci whisky oraz wédki pre-
mium. Dodatkowo, alkohole czesto wybierane w tym okresie to wina musujace, ktére towarzy-
szg Polakom w szczegdlnych momentach celebracji. Na takie okazje proponujemy Martini Asti,
stodkie wino musujace o aromacie $wiezych winogron, melona, brzoskwini i stodkiego pieczywa.
Doskonale smakuije, gdy jest mocno schtodzone i w towarzystwie owocéw, deseréw oraz ciast.

Zotadkowa Gorzka, ktéra w top 10 produktéw
zajeta az 5 miejsc ze swoja wersjg tradycyjna
i mietowa w réznych pojemnosciach. Dalej
uplasowata sie Cytrynéwka Lubelska, a takze
Soplica w trzech wersjach smakowych: Orzech
Laskowy, Wisniowa i Pigwowa. Wysoko byly
poza tym Wisniéwka Lubelska, Grejpfrutowa
Lubelska i Zubréwka.

CEDC INTERNATIONAL

Odswiezona Soplica Staropolska

Soplica Staropolska uzupetnia rynek alkoholi kate-
gorii super premium o autentyczne, polskie wodki

maceratéw.

odProducenta

nadaje jej charakteru typowego dla alkoholi najwyz-

szej klasy.

smakowe. Od$wiezona Soplica Staropolska, pojawia
sie na rynku az w czterech nowych wariantach, jako
Soplica Staropolska Dereniowa, Gtogowa, Jezyno-
wa i Oryginalna, o unikatowej kompozycji pieciu

Butelka o grubym szkle i prostokatnym ksztatcie

Whiskey, brandy, koniak,
likier

Wybér wsréd wysokoprocentowych  trun-
kéw, poza wodka, jest imponujacy. Whiskey i
burbon, w ciagu ostatniego roku, wystepowaty
w ok. 60% sklepéw matoformatowych sprzeda-
jacych alkohole. W tym czasie reprezentowane

byty na pétce $rednio ok.

-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).
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Z OFERTY PRODUCENTA

HORTEX HOLDING /i

Pomarancza Sok 100%

RS A d

Sok 100%
Ttoczony
prosto

7 Jabtek

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci).

TYMBARK \
(GRUPA MASPEX)

Sok 100% Pomarancza

TLOCZONY Sok 100%
JABLEK Ttoczony z jabtek
(Antonowka)
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Mateusz Marciniak

Specjalista ds. PR

CEDC International

Idealng propozycja na kazde Swieta bedzie najchetniej wybiera-
na przez konsumentéw Zubréwka Biata, lider polskiego rynku
waodki. Obserwujemy jednak wzrost popularnosci produktéw su-
per premium. Klienci chetniej kupuja produkty z ,wyzszej potki”

W nieco wyzszej cenie, stworzone z najlepszych, starannie wy-
selekcjonowanych sktadnikéw. Dobrymi przyktadami sa tutaj Zubréwka Czarna, pszeniczna
wadka z segmentu super premium czy nowa Soplica Staropolska, tradycyjna wodka smakowa
w eleganckiej karafce. Bardzo popularnymi alkoholami, na codzienne i Swiagteczne spotkania
w gronie rodziny i przyjaciot, sa tez szkockie whisky blended marki Grant's, np. najnowszy wa-
riant Grant's Select Reserve. Amatorzy stodszych, owocowych smakéw z pewnoscig docenia
za to nowy wariant w rodzinie tradycyjnych nalewek Soplicy - Soplice Jagodowa.

Hanna Hausman

Menedzer ds. Produktu, Z-ca Dyrektora ds. Marketingu
i Exportu

Henkell & Co. Polska
Okres $wigteczno-sylwestrowy to dla wszystkich czas podsumo-

wan, zyczen i toastéw. Wiekszos¢ z nas nie wyobraza sobie takich
okolicznosci bez lampki wina musujacego. Skoro za$ wino musujace,

to zapewne $wiadomy konsument siegnie po przezywajace apo-
geum popularnosci wtoskie Mionetto Prosecco. Lekkie, przyjemnie owocowe z delikatnie wytraw-
na nuta zadowoli najbardziej wymagajacych konsumentéw.

Z kolei tym, ktérzy najbardziej cenig sobie sprawdzone polskie receptury polecamy nasza nowa
oferte pod marka Babuni. Do Nalewki Babuni od lat cieszacej sie ogromnym zaufaniem konsu-
mentow dotaczyto wiasnie Wino Babuni (dostepne smaki to wisnia, truskawka, gruszka). Jest ono
nasza odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku, gdzie zaobserwowacé mozna coraz wieksze zainte-
resowanie tradycyjnymi winami owocowymi. W wielu krajach Europy i poza nia, wina produkowa-
ne z owocdw to bardzo ceniony i lubiany rodzaj wina, co sprawia, Ze znajduja one swoje poczesne
miejsce wsrdd alkoholi swiata. Pamietajmy, Zze Polska to europejska, a nawet $wiatowa potega
w produkgcji owocéw. Doktadnos$¢ w zachowaniu proporcji oraz cierpliwo$¢ w przygotowaniu i
doborze sktadnikéw sprawiaja, ze Wino Babuni to trunek wyjatkowy, szczegdlnie dla mitosnikow
prawdziwych win owocowych. Warto podkresli¢, ze Wino Babuni nie zawiera dodatku sztucznych
barwnikéw i aromatoéw.

Amatorom mocniejszych trunkéw polecamy nasza innowacje - Okowite Babuni. Wytwarzana
na bazie destylatéow z naturalnych owocdw, dostepna w 3 wersjach smakowych ($liwka, gruszka
Williamsa i morela) dedykowana jest konsumentom poszukujacym naturalnosci oraz produktow
nawiazujacych do staropolskiej tradycji mocnych destylatow owocowych (zaw. alk. 45 %).

3 wariantami. Brandy i koniak wystepowaty w
ok. 40% sklepéw oferujacych swoim klientom
trunki. Wystepowaly jednak w podobnej repre-
zentacji iloSciowej co whiskey i burbon.

Jak sie okazuje, typowo Swigtecznymi upo-
minkami i alkoholami, ktére zwiekszaja swoja
liczbe wariantéw na sklep w okresie przedswia-
tecznym sg likiery, kremy i bittery. W tym czasie
przybywa na péfce Srednio ok. 2 dodatkowych
produktéw, zeby przed Bozym Narodzeniem
klienci mogli wybiera¢ srednio z 5 réznych pro-
duktéw (dane CMR).

Napoje i soki

Jednak $wieta to nie tylko alkohol. Duze zna-
czenie w sprzedazy maja soki i napoje. Dostepne
sq one przez caly rok w niemal 100% sklepéw ma-
toformatowych do 300 mkw. — wynika z danych
CMR. Mimo, ze liczba transakgji z ich udziatem
spada przed Bozym Narodzeniem w poréwnaniu
do miesiecy letnich, to i tak jest ona znaczaca.

Konsumenci najczesciej siegaja po marki,
ktére dobrze znajg. Smaki dominuja klasycz-
ne. Na péfce mozna w okresie przed$wia-

tecznym, i nie tylko, znalez¢ szeroki wachlarz

q ®

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
ﬁrmcfr zajmujace si¢
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzezwosci).

sokéw i napojéw pod markami Hortex, Tym-
bark, Fortuna, Caprio, Kubus, 3Cytryny czy
ROKO, a takze napojéw herbacianych, takich
jak Nestea i Lipton. W sklepach przed swie-
tami znajdziemy tez wiele napojéw gazowa-
nych. Sa to m.in. Mirinda Coca-Cola, Pepsi,
7up, Hellena czy Fanta.

Juz nie tylko tradycyjny, wigilijny kompot,
ale Polacy w czasie $wiat pija tez soki i napoje.
Wéréd dorostych konsumentéw popularny jest
tez alkohol. Producenci co roku przygotowuja
oferte Swiateczng tak, by kazdy znalazt cos dla
siebie, a takze miat duzy wybér butelek odpo-
wiednich do podarowania komus bliskiemu.

Joanna Kowalska
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Swigteczne porzqdki

odProducenta

Grupa Inco
Poczuj zapach swiat!
Ludwik - ptyn do na-

- we, CZyngwiazdkowy.
ludquk (M Drzieki specjalnie

Eviazdkowy

#=  dobranej kompozycji
zapachowej w Two-
jej kuchni rozniesie
sie prawdziwie Swig-
teczny zapach!
@ Ludwik

| do
gwiazdkowy o zapa-

ptyn

mycia naczyn

chu cynamonowo-
gozdzikowym za-
wiera wyciag ze stodkich migdatéw oraz
witaminy!
(3 Pozostawia czyste i I$niace naczynia!
Opakowanie: 1 000 g.

Zaréwno dla tych, ktérzy preferuja co-
dzienne sprzatanie poswiecajac na to troche
czasu kazdego dnia, jak i tych, ktérzy wolg
sprzata¢ ,od Swieta”, na rynku dostepnych
jest wiele produktéw ufatwiajacych te czyn-
nosci. Poczynajac od obowiazkowych pozycji
jak srodki do czyszczenia toalet, mleczka do
tazienkowej armatury czy ptyny do szyb po
aktywne pianki i od$wiezacze powietrza. Na-
lezy pamieta¢ takze o produktach ufatwiaja-
cych sprzatanie — gabeczki, Scierki, gumowe
rekawiczki czy reczniki papierowe — to nie-

zbednik w kazdym sklepie.

Dwa razy w roku, wtasnie przed swietami Bozego Narodzenia i Wielkanoca,
w polskich domach organizuje sie wielkie porzadki. Producenci srodkéw

do sprzatania prezentujg w tym czasie swoje sprzedazowe hity, a takze
nowosci, ktére moga utatwié gospodyniom i gospodarzom domowym
przygotowanie domu na przyjazd gosci.

Czystos¢ ponad wszystko

W  mafoformatowych sklepach do 300
mkw., ktére oferuja Srodki do czyszczenia
i sprzatania, konsumenci w ciagu ostatniego
roku mogli wybiera¢ $rednio z ok. 19-24 pro-
duktéw. Jak zaznacza Centrum Monitorowania
Rynku, najwiekszy wybor odnotowuje sie dwa
razy w roku przed Swietami.

Mleczka i proszki czyszczace obecne sa
w kazdym domu. Zaufanie klientéw zyskaty
m.in. dzieki skutecznosci i dostepnej cenie. Jak
pokazujg dane CMR, w tej kategorii najwiek-
sze udziaty ma Unilever — od ok. 65 do 72%
w sprzedazy. Dalej znalazt sie¢ Colgate Palmoli-
ve, Global Cosmed, Crupa Inco i Delko. W ze-
stawieniu producentéw przodujacych w sprze-
dazy znalazly sie tez Reckitt Benckiser, Gold
Drop, Intersilesia mc Bride, Unia i Betesca.

Wsréd marek, po ktore klient matoforma-
towych placéwek siega najczesciej, lideruje
Cif. Nalezy do niego, zgodnie z wyliczenia-
mi Centrum Monitorowania Rynku od 65 do
72% udziatléw wartoéciowych w sprzedazy
w zaleznosci od miesiaca, jednak najwyzsze
poziomy nie sg uzaleznione od wystepo-

wania $wigt. Ceniong markg okazat sie tez

Ajax, ktéry zajmuje obecnie drugie miejsce.
Oproécz tego wyrazny udziat odnotowaly Izo,
Ludwik, Delko Filip, Dosia, Yplon, Tytan,

Kret i Betesca.

Przejrzyste szyby

Okna i szklane meble nie wymagaja tak cze-
stego sprzatania jak pozostate elementy miesz-
kan i doméw, dlatego ich mycie czesto kojarzy
sie wlasnie z wielkimi porzadkami. W polskich
domach wiele gospodyn przygotowuje wiasne
mieszanki do ich czyszczenia wykorzystujac
ocet, cytryne i miekkie Sciereczki, jednak zde-
cydowana wigkszos¢ polega na producentach
specyfikoéw do szyb i kupuje gotowe preparaty.

W zestawieniu top 10 produktéw, ktére
najwiecej zarobily na sprzedazy kilkukrotnie
wymieniany jest ptyn Clin (Henkel) w réznych
wersjach — klasyczny, przeciw smugom czy
nabtyszczajacy. Wysoko znalazty sie tez Win-
dow (Gold Drop) oraz Ajax (Colgate Palmolive)
— podaje CMR.

Z danych Centrum Monitorowania Rynku
dowiadujemy sie tez, ze oprécz wspomnia-
nych marek, Clin, Window i Ajax, wysokie

udzialy w sprzedazy matoformatowych skle-
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péw w Polsce mialy tez Ludwik, Mr. Muscle, Delko Filip, Sidolux, Dosia,
Tytan i Cif.

Producenci, ktérzy mieli w ostatnim roku najwieksze udziaty
w sprzedazy to przede wszystkim firmy, ktére sg wiascicielami naj-
lepiej sprzedajacych sie marek. CMR podaje, ze sg to Henkel, Gold
Drop, Colgate Palmolive, Grupa Inco, SC Johnson, Delko, Lakma,

Reckitt Benckiser, Unilever i Intersilesia mc Bride.

Uniwersalnos¢ w cenie

Z kolei rozpatrujac producentéw srodkéw uniwersalnych to w pierwszej
tréjce Centrum Monitorowania Rynku wymienia Colgate Palmolive, Lakme
i Grupe Inco. Pierwsza z firm odnotowata w ubiegtym roku 50-60% udziaty
wartosciowe w sprzedazy w sklepach matoformatowych. Za podium zna-
lazty sie Gold Drop, Delko, Unilever, Unia, Polhun i Intersilesia mc Bride.

W $rodkach uniwersalnych najczesciej sprzedajg sie marki, ktére
wybierane sg w przypadku mleczek czyszczacych i ptynéw do szyb.
Na szczycie listy stworzonej przez CMR na podstawie danych z para-
gonéw matych sklepéw znalazly sie Ajax, Sidolux, Ludwik, Cif, Tytan,
general Fresh, Delko Filip i Yplon.

Po Swigtecznej kolacji - zmywanie
Ptyny do mycia naczyn to kategoria najliczniej wystepuja na pétkach

sklepéw matoformatowych. Jak policzyt CMR, $rednio klient ma do wy-

reklama

- CZYSTOSC,
KTORA POCZUJESZ

Nowoczesna kostka toaletowa o specjalnym
ksztalcie odswiezy Twojq toadlete

!__‘L_ UZUPEENL)
@7 sWOIA OFERTE KOLORADO!

wsparcie: [www] [pos] [RexLaMA]

Tomasz Kaniewski

Specjalista ds. Marketingu

Hal

W  okresie przedswigtecznym kon-
sumenci szukajg przede wszystkim
»pewniakéw” czyli niezawodnych pro-

o duktéw do sprzatania. Produkty musza

i by¢ dobrej jakosci, sprawdzone oraz

przede wszystkim utatwia¢ porzadki domowe. W ofercie Kolora-
do sa to np. scierki Supercotton - miekkie jak bawetna, wyjatkowo
chtonne $cierki domowego uzytku. Cze$¢ konsumentow, z zasob-
niejszym portfelem szuka takze produktéw specjalistycznych, prze-
znaczonych do wybranych tzw. ,trudnych” przestrzeni.
Mamy nadzieje, ze jednym z hitéw sprzedazy przed Bozym Narodze-
niem w tym roku bedzie designerska kostka wc Kolorado Roll’ Aroma,
tak jak dziato sie w roku ubiegtym. Produkt ten dobrze sprzedaje
sie przez caty rok ale przed $wietami zawsze wzrasta jego sprzedaz.
W tym roku, dodatkowo oferujemy go w 2 limitowanych zapachach:
Exotic Flower and Tropical Island.

Z OFERTY PRODUCENTA

HAL
alks Kolorado Roll
{ A Kostki
SuperCotton roma Kostki

A

afln
®

Kolorado SuperCotton

LIBELLA
Bil ptyn do prania

UNILEVER POLSKA

Domestos Ptyn czyszczaco-
dezynfekujacy 24H Plus
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Jagoda Cwik

Specjalista ds. Marketingu

Gold Drop

Przygotowujac sie do przedswiatecz-
nych porzadkéw proponujemy klien-

tom skorzysta¢ z takich produktéw
naszej firmy jak: ptyny do szyb Win-
‘ - i, Plus, ptyny do podtég drewnia-
nych i paneli Floor, a takze ptyny do czyszczenia dywandw Floor.
Ze stosami brudnych naczyn $wietnie poradzi sobie ptyn Gold Cy-
trus - ekonomiczny, wydajny, z witaminami dla ochrony skéry rak.
Konsumenci dbajac o wyposazenie wnetrz coraz czesciej siegaja po
produkty specjalistyczne, dlatego tez przed swietami wzrasta na
nie zapotrzebowanie. W tym zakresie Gold Drop oferuje produkty
z serii Dix Professional, m.in preparat do czyszczenia kuchenek, ko-
minkow i grilli, preparat do usuwania kamienia i rdzy oraz mleczka
w sprayu do czyszczenia kuchni i tazienki.
Do pielegnacji mebli polecamy antystatyczny preparat w sprayu
Gold Wax o delikatnej kompozycji zapachowej z nutami kwiatowo-
-drzewnymi, ktéry doskonale usuwa wszelkie $lady pozostawiane
na meblach oraz chroni przed ponownym zabrudzeniem i nadaje
delikatny potysk.
Aby odswiezy¢ serwety, obrusy czy posciel proponujemy zastoso-
wac krochmal syntetyczny tuga, ktéry idealnie do tego sie nada-
je, a przy tkaninach trudnych w prasowaniu sprawdzi sie preparat
utatwiajacy prasowanie tuga. Oferujemy tez rewelacyjna, wysokiej
jakosci serie produktéw ekologicznych Eco Line posiadajaca euro-
pejskie wyréznienie (Ecolabel). | pamietajmy, zeby w szale przed-
Swiatecznych porzadkéw nie dac sie zwariowac!

Z OFERTY PRODUCENTA

7 N

GOLD DROP
Window Plus

tuga krochmal

e

boru ok. 7-8 wariantéw. Maja one réwniez najwyzsze udziaty w liczbie
transakgji, wolumenie i wartosci sprzedazy sposrod wszystkich kategorii
do sprzatania.

A czym najczesciej myli naczynia Polacy w ostatnim roku? Po anali-
zie danych z paragonéw Cemtrum Monitorowania Rynku wskazuje, ze
najwiecej zyskat Ludwik (Grupa Inco) w réznych wersjach zapachowych
w pojemnosciach 500 i 1000 ml. Popularnoscia nie ustepowat mu Fa-
iry (Procter & Gamble), ktory rowniez byt czesto wybierany w wersji
cytrynowej i jabtkowej w dwdch wielkosciach opakowan — 0,5 oraz 11.
Wysoko znalazt sie tez Pur (Henkel) ze swoim wariantem Balsam Aloes

i 0 zapachu cytryny.

www.golddrop.eu

y - 1

Gold

drop

TN ECEA
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Pachnaca toaleta

Srodki do toalet rotuja na biezaco przez caly rok. tazienka to miej-
sce w domu, ktére sprzatamy zdecydowanie najczesciej. Dlatego tez
jest wiele rodzajéw $rodkéw do czyszczenia i odéwiezania, ktérych uzy-
wamy w trakcie dbania o czysto$¢ w tym pomieszczeniu. Producenci
oferujg nam liczne produkty, ktére nie tylko maja skutecznie czysci¢
i dezynfekowad, ale tez sprawi¢, ze korzystanie z toalety czy prysznica
i wanny bedzie przyjemniejsze. Na sklepowych pétkach wraz z srodka-
mi chemicznymi mozemy zatem znalez¢ szeroki wachlarz produktéw,
od kostek do sptuczek i muszli, przez srodki dezynfekujace, myjace,
czyszczace i usuwajace kamien, po od$wiezacze, aktywne piany i pre-
paraty udrazniajace.

Jak wygladaja te produkty w danych Centrum Monitorowania Ryn-
ku? Instytut podsumowat udziaty wartosciowe gtéwnych producen-
tow Srodkéw do toalet i wynika z nich, Ze najwieksze maja Unilever
i Henkel. Dalej znajduja sie m.in. Unia, Reckitt Benckiser, Polhun,
Intersilesia mc Bride, SC Johnson, Dramers, Delko i Libella. Jednak
jak wskazuja paragony klientéw sklepéw do 300 mkw. popularnych
jest o wiele wiecej firm, np. Procter & Gamble, Hal, Clovin, Global
Cosmed, Gold Drop czy Ravi.

Domestos i Bref to z kolei najlepiej zarabiajace w ostatnim roku mar-
ki. CMR podaje, ze wysokie wyniki w udziatach w sprzedazy maja tez

Tytan, General Fresh, Dosia, Yplon, Brait, Delko Filip, Cilit Bang i Kret.

Pranie

Pranie jest nieodtacznym elementem przygotowan do $wiat. Polacy do
pralek, oprécz ubran, wkiadaja w tym czasie w wiekszej ilosci obrusy, za-
sfony, firany i posciel. W sklepach mafoformatowych przewazaja zazwy-
czaj mate formaty Srodkéw do prania. Sa to proszki, ptyny, a ostatnio co-
raz czesciej kapsutki piorace. Instytut GfK podaje, Ze rynek tych ostatnich
odnotowuje w ostatnim czasie dynamiczny wzrost. Dane, zbierane w ra-
mach Panelu Gospodarstw Domowych pokazuja, ze jest to najszybciej
rozwijajacy sie segment sposréd Srodkéw do prania. W ciagu ostatniego
roku wartos¢ zakupéw kapsutek dokonanych przez gospodarstwa domo-
we wzrosta 0 12% w poréwnaniu z przefomem lat 2074-2015. Na ryn-
ku dostepne sa m.in. produkty pod marka Persil, Ariel i Ludwik. Wéréd
proszkéw i ptynéw do prania mozna wymieni¢ m.in. Persil, Dosie, Rexa,
Ariel, Bonux, Booster, Perwoll, Dreft, Lenor, Woolite Perta czy Wizir.

W czasie przedswiatecznych przygotowar na znaczeniu zyskuje ka-
tegoria krochmalu, ktéry jednak nieczesto wystepuje w sklepach mato-
formatowych. Klienci moga sie spotka¢ m.in. z markami tuga, Clovin,
Abra czy Dalli.

Sprzatanie nie nalezy do najprzyjemniejszych obowiazkéw domo-
wych, ale przy odrobinie checi i dobrych produktach czyszczacych mo-
Zemy je sobie nie tylko skroci¢, ale i uprzyjemni¢. Mimo nastawienia
polskiego klienta na znane marki, warto pamietac¢ takze o ich alternaty-
wach oraz nowosciach rynkowych, ktére sa réwniez chetnie wybierane.
Nie bez znaczenia w tym okresie sa korzystne ceny produktéw z katego-
rii chemii gospodarczej oraz promocje.

Joanna Kowalska

Izabela Habram

Brand Manager marki Gosia

Politan

Swieta Bozego Narodzenia to czas,
ktory spedzamy w radosnej atmosferze
wsrdd najblizszych nam oséb. Poprze-
dza go oczywiscie okres przygotowan,

4

szukuje produktéw, ktére kompleksowo utatwiag mu przygotowanie

podczas ktdérego polski konsument po-

sie do prac zwiazanych z pieczeniem czy sprzataniem. Czesto w tym
czasie jest zabiegany, dlatego podanie mu produktéw w przystepnej
formie odgrywa kluczowa role - mamy na to patent.

W tym roku przygotowaliémy specjalnie dedykowane $wigteczne
standy, na ktérych znajduje sie petna gama produktéw do piecze-
nia marki Gosia. Takie rozwigzanie utatwia naszym klientom ekspo-
zycje produktoéw, a konsumentom ich szybkie odnalezienie. Na stan-
dzie znajdg sie takie hity jak: papier do pieczenia, rekaw i woreczki
do pieczenia, foremki aluminiowe - wartoscia dodana do wiekszosci
produktéw bedg dwa gratisowe woreczki do pieczenia.

W kwestii sprzatania naszg propozycja s gotowe pakiety, w ktérych
znajduja sie najwazniejsze akcesoria potrzebne podczas porzadkdw.
Mozna w nich znalez¢ mopa ,zétta mikrofibra” reklamowanego
w pazdzierniku w TV, $cierki z mikrofibry do réznych powierzchni,
zmywaki oraz worki na $mieci - produkty tej kategorii réwniez no-
tujg spore wzrosty sprzedazy w tym okresie, co jest odzwierciedle-
niem zwyczaju, ze na swieta dom musi I$nic.
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Kawa czy
herbata?

Biata lub czarna, gorzka badz z cukrem, goraca albo

w wersji na zimno - kazdy ma swaéj ulubiony smak i
sposob picia kawy. Zwolennicy herbat mogg natomiast
wybierac¢ wsrdéd szeregu produktéw czarnych,
zielonych, aromatyzowanych lub wspierajgcych
dziatanie organizmu czy odchudzajacych. Producenci
wychodza naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw

i wzbogacaja swoja oferte o artykuty z witaminami,

o intensywnym aromacie czy smakowe.

Kawowy rynek

Kawa jest produktem bardzo popularnym
w mafoformatowych sklepach spozywczych. Jak
opowiadajg sami detalisci, klienci przychodza
po nig nie tylko, gdy zabraknie jej do $niadania,
ale réwniez przy okazji codziennych zakupéw.
Potwierdzaja to dane Centrum Monitorowana
Rynku, ktére wskazuja, ze w placéwkach do
300 mkw. kawa w ciagu cafego roku ma $red-
nio reprezentacje ok. 23-25 réznych wariantow.
Z tego najliczniej wystepuje mielona. Zazwyczaj
mozna znaleZ¢ po kilka sztuk kawy rozpuszczal-
nej i cappuccino. Najmniej licznie pojawiaja sie
produkty z pozostatych segmentéw w kategorii —
m.in. ziarnista, w kapsutkach czy zbozowa.

W&réd producentéw najwieksze udziaty war-
toSciowe w sprzedazy ma Jacobs Douwe Egberts.
Na podstawie danych zebranych z paragonéw,
od poczatku roku do korica lipca, CMR policzyt,
ze firma odnotowafa wynik ok. 36%. Wysoko

Joanna Fijatkowska
Trade Marketing Specialist
Teekanne Polska

znalazly sie tez Strauss Cafe Poland, Nestlé i Tchi-
bo. Weéréd znaczacych producentéw wymieni¢
mozna tez firmy Woseba, Mokate, Luigi Lava-
zza, Astra, Grana i Bakalland (dane: CMR).
Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze
jesli chodzi o marki to najczesciej na para-
gonach w ciagu ostatniego roku mozna byto
znalez¢ kawy: Prima Finezja, Jacobs Kronung
i Nescafé Classic. W tym czasie klienci czesto
siegali tez po Tchibo Family, Wosebe, MK Café

Premium oraz Jacobs Cronat Gold.

Herbaciane preferencje
Herbate na swoich pétkach ma ponad 90%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw. — po-
daje Centrum Monitorowania Rynku. Instytut
przeanalizowat tez $rednig ilos¢ réznych warian-
tow tego naparu w placéwkach, gdzie jest on
dostepny. Waha sie ona miedzy 15 a 18 rézny-

mi produktami na sklep, z zaznaczeniem, ze w

W okresie $wiat, z uwagi na zimowa aure, wzrasta konsumpcja herbaty. Polacy siegaja gtéwnie

po herbate czarna, wzbogacajac jej smak cynamonem, cytryna czy imbirem. Oprécz herbat

Teekanne Gold, Assam, English Breakfast i Earl Grey, w naszym portfolio konsumenci moga

znalez¢ takze owocowe napary przygotowane specjalnie na ten wyjatkowy czas: Teekanne

,Magic Moments”, ,Winter Time” oraz ,Magic Apple”. W tym sezonie na sklepowych pétkach

pojawi sie réwniez nowa kolekcja ,Magic Winter”. Wewnatrz zamkneli$my az 6 rodzajéw her-

bat. Poza zimowymi propozycjami konsumenci znajda w niej rowniez smaki: ,Superfruits”,

LIrish Cream” oraz ,Earl Grey”. Warto pomyslec takze o herbacianych upominkach dla najbliz-

szych. Koneserzy owocowych smakdéw z pewnoscia uciesza sie z zestawu herbatek World of

Fruits Collection.

NESTLE
POLSKA

Nescafé Classic

_ESCAFE‘
Nescafé
Sensazione
Creme

TEEKANNE POLSKA
Magic Winter

B Coton s i d b

Magic Moments
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Ewelina Laszczka, Ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy "“Nina”
Szosa Jadowska 14 B

z zarzadu Mokate

Sylwia Mokrysz

W sezonie jesienno-zimowym sprzedaz kawy nieco wzrasta:
chetniej kupowane s wieksze opakowania. Przed $wietami kon-
sumenci czesciej kupuja produkty w opakowaniach promocyj-
nych, upominkowych. W ten trend doskonale wpisuja sie nasze
produkty sygnowane logo Caffetteria Mokate - ciasteczka i kawy
- doskonate w smaku oraz w wyjatkowych opakowaniach.

Ostatnio nasze cappuccino Caffetteria Mokate, niekwestionowany lider w segmencie cap-

puccino, otrzymato od$wiezong identyfikacje wizualna. Stworzono osiem unikalnych wzoréw

opakowan, na kazdym znalazta sie dedykowana propozycja podania.

Ulepszono réwniez recepture - kazde opakowanie cappuccino Caffetteria Mokate zawiera

certyfikowana kawe RAC (Rainforest Alliance Certified), nie zawiera konserwantdw, ttuszczéw

utwardzonych, ma naturalne dodatki i mniej cukru.

Z tytu opakowania znajduje sie dedykowany do kazdego smaku przepis, ktéry pozwala wyko-

rzystac cappuccino do deseréw i wypiekow.

miesigcach letnich jest ich na pélce nieco mniej.
Wsér6d  najwiekszych  producentéw, wykazu-
jacych najwyzszy procent udziaféw w sprzedazy
znaleZli sie¢ Unilever i Mokate. Dalej uplasowali sie
Herbapol, Posti i Big Active. Wsréd marek, ktore we-
diug danych CMR maja najwieksze udzialy znalazt
sie Lipton, Saga, Minutka, Posti, Big Active, Dilmah,
Herbaciany Ogréd, Zielnik Polski, Malwa i Loyd.

Na potce

Kawy to obowiazkowy asortyment w sklepie
,Nina” w Szosie Jadowskiej koto Wofomina.
Zajmuja stosunkowo duzo miejsca majac na
uwadze wielkos¢ catego sklepu i s popular-
nym produktem w placéwce.

,Z kaw najczesciej sprzedaja sie mielone.

Najpopularniejsza jest marka Pedros, ale
inne, ktére mamy na pélce, réwniez dobrze
rotuja. Zdecydowanie jednak w wiekszej
ilosci sprzedajemy kawy tarisze lub te, ktére
sg aktualnie w promocji. Cena jest podsta-
wowym kryterium wyboru, ale nie jedynym.
Sklep odwiedza wielu robotnikéw pracuja-
cych na budowie i oni sugeruja sie czesto
pojemnoscia opakowania albo wygoda uzy-
wania. Najczesciej wybieraja oni kawy w to-
rebkach 100 g albo saszetki 2w1 lub 3w1”
— opowiada Ewelina Laszczka, ekspedient-
ka. Dlatego tez oferta mniejszych opako-
wan z kawg jest dos¢ obszerna. Wsréd kaw
mielonych dostepne sa produkty MK Café,

Tchibo, Pedros, Fort, Woseba, Prima, Jacobs,

Z OFERTY PRODUCENTA
poTRA Astra |

tagodna =l
100% Arabica

.\ GRANA

WA ZRO7OWA, 3 I Inka Kawa

525.'55’.?5%\ , zbozowa
z orkiszem

OKATE

MOKATE M
Caffetteria !wa
Mokate EW on @
Cappuccino L AN

Smietankowe

Caffetteria
Mokate
Cappuccino
Z magnezem

Maxwell House z czego wiekszos¢ dostep-
na jest w opakowaniach zaréwno 100 g jaki
i 250 g. Sporadycznie wystepuja formaty
wieksze — 500 g.

Pani Ewelina dodaje, ze klienci, szczegélnie
osoby starsze, ufaja znanym markom i produk-
tom, ktére w ich domach obecne sa od lat.
Dlatego tez czesto decyduja sie na cappuccino
od Mokate. Zazwyczaj siegaja po podstawowe
warianty smakowe: $mietankowe, waniliowe
czy czekoladowe. Czesto decyduja sie tez na
wersje z magnezem. Mniej popularna jest na-
tomiast kawa zbozowa. Ma jednak swoje state
miejsce na police, poniewaz sklep odwiedzaja
stali klienci, ktérzy zawsze kupuja ten produkt.

I tu dostepna jest szeroka gama produktéw Inka.
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Wsréd najpopularniejszych  kaw  rozpusz-

czalnych Ewelina Laszczka wymienia Jacobs
i Nescafé w réznych wariantach. Jesli chodzi
0 pojemnosci to tutaj nie ma reguty. Jak opo-
wiada ekspedientka — czes¢ klientow wybie-
ra mniejsze — 100-gramowe stoiki, a czes¢ te
o pojemnosci 250 g. Oprécz wspomnianych
marek czesto klienci decyduja sie na Tchibo,
Pedros czy Amigos.

W Szosie Jadowskiej klienci sklepu ,Nina” sa
otwarci na nowosci, cho¢ jak podkredla pani
Ewelina — trzeba ich zacheci¢ do zakupu. Pro-
dukty, ktérych konsument nie zna, ustawiane
sq przy kasie. Wtedy pracownicy sklepu maja
pewnos¢, ze zostang one zauwazone. Spraw-
dzito sie to rowniez w przypadku kawy Nescafé
Intenso. Puszki ustawione na ladzie w poblizu
kasy sprzedaty sie bardzo szybko, poniewaz

klient od razu je zauwazat.

Hanna Najgrodzka, Kierownik
Sklep "Jarosz - Bis" |
*  ul. Wiadystawa Broniewskiego 2, I

Ostréw Mazowiecka

Znane marki

W sklepie ,Jarosz — Bis” w Ostrowie Ma-
zowieckiej kawa jest dobrze wyeksponowana
i zajmuje sporg czes$¢ diugiego regatu.

Kawy ziarniste dostepne sg przewaznie
w duzych, 1-kilogramowych opakowaniach.
Na pofce mozna znalez¢ tu produkty pod mar-
kami Mokate, Lavazza, MK Café, Douwe Eg-
berts, Jacobs, Prima i Tchibo. Maja one swoich
statych odbiorcow, ale nie sprzedaja sie w du-
zych ilosciach, bo nie wszyscy tutejsi mieszkan-
cy posiadaja ekspresy do kawy. Zdecydowanie
lepiej sprzedaja sie kawy mielone, rozpuszczal-
ne, w saszetkach: 2w1 i 3w1 oraz cappuccino.

,Najwiecej sprzedajemy kawy mielonej,
ale rozpuszczalna réwniez bardzo dobrze
rotuje. Najchetniej klienci wybieraja marki,
ktére znaja. Tchibo, Jacobs, Nescafé, Moka-
te — te produkty rotuja najlepiej” — opowiada

Hanna Najgrodzka, kierownik

reklama

Ane

’ PROMOCJA!

Do wygrania
- 1300srebrnych
=", bransoletek
”) od ANI KRUK!

sklepu. Dodaje, ze asortyment
jest szeroki, poniewaz produk-
ty dobrane sa pod preferencje
wszystkich klientéw. Na pdice
sklepu w Ostrowi Mazowieckiej
dostaniemy tez Maxwell House,
Pedros, MK Café, Sido, Prime,
Gale czy Carlos Cafe.

Wsr6d  cappuccino  zdecy-
dowanym liderem na poétce
jest Mokate. W sklepie jest do-
stepna szeroka gama smakow:

orzechowe, waniliowe, $mie-

Z OFERTY PRODUCENTA

POSTI

Herbata
czarna

z sokiem
malinowym

Ogrody Nilgiri
herbata czarna
lisciasta

z ptatkami
kwiatow

tankowe, z magnezem, czekoladowe, z cze-

kolada belgijska czy klasyczne.

Herbaty

Wsrod herbat w sprzedazy kréluja czarne
tradycyjne. Jak méwia detalisci — klasycznym
wyborem jest herbata czarna ekspresowa.
W tym przypadku klienci rzadziej decyduja
sie na lisciaste. Przede wszystkim wybieraja
znane marki jak Lipton, Minutka, Saga oraz
Teekanne. Jedli natomiast decyduja sie na
herbaty smakowe to czesto wybieraja Loyd
w piramidkach oraz Posti i Malwe w wersji
sypanej. Bardzo popularne sg tez herbaty
zielone oraz wspierajace trawienie czy od-
chudzanie. W tym przypadku hitem sg pro-
dukty Posti i Herbapolu.

Kawa jest istotnym produktem na sklepo-
wej poétce, szczegdlnie w okresie jesienno-
-zimowym, kiedy to zmniejsza sie zainte-
resowanie gazowanymi napojami, a klienci
chetniej siegaja po ciepte napoje. Podobna
sytuacja wystepuje w przypadku herbat.
Kategorie, w ktérych dostepnych jest kilka
réznych podgrup ciezko jest dobrze wyeks-
ponowa¢ przy matej powierzchni sklepu,
ale wystarczy obserwowac trendy na rynku
i preferencje klientéw, by wfasciwie dobra¢
asortyment do swojej placéwki.

Joanna Kowalska
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Moja chwila
Z Posti
PROMOCJA!

Do wygrania 1300 srebrnych
bransoletek od ANI KRUK!

Zamow promocyjne herbaty juz dzis!

- Promocja obejmuje wybrany
asortyment herbat Posti

- Dedykowane materiaty POS
komunikujace promocje

- Wsparcie w prasie i internecie

Szczegdty akcji u Przedstawicieli Handlowych i na www.posti.pl
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Sklep Bratek
Os. Bratkowice 10
towicz

W sklepach samoobstugowych produkty
impulsowe zwykle s3 umieszczane na stoja-
kach tuz przy kasie. Inaczej sytuacja wyglada
w sklepach z obstuga zza lady, gdzie produkty
impulsowe tak naprawde moga sie znajdowac
na cafej jej dtugosci. Detalidci w strefie kasy
umieszczajg wiele kategorii produktowych,
a duza role wéréd nich odgrywaja stodycze.

Wedtug ekspertéw konsumenci najczesciej
siegaja po produkty znanych marek, widzia-
ne w reklamach, polecane przez znajomych
czy odpowiednio zaprezentowane przez
producenta. Sekret sukcesu produktéw im-
pulsowych zazwyczaj tkwi w tym, ze klient
przeznacza na nie symboliczna sume, i nawet
jezeli sg to zakupy niezaplanowane, koricowa
kwota do zapfaty jest niewiele wyzsza, nie-
mal nieodczuwalna dla pojedynczego klien-
ta, a detaliscie z kazda transakcja przynosza-
ca zysk. Pamietajmy, ze produkty w strefie
kasy musza przede wszystkim przyciggac
wzrok. Kluczowa jest tutaj ekspozycja oraz

umiejscowienie w zasiegu reki.

Strefa wysokiej rotacji

W sklepie ,Bratek” strefa kasy jest niezwykle
zréznicowana. Mozna w niej znaleZ¢ alkohole,
sfodycze, herbaty, chipsy oraz napoje w ma-
tych pojemnosciach. ,Czes$¢ tej powierzchni

przeznaczona jest na tzw. zielony koszyk, kt6-

ry jest podyktowany przez sie¢ abc, do ktorej
nalezymy. Jest to podpowiedz jakie produkty
powinny znajdowac sie w tym miejscu. Co
dwa tygodnie oferta sie zmienia.” — wyjasnia
wiascicielka sklepu — Dorota Juszczak.

W strefie kasy w sklepie pani Doroty row-
niez znajduje sie duzo stodyczy kierowanych
do dzieci. Licza sie tutaj przede wszystkim
kolorowe opakowania, ciekawe ksztafty czy
produkty reklamowane. Tuz przy kasie pousta-
wiane sg ciastka i cukierki na wage, wzdtuz
bocznej lady gumy, cukierki mietowe, np.
Hallsy, Kinder Niespodzianki, batoniki, wafel-
ki, chatwa, sezamki, zelki Frugo i Akuku, lan-
drynki, cukierki pudrowe, gumy rozpuszczal-
ne, m.in. Mamba, Mentosy, gumy balonowe,
lizaki i cukierki w r6znych ksztattach — wszyst-
ko to, co najmtodsi uwielbiaja.

,Nasz sklep jest typowo osiedlowym skle-
pem i dzieci przychodza przewaznie same.
Maja okreslong kwote, pytaja na co im starczy,
badZ juz wiedza jaka jest cena konkretnego
produktu i przychodza z wyliczona kwota pie-
niedzy. Teraz dobrze sprzedaja si¢ oranzadki
w proszku, wafelki Crzeski, zelki na sztuki,
wszystko to, co jest dobrze widoczne. Dzieci
zwykle dysponuja niewielkimi kwotami, a naj-
tansze produkty sa dla nich najatrakcyjniejsze.
Ostatnio hitem byty lody pateczki za 40 groszy.

Sprzedali$my ich bardzo duzo” - opowiada

Strefa kasy petni strategiczna
role w sklepie spozywczym.
To krélestwo produktow

o matych gramaturach

i relatywnie niskich

cenach. Czy jest to miejsce
przeznaczone wytacznie dla
produktéw impulsowych? Jak
dobrac asortyment i w jaki
sposéb zorganizowac te
przestrzen, aby spetniata
swoja funkcje? Jakie dziatania
wptywaja na sprzedaz
produktéw znajdujacych sie
w strefie kasy?

WRIGLEY
Orbit Apple
Pear listki

I.D.C.
| ORYEAL-— POLONIA
MLKI Goralki
:‘ Skl kokosowe
COLIAN

Grzeski gofree chocolate

pani Dorota. Osoby doroste natomiast w skle-

pie ,Bratek” najczeiciej z tej strefy siegaja po
gumy Orbit.
,Baterie mamy pod lada, klienci sami o nie

pytaja. Mamy dostepne marki GP Baterry, Var-
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Jowita Pasturczyk

Trade Marketing Analyst Central Europe & Poland

Energizer Group Polska

Konsumenci baterii najczesciej nie planuja ich zakupu z wyprze-
dzeniem, a przypominajg sobie o nich w sklepie. Dlatego tez
niezwykle waznym jest umieszczanie jak najwiekszej ilosci dodat-
kowych ekspozycji w punkcie sprzedazy. Kluczowym miejscem

e,

ruchu, jak sekcje spozywcze, czy kategorie powigzane z bateriami. Firma Energizer stawia na

sg oczywiscie kasy, ale rownie wazne s3 miejsca 0 wzmozonym

widocznos$¢ w sklepach, co konsekwentnie realizuje poprzez umieszczanie stojakdéw w newral-
gicznych punktach, czy tez dystrybucje materiatéw reklamowych takich jak ulotki, plakaty,
czy wobblery. Niewatpliwa zachetg do zakupu baterii s3 atrakcyjne i niestandardowe akcje
promocyjne. W zwiazku z tym Energizer we wspétpracy z twoércami filmu ,Sekretne zycie
zwierzakédw domowych” przygotowat niespodzianke. Tylko teraz, kupujac 2 promocyjne bli-
stry baterii Energizer, mozna otrzymac 1 z 4 pluszowych bohateréw filmu. Wystarczy kupic¢ 2
promocyijne blistry baterii Energizer, wystac ulotki na adres, ktéry znajduje sie na opakowaniu
i poczekac cierpliwie na gwarantowana nagrode.

Promocja objete s3 blistry baterii (po 4 baterie w opakowaniu): Energizer Max AA, Energizer
Max AAA | Energizer Alkaline Power AA, Energizer Alkaline Power AAA. Akcja trwa od 1 paz-
dziernika 2016 r. do 15 stycznia 2017 r. Jednak ilo$¢ nagrdd jest ograniczona.

Wigcej informacji na www.energizer.eu/pets

ta i Energizer. Baterie rotujg bardzo dobrze Latem w okolicy kasy w fowickim sklepie

w naszym sklepie, codziennie kto$ o nie pyta”  znajduje sie zamrazarka z lodami. Jak przyzna-

— dodaje wtascicielka sklepu. je ekspedientka sklepu, wszystkie lody, kt6re

Z OFERTY PRODUCENTA

AA

ENERGIZER o
GROUP [/IB/yllﬂ/
POLSKA

Alkaline Power

AA

AA

ASOFTTOY,
FOR FREE

1l el

Max AA

that's positivonergy-

kosztuja ztotéwke réwniez bardzo dobrze sie
sprzedaja, kanapki, rozki, lody na patyku. Sie-
gaja po nie przede wszystkim dzieci.

,U nas w sklepie réwniez chipsy sa kupo-

reklama

WYJATKOWA PROMOCJA KONSUMENCKA! \x

0d 1 pazdziernika 2016 roku Amergizer rozpoczyna mocng promocje skierowang do konsumentow.
Wystarczy kupic 2 promocyjne blistry baterii Zmesgizer oraz wystac promocyjne ulotki na adres,
ktdry znajduje sie na opakowaniu, aby otrzymac 1z 4 pluszakow - bohateréw filmu Sekretne Zycie
2zwierzakéw domowych. Nagroda gwarantowana! Promocja objete s3 blistry baterii (o 4 baterie
w opakowaniu): Energizer Max AA, Energizer Max AAA, Energizer Alkaline Power AA, Energizer
Alkaline Power AAA. Akca trwa do 15 stycznia 2017 roku. llos¢ nagrdd ograniczona.

ILLUMINATION przeostawia
S[{RETNE

ZuneRzaKom

WKROTCE NA BLU-RAY,"

SILNE WSPARCIE PROMOCJI KONSUMENCKIEJ!

g =S

DVD ORAZ DIGITAL HD
WSPAR(IE PREMIERY MEDIA CYFROWE  SOCIAL MEDIA PRASA HANDLOWA  WIDOCZNE
KINOWE) MATERIALY POS
KUP 2 PROMOCYINE TAMOW PROMOCYINE BATERIE JUZ DZIS!
BLISTRY BATERII ENERGIZER | _.!_g AAA

ODBIER?
PLUSZAKA!

SICZEGOLY PROMOCJI NA
energizer.eu/pets

NAGRODA GWARANTOWANA

“llos¢ nagrdd ograniczona.
Promocja dotyczy baterii Energizer Alkaline Power i Max z ulotka promocyjna.
Promocja trwa 0d 1.10.2016 do 15.01.2017.

©2016 Energizer. Energizer i poszczegdine projekty graficzne sq znakami towarowymi
firmy Energizer Brands, LLC i powiazanych spétek zaleznych.
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lwona Gawronska, Ekspedientka
Sklep ogdlnospozywczy Lewiatan
ul. Korczaka 14

Ptock

wane impulsowo, klienci siegaja po nie sto-
jac w kolejce do kasy. Lay’s i Star to najlepiej
rotujace marki. Dobrze réwniez sprzedaja sie
rogaliki pakowane 7 Days. Ten produkt bar-
dzo dobrze rotuje zwtaszcza w roku szkolnym.
Nasz sklep jest zlokalizowany w samym srodku
osiedla, wiec mamy tylko i wyfacznie statych
klientéw, ktérzy robia u nas codzienne zaku-
py” — informuje wtascicielka sklepu.

Strefa kasy to réwniez idealne miejsce na
nowosci produktowe. Zwlaszcza te ktére sa
reklamowane w mediach. Przy kasie w sklepie
w towiczu jest réwniez miejsce dla produktéw,
ktérym koriczy sie data waznosci do spozycia.
Woéwczas jak podkresla pani Dorota, sa one

sprzedawane po duzo nizszej cenie.

Odpowiednia ekspozycja

W strefie kasy w sklepie Lewiatan w Ptocku
najwyzszg rotacja charakteryzuja sie lizaki, pa-
stylki Tic Tac, oranzadki w proszku, batoniki oraz
gumy Orbit. W okolicy tej strefy stoi réwniez
lodéwka z napojami o matych pojemnosciach.

W naszym sklepie w okolicy kasy znajduja
sie réwniez kawy, zarébwno jednorazowe w sa-
szetkach, jak i wieksze gramatury. W tym miej-
scu znajduja sie rowniez leki OTC. Jednak nie
s3 one nabywane spontanicznie. Zwykle znaj-
duja sie juz na liscie zakupéw klienta” — opo-
wiada ekspedientka sklepu, Iwona Gawroriska.

Baterie w sklepie Lewiatan sa ustawione na
widoku, tak zeby klienci mogli je zauwazy¢

badZ po nie siegna¢. Sg ustawione na stoja-

kach, co zwraca uwage klienta. Jak przyznaje
ekspedientka na chwile obecna mozna tu na-
by¢ Gp Baterry i marke wiasng Lewiatana.

Tuz obok kasy w sklepie Lewiatan znajduje
sie réwniez lada chtodzaca z wedlinami, a na
niej réznego rodzaju przyprawy. ,Tutaj tez
niekiedy ustawia sie kolejka. Jest to celowe
dziatanie, przy wyborze wedlin nieraz klien-

ci czesto decyduja sie na zakup przypraw.

A dodatkowo w zasiegu reki sa ustawione ka- i

banosy, ktére rowniez dobrze rotuja. W tym =

przypadku marka Tarczyriski wiedzie prym”
— opowiada pani Gawroniska.

Przy kasie jest réwniez miejsce na produkty
dla najmfodszych — zupki i obiadki Gerber. Jak
przyznaje ekspedientka — umieszczenie ich przy
kasie nie jest przypadkowe. ,Chcemy, Zeby
klienci mogli zobaczy¢, ze s u nas dostepne
takie produkty. Bo to co wpadnie w oko, prze-
waznie zostaje kupione” — dodaje pani Iwona.

Podczas sprzedazy impulsowej wazne sg
wrazenia wzrokowe. Dlatego w strefie kasy
najlepiej prezentuija sie kolorowe opakowania.
Sprzedaz zwieksza sie réwniez, dzieki firmo-
wym stojakom, ktére w sklepie umieszczajg
przedstawiciele handlowi. ,Taka ekspozycja
bardzo czesto wptywa na impulsowy zakup. W
tej chwili mamy wyeksponowane w ten sposéb
wafelki z Nestlé czy Czekotubki Wedel. Klienci
wedrujac po sklepie fatwo moga je zauwazy¢ i
siegnac po nie, poniewaz s przewaznie umiej-
scowione na poziomie wzroku. Red Bull nato-

miast ma swoja lodéwke przy kasie, co réwniez

Z OFERTY PRODUCENTA

PERFETTI VAN MELLE
POLSKA

Mentos Rainbow

NESTLE POLSKA
Prinessa Dark Cherry

FERRERO

POLSKA
Kinder
Niespodzianka

znacznie zwiekszyto rotacje tego napoju” — in-
formuje ekspedientka sklepu w Pocku. We-
dtug pani Iwony klienci najczesciej dokonuja
impulsowego zakupu pod wpltywem dzieci,

kt6re prosza o kupno konkretnego produktu.

Nie samym impulsem zyje
strefa kasy

Strefa przykasowa jest bardzo waznym
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Z OFERTY PRODUCENTA

SPECTRUM BRANDS

POLAND
Varta Baterie High Energy AA

MADE IN GEAMAN Y

NTER ADVENTURE -

gl S

Varta Baterie High Energy AAA

HIGH,
ENERGY:

obszarem dla sprzedazy produktéw impulso-
wych. Ale nie tylko impuls jest podstawowym

kryterium doboru produktu w zlotej strefie.

Zofia Mirska
Trade Marketing Manager Varta

Spectrum Brands Poland

Gtowng zasada sprzedazy produktéow impulsowych jest za-
pewnienie ich widocznosci. Dotyczy to zwtaszcza baterii,
o ktérych klient nie pamieta, rzadko ma je na liscie zakupow.
Minimalng dostepnos$¢ baterii zapewnia umieszczenie ich

w strefie kasy. Nie moze w niej zabrakna¢ baterii alkalicznych

w rozmiarach AA i AAA. Wieksze sklepy moga pokazac¢ petng game - AA, AAA, C, D i 9V.

Jezeli punkt sprzedazy nie dysponuje zabudowa przykasowa, zalecamy stosowanie stoja-

kow, ktoére przyciagna uwage konsumentow. Warto zainteresowac sie takze produktami

promocyjnymi, np. limitowang edycja baterii i materiatow ekspozycyjnych towarzyszacych

loterii VARTA ,Poczuj moc”. Mozliwo$¢ wygrania atrakcyjnych nagréod to czynnik silnie

wptywajacy na decyzje zakupowe konsumentow.

Przy kasach eksponowany moze by¢ tez asor-
tyment drozszy, narazony na kradzieze, badz
nowosci rynkowe, ktérych sprzedaz wymaga
odpowiedniej rekomendacji sprzedawcy.
Klienci, stojac w kolejce do kasy, czesto
dokonuja dodatkowego wyboru sposréd ar-
tykutéw odpowiednio wyeksponowanych,

dlatego tak istotny jest ich dobér i atrakcyjne

utozenie. Najwazniejsza role petni jednak
sprzedawca i jego umiejetno$¢ zaintere-
sowania klienta produktem. Odpowiednia
ekspozycja, tad i porzadek, jak réwniez za-
checajace materiaty POS — na tak zorganizo-
wang strefe kasy z pewnoscia zwréci uwage
kazdy klient.

Monika Kociubinska

reklama

V/VARTA

Lwiekszaj sprzedaz przytaczajac sie do naszej zabawy!

Wykorzystaj potencjat sprzedazowy sezonu przedswiatecznego

DO WYGRANIA
ZIMOWA PRZYGODA
W FINLANDII

- -

Loteria konsumencka trwa od 1 wrzesnia 2014 do 28 lutego 2017.
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Syrop

Na rozne

SpOsoby

Stodki dodatek do herbaty, deseréw lub wody. Dla orzezwienia

w upalne dni oraz do rozgrzania w jesienno-zimowe wieczory, pomocny

w przeziebieniu, a takze pasujacy do imprezowego drinka...

Syrop niejedno ma imie.

Brand Manager

Herbapol-Lublin

Ewa Chrzanowska

Wraz z nadejsciem sezonu jesienno-zimowego konsumenci chet-
niej siegaja po syropy o korzennych i wyrazistych smakach.
Edycja limitowana syropéw Sekrety Smaku to trzy unikalne pro-
pozycje na chtodne dni:

o Imbir - niezastgpiony w zimowej kuchni. Doskonaty w potacze-

niu z goraca woda i cytryna, jako dodatek do herbaty, grzanego wina czy piwa.

o Pigwa z Miodem - wys$mienity jako pyszny napdj z woda, dodatek do herbaty, stodkich dan

i deserow.

o Kwiat Lipy z miodem - niezbedny w okresie przeziebieniowym. Kwiatowy aromat przetama-

ny stodycza miodu dopetni smak zimowych napojoéw i herbat.

Dwa ostatnie smaki dostepne sg wytacznie w ofercie Herbapol-Lublin.

Poza ofertg sezonowa, przez caty rok ogromnym powodzeniem cieszg sie syropy o klasycznym

smaku malinowym oraz malinowym z dodatkiem, np. cytryny, lipy czy zurawiny.

Oferta syropéw na rynku polskim jest bar-
dzo szeroka, co prawda dominuje kilku pro-
ducentéw, ale ich portfolio jest ré6znorod-
ne. Konsumenci maja w czym wybieraé. W
sezonie letnim kréluja orzeZwiajace smaki
takie jak limonka z cytryna, ogérek z mieta
czy cytryna z zielong herbata. Pora jesienno-
-zimowa potki sklepowe zapetniajg warianty
takie jak: malinowy, zurawinowy, imbirowy
czy dzika r6za. Omawiajac rynek syropow
nie mozna pomina¢ produktéw funkcjonal-
nych, ktére zwiekszyly zainteresowanie kon-

sumentoéw ta kategoria. Mozna pokusic¢ sie o

stwierdzenie, ze na pewnym etapie wyzna-

czaty kierunek jej rozwoju.

Dane z paragonow

Wedtug danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku w sklepach matoformatowych do
300 mkw. syropy sa reprezentowane przeciet-
nie przez okofo 4 warianty. W 2015 roku naj-
wiecej wariantéw syropéw w sklepach znajdo-
walo sie w sierpniu (prawie 5 szt.), a najmniej
w grudniu (ponad 4 szt.). Najwieksze udziaty
warto$ciowe od stycznia 2015 do sierpnia

2016 roku posiadali producenci tacy jak: Her-

Z OFERTY PRODUCENTA

HERBAPOL-LUBLIN

Sekrety smaku Imbir

Sekrety smaku
Kwiat lipy
z miodem

Sekrety
smaku Pigwa
z miodem

bapol-Lublin, Hoop Polska, Grupa Maspex oraz
Victoria Cymes. W5réd marek najczesciej ku-
powanych w sklepach mafoformatowych nale-
7y wyszczegdlni¢: Owocowa Spizarnia, Paola,
towicz oraz Cymes. Wéréd smakéw najczesciej

kupowanych syropéw dominuje malinowy, na
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Z OFERTY PRODUCENTA

AGROS-NOVA
(GRUPA MASPEX)

towicz Malina

Eeellence

ZIMOWA
MALINA

HOOP
POLSKA

Paola Malina

kolejnych miejscach znajduja sie: wisniowy,
truskawkowy, malinowy z cytryng oraz zurawi-
nowy. Syropy to kategoria wystepujaca w wiek-
szoéci sklepéw matoformatowych, w sierpniu
2016 roku dostepne byly w 86% sklepéw ma-
toformatowych do 300 mkw.

Syropy owocowe w ocenie
kupcow

Syropy w sklepie w Plocku to kategoria
dobrze rotujaca bez wzgledu na pore roku.
,Klienci chetnie siegaja po nie jako dodatek do
piwa badZz wody mineralnej. Réwniez w po-
taczeniu z ciepla herbatg stanowia rozgrzewa-
jacy nap6j na chtodniejsze dni. Zimowa pora
chetniej wybierane sg syropy prozdrowotne,
na przyktad tagodzace objawy przeziebienia.
Wsréd smakéw klienci chetnie siegaja po ma-
linowy. Réwniez w okresie jesienno-zimowym
najczesciej wybieraja maline z dodatkami, np.
z cytryna, zurawing czy z pigwa. Ale oczywi-
Scie mamy szerszy wybor wéréd smakéw. Poza
malinowym, powodzeniem ciesza sie takie jak
aroniowy czy pomaraficzowy” — informuje

ekspedientka Ewa Bfaszczyk. Jezeli chodzi o

towicz
Wisnia

EXCELLENCE

Zimowa malina

marki dostepnych w skle-
pie w Plocku syropéw,
to na polce znajdziemy
towicz oraz Herbapol.
Sklep zaopatruje sie je-

dynie w dwie marki, po-

Paulina Mydtowska, Kierowniczka
Delikatesy Centrum
ul. Rejonowa 44, Mrokow

Ewa Btaszczyk, Ekspedientka

niewaz jak twierdzi nasza M pejicatesy RT
rozméwczyni, klienci do-
brze je znaja i po prostu
nie pytaja o inne.

W sklepie Delikatesy Centrum w Mroko-
wie w kategorii syropéw znajdziemy przede
wszystkim marke Herbapol i Paola. ,Malina,
malina z lipa, cytryna z mieta, lipa z cytryna,
pomaranczowy, wisniowy, zurawinowy, tru-
skawkowy, czarny bez i czarna porzeczka to
najczesciej wybierane smaki syropéw u nas
w sklepie. A malinowy to numer jeden od wie-
lu lat. Klienci rzadko przychodza po ulubiong
marke syropu, wyboru dokonuja juz w skle-
pie. Najczesciej kupuja je do rozcieficzania
z woda, a takze jako dodatek do herbaty czy
drinkéw. Latem syropy sie sprzedawaly bardzo
dobrze, we wrzesniu sprzedaz odrobine wy-

hamowata, ale podejrzewam, ze od pazdzier-

Wl Ul Armii Krajowej 10, Plock

nika ruszy z powrotem” — opowiada kierow-
niczka sklepu, Paulina Mydtowska.

Syropy owocowe konsumowane sa giow-
nie jesieniag i zima, ale réwnie dobrze sprze-
daja sie latem. Ich producentom zalezy, by
rotowaly przez caly rok i dlatego starajq sie
dostosowac oferte do upodobari konsumen-
tow. O ile latem promuja orzeZwiajace sma-
ki, o tyle we wrzesniu stawiaja na klasyke.
W okresie jesienno-zimowym warto zwréci¢
réwniez uwage na Syropy owocowe wspo-
magajace leczenie przezigbien. Producenci
oferuja specjalne linie produktéw funkcjonal-
nych wzmacniajacych odpornos¢.

Monika Kociubinska

www.hurtidetal.pl | a
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Produkty

specjalne:
certyfikowane,
funkcjonalne
| prozdrowotne

vi

30
\e

Moda na zdrowe zywienie i produkty wysokiej jakosci zdobywa w ostatnim czasie coraz wiecej zwolennikéw.

Zgodnie z tym trendem na rynku przybywa produktéw wspomagajacych odpornosc i zdrowie, funkcjonalnych czy
poswiadczajgcych swojg wysoka jakos¢ specjalnymi certyfikatami. W sklepach pojawiajg sie tez coraz czesciej

specjalnie wydzielone poétki ze zdrowa zywnoscia.

Jeste$ tym, co jesz... Zdrowe odzywianie
sie to podstawa, aby na dfugie lata zachowa¢
organizm w dobrej kondycji. Positki z du-
zym udziatem warzyw, owocéw, produktéw
z petnego przemiatu, miesa, ryb, pomagaja
chroni¢ przed wystapieniem przykrych dole-
gliwosci. Dopiero w dalszej kolejnosci, przy
istniejagcych juz zaburzeniach czy specy-
ficznych stanach fizjologicznych, zaleca sie
wzbogacenie diety w produkty zaprojekto-

wane specjalnie w tym celu.

Marcin Just
Prezes
SemCo

Wartos¢ dodana

Czym sg produkty funkcjonalne? To zyw-
nos¢, ktoéra poza podstawowa funkcja odzyw-
cza ma korzystny wptyw na ludzki organizm.
Np. podnosi odpornos¢, wspomaga trawie-
nie, obniza poziom ztego cholesterolu, chro-
ni przed infekcjami czy przywraca réwnowa-
ge mikrobiologiczng ukfadu pokarmowego.
W Stanach Zjednoczonych czy w Wielkiej
Brytanii okreslana jest tez jako zywnos¢ pro-

biotyczna lub nutraceutyczna. Nie zalicza sie

Olej Iniany jest bogactwem cennych kwaséw ttuszczowych
w tym kwasu Omega-3 oraz Omega-6, ktére wywieraja szero-
ki wptyw na prawidtowe funkcjonowanie organizmu cztowieka
w tym jego najwazniejszych narzadéw takich jak mozg.

Kwasy Omega-3 majg ogromne znaczenie dla prawidtowego

funkcjonowania uktadu sercowo-naczyniowego oraz nerwowego. Odpowiadaja one réwniez

za utrzymanie prawidtowej kondycji skory, jej elastycznosci i ujedrnienia. Kwasy Omega-6

a wiasciwie gtéwnie kwas alfa-linolowy (ALA), odpowiada za obnizanie poziomu tzw. ztego

cholesterolu LDL . Kwasy Omega stanowia jeden z budulcéw tkanki mézgowej dlatego sa tak

wazne aby znalazty sie w Naszej codziennej diecie.

jednak do niej lekéw ani suplementéw diety,
ale produkty, ktére sa elementami codziennej
diety i nadaja sie do ogblnego spozycia. Musi
to by¢ zywnos¢ otrzymana ze skfadnikow na-
turalnych, a do tego posiada¢ udokumentowa-
ny klinicznie pozytywny efekt prozdrowotny.
Obecnie uznaje sie, ze funkcjonalnymi moze-
my nazwa¢ produkty wzbogacone w nienasy-
cone kwasy tluszczowe, bfonnik pokarmowy,

probiotyki i prebiotyki, stanole czy witaminy

Z OFERTY PRODUCENTA

SEMCO
KRYSTYNA JUST

Olej ostropestowy

Olej z nasion
czarnuszki
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Prezes Zarzadu
Graal

Bogustaw Kowalski

Polscy konsumenci s coraz bardziej swiadomi. Czytajg opa-
kowania i sktad produktéw, zwracajg uwage na to, aby nie za-
wieraty one konserwantéw, sztucznych substancji stodzacych
i zageszczajacych. Istotne sg réwniez certyfikaty, zwtaszcza te
wydane przez niezalezne instytucje, gdyz dowodza przestrze-

gania zasad odpowiedzialnej produkcji i najwyzszej jakosci. Wychodzac naprzeciw ich ocze-

kiwaniom, nieustannie ulepszamy produkty, tak, aby w petni odpowiadaty na potrzeby pol-

skich rodzin. Niedawno zmodyfikowaliSmy receptury naszej marki SuperFish. SuperFish to

marynaty Sledziowe - najwyzszej jakosci ryba pozyskiwana ze sprawdzonych towisk, bedaca

zrédtem kwaséw omega-3, a przy tym produkt bez konserwantéw, bez sztucznych substan-

cji zageszczajacych i stodzacych, bez sztucznych barwnikéw, bez GMO. Klienci doceniaja

nas za to, ze dostarczamy pyszne, zdrowe, bezpieczne, innowacyjne produkty.

oraz sktadniki mineralne. Zaliczane sg do nich
takze takie, ktére maja obnizong zawartos¢
sodu, cholesterolu, bezglutenowe czy diete-
tyczne — niskokaloryczne lub bez dodatku cu-
kru dla cukrzykéw.

Przy tak duzej ilosci cech, ktére powoduja
zaliczenie artykutu spozywczego do grona pro-
duktéw funkcjonalnych konieczne byto upo-
rzadkowanie tej kwestii. W raporcie FUFOSE
(Nauka o Zywnosci Funkcjonalnej w Europie)
21999 r. umieszczono definicje, zgodnie z kt6-
ra ,zywno$¢ moze by¢ uznana za funkcjonal-
na, jezeli naukowo udowodniono jej korzystny
wplyw na jedna lub wiecej funkcji organizmu
ponad te, ktére wynikaja z waloréw odzyw-
czych”. Oznacza to, ze produkt z tej kategorii
dostarcza nam potrzebne sktadniki odzywcze,
ale tez dodatkowo przynosi korzysci dla zdro-
wia. Zanim zywno$¢ zostanie uznana za funk-
cjonalng musi przejs¢ badania kliniczne udo-
wadniajace jej wiasciwosci. Oprécz tego musi
by¢ wyprodukowana z naturalnych skfadni-
kéw. Nie moze natomiast odbiega¢ wygladem,
smakiem czy zapachem od normalnego jedze-
nia. Sama idea produktéw funkcjonalnych na-
rodzita sie na dalekim wschodzie, gdzie zawsze
zywnos¢ traktowano w kategoriach lekarstwa
i starano sie tak przygotowywac positki, by ko-

rzystnie wptywaty na organizm.

Funkcjonalna
a wzbogacona

Nalezy rozrézni¢ zywno$¢ funkcjonalng od
wzbogaconej, czyli suplementowanej. Ta ostat-

nia powstaje przez uzupelnienie wartosci utra-

conych w czasie obrébki czy produkcji. Np. jest
to mleko wzbogacone witaminami A i D, ktére
traci ono w trakcie odtluszczania, sg to tez soki
z witaminami zniszczonymi podczas pasteryzacji
czy w koricu maka z uzupetnionym kwasem fo-
liowym, ktéry stracita juz na etapie obrébki ziaren.
Producenci mogg oczywiscie zapewnia¢ o ko-
rzystnych wiasciwosciach witamin czy sktadnikow
odzywczych, ktére w produkcie wystepuja, rze-
czywicie pozytywnie wplywaja na nasze zdrowie
i organizm, ale nie s niczym dodatkowym.
Zywno$¢ funkcjonalna jest bogatsza od
wzbogaconej. Jest w niej warto$¢ dodana, kté-
ra nie wystepuje w takiej iloéci naturalnie i jed-
noczes$nie petni w organizmie Scisle okreslona
funkcje — poprawia stan zdrowia albo chroni
przed konkretng choroba. Co wazne, takie
dziafanie lecznicze musi by¢ poparte bada-
niami klinicznymi, a producent musi posiadac¢

dokumenty potwierdzajace takie wtasciwosci.

Certyfikaty

Obecnie produkty spozywcze moga posia-
dac¢ wiele oznaczen na swoich opakowaniach.
Okreslony symbol moze potwierdza¢ dbato$¢
o $rodowisko przy produkgji, naturalny sposéb
wytwarzania czy gwarantowa¢ pochodzenie

z danego regionu $wiata.

Rainforest Alliance

Jednym z certyfikatow gwarantujacych wy-
twarzanie w zgodzie z natura jest Rainforest Al-
liance. Kupujac produkty oznaczone znakiem
potwierdzajagcym posiadanie wspomnianego

atestu mozna mie¢ pewnos¢, ze dbasz o prawa

Z OFERTY PRODUCENTA
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z zarzadu Mokate

Sylwia Mokrysz

Zarzadzanie jakoscia jest jednym z najwazniejszych elementéw
kreujacych konkurencyjno$¢ firmy Mokate, zarébwno na rynku
krajowym, jak i na rynku miedzynarodowym. Nie bez znaczenia
jest réwniez to, aby produkcja naszych kaw i herbat w jak naj-
mniejszym stopniu wptywata na srodowisko. Dlatego wspotpra-

cujemy z plantacjami kawy i herbaty certyfikowanymi przez nie-

zalezna organizacje ekologiczng Rainforest Alliance.

Certyfikowane plantacje stosujg zrownowazone metody uprawy, co jest kontrolowa-

ne zgodnie ze standardami certyfikacji Rainforest Alliance i jej organizacji partnerskich

zrzeszonymi w SAN (Sustainable Agriculture Network). Plantatorzy musza stosowac sie

do surowych kryteriéw dotyczacych m.in. ochrony srodowiska, sprawiedliwosci spotecz-

nej i kwestii ekonomicznych.

i dobrostan farmeréw, chronisz naturalne zr6-
dta i przyrode, a takze srodowisko.

Certyfikat jest przyznawany przez powstafg
w 1987 r. organizacje non-profit Rainforest Al-
liance, ktéra opracowata swéj program certyfi-
kacji laséw SmartWood — najstarszy miedzyna-
rodowy program ich licencjonowania.

Rainforest Alliance przyznawane jest nie
tylko lasom, ale r6znym grupom produktéw.
Sa to m.in. drewno, papier, banany, kakao,
olej palmowy, herbata, kawa, kwiaty ciete
i paprocie, a takze zywnos¢ wielosktadniko-
wa, np. czekolada. Oprécz tego organizacja
certyfikuje hodowle bydta, farmy przyjazne

dla klimatu i o zréwnowazonej turystyce.

Znak jakosci Q

Polskim oznaczeniem potwierdzajacym wyso-
ka wartos¢ produktu jest znak jakosci Q. Wyda-
wany jest przez Polskie Centrum Badan i Cer-
tyfikacji. Producent posiadajacy certyfikat Q ma
prawo umieszcza¢ go na kazdym wyrobie spet-
niajacym szczegdtowe kryteria ustalone przez or-
gan wydajacy. Znak gwarantuje nie tylko jakos¢,
ale réwniez bezpieczeiistwo uzywania i wytwo-

rzenie zgodnie z normami ochrony srodowiska.

Znak PrzekreSlonego Ktosa
Obecnie coraz wiecej os6b poszukuje tez
produktéw bezglutenowych. Za takie moze
by¢ uznawany artykut, ktéry zawiera ponizej
20 ppm glutenu. W Polsce istnieje jeden sys-
tem znakowania zywnosci bezglutenowej sym-
bolem Przekreslonego Kiosa, bedacy czescia

wspodlnego Europejskiego Systemu  Licencyj-

nego (ELS). Licencje na uzywanie tego znaku
na produktach wydaje Polskie Stowarzyszenie
Os6b z Celiakia i na Diecie Bezglutenowe;j.

Producent oczywiscie moze oznaczy¢ swdj
produkt dowolnym symbolem, ktéry informu-
je o braku zawartosci glutenu, ale wytacznie
obecnos¢ symbolu licencjonowanego oznacza,
ze producent taki spefnia standardy AOECS.
To z kolei wiaze sie m.in. z koniecznoscig prze-
prowadzania regularnych badaf zawartosci
glutenu w oznaczonych produktach czy pro-
dukowanie ich w specjalnie przystosowanych
zakfadach, gdzie wyrabiana jest zywnos¢ bez
zawartosci tego skfadnika.

Aby zdrowo je$¢, potrzebujemy zdrowych
produktéw — gdzie je kupujemy?

Na te i inne pytania odpowiedzi poszuki-
wali eksperci z warszawskiego Osrodka Ewa-
luacji. Wyniki badan przedstawili w raporcie
,Kogo neci zdrowe jedzenie?”*. Okazuje sie,
ze zdrowych produktéw najczesciej szuka-
my w supermarkecie (55%) oraz w lokalnym
sklepie (53%) i na tradycyjnym bazarze (51%).
76% badanych nigdy nie kupowata w koopera-
tywach spotecznych. Wida¢, ze nawet w gru-
pie Swiadomych, aktywnych oséb nie jest to
popularne, cho¢ wynika raczej z ograniczonej
dostepnosci. Potowa badanych nigdy nie kupu-
je jedzenia w Internecie czy na bazarze eko-
logicznym. Badani deklaruja che¢ nabywania
zdrowych produktéw, jednak kiedy je kupuja,
w najwiekszym stopniu kieruja sie: cena (75%),
a takze krajem pochodzenia (65%) czy produ-
centem (51%). Miejsce zakupu jest wazne dla

46% 0s6b, a na certyfikaty zwraca uwage 34%.
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Ponad pofowa 0séb nie utozsamia zdrowego
jedzenia z ekologicznym. Kwestia certyfikacji
nie jest jednoznaczna dla badanych, cho¢ oso-
by te zwracaja uwage na sktadniki produktéow
i rozrézniaja rézne rodzaje pestycydéw sto-
sowanych w produkcji zywnosci. Podajg przy
tym argumenty, ktére w zasadzie oznaczaja
jedno: to, czy cos$ jest zdrowe, w wiekszym
stopniu zalezy od sposobu przygotowania lub
tego, czy ma skfad pasujacy do danej diety, niz
od samego certyfikatu. Wéréd respondentow
widac¢ niepewnos¢ dotyczaca kwestii certyfika-
téw ekologicznych i kosztéw takiej produkgji.
Z jednej strony ponad pofowa 0séb (66%) nie
orientuje sie, ktére oznaczenia sa certyfikata-
mi, a ktére sa zabiegami marketingowymi pro-
ducenta. Podobna grupa nie wie, co kryje sie
pod konkretnymi certyfikatami. Z drugiej stro-
ny nie wiadomo dokfadnie, jaki jest zwiazek
miedzy otrzymaniem certyfikatu a sposobem
produkcji — az 44% oséb ma watpliwosci czy
certyfikaty ekologiczne gwarantuja w Polsce

produkty wysokiej jakosci.

Tradycyjne z natury

Tradycyjny wyréb Zzywnosci moze tez po-
twierdzi¢ minister wiasciwy do spraw rozwoju
wsi. Szczeg6lnie istotna jest metoda produkgji.
Produkt, ktéry spetni wymogi okreslone przez
resort, moze znalez¢ sie na ,Liscie produktow
tradycyjnych”. Warunki jakie musi spetnia¢ wy-
réb, zeby sie na nig dosta¢, sa okreslone usta-
wowo. Jak informuje resort: ,na Liste wpisywane
sg produkty, ktérych jakos¢ lub wyjatkowe cechy

i wiasciwosci wynikaja ze stosowania tradycyj-

/6 | www.hurtidetal.pl

*Baddanie trwato od 11 czerwea do 24 sierpnia 2015 roku. Wzieto w nim udzial 1483 respondentéw, najczesciej w wieku 25-34 lata, z czego 92% stanowily kobiety. Badanie objelo glownie duze miasta,

jednoczesnie

byly wszystkie Ankiety

i 7 ekspertami ds. zdrowego jedzenia oraz spacerami badawczymi na bazarach wybranych miast.
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i Wiasciciel

Elena

potwierdzenia jakosci.

Franciszek Siegien

Polacy coraz wiecej uwagi przywiazuja do zywnosci organicz-
nej i produktéw z certyfikatami. Chetnie siegamy po zywnosc
tradycyjna i lokalna. Wazne staty sie dla nas certyfikaty i kraj
pochodzenia. Produkty specjalne staja sie dla nas gwarancja
jakosci. Wielu klientéw rozpoznaje marki posiadajace takie

Nasza firma posiada wdrozony system BRC, HACCP oraz certyfikat BIO. Wspodtpraca z innymi

producentami, przetwdrcami oraz dystrybutorami stanowi trzon naszej dziatalnosci. Posiada-

my bardzo bogate doswiadczenie w tym zakresie, czego owocem s nowe kontakty handlowe

i zlecenia. Wysoka organizacja pracy, poziom i zakres oferowanych ustug, nowoczesne zaple-

cze technologiczne oraz duza wydajnos$c otwieraja nam droge do wspétpracy z wieloma wy-
magajacymi kontrahentami. Wcigz poszukujemy partneréw do realizacji nowych zamoéwien.
Nadmienig, ze liofilizujemy nie tylko warzywa i owoce. Jako jedyna firma w Europie posiadamy
nadzér weterynaryjny nad przetwoérstwem wyrobdw miesnych i mleczarskich. Wdrazane w
naszym zaktadzie procedury i standardy, wieloletnie doswiadczenie i petne doradztwo spra-
wiaja, ze grono zadowolonych klientéw stale sie poszerza.

nych metod produkcji, stanowigce element
dziedzictwa kulturowego regionu, w ktoérym sg
wytwarzane, oraz bedace elementem tozsamo-
Sci spotecznosci lokalnej. Przy czym, za tradycyj-
ne uwaza si¢ metody produkgji wykorzystywane
od co najmniej 25 lat. Lista Produktéw Tradycyj-
nych ma na celu rozpowszechnianie informagji
o produktach wytwarzanych tradycyjnymi, histo-

rycznie ugruntowanymi metodami”.

Przede wszystkim polskie
,Dobre bo polskie” to z kolei wyréznienie
przyznawane corocznie za najwyzsza jakos¢
produktéw i spefnienie wymogéw konsumen-
tow. Jest to certyfikat nadawany produktom
w konkursie organizowanym przez Towarzy-
stwo im. Hipolita Cegielskiego w Poznaniu.
Konsumencki  Konkurs Jakos$ci Produktow
i Ustug jest przeznaczony dla producentéw
i ustugodawcéw z Unii Europejskiej oferuja-
cych swoje produkty w Polsce oraz ustugodaw-
cow z krajow Unii Europejskiej wykonujacych
ustugi na terenie Polski.
Wyréznieni producenci dostajg nie tylko
certyfikat ,Konsumenckiego Konkursu Jako-
sci”, ale tez prawo do oznaczania produktu lub
ustugi godtem promocyjnym ,Najlepsze w Pol-

sce” — ,The best in Poland”.

Bezpieczna zywnos¢

Jak z kolei rozpozna¢ bezpieczng zyw-

no$¢? M.in. po tym czy producent posiada
certyfikat HACCP. Firma, ktéra go posiada,
zapewnia swoich klientéw, ze otrzymuja
produkt bezpieczny pod wzgledem zdro-
wotnym. Od 1 maja 2004 r. system jest
obligatoryjny dla wszystkich podmiotéw
zajmujacych sie produkcja, przetwarza-
niem i dystrybucja zywnosci, za wyjatkiem
produkcji pierwotnej. HACCP ma przede
wszystkim za zadanie znalez¢ zagrozenia
Zzywnosci i szacowa¢ mozliwos¢ ich wysta-

pienia w produkji.

Naturalnie na pofce

Szeroki asortyment produktow korzystnie
dziatajacych na organizm cziowieka mozemy
znalez¢ m.in. w Odido w Ostrowi Mazowieckiej.
Kawa, herbata, pfatki $niadaniowe ze zbozami
czy witaminami, ryby, wedliny, nabiat, stodycze
oraz suszone owoce — oferta jest bardzo szeroka.

Jak opowiada Matgorzata Pisowacka, eks-
pedientka w Odido, dla klientéw w dalszym
ciagu najwazniejszy jest smak kupowanej zyw-
nosci oraz jej cena. Pozostate zalety sg brane
pod uwage, ale w dalszej kolejnosci.

Pani Matgorzata opowiada, ze w ich skle-
pie bardzo chetnie wybierane sa ptatki owsia-
ne. ,Klienci wychodzg z zatozenia, ze jest to
naturalny produkt, ktéry nie tylko korzystnie
wplynie na ich zdrowie i sylwetke, ale zapew-

ni zdrowe i pozywne $niadanie” — podkresla

Z OFERTY PRODUCENTA
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ekspedientka. Na p6tce mozemy znalez¢ pfatki
w czystej postaci, a takze z dodatkami. Znaj-
dziemy tu przede wszystkim produkty Sante,
Nestlé, Bakalland i Lubella.

Bardzo popularnym produktem w sklepie
jest herbata — i to wlasnie najczesciej ta o wha-
Sciwosciach prozdrowotnych. Klienci kupuja
wiele produktéw z linii herbat Loyd, Posti czy
szereg produktéw funkcjonalnych od Herba-
polu. Bardzo lubiane jest tez cappuccino od
Mokate, ktére obecnie, jak zapewnia produ-
cent, posiada kawe certyfikowang Rainforest
Alliance Certified.

Coraz czesciej poszukiwane sg wedliny
i miesa wyrabiane tradycyjnymi metodami.
Klienci chetniej zaptaca wiecej za produkt, jesli
wiedzg, ze zostat wyprodukowany z wysokiej
jakosci skfadnikéw, nie zawiera konserwantéw
czy innych skfadnikéw. Tradycyjng recepturg
wyrdzniajg sie natomiast produkty Zaktadow

Miesnych Szubryt czy Nowicki Naturalnie.
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Matgorzata Pisowacka, Ekspedientka
Sklep Odido
ul. Okrzei 9, Ostréw Mazowiecka

Matgorzata Rospara, Kierownik (od lewej)
Katarzyna Baczek, Ekspedientka
Delikatesy Centrum

ul. Wegrowska 6, Stoczek

Zbigniew Szubryt

Wihiasciciel

Zaktady Miesne ,Szubryt”

Wedliny serii ,Naturali” produkcji Zaktadéw Miesnych Szubryt, to
prawdziwy majstersztyk wedliniarskiej sztuki. Sg one catkowicie
pozbawione dodatku fosforandw, glutaminianu czy innych sub-
stancji wzmacniajacych smak i zapach otrzymano wedline o wy-

raznym charakterze. Jest to doskonaty przyktad na to, ze mozna
zrobi¢ wedline o miesnosci ponad 120% bez dodatkéw funkcyjnych czy konserwantoéw, za-
chowujac doskonate walory smakowe i wizualne. Pikanterii dodaje fakt, ze w Szubrycie niemal
wszystko robi sie recznie. Szynki sa peklowane zalewowo przez kilkanascie dni. Pasztet jest
wyrabiany i formowany recznie a kietbasa wedzona w tradycyjnych komorach wedzarniczych
gdzie dym i temperatura pochodzg z zywego ognia, palonych szczap bukowych. Wszystko to
sprawia, ze spokojnie mozna powiedzie¢, ze naprawde jest to zdrowa zywnos¢. Charaktery-
styczny smak, wyglad i doskonats jako$¢ naszych produktéow docenili eksperci z Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wi, wpisujac je na ekskluzywna liste wyrobow tradycyjnych. W tej chwili
mamy dziewiec pozycji na tej liscie, z czego osiem jest tez wyrdznionych godtem Teraz Polska.

Gwarancja producenta

W  Delikatesach Centrum w Stoczku
rowniez zauwazalna jest tendencja do ku-
powania zdrowej zywnodci. Jednak jak
opowiada Matgorzata Rospara, kierownik
sklepu, Swiadomos¢ dotyczaca znaczenia
poszczegdlnych oznaczen czy certyfikatow
jest niewielka.

,Zazwyczaj klient szuka zdrowych produk-
téw, o ktérych ustyszat w telewizji lub prze-
czytal w gazecie czy internecie. Znaczenie
certyfikatow konsumenci réwniez rozumiejq
zazwyczaj wtedy, gdy na opakowaniu produk-
tu symbol jest opisany i producent sam wyja-
$nia co on oznacza. Popularne sa u nas m.in.
ryby w puszkach, ktére na wiekszosci opako-
wafi maja informacje o wspierajacych mozg
i serce kwasach omega 3. Podobnie z ptatkami
owsianymi i sfodyczami, na ktérych sa infor-
macje o zawartosci witamin” — opowiada Mal-
gorzata Rospara.

Na péice z konserwami i rybami mozna wiec
znalez¢ produkty marek Graal, King Oscar, Li-
sner czy Contimax. Wéréd platkéw najszersza
reprezentacje maja platki Nestlé, jak zazna-
cza pani Malgorzata, nie bez znaczenia jest
tu szeroka oferta. Pétka kawowo-herbaciana
zawiera wiele produktéw z dodatkiem magne-
zu, wspierajacych trawienie czy odchudzanie.
Bardzo czesto sa wybierane produkty Loyd,
Hebrapol, Bastek.

Z kolei na stodkiej péfce mozna znalez¢é

Z OFERTY PRODUCENTA

ZAKELADY MIESNE

»SZUBRYT”
Kietbasa chtopska
z szynki

Kietbasa drobiowa
chtopska
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cukierki z witaminami od Ewa Krotoszyn czy
I.D.C. Polonia, a takze coraz popularniej-
sze w naszym kraju — suszone owoce. Tzw.
produkty liofilizowane zyskuja uznanie kon-
sumentéw poprzez swoja naturalnos¢ i za-
chowanie wszelkich wartosci odzywczych
z owocodw. Tutaj swoja reprezentacje na pofce
maja np. wyroby oferowane przez firme Elena
czy Celiko.

Zywnos¢ funkcjonalna staje sie coraz
bardziej popularna, cho¢ nie kazdy wie jak
w gaszczu produktéw odnalezé te, ktore rze-
czywiscie naleza do tej kategorii i posiada-
ja tak pozadang warto$¢ dodana. Na razie
najwieksze sukcesy odnosi ona w Japonii,
Stanach Zjednoczonych i krajach Europy
Zachodniej. W tym pierwszym produkty
funkcjonalne stanowig 30% sprzedawanej
tam zywnosci.

Certyfikaty, o ile nie sg jeszcze tak bardzo
rozpoznawalne przez wszystkich polskich kon-
sumentéw, zdecydowanie podnosza zaufanie
decydujacych sie na nie Polakéw.

Kazdy detalista powinien posiada¢ wiedze
na temat produktéw funkcjonalnych czy proz-
drowotnych. Warto zapoznac sie takze z infor-
macjami na temat waznych certyfikatéw czy
oznaczeh na produktach dostepnych w skle-
pie. Taka wiedza moze podzieli¢ si¢ z klien-
tem, by wtasciwie podkresli¢ jakos¢ produktu,
co moze znaczaco podnies¢ sprzedaz.

Joanna Kowalska

Z OFERTY PRODUCENTA

DANONE

Activia truskawka

ik

Ewa Gayny
Kierownik ds. Relacji Zewnetrznych i Komunikacji

Danone

Fermentowane produkty mleczne, np. kefiry, jogurty czy serki
homogenizowane od wiekéw znane sg ze swego korzystnego
wptywu na zdrowie cztowieka. Stanowia cenny element zdro-
wej diety, jako bogate Zrodto wartosciowego biatka i wapnia
a zawarte w nich bakterie fermentacji mlekowej pomagajg tra-
wic naturalnie wystepujacg w mleku laktoze.

Nasze produkty - szczegdlnie jogurty do picia jak Activia mogg stuzy¢ jako uzupetnie-
nie positku, a jogurty tyzeczkowe, np. Activia jogurt naturalny i owoce, jako wartoscio-
wa przekaska. ldealnie odpowiadajg obecnemu, zabieganemu stylowi zycia naszych
konsumentéw.

reklama

4 MILIARDY Z\'W.YCH
BIFIDUS ACTIREGULARIS
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Sery spozywamy na wiele sposobow -
gléwnie jako wazny element $niadania, badz
w formie przekaski. Producenci oferuja sze-
roka oferte w tej kategorii, poczawszy od se-
row z6ttych, przez topione, biate i plesniowe,
az po twarogi. Dzieki temu, produkty te maja
swoja mocna pozycje w codziennej diecie

wielu konsumentéw.

Z6tte -na wage czy w
opakowaniu?

W kategorii wyrobéw serowych wyrézniaja
sie sery zofte. Segment seréw konfekcjonowa-
nych w Polsce wciaz sie rozwija. Stworzone sa
dla klientéw, ktérzy stawiaja na wygode, este-
tyke opakowania oraz konkretng informacje na
etykiecie odnosnie skfadu, wagi czy ceny. Kon-
sumenci coraz czesciej wybieraja sery pacz-
kowane. Klienci decyduja sie na taki wybor
z uwagi na wygode i szybkos¢ dokonywanych
zakupéw. Z kolei popularnymi typami seréw
,ha wage” sa m.in. gouda, edamski, krélewski,
salami, kasztelan, magnat oraz morski. Klienci
podczas wyboru produktéw serowych kieruja
sie gléwnie przystepna ceng oraz wysoka jako-
Scig oferowanych produktéw, dodatkowo duza
czes¢ z nich zwraca przy tym uwage na spraw-
dzong i uznana recepture wybieranych serow.

Wedtug danych Centrum Monitorowa-

nia Rynku w sklepach matoformatowych do

300 mkw. dostepne sa nastepujace marki se-

réw: Hochland, Spomlek Serenada, Spomlek
Old Poland, Wtoszczowa, Sierpc, Agrohurt,
Galbani,
President, Mlekoma, Monki, Gizycko, Haj-

Bakoma, Brazzale, Ceko, Euroser,

néwka, Koséw Lacki, Radomsko Hej!, towicz,
Ostrowia, Polmlek, Mlekovita, Mlekpol, Ryki,
Rypin, Temar, TmT, Sredzka SM (Jana). (CMR:
okres od stycznia 2015 r. do lipca 2016 .).

Topione i kanapkowe

Polscy konsumenci lubuja sie rowniez wéréd
seréw topionych czy kanapkowych. Ten cia-
gle preznie rozwijajacy sie segment zapewnia
klientom unikalny smak, tatwos¢ i szybkos¢
spozycia oraz dodatkowo produkty te umiesz-
czone s3 w wygodnym i praktycznym opako-
waniu. Znaczaca role odgrywa tutaj réwniez
duza ich dostepnos¢ na rynku, poniewaz mo-
zemy spotkac je w praktycznie kazdym sklepie
spozywczym. Wszystko to sprawia, ze sery
topione znalazly swoich fanéw wsréd wielu
konsumentéw i staly sie nieodzowna kategoria
w koszyku spozywczym polskiego konsumen-
ta. Wedtug danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku producenci serkéw kanapkowych
obecni w matoformatowych sklepach to m.in.:
Hochland, SM Mlekpol, OSM Piatnica, SM
Bieluch, SDM Wielun. Najwyzsze udziaty war-

tosciowe w sprzedazy posiadaja marki: Almet-

Sniadanie
7 serem

Produkcja seréw i twarogow jest
najstarszym opanowanym przez
cztowieka sposobem przetworstwa
mleka, ktéry stanowi fundament
rozwoju nowoczesnego przemystu
mleczarskiego.

Z OFERTY PRODUCENTA
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Radamer Serenada
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te (Hochland), taciate (Mlekpol), Kanapkowy
(Hochland), Bieluch oraz Wielun. Poza nimi na
potkach w sklepach matoformatowych do 300
mkw. wedtug danych Centrum Monitorowania
Rynku obecne sg: Argo Danmis, Arla Foods,
Bakoma, Bongrain (NaTurek, Tatrtare, Turek),
Lactalis (President), Mleczarnia Namarowice,
Osm Koto, OSM Pszczyna, OSM Whoszczowa,
OSM towicz, Ostrow Mazowiecka (Ostrowia),
Polmlek (Mackowy ulubiony, Poezja, Warmia),
Polsoja, Mlekovita, Sertop, Sobik (Fromage
Gorski), Toptomysl, Wart-Milk, Zott (Philadel-
phia), Sredzka SM (Jana).

Sery - artykutem pierwszej
potrzeby

W  miejscowosci Lubliniec znajduje sie
sklep ,Delikatesy Regionalne”, a pracuje
w nim do$wiadczona detalistka — Joanna
Potojko. Kategorie ser6w uwaza za produkt

priorytetowy, sprzedawany na biezaco i cie-
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Sertop

Aneta Bedkowska

Kierownik Biura Marketingu i Wspétpracy z Klientem

Polscy konsumenci s3 tradycjonalistami i preferujg dobrze znane
sobie smaki. To dlatego najlepiej rotujgcymi serkami topionymi sg
produkty wyprodukowane na bazie popularnych seréw twardych
np. Ztoty Ementaler, Tylzycki czy Gouda. Serki te nie tylko ideal-

nie wkomponowauja sie w $niadaniowe menu, ale s takze dosko-

nata baza do przygotowywania réznego rodzaju zup, soséw, mies czy zapiekanek (szczegoty

dostepne na www.serkiwkuchni.pl).

Ktore sery topione warto miec jeszcze na sklepowej potce? Z pewnoscig smakowe, z dodat-

kiem szynki, salami, stonecznika czy borowikéw. Idealnym potaczeniem smakowym o tej porze

roku jest serek topiony $mietankowy ziotowy z czosnkiem. Wszystkie te typowo jesienne sma-

ki bardzo dobrze rotujg w okresie jesienno-zimowym i generuja najwieksza sprzedaz.

Joanna Potojko
Delikatesy Regionalne,
ul. Czestochowska 113,
Lubliniec

auma -

szacy sie duzym zainteresowaniem. ,Na tle
innych produktéw wyroby serowe odgrywaja
kluczowa role” — stwierdza. Sklep zaopatruje
sie gléwnie w sery zoélte, biafe oraz topione.
,Sposréd seréw zéttych posiadamy w ofer-
cie gtéwnie produkty firmy Mlekpol, Sierpc,
a takze paczkowane Hochland, Spomlek (Se-
renada) oraz OSM Wioszczowa. Natomiast
z seréw topionych zaopatrujemy sie w roz-
ne smaki i warianty Almette, firmy Hochland
oraz serek $mietankowy taciaty od Mlekpolu,
a takze produkty Sertop” — dodaje pani Joan-
na. Wedtug detalistki, klienci podczas zaku-
pow najbardziej sugeruja sie marka, jakoscia,
konsystencja i smakiem, dopiero w drugiej
kolejnosci ceng. Pani Potojko zaznacza réw-
niez, ze w jej sklepie najlepiej sprzedaja sie
sery topione i zofte w opakowaniach, czego
niestety nie moze powiedzie¢ o blokach, po

ktore klienci siegaja znacznie rzadzie;j.

Pani Alicja Stroifiska, pracuje w sklepie Zab-
ka w Tomaszowie Mazowieckim. Ekspedient-
ka podkresla, ze sposrod nabiatu, sery spefnia-
ja gtéwna role jezeli chodzi o wybory klientow.
,Na ogoét sprzedaje sie ser zotty oraz topiony.
Posiadamy w sprzedazy wiele marek, takich
jak Hochland — Almette, Mlekpol, Pigtnica,
Polmlek czy President. Sposréd seréw z6ttych
najwiekszym zainteresowaniem w naszym
sklepie ciesza sie produkty Spomlek, Mlekpol,
natomiast wiodaca marka wsréd seréw ka-
napkowych jest Almette” — przyznaje pani
Alicja. Pozostate marki sprzedaja sie na bieza-
co, na stabilnym poziomie. Detalistka pracuje
w branzy juz blisko dziesie¢ lat i uwaza, ze
klienci podczas wyboru wyrobéw serowych
kieruja sie wygladem, smakiem i oczywiscie
ceng nabywanego towaru.

W warszawskim Carrefour Express pracu-

je pan Piotr Cempa. Detalista z usmiechem

Z OFERTY PRODUCENTA

SERTOP

Ser topiony
z borowikami

Ser topiony
Ztoty
Ementaler
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Chavroux Roladka plesniowa
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Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

W ofercie Hochland Polska znajduje sie sporo seréw wykorzy-
stywanych do robienia tak zwanej deski z serami. Tym samym
oferujemy istotng warto$¢ dodana dla handlu i konsumentéw.
Sery sa zalecane w codziennej diecie ze wzgledu na to, ze sta-

nowiag bogate Zzrédto wapnia i biatka. Szczegdlna popularnoscia
cieszg sie sery Hochland w krazkach, plasterkach czy bloczkach, ale takze plasterkowane sery
z6tte Hochland w wielu niepowtarzalnych smakach. Sery z natury rzeczy sg produktami maso-
wo wykorzystywanymi przede wszystkim ze wzgledu na wtasciwosci odzywcze i zdrowotne.
Szczegoblnie dobrym komponentem desek serowych s3 takze sery plesniowe Valbon. Dzisiaj
szukamy produktéw smacznych, naturalnych, odzywczych, w wygodnych opakowaniach. Do
tego dochodzi szereg zmian nawykoéw i zachowan konsumentéw. Zaczynamy dostrzegac co-
raz wyrazniejszy zwiazek miedzy sposobem odzywiania, a jakoscia i dtugoscia zycia. Okres
aktywnosci zawodowej sukcesywnie sie wydtuza. Obserwujemy coraz wieksza popularyzacje
zdrowego trybu zycia. Zdrowe, odzywcze produkty zywnosciowe sa komplementarnym ele-
mentem tego trendu. Szukamy coraz bardziej wyrafinowanych smakoéw, ktére daja nam przy-
jemnos¢ doznan sensorycznych. Nabiat zawsze byt i bedzie odbierany pozytywnie, jako zdro-
wy i niezbedny element codziennej diety, ktéra powinna by¢ bogata w cata serie suplementéw
znajdujacych sie w produktach mlecznych, takich jak wapn, biatko, witaminy. Konsumenci
w Polsce nieustannie ucza sie odmian i gatunkéw sera. Sprzedaz seréw z oferty Hochland
przebiega mniej wiecej podobnie w ciggu catego roku, trudno méwic o okresowych zauwazal-
nych pikach sprzedazowych. Jezeli maja one miejsce to czesciej zwigzane s3 nie z pora roku,
ale z prowadzonymi dziataniami promocyjno-sprzedazowymi.

Zabka,
ul. Dzieci Polskich 24,
Tomaszéw Mazowiecki

Z OFERTY PRODUCENTA

HOCHLAND
POLSKA

Gouda - ser z6tty
w plastrach

Mixtett - ser topiony kremowy
w tréjkacikach

na twarzy opowiada o bardzo duzym zain-
teresowaniu wyrobami serowymi w swoim
sklepie. ,Produkty te sprzedaja sie bardzo
dobrze i tym samym odgrywaja dominujaca
role wéréd innych produktéow, nawet mie-
snych. Wynika to z faktu, ze wsréd naszych
klientow jest wielu wegetarian, ktérzy prefe-
ruja ser zamiast na przykfad szynki” — przy-
znaje pan Piotr. Co ciekawe konsumenci
czesciej wybieraja sery w postaci blokéw, na
wage. ,Posiadamy szeroki wachlarz marek
seréw z6itych krojonych, a sg nimi Spomlek,
OSM Sierpc, SM Ryki, Mlekpol, OSM Ma-
luta. Najwiekszym zainteresowaniem ciesza
sie sery Edam firmy SM Ryki, Gouda firmy
OSM Sierpc, Szwajcar Krélewiecki marki
Serenada od Spomleku. Natomiast sposréd
z6ttych pakowanych najlepiej sprzedaja sie
marki Hochland, Mlekovita, marka wtasna
Carrefour, Serenada. Jezeli chodzi o sery to-
pione prym wiodga tréjkaciki Hochland oraz
serki Sertopu. W kategorii seréow kanapko-
wych liderem jest Almette. Dobrze rotuje
rowniez NaTurek. Gtéwnie klienci zaopa-
truja sie w sery z6tte a nastepnie w topione

i biate” — zaznacza pan Piotr.
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CEKO

Sery z Goliszewa: Boryna

Dariusz Zielinski
Prezes Zarzadu
Ceko y e,

Na rynku seréw obserwujemy te same trendy, ktére wystepuja
w wielu innych kategoriach spozywczych, czyli poszukiwanie
produktéw naturalnych, bez chemii, ze sprawdzonych Zrédet.
Ludzie coraz czesciej siegaja po wyroby mniejszych, lokalnych

firm, bo sa dla nich bardziej autentyczne i nie tak anonimowe
jak masowe marki spozywczych gigantéw. To trend mocno juz zakorzeniony na zachodzie
Europy, u nas bardzo dobrze widoczny w niektérych kategoriach, na przyktad na rynku piwa,
gdzie od kilku lat mate, lokalne browary skutecznie konkuruja z wielkimi koncernami. Jed-
noczesnie konsumenci sa coraz bardziej Swiadomi i wymagajacy, czytaja etykiety, nie ufaja
standardowej reklamie, spodziewaja sie raczej rzetelnej informacji od producenta, ktérej
szukaja najczesciej w internecie.

Nasze Sery z Goliszewa sg odpowiedzig na ten trend. Wszystkie nasze sery, jak tradycyjne
polskie - Boryna, Jagna, Antek, czy ostatnio wprowadzone - w oparciu o zagraniczne re-
ceptury - Mimmolle i Butterkase maja tzw. ,czysta etykiete”, co oznacza, ze s wytwarzane
bez uzycia jakichkolwiek konserwantéw czy sztucznych barwnikéw. Nasze sery wedzone sg
poddane wedzeniu dymem olchowym w naszej wtasnej wedzarni. Méwimy o tym na opa-
kowaniach i na naszej stronie internetowej. Gramy z konsumentem w otwarte karty, po-
kazujemy nasz proces produkgji i ludzi, ktérzy za nim stojg, doswiadczonych goliszewskich

serowarow, zwigzanych z nasza branza od ponad 20 lat.

W Tomaszowie Mazowieckim miesci sie
sklep PS.S. ,taczno$¢”, a pracujaca w nim
pani Kierownik okresla wyroby serowe mia-
nem produktéw pierwszej potrzeby. ,Nasz
sklep zaopatruje sie gtéwnie w sery zotte, bia-
te, topione oraz twarogi. Posiadamy produkty
od firmy Hochland, Jogo, Piatnica, OSM Gtu-
chéw, Ostrowia, OSM Whoszczowa oraz SDM
Wielui. Zainteresowaniem cieszg sie gléwnie
sery zotte, klienci najchetniej wybieraja wia-
$nie te wyroby” — podkresla detalistka. W ka-

tegorii seréw z6ttych wiodaca marka w sklepie

Piotr Cempa,

Carrefour Express, |
ul. Woronicza 50, Warszawa
[ Y A

sa produkty od firmy OSM Wtoszczowa, nato-
miast sposréd seréw biatych  OSM Gtuchéw.
,Klienci czesto wybieraja sery krojone i w blo-
ku, jednak wydaje mi sie, ze mimo wszystko
wiekszym zainteresowaniem cieszg sie wyroby
paczkowane” — dodaje.

Podczas zakupéw wyrobéw serowych klienci
sugeruja sie znajomoécia marki, wygladem, ko-
lorem, konsystencja oraz smakiem i zapachem
wybieranego produktu. Kolejna kluczowa role
odgrywa tutaj cena i przyzwyczajenia smakowe.
Dodatkowy wptyw na wybdr ma atrakcyjnosé

oraz fatwo$¢ zaréwno w otwieraniu jak i za-
mykaniu opakowania. Producenci skrupulatnie
wprowadzaja na rynek wiele innowacyjnych
rozwigzan tak, aby jak najbardziej wzbudzi¢
zainteresowanie klientéw. W Polsce spozycie
serow w diuzszej perspektywie wykazuje ten-
dencje wzrostowe, przy réwnoczesnej zmianie
struktury, co wyraznie pokazuje zmiany mode-
lu konsumpgji i preferengji konsumentéw. Sery
w Polsce sg kategorig 0 wysokiej dynamice roz-
woju i duzym znaczeniu dla branzy mleczarskiej.
Michat Panczyk
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Dania gotowe - prosto na stét

Dania gotowe to prosty sposob

na szybkie przygotowanie obiadu
czy kolacji. Jest w czym wybierac!
Do tego dochodzi réwniez oferta
z zamrazarki. Producenci stawiajg
na innowacyjno$¢, a cata kategoria
z roku na rok rosnie.

Zmiany zachodzace w zachowaniach kon-
sumentéw wplywaja przede wszystkim na
ciagly rozwoj poszczegélnych kategorii i wpro-
wadzanie na rynek innowacji. Jednym z czyn-
nikéw wplywajacych na to jest poszukiwanie
przez konsumentéw wygody, a co za tym idzie
kupowanie dar gotowych, szybkich przekasek

czy potproduktéw, ktére pozwolg jednocze-

Cezary Swietochowski
Trade Marketing Manager
HJ Heinz Polska

Marka Pudliszki od lat jest niekwestionowanym liderem katego-
rii dan gotowych na rynku polskim oferujacym szeroki wachlarz
produktéw. Bedac w sklepie konsument moze wybra¢ sposréd
wielu ulubionych propozycji obiadowych: gotabki, fasolka po
bretonsku, klopsiki, pulpety, flaki, kapus$niak, bigos. Dania goto-

we to doskonate rozwigzanie dla wspétczesnych i coraz bardziej zabieganych ludzi. Marka Pu-

dliszki gwarantuje wysoka jakos¢ produktéw wytwarzanych bez uzycia konserwantéw, miesa

oddzielanego mechanicznie i glutaminianu monosodowego. Jest to zatem idealny wybér dla

0s6b dbajacych o zdrowie i doceniajgcych smak potraw. Nasze produkty sa chetnie kupowane

zarowno w matych, jak i duzych sklepach spozywczych, dlatego nalezy zadbac, by w ofercie

nie zabrakto dan gotowych marki Pudliszki.

$nie zaoszczedzi¢ czas. Tym samym konsu-
menci oczekuja produktéw zdrowych i w jak

najmniejszym stopniu przetworzonych.

Z OFERTY PRODUCENTA

HJ HEINZ

POLSKA
Pudliszki
Gotabki w sosie
pomidorowym

600g DUZA PORCJA!

BKl |
wg?pto&dumwym -

600g DUZA PORCJA!
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1 kielbasa

Pudliszki Fasolka
po bretonsku

z kietbasa

i boczkiem
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PR Manager
Grupa Hortex

kiet kwiatowy warzyw Hortex; wsréd warzyw na patelnie: Warzywa na patelnie Hortex i Wa-
rzywa na patelnie z przyprawa wtoska Hortex. Najchetniej kupowane zupy to Zupa kalafio-
rowa Hortex, Zupa wiosenna Hortex, a owoce to Truskawki bez szyputek Hortex. Wsrod dan
gotowych triumf swiecag Makarony na patelnie Hortex: Tagliatelle z sosem szpinakowym oraz
Farfalle z sosem bolognese. Im wigkszg powierzchnie sklep przeznacza na mrozone warzywa
i owoce tym szerszy asortyment powinien mie¢ w swojej ofercie, dzieki czemu konsument ma
szerszy wybor i powdd do czestszych powrotéw do sklepu.

——
'

Rynek dan
gotowych

Wartoé¢ rynku dan gotowych szacuje sie na
ok. 350 mln zt. Prognozy rynkowe przewidu-
ja, ze wspoitczesny konsument coraz czesciej
bedzie siegat po zdrowe i wygodne w przygo-
towaniu dania. Wedtug szacowan firmy Eu-
romonitor International rynek dai gotowych
w najblizszych latach bedzie stale rést. Osza-
cowane roczne tempo ekspansji wynosi pra-
wie 5%. W perspektywie lat 2015-2020 taczny
przyrost moze osiagna¢ 23%. Wsréd dan go-
towych producenci stawiaja przede wszystkim
na innowacje. Licza sie dobrej jakosci sktadniki
i odpowiednie opakowanie.

Kategoria dan gotowych analizowana przez
Panel Gospodarstw Domowych Gfk obejmu-
je gotowe do spozycia dania miesne i wa-
rzywne: bigos, fasolka po bretorisku, pulpety
z ziemniakami, zupy, np. flaki (nie mrozone).
Dania wystepujace w opakowaniach takich
jak: stoik, puszka, plastikowe opakowanie
czy karton. Wedtug Gfk kategoria ta wzrosta
w okresie od maja 2015 r. do kwietnia 2016 r.
w ujeciu ilosciowym o 2%, natomiast w uje-
ciu wartoéciowym — 5%. 33,7% gospodarstw
domowych przynajmniej raz kupito produkt
z kategorii dar gotowych. Przecietnie w ciagu
roku produkty z kategorii dar gotowych byty
kupowane 4 razy przez jedno gospodarstwo
domowe. Podczas jednej wizyty w sklepie na

ten cel wydaja $rednio 10,50 zt.

Beata tosiak

W bonecie powinny znalezé sie przede wszystkim bestselle-
ry i nowosci. Do najpopularniejszych mrozonek Hortex naleza:
wsrod warzyw - solo Szpinak rozdrobniony Hortex, Szpinak liscie
Hortex, Brokuty rézyczki Hortex, wérod mieszanek warzywnych
- Wtoszczyzna paski Hortex, Bukiet jarzyn wiosenny Hortex, Bu-

Rynek
dan
chtodzonych

Rynek dai chfodzonych to

¢

kolejna kategoria coraz czesciej

doceniania przez konsumentéw. W kategorii
tej znajduja sie wszystkie dania gotowe takie
jak: pizza, kotlety, hamburgery, flaki, pro-
dukty maczne i ziemniaczane, np. pierogi,
nalesniki, krokiety, kopytka, przechowywane
w sklepach w lodéwkach, ktére sa gotowe do
spozycia po podgrzaniu. Kategoria obejmuje
zaréwno produkty pakowane fabrycznie, jak
i kupowane na wage. Wedtug Panelu Gospo-
darstw Domowych Gfk w okresie 08.2015-
07.2016 polskie gospodarstwa domowe
przeznaczyly na zakupy kategorii dan chto-
dzonych kwote powyzej mld zt, co wskazuje
na wzrost o 14,7% w poréwnaniu do analo-
gicznego okresu rok wczesniej.

W tym samym czasie po produkty z tej ka-
tegorii siegneto 83% gospodarstw domowych.
W wiekszosci z nich kupowane s3 11 razy
w roku, przy jednym zakupie siegaja po oko-
to 0,7 kg tego typu produktu wydajac srednio
8,3 z. Srednie wydatki na dania chtodzone
w ciagu ostatniego roku w gospodarstwach do-
mowych wynosity okofo 93 zt, co stanowi 12%

wiecej niz rok wezesniej.

Z OFERTY PRODUCENTA

POLSKI
OGROD

Jarmuz

BONDUELLE

POLSKA

Teksanska fasolka

,cayenne”

B o

el — 3
Bonduelle

W), Na ciepto ~
o KSYKARISKIE cisin %

Zupa kalafiorowa
z koperkiem

Cullrancja jakogei ‘||

Na ciepto
Meksykanskie
Chili sin carne

TOP 11

Mrozone warzywa
marki spozywane najczesciej w gospodarstwach domowych
(kwiecien 2015 - marzec 2016)

Hortex
Bonduelle
Frosta
lglotex
Dawtona
Kwidzyn
D'aucy
Nordis
Poltino
Agram

Oerlemans

51,63%

16,77%

11,67%
92,06%
8,69%
6,57%
4,40%
3,90%
3,38%
1,79%
0,82%

zrodto: Kantar MillwardBrown
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Z OFERTY PRODUCENTA

Olga Stryjewska
Asystentka Dziat Promociji i Reklamy CEDROB

Czas na... Burger z kurczaka
CEDROB

Produkty marki Czas na... firmy CEDROB sa doskonata propozycja dla wszystkich, ktérzy
zmagaja sie matg iloscig czasu, nie majg wybitnych zdolnosci kulinarnych, a chca zjes¢
smacznie i pozywnie. Bogata oferta, na ktéra sktada sie obecnie ponad dwadziescia wa-
riantéw produktowych poczawszy od domowych Kotletéw mielonych, poprzez Nuggetsy,
a konczac na Medalionach z warzywnym nadzieniem jest stale wzbogacana i udoskona-
lana. Dania gotowe s3 fatwe i funkcjonalne w przygotowaniu. Pozwalaja w zaledwie kilka
minut zjes¢ positek o iscie domowym wymiarze smaku. Atrakcyjne wizualnie opakowanie
umozliwia konsumentom sprawdzenie autentycznego wygladu wyrobu. Silng pozycje na
rynku buduje takze korzystna cena, ktéra w potaczeniu z jako$cia i smakiem stanowi duza
konkurencje dla innych producentéw w tym segmencie.

Od niedawna nowoscia w ofercie Czas na... jest produkt premium - Burger z kurczaka,
wyréb o wysokiej zawartos$ci miesa z nég z kurczaka, dzieki czemu jego smak jest bardzo
wyrazny i soczysty. Dodatkowo wyjatkowosci nadaje mu chrupiaca ryzowo-gryczana pa-
nierka, ktoéra jest absolutnym hitem kulinarnym na rynku. Z pewnoscia zadowoli on gusta
wszystkich mitosnikéw drobiowych smakéw najwyzszej klasy.

Kolejna nowoscia sa delikatne Klopsiki z kurczaka, gdzie 100 g wyrobu gotowego wypro-
dukowano ze 105 g miesa z kurczaka. Wysmazone migsne kuleczki podane z tradycyjnymi
dodatkami z pewnoscia przywotaja smaki dziecinstwa, a zaserwowane z bardziej wyszu-

kanymi beda smaczng i niebanalng formga positku.

Co do popularnosci dai chtodzonych, na

pierwszym miejscu sg pierogi. Sigga po nie
49,17% polskich gospodarstw domowych.
Wozrost spozycia pierogéw do roku poprzed-
niego wynosi 5,3 pp. W ujeciu ilosciowym
to danie chtodzone stanowito 29,5% zaku-
pionego wolumenu. W dalszej kolejnosci
znalazly sie takie dania jak: kotlety (6,4%),
pizza (5,9%), krokiety (5,4%) oraz kluski na
parze (5,1%).

Cho¢ w pierwszej kolejnosci wsréd miejsc

dokonywania zakupéw dan chtodzonych znaj-

duja sie dyskonty to
juz na drugim miejscu
sq sklepy handlu trady-
cyjnego. 44,6% war-
tosci zakupu tej kate-
gorii dotyczy sklepéw
dyskontowych, 22,1%
— handel tradycyjny,
13,9% — supermarkety,
10,8% — hipermarkety.

Mrozone
smaki

Mrozonki to dziat,
Zbigniew Brzeszczuk,

Zastepca kierownika
Delikatesy Centrum
ul. Ciotka 10
Warszawa

ktéry  zdecydowanie
zyskuje na znaczeniu
w okresie jesiennym
w  sklepie Delikatesy
Centrum w Kiernozi przy ulicy Nowy Rynek.
Ekspedientka sklepu Agnieszka Rembowska
wéréd produktéw dostepnych w zamrazar-
ce wymienia: pyzy ziemniaczane, kartacze
z miesem, flaki, fasole po bretorsku, frytki
czy pizze. ,Jesli chodzi o pyzy ziemniacza-
ne czy pyzy z miesem to najczesciej klienci
siegaja po marke Alex-Pol. Wyroby te sg bar-
dzo zblizone do tych domowych za co klien-
ci bardzo je chwala. Pyzy jednak duzo lepiej

sprzedaja sie zima. McCain, Aviko oraz mar-

ka Sunny Fries to najlepiej rotujace pozycje
frytek. Ta kategoria rotuje na biezaco, mozna
powiedzie¢, ze nawet lepiej latem. Najcze-
Sciej klienci siegaja po duze pojemnosci 2,5
kg” — opowiada pani Agnieszka.

Kolejne produkty z zamrazarki takie jak fa-
solka, bigos czy flaki to w sklepie w Kiernozi
produkty typowe na jesienno-zimowa pore.
,Wtedy sprzedajemy ich najwiecej” — informu-
je ekspedientka.

Warzywa mrozone dostepne w delikatesach
sa pod marka Hortex oraz Proste Historie Iglo-
tex. ,Po warzywa klienci chetniej siegaja zima,
latem korzystaja raczej ze Swiezych. Rowniez
zima klienci chetniej kupuja zupy mrozone.
Najlepiej sprzedaje sie zupa koperkowa oraz
ogorkowa” — wyjasnia pani Agnieszka. Popu-
larnoscig cieszy sie takze mrozona pizza, w tej
kategorii liderem sprzedazy w Delikatesach
Centrum jest Guseppe.

W zwiazku z tym, ze wiele kategorii mro-
zonek lepiej rotuje zima, zwiekszamy wtedy
asortyment. Miejsce lodéw zajmuja mrozone
dania, warzywa i owoce. Dodatkowo oferta co
jakis czas sie zmienia, szukamy nowosci, klienci
réwniez sie dopytuja niekiedy o produkty, a my
je wprowadzamy. Jedno jest w tym niezmiennie
— dla kupujacych wazna jest cena produktu” —

informuje ekspedientka sklepu w Kiernozi.
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WEDUG SZACOWAN
FIRMY EUROMONITOR
INTERNATIONAL,
RYNEK DAN

GOTOWYCH W

Szybki positek ze sklepu

W sklepie Delikatesy Centrum przy ulicy

Ciotka w Warszawie zamrazarka zapetniona
jest przede wszystkim warzywami mrozonymi,
owocami, daniami na patelnie oraz mieszan-
kami warzyw. ,W naszym sklepie dostepne sa
réwniez zupy mrozone. W tej kategorii domi-

nuja dwie marki: Hortex oraz Proste Historie

z Iglotexu. Owoce mrozone, takie jak: tru-
skawki, wisnie, maliny to przede wszystkim
asortyment Hortex oraz d’aucy. Posiadamy
réwniez Makarony na patelnie Hortex, z sosem
bolognese badz z sosem carbonara.

Mamy réwniez wiele mrozonych warzyw.
Sa to m.in. marchewki, brokuty, szpinak,

fasolki szparagowe, kalafior oraz brukselki,

reklama

NOWOSC

Gotowy oblad
w Jednej paczce

'wo B

.\ %o
daucy
r
F7.00 "i’fﬁﬂi g%gm Zupa krem z egg,’%}r Y-
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PR toso$

Tomasz Kudlik

Dyrektor ds. Sprzedazy

Dania gotowe stajg sie coraz popularniejszym sposobem na szyb-
ka przekaske wsrod Polakéw. Ze wzgledu na rosnaca liczbe obo-
wigzkoéw, czesto nie mamy czasu na samodzielne przygotowanie
wartosciowego positku. Naprzeciw temu wychodzi firma tosos,
ktéra w ostatnim czasie poszerzyta portfolio produktéw o nowe

pozycje. Wéréd nich znajdziemy m. in. satatki z tuiczyka, ktére wystepuja w czterech warian-

tach smakowych: meksykanska, wtoska, stodko-kwasna i egzotyczna.

Kazda z nich zawiera duze kawatki wybornego tunczyka z gatunku Katsuwonus pelamis z wa-

rzywami, skomponowane w wysmienitych sosach. Danie od razu po otwarciu nadaje sie do

spozycia i konsument nie musi poswiecac czasu na samodzielne przygotowanie satatki.

W dobie rosnacej popularnosci na spozywanie ryb, produkty te stanowia nie tylko smaczna,

ale i zdrowa przekaske, ktéra docenia wielbiciele dan rybnych. Satatki ofertowane sa w opako-

waniach przyciggajacych wzrok nowoczesna, atrakcyjna grafika.

a takze wloszczyzna w paskach. W te pro-
dukty zaopatruje nas gtéwnie firma Iglotex.
Mieszanki warzyw sprzedaja sie bardzo do-
brze, sa to przede wszystkim marki: Hor-
tex, Proste Historie i Frosta. Mrozone dania
maczne to w gtéwnej mierze pierogi z serem
oraz z miesem, pyzy czy kotduny pod mar-
ka Proste Historie” — informuje Zbigniew
Brzeszczuk, zastepca kierownika sklepu.

W  warszawskich delikatesach dostepne
sa mrozone dania rybne takie jak dukaty
w panierce Frosta. ,Ta kategoria jest jedynie
dodatkiem, nie zaobserwowalismy duzego
zapotrzebowania na tego typu produkty” —

wyjasnia pan Zbigniew.

Paulina Mydtowska,
Kierowniczka
Delikatesy Centrum
Ul. Rejonowa 44
Mrokéw

>

,Klienci dokonujacy zakupéw u nas
w sklepie w ciagu dnia to przede wszyst-
kim pracownicy pobliskich biur. W zwiazku
z tym w tygodniu mamy bardzo duzo klien-
téw, ktérzy poszukujg przede wszystkim
produktéw gotowych do spozycia w pracy.
Wsréd catego asortymentu mrozonego naj-
lepiej rotuje pizza. Jesli chodzi o warzywa,
owoce, czy zupy i makarony na patelnig,
sprzedaja sie na biezaco, jednak nie w tak
duzych ilosciach” — méwi zastepca kierow-
nika. Najchetniej kupowana pizza w tym
sklepie jest Guseppe.

,Pora zimowa sprzedaz mrozonek wzrasta.

Niekiedy gazetka wspomaga rotacje konkret-

Z OFERTY PRODUCENTA

PR £OSOS

Satatka z tunczyka meksykarnska

nych produktéw. Gdy co$ pojawia sie w gazet-
ce sieci, sprzedaz danych produktéw zdecydo-
wanie wzrasta” — dodaje pan Brzeszczuk.

W warszawskich delikatesach klienci maja
spory wybér dafi gotowych i konserw. Fasol-
ka, flaki, bigos pod marka Dania Kachny;
Danie Boeuf Strogonow, Klopsiki, Leczo czy
Kurczak z warzywami — Miedzychéd; go-
tabki i klopsiki — Pamapol; pulpety, gulasz,
bigos, fasolka, gotabki — Pudliszki. Réwniez
pod marka Kuchnia Staropolska sa dostepne
dania takie jak: gofabki, leczo, klopsy, pul-
pety. Z konserw dominuje firma Graal oraz
King Oscar z filetami sledziowymi badz tun-
czykiem w réznej postaci.

,Pracownicy przychodzacy do nas po dania
gotowe do zjedzenia w pracy czesto réwniez

korzystaja z gotowych kanapek. W zwigzku
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m Kategorie produktow

IGLOTEX

Marek Rogoza
Dyrektor Marketingu

Marka Proste Historie jest jedyng marka kulinarng, funkcjonuja-
ca w kilku kategoriach produktéw mrozonych jak i chtodzonych.
Pozwala nam to na inspirowanie konsumentéw do przyrzadza-
nia petnych 3-daniowych obiadéw. Dodatkowo zachecamy, by
konsumenci przyrzadzajac positki wzbogacali swoje dania wy-

korzystujac wtasna kulinarng kreatywnos¢ i nasze podpowiedzi. W tym sezonie do ofer-

ty marki Proste Historie dotgczyty atrakcyjne nowosci. Kategoria zup zostata poszerzona

0 Zupe krem z czerwonych warzyw oraz o pozywna Grochéwke z wedzonka. Natomiast do

portfolio produktéw na stodko dotaczyty Pierogi z wisniami oraz Leniwe kluski. W sezonie

2016/2017 planujemy dalsze, silne wsparcie sprzedazy naszych produktéw. Marka i pro-

dukty otrzymajg wsparcie medialne ATL, BTL oraz wsparcie trademarketingowe.

z tym w naszym sklepie przy wejéciu zostata
ustawiona lada chtodnicza, gdzie eksponujemy
kanapki, jak i inne gotowe dania. Sa to m.in.
galaretka drobiowa z indyka badz wieprzowa,
zupa krem z kalafiora, z burakéw, z soczewicy,
z marchewki, z pomidoréw, safatki oraz zesta-
wy sushi. Te produkty rotuja w zaskakujaco

szybkim tempie” — opowiada pan Zbigniew.

SezonowosC
w zamrazarkach

W sklepie w Mrokowie, gdzie kierownicze
stanowisko obejmuje Paulina  Mydtowska,
mrozonki zajmuja dwie zamrazarki. ,Zaczy-
najac od warzyw i owocdéw mrozonych, przez
pizze, frytki, dania maczne, po ryby, paluszki
rybne, filety oraz krewetki. Marchewka mini,
marchewka z groszkiem, marchewka krojona,
warzywa paski, warzywa z przyprawa wioska,
z przyprawa orientalna, mieszanka chiriska,
pierogi, pyzy, kopytka, zupa kalafiorowa, ogor-
kowa, grochowa, pomidorowa, zapiekanki
oraz frytki — asortyment mamy naprawde bar-
dzo szeroki. Marki to przede wszystkim Hor-
tex, Proste Historie Iglotex, Frosta, frytki Aviko,
pizza Rigga oraz Guseppe” — opowiada pani
Paulina, kierowniczka sklepu.

Jak przyznaje — rotacja warzyw zalezy od
sezonu. Jesli sa dostepne Swieze warzywa
i owoce, mrozone sprzedaja sie nieco stabiej.
Dlatego tez w okresie jesienno-zimowym
zwiekszamy miejsce i mrozonki wéwczas zaj-
muja trzy zamrazarki.

,Jesli chodzi o dania gotowe oferujemy safat-

ki, zapiekanki oraz dania w stoikach. Ze wzgle-

du na charakter sklepu nie cieszg sie bardzo
duzym zainteresowaniem ale niekiedy klienci
po nie siegaja. Sklep znajduje sie zaréwno
w okolicy doméw jednorodzinnych, jak i trasy
szybkiego ruchu. Klientami s mieszkarcy oraz
osoby przejezdne” — dodaje.

Rotacja dan gotowych czy mrozonek w giéw-
nej mierze zalezy od lokalizacji danego sklepu.
Asortyment trzeba tak dobra¢, by trafi¢ w po-
trzeby klientéw. Innowacyjne produkty, ktére
caly czas sie pojawiaja na rynku coraz bardziej
przekonuja do siebie konsumentéw. A wysoka
jakos¢, domowy smak i szybkos¢ przygotowania

— to aspekty coraz czesciej brane pod uwage.

Kryteria wyboru

Z jednej strony konsument chetniej siega po
marke, ktérg zna i ktéra jest dla niego synoni-
mem dobrej jakosci, bezpieczeristwa i unikal-
nego smaku — nawet jesli produkt jest drozszy.
Z drugiej strony cena takze gra bardzo istotng
role — dla niektérych konsumentéw liczy sie
gléwnie ona.

Przede wszystkim klienci w sklepach coraz
czesciej zwracaja uwage na stosunek jakosci
do ceny - sprawdzaja etykiety, czytaja sklady
i porownuja ceny produktéw z tej samej p6t-
ki cenowej. Warto tez doda¢, ze Polacy coraz
czesciej przywiazuja wieksza wage do kraju
pochodzenia produktow.

Mimo tradycyjnego podejscia do darn goto-
wych i mrozonek — rynek napedzany jest no-
wosciami. Warto o tym pamieta¢ przy kompo-
nowaniu jesienno-zimowej oferty.

Monika Kociubinska

Z OFERTY PRODUCENTA
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Tomaszek gotuje... szCzYPTA)COM

Kabanosy w ciescie francuskim z miodowo-
musztardowym dipem

W dzisiejszym numerze mam dla Was prosty pomyst na
elegancka przystawke. Kabanosy w ciescie francuskim. Obtedne
kabanosy z filetem z kurczaka owiniete chrupigcym ciastem.
Do tego stodki a zarazem ostry dip musztardowy. Koniecznie
musicie tego sprobowac.

r
Do przygotowania

przystawki potrzebuje:

¢ 1 opakowanie kabanosodw z filetem
z kurczaka marki Olewnik
* 1 opakowanie ciasta francuskiego
e do posypania czarnuszka, sezam lub kminek
* 1 jajko do posmarowania ciasta
e 3 tyzki musztardy francuskiej
e 3 tyzki miodu
e 1 tyzeczke ostrej musztardy Dijon

\

Ciasto wyciagam z opakowania i rozktadam na blacie, roluje je
chwile watkiem, po czym wykrawam z niego dtugie paski ok 1 cm
szerokosci. Paskami ciasta owijam kabanosy i uktadam je na blaszce
do pieczenia. Ciasto smaruje roztrzepanym jajkiem, po czym
zazwyczaj posypuje kminkiem, bo najbardziej go lubie. Poniewaz
moi goscie, nie toleruja kminku, dzisiaj kabanosy posypatem
czarnuszka, mozecie tez wykorzysta¢ w tym celu sezam, a nawet
ziarna stonecznika. Przektadam do piekarnika nagrzanego do 180°C
i zapiekam ok. 20 minut. W zaleznosci od ciasta temperatura i czas
pieczenia moze by¢ inny, dlatego warto spojrze¢ na opakowanie.
Po upieczeniu kabanosow zostawiam do przestygniecia. Musztarde

francuska z ziarnami gorczycy, mieszam z miodem. Dla podkreslenia

smaku i nadania pikanterii dodaje tyzeczke musztardy Dijon
i mieszam wszystkie sktadniki.

Kabanosy z filetem z kurczaka ‘Tomadz 1{: t : !Zl:@j[’lyli

cena detaliczna: 10 zt . ., .
sra e ) Gl Pasjonat, kucharz o niezrownanej

kreatywnosci, tworca setek
doskonatych przepisow
oraz autor bloga szczypta.com

Moi goécie uwielbiaja takie kabanosy,
jestem przekonany, ze rowniez Wasi je pokochaja. \_j

wigecej doskonatych przepiséw: www.szczypta.com




ezl LIPER USEUG [2WircieE2ca

TARGOWYCH

e ZAPRASZA
~ TARGIsPOZYWCZEW20l6ROKU

PoLsuie Genaum

AKREOYTACH

PLMA CHICAGO USA CHICAGO 13-15 listopada
ANUFOOD CHINA CHINY PEKIN 16-18 listopada
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY PEKIN 18-20 listopada
WAKATEGORI
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA JEDDAH 21-24 listopada NATUEP =2,
MONTE CARLO GASTRONOMIE MONAKO MONTE CARLO 25-28 listopada ORGANIZATORITARGOW,
sSPoO2YWCc2YCH
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC | 51 ONOCZONEEMIRATY 5 29 listopada-1 grudnia ZAIGRANIC
SIAL MIDDLE EAST ig\%”;%CEZONE EMIRATY | ABU DHABI 5.7 grudnia
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 7-9 grudnia
MAFEX/ PACK 2 PACK MAROKO CASABLANCA 7-9 grudnia
~ TARGISPOZYWCZEW2017ROKU
FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 1921 stycznia
WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO 22-24 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 29 stycznia-1 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 610 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA 15-18 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 16-19 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 7-10 marca
EXPO ANTAD & ALIMENTARIA MEXICO | MEKSYK GUADALAJARA 8-10 marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 17-21 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca
IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca
FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROBI 46 kwietnia
INTERNATIONAL PRIVATE LABEL SHOW | ROSJA MOSKWA 5.6 kwietnia
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 12-14 kwiecien
ANUFOOD EUROASIA TURCJA STAMBUL kwieciert
SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 maja
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 7-9 maja
PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL HOLANDIA AMSTERDAM 16-17 maja
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 18-20 maja
ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA PORTUGALIA LIZBONA 21-23 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU maj
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 31 maj4 czerwea
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 31 maj-4 czerwca
WORLD OF FOODSERVICE TAJLANDIA BANKGOK 31 maj-4 czerwca
Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21 M AXPOL

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl



Il Drogeria

LICZBA WYDANIA
- TYLE GODZIN TYGODNIOWO POLKI

POSWIECAJA NA DBANIE O SWOJ DOBRY WYGLAD
(ZABIEGI HIGIENICZNE | PIELEGNACYJNE, MAKIJAZ, UKEADANIE WEOSOW)

Rosnie sprzedaz
eksportowa

Wedtug szacunkéw, Polska jest széstym
eksporterem kosmetykéw w Europie, a pro-
dukty wytworzone w Polsce trafiajg do po-
nad 130 krajow na catym $wiecie. Z danych
GUS wynika, ze eksport produkowanych w Polsce kosmetykéw wyniést w 2015 roku
10,1 mld zt, co oznacza ponad 7% wzrost w poréwnaniu do 2014 roku. Polska impor-
tuje kosmetyki o wartosci 7,4 mld zt, a to znaczy, ze bilans handlowy jest na plusie.
Na ten obraz niemaly jednak wptyw ma fakt, Ze w Polsce wiele koncernéw ulokowa-
to swojq produkgje. Jednak wiekszos¢ rodzimych firm sukcesywnie zwieksza udziaty
sprzedazy eksportowej. Polskie kosmetyki wciaz spisuja sie bardzo dobrze na rynkach
Europy Srodkowo-Wschodniej, ale coraz lepiej wypada eksport na rynki Bliskiego
Wschodu i Afryki P6tnocne;j.

Nowy PR manager w L’Oréal

Stanowisko PR Manager’a Dziatu Produktéw Sze-
rokiej Dystrybucji objefa Agnieszka Dobrowolska, do-
tychczas petnigca role Group Product Manager L'Oréal

Paris, kategoria Pielegnacji i Koloryzacji Wios6w.
W swojej nowej roli bedzie odpowiedzialna za cafto-
Sciowe zarzadzanie dziafem PR oraz tworzenie strategii
PR dla marek L'Oréal Paris, Garnier, Maybelline, Mixa.
Agnieszka Dobrowolska dotaczyta do L'Oréal Polska
w kwietniu 2015 roku wnoszac do firmy 11-letnie do-
Swiadczenie zdobyte w takich firmach jak PepsiCo Pol-
ska, KraftFoods/Mondelez, Hortex oraz Randstad. Jest
absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie
oraz Holmesglen Institute of TAFE w Melbourne.

Redaguje
Lidia Lewandowska

autorka portalu
www.wirtualnekosmetyki.pl

Zagraniczne marki coraz
chetniej stawiajg na
lokalne ambasadorki

Przybywa firm, ktére coraz chetniej decyduja
sie na wspotprace w Polsce z lokalnymi ambasa-
dorkami. Najwiekszym transferem tego roku byfo
zaangazowanie Grazyny Torbickiej do wspétpra-
cy reklamowej przez kolejne dwa lata z marka
L'Oréal Paris. We wrzesniu o nowym kontrakcie
poinformowata inna francuska firma — L'Occi-
tane. Producent podkresla, ze Polska to jeden
z nielicznych krajow, w ktérych L'Occitane en
Provence ma swoje lokalne ambasadorki rekla-
mowe. Polska ambasadorka zostata Roma Ggsio-
rowska. Réwniez we wrzedniu poznaliémy nowa

ambasadorke Oriflame — Anne Dereszowska.
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Wystartowata #nowakampania
Bielendy N

Bielenda rozpoczeta dziatania

reklamowe z udziatem drugiej,
obok Edyty Olszéwki, ambasa-
dorki marki — Natalii Zasepy. To
zwyciezczyni konkursu, przepro-
wadzonego za posrednictwem

profilu Instagram, w ktérym
sposrod ponad 1500 zgloszen, p s

wybrano nowa twarz kosmety- o

kéw Bielenda. Jej rola bedzie k)
rekomendacja produktéw skie-
rowanych do mtodych konsumentéw. ,Juz od dtuzszego czasu wy-
korzystujemy potencjat marketingowy mediéw spotecznosciowych,
majac $wiadomos¢ ich znaczenia i specyfiki w promocji oraz w ko-
munikacji z mtodymi konsumentami. W kampanii z udziatem Nata-
lii Zasepy, chcemy silnie zaakcentowaé nasza aktywno$¢ marketin-
gowa w sieci oraz zwiekszy¢ korzysci wynikajace z synergii owned,
paid i earned mediéw — podkresla Katarzyna Butrymowicz-Knap,
Dyrektor Marketingu Bielenda Kosmetyki Naturalne.

Drogeria Laboo
w Bogoniowicach

Nowa drogeria sieci Laboo
zostata otwarta 10 sierpnia
w Galerii Centrum w Bogo-
niowicach koto Ciezkowic.
Powierzchnia sali sprzedazy
wynosi 90 m.kw.. Sklep zo-
stal wyposazony zgodnie z
odéwiezonymi standardami
identyfikacji wizualnej La-
boo. Trzon kolorystyki sieci
niezmiennie stanowi kolor pomarafczowy. Liftingowi poddane zostaty
elementy wyposazenia m.in. kaseton i oznaczenia stref asortymento-
wych. Z okazji otwarcia placéwki w Bogoniowicach klienci mogli sko-
rzysta¢ z promocji oraz z bezptatnych konsultacji makijazowych, prowa-
dzonych przez wizazystow marek Gosh i Joko.

Jawa udostepnia
gazetki na
aplikacjach
mobilnych

Pabiest eplikacie:

ey

Od niedawna gazetki promocyjne sieci Jawa mozna podglada¢ na telefonach, ta-

Apgie. Coogle Vansons
Aty Phona

Nowa marka w ofercie
Farmony

Dermiss to pierwsza na
rynku  linia  kosmetykéw
opracowana wedtug tren-
dow azjatyckiej pielegnacji

i zasad layeringu. Ten pro-

gram pielegnacji oparty jest

na technice stosowania kilku

produktéw nakfadanych w odpowiedniej kolejnosci oraz na zasa-

dach chronokosmetyki tj. zsynchronizowania pielegnacji z natural-

nym rytmem organizmu. Marka obejmuje trzy linie kosmetykéw

oznaczone numerami: 0.0 TWARZ, 1.0 CIAtO, 2.0 DtONIE.
Oznakowanie na opakowaniach w postaci cyfr 01,02,03, itd.

wskazuja na nastepujace po sobie etapy codziennej pielegnacji oraz

utatwiaja nawigacje w obrebie linii.

Kolejna Natura we Wroctawiu

9. wrzesnia zostata otwarta czwarta droge-

ria Natura we Wroctawiu. Nowy lokal o po-
wierzchni 244,34 mkw. miesci sie w Pasazu
Grunwaldzkim przy Placu Grunwaldzkim 22.
Tego dnia na klientéw czekaty specjalne pro-

mocje obejmujace szeroka game produktéow.
Mozna byto réwniez skorzysta¢ z fachowych
konsultacji firm Nivea i Henkel. &

A\ L

Z badan: EJA ‘\3

Czy Polki idg na kompromisy?

g MOJA
GAZETKA

Tak. Przerdzne.

Z badania Nivea i Agencji Badawczej
ARC Rynek i Opinia wynika jednak, ze
najrzadziej rezygnuja z:

opieki nad dzie¢mi (5%)

bletach i komputerach na 4 platformach: Android, BlackBerry, iOS, Windows Phone . . L .
oraz na Windows 10. Wszystkie promocje beda uaktualniane na biezgco, co pozwoli ! COdZIenneJ hlgleny (4/3)

klientom sieci mie¢ zawsze $wieze informacje na temat rabatéw, akcji promocyjnych

i konkurséw w sklepach Jawy.
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Higiena w trosce
O zdrowie infymne

Przed producentami kosmetykéw wciaz stoi spore wyzwanie, by przekonaé

nieprzekonane jeszcze konsumentki (konsumentéw tym bardziej) do siegania

po ptyny do higieny intymnej. Pétka z akcesoriami ochrony kobiecej powinna

zas$ dawac konsumentce mozliwos$¢ wyboru produktu, do ktérego ma zaufanie.

W cafej strukturze wydatkéw na kosmetyki
do higieny produkty te generuja ledwie 6 pro-
cent. Statystyczny Polak zuzyt w 2015 roku
tylko 123 ml ptynu do higieny intymnej — to
dane Nielsena. Nieduzo. Mniej niz jedno opa-
kowanie. Mimo niezbyt glebokiego nasycenia
rynku, producenci kosmetykéw wychodza
z zalozenia, ze warto inwestowac w kategorie,
bo ma ona spory potencjat rozwoju, a regular-
nych konsumentek, siegajacych po tego typu
produkty na co dzief, przybywa. ,Kategoria
produktéw do higieny intymnej wciaz odno-
towuje wzrosty, co oznacza¢ moze, ze coraz
wiecej konsumentek docenia zalety ptyna-
ce z uzywania produktéw specjalistycznych,
skutecznie adresujacych konkretne potrzeby
czy nawet problemy zwiazane z pielegnacja
stref intymnych. Przewidujemy, ze kategoria
ta bedzie rosta rowniez w kolejnych latach”
— stwierdza Joanna Stefaniak, Kierownik kate-
gorii Pielegnacja ciata marki Lirene. Kosmetyki
z tej kategorii wykazuja duza lojalnos¢ wo-
bec marki. ,Konsumentki stosujace produkty
do higieny intymnej sg klientkami lojalnymi
marce. Stawiaja na sprawdzone i bezpieczne
rozwiazania, raczej rzadko testujac nowosci
— chyba, ze poleca je inna, bliska i zaufana
kobieta lub lekarz” — uwaza Katarzyna Cieslak,

Oceanic, Junior Brand Manager AA Intymna.

Trend na specjalizacje
Przekona¢ nieprzekonanych to jedno. Czym
jednak firmy kosmetyczne pozyskuja konsu-
mentki, ktére ptynéw do higieny intymnej uzy-
waja? Coraz bardziej wyspecjalizowanymi pro-
duktami. ,Rosngca $wiadomos¢ konsumentéw
powoduije, ze ptyny do higieny intymnej przyjety

sie trwale na rynku. Co wiecej, nastapita ich bar-

dzo mocna specjalizacja. W konsekwendji rosng
oczekiwania klientéw, ktorzy sa zainteresowani
produktami odpowiadajacymi ich konkretnym
potrzebom. Zjawisko to wymaga od produ-
centéw biezacego monitorowania rynku i two-
rzenia produktéw nadazajacych za potrzebami
uzytkownikéw” - uwaza Katarzyna Cieslak,
Oceanic. Na pétce drogeryjnej znajdziemy wiec
produkty dla kobiet w ciazy, po porodzie, pan
w okresie menopauzy, produkty zapobiegajace
infekcjom intymnym, jak tez takie, ktére warto
stosowac w trakcie kuracji leczniczej. Pojawity
sie takze specjalne warianty dla dziewczynek
i nastolatek, co jest stusznym krokiem, bo wiado-
mo, ze pewnych nawykéw higienicznych nabie-
ramy w dziecifistwie i mfodosci. W ofercie kilku
producentéw znajdziemy takze specjalistyczne
ptyny dedykowane panom (m.in. Ziaja, AA czy
Bialy Jelery). ,Obserwujemy dwa trendy w pie-
legnacji intymnej. Czes¢ klientéw poszukuje
preparatéw do podstawowej pielegnadji i przy
wyborze kieruje sie zapachem czy wielkoscig
opakowania. Tu duzym zainteresowaniem cie-
szg sie preparaty Ziaja intima z linii niebieskiej.
Druga grupa klientéw wybiera produkty o spre-
cyzowanym, czesto specjalistycznym dziafaniu
ukierunkowanym na konkretny problem (intima
linia zielona, intimy kremowe)” — méwi Joanna

Kowalczuk, Kierownik Marketingu, Ziaja.

Mydto nie wystarczy?

Mydto lub zwykly Zel pod prysznic to nie jest
wiasciwy wybér. Te produkty maja pH zasa-
dowe, a chodzi o to, by utrzyma¢ kwasne pH
narzadéw rodnych, co zabezpiecza przed ryzy-
kiem wystapienia infekcji. Zamiast mydfa, pre-
parat do higieny intymnej powinien zawiera¢

delikatne $rodki myjace. Waznymi sktadnikami

Z OFERTY PRODUCENTA

CEDERROTH
POLSKA
Soraya Lactissima cizeA]
emulsja dla kobiet lactissima
w cigzy i po
porodzie mﬁﬁz?m'fm
emom
BI'A'taYs
| LJE
mewssem | POLLENA
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# Biaty Jelen z kojaca
bttt kora debu
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JOHNSON & JOHNSON

POLAND
OB ProComfort

w plynie do higieny intymnej sa takze kwas mle-
kowy, ktéry umozliwia zachowanie wiasciwego
pH i pozadanej mikroflory bakteryjnej, nawilza-
jaca betaina, regenerujaca alantoina oraz tago-
dzacy podraznienia pantenol. Na liscie pozada-
nych sktadnikéw mamy tez dobre ziétka: kojacy
aloes i babke lancetowata, antybakteryjny wy-
ciag z zielonej herbaty, nagietek, ktéry wykazuje
dziatanie przeciwbakteryjne i przeciwgrzybicze,
przeciwzapalnie dziafajace rumianek czy kore
debu. Coraz czesciej znajdziemy tez produkty
zawierajace dobroczynnie wptywajace na oko-
lice intymne prebiotyki i probiotyki. Producenci
rezygnuja natomiast w tych produktach z takich
sktadnikéw, jak SLS, parabeny, alkohol czy po-
chodne formaldehydu.

Szczegblna ochrona
w te” dni
Wihasciwej pielegnacji nalezy przestrzega¢

zwlaszcza podczas miesigczki. Menstruacja fi-
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TZMO
Bella Herbs Tilia

Oliwia Madrak-Budzinska

Specijalista ds. Promocji

TZMO

Badania pokazuja, ze marka Bella jest wciaz najchetniej kupowa-
na przez Polki marka artykutéw higienicznych (podpaski i wktad-

——
\ ki). Dlatego tez oferta, ktorg kierujemy do naszych konsumentek
jest na tyle szeroka, ze kazda z pan znajdzie produkt idealny dla

: ' siebie. Klientki nie kupuja tylko jednego rodzaju wktadek czy
PanTy podpasek, poniewaz sg Swiadome, Ze ich potrzeby zmieniaja sie w trakcie trwania cyklu. Jako

producent ze starannoscig zadbaliSmy o to, by kazdy ze swoich ulubionych wariantéw klientka
znalazta w ofercie marki Bella. Kobiety przy wyborze artykutéw higienicznych stawiaja przede

L intina | J
v
rum:? %)
100 57

o

f Bella Panty wszystkim na wysoka jakosc¢ oraz zaufanie do konkretnej marki. Dlatego tez kobiety, jesli ,,eks-
f&‘ ‘> Intima perymentujg” z nieznanym sobie produktem, to najchetniej w obrebie wybieranej marki. Nie
B jest to jednak gtéwne i jedyne kryterium wyboru. Jesli nie znajda swoich ulubionych produk-
"“_’“ —— dermapharm’” tow w atrakcyjnej cenie w danym sklepie - pdjda do punktu obok.
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KONSUMENTK]
KUPUJA TAMPONY

| PODPASKI ZAWSZE
TEJ SAMEJ MARKI.

zjologicznie wptywa na podwyzszenie pH oko-

lic intymnych, co zwieksza ryzyko wystapienia

infekcji. Zapobiega¢ temu mozna poprzez Silne wsparcie w mediach

TEEn PRASA KONSUMENCKA

mycie tagodnym Srodkiem z kwasem mleko- LI

INTERNET AKCJE HANDLOWE FACEBOOK

wym, czesta zmiane podpasek czy tampondéw,

a wybierajac $rodki ochrony kobiecej najlepie] Wiecej informaciji o produkcie na stronie: bella.pl oraz facebook.com/bellawmn

siegac po te, ktére wykonane sg z naturalnych

materialéw, pozbawione silnych substancji
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LABORATORIUM
KOSMETYCZNE
JOANNA

Joanna Prebiotyki
emulsja do higieny
intymnej

Emulsia
do higieny intymne]

OCEANIC

AA Intymna Girls
dla dziewczat i
mtodych kobiet

zapachowych. Dobrze jest mie¢ réwniez pod
reka nawilzajace chusteczki do okolic intym-
nych. Przydaja sie one tez znakomicie podczas
podrézy czy w pracy, kiedy trudno o skorzysta-

nie z prysznica czy bidetu.

Tampon czy podpaska?
Zwolenniczki tamponéw za atut tych produk-
tow uwazaja wieksza dyskrecje i komfort pod-
czas miesigczki. Kobiety wybierajace podpaski sa
przekonane, Ze to bardziej naturalne i bezpiecz-
ne rozwigzanie. To indywidualny wyboér kazdej
konsumentki, wynikajacy z jej stylu zycia czy
przyzwyczajenia. Ginekolodzy uwazajq jednak,
ze w przypadku, kiedy pacjentka ma skfonnos¢
do czestych infekgji intymnych lub jej miesigczki
sg bardzo intensywne, podpaska sprawdza sie
lepiej. Zalecaja uzytkowniczkom tampondw, by
réwniez na noc zamieni¢ go na podpaske. Na co
dzier dobrym produktem zapewniajacym kobie-
cie maksimum komfortu i czystosci jest wktadka
higieniczna. ,Badania pokazuja, ze wkiadki to
zdecydowanie najszybciej rozwijajacy sie seg-
ment z kategorii higieny kobiecej. Poniewaz jest
ona produktem codziennej higieny, wazny jest
komfort i wygoda uzytkowania” — méwi Oliwia
Madrak-Budzifiska z TZMO.

poniewaz klientki sa r6zne, dlatego marka Bella

Przekonuje, ze

ma bardzo szeroka game produktéw na co dzien
tak, aby kazda z pat mogfa znaleZ¢ swoj ulubio-
ny wariant. ,Dla kobiet ceniacych wyjatkowa

miekkos¢ i naturalno$¢ polecamy wktadki Panty

Agnieszka Rajewska
Dyrektor Marketingu

Laboratorium Kosmetyczne Joanna

Rynek produktéw do higieny intymnej pokazuje tendencje
wzrostowa. Przybywa graczy, poniewaz wiekszos$¢ producen-
tow majacych w swojej ofercie produkty do pielegnacji ciata
’E‘ chce zaoferowaé konsumentom kompleksowa pielegnacje.
Przybywa tez uzytkownikéw tej kategorii, gdyz ptyn do higie-
ny intymnej stat sie jednym z podstawowych codziennych kosmetykéw. Kobiety sa coraz
bardziej Swiadome tego, ze okolice intymne wymagaja szczegdlnej pielegnacji i dedykowa-
nych kosmetykdéw. Na wybor konkretnego artykutu moze mie¢ wptyw wiele czynnikéw, np.:
sktadniki aktywne, wygodne w uzyciu opakowanie, zaufana marka, producent, ale réwniez
cena kosmetyku. Kategoria produktéw do higieny intymnej przestata byc kategoria sezo-
nowa, w zdecydowanej wiekszosci sa to produkty uzywane kazdorazowo podczas kapieli.

Katarzyna Cieslak

Junior Brand Manager

AA Intymna Oceanic

Wraz z rosngcym tempem zycia i szerokim dostepem do tech-
nologii, wzrasta takze $wiadomosc¢ konsumentéw. Konsument-
ki poznaty juz moc profilaktyki, dlatego poszukuja rozwigzan
skrojonych na miare ich konkretnych potrzeb. Wyedukowane

przez lata, doskonale wiedza, ze nalezy uzywac ptynu do higieny
intymnej, ale od produktéw wymagaja coraz wiecej. Sq Swiadome, ze stosowanie odpowied-
nich preparatéw moze wspomoc je w utrzymaniu zdrowia, tagodzeniu nieprzyjemnych obja-
woéw, zachowaniu $wiezosci oraz zabezpieczeniu przed bolesnymi infekcjami okolic intym-
nych. Sa w réznym wieku i na réznych etapach zycia, co determinuje ré6znorodne potrzeby
zwiazanie z higieng intymna. To duze wyzwanie dla producentéw, ale tez mozliwosc i pole

do wprowadzania kolejnych innowacji.

Intima — pokryte 100% bawetna. Klientki chetnie
takze siegaja po wkiadki Bella Herbs, wzboga-
cone wyciagami z popularnych zi6t, o dziafaniu
przeciwzapalnym i fagodzacym podraznienia.
W mniejszych powierzchniowo sklepach lepiej
sprzedaja sie produkty w matych opakowaniach
(18-20 sztuk), z uwagi na czestotliwo$¢ zakupow
i ich dorazny charakter” — informuje. W jej opi-
nii przygotowujac oferte dla danego sklepu,
warto zwréci¢ uwage na profil klientek, robia-
cych tam najczesciej zakupy. ,Dojrzate kobie-
ty chetniej siegaja po wkiadki nieco grubsze,
bardziej chionne. Mlodsze za$ postawia na
wkiadki supercienkie, dopasowujace sie do
réznego rodzaju bielizny, tzw. mixform/multi-
form” — dodaje. Czasem kobiety reaguja na
wkiadki czy podpaski miejscowym podraznie-
niem czy wrecz alergia. Najczesciej zdarza sie
to, kiedy wybraty produkty zawierajace moc-
no absorbujace zwiazki chemiczne lub silnie

perfumowane.

Ekspozycja

W kazdej drogerii warto wydzieli¢ pétke na
produkty do higieny intymnej, najlepiej w bez-
posrednim sasiedztwie akcesoriéw higienicznych.
W sklepach spozywczo-przemystowych, ktére
nie maja zbyt wiele miejsca na tego typu wyro-
by, przydatoby sie przynajmniej kilka wariantéw.
Punktem obowiazkowym na pélce w kazdym
sklepie, nie tylko w tym stricte kosmetycznym, sa
$rodki ochrony kobiecej — najczesciej te najlepiej
rotujace wéréd marek cieszacych sie popular-
noscig Polek (Bella, Always, OB, Panty, Discreet,
Carefree). Wedtug badan IPSOS dla firmy John-
son&Johnson (2013) Polka jest zdecydowana
konsumentka przy pétce produktéw w kategorii
akcesoriéw do higieny kobiecej. 85% konsumen-
tek wie doktadnie, jaka marke chce kupi¢. Podpa-
ski i tampony najlepiej ustawia¢ poszczegblnymi
liniami marek. Na pewno warto mie¢ na uwadze,
ze konsumentce trzeba da¢ wybor.

Lidia Lewandowska
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Zelom przybywa zwolennikdéw

Zele pod prysznic to jedna z niewielu kategorii kosmetycznych, ktéra wciaz wykazuje tendencje wzrostowe. Z czego to

wynika? Na pewno ze zmieniajacych sie trendéw kulturowych - czystos$¢ i higiena zyskuja w polskim spoteczenstwie

na znaczeniu. Ale nie tylko: mtodsi konsumenci odchodza od klasycznych mydet na ich rzecz wtasnie.

Mydfo nie zdezaktualizowafo sie jednak cat-
kowicie, o czym $wiadczy wciaz wysoka sprze-
daz tych produktéw (zyskuja zwlaszcza mydta w
plynie). Na przestrzeni ostatnich trzech lat to jed-
nak Zele rozwijaja sie najdynamiczniej — wydatki
na te produkty wzrosty o 15% — wynika z danych
firmy badawczej Nielsen. Sprzedaz mydet utrzy-
muje sie na stabilnym poziomie, natomiast o 9%

spadfa sprzedaz ptynéw do kapieli.

Co przesgdza o wyborze?
Polak przed pétka z zelami jest bardzo roz-
sadnym kupujacym. Zwraca uwage na cene
i pojemnos¢. Na zele pod prysznic oraz my-
dfa w 2015 roku Polacy wydali odpowiednio
579 min zti 400 min zt wynika z danych firmy
badawczej Nielsen. Wedtug danych Nielsen
srednia wielkos¢ wybieranego opakowania
zelu pod prysznic to 400 ml. ,Wybierajac zel
pod prysznic, konsument kieruje sie przede
wszystkim jego cena (promocje cenowe sg
glebokie i odgrywaja duza role przy wyborze

produktu) i pojemnoscia. Coraz popularniej-

sze sa zele w pojemnosci od 400 ml — ge-
neruja juz ponad 70% sprzedazy na catym
rynku. Kluczowa cechg produktéw, na ktéra
zwracaja uwage konsumenci, jest zapach” —
moéwi Joanna Stefaniak, Kierownik Kategorii
Pielegnacji ciata marki Lirene. W opinii eks-
pertki Zele pod prysznic uzywane sg zazwy-
czaj przez calg rodzine w domu, dlatego sa to
zazwyczaj produkty uniwersalne. ,Natomiast
coraz wiekszy udzial w rynku zyskuja zele
dedykowane mezczyznom, wielofunkcyjne
(do mycia ciafa, twarzy i wloséw) o silnych,
meskich zapachach” — dodaje. Coraz wiecej
0s6b, zwlaszcza kobiet, oczekuje od Zelu tak-
ze dodatkowych benefitéw. Chodzi tu o dzia-
tanie produktu na skére (np. nawilzajace),
brak pewnych skfadnikéw (np. SLS-6w), do-
datkowe mozliwosci pielegnacji (np. peeling)
czy wilasnie piekny zapach. Poza tym produkt
powinien mie¢ ergonomiczne opakowanie,
ktére daje sie dobrze trzyma¢ w mokrych
rekach, najlepiej z utatwiajacym otwarcie za-

mknieciem typu flip-top.
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Sezonowos¢

Letnie miesigce generuja wyzsza sprzedaz,
i s to spore zmiany — w miesiacach lipiec-sier-
piei wydatki Polakéw na Zele rosng o prawie
22% w odniesieniu do innych miesiecy. Sezon
tez ma pewien wplyw na to, jakie produkty
wybieramy konkretnie. Wspomniany juz za-
pach sprawia, ze latem kupujemy czesciej
produkty, ktére pachna owocowo, kwiatowo
(w przypadku damskich wariantéw) i produkty
o morskim zapachu (preferowane przez mez-
czyzn). Jesief i zima nastrajaja konsumentow
pozytywnie do bardziej orientalnych i aroma-
tycznych nut zapachowych. Drzewo sandato-
we, pizmo, czekolada czy migdat dziataja na
wyobraZznie wielu pan stojacych przed pof-
ka w chtodne jesienne dni. Na pewno poza
wszelkimi sezonami bronia sie zapachy cytru-
sowe, oceniane przez uzytkownikéw jako bar-

dzo odswiezajace.

Potrzeba innowacji

W tej kategorii pojawiaja sie one regularnie.
Catkiem nieZle przyjely sie na rynku peelingi
myjace. Najwiekszym jednak unowoczesnie-
niem tej kategorii byfo pojawienie sie balsa-
moéw pod prysznic. Pierwsza wprowadzita je
Nivea. Dzi§ tego typu produkty sa w ofercie
wielu producentéw. To jednak produkt bar-
dziej z kategorii pielegnacji ciata niz higieny,
gdyz nalezy go aplikowa¢ na umyte juz ciato
i sptukac. Zwolenniczki takiego rozwiazania
podkreslaja jednak fakt, ze to wygodne, bo
skraca czas zabiegdéw pielegnacyjnych, po-
zwalajac je wykona¢ od razu pod prysznicem.
W tym roku Nivea zndéw zaproponowata pew-

na nowos¢ w kategorii: Zzele w postaci pianek.

Na pewno atutem jest tutaj zmystowos¢ takie-
go produktu, ktéry przyjemnie nakfada sie na
skére. Konsumentki méwia takze, ze to wygod-
ny kosmetyk przy wykonywaniu depilacji ma-
szynka do golenia. Konsystencja produktu jest
tez jednym z czynnikéw wyboru. Jedni wolg
lekkie Zele, inni takie o bardziej kremowej for-

mule (sa nawet juz mleczka pod prysznic).

Sktad pod lupg

Wsréd konsumentéw rosnie grupa bardzo
ostroznych uzytkownikéw. Tu znéw wiodg
prym panie, ktére coraz lepiej znaja sie na
INCI, czyli sktadzie produktéw. Podstawo-
wy wariant zelu na pewno wysusza skore,
z uwagi na zawarte w nim $rodki powierzch-
niowo czynne. Im jest ich wiecej w kosme-
tyku, tym uczucie suchej skory wieksze.
Wynika to z uszkodzen struktury ptaszcza
wodno-lipidowego skéry. Jednak producen-
ci kosmetykow staraja sie to niwelowac¢ po-
przez dodawanie do produktu skfadnikéw
nawilzajacych i nattuszczajacych naskérek.
W przypadku produktéw hipoalergicznych
sa $rodki powierzchniowo czynne najcze-
Sciej eliminowane ze skladu i zastepowane
niedraznigcymi sktadnikami. Zwykle jed-
nak stabiej sie pienia, co dla swiadomego
uzytkownika czy uzytkowniczki jest zaleta,
ale wiekszos¢ konsumentéw, nie majacych
wiekszych probleméw ze skérg, preferuje
jednak produkty, ktére wytwarzaja sporo
piany, co uprzyjemnia wziecie prysznica
i daje subiektywne odczucie lepszego umy-
cia ciata. Optymalnie, gdy preparaty myjace
maja pH zblizone do pH skoéry (4,5-5,5).

Lidia Lewandowska
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Regeneracja po wakacjach
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,Jesien to czas, kiedy nalezy intensywnie
zregenerowac skore po okresie lata i przygoto-
wac ja na trudy zimy” — méwi dr n. med. Mag-
dalena tuczkowska, ekspertka marki Nivea.
My latem odpoczywamy i nabieramy sit, a na-
sza skora wrecz przeciwnie: sfofice raczej jej
nie stuzy. Duza ekspozycja stoneczna sprawia,
ze do$¢ mocno sie przesusza, ale nie tylko...

,Najwiekszym obciazeniem dla skéry jest
bardzo duza dawka promieniowania UVA.
Jest ono bezposrednio lub posrednio odpo-
wiedzialne za zwiekszenie stresu oksydacyjne-
go w komorkach skéry, za niszczenie struktur
odpowiedzialnych za jej jedrnos¢ i za niszcze-
nie samego DNA komérek. Dlatego tak wazna
jest intensywna regeneracja skory jesienig” —
mowi ekspertka. Wtéruje jej dr Bozena Bierz-
niewska, dermatolog wspétpracujaca z firma
Eveline Cosmetics: ,Wysuszenie i zwigzane
z nim przewlekfe podraznienie skéry powo-
duje uruchamianie niekorzystnych proceséw
niszczacych wtbékna kolagenowe i sprezyste
tym samym prowadzac do przyspieszenia pro-
ces6bw starzenia i powstawania zmarszczek.
Odpowiednie nawilzenie, regeneracja, dostar-
czenie witamin, mineratéw, antyoksydantow
i odmtadzajacych peptydéw gwarantuje, ze
zostang pobudzone procesy naprawcze, dzie-

ki ktérym skéra skutecznie obroni sie przed

skutkami nasfonecznienia i odzyska tadny
wyglad. Kosmetykéw, ktére pomagaja uporac
sie z powakacyjnymi ,pamiatkami” jest wiele.

Trzeba tylko wiedzie¢, czego szukac.”

Serum, maseczki, kuracje
Oprocz tradycyjnych kreméw na dziefi i na
noc uwage konsumentéw kierujmy na moc-
niejsze produkty, ktére pomoga skérze szyb-
ciej sie zregenerowac. Serum to kosmetyk,
ktory ewidentnie jesienia sprzedaje sie lepiej,
cho¢ czes¢ producentéw twierdzi, ze w przy-
padku ich marek produkty te dobrze rotuja
przez caty rok. Coraz wiecej pan docenia zale-
ty tego kosmetyku: wiecej skfadnikéw odzyw-
czych zawartych w lekkiej formule. Maseczka
to czesto z uwagi na jej niska cene zakup im-
pulsowy, zwlaszcza ta w formie saszetki. Po-
pularnoscia ciesza sie takze duosaszetki, czyli
peeling i maseczka w jednym opakowaniu.
Najbardziej wymagajace klientki zaintereso-
wac moga produkty w formie kuracji. Najcze-
sciej w amputkach i buteleczkach skfadnikami
aktywnymi, bardzo dobrymi dla regeneragji
skory po lecie, sa kwas hialuronowy i witamina
C. Sktadnikiem, ktéry réwniez wspomaga od-

nowe skory jest koenzym Q10. W przypadku

bardzo suchej skory dobrym wyborem beda

produkty z olejkami w skfadzie.

Po lecie skéra wymaga
intensywniejszej pielegnacji. Warto
zwracac¢ uwage konsumentow na
produkty, ktére nawilzaja, regeneruja,
wzmacniajg skére, niwelujg
przebarwienia postoneczne, a takze
Zapewniajg przyjemne wrazenia
sensoryczne, kiedy dopada nas
jesienna chandra.

Z OFERTY PRODUCENTA

OCEANIC
AA Skin Boost
C+ koncentrat
z witaming C

SKIN BOOST

LOREAL
POLSKA
Mixa Hyalurogel
+ krem
intensywnie
nawilzajacy
NIVEA
POLSKA 9
Perty @
Mtodosci Fagh
serum o
z koenzymem
Q10

EVELINE

EVELINE
COSMETICS

Profesjonalny zabieg
3-etapowy

00 CERY SUCHE), WTMAGAIACES LIFTNGY A
FOTOODMEADZANIE

V. REDLIGIA UTFNALONYGH ZMASSARIER
N NEFEKT HOWE SKORT

B 10 mass wypeinisiory amarszrad
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Il Drogeria

Pomiglos

1. Do powakacyjnej regeneracji
skory polecaj kosmetyki o dziata-
niu nawilzajacym i regenerujgcym.
2. /Zwracaj uwage konsumentek
na maseczki, sera, koncentraty,
olejki, dzieki ktorym skéra szybciej

Katarzyna Butrymowicz-Knap
Dyrektor Marketingu
Bielenda Kosmetyki Naturalne

W pielegnacji skory po lecie cenne beda zwtaszcza produkty wy-
korzystujace stabilng witamine C, ktéra wyréwnuje koloryt cery,
redukuje zaburzenia pigmentacji i zmniejsza sktonnos¢ do prze-
barwien. Kwas cytrynowy natomiast delikatnie ztuszcza naskérek

stymulujac procesy naprawcze skéry. Miedzy innymi takie sktad-
niki zawiera rozjasniajace serum do twarzy Bielenda Skin Clinic Professional, ktére dodatkowo
dziata przeciwstarzeniowo. Po lecie warto stosowac takze kosmetyki wykorzystujace silnie
nawilzajacy kwas hialuronowy. Jesli chodzi o pielegnacje ciata, dobrze jest w tym czasie posta-
wic na produkty zawierajace naturalne olejki, ktére bardzo dobrze regeneruja skore.

wroci do pozadanej rownowagi.
3. W kremach na dzien warto szu-
kac oznaczen, ze chroni przed pro-
mieniowaniem UV. Nie musi by¢ BIELENDA
to jednak wysoki SPF, zwtaszcza . Skin Clinic
jesli wieksza czesc¢ dnia spedzam l ‘ | Professional serum
J - a : ° AD@ any anti-age

w pomieszczeniach. Wyzsza foto-

ochrona jest konieczna w trakcie
kuracji kwasami.

4. Ztuszczanie ma sens - do sko- | e : t 1
. . . . SORAYA

ry twarzy najlepiej rekomendowac

peelingi enzymatyczne lub drob-

-

noziarniste, do ciata peelingi solne

15
S N

i cukrowe z wiekszymi drobinkami

Scierajgcymi. @
5. Komfort przesuszonej skorze CEDERROTH bt
ciata  przywrdca  regenerujace POLSKA

Soraya Magia
Olejkéw balsam
regenerujacy

i odzywcze balsamy, olejki i masta
do ciata.

odProducenta

Cederroth Polska Algotherapy

Profesjonalny program pielegnacyjny Dermika Skin Philospophy oferuje linie ekskluzywnych
kosmetykéw do pielegnacji twarzy Algotherapy.

Algotherapy to program terapeutyczny wykorzystujacy naturalne bogactwo moérz i najnowo-
czedniejsze osiagniecia biotechnologiczne, charakteryzujacy sie formutami o niezwykle deli-
katnych konsystencjach:

'..L— - i . (1) Water Bank krem-Zel dla skéry suchej

Perfekcyjne nawilzanie z kompleksem Aqua Strategist dzieri/noc

| meea
J,_ ¥ i 3 (2) Water Bank krem-zel dla skéry mieszanej i ttustej

RERMLS Réwnowaga hydrolipidowa z bioekstraktem PureMat dzieri/noc

F#’I (3) Water Bank krem-zel dla skéry ptytko unaczynionej

tagodzenie kapilarne z kompleksem Dermacalm dzieri/noc

Z OFERTY PRODUCENTA

Uwaga na problemy

Woczesng jesienia przybywa klientek zo-
rientowanych na problem. Szukaja one ko-
smetykéw, ktére pomoga im zniwelowac
negatywne skutki ekspozycji sfonecznych.
A takich probleméw, précz powszechnego
wysuszenia skory, jest catkiem sporo: naj-
czesciej dochodzi do zaostrzenia tradziku,
wigkszej kruchosci naczynek oraz do powsta-
wania przebarwien postonecznych. Jesli pro-
blem jest nasilony sam kosmetyk nie zawsze
pomoze — potrzebna jest wéwczas kuracja
lecznicza lub zabieg medycyny estetycznej.
Mocniejsze produkty do domowych zabie-
goéw czy kuracji, np. kwasy sprzedawane
w drogeriach, sa bezpieczne w uzytkowaniu
— stezenia substancji aktywnych sa mniejsze
niz w produktach, ktérych uzywa sie w gabi-

netach medycyny estetyczne;.

Pachngca pielegnacja

Produkty do ciata proponowane o tej po-
rze roku powinny by¢ bardziej geste i tre-
Sciwe. Konsumentki oczekuja jednak, ze
produkt dos¢ szybko wchtonie sie w skoé-
re. Kosmetyki do ciata majg dawac efekt
ukojenia, nawilzenia, regeneracji. Lubimy,
kiedy produkt fadnie i dtugotrwale pachnie
na skérze. Preferencje sg rozmaite: od kla-
sycznych zapachéw kwiatéw i owocdw, po
zapachy bardziej orientalne czy aromatycz-
ne, np. drzewa sandatowego czy czekolady.
Polecajmy klientkom takze peelingi — ich
regularne uzywanie pozwala usuna¢ mar-
twy naskérek z powierzchni, odstaniajac
zdrowa, nowa skore.

Lidia Lewandowska
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Okazato sie, ze olejkowy krem/!
moze byc¢ lekki. Dzieki niemu
moja skdra jest odzywiona, -

et/
1

aksamitnie gtadka i miekka, |}
bez nieprzyjemnego uczucia
obcigzenia.
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magia
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M Wydarzenia

Nie ma Cydru
Lubelskiego bez Lublino

17 wrzesnia na Starym Miescie w Lublinie odbyta sie kolejna - najwieksza
z dotychczasowych - edycja Lubelskiego Swieta Mtodego Cydru.

Byta to rowniez kulminacja trwajacej od 25 czerwca br. - piatej edycji
trasy koncertowej ,Cydr Lubelski - Spragnieni Lata”.

zdjecia: Redakgja

g rﬁﬁﬂﬁ‘ -

Lubelskie Stare Miasto zamienito si¢ tego
dnia w ogromna gre planszowa, w ktérej
uczestnicy mieli okazje zapozna¢ sie z ciekawy-
mi miejscami i przeciskac sie przez najwezsze
nawet zakamarki ulic staréwki. Kazdy, kto wziat
udziat w grze i odkryt przynajmniej trzy z dzie-
sieciu tajemnic Lublina, otrzymat w nagrode
premierowy Cydr Lubelski Niefiltrowana Anto-
néwka 2016. Byly tez inne atrakcje i konkursy,
np. na najlepsza potrawe regionalng stworzong
na bazie cydru. Wokoét lubelskiego Trybunatu
stanefo kilkadziesiat cydrowo-jabtkowych sto-
isk, na ktérych serwowany byt oczywiscie Cydr
Lubelski w réznych wariantach smakowych. Na
festiwalowej duzej scenie zlokalizowanej na lu-
belskich bfoniach wystapili m.in. Maja Koman,
Krzysztof Zalewski Solo Act, Natalia Przybysz
i Monika Brodka. Podczas finatu wieczoru ar-
tysci wraz z dyrektorem artystycznym projektu
Tymonem Tymanskim zagrali nowe aranzacje
kultowych utworéw The Beatles z ptyty ,The

White Album”. Koncertom towarzyszyto oczy-

wiscie cydrowe miasteczko z food truckami.

,Trzy lata cydru to réwniez trzecia odstona
Lubelskiego Swieta Mfodego Cydru. Oczywi-
Scie z kazdym rokiem chcemy is¢ do przodu
z cydrem na LubelszczyZnie. JesteSmy w my-
Slowej i strategicznej symbiozie z Lubelszczy-
zna i miastem Lublin, z czego sie bardzo cie-
sze. W tym roku wraz z miastem Lublin przy
okazji tego Swieta posadzilismy w Lublinie 50
jabtoni, a to jest dopiero poczatek. Bo skoro
Lubelszczyzna ma by¢ Toskanig cydru, to w Lu-
blinie nie moze zabrakna¢ jabtoni. Z okazji
Swigta Cydru zaplanowalismy szereg atrakgji,
m.in. spotkanie z cydrem i nowymi smakami,
z sadownikami, obecnos¢ Lubelskiego Stowa-
rzyszenia Mitosnikéw Cydru, pokazemy cydry
z pierwszej wzorcowej cydrowni, gdzie moga
sie szkoli¢ sadownicy i przejs¢ na producen-
téw cydru” — powiedziat Robert Ogor, Prezes
zarzadu AMBRA S.A. — lidera na polskim rynku
cydru, producenta Cydru Lubelskiego.
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Nowosci w linii PUPIL®

“« %Gl

®
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|

dla pupila”

Na targach Interzoo w Norymberdze, Pet Fair Professional w Szanghaju, a takze
Zoo-Botanica we Wroctawiu przedstawilismy odnowiong i wzbogacong nowymi
rozwigzaniami linie karm PUPIL® Premium.

W czasie targéw zauwazyliSmy wyrazny wzrost zainte-
resowania karmami powstajgcymi na bazie zdrowych
komponentéw. To bardzo pozytywny trend, korzystny
przede wszystkim dla zwierzat, a nastepnie réwniez dla
nas, poniewaz produkujemy karmy w 100% z natural-
nych sktadnikow. Odwiedzajgcy nasze stoiska goscie
z catego swiata doceniali brak chemicznych dodatkow,
a to, wraz z gwarancjg niezmiennosci sktadu stawia
nasze produkty w rzedzie najlepszych. To, co sie dodaje
(lub nie dodaje) do karmy jest réwnie wazne dla jakosci
produktu jak to, z czego on powstaje. Dlatego zaintere-
sowanie budzity nasze bardzo rygorystyczne zasady
doboru surowcéw. Sprowadzamy je z najczystszych
regionoéw Polski, z certyfikowanych gospodarstw, prowa-
dzgcych uprawe i hodowle mozliwie najbardziej natural-
nymi metodami. W procesie produkcji, co przyciggato
uwage, stosujemy zaawansowane technologie obrébki
surowcow, pozwalajgce na niezwykle precyzyjne dozo-
wanie, zachowanie wartosci odzywczych i podniesienie
strawno$ci. Gdy na koniec opowiadaliSmy o naszej
wspotpracy z liczgcymi sie osrodkami naukowymi
i przedstawialiSmy posiadane certyfikaty systemow
jakosci BRC, HACCP, ISO 9001, nasi goscie mieli petny
obraz wysokiej jakosci produktow.

Oferta marki PUPIL® Premium obejmuje 16 produktow.
Cata linia ostatnio przeszia
gruntowng rewitalizacje — zyskata
nowa szate graficzna, receptury

PUPIL [ —

-
& \ o

Tn-home

= -.'.;3:—%: =5

Interzoo Norymberga, maj 2016

zostaty ulepszone, zastosowano inne zestawy surowcéw,
co wzbogacito palete sktadnikdw odzywczych oraz smak
karm. Zestaw witamin i mineratdw wraz z kwasami
omega, kwasem pantotenowym i foliowym zapewnia
dobry stan skory i siersci, wptywa na utrzymanie moc-
nych kosci i zebdw, wzmacnia wzrok, reguluje metabo-
lizm i prace serca. Wspomaga dziatanie uktadu nerwo-
wego, krwionosnego i odpornosciowego, dziata przeci-
wutleniajgco i antyoksydacyjnie. Zrédtem wysokiej
jakosci biatka jest mieso pochodzace wytacznie
z polskich hodowli. Uzupetnione biatkiem z ekstraktow
roslinnych zapewnia dostarczenie petnego spektrum
aminokwasow, majgcych kluczowg role w przebiegu
szeregu procesow zyciowych. Produkty dla mtodych
zwierzagt (PUPIL®Junior), o rozmiarze granulek dopaso-
wanym do wielkosci szczek maluchow, zawierajg zwiek-
szony zestaw warto$ciowych biatek, ktére w potgczeniu
z odpowiednimi witaminami i mineratami zapewniajg
wzrost i prawidtowy rozwoj. Z nowosci mozemy zaofero-
wac¢ PUPIL® In home, karme dla kotéw domatorow
o odpowiednio dobranej wartosci energetycznej, sprzy-
jajacej utrzymaniu prawidtowej wagi ciata. Dla kotéw
aktywnych mamy PUPIL®Active o wysokiej wartosci
odzywczej, zapewniajgcy witalnosc¢ i energie.

Wszystkie karmy linii PUPIL® sg wysokokalo-
ryczne, dzieki czemu porcje nie muszg by¢ duze.
Stwarza to dodatkowag zachete dla wiascicieli —
karmy kompleksowo wspierajg zdrowie pupila,
a przy tym sg ekonomiczne.

[=] A=

PUPIL Foods Sp. z 0.0., ul. 3 Maja 16, 63 - 460 Nowe Skalmierzyce Www.pupilfoods.pl =%



M Wydarzenia

MLEKPOL jeszcze bardziej nowoczesny

Nowa linia do produkcji seréw

i ekologiczna kottownia ze stacja
LNG - to najnowsza inwestycja
w ZPM Kolno Spétdzielni
Mleczarskiej MLEKPOL.

Nowoczesna linia do produkcji seréw firmy
OBRAM S.A., to kolejna z licznych inwestycji
Spotdzielni Mleczarskiej MLEKPOL. Linia spet-
nia najwyzsze Swiatowe standardy technolo-
giczne. Jej moce przerobowe to ok. 400 tys.
litrtbw mleka na dobe i produkcja 41 ton sera.
Uruchomienie linii pozwolito na likwidacje
dwéch wyeksploatowanych ciggéw technolo-
gicznych: w ZPM Kolno i ZPM Zambréw. Pro-
dukowany asortyment to: Salami, Havarti, sery
typu $mietankowego i Tylzycki, ktére cieszq sie
duzym uznaniem konsumentéw.

Podczas uroczystego otwarcia linii, ktére od-
byto sie 20 wrzesnia, zaprezentowano takze
nowa czes¢ — ekologiczng kottownie nie emi-
tujaca zanieczyszczer do atmosfery. Kottownia
ogrzewana jest ptynnym gazem — metanem.
Jest bezobstugowa. Eliminuje uciazliwe prace
zwigzane z dotychczasowa, opalana weglem.
Dzieki nowoczesnej instalacji, ZPM Kolno
zyskat dostep do niezaleznego zrédfa energii
cieplnej, z mozliwoscia jego magazynowania.
Zainstalowana stacja LNG firmy Barter S.A.
spefnia wysokie wymagania bezpieczeristwa
i ochrony $rodowiska.

W uroczystym spotkaniu wzieli udziat

przedstawiciele wladz paristwowych i samo-

rzadowych.

14 ‘ www.hurtidetal.pl
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Jak zakonczy sie apor o ,,daskq’?

rentéw o zgloszeniach swoich znakéw towarowych, poniewaz
takie informacje dotycza naszych planéw handlowych.

Rejestr znakéw towarowych, zawierajacy takze zglo-

szenia nowych znakéw towarowych, jest
w Polsce publicznie dostepny. Kazdy moze sie
z nim zapoznac przez Internet. Podstawowym
obowiazkiem podmiotu wprowadzajacego
na rynek produkt pod okreslong nazwa jest
sprawdzenie stanu prawnego, w celu uniknie-
cia konfliktu z wczesniejszymi prawami os6b
trzecich. Rozsadny podmiot wpierw rejestruje
znak towarowy, a dopiero po rejestracji zna-
ku towarowego wprowadza produkt pod tym
znakiem na rynek. Niewyobrazalne jest dla
nas wprowadzenie na rynek produktu bez
posiadania zarejestrowanego znaku towaro-
wego. Tego rodzaju brak profesjonalizmu po-
woduje zamieszanie na rynku oraz narazenie
sie na dochodzenie praw wiasnosci intelek-
tualnych innych podmiotéw, co ma obecnie
miejsce w przypadku CEDC — prawnego wia-
Sciciela znaku towarowego ,Saska”. Wprowa-
dzenie marki ,Saska” przez Stock, pomimo
wczesniejszego zgloszenia tego oznaczenia
przez CEDC, mocno nas zaskoczyto i wymu-
sifo na CEDC zmiang jej planéw zwigzanych
z marka ,Saska” oraz konieczno$¢ dochodze-
nia swoich praw przed sadem.

Majac na wzgledzie powyzsze fakty, Sad
Okregowy w Warszawie rozpatrzyt pozytyw-
nie ztozony przez nas wniosek i wydat posta-
nowienie o zabezpieczeniu roszczeri CEDC.
Zgodnie z postanowieniem Sadu, na Stock
zostat natozony zakaz sprzedazy produktéw
pod nazwa ,Saska” na czas trwania postepo-
wania. Sprawa toczy sie obecnie przed wia-
$ciwym Sadem, obie strony dochodzg praw

przystugujacych im w postepowaniu.”

Krzysztof Kouyoumdjian,
Dyrektor ds. Relacji Zewnetrznych
CEDC International

,CEDC jest wlascicielem stow-
nego znaku towarowego ,Saska”.
Jest on zarejestrowany w Urzedzie
Patentowym RP pod numerem
283822 i korzysta z pierwszer-
stwa od dnia 21 wrzesnia 2015 r.

CEDC nie miato i nie ma

obowiazku informowa¢ konku-

T e W A

,Po wielu miesigcach in-
tensywnej pracy nad marka
,Saska”, Stock Polska znalazt

sie w sytuacji, w ktérej CEDC

Dyrektor Zarzadzajacy,

Marek Sypek,

Stock Polska

chce przechwyci¢ nasz szlachetny produkt, za ktérym stoi

ogromny trud calej firmy. Jestesmy zdeterminowani i pod-

dosioiadezest misty:

salachelnego sima

i

jelismy wszelkie dostepne dziatania prawne zmierza-

jace do obrony marki ,Saska”. Ztozylismy
zazalenie na postanowienie sadu. Liczy-
my na szybkie przyjecie go przez sad tak,
abysmy nadal mogli produkowac i sprze-
dawa¢ nasze produkty. ,Saska” — od idei
do sukcesu rynkowego — zostata w cato-
Sci stworzona przez nasza firme. Stock
stworzyt konkretny produkt, wymyslit i
zbudowat silny brand, ktéry juz od kilku-
nastu miesiecy funkcjonuje z sukcesem
na rynku, czego potwierdzeniem sa licz-
ne nagrody. CEDC nigdy nie wprowadzat
i nie wprowadza na rynek produktéw
pod marka ,Saska”. Podobnie jak caty
rynek wiedziat jednak od dawna, Ze to
Stock Polska buduje nowa linie produk-
tow pod ta marka. Stock Polska sprawdzit
dostepnos¢ nazwy ,Saska” zanim CEDC
zdecydowat sie na rejestracje znaku.
Rozpoczelismy procedure rejestracji nie-
zwlocznie po podjeciu decyzji o wpro-
wadzeniu produktu na rynek. Nie spo-
dziewaliémy sie jednak, ze jakikolwiek
podmiot moze doprowadzi¢ $wiadomie
do kolizji znakéw towarowych. W naszej
ocenie dziatania CEDC sa nieetyczne
i nie maja nic wspdlnego ze zdrowa kon-
kurencja i zasadami fair play w biznesie.
CEDC wykorzystat wybieg prawny, po-
niewaz przegrywa na polu biznesowym
w tej kategorii. Uwazamy, Ze firmy po-
winny konkurowa¢ miedzy sobg jakoscig
produktéw i innowacyjnoscia ustug, a nie
dziataniem w ztej wierze przy pomocy

forteli prawnych.”
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Herbapol

— Masz to w naturze”

O herbacie i innych znakomitych produktach
Herbapol-Lublin S.A. rozmawiamy z Evangelosem
Evangelou, Prezesem Zarzadu.

&
Herbata
\Zielona

Wraz z marka Big-Active jestescie liderem ryn-
ku herbat funkcjonalnych i herbat owocowych
w Polsce. Czy mocne wejscie na rynek czarnej
herbaty poprzez wprowadzenie dwéch no-
wych marek: Big-Active Black Tea 100% Pure
Ceylon oraz Nasza oznacza rozpoczecie walki
o pozycje lidera rowniez w tej kategorii?
Obecnos¢ na rynku herbaty czarnej, po kt6-
ra najchetniej siegaja Polacy, daje nam szerokie
perspektywy rozwoju. Badania pokazuja, ze
konsumenci coraz czesciej poszukuja wysoko-
gatunkowych mieszanek, réznorodnosci sma-
kow i nie boja sie siega¢ po nowe marki. Her-
bata Big-Active Pure Ceylon, ktéra nie zawiera
zbednych aromatéw i ma gleboki, aksamitny
smak, to odpowiedzZ na potrzeby nawet najbar-
dziej wymagajacych klientéw, przygotowana
zgodnie z misja firmy. Z kolei marka Nasza to
herbata rodzinna z gwarancja jako$ci Herbapo-
lu. Duze, familijne opakowanie ze struna, za-
wierajace 40 lub 90 torebek, zapewnia zacho-
wanie aromatu herbaty na dtugi czas. Nasza to
takze r6znorodno$¢ smakéw — w ofercie mamy
klasyczna herbate czarng oraz herbaty owoco-
we w ulubionych polskich smakach — maliny,

truskawki, wisni i owocow lesnych.

Rynek czarnej herbaty wedtug ekspertow jest
raczej stabilny, a rozwéj moze odbywac sie
wylacznie poprzez odbieranie udzialéw in-
nym uczestnikom rynku. Jakie jest Panskie

stanowisko w tym zakresie?

Rynek herbat w Polsce cha-
rakteryzuje sie sporym rozdrob-
nieniem, przy czym to kilku
najwiekszych producentow
decyduje o jego ksztafcie i wyznacza kierunki
dalszego rozwoju. Herbapol-Lublin S.A. jest
jednym z nich. Konsumenci w wiekszosci po-
dejmuja zachowawcze decyzje zakupowe, ale
widac tez stopniowa zmiane ich zachowania.
Herbata czarna Big-Active Pure Ceylon ma
wyjatkowy smak i najlepsza jakos¢ — nie ma
w sobie sztucznych aromatéw i barwnikéow
czesto stosowanych przez konkurencje. Jakos¢
zawsze przekona konsumenta — czy jest to fan
marki Big-Active czy klient zainteresowany
sprobowaniem czego$ nowego.

Woprowadzenie przez Herbapol-Lublin S.A.
nowosci z segmentu herbat czarnych byto po-
przedzone szczeg6towymi analizami, nie tylko
o charakterze ilosciowym. Propozycja Big-
-Active Pure Ceylon zostala bardzo pozytyw-
nie oceniona podczas grup focusowych pod
wzgledem smaku, wzornictwa opakowania
oraz proponowanych wariantéw konfekcjono-
wania. Pozwala to zaktada¢ dla tego produktu

scenariusz optymistyczny.

Jaki jest obecnie udziat rynkowy herbat czar-

nych Herbapol i Big-Active? Jaki udziat uznat-

by Pan za satysfakcjonujacy w przysztosci?
Herbapol-Lublin S.A. jest liderem w szesciu

kategoriach. Jako marka Herbapol zajmujemy

pierwsze miejsce w segmencie herbat owoco-

wych i ziotowych, a takze w syropach owoco-
wych. Marka Big-Active to z kolei lider w katego-
rii herbat zielonych i czerwonych. Obie te marki
kroluja w segmencie herbat funkcjonalnych.
Mierzymy wysoko réwniez w segmencie herbat
czarnych. Big-Active Pure Ceylon walczy o miej-
sce na podium, a pierwsze wyniki sprzedazowe

realizujg nasze zatozenia w tym zakresie.

Czy rozwéj segmentu herbat czarnych ogra-
niczy si¢ jedynie do rynku krajowego, czy
planujecie réwniez rozwéj eksportu? Ktére
kierunki eksportu tej kategorii sa przed-
miotem zainteresowania? Ktére edycje za-
granicznych targéw spozywczych sa tymi
wihasciwymi dla produktéw eksportowych
Herbapol?

Priorytetem jest dla nas budowanie mar-
ki czarnej herbaty Big-Active Pure Ceylon
w rynku lokalnym, kolejnym krokiem bedzie
rozwo6j eksportowy tej herbaty i skupimy na
tym wszystkie nasze dziatania. Obecnie eks-
port stanowi ok. 10% obrotu naszej firmy,
a rok do roku obserwujemy znaczne przyro-
sty wolumenu. Widzimy takze wzrost zain-
teresowania u naszych odbiorcow dzemami

Herbapol, herbatami Big-Active, jak réwniez
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ziotami pakowanymi luzem — zwtaszcza na
rykach Ameryki Pétnocnej. Najwazniejsze
rynki sprzedazy dla Herbapol-Lublin S.A. to

Anglia, Niemcy oraz Ameryka Pétnocna.

Jaka strategie marketingowa na najblizsze
lata przyjeliScie dla pozostatych segmen-
tow herbacianych?

Bedziemy budowali nasza konkurencyj-
no$¢ poprzez wprowadzanie kolejnych in-
nowacyjnych produktéw. Jednoczesnie moze
to spowodowac ponowne zwiekszenie zain-
teresowania konsumentéw wybranymi kate-
goriami produktowymi i wyhamowanie lub
ponowne pobudzenie ich wzrostow. Jestesmy
liderem w segmencie herbat owocowych,
zielonych, ziofowych oraz czerwonych, a co
za tym idzie — stymulowanie wzrostéw po-
przez innowacyjne rozwiazania rynkowe jest
naszym obowiazkiem. Druga istotna strategia
to maksymalizacja jakosci naszego portfo-
lio produktowego. JesteSmy z niego dumni
i uwazamy, ze nasze produkty sa pod tym
wzgledem najlepsze.

Herbapol-Lublin S.A. prowadzi aktywne
wsparcie mediowe w kanale telewizyjnym
bedac niekwestionowanym liderem w Polsce
w tym zakresie. Juz kolejny rok w komunika-
cji podkreslamy smakowito$¢ i apetycznosé
naszych produktéw, cechy tak istotne szcze-
gélnie dla mfodszego pokolenia konsumen-
téw. Hasto naszej kampanii: ,Przyjemnosc.
Masz to w naturze” odwotuje sie do pozytyw-

nych wrazer towarzyszacych spo-

zywaniu produktéw marki Her-
bapol kazdego dnia. Jako marka

2 rodzinna, zachecamy réwniez
gl do  dzielenia sie  wyjatkowym

smakiem naszych produktéw

z najblizszy-

‘OWOCOWA
SPIZARNIA

mi, dzieki czemu wspélne chwile zyskaja wy-
jatkowe dopetnienie.

Rowniez w przypadku marki Big-Active sta-
wiamy na jej przyjemnosciowy charakter. Ko-
lejna odstona kampanii ,Dopetnienie dobrych
chwil” skupia sie na komunikacji herbat zielo-

nych oraz czarnych aromatyzowanych.

»Herbapol - Masz to w naturze” - to hasfo
znajdujace si¢ na kazdym z produktéw fir-
my Herbapol-Lublin S.A. W jaki sposéb za-
pewniacie wysoka jakos¢ i znakomity smak
oferowanym produktom (surowce, techno-
logia, certyfikaty)?

Hasto ,Herbapol — Masz to w Naturze”
traktujemy jako nasza misje. Stoimy na strazy
bogactwa tkwigcego w naturze i chcemy sie
nim dzieli¢ z konsumentami. Firma od po-
czatku swojego istnienia zwigzana jest z Lu-
blinem. Wtasnie z Lubelszczyzny pochodza
lokalne, odmianowe polskie owoce, pozy-
skiwane wytacznie od sprawdzonych i zaufa-
nych dostawcéw. To one zapewniaja niepo-
wtarzalny smak produktéw Herbapol. Natura
nie jest jedynie Zrédtem surowcéw, ale sta-
nowi réwniez inspiracje dla nowych pro-
duktéw, apetycznych potaczen smakowych
oraz praktycznych rozwigzan zwiekszajacych
komfort konsumentéw. Firme wyréznia row-
niez unikalny system pozyskiwania surowcéw
poprzez wiasne punkty skupu, ktéry wspiera

naturalne uprawy zi6t w Polsce.

W handlu detalicznym bardzo waznym ele-
mentem jest odpowiednie skomponowanie
potki sklepowej. Prosze powiedzie¢ naszym
Czytelnikom — Detalistom - dlaczego to wila-
$nie produkty z logo Herbapol i Big-Active
powinny mie¢ swoje stale, najlepsze miejsce
na potce w kazdym sklepie?

Produkty te sa najlepiej sprzedajacymi sie
w swoich segmentach. Ich brak na pétce lub
nieodpowiednia ekspozycja moze skutkowac
tym, ze konsument dokona zakupu ulubione-
go produktu w innym sklepie.

Warto przypomnie¢, ze zaufanie jakim
ciesza sie wsréd konsumentéw produkty
marki Herbapol zaowocowato w 2016 roku

przyznaniem wyr6znienia Dobra Marka dla
Dzeméw Klasycznych Herbapol, a takze

nagréd Ztoty Paragon 2016 dla syropu Owo-

cowa Spizarnia Malina oraz herbaty Herba-
ciany Ogréd Malina.

Natomiast Big-Active to marka, ktéra zna-
komicie sie rozwija, czego najlepszym po-
twierdzeniem s3 prestizowe nagrody, jakie
otrzymuja nasze produkty. Trzy razy z rzedu
otrzymalismy wyréznienie w plebiscycie Ztoty
Paragon za herbate Big-Active Zielona z Pigwa
(2013), Earl Grey i Cytrusy (2014), a takze
Zielong z Maling i Marakuja (2015). Te smaki
wyjatkowo przypadty do gustu konsumentom
i zostaty przez nich docenione, dlatego war-
to zadba¢, aby zawsze mogli je znalez¢ na
sklepowej potce. W koricu jestesmy liderami

w prawie kazdej kategorii produktowe;j.

Oproécz herbat, w ofercie Herbapol-Lublin
znajdziemy réwniez syropy spozywcze, na-
poje energetyczne Green Up, a takze wpro-
wadzone na rynek w 2014 roku produkty
dzemowe. Jaka strategie rozwoju przyjeli-
Scie dla kazdej z tych kategorii?

Jak wiadomo, kazdy produkt musi mie¢
swoéj Unique Selling Point, czyli unikatowa
propozycje sprzedazy, za pomoca ktérej be-
dzie promowany wsréd konsumentéw. Bu-
dujemy nasze strategie na sile marki, jakosci
produktoéw i kontaktach handlowych firmy.
Celem jest osiaggniecie jak najwyzszych wyni-

kéw sprzedazowych.

Pytanie osobiste: Po ktory z produktow Her-
bapol i Big-Active siega Pan najczesciej?

Jestem wielbicielem herbat i wszedzie,
gdzie bywam, poszukuje najlepszych smakéw,
eksperymentuje i z ciekawoscig przygladam
sie wyborom konsumentéw. Jak wiekszos¢
Polakéw jestem wielbicielem czarnej herbaty,
dlatego wieczorami pije Big-Active Pure Cey-
lon. Na dziefi wybieram bardzo smaczng Zie-
long Herbate kwitnaca wisnia marki Herbapol
lub Big-Active z Maling i Marakuja, parzona
rowno trzy minuty — taki napar znakomicie
orzeZzwia, ma dziatanie pobudzajace i doda-
je energii. Czasami zamiast poobiedniej kawy
siegam po linie z Zielnika Polskiego marki
Herbapol — herbatke z lisci miety. Znakomicie
wspomaga trawienie, zaparzam ja wyjatkowo
z dwdch saszetek.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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O polskiej branzy
mleczarskiej i produktach
Zott rozmawiamy z
Jackiem Migratg -

Dyrektorem Generalnym,
Cztonkiem Zarzadu firmy

Zott Polska.

Uwolnienie rynku mleka nie wplynefo na
poprawe sytuacji w mleczarstwie, cena mleka
wciaz spada, a wzrost produkcji byt nizszy

od wcze$niej oczekiwanego. Byli oczywiscie
zwolennicy i przeciwnicy kwotowania. Jak

z perspektywy czasu ocenia Pan likwidacje
kwotowania mleka?

Jestem w dos¢ komfortowej sytuacji, poniewaz
od lat nie zmieniam zdania. Jestem i bede za-
wsze przeciwnikiem jakiejkolwiek regulacji rynku,
a kwotowania mleka w szczegélnosci. Przyniosto
ono bowiem wiecej szkody niz pozytku i aktualna
sytuacja, ktéra nastapita po jego zniesieniu byfa
absolutnie do przewidzenia. Pamietajmy, ze dwa
lata temu producenci walczyli o dostawcow mle-
ka. Otwarty rynek rosyjski, eksport seréw, nape-
dzona produkcja mleka — mimo obowiazujacych
limitéw podaz surowca nie byta limitowana, po-
niewaz zarabiajac duzo producenci mogli sobie
pozwoli¢ na zapfacenie kar. Byta to prosta i zrozu-
miafa reakcja. W momencie kiedy rynki ekspor-
towe sie przyblokowaty, spadt popyt, a co za tym
idzie — réwniez cena mleka, a to wszystko jeszcze
przed zniesieniem kwotowania. tatwo byto wiec
sobie wyobrazi¢ co bedzie p6zniej — rozpedzo-
na produkcja i brak jakichkolwiek ograniczen.
Dwa lata temu cena mleka wynosita ponad 2 zt,
od tego czasu spadfa okresowo ponizej ztotéw-
ki. Wahania koniunkturalne — do przewidzenia,
skala — nie do konica, ale zobaczymy co bedzie
sie dziato. Musi koniecznie nastapi¢ ograniczenie
produkcji mleka, ale nie w oparciu o limity i barie-
ry, bo one nie zadziataly. Limity, ktére miaty dosto-
sowac podaz do popytu totalnie zawiodty. Bedzie
musiato zadziata¢ rynkowe dostosowanie. Nigdy
nie okreslatem obecnej sytuacji mianem kryzysu,
bo jak wtedy mozna by okresli¢ sytuacje mlecza-
rzy dwa lata temu? Poza tym zupefnie inng ocene
styszy sie ze strony spétdzielczosci, gdzie jest in-
tegracja pionowa, w inny sposéb méwig o panu-
jacej sytuacji przetworcy, dla ktérych mleko jest
najwazniejszym, ale jednak surowcem. Uwazam,

Zze w tym momencie sytuacja zaczefa sie normo-

waé, widzimy odbicie na rynku cen mleka. Mysle,

ze na koniec tego roku osfabnie narzekanie na

poziom opfacalnosci produkgji.

Jakie sa perspektywy dla polskiej branzy mle-
czarskiej, z jakimi wyzwaniami bedzie musiata
sie zmierzy¢ branza w najblizszej przyszlosci?
Zawsze bardzo pozytywnie oceniatem per-
spektywy polskiej branzy mleczarskiej, wiedzac
jakie ogromne pieniadze od czasu wejécia Polski
do Unii Europejskiej zostaty w nig zainwestowa-
ne. Widziatem wiele zaktadéw, ktére w ostatnich
latach zostaty zmodernizowane i ich technologia
jest na najwyzszym poziomie w skali europej-
skiej. Mamy bardzo zdrowy mix producentéw
z kapitatem zagranicznym, firm opartych na kapi-

tale polskim i profesjonalnie funkcjonujace spot-

dzielnie mleczarskie. Uwazam, ze mamy mocne
i innowacyjne mleczarstwo, ktére nie podaza
za trendami, ale jest nowatorskie. Mamy w tym
momencie na rynku boom nowych segmentéw:
funkcjonalne, convenience, itp. Przyszios¢ pol-
skiego mleczarstwa to nie jest dla mnie produkcja
masowa i zachlystywanie sie kolejnymi dziesiatka-
mi tysiecy ton sera, ktére podlegaja codziennym
fluktuacjom cen. Dla mnie przysztos¢ branzy to
innowacyjne produkty, czyli, méwiac jezykiem
typowym dla mleczarstwa — galanteria napedzana
innowacjami, a przede wszystkim marki budujace
wartos¢, ktore moga uniezalezni¢ producentéw
od wahan koniunktury. Im wieksza warto$¢ marki
tym wieksza stabilnos¢ cen. Te firmy, ktére zbu-
dowaly marke — mniej narzekaja na sytuacje na

rynku mleczarskim.
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Jakie jest obecne miejsce Zott Polska na rynku
w poszczegélnych kategoriach produktowych?
Nasza pozycja jest wiecej niz dobra. Chce by¢
dyplomatyczny i ostrozny w ocenach, ale sa kate-
gorie, w ktorych jesteSmy absolutnym numerem
jeden. W kategorii deseréw mlecznych, ktérg
Zott od lat napedza, szczegélnie przez Swiato-
wa marke Monte, posiadamy juz potowe rynku
ilosciowo, a wartosciowo nawet nieco wiecej. To
sa najswiezsze dane. 50% udziatu rynkowego to
wieloletnia praca, duze inwestycje, innowacje,
a przede wszystkim konsekwencja w budowaniu
segmentu, ktéry zostat przez Zott wykreowany.
W segmencie jogurtéw owocowych, stano-
wigcych nasz core-business, ktéry réwniez byt
budowany przez lata przez firme Zott — réwniez
zdobylismy pozycje lidera. Nasze marki Jogobella
i Serduszko wspélnie dajg juz 25% udziatéw ryn-
kowych i to w kategorii, ktéra jest pod duzym ,ci-
$nieniem” rynkowym. Zyskiwanie bezwzgledne-
go wzrostu i wzrostu udziatu w kategorii, ktéra ma
problemy —to ogromny sukces. My ja napedzamy
i stanowimy o jej sile, ale jest to ogromne wyzwa-
nie, bo tendencje konsumenckie nie zawsze nam
pomagaja. Jednak to jest dla nas znak, ze ciagle
nalezy wzmacnia¢ komunikacje z konsumentem
i wprowadza¢ innowacje. Jogobella to nie sa juz
tylko standardowe kubeczki 150 g i podstawowe
owocowe warianty smakowe. Teraz sa to produk-
ty ocierajace sie o segment jogurtéw deserowych,
czy warianty dwukomorowe z dodatkami. W tych
dwéch kategoriach — deseréw i jogurtéw owoco-
wych — bedziemy kontynuowac¢ intensywnga pra-
ce. Jestesmy z nich bardzo dumni. Chciatem tez
podkredli¢, ze jeden z naszych najwazniejszych
produktow, jogurt naturalny, w segmencie rynku,
ktory w ostatnich latach przezywa renesans, jest
produktem numer jeden! Wstuchujemy sie w to,
co méwi konsument. Dostarczamy mu tego, cze-
go oczekuje, m.in. produktéw bez laktozy. Nie
moge tez nie wspomnie¢ 0 mocnej pozycji Smie-
tany Zott na rynku. Nie zaniedbujemy réwniez
tego bardziej tradycyjnego segmentu. Smietana
Zott jest produktem najwyzszej jakosci, nie naj-
taiszym, ale majacym wypracowana przez lata

akceptacje konsumentéw.

Konsumenci coraz czesciej wybieraja produkty
wytworzone zgodnie z tradycyjna receptura
przy uzyciu naturalnych skfadnikéw. Jak oferta

Zott Polska wpisuje sie w te trendy?

Staramy sie w te trendy wstuchiwa¢. M.in. w odpo-
wiedzi na potrzeby konsumentéw zdecydowalismy
sie wprowadzi¢ absolutnie czysta recepture jogur-
tu naturalnego z miodem. Produkt wpisujacy sie
w trend prozdrowotny, bez dodatku cukru, a opar-
ty na naturalnym miodzie. Jest to dziatanie z jednej
strony odwazne, bo cena za taki jogurt musi by¢
wyzsza, ale uwazamy, ze konsument bedzie w sta-
nie i bedzie skfonny zapfaci¢ wiecej za wyréb wpi-
sujacy sie w trendy ,clean label”. Jest duza grupa
ludzi oczekujacych gléwnie rozkoszy smaku. | dla
nich mamy cafg game produktéow w ofercie. Dla
konsumentéw chcacych taczy¢ smak i naturalnosé

oferujemy jogurty naturalne z dodatkami.

Zott oferuje cata game znanych i chetnie kupo-
wanych przez konsumentéw produktéw mle-
czarskich. Lokomotywa biznesu jest m.in. marka
Jogobella. Na rozwdj ktérych brandéw bedziecie
ktas¢ najwiekszy nacisk w przysztosci?

Mysle, Zze nie zaskocze nikogo méwiac, ze be-
dziemy stawia¢ gléwnie na nasze lokomotywy
rynku deseréw. A nasza najwieksza, $wiatowa
marka, sprzedawang w kilkudziesieciu krajach
na $wiecie, jest Monte. Tu absolutnie nie moze-
my zdejmowac nogi z gazu. Poza tym Jogobella.
Musimy wspiera¢ najmocniejszg marke jogurtu
owocowego na trudnym rynku. Nasze ambicje
siegaja jednak dalej. Bedziemy rozwija¢ portfolio
produktéw biatych. Nasza marka Natur podlega
transformacji. Juz zaczeliSmy wprowadza¢ nowe
logo Primo. Jest to jasny sygnat, ze od strony bran-
dowej bedziemy chcieli ten rynek nieco bardziej
tradycyjny, ale napedzany przez nas innowacjami
— postawi¢ na wyzszym poziomie. Mamy mocne

filary i bedziemy w nie inwestowac.

Prosze opowiedzie¢ o najnowszej — trwajacej
wlasnie kampanii — Monte Budowanie - skiero-
wanej do handlu tradycyjnego.

To akcja, ktéra stanowi jeden z wyznacznikéw
naszego sukcesu w kraju. Stanowi jasny sygnat, ze
firma Zott Polska nie tylko docenia handel trady-
cyjny, tzw. niezalezny, ale Ze jest to jeden z fila-
row naszego dziatania. Potwierdza to statystyka,
nasze udziaty w tych kanatach. Jest to fantastycz-
ny, przetestowany juz przez nas w przeszfosci
sposob aktywizacji detalu, réwniez niezaleznych
detalistow i wigzania ich z marka, nakrecania
wspolnie biznesu, a takze okazja do wygrania

cennych nagréd. My nie musimy zacheca¢ deta-

listow, zeby zainteresowali sie Monte, ale moze-
my ich zacheci¢, zeby weszli z marka na wyzszy
poziom, réwniez biznesu. Podsuwamy im pomy-
sty, ale wiemy, Ze otwartos¢ w detalu jest bardzo
duza jesli marka obiecuje sukces. Tego typu akcje
nie majg szansy na sukces, jesli wlasciciel skle-
pu nie wierzy w brand. Kazdy detalista, ktéry sie
zaangazuje w akcje to dla nas krok do sukcesu.
Réwnolegle mamy inne aktywnosci i to jest ich
uzupetnienie. To akcja, ktéra dla detalisty jest po-

zbawiona wiekszego ryzyka.

Czy ostatnie miesiace 2016 roku beda réwnie
aktywne pod wzgledem kampanii i nowosci
produktowych z logo Zott?

Tempa nie zwalniamy, a nasze aktywnosci staramy
sie rozktadac na caty rok. Przyktadem jest akcja Mon-
te Budowanie. Natomiast jesli chodzi o nowosci, to
staramy sie je wprowadza¢ w pierwszym kwartale
niz pod koniec roku. Do$wiadczenie z zakresu tra-
de marketingu réwniez pokazuje, ze wprowadzanie
nowosci w koficéwee roku na ogét powoduje wie-
cej probleméw niz pozytku. Natomiast biorac pod
uwage ile nowosci wprowadzilismy w tym roku i ile
mamy obecnie produktéw na rynku wiasnie z tym

statusem to jest co robi¢ i co promowac.

Ktory z produktow Zott Polska jest Pariskim
ulubionym?

Bede sie starat odpowiedzie¢ tak, by nie budzi¢
podejrzenia, ze ide z nurtem naszych aktualnych
priorytetéw. Jestem absolutnym zwolennikiem
safatek na bazie mozzarelli i uwazam, ze nasza
Zottarella jakosciowo jest topowym produktem.
A w przypadku minikuleczek Zottarelli jestem
absolutnym hard-userem, czyli klientem odpor-
nym na sezonowos¢ i przez caly rok jestem ich
zagorzalym konsumentem. Jesli chodzi o sezon
grillowy to nie wyobrazam go sobie bez naszego
produktu Tzatziki. Jest to wyréb genialnie wpisu-
jacy sie w sezon grillowy, ulubiony sposéb spedza-
nia czasu przez Polakéw. Jesli chodzi o juz bar-
dziej letnig przyjemnos¢, to uwielbiam Jogobelle
Cocktail, produkt jeszcze nie sztandarowy, ale
stanowiacy na rynku innowacje i sposéb na letnie
orzezwienie. Natomiast jesli chodzi o wyroby da-
jace czysta przyjemnos¢, to nie bede ukrywat, ze
wybieram Monte Snack, nasz batonik z kremem
mlecznym i czekoladowo-orzechowym.

Bardzo dziekuje za mita rozmowe.

Tomasz Pariczyk, Redaktor Naczelny
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O obchodach 80-lecia Ptasiego Mleczka, powstaniu i rozwoju popularnego
wsrod Polakow produktu rozmawiamy z Maciejem Hermanem, Dyrektorem
Sprzedazy i Marketingu w firmie Lotte Wedel.

Marka E. Wedel juz po raz czwarty obcho-
dzita Miedzynarodowy Dziei Czekolady.
Lotte Wedel za kazdym razem zaskakuje
stodkimi niespodziankami, np. czekolado-
wymi rzezbami przedstawiajacymi symbole
miast czy tegorocznym skokiem do ogrom-
nego pudetka Ptasiego Mleczka. Skad czer-
piecie pomysty na czekoladowe atrakcje?
Pracujac w tak wyjatkowym miejscu,
gdzie innowacyjno$¢ i niestandardowe
pomysty sa czescig kultury organizacyjnej,
ciekawe projekty powstaja w gfowach na-
szych pracownikéw kazdego dnia. Mozna
powiedzie¢, ze tak byto od zawsze. Juz Emil
Wedel, twoérca potegi marki Wedel, stoso-
wat niestandardowe formy komunikacji
z mifosnikami czekolady. Przyktadem moze
by¢ znak firmowy umieszczony na dachu
kamienicy Wedléw, w ktérej miescita sie
fabryka — chtopiec na zebrze dzwigajacy
tabliczki czekolady. Podazajac szlakiem wy-
znaczonym przez Emila Wedla, dzi§ marka
rOwniez stosuje innowacyjne rozwigzania
komunikacyjne i marketingowe. Naszym
mottem przewodnim jest ,Poczuj dziecie-
ca rados¢”. Chcemy ja dawacé za posred-

nictwem naszych produktéw — najwyzszej

jakosci czekolady, nietypowych potaczen

smakowych, nowosci odpowiadajacych
rosngcym potrzebom konsumentéw, ale
réwniez poprzez organizowane przez nas
wydarzenia i towarzyszace im liczne nie-
Marka

E.Wedel oznacza bowiem nie tylko wyjat-

spodzianki, nietypowe atrakcje.
kowa czekolade tworzong z pasjq i wielo-
wiekowa tradycja, ale réwniez nowoczesne
rozwigzania, podazanie z duchem czasu,
odpowiadanie na potrzeby konsumentéw.
Jest dla nas bardzo istotne, aby wszyscy nasi
pracownicy kierowali sie miedzy innymi in-
nowacyjnoscia, bo to przede wszystkim oni

kreuja te wszystkie niesamowite pomysty.

Pudetko pianek Ptasie Mleczko, fontanna
czekoladowa, liczne konkursy czy najwiek-
sza pianka w historii — to wszystko przygo-
towaliscie na 80. urodziny kultowych pianek.
Prosze opowiedzie¢ jak wygladaty przygoto-
wania do tegorocznych obchodéw Miedzyna-
rodowego Dnia Czekolady i jak udata sie cata
impreza.

Organizujac kazde wydarzenie staramy
sie zaskoczy¢ mitosnikéw czekolady. W tym

roku razem z Dniem Czekolady $wietowa-

lismy 80. urodziny kultowych pianek Ptasie
Mleczko®. Dlatego tez wszystkie atrakcje
utrzymane byty w konwencji lekkosci, buja-
nia w obfokach, niebianskiej przyjemnosci.
Mieszkancy Warszawy, Krakowa i Wroctawia
dali sie porwac¢ dzieciecej radosci i chetnie
korzystali z gtéwnych atrakcji — ogromne-
go dmuchainica, wielkiej trampoliny, kina
z efektami specjalnymi oraz podnosnika,
ktéry wynosit gosci na podniebne degustacje
pianek. Zorganizowali§my mnéstwo konkur-
séw ze stodkimi nagrodami, skok do olbrzy-
miego pudetka pianek Ptasie Mleczko®,
czy trampoling do nieba. Niepowtarzalng
atrakcja byfa mozliwos¢ sprébowania orygi-
nalnej pianki nieoblanej czekolada, o ktéra
tak czesto pytaja sie mitosnicy wedlowskich
przysmakoéw. Najwiecej dzieciecej radosci
wzbudzit finat tegorocznego Dnia Czekolady
i 80. urodzin pianek Ptasie Mleczko® — pod
okiem Maestro Czekolady E.Wedel Janusza
Profusa zostata przygotowana najwigksza
w historii pianka o wadze ponad 100 kg. Te-
goroczny, czwarty Miedzynarodowy Dzieri
Czekolady z E.Wedel mozemy uznac¢ za bar-
dzo udany. W trzech miastach odwiedzito

nas ponad 15 tysiecy gosci.
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Ptasie Mleczko® to marka sama w sobie.
To nie tylko nazwa, ktora jest bardzo rozpo-
znawalna, ale tez wyjatkowy smak i forma.
Prosze krétko opowiedzie¢ historie tego we-
dlowskiego przysmaku.

Receptura pianek, ktéra do dzi§ utrzymy-
wana jest w tajemnicy, zostala opracowana
w 1936 roku przez Jana Wedla. Co ciekawe,
Jan Wedel, gdy stworzyt ten kultowy przy-
smak zapytat swoich pracownikéw, czego
brakuje cztowiekowi, ktéry juz wszystko ma.
Jeden z pracownikéw odpowiedziat - Ptasie-
go Mleka! Jan Wedel uznat, Ze to fantastycz-
na nazwa i tak pozostato do dzis. Przez te 80
lat firma Wedel pozostata wierna recepturze
i najwyzszej jakosci, cho¢ do oferty wprowa-
dzamy wcigz nowe warianty smakowe. Ptasie
Mleczko® to marka numer jeden w Polsce
wg sity marki (nie tylko w sektorze FMCQ),
kolejne miejsca zajmuja m.in. Wielka Or-
kiestra Swiatecznej Pomocy, Zfoty (PLN) czy
Wedel (Zzr6dto: Ranking Brand Asset Valuator,
Millward Brown + Young&Rubicam, 2016).

Wedel caly czas prezentuje nowe odstony
Ptasiego Mleczka. Oprécz tradycyjnej wani-
liowej pianki w deserowej czekoladzie mamy
juz na rynku m.in. wersje z owocowa galaret-
ka, biato-biate czy Karmellove. Jak obecnie
prezentuje sie cata linia?

Wszystko zaczeto sie od Ptasiego Mleczka
waniliowego 80 lat temu. Czasy sie zmie-
nity i konsumenci réwniez. Dlatego od kil-
ku lat mamy w swojej ofercie ré6zne smaki.
Waniliowy — caly czas pozostaje smakiem
numer jeden. Jest to najlepiej sprzedajacy
sie produkt wsréd stodyczy czekoladowych

w Polsce. Oblane czekolada deserowa jest

I
1993

réwniez Ptasie Mleczko® cytrynowe oraz
czekoladowe i waniliowe z galaretkg tru-
skawkowa. Dla konsumentéw preferujacych
stodsza i mleczng czekolade proponujemy:
Ptasie Mleczko® $mietankowe i kokosowe.
Mozna powiedzie¢, ze sq to dwie podsta-
wowe linie. Trzeci produkt, ktéry sie pojawit
dosy¢ niedawno, to efekt typowego inno-
wacyjnego podejscia w naszej firmie. Jako
pierwsi w Polsce wprowadzilismy linie pro-
duktéw Karmellove, ktére cieszy sie bardzo
duza popularnoscia. Do tej linii naleza: cze-
kolady, batony, czekotubka, a takze... Ptasie
Mleczko® Karmellove. Na poczatku byta to
oferta czasowa, tzw. in-out, natomiast sprze-
daz byta tak dynamiczna, ze postanowilismy
wprowadzi¢ ten produkt na state. Niedaw-
no produkt pojawit sie réwniez w wersji
dla dzieci, Ptasie Mleczko extra mleczne
z dodatkiem wapnia z mleka. Oprécz tego
mamy sporo produktéw, ktére wprowadza-
my w okreslonym czasie. W tym roku po
raz drugi w okresie letnim pojawito sie Pta-
sie Mleczko® Frappe, w ktérym pianka ma
strukture marmurkowa, przeplataja sie tu
dwie warstwy — $mietankowa i kawowa. Te
pianke szczegblnie polecamy do zamroze-
nia, co daje niebywaly efekt — smakuje tro-
che jak lody. W ubiegtym roku wyproduko-
walismy az miliard kostek Ptasiego Mleczka
i co roku odnotowujemy tendencje wzro-
stowa. Mimo tego, ze produkt jest znany, to
z roku na rok podnosimy sprzedaz. Oczy-
wiscie wplyw na to ma wiele aspektow,
miedzy innymi komunikacja marketingowa,
innowacje opakowaniowe, nowe smaki
pianek, ale réwniez oferty czasowe i pro-

dukty wprowadzane na stafe.

Na 80. urodziny przygotowaliicie tez specjal-
ne opakowanie pianek Ptasie Mleczko®...
Tak, 80. urodziny kultowych pianek to dla nas
wyjatkowa okazja, dlatego tez przygotowalismy
specjalng, okolicznosciowa odsfone tego przy-
smaku — to adaptacja historycznego opakowa-

nia, natomiast produkt w srodku jest taki sam.

Czy zamierzacie dalej rozszerza¢ oferte
i wprowadzac¢ kolejne innowacje?

Warto zwréci¢ uwage na innowacje, ktore
wprowadzali$my w ciagu ostatnich kilku lat. Jako
jedyni na rynku mamy dodatkowe zabezpiecze-
nie folig na tackach, dzieki czemu powietrze nie
dostaje sie do Srodka i produkt diuzej utrzymuje
$wiezos¢ i niepowtarzalny smak, a takze wprowa-
dzilismy nowe opakowania z uszlechetnieniami,
wytfoczeniami i specjalnym lakierem, rezygnujac
z folii na opakowaniu. Wedtug naszych badan,
konsumenci w potowie kupuja Ptasie Mleczko®
na wlasny uzytek a druga potowa nabywa je jako
prezent dla bliskiej osoby. Dodatkowo umozliwi-
liSmy konsumentom personalizacje pianek Ptasie
Mleczko® — wystarczy wej$¢ na strone www.
ptasiemleczko.pl, w specjalnej aplikagji stworzy¢
whasne opakowanie, doda¢ zdjecie i zamowic.
Jest to odpowiedZ na wspdlczesne trendy zwia-
zane z personalizacjg. Dziat badar i rozwoju
pracuje nad kolejnymi innowacjami dotyczacymi
pianek Ptasie Mleczko®. Jestesmy w czasie badar
konsumenckich, réznych ciekawych i intryguja-
cych konceptéw, ktdre na biezaco testujemy. Jest
to faza jeszcze bardzo wstepna. Rok 2017 bedzie
obfitowal w wiele ciekawych i zaskakujacych
projektéw, dzieki ktérym nasi konsumenci beda
odkrywac w sobie dziecigca rados¢.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Painczyk, Redaktor Naczelny
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Jednolity Plik Kontrolny w praktyce

Wraz z 1 lipca tego roku weszty w zycie przepisy dotyczace Jednolitego Pliku Kontrolnego (JPK). System ten wiagze sie

z koniecznoscig wyposazenia systeméw ksiegowych firm w nowg funkcjonalno$é umozliwiajaca przestanie organom podatkowym
danych o operacjach gospodarczych za dany okres. Jak obecnie ma wygladac¢ sam proces raportowania? Co sie zmieni? Jakie koszty
musi ponies¢ przedsiebiorca? Na te pytania odpowiadajg nam sami producenci oprogramowania niezbednego do przygotowania

Jednolitego Pliku Kontrolnego.

Struktura JPK jest dos¢ ztozona. Nalezy
w nim zawrze¢ szereg istotnych danych. Ar-
tur Wenne, analityk biznesowy w dziale roz-
woju w firmie InsERT podkresla, ze w zakres
JPK wchodzi obecnie 7 struktur — sg to: ksiegi
rachunkowe, podatkowa ksiega przychodéw
i rozchodéw, ewidencja przychodéw, ewi-
dencje zakupu i sprzedazy VAT, faktury VAT,
wyciagi bankowe oraz dokumenty zwiazane
z obrotem magazynowym. Dodaje tez, ze
Ministerstwo Finanséw zapowiedzialo rozsze-
rzenie pakietu struktur o raporty z kas rejestru-
jacych, paragony oraz ksiegi i dowody doty-

czace rozliczania podatku akcyzowego.

System raportowania

Woprowadzone przez rzad przepisy spo-
wodowaty m.in. dwie istotne zmiany na linii
przedsiebiorca — administracja skarbowa. Po
pierwsze, jak wymieniaja eksperci z InsERT,
powstat obowiazek przekazywania, na zada-
nie organu podatkowego, ksiag podatkowych
lub ich czesci oraz dowodéw ksiegowych
w postaci elektronicznej o ustalonej struktu-
rze, stanowigcych JPK. Podobnie jak w przy-
padku deklaracji podatkowych moze by¢ on
przekazywany za pomoca srodkéw komunika-
qji elektronicznej lub na informatycznym no-
$niku danych, np. ptycie DVD.

Kogo dotycza nowe obowiazki? Zgodnie
z przepisami obejmuja wszystkich przedsie-
biorcéw prowadzacych ksiegi podatkowe
przy uzyciu programéw komputerowych —
samodzielnie lub za posrednictwem innego
podmiotu, np. biura rachunkowego. Ekspert
z InsERT zaznacza, ze mikrofirmy, mali i $red-
ni przedsiebiorcy do 30 czerwca 2018 r. moga

przekazywa¢ dane fakultatywnie.

Nowa funkcjonalnosc¢
Jednolity Plik Kontrolny wymaga zmian w sa-

mych oprogramowaniach. Monika Litwicka,

Bogdan Zatorski
Ekspert firmy Sage

Pliki JPK mozna zgodnie z rozporzadzeniem Ministerstwa Finan-
séw (MF) przekazywac¢ na dwa sposoby. Pierwszy z nich to bez-
posrednie przesytanie na ,bramke” MF, podpisane certyfikatem
kwalifikowanym. Trzeba jednak pamietac, ze obecnie ,bramka”
przyjmuje jedynie deklaracje JPK_VAT. By usprawni¢ wysytke

resort wprowadzit obowigzek kompresowania duzych plikéw
i dzielenia ich na mniejsze czesci (maksymalnie po 60 MB). Nastepnie kazdy z tych kawatkéw
jest szyfrowany i podpisywany certyfikatem kwalifikowanym. Po tym kroku wysytana jest in-
formacja na serwery MF o tym, Ze aplikacja jest gotowa do wysytania plikéw. W odpowiedzi
z serwera ministerialnego przychodzi informacja z adresem, na ktoéry nalezy wysta¢ plik. Na-
stepnie aplikacja musi w okreslonym czasie wystac pliki na ten wtasnie, indywidualnie okre-
$lony adres. Nastepnie, po stronie resortu odbywa sie proces rozpakowywania, weryfikowania
i sprawdzania zgodnosci pliku ze schema. Jezeli wszystko przebiegto poprawnie, podatnik
otrzymuje Urzedowe Potwierdzenie Odbioru (UPO) lub komunikat dotyczacy btedow (jezeli
takie wystapity). Juz z tego dtugiego, aczkolwiek uproszczonego opisu wynika, ze nie jest to
proste przesytanie plikdw. W konsekwencji proces wysytki plikow moze potrwac nawet kilka
godzin. Dlatego nie nalezy odktadac¢ go na ostatnig chwile a przygotowac sie odpowiednio
wczesniej.

Pamietajmy, ze UPO nie potwierdza poprawnosci samych plikéw, a jedynie informuje, ze plik
zostat wystany i poprawnie ztozony.

Niekiedy tez moga pojawic sie problemy z aktualnoscia certyfikatu. Dlatego radzitbym wyko-
nanie wczesniej probnej wysytki, bo moze sie okaza¢, ze konieczne bedzie wykonanie aktuali-

zacji podpisu certyfikowanego.

projektant systeméw ERP w firmie Comarch
podkresla, ze sposéb tworzenia plikoéw JPK jest
rézny w zaleznosci od posiadanego oprogra-
mowania. Bardzo czesto jest to funkcjonalnos¢
wbudowana w program. Ekspertka dodaje tez,
ze czes¢ producentéw zdecydowata sie na stwo-
rzenie aplikacji zewnetrznych, ktére dziatajq nie-
zaleznie od systeméw finansowo-ksiegowych.

W systemach COMARCH ERP zostata do-
dana dodatkowa funkcjonalnoé¢, ktéra po-
zwala uzytkownikom na tworzenie plikéw
JPK, ich analize oraz wysytke bezposrednio na
portal MF poprzez wykorzystanie ustugi Web
Service z elektronicznym podpisem. Przed
wystaniem plikow JPK weryfikowana jest ich
poprawnos¢. Programy umozliwiaja generacje
wszystkich plikéw wymaganych przez aktu-
alne przepisy: JPK VAT (Ewidencja zakupéw
i sprzedazy VAT), JPK FA (Faktury VAT), JPK

MAG (Magazyn), JPK KR (Ksiegi rachunkowe),
JPK WB (Wyciagi bankowe). W przypadku
COMARCH ERP OPTIMA mozna generowac
rowniez JPK EWP (Ewidencja przychodéw)
i JPK PKPIR (Podatkowa ksiega przychodéw
i rozchod6w). Dodatkowo istnieje mozliwosé
eksportu szczegétowych danych do arkuszy
kalkulacyjnych, gdzie mozna je przegladac¢
i sprawdzac¢ ich poprawnos¢. Systemy CO-
MARCH ERP pozwalaja prowadzi¢ petne
archiwum wygenerowanych plikéw, dzieki
czemu istnieje mozliwos¢ kontroli wstecz oraz

historii zmian” — wyjasnia Monika Litwicka.

Jednolity format

Elektroniczne kontrole skarbowe byty juz
znane w polskim systemie prawnym. Artur
Wenne z InsERT zaznacza, ze fundamentalng

zmiang jaka zaszla w procesie przekazywania
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informacji tego typu jest to, ze musza by¢ udo-
stepniane w jednolitym, tatwym do przetwa-
rzania formacie, stosowanym przez wszystkie
podmioty. Zdaniem eksperta pozwoli to fisku-
sowi na szybkie przeprowadzenie kontroli oraz

automatyczng weryfikacje danych.

Informacje o VAT

Zgodnie z przepisami obowiazujacymi od
paru miesiecy, informacje o prowadzonej ewi-
dencji VAT, muszg by¢ obowiazkowo przeka-
zywane organom podatkowym za pomoca
srodkéw komunikagji elektronicznej. Te z ko-
lei, nie maja obowiazku wzywa¢ do wykona-
nia takich czynnosci, wiec przedsiebiorca musi
bezwzglednie sam o tym pamietac.

Jak ma wyglada¢ taka informacja? Artur Wen-
ne wyjasnia, ze ma ona mie¢ posta¢ elektro-
niczng odpowiadajaca strukturze JPK i ma by¢
przekazywana na zasadach dotyczacych przesy-
fania JPK, za okresy miesieczne w terminie do
25. dnia miesigca nastepujacego po kazdym ko-
lejnym miesigcu, ktérego ta informacja dotyczy.

,Obowiazek ten dotyczy wszystkich podatni-
kéw VAT czynnych prowadzacych ksiegi podat-
kowe przy uzyciu programéw komputerowych
i jest wprowadzany etapami. W chwili obec-
nej do przekazywania informacji zobowiazani
sq duzi przedsiebiorcy. Od 1 stycznia 2017 r.
obowiazkiem tym zostang objete mate i Sred-
nie firmy, a 1 stycznia 2018 r. dofacza do nich
mikroprzedsiebiorcy” — podkresla ekspert firmy
InsERT. Dodaje tez, ze wczesniej takie rozwiaza-
nie nie istniafo w polskim systemie podatkowym.
W praktyce, w zwiazku z wymogiem prowa-
dzenia ewidengji VAT w formie elektronicznej
za pomoca programéw komputerowych, od
1 stycznia 2018 r. stanie sie ono powszechne dla

wszystkich podatnikéw VAT czynnych.

Zadania producentow
oprogramowania

Rola dostawcy oprogramowania wydaje sie
by¢ kluczowa. Powinien on dostarczy¢ na czas
kompletne i na biezaco aktualizowane narze-
dzie pozwalajace zarzadzac procesem tworze-
nia, weryfikacji oraz przekazywania JPK orga-
nom podatkowym — informuje InsERT.

W duzych firmach stopiefi skomplikowania

proceséw biznesowych i finansowo-ksiego-

Artur Wenne
Aalityk biznesowy w dziale rozwoju
InsERT

INSERT

programy dla firm

Aby spetni¢ wymagania stawiane przez organy po-

datkowe, niezbedne jest zastosowanie narzedzia,
ktére umozliwia wygenerowanie Jednolitego Pliku Kontrolnego (JPK) i weryfikacje jego za-
wartosci oraz wspiera proces przekazywania danych fiskusowi. Zastosowane rozwiazanie po-
winno maksymalnie utatwia¢ wywigzywanie sie z natozonego na przedsiebiorce obowiazku
oraz by¢ gotowe na implementacje zmian wprowadzanych przez Ministerstwo Finanséw (MF).
Firmy uzywajace programdw, ktére s na biezaco dostosowywane do dynamicznie zmienia-
jacego sie prawa podatkowego, musza jedynie zadbac o ich aktualizacje. Dla pozostatych jest
to ostatni dzwonek, by wyposazy¢ swoja firme w odpowiednie narzedzie, ktére zapewni im
spokojny sen.
Koszt ponoszony przez przedsiebiorce, zwigzany z wdrozeniem rozwigzania do obstugi JPK,
zalezy od szeregu czynnikdw, takich jak wspomniana aktualizacja badz zakup nowego progra-
mu czy tez konieczno$¢ zaangazowania w ten proces oséb spoza firmy.

COMARCH

wania JPK, powinni skontaktowac¢ z producentem oprogramowania z pytaniem, czy i kiedy

Monika Litwicka

Projektant systeméw ERP
Comarch

Przedsiebiorcy objeci obowigzkiem genero-

planuje on wprowadzi¢ aktualizacje pod JPK. Firmy, ktdére korzystajg ze zintegrowanych roz-
wigzan dostarczanych przez duzych producentéw sg w najkorzystniejszej sytuacji, albowiem
ci z pewnoscig przygotowali nowe wersje systemow, uwzgledniajace nowe przepisy tak, aby
klienci mogli w wygodny i bezpieczny sposéb generowac pliki JPK zgodnie z wytycznymi Mi-
nisterstwa Finansow. Kontaktujac sie z producentem, nalezy obowigzkowo ustali¢, kiedy ak-
tualizacja bedzie gotowa i czy jej pobranie bedzie wigzac sie z dodatkowymi kosztami czy tez
nie. Czes$¢ producentdw z pewnoscig nie bedzie pobierac optat za aktualizacje programow.

W przypadku, gdy firma pracuje na takim programie, ktérego producent nie planuje wprowa-
dzenia mechanizmu JPK, przedsiebiorca powinien zaplanowa¢ wymiane oprogramowania na

takie, ktére umozliwi generowanie pliku JPK.

wych jest wiekszy, dlatego konieczne moze
okaza¢ sie zaangazowanie os6b z zewnatrz, np.
firm, ktére wdrazaly rozwigzania IT w przed-
siebiorstwie. Niezbedne moze okazac¢ sie takze
przeprowadzenie zmian organizacyjnych.

,zytkownicy programéw InsERT, progra-
mow linii nexo — Subiekt nexo, Rewizor nexo,
Rachmistrz nexo, linii GT — Subiekt GT, Rewizor
GT, Rachmistrz CT oraz w systemu Navireo,
w ramach aktywnego abonamentu, otrzymaja
wygodne i zrozumiate w obstudze rozwiazanie,
spefniajace opisane wyzej wymagania dotyczace
obstugi JPK. Jako wiodacy producent programéw
dla firm jeste$my przygotowani na zapowiadane
przez MF rozszerzenie pakietu struktur wcho-
dzacych w skfad JPK. Bedziemy takze bacznie
przygladac sie praktycznym aspektom wdrazania
JPK i odpowiednio modyfikowa¢ nasze systemy.
Nasi klienci moga spac spokojnie” — wyjasnia Ar-
tur Wenne, analityk InsERT.

Personel w gotowosci

Zmiany wprowadzone przez rzad wyma-
gaja tez odpowiedniego przygotowania pra-
cownikéw, ktérzy beda odpowiedzialni za
raportowanie. Jak zauwaza Monika Litwicka
z Comarch — zwieiczeniem prac nad przy-
stosowaniem systeméw informatycznych pod
katem zgodnosci z poszczegdlnymi strukturami
Jednolitego Pliku Kontrolnego jest przeszko-
lenie personelu. To on bedzie na co dzier
zajmowat sie wykonywaniem operacji finanso-
wo-ksiegowych i bedzie odpowiedzialny za ge-
nerowanie raportéw dla organéw skarbowych.

Ekspertka z firmy Comarch zaznacza, ze
istotng sprawa jest to, ze niektérzy przedsie-
biorcy powinni bra¢ pod uwage zakup kwalifi-
kowanego podpisu elektronicznego. Taki pod-
pis skutecznie zabezpiecza dokument przed
jakimikolwiek zmianami.

Joanna Kowalska
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Poradnik kupca m

Karton, naturalniel

Hara?'ion

Co sprawia, ze konsumenci tak chetne siegajag po mleko i soki w opakowaniach kartonowych?

Dzieki odpowiedniej budowie, kartoniki skutecznie chronia
zywnos¢. Z kolei natura kartonowego materiatu opakowaniowego
sprawia, Zze moze on przybiera¢ réznorodne, funkcjonalne formy,
ktoére sg poreczne, efektywne w transporcie i magazynowaniu oraz
przyciggajace uwage konsumenta przy pétce sklepowej. Kartony
zapewniajg najwyzszy stopien bezpieczenstwa zywnosci: chronig
ja przed niekorzystnym wptywem $wiatta, tlenu i drobnoustrojéw,
a przy tym gwarantuja, Ze zachowuje ona swoje walory odzywcze
i smakowe. Opakowania te s3 réwniez przyjazne Srodowisku
- celuloza, wykorzystywana do ich produkcji, jest surowcem
w petni odnawialnym, pozyskiwanym z certyfikowanych laséw,
ktére zarzadzane sg w sposéb odpowiedzialny. Po zuzyciu mozna
znich odzyskaéw procesie recyklingu cenne surowce, ktére zyskuja
swoje drugie zycie. Opakowania kartonowe majg wiele zalet, dzieki
ktérym coraz czesciej sa wybierane przez konsumentow.

Bezpieczenstwo i funkcjonalnosé

Opakowanie kartonowe sktada sie z kilku warstw: papieru oraz folii plastiko-
wej, a w przypadku kartondw aseptycznych (mleko UHT, soki) takze cienkiej
warstwy aluminium. Kazda z nich petni istotna role w procesie ochronnym.
Wiékna celulozowe, ktére stanowig ok. 70-85% wagi opakowania, pozyski-
wane s z drewna pochodzacego z odpowiedzialnie zarzadzanych laséw, co
sprawia, ze sq one surowcem odnawialnym i niewyczerpywalnym. Warstwa
polietylenu, druga pod wzgledem masy, stanowi bariere chroniaca przed wil-
gocig i mikroorganizmami. Z kolei, stosowana w opakowaniach aseptycznych
folia aluminiowa, przeciwdziata szkodliwemu wptywowi $wiatfa i tlenu, dzieki
czemu sa one hermetyczne i funkcjonalne. W litrowym kartonie az 95% masy
stanowi napdj, a waga samego opakowania to tylko ok. 5%. Wsréd ich naj-
wazniejszych zalet nalezy wymieni¢ wysoka odpornos¢ na uszkodzenia. Dzieki
temu, Ze sie nie tluka oraz sq lekkie i poreczne, Swietnie nadaja sie do trans-
portowania i magazynowania, a takze eksponowania na sklepowych pétkach.
Zachowuija przy tym wszystkie wartosci odzywcze produktu, w tym cenne wita-
miny i mikroelementy. Dodatkowo, przechowywana w nich zywnos¢ na dfugo
zachowuje przydatno$¢ do spozycia, nie wymagajac przy tym stosowania kon-
serwantow. Wiekszos¢ kartonéw jest wyposazona w funkcjonalne zamkniecia,

dzieki czemu moga by¢ one wielokrotnie otwierane i zamykane.

Odpowiedzialnos¢ i ekologia

Kartony do ptynnej zywnosci sa opakowaniami ekonomicznymi pod wzgle-
dem zuzycia surowcéw potrzebnych do ich produkcji. W catym procesie wy-
korzystuje sie minimalng ilos¢ materiatéw, co pozwala zaoszczedzi¢ energie
zaréwno w procesie produkgji, jak i w transporcie i magazynowaniu. Drewno,

z ktérego pozyskuje sie papier, pochodzi z certyfikowanych upraw lesnych,

gdzie kazde Sciete drzewo zastepowane jest nowymi nasadzeniami. Z kolei
zuzyte opakowania sg segregowane i poddawane recyklingowi. Stanowig cen-
ny surowiec wtérny, z ktérego odzyskuje sie celuloze, ponownie uzywana do

produkgji ré6znego rodzaju papieréw, tektur, a takze ptyt drewnopodobnych.

Potencjat tkwi w kartonie

Kartonowe opakowania do ptynnej zywnosci, ciesza sie obecnie ogromng
popularnoscig — az 95% Polakéw kupuje ptynne produkty spozywcze w tego
typu opakowaniach (badanie TNS, 2013). Kartony sa postrzegane przez konsu-
mentéw jako bezpieczne i sprawdzone opakowania, co jest waznym sygnatem
dla producentéw zywnosci, specjalistéw marketingu i kupcéw. Klienci przywia-
zuja tez coraz wieksza wage do kwestii proekologicznych, co przekfada sie na
ich codzienne wybory. Zgodnie z wynikami badan opinii publicznej przepro-
wadzonych przez Stora Enso (2015), konsumenci nalezacy do pokolenia tzw.
millenialséw sa w stanie zaptaci¢ wiecej za dany produkt, jesli posiada on eko-
logiczne opakowanie, produkowane z surowcéw odnawialnych. Z kolei coraz
szybsze tempo Zycia wymusza popyt na opakowania poreczne i funkcjonalne.
Lekkie i bezpieczne, a przy tym doskonale chronigce przechowywana w nich
zywnos¢, kartony sg odpowiedzig na zmieniajace sie potrzeby i oczekiwania
konsumentéw. Produkowane w przewazajacej czesci z surowca odnawialnego,
efektywne ekonomicznie, bezpieczne i ekologicznie opakowania kartonowe to

doskonaty wybér, pod kazdym wzgledem.

Jan Jasinski

Prezes Fundacji ProKarton

Swiadomos¢ ekologiczna polskich kon-
sumentéw rosnie - coraz czesciej za-
daja oni producentom i handlowcom
pytania o pochodzenie zaréwno pro-
duktéw, jak i ich opakowan. Presja na

ekologiczne rozwiazania rosnie takze
ze strony ustawodawcéw. Zaczynamy zdawac sobie sprawe z kon-
sekwencji naszych konsumenckich wyboréw - opakowanie przesta-
je by¢ Smieciem, a staje sie odpadem, z ktérego nalezy odzyskac
cenne surowce. Fundacja ProKarton przyktada szczegélng wage do
edukacji ekologicznej - w tym roku po raz drugi byliSmy partnerem
23. Finatu Akgji Sprzatanie Swiata, ktdra jest czeécia miedzynaro-
dowej inicjatywy Clean Up the World. Prezentujac film animowany
o basniowej Rodzinie Kartonéw uczyliSmy dzieci jak poprawnie se-
gregowac kartoniki, aby trafiaty do recyklingu, a cenne surowce byty
z nich odzyskiwane. Po co? Poniewaz wierzymy, ze przysztoscia sa
innowacyjne opakowania charakteryzujace sie mozliwie najmniej-
szym stopniem oddziatywania na srodowisko.

A = A
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W biznesie od 13 lat. Zatozyciel i wiasciciel
marki Premium Consulting. Przeprowadzit
ponad 200 projektéw szkoleniowo-dorad-
czych. Pracowat na zlecenie firm prywat-
nych, instytucji panstwowych oraz uczelni
wyzszych. Specjalizuje sie w zagadnieniach
zwiazanych z marketingiem, public rela-
tions oraz budowaniem wizerunku — perso-
nal & business branding, a takze optymaliza-
cja dziatan sprzedazowych.

Mariusz todyga
Strateg, trener, konsultant
www.premium-consulting.pl

Prawa I\/Iorke’ringu

Al Ries i Jack Trout ponad 20 lat temu opracowali 22 prawa marketingu, ktére do dzi$ sg niezwykle istotne przy
ustalaniu strategii marketingowej. Nawet jesli niektore opisane przez nich case'’y stracity na aktualnosci, to same
prawa wydaja sie by¢ rzeczywiscie prawie niezmienne. W 2007 roku Al Ries zostat uznany za jedna z 10-ciu
najwazniejszych osobistosci w marketingu w ankiecie Advertising Age.

W tym wydaniu prezentujemy 4 pierwsze prawa marketingu. Kolejne, omawia¢ bedziemy w kolejnych wydaniach

miesiecznika Hurt & Detal.

1. Prawo pierwszenstwa

Lepiej by¢ pierwszym niz lepszym.

Wygrywa ten, kto pojawia sie pierwszy na rynku

z konkretnym produktem/ustuga. Pierwszy zawsze zgarnia
najwiekszy udziat w ,torcie”.

Przykiad: kto wymyslit zaréwke elektryczna? Thomas Alva Edison,
w 1879 roku. To dzieki temu wynalazkowi Swiat rozbtysnat, a sam
Edison stat sie bardzo bogatym cztowiekiem, ktéry pézniej wspot-
tworzyt podwaliny pod jeden z najwiekszych swiatowych koncer-
néw funkcjonujacych po dzis dzier: General Electric (GE). W 2014
roku spétka zajeta si6dme miejsce na liscie najwiekszych global-

nych przedsiebiorstw czasopisma Forbes.

2. Prawo kategorii

Jezeli nie mozesz by¢ pierwszy w danej kategorii,
to ustandéw kategorie, w ktorej bedziesz pierwszy.
Jesli chcesz miec¢ przewage, pamietaj, ze czasem lepiej
jest utworzy¢ zupetnie nowa kategorie, niz prébowac
walczy¢ tam, gdzie bedziesz pigtym w kolejnosci
pretendentem do tronu.

Przyktad: Firma Sony i jej Walkman. Dzieki Walkmanowi zaprojek-
towanemu przez Akio Morite Sony zarobito ogromne pieniadze,
a $wiat wszedt w epoke urzadzer prawdziwie mobilnych. Sam
Akio Morita znany jest rowniez ze swojej pragmatycznej bizneso-
wej filozofii: , Wymyslamy, kupujemy, nasladujemy, a potem mak-
symalnie miniaturyzujemy”. Na prawdziwa innowacyjnos¢ moga
sobie pozwoli¢ zazwyczaj firmy, ktére maja albo ogromne zasoby
lub paradoksalnie: nic do stracenia, poza zainwestowanym czasem
i pieniedzmi, a wszystko do wygrania (na przyklad: startupy). C
ktorzy juz sie okopali na swoich pozycjach, czuja zbyt duzy strach
przed utratg wygodnego i bezpiecznego miejsca na rynku.
Kolejna biznesowa filozofig Akio Mority byto, Zze czasem bezpiecz-
niej jest pozwoli¢ pionierowi innowacji wdrozy¢ pomyst, a potem
skopiowa¢ wymyslone przez niego rozwiazanie i przeja¢ domina-

cje nad dopiero co powstatym segmentem rynku.

Przyktad: Apple nie byto pierwsza firma, ktéra zaczeta produko-
waé komputery. Ale to Apple ustanowifa kategorie komputeréow
dla ludzi, ktérzy nie byli inzynierami, lecz zwyktymi uzytkownika-
mi, kt6rzy chcieli méc wyrazi¢ sie chocby poprzez mozliwos¢ ko-
rzystania z genialnego, jak na owe czasy, edytora tekstu. To wiasnie
Apple sprawito, ze komputery osobiste staly sie tym, czym sa dzis.
Przykfad: Iphone nie byt pierwszym na $wiecie smartphonem.
Jednak to co wyrézniato Iphone’a, to brak fizycznej klawiatury.
| to wiasnie spowodowato, ze na rynku smartphonéw pojawita sie
nowa kategoria, ktéra Apple mogto zdominowac i poprzez nig na-

rzuci¢ swoja ,narracje”.
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3. Prawo pierwszenstwa mysli

Lepiej by¢ pierwszym w czyjej$ sSwiadomosci,

niz pierwszym na rynku.

Wsréd marketeréw dominuje poglad, ze to wiasnie

prawo pierwszenstwa mysli jest najwazniejszym z praw
marketingu.

Z uwagi na ogromng zmienno$¢ i konkurencyjnos¢ bycie pierwszym
na rynku szybko jest podkopywane przez zastepy imitacji (mowi-

my w takim przypadku o generycznym rynku). Walka zatem po-

4. Prawo percepcji

Marketing nie jest walka na wyroby, ale jest walka na
percepcje.

Bardzo czesto menedzerowie popetniaja btad sadzac, ze
wygrywaja te firmy, ktére zapewniaja najlepsze produkty

i ustugi. Tymczasem rzeczywistosc jest inna.

Wygrywaja te firmy, ktére sa najlepiej postrzegane. Walka toczy sie
0 to, co ludzie mysla o produktach/ustugach. To dlatego najwieksze
Swiatowe koncerny wydaja potezne budzety marketingowe na kre-

acje wizerunku i budowe $wiadomosci marki (wg Setha Godina).

\"’/
'll\\

Po sqsuedzku'

reklama

winna by¢ kierowana na zdobywanie uwagi i utrzymywanie miejsca
w ,umysle klienta”. Wiele wskazuje na to, ze w przysztosci nie beda
w stanie funkcjonowac¢ firmy, ktére beda opieraly swoja przewage
konkurencyjng tylko na przewadze techologiczno-kosztowej. Klu-
czem do sukcesu bedzie stata obecno$¢ w umysle klienta.

Na szczescie dla marketeréw, dzi§ przy postepujacej digitalizacji
komunikacji marketingowej, jest znacznie fatwiejszym precyzyjne
targetowanie przekazu niz jeszcze dekade temu. Nie potrzebuje-
my obecnie ogromnych naktadéw, aby zdominowa¢ wyobraznie

niszy, w ktérej funkcjonujemy.

Przykfad: Jeden z inzynieréw Apple’a, Andy Grignon wyjawit
w wywiadzie dla New York Times’a kulisy historycznej prezen-
tacji pierwszego iPhone’a. Zdradzit on, Ze caly $wiat z zapartym
tchem ogladat bardzo niestabilny prototyp, w ktérym Steve Jobs
kazat zmodyfikowa¢ oprogramowanie w taki sposéb, aby przez
calg prezentacje wskazywafo maksymalny poziom zasiegu i na-
tadowania baterii. Wszystko zostato zatem zaaranzowane w taki
sposob, by niefunkcjonalny prototyp sprawial wrazenie w pelni

sprawnego telefonu.
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.Personal branding”
- czyli czym jest marka osobista
dla wiasciciela matego biznesu

| dlaczego warto jg budowac?

Mariusz todyga
Strateg, trener, konsultant
www.premium-consulting.pl

Projektowanie i budowanie marki osobistej jest w dzisiejszych czasach nie tyle moda, co wymogiem, zwtaszcza
gdy prowadzi sie wtasny, maty biznes. Nie jest to réwniez pusty kaprys, ktéry ma poprawi¢ nam humor, to zwykta
konieczno$¢ jesli chce sie przetrwac na konkurencyjnym rynku.

e Czym jest personal branding?

To $wiadomy i celowy proces majacy za zadanie stworzy¢ wizeru-

nek profesjonalisty, dzieki ktéremu przedstawi propozycje wartosci
(value proposition) rynkowi, na ktérym dziata.

Brzmi to troche enigmatycznie, ale sprowadza sie do dos¢ funda-
mentalnej tezy: marka osobista to kreacja, przez ktérej pryzmat
beda postrzega¢ Cie Twoi klienci i ktéra to kreacja pozwoli Ci wy-
rézni¢ sie w morzu marketingowych komunikatéw emitowanych

przez twoich konkurentéw.

e Dlaczego nie moge by¢ po prostu sobg?

Mozesz i musisz by¢ soba, ale w przypadku budowy marki oso-
bistej chodzi o co$ wiecej, a dokfadnie o pewna spdjna i kon-
sekwentna komunikacje, dzieki ktérej twoi potencjalni i obecni
klienci beda w stanie zobaczy¢, co jest obszarem, w ktérym sie
specjalizujesz i w ktérym odnosisz sukcesy, a co najwazniejsze: za

co warto Ci zaplaci¢.

e Korzysci z posiadania marki osobiste;.

Stowo marka i jej synonimy sa dzi§ bardzo modne. Konsumenci
chca czu¢ sie dowartoéciowani mozliwoscia posiadania marko-
wych produktéw. Ponadto na poziomie transakcyjnym, chca mie¢
gwarancje bezpieczerstwa zakupu (cena, jakos¢, dostawa, serwis,
itp.). To jest fundamentalna zaleta, kt6ra daje marka i ktéra powo-
duje, ze biznes sie kreci i wszyscy sa szczesliwi.

Czy ten mechanizm jest ograniczony wytacznie do firm oferuja-
cych swe produkty?

Nie, absolutnie nie. Korzysci jakie daje marka mozna przenies¢
z powodzeniem na ludzi i dzieki temu czerpac korzysci w podob-
ny spos6b. Mozemy nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze wszyscy

ludzie maja potencijat, ktéry pozwoli na kreacje brandu osobistego.

A teraz uruchom wyobraznie

i powiedz mi co wybierzesz?

Wyobraz sobie sytuacje: wchodzisz do sklepu petnego produk-
téw. Wszystkie gwarantuja najwyzsza jako$¢, maja podobne ko-
lorowe i czasem wrecz identyczne opakowania, poréwnywalng
cene. Ktéry wybierasz?

- Ten, ktéry znasz i ktéremu ufasz.

Jako konsument lubisz proste i sprawdzone rozwiazania. Nie masz
czasu na analizowanie, ktéry proszek do prania jest najlepszy w ka-
tegorii. Postugujesz sie prostymi schematami. Wyciagasz z zasobéw
pamieci symbol reprezentujacy w danej kategorii bezpieczenstwo
zakupu i efektu koricowego, jakim jest czyste i pachnace pranie.
Zazwyczaj, gdy wracasz po proszek do prania, kupujesz ten sam.
Twoja lista i twdj koszyk z tygodnia na tydzier wygladaja podob-
nie. Czasem co$ w nim laduje na prébe. Potem zostaje na diuzej,

albo ,wylatuje”, dajac szanse innemu produktowi.

Co by byto, gdybysmy wyszli poza

stosowanie stowa marka wytacznie
w odniesieniu do firmy?

Ludzie na biznesowym rynku sg w pewnym metaforycznym sen-
sie rowniez produktem. Ta metafora produktowa jest przeze mnie
celowo uzyta, aby méc fatwiej wykaza¢ podobiefistwo pewnych
mechanizméw. Zatem wyobraZzmy sobie Ciebie i Twoja firme jako
jeden z tysiecy wyboréw, ktérych musi dokona¢ potencjalny klient.
Wysytasz swéj mailing lub publikujesz post blogowy w social me-
diach. Jak sadzisz, co sie dzieje po drugiej stronie lustra?

Po drugiej stronie zazwyczaj siedzi osoba, ktéra musi dokona¢
wyboru idealnego oferenta. Jest to twardy orzech do zgryzie-
nia. Sam tego wielokrotnie doswiadczytem prowadzac research
podwykonawcéw dla swojej firmy konsultingowej. Bywa, ze na
ogloszenie dostajemy 40-60 odpowiedzi. Mozesz mi wierzy¢ lub
nie, po 10-tej obejrzanej ofercie, nie pamietam juz co widziatem

i czytatem w pierwsze;j.
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Proces wyboru oferenta jest meczacy,

pomoz klientowi utatwi¢ wybor.

Dla mnie prowadzenie procesu pozyskiwania partneréw bizne-
sowych jest zawsze meczace. Przypuszczam jednak, ze dla firm,
ktére szukaja nowych klientéw jest to frustrujace jeszcze bardziej,
poniewaz najczesciej wysylajac swoje szablonowe oferty w wiek-
szosci przypadkéw nie otrzymuja nawet odpowiedzi w kwestii za-
proszei na spotkanie i rozmowe o wspdtpracy.

Marka osobista w takim przypadku ma wiele praktycznych zasto-
sowan i szereg korzysci, ktére daja Tobie przewage konkurencyjna,
a Twoim klientom rekojmie, Ze to co obiecujesz bedzie wykonane.
Przede wszystkim jednak pozwala Tobie przedrze¢ sie do uwa-
gi klienta, ktéry w powodzi identycznych komunikatéw predzej

zwréci uwage na te, ktére s3 emitowane przez znane mu osoby.

Kreacja marki osobistej powinna

by¢ jednak oparta na solidnych
fundamentach.

Wszelka niesp6jnos¢ bedzie tatwa do zidentyfikowania.

O ile pod wzgledem kreacji jest to stosunkowo szybki temat, o tyle
w zakresie realizacji trzeba si¢ liczy¢ z dziataniami diugookresowy-
mi i statymi. Wystarczy bowiem na krétki czas przesta¢ aktywnie
dziata¢, aby nasza marke wyparfa ze $wiadomosci ,core targetu”

(gtownej grupy docelowej) inna dynamiczna osobowosc¢.

reklama

Chcesz zamoéwic $wieze
sandwicze, satatki lub chrupiace
zapiekanki do swojego sklepu?

Codziénna
z 5 . oft i
Posiadamy w swojej ofercie p;%st% \
produkty wtasne i do dystrybucji. ey
Produkty wiasne: T

vKanapki (butka jasna i ciemna z ziarnami)
na bazie $wiezych satat i warzyw

vSatatki-na bazie $wiezych satat i warzyw
vfyba po grecku i $ledZ w oleju

vZapiekanki (Swieze lub mrozone) - 30 cm!

Asortyment dystrybuowany:

véwikia, chrzan, zurek, olej rzepakowy, olej Iniany, buraki
gotowane tarte i cate, marchew z groszkiem, suréwki
wielowarzywne, kwaszona kapusta i kwaszone ogérki.

Opakowania detaliczne lub gastronomiczne.

P.H.U. Agro-Mix
ul. Bursaki 6, 20-150 Lublin

biuro.agro-mix@o2.pl

Podsumowanie oraz korzysci,

ktére daje kreacja marki osobistej
wtascicielowi matej firmy.

Gdy jestes marka w oczach Twego klienta, masz od po-
czatku wyzszy kredyt zaufania. Nie musisz udowadniac,
Ze znasz sie na swojej pracy. To buduje ogromny komfort
zaréwno dla klienta, jak i dla Ciebie. Projekty, ktére maja
najwiekszy potencjat to te, gdzie ludzie ze soba wspoétpra-
cuja w oparciu o zaufanie.

Gdy jestes marka osobista dobrze wypozycjonowana,
cena przestaje by¢ gléwnym kryterium zakupowym. Mo-
zesz rozmawia¢ z klientem o kwestiach merytorycznych
zamiast o tym ,Panie, zréb Pan dla nas pierwszy projekt
za darmo, bedziesz miat Pan wpis w portfolio”.

Gdy jeste$ marka osobista, stosujesz marketingowa dzwi-
gnie, dzieki ktérej Twoja firma ma znacznie wiecej leadéw
niz ta, ktéra wydaje poréwnywalne pieniadze na marke-
ting, chociazby przez systematyczne rekomendacje, ktére
otrzymujesz od biezacych klientéw i ludzi obserwujacych
Twoje biznesowe poczynania.

Gdy jeste$ marka osobistg, to co méwisz i piszesz cieszy
sie wiekszym zaufaniem, niz gdy jeste$ tzw. ,no name”.
W czasach, w ktérych kréluje content marketing, arty-
kuty sygnowane przez znane i szanowane osoby gene-
ruja znacznie wieksze zainteresowanie i zaangazowa-
nie spotecznosci.

Gdy jestes marka osobista, w bardzo silny i zarazem na-
turalny spos6b wzmacniasz brand biznesowy, ktéry za
Toba stoi. Doskonatym tego przyktadem jest historia fir-
my Apple i Steva Jobsa, ktéry nadat tej marce niepowta-
rzalng osobowos¢, czy choc¢by z rodzimego podwoérka
— Michat Sadowski, ktéry jest znakomitym przyktadem
marki osobistej, ktéra pociagneta startup Brand24 w kie-
runku gwiazd biznesu.

Gdy jestes marka osobista, znacznie fatwiej budujesz kon-
takty biznesowe. Zaczynasz otrzymywac zaproszenia do
wziecia udziatu w konferencjach branzowych, ktére to
wydarzenia same w sobie sa znakomita dZzwignia do bu-
dowy biznesu oraz branzowego networkingu.

Gdy jestes marka osobista, czerpiesz réwniez korzysci
w rekrutacji do zespotu, ktéry chcesz zbudowac lub rozwi-
naé. W takiej sytuacji czesto wystarczy tylko wspomnie¢,
ze prowadzi sie projekt i zapyta¢ czy moze kto$ chce sie
do Ciebie przytaczy¢. Sam czesto obserwuje znajomych,
uznanych ekspertéw, ktérych personal brand swieci jasno,
gdy ,wrzucajq” mimochodem na social media, ze zbiera-
ja team do planowanego projektu i szukaja chetnych do
wspotpracy. Momentalnie uzyskujac las rak zgfaszajacych
sie do dziatania.
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- luksus w najlepszym wydaniu

Testowany przez wtascicielke sklepu w Piastowie model Opla to nowy Astra Sports
Tourer. Auto charakteryzujace sie elegancja, wygoda oraz ekonomicznoscia. Zawdziecza
to przede wszystkim najnowoczes$niejszym systemom oraz dynamicznemu, a zarazem

ekonomicznemu silnikowi.

O walorach technicznych oraz wrazeniach z testu nowego Opla Astry
Sports Tourer opowiada Sylwia Wasilewska, wlascicielka sklepu spozyw-

czo-przemystowego ,Sylwia” w Piastowie.

Jakie wrazenie wywarfo na Pani wyposazenie techniczne nowego
Opla Astry Sports Tourer?

Testowane auto zostato wyposazone w najmocniejsza dostepna
jednostke napedowa zasilana ropa. Nowoczesny BiTurbo dotado-
wany diesel legitymuje sie mocg 160 KM o pojemnosci 1 598 cm?
osiagajac maksymalny moment obrotowy 350 Nm dostepny juz od
1 500 obrotéw na minute. Silnik ten zapewnia naprawde sportowe
osiagi przy jednoczesnie niskim spalaniu, réwniez dzieki systemo-
wi start-stop.

Nowy Opel Astra okazuje sie bardzo dynamiczny nawet przy naj-
mniejszych predkosciach. Dzieki zastosowaniu dwoéch turbosprezarek
auto zywiotowo reaguje na kazde dotkniecie pedatu gazu, dzieki czemu
mozemy ruszy¢ jako pierwsi na skrzyzowaniu lub sprawnie wyprzedzac
na polskich drogach. Podczas wyprzedzania niezwykle przydatny okazat
sie system monitorujacy martwe pole. Dzieki niemu wiemy, Ze na pewno

minelismy wszystkie auta na wolniejszym pasie.

NN
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SPECYFIKACJATECHNICZNA

Skrzynia biegéw: 6-biegowa manualna
Moc silnika: 160 KM

Pojemnosc¢ silnika: 1 598 cm®
Maksymalny moment obrotowy: 350 Nm

Zuzycie paliwa cykl mieszany: 4,2 1/100 km

Cena wyjéciowa od 63 800 Z'l'
96 900 zt

W jakich warunkach auto sprawdzi sie najlepiej?

ejuadnpoud auep

Cena modelu
(wersja Elite):

Testowane auto idealnie nadaje sie na pokonywanie duzej ilosci kilo-
metréw dzieki oszczednemu silnikowi, ktéry zapewnia niskie spalanie, za-
réwno przy predkosciach autostradowych, jak i w ruchu miejskim. Nowy
Opel Astra Sports Tourer zostat wyposazony w najnowoczesniejsze syste-
my wspomagajace kierowce takie jak: aktywny tempomat z ostrzezeniem
o mozliwosci wystapienia kolizji, asystent utrzymania pasa ruchu, asystent
martwego pola, radar rozpoznajacy znaki drogowe, w petni polska nawi-

gacja oraz wyjatkowy system OnStar, ktéry zapewnia poczucie opieki nad
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kierowca ze strony producenta auta. System OnStar pozwala na spraw-
dzenie cisnienia w oponach, czy stanu oleju silnika na ekranie telefonu
komorkowego. Poruszenie w mieScie ufatwia system startu na wzniesieniu,
aktywne wspomaganie, system, ktéry sam parkuje oraz kamera cofania.
Auto sprawdza sie na krétkich odcinkach w ruchu miejskim oraz za-

pewnia komfortowe podrézowanie na wieksze odlegtosci.

Ktére funkcje zwrdcily Pani szczegélna uwage?

W zaprojektowanym przez Opla wnetrzu auta znajdziemy mnéstwo
nowoczesnej i przyjaznej elektroniki oraz systeméw umilajacych podréz
dla pieciu dorostych os6b. Samochéd jest bardzo pojemny. Naprawde
pokazny bagaznik miesci spora ilos¢ fadunku. Oczywiscie uwage zwraca
wygodne otwieranie bagaznika, takze metoda uzycia czujnika bez do-
tykania klapy, gdy ma sie zajete rece. Istotng kwestig przy przewozeniu
towaru byly foremne ksztafty przestrzeni bagazowej oraz ptaska podtoga
po ztozeniu tylnego rzedu opar¢ foteli. Autem $wietnie sie parkuje na-
wet w ciasnych zautkach w czym pomagaja czujniki z przodu i z tylu
auta oraz kolorowa kamera cofania przedstawiajaca Sciezke auta. Pro-
ducent auta daje poczucie bezpieczeristwa podrézujacym, dzieki no-
woczesnemu systemowi powiadomienia — w razie kolizji i przy urucho-
mieniu poduszek powietrznych auto samo poinformuje o wystapieniu
zdarzenia. W sytuacji niebezpiecznej mozemy sami zadzwoni¢ na nr
112 za pomoca przycisku SOS znajdujacego sie w panelu sterowania.

Z mojego miejsca musze doceni¢ skorzany fotel z wielopoziomowa
regulacja posiadajacy funkcje masazu, ktéry byt podgrzewany oraz wen-
tylowany. Dla pasazeréw na poktadzie znajdziemy mobilny Hotspot,
ktory moze obstuzy¢ az do 7 urzadzen. W petni polski system multi-
medialny z nawigacja posiada nowoczesne rozwiazanie typu MirrorLink
umozliwiajace przeniesienie na ekran auta zawartosci naszego telefo-
nu lub tabletu. Testowane auto byto wyposazone dodatkowo w pakiet
zimowy obejmujacy podgrzewanie przednich i tylnych siedzen, wiele

wejé¢ USB i 12V oraz podgrzewang kierownice.

Sylwia Wasilewska, Wtascicielka
sklepu spozywczo-przemystowego
»Sylwia” w Piastowie

AUTO SPRAWDZA SIE NA
KROTKICH ODCINKACH

W RUCHU MIEJSKIM ORAZ
ZAPEWNIA KOMFORTOWE
PODROZOWANIE NA WIEKSZE
ODLEGLOSCI.

Dla kogo mogtaby Pani zaproponowac ten model samochodu?

Nowy Opel Astra Swietnie sie sprawdzi zaréwno jako rodzinna li-
muzyna, jak i wsparcie w biznesie. Podsumowujac, auto z czystym su-
mieniem moge poleci¢ wszystkim przedsiebiorcom, ktérzy posiadajg
duze wymagania co do komfortu, pojemnosci bagaznika oraz oczekuja
ekonomicznego Srodka transportu dla swojego przedsiebiorstwa. 1los¢
udogodniefi w tym samochodzie spefni wszystkie wymagania, nawet

wybrednych kierowcéw.
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Fiat Talento Kombi

- profesjonalista

w kazdym calu

Nowy Fiat Talento Kombi to idealna propozycja zaréwno
do przewozenia o0séb jak i towaréw. Auto przystosowane
jest do pracy w kazdych warunkach, a dostepna cata gama

akcesoriow utatwia to zadanie.

Wyposazenie techniczne

Fiat Talento Kombi wystepuje w dwdch wer-
sjach, z homologacja ciezarowg N1 — 5/6 oso-
bowy oraz z homologacja osobowa M1- 8/9
osobowy. Oba modele wystepuja w wersji sil-
nikowej Multijet badZ Ecojet 1,6, o mocy od
95 (moment obrotowy 260 Nm) do 145 KM
(340 Nm), z 6-biegowa skrzynig biegow.

Talento oferuje petng game silnikéw Euro
6 opartych na technologii SCR, wyposazone
w pojedyncza lub podwdéjna turbing. Samo-
chéd posiada takze zintegrowane czujniki
parkowania oraz kamere widoku wstecznego.
Maksymalna tadowno$¢ tego modelu to mie-
dzy 1000 a 1200 kg.

Wszechstronno$¢ auta dopetnia wnetrze
oferujace wiele rozwigzan, zaréwno utatwiaja-
cych podrézowanie, jak i prace. System muilti-
medialny gwarantuje 7-calowy ekran dotyko-
wy z nawigacjg i radiem. Oprécz wygodnych
foteli z regulacja, Talento posiada szerokokatne
lusterko ,Viewplus” co przyczynia sie do jesz-
cze wiekszego komfortu jazdy.

Oprécz najnowszych rozwiazan technolo-
gicznych, Talento oferuje takze bardzo wysoki
poziom bezpieczeristwa w standardzie dla kaz-
dej z dostepnych wersji: ABS z EBD (Electronic
Brake Distribution), ESC z Hill Holder i syste-
mem Traction + (ktéry pomaga kierowcy w ru-

szaniu pod gore).

Fiat Talento w praktyce

Test nowego Fiata Talento zostat przeprowa-
dzony przez pana tukasza Jakubowskiego, na
co dziefi zajmujacego sie dostawami do 5 skle-
pow spozywczo-przemystowych w Warszawie
i okolicach. Jak przyznaje pan tukasz, samo-
chéd jest bardzo funkcjonalny zaréwno jako

auto dostawcze, jak i do przewozenia oséb.

SPECYFIKACJATECHNICZNA

Moc silnika: 145 KM

OFESSIO!

Zuzycie paliwa cykl miejski: 7,1 1/100 km

(netto):

[

,Pomimo 8 miejsc osobowych auto posiada
duzg przestrzeri fadunkowa, co jest zdecydo-
wang zaleta. Przy bardzo duzych dostawach
istnieje mozliwo$¢ wyjmowania kanap tylnych,
a duze drzwi, zaréwno tylne jak i boczne prze-
suwne, utatwiaja zatadunek.

Oprocz tego samochéd posiada kamere co-
fania, ktéra przy dosy¢ dtugim aucie jest bar-
dzo przydatng rzecza. Auto wyposazone jest
w system Start&Stop, dzieki czemu mozna za-
oszczedzi¢ na eksploatacji. Auto posiada row-
niez nawigacje, ekran dotykowy, klimatyzacje,
gniazda USB czy tempomat. Takie wyposaze-
nie jest niezwykle przydatne dla oséb, ktérych

czescia pracy jest jazda samochodem.

Rodzaj silnika: Diesel Ecojet (z podwdjna turbing)
Rozstaw osi: dtugi rozstaw osi 5 399 mm
Wysoko$¢ progu tadunkowego od ziemi: 552 mm

Cena modelu

Pojemnosé: 1.6

ejuaon [)O.ld auep

Zuzycie paliwa cykl pozamiejski: 5,6 1/100km

104 000 zt

fimat
"'\\\ Mg" . i

Dzieki dynamicznemu silnikowi jazda tym mo-
delem sprawia przyjemnos¢, nie ma najmniejsze-
go problemu przy sprawnym wyprzedzaniu. Auto
jest wieksze niz samochéd, ktérym obecnie jez-
dze i bardzo mile zaskoczyto mnie to, Ze tuki przy
skrecaniu moge bra¢ nawet mniejsze. Fiat Talento
jest bardzo zwrotny. Oprécz tego sam wyglad sku-
pia na sobie uwage wielu przechodniéw. Ludzie
podziwiaja ten model.

Podsumowujac — Fiat Talento to bardzo faj-
ne, dynamiczne auto, i wbrew pozorom jazda
jest niezwykle prosta, a nawet przyjemna. Ten
model Fiata moge poleci¢ zaréwno jako po-
moc w biznesie jak i rodzinny $rodek transpor-

tu” — méwi tukasz Jakubowski.
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Ford Transit Rozkre¢
swoj biznes na bogato
Z niskg ratg

Interesy mozna prowadzi¢ na rézne sposoby.

Z klimatyzacja, radiem z Bluetooth® i stacja
dokujaca MyFordDock mozna prowadzi¢ je
przyjemnie. Z centralnym zamkiem, przednimi
Swiattami przeciwmgielnymi oraz elektrycz-
nie sterowanymi lusterkami i szybami mozna
prowadzi¢ je bezpiecznie. A z komfortowym
fotelem kierowcy z podtokietnikiem — wygod-
nie. Ale sprytny przedsiebiorca moze mie¢ to
wszystko razem w doskonafej cenie. Ford Tran-
sit Courier Trend Van 1.0 EcoBoost 100 KM
w promocyjnej ofercie za 38 650 zf netto lub
282 zl/miesiecznie w Ford Leasing Opcje.

Ford Transit Courier Trend posiada bogate
wyposazenie w standardzie:

* klimatyzacja manualna,

* radio myconnection — am/fm, usb, bluetooth® oraz stacja
dokujaca myford dock,

* boczne drzwi przesuwne z prawej strony,

* centralny zamek ze zdalnym sterowaniem,

* przednie $wiatta przeciwmgielne,

* elektrycznie sterowane szyby przednie,

* elektrycznie sterowane i podgrzewane lusterka,

* elektroniczny system stabilizacji toru jazdy esc,

* pefna stalowa przegroda,

* o$wietlenie przestrzeni tadunkowej.

T e——

A

Nowy Opel Vivaro Sport
— sportowa elegancja
codziennego bohatera

Lekkie uzytkowe Ople doskonale radza sobie na rynku.
W ubiegtym roku firma zanotowata najwieksza sprzedaz Vivaro,
Movano i Combo oraz ich najwiekszy udziat w segmencie lek-
kich pojazdéw uzytkowych od 2008 roku.

Starajac sie zaspokoi¢ jeszcze wiecej indywidualnych po-
trzeb, firma Opel wprowadzita kolejng nowos¢ rynkowa: Opel
Vivaro Sport faczy w sobie dynamiczng stylistyke podkreslong
subtelnymi detalami z typowa funkcjonalnoscia lekkiego pojaz-
du uzytkowego. ,Opel Vivaro Sport to lekki pojazd uzytkowy
dla szczegolnie aktywnych klientéw” — powiedziat Steffen Ra-
sching, dyrektor ds. pojazdéw uzytkowych w firmie Opel. ,Ta
ekskluzywna odmiana jest kolejnym dowodem na to, ze pojaz-
dy uzytkowe nie musza by¢ tylko praktycznymi ,wotami robo-

czymi” z jak najwieksza przestrzenia fadunkowa.

Niezawodny i oszczedny silnik BiTurbo rozwija moc 92 kW/125 KM lub

107 kW/145 KM, zapewniajac odpowiednia dynamike jazdy (zuzycie paliwa
w cyklu miejskim: 6,4-8,0 1/100 km, w cyklu pozamiejskim: 5,3—6,0 1/100
km, w cyklu mieszanym 5,7-6,7 /100 km; emisja CO, w cyklu mieszanym:

149-174 g/km).
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-Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Musztarda OCTIM z gtebokim, stodkim smakiem suszonej sliwki, ktérej znajdziemy tu az 20% oraz zna-
komicie zachowang proporcja pomiedzy octem jabtkowy a octem balsamicznym. To idealny dodatek
do delikatnego, biatego miesa, a takze doskonate dopetnienie schabu ze $liwka i domowego pasztetu

z owocami. Moze takze stanowi¢ baze pod sos sliwkowy na goraco.

OCTIM Wytwdrnia Octu i Musztardy to polski producent octéw, musztard i ketchupdw. Siedziba firmy
jest Olsztynek — urokliwe miasteczko na Warmii i Mazurach, gdzie wsréd krystalicznych jezior i soczy-

Scie zielonych tak od 1965 r. produkowane sg octy i musztardy, czerpiac z natury to, co najlepsze.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzowki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma rodzinny zestaw produktéw OCTIM!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI WRZESNIOWEJ KRZYZOWKI
* Anna Dzierzak - Sklep spozywczo-przemystowy, Wilkéw ¢ Izabela Pigtek — Sklep spozywczo-monopolowy Sprint, Bydgoszcz ©
* Mariusz Wijatkowski — Sklep,Groszek’, Warszawa ¢ Piotr Kwiotek - Sklep ogdlnospozywczy ,Goérnik’, Katowice ¢ Dariusz Mamrot — Sklep,ANDAR”, £6dz ©
Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.
Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do

konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Odswiezone cappuccino Caffetteria
Mokate

Cappuccino Caffetteria Mokate, niekwestionowany lider w segmencie
cappuccino, odswieza identyfikacje wizualna. Stworzono osiem unikal-
nych wzoréw opakowan, na kazdym znalazta sie dedykowana propo-
zycja podania. Ulepszono réwniez recepture — kazde opakowanie
cappuccino Caffetteria Mokate zawiera
certyfikowana kawe RAC (Rainforest
Alliance Certified), nie zawiera konser-
wantéw, ttuszczédw utwardzonych, ma
naturalne dodatki i mniej cukru.

Kazde opakowanie w strunie ma miarke,
dzieki czemu mamy pewnos¢, ze ideal-
nie przygotujemy nasze cappuccino.
www.MOKATE.com.pl

Linia Sokow Tloczonych Hortex

- 100% Owocowej Natury

Hortex stawia na zdrowie, naturalno$¢ i smak. Nowa linia Sokéw
Ttoczonych Hortex to polskie jabtko w trzech wyjatkowych odstonach:
Hortex Sok 100% Ttoczony Prosto z Jabtek, Hortex Sok 100% Ttoczony
Prosto z Jabtek z Czarng Porzeczka, Hortex Sok 100% Ttoczony Prosto
z Jabtek z Mango. Wszystkie soki powstaty wytacznie z polskich jabtek.
Ponadto soki zawierajg zblizo-
na ilos¢ witamin i sktadnikéw
mineralnych oraz btonnika do
owocu, z ktérego powstaty.
Wszystkie smaki nowych so-
koéw Hortex beda dostepne w
dwoch atrakcyjnych formatach
opakowan: praktycznym karto-
nie 1| oraz lekkiej i porecznej
butelce o pojemnosci 300 ml.
www.HORTEX.pl

Nowosci M

-~
"%

-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezwosci). )

LR

Sekrety Smaku Herbapol-Lublin

Na sezon jesien-zima 2016 Herbapol-Lublin przygotowat kolejna
odstone limitowanej edycji syropéw Sekrety Smaku. Tym razem marka
siega po receptury oparte na dobroczynnych w nadchodzacym okresie
sktadnikach, takich jak miéd, pigwa, kwiat lipy czy imbir.

Tegoroczng oferte tworza trzy warianty o unikalnych recepturach

i cieptej bursztynowej barwie. Tym razem bedzie
mozna sprébowac specjalnie skompo-
nowanych propozycji o smaku Kwiatu
lipy z miodem, Pigwy
z miodem, a takze
znanego i cenionego
przez konsumentow
Imbiru. Syropy z edycji
limitowanej dostepne

beda w opakowaniach

0 pojemnosci 420 ml.
www.HERBAPOL.com.pl
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Herbaty Loyd - nowe, zielone

Ceko, Sery z Goliszewa: Zawisza ) n :
. ) ) ) o Ostatnio firma Mokate zaprezentowata nowg linie herbat zielonych.
Zawisza to kolejny Ser z Goliszewa wielkopolskiej firmy Ceko. Jest to ) . .
) ) o o . o Wszystkie trzy propozycje zamkniete zostaty w charakterystycznych

ser o podwyzszonej zawartosci biatka, minimalna jego zawartosc to ) )
30% dlat | et i b dieci Kobiat dla marki kartonikach.
b, dlatego polecany jest szczegélnie osobom na diecie wysokobiat- ) .

o g, P o y_J ) g' y Sencha dostownie oznacza,herbata duszona” Listki zerwane z her-
kowej, jak rowniez dbajacym o linie -maksymalna zawartosc ttuszczu . . . o .
o . o O . bacianego krzewu poddawane s3 dziataniu strumienia pary wodnej,
wynosi jedynie 9%. Dzieki temu ser Zawisza jest niskokalorycznym, . . o
: L o a nastepnie naprzemiennie suszy sie je i zwija.
a jednocze$nie smacznym sktadnikiem o
. Chun Mee oznacza,szlachetne brwi”i na-
zdrowego odzywiania. L
T ) wiazuje do charakterystycznego
Podobnie jak wszystkie sery i . o
. . dla tej odmiany ksztattu lisci.
tej firmy wytwarzany jest L
R Gunpowder w postaci nierow-

bez uzycia jakichkol- . :
nomiernych matych grédek o

wiek konserwantéw

. N szarym kolorze, swojg nazwe
czy sztucznyc

y o y zawdziecza podobienstwu do
barwnikoéw.

www.CEKO.pl

uzywanego niegdys prochu
strzelniczego.
www.MOKATE.com.pl

Marka Activia zmienia opakowania

Odswiezone logo produktu i gtebsza kolo-

Sir Winston Supreme English
Tea Collection

e e rystyka to gtéwne cechy nowych opakowan

English Tea Collec- jogurtéw Activia. Zmieniona zostata takze

o ol czcionka, ktérg zaprojektowano specjalnie
. . dla marki Activia. Dodano promieniste
kolekcja znakomitych, ki éwiatha i § 5
L wiazki $wiatta i wyeksponowano atrybut
. . marki - Bifidus Actiregularis
ganckim opakowaniu bakterit ki
zamknietych zostato az 30 N szc’z'ep') aktert, tor):j X
kopert - po 10 z kazdego vvlyrof.zma t; grupe produ _k
rodzaju herbat: Earl Grey, tOVY |r'my alnone. WSZYSt ;e
Heart of London i English zmllenlon'e ei ement)'/ le:i ne
Breakfast. Wysoka jakosc, Z €legandja | precyz)q podkre-
Slaja ekspercka wiedze z zakresu

wysmienity, intensywny
) L zywienia marki Activia.
smak i aromat to wizytéwka

marki Sir Winston Tea. Zmiany wizerunkowe dotyczg cate-

. SIRWONSTONTEA co.uk go portfolio marki Danone Activia.

www.ACTIVIA.pl

Goralki wyznaczaja trendy

Nowe opakowania wafelkéw Goéralki to potaczenie tradycji z nowocze-
snym designem. Opakowania, zaprojektowane zgodnie najnowszymi
trendami, podkreslaja zalety wafelkéw i ich wysmienity smak. Odswie-

Monte Kaszka od firmy Zott Polska

zony i uproszczony zostat réwniez logotyp marki. Zmiana szaty graficz- Monte Kaszka to nowos¢ w asortymencie Zott Polska, dostepna od

nej opakowan bedzie komunikowana silng kampania reklamowa.
Goralki to pierwsze na polskim
rynku i oryginalne (fakt ten

zostat zaakcentowany na opa-
kowaniu) wafelki oblewane
obwodowo. Marka
oferuje 5 smakoéw
wofercie standardowej
- mleczny, z czekolada,
orzechowy, kokosowy

i nugatowy. _____ T
Opakowanie: 50 g. a o Ggﬁﬂa&
wwwIDCPOLONIApI | [E

<= |

wrzesnia br. Ta pozywna wersja deseru Monte zawiera dwie warstwy
kaszki: mleczna oraz czekoladowo-orzechowa. Monte Kaszka dostepne
jest w multipaku 6x55 g, najbardziej kojarzonym z klasycznym Monte.
Unikatowy i niepowtarzalny smak Monte w

nowej recepturze przekona zaréwno
najmtodszych, jak i starszych
fanow tego przy-
smaku.
www.ZOTT.pl
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Sardynki w ofercie PR Loso$

Od niedawna portfolio marki £oso$ powiekszyto sie o zupetnie nowy
produkt - sardynki.

Oferowane sa trzy warianty smakowe: Sardynki w oleju stoneczniko-
wym, Sardynki w sosie pomidorowym oraz Sardynki w oliwie z oliwek.
Kazda konserwa 125 g zawiera 70% wysmienitej ryby z gatunku Sardi-
na pilchardus, ktérej smak docenig wielbiciele przetworéw rybnych.
Oprécz waloréw smakowych, trzeba podkresli¢ korzysci dla organi-
zmu ptynace ze spozywania ryb. Sardynki moga wiec by¢ doskonatym
uzupetnieniem diety oséb dbajacych o zdrowie.

Produkt oferowany jest w indywidualnych kartonikach, wyrézniajacych

sie na potce kolorowa, atrakcyjna grafika.
www.LOSOSUSTKA.com.pl

Ser topiony Smietankowy

Smietankowy krazek to najnowszy produkt marki Sertop, bedacy po-
taczeniem lekkiej konsystencji z delikatnym, smietankowym smakiem.
W wiekszym od standardowego, 280 g opakowaniu

znajduje sie az 16 porcji aksamitne-

go serka, ktory w fatwy sposob
SERTOP

e YGHY

rozsmarowuje sie na kazdym
rodzaju pieczywa. iery
Gramatura: 280 g
(16x17,5 g).
Opakowanie zbiorcze:
5,04 kg (18x280 g).

www.SERTOP.com.pl

Swiateczne Pierniczki Gellwe

W okresie przedswiagtecznym konsumenci poszukujg ciast, deseréw i
stodkosci przywotujacych na mysl atmosfere Bozego Narodzenia.

Z mysla o Klientach, marka

S

Gellwe rozszerzyta swoj asorty-

GELLWE)

ment o nowe, pyszne, kruche i
aromatyczne Pierniczki, ktérych
przygotowanie jest niezwykle

proste i szybkie. 5wl¢]tccmc
Nasze Pierniczki wprowadzg do CplernlCZI{]
domu $wigteczng atmosfere! : ,Q__ A UNITORANA

. FOREMKAW SFO0K.
Specjalna przygotowana formuta i

ciasta pozwala zachowac po upie-
czeniu wyciety ksztatt, dlatego
Swietnie nadaje sie do pieczenia
pierniczkéw choinkowych.
www.GELLWE.pl

L

Nowosci m

Pikserki - przysmak dla dzieci

Na pétki sklepdw spozywczych wkroczg Pikserki! Plasterki sera naj-
wyzszej jakosci od renomowanego polskiego producenta OSM Sierpc
(wytwarzajacego rowniez stynny Ser Krélewski z Sierpca). Uwaga:
Pikserki to przysmak dla dzieci, bez barwnikéw i konserwantéw,

z wysoka zawartoscig wapnia oraz witaminy A. Wsparte intensywna
kampanig w TV i internecie, Pikserki podbija serca nie tylko dzieci

- takze rodzicow!

www.OSM-SIERPC.pl
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Jagody goji w ofercie Helio
Firma Helio - producent
bakalii, poszerza swojg oferte
o suszone jagody goji. To
kolejny produkt zaliczany do = K\\
tzw. super zywnosci, w ofercie
producenta.

Owoce goji sg zrodtem biatka,
w sktad ktérego wchodzi az

% Jagoc:ly goji

18 aminokwaséw. Sg réwniez sSuszone -
zrodtem witamin C, E oraz B1,
B2, B6 i mineratéw, takich jak:
wapn, potas i cynk.

Produkt dostepny jest w no-

wych opakowaniach, nawiazu-
jacych do linii Helio Natura.
www.HELIO.pl

Mrozonki od firmy Anita

Na rozpoczecie sezonu jesienno-zimowego firma ,Anita” Grzegorz
Mordalski proponuje szeroki asortyment pyz, pierogéw, knedli,

a takze kluski $laskie i kopytka. Firma oferuje produkty w wygodnych
opakowaniach 500 g, 1 kg i 3 kg w markach Anita i Pyza Polska. Kazda
marka ma swoja niepowtarzalna jakos¢. Jednak najwyzszej nalezy
szuka¢ w marce
Anita Pyza Polska.
To marka, ktéra
systematycznie
podnosi swoja
jakos¢ i wskazuje
kierunki rozwoju
kategorii piero-
gow mrozonych.
www.ANITA.pl
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Swojskie smaki Sledzika Na Raz od
Lisnera

Firma Lisner jest absolutnym liderem rynku przetwordéw sledziowych
w Polsce, a marka Lisner stara sie zawsze wpisywac w aktualne trendy
panujace na rynku produktéw zywnosciowych. Obecnie wielu konsu-
mentéw z sentymentem wraca do tradycyj-
nej polskiej kuchni w nowoczesnym
wydaniu. Wiasnie dla tej grupy Lisner
proponuje nowa linie produktéow w ka-
tegorii,Sledzik na Raz". Lisner ,Sledzik
na Raz — Swojskie Smaki”to 3 inspiro-
ZMB Bialystok - Poledwica z podlaskim
smakiem

Produkt wyprodukowany z wyselekcjonowanych miesni schabu.

wane polskimi daniami kompozycje
kawatkoéw delikatnie marynowanego

Sledzika w potaczeniu ze smazona
Wytwarzany tradycyjna metoda charakterystyczna dla kuchni kreso- cebulka, ze smazona cebulka na
wej. Asortyment ten nie zawiera fosforanéw, na co zwracaja uwage ostro oraz popularnym, chrzanowym
sosem z dodatkiem jabtka.

www.LISNER.pl

konsumenci.
www.ZMBBIALYSTOK pl

SuperFish twarozek ricotta z tososiem . Przyprawa
Nowoscig na rynku produktowym sa twarozki ricotta z fososiem i tun- : do kurczaka
czykiem marki SuperFish. Sprawdza sie idealnie jako smarowidta do ' czosnkowo-
Swiezego pieczywa na pozywne $niadanie, a takze jako dip z krakersa- . ziolowa

mi czy paluchami na przyjeciu. Gotowe twarozki to idealny pomyst na Intensywny, ziofowy smak

$niadanie dla wszystkich tych, ktorzy $piesza sie o poranku - twarozki z naturalnym czosnko-

s juz przygotowane i przyprawione, wystarczy po- wym aromatem to wynik

smarowac nimi kanapke. Baza twarozkow pofaczenia kurczaka i nowej

jest niezwykle delikatna Aﬁ@) mieszanki firmy Cykoria, w
ricotta, czyli rodzaj ey . Q}{\ : ktorej znajduje sie az 34%
lekkiego i puszyste- : Q\l ?&?‘ \Qq,(\%\“\h 3 ‘ warzyw i 13% zi6t. Bez do-
go whoskiego serka, N eR LY T v ! datku glutaminianu sodu,
ktory wprost rozpty- ) konserwantéw i barwnikow.
wa sie w ustach. L2 ““‘W_ 6 ! Gramatura: 35 g.
- et . :
www.SUPERFISH.pl X‘l\fﬁ:‘:?"w :,,:fﬁﬁj : www.CYKORIA.pl
o :
Pasztet :  Nowy 0gréod - produkty naturalnie
pieczony z ¢ tradycyjnie
indykiem i gesina Marka Madej Wrébel wprowadza do oferty nowa linie wedlin trady-
Kategoria super premium cyjnie wedzonych. Nowy Ogréd jest odpowiedzig na poszukiwanie
V wsréd pasztetow. To niespoty- przez konsumentéw produk-
7 kane na rynku pofaczenie pasztetu  : téw naturalnych, bez chemii,
W zindyka (najlepiej oceniany, szeroko przygotowanych pieczotowicie
> dostepny rodzaj miesa) i ggsiny (synonim z sercem, jak domowe przetwory.
luksusu, ktory spetnia takze nadrzedna role przy Sekret wySmienitego smaku tkwi

kreacji smaku). To wyjatkowy pasztet, ktory cechuje: w sktadnikach (pieprz, sél, czo-
« brak konserwantéw i krotki sktad, snek), jak i w naturalnym procesie i e ¥ 1
» wysoka miesnos¢: 101 g migsa z indyka i gesi oraz 18 g podrobéw wedzenia. NOWYOGROD
drobiowych na kazde 100 g produktu, Smaczne, dobrze przyprawione, “ >
- wyrazisty smak i przyjemny, naturalny zapach, tylko z naturalnymi sktadnikami
- atrakcyjny wyglad: bragzowa, wypieczona skorka, — taki wtasnie jest Nowy Ogréd,
- miesna, zwarta konsystencja, ktéry przenosi nas w smaki z daw-
- atrakcyjne opakowanie z minimalistyczng komunikacja. nych lat. "f:g:f__;ifﬁ i
www.INDYKPOL.pl ' www.MADEJWROBELp| e
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: Kasza tradycyjna 3 zboz

: Stowo kasza kojarzy sie nam z typowo
polska kuchnia. Znamy kasze gryczang,
jeczmienng, jaglana. Kazda jest wspaniata
i charakteryzuje sie innymi walorami sma-
kowo-zapachowymi. Jedne dostarczajg
nam wiecej biatka i ttuszczu, inne sktadni-
kéw mineralnych i witamin z grupy B.
Firma Konpack postanowita pofgczyc te
wszystkie kasze w jeden niepowtarzalny
produkt. Dzieki temu udato sie stworzyc

mix kasz i w jednej torebce typu doypack

z wygodnym zamknieciem umiescic¢

wszystkie cenne skfadniki, ktérych na co

dzien nie spotykamy.

www.KONPACK.pl

Kolorado Deo Spray
Firma Hal przedstawia nowos¢ w ofer-

cie odswiezaczy powietrza w aerozolu

- Kolorado Deo Spray Owoc granatu ooty Jx;ﬁrq
oraz Le$ny. Produkty te, nie tylko y ' 400
zapewniajg $wiezos¢ ale tez neutra- //)‘
lizuja brzydkie zapachy w fazience, ‘
toalecie i innych pomieszczeniach.
Dodatkowym atutem jest pojemnos¢
opakowania, wynosi: 400 ml, czyli jest
0 100 ml wieksza od najpopularniej-
szych aerozoli na rynku!

2 nowe zapachy idealnie komponuja
sie z pozostatymi wariantami zapa-
chowymi.

www.HAL.com.pl

POMEGRANATE

OWOC GRANATY

Kasa NEXT

z ustugami
chmurowymi

Novitus wraz ze swoja nowa kasa
fiskalng Next udostepnia takze
nowoczesng ustuge chmurowa
NoviCloud. Jest to zaawansowany
system zarzadzania biznesem

i archiwizacji danych. Intuicyjna

aplikacja webowa daje mozliwosci

spotykane dotychczas wytacznie
w duzych, instalowanych systemach sprzedazowych. Ewidencja towa-
réw i kontrahentéw, zarzadzanie cenami, rozbudowane raportowanie
sprzedazy i przekrojowe analizy, monitorowanie i rozliczanie sklepéw
i sprzedawcéw. Technologia NoviCloud to najwyzsze standardy bez-
pieczenstwa, certyfikaty SSL i tunelowa transmisja danych oraz petna
ochrona zasobéw uzytkownika przed nieautoryzowanym dostepem.
www.NOVICLOUD.pl

Latarka VARTA
Mini LED
Light AAA
Nowa latarka w
ofercie VARTA do-
starczana jest

w niewielkiej
tacce zawie-
rajacej 24 sztuki.
Idealnie nadaje sie na
produkt impulsowy strefy
kasy. Latarka jest bardzo kompak-
towa, posiada aluminiowy brelok, dzieki

czemu sprawdzi sie jako zawieszka do kluczy,

a przy okazji pozwoli oswietli¢ ciemne miejsca. Wyposa-
zona jest w 5 milimetrowa diode LED, a jej moc $wietlna to 5
lumenoéw. Latarka sprzedawana jest bez baterii.
www.VARTA-CONSUMER.pl

Golenie na medal z Wilkinson Xtreme3
Silver Edition

Wilkinson Xtreme3 Silver Edition to
maszynka szybka jak ostrze szermie-
rza. Jest precyzyjna i elastyczna, co
daje petng kontrole podczas golenia.
Wyposazona jest w 3 elastyczne
ostrza, ktére idealnie dopasowujg sie
do skoéry i zapewniaja golenie na me-
dal. Gwarancje potréjnej skuteczno-
$ci daja 3 ostrza, zas ergonomiczna
raczka zapewnia stabilnos¢ i kontrole
nad kazdym cieciem. Precyzja kaz-

dego ruchu maszynki pozwala na ‘

T34
FREE
GRATIS

mistrzowska dokfadnos¢.

risosae

Wilkinson Xtreme3 Silver Edition to
edycja limitowana.
www.WILKINSON-SWORD.pl

Gold Cytrus - plyny do naczyn

z witaminami

Ptyn przeznaczony do mycia naczyn kuchennych wyko-
nanych ze szkta, metalu i tworzyw sztucznych.
Skutecznie usuwa zabrudzenia z po-

wierzchni naczyn, jednoczesnie nadajac &

im wysoki potysk, bez smug i zaciekow. —

Doskonale sie pieni. Gesta formuta
ptynu pozwala na jego ekonomiczne
wykorzystanie. Zawarta w ptynie gli-
ceryna oraz witaminy A, E, F chronia,
nawilzaja i nattuszczaja skore rak.
Produkowany jest w pieciu wersjach
kolorystyczno-zapachowych:
Cytrynowy, Rumiankowy, Balsam
aloes + avocado, oraz dwie nowosci:
Marakuja oraz Kwiatowy.
www.GOLDDROP.com.pl
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Swigteczne zyski
Z Jamarem

] /__.——_\

]55'”.7 (. 4 , ukurydza

Dziekujemy za zaufanie!

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl






