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m Od redaktora

Monika Gérka
Z-ca Redaktora Naczelnego

Drodzy Czytelnicy,

Zapraszam do lektury pierwszego w tym roku wydania Hurt & Detal, w ktérym prezentujemy
materialy podsumowujace rok ubiegly oraz poruszamy wiele innych ciekawych, w tym takze
»nowych” tematéw. Wszyscy tez zastanawiamy sie jaki bedzie rok 2017. Z pewnoscig do fatwych
nie bedzie nalezal, i to nie tylko ze wzgledéw politycznych, ale takze z powodu duzej konku-
rencyjnosci rynku. Prognozuje sie rowniez kilka waznych przeje¢ w branzy handlu detalicznego.
W tych wszystkich nietatwych momentach bedziemy wspiera¢ polskich Kupcéw — fachowymi

poradami, opiniami ekspertéw i jak zawsze — oddamy gfos naszym Czytelnikom.

,,Rozmowy Niefiltrowane”

— nowy cykliczny dziat w H&D, w ktorym
Kupcy poruszaja nie tylko tatwe i przyjemne,
ale rowniez trudne tematy. (s.14)

Juz w kolejnym - lutowym wydaniu Hurt & Detal

zataczymy Ankiete do VII Edycji Konkursu
»Ztoty Paragon - Nagroda Kupcéw Polskich”.
Wsrod Kupcdw, ktérzy poprawnie wypetnia i odesla
Ankiete - w optaconej przez nas kopercie - do TNS Polska,
rozlosujemy wiele atrakcyjnych nagréd.
Szczegbty juz w nastepnym numerze.
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,Nie ukrywam, ze wiele z pozycji jakie
oferujemy klientom zamoéwitam wtasnie
dlatego, ze wczesniej skusity mnie zdjecia
w Hurt & Detal..”

,Dla mnie w Hurt & Detal najistotniejsze
sa reportaze ze sklepéw. Jako detalista
prowadzacy dziatalnos¢ w matej
miejscowosci, wiedze o nowych produktach
i ich sprzedazy czerpie gtéwnie z prasy
handlowe;j...”

,Jesli chodzi o gazete Hurt & Detal, to przede
wszystkim wazne dla mnie jest to, ze cata jest
doktadnie ukierunkowana na detaliste (...)
Bardzo tez podoba mi sie nowa prezentacja
pisma. Wyglada $wiezo, nowoczesnie, a nowe
dziaty sg bardzo ciekawe i przydatne...

W Hurt & Detal najwiekszg uwage
zdecydowanie przykuwaja reklamy i zdjecia
produktéw..”

,Hurt & Detal przydaje sie przede wszystkim
ze wzgledu na reklamy nowych produktoéw,
jeszcze zanim pojawia sie w telewizji.
Osobiscie lubie czyta¢ artykuty opierajgce
sie 0 doswiadczenia oséb bardzo podobnych
do nas, majacych sklepy poréwnywalnej
wielko$ci, sprzedajacych ten sam towar

i majacych takie same problemy...”

,Reklamy, ktére publikujecie sg dla mnie
cennymi wskazéwkami, kiedy udaje sie na
zakupy. Czasem spisuje co trzeba kupic,

a czasem po prostu biore pod pache

Hurt & Detal i jade do hurtowni albo
zamawiam towar wprost z Waszych reklam...”

,Wiele lat czytam Hurt & Detal i ciesze

sie, ze pojawit sie nowy dziat Drogeria.
Bardzo interesujg mnie tematy tego typu,
poniewaz w moim sklepie mam sporo takiego
asortymentu...”

WIECEJ OPINII OD DETALISTOW

ZNAJDUIJE SIE NA NASZYM PORTALU

»Pismo Hurt & Detal bardzo sie przydaje

W mojej pracy. Zawsze czytam je od deski
do deski. Przede wszystkim interesuje

sie nowymi produktami. Jeszcze przed
zamoéwieniem moge zobaczy¢ jak wyglada
opakowanie, jakie sg dostepne gramatury,
smaki - w przypadku zywnosci oraz zapachy
- jesli chodzi o kosmetyki czy produkty
chemiczne.”

»Pouczajace pismo - tak bym okreslit

Hurt & Detal. (...) Z Hurt & Detal mozemy sie
nauczy¢ jak uporzadkowaé towar na potce,
jak rozwigzywac problemy z klientami, a takze
w jaki sposéb prowadzi¢ dokumentacje, by
byta zgodna z przepisami.”’

,Hurt & Detal przychodzi do nas regularnie.
Nie mamy czasu, zeby przegladaé wszystkie
tytuty prasy handlowej, a Wasz najbardziej
nam odpowiada i zawiera wszelkie niezbedne
informacje, dlatego jest wystarczajacy.”

»Reklamy zamieszczane w piSmie pozwalaja
pozna¢ nowosci albo przypomniec

o produktach, ktére powinny znalez¢ sie

w najblizszym zamowieniu. (...) Przychodza
do nas tez inne tytuty, ale Hurt & Detal
zdecydowanie prezentuje sie najlepie;j..."

Gazeta Hurt & Detal pojawia sie w sklepie

w kazdym miesigcu. To prasa w sam raz

dla detalisty. Piszecie tam takze o matym
handlu w matych miejscowosciach - czyli
takim, ktory interesuje wtasnie mnie. (...) Nie
ukrywam, Ze czasem ze wzgledu na brak
czasu nie przeczytam catosci, ale zawsze
przekartkuje gazete, zeby przejrze¢ reklamy,
ktore od razu rzucajg sie w oczy..

,Hurt & Detal czytam i razem z t3 gazeta
sie rozwijam. To z Waszych porad czerpie
wiedze, czytam opinie innych sklepikarzy,
wiem z reklam co powinno by¢ na pétkach...”
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CENIA NAS DETALISCI

»Pamietam do dzi§ Wasz3 gazete z Kubg
Wojewoddzkim, ktéry reklamowat Hellene

czy Maryla Rodowicz i produktami Gellwe.
Chociaz bardzo klimatyczna byta takze oktadka
z wydania pazdziernikowego w Swigtecznym
nastroju, ktéra przypominata, ze juz czas
szykowac sie do Bozego Narodzenia..

,Dziekuje catej redakcji Hurt & Detal, za

to, Zze co miesigc moge czerpac z tego
czasopisma ogromng wiedze, ktéra prowadzi
mnie po Swiecie biznesu. To méj sukces.
Bardzo dziekuje! W okolicy byto 8 sklepéw.
Przetrwatam tylko ja..”

,Najbardziej podobajg mi sie reklamy na

cata strone, albo takie na dwie. (...) Tak jak

na przyktad ostatnia reklama swiateczna
Herbapol-Lublin - przekazujaca ciepto, tadnie
wyeksponowane syropy i herbaty, w mitym
Swigtecznym klimacie - musiatem zamoéwié te
warianty do sklepu...

~Wybratam Wasz tytut, poniewaz wszystko
jest w gazecie odpowiednio uporzadkowane.
Nowosci to dziat, ktéry interesuje nas
najbardziej, chetnie czytamy artykuty, ale
przede wszystkim zwracamy uwage na
reklamowane produkty...”

»,Moim dzieciakom spodobata sie bardzo
reklama z listopadowego Hurt & Detal

z limitowang kolekcjg Chupa Chups Trolls
- nie moge ich nie mie¢ w sklepie, przeciez
skoro moje dzieci zwariowaty jak zobaczyty
reklame, to wiem, ze inne tez beda chciaty
miec te lizaki!”

,Kiedy przegladam ,na szybko” Hurt & Detal
W oczy rzucajg sie reklamy. Przyznam, ze
ogladajac niektére z nich robie sie gtodny, sg
tak smakowite. Pasztet pieczony Indykpolu
czy Kindziuk ZMB Biatystok i zaraz potem
Musztarda ze $liwka suszong Octim -

i apetyt rosnie. Swoja droga, to fajnie, ze tak
dobieracie i uktadacie reklamy...”
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezwosci). J

Eurocash kupit
100% udziatow
w Eko Holding

Upoluj LIONa

Marka LION ruszyta z nowa, wyjat-
kowa loteria, w ktérej do wygrania jest
az 1 000 000 batonéw LION! Aby wzigé
udziat w loterii nalezy kupi¢ baton LION
w opakowaniu promocyjnym i sprawdzi¢
czy wewnatrz opakowania znajduje sie
kod. Opakowanie z kodem mozna wy-
mieni¢ na jeden spoéréd miliona batonéw
LION Standard 42 g w sklepach Zabka lub
Freshmarket. Loteria trwa do 30 kwietnia
2017 r. lub do wyczerpania puli nagréd.

Loterii towarzyszy¢ bedzie silne wspar-
cie obejmujace kampanie telewizyjna
i w Internecie. W punktach sprzedazy
promocja bedzie wspierana atrakcyjnymi,
dedykowanymi na potrzeby tej aktywacji
ekspozycjami oraz materiatami POS. Re-
gulamin loterii dostepny jest na stronie

www.lion.pl oraz na www.uniqueone.pl.

Najmtodsi
biaja, gdy element
gry i zabawy towarzy-
szy im w ciagu cafego

dnia — wtasnie dlate-

Poznaj wszystkie emocje
z Kubusiem

K

uwiel-

go Kubu$ przygoto-

wal dla nich kolejna wyjatkowa atrakcje! Wraz z kazda
butelka ulubionego soku najmfodsi moga zbiera¢ teraz
nowa kolekcje wyjatkowych naklejek. Na Kubusiu gestym
0,3 |, Kubusiu GO! i Kubusiu 100% kryja sie naklejki,

z ktérych kazda reprezentuje inng emocje. Soki z nowa

edycja Kubusiowych naklejek s juz dostepne w sklepach.

Eurocash sfinalizowat zakup 100% akcji w spétce Eko Holding — podata spétka w komuni-

kacie. Tym samym Eurocash nabyt sie¢ blisko 250 sklepéw spozywczych EKO (dziatajacych

gtéwnie w potudniowo-zachodniej Polsce), co pozwoli na dalszy rozwéj Grupy Eurocash i lep-

sze wykorzystanie jej potencjatu. W konsekwencji, powinno sie to przetozy¢ na wzrost przy-

chodéw grupy Eurocash.

Re-otwarcie flagowe;

hali MAKRO
w Warszawie

Pod koniec 2016 roku odbyto sie re-
-otwarcie flagowej hali MAKRO zlokali-

zowanej przy Alejach Jerozolimskich 184
w Warszawie. Nowy ukfad hali podnosi
komfort zakupéw i usprawnia poruszanie
sie po obiekcie. Asortyment hali przeszedt
proces optymalizacji i dostosowania do po-
trzeb gastronomii i detalistéw, co dotyczy
takze produktéw lokalnych i regionalnych.
Z mysla zas o klientach z sektora street food
na state wstawiono do niej food truck, wy-
posazony w kuchnie pokazowa. Profesjo-
nalni kucharze na co dzieri prowadzi¢ beda
w nich pokazy kulinarne, doradztwo i degu-
stacje. Do dyspozycji klientéw bedzie takze
kacik kawowy.

Jubileusz

70. rocznicy
powstania zaktadu
w Zielonej Gorze

Zakfad Wyborowa S.A. w Zielonej Gorze to
miejsce, z ktdrego pochodza jedne z najbar-
dziej uznanych na $wiecie Polskich Wodek,
takie jak Wyborowa, Luksusowa, Pan Tadeusz
czy Ostoya. Obecnie jeden z dwoéch kluczo-
wych dla Wyborowa Pernod Ricard zakfadow
produkeyjnych w Polsce. Kazdego roku wyjez-
dza stad blisko 30 mlin litréw wodki, ktdra trafia
na wszystkie kontynenty. Zaktady nie osiagne-
tyby tak wielkiego sukcesu, gdyby nie obec-
nos¢ najlepszych specjalistow z branzy, ktérzy
doskonale wiedza, jak podtrzymywa¢ dawne
tradycje zakfadu oraz tworzy¢ zupetnie nowe

trunki, ktére przebojem zdobywaja rynki.

10 | www.hurtidetal.pl
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Mentos rozpoczyna rok
nowg kampanig reklamowa!

Znana marka cukier-
kéw i gum do zucia
Mentos rozpoczyna rok

2017 nowa kampania

reklamowa pod tytu-
oo fem Mentorzy Mentos.
Nowy spot to ciekawa historia pokazujaca, ze z niewielka pomoca
nawiazywanie kontaktéw z nieznajomymi wcale nie jest trudne. Kam-
pania to wprowadzenie nowego, globalnego pozycjonowania marki
ufatwiajacej nawigzywanie kontaktéw miedzyludzkich oraz nowego
hasta reklamowego: Who Says No To Mentos? (Kto odméwi Mentos?)

Najnowsza reklame bedzie mozna zobaczy¢ w styczniu i lutym
w kinach, najwiekszych telewizyjnych stacjach ogélnopolskich
i tematycznych, a takze miesiac dtuzej na portalach wideo. Do-

datkowo nowa komunikacja bedzie silnie wspierana w mediach

Zdrowe przekaski
w noworocznych
postanowieniach

Nowy rok to czas wielu postanowien.
Zaczynamy baczniej przygladac¢ sie swo-
jemu ciatu, i dba¢ o ogdlne zdrowie,
dlatego wieksza wage przywiazujemy do
tego co jemy. W ofercie marki HELIO
Natura znajdziemy charakteryzujaca sie

stodko-kwasnym smakiem miechunke

suszona. Jej owoce dzieki wyjatkowo du-
zej zawartosci dobroczynnych substancji,
uwazane sa przez dietetykéw za jedne z najbardziej wartosciowych
dla naszego organizmu. Ze wzgledu na swoje wiasciwosci, kolor
i miejsce pochodzenia czesto okredlane sa ,Zlotymi Jagodami In-

kéw” i zaliczane do grupy superzywnosci.

spotecznosciowych marki.

LOYD receptg na...

Portfolio herbat LOYD powiekszyto sie
o trzy wyjatkowe herbatki funkcjonalne

4

z serii ,Recepta na...”. Sa to produkty
najwyzszej, ,aptecznej” jakosci w po-
pularnych piramidkach. Ich opakowania
wyrézniaja sie na polce i jasno okreslaja
wiasciwosci produktu.

LOYD - recepta na dobry sen — melisa,
rumianek, chmiel i mieta wykazuja dzia-
tanie relaksujace, wspieraja fizjologiczny
proces zasypiania.

LOYD - recepta na aktywne trawie-
nie — mieta, anyz, koper wtoski, kminek
zwyczajny i lukrecja wspomagaja proces
trawienia.

LOYD - recepta na zdrowe gardfo — ma-
cierzanka, koper wtoski, anyz i tymianek
wplywaja na prawidiowe funkcjonowanie

gardfa, krtani i strun glosowych.

Kurczak
Zagrodowy od
firmy Sedar S.A.

Kurczak Zagrodowy to bez watpienia pro-
dukt klasy premium! Chowany jest wyfacz-
nie w matych, rodzinnych gospodarstwach.
Kazda tuszka jest gwarancja najlepszego
pochodzenia i najwyzszej jakosci. Co wiecej
chéw Zagrodowego trwa o potowe diuzej
niz zwyklych kurczat! Przez caly ten czas
zywiony jest wysokowartosciowa, natural-
na karma roslinng bez GMO. Produkt jest
w 100% naturalny. Mieso Kurczaka Zagro-
dowego jest doceniane wéréd mitosnikow
gotowania. Jest delikatniejsze i ma bardziej
spdjna, krucha strukture, a po upieczeniu
jest wyjatkowo smaczne i mniej tfuste niz

mieso zwyklego kurczaka.

Maretti — nowy
wymiar chrupania

Maretti to
nazwa lokalnej
piekarni,  ktéra

miedzynarodowa

N
LIAM STy

schett;

stawe zawdziecza
wypiekaniu  le-
gendarnych prze-
kasek. W pie-
karni Maretti

ST .
VEcETasies pomysty  zamie-

niane sa w wy-
$mienite, trady-
cyjne wiloskie przekaski — Bruschetty. Teraz
mozna sprébowac nowych — Bruschette bi-
tes. To smakowite krazki pieczonego, chrup-
kiego pieczywa. Wyprodukowane zostaty ze
starannie wyselekcjonowanych skfadnikéw.
Chrupiace i smaczne przekaski wysmienicie
doprawione, dostepne sa w réznych cieka-
wych smakach. Te intrygujace smaki zyskaty
nowe, stylowe opakowanie budzace w nas
nieodparta chec¢ siegania wciaz po kolejng
porcje mini krazkéw. Tak duza réznorodnos¢
jest gwarancja, ze kazdy na pewno znajdzie

swoj ulubiony smak.
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Na rynku wiasnie pojawit si¢ nowy produkt
pod marka Heinz. Prosze opowiedzie¢ o tej
nowosci...

Z poczatkiem 2017 roku do oferty marki
Heinz wprowadzamy nowa pozycje: Ketchup
Pikantny Jalapeio Chilli, w plastikowej bu-
telce 570 g. Jest to produkt o kolejnym juz,
drugim stopniu ostroci (zaraz po Ketchupie
Pikantnym Heinz), ktéra tym razem pochodzi
z meksykanskich papryczek Jalapeio Chilli.
Tym samym chcemy jeszcze bardziej zdyna-
mizowa¢ sprzedaz ketchupu Heinz i cafego

segmentu pikantnego.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Aleksandry Dukanovi¢, Brand Managera w firmie
HJ Heinz Polska kieruje Monika Kociubinska.

Czym kierowaliscie si¢ wprowadzajac nowy
produkt? Jakie wsparcie otrzyma?

Polacy uwielbiaja pikantne ketchupy. We-
diug danych Nielsen stanowig one ok. 40%
rocznej wartosci sprzedazy calej kategorii. Dla
poréwnania w Niemczech liczba ta nie prze-
kracza 3%, a w Wielkiej Brytanii — 1%. Dla-
tego czas na drugi stopiefi ostrosci od Heinz,
by zaspokoi¢ potrzeby naszych wymagajacych
konsumentéw. Kierujemy Ketchup Heinz Jala-
pefio Chilli do oséb, ktére lubia odwazng kuch-
nie, sa skfonne do prébowania i poszukiwania
réznorodnych doznan smakowych. Inspiruja je
nowe, takze ostre smaki z réznych stron $wiata.
To osoby towarzyskie, otwarte i lubigce przy-
gody. Wprowadzeniu nowego produktu bedzie
towarzyszy¢ wsparcie na poziomie sklepéw
oraz w Social Mediach. Catg marke Heinz cze-

ka w 2017 roku silna, kompleksowa kampania.

\"’/
'll\\

Po sqsnedzku'

Prosze opowiedzie¢ wigcej o samej marce
Heinz...

Marka Heinz to najbardziej znana mar-
ka ketchupu na $wiecie. Moze trudno w to
uwierzy¢, ale sprzedajemy 650 milionéw
butelek tego czerwonego sosu pomidorowe-
go rocznie, w ponad 140 krajach. | kolejne
11 miliardéw saszetek, co oznacza, ze na
kazdego cztowieka na naszej planecie przy-
padaja rocznie prawie dwa opakowania ket-
chupu Heinz! JesteSmy numerem 1 na $wie-
cie, co dumnie komunikujemy w mediach.
Nasz ketchup, wytwarzany wedtug sekretnej
receptury (tylko z pieciu sktadnikéw), sprze-
dawany od zawsze w przezroczystych butel-
kach (by pokaza¢, ze nie mamy nic do ukry-
cia), zostal wprowadzony na rynek w 1876
roku — 140 lat temu.

Dziekuje za rozmowe.

reklama

Najwieksza sie¢, najwieksze korzysci

PONAD 8500 SKLEPOW
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DOLACZ DO NAJWIEKSZE] SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH

Comiesieczny rabat
w petni rekompensujacy
optate marketingowa

Promocje tylko
dla klientéw abc

W POLSCE!

e

Darmowa
wizualizacja sklepu

f

mabe,
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W

Dostep do nowoczesnych
narzedzi do zarzadzania

Szkolenia
sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl Szczegoéty na www.sklepyabc.pl
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Rozmowy niefiltfrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadaja nie tylko o tatwych

i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. O polityce, prowadzeniu biznesu i pozytywnie niezno$nych

klientach - z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu i ich prawdziwe - niefiltrowane historie.

Agnieszka Zarzycka
Z-ca kierownika w Delikatesach
w Pruszkowie

Ceny sugerowane i gramatury

,Dla nas duzym problemem, jako dla oséb
ktére prowadza sklep i
kontakt z

bezposrednio maja

klientem, sa ceny sugerowane
na opakowaniach. Np. na produkcie jest 1,29 zi,
a towar netto wychodzi po 1,15 zt. Z takiej
nigdy
z pudetka, jesli chcielibysmy sprzedawa¢ bez

zaleznosci nam nie wyjdzie cena
strat. W hurtowniach rozkfadaja rece, bo oni tez
w takiej cenie dostali asortyment. | mamy
wybér: albo sprzedajemy towar bez marzy
i zapewniamy go klientowi w cenie sugerowanej,
albo oddajemy i nie mamy produktu, ktérego
on poszukuje.

Drugim uciazliwym zabiegiem ze strony
producentéw jest zmniejszanie gramatury. Cena
nie idzie co prawda w gére, ale produktu jest
mniej. To do nas pézniej klient ma pretensje,
dlaczego teraz za te samag cene ma mniejsze
opakowanie.”

Ryszard Bargiel
Whasciciel sklepu w Sandomierzu

Michat Gtogowski

Wihasciciel sklepu w Radomiu

Wolnos¢ to mozliwosé wyboru

,Mam Zzal do rzadu za planowany przepis
zakazujacy handlu w niedziele i $wieta.

W sklepie moze obstugiwac tylko i wytacznie
wiasciciel. A' w moim najwiecej klientéw mam
wiasnie w weekendy i Swieta, poniewaz wtedy
miasto odwiedza najwiecej turystow. | sam nie
poradze sobie z tak duza iloscia klientéw. | moje
pytanie — dlaczego z tego przepisu wytaczone saq
np. stacje benzynowe? Powinno by¢ to najpierw
przedyskutowane z kupcami w Polsce. Nikt nie
moéwi tu o zmuszaniu do pracy pracownika, ale
pozwolenie mu na wolny wybér.

Najbardziej boli mnie to, ze rzad wprowadza
zmiany w przepisach nie rozmawiajac wczesniej
z obywatelami! Czy polscy kupcy tez powinni
wyjs¢ na ulice i protestowac?”

Maty handel dojna krowa rzadu?

,Jest naiwnoscia wiara, ze politycy (obojetnie
ktérzy) troszcza sie o los matego handlu. Przez
lata bylismy dojna krowa kolejnych rzadéw,
zmuszana do fatania kolejnych dziur budzeto-
wych. Tak jest i tym razem, z drobng réznica.
Z nas nic juz sie wycisna¢ po prostu nie da.
Plusem jest fakt, ze obecny rzad w ogéle
to zauwazyt, ukierunkowujac swoje dziafania
na kanat nowoczesny.

Zawsze jednak diabet tkwi w szczegétach
i tu tez jest minus. Co z tego, ze rzad chciat
kanat

obciazy¢ nowoczesny dodatkowymi

optatami, skoro nie potrafi tego zrobic?”
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Matgorzata Bulik
Wihascicielka sklepu w Borzecinie Duzym

Anna Materska
Sprzedawca w sklepie w Kuklinie

Gdzie sie podziali
przedstawiciele handlowi?

,5-6 lat temu przedstawiciele handlowi znanych
producentéw regularnie odwiedzali nasz sklep.
Caty czas oferowali nowe produkty, ciekawe
promocje, a co najwazniejsze nie byto najmniej-
szego problemu z wymiang uszkodzonego badz
przeterminowanego towaru. Obecnie wszystko
sie zmienito. Przedstawiciel handlowy, oferujacy
opakowania zbiorcze, gdzie my musimy kupi¢
catoé¢ (nie mamy mozliwoé¢ kupienia mniejszej
ilosci), nie znajduje u nas zbytu, poniewaz
w takiej sytuacji ten caly towar niekoniecznie
musi sie u nas sprzedac i powstaje ryzyko, ze
reszta sie przeterminuje. A na to nie mozemy
sobie pozwoli¢ — musimy zarabia¢.

Od kilku lat firmy, producenci i dystrybutorzy
obnizali putap Srodkéw reprezentacyjnych i w tej
chwili juz on chyba nie istnieje w ogoble.

A przedstawiciele przyjezdzaja coraz rzadziej...”

Ciastko na wage

,Uwielbiam przesadnie oszczednych klientéw.
Ich ,skapstwo” ujawnia sie w wielu sytuacjach.
Na przykfad, kiedy wsréd ciastek na wage
zostanie w opakowaniu dostownie 5-6 sztuk,
a klientka chce kupi¢ tylko 3 ciastka. Woéwczas
proponuje jej, zeby kupifa od razu te 5, czy 6,
ktére mam — wagowo wyjdzie podobnie, a moge
mie¢ potem problem ze sprzedaniem 2-3 sztuk.
Ale nie!l Ona stanowczo odmawia. Z ming
wyrazajacg swoje ogromne oburzenie — jak
mogtam jej to zaproponowac! Chce tyle i koniec
kropka. Zadna sifa nie zmusi jej do tych 2 sztuk
wiecej. A najlepsze jest to, ze nastepnego dnia —
przychodzi ,taka” do sklepu i prosi o kolejna
porcje tych samych ciastek — z nowej paczki

oczywidcie. Przeciez czfowieka moze szlag

\”

trafic¢

Krystyna taska
Whascicielka sklepu w Krzewicy

W poszukiwaniu kleju...

,Do mojego sklepu przychodza wcigz jedni
i ci sami klienci, dlatego zdazyliSmy juz poznac
ich specyficzne upodobania. Jednak nie przesta-
ja nas one bawi¢. Mamy np. stafg klientke,
ktéra przynajmniej raz w tygodniu, a czasem
nawet co drugi dzief przychodzi do nas po klej
btyskawiczny. Pomijajac to, ze nie mamy pojecia
w jakim celu go kupuje regularnie i tak czesto,
to za kazdym razem pyta ekspedientek, gdzie
on lezy, bo nie potrafi go znalez¢! Prosi, zeby
jej dokfadnie wskaza¢ miejsce, zeby wiedziata
na nastepny raz. Najzabawniejsze jest to,
ze odkad sklep istnieje — ,jej klej” lezy w tym

samym miejscu, na tej samej potce.”
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Inwestorzy realizujg zyski

Rzadko sie zdarza, aby prawie jednoczesnie trzy wielkie sieci handlowe zmieniaty wtascicieli. Tymczasem

wszystko wskazuje na to, ze w rozpoczetym wtasnie 2017 roku nie tylko Eko Holding, ale i Zabka oraz Dino

zostang sprzedane.

Pod koniec poprzedniej dekady inwesto-
wanie w sieci detaliczne stato sie dla fundu-
szy inwestycyjnych niezwykle atrakcyjne. Na
pierwszy ogien poszla wéwczas Zabka, jedyna
w Polsce sie¢ typu convenience z prawdziwego
zdarzenia, potem byfa sie¢ Eko, za§ w nastep-
nej kolejnosci padto na markety Dino. Przed-
miotem zainteresowania funduszy staly sie
wiec wowczas sieci duze, ale nie najwieksze.
Czyli te, ktére po ich kilkuletnim doinwestowa-
niu bedzie mozna z zyskiem sprzeda¢ uzysku-
jac rentowno$¢ inwestycji o wiele wyzsza niz
wynikajaca ze spadajacych w minionych latach
stop procentowych. | oto nadszedt chyba czas,
kiedy to fundusze podijety decyzje o koniecz-

nosci realizacji planowanych zyskow.

Eko wraca w rece inwestora
branzowego

Nie tak dawno, bo nieco ponad cztery lata
temu Marzena i Krzysztof Gradeccy, tworcy
sieci Eko sprzedali liczaca wtedy okofo 300
sklepéw sie¢ funduszowi Advent International
Corporation. Eko Holding, bedacy woéwczas
spotka gietdowa, zostat wycofany z parkietu,
za$ Advent oglosit wezwanie na akcje spétki
i przejat nad nig petna kontrole. Trwata ona
jednak zaledwie dwa lata, bo juz jesienig 2014
roku whascicielem Eko Holding staf sie fundusz
kontrolowany przez Renate i Pawla Kaczyn-
skich, znanych producentéw stolarki okiennej,
twércow firmy Dobroplast. Ci za$ juz nieco po-
nad rok p6Zniej zdecydowali sie sprzedac sie¢
Grupie Eurocash.

Podpisana w marcu 2016 r. wstepna umowa
sprzedazy sieci Eurocashowi wymagata oczy-
wiscie zgody UOKIK. Na rynku spekulowano,
czy urzad taka zgode wyda w oczekiwanym
ksztatcie, bowiem transakcja wyraznie wzmac-
niata dominujaca na rynku obrotu produktami
FMCG firme Luisa Amarala. Co prawda nikt

nie przewidywat, ze UOKIK odrzuci transakgcje,

pytanie brzmiato jednak, jakie beda jej warun-
ki?2 Z ilu sklepoéw nowy wiasciciel bedzie musiat
zrezygnowac? Czy taka warunkowa umowa
nie spowoduje, ze dla Eurocashu transakcja
okaze sie nieoptacalna.

Na decyzje trzeba byto czeka¢ az 9 miesiecy.
UOKIK przeprowadzit bardzo doktadne, dwu-
etapowe badanie ewentualnych konsekwengji
tej akwizycji i wydal orzeczenie, ktére wielu
zaskoczylo: transakcja jest dopuszczalna pod
warunkiem odsprzedazy trzech palcéwek han-
dlowych, dwoéch na Podkarpaciu i jednej na
Opolszczyznie. Czyli biorac pod uwage, ze sie¢
liczy obecnie okoto 250 placéwek handlowych
warunek nie byt wygérowany. Zadowolenie
z takiego obrotu sprawy wyrazit zarzad Grupy
Eurocash, za$ Pawet Koziar, Prezes Eko Holding
podkresla, ze taki wynik badania UOKiK-u
mozna bylo przewidzie¢ i jeszcze w styczniu
nastapi podpisanie ostatecznej umowy. ,Dla
Eko Holding to doskonata wiadomos$¢. W cia-
gu ostatnich dwdéch lat udafo sie nam uporzad-
kowac sie¢, poprawi¢ rentowno$¢ dziatalnosci,
za$ przystapienie do Grupy Eurocash pozwoli
nam uzyskac jeszcze wieksza konkurencyjnosé
dzieki poprawie warunkéw handlowych po-
zyskiwania towaru. Za$ dla dotychczasowych
whacicieli inwestycja okaze sie wyjatkowo

opfacalna” — zauwaza Prezes Pawet Koziar.

Dino wkracza na parkiet

Odmienng metode realizacji zyskéw wybrat
Polish Enterprise Fund VI, wiasciciel 49% akcji
w sieci Dino (pakiet kontrolny 51% udziatow
znajduje sie w rekach twoércy sieci Tomasza
Biernackiego). W grudniu spétka Dino Polska
zfozyta w Komisji Nadzoru Finansowego pro-
spekt emisyjny i zamierza w tym roku wejs¢ na
warszawski parkiet gietdowy.

Fundusz wszedt do spétki Dino Polska
w 2010 roku, gdy sie¢ liczyta nieco ponad 100

placowek handlowych i od tego czasu rozpo-

POD KONIEC POPRZEDNIEJ
DEKADY INWESTOWANIE

W SIECI DETALICZNE
STALO SIE DLA FUNDUSZY
INWESTYCYJNYCH
NIEZWYKLE ATRAKCYJNE.

czal sie jej gwaltowny rozwdéj. Obecnie Dino to
ponad 600 sklepéw, okoto 3 miliardy ztotych
obrotu i EBITDA ponad 200 milionéw ztotych.
Doktadne dane znane beda po akceptacji pro-
spektu przez KNF.

Przez lata sie¢ rozwijata sie poza blaskami
fleszy — uzyskanie informacji o dziafalnosci fir-
my graniczyto z cudem. Wiadomo byto jedy-
nie, ze liczba sklepéw roénie w tempie érednio
100 placéwek rocznie i stosownie do tego na-
stepuje przyrost obrotéw. Dopiero zamiar de-
biutu giefdowego spowodowat otwarcie firmy
na $wiat i naptyw nowych informacji. Wielo-
letni Prezes sieci Szymon Piduch zauwaza, ze
sprawdzita sie koncepcja matych osiedlowych
supermarketéw liczacych okofo 400 mkw.
i zlokalizowanych w mniejszych i $rednich
miejscowosciach. Jezeli doda¢ do tego szero-
ka oferte miesa i wedlin (rodzina Biernackich
to wiasciciele wielkich zakladéw miesnych) to
inwestorom finansowym sukces sieci nietrud-
no wyjasnic.

Trudno natomiast na obecnym etapie oce-
ni¢, na ile sprzedaz za posrednictwem gietdy
okaze sie dla funduszu Enterprise Investors ko-
rzystna, sadzac jednak po skali rozwoju sieci
w okresie minionych szesciu lat, rentownos¢
tej inwestycji moze sie okaza¢ nawet bardzo
wysoka. Wiele jednak zalezy takze od sytuagji

na warszawskiej gietdzie.

Kolejny raz Zabka?
Zabka Polska, podobnie jak Eko Holding,
juz dwukrotnie sprzedawana byta inwestorom

finansowym, za kazdym razem przynoszac na-
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PRZEDMIOTEM ZAINTERESOWANIA FUNDUSZY STALY SIE SIECI DUZE, ALE NIE
NAJWIEKSZE. CZYLI TE, KTORE,PO ICH KILKULETNIM DOINWESTOWANIU BEDZIE
MOZNA Z ZYSKIEM SPRZEDAC...

prawde godziwe zyski. W 2007 roku Mariusz
Switalski sprzedat firme czeskiemu funduszo-
wi Penta za okoto 130 milionéw euro. Ten
za$ cztery lata p6Zniej odstapit operatora sieci
Zabka i Freshmarket funduszowi Mid Europa
Partners za 400 milionéw euro. W okresie tych
prawie 10 lat trwal intensywny rozwoéj obu
sieci, i to nie tylko ilosciowy. Zaréwno sklepy
convenience pod szyldem Zabka, jak i super-
markety Freshmarket stale poszerzaja tak asor-
tyment oferowanych produktéw, jak i réznego
typu ustugi od cafe zabka poczynajac, za$ na
obstudze przesytek kurierskich, czy ustugach
typu cashback konczac.

Obecnie Zabka Polska zarzadza 4 tysigcami
placéwek handlowych i nie ma na rynku kon-
kurenta w swoim segmencie. Firma znajduje
sie w rekach MEP juz prawie 6 lat, nic wiec
dziwnego, ze zaczeto méwi¢ o jej sprzeda-

zy kolejnemu inwestorowi. Pierwsze sygnaty

o mozliwosci tej transakcji pojawily sie w po-
towie minionego roku, za$ obecnie wiadomo
juz, ze Mid Europa Partners jest gotowa do ta-
kiej transakcji. Ewentualna jej warto$¢ przypra-
wia o zawr6t glowy: miliard euro.

Sprzedaz inwestorowi branzowemu wyda-
je sie mato prawdopodobna. Jedynymi, ktére
bytoby na to sta¢ sa wielkie miedzynarodowe
sieci handlowe oraz Eurocash. Te pierwsze
maja jednak swoje wiasne kfopoty, za$ Euro-
cash musiatby czeka¢ na decyzje UOKiK-u, i to
niepewna, tak dfugo, iz chyba by sie mu to nie
oplacifo. Dlatego tez wéréd firm dopuszczo-
nych do wstepnego zbadania finanséw firmy
Zabka Polska sa przede wszystkim fundusze
inwestycyjne. Na rynku $wiatowym jest wcigz
sporo wolnej gotéwki i mozna w zwiazku z tym
oczekiwac, Ze ta jedna z najwiekszych polskich
sieci ponownie znajdzie sie w rekach inwestora

finansowego. Tylko jak dfugo tak mozna...?

Ucieczka kapitatu?

Kazda transakcja ma swoj czas i specyfike.
Nie inaczej jest w handlu detalicznym. Jed-
nak sprzedaz firm realizowana przez fundu-
sze inwestycyjne jest Swiadectwem oceny
mozliwosci rozwojowych zaréwno gospodar-
ki jako catosci, jak i poszczeg6lnych rynkéw
branzowych. Ostateczny ksztaft zaprezen-
towanych transakcji bedzie wyznacznikiem
tego, czy polski rynek detaliczny jest postrze-
gany przez inwestorow jako wystarczajgco
rozwojowy, aby po raz kolejny wytozy¢ pie-
niadze z nadziejg na przyszte zyski. Niekt6rzy
analitycy mogliby co prawda uzna¢ sam fakt
tych transakcji za forme ucieczki kapitatu, sa-
dze jednak, ze byfaby to ocena przedwcze-
sna. Najwazniejsze bedzie bowiem to, czy i
za ile uda sie sprzeda¢ jedne z najlepszych
sieci funkcjonujacych na polskim rynku.

Wiktor Stepniewski
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Mamy nowy rok. Ale na chwile cofnijmy sie
jeszcze do przeszioici. Jaki byt 2016 rok dla
branzy stodyczowej? Prosze opowiedzie¢
o najwazniejszych wydarzeniach, ktére przy-
czynily si¢ do rozwoju Grupy Colian.
Poczynione odwazne dziafania i ambitne
przedsiewziecia zaowocowaly ugruntowaniem
pozycji naszych marek. Jeste$my silniejsi w kra-
ju i poza jego granicami. Zrealizowalismy za-
krojone na szeroka skale dziafania reklamowe
marek: Grzeski, Familijne, Hellena i Appetita.
Woprowadzilismy do oferty wySmienite, wy-
sokiej jakosci wyroby, ktére zyskaly uznanie
konsumentéw. Przeprowadziliémy znaczaca
akwizycje, ktéra byfa szeroko komentowana
w branzy i w mediach. W kwietniu minionego
roku Grupa powiekszyta sie o brytyjska spotke
Elizabeth Shaw Limited. WeszliSmy na bardzo
duzy rynek, ponad pie¢ razy wiekszy niz polski,
gdzie istnieje bardzo silna tradycja konsumpgji

wyrobéw czekoladowych.

Jak producenci zapobiegajq stagnacji na
rynku stodyczy i jak branza radzi sobie ze
wzrostem cen surowcé6w?

Rynek stodyczy w Polsce jest silnie konku-
rencyjny, dos¢ nasycony i stosunkowo wy-
krystalizowany. Sytuacja rynkowa wymusi na
producentach coraz wieksza aktywnos$¢ na
rynkach zagranicznych, w tym na do$¢ mato
znanych, takich jak afrykanskie czy amery-

kanskie. Wzrost cen surowcOw, zwilaszcza

O rynku stodyczy w Polsce, eksporcie, silnym
wsparciu marketingowym marek z portfolio
Grupy Colian oraz o wyzwaniach na 2017 rok
rozmawiamy z Janem Kolanskim, Prezesem

Zarzadu Colian Holding.

cukru i ziarna kakaowego, wptywa na caty
stodka branze. Moze on przyczyni¢ sie do

podwyzek cen stodyczy.

Goplana, Jutrzenka, Solidarnos$¢, Grzeski,
Familijne, Jezyki, Akuku! - to stodkie brandy
Colian. Jak rozwijaly sie poszczeg6lne mar-
ki? Ktore radzity sobie najlepiej?

Naszym kluczem do sukcesu sg przemyslane
strategie, innowacje produktowe, inwestycje
oraz silne wsparcie marketingowe. Dzieki nim
rozwijamy te marki i umacniamy ich pozycje
rynkowe. W minionym roku zrealizowalismy
zakrojone na szeroka skale dziafania reklamo-
we marki Grzeski i Familijne. Przeprowadzali-
$my ogélnopolskie loterie konsumenckie tych
marek, towarzyszyly im intensywne kampanie
reklamowe. Takze ich nowosci produktowe
(linie Familijne 2GO, Crzeski Gofree) zostaly
wsparte akcjami promocyjnymi o duzym za-
siegu. Dziato sie tez w Goplanie i Solidarnosci.
Oferte pierwszej marki rozwinelismy o prali-
nowo-waflowe stodkosci Joy&Me i Czekolady
nadziewane GOPLANA: Grzeski i Jezyki, z ko-
lei do portfolio Solidarnosci dotaczyty bombo-
nierki prezentowe Czekoladki z Klasg Toffino.
Marki byty aktywne w okresach okoto$wia-
tecznych — wspélnie stworzyly bogate kolekcje
stodyczy okolicznosciowych, m.in. na Boze

Narodzenie, Wielkanoc.

Réwniez w portfolio Helleny pojawito sie

w 2016 roku sporo nowosci. Jak udziat
Kuby Wojewédzkiego wplynat na wizerunek
brandu?

W 2016 roku portfolio marki Hellena roz-
winelimy o formaty impulsowe, wsréd kto-
rych dotychczasowym hitem byta czerwona
Oranzada Hellena w puszce. Teraz takze kul-
towa biala Oranzade Hellena mozna kupi¢

w puszce oraz w matej i w szklanej butelce.

Majac na uwadze najnowsze trendy, zacze-
lismy oferowaé réwniez Oranzade Hellena
FIT, stodzona naturalng stewia. Rozszerzylismy
oferte napojow niegazowanych marki Hellena,
wprowadzajac nowa linie aseptyczng Hellena
Family+, ktéra tworzg owocowe napoje wzbo-
gacone o 20% soku owocowego. Wprowadzi-
lismy Oranzade Hellena w proszku, ktéra spra-
wia rado$¢ dzieciom, a dorostym przypomina
beztroskie czasy dziecifistwa.

Dzieki konsekwentnie realizowanej stra-
tegii Hellena wypracowata wizerunek no-
woczesnej marki, ktéra przy bogatej tradycji
korzysta z najnowszych rozwigzan techno-
logicznych w procesie produkcji. W ubie-
glym roku rozpoczelismy realizacje dziatan
promujacych jednocze$nie nasza marke,
jak i wartosci patriotyczne, w tym w wy-
miarze ekonomicznym. Twarza kampanii
reklamowej pod hastem ,Cudze chwalicie,
swego nie znacie!” zostal Kuba Wojewddz-
ki, dziennikarz i publicysta utozsamiany
z nowoczesnym patriotyzmem. Na antenach
najwiekszych stacji telewizyjnych prezen-
towane byly spoty pokazujace pozytywne
nastawienie do tego, co polskie, a Kuba Wo-
jewodzki przekonywat widzéw, ze ,Oranza-
de mamy swoja, autentycznie najlepsza!”.
Z publicysta wspotpracowalismy tez przy
okazji bozonarodzeniowego konkursu kon-
sumenckiego pod hastem ,Swietuj z Oran-
zada”. Prowadzone dziatania przyczynity sie
do wzmocnienia $wiadomosci i zwiekszenia
rozpoznawalnosci marki Hellena. Dotarli-
$my z oferta produktowa do mtodszej grupy
konsumentéw, ktéra pokochata Oranzade
Hellena za jej oryginalny landrynkowy smak.
Napoje marki sa bardzo popularne w kazdej
grupie wiekowej (ten smak taczy pokolenia),
a Hellena od kilku lat jest niekwestionowa-

nym liderem w kategorii oranzad.
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Naszym kluczem
do sukcesu sg
przemyslane
strategie,
innowacje
produktowe,
inwestycje oraz
silne wsparcie
marketingowe.

Jaka jest strategia rozwoju Colian na ryn-
kach zagranicznych na najblizszy rok? Jakie
sa nowe kierunki ekspansji zagranicznej?
Ze swoja stodka oferta docieramy na
wszystkie kontynenty. Eksportujemy produkty
do ponad 60 paristw. Naszym celem jest roz-
woj eksportu i dalsza ekspansja na rynki za-
graniczne. Zdobywanie nowych rynkéw zby-
tu to jeden z istotniejszych filaréw strategii
rozwoju firmy. Stawiamy na wysoka dostep-
no$¢ wyrobow w punktach sprzedazy oraz
zwiekszanie dystrybucji. Poprawiamy efek-
tywnos¢ sprzedazowa na rynkach, na ktérych
oferowane sa nasze produkty. Z uwagi na to,
ze spozycie stodyczy jest zréznicowane w za-
leznosci od regionu, dazymy do dywersyfika-
cji popytu. Od kilku lat intensyfikujemy nasze
dziatania w paristwach Bliskiego i Dalekiego

Wschodu oraz Ameryki Potudniowej.

Grupa Colian konsekwentnie realizuje
strategie ekspansji zagranicznej, o czym
$wiadczy zakup brytyjskiej Elizabeth
Shaw. Czy planujecie kolejne duze prze-
jecia? Czy produkty Elizabeth Shaw i Fa-
mous Names pojawia sie takze w polskich
sklepach?

Umocnilismy pozycje na rynku brytyj-
skim, dzieki uzupetnieniu oferty oferujemy
luksusowe wyroby czekoladowe brytyjskiej
Elizabeth Shaw Limited. Skupiamy sie na
uzyskaniu zaplanowanego efektu synergii
z dokonanej akwizycji, myslimy réwniez
o eksporcie produktéw marek Elizabeth

Shaw i Famous Names na kolejne rynki

.p/
3 & forest f
Erispy shk’ﬂm

w chrupigcym wafelku

Pralinowe czekoladowe smakotyki

ommm——

PODZIEL SIE
RADOSCIA

Z puszystym piankowym kremem

i kroplg owocowego nadzienia.

zagraniczne. W Polsce ich wyroby moga
pojawi¢ sie w najbardziej renomowanych
punktach sprzedazy. W zwiazku z planami
dalszego rozwoju na rynkach zagranicznych
poszukujemy kolejnych, réwnie atrakcyj-
nych podmiotéw akwizycyjnych. Interesuja
nas firmy z przynajmniej jedna silng marka,
w oparciu o ktéra moglibySmy rozszerza¢

dziatalno$¢ na rynkach miedzynarodowych.

A na koniec popatrzmy w przyszto$¢. Jakie
wyzwania stoja przed Colian Holding? Prio-
rytety na ten rok i najblizsze lata to...

Priorytetem jest umacnianie pozycji ryn-

kowej przez inwestycje w nasze marki.
Chcemy je wspiera¢ zaréwno w kraju, jak
i za granica. Zamierzamy kontynuowac
strategie rozwoju organicznego i poprzez
przejecia. Niezmiennie bedziemy umacnia¢
sztandarowe marki i zwieksza¢ obecnos¢ na-
szych produktéw na rynkach zagranicznych.
Bedziemy bardzo aktywni w dziataniach,
aby konsumenci na catym $wiecie mogli de-
lektowac¢ sie naszymi produktami. Naszym
celem jest stworzenie silnej marki miedzy-
narodowej.

Dzigkuje za rozmowe.

Monika Gérka
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Jak oceniaja Panstwo miniony rok pod
wzgledem rozwoju firmy?

Rok 2016 byt jednym z lepszych w rozwo-
ju firmy De Care. Wprowadziliémy na rynek
ponad 100 nowych artykutéw, a dzieki coraz
wigkszej rozpoznawalnosci i wysokiej jakosci
naszych produktéw odnotowaliémy ponad
25% wzrost sprzedazy.

Swiadomos¢ Polakéw oraz che¢ do ekspe-
rymentowania i poznawania nowych smakéw
spowodowaly duzy rozwdj kategorii zywno-
Sci etnicznej. Nasze marki jak House of Asia
— ktéra w ofercie posiada wiele produktéw
bezglutenowych, Casa del Sur czy Livity —
Swietnie wpisuja sie w obowiazujace trendy
i dlatego wtasnie na rozwoju tych brandéw
skupiliémy sie najbardziej. W ubiegtym roku
rozpoczelismy réwniez zmiany w naszej stra-
tegii marketingowej. Oprécz podstawowych
dziafan, postawilismy na komunikacje w me-
diach spotecznosciowych oraz rozszerzenie
dotychczasowych form promocji. Docieramy
do coraz liczniejszych formatéw sklepowych
oraz mocno zaakcentowaliémy nasza obec-

no$¢ w sektorze HoReCa.

Ostatnie 12 miesigcy obfitowalo w nowosci
w De Care. Jak zostaly przyjete na rynku?
Ktore z produktow zyskaty najwiecej uzna-
nia konsumentéw?

Faktycznie zaproponowalismy konsumen-

tom sporo nowosci. Sg to produkty, ktére

Od lat jestesmy
liderem wsrod firm
dystrybuujgcych
produkty egzotyczne
na polskim rynku,

a wzrastajgcy trend
podroézowania do
krajow azjatyckich
umacnia naszg
pozycje z roku na rok.

w szybkim tempie znalazty swoich odbior-
cow, gféwnie ze wzgledu na walory jakoscio-
we i smakowe. Jednym z najlepiej odebra-
nych produktéw byt makaron z fasoli mung
marki House of Asia. Wzrosto zainteresowa-
nie produktami bio, a tajska linia House of
Asia cieszyta sie duzym uznaniem klientéw.
Chiriska linia House of Asia powiekszyta sie
o kilka dos¢ istotnych produktéw jak olej do
woka, sos z grzybéw shitake czy doskonaly

czarny ocet ryzowy.

Jak oceniacie perspektywy rozwoju Paristwa
firmy na polskim rynku?

Od lat jestesmy liderem wsréd firm dystry-
buujacych produkty egzotyczne na polskim

Maciej Szata,
wspotwiasciciel firmy
De Care w rozmowie

z Joanng Kowalska
podsumowuje miniony
rok 2016 i zapowiada
dalszy dynamiczny
rozwoj portfolio
produktowego, a takze
wejscie na rynki
miedzynarodowe.

rynku, a wzrastajacy trend podrézowania do
krajow azjatyckich umacnia nasza pozycje
z roku na rok. Niewatpliwie nasz rynek bardzo
sie zmienit w ciagu prawie 30 lat funkcjono-
wania firmy De Care. Klienci czesciej czytaja
etykiety, zastanawiaja sie nad sktadem produk-
tu i wybieraja ten, ktory jest bardziej naturalny
i ma odpowiednie wartosci odzywcze. Rosnie
kategoria premium i zapotrzebowanie na eg-
zotyczne produkty dobrej jakosci. Docieramy
do coraz wiekszej liczby sklepéw, a rozwdj
segmentu sklepéw convenience sprawia, ze
fatwiej zaproponowac nasze produkty liczniej-
szej grupie odbiorcéw. W perspektywie kilku
najblizszych lat czeka nas duzo pracy, zaktada-
my trzykrotne zwiekszenie obrotéw firmy oraz

wejscie na rynki miedzynarodowe.

Czym zaskoczy nas De Care w nowym
roku? Na rozwoju ktérej kategorii sie
skupicie?

Poczatek roku to czas akcji chinskiej i no-
wosci w ofercie House of Asia, kluczowej
marki firmy. Skupimy sie na réznorodnosci
i jakosci naszych produktéw, ale takze na ich
walorach zdrowotnych, ktére odgrywaja co-
raz wieksza role w szybkim trybie zycia jaki
prowadza Polacy.

Naszym gféwnym celem na rok 2017 jest
rozszerzenie whasnej linii produkcyjnej, giow-
nie w kategorii produktéw zdrowych. Na rynku
pojawi sie szerszy asortyment marki Livity oraz
House of Asia, gléwnie w zakresie produktéw
tajskich, ale réwniez chiniskich i japonskich.

Dzigekuje za rozmowe.
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Makarony Sotelli — zdrowe, bo bezglute-

nowe? Czym jeszcze wyrdzniajq sie Wasze
makarony na rynku?

Podstawowa cecha naszego makaronu
jest bardzo wysoka jakos¢. Nasz produkt
— makaron Sotelli, jest synonimem bardzo
dobrego makaronu, a dopiero péZniej ma-
karonu bezglutenowego. Robilismy wiele
badan i testéw, w ktérych nasz makaron
Sotelli wypadt najlepiej wéréd produktow
konkurencyjnych, lideréw na rynku polskim
i europejskim. W badaniach konsumenckich
mamy potwierdzenie, ze nasz makaron jest
bardzo wysoko ceniony zaréwno pod wzgle-
dem smaku, jakosci, czasu gotowania, lep-
kosci, sprezystosci oraz elastycznosci.

Makarony Sotelli to przede wszystkim typo-
we makarony rodem ze sfonecznej ltalii. Bar-
dzo duzo zainwestowalismy we wioskie linie
produkcyjne firmy Pawan, zeby osiagna¢ wy-
soki poziom satysfakgji dla klienta, dzieki naj-
lepszej jakosci. Wartoscig dodana jest fakt, ze
nasz makaron jest kukurydziany. Misja naszej
firmy jest przede wszystkim to, zeby zajmowat
on réwnorzedng pozycje na rynku z makaro-
nem pszennym. Chcemy, by byt to makaron
ogblnodostepny dla kazdego konsumenta.
Wazne, aby cafa rodzina, bez réznicy czy po-
szczegblne osoby toleruja gluten czy nie, mo-

gla spozywac jeden produkt.

Obecnie kukurydziany makaron bezglute-
nowy, dostepny na polskim rynku, znajduje
sie¢ na wyzszym poziomie cenowym. Nie jest
dostepny we wszystkich sklepach. Konsumen-
ci nie s3 edukowani na temat waloréw tego
typu makaronu.

My chcemy edukowac konsumenta i zmie-
ni¢ jego podejécie do produktu. Do tej pory
makaron bezglutenowy sytuowat sie na pétce
superpremium. Chcemy zupetnie odwrdci¢
trendy, ktére funkcjonuja na rynku. Zalezy
nam na tym, aby po ten makaron mégt siegnac
kazdy, kto chce zjes¢ dobry makaron w przy-
stepnej cenie.

Kolejna cecha makaronu Sotelli jest ciekawa
stylistyka opakowan, ktéra wyréznia produkt
na potce. Stad koncepcja opakowan w kartoni-
kach. Mamy dwie linie, Sotelli 400 g — jest kie-
rowany do os6b dbajacych o diete i zdrowie,
ktére jednoczesnie stawiaja na szybkie przy-
gotowywanie positkéw. Druga linia to Sotelli
250 g - tutaj chcieliSmy pokaza¢, ze w przy-
stepnej cenie mozna osiagna¢ pétke premium
za rozsadne pieniadze. To sg dwie linie, ktére
beda réownolegle promowane.

Oczywiscie w naszej ofercie znajduja sie
réwniez tradycyjne opakowania w folii 500 g,
ktére kierujemy w strone pétki ekonomicznej.
Wiegkszo$¢ opakowan w folii bedzie dostepna

w dyskontach. Bedziemy dazy¢ do tego, by

O wysokiej jakosci
makaronow Sotelli,
wtoskich liniach
produkcyjnych i akcjach
promocyjnych marki
rozmawiamy z Anng
Bakun, Dyrektorem
Handlowym Pol-Foods.
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T
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w marketach i supermarketach pojawity sie

makarony w kartonikach.

Wioska jako$¢ w polskim wydaniu - co
oznacza dla konsumenta?

Przede wszystkim bezkonkurencyjna jakos¢
uzyskang m.in. dzieki naszej samowystarczal-
nosci. | tym wyr6zniamy sie na tle konkurengji.

Uruchomiliémy miyn, ktéry produkuje
make kukurydziana. Czyli tak naprawde sami
sobie jesteSmy producentem surowca. Nasze
makarony powstajg z dwéch sktadnikéw, jest
to woda i kukurydza. Wiec aby wyproduko-
waé makaron, musimy mie¢ petna dostep-
nos¢ tego drugiego sktadnika, ktérym jest ku-
kurydza. W zwiazku z tym zainwestowalismy
w silosy, gdzie przetrzymujemy kukurydze
oraz mtyn, ktéry daje nam gléwny skiadnik
naszego produktu.

Dzieki temu mozemy funkcjonowac z ,jed-
na marza” na produkcie, dlatego cena jest zde-
cydowanie nizsza. Drugim elementem skfado-
wym ceny jest wolumen. Nie slyszalam o tak
duzej fabryce makaronéw bezglutenowych
w tej czesci Europy. Dzieki duzym i wydajnym
liniom, jestesmy w stanie konkurowa¢ z kaz-
dym producentem.

Nie poprzestajemy na dwéch liniach, to do-
piero poczatek. Mamy juz plany na kolejne lata

i by¢ moze juz pod koniec 2018 roku bedzie
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to nawet 14 linii. Od poczatku roku jesteSmy
w trakcie budowy hali na makarony, bedziemy
réwniez dobudowywali wigkszy mtyn. Wszyst-
ko zalezy réwniez od tego jak zareaguja na to
konsumenci. Czy podziela nasza opinie. Do tej

pory idzie to w dobrym kierunku.

Jakie sa perspektywy rozwoju rynku ma-
karonéw w Polsce na najblizsze lata? Jakie
miejsce zajmuja na nim produkty specjali-
styczne?

Rynek makaronéw od paru lat jest stabilny.
Istnieja niewielkie wzrosty na poziomie 4-5%,
mozna zaobserwowad, ze od kilku lat, réwniez
globalny rynek makaronowy jest stabilny. Jesli
przyjrze¢ sie dokfadniej wida¢, ze najwieksze
wzrosty odnotowuja kategorie takie jak: maka-
rony specjalne, nietypowe, typu pappardelle
czy makaron jajeczny. Te kategorie rosng i to
w dwucyfrowym tempie. W tym upatrujemy
naszej szansy — wieksza $wiadomos¢ klien-
ta wplynie na wiekszy wolumen sprzedazy
makaronéw bezglutenowych. Szacujemy, ze
w ciggu roku powinniémy nasyci¢ rynek pol-
ski dosy¢ mocno. Dzieki naszej polityce, rynek
makaronéw bezglutenowych powinien wzro-
sna¢ nawet o ok. 50-70%. To sa nasze plany
na 2017 rok.

Naszym celem jest takze eksport. Makaron
kukurydziany w Europie Zachodniej oraz w Sta-
nach Zjednoczonych jest bardzo popularny. Nie
ma tam sklepu, gdzie tego produktu nie dosta-
niemy. U nas na rynku sa tak naprawde dostep-
ne 2-3 formy tego produktu.

Firma Pol-Foods jest rowniez producentem
pelletéow, czyli pétproduktéw do produkgji
snakéw i chipséw. W ten sam

sposob, ktérym zaczyna-

lisSmy wprowadza¢ ten

rodzaj

pro-

VISVd
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Dzieki naszej polityce, rynek makaronow
bezglutenowych powinien wzrosng¢ nawet

0 ok. 50-70%.

duktu, chcemy prowadzi¢ ekspansje maka-
ronéw. Zaczynajac 10 lat temu, skupilismy
sie na rynku polskim. Zdominowalismy
nasz kraj i jestesmy gtéwnym dostawca do
najwiekszych firm w Polsce. W dalszej ko-
lejnosci przeszlismy na eksport. W tym mo-
mencie ok. 30% naszej produkgji trafia na
rynek polski, a 70% zajmuje eksport. Nasze
pellety sprzedajemy do 45 krajéow na $wie-
cie. Mamy nadzieje, ze w podobnym tempie
i w takiej skali bedzie rozwijata sie sprzedaz
naszych makaronéw. Zaczynamy od Polski,
bo tutaj czujemy sie najbezpieczniej. Roz-
mawiamy tez z klientami w Stanach Zjedno-
czonych, Azji czy Afryce. Planujemy ekspan-

sje na caly Swiat.

Prosze opowiedziec o ofercie makaronéw
Sotelli — czy planujecie wprowadzanie no-
wosci? Wsparcie marketingowe — plany na
2017 rok to...

Nowe warianty makaronu Sotelli pojawity
sie juz w styczniu. Jest to kilka form krétkich
i kilka form dtugich. W pierwszym kwartale
tego roku chcielibySmy uruchomi¢ linie ma-
karonéw do nadziewania. Sa to dwie duze
formy makaronéw, kolanko i rurka. Bedzie
to oddzielna linia makaronéw Sotelli. Nad
konceptem jeszcze pracujemy. W tym okre-
sie planujemy réwniez wprowadzi¢ produkty
dla dzieci z fajnymi wzorkami. Mamy w tym
momencie dwie gamy tych produktéw — literki

i zwierzatka. Mato tego,
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poszlismy o krok dalej
i wewnatrz opakowania

bedzie kolorowanka.

Z drugiej

strony dla koneseréw smaku na rynku jest ma-
karon Bucatini — spaghetti z dziurka wewnatrz.
Jest to propozycja dla konsumentéw bardziej
wymagajacych. Makarony dla dzieci i makaro-
ny diugie powinny pojawic¢ sie w naszej ofer-
cie w lutym tego roku.

W drugim kwartale bedziemy wprowadza¢
warianty smakowe. Czyli makarony krétkie
i diugie, ktére beda z dodatkami, np. szpinaku,
pomidora czy alg morskich.

W trzecim i czwartym kwartale planuje-
my duza premiere makaronéw specjalnych:
pappardelle i gniazda w wersji bez glutenu.
Cos, czego ja osobiscie nie widzialam na
rynku polskim.

Z poczatkiem roku nasze produkty bedzie
mozna zobaczy¢ przede wszystkim w dyskon-
tach i supermarketach. Jedli sprzedaz bedzie
przebiegata wedtug planéw, pod koniec roku
ruszymy z akcja reklamowa w telewizji. Ale to
wszystko jest uzaleznione od dostepnoéci pro-
duktu w sklepach. Skupiamy sie przede wszyst-

kim na ogélnodostepnosci naszego makaronu.

A dziatania promujace marke?

Jezeli chodzi o marke to dziatamy bardzo
szeroko. Mamy strone internetowa. Bedziemy
réwnoczesnie prowadzi¢ blog kulinarny, gdzie
beda przepisy z uzyciem naszych produktéw.
Dodatkowo na opakowaniach makaronéw
mozna znalez¢ ciekawe i fatwe przepisy. Trwa-
ja réwniez rozmowy z celebrytami, ktérzy
udzielaja sie w telewizjach $niadaniowych.
Chcemy zacheci¢ i przekona¢ wiele oséb do
naszego produktu.

Pracy jest bardzo duzo, jesteSmy ambitni

i mysle, ze powinnismy zrealizowa¢ wszyst-

kie zafozenia. Po prostu wierzymy w ten

produkt. | wiemy, ze predzej czy pdzniej

odniesie on sukces na szeroka skale.
Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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Jaki byt dla firmy Vobro rok 20162

Dla Vobro rok 2016 to przede wszystkim
rok zmian. Kilka miesiecy temu dokonali$my
szczegbtowej analizy naszego portfolio przygo-
towujac nowa strategie dla firmy na najblizsze
lata. Realizujemy dwa cele strategiczne, ktére
w pewnych obszarach zazebiaja sie ze soba:
cel pierwszy — stawiamy na gtéwne marki
w portfolio firmy, dokonujemy ich reaktywacji,
wspieramy je nowymi wariantami smakowymi
lub formami podania; cel drugi — wprowadza-
my na rynek innowacje produktowe w seg-
mentach stodyczy, w ktérych marka Vobro nie
byta dotychczas obecna. Przyktadem realiza-
cji pierwszego celu strategicznego sa ostatnie
zmiany dokonane w portfolio naszej najwaz-
niejszej marki Frutti di Mare: wprowadzenie
nowej ujednoliconej szaty graficznej, wprowa-
dzenie nowego wariantu smakowego Crunchy,
otwierajacego marke na konsumentéw chrup-
kich pralin, czy wreszcie rozszerzenie oferty
marki o nowy format podania — batoniki. Przy-
ktadem realizacji drugiego celu strategicznego
jest nasze odwazne wejicie w segment galare-

tek nadziewanych.

Dlaczego galaretki nadziewane? I jaka jest
przewaga Vobro nad konkurencja w tym
segmencie stodyczy?

To jeden z segmentéw stodyczy najmniej na-
razony na sezonowy spadek sprzedazy w mie-
sigcach letnich. Wiekszo$¢ producentéw sto-
dyczy czekoladowych dazy do dywersyfikagji

oferty i poszukuja produktéw, ktére pozwola

O celach firmy i unikatowych produktach
w ofercie rozmawiamy z Marcinem Druminskim
- Dyrektorem Wykonawczym i Controllingu

w ZPC Vobro.

utrzymacé wysoki poziom sprzedazy réwniez
w najcieplejszych miesigcach roku.

Segment galaretek nadziewanych to w mia-
re mtody segment na polskim rynku z niewiel-
ka liczba producentéw. To idealne warunki dla
zaskakiwania konsumentéw innowacyjnymi
pomystami oraz pozyskiwania nowych konsu-
mentéw z innych segmentéw stodyczy. Spéjrz-
my na galaretki Frutini od Vobro. Nasze gala-
retki sa nie tylko nadziewane, ale to nadzienie
jest prawdziwie ptynne. Udowadnia to prosty
test — przekrojenie nozem na tacce jednej ga-

laretki Frutini.

Czy plynnos¢ nadzienia to jedyny element,
na ktérym Vobro chce budowac¢ unikalnosé¢
swoich galaretek nadziewanych?

Chcemy oprze¢ galaretki nadziewane Vobro
na dwoéch filarach: prawdziwie ptynnym na-
dzieniu i innowacyjnosci.

Pierwszy krok wykonalismy wiosng zeszte-
go roku, kiedy jako pierwsi na polskim rynku
wzbogaciliémy galaretki nadziewane Frutini
witaminami. Towarzyszyto temu wprowadze-
nie od$wiezonej szaty graficznej, ktéra nadafa
produktowi bardziej kolorowy i dynamiczny
charakter. Nowa grafika miata jednak przede
wszystkim podkresli¢ walory produktu: bar-
dzo dobrg jako$¢ owocowej galaretki, praw-
dziwie ptynne nadzienie oraz zawarto$¢ wi-
tamin. Te wszystkie elementy zostaty bardzo
mocno zakomunikowane zaréwno na poje-
dynczych owijkach galaretek, jak i na opako-

waniach zbiorczych.

Nadszedt czas na krok drugi i kolejna nowos¢
w ofercie galaretek nadziewanych Vobro...

Ta nowos¢ nazywa sie Chocolate Jellies i jest
mieszanka galaretek owocowych z prawdzi-
wie plynnym nadzieniem, oblanych czekola-
da deserowa. Mieszanka sktada sie z trzech
wariantéw smakowych: cytryny, pomaraficzy
i wisni. Kazdy z tych smakéw Swietnie faczy

sie ze smakiem czekolady deserowej. Wtasnie

to potaczenie galaretki z prawdziwie ptynnym
nadzieniem oraz czekoladowej otoczki to ko-

lejna innowacja na polskim rynku stodyczy.

Skad taki pomyst na nazwe marki?

Nazwa produktu Chocolate Jellies ma od
razu komunikowac jego charakter — potaczenie
galaretki z czekolada. Atrakcyjna, dynamiczna
szata graficzna ma podkresla¢ podstawowy be-
nefit produktu — zawartos¢ prawdziwie ptynne-
go nadzienia owocowego. W mojej opinii no-
woczesna grafika Chocolate Jellies uatrakcyjnia
bardzo zaniedbany wizualnie przez konkuren-
cje segment galaretek w czekoladzie. Z kolei
czerwone tlo opakowania idealnie komponuje
sie z brazowym kolorem czekolady, a w pofa-
czeniu z réwnie atrakcyjng szatq graficzng mar-
ki Frutini buduje bardzo zauwazalng wizualnie

oferte galaretek Vobro na pétce sklepowe;j.

Czy koncentracja na budowie silnych marek
oznacza, ze firma Vobro odchodzi od modelu
aktywowania oferty bombonier w okresach
poprzedzajacych okazje kalendarzowe?
Wasza firma byla przeciez gtéwnie kojarzona
z oferta bombonierek, szczegélnie tych dedy-
kowanych z okazji Dnia Babci i Dziadka, Dnia
Matki czy Pierwszej Komunii Sw.

Nic z tych rzeczy. Dalej bedziemy mocno
aktywowa¢ w naszej ofercie okazje kalenda-
rzowe. Marka Vobro jest bardzo mocno zako-
rzeniona w segmencie bombonier. Stosujemy
nasuwki lub naktadki dedykowane danej oka-
zji umieszczane na standardowym produkcie.
Dodatkowym  elementem  wzmacniajacym
oferte Vobro w tego rodzaju okazjach sa pro-
dukty pakowane jako prezent oraz produkty,
ktorych ksztafty opakowan (podtuzne kartoni-
ki) pozwalaja stosowaé produkt jako zamien-
nik dla kwiatéw, np. Cherry Roses. Silne mar-
ki mozna budowa¢ niezaleznie od aktywacji
zwiazanych z okazjami kalendarzowymi.

Dzigkuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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Karnawat frwal

Po adwencie i Swietach Bozego Narodzenia przychodzi
czas na karnawat. Jest to okres wspdlnych bali, imprez czy
domoéwek w gronie znajomych. Jednak zadne spotkanie
nie moze sie odby¢ bez odpowiedniej oprawy, czyli - dan,

przekasek oraz napojow i alkoholi.

Oficjalnie karnawat zaczyna sie w dniu
Trzech Kroli, a konczy sie przed Sroda Popiel-
cowa. Oczywiscie lwia czes¢ Polakéw zaczyna
Swietowac go juz w sylwestrowa noc, by uczci¢
poczatek roku.

Nazwa ,karnawal” wywodzi sie z jezykow
romanskich. Zaréwno po wiosku, hiszparisku,
rumunsku czy biorac pod uwage faciriskg na-
zwe, zawsze oznacza okres ,pozegnania migsa”
przed nastepujacym zaraz po karnawale Wiel-
kim Postem. Jednak sama jego idea nie wywo-
dzi sie z chrzescijaristwa, co moze sugerowac

jego obecnos¢ w kalendarzu miedzy adwentem

reklama
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a czasem wstrzemiezli-
wosci  przed Wielkano-
ca. Obecnie oczywiscie
jest mocno  zakorze-
niony w religijnym terminarzu i jest przerwa
miedzy postami, jednak w swych poczatkach
karnawat nawiazywal do kultéw agrarnych
i hotdéw ptodnosci. W przesztosci wierzono,
ze im huczniejsze zabawy i tafice tym lepsze
plony w okresie zbioréw.

Obecnie tradycja jest iz w karnawale nie od-
mawiamy sobie miesnych potraw, a w trakcie
zabaw wspélnie pijemy alkohol. Jedni decy-
duja sie na drobne przekaski i czysty alkohol,
a inni wola przygotowac ciepte danie i raczy¢

sie wyszukanymi drinkami.

Karnawatowe dania
i przekaski

Z karnawatem utozsamiamy najczesciej szyb-
kie, nieskomplikowane przekaski oraz dania,
ktére nie tylko mozna tatwo przygotowac, ale
tez podzieli¢. Gospodynie i gospodarze, u kto-
rych odbywaja sie imprezy dbaja, by w tym
czasie na stole nie zabrakfo kanapek, wedlin,
seréw czy stonych przekasek, takich jak chipsy,
paluszki i orzeszki. Krélujg wtedy tez potrawy,
ktére kojarza sie ze spotkaniami i przyjeciami
w wiekszym gronie, czyli satatki badz rozgrze-
wajace zupy. Nic nie stoi jednak na przeszko-
dzie, by w karnawafowym menu znalazly sie
tez inne, bardziej wyszukane przysmaki.

Co jadto sie w karnawale kiedys i jaka ewolu-
cje przeszedt nasz jadfospis? Juz od czaséw an-
tycznych czas ten byt utozsamiany z jedzeniem
ponad miare i znacznie wiekszym spozyciem
alkoholu niz w pozostatej czesci roku. W $re-
dniowieczu karnawat wiazat sie z ulicznymi za-
bawami i czasem rozpusty, kiedy mozna byto

pofolgowaé. W opinii kulturoznawcéw, wsréd

Z OFERTY PRODUCENTA

HJ HEINZ POLSKA
Ketchup Heinz tagodny

-
—

Ketchup
Heinz
pikantny

Ketchup Heinz pikantny
Jalapeno Chilli

SER| CEBULA
PEPSICO
POLAND
Star
Chipsy
Seri cebula

HOCHLAND

POLSKA
Hochland
Gouda ser z6tty
w plasterkach
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Ewa Gromadzka
Kierownik Marketingu
SM MLEKPOL w Grajewie

Podczas karnawatowych zabaw i biesiad najwieksza popularnoscia
ciesza sie dania w formie przekasek ,na zab”. W tej roli znakomicie
sprawdzaja sie sery dojrzewajace - pozywne, wygodne w poda-
niu i konsumpcji, a ostatnimi laty takze bardzo popularne wéréd

konsumentéw. SM MLEKPOL ze swej bogatej oferty seréw doj-

rzewajacych, na karnawatowe menu proponuje produkty segmentu premium - sery dtugo doj-

rzewajace, wysokogatunkowe. Pod markg Senator, oferujemy wykwintny produkt serowarski

najwyzszej jakosci w dwdch gatunkach - typu holenderskiego i szwajcarskiego. Nie powinno

réwniez zabraknac sera typu wtoskiego. SM MLEKPOL poleca Jantar - ser z tytutem Krdla se-

réw 2015 przyznanym podczas Festiwalu Seréw i Twarogéw Polskiego Mleczarstwa.

wyznawcéw religii chrzescijanskiej miat spef-
nia¢ funkcje dydaktyczna i pokaza¢ najpetniej-
szy obraz grzechu, czyli obzarstwo i pijaistwo.

Nie ma zbyt wiele dokumentacji na te-
mat potraw jakie spozywano przed wiekami
w okresie karnawatu. Jednak wiadomo, ze
byta to kuchnia ciezka i ttusta. Jako, ze byt to

czas miedzypostny skupiano sie takze na tym,

reklama
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Agnieszka Zarzycka, Z-ca kierownika
Delikatesy Dragon
Al. Wojska Polskiego 48, Pruszkow

by w daniach byto duzo miesa. Dodawano je
nawet do potraw, uznawanych obecnie za ta-
kie, ktére moga wystepowac jedynie w stodkiej

wersji — jak paczki czy faworki.

Wedliny przede wszystkim

Jak opowiada zespdt kierowniczek prusz-
kowskich Delikatesow Dragon, w okresie kar-
nawaftowym bardzo popularne jest stanowisko
miesne, a wedliny kupowane sa w znacznych
ilosciach. Do najpopularniejszych artykutow
wéréd mies nalezy w tym czasie karkéwka
i piersi z kurczaka. Z wedlin wybierane sa
przede wszystkim kabanosy i podsuszane wy-
roby dobrej jakosci.

,Bardzo duze znaczenie ma jako$¢ pro-
duktéw. Coraz rzadziej klienci decyduja sie
na tainsze wedliny. Mimo, ze tej z wyzszej
potki moga kupi¢ w tej samej cenie mniej, to
wiasnie po taka siegna. Ceny nie odstraszaja

jesli klient jest zdecydowany na wyr6b dobrej

Z OFERTY PRODUCENTA

SM MLEKPOL

Masto ekstra taciate

NQciate
Mg H»o;,

Mix taciaty

—atvd

JBB
Pasztet Biaty
drobiowy

AGROS-
NOVA
(GRUPA
MASPEX)

Buliony:
drobiowy
i warzywny

jakosci” — zauwaza Agnieszka Zarzycka, z-ca
kierownika w  pruszkowskich delikatesach.
Dodaje, ze wedliny i miesa sprzedaja sie nie
tylko w okresie $wiat i karnawatu, ale przez
caty rok. Jest to dziat, w ktérym produkty
bardzo dobrze rotuja. W sklepie dostepne sa
m.in. wyroby Sokotéw, Tarczynski, JBB, Indy-
kpol, Krakus, Szubryt czy Morliny. Klienci sa
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Grupa Maspex

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

W czasie karnawatu duzg popularnoscia cieszg sie ciekawe
przekaski i oryginalne, a jednoczes$nie szybkie w przygotowa-
niu dania. Makaron to idealny produkt, pozwalajgcy stworzyc
smaczne i atrakcyjne danie - zazwyczaj niewymagajace wyso-

kich umiejetnosci kulinarnych. Lubella posiada szerokg oferte

makaronow wysokiej jakosci z olbrzymia gama réznych ksztattow, ale tez z szeroka ofertg

- od makaronéw do zup Lubella Jajeczna, poprzez makarony do drugich dan z top formami

Lubella Classic (linia niebieska), az do makaronéw petnoziarnistych Lubella Petne Ziarno. Bo-

gata oferta Lubelli idealnie sprawdzi sie na karnawat, bo znajdziemy w niej wiele ciekawych

form makaronow. Na przyktad Lubella Kokardki mozna wykorzysta¢ do wszelkiego rodzaju

satatek i zapiekanek. Do Wstgzek dtugich od Lubelli pasujg natomiast réznego rodzaju sosy -

warzywne, migsne czy tez z rybami.

zadowoleni z jakosci i $wiezosci oferowanych
przez pruszkowskie delikatesy wyrobéw. Do
tego cenig jako$¢ obstugi.

Pruszkowski sklep rozwija funpage na Fa-
cebooku. Tam, poprzez prywatna wiadomos¢

mozna zapyta¢é o dostepnos¢ produktow

reklama
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czy chocby zarezerwowac¢ sobie jaki§ towar.
,Klienci pytaja o rézne rzeczy. Czesto wia-
$nie prosza o odfozenie wybranego gatunku
miegsa. Ta funkcjonalnosc¢ jest przydatna réw-
niez dla nas, bo pozwala nam odpowied-
nio przygotowal zaméwienie. Szczegdblnie
przed $wietami klienci zamawiali dodatkowe
produkty. Strone prowadzimy od niedawna
i obstugujemy ja na zmiane, ale widzimy, ze
cieszy sie duza popularnoscia” — opowiada
pani Agnieszka i potwierdza, ze skutecznos¢
dotarcia do klienta przez funpage jest duzo

lepsza niz poprzez gazetki promocyjne.

Sprzedaz - na paragonie

Centrum Monitorowania Rynku sprawdzito
sprzedaz w obrebie wedlin. Wsréd tych pacz-
kowanych liderem w sprzedazy w sklepach
mafoformatowych do 300 mkw. w ostatnim
roku byt Tarczyniski. Za nim uplasowat sie Ani-
mex, a potem Sokoféw. Wysoko w zestawieniu
znalazly sie tez Balcerzak, Indykpol, t meat-tu-
kéw i Mispol. CMR podaje, ze wéréd marek
dominowat Tarczyriski. W liécie top byty row-
niez Sokotéw, Balcerzak, Morliny, Krakus, Ma-
zury, Indykpol czy tukow.

Produktem, ktéry w ostatnim roku odznaczyt
sie najwyzszym udziatem wartosciowym w sprze-
dazy w sklepach o formacie ponizej 300 mkw.,
byt Kabanos Drobiowy Tarczyiiski. CMR obliczyt,
ze drugie miejsce zajat Kabanos Exclusive Wie-
przowy tego samego producenta. Podium zamy-

ka Szynka Konserwowa Exportowa Krakus.

Z OFERTY PRODUCENTA

LUBELLA
(GRUPA

MASPEX)
Lubella Kokardki

Lubella

Lubella Wstazki
dtugie

TARCZYNSKI
Kabanos exclusive
ze skorka
pomaranczy (edycja
limitowana)

ZM HENRYK
KANIA
Maestro Kabanos
Pieczony
Pepperoni

ITALMEX

WARSZAWA
Maretti Bruschette
Bites Warzywa
Srédziemnomorskie

L LT

Bruschette '

Przekaski

Popyt na stone przekaski, takie jak chipsy,
paluszki i orzeszki w pruszkowskim Dragonie
trwa caly rok. Jednym z okreséw, w ktérym
lepiej rotuja jest wiasnie karnawat. Wtedy, po-
dobnie jak w czasie, kiedy np. trwaja mistrzo-

stwa w pitce noznej, zdecydowanie czesciej
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Agram

Pawet Garbacki
Dyrektor Handlowy

Karnawat to czas wielu spotkan towarzyskich, gdzie istotne sg
smaczne i zdrowe potrawy. Agram S.A. przedstawia kilka propo-
zycji kulinarnych na udang zabawe. Na poczatek polecamy efek-
towny krem grzybowy na bazie naszej Zupy grzybowej 450 g.

Nastepnie proponujemy Wtoszczyzne 450 g jako doskonaty do-

datek do ryby po grecku. Wysmienitym deserem bedzie mus owocowy z oferowanych przez

nas Truskawek 450 g. Wymienione produkty zawierajg najwyzszej jakosci polskie surowce

i wytworzone sa zgodnie z obowigzujacymi w naszym zaktadzie systemami i standardami jako-

$ci. R6znorodnosc oferty i gramatury opakowan sprawiaja, ze odbiorcami naszych produktow
moga by¢ zaréwno konsumenci indywidualni, jak i kanat HoReCa.

takie produkty znajduja sie na paragonach.
Wtedy zdecydowanie wybierane sa duze
opakowania. Z chipséw najpopularniejsze sg
Lay’s, Star czy Przysnacki. Agnieszka Zarzycka
podkresla, ze wybér smakéw jest dosé szeroki
i czesto klienci, ktérzy zazwyczaj robig zaku-
py gdzies indziej, po produkty z tej kategorii

przychodza wiasnie do Dragona, bo wiedza,

————reklama ——
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Hanna Sawicka, Wtascicielka
Sklep Fantazja
ul. Chopina 3, tukéw

Ze tutaj potka jest bardzo duza i znajda to,
czego szukaja. W sklepie znajduja sie do tego
m.in. marki Crunchips, Curly, Monster Munch,
Peppies, Cheetos, chrupki Feliks czy Pringles
i Chipsletten. Z kolei jesli chodzi o orzeszki
i paluszki sg to przede wszystkim Lubella, Fe-
liks, Lajkonik, Beskidzkie i Saltlles od Lorenz.
Stone przekaski w trakcie karnawatu sprzedaja
sie takze na LubelszczyZnie. W fukowskim skle-
pie ,Fantazja” nalezacym do Hanny Sawickiej
z chipséw sprzedaja sie przede wszystkim Lay’s.
Wybér smaku zalezy przede wszystkim od gu-
stow poszczegbinych klientéw. Do tego na pofce
mozna znalez¢ Cheetos i Flips. Orzeczki to Feliks

i Kriss, z kolei paluszki — Lajkonik i Lubella.

Na paragonach

Producentem, ktéry miat najwyzsze udziaty
procentowe w sprzedazy w kategorii chipsow
w matym formacie sklepéw spozywczych jest

Frito Lay. Z danych Centrum Monitorowania

Z OFERTY PRODUCENTA

AGRAM

Truskawki

Zupa grzybowa

INTERSNACK

POLAND
Prazynki bekon

(Lactima)
e Splel LACTIMA

Founde Serowe

Rynku wynika, ze miesiac w miesiac miat on
powyzej 70%. W zestawieniu top, CMR wy-
mienia takze m.in. Lorenz, Kellogg’s, Intersnack
czy Aksam. Wsréd poszczegblnych produktow
w placéwkach do 300 mkw. najwiecej zarobity
Lay’s TV Paka Zielona Cebulka. W pierwszej
tréjce ulubionych artykutéw w tej kategorii
znalazly sie kolejne dwa smaki wspomnianych

chipséw: Paprykowe i Naturalnie Solone.

Satatki

Jak zaznacza pani Hanna z tukowa, w karna-
wale, oprécz podstawowego arostymentu, sprze-

daja sie w duzej mierze te produkty, ktére mozna
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Z OFERTY PRODUCENTA
En

HORTEX

HOLDING
Jabtko Sok 100%

—

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r,
o wychowaniu w trzezwosci).

www.agram.pl

AGRAMS. A.
ul. Metgiewska 104
20-234 Lublin
tel. +48 81 445 25 15
fax +48 81 445 25 15
sekretariat@agram.pl

IMIENIAM:

wykorzysta¢ w przygotowaniu szybkich dar dla
wiekszej liczby oséb. Beda to m.in. sery czy wa-
rzywa w puszkach i makarony wykorzystywane
do przyrzadzenia satatek. Jesli chodzi o sery, to
popularne w tym czasie sa sery plesniowe, ktére
tadnie komponuja sie na talerzu w towarzystwie
wedlin, m.in. NaTurek i Valbon. Zétte i kanapko-
we podawane sg z kolei z chlebem. Tu zdecydo-
wanie najczesciej wybierany jest Hochland. Safat-
kowe makarony to zdecydowanie Lubella.

Okres karnawatu to takze dobry czas na
nowosci, poniewaz klienci w poszukiwaniu
wygodnych przekasek czesto kusza sie na pro-
dukty, ktérych wezesniej nie znali. Chodzi nie
tylko o nowy rodzaj asortymentu, ale np. nowe

smaki czy opakowania znanych przysmakoéw.

Alkohole i napoje

Karnawat to bardzo dobry okres przede
wszystkim w sprzedazy alkoholi. Najwieksze
obroty w sklepach matoformatowych do 300

mkw. naleza do takich kategorii jak: piwo, wodki

czyste, wodki smakowe, napoje winopodobne,
wino stotowe oraz whisky i bourbon.

Wedtug danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku, wodki czyste zarbwno w styczniu
2016 jak i 2017 roku generowaty ok. 28,4%
udziatéw wartoéciowych w sprzedazy alkoho-
li w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
Do najczesciej wybieranych marek w okresie
od stycznia do lutego 2016 roku nalezaly:
Zubréwka Biata (22,3% transakgji), Zofadko-
wa Corzka Czysta de Luxe (12,9%), Krupnik
Czysty (15%), Zytniowka (11,4%). W dalszej
kolejnosci znalazly sie marki takie jak: 1906,
Soplica Czysta, Stock Prestige, Wyborowa, Fin-
landia oraz Zubr.

Wodki smakowe to kategoria, ktéra w okresie
karnawatu z roku na rok zyskuje coraz wieksze
udzialy wolumenowe w sprzedazy. W styczniu
2015 roku stanowity 1,6%, w kolejnym roku,
2016 w styczniu byt to udziat juz ponad 1,7%.
Wsréd najpopularniejszych  marek znajduja

sie takie pozycje jak: Zotadkowa Gorzka, Cy-
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trynéwka Lubelska, Soplica Wisniowa, Soplica
Orzech Laskowy, Soplica Pigwowa, Wisniéwka
Lubelska, Grejpfrutowa Lubelska, Soplica Sliw-
kowa, Zubréwka oraz Porzeczkowa Lubelska.

Kolejng kategorig, ktéra coraz bardziej zy-
skuje na zainteresowaniu w okresie karnawatu
jest whisky i bourbon. W okresie styczen-luty
2016 roku kategoria ta generowafa blisko 3%
udziatéw wartosciowych w sprzedazy alkoholu.
W poréwnaniu do roku 2015 ich udziat zwiek-
szyt sie o ok. 0,3%. Marki, po ktére najczesciej
siegaja klienci sklepéw matoformatowych to:
Ballantine’s (25% udzialéow wartosciowych
w sprzedazy), Jack Daniel’s (20,1%), Johnnie
Walker (15%), Grant’s (13,4%), Jim Beam, Ja-
meson, Chivas Regal, Passport Scotch, Tullamo-
re Dew oraz William Peel.

Wino stofowe w 2016 roku (styczeii-luty) sta-
nowito ok. 3% udziatéw wartosciowych w skle-
pach matoformatowych. W poréwnaniu do roku
2015, wina zwiekszyly swoje udzialy o prawie

0,5% Najwieksze udzialy w liczbie transakgj
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generowaty marki: Carlo Rossi, Fresco, Mogen
David, Kadarka Prestige, Kadarka, Cote, Jacob’s
Creek, El Sol, Quinta Essentia, Bulgarius.

Wino musujace i szampan zwykle sg repre-
zentowane przez ponad 4 warianty na sklep.
Marki najczesciej znajdujace sie na paragonach
to: Dorato, Martini, Sowietskoje Igristoje, Pic-
colo, Cin&Cin, Michelangelo, Mogen David.

Piwo w okresie karnawatu w roku 2015 i 2016
stanowito ok. 52% udziatéw wartosciowych
w sprzedazy alkoholi. Kategoria ta uczestniczyta
w ok. 77% transakcji w sklepach matoformato-
wych. Marki znajdujace sie w zestawieniu ,top
10” pod katem najwyzszej sprzedazy w sklepach
matoformatowych to: Zubr, Tyskie, Tatra Jasne
Pefne, Harnas, Zywiec Jasne Pefne, Specjal Jasny
Petny, Lech Premium, Warka, Kasztelan Niepa-
steryzowane oraz Perfa Chmielowa.

W  kategorii napojow bezalkoholowych,
do ktérej naleza wody mineralne, napoje ga-
zowane, soki, nektary, napoje niegazowane
i woda smakowa, najwyzsze udzialy warto-
Sciowe w styczniu 2016 roku osiagali: Coca-
Cola, Grupa Maspex oraz PepsiCo.

W lutym 2016 roku w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. $rednio znajdowato
sie 61 wariantéw sokéw, nektaréw i napojéw
niegazowanych. Na tym rynku najchetniej na-
bywane byty produkty marek: Tymbark (34,9%
transakgji), Kubus (10,2%), Hortex (8,8%), Ku-
bus Play, Caprio, Cappy, Tymbark Owoce Swia-
ta, Fortuna, Tarczyn oraz Hortex Vitaminka.

Napoje gazowane w lutym ubiegfego roku
mozna byto znalez¢ w sklepach matoformato-
wych érednio w 32 wariantach. Marki osiaga-
jace najwyzsze obroty to: Coca-Cola (44,2%
transakcji), Pepsi (21,7%), Hellena (5,2%),
Zbyszko 3, Hoop Cola, Fanta, Sprite, Mirinda.

Szczeg6lnie w karnawale detalisci powin-
ni pamieta¢, ze polski konsument jest co-
raz bardziej wymagajacy i zwraca wieksza
uwage na jakos¢ produktéw. Istotna w tym
okresie jest nie tylko poétka z alkoholami,
ale tez z przekaskami i daniami. Nie bez
znaczenia bedzie tez wtasciwe wyekspono-
wanie produktéw, ktére w czasie karnawatu
sa najczesciej kupowane.

Monika Kociubiriska

Joanna Kowalska

Z OFERTY PRODUCENTA

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

TYMBARK
(GRUPA

MASPEX)
Sok 100% Jabtko

ZL NALECZOW
ZDROJ

Naturalna
woda mineralna
Cisowianka Perlage

RED BULL
Red Bull
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Cukierki, lizaki, draze, dropsy,
tabliczki czekolady, ciastka, praliny...
Inne na co dzien, inne od $wieta

- ale zawsze jak najlepszej jakosci

i zaufanej marki. O tych tradycyjnych

i bardziej innowacyjnych wyborach
polskich konsumentéw opowiadaja
polscy kupcy i eksperci. A stodkich
okazji nie brakuje!

Rynek w liczbach

Wartos¢ rynku stodyczy w Polsce szacuje
sie na 13 mld zt. Branza dzieli sie na kilka
segmentéw, jednak najwiekszy udziat, bo az
50% przypada na segment wyrobéw czeko-
ladowych. Pozostate to m.in. stodkie i stone
przekaski, ciastka, wyroby cukiernicze oraz
gumy do zucia. Sytuacja na polskim rynku
sfodyczy jest stabilna, na co wptywa dojrza-
tos¢ tego rynku w Polsce. Branza ta jest od-
porna na wahania koniunkturalne, rozwijajac
sie w niewielkim, ale statym tempie ok. 3-5%
rocznie. O konkurencyjnosci polskiego rynku
sfodyczy $wiadczy¢ moze dynamicznie ro-
snaca wartos¢ eksportu, ktéra w latach 2009-
2015 wzrosta z 3,7 do 4,2 mld zt, co oznacza,
ze ok. 1/3 produkgji jest przeznaczona na

eksport. Wiodacym kanatem dystrybucji dla

Mondelez Polska

duzych firm s sieci handlowe, a dla matych
producentéw sklepy detaliczne.

Polacy chetnie kupuja stodycze, jednak sa
dos¢ konserwatywni w zakupach. Spozycie
stodyczy w Polsce wynosi ok. 3 kg/os. rocznie
co o0znacza, ze jest ono trzykrotnie nizsze niz
w krajach takich jak Niemcy czy Szwajcaria,

gdzie wynosi ono ok. 9-10 kg/os.

Trendy i prognozy

W nadchodzacych latach szacuje sie, ze ry-
nek sfodyczy w Polsce bedzie powoli rosna¢,
jednoczesnie sam udziat wyrobéw czekolado-
wych w stodyczach ogétem bedzie sie dyna-
micznie zwieksza¢. Konsumenci coraz czesciej
beda wybiera¢ takze tzw. ,zdrowe stodycze”
oraz drozsze i bardziej wyszukane produk-

ty. Docelowo wartos¢ rynku stodyczy w roku

Matgorzata Babik

Rzecznik Prasowy

Sytuacja rynku stodyczy zalezy przede wszystkim od nastrojow
konsumenckich oraz wielu innych czynnikéw. Istotng role odgry-
wa obecnie trend prozdrowotny i wzrastajgce zainteresowanie
produktami petnowartosciowymi o mniejszej wartosci kalorycz-

nej. Kolejnym trendem, ktory bedzie stopniowo ksztattowat ry-

nek stodyczy jest wzrost popularnosci zakupoéw internetowych. Rok 2017 bedzie z pewnoscia

kontynuacja pracy nad portfolio, opakowaniami, sktadem produktéw, a takze dostosowaniem

oferty do oczekiwan klientow.

Z pewnoscig nalezy pamietac, ze bardzo waznym czynnikiem wptywajacym na kategorie sto-

dyczy jest dostepnosc surowca, jakim jest ziarno kakaowca. Co roku produkuje sie go 3,5 min

ton. W ciaggu najblizszych pieciu lat zapotrzebowanie na ten surowiec wzrosnie o 30%, a jego

ceny s3 niestabilne i zmienne, dlatego bardzo wazne jest, by w ciggu najblizszych lat zwiekszac

produktywnos$¢ farm kakaowca i udziela¢ wsparcia rolnikom.

2018 ma wynies¢ ok. 18 mld zf. Wpltyw na

powolny wzrost wartosci sprzedazy w branzy
maja wahania cen kakao oraz cukru. Ponadto
nie bez znaczenia jest zwiekszajaca sie presja
cenowa sieci handlowych.

Réwniez konsumenci staja sie coraz bardziej
wymagajacy, a producenci stoja w obliczu wie-
lu wyzwan. Zauwazalny jest niewielki spadek
sprzedazy czekolad mlecznych i wyrobéw
czekoladowych, ale wida¢ z kolei dynamiczny
wzrost konsumpgji czekolad gorzkich, co jest
zwigzane z trendami zdrowego trybu zycia.
Dla kupujacych liczy sie takze wyzsza jakos¢
i fadnie opakowane.

Nie nalezy zapomina¢, ze potencjat rynku
tkwi takze w stodyczach podarunkowych, tych
,na wage” czy ciekawych, nowych pomysfach.

Wierni konsumenci

W przypadku dos¢ duzej grupy ankietowa-
nych przez GfK ,Polska na widelcu” sfodycze
wciaz stanowia staly element diety. 24% re-
spondentéw deklaruje, ze czekolade oraz ba-
tony i wafle je przynajmniej dwa razy w ty-
godniu. Tak samo czesto 19% ankietowanych
spozywa cukierki. Z kolei czekolady w ogole
nie konsumuje zaledwie 3% respondentdw,
cukierkdéw odpowiednio 7%, a batonéw i wafli
w pojedynczych opakowaniach 10% ankieto-
wanych. Stodycze duzym zainteresowaniem
ciesza sie zwlaszcza wsréd oséb miodych,
w wieku 15-29 lat. Najczesciej siegaja po nie
uczniowie i studenci.

Z badania GfK wynika, ze szczeg6lnie po-

pularne wsréd tej grupy konsumentéw sa ba-
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Nestlé Polska

Marzena Wojtas

Senior Product Manager w dziale stodyczy

Majac na uwadze oczekiwania swoich konsumentéw, marka
LION przygotowata loterie, opartg na atrakcyjnym mechanizmie,
dopasowanym do grupy docelowej. W celu wziecia udziatu w lo-
terii nalezy zakupi¢ baton LION w opakowaniu promocyjnym

i sprawdzi¢ czy wewnatrz opakowania znajduje sie kod. Opa-

kowanie z kodem mozna wymieni¢ na jeden sposréd miliona batonéw LION Standard 42 g

w sklepach Zabka lub Freshmarket. Dzieki tak opracowanej mechanice nasi konsumenci, zy-

jacy ,tu i teraz”, nie tylko od razu dowiedzg sie czy wygrali, ale rownie szybko beda mogli ode-

bra¢ swojg nagrode i... gra¢ dalej! Wierzymy, ze aktywacja konsumencka bedzie pozytywnie

oddziatywac na sprzedaz i rotacje produktow w punkcie sprzedazy.

tony i wafle w pojedynczych opakowaniach,
spozywane zwykle zaraz po zakupie. Druga
grupa najczesciej kupujacych stodycze jest ka-
dra kierownicza, ktéra z kolei zazwyczaj wy-
biera czekolade oraz ciasta i ciasteczka.
Wedtug badan GfK , Polska na widelcu” sto-
dycze czesciej sq takze spozywane w gospo-

darstwach domowych, w ktérych sa dzieci.
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Do tej grupy konsumentéw czesto kierowana
jest specjalna oferta, obejmujaca m.in. pro-
dukty o oryginalnych smakach i ksztaftach,
czasem wzbogacone w specjalne skfadniki,

np. zelki z witaminami.

Swiety Walenty nadchodzi...

Walentynki wypetniaja luke w handlu mie-
dzy Bozym Narodzeniem a Wielkanocg. Oczy-
wiscie najwiekszym zainteresowaniem ciesza
sie produkty takie jak kwiaty, perfumy, ksiazki
czy plyty, nie nalezy zapominac o stodkosciach,
ktére sq czesto waznym dodatkiem do prezen-
tu. Polacy chetnie obchodzg Walentynki, uwa-
Zaja, ze to mity zwyczaj, i z tej okazji wybieraja
r6znorodne sfodycze.

Wsréd walentynkowych sfodkich zakupow
kréluja praliny. W tej kategorii konsumenci
moga wybiera¢ sposréd wielu rodzajéw: cze-
koladki, bombonierki, pianki w czekoladzie czy

galaretki w czekoladzie. Jak informuje Sylwia

Neska z Centrum Monitorowania Rynku, poza

Urszula Zielinska, Sprzedawca,
Sklep Jagusia, ul. Jagietty 8,
Olsztynek

Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE POLSKA

Lion

TOROW
0 WPOLOWARLA!

sezonem potka pralin zamyka sie w okofo 5
wariantach, ale w tygodniach ze szczeg6lnymi
okazjami (Swieta, Mikofajki, Walentynki, Dzieri
Babci i Dziadka) rozszerza sie do okoto 8-9
SKUs. Niezmienne w ciagu roku okoto poto-
wa wartosci sprzedazy pralin generowana jest
przez produkty w opakowaniach 125-250 g.
W Walentynki konsumenci decydujg sie na
mniejsze opakowania pralin — ponizej 125 g
i rezygnuja wtedy z wiekszych opakowan 251-
400 g. Wynika to z oferty producentéw, ktérzy
woéwczas wprowadzaja do sprzedazy opakowa-
nia w ksztalcie serc czy z nadrukami kwiatow.
Jak wynika z danych Centrum Monitorowania
Rynku, w Walentynki 2016 sposréd tego typu
okazjonalnych stodyczy najwyzsza liczbe trans-
akcji wygenerowaty: Terravita Serduszko z Cze-
kolady 18 g, Lindt Lindor Bombonierka Milk
Heart 50 g, Milka | love 110 g oraz WedLove
czekoladki 117 g.

Jaka jest cena mitosci? Wnioskujac na podsta-
wie wydatkéw na dzien przed Walentynkami,
odpowiedz brzmi: 19,9 biliona dolaréw. Tyle
wynosza wydatki zakochanych na $wiecie na

kwiaty, sfodycze i inne walentynkowe prezen-

ty. 25% tej kwoty zostaje wydanej w internecie.

Barbara Nikiel, Sprzedawca,
Sklep abc, ul. Kosciuszki 10 c,
Dabréwno
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Walentynkowa oferta

MONDELEZ POLSKA

Z okazji Walentynek Mondelez Polska stawia na staty produkt - praliny ,| love Milka”,

ktére doskonale sprawdzaja sie w roli produktu dedykowanego na te okazje. Ze wzgledu

na charakterystyczny design oraz opakowanie w ksztatcie serca produkt idealnie wpisuje

sie w klimat $wieta zakochanych. W ramach tegorocznego wsparcia sprzedazy producent

przygotowuje specjalng ekspozycje, aby utatwi¢ konsumentom wyboér odpowiedniej wa-

lentynki.

Sprzedaz startuje dwa tygodnie przed walentyn-
kami. Jak zgodnie przyznaja detalisci — w Walen-
tynki znacznie wzrasta sprzedaz okazjonalnych

stodkosci, réwniez tych z p6tki premium.

Stodkosci na caty rok

Stodycze to jedna z tych kategorii produk-
towych, ktéra sprzedaje sie przez caly rok.
Jak opowiada Barbara Nikiel ze sklepu w Da-
bréwnie, w ciagu catego roku w kategoriach
stodyczy najlepiej sprzedaja sie batony, wafel-
ki, cukierki i ciastka na wage oraz czekolady.

Dobra rotacjg charakteryzuja sie réwniez
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stodycze impulsowe — Mentosy, gumy Orbit
czy Kinder Niespodzianki. ,Wsr6d wafelkow
z czekolada prym w sprzedazy wioda Prince
Polo i Princessa. Natomiast w kategorii bato-
néw klienci najchetniej wybieraja Pawetka,
Marsa i Snickersa. Jezeli chodzi o cukierki na
wage liderem w sprzedazy sa cukierki Wa-
wel — Malaga, Tiki Taki, Kasztanki, Michatki,
a takze Michaszki od Mieszko. Na pétkach
nie moze nigdy zabrakna¢ czekolad Milka,
Wawel i Wedel, a takze Nussbeisser od Al-
pen Gold. Numerem jeden wiéréd czekolad
sa mleczne, drugie miejsce zajmuja gorzkie,
a trzecie truskawkowe. Sporadycznie zdarza
sie, ze klienci wybieraja nowosci, ale na przy-
kfad czekolada Milka Oreo sprzedaje sie bar-
dzo dobrze” — méwi pani Barbara.

Czotowymi konsumentami sfodkosci sa naj-
miodsi. ,Kiedy stodkie przysmaki kupuja same
dzieci, wtedy wybieraja cukierki, lizaki, gumy
— i wszystko to co przy kasie rzuca sie w oczy.
Oczywiscie nie ma tez babci czy dziadka, kto-
rzy idac w odwiedziny do wnukéw nie kupiliby
u nas po drodze czegos stodkiego. Lizaki lub cze-
kolada wybierane s najczesciej” — opowiada.

Stodycze, ktoére chetnie kupowane sa w skle-
pie w Dabréwnie na specjalne okazje to: Ptasie
Mileczko, Raffaello, Toffifee oraz bombonierki
Milka. ,Bardzo eleganckie opakowania, dedy-
kowane na Walentynki, Dzieri Babci i Dziadka,
Komunie Swiete i inne — maja Vobro, Solidar-
nos¢ czy Baron, ktére klienci wybierajq bardzo
czesto. Opakowania z okazjonalng nakfadka
to juz standard, bez ktérego nie mozna sie
obejs¢” — dodaje pani Nikiel.

Poza tradycyjnymi bombonierkami na Wa-
lentynki czesto wybierane sa wszystkie stodko-
$ci w ksztalcie serca. Jak przyznaje detalistka,
przede wszystkim wiec Milka oraz lizaki ser-

duszka — to hit w tym okresie.

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ POLSKA
Praliny I love Milka

PERFETTI VAN MELLE

POLSKA
Mentos Say Hello

Chupa Chups
Do You Love
Me?

MIESZKO

Cherrissimo Classic

MIESZKO

WAWEL
Czekolada deserowa nadziewana
Catusy karmelowe
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Joanna Goszczynska-Wronkowska

Brand Manager KASIA

Unilever BCS Polska

W Walentynki wypieki moga by¢ doskonatym wyrazem mitosci
- przygotowujac ciasta i ciasteczka, wktadamy w to przeciez cate
swoje serce. Chcemy, by ciasta kruche byty idealnie wyrosniete,
serniki - miekkie i wilgotne. Wszystkie maja smakowac wys$mie-

nicie. Pomoze w tym kostka do pieczenia Kasia, ktéra cieszy sie

bardzo duzg popularnoscia i zaufaniem konsumentéw. Zachecamy wiec, by byta dobrze wi-

doczna i tatwa do odnalezienia dla klientéw na pdtce w okresie poprzedzajagcym $wieto zako-

chanych. Dla wielbicieli stodkosci bedzie waznym sktadnikiem walentynkowych wypiekdow.

Sprzedazowe hity kazdego
dnia

,Chociaz ja sama za sfodyczami nie przepa-
dam, to mam ich w sklepie cafe mnéstwo. Kaz-
dego dnia kupowane sg duze ilosci $wiezych
drozdzéwek, rogali 7Days, Kinder Niespodzia-
nek oraz Michatkéw na wage. To sprzedazowe
hity kazdego dnia” — méwi Urszula Zielifiska
ze sklepu Jagusia w Olsztynku. W miesigcach

jesienno-zimowych lepiej rotuja wyroby cze-

reklama

Chwile stodkiej
beztroski

www.pszczolka.pl

koladowe badZ z dodatkiem czekolady, a tak-
ze ciepte lody. Wiosna i latem z kolei — cukier-
ki, zelki, ciastka i tradycyjne lody.

Miodziez oraz w wiekszosci mezczyzni wy-
bierajg batony jak Snickers, Mars czy Milky Way.
,Kobiety czedciej siegaja po wafelki jak Knoppers,
Prince Polo, Princessa, a takze po kilka sztuk cukier-
kéw na wage —Michatki czy Sliwka w Czekoladzie
(Jutrzenka — Dobre Miasto). Ot tak, do kawki z ko-
lezankg” — opowiada z uémiechem pani Urszula.

W4réd niecodziennych stodkosci klienci skle-
pu Jagusia chetnie wybieraja Raffaello, Merci,
Ptasie Mleczko. ,Na prezenciki, panowie — pa-
niom, jako dodatek do wina — kupuja u nas
w sklepie réznego rodzaju praliny oraz gorzkie
czekolady. Ostatnio hitem byta czekolada gorz-
ka z pomararnicza. Wéréd marek czekolad krélu-
ja Wedel, Milka, Wawel i Alpen Gold.

,Romantyczne prezenty to takze wszelkie-
go rodzaju serca, ktére kupowane sg z okazji
Walentynek, ale takze czesto podczas weeken-
du. Po pierwsze Milka z pralinkami w ksztafcie
serca, czerwone lizaki, itp. ,Sama tez przygo-
towuje bardzo fadng wystawe walentynkowa,

ktéra zacheca klientéw do wstapienia do nas

Z OFERTY PRODUCENTA

ZPCVOBRO
Frutini

COLIAN
Goplana Sweet Gift

SWEET GIFT j
.

STORCK

Merci

oraz romantycznych zakupéw. Klienci to do-
ceniaja” — méwi z usmiechem pani Zielifiska.
Na okazje i bez okazji — stodycze kupowane sg
przez caly rok, ze zmiennymi wyborami uzaleznio-
nymi od pory roku, a takze dnia tygodnia czy nawet
pory dnia. Polscy konsumenci cho¢ wciaz konser-
watywni w zakupach, chetnie poszukuja innowadji.

Monika Gorka
COLIJAN

Poczatek roku obfituje w dni sprzyjajace wyrazaniu cieptych uczuc. Dzien Babci, Dziadka,

Zakochanych i Kobiet to idealne sposobnosci do okazania dowoddéw mitosci i wdziecznosci.

W roli prezentow dla ukochanych dziadkéw sprawdza sie znane i lubiane bombonierki

Solidarnoéci: Ztote Czekoladowe Kreacje oraz Czekoladowe Tajemnice czy Sliwka Na-

teczowska w czekoladzie. Uczucia mitosci i przyjazni z okazji Dnia Zakochanych i Dnia

Kobiet pozwolg wyrazi¢ bombonierki z popularnymi pralinami Solidarnosci: Ztota Wi-

$nia w likierze oraz Lamour w odmienionej szacie graficznej czy Sweet Gift od Goplany.

Wsparciem sprzedazy dla handlowcow w okresie Dni Babci, Dziadka, Zakochanych i Ko-

biet beda specjalne standy z hastem ,Dla Najblizszych Sercu”, ktére przyciagng uwage

konsumentow, utatwig im wybdr produktow, a ponadto dadzg impuls do zakupéw. Na

opakowaniach wybranych produktéw znajda sie okolicznosciowe naktadki.
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Wszystko co najlepsze moie bye..
.. jeszcze doskonalsze!

Unikalny format i bogactwo smakow

« 18 porcjowanych czekoladowych kostek
w kartoniku z wysuwana tacka.

« Szczelna, aluminiowa folia gwarantuje
Swiezos¢ produktu.

+ Az 15 odmian smakowych
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Smak roku 2016: Roasted Corn
Wyjatkowe potaczenie delikatnej czekolady
z mleka alpejskiego i prazonej, lekko stonej
kukurydzy. =

Intensywne wsparcie reklamowe i promocyjne! N\

« Ogdlnopolskie telewizyjne kampanie reklamowe.

« Ogolnopolskie kampanie reklamowe w sieci kin.

« Stata obecnosc¢ w prasie, PR, lokowanie produktu.

- Liczne akcje samplingowe, degustacje, animacje.

 Wyjatkowa aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych
(ponad 100 tys fanéw na FB!).

www.schogetten.com.pl
Ei1 www.facebook.com/SchogettenPolska
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Orient po polsku

Kuchnia chiniska, azjatycka, wietnamska, japonska, tajska... To tylko
przyktady orientalnych akcentow, ktére coraz czesciej inspiruja Polakéw do

eksperymentéw w gotowaniu. Kuchnia wschodu jest nie tylko smaczna, ale

tez bardzo zdrowa i r6znorodna.

Wioletta Sokotowska, Wtascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy

ul. Tadeusza Kosciuszki 10B,
Zelow

reklama
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W Polsce wiréd smakéw Wschodu nadal naj-
popularniejsza jest kuchnia chifiska. Jest oczy-
wiscie odpowiednio zmodyfikowana i przysto-
sowana do naszych rodzimych warunkéw, ale
podstawowe elementy nadal sa zapoZzyczone
z jednego z najbardziej zaludnionych obszaréw
$wiata. R6znice wynikaja z klimatu, a takze réz-

nic kulturowych czy dostepnosci skfadnikéw.

Zafixowane smaki

Odtworzenie orientalnego smaku w warun-
kach domowych polskiej kuchni nie jest ta-
twym zadaniem. Dob6r wtasciwych smakéw
i przypraw jest trudny m.in. ze wzgledu na
wspomniane réznice kulturowe. Producenci
proponuja wiec dla europejskich konsumen-
tow produkty, ktére maja to utatwi¢ — np. fixy
do dan, zawierajace przyprawy dedykowane
konkretnej potrawie lub nadajace okreslony
smak naszym positkom. Wedtug danych Cen-
trum Monitorowania Rynku, w sklepach ma-
toformatowych do 300 mkw. w tej kategorii
najwyzsze udzialy wartosciowe w sprzedazy
ma Unilever. W ciagu ostatniego roku uzy-
skat ok. 62%. Dalej za nim znalazta sie firma
Nestlé. W zestawieniu CMR wysoko zna-
lazly sie tez Prymat, McCormick i Tan-Viet.
Wsréd marek najwiecej na sprzedazy zarobity
w ostatnim roku Knorr i Winiary. Dalej upla-
sowatly sie Prymat, Kamis i TaoTao.

Potaczenia sfodko-kwasne czy slodko-pi-
kantne to smaki, ktére utozsamiamy z kuchnig
orientalng. Domeng orientalnej kuchni jest tez
dodatek sosu sojowego. Wéréd soséw w plynie
producentem majacym najwyzsze udzialy war-
tociowe w sprzedazy jest Tan-Viet — wynika
z danych zebranych przez CMR w mafoforma-
towych sklepach do 300 mkw. Za nim znalazt
sie Develey, Roleski, McCormick, Maspex i Uni-
lever. W top 10 marek na pierwszym miejscu

znalazt sie z kolei TaoTao.

Z OFERTY PRODUCENTA

CYKORIA

Imbir mielony

NESTLE

POLSKA
Winiary Pomyst
na... Soczystego
Kurczaka

w $mietankowym
curry

AGROS-NOVA
(GRUPA
MASPEX)

towicz Sos stodko-
kwasny

TAN-VIET

INTERNATIONAL

TaoTao Sos Sojowy

SOS SOJOWY

g POLSKI
‘i OGROD
A Mieszanka

chinska
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De Care

Maciej Szata
Wspétwiasciciel

Polacy niewatpliwie pokochali kuchnie tajska, ktora jest idealna
§ dla os6b na diecie bezglutenowej. Chetnie odkrywaija jej smaki
i aromaty. Jednak kuchnia chinska czy japonska majg znacznie
dtuzsza tradycje w naszym kraju. Chinskie jedzenie kojarzyto sie

jeszcze do niedawna z barem za rogiem, ale obserwujemy rosna-

cy trend serwowania chinskich dan jako uczty w bardziej nowoczesnym i estetycznym wyda-

niu, chociazby za sprawa chinskich pierozkéw dim sum. Japoniskie sushi réwniez nabiera inne-

go wymiaru, z ekskluzywnego positku stato sie popularna opcja na lunch i $wietna przekaska

na rézne uroczystosci.

Poleci¢ mozemy wszystkie produkty marki House of Asia, a w szczegdlnosci mleczka kokoso-

we, ktérych w ofercie mamy az 4, obowigzkowo, wysokiej jakosci sos sojowy, algi i makarony,

ktore s waznym elementem azjatyckich potraw.

Orientalna potka

Kuchnia orientalna jest bardzo popularna na
polskim rynku i w polskich sklepach. Jak wska-
zuja detaliéci, produkty konieczne do przygoto-
wania tego typu dan ciesza sie uznaniem. Caly

przekréj orientalnych dodatkéw i skfadnikéw

mozna znalez¢ w sklepie prowadzonym przez
Wiolette Sokotowska w Zelowie.

,Od moich Klientéw czesto stysze, ze miedzy
soba powtarzaja, ze jak w markecie nie ma jakie-
go$ produktu to na pewno bedzie u Sokofowskiej.

Wiekszos¢ os6b, ktére odwiedzaja sklep preferuje

Z OFERTY PRODUCENTA

DE CARE
Sos sojowy ciemny
House of Asia

Makaron Ryzowy
vermicelli
House of Asia

kuchnie europejska, ale sa tez tacy, ktérzy decy-
duja sie na bardziej egzotyczne eksperymenty w
kuchni. Bardzo lubiane sa np. pedy bambusa od
De Care” — opowiada pani Wioletta.

W ofercie sklepu w Zelowie, wéréd produk-

téw kuchni orientalnej znajduje sie m.in. ma-

f /houseofasiapl

reklama
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Iwona German
Dyrektor Marketingu
McCormick Polska

Z OFERTY PRODUCENTA

MCCORMICK
POLSKA

Imbir mielony

Przyprawy to wazny akcent w kuchni orientalnej. Do najpo-
pularniejszych naleza: czosnek, imbir, kurkuma, kolendra, cy-
namon, kardamon, szafran, chilli, pieprz zielony, kmin rzymski,
ktore KAMIS od lat ma w swojej ofercie. Proponujemy réwniez

Curry KAMIS, a dla tych, ktérzy szukaja gotowych rozwigzan:

Przyprawe KAMIS do dan kuchni chinskiej i Przyprawe Chifska KAMIS 5 smakéw, ktére

zawieraja charakterystyczne dla tej kuchni mieszanki ziét i przypraw dzieki ktérym, z ogélnie

dostepnych sktadnikéw mozna z tatwoscig przyrzadzi¢ klasyczne dania tej kuchni. W na-

szej ofercie jest rowniez mieszanka KAMIS Zielone curry po tajsku - gotowe rozwigzanie

na popularne danie petne orientalnych smakoéw i aromatow. A do wykonczenia dan kuchni

azjatyckiej polecamy réwniez Ognistg mieszanke przypraw KAMIS w mtynku - nada ona

pikantny i wyrazisty smak daniom orientalnym.

karon chiriski i ryzowy marki TaoTao. Ten drugi
dostepny jest m.in. w réznych ksztattach, tj. nit-

ki, kolanka czy $widerki.

Przyprawione po chinsku

Jesli méwimy o kuchni orientalnej to nie

reklama
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mozemy zapomnie¢ o ostrych przyprawach.
Szczegblnie sosach w plynie.

,Mam  r6znorodny asortyment, poniewaz
tylko w ten sposéb jest jakakolwiek szansa ry-
walizowania z konkurencja — wokot jest bardzo
duzo marketéw. Z soséw, ktére wykorzystywa-
ne s3 w kuchni orientalnej, na péfce mam pro-
dukty De Care, TaoTao i Fine Life” — wymienia
Wioletta Sokotowska. Wéréd nich pojawiajq sie
ostre sosy chilli czy sojowe.

Chili jest cenione w kuchni wschodu za
jego dobroczynne dziatanie na nasz orga-
nizm. Obok intensywnego smaku, chyba
najbardziej znang cecha papryczek chili jest
wysoka zawarto$¢ witaminy C. Z kolei wy-
stepujaca w nich kapsaicyna ma pozytyw-
ny wplyw na poziom cholesterolu we krwi,
a takze dziata jako antykoagulant.

Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze
wsréd soséw w plynie w ostatnim roku lide-
rem w sprzedazy w matoformatowych skle-
pach do 300 mkw. byt Tan-Viet. Najpopular-
niejsza okazata sie¢ marka TaoTao. Produktem
numer jeden okazat sie Sos sojowy TaoTao w
butelce 150 ml, a za nim Sos Chilli stodko-pi-
kantny o pojemnosci 200 g.

Jak potwierdzaja detalisci — aby méc kon-
kurowa¢ z wielkoformatowymi marketami —
trzeba mie¢ w sklepie oryginalne i wyjatkowe
produkty, ktérych klienci nie dostang nigdzie
indziej. Kuchnia orientalna wydaje sie wiec
idealnym wyborem.

Joanna Kowalska

Kamis

PRYMAT
Fix Mogj
przepis na:
danie chinskie

Appetita |

PO’ 1]
CHINSKIE)

KUCHNIE
NaroDOW

PINGUIN
FOODS
POLSKA

d’aucy warzywa
na patelnie

Z przyprawa
orientalng

PROSTE
HISTORIE

e isLoTes ||
=450 £ 1
} M \

KOTANYI
POLONIA

Trawa
cytrynowa

UNILEVER
POLSKA

Knorr Fix
Kurczak
stodko-kwasny

COLIAN
Appetita
Przyprawa
do potraw
kuchni
chinskiej

IGLOTEX
Mieszanka
chinska
Proste
Historie
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Andrzej Piekut, Kierownik
Delikatesy Centrum
ul. Szkolna 15, Gtowno

To, ze Polacy biora duzo srodkéw bez recep-
ty potwierdzaja badania. Jak szacuje CBOS,
leki bez recepty stosuje 80% Polakéw, z czego
70% 0s6b zazywa je co najmniej raz w miesia-
cu. O ile stosujemy je zgodnie z zaleceniami
— nie stanowig dla nas zagrozenia, jednak za-
zywanie ich w nieodpowiednich dawkach czy
w niewfasciwy spos6b, moze nam zaszkodzic.
Wystarczy przeczytac ulotke i trzymac sie za-
pisanych na niej wskazan, by wyjs¢ z przezie-
bienia bez koniecznoséci udawania sie do le-
karzy i stosowania antybiotyku. Instytut CBOS
wskazuje, ze Polacy chetnie czytajg zalecenia
umieszczone na opakowaniu Srodkéw bez
recepty. Szacuje sig, iz przestrzega tego 87%
Polakéw. Jednak w dalszym ciagu zdarzaja sie
przypadki przyjmowania lekéw mimo istnieja-
cych przeciwwskazan medycznych.

W Polsce jedna osoba kupuje $rednio
34 opakowania lekéw rocznie. Patrzac na ilos¢
zazywanych lekéw, nasz kraj zajmuje drugie
miejsce w Europie. Wedtug CBOS tylko 20%
z nas konsultuje z lekarzem lub farmaceuta za-

zycie leku bez recepty.

OTC

Srodki przeciwgrypowe i na przezigbie-

nie, jak pokazuja dane zebrane przez Kantar

apteczka

Millward Brown, sg bardzo popularne wér6d

Polakéw. Niemal 20% zapytanych przez in-
stytut oséb zazywa je 3 razy dziennie lub
czesciej. Natomiast do potykania ich 2 razy
dziennie przyznaje sie niemal 40% respon-
dentéw. Raz dziennie siega po nie prawie
16%. 25% — rzadzie;j.

Instytut Kantar Millward Brown zapytaf tez
0 najczesciej stosowane marki. Zdecydowanie
najwiecej, bo niemal 28% zapytanych os6b
decyduje sie na Gripex. Nieco ponad 18% wy-
biera Rutinoscorbin, a Fervex — prawie 13%.
Dwucyfrowy wynik osiagneta tez Polopiryna.
Respondenci czesto wymieniali tez takie mar-
ki jak Theraflu, Bayer Aspirin, Febrisan, Apap
Przeziebinie, Scorbolamid, Cerutin, Amol, Ru-

tinacea czy Vicks.

Herbaty na rynku

Klasycznemu produktowi, ktéry ze swej
natury rozgrzewa, przyjrzalo sie réwniez
Centrum Monitorowania Rynku. Herbata, bo
0 niej mowa, jest odporna na sezonowos¢. W
ostatnim roku w przecietnym sklepie matego
formatu, klienci mogli wybiera¢ sposréd 15-18
produktéw z tej kategorii. Najwiecej jest ich
w okresie jesienno-zimowym. Ponad potowe

udziatéw w wolumenie sprzedazy maja her-

Tabletka czy babcina herbata?

W okresie przeziebien i grypy kazdy
Z nas ma swoj najlepszy sposéb na
przeziebienie. Wielu detalistow
wie, ze do jego sklepu moga

przyjs¢ rozni klienci i dlatego coraz
czesciej w placowkach spozywczych
mozemy znalez¢ leki OTC.

Z OFERTY PRODUCENTA

HERBAPOL-
LUBLIN
Porcja Zdrowia
Czarny Bez

z dzikg roza

Malina
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@

MALINA
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Witamin

towicz Dzem
100% z owocoéw
Dzika Réza
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Sylwia Mokrysz
Z Zarzadu Mokate

Jednym z lepszych sposobdéw na poprawienie sobie samopoczu-
cia w czasie przeziebienia jest odpoczynek w wygodnym fotelu
z filizanka cieptej, aromatycznej herbaty w reku.

Przed przeziebieniem czy grypa mozna sie zabezpieczy¢ - aby
wzmocni¢ swéj organizm warto pic¢ regularnie napar z zielonej

herbaty - np. LOYD Chun Mee. Zawarte w niej witaminy i mikro-
elementy pomoga przetrwac trudny okres zimowy.
Jezeli juz przeziebienie nas dopadnie to najlepiej rozgrzeja nas Grzance LOYD, wysokiej jako-
$ci herbata (z réznymi przyprawami, sokami, itp. - w zaleznosci od smaku) z domieszka alko-
holu zamknietego w mikrokapsutkach. Doskonate na rozgrzewke sg réwniez herbaty owoco-
wo-ziotowe LOYD Warming Tea. To potaczenie soczystego smaku owocédw z aromatycznymi
przyprawami o wtasciwosciach rozgrzewajacych.
Poradzi¢ sobie z chorobg pomoze nam réwniez herbatka funkcjonalna z serii LOYD recepta
na... LOYD Zdrowe Gardto zawiera macierzanke, koper wtoski, anyz i tymianek, ktére wptywa-

ja na prawidtowe funkcjonowanie gardta, krtani i strun gtosowych.

baty czarne ekspresowe. Na drugim miejscu
CMR wymienia owocowe.
Instytut sprawdzit tez sprzedaz herbat

pod katem udziatéw wartosciowych sprze-

reklama
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dazy poszczeg6lnych producentéow w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. Naj-
wieksze miat w ubiegtym roku Unilever.
Za nim uplasowato sie Mokate, a kolejne
miejsce zajat Herbapol-Lublin. W zastawie-
niu znalazty sie tez m.in. Posti, Big Active
czy BiFix. Najpopularniejszymi markami
wéréd klientow sklepéw matoformatowych
byty Lipton, Saga, Minutka, Posti, Big Acive,
Herbaciany Ogréd, Zielnik Polski, Malwa,
Loyd Tea i Dilmah.

Syropy
Niezaleznie od pory roku syropy sa statym

asortymentem w sklepach. Latem sg dodat-

LOYD w czerwonej odstonie

Herbaty LOYD przechodza ewolucje - czerwone
pudetka, do ktérych wtasnie trafiaja oznaczaja,
ze uzyskaty najwyzsze noty kiperskie. Ich selek-
cja odbywa sie w Scisle okreslonych warunkach
i zazwyczaj jedna na sto préb zostaje zakwalifi-
kowana do finalnego produktu. Ten proces selek-
cji czyni herbate LOYD wyrdzniajaca sie w skali

Swiatowej.

Dodatkowo posiadaja certyfikat RAC (Rainforest
Alliance Certified), ktéry przyznawany jest zyw-

Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE
Loyd
Warming Tea

Loyd Recepta
na zdrowe

\/ gardto

kiem do piwa, a jesienig i zimg — do herbat.
Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze
w ciagu ostatnich dwéch lat stale na pétkach
sklepéw matego formatu bylo dostepnych
okoto 4-5 wariantéw tego produktu.

Na rynku dominuje kilku producentéw.
Z badain CMR wynika, ze najwieksze udzia-
ty maja Herbapol-Lublin i Kofola. Wysokie
udzialy wartoéciowe w sprzedazy osiagnety
tez Grupa Maspex i Victoria Cymes. Najwig-
cej w ostatnim roku w sklepach do 300 mkw.
zarobity marki Owocowa Spizarnia, Paola, to-

wicz i Cymes.

Doswiadczenia detalisty
Srodki OTC s3 w statym asortymencie De-
likatesow Centrum w Glownie. Jak opowiada

kierownik placéwki, Andrzej Piekut, produkty

nosci, ktérej proces powstania nie wptywa nega-

tywnie na przyrode i ludzi. Pakowane sa w tréjwy-

miarowe torebki - zapewniajace listkom herbaty wystarczajagco duzo miejsca, aby catkowicie

mogty sie rozwinac¢ i odda¢ petnie aromatu do wrzatku, tworzac napar najwyzszej jakosci.

www.MOKATE.pl
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m Kategorie produktow

GlaxoSmithKline

GlaxoSmithKline Consumer Healthcare

Leczenie grypy i przeziebienia nalezy rozpoczaé¢ od momentu zauwazenia pierwszych
objawow. Uczucie wysychania, pieczenia lub drapania w gardle to pierwsze znaki ostrze-
gawcze, informujace nas, ze organizm atakuje choroba. Orofar MAX to lek dostepny bez
recepty stosowany w miejscowym leczeniu bolu gardta i stanie zapalnym jamy ustne;j.
Lek ten szybko i skutecznie zwalcza pierwsze objawy oraz zapewnia ulge podraznionemu
gardtu w przeciagu dwdch minut od zazycia. Orofar MAX dzieki wysokiemu stezeniu sub-
stancji o wtasciwosciach odkazajacych, kompleksowo zwalcza infekcje gardta dziatajac
przeciwwirusowo, bakteriobdjczo i przeciwgrzybiczo. Posiada rowniez substancje

o wtasciwosciach znieczulajacych, ktéra przyniesie ulge bolagcemu gardtu.

przeciwbélowe i przeciwzapalne dostepne sa
przez caly rok, a dodatkowo w okresie jesien-
no-zimowym, w stojaku z lekami pojawiaja sie
preparaty na przeziebienie, grype lub ich obja-
wy. Popularne sa nie tylko lekarstwa na zbicie
zbyt wysokiej temperatury, ale tez na katar czy
kaszel. Na pétce z lekami w Delikatesach mo-
zemy znalez¢ m.in. Gripex, Gripactive, Orofar,
Herbitusin, Polopiryne i Scorbolamid.

,Nasi klienci na przeziebienie kupuja nie

reklama

Pszczolkq

Chwile stodkiej
beztroski

www.pszczolka.pl

tylko leki. Czes¢ jest bardziej tradycyjna i wy-
biera rozgrzewajace herbaty, ziota i syropy.
Cho¢ tych ostatnich wiecej sprzedaje sie la-
tem do piwa. Do tego w koszykach czesto
dodatkowym produktem jest miéd i czosnek”
— opowiada kierownik sklepu. Pan Andrzej,
wsréd najpopularniejszych marek herbat i zi6t
wymienia Malwe, BiFix, Dilmah, Loyd, Lipton,
Sage i Minutke. Niedawno na pétki wrocity
tez produkty Herbapolu, wiec klienci siega-
ja réwniez po nie. Wér6d syropéw w sklepie
dostepne sa wyroby Herbapolu, towicz, Paoli
i ze Spizarni Smaku. Najczesciej wybieranym
smakiem jest malina.

W okresie, kiedy Polacy probuja wyleczy¢
sie z przeziebienia, warto zadba¢ zaréwno
o tych, ktérzy korzystaja ze srodkéw OTC, jak
tez o tych, ktérzy lecza sie domowymi sposo-
bami. Warto tez tak zaaranzowac poétke, by
przypominata klientom, Zze goracy napar warto
wypi¢ jeszcze zanim dopadnie nas grypa.

Joanna Kowalska

Orofar MAX

Chlorek cetylopirydyniowy 2 mg + 1 mg
chlorowodorek lidokainy, pastylki twarde
Wskazania do stosowania
Miejscowe leczenie antyseptyczne sta-
néw zapalnych gardta i jamy ustnej,
a takze tagodzenie dolegliwosci bdlo-
wych w tych stanach.

Orofar Max jest wskazany do stosowania

u dorostych i dzieci w wieku powyzej 6 lat.

Przeciwwskazania

Z OFERTY PRODUCENTA

PREMIUM
ROSA

Dzika Réza +
4 ziota

LIVING FOOD
BIO koncentrat
napoju
probiotycznego
Owoce Lasu

BIFIX

Herbata owocowa Classic Malina

[ amaky mghiay™

Mo wlaisiweic
o 10 sestplek wardreh

Qirohar Mox stosowary. ,eu..le zei bilu gard
anfysephyc ne | preyosi Vae v ch’]::
w hych stanach Oralar Mot 2aczyne uimier

Nadwrazliwos$¢ na substancje czynne, inne srodki miejscowo znieczulajace z grupy

amidow lub na ktéragkolwiek substancje pomocnicza.

Podmiot odpowiedzialny: GlaxoSmithKline Consumer Healthcare Sp. z 0.0.
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Diclofenacum natricum

10 mg/g, ¢!
Lek o dzialaniu przeciwbolowym,
przeciwzapalnym i pszeciwobrzekoww

PRZYSPIESZA LEGZENIE"

OROFAR
MAX

MAKSYMALNA SILtA
SZYBKOSC

EM GARDEA'

OROFAR

2mg + 1 mg, pestyki fwarde
Celylpyridini chloridum+
lidocaini hydrochloridum

 usingj. Mo wlaiciwoic Pastylki o smaku miglowym

sciach balowyeh
e : 10 postylek fwordych

sowany jest w leczeniv belu gordaii
i i enia
la w ciggy dwach minuf.

osiulge w fagodzeniy podrazni
. Orofar Max zaczynd wimierzaé bel gor

Orofar Max stos
anfyseptyc?
w tych stonac

Przed uzyciem
Zapoznaj sie 7z ul .
dane dot - ¢ z ulotky, ktéra zawi :
yczace dziatan niepoz : iera wskazania i .
n niepozgdanych i dawkowanie oraz m%oﬁi;i(;C{W\ngkazama,
Cje dotyczace

stosowania produk .
tu leczniczego, badz

gdyz kazdy lek niewtaéciwi go, badz skonsultuj sie z lek
y iewtasciwie stosowany zagraza T%vojemzfzi;n.lubl fsrmaceutq,
ciu lub zdrowiu




M Kategorie produktow

Sektor tytoniowy i e-papieroséow

Rynek tytoniowy i e-papieroséw
w najblizszym czasie czeka wiele
zmian, a wszystko za sprawg
przyjetej w maju 2016 roku
dyrektywy unijnej, regulujacej

ten segment. Przede wszystkim
zmiany dotycza: zakazu sprzedazy
papieroséw aromatyzowanych,
ujednolicenia opakowan czy zakazu
promocji i reklamowania wyrobéw
tytoniowych. Chociaz rynek

ten czeka wiele zmian to popyt

na papierosy nie jest mniejszy,

a w niektérych przypadkach
dochodzi do wzrostu.

reklama
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Matgorzata Grabowska,
Kierowniczka

Planet Alkoholi

ul. Warszawska 5/1
Zabki

Wsréd wyrobéw  tytoniowych dominujaca
pozycje w sprzedazy w sklepach zajmuja pa-
pierosy. Wedtug danych Centrum Monitoro-
wania Rynku, papierosy obejmuja prawie 93%
obrotu wyrobami tytoniowymi w sklepach ma-

toformatowych do 300 mkw.

Zmiany na rynku wyrobow
tytoniowych

Papierosy smakowe oraz aromatyzowany ty-
tor do samodzielnego skrecania znikng z ryn-
kéw europejskich do maja 2017 roku. Jednak-
ze produkty, ktérych udziat w rynku przekracza
3%, moga pozosta¢ do 2020 roku. W Polsce
przypadek ten dotyczy papieroséw mentolo-
wych, ktérych konsumpcja siega az 20%.

W dyrektywie znajduje sie réwniez ujed-
nolicenie opakowan. 65% powierzchni maja
zajmowac ostrzezenia zdrowotne. Zostang
wycofane paczki typu slim, oraz te zawierajace
mniejszg ilos¢ papieroséw niz 20 sztuk. Zakaz
dotyczy réwniez zamieszczania na opakowa-
niach jakichkolwiek informacji na temat korzy-
Sci, np. o biodegradowalnosci.

Weréd zakazow znajduje sie reklamowanie

i promocja wyrobéw tytoniowych, papieroséw

5ZKODZ!
ZDROWIU

ALKOHOL]

TOP 10

Papierosy*
*marki palone najczesciej przez respondentéw

(lipiec 2015 - czerwiec 2016)

L&M 15,81%
LD 12,41%
Viceroy 11,49%
Marlboro 7,72%
L&M Link 7,11%
Chesterfield 6,89%
Nevada 5,68%
Route 66 5,63%
Pall Mall 4,09%
West 3,46%

zrédto: Kantar Millward Brown

elektronicznych, pojemnikéw zapasowych czy
rekwizytéw tytoniowych, w telewizji, radiu,
kinach, podmiotach leczniczych, w prasie,
w miejscach publicznych. Zakaz nie dotyczy
prasy handlowej. Natomiast zabronione jest
réwniez eksponowanie w punkcie detalicznym
przedmiotéw imitujacych opakowania wyro-
béw tytoniowych oraz przedmiotéw imituja-

cych opakowania papieroséw elektronicznych
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lub pojemnikéw zapasowych. Opakowania
jednostkowe natomiast nie moga zwiera¢ in-
formacji na temat korzysci ekonomicznych,
w postaci kuponéw lub ofert wyrobéw po ob-
nizonej cenie.

W punktach detalicznych nalezy umiesci¢
widoczng i czytelng informacje o tresci: ,Zakaz
sprzedazy wyrobéw tytoniowych, papierosdéw
elektrycznych lub pojemnikéw zapasowych
osobom do lat 18 (art. 6 ust. 1 ustawy z dnia
9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed
nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdéw ty-
toniowych)”.

Ustawa przewiduje réwniez zakaz obrotu
wyrobow tytoniowych, papieroséw elektro-
nicznych lub pojemnikéw zapasowych oraz
ich czesci w systemie samoobstugowym, z wy-
jatkiem sklepéw wolnoctowych. Ptyny do e-pa-
pieroséw beda sprzedawane w pojemnosci
max. 10 ml.

Za nieprzestrzeganie powyzszych kwestii
grozi kara grzywny nawet do 200 000 zt badz

kara ograniczenia wolnosci.

Wyroby tytoniowe na
paragonach

Wedtug danych pochodzacych z instytutu
Kantar Millward Brown z okresu lipiec 2015
— czerwiec 2016, 20,8% respondentéw zade-
klarowato palenie papieroséw. Z zestawienia
liczby papieroséw palonych dziennie wynika,
ze 13,35% badanych oséb dziennie wypala
mniej niz 6 sztuk, 14,67% — miedzy 6 a 10
papieroséw dziennie, 15,94% w granicach 11-
15, najwiecej respondentéw, bo az 28,92%
wypala 16-20 papieroséw dziennie, 12,29%
— 21-25 papieroséw, 7,29% — 26-30, 3,27%
- 31-35 papierosow, 2,30% — 36-40, i 1,98%
respondentéw zadeklarowato, Zze dziennie pali
41 papieroséw i wiecej.

Z analizowanych przez CMR danych para-
gonowych wynika, ze w listopadzie 2016 r.
liczba transakcji sprzedazy papierosow
w sklepach matoformatowych utrzymata sie
na takim samym poziomie jak przed rokiem,
jednak z powodu podwyzek cen wartos¢
sprzedazy tej kategorii byta nieco wyzsza.
Rosnace ceny papieroséw przetozyly sie na

dalszy wzrost popytu na tytof — w listopadzie

wydatki na te kategorie byly o jedng czwartg
wyzsze niz przed rokiem.

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku,
w pazdzierniku 2016 roku $rednia liczba wa-
riantéw na sklep mafoformatowy papierosow
wynosita ponad 57. W dalszej kolejnosci na
zestawieniu znajduje sie tytoi — reprezen-
towany $rednio przez ok. 9 wariantéw, ak-
cesoria do papieroséw — ponad 8, cygaretki
— prawie 5, plyny do elektronicznych papie-
roséw — 4, elektroniczne papierosy i akceso-
ria — prawie 2, cygara — ponad 1 oraz pakiety
papieroséw — 1 wariant.

Zestawienie  udziatbw  wartosciowych
w sprzedazy w sklepach matoformatowych we-
dtug instytutu Centrum Monitorowania Rynku
przedstawia marke L&M jako lidera. Dalsze
pozycje zajmuja: Marlboro, Chesterfield, LD,
Viceroy, Parker & Simpson, Pall Mall, Camel,
Lucky Strike oraz Winston.

Paradoks sprzedazy
papierosow

Papierosy w sklepie Planet Alkoholi rza-
dza sie wlasnymi prawami. ,Im papierosy sa
drozsze tym sprzedaz jest wieksza. | wiem od
innych detalistow, ze dzieje sie tak nie tylko
u mnie w sklepie. Najczesciej klienci siegaja po
marki Philipa Morisa, czyli L&M, Malboro, da-
lej British American Tabacco, czyli Lucky Strike
czy Viceroy. Bardzo czesto siegaja tez po marki
P&S czy West od Imperial Tabacco jak réwniez
Camel, LD i Winston od JTI Polska. Duzo no-
wosci smakowych sie sprzedaje, np. klikane

z kulkami, mentolowe z cytryna. Nie jesteSmy

nawet w stanie mie¢ wszystkich papieroséw.
Tym bardziej, ze kategoria ta dla nas nie jest
bardzo dochodowa, zarabiamy na tym grosze.
Gdybym miata wskaza¢ kolejnos¢ sprzedazy
papieroséw wedfug rodzajéw to przedstawia
sie to nastepujaco: L&M niebieskie, Malboro
light, Lucky Strike, Viceroy niebieskie 100’s
w dalszej kolejnosci sg papierosy cienkie, L&M
linki mentole, Vogue.

Do sprzedazy w sklepie probowatam réw-
niez wprowadza¢ e-papierosy. Byto to jakies
3 lata temu. Gtéwnie byty to liquidy. | niestety
nie zyskaly one u nas duzego zainteresowania
i w zwiazku z tym samoczynnie ta kategoria
przestata istnie¢ u nas w sklepie. Mysle, ze ludzie
takie artykuly kupuja w specjalnych sklepach.
U nas sporadycznie zdarzafo sie, ze kto§ zapo-
mniat kupi¢ gdzie$ indziej i siegnat po ten pro-
dukt w naszym sklepie. Na specjalnych stoiskach
jest duzo wiekszy wybér i w zwiazku z tym ta ka-
tegoria miafa prawo nie utrzymac sie u nas. Nie
mam klientéw na cygara chociaz mamy zawsze
jakies ilosci. Réwniez sprzedajemy tyton: light
i czerwony i do tego mamy jeszcze gilzy.

W tej chwili wprowadzany jest zakaz pro-
mocji wyrobéw tytoniowych. Nie mozemy
mie¢ zadnych materialéw promocyjnych, ta-
kich jak podajniki na pieniadze na ladzie czy
podkfadki. Mamy na to czas do maja 2017
roku, zeby pozby¢ sie wszelkich materiatow
promocyjnych z widoku. Mysle, Ze to nie wply-
nie w zaden spos6b na obnizenie sprzedazy
papieroséw” — opowiada kierowniczka sklepu,
Matgorzata Grabowska.

Monika Kociubinska
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,Kolejnym etapem trwajacym od wrzesnia 2016 roku jest petne
potaczenie dwadch spotek czyli Cederroth i Orkla Health. Ten
proces zakonczy sie w styczniu 2017 roku. Wtedy bedziemy juz
dziatali jako jedna firma pod nazwg Orkla Care. Nadal bedziemy
zarejestrowani w Radzyminie, gdzie mamy fabryke i produkujemy
dwie Swietne marki pielegnacyjne, Soraya i Dermika.’

GRZEGORZ KOWALSKI, DYREKTOR ZARZADZAJACY
ORKLA HEALTH | CEDERROTH POLSKA

Nowa Jawa
w Bydgoszczy

14 grudnia Sie¢ Jawa otworzyta kolejng
drogerie w Bydgoszczy, w centrum handlo-
wym Balaton, przy ulicy Marii Curie-Skfo-
dowskiej 33. Drogeria ma powierzchnie
180 mkw. i zostata zaprojektowana wedtug
nowego floorplanu. W drogerii znajduje

sie rowniez kacik makijazowy.

Hebe w Inowroctawiu

16 grudnia zostala otwarta pierwsza
drogeria Hebe w Inowrocfawiu. Sklep
zlokalizowany jest w Galerii Solnej.
Hebe to drogerie, w ktérych dostepna
jest szeroka oferta kosmetykéw koloro-
wych, dermokosmetykéw i produktow
na wyfacznoé¢. Dodatkowo konsultantki
w Hebe pomagaja klientom w doborze
odpowiedniego produktu.

N B

Redaguje
Lidia Lewandowska

autorka portalu
www.wirtualnekosmetyki.pl

Pracowity rok
w sieci Jasmin

Nowe formy wspétpracy, nowe drogerie, cieka-
we programy szkoleniowe i spoteczne —to byt dla
sieci Jasmin rok wytezonej pracy... W 2016 roku
Drogerie Jasmin rozwijaly projekt drogerii part-
nerskich. Umowy partnerskie byly podpisywane
z podmiotami, ktére prowadza handlowa dziafal-
no$¢ od dawna, a gléwnym dostawca jest dla nich
PCD. Czesto sa to wielkopowierzchniowe sklepy,
w ktérych znaczna cze$¢ biznesu stanowi sprzedaz
chemii gospodarczej i kosmetykéw. 26 partneréw
zdecydowalo sie w 2016 roku podpisa¢ umowe
ze spétka Jasmin i wdrozy¢ dziatania promocyj-
ne, zwlaszcza gazetki i dodatkowe ekspozycje,
w swoich placéwkach. W tym roku zupetnie od
podstaw otworzono az 21 drogerii pod szyldem
Jasmin. W 2016 roku Drogerie Jasmin byly partne-
rem Projektu Swiadomej Mamy. Warsztaty beda
kontynuowane w 2017 roku.
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Odswiezony look i S$wiezy wariant
Nivea Invisible Black&White
- FRESH

Naukowcy Beiersdorf — jako pierw-

ODSWIEZ
SWOI STYL @
I NIVEA
INVISIBLE

si na Swiecie — stworzyli innowacyjna

formute antyperspirantu chroniacego
ubrania przed plamami — Nivea Invisible
Black&White. Jego nowy wariant zapa-
chowy FRESH juz niebawem zadebiutuje

na potkach. Produkt powstat we wspétpra-

48H OCHRONY
LA CeRe | TwoCH DERAR

cy i zostaf zatwierdzony przez Hohenstein

International Textile Institute.

Nowy Sekret Urody w Krosnie

Sie¢ Sekret Urody powiek-
szyta sie o kolejna drogerie.

Andrzej Spélnik, wilasciciel
lokalnej sieci sklepéw dro-
geryjnych Triomen, do ktorej
nalezy az 10 punktéw zloka-
lizowanych na terenie Pod-
karpacia i Mafopolski. Petny

272 min zt na odzywki

W okresie od pazdziernika 2015 do wrzesnia 2016 ponad po-
towa (52%) wszystkich gospodarstw domowych w Polsce zakupita
przynajmniej jeden raz produkt z kategorii odzywek do wtosow
— wynika z danych Panelu Gospodarstw Domowych GfK Polonia.
Przecietny nabywca kategorii (w tym przypadku gospodarstwo do-
mowe) zakupit podczas badanego okresu 0,8 | produktéw o tacz-
nej wartosci nieco ponad 38 zt. Wéréd gospodarstw domowych,
ktére zakupity odzywke do wloséw w ciggu ostatnich 12 miesiecy
najwieksza grupe nabywcoéw stanowig gospodarstwa sktadajace sie
z 3 do 4 os6b. Wsréd kanatéw sprzedazy najwazniejsze sg droge-
rie. Potowa wszystkich zakup6w (pod wzgledem wartosci) dokony-

Inglot planuje podwoic liczbe
sklepow w ciggu dekady

rebranding przeszedt pierw-
szy z jego lokali. Nastgpita w nim réwniez widoczna zmiana asortymentu.
Drogeria ma powierzchnig 200 mkw. Znajduja sie w niej dziaty ko-
smetyczny i chemiczny. Dziat kosmetyczny zostat poszerzony o marki
makijazowe (Make Up Revolution, PUPA, Joko, Golden Rose) oraz ko-
smetyki naturalne i zapachy selektywne. Powierzchnia chemiczna zo-
stata zmniejszona kosztem wiekszej przestrzeni handlowej kosmetykéw.
Sklep zostat lepiej doswietlony i przemalowany na jasny kolor, zgodnie
ze standardami obowiazujacymi w sieci Sekret Urody. Dotozone w nim
zostaty nowe oznaczenia dzialéw i kofcowki gondoli. Zainstalowane
nagfoénienie umozliwia emisje reklam producentéw, co czesto kieruje
uwage konsumentéw na promowane produkty. Bez zmian pozostat na-
tomiast profesjonalny zesp6t, ktéry jest mocna strong drogerii, ale od te-
raz klientom tatwiej odszuka¢ wzrokiem ekspedientki, poniewaz te maja

jednolite stroje firmowe.

Nowakowska odeszta z Miraculum

Zbigniew Inglot zaktada, ze w ciagu kolejnych dziesieciu
lat firma dojdzie do wyniku 1200 sklepéw na catym $wie-
cie. Dzi§ liczba punktéw handlowych z logo Inglot w szyldzie
wynosi 680, a znajdziemy je az w 80 krajach. W przysztym
roku firma planuje wejs¢ na kolejne rynki, m.in. Iran, Indone-
zje, Barbados, Saint Lucie, Dominikane, Wegry oraz Algierie.
W tym roku jeszcze firma zadebiutuje w Chinach. W ko-
lejnych etapach planowane sa wejscia na rynki brazylijski
i francuski. Zbigniew Inglot podkreslit w rozmowie z , Pulsem
Biznesu”, ze najtrudniejsze momenty (zwiazane ze $miercig
zatozyciela firmy — Wojciecha Inglota w lutym 2013 r.) firma
ma juz za soba. Od sierpnia 2013 firma ponownie jest na
prostej i rozwija sie w normalnym tempie. Zapewnit réwniez,
ze mimo sktadanych ofert przez czotowe fundusze inwesty-

cyjne, firma nie jest na sprzedaz.

Kosmetyki (raczej) nie

Monika Nowakowska zrezygnowata z petnienia funkcji
prezesa zarzadu sp6tki Miraculum. W komunikacie poda-
no, ze przyczyna rezygnacji byta che¢ powofania nowego
zarzadu, sktadajacego sie z oséb, ktére uzyskatyby popar-
cie wiekszosci akcjonariatu spétki. 22 grudnia 2016 r. z za-

siadania w zarzadzie zrezygnowali réwniez Tomasz Tuora

i Marek Kamola. Jako przyczyne rezygnacji wskazali brak
poparcia ze strony czesci akcjonariuszy dla zaproponowa-
nej przez nich strategii dofinansowania spétki, co znalazto swoje odzwierciedle-
nie w braku przyjecia stosownej uchwaty emisyjnej przez Nadzwyczajne Walne
Zgromadzenie Akcjonariuszy Spétki 19 grudnia 2016 r. Z funkgji cztonka rady

nadzorczej zrezygnowata takze Dagmara Bernat. Przyczyny nie podano.

wypadng z aptecznych potek

Pod koniec 2016 roku branza kosmetyczna mocno zyta
mozliwoscig zmian w Prawie farmaceutycznym, wskutek kt6-
rych kosmetyki mialyby wypas¢ ze sprzedazy w tym kanale.
Okazuije sie jednak, ze zmiany nie beda tak drastyczne jak sie
obawiano.

,Ostatnie analizy asortymentu aptecznego, pod katem celéw
jakie chcemy osiagna¢, wskazuija, ze nie jest zasadne usuwanie
z aptek kosmetykéw. Stad tez — na dzief dzisiejszy — wypra-
cowywane rozwigzania zmierzaja do pozostawienia tego asor-
tymentu bez zmian” — czytamy w specjalnym o$wiadczeniu

Biura Prasy i Promocji MZ dla portalu wirtualnekosmetyki.pl.
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Dionie jak wizytdwko
Czyste i wypielegnowane dtonie to nie fanaberia. To przejaw kultury
osobistej, a takze dbatosci o wtasne zdrowie.

reklama

Pszcz%l‘ka

Chwile stodkiej

beztroski

www.pszczolka.pl

By¢ moze wyda sie to zaskakujace, ale
w $wietle badan okazuje sie, ze az 95% z nas
myje rece za krotko! Najczesciej trwa to tylko
6 sekund. To nie wystarcza, by zmy¢ ze skory
niebezpieczne patogeny. A choréb brudnych
rak jest cata masa, wiec by im skutecznie
zapobiega¢, najlepiej wdrozy¢ prawidiowe
praktyki higieniczne. Dobrze jest rowniez wy-
robi¢ sobie nawyk regularnego smarowania
rak kremem. Dzieki temu skéra dfoni bedzie

gladka i dobrze nawilzona.

Wazne dla zdrowia

Zapewne pamietaja Panstwo pewng scene
z filmu Woody’ego Allena, w ktérym gléwny
bohater, obsesyjnie bojacy sie bakterii, myjac
rece kilkukrotnie Spiewat ,Happy Birthday”.
To nie jest odosobniona metoda mierzenia
czasu zabiegéw higienicznych. W niekt6rych
przedszkolach dzieci uczone sa tego, by my-
cie rak trwato tyle, ile zajmuje im zaspiewa-
nie ,Wlazt kotek na ptotek”. Zdaniem leka-
rzy dionie nalezy my¢ przez co najmniej 30
sekund w cieptej wodzie — to wystarcza, by
usuna¢ ze skoéry drobnoustroje bedace przy-

czyna wielu infekgji. Teraz mamy sezon grypy

Z OFERTY PRODUCENTA

PZ CUSSONS
Carex Sensitive
mydto

antybakteryjne

COLAGATE-
PALMOLIVE
POLAND
Palomlive mydto
w piance

STARA

MYDLARNIA A

Mydto lawendowe 4

do skory suchej 'FRENCH LAVENDER

LOREAL
POLSKA

Garnier Intensywna
Regeneracja krem
do bardzo suchych
dtoni

L
Bielenda

COMFORT

BIELENDA
Krem-maska dla
przesuszonych
dtoni
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Joanna Stefaniak
Kierownik Kategorii Pielegnacja Ciata

Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris

Polki sa coraz bardziej wymagajace i ich oczekiwania wobec kosmetykdéw do pielegnacji dtoni
rosng z roku na rok. Krem do ragk powinien dziata¢ btyskawicznie, a jego efekty powinny byc¢
natychmiastowe, przy czym dtugotrwate. Wigkszo$¢ Polek boryka sie z problemem suchosci
skéry dtoni, ktory jest potegowany licznymi domowymi obowigzkami i faktem, Ze kobiety nie
chronig dtoni rekawiczkami podczas wykonywania prac domowych. Te problemy nasilajg sie
w okresie jesienno-zimowym, kiedy pogoda dodatkowo negatywnie wptywa na kondycje sko-
ry rak. Dlatego warto w tym okresie uzywac bardziej odzywczych i bogatszych kosmetykow,
ktore w odpowiedni sposdb przyniosa ulge zmeczonym dtoniom i utworza bariere ochronna.

Z OFERTY PRODUCENTA

O3 5%
LABORATORIUM ¢ fe
KOSMETYCZNE O &
DR IRENA ERIS =

Lirene Olejkowe serum
do rak, skorek i paznokci

i przeziebienri, wiec to szczegélnie istotne za-
lecenie profilaktyczne. ,Mycie rak jest jednym
z najtanszych i najskuteczniejszych sposobéw
profilaktyki zabezpieczajacej przed wieloma
chorobami zakaznymi. Przede wszystkim,
w istotnym odsetku redukuje wystepowanie
choréb ukfadu pokarmowego (>50%) i od-
dechowego (>20%). Warto pamieta¢, ze
umycie rak ciepta woda z mydtem powoduje
usuniecie ponad 95% drobnoustrojéw z na-
szych dfoni. Nawykiem kazdego cztowieka
powinno by¢ prawidtowe mycie rak: zaréwno
przed, jak i po positku, po skorzystaniu z to-
alety, po kontakcie z urzadzeniami uzytecz-
nosci publicznej, po wizycie w szpitalu, czy
po zwyczajnym zabrudzeniu rgk” — moéwit
podczas spotkania prasowego marki Carex

dr n. med. Piotr Gryglas.

By mydto nie wysuszato
Mydto jest silnie zasadowe, co oznacza,
ze wysusza skore. Producenci staraja sie do-
dawa¢ do niego skfadniki nawilzajace, a re-
dukowa¢ $rodki powierzchniowo czynne,
co ma fagodzi¢ jego przesuszajace dziafanie.
Alternatywnie zamiast klasycznego mydta
mozna rekomendowa¢ konsumentom syn-
det, ktory jest preparatem myjacym, ale bez
mydfa. Syndet nie narusza fizjologicznego pH
skéry, przez co nie daje uczucia Sciggniecia
po umyciu (przyktadem syndetu jest kostka
Dove). Po umyciu rak klasycznym mydtem
warto wklepa¢ w skore krem do rak. Ten ko-
smetyk jest rowniez nieodzowny do uzycia po
porzadkach, poniewaz detergenty mocno wy-
suszaja naskorek i niszcza paznokcie. Nawyk

zaktadania ochronnych rekawiczek, kiedy

zmywamy lub przecieramy poétki z kurzu jest
zdecydowanie korzystny, cho¢ niekoniecznie

praktykowany przez wiekszo$¢ oséb.

Skora zawsze gtadka

Skéra dioni jest cienka i bardzo delikat-
na, poniewaz pozbawiona jest podskdrnej
tkanki ttuszczowej. Pozbawiona jest prawie
catkowicie gruczotéw tojowych, co redu-
kuje wydzielanie sebum, za to znajduje sie
w niej wiele gruczotéw potowych, ktére
zwiekszaja przeznaskérkowa utrate wody.
Ta specyficzna budowa sprawia, ze naské-
rek dtoni ma trudnosci z utrzymaniem pra-
widtowego nawilzenia, dlatego tak wazna
staje sie specjalna pielegnacja chronigca
przez szkodliwym wptywem czynnikéw ze-
wnetrznych. A estetyczny wyglad dtoni jest
wazny dla konsumentéw — dionie czesto sa
na widoku, podajemy je przy powitaniu,
gestykulujemy. ,Zadbane dfonie o aksa-
mitnej, gtadkiej skérze s niezwykle wazna
wizytéwka zaréwno kobiet, jak i mezczyzn”
— uwaza Joanna Kowalczuk, kierownik mar-
ketingu firmy Ziaja. Jej zdaniem kremy do
pielegnacji dfoni i paznokci sg juz podsta-
wa codziennej pielegnacji. ,Skéra dtoni jest
szczeg6lnie narazona na dziatanie czynni-
kéw zewnetrznych. Wiatr, wilgo¢, zimno,
promienie stoneczne, klimatyzacja, woda
i detergenty wptywaja na stan i wyglad
skoéry. Dlatego tez wazne jest uzywanie ko-
smetykow pielegnujacych nawet kilka razy
dziennie, szczegélnie po kontakcie z woda.
Dobroczynne dziatanie oleju z oliwek,
kompleksu sktadnikéw koziego mleka, li-

pidéw z orzecha kokosowego, masta kaka-

df'{frfg

keigon pislegrocia ool

nawiligjacy
krem do rqk

@t

OCEANIC
AA Oil Essence
krem do ragk

przeciwzmarszczkowy

SORAYA

magia
olejkow

BARWA
Naturalny krem
bawetniany do
rak z proteinami
jedwabiu

F L_CfS’L EK

hand CARE

aki paznoke

ZIAJA
Krem do rak
Grapefruit z mieta

CEDERROTH
POLSKA

Soraya gteboko
regenerujacy krem
do skéry suchej

i szorstkiej

arwa Naturalng

LABORATORIUM
KOSMETYCZNE
FLOSLEK

Krem do rak
pielegnujgco-odzywczy
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Matgorzata Wtodarczyk
DELIA Petnomocnik Zarzadu ds. Rozwoju
COSMETICS Delia Cosmetics
Regenerujacy Reguta jest, ze wiekszoé¢ kreméw do rak sprzedaje sie w promo-
krejm do sqchej cjach. Najczesciej spotykana pojemnos¢ produktu to 75-100 ml.
skory dtoni

Jesli chodzi o decyzje konsumenckie i to, co je stymuluje, to re-
guty juz nie ma - mozemy rozréznic trzy typy konsumentek: sg

klientki, ktore lojalnie decyduja sie na ten sam produkt, poniewaz

ufajg catej ofercie danej marki. Nie brakuje kobiet, ktére patrza na cene - decydujg sie tylko

na tanie kremy do rak. Jest tez typ klientki, ktéra chetnie przetestuje nowosci i pozna nowe

dziatanie - szczegolnie, gdy skusi jg atrakcyjna promocja. W kategorii kreméw do rak jest

okres, ktory wigze sie z pikiem sprzedazowym - to sezon jesienno-zimowy, ktéry obfituje

NACOMI w sprzedaz kreméw regenerujacych do suchych i zniszczonych dtoni.
Krem do rak
naturalny
Nawilzenie
= i Odzywienie owego, gliceryny czy wyciagéw z rumianku  stok czy diuzszy spacer). Jest to tez najlepszy
1 i aloesu pozwoli zapomnie¢ o przesuszonej  wariant kremu, ktéry warto mie¢ pod reka
gt skorze i uczuciu szorstkosci” — przekonuje  w pracy. Wchtlania sie btyskawicznie i po-
nasza rozméwczyni. Inne dobre sktadniki zwala szybko wréci¢ do pisania na klawiatu-
w kremach do rak to emolienty, kwas hialu-  rze bez zostawiania na niej ttustych $ladéw.
Bann)
BANDI - ronowy, mocznik, alantoina. Po czterdzie- Jest jeszcze inna sub-kategoria produktéow
COSMETICS ’ stce warto natomiast postawi¢ na kremy do pielegnagji dfoni, szczegdlnie warta uwa-
Krem do rak E o dziataniu anti-aging: z peptydami, wita- gi zima, kiedy skéra wymaga glebszej re-
z witamina C 4 minami, kwasem foliowym i filtrami UV. generacji. To maski i produkty typu serum.
z ,Skéra wrazliwa na zmiany temperatury, od-
Ochrona zimg Szczegélnie mrozona, sktonna do podraznien i nadmier-
o ¥ * potrzebna nego rogowacenia jest bardzo przesuszona
PR Zimg krem staje sie dodatkowa bariera i popekana, co czesto powoduje pieczenie
] éwree{n% -jgﬂ“gg“& ochronna przed zimnem. Oczywiscie rekawi- i swedzenie. Doprowadza to do nieestetycz-
— POLAND czek nie zastapi, ale tworzy na dloni dodat- nego wygladu dioni, uczucia dyskomfortu
2uue youn honds Neutrogena Formuta kowa okluzje. Ochronne kremy do rak opra- oraz ostabienia paznokci. W takich przy-
W ngvejka edydja cowane specjalistycznie pod zimowe warunki  padkach, a takze aby im zapobiega¢, nalezy
i Al W
- termiczne sa z reguly ,ciezsze”, ze wzgledu uzywac¢ masek, ktére odzywia skore dtoni,
na wiekszg zawartos¢ skfadnikéw nattuszcza-  dziatajg kojaco i nattuszczajaco. Mozna je
- jacych, przez co wchianiajg sie nieco wol- stosowac jako kompresy regenerujace z uzy-
emoalium . . .. . - . .
SANOFI- e niej i trzeba je diuzej wsmarowywac¢ w rece.  ciem rekawic kosmetycznych lub jako krem
=
AVENTIS B = Wspbtczesna technologia pozwala jednak do rak (podczas snu, dziennego odpoczyn-
En;olium krem i tworzy¢ kremy, ktére mimo sporej ilosci za-  ku, tak, aby preparat miat czas si¢ wchto-
ochronny na | Keem
wiatr i mréz Ii %wﬁm wartych w nich woskéw i olejéow maja Izej-  na¢)” — méwi Joanna Kowalczuk.
== sza konsystencje i nie pozostawiaja uczucia
== lepkosci, ktérego wiele os6b zwyczajnie nie Dobra Sprzedaz
lubi. W chtodnych miesigcach roku dobrze Krem do rak to sprzedazowy pewniak. Jak
- sprawdzg sie tez kremy o dziafaniu regenera-  konstruowac oferte? Producenci maja tu pew-
cyjnym, ktére koja podrazniong skére i niwe-  ne rady, ktérymi warto sie kierowac. Jak méwi
e CLARENA lujq jej szorstkosé. Katarzyna Butrymowicz-Knap z firmy Bielen-
wmmmmm Krem intensywnie A krem nawilzajacy? Zimg wcale nie musi  da sprzedaz kreméw do rak rosnie jesienia
regenerujacy do rak . o . .. .
by¢ zdyskwalifikowany, zwtaszcza kiedy izima. Wplyw nato maja niskie temperatury,
! przebywamy gtéwnie w ogrzewanych po- suche powietrze w otoczeniu, w jakim pra-

mieszczeniach (nie polecamy jednak oczy-

wiscie tego typu kremu przed wyjsciem na

cujemy, czy klimatyzacja” — méwi. Okazuje

sie, ze wazna jest rbwniez cena produktu.
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VOLTAREN EMULGEL 1%
Diklofenak sodu 10 mg/g, zel

Wskazania do stosowania:
Voltaren Emulgel 1%
do stosowania u dorostych i mtodziezy

jest wskazany

w wieku powyzej 14 lat. Produkt dziata przeciwbdlowo, przeciwzapalnie

i przeciwobrzekowo.
Stosowany jest w miejscowym leczeniu:
Dorosli i mtodziez powyzej 14 lat:

° pourazowych stanéw zapalnych $ciegien, wiezadet, miesni i stawdéw
(np. powstatych wskutek skrecen, nadwerezen lub sttuczen),

° bdlu plecow,

. ograniczonych stanéw zapalnych tkanek miekkich takich, jak: zapa-
lenie $ciegien, tokiec tenisisty, zapalenie torebki stawowej, zapalenie

okotostawowe.
Dorosli (powyzej 18 lat):

° ograniczonych i tagodnych postaci choroby zwyrodnieniowej stawéw

jg Y‘#ﬂ‘%—a T S DN

Voltaren’
Emulgel’1%

Dldofenawm natricurm

10 mg/g, 8
Leko dzwa*anlu przacrwbolowym,

przeo!WzapaInym i pnecuwobrzekowym

Przeciwwskazania:

Nadwrazliwo$c¢ na diklofenak, glikol propylenowy
lub na ktoérakolwiek substancje pomocniczg pro-
duktu leczniczego,

e  Voltaren Emulgel 1% jest takze przeciwwskazany
u tych pacjentéw, u ktérych napady astmy, po-
krzywka, czy ostre zapalenie btony sluzowej nosa
sa wywotywane przez kwas acetylosalicylowy
lub inne niesteroidowe leki przeciwzapalne,

. Ostatni trymestr cigzy,

° Dzieci i mtodziez ponizej 14 lat.

Podmiot odpowiedzialny:

v.X1.2015

Regionalne rdznice w strukturze
polskiego handlu detalicznego

W Polsce funkcjonuje okoto 170 tys. sklepéw spozywczych

i spozywczo-przemystowych.

Struktura handlu detalicznego wskazuje
na stosunkowo niski udziat kanatu nowo-
czesnego (hipermarketéw, supermarketow
i dyskontéw), ktéry wynosi 6% w ujeciu ilo-
Sciowym w skali Polski.

Analiza struktury handlu detalicznego
wskazuje na duze zréznicowanie regional-

ne pod wzgledem liczby sklepéw.

zachodnio-
pomorskie

Struktura handiu detalicznego w
‘wojewddztwach
« Kanal nowoczesny (hipermarkety,
supermarkety. dyskonty)
= Sklapy tradycyjne sieciowe
= Sklapy tradycyjne niesisciows
7000
3000
T00

Liczba punkidw handlowych w wojewddziwach
= 4000
= 7000

s 12000

M= 20000

zrodto: Instytut GfK

=

Mapa prezentuje wyniki analizy liczby oraz
struktury handlu detalicznego ze wzgledu na
format punktu sprzedazy. Kolorem ciemno-
szarym na mapie oznaczone s3 wojew6dz-
twa o najwiekszej liczbie punktow sprzedazy,
z kolei kolorem jasnoszarym — o najnizszej
liczbie sklepéw. Zaobserwowaé mozemy
duze dysproporcje w liczbie punktéw sprze-

dazy w poszczegélnych wojewdédztwach.

warmifisko-
mazurskie

O

podlaskie

O

lubelskie

Swigtokrzyskie

pedkarpackie

O

GlaxoSmithKline Consumer Healthcare Sp. z o.0.

,Wiodace znaczenie przy wyborze produk-
téw do rak ma ich cena, ktéra sporadycznie
przekracza 10 ztotych. Kremy do rak to ko-
smetyki szeroko dostepne. Mamy je juz nie
tylko na szafkach nocnych czy w tazience, ale
takze na biurkach czy w torebkach, dlatego
wysoka cena bytaby tutaj swoista blokada” —
uzasadnia ekspertka. Najbardziej uniwersalna
pojemnos¢ tego typu produktéw to 75 ml.
,Najwieksza popularnoscia ciesza kremy na-
wilzajace, odzywcze oraz ochronne. Kazdy
z nich ma okoto 20% udziatéw w sprzeda-
7y wartosciowej i ilosciowej tego segmentu”
— wymienia Katarzyna Butrymowicz-Knap.
W sieci Jawa najwieksza popularnoscia cieszg
sie takie produkty jak Garnier Intensywna Pie-
legnacja, Bielenda Kuracja Parafinowa, John-
son’s Body Care, Eveline S.0.S., Cztery Pory
Roku krem glicerynowy z witaminami oraz
silnie regenerujaca Neutrogena. Ekspedientki
z Jawy moéwig tez, ze klienci coraz czesciej
siegaja po produkty z uwagi na skfad, ale szu-
kaja ich wiasnie w obrebie ulubionych marek.
Kolejna, do$¢ znaczna grupa konsumentéw,
kieruje sie przede wszystkim promocja. Cze-
sto jest tak, Zze klient, mimo iz chciatby kupi¢
dany produkt, to jednak wybiera inny, w bar-
dziej atrakcyjnej cenie. Jak wiadomo Polak
na zakupach jest bardzo rozsadny i szukajacy
dobrych okazji.

Lidia Lewandowska
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Au’romo’ryczne Zzmywanie

Clovin

latl

)
R T

T e

Anna Twardowska
Dyrektor Handlowy

Firma Clovin S.A. w roku 2015 uruchomita linie produkujaca
produkty do zmywarek pod marka dr.Prakti. Receptura bezfosfo-
ranowa zostata juz wtedy wdrozona z myslag o normach wyma-
ganych od 1 stycznia 2017. W skifad linii wchodza: sél, nabtysz-

czacz, proszek do zmywarek, tabletki w réznych opakowaniach,

czyscik dwufazowy. W listopadzie 2016 roku linia produktéw do zmywarek dr.Prakti zostata

uzupetniona o Zel, pojemnos¢ 1240 ml pozwala na 50 cykli mycia. Atrakcyjny w uzyciu, wyso-

kowydajny i wysoce skuteczny to zapewne atuty dla konsumenta. Producent nie zapomniat

réwniez o atrakcyjnym pozycjonowaniu produktu zapewniajagcym korzysci dla lokalnego

sprzedawcy. Clovin S.A. to producent, a nie posrednik czy firma konfekcjonujaca i korzyscia-

mi wynikajacymi z tego faktu dzieli sie z konsumentem i detalista.

Mycie naczyf w zmywarce przede wszyst-
kim pozwala na zaoszczedzenie czasu i ener-
gii. Nic wiec dziwnego, ze rynek produktow
do zmywarek rosnie tak dynamicznie, a $rod-
ki uzywane do zmywania automatycznego
s3 uzywane coraz czesciej. Wedtug danych
pochodzacych z instytutu Kantar Millward
Brown, za okres lipiec 2015 - czerwiec
2016, specjalistyczne Srodki do zmywarek
sq uzywane w 28,3% badanych gospodarstw
domowych. W polskich domach, ktére za-
deklarowaty ich stosowanie, 38,48% uzywa
raz dziennie lub czesciej, 45,26% badanych

gospodarstw domowych siega po specja-

listyczne produkty do zmywarek 2-3 razy
w tygodniu, 11,07% — raz w tygodniu oraz
5,19% — rzadziej niz raz w tygodniu. Wséréd
marek oferujacych takie srodki znajduja sie:
Finish, Somat, Ludwik, Frosch, dr.Prakti, Gold
Cytrus, Fairy, Claris oraz Robot.

Zmywanie w liczbach

Jak podaje agencja Euromonitor Internatio-
nal w 2015 roku rynek srodkéw do zmywania
automatycznego wart byt 271 min zt, nato-
miast rynek srodkéw do zmywania recznego
— 415 min zl. Pierwszy z segmentéw notuje

znacznie szybsze tempo wzrostu od drugie-

Polacy coraz czesciej poszukuija do
swoich gospodarstw domowych
urzadzen inteligentnych - wtym
zmywarek. W slad za tym rosnie
zapotrzebowanie na dedykowane im
srodki, ktére juz nie tylko pozwalaja na
skuteczne mycie naczyn, ale réwniez
posiadajg wtasciwosci ochronne dla
urzadzenia. Wielofunkcyjne srodki do
zmywarek zyskuja coraz wiekszy udziat
na tym rynku.

Z OFERTY PRODUCENTA

CLOVIN
dr.Prakti
Zel do zmywarek

dr.Prakti
Tabletki

GRUPA INCO
Ludwik
Zawieszka
zapachowa do
zmywarek

zawieszka
zapachowa do zimywarkil

GOLD DROP
Gold Cytrus Ptyn
Nabtyszczajacy do
zmywarek
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PROCTER&GAMBLE

Fairy Platinum All in One Lemon

HENKEL POLSKA

Somat Sol

¥ anti-lime action
¥ for longer machine life.
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go. Tempo wzrostu srodkéw do zmywarek w
latach 2014-2015 osiagnefo wartos¢ 9,4%,
podczas gdy segment zmywania recznego za-
ledwie 2,8%.

Analizy Euromonitor International wskazuja
takze na wzrost gospodarstw domowych po-
siadajacych zmywarki. Dzieki temu segment
produktéw do zmywania automatycznego od-
notowuje wysokie tempo wzrostu.

Wedtug Gtéwnego Urzedu Statystycznego
gospodarstwa domowe zar6wno w mniej-
szych miejscowosciach jak i w miastach coraz
czesciej dokonuja zakupu zmywarek. W ze-
stawieniu wyposazenia gospodarstw domo-
wych w dobra trwatego uzytkowania wedtug
miejsca zamieszkania, w 2015 roku, 25,7%
gospodarstw na wsiach posiadato zmywarke
do naczyn. Wsréd gospodarstw zamieszkuja-
cych miasta, posiadato ja 28%. W poréwna-
niu do 2014 roku, w 2015 roku na wsiach
odnotowano wzrost o prawie 3 p.p., nato-
miast w miastach w ciggu roku warto$¢ ta

wzrosta o prawie 2,5 p.p.

Ludwik All in one tabletki
do zmywarek

Grupa Inco oferuje innowacyjne
bezfosforanowe tabletki do zmy-
warek marki Ludwik.
Nowoczesna formuta zapewnia
wysoka skutecznos$¢ mycia, dzie-
ki ktérej naczynia po umyciu s3
czyste i I$nigce.

GRUPA INCO

| PROFIT PACK!

Innowacyjna formuta bezwzglednie walczy z ttuszczem, efektywnie usuwa nawet naj-

bardziej uporczywe zabrudzenia, nadaje potysk, zapewnia oszczednos$¢ wody i energii.

Enzymy s3 aktywne juz w 30°C. Zawarte w formule specjalna substancja (inhibitor) za-

pobiega matowieniu oraz korozji szkta i stali nierdzewnej. Po zakonczeniu cyklu mycia

w kuchni unosi sie $wiezy cytrynowy zapach.

Dostepne w opakowaniach po 15 szt., 30 szt., 50 szt., 90 szt., 120 szt. tabletek.

Wielozadaniowe Srodki do
zmywarek

Ze $rodkéw do zmywania automatycznego
najwieksza sprzedaza charakteryzujg sie ta-
bletki. Przy czym, wedtug analiz Euromonitor
International, dokonujac zakupu klienci kieruja
sie najczesciej przywiazaniem do danej marki,
w dalszej kolejnosci zwracaja uwage na jakos¢
produktu oraz cene. Coraz czesciej rowniez na
znaczeniu zyskuja produkty marek wtasnych
sprzedawane w konkurencyjnych cenach.

Tabletki do zmywarek posiadaja wiele
funkgji. Czesto tacza w sobie srodek myjacy,
ptyn nablyszczajacy, a takze gwarantuja brak
zaciekéw na naczyniach. Chronig przy tym
urzadzenie przed osadzaniem sie kamienia.
Obecnie na rynku mozna spotkac tabletki po-
siadajace formute, ktéra umozliwia skuteczne
usuwanie przypalonych i trudnych do usunie-
cia resztek jedzenia bez namaczania; réwniez
takie, ktore skutecznie myja naczynia w niskiej
temperaturze, zmiekczaja wode czy chronig
stal przed matowieniem i zawierajg dodatki
zapewniajace czystos¢ i Swiezos¢ zmywarki.

Oproécz tabletek do zmywania w zmywar-
kach dostepne sa zele taczace w sobie skutecz-
no$¢ zmywania i ochrone urzadzenia przed
osadzeniem kamienia jak réwniez posiadaja
tadny zapach i nadaja $wiezosci naczyniom
jak i wnetrzu zmywarki. Coraz czesciej pro-
ducenci pozbywaja sie fosforanéw ze swoich
produktéw. Wéréd detergentéw do zmywarek

dostepny jest rowniez proszek, ktérego ilos¢

mozna dozowac w zaleznosci od zabrudzen.

Wsréd dodatkéw do zmywarek znajduja
sie nabtyszczacze, sol, srodki czyszczace oraz
od$wiezacze. S6l ochronna zmiekcza wode
i zapobiega osadzaniu sie kamienia. Poprawia
dziatanie i wydajnos¢ zmywarki. Ptyn nabtysz-
czajacy zapewnia l$niace naczynia, przyspie-
sza wysychanie naczyn i eliminuje zacieki.
Srodki czyszczace zapewniaja usuwanie osa-
déw i tluszczy z komory zmywarki, czyszcze-
nie filtréw i dysz. Usuwanie nieprzyjemnych
zapachdéw i utrzymanie $wiezosci to zadanie
dla odswiezaczy.

Istnieje wiele opinii, ze zmywanie automa-
tyczne jest o wiele bardziej ekonomiczne niz
reczne. Pozwala na oszczednosci wody, czasu
i energii. Dzieki specjalistycznym $rodkom na-
Czynia nie wymagajg wczesniejszego namacza-
nia, a zmywarka zyskuje skuteczng ochrone
mechanizméw. Jedno jest pewne, innowacje
na tym rynku nie maja granic, a dla konsumen-
téw oznacza to jeszcze wieksza wygode.

Monika Kociubinska
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M Poradnik kupca

Jak ratowac firme
w obliczu zagrozenia
egzekucjg komorniczg

Niestety czesto zdarza sie, ze dtuznik stara sie ratowac swoja firme zbyt pézno.
Czyni to bowiem w obliczu egzekucji prowadzonych z wnioskéw wierzycieli, ktérzy
nie podzielajg jego optymistycznego podejscia do szans na wyjscie z ktopotow.

Tak sie niestety utarfo w polskiej prakty-
ce biznesowej, ze cze$¢ wierzycieli na wies¢
o planach restrukturyzacyjnych pedzi do ko-
mornika. Czesto jest to tez skutek tego, ze
sam dtuznik zwlekat z przeprowadzeniem
restrukturyzacji. To z kolei konsekwencja pol-
skiej mentalnosci — w naszym kraju niestety
restrukturyzacje bfednie utozsamiamy z osta-
tecznodcig, zamiast siega¢ po to narzedzie na
poczatku kfopotow.

Zatézmy, ze zabralismy sie za sprawe zbyt
p6zno i mamy na karku egzekucje. Nie udato
sie udobruchac wszystkich wierzycieli, chcemy
ratowac firme, ale na drodze do zaspokojenia
wszystkich stoi kilku nadgorliwych, wspartych
przez komornika.

Czy wniosek o otwarcie postepowania
restrukturyzacyjnego moze nam pomoc ura-
towa¢ majatek do momentu otwarcia poste-
powania restrukturyzacyjnego? OdpowiedZ
brzmi: tak, moze pomdc, ale nie dzieje sie
to automatycznie. Samo zlozenie wniosku
o otwarcie ktéregokolwiek z postepowan
restrukturyzacyjnych nie powoduje zadnych
dodatkowych skutkéw prawnych, trzeba sa-
modzielnie stara¢ sie o jego zabezpieczenie
i dopiero na nasz wniosek sad moze pomodc
w walce z egzekucjami. Co istotne, dotyczy
to tylko dwéch z czterech postepowar re-
strukturyzacyjnych — postepowania ukfado-

wego oraz sanacyjnego.

Autor:

Mateusz Medynski,
doradca restrukturyzacyjny
Zimmerman Filipiak
Restrukturyzacja S.A.

Ochrona po ztozeniu wniosku o otwarcie postepowania
restrukturyzacyjnego

* Zawieszenie postepowan egzekucyjnych

Do whniosku o otwarcie postepowania uktadowego oraz postepowania sanacyjnego mozna za-
taczy¢ wniosek o zabezpieczenie majatku dtuznika.

Jednym ze sposobéw na zabezpieczenie majatku jest zawieszenie wszystkich toczacych sie
postepowan egzekucyjnych, ktére dotycza wierzytelnosci wchodzacych z mocy prawa do ukta-
du. Poniewaz najczesciej egzekucja zaczyna sie od zajecia kont bankowych, samo zawieszenie
egzekucji rzadko pomaga. Powstrzymuje jedynie dalsze czynnodci, ale to, co dotychczas zrobiono
w postepowaniu egzekucyjnym, pozostaje w mocy. Dlatego mozliwe jest jednoczesne wniesienie
o uchylenie dokonanych zaje¢ rachunkéw bankowych. W koricu dtuznik, zeby dozy¢ do chwili,
kiedy sad postanowi czy da¢ mu szanse na restrukturyzacje, musi mie¢ kontrole nad swoimi kon-

tami, musi prowadzi¢ dalej przedsiebiorstwo, ptaci¢ pracownikom i kontrahentom, itd.
Co wchodzi do uktadu dtuznika z wierzycielami z mocy prawa?

Uktad obejmuje: Uktad nie obejmuje:

e wszystkie wierzytelnosci osobiste e wierzytelnosci alimentacyjnych,
powsta’re przed dniem otwarcia po- . rent z tytutu odszkodowania za wywotanie
. . choroby, niezdolnosci do pracy, kalectwa lub
stepowania restrukturyzacyjnego,

$mierci i z uprawnienia do zamiany prawa
o ile ustawa nie stanowi inaczej (sa dozywocia na rente,
wyjatki), *

roszczen o wydanie mienia oraz zaniechanie

e odsetki za okres od dnia otwarcia naruszaria pravh
postepowania restrukturyzacyjnego,

e wierzytelnosci zalezne od wskazane-
go w nich warunku, jezeli ziécit sie on
w czasie wykonywania uktadu.

Wierzyciel zabezpieczony rzeczowo,
a takze pracownik, moga dodatkowo
zdecydowad, czy poddac sie uktadowi
czy nie — wowczas zyskaja prawo glosu
ryzykujac, ze moga zosta¢ przegtosowa-

ni przez pozostatych.

wierzytelnosci, za ktére dtuznik odpowiada
spadkowo (po wejsciu spadku do masy sanacyj-
nej lub uktadowej),

sktadki na ubezpieczenia spoteczne w czesci
finansowanej przez ubezpieczonego, ktérej
ptatnikiem jest dtuznik (czyli w czesci, w ktorej
pracodawca ptaci cze$¢ sktadki pracownika),
uktad nie obejmuje naleznosci ze stosunku
pracy (pracownicy zachowujg wszystkie swoje
roszczenia),

wierzytelnosci zabezpieczonych na majatku
dtuznika zastawem, zastawem rejestrowym lub
skarbowym oraz hipoteka, hipoteka morska

i przewtaszczeniem na zabezpieczeniu, ale
tylko w takiej czesci, w jakiej wierzytelnos¢ ma
pokrycie w wartosci przedmiotu zabezpieczenia
(czyli jezeli mamy wierzytelno$¢ w wysokosci
10 tys. PLN zabezpieczong zastawem reje-
strowym na samochodzie wartym 5 tys. PLN,
to 5 tys. PLN jest poza uktadem, a 5 tys. PLN
wchodzi do uktadu.

62 | www.hurtidetal.pl



Poradnik kupca m

* Ustanowienie tymczaso-
wego nadzorcy sadowego lub
zarzadcy

Konsekwencjg uchylenia za-
je¢ rachunkéw bankowych jest
automatyczne  uruchomienie
drugiego zabezpieczenia, z kt6-

rego sady korzystaja zreszta

najczesciej — ustanowienie tym-
czasowego nadzorcy sadowego
(dalej: TNS). Ma on za zadanie
kontrolowa¢ czynnosci dfuzni-
ka. Ten z kolei, otrzymuje zakaz
podejmowania  samodzielnie
czynnosci przekraczajacych
zakres zwyktego zarzadu — o
tym jakie to czynnosci, i od ja-
kich kwot sie zaczynaja, decy-
duje TNS. Taki nadzorca sporzadza dla sadu
sprawozdanie, w ktérym opisuje stan przed-
siebiorstwa dfuznika i dodaje witasne wnioski
dotyczace szans na restrukturyzacje, co ma na
celu pomoc sadowi w podjeciu wlasciwej de-
cyzji. W zalozeniu jest tak, ze skoro juz dtuznik
uzyskat pomoc poprzez uchylenie zaje¢ kont

bankowych, to powinno mu sie patrze¢ na

Ochrona w przypadku
otwarcia postepowania
restrukturyzacyjnego

Zupetnie inaczej maja sie sprawy, kiedy sad
juz otworzy nam przyspieszone postepowanie
uktadowe lub postepowanie ukfadowe.

Otwarcie wspomnianych postepowari po-
woduje automatyczne zawieszenie wszystkich
toczacych sie postepowan egzekucyjnych,
ktére dotycza wierzytelnosci wchodzacych
z mocy prawa do ukfadu oraz zakaz wszczy-
nania nowych. Podobnie, jak przy zabezpie-
czeniach wniosku, zawieszenie nie powoduje
uchylenia juz dokonanych zaje¢ w ramach
egzekugji. Jednak i tutaj mozna doprowadzi¢
do uchylenia przez sedziego-komisarza wszyst-
kich zaje¢ w egzekucji wierzytelnosci objetych
z mocy prawa ukfadem (a wiec nie tylko ra-
chunkéw bankowych), jezeli jest to konieczne
dla dalszego prowadzenia przedsiebiorstwa.

Wierzyciele pozaukfadowi moga dalej egze-

rece, zeby tej ochrony nie wykorzystat sprzecz-
nie z interesem ogdtu wierzycieli. Ponadto
TNS-a mozna ustanowi¢ na wniosek dtuznika
lub, wedle uznania samego sadu, nawet bez
uchylenia zaje¢ kont. Czesto robig to réwniez
wierzyciele skfadajac wniosek sanacyjny dtuz-
nika (dla poréwnania wniosek o ogfoszenie

upadtosci zawsze skutkuje ustanowieniem co

kwowa¢ do woli, z czego wierzyciele zabez-
pieczeni rzeczowo moga prowadzi¢ egzekucje
wylacznie z przedmiotu zabezpieczenia.

Duzo dalej idzie za to ochrona w przy-
padku otwarcia postepowania sanacyjnego.
Tutaj wszystkie postepowania egzekucyjne
skierowane do majatku dfuznika wchodzace-
go w skfad masy sanacyjnej (czyli juz nie tyl-
ko wierzytelnosci wchodzacych do ukfadu,
a wszystkich ogétem) wszczete przed dniem
otwarcia postepowania sanacyjnego ulega za-
wieszeniu z mocy prawa wraz z dniem otwar-
cia postepowania. Diuznik z chwilg otwarcia
sanacji dostaje petng ochrone przed wszystki-
mi wierzycielami, co jednak wigze sie z innymi
konsekwencjami dla majatku.

Dodatkowo, w postepowaniu sanacyjnym
zarzadca moze odstepowaé od umoéw wza-
jemnych i uméw ramowych, jezeli bedzie to
korzystne dla restrukturyzacji dtuznika (za zgo-

da sedziego-komisarza).

najmniej TNS-a). Sad czesto tez ustanawia go

w przypadku ztozenia wniosku sanacyjnego,
zeby byfa osoba, ktéra mogtaby sporzadzi¢
sprawozdanie i podsumowac sadowi wszystkie
argumenty za i przeciw dla otwarcia sanacji.
Ponadto, w skrajnych przypadkach, sad moze
takze odebra¢ zarzad wiasny dtuznikowi i usta-

nowic dla niego zarzadce tymczasowego.

Inaczej wyglada kwestia wszczynania
innych postepowan sadowych. Zgodnie
z przepisami prawa restrukturyzacyjnego,
mozliwe jest wszczynanie wymienianych
juz wczesniej innych rodzajéw postepo-
war sadowych, jednakze moga one by¢
wszczete lub prowadzone wytacznie prze-
ciwko zarzadcy i nie dotyczy to postepo-
war egzekucyjnych.

Podsumowujac, ustawa prawo restruktu-
ryzacyjne wprowadzita szereg zabezpieczei
majatku dfuznika przed egzekucjami ko-
morniczymi. Mimo wspdélnego celu, zabez-
pieczenia te réznia sie miedzy soba i nalezy
je mie¢ na wzgledzie podejmujac decyzje
o skfadaniu wniosku o otwarcie ktérego-
kolwiek z wyzej omawianych postepowan.
Ich zastosowanie moze okaza¢ sie niezwy-
kle pomocne dla majatku dtuznika i w rato-
waniu przedsiebiorstwa. Nie mozna jednak

zbytnio zwleka¢ z wnioskiem.
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W biznesie od 13 lat. Zatozyciel i wiasciciel
marki Premium Consulting. Przeprowadzit
ponad 200 projektéw szkoleniowo-dorad-
czych. Pracowal na zlecenie firm prywat-
nych, instytucji panstwowych oraz uczelni
wyzszych. Specjalizuje sie¢ w zagadnieniach
zwigzanych z marketingiem, public rela-
tions oraz budowaniem wizerunku — perso-
nal & business branding, a takze optymaliza-
qja dziatan sprzedazowych.

Mariusz todyga
Strateg, trener, konsultant
www.premium-consulting.pl
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e Prawo szczerosci - potencjalny klient
uznaje za zalete otwarte przyznanie sie
do winy

Nie ma firm idealnych, nie ma tez idealnych produktéw.

Otwarte przyznanie sie do wady, stabosci, moze nie$¢ ze soba wiele
korzysci. Po pierwsze — roztadowuje napiecie poirytowanego klienta,
ktéry czuje, ze zostat zawiedziony. Po drugie — pozwala ze stabosci
uczyni¢ zalete. Na przykfad: ptyn do ptukania ust Listerine uchodzit
za paskudny w smaku. Zamiast temu zaprzecza¢, zaproponowano
slogan ,Smak, ktérego nie znosisz, dwa razy dziennie”. Ten bardzo
szczery komunikat zaowocowat powstaniem bardzo skutecznego
USP ,Zabija wiele zarazkéw”. W domysle: cos, co jest tak okropne
dla mojego zmystu, musi by¢ réwniez zabdjcze dla zarazkéw.

Stosowanie prawa szczerosci jest jednak zarezerwowane dla wy-
trawnych graczy, ktérzy zdaja sobie sprawe, ze stapaja po kruchym
i niepewnym lodzie. Wyobraz sobie politykéw, ktérzy w praktyce
korzystaja z prawa szczerosci: ,Ktamiemy, bo chcemy Waszych gto-
séw” lub kampanie produktowe: ,Hej, jestesmy z Chin, zepsujemy

sie szybciej niz zdazysz sie znudzi¢”.

e Prawo jedynego rozwigzania - w kazdej
sytuaciji istnieje tylko jedno rozwigzanie,
ktore przyniesie liczace sie wyniki

Najlepsze rezultaty przynosi stosowanie jednego klucza do jed-
nego zamka. Co mam na mysli? Przede wszystkim zdolnos¢ wybo-
ru wlasciwego rozwiazania do problemu, z ktérym sie mierzymy.
Btedem jest rozpraszanie uwagi oraz zasobéw na kilkadziesiat r6z-
nych ,strategii”. Ries i Trout poréwnuja prawo jedynego rozwia-
zania do wojny, podczas ktorej zwycieska armia potrafi dokonac
koncentragji sity na wybranym odcinku frontu i po gruntownych
przygotowaniach przeprowadzi¢ zdecydowany atak. Autorzy twier-
dza, ze tak jak na wojnie, tak i w marketingu mamy sity i zasoby do
jedynego tak naprawde zmasowanego uderzenia, ktérego przeciw-

nik sie nie spodziewa.

e Prawo nieprzewidywalnosci - nie da sie
przewidzie¢ przysztosci, chyba, ze sie
samemu opracowuje plany konkurentow

Nie mozna przewidzie¢ przyszfo$ci. Mozna co najwyzej eks-
trapolowa¢ trendy. Czym jest ekstrapolacja trendéw? Jest to spo-
sob na przewidywanie zdarzef w przysztosci oraz wyznaczanie
niektérych przysztych wielkosci. Aby ekstrapolowac trendy trze-
ba obserwowa¢ i analizowa¢ zdarzenia, statystyki, informacje
z przesztosci. Dobrym uzupetnieniem prawa nieprzewidywal-
nosci jest teoria czarnego tabedzia sformutowana przez nobliste
Nassima Taleba. Czarny fabedz to taki rodzaj zdarzenia, ktérego
nie mozemy przewiedzie¢. Zwyczajnie nic go nie zapowiada.
Na przykfad dla Amerykanéw byt to tragiczny dzie 11 wrzesnia.
W biznesowym $wiecie czarnym tabedziem jest konkurent, ktéry
wiasnie w zaciszu swojego garazu odpala startup, ktéry totalnie

podwazy status quo, na przyktad Uber.

e Prawo przesady - sytuacja czesto
wyglada inaczej, niz to przedstawia
prasa, media

Zazwyczaj wszystko co ogladamy w mediach, czytamy w prasie,
w rzeczywistoSci ma znacznie mniejsza skale. To przepuszcze-
nie informacji przez soczewke mediéw dopiero nadaje wydarzeniu
ogromny wymiar. Prawdziwe rewolucje, to nie te, ktére sa w gi-
gantyczny spos6b promowane, tylko te, ktére pojawiaja sie noca,
w ciszy i znienacka, zaskakujac wszystkich, a zarazem zmieniajac
wszystko. W praktyce marketerzy powinni jednak pamieta¢, ze za-
zwyczaj beda mieli do czynienia z ,burza w szklance wody”, ktérej
nie nalezy lekcewazy¢, ale ktorej nie nalezy réwniez przypisywac
zbyt duzej wagi, zaréwno, gdy chodzi o ocene sytuacji na rynku,
jak i tez wplywu tej sytuacji na ich firme. Gdyby $wiat byt w takiej
sytuacji jak to wida¢ w mediach, to najprawdopodobniej nie datoby

sie w nim zy¢ lub bytby rajem. A tak przeciez nie jest.

Opracowanie na podstawie 22 praw marketingu stworzonych przez Ala Ries'a i Jacka Trout’a
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e Prawo niepowodzenia - nalezy oczekiwaé
niepowodzenia i godzic¢ sie z nim

Kazde dzialanie moze skonczy¢ si¢ niepowodzeniem. Nawet
najlepiej zaprojektowana i wychuchana kampania marketingo-
wa moze spali¢ na panewce. W takiej sytuacji najrozsadniejszym
jest zwyczajne zamknigcie nieudanego projektu i ruszenie na-
przéd z nowym. Anglosasi maja takie powiedzenie: hope for the
best, prepare for the worst (miej nadzieje na najlepsze, przygotuj sie
na najgorsze). Bardzo je lubie, poniewaz jest niestychanie pragma-
tyczne. W marketingowej praktyce sprowadza sie to do sytuacji:
jesli kampania nie ,zre” przy niskim budzecie, to btedem jest za-
ktadanie, ze dofozenie pieniedzy do reklamowego pieca radykalnie

zmieni sytuacje.

e Prawo zasobéw - pomyst nie ruszy
z miejsca bez dostatecznych zasobéw
finansowych

Lepszy jest staby pomyst z milionem dolaré6w na marketing niz
genialny pomyst bez pieniedzy. Autorzy podaja przyktad Steve’a
Jobsa i Steve’a Wozniaka, ktérzy dopiero zasileni 91 000 $ Mike’a
Markkuli byli w stanie firmie Apple nada¢ wiasciwa dynamike.

Aby odnie$¢ sukces, bedziesz potrzebowaé srodkéw. Im wieksza
skala planowanego dziafania, tym wieksze kwoty trzeba bedzie za-
angazowac. Pomyst jest jak nasiono, zyzna gleba to ludzie, kt6rzy
tworza organizacje, pieniadze to woda, ktéra daje zycie. Mozesz
Scibi¢ srodki na marketing, pamietaj jednak o rodlinnosci, ktérej nie
zobaczysz na pustyni. Nawet mate startupy potrzebuja pieniedzy.
Mitem jest twierdzenie, ze kto$ kto miat tylko genialny pomyst na-
gle stat sie globalnym graczem. Prawda jest taka, ze produkt lub
ustuga moze stac sie dopiero ogromna, gdy podleje sie go ogromna
iloscia pieniedzy. To wiasnie w tym celu sa powotywane fundusze
typu Venture Capital. To wiasnie inwestorzy z VC specjalizuja sie
w wyszukiwaniu genialnych pomystéw, ktérym brakuje pieniedzy
na biznesowa ekspansje.

e Prawo sukcesu - sukces czesto prowadzi
do aroganciji, a arogancja do kleski

Wszyscy jesteSmy podatni na btedy, ktére popetniamy, gdy za-
czynamy wierzy¢ w swoja zlota gwiazde. Kazda wielka firma jest
narazona na kleske, upadek, ktory jej sie moze przytrafi¢ tuz po
spektakularnym sukcesie. Doskonatym memento moze by¢ Nokia,
ktéra jeszcze w 2008 roku miata 40% udziat w wielomiliardowym

rynku telefonéw komérkowych.

e Prawo trendu - skutecznych programoéw
nie tworzy sie na podstawie chwilowej
mody, ale m.in. na podstawie trendu

Firmy nie powinny podaza¢ za modami, lecz trendami, bowiem

tylko trendy daja stabilna podstawe pod rozwdj. Moda ma swo-

ja wlasciwos¢ polegajaca na zdolnosci wygenerowania ogromne-
go szatu na temat konkretnego produktu, badz ustugi, lecz row-
niez charakteryzuje sie ogromna ulotnoscia. Ulotno$¢ mody moze
skutkowac tym, ze firmy by¢ moze moglyby na niej zarobi¢, ale
zazwyczaj trwa zbyt krétko aby zarobek byt naprawde powaz-
ny. Doskonale oddaje istote problemu mody i wagi trendu Ralph

Lauren: ,Styl jest bardzo osobisty, nie ma nic wspélnego z moda.

Moda zmienia sie bardzo szybko. Styl trwa niezmienny.” (Style

is very personal. Has nothing to do with fashion. Fashion is over

very qgiuckly. Style is forever.) Mozemy powiedzie¢, ze styl Ralpha

Laurena wyraza trend minimalizmu i elegancji. To zawsze bedzie

miato swoich zwolennikéw — klientéw.

reklama

o s z

Chcesz zaméwic swieze
sandwicze, satatki lub chrupiace
zapiekanki do swojego sklepu?

¢
Produkty wiaSr;

v kanapki (butka jasna i ciemna z ziarnami)
v ha bazie $wiezych satat i warzyw

Posiadamy w swojej ofercie
produkty wiasne i do dystrybucji.

v satatki na bazie $wiezych satat i warzyw

v/~ryba po grecku i §ledZ w oleju

v/ zapiekanki (§wieze lub mrozone)
- 0 dtugosci 30 cm! o

Asortyment dystrybuowany:

v~ éwikta, chrzan, zurek, olej rzepakowy,
olej Iniany, buraki gotowane tarte
i cate, marchew z groszkiem, suréwki
wielowarzywne, kwaszona kapusta
i kwaszone ogorki.

Codzienna
produkcja i
dostawa

—_—

Opakowania detaliczne lub gastronomiczne.

P.H.U. Agro-Mix
ul. Bursaki 6, 20-150 Lublin

biuro.agro-mix@o2.pl
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W styczniu czas (nad)ptacic
podatek od nieruchomosci

Dla wszystkich przedsiebiorcéw posiadaja-
cych znaczny majatek trwaly styczeri przebie-
ga pod znakiem podatku od nieruchomosci.
Z koricem tego miesigca uptywa bowiem ter-
min na ztozenie rocznej deklaracji podatkowej.
Temat ten jest szczegblnie wazny dla branzy
handlowej, ktéra oprocz tego, ze ponosi znacz-
ne obcigzenia z tego tytutu, musi zmagac sie ze
sporym obciazeniem administracyjnym zwiaza-
nym z koniecznoscia zadeklarowania podatku
nawet w kilkuset gminach na terenie catego
kraju. Podatek od nieruchomosci to jednak nie
tylko administracja. Z naszych doswiadczen
ze wspdtpracy z branzg handlowa wynika, Ze
w temacie tym tkwi potezny potencjat oszczed-
noSciowy. Prowadzone przez nas statystyki do-
wodzg, ze przecietnie placi sie go o kilkanascie

procent za duzo.

Od czego ptacimy

Podatek od nieruchomosci uiszczany jest
od trzech rodzajéw przedmiotéw opodatko-
wania, ktérymi sa grunty, budynki i budowle.
W przypadku gruntéw i budynkéw wysokos¢
obciazenia zalezy od ich powierzchni (w przy-
padku budynkéw — powierzchni uzytkowej).
Nie wdajac sie w szczegbtowa analize termi-
nologiczna, pojecia gruntu i budynku dos¢
tatwo zdekodowa¢ — w duzym uproszczeniu
mozemy przyja¢, ze rozumiemy je podobnie
jak na gruncie jezyka potocznego.

Najwiecej probleméw interpretacyjnych
budzi natomiast pojecie budowli. Zmagaja sie
z nimi nie tylko podatnicy, ale réwniez wszyst-

kie organy podatkowe. W branzy handlowej,

Autor: Aleksander Jarosz,
Menedzer w zespole ds. podatku od nieruchomosci w PwC

najczesciej spotykanymi budowlami beda:
drogi, parkingi, sieci uzbrojenia terenu oraz
ogrodzenia. Dla tych obiektéw podstawa opo-

datkowania bedzie ich wartos¢.

Specyfika obcigzenia

Podatek od nieruchomosci jest podatkiem
nietypowym. Przede wszystkim dlatego, ze
obciagza podatnikéw z uwagi na sam fakt po-
siadania (bycia wiascicielem) majatku, bez
wzgledu na to czy majatek taki przynosi zy-
ski. Po drugie jest to danina lokalna, zasilaja-
ca budzet gmin. Gminy maja réwniez daleko
idace kompetencje — burmistrzowie, wéjtowie
i prezydenci miast sa organami podatkowymi
stosujacymi prawo, za$ rady gmin — poprzez
m.in. mozliwos$¢ ustalania stawek podatku —
maja wptyw na ksztaft i wysokos¢ tego obcia-
zenia. Podatek od nieruchomosci jest réwniez
specyficzny z perspektywy przedsiebiorcow.
Dla nich czesto jest to bowiem ,podatek dru-
giej kategorii”, przewaznie spychany na dalszy
plan, niewazny w poréwnaniu z VAT i CIT
i taki, ktéry w styczniu trzeba zadeklarowac

i przez caly rok pfaci¢. Niestusznie.

Dlaczego nadptacamy
Gtéwnymi powodami sa brak czasu i rutyna.
W wiekszosci przypadkéw, z ktérymi mamy
do czynienia jako doradcy podatkowi, rozli-
czenie podatku od nieruchomosci to pewna
procedura, ktéra po prostu trzeba wykonac.
Pierwszym krokiem jest Zzmudna analiza stron
internetowych gmin, na ktérych czesto z op6z-

nieniem publikowane sa stawki obowiazujace

w nowym roku oraz nowe wzory formularzy
deklaracji. P6Zniej nastepuje poréwnanie de-
klaracji ztozonej w poprzednim roku z aktu-
alnym stanem majatkowym i wpisanie tych
wszystkich danych do deklaracji. Dla podmio-
tu, ktéry prowadzi kilkaset sklepéw, w grudniu
i styczniu nie starcza juz czasu praktycznie na
nic innego. Kolejne miesiace uptywaja pod
znakiem rozliczenia podatkéw dochodowych,
regularnie musimy réwniez zajmowac sie po-
datkiem VAT. W tych okolicznosciach trudno
jest sie dziwi¢, ze podatek od nieruchomosci
schodzi na drugi plan.

Stosowanie takiego podejscia catymi latami,
pofaczone z bardzo nieprecyzyjnym brzmie-
niem przepiséw spowodowato, ze podatek od
nieruchomosci przeszedt dynamiczng ewolu-
cje od daniny prostej do bardzo skompliko-
wanej, ktérej nie sposéb prawidtowo (i przede
wszystkim efektywnie) rozliczy¢ nie $ledzac na
biezaco nie tylko zmian w prawie, ale przede
wszystkim  przyrastajacego w  ekspresowym
tempie orzecznictwa sadowego. Dokonujac
biezacej weryfikacji podatku od nieruchomo-
Sci, moze okazac sie, ze na wlasne zyczenie

ptacimy gminom za duzo.

Gdzie poszukiwaé
0SzczednosSci

Poszukujac oszczednosci, do kazdego pod-
miotu nalezy podejs¢ indywidualnie, bowiem
kazdy podatnik stosuje swoja specyfike rozli-
czenia. Ze wzgledu jednak na podobiefistwo
majatku podmiotéw dziafajacych w branzy

handlowej, mozna pokusi¢ sie o wskazanie
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kilku tematéw, ktore z duza doza prawdopo-
dobiefistwa wystapia praktycznie u kazdego.
Pierwszym zrédtem oszczednodci jest nie-
prawidfowe ustalenie podstawy opodatkowa-
nia budynkéw, ktéra jest powierzchnia uzyt-
kowa. Popetniany nagminnie btad polega na
korzystaniu z powierzchni uzytkowej ustalonej
na potrzeby budowlane (np. z pozwolenia na
uzytkowanie), nie zwracajac uwagi, ze ustawa
podatkowa podaje odmienne zasady ustalania
tej wielkosci. Powierzchnia uzytkowa ustalo-
na na podstawie przepiséw podatkowych jest
7 reguly nizsza od tej ,budowlanej”. Srednie
zawyzenie podatku wynosi 5%. Weryfikujac te
wielkos¢, warto skorzysta¢ z ustug specjalisty.
Praktyka, w tym szczeg6lnie obszerne orzecz-
nictwo sadowe, wprowadza zasady, kt6rych
nie wyczytamy w samej ustawie, natomiast raz
popetniony btad bedzie ciagnat sie latami.
Kolejnym tematem jest ustalenie przedmio-
tu opodatkowania — w tym przede wszystkim
stwierdzenia co jest budowla podlegajaca

opodatkowaniu. Bardzo czesto spotykamy

sie z przypadkami, w ktérych podatnicy pta-
ca podatek od obiektéw, ktére budowlami nie
s3. Powodem s3 przewaznie mylace nazwy
w ewidencji srodkéw trwatych i w petni wy-
ttumaczalny brak wiedzy technicznej (budow-
lanej) u pracownikéw dziatéw podatkowych.
Konsekwencja jest niestuszne opodatkowanie
np. obiektéw matej architektury (wiat na woz-
ki, koszy na $mieci, niekt6rych tablic reklamo-
wych) lub czesci budynkéw — wiat, ramp lub
elementéw instalacji technicznych.

Caly szereg probleméw budzi réwniez
ustalenie podstawy opodatkowania budowli.
Tutaj z kolei powodem jest niespéjnos¢ za-
sad prowadzenia ewidengji srodkéw trwatych
z lista obiektéw podlegajacych podatkowi od
nieruchomosci. Ten temat réwniez wystapi
praktycznie u kazdego podatnika, jego specy-
fika jest jednak tak duza, ze nie jest mozliwe
podanie uniwersalnej rady dla wszystkich. Po-
dobnie zreszta jak w przypadku pozostatych
obszaréw, gdzie podatek moze by¢ potencjal-

nie nadpfacany.

Czy podatek od
nieruchomosci jest
tematem tylko na styczen?
Z pewnoscig nie. Catkowicie zrozumiata
koncentracja na tym temacie w tym miesia-
cu skutkuje tym, ze analiza zobowiazania
jest, sita rzeczy, pobiezna. Ze wzgledu na
duzy naktad pracy zwiazany z samym wy-
petnieniem deklaracji, nie zwracamy uwagi
na mozliwe nieefektywnosci. Ztozenie de-
klaracji 31 stycznia nie powoduje jednak,
ze nie mozemy do niej wréci¢. W kolejnych
miesigcach roku warto znalez¢ czas na po-
nowng analize przeprowadzonego rozlicze-
nia i sprawdzenie czy na pewno powinni-
smy zapfaci¢ podatek od wszystkiego, co
wykazalismy w deklaracji. Jezeli uda nam sie
wychwyci¢ btedy, mozemy dokona¢ korekty
- nawet do 5 lat wstecz. Rezultatem takiego
dziatania bedzie nie tylko nizszy podatek,
ktéry zadeklarujemy i zaptacimy za rok, ale
réwniez zwrot podatku nadptaconego w la-

tach poprzednich.

pwe.pl

Doradzamy od strategii do wdrozenia
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Podgzaj za biatlym krolikiem,

czyli dlaczego polskie firmy potrzebujg data analyfics

Krélik zaprowadzi cie do Krainy Czaréw. Albo pozwoli odnalezé wyjscie z Matrixa. W obydwu przypadkach

nauczysz sie czegos$ nowego i lepiej zrozumiesz $wiat. Kto moze odegrac role biatego krélika w otaczajacej nas

cyfrowej rzeczywistosci? Analityk danych. Ale tylko dobry analityk. Taki, ktéry jest jednoczesnie naukowcem,

biznesmenem, artystg i psychologiem.

Temat analizy danych zagoscit na state w na-
szej codziennosci. Korzystaja z niej wszyscy
uczestnicy zycia gospodarczego, spotecznego
i politycznego. Nie ma w tym nic zaskaku-
jacego. Zyjemy w coraz bardziej cyfrowym
i wirtualnym $wiecie, nieustannie produkujac,
przetwarzajac i konsumujac niewyobrazalne
ilosci danych. Korzystamy z ogromnej liczby
urzadzen, ktére wciaz sie ze soba komuniku-
ja. W coraz wiekszym stopniu prowadzimy
nasze zycie w Internecie, ktéry dla miodego
pokolenia stat sie wrecz pierwsza, podstawo-
wa rzeczywistoscia. Kazde nasze dziatanie
pozostawia po sobie $lad w postaci danych.
Jest wiec naturalne, Zze — tak jak kiedys ludzie
poszukujacy nowych ladéw, czy prébujacy
pozna¢ mechanizmy dziatania organizméw
zywych — poddajemy te dane analizie, stara-
my sie zrozumie¢ ich wzajemne powiazania
i na tej podstawie formutowa¢ wnioski, ktére

wykorzystamy w codziennym zyciu.

Sita analizy danych w czasie
rzeczywistym
Jak wskazuje raport PwC ,Global Data and

Analytics Survey 2016”, osoby na kierowni-

czych stanowiskach uwazaja, ze kluczowa
kompetencja jaka powinna charakteryzowac
wspoélczesne  przedsiebiorstwa jest umie-
jetnos¢  szybszego podejmowania decyzji
w oparciu o coraz bardziej zlozone i skom-
plikowane przesfanki. Zeby to osiagna¢ ko-
nieczne jest wykorzystanie petni potencjatu
jaki oferuje analiza danych. Nie jest to jed-
nak mozliwe przy uzyciu klasycznej analizy,
tj. prowadzonej na danych historycznych.
Dlatego firmy coraz czeiciej siegaja po tzw.
analize ,on the edge”, tj. w czasie rzeczywi-
stym. Jest ona niefatwym zadaniem, poniewaz
wymaga btyskawicznego przetwarzania znacz-
nych zbioréw danych oraz biezacego formuto-
wania trafnych wnioskéw i wykorzystania ich
w praktyce zanim zdaza sie zdezaktualizowac.
Jednak pomimo zwigzanych z nig trudnosci
jest ona z powodzeniem stosowana w biz-
nesie. Dobrym przyktadem jest firma Tesco,
ktéra wdraza ten typ analizy dla swoich skle-
péw w Wielkiej Brytanii. Dzieki temu bedzie
mogta m.in. lepiej zrozumie¢ preferencje i za-
chowania swoich klientéw oraz na biezaco na
nie reagowac¢, poprawi¢ wydajnos¢ i obnizyc¢

koszty logistyki i dystrybucji, zmniejszy¢ ilos¢

Autor:
dr Barttfomiej Iwanowicz,
Menedzer w firmie doradczej PwC

zywnoéci, ktéra marnuje sie z powodu uptywu
daty przydatnosci do spozycia, itp. Pozwoli jej
to réwniez wykorzysta¢ dane do prowadze-
nia analiz predykcyjnych, tj. np. dokfadnego
prognozowania nie tylko wielkosci sprzedazy
w ujeciu wartosciowym, ale réwniez w po-
dziale na poszczegblne towary, lokalizacje
i terminy. Kluczowe znaczenie ma réwniez
stosowanie holistycznego podejscia do anali-
zy danych, tj. analizowanie catego ich zbio-
ru, a nie wylacznie jego wycinkéw. llustruje
to przyklad firmy Wal Mart — najwiekszego
sprzedawcy detalicznego na $wiecie. Planujac
zaopatrzenie swoich sklepéw w Stanach Zjed-
noczonych w niezbedne artykuty w zwiazku
ze zblizajacym sie huraganem dokonata ona
zdumiewajacej obserwacji. Oprécz zwiekszo-
nego zapotrzebowania na latarki i inny sprzet
utatwiajacy przetrwanie w niesprzyjajacych
okolicznosciach odnotowano wzrost popytu
na truskawkowe sfodycze. Ta wiedza zostata
wykorzystana przez sie¢ Wal Mart, ktéra zmo-
dyfikowata strukture zaopatrzenia sklepéw, co
zaowocowalo wzrostem sprzedazy. Ujawnie-
nie takich prawidtowosci byto mozliwe dzieki

kompleksowemu podejsciu do analizy.
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Analiza bez analityka nie
ma sensu

Nie powinnismy podchodzi¢ do tematu
analizy danych w sposéb bezkrytyczny. Staty-
styka jest niezwykle przydatna w zrozumieniu
prawidfowosci obecnych w naszym zyciu, ale
nie jest nieomylna. Nie mozemy bezreflek-
syjnie podaza¢ za kazdym zidentyfikowanym
trendem w przeswiadczeniu, ze wszystkie na-
stepne zdarzenia beda plasowaty sie doktadnie
na wyznaczonej przez niego krzywej. Ludzkie
zachowania, bardzo czesto dyktowane emo-
cjami, a nie obiektywna i rozwazng oceng sy-
tuacji, niejednokrotnie wymykaja sie prébom
ujecia ich w przewidywalne modele. Bardzo
trafna jest analogia, ktora postuzyt sie Andrew
Hill na famach Financial Times stwierdzajac, ze
kapsutka danych wrzucona do urzadzenia ana-
litycznego nie zawsze da nam doskonaty napar.

Analiza danych bez watpienia przedstawia
sobg ogromny potencjat i daje wielkie mozli-
wosci. Rodzi jednak réwniez pewne zagroze-
nia. Historyk Yuval Noah Harari, autor ksiazki
,Od zwierzat do bogéw” uwaza, ze zyjemy
w czasach, w ktérych dane i wszechobecne
algorytmy zaczna catkowicie decydowac¢ o na-
szym zyciu. Pisze on nawet o ,dataizmie” jako
nowym wyznaniu i koficu wolnej woli cztowie-
ka. Jest to interesujaca perspektywa ilustrujaca
korzystanie z danych w spos6b odhumanizo-
wany, nie skupiony na cztowieku, ktéremu te

dane powinny stuzy¢.

Pomyst na wykorzystanie
analizy danych w Polsce

Jak wyglada analiza danych w Polsce? Oczy-
wiscie jest ona wykorzystywana, ale wydaje
sig, ze w znacznie mniejszym stopniu, niz po-
zwala na to nasz potencjat. Z analizy danych
korzystaja przede wszystkim duze instytucje fi-
nansowe, np. banki i towarzystwa ubezpiecze-

niowe. Nie wynika to z braku dostepu pozo-
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statych firm do potrzebnych narzedzi, technik
i metodyk. Najbardziej prawdopodobna przy-
czyna takiego stanu rzeczy jest to, ze polscy
przedsiebiorcy nie maja pomystu na praktycz-
ne, biznesowe wykorzystanie analizy danych
w sposob, ktéry umozliwitby im wzrost i opty-
malizacje prowadzonej dziatalnosci. A takie
mozliwosci istnieja. Doskonatym punktem
wyjécia do dalszych rozwazan powinno by¢
lepsze i petniejsze poznanie swojego przed-
siebiorstwa i zachodzacych w nim proceséw
biznesowych. Jest to mozliwe bez wiekszych
przygotowan, na podstawie juz istniejacych
danych i przy uzyciu powszechnie dostepnych
narzedzi. W wiekszosci przypadkéw wizuali-
zacja kluczowych proceséw (np. sprzedaz,

zakupy) przygotowana na podstawie danych
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z systemu firmy pozwoli zidentyfikowa¢ moz-

liwosci usprawnien, ktérych nie udatoby sie
wypracowa¢ w  tradycyjny sposéb. Analiza
procesoéw w oparciu o dane umozliwia obiek-
tywne, kompletne, wielowymiarowe, szybkie
i szczegbtowe zbadanie wszystkich zdarzen,
ktére skfadaja sie na taki, a nie inny obraz na-
szego biznesu.
Podsumowujac, to maszyny wykonuja
wszystkie obliczenia, ale nie sposéb przecenic¢
wartosci  doswiadczonych i kompetentnych
analitykéw danych. Bez nich odniesienie suk-
cesu nie bedzie mozliwe. Devin Wenig, Dyrek-
tor Generalny eBay, ujat to nastepujaco: ,Wy-
korzystujemy uczenie maszynowe, algorytmy
i duze zbiory danych, ale to ludzie sprawiaja,

Ze to wszystko dziata”.

pwe.pl

Doradzamy od strategii do wdrozenia
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M Auto w handlu

Ogolnodostepna wersja Volvo XC60-tki zadebiutowata w 2008 roku
i od tamtej pory bije rekordy sprzedazy wsréd SUV-6w $redniej wielko-
Sci. Udostepnione nam do testéw Volvo XC60 D5 posiada 220-konny
silnik diesla o pojemnosci 2,4 |i 5 cylindréw ustawionych w rzedzie.
Juz po przejechaniu kilku kilometréw czujemy, ze to samochéd z ,gor-
nej potki”. Przyspieszenie, dynamika jazdy, krétka droga hamowania
oraz wysoki komfort tylko potwierdzaja, ze znajdujemy sie w Volvo.
Auto ma bardzo bogate wyposazenie zwiazane z bezpieczenstwem

jazdy, jak system BLIS (system informacji martwego pola) syngalizujacy

obecnos¢ innych pojazdéw na sasiednich pasach ruchu kontrolkami

Twoje Volvo zawsze stanie na wysokosci zadania

w stupkach; system LDW, ktory sygnalizuje opuszczenie swojego pasa
ruchu; adaptacyjny tempomat ACC, czy funkcje RSI ukazujaca na ze-
garach ograniczenia predkosci. Ponadto, podczas jazdy nad bezpie-
czefistwem czuwa alarm odstepu — czerwone diody zlokalizowane tuz
pod szyba na wprost kierowcy informuja o mozliwej kolizji. Jest to
samochéd, ktéry posiada réwniez walory transportowe — pojemnosé
bagaznika po zfozeniu tylnych foteli powieksza sie z 495 do 1 455
litréw, co jest zupetnie wystarczajace do transportu towaréw. Volvo
XC60 D5 to dobra propozycja dla przedsiebiorcéw cenigcych wysoki

komfort jazdy, bezpieczenistwo i niezawodnos¢.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA
Volvo XC60 D5

Moc silnika: 220KM

Pojemnosc silnika: 2 400 cm?®
Przyspieszenie do 100km/h: 8,3 sek.
Moment maksymalny: 440 Nm

Zuzycie paliwa cykl mieszany: 5,71/100km

Cena wyjsciowa od:

174 600 zt
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M Podsumowanie roku

FMCG 2016 okiem producenta

Plany, cele, zatozenia na rok 2016 - czy zostaty spetnione? Czy przedstawiciele branzy FMCG sprostali

wszystkim wyzwaniom? Prezentujemy Il cze$¢ podsumowania minionego roku.

\ o el

T.._:

Dariusz Polak,
Czlonek Zarzadu, Dyrektor ds. Marketingu
i Eksportu, Henkell & Co. Polska

Wiosna 2016 r. wystartowalismy z kampanig zorien-
towana na budowanie wioskiej marki Mionetto Pro-
secco. Ekspozycje w handlu, obecnoé¢ w gastronomii
i komunikacja w digitalu zaowocowaly pozycja lidera
dla marki Mionetto na rynku prosecco (wg CMR, 01-
09.2016).

U progu sezonu letniego sprzedazowym hitem w li-
nii aperitiféw Totino okazata sie edycja orzezwiajacych
koktajli — Totino Music Edition. 3 egzotyczne smaki
Mojito, Mango i Granat spotkaly sie z tak duzym en-
tuzjazmem konsumentéw, ze w ciggu kolejnych dwéch
miesiecy (w okresie czerwiec — sierpiei 2016) marka
Totino wyprzedzifa dotychczasowych konkurentéw sta-
jac sie nr 1 w kategorii aperitifow (CMR 06-08.2016).

We wrzesniu 2016 r. swego rodzaju metamorfoze
przeszla nasza strategiczna marka Nalewka Babuni.
Duzy potencjat brandu oraz przywiazanie lojalnych
konsumentéw sktonito nas do rozszerzenia = marki
Babuni na pokrewne kategorie alkoholowe, takie jak
Wino Babuni czy Okowita Babuni.

Wino Babuni z prawdziwych owocéw o tradycyjnych,
polskich smakach wisni, truskawki czy gruszki nie zawiera
dodatku sztucznych barwnikéw i aromatow, i z pewno-
Scig usatysfakcjonuje najbardziej wymagajacego konsu-
menta. Innowacyjna Okowita Babuni wytwarzana na
bazie destylatéw z naturalnych owocéw, dostepna w 3
wersjach smakowych (Sliwka, gruszka Williamsa i morela)
dedykowana jest koneserom poszukujacym naturalnosci
oraz produktéw nawiazujacych do staropolskiej tradycji
mocnych destylatow owocowych (zaw. alk. 45%).

Istotne znaczenie w naszym portfolio odgrywa-
ja réwniez likiery pod marka Dalkowski oraz Canari.
Od lat cieszymy sie w grupie Henkell & Co. renoma
najbardziej kompetentnego producenta tych alkoholi.
W roku 2016 udato nam sie wypracowac z likierami
pod marka Dalkowski pozycje lidera na rynku polskim.
Potwierdzeniem wysokiej jakosci naszych likierow
niech bedzie rowniez fakt, ze sa one eksportowane do
kilkunastu krajow na $wiecie.

Konrad Mickiewicz,
Prezes, ZPC Baltyk

Rok 2016 to przede wszystkim znaczne
wzmocnienie potencjatu ,Battyku”. Wszystkie
spotki, ktore do tej pory funkcjonowaty w obre-
bie naszej grupy kapitatowej skonsolidowalismy
w ramach Zaktadéw Przemystu Cukierniczego
,Baftyk” w jedna, spéjng firme ze 100-procen-
towym polskim kapitatem. Dzieki temu mozemy
skuteczniej wykorzysta¢ nasze mozliwosci pro-
dukcyjne konkurujac z najwiekszymi koncerna-
mi zagranicznymi i krajowymi.

Te konkurencje utrudniata jednak sytuacja,
ktéra widoczna byta na rynku w 2016 roku.
Chodzi mi o naptyw produktéw ukrainskich
na polski rynek. Konkuruja one przede wszyst-
kim ceng (Ukraina nie bedac w UE, ma dostep
do nizszych cen cukru) oraz nizszymi koszta-
mi pracy. Bylo to dla nas sporym wyzwaniem,
aby utrzyma¢ trend wzrostu i nadal méc sie
rozwijac.

Rok 2016 to takze konsekwentna realizacja
naszej strategii, aby budowa¢ marke ,Battyk”
zarébwno w oparciu o tradycje jak i wykorzystu-
jac nowatorskie pomysty. Powrécilismy np. do
produkcji Michatkéw Battyk wytwarzanych tra-
dycyjna metoda wedtug receptur sprzed lat co
zostato entuzjastycznie przyjete przez naszych
sympatykéw. W tym samym czasie swojq pre-
miere miaty innowacyjne cukierki Dulio, ktére
zaskoczyty zaréwno funkcjonalnoscia (witami-
ny i magnez), jak i wygladem w ksztalcie ka-
napki faczacej w sobie tropikalne smaki. A do
tego, na koniec roku przygotowalismy specjal-
na serie czekolad gorzkich i mlecznych dla
Gdanskiej Organizacji Turystycznej pt. ,Smak
Tradycji”, ktére weszly w sktad tzw. ,gdanskiej
linii stodyczy”.

Dominika Raba,
Wiceprezes Zarzadu, ZM Henryk Kania

2016 rok byt pefen niefatwych wyzwan dla
branzy miesnej. Przeszkody traktowalismy jed-
nak jako wyzwania, ktérym trzeba sprostac. | jak
pokazujg wyniki finansowe naszej spotki, podej-
mowane przez nas decyzje i konsekwentna re-
alizacja strategii biznesowej byty wtasciwe. Efek-
tem jest w peni zrealizowany plan na 2016 rok
dajacy mocne podstawy do dalszego rozwoju.

Podsumowujac 2016 rok szczegélng uwage
nalezy zwrdci¢ na nowosci asortymentowe, kto-
re wprowadziliSmy do oferty oraz ich promocje.
Byty to chociazby kabanoski Maestro w inno-
wacyjnym opakowaniu ,otwdérz-zamknij”, czy
tez kabanosy pieczone pakowane w eleganckie
kartoniki. Przez caty rok realizowalismy tez kam-
panie promocyjne w czofowych ogdlnopolskich
mediach, ktére skutecznie zwiekszaly rozpozna-
walno$¢ naszych brandéw. Efektem byly m.in.
nagrody w niemal wszystkich wazniejszych kon-
kursach branzowych. Wyréznienia, ktére otrzy-
maliémy czesto przyznawane byly przez samych
konsumentéw, co jest dla nas tym wiekszym po-
wodem do radosci.

Nie zapominali$my tez o spotecznej dziafal-
nosci, czego wynikiem bylo podpisanie umo-
wy ze Slaskim Bankiem Zywnosci. Stalismy sie
tym samym pierwszym w Polsce producentem
z branzy, ktéry nawiazaf stata wspoétprace z kto-
rymkolwiek z oddzialéw banku. Dzieki temu
uczestniczymy w dozywianiu ok. 50 tys. po-
trzebujacych na terenie woj. Slaskiego.

W 2017 roku zamierzamy w dalszym ciagu
rozwija¢ game oferowanych produktéw oraz
wprowadza¢ catkowicie nowe linie produkto-
we. Z pewnoscia hieraz pozytywnie zaskoczy-
my naszych klientéw.
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TARGI SPOZYWCZE W 2017 ROKU

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 7-10 marca
EXPOANTAD S ALIMENTARIA MEKSYK GUADALAJARA 8-10 marca
MEXICO

INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 17-21 marca
FOQD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca

IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca

FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca

FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROEI 4-6 kwietnia

INTERNATIONAL PRIVATE LABEL

SHOW ROSJA MOSKWA 5-6 kwietnia

WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 12-14 kwietnia

ANUFOOD EUROASIA TURCJA STAMBUL kwiecienrt

SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4maja

FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 7-9 maja

PLMA’S WORLD OF PRIVATE LABEL | HOLANDIA AMSTERDAM 16-17 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHA)J 17-19 maja

SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 18-21 maja

ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA | PORTUGALIA LIZBONA 21-23 maja

WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BANGKOK 31 maja-4 czerwca

SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 31 maja-2 czerwca

THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 31 maja-4 czerwca

WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 31 maja-4 czerwca

WORLD OF FOODSERVICE TAJLANDIA BANKGOK 31 maja-4 czerwca

BELAGRO BIALORUS MINSK 6-10 czerwca

SUMMER FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 25-27 czerwea

SPECIALITY & FINE FOOD ASIA SINGAPUR SUNTEC 18-20 lipca

SPECIALITY & CHOCOLATE ASIA SINGAPUR SUNTEC 18-20 lipca

FERIA ALIMENTOS KUBA HAWANA lipiec

FIPAN BRAZYLIA SAQ PAULO 25-28 lipca

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Iwona German,
Dyrektor Marketingu, McCormick Polska

2016 byt bardzo intensywnym rokiem
dla McCormick Polska. Marka Kamis $wie-
towata swoje 25-lecie. Z tej okazji przygo-
towalimy specjalna platforme promocyjna
pod nazwa ,Smaki 25-lecia”, ktéra byta
aktywna przez caly rok 2016. Odswie-
zylismy logo Kamis i zmienilismy wyglad
opakowan. Na rynek trafity nowe mtynki
do przypraw, ktére zastapity stare, kwa-
dratowe mtynki, znane od lat Polakom.
WprowadziliSmy na rynek blisko 40 nowo-
Sci produktowych, w tym wiele produktéow
grillowych i nowe sosy kanapkowe.

Kontynuowalismy tez charytatywna
wspétprace z Federacja Bankéw Zywnosci
poprzez warsztaty ,Kulinarnie Mocni”. Od
marca jestesmy tez obecni w TV, z progra-
mem o nazwie ,Wysmakowani”, nadawa-
nym w telewizji Polsat w poniedziatki o go-
dzinie 20.

Rynek przypraw w Polsce rosnie, a Kamis
jest jego liderem pod wzgledem wartosci
sprzedazy. Sprzyjaja nam trendy. Gotowa-
nie jest modne, a zdrowe odzywanie to
dominujacy trend. Konsumenci jedzg coraz
ostrozniej i staja sie coraz bardziej Swiadomi:
czytaja opakowania i sktady produktéw. We-
getarianskie i bezglutenowe odzywianie sg
coraz wazniejsze, zaréwno dla konsumen-
téw, jak i producentéw zywnosci. To wszyst-
ko sprawia, ze konsumenci wiecej gotuja
w domach i uzywaja wiecej przypraw. Dzieki
temu wzrost McCormick Polska wyprzedza
tempo, w ktérym rosnie rynek.

Mateusz Orkisz,
Batteries Business

Unit Director

Spectrum Brands Poland

Leszek Plichta,
Dyrektor Departamentu Sprzedazy Prepaid
Polkomtel

Rok 2016 byt dla telefonii komérkowej jednym
z najciekawszych w perspektywie ostatnich lat. W lip-
cu weszta w zycie ustawa o dziataniach antyterrory-
stycznych, ktéra dotyczy klientéw ustug na karte i to
zaréwno tych chcacych dopiero rozpocza¢ korzystanie
z nich, jak i obecnych uzytkownikéw, i nakazuje im re-
jestrowanie swoich numeréw.

Rejestracja nie wiaze si¢ z zadnym kosztami dla
klientbw. Wrecz przeciwnie, Plus zacheca do tego
atrakcyjnymi bonusami takimi jak 500 zt, 50 GB oraz
Roczna Waznos¢ Konta.

W trzecim i czwartym kwartale Dziat Sprzedazy
Plusa koncentrowat sie na rozwoju sieci punktéw re-
alizujacych rejestracje i sprzedaz starteréw tak, aby
umozliwi¢ klientom najwygodniejszy sposob ich naby-
cia i zarejestrowania. Zaczelismy od wlasnych salonéw,
ale szybko podpisalismy umowy o wspétpracy z takimi
duzymi partnerami jak Poczta Polska, In Medio, Relay,
One Minute, RUCH, Statoil, BP Neonet, Kolporter oraz
umozliwilismy rejestracje bez wychodzenia z domu za
pomoca SMSéw i bankowych serwiséw transakcyjnych.

Nadal pracujemy nad rozwojem jak najszerszej sieci
punktow detalicznych, m.in. sklepéw spozywczych czy
kioskow, proponujac im akcje ,Rejestracja z Plusem”.
Wihasciciele POS/Uczestnicy, ktérzy zdecyduja sie na
rejestracje starteréw naszej sieci, moga w ramach tej
akgji liczy¢ na premie pienigzne za kazdy poprawnie
zarejestrowany starter Plusa i Plusha. Punktom, ktére
nie maja narzedzi do rejestracji zapewniamy mozli-
wos¢ skorzystania ze specjalnie przygotowanej przez
nas aplikacji — Rejestrator.

Po prostu dbamy o to, aby nasi klienci mogli sie re-
jestrowac dostownie na kazdym rogu.

Marcin Grabowski,
Dyrektor Sprzedazy, Velvet CARE

Rok 2016 byt bardzo dobrym rokiem dla Velvet
CARE. Nie znaczy to absolutnie, Zze byt on rokiem
fatwym. Wrecz odwrotnie — byt to kolejny bardzo
trudny rok, co zwiazane jest z duzym nasyceniem
polskiego rynku zaréwno jezeli chodzi o dziataja-
ce tu sieci handlowe, jak i o producentéw pro-
duktéw papierowych. Na tym trudnym rynku
zanotowalismy po raz kolejny kilkunastoprocen-
towe wzrosty we wszystkich naszych kategoriach.

Jednym z gtéwnych czynnikéw, ktére miaty
wplyw na tak dobry wynik, jest podwojenie na-
szego biznesu w produktach marek wiasnych. Jest
to bardzo duzy sukces, biorac pod uwage, ze trzy
lata temu, kiedy oglaszaliémy powstanie Velvet
CARE, mielismy duze ambicje, jesli chodzi o pro-
dukcje marek wiasnych, natomiast nie mielismy
wtedy zadnych udziatéw w tym rynku. Teraz je-
steSmy liczacym sie dostawca dla najwiekszych
sieci w Polsce i w Europie Srodkowo-Wschodniej.

Druga czescig tegorocznego sukcesu sg bardzo
dobre wyniki marki Velvet. Dzieki licznym inno-
wacjom, konsekwentnemu realizowaniu strategii
dostarczania konsumentom produktéw najwyz-
szej jakosci, a takze wykorzystaniu potencjatu
nowych kategorii, takich jak np. nawilzany papier
toaletowy, jesteSmy zdecydowanym liderem mar-
kowego rynku papieru higienicznego w Polsce.
JesteSmy z tego szczegdlnie dumni, zwlaszcza,
ze w roku 2017 obchodzi¢ bedziemy 20. roczni-
ce wprowadzenia na polski rynek marki Velvet.
Byfa to pierwsza marka, ktéra po latach szarych
i szorstkich produktéw higienicznych zaofero-
wala Polakom miekkie, celulozowe produkty ze
wszystkich kategorii higienicznych. Wtedy byli-
$my pierwsi i do dzi§ jestesmy najlepsi!

Z ogromng duma mozemy podsumowac¢ miniony rok w VARTA Consumer Batteries Polska jako udany. Nie zabrakto
nowych wyzwan i projekt6w, nie obyto sie bez codziennej, nietatwej, ale jakze satysfakcjonujacej pracy. Bylismy obecni
w catym kraju — powiekszajac jeszcze bardziej dystrybucje naszych produktéw i wspierajac ich odsprzedaz poprzez
liczne akcje promocyjne oraz dziatalno$¢ reklamowa. Dalej dywersyfikowaliémy portfolio naszych produktéw — VARTA
coraz czesciej nie jest kojarzona juz tylko z bateriami, ale takze z serig Niezniszczalnych latarek czy nowoczesnych Power
Bankéw. Wstawialismy do sklepéw nasze stojaki, pomagalismy budowa¢ pétki, aby jak najlepiej oddziatywaty na kon-
sumentéw. Stuzylismy rada i naszym 130-letnim doswiadczeniem w branzy bateryjnej. Ubiegforoczny wynik VARTA to
efekt nie tylko zespotowego wysitku naszych pracownikéw w lokalnym oddziale i wsparcia udzielanego nam przez nasza
centrale. Nie bytby on mozliwy do osiagniecia bez zaufania, jakim darza nas nasi Klienci. Relacje z nimi byty dla nas
od zawsze priorytetowe i dlatego w naszych kontaktach najwazniejsze byto i jest partnerstwo. To zaufanie i wieloletnie
wspdiprace cieszg zwlaszcza teraz, gdy sytuacja na rynku tradycyjnym staje sie trudna.

Za poérednictwem Hurtu i Detalu chce niniejszym podziekowa¢ wszystkim naszym klientom za rok peten wspaniatych
doswiadczen i wspdlnych wyzwan. Wierze, ze 2017 r. bedzie okazja do wielu kolejnych, réwnie udanych transakcji,
dziatar czy promociji. Zycze udanego roku.
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Przemystaw Libionka,
Dyrektor Rynku Polskiego Produktow
Konsumentow, TZMO

Miniony rok byt dla nas niezwykle intensyw-
ny i obfitujacy w wydarzenia. Obchodzilismy
podwdjny jubileusz — 65-lecie powstania firmy
i 25-lecie spotki akcyjnej. Dlatego tez rok 2016
byt pefen podsumowan. Obfitowat w nowe pla-
ny, pomysly, a takze wyréznienia. Wyjatkowo
dumni jestesmy z ,gospodarczego Nobla”, kt6-
rego otrzymali§my — mowa o Nagrodzie Gospo-
darczej Prezydenta RP, w kategorii ,Odpowie-
dzialny Biznes”.

Za szczegblne osiagniecie sprzedazowe
uznajemy wprowadzenie na polski rynek linii
podpasek i wktadek higienicznych Bella Ideale.
To absolutnie wyjatkowa linia na rynku produk-
téw do higieny intymnej dla kobiet. W podpa-
skach Bella Ideale zastosowali$my innowacyjne
i unikatowe na skale europejska pokrycie Stay
Drai™, ktére taczy w sobie cechy siateczki
i widkniny. Zawiera ono wtékna czystej bawet-
ny, ktéra sprawia, ze produkt jest niezwykle
delikatny w dotyku, a jednoczesnie wyjatkowo
chfonny. Postawilismy na szeroka promocje tego
produktu we wszystkich kanatach komunikacji —
telewizji, radiu, prasie, Internecie oraz w kinie.

W 2017 roku spodziewamy sie agresywnej
polityki cenowej dyskontéw i wzrostu udziatu
w rynku marek wiasnych. Mamy jednak $wia-
domos¢ wartosci naszych gtéwnych brandéw.
Bedziemy stawia¢ przede wszystkim na rozwoj
segmentu wkfadek supercienkich Bella Panty,
a takze konsekwentnie wzmacnia¢ pozycje lidera
wéréd podpasek ultracienkich. Wierze, ze poda-
Zajac obrang przez nas droga, jestesmy w stanie
sprosta¢ wszelkim wyzwaniom roku 2017.

W roku 2016 zaréwno rozpoznawalnos¢ marki, jak i sprzedaz zdecydowanie wzrosty, wiec zaliczamy go do bardzo

Katarzyna Zawodzinska,
Kierownik kategorii kulinarnej Knorr
Unilever Polska

Artur Kowalczyk,
Dyrektor Handlowy
TAGO

Rok 2016 okazat sie niezwykle wazny dla
kategorii kulinarnej, bo mozemy méwi¢ o kilku
sukcesach marki Knorr. Bytlo nim niewatpliwie
wprowadzenie na rynek innowacyjnej linii Na-
turalnie Smaczne! Knorr. Produkty, ktérych sktad
to w 100% naturalne skfadniki, w szybkim cza-
sie zyskaty uznanie konsumentéw, co pokazuja
wzrastajace udziaty rynkowe oraz rosngca pene-
tracja w gospodarstwach domowych. Na rynku
pojawita sie bowiem linia produktéw, ktéra spet-
nia oczekiwania konsumentéw zwracajacych
baczna uwage na ich sktad. Jednoczesnie ofe-
ruja one doskonaty smak i sa dla konsumentéw
inspiracja do przygotowywania codziennych po-
sitkéw dla rodziny.

W 2016 roku wspieralismy takze kategorie
standardowych fixéw, edukujac konsumen-
téw w zakresie drogi powstawania produktéw.
Juz teraz konsumenci znajda na poétkach fixy
w nowych opakowaniach, ktére podkreslajg ten
aspekt.

W minionym roku duzo uwagi poswiecilismy
takze kategorii przypraw, wspierajac kluczowe
warianty, jak Przyprawa do mies i Przyprawa do
ztotego kurczaka, oraz wprowadzajac nowe pro-
dukty, jak Przyprawa do wieprzowiny i Przyprawa
do miesa mielonego. Intensywnie wspieralimy
kategorie w okresie grillowym. Prowadzac dzia-
tania w miejscach sprzedazy oraz w digitalu, do-
starczaliémy konsumentom inspirujace przepisy
na dania z grilla. Ponadto cate portfolio przypraw
zyskato nowe opakowania.

2016 dla firmy Tago byt rokiem petnym
wyzwarn i inwestycji. Wprowadzilismy do
oferty kilka nowych pozycji, m.in: chrupia-
ce markizy z ciasta francuskiego, w dwoch
wariantach smakowych: waniliowym i ka-
kaowym. Absolutng nowoscia sa tez kruche
bezy przektadane kremem orzechowym —
Japonais i z dodatkiem czekolady — Brasilia.
Dla lubigcych produkty czekoladowe wpro-
wadzilismy chrupiace kulki w czekoladzie
mlecznej — Maltballs.

Czynnie wspieralismy reprezentacje Polski
w pifce noznej na Euro 2016 oferujac produk-
ty dedykowane specjalnie pod to wydarzenie.

By sprosta¢ oczekiwaniom rynku i wy-
znaczac trendy, w 2016 roku, podobnie jak
w latach ubieglych, zainwestowaliSmy w mo-
dernizacje parku maszynowego i nowe tech-
nologie. Tym samym, juz z poczatkiem 2017
roku, bedziemy mogli zaoferowa¢ naszym
klientom kolejne nowe produkty. Tak jak
wiekszos¢ firm z branzy spozywczej, tak i nas
nie ominely trudnosci spowodowane bardzo
niestabilng sytuacja na rynku strategicznych
SUrOWCOW.

Rok 2016 zakonczylismy realizacjg zatozo-
nych celéw.

udanych. Mozemy pochwali¢ sie 50% wzrostem sprzedazy w kategorii makaronéw oraz ok. 70% wzrostem w kategorii
sosow (zrodto: dane wewnetrzne firmy). Niewatpliwie do tego rezultatu przyczynity sie aktywnosci w mediach i dzia-
tania promocyjne w punktach sprzedazy.

Rok 2016 uptynat pod znakiem kampanii promocyjnej ,Gotuj jak Whosi” wspomaganej reklama w Internecie i dzia-
taniami PR-owymi, a takze kolejnej edycji Makaronowych Mistrzostw Barilla Cup. Po raz pierwszy do udziatu zaprosi-
lismy konsumentéw. Pomysly i zaangazowanie konkursowiczéw potwierdzito, ze to byta dobra decyzja i z pewnoscig
zrealizujemy kolejna edycje w 2017 roku.

Bylismy aktywni réwniez w punktach sprzedazy, gdzie zorganizowalismy blisko 1000 dni degustacyjnych. Gléwnie
w super- i hipermarketach. Potwierdzeniem trafnoci naszych dziatan w POS sg widoczne wzrosty sprzedazy, ktére
odnotowalismy w tych dniach. Wynosza 400% i 800% odpowiednio w kategoriach makaronéw i soséw. To naprawde
fantastyczne rezultaty (Zrédto: dane wewnetrzne firmy).

Dodatkowo, wcigz unowoczesniamy i dopracowujemy szczegéty produktéw. W 2016 roku wprowadzilismy na skle-
powe poétki zmienione opakowania makaronéw. Wroécilismy do projektu pudetka z okienkiem, czyli przezroczysta
wstawka. Dzieki temu konsumenci moga przekonac sie o jakosci produktu jeszcze przed jego zakupem.

Robert Kastell,
Dyrektor Zarzadzajacy
Barilla Poland
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SMAKOWE OLEJE Z RYZU

Niebawem minie rok odkad na polskim rynku pojawita sie unikalna linia smakowych olejéw z ryzu SoRiso.
Poza olejem o smaku naturalnym mamy do wyboru olej o smaku chili, czosnku, limonki, imbiru i o smaku
przypraw orientalnych.

Oleje SoRiso charakteryzuja sie najwyzsza na rynku zawartoscig antyoksydantéw: ORYZANOLU (13 500 ppm)

i witaminy E (45 mg) na 100 ml oleju. Wysoka temperatura dymienia (250°) oraz ograniczone wchtfanianie w po-
trawy podczas smazenia i pieczenia (nawet o 20%) sprawia, ze przygotowywane potrawy sa mniej kaloryczne.
Na stronie www.soriso.pl znajdziemy m.in. dedykowane przepisy kulinarne stworzone przez znang blogerke Jole.
Ta nowatorska formuta olejow z ryzu w réznych smakach, powstata z myslg o osobach lubigcych dobra kuchnie

i pragnacych prowadzi¢ zdrowy tryb zycia, oparty na aktywnosci fizycznej i zrGwnowazonej diecie.

Z kazdym dniem przybywa zaréwno fanéw tych olejow jak i miejsc gdzie mozna je kupic.

Pierwszych 5 wlascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym

adresem, numerem telefonu oraz

imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw, w sktad ktorego wejda produkty marki SoRiso, ufundowany przez Italmex Warszawa.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI GRUDNIOWEJ KRZYZOWKI

* Anna Dzierzak - Sklep spozywczo-przemystowy, Wilkéw ¢ Agnieszka Btoch - Sklep wielobranzowy, Pabianice ©

* Dorota Libera - Sklep

wielobranzowy, Ostréw Wielkopolski * Halina Goraj — Punkt sprzedazy detalicznej, Rzeszéw ©
* Marcin Pawilcz - Sklep spozywczo-monopolowy, Biatystok ¢

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Nowosci m

Chupa Chups Do You Love Me?

Chupa Chups, lider kategorii lizakéw wprowadza innowacyjny

produkt, ktéry z pewnoscia zdobedzie serca wszystkich nastolatkow! Mentos wprowadza nowos¢ roku
Chupa Chups Do You Love Me?, to seria klasycznych lizakéw z wygra- = Say Hello
werowanymi emotikonami, : Wraz ze startem nowej kampanii reklamowej Mentorzy Mentos marka

ktore pozwola Konsumentom wprowadza na rynek nowy, innowacyjny produkt, bedacy odpo-

bawi¢ sie w znany od lat,,Mi- wiedzig na problemy z nawigzywaniem kontaktéw miedzyludzkich.
tosny Flirt”. Siedem réznych, Mentos Say Hello to limitowana edycja klasycznych cukierkéw Mentos
popularnych w komunikacji w rolce — miks smakéw pomaranczy i maliny. Na kazdym cukierku
internetowej symboli, da nadrukowane jest zadanie, dzieki ktéremu nawiazywanie nowych
natychmiastowa odpowiedz znajomosci moze by¢ prostsze i mniej krepujace. 34 r6zne nadruki

na pytania:, kto lubi?’ kto pozwola Konsumentom bawic sie przez dtugi czas. Nowy wariant

dostepny w sprzedazy od stycznia 2017 roku.
www.MENTOS.pl

kocha?’, a ,kto szanuje?”. Lizaki
Do You Love Me? pojawig sie
w az trzech smakach: truskaw-
ki, pomaranczy oraz nowego
smaku tropikalnego.
www.CHUPACHUPS.pl

Schogetten Roasted Corn - Smak roku : Innowacyjne galaretki Chocolate Jellies
2017' : od Vobro
. i Chocolate Jellies to mieszanka galaretek owocowych z prawdziwie

Wyjatkowa nowos¢ w ofercie Schogetten. Roasted Corn to unikalne

t dzieni bl h
potaczenie delikatnej czekolady z mleka alpejskiego oraz prazonej, plynnym nadzieniem oblanyc

T e e e czekolada deserowa. Mieszanka

) - X ) ) sktada sie z trzech wariantéw
Ciekawe zestawienie smakéw oraz tradycyjny format porcjowanych ;
: smakowych: cytryny, pomaran-
czekoladek Schogetten to przepis na sukces.

www.SCHOGETTEN. com pl czy i wisni. Kazdy z tych smakow

Swietnie taczy sie ze smakiem
czekolady deserowej. Potaczenie
galaretki z prawdziwie ptynnym
nadzieniem oraz czekolado-

wej otoczki to innowacja na
polskim rynku stodyczy. Produkt
dostepny jest w wersji torebki
200 gi 1 kg oraz w wersji luzowej
- karton 3 kg.

www.VOBRO.pl

Odmienione opakowania produktow
AGRAM

Nowy Rok to dobry moment na zmiany. Wychodzac naprzeciw oczeki-

Nowosci od Bonduelle m :
Do portfolio Bonduelle dotaczyt nowy Bo.'[dueﬂe

smak zupy krem - kalafiorowa, ktéra Zupav\krem

kalafiorowa

jest rozszerzeniem juz istniejacej gamy. waniom Klientéw firma AGRAM wprowadza produkty w nowej szacie

Zupy krem Bonduelle przygotujemy graficznej. Nowoczesny design, czytelnosc¢ informacji i innowacyjnos¢

w 5 minut i mozemy podawac je na opakowan gwarantuja ich wigksza atrakcyjnos¢ oraz trwatosc. Nowe

dwa sposoby, jako zupe krem oraz opakowania pozwalaja na tatwiejsza identyfikacje sposrod innych
: jako zupe z kawatkami warzyw. Marka producentéw mrozonych owocéw i warzyw. Nowa szata graficzna

wprowadzita takze ,Polskie warzywa na

patelnie’, unikalnag mieszanke ulubio-
nych polskich warzyw z cebulg, ktéra Boqduea'fe ﬁa‘f;?
i . .

w 3 minuty moze stac sie daniem lub

wyrézni produkty
marki AGRAM
na rynku i beda

iy 3 -.
JUZ PRZYGOTOWANE '

one chetniej

pysznym dodatkiem, a dzieki wykorzy- Naparze \ wybierane przez
Polskie warzywa /

staniu procesu blanszowania na parze na patelnie

konsumentow.
przed zamrozeniem produkty zacho- ‘%] www.AGRAM.pl
wuja maksimum wartosci odzywczych 4

oraz chrupkosc¢ i petny smak. )5 ol \

www.BONDUELLE.pl
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Sos shiitake pie¢ smakow
House of Asia

Sos z grzybdw shiitake ma bogaty
smak, z wyczuwalna nuta imbiru i seza-
mu. Jest przyjemnie pikantny i pachnie
przyprawa pieciu smakéw. Z ryzem lub
makaronem stanowi petne i warto-
Sciowe danie. Jest réwniez Swietnym
dodatkiem do soséw i dart miesnych =
lub warzywnych. To idealna propozy- S0

cja na szybki obiad. Grzyby shiitake, [Gsfr:y:]aﬂ;;‘ i
itak
z pewnoscia warto wprowadzi¢ do o e ol

swojej codziennej diety. W Chinach
nazywane s ,eliksirem zycia’, uwaza
sie, ze zapewniaja dtugowiecznos¢.

Maja dziatanie przeciwnowotworowe
oraz wzmacniajgce odpornos¢.
www.DECARE.pl

Ketchup Pikantny z ofercie
Heinz

Z poczatkiem nowego roku do oferty marki He-
inz dotaczyta nowa pozycja: Ketchup Pikantny
Jalapenio Chilli, w plastikowej butelce 570 g.
Jest to produkt o kolejnym juz, drugim stop-
niu ostrosci, zaraz po Ketchupie Pikantnym
Heinz. Polacy uwielbiajg pikantne ketchupy
- wedtug danych Nielsen stanowig one

ok. 40% rocznej wartosci sprzedazy

catej kategorii. Dlatego nowos¢ od

Heinz - Ketchup Pikantny Jalapefio

Chilli, doskonale wpisuje sie w potrzeby
konsumentoéw.

www.HEINZ pl

Bezfosforanowy zel do
zmywarek dr.Prakti

W ofercie Clovin pojawit sie niezwykle
skuteczny zel do zmywarek dr.Prakti.

O jego przewadze nad innymi produkta-
mi stanowia zdolnos¢ do efektywnego
dziatania nawet w krétkich programach,
wiasciwosci chronigce zmywarke przed
osadzaniem sie kamienia, a przede
wszystkim brak w skfadzie szkodliwych
dla srodowiska fosforanéw. Nie jest
to jednak pierwszy $rodek czystosci
wyprodukowany przez firme Clovin
z mysla o naturze.
www.CLOVIN.com.pl

Rejbak JBB
Pyszny przysmak ziemniaczany
z migsem, najlepiej sma-
kuje podawany na
ciepto. Doskonaty

na szybki obiad

lub kolacje. Rejbaka
kroimy na plastry

o grubosci ok. 1T cm,

a nastepnie podsmaza-
my na patelni z kazdej
strony, az do uzyskania

chrupiacej skoérki. Mozna go
rowniez zapiekac. I[dealnym
dodatkiem bedzie satatka z kiszonej

kapusty, jabtka i marchewki, skropio-
na oliwa z oliwek.

www.JBB.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
k o wychowaniu w trzezwosci).

Limitowane opakowanie
- Red Bull 2 Pack

Po gigantycznym sukcesie jaki miat miejsce w 2016 roku, Red Bull
powraca z limitowanym opakowaniem — Red Bull 2 Pack w specjalnej
cenie. Limitowane opakowanie, w mysl zasady

Ljeden na teraz, drugi na pézniej’,
pojawit sie na pétkach sklepo-
wych w styczniu 2017 roku.

Red Bull 2 Pack nie tylko zwiek-
sza profity, ale réwniez koszyk
zakupowy, poniewaz cechuje sie
wysoka rotacjg i atrakcyjna marza.
Opakowanie dostepne jest jedynie
u autoryzowanych dystrybutoréw.
Zamoéwienia moga by¢ kie-
rowane przez przedstawicieli
handlowych Red Bulla.
www.REDBULL.com

PACK
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. Sprobuj soczystych wisni w czekoladzie
mieszko.pl wzbogaconych smakiem soku wisniowego
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