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m Od redaktora

Serdecznie witam Panstwa w lutowym wydaniu miesiecznika
Hurt & Detal, w ktérym to rozpoczynamy tematyke zwiazang ze
Swietami Wielkanocnymi. Prezentujemy tez te produkty, ktérych
nie moze zabrakna¢ na poétkach sklepowych w okresie przed-
$wigtecznym. W kolejnym wydaniu bedziemy oczywiscie konty-
nuowac te tematyke, abyscie mieli wystarczajaca ilos¢ czasu na za-
poznanie sie z najnowszymi propozycjami na swieta i na wiasciwe
przygotowanie oferty Swiatecznej w swoim sklepie.

Mito mi jest rowniez przekaza¢ w Wasze rece kolejng juz An-
kiete konkursowa ,Zfoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”.

Serdecznie prosze o jej wypetnienie i odestanie do TNS Polska w zatgczonej — optaconej juz
przez nas — kopercie. To wlasnie od Was — Kupcow zalezy, ktére z produktéw zostang Lide-
rami Rynku i otrzymaja prestizowa statuetke ,Ztoty Paragon 2017".

Tradycyjnie juz, wiréd oséb, ktére odesla prawidlowo wypetniona Ankiete, rozlosujemy
atrakcyjne nagrody rzeczowe.

Pozdrawiam serdecznie i zycze mitej lektury.

Tomasz Parczyk
Redaktor Naczelny

Redakcja miesiecznika Hurt & Detal
informuje, ze do tegorocznej
— VIl edycji Konkursu

»Ztoty Paragon
— Nagroda Kupcow Polskich”
zgtoszonych zostato ponad
470 produktow w 62 kategoriach.

Dziekujemy wszystkim Producentom, ktérzy zgtosili swoje produkty
do rywalizacji o prestizowe statuetki ,,Ztoty Paragon 2017”.
Laureatow konkursu poznamy w dniu 25 maja 2017 roku, podczas
uroczystej Gali w Teatrze Kamienica w Warszawie.

WSsréd Kupcdw, ktdrzy do dnia 10 kwietnia br. odeslg do TNS Polska
prawidtowo wypetniong ANKIETE — rozlosujemy atrakcyjne nagrody
o facznej wartosci blisko 80 000 ztotych.

Bardzo serdecznie dziekujemy réwniez Firmom, ktére ufundowaty
nagrody rzeczowe dla Kupcow, a sg nimi:
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Modern-Expo na targach EuroShop 2017

Modern-Expo S.A. - wiodacy producent oraz dostawca

wyposazenia powierzchni sklepowych w Europie, wezmie

udziat w kolejnej edycji Miedzynarodowych Targow

Wyposazenia Sklepow, Sprzedazy i Reklamy EuroShop, ktére
odbedg sie w dniach 5-9 marca 2017 r. w DUsseldorfie.

Na stoisku nr 14A72 o powierzchni ponad 700 m.kw firma

zaprezentuje nowoczesne rozwiazania dla handlu detalicznego

m.in: nowa linie ekologicznych urzadzen chtodniczych

Green Line, inteligentng pétke SMART do przechowywania

produktow, nowoczesne boksy kasowe oraz innowacyjny

system paczkomatowy Fresh-Box.

Serdecznie zapraszamy do odwiedzenia stoiska firmy.

N MODERN-EXPO
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Czas na...

Oferta gotowych darn obiadowych marki Czas na...
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
zajmujace sie
pro ukqa obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
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powstala i rozwijana jest z mysla o wszystkich, ktérzy szukajq

prostego przepisu na sycacy i pozywny positek. W ostatnim czasie portfolio powiekszyto sie o dwie nowosci — Ca-

shotto oraz Superburgera. W ramach akcji promocyjnej rozpoczynajacej sie 1 marca br. Cedrob przygotowat program

lojalnosciowy Czas na...

Rama
— na nowo!
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Zupetnie nowe, biate i nowoczesne, opa-
kowanie — po tym poznamy Rame w nowej
odstonie. Ods$wiezona szata graficzna wska-
zuje na roslinne pochodzenie produktéw,
poniewaz ich receptura jest oparta na naj-
wyzszej jakosci olejach roslinnych. Dzieki
temu stanowig one zrédio niezbednych
kwaséw ttuszczowych Omega-3 i Omega-6,
co docenia coraz czesciej dbajacy o zdro-
wie konsumenci. Do zakupu zacheca¢ be-
dzie bardzo szeroka kampania w mediach
— Rama bedzie wspierana w TV, internecie,
poprzez aktywnosci PR, na billboardach
oraz w miejscach sprzedazy z pomoca ma-

teriatéow POS i degustacji.

pyszne nowosci, wspierajacy sprzedaz i dotarcie do jak najwiekszego grona odbiorcow.

Nowe logo i produkty
Fabryki Cukierkow
,Pszczotka”

W

Pszczotkg

od 1952

Fabryka Cukierkéw ,Pszczétka” zmienia
sie dla swoich klientéw. Odswiezony system
identyfikacji wizualnej i logo, to dopiero
poczatek intensywnego rozwoju, ktéry cze-
ka ,Pszczotke” w 2017 roku. Juz niebawem
bedzie mozna zasmakowa¢ w zupetnie
nowych produktach. Wszystko za sprawa
fabryki,

w Europie, ktéra swoja dziatalno$¢ rozpocz-

jednej z najnowoczesniejszych
nie juz za kilka miesiecy. Obecnie lubelska
fabryka jest jednym z najwiekszych w Pol-
sce producentéw karmelkéw tradycyjnych
i nadziewanych. Zywe kolory w odéwiezo-
nym systemie identyfikacji wizualnej, pod-
kreslaja dynamike rozwoju, a nowe hasto:
,Pszczotka. Swiat beztroskich przyjemno-

Sci” definiuje charakter marki.

CEDROB

Przedswigteczna
kampania Helio

=2
HELIDW
H LIO

A, e

\ ~ “HELIO _
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Firma Helio rozpoczefa intensywna, wio-
senno-wielkanocng kampanie  promocyjna,
wzmacniajaca wizerunek marki i wspierajaca
sprzedaz popularnych produktéw. Kampania
obejmuje m.in. telewizje, prase i Internet.

Dziatania promocyjne maja na celu podkre-
Slenie unikalnych cech produktéw Helio oraz
umocnienie wizerunku zdrowej marki. Kam-
pania skupi sie na produktach linii Helio Na-
tura i bezglutenowych masach do ciast Helio,
ktore nie zawieraja konserwantéw, glutenu, ani
tluszczu palmowego.

Szerokie cross-mediowe dziatania obej-
muja m.in. czofowe og6lnopolskie kanaty
telewizyjne oraz kanaly tematyczne, prase
branzowa, lifestylowa i kobiecg czy internet,

w tym social media.

8 | www.hurtidetal.pl
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Do 25 lutego 2017 r. musisz wystaé
swoj pierwszy obowiazkowy
Jednolity Plik Kontrolny
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Kampania Almette

i W
T g
Sery Almette to 100% naturalnych NATURANYCH SKEADNTK gy

skladnikéw i 100% przyjemnodci, to ofer- Rk FET1E B

ta dla konsumentéw cenigcych wysoka
jakos¢ i doskonaty smak, poszukujacych
pomystéw na smaczne i naturalne positki!

Startuje nowa kampania Almette, pod b
hastem 100% naturalnych sktadnikéw, 100% przyjemnoscﬂ Zapla-
nowano intensywne dziatania reklamowe m.in. w telewizji, prasie,
internecie oraz mediach spofecznosciowych, a takze degustacje pro-
duktéw oraz przyciagajace uwage materiaty promocyjne i ekspozy-
cyjne w punktach sprzedazy. Zaplanowano tez kampanie reklamo-
wa w TOP tytufach prasy fachowej oraz szeroko zakrojone dziatania

PR. Na potrzeby kampanii przygotowano nowy firm reklamujacy

linie serow Almette Hochland!

= ==

Majonez Kielecki

Zmiana

P s
Majonez s o
agjone. "Majone:

Promocja konsumencka
' |
marki Hortex! 1000

Od 1 lutego br. az do korica
ROZDANIA

kwietnia 2017 r. potrwa promocja
marki Hortex, w ktérej konsumenci, kupujac swoje ulubione produk-
ty, moga otrzymac ksiazke kucharska gratis.

W odpowiedzi na potrzeby klientow, ktérzy szukaja kulinarnych in-
spiracji, marka stworzyta piekna ksiazke kucharska ,Hortex. Przepisy
Matki Natury”, zawierajaca 125 sprawdzonych przepiséw na pyszne
dania, ktére mozna przygotowac na bazie mrozonek Hortex.

Aby otrzymac¢ jedna z 1000 ksiazek kucharskich, wystarczy zebrac¢
10 kodéw kreskowych z dowolnych mrozonek Hortex.

Szczeg6ly promocji na stronie producenta www.hortex.pl oraz or-

ganizatora promocji www.jet.com.pl.

— flagowy wyréb WSP ,Spotem”, produkowany od ponad 58 lat, przeszedt
restylizacje etykiety. W ten sposéb producent postanowit podnie$¢ walory estetyczne opako-

wania oraz uwypukli¢ wysoka jakoé¢ produktu, zachowujac przy tym znany od lat konsumen-

etykiety

2 comprwaniW
= 2 rowEmANTEY =

Inauguracja

platformy Gourming

18 stycznia w Paryzu odbyfa sie uroczy-
stosc inaugurujaca dziatanie platformy Gour-
ming, przeznaczonej do promogji i dystry-
bucji francuskich produktow terroir, czyli
regionalnych i tradycyjnych, na rynkach za-
granicznych. Innowacyjna i oryginalng kon-
cepcje stworzono z mysla o firmach z branzy
spozywczo-gastronomicznej, dla wszystkich
tych, ktérzy gdzies w $wiecie poszukuja fran-
cuskich smakoéw i oryginalnych specjatow.

Przedsiebiorcy, ktérzy dotacza do platfor-
my CGourming, skorzystaja ze sprawdzonego
know-how GCrupy LE DUFF, co ufatwi im
uzyskanie dostepu do nowych rynkéw zagra-
nicznych. LE DUFF jest Swiatowym liderem
w sektorze piekarniczo-ciastkarskim, dziafa

w 90 krajach na 5 kontynentach.

tom wizerunek. Receptura oraz wyjatkowy smak , Kieleckiego” pozostaty bez zmian.

Inwestycyjny
rekord Mokate

Az 100 milionéw zt Mokate wylozyto

na inwestycje pod koniec ubiegtego roku.
Gtéwnie na nowe technologie i rozwéj za
granica. Biezacy rok zapowiada sie pod
tym wzgledem réwnie obiecujaco.
Wydatki na rozwdj s3 w tym roku re-
kordowo duze. Do listopada siegnety 100
milionéw zt, a w grudniu prorozwoje przed-
siewziecia byly kontynuowane. Inwestycje
skoncentrowane zostaly w trzech bardzo
waznych zakfadach Grupy: w Ustroniu, Zo-
rach oraz czeskich Voticach koto Pragi. Efek-
ty to przede wszystkim zwiekszenie mocy
produkcyjnych. Dzieki najnowszym inwesty-
cjom w Ustroniu bedzie powstawato wiecej
herbat, w Zorach — kaw oraz potproduktow
dla przemystu spozywczego, a w Voticach —
stodyczy. Wieksze moce produkcyjne ozna-

czaja takze nowe miejsca pracy.

A 1 TR 2
wriebbem Dhiaennibe g
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Idea Polskiego Koszyka bylo zwrdcenie
uwagi na polski produkt. Prosze opowie-
dzie¢ o tym, czym kierowaliScie si¢ zakta-
dajac sklep.

Ja sam, jako klient, nie wyzbylem sie nawy-
ku picia kawy i robigc zakupy, nie wybieram
wylacznie polskich produktéw. Zatem chcac
da¢ kompleksowa oferte, musimy mie¢ w niej
asortyment zagraniczny. Polski Koszyk powstat
w zalozeniu, ze ma by¢ to bardziej koszyk Po-
laka, niz miejsce wyfacznie z krajowymi pro-
duktami. Druga sprawa jest to, ze chcieliémy
stworzy¢ sklep z towarami, ktére na rynku sg
trudno dostepne. Taki przyktad — nawet jesli

mamy producenta, ktérego marki s obecne

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Piotra Kondraciuka, Prezesa Zarzadu delikatesow
internetowych Polski Koszyk kieruje Joanna Kowalska.

w sklepach, to zazwyczaj reprezentuje go kilka
wariantéw na placowke, podczas gdy ma ich
w ofercie kilkadziesigt. Naszym zamierzeniem
byto wtasnie udostepnienie petnej oferty pol-

skich producentéw w jednym miejscu.

A w jaki spos6b komponujecie oferte - ile
jest asortymentu z Polski, a jak duzo tego,
pochodzacego z zagranicy?

Sposréd aktywnego u nas w sklepie asorty-
mentu okoto 60-63% to sa produkty wytwo-
rzone w Polsce. Z kolei udziat polskich pro-
duktéw w przecietnym zaméwieniu naszych
klientow to 75%. To oznacza, ze znacznie
czesciej wybieraja oni produkty polskie niz
wynikatoby to tylko z ich udziatéw w petnej
ofercie delikateséw. Zaktadajac biznes sami
mielisSmy dylemat czym jest polski produkt.
PatrzyliSmy jak rézne organizacje, a takze
producenci podchodza do tego tematu. My
chcieliSmy podejs¢ do tematu najprosciej

jak to mozliwe. Zdecydowalismy sie skupic¢

na miejscu wytworzenia — potraktowalismy
polski produkt jako ten, ktéry powstat na linii

produkcyjnej w naszym kraju.

Czy patriotyzm konsumencki jest
zauwazalnym trendem wsréod klientéw?
Klienci generalnie poszukuja polskich pro-
duktéw, poniewaz panuje przekonanie, ze sg
one lepszej jakosci. Ale konsumenci kieruja
sie réznymi przestankami. W przypadku we-
dlin kluczowy jest smak, cena od pewnego
progu nie ma tu znaczenia, a z kolei w przy-
padku duzych brandéw najistotniejsza jest
reklama. Zaleta sklepu internetowego jest
to, ze mozemy analizowa¢ anonimowe ru-
chy naszych klientéw. Zaobserwowalismy, ze
klient kupuje np. znany $rodek do czyszcze-
nia wytworzony w innym kraju i po chwili, po
przejrzeniu szerszej oferty sklepu, wyrzuca
go z listy zakupéw i na jego miejsce wkfada
produkt z identycznym przeznaczeniem, ale

polskiego producenta.

FEEL THE

POWER

reklama

T——

VIVARTA

Wykorzystaj potencjat sprzedazowy sezonu wiosenno-letniego
0 szczegdty pytaj swojego przedstawiciela handlowego

: cka trwa ad 1 marca do 31 sierpnia 2017 r.
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Dom z natury
w Wielkiej Loterii Almette
przekazany zwyciezcy

Gtéwna nagroda w Wielkiej Loterii

Almette, w petni wyposazony, catoroczny

drewniany dom rekreacyjny z widokiem
na Tatry zostat przekazany zwyciezcy.
17 stycznia br. miato miejsce uroczyste
wreczenie kluczy do domku Almette
oraz przekazanie prawa wtasnosci

do nieruchomosci. Promocja Almette
,Dom z natury” trwata od 1 wrzesnia
do 31 pazdziernika 2016 roku i wzieto
w niej udziat ponad 400 tys. oséb.

W loterii ,Dom z natury” do zdobycia byty
nagrody, ktérych taczna wartos¢ przekroczy-
ta milion zfotych. Kazdego dnia do wygrania
byfa nagroda pieniezna, a wszyscy, ktorzy
zarejestrowali kod z opakowania na stronie
www.almette.pl lub wysytali go SMS-em i za-
chowali paragon i wieczko wzieli udziat w lo-
sowaniu nagrody gféwne;j.

Zwyciezca Loterii Almette zostata Pani
Agnieszka Slebioda z mafego miasteczka tu-
pica, niedaleko Zielonej Gory. Pani Agnieszka
wygrafa catoroczny drewniany dom o tacznej
powierzchni 84 mkw., potozony w gérach,
w miejscowosci Czerwienne, gminie Czarny

Dunajec. Dom usytuowany jest na dziatce

o powierzchni ponad 700 mkw. Wykoriczony
zostat pod klucz — umeblowany i od momen-
tu przekazania kluczy nowym wiascicielom
byt gotowy do zamieszkania. Organizatorzy
zadbali o najdrobniejsze szczegoty takie jak
dekoracje, naczynia w kuchni czy reczniki
tazienkowe.

Finat Loterii Almette odbyt sie 17 stycznia
br. O wyznaczonej godzinie pojawila sie Pani
Agnieszka z rodzing — mezem, nastoletnig
corka i siostra. Na miejscu Laureatow przy-
witat Peter Knauer Prezes Hochland Polska,
ktéry w obecnosci Krzysztofa Fabera — Staro-
sty powiatu Nowotarskiego oficjalnie prze-

ciat biala wstege przed wejsciem do domu.

W domku na Laureatéw czekalo powitanie

w asyscie ekipy Almette, fotografa, kamerzy-
sty, grupy dziennikarzy.

Loteria ,Dom z natury” byta dotychczas naj-
wieksza loteria przeprowadzong przez firme
Hochland Polska. ,Promocja konsumencka
,Dom z natury” znacznie zwiekszyta zain-
teresowanie konsumentéw produktem, co
odzwierciedlaja wyniki sprzedazy. IV kwartat
2016 byt najlepszym kwartatem dla Almette
od 21 lat — odkad marka jest na polskim ryn-
ku. JesteSmy bardzo zadowoleni z efektow tej
niestandardowej promocji” — powiedziat Jacek
Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Mana-
ger Hochland Polska.
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Rozmowy niefilfrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadaja nie tylko o tatwych

i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. Z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu i ich
prawdziwe - niefiltrowane historie.

Tym razem - o ciekawych i czesto zabawnych zachowaniach klientéw podczas zakupdw, ,,dobrych zmianach”

w handlu, nietrafionych pomystach rzagdowych i ich konsekwencjach. Z pamietnika polskiego kupca dowiemy sie
tego, czego nie powiedzg inni. Tylko u nas!

Barbara Nikiel
Sprzedawca w sklepie
w Dabréwnie

Zakupy po znajomosci

W naszej okolicy jest ogromna konkurencja jezeli
chodzi o branze spozywcza. Cenowo konkurowac
nie damy rady, wiec prébujemy inaczej. A wiasci-
wie samo sie to dzieje... Mamy przemily obstuge
i znamy kazdego klienta osobiscie. Wiemy gdzie
kto pracuje, o ktérej wraca, kiedy ma przerwe,
kiedy odbiera dziecko z przedszkola. Moze brzmi
to troszke strasznie, ale nie prowadzimy inwigilacji
klientéw. Bron Boze! Po prostu mieszkaricy Dab-
réwna przychodza tu porozmawiaé, a przy okazji
zrobi¢ zakupy. Wiemy co Pan Kowalski kupuje
na $niadanie dla nowej narzeczonej, a co Pani
Wolska dla dzieci do szkoty. Wiemy co zaméwic
na walentynkowy prezent dla tukasza z trzeciej
gimnazjum, ktéry zakochany jest w Julii, i co na
Swieta kupuje Pani Kasia z bloku naprzeciwko.
Wiemy, o ktérej przyjdzie po ulubione piwo Pan
Marcin, maz Ani, ktéra zawsze w sobote kupuje
u nas produkty na niedzielny rosét. To mite —i dla
nas i dla klientow. Takich relacji nie znajdziemy

w marketach czy dyskontach. To nasza przewaga!

e

gamaant

Agnieszka Golbinska
Sprzedawca w sklepie
w Ciechanowie

Urszula Zielinska
Sprzedawca w Sklepie Jagusia
w Olsztynku

12 groszy...

Zabawnych sytuacji podczas pracy w sklepie,
ktora przeciez wiaze sie z ciaglym kontaktem
z ludZmi — nie brakuje kazdego dnia. Mozna
obserwowac klientéw i nawet pokusic sie o réz-
nego rodzaju psychologiczne teorie. Tak tez
uczynitam i oto moje wnioski. Czasem brakuje
klientowi kilku groszy do uregulowania rachun-
ku. Jak wéwczas reaguje? Jest kilka typéw zapo-
minalskich. Jeden od razu rezygnuje z zakupu
jednego produktu, wiec musze anulowacé trans-
akcje na kasie. Drugi biegnie do samochodu,
gdzie zawsze lezy kilka groszy i oddaje od razu.
Inny prosi, zeby wpisa¢ go ,w zeszyt”. Ale naj-
lepszy jest typ wyjasniajacy i gesto ttumaczacy
sie. On zazwyczaj grzebie w portfelu, i szuka,
i szuka tych drobnych. Jak nie ma w portfelu, to
po kieszeniach — w spodniach, potem w kurtce.
W koricu caly czerwony — pyta czy moze do-

nies¢ 12 groszy nastepnego dnia.

Zbedne komentarze

Ktoregos pieknego dnia — kiedy akurat moj
nastréj byt odrobine gorszy niz na co dzier —
a jestem osoba bardzo pozytywna i pogodna —
odwiedzit mnie jeden pan w sklepie i poprosit o
kilkukilowy worek ziemniakéw. Oczywiscie nie
pomdégt mi go przenie$¢ — bo po co sie wysi-
la¢ - od tego jest pracownik w sklepie, tylko
obserwowal mnie uwaznie jak prébuje zarzu-
ci¢ na plecy worek ziemniakéw. | wtedy jak na
zlo$¢ worek pekt a ziemniaki rozsypaty sie po
calym sklepie. A m6j wspanialy klient na to:
,No przynajmniej ma Pani co dzi$ robi¢ w pra-
cy”. Po tych stowach méj zly nastréj siegnat
zenitu! PéZniej juz si¢ z tego Smiafam, jednak
tego dnia ta sytuacja mocno mnie zirytowata!
Ale c6z, praca handlowca nie jest fatwa, musze
mie¢ podejécie do kazdego klienta, nawet tego

zlodliwego. Ale ja to lubie!
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Dariusz Kucharzyk
Wihasciciel sklepu
we Wtoctawku

Dobra zmiana? Nie sadze!

Polski system stwarza nam — detalistom — proble-
my. Mecza nas wszelkimi optatami, kontrolami,
zakazami — wszystko utrudniaja. Odbieramy to
tak, Ze na site chca nas uszczesliwi¢. Chea ode-
bra¢ nam dzieri handlu, czyli niedziele, a my sie
przeciez z tego utrzymujemy i jeden dzien jest dla
nas bardzo istotny. Réwniez ekspedientki, ktére
pracuja u nas nieraz chca przychodzi¢ pracowac
w niedziele i sobie dorobi¢. Maja wtedy dodatko-
wo platne. | to jest problem, ze nie mozemy im
na to pozwoli¢, poniewaz prawo tego zabrania.
Ci ktorzy ryzykuja w naszym srodowisku i pozwa-
lajg pracowa¢ pracownikom spotkali sie juz z ka-
rami pienieznymi.

Handel jest coraz trudniejszy pod kazdym wzgle-
dem. Po wprowadzeniu programu ,Rodzina 500
plus” bardzo ciezko jest znalez¢ pracownikéw.
Same pomysly rzadu nieraz nas przerazaja. Miat
zosta¢ wprowadzony podatek od sklepéw wielko-
powierzchniowych, a okazalo sie, ze jak my jeste-
$my w sieci abc to uznaja nas jako catos¢. Bylismy
na protescie i na szczescie ten pomyst zostat zanie-
chany. Natomiast jesteSmy pefni obaw, nie wiemy
co politycy ustala w sprawie handlu. My marzymy
tylko o tym, aby dali nam handlowa¢, by nie obci-

nali nam dni pracy.

Matgorzata Grabowska
Kierowniczka w sklepie
w Zabkach

Maty sklep to nie dyskont

- zakupy z porada

Najbardziej irytuje mnie to, ze klienci poréw-
nuja nasze produkty i ceny do cen w dyskon-
tach. Nie maja $wiadomosci, ze kupujac u nas
wspomagaja swoj rodzimy handel i przyczynia-
ja sie do rozwoju rynku polskiego. Czy obcy jest
nam patriotyzm zakupowy? Czy nie warto dac
zarobi¢ polskiemu przedsiebiorcy niz zagra-
nicznemu koncernowi?

A jezeli juz klient decyduje sie na zakup produktu
w naszym sklepie zamiast w dyskoncie dlaczego
jest tak wyjatkowo oporny na porady? Po prostu
wie lepiej i tyle! W naszym sklepie alkoholowym
mamy duzo wariantéw réznych trunkéw. Zaréw-
no ja jak i ekspedientki na biezaco poszerzamy
swoja wiedze, przechodzimy rézne szkolenia,
mozemy doradzi¢ najlepsze warianty, nieraz tai-
sze, a 0 lepszym smaku, jestesmy takze w stanie
poleci¢ alkohol do konkretnej potrawy, itp. Na-
tomiast klienci ida wciaz utartym szlakiem, ku-
puja wciaz te same produkty i nie sa skfonni do
prébowania czego$ innego, nowego. Naprawde
juz nie wiem jak zacheci¢ klientéw do naprawde

dobrych zakupéw!

Wioletta Sokotowska
Wtascicielka sklepu
w Zelowie

Rzad utrudnia nam prowadzenie
dziatalnosci

Od 33 lat pracuje w handlu i wcigz nie moge
przyzwyczai¢ sie do nieustannie zmieniaja-
cych sie przepiséw. Nikt nie obiecywat, ze
prowadzenie biznesu bedzie tatwe, ale w tym
momencie jest co chwile utrudniane. Z checia
dostosowatabym sie jak najszybciej do zmian,
ale jest ich po pierwsze zbyt duzo, a po dru-
gie sg tak niezrozumiate, ze kazdy moze je
zinterpretowa¢ na swdj wilasny sposéb. Ko-
lejna sprawa to ciagle rosnace koszty takich
zmian i kolejno wprowadzanych podatkéw.
Jak zaczynatam dziatalno$¢, musiatam wiele
zainwestowa¢ w sklep, ale mogtam bez pro-
blemu np. wzia¢ samochéd w leasing. W tym
momencie juz tylko doktadam do biznesu, nie
jestem w stanie odlozy¢ nawet grosza. Wszyst-
ko kosztuje: rachunki, dostawy, pracownicy.
A ZUS to prawdziwa zmora! Z checia odda-
tabym te pieniadze pracownikowi, zeby mdgt
bez problemu zaptaci¢ za lekarza, ale ta czes¢
jego zarobkéw idzie na utrzymanie minister-

stwa i urzednika.
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Franczyza coraz powszechniejszo

Juz prawie potowa sklepéw
spozywczych dziatajacych
na polskim rynku zrzeszona
jest w sieciach o charakterze
franczyzowym lub co
najmniej partnerskim.

| chociaz w ogromnej
wiekszos$ci powstawaty

one przed ponad 20

laty w oparciu o grupy
zakupowe lub niezalezne
stowarzyszenia kupieckie,
obecnie najwazniejszymi
operatorami tych sieci sg
najpotezniejsi dystrybutorzy
hurtowi na rynku.

Pod okiem hurtownikow

Wystarczy wspomnie¢, iz tylko Grupa Euro-
cash zarzadza sieciami franczyzowymi liczacy-
mi facznie ponad 13 tysiecy placowek, ilos¢
sklepéw dziatajacych w spoétkach franczyzo-
wych Grupy Specjat niedtugo siegnie liczby 6
tysiecy, za§ w Grupie Ba¢-Pol takich placowek
jest okoto 600. Czyli z prawie 37 tysiecy skle-
péw franczyzowych w Polsce blisko 20 tysie-
cy dziata pod auspicjami trzech najwiekszych
firm hurtowych.

Systemy franczyzowe w polskim handlu
detalicznym powotane zostaly do zycia pod
koniec lat 90-tych ubiegtego stulecia jako
odpowiedz detalistéw na coraz grozniejsza
konkurencje miedzynarodowych sieci handlo-
wych, ktére dosy¢ szybko wowczas przejety
blisko 40% rynku obrotu detalicznego pro-
duktami FMCG. Pierwsze sieci franczyzowe
powstaty wtedy w oparciu o istniejace grupy
zakupowe tworzone od pierwszej pofowy lat
90-tych lub, jak jedna z najliczniejszych po
dzier dzisiejszy sie¢ Lewiatan, dobrowolne
zrzeszenia kupieckie. Taka formufa organiza-
cyjna pozwalafa z jednej strony na negocjo-
wanie korzystnych warunkéw handlowych dla
duzej grupy detalistéw, z drugiej zas pozwalata

budowac¢ pozycje rynkowa sklepéw dziafaja-

~n

cych pod jednym szyldem i oferujacych po-

dobny ksztaft ustugi przy zachowaniu wzgled-

nej niezaleznosci detalistow.

Detaliczne zaplecze

Wielcy hurtownicy szybko sie zorientowa-
li, ze sieci franczyzowe to dla nich ogromna
szansa na budowe zaplecza detalicznego dla
whasnej oferty handlowej. Zaczeli wiec po-
wotywac¢ whasne spétki detaliczne udzielajace
franczyzy. Eurocash stworzyt sie¢ abc, obecnie
najliczniejsza sie¢ franczyzowa w Polsce posia-
dajaca ponad 8 000 placéwek handlowych.
Specjat powotat sie¢ Nasz Sklep, Marol sie¢
— Chata Polska, zas§ PPHU Gniezno sie¢ Sklep
Polski. Pézniej nastapit okres przejmowania
przez hurtownikéw istniejacych na rynku spot-
ek franczyzowych. Pod skrzydta Eurocashu
trafity takie sieci jak Lewiatan, Eurosklep, Gro-
szek, czy Delikatesy Centrum. Bac¢-Pol przejat
Stoneczko i SPAR-a, natomiast GK Specjat
spotke LD Holding zarzadzajaca sieciami Li-
vio i Sie¢ 34. Prezes Specjalu Krzysztof To-
karz od kilku lat zresztg przyznaje, iz budowe
zaplecza detalicznego jego firmy postrzega
jako najistotniejszy warunek dalszego rozwo-
ju Grupy Specjat i zamierza w krétkim czasie

posiada¢ w ramach sieci franczyzowych az

10 tysiecy placowek.

Sieci dziatajace samodzielnie, bez oparcia
w duzym operatorze hurtowym staly sie obec-
nie rzadkoscia. Obok kilkunastu mniej licznych
sieci takich jak Pionier, najwiekszym operato-
rem jest tu spétka PCS zarzadzajaca sieciami
Top Market, Delica i Minuta 8. Prezes Michat
Sadecki podkresla, ze firma jest najwieksza
sieci partnerska w Polsce dziatajaca w petni
samodzielnie, nie w powiazaniu z duzg firma
hurtowa. ,Wynika to z prostej zasady: interesy
hurtownika i detalisty czesto nie sa zbiezne. Po-
wszechne jest bowiem przekonanie, ze wiasci-
ciele matych sklepéw sa wykorzystywani przez
hurtowego operatora do zagwarantowania mu
wyzszego zysku kosztem sklepu detalicznego.
Od poczatku naszym celem byto zachowanie
réwnowagi pomiedzy dostawca, producentem
i hurtownikiem, na rzecz wiascicieli sklepow.
Stad pomyst powotania sieci ,oddolnie”, przez
samych detalistow. Te niezaleznos¢ sieci mamy
nawet zapisang w umowie sp6tki” — dodaje

prezes Sadecki.

Miedzynarodowi nie
odpuszczaja
Méwiac o franczyzie na polskim rynku deta-

licznym nalezy pamietac takze o tym, iz formuta
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Najliczniejsze sieci franczyzowe i ajencyjne

Nazwa sieci Franczyzodawca Liczba sklepow
abc Grupa Eurocash 8 050
Carrefour Express, Globi Carrefour Polska 550
Delikatesy Centrum Eurocash Franczyza 1070
Eden Sie¢ Handlowa Eden 900
Euro Sklep Euro Sklep, Grupa Eurocash 440
Freshmarket Zabka Polska 700
Groszek Eurocash Dystrybucja 1550
Grupa Chorten Grupa Chorten 780
Lewiatan Lewiatan Holding, Grupa Eurocash i inne spotki 3000
Nasz Sklep, Delikatesy Premium, Delikatesy Sezam PSH Nasz Sklep, Grupa Specjat 3500
Odido Makro Cash and Carry Polska 2 000
Rabat Rabat Detal 950
Sle¢ 34, Livio LD Holding, Grupa Specjat 1900
Sklep Polski PHUP Gniezno 400
Stoneczko Stoneczko, Grupa Bac¢-Pol 400
Top Market, Minuta 8, Delica PGS 580
Zabka Zabka Polska 3800

Stan na listopad 2016 .

franczyzowa zainteresowaly sie takze dziafaja-
ce na polskim rynku wielkie miedzynarodowe
firmy handlowe. Od kilku juz lat wlasng sie¢
franczyzowa buduje Carrefour,za$ zarzadzana
przez Makro Cash&Carry sie¢ Odido nalezy do
najliczniejszych sieci franczyzowych w Polsce.
Charakter franczyzowy maja réwniez takie sie-
ci jak Intermarche, czy E.Leclerc. Jeszcze nie-
dawno do formuly franczyzowej przymierzaty
sie Biedronka, czy Simply Market z Grupy Au-
chan, obecnie jednak trudno powiedzie¢ jakie

beda dalsze losy tych zamierzen.

Twardsza i uporzadkowana
Wigkszo$¢ operatoréw franczyzowych sta-
wia sobie obecnie za cel tzw. utwardzanie
franczyzy, co oczywiscie nie wyklucza dalszego
rozwoju ilosciowego sieci. Oznacza to z jednej
strony silniejsze powiazanie sklepéw z franczy-
zodawca, czyli obowiazek korzystania z oferty
handlowej i marketingowej wskazanej przez
franczyzodawce, z drugiej za$ zapewnia detali-
Scie korzystniejsze warunki handlowe i wieksze
wsparcie ze strony operatora. A bywa, ze i zna-
czaco wieksze wyplaty z tytutu retro. Swoistym
wzorcem dla budowy twardej franczyzy stata

sie sie¢ Delikatesy Centrum, gdzie zarzadza-

nie sklepem, jego zaopatrzeniem i dziataniami
marketingowymi zostaly de facto oddelegowa-
ne centrali sieci. Wielu detalistom to odpowia-
da, zdejmuje z nich bowiem szereg uciazliwych
obowiazkéw, ufatwia prowadzenie placéwki
handlowej i zapewnia godziwy poziom zysku.

Nieco inaczej postrzega ten proces sie¢ nie
zwigzana z duzym operatorem hurtowym. ,Trud-
no méwi¢ o ,utwardzaniu” naszej sieci, bo to
moga robi¢ podmioty zewnetrzne udzielajace
franczyzy. W mojej ocenie jest to raczej proces
porzadkowania wspdipracy i sprzedazy. W wa-
runkach malejacej liczby placéwek handlowych
na rynku, coraz trudniejsze staje sie zachowanie
lojalnosci sklepéw wobec sieci. Proces porzad-
kowania zapewnia nam eliminacje bfedéw i za-
ciesnianie wspofpracy, a w konsekwengji trudniej
konkurentom przeciagna¢ do siebie naszych de-
talistw. Z sieci odchodza raczej placéwki stab-
sze, zarbwno finansowo, jak i organizacyjnie, zas
najlepsze pozostaja w naszej strukturze. W efek-
cie mamy duza dynamike wzrostu — nasza sie¢
zrzesza juz prawie 600 placowek handlowych” —
mowi Michat Sadecki, Prezes spétki PCS.

Konsolidacja nieunikniona
W sytuacji wypadania z rynku coraz wiekszej

liczby sklepéw detalicznych franczyza stafa sie
sposobem utrzymania sie na rynku wielu stab-
nacych sklepéw. Nalezy wiec oczekiwal, ze
w najblizszych latach ilos¢ placéwek handlo-
wych dziatajacych w ramach sieci franczyzo-
wych bedzie wyraZnie rosfa. Jednoczes$nie na-
lezy sie spodziewac proceséw konsolidacyjnych
w ramach juz dziatajacych sieci franczyzowych.
Dziataniom takim sprzyja to, ze tego typu posu-
niecia odbywaja sie ze znikomg ingerencjg Urze-
du Ochrony Konkurengji i Konsumenta, gdyz nie
naruszaja one rynkowej réwnowagi prowadzac
jedynie do zmiany szyldow przez wciaz nie-
zaleznych detalistow. Dlatego tez nieoficjalnie
mowi sie, ze obecna skala rozméw w kwestii
przeje¢, czy fuzji osiagneta niespotykana dotad
skale. Przynajmniej jedli chodzi o sieci franczy-
zowe. Zbyt wielu operatoréw przezywa kfopoty
i nie jest w stanie zapewni¢ swoim detalistom
godziwych warunkéw, aby nie wyraza¢ gotowo-
Sci do sprzedazy swoich spétek. A potentaci, zas
w szczegolnosci Grupy Eurocash i Specjat, wyda-
ja sie taka oferta bardzo zainteresowani. Mozna
wiec oczekiwac, ze jeszcze w tym roku bedzie-
my mieli do czynienia ze znaczacymi przejecia-
mi sieci franczyzowych.

Wiktor Stepniewski
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25 lat istnienia na rynku to nie lada wyzwanie. Zanim przejdziemy

do obecnych osiagnie¢, prosze opowiedzie¢ o poczatkach firmy.
Prosze zdradzic¢ jak dokonat Pan takiego sukcesu?

JesteSmy jedna z tych firm, ktéra powstata z mariazu marzen przed-
siebiorczych Polakéw i mozliwosci tworzacej sie gospodarki wolnoryn-
kowej lat 90-tych. MieliSmy z przyjacielem po dwadziescia kilka lat,
kiedy postanowilismy zafozy¢ swéj wlasny biznes. Startowalismy w war-
szawskiej kawalerce, i to na trzecim pietrze. Od poczatku jako nisze
wybralismy bakalie. Bylismy jednocze$nie menedzerami, pakowaczami
i kierowcami. Nikt z nas wéwczas nie przypuszczal, ze za 25 lat bedzie-
my potentatem rynku bakalii, dysponujacym nowoczesnym i jednym
z najwiekszych zakfadoéw produkcyjnych w Europie. Zreszta nie byto
woéwczas czasu na myslenie o tak dalekich perspektywach. Trzeba byto
zapanowac nad biezacym, dynamicznym rozwojem. Szansa byfa olbrzy-
mia, ale i zagrozen nie brakto. Firme finansowaliémy z wtasnych $rod-
kow, bez wsparcia zewnetrznych inwestoréw, czy bogatego wujka. To
bylty dla nas takie studia MBA, gdzie egzaminy zdawalismy kazdego dnia
na wlasnej skérze. Od poczatku postawilismy na jako$¢ i innowacyjnos¢.
Przy okazji jubileuszowych wspomnien, warto zatem nadmieni¢, ze to
masa makowa HELIO stworzyfa caly kategorie, stajac sie Swigtecznym
bestsellerem XXI wieku. Jako pierwsi w branzy bylimy tez certyfikowani
innowacyjnym, jak na owe czasy, systemem HACCP. Co wazne, wraz
z biegiem lat nie osiedliémy na laurach i wciaz jesteSmy branzowa awan-
gardg. Dzieki determinacji i wyczuciu rynku podijete ryzyko biznesowe
opfacito sie. Cho¢ przytrafialy sie wpadki, z satysfakcja stwierdzam, ze

HELIO-

25 lat razem
&

O poczagtkach firmy i intensywnym
rozwoju portfolio rozmawiamy

z Leszkiem Wasowiczem - Prezesem
Zarzagdu HELIO S.A.

udato sie stworzy¢ co$ bardzo wartosciowego — permanentnie rozwija-
jaca sie organizacje, ktéra po dzi$ dziei zarzadzam. Obecna $wietna
kondycja HELIO cieszy mnie zatem po trzykro¢ — jako zafozyciela firmy,

jej obecnego prezesa oraz gtéwnego akcjonariusza.

Liczne inwestycje w infrastrukture, nowosci produktowe czy szeroko
zakrojone kampanie marketingowe to niektore z dziatan HELIO
w 2016 roku. To byt naprawde intensywny okres...

Mimo 25 lat na rynku Spoétka nie ma zadyszki, ani nie stracifta
zapafu do dalszego rozwoju. Firma wciaz inwestuje w nowy sprzet
i technologie, usprawnia procesy, pracuje nad nowymi produktami,
kampaniami promocyjnymi. W ostatnich miesiacach m.in. rozbudo-
walismy nasz zaktad w Brochowie zwiekszajac jego powierzchnie pro-
dukcyjno-magazynowa o 35%. JesteSmy tez Swiezo po pozytywnym
audycie certyfikujacym BRC, ktéry zdalismy celujaco, na najwyzszym
poziomie A, potwierdzajac tym samym najwyzsze $wiatowe standar-
dy jakosci i bezpieczenstwa produkcji zywnosci. W 2016 roku od-
Swiezylismy takze opakowania, ujednolicajac szate graficzna naszych
produktéw oraz przeprowadziliimy udane kampanie marketingowe
budujac wizerunek zdrowej marki HELIO. Jak pokazuja wyniki sprze-
dazowe rynek docenit nasze starania, a dynamika wzrostu przycho-
dow ze sprzedazy byta jak na branze oszatamiajaca. Na przestrzeni

ostatniego roku urosliémy bowiem o ok. 50%.

Jakie wyzwania stoja przed HELIO w 2017 roku?

Mimo sukceséw nie popadamy w samozachwyt. Za nasza wazng za-
lete upatruje bowiem statg potrzebe doskonalenia sie i rozwoju. Jeste-
$my na sprzedazowej fali i chcemy te fale wykorzysta¢ jak najpetnie;j.
Przygotowujemy zatem kolejne kampanie promocyjne i nowosci, ktére
lada dzien ujrza Swiatfo dzienne rynku. Myslimy tez o kolejnych inwesty-
cjach. W rok 2017 wchodzimy zatem przygotowani zaréwno od strony
infrastrukturalnej jak i marketingowo-produktowej. W przysztos¢ patrze

zatem pelen optymizmu, lecz z chlodna glowa.
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Sprzedaz Paistwa produktéw w ostatnim czasie odnotowata wysokie

wzrosty. W ktérych kategoriach jesteScie liderem oraz jaka jest strate-
gia rozwoju poszczegélnych kategorii produktowych na kolejne lata?
Sprzymierzeficem branzy jest utrzymujacy sie trend zdrowego od-
Zywiania i mody na gotowanie w domu. Warto podkresli¢, ze HELIO
aktywnie wychodzi naprzeciw trendom, bedac jednoczesnie jednym
z ich kluczowych kreatoréw w branzy. To wiasnie HELIO jako pierwsze
wprowadzifo do mainstreamowej sprzedazy bakalie bez konserwantéw
HELIO Natura, przeprowadzajac przy tym intensywna i wyrézniajaca na
tle konkurencji kampanie edukacyjna. Réznice ttumaczyliémy poprzez
telewizje, prase, Internet, w tym social media, czy degustacje i udziat
w eventach. Dzieki temu pokazalismy szerokiej grupie konsumentéw, ze
nie wszystkie bakalie sa takie same, ze kupujac bakalie warto spojrze¢
na ich sktad, na ich jako$¢, a nie tylko kierowac sie cena. Swiadomych
konsumentéw zas w Polsce przybywa. Spétka dlatego od lat angazuje sie
rowniez w szereg projektéw promujacych zdrowy tryb Zycia i zywienia.
Wspotpracujemy m.in. z Zakladem Zywienia Cztowieka Warszawskie-
go Uniwersytetu Medycznego, Polskim Stowarzyszeniem Os6b z Celia-
ki i na Diecie Bezglutenowej. Linia bakalii bez konserwantéw HELIO
Natura, czy nasze masy kréwkowe licencjonowane sg znakiem ,Czytaj
sktad poleca”. Warto o tym wszystkim pamieta¢ chociazby w kontek-
Scie zblizajacych sie Swiat Wielkanocy. Dlatego staramy sie przypomina¢
konsumentom i uwypukla¢ takie niepowtarzalne atuty naszych mas do

ciast jak brak glutenu, konserwantéw i oleju palmowego.

Produkty bezglutenowe i naturalne to znaczna czes¢ portfolio
HELIO. Czy w planach na przyszie lata w dalszym ciagu bedziecie
rozwija¢ portfolio produktowe w kierunku zdrowej zywnosci? Czy ta
kategoria ma potencjat?

W naszej dziatalnosci praktycznie co roku wchodzimy z kilkoma no-
wosciami. W ostatnim czasie postawiliSmy na zdrowa diete, szeroko
komunikujac przewagi produktéw HELIO w mediach. Poprzez HELIO
Natura pokazalismy konsumentom, ze bakalie moga by¢ bez konser-
wantéw, za$ masy do ciast HELIO nie zawieraja nie tylko konserwantéw,
ale tez popularnego w tej kategorii produktéw glutenu, ani stosowane-
go przez wielu innych producentéw oleju palmowego. Dzieki wartosci

dodanej do naszych produktéw mozemy poszczycic sie dzi§ swiadomie

kreowanym wizerunkiem zdrowej marki, przydatnej w codziennym zy-
ciu, a nie tylko od $wieta. Idac za ciosem, juz w pierwszym kwartale
tego roku wejdziemy mocniej w kategorie przekasek, rozszerzajac asor-
tyment o nowa grupe produktowa, tj. batony zbozowe. Batony HELIO
produkowane sg z pozadanych obecnie przez konsumentéw sktadni-
kow bakaliowo-zbozowych. Ich baza sa m.in. pfatki owsiane czy pfatki
z petnych ziaren zb6z, za$ dodatki oparte sg na naturalnych sktadnikach,

np. czekoladzie czy naturalnym miodzie, a nie ich substytutach.

Przed nami Swieta Wielkanocne, sezon na bakalie i masy do ciast.
Czy tradycyjni detalisci beda mogli liczy¢ na wsparcie sprzedazy
z Panstwa strony?

Bez watpienia od lat wyrézniamy sie na tle branzy pod wzgledem
medialnego wsparcia sprzedazy. Tym razem z intensywna, wiosenno-
-wielkanocna kampania startujemy juz w lutym. Szerokie cross-medio-
we dziafania obejma m.in. czotowe ogélnopolskie kanaly telewizyjne
oraz kanaly tematyczne, a takze prase branzowa, lifestylowa i kobieca
czy Internet, w tym social media. Dziatania promocyjne maja na celu
podkreslenie unikalnych cech produktéw HELIO oraz umocnienie wi-
zerunku zdrowej marki. Kampania skupi sie na produktach linii HELIO
Natura i bezglutenowych masach do ciast HELIO, ktére nie zawierajg
konserwantéw, glutenu, ani oleju palmowego. Dodatkowo dysponuje-
my takze przydatnymi materiafami POS. Regaly, woblery, plakaty — to
wszystko na pewno bedzie przydatne. Najwazniejsze jednak Zzeby za-
pewnic stalg i uporzadkowang ekspozycje produktéw w sklepie. Przy-
znaje bowiem, Ze sa miejsca w Polsce skad sptywaja skargi niezadowo-
lonych konsumentéw, ktérzy mimo usilnych préb nie znaleZli produktu
HELIO w swojej okolicy. Warto zatem pamieta¢, ze niezalezenie ile mi-
lionéw ztotych wyda HELIO na wsparcie sprzedazy, to jezeli dystrybutor
nie zapewni dostepnosci produktu na pétce, to na HELIO nie zarobi.
Jezeli macie Panstwo zatem jakie$ pytania do oferty, czy oczekiwania,
nasi handlowcy zawsze sa do Paristwa dyspozycji. Niewatpliwie Pafstwa
inicjatywy, stawiane wyzwania i okazana zyczliwos$¢ przyczynity sie do
obecnego sukcesu HELIO, za co serdecznie dziekuje. Jestem jednocze-
$nie pewny, ze razem uda nam sie osiagna¢ jeszcze wiele synergii.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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W ubieglym roku z powodzeniem przepro-

wadzaliScie promocje Waszych produktéw,
w tym akcje ,Wyzwanie Smaku Pepsi”. Jak
wygladat ubiegty rok pod wzgledem sprze-
dazy marek napojowych?

Rok 2016 byt dla nas peten wyzwan. Prze-
prowadzilismy wiele udanych aktywacji mar-
ketingowych, a nasze marki zapewnity kon-
sumentom wiele rozrywki: Wyzwanie Smaku
Pepsi w nowej formule latem i po raz pierw-
szy zima, pitkarska promocja Lay’s w ramach
sponsoringu UEFA Champions League oraz
Letnia Wyspa Lay’s.

JesteSmy zadowoleni z wynikéw sprze-
dazy naszych marek napojowych w Polsce
w 2016 r. Konsumenci chetnie siegali po na-
poje gazowane, w tym nasze flagowe marki
Pepsi, Mirinda, 7UP. Powodzeniem cieszyty
sie napoje na bazie herbaty Lipton Ice Tea.
Coraz wiecej zwolennikéw zyskuje tez napoj
energetyczny Rockstar.

Ponadto, bardzo cieszymy sie z faktu, ze
w 2016 r. PepsiCo zostafo sklasyfikowane
na 1. miejscu przez dziafajace w Polsce sieci
handlowe pod wzgledem satysfakcji wspot-
pracy z dostawcami produktéw z kategorii
dobr szybkozbywalnych (badanie FMCG,
typu Core Benchmark Set, zrealizowane

przez Advantage Group).

Na promocji ktérych marek skupicie sie
w najblizszym czasie? Jakich nowych akgji

promocyjnych mozemy sie¢ spodziewac?

O rynku napojow, promocjach ostatniego roku
i planach na przysztoS¢ rozmawiamy z Barttomiejem
Kubackim, Senior Sales Activation Managerem

w PepsiCo.

W roku 2017 z pewnoscia czekaja nas nowe
wyzwania. Zapewnimy konsumentom wiele
Swietnej zabawy w ramach aktywacji marke-
tingowych naszych wiodacych marek napo-
jowych i przekaskowych, m.in. Lay’s, Pepsi,
Lipton lce Tea oraz Cheetos. Z poczatkiem
roku wystartowata kampania marketingowa
Lay’s pod hastem ,Kazdy dzieri smakuje lepiej
z uSmiechem”, ktérej hitem sg nowe u$miech-
niete paczki chipséw i konkurs z atrakcyjnymi
nagrodami. Poniewaz nasi konsumenci bardzo
lubia angazujace dziatania promocyjne, do
ktérych zapraszamy ich m.in. w mediach spo-
tecznosciowych, czedcia kampanii jest réwniez
akcja CSR ,Usmiechnij sie z Lay’s”. W ramach
akcji za kazde selfie z u$miechnieta paczka
Lay’s i specjalnym hashtagiem #usmiechnij-
siezlays, opublikowanym w mediach spotecz-
nosciowych, Lay’s przekaze ztotéwke na rzecz

pieciu wybranych fundacji charytatywnych.

ZapowiedzieliScie zmiany receptur na-
pojéw w kierunku prozdrowotnym, a do
roku 2025 zmniejszenie zawartosci cukru
w wiekszosci Waszych napojéw. Czy w naj-
blizszych miesigcach zobaczymy pierwsze
zwiastuny tych zmian?

W PepsiCo uwaznie sledzimy trendy rynko-
we i wstuchujemy sie w potrzeby konsumen-
tow, dlatego przeprowadzamy reformulacje
naszych napojow i przekasek. Dzieki temu
mozemy oferowa¢ konsumentom produkty
o obnizonej zawartosci cukru, soli, ttuszczoéw
nasyconych i kwaséw ttuszczowych trans. Wie-
le z naszych produktéw zawiera cenny bfonnik
pokarmowy.

Polacy juz moga wybiera¢ sposréd bezcu-
krowych wariantéw Pepsi — Pepsi Max, Pepsi

Light/Lemon, napojéw Lipton Ice Tea na bazie

herbaty czesciowo stodzonych stewig — Lipton
Ice Tea Peach, Green Lemon, Green Mango,
napoju izotonicznego Gatorade, a takze wody
Krystaliczne Zrédto i sokéw owocowych Toma.

Konsumentom przywiazujacym wage do by-
cia fit” oferujemy chipsy Lay’s Prosto z Pieca
zawierajgce 70% mniej ttuszczu niz tradycyjne
chipsy. W chrupkach Cheetos Ketchup oraz
Cheetos Pizzerini zredukowalidmy ilos¢ soli
0 25%, a w Cheetos Spirals 0 30%. Wszystkie
chrupki i popcorn produkujemy z wykorzy-
staniem oleju rzepakowego, ktory zawiera az
0 50% mniej tluszczo6w nasyconych niz olej
palmowy. Dzieki temu PepsiCo zredukowato
ilos¢ ttuszczéw nasyconych w chrupkach i po-

pcornie 0 83%.

Jak oceniacie rynek napojow w Polsce? Jakie
sa mozliwosci rozwoju i jakie trendy przewi-
dujecie na 2017 rok?

Polacy bardzo lubig spotyka¢ sie z rodzing lub
w gronie przyjaciét, co w naturalny sposéb taczy
sie ze spozywaniem napojoéw gazowanych oraz
wody. Na biezaco dostosowujemy nasza oferte
rynkowa do potrzeb i upodobari polskich kon-
sumentéw. Siegaja oni po napoje znanych i lu-
bianych marek takich, jak: Pepsi, Mirinda, 7UP,
Mountain Dew, Lipton Ice Tea, Rockstar.

Najchetniej kupowane sa napoje w opa-
kowaniach 1,5, 2 i 2,25 | w sklepach wiel-
przy
okazji robienia wiekszych zakupéw. Jednak

kopowierzchniowych i dyskontach,
bardzo dobrze sprzedaja sie réwniez napoje
w opakowaniach o pojemnosci 0,5 I, po kt6-
re konsumenci siegaja impulsywnie zafatwia-
jac sprawy na miescie, podczas podrézy lub
w drodze do pracy.

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska
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Jaki dla branzy alkoholowej byt 2016 rok?

Prosze opowiedzie¢ o tym jak radzily sobie

na rynku poszczegélne marki oraz jakie waz-
ne wydarzenia towarzyszyly Brown-Forman
Polska w minionym roku?

Podsumowujac rok 2016, z cala pewno-
Scig nalezy wspomnie¢ o utrzymujacym sie na
rynku alkoholi mocnych, trendzie ,premiumi-
zacji” — konsumenci coraz czesciej dokonuja
swoich wyboréw wsréd portfolio marek pre-
mium. Finlandia® Vodka zachowuje swoja po-
zycje lidera w tym segmencie*.

Rok 2016 to takze czas nowosci w naszym
portfolio. Wprowadzilismy na polski rynek
Finlandia® Coconut Vodka. To zupetne unikal-
ny produkt, ktéry doskonale odnajdzie sie na
spotkaniach w gronie przyjaciét i znajomych.
Finlandia® Coconut Vodka stanowi potacze-
nie sfodyczy orzecha kokosowego oraz nut
karmelowych z czystym, tagodnym smakiem
Finlandia® Vodka. Swietnie smakuje zaréwno
jako schtodzony shot jak i w prostych miksach
np. z dodatkiem soku ananasowego. Staramy
sie odpowiada¢ na oczekiwania konsumentow

i co roku, zaskakiwac naszg oferta.

Przed nami §wie;ta Wielkanocne. Jakie
trendy towarzysza sprzedazy alkoholi w tym

okresie?

W okresie celebrowania w gronie bliskich
i znajomych, konsumenci chetnie siegaja po
nasz flagowy produkt — Finlandia® Vodka Clear.
W $wiatecznym czasie, maja mozliwos¢ wybo-
ru Finlandia Vodka Clear 0,7 | w eleganckim
kartoniku prezentowym. Swieta Wielkanocne
oraz wiosenny czas to takze okres wzrostu za-

interesowania produktami smakowymi.

Zmieniajace sie gusta konsumentéw
powoduja, ze coraz czesciej siegaja oni po
alkohole ,,premium”. Czego oczekuja od tej
kategorii oraz jaki maja wptyw na pre-
miumizacje alkoholi mocnych konsumenci?
W ostatnich latach, bardzo wyraznym
trendem na rynku stafa sie ,premiumizacja”.
Konsumenci poszukuja alkoholi najwyzszej
jakosci, coraz czesciej dokonujac wyboru
wéréd marek premium. Finlandia® Vodka
niezmiennie zachowuje pozycje lidera w tym
segmencie wodek*. Zaufanie do produktu
buduje niezmienne dazenie do najwyzszych
mozliwych standardéw na kazdym etapie
produkcji — od sktadnikéw az po sama de-
stylacje. Na smak Finlandia Vodka sktada sie
krystalicznie czysta, filtrowana przez more-
ny polodowcowe, woda oraz dojrzewajacy
w promieniach Storica Pétnocy, szesciorzedo-

wy jeczmien. Istotng role spefnia takze proces

O trendach na rynku
alkoholi mocnych

oraz zmianach

w portfolio rozmawiamy
z Matgorzata Infeld,
Senior Brand Manager
Finlandia Vodka

w Brown-Forman Polska.

destylacji. Sktadniki trafiajg do jednej z naj-
bardziej technologicznie zaawansowanych
gorzelni na $wiecie, znajdujacej sie w miej-
scowosci Rajamaki. Wspétczesny konsument
jest coraz bardziej wyedukowany i ciekawy.
Docenia fakt, ze produkujemy i rozlewamy
nasza wodke w jednym miejscu na $wiecie.
Za kazdym razem, moze liczy¢ na ten sam,

doskonaty smak.

W ostatnich latach na znaczeniu zyskuja
wodki smakowe. Prosze opowiedzie¢ o tej
kategorii w Pafistwa portfolio oraz o tym
jakie trendy towarzysza temu segmentowi?
Ostatnie lata, to takze czas wzrostu zain-
teresowania produktami smakowymi. Fin-
landia® Vodka pozostaje liderem wodek
premium réwniez w tym segmencie*. Konsu-
menci moga wybiera¢ wsrdd takich pozycji
jak Finlandia®: Lime, Cranberry czy Grapefru-
it. Nowoscia na rynku jest, wprowadzona do
dystrybucji w tym roku, Finlandia® Coconut
Vodka. To unikalne pofaczenie stodyczy
orzecha kokosowego oraz nut karmelowych
z czystym, tagodnym smakiem Finlandia®
Vodka. Nalezy zaznaczy¢, ze rynek alkoholi
smakowych jest wciaz bardzo Zzywy.
Dzigkuje za rozmowe.

Monika Kociubinska

*Brown-Forman za Nielsen: Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, sprzedaz wartosciowa, suma segmentéw wodki Premium + top premium + ultra premium,

okres: VIII 2015-VII 2016.
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Wielkanocne obyczagje kulinarne

Wielkanoc to nie tylko najwazniejsze ze swiat katolickich, ale tez jeden z istotniejszych okreséw handlowych. Tuz
przed nimi na sklepowych pétkach pojawia sie sezonowy towar, a detalisci starajg sie eksponowac produkty, ktére
tradycyjnie juz kojarza sie z tym czasem. Producenci rozszerzajg asortyment o typowo swigteczne propozycje, badz
ozdabiaja swoje klasyki $wigtecznymi grafikami.

Wielkanoc jest najstarszym i najwazniej-
Anna Adaszewska
Marketing Manager

szym Swietem chrzescijanskim. Jest wydarze-

niem ruchomym i obchodzi sie ja w pierwsza
niedziele po pierwszej wiosennej petni ksiezy- Italmex Warszawa

Swieta Wielkanocne to dla wielu z nas zwiastun nadchodzacej
wiosny. A wiosna to przebudzenie i potrzeba nowej energii. Aby

ca. Dlatego moze ona wypas¢ w okresie od 22

marca do 25 kwietnia. W tym roku przypada

L. . L. L. L. mégt nam codziennie towarzyszy¢ wiosenny zapat potrzebujemy
na 16 kwietnia. Pomimo, Ze jest to $wieto Sci- L PP . . . Lo
wiecej przebywac na $wiezym powietrzu i zdrowo sie odzywiac.

A to zapewni nam dieta $rédziemnomorska, ktéra od 25 lat pro-

Sle zwiazane z religia, wiele zwyczajow zwia-

zanych z Wielkanocg bierze swoj poczatek pagowana jest przez firme Italmex. Nasze oliwy extra virgin Costa d'Oro i Basso, oleje z ryzu
z tradycji poganskich. Rizi, Suriny, Basso, MiRa i SoRiso, oliwki Jolca, przetwory warzywne La Rossa, Matelliana i

Le Pepe, przekaski chlebowe Bruschette Maretti czy makarony bezglutenowe SamMills do-
PO'Ski konsument dadza nam wiosennej energii i pomoga utrzymac dobra kondycje na co dzien. Natomiast do

wielkanocnego jajeczka polecamy wtoskie, naturalne sole morskie Cuor di Mare. Moda na
zdrowie stata sie swoistg przepustka do sukceséw naszej firmy na polu dystrybucji produktow
poniewaz z Wielkanoca wiaza si¢ konkretne diety $rodziemnomorskiej takze w okresie Wielkanocy.

przyzwyczajenia kulinarne. Z jednej strony

Wybory konsumenckie fatwo przewidzie¢,

reklama
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Italmex — specjalista od olejéw z ryzu przedstawia pierwszg
w Polsce kolekcje ryzowych olejéw smakowych.

T e . '"“""’“"“‘I B m Bardzo wysoka temperatura dymienia — 250°C
. - m Grillowanie i smazenie bez dymu i pryskania

=), R B Najwyzsza na rynku zawartos¢ antyutleniaczy:

p | 5 .
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WSP ,Spotem”

Zbigniew Mojecki

Z-ca Prezesa ds. Handlowych

Swieta Wielkanocne to wyjatkowy czas, dlatego warto oprawic je
wspaniatymi potrawami. Rodzinna uczta nie moze odby¢ sie bez
jajecznych przystawek, tradycyjnych satatek, pieczonych mies
oraz wedlin podawanych w towarzystwie mokrych przypraw.

Z oferty WSP ,Spotem” szczegdlnie polecamy konsumentom

nasze flagowe wyroby. Wérdd nich znajduja sie m.in. Majonez Kielecki, Musztarda Kielecka

delikatesowa stotowa oraz Chrzan Luksusowy. Ponadto zachecamy réwniez do skosztowania

biatych Soséw Kieleckich (tatarski, czosnkowy i chrzanowy), ktére $wietnie komponuja sie ze

Swigtecznymi daniami, przyprawiajac je wybornym smakiem oraz aromatem.

ufatwia to producentom przygotowanie sie do
zwiekszonej sprzedazy w przeds$wiatecznym ty-
godniu, poniewaz wiedza na jakich produktach
bedzie skupiona uwaga klientéw, a z drugiej —
utrudnia — poniewaz muszg si¢ oni przebic ze
swoja oferta wsrod licznej konkurendgji. Jajka,
zury, barszcze, wedliny, ryby, ciasta oraz dodatki
do nich i specjalne stodycze — to sprzedazowe

hity przedswiateczne. Jak zaznacza Centrum
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Monitorowania Rynku, w sklepach matfoforma-
towych do 300 mkw. najwazniejszy w okresie
przed$wigtecznym jest ostatni tydzieri — ten
zakonczony wielkanocng niedziela. Natomiast
catkowita warto$¢ obrotéw w tygodniu $wig-
tecznym w ubieglym roku byta o 16% wyzsza
niz tydzief wczesniej, mimo iz liczba transakgji

pozostata na prawie tym samym poziomie.

Jajka na stole

Jajka sa chyba pierwszym skojarzeniem jesli
chodzi o spozywane w czasie Wielkanocy pro-
dukty. Choc¢ sa tak popularne w okresie $wiat
to na co dzieri jemy ich niewiele. Rocznie zja-
damy ich przecietnie ok. 160 w r6znej postaci
(dane BGZ BNP Paribas) i cho¢ konsumpgja ro-
$nie, to i tak jest znacznie mniejsza niz w wielu
innych panstwach. Dla przykladu: w Japonii
jest to ok. 340 sztuk, w Dani i Austrii ok. 240,
a w Niemczech ok. 220.

Gléwna przestanka jaka Polacy kieruja sie
przy wyborze jaj jest ich cena. Co prawda Po-
lacy kupujac ten produkt zwracajg uwage na
rodzaj chowu, a te, wytwarzane w sposéb eko-
logiczny staja sie coraz popularniejsze to mimo
wszystko wiekszos¢ konsumentéw wybiera te
najtansze jajka. Natomiast juz od wielu lat Pol-
ska jest czofowym eksporterem jaj w Unii Eu-
ropejskiej. Pokazuja to dane o produkgji. Z ok.
9 mld jaj wytwarzanych rocznie, 43% trafia na

sprzedaz za granica.

Dodatki

Keczup, majonez czy musztarda stanowia
nieodtaczny sktadnik wielkanocnych satatek,

szczeg6lnie tych warzywnych. Sa to jednak

Z OFERTY PRODUCENTA

WSP ,SPOLEM”

Majonez Kielecki
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HJ HEINZ
Heinz Ketchup
tagodny

Heinz
Ketchup
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e Maring Eachravergine
- 10022 Waliano
ITALMEX
WARSZAWA
Cuor di Mare

wtoska, naturalna
s6l morska drobna

S movska drobromiclona
100% Wioska
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CEDROB

Wielkanoc, to bardzo radosne i klimatyczne swieta. Najwazniejsze w roku $niadanie roz-
poczyna uroczyste biesiadowanie w gronie najblizszych. Aby w szczegdlny sposéb pod-
kresli¢c wspaniatg atmosfere, przywotujac jednoczesnie znane kazdemu smaki Cedrob
oferuje szeroki przekréj produktéw.

Prawdziwa pysznoscia na Swiatecznym stole bedzie zapewne Kurczak gotowany, unikalny
produkt, gdyz pozyskany z wytacznie wtasnego surowca. 25 lat doswiadczenia producenta
w branzy drobiarskiej gwarantuje jego wysoka jakos¢ oraz klase. Z pewnoscig przypad-
nie do gustu wszystkim tym, ktérzy dbaja o linie. £agodny smak jest idealng baza dla ku-
linarnych inspiracji, jako sktadowa kolorowych satatek czy past. Prawdziwym rarytasem
dla koneseréw miesnych specjatow jest réwniez Kietbasa zywiecka z kurczaka. Jej krucha
struktura, smak i aromat zachwyci podniebienia domownikéw. Niezmiennie w tym okresie
duza popularnoscia cieszg sie rowniez pieczone pasztety - wysmienity Pasztet ciechanow-

ski podany z Zurawing uczyni te $wieta jeszcze bardziej domowymi i aromatycznymi.

produkty, ktére wystepuja w podobnej ilosci
wariantéw na pétkach przez caty rok.

Jak podaje Centrum Monitorowania Rynku,
w matoformatowych sklepach do 300 mkw.
dostepnych jest ok. 6-7 réznych butelek.
Wsréd producentéw najwyzsze udziaty warto-
Sciowe w sprzedazy ma Grupa Maspex. Z wy-

liczeh CMR wynika, ze w placéwkach matego
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formatu w ostatnim roku utrzymywata sie na
poziomie ponad 31%. Udzialy w wysokosci
prawie 27% mial Heiz. Podium zamyka Uni-
lever, ktory zyskat niemal 24%. W zestawieniu
przygotowanym przez instytut wysoko znaleZli
sie rowniez Roleski, Dawtona, Develey, Mig-
dzychéd, McCormick, Nestlé i Jamar.
Najpopularniejsza w sklepach do 300 mkw.
w ostatnim roku byta marka Pudliszki — miata
najwyzsze udziaty wartosciowe w sprzedazy we-
dtug danych zebranych przez Centrum Monito-
rowania Rynku. Dalej znalazt sie Tortex, a za nim
Kotlin. P6Zniej uplasowaty sie m.in. Wioctawek,
Hellmann’s, Roleski, Dawtona i Heinz. Z kolei
patrzac na ulubione produkty tej kategorii to po-
dium otwiera Ketchup fagodny Pudliszki 480 g.
Drugie miejsce zajat Ketchup fagodny Tortex 470
g, a trzecie Ketchup pikantny Pudliszki 480 g.
W catym zestawieniu top 10 najpopularniejszy-

mi pojemnosciami byly te miedzy 380 a 480 g.

Grupa Maspex

Dorota Liszka
Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Z OFERTY PRODUCENTA

CEDROB
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Cashotto Kotlet
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Kurczak
gotowany

AGROS NOVA
(GRUPA MASPEX)

Krakus Chrzan

Krakus Zurek
koncentrat

Podczas Wielkanocy na polskich stotach kréluja tradycyjne dania
i dodatki. W ofercie marki Krakus znajduja sie dwa szczegdlne
produkty, po ktére konsumenci chetnie siegajg w tym okresie.
Zurek to tradycyjna, a dla wielu obowigzkowa, wielkanocna po-

trawa. Krakus oferuje koncentrat Zurku o starannie opracowanej

recepturze. To rozwigzanie dla kazdej wspdtczesnej gospodyni, ktéra dba o detale - wystarczy
dola¢ wode lub wywar i wybra¢ dodatki, by stworzy¢ swoja ulubiong wersje tradycyjnej zupy.
Jedli chodzi natomiast o dodatki, niezastagpionym uzupetnieniem dan jest chrzan Krakus -
idealny do swiatecznych jajek, satatek, wedlin. Chrzan Krakus jest przygotowany w catosci
z korzenia - jego wyrazisty smak w potaczeniu z kremowa faktura sprawiaja, ze podnosi on
walory smakowe nawet wykwintnych potraw.
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Piotr Wieloch

Menadzer ds. marketingu i wizerunku firmy
Zaktad Miesny ZBYSZKO

Wyroby firmy ZBYSZKO cechuja sie wysoka jakoscia, niezwyktym smakiem, a takze starannie
opracowanym sktadem surowcowym, ktéry swiadczy o wielkich tradycjach i bezpieczenstwie
zastosowanych technologii. Miejsce, w ktérym nasze wyroby nabieraja charakteru to nasze
atelier wedzarnicze. Przygotowane w nim i dedykowane na swiateczny stét wedzonki cechuje
soczystosc, wyrazisty smak oraz niepowtarzalny aromat. Nasza kietbasa biata surowa wykona-
na z wysokiej klasy miesa oraz wzbogacona o naturalne przyprawy od lat cieszy sie niezwykta
popularnoscia oraz zachwytem klientéw. W naszej ofercie znajda Paristwo réwniez starannie

ZAKEAD MIESNY
ZBYSZKO

Kietbasa po szlachecku
parzona

Z OFERTY PRODUCENTA

wyselekcjonowane mieso wotowe i wieprzowe oraz produkty z mies gotowe do pieczenia.

Majonez

Nikt chyba nie wyobraza sobie $wigt bez majo-
nezu, ktéry nie tylko jest ozdobg wielu potraw, ale
tez giéwnym skfadnikiem safatki warzywnej czy
podstawowym dodatkiem do jaj na twardo. Cen-
trum Monitorowania Rynku podaje, Ze Srednio na
pétce matoformatowego sklepu znajduje sie ok. 4
wariantéw tego produktu i liczba ta utrzymuije sie
na podobnym poziomie przez cafy rok.

Biorac pod uwage kryterium wielkosci udzia-
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fow wartosciowych w sprzedazy producentow
majonezu, na pierwszym miejscu zestawienia
CMR wymienia Nestlé. W przypadku tej firmy
wynosity one 38%. Z wynikiem nieco ponad
26,5% na drugim miejscu znalazt si¢ Spotem
Kielce. Kilkuprocentowe udzialy maja tez Ro-
leski, Mosso, Unilever, Motyl i Maspex. Marka,
ktéra w ubiegtym roku zarobita najwiecej na
sprzedazy w matym formacie placéwek handlo-
wych jest Winiary. Za nim znalazt sie¢ Majonez
Kielecki. Wsrod klientéw sklepéw do 300 mkw.
popularne byly tez w ostatnim roku marki Role-
ski, Mosso, Hellmann's, Motyl i Fruktus.

Chrzan - krél Wielkanocy
W wielu regionach Polski chrzan jest jed-
nym z produktéw, ktére razem z pozostatymi

symbolami zanosi sie w Wielka Sobote do

Szynka z komina

Z.PS. ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Cwikta z chrzanem

Mieszanka
groszek-
marchewka-
kukurydza

Joanna Mizera
Marketing Manager
Z.PS. ,JAMAR” Szczepaniak

W okresie wielkanocnym niezbedne sg produkty uniwersalne, kto-
re utatwia przygotowanie wielu tradycyjnych potraw. W swoim
portfolio firma JAMAR posiada takie produkty jak: ¢wikta z chrza-
nem, mieszanki warzywne, warzywa w puszce, zurek czy marmo-
lady idealne do $wigtecznych wypiekdéw. Mieszanki warzywne,

kukurydza czy groszek w puszcze to idealna baza do satatek. Cwikta ze stodkich burakéw, w po-
taczeniu z ostrym smakiem tartego chrzanu, to najlepszy dodatek do tradycyjnych, polskich
dan. Z kolei zurek firmy JAMAR to starannie przyrzadzony zakwas z maki zytniej i pszennej,
ktdry zostat poddany naturalnej fermentacji - wystarczy przygotowac wywar na boczku lub bia-
tej kietbasie, wlac zurek wymieszany ze $mietang, doprawic przyprawami i mozemy cieszyc sie
wysmienitym smakiem tradycyjnej wielkanocnej potrawy. Swieta to réwniez czas wypiekéw.
W tym czasie na stotach krélujg babki, mazurki, do ktérych idealnie nadaje sie marmolada firmy
JAMAR. Wspomniane produkty znaczaco utatwia przygotowanie $wigtecznych potraw. Dodat-
kowo, dzieki nim tradycyjne potrawy stang sie jeszcze bardziej aromatyczne, a ich smak na dtugo
pozostanie w pamieci wszystkich, zaproszonych do $wigtecznego stotu, gosci.
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Wawel

Katarzyna Turlej
Category Manager

Wielkanoc to radosny czas, kiedy chetnie obdarowujemy sie
| stodkimi prezentami. Zwtaszcza, jesli sg to ulubione stodycze lub
Swigteczne smaki. Dlatego na sklepowych pétkach nie powinno
zabrakna¢ zaréwno bestselleréw jak i okazjonalnych nowosci

w wyjatkowych prezentowych opakowaniach.

Wawel w tegorocznej Ofercie Wielkanocnej dzieli sie tym, co najlepsze - uwielbianymi

Michatkami, Mieszanka Krakowska, Malaga, Tiki-Takami i Kasztankami, a takze mnéstwem

nowosci przygotowanych specjalnie na te okazje. Sa wérdd nich stodycze o smaku tradycyj-

nego deseru Zabajone, nowy czekoladowy Tofflairs czy tez duze czekolady z pysznymi na-

dzieniami w wyjatkowej formie w ksztatcie catuséw. Oferte dopetniaja okazjonalne dwupaki

z cukierkami (Trufle, Karmelowy), dzieki ktérym jeszcze tatwiej dzieli¢ sie stodka radoscia.

Swiecenia. W ciagu catego roku na pétce w
statystycznym sklepie matego formatu moze-
my znalez¢ go w liczbie ok. 2 wariantéw. Jed-
nak, jak pokazuja dane zebrane przez Cen-
trum Monitorowania Rynku, wida¢ niewielki
wzrost w okresie marca i kwietnia. Zupetnie

inna sytuacja jest w przypadku, gdy bierzemy
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pod uwage $rednia liczbe opakowari na sklep.
CMR podaje, ze w ciggu roku chrzan obecny
jest w ilosci ok. 6-12 sztuk. Jednak w mar-
cu i grudniu moze sie ona zwiegkszy¢ dwu-,
a nawet trzykrotnie. Jest to spowodowane
oczywiscie wystepujacymi w tych miesigcach
Swietami — Wielkanocg i Bozym Narodze-
niem. W grudniu 2016 r. byto to srednio 24
sztuki na sklep, a w marciu — az 35. Centrum
Monitorowania Rynku podaje, ze w ubiegtym
rok w tygodniu poprzedzajacym $wieta Wiel-
kiej Nocy, faczna warto$¢ sprzedazy chrzanu
w matym formacie sklepéw wzrosta o 177%
w poréwnaniu do poprzedniego.

Najwyzsze udzialy wartosciowe w sprzeda-
zy, jesli chodzi o chrzan, ma Polonaise. CMR
sprawdzit, ze przez niemal caly 2016 rok
wynosity one niecate 37%. Wynik ok. 11%
zdobyta w tym samym czasie Grupa Maspex.
Podobnym udziatem, na poziomie 9%, moze
sie pochwali¢ Motyl. Instytut wéréd najpopu-
larniejszych producentéw chrzanu wymie-
nia jeszcze Victus, Mosso, Prymat, Spotem
Kielce, Ptak, Roleski i Develey. Wér6d marek
najwiecej w ciggu ostatniego roku zarobi-
ta Polonaise. Wysokie udziaty wartosciowe
w sprzedazy miaty réwniez Victus, Krakus
i Motyl. Zestawienie top 10 produktéw
otwiera Chrzan Tarty Polonaise 180 g. Cen-
trum Monitorowania Rynku policzyto, ze dru-
gie miejsce pod wzgledem wartosci sprzeda-
zy zajat Chrzan Tarty Krakus 190 g. Trzeci byt
z kolei Chrzan Tarty Victus 160 g, a czwarty
— Chrzan Staropolski Motyl 190 g.

Z OFERTY PRODUCENTA

WAWEL
Tofflairs
dwupak,
karmelowo-
czekoladowy
i czekoladowo-
mleczny

Zabajone czekolada deserowa
z nadzieniem o smaku zabajone

¥

Warzywa konserwowe

Wraz ze zblizajaca sie wiosng i Swietami
Wielkiej Nocy duza popularnoscia ciesza sie
warzywa w stoikach i puszkach. Jednak sprze-
daja sie one dobrze przez caly rok. Jak poka-
zuja badania Panelu Gospodarstw Domowych
GfK, w okresie od listopada 2015 do pazdzier-
nika 2016 roku, polskie gospodarstwa domo-
we przeznaczyly na zakup produktow z kate-
gorii warzyw konserwowych 1,25 mld ztotych.
W analogicznym okresie rok wczesniej wydatki
te byly mniejsze o prawie 4%, jednak w ujeciu
ilosciowym odnotowano spadek o 1,5% do po-
ziomu 229 min kg.

Przynajmniej raz w roku warzywa konserwo-
we kupito 98% polskich gospodarstw domo-
wych — podaje GfK. Instytut policzyt, ze Srednio
byto to 21 razy w roku na jedna rodzing, a kwo-
ta przeznaczona na takie zakupy wyniosta 94
zt. Taki rozwdj kategorii warzyw konserwowych
spowodowany byt gtéwnie dzieki segmentowi
warzyw jednorodnych. Odpowiadaty bowiem
za 94% sprzedazy w ujeciu ilosciowym. Co
kupowano najczesciej? Badanie Panelu Gospo-
darstw Domowych GfK pokazuje, ze najchetniej
w ubieglym roku wybierano kapuste, kukury-
dze oraz ogorki. Znacznie, bo o 76% w ujeciu

wartosciowym, wzrosty zakupy cieciorki. Biorac
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Colian

Agnieszka Majewska
Marketing Project Manager

Z mysla o Wielkanocy firma Colian przygotowata specjalna, limi-
towana kolekcje czekoladowych stodkosci marki Goplana, ktére
¥ 0zdobig Swiateczne stoty i sprawdzg sie jako upominki dla dzieci
oraz dorostych. Propozycje tworza pralinki, cukierki i czekolado-

we figurki. W ofercie znajduja sie bombonierki Sweet Gift, skry-

wajace delikatne pralinki o czekoladowym nadzieniu. W roli podarunkéw dla najmtodszych

sprawdza sie bestsellerowe Figurki Swigteczne z nadzieniem karmelowym z grafika zajaczka,

kurczaczka i baranka. Nowoscia sa bombonierki Zajac i Pisanka z cukierkami Toffino Choco.

Opakowania produktéw z oferty wielkanocnej zdobig wiosenno-$wigteczne motywy. Produk-

ty w punktach sprzedazy beda eksponowane m.in. na specjalnych standach.

pod uwage miejsce zakupu warzyw konserwo-
wych, polskie gospodarstwa domowe kupowaty
je przede wszystkich w dyskontach (34% catego

wolumenu) oraz w handlu tradycyjnym (24%).

Zur czy barszcz biaty?
Kazda rodzina ma wiasng tradycje na Swia-

teczng zupe. To, czy w danym domu przygoto-
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wuje sie barszcz bialy czy zur zalezy od regionu
kraju, a takze tradycji rodzicéw czy dziadkéw.
Nie zawsze jednak réznica miedzy jednym
a drugim jest dla wszystkich oczywista. Okazu-
je sie, ze nawet wiele ksiazek kucharskich czy
blogéw wprowadza konsumentéw w bfad uzy-
wajac tych dwéch nazw zamiennie. Réznica
jest jednak bardzo oczywista — rodzaj zakwasu
uzywanego do przygotowania, a takze, choc¢
w mniejszym stopniu, stopiei gestosci. Idac tym
tokiem myslenia powstata opinia, ze zur powi-
nien by¢ przyrzadzany na mace, a barszcz na
warzywach. Niektérzy znawcy polskich kulina-
riow twierdza natomiast, ze obie potrawy robi
sie na zakwasie macznym, z tym, ze pierwsza
gotuje sie na mace zytniej, a druga na pszenne;j.

Za bardziej zawiesistg i gestsza zupe uwa-
zany jest zur. Przyrzadza sie go na zakwasie
macznym lub chlebowym. Rodzaj wykorzy-
stywanego pieczywa czy maki takze zalezy od
regionu. Za kazdym razem jednak powinien
posiada¢ charakterystyczny dla siebie kwasny
posmak z racji zastosowania zakwasu. Do
tego zawsze powinien by¢ gotowany na we-
dzonych wedlinach, rodzaj ma tu mniejsze
znaczenie. Gospodynie serwujg go zazwyczaj
z biata kietbasa, jednak nie wykluczona jest
tradycyjna, a takze jajka czy nawet ziemnia-
ki. Producenci w reklamach czesto sugeruja
podawanie go w specjalnych wydrazonych,
okragtych bochenkach chleba. Oczywiscie w
wielu regionach Polski taki sposéb podawania
zuru jest tradycja.

Barszcz bialy gotowany jest z kolei na za-

kwasie ogérkowym czy kapuscianym. Jednak

Z OFERTY PRODUCENTA

COLIAN
Goplana Figurka swigteczna:
Zajaczek, Baranek, Kurczaczek

’cfﬂr’j‘,;‘

CYKORIA
Cukier
wanilinowy

Cukier puder

podstawa jest miesny wywar, ktéry uzyskuje
sie z szynki badz boczku czy kietbasy lub
potfaczen r6znych rodzajéw wedlin. Tutaj do-
datkéw moze by¢ znacznie wiecej niz w zur-
ku. Dla smaku dodaje sie do niego suszone
grzyby, wloszczyzne, cebule, chrzan, pieprz,
liscie laurowe, majeranek oraz ziele angiel-
skie. Podobnie jak wspomniany zur, serwuje
sie go z biafa kietbasg i ugotowanym jajkiem,
cho¢ istnieja miejsca w Polsce, gdzie dodaje
sie do niego pokrojony w kostke twarég albo

ziemniaczane kluski.
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Helio

Grzegorz Sobocinski
Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

W okresie wielkanocnym szczegdlnym powodzeniem ciesza sie
produkty Helio do wypieku ciast. Tradycyjnymi bestsellerami He-
lio s3 masa makowa, orzechowa oraz masy krowkowe. Co wazne,
masy do ciast Helio sa bez konserwantéw i popularnego w tej

kategorii produktéw glutenu, czy ttuszczu palmowego. Procz ty-

powo $wigtecznych bakalii Helio, polecam zaopatrzy¢ poétki w silnie promowane przez nas i

poszukiwane przez konsumentéw owoce suszone bez konserwantéw Helio Natura. Linia ta,

podobnie jak masy kréwkowe Helio licencjonowane sg znakiem ,Czytaj sktad poleca”, co waz-

ne przy rosnacej $wiadomosci zakupowej konsumentéw. Dlatego staramy sie przypominac

i uwypukla¢ niepowtarzalne atuty produktéw Helio, w tym poprzez planowang na wiosne

kampanie cross-mediowa obejmujaca tez TV.

Mieso i wedliny

Tradycyjnie w czasie $wiat na stole nie moze
zabrakna¢ wedlin i specjalnie na ten czas przy-
gotowywanych mies. Rézne rodzaje kietbas,
szczeg6lnie tej biafej, sa podawane przede
wszystkim jako dodatek do zuru i barszczu bia-

tego. Polskie rodziny w duzej czesci zaopatruja
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sie w wyroby miesne na $wieta w lokalnych
masarniach, a w sklepach spozywczych pre-
feruja wyroby na wage, poniewaz zazwyczaj
kupuja wieksze ilosci produktow z tej kategorii.

Centrum  Monitorowania Rynku zebra-
fo dane na temat sprzedazy wedlin, ale tych
paczkowanych. Instytut zaznacza, ze trudno
precyzyjnie okresli¢ skale wzrostu zaintereso-
wania tg kategoria w okresie wielkanocnym,
wiasnie ze wzgledu na rézne miejsca zakupu
i wybierana forme tych wyroboéw.

W ciagu cafego 2016 r. w matoformatowych
sklepach do 300 mkw. wystepowato w kazdym
miesigcu $rednio ok. 7-8 wariantéw wedlin
paczkowanych na placéwke. CMR policzyt
tez udziaty wartosciowe w sprzedazy. Wsréd
producentéw najwyzsze w matym formacie
sklepéw miat Tarczynski. Wyniosly one 27%.
Za nim, z wynikiem 19,5% znalaz! sie¢ Animex.
Z kolei prawie 16% miat Sokotéw. Prawie 12%
zyskal natomiast Balcerzak. W zestawieniu
przygotowanym przez Centrum Monitorowa-
nia Rynku znalazty sie tez Kaminiarz, Indykpol,
Olewnik, Abraham, ZM Henryk Kania i Pamso.

Ulubiona marka w ubiegtym roku, ktéra mia-
ta najwieksze udziaty wartosciowe w sprzedazy
w matym formacie sklepéw, to Tarczyniski (27%).
Produkty z tej linii zajety dwa pierwsze miejsca
w zestawieniu najpopularniejszych produktéw
opracowanym przez Centrum Monitorowania
Rynku. Przed innymi znalazt sie Kabanos Dro-
biowy i Kabanos Exclusive Wieprzowy w to-
rebkach po 120 g. Druga marka byt Sokotow
— prawie 16% udziatéw. Prawie 12% przypadto

Z OFERTY PRODUCENTA

HELIO
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na Balcerzak, a 9% miaty Morliny. Wsr6d ma-
rek z najwyzszymi udziatami wartoSciowymi w
sprzedazy CMR wymienia takze Krakusa, Kami-
niarza, Mazury, Indykpol, Olewnik i Abraham.

Na stodko

Babki, ciasta drozdzowe, a dla najmfodszych
czekoladowe stodycze. Swieta nie moga oby¢
sie bez stodkiej, tradycyjnej oprawy. Czes¢
Polakéw decyduje sie na samodzielne piecze-
nie i w sklepie nabywa
sktadniki
i dodatki do piecze-

jedynie

nia, a czes¢ kupuje
gotowe wypieki, ktére
w tym czasie w wiek-
szej ilosci wystepuja
w polskich placow-
kach handlowych.
Centrum Monitorowania Rynku, na
podstawie danych sprzedazowych
z okresu przed Wielkanocg w ubie-
glym roku, podkresla, ze rosnie zain-
teresowanie m.in. takimi dodatkami do piecze-
nia jak cukier czy margaryna. W poréwnaniu
do poprzedniego, w tygodniu przed$wigtecz-
nym w ubieglym roku, wspomniane kategorie
zwiekszyly sprzedaz o odpowiednio 40 i 26%.
Z kolei ciasta gotowe do spozycia cieszyly sie
w tym czasie tak duza popularnoscia, ze wzrost

ten CMR szacuje na 57%.
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Ewa Panasewicz

Menadzer Produktu

OCTIM Wytwornia Octu i Musztardy

Wielkanoc to radosny zwiastun wiosny, ktéra coraz Smielej poja-
wia sie w parkach i ogrodach, ale tez na naszych stotach. Swia-
teczne potrawy to najczesciej sprawdzone przepisy naszych mam
i bab¢, ktére nieodtacznie kojarza sie z dziecinstwem i smakiem

nowalijek. Tradycyjne dania mozna urozmaici¢ dodajac do nich wy-

raziste produkty OCTIM, takie jak Mazurskie Musztardy, Warminski Sos Musztardowy czy gla-

zury balsamiczne. Musztarda o smaku wedzonej papryki doskonale wzbogaci walory smakowe

faszerowanych jaj, a Warminski Sos Musztardowy o smaku chrzanowym to najlepszy dodatek

do biatej kietbasy. Do wiosennej satatki czy domowych wedlin polecamy glazury balsamiczne,

ktére swym stodko-kwasnym smakiem dodadza potrawom nowoczesnego charakteru.

W ciagu calego 2016 roku producenta-
mi margaryny, ktérzy mieli najwyzsze udzia-
ty wolumenowe, byli ZT Kruszwica, Bielmar
i Unilever — podaje CMR. Instytut przygotowat
tez zestawienie top marek. W catym 2016 r.
najwyzsze udziaty wolumenowe w matym for-
macie sklepéw miata Delma. Centrum Moni-

torowania Rynku podaje, ze wysoko znalazly
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sie réwniez Smakowita, Sniadaniowa, Masto
Rodlinne i Palma. Kilkuprocentowe udziaty
przypadly tez Kasi, Roslinnej, Ramie i Zwyktej.

Kategoria cukru jest stabilna jesli chodzi
o liczbe dostepnych wariantéw na sklep w cia-
gu roku. CMR sprawdzit, ze w kazdym miesiacu
ubiegfego roku srednio w jednej placéwce han-
dlowej byty dostepne 3 rodzaje tego produktu.
W catym ubiegtym roku liderem, jesli chodzi
o wartos¢ sprzedazy byt Pfeifer & Langen. Miat
on prawie 46% udziatow. Dalej znalazta sie Kra-
jowa Spotka Cukrowa z wynikiem ponad 28%.
Za nim uplasowat sie Studzucker. Jego zeszto-
roczne udzialy byly na poziomie niemal 17%.
W zestawieniu przygotowanym przez Centrum
Monitorowania Rynku znalazly sie poza tym
Nordzucker, Kupiec, Sante i Melvit.

Wedtug danych zebranych przez CMR naj-
wiecej na sprzedazy w placéwkach handlo-
wych do 300 mkw. zarobita marka Diamant.
W calym 2016 r. miata prawie 40% udziatéw
biorac pod uwage wspomniane kryterium. Pol-
ski Cukier to marka, ktéra w tym czasie miata
ponad 28%. Prawie 17% miat natomiast Cukier
Krélewski. Oprocz tego Centrum Monitorowa-
nia Rynku wymienia tu marki Sweet Family, Ku-
piec, Sante i Melvit. Analizujac z kolei top 10
produktéw, okazuje sie, ze najchetniej wybiera-
ne sa torebki 1 kg, w drugiej kolejnosci 0,4 kg,
a potem 0,5 kg. W ubieglym roku najwiecej
na sprzedazy zarobit Cukier Krysztal Diamant
(Pfeifer & Langen) w opakowaniu 1000 g. Przy-
padfo na niego prawie 40% udziatéw.

Ciasta gotowe to kolejna kategoria, ktorej

popularnos¢ rosnie przed Wielkanoca. Wzrost
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Unilever Polska

tukasz Masewicz

Kierownik kategorii kulinarnej Knorr

Na wielkanocnych stotach Polakéw weciaz najczesciej gosci tra-
dycja - konsumenci przygotowuja potrawy, ktérych receptury
sg przekazywane w rodzinach z pokolenia na pokolenie. Po-
twierdzaja to zachowania konsumentéw w tym okresie - bardzo

chetnie siegaja oni po produkty, ktére pomoga im przygotowac
tradycyjne zupy (takie jak: Zurek $laski, Zurek na wedzonce, Barszcz biaty Ekspresowy i Zurek

Ekspresowy) oraz buliony, dzieki ktérym zyskujg one gteboki smak. Przed $wietami rosnie tez

popyt na przyprawy, ktére pomagaja konsumentom doprawiac¢ dania migsne: wielkanocne

szynki, pieczenie, schaby. Duza popularnoscia cieszy sie Przyprawa do mies Knorr ze wzgle-

du na uniwersalnos$¢ uzycia. Jest ona czesto niezastgpionym partnerem podczas $wigtecz-

nego gotowania. Dzieki bogatej kompozycji suszonych ziét, nada $wigtecznym pieczeniom

czy poledwiczkom smakowitosci i soczystosci. Daje konsumentom gwarancje smaku, ktérego

oczekuja domownicy. Klienci poszukuja takze wariantéw dedykowanych potrawom z drobiu,

dlatego warto wyeksponowac¢ na pétce Przyprawe do ztotego kurczaka Knorr. Zawiera ziota

i przyprawy, dzieki ktérym soczyste piersi z kurczaka, chrupigce skrzydetka czy przypieczone

udka nabiorag wyjatkowego smaku i wspaniatego aromatu.

widoczny jest w ilosci sprzedanego asortymen-
tu, ale niekoniecznie w liczbie wariantéw do-

stepnych Srednio na placéwke. Centrum Moni-
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torowania Rynku podaje, ze w ubiegtym roku
na sklep przypadato ok. 3-4 rodzajéw ciast,
a wahania przedéwiateczne sa minimalne.

Centrum Monitorowania Rynku zestawifo
ze soba warto$¢ sprzedazy réznych produ-
centow. Najwyzsze udziaty w calym ubiegtym
roku miat Oskroba — nieco ponad 35%. Potem,
z wynikiem prawie 11% znaleZli sie Dan Cake
i Gran-pik. Wyjatkowy skok w miesiacu ubie-
glej Wielkanocy odnotowata jednak pierwsza
z tych dwéch firm, dochodzac do prawie 21%
udziatéw. Kilkuprocentowe udziaty w 2016 r.
mialy tez Secpol, Polpain-Putka, Rachelli,
Brze$¢, Piekarnia Familijna i Tago.

Polscy konsumenci kupuja zazwyczaj ciasta
o wadze miedzy 300 a 500 g. Centrum Monito-
rowania Rynku, podsumowujac caly ubiegly rok
szacuje udzialu wartosciowe Piernika Brzozow-
skiego Cran-Pik 300 g na 10,5%. Nieco ponad
7% przypadio na Oskroba Makowiec 450 g.
W zestawieniu pojawily sie takze Tiramissu Gil-
do & Maria 500 g (Rachelli), Sekacz Mili Klien-
ci Secpol 300 g, Placek Drozdzowy Oskroba
400 g i Piernik Staropolski 500 g tej samej firmy.
Oprocz tego CMR wymienia Ciasto drozdzowe
z masfem i rodzynkami Brzes¢ 400 g, Strucle Se-
rowa Oskroba 450 g i Makowiec Putka (Polpa-
in-Putka) 500 g. W marcu 2016 r. udzialy warto-
Sciowe wymienionych produktéw byly bardziej

zblizone niz w pozostatej czesci roku.
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Raport @

Wioletta Nowak

Whasciciel

Zaktady Miesne Nowak

Okres wielkanocny to wyjatkowy czas
w polskich domach. Tradycyjnie spo-
tykamy sie z najblizszymi przy suto
zastawionych stotach, na ktoérych kré-

lujg produkty najwyzszej jakosci. Na
ten szczegdlny czas firma ZM Nowak poleca szczegdlnie pasztety
- pasztet zapiekany z filetem, pasztet zapiekany po staropolsku
oraz pasztet z zurawina, ktére swym delikatnym smakiem zaspokoja
oczekiwania nawet najbardziej wymagajacych koneseréw miesnych
wyrobow. Dodatkowo na $wigtecznym stole nie moze zabraknac
produktéw z Kaszubskiej Wedzarni np. kruchej i soczystej wedzonki
wiasnej roboty, ktéra odpowiednio podana bedzie prawdziwg ozdo-
ba talerzy. Zwyczajowo $wigteczna uczta nie moze odbyc¢ sie row-
niez bez biatej kietbasy. Szczegdlnie polecamy kietbase biata parzo-
na z indykiem, ktéra swéj wyjatkowy smak zawdziecza doskonatej
jakosci sktadnikom oraz wyjatkowym przyprawom.

A teraz kolej na...

Analizujac kategorie czekolad, Centrum Monitorowania Rynku po-
liczyto, ze w ubiegtym roku w tygodniu przed$wiatecznym warto$¢
sprzedazy w tym segmencie wzrosta o 30%. Jeszcze wiekszy skok
popularnosci tych produktéw zaobserwowano w pierwszych dniach
marca, ale to z kolei spowodowane jest zblizajacym sie Dniem Kobiet.
Z kolei od stycznia do grudnia 2016 r. najwyzsze udziaty w sprzedazy
w matym formacie placéwek handlowych CMR odnotowat Mondelez.
Udziaty wyniosty prawie 47%. Wedel miat 26%. Instytut w zestawie-
niu wymienia tez Wawel, Ferrero, Eurovita, Colian, Millano, Trumf
i Lindt. Wéréd marek liderami w kategorii czekolad w sklepach do

300 mkw. okazaty sie by¢ Milka i Wedel. Wysoko znalazly sie tez

reklama
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Wawel, Alpen Gold Nussbeisser, Kinder Chocolate, Alpen Gold, Go-
plana, Terravita, Schogetten i Baron.
Klasycznie najpopularniejszym opakowaniem byly tabliczki 100 g. Cho¢

dalej w kolejnosci znalazty sie duze opakowania po 300 g. W zestawieniu
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| Raport

Iga Czerniecka
Specjalista ds. Aktywacji Marki Rama Smaz jak szef kuchni
Unilever BCS Polska

W kategorii ttuszczéw do smazenia na szczegdélng uwage zastu-
guje Rama Smaz jak szef kuchni - produkt opracowany z mysla
o wszystkich mitosnikach potraw przyrzadzanych na patelni. Sta-
! nowi ona doskonate potaczenie olejéw, ktére pomoze wszystkim

adeptom sztuki kulinarnej w wydobyciu wysmienitego smaku

przygotowywanych dan. Smazone ryby, warzywa, czy nalesniki moga byc jeszcze smaczniej-

sze, a mieso - niezwykle chrupkie z zewnatrz i soczyste w $rodku. Dodatkowo, dzieki temu, iz

Rama Smaz jak szef kuchni z tatwoscia miesza sie z innymi sktadnikami, nadaje sie ona takze

do przygotowywania soséw, marynat czy smarowania form do pieczenia. Ponadto - dzieki

specjalnie opracowanej recepturze - Rama Smaz jak szef kuchni, jako jedyna nie pryska pod-

czas smazenia. Zawiera takze korzystne dla zdrowia kwasy Omega 3, Omega 6 oraz witaminy

Ai D, a takze charakteryzuje sie mniejsza zawartosciag nasyconych kwaséw ttuszczowych niz

masto. Doskonale sprawdzi sie w kazdej kuchni, nie tylko w okresie Wielkanocy.

najlepiej zarabiajacych czekolad pierwsze miej-

sce zajefa Czekolada Gorzka Wedel 100 g.

Stodkie figurki

Zdecydowanym hitem $wigt Wielkanocnych
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sa czekoladowe figurki, uwielbiane szczegdl-
nie przez dzieci. O 132% zwigkszyta sie ich
sprzedaz w ciggu ostatniego tygodnia ubie-
glorocznych $wiat Wielkiej Nocy. Wiréd jajek
niespodzianek ten wzrost wyniost 65% (dane:
Centrum Monitorowania Rynku).

Figurki z czekolady, to z zatozenia kategoria
sezonowa. Ich sprzedaz liczy sie w miesigcach
Swiatecznych, a latem popyt na nie jest zniko-
my. Zdecydowanie najwyzsze udzialy warto-
Sciowe w tej kategorii ma Colian. Na podsta-
wie catorocznych danych CMR szacuje je na
poziomie 31%. W tym segmencie dwucyfrowe
udzialy instytut notuje tez dla I.D.C. Holding
i Eurovita. Znaczacy na rynku sa tez Ferrero,
Mondelez i Lindt.

Centrum Monitorowania Rynku zaznacza,
ze najlepiej w ubieglym rou zarobita marka
Goplana. W matym formacie sklepéw popu-
larne byly tez Figaro, Terravita, Milka, Kinder
i Lindt. Produkty z najwyzszymi udziatami
wartosciowymi w sprzedazy dzielg sie z kolei
na te dedykowane $wietom Wielkanocnym
i Bozego Narodzenia. Centrum Monitorowa-
nia Rynku podaje, ze na podstawie danych
z ubiegtego roku, przed marcowymi Swietami
najwiekszym powodzeniem cieszyt sie Zajac
wielkanocny Jutrzenka (Colian) 30 g. Dalej
znalazto sie Jajko Kurczak Goplana (Colian)
30 g. Wysoka sprzedaza odznaczaly sie tez
Lindt Gold Bunny 30 i 50 g. W zestawieniu

CMR wymienia tez m.in. Baranka z Czekolady

Z OFERTY PRODUCENTA
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Palma

Goplana (Colian) 30 g, Zajaca Wielkanocne-
go Milka (Mondelez) 60 g, Jajka Wielkanocne
czekoladowe, nadziewane Figaro (I.D.C. Hol-
ding) 30 g, Kurke z Mlecznej Czekolady Figaro
(I.D.C. Holding) 70 g.

Polskie obchody
Wielkanocne*

Wielki Tydzien, a tym samym 7-dniowy
okres poprzedzajacy $wieta, rozpoczyna
Niedziela Palmowa. W polskiej tradycji
nazywana byfa tez Kwietng czy Wierzbna.
Miata ona wprowadza¢ w atmosfere ob-
wydarzenia

rzadkéw  majacych uczci¢

Smierci i zmartwychwstania Chrystusa. Tego

Kinga Ryzycka
Category Manager
ZT. ,Bielmar”

Okres Swigt Wielkanocnych to czas spotkar w gronie rodziny i przyjaciét. Spotykamy sie przy
stole, na ktorym kroélujg mazurki, baby czy keksy z bakaliami. W okresie przedswigtecznym, nawet
osoby, ktdére na co dzien nie zajmuijg sie pieczeniem, podejmujg sie zadania samodzielnego przygo-
towania wypiekéw. Moze nie s3 one tak efektowne jak te z cukierni, ale bez watpienia sg wyrazem
staran, troski i uczu¢ okazywanych bliskim.

Polacy s3 tradycjonalistami, na Wielkanoc pieka ciasta przygotowywane najchetniej wedtug
sprawdzonych przepisow. Wtedy tez nie chca i nie moga pozwoli¢ na eksperymenty w kuchni.
Siegaja po sktadniki znane im od lat, polecane przez mamy i babcie, czesto obecne w domo-
wych kuchniach od pokolen. Takim produktem jest Palma w ztotym opakowaniu, cieszaca
sie ogromnym zaufaniem konsumentéw, dzieki niezmiennej od lat recepturze. Kupujacy maja
pewnos¢ jakosci swoich wypiekdw, co daje im poczucie bezpieczenstwa. Warto réwniez nad-
mienic, ze Palma w ztotym opakowaniu zawiera 80% ttuszczu, co zapewnia odpowiednig kon-
systencje wypiekéw. Dodatkowo receptura produktu jest oparta na ukwaszonym mileku, co
jest unikatowe w segmencie margaryn do pieczenia. Kolejnym atrybutem naszego produktu
jest podziatka na opakowaniu, ktéra utatwia odmierzenie odpowiedniej ilosci.

dnia w kosciotach Swiecona byta palma, gotowywa¢ palmy wielkanocne. Obecnie

ktéra byta symbolem odradzajacego sie zy-
cia. W wierze katolickiej wierzba jest zna-
kiem zmartwychwstania i niesmiertelnosci

duszy. Dlatego tez z niej powinno sie przy-

nie jest to regufa i wykonywane sa z r6z-
nych krzewéw, zb6éz i suszonych kwiatéw,
cho¢ w duzej mierze zwyczaj wykonywania

ich z wierzbowych gatazek pozostat do dzis.
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Ludowe przekazy wskazujg, ze na polskich
wsiach palmy ozdabiato sie bukszpanem,
barwinkiem, widlakiem czy cisem. Sam
zwyczaj $wiecenia gatazek, traktowany jako

obrzadek koscielny, wprowadzono w XI w.

reklama

dla zdrowia i wod’y,
dla Ciebie i Twoich zyskéw
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opakowania Jakosé

Miat on upamietnia¢ wjazd Chrystusa do
Jerozolimy w niedziele, ktéra poprzedzata
tydzien, w ktérym zostat ukrzyzowany.
Wielki Tydzief zaréwno teraz, jak i przed
wiekami, traktowany byt jako czas po-
stu, ale jednoczesnie okres, ktéry miat go
zakonczy¢. Dawniej miodziez bawita sie
w tym czasie w wieszanie zuru, albo po-
grzeb zuru i §ledzia, ktére jako potrawy po-
stne, byly zegnane po niemal codziennym
ich spozywaniu. Do dzisiejszych czasoéw zo-
stat zwyczaj ich spozywania, ale raczej jako
gléwne elementy Swiatecznych positkdw.
Zwyczaj $wiecenia potraw od lat jest obec-
ny w Polskiej tradycji. W Wielka Sobote cate
rodziny wybieraja sie do kosciotéw z koszycz-
kami, w ktérych pojawiaja sie wielkanocne
symbole. Znajduje sie¢ tam m.in. baranek,
symbolizujacy zwyciestwo zycia nad $miercig
i chleb traktowany jako symbol ciata Chry-
stusa. Na znak odradzajacego sie zycia, do
Swieconki dodaje sie jajka, dostatek, zdro-
wie i pfodnoé¢ oznaczaja kietbasa i wedlina,
s6l w koszyczku oznacza z kolei oczyszcze-
nie, a chrzan — site. Oczywiscie w r6znych
regionach polski wida¢ réznice w $wieconce
i oprécz wspomnianych produktéw ludzie
zanosza do koscioféw ser, ciasto czy wode.
W mniejszych miejscowosciach nadal prakty-
kowany jest zwyczaj spotykania sie w jednym
gospodarstwie, do ktérego przyjezdza ksiadz

i odbywa sie wspolne Swiecenie pokarméw.

KONSPOL

HOLDING
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Wielkanoc za granica

Pomimo, ze wyznawanie wspoélnej religii
taczy obce kraje poprzez obchodzenie tych
samych $wiat, poszczegélne obrzedy wielka-
nocne réznia sie w zaleznosci od tego gdzie sq
obchodzone.

Podobnie jak u nas w Szwecji Swieta
Wielkiej Nocy sa jednymi z najwazniej-

szych w ciagu roku. Jednak nalezy pamie-

reklama
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FOODCARE

Gellwe Kolorowe Ciasto Maryla

Nowe ciasto Gellwe to wyjatkowa mieszanka trzech kolo-
rowych ciast, a jego przygotowanie jest niezwykle szybkie
i proste. Trzy kolory i trzy najpopularniejsze smaki: czekola-
dowy, truskawkowy i cytrynowy $wietnie komponuja sie na
duze kolorowe ,Ciasto Maryli”. Wiosenna propozycja Gellwe
doskonale wpisuje sie w sezon Wielkanocnych wypiekow.
Dostepne do sprzedazy: styczen 2017.

ta¢, ze opieraja sie one o obrzadek kosciota
ewangelicko-luteranskiego. Na przyktad
w Wielki Czwartek tak zwane ,wiedzmy
wielkanocne ruszaja na miottach w kierun-
ku tajemniczego uroczyska zwanego ,Bla-
kulla”. Wedtug wierzen wywodzacych sie
z pogaiistwa miaty tam stucha¢ rad szatana.
Aktualnie mlodziez i dzieci przebieraja sie
za wiedzmy i skfadaja wizyty sagsiadom. Wy-
glada to podobnie jak praktykowane u nas
w czasie Swiat Bozego Narodzenia odwie-
dzanie doméw z koleda. Réznica jest taka,
ze odwiedzane rodziny sa obdarowywane
specjalnie dekorowanymi na te okazje kart-
kami, laurkami i listami wielkanocnymi.
W zamian oczekuja drobnych podarkéw.

Z kolei
dniem Wielkiego Tygodnia jest Wielki Pia-

w  Hiszpanii najwazniejszym
tek. Najbardziej znane w tym dniu sa pro-
cesje w Sewilli. Od Niedzieli Palmowej do
Niedzieli Wielkanocnej odbywa sie tu az 70
uroczystych procesji. Codziennie wyrusza
ich od 5 do 7, poniewaz kazdy z kosciotow
ma wiasng. Charakterystycznym elementem
tych pochodéw jest noszenie wielkich plat-
form ze Swietymi figurami przez cztonkéw
koscielnych bractw, ktérzy ubrani sa w wyso-
kie, stozkowate kaptury zakrywajace twarz.
Natomiast w Aragonii $mier¢ Chrystusa za-
powiada tradycyjnie bicie setek bebnow.
W niektérych hiszpanskich regionach, np.
w Kordobie, pali sie tez tzw. ,judasze”.
Anglicy obchodza $wieta w spos6b bar-
dzo $wiecki i ograniczaja sie do dni wolnych
od pracy. Sklepy sa otwarte, a Brytyjczycy
czesto wychodza do pubdéw. W niedzielny
poranek dzieci sa obdarowywane czekola-
dowymi jajami, ktére w Srodku majg inne

sfodkosci. Interesujaca tradycja jest tzw. Egg

Z OFERTY PRODUCENTA

FOODCARE
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HERBAPOL-LUBLIN

Dzem wisniowy

Powidta
wegierkowe

Joanna Goszczynska-
-Wronkowska

Brand Manager Kasia
Unilever BCS Polska
Pieczenie jest obowigzkowym elemen-

tem $wiagtecznych przygotowan w pol-
skich domach. Konsumenci nie wyobra-

7aja sobie Swiat bez makowca, sernika,
babki czy wielkanocnego mazurka. W czasie Swiat Wielkanocnych
niezmiennie na polskich stotach kréluja ciasta przygotowywane od
podstaw, zwtaszcza w domach, w ktérych gromadzi sie na Swieta
cata rodzina. Kostka do pieczenia Kasia od lat pomaga konsumentom
przygotowywac wypieki doskonate. Dzieki niej przygotowywane
przez nich stodkosci zawsze Swietnie sie udaja. Warto wiec, by byta
ona szczegolnie wyeksponowana i dobrze widoczna na potce przed
Wielkanocg, a przez to tatwa do odnalezienia dla konsumentéw.

Rolling. Sa to zawody w toczeniu jaj, wygrywa osoba, ktéra nie tylko
jak najszybciej dotoczyta swoje do mety, ale tez nie uszkodzita przy
tym skorupki. Tradycje te przejeli Amerykanie i co roku w wielka-
nocny poniedziatek na trawniku przed Bialym Domem odbywaja sie
zawody w toczeniu jaj.

U naszych zachodnich sasiadéw, w Niemczech, gtéwnym symbolem
Wielkiej Nocy jest zajac. Tradycja jest zabawa w szukanie jajek, ktére sq
przez niego ukrywane, a takze stodyczy, ktére réwniez mozna znalez¢.
Zajac jest tez kojarzony z tradycja amerykariska, ktéra obywatele USA
przejeli z europejskiego kontynentu.

Wihosi w czasie Wielkanocy nie praktykuja obchodzenia religij-
nych obrzadkéw. Postepuja bowiem zgodnie ze swoim przystowiem
,Natale con tuoi, Pasqua con chi vuoi” czyli ,Boze narodzenie spe-
dzaj z rodzing, Wielkanoc — z kim chcesz”. Wielu mieszkaicow lIta-
lii wyjezdza w tym czasie na potudnie kraju, korzystajac z ciepta
tego regionu. We Florencji z kolei odbywa sie w tym czasie pokaz
fajerwerkoéw, ktére puszczane sa ze specjalnego rydwanu ciagnie-
tego przez biate woly. Wioskie Swieta wigzg sie tez z niedzielnym
obiadem, podczas ktérego serwowana jest baranina lub jagniecina.

Bardzo czesto na pierwsze danie podaje sie barani rosét z pierozka-

Katarzyna Boczek

Junior Brand Manager
Herbapol-Lublin

Swieta to czas, w ktérym Polacy szcze-
gblnie dbajg o smak przygotowywa-
nych potraw. Chetnie siegamy wtedy
po sktadniki lepsze jakos$ciowo, ktére

czesto s3 nieco drozsze.
Do wielkanocnych wypiekéw, takich jak mazurki, polecam Powidta
wegierkowe Herbapol. Produkowane wytacznie ze sliwek wegierek
z okolic Nateczowa nie zawieraja konserwantéw, a na 100 g go-
towego produktu przypada az 182 g owocéw. Ich esencjonalnos¢
podkresli walory smakowe wszystkich domowych wypiekdow.
Smak wielkanocnej szynki wzbogacony sosem na bazie dzemoéw:
Wisnia nadwislanka oraz Malina polka Herbapol z pewnoscig mile
zaskoczy rodzine i bliskich.
Przepisy na $wiateczne potrawy z wykorzystaniem przetworéw
owocowych marki Herbapol znajduja sie na: www.herbapol.com.pl/
przepisy. Z przyjemnoscig polecam.

mi cappelletti. Z kolei deserem czesto jest colomba (tzw. gotebica),
czyli lekka drozdzowa z duzg iloscig bakalii.

Okres przed Wielkanoca jest niezwykle istotny pod wzgledem
handlowym. Warto postawi¢ na klasyke — produkty, ktére co roku
znajduja sie na Swigtecznych stofach. Jednak zwiekszona liczba
klientow i skfonno$¢ do robienia w tym czasie wiekszych zakupow,
moze by¢ doskonatym momentem na wprowadzenie na pétki nowo-
éci i zachecenie do ich sprébowania.

Joanna Kowalska

reklama
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Swigteczne trunki

Swieta Wielkanocne choé mniej dochodowe od Bozego Narodzenia to
pozytywny okres w handlu. W tym czasie poza kategoriami spozywczymi na
znaczeniu zyskuja alkohole, zwtaszcza te z wyzszej potki oraz napoje i soki.

Po jakie alkohole najczesciej siegaja Polacy
na Swieta Wielkanocne? Przede wszystkim
takie, ktorych nie pijaja na co dzien. ,Pola-
cy Swietujacy z rodzing najczesciej wybieraja
wodki czyste i smakowe, tradycyjne nalewki
lub whisky. Coraz chetniej kupowane sg pro-
dukty z segmentu premium — konsumenci na
specjalne okazje poszukuja wysokiej jakosci
produktéw za rozsadng cene. W tym okresie
wiekszym zainteresowaniem ciesza sie tez li-
kiery, brandy i koniaki” — zaznacza Prezes Za-
rzadu Zwiazku Pracodawcéw Polski Przemyst
Spirytusowy, Leszek Wiwata.

Wybér alkoholi na Swieta Wielkanocne

nieco rézni sie od Swiat Bozego Narodzenia.

reklama

dla smaku i tradyc’ji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

K0|'

N, ’ w _ :
'____{_wAsA*“?,w 7

@ Bez glutenu ® Bez konserwantéw
@ Bez thuszezu @ Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

Jak przyznaje lwonna Makowska, Ekseprt Gutt
Vodka, dania wielkanocne sa lzejsze i sq ja-
dane o wczesniejszej porze, poniewaz sa to

gléwnie $niadania i obiady. ,W tym czasie naj-

bardziej pasuja markowe wina. Ale podanie
kieliszka dobrze schtodzonej wytrawnej wédki
jest réwniez wskazane, eleganckie i kompo-
nujace sie z proponowanymi przekaskami.
Szczegblnie godne zainteresowania sa drinki

na bazie wodki, ktére moga by¢ podawane —

przed positkiem jako aperitive na zaostrzenie

apetytu lub po positku na lepsze trawienie”

— wyjasnia lwonna Makowska.

Alkohole premium
Wsréd alkoholi wybieranych na okres $wiat

istotng kategoria sa alkohole mocne. Wodki ®
czyste w 2016 roku w okresie wielkanocnym o
w sklepach matoformatowych uczestniczy- " gnglr)n?gctz\rc;};g;%
o " 5dki : firmy zajmujace si¢
ty w ponad 16% transakcji. Wodki smako pro g ukdja, obroterm
we znajdowaly sie na ponad 9% paragonéw hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

w tym formacie sklepéw. Sg to kategorie, po
(Ustawa z dnia

ktore klienci siegaja najczesciej. Natomiast 26 pazdziemika 1982 1.

. . . k 0 wychowaniu w trzeZwosci). J
jak przyznaje Edyta Sadowska, Senior Brand

Manager w Stock Polska w ostatnich latach ~ ol

Matgorzata Infeld

Senior Brand Manager Finlandia Vodka

Brown-Forman Polska

W okresie swigtecznym na spotkania z bliskimi i przyjaciotmi
Polacy poszukuja produktéw wysokiej jakosci, ktére podkresla
niezwyczajny charakter spotkan. Konsumenci sg réwniez coraz
lepiej wyedukowani, co sprawia, ze niejednokrotnie poszukuja

produktéw alkoholowych premium. Finlandia® Vodka zachowu-
je pozycje lidera w tym segmencie*. To, co wyrdznia Finlandia® Vodka Clear od oferty na
rynku to proces produkgji i sktadniki - krystalicznie czysta woda filtrowana przez moreny
polodowcowe i dojrzewajacy w promieniach Storica Pétnocy jeczmien. Swieta Wielkanoc-
ne oraz wiosenny czas to réwniez okres wzrostu zainteresowania produktami smakowymi.
Finlandia® Vodka pozostaje liderem takze w tym segmencie*. Konsumenci moga wybierac
wsrod takich pozycji jak Finlandia®: Lime, Cranberry, Grapefruit czy wprowadzona w ubie-
gtym roku Coconut Vodka.

*Brown-Forman za Nielsen: Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, sprzedaz wartosciowa, suma segmentéw wodki Pre-
mium + top premium + ultra premium, okres: VIII 2015 - VII 2016
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Robert Kabot

Head of Assortment Management Department

MV POLAND

Podczas Swiat Wielkanocnych spotykamy sie rodzinnie przy
wspoélnym stole i zwykle towarzysza nam rézne trunki. Panie pre-
feruja wino, likiery, a panowie mocniejsze alkohole. W naszym
portfolio konsument znajdzie kazdy rodzaj alkoholu. Polecam

szczegodlnie wina kalifornijskie Douglas Hill w czterech odmia-

nach (Chardonnay, Moscato, Cabernet Sauvignon, Sweet Red), a takze wédke Stumbras Cen-

tenary. Dla koneseréw whisky Single Malt wspaniata bedzie dwunastoletnia whisky Bunna-

habhain z wyspy Islay.

W $wieta chcemy poczu¢ sie wyjatkowo, wiec dobieramy tez wyjatkowe potrawy i trunki.

Pozwalamy sobie wtedy na wiecej, kupujac drozsze produkty. Chcemy z jednej strony ugoscic

rodzine, a z drugiej dac¢ sobie odrobine luksusu. Dlatego wybieramy alkohole z najwyzszej

pétki, jak wodke Stumbras lub U’lovke.

wieksza popularnoscia ciesza sie drozsze al-
kohole. W Swieta Wielkanocne Polacy coraz
czesciej wybierajg alkohole z kategorii pre-
mium, a szczegblnym zainteresowaniem ciesza
sie rézne warianty whiskey” — dodaje. Wedtug

danych Centrum Monitorowania Rynku, klien-

reklama

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw
@ Bez thuszezu @ Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

ci sklepéw do 300 mkw. czesciej siegali po al-
kohole z kategorii whisky, bourbon niz po wina
musujace, wina deserowe, cydry, wermuty,
brandy, koniaki, likiery, rum czy gin. Whisky
znajdowato sie na 0,4% wszystkich transakgji.
Biorac pod uwage marki, po ktére klienci sie-
gali najczesciej podczas ubiegtorocznego okre-
su wielkanocnego to byly to: Jack Daniel’s, Bal-
lantine’s, Johnnie Walker oraz Grant’s. Z nieco
mniejszymi udziatami w sprzedazy w sklepach
matoformatowych w zestawieniu top 10 znaj-
dowaly sie réwniez: Jim Beam, Jameson, Chi-
vas Regal, Passport Scotch, Tullamore Dew

oraz William Peel.

Wino

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku,
w 2016 roku w okresie Wielkanocy klienci
czesto na stotach stawiali wino. W marcu ubie-
glego roku klienci kupujacy wino stotowe mieli
do wyboru w sklepie matoformatowym do 300
mkw. ok. 17 wariantéw. Najczesciej klienci
decydowali sie na produkty firm: CECD (22%
udziatéw w sprzedazy), Ambra (14%), Bartex
(prawie 12%) oraz Janton (prawie 10%). Biorac
pod uwage marki win stofowych, na pierw-
szym miejscu zarébwno w ciagu catego roku jak
i w okresie wielkanocnym klienci najczesciej
siegali po Carlo Rossi. W marcu 2016 roku
marka ta uzyskata 19% udziatéow w sprzedazy
w sklepach do 300 mkw. W poréwnaniu do
danych ze stycznia 2016 roku wartos¢ ta wzro-

sta 0 ok. 2 p.p. Na kolejnym miejscu plasuje

®
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sie Fresco z udziatami ponad 10%. Ta marka
réwniez odnotowata wzrost sprzedazy w okre-
sie wielkanocnym. Na kolejnych miejscach
znalazt sie Mogen David, Kadarka Prestige,
Kadarka, Cote, Jacob’s Creek, El Sol, Quinta
Essentia oraz Bulgarius. Z danych pochodza-
cych z CMR wynika, ze wino stofowe czesciej
kupowane jest z okazji Swiat Wielkanocnych
niz Bozego Narodzenia.

W jakich kategoriach producenci oczeku-
ja najwyzszych obrotéw w tym roku? ,Jak co
roku, w okresie przed$wiatecznym zwieksza-
ja sie zambwienia na wina biale i czerwone,

szczeg6lnie wytrawne i pétwytrawne. Wraca
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Prezes Zarzadu

Leszek Wiwata

Zwiagzek Pracodawcéw Polski Przemyst Spirytusowy

Wielkanoc to czas tradycyjnie spedzany przez Polakéw przy
$wiatecznym stole. Na Swieta Wielkiej Nocy przeznaczamy
mniejszg cze$¢ naszego budzetu niz na Boze Narodzenie. Przy-
gotowujac sie na te szczegdlne dni robimy wieksze zakupy zyw-
nosci i napojéw. Poniewaz Wielkanoc to czas $wietowania, na
Wielkanocnym stole na pewno nie zabraknie dobrego jedzenia i dobrych napitkéw.

Niestety czes¢ konsumentow siega po alkohol z szarej strefy. Przez wysoka akcyze w Polsce,
wyzszg niz wéréd naszych sasiadow, obrét nielegalnym alkoholem jest bardzo optacalny dla
grup przestepczych. Pod nazwa okowity lub bimbru sprzedawany jest skazony spirytus. Wiaze
sie to nie tylko ze stratami dla budzetu z tytutu niewptaconych podatkéw i szkoda dla legal-
nie dziatajacych przedsiebiorcéw, ale przede wszystkim z niebezpieczenstwem utraty zdrowia
i zycia. Nielegalny alkohol jest czesto zanieczyszczony substancjami szkodliwymi dla zdrowia.

tez zainteresowanie na wina musujace, glow-
nie rézowe, ktore swoim smakiem i doskonatg
oprawa stanowig $wietny, Swigteczny upomi-
nek dla gospodarzy Swigtecznej uczty” — wyja-
$nia Magdalena Bernat, Kierownik Regionalny,

Amazis.net quality food&drinks.

reklama

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw
@ Bez thuszezu @ Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

Kryteria wyboru

Wsrod win do wyboru sa wina biate,
czerwone oraz ré6zowe, dodatkowo odpo-
wiedni dobér wina dotyczy smaku, stod-
kiego, potstodkiego, wytrawnego badz
potwytrawnego. Dodatkowo klienci coraz
czedciej przy wyborze wina kieruja sie
krajem pochodzenia. Jednak nie spos6b
mie¢ kazdego wariantu smaku i koloru ze
wszystkich winiarskich krajéw. Jak zatem
dobra¢ wino do sklepu na okres wielka-
nocny? Jak przyznaje Magdalena Bernat,
Kierownik Regionalny z Amazis.net quality
food&drink, na wybér win na wielkanoc-
ny stét wptywa wiele czynnikéw. ,Wazne
jest przede wszystkim to, na jakie potrawy
sie postawi, tj. czy dominowa¢ beda mie-
sa, ryby, safatki, czy desery beda stodkie
czy raczej wytrawne. Wino musi pasowac
do dania, by nie tylko pobudza¢ apetyt,
ale przede wszystkim wydobywa¢ gtebie
jego smaku. Wazne wiec, by sprzedawca
znat wino i umiat doradzi¢ klientowi od-
powiedni wybér. Dodatkowo, z racji, ze
Swieta zawsze wiaza sie z wiekszymi wy-
datkami, proponowane klientom wino nie
powinno by¢ zbyt drogie, odstraszajac od
zakupu, cho¢ takze nie zbyt tanie, mogac
sugerowaé obnizong jako$¢. Z naszych
obserwacji wynika, ze najwiekszym po-
wodzeniem w tym okresie ciesza sie wiec
wina w przedziale cenowym 20-30 zt za

butelke” — wyjasnia Magdalena Bernat.
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Hanna Hausman

Menedzer ds. Produktu

Z-Ca Dyrektora ds. Marketingu i Exportu

Henkell & Co. Polska

Z naszych obserwacji wynika, ze w okresie Swiat Wielkanocnych

szczegoblnie wzrasta zainteresowanie stodkimi trunkami. Przyje-
to sie juz, ze to czas wypieku mazurkéw, babek, bez czy tortéw.

Skoro za$ na stofach kréluja w tym czasie stodkie wypieki to ide-

alnym towarzystwem dla nich sa likiery, kuszace swym jedwabistym smakiem i aksamitnie
kremowa konsystencja. Wsrod stodkich trunkéw na szczegdlng uwage zastuguje linia likie-
réw Dalkowski, ktére dostepne sa w wersji klasycznego advocaata, a takze likieru Dalkowski
o smaku waniliowym, truskawkowym czy czekoladowym.
W $wiat stodkich trunkéw idealnie wpasowuija sie tez nalewki. Nalewka Babuni o smaku wisni,
maliny, pigwy czy gruszki to prawdziwy rarytas dla amatoréw stodkosci. Ostatnio do Nalewki
Babuni od lat cieszacej sie ogromnym zaufaniem konsumentéw dotaczyto Wino Babuni (do-
stepne smaki to wisnia, truskawka, gruszka). Jest ono odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku,
gdzie zaobserwowac mozna coraz wieksze zainteresowanie tradycyjnymi winami owocowymi.

Alkohole stodkie i wina
deserowe

Swieta Wielkanocne to réwniez czas kiedy
wieksza popularnoscia ciesza sie alkohole stod-

kie, takie jak likiery, kremy czy bittery. Jak po-

reklama

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw
@ Bez thuszezu @ Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

daje Centrum Monitorowania Rynku, w marcu
2016 roku kategoria ta zwiekszyla swoj udziat
w sprzedazy w poréwnaniu do pozostatych
miesiecy w roku. Jedynie ich udziat byt nieco
wyzszy w okresie $wiat Bozego Narodzenia.
Jesli chodzi o marki, po ktére klienci sklepow
matoformatowych siegali najczesciej, to nalezy
wyr6znic tu przede wszystkim te, ktére w po-
réwnaniu do pozostatych miesiecy sprzedawa-
ty sie lepiej. Likier Dalkowski od Henkell & Co.
Polska w okresie wielkanocnym zwiekszyt swa
sprzedaz niemal dwukrotnie (wzrost o ok.
3 p.p.). Réwniez Sheridan’s byt pozycja cze-
Sciej wybierang (wzrost o ok. 2 p.p.). Klienci
sklepéw matoformatowych czesciej niz w inne
miesigce wybierali likier Canari czy Finezja.
Wino deserowe w okresie wielkanocnym
w 2016 roku w sklepach do 300 mkw. uczest-

niczyto w 0,1% transakgji. Po $wietach byto to

Edyta Sadowska

Senior Brand Manager
Stock Polska

.
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zaledwie 0,05%. Najwiecej udziatéw w sprze-
dazy nalezy do Henkell & Co. Polska, ktéry

posiada prawie 23% udzialéw. Na kolejnych

Dzieki szerokiemu wachlarzowi produktéw, z kategorii premium - Jim Beam mozemy wyjsc¢

naprzeciw oczekiwaniom konsumenckim i zaspokoi¢ ich potrzeby. Alkohole np. Marker's

Mark zwany ,pszenicznym bourbonem” jest idealnym wyborem na $wiateczne spotkania z ro-

dzing natomiast do wielkanocnej kolacji dojrzewajacy kolejno w dwdch opalanych beczkach
Jim Beam Double Oak swietnie uzupetni dania z kaczki. Tuz przed Wielkanocg w sklepach

beda dostepne zestawy prezentowe Jim Beam w atrakcyjnych cenach - Jim Beam White ze

szklankami i w puszce oraz Jim Beam Double Oak ze szklanka. W czesci sklepéw planuje-

my réwniez wsparcie sprzedazy specjalnymi swiagtecznymi ekspozycjami oraz komunikatami

w gazetkach sklepowych.
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Magdalena Bernat

Kierownik Regionalny

Amazis.net quality food&drinks

Cho¢ wiele zalezy od indywidualnego
gustu kupujacego, nie ulega watpli-
wosci, ze ze wszystkich dostepnych
kategorii alkoholi to wtasnie dobre,

wysokojakosciowe wino wydobywa
prawdziwy smak wielkanocnych potraw. To miedzy innymi dlatego
w okresie przedswigtecznym warto jeszcze wyrazniej wyekspono-
wac na sklepowej pétce biate i czerwone wina, szczegdlnie wytraw-
ne oraz pétwytrawne.
Szukajacemu dobrego aperitifu moze zaproponowac wino moraw-
skie Chateau Bzenec Bzenecka Lipka, ktére ma nieco mineralny
i od$wiezajacy smak, a osobie ktdéra potrzebuje wina do babki czy
mazurka wielkanocnego - wino z Taraséw Dunaju, np. Domeniile
Ostrov Merlot, ktére daje owocowa, cho¢ wytrwang nute. Z kolei do
mies z jasnymi dodatkami, np. pieczarkami warto poleci¢ biate wino,
np. Domeniile Ostrov Feteasca Regala, a do czerwonych oraz z do-
datkiem pomidoréw - czerwone wino Chateau Bzenec Frankovka.

e=uzaE
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miejscach znaleZli sie tacy producenci jak Bartex, Vinfort, Vinex, TiM,

Jantor,, Domain Menada, Ambra i Marie Brizard Wine & Spirits. Marki

najlepiej sprzedajace sie w marcu ubiegltego roku to: Kagor (16% udzia-
tow w sprzedazy), Grzaniec Galicyjski (12%), Nalewka Babuni od Hen-
kell & Co. (prawie 11%), na kolejnych miejscach znajduja si¢ Witosha,
Specjal, Zbdjeckie Grzane i Edelkirsch.

Waodka na Swigtecznym stole

Woédka na $wigtecznym stole to nieodtaczny element od wiekéw. Co
ciekawe okoto XVIII/XIX wieku w $wieconce, oprécz jajek, chleba, kiet-
basy, ciasta, babki i masfa znajdowata sie rowniez wodka. Dzisiaj, cho¢
obecna na wiekszosci stotéw $wiatecznych Polakéw, jest coraz czesciej
wypierana ze $wiat koscielnych. Jednak dla Polakow Swieta to zawsze
okazja do spotkania sie z rodzing i $wietowania przy mocniejszym
trunku. Czym najczesciej racza sie krajanie na Swieta? ,Przy wyborze
alkoholi z okazji $wiat, zarébwno Bozonarodzeniowych, jak i Wielkanoc-
nych decydujaca role odgrywa przede wszystkim jakos¢ produktow ze
wzgledu na wyjatkowos¢ nadchodzacych dni. Kwestia spozycia alkoholu

Raport 3!
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w tym okresie wynika raczej z domowe;j tra-
dygji. Jesli od pokoleri w danym domu panuje
zwyczaj, aby wznie$¢ toast pieprzéwka przy-
gotowana na bazie przepisu prababki, to war-
to jest go kultywowac¢. Pamietajmy tylko, aby
zachowac przy tym umiar. Bardzo wazny jest
odpowiedni dobér do serwowanych potraw.
Alkohol powinien naturalnie pochodzi¢ z gor-
nej potki. Przyjefo sie, ze butelka, jaka raczy-
my naszych gosci lub wreczamy gospodarzom,
jest odzwierciedleniem szacunku, jakim ich
darzymy. Przed spozyciem, trunek powinien
by¢ dobrze schtodzony. W przypadku waédki,
w dobrym tonie jest ja nalezycie poda¢. Wodki
gatunkowe i smakowe nalewamy do kielisz-
kow z n6zka; bez — wodki czyste” — podkresla
Iwonna Makowska, Ekspert Gutt Vodka, Dy-
rektor Kreatwny Landlord 2013.

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku
w marcu 2016 roku w sklepach mafoformato-
wych do 300 mkw. mozna byto znalez¢ ok. 36

wariantow wodki czystej. Najwieksze udzia-

ty w sprzedazy w 2016 roku posiadat CEDC
z udziatem ponad 42%. W sklepach do 300
mkw. producent ten zostat liderem osiagajac
przewage nad konkurentem prawie 20 p.p. Na
drugim miejscu uplasowat sie Stock osiagajac
ponad 23% udziatéow w tej kategorii. Réwnie
mocna pozycje zajat Sobieski z udziatem po-
nad 17%. Marka osiagajaca najwyzsza sprze-
daz zostata Zubrowka Biata, ktéra zyskata po-
nad 23% udzialéw w sprzedazy w 2016 roku
w okresie wielkanocnym. Na kolejnych miej-
scach znalazly sie: Zotadkowa Gorzka Czysta
de Luxe, Krupnik Czysty, Zytniéwka, Soplica,
1906, Stock, Wyborowa, Finlandia oraz Zubr.
W okresie wielkanocnym wyzsza sprzedaza
cieszg sie pojemnosci 500 i 700 ml na rzecz
nizszej sprzedazy pojemnosci 100 i 200 ml.
Biorac pod uwage wodki smakowe, najwig-
cej udziatéw w sprzedazy w 2016 roku posiadat
Stock — 52%. Na kolejnym miejscu znalazt sie
CEDC - 39%. Obie te firmy dominowaty na rynku
wodek smakowych w 2016 roku. Wér6d marek
najwieksza popularnoscia cieszyla sie Zotadkowa
Gorzka, dalej kolejno w zestawieniu znalazly sie
Cytrynéwka Lubelska, Soplica Wisniowa, Soplica
Orzech Laskowy, Soplica Pigwowa, Wisnidwka
Lubelska, Grejpfrutowa Lubelska, Soplica Sliwko-

wa, Zubréwka oraz Porzeczkowa Lubelska.

Napoje i soki

Jak zgodnie przyznaja producenci napojow
i sokéw na $wieta klienci poszukuja produk-
téw tradycyjnych i wysokiej jakosci. W okresie
Swigtecznym rynek sokéw i nektaréw rosnie
kilka procent. Wielkanoc zwiazana jest z wielo-
ma spotkaniami, wiec soki i nektary w natural-
ny sposob doskonale wpisuja sie w $wiateczna
atmosfere, a konsumenci chca zapewni¢ swo-
jej rodzinie wszystko co najlepsze” — informuje
Beata tosiak, PR Manager Hortex.

Wedtug Danych Centrum Monitorowa-
nia Rynku w sklepach matoformatowych do
300 mkw. W marcu 2016 roku napoje gazo-
wane pojawialy sie na prawie 38% paragonéw;
soki, nektary, napoje niegazowane na ok. 35%,
woda mineralna na ok. 30% oraz woda sma-
kowa na 7%. O ile napoje gazowane osiaga-
ja wyzszy udziat w sprzedazy w okresie $wiat

Bozego Narodzenia o tyle wody, soki, nekta-

ry i napoje niegazowane odnotowaty wyzsza
sprzedaz przed $wietami Wielkanocnymi.

Biorac pod uwage marki gazowanych na-
pojow w okresie wielkanocnym klienci naj-
chetniej siegali po: Coca-Cola, Pepsi, Hellena,
Fanta, Zbyszko, Sprite, Hoop Cola, Mirinda,
Mountain Dew oraz Schweppes.

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku,
w kategorii soki, nektary, napoje niegazowane
najwieksze udziaty wartosciowe w sprzedazy
nalezaty do Maspex, ktéry odnotowat 62%
udziatéw. Na drugim miejscu znalazt sie Hor-
tex z 12% udziatéw. Marki, po ktére klienci
sklepéw do 300 mkw. siegaja najczesciej to:
Tymbark, Kubus, Hortex, Kubus Play, Caprio,
Cappy, Tymbark Owoce Swiata, Fortuna, Tar-
czyn oraz Hortex Vitaminka.

,SWiQta Wielkanocne to okres wzmozonych
zakupéw, doskonaty czas na sprzedaz pro-
duktéw wysokiej jakosci. W Swieta niczego
w domu nie moze zabrakna¢. Kupowane sg
glownie soki i napoje w wiekszych opakowa-
niach” — podkresla Dorota Liszka, Manager ds.

Komunikacji Korporacyjnej, Grupa Maspex.

Wsparcie sprzedazy
przedswigtecznej

Zasada powtarzana miliony razy, ze klient
kupuje oczami w okresie $wiat jest szczeg6Inie
wazna. Na pod$wiadomos¢ klienta ma wptyw
ekspozycja produktéw, umieszczanie produk-
tow typowo Swiatecznych w widocznych miej-
scach jak réwniez wystréj sklepu utrzymany
w klimacie nadchodzacych $wiat.

Wybér odpowiednich alkoholi moze spra-
wia¢ trudnos¢ i dlatego pomocna jest fachowa
informagcja. Firma Gutt Vodka planuje wesprze¢
sprzedaz poprzez obecno$¢ w wiekszych placow-
kach handlowych przedstawicieli handlowych,
ktorzy beda mogli udziela¢ rzetelnych informacji,
jak rowniez doradza¢ w wyborze, a takze podpo-
wiadac skfadniki drinkéw na bazie naszej wodki”
— informuje Ekspert Gutt Vodka.

Warto zatem, by detalisci zasiegali pomocy
przy sprzedazy produktéw wprost od dostaw-
coéw. ,Na pewno wazna jest bezposrednia ko-
munikacja w odniesieniu do klienta. Pisemne
materialy promocyjne i handlowe pozwolq

zaznajomi¢ sie z oferty, szczeg6lnie, ze okres
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Swiateczny to czas, w ktoérym niezdecydowani
czy niemajacy odpowiedniej wiedzy o winach
klienci najczesciej prosza o porade. Dodat-
kowo warto postawi¢ na materiaty POS, np.
ulotki drukowane przy regatach z winami lub
tzw. wobblery przy konkretnych butelkach, za-
wierajace opisy win, zwracajace uwage klienta
i ufatwiajace mu dokonanie zakupu” — podkre-
Sla Magdalena Bernat, Kierownik regionalny,
Amazis.net quality food&drinks.

Warto zwréci¢ uwage na alkohole tradycyj-
ne, ale nie nalezy zapomina¢ o nowosciach.
,Wielkanoc zwiastuje nadejscie wiosny, wiec
czesto producenci w tym czasie przygotowuja
nowosci i limitowane edycje alkoholi na te pore
roku. Polscy konsumenci wciaz poszukuja no-
wych smakéw, wiec na pewno niektérzy siegna
po coraz modniejsze koktajle i drinki na bazie
wodek smakowych. Dla wigkszosci Polakéw
Swigteczne polskie dania komponuja sie jednak
najlepiej z tradycyjnymi polskimi trunkami jak

wodki i nalewki” — zaznacza Leszek Wiwafa.

,Czas przed $wietami zawsze obfituje w oferty
promocyjne — wszyscy producenci chca zapre-
zentowad w tym czasie swoje pomysty, jak do-
trze¢ do nabywcow. Wygrywaja Ci, ktérzy sa naj-
lepiej widoczni z konceptami, ktére najpetniej
potrafia odpowiedzie¢ na potrzeby kupujacych.
W okresie $wigtecznym mamy do czynienia ze
zwozonymi zakupami artykutéw spozywczych,
dlatego chetnie wybierane sa oferty oparte na
mechanizmie ,wiecej za mniej” oraz wszelkiego
typu inne promocje cenowe.

Istotne jest réwniez zabezpieczenie odpo-
wiedniego zapasu produktéw, by te, na ktére
jest w tym czasie wzmozony popyt, byly nie-
ustannie dostepne dla klientéw na poétkach
oraz na dodatkowych ekspozycjach” — infor-
muje Dorota Liszka, Manager ds. Komunikacji
Korporacyjnej, Grupa Maspex.

Cho¢ do $wiat jest jeszcze troche czasu to
warto juz dzi§ przemysle¢ aranzacje sklepu
oraz przedswiateczne listy zakupowe. Opiera-

jac sie na wskazéwkach czotowych producen-
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IJBNRJ

HORTEX

HOLDING
Sok 100%
Pomarancza

tow sprzedaz w te Swieta z pewnoscia bedzie
nalezata do udanych.

Monika Kociubinska

reklama

Najwieksza sie¢, najwieksze korzysci

PONAD 8500 SKLEPOW

Q}mm ™

DOLACZ DO NAJWIEKSZE] SIECI SKLEPOW SPOZYWCZYCH

Comiesieczny rabat
w petni rekompensujacy
optate marketingowa

A

bt

Promocje tylko
dla klientéw abc

W POLSCE!

Darmowa
wizualizacja sklepu

\-‘ﬁ

¢

L/

Dostep do nowoczesnych
narzedzi do zarzadzania

Szkolenia
sklepem

Masz pytania? Zadzwon 61 658 33 83 lub napisz na adres abc@sklepyabc.pl Szczegoéty na www.sklepyabc.pl
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Krolewskie sniadanie

Jak zaczac¢ dobry dzien? Odpowiednim $niadaniem - przede wszystkim pozywnym i zdrowym. To co zjemy rano

ma wptyw na nasze samopoczucie przez caty dzien. Wazne jest zatem, by byt to positek zbilansowany i dostarczyt

organizmowi energii.

A jak wyglada poranek w sklepie? To bardzo
pracowity okres. Klienci wstepuja po drodze
do pracy czy szkoly, a oprocz tego dostawcy
ustawiaja sie w kolejce do roztadowania pro-
duktéw. Jak przyznaja detalisci w wiekszosci
sklepébw sprzedaz w godzinach porannych
jest najlepsza. Rotuja wtedy gtéwnie produkty

z nabiatu, wedlin oraz pieczywo.

Nabiat na paragonach

Mleko to nieodtaczny towarzysz $niadania,
chociazby dolewane do porannej kawy czy
spozywane z ptatkami $niadaniowymi. We-
dtug Centrum Monitorowania Rynku, w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. w 2016
roku mozna byto spotka¢ ok. 9 wariantéow
na sklep. Do producentéw znajdujacych sie
w pierwszej 10 pod wzgledem najwyzszej
sprzedazy naleza: SM Mlekpol, SM Mile-
kovita, OSM Piatnica, OSM Konskie, OSM
towicz, Polmlek, OSM Wart-Milk, OSM Ra-
domsko oraz ROTR SM Rypin. Instytut spraw-
dzit réwniez dostepnos¢ tej kategorii. Mleko
byto dostepne w 2016 roku w ofercie 91%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
W niemal kazdym z nich byty dostepne pro-
dukty Mlekpol taciate od SM Mlekpol (83%
wszystkich sklepéw matoformatowych). Na
kolejnym miejscu znalazto sie mleko Mleko-
vita Polskie Swieze, ktére w 2016 roku bylo
dostepne w 55% sklepéw do 300 mkw.

Kolejnym produktem spozywanym na co
dzier przez Polakéw w godzinach porannych
sa serki wiejskie. Jak podaje Centrum Moni-
torowania Rynku w sklepach do 300 mkw. sg
one reprezentowanie Srednio przez 4-5 wa-
riantéow. W 2016 roku byty dostepne w 85%
sklepéw. Na rynku funkcjonuje wielu pro-
ducentéw, jednak wieksza jego cze$¢ nalezy
do OSM w Piatnicy. W 2016 roku udziaty
w sprzedazy tego producenta stanowity pra-

wie 76%. W poréwnaniu do roku 2015 ilos¢

transakcji nieznacznie wzrosta. Na kolejnym
miejscu, juz ze zdecydowanie nizszym wy-
nikiem plasuje sie OSM Krasnystaw, ktérego
produkty w 2016 roku znajdowaly sie na
ponad 6% paragonow sklepéw mafoformato-
wych. Na dalszych miejscach w zestawieniu
znalazly sie: OSM Koto, OSM Wtoszczowa,
SM Milekpol oraz SM Mlekovita.

Serki kanapkowe s obecnie licznie repre-
zentowane na poétkach sklepowych w wielu
smakach. Wedtug danych CMR, w 2016 roku
wystepowaty one w 79% wszystkich sklepow
do 300 mkw. Klienci mogli wybiera¢ sposrod
12 wariantéw. Liderem w tej kategorii jest Ho-
chland, do ktérego nalezy prawie 40% trans-
akcji w sklepach matoformatowych. Dalej
znajduje sie SM Mlekpol — prawie 18% trans-
akcji, SDM Wieluri oraz OSM Piatnica — 9%,
SM Bieluch — 7%. Wedtug danych paragono-
wych Centrum Monitorowania Rynku, najle-
piej sprzedajacym sie produktem w 2016 roku
byt Almette $mietankowy, kolejne miejsce zajat
Méj Ulubiony twarozek kanapkowo-sernikowy
z SDM w Wieluniu.

Z serkéw topionych w 2016 roku klienci

sklepéw matoformatowych czesciej siegali po

Unilever Polska

serki do smarowania niz w plastrach. Pierwsze
z nich znajdowaly sie na ponad 72% parago-
néw w tych rodzajach sklepéw. Serki topione
byly dostepne w ok. 86% sklepéw matofor-
matowych. Wedtug Centrum Monitorowania
Rynku, najczesciej na paragonach sklepow
mafoformatowych znajdowaly sie produkty
Hochland — 70%, dalej uplasowaty sie produk-
ty: Sertop Tychy, SM Milekovita, SM Mlekpol,

Z OFERTY PRODUCENTA

UNILEVER BCS POLSKA
Rama 100% Roslinna

|

... 6 0a
K Rama

{ T weguckiej jakeici clejom raepakowgm

100% ROSLINNA  “Cikcd
Rama Classic

V7 Rama X

T wysedi jakosch olejem rpabowym =~ \

K. CLASSIC

— Ilwonna Niegowska
Specjalista ds. Zywienia

Sniadanie to podstawa - cho¢ styszymy to od dziecka, bywa, ze
nie pamietamy o tym w dorostym Zyciu. A stawka jest duza - od-
powiednio zbilansowane $niadanie jest doskonatym poczatkiem
dnia, intensywnie spedzanego w szkole lub pracy. Wazne, by cze-

$cig $niadania byty: petnoziarniste pieczywo lub zboza w innej

postaci, warzywa i owoce, ktére sg niezbednym elementem kazdego zbilansowanego positku,

a takze zdrowe ttuszcze pochodzenia roslinnego. Ich Zrédtem moze by¢ dobrej jakosci mar-

garyna, jak Rama, ktorej receptura oparta jest na wysokiej jakosci oleju rzepakowym. Dzieki

temu zawiera nienasycone kwasy ttuszczowe omega-3 i omega-6, majace korzystny wptyw na

nasz organizm. Ponadto juz na pétkach konsumenci moga znalez¢ Rame 100% Roslinna, re-

komendowana dla 0oséb bedacych na diecie weganskiej i unikajacych laktozy. Nie zawiera ona

zadnych sktadnikéw pochodzenia zwierzecego, bazujac na wysokiej jakosci olejach roslinnych.
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Sylwia Mokrysz

z zarzadu Mokate

Sniadanie jest najwazniejszym positkiem w ciagu catego dnia.
Bez pozywnego $niadania, bardzo szybko poczujemy zmeczenie
i sennos$¢. Dlatego tak wazna jest poranna porcja odpowiednich
sktadnikéw odzywczych.

Wiekszos$¢ z nich zapewnig nam owsianki Caffetterii Mokate.

Sktadaja sie z ptatkéw owsianych, owocowych dodatkow (trzy

warianty smakowe: rodzynki, jabtko, truskawka) i miodu lipowego. Dostarcza organizmowi

energie, a dzieki zawartosci witamin, pozytywnie wptyna na prace moézgu, pamiec i koncentra-

cje. Do tego pyszny smak, prostota przygotowania i wygodne opakowanie.

Nie zapominajmy réwniez o napojach - do $niadania idealnie pasowac¢ beda nasze herbaty

Minutka, np. herbata czarna, Earl Grey czy z cytryna.

Lactima, Bel Polska, Lacpol, OSM Srem oraz
Bakoma. Najlepiej sprzedajacym sie produk-
tem w 2016 roku zostal Bloczek Hochland
$mietankowy 100 g.

W kolejnej kategorii typowo $niadanio-
wej czyli jogurtowej, najwieksze udziaty
w sprzedazy w sklepach o powierzchni
do 300 mkw. zajmuja jogurty tyzeczkowe,
w 2016 roku na ponad 44% paragonow
wystepowaty takie produkty. Na drugim
miejscu znajduja sie jogurty naturalne (29%
transakgji), na trzecim jogurty pitne (ponad
26% transakcji). Srednia liczba wariantéw na
sklep w 2016 roku wynosifa ok. 26. Jogur-
ty tyzeczkowe byly reprezentowane przez
ok. 15 wariantéw, naturalne 4-5 i pitne
8-9 wariantéw. Producenci, ktérzy osiagali
najwyzsze udzialy w sprzedazy w sklepach
matoformatowych to: Zott (udziat na ponad
36% paragonéw), Danone (ponad 29%),
Bakoma (ponad 17%), SM Mlekpol (ponad
5%), SM Mlekovita, Lactalis, OSM Pigtnica,
OSM Krasnystaw, Sredzka SM.

Kategoria nabiatu to réwniez sery zétte, kt6-
re w 2016 roku byly dostepne w 76% sklepéw
matoformatowych. Ich srednia liczba obejmo-
wata 5 wariantéw na sklep. Do producentéw
zajmujacych istotne miejsce w liczbie transak-
cji nalezy SM Mlekpol, ktéry uczestniczy w po-
nad 56% transakgji. Kolejne miejsce zajmuje
SM Milekovita z ponad 9% udziatéw w trans-
akcjach w sklepach do 300 mkw., OSM Sierpc
7% transakcji, Hochland 6%, Bakoma 5,5%,
OSM Wioszczowa 4,6%, SM Ryki, Moniecka
SM, OSM towicz.

Na kanapke i nie tylko

Trudno jest wyobrazi¢ sobie kanapke bez
masta czy margaryny. Wsréd ttuszczy do sma-
rowania najliczniej w sklepach matoformato-
wych jest reprezentowana margaryna. Sred-
nio jest to ok. 10 wariantéw. Masfo wystepuje
w 4-5 wariantach, natomiast mix maslany to
ok. 1-2 warianty na sklep. Biorac pod uwage
kategorie mix maslany, jest ona dostepna w co
drugim sklepie, masto w 83% sklepéw, marga-
ryna w 87% sklepéw matoformatowych. We-
dtug Centrum Monitorowania Rynku, liderem
w sprzedazy jest Sobik. Uczestniczy w ponad
14% transakcji w sklepach do 300 mkw. Na
drugim miejscu uplasowata sie ZT Kruszwica,
ponad 12% transakcji. W dalszej kolejnosci
znajduja sie firmy takie jak: SM Mlekpol, SM
Milekovita, Unilever i Z.T. ,Bielmar”, z udziata-
mi ponad 10% transakcji w 2016 roku.

Klienci na $niadanie chetnie siegaja rowniez po
wedliny. CMR zebrat dane na temat ich sprzeda-
zy w sklepach mafoformatowych. Wedliny pacz-
kowane w poréwnaniu do 2015 roku, w 2016
zwiekszyly swoja Srednig liczbe wariantéw na
sklep. W 2016 roku wystepowato ok. 6-7 wa-
riantéw. Wedliny paczkowane mozna kupi¢ w co
drugim sklepie matoformatowym. Najwieksze
udzialy wartosciowe w sprzedazy w 2016 roku
osiagali producenci: Sokotéw (19,8% transakgji),
Animex (22,5%), Balcerzak (12,4%), Tarczynski
(15,9%), Kaminiarz (4,4%), Olewnik (2,5%), Indy-
kpol (2,4%), Drobimex, Pamso.

Dzemy, konfitury i powidta maja szerokie za-
stosowanie w kuchni jako dodatek do wielu dan.

Klienci sklepéw matoformatowych mogli wybie-

Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE
Minutka herbata czarna 100 torebek

Minutka
herbata
czarna

o smaku
cytryny 40
torebek

SM RYKI

Rycki Edam RYCKI EDAM

EXCLUSIVE

Rycki
Maasdam

‘:’ — N
P @

AGROS NOVA = 5
(GRUPA 100% =
MASPEX) &i Rokllak A

towicz dzem 100%
z owocow Rokitnik

_,g :

ra¢ sposrod ok. 7-8 wariantéw w 2016 . Jest to
kategoria dostepna w wiekszosci sklepéw mato-
formatowych — 81% miafo je w ofercie w 2016
roku. Z tej kategorii klienci najczesciej siegaja
po dzemy — 70% udziatéw w sprzedazy, po-
widta i konfitury ok. 12% oraz marmolady 6%.
Maspex z marka towicz zdecydowanie wysu-
wa sie na prowadzenie w tej kategorii osiagajac
64% udziatow w sprzedazy. Na drugim miejscu
znalazt sie Herbapol-Lublin. Klienci w sklepach
mafoformatowych czesto siegali réwniez po pro-
dukty Miedzychdéd, Stovit, Jamar, Dawtona, Go-

mar Pificzéw, Prospona oraz Stoczek.
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Z OFERTY PRODUCENTA
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A do tego...

Poza kanapkami najczestszym wyborem na
$niadanie sa paréwki, jajecznica badz zupy
mleczne oraz pfatki $niadaniowe.

CMR  przeprowadzit analize paréwek na
paragonach. W 2016 roku byty one dostepne
w 58% sklepéw matoformatowych. Ich $red-
nia liczba na sklep wynosita 3-4. Najwieksze
udzialy w tej kategorii posiada Animex, ktéry
uczestniczyt w prawie 66% transakcji w skle-
pach matoformatowych. 13,4% transakgji nale-

zato do Sokotowa, a 10,6% do Indykpolu.

Caffetteria Mokate

MOKATE

Sniadanie powinno by¢ podstawowym positkiem dnia. Niestety prawda jest taka, ze dla

wiekszosci z nas jest to najbardziej ,nerwowa” pora w ciggu doby. Poranek z reguty ozna-

cza pospiech, bieganine i ciagty tak zwany niedoczas. Stad chetnie siegamy po produkty,

ktore pozwalaja nam zaoszczedzi¢ chocby pare minut. Tu idealnie sprawdzaja sie miksy

kawowe. Smaczne, aromatyczne i btyskawiczne w przygotowaniu. Wystarczy tylko zala¢

i juz mozna delektowac sie ulubiong kawa. W ofercie Caffetterii Mokate mamy zaréw-

no wersje 3wl z mlekiem i cukrem, jak i wersje 2w1, ktéra nie zawiera cukru. Obie to

doskonata propozycja réwniez dla tych, ktérzy czas na kawe znajdujg dopiero w pracy.

Wystarczy mie¢ przy sobie kilka niewielkich saszetek, by w ciggu paru minut czerpac

przyjemnos¢ z kawowego aromatu.

Platki zbozowe sa dostepne w 71% sklepow
matoformatowych. Ich $rednia liczba na sklep
osigga okoto 3-4 warianty. Do topowych pro-
ducentéw naleza PZZ w Stoistawiu, Kupiec,
Sante, Melvit, Nestlé, Sawex, PZZ w Biatym-
stoku, Cenos oraz Maspex.

Ptatki $niadaniowe to kategoria cieszaca
sie popularnoscig zwlaszcza wsréd najmtod-
szych. Wedtug Centrum Monitorowania Rynku
w 2016 roku klienci mogli wybiera¢ sposrod 9
wariantéw a 81% wszystkich sklepéw posia-
dato je w ofercie. Biorac pod uwage udziaty
warto$ciowe w sprzedazy wedtug marek, to
najwiecej w 2016 roku zarobili detalisci sprze-
dajacy Nestlé Corn Flakes — ponad 19%. Na
drugim miejscu z udziatem ponad 13% znala-
zly sie Mlekotaki Lubella firmy Grupa Maspex.
W pierwszej 10 na kolejnych miejscach domi-
nuje firma Nestlé z markami: Nestlé Cini Mi-
nis, Nestlé Nesquik, Nestlé Chocapic, Nestlé
Cheerios, Nestlé Cookie Crisp, Nestlé Lion oraz
Nestlé Fitness. Klienci sklepéw matoformato-

wych najczesciej siegaja po opakowania 250 g.

Kawa i herbata

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku,
w przecietnym sklepie mafoformatowym znaj-
duje sie 16 wariantéw herbat. W grudniu 2016
roku klienci mieli $rednio do wyboru 6 warian-
téw herbat ekspresowych, 4-5 — ekspresowych
owocowych, 4-5 wariantéw ekspresowych zio-
towych, 2-3 — sypkie czarne, 1-2 — ekspresowe
zielone, 2 — granulowane, ekspresowe earl grey
oraz sypkie zielone, i 1-2 herbaty ekspresowe
czerwone. Firmy, ktére w 2016 roku odnoto-
waly najwyzsze udzialy w sprzedazy w skle-
pach do 300 mkw. to Unilever — 43%, Mokate

— ponad 13%, Herbapol-Lublin — ponad 7%,
Posti — 5%, Big Active — 4%, Malwa ponad 3%.
Na kolejnych miejscach w pierwszej 10-tce
znajduje sie Tata, Dilmah, Oskar oraz Bi Fix.

Wsréd kategorii kaw w sklepach matofor-
matowych, zwykle wystepuje ok. 22 warianty,
z czego ok. 10 kaw mielonych, ok. 7 warian-
téw rozpuszczalnych, 3 kawa mix, 3 rodzaje
kaw cappuccino i ok. 2 ziarniste.

Najwieksze udzialy w liczbie sprzedazy
w 2016 roku w sklepach do 300 mkw. posiada-
ty kawy mielone — wystepowaty w 60% trans-
akcji. Duzo mniej sprzedano kaw rozpuszczal-
nych, 20% transakcji, mix 16%, cappuccino
— 5%, kawy ziarniste uczestniczyly w niespetna
1% transakcji. W poréwnaniu do 2015 roku,
klienci czesciej siegali po kawy mielone na
rzecz kawowych mixéw. Producenci osiagajacy
najwieksze udzialy wartoSciowe w sprzedazy
w 2016 roku to Jacobs Douwe Egberts — 36%,
Strauss Cafe Poland — 18%, Nestlé — prawie
16%, Tchibo — prawie 12%, Woseba — ponad
8%. W pierwszej 10-tce znajduje sie réwniez

Mokate, Luigi Lavazza, Astra i Storck.

Polacy o Sniadaniu

Wedtug badania wykonanego przez ARC
Rynek i Opinia na panelu internetowym na
901 osobach w wieku 15-55 lat, wiekszo$¢
Polakéw uwaza, ze ich $niadania sa zdrowe
(81% respondentéw). Najwiecej os6b spo-
Zzywa pierwszy positek miedzy godzinami
6:00 a 8:00, 34% pomiedzy 8:00 a 10:00.
Co dziesigta osoba spozywa $niadanie po go-
dzinie 10:00. W innych godzinach $niadanie
jest spozywane w weekend. Wtedy najwiecej

0s6b deklaruje spozycie $niadania pomiedzy
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HOCHLAND

POLSKA
Plastry Gouda

Mixtett

BIFIX W.
PIASECKI )

Dzem Boréwka B
Amerykanska

Indis Black
Tea

8:00 a 10:00. 20% badanych spozywa $niada-
nie w weekend po godzinie 10:00.

Na pytanie co najczesciej pijaja na $niada-
nie, najwiecej os6b wskazato herbate — 44%
badz kawe — 34%. Nieliczni siegaja po mleko —
5%, wode — 5% badz kawe zbozowa 4%.

ARC Rynek i Opinia zapytato réwniez
jakie produkty sa spozywane na $niada-
nie. 73% o0s6b wskazato na pieczywo, 57%
— wedlina, 35% — ser, 23% — pfatki $niada-
niowe/musli, 18% — nabiat (jogurt, kefir, de-
ser mleczny), 18% — warzywa. ARC Rynek
i Opinia, zwr6cit uwage na réznice pomie-
dzy spozywanymi produktami przez kobie-
ty i mezczyzn. Jak sie okazuje, mezczyzni
czesciej niz kobiety na $niadanie spozywaja
ser — 39% mezczyzn i 31% kobiet, konserwy

miesne i rybne — 5% i 1%, ryby 3% i 1%.

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska
Sniadanie w opinii dietetykéw powinno by¢ najobfitszym positkiem
w ciggu dnia. W ofercie Hochland Polska znajduije sie sporo seréw
idealnych na zbilansowane $niadanie, ale takze zalecanych w co-
dziennej diecie ze wzgledu na to, ze stanowia bogate Zrédto wapnia

i biatka. Szczegdlng popularnoscia ciesza sie sery topione Hochland

w krazkach, plasterkach, pudetkach czy bloczkach, ale takze plasterkowane sery zétte Hochland

w wielu niepowtarzalnych smakach. Sery z natury rzeczy sg produktami masowo wykorzystywa-

nymi na $niadania, przede wszystkim ze wzgledu na wiasciwosci odzywcze i zdrowotne.

Puszyste i naturalne serki Almette s3 idealne do smarowania pieczywa, do kanapek, korecz-

kéw, tartinek! Weglowodany spozyte pod taka postacia dostarcza niezbednej energii dla mézgu

i catego organizmu, natomiast biatko zapewni odpowiednie uczucie sytosci na nastepne kilka

godzin. W ten sposéb skomponowany positek bedzie regulowat apetyt na caty dalszy dzien.

Jednakze kobiety czesciej niz mezczyzni je-
dza ptatki $niadaniowe/musli — 30% kobiet
i 17% mezczyzn, nabiat — 23% i 13%, owoce
- 9% i 5%.

Zwykle na zrobienie $niadania Polacy po-
Swiecaja od 5 do 10 minut. Co piata osoba
potrzebuje od 10 do 20 minut. 22% ba-
danych uwija sie ze zrobieniem $niadania
w mniej niz 5 minut.

Biorac pod uwage miejsce spozywania $niada-
nia, to wiekszos¢ oséb je w domu. 15% badanych
spozywa $niadanie w pracy lub szkole, z czego

czesciej zdarza sie to mezczyznom niz kobietom.

Do domu i do pracy

Pora $niadaniowa to w wielu sklepach czas
najlepszej sprzedazy w ciagu dnia, tak tez
jest w sklepie Panstwa Grzybowskich. Przede
wszystkim rotujg takie kategorie jak wedliny
i sery pod kazda postacia. W okolicy znajduja
sie rowniez zaktady pracy, a pracownicy za-
opatruja sie rano w sklepie paristwa Grzybow-
skich. Butki, wedliny i napoje to staly zestaw
pracownikow. Réwniez wigkszo$¢ mieszkan-
cow dokonuje zakupow w sklepie abc.

,Na pierwszy positek w ciggu dnia klienci
naszego sklepu najczesciej siegaja po produk-
ty z nabiatu, réznego rodzaju sery, wedliny,
dzemy, masto czy margaryne. A do picia kawy
i herbaty. Po dokonywanych zakupach wida¢,
Ze jest to positek urozmaicony” — opowiada
wihasciciel sklepu Mariusz Grzybowski.

W sklepie znajduje sie bardzo szeroki

asortyment, a $wieze produkty sa dowozo-
ne kazdego dnia. | jak to bywa w niemal
kazdym sklepie wéréd wielu marek i rodza-
jow produktéw, sa juz takie, ktére sprze-
daja sie najlepiej. Jak przyznaje wiasciciel-
ka sklepu, Zenobia Grzybowska, z seréw
najczesciej klienci siegaja po ser poéttiusty
Smietankowy, z z6ftych — Gouda oraz Sala-
mi, z serkdw do smarowania taciate, serki
topione Hochland, Kowalew oraz Lactima.
,Bardzo czesto klienci siegaja po serek
wiejski od OSM w Kole czy twarozek ziarni-
sty z Kowalewa. Do smarowania pieczywa
bardzo dobrze sprzedaje sie Sniadaniowa,
Delma, Sniadaniowa z mastem oraz Smako-
wita. Na $niadanie czesto tez klienci siegaja
po jogurty i serki homogenizowane. Marki
dominujace w sprzedazy tych produktow
to Jogobella, Gratka, Danio, Monte i Fan-
tazja” — opowiada pani Zenobia. ,Jogurtow
naturalnych réwniez sprzedajemy bardzo
duzo i mozna powiedzie¢, Ze coraz wiecej.
Klienci coraz czesciej zwracaja uwage na to
co jedza” — dodaje pan Mariusz.

Mleko najczesciej kupowane w sklepie abc
to towicz 3,2%. Bardzo dobrze sprzedaje sie
rowniez mleko marki wiasnej Mleczna Za-
groda. Jak przyznaje pan Grzybowski, glow-
nie konkurencyjna cena skionita klientow do
czestszego kupowania tej marki. Klienci sklepu
w niektérych przypadkach przy wyborze suge-
ruja sie ceng, natomiast dotyczy to niektérych

produktéw gdzie dostepne sa do wyboru rézne
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m Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

HERBAPOL-
LUBLIN

Dzem Aksamitny
Truskawkowy

Nasza Herbata

Czarna

LACTIMA
Ser topiony w plasterkach
Smietankowy

marki w réznych cenach. ,Wydaje mi sie, ze
kilka lat temu klienci bardziej zwracali uwa-
ge na cene niz na jakos¢. Dzisiaj czesciej dla
klientéw liczy sie dobra jakos¢. Chociaz nie po-
wiem, bo marki wlasne tez sie bardzo dobrze
sprzedaja” — przyznaje pan Mariusz.

Z nabiatu w sklepie w Borowcu klienci
czesto siegaja tez po kefiry i maslanki. Za-
réwno marka towicz jak i Mlekovita, ktéra
oferuje warianty smakowe, bardzo dobrze
sie sprzedaja.

W sklepie dostepne s sery plesniowe. Nie
jest to co prawda produkt, ktory sprzedaje sie
bardzo dobrze, ale niekiedy klienci po nie sie-
gaja. Marki dostepne to Turek oraz President.

,Z wedlin klienci najczedciej wybieraja
réznego rodzaju szynki oraz schaby. Bardzo
dobrze w tej kategorii rotuja u nas produkty
marki Korona. Mysle, ze najwyzsza sprzedaz
w naszym sklepie ma Szynkéwka — produkt
whasny hurtowni Nowaccy. W asortymencie

mamy wiekszo$¢ wedlin na wage. Te paczko-

Maria Gulczynska
Brand Manager

Herbapol-Lublin

Sniadanie to najwazniejszy positek dnia. Warto wiec, aby sktada-
to sie z artykutéw najwyzszej jakosci, takich jak produkty firmy
Herbapol-Lublin, ktére na polskie stoty trafiajg juz od 68 lat.
Ciepty napdj to nieodzowny element $niadania. Polacy najchet-
niej siegaja po herbate czarna, dlatego polecam rodzinng marke
Nasza, oferujacq dwa rodzaje opakowan tego produktu: 40 i 90 torebek. Portfolio marki to
takze herbatki owocowe bez kofeiny i teiny, a wiec doskonate dla dzieci.

x W s

Na $niadanie polecam tez produkty dzemowe Herbapol. Produkowane z owocéw uprawia-
nych na LubelszczyZnie maja niezwykty aromat i smak. Na szczegdlng uwage zastuguje Dzem
Aksamitny truskawkowy: nie zawiera pestek, dzieki czemu polecam go najmtodszym konsu-
mentom. Nasze herbaty i produkty dZzemowe to przepis na dobry poczatek dnia!

Szczypiorkowe pancakes
na sniadanie

e 250 ml maslanki
e 2jajka L
e 1,5 szklanki maki

przepis: Lactima

7z
_ e 3 tyzki roztopionego masta

- .

e sl

® pieprz

e Swiezy szczypiorek

e 2 tyzki serka Cremuu LACTIMA

Sktadniki do podania:

e Serek Cremuu LACTIMA
e pomidorki koktajlowe

o kietki rzodkiewki

Sposéb przygotowania:

Do miski wla¢ maslanke. Whic jajka
oraz masto. Dodac¢ serek i doktadnie
wymieszac sktadniki.

Do masy wsypac sol, pieprz i make.
Potaczy¢ sktadniki. Wsypac posieka-
ny szczypiorek i delikatnie pomieszac.
Na suchej, rozgrzanej patelni na-
ktada¢ porcje placuszkéw. Smazy¢
z dwéch stron na ztoty kolor.
Placuszki podawaé posmarowane
serkiem Cremuu. Posypac kietkami
i doda¢ pomidorki koktajlowe.
Smacznego!

=35 %]

wane sprzedaja sie sfabiej” — opowiada wta-
Sciciel sklepu.

Oprécz pozywnych kanapek i nabiatu
klienci sklepu, rano wybieraja pfatki $niada-
niowe. ,Gloéwnie dzieci po nie siegaja cho-

ciaz dorosli tez. Marka Nestlé oraz Mlekotaki

z Lubelli wioda prym. Najwiecej sprzedajemy
sfodkich wariantéw dla dzieci” — wyjasnia
wiascicielka sklepu.

Dzemy, powidtfa i kremy do smarowania pie-
czywa to kolejna kategoria typowa na $niada-

nie. Klienci borowieckiego sklepu sa podzie-
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INSPIRE FOOD BUSINESS

TARGI SPOZYWCZE W 2017 ROKU

LIDER UStUG TARGOWYCH

Zaprasza do wspotpracy

Firma PPH Maxpol Sp. z o.0. oferuje:

* kompleksowa organizacje targow

IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 19-22 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 18-20 marca
ISI:FCE&NATIONAL EHIATELABEE ROSJA MOSKWA 5-6 kwietnia
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 12-14 kwietnia
ANUFOOD EUROASIA TURCJA STAMBUL kwiecien
SIAL CANADA KANADA TORONTO 2-4 maja o
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 7-9 maja b
PLMA’S WORLD OF PRIVATE LABEL | HOLANDIA AMSTERDAM 16-17 maja _mg
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 17-19 maja ! "-"';E
SIAB EXPO MAROKO CASABLANCA 18-21 maja :
ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA | PORTUGALIA LIZBONA 21-23 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BANGKOK 31 maja-4 czerwca
SIAL ASEAN FILIPINY MANILA 31 maja-2 czerwca
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 31 maja-4 czerwca
WORLD OF COFFEE & TEA TAJLANDIA BANGKOK 31 maja-4 czerwca
WORLD OF FOODSERVICE TAJLANDIA BANKGOK 31 maja-4 czerwca
BELAGRO BIALORUS MINSK 6-10 czerwca
SUMMER FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 25-27 czerwca
SPECIALITY & FINE FOOD ASIA SINGAPUR SUNTEC 18-20 lipca
SPECIALITY & CHOCOLATE ASIA SINGAPUR SUNTEC 18-20 lipca
FERIA ALIMENTOS KUBA HAWANA lipiec
FIPAN BRAZYLIA SAQ PAULO 25-28 lipca i
CONFITEXPO MEKSYK GUADALAJARA 1 -4 sierpnia i
VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK [ WIETNAM HO CHI MINH 9 - 12 sierpnia
SPECIALITY & FINE FOOD FAIR WIELKA BRYTANIA LONDYN 3 -5 wrzednia
WORLD FOOQD (GIDA) TURCJA STAMBUL 7 - 10 wrzesnia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 11 - 14 wrzeénia
axpo 0.0 Puta a 9,02-844 e 43 628 06 6 408, 6
ol axpol-ta 0 axpo gi.com.p
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M Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

ZM HENRYK

KANIA
Kietbasa
Krakowska

SDM W

WIELUNIU
Moj Ulubiony
twarozek
kanapkowo-
sernikowy

i

Mfu l‘ﬁlﬁoﬂ"g’

FOODCARE
Fitella Musli
Tropical

Fitella Zero
ptatki

leni jezeli chodzi o zakup dzeméw pomiedzy
marke towicz i Stoneczny Ogréd. Liderem
wsréd kreméw do smarowania jest Nutella. Je-
8li chodzi o kremy do smarowania, mamy tan-
sze warianty, natomiast w tym przypadku zna-
na marka i jakos¢ produktu jest najwazniejsza.

,Kawa nr 1 w naszym sklepie to Woseba.
W dalszej kolejnosci znajduje sie Jacobs Kro-
nung zielona oraz Tchibo Family. Z herbat
najlepiej sprzedaje sie Lipton, Minutka i Saga.
Najczesciej klienci siegaja po herbate czarna,
zielone stabo sie sprzedaja u nas w sklepie.
Mamy tez duzy wybodr herbat owocowych
z Posti i Malwy. Te herbatki bardzo dobrze
rotuja zwlaszcza zima” — opowiada pani

Grzybowska.

Zroznicowane wybory

,Na éniadanie w moim sklepie klienci przede

Michat Slipko
Senior Manager ds. Marketingu Franczyzy
Carrefour Polska

Czesto styszymy, ze $niadanie to najwazniejszy positek dnia. Tym, ktérzy zyja w biegu, czesto
rano brakuje czasu na zjedzenie positku w domu, wiec jedza go w pracy. Sklep osiedlowy lub
ten blisko pracy powinien odpowiada¢ na potrzeby tych klientéw. Jest to o tyle istotne, ze
produkty Sniadaniowe to jedna z najwazniejszych kategorii w matych sklepach spozywczych.
Wiele oséb nie wyobraza sobie $niadania bez Swiezego i pachnacego pieczywa. To pierwszy
produkt, ktéry wktada sie do koszyka. Jezeli chcemy wiec zacheci¢ klienta do dalszych zaku-
pdéw, nalezy zadbac aby byto ono dostepne i swieze. W wielu naszych sklepach oferujemy
pieczywo wypiekane na miejscu, co umozliwia optymalne zarzadzanie ta kategoria.

Klienci kupuja tez nabiat, ptatki, herbaty i kawy, a takze owoce i warzywa. Trendy zywieniowe
sie zmieniaja, co wptywa na wybory klientow. Czesto np. poszukujg oni gotowych positkdw,
takich jak pokrojone warzywa czy zestawy jogurtow z ptatkami. Oferta sklepu osiedlowego
powinna za tymi trendami podazac.

Nalezy tez pamietad, ze jest grupa ludzi, ktérzy produkty $niadaniowe kupuja wieczorem, wra-
cajac z pracy. Wazne jest wiec, zeby tak zaplanowac zatowarowanie w sklepie, aby spetnic¢

oczekiwania tych klientow.

Zenobia i Mariusz Grzybowscy
Sklep abc

Borowiec 32

Borowiec

wszystkim siegaja po pieczywo. A do pieczywa
czego dusza zapragnie. Od pasztetéw, konserw
rybnych, poprzez sery zé6tte, biate czy do sma-
rowania az po wedliny i warzywa. Réwniez
paczki i drozdzéwki sa kupowane kazdego
dnia w duzych ilosciach. A do tego réwniez
banany, jabtka, ogérki, pomidory czy ogorki
kiszone” — opowiada pani llona, wtascicielka
sklepu w Kaliszu.

Klienci sklepu Odido w gléwnej mierze ro-
big zakupy na drugie $niadanie do pracy czy
do szkoty. ,Z nabiatu bardzo dobrze sprzedaje
sie serek wiejski z Piatnicy badZz z OSM Koto.
Jak réwniez rézne rodzaje sera, Hochland

topione, sery zolte pakowane w plastrach

z Wioszczowej. Na wage natomiast mamy ser

Salami z Mleczarni Kalisz. W ostatnim czasie
fajnie nam sie przyjely serki taciate do sma-
rowania oraz President z dodatkami takimi jak
rzodkiewka czy ogorek. Z nabiatu sprzedaje-
my przede wszystkim duzo jogurtéw. Z Zott
Jogobella, Cratka od Danone oraz jogurty do
picia Danone z wariantow smakowych ciesza
sie najwiekszym zainteresowaniem. Jogurt na-
turalny zaréwno duzy jak i mniejszy najlepiej
sie sprzedaje z firmy Zott. Mleko najczesciej
jest kupowane w kartonie towicz badz taciate.
Rowniez marka wiasna z sieci Odido — mleko
Dobre, jest czesto kupowane u nas w sklepie”

— opowiada ekspedientka, Zaneta Dryka.
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m Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

PR £tOSOS Tomasz Kudlik
Paprykarz szczecinski Dyrektor ds. Sprzedazy
PR tosos

W ofercie marki toso$ znajdziemy produkty idealne na kazda pore
dnia, w tym na zdrowe i pozywne $niadanie. Powszechnie uwaza
sie, ze $niadanie to najwazniejszy positek dnia, poniewaz dostar-
cza nam energii na caty dzien. Nasze produkty stanowia doskonata

propozycje urozmaicenia porannego positku. Sa bogate w biatko
oraz kwasy ttuszczowe Omega-3. Ich zaletg jest tez mozliwos$¢ szybkiego podania na stét, dzieki
czemu zdecydowanie oszczedzamy czas, ktérego rano przed praca jest bardzo mato. Nie trzeba
takze przypomina¢ jak doskonale nasze wyroby smakuja w potaczeniu ze $wiezym, chrupiacym
pieczywem. Jako przyktad mozna tu podac klasyke z naszej oferty, czyli bardzo popularny i lu-
biany Paprykarz szczecinski. Proponujemy takze nasza Satatke pikantng z makrelg lub Satatke
Neptun, ktére od wielu lat stanowia jeden z ulubionych przysmakéw w Polsce.
W naszej ofercie mamy tez co$, co na pewno zasmakuje naszym pociechom, czyli Pasztet
tososiowy na kanapki. Dzieci bardzo lubig jego delikatny smak i chetnie prosza o doktadke.
Kanapka posmarowana tym przysmakiem doda energii niezbednej do zabawy i nauki.
W dobie rosnacej popularnosci spozywania ryb oraz $wiadomosci jakie niesie to korzysci dla
zdrowia, zdecydowanie warto mie¢ na pétce sklepowej szeroki wachlarz produktéw ofertowa-
nych przez Przetwdrstwo Rybne tosos. Konsument ma wtedy mozliwos¢ wyboru i trafnego
skomponowania zdrowego i pozywnego positku.

Z nabiatu w kaliskim sklepie czesto sa ku-
powane tez kefiry i maslanki gféwnie w 1-li-
trowych pojemnosciach. Giéwnym dostaw-
ca jest Mleczarnia Kaliska. Wsréd serkow
homogenizowanych dominuje marka Danio.
,Ostatnio wprowadzitam kaliski serek wanilio-
wy homogenizowany i okazafo sie, ze bardzo
duzo klientéw wybiera wiasnie ten. By¢ moze
w przysztosci dorébwna marce Danio w moim
sklepie” — opowiada wiascicielka.

,Z pieczywa najwiecej sprzedajemy bufek
biatych. Chociaz razowe czy cebulowe tez sie
tadnie sprzedaja. Chleby tak samo w wiekszo-
Sci biafe, a razowe na drugim miejscu. Nato-
miast klientki na diecie siegaja po wafle ryzowe

Sonko” — dodaje pani Zaneta.

llona Cicha, Wtascicielka (po lewej)
Zaneta Dryka, Ekspedientka

Sklep Odido

ul. Ztota 35

Kalisz

W kaliskim sklepie na $niadanie klienci cze-
sto zaopatruja sie w pfatki $niadaniowe i mleko.
Taki zestaw jest bardzo czesto idealnym $nia-
daniem dla najmfodszych. Jak przyznaje wiasci-
cielka sklepu w tej kategorii klienci albo siegaja
po marki Nestlé takie jak Corn Flakes, Nesquik,
Cheerios, Lion, Frutina, Cini Minis czy Cookie
Crisp, albo po marke wiasna sieci abc.

,Sa takze z Nestlé ptatki owsiane nesVita
badz Fitella Foodcare w saszetkach do przygo-
towania na szybko. Te produkty sprzedaja sie
bardzo dobrze. W koszyku klienta robigcego

zakupy na $niadanie znajduja sie czesto dze-
my, pasztety oraz wedliny krojone. ,Dzemy
w moim sklepie s3 licznie reprezentowane
przez marke wiasng Aro oraz towicz. Pasztety
w réznych smakach pod markami Profi oraz
Drop. Posiadamy réwniez szeroki asortyment
ryb pod rézng postacia. Ryby w puszkach —
glownie szproty, sledzie badz makrela. W sosie
pomidorowym sprzedaja sie najlepiej. Oprocz
tego paprykarze, tunczyk, golonka konserwo-
wa, gulasz czy szynka cieszg sie zaintereso-

waniem. Marki dostepne to Sokotéw, Krakus,
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procukty wedzone bezglutenowe
naturalnym dymem v duza gramatura stoikow
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. Sajra w sosie pomidorowym
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pomidorowym 175g N e 580

: " : Byczki smazone w sosie
Filety z sardynki w sosie poridorowym 280
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M Kategorie produktow

TCHIBO
Barista Caffe
Creme

[

Barista
Espresso

INDYKPOL SEWAICARK]

Paréwki
Szwajcarki

OSM

KRASNYSTAW
Jogurt Naturalny

Twarogowy
ser potttusty

Lisner oraz Aro. Na $niadanie sprzedajemy
rowniez duzo safatek z Lisnera, warzywne,
z indykiem czy pstragiem. Wsréd kaw zdecy-
dowanym liderem jest ostrowska kawa Wose-
ba Mocca. Rozpuszczalne herbaty sprzedaja
sie znacznie stabiej od tych sypanych. Z herbat
liderem jest Saga w torebkach badZ Minutka.

Marka Lipton w moim sklepie zyskuje na za-

interesowaniu kiedy jest dostepna w promo-
cyjnej cenie. Mamy réwniez soki jednodniowe
w réznych smakach, ktére klienci chetnie biora
do pracy. Na drugie $niadanie zdarza sie, ze
klienci siegaja po wafelki, u nas krélujg Grzes-
ki. Dzieci chetnie siegaja po 7Days” — opowia-

da pani llona.

W wiejskim Srodowisku

Sklep pana Rafata Ptonki jest potozony
w Srodowisku wiejskim i jak sam wskazuje,
dzieki temu to podstawowe produkty i znane
marki wiodg prym. ,Z seréw duza popularno-
Sciq cieszy sie produkt regionalny, ser smazony
z Kowalewa. Réwniez sery zétte i biate bardzo
dobrze rotujg na co dziei. Z seréw zéftych
najczesciej klienci wybieraja na wage, ktére na
miejscu w sklepie kroimy. Na chwile obecng
liderem jest Serenada oraz sery z Kowalewa,
ktére sq drozsze i w tej chwili trudno dostepne
z racji, ze bardzo dobrze sie sprzedaja” — opo-
wiada wiasciciel sklepu.

W ofercie sklepu sa réwniez sery krojone
paczkowane zamkniete w opakowaniach. Tu-
taj Hochland zajmuje najwiecej miejsca na pot-
ce. Wéréd paczkowanych produktéw znajduja
sie rowniez wedliny. Z nich klienci sklepu abc
najczesciej siegaja po salami Konecki badz Bal-
cerzak. ,Jednak i w tej kategorii klienci sklepu
wola siega¢ po produkty na wage pochodzace

z regionalnych masarni. W tej kategorii liczy sie

Rafat Ptonka, Witasciciel
= Sklep abc
ul. Leéna 5, Wierzbno

dobra jako$¢ produktéw oraz mafa ilos¢ kon-
serwantéw. Klienci albo siegaja po produkty
juz sprawdzone albo dopytuja doktadnie przed
zakupem nowej wedliny” — dodaje pan Rafat.

Z nabiatu klienci sklepu w Wierzbnie na
$niadanie siegaja po serki réznego rodzaju,
jogurty czy desery. ,Z taj kategorii sprzeda-
jemy duzo produktéw typowych dla dzieci,
ale réwniez jogurtéw po ktére siegaja dorosli.
Serki homogenizowane gféwnie wybierane
sg te z Danone. Klienci najchetniej siegaja po
warianty smakowe. Z jogurtéw dobrze rotuja
marki takie jak: Zott, Jogobella, Cratka oraz
Fantazja. Klienci siegaja zaréwno po warianty
owocowe jak i jogurty naturalne. Bardzo do-
brze rotuja réwniez maslanki naturalne” — opo-
wiada pan Plonka.

W sklepie pana Rafata dla dzieci sq kupo-
wane pfatki $niadaniowe czy stodkie kremy
do smarowania kanapek oraz dzemy. Platki
$niadaniowe z Lubelli sprzedaja sie najlepiej,
natomiast w kategorii dzeméw prym wiodg te
z towicza badz tarisze marki wiasne;j.

,Z serkébw do smarowania i topionych do-
stepne sa produkty Hochland, Wioszczowa,
Turek czy Lactima. Spotecznos$¢ wiejska wy-
biera mniej wyszukane marki. Z produktow
do smarowania klienci chetniej siegaja po ma-
sta, margaryny oraz mixy. Najbardziej lubiane
marki przez moich klientéw to Sniadaniowa

i Delma. Jesli chodzi o kawy to w naszym rejo-
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Mirostaw Fidecki
Wiceprezes Zarzadu ds. Technicznych i Handlu
OSM Krasnystaw

Nabiat to przede wszystkim nieocenione Zrédto wapnia odpo-
wiadajacego za prace uktadu nerwowego oraz wytrzymatosc
uktadu kostnego. Co wiecej, mleko jest cennym Zrédtem witamin
rozpuszczalnych w ttuszczu A, D, E, K oraz w wodzie tj. witamin

z grupy B i witaminy C. Spozywanie artykutéw mleczarskich na

$niadanie to nie tylko zdrowy, ale takze bardzo praktyczny wybér. Nabiat jest bowiem lekko-

strawny, powstajacy zwtaszcza przy udziale bakterii fermentacji mlekowej, a mleczne $niada-

nia wyjatkowo tatwe do przygotowania. Z oferty OSM Krasnystaw na $niadanie doskonale

sprawdzi sie np. twardg. Na kanapce z ciemnym pieczywem i szczypiorkiem lub rzodkiewka

bedzie stanowi¢ petnowartosciowy positek. Dobrym wyborem beda takze mleko lub jogurt

naturalny, ktére sa Swietna baza do owsianki, czy koktajli owocowych.

nie najlepiej sprzedaje sie¢ Woseba. Inne kawy
réwniez sprzedajemy, ale mniej. W dalszej ko-
lejnosci pod wzgledem sprzedazy znajduja si¢
Jacobs oraz Tchibo. Z kategorii herbat spadta
sprzedaz granulowanych na rzecz tych w to-
rebkach. Lipton i Minutka to marki, po ktére
nasi klienci siegaja najchetniej. Rozpuszczalne
herbatki Ekoland bardzo dobrze sie sprzedaja.
Z owocowych Lipton, Herbapol oraz Posti.
Bardzo dobrze sprzedaja sie herbaty zielone
z dodatkami, np. z pomaraicza czy melisg” —
opowiada wiasciciel sklepu.

,Z pieczywa kazdego dnia mamy bardzo
szeroki asortyment. Zaopatrujemy sie w kilku
piekarniach. Biate pieczywo nasi klienci wy-

bieraja najczesciej, chociaz ciemne z réznego

rodzaju dodatkami, np. ziarnami sprzedaje sie
coraz lepiej. Sq réwniez dostepne wafle ryzo-
we oraz pieczywo wasa. Co prawda te pro-
dukty nie sprzedaja sie w duzych ilosciach, ale
klienci tez po nie siegaja.

Klienci siegaja réwniez po pasztety rézne-
go rodzaju, miesiwo czy kietbase w stoikach,
sa to produkty pod marka Spichlerz Ru-
siecki. Oprocz tego mamy réznego rodzaju
dodatki do kanapek w konserwach: mielon-
ka, paprykarz, szynka czy gulasz. | r6znego
rodzaju ryby, szproty, $ledzie w sosach, czy
turiczyk lub toso$. Marki dostepne to tosos,
Graal i Lisner. Wsr6d produktéow rybnych
popularnoscia cieszg sie takze pasty kanap-

kowe z fososia, mintaja, makreli, z dorsza

czy z krewetek to réwniez produkty bardzo
dobrze rotujace. Mamy réwniez ryby we-
dzone na wage, ktérych najwiecej sprzeda-
jemy w piatek” — informuje pan Rafat.

W okolicy jest szkota i dzieci nieraz wstepuja
do sklepu pana Rafata po butke i sok czy napdj
w matej butelce, najczesciej Kubus badz tan-
szy produkt Smakotek. Réwniez wody smako-
we dla dzieci s brane na drugie $niadanie do
szkoly. W tej kategorii najlepiej sprzedaje sie
Zywiec Zdr6j oraz Aqua.

,Marka wiasna odgrywa duza role w moim
sklepie. Chociaz jedli to dzieci dokonuja za-
kupu — w tym przypadku wazniejszy jest wy-
glad opakowania jak réwniez to czy produk-
ty sa reklamowane w telewizji” — przyznaje
wiasciciel sklepu.

Nabiat w sklepie to bardzo wymagajaca
kategoria. ,Lodéwka z nabiatem w moim
sklepie jest kazdego dnia sprawdzana pod
katem dat waznosci poszczegblnych pro-
duktéw. Réwniez na biezaco sa dokfadane
produkty, ktére znikaja kazdego ranka” —
wyjasnia wiasciciel sklepu. Obecnos¢ pro-
duktow typowo $niadaniowych w sklepie to
nie wszystko. Ich rozmieszczenie w sklepie
powinno zacheca¢ do zakupu. Takie pro-
dukty powinny by¢ tez dobrze widoczne, by
klient nie musiat spedza¢ duzo czasu w skle-
pie w drodze do pracy czy szkoty.

Monika Kociubinska

reklama

jogurt z wysoka | zawartoécia wapnia

AlBro

Witamina D
agnez
Witamina BG, B12

§

O

jogurt z wysoka ‘a""a"tﬂsciq
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Sita Zott Primo tkwi w Nafurze

Konsumenci artykutéw spozywczych, w tym takze nabiatu, w Polsce zwracajg coraz wieksza uwage na sktad
produktow, ktére kupuja i jedza. Samoswiadomos$¢ zdrowotna konsumentéw to bardzo silny i wazny trend.
Oczekuja oni, ze produkty, ktére znajda na potce sklepowej nie beda zwieraty konserwantéw, sztucznych

barwnikéw, ze beda zdrowe i bezpieczne.

Mleko, a takze produkty produkowane na
jego bazie od wiekéw sg jednym z podstawo-
wych skfadnikéw diety. Zalet mleka jest bardzo
wiele. Jest bogate w potas, odgrywa bardzo
wazna role w profilaktyce utrzymania prawi-

diowego cisnienia krwi i zdrowego serca. Jest

Zrodtem tak korzystnych dla naszego zdrowia
wapnia, biatka, fosforu i witaminy D, a takze
witamin A i B12. Mleko pozwala budowac sil-
ne kosci i zeby, w ktérych znajduje sie az 99%
calego zgromadzonego w organizmie wapnia.

W ostatnim czasie Zott zdecydowat sie na

re-launch marki Natur na marke Primo. Na-
zwa Primo zostata wybrana, zeby podkresli¢
jakos¢ produktéw w ofercie. Primo znaczy
najlepszy, Primo znaczy najzdrowszy, Primo
znaczy pierwszy, Primo znaczy oparty na tym

co najnaturalniejsze.

To wtasnie Zott Primo jest marka, ktérej podstawowa sitg sg czyste receptury, bez konserwantéw, bez sztucznych barwnikéw, o niskiej

zawartosci ttuszczu i bez dodatku cukréw. To zdrowa i bezpieczna oferta dla wszystkich tych, ktérzy zwracaja uwage na diete.

W ofercie Zott Primo kazdy konsument znajdzie
7 pewnoscig cos dla siebie. Zott Primo Jogurt Na-
turalny 180 oraz 370 g jest jednym z nielicznych
jogurtéw naturalnych na rynku polskim opartych
tylko i wytacznie na naturalnych sktadnikach, takich
jak czyste, sSwieze mleko i kultury bakterii. Nadaje sie
zaréwno do spozycia jako pyszna przekaska, badz tez
jako dodatek do satatek i sosow.

Dla wszystkich spragnionych Zott wpro-
wadzit do oferty Jogurty Naturalne pitne:
czysty Jogurt Naturalny do picia, z dodat-
kiem miodu, bez dodatku cukréw, oraz Jo-
gurt Naturalny do picia bez laktozy dla tych
konsumentow, ktorzy maja problemy z tole-
rancja laktozy.

Oprocz typowego Jogurtu Natural-
nego, Zott wprowadzit na rynek w 2016 r.
nowosc, Primo Jogurt Naturalny Gesty, ktory
jest doskonatym dodatkiem do gotowania.

Zott Primo ma tez w ofercie doskonaty pro-
dukt, dla wszystkich mitosnikow grilla, Zott Primo
Tzatziki, ktérego receptura jest oparta na swiezym
mleku z dodatkiem przypraw, $wiezego czosnku,
a takze Swiezego ogorka. To wspaniaty dodatek do

W ofercie jogurtéw natural-
nych tyzeczkowych Zott Primo
mozna znalez¢ réwniez doskonaty Jogurt Natural-
ny z miodem. Produkt bez dodatku cukrow. Czysty
Jogurt Naturalny Primo z dodatkiem prawdziwego
miodu to pyszna i zdrowa przekaska.

mies, dzieki ktéremu potrawy z grilla nabiora no-
wego wymiaru smakowego.

Jednak Zott Primo nie tyko jogurtem i $mie-
tanami stoi. W ofercie jest tez wysokiej jakosci
Twardg Sernikowy, ktéry juz od wielu lat gosci
w polskich kuchniach na swieta Bozego Naro-
dzenia oraz Wielkanocne. Jest baza do wspania-
tych domowych sernikéw.

Dla tych konsumentéw, ktérzy maja proble-

my z tolerancja laktozy, Zott wyszedt naprzeciw

i wprowadzit do oferty Zott Primo Jogurt Natural-

ny 180 g bez laktozy. Przepyszny jogurt o delikat-
nym smaku.

Firma Zott nie ustaje w staraniach, zeby

Ale marka Zott Primo to nie tylko Jogurt Naturalny, to tak- dostarczy¢ swoim konsumentom tego co

Ze cata gama $mietan, zardwno kwasnych, jak i stodkich. Produkowanych
ze $wiezego, nietermizowanego mieka, ktore sg jednym

najlepsze, dlatego w ostatnim czasie na
rynek wprowadzono pyszna przekaske
w dwukomorowym kubku. Zott Primo
Natural Yoghurt to potaczenie Jogurtu Na-
turalnego bez dodatku cukréw oraz zdro-

7 podstawowych sktadnikéw zup - w przypadku $Smietan
kwasdnych oraz deserow
- w przypadku $mietan
stodkich. Doskonata  ja-
kos¢ i czystos¢ $mietan
Zott mozna pozna¢ po ich
$nieznobiatym kolorze.

wych dodatkéw: musli i owocow.

Oferta Primo jest i bedzie sukcesywnie rozwijana, a wszystkie pro-
dukty w niej zawarte bedg oparte tylko i wytgcznie na Swiezym mleku
bez Zadnych zbednych dodatkéw. Bo sita Primo tkwi w Naturze.
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Smaki z zamrazarki

Nie ma lepszej pory na sprzedaz mrozonych produktéw niz chtodne miesigce roku. A klientéw na taki asortyment

nie brakuje, bo kazdy konsument moze w nim znalez¢ cos dla siebie. Petny, szybki obiad, albo tylko smaczny

dodatek, ktére wystarczy jedynie podgrza¢ - producenci oferujg w tej kategorii coraz wiece;j.

Mrozonki to szybki, zdrowy i stosunkowo
tani spos6b na pyszny positek. Wiele z dostep-
nych na rynku pozycji wystarczy podgrzac, by
nadawaty sie wprost do spozycia, a taka meto-
da ich przechowywania zapewnia zachowanie
nie tylko wygladu i koloru potraw, ale tez wi-
tamin i mineratéw w nich wystepujacych. Do

tego pozwalajg cieszy¢ sie smakiem sezono-

Z OFERTY PRODUCENTA

IGLOTEX
Grochowka GROCHOWKA ;
z wedzonka |
Proste
Historie

=

PROSTE
HISTORIE

ZUPA KREW

2 cznrwnych warzyw

Zupa krem

z czerwonych
warzyw

Proste Historie

wych owocéw i warzyw w przystepnej cenie,
bez koniecznosci przeptacania za $wieze, ktore

w zimowych miesiacach kosztuja bardzo duzo.

Zdrowa metoda

MrozZenie jest jednym z najpopularniejszych
sposobéw na diugoterminowe przechowywa-
nie zywnosci. Nie wymagaja przy tym uzycia
konserwantéw, bo niska temperatura zabez-

piecza przed zepsuciem sie jedzenia. Do tego

IGLOTEX

mozemy by¢ pewni, ze produkt, mimo tego,
Ze nie spozyjemy go na $wiezo, zachowa sole
mineralne, cukry proste czy kwasy organiczne.
Nawet straty witamin sa niewielkie. W przy-
padku witaminy C wynosza zaledwie 10-20%.
O wiele wiecej traci sie przez suszenie i mary-
nowanie. Dla poréwnania: w dzemach, gdzie
owoce muszg by¢ przetworzone w wysokiej
temperaturze zawarto$¢ tego skfadnika spa-

da 0 35%, a w przypadku syropéw az o 75%.

Marek Rogoza
Dyrektor Marketingu

W tym sezonie polecamy nasze nowosci. Linia zup kreméw marki
Proste Historie zostata poszerzona o nowoczesng i lekkg Zupe
krem z czerwonych warzyw. Natomiast dla poszukujacych tra-
dycyjnych potraw przygotowalismy pozywna Grochéwke z we-

dzonka, Zrédto cennego btonnika i biatka. Do oferty dotaczyty

takze dwa nowe produkty na stodko. Pierogi z wisniami to kuszaca propozycja dla fanéw let-

nich smakéw. W stodkim nadzieniu znajduje sie az 80% wisni, ktére otulone sa cienkim i deli-

katnym ciastem. Druga propozycja to petne biatego sera Leniwe kluski. Naturalna receptura,

prosty sktad i wyjatkowy smak - oto sekret mieciutkich, pysznych kluseczek. Ponadto mozna

je przygotowac na 3 sposoby: w wodzie, na patelni lub frytownicy. Wysmienite na deser!
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Z OFERTY PRODUCENTA

PINGUIN
FOODS
POLSKA
Fit Mix
fasolowy

Fa
f .@ “:i d’'aucy

|

Maliny d’aucy

enes
vaarikad

Zupa
ogoérkowa
d’aucy

z koperkiem

Jednak, aby by¢ pewnym, ze mrozony produkt
nam nie zaszkodzi po rozmrozeniu, nie moze-
my go ponownie wkfada¢ do zamrazarki.
Najlepiej jest mrozi¢ produkty swieze. Kie-
dy nie jest to mozliwe najlepiej sprawdzi sie
uprzednie gotowanie w wodzie albo na parze.
Na jako$¢ mrozonek wptywa tez ich szczelne
opakowanie. Nie tylko pozwala w fatwy spos6b
przechowywaé zywnoé¢, ale ja zabezpiecza.
Wazne jest zachowanie odpowiedniej tempe-
ratury. W przypadku produktéw gteboko mro-
zonych powinno by¢ to co najmniej -18 stopni
Celsjusza. Samo ich przetrzymywanie wymaga
odpowiednich warunkéw, najlepiej, gdy sa
one trzymane w statej temperaturze. Mimo, iz
produkty przeznaczone do przechowywania w
zamrazarkach w swoim zafozeniu maja zacho-
wac $wiezos¢ przez diugi czas — to nie mozna
ich przechowywa¢ w nieskoficzonos¢. Jest za-
sada, ze owoce i warzywa powinny by¢ wyko-

rzystane w ciagu 12 miesiecy. Jednak tylko p6t

Piotr Dyttus
Dyrektor Sprzedazy na rynek polski

Pinguin Foods Polska

Polacy znowu zaufali produktom mrozonym. Sktania ich do tego
coraz wyzsza jakos$c oferowanych produktéw, coraz wiecej zdro-
wych sktadnikéw i ciekawych receptur oraz brak czasu spowodo-
wany zmieniajacym sie trybem Zycia. Duze znaczenie ma rowniez

rosnaca $wiadomos¢, ze kupujac mrozonke, otrzymuja produkt

zdrowy, nie rézniacy sie smakiem od $Swiezego, ale o przedtuzonej trwatosci.

Przyszto$¢ rynku upatrujemy w rozwoju kategorii produktéw typu convenience, ciekawych

i kompletnych dan na bazie wysokiej jakosci sktadnikéw, gotowych do spozycia po krétkim

podgrzaniu, w porecznym i funkcjonalnym opakowaniu. My réwniez stawiamy na te kategorie.

Nasze zesztoroczne nowosci: Zupa-krem z pomidoréw z mozzarellg i bazylig oraz Zupa-krem

z brokutéw z kremowym serkiem sa juz ugotowane, zblendowane i zamrozone w matych por-

cyjkach. Receptury bazuja na najpopularniejszych polskich warzywach i naturalnych dodat-

kach jak sery, oliwa z oliwek czy bulion. Paczka Zupy krem pod marka d’aucy to kompletny

obiad dla 2 oséb, ktory wystarczy tylko podgrzac.

7 DANYCH FIRMY EUROMONITOR WYNIKA, ZE
WARTOSC RYNKU MROZONYCH OWOCOW |
WARZYW W 2015 R. WYNOSItA 806,1 MLN Zt,
A NA KONIEC 2016 R. JUZ 823,4 MLN Zt

roku powinny by¢ mrozone mieso i ryby. Krot-
sze terminy z kolei dotycza miesa mielonego,
chleba i kietbasy. Powinno by¢ to odpowiednio
4, 21 1 miesiac.

Na opakowaniach swoich mrozonek pro-
ducenci czesto zamieszczaja informacje o su-
gerowanym sposobie i czasie rozmrazania.
Warzywa na przykfad nie wymagaja ,odstania”
przed ich obrébka, tylko z reguty moga by¢
od razu po wyjeciu z zamrazarki wrzucone
do gotujacej wody czy na patelnie. Podobnie
jest w przypadku filetéw czy paluszkéw ryb-
nych. Rozmrazanie w temperaturze pokojowej
przydaje sie natomiast w przypadku owocow.
Potrzebuja one ok. 3 godzin poza zamrazarka,

aby zatrzymaty swoje wtasciwosci i kolor.

Mrozonki na rynku

Sezonowos$¢ kategorii mrozonek zauwaza
sie juz w liczbie dostepnych Srednio na sklep
wariantéw produktéw z tego segmentu. Cen-
trum Monitorowania Rynku podaje, ze od
czerwca do sierpnia w statystycznym sklepie
spozywczym do 300 mkw. mozna bylo zna-

lez¢ w ubieglym roku 17-18 pozycji. Z kolei

od wrzesnia do grudnia byly to juz 19-23 ro-
dzaje mrozonek. Najwieksze wahania wida¢
w owocach i warzywach, ktérych latem w za-
mrazarkach sklepowych jest duzo mniej niz

jesienia i zima.

Warzywa, owoce, zupy...

Wsréd warzyw i owocdw, w polaczeniu
z mrozonymi zupami, najwyzsze udzialy war-
tosciowe w sprzedazy w calym 2016 roku
w matym formacie sklepéw spozywczych miat
Hortex. Jego udziat procentowy oscylowat na
poziomie ponad 63%. Kilkuprocentowe wyniki
mieli: Hortino, Iglotex, Nordis, Pinguin Foods,
Agram, Unifreeze, Oerlemans i Ren. Biorac
pod uwage marki, na prowadzeniu jest Hortex.
Za nim uplasowato sie Poltino, Proste Historie,
Nordis, d’aucy, Wiosenny Przysmak, Agram,
Unifreeze i Oerlemans.

Centrum Monitorowania Rynku utozylo
tez liste produktow, ktére najwiecej zarobity
w ubieglym roku. Zwyciezca z najwyzszymi
udziatami warto$ciowymi byta Wioszczyzna
paski Hortex 450 g. Dalej znalazta sie Zupa

Grzybowa Hortex w torebce 450 g. Trzecie
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M Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

POLSKI OGROD

Marchewka z groszkiem

miejsce zajeta Zupa Kalafiorowa z Koperkiem
Hortex 450 g.

Pizza z zamrazarki

Liczba wariantéw pizzy dostepnych $rednio
na jedng placéwke handlowa jest stosunko-
wo stafa — wedtug danych CMR. Wynosi ok.
4-5 rodzajow. W zestawieniu przygotowanym
przez instytut, najwyzsza sprzedaza w cia-
gu 12 minionych miesiecy odznacza sie Dr.
Oetker. Jego udziaty w sklepach do 300 mkw.
sg znaczace i siegaja 87%. Swoje miejsce w tej
kategorii maja jednak takze Iglotex, Freiber-
ger, Maxtop, Vitru czy Nordis. Wykaz najlepiej
zarabiajacych marek, sporzadzony na podsta-
wie danych Centrum Monitorowania Rynku
zdominowaty brandy Dr. Oetkera. Pierwsza
jest Guseppe, druga Rigga, a podium zamyka
Ristorante. W dalszej kolejnosci znajduja sie
Iglotex, Freiberger oraz Iglotex Bistro.

Najlepiej zarabiajacym produktem z oferty
pizzy mrozonej okazata sie by¢ Guseppe Pizza
z szynka i pieczarkami w pudetku 425 g - po-
kazuja dane CMR. Drugie miejsce zajefa ta
sama marka ze smakiem Cztery sery o wielko-
Sci 335 g. Trzecia byta Guseppe Pizza Smaki
Swiata Turkish Style Kebab 420 g.

PR Manager

Grupa Hortex

' Beata tosiak

Cata kategoria mrozonych warzyw i owocéw wpasowuje sie
w coraz bardziej aktualny trend prozdrowotny. Do mrozonek nie
dodaje sie ani konserwantéw (mréz w sposéb naturalny utrwala
produkty) ani barwnikéw. Mrozone warzywa i owoce (podobnie

jak $wieze) sa cennym zrédtem substancji odzywczych, witamin

i mikroelementow. Skracajg czas przygotowania positku - szybciej sie gotujg (warzywa przed

zamrozeniem sg blanszowane), krocej sie je przygotowuje (nie wymagaja obierania, krojenia,

itp.). W tym sezonie oprdcz naszych bestselleréw, polecamy nowosci Warzywa na patelnie ze

szpinakiem, Jarmuz oraz Maliny, Jezyny, Jagody, Czarng porzeczke, Mieszanke kompotowa

i Owoce tropikalne.

Frytki zdomowego
piekarnika

Mrozone frytki sa czestym wyborem polskich
konsumentéw, poniewaz $wietnie uzupetniajg
obiad i s szybkie w przygotowaniu. Réwniez
w tej kategorii Centrum Monitorowania Rynku
sprawdzifo ubiegloroczna sprzedaz i liderow
rynku. Na prowadzeniu byto Aviko. Udziaty
tego producenta w 2016 r., po zsumowaniu
danych z 12 miesiecy ze sklepéw do 300 mkw.
wyniosty niemal 60%. Dalej znaleZli sie m.in.
Iglotex, Farm Frutes, Mc Cain, Lutosa, Nordis
czy Oerlemas. Najpopularniejsze byly duze
pojemnosci, torebki od 450 do 740 g. Marka
liderujaca na paragonach placéwek handlo-
wych matego formatu byfa Aviko. P6zniej upla-

sowaly sie Proste Historie, a dalej — Mc Cain.

Obiady z zamrazarki

Mrozone dania maczne to m.in. pyzy, uszka
czy pierogi. Produkty typowo polskie, a wiec po-
pularne wéréd naszych rodzimych konsumentéw.
Na podstawie paragonéw ze sklepéw do 300
mkw. CMR podaje, Ze najwiecej zarobifa firma
Jawo z udzialami na poziomie prawie 25%. Za
nig, z wynikiem nieco ponad 16% znalazt sie
Iglotex. Prawie 12% miat Nordis. W zestawieniu
CMR swoje udzialy zaznaczyli takze Swiss Pol,
An.Ka, Alexpol, Mateo, Chtodnia Biatystok i Anita.

Uszka z miesem w pudetku 500 g Swiss Pol
otwierajq zestawienie z produktami top, ufozo-
ne przez Centrum Monitorowania Rynku. Pyzy
z miesem od Nordis 450 g to miejsce drugie.
Podium zamykaja Proste Historie Uszka z Ka-

pusta i Grzybami 300 g.

Positek na szybko

Pod hastem — mrozone dania gotowe — moze
sie kry¢ bardzo wiele. Centrum Monitorowania
Rynku, analizujac te kategorie wyréznia w niej
m.in. positki warzywne rybne i miesne. Liderem,
jesli chodzi o sprzedaz w mafoformatowych
sklepach do 300 mkw., sa dwaj gracze — Frosta
i Hortex. Udzialy wartosciowe obu firm w pod-
sumowaniu ubiegfego roku siegnely po ponad
39%. Mniej znaczacy, niemniej uczestniczacy
w sprzedazy byli Iglotex, Hortino, Abel, Ergis,
Mateo, Nordis i Vici.

Rynek zdominowaty marki czotowych pro-
ducentéw. Stawke rozpoczynaja wiec Frosta
i Hortex. Oferte sklepéw uzupetnialy marki
pozostatych firm. Swoje udzialy miaty zatem
produkty pod logo Poltino, Abel, Proste Histo-
rie, Kuchnia Podlaska, Mateo, Iglotex i Nordis.

Dwaj najwieksi producenci z tego segmen-
tu znaczaco wplyneli tez na liste produktow
z najwyzszymi udziatami w sprzedazy. Fawory-
tem w ubiegtym roku okazaly sie Ztote Palusz-
ki Rybne z fileta w pudetku 300 g. Warzywa
na patelnie Hortex 450 g to kolejna pozycja,
a Warzywa na patelnie z przyprawa wiloska

Hortex 450 g zajely nastepne miejsce.

Wzrosty na rynku dan
chtodzonych*

Instytut GfK podaje z kolei dane na temat
rynku dan chtodzonych. Obejmuje on wszyst-
kie dania gotowe, takie jak np. pizza, kotle-
ty, hamburgery, flaki oraz produkty maczne
i ziemniaczane, np. pierogi, nalesniki, krokiety,

kopytka, przechowywane w sklepach w lo-
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*Analizy powstaty na podstawie danych pochodzacych z prowadzonego od ponad 20 lat Panelu Gospodarstw Domowych GfK Polonia. Jego
probe stanowi 8 tys. polskich gospodarstw domowych, zbierajacych dane za pomoca skaneroéw i raportujacych o dokonywanych przez siebie

zakupach produktow FMCG.
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M Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

Warzywa

na patelnie
Z przyprawa
paryska

Poltino
Pyszna Zupa
Krem
pomidorowy
z bazylia

déwkach, ktore zaraz po podgrzaniu sg gotowe
do spozycia. Analizowana kategoria obejmuje
zaréwno produkty pakowane fabrycznie, jak
i kupowane na wage.

Z danych Panelu Gospodarstw Domowych
GfK wynika, ze rynek dai chtodzonych w Pol-
sce jest wart rocznie T mld zi. Na podstawie
analizy danych z 8 tys. polskich gospodarstw
domowych zebranych wynika réwniez, ze od-
notowuje on wyrazne wzrosty w poréwnaniu
do ubieglych lat. Poréwnujac wspomniang
kwote wydana w ciagu 12 miesiecy, miedzy
sierpniem 2015 a sierpniem 2016, do poprzed-
niego analogicznego okresu, to jest ona wyzsza
o niemal 15%. Zwiekszenie zainteresowania
tym segmentem wida¢ zaréwno po liczbie na-
bywcoéw jak tez ilosci kupowanych produktow
w tej kategorii. W ciagu roku, na przefomie lat
2015-2016, 83% badanych polskich rodzin
siegneto po produkty z tej kategorii.

GfK podaje, ze polskie gospodarstwa do-
mowe kupuja gotowe dania chiodzone prze-
cietnie 11 razy w roku i $rednio przeznaczaja
na ten cel 8,3 zt w jednej transakcji. W prze-
liczeniu na rok daje to 93 zt, co jest wzrostem
0 12% w poréwnaniu do ubieglych lat. Jedno-

razowo Polacy kupuja ok. 0,7 I/kg produktu ze

wspomnianego segmentu.

Najbardziej popularnym chtodzonym da-
niem gotowym, zgodnie z analizami GfK, sa
pierogi. Decyduije sie na nie blisko potowa pol-
skich gospodarstw, ktére udzielity odpowiedzi
instytutowi. Jest to rownoznaczne ze wzrostem
o ponad 53 % w poréwnaniu do przefomu lat
2014-2015. W poréwnaniu do ilosci wszyst-
kich produktéw jakie trafity do polskich go-
spodarstw w omawianej kategorii pierogi sta-
nowity niemal 30% zakupionego wolumenu.
W dalszej kolejnosci konsumenci siegali po:
kotlety (6,4%), pizze (5,9%), krokiety (5,4%)
oraz pampuchy — kluski na parze (5,1%).

Najpopularniejszym, a tym samym najwaz-
niejszym kanatem, w ktérym gospodarstwa
zaopatrujq sie w kategorie gotowych dan chfo-
dzonych — sg dyskonty. Wartos¢ zakupu tego
segmentu w tych miejscach stanowi obecnie
44,6% ogolnej sumy uzyskiwanej na tej kate-
gorii. W dalszej kolejnosci dystrybucja opiera
sie na handlu tradycyjnym. Tutaj wynosi ona
22,1% wartoéci zakupéw. W dalszej kolejnosci
sa supermarkety (13,9 %) oraz hipermarkety
(10,8%). Instytut GfK podkresla, ze wzrost za-
kup6w produktéw chfodzonych obserwowany

jest we wszystkich kanafach dystrybucji.

Na sklepowej potce
Mrozonki sa waznym asortymentem w ofer-

cie Delikateséw Centrum potozonych przy

Justyna Sosnowska, Kierownik
Delikatesy Centrum,

ul. Kochanowskiego 6
Garbatka Letnisko

Bt o e

“a

ul. Kochanowskiego w Garbatce Letnisko.
Oferta jest szeroka. W pojemnikach zamra-
zarek mozna tu znalez¢ mieszanki warzywne,
zupy, owoce, pyzy, kopytka, frytki, pizze, pie-
rogi, kartacze, kluski $laskie i uszka.

,U nas najlepiej sprzedaja sie Warzywa na
patelnie Hortex. P6zniej sa mieszanki: chiriska,
meksykariska i bukiet warzyw kwiatowy. Do-
brze sprzedaje sie tez szpinak. Bardzo popu-
larne sq tez frytki i pizze” — zaznacza Justyna
Sosnowska, kierowniczka w Delikatesach Cen-
trum w Garbatce Letnisko. Z warzyw, oprocz
wspomnianego szpinaku klienci moga kupic¢
kalafior, brukselke, brokuty, marchewke mini
i w kostce, groszek, marchewke z groszkiem
czy wloszczyzne w paskach. Kierowniczka pla-
cowki wyjasnia, ze mimo, iz Hortex jest najpo-
pularniejsza marka, to w ofercie s tez dostep-
ne produkty innych producentéw. Sg to m.in.
Iglotex, d’aucy, Agram i Jawo.

Pani Justyna opowiada, ze owoce sa rza-
dziej wybierane niz mrozone warzywa, jednak
ich popularno$¢ wzrasta na $wieta. Zaréwno
Wielkanocne jak i Bozego Narodzenia, kiedy
nie ma $wiezych produktow. Wtedy tez wybie-
rane sa klasyczne owoce — maliny i truskawki.
Inna sytuacja jest w przypadku, gdy dany pro-
dukt jest w promocji — wtedy sprzedaje sie bez
wzgledu na rodzaj.

Najlepszym okresem dla mrozonek jest

zima. Kierowniczka Delikatesow z Garbatki
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Agram

lety mrozonych

Pawet Garbacki
Dyrektor Handlowy

»Mrozonki sg po prostu zdrowe”, tak krétko mozna okresli¢ za-

owocow i warzyw. Warto zwrdci¢ uwage, ze

wtasnie w tym okresie sieganie po mrozone owoce lub warzywa
dostarcza nam niezbednych, i podkreslam - naturalnych witamin.

Mrozenie to jeden z najstarszych i najlepszych sposobéw na od-

powiednie zakonserwowanie produktéw oraz nie tracenie przez nich waloréw smakowych

i zapachowych.

Zbidr surowca na potrzeby naszych owocéw i warzyw odbywa sie w okresie ich najlepszej

dojrzatosci do spozycia. Sg one nastepnie zamrazane w kilka godzin po zebraniu z pola. Zaleta

mrozonek jest ich dostepnosc przez caty rok w szerokim asortymencie oraz cena - ptacimy

za konkretnie wybrany produkt. Nasze mrozonki sg gotowe do przyrzadzenia nawet przez

laikow kulinarnych. S proste w przygotowaniu, pozwalajg na oszczedzenie czasu i oferuja, tak

obecnie cenng, odrobine wygody.

podkresla, Ze letni zast6j jest spowodowany
popularnoscia $wiezych jarzyn i owocéw. Na-
tomiast zamrazarki zapetniaja sie lodami, ktére
s duzo czestszym wyborem.

Nowosci w kategorii mrozonek sa chwytli-

wym towarem. ,Najlepiej sprzedajg sie wtedy,
gdy sa mocno wyeksponowane, a dodatkowo
umieszczone w gazetce” —wyjasnia pani Justyna.

W Garbatce mrozone produkty kupuja za-

rowno miodsi jak i starsi klienci. Ci pierwsi

Z OFERTY PRODUCENTA

AGRAM
Warzywa na
patelnie

210 IRCINON
PREMINM

Zupa
jarzynowa
premium

jednak czesciej siegaja po pizze czy frytki. Star-
si czesciej decyduja sie na pyzy, kopytka czy

pierogi. Co wiecej, ogélnie jest to czesto wy-

www.agram.pl

reklama
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M Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

AVIKO
Buzki
ziemniaczane

Frytki
karbowane

P.P.CH.
I PR.S.
LANITA”

Pierogi ze
szpinakiem

Pierogi ruskie

BONDUELLE w»ar GOTOWANE  tag®
POLSKA Na parze \

" Polskie w;lmzywa
Polskie warzywa na patein s

na Patelnie Juz
Przygotowane Na
Parze

Zupa krem
kalafiorowa

Super Crunch

Y
Bartosz Strzelczyk

Sklep Rob-Dob
ul. Gtéwna 12, Dobieszyn

bierana kategoria przez
klientéw po 60-tce.
,Cena ma mniejsze
znaczenie w przypadku
tego segmentu. Musze
jednak przyzna¢, ze
jesli trwa promocja na
warzywa na patelnie,
to sprzedaja sie one
bardzo dobrze” — pod-

sumowauje pani Justyna.

Mrozonki
w sprzedazy

Chtodna aura sprzyja
tez sprzedazy mrozo-
nych produktéw w Do-
bieszynie. Zamrazarka
tutejszego sklepu Rob-
-Dob oferuje klientom
wyb6r sposréd produk-
téw, m.in. Hortex, Iglo-
tex, Javo, Agram, Aviko,
Mc Cain i Dr. Oetker.

,Zdecydowanie najlepiej rotuja frytki, one
sprzedaja sie przez caty rok. Dopiero potem sa
pyzy i pierogi. Bardzo dobrze sprzedaja sie tez
warzywa na patelnie i mieszanki” — wymienia
Bartosz Strzelczyk, syn wiascicielki dobieszyn-
skiego sklepu. ,Najbardziej rozpoznawalng
i najchetniej wybierang marka wsréd naszych
klientéw jest Hortex. Wsréd oséb robigcych
u nas zakupy jest uznawana za najsmaczniej-
szg z dostepnych na rynku” — dodaje. Ttuma-
czy, ze ceny w tej kategorii sa dos¢ zblizone,
wiec klient woli zakupi¢ produkt marki, do
ktérej jest przyzwyczajony, niz wzig¢ taka sama
potrawe, ale od innego producenta.

W Rob-Dob okresy rotacji mrozonek zale-
za w duzej mierze od rodzaju potrawy. Zupy
sprzedaja sie zima. Natomiast warzywa na pa-
telnie i mieszanki sprzedaja sie podobnie przez
caly rok, szczegélnie szpinak. Ogoélnie jednak,
w trakcie jesieni i zimy asortyment dari mrozo-
nych sie zwieksza. Oferta mrozonych owocéw
jest znikoma, poniewaz tutejsi mieszkarcy bar-
dzo czesto mrozg te, ktdre sami wyhoduja we
whasnych ogrédkach, a zapasy starczaja im do

kolejnego sezonu.

MROZONKI TO SZYBKI
SPOSOB NA SMACZNY
| ZDROWY POSILEK

Nie ma tu przy tym znaczenia wiek, ponie-
waz produkty z zamrazarki kupuja wszyscy.
Bardzo czesto jest tak, ze jesli komus smakuje
dany produkt to bedzie go stale kupowa¢. Ale
konsumenci nie boja sie siega¢ po nowosci.
Dodatkowym atutem jest tu wygoda przygo-
towania i che¢ sprébowania nowych smakéw
moze by¢ od razu zaspokojona. Pan Bartosz
opowiada, ze do jednorazowego zakupu no-
wego produktu jest skfonna bardzo duza czes¢
klientéw. Jednak, gdy okaze sie mniej smaczny
od kupowanych dotychczas — klient na ponow-
ny zakup sie nie zdecyduije.

Mrozonki sa bardzo popularng oferta jesie-
nig i zima, ale tez wy$mienitym sposobem na
przyciagniecie do sklepu zabieganego klien-
ta, ktory potrzebuje pomystu na szybki, tatwy
i smaczny obiad. Kompleksowa oferta i r6zno-
rodno$¢ moga znacznie poprawic rotacje pro-
duktéw z tego segmentu.

Joanna Kowalska
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m Kategorie produktow

Caty swiat na falerzu

Moda na programy kulinarne powoduje, ze konsumenci

coraz chetniej korzystaja z przepiséw zagranicznych kuchni.

W tym celu szukaja przepiséw nie tylko w telewizji i na coraz
liczniej pojawiajacych sie w sieci blogach i vlogach, ale tez
u Zrddta, czyli na stronach producentéw zywnosci, ktérg chcg

wykorzystaé we wtasnej kuchni.

Kuchnia $rédziemnomorska chyba najbar-
dziej przypadta do gustu polskim podniebie-
niom, ale coraz czesciej zauwaza sie innowa-
cyjne podejscie do klasycznych potraw. Znani
szefowie kuchni polecajq $wieze spojrzenie na
znane i lubiane potrawy i faczenie r6znych kul-
tur gotowania. Jak odpowiadaja na to wyzwanie
producenci? Na swoich stronach internetowych
i reklamach zamieszczajq wiasne przepisy i pro-

pozycje ciekawego podania ich produktow.

Z OFERTY PRODUCENTA
Sphrin

pASTA

POL-FOODS
Sotelli Pasta
Spaghetti

Sotelli Pasta
Capellini

Sotelli Pasta
Gnocchi

Trendy w smakach

Blogerzy i szfowie kuchni prognozuja, ze
w najblizszym roku nie spadnie zaintereso-
wanie produktami prozdrowotnymi, wegeta-
rianskimi czy wegarskimi. Ma to tez zwiazek
z moda na bycie fit.

Swoje prognozy zdecydowafa sie opubliko-
wac firma McCormick. Od niemal 20 lat wydaje
co roku raport ,Trendy w smakach”. Przewiduje
w nim najnowsze trendy kulinarne, zwiastujac
popularno$¢ takich smakéw jak woda kokoso-
wa, sos peri-peri czy wedzona papryka chipotle.

Co bedzie krolowac¢ w najblizszym sezonie
wedfug McCormick?

Firma zdefiniowafa 5 trendéw, ktére przewi-
duje w kulinariach na rok 2017. Wida¢ w nich
inspiracje réznymi kulturami, wyraznymi aroma-
tami i nietypowymi pofaczeniami smakowymi.
Pierwszy z nich ma dotyczy¢ porannego positku.
Firma poleca stodka congee, srodkowowschod-
ni hash z pikantnym sosem Skhug i granola w
nieco innym niz znane na naszym kontynencie

wydaniu.

Pol-Foods

Anna Bakun
Dyrektor Handlowy

Plancha i zOttka
Plancha to rodzaj ptaskiej plyty grillowej po-

pularnej w wielu krajach. McCormick progno-
zuje, ze bedzie to hit obecnego roku. Plancha
nadaje sie nie tylko do przyrumieniania miesa
i warzyw, ale tez przygotowywania chrupia-
cych plackéw zbozowych. Obecnie tzw. ,gril-
lowanie na ptaskim” jest bardzo popularne
m.in. w Hiszpanii, Francji i Meksyku.

Trzecim trendem przewidywanym na naj-
blizszy rok przez McCormick jest szersze zasto-
sowanie w kuchni zéftek. Produkt ten nie be-
dzie sie juz ograniczat do menu $niadaniowego,
ale bedzie obecny we wszystkich positkach
dnia. Daniem, w ktérym pierwsze skrzypce
graja wlasnie Zoltka jest szakszuka. Jest to da-
nie kuchni tunezyjskiej, ale znane jest rowniez
w kulinariach kultury izraelskiej, egipskiej i ma-
rokanskiej. Przygotowywana jest zazwyczaj na
patelni trzymajacej temperature. Charaktery-
zuje sie tym, ze do specjalnie przygotowanego
sosu z warzywami i charakterystyczng mieszan-

ka przypraw kuchni Srodkowego Wschodu,

Z obserwacji preferencji konsumentéw oraz doswiadczenia wie-
my, iz Polacy coraz odwazniej siegaja po przepisy kuchni azjatyc-
kiej, wtoskiej oraz zywnos¢ prozdrowotng dedykowana osobom
aktywnym fizycznie, dbajagcym o zdrowie i dobre samopoczucie.

Marka Sotelli jest synonimem zdrowych produktéw. Makarony

penne, gnocchi, fusilli moga by¢ inspiracja dla wszelkiego rodzaju potraw makaronowych,

przystawek z farszem, satatek z warzywami czy dodatkéw do rozgrzewajacych orientalnymi

przyprawami zup. Oprécz najwyzszej jakosci, nasze produkty charakteryzuja sie doskonata

sprezystoscia oraz tatwoscia przygotowania. Zachecamy do poznania gtebokiego smaku ma-

karonéw Sotelli, bowiem wszystko czego szukajg konsumenci w produktach bezglutenowych

w rodzinie makaronéw znajda w naszych produktach.
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Z OFERTY PRODUCENTA

SM . Anna Skrzypiec

LAZUR | Specjalista ds. Komunikacji Marketingowej

Ser SM Lazur

plesniowy Szukajac inspiracji do gotowania konsumenci regularnie siega-
Lazur ja do blogéw kulinarnych. Jednak coraz wigksza popularnosci
Turkusowy Ja g ycn. €Kszg pop q

cieszg sie strony z przepisami producentéw spozywczych. To
serwisy dedykowane szerokiej grupie odbiorcéw, petne zrdzni-
cowanych, sprawdzonych propozycji na dania z wykorzystaniem
konkretnego produktu. Podobnie przepisy umieszczone bezposrednio na opakowaniach, czy

to w formie bookletéw, czy po prostu nadrukéw - s podpowiedzig jak wykorzystaé zakupio-
ny produkt. O popularnosci przepiséw decyduje ich sezonowos¢, dostepnosé $wiezych sktad-
Ser plesniowy nikéw, najlepiej z rynku rodzimego, choc¢ coraz wyrazniej widac, ze takze zblizajace sie Swieta.

Lazur Btekitny Obserwujemy, ze kulinarnych inspiracji Polacy najczesciej szukaja przed Bozym Narodzeniem,

Ser plesniowy
Lazur Ztocisty

CYKORIA

Kurkuma

v @mlﬁ"";
"’ o,
S /,,_mv
‘ e,

Imbir mielony

DE CARE
House of
Asia Makaron
ryzowy
Vermicelli

House of Asia
Sos sojowy
ciemny

Wielkanocg i Sylwestrem.

Matgorzata Skoczek,
Kierowniczka (z prawej)
Sklep Eden

ul. Dominikanska 1,
Gora Kalwaria

POL-FOODS

Makaron bezglutenowy dla dzieci

Marka Sotelli nie zapomina takze o najmtodszych. Spe-
cjalnie dla dzieci stworzyta makaron bezglutenowy Ani-
mals, ktéry dzieki opracowanej recepturze nie tylko zadba
o zdrowe brzuszki eliminujac nieprzyjemne dolegliwosci
uktadu pokarmowego spowodowane nietolerancja glutenu
ale sprawi, ze positki stana sie przyjemnoscia. taczy zdro-
wie z zabawa. Makaron Animals to kompozycja réznych
ksztattéw zwierzatek - ulubiencéw dzieciakéw, idealnie
inspirujacych do tworzenia réznorodnych dan. Zachecamy

do tworzenia wtasnych kreacji z marka Sotelli.

zawierajaca m.in. wedzona papryke, pieprz
cayenne, kumin, pieprz, kurkume czy kminek,
whbija sie calfe jajka i podgrzewa tak, by z6ttko
w Srodku zostato ptynne. Szakszuka jest ideal-
nym, pozywnym $niadaniem.

Zoftka w tym roku maja by¢ popularne nie
tylko jako smazone, ale tez wedzone, ma-
rynowane, w koszulkach, a takze suszone.
Moga by¢ podawane w satatkach, zupach czy
daniach warzywnych i miesnych podawa-

nych na ciepfo lub zimno.

Nowoczesna kuchnia
srédziemnomorska

Spaghetti bolognese zna chyba kazdy. Zmia-
na rodzaju makaronu czy inne przyprawy spo-
woduja, ze stworzymy zupetnie nowa potrawe.
McCormick jako czwarty trend kulinarny 2017
roku prognozuje potaczenie sktadnikéw typo-
wych dla kuchni wschodniego wybrzeza Morza
Srédziemnego z zachodnioeuropejska klasyka.

Nowy trend ma mie¢ duzo nawigzaii do

kuchni perskiej. Tutaj idealnie sprawdzi sie zupa
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www.lactima.pl nfacebook.comllactima

minestrone. To perska potrawa z duza iloscig wa-
rzyw, szczegblnie wyrdzniajaca sie fasola i szpi-
nakiem oraz dodatkiem makaronu, gotowana na

bulionie, jest petna wschodnich przypraw.

reklama

Pieprz i stodycz
Pigtym, ostatnim trendem ma by¢ zachowanie
rownowagi miedzy stodkim smakiem a ostroscia

pieprzu. Dominowac¢ majg egzotyczne owoce i

KLASYKA SMAKU

intensywne sosy, tak jak np. w hawajskim Poke
ze smoczym owocem, truskawkami i syropem
pieprzowym. Dodatkiem pasujacym do wielu

deseréw moze by¢ tez wpisujacy sie w ostatni

reklama

ag

DLUGODOJRZEWAJACE SERY LAZUR, JUZ OD 1959 ROKU, CHARAKTERYZUJA SIE SUBTELNYM
SMAKIEM | AROMATEM, DZIEKI CZEMU POSIADAJA SZEROKIE ZASTOSOWANIE KULINARNE.

www.lazur.pl
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Jakub Kotodziej
ROLESKI Cztonek Zespotu Zarzadzajacego
Marynata Roleski
QZJIatxl’fka Zauwazamy, ze polscy konsumenci coraz czesciej siegaja po produkty, dzieki ktérym moga
oleski

stworzy¢ dania pochodzace z réznych regiondw $wiata. Niektorzy szukaja takich sktadnikéw
tylko na poétkach oznaczonych np. jako ,kuchnie $wiata”, podczas gdy wzbogacenie dania
o nute egzotyki niekoniecznie wymaga poszukiwania az tak specjalistycznych sktadnikéw.
W ofercie asortymentowej firmy Roleski znajduja sie nie tylko typowe przyprawy od daw-
na juz zakorzenione w przyzwyczajeniach kulinarnych Polakéw, ale réwniez produkty, ktére

jednoznacznie kojarza sie z kuchnig z réznych regionéw swiata. Na przyktad sos barbecue lub
marynata barbecue nadajg potrawom charakterystyczny dymny posmak, ktéry konsumentom

kojarzy sie jednoznacznie z kuchnig USA, a musztarda Dijon juz sama nazwa narzuca skojarze-
Musztarda

nia z francuska sztuka kulinarna. Z kolei marynata azjatycka uzyta do przygotowania potrawy
Dijon Roleski

pozwala podczas jej konsumpcji na przeniesienie sie myslami (jak rowniez resztg zmystow)
w rejon Dalekiego Wschodu, gdzie dominuje aromat trawy cytrynowej, kurkumy, kolendry
oraz imbiru. Pod koniec 2014 roku otrzymali$my e-mail od pewnego profesora jednego z fin-

skich uniwersytetéw - wykorzystat on musztarde angielska Roleski do zamarynowania szyn-
ki tradycyjnie spozywanej w Finlandii w okresie $wigtecznym i stwierdzit, Ze pasuje do tego
wrecz idealnie. Gdyby zatem kto$ chciat sprébowat szynki po finsku, zapraszamy do zakupu

LACTIMA

Fondue serowe

T

505 S0JOWY
sac

sor e
STAMMARTS E

TaoTao
Makaron
ryzowy wstazki
bezglutenowy

(Lactima]
Senowe Jnipiracie
o T

TAN-VIET
INTERNATIONAL

TaoTao Sos sojowy

I é
@ ¢

- saotenowy

KOTANYI
GMBH

Suszone pomidory
z oliwkami
mieszanka
przypraw

naszej musztardy angielskiej!

trend syrop daktylowy z pieprzem. Egzotyczny i
pikantny — zréwnowazone potaczenie pieprzu i

stodkiego smaku daktyli.

Makarony na rynku

Produktami, ktoére przyszty do nas z kulina-
riow paristw basenu Morza Srodziemnego sa
makarony typu spaghetti i lasagne. Jak poka-
zuja analizy Centrum Monitorowania Rynku
sposréd dostepnych w minionym roku $red-
nio ok. 17-18 wariantéw makaronéw na sklep
mafoformatowy, wéréd nich jeden to lasagne,
a 1-2 to spaghetti.

Jak wygladaja udzialy poszczeg6lnych pro-
ducentéw makaronu? Zdecydowanym lide-
rem w ubieglym roku w wartoci sprzedazy
w matym formacie handlu, zgodnie z danymi
Centrum Monitorowania Rynku, byt Maspex.
Jego wynik oscyluje w granicach niemal 35%.
Prawie 14% przypadty firmie Czanieckie Ma-
karony. Kilkuprocentowe udzialy przypadty
tez producentom Eko-Mak, Goliard, Arc Pol,
Miedzybrodzkie Makarony, Pol MAk, Elmak
i Mediterranea. Najlepiej zarabiajaca marka
w minionym roku w placéwkach handlowych
do 300 mkw. byfa Lubella. Dalej uplasowata sie
marka Czanieckie Makarony.

Jak pokazuje zestawienie top produktow

CMR, konsumenci decydowali sie na rézne

ksztatty i rodzaje produktow w tym segmen-
cie. Na pierwszym miejscu znalazt sie jednak
Makaron Eko Mak z jaj przepiorczych krajanka
w torebce 250 g. Drugie i trzecie przypadio
Lubelli. Bylyby to odpowiednio Makaron Swi-
derki Eliche Nr 19 (500 g) i Makaron Spaghetti
Nr 4 (500 g).

Sery Swiata

Sery regionalne, do ktérych zaliczyliby-
$Smy m.in. mozzarelle, fete czy bryndze, na
potkach matoformatowych sklepéw do 300
mkw. nie sa mocno rozbudowana katego-
rig. Centrum Monitorowania Rynku podaje,
ze ogdlem jest to Srednio 3-4 warianty na
jedna placowke. W poréwnaniu do catosci
udziatéw wartosciowych ze sprzedazy seréw
regionalnych ok. 33% przypada na segment
mozzarelli. Feta to ok 30%.

W przetozeniu na producentéw najwyz-
sze udzialy sprzedazowe we wspomnianym
segmencie seréow w fomacie sklepéw do 300
mkw. ma wg CMR SM Mlekowita. Firma osia-
gnefa wynik prawie 30%. 12% miafa Lactalis,
a 10% — Bakoma. Kilkuprocentowe udziaty
przypadty z kolei OSM Piatnica, Zott, OSM
Sierpc, Temar, Arla Foods i Euroser.

Centrum Monitorowania Rynku  sprawdzito

tez najlepiej zarabiajace marki w ubieglym roku.
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PODRAVKA
POLSKA

Przecier
pomidorowy
z cebula

i czosnkiem

“PRZECIER®
'OMIDOROWY

cthutiy

Ajvar ostry

BARILLA POLAND
Barilla Spaghetti

SPAGHETTI n.5

(Barilla) s

—————m

PENNE .
Barilla

Penne
Rigate

PRYMAT
Przyprawa
kebab-gyros

Przyprawa
Curry

Brand Manager

Podravka Polska

Anna Laskowska

Kuchnia $rédziemnomorska jest coraz bardziej znana i lubiana
przez Polakéw. Jest nie tylko smaczna, ale tez szybka w przygo-
towaniu, lekka, $wieza i bogata w warzywa. Szeroka oferta pro-
duktéw $rédziemnomorskich Podravka idealnie odpowiada na

potrzeby konsumentéw. Najwieksza zaleta naszych produktow

jest fakt, iz warzywa, z ktérych powstaja dojrzewaja w $rédziemnomorskim storicu. Podravka

jest liderem wsréd produktéw markowych na rynku przecieréw pomidorowych. Konsumen-

ci chetnie siegaja takze po pomidory krojone w kartoniku, pasty warzywne oraz makarony.

Wierzymy tez, ze nowosci w srodziemnomorskim portfolio Podravka: zielone oliwki i pesto

réwniez zyskaja uznanie konsumentéw.

Okazato sie, ze sa to Mlekovita Favita, a za nim
Galbani. Wysoko znalazly sie tez Pigtnica, Bako-
ma, Zott Zottarella, Sierpc, Arla, Mlekovita i Jager.

Favita satatkowo-kanapkowy typu feta pet-
nottusty w pudetku 270 g byt pierwszym pro-
duktem w zestawieniu top towaréw z najwyz-
szymi udziafami warto$ciowymi w sprzedazy.
CMR jako drugi na lidcie zamiescit Mascarpo-
ne ser $mietankowo kremowy 250 g. Podium
produktéw najlepiej zarabiajacych w ubiegtym
roku w sklepach do 300 mkw. zamyka Galbani
Santa Lucia Mozzarella kulka 125 g.

Sosy gotowe i fixy

Sosy, tak popularne w przygotowywaniu darn
obcych kuchni, reprezentowane byly w ubie-
glym roku przez ok. 5 wariantéw w statystycz-
nym mafoformatowym sklepie. Wsérd produ-
cetow wyréznia sie tu Maspex. Jego udzialy
wartosciowe w sprzedazy, wedlug danych
CMR siegaja ponad 58%. Kolejne miejsce,
z wynikiem nieco ponad 17%, zyskat Heinz.
Dawtona miata prawie 14%. Wsréd pozosta-
tych, znaczacych producentéw pojawili sie
Unilever, Jamar, Mars i Miedzychéd.

Centrum Monitorowania Rynku, na podsta-
wie informacji z paragonéw w matym formacie
sklepéw utozylo liste najlepiej zarabiajacych
marek w kategorii soséw gotowych. 58% miat
towicz. 21% i 13% mialy odpowiednio Pu-
dliszki i Dawtona. Kilkuprocentowe udziaty
przypadty markom: Knorr, Jamar, Uncle Ben'’s
i Miedzychod.

Fixy to z kolei produkty, ktére nie tylko

pozwolg nam fatwy sposéb przygotowac po-

Marzena Koziot, Kierowniczka
Tanioch
Pl. Zwyciestwa 11, Ciepielow

trawe, ale tez doda¢ do dania co$ wiasnego.

Wedfug CMR $rednio na poétce wystepuje ok.
6-7 wariantéw z tej kategorii. W sklepach ma-
fego formatu najwieksze udziaty wartosciowe
miafa firma Unilever. Wysoko znaleZli sie tez
Nestlé, Prymat i Sante. Najlepiej zarabiajacymi
markami w ubieglym roku byty z kolei Knorr,
Winiary, Prymat i Sante. Jakie produkty byty
najchetniej kupowane? Centrum Monitorowa-
nia Rynku, na podstawie paragonéw z matego
formatu placowek handlowych na pierwszym
miejscu sklasyfikowato Fix Spaghetti Bolognese
Knorr, na drugim Spaghetti Neapoli Knorr, a na

trzecim — Do potraw chiriskich Knorr.

Oliwki

Wsréd polskich konsumentéw nie brakuje
tez amatoréw oliwek. Wedtug danych CMR
Srednio na jeden sklep do 300 mkw. przypa-
daja 2 warianty tego produktu. Centrum Moni-

torowania Rynku podaje, ze najwyzsze udziaty
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wartoéciowe w sprzedazy w ubiegtym roku miat Okechamp. Wyniosty
one prawie 17%. Za nim znalazta sie firma Dorapol z wynikiem ponad
13%. W zestawieniu znajduja sie poza tym Marimax, Prymat, Gaston,
Greek Trade, Stovit, Develey i Vog.

W placéwkach handlowych mafego formatu popularne byly réz-
ne marki. CMR, jako dwie, kt6re zarobity w ubiegtum roku najwiecej,
wymienia Ole i Figaro. Ich udziaty to odpowiednio prawie 17 i 13%.
Oproécz nich dobrze sprzedawaly sie rowniez marki Smak, Kaiser, Hel-

com, Bulerias, Olivana, Vog i La Sevillana.

Hummus na przekgske

Popularnos¢ w naszym kraju zyskuje rowniez hummus — potrawa wy-
wodzaca sie z Lewantu i Egiptu, podawana zazwyczaj w formie sosu lub
dipu do warzyw czy pieczywa.

Centrum Monitorowania Rynku podaje, ze najwyzsze udzialy warto-
Sciowe w tej kategorii produktowej w ubiegtym roku, w matym formacie
sklepéw miata firma Perla Polska. Tuz za nig byto Sante. Wsr6d waznych
producentébw CMR wymienia tez Lisnera, Epikuchnie i Homemade.
Pierwsze miejsce w sprzedazy wsréd produktéw miat Hummus Klasycz-
ny Perla Antipasti. Kolejne miejsce przypadto Hummusowi z Suszonymi

Pomidorami Sante. Dalej znalazt sie Hummus Klasyczny Sante.

Duzy wybor

W sklepie Eden w Gorze Kalwarii wybér jest bardzo duzy. Jak opo-
wiada kierownictwo placéwki — nie zamawiaja duzych ilosci produktow,
ale za to wiele marek, by nie tylko zaspokoi¢ wymagania najbardziej
wybrednych klientéw, ale tez, aby wyréznic sie w miescie, gdzie panuje
duza konkurencja.

Malgorzata Skoczek, kierowniczka wspomnianej placéwki handlowe;j,
jest przekonana, ze duzy wybor jest potrzebny klientom odwiedzaja-
cym ich sklep. Widac to juz po ofercie makaronéw czy przypraw jakie
mozemy dostac¢ w sklepie. W pierwszej kategorii klienci moga wybiera¢
sposréd produktéw marek m.in. Lubella, Barilla, Sotelli, Makarony Pol-
skie, Goldmak, Krélewski, Artex czy House of Asia. Do potraw wioskich
klienci czesto wybieraja cannelloni, lasagne i oczywiscie na pierwszym
miejscu spaghetti. Najczesciej wybierana jest marka Lubella. Kierow-
niczka sklepu zaznacza, ze okoliczni mieszkaricy sa juz przyzwyczajeni
do tego asortymentu.

Na przyprawy jest w Edenie przeznaczonych kilka miejsc. Stuzy to
temu, by zmiesci¢ jak najwiecej réznych rodzajow produktow kilku pro-
ducentéw. Osobne regaty ma Kamis i Prymat. Podobnie jest w przypad-
ku oferty Appetity i Galeo. Oprocz tego w sklepie sa dostepne marki
Vegeta od Podravki, Winiary.

,Klienci nie pytaja sie o sktadniki do danej kuchni tylko przychodza
z gotowa lista zakupow. Inaczej jest w przypadku asortymentu do dari
orientalnych. Tutaj pytaja o sosy sojowe, a coraz czesciej poszukiwane
jest mleko kokosowe, a takze nasiona, np. chia” — zaznacza pani Mal-
gorzata Skoczek. W&réd sos6w sojowych najpopularniejsze w Edenie sa

produkty firm De Care i Tan Viet.

Kategorie produktow m

SMAKI KUCHNI SRODZIEMNOMORSKIE]

Rozszerzenie oferty produktow
srodziemnomorskich Podravka o:

Oliwki:
z pastqg paprykowg, bez pestek, z pestkami
Dojrzewajgce w srodziemnomorskim storicu

Pesto:
Genovese i Rosso

Wsparcie marketingowe

> oA T H &

POS Animacje  Internet Prasa

www.podravka.pl
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[Appetita

COLIAN
KOLENDRA [F Appetita Kolendra

roDLo SMaKy

‘-Appetita |
Appetita
Kurkuma KURKUMA
mielona MIELONA

1R0DEO SmAKy

ITALMEX

WARSZAWA
Jolca Oliwki
czarne bez zalewy

Jolca Oliwki
zielone bez
pestek

Jolca Oliwki
zielone
z papryka

Popularnoscia ciesza sie tez sosy gotowe do
roznych rodzajéow potraw. Ulubiong marka
jest tutaj towicz. W sklepie sa jednak oprocz
tego dostepne m.in. Pudliszki, Knorr, Dawto-
na. Z kolei wsroéd przecieréw pomidorowych
i passaty popularne sa wyroby Podravki, Ja-

mar i towicz.

MCCORMICK POLSKA

Curry w torebce KAMIS
To mieszanka przypraw, ktére od tysiecy lat ksztattujg smak potraw
w Indiach. W sktfad curry wchodzg m.in.: kolendra, imbir, czosnek, chilli,
pieprz, cynamon, gozdziki, gatka muszkatotowa, kardamon i kminek.
Przy czym kompozycja ta moze sie réznic w zaleznosci od regionu
i tradycji danej kuchni. Mieszanka przywedrowata do Europy dopiero
w XVIIl wieku - w okresie wielkiej rywalizacji Holandii, Anglii i Portu-
galii o prymat w handlu przyprawami, pochodzacymi z Indii i Dalekiego
Wschodu. Obecnie jest to jedna z najbardziej popularnych przypraw
na $wiecie najczesciej stosowana do potraw miesnych, zwtaszcza
z drobiu, wieprzowiny i baraniny oraz warzyw, ryzu i soséw.

Z.P.S..,JAMAR’ SZCZEPANIAK

Passata firmy Jamar

To az 1,6 kilograma pomidoréw zamknietych w szklanej butelce. Po-
wstaje z wyselekcjonowanych odmian dojrzatych pomidoréw. Wyréz-
nia sie niepowtarzalnym smakiem skapanego w storicu pomidora. Pro-
dukt przywotuje tradycje kuchni srédziemnomorskich.

Passata firmy Jamar nie zawiera konserwantow, cukru i sztucznych
barwnikéw. Produkt jest w 100% naturalny. To gwarancja smacznego
obiadu dla catej rodziny. Znakomicie nadaje sie jako baza do soséw i
zup oraz dodatek do gotabkéw, spaghetti czy lassagne.

Dzieki szklanemu opakowaniu, produkt pozostaje swiezy przez dtugi
czas, a przechowywanie i dozowanie staje sie jeszcze prostsze. Passata
Jamar zapewnia nie tylko niepowtarzalny smak, ale daje tez mozliwosc

przygotowania szybkiego i zdrowego positku dla catej rodziny.

Kuchnie Swiata w polskim
wykonaniu

W ciepielowskim ,Taniochu” klienci kierujg sie
przede wszystkim wygoda zakupéw. Z kolei inspi-
racji do tworzenia dan kuchni $wiata szukajg przede
wszystkim w makaronach, sosach, koncentratach i
przecierach pomidorowych oraz oliwkach.

Kierowniczka placéwki, Marzena Koziof, za-
znacza, ze cena jest dos¢ istotnym czynnikiem
wplywajacym na decyzje zakupowe klientéw.
Tym bardziej, ze nie jest to jedyny sklep w oko-
licy i dziafa stosunkowo od niedawna. ,Sta-
ramy sie¢ notowa¢ nazwy produktéw, ktérych
szukaja nowi klienci, a takze nawet tych o kt6-
rych tylko wspominaja” — dodaje.

W4réd makaronéw najwieksza reprezentacje
maja w Taniochu produkty Lubella. Oprécz kla-
sycznych rurek, kokardek, nitek i spaghetti jest
tez w asortymencie lasagne. Dostepne sg tez
makarony z linii Petne Ziarno. Oprécz Lubelli
w sklepie mozna kupi¢ asortyment pod marka
Ztoty tan, Pol Mak i Czanieckie Makarony.

Jak wyjasnia Marzena Koziof, ciezko stwier-

dzi¢ jaka potrawe chca przygotowac klienci,
bo rzadko chwalg sie swoimi pomystami.
Jednak przypuszcza, ze sa to w duzej mierze
dania kuchni wiloskiej i orientalnej dlatego,
ze popularnym zakupem towarzyszacym ma-
karonom sg sosy, koncentraty pomidorowe
i passaty. Zdecydowanie w ciepielowskim
sklepie najlepiej sprzedaja sie produkty to-
wicz: sos boloriski i stodko-kwasny. Oprécz
wspomnianych placéwka ma w ofercie sos
meksykanski, chinski, neapolitafiski i pomi-
dorowy. Na pétce, poza marka towicz, do-
stepne sa produkty Dawtona i Jamar.

Do satatek, szczegélnie tych greckich klienci
Taniocha, wybieraja oliwki i sery, np. mozzarel-
le czy typu feta, a czasem w ramach odmiany —
plesniowe. Tutaj pdtka nie jest zbyt szeroka, ale
dla okolicznych mieszkaficow wystarczajaca.
Oliwki dostepne sa pod marka Beach Flower.
Do sklepu sprowadzane sa wylacznie mate
sfoiczki, poniewaz klienci kupuja ten produkt
sporadycznie. Na pofce z nabialem znajdzie-

my mozzarelle marki Jager, ser typu feta Favita,
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TURKA INVEST

,TURKA Tortilla & Breads to miejsce, gdzie maka

przemienia sie w mitos$¢” -

takim hastem prze-

wodnim firmuje sie spoétka Turka Invest. Firma
poleca tortille typu lawasz, dzieki ktébrym mozna
stworzy¢ wyjatkowe danie kuchni ormianskiej
czy tureckiej. Wyroby sg bezwonne, nietamigce
sie i niepodatne na ple$n oraz sklejanie. Charak-
teryzuja sie tez regularnymi ksztattami. Pieczywo

wystepuje w réznych wariantach smakowych, dla-

tego idealnie nadaje sie ono do urozmaicenia codziennych potraw. Firma poleca tortille

z maki pszennej, wieloziarniste, o smaku pomidoréw, curry i o smaku szpinaku. Kazda

partia ciasta przed wypiekiem jest doktadnie analizowana i musi przej$¢ szereg szczego-

towych badan. Wysoka jakos¢ potwierdzajg réwniez liczne certyfikaty, m.in. ISO 22000.
Turka Invest otrzymata Certyfikat JAKOSC ROKU® 2016.

a takze bfekitny ser plesniowy Lazur.

Jak kuchnie $wiata to tez przyprawy z roz-
nych regionéw. Na potce znajdziemy szeroka
oferte takich marek jak Kamis, Cykoria, Asta,
Marsyl, Prymat, Galeo i Appetita. Curry, kur-
kuma czy chilli — to tylko nieliczne z wielu do-

stepnych w Ciepielowie przypraw.

Inspiracja smakami innymi niz tradycyjnie
znane we wiasnej kulturze jest zrozumiata.
Nowe smaki i moda na samodzielne gotowanie
powoduje, ze chcemy sami przygotowywac to,
co zobaczymy na ekranie telewizora lub o czym
przeczytaliémy. Pomyst na taki ,inny” obiad

konsument powinien méc znalez¢ cho¢by przy

Tortilla & Breads

Z OFERTY PRODUCENTA

TURKA INVEST

Tortilla pszenna w rozmiarach
20,25i30cm

okazji codziennych zakupéw, wiec producen-
ci powinni zadba¢ o rozpoznawalno$¢ swoich
produktéw. Detaliscie z kolei przyda sie wiedza
na temat oryginalnych przypraw i produktéw
uzywanych w obcych kuchniach, by méc jak
najlepiej zaprezentowac¢ nowosc klientowi.

Joanna Kowalska

reklama

WIELE SMAKOW | ROIMIAROW

JEDEN I NAJWIEKSTYCH
PRODUCENTOW TORTILLI W EUROPIE
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Il Drogeria

LICZBA WYDANIA
POLSKICH KLIENTOW KUPUJE
o/ ZAPACHY TYLKO W PROMOCJI
O sroaniE 1psos bLa cory PoLskal

Nowa ambasadorka R
na 25-lecie Hebe w Oswiecimiu

13 stycznia zostata otwarta pierwsza drogeria Hebe

Redaguje
Lidia Lewandowska

autorka portalu
www.wirtualnekosmetyki.pl

Matgorzata Kozuchowska - jedna z w Oéwiecimiu. Sklep zlokalizowany jest przy ul. Krélowej

najbardziej cenionych aktorek, polska Jadwigi 9. Hebe to drogerie, w ktérych dostepna jest sze-

ikona pigkna i stylu zostata Ambasadorka roka oferta kosmetykéw kolorowych, dermokosmetykow

Avon w wyjatkowym okresie, w ktorym to i produktéw na wyfacznos¢. Z okazji otwarcia drogerii

marka $wietuje 25-lecie w Polsce. Pod- Hebe w O$wiecimiu firma przygotowata dla klientow spe-

czas specjalnego spotkania, Mafgorzata cjalne oferty, w tym promocjg -30% na kosmetyki makija-

Kozuchowska opowiedziata o tym, jak 2 zowe takich marek, jak: L'Oréal Paris, Gosh, Maybelline,

zmienial sie jej styl i postrzeganie piekna Rimmel, Bourjois oraz Hean.

przez ostatnie ¢wier¢ wieku. Rozmowa

o pieknie stala sie tez idealng okazja do zaprezentowania nowych kosmetykéw

AVON - linii do makijazu True i perfum Avon Viva La Vita oraz promujacych je PromOCJa U rOdZ| nowa Velvet

2djec z udziatem gwiazdy. Z okazji 20-tych urodzin marka Velvet przygotowata

niezwykty ogolnopolski konkurs konsumencki pod ha-

Henkel bedzie mocno wspierat kKosmetyki o o o o e e ™
, . , siem: ,Fromocja Urodzinowa elvet”. Promoqa rozpo
do W*OSOW W p|erwszym pOh’OCZU czyna sie 01.03.2017 r. i bedzie trwafa przez 10 tygodni

do dnia 09.05.2017 r. Aby wzig¢ udzial w konkursie wy-

Farbowane wiosy bez uszkodzeii dzieki Schwarzkopf Color Expert oraz diu- . . .
starczy zarejestrowac paragon z zakupionym produktem

gotrwata odbudowa dzieki Cliss Kur Fiber Therapy. Produkty z wykorzystaniem marki Velvet na stronie internetowej

technologii typu Plex byty dotychczas dostepne jedynie w salonach fryzjerskich. www.swiatvelvet.pl lub wystac
W ciagu ostatnich lat staly sie hitem w profesjonalnej pielegnagji i koloryzacji. ko% \ sms na numer podany na opa-
Dzieki produktom koloryzujacym z serii Schwarzkopf Color Expert, konsument- ND kowaniu. Kazdy produkt marki
ka moze farbowa¢ wiosy we wiasnym domu, bez obawy o ich kondycje. Jest H \ Velvet bierze udzial

to produkt dla wszystkich kobiet, ktére uwielbiaja eksperymentowac z kolorem . .
e ) ] A ] w konkursie. A jest
WfOS?W, Ja.k r.ownlez ?Jla tych, .ktore .ChCQ go.Jedynle OdS.WIe.ZYC. Na.tomlast do o co walezyé! Do
codziennej pielegnacji eksperci marki polecaja kosmetyki Gliss Kur Fiber Thera- wygrania s3 nagrody
py. Obie marki i ich nowe linie beda mocno wspierane w Internecie, kampanii S .
pieniezne i samo-

telewizyjnej oraz prasie kobiecej w pierwszym pofroczu. chéd Honda CRVI
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Il Drogeria

Z OFERTY PRODUCENTA

HENKEL }

POLSKA

Clin

Windows & Glass
Lemon

Somat
Nabtyszczacz do
zmywarek

Somat Sél do
zmywarek

Przedswigteczne

porzgdki

Swieta Wielkanocne to nie tylko smaczne potrawy i dobre trunki, to takze
gruntowne porzadki. Okres wielkanocny to rowniez pierwsze ciepte dni

po dtugiej zimie, to czas kiedy nie tylko szykujemy dom na swieta, to tez

porzadki w ogrdédkach i szafach.

Do najczesciej wykonywanych prac porzad-
kowych nalezy mycie okien i podtég, pranie
firanek i dywanéw czy porzadkowanie szaf.
,Przygotowania do Swiat Wielkanocnych réz-
nig sie od przygotowarn bozonarodzeniowych.
Jednak Swieta Bozego Narodzenia kojarza sie
glownie z goracymi, pachnacymi potrawami
i dtugim, rodzinnym biesiadowaniu przy stole —
dlatego w tym okresie skupiamy sie wiasnie na
gotowaniu. Kiedy przed Bozym Narodzeniem
skonczy sie papier do pieczenia lub folia alum-
iniowa gonimy do sklepu czym predzej! Wiel-
kanoc jest juz bardziej wiosenna, dlatego wraz

z nadejsciem tych Swiat oprécz przyrzadzania

tradycyjnych potraw, skupiamy swa uwage tak-
ze na odpowiednim przygotowaniu naszego
otoczenia. Porzadkujemy, sprzatamy, odkurza-
my, wycieramy, pucujemy... S3 to zazwyczaj
porzadki generalne, pozbywamy sie tego, co
stare, a zimowe rzeczy odkfadamy w odstaw-
ke” — méwi Ewelina Oleszczuk, Specjalista ds.
Marketingu Stella Pack.

Sprzedaz Srodkow
czystosci w sklepach
matoformatowych

Jak przyznaje Elzbieta Szarejko z Centrum

Monitorowania Rynku, chemia gospodarcza
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Drogeria M

T Z OFERTY PRODUCENTA
Justyna Kietkowska .

Marketing Manager LAKMA

Lakma Strefa STREFA

Przed Swietami Wielkanocnymi konsumenci zazwyczaj przepro- Sidolux Expert S \
wadzaja generalne porzadki w domach. W koricu po zimie cztery do mycia paneli SIDOLUX:
katy, bardziej niz zwykle, potrzebuja gruntownego odswiezenia. drewna ‘;:T\
Wiosenne sprzatanie to nie lada wyzwanie dla konsumentéw, ,=;\=_f'-4’r“-":'\'"

ATy

wiec potki sklepowe powinny by¢ zatowarowane réznorodnym
asortymentem. Konsumenci bedg poszukiwac¢ do mycia okien, srodkdéw uniwersalnych oraz
specjalistycznych, w tym szczegdlnie produktéw do podtdg, by przywrdcic im piekny wyglad

po okresie zimowym. W okresie przed Swietami Wielkanocnymi zauwazamy duzy wzrost
sprzedazy we wszystkich kategoriach jednakze najwieksze wzrosty dotycza wtasnie sSrodkéw
specjalistycznych Sidolux Expert do mycia podtég oraz preparatéw Sidolux Ochrona i Potysk
do zabezpieczania i nabtyszczania podtég. Zabieg zabezpieczania i nabtyszczania podtog wy-
konuje sie kilka razy do roku, a wiosenne porzadki sg idealnym momentem na takie dziatania
pielegnacyjne. Po zastosowaniu produktu na powierzchni podtogi tworzy sie specjalna war- Sidolux Ochrona
i Potysk do
paneli

stwa zabezpieczajaca, ktéra chroni podtoge przed zarysowaniami, czy wilgocia, a dodatkowo

nadaje jej piekny, lustrzany potysk. Dzieki temu mozna mie¢ pewnos¢, ze pomimo $wigtecz-

nych spotkan w rodzinnym gronie czy nawet szalonej zabawy podczas Smigusa-dyngusa na-
sza podtoga nie zostanie zniszczona.

ma niewielkie znaczenie dla obrotéw matofor-  ni do 300 mkw., mimo to wiekszos¢ detalistbw  podstawowych $rodkéw czystosci i produk-

matowych sklepéw spozywczych o powierzch-  stara sie wygospodarowac miejsce na pétce dla  téw do prania. ,Najczesciej oferte spozywcza

reklama

PRZYGOTU]J SIE NA
WIOSENNE PORZADKI
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Il Drogeria

Z OFERTY PRODUCENTA

GOLD DROP
Booster

Aroma Orchid

z proteinami
kaszmiru

Floor
uniwersalny
z silikonem
o zapachu
kwiatow
wisni

Gold Wax do
pielegnacji mebli

STELLA
PACK
Sciereczki

z mikrofibry
do tazienki

w tego typu placéwkach uzupetniaja ptyny do
mycia naczyn — w grudniu 2016 r. mozna je
byto kupi¢ w 71% sklepéw matoformatowych.
Ponad 60% typowych sklepéw osiedlowych
oferuje detergenty do prania, a w co drugim

mozna kupi¢ ptyny do ptukania tkanin, srodki

do mycia szyb i $rodki do czyszczenia toalet” —

informuje Elzbieta Szarejko.

Pétka z chemia gospodarcza w mafoformato-

Gold Drop

Liliana Cwik
Manager ds. Marketingu

Firma Gold Drop na porzadki przed$wiagteczne szczegdlnie pole-
ca swoim klientom ptyny do szyb Window Plus, dostepne w no-
wych opakowaniach z ulepszong recepturg zawierajg ocet oraz
alkohol. Aby nasze podtogi zaréwno panelowe czy parkietowe

I$nity proponujemy szeroka game ptynéw, mleczek czy emulsji

do podtég Floor. Meblami zaopiekuje sie seria produktéw Gold Wax, ktére tatwo usung kurz

i zabrudzenia, pozostawiajac btyszczace powierzchnie. Do odswiezenia oraz wybielenia bie-

lizny poscielowej czy obruséw Inianych proponujemy tatwy w uzyciu i $wietny w dziataniu

krochmal syntetyczny tuga.

Zachecamy do przetestowania naszych ostatnich nowosci z serii Booster, czyli koncentratu do

ptukania Aroma Rose czy Aroma Orchid z linii perfumowanej, a takze odplamiacza do tkanina

z aktywnym tlenem.

Stale unowoczesniamy i udoskonalamy produkty, a takze pracujemy nad nowosciami, chcemy,

aby nasz lojalny klient byt zadowolony.

wych sklepach spozywczych nie jest zbyt sze-
roka. Wedtug Centrum Monitorowania Rynku,
placowki, w ktérych mozna kupic¢ tego rodzaju
artykuty, oferuja Srednio po 8 wariantéw pro-
duktéw do prania i srodkéw do mycia naczyn,
6 rodzajow srodkéw do toalet i 5 ptynéw do
ptukania tkanin. Na poéfce chemicznej mozna
tez znalez¢ po 3 warianty Srodkéw do mycia
szyb, mleczek i proszkéw czyszczacych, uni-
wersalnych $rodkéw czyszczacych oraz od-
Swiezaczy powietrza. Sklepy matoformatowe
stawiaja na sprawdzone, popularne marki,
dlatego raczej nie nalezy szuka¢ tam nowosci
rynkowych czy produktéw specjalistycznych.
Na pélce z chemia w tym formacie placéwek
najczesciej mozna znalez¢ produkty najpopu-
larniejszych marek z portfolio miedzynarodo-
wych koncernéw, takich jak Procter & Gamble,
Henkel, Reckitt Benckiser, Grupa Inco i Unile-
ver. Oferte uzupetniajq tarisze preparaty mniej-

szych producentéw.

Detergenty i Srodki
chemiczne

,Najwazniejsze kategorie na potce z che-
mig gospodarcza w sklepach matoforma-
towych to $rodki do prania oraz Srodki do
mycia naczyn — w 2016 r. odpowiadaty one
odpowiednio za okofo 24% i 19% wartosci
sprzedazy tej kategorii. Kolejne miejsca zaj-
muja srodki do toalet i ptyny do ptukania tka-

nin (po okoto 11%) oraz srodki do mycia szyb

(niespetna 4%). Najlepiej rotujaca kategoria
chemiczng sa $rodki do mycia naczyf — moz-
na je znalez¢ na 26% paragonéw z chemia
gospodarcza. Duza popularnoscia ciesza sie
rowniez srodki do prania, ktére wystepuja na
21% paragonéw i Srodki do toalet (13%)” —
moéwi Elzbieta Szarejko z CMR. Najwieksze
udzialy w wartosci sprzedazy catej kategorii
chemii gospodarczej maja koncerny Proc-
ter & Gamble oraz Henkel (po okofo 18%
w 2016 r.), za nimi plasuja sie Reckitt Bencki-
ser (niespefna 10%) oraz Grupa Inco i Unile-
ver (po okoto 9%).

Porzadki przed$wiateczne to czas na pra-
nie firanek, dywanéw czy zimowych rzeczy,
ktére ida w odstawke. Wedtug Centrum Mo-
nitorowania Rynku, w kategorii detergentéw
do prania liderem jest Procter & Gamble (Vizir
i Ariel), ktéry ma okofo 37% udziatéw w war-
tosci sprzedazy, natomiast sprzedaz ptynéw do
ptukania zdominowana jest przez firmy Hen-
kel (marka Silan) oraz Procter & Gamble (mar-
ka Lenor), ktére facznie odpowiadaja za 70%
wartosci sprzedazy.

Podczas przedswiatecznych przygotowani
gléwna role w kuchni oprécz przygotowywa-
nia potraw odgrywa réwniez plyn do mycia
naczyn. Swigteczna zastawa wymaga chociaz-
by przeptukania, a przy gotowaniu i pieczeniu
z pewnoscig zabrudzonych zostanie kilka mi-
sek, czy talerzy i innych akcesoriéw w kuch-

ni. Wedtug Centrum Monitorowania Rynku,
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w 2016 . 85% sprzedazy srodkéw do zmywania w sklepach matoforma-
towych kontrolowato 3 producentéw — Grupa Inco z markami Ludwik i
Lucek (prawie 43% udziatéw wartoéciowych), Procter & Gamble z mar-
ka Fairy i Henkel z marka Pur.

Zlew, umywalka, wanna, klozet czy kabina prysznicowa to urzadze-
nia sanitarne, za ktérych czyszczenie najlepiej zabra¢ sie w ostatnim
etapie porzadkéw. Nieraz wymaga to wiele wysitku, by doczysci¢ ka-
mieri czy osad. Na szczescie na rynku Srodkéw czyszczacych jest spory
wyb6r innowacyjnych produktéw, ktére utatwiaja to zadanie. Réwniez
przy czyszczeniu mebli, glazury na écianach, zyrandoli i wszelkich miejsc
gdzie osadza sie kurz mozemy skorzysta¢ z proszkéw, ptynéw, sprayéw
i mleczek czyszczacych.

,Kategoria mleczek i proszkéw czyszczacych zdominowana jest przez
Unilever z marka Cif, ktéra odpowiada za dwie trzecie sprzedazy w uje-
ciu wartosciowym. W kategorii uniwersalnych srodkéw czyszczacych
prawie 60% udzialéw wartoéciowych ma Colgate Palmolive z marka
Ajax, na drugim miejscu jest Lakma z Sidoluksem.

Liderem sprzedazy srodkéw do czyszczenia toalet pozostaje Unilever
z marka Domestos, do ktérego w 2016 r. nalezato prawie 46% udziatow
w sprzedazy tej kategorii. Za nim plasuja si¢ firmy Henkel (marka Bref)
z okofo 30% udziatéw i Unia z marka Tytan (niespetna 8%)” — mowi
Elzbieta Szarejko z CMR.

Jak przyznaje Karolina Mastowska z Henkel Polska, kluczowym punk-
tem przeds$wiatecznych porzadkéw jest w polskich domach zadbanie
o czyste i ISnigce okna. ,Wiosna to taki czas, kiedy szykujemy nasze
domy na pierwsze promienie stoneczne. Zwracamy réwniez uwage,
aby firanki byly czyste i Swieze. Dzieki ich $nieznobiatemu koloro-
wi mozemy dodatkowo rozéwietli¢ pomieszczenie. Okres wiosenny,
przed$wiateczny jest najsilniejszym sezonem dla takich Srodkéw jak
ptyny do mycia okien czy specjalistyczne proszki do prania firanek” —
informuje Karolina Mastowska.

Wedtug Centrum Monitorowania Rynku, w sprzedazy $rodkéw do
mycia szyb zdecydowanym liderem jest Henkel (marka Clin), ktéry ma
okoto 60% udziatéw wartosciowych, za nim plasuja sie Gold Drop (Win-
dow) i Colgate Palmolive (Ajax).

,Polacy sa coraz bardziej otwarci na innowacje i nowosci w katego-
riach srodkéw do sprzatania. Jednak w kategoriach takich jak ptyny do
mycia okien, najwazniejsza jest skutecznos¢ dziafania. Dlatego Polacy od
lat najchetniej siegaja po najpopularniejsze produkty w kategorii” — mowi
Karolina Mastowska, Henkel Polska.

Liczba paragonéw ze Srodkami czystosci rosnie w okresach przedswia-
tecznych — wieksze zainteresowanie ptynami, mleczkami i akcesoriami do
sprzatania mozna zauwazy¢ juz na 2-3 tygodnie przed $wietami. ,Przygo-
towania do Wielkanocy zazwyczaj obejmuja porzadki z myciem okien na
czele, dlatego w tym okresie najwieksze wzrosty notujg ptyny do mycia
szyb, ale przybywa tez paragonéw ze specjalistycznymi i uniwersalnymi
Srodkami czystosci, preparatami do podtég i dywandw, a takze z gabkami,
Scierkami i zmywakami” — informuje Elzbieta Szarejko z Centrum Monito-

rowania Rynku.
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Producent Srodkéw Czystosci
od 1991 roku
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VELVET
CARE

Recznik \'}eIUe r ( 20

papierowy f
Turbo

Recznik

papierowy
Czysta Biel
Najdtuzszy

SARANTIS

POLSKA
Jan Niezbedny
Sciereczki
nasaczone
uniwersalne

4

CLOVIN
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Desinfection 3w1

Purox Color

GRUPA INCO
Ptyn do mycia
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Velvet CARE

Marcin Gierasimiuk
Category Manager

Juz od dobrych kilku lat nieodzownym kompanem w sprzataniu
jest recznik papierowy. Polscy konsumenci uzywaja ich zaréw-
no podczas sprzatania w czasie gotowania, jak i rutynowych
porzadkéw domowych. Dynamiczne wzrosty sprzedazy rok do

roku, w tym takze na rynku tradycyjnym, sa potwierdzeniem

potencjatu tego segmentu. Dlatego recznik papierowy powinien znalez¢ sie na pétce na-

wet w tych najmniejszych sklepach. Velvet, bedacy synonimem produktéw papierowych, w

ramach recznikéw oferuje produkty odpowiadajace na rézne potrzeby konsumentéw. Recz-

nik Velvet Czysta Biel Najdtuzszy, wraz ze swoja duza chtonnoscia, idealnie sprawdzi sie w

kuchni. Natomiast wydajne i wytrzymate Reczniki Velvet Jumbo oraz Velvet Turbo najcze-

$ciej uzywane sa przy okazji domowych porzadkéw takich jak np. mycie okien.

Akcesoria do sprzatania

Sprzatanie jest o wiele przyjemniejsze i szyb-
sze jesli uzywane sa do tego odpowiednie ak-
cesoria. Jednym z nich sg produkty wykonane z
mikrofibry, na ktére nalezy zwréci¢ uwage, po-
niewaz charakteryzuja sie duza wytrzymatoscig i
chtonnoscia. Pomocne réwniez beda gabki oraz
recznik papierowy. W czasie Wielkanocnych
przygotowarn naszym nowym przyjacielem staja
sie Sciereczki z mikrofibry, dzieki ktérym sprza-
tanie domu staje sie duzo fatwiejsze i skutecz-
niejsze. Szczegoblnie popularne sa w tym okresie
sciereczki z mikrofibry do mycia okien. Scierecz-
ka z mikrofibry do szyb i luster z tatwoscia do-
ktadnie wyczyscimy i wypolerujemy okna, lustra
i wszystkie inne delikatne i szklane powierzch-
nie. Sciereczki z mikrofibry marki Stella s wy-
konane z ultra cienkich mikrowtékien, dzieki
ktorym czyszczenie jest duzo fatwiejsze, a efekt
potysku bez smug i zaciekéw uzyskujemy nie
uzywajac detergentéw. Dodatkowo ich struktura
rézni sie w zaleznosci od przeznaczenia, co jesz-
cze bardziej podnosi ich skuteczno$¢. W czasie
przedwielkanocnym czesciej takze siegamy po
rekawice, od tych lateksowych po ogrodowe,
ktore przydaja sie podczas sprzatania a takze
prac ogrodowych, okoto domowych lub garazo-
wych” — méwi Ewelina Oleszczuk, Specjalista ds.
Marketingu, Stella Pack.

Podczas porzadkéw  wiosennych niezbedne
beda worki na $mieci czy rekawiczki. Srodki czy-
stosci posiadaja mocne detergenty, ktére przeni-
kaja przez skore oraz naruszajq jej flore bakteryjna

przez co skéra staje sie mniej odporna. Dodatkowo

przesuszaja skore oraz ostabiaja ptytke paznokcia.

,Jesli chodzi o ogélny trend na rynku w kate-
gorii srodkéw i akcesoriéw do sprzatnia zauwa-
zalne jest rosngce znaczenie jakosci i funkcjo-
nalnosci w pofaczeniu z malejacym znaczeniem
ceny, co nas, jako producenta marki premium
bardzo cieszy. Caly czas wzrasta $wiadomos¢
konsumentéw, a to oznacza, ze wolimy zapfa-
ci¢ za produkt wiecej, ale mie¢ pewnos¢, ze
spetni nasze oczekiwania i postuzy nam diuzej.
Swiadomi konsumenci szukaja takze produktow
z wartoécia dodang, ufatwiajacych codzienne
czynnosci, jak np. worki na $mieci z praktycz-
nymi uszami czy taSma ufatwiajaca szybkie
zamkniecie worka i fatwe jego przenoszenie
lub Sciereczek z mikrofibry dedykowanych do
konkretnej powierzchni, dzieki ktérym sprza-
tanie jest bardziej efektywne, fatwiejsze i szyb-
sze. Kolejnym czynnikiem jest tez przywiazanie
do marki. Klienci kupujg sprawdzone produkty.
Waznym aspektem okazuije sie takze walor este-
tyczny produktu. Wiekszos¢ z nas chce, aby pro-
dukty codziennego uzytku, pasowaty do estetyki
wnetrza” — dodaje Ewelina Oleszczuk.

Innowacyjnos¢ i funkcjonalnos¢ na rynku
chemicznym wioda prym. Wiasnie tego ocze-
kuje klient. By w parze z wysoka jakoscia pro-
dukty skutecznie radzity sobie z wszelkiego
rodzaju zabrudzeniami. Cho¢ w mniejszych
sklepach pétka na srodki chemiczne ma ogra-
niczone miejsce to warto postawi¢ na rynko-
wych lideréw w swojej kategorii szczegélnie
w okresie porzadkow przedswigtecznych.

Monika Kociubinska
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Zmiana wlascicielska dokonata sie ostatecznie

i marki Soraya oraz Dermika sa juz w portfolio
koncernu Orkla. Czy tego typu zmiany maja
jakikolwiek wptyw na relacje handlowe z do-
tychczasowymi kontrahentami?

Zmiana wiascicielska Cederroth Polska do-
konata sie jesienig roku 2015, kiedy to zostata
przejeta szwedzka spotka Cederroth AB (gfow-
ny udziatowiec Cederroth Polska) przez nor-
weska grupe Orkla ASA. Obecne zmiany stuzg
stworzeniu jednej organizacji w Polsce wraz
z nasza siostrzang spotka Orkla Health Polska.
Od 1 lutego 2017 dziatamy juz jako jedna or-
ganizacja Orkla Care. Wierzymy, ze potaczone
sity daja nam wieksze mozliwosci rozwoju biz-

nesu w strategicznych dla nas obszarach.

Rynek kosmetyczny cechuje duza dynamika,
glownie z uwagi na wielka konkurencyjnos¢
rynku oraz liczbe wdrazanych nowosci. Na
jakich liniach/kategoriach w tym pétroczu
firma koncentruje swoje dziatania komuni-
kacyjne i promocyjne?

Polski rynek wymusza bycie stale aktywnym.
Polki bardzo lubia nowosci i nie zabraknie ich
tez w naszym kalendarzu. Mamy w naszym
portfolio dwie marki kosmetyczne o wspania-
tej tradycji. Soraya to marka popularna, ktéra
stara sie by¢ obecna w zyciu kobiet w r6znych
aspektach pielegnacji twarzy i ciala. Doskona-
le znana bardziej dojrzatym Polkom, dopiero
zdobywa serca mfodszych kobiet. W 2016 roku
otworzylismy marke Soraya na mtodsze konsu-
mentki wprowadzajac linie kosmetykéw do

twarzy i ciala Ideal Beauty. Kosmetyki w tej linii

NowosSci nie zabraknie w naszym
,kalendarzu” - rozmowa z Elzbietg Mudz,
Dyrektor Marketingu Kosmetycznego Orkla Care.

tacza silne dziatanie nawilzajace z upiekszaja-
cym wykoriczeniem (tzw. efekty ,instant beau-
ty”: rozéwietlanie, efekty bibutki matujacej, wy-
réwnywanie kolorytu, czy nadawanie fadnego
odcienia skorze). Nie zabraknie nowosci dla tej
grupy wiekowej takze w tym roku. Dla pan po-
szukujacych pielegnacji przeciwzmarszczkowej
réwniez przygotowaliémy ciekawe propozycje
zarbwno nowych produktow, jak i promocje
naszej jesiennej nowosci — linii Intensywna Na-
prawa. To linia oparta o nowatorska technolo-
gie hybrydowa, czyli potaczenie regeneracyjnej
mocy naturalnych alg wakame i sity sktadnikow
infuzyjnych, czyli o zwiekszonej zdolnosci
przenikania. Poza pielegnacja twarzy Soraya
stara sie takze zaspokoi¢ potrzeby pielegnacyj-
ne w zakresie pielegnacji ciafa. To drugi wazny
dla nas obszar rozwoju. Przygotowalismy tak-
Ze wiele propozycji nowosci i promocji w tej
kategorii. Druga marka w naszym portfolio jest
Dermika — marka adresowana do kobiet, ktore
poszukuja produktow pielegnacyjnych ,z wyz-
szej potki”. Dermika od zawsze inspirowata sie
Swiatem nauki i najnowszych odkry¢. | takze
w tym roku nie zabraknie zaskakujacych i cie-
kawych innowacji wyspecjalizowanych w wal-

ce z oznakami starzenia.

Co dzis$ jest szczegodlnie wazne, by wyréznié¢
sie na polce? Atrakcyjna cena, efektowne
opakowania, sita marki i jej kompetencje...?
Oczywiscie, ze wszystkie te elementy sa waz-
ne — i nalezy dbac o nie z najwieksza staranno-
écig. Jednak w dobie epoki cyfrowej nie tylko
potka ,sprzedaje”. Dbatos¢ o kontakt z konsu-
mentami, zarbwno w mediach tradycyjnych,
jak i nowoczesnych, jest koniecznoscia. Jednak
nawet najlepsze blogerki czy portale skupiaja-
ce opinie konsumentek nie zastapia fachowe;j
porady i wiedzy ekspedientki. Kazdy kosmetyk

tworzony jest na specyficzne potrzeby i tylko

dobranie kremu do indywidualnych potrzeb

zapewni satysfakcje.

Jak wyglada strategia komunikacyjna obu
marek? Czym zamierzacie przekonywac
konsumentki, ze sa to marki wiasnie do nich
adresowane?

Od ubiegtego roku marki Soraya i Dermi-
ka zmienity swoéj jezyk komunikacji. Soraya
zgodnie z hastem ,Najlepsza przyjacitka
mojej skéry” stara sie pomdc kobietom roz-
wiazywac problemy pielegnacyjne w prosty
i skuteczny sposob. Utatwia zycie, podpowia-
da rozwiazania najlepsze i ,na czasie”. Pro-
stota i skuteczno$¢ to najczestsze oczekiwania
wspotczesnych Polek, ktére mile zaskoczyty
nas w naszych badaniach pozytywnym sto-
sunkiem do siebie samych, a zwtaszcza relacji
z bliskimi. Chca wyglada¢ dobrze, poprawic¢
co nieco, ale ogdlnie sa spetnione zyciowo.
Dermika to propozycja dla kobiet bardziej
bezkompromisowych w podejsciu do piele-
gnacji. To marka kierowana do kobiet o sil-
niejszej potrzebie podkreslenia siebie. Piekno
to sita. Warto o nie dba¢ (fizycznie i ducho-

wo) i z niego korzystac.

Czy pojawienie si¢ sporej ilosci nowych
marek, zwlaszcza w segmencie eko, wptywa
w odczuwalny sposéb na caly rynek?

Coraz wiecej kobiet poszukuje oferty kosme-
tykéw opartych o naturalne skfadniki. Z pewno-
Scig jest to trend, ktory sie rozwija dynamicznie,
jednak wiekszos¢ sprzedawanych kosmetykéw

to wcigz kosmetyki technologiczne.

To jaki to bedzie — w kilku sfowach - rok
w wydaniu Sorai i Dermiki?
To bedzie bardzo ciekawy rok!
Dziekuje za rozmowe.

Lidia Lewandowska
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NAJLEPSZA PRZYJACIOLKA MOJEJ SKORY SORAYA

Wciqgz czuje sie tq Ankq...
i chce wyglgdac jak ona.
To daje mi Soraya
Intensywna Naprawa.

* Intensywna Naprawa 50+ krem dzieri/noc, po 4 tygodniach stosowania, 25 kobiet w wieku 50-59 lat.

SORAYA e

INTENSYWNA NAPRAWA » KREM U KSRNAIACY

[NADZiEN

“-KONCENTRAT ;- SERCA” ALg
Soraya ma sposob naINTENSYWNA NAPRAWE Twojej TR "
skéry. Dzieki potaczeniu naprawczego koncentratu \ | o NOWOSC!
z ,serca” algi Wakame i przeciwzmarszczkowych 2 ) 30

sktadnikéw infuzyjnych, ktére od wewnatrz ,ceruja” 4 ' URAYA | mtenS)/W”a""”0r

1 i 7DY TYP CERY

struktury skéry uszkodzone w procesie starzenia, - “*wmm | NAPRAWEZY

KREM UJEDH'HLU"

zmarszczki redukowane sa na zewnatrz. Efekt:
redukcje gtebokich zmarszczek zauwazyto az 80%

kobiet.* Pieknie, prawda? L -
Wyprébuj kosmetyki z linii: kremy 40+, 60+, 70+ oraz mya.pl

maske na noc i kremy pod oczy.
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Under Twenty Matujacy
fluid antybakteryjny

Tytut zapewne moze nieco zwodzi¢, bo nie o walce ze zmarszczkami bedzie

mowa ani zadnym nowym cudownym eliksirze mtodosci. Przed wieloma

firmami kosmetycznymi pojawia sie konkretne wyzwanie: jak zdoby¢

(i utrzymac) mtodego konsumenta.

Niejedna marka z dobrymi tradycjami ma
dzis ten problem, ze kojarzy sie gléwnie z pro-
duktami od czterdziestki wzwyz. | nie ma w tym
tez niczego ztego, bo dzis gléwnie na kosmety-
kach anti-aging sie zarabia. Jednak w pewnej
dalszej perspektywie z takiego postrzegania
marki moga wynikna¢ powazniejsze problemy.
Marka moze zwyczajnie zestarze¢ si¢ w $wia-
domosci odbiorcow. Wazne jest zatem dzia-
tanie tu i teraz, by pozyskiwa¢ mtodszych na-
bywcoéw i budowac z nimi pewng wiez. A staje
sie to tym trudniejsze, ze przybywa mtodych
firm, ktore sa catkiem mocne w sprzedazy on-
-line, zagospodarowuja przestrzen, w ktéra nie
weszty raczej duze firmy (kosmetyki eko), sa
bardzo wyraziste tozsamos$ciowo, charaktery-
styczne, autentyczne — a to mtode osoby dzi$
bardzo pociaga.

Jak to zrobi¢? Na pewno nie ma tu jednej
i stusznej recepty. To musi by¢ wiele dziafan,

ktore beda sie wzajemnie uzupetniac.

1. Oferta skrojona pod inne
potrzeby
To banal. Wiadomo, ze rézne sa potrzeby

i oczekiwania mtodych konsumentéw w sto-

Zuzanna Szatynska
Kierownik Produktu Under Twenty

Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris

sunku do tych starszych. W pielegnacji wy-
magaja  kosmetykéw  przeciwtradzikowych
(zwlaszcza w grupie nastolatkéw), pézniej na-
wilzajacych czy opartych na modnym terminie
slow-age, czyli profilaktycznym dzialaniom
opdzniajacym starzenie sie skory. - Najczesciej
kupowana przez nastolatkéw kategorig ko-
smetykow jest oczyszczanie, czyli wszelkiego
rodzaju Zzele, pianki, peelingi i inne produkty
myjace do twarzy. Mody konsument doskona-
le wie, ze oczyszczanie to podstawa pielegnacji
cery tradzikowej. Jednak swiadomos¢ potrzeby
pielegnacji cery przez miodego konsumenta
stale roénie i coraz chetniej siega on po kolejne
kategorie kosmetyczne. Waznymi segmentami
staly sie réwniez kremy przeciwtradzikowe,
toniki, maseczki czy fluidy antybakteryjne.
Oczyszczona skéra wymaga bowiem dalszej
pielegnacji, tak aby wyréwnac¢ pH skoéry, na-
wilzy¢, zmatowi¢, ujednolici¢ jej koloryt i po-
wierzchnie czy wreszcie ukry¢ niedoskonato-
Sci — wymienia zakupowe potrzeby miodego
klienta Zuzanna Szatyriska, Kierownik Produk-
tu Under Twenty. Mtodsi klienci coraz czesciej
robia pewien w tyt zwrot i na nowo interesuja

sie kosmetykami bliskimi naturze — ma na to

Mtodzi konsumenci to jedna z najbardziej ciekawych grup zakupowych dla producentéw ko-

smetykdw. Niski przyrost naturalny oraz kurczaca sie grupa potencjalnych odbiorcéw nie musi

wecale oznaczac dla producentéw spadku sprzedazy. Mtodzi ludzie maja bowiem coraz wiek-

szg Swiadomos¢ potrzeby uzywania kosmetykow i coraz czesciej siegaja po wieksza liczbe pro-

duktéw. Dysponuja réwniez wiekszym, niz w ubiegtych latach ,portfelem”, czesciej wptywaja

na zakupy rodzicow lub samodzielnie ich dokonuja. Jednym z elementéw, ktére odgrywaja

olbrzymia role przy wyborze produktéw, jest edukacja. Obniza sie bowiem wiek, w ktérym

konsumenci zaczynaja szuka¢ odpowiednich dla siebie kosmetykéw, nastolatki majg coraz

wiekszg $wiadomos¢ znaczenia odpowiedniej pielegnacji mtodej cery, a to przektada sie na

zwiekszong czestotliwos¢ uzycia i wzrost sprzedazy kosmetykéw w kategorii Anti Acne.
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Dzis zapewnij sobie swiety spokéj. Zadbalismy o reszte.

ELZAB oferuje kasy ,Online ready” z gwarancja technicznej modernizacji do wersji obowiazujacej
od roku 2018!

Kupujac teraz urzadzenie fiskalne, otrzymujesz zapewnienie dostosowania jego funkcjonalnosci
do nowych wymogéw w dowolnym, wybranym przez Ciebie momencie.
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Katarzyna Butrymowicz-Knap
Dyrektor Marketingu

BIELENDA

-~

#InstaPerfect
ptyn micelarny
3wl

i#dhtaPofect

Matt & Cleay

przeciwtradzikowa

Bielenda

Kosmetyki skierowane do mtodych konsumentéw to dla pro-
ducentéw kosmetycznych bardzo wazny segment rynku. Osoby
w tym przedziale wydaja znaczng czes$¢ swojego kieszonkowego
na produkty, ktére sprawia, ze beda wygladac atrakcyjnie. To wta-

$nie wyglad jest tutaj sprawa kluczowa. Nastolatkowie sg bardzo

wrazliwi na punkcie tego, jak sie prezentuja i jak sa postrzegani przez swoich réwiesnikéw. Sa

coraz bardziej Swiadomymi konsumentami. Samodzielnie decyduja o tym, co kupig za wtasne

pienigdze. Z uwagi na uwarunkowania hormonalne, ktére czesto sg w tym wieku zrédtem

powstawania réznorodnych niedoskonatosci, mtodzi konsumenci szukaja gtéwnie produktéw

wplyw og6lnie prozdrowotny trend w spo-
teczeristwie. To ich bardziej kusi informacja
o tym, jakich sktadnikéw w kosmetyku nie ma
niz krzykliwe hasto reklamowe, co dany pro-
dukt potrafi... W ten spos6b na przyktad bar-

dzo tradycyjnej marce Wars, ktéra zdawataby

BA'N DI nastawionych na walke z tego typu problemami. Byto to dla nas impulsem do stworzenia no-
Anti-Acne wej linii Bielenda #Insta Perfect. To innowacyjna seria produktéw do twarzy inspirowana po-
skoncentrowana . s . I e , . .
amputka trzebami mtodej skory. Jej szata graficzna nawiagzuje do popularnej aplikacji spotecznosciowej.

nosciowego medium sa przedwczesne, ale
rzeczywiscie aktywnos¢ mtodszych pokoler
przenosi sie do innych kanatéw, takich jak Sna-
pchat czy Instagram. To pokolenie, ktére nuza
przydiugie przekazy. Filmy, zdjecia — zwlaszcza

jesli sa zabawne, powazne czy wzruszajace

STARA sie by¢ adresowana do starszego klienta, uda-  — wzbudzaja wieksze zainteresowanie i szanse

MYDLARNIA to sie pozyska¢ mtodych nabywcéw poprzez  na udostepnianie dalej. Firmy musza wiec co-
EcoReceptura € pozy Y Y pop €p ) Y q wig

cytrusowy olejek stworzenie linii Wars Zero pozbawionej, m.in.  raz mocniej eksplorowac te kanaty, co tez wiele

do mycia komponentéw zapachéw, barwnikéw czy pa-  z nich juz robi. Pojawia sie tylko pytanie: jak

rabenéw. Spora grupa nabywcéw bardzo sobie  wzbudzi¢ zainteresowanie odbiorcéw. Na pew-

ceni mode i urode, ale nie na zasadzie, ze co§ no aktywnoscig i angazowaniem uzytkowni-

1 musi temu poswieci¢ czy podporzadkowac, jak  kéw. Konkursy sg wciaz tym narzedziem, ktére

to ma sie w przypadku pokolenia 40-50-lat-  kusi do pozostawania w kontakcie. Zwlaszcza

VIANEK koéw. Dla mfodych ludzi atrakcyjnos¢ bardziej  jesli pojawiaja sie konkursy, w ktérych nie tylko

) wynika z dobrego samopoczucia, zycia w zgo-  mozna wygra¢ pewien pakiet kosmetykow, ale

;‘\ASEKIK{} SYLVECO . S ST . . S .

POEEWARH Vianek dzie ze samym soba. Musi by¢ w tym réwniez  tez wsp6tuczestniczy¢é w tworzeniu pewnych
maseczka- element zabawy. W makijazu mfode klientki linii czy sta¢ sie twarza linii adresowanej do
fezlmg do sq odwazniejsze w sieganiu po naprawde ko- miodego klienta. W przestrzeni internetowej
warzy

lorowe kosmetyki. Nie boja si¢ granatowych — marka, ktéra doskonale si¢ odnalazta i potrafi
paznokci, turkusowego eyelinera czy ekstre-  przyciagac spore rzesze mfodszych fanéw, jest
malnie czerwonej szminki. Sg jednak zdecydo-  Bielenda. ,Obecnie najwazniejszym kanatem
wanie wyczulone na trendy. Stad na przyktad  komunikacji z mtodymi osobami jest internet,
tak dobrze sprzedaja sie obecnie kosmetykido a w szczegélnosci media spotecznodciowe.
brwi, matowe szminki czy lakiery do paznokci W tego typu kampaniach duzg role odgrywa re-
Y y dop go typ P gryw
ORKLA CARE (ten element makijazu traktowany jest jak ele-  agowanie, poszukiwanie i docieranie do konsu-
Soraya Ideal e ment stylizagji). mentow poprzez kanaly komunikagji, ktore sa
Beauty hydro- o . e . L.
krem do cery SORAYA | icleal besuly im najblizsze. Wazna jest réwniez forma prze-
ttustej i mieszanej T 2. Wspolna przestrzen do kazu, ktéra ma zaciekawi¢ i zacheci¢ do kolej-

w-—-'/

komunikacji
Styszeliscie juz zapewne, ze mfodzi z Face-
booka pouciekali, bo sg tam juz ich rodzice.

By¢ moze pogloski o Smierci tego spofecz-

nej aktywnosci — polubienia, udostepnienia czy
stworzenia wlasnej, autorskiej kreacji. Dlatego
staramy sie tworzy¢ angazujacy naszych fanéw

kontent, w ktérym kosmetyki stajq sie towarzy-
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szami, elementami Zycia mtodych ludzi” — in-
formuje Katarzyna Butrymowicz-Knap, Dyrek-

tor Marketingu Bielendy.

3. Co z tg blogosferg?

| tu zaczyna sie problem. Z jednej strony
rzeczywiscie mlodsze pokolenia spedza mné-
stwo czasu w sieci. Wydawato sie wiec oczy-
wistg oczywistoscia, ze to blogerzy przejma
rzad dusz, detronizujac poniekad wczesniejsza
mode na ,ambasadoréw marek”. | rzeczywi-
Scie tak sie w pewnym sensie stato: oficjalnych
i potoficjalnych uméw o wspétprace zaczeto
w ostatnich latach przybywa¢ w zawrotnym
tempie. Tylko, ze jak wiadomo — kij ma dwa
korice. Z jednej strony wielko$¢ i zasieg do-
tarcia wielu blogerek czy blogeréw sg dla firm
i agencji niezwykle necace, ale to tez powo-
duje, ze blogerzy/vlogerzy/youtuberzy zadaja
coraz bardziej zawrotnych stawek za poka-
zanie w swoim filmiku czy poscie szamponu,
kremu lub mascary. Z drugiej za$ strony — ze
strony bardziej $wiadomych  uzytkownikéw,
a nie naiwnych fanek takiej czy innej szafiarki
— pojawiaja sie zarzuty o ,niestrawnosci” tych
reklamowych postow i filméw, o braku wiary-
godnosci tychze przekazéw i banalnosci formy.
Blogerzy coraz mocniej wchodza w buty cele-

brytéw. A celebryta nie cieszy sie przeciez ja-

kas szczegblng estyma. Co jednak nie zmienia

faktu, ze poki wyswietlet danych profili bedzie
duzo, to wspotpraca sieciowych celebrytow z

firmami kosmetycznymi bedzie kwitna¢.

4. Autentycznoscé

Nachalnej reklamy przebranej w rzeko-
mo osobisty wpis czy film w social mediach
coraz wiecej mfodych oséb nie toleruje. Bo
jak tu wierzy¢ dziewczynie, ktéra codziennie
inny krem czy szminke poleca? Wszystko jest
wow”, ,mega” i ,super”... Poza tym, tak czy
inaczej, mimo klauzul poufnosci wyciekaja
stawki okreslane przez celebrytéw: ile za po-
kazanie kosmetyku przez 3 sekundy, a ile za
trzy zdania na jego temat. W przypadku oficjal-
nych ambasadoréw marek wszystko jest z gory
jasne: jest wspotpraca i polecenie okreslonego
kosmetyku ma racjonalne uzasadnienie wy-
nikajace z pefnionej roli. Jesli osoba wybrana
do promocji danej marki wpisuje sie w profil
danej grupy odbiorcow, a przy tym jest natural-
na, sympatyczna, z poczuciem humoru — tym
lepiej. Reklama jest wazna — na pewno uniknaé
jej nie sposéb przy tak konkurencyjnym rynku.
Bielenda poszfa tym tropem. Gtéwna ambasa-
dorka od lat jest Edyta Olszéwka, ale do grupy
miodszych klientek wybrano w social mediach

ambasadorke numer dwa — Natalie Zasepe.

W ten sposob okreslono niejako dwa targety,
ale w bardzo uczciwy — dla odbiorcéw, ale i sa-

mej marki — sposéb.

5. Ich przestrzen w sklepie

Coraz wiecej drogerii wydziela pewne pot-
ki specjalnie pod mfodego konsumenta. Krem
dla dwudziestolatki schowany miedzy kremy
dla jej mamy czy babci troche gubi sie w ttu-
mie. ,Ekspozycja na polce jest istotna w kazdej
kategorii. Przy zachowaniu czytelnosci pétki
oraz uwzglednieniu zachowan konsumentéw,
mozna znaczaco zwiekszy¢ sprzedaz produk-
téw. Nieczytelna ekspozycja moze w znacz-
nym stopniu zniecheci¢ konsumenta do za-
kupu, a w skrajnym przypadku zmotywowac
do zmiany sklepu — méwi Zuzanna Szatyriska.
- Kosmetyki do mtodej cery powinny stanowi¢
osobng grupe produktow. Jest to bowiem inna
grupa docelowa, niz np. kobieta poszukujaca
kremu przeciwzmarszczkowego, a biorac do-
datkowo pod uwage wielo$¢ produktéw znaj-
dujacych sie w kategorii pielegnacji twarzy dla
kobiet, produkty dedykowane nastolatkom
bytyby trudne do zlokalizowania. Za osobna
ekspozycja przemawia réwniez fakt, ze mto-
dzi ludzie zyja szybko i intensywnie, dlatego
warto zapewni¢ im fatwy i wygodny dostep
do poszukiwanych produktéw” — dodaje. Jesli
w sklepie brakuje miejsca na specjalne strefy
dla miodych oséb, tym wazniejsze staje sie
opakowanie, ktére ma przyciagna¢ uwage
i odréznic¢ kosmetyk dla mtodej dziewczyny od
tego dla pani po 50-tce. tatwiej jest w przy-
padku kosmetykéw makijazowych. Tu przeciez
rzadza szafy poszczegélnych marek i albo kon-
sumentka nawiguje sie bezposrednio do swojej
ulubionej marki, albo szuka poszczegélnych
produktéw w ofercie réznych producentdw.
Mtodzi konsumenci cenig sobie mozliwos¢ za-
kupu w nizszych cenach, zatem promocje sa
tu szczeg6lnie lubiane. Programy lojalnosciowe
— tez, ale wowczas, gdy jasno wynika z nich,
jakie korzysci mozna odnies$¢. Zbieranie punk-
tow dla samego zbierania raczej nikogo nie
bedzie pociaga¢, ale upust cenowy czy pewna
kwota do wydania po uzyskaniu pewnego pu-
tapu — jak najbardziej.

Lidia Lewandowska
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Winny czy niewinny sfraf
w Srodkach obrotowycr

Jest pigtkowy wieczor, jeden z warszawskich
hipermarketéw. Jeszcze tylko szybkie zaku-
py w drodze powrotnej z pracy i upragniony
weekend. Zabieram maty koszyk na kétkach
i ruszam slalomem miedzy rzeszami wézkow,
klientéw i regatéw. Skret w pierwsza alejke po
prawej — wszystko co potrzebne do pieczenia
(maki, cukier, itp.). Na podiodze wida¢ slady
maki jakby wiasnie odbyto sie tam pieczenie
ciasteczek przez grupe przedszkolakéw. Po
przeciwnej stronie proszki do pieczenia i inne
dodatki. Unosi sie zapach wanilii — no tak, aro-
mat wydobywa sie z uszkodzonego opakowa-
nia cukru waniliowego lezacego na péfce. Da-
lej mkne do dziatu z nabiatem. Ups, tutaj tez
katastrofa — serek homogenizowany na podtfo-
dze, a nad nim zaptakany czterolatek. W ko-
szyku obok stoja przecenione produkty z krét-
kim terminem przydatnosci do spozycia. Na
koniec jeszcze porcja Swiezych warzyw i owo-
cow. Pakujac marchewki do worka, natykam
sie na sztuke, ktorg nadgryzta juz lekko staros¢
— odktadam. W kolejce do kasy, obserwuje
dziat produktéw na wage — bakalie, ciastka.
Pomimo, iz pracownik sklepu sokolim wzro-
kiem strzeze fakoci, nie udaje sie mu dostrzec
wszystkich degustujacych ukradkiem klientéw.
Wychodze z prowiantem na caly weekend.
Zakupy jak kazde inne — nic nowego, nic spe-
cjalnego. | nagle uderza mnie mysl — gdyby nie
te towary i ci klienci, to handel bytby catkiem

przyjemnym biznesem — zero strat.

Straty jak chleb powszedni
Straty w Srodkach obrotowych to zmora

handlu detalicznego — od produktéw spo-

Autor: Karolina Kozak-Stradomska,
Menedzer w dziale prawno-podatkowym PwC

zywczych po odziez. Bo kazdy kto podejmuje
dziatalnos¢ gospodarcza dazy do osiagania jak
najwiekszych zyskéw, a nie generowania strat.
Tyle, ze kazdy kto cho¢ na moment zetknat
sie z handlem detalicznym od tzw. podszewki
wie, Ze straty w towarach sa nie do uniknie-
cia — zniszczenia, zepsucia, kradzieze, towa-
ry, ktére stracily przydatnos¢ do spozycia. Im
wieksza skala dziatalnosci, tym wieksze kwoty
wchodza w gre. A to jeszcze nie koniec pro-
bleméw — bo czy koszty towaréw, ktére zo-
staly zniszczone, uszkodzone, itp. — jednym
stowem spisane jako straty w srodkach obro-
towych, moga stanowi¢ koszt uzyskania przy-

chodu w podatku dochodowym.

Na poczatek troche teorii
Zgodnie z zasada og6lna, kosztem uzyskania
przychodu sg te wydatki, ktére zostaly ponie-
sione w celu uzyskania przychodu, zachowa-
nia lub zabezpieczenia Zrédta przychoddw.
Jak podkresla sie niejednokrotnie w doktrynie,
przepis ten méwi o celu, a nie o ostatecznym
efekcie, a wiec istotne jest jakie przestanki kie-
rowaly podatnikiem w momencie podjecia
decyzji o poniesieniu kosztéw, a nie koricowy
wynik jego dziatan. W tym kontekscie, wydat-
ki poniesione przez sklep na zakup towaréw,
spetniaja warunek uznania jej za koszty po-
datkowe — zostaly poniesione w celu uzyska-
nia przychodu z ich odsprzedazy. Przyjecie
przeciwnego zatozenia (zakup towaréw w celu
spisania ich w straty) godzitoby w podstawy ra-
cjonalnego dziatania i przedsiebiorczosci.
Przepisy ustawy o podatku dochodowym od

0s6b prawnych i fizycznych zawierajq réwniez

katalog wydatkow, ktore sa explicite wytaczo-
ne z kosztéw uzyskania przychodéw (pomimo,
iz w wielu przypadkach wypeiniaja przestanki
ujete w definicji ogélnej). Na prézno w nich
jednak szukac¢ kosztow strat w Srodkach obro-

towych. W czym wiec problem?

W praktyce

W interpretacjach indywidualnych oraz
orzecznictwie sadéw administracyjnych ugrun-
towalo sie podejscie, iz kosztem uzyskania
przychodéw moga by¢ tylko te straty w $rod-
kach obrotowych, ktére nie powstaly z winy
podatnika, w szczegblnosci jego niedbalstwa,
naruszenia przepiséw albo braku nadzoru nad
pracownikami. Kosztem podatkowym moga
wiec by¢ tylko te straty, ktére powstaty na sku-
tek zdarzen nieprzewidywalnych i nie do unik-
niecia przez podmiot racjonalnie i starannie
prowadzacy swoje interesy. Do tego momentu
nie wyglada to jeszcze najgorzej — skonkludo-
walismy juz, iz zaden przedsiebiorca nie jest
zainteresowany generowaniem strat, wiec na-
lezatoby przyja¢, iz straty, kt6re powstaty byty
niemozliwe do unikniecia.

Organy podatkowe i sady administracyjne
nie poprzestajq jednak na takim logicznym wy-
wodzie, wskazujac, iz na podatniku spoczywa
ciezar dowodu, tj. wykazania nalezytej staran-
nosci i racjonalnosci podjetych dziafan. Ktos
mogtby powiedzie¢, Ze trudno bedzie udo-
wodni¢, ze sie nie jest wielbfadem.

W praktyce jednak, im dalej w las, tym
wieksze drzewa. Organy i sady analizujac
poszczegblne przypadki, kfada nacisk nie

tylko na istnienie odpowiednich procedur
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u podatnika (np. dotyczacych pielegnacji sta-
nu, szkoler), ale takze na ich przestrzeganie
(w praktyce zbyt szczegbtowe uregulowanie
pewnych kwestii, réwniez nie jest bezpiecz-
nym rozwigzanie, bo z géry narazamy sie na
zarzut, iz nie przestrzegamy wiasnych proce-
dur). W trakcie kontroli podatkowych organy
podatkowe zwracaja uwage réwniez na takie
zagadnienia jak umowy o odpowiedzialnosci
materialnej pracownikéw (zagadnienie bardzo
dyskusyjne), systematyczne przeglady sprzetu
(np. wozki widtowe, lodéwki, chtodnie, itp.),
szkolenie pracownikéw, a takze kompletnosc i
szczegbdtowos¢ dokumentacji strat w Srodkach
obrotowych. Z naszych obserwacji wynika, iz
jest to obszar, w ktérym organy podatkowe sg
bardzo skrupulatne, podczas gdy podatnicy
utyskuja na drobiazgowos¢ i brak zrozumienia
dla skali ich dziafalnosci. I maja racje.

Otéz organy podatkowe wskazuja, iz pra-
widfowa i kompletna dokumentacja strat
w $rodkach obrotowych powinna zawiera¢
informacje w jakich okolicznosciach i z jakich

przyczyn nastapily straty. Przy czym, informa-

<

,‘ / ORGANY PODATKOWE

cje te powinny by¢ przedstawione na pozio-
mie kazdej sztuki towaru (np. opakowania
jogurtu czy proszku do pieczenia), ktére zo-
stata spisana w koszty jako strata w srodkach
obrotowych. Jednoczes$nie okreslenia takie
jak ,zniszczenie”, ,zepsucie”, ,towar przeter-
minowany”, ,kradziez” w ocenie niektérych
kontrolujacych okreslaja skutek danych zda-
rzef, a nie ich przyczyny, tj. czy straty nasta-
pity z winy podatnika czy byly to straty nie do
unikniecia, poza jego kontrola. Przyktadowo,
przeterminowaniu ulegfa $mietana — podatnik
powinien wykaza¢, iz nie wynika to z jego za-
niedbari w obszarze planowania zakupéw lub
niedbatosci pracownikéw, ktérzy zapomnieli
o towarze w magazynie. Ale jak wykaza¢, ze
towar zostat skradziony i przez kogo? Towa-
ru nie ma, wiec najbardziej racjonalnym jest
zafozenie, ze zostat skradziony (gdy ztodziej
zostanie ztapany to z reguty towar jest odzyski-
wany). Wykonanie takiej dokumentacji w biz-
nesie, ktéry prowadzi okofo 100 sklepow,
aw kazdym znajduije sie kilka tysiecy rodzajow

towaréw (SKU), to jak dokona¢ spisu mrowek

WSKAZUJA, 17
PRAWIDEOWA

| KOMPLETNA
DOKUMENTACJA
STRAT W SRODKACH
OBROTOWYCH
POWINNA ZAWIERAC
INFORMACJE W JAKICH
OKOLICZNOSCIACH

| Z JAKICH PRZYCZYN
NASTAPILY STRATY.

na kuli ziemskiej. Nie chodzi jednak o nego-
wanie obowiazku prowadzenia dokumentacji
strat czy wykazania starannoéci w dziataniu,
a o stawianie wymagar proporcjonalnych do

celu i zaangazowanych kwot.

Czy w 0gbdle mozna co$
zrobic?

Tak. To przede wszystkich przygotowanie
odpowiednich procedur, ktére beda wska-
zywaé na zachowanie nalezytej starannosci
oraz podejmowanie wszystkich uzasadnio-
nych (takze z kosztowego punktu widzenia)
dziatar w celu unikniecia i/lub ogranicze-
nia strat w srodkach obrotowych. Ich zakres
i stopien szczegbétowosci, a takze powiazanie
z innymi obszarami dziafalnosci (np. przegla-
dy sprzetu) bedzie przesadzac o ich skutecz-
nosci, w przypadku sporu z organami podat-
kowymi. Olbrzymie znaczenie maja takze
dziatania podejmowane w toku codziennej
dziatalnosci, tj. przestrzeganie tych procedur
oraz przygotowywanie odpowiedniej doku-

mentacji poniesionych strat.

pwe.pl

Doradzamy od strategii do wdrozenia
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Dobrze napisana umowa pozwoli Ci
unikng¢ problemdw z dostawcami,

wadami fowardw i zwrotami.

Wiasciciele sklepéw zmagaja sie z problemami z dostawcami towaréw polegajgcymi na
nieterminowych doreczeniach, dostarczaniu towaréw niezgodnych z zamdéwieniem, czy tez
takich o krétkim terminie przydatnosci do spozycia. Sposobem na unikniecie tych zmartwien
lub przynajmniej na zabezpieczenie swojej pozycji w przypadku sporu jest sporzadzenie
umowy jasno wskazujgcej na prawa i obowigzki zaréwno dostawcy jak i wtasciciela sklepu.

Umowa dystrybucyjna

Moze by¢ nazywana réznie: porozumieniem

o wspbtpracy, umowa ramowa — nie jest opi-
sana w przepisach prawa, dlatego strony maja
peftna dowolnos¢ w ksztattowaniu jej zapisow.
Jest to dokument, w ktérym dostawca i wasci-
ciel sklepu zobowiaza sie do statej wspétpracy,
wskazujac swoje prawa i obowiazki w prosty
i klarowny sposob bez potrzeby ich interpreta-
cji, mogacej doprowadzi¢ przeciez do niepo-
trzebnych réznic zdah pomiedzy kontrahen-
tami. Na podstawie takiej ramowej umowy
dystrybucyjnej zawierane beda poszczegblne
umowy sprzedazy.

Doradzamy, aby do umowy dystrybucyjnej
dofaczy¢ wzér formularza zamoéwien, w tresci
ktérego wskazane zostana dokfadne dane oso-
by zamawiajacej, zamawiane towary i ich licz-
ba, a takze miejsce dostawy (szczeg6lnie istotne
przy wiascicielach sklepow w kilku lokaliza-

gjach). Przyjecie zaméwienia powinno wskazy-

wac dostepnos¢ towardw, ich cene oraz date
i przedziat czasowy dostawy. Taka procedura
pozwoli podja¢ decyzje o zaméwieniu konkret-
nych towaréw u danego dostawcy oraz pozwoli
szybciej reagowac na potrzeby klientéw.
Dobrym pomystem jest wprowadzenie kar
umownych za okreslone w umowie narusze-
nie jej postanowieri takich jak: nieterminowa
dostawa, inna niz zamawiana liczba dostarczo-
nych towaréw, dostarczenie towaréw o zbyt
krotkim terminie przydatnosci do spozycia,
braki opakowan czy instrukcji w jezyku pol-
skim. Takie naruszenia s fatwe do stwierdze-
nia, wiec nie trudno bedzie udowodni¢ za-
danie naliczenia kar umownych, ktére beda
petni¢ funkcje odszkodowania za nienalezyte
wykonanie umowy. Kara umowna jest bowiem
odszkodowaniem w wysokosci z gory okre-
Slonej, bez potrzeby kazdorazowego wyka-
zywania wysokosci szkody. Pamietajmy, zeby

naruszenia umowy w odpowiedni spos6b udo-

Autorzy:
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kumentowac, najczesciej niezawodny w takiej
sytuacji jest aparat fotograficzny, ktéry obecnie
chyba kazdy z nas ma zawsze pod reka w tele-
fonie komérkowym.

Warto réwniez porozumie¢ sie z dostawca
towaréw odnosnie udzielenia kredytu kupiec-
kiego lub innej formy odroczenia terminu za-
pfaty za otrzymany towar. Dzieki niemu mozli-
wa bedzie sytuacja, w ktérej sprzedamy towar,
za ktory jeszcze nie zapfacilismy dostawcy. Przy
produktach o doé¢ niskich marzach odpowied-
nie korzystanie z kredytu kupieckiego, poprzez
zwiekszanie rotacji towaru na pétkach, moze

by¢ przepisem na sukces.

Umowa sprzedazy

Kazde zaméwienie traktowane bedzie jako
zawarcie odrebnej umowy sprzedazy uregu-
lowanej przez przepisy kodeksu cywilnego.
Z umowa ta wiaza sie okreslone obowigzki

dostawcy nazywane rekojmia, czyli odpowie-
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dzialnoscia sprzedawcy za niezgodnos¢ rzeczy
sprzedanej z umowa. Przedmiotem umowy sg
przedmioty pozbawione wad, dlatego wysta-
pienie wad towardw jest naruszeniem umowy.

W przypadku stwierdzenia wady otrzyma-
nego towaru mamy trzy mozliwosci.

Pierwsza jest zfozenie o$wiadczenia o
zadaniu obnizenia ceny, w ktérym wskazu-
jemy, ze owszem — przyjmujemy wadliwy
towar, jednak za cene nizsza niz uméwiona,
w takiej sytuacji dostawca moze jednak nie-
zwlocznie i bez nadmiernych niedogodnosci
wymieni¢ towar na towar bez wad lub wade
usuna¢. Pamietajmy jednak, ze dostawca nie
moze bez naszej zgody naprawi¢ lub wymie-
ni¢ towaru, co do ktérego zgtaszaliSmy juz
wczesniej watpliwosci.

Druga mozliwoscig jest odstapienie od umo-
wy, jednak podobnie jak przy obnizeniu ceny,
dostawca moze wymieni¢ towar lub wade usu-
na¢. Skutkiem odstapienia od umowy jest po-
traktowanie jej, jakby nigdy nie zostata zawarta,
przez co strony musza zwrdcic sobie wszystko co
od siebie otrzymaty — zwrot pefnej ceny produk-
tu, za zwrot otrzymanego (wadliwego) towaru.

Ostatnia mozliwoscia jest zadanie wymiany
towaru na wolny od wad albo usuniecia wad.

Takie same prawa ma koricowy klient. Wia-
Sciciel sklepu ponosi odpowiedzialno$¢ za
wady sprzedanego przez siebie towaru, jednak
poniesiona przez niego szkoda z tego tytutu
bedzie naprawiona przez dostawce towaru.
Odszkodowanie obejmowa¢ bedzie wydatki
poniesione na spetnienie zadan klienta (wy-
miana lub naprawa) oraz kwote, o ktéra ob-
nizono cene.

Uwaga! Odpowiedzialno$¢ z tytutu rekojmi
moze by¢ rozszerzona, ograniczona lub wy-
taczona w tresci umowy zawartej pomiedzy
przedsiebiorcami, dlatego zawsze nalezy do-
ktadnie czyta¢ wszystkie postanowienia napi-

sane ,drobnym drukiem”.

Odbidr niesprzedanych
lub przeterminowanych
towarow

Odpowiednio skonstruowane zapisy umowy
pozwola jeszcze bardziej zminimalizowac ry-

zyko zamrozenia gotéwki w towarze czy strat

UWAGA

ODPOWIEDZIALNOSC Z TYTUtU REKOIMI

MOZE BYC ROZSZERZONA, OGRANICZONA
LUB WYLACZONA W TRESCI UMOWY
ZAWARTEJ POMIEDZY PRZEDSIEBIORCAMI,
DLATEGO ZAWSZE NALEZY DOKEADNIE CZYTAC
WSZYSTKIE POSTANOWIENIA NAPISANE

»,DROBNYM DRUKIEM”.

powstatych wskutek jego przeterminowania.
Niektérzy dostawcy czy producenci w sytu-
acjach, gdy ich towar nie nadaje sie do dalszej
sprzedazy wskutek przeterminowania, doko-
nuja wymiany na towary pefnowartosciowe —
dziatania takie maja na celu budowe pozytyw-
nego wizerunku swojej marki wsrod wiascicieli
sklepéw oraz pozwalaja utrzymac wysoka ja-
kos¢ oferowanych produktéw. Wprowadzenie
takich mechanizméw zalezne jest jednak od
dobrej woli dostawcy.

Sposobem na pozbycie sie uszkodzonych
towaréw lub takich o bliskim kofcu terminu
przydatnosci do spozycia jest najczesciej prze-
cena, a gdy ta nie pomoze konieczne jest ich
zniszczenie. Aby wydatki poniesione na zakup
towaréw, ktére ulegly zniszczeniu uzna¢ za
podatkowy koszt uzyskania przychodu, ko-
nieczne bedzie sporzadzenie odpowiedniego
protokotu szkody, ktéry trafi do ksiegowosci.
Warto zadbac réwniez o utylizacje tych towa-
row przez wyspecjalizowang firme, wéwczas
protokét likwidacji bedzie kolejnym dowodem

w przypadku kontroli skarbowe;j.

Co w sytuacji sporu?

Nalezy pamieta¢, ze umowy sporzadza sie
na czas wojny, a nie pokoju. Nawet najlepiej
zapowiadajaca sie wspotpraca moze z biegiem
czasu zakorczy¢ sie sporem, z czego warto
zdawac sobie sprawe. Nie wszystkie nieporo-
zumienia muszg znalez¢ swoj finat w sadzie,
wartym rozwazenia jest dokonanie zapisu na

sad polubowny, czyli podanie sporu do roz-

strzygniecia przez sad niepanstwowy prowa-
dzony przez Izbe Gospodarczg czy inng orga-
nizacje spoteczna.

Wskazanie w treSci umowy, ze wszelkie
spory zwiazane z jej wykonywaniem rozpa-
trywane beda przez okreslony sad polubow-
ny zamyka droge sadowa. Sady polubowne
orzekaja na podstawie swoich regulamindw,
stad brak wielu formalnosci spotykanych
przed sadami powszechnymi, krétszy czas
potrzebny na zafatwienie sprawy, czy tez
nizsze koszty postepowania. Zamiast zawo-
dowych sedziéw sprawe rozpoznaja arbitrzy,
na powofanie ktérych wpltyw maja strony
umowy. Arbitrzy zazwyczaj sa uznanymi au-
torytetami w swoich dziedzinach, stad maja
oni $wiadomos¢ specyfiki branzy i tfa bizne-
sowego zawieranych uméw, ciezko posadzi¢
ich réwniez o brak bezstronnosci. Wyroki sa-
doéw polubownych czy ugody przed nimi za-
warte maja moc prawna réwna orzeczeniom
sadéw powszechnych, ich popularnos¢ w za-
tatwianiu spraw pomiedzy przedsiebiorcami
w ostatnim czasie wzrasta.

W branzy handlowej, w ktérej wszyscy daza
do obnizenia koricowej ceny produktu i mini-
malizagji strat, wiele zapiséw umownych jest
kwestionowanych przez sady jako czyny nie-
uczciwej konkurengji, dlatego nalezy dazy¢ do
takiego uksztaftowania umownych praw i obo-
wiazkow, aby byly zgodne z istota taczacego
strony stosunku prawnego i nie przerzucaly
cafego ryzyka prowadzenia dziatalnosci gospo-

darczej na jedna ze stron.
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Sﬂ Targi ISM w Kolonii

Na przetomie stycznia i lutego br. w niemieckiej Kolonii odbyta sie 47. edycja Miedzynarodowych Targéw Stodyczy ISM.

To wyjatkowe i zarazem najwieksze na swiecie wydarzenie branzy stodyczowej odwiedzito blisko 38 tys. zwiedzajacych z ponad
140 krajow swiata. Swoje produkty eksportowe zaprezentowato 1 649 wystawcéw z 38 krajow. Wsréd wystawcéw obecnych byto
blisko 70 firm z Polski, ktére swojg obecnoscia potwierdzity wysoka jako$¢ i niesamowity smak stodyczy znad Wisty.

O promocje polskich wystawcéw i ich znakomitych produktéw eksportowych zadbata nasza redakcja, a magazyn Food from Poland
dostepny byt nie tylko na stoisku prasowym przygotowanym specjalnie dla nas przez firme Maxpol - lidera ustug targowych, ale
rowniez na pozostatych halach targowych - wsrod zwiedzajacych. Kolejna - 48. edycja targéw ISM odbedzie sie w dniach od 28 do
31 stycznia 2018 roku.
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Tomaszek gotuje... szCzYPTA)COM

Nuggetsy z kurczaka z dipem musztardowym
ze smazong cebulka

Nuggetsy z  kurczaka moga stanowi¢  uzupetnienie

karnawatowego stotu, ale moga rowniez by¢ gtéwnym
daniem podczas spotkan z przyjaciétmi czy wieczoréw przed
telewizorem. Soczyste mieso, chrupigca panierka, a catosc
skapana w przepysznym stodkim sosie musztardowym z nuta
smazonej cebulki... pychotka!

Mimo, iz kurczakowe kaski dostepne sg w kazdym supermarkecie
czy lokalu serwujacym kuchnie typu fast food, zachecam Was
do przygotowania ich od podstaw w domu. To naprawde bardzo

proste i niesamowicie smaczne.

r

Do przygotowania dania
potrzebuje:

e 400 gram filetéw z piersi z kurczaka,
e 1 zabek czosnku,

e Ytyzeczki soli,

e Y tyzeczki pieprzu,

e 150 gram ptatkow kukurydzianych,
e 1 tyzeczka papryki,

e szczypta soli.

Dip musztardowy:
e 3 tyzki mazurskiej musztardy Octim
ze smazong cebulka,
e 1 tyzka miodu,
* 1 tyzeczka octu jabtkowego Octim.

\

Mieso z kurczaka miele na srednich oczkach maszynki, oczywiscie
mozecie poprosi¢ w sklepie, by mieso zostato dla Was zmielone.
Zmielone filety mieszam doktadnie z przecisnietym przez praske

czosnkiem, solg i pieprzem. Ptatki kukurydziane, sél i papryke

przektadam do plastikowego woreczka i krusze w rekach, by otrzymac
kukurydziany odpowiednik butki tartej. Formuje nuggetsy wielkosci
kilku centymetréw, obtaczam je w panierce i uktadam na blaszce.

Pieke w nagrzanym do 200 stopni piekarniku przez ok. 15 minut.

W miedzyczasie przygotowuje pyszny dip, dzieki ktéremu nuggetsy
beda smakowac jeszcze lepiej. W tym celu mieszam ocet jabtkowy 'Tomaaz ’I{otodzigjczyk

Octim z miodem i dodaje do mazurskiej musztardy Octim ze ) o )
Pasjonat, kucharz o niezréwnanej

kreatywnosci, tworca setek
jako dodatek. doskonatych przepisow
Zycze Wam smacznego :-) oraz autor bloga

smazong cebulka. Powstaty sos przektadam na miseczke i podaje

producent: Octim Wytwoérnia Octu i Musztardy

wiecej doskonatych przepiséw: www.szczypta.com
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Przedstawiamy Panstwu nowa game produktéw - makarony kukurydziane Sotelli.
Dzieki wspodtpracy z naukowcami oraz najlepszymi konstruktorami linii technologicznych w Europie uruchomili$my na skale
NAJWYZSZA JAKOSC, przemystowa produkcje makaronéw bezglutenowych kroétkich oraz spaghetti zamknieta w nowoczesna linie opakowan, skie-
NATURALNIE! . ‘- . . . .
rowang do klienta o réznych potrzebach i wymaganiach designerskich.
Cechy funkcjonalne makaronu Sotelli: bezglutenowos¢, lekkostrawnos¢, szerokie mozliwosci wykorzystania, krotki

\STA ; PASIA czas gotowania, przyjemna struktura i barwa, odpowiednia kleistos¢, wilgotnos¢ i sprezystos¢, unikalny smak i zapach.

Nasza oferta obejmuje opakowania 250 g, 400 g i 500 g —-penne, $widerek, nitka, kolanko, muszelka oraz spaghetti. Zaprasza-

sfl - "“k my do odwiedzenia naszej strony internetowej www.sotelli.pl oraz do naszego sklepu internetowego www.sotelli24.pl, gdzie
M. \M\u/.)\,\ ¢
T ww F T g znajda Panstwo petng game naszych produktow.
S g i —

Pierwszych 5 wlascicieli sklepéw detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw, w sktad ktérego wejda produkty marki Sotelli, ufundowany przez firme Pol-Foods!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI STYCZNIOWEJ KRZYZOWKI
* Zenobia Grzybowska - Sklep spozywczo-przemystowy, Raszkow * Mariusz Wijatkowski — Sklep Groszek, Warszawa ©
* Roman Mironiczuk - FH.U. ROMAN sklep ogélnospozywczy, Krakéw  Marek Beblik - Firma Handlowa,Marko'’, Bytom *
* Krzysztof Urbanski — Phu Kupiec, Gdansk ©

Gratulujemy osobom, kt6re poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.
Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do

konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Grzeski i Jezyki w czekoladzie Goplana
Goplana oferuje czekolady nadziewane inspirowane kultowymi

. . . stodyczami - pralinami i cukierkami Solidarnosci, a ostatnio takze
Vobro - Brownie i Caramelli

Vobro wprowadza innowacyjna linie batonikéw podwdjnie nadziewa-

ciastkami Jezyki i wafelkami Grzeski. Czekolada nadziewana Goplana

Jezyki bazuje na smaku herbatnika, stodkich bakalii i karmelu, od lat

nych. Oferta bazujeina dwoch papularnychismakach: deseru brownie cenionego przez wielbicieli,,najezonych” bakaliami ciastek Jezyki.

(batonik Brownie) oraz karmelowym (batonik Caramelli). Produkty po- Z kolei inspiracje do

siadaja nowa atrakcyjna szate stworzenia Czeko-

graficzng komunikujacg benefi- lady nadziewanej

ty — potptynnos¢ nadzienia.
www.VOBRO.pl

Goplana Grzeski
stanowit wafelek
Grzeski przektadany
delikatnym kre-
mem kakaowym.
www.GOPLANA pl

Zitote Misie limitowana edycja
Specjalnie dla wielbicieli

Batony zbozowe w ofercie Helio

Firma Helio — polski producent bakalii, poszerza swojg oferte zdrowych
Ztotych Misiéw firma Haribo g . . p = 5 U
) o przekasek o batony zbozowe. Smaczne i pozywne batony zbozowe
przygotowata wyjatkowa limi- . : ) )
) ) » Helio produkowane sg z pozadanych obecnie przez konsumentéw
towanga edycje tego najbardziej o . ) . . )
sktadnikow bakaliowo-zbozowych. Ich baza sa m.in. ptatki owsiane,
kultowego produktu. . . o
) ) czy ptatki z petnych ziaren zb6z, zas
Tylko teraz w nowej szacie 5
. . o dodatki oparte sg na naturalnych
graficznej rodzina Misiow

(;3 6 ZioREN &

. . sktadnikach, np. czekoladzie, czy
wystapi w 6 wyjatkowych

naturalnym miodzie, a nie ich

substytutach. Produkty wyrdzniaja o 1N a,:v
sie kombinacja oryginalnych sma- (5':' CZEkﬂﬂdﬂ Z 1
kéw, wirdd ktérych znajduja

sie: §liwka i czekolada, banan 6@“8 IESNC 78

smakach: arbuza, jagody,
moreli, grapefruita, czerwonej
porzeczki i wisni. Wprowadze-
niu limitowanej edycji Ztotych
Misiéw towarzyszy szerokie

wsparcie marketingowe. Pro- 6 NOWYCH SMAKGW I czekola(hia, owocelesne z

dukt dostepny do wyczerpania : : p(.)Iewa‘Jog.tthowa o - . -
zapasow! 6 ziaren i miod. %ﬁﬂl‘uk‘ﬂ&‘
www.HARIBO.com ;. WwwHELIOpI (§ clekolada' @ ¢ ) '

Zupeinie nowe ciasteczka od Kubusia
Zaréwno dzieci, jak i dorodli, bardzo pozytywnie przyjeli zesztoroczng
nowosc¢ Kubusia, czyli pyszne ciasteczka. Kubus, wychodzac naprzeciw

LOYD - wiecej zielonych

o . : oczekiwaniom matych i duzych konsumentéw, postanowit dodac
Marka herbat Loyd modyfikuje linie herbat zielonych - oprécz Gunpo- . o . i L
. L . do oferty nowe smaki i rodzaje ciastek — aby kazdy mégt wsrdd nich
wder, Chun Mee i Sencha na rynku pojawig sie¢ odnowione herbaty 0 . . . L
. . . . znalez¢ swoj ulubiony wariant. Zbozowe ,CHOCO” sg teraz réwniez
»Zielona z pomarancza i mandarynka’, ,Zielona z cytryna i trawa cytry- . )
. . . o . dostepne w formie pojedynczych
nowq’,Zielona o smaku maliny” oraz,Zielona z mieta i blawatkiem”. . .
i . - kosteczek w familijnym opakowaniu.
Wszystkie propozycje, podobnie jak . P
. . Takze wéréd ciasteczek 8 zb6z pojawita
inne herbaty Loyd, zamknigte zo- . . .
sie nowa propozycja. Teraz zbozowe
staty w charakterystycznych dla | L
. . koteczka dostepne sg w ulubionej
marki kartonikach. Nowoczesna . B
. o przez najmtodszych kompozycji smaku
grafika sprawia, ze przyciagaja .
i i . mleka i czekolady. Jak zawsze marka
uwage i zdecydowanie wyréz-

N . zadbata réwniez o jakos$¢ produktow
niaja sie na sklepowej pétce.

- ciasteczka przygotowane sg z najlep-
www.MOKATE.com.pl przyg a jlep

szych sktadnikéw, a takze wyrézniajg
sie wygodng forma opakowan.
www.KUBUS.pl
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Owoce tropikalne i Mieszanka
kompotowa Hortex

Owoce tropikalne Hortex to mieszanka pysznego mango z soczy-
stym ananasem, aromatycznym melonem oraz stodka papaja. Z nimi
przygotowanie deseru, egzotycznego koktajlu lub tropikalnej salsy do
miesa/ryb, zajmie tylko chwile. Opakowanie 450 g.

Mieszanka kompotowa to potaczenie soczystych truskawek, stodkich
sliwek, dojrzatych czarnych porzeczek, kwaskowej aronii. Mozna z niej
przygotowac pyszny, aromatyczny

kompot. Dosko-
nale sprawdzi
sie takze, jako
baza do dese-
réw. Opakowa-
nie 450 g.
www.HORTEX.pl

Calpro -

w dobrym guscie
Morela i rokitnik z witami-
na D, $liwka i owoce goji

z dodatkiem magnezu

oraz granat z witaminami
to trzy odstony nowego
Calpro - jogurtu pitnego

z wysoka zawartoscia wap-
nia adresowanego w szcze-
golnosci do kobiet. Kazdy
z jogurtéw to bogactwo
wartosci odzywczych

i wyjatkowy smak.
www.KRASNYSTAW.eu

Ser plesniowy Lazur
Ziocisty
To gratka dla koneseréw gatunku i poszu-
kiwaczy wyrafinowanego smaku, maja-
cych delikatniejsze preferencje. Ztocisty
charakteryzuje sie wyjatkowo subtelng
kompozycja i wrecz kremowym smakiem,
ktérego dopetnieniem jest zdecydowana
nuta orzechéw. Sery Lazur nawet z pro-
stych sktadnikéw pozwalaja stworzy¢
wyszukane kompozycje smakowe
- Ztocisty sprawdza sie szczegdlnie
jako aromatyczny dodatek do mies
i satatek warzywnych lub podstawa
klasycznego fondue.
www.LAZUR.pl

Stodkie leniwe kluseczki
Do oferty marki Proste Historie dotgczyty smakowite Leniwe kluski.

Pyszne kluseczki na bazie stodkiego sera twarogowego mozna przy-

PROSTE
HISTORIE

rzadzi¢ w kilka minut - gotujac
lub smazac na patelni czy we
frytownicy. Naturalna receptura,
prosty sktad i wyjatkowy smak —
oto sekret mieciutkich, pysznych

kluseczek. Leniwe wysmienicie _
smakuja na przyktad z musem i
z polskich jabtek i kwaskowa,
Swieza $mietang. Na pewno skuszg
sie na nie zaréwno mali mito$nicy
stodkosci, jak i dorosli z senty-
mentem wspominajacy rodzinne
obiady u mamy i babcine
smakotyki. — =—
www.PROSTEHISTORIE.com.pl

Fondue Serowe Lactima

Fondue Serowe marki Lactima, tradycyjna szwajcarska potrawa
przygotowana na bazie goragcego sera i biatego wina. Gotowa mase
serowa fondue bezposrednio z opakowania przektadamy do naczynia
i podgrzewamy. W cieptej
masie serowej maczamy
kawatki pieczywa, lub inne
dodatki wedtug wtasnego :
upodobania. Na opako- 5&'&3@1@?’%
waniu producent umiescit NN - _‘~"“U
krotka informacje o sposobie
podania. W kartoniku

330 g znajduja sie dwie
saszetki przystosowane do
ewentualnego podgrzania
bezposrednio w kuchence
mikrofalowej.
www.LACTIMA pl

Rama 100% rosSlinna - dla wegan i bez
laktozy

Rama 100% Roslinna to zupetna nowos¢ na potce produktéw do sma-
rowania pieczywa. Jako pierwszy produkt z kategorii margaryn jest
rekomendowana dla wegan i 0séb z nietolerancjg laktozy. Receptura,
oparta na wysokiej jakosci oleju rzepakowym, ktéry jest zrodtem
nienasyconych kwasow
ttuszczowych, nie
zawiera sktadnikéw
pochodzenia zwierze- NOWOSC
cego. A do tego cechuje

ja doskonaty, delikatny

7 wysokiej jakosci olejem rzepakowym

100% ROSLINNA

smak. Juz teraz warto
zamowic jg do swojego
sklepu.
www.RAMAMARGARYNA.pl
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Sos Musztardowy Octim Kietbasa
Warminski Sos Musztardowy o smaku Zakopiaﬁska
chrzanowym Octim to propozycja Pieczona

dla koneseréw tradycyjnej kuchni Kietbasy Zbyszko

w nowoczesnej odstonie. Wyrazi- to prawdziwa

sty smak sosu to efekt potaczenia réznorodnoéé

wyselekcjonowanych ziaren gorczycy, smakow. Wszystkie

suszonego korzenia chrzanu i przy- wykonane sg z wy-

praw. Na wielkanocnym stole bedzie sokiej klasy miesa i wzbo-

pofaczeniem nowoczesnosci z tradycja, gacone o naturalne przyprawy. Kruchos¢, korzenne

uzupetniajac smak pieczeni, domowych nuty, jednolity przekroj, natychmiast wyczuwalne kompozycje

wedlin czy biatej kietbasy. Produkowany przyprawowe to niezaprzeczalne walory kietbas Zbyszko. Kietbasa

bez konserwantow. W okresie wiosen- Zakopianska Pieczona cechuije sie niepowtarzalnym oraz tradycyjnym

nym doskonaty dodatek do potraw z gril- smakiem. Po jej zakup ZM Zbyszko zaprasza do firmowych punktow

la, idealna baza pod sosy i marynaty. sprzedazy hurtowej w Warszawie i w todzi.

www.OCTIM.com.pl www.ZM-ZBYSZKO.pl

Kieltbasa krakowska sucha
Wyprodukowana z myslg o nawet najbardziej wymagajacych konsu-

Zupy z pomystem

Agram na najblizszy sezon poleca doskonata Zupe jarzynowa

mentach. Jej wysoka migsnos¢ - 143% oraz brak dodatku fosforanéw Premium, przygotowana z naj-
i glutaminianu sodu stawiajg jg bardzo wysoko wsréd najlepszej klasy lepszych, wyselekcjonowanych
produktéw miesnych. Kietbasa jest wedzona naturalnym dymem skladnikéw. Pozwoli blyskawicz-
bukowo-olchowym co dodatkowo podkresla tradycyjny nie przygotowa¢ efektowne

smak dobrze wysuszonego produktu. Krakowska . . .
wizualnie i smakowo danie oraz
sucha nadaje sie idealnie na wybor- . . )
zaspokoi oczekiwania energe-
ne kanapki oraz jako szybka . .
tyczne 0séb np. uprawiajacych
i smaczna przekaska. Nie L
fitness. Agram poleca réwniez
tylko w okresie Wielka-
szeroka game Warzyw na patel-

nocy bedzie prawdzi- nie, Z ziemniakami, Z grzybami,
wym rarytasem na Z kukurydza oraz nowe Warzywa
Swigtecznym stole. Farmerskie

www.ZMNOWAK.pl www.AGRAM.pl

Szynka z wedzarni Konspol

Fasola konserwowa biata - Piekny Jas , o

. ) . . ) Szynka z wedzarni to wysokiej jakosci szyn-
Fasola Piekny Jas to doskonata baza do polskiej fasolki po bretornsku, . .

o i X . ka wieprzowa, delikatna w smaku, o wy-

dzieki ktérej zaoszczedzamy czas na gotowanie fasoli dodajac ja do o L

) . . sokiej zawartosci miesa, utrzymana
bazy miesno-pomidorowej. o . ’

. . . w linii Natura. 110 g miesa uzyto

Fasola Jas — posiada silne . )
L o do przygotowania 100 g szynki.
wiasciwosci alkalizujace, N
o X Naturalna w smaku, bez dodatku S \
neutralizuje nadmiar kwa-

,E"i glutaminianu monosodo- e

Z WEDZARNI

wieprzowa

séw w organizmie, posiada o o
. L wego sprawia, ze smakuje jak
mniej thuszczéw niz inne )
. . . wedlina przygotowana w domu.
gatunki fasoli. Zawiera o
. Apetyczny wyglad i najwyzszej
fosfor, magnez, zelazo, o - .
: . jakosci sktadniki sg gwarancja
wapn, cynk, witaminy A, .
) : wyjatkowego smaku. Adresowana
B, PP. Dziata korzystnie na o | .
. . do klientow, ktoérzy przyktadaja
watrobe i ptuca, upiek- | .
. ) szczeg6lng wage do spozywanych
szajgco na skore.

www.JAMAR.pl

pokarmow.
www.KONSPOL.com.pl
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: Buliony Roleski

: Buliony marki Roleski to tradycyjne
i aromatyczne koncentraty w formie
ptynnej do przygotowywania zup,
s0sOw oraz réznego rodzaju dan mie-
snych. Bulion Drobiowy to doskonata
baza do rosotu i innych zup, soséw
do dan miesnych z drobiu, a nawet
marynat. Natomiast Bulion Wotowy
nadaje sie zaréwno do mies, jak
réwniez do najpopularniejszych zup
czy soséw. Dzieki ptynnej konsystencji
fatwo rozprowadzajg sie w goracej
wodzie, mleku oraz Smietanie. Buliony
nie zawieraja konserwantéw ani gluta-

minianu sodu, maja naturalng barwe
i s3 bardzo wydajne.
www.ROLESKI.pl

Nowy e TEECT

blister 2 ol ~—
':;tr::'i'sem WVARTA B

od VARTA | LER L'g;’;ﬁs
W ofercie produ- e

centa pojawit sie
podwajny blister
alkalicznych bate-
rii High Energy AA

i AAA z gratisem

w postaci latarki.

Produkt idealnie wpasowuje sie w trwajacy sezon szkolny i czas wie-
czornych powrotéw do domu. Atrakcyjnosc blistra podnosi gratis — jest
silnym impulsem zachecajacym do zakupu.
www.VARTA-CONSUMER pl

Sidolux do mebli
lakierowanych

Meble lakierowane na wysoki potysk
staly sie w ostatnich latach hitem
sprzedazowym, a ich obecnos¢, szcze-
g6lnie w kuchni czy w salonie, jest
nieodfgcznym elementem nowocze-
snego designu. Wtasnie dlatego firma
Lakma Strefa wzbogacita swoja oferte

o produkt dedykowany tego rodzaju
meblom. Spray Sidolux M to nowocze-
sny, wydajny preparat, ktéry doskonale
czysci, pielegnuje i od$wieza potysk, nie
pozostawiajgc smug ani ttustej powtoki.
Produkt z fatwoscia usuwa kurz, $lady
palcéw i substancje klejace, pozostawia-
jac Swiezy, przyjemny zapach.
www.SIDOLUX.pl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgr zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

\ 0 wychowaniu w trzeZwosci). J

Red Bull Summer Edition

Limitowana seria Red Bull Summer Edition - Kiwi-Jabtko, zadebiutuje
na sklepowych pétkach, stanowiac alternatywe dla statych pozycji

w portfolio marki. Wszystkie wprowadzone na polski rynek nowosci
smakowe spotkaty sie zduzym uznaniem polskich konsumentow,

l !, ‘

THE '
ROPIGAL 1

a nowe smaki weszty na
state do portfolio

marki jako Red Bull
Tropical o smaku
owocow tropi-

kalnych i Red Bull
Mandarin o smaku

mandarynki. Oferta gions

—-—
limitowana zwiek- _— :
szy zainteresowanie ﬂ ot A n

marka w sprzedazy .b
ENERGY DRINK

0 EMERGY DRINK
" Otywia cialo | umpl
-

detalicznej. W

www.REDBULL.com

N — T -

Booster odplamiacz do tkanin

Odplamiacz do tkanin z aktywnym tlenem. Doskonale usuwa nawet
najtrwalsze plamy. Skutecznie dziata zaréwno w przypadku prania
recznego jak i automatycznego.
Specjalnie dobrane sktadniki
pozwalajg na skuteczne dziatanie
juz za pierwszym razem. Odpo-
wiedni dla tkanin kolorowych

i biatych. W czasie prania
nalezy przestrzegac zalecen
producentéw pralek i tkanin.
Produkt dostepny w dwéch
wersjach, jako zapas o poj.

1| oraz z rozpylaczem,
utatwiajagcym dozowanie
preparatu bezposrednio

na plame.
www.GOLDDROP.eu
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8. MAGAZYNOWANIE

1. MYCIE
oWOoCOW _

2. SORTOWANIE

RECZNE 7. ROZLEW

ASEPTYCZINY

4. TLOCZENIE

MIAZGI &?J

6. PASTERYZACJA

5. FILTRACJA J Lu

SOKU

/ nnecz

TIOCZII ﬂ

10 SMAKOW - 5L T 3L 8 SMAKOW - 750 ML 6 SMAKOW - 500 ML

WWW.SLONECZNATLOCZNIA.PL #SLONECZNATLOCZNIA @ SLONECZNATLOCZNIA




o 6. \/
| T “_-; ‘3
i 1a s

BULION — .

KONCENTRAT

N ! - ;
b . " : /

’ oo Y GLUTAMINGN &7
| ' g | | AL 74 g
& - / 9 o,
H

P
GWARANCIA Shay ~

BULION ™

KONCENTRAT

1 DROBIOWY

......

PROMOCJE DLA PAKIETY DLA
DYSTRYBUTOROW SKLEPOW



