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PRZYGOTUJ SIE NA [ENERGETYCZNE ZYSKI

JUZ W CZERWCU RUSZA WIELKA LOTERIA BLACK

NAJWIEKSZA KAMPANIA REKLAMOWA W HISTORII MARKI JUZ OD MAJA.
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programy dla firm

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)
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Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zaméwionych redakcja nie zwraca.

Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowia informacje wytacznie
dla celéw handlowych. Czes¢ fotografii pochodzi z pexels.com
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LODY JAK DAWNIEJ

dla wszyalkich, ktdrych kochamy

reklama

reklama

>

PO STRONIE NATURY

reklama

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgl zajmujace si¢

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).

92 D|a psa | d|a kota

reklama

ZEAP WODE

CZAS NA PRZYGOUDE!

POSZUKIWACZE ZAGINIONES WioSki
W KINACH OD 26 MAJA

-
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Zbliza sie sezon na marynaty! %
Zamow ocet juz dzis! |
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Tradycyjnie LSLL;‘LLC
domowych marynat! Wi >t
Nowa Rézne lub wygodnie Intuicyjna
Znana i pewna marka. Naturalne pochodzenie. etykieta =pojemnoscl._w plastiku-komunikacja
Tradycyjna metoda fermentacji. g = j

ok tacyiny i
1 "-spir\rtusowV%\)g

octu znajdziesz na www.marynujemy.pl
lub na www.facebook.com/Marynujemy
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PROMOCJE DLA PAKIETY DLA INTERNET PRASA POS
DYSTRYBUTOROW SKLEPOW

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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G;D Wyprobv) Nowosc od Gellwe

 Whainie 1o lubie”™ KU BEK

BRIPOX i relaunch Nagroda Kamrata dla
kleju OSmiorniczka Hochland Polska!

Firma Hochland Polska otrzymafa nagrode Kam-

Firma BRIPOX nale-
zaca do grupy Acapol rat Slonskij Godki, za dziatania na rzecz kultywowania
producenta  popular- i upowszechniania dlaskiej mowy oraz kultury w ramach

nych klei domowe- prowadzonych kampanii marketingowych. Uroczyste

go uzytku (Kropelka, wreczenie statuetki Kamrata nastapi podczas Gali podsu-
Poxipol, Poxilina) rozpoczeta relaunch kleju O$miorniczka. Ten klej mowujacej piata juz edycje Akdji ,Godomy po glonsku”. R
wystepuje teraz w nowej formule, ktéra znaczaco podniosta wy- W ramach nagrodzonej akgji ,Jezyk Slaski czuje
trzymalto$¢ (mozna przyklei¢ wieksza potke) i skrocita czas schniecia réznice” reklamy wsparte swojsko brzmigcymi hastami
(trzeba przytrzymac tylko chwile). Produkt zaczaf sie bardzo dobrze promuja wéréd Slazakow pyszne sery topione Hochland. Kluczowy wkiad
przyjmowac w supermarketach. Co ciekawe dobrym kanatem sprze- w postaci sloganéw reklamowych wniosto Towarzystwo Kultywowania
dazy okazaty sie mate sklepy, gdyz O$miorniczka czesto petni row- i Promowania Slaskiej Mowy Pro Loquela Silesiana. Akcja swoim zasie-
niez funkcje uzupetaniajacej oferty impulsowej. Konstrukcja opako- giem obejmuje Outdoor, POS-y, internet, handel tradycyjny i nowoczesny,
wania pozwala na ekspozycje stojaca i wiszacg na hakach. a takze gazetki promocyjne oraz aktywnosci PR.

'S

Ao ,‘"\ I R
BRLTT T

T Mg .
' Dostep do tych tresci

moga miec wylacznie
zajmujace sie
rodyukqla obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

Jesli karma dla psa Bilety natadowane
to tylko TEO® pozytywna energia

Energizer, we wspotpracy z duzymi

r _J

Petnoporcjowa  karma
mokra TEO® z wotowina
1250 g firmy PUPIL

Foods powstata z mysla

konsumentéw akcje specjalna. Teraz,
kupujac produkty Energizer, mozna
o potrzebach zywieniowych bezpfatnie otrzymac bilet na film. 15 maja 2017 r. Energizer rozpoczat akcje kon-
dorostego psa. Receptura sumencka ,Bilety naladowane pozytywng energia”, w ktérej kazdy konsument ma
jest wynikiem potfaczenia szanse otrzymac darmowy bilet na jeden z najnowszych filméw.

20-letniego doswiadczenia Wystarczy kupi¢ dowolne produkty z oferty Energizer za min. 20 zi, a nastepnie

polskiego producenta, zarejestrowac swoj paragon na stronie www.energizertickets.com. Na numer tele-
wieloletnich badar i nowoczesnych technologii. fonu komérkowego, podany przy rejestracji, zostanie wystany specjalny kod — to
To doskonate danie miesne, z dodatkiem witamin on bedzie biletem na seans.

i mineratéw zapewniajacych zdrowie, prawidfowa Promocja Energizer dziafa na czterech rynkach: polskim, czeskim, wegierskim
odporno$¢, wiasciwy stan skory i sierSci oraz i rumuniskim. Kazdy z krajow otrzymat wtasng pule biletéw, jednak ich ilos¢ jest
mocne kosci. Produkt objety jest szeregiem dziafan ograniczona. Akcja trwa do 15 lipca 2017 r., lub do wyczerpania nagréd. Wiecej
promocyjno-reklamowych. informacji i petny regulamin dostepne na www.energizertickets.com.

8 | www.hurtidetal.pl



r'su

Gal



M Z rynku FMCG

Poropephtonamiedi copp sdnli i 4 Koraliada 2017
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Wielka Loteria Lodow

Koral powraca. Wzo-
rem, lat ubieglych, tak

KORALIADA i w sezonie 2017, firma

Koral kontynuuje kolejna
KORALOWA LOTERIA LODOWA 2017

edycje ogélnopolskiej za-

bawy dla swoich konsu-

mentéw majacy rowniez
Dostep do tych tresci .

mogaqr)mect\}/,vylacznle szczegély i regulamin akcji na: na celu wsparcie oraz
produkala, obrotem, KORALIADA.PL intensyfikacje spreedazy.
hurtowym oraz handlem Przez dwa miesiace trwa-
napojami alkoholowymi. nia paragonowej Koralo-
PP e A wej Loterii Lodowej 2017 pt. ,Koraliada”, konsumenci poprzez re-

0 wychowaniu w trzezwosci) . . . . . .
\ eowann W e J jestracje paragonéw na specjalnie przygotowanej w tym celu stronie

internetowej maja szanse na wygranie bardzo cennych nagréd, z sa-
mochodem osobowym Toyota Auris wigcznie. Szczeg6ty i regulamin

akcji na www.koral.com.pl oraz www.koraliada.pl.

Nowa jako$¢ ~ Targi WorldFood Warsaw 2017

M a ka ro n 6W W dniach 11-13 kwietnia w EXPO XXI Warszawa odbyta sie IV edycja Miedzynarodo-
. | [ * wych Targéw Zywnosci i Napojéw WorldFood Warsaw. Patronat honorowy nad targami

POIS kICh objeli: Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi — Krzysztof Jurgiel praz Prezes Agencji Rynku
Makarony Polskie Rolnego — tukasz Hotubowski. W tegorocznej edycji wzieto udziat 300 firm z 25 krajow.

przedstawiaja nowa od-

sfone swojego kluczo-

Voo ol g m » "“M
)

wego asortymentu. Linia

klasycznych makaronéw
w 400-gramowych opa-
kowaniach zyskafa nowy,
odswiezony  wizerunek,
a co wazniejsze — nowa

recepturg. Owocem in-

tensywnych prac rozwo-

jowo-badawczych  jest Dostep do tych tresci
idealnie  zbalansowana moga mie¢ wylacznie
zajmujace si¢

proporcja pszenicy durum do zwyczajnej, pro ukqa, obrotem
Kt | . I uxtowym oraz handlem

téra pozwala marce zaproponowaé w pet- napojami alkoholowymi.
ni nowoczesny produkt w bardzo korzystnej (Ustawa z dria

26 pazdziernika 1982 .

cenie. Nowa receptura daje mozliwo$¢ ugo- \ o wychowaniu w trzezwosci.

towania makaronu zaréwno al dente, po wlo-

sku, jak i tradycyjnie po polsku.
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NOWA RECEPTURA — DOSKONAtA JAKOS(! :

Ugotuj tak, jak lubisz — a/ dente lub tradycyjnie
Szeroka oferta form — do zup i drugich dan
Nowe, odswiezone opakowanie — czytelne, komunikatywne,

atrakcyjne @) .ﬂ @
PROM U j POLS K 4 ZYWNOS’C ’ % PR POS Prasa  Internet Ekspozycje Promocje
WSPIERAJ POLSKICH PRODUCENTOW!
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Konferencja Polskee Migso
Zwiazku Polskie Mieso

Zwiazek Polskie Migso serdecznie zaprasza do udzia-

Spér sagdowy o opakowania
lodow Ballino zakonczony

Lodziarnie Firmowe sp. z 0.0. sp.k. i Lidl sp. z 0.0. sp.k. informuja, ze 26
kwietnia b.r. podpisaty ugode koriczaca spér sadowy w sprawie opakowan lo- tu w branzowej konferencji, ktéra odbedzie sie 7 czerwca
dow Ballino dostepnych w sklepach Lidl. 2017 r. w Hotelu Marriott w Warszawie.
Na mocy zawartego porozumienia, od 22 maja do 31 sierpnia b.r. sie¢ Lidl Podczas spotkania wyjasnione zostang zagadnienia:
bedzie mogfa sprzedawac lody marki wtasnej Ballino w dotychczasowych opa- *  umowy z dostawcami, czyli jak interpretowac arty-
kowaniach, jednak pod warunkiem, ze beda one dodatkowo trwale i wyraznie kut 38q ustawy o Agencji Rynku Rolnego
oznaczone naklejkami z nazwa marki i jej producenta, tj. firmy Kilargo Sp. z o.o. *  temat nieuczciwej przewagi kontraktowej
oznaczenie ,PRODUKT POLSKI” — czy dla polskiego

konsumenta pochodzenie ma znaczenie?

z siedziba w Dobroniu, oraz zostana dodatkowo zapakowane w zaklejony karto- .
nik z nowa grafika. Informacja o producencie lodéw Ballino znajdzie sie rowniez
na etykietkach cenowych we wszystkich sklepach sieci. Kolejne partie lodéw e jak budowa¢ marke w branzy miesnej?

Ballino beda juz sprzedawane w opakowaniach o nowym wzorze graficznym, do *  aktualne problemy branzy miesnej — dyskusja.

ktorego spotka Lodziarnie Firmowe nie zglosita zastrzezer. W zwiazku z podpisa- Formularz zgloszeniowy oraz wiecej szczegétowych infor-

niem ugody, pozew sadowy przeciwko sieci Lidl zostal wycofany.

ODKRYWCY
DRUGIEJ NATURY
- Ekspedycja
Zywiec Zdroj

EXSPEDYCJA
CASTING

sJIscovery W

2017
roku Ekspe-
dycja Zywiec
Zdr6j przyj-

muje forme

reality show.
To juz 6 edycja, w ktoérej uczestnicy Eks-
pedycji beda odkrywac drzemiaca w nich
druga nature. 25 kwietnia 2017 r. zakon-
czono pierwszy casting. 18 wylonionych
szczeSliwcow  zostato zaproszonych do
kolejnego etapu. Nastepnie 6 zwyciezcow
wyruszy na Ekspedycje w tajemnicze miej-
sce $wiata, a ich losy bedziemy $ledzi¢ na
kanale Discovery Channel.

www.ekspedycjazywieczdroj.pl.

Esencja
pomidorowa
Z bulionem
od HJ Heinz

Mercedes od
Caffetterii Mokate

W kwiet-

niu wystarto-

03.04, 10\? M‘l NuUr:l'

KONKURS

00 WHGRANTA
300 NAGRODI

wafa kolejna
promocja
Caffetterii
Mokate. Tym
razem gtéwna nagroda jest Mercedes kla-
sy A. Wystarczy kupi¢ produkty Caffetterii
Mokate za minimum 10 ztotych, zareje-
strowa paragon na stronie promocjamo-
kate.pl, a nastepnie w ciekawy sposob
odpowiedzie¢ na pytanie konkursowe.
Promocja potrwa do 30 czerwca br. Co
tydziei z nadestanych propozycji wybie-
rane sa najciekawsze wypowiedzi. W su-
mie do wygrania jest az 300 atrakcyjnych
nagrod — zestawéw kosmetykéw Bourjois,
ekskluzywnych torebek marki Batycki oraz
zestawow bizuterii firmy YES. Szczegbtowe

informacje: www.promocjamokate.pl.

W maju HJ Heinz wprowadzit do sprzedazy nowos¢ marki Pudliszki —
cje pomidorowa z bulionem w dwdch wariantach smakowych: drobiowym
i wofowym. Produkt otrzymuje mocne wsparcie marketingowe. Firma bedzie
obecna z komunikacja w Internecie, a w sklepach widocznos¢ wzmocnia de-
dykowane materiaty POS. Waznym elementem kampanii wspierajacej wpro-

wadzenie nowosci bedzie ogélnopolski konkurs konsumencki ,Sprébuj, ocen

macji na: www.polskie-mieso.pl.

Koncept Fresh Pack

Misja Euroser Da-

iry Group jest ciagly
rozw6j i poszuki-

wanie  najlepszych

rozwigzah na miare
potrzeb klientéw. Firma Euroser Dairy Group
jako pierwsza w Polsce zaproponowata kom-
pleksowa ustuge — Fresh Pack Concept, ktory
polega na dostarczaniu do klienta szerokiej
gamy seréw, pokrojonych i zapakowanych
w specjalng, oddychajaca folie. Dostarczane
w ramach konceptu produkty sa gotowe do
sprzedazy bezposredniej w ladzie tradycyjne;j.
Korzyscig dla sklepéw sg mate iloéci niezbedne
do zrealizowania zaméwienia — ok. 1 kg w kar-
tonie niezaleznie od typu sera. Koncept prze-
widuje tez planogramy utozenia lad serowych
w estetyczny i przejrzysty sposéb, co ufatwia
konsumentom szybkie odnalezienie swojego
ulubionego produktu. Asortyment seréw pre-
mium dostepnych w Fresh Pack Concept to
ponad 40 pozycji.

Esen-

i wygraj!”, ktory ruszy juz w czerwcu. W konkursie co tydzieri do wygrania beda atrakcyjne nagrody.

12 | www.hurtidetal.pl



Jak wyglada rynek stodyczy impulsowych dla
dzieci i jakie sq perspektywy jego rozwoju
w Polsce?

Rynek stodyczy w Polsce nieustannie sie roz-
wija. Wraz z rosnacg oferta sfodyczy rosng tez
oczekiwania konsumentéw, na ktérych potrze-

by zawsze spieszymy z odpowiedzia.

Co jest najistotniejsze w ofercie dla najmiod-
szych, jakie smaki sa preferowane — na co
2zwracaja uwage miodsi konsumenci, a na co ich
rodzice? Jakie slodycze polecacie dla dzieci?
Badajac rynek wiemy, Zze najmiodsi konsu-
menci zwracajg szczegblng uwage na bogata

oferte, jaka od lat oferuje im marka Chupa

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Joanny Paxton, Product Managera
w firmie Perfetti Van Melle Polska kieruje Joanna Kowalska.

Chups. Rodzice sg $wiadomi potrzeb swoich
dzieci i chcg dostarcza¢ im sfodkiej przyjem-
nosci dajac im produkty sprawdzone, wysokiej
jakosci, ktére darza zaufaniem.

Bedac niekwestionowanym liderem w kate-
gorii lizakéw, Chupa Chups odpowiada na po-
trzeby dzieci oraz ich rodzicow.

Z szerokiej gamy produktéw dostepnej
w asortymencie Chupa Chups szczegélnie po-
lecamy uwielbiane przez dzieci r6zne rodzaje
lizakéw i pysznych gum do zucia, w tym gumy
balonowej. Ciekawa oferta dla najmtodszych
sa rowniez cukierki pudrowe i zelki. Bogactwo
koloréw i smakéw to zalety, ktére od lat ciesza

naszych konsumentéw!

Czy w sezonie letnim pojawia sie
nowosci Chupa Chups? Czy w zwiazku
ze zblizajacym si¢ Dniem Dziecka
planuja Panstwo wprowadzenie na rynek
specjalnej oferty dedykowanej
dla najmtodszych

konsumentow?

WARSAW

FOOD

Produkty z licencja ciesza sie ogromnym
zainteresowaniem wsrod konsumentéw, dla-
tego specjalnie z okazji Dnia Dziecka przy-
gotowalismy limitowana edycje produktéw
Chupa Chups & Minions! W portfolio znajda
sie lizaki Chupa + Surprise z az 12 figurkami
uwielbianych przez dzieci Minionkéw, bar-
dzo atrakcyjne formy prezentowe megaliza-
kéw czy puszki z klasycznym lizakiem Chupa
Chups. Dla podkreslenia unikalnosci oferty,
wszystkie produkty maja dedykowane opa-
kowania z ulubionymi boha-

terami Minionkow.

reklama

MIEDZYNARODOWE
TARGI ZYWNOSCI

01-03
CZERWCA  ZAPROSZENIE

Targi wspéttowarzyszg spotkaniu Grupy Wyszehradzkiej

Polska Prezydencja w Grupie Wyszehradzkiej
lipiec 2016 - czerwiec 2017

01030620117 2371467233171363 HURT | DETAL os.e2
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Polska

smakuje

g%E/é Marszatek
N Wojewodztwa

i& Mazowieckiego

Zaproszenie wazne dla 2 oséb.

PATRONAT HONOROWY
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

PATRONAT HONOROWY
Marszatek Wojewddztwa
Mazowieckiego

Wiecej informacji na temat targéw znajdziesz na: www.warsawfoodexpo.pl oraz na profilu B warsawfoodexpo

Zaproszenie upowaznia do wstepu dwéch oséb na Miedzynarodowe Targi Zywnosci Warsaw Food Expo 2017, po uprzednim zarejestrowaniu sie na stronie
www.warsawfoodexpo.pl lub w dniu targow w Biurze Targow,w Hali F. Wstep na wydarzenie jest mozliwy wytacznie za okazaniem niniejszego zaproszenia.
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Dystrybucja wspiera tradycje

Im wieksza skala dziatalnosci franczyzowych sieci detalicznych i bedacych ich organizatorami dystrybutoréw
hurtowych, tym wiekszego wsparcia moga oczekiwac zrzeszone w sieciach sklepy. A przeciez wielcy
dystrybutorzy niosg pomoc nie tylko swoim franczyzobiorcom.

Dwaj najwieksi dystrybutorzy hurtowi w Pol-
sce, czyli Grupa Eurocash i GK Specjat wciaz
rozwijaja swoja oferte skierowana do detali-
stéw. | to nie tylko w zakresie ilosci produk-
tow i ich cen. Wsparcie detalu w wykonaniu
tych operatoréw hurtowych obejmuje bowiem
zaréwno strone cenowa oferty, jak i dziatania
marketingowe, organizacyjne, szkoleniowe
i szeroko rozumiana pomoc finansowa. Jednak
przedstawiciele obu firm zgodnie podkreslaja,
ze zasadnicze znaczenie ma konkurencyjnos¢

cenowa ich produktow.

Liczy sie poziom integracji

Jacek Owczarek, Czlonek Zarzadu Grupy
Eurocash podkresla, ze wspdtpracujacy z Gru-
pa franczyzobiorcy tak naprawde korzystaja
z efektu skali uzyskanej dzieki zakupom reali-
zowanym przez kilkadziesiat tysiecy klientow.
W ten spos6b Crupa dostarcza niezaleznym
przedsiebiorcom zaréwno korzystniejsze wa-
runki zakupowe, jak i optymalna, dopasowana
do potrzeb sklepu logistyke.

Eurocash zarzadza sieciami franczyzowymi
liczacymi facznie prawie 15 tys. placowek han-
dlowych pod kilkoma szyldami (m.in. Lewiatan,
abc, Delikatesy Centrum, Groszek, Euro Sklep).
W zwiazku z tym wsparcie dla detalistow jest
bardzo rézne. Czynnikiem r6znicujacym po-

szczegdblne sieci jest zarbwno strategia marketin-

gowa, metraz placowek, ale przede wszystkim
poziom integracji z Grupa Eurocash. Zdecydo-
wanie najmocniej zintegrowana siecig s De-
likatesy Centrum, ktére otrzymuja ze strony
Eurocash najbardziej rozbudowane narzedzia
zarzadzania przedsiebiorstwem.

,Dzieki skutecznej integracji franczyzo-
biorcy Delikateséw Centrum maja mozliwos¢
realizowania wysokiej jakosci zakupéw pro-
duktéow Swiezych, tj. warzyw, owocéw, miesa
i wedlin w bardzo korzystnej cenie. Co wiecej
dostawy te realizowane sa codziennie, a to
oznacza $wiezo$¢ tych produktéow” — dodaje
Jacek Owczarek.

Roznice pomiedzy sieciami widoczne sa
rowniez w sposobie dostarczania towardw.
W Delikatesach Centrum logistyka organi-
zowana jest przez Grupe Eurocash, tj. klient
zamawia towar przez specjalnie przygotowang
platforme internetowa, po czym ten jest do-
wozony bezposrednio do sklepu. Franczyzo-
biorca w tym przypadku korzysta z synergii lo-
gistyki organizowanej dla wszystkich sklepow
nalezacych do sieci. Z podobnego systemu
dostaw korzystaja réwniez sklepy w sieci Gro-

szek czy Lewiatan.

Zapewni¢ rentownosc¢
Takze Krzysztof Tokarz, Prezes GK Specjat

moéwiac o wsparciu dla detalistow wskazuje

w pierwszym rzedzie na te elementy, ktére
najsilniej decyduja o konkurencyjnosci oraz
rentownosci ich firm. A wiec przede wszystkim
poziom cen produktéw oraz wysokie retro.
Mozna by w tym miejscu wymieni¢ takze coraz
lepiej zorganizowana logistyke Specjatu, ktéra
umozliwia wyrazng obnizke kosztéw funkcjo-
nowania firmy, a w konsekwencji wptywa na
poziom oferowanych cen oraz gwarantuje
detalistom jakos¢ i terminowos¢ dostaw. Jeze-
li doda¢ do tego mozliwos¢ korzystania przez
sklepy z nowoczesnej platformy zakupowej
e-Hurtownia to mamy do czynienia z komplet-
nym oprzyrzadowaniem technologicznym i lo-
gistycznym dostosowanym do wspoétczesnych
wymogéw pola walki konkurencyjnej. ,Wspél-
nie z producentami i dostawcami gwarantuje-
my tez wysoki poziom wypfat retro, ktére na
tak konkurencyjnym jak obecnie rynku potrafi
czestokro¢ decydowac o poziomie dochodéw
detalisty. Szczegélnie w przypadku twardej
franczyzy Delikatesy Premium i Livio Top” —
dodaje Krzysztof Tokarz.

CK Specjat zrzesza blisko 6 tys. placowek
franczyzowych w sieciach zarzadzanych przez
PSH Nasz Sklep (Nasz Sklep, Delikatesy Pre-
mium) i LD Holding (Livio i Sie¢ 34). Podob-
nie jak w przypadku Eurocashu skala wspar-
cia poszczegblnych detalistow zalezy w duzej

mierze od rodzaju umowy z franczyzodawca.
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Marian Zych, Wiceprezes LD Holding pod-
kredla, ze wsparcie organizacyjne, marketin-
gowe, szkoleniowe firma oferuje wszystkim
franczyzobiorcom, natomiast wsparcie zwigza-
ne z inwestycja finansowa i ponoszeniem do-
datkowych kosztéw przez sie€ jest realizowane
z podmiotami, z ktérymi podpisane zostaty
umowy twardej franczyzy. Oczywiscie poziom
wsparcia ponad standard uzalezniony jest od
potencjatu sklepu. ,Im potencjat wiekszy,
tym franczyzobiorca moze liczy¢ na wieksze
wsparcie finansowe. Staramy sie, aby kwota
inwestycji byta mozliwa do sptacenia z retra
wypracowanego przez detaliste w ciagu trzech
lat. Wsparcie organizacyjne jest na tym samym
poziomie dla wszystkich sklepéw w danym for-
macie” — dodaje Jan Safata, Dyrektor Gene-
ralny PSH Nasz Sklep.

Marketing, promocja,
wizualizacja

Obie firmy oferuja detalistom kompleksowe
wsparcie marketingowe, w tym wizualizacje
sklepu, dedykowane promocje oraz kampa-
nie reklamowe, tfacznie z telewizyjnymi i ra-
diowymi w przypadku Eurocashu, na ktore
w pojedynke poszczegdlni przedsiebiorcy nie
moga sobie pozwoli¢ z uwagi na koszty. De-
talisci przystepujacy do sieci liczy¢ moga na
najwieksze wsparcie. W przypadku PSH Nasz
Sklep oznacza to catkowite lub czesciowe fi-
nansowanie inwestycji w wyposazenie sklepu
w zaleznosci od potrzeb. Warto$¢ inwestycji
splacana jest p6zniej z wypracowanego przez
detaliste retra wynikajacego z obrotéw z do-
stawcami, jak i realizacjq kontraktéw z pro-
ducentami. ,W przypadku otwarcia lub re-
modelingu sklepu przygotowujemy placéwke
wedtug zasad przyjetych przez sie¢ przez nasz
zesp6t wdrozeniowy. Pomoc obejmuje aranza-
cje powierzchni handlowej, utoZzenie towaréw
zgodnie z zatozonym planogramem, szkolenie
zatogi, pomoc informatyczna, pomoc pracow-
nikow dedykowanych do dziatéw $wiezych,
czyli migso i wedliny oraz owoce i warzywa” —
opowiada Jan Safata. Marian Zych za$ dodaje,
ze wartos¢ inwestycji w tym obszarze po stro-
nie sieci zalezy od rodzaju umowy, jaka podpi-

sat franczyzobiorca — LD Holding ma 3 rodza-

DWAJ NAJWIEKSI DYSTRYBUTORZY HURTOWI
W POLSCE - GRUPA EUROCASH | GK SPECJAL
WCIAZ ROZWIJAJA SWOJA OFERTE
SKIEROWANA DO DETALISTOW.

je pakietéw franczyzowych: Livio Top, Livio
Market i Livio Expres. Istnieje réwniez opcja
petnego finansowania w ramach wypracowa-
nych przez sklep Srodkéw z realizacji serwiséw
producenckich. ,Flor plan, planogramy, utoze-
nie stoiska miesno-wedliniarskiego na wniosek
franczyzobiorcy realizujg  wyspecjalizowani
pracownicy sieci przy pomocy pracownikéw
sklepu i koordynatoréw sieci” — kontynuuje

Marian Zych.

W szkoleniach sita

Waznym elementem wsparcia detalistow
jest w obu Grupach system szkolers dedykowa-
ny zaréwno wiascicielom sklepow, jak i perso-
nelowi. Jacek Owczarek podkresla, ze bardzo
wazng role w tym obszarze odgrywa Akademia
Umiejetnosci Eurocash, ktéra jest najwiekszym
w Polsce kompleksowym programem edu-
kacyjno-szkoleniowym wspierajacym polskie
niezalezne sklepy detaliczne. W ramach Aka-
demii wiasciciele i pracownicy sklepéw maja
dostep do nowoczesnej platformy e-learnin-
gowej, warsztatow i konferencji, dzieki ktérym
moga poszerzac swoja wiedze z zakresu pracy
i zarzadzania sklepem spozywczym w oparciu
o zmieniajace sie trendy konsumenckie. Aka-
demia dziafa juz od kilku lat, ale od uruchomie-
nia nowej platformy edukacyjnej we wrzesniu
2016 r. nabrata przyspieszenia. ,Z 35 kurséw
e-learningowych skorzystato juz ok. 20 000
uzytkownikéw, w warsztatach w catej Polsce
uczestniczyto blisko 6 000 uczestnikéw, nato-
miast w konferencji na Stadionie Narodowym
wzieto udziat blisko 5 500 oséb. Warto dodag,
ze od tego roku wiasciciele sklepéw franczy-
zowych majg réwniez mozliwos¢ ukonczenia
specjalnie im dedykowanych studiéw podyplo-
mowych w Szkole Gtéwnej Handlowej w War-
szawie” — opowiada Jacek Owczarek.

Historia Uniwersytetu Przedsiebiorczosci

GK Specjat jest o wiele krétsza, ale i ten projekt

cieszy sie sporym uznaniem detalistéw. Szkole-
nia z zakresu zarzadzania kategoria, biznesem,
pracownikami, obstugi klienta, programéw
lojalnosciowych, eHurtu to tylko cze$¢ szero-
kiego portfolio szkolefi proponowanych deta-
listom. Wspélnie z firma Sokotéw S.A. opra-
cowany zostat poradnik dotyczacy ekspozydji
i sprzedazy mies na stoisku miesno-wedliniar-
skim. Kolejne poradniki beda dotyczyly stoisk
owocowo-warzywnego i alkoholowego.

Natomiast LD Holding posiada Centrum
Szkolenia Kadr wyspecjalizowane w pozyski-
waniu funduszy Unijnych oraz srodkéw z KFS.
Dzieki tym pienigdzom realizowana jest bardzo
szeroka oferta szkoleniowa zgodna z potrzeba-
mi danego franczyzobiorcy. ,Wszystkie dziata-
nia szkoleniowe sg skorelowane z dziatalnoscia
Uniwersytetu Przedsiebiorczosci, ktéry dostar-
cza petng wiedze i narzedzia do prawidfowego
zarzadzania placéwka handlowg” — informuje
Marian Zych. Natomiast Krzysztof Tokarz za-
uwaza, ze caly system szkoler, takze w ramach
Uniwersytetu Przedsiebiorczosci, charakteryzu-
je sie tym, iz zawiera skondensowang wiedze
0 nowoczesnym prowadzeniu sklepu, podang
w wyjatkowo przystepny sposéb.

JWarto takze pamieta¢é o tym, ze nasze
wsparcie obejmuje nie tylko uczestnikoéw za-
rzadzanych przez nas sieci franczyzowych.
Takze pozostali nasi partnerzy detaliczni moga
liczy¢ na r6znego rodzaju bonusy i pomoc,
a nie tylko niskie ceny. Przede wszystkim za
posrednictwem  organizowanych rokrocznie
programéw  lojalnosciowych, w ktérych na-
grodami sa r6znego typu wspdlne wyjazdy
o charakterze konferencyjnym. To za$ oznacza
mozliwo$¢ wymiany doswiadczei zawodo-
wych, pozyskiwanie wiedzy o prowadzeniu ich
biznesu, a takze wypoczynek w interesujacych
miejscach na catym $wiecie” — podsumowuje
Prezes Krzysztof Tokarz.

Witold Nartowski
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PErspekTywy s
polskiego

handlu
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Patrzac na polska gospodarke z perspektywy sektora handlu przychodzi na mysl stare powiedzenie:

"nie ma tego ztego, co by na dobre nie wyszto".

Pesymisci wskazuja na spadek dynamiki eks-
portu i pogorszenie salda obrotéw w handlu
zagranicznym — i maja racje. Rzeczywiscie eks-
port, catkiem niedawno rosnacy niemal dwu-
cyfrowo, raptem wykazat sie dynamika 2,3%,
przy rosnacym imporcie, a wiec pogarszaja-
cym sie saldzie obrotéw. W rosnacym imporcie
nie ma niczego zlego, o ile jego struktura jest
prorozwojowa i dominuja w nim dobra inwe-
stycyjne, ale... rzecz w tym, ze ,ten” import
akurat zwalnia, a rosna wolumeny i kwoty débr
konsumpcyjnych i to w dziedzinach, w ktérych
jestesmy waznym eksporterem, np. w zyw-
nosci — pokazuje to, ze cos sie dzieje i to nie
za dobrze. Generalnie z inwestycjami jest go-
rzej niz byto, bo spadly o prawie 8% (czyli ok.
2 punkty procentowe w strukturze PKB). Mimo
to ma miejsce faktyczny wzrost PKB, a projek-
cje jego przysztosci sa dobre, czyli gdzies doko-
nuje sie rozwojowa kompensacja niedobrych
zjawisk. Dzieje sie to w rynku wewnetrznym,
gdzie decyduje dynamika konsumpgji i sprze-
dazy detalicznej.

Oto okazuje sie, ze do$wiadczamy nie
ogladanego przez lata (bywalo tak przed ro-
kiem 2008) wzrostu sprzedazy detalicznej,
gdyz w styczniu w cenach biezacych wzrosta
ona o 11,4%. Z drugiej strony — produkcyjnej
— mamy do czynienia z 9% wzrostem produk-
qji przemystowej w styczniu (z odpowiednim
,ale” wobec cen statych). Handel — okazuje
sie — funkcjonowa¢ bedzie w sprzyjajacym
otoczeniu zjawisk makroekonomicznych. Co
wiecej, jego znaczenie dla powodzenia gospo-

darki bedzie kluczowe. Przez nasze, sektoro-

we bowiem kasy przejdzie wiekszos¢ Srodkow
bedacych wzrastajacym popytem konsumpcyj-
nym, napedzanym 4% wzrostem plac i ,key-
nesowskim” efektem wyjscia na rynek srodkéw
z programu 500+. W krétkiej perspektywie
najblizszego roku, moze dwoéch — daje to
handlowi perspektywe powodzenia i ugrun-
towania pozycji sektora kluczowego, stabilizu-
jacego rozwdj gospodarczy kraju. Destabiliza-
cja sprzedazy eksportowej polskich firm (oby
przezwyciezalna) bedzie tym mocniej spychac
nas do polegania na rynku krajowym. Wszelkie
wiec pomysty pozaekonomiczne (by eleganc-
ko nazwac tak polityke wobec sektora), w tym
fiskalizm i ,zwiazkowe” spogladanie na firmy
handlowe, moga zaszkodzi¢ nie tylko sektoro-
wi. Baczmy zatem — tak jako kraj, jak jako firmy
- na to z czego mamy korzys¢, gdy otoczenie
staje sie nie tyle nieznane, co niesterowalne
z punktu widzenia naszych intereséw gospo-
darczych. To wazne nie tylko w perspektywie
strategicznej, ale i w perspektywie biezacego
etapu koniunktury gospodarczej.

Oczywiscie jest tak, ze Swiatowa pozycja
gospodarki pokazywana jest poprzez jej udziat
w Swiatowym eksporcie, ale tez poprzez jej
wskazniki sprzedazowe w rynku krajowym,
takze poprzez zdolnos¢ do korzystnego impor-
tu. Skala polskiej gospodarki pozwala poki co
na efektywny eksport, ale nie pozwala na wiel-
kie ekspansje — mamy ok. 1% udziatu w Swia-
towym eksporcie (w zywnosci ok. 1,6%) — to
bardzo duzo zwazywszy na to, ze cata UE to
ok. 15%. W Polsce udafo sie tak przemodelo-

wac handel tradycyjny na matych i srednich po-

Maria Andrzej Falinski
- Ekspert

wierzchniach, ze wkraczajac w obszar integracji
franczyzowych, i innych podobnych, stworzyt
specyficzny, bardzo konkurencyjny segment
rynku, réwnowazacy site rynkowa dyskontu
i supermarketu, zmuszajac je do bardzo ela-
stycznych, zmiennych strategii rozwojowych.
Propagandowe zawotanie sprzed 15 lat (sam
je upowszechniatem bardzo czesto), ze ,rynek
to miejsce dla wszystkich — duzych i matych”,
stato sie faktem ekonomicznym, co zreszta po-
kazujq liczby. Faktem jest, ze w ciagu péttora
dekady liczba powierzchni tradycyjnych spadta
o potowe, ale ich sprzedaz wzrosta mniej wie-
cej dwukrotnie w poréwnaniu do tzw. wielkiej
powierzchni. Zadziatata zasada (mojego zreszta
autorstwa) ,,integruj sie albo gin”.

Rynek sektora dystrybucji zatem jest
zrbwnowazony i przygotowany na wyzwa-
nie bycia kluczowym sektorem gospodarki
w sytuacji oczekiwania wielkich zmian, szcze-
gblnie w $rodowisku miedzynarodowym,
a wiec i rynku globalnym, czy chocby tylko

europejskim, gdzie sprzedajemy % naszego
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KONCEPCJE EKONOMII PODAZOWEJ

eksportu (nazywajac go tu akurat sprzedaza
wewnatrzwspolnotowa). Jesli ustanowimy  li-
nie rozdzielajaca handel tzw. nowoczesny od
tradycyjnego moéwiac o powierzchni ponizej
i powyzej 300 mkw, to wéwczas udziat w ryn-
ku tych pierwszych to 53%, a drugich 47%.
Oczywiscie jest to granica umowna, formalna
wrecz, gdyz wiekszo$¢ bardzo nowoczesnych
i pracujacych w dyscyplinie sieciowej sklepow
miesci sie w obszarze ,tradycji”, cho¢ stosuje
bardzo nowoczesne metody pracy handlowe;.
W tym obszarze miesci sie wiekszo$¢ z ok. 250
sieci polskiego kapitatu (sie¢, czyli firma han-
dlowa pow. 100 min wartosci sprzedazy), po
drugiej stronie za$ niemal wszystkie z 38 sieci
o kapitale zagranicznym.

Site polskiego rynku w znacznym stop-
niu stanowia powierzchnie mate i $rednie.
Powiedzmy, ze od dyskontéw w dot. Tutaj
mieszczg sie takie zjawiska jak powstawanie
wielotysiecznych sieci sklepéw o matej po-
wierzchni, ale obdarzanych dobrodziejstwami
wsparcia i dostepem do efektu skali poprzez
partnera — franczyzodawce, czyli najczesciej
wielki hurt sieciowy, dzi§ szacowany na ok.
350 duzych systeméw i ok. 9 000 mniejszych
firm hurtowych. Zanika rola handlu detalicz-
nego w realizacji modelu cash&carry, gdyz
od lat rosnie integrujaca przez franczyze rola
hurtu i przesuwanie sie go z ofertg cash&carry
do horeca. To dzieki tej zmianie dzi§ mozna
mowic juz o ok. 75 tys. sklepéw kupieckich
zintegrowanych sieciowo przez ok. 1 100 sys-
teméw franczyzowych, z czego przynajmniej
50 tys. to sklepy spozywcze o zréznicowanym
zresztg profilu (sposrod ok. 98 tys. sklepow tra-
dycyjnych spozywczych).

Zjawisko ,integruj sie albo gii” czyni proces
konkurencyjny bardzo efektywnym. Z jednej
strony bowiem daje szybkie wzrosty posiada-
jacym potencjal integracyjny (ludzie, umiejet-
nosci, potozenie, elastyczno$¢ w zaopatrzeniu,
zasoby finansowe i zdolnosci kredytowe, sto-
sowanie technik sprzedazy nieklasycznej, itd.),
z drugiej powoduje niestety réwnomierny spa-

dek ilosci sklepéw niezaleznych. Ich sprzedaz

Udziat w rynku poszczegélnych formatow sklepow 2016 .

Inne

Dyskonty

Supermarkety

w segmencie FMCG dwa lata temu prof. Kfo-
siewicz-Gorecka szacowata na 16% rynku, dzis
jest — podejrzewam — mniej. Paradoksalnie — ro-
$nie sprzedaz sklepéw matych powierzchni, ale
nie niezaleznych a sieciowych. Z drugiej strony
jednak sprzedaz tzw. segmentu convenience
(separowanego bardzo nieostro) to jakies 14%
rynku, chyba, Zze poszerzy¢ go wskazywane
0 23% sklepow tzw. tradycyjnych (tabela wy-
zej) — zbiory te krzyzuja sie w jakims stopniu,
ale z pewnoscig nie jest to mniej niz 30% z po-
wierzchni matych i $renich, sfunkcjonalizowa-
nych jako szeroko rozumiane convenince. To
za$, nawet narazone na zarzut braku precyzji
doznaje wzrostu sprzedazy na poziomie 5-6%,
podczas gdy dyskonty to ok. 8%. Jesli jednak
zwazy¢ na iloé¢ tych sklepéw, to na pewno nie
powiedzialy one ostatniego stowa w walce o ry-
nek. Swiecace sukcesu lidera rynku dyskonty
to ok. 4 100 sklepéw, podczas, gdy ,nieostro
zdefiniowane” convenience (a wiec wlicza-
jac proximity markets, czyli sklepy osiedlowe,
typowe convenience, sklepy wasko sprofilo-
wane i specjalistyczne, i inne), to co najmniej
40 000 obiektéw. Dyskonty dzi§ sa swoistymi
Jtorpedami” konkurengji: rosng, sa rentowne,
bardzo elastyczne konkurencyjnie i wizerunko-
wo, ale... dochodzg juz do granicy nasycenia
rynku swoim formatem, gdyz wskazywana licz-
ba 5-6 tys. sklepow jest bardzo blisko. Owszem,

format ma najwieksza dynamike i prawie 30%

Mate/tradycyjne

Convenience

Hipermarkety

rynku (konkretnie 27% w 2016 r.), ale rzeczo-
ne kilkadziesiat tysiecy sklepow tez sie rozwi-
ja. Ksztaft rynku moze wiec pokaza¢ sie jako
wielka niespodzianka — za kilka lat. Tym bar-
dziej zwazywszy na niskie we franczyzie kosz-
ty rozwoju sieci. Dominanta wigc rozwojowa
sektora jest oczywista — dyskont i podobne mu
powierzchnie, ale kto weZmie laur formatu-li-
dera za lat kilka? Sieci integracyjne, o bardzo
réznych profilach biznesowych, nie powiedzia-
ty jeszcze ostatniego stowa.

I na koniec kontrowersyjna, ale wazna jak
mysle uwaga — sieciowe sklepy integrowa-
ne stanowia o potedze hurtu, ktéry zarébwno
w sytuacji otwarcia rynkéw eksportowych
predzej czy pozniej przejdzie do ekspansji ze-
wnetrznej, dorabiajac sie wczesniej na handlu
krajowym wielkiej skali, cho¢ z mniejszych
powierzchni. Stanie sie to tym pewniej, ze
Polska to sprawdzone zaglebie logistyczne.
Takze w sytuacji kryzysu eksportu (co moze
sie zdarzy¢) zajmie bardzo wazng podtrzymu-
jaca mechanizm rynkowy role, najistotniejsza
w rynkach lokalnych, gdyz dysponujac ska-
la, moze utrzyma¢ zdolnos¢ konkurencyjng
franczyz w zaostrzonej sytuacji wywofanej
(oby niel) kryzysem eksportu. Teza ta wymaga
odrebnego potraktowania, ale jest kluczowo
wazna dla Polski, jako kraju handlem stojace-
go i rozwijajacego aktualnie handel poprzez

powierzchnie $rednie i mate.
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Rozmowy niefilifrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadaja nie tylko o tatwych
i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. Z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu i ich

prawdziwe niefiltrowane historie.

Nietypowe wyzwania, petne humoru sytuacje, a takze kilka gorzkich stéw - prosto z polskich sklepéw.

Agnieszka Abramowska (po prawej)
Kierowniczka sklepu
w Wisznicach

Zrozumie¢ klienta
Mamy takiego klienta, ktéry zajmuje sie zbie-

ractwem. O 6 rano czeka pod skle-

pem i przynosi butelki, ktére nazbie-
ral i wymienia je na wino Fajrant.
Przyszedt ktéregos ranka i poprosit
o ,baczka”. Ekspedientka go nie
zrozumiafa, ale domyslajac sie
przyniosta mu paczka. Na to on
dalej upierat sie przy ,bacz-
ku”. Ostatecznie okazafo
sie, ze tak nazywat swo-
je ulubione wino owo-

cowe.

Krzysztof Ostrowski
Kierownik sklepu
w Mietnem

Matgorzata Konopka
Ekspedientka w sklepie
w Kozienicach

Mata resocjalizacja

Bylismy jednym z pierwszych sklepéw w okoli-
cy, ktéry wprowadzit samoobstuge. Jak mozna
sie domysla¢ prowokowato to wiele oséb do
kradziezy. Pewnego dnia zfapaliSmy szesciu
miodych chtopakéw na wynoszeniu towaru ze
sklepu. Okazato sie, ze byly to miejscowe dzie-
ciaki, ktére znatem. Pomyslatem, Ze nic nie da,
jesli zgtosze sprawe na policje czy do rodzicow.
Postanowitem da¢ im nauczke w inny sposéb.
Wymyslitem malowanie $ciany w sklepie, ktére
miafo by¢ forma odpracowania skradzionych
rzeczy. Pewnego dnia jeden z nich malowal,
a ja nagle ustyszatem rumor! Okazalo sie, ze
do sklepu wszedt ojciec chtopaka, a ten uciekt
na zaplecze, zeby sie schowa¢. Moja metoda
okazata sie skuteczna, bo chtopcy od tej chwili
wrecz pilnowali sklepu, zeby wina za ewentu-

alng kradziez nie spadfa na nich.

Gotowe na wszystko

Pracuje jako ekspedientka od ponad 23 lat.
I to w tym samym sklepie. Nic wiec dziwnego,
ze bardzo dobrze znam przyzwyczajenia sta-
tych klientéw. Jesli pewna Pani méwi przy ka-
sie ,Schabowy raz!” to wiem, ze musze podac
papierosy. Starsi klienci bardzo to w nas cenia,
bo znamy ich tak dobrze, Ze zanim podejda do
kasy, laduje na niej to, po co przyszli. Smiesz-
ne sytuacje zdarzaja sie niemal codziennie.
Do dzi§ pamietam jak pewna kobieta przy-
szfa do nas w Srodku zimy w samym szlafroku
i poprosita wodke. Jednak nie zawsze jest tak
zabawnie. Ostatnio jedna z kolezanek Scigata
po sklepie ztodzieja, ktéry zabrat pomaran-
cze. Teraz sie z tego Smiejemy, ale nie kazda
taka sytuacje da sie obréci¢ w zart. Trzeba by¢

przygotowanym na wszystko!
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Magda Nowak
Ekspedientka w sklepie
w Warszawie

Nietypowe wyzwania

Spotkalam sie z sytuacja, gdy zaczynatam prace
w handlu, ze przyszedt klient po masfo. Wtedy
mate masto 100 g kosztowato ok. 1,5 z. Dany
klient zapytat mnie przy kasie czy moge prze-
kroi¢ na pét. Gdyby byta to osoba starsza, pomy-
Slatabym, Zze moze kiedys sie tak robito. No ale
byt to mtody chtopak co mnie bardzo zdziwito.
Nie wiedziatam czy sie Smia¢ czy ptakac. | nie
wiedziatam czy mam przekroi¢ i druga potéwke
wzig¢ sobie czy pozostawi¢ do sprzedazy. Praca
w sklepie wiaze sie z kontaktem z wieloma oso-
bami o réznych charakterach czy przyzwycza-
jeniach. Trzeba tez sprosta¢ wielu wyzwaniom.
Mysle, ze najgorsze dla sprzedawcy jest to jak
przyjdzie staly klient, ktéry zwykle robi duze
zakupy, i jest nietrzezwy. W takim przypadku
trzeba mu odmoéwi¢ zakupu alkoholu. Jest to
trudne, poniewaz takim jednym ruchem moze
straci¢ dobrego klienta. Z drugiej strony mozna
straci¢ koncesje. Jest to kwestia charakteru i po-
dejscia do sprawy. Mam nadzieje, ze wiekszo$¢
detalistow jest odpowiedzialna i tak jak ja umie
powiedzie¢ nie. Tez duzo razy powiedziatam nie
i okazuje sie, ze klienci nadal przychodzili, a na-
wet czasami potrafili przyjs¢ nastepnego dnia

i dziekowali, a niekiedy nawet ich Zony.

Adam Szczepanski
Kierownik sklepu
w Mrokowie

Wymagania potencjalnych
pracownikow

Mamy wystawione ogloszenie: poszukujemy oso-
by do pracy w sklepie. Pewnego dnia zadzwonita
kobieta i wypytywata sie szczegdtowo o charakter
pracy i obowiazki. Réwniez dopytywata o to do
ktorej sklep jest otwarty. Poinformowatem ja, Ze
do 22, na co zaczeta negocjowac czy nie mozna
pracowa¢ do 21. Poinformowatem ja, ze to nie
ode mnie zalezy i taka jest potrzeba, bo do tej
pory sa klienci. Na co ustyszatem ,niech Ci ludzie
juz nie przesadzaja”. Dopytata sie réwniez szcze-
gbtowo o zarobki. Rozmowa szta w dosy¢ innym
kierunku niz sie spodziewatem, i co sie w koncu
okazato kobieta szukata pracy dla swojego sy-
nalA koriczenie pracy o 22 nie zadowalalo jej,
poniewaz wtedy jej syn dojezdzat by do domu
bardzo pdézno. Negocjacje na temat koriczenia
pracy o godzine wczesniej niz inni trwaly bardzo
dtugo. Bylo wiele spekulacji na temat tego co sie
moze sta¢ synowi, gdy bedzie wracat o tej porze
sam. Moje argumenty, ze mamy wiele pracowni-
kéw i w tym kobiet, ktorzy wracaja spokojnie o
tej porze i nic sie im nie dzieje — nie byty dla niej
wystarczajace. Miafa wiele wymagan i warunkow,

a to wszystko dla syna...

Aneta Kope¢é
Kierownik Zmiany delikateséw
w Radomiu

Ach ci eksperci!
Najbardziej denerwujace sa opinie ,ekspertow”

o pracujacych niedzielach. Wszyscy mamy rodziny

i chcielibySmy mie¢ czas wolny! W soboty sklepy

sq otwarte do
pdzna, wiec ze zrobieniem za-
kupéw na pewno kazdy by zdazyt. Jed-
nak niestety, obserwujac to, ze w niedziele
jest najwiekszy utarg — mam obawy, Ze nigdy nie
uda sie tego zmieni¢. Ja bytabym zadowolona
jakby wszedt w zycie przepis o wolnych dwdch
niedzielach w miesigcu. To nieprawda, ze wie-
le 0sdb stracifoby prace, poniewaz i tak za prace
w niedziele mamy dwa dni wolnego w ciagu tygo-
dnia. Moim zdaniem wszyscy ,eksperci” w ogdle
nie znajq realiéw i nie maja pojecia jak wyglada

Nnasza praca.

~ROIMOWY NIt

C(TROWANE
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Grycan - Lody od pokolen

Produkty, ktére rotujg na biezaco
to czysty zysk dla detalisty.
Zapewniajgc dostepnos¢ takiego
asortymentu u siebie w sklepie
moze miec¢ pewnosé, ze zniknie on
z pétek w oka mgnieniu - takie sa
wiasnie Bestsellery Grycan.

A mowa o 10 produktach, ktére zyskaty
miano ,najlepsze z najlepszych”. Sa to lody
tradycyjne Grycan 900/1 100 ml o smaku: wa-
niliowym, czekoladowym, bakaliowym oraz
tiramisu. W opakowaniach 500 ml najczesciej
wybieranymi smakami sg: czekoladowe, wani-
liowe, truskawkowe oraz bakaliowe. Z sorbe-

tow liderami pozostaja malinowy oraz mango.

Dlaczego akurat
bestsellery?

Weréd producentéw lodowych najczesciej
promowanymi produktami sa nowosci. Grycan
oprécz nowosci promuje swoje najlepiej sprze-
dajace sie warianty. Wiele os6b mogloby sie
zastanawia¢ czy ma to jakis§ sens. Otéz jak sie
okazuje Grycan dba nie tylko o sprzedaz i po-
szerzanie portfolio, dba réwniez o klientow.

Jak informuje przedstawiciel handlowy Gry-
can, Robert Mazurek strategia ta polega na tym,

Ze bestsellery — czyli lody najbardziej strategiczne

Jak uktadac bestsellery w bonecie?

e Lody o tej samej pojemnosci
powinny by¢ utozone obok siebie;

e Ustawiane obok siebie smaki
powinny rézni¢ sie kolorystycznie,
np. kolor ciemny obok jasnego;

e Bestsellery powinny zajmowac
potki na wysokosci wzroku
klienta - w przypadku ,szafy”,
badz centralne miejsce w bonecie
lezacej;

o Utozenie powinno by¢ przejrzyste
i czytelne dla klienta.

dla firmy, a zarazem te, po ktére klient najcze-
Sciej siega — powinny by¢ jak najblizej klienta.
Bonety w sklepie Carrefour sg stale nadzorowa-
ne przez pana Roberta i moga by¢ przyktadem
dla innych detalistow jak prawidtowo rozmiesci¢
lody. ,Smaki najbardziej rotujace sa utozone
na wysokosci wzroku. Klient jest wygodny i nie
chce traci¢ czasu na poszukiwania — chyba ze
zna juz umiejscowienie danego wariantu i auto-
matycznie po niego siega. Dlatego umieszczenie
bestselleréw na najlepszej wysokosci dla klienta,
czyli tam gdzie najczesciej siega, utatwia doko-
nywanie zakupéw. Bestsellery staramy sie eks-
ponowac w jak najlepszej lokalizacji w sklepie”

— wyjasnia pan Robert Mazurek.

Odpowiednie utozenie
wspomaga sprzedaz

Kluczem do sukcesu, by zdoby¢ przychyl-
nos¢ klientéw jest réwniez odpowiedni spo-
s6b utozenia. Przedstawiciel handlowy Grycan
zaznacza, ze chaos i mato widoczne produkty
zniechecaja klientéw do siegania po nie.

W wiekszych chtodziarkach typu ,szafa” na

lody mozna przeznaczy¢ dwie czesci tak, by

Robert Mazurek
Przedstawiciel handlowy Grycan
Sklep Carrefour, ul. Wotoska 12, Warszawa

lody w opakowaniach 900/1 100 ml byly ufozo-
ne w jednej kolumnie, a mniejsze 500 ml w dru-
giej obok. Takie utoZenie wystepuje w sklepie
Carrefour w Warszawie. Patrzac na cze$¢ bonety
z lodami 500 ml zaczynamy od najwyzszej p6t-
ki — od lodéw dla koneseréw, poprzez jogurto-
we, bestsellery, koriczac na sorbetach — na naj-
nizszym poziomie. Nasz planogram kieruje sie
przede wszystkim sprzedaza lodéw. Smaki najle-
piej rotujace musza by¢ w najbardziej widocznej
dla klienta czesci bonety, w przypadku stojacej
— na wysokosci wzroku, w przypadku lezacej —
w centralnej czesci” — informuje pan Robert.
Ukfadajac lody w bonetach ,lezacych” naj-
lepiej jest zacza¢ od wariantéw jogurtowych,
przeznaczamy na lody dla koneseréw, dalej
tradycyjne lody litrowe, nastepnie pojemnosci
500 ml i na koficu sorbety. Dzieki temu zacho-
wana jest spdjna kolorystyka, a klient ma przej-

rzysty asortyment i utatwiony wybér.

W opinii detalistki
Asortyment lodowy w sklepie M&L Delikatesy

w Sulejowku zbudowany jest z kilku gléwnych

20 | www.hurtidetal.pl



Reportaz m

marek. ,Grycan to zdecydowanie jedna z najlepiej
rotujacych, w zwiazku z tym jest licznie reprezen-
towana w bonecie lodowej. Lody pod ta marka,
w odréznieniu od innych, sprzedaja sie przez caly
rok. Bez wzgledu na pore, czy jest ciepto czy zim-
no. Sprzedaz pozostatych marek nieco spowalnia
w sezonie zimowym. Po lody Grycan najczesciej
siegaja osoby doroste, chociaz dzieci tez nieraz na-
mawiaja rodzicow na zakup wiasnie tej marki.

Jesli chodzi o asortyment firmy Grycan —
Lody od pokoleri posiadamy wiele smakow
w r6znych pojemnosciach: 125, 500, 900 oraz
1100 ml. Przy czym najczesciej siegaja po opa-
kowania 500 ml. Mamy bardzo duzo smakéw
w tej pojemnosci, sa to m.in.: truskawkowe,
owoce lesne, stracciatella, $mietankowe, wa-
niliowe, malaga, pistacjowe, bakaliowe oraz
chatwowe. Klienci moga réwniez wybierac¢ spo-
$rod sorbetéw: mango, z czarnych porzeczek,
z widni, z cytryny czy z lodéw jogurtowych: jo-
gurtowe z truskawkami oraz jogurtowe z man-
go. W pojemnosci 900 ml w sklepie dostepne
sq lody o smaku tiramisu. W opakowaniach
1100 ml posiadamy lody o smakach m.in.: ba-
kaliowe, Smietankowe, pistacjowe, caffe latte,
czekoladowe, stracciatella, owoce lesne czy
truskawkowe. Jesdli chodzi o sorbety, to te od
Grycana sprzedaja sie lepiej niz innych marek
dostepnych w sklepie. Smak mango kréluje.
Z portfolio firmy Grycan zamawiany wszystkie
smaki, jakie tylko sa dla nas dostepne.

Bestsellery wskazane przez producenta to
rébwniez najczesciej wybierane smaki u nas
w sklepie. Dlatego musza by¢ dostepne na bie-
zaco — klienci tego od nas oczekuja.

A czym kieruja sie przy wyborze lodéw? Kusi
ich przede wszystkim duzy wyb6r smakow,
moga wybra¢ swéj ulubiony, badZz prébowac
nowosci. W przypadku firmy Grycan — Lody
od pokoleri, znana marka i wysoka jako$¢ to
dodatkowe atuty przemawiajace do klientow.
Sama chetnie siegam po lody tej marki” — in-
formuje Maria Stuzewska.

Bestsellery to réwniez cenna wskazéwka dla
detalisty, kt6ry nie moze sobie pozwoli¢ na do-
stepnos¢ wszystkich smakéw. Majac bestsellery
w bonecie moze mie¢ pewno$¢, ze ten asorty-
ment na pewno sie sprzeda.

Monika Kociubinska

Maria Stuzewska
M&L Delikatesy
ul. Dworcowa 67A, Sulejowek

BIURO. PRASOWE .CARREFOUR POLSKA

Lody familijne Grycan ciesza sie coraz wiekszym zainteresowaniem wsrod klientéw robig-
cych zakupy w sklepach Carrefour. Dynamiczny wzrost sprzedazy nastapit w ciagu ostat-
nich 2 lat. Przy wyborze lodéw tej marki konsumenci kieruja sie przede wszystkim bardzo
dobra jakoscig produktéw, naturalnymi dodatkami i rozsadng cena. Nie bez znaczenia jest
rowniez fakt, Zze lody Grycan s3 tradycyjnie polskg marka.

Najwieksza popularnoscia ciesza sie opakowania lodéw o pojemnosci 1,1 litra o smakach

bakaliowym, waniliowym oraz czekoladowym.

== | €8
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Shop Doctor to firma, ktorej

zatozycielem jest dr Marek
winski, specjalista od
ckszania sprzedazy oraz Visual

gu. Od wielu lat
leniami z technik
uktow, aranzacji
ywania na klienta.

Informacje o sklepie

Adres: Biatystok, ul. Berlinga 44
Powierzchnia sprzedazy: 437 mkw.
Sie¢: Delikatesy Centrum
Wiasciciel: Hubert Andrejewicz

Jezeli uwazasz, ze Twdj
sklep prosperuje dobrze - to
Swietnie! Pamietaj jednak, ze
moze jeszcze lepiej! Tym razem
w ramach cyklu ,Zmieniaj sklep,
zwiekszaj zyski” odwiedziliSmy
dziatajacy od blisko roku

sklep Delikatesy Centrum

w Biatymstoku, aby pokazac,
jak jeszcze bardziej wykorzystac
potencjat placéwki i tym samym
zwiekszy¢ obroty.

Od lewej: Hubert Andrejewicz (Wtasciciel), Joanna Kowalska (Hurt & Detal),
dr Marek Borowinski (Shop Doctor), Piotr Krasnicki (Modern-Expo)

Przestrzen musi by¢ widoczna
Dodatkowe metry w sklepie zawsze dziataja
na korzysc, poniewaz mozna zatowarowac
placéwke w nowe kategorie i da¢ klientowi
duza przestrzen, by mogt czuc sie swobodnie.
W biatostockim sklepie wrazenie robig bardzo
szerokie alejki miedzy regatami, jednak towar
w czesci sklepu rotuje stabiej. Dlaczego?

Dr Marek Borowinski zauwaza, ze ustawiajac
dodatkowe standy po obu stronach

alejki handlowej klient czuje optyczna
blokade przed wejéciem do niej. Tym

samym odbieramy sklepowi atut szerokich
przestrzeni, bo wejscia do nich sg zastawione
i klient tam nie wejdzie.

mn SHOP =S
& DOCTOR

Shop Doctor radzi
Odpowiednio kreuj sciezke przeprowadzenia klienta. Przez wtasciwe ustawienie
regatéw i standow mozna samemu wyznaczy¢ droge, po jakiej bedzie poruszat sie
kazdy, kto odwiedza sklep. Warto zatem zaplanowac szersze przejscia w strone stabiej
rotujacych kategorii, a wezsze w strone kas, by klient podswiadomie przeszedt przez

Piotr Krasnicki demonstruje, jak wiele przestrzeni WiekSZél CZ¢§é Sklepu i ZakUpH dodatkowe towarY-
zabieraja dodatkowe standy
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Wyzszy regat, wiecej wolnej przestrzeni

Piotr Krasnicki z Modern-Expo zauwaza, ze jesli mamy duzo
dodatkowych ekspozytoréw, ktore zastawiajg nam alejki, warto
pomysle¢ o wymianie regatow, ktore zajmuja duzo powierzchni,
a sa niskie. Zyskamy wtedy przestrzen, ktérag mozemy
wykorzysta¢ na materiaty od przedstawicieli handlowych.

s SHOP S
& DOCTOR

Shop Doctor radzi

Jesli masz w swoim sklepie miejsce - zainwestuj w piec.
»,Mozliwos¢ odpieku na miejscu powoduje nie tylko

zwiekszenie rotacji pieczywa, ale tez wzrost sprzedazy
innych kategorii, bo po swiezy wypiek klienci przyjda
zawsze i przy okazji chetniej zrobig inne zakupy” - podkresla
dr Marek Borowinski.

Piotr Krasnicki zaleca zastosowanie dwupoziomowej gondoli na owoce
- i warzywa, by zaoszczedzi¢ przestrzen na dodatkowe standy promocyjne

Zapach pieczywa

Duza przestrzen sklepu, az
prosi sie o zainstalowanie
wiasnego pieca.

W sklepie jest na niego
miejsce, a doswiadczenie
pracownikéw pokazuije,

7e pieczywo rotuje lepiej
w momencie dostaw, gdy
klienci moga kupic $wieze

wypieki. Shop Doctor : .,_
Zal_’lwaza’ 2€ nalezy Z_adbéc_ Shop Doctor ttumaczy pracownicy, ze nieporzadek
tezo porzadek W tej CzesCl w koszach z pieczywem moze zmniejszy¢ sprzedaz

sklepu, poniewaz $wieze

butki lezg obok zapakowanych w plastikowe torebki, paczki odwrécone sg polewa

do dotu, a nie wszystkie pleksy sg czyste. Warto wyznaczy¢ zatem pracownika, ktory
u _ nadzorowatby kilka razy dziennie porzadek wsrdd produktéw piekarniczych. Z kolei

'Sho,, Doctor zaleca ;)dsioniecie komunikacji POS, materiaty informujace o wypiekach musza zosta¢ odstoniete, bo wisza na poziomie

klolpleastaniaiallamby g o$wietlenia, ktore zamiast je eksponowac, paradoksalnie je zastanie.

MODERN-EXPO

°J GROUP

MODERN-EXPO REKOMENDUIJE

Gondola warzywna to centralny punkt strefy
produktéw swiezych w kazdym wiekszym

sklepie osiedlowym i supermarkecie. To tutaj
prezentowane sg produkty o krotkim terminie
przydatnosci do spozycia co sprawia, ze musimy
wiasciwie je wyeksponowad. Nie mozemy

sobie przeciez pozwoli¢, zeby produkty sie
zepsuty poniewaz przektada sie to na realng
strate wtasciciela sklepu. Dlatego odpowiednio
dobrany mebel powinien zacheca¢ do zakupu

i zapewniac¢ wtasciwa rotacje. Nowoczesny
design i potaczenie naturalnego drewna ze stala
nierdzewng sprawiaja, ze nasza gondola warzywna
jest wytrzymata i elegancka zarazem. Wazne jest
tez, zeby zmaksymalizowac sprzedaz z metra
kwadratowego, dlatego gorgco polecamy gondole
dwupoziomowe, gdzie na wysokosci wzroku
klienta mozemy utozy¢ produkty drozsze oraz
wyeksponowac duze i czytelne etykiety cenowe.
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Eksponowanie alkoholi

Kategoria alkoholi to segment wptywajacy na znaczna
sprzedaz. Piotr Krasnicki z Modern-Ekspo podkresdla,
ze niezwykle istotne jest wtasciwe wyeksponowanie
produktow. Wykorzystanie luster na tylnej $cianie
powoduje, ze mamy wrazenie petnosci, zastosowanie
ciemnego regatu podkresla oferowane trunki,

a zadbanie o gorne oswietlenie kazdej z poétek sprawi,
7e zadna z pozycji nie zostanie pominieta.

Dr Marek Borowinski zauwaza tez, ze potek z alkoholem
nie mozna zastania¢ wysokimi standami, ktore nie tylko
tworza bariere fizyczna, ale tez sprawiaja, ze czesc
produktow jest niewidoczna dla klienta. Do tego, takie
promocyjne materiaty odciagaja uwage od towardw, na
ktérych detalista moze wiecej zarobic.

| MODERN-EXPO

re) GROUP

MODERN-EXPO
REKOMENDUIE

Regat alkoholowy to
zazwyczaj najdrozszy
segment asortymentu
w kazdym sklepie, dlatego
tak wazny jest sposéb
ekspozycji. Nasz system
regatow metalowych
KOLUMB doskonale
sprawdza sie do prezentacji
tego typu produktow.
Dzieki zastosowaniu

Zalecenia Shop Doctora

e Udrozni¢ alejki miedzy regatami, by nie blokowac wejscia do
nich dodatkowymi standami,
e Poszerzy¢ przejscie do dziatu z pieczywem i stworzy¢

wezsze, bezposrednie przejscie do kas, by skierowac klienta
do pozostatych alejek,

e Ujednolici¢ komunikacje dla promocji: wszystkie te samg
czcionka i na takim samym tle,

e  (Odstoni¢ komunikacje kategorii nad pétkami podnoszac lub
usuwajac oswietlenie, ktére zastania materiaty,

lustrzanych plecéw
optycznie powiekszymy
gtebokos¢ potki, dzieki
zastosowaniu wysokiej
jakosci oswietlenia LED
doskonale doswietlimy

e Wyposazy¢ sklep w piec, by konkurowa¢ dostepnoscia ‘ i wyeksponujemy produkty,
$wiezego pieczywa, ? vvykorzystanig ciemnych antracytovvych .
e  Zakomunikowaé obecno$¢ kategorii karmy dla zwierzat koloréw w potaczeniu z drewnianym wykonczeniem

dodatkowa naklejka na podtodze przed pétka, stworzy wrazenie ekspozycji klasy premium.
e  Przestawic¢ Potfaczenie tych trzech czynnikow sprawia, ze klient

dodatkowe standy chetniej dokonuje zakupu.

tak, by nie zastaniaty
potek z alkoholem
znajdujacych sie za nimi,
o  Wykorzysta¢ metalowy
tyt regatu, przy ktérym
znajduja sie koszyki,
na dodatkowy plakat
reklamowy,
e  Przed sklepem
wypetnia¢ wszystkie
ramki na plakaty.

Detalista po naszej wizycie...

Kazda uwaga od eksperta, ktory ma doswiadczenie
w branzy jest dla nas cenna. Mysle, ze wprowadzimy
wszystkie rady i sugestie pana Marka. W codziennej
pracy wpada sie w rutyne i nie zauwaza rzeczy,
ktére mozna poprawic, a profesjonalne spojrzenie

z zewnatrz daje do myslenia. Jestem zadowolony,

ze zgtositem sie do cyklu ,Zmieniaj sklep, zwiekszaj
zyski” i z czystym sumieniem moge polecic taka
wizyte kazdemu detaliscie.
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O idei Low-Cost
Shopfitter rozmawiamy
z Anatolijem Khodziukiem,

Prezesem Modern-Expo S.A.

Wieks'za efektywnosc¢, mniejsze koszty

Europejski dostawca wyposazenia sklepow
w konkurencyjnych cenach - to hasto wier-
nie odzwierciedla aktywnos¢ firmy Modern-
-Expo na wielu rynkach. Na czym doktadnie
polega idea Low-Cost Shopfitter?

Idea Low-Cost Shopfitter narodzita sie przed
Targami EuroShop 2017. Postanowilismy zdefi-
niowa¢ tzw. Unique Selling Point, czyli okresli¢
przewage konkurencyjna firmy i to, co wyréznia
ja na tle konkurencji. Uznalismy, ze pojecie lo-
w-cost, do tej pory kojarzone przede wszystkim
z liniami lotniczymi, bardzo dobrze odzwiercie-
dla dziatalno$¢ Modern-Expo. Zadalismy sobie
pytanie, z czym kojarza sie klientom linie lotni-
cze low-cost? Na pewno z kompleksowa obstu-
ga, szybka podréza, nowoczesnymi samolotami
i punktualnoscia. Przeciez w jezyku angielskim
low-cost nie oznacza niskiej ceny, tylko niskie
koszty. Podobnie jak w przypadku linii lotniczych
low-cost, Modern-Expo zalezy na zachowaniu
maksymalnej efektywnosci, przy jednoczesnym

obnizeniu kosztéw dziatalnosci.

W jaki sposob firma wdraza te ideg?

W tym celu wybieramy takie lokalizacje
fabryk, aby wymiana informagji, technologii,
dostep do rynku itp. przebiegala sprawnie
i szybko. Dlatego najpierw zbudowalismy na-
sze zakfady na Ukrainie i Biatorusi, a teraz wraz
z rozwojem firmy i ekspansjq na rynki euro-
pejskie, nasza nowa fabryka powstanie w tym
roku w Polsce. JesteSmy elastyczni i fatwo uda-
je nam sie dostosowa¢ do potrzeb klientow.
Nasze linie produkcyjne pracuja bez przerwy,

24 godziny na dobe. Stosujemy najnowsze

technologie produkgji, ktére maja bezposredni

wplyw na efektywnos¢ i zarzadzanie kosztami.

Jakie korzysci dla klientéw firmy przynosi
idea Low-Cost Shopfitter?

Klient otrzymuje produkt bardzo wysokiej
jakosci, w adekwatnej cenie i na czas. Co waz-
ne, moze skorzysta¢ z szerokiej oferty ustug
Swiadczonej przez Modern-Expo — od kreacji
nowych konceptéw do oddania gotowej po-
wierzchni pod klucz. Nasze linie produktow
stale wzbogacamy o nowoczesne, inteligentne
rozwigzania, ktére pomagaja klientom zwiek-
szy¢ ich efektywnos¢. Duza uwage przywia-
zujemy do kwestii logistycznych, starajac sie
w czasie dostaw umiesci¢ maksymalng ilos¢
wyposazenia w ramach jednego transportu,
w czym pomaga nam m.in. modutowa kon-
strukcja naszych produktéw. To dlatego takze,
ze wzgledu na chfonnos¢ rynku rosyjskiego,
jedna z naszych fabryk ulokowaliémy w biato-

ruskim Witebsku, tuz przy granicy z Rosja.

Celem Modern-Expo Group jest zostanie
jednym z najlepszych dostawcow rozwiazan
ekspozycyjnych na Swiecie. W jaki sposéb
idea Low Cost Shopfitter moze przyczynic
sie do osiagniecia tego celu?

Rozwiazania, ktére sprawdzaja sie w jednym
miejscu, staramy sie stosowa¢ w innych. Posia-
damy nowoczesny park maszynowy, ktory caty
czas udoskonalamy. Stosujemy podejscie pro-
jektowe we wszystkich obszarach naszej dzia-
talnosci. Jeszcze raz postuze sie odniesieniem

do linii lotniczych low-cost, w ktérych klienci

cenig sobie mozliwos¢ wczesniejszej rezerwagji
lotéw. Dokfadnie tak samo pracujemy z naszy-
mi klientami. Planujemy i zarzadzamy produk-
cja z wieloletnim wyprzedzeniem. Mamy go-
towy plan do 2025 r. z wyznaczonymi celami:
okreslonym obrotem, zyskiem, czy iloscig za-
ktadéw produkcyjnych. W planach mamy réw-

niez stworzenie alianséw z r6znymi partnerami.

Jak firma zamierza rozwina¢ idee Low-Cost
Shopfitter w przysztosci?

To, co zarabiamy inwestujemy w rozwoj
firmy. Naszym celem jest zwiekszenie efek-
tywnosci w zakresie zarzadzania produkcja,
poszerzenie oferty produktéw, doskonalenie
serwisu i kwestii logistyki, rozwdj pracownikéw.
Inwestujemy w nowe linie od najlepszych pro-
ducentéw, dzieki czemu mamy jedna z najle-
piej zorganizowanych produkgcji na terenie Eu-
ropy. Stale pracujemy réwniez nad rozwojem
zarzadzania produkcja. W ramach naszej firmy
funkcjonuje osobna spétka, ktéra projektuje
i produkuje nowe linie dla Modern-Expo, jak
réwniez realizuje zewnetrzne zaméwienia. To
pozwala nam by¢ bardziej elastycznym. Naj-
wazniejsza jest dla nas orientacja na klienta.
Chcemy odpowiadac na jego potrzeby, jak row-
niez te potrzeby kreowac¢. Dlatego nie jeste$my
tylko producentem i dostawca wyposazenia,
ale zawsze staramy sie oferowac klientowi jakas
,wartos¢ dodang”, np. wzbogacajac nasze pro-
dukty w nowatorskie, inteligentne rozwigzania,
ktére zmieniajg wspotczesng branze retail.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Painczyk (RN)
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O sezonie lodowym i przygotowanych nowosciach, a takze o trendach na rynku lodow -

rozmawiamy z Mariuszem Jurkiem, Dyrektorem Generalnym PPL Koral.

Tegoroczny sezon lodowy firmy PPL Koral
zostat oficjalnie rozpoczety juz w lutym,
jednak najcieplejsze miesiace roku sa
jeszcze przed Wami. Czy bedzie to kolejny,
udany rok dla firmy?

Nie wyobrazamy sobie, zeby moglo by¢
inaczej. W kazdy sezon wkraczamy z wielkim
optymizmem, a to pozytywne myslenie opar-
te jest na doskonatych warunkach sprzedazy,
przemyslanej strategii handlowej oraz atrak-
cyjnej koncepgji marketingowo-promocyjnej,
ktéra ma wzmocni¢ dziatalnos¢ naszych han-
dlowcéw. Przedstawiamy ciekawa i kompletna
oferte produktowa, poniewaz dysponujemy
zaréwno marka Koral, jak i marka premium
,Bracia Koral — Lody jak dawniej”. Dlatego
kazdy konsument, ktéry poszukuje smacznej
lodowej przekaski, zawsze znajdzie u nas co$
dla siebie. Moze wybiera¢ wéréd wielu pozy-
cji, zaczynajac od najprostszych lodéw sorbe-
towych, poprzez mleczne — z czekoladg lub
bez, na patyku i w kubeczku, po produkty pre-
mium. W przypadku tych ostatnich wzbogaci-

lismy oferte i teraz mamy dostepnych az 16

smakéw, nie wspominajac o lodach na gatki,
w ktorych oferujemy az 21 wariantéw. Jak wi-
dac sezon bedzie bogaty w nowosci. Wprowa-
dzilismy tez kolejne pozycje sandwiczy, nowe
propozycje lodéw na patyku, lody w ciastkach
i oczywiscie kolejne smaki lodéw w pojemno-
$ci 450 ml. Tutaj polecamy szczegélnie orygi-
nalny wariant — stony karmel, ktéry juz zyskat
uznanie konsumentéw. Z kolei w pojemnosci
900 ml beda dostepne trzy nowe smaki. Za-

tem — dla kazdego bedzie co$ pysznego.

Ktore z tegorocznych nowosci sa dla firmy
szczegoblnie wazne? Na ktore kiadziecie
najwiekszy nacisk w promocji w handlu
detalicznym?

Wszystkie produkty w naszej ofercie maja
swoje zadanie i sie wzajemnie uzupefniaja.
Ale oczywiécie mamy pewne lokomotywy,
ktore sa szczegblnie istotne w naszym portfo-
lio. Niezmiennie od lat jest to linia lodéw kok-
tajlowych, Grand, Top Milker, a takze Oskar.
Nie moge nie wspomnie¢ o lodach wodnych

Solo, rozkach, roladach czy lodach familijnych

Kolorowe lato. Niemniej kazdy produkt znaj-
dujacy sie w ofercie ma swoja racje bytu, po-
niewaz wszystkie na siebie zarabiaja. W tym
miejscu musze opowiedzie¢ o marce Bracia
Koral. Miata to by¢ linia limitowana, ktéra zo-
stafa stworzona w 2014 roku z okazji jubile-
uszu 35-lecia firmy. Jej przyjecie byto jednak
tak dobre, ze nielogicznym bytoby zaprzesta-
nie sprzedazy lodéw oferowanych pod ta mar-
ka. W firmie méwimy, ze byt to niejako krok
milowy naszej dziatalnosci. Ciepte przyjecie
ze strony konsumentéw mobilizuje nas do
ciagfego inwestowania w marke, wiec przygo-
towali$my specjalng kampanie promocyjna na

najblizszy sezon.

Od lat wyznaczacie trendy na rynku lodéw
w Polsce. Jak bedzie sie on zmieniat
w nastepnych latach? Czy nalezy oczekiwa¢
spektakularnych zmian na tym rynku, moze
w sposobie dystrybucji, w opakowaniach,
gramaturach, smakach?

Spektakularnych innowacji, czy zmian nie

przewidujemy. Oczywiécie s3 pewne niszowe
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produkty czy smaki, ktére moga sie pojawiac
sezonowo, ale one produkowane sa gléwnie
przez lokalnych, mniejszych producentéw.
Polacy w duzej mierze sg tradycjonalistami —
truskawka, $mietanka, czekolada i wanilia po-
zostang ulubionymi smakami. Z drugiej strony
jest che¢ szukania nowosci i potrzeba bycia
zaskakiwanym. Wszystkie nowe, egzotyczne
smaki lodéw czy inspirowane ponadczasowymi
deserami — Creme Brulee, Panna Cotta, Serni-
kowe — sq skutkiem takich wiasnie poszukiwan
konsumenckich i trzeba je mie¢ w ofercie. Acz-
kolwiek musze przyzna¢, ze pod wzgledem biz-
nesowym nie sa wybitne i raczej nie maja szans
na pozycje bestsellera. Dlatego klasyka przede
wszystkim. Jednym z silniejszych trendéw ostat-
nich lat, ktory przejawia sie nie tylko w bran-
7y spozywczej, jest poszukiwanie produktow
premium. Caly czas oczywiscie cena odgrywa
znaczaca role w codziennych zakupach, ale
coraz czesciej klient jest skory wydac trosz-
ke wiecej, zeby dosta¢ co$ ekstra w zamian.
W segmencie lodow jest to bardzo widoczne.
Kiedys konsument widzac dwa produkty, np.
jeden z czekolada belgijska, a drugi, dos¢ po-
dobny, ale bez niej, nie potrafit przekona¢ sie
do lepszych sktadnikéw, bo jednak nizsza cena
byta wazniejsza. Teraz, kiedy uwazniej Sledzi on
sktad produktéw i jest bardziej swiadomy tego
co kupuje — fatwiej jest przekonac¢ go, by wy-
brat lody premium. Wiasnie w odpowiedzi na
ten trend powstata marka Bracia Koral. Jestem
przekonany, ze kierunek ten bedzie sie rozwijat
i warto oferowa¢ produkty coraz lepszej jako-
Sci. Przy tym nalezy wspomnie¢ o dobrze roku-

jacej kategorii zywnosci funkcjonalnej. Wiasnie

Jednym z silniejszych
trendow ostatnich
lat, ktory przejawia
sie nie tylko w branzy
spozywczej, jest
poszukiwanie
produktow premium.

Nasze hasto - ,Zawsze jest pora

na lody Koral” - od lat przekonuje
konsumentow, ze przez caty rok warto
kupowac nasze produkty.

dlatego pod marka Koral wprowadzilismy lody
bez laktozy. Chcieliémy pokaza¢, ze nie jeste-
$my obojetni na potrzeby os6b poszukujacych

zdrowej zywnosci.

Bardzo waznym aspektem w handlu deta-
licznym lodami jest ich wtasciwe przecho-
wanie oraz odpowiednia ekspozycja. W jaki
sposob firma Koral wspétpracuje z Detali-
stami w tym zakresie?

Przechowywanie i wiasciwa ekspozycja to-
waru czesto stanowia spory problem, zwtasz-
cza dla matych sklepéw. Duze sieci handlowe
maja odpowiednio przeszkolony personel,
nastawiony zadaniowo na dang kategorie pro-
duktowa. W handlu matoformatowym trudno
oczekiwa¢, ze jedna osoba bedzie dyspono-
wala petng wiedza na temat kazdego segmen-
tu produktowego. A nalezy pamieta¢, ze lody
sa wyjatkowa, specyficzna kategorig, ktéra
wymaga zachowania odpowiedniego ciagu
chtodniczego. Pomijajac aspekt smakowy,
wiasciwe przechowywanie lodéw jest niezwy-
kle wazne ze wzgledu na zdrowie. Oczywiscie
najistotniejsza jest tu edukacja, czyli przekazy-
wanie informacji przez naszych przedstawicie-
li handlowych, a takze przez publikacje w pra-
sie, jak chocby to co prezentujemy obecnie
w miesieczniku Hurt & Detal.

Niestety nie jesteSmy w stanie zagwaran-
towal, ze kazdy detalista bedzie wiasciwie
przechowywat nasze produkty. Jednak nalezy
pamieta¢, ze na rozczarowaniu klienta pro-
duktem rozmrozonym traci kupiec, poniewaz
klient, ktory zawiodt sie na jakosci zakupio-
nej zywnosci, nastepnym razem zakupy zrobi

w innym miejscu.

Wraz z rozwojem rynku lodowego pojawit
sie aspekt: Jak zmieni¢ podejscie polskie-

go konsumenta do lodéw z sezonowego

na caforoczny. W jaki sposdb zachecacie
konsumentéw do catorocznej konsumpgji
lodéw?

Nasze hasto — ,Zawsze jest pora na lody
Koral” — od lat przekonuje konsumentéw, ze
przez caty rok warto kupowac nasze produkty.
Jesli chodzi o lody impulsowe to sezonowos¢
jest ogromna i nie ma sie czemu dziwi¢. Trud-
no sobie wyobrazi¢, ze rzesze konsumentow
beda jadly lody po wyjsciu ze sklepu, kiedy jest
zimno. Natomiast w kwestii lodéw familijnych
widac juz spore zmiany. Po pierwsze — w ciagu
calego roku widoczna jest stafa oferta lodowa
przede wszystkim w sieciach handlowych. Po
drugie — Polacy duzo podrézujq i czesto ,przy-
wozg” ze sobg mode czy zachowania konsu-
menckie z innych krajéw. | tak np. w krajach
skandynawskich lody je sie caly rok, a tamtej-
sza pogoda jest jeszcze mniej sprzyjajaca niz
u nas. Natomiast sezonowos¢ byfa i bedzie,
zmiana moze dotyczy¢ jedynie lodow familij-

nych w wiekszych opakowaniach.

Czy patrzy Pan z optymizmem na poziom
konsumpcji lodéw w Polsce, a tym samym
dalszy rozwéj branzy lodowej?

Oczywiscie! Chociazby z powodu pozio-
mu spozycia lodéw — w Polsce sa to 4 litry,
a w krajach skandynawskich — powyzej 12
litrdw, nie wspominajac juz o USA czy Austra-
lii, gdzie lod6w je sie najwiecej — dostrzegam
duzy potencjat branzy. Jesli w krajach o mniej
przyjaznej aurze pogodowej, spozycie jest tak
wysokie — to u nas tez moze takie by¢. Poten-
cjat jest, a pozostata czes¢ tkwi w naszej pra-
cy, ktéra musimy wykona¢, zaréwno w czesci
handlowej jak i marketingowej. Chcemy prze-
konywa¢ konsumentéw, ze lody warto jes¢ i to
przez caly rok. Tak wiec — mamy co robi¢!

Bardzo dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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Dynamicznie rozwijajaca sie oferta cydrow w Ambrze zaskakuje

kolejna wspaniata nowoscia — Cydr Lubelski Niefiltrowany. Skad
pomyst na cydr niefiltrowany?

W Polsce mamy najlepsze jabtka i z tego faktu wynika nasze zobowia-
zanie, by produkowac¢ najlepszy cydr. AMBRA S.A. od samego poczat-
ku postawita na najwyzsza jako$¢ produktu, wytwarzajac Cydr Lubelski
w 100% ze $wiezego soku z polskich jabtek, bez dodatku koncentratow
ani jakichkolwiek srodkéw aromatycznych. Nasza nowos¢ na nadcho-
dzacy sezon letni — Cydr Lubelski Niefiltrowany jest dla nas oczywista
kontynuacja drogi w strone jeszcze wiekszej naturalnosci produktu i za-

chowania wszystkiego, co najlepsze z surowca, z ktérego czerpiemy.

Co oznacza, ze jest on niefiltrowany? Do kogo skierowany jest ten
wariant cydru?

Cydr Lubelski Niefiltrowany to kwintesencja naturalnego cydru naj-
wyzszej jakosci. Swiezo tloczony sok z jabtek wraz z aromatycznym
miazszem poddany zostaje naturalnej fermentacji w niskiej temperatu-
rze. Dzieki termu zachowane zostaja najcenniejsze sktadniki owocéw. Po
zakonczonej fermentacji i lezakowaniu cydr nie jest filtrowany. Do bute-
lek trafia naturalnie metny i delikatnie musujacy. Z badan laboratoryjnych
wynika, ze Cydr Lubelski Niefiltrowany jest o 30% bardziej intensywny
w smaku i aromatyczny. To doskonata propozycja zaréwno dla kobiet,
jak i mezczyzn. Wszystkich tych, ktorzy poszukuja nowosci, doceniaja
produkty regionalne najwyzszej jakosci oraz lubig czerpac rados¢ z zycia.
Cydr Lubelski Niefiltrowany to doskonaty towarzysz letnich plenerowych

koncertéw, doméwek czy grilla.

O nowym Cydrze Lubelskim Niefiltrowanym
rozmawiamy z Robertem Walewskim,
Brand Managerem Cydru Lubelskiego, AMBRA S.A.

Czy juz macie sygnaly z rynku jak przyjmuja go konsumenci?
Chociaz Cydr Lubelski Niefiltrowany zostat wprowadzony do sprzeda-
zy dopiero z poczatkiem kwietnia tego roku, docieraja do nas juz pierw-
sze pozytywne sygnaly dotyczace tej nowosci produktowej. W jednej
z sieci handlowych Cydr Lubelski Niefiltrowany w ciagu zaledwie kilku
tygodni, uzyskat pozycje drugiego SKU w catej kategorii cydréw.

Jakie wsparcie otrzyma nowy wariant cydru? Czy detaliSci moga
liczy¢ na dodatkowe materiaty POS?

W tym sezonie stawiamy na autentyczno$¢, naturalnos¢ i bezpo-
$rednios¢. Nasza tegoroczng kampanie prowadzimy pod hastem
,Nie filtrujemy”. Bedzie ona skupiona na promocji Cydru Lubelskiego
Niefiltrowanego. Jego wprowadzeniu na rynek towarzyszy¢ bedzie
szereg dziatan marketingowo-sprzedazowych, nowa linia dedykowa-
nych materiatléw POS, dodatkowe aktywacje w sklepach i dziatania
eventowe. Wsréd nich przede wszystkim nowa odstona trasy koncer-
towej Cydr Lubelski Spragnieni Lata. Cafe lato bedziemy gra¢ ,bez
filtra” z artystami, kt6rzy uciekaja od tego, co masowe i fatwe, zacho-
wujac swoja niefiltrowang tozsamo$¢. Za muzykami: Bovska, Izg Lach
i duetem Dwa Stawy podaza¢ beda strefy cydrowego orzezwienia,
w ktorych kazdy bedzie mogt odkry¢ smak lata zamkniety w butelkach
Cydru Lubelskiego Niefiltrowanego.

Jakie prognozy towarzysza kategorii cydréw w 2017 roku? Czy spo-
dziewacie sie wzrostu tej kategorii?

Przed cydrem wazny sezon. Dzi§ warto$¢ kategorii to 100 min zt.
W ub. roku Polacy wypili ponad 10 mln litréw cydru. Cydr Lubelski
osiggnat ok. 50% udziatéw rynkowych i jest najbardziej rozpoznawal-
na marka cydru w Polsce. Strategia AMBRY na nadchodzace miesigce
przewiduje scenariusz oparty na stabilnym rynku. Wierzymy, ze nasza
nowos¢ na sezon letni Cydr Lubelski Niefiltrowany bedzie swiezym im-
pulsem do wzrostu catej kategorii.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubiiska
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Jakos¢ w Hochland to podstawa!

Kiedy$ Gucci powiedziat, ze jakos¢ pamieta sie o wiele dtuzej niz cene.
Doktadnie tak jest w przypadku firmy Hochland Polska. Na ten temat
rozmawiamy z Jackiem Wyrzykiewiczem, PR & Marketing Services

Managerem w Hochland Polska.

Jakie jest znaczenie jakosci w Hochland Polska?

Jako$¢ w Hochland to podstawa. Jako wio-
dacy producent seréw traktujemy ten aspekt
produktéw bardzo powaznie. Na biezaco
sprawdzana jest jakos¢ produktéw sprawiajac
tym samym, ze przeprowadzane kontrole sg
coraz bardziej wymagajace. Od wielu lat Ho-
chland jest prekursorem w sprawach higieny,
zarzadzania jakoscia oraz bezpieczenstwa
pracy i produktow. Wszystkie $rodki i dzia-
tania, majace duze znaczenie dla jakosci se-
row z oferty Hochland, sa dokumentowane
w systemie zarzadzania jakoscia jako pisem-
ne zasady i s stale rozwijane i udoskonalane.
Zakfady produkcyjne Hochland posiadaja
certyfikaty zgodnie z International Featured
Standards Food (IFS), ktére wykraczaja dale-
ko poza ustawowo zapisane standardy. Naj-
wiekszym atutem Hochland jest marka, ktéra
swoja pozycje zawdziecza wiasnie wyjatko-
wej jakosci naszych wyrob6w, a nowoczesne
podejscie do niej jest standardem w naszej
firmie. Jako$¢ i bezpieczeristwo wyrobu jest u
nas gtéwnym zadaniem poprzez silng wspot-

prace z innymi dziatami.

Jak produkowa¢ wyroby najwyzszej jakosci?

Nie ma jednego dobrego sposobu. Dla nas
jakos¢ nie jest kojarzona tylko z produkta-
mi i procesami. Myslac o niej myslimy takze

o komunikacji, informacji, relacji miedzy-

ludzkich — czyli o jakosci wszystkich wartosci,

ktore sa filarem naszej strategii. Jako$¢ tych
wartosci tworzg nasi pracownicy. Zaangazo-
wanie, wiedza, doswiadczenie i umiejetno-
Sci moga efektywnie wptywac na prace, na
rozwiazywanie probleméw na styku r6znych
obszaréw, po to aby zrealizowa¢ wspélne
cele okreslone w strategii firmy. W Hochland
Polska dbafos¢ o jakos¢ to takze zadanie dla
wszystkich naszych dostawcow. Od lat Ho-
chland i nasi dostawcy mleka udowadniaja,
ze potrafig pracowac i wspdlnie osiggac co-
raz bardziej wymagajace cele. To partnerstwo
miedzy Hochland i dostawcami znalazto
odzwierciedlenie w strategii Hochland i jest
ciagle rozwijane. Mozemy spokojnie i z opty-

mizmem patrze¢ w przysztos¢.

Co zmienia si¢ w zarzadzaniu jakoScia
produktéw na przestrzeni lat?

Dobra jakos¢ produktéw, nie jest czyms
danym raz na zawsze. Trzeba o nig caty czas
dba¢, gdyz bardzo tatwo popetni¢ blad czy za-
niechanie, ktére przyniesie negatywne dla nas
skutki. Calty czas nalezy zachowa¢ czujnos¢
i reagowa¢ na oczekiwania konsumentéw
i klientéw, bo to ich satysfakcja jest najwaz-
niejsza. Zmieniajq si¢ przepisy prawne, stan-
dardy jakosciowe, wymagania klientow, ale
takze oczekiwania i preferencje konsumen-

tow. Zmienit sie takze rynek. Znaczenie zyska-

ty sieci handlowe, ktére wprowadzaja wlasne

standardy i certyfikaty jakoSciowe. Zaostrza sie
rowniez konkurencja. Firmy mleczarskie, za-
réwno polskie, jak i zagraniczne wprowadzaja
nowe, coraz lepsze produkty. Aby nadazy¢ za
tymi zmianami i sprosta¢ rosnacej konkuren-
cji, musimy caly czas intensywnie pracowac,
Sledzi¢ nowosci i trendy w kazdej wspomina-
nej dziedzinie. Kazda chwila nieuwagi, moze
sie negatywnie odbi¢ na jakosci, a tym samym

na wizerunku i wynikach naszej firmy.

Czy jako$¢ produktéw trzeba ciagle opty-
malizowaé?

Oczywiscie, koniecznie trzeba to robi¢. Ru-
tyna jest wrogiem jakosci. Nalezy dostosowy-
wac sie na biezaco do potrzeb konsumentow.
Jedyna stafq rzecza jest zmiana i nalezy za nia
podaza¢ réwniez na rynku. Klienci wymaga-
ja wiasciwej jakosci produktéw przy odpo-
wiedniej cenie. Sytuacja taka powoduje, ze
duze znaczenie ma optymalizacja procesow.
Technologie, wymagania zmieniaja sie bardzo
szybko, nalezy dazy¢ do tego, aby te procesy
byly opomiarowane, powtarzalne i efektyw-
ne. Pracujemy, by zarabia¢ i jednoczesnie, by
dostarcza¢ konsumentom przyjemnosci, ktora
daje jedzenie pysznych, zdrowych, pieknie
wygladajacych seréw. To jest mozliwe!

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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Panie Prezesie, jak podsumuje Pan zmiany
zachodzace w handlu tradycyjnym w Polsce
w ciagu ostatniej dekady? Jak rozwijata sie
w tym okresie cze$¢ detaliczna firmy Specjat?
Aktualna sytuacja na rynku utrzymuje sie
w postepujacym od lat trendzie, zmniejszenia
sie ilosci sklepow kanatu tradycyjnego. Dla
grupy detalicznej naszej firmy jest to okres
dynamicznego wzrostu ilosci sklepéw fran-
czyzowych w ramach naszych struktur. Nad-
rzednym celem grupy specjat jest zwiekszanie
ilosci sklepéw w sieciach franczyzowych, kt6-
rych jesteSmy operatorem. Obserwujemy spa-
dek ilosci placéwek handlowych dot. sklepow
handlu matopowierzchniowego. Sklepy, ktére
utrzymuja sie na rynku — modernizuja i dosto-
sowuja swoja oferte do zmieniajacej sie bran-
zy. Jednym z najbardziej efektywnych i najlep-
szych sposobéw na utrzymanie sie na rynku
jest zrzeszenie w sieciach franczyzowych. W
zwiazku z duzym udzialem dyskontéw w za-
opatrzeniu klienta, obserwujemy spory poten-
cjat dla handlu tradycyjnego. Rynek podaza
za trendami oraz zmianami. Dyskonty nie sg
w stanie — nie majac petnej oferty zapewnic
100% asortymentu klientowi detalicznemu.
Mate, osiedlowe sklepy uzupetniaja oferte,
ponadto wygoda, szybko$¢ obstugi, bliskos¢
domu maja spore znaczenie dla mtodych
ludzi. Odchodzi sie od wyjazdéw do hiper-

marketéw, Polacy coraz bardziej cenig sobie

czas wolny. Sklep osiedlowy, handel tradycyj-

ny oszczedza czas, ktéry w dzisiejszej rzeczy-
wistosci jest bardzo cenny. Sklepy detaliczne
przystepujace do naszej sieci moga liczy¢ na
godziwe retro, profesjonalne doradztwo, pla-
nogramy, udzial w projekcie ,Uniwersytetu
Przedsiebiorczosci”, wizualizacje oraz udziat
w programach lojalnosciowych.

W 2000 roku Specjat umocnit swoja po-
zycje wchodzac na rynek detaliczny bran-
zy FMCG. Stafo sie tak dzieki utworzeniu
Polskiej Sieci Handlowej Nasz Sklep, ktéra
obecnie skupia placowki dziatajace pod
szyldami: Nasz Sklep, Nasz Sklep Express,
Delikatesy Premium Nasz Sklep oraz Deli-
katesy Sezam. Wiele kluczowych osiagniec¢
miato miejsce w ciagu ostatniej dekady. Byt
to okres sukcesywnych przeje¢ oraz ini-
cjowania nowych przedsiewzie¢. Tylko od
2007 roku firma przejefa kilkanascie pod-
miotéw z branzy FMCG co umocnito jej po-
zycje na rynku sprzedazy hurtowej. Istotnym
osiagnieciem byt zakup przez Polska Siec¢
Handlowa Nasz Sklep S.A. czesci przedsie-
biorstwa Rabat Service S.A., w tym miedzy
innymi sp6tki LD Holding zarzadzajacej sie-
ciami franczyzowymi elLDe, Livio oraz Sie¢
34. Dzieki temu przejeciu, ktére nastapito
w 2013 roku, Grupa Kapitafowa Specjat
dysponuje obecnie ponad 2 000 placéwek
dziatajacych w ramach LD Holding.

Bardzo dynamiczny rozwdj
dyskontow i supermarketéow
powoduje, zZe liczba sklepéw
spozywczych w kanale
tradycyjnym w Polsce zmniejsza
sie z roku na rok.

S3 jednak firmy, ktére dzieki
bardzo dobrze zorganizowanej
dystrybucji od lat buduja

i stale rozwijaja wtasne oraz
franczyzowe placéwki handlu
tradycyjnego. Jedng z nich jest
stworzona i zarzadzana przez
Krzysztofa Tokarza - Grupa
Kapitatowa Specjat.

Rozwdj detalu zapoczatkowany w 2000 roku
byt jedng z kluczowych decyzji. Przysztoscig
i jedyna droga dla hurtownika jest gwarancja
dostaw. Gtownym i kluczowym elementem jest
dla nas rozwoj projektow franczyzowych. Przez
ostatnia dekade systematycznie zwiekszalismy
ilodci sklepow we franczyzach zabezpieczajac
dziatalno$¢ hurtowa grupy. Rok 2016 zamkne-
lismy wynikiem 5 643 placéwek detalicznych.

Jakim potencjatem w handlu detalicznym
dysponujecie obecnie? Jakie macie plany
w zakresie rozwoju czesci detalicznej w ko-
lejnych latach?

Pierwszy kwartat roku 2017 zakonczylismy
wg zakladanych wzrostéw. Planujemy 700-
800 przyfaczer do franczyz rocznie poprzez
rozwdj organiczny. Zaktadamy réwniez prze-

jecia, rozmowy prowadzimy w catej Polsce.

Co zdeterminowato Pana do inwestowania
w rozwoj tradycyjnych placéwek handlu
detalicznego?

Ostatnie lata pokazaly, ze nie ma dziatalnosci
hurtowej bez wiasnej detalicznej. Grupa musi sie
stabilnie rozwija¢ z gwarancja wzrostéw. Nie da
sie w dzisiejszym otoczeniu rynkowym realizo-
wac dynamiki bez wiasnego dobrego zaplecza
detalicznego. Ostatnie lata pokazaty wiele ban-
kructw na rynku spowodowanych zaniechanymi

inwestycjami w tym zakresie w latach przesztych.
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Na jakie bariery rozwoju napotyka i z jakimi
wyzwaniami walczy obecnie handel trady-
cyjny?

Mozemy wymieni¢ kilka, np. zmiana poko-
leniowa w handlu, emerytura wiascicieli, brak
kadr, brak nastepcow, bariery biurokratyczne
zwiazane z prowadzeniem dziafalnosci, bardzo
duza konkurencyjnos¢, trudne otoczenie rynko-
we, niestabilna sytuacja polityczna dot. podatku
detalicznego, projekt dot. zakazu handlu w nie-

dziele — to tylko nieliczne, ale gléwne problemy.

Czy powiazanie sklepow tradycyjnych

z duzymi firmami dystrybucyjnymi takimi
jak Specjat czy Eurocash, stanowi dla nich
jedyna szanse nie tylko na przetrwanie, ale
réwniez na rozwoj?

Przez ostatnie 5 lat proces ten jest coraz
bardziej zauwazalny. Wifasciciele niezrze-
szonych sklepéw coraz czesciej przegrywaja
walke na rynku, ale na szczescie obserwuja

korzysci ptynace z usieciowienia, ktére po-

zwalaja na skuteczna walke konkurencyjna i
decyduja sie na nasza oferte. Franczyzobior-
cy moga liczy¢ na catkowite lub czesciowe
finansowanie inwestycji w wyposazenie skle-
pu w zaleznosci od potrzeb. Kwota inwesty-
cji sptacana jest pézniej z wypracowanego
przez detaliste retra wynikajacego z obrotow
z dostawcami, jak i realizacja kontraktow z
producentami. W przypadku otwarcia lub
remodelingu przygotowujemy sklep wg za-
sad przyjetych przez sie¢ za posrednictwem
naszego zespotu wdrozeniowego. Pomoc
obejmuje aranzacje powierzchni handlowej,
utozenie towaréw wg przyjetego planogra-
mu, szkolenie zatogi, pomoc informatycz-
ng,
do dziatéw $wiezych: mieso — wedliny oraz

pomoc pracownikéw dedykowanych

owoce — warzywa. Franczyzobiorca posiada
rowniez dostep do platformy ,Uniwersytet
Przedsiebiorczosci”, gdzie moze skorzysta¢
ze szkoler (dla siebie jak i swoich pracow-

nikéw), jak réwniez z zamieszczonych tam
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aktualnych materiatéw, jak chociazby aktu-
alnie obowiazujacy planogram. Wizualizacja
zewnetrzna i wewnetrzna przygotowywana
jest przez sie¢ i dopasowana do wiasciwego
formatu sklepu. Kolejna korzyscia jest udziat
w programach marketingowych i lojalnoscio-
wych, ktére skutecznie zwiekszaja obroty

w sklepach sieciowych.

Jak wedtug Pana bedzie wygladal handel
tradycyjny w Polsce za kolejne 10 lat?
Obecny trend utrzyma sie. Najpierw spa-
dek ilosci sklepéw w handlu tradycyjnym,
nastepnie — stabilizacja. Wciaz bedzie rosta
liczba sklepéw we franczyzach. Spadek ob-
rotbw w hipermarketach oraz w dyskontach
na rzecz sklepéw sieciowych zapewniajacych
dobra oferte, fachowa obstuge i szeroka ofer-
te asortymentowa w bliskiej dla zamieszkania
lojalizacji — to wizja na kolejne 10 lat.
Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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Witamy w Swiecie srodziemnomorskich specjatow”

- tak brzmi zaproszenie skierowane do konsumentow produktdw z oferty firmy Italmex Warszawa.

Jestescie obecni na rynku produktéw diety
Srodziemnomorskiej juz od 25 lat. Jakie byly
poczatki funkcjonowania i rozwoju firmy?
Tomasz Kandefer (T.K.): Kuchnia $réd-
ziemnomorska jest jedng z niewielu, ktéra
na state zagoscita w menu Polakéw. Mysle,
ze przyczynita sie do tego réwniez nasza
firma, ktéra od 25 lat dostarcza na polski
rynek srédziemnomorskie specjaty. Poczatki
jednak nie byly fatwe... Produktéw, ktore
teraz sa hitami sprzedazowymi, 25 lat temu
nikt nawet nie znat. Rozpoczynali§my wiec
od sprowadzania matych ilosci. Wiem, ze
dzisiaj trudno sobie to wyobrazi¢, ale wte-
dy jedna paleta sprzedawata sie miesiacami!
Tylko my wiemy jak wiele pracy kosztowato
nas zwiekszenie rotacji. Jednak najwiekszym
wyzwaniem byfo przekonanie kupcéw do
postawienia naszych produktéw na pétkach
sklepowych. Jednym z pierwszych partne-
row byto Makro. Bardzo wazne dla naszego
rozwoju byto réwniez pojawienie sie zagra-
nicznych sieci handlowych. Dzieki wejsciu
do Polski graczy z Francji czy Niemiec, duze
ilodci naszych produktéw trafity na potki
tych sieci. Jednak chciatbym wyraznie pod-
kredli¢, ze zawsze bardzo wazny byt dla nas
rynek tradycyjny. Z perspektywy tych 25 lat

widzimy, ze byfo to trafne zatozenie.

Po tych 25 latach mozna wiec stwierdzi¢, ze

kuchnia srédziemnomorska to nie przej-
Sciowa moda, a staly trend kulinarny. Za co
kochamy $rédziemnomorskie przysmaki?
Anna Adaszewska (A.A.): Dieta srodziemno-
morska i znana na catym $wiecie kuchnia wio-
ska to swoisty klasyk w tej kategorii. To moda,
ktéra nie ma i nie moze mie¢ granic czasowych.
Dlaczego? Bo to bardzo zdrowa, zréznicowana
dieta, ktéra nie opiera sie (jak wiele innych diet)
na rozwigzaniach eliminacyjnych. Podstawa
diety Srédziemnomorskiej sa warzywa, zboza,
owoce morza i wszechobecna oliwa z oliwek
(lub inne oleje rolinne). Przygotowane z tych
sktadnikéw lekkostrawne, proste i smaczne po-
trawy to specjalnos¢ kuchni wloskiej. Nic dziw-
nego, ze kuchnia ta jest znana i doceniana na
calym Swiecie, a przez ostatnie dziesieciolecie
zdobyla takze serca Polakéw. Jestem przekona-
na, ze popularno$¢ diety srodziemnomorskiej
i kuchni wloskiej w Polsce bedzie z roku na rok
coraz wieksza, miedzy innymi dzieki takim fir-

mom jak Italmex.

JesteScie importerem i dystrybutorem mar-
kowych produktéw spozywczych z Wioch,

Hiszpanii czy Gregji. Ktére z produktéow

z portfolio sa najbardziej popularne wsréd

polskich konsumentéw?

O kuchni wtoskiej i wcigz
rosnacej popularnosci zdrowej
diety srédziemnomorskiej
rozmawiamy z Tomaszem
Kandeferem - Prezesem Zarzadu
oraz Anng Adaszewskg -
Marketing Managerem w firmie
Italmex Warszawa.

T.K.: Oferta Italmex w duzej mierze bazu-
je na sprawdzonych i uznanych produktach
i markach, ktére wprowadziliémy na polski
rynek juz wiele lat temu. Do tej kategorii mo-
zemy zaliczy¢ oliwy i oleje wioskich marek
Costa d’Oro i Basso, hiszpanskie oliwki Jolca
czy wiloskie makarony Divella, ktére do Pol-
ski trafity 20 lat temu. W naszej ofercie mamy
tez takie produkty, ktére moga poszczycic sie
co najmniej 10-letnig tradycja goszczenia na
polskich stotach. A sa wéréd nich wiloskie octy
balsamiczne z Modeny, austriacki olej z pe-
stek dyni Fandler, wioskie pomidory suszone
marki La Rossa, wloskie makarony Corticella
i Baronia czy wioskie sole morskie. Niezmier-
nie waznym dla nas produktem obecnym na
polskim rynku juz ponad 10 lat jest dalekow-
schodni olej z ryzu. W 2004 roku Italmex jako
pierwszy sprowadzit ten olej do Polski. Mozna
powiedzie¢, ze zbudowaliémy te kategorie.
Obecnie mamy w ofercie oleje z ryzu: Rizi,
Suriny, Basso, MiRa i SoRiso. Réwnolegle do
produktéw i marek, ktére maja juz w Polsce
pewna tradycje i duza grupe zadowolonych
konsumentéw, caly czas rozszerzamy oferte
o nowe, ciekawe produkty, ktére spetniajg
przyjeta przez ltalmex formute szeroko rozu-
mianej diety $rédziemnomorskiej. A zatem,
mamy w naszej ofercie typowo wioskie pa-
luszki Grissini i przekaski w stylu wioskim —
Bruschette Maretti. Polacy lubia co$ chrupac
zaréwno przed telewizorem czy komputerem,
jak i podczas spotkan towarzyskich. W zwiaz-
ku z tym, oferowane przez nas przekaski cie-

sza sie duzym powodzeniem na rynku.
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Wsréd wymienionych firm i produktéw
wchodzacych w skiad oferty Italmex nie-
zmiernie ciekawy wydaje si¢ olej z ryzu...
AA.: Tak, to olej o wielorakich zaletach zdro-
wotnych i uzytkowych, o ktérych staramy sie in-
formowac polskiego konsumenta od ponad 10 lat.
Olej z ryzu ma bardzo wysoka temperature dymie-
nia (ok. 250°C) i nizsze o okoto 20% wchfanianie
przez smazone potrawy. Dzieki temu jest bardziej
ekonomiczny w zuzyciu a smazone czy pieczone
dania sa mniej kaloryczne. Dietetycy i lekarze zale-
caja spozywanie oleju z ryzu ze wzgledu na wysoka
zawarto$¢ antyoksydantéw, takich jak witamina E
i oryzanol. Oryzanol to substancja wystepujaca w
otrebach ryzowych, z ktérych produkuje sie ten
olej. Jest on 10 razy mocniejszym antyoksydantem
niz witamina E. W 2016 roku do naszej szerokiej
oferty olejow z ryzu dotaczyt lider pod wzgle-
dem zawartosci oryzanolu. To olej SoRiso, kto-
ry zawiera 13 500 ppm tego skfadnika w 100
g oleju. O zaletach oleju SoRiso, oferowanego
w szedciu ciekawych smakach mozemy dowie-
dzie¢ si¢ wiecej na dedykowanym serwisie inter-

netowym www.soriso.pl.

Olej z ryzu SoRiso rozszerzyt oferte Italmex
rok temu. Czy przez miniony rok udato si¢
nim zainteresowac klientéw?

T.K.: Wprowadzaniu nowych produktéw na
rynek zawsze towarzyszy pewna niewiadoma.
W przypadku SoRiso ta niewiadoma byta szcze-
golnie duza, bo mieliémy do czynienia nie z po-

jedynczym produktem ale z cafg linia. SoRiso

to linia smakowych olejéw z ryzu. Te smaki to:
limonka, chili, czosnek, imbir, przyprawy orien-
talne i naturalny. Sze$¢ réznych smakow i szes¢
niewiadomych, ktére z tych smakéw najbardziej
przypadna Polakom do gustu i czy docenia super
wysoka zawarto$¢ oryzanolu w olejach SoRiso.
Obecnie mozemy powiedzie¢, ze aspekt zdro-
wotny zostat bezapelacyjnie zauwazony i oleje
SoRiso z miesigca na miesiac sprzedaja sie w co-
raz wiekszych ilosciach. Co do smakéw to wciaz
nie ma zdecydowanych lideréw ale na razie na
czele jest czosnek i limonka. Oleje SoRiso do-
stepne sa zaréwno w ogdlnopolskich sieciach
handlowych (m.in. Auchan, Carrefour, Tesco,
Netto, Intermarché, Stokrotka, Piotr i Pawel), jak
i u dystrybutoréw. W 2017 roku bedziemy starali
sie nadal popularyzowac ten niezmiernie intere-
sujacy produkt i zamierzamy wspiera¢ sprzedaz
tak, aby ostateczny konsument uznat olej SoRiso

za jeden ze swoich ulubionych olejéw.

A co robicie, aby przyblizy¢ konsumentowi
oleje SoRiso?

AA.: Poza dedykowanym serwisem interne-
towym wwwi.soriso.pl i budowaniem spoteczno-
Sci skupionej wokét Facebooka staramy sie da¢
konsumentowi mozliwo$¢ sprébowania produk-
tu bez koniecznosci kupowania. Chcemy, aby
konsument mogt kupic tej olej w petni $wiado-
my jego zalet i swoich potrzeb. Do realizacji tego
celu wyprodukowalismy mnéstwo prébek pota-
czonych z mini ulotkami informacyjnymi. Sg one

rozdawane w marketach i podczas eventéw, w

ktorych bierzemy udzial. Waznym narzedziem
pomagajacym zwrdci¢ uwage klienta na produkt
sq akcje promocyjne, ktére staramy sie przepro-
wadza¢ mozliwie czesto. Jestem przekonana, ze
konsument, ktéry choc raz siegnie po olej SoRi-
so bedzie po niego siegat czesciej. To naprawde

bardzo dobry produkt.

Nowosci petniq istotna role w rozwoju
Italmex. Czym bedziecie si¢ kierowac przy
wprowadzaniu nowych produktéow?

T.K.: Tak jak juz méwilismy oferta Italmex
skierowana jest do oséb lubigcych diete $rod-
ziemnomorska i kuchnie wtoska. W ostatnich
latach osoby te dotaczyty do swoich zamito-
wan dietetyczno-kulinarnych takze aspekt
zdrowotny. Zdrowy styl zycia oparty na ak-
tywnosci fizycznej i zdrowym odzywianiu
staje sie coraz bardziej popularny. Wydaje
sie, ze ten trend bedzie sie rozwijat przez ko-
lejne lata. Italmex juz pare lat temu zauwazyt
nowe, prozdrowotne tendencje w odzywia-
niu czy modelu Zycia Polakéw i wprowadzit
do swojej oferty takie produkty jak: makarony
bezglutenowe Sam Mills, oliwe niefiltrowana
o zwiekszonej ilosci antyoksydantow marki
Costa d’Oro czy wspomniane juz oleje z ryzu.
Obecnie, wychodzac naprzeciw zapotrzebo-
waniu rynku, chcielibySmy stworzy¢ ciekawa
oferte produktéw organicznych — BIO. Taki
mamy plan na 2017 rok.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

reklama
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Pod chmurka:

gsezon grillowo-piknikow

Polacy uwielbiajg spedzac czas na Swiezym powietrzu, co przektada sie na znaczne wzrosty dochodéw
producentéw oferujacych asortyment, ktéry kojarzy sie wtasnie z grillem czy piknikiem. Pogodne i ciepte
weekendy generuja znaczacy i zauwazalny popyt na artykuty spozywcze, alkoholowe oraz akcesoria niezbedne do
zorganizowania imprezy ,pod chmurka”.

informacja handlowa

FINLANDIA

LATO PELNE SMAKOW
Z FINLANDIA® VODKA

Podczas badania instytutu GfK' — 40% re-
spondentéw zadeklarowato, ze brato udziat
w imprezie grillowej w trakcie ubiegloroczne-
go dfugiego weekendu majowego. Jak podaje
agencja badawcza, organizatorzy spotkan wy-
dawali $rednio po ok. 200 zt, a goscie przyno-
sili produkty warte ok. 100 zt. Oszacowano, iz
konsumenci w sumie w tym okresie wydali na
artykuty spozywcze, alkohole i akcesoria po-
trzebne do organizacji imprezy grillowej ponad

pottora miliarda zfotych.

Dla 40% uczestnikéw imprez grillowych podsta-
wa planowania menu sa gazetki sieci sklepéw. GfK
sprawdzit, ze najpopularniejszymi daniami serwo-
wanymi podczas spotkar na $wiezym powietrzu
sa: karkéwka, kietbasa tradycyjna, szaszlyki i ka-
szanka. Duzg popularnoscia, i to nie tylko wéréd
wegetarianéw, ciesza sie surowe warzywa, chocby
w formie satatki. Popularne podczas spotkan grillo-
wych sg tez chipsy. Obowiazkowo musi sie tez zna-
lez¢ na stole ketchup i musztarda. Wéréd napojow

alkoholowych bardzo czesto wybierane jest piwo.

Cezary Swietochowski
Trade Marketing Manager
HJ Heinz Polska

Sezon grillowy to czas spotkan z rodzing i znajomymi, podczas
ktorych nie moze zabrakna¢ ketchupu Pudliszki. Ciepte i sto-
neczne dni pozytywnie wptywaja na wzrost konsumpcji ketchu-
pu, ktory jest idealnym rozwigzaniem na grilla. Od 24 kwietnia

wystartowata ogélnopolska kampania telewizyjna ketchupu Pu-

dliszki - Najsmaczniejszy!* Kampania reklamowa ma na celu poinformowanie konsumentéw,

ze ketchup Pudliszki jest najsmaczniejszy* w Polsce, na podstawie badan ilosciowych grudzien

2016 r. Dlaczego ketchup Pudliszki jest najsmaczniejszy*? Ten smak nie jest kwestig przy-

padku... Duza zawarto$¢ pomidoréw, tylko niezbedne sktadniki, sprawiaja ze konsumenci tak

chetnie siegaja po ketchup Pudliszki. W trakcie kampanii wspieramy widocznos¢ ketchupu

Pudliszki przy pomocy dedykowanych materiatéw POS. W sezonie grillowym nie moze za-

braknac¢ najsmaczniejszego* ketchupu Pudliszki na Twojej pétce sklepowej.

*na podstawie badan ilosciowych grudzien 2016 r.
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Olga Stryjewska
Asystentka, Dziat Promocji i Reklamy
Cedrob

Grillowe menu obok waloréw smakowych powinno charakteryzowac sie tatwoscia i szybko-
$cig przygotowania. Wielka wygoda i utatwieniem jest wrzucenie produktu na ruszt bezpo-
srednio z opakowania. Pozwala to unikng¢ wéweczas dtugiego czasu marynowania i przygo-
towywania miesa. Jest to takze doskonate rozwiagzanie w sytuacji, gdy decyzja na spedzenie
popotudnia przy grillu jest niespodziewana i zaskakujaca. Wychodzac naprzeciw oczekiwa-
niom konsumentéw Cedrob S.A. prezentuje szeroki wachlarz dan na grilla.

Od lat pozycje lidera na tej liscie wiedzie niezastapiona kietbasa. W ofercie wedlin i kietbas
wieprzowych Gobarto znajdziemy wysokiej jakosci produkt - Kietbase wyborowa, zawiera-
jaca 93% miesa. Dobrze wypieczona oraz podana z ulubionymi dodatkami zadowoli gusta
mitosnikéw pikantnych smakdw lata. Aby jak najlepiej dopasowac sie do potrzeb i oczekiwan
konsumenta posiada w ofercie réwniez drobiowe smakotyki na ruszt. Wyrazne w smaku Pi-
woszki - to skrzydta z kurczat bez lotek, zamarynowane w lekko pikantnej marynacie, podda-
ne procesowi parzenia. Wstepna obrébka pozawala unikna¢ dtugiego okresu przygotowywa-

nia i skraca czas jego pieczenia, dzieki czemu mieso jest idealnie soczyste.

Miesne preferencje

Jak pokazuja badania Kantar Millward
Brown, jestesmy narodem, ktéry po mieso
w codziennej diecie siega bardzo czesto.

W ankiecie przeprowadzonej w okresie

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

CoORmRT

FINLANDIA
) m

styczef-grudzien 2016 r., najwiecej respon-
dentéw zadeklarowato, ze spozywa je 3-4
razy w tygodniu. Takiej odpowiedzi udzieli-
to prawie 44% badanych. 2 razy w tygodniu
do menu dodaje ja prawie 27% responden-
tow, a 5-6 razy w tym czasie — niemal 16%.
Codziennie migso spozywa 6% zapytanych,
a raz w tygodniu i rzadziej — prawie 8%. Jak
pokazato badanie, wybory konsumentéw
najczedciej trafiaja na wieprzowine. Spozy-
wa ja ponad 90% badanych. Respondenci
lubia tez wotowine. Jej jedzenie zadeklaro-
wafo 54% badanych. Mniejsza popularno-
Scig cieszy sie cielecina (niemal 18%) i bara-

nina/jagniecina (ponad 5%).

Wedliny w plenerze

Szynki, poledwice, kietbasy... Taki zestaw jest
obowiazkowy na piknikowe kanapki czy gril-
lowe menu. Produkty te popularne sa jednak
przez caty rok.

Jak podaje Kantar Millward Brown, najpopu-
larniejsza wedling jest szynka. Jej spozycie

deklaruje prawie 42% respondentéw. Dalej

Kielecki

FIKANTRY

WSP ,SPOLEM” KIELCE

Musztarda Kielecka
Grillowa to potaczenie
gorczycy i wysokiej
jakosci przypraw. Jej
aksamitna konsysten-
cja i wyrazisty aromat
doda

smaku m.in. kietbasie

ostrzejszego

i karkéwce z rusztu.

Z OFERTY PRODUCENTA

CEDROB

Kietbasa wyborowa

Elementy z kurczat
- Podudzie z kurczat

uplasowata sie kietbasa z wynikiem 30%.
Wedlina drobiowa zyskata uznanie 25%
konsumentéw. Czesto spozywane s3 tez
poledwica (21%), paréwki (20%), kabanosy
(13%), boczek (11%) oraz pasztet (11%).

WSP.,SPOLEM” KIELCE

Smak grillowanych skrzydetek i szasztykéw z kurczakiem podkresli Ke-
tchup Kielecki extra. Potaczenie chrupigcego miesa z gestym pomido-
rowym sosem z dodatkiem aromatycznych ziét przypadnie do gustu
mitos$nikom tradycyjnych dan. Ketchup Kielecki dostepny jest w dwdch
wersjach - tagodnej i pikantnej.
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Z OFERTY PRODUCENTA

Alicja Michalska

: RAISO

Trade Marketing & Product Manager Nordic Instant

Raisio Oatmeal Apple-

Na wiosenny piknik czy wycieczke rowerowa najlepiej zabrac blueberry-raspberry nordic
produkty gotowe do spozycia. W portfolio nowej marki Nordic INETANT

. . . . I e OATMEAL
znalazty sie chrupiace ciastka owsiane, ktére nie tylko $wietnie Appi-trmsarry-rospary

smakuja, ale rowniez posiadaja niski indeks glikemiczny, co ozna-

cza, ze dostarczona do organizmu energia uwalnia sie powoli.
Dzieki temu przez dtugi czas nie czujemy sie gtodni. Przekaski owsiane w czterech smakach

(wariant owsiany, z boréwkami, z karmelem i zurawing oraz z gorzka czekolada) to propozy-
cja dla osob aktywnych i odzywiajacych sie w sposdb swiadomy. Zdrowa i niskokaloryczna
przekaska Nordic to réwniez wtasciwa propozycja piknikowa dla tych, ktérzy chcg na wiosne
zadbac o linie lub zachowac smukta sylwetke i jednoczesnie cieszy¢ sie smakiem.

ol . P . . . , Nordic Instant
Nawet podczas krétkiego wyjazdu warto stosowacé zbilansowang diete i spozywac pro- OAT FLAKES Oat Flakes

dukty wysokiej jakosci zamiast przestawiac sie na szybkie i niezdrowe przekaski. Dla
tych, ktérzy wybieraja sie na kilkudniowe wycieczki ciekawa propozycje moga stanowié
owsianki Nordic w saszetkach w formie instant, ktére mozemy przyrzadzi¢ z niewielka
iloscig wrzatku, mleka czy tez jogurtu juz w ciggu 1 minuty. Saszetki z owsianka Nordic

to wygodne, pojedyncze porcje wartosciowego pozywienia, ktére pomagaja w stosowa-
niu zbilansowanej diety nawet jesli nie mamy dostepu do kuchni. Owsianki dostepne
w czterech wariantach smakowych: owsianka BIO, z malinami i gorzkg czekoladg, z tru-
skawkami i biata czekoladg oraz z jabtkiem, jagodami i malinami.

reklama

nordic
CZYSTY SMAK POLNOCY

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

STANT
OAT FLAKES

FINLANDIA® |
i COCONUT
& SOK ANANASOWY
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Z OFERTY PRODUCENTA

Iwona German

MCCORMICK

POLSKA Dyrektor Marketingu
Kamis Sos satatkowy McCormick Polska
czosnkowy

Wiosna i lato to sezon satatkowy. Polacy spozywaja znacznie wie-
cej warzyw i owocow niz 5 lat temu, wiec warto w tym okresie

siegna¢ po nowosci i wyeksponowac produkty, ktére pomogg kon-

sumentom przygotowac pyszne satatki. Z poczatkiem maja Kamis
Kamis SC?S satatkowy - czotowy producent zidt i przypraw w Polsce - wprowadza na
francuski . . .
rynek sosy satatkowe w saszetkach, w pieciu wyrazistych wariantach smakowych: czosnkowym,

francuskim, wtoskim, koperkowo-ziotowym i pikantnym. To doskonaty produkt dla tych, ktérzy

chcg szybko przygotowacé wysmienity sos do ulubionej satatki i uzyska¢ doskonaty efekt. Wy-

. starczy zmieszac sos z wodg3 i olejem, odczeka¢ 15 minut, by smak i aromat sosu nabrat gtebi
Kamis Sos satatkowy

. i i ¢ 7 satatka tuz iem. i ieraj j -
koperkowo-ziotowy i wymieszac z satatka tuz przed podaniem. Sosy satatkowe Kamis zawieraja kompozycje aroma

tycznych ziét i przypraw, dobranych tak, by podkresli¢ smak $wiezych warzyw:

- Sos satatkowy czosnkowy Kamis zawiera czosnek i ziota w idealnej proporcji;

- Sos satatkowy francuski Kamis to potaczenie aromatycznej pietruszki z wyrazistym smakiem
gorczycy biatej i czarnej;

- Sos satatkowy wtoski Kamis z oregano, stodkg papryka i bazylia to idealna kompozycja srod-
ziemnomorskich smakéw. Idealne w potaczeniu ze swiezg satata, mozzarellg i pomidorkami;

- Sos satatkowy koperkowo-ziotowy Kamis z drobno siekanym koperkiem i natka pietruszki
nadadzg satatce wiosennej $wiezosci i lekkosci;

- Sos satatkowy pikantny Kamis to idealne potaczenie ostrego chili i stodkiej papryki.

armie S Warto ustawic te produkty na pétce z sosami satatkowymi oraz przy produktach z kategorii komplemen-
amis Sos

satatkowy wioski tarnych, takich jak Swieze warzywa, by utatwi¢ konsumentom odnalezienie soséw w sklepie i na pétce.

reklama
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Przyprawy suche i mokre

Przyprawy sa nieodzowng czescia grillowych

czy piknikowych dan. Jak podaje CMR, wiréd
producentéw przypraw jednorodnych najwie-
cej w matoformatowych sklepach w ostatnim
roku zarobit Prymat i McCormick. Ich udziaty
wartosciowe wyniosty odpowiednio 45% i 29%

w okresie od marca 2016 r. do konca lutego

informacja handlowa
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2017 r. Wysoko znaleZli sie tez Cykoria i Colian.
W zestawieniu CMR pojawili sie tez Kotanyi,
Unilever i Vitpol. Adekwatnie do udziatéw pro-
ducentéw najwiecej zarobily ich giéwne marki
— Prymat i Kamis. Wsréd najpopularniejszych
znalazly sie oprécz nich Cykoria, Appetita, Ga-
leo, Asta, Kotanyi, Knorr i Degusta.

Ketchup to podstawowy dodatek do dar z gril-
la. Lubiany przez imprezujacych na $wiezym po-
wietrzu nie tylko przez smak, ale tez wygodna for-
me podania. Jest to produkt, ktéry rotuje caly rok
i zawsze znajduje swoje miejsce w kuchni.
Millward ~ Brown

Kantar przeprowadzit

w ostatnim roku badania dotyczace ulubio-

Z OFERTY PRODUCENTA

EUROSER

Mozzarella Formagia 125 g

Ser satatkowy
Grikios 200 g

nych marek. Marka najczesciej wymieniang
przez ankietowanych byt ketchup Pudliszki.
Wskazato go niemal 30% badanych. Wysoki,
17-procentowy wynik uzyskat z kolei Kotlin.
Czesto respondenci wskazywali tez Hell-
mann'’s, Tortex, Witoctawek, Heinz, Dawtona,
Kamis i Roleski. W zestawieniu pojawily sie tez

m.in. Develey, Jamar, Rolnik, Fruktus, Spotem

UNILEVER POLSKA

Wraz z rozpoczeciem sezonu grillowego konsumenci beda kompletowac swoj grillowy

,koszyk” zakupowy. Teraz bedzie im tatwiej, bo marki kulinarne Unilever potaczyty swoje

sity, proponujac kompletng oferte, ktéra pomoze przyrzadzi¢ dania z grilla na kazdym

etapie przygotowan.

° Przyprawy Knorr: do karkéwki z grilla, do kurczaka z grilla, pikantna do grilla pozwo-
la zamarynowac i doskonale doprawic¢ mieso.

° Dressingi Hellmann's i ketchupy Tortex pokreslag smak gotowych dan.

° Sosy satatkowe Knorr pomoga przygotowac towarzyszace daniom kompozycje wa-
rzyw i owocow.

Co wazne, w tym sezonie konsumenci beda mogli siegna¢ po produkty z nowej linii Soséw

satatkowych Knorr Naturalnie Smaczne!, ktérych sktad to w 100% naturalne sktadniki, jak

warzywa, ziota, przyprawy. Zadne z nich nie beda budzi¢ watpliwosci konsumentéw. Co

wiecej czastki sktadnikéw sg wieksze niz dotychczas, dzieki czemu mozemy rozpoznaé

znajdujace sie w sktadzie warzywa, ziota i przyprawy. Nowe produkty Knorr to takze

doskonaty smak - kompozycje wysokiej jakosci sktadnikéw pozwolg stworzy¢ pachnace

ziotami, intensywne w smaku sosy satatkowe. Satatki zyskajg mistrzowskie wykonczenie.

A do tego réznorodnos$¢ smakow, bedaca odpowiedzig na rézne gusta smakoszy:

° Sos satatkowy Ziota ogrodowe z trybulg Knorr,

. Sos satatkowy Truskawka z chili Knorr,

° Sos satatkowy Wtoski z suszonymi pomidorami Knorr,

° Sos satatkowy Koperkowo-ziotowy z gorczyca Knorr,

° Sos satatkowy Paprykowo-ziotowy z biatym pieprzem Knorr.
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Michat Gtuc
Specjalista ds. Trade Marketingu

Carlsberg Polska

Sezon wiosenno - letni sprzyja spedzaniu czasu na Swiezym po-
wietrzu. Badania wskazuja, ze grillowanie w sezonie letnim to
druga najwieksza okazja konsumpcji piwa w naszym kraju. Az
77% Polakéw na spotkanie przy grillu wybiera wtasnie piwo, kto-

re doskonale komponuje sie z potrawami z grilla, jak kietbasa czy

karkéwka, bardzo dobrze gasi pragnienie oraz jest uzywane do marynowania mies.

Carlsberg Polska, jako wazny gracz na rynku piwa w naszym kraju dostrzega duzy potencjat zaku-

powy przy okazji tak popularnej formy spedzania wolnego czasu. Na czas wspdlnego biesiadowa-

nia przy grillu polecamy piwo Kasztelan Niepasteryzowane w dwéch wariantach: Kasztelan Niepa-

steryzowane Swieze z Natury oraz Kasztelan Niepasteryzowane Pszeniczne, jako naturalny wybor

na grilla! Niepasteryzowane, $wieze piwa sa idealne na ciepte dni i dtugie wieczory przy grillu.

Marka Kasztelan jest wspierana w punktach sprzedazy materiatami POS, takimi jak zawieszki,

toppery czy banery. Na wszystkich materiatach piwo Kasztelan Niepasteryzowane komuni-

kowane jest jako piwo ,Naturalne na Grilla”. Dodatkowo mozemy zobaczy¢ w telewizji nowa

odstone reklamy piw marki Kasztelan oraz szerokg kampanie w Internecie i mediach spotecz-

nosciowych oraz na bilbordach przy waznych weztach komunikacyjnych.

Kielce, Podravka czy Mosso.
Musztarda to kolejny produkt lubiany przez im-
prezujacych przy grillu lub na pikniku. Jednak jak

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

podaje CMR, liczba wariantéw dostepnych sred-
nio na jednej sklep do 300 mkw. jest podobna
przez caty rok. Wynosi ok. 5-6 rodzajéw, z tym, ze
najwiecej jest ich w okresie od maja do sierpnia.
Najlepiej w ostatnim roku zarobita marka
Roleski. CMR podaje, ze udzialy wartoéciowe
w ostatnim roku wyniosty 33%. Drugie miej-
sce, z wynikiem 19%, nalezy do Kamis. 10%
miafa marka Pegaz. Wysokie udzialy w matym
formacie sklepéw miaty tez Develey, Musztar-
da Kielecka, Prymat i Ankorp. W zestawieniu

CMR wymienia tez Mosso, Dawtone i Kotlin.

Piknikowe przekagski

Chipsy, snaki i chrupki to przekasi naj-
chetniej spozywane w towarzystwie innych.
Najwiecej respondentéw w badaniu przepro-
wadzonym przez Kantar Millward Brown de-
klarowato, Ze spozywa je 2-3 razy w miesigcu
(26%). Rzadziej decyduije sie na nie 18% bada-
nych. Raz w tygodniu spozywa je 20%, 2 razy
w tygodniu — 19%, 3-4 razy — 10%, 5-6 razy
— 4%, a codziennie 2%.

Najczesciej wybierang marka jest Lay’s. Lay's
ptaskie wybiera 17% badanych, Appetite 5%,
Max 13%, Prosto z pieca 11%, Stix 3%, a Strong
(9%). Populare sa tez Chrunchips. Spozywa
je 10% respondentéw, a wersje Crunchips X-
cut — 4%. Konsumenci lubig tez Cheetos — 8%,

a takze Wiejskie Ziemniaczki — 7%. Popularne

. -

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzeZwosci).

PRYMAT
Kurczak
z grilla Prymat

f Prymat)
PRIYPRAWA DO
KARKOWKI
aspema i

Przyprawa
do karkowki
klasyczna
Prymat

sg tez Star Chips, Star Prazynki i pozostate marki
Star Foods, w sumie wybierane sa przez 9% ba-
danych. W zestawieniu przygotowanym przez
Kantar Millward Brown czesto pojawiaja sie

takze Flips, Mr Snaki, Pringles i Twistos.

Sezon rozpoczety

Poczatek sezonu ,pod chmurka” zalezny
jest od panujacej na zewnatrz aury. Decyduje
tu temperatura i brak opadéw — to czynniki,
ktére pierwsze pobudzaja do zakupéw na gril-
la czy piknikowy wyjazd.

,Jak jest ciepto to zaczyna sie popyt na gril-
lowy asortyment. Poszukiwane s3 szczedlnie
wysokiej jakosci wedliny i kietbasy. Nie tylko
naszym klientom, ale réwniez nam zalezy na
tym, zeby towar byt wysokiej jakosci. Kietba-
sa, ktéra ma zbyt duzo wody, na grillu bardzo
szybko sie skurczy i bedzie twarda. Klient moze
sie zniecheci¢ do ponownych zakupdw. Jed-

nak musimy pamieta¢, ze sg osoby, ktére szu-
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Piotr Wieloch

Menadzer ds. Marketingu i Wizerunku Firmy

Zaktad Miesny ZBYSZKO

Wyroby firmy ZBYSZKO cechuja sie wysoka jakoscia, niezwyktym smakiem, a takze starannie

opracowanym sktadem surowcowym, ktéry swiadczy o wielkich tradycjach i bezpieczenstwie

zastosowanych technologii. Miejsce, w ktérym nasze wyroby nabieraja charakteru to nasze

atelier wedzarnicze. Przygotowane w nim i dedykowane na grilla kietbasy cechuje wyrazisty

smak oraz niepowtarzalny i soczysty aromat. Kultowa kietbasa $laska, kaszanka grillowa czy
rzadko spotykana kaszanka biata z pieczarkami to tylko zalgzek propozycji dla Panstwa na
nadchodzacy sezon grillowy. W naszej ofercie znajda Paristwo réwniez starannie wyselekcjo-

nowane mieso wotowe oraz wieprzowe przygotowane w specjalnych marynatach.

kaja taniego produktu, wiec dla nich tez musi-
my przygotowac oferte” — opowiada Krzysztof
Adamski, wilasciciel sklepu abc w Créjcu.
Oproécz kietbasy dobrze w tym okresie sprze-
daja sie gotowe szaszlyki, golonki, karkéwka
i kaszanka. Wiasciciel dodaje, ze w tym czasie
ma w sklepie dobrej jakosci wegiel i brykiet.
Niezastgpione jest tez piwo, ktére dodatkowo
napedza sprzedaz.

Weréd keczupéw w gréjeckim abc najcze-

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

COPA FINLANDIA®
LIME & COLA

Sciej wybierana jest marka Fanex. Produkt
znany jest klientom, bo wfasnie on jest uzywa-
ny do serwowanych w placéwce hot-dogdw.
Oproécz niego w sklepie dostepne sa ketchu-
py Tortex, Pudliszki, Kotlin, Primaeco czy Da-
wtona. Przy imprezach grillowych wazna jest
plastikowa butelka, ktéra jest wygodniejsza
w uzyciu. Obowiazkowo muszg sie tez znalez¢
musztardy. W ofercie znajduja sie produkty Ka-
mis, Mosso, Roleski czy Primaeco.

W gréjeckim abc dodatkowo mozna naby¢
jednorazowe talerzyki, kubeczki i sztu¢ce, bo
tego klient zawsze szuka. Stali klienci sklepu
wiedza, ze dostang je w sklepie, wiec chetnie
robig w placéwce zakupy na caty wypad na
grilla czy piknik. Krzysztof Adamski podkredla,
ze najwieksza sprzedaz to poczatek sezonu,
klienci zachtystuja sie powrotem pieknej pogo-
dy i bardzo duzo czasu spedzaja na imprezach
na Swiezym powietrzu, wigc wspomniane pro-
dukty w duzych ilosciach kupuja wiasnie wtedy.

Obowiazkowo sg tez dostepne srodki do czysz-
czenia kuchni i grilla. Klienci niekoniecznie zwra-
caja uwage na to czy na opakowaniu napisane
jest, ze nadaje sie do czyszczenia grilla. Istotna jest

informacja, ze produkt radzi sobie z trudnymi za-

Kabanosy Boryckie -
wieprzowo-drobiowe wedzone, suszone

Z OFERTY PRODUCENTA

M
ZBYSZKO

Kaszanka biata
z pieczarkami

e

i 4
| BSHO g

Kietbasa
Slaska
grillowa

M
HENRYK

KANIA
Kietbasa $laska

brudzeniami. Sprzedaja sie m.in. produkty Cold
Drop, Perfect Exclusive, czy Clin i Meglio.

Na piknik

W koszyku piknikowym jest wiele obowiaz-
kowych pozydji. Jedna z nich jak przyznaje pan
Krzysztof sq chipsy. Krzysztof Adamski opo-

wiada, ze zdecydowanie w tym czasie sprze-

JBB

Wyprodukowane z najwyzszej klasy miesa wieprzowego i drobiowego oraz doskonale

dobranych przypraw. Pakowane w porecznym

opakowaniu
o wadze 195 g.

Kruche i aroma-
tyczne. Dosko-
nate na kazda
okazje.
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Italmex Warszawa

Anna Adaszewska
Marketing Manager

Popularnos¢ spotkan przy grillu stata sie w Polsce swoista tra-
dycja. Wielu Polakéw nie wyobraza sobie letniego weekendu
bez grillowania. Poza przystowiowa karkéwka i zimnymi na-
pojami do przygotowania grillowej uczty warto mie¢ pod reka

oleje ryzowe SoRiso w wielu ciekawych smakach (np. o smaku

limonki do sataty, o smaku czosnku lub chili do miesnej marynaty). Ciekawe przekaski

mozna przygotowac z uzyciem hiszpanskich oliwek Jolca, pomidoréw suszonych i warzyw

do bruschetty Le Pepe czy catej gamy wtoskich fasoli Metelliana. Doskonatym uzupetnie-

niem catego menu beda smakowite przekaski Bruschette Maretti. Nie mozna tez zapo-

mniec o oliwie z oliwek Basso czy Costa d’Oro, ktéra doda smaku i zdrowia letnim satat-

kom. A zatem, cieszmy sie latem, spotkaniami z przyjaciétmi i smakiem przygotowanych

potraw, zabarwionych $rédziemnomorska nuta.

daja sie wieksze opakowania. Mniejsze ida w
odstawke. Ulubiong marka pozostaje Lay’s.
Oproécz nich czesto wybierane sa chipsy Che-
etos, Twistos, Curly, Peppies i Monster Munch.

Na wyjécia poza domem i nie tylko klienci

kupuja standardowo wode. ,Najwiecej sprze-

informacja handlowa

FINLANDIA

VODKA OF| FINLAND

FINLANDIA®|LIME VODKA
DOSTEPNA Z KII,LISZKIEI*I COPA

HNA SPOTKAMNIA NIEZWYCZAINE

FINLANBIA® LINE VOORA
2 KIELISTRIEM DO DRINKGW COPA FINLANDIA

dajemy Muszynianki. Rotuje u nas wrecz re-
welacyjnie. Jaki$ czas temu mielismy promocje
z gazetki na Muszynianke i wtedy sprzedaly
sie bardzo duze ilosci. Jeden klient wziat na-
wet 20 zgrzewek” — opowiada wiasciciel. Poza
promocjami bardzo dobrze rotujg Cisowianka
i Zywiec Zdr6j. Dostepne sa tez inne wody: Pri-
mavera, Galicjanka czy Kinga Pieniriska.
Preferencje bywaja rézne, wiec oferta sklepu
dostosowana jest réwniez do klientow, ktorzy sie-
gaja po kanapki. Maja do wyboru wiele wedlin,
m.in. marek Balcerzak, JBB, Krakus czy Indykpol.
Do tego sery zéfte, np. Hochland, Mlekpol i SM
Ryki. Fani pasztetéw czy ryb w puszkach tez znaj-
da cos dla siebie. Wardd tych pierwszych moga
wybiera¢ w produktach Drosed i Profi. Z kolei
ryby to toso$ Ustka, Orka, Lisner czy King Oscar.

PR Manager

ZL Nateczow Zdroj

Z OFERTY PRODUCENTA

ITALMEX

WARSZAWA
Olej z ryzu SoRiso
o smaku limonki

—
Ll
[ b
So Eiso
Olej z ryzu
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o smaku chili
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Cisowianka
Perlage
W puszcze

Agata Berndt-Wazelin

Na kazdym grillu, pikniku czy spotkaniu z przyjaciétmi i rodzing
w plenerze idealnie sprawdzi sie nasza wyjatkowa, musujgca
Cisowianka Perlage w puszce. Jej delikatne babelki wspaniale
: orzezwig nawet podczas najwiekszych upatéw, a takze oczyszczg

kubki smakowe i uwydatnig smak wiosenno-letnich przysmakdw.

Puszka jest bardzo lekka, tatwa w przechowywaniu i transporcie oraz bezpieczna. Dodatkowo

musujaca naturalng wode mineralng w puszce mozna bardzo szybko schtodzic.

Dla dzieci na kazda wycieczke czy piknik polecamy nasza nowos$¢ - Moja Pierwsza Cisowianke

- naturalng niegazowana wode mineralng Cisowianka w matych lekkich butelkach z fajnymi,

przygotowanymi przez artyste grafika, etykietami. Moja Pierwsza Cisowianka to $wietna to-

warzyszka kazdego matego podréznika.
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ZYWIEC ZDROJ
Zywiec Zdréj Soczysty Jabtko

Jakub Tyczynski
Mtodszy Kierownik ds. Rozwoju Kategorii
Zywiec Zdréj

Zblizajacy sie sezon grillowy jest okresem, w ktérym konsu-

menci poszukuja lekkiego orzezwienia towarzyszacego kon-
sumpcji potraw w plenerze. Atrakcyjng oferta, odpowiada-
jaca na taka potrzebe jest Zywiec Zdréj Soczysty oraz Gaz
z Sokiem - orzeZwiajace potaczenie najwyzszej jakosci wody

i soku owocowego. Produkty te stanowig idealne uzupetnienie wiosennego menu zaréw-
no dla tych, ktérzy preferuja napoje niegazowane (wg badan az 42% nabywcow Soczyste-
go kupuje go z mysla o konsumpcji w trakcie lub po positku*), jak i dla mitosnikéw babel-
koéw. Dzieki wyzszej sredniej cenie za litr oraz atrakcyjnej ofercie smakowej, produkty te
waloryzuja kategorie, co przektada sie na wyzsze zyski detalistéw. Dlatego warto wspiera¢
sprzedaz Zywiec Zdréj Soczysty oraz Gaz z Sokiem - réwniez w formie promocji taczonych

. B z produktami dedykowanymi na grilla.
Zywiec Zdrdj

. *Zrédto: TNS, Shopper Beverages Landscape 2016 / 2017
Gaz z sokiem

Znane marki na topie

W sezonie grillowym zwieksza sie rota-
cja produktéow typowych na grilla, ktérych to
w tym okresie zaopatrzenie zwiekszamy. Bar-

dzo duza konkurencje w tej kategorii stanowig

dla nas dyskonty, gdzie idzie wiekszos¢ miesz-
kancéw. Nie mamy szans z nimi konkurowac
cenowo. Dlatego tez nie idziemy w typowe
produkty dostepne w dyskontach tylko staramy

sie zaoferowac klientom co$ innego.

Kietbasa najbardziej popularna na grilla
w naszym sklepie to brocka oraz sokotowska
z firmy Sokoféw. Réwniez kietbasa grillowa
z serem z JBB bardzo dobrze sie sprzedaje

w sezonie grillowym. Przekonalismy sie juz, ze

reklama

* TOP 10 W KATEGORIT
NIESLODZONYCH NAPOJOW

e ZERO CUKROW 100% ZDROWIA

e KAMPANIA TELEWIZYJINA
I CINEMA CITY maj-pazdziernik 2017

Skorzystaj z pakietu dla sklepu Wybierz skuteczng
z blzutena ANI KRUK ekspozycje

89% Polakow pije herbate naturalng w sktadzie i smaku

G R®SSMANN (B E.Leclerc@ [Delikatesy Centrum| | MKOLPORTER i__a_lgko Freshifmar

DOWIEDZ SIE WIECEJ: MONIKA@SOTINATURAL.PL / + 48 510 273 633
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ludzie czasem narzekaja, ze kietbasa jest dro-
ga, ale jak przyjdzie co do czego i przywiezie-
my tafsza, to tej z kolei nie chcg kupowac. Na
ogot klienci patrza na sktad i staram sie juz nie
przywozi¢ produktéw niskiej jakosci. Dlatego
sprowadzam kietbasy lepszej jakosci i tym han-
dlujemy” — wyjasnia pan Dariusz Moscicki.
Przy okazji zakupéw typowych na grilla,
czyli wegla, brykietu i kietbasy, klienci sklepu
,Marcinek” czesto siegaja po sosy Knorr w sa-
szetkach, warzywa, takie jak safata, ogorek,
pomidor. Réwniez ogorki konserwowe czy
papryka dobrze rotuja jako dodatek do dan
grillowych. ,Nasz sklep nie ma wyszukanego
klienta. Najlepiej rotuja podstawowe artykuty.
Zdarza sie, ze klienci pytaja o wyszukane pro-
dukty, jak najbardziej wtedy jestesmy w stanie
takie przywiez¢. Klient w naszym sklepie skia-
nia sie bardziej ku produktom znanych marek
i dobrej jakosci. Natomiast nie s to produkty
premium” — zaznacza wiasciciel sklepu.

Przy zakupach na grilla w koszykach klien-

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE
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téw sklepu w Kobylce gléwna pozycje zajmuja
sosy, ketchupy, musztardy. ,Fajnie u nas sprze-
daja sie sosy Fanexu, do grilla szczegélnie wa-
rianty takie jak: czosnkowy oraz meksykanski.
Ketchupy gléwnie pod markami Hellmann'’s,
Pudliszki, Tortex, Develey, Stodka Ania, Krzep-
ki Radek. Z musztard marki, ktére u nas najle-
piej prosperuja to Roleski, Develey oraz Mos-

so” — dodaje pan Dariusz.

Produkty dedykowane

Sezon grillowy w Delikatesach Centrum
w Wisznicach juz trwa. ,Caly zapas wegla
drzewnego i brykietu, ktéry mielismy na po-
czatku kwietnia — sprzedaliémy. Ketchupy
i musztardy réwniez zwiekszyly swoja sprze-
daz. Na ruszcie gtéwnie laduje kietbasa. Ale
réwniez bardzo dobrze sprzedaje sie karkéw-
ka i inne miesa surowe, ktére w domu klienci
sami przyrzadzaja” — moéwi Agnieszka Abra-
mowska, Kierowniczka sklepu.

Z kietbas obecnie najwiecej w delikatesach
sprzedaja sie marki Dobrowolscy, Karol oraz
tukéw. Roéwniez te produkty, ktére dostar-
cza Eurocash w promocji maja swoje miejsce
ze wzgledu na cene. ,Najbardziej popularne
w naszym sklepie sa tradycyjne wyroby na
grilla, czyli kietbasa, kaszanka i miesa. Sporo
0s6b zwraca uwage na jakos¢ kietbas, produkty
drozsze maja u nas swoich klientéw, ktérzy nie
patrzg na cene.

Co roku w sezonie grillowym mamy réwniez

takie produkty, ktore sg juz gotowe i przypra-

3555

Dariusz Moscicki, Wtasciciel
Sklep wielobranzowy Marcinek
ul. Moniuszki 9

Kobytka

Z OFERTY PRODUCENTA

GOLD DROP
Ecological ptyn
do naczyn

(D

Dix professional
mleczko do
kuchni w sprayu

wione na tackach, ale szczerze méwiac Srednio
nam sie to sprzedaje. Bo jednak przyprawa jest
dosy¢ tania, miesa tez czesto kroimy klientom
jesli sobie tego zycza i wystarczy juz tylko posy-
pac przyprawa, a réznica w cenie jest znaczna.
W ubieglym roku na kilogramie byta réznica
ok. 4-5 zt” — informuje kierowniczka.

Ze sprzedaza przypraw w delikatesach na
okres grillowy jest réznie. ,Czes$¢ klientow
wybiera najtafisze produkty, promocyjne. Sa
tez tacy, ktorzy szukaja wiekszych opakowan,
w tubach z dziurkami, ktérymi lepiej sie posy-
puje. Ale i sa klienci, ktérzy poszukuja konkret-
nego produktu danej marki. Najlepiej sprzeda-
je sie u nas asortyment Prymat. Ale mamy tez
Kamis czy Galeo. Kamis jako pierwszy zadbat
o dostepnos¢ catego standu o tematyce grillo-
wej u nas w sklepie.

Z ketchupéw i musztard kréluje u nas Tortex
oraz Parczew. Oprocz tego mamy typowe sosy
do grilla pod marka Tarsmak, ktére tez bardzo
fajnie nam sie sprzedaja, np. Barbecue czy
Czosnkowy” — wyjasnia pani Agnieszka.

Kolejna réwnie wazna kategoria w tym
okresie sa napoje, soki czy wody. W kategorii
wod zauwazamy, ze klient przyzwyczaja sie
do smaku i niechetnie go zmienia. Jesli mamy
inng wode w promocji to mafo osé6b decy-
duje sie na jej zakup. Soki w tej chwili tez
sprzedaja sie niezle, mysle ze w ostatnim cza-
sie najbardziej stracity napoje niegazowane.

Z tej kategorii jedynie Tymbark litrowy zacho-
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Liliana Cwik
Manager ds.
Marketingu
Gold Drop

Firma Gold Drop
w swojej ofercie
posiada produk-

ty, ktére Swietnie
nadaja sie na tzw. ,sezon grillowy”, lecz nie tyl-
ko. Szczegdlnie godna polecenia jest seria Dix
Professional, a w niej cieszacy sie najwieksza
popularnoscig wsrdd klientéw Dix Professio-
nal do czyszczenia grilli, kuchenek, kominkéw

- $rodek do zadan specjalnych. Jest to bardzo
dobry i wydajny produkt w butelce z rozpyla-
czem, co znacznie utatwia jego zastosowanie.
Dziata szybko na przypieczone i mocno zabru-
dzone powierzchnie jednoczesnie ich nie nisz-
czy i nie rysuje. Wystarczy 5 minut, aby srodek
zadziatat. Sposréd innych produktéw na pétce
wyroznia go rewelacyjna jakosc i skutecznosé
dziatania oraz niska cena.

Na mniejsze zabrudzenia proponujemy Dix
Professional mleczko w sprayu, ktére dzieki
odpowiednio dobranym sktadnikom dosko-
nale usuwa nawet najtrwalsze przypalenia,
lepki brud oraz ttuszcz. Funkcjonalne opa-

kowanie z rozpylaczem znacznie utatwia
nanoszenie mleczka oraz dotarcie w naj-
bardziej niedostepne zakatki czyszczonych
powierzchni.

Natomiast do mycia naczyn i szkta polecamy
znany juz doskonale klientom ptyn Gold Cy-
trus, wzbogacony o witaminy oraz mocniej-
sza wersje zelu z witaminami Gold Cytrus
- dostepny w trzech rodzajach: cytrynowy,
mietowy oraz balsam. Bardziej wymagaja-
cym i wyedukowanym klientom oferujemy
ekologiczny a jednoczesnie super skuteczny
ptyn do naczyn z certyfikowanej serii Eco
Line o delikatnym zapachu zielonej herbaty.

wal dobrg sprzedaz. Mimo iz soki sg drozsze
to duzo klientéw po nie siega — sprzedaja sie
lepiej niz napoje. Najpopularniejsza mar-
ka wod jest Cisowianka, z sokéw Tymbark.
Ostatnio zauwazytam réwniez, ze lepiej sie
sprzedaja napoje stfodzone cukrem niz syro-
pem glukozowo-fruktozowym. To réwniez
ma wptyw na sprzedaz” — wyjasnia kierow-
niczka sklepu.

W sklepie Delikatesy Centrum w Wisznicach
mozna sie zaopatrzy¢ w calty asortyment jaki
tylko jest zwiazany z grillem. Nie brakuje row-
niez srodkéw do czyszczenia grilla, ktore klien-
ci kupuja coraz czesciej. ,Sa to przewaznie
opakowania ze spryskiwaczem. Przeznaczone
sg zaréwno do grilli, kominkéw jak i przypalen,
dlatego s dostepne w sprzedazy caly rok. Jest
to przewaznie marka Gold Drop. Oczywiscie
w sezonie grillowym musimy zadbac o wiekszy

-

wybor” — dodaje pani Agnieszka.

Ulubione przekaski

W sklepie Groszek, nalezacym do Katarzy-
ny Sierhej w okresie wiosenno-letnim, kiedy
zaczynaja sie spotkania przy grillu czy pikni-
ki obowiazkowo na poétkach musza znalez¢é
sie przekaski. ,Dzi$ chipsy to podstawowe
Zzywienie. Szczeg6lnie wsréd dzieci i mto-
dziezy. Sezon raczej nie ma tu znaczenia, bo
sprzedaja sie zawsze” — opowiada wiasciciel-
ka. Wskazuje, ze numerem jeden sg Lay’sy.
Jednak w ofercie sa tez Cheetos, Crunchips,
Peppies i Monster Munch.

Na grilla sprzedaje sie w Groszku duzo

Gold
drop

B

reklama

" Producent Srodkéw Czystosci

od 1991 roku

FuGl

e ——

golddrop.eu



M Raport

Agnieszka Abramowska (po prawej),
Kierowniczka
ul. Warszawska 75

Wisznice

kietbasy. Jak ttumaczy wiascicielka, wyborami
klientéw kieruje znajomo$¢ marki, a w dalszej
kolejnosci cena. Oczywiscie zdarzajq sie tez
klienci, ktérzy prosze o pomoc w wyborze, ale
wtedy z reguty chcg produkt dobrej jakosci.
Do dan z grilla wykorzystywane sg réwniez
przyprawy. Szukane sg ostre mieszanki, a takze

podstawowe jednorodne produkty. Z przypraw

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

A FINLANDIA® "§{
i CRANBERRY
& LEMONADE

rownik
Sklep spozywczy abc
ul. Gtéwna 114, Mietne

w sklepie pani Katarzyny sa dostepne giéwnie

wyroby Kamis, Cykoria i Kotanyi.

Zestaw idealny
W okresie wiosenno-letnim, kiedy popu-
larne staja sie spotkania przy grillu i pikniki,

zdecydowanie wiecej sprzedaje sie rézne-

go rodzaju przekasek” — opowiada Krzysztof |

Ostrowski, kierownik sklepu abc w Mietnym.
Dodaje, ze szczegblnie mtodziez jest dobrym
klientem. Wybieraja chipsy, paluszki, pre-
celki, orzeszki... Wszystko co jest juz gotowe
i nie wymaga przygotowan. Wybieraja przede
wszystkim Lay’s, Cheetos, Crunchips, Lajko-
nik, Beskidzkie, Feliks.

,Nie mozemy w tym czasie zapomnie¢ o wy-
robach wedliniarskich. Pierwsze miejsce to oczy-
wiscie kietbasa, cho¢ kaszanka tez sie bardo
dobrze sprzedaje. Zauwazytem, ze klient chet-
niej siegnie po gotowe zestawy na grilla. Wielu
producentéw oferuje teraz wedliny i miesa na
tackach. Popularne sg wersje, gdzie mozna kupic¢
zestaw kiefbasa plus kaszanka, albo boczek plus
karkéwka. Mimo, ze taki produkt jest drozszy,
to wygoda stoi ponad to. Wszystko jest przypra-
wione i poporcjowane wiec klienci chetnie za
to zaplaca wiecej” — opowiada kierownik abc.

Oprocz lokalnych dostawcéw dobrze sprzedaja

Krzysztof Ostrowski, Kie-

Z OFERTY PRODUCENTA

FOODCARE
Frugo: Czarne, Zielone,
Pomaranczowe, Czerwone

COLIAN

Oranzada
Hellena

HORTEX

HOLDING
Bubbles Jabtko-
rabarbar

sie produkty JBB i tukéw. pojéw i srodkéw czystosci, ktdre beda szukane

Sezon grillowo-piknikowy trwa tak diugo jak  przed osoby posiadajace sprzet do grillowania.
pozwala na to pogoda. Diugie weekendy réw-  Poméc w sprzedazy moga specjalnie przygo-
niez sprzyjaja sprzedazy, warto wiec zawczasu  towane czotéwki i zebranie w jednym miejscu
przygotowac sklep na naptyw klientéw. Szcze-  najpopularnieszych w tym czasie produktéw.

golnie istotne jest sprowadzenie do sklepu nie Monika Kociubinska

tylko miesa i wedlin, ale tez schtodzonych na- Joanna Kowalska
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((EUROCASH

CASH & CARRY

DOla Ciebie tanio ijﬂwfuﬂe!

W dobrym biznesie licza si¢
jasne zasady i czytelna komunikacja cen.
m Wszystko to wprowadzamy dla Twojej wygody.

Z AS ADY DUBREGU BIZNES U' Poznaj nowe oznaczenia i wybierz najlepsze
. produkty w najbardziej atrakcyjnych cenach.

NAJLEPSZE PROMOCJE CGENA DNIA

Produkty z gazetki Eurocash  Cena, ktora negocjujemy na biezaco,
W najnizszej cenie na rynku*  tak aby byta najbardziej korzystna
I inne promocje. dla Ciebie.

STABILNA CENA CENA POD LUPA

Produkty, ktorych cena na pewno  Produkty, ktorych ceny stale
nie wzrosnie do podanego dnia, monitorujemy i porownujemy
a jej poziom gwarantuje Ci dobrg  z cenami konkurencii.
marze detaliczna.

* W poréwnaniu z Makro Cash & Carry i Selgros Cash & Carry.



M Kategorie produktow

Letnie alkohole

Nna kazdg okazje

Do potraw z grilla, na romantyczny piknik nad rzeka czy wakacyjne

leniuchowanie i szalone imprezy. Piwo, wino, wédka, a moze drink

z palemka? O tym co polecajg producenci i co wybierajg konsumenci 4 )

- sprawdzamy prosto u Zrodta.

Prawie 80% Polakéw spozywa alkohol,
a najlepszymi do tego okazjami sg spotkania ze
znajomymi, rodzing, grille, imprezy, imieniny
czy wyjazd wakacyjny. O ile kobiety czesciej
wybieraja wino oraz drinki, to mezczyzni wola

raczy¢ sie piwem oraz mocnymi alkoholami.

informacja handlowa

NA SPOTKANIA HIEZWYCZIAJNE

BRA
| FINLANDIA® CRANBERKY VO
7 KIELISZKIEM DO RO COPA FINLAN

Co i kiedy pijg Polacy?
Spozywaniu alkoholu sprzyjaja zwtaszcza

weekendy i dni wolne od pracy. O ile wodka

jest zwykle wybierana do celebrowania wyda- o

rzef towarzyskich, co w badaniu CBOS' zade- Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie

klarowato 66% respondentéw, to wino czesciej 2~ p
ﬁrmg zajmujace sie

jest czescig spotkan w rodzinnym gronie — produkgja, obrotem

o D bi . , d kar hurtowym oraz handlem
49%. Piwo wybierane jest zaréwno do spotkan * napojami alkoholowymi.
z przyjaciétmi jak i w pojedynke (po 39%). " (Ustawa z dria

Z badai wynika, ze piatek oraz sobota to k owzyéc S@%ﬂ?&“&fiéﬁfj&m
dni, w ktérych co 3 sytuacja skfania do pi- i

cia piwa i wina. Niemal potowa okazji do

picia wodki (47%). W $rodku tygodnia spo-
zycie alkoholi maleje. W $rode Polacy siegaja
najchetniej po piwo (10,5%) i wino (10,9%).
Nieco rzadziej po wodke (7,7%). W sobote

sytuacja diametralnie sie zmienia, i wodke

wybiera 30,3% respondentéw pijacych alko-

Maria Spuz-Szpos
Marketing Manager
Wyborowa Pernod Ricard

Wraz ze zblizajacym sie sezonem letnim Polacy coraz czesciej wybieraja alkohole lekkie, pasu-
jace nie tylko do positku, ale réwniez znakomicie nadajace sie do podania jako aperitif, czy tez
jako baza orzezwiajacych koktajli. Stale rosngcg popularnoscia ciesza sie wiec biate i r6zowe
wina, takie jak Jacob’s Creek Chardonnay lub Shiraz Rose. Przede wszystkim dlatego, ze po-
daje sie je schtodzone, w temperaturze oscylujacej wokdt 10-12 stopni, co idealnie wspétgra
z letniag pogoda. Polacy polubili takze wina musujace i coraz czesciej po nie siegaja. Nasza pro-
pozycja z tej kategorii jest Jacob’s Creek Moscato Sparkling - trunek o tropikalnym aromacie
brzoskwini i cytryny, z subtelng miodowg stodycza. To wino w stylu ,frizzante”, czyli bardzo
delikatnie musujace w ustach. Wymienione alkohole doskonale komponuja sie z biatym mie-
sem, grillowanymi warzywami, a takze owocami i deserami, przez co idealnie wspotgraja z
letnimi smakami.
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'Badanie "Modele picia napojow alkoholowych w Polsce" zostato przeprowadzone przez Centrum Badania Opinii Spolecznej na zlecenie Zwigzku Pracodaweow
Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie w lutym 2017 r. na ogéInopolskiej probie kwotowej 1309 osob powyzej 18 r.z. pijacych alkohol.



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezZwosci).
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Anna Wood

Grupa Zywiec

Senior Group Brand Manager International Brands

Lato sprzyja réznym imprezowym wydarzeniom. Doskonale pa-
suje do nich piwo Desperados - najbardziej imprezowa marka
oferowana przez Grupe Zywiec.

Desperados zaskakujgcy smak zawdziecza unikalnemu potacze-

niu piwa i tequili i dostepny jest w 3 wariantach. Klasyczny De-

sperados Original jest idealny na kazda imprezowa okazje. Z Desperadosem Red z guarang

i cachacg, impreza nabierze nowej energii. Zas Desperados Nocturno, w ktérym smak tequili

wzmocniono smakiem rumu i mezcalu (czyli meksykanskiej wodki z agawy) stworzony zostat,

aby jeszcze mocniej rozkrecaé imprezowy nastroj.

Smiato mozemy powiedzie¢, ze impreza to Desperados, a Desperados to impreza, ktéra w dzi-

siejszych czasach jest wielowatkowym do$wiadczeniem. To juz nie tylko noc, to takze przysto-

wiowe juz ,bifory” i ,aftery”, nocne wedréwki po ulicach w drodze z domu do klubu, z klubu

na domoéwke, z domoéwki w plener. Wszedzie tam, gdzie jest impreza, najlepiej pasuje piwo

Desperados. Marka za$ daje konsumentom mozliwos¢ wyboru wariantu odpowiedniego do

potrzeb i sytuacji.

hol. Spozycie mocnych alkoholi, w poréwna-
niu do zwyktego dnia tygodnia, w weekendy
rosnie 3-4 krotnie, natomiast piwa czy wina

— niespetna dwukrotnie.

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

Konsumenci piwa wybieraja ten napgj
najczesciej z uwagi na walory smakowe
(18%) oraz dlatego, ze gasi pragnienie (15%).
Woédka z kolei jest trunkiem wybieranym na
r6znego rodzaju imprezy. Dobrze sprawdza
sie jako kompan spotkan towarzyskich — po-
maga stworzy¢ odpowiedni nastréj (19%),
pasuje do celebrowania okazji takich jak

urodziny czy awans (18%).

Z procentami i babelkami

,Najlepiej w naszym sklepie w okresie let-
nim sprzedaje sie wodka czysta. Bardzo duzo
sprzedajemy réwniez alkoholi gatunkowych
z wyzszej p6tki, m.in. whisky czy brandy. Tak-
ze wodki drozsze takie jak Chopin czy Pade-
rewski maja swoich klientéow w naszym skle-
pie. Duzo réwniez sprzedajemy win. Mozna
powiedzie¢, ze kazda kategoria ma swojego
klienta. Jedynie troszke stabiej sprzedajq sie
nalewki. Latem mozna zauwazy¢, ze klienci
duzo wiecej kupuja piwa. Czasami rezygnuja
z alkoholi mocniejszych, czystych wodek na
rzecz wilasnie piw. Nie narzekamy na sprze-
daz alkoholi, duzo zamawiamy i musimy mie¢
nawet zapas” — informuje kierowniczka sklepu
w Kodniu Mirostawa Siemieniuk.

Jesli chodzi o marki to z piw w koderiskim
sklepie kréluje Perta. ,Ta marka sprzedaje sie
pod kazda postacia. Kolejng marka pod wzgle-

dem sprzedazy jest Tatra. By¢ moze jest to

’!EI

é

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

\ o wychowaniu w trzezwosci). )

. LR ] 2]

:
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.




M Kategorie produktow

S LI N T

e T

spowodowane niskg ceng. Obecnie mozna
rowniez wygra¢ kolejne piwo pod kapslem,

klienci lubig takie konkursy. Latem réwniez

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

Soemtw ot Bl

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

Zywiec sprzedaje sie bardzo dobrze. Na kolej-
nych miejscach jest Lech i Tyskie. Mamy spory
asortyment piwny. Latem réwniez dobrze sie
sprzedaja radlery, mixy piwne, piwa z mniejsza
zawartoécig alkoholu czy cydry. Klienci chet-
nie siegaja po alkohole |zejsze z babelkami” —
przyznaje kierowniczka sklepu.

Natomiast wodki najczesciej wybierane
przez klientéw sklepu w Kodniu to Zotadko-
wa de Luxe, Zubréwka Biata, Krupnik, Soplica,
Finlandia, Stock czy Pan Tadeusz. ,Najwieksza
sprzedaz odnotowujemy na pojemnosciach

0,5 |. Ostatnio zaczeliSmy wiecej sprzedawac

L i —
Mirostawa Semieniuk, Kierowniczka T‘ -
Gminna Spétdzielnia ,Samopomoc chtopska” %&
ul. Polna 14 =
| Koden [eS—

26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzezZwosci).
' .
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Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmc%/ zajmujace si¢

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).
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M Kategorie produktow

BROWN-FORMAN. POLSKA

Tennessee Fire rozpala Polske

Z poczatkiem roku do rodziny produktow Jack Daniel’s dotaczyt ognisty Jack Daniel’s Ten-
nessee Fire. Dystrybutor chce tym ruchem zainteresowac fanéw marki Jack Daniel’s, oraz
poszerzy¢ owe grono o nowych konsumentéw, ktorzy lubig nowinki i smakowe alkohole. Jack
Fire to produkt skierowany do osdéb lubigcych miejskie zycie tetnigcych muzyka klubow.

Pierwsza smakowa propozycja z Lynchburga byt Jack Daniel's Tennessee Honey, ktory
od czasu wprowadzenia na rynek w potowie 2012 r. cieszy sie popularnoscig. Mito$nicy
Jack’a mogli juz poznac jego brata, Fire'a, podczas zagranicznych wojazy. Do tej pory Jack
Fire zostat goraco przyjety w Anglii, Francji, Niemczech i u sgsiadéw z Czech. Na polskim
rynku Tennessee Fire dostepny jest od stycznia 2017 r.

Ognisty temperament nowego Jack’a objawia sie w intensywnym, cynamonowym aro-
macie z mocno wyczuwalng nutg klasycznego Old No. 7. W mariazu smaku legendarnego
Jack’a z cynamonowym likierem ewidentnie iskrzy! To potaczenie potrafi zaskoczy¢ har-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

monijnym przejsciem ze stodkiego, tagodnego poczatku do ostrego, ognistego finiszu.

wodek tanich mniej znanych, takich jak: So-  jemnos¢ 0,5 | niz 200 ml. Natomiast z whisky

pocka oraz Eskimo. Sa to wédki, ktérych cena  klienci najczesciej wybierajg Red Label oraz Jack
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k o wychowaniu w trzezwosci).

nie przekracza 20 zt za butelke 0,5 I. Daniel’s. Czesto siegaja tez po Metaxe. Jesli cho-

Latem klienci czedciej niz zimq siegaja po  dzi o wina wyboér najczesciej pada na pétstodkie

wodki smakowe. Tutaj liderem pozostaje Sopli-
ca ze wzgledu na szeroka game smakowa. W tej

kategorii rowniez klienci czesciej siegaja po po-

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

" COPAFINLANDIA®
COPR Y ReDBERRY
& LEMONADE

i pétwytrawne warianty. Dopiero pézniej marka
ma znaczenie. Chociaz wybor najczesciej pada
na te znane: Carlo Rossi, Fresco, Kagor, Varna
czy Egri Bikaver” — opowiada pani Mirosfawa.
Latem oprocz statych klientéw sklep odwie-
dza duzo przejezdnych czy turystow. ,\W ciagu
tygodnia sprzedaz alkoholi zwigksza sie juz w
piatek, i tak jest przez caty weekend. Jedli al-
kohole kupuija turysci z wiekszych miast to nie
zwracaja uwagi na cene. Natomiast miejscowi
lubia wyszukiwac niskie ceny. Do asortymentu
wprowadzamy réwniez nowosci, klienci cza-
sami ich probuja dlatego musimy by¢ ostrozni
z zamoOwieniami nowych produktéw. Nieraz
klienci sami pytaja o co$ nowego co chcieliby
sprobowac i wtedy zamawiamy. Kobiety w na-
szym sklepie preferuja wina, mezczyzni z kolei

stawiaja na mocne alkohole.

Lech Ice Bloody Orange

-
Latem sprzedajemy zdecydowanie wiece]
alkoholi schtodzonych. Mamy chlodziarke za-
réwno na trunki mocne, tutaj gléwnie umiesz-

czamy wodki, jak i slabsze, czyli piwa” — wyja-

$nia pani Semieniuk.

Drinki i piwa
W sklepie w Rakowiskach latem klienci w od-

réznieniu do zimnych miesiecy czesciej siegaja

KOMPANIA PIWOWARSKA

Oferta popularnego na rynku radleréw Lecha lce zostata wzbogacona w tym sezonie
o nowy wariant - Lech Ice Bloody Orange. Ta miks piwa i lemoniady o orzeZwiajacym
smaku pomaranczy. Polubia go ci, ktérzy w upalne dni poszukujg piwa o mniejszej gorycz-
ce i lubig delikatny, a zarazem rzeski, owocowy smak. Miksy piwa z lemoniada z rodziny
Lech Ice zawierajg 2% alkoholu, czyli mniej niz klasyczne lagery. Do spréobowania Lech
Ice Bloody Orange zacheca etykieta w energetycznym pomaranczowym kolorze, przed-
stawiajaca soczyste owoce. Promocje piwa wspiera ogélnopolska kampania w Internecie
i w sklepach w catej Polsce. Piwo dostepne jest w butelkach 0,5 | i puszkach 500 ml (takze
w 4-pakach).
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napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezZwosci).
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Carlsberg Polska

Beata Ptaszynska-Jedynak

Dyrektor ds. Komunikacji

Na lato polecamy naszg oferte mixéw piwnych, radleréw i piw
bezalkoholowych. Konsumenci chetnie siegaja po tego typu
napoje szczegdlnie latem. Z naszych nowosci zapraszamy do
sprobowania - Okocimia Radlera Limonka z owocami le$nymi,

ktory dotaczyt do Radlera Limonka i Radlera Grejpfrut z limonka.

Amatorom mniej stodkich smakdw proponujemy nowos¢ - Somersby Apple Secco Taste - lek-

ko musujace, o oryginalnym smaku wytrawnych jabtek. Sposrod piw bezalkoholowych warto

wybraé Carlsberg Non Alcoholic lub pyszne Karmi wystepujace w trzech wariantach: Classic,

Zurawina oraz Grejpfrut. Oczywiscie lato to doskonaty czas na delektowanie sie specjalno-

$ciami takimi jak Kasztelan Niepasteryzowane lub Kasztelan Pszeniczne niepasteryzowane,

warto réowniez siegnac po wysmienite piwa po markg Okocim, ktére swojg jakos$¢ zawdziecza-

ja ponad 170-letniej tradycji Browaru Okocim.

po wodke czysta. Jak przyznaje ekspedientka
sklepu, Edyta Badach, zima z kolei wodki smako-
we, takie jak: orzechowki czy wisniowki cieszyty
sie zainteresowaniem. ,Latem wodka czysta jest
bardzo popularna, poniewaz ma szerokie zasto-

sowanie rowniez do drinkéw. Klienci z alkoholi

informacja handlowa

FINLANDIA

NA SPOTKANIA
NIEZWYCZA)JNE

FINLANDIA®
COPA T MANGO
& SOK JABLKOWY

mocniejszych poza wodka siegaja réwniez po
whisky, jednak grono klientéw na ta kategorie
jest znacznie wezsze. Za to wina drozsze bardzo
dobrze sie sprzedaja, Badagoni jest jednym z ta-
kich win, ktére rotuje na biezaco mimo wyzszej
ceny. Latem réwniez wermuty bardzo dobrze
sie sprzedaja. Klienci zazwyczaj siegaja od razu
po Sprita i pija w formie drinka. Takiego wyboru
dokonuja z reguty panie. Oprécz tego mamy ko-
lorowe trunki takie jak Coctailova czy Finlandia
Frost. Klientéw statych na to nie ma, ale nieraz
probuja skuszeni ciekawym wygladem i kolo-
rem” — przyznaje pani Edyta.

Schtodzone piwo latem to podstawa.
W sklepie Leo$ znajduje sie kilka chfodziarek
na piwo oraz dwie na alkohole mocniejsze.
W lodéwkach firmowych Carlsberg Polska,
Grupa Zywiec znajduja sie marki tych produ-
centéw. ,Wyb6r mamy ogromny i sprzedaje
sie praktycznie wszystko. Latem szczeg6lnie
dbamy o uzupetnianie asortymentu w lo-
doéwkach, bo sprzedajg sie bardzo szybko.
Zwlaszcza w weekend, kiedy zaczynaja sie
wycieczki, grillowanie czy wyjazdy nad wode.
Latem zyskuje dodatkowo kategoria Radleréw
i mixéw piwnych — tu gtéwnie panie siegaja
po ten asortyment. Ze zwyklych piw bardzo
dobrze sig¢ sprzedaje Harnas$ oraz Perfa, kt6ra
wrdcita do task, poniewaz przez dtuzszy czas
byt zast6j na tej marce u nas w sklepie” — wy-
jasnia ekspedientka sklepu Leos.

Na schfodzonych alkoholach latem mozna

naprawde zarobi¢! Piwo z lodéwki sprzedaje

(-_

.

-
!

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezZwosci). J

{
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Iwonna Makowska
Dyrektor Kreatywna
Landlord 2013

Latem, kiedy robi sie ciepto zmieniajg sie nam réwniez smaki.
Zwykle mamy ochote wtedy na lIzejsze alkohole, czesto zimne
i podawane z lodem. Raczej nie decydujemy sie na picie rozgrze-
wajacych waodek, chyba, ze zdarzy sie zimniejszy wieczoér lub za-
cznie nas tapac przeziebienie.

Doskonatg propozycjg sq natomiast lekkie i orzezwiajgce drin-
ki. Niepowtarzalne smaki drinkdw mozna stworzy¢é na bazie
Gutt Vodki. Kazdy z oferowanych przez nas smakow: Gutt Pure
Vodka, jak i Gutt Pepper i Gutt Herbal zapewnig najlepsze dozna-
nia, a w upalne dni doskonate ochtodzenie. Potaczenie wdodek
smakowych z biatym wermutem i podanie ich na kilku duzych
kostkach lodu, na pewno spowoduje mite orzezwienie i bedzie
wspaniatym aperitifem na zaostrzenie apetytu. Na deser z kolei
idealnie sprawdzi sie mus ze $wiezych, pachnacych truskawek
lub malin, ktory zostanie potaczony z Gutt Pepper Vodka i kil-
koma listkami miety na kruszonym lodzie. To juz czysta poezja!
Nie pozostaje nam nic innego, jak zyczy¢ smacznego.

([ J
Dostep do tych tresci Dostep (_10, tych tI'eS(.Zl
moga mie¢ wytacznie moga miecC WleCane
Si’“ likaia, obrotem firmy zajmujace si¢
hurtowym ‘oraz handlem pI’OdUija, obrotem
napojami alkoholowymi. hurtowym oraz handlem
b _ ‘ 26 pusdemica 19821 napojami alkoholowymi.

0 wychowaniu w trzezwosci)

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).

Edyta Badach, ekspedientka
Sklep Leo$

Ul. Wspélna 70

Rakowiska

|

sie duzo lepiej niz z potki, oczywiscie jesli towar jest odpowiednio do-

brany i ufozony. A latem okazji do spozywania alkoholi jest mnéstwo!

Monika Kociubinska
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Rynek napojow
energetycznych i izotonicznych

Swiadomo$¢ konsumentéw napojéw energetycznych i izotonicznych roénie. W zwiazku z tym trendy rynkowe daza
do innowacyjnosci, ktéra czesto skupia sie na aspektach zdrowotnych, ale i tez pobudzajacych.

Napoje funkcjonalne, czyli m.in. energe- Z OFERTY PRODUCENTA

tyczne i izotoniczne to dynamicznie rozwija-

ANAS,
jace sie kategorie. Napedza je przede wszyst-
FI N lAN DIA kim moda na chociazby aktywnos¢ fizyczna. FOODCARE
Rynek napojow energetycznych i izotonicz- Black Energy
Classic puszka

informacja handlowa

nych w 2016 roku osiagnat wartos¢ ponad

LATO PELNE SMAKOW 1,2 mld zt.
Z FINLANDIA® VODKA

Sprzedaz w sklepach
matoformatowych

Kategoria napojéw energetycznych i izo-

tonicznych charakteryzuje sie pewna sezo-
nowoscig. Wedtug Centrum Monitorowania

Rynku, sprzedaz napojow energetyzujacych
Black Energy Mojito

w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
puszka

w okresie od 2016 do marca 2017 najwieksze

wartosci osiggata w miesigcach od grudnia do

lutego. Z kolei te miesiace wypadty najstabiej

w sprzedazy izotonikéw. Napoje energety-
zujace w marcu 2017 roku byty obecne na
ponad 82% transakcji z kategoria napojow
energetycznych i izotoniczych, z kolei izoto-

niki — na 19% transakgji z ta kategoria.

-
FBYOUE T = = & B 1 Y Bl W

Energetyki i izotoniki to napoje dostepne

Black Energy Samurai
w  wiekszosci sklepéw  matoformatowych. Mango puszka

W marcu 2017 roku pierwsze z nich miato
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MWS
Tiger Sex Hunter
o smaku Mojito

Tiger Wall Street
o smaku Mango-
Acai-Limonka

e 2
=
RED BULL q
Red Bull owoce ! $
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COCA-COLA
POLAND
SERVICES

Powerade Mountain
Blast

DRINKTECH

Pitbull classic

Pitbull acai,
pomegranate

w ofercie 95% sklepéw o pow. do 300 mkw.,
z kolei drugie z nich 79%. W takim rodzaju
sklepéw napoje energetyzujace i izotoniczne
byly reprezentowane $rednio przez ok. 18
wariantéw, z czego ok. 12 energetykéw i 7
rodzajow izotonikéw.

Biorac pod uwage poszczegéinych produ-
cent6w, najwiecej udzialow w kategorii przypa-
da firmie FoodCare. W ciagu ostatniego roku,
jak i wczesniej udziaty wartoSciowe w sprzeda-
zy tej firmy zagwarantowaty duzo wieksze zyski
niz konkurencji. Na kolejnych miejscach znala-

zly sie Red Bull oraz Grupa Maspex.

reklama

Biorac pod uwage poszczegélne maki,
gtéwnymi rywalami na rynku sa Red Bull oraz
Black. W sierpniu ubiegtego roku, pierwsza
z marek posiadata ponad 19% udziatéw war-
tosciowych w sprzedazy, z kolei Black ponad
16%. W ciagu roku udzialy marek stale kon-
kurowaty ze soba i juz w marcu tego roku
Red Bullowi i Blackowi przypadato po prawie
18% udziatow. Warto réwniez zaznaczy¢, ze
Tiger w kwietniu 2016 roku mocno zazna-
czyt swoja pozycje na rynku i zostat liderem
w sprzedazy, podczas gdy Black oraz Tiger
posiadaty odpowiednio 14,7 oraz 16,2%

Zrodio ‘

Primavera

Woda Zrédlana

Woda Zrédiana

? -

NIEGAZOWANA

izt ._—‘ny(nﬁmiﬂ' q78m 4
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HERBAPOL-

LUBLIN
Green-Up Acai

ENERGY DRINK ‘ .
P\ Green-Up Tropical

OSHEE
Oshee for Runners
Orange

O by Oshee
Energy Drink

XL ENERGY DRINK
XL Double Kick

XL Energy Drink

udziatéw, Tiger zyskat 16,5%. W zestawieniu
top 10 marek znalazly sie réwniez: Oshee,
Monster, N-Gine, 4Move, Burn, Powerade
oraz Rockstar.

CMR podaje réwniez 10 produktow, kto-
re w ciagu ostatniego roku sprzedawaty sie
najlepiej w sklepach matoformatowych. W
kategorii napojéw energetycznych pierwsze
miejsce zajmuje Black (FoodCare) w puszce o
pojemnosci 250 ml. Na kolejnych miejscach
znalazty sie: Tiger, Red Bull oraz N-Gine w
opakowaniach 250 ml. Kolejne miejsce zajat

Monster w puszce 500 ml.

Wsr6d producentéw napojéw izotonicz-
nych liderem pozostaje Oshee. Jego $rednie
udziaty wartosciowe w sprzedazy w sklepach
matoformatowych w ciagu ostatniego roku
wynosity $rednio ponad 64%. Na kolejnych
miejscach z duzo nizszymi warto$ciami zna-
lazty sie FoodCare, Coca-Cola, Kofola, Pepsi,
Las Vegas Drink oraz Liner Polska. Marki naj-
czesciej kupowane w sklepach do 300 mkw.
to Oshee, 4Move, Powerade, Arctic. Najle-
piej rotuja napoje izotoniczne w pojemnosci
750 oraz 500 ml w butelkach PET.

Trendy na rynku
energetykow i izotonikow
Oczekiwania konsumentéw z roku na rok
rosng. Przyczynia sie do tego $wiadomos¢
potrzeb organizmu oraz zapotrzebowanie
na dodatkowe wartosci od produktéw. Pro-
ducenci energetykéw i izotonikéw w 2017
roku stawiajg na wzbogacanie produktéow
dodatkowymi wiasciwosciami. Jak przyzna-
je Waldemar Zielinski, Dyrektor Sprzedazy
XL Energy Drink, Swiadomos¢ konsumentow
napojow energetycznych jest coraz wieksza,
oczekuja oni nie tylko dobrego smaku i po-
budzenia, ale przede wszystkim wysokiej
jakosci i dodatkowych korzysci. ,W swoim
portfolio posiadamy m.in. napoje wzboga-
cone witaminami, ekstraktami roslinnymi,
aminokwasami i L-karnityna. Jednym z kry-
teriow wyboru jest smak napojow, a takze
cena. Klienci doktadnie czytaja etykiety
produktéw i zwracaja uwage na ich sktad.

Ponadto, coraz szerzej propagowany zdrowy

styl zycia sprawit, ze wzbogacilismy nasze
napoje energetyczne o witaminy i mineraty,
co stanowi odpowiedZ na panujace trendy
i jest uktonem w strone wymagajacego kon-
sumenta” — wyjasnia Waldemar Zielinski.

Dzieki temu kategoria napojéw funkcjo-
nalnych nie ogranicza grona odbiorcéw i jest
polecana zaréwno w przypadku aktywnosci
fizycznej, jak i potrzeby pobudzenia. ,Bran-
za energetykOw rozwija sie réwniez dzieki ich
funkcjonalnosci. Na rynku mozemy znalez¢
m.in. energetyki dla kierowcéw — poprawiajace
koncentracje, dla sportowcow — ze specjalnymi
mikroelementami  wspomagajacymi miesnie,
czy energetyki dla 0s6b intensywnie przyswa-
jajacych wiedze — ktére wspomagaja koncen-
tracje. Co roku na rynku pojawiaja sie kolejne
produkty z segmentu smakowo/funkcjonalnych
energetykow, ktére niezmiennie zyskuja kolej-
nych zwolennikéw — informuje Dorota Liszka,
Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej, Gru-
pa Maspex.

Zdrowe, funkcjonalne i pobudzajace — tak
ma wyglada¢ oferta napojéw energetycz-
nych i izotonicznych na poétkach sklepo-
wych. A okres letni sprzyja poszukiwaniu
przez konsumentéw tego rodzaju napojéw
réwniez schfodzonych. To dodatkowa ustu-
ga mogaca mie¢ wplyw na lepsza sprzedaz
w okresie letnim!

Monika Kociubinska
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Dla najmtodszych

Oferta produktéw dla dzieci cieszy
sie powodzeniem ze wzgledu na
coraz wieksze wymagania ich
rodzicéw. Juz od najmtodszych lat
dbaja, by ich pociechy dostawaty
to co najlepsze. Producenci chcac
sprostac oczekiwaniom najbardziej
wymagajacych konsumentéw
wprowadzajg na rynek coraz lepszej
jakosci produkty - zaczynajac
od kaszek, soczkéw, przez ptatki
$niadaniowe i jogurty, a na
stodyczach konczac.

Wedtug prognoz PMR Research rynek

produktow dla dzieci ma stale rosna¢ przez

najblizsze lata. Zgodnie z przewidywaniami

agencji od roku 2016, rynek zwiekszy dyna-

reklama

f?/' »_*0.4( zi
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MONDELEZ
POLSKA

Lubisie mus
morelowy

Lubisie mus
truskawkowy

STORCK
nimm2
Smiejzelki
Heroes

o

’ e nimm2
Smiejzelki
Mlekoduszki

. dqs!k'i

mike i az do 2021 r. bedzie rost w Srednim
tempie 4,5-5%. Na taka sytuacje rynkowa
w Polsce ma mie¢ wptyw ogélny wzrost wy-
datkéw konsumenckich.

Firma podaje, ze z roku na rok rosnie swia-
domos¢ konsumencka rodzicow. Jesli robig oni
zakupy dla dzieci to wybieraja produkty wyso-
kiej jakosci, a takze te, ktére mieli okazje prze-
testowac — unikaja tych niesprawdzonych. PMR
Research zauwaza, ze Polscy rodzice nie oszcze-
dzaja na wydatkach zwiazanych z dzie¢mi, ale
przy tym chca kupowac madrze. Czesciej niz ma
to miejsce w innych kategoriach, decyduija sie na

produkty z wyzszej potki cenowej. Do ich ko-

Mondelez Polska

Krzysztof Dtuzniewski
Junior Brand Manager Lubisie

W najblizszym sezonie szczegdlnie polecamy przekaski o inten-
sywnych owocowych smakach. Lubisie proponuja najmtodszym
pyszne i pozywne biszkoptowe ciasteczka nadziewane musem ze
Swiezych owocédw. Wsrdod oferowanych wariantéw znajdziemy

m.in. mus z moreli, truskawek oraz owocéw lesnych.

Lubisie w ksztatcie misia sa wyjatkowo atrakcyjne nie tylko pod wzgledem formy, ale takze skta-

du, do ktérego rodzice przyktadaja coraz wieksza wage. Delikatne ciasteczka powstaja wytacz-

nie z najwyzszej jakosci sktadnikdw, nie zawierajg konserwantéw ani sztucznych barwnikéw.

Ciasteczka dostepne sa w porecznych matych opakowaniach, dzieki czemu moga towarzyszy¢

w dowolnym miejscu codziennych zabaw.

szykéw trafiajg m.in. wyroby ekologiczne, uzna-

nych marek, a takze z odpowiednimi atestami.

Efekt ,500 +”

Zgodnie z metodologia PMR rynek produk-
téw dla dzieci obejmuje facznie 5 segmentéw:
odziez dla dzieci, obuwie dla dzieci, zabaw-
ki, kosmetyki dla dzieci, zywnos¢ dla dzieci.
Jak podaje agencja — najwiekszym z nich jest
obecnie odziez dziecieca. Firma podaje, ze
w 2015 r. generowata okoto 35% sprzedazy
catego rynku. PMR szacuje, ze facznie z obu-
wiem dla dzieci segment ten stanowi blisko po-
towe sprzedazy produktéw dla dzieci w Polsce.

PMR Research przeprowadzita w maju
2016 r. badanie majace na celu oceni¢ jak
w najblizszym czasie bedzie zmieniaf sie rynek
produktéw dla dzieci. Jak wynika z badania
— potowa rodzicow bedacych beneficjentami
programu ,500+" po otrzymaniu dodatko-
wych Srodkéw deklaruje wzrost wydatkow
zwiazanych z zakupem odziezy i obuwia dla
najmfodszych cztonkéw swoich rodzin. Jed-
nak respondenci zaznaczali, Zze nie przewiduja
znaczacych zmian w poziomie wydatkéw na

zabawki, zywnos¢ badz kosmetyki dla dzieci.

Stodycze z danych CMR

Kategoria, ktdra nieodfacznie wiaze sie z dzie-
cifistwem sa sfodycze. Jak podaje CMR (Centrum
Monitorowania Rynku), w sklepach mafoforma-
towych do 300 mkw. réznego rodzaju wyroby
z tego segmentu pojawiaja sie na paragonach
bardzo czesto — najwiekszy udziat w liczbie

transakgji i w wartosci sprzedazy majq batony

i wafelki impulsowe (wystepuja Srednio na co
trzecim paragonie z ta kategoria). Jednak czesto
do koszykéw trafiajq tez ciastka i czekolady.

,Klienci przychodza do pobliskiej placowki
po cos stodkiego wiasciwie przez caty tydzien,
przy czym sprzedaz batonéw i wafelkéw im-
pulsowych utrzymuje sie na podobnym pozio-
mie od poniedziatku do piatku, ale wyraznie
spada w soboty i niedziele, nieco inaczej jest
natomiast w przypadku ciastek i czekolad, po
ktore klienci chetnie siegaja rowniez w soboty.
Wiszystkie najpopularniejsze kategorie stody-
czy szczyt sprzedazy osiagaja po potudniu — co
czwarta transakcja zakupu czekolad, batonéw
i ciastek ma miejsce miedzy godzing 15.00
a 18.00. Ponadto batony i wafelki impulsowe,
kt6re czesto sa traktowane jako sfodka przeka-
ska uzupetniajaca lub zastepujaca drugie $nia-
danie, czesto trafiaja do koszykéw klientow
rano — 5-6% transakcji zakupu tych produktow
zdarza sie miedzy godzing 7.00 a 8.00” — tu-
maczy Elzbieta Szarejko z CMR.

Z badani przeprowadzonych przez instytut
CMR wynika, Zze batony i wafelki impulsowe
odpowiadaja za ponad 20% wartosci sprzedazy
stodyczy i sa dostepne w niemal wszystkich skle-
pach matoformatowych. Najpopularniejszymi
produktami w tej kategorii s batony Snickers,
ktére mozna znalez¢ na pétkach 9 na 10 placé-
wek oraz wafelki Prince Polo i Géralki, dostepne
w ponad 80% sklep6w. Klienci typowego sklepu
osiedlowego w marcu 2017 r. mogli wybiera¢
ponad 32 wariantéw batonéw i wafelkéw.

,Duza cze$¢ klientow kupujacych w skle-

pach matoformatowych wafelki impulsowe
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COLIAN

Grzeski

Jutrzenka Miski Akuku!
Kwasne zelki z sokiem

VOBRO

Frutini Ice Jellies

Batonik Brownie

F

WSZYSTKIE NAJPOPULARNIEJSZE KATEGORIE
SEODYCZY SZCZYT SPRZEDAZY OSIAGAJA PO
POtUDNIU - CO CZWARTA TRANSAKCJA ZAKUPU
CZEKOLAD, BATONOW | CIASTEK MA MIEJSCE
MIEDZY GODZINA 15.00 A 18.00.

i batony nie poprzestaje na jednym opako-
waniu. W kategorii wafelkow tylko co druga
transakcja dotyczy zakupu jednego produktu,
na co trzecim paragonie mozna znalez¢ 2 opa-
kowania wafelkéw, a na co dwunastym — 3. W
przypadku batonéw 2 na 3 kupujacych siega
tylko po jedno opakowanie, ale co czwarty
klient wktada do koszyka 2 batony, a co dwu-
dziesty decyduje sie na zakup od razu trzech
opakowan. Obie kategorie sa do$¢ czesto
wspoétkupowane ze soba — prawie co dziesiaty
klient siegajacy po batonik kupuje tez wafelka
impulsowego” — wylicza Elzbieta Szarejko.
Klienci sklepéw matoformatowych najwie-
cej wydaja na batony firmy Mars. Od kwietnia
2016 r. do marca 2017 r. jej marki ze Snicker-
sem, Twixem i Marsem na czele odpowiadaty
za 35% wartosci sprzedazy tej kategorii. Na
kolejnych miejscach pod wzgledem udziatow
w wartosci sprzedazy plasuja sie firmy Ferrero
(marki Kinder Bueno, Kinder Country), Nestlé
(KitKat, Lion) i Wedel (m.in. marka Pawetek).
W omawianym okresie klienci najczesciej sie-

gali po batony Kinder Bueno w mlecznej cze-

koladzie (9% udziatéw w liczbie transakgji),
Snickers w standardowej gramaturze 51 g oraz
wiekszym opakowaniu (75 g), a takze 3 Bit Big
Classic (dane CMR).

CMR sprawdzit tez udziaty w kategorii
wafelkow impulsowych. Tutaj liderem jest
firma Mondelez (z marka Prince Polo), kt6-
ra w okresie od kwietnia 2016 r. do mar-
ca 2017 r. odpowiadata za 28% wartosci
sprzedazy tej kategorii. Jej gtéwni konku-
renci to firmy Colian (Grzeski), 1.D.C. Po-
lonia (Goralki) i Nestlé z marka Princessa.
W ostatnich 12 miesigcach w sklepach ma-
foformatowych najlepiej sprzedawaly sie
wafelki Prince Polo Classic XXL 50 g (wyste-
powal na ponad 12% paragonéw z tg kate-
gorig), Grzeski Mega o smaku kakaowym w

opakowaniu 48 g oraz Knoppers.

Ptatki Sniadaniowe

Pfatki $niadaniowe to kategoria o znikomym
znaczeniu dla obrotéw sklepéw matoforma-
towych do 300 mkw. Jednak mimo to ma je

w ofercie ponad 80% wszystkich placowek.
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Mirostawa Stroka
Brand Manager
Mieszko

Swiat dzieci ciagle sie zmienia. Dzieci sa bardzo wymagajace, nie lubig nudy i produ-

cenci stodyczy dla dzieci musza o tym pamietac. Mieszko ma w swoim portfelu marke

MIESZKO

Zozole Rainbow

uszyta na potrzeby dzieci - s3 to wyjatkowe musssujgce cukierki i fantastyczne zelki
Zozole. Nie jest tajemnica, ze rynek stodyczy dla dzieci rosnie - kluczowe marki dzie-
ciece notujg duze wzrosty sprzedazy - dla przyktadu w 2016 roku sprzedaliémy ponad
23% wiecej Zozoli niz w roku poprzedzajacym. Sukces marki Zozole oparty jest na sil-
nej, innowacyjnej ofercie produktowej oraz komunikacji skierowanej bezposrednio do
mtodych. Zozolowe produkty sg unikatowe i to wtasnie sfera produktowa - nasze zelki
w wyjatkowych ksztattach i musssujace cukierki - przycigga mtodych konsumentéw do
bogatego $wiata marki. W ciagu ostatniego roku bardzo zgtebialiSmy stodyczowy $wiat
dzieci. Dzieki temu wiemy, ze mtodzi nie tylko kupuja stodycze za swoje ,kieszonkowe”,
sami rodzice znacznie chetniej kupuja stodycze swoim dzieciom. Ukazuje to potencjat,
z ktérego czerpia Zozole i pozostate produkty dla dzieci. Na ten moment moge zdradzic,
ze juz niebawem na naszym rynku pojawia sie nowe, innowacyjne propozycje od Miesz-

Zozole Muss
pomarancza-
cytryna

Jak zaznacza CMR - najczesciej sa to zwykte
ptatki kukurydziane lub z dodatkami smakowy-
mi, natomiast musli mozna kupi¢ tylko w 40%
sklepow. Potka z tg kategoria jest dos¢ szeroka
i Srednio mozna na niej znalez¢ 10 rodzajow
platkow. Zelaznym punktem oferty sa Nestlé
Corn Flakes, ktére w marcu miato w ofercie
86% placowek oferujacych pfatki. Ponadto
w okoto 60% sklepéw osiedlowych mozna ku-
pi¢ platki Nestlé Nesquik, a co druga placéwka
ma w ofercie Mlekotaki Lubelli, Nestlé Cini Mi-
nis oraz Nestlé Chocapic.

Sprzedaz pfatéw $niadaniowych w  skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. zdo-
minowata firma Nestlé. Jak pokazuja analizy
CMR, w okresie od kwietnia 2016 r. do marca
2017 r. odpowiadata za 64% udziatéw w war-
tosci sprzedazy tej kategorii. Jej najwazniejsza
marka pozostaja tradycyjne Nestlé Corn Flakes
(ten wariant wygenerowat w ostatnich 12 mie-
siacach 20% obrotu ta kategoria), ale duza po-
pularnoscia ciesza sie tez lubiane przez dzieci
ptatki z dodatkami smakowymi, takie jak Nestlé
Cini Minis, Nestlé Nesquik, Nestlé Cheerios
i Nestlé Chocapic (facznie odpowiadaja za pra-

wie 30% udziatéw w wartosci). Wiceliderem

ko skierowane do dzieci i rodzicow odpowiadajace na trendy rynkowe.

sprzedazy ptatkéw $niadaniowych w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. jest Maspex,
ktéry w okresie od kwietnia 2016 r. do marca
2017 r. odpowiadat za 16% wartosci sprzedazy
kategorii, przy czym az 13% udziatléw zapew-
nita mu marka Mlekotaki. Okoto 75% obrotow
ta kategoria w sklepach mafoformatowych ge-
neruja platki w opakowaniach do 250 g. Taka
gramature maja tez wszystkie najpopularniej-
sze warianty ptatkéw — w okresie od kwietnia
2016 r. do marca 2017 r. na paragonach z tg
kategoria najczesciej pojawiaty sie Nestlé Corn
Flakes w opakowaniu 250 g (15% transakcji),
Nestlé Cini Minis, Nestlé Nesquik oraz Mleko-

taki w takiej samej gramaturze.

Desery mleczne

,Sprzedaz deseréw mlecznych, ktére od-
powiadaja za okoto 3% sprzedazy wszystkich
produktéw mlecznych, wyréznia sie podobna
sezonowoscia co sprzedaz jogurtow tyzeczko-
wych —wzrost liczby transakgji i wartosci sprze-
dazy jest obserwowany w miesigcach jesienno-
-zimowych. Desery posiada w ofercie prawie
70% wszystkich sklepéw matoformatowych,
a klienci moga wybiera¢ Srednio sposrod 8
wariantéw deseréw mlecznych w sezonie oraz
sposrod 6 wariantéw poza sezonem” — tluma-
czy Elzbieta Szarejko z CMR.

Jak dowiadujemy sie z badaii CMR, desery

mleczne to kategoria, w ktérej duze znaczenie

maja produkty skierowane do najmtodszych
konsument6éw. Najwiecej deseréw mlecznych
w tym kanale dystrybucji oferuje Zott — w okre-
sie od kwietnia 2017 r. do marca 2016 r. odpo-
wiadat za prawie 80% sprzedazy tej kategorii.
Znaczenie pozostatych waznych producentéw
deseréw mlecznych jest duzo nizsze — Bako-
ma w omawianym okresie mogfa sie pochwa-
li¢ udziatami warto$ciowymi na poziomie 8%,
a Miiller na poziomie niespetna 6%.

Produkty Zott sg dostepne w niemalze kaz-
dym sklepie matoformatowym do 300 mkw.
sprzedajacym te kategorie — zaznacza CMR.
Gtéwna marka tej firmy, czyli Monte, generuje
ponad 50% obrotu kategorig. Kolejne miejsca
w zestawieniu najwazniejszych marek dese-
row mlecznych réwniez naleza do produktow
z portfolio Zott — Belriso i Smakija. Ranking
najchetniej kupowanych deseréw mlecznych
otwieraja dwa warianty Monte — w 150 g kub-
ku i w opakowaniu 4x100 g, ktére w oma-
wianym okresie byly obecne odpowiednio
na 24% i 7% paragonéw z ta kategoria. Na
kolejnych miejscach uplasowaly sie dwa inne
produkty z oferty Zotta: Belriso Special 200 g
i czekoladowy Deser z Korong 175 g, a takze

czekoladowy Satino Deser z portfolio Bakomy.

Dziecieca oferta w sklepie
Dzieci, a w szczegblnosci ich rodzie to bar-

dzo dobry klient. W sklepie Fantazja w tu-

70 | www.hurtidetal.pl






M Kategorie produktow

Z OFERTY PRODUCENTA

FOODCARE, WtASCICIEL. MARKJ. GELLWE

Kazdy rodzic wybierajac przekaski dla swojego dziecka poszukuje produktow, ktére beda

FOOD.CARE przede wszystkim jak najzdrowsze, bogate w dodatkowe, unikalne sktadniki lub beda po-
Eiuski)eelks\rggakmm siadaty jak najwiecej wartosci odzywczych. Dodatkowo wazne, aby odpowiadaty na po-
winiowy trzeby najmtodszych - powinny by¢ zatem smaczne, a ich spozywanie powinno sprawiac

przyjemnos¢. Producenci deseréw coraz czesciej poszukuja idealnego rozwigzania, aby
ich produkty odpowiadaty na biezace potrzeby konsumentéw, oraz by wyrdzniaty sie na
tle konkurencji.

Nowosc¢ od Gellwe Kisiel - Kubek vitamin jest idealng alternatywa dla stodkich, czesto
niezdrowych i kalorycznych produktéw. Jest odpowiedni zaréwno dla dorostych jak

i dzieci - jedna poracja to okoto 115 kcal bedaca pysznym deserem o delikatnej kon-
systencji. Dodatkowo produkt wzbogacono zestawem witamin A, C, E - tak waznym dla

Kubek vitamin
Kisiel smak
{ owoce lesne

Kubek vitamin
Kisiel smak
truskawkowy

kowie, nalezacym do Hanny Sawickiej, takie
produkty rotuja bardzo dobrze. ,Nie ma chyba
rodzica, ktéry swoim pociechom odméwitby
sfodkiej przekaski, albo nie zdecydowat sie
na najlepsze produkty na $niadanie dla nich.
Rodzice kieruja sie jakoscia, a nie cena robiac
zakupy dla dzieci. A jesli przychodzg z nimi
do sklepu to dochodzi tez prosha o kupienie
stodyczy, ktorej czesto opiekunowie ulegaja” —
opowiada wiascicielka placowki.

Duzym zainteresowaniem cieszg sie pfatki
$niadaniowe. ,Dzieci z reguty chca te produk-
ty, ktére maja w sobie czekolade. Rodzice kie-
ruja sie zawartoscig zb6z i witamin. Z ptatkow
$niadaniowych bardzo dobrze sprzedaja sie
Nesquik, Corn Flakes czy Mlekofaki” — opo-
wiada Hanna Sawicka.

Dla niemowlakéw musza by¢ dostepne sto-
iczki Gerber i soczki Bobo Frut. Rodzice maja
pewnos¢, ze sa to produkty wysokiej jakosci
i ich dzieciom zostang dostarczone nie tylko

smaczne, ale i zdrowe positki.

naszego zdrowia.

Hanna Sawicka, Wtascicielka
Sklep Fantazja
ul. Chopina 3, tukéw

Nabiat i wedliny

Paréwki sa oczywistym zakupem $niadanio-
wym dla dzieci. Mimo réznych opinii na temat
ich skfadu i wartosci odzywczych, rodzice i tak
kupuja je dla swoich pociech. Wybierajq te
produkty dlatego, ze smakuja dzieciom i maja
pewnos¢, ze positek zostanie zjedzony.

Popularne na kanapki do szkoty sa chude
wedliny i sery. Wéréd tych drugich wazne jest,
zeby konsystencja byta kremowa, a smak ta-
godny. Oprocz zottych seréw w plasterkach,
takich jak produkty Mlekovity, Spomlek, gtow-
nie marki Serenada, a takze Hochland, czesto
wybierane sg serki topione. W tej ostatniej ka-
tegorii najpopularniejszy jest Hochland.

Serki kanapkowe lubiane sa przez najmtod-
szych ze wzgledu na ich delikatno$¢. W ofercie

sklepu pani Hanny, w tej kategorii dostepne sa

produkty Hochland, SDM Wielur i Turek.

,Z oferty jogurtéw rodzice kupuja dzieciom
te, ktore dziecko wskaze palcem. Standardowo
jest to Monte, Jogobella, Danonki, Danio czy
Gratka. Dominuja klasyczne smaki, takie jak
truskawka czy malina. Danio musi by¢ z kolei
waniliowe, a Monte uwielbiane jest za czekola-

dowy smak” — podkresla pani Hanna.

Ulubione stodkosci

Numerem jeden w menu dzieci s3 oczywi-
Scie sfodycze. Jak zaznacza pani Hanna — naj-
lepiej jesli sa z czekolada. ,Jajko Kinder jest
hitem. Sprzedawato sie zawsze i to raczej sie
nie zmieni. Dzieciom zalezy na zabawce, a ro-
dzic nie ma opordéw, bo nie ma obaw, ze jego
pociecha zje zbyt duzo, bo jest to drobna prze-

kaska. Bardzo lubiane s tez Kinder Bueno, Lu-
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Chrupiace Michasz-
ki Junior od Mieszko
dla najmtodszych
Michaszki  Junior s3
dostepne  w sprzeda-
zy od drugiej potowy
maja w wersji luzowej
oraz w torebkach 260 g
(cena rekomendowa-
na: 6,99 zt*) lub 1 kg
(cena rekomendowana:
24,90 zt¥).

Nowy wariant uwielbia-

nych przez wszystkich

Michaszkéw Original odpowiada na zapotrzebowania nieco
mtodszych wielbicieli czekoladowo-orzechowych stodkosci oraz
na obecne trendy rynkowe w segmencie stodyczy dla dzieci.
Wedtug danych Mintel** - kakao/czekolada, mleko oraz zboza
stanowia potaczenie najpopularniejszych i najszybciej rosna-
cych smakoéw w kategorii stodyczy dla dzieci w wieku 5-12 lat.
W Michaszkach Junior znajdziemy rozptywajace sie w ustach
delikatne nadzienie z dodatkiem mleka oblane pyszna czekola-
da, chrupiace, kakaowe ptatki pszenne oraz orzeszki arachido-
we. Dobor sktadnikéw nie jest wiec przypadkowy. Obecnie na
rynku stodyczy przeznaczonych dla dzieci obserwujemy wzrost
produktéw o najpopularniejszej teksturze tj. chrupiacej. Takie
sg witasnie Michaszki Junior - wypetnione orzechami i ptatkami
pszennymi z kakao, ktére gwarantuja ich wyjatkowa chrupkos¢.
Z tatwoscia podbija podniebienia najmtodszych mitosnikéw cze-

koladowych cukierkow.
*cena rekomendowana moze sie roznic¢ w zaleznosci od sklepu
** Mintel - globalny dostawca badan rynkowych

bisie i cata oferta czekolad. Te sfodkosci sa jednak wybierane dla nieco
starszych dzieci” — wymienia wiascicielka. Précz tego popularne sg tez
wafelki: Grzeski, Goralki, Princessa i Prince Polo.

Cukierki, zelki, lizaki — tego tez nie moze zabrakna¢. Sq to produkty,
ktére smakiem i kolorem przyciagaja najmtodsza klientele. W tukow-
skim sklepie z lizakéw bardzo popularne sa Chupa Chups, Gum Pop
i nimm2. Cukierki to obowiazkowo czekoladowe pozycje z Wawelu,
Wedel oraz Mieszko, musujace Zozole, a takze Jogusie. Rodzice czesto
wybieraja tez owocowe cukierki z witaminami, takie jak nimm2. Zelki
to réwniez kategoria lubiana przez dzieci. Popularnoscia ciesza sie pro-
dukty Haribo i Jutrzenki. To ulubione stodkosci dzieci odwiedzajacych
tukowska placowke.

,Mentosy i Mamba to stodycze impulsowe. Przyciagaja wzrok, a do-
rosli kupuja je nie tylko dla swoich dzieci, ale tez dla siebie” — dodaje
Hanna Sawicka.

Z kolei w sezonie letnim kolejnym asortymentem skierowanym do
dzieci sg lody. ,Najmlfodsi wybieraja gtéwnie lody wodne i sorbetowe.
Po takie produkty najczesciej dzieci przychodza same, wiec z reguty wy-

bieraja te tarisze produkty” — zaznacza wiascicielka.

Kategorie produktow m
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PRALINES

SMAK, KTORY PRZYCIAGA
NIE TYLKO MALYCH LASUCHOW
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LUBELLA
(GRUPA
MASPEX)

Lubella Mlekotaki

Smerfo-Kulki

Emgan

T FiGUrER

Kubu$ Waterrr

Sport

(sownt)

ez ]II

!

TBM

Lubela|®

Lubella
Mlekotaki
Choco-Kulki

ZL NALECZOW
ZDROJ

Moja pierwsza
Cisowianka

Non Stop Music Ketchup Joy
Chrupki kukurydziane o smaku
keczupu, pizzy i zielonej cebulki

Napoje i wody

Jak opowiada wiascicielka Fantazji, co-

raz czesciej rodzice wybieraja dla swoich
dzieci wode. Wazne jest jednak, by butelka
byfa niewielkich rozmiaréw i miata nakretke
z dziubkiem. Dodatkowa sifa napedowa jest
wizerunek postaci z bajki czy filmu na etykie-
cie. W sklepie Fantazja popularna jest woda
Zywiec Zdr6j i Cisowianka. Z napojéw chetnie
wybierane sa produkty Kubus. Takie produk-
ty wybierane s dla dzieci w wieku szkolnym.
Dla przedszkolakéw najchetniej wybierane sa
soczki w kartonikach, gtéwnie marki Cymes.

Wiascicielka zaznacza jednak, ze jesli
dzieci same przychodza do sklepu, to za-
miast sokéw czy wody wola gazowane na-
poje. Najchetniej w puszce. Siegaja po Co-
ca-Cole, Pepsi, Fante czy Sprite.

Asortyment dla
najmtodszych

,Pierwszy wybor dziecka przychodzacego do
sklepu to jajko Kinder. Dla najmtodszych waz-
ne jest to, by produkt byt stodki. Duzym powo-
dzeniem ciesza sie Lubisie, a takze wszelkiego
rodzaju wafelki: Goralki, Grzeski, Prince Polo...
Czesto wybierane sa tez rogaliki 7Days. Oczy-
wiscie przede wszystkim te z czekoladq” — wy-
mienia Edyta Kozakiewicz, Doradca klienta w
Delikatesach Centrum przy ul. Kusociriskiego.

W radomskim sklepie potka ze stodyczami

Edyta Kozakiewicz,

= Doradca klienta

| Delikatesy Centrum

ul. Kusocinskiego 18, Radom

to magnez na robiace tu zakupy dzieci, a takze
ich rodzicow. Wybor jest bardzo duzy. Z ba-
tonikéw dostepne sa m.in. KitKat, 3Bit, Twix,
Mars, Snickers, MilkyWay, Lion, Pawetek czy
Kinder Bueno. Wafelki tez s czesto kupowa-
nym asortymentem. Oprécz wspomnianych
wezesniej Goralkéw, Grzeskéw i Prince Polo,
w sklepie dostepne sa m.in. Princessa, Knop-
pers czy WW.

Regat z Zzelkami i cukierkami réwniez przy-
ciaga wzrok. W ofercie sklepu znajduja sie
twarde landryny z oferty m.in. Mieszko, Argo
i Wedel. W5réd Zelek i galaretek najpopular-
niejsze sa wyroby Haribo, Storck, Jutrzenki
i Wawel. Cukierki sa najchetniej wybierang
kategoria, dzieci uwielbiaja zaréwno te czeko-
ladowe jak i owocowe. Najczesciej kupowane
sa w tej kategorii nimm2, Zolzole, Schoko Bons
i Skittles. Nie mozna tu pomina¢ oczywiscie
popularnych czekoladowych cukierkéw Wa-
wel, Wedel i Mieszko.

Dla najmtodszych dzieci rodzice czesto ku-
puja biszkopty, albo ciastka biszkoptowe z na-
dzieniem. Oprécz popularnych w tym segmen-
cie Lubisi czesto wybierane sa Petitki.

Pani Edyta dodaje, ze jesli dziecko przy-
chodzi do sklepu bez rodzica, to najczesciej
kieruje sie w strone regatu z chipsami. Naj-
czesciej s3 to mate paczki, poniewaz naj-
miodsi kupuja je z wlasnego kieszonkowego

i zwykle chca tanszy produkt.
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Impuls do zakupu

Przy kasach w radomskich Delikatesach sg
ustawione standy z lizakami Chupa Chups,
ktére sa wyjatkowo chetnie kupowane przez
rodzicow dla swoich dzieci. Wszystkie smaki
bardzo dobrze rotuja. Oprocz tego niezasta-
piona jest Mamba i Maoam. Tego typu cukierki
zawsze muszg znalez¢ sie przy kasie.

Mentosy to réwniez popularny zakup. Jed-
nak dzieci zdecydowanie preferuja owocowe
smaki. Mietowa wersje wybieraja raczej dorosli.

W dzisiejszych czasach dzieci rzadza ro-
dzicami i z reguty wyglada to tak, ze pociecha
wybiera i decyduje, a rodzic jedynie pfaci” —

podsumowuje pani Edyta.

Na potce z nabiatem

Owocowe jogurty i mleczne desery to
asortyment, ktéry zawsze bedzie towarzyszyt
dzieciom. Jak opowiada Edyta Kozakiewicz,
doradca klienta w radomskiej placoéwce, bar-

dzo dobrze sprzedaja sie¢ Danonki i Fantasia.

Oproécz tego dobrg rotacja odznacza sie Jogo-
bella, Gratka i Bakus. Wyjatkowo lubiane sa
tez serki homogenizowane Rolmlecz. Obo-
wiazkowo na pétce musi by¢ takze dostepne
Danio waniliowe.

Asortymentem, ktory czesto wybierany
jest z mysla o dzieciach, sa sery biate i zotte.
tagodny smak pasuje do wrazliwego podnie-
bienia najmtodszych, wiec jest to wyjatkowo
dobrze sprzedajacy sie towar, po ktéry siegaja
rodzice. Tutaj szczegdlnie szeroka jest oferta
Hochland: od seréw w plastrach, przez to-
pione po twarogowe. Oprocz tego mozna
znalez¢ w ofercie produkty m.in. Mlekpol,
Mleczna Zagroda, Lactima czy Rolmlecz.

Sery kanapkowe to z kolei dobry pomyst
na kanapke dla dziecka czy pozywne $niada-
nie. Rodzice zazwyczaj dla swoich pociech
wybieraja smaki naturalne, bez ostrych do-
datkow. W tej kategorii w Delikatesach Cen-
trum bardzo dobrze sprzedaje sie serek Moj
Ulubiony od SDM w Wieluniu. W odréznie-

niu od pozostalych marek jest on dostepny w
duzych opakowaniach, co klienci bardzo ce-
nig. Oproécz niego dobrze rotujg réwniez inne
serki kanapkowe, dlatego sklep zaopatrzony
jest w wiele marek. W ofercie znajduja sie
produkty Almette, Piatnica, taciaty, NaTurek

czy President.

Do picia

Woda dla dzieci to hit. Napoje i soki tez
sa bardzo popularne. Zdaniem pani Edyty
przede wszystkim sprzedaje sie woda Zywiec
Zdr6j w matych butelkach. Jako popularny wy-
bor wskazuje tez Leona. Opowiada, ze koloro-
we etykiety pomagaja w sprzedazy.

W ofercie radomskiej placowki znajduje
sie duzo napojéw, sokéw i wody w ma-
tych opakowaniach, ktére sa skierowane
do dzieci. Na p6ice mozemy znalez¢ Roko
Fun, Kubusia, Kubusia Waterrr czy Pysia.
Popularne sa tez produkty Jupik, Tymbark,

Hortex i Leon.

LATEM

WSPIERAMY
DANONK!

PATYCZEK W KAZDYM
OPAKOWANIU

Wsparcie dotyczy opakowan promocyjnych.

reklama

Lanonk;

WAPH
+WITAMINA D

MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

Danonki moga stanowic jeden z elementow przekaski Twojego dziecka w ramach zréznicowanej i zbilansowanej diety
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HOCHLAND

POLSKA
Hochland Gouda

Hochland Mixtett

WYGRAS BILETY
DO KiMa

INDYKPOL
Jedyneczki

Szynka
wedzona
z indyka

WEDZONA

100y m

Drobna stodkosc

W kozienickim sklepie Wodnik stodycze to
podstawowy asortyment, po jaki siegaja dzieci,
a takze ten, o ktory prosza swoich rodzicow.

,Podstawa jest jajko Kinder. Od kiedy powsta-

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Wiedza rodzicéw na temat tego, jak powinna wygladac zbilanso-
wana dieta dziecka jest coraz wieksza. Z jednej strony potrzebu-
jemy wygodnych i szybkich rozwigzan. Z drugiej strony oczekuje-
my, aby to, co jemy byto naturalne, zdrowe, prawie jak z ogrédka

i jednoczesnie smaczne. Pogodzenie tych rzeczy jest wielkim

wyzwaniem. W swojej ofercie mamy sery biate, ktére sg zdrowe i smaczne, jednak brakuje

im wygody. Mamy tez topione, ktére sa wygodne, smaczne i bez konserwantéw. Kategoria

produktéw nabiatowych dla dzieci oferowana przez Hochland Polska jest bardzo szeroka.

Szczegdlng popularnoscia ciesza sie sery Hochland w krazkach, plasterkach czy bloczkach, ale

takze plasterkowane sery z6tte Hochland w wielu niepowtarzalnych smakach. Sery to idealny

sktadnik kanapek przygotowywanych z mysla o dzieciach. Weglowodany spozyte pod taka

postacig dostarcza niezbednej energii dla mézgu i catego organizmu, natomiast biatko zapew-

ni odpowiednie uczucie sytosci na nastepne kilka godzin. W ten sposéb skomponowany po-

sitek bedzie regulowat apetyt na caty dalszy dzien. Dodatkowo witaminy z grupy B oraz wapn

i magnez zawarte w serach poprawiaja przewodnictwo impulséw nerwowych, dzieki czemu

pomagaja w szybszym mysleniu i lepszej koncentraciji.

Matgorzata Konopka,
Ekspedientka

Sklep Wodnik

ul. Radomska 16, Kozienice

fa ,r6zowa wersja” dla dziewczynek sprzedaja
sie jeszcze lepiej” — opowiada Matgorzata Ko-
nopka, ekspedientka sklepu przy ul. Radomskiej.
Dodaje, ze procz wspomnianego jajka dobrze
sprzedaje sie Kinder czekolada, a takze inne cze-
kolady — Wedel, Wawel. Lubiane sg tez wafelki,
batony, biszkopty czy ciastka. W ofercie sklepu
sq do wyboru produkty 3Bit, Princessa, Pawetek,
Lion, WW, Prince Polo, MilkyWay, Mars, Snic-
kers, Lubisie, Goralki, Grzeski i Kinder Bueno.
W ofercie dla najmtodszych wazne sg tez

lizaki, zelki i cukierki. Wsréd tych pierwszych

zdecydowanie najczesciej rodzice prosza o

Chupa Chups i nimm2. Z cukierkéw czesto
s wybierane wiasnie nimm2 i Zozole. zelki to
przede wszystkim Smiejzelki.

Jleraz jest moda na niedawanie dzieciom sfo-
dyczy, wiec jesli juz pociecha prosi o taki produkt,
to rodzic woli wybra¢ co$§ matego. Cho¢ czesto sie
zdarza, ze dzieci wymuszaja na opiekunach ku-
pienie stodyczy. Oczywiscie zdarzaja sie stanow-
czy rodzice. Wprowadzaja na przykiad zasade, ze
tylko jeden dzier w tygodniu moga dostac sfody-

cze” — zaznacza pani Malgorzata.
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=

SDMW

WIELUNIU
Mdj Ulubiony
twarozek
kanapkowo-
sernikowy

;“y&
s 1

Cos pozywnego, cos
zdrowego

Platki $niadaniowe, szczegélnie w potaczeniu
z mlekiem to idealny sposéb na to, zeby dziec-
ko chetnie zjadto $niadanie. Ekspedientka Wod-
nika zaznacza, ze czesto wybierane sg produkty
z czekolada czy miodem. Ich sprzedaje sie naj-
wiecej. Aby dziecko miato nie tylko pozywny, ale
tez smaczny positek. Wéréd dostepnych marek
klienci moga wybiera¢ sposréd Corn Flakes, Lion,
Nesquik, Cini Minis, Cheerios, Cookie Crisp, Cho-
capic czy Mlekotaki w réznych smakach.

Jogurty to réwniez kategoria, ktora jest w za-
interesowaniu najmfodszych. ,Dzieci przewaz-
nie wybieraja Danonki i serki Danio. Monte
sprzedaje sie szczegblnie dla maluchéw. Acti-
mel z kolei wybierany jest w okresie zimowym”
— opowiada Matgorzata Konopka. W ofercie sg
oprocz tego jogurty Gratka, Jovi, Fantasia, Jogo-
bella czy Finezja.

Zwykle, niegazowane wody wioda prym w

kozienickim sklepie. Wymogiem jest jedynie

to, by butelka byta niewielka i poreczna, a ko-
rek posiadat dziubek utatwiajacy dziecku picie.
Soki w kartonikach czy butelkach o nieduzych
pojemnosciach réwniez stanowig popularny
zakup dla dzieci. Jak opowiada Matgorzata
Konopka — bardzo duzo sprzedaje sie Kubu-
sia Waterrr, wody Zywiec Zdr6j, Cisowianki,
Nateczowianki i Nestlé Pure Life. Oprocz tego
Kubus i Kubus Play. W tym segmencie rodzice
zwracaja uwage na sklad, a w szczegélnosci,
zeby produkt nie byt dostadzany.

Dziecigcy asortyment moze znaczaco
zwiekszy¢ zyski. Dlaczego? Bo dzieci potra-
fia namowic rodzicow do zwiekszenia koszy-
ka zakupowego, a ci sg w stanie dla swoich
pociech wyda¢ wiecej na lesze produkty. Ten
rynek to wyzwanie nie tylko dla producen-
tow, ale tez detalistow. Ci ostatni powinni tak
skomponowac oferte, by produkty jakie spro-
wadzg do sklepu odpowiadaty oczekiwaniom
zaréwno opiekunéw jak i dzieci.

Joanna Kowalska

rozek kang

reklama

. :
wielun

Spotdzielnia

Dostawcow Mleka

Pkowo

w Wieluniu

www.sdmwiel.pl
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Tygrysek Zott wystawia pazurki

Juz od wielu lat misja jednego z lideréw rynku mleczarskiego w Polsce - firmy Zott - jest dostarczanie mlecznych

przysmakéw wszystkim Polakom, poczynajac od dzieci, na emerytach konczac. Producent Mlecznych Rozkoszy

dostarczajacy na rynek tak znane i silne marki jak Monte, Jogobella, Primo, Zottarella, ma bardzo szeroka oferte,

ktéra jednak jest skierowana przede wszystkim dla mtodziezy i dorostych.

Serki Figurki Paluszki
Milk Tiger Cheese Tiger Cheese Tiger
Opakowanie Czteropak 4x50 g Siateczka 4x20 g Opakowanie 4x21 g
4x truskawka klasyczny iinal
Dostepne smaki 2xtruskawka + 2xban‘a.n truskawkowy O};{gma
2xtruskawka + 2xwanilia waniliowy 1zza
Sugerowana regularna cena 3,49 zt 4,99 zt 4,99 zt

Po paru latach wytezonej pracy dziatu roz-
woju nowych produktéw (S&T) nadszedt wia-
Sciwy moment, zeby rozwina¢ portfolio o nowe
produkty, tym razem przeznaczone dla naszych
najmtodszych konsumentéw.

Od kwietnia firma Zott, podjefa rekawice w
walce o silng pozycje, takze w rynku produktéw
dla dzieci i wprowadzita na rynek dwie nowe
marki: Milk Tiger oraz Cheese Tiger. Co istotne,
wprowadzenie produktéw na rynek polski jest
czescia wielkiej globalnej inicjatywy. Produkty
Milk Tiger i Cheese Tiger w tym samym czasie
debiutuja w wielu krajach, na wszystkich kon-
tynentach. Od Ameryki Potudniowej, poprzez
Europe, Afryke, Azje, az po Australie.

Wspdlna bedzie tez globalnie przygotowana
komunikacja i portfolio. Produkty oferowane w
ramach obu linii produktowych/marek maja tez

jednolita grafike opakowarn. taczy je tez posta¢

tego samego bohatera: sympatycznego Tygry-

ska Tim'a, ktéry zawsze z apetytem oblizuje sie
na widok pysznych produktéw dla dzieci Zott.
Tygrysek Tim, ktéry w badaniach rynkowych
zostal oceniony bardzo pozytywnie (i lepiej niz
postacie marek konkurencji), zaréwno przez
matki jak i przez dzieci, ma poméc firmie Zott
w objeciu pozycji lidera w segmencie.
Doskonata jakos¢ i wyjatkowy smak to atu-
ty, ktére maja poméc w zwyciestwie z silng
konkurencja. Dodatkowa atrakcja dla dzieci
beda elementy tzw. Virtual Reality, ktére beda
zawarte na opakowaniu nowych produktéw
Zott. Przy wykorzystaniu smartfona albo table-
tu, bedzie mozna ozywic figurke Tygrysa Tima
z opakowania kazdego z produktéw. Nowe
produkty dla dzieci z oferty Zott sg nie tylko
pyszne, ale gwarantuja tez dobra zabawe. Ko-
lorowe opakowania, lubiane smaki i tekstury
oraz dodatkowe atrakcje w postaci konkursow

czy dostepu do gier — wszystko to ma za za-

danie zjedna¢ nowym markom Zott'a sympa-
tie dzieci. Natomiast rodzicom niewatpliwie
spodoba sie to, ze nowe produkty stanowig
bogate zrédto biatka, wapnia i witaminy D,
pozbawione sa sztucznych dodatkéw, a takze
sa oferowane w porcjach dopasowanych do
potrzeb matych brzuszkéw.

Linia Cheese Tiger, ktéra jest rozwinieciem
oferty w rynku przekasek serowych, poza obec-
nymi juz na rynku paluszkami o smakach Ori-
ginal oraz Pizza (gramatura 4x21 g), obejmuje
tez figurki w ksztalcie zwierzatek. Przekaski te
zawierajq prawdziwy z6fty ser oraz masto. Moz-
na je zabra¢ na spacer czy wycieczke albo spa-
kowac¢ do szkoty w ramach drugiego $niadania.
Te nowe produkty wytrzymuja do o$miu godzin
bez chtodzenia, co jest ogromnym atutem.

Natomiast na ogromnym rynku serkéw ho-
mogenizowanych, reprezentantami marki Milk
Tiger sg serki o gramaturze 4x50 g (4-pack), kto-
re beda sprzedawane w trzech kombinacjach
smakowych. W skfadzie tych produktéw nie
ma barwnikéw, konserwantéw ani Zzelatyny, a
zawarto$¢ laktozy nie przekracza 0,3%. W ryn-
ku serkéw homogenizowanych byt do tej pory
jeden dominujacy gracz i Zott chce stana¢ z nim
w szranki. Jaki bedzie efekt tej rywalizacji? Czas
pokaze, ale zapowiada sie ona pasjonujaco.

Nowe marki Zotta nie pojawia sie na ryn-
ku bez wsparcia. Ich wprowadzeniu towarzy-
szy¢ bedzie kampania reklamowa, tzw. 360°,
obejmujaca telewizje, digital oraz wsparcie na
poziome sklepu. Producent zamierza wspo-
maga¢ sprzedaz produktéw z linii Milk oraz
Cheese Tiger zaréwno w hurcie, jak i w deta-
lu. Ich dystrybucja ma mie¢ tez zdecydowanie
masowy charakter.

2

,Chcemy ,wiozy¢” te produkty do reki oso-
bom odwiedzajacym placoéwki handlu siecio-
wego, ale réwniez tym, ktérzy robig zakupy
w malych, osiedlowych sklepach” — deklaruje

przedstawiciel Zott Polska.

www.hurtidetal.pl | 79



M Kategorie produktow

Na patyku, w rozku, kubeczku, wodne, owocowe, mleczne czy w czekoladzie? Wybér jest ogromny, a wariantéw

wciaz przybywa. Rok 2017 obfituje w nowosci impulsowe, ktérych klienci z pewnoscig beda poszukiwali

w sklepowych zamrazarkach.

Wydatki Polakéw na lody z roku na rok ro-
sna. Nastepstwem jest wcigz rozwijajaca sie

oferta producentow.

Wydatki na impulsy
Z zamrazarki

Wedtug danych firmy Euromonitor Interna-

Z OFERTY PRODUCENTA

GRYCAN -
LODY OD

POKOLEN
Sorbet z Malin

Sorbet z Mango

tional w 2016 roku przecietny Polak wydat na
lody 45,20 zt, w poréwnaniu do 2015 roku
warto$¢ ta wzrosta o niespetna 2 zt. Wedtug
prognozy na tym roku $redni wydatek na
lody bedzie oscylowat w granicach 46,40 zt
a w przysztym roku bedzie to 47,60 zt.

Z wydatkéw na lody warianty impulsowe

w 2016 roku pochtonety ok. 28,90 zt, z czego

lody mleczne 27,70 a sorbety 1,30. Wedtiug
prognoz w tym roku jedna osoba wyda na lody
impulsowe $rednio 29,60 zt, z czego 28,30 na
lody mleczne, a 1,30 na sorbety.

Instytut podaje réwniez wartos¢ rynku lo-
doéw w 2016 roku, ktéra wzrosta do 1,74 mld
zt z 1,67 mld rok wczesniej. Do 2018 roku ry-

nek moze osiagnac¢ wartos¢ ponad 1,82 mld zt.

Wojciech Kwestorowski
Dyrektor Handlowy ds. Rynku Detalicznego
Grycan - Lody od pokolen

Kategoria lodowa, to gtéwnie lody familijne i lody impulsowe.
Lody familijne stanowia oferte catoroczng i w tym segmencie
liderem jest firma Grycan. Lody impulsowe, to w szczegdlnosci
oferta na sezon letni. Jednak udziat tzw. ,impulséw” w catej ka-
tegorii jest na tyle znaczny, ze oferte postanowiliémy rozszerzyc
o te witasnie produkty. W 2016 r. wprowadziliémy na rynek 3 smaki: waniliowe, czekoladowe
i truskawkowe. W tym roku, jako nowos¢ oferujemy 2 smaki Sorbetéw z owocoéw: z malin
i z mango. Produkty konkurencji, to gtéwnie rozki i lody na patyku. ,Impulsy” Grycana s3 zgod-

ne z konwencja, czyli sg to lody w kubeczkach z tyzeczka o pojemnosci 125 ml. Kubeczek,

poza walorem praktycznym jest idealny do utozenia uporzadkowanej i przejrzystej ekspozycji.

| to, co wazne: w naszej ofercie tgczymy tradycyjnie wysoka jakos$c z doskonatg cena, ktora dla

konsumentow rekomendujemy na poziomie 2,90 zt.
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Kontakt: Lodziarnie Firmowe Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig sp.k.,
Majdan 88D, 05-462 Wiazowna
tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl
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PPL KORAL
Bracia Koral -
Lody Jak Dawniej
Stony Karmel

t e
-“_I)N\' K‘.EMH

Bracia Koral - Lody Jak Dawniej
Lody w ciastkach $mietankowe
z czekolada belgijska

Koral Roll ice lody $mietankowe
z sorbetem truskawkowym

Koral
Squeezy
Freezy lody
sorbetowe
arbuzowe

Sprzedaz w sklepach
matoformatowych

Jak informuje Elzbieta Szarejko z CMR,
sprzedaz lodéw, w szczegélnosci tych impul-
sowych, w sklepach mafoformatowych do
300 mkw. charakteryzuje sie bardzo duza
sezonowoscia. ,Wiosna i latem lody w mniej-
szych opakowaniach mozna kupi¢ w prawie
90% takich placowek, poza sezonem dystry-
bucja jest znacznie nizsza — lody znikaja z lo-
dowek, by zrobi¢ miejsce innym mrozonkom,
takim jak dania maczne lub owoce i warzywa”
— informuje Elzbieta Szarejko.

Zatem lody w cieptych miesiacach to niezwy-

Piotr Gasiorowski
Dyrektor Marketingu
PPL Koral

Podobnie jak w latach ubiegtych PPL Koral w sezonie 2017 przygotowata wiele bardzo ory-
ginalnych i intrygujacych nowosci produktowych zaréwno w asortymencie marki Koral jak
i swojej marki premium Bracia Koral-Lody Jak Dawnie;j.

Jesli chodzi o brand Koral to przede wszystkim trzeba tutaj wymienic catkowicie nowe lody
Roll ice - aksamitne lody $Smietankowe otoczone pysznym sorbetem truskawkowym, pio-
nierskie na rynku lody Squeezy Freezy - sorbet arbuzowy, nowg odstone lodéw Drill MIX
- zakrecone waniliowe lody otoczone smakami tropikalnymi oraz Rakieta - wystrzatowe lody
sorbetowe z galaretka truskawkowa i mleczng polewa. Poniewaz firma od zawsze podaza za
duchem czasu na rynku pojawiaja sie takze lody bez laktozy Freely o smaku $mietankowo-cze-
koladowym oraz lody Oshee Protein - lody waniliowe wzbogacone w biatko oraz witaminy
D i K. Nie mozna pomina¢ systematycznego wzbogacania bestsellerowych od lat linii lodéw
Koral jak przyktadowo rodzina Grand Gold - wersja Cherry, czyli lody Smietankowe z galaretka

wisniowa oblane prawdziwa deserowa czekoladg belgijska.

Lody impulsowe -udziaty w liczbie opakowan
sklepy matoformatowe do 300 mkw., 2016 .

pozostate

sandwich
8%
w kubku

rozek

zrédto: CMR

kle wazna kategoria, ktéra generuje dodatkowe
zyski. Jak przyznaje Elzbieta Szarejko, latem lody
sq jednym z magneséw przyciagajacych klien-
téw do sklepéw matoformatowych — w najcie-
plejszych miesiacach pojawiaja sie na 6% para-
gonéw. ,Kluczowym dla sprzedazy tej kategorii
czynnikiem jest pogoda. W sezonie wiosna-la-
to 2016 odnotowano spadek liczby transakgji
i wartosci sprzedazy lodéw impulsowych w po-
réwnaniu do tego samego okresu w 2015 roku,
a gléwna przyczyna mniejszego popytu na mro-
zone przysmaki byly nizsze temperatury.

lodéwki z lodami

Latem impulsowymi

w sklepach mafoformatowych kusza r6znorod-

na patyku

noscia smakow i rodzajéw — w szczycie sezonu
znajduje sie w nich okoto 40 ré6znych produk-
téw. 6 na 10 0s6b siegajacych do lodéwki z lo-
dami impulsowymi wybiera lody na patyku, ale
duza popularnoscig ciesza sie tez lody w rozku
i w kubku. Tylko nieco ponad potowa klientéw
kupujacych lody w sklepach matoformatowych
decyduje sie na zakup tylko jednego opako-
wania. Co czwarty z nich kupuje od razu dwa
opakowania, a co dziesigty wktada do koszyka
trzy opakowania lodéw impulsowych. Warto
zauwazy¢, ze zakup lodéw jest czesto jedynym
powodem wizyty w sklepie matoformatowym

—na 37% paragonéw z ta kategorig nie wyste-
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UNILEVER POLSKA
Magnum Double Raspberry

Minions Gelato!

P.P.CH. I P.R.S. ,ANITA”

Frozen Yogurt

Smooth Ice

Dr. Sook
truskawkowy

puja inne produktéw — wyjasnia
Elzbieta Szarejko z CMR.
Wedtug Centrum Monitoro-

tomazy

wania Rynku liderem sprzedazy
lodéw impulsowych w sklepach
matoformatowych do 300 mkw.
jest Unilever, ktéry ma w portfolio
takie marki jak Big Milk czy Ma-
gnum, a drugie miejsce zajmuje
Koral z markami m.in. Koktajlo-
we i Swiderki. W 2016 r. wzrost
udzialéow w  poréwnaniu do
2015 r. odnotowata Zielona Bud-
ka — udato jej sie to m.in. dzie-
ki markom Milka, Oreo, Daim.
W calym 2016 r. na paragonach
z lodami impulsowymi najcze-
Sciej pojawialy sie lody Algida Big
Milk i Big Bambi (po okoto 5%
udziatéow w liczbie transakgji).
Duza popularnoscig cieszyly sie tez
lody Kaktus (z portfolio Nestlé), a takze Algida
Zapp i Koral Koktajlowe.

Nowosci przyciagaja
klientow

Pierwsze ciepte dni to czas kiedy lody im-
pulsowe zaczynaja sie zdecydowanie lepiej
sprzedawac w sklepie Leo$ w Biatej Podlaskiej.
,Obecnie przygotowujemy sie na sezon lo-
dowy i juz zmienilismy lodéwke na wieksza.

W najblizszym czasie dostawimy jeszcze jed-

Anna Bankowska, Kasjer-sprzedawca ‘
Delikatesy Centrum s
Plac Jagielloriski 1

Tomasz Pigtkowski, Sprzedawca
Leos

ul. Okopowa 18a

Biata Podlaska

na. Ta kategoria przyciaga gléwnie dzieci i mfo-
jemnosci. Z kolei podczas upatéw, zamrazarki
przezywaja oblezenie, wtedy wszyscy kupuja
lody do zjedzenia zaraz po wyjsciu ze sklepu.
Dobrze jest zeby lodéwka byta przy kasie, na-
tomiast w tej chwili nie mam takiej mozliwosci,
ale mamy ja ustawiona praktycznie w przejsciu
tak, ze kazdy klient jg zauwaza.

W sklepie, w ktérym pracuje najbardziej ro-
tujaca marka jest Algida Big Milk. Réwniez Koral
jest marka, po ktéra klienci siegaja bardzo czesto,
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Witasciwa ekspozycja

PPL KORAL

Przede wszystkim niezwykle istotnym jest, aby sprzedawcy umieszczali sprzet ekspozycyjny

(zamrazarki) oraz elementy informacyjne (cenniki, plansze, standy, POSM, etc.) z produktami

w dobrze widocznych i tatwo dostepnych dla konsumenta miejscach. Poza tym dbatos¢ o es-

tetyczna ekspozycje lodow rowniez w zdecydowany sposéb zacheci klienta do zakupu towa-

ru. Niezwykle istotnym dla osiggniecia i zintensyfikowania pozytywnych efektéw sprzedazo-

wych jest takze oferowanie oraz utrzymywanie przez sprzedawce mozliwie jak najszerszego

asortymentu lodéw Koral oraz Bracia Koral - Lody Jak Dawniej (klient docenia mozliwos¢ wy-

boru) nie tylko w przypadku dobrze znanych i lubianych lodowych bestselleréw, ale rowniez

nowych propozycji produktowych. Ponadto informowanie konsumenta o biezacej ofercie,

promocjach, konkursach oraz asortymencie rowniez nie pozostanie bez znaczenia dla inten-

syfikacji sprzedazy, a co za tym idzie zwiekszenia zyskdw ze sprzedazy naszych produktéw.

dzieki czemu od tego producenta réwniez mamy
bardzo szeroki asortyment. Kolejne réwnie istotne
marki to asortyment od Zielonej Budki i Grycana.

W lodach impulsowych wszelkie nowosci
ciesza sie zainteresowaniem wsréd klientow.
Oproécz tego opakowanie ma duze znacze-
nie, dzieci zwracaja uwage zwiaszcza na ko-
lory i grafiki. Bardzo dobrze rotuja tez naj-

tansze pozycje z zamrazarki, przewaznie s3

to warianty wodne. Wszelkiego rodzaju lody
Smietankowe to juz podstawa, ktéra zawsze
sie sprzeda. Lody w rozkach to réwniez ka-
tegoria bardzo dobrze rotujaca. Odwiedza-
ja nas rézni przedstawiciele firm lodowych
i dbaja o dostepnos¢ poszczegélnych lodow.
Dzieki temu o asortyment lodowy nie musi-
my sie martwi¢ ani my ani nasi klienci” — opo-

wiada Tomek Pigtkowski.

dla.wszystkich, ktérych Kochamuy

www.braciakoral.pl

Bonety w gotowosci

,Mamy lody z réznych firm, s3 to m.in. Al-
gida, Koral, Ice Mastry. Jesli chodzi o wybory
to dzieci biorg albo najtansze produkty albo
nowosci badZz ulubione smaki. Bardzo duzo
sprzedajemy sorbetéw. Z Korala w ostatnim
czasie bardzo dobrze rotuja, przede wszystkim
nowosci. Klienci czesto siegaja po lody tarisze
takie jak Oscar. Staramy sie by¢ z nowoscia-
mi na biezaco poniewaz szczeg6lnie dzieci je
uwielbiaja. Wybory tez zaleza od konsumenta,
kogo na ile stac¢ i na co moze sobie pozwolic.
Klienci kupuja zaréwno lody na patyku, w roz-
ku jak i w kubeczku, zadne z nich nie sa po-
mijane w wyborach. Caly asortyment rotuje
i nigdy nie zostajemy z towarem.

Kompleksowe  zatowarowanie — zwykle
szykujemy na majéwke, wtedy sprzedaz lo-
doéw jest bardzo wysoka. Od maja ustawia-
my wieksza bonete i oczywiscie poszerzamy
asortyment. Jedna zamrazarke mamy blisko

kasy, tam najczesciej klienci siegaja impulso-

reklama

_BRACIA_

KORAL

<—19/9 —»
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Z OFERTY PRODUCENTA

ZIELONA
BUDKA

(MIELEC)
Milka
Almond & Caramel

Muuucia w polewie o smaku
czekolady

Muuucia w polewie o smaku krowki

KILARGO

Ice Monster

Augusto Gulliver Trio Caramel

Brand Manager

Natalia Bakiewicz

Zielona Budka (Mielec)

Zielona Budka w 2017 roku zaskakuje innowacjami w lodach
impulsowych: Popcornowe lody Oreo na patyku oraz Kanapka
lodowa Oreo z Mastem orzechowym. Nie zabraknie réwniez
klasyki. Tutaj miedzy innymi lody na patyku Milka z migdatami

i wkreconym w mase sosem karmelowym. Odmianie ulegta takze

linia Muuucia. Sympatyczna kréwka zyskata od$wiezong szate graficzng oraz kilka nowosci

- w tym niekwestionowane hity - Muuucia na patyku w polewie o smaku kréwki oraz w pole-

wie o smaku czekoladowym. Dla sympatykow smakow owocowych - Muuucia Smietankowo-

-truskawkowa w odstonie na patyku oraz w formie pysznej lodowej kanapki.

wo stojac w kolejce. Natomiast wieksza lo-
dowka stoi w glebi sklepu i tam juz klienci
kieruja sie z konkretnym zamiarem kupna.
Najwieksza sprzedaz lodéw latem odbywa
sie gléwnie po potudniu, w weekendy z kolei
wiecej lodéw familijnych sie sprzedaje” — infor-

muje pani Anna Barikowska.

Dodatkowe korzysci

Wybierajac asortyment detalici czesto
zwracaja uwage rowniez na dodatkowe zyski
ptynace z zaméwieii u danego dostawcy. Tak
jest rowniez w warszawskim sklepie. ,Latem
w naszym sklepie najlepiej rotuja lody im-
pulsowe. Handlujemy gtéwnie marka Koral,
Algida i Nestlé, posiadamy réwniez zamra-
zarki firmowe od tych producentéw. Mamy
dodatkowe korzysci ze wspoétpracy z tymi
dostawcami, bo oferuja korzystne warunki.
Sa to m.in. zakupy w pakietach, czyli przy
zakupie 4 czy 5 opakowan jedno jest gratis.
Jest to duza kwota, bo np. karton Big Milka
kosztuje 40 zi, wiec wystarczy 5 opakowan
i jest duzy zarobek, rowniez marza jest duzo
wyzsza. A lody sa bardzo dobre — co daja
nam odczu¢ nasi klienci po czestych zaku-
pach. Algida oferuje bardzo duzo rodzajow
lodéw impulsowych, jest w czym wybierac
i dzieki temu rotacja tez jest lepsza. Mamy
lody i na patyku i w rozku, warianty tafsze
i drozsze i jest tez wiele ciekawych pozycji
dla dzieci, wiec uwazam, ze warto mieé
Algide w swoim asortymencie” — informuje
Magda Nowak.

W warszawskim sklepie w ofercie na bie-

zaco pojawiaja sie wszelkie nowosci. Jak

przyznaje ekspedientka w ofercie musza sie
znajdowaé zaréwno atrakcyjne pozycje dla
dzieci jak i dorostych. Lody o niskich cenach
jednostkowych, jak i drozsze lody premium.
,Oprocz tego wazne jest utozenie lod6w. Stale
pilnujemy, by w zamrazarkach byt porzadek, a
oferta byta widoczna. Staramy sie nie miesza¢
lodéw tanszych z markami premium. Oprocz
tego dbam, by w zamrazarkach nie byto bra-
kéw i pustych miejsc” — przyznaje ekspedient-

ka warszawskiego sklepu.

Trendy rynkowe

Konkurencja na rynku lodéw impulsowych
nie $pi. Obserwujac oferte lodowa poszcze-
gblnych producentéw wida¢ wyrazne kierun-
ku w jakich, oprécz podstawowej kategorii,
chcg zaistnie¢. W zwiazku z tym, ze w kate-
gorii impulsowej liczy sie pierwsze wrazenie
producenci staraja sie zaoferowa¢ ciekawe
opakowania i smaki. Ciekawa propozycja sa,
m.in. lody o smaku popcornowym od Zielonej
Budki.

Kolejnym z trendéw panujacych na rynku
lodéw jest premiumizacja. Konsumenci ocze-
kuja coraz czesciej lodéw wyzszej jakosci, a
tym samym o wyzszej cenie jednostkowej.
W ostatnich latach coraz czesciej producen-
Ci stosuja tzw. crossing, czyli taczenie marek.
Przykfadem sg lody: Princessa, Nesquik, Lion,
KitKat, Oshee, taciate, Milka czy Oreo.

Natomiast w $lad za trendami zywienio-
wymi na rynku coraz czedciej pojawiaja sie
warianty bez laktozy czy glutenu. Takimi inno-
wacjami odznacza sie firma Anita. Producenci

coraz czesciej ida tez w strone funkcjonalno-
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Magda Nowak, Ekspedientka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Dywizjonu 303 139
Warszawa

Sci, oferuja produkty wzbogacone w witaminy czy biatko.

Z kolei coraz wigksze zainteresowanie sorbetami i lodami o mniej-
szej zawartosci kalorii wptyneto na oferowanie takich wariantéw lo-
dow przez coraz wieksza liczbe firm. W ofercie pojawiaja sie rowniez
smaki jogurtowe.

Idealna oferta lodéw impulsowych na nadchodzacy sezon? Przede
wszystkim $ledzenie na biezaco nowosci i zapewnienie ich dostepno-
Sci. Waznym elementem sa rowniez materiaty POSM, cenniki i plan-
sze informacyjne. Boneta powinna by¢ wypetniona po brzegi, a este-
tyczne utozenie lodéw zacheca¢ do zakupow!

Monika Kociubinska

Kategorie produktow m

Nowos¢é

likatny, czekoladoy .
~De ~chce gol~ wy

Delikatno$¢ w sercu.

KRUCHY,
*POPCORNOWY,;.

BIORE GO!
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Kawa czy herbata?

Barisci pracujacy z kawa na co dzien, i kiperzy herbaciani - na napojach znaja sie jak

nikt inny. Na goraco, mrozone, z dodatkami - do koloru, do wyboru! Wraz ze wzrostem

);

Kawa czy herbata? Zaréwno jeden jak i dru-
gi napdj ma swoich zwolennikéw, a wybér za-
lezy gtéwnie od preferencji konsumenta. Oby-
dwa maja swoj specyficzny smak i pozytywne

dziatanie na organizm.

Kawowe wybory Polakow

To, ze kawa jest napojem, od ktérego chet-
nie rozpoczynamy dzieri, potwierdzajg bada-
nia. Instytut Kantar Millward Brown, w okre-
sie styczen — grudziei 2016 r. zapytat swoich
respondentéw o czestotliwo$¢ jej spozycia.
W kategorii kawy naturalnej mielonej i ziarni-
stej najwiecej os6b odpowiedziato, ze pije ja
raz dziennie albo czesciej. Takich odpowiedzi

udzielifo w sumie prawie 76,5% ankietowa-

Z OFERTY PRODUCENTA

TCHIBO

WARSZAWA
Privat Kaffee
Latin Bio

UNILEVER POLSKA
Lipton Herbata Zielona o smaku
pigwy 25 torebek

e ——

_%

GREEN TEA Ouince

HERBATA ZIELONA by,

)}
w w

nych. W§réd najczesciej spozywanych marek
znalazty sie: Tchibo Family, Jacobs Kronung,
Prima Finezja czy Lavazza. Czesto wskazywa-

na byta réwniez MK Cafe Premium, Woseba,

Gala, Jacobs Cronat Gold, Maxwell House,

”

temperatur pojawiaja sie w sklepach owocowe, lekkie smaki herbat i kawy w wersji ,ice”.

)}
w

({
\ 2

Czestotliwos¢ picia kawy rozpuszczalnej jest

Astra oraz Tchibo Exclusive.

juz nieco inna niz mielonej i ziarnistej. Z ba-
dania Kantar Millward Brown wynika, ze raz

dziennie pije ja 30,9% badanych w okresie

-

Mariusz Wijatkowski,
Wiasciciel

Groszek

ul. Wolska 111, Warszawa

Bartosz Woznicki

Head of Trade Marketing

Tchibo Warszawa

Kawa jest kategorig dojrzatg o wysokim poziomie penetracji
i konsumpcji, stad wszelkie zmiany postepuja ewolucyjnie. Pre-
ferencje i przyzwyczajenia konsumentéw zmieniajg sie powoli,
szczegolnie jesli dotycza wiasnie sposobu przygotowania kawy.

Zdecydowana wiekszos$¢ konsumentow wie, jaka kawe zamierza

kupic i to wtasnie ulubiona marka czesto decyduje o wyborze miejsca zakupdw.

Widoczne trendy wynikajace z poszukiwania wysokiej jakosci ziaren i edukacji o metodach

zaparzania kawy, wspieranej przez konsumpcje w kawiarniach, wptywaja z jednej strony na

rozwadj kategorii specjalistycznych (ziarna, kapsutki), jak i na premiumizacje w ramach kategorii

masowej kaw mielonych. Kategoria kaw charakteryzuje sie nieznaczng sezonowoscia jednak-

ze w momencie wchodzenia w okres wakacyjny nalezy pamieta¢ o kawach typu Instant lub

Crema, ktére stanowig baze do przygotowania kaw mrozonych - tu szczegdlnie polecam linie
Tchibo Black&White oraz kawe Gold Selection Crema.
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Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE

Ice Latte

Ice Latte
Pinacolada

MOKATE

Wiosna i lato to zdecydowanie czas Izejszych wersji tradycyjnych napojow. Cho¢ nadal

lubimy delektowac sie filizanka ulubionego cappuccino, czy aromatycznym espresso, to

w ciepte dni z przyjemnoscia siegamy po ich wakacyjne odmiany. A takim sg z pewnoscia

kawy latte. Lekkie i delikatne znakomicie orzeZwiaja, dodajac przy tym energii. Z oferty

Mokate mozemy poleci¢ w szczegdlnosci znane od lat Ice Latte. W tym roku prezentu-

jemy jego nowa odmiane smakowa - Pinacolada. Niezwykty aromat kokosa i ananasa

z pewnoscig wprowadza kazdego w wakacyjny nastroj.

Biorac pod uwage najczesciej spozywane
w tej kategorii marki, respondenci wymienili
Nescafé Classic, Tchibo Family, Jacobs Cronat

Gold, Jacobs Kronung, a takze Jacobs Velvet,

" Maxwell House, Nescafé Gold i Nescafé Sen-

sazione Creme.

Cappucino jest mniej popularne. Marka,

~ ' ktéra zdecydowanie jest wskazywana naj-

JACOBS
DOUWE
EGBERTS PL

Jacobs Kronung
kawa mielona
500 g

: — !
JACOBS

KRONUNG

HERBAPOL-
LUBLIN
Big-Active
Pu-Erh czerwona
herbata

styczen — grudzien 2016. OdpowiedZ wska-
zujaca na spozycie 2-3 razy dziennie udzie-
lito 22,2% respondentéw. Czesciej na kawe
rozpuszczalng decyduje sie 2,7% badanych.
Pozostate odpowiedzi wskazywaty na spozycie

kilka razy w tygodniu, raz albo rzadziej.

czesciej, bo w tej kategorii wybrato ja niemal

| 54,8% ankietowanych, jest Mokate. 20-pro-

centowe wyniki miaty Nescafé i Jacobs.

Herbaciane preferencje

Wsréd herbat na polskich stotach najcze-
Sciej pojawia sie ta ekspresowa w torebkach
i piramidkach. W badaniu Kantar Millward
Brown spozywanie jej 2-3 razy dziennie za-
deklarowato 45% respondentow. W tej kate-
gorii najczesciej wybierang marka jest Lipton.
Roéwnie popularne okazaty sie Saga i Minutka.
Wysoko znalazly sie tez Tetley, Dilmah, Irving,
Astra, Loyd Tea czy Teekanne.

Instytut zbadat tez spozycie herbaty sypkiej.
Najczesciej wybierana marka w ubiegtym roku
byt Lipton Yellow Label. W dalszej kolejnosci
wskazywane byly tez Dilmah, Saga i Tetley.
Czesto wymieniane byly Big Active, Loyd Tea,
Irving, Astra i Golden Assam.

Jak wynika z badania przeprowadzonego
przez Kantar Millward Brow, wielu Polakéw
decyduje sie tez na herbate owocowa. W tej
kategorii najpopularniejsze sa produkty pod
marka Herbapol. Wiele os6b wskazywato tez
na Sage, Lipton i Vitax. Czesto pojawialy sie
rowniez Minutka, Big Active, Dilmah, Malwa,

Loyd Tea, BiFix i Tetley.

Dane ze sklepow
Mariusz Wijatkowski, wiasciciel warszaw-

skiego sklepu Groszek, opowiada, ze w jego

placbwce najlepsza rotacja odznaczaja sie
kawy 3w1 i 2w1. Klienci sami pytaja sie
o produkt i chetnie go wybieraja. W mar-
cu tego roku, wsréd wszystkich produktow
kawowych najwiecej sprzedato sie wilasnie
Nescafe Classic 3w1. W czotéwce znalazly
sie tez inne produkty w saszetkach. Byly to
Nescafe 3w1 Strong, Nescafe 2w1 i Moka-
te 3w1. Pan Mariusz podkresla, ze marzec
i pazdziernik to generalnie dwa najlepsze
miesiagce w handlu, poniewaz sa to okresy,
kiedy wszystkie dni sg pracujace i nie wypada
w ich trakcie zadne $wieto ani dziei wolny.

W Groszku wéréd pozostatych kaw dobrze
rotujg 100- i 250-gramowe kawy mielone.
W4réd nich najczesciej kupowang marka jest
Pedros. Klienci czesto siegaja tez po Tchibo Fa-
mily. Z kolei w kategorii kaw rozpuszczalnych
najchetniej wybierane sa Nescafe Classic, Ja-
cobs Cronat Gold i Tchibo Family. Wtasciciel
zaznacza, ze zdecydowanie najwiecej rotuje
sfoiczkéw po 100 g. Wsréd oséb wybieraja-
cych kawe zbozowa, na paragonie najczesciej
znajduje sie Inka, a tych szukajacych cappuc-
cino — Mokate.

Mariusz Wijatkowski opowiada, ze wsréd
herbat klasycznych najczesciej wybierany jest
Lipton i Minutka. Oprocz tego dobrze sprze-
daje sie Saga. Jednak klienci warszawskiego
Groszka lubia tez herbaty zielone, owocowe
i ziolowe. Popularna jest m.in. Loyd Tea zielo-
na z cytryng i zielona lisciasta, a takze Melisa
Herbapol i BiFix Dzika R6za oraz Morwa Biafa.

Mata przestrzen nie zawsze pozwala de-
taliScie zatowarowac sklep w znaczna ilos¢
wariantéw kaw i herbat. Dlatego warto zde-
cydowac sie na mniejsze opakowania i mar-
ki, ktore najczesciej wybierane sa przez sta-
tych klientow.

Joanna Kowalska
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Mercedes Benz
Klasa A

Kup dowolne produkty Caffetteria Mokate
za co najmniej 10 z& i zachowaj paragon.
Odpowiedz na pytanie konkursowe i wyslij zgtoszenie

na www.promocjamokate.pl
Regulamin dostepny na stronie www.promocjamokate.pl

WWW.MOKATE.PL

Organizatorem Promocji jest firma Mokate
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Dla psa |

dla kota

Nasze pupile coraz czesciej sg rozpieszczane przez swoich wtascicieli. Nie sg juz karmione resztkami z obiadu, a jako

cztonkowie rodzin dostajg coraz lepsze pozywienie. Karmy mokre, suche, a takze przekaski, ktére nie tylko sg forma
dostarczenia dodatkowych witamin, ale spetniajg przede wszystkim funkcje nagrody dla naszego zwierzaka.

Jak wynika z danych Euromonitor, facznie
w polskich domach mieszka 21 mln zwierza-
kow. W ubieglym roku zjadty one karmy za
ok. 2,5 mld zt.

Najwiecej zwierzat domowych w Europie

Z OFERTY PRODUCENTA

PUPIL FOODS
TEO® karma mokra
2x z krélikiem, 2x z cielecing (4x100 g)

TEO® paté karma
mokra z wotowina,
dla dorostych psow
300 g

maja Rumuni. Z badarn Euromonitor wynika,
Ze prawie pofowa tamtejszych rodzin mieszka
z psem albo kotem. Na tle innych krajéow Pol-
ska plasuje sie wysoko jesli chodzi o posiadanie
w domu czworonoga. W naszym kraju kot jest
w prawie co trzecim polskim gospodarstwie,
a psa ma 38% rodzin.

Euromonitor, sumujac wydatki na koty i psy

Justyna Guzielak
Dyrektor Dziatu Marketingu
PUPIL Foods

wyliczyl, Ze na te pierwsze wydajemy wiecej.
Przecietny polski kot zjada w ciagu roku karme
za 190 zl. Z kolei pies za 180 zi. Do wydat-
kéw na koty dochodzi jeszcze zwirek, ktérego
roczny zapas kosztuje $rednio 27 zt. Ten wy-
datek dotyczy jednak wyfacznie oséb, ktore
maja domy niewychodzace, dlatego rzeczywi-

sta suma wydatkéw na ten produkt jest duzo

Dtugi weekend majowy otwiera sezon wyjazdéw, w ktérych czesto towarzysza nam nasi

pupile. Na te okazje PUPIL Foods proponuje dla pséw i kotéw ,dania na raz". Karma tatwa

do przewozenia, w wygodnych opakowaniach, z ktérych kazde moze stanowic jeden, pet-

ny positek zwierzeci zawiera petne spektrum wartosci odzywczych odpowiadajacych biologii

danego gatunku. Dostarcza sktadniki budulcowe, energetyczne, a takze regulujace wszystkie

procesy zyciowe, dzieki czemu zapewnia zwierzeciu zdrowy rozwdéj, a wtascicielowi rados¢

niezaktéconego odpoczynku z pupilem. ,Dania na raz” to karma wysokiej jakosci, produko-

wana bez dodatkéw chemicznych, na bazie wytgcznie naturalnych surowcéw, pochodzacych

od polskich dostawcéw. Na te okazje PUPIL Foods proponuje dla pséw i kotéw ,dania na raz”

ROKSY®, PUPIL® i TEO®.
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SPECTRUM BRANDS POLAND
lams Delights 24 szt.

lams Proactive
Health

z kurczakiem dla
szczeniakéw ras
matych i Srednich

lams Naturally dla
kotéw dorostych

z nowozelandzka
jagniecing i ryzem

lams Proactive
Health

z kurczakiem
dla dorostych
pséw matych

i Srednich ras

IAMSS:

B LMD
Pe——

Lo

lams Proactive
Health dla kotéw
sterylizowanych
z tendencja do
nadwagi

pupil byt zdrowy, silny i szczesliwy.

Andrzej Dotega
Key Account Manager Pet Poland
Spectrum Brands Poland

lams Naturally to odpowiedzZ na poszukiwania przez wtascicieli
zwierzat prozdrowotnej karmy wytworzonej z wyselekcjonowa-
| nych, naturalnych sktadnikéw. Chcemy by¢ blizej natury, staramy
' sie jes¢ naturalne, nieprzetworzone i ekologiczne produkty. Zdro-

wy trend zywieniowy przenosimy réwniez na swoje zwierzeta.
Coraz lepiej znamy potrzeby zywieniowe pséw i kotéw, chcemy zapewni¢ im zdrowe, natural-
ne i jednoczesnie smaczne pozywienie. Filozofia zywienia lams Naturally opiera sie na wielo-
letnich badaniach nad recepturami na rzecz zdrowia zwierzat, ktére zapewni im odpowiednio
zbilansowana dieta. Nowa linia karm lams Naturally to 100% petnoporcjowa i zbilansowana
karma stworzona z wyselekcjonowanych, wysoce strawnych, naturalnych sktadnikéw, aby

wyzsza dla 0s6b trzymajacych pupila w domu,
a zerowa dla rodzin, gdzie kot $pi poza do-
mem. Do tego dochodzg tez r6zne akcesoria.
Nasze koty i psy posiadaja smycze, transporte-
ry, legowiska i inne produkty, ktére ich wiasci-
ciele kupuja. Wedtug Euromonitora wydaja oni
na nie $rednio po 21 zt.

Z danych Euromonitor wynika, ze w catej
wartosci rynku zoologicznego w naszym kraju,
zywnos¢ dla zwierzat stanowili az 84%. Oczy-
wiscie kluczowe miejsce zajmuje tu karma dla
najpopularniejszych w dalszym ciagu pupili
domowych, czyli pséw i kotéw. Z szacunkéw
przeprowadzonych przez Euromonitor wynika,
ze wartos¢ rynku karm dla pséw wynies¢ moze
w tym roku ponad 1 mld 217 min zt, a pozy-
wienia dla kotéw — ponad 1 mld 152 min zt.

W opinii ekspertéw na dobre prognozy ryn-
ku wplywa coraz wieksza $swiadomos¢ konsu-
mentéw, ktéra dotyka wielu segmentéw. Szu-
kaja oni coraz lepszych produktéw, o coraz
lepszym skiadzie. Sg zatem réwnie $wiadomi
komponujac diete dla swoich czworonogdw.
Spofeczenstwo staje sie coraz bogatsze, wiec
chetniej wydaje pieniadze na zwierzeta, ktére
juz od dawna staly sie réwnoprawnymi czton-

kami polskich rodzin.

Z paragonu

Wedtug danych CMR (Centrum Monitoro-
wania Rynku), najwyzsze udziaty wolumenowe
w sprzedazy ma karma mokra dla pséw. Jednak
patrzac na warto$¢ to na réwni z nig znajduje

sie karma mokra dla kotéw. Ta druga ma z ko-

lei nieco wyzsze udzialy w liczbie transakgji.
Srednio na jeden sklep mafego formatu do
300 mkw. przypadato w ubieglym roku ok.
17-18 wariantéw pokarmu dla zwierzat. Naj-
wiecej byto karmy mokrej dla kotéw — ok. 8
produktéw. Karma mokra dla pséw to z kolei
reprezentacja ok. 6 rodzajow.

Wsréd wszystkich producentéw karmy dla
pséw i kotow liderem w matoformatowych
sklepach jest Mars. Wedtug danych CMR jego
udziaty wartosciowe w sprzedazy w ciagu
trzech miesiecy tego roku to ok. 53%. Kilkupro-
centowe udziaty mieli tez Nestlé, Dolina Note-
ci, Pupil Foods i ZPR Debnialki Kalisie. Szeroka
reprezentacje w sklepach maja tez produkty
Partner in Pet Food, Sokoftéw, Butcher’s Pet
Care oraz Vigo i Mispol.

Rynek zdominowato z kolei kilka marek. Pa-
trzac na dane z tego roku CMR podaje, Ze naj-
wyzsze udzialy wartoéciowe w sprzedazy doty-
czyly Pedigree, Kitekat, Cappi i Whiskas. Miaty
one odpowiednio 15%, 14%, 13% i 11%. Dalej
znalazly sie Purina Felix, Rafi, Purina Gourmet,

Purina Friskies, TEO i Pretender.

Kocie przysmaki

Najwieksze udzialy wartosciowe w sprzeda-
zy wéréd marek karmy mokrej dla kotéw miat
Kitekat. Z danych CMR wynika, ze w matym
formacie sklepow osiagnat putap prawie 30%
od poczatku tego roku do korica marca. Ko-
lejne miejsce zajat Whiskas z wynikiem 26%.
Purina Feliks to kolei 14%. Dalej znalazty sie

Purina Gourmet, Purina Friskies, TEO i Rafi.
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Zwierzeta nie zawsze jedza to, Miska petna zdrowia
Czego naprawde potrzebujg

Nasi pupile potrzebujg czegos zdrowego.
IAMS zawiera wysokiej jakosci sktadniki,
WWW.iamS.p| ktére wspieraja silng odpornos¢ organizmu
i pomagajg utrzymac Isnigca siersc.

IAMS3:

ZWierzeta nie pijg koktajli warzywnych,
majq IAMS NATURALLY e

Nasi pupile nie pijg koktajli warzywnych,
by zdrowo sie odzywiac¢.
Majg karme IAMS Naturally,
- i stworzong z wysoce strawnej,
24 WWW,iams,p| _ Laleing naturalnej jagnieciny lub tososia. .
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VITAKRAFT Vite
Beef Stick 1szt.
z Warzywami

y Vitakmff

——

Wsréd najlepiej zarabiajacych produktéw na
pierwszym miejscu w zestawieniu CMR znalazt
sie Kitekat Adult z kurczakiem w sosie (puszka
400 g). Drugie miejsce zajat ten sam produkt
w pojemnosci 100 g. Podium zamyka Whiskas
Adult z kurczakiem w galarecie w saszetce 100 g.

Wéréd najlepiej zarabiajacych marek kar-
my suchej sa podobne jak w przypadku mo-
krej. Dla swoich kotéw wiasciciele w tym roku
kupowali gléwnie Kitekat. Marka ta uzyskafa
prawie 38% udziatéw wartosciowych. Whiskas
w malym formacie sklepéw zdobyt ok. 20%.
CMR w swoim zestawieniu wymienia dalej
Purine Feliks, TEO, Purine Friskies i Rafi.

Ulubionym wyborem wiascicieli kotéw, spo-
$rod karm suchych, w matym formacie sklepow
byta: karma Kitekat z kurczakiem i warzywami
w torebce 300 g. Na drugim miejscu znalazt
sie produkt tego samego producenta. Byfa to
karma dla kota Kitekat wofowina warzywa
w opoakowaniu o tej samej pojemnosci. Po-
dium zamyka Whiskas Adult karma dla kotéw
z kurczakiem (torebka 300 g produkowana

rowniez przez Mars.

Nie dla psa kietbasa

Markami, ktére zarobily najwiecej w tym
roku w matym formacie sklepéw w kategorii
karmy mokrej dla pséw byly Pedigree, Chap-
pi i Rafi. Ich udziaty od poczatku tego roku to
odpowiednio 25%, 16% i 14%. Dalej CMR wy-

mienia Pretender, TEO i Purina Friskies.

Jerzy Nieradzik
Dyrektor Sprzedazy
Vitakraft

W doborze karmy nalezy przede wszystkim kierowac sie budowa i rozwojem danej rasy,

aktywnoscig zwierzaka oraz predyspozycjami zdrowotnymi rasy. Wazne aby zabezpieczy¢

wszystkie niezbedne sktadniki odzywcze oraz mineralne w karmie, jak réwniez zwréci¢ uwa-

ge na ilos¢ jaka sugeruje producent co stanowi dzienne zapotrzebowanie energetyczne oraz

witaminowe.

Najwazniejsza jest obserwacja reakcji pupila na podawane pozywienie, w zaleznosci od ak-

tywnosci i wygladu skéry. Pozwala nam ona w pore zareagowac¢ na niedobér lub nadmiar

podstawowych sktadnikéw. Kazde odchylenie mozemy uzupetni¢ podawaniem odpowiednich

przysmakéw, ktére zawieraja niezbedne witaminy lub wartosci energetyczne a przy okazji

sprawiaja rados¢ pupilom i nie tylko.

Aneta Kope¢, Kierownik
Zmiany

Delikatesy Centrum

ul. Stowackiego 110, Radom

Produktami, ktére w tym roku zarobity naj-
wiecej, sa wedtug zestawienia CMR Pedigree
Adult z wotowing w galarecie (saszetka 100 g),
Pedigree Adult Petnia Zycia z wotowing w ga-
laretce (puszka 400 g) oraz Pedigree Junior
Zdrowy Poczatek z kurczakiem w galarecie
(puszka 400 g).

Nieco inne wybory dotycza karmy suchej
dla pséow. Jak podaje CMR, od poczatku tego
roku, najwieksza sprzedaza wykazata sie mar-
ka Chappi. W sklepach do 300 mkw. uzyskafa
ponad 41%. Za nig znalazta si¢ Pedigree z wy-
nikiem ok. 17%. W zestawieniu znalazly sie tez
m.in. Teo, Purina Friskies i Purina Felix.

Karma sucha dla pséw kupowana jest za-

zwyczaj w wiekszych opakowaniach niz ma to

miejsce w przypadku kotéw. Jak wynika z badar
CMR, produktem, ktory w ostatnim roku zarobit
najwiecej w matym formacie sklepéw byt Chap-
pi Adult z wotowing i drobiem i warzywami
w torebce 500 g. Za nim uplasowat sie Chappi
Adult karma dla pséw z drobiem i warzywami,
réwniez w pojemnosci 0,5 kg. Na kolejnym
miejscu znalazt sie pokarm dla szczeniakéw,
réwniez produkt oferowany przez Mars, a mia-
nowicie Pedigree Junior z kurczakiem i ryzem
(torebka 500 g).

Wsréd ciastek dla pséow numerem jeden
wéréd marek, ktére zarobity najwiecej w skle-
pach matego formatu byfa Pedigree. Jej udziaty
siegaja ponad 96%. Najlepiej sprzedawaly sie

Pedigree Rodeo z dodatkiem wotowiny w to-
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Badania konsumenckie .-

wykazaty, ze produkty Zhécie
spotkaty sie z wysokg akceptacjg

faotha

p
i - Zywieniowg, az 92%oraz oraz wysoka - -
‘  tolerancjg pokarmowa.
VITAKRAFT CHOVEX

e-mail: handlowy@vitakraftpolska.pl, fax: 32/ 424 53 35, www.vitakraft.pl
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PARTNER IN PET FOOD

PreVital Naturel - saszetki dla kotow

BNaturel

B

Be| 3

VitalBite - saszetki dla pséw matych ras

NESTLE
POLSKA

Purina One
Sterilcat
Bogata

w wotowine
i pszenice

STERILCAT ==
=

Gourmet Gold - mus z indykiem 85 g

SOKOLOW
The Best Dog
Junior

Matgorzata Rézycka

Marketing Manager

Partner in Pet Food

Karma dla zwierzat powinna by¢ przede wszystkim petnoporcjo-
wa, czyli dostarcza¢ 100% wartosci odzywczych, ktérych zwie-
rzak potrzebuje. Nie ma wtedy potrzeby dokarmiania ,ludzkim”
jedzeniem, ktére nie jest dobrym rozwiagzaniem, gdyz zawiera

przyprawy, konserwanty i inne dodatki. Karma dla psow i kotéw
powinna tez charakteryzowac sie wysokg zawartoscig miesa i produktéw pochodnych.
Takie petnoporcjowe o wysokiej zawartosci miesa karmy dla pséw i kotéw oferujemy. To sa-
szetki PreVital Naturel dla kota i saszetki VitalBite dla psa. Oba te produkty to fileciki zawie-
rajace az 82% miesa i produktéw pochodzenia zwierzecego. Powstaty przy wykorzystaniu
najnowszej wiedzy z zakresu technologii zywienia, we wspédtpracy z lekarzami weterynarii,
wiec gwarantuja najwyzsza jakos¢. Wyniki badan smakowitosci przeprowadzone przez nie-
zalezne miedzynarodowe instytuty badawcze dowodza, ze PreVital Naturel i VitalBite beda
Z pewnoscig naszym czworonoznym ulubieficom smakowaty.

rebce 70 g. Na drugim miejscu znalazt si¢ Pedi-
gree Denta Stix dla pséw (torebka 77 g), a po-

dium zamyka ten sam produkt w dwupaku.

Sucha czy mokra?

Oczywistym jest, ze podstawowa réznica
pomiedzy karma sucha a mokra jest zawarto$¢
wody. Te drugie maja jej znacznie wiecej. W
przypadku kotéw podawanie jej jest bardzo
wazne, poniewaz zwierzaki te z reguty mafo
pija, a serwowanie mokrej karmy uzupetnia ich
zapotrzebowanie na wode. Niekiedy takie po-
Zywienie ma jej w skladzie az 75%. Psy z kolei
zwracaja uwage na inng ceche mokrych karm —
maja duzo intensywniejszy zapach, co zacheca
zwierzaka do jedzenia. Jakie sq jeszcze zalety
wilgotnego pozywienia? Dzieki duzej zawartosci
wody, karma mokra wptywa korzystnie na uktad
moczowy czworonogéw. Ponadto jest mniej ka-
loryczna niz karma sucha, co nie pozostaje bez
znaczenia dla wiascicieli otytych zwierzakéw,

albo tych po zabiegu kastracji czy sterylizacji —

one bowiem znacznie silniej odczuwaja giéd.

Karma w formie suchej z kolei pozytywnie

dziata na uzebienie naszych czworonoznych
przyjaciét. Spozywajac ja zwierzeta Scieraja
kamier nazebny i w naturalny sposéb oczysz-
czaja zeby. W wiekszosci przypadkow karmy

suche sg tez bardziej odzywcze niz te mokre.

Rodzaje karm

Jednym z podstawowych podziatéw karm

gotowych dla kotéw i pséw, oprécz rozroznie-

nia na mokre i suche, jest wyodrebnienie karm
petnoporcjowych i uzupetniajacych. Informa-
cja o tym, z jakim rodzajem pozywienia mamy
do czynienia, zawsze powinna znajdowac sie
na etykiecie kazdego produktu.

Karma peftnoporcjowa charakteryzuje sie

tym, ze moze stanowi¢ wyfaczny pokarm kota
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czy psa kazdego dnia i przez cate jego zycie,
a przy tym dostarcza mu wszelkich sktadnikéw
jakie sa niezbedne do prawidlowego rozwoju.
O kompletnosci i zbilansowaniu karmy petno-
porcjowej $wiadczy odpowiednia ilo$¢ sktad-
nikow odzywczych m.in. biatek, ttuszczow,
witamin i mineratéw. Musi by¢ ona zgodna
z zapotrzebowaniem zwierzat. Nie jest tu istot-
ny skfad surowcowy, czyli pochodzenie po-
szczeg6lnych substancji z konkretnego miesa,
produktéw pochodzenia zwierzecego, zb6z
czy innych sktadnikéw. Karmy petnoporcjowe
sa opracowane w taki sposob, aby byly opty-
malnie strawne, a takze by nie szkodzity ani

kotom ani psom. Skfad karmy pefnoporcjowej

W naszym sklepie lepiej rotujg karmy mo-
kre. Zdecydowanie te w puszkach, bo biorac
pod uwage gramature — wychodzi taniej, a nasi
klienci zwracaja na to uwage. Saszetki rotu-
ja bardzo dobrze wtedy, gdy sa w promogji.
Mamy to zaznaczone w gazetkach, wiec odpo-
wiednio wczesniej uzupetniamy potke w asor-
tyment o nizszej cenie” — opowiada Aneta Ko-
pe¢, kierownik zmiany.

Przekaski dla zwierzat sprzedaja sie w mniej-
szej ilosci, bo musi by¢ na nie odpowiedni
klient. Jednak obnizka ceny dziala zawsze
zachecajaco i wtedy wiecej os6b jest w stanie
skusi¢ sie na taki zakup.

W radomskim sklepie najlepiej sprzedaje sie

MigS0

W soezyshyon \esach

A

musi charakteryzowac sie tym, ze jest ona wy-
starczajaca dla utrzymania zwierzat w zdrowiu.

Karmy uzupetniajace nie moga by¢ wytacz-
nym zrédlem pozywienia dla naszych pupili.
A to dlatego, ze jedynie suplementujg diete
zwierzat. Zawierajg np. dodatkowe witaminy
czy mineraly, ale nie dostarczaja niezbednych
sktadnikéw odzywczych. W tej grupie znaj-
duja sie tak bardzo lubiane przez czworonogi
przysmaki czy przekaski. Maja np. dziatanie
odkfaczajace w przypadku kotéw, czy dbaja o
czyste zeby psow.

Na poice

W radomskich Delikatesach Centrum karmy
dla pséw i dla kotow sprzedaja sie w rownej
ilosci. W okolicy jest podobna liczba wiascicieli
jednych i drugich czworonogéw, dlatego oba

rodzaje ciesza sie powodzeniem.

nych sklepach, wiec tutejszego klienta ciezko
przekona¢ do zmiany nawykéw i zainwesto-
wania w lepszy jakosciowo produkt.

Aneta Kope¢ opowiada, ze klienci niezbyt
czesto sprawdzajg skiad produktéw dla zwie-
rzat. Kluczowe znaczenie ma cena. Wiek-
szo$¢ klientéw jest tez przywiazana do marki
jaka stale kupuje dla swojego zwierzaka. Jesli
prébuje nowosci, to zazwyczaj prosi o rade
pracownika sklepu i bierze jedng saszetke lub
opakowanie, a jesli kotu czy psu smakuje —

wraca po kolejne.

Wybory konsumentow

Jak jednak opowiadaja detalisci — tendencja

reklama

Rozumiemy koty
f FaceBook/PreVital

PreVital Naturel
2 x z wolowing
2 x z tososiem

PreVital Naturel
z kurczakiem

lub z wolowing
lub z lososiem

marka wiasna. Ma nizsza cene, ktéra jest pod-
stawowym kryterium wyboru. Bardzo dobrze
rotuje karma dla psa w osfonce Best Dog Soko-
tow. Sprzedaje sie w bardzo duzych ilosciach,
bo klienci, ktérzy wyprébowali produkt, stale
kupuja go swoim pupilom. Poza tym sklep zato-
warowany jest w znane marki, na ktére zawsze
jest klient. Dla pséw sa to Pedigree, Chappi,
Butchers, Vitakraft, VitalBite, TEO i Rafi. Z ko-
cich karm dostepne sa Whiskas, Kitekat, Purina,
Purina Friskies, Sheba, Gourmet, PreVital, Fe-
liks, Tofik, Vitakraft, TEO, Butchers i Rafi.

W przypadku kotéw to zakupem towarzy-
szacym jest czesto zwirek. Zazwyczaj wybiera-
ny jest ten tarszy — bentonitowy, zbrylajacy. Od
niedawna na poéfce znalazt sie réwniez zwirek
silikonowy, ktory co prawda jest wydajniejszy,
ale ma duzo wyzsza cene. Produkt ten wyste-

puje zazwyczaj w duzych albo specjalistycz-

VitalBite
2 x z kurczakiem
2 x z wolowing

VitalBite

em

* i produktéw pochodzenia zwierzecego w filecikach.

do wybierania tafszych produktéw nie jest tak
powszechna. W duzych miastach, szczegol-
nie w miejscach gdzie usytuowane sa drozsze
osiedla — klient szuka produktéw premium
dla swoich pupili. Potwierdza to m.in. czes¢
warszawskich detalistow. Opowiadaja, ze zde-
cydowanie czesciej w ostatnich latach klienci
czytaja etykiety i zwracaja uwage na sklad kar-
my dla pséw i kotéw. Podstawowym kryterium
jest tu zawarto$¢ procentowa miesa. W dalszej
kolejnosci konsumenci zwracajq uwage na do-
datkowe sktadniki — jak witaminy czy mineraty.

Na pofce z karma dla zwierzat powinna
znalez¢ sie zaréwno ta dedykowana psom jaki
i kotom. W Polsce jest bowiem podobna liczba
ich wielbicieli. Klienci coraz czesciej patrza na
sktad produktu, dlatego warto mie¢ w asorty-
mencie karme, ktéra ma zachecajaca etykiete.

Joanna Kowalska
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ABC baterii i akumulatorow

Baterie na co dzien znajdujg wiele zastosowan w gospodarstwach

domowych: pilot do telewizora, mp3, aparat czy zegarek to gtéwne z nich.
Do najczesciej uzywanych baterii naleza, tzw. paluszki, czyli ogniwo AA

i ciensze AAA. Ale w sklepach znajdziemy duzo wiecej pozycji zaréwno

baterii jak i akumulatorow.

W przypadku ogniw, najbardziej popularne
sa baterie cynkowo-weglowe oraz alkaliczne.
Wieksza wydajnoscig jednak cieszg sie te dru-

gie, czas ich przechowywania wynosi do 7 lat.

Z OFERTY PRODUCENTA

ENERGIZER
GROUP

POLSKA
Akumulatory
Energizer
Power Plus AA

-
Enelgizer

£l

R o

Energizer |

s T
Power AA

SPECTRUM
BRANDS

POLAND
Baterie VARTA
Longlife AA

HIGH % @
ENERGY < @

Baterie VARTA
High Energy AA

Rodzaje ogniw

Gtoéwny podziat jaki funkcjonuje w kategorii
ogniw, to podzial na pierwotne, czyli baterie
nieodnawialne, oraz wtérne — sg to akumulatory.
Oprécz tego istnieje podziat na ogniwa cynko-
wo-weglowe, chlorkowo-cynkowe, rteciowe,
alkaliczne manganowe, tlenkowo-srebrowe czy
litowe. Mozemy mie¢ do czynienia z akumula-
torami ofowiowymi, niklowo-kadmowymi, ni-
klowo wodorkowymi czy litowo-jonowymi. Kaz-
de z nich sg przeznaczone do poszczegélnych
urzadzen. Baterie cynkowo-weglowe oraz chlor-
kowo-cynkowe sprawdza sie najlepiej w urza-
dzeniach takich jak latarki, zegarki, maszynki do
golenia czy radioodbiorniki. Alkaliczne manga-
nowe sa mniej podatne na wycieki i w zwiazku z
tym maja zastosowanie w sprzecie stereo, grach
elektronicznych czy zabawkach. Ogniwa rtecio-
we i cynkowo-powietrzne stosowane sg w apa-
ratach stuchowych, kamerach, kalkulatorach czy
notesach elektronicznych.

Biorac pod uwage akumulatory ofowiowe sto-
suje sie je m.in. w urzadzeniach rozruchowych czy

sprzecie  komunikacyjnym.  Niklowo-kadmowe

Zasady uzywania baterii:

Nalezy czytac instrukcje urzadzen
zasilanych bateriami oraz
akumulatorami.

Dobranie odpowiednich ogniw do
urzadzen to podstawa.

Baterie powinny by¢
przechowywane zgodnie

z zaleceniami producenta, czyli

w suchym miejscu w temperaturze
pokojowej.

Wszelkie ogniwa powinny

by¢ przechowywane z dala od
przedmiotéw metalowych - moga
one prowadzi¢ do roztadowania
baterii czy akumulatorow.

Nie nalezy tadowac baterii
pierwotnych - grozi to eksplozja!
Pod Zadnym pozorem nie mozna
wrzucac ogniw do ognia.

oraz niklowo-wodorkowe réznig sie tym, Ze drugie
sa mniej szkodliwe dla srodowiska i maja z reguty
dtuzszy czas pracy. Jedne, jak i drugie maja zasto-
sowanie w bezprzewodowych elektronarzedziach,
przeno$nych odtwarzaczach muzyki, telefonach
komérkowych, laptopach, golarkach, itp.

Do oznaczenia rozmiaru ogniw stuza sym-
bole AA, AAA, C oraz D. Po nazwa AA (ozna-
czane réwniez jako R6) kryja sie ogniwa o cy-
lindrycznym ksztalcie, tzw. paluszki. AAA (R03)
to mniejsza wersja AA. C oraz D to baterie sto-

sowane gféwni w radioodbiornikach.

Zofia Mirska

z przenosnych urzadzen zasilanych bateriami, to takze czas re-
montéw i wzrost zapotrzebowania na baterie zasilajace rézne drobne urzadzenia wykorzy-
stywane w trakcie tych prac. Jednak, aby w petni wykorzysta¢ ten potencjat, nalezy przede
wszystkim zapewnic¢ bateriom widocznosc. Sprzedawca powinien pamietac, ze impulsowy
charakter baterii wymaga przypominania konsumentowi o ich zakupie. Pomagaja w tym spe-
cjalne stojaki udostepniane przez producentéw baterii. VARTA oferuje swoim klientom stoja-
ki uniwersalne oraz z komunikacjg okresowych konkurséw, ktére jeszcze bardziej zachecajag
konsumentéw do zakupu. W tym roku np. konsumenci moga wygra¢ wycieczke do Namibii.

Junior Category Manager VARTA

Spectrum Brands Poland

Baterie zawsze warto mie¢ w swojej ofercie - zajmuja niewiele
miejsca, a generuja atrakcyjng marze. Dodatkowa zachetg powi-
nien by¢ zblizajacy sie okres letni - czas zniw dla sprzedawcow
baterii. Konsumenci w trakcie wakacji duzo czesciej korzystaja
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Kategorie produktow m

Agnieszka Medon
Trade Marketing Executive
GP Battery Poland

Kazda placéwka handlu detalicznego powinna posiada¢ w ofercie
baterie alkaliczne i cynkowo-weglowe. Ogniwa alkaliczne prze-
znaczone sg do urzadzen o podwyzszonym zapotrzebowaniu
na energie, a najtansze cynkowo-weglowe - do najprostszych

zastosowan. Konsumenci kierujg sie przede wszystkim tzw. po-

trzeba chwili. Kiedy zuzyja stare baterie, od razu chca je zastapi¢ nowymi. Stad koniecznos$¢

prowadzenia sprzedazy detalicznej w sklepach matoformatowych, ktére zwykle znajduja sie

na wyciagniecie reki, tuz obok domu klienta lub nawet w tym samym budynku.

Warto zwréci¢ uwage na czytelnos$¢ cen i ciggte uzupetnianie poétki czy stojakéw o produkty,

tak by uniknac¢ pustych luk. Dodatkowo, istotne jest utrzymanie porzadku, tak by nie zapanowat

chaos na poétce. Warto réwniez pokazac baterie w miejscach, gdzie znajduja sie produkty takie

jak zabawki, latarki czy radia, w ktérych baterie sa uzywane do poprawnego dziatania. W ta-

kich miejscach mozna wykorzystac¢ krawaty/wieszaki na regat, ktdre nie zajmuja wiele miejsca,

a przyciagaja uwage konsumentow i przyczyniaja sie do zwiekszenia sprzedazy produktéw.

Utylizacja

Baterie sa niebezpiecznym odpadem zawie-
rajacym metale ciezkie, takie jak oféw, kadm
czy rte¢. W przypadku przedostania sie ich

do organizmu cztowieka powoduja choroby

nerek i dysfunkcje ukfadéw, m.in. pokarmo-
wego i nerwowego. Niewlasciwa ich utylizacja
stwarza zagrozenie nie tylko dla cztowieka, ale
rowniez dla fauny i flory. Dzieki wyrzucaniu

zuzytych ogniw w specjalnie wyznaczone do

Z OFERTY PRODUCENTA

GP BATERRY
POLAND

Baterie
Alkaliczne GP
Super Alkaline
AA

G| R=byke oo

Akumulatory GP
ReCyko* Pro

tego miejsca, moga one zosta¢ poddane recy-
klingowi. Ochroni to zaréwno $rodowisko od
zagrozenh jak réwniez umozliwi ponowne wy-
korzystanie czesci surowcow.

Monika Kociubinska

GP Batteries

reklama

ENERGETYCZNE ROZWIAZANIA
DLA ROZNYCH POTRZEB

= Baterie standardowe
petny

Kl tb.com/GPBatteriesPolska
& pl.gpbatteries.com
& pl_officeagoldpeak.com

[ Jbeittiid]

— Akumulatory i tadowarki
a, natadowane da wielokrotnego

zakres produktow: AA, AAA, C, D, 9V

BATTERY
EXPERTS
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Il Drogeria

LICZBA WYDANIA

23 MLD ZtOTYCH. PRZEWIDUJA ANALITYCY

O - SPRZEDAZ KOSMETYKOW | PRODUKTOW
e TOALETOWYCH SIEGNIE W TYM ROKU
FIRMY BADAWCZEJ PMR.

Dax Cosmetics
wprowadza na rynek
marke Hada Labo

30 marca odbyfa sie pierwsza konfe-
rencja prasowa marki Hada Labo Tokyo,
wchodzacej wiasnie na polski rynek. Spo-
tkanie rozpoczeta dyrektor generalna Dax Cosmetics — Ewa Blocher, ktéra przedsta-
wifa goscia specjalnego — Akiyoshi Yoshide, Prezesa The Metholatum Company i Dax
Cosmetics, bedacych czescia japonskiego koncernu Rohto Pharmaceuticals Group.
W dyskusji na temat japoriskiej pielegnacji i bestsellerowych kosmetykéw Hada Labo
TokyoTM wziely udziat: Kayoko Tsuji (Marketing Manager, Rohto Pharmaceuticals
Group Japan), Anna Buczyniska (Senior Brand Manager marki Hada Labo w Polsce)
oraz Alicja Falender (Kierownik Laboratorium Badawczo-Rozwojowego Dax Cosme-
tics). Marka Hada Labo Tokyo zostafa stworzona w 2004 roku. Od kwietnia kosme-

tyki Hada Labo Tokyo sa dostepne w Polsce we wszystkich drogeriach Rossmann.

Kosmetyczni dementujg

W ostatnich tygodniach nastapit w mediach  p=
zalew artykutéw zwiazanych z danymi z ra-
portu organizacji konsumenckiej Que Cho-
isir: Comparatif Substances toxiques dans les
cosmétiques, ktéry zostat opublikowany 20
lutego 2017. Na liscie tej znalazto sie wiele
znanych produktéw, oskarzanych o stwarzanie
zagrozen dla zdrowia konsumentéw.

Polski Zwiazek Przemystu Kosmetycznego zwraca uwage, ze zaréwno publikacja Que
Choisir, jak i artykuty zwiazane z ,czarng lista kosmetykéw”, sa nierzetelne i wprowa-
dzaja w bfad czytelnikéw. Wszystkie produkty kosmetyczne wprowadzane do obrotu
na rynku UE podlegaja szczegbtowej ocenie toksykologicznej. Jest to wprost wymagane
prawem — przepisami rozporzadzenia 1223/2009/WE.

Redaguje
Lidia Lewandowska

autorka portalu
www.wirtualnekosmetyki.pl

Paese z kolekcjg
znanej blogerki

Popularna blogerka i stylistka modowa Ma-

cademian Girl stworzyta wiasng linie kosmety-
kow dla marki Paese. W limitowanej kolekgji
Macademian Girl Makeup for PAESE jest sze$¢
intensywnych koloréw pomadek w plynie, pie¢
soczystych odcieni blyszczykéw, cztery ele-
ganckie kosmetyczki oraz lusterko. Dla Tamary
Gonzalez Perea niezwykle wazne jest prezen-
towanie skutecznych produktéw i sposobow
dbania o urode, co praktykuje na swoim blogu.
Marka od lat tworzy kosmetyki, ktére nie tylko
upiekszajg, ale réwniez intensywnie pielegnu-
ja. Produkty kupi¢ mozna na blogu Macade-
mianGirl.com, stoiskach stacjonarnych oraz

poprzez strone internetowa marki.
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Bielszy odcien bieli
— Blend-a-med i nowosci marki

12 kwietnia marka Blend-a-
med zaprezentowata nowosci:
paste 3D White Luxe Perfection
oraz akcelerator (produkt przy-
spieszajacy wybielanie), ktore
pozwalaja na uzyskanie idealne-
go letniego usmiechu. Szybkos¢,
skuteczno$¢ i bezpieczenstwo
dziatania systemu sa rezultatem
optymalnego potaczenia sktad-
nikow. Dzieki odpowiedniemu sktadowi pasta umozliwia redukcje
do 100% przebarwieri zewnetrznych w zaledwie 3 dni. Jej dodat-
kowymi walorami sa: zabezpieczanie powierzchni zebéw przed
powstawaniem nowych przebarwieri, ograniczenie tworzenia sie
kamienia nazebnego, wzmacnianie szkliwa oraz nadawanie dtu-
gotrwatego uczucia $wiezosci i gladkich zeb6w. Akcelerator Blen-
d-a-med powinien by¢ stosowany po szczotkowaniu zwykfa pasta
i jest uzywany jako dodatek do standardowej higieny jamy ustnej.

Seria maseczek
Exclusive Cosmetics SPA

Exclusive Cosmetics SPA wprowadzi-

EALLUSIVE

fa serie masek do twarzy w tubach od-
powiadajaca na najpilniejsze potrzeby
kobiecej skory. Przygotowujac profesjo-

nalng linie pielegnacyjna 3 masek do a
stosowania w domowym SPA, marka .
wykorzystata najmodniejsze i najlepiej
sprawdzone, naturalne skfadniki. Zasto-
sowany w maseczce peel-off aktywny

wegiel, szeroko ceniony za swoje anty-

L EACLUSIVE
7 TJA

N

25 e

Ambasador w fabryce

27 marca pracownicy
todzkiej fabryki Procter&-
Gamble mieli niecodzienng |
szanse na spotkanie z am-
basadorem marki Gillette
Robertem Lewandowskim.
Nasz czotowy napastnik

zwiedzit fabryke, spotkat |
sie z pracownikami, a takze
wziat udziat w sesji fotograficznej. Zakiady dziatajace od 2005 r.
szybko staty sie najwieksza fabryka Gillette na $wiecie, a produ-
kowane w nich towary trafiaja nie tylko do Polski, ale réwniez
do wielu krajow w Europie, Azji i Ameryce tacinskiej oraz do
Stanéw Zjednoczonych.

Nowosci marki Venita

Idealna henna? Proste! Henna do brwi marki Venita zapew-
nia intensywny i trwaly efekt. tatwa w nakfadaniu dzieki dofa-

czonym szablonom. Wydajna, kremowa formuta wystar-

SR

cza nawet na 15 aplikagcji.

)

el |

FROFESTIGNAL

S.0.S. na odrosty — Venita Salon
Korektor Koloru to spray maskujacy

(8]

ENNA
odrosty i siwe wiosy. Dostownie w kil- S
ka sekund tuszuje niechciane odrosty
w naglej sytuacji, gdy nie ma czasu na
farbowanie a wlosy musza wygladac¢
idealnie. Mate opakowanie miesci sie

nawet w niewielkiej torebce.

Lista 500 - kto
z branzy na nig trafit?

bakteryjne dziatanie, zapewnia idealne oczyszczenie skéry twarzy. Uzycie

mineratéw z Morza Martwego, bedacego dobrze znanym Zrédtem sktad-

nikéw do produkcji kosmetycznych glinek, pozwolito uzyska¢ detoksyku-

jaca maske rewitalizujaca i wygtadzajaca cere. Natomiast Q10 i ceramidy,

gtowne sktadniki maski przeciwstarzeniowej, przeciwdziataja utracie ela-

stycznosci skory i pozwalaja na diuzej zachowa¢ mtody wyglad.

@ CleanH: af
Mydio do 11k
ot

¥

Nowe mydta Cleanhands

Marka Cleanhands poszerzyta swoja oferte o nowe produkty — An-
tybakteryjne mydfa do mycia rak. Mydfa Cleanhands dostepne sa
w trzech kompozycjach zapachowych: owocéw tropikalnych, aloesu
z grapefruitem oraz o zapachu zielonego jabtka.

Atrakcyjna kolorystyka, przyjemne zapachy i lekka konsystencja my-
det sprawi, ze nie tylko dorosli, ale i dzieci chetnie beda myly nimi
dionie. Produkty posiadaja wygodna forme przezroczystej butelki z po-
recznym dozownikiem. Opakowane o pojemnosci 250 ml nie zajmuje

duzo miejsca, dzieki czemu zmiesci sie nawet na niewielkiej umywalce.

Dziennik ,Rzeczpospolita” po raz 18. przygo-
towat liste 500 Najwiekszych Firm Rzeczpospoli-
tej. Z branzy kosmetycznej najwyzej na liscie zna-
lazt sie¢ Rossmann SD Polska (pozycja 40). Firma
zanotowata w 2016 r. 7,06 mld ztotych przycho-
dow ze sprzedazy, co oznacza az 13,6% wzrostu
w poréwnaniu z 2015 r. Zatrudnienie znajduje
w niej niemal 14.000 os6b. Na 130. pozydji upla-
sowaly sie Toruriskie Zakfady Materiatéw Opa-
trunkowych (z przychodami niemal 2,58 mld zt
i zatrudnieniem 6315 os6b). Firma dystrybucyjna
Navo Orbico Tychy znalazta sie na 322. miejscu
(855 mlIn), a PGD Polska Poznan — na 467 (530
min). W zestawieniu znalazly sie tez koncerny
— Procter&Gamble Operations na 498. miejscu,
a Unilever na 87., ale w ich przypadku kosmetyki
sg tylko czescig oferty. Na drugim miejscu catego
zestawienia znalazfa sie firma Jeronimo Martins,

wiasciciel sieci Biedronka i Hebe.
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/ myslg o dzieciach

Dla rzadzacych program 500+ jest wielkg nadzieja, ze nastapi w Polsce wyczekiwany wzrost urodzen, ktéry realnie
poprawi niekorzystne trendy demograficzne. Tendencja ostatnich lat jest bowiem niepokojaca - dzieci rodzi sie po
prostu za mato, co dtugofalowo mogtoby miec bardzo niekorzystny wptyw na sytuacje gospodarcza kraju.

W ostatnim czasie nastapito pewne odbicie,

cho¢ nie wszyscy analitycy facza je z 500+.

500+ pomaga?
W styczniu 2017 r. urodzito sie 35 tys. dzieci.
W styczniu 2076 r. narodzin bylo o 13,6 tys.

mniej. Prof. Piotr Szukalski, demograf, uwaza,

ze program 500+ w rézny sposéb oddziatuje
na rézne grupy pracujacych. Jego zdaniem, dla
kogos, kto pracuje za ptace minimalna, 500 zt.
lub jej wielokrotnos¢ jest kwota, ktéra znacza-
co zwieksza dostepny budzet domowy. Na-
tomiast np. dla specjalisty w banku czy osoby

wykonujacej wolny zawéd, nie jest to kwota,

TZMO

Oliwia Madrak-Budzinska
Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

Co wyrdznia pieluszki Bella Baby Happy na rynku? Walorem dla
znacznej czesci rodzicow jest niewatpliwie fakt, ze jest to pro-
dukt wyprodukowany w Polsce. Pieluszki Happy sa wyproduko-
| wane z naturalnych i w petni bezpiecznych materiatéw (m.in. nie

sg bielone chlorem, nie zawieraja szkodliwego lateksu). W pie-
luszkach Happy dla najmtodszych zastosowano zintegrowany system Early Care, dajacy ma-
ximum komfortu i bezpieczenstwa dla delikatnej skéry noworodka. Z mysla o dzieciach star-
szych powstat 360° Comfort System, pozwalajacy dziecku na swobodne odkrywanie $wiata.
Dzieki elastycznym rzepom i pasowi taliowemu oraz anatomicznemu ksztattowi pieluszki nic
nie krepuje ruchéw nawet najbardziej ruchliwego dziecka. Rodzice najchetniej kupuja duze,
ekonomiczne opakowania (Big Pack i Mega Pack). Wéwczas jednostkowa cena pieluszki jest
nizsza, gdyz mamy do czynienia z efektem skali.

Z OFERTY PRODUCENTA

TZMO
Bella Happy
Pieluchy
Maxi 46
sztuk

Bella Happy
Newborn
42 sztuki
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ktéra mogtaby wptywac jako bodziec podjecia
decyzji o posiadaniu kolejnego dziecka. Prof.
Szukalski podkredla, ze 500 zfotych na dziecko
nie jest wystarczajacym argumentem, by po-
wiekszy¢ rodzing — do tego konieczne sg inne
rozwigzania systemowe, np. zwiekszenie ilosci
miejsc w ztobkach i przedszkolach. Niemniej
jednak wzrost urodzer jest zauwazalny, ale ten
fakt taczy sie takze z poprawa sytuacji na rynku
pracy, skutkujaca wieksza stabilnoscia i przewi-
dywalnoscia zatrudnienia. To na pewno ufatwia
podjecie decyzji. Obecnie tez na powiekszenie
rodziny decyduja sie osoby z wyzu demogra-

ficznego urodzone na przetomie lat 70. i 80.

Dziecko kosztuje

Truizm. Oczywiscie, Ze sfono kosztuje. Pie-
luchy, stoiczki, ubranka, kosmetyki, koszty
zwiazane z leczeniem, a do tego dochodza
sukcesywnie kwestie opfat za opieke, eduka-
cje, zajecia dodatkowe. Dzi§ mtodzi ludzie
bardziej Swiadomie podchodza do tematu
powiekszenia rodziny. Musza czu¢ sie na tyle
stabilnie, by zapewni¢ potomkowi godziwe
warunki. Jednoczes$nie Polacy bardzo skru-
pulatnie planuja wszelkie wydatki. W konicu
rodzinny budzet musi sie spina¢, nawet jesli
cze$¢ potrzeb wilasnych rodzice ograniczaja,
by zapewni¢ dzieciom to, co najlepsze. Od-
znaczaja sie jako konsumenci wysoka $wiado-
moscig i aktywnie szukaja informacji o pro-

duktach dla swoich pociech.

Silne przywigzanie do marki

Polscy rodzice rzadko kupuja przypadkowo.
Aktywnie szukaja rekomendacji o produktach
i markach: wsréd znajomych, w sieci. Sa lo-
jalnymi klientami wobec marek, ktore spetnity
ich oczekiwania. Jesli dziecko dobrze reaguje
na okreslong marke pieluch czy krem przeciw
odparzeniom, to pozostaja takim produktom
wierni na diuzej. Wrazliwa skéra maluchéw
na pewno nie skfania ich do eksperymentowa-
nia. Potwierdza to Oliwia Madrak-Budzifska
z dziatu marketingu Torunskich Zakfadéw Ma-
teriatow Opatrunkowych: ,Rodzice zazwyczaj
traktuja potrzeby swoich dzieci priorytetowo.
Zwracaja oczywiscie uwage na cene artyku-

tow higienicznych, jednak nie jest to jedyne

ani najwazniejsze kryterium wyboru” — méwi.
Podkresla, ze jesli w danym sklepie nie znajda
swoich ulubionych pieluszek, péjda do inne-
go. ,Beda takze szuka¢ promocji cenowych,
by zrobi¢ wiekszy zapas. Wrazliwo$¢ cenowa
jest tym wyzsza, im wiecej danych artykutéw
dziecko zuzywa. Noworodek zuzywa nawet do
12 pieluszek na dobe, podczas gdy dwulatek,
uczacy sie korzystac z toalety, moze juz potrze-
bowac tylko pieluszki na noc. Caty czas jednak
jest znaczna cze$¢ rodzicéw, dla ktérych marka
jest i bedzie priorytetem przy wyborze pielu-

szek” — przekonuje Madrak-Budziriska.

Probuje.
Dotyka.
Sprawdza.

4
2
a
&
ol
[}
-
2
s
o
N
(2]
=
2
I
>
a2
o
(]
L. =
—

Wybierz pieluszki
Bella Baby Happy

z innowacyjnymi systemami:

PPRASA KONSUMENCKA
BRANZOWA

H

reklama

Dla Dziecka - pewnos$¢ i komfort,

dla Ciebie )
- gwarancja zyskow

Do drogerii, supermarketu,
dyskontu czy apteki?

We wszystkich kanafach dystrybucji znajdzie-
my kosmetyki i akcesoria zwigzane z higieng
dziecka. R6zne sa motywacje wplywajace na to,
gdzie kupuja mtodzi rodzice. Najczesciej kosme-
tyki kupuja w wiekszych drogeriach, gdzie row-
niez moga znalez¢ pieluchy, butelki czy smoczki.
Pieluchy, a przy okazji takze kosmetyki i chus-
teczki, kupuja w supermarkecie czy dyskoncie
przy okazji wiekszych zakupéw do domu. Warto
zauwazy¢, ze w przypadku pieluszek i chuste-

czek nawilzanych wzrasta zainteresowanie pro-

na sprawdzone

rozwigzania!
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UNILEVER
POLSKA

Baby Dove Emulsja
Sensitive Moisture

SKARB MATKI
Delikatne mydto dla
dzieci w ptynie

Jaby

oilR

OCEANIC
Qillan Baby
Delikatny
krem przeciw
odparzeniom

NIVEA POLSKA
- GRUPA

BEIERSDORF
Bambino ptyn do

7 wii kapieli Dzieciaki -
Piyn do kapiel edycja specjalna
NIVEA Baby
Pure&Sensitive

Emolient Krem
S.0.S

-

duktami marek wiasnych, co zwiazane tez jest
nie tylko z nizsza cena, ale zauwazalng poprawa
jakosci tych produktéw na przestrzeni ostatnich
lat. Rodzice matych alergikéw zdecydowanie
czesciej wybieraja do pielegnacji marki dostepne
w aptekach, a w przypadku pieluch wierni sa tej
marce, ktéra okazafa sie najbezpieczniejsza dla
szczegblnie wymagajacej skory. Powoli rosnie tez
trend na kosmetyki organiczne — po te jednak
siegaja ci rodzice, ktérzy sami stosuja eko-pro-
dukty i takie tez wybieraja dla swoich dzieci.
Jednak ta grupa konsumentéw gros swoich zaku-
pow kosmetycznych realizuje poprzez e-sklepy

lub wyspecjalizowane punkty sprzedazy.

Na pieluchy wydajemy
najwiecej

Z danych Nielsena wynika, ze w 2015 r. na
same pieluchy Polacy wydali ponad 940 min
zt. O ile w przypadku kosmetykéw tylko 10%
przypada na artykuly pod markami wtasnymi,
to dla markowych pieluch marka wiasna jest
silnym konkurentem — juz co druga kupowana
u nas pielucha to ta marki wiasnej oferowanej
przez popularne sieci handlowe. Jeszcze sil-
niejsza pozycja marek wiasnych jest w kategorii
chusteczek nawilzanych (ok. 57%).

Wedtug firmy badawczej Euromonitor In-
ternational wydatki Polakéw na kosmetyki i
chusteczki nawilzane w 2016 roku wyniosty
prawie 651 min zt. Z tej sumy ponad 302 min
zt poszto na chusteczki, za$ reszta na mydfa,

oliwki, zele, kremy, balsamy i szampony dzie-

ciece. Ponad 89 min zt trafito na produkty do

pielegnacji, 84 min zt na kosmetyki do mycia
i higieny, 69 min zt na kremy pieluszkowe
przeciw wysypkom i oparzeniom. 64,4 min zt
wydali na kosmetyki do wloséw, prawie 31 min
zt na dzieciece produkty ochrony stonecznej,
a 10 mIn na produkty lecznicze przeznaczone
specjalnie do skéry dziecka. Niemal 42% rynku
chusteczek i kosmetykéw dzieciecych w ostat-
nim roku nalezato do firm ,wielkiej piatki”:
Beiersdorf, Procter&Gamble, Harper Hygie-

nics, Johnson&Johnson oraz TZMO.

Na co zwracamy uwage?

W przypadku kosmetykéw rodzice zwraca-
ja uwage na marke, ale tez na to, czy produkt
posiada atesty renomowanych osrodkéw certy-
fikujacych (jest to zreszta wymaég w przypadku
produktéw dla niemowlat i dzieci do 3. roku
zycia), jaki ma sklad oraz jakimi opiniami cie-
szy sie wéréd innych rodzicow.

Na zaufanie marki pracuja przez lata: ,Pie-
legnacja dzieciecej skéry to odpowiedzialne
zadanie. Mamy chcac chronic¢ i dba¢ o skére
swoich pociech, wybieraja produkty marek,
ktérym ufaja. Budowanie zaufania opiera sie
na najwyzszej jakosci i bezpieczeristwie ofe-
rowanych produktéow” — moéwi Martyna Ko-
strzyiiska, PR Manager Nivea. Ta marka ma
ponad 50 lat do$wiadczenia w tworzeniu pro-
duktéw pielegnacyjnych, przeznaczonych dla
delikatnej, dzieciecej skory. ,Ekspertyzy przy-

gotowywane przez specjalistow i opracowane
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GLOBAL
COSMED
Bobini szampon
i ptyn do kapieli
2wl

Malinowa frajda

£ : . .
5 JOHNSON &
g E JOHNSON
B e i Johnson's Baby
- tagodna oliwka
e
s o= -

HARPER HYGIENICS
Cleanic Kindii New baby Care
chusteczki nawilzajace z emolientami

PROCTER & GAMBLE
Pampers Active Baby Dry Junior 36 sztuk

~ #

Pampers.

Wartosciowe udziaty segmentu rynku produktow

dla dzieci w Polsce
2015r./ %

Zywnos¢

Buty

Zrédto: PMR

na ich bazie przebadane formuty Nivea Baby,
sprawdzone przez kilka pokolen mam i dzieci,
pozwolity nam zbudowac¢ zaufanie wsréd kon-
sumentow i uplasowac sie w czotéwce marek
kosmetykéw dzieciecych w Polsce” — ttumaczy
Kostrzyiiska. Na relacje ceny do jakosci zwra-
ca uwage Agata Nowakowska, Rzecznik Pra-
sowa sieci Rossmann: ,Rodzice przy wyborze
produktéw dla niemowlat i dzieci kieruja sie
ich sktadem. Bardzo uwaznie sprawdzaja co
jest w nich zawarte. W drugiej kolejnosci pa-
trzg ile produkt kosztuje. Kluczowy jest wiec
dla nich stosunek jakosci do ceny” — méwi. Ta
drogeryjna sie¢ zauwaza, ze konsumenci chet-
nie korzystaja z promogji, dlatego stara sie, by
w drogeriach Rossmann mieli je zapewnione
przez caty czas. ,Z mysla o kobietach w ciazy i
rodzicach dzieci do 3 roku Zycia przygotowali-
$my znany juz naszym klientom program Ros-
sne!, ktéry daje im stafg znizke od 3 do 10% na
asortyment dzieciecy” — podkresla Nowakow-

ska. W Rossmannie znajdziemy niektére marki

Kosmetyki

Odziez

Zabawki

na wylacznos¢, jak np. nowos¢ — Baby Dove.
,Na sklepowe poétki regularnie wprowadzamy
nowosci, a wéréd nich coraz bardziej innowa-
cyjne produkty, jak np. dzieciecy ptyn micelar-

ny” — rekomenduje rzeczniczka prasowa sieci.

Dziecko ma gtos

O ile w przypadku niemowlat i matych dzie-
ci, to gléwnie mamy decyduja o tym, jakie ko-
smetyki i akcesoria dzieciece trafia do koszy-
ka, to w przypadku kilkulatkéw ich wptyw na
zakupy zaczyna by¢ zauwazalny. Producenci
o tym wiedza doskonale i dopasowuja juz gra-
fike opakowan tak, by zgadzafa sie z gustami
miodych konsumentéw. Nieprzypadkowo na
zelach czy szamponach znajdziemy postacie
z bajek, a produkty pachng kuszaco guma do
Zucia czy cola. Producenci przekonujq tym sa-
mym, Ze przyjemnoscia i frajdg dla maluchéw
mogq by¢ nie tylko codzienne rytualy pielegna-
cyjne, ale i kosmetyczne zakupy.

Lidia Lewandowska
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Kategoria produktéw do opalania
i po opalaniu to coraz szerszy i R

wybor dostepnych produktow

i marek. Tendencji wzrostowej

tego rynku moze pomadc rosnaca
swiadomos¢ konsumencka. Niematy
wptyw na sprzedaz ma jednak
pogoda - stoneczne lato to wiecej
sprzedanych produktéw ochrony
stonecznej i po opalaniu.

Z reguty kosmetyki ochrony stonecznej
i tak kupujemy przed urlopem, nie majac
pewnosci, jaka aura nam pisana. Jesli tem-
peratura i stofice utrzymuja sie podczas
wakacji przez diuzszy czas, jedno opako-
wanie zwykle nie wystarcza i kolejne do-
kupujemy juz na miejscu. Coraz wiecej

Polakéw decyduje sie na urlop na potudniu

reklama

EXCLUSIVE

—COSMETIC S——
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CAL LUV
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CALLUDIYE

= peelingiem
AHA

sprytne sposoby Na e

7 migty pleprzows

gtadkie stopy S

KARPETKI
REGENERUJACE

SWIT PHARMA Sp. z 0.0. Tel. +48 22 330 58 82 handlowy@swit.com.pl
www.exclusivecosmetics.pl
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ORKLA CARE
Soraya Sun&Beauty
kokosowo-
orzechowy olejek
do opalania (niska
ochrona)

Soraya SOS Kids
Sun tagodzacy
balsam po opalaniu
dla dzieci

Wodoodporny
balsam do opalania
SPF 50

LABORATORIUM
KOSMETYCZNE

DR. IRENA ERIS
Lirene Hydrolipidowy
krem ochronny UVA/
UVB/IR

LABORATORIUM
KOSMETYCZNE FURMANEK

Floslek Sun Care ochronny krem na
storice UVA/UVB

oS LEK
EoSLER &

SUN CARE|

PR

SUNCARE

Zofia Kot-Rzanek

Brand Development Manager
Orkla Care

W miesigcach wiosennych i letnich, na pétkach sklepowych nie moze zabrakngé kosme-
tykéw do pielegnacji stonecznej. Najwiecej miejsca na pétce powinny zajmowac produkty
ochronne z filtrami przeciwstonecznymi. Konsumenci poszukuja takich, ktére oprécz fil-
trow SPF zawieraja dodatkowe sktadniki nawilzajace i pielegnacyjne. Warto zaopatrzyc sie
w kosmetyki z réznym stopniem ochrony, aby klienci mogli je dobra¢ w zaleznosci od typu
karnacji i potrzeb. Nie nalezy zapomina¢ o kosmetykach ochronnych przeznaczonych dla
dzieci, ktére zawieraja tagodne sktadniki pielegnacyjne dostosowane do potrzeb delikat-
nej skéry najmtodszych. Druga wazna grupa produktéw sg kosmetyki po opalaniu. Warto
zaopatrzyc sie w produkty typu SOS z dodatkiem d-pantenolu tagodzacego podraznienia
po oparzeniach stonecznych, jak i w kosmetyki utrwalajace i podkreslajace opalenizne.

Europy lub w kierunkach jeszcze bardziej
egzotycznych. Woéwczas gwarancja pogo-
dy jest oczywista, a wiec i koniecznos¢ za-
brania kosmetykéw ochronnych nie budzi

najmniejszych watpliwosci.

Potencjat rynku zacheca
Potencjat rynku, mimo jego zdecydowa-
nej sezonowosci, zacheca producentéw do
wchodzenia tu ze swoja oferta. ,Kosmetyki
ochronne sg produktami sezonowymi, ale
ich potencjat sprzedazowy jest duzy. Pola-
cy coraz chetniej podr6zuja oraz spedzaja
czas wolny w sfonecznych regionach Swiata.
Z drugiej strony maja coraz wieksza $wia-
domos¢ tego, jak wazna jest ochrona skory
przed szkodliwym promieniowaniem. To
wiasnie te elementy przemawiaja za inwe-
stowaniem w ten segment rynku kosmetycz-
nego” — uwaza Magdalena Ko¢win, Brand
Manager Bielenda Kosmetyki Naturalne.
Wejscie w te kategorie to oczywiscie szansa
dla producentéw na dodatkowe Zrédto do-
chodéw. ,Rozszerzenie portfolio o kategorie
produktéw do opalania jest sposobem na or-
ganiczny wzrost firmy bez wiekszych barier
wejscia, wiec wydawaloby sie, ze bez zna-
Czacego zaangazowania mozna poprawic¢
wyniki finansowe” — méwi Patrycja Abram,
Sarantis (marka Kolastyna). Przestrzega jed-
nak, ze jest to kategoria rzadzaca sie swoimi
prawami i silnie uzalezniona od nieprzewi-
dywalnej w naszym klimacie pogody. ,Nie
zauwazyfam spektakularnych wejs¢ nowych

graczy, raczej trzymamy sie w statym skfadzie

z drobnymi przetasowaniami w rankingach
sprzedazowych, ale mozna powiedzie¢, ze
tort zostat podzielony juz wczesniej. Nato-
miast kazda z marek obecnych z produkta-
mi do opalania stara sie uatrakcyjni¢ swoja
oferte z rozpoczynajacym sie sezonem, pro-
ponujac nowe funkcjonalne opakowania,
nowe skfadniki czy dodatkowe korzysci wy-
nikajace z uzycia danych formut” — dodaje

ekspertka.

Szacunki i estymacje

W ubieglym roku na kosmetyki do opa-
lania / po opalaniu / samoopalacze Polacy
wydali ponad 190 min zt wedtug wyliczer
firmy Euromonitor International. To ozna-
cza wzrost w poréwnaniu do poprzednie-
go sezonu o prawie 8 min zt. Na kosmetyki
z ochrong UV dla dorostych wydalismy 90,3
min zt, na produkty po opalaniu — 22,5 min
zf, a na samoopalacze — 47,1 mIn zt (w tym
przypadku nastapit nieznaczny spadek). Na-
tomiast wydatki na kosmetyki z ochrong UV
dla dzieci wyniosty 30,9 min zt (wzrost o po-
nad 2 min zl). Przewidywania firmy badaw-
czej sa optymistyczne: w 2017 roku kwoty
przeznaczone na opalanie jeszcze wzrosng
do okoto 197,6 mln zt. Silng pozycje w ka-
tegorii kosmetykéw stonecznych maja takie
marki, jak: Dax Sun, Nivea, Soraya, Lirene,

Kolastyna, Ziaja, Bielenda.

Rosngca Swiadomos¢
Na wyniki sprzedazowe tej kategorii pra-

cuje rosngca S$wiadomos¢ konsumentow
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Chron i pielegnuj skére podczas opalania.

NAWILZA
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OPALANIA
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morskie olejki filtry UVA i UVB

Poznaj serie kosmetykéw Soraya Sun Care i zadbaj o pielegnacje ci
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DAX
COSMETIX

Sun Dermo Line
hipoalergiczna
emulsja do opalania
UVA/UVB/IR/HEV

\ u._\% 1|

dermo line

HIPOALERICINA
ML bk D0 CPALANIA

.30

Sun mleczko
3 ochronne dla dzieci
i) i niemowlat UVA/

o UvB

ZIAJA

Sopot Sun

krem przeciw
zmarszczkom UVA/
uvB

NIVEA POLSKA
GRUPA
BEIERSDORF
Nivea Sun
nawilzajacy spray
do opalania ($rednia
ochrona)

BIELENDA
KOSMETYKI

NATURALNE
Bikini kakaowy
olejek do opalania
SPF 6 UVA/UVB/IR

W UBIEGEYM ROKU NA
KOSMETYKI DO OPALANIA
POLACY WYDALI PONAD
190 MLN Zt

zwigzana z koniecznoscia stosowania wia-
Sciwej ochrony skory przed promieniowa-
niem stonecznym. Cho¢ wakacje to dla nas
relaks, przyjemnos¢ z korzystania ze storica,
che¢ ztapania opalenizny, to jednak warto
mie¢ wcigz na uwadze, ze sforice w nad-
miarze to nie tylko przyspieszacz procesu
starzenia sie skory, ale realne zagrozenie
ciezkimi chorobami, w tym najgrozniejszg -
czerniakiem. Czy ta Swiadomos¢ jest u nas
dostatecznie wysoka? Na pewno rosnie,
cho¢ weciaz catkiem spora czes¢ plazowi-
cz6w wybiera niskie filtrow (z obawy, ze
przy wyzszych nie opala sie), a powszech-
ne jest niestety dos¢ skromne uzytkowanie
produktéw (w ilosci mniejszej niz zalecaja
producenci i dermatolodzy).

,Zauwazamy zmiane preferencji odno-
$nie wartosci filtréw ochronnych: cztery-
-pie¢ lat temu naszymi bestsellerami byfa
emulsja do opalania SPF 10 oraz olejek
SPF 6, aktualnie najlepiej sprzedajacymi
sie produktami sa emulsja SPF 20, emulsja
SPF 30 oraz olejek SPF 10” — méwi nam
Patrycja Abram z firmy Sarantis (Kolastyna).
Mozna wiec moéwic¢ o pewnym progresie w
kwestii racjonalnego opalania.

Jednak to podejscie do kosmetykow

z ochrong sfoneczng jest jednak bardzo se-
zonowe, co podkresla Agnieszka Kobylinska,
Band Manager Nivea Sun: ,W Polsce ochro-
na przeciwstoneczna to nadal temat kojarzo-
ny z latem i wakacyjnymi wyjazdami. Duza
cze$¢ spoleczeristwa traktuje uzywanie ko-
smetykéw przeciwstonecznych jako ochrone
w czasie diugich godzin spedzanych na plazy
i zapomina o ochronie na co dzief, a tak-
ze poza Scistym sezonem letnim. Co cieszy,
Swiadomosc jest co prawda niska, ale jedno-
czesnie obserwujemy staly jej wzrost. Przy-
czyniaja sie do tego m.in. dziatania eduka-
cyjne prowadzone przez marki kosmetyczne
— mowi ekspertka. To, co wydaje sie rowniez
optymistyczne, to wysoka odpowiedzialnos¢
rodzicow, ktoérzy dla swoich dzieci wybieraja

najchetniej kosmetyki z SPF 50+.

Misja: edukacja

Nad $wiadomoscia producenci wciaz za-
mierzaja pracowac, by korzystanie ze storica
bylo jeszcze bardziej racjonalne i bezpiecz-
ne. ,Ciagle dbamy o edukacje konsument6w.
Korzystamy z naszego wieloletniego do$wiad-
czenia, nieustannie doskonalimy nasze pro-
dukty, tak by ich stosowanie byto przyjemne

i wygodne. Oprécz tego wspbipracujemy
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WYJATKOWY KOKTAJL SKEADNIKOW AKTYWNYCH: ZLOTA KOSMETYCZNEGO 24K | CERAMIDOW
PRZYWRACA SKORZE DOSKONAEA JEDRNOSC | GEADKOSC.

INTELIGENTNA TECHNOLOGIA LOKALIZUJE USZKODZENIA WE WEOKNACH KOLAGENOWYCH,
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LABORATORIUM
KOSMETYKOW
NATURALNYCH
FARMONA

Sun Balance mleczko do
opalania Kids SPF 50

Sun Balance suchy
olejek do opalania
SPF 10

z fundacjami i od lat propagujemy bezpiecz-
ne korzystanie z kapieli stonecznych” — méwi
Jolanta Kamifiska, Senior Product Manager
Dax Cosmetics. Edukacyjna misja bliska jest
takze Nivea Sun. ,Od lat regularnie organizu-
jemy letnie eventy na nadbattyckich plazach,
podczas ktérych edukujemy setki tysiecy
0s6b odnosnie wiasciwego zabezpieczania
skory przed stoicem. Prowadzone sa tak-
ze dzialania informacyjne w Internecie — w
miejscu, z ktérego wiedze czerpie ogromna
rzesza mtodych ludzi, ktérzy szczegélnie lu-
bia korzysta¢ ze storica w trakcie wakacji” —

deklaruje Agnieszka Kobyliiska.

Wiedza a innowacje

Badania nad skutkami promieniowania
sfonecznego wciaz trwaja i przektadaja sie
na kolejne innowacje stosowane w kosmety-
kach. Do tej pory na opakowaniach widniaty
gléwnie informacje, ze produkt chroni przed
UVA i UVB. Od niedawna, a szczegblnie
widoczne jest to w tym sezonie, kilka ma-
rek wprowadza nowy zakres ochrony — IR.
Okazuje sie bowiem, ze dla skory, zwtaszcza
naczynkowej i wrazliwej, szkodliwe jest row-
niez promieniowanie podczerwone (IR — Inf-
raRed). Swiatto podczerwone dociera do naj-

glebszych warstw skory. Jego dziatanie dotyka

NA WYNIKI SPRZEDAZOWE KATEGORI|
KOSMETYKOW DO OPALANIA PRACUJE
ROSNACA SWIADOMOSC KONSUMENTOW
ZWIAZANA Z KONIECZNOSCIA STOSOWANIA
WEASCIWEJ OCHRONY SKORY PRZED
PROMIENIOWANIEM SEFONECZNYM.

w szczegblnosci skére wiasciwa i jej komorki
— fibroblasty. Pod wptywem promieniowania
podczerwonego ro$nie w nich aktywnos¢
enzymdédw o nazwie metaloproteinazy, ktére
niszcza widkna kolagenowe, co przyczynia
sie do powstawania zmarszczek.

Promieniowanie podczerwone nasila takze
negatywne dziatanie promieniowania UVA i
UVB, wywolujac w skérze — poprzez wytwa-
rzanie wolnych rodnikéw — zmiany o charak-
terze zapalnym. W efekcie powstaja przebar-
wienia, zaczerwienienia, a takze zmarszczki.
Ostatnie doniesienia naukowe wskazujg row-
niez na zwiazek pomiedzy promieniowaniem
podczerwonym a zwigkszonym ryzykiem
rozwoju raka skory. Pojawiaja sie takze pu-
blikacje naukowe zwigzane z negatywnym
wplywem na skére wysokoenergetycznego
Swiatta widzialnego. Niektore sktadniki w ko-
smetykach do opalania dobrano wiec tak, by
mogly neutralizowa¢ niekorzystne dziafanie
na DNA komérek réwniez tego rodzaju pro-
mieniowania. Oznaczone beda na opakowa-
niach skrétami VL lub HEV.

Innowacja marki Nivea na ten sezon sg ko-
smetyki ochronne, ktére nie powoduja zaz6t-

cania tkanin.

Przyjemno$¢ z uzytkowania

Do siegania po produkty ochrony stonecz-
nej i po opalaniu konsumentéw maja réwniez
zachecac inne sktadniki, ktére pielegnuja sko-
re podczas plazowania, a koja i regeneruja po
opalaniu. Wazna jest dla nas réwniez formuta
produktu do opalania. Polacy uwielbiaja olej-
ki — teraz producenci oferuja im w tej grupie
produkty z nieco wyzszymi filtrami (wczesniej
technologicznie nie bylo to mozliwe). Chet-
nie wybierane sa réwniez emulsje i balsamy,

zwlaszcza takie, ktére szybko sie wchianiajq i

przyjemnie pachng. Coraz bardziej popularne
sg takze balsamy i mleczka w sprayu. Oczywi-
Scie o fotoochronie warto pamieta¢ nie tylko na
plazy. Niektére firmy proponuja kremy tonuja-
ce do twarzy lub kompakty, z wyzsza ochrong
niz zapewniaja tradycyjne podkiady, idealne,

kiedy spedzamy lato lub jego cze$¢ w miescie.

Stoneczna potka

Warto, by juz od majéwki, cho¢ pogoda
na dtugi weekend bywa jak wiemy kaprysna,
produkty z ochrong sfoneczng pojawily sie
w sklepach, cho¢ szczyt sprzedazy przypa-
da oczywiscie na lato. Klient powinien mie¢
mozliwie duzy wybdr, oczywiscie mozliwe
jest to gtéwnie w drogeriach, ktére przed
latem przeznaczaja sporo miejsca na pro-
dukty stoneczne, ale nawet mniejszy sklep
powinien oferowa¢ przynajmniej kilka wa-
riantow produktéw do opalania i po opa-
laniu. ,Dobrze tak zaplanowaé oferte, aby
dostepne w niej byty rézne formuty (balsamy,
olejki, mleczka) jak réwniez szeroki przekrdj
filtrbw SPF oraz produkty dla dzieci” - do-
radza Agnieszka Kobylifiska, Nivea Sun. Eks-
pozycja powinna by¢ czytelna i intuicyjna
w nawigacji. ,Tworzac pétke z produktami
ochronnymi warto zadba¢, by byla dobrze
widoczna i uporzadkowana. Produkty warto
uszeregowac wysokoscig filtra oraz podzieli¢
na kategorie w zaleznosci od formuty masy.
Nie nalezy zapomina¢ takze o produktach po
opalaniu, do kupna ktérych warto zacheca¢
konsumentéw” — rekomenduje Jolanta Ka-
minska, Dax Sun. Na kosmetyki stoneczne
szczegblng uwage musza zwrocic¢ wiasciciele
sklepéw w miejscowosciach turystycznych.
U nich tego typu produktéw nie powinno ab-
solutnie zabrakna¢ na pétce przez caty sezon.

Lidia Lewandowska
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I Relacja

Wina Motdawii

Kiszyniow powitat nas hatdami $niegu i po-
tamanymi drzewami. Dzien wczesniej nad
Motdawia przeszta ogromna burza $niezna
i chociaz nastepnego dnia temperatura sko-
czyta do 20°C, zwaly $niegu towarzyszyty nam
przez caty pobyt. Organizator, Krajowe Biuro
ds. Win i Winorodli (ONVV) zarzadzajacy mar-
ka narodowa ,Wina Motdawii — Zywa legenda”
umozliwit grupie dziennikarzy zapoznanie sie
z winnicami i posmakowanie lokalnych gatun-
kéw wina. Motdawia to bowiem nie tylko zna-
czacy producent tego trunku, ale i kraj o licza-
cej tysiace lat tradycji produkcji wina. Tradycji,
ktéra odradza sie od czasu odzyskania przez
kraj niepodlegtosci w 1991 roku.

Motdawskie winnice to okofo 114 tysiecy
ha gruntéw, na ktérych uprawianych jest okoto
30 odmian winogron. Zaréwno odmian mie-
dzynarodowych takich jak m.in. Pinot Noir,
Cabernet Sauvignon, czy Muskat Blanck stano-
wigcych 73% areatu, jak i odmian kaukaskich
— 17% upraw, ale takze odmian catkowicie lo-
kalnych, ktére zajmuja okoto 10% powierzch-
ni. Rocznie w Motdawii wytwarzanych jest 1,3
miliona hektolitrow wina, za$ 67 min butelek
tego trunku trafia na eksport, gtéwnie do Rosji,
chociaz znaczacymi odbiorcami win motdaw-
skich sq takze pozostate kraje Europy Srodko-

wo-wschodniej. W tym takze Polska — na na-

szym rynku wina z Motdawii cieszq sie coraz
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wiekszym uznaniem. Wina motdawskie to
w 70% wina biafe, tak wytrawne, jak i sfodkie
typu Ice Wine, pozyskiwane z ostatnich wino-
gron zbieranych juz po przymrozkach, kiedy
owoce s najbardziej stodkie.

Organizatorzy przedstawili zaréwno najbar-
dziej znanych producentéw wina takich jak Cri-
cova, Purcari, czy Chateau Vartely, ale i mate,
lokalne zaktady dopiero budujace swoja pozy-
cje. A takze swoistag dume Motdowy, powstaty
pod koniec XIX wieku Castel Mimi. Zafozyciel
firmy Constantin Mimi, 6wczesny gubernator
Besarabii dzieki studiom winiarskim we Frangji
nie tylko wprowadzit do Motdawii zachodnie
szczepy winogron, ale i wykorzystat technolo-
gie najbardziej znanego wéwczas producenta
wina jakim byta Francja. Obecnie Castel Mimi
buduje od nowa swoja pozycje tak krajowa,
jak i miedzynarodowa.

Witold Nartowski

Gotowi posmakowac
zywej legendy Motdawii?

Tej wiosny dla wszystkich mitosnikdéw najwyzszej jakosci win w najwiekszych

WINA
MOLDAWII

ZYWA LEGENDA

Promotorzy opowiadaja tu o wysokiej jakosci wytrawnych Winach
Motdawii, a takze zapraszaja do poznania legendarnej marki, ktérej cre-
do brzmi: ,Stworzone przez pokolenia winiarzy w najwiekszych winni-
cach $wiata, do rozkoszowania sie smakiem na Wschodzie i Zachodzie,
z duchem legendy, kt6rg kazdy moze poczuc”.

Ponadto na wszystkich otwartych na nowe doswiadczenia, ktorzy
chca dowiedzie¢ sie wiecej o Motdawii, jej kulturze, winnicach i wi-
nach, czeka prawdziwa przygoda. Dzieki specjalnym okularom VR beda
mogli oni odby¢ wirtualng podr6z po winnicach i najciekawszych zakat-
kach Motdawii.

Konsumenci otrzymaja takze praktyczny upominek — Drop Stoper,
praktyczny upominek zapobiegajacy Sciekaniu kropli po nalaniu

wina do kieliszka. Beda mogli réwniez wzia¢ udziat w konkursie

hipermarketach sieci Carrefour, przygotowano nie tylko specjalng promocje, ktéra
potrwa do konica maja. To takze okazja, aby zasiegna¢ wiedzy od wykwalifikowanych
i przeszkolonych przez zawodowych sommelieréw promotoréw, i zapoznac sie ze
szczeg6tami oferty Premium Selection Wine of Moldova.

na www.facebook.com/winamoldawii, w ktérym nagroda gléwna jest
podréz do Moldawii — szlakiem Motdawskich winiarni i winnic — oraz
uczestnictwo w Swiecie wina.

Tylko w ubiegtym roku motdawskie wina stawaty w szranki w kilku-
dziesieciu miedzynarodowych konkursach winiarskich i zyskaty uznanie
wéréd zawodowych sedzibw, ktére potwierdza 45 ztotych, 56 srebrnych
i 64 brazowych medali. Ze smakiem motdawskich win mozna byto sie
zetkna¢ réwniez na wielu targach, miedzy innymi w Niemczech, Chi-
nach, Japonii czy Korei Potudniowej, a takze podczas wydarzen branzo-

wych w Europie i Stanach Zjednoczonych.

Wina Motdawii mozna kupi¢ w blisko 50 krajach. Znacza cze$¢ tego

rynku stanowia kraje Unii Europejskiej.
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Il Prawo, podatki, finanse

Konirole biznesowe

joko metoda
ograniczenio
ryzyka podatkowego

"
Chcac uszczelni¢ system podatkowy w Polsce,
Sejm dokonat nowelizacji ustawy o VAT, ktéra
zaostrza niektoére przepisy i zwieksza ryzyko
rozliczen podatkowych w przedsiebiorstwach.
Na szczescie wdrozenie odpowiedniej kontroli
biznesowej moze skutecznie ograniczyc to ryzykg:

Nowelizacja ustawy o VAT zostafa przepro-
wadzona 1 grudnia 2016 roku, koncentrujac
sie na zmianach, ktére maja pomdc w walce
z wyludzeniami VAT-u i ze zorganizowana
przestepczoscia. Nowe przepisy obowiazuja
od 1 stycznia 2017 roku. Tym razem odpo-
wiedzialno$¢ za zapobieganie wyludzeniom
VAT-u zostafa jednak przerzucona na przedsie-
biorcéw i to wiasnie oni zostali zmuszeni do
tego, aby udowodni¢ prawidtowos¢ wszystkich
transakcji. W tej sytuacji jednym ze sposobdw
unikniecia putapki VAT i zagrazajacych z tego

tytutu sankgji sa kontrole biznesowe.

Sankcje dla nierzetelnych
podatnikow

Zmiany ustawy o VAT mialy za zadanie mie-
dzy innymi zniechecac¢ nieuczciwych podatni-
kéw do dokonywania przestepstw, ale rowniez
zmusi¢ do doktadniejszej kontroli kontra-
hentéw i wszelkich proceséw biznesowych.
W tym celu wprowadzono szereg r6znych
sankcji. Przede wszystkim zostaly przywré-
cone kary za nierzetelne rozliczenie podatku
VAT. Sankcje przyjety forme optat karnych, do
ktérych nie sa jednak wliczane odsetki. Usta-
wodawca przewidziat 20, 30 lub 100% nalez-
nej kwoty VAT-u. Najnizsza, 20-procentowa
kara przewidziana zostata w przypadku zani-
zenia podatku VAT lub zawyzenia jego zwrotu,
gdy podatnik zfozy korekte deklaracji i wptaci
konieczng kwote (art. 112b ust. 2). Sankcja

30-procentowa zostata wprowadzona w przy-
padku, gdy podatnik zanizy nalezny podatek
lub zawyzy kwote zwrotu VAT, ale nie ztozy
korekty i nie wptaci naleznego podatku (art.
112b ust. 1). Natomiast najwyzsza, 100-pro-
centowa kara zostata przewidziana dla tych
podatnikéw, ktérzy postuguja sie fakturami
,pustymi” lub dokumentujacymi czynnosci
pozorne (art. 112c). W jaki sposéb uchroni¢

sie przed takimi konsekwencjami?

Co powinna obejmowac
kontrola biznesowa’?
Przedsiebiorcy powinni wdrozy¢ kontro-
le biznesowe w kilku gtéwnych obszarach,
ktére moga stanowi¢ zagrozenie sankcjami
w kontekscie znowelizowanych przepisdw.
Przede wszystkim konieczna jest wiasciwa
weryfikacja kontrahenta. Szczegélne niebez-
pieczefstwo moze zachodzi¢ w przypadku
firmy wykreslonej z rejestru podatnikéw
VAT. Nie jest to wcale rzadki przypadek.
Tylko w styczniu i lutym 2017 roku ponad
22 tys. podmiotéw zostato wykreslonych
ze wspomnianego rejestru. Fiskus dziata tu-
taj na podstawie art. 96 ust. 9 i 9a ustawy
o VAT, ktére daja mu mozliwos¢ wykresla-
nia z rejestru VAT nie tylko przedsiebiorstw
nieistniejacych i nieaktywnych, ale réwniez
takich, ktére nie skfadaty deklaracji VAT za
6 kolejnych miesiecy lub 2 kwartaty. Nie-

ktore firmy moga nawet nie wiedzie¢, ze

nie figuruja juz we wspomnianym rejestrze.
W rezultacie przedsiebiorcy narazajg sie na
nieuprawnione odliczenie podatku od fak-
tury kontrahenta, ktéry nie jest podatnikiem
VAT. Dlatego warto przed transakcja doktad-
nie zweryfikowa¢ status kontrahenta w re-
jestrach NIP i VIES. Mozna to zrobi¢ np. za
pomoca bezpfatnych narzedzi dostepnych
w programie Sage Symfonia 2.0 Handel.

Kontrola biznesowa powinna réwniez kon-
centrowac sie na kwestii faktur. Ustawodawca
zaostrzyt sankcje nie tylko dla oséb, ktére wy-
stawiaja puste, fatszywe faktury i je podrabiaja,
ale réwniez dla tych podmiotéw, ktére nawet
nieSwiadomie biora udzial w tym procede-
rze. Aby zabezpieczy¢ sie przed oskarzeniem
o wspotudzial w przestepstwie, nalezy doku-
mentowac doktadnie przebieg kazdej transak-
cji. Do wydrukowania kompletnej dokumenta-
cji mozna réwniez wykorzysta¢ program Sage
Symfonia 2.0 Handel.

Narzedzia kontroli biznesowej moga poméc
w ograniczeniu ryzyka podatkowego i utatwi¢
przedsiebiorcy pozytywne przejscie kontroli
skarbowej. Przejrzyste procedury wdrozone
w czasie kontroli biznesowej zapewnia bezpie-
czenstwo firmie i ufatwig eliminowanie w niej
naduzy¢. Warto pamieta¢, ze takie kontrole
biznesowe narzuca sama znowelizowana usta-
wa o VAT (art. 106m), okreslajac, ze to podat-
nik musi zapewnic¢ fakturom autentyczno$¢ ich

pochodzenia i integralno$¢ tresci.
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TARGI SPO. CZEW 2017 ROKU

LIDER UStUG TARGOWYCH
MAXPOL Zaprasza do wspétpracy

Firma PPH Maxpol Sp. z 0.0. oferuje:

* kompleksowa organizacje targéw
na catym swiecie,

« projektowanie stoisk,

« zabudowe stoisk targowych,

e transport eksponatow,

= rezerwacje noclegow i biletéw
lotniczvch.

- wagrods .

FIPAN

BRAZYLIA

ALIMENTEC KOLUMBIA BOGOTA 12-15 czerwca 2018

SUMMER FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 25-27 czerwca ?;
SPECIALITY & FINE FOOD ASIA SINGAPUR SUNTEC 18-20 lipca 5
SPECIALITY & CHOCOLATE ASIA SINGAPUR SUNTEC 18-20 lipca

SAO PAULO

25-28lipca

CONFITEXPO

MEKSYK

GUADALAJARA

1-4 sierpnia

VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK

WIETNAM

HO CHI MINH

9-12 sierpnia

FOODAGRA TANZANIA

TANZANIA

DAR ES SALAAM

22-24 sierpnia

ANUFOOD CHINA

CHINY

BELING

30 sierpnia
-1 wrzesnia

SPECIALITY & FINE FOOD FAIR

WIELKA BRYTANIA

LONDYN

3-5 wrzesnia

WORLD FOOD (GIDA)

TURCJIA

STAMBUL

7-10 wrzesnia

FINE FOOD AUSTRALIA

AUSTRALIA

SYDNEY

11-14 wrzesnia

WORLD FOOD

ROSJA

MOSKWA

11-14 wrzeénia

ANNAPORNA
—WORLD OF FOOD INDIA

INDIE

MUMBAJ

14-16 wrzesnia

BIOFACH AMERICA

USA

BALTIMORE

14-16 wrzesnia

YUMMEX

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

DUBAJ

18-20 wrzesnia

ANUGA

NIEMCY

KOLONIA

7-11 pazdziernika

TALLINN FOOD FAIR

ESTONIA

TALLINN

25-27 pazdziernika

INDAGRA FOOD & DRINK

RUMUNIA

BUKARESZT

25-29 pazdziernika

WORLD FOOD

KAZACHSTAN

ALMATY

1-3 listopada

MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC

INTERFOOD & DRINK

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

BULGARIA

DUBAJ

SOFIA

Dairy in Loy “ ﬁﬁ- in

7-9 listopada

8-11 listopada

PLMA CHICAGO

USA

CHICAGO

12-14 listopada

FOODEX SAUDI

ARABIA SAUDYJSKA

DZEDDAH

12-15 listopada

SIAL INTERFOOD

INDONEZJA

DZAKARTA

22-25 listopada

PLMA CHICAGO

USA

CHICAGO

12-14 listopada

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl




M Poradnik kupca

Immisje,

czyli prawne gwarancje

dobrych stosunkow

sqgsiedzkich

Wihasciciel sklepu, jak kazdy przedsiebiorca prowadzacy dziatalno$¢

powszechnie dostepng, musi zwracac szczegblng uwage, by nie zaktécaé

spokoju sasiadéw. Utrzymanie pozytywnych stosunkéw z wtascicielami

pobliskich nieruchomosci to nie tylko kwestia dobrej praktyki biznesowej,

lecz przede wszystkim zapewnienie ochrony wtasnego przedsiebiorstwa

przed potencjalnymi roszczeniami i odpowiedzialnoscig finansowa.

Chyba kazdy Polak zna morat bajki Aleksan-
dra Fredry i konsekwencje maksymy — ,wol-
no¢ Tomku w swoim domku”. Znajomos¢ ta
nie przektada sie jednak na powszechna che¢
i umiejetnos¢ ich zastosowania w praktyce.
Kazdemu z pewnoscia zdarzyto sie natrafi¢
na uciazliwego sasiada, ktéry za nic miat nasz
Swiety spokdj. Z pomoca osobie pokrzyw-
dzonej przychodzi prawo, a konsekwencje
dla naruszyciela moga by¢ bardzo powaz-
ne. Zas$ przedsiebiorcy w spos6b szczegblny
narazeni sa na ewentualne konsekwencje
uprzykrzania zycia sasiadom. Z tego powo-
du powinni zawczasu zadba¢, by nie byli oni
narazeni na zbedne uciazliwosci, wynikajace
z faktu prowadzenia w sasiedztwie dziafalno-
Sci gospodarcze;j.

Choc¢ kazda osoba, niezaleznie od tego czy
prowadzi dzialalno$¢ gospodarcza czy nie,
jest zobowiazana do niezakiécania sasiadom
mozliwosci spokojnego korzystania z ich nieru-
chomosdci, to w praktyce przedsiebiorca, cze-
Sciej niz osoba prywatna, ma okazje niepokoic¢
mieszkarficow pobliskich mieszkar czy domoéw.
Dostawy towaréw, usuwanie odpadéw, przyj-
mowanie klientéw — to tylko przyktady czyn-
nosci, ktére podejmowane w nieodpowiedni
sposob, moga skutkowa¢ powstaniem odpo-
wiedzialnosci wzgledem wtascicieli nierucho-

mosci sasiadujacych.

Immisje i ich rodzaje

W jezyku prawniczym dziatania posiadacza
nieruchomosci, ktérych negatywne skutki od-
czuwaja wiasciciele nieruchomosci sasiednich,
a ktére nie polegaja na wtargnieciu na teren
cudzej nieruchomosci, okresla sie mianem
immisji. Aktualnie w nauce prawa sasiedztwo
rozumiane jest bardzo szeroko i dotyczy nie
tylko nieruchomosci granicznych, lecz wszyst-
kich znajdujacych sie w kregu oddziatywania
Zrodta emis;i.

Immisje moga by¢ dokonywane w rézny
spos6b. Z uwagi na rozw6j techniczny przepisy
prawa aktualnie nie przewiduja ich zamkniete-
go katalogu, ani nie zawieraja jakiegokolwiek
wiazacego wyliczenia.

Podstawowym podziatem immisji jest roz-
réznienie na bezposrednie i posrednie.

Pierwsze z nich stanowig bezposrednia inge-
rencje w cudza wiasnos¢. Sa to m.in. przypadki
umyslnego skierowania na sasiednia nierucho-
mos¢ wody opadowej czy wyrzucenia na nig
nieczystosci.

Druga kategorig sa immisje, ktére na nieru-
chomos¢ sasiednia oddziatujg posrednio. Pole-
ga¢ moga one m.in. na emisji hatasu, wytwa-
rzaniu zapachéw, dymu, pytu, spalin, wibragji
czy nawet powodowaniu zakiécen odbioru
telewizji lub radia.

Immisje moga przybra¢ réwniez charakter

Autor:

o

Michat Ziotkowski
Adwokat

Ziotkowski i Partnerzy
Adwokaci i Radcowie
Prawni sp.p.

negatywny, tj. polega¢ na pozbawieniu nieru-
chomosci sasiedniej okreslonych czynnikéw,
choc¢by Swiatta stonecznego czy czystego po-

wietrza.

Ocena rozmiaru zaktocen

Powyzsze nie oznacza, iz kazde dziatanie
odnoszace skutek na nieruchomosci sasiednie;j
moze zosta¢ uznane za immisje i generowac
ryzyko potencjalnych roszczeri. Podstawe do
nich daja jedynie takie oddziatywania, ktére
przekraczaja przecietng miare.

Normy administracyjne, tj. m.in. regulacje
dotyczace poziomu halasu, nie stanowia wy-
tacznej podstawy do oceny stopnia zakfécen,
a jedynie dodatkowa wskazéwke. Tym samym
okolicznos¢, iz nie zostaly przekroczone admi-
nistracyjne normy zaki6cen, nie wylacza moz-
liwosci przyjecia, ze zakiécenia przekraczaty
,przecietng miare” i moga w danym przypad-
ku stanowi¢ podstawe odpowiedzialnosci.
W praktyce spotykana jest wiec sytuacja, kiedy
mimo braku przekroczenia norm administra-
cyjnych, np. poziomu hatasu, przedsiebiorca
bedzie odpowiadat za naruszenie, z uwagi na
natezenie uciazliwosci — chocby agresywny ro-
dzaj dzwieku czy jego diugotrwatosc.

Ustalenie czy doszto do przekroczenia
przecietnej miary, dokonywane jest indywidu-

alnie dla kazdej sprawy w oparciu o kryteria
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spoteczno-gospodarczego przeznaczenia obu
nieruchomosci oraz stosunkéw miejscowych.
Ocena ta nie powinna by¢ oderwana od rze-
czywistoéci. Winna ona nastapi¢ w oparciu
o obiektywne warunki panujace w $rodowisku
0s6b na danym terenie i w powiazaniu z kon-
kretnym miejscem i czasem, nie za$ na podsta-
wie subiektywnych odczu¢ danej grupy osob.

Tytutem przykfadu - identyczny poziom
natezenia hafasu generowanego przez urza-
dzenia sklepowe, moze by¢ inaczej oceniony
w przypadku nieruchomosci znajdujacej sie
w Scistym centrum miasta czy dzielnicy prze-
mystowej, a odmiennie w lokalu w spokojnej,
peryferyjnej okolicy mieszkalnej.

Podkresli¢ jednak nalezy, iz oddziatywania
skutkujace zagrozeniem dla zdrowia lub Zycia,
beda zabronione w kazdym przypadku, nieza-

leznie od ich rodzaju i zakresu.

Za co moze zostacé pozwany
przedsiebiorca?

W zakresie roszczen skierowanych przeciw-
ko przedsiebiorcom, najczesciej spotykanymi
w praktyce rodzajami immisji sa te zwiazane
z wytwarzaniem hatasu oraz uciazliwych dla
otoczenia zapachéw. Dlatego tez te czynniki
nalezy traktowac ze szczeg6lng ostroznoscia.

Wiasciciele sklepéw powinni zwréci¢ uwage
na poziom dzwieku generowanego przez urza-
dzenia mechaniczne — szczegélnie te, ktére
posiadaja elementy zewnetrzne, zamocowane
na elewacji budynku. Znaczna czes$¢ spraw sa-
dowych dotyczy skutkéw bfednego umiejsco-
wienia lub niewfasciwego dobrania zewnetrz-
nych agregatéw chtodniczych.

W orzecznictwie widoczny jest réwniez
problem nienalezytego zabezpieczenia przed
wytwarzaniem i rozpowszechnianiem inten-
sywnych zapachéw. Przedsigbiorcy prowa-
dzacy jakakolwiek, cho¢by drobng dziatalnos¢
gastronomiczng (np. stoisko z goracymi napo-
jami czy kanapkami), korzystajacy z wentylacji
budynku, powinni zawczasu zainstalowa¢ od-
powiednie wewnetrzne filtry, tak by uniemoz-
liwi¢ przenikanie nieprzyjemnych oparéw do
innych lokali.

W pewnych przypadkach réwniez $wiatto

moze zakidca¢ spokodj sasiadéw — zwlaszcza

IMMISJA - DZIAEANIA POSIADACZA NIERUCHOMOSCI,
KTORYCH NEGATYWNE SKUTKI ODCZUWAJA WEASCICIELE

NIERUCHOMOSCI SASIEDNICH.

w porze nocnej. Zbyt agresywne neony, wyko-
rzystywane przy szyldach reklamowych, moga
narusza¢ prawo mieszkafncéw sasiednich nie-

ruchomosci do wypoczynku.

Co grozi przedsiebiorcy?

Osobie pokrzywdzonej przystuguje caty ka-
talog srodkéw prawnych, majacych stuzy¢ wy-
eliminowaniu Zrédta naruszenia, jego skutkow
oraz wynagrodzeniu poniesionej szkody.

Podstawa jest roszczenie o zaniechanie
uciazliwej dziatalnosci — moze ono polegac
zaréwno na zadaniu catkowitego zaprzestania,
jak tez zredukowaniu uciazliwosci do poziomu
zgodnego z prawem.

Drugim roszczeniem, ktérego powinni sie
obawia¢ przedsiebiorcy, jest mozliwos¢ Za-
dania zaptaty odszkodowania. Jezeli immisje
wyrzadzity sasiadowi szkody majatkowe — za-
réwno bezposrednio (np. zniszczenie rzeczy
wskutek zalania), jak i posrednio (np. utrata
pracy z uwagi na zmeczenie wywotane ciaglym
hatasem), wtasciciel nieruchomosci bedzie zo-
bowiazany do naprawienia powstatej szkody
w pefnej wysokosci.

Trzecim, w praktyce najbardziej dotkliwym
roszczeniem, jest mozliwo$¢ zadania zapfaty
zado$¢uczynienia. Stanowi ono konsekwencje
wyrzadzenia sasiadowi szkody niemajatkowej
(krzywdy). Zados$Cuczynienie finansowe ma
stuzy¢ wynagrodzeniu osobie pokrzywdzonej
nieprzyjemnych doznaf. Jego wysokos¢ jest
uzalezniona od rodzaju i intensywnosci naru-
szenia — im bardziej byto ono uciazliwe i im
dtuzej trwato tym wyzsza bedzie to kwota.

Potencjalne konsekwencje niewywiazania
sie z opisanych wyzej obowiazkéw sa powaz-
ne. Jedynie przykladowo mozna wskaza¢, iz
w sprawach dotyczacych naruszenia prawa
do wypoczynku w porze nocnej, wynikaja-
cych z nadmiernego hatasu generowanego
przez agregaty chfodnicze, kwoty zadod¢-
uczynienia przyznawane osobom pokrzyw-
dzonym siegaty nawet kilkudziesieciu tysiecy

ztotych na osobe.

Jak sie zabezpieczy¢?

Polskie sady nie sg zbyt pobfazliwe w stosun-
ku do przedsiebiorcéw, przyjmujac domniema-
nie, iz osoby te powinny znac tres¢ przepisow
prawnych regulujacych prowadzona przez nie
dziatalnos¢ i stosowac sie do okreslonych w nich
wymogéw. W konsekwengji ich obrona przed
potencjalnymi roszczeniami jest trudniejsza,
niz w przypadku przecietnego obywatela. Dla-
tego tez zdecydowanie lepiej jest odpowiednio
wczesniej zabezpieczyc sie przed ewentualnymi
skargami i usung¢ nieprawidiowosci.

Osoby, ktére dopiero rozpoczynaja dzia-
talnos¢, powinny przed nabyciem urzadzen
i montazem instalacji upewnic sie (lub uzyskac
pisemne o$wiadczenie sprzedawcy), ze posia-
daja one specyfikacje odpowiadajace normom
prawnym i warunkom lokalnym, gdzie maja
zosta¢ wykorzystane. Wskazane jest rowniez
przeprowadzenie odpowiednich testow w ra-
mach procedury odbioru urzadzen.

W toku prowadzenia dziafalnoéci wazne
jest, by zapewni¢ odpowiednie serwisowa-
nie zainstalowanych maszyn. Przedsiebiorca
powinien by¢ réwniez wyczulony na zapo-
wiedzi ewentualnej sytuacji spornej. Moga
one mie¢ postac¢ skarg kierowanych przez
sasiadow bezposrednio do przedsiebiorcy
lub tez do zarzadcy danej nieruchomosci.
Takich zwiastunéw nie nalezy bagatelizowac,
lecz od razu podejmowac srodki majace stu-
zy¢ wyeliminowaniu lub cho¢by zredukowa-
niu przyczyn naruszenia. Wedle wszelkiego
prawdopodobiefistwa, wraz z uptywem cza-
su, interwencje sasiadéw beda przybiera¢ na
sile. Przedtuzajace sie ignorowanie problemu
najczesciej skutkuje jego niepotrzebng eska-
lacja i przeniesieniem sporu na pfaszczyzne
sadowa. Wojny sasiedzkie maja w naszym
kraju dfuga tradycje, bogato odzwierciedlo-
na w kinematografii i literaturze. W prowa-
dzeniu wlasnej dziatalnosci gospodarczej
zdecydowanie bezpieczniej jest jednak nie
powiela¢ tych klasycznych wzorcéw i prze-

ciwdziata¢ zbednym sporom z sasiadami.
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M Poradnik kupca

Skok na kase

Zakupy impulsowe stanowig bardzo
znaczacy udziat w wydatkach

konsumentéw. Wiele badan pokazuje, ’

ze okoto jedna trzecia wszystkich
konsumentéw w kazdym tygodniu
dokonuje zakupéw impulsowych
o $redniej wartosci 50 zt.

Klient jest bardziej skfonny zrobi¢ nie-
planowane zakupy w sklepie ,w realu” niz
w sklepie ,e-commerce”. 40% konsumentéw
wydaje wiecej pieniedzy niz planowali bedac
fizycznie w sklepie, podczas gdy tylko 25%
odnotowato zakup impulsowy on-line. Te
liczby sa nawet wieksze jezeli posiadasz sklep
z artykutami FMCG, gdyz ilos¢ bodzcéw do-
cierajacych do klienta jest wigksza.

Mniejsze sklepy spozywcze maja wieksza
kontrole nad zakupami konsumenckimi niz
e-sklepy. Mozesz zrobic¢ lepszy layout i zmie-
ni¢ ustawienie produktéw, nie wspominajac
o mozliwosciach zaangazowania zmystow,
np. poprzez zapach. To wszystko wptywa na
decyzje o zakupie produktu.

Najlepsze produkty impulsowe to te, ktére
sg fatwe do opanowania — fizycznie i mental-
nie. Musza by¢ proste. Nie moga wymagac
diugiego zastanawiania sie i ttumaczenia. To
sie samo sprzedaje, poniewaz klient rozumie
do czego dany produkt stuzy. Jezeli klient musi
pyta¢ o wiasciwosci produktu, to nie zrobi on
dobrej sprzedazy impulsowe;j.

Idealnie wiec, produkt impulsowy powi-
nien by¢ maty i niedrogi. tatwy do wziecia,
zapakowania w koszyk lub przyniesienia
w rece do kasy. No wiasnie — kasa.

Najlepszym miejscem na produkty impul-
sowe jest strefa przykasowa, gdyz wszyscy
klienci, ktérzy maja co$ w koszyku muszg ja
odwiedzi¢. Kasa czyni ten produkt widocz-
nym — co jest warunkiem koniecznym dla
produktu impulsowego. Tam stoimy i mysli-
my co jeszcze kupi¢. Wzrok napotyka pro-
dukt i interakcja z lewa pétkulg mézgu (a za
chwile z prawa) zaczyna sie w petni. Emocje
na przemian z racjonalnymi argumentami
wspierajg szybki proces decyzyjny. Jezeli

jeszcze produkty sa nieskomplikowane, po-

reczne i ekonomiczne to przepis na sukces
prawie gotowy. No wiasnie, prawie... Produkt
musi dawac¢ sklepowi godziwa marze. A pa-
mietajmy, ze produkty impulsowe maja niz-
szq wrazliwos¢ cenowa. Szczegblnie te w za-
kresie do 10 zt. Przez to charakteryzuja sie
duza czestotliwodcia zakupu.

Wiele produktéw i producentéw chce
przeprowadzi¢ tzw. SKOK NA KASE i umie-
Sci¢ tam swoje produkty. Gumy do Zucia,
prezerwatywy, baterie i wiele innych. W tym
SKOKU NA KASE trzeba jeszcze wzig¢ pod
uwage jedna, niezwykle wazna rzecz. Marke
czy brand produktu.

Nieznany produkt moze zwréci¢ uwage
klienta wygladem i sposobem ekspozycji.
Potem nastepuje identyfikacja impulsowej
potrzeby i ewentualna decyzja zakupu jezeli

klient ,uwierzy” w produkt.

SKOK NA KASE - dopasowanie
Produkt: Kropelka

o POreczny....cccceiieeeeieeen
e Ekonomiczny.....cccoovvevieinnnn.
o Eksponowalny......ccccoovvevenn.
e Rozpoznawalny.......cccoceveeen..
e Inicjuje przyszta potrzebe.......
o MarZoOWy..oooooooeeieeeeeeeeenen
e Duza czestotliwos¢ zakupu.... {Z/

Dopasowanie 8/8

ma ogromnga rozpoznawalno$¢ w Polsce i co
do jakosci produktu nikt nie ma watpliwosci.
Powoduje to tatwa zauwazalnos¢ i identyfika-
,O! KROPELKA, tyle

rzeczy wymaga sklejenia w ciagu roku”.

cje przysztej potrzeby —

Jezeli produktem impulsowym jest znany brand to dziata to
potrdjnie. Znana marka zwraca uwage szybciej. Oprocz potrzeby
biezacej klient bierze réwniez pod uwage potrzebe przysztg -

»a moze bede potrzebowat tego w przysztosci’

’. Decyzja o zakupie

jest bardziej prawdopodobna gdyz wyklucza element niepewnosci

co do jakosci produktu.

Takim obiektywnym i $wietnym przykia-
dem produktu impulsowego niespozywczego
(ale rowniez dla sklepéw spozywczych) jest
klej KROPELKA. Spefnia wszystkie wymogi
idealnego produktu impulsowego. Jest prosty,
poreczny i w ekonomicznej cenie. Prosty — bo
kazdy wie do czego stuzy i jak go uzywac.
Poreczny — mata tubka do reki i do koszyka.

Ekonomiczny — bo w dobrej cenie. Ponadto

Oczywiscie sam sposob ekspozydji tez jest bar-
dzo wazny. Produkt moze wisie¢ na hakach, le-
ze¢ w koszach lub by¢ zawieszany w specjalnych
ekspozytorach. Musi by¢ dobrze ,eksponowalny”,
czyli nadawac sie do réznych rodzajéw ekspozyciji.
Zachecam Panstwa do sprawdzanie wg powyzszej
fiszki dopasowania produktu impulsowego i zasto-
sowania tych paru prostych porad. Bedzie dziata¢.

Jacek Klimek z firmy BRIPOX
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Handel za granica m

Polak, Wegier dwa bratanki. ..

Polska w relacjach z Wegrami juz od kilku lat utrzymuje dodatnie saldo wymiany handlowej towaréw i ustug.

Woysoki udziat majg produkty spozywcze, co wida¢ rowniez na pétkach sklepowych. W pierwszym kwartale 2016

roku eksport z Polski zywno$ci, napojéw i tytoniu siegnat ponad 89 min euro - co uchodzi za rekordowa wartos¢!

Natomiast import uplasowat sie na poziomie ponad 54 min euro. Swiadczy to o tym, ze produkty znad Wisty sa

bardzo popularne na Wegrzech.

Na Wegrzech spotkamy sklepy wielu sieci: Auchan, CBA Prima, Coop, Spar
czy Tesco, ktére uzupetniaja popularne dyskonty: Aldi, CBA Cent, Lidl czy Penny
Market. Jednak handel nie ogranicza sie do wielkich powierzchni. Istnieje wiele
mniejszych sklepéw spozywczych osiedlowych oraz monopolowych, ktére w Bu-
dapeszcie oferuja czesto najwyzsze ceny. Globalizacja powoduje, ze format, wy-
glad sklepéw, a nawet zatowarowanie sa bardzo podobne w obydwu krajach.

Pomimo podobnej wysokosci wynagrodzenia (miesieczne minimalne wyna-
grodzenie brutto wedtug danych Eurostatu w styczniu na Wegrzech wynosito
412 euro, w Polsce 453 euro), poziom cen detalicznych w sklepach w Buda-

peszcie jest wyzszy od polskiego.

Przyktadowy koszyk zakupowy

Asortyment Budapeszt* Polska**

w koszyku zakupowym cenaw PLN $rednia cena w PLN
7Days Rogalik kakaowy 2,32 1,44
Kawa Tchibo family 250 g 10,48 5,61
Makaron Barilla Farfalle 500 g 8,38 4,78
Lody Carte d'Or 900 ml 19,48 12,99
Lipton Peach niegazowany 1,5 | 5,98 3,83
Martini Asti 750 ml 56,98 30,00

* ceny SPAR Budapeszt ** ceny Auchan Warszawa

W wegierskich sklepach mozna kupi¢ réznorodne produkty, od polskich le-
dzi po traubisode (wegierska lemoniada), wegierska kietbase i r6zne rodzaje
papryki. W sklepach o wiekszych powierzchniach bardzo dobrze prezentuija sie
potki z winami, gdzie prym wiedzie oczywiscie Tokaj. Do popularnych wegier-
skich produktéw naleza: Turo Rudi — batonik twarogowy w ksztalcie walca ob-
lany czekolada; pasty paprykowe Erds Pista czy Red Gold (Piros Arany); wedzo-
na papryka w proszku; Palinka — owocowa woédka; Csabai kolbdsz — kietbasa
przyprawiana papryka; Téliszaldmi Pick — salami wytwarzane z migsa mangalicy
(wegierska Swinia) oraz przypraw.

Na wegierskich pétkach sklepowych nie brakuje réwniez polskich trunkéw,
takich jak m.in. Zubréwka czy Wyborowa. Szeroka dostepnos¢ polskich pro-
duktéw w wegierskich sklepach jest naturalnym nastepstwem relacji obu kra-
jow. Nieduza odlegtos¢ i dobra infrastruktura, jak rowniez silne tradycje wsp6t-
pracy, dzieki ktorym kraje taczy wzajemne zaufanie, plasuja Polske na czwartym
miejscu pod wzgledem waznosci partneréw handlowych na Wegrzech.

Przyjazi Polakow i Wegrow wciaz trwa i to nie tylko pod wzgledem politycz-
nym. Mozna sie o tym przekona¢ odwiedzajac sklepy jak rowniez wychodzac
na gléwne ulice Budapesztu, gdzie powiedzenie to mozna ustysze¢ w wykona-
niu Wegréow nawet po polsku. Aczkolwiek najczesciej uzywane jest jako chwyt
marketingowy nakfaniajacy do skorzystania z ustug.

Monika Kociubinska
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M Test Kéarcher

Nowos¢ w ofercie Karcher

— kompaktowa szorowarka BD 30/4 C

Tym razem Kéarcher proponuje zupetnie cos
innego od dotad testowanych urzadzen

w sklepach. Przede wszystkim szorowarka BD
30/4 C zaskakuje funkcjonalnoscia oraz matymi
gabarytami. Praca na baterii litowo-jonowej daje
petna niezalezno$¢ oraz komfort poruszania sie
po czyszczonej powierzchni. Idealne rozwigzanie
zaréwno na matych powierzchniach jak

i wiekszych: w sklepach, salonach, piekarniach

i innych lokalach ustugowych.

Szorowarka idealnie nadaje sie do czyszczenia zaréwno twardych jak i elastycz-
nych posadzek pozostawiajac je czyste i suche. Posiada wiele zalet, a fatwa obstuga

nie ogranicza uzytkownikéw tego urzadzenia.

Wygoda uzytkowania

BD 30/4 C to pierwsza szorowarka, ktéra posiada gfowice tarczowa — informuje
Tomasz Koprek, kierownik Karcher Center Warszawa — a nie jak dotychczas obecng
w innych modelach glowice walcowa. Zaletq takiej glowicy jest przede wszystkim to,
ze listwa ssaca przyczepiona jest bezposrednio do niej, co gwarantuje zbieranie wody
na calej powierzchni urzadzenia. Powierzchnia robocza szczotek wynosi 28 cm, na-
tomiast odsysanie odbywa sie na powierzchni 32 cm. Zbiornik na wode czysta miesci
niecate 4 litry, taka sama objetos¢ ma réwniez zbiornik na wode brudna.

Urzadzenie jak na szorowarke jest dosy¢ lekkie, jest to ok. 18 kg. Dzieki temu jest
wygodne do przenoszenia. Model ten posiada réwniez kota transportowe a uchwyt
mozna ztozy¢ tak, ze zajmuje duzo mniejszq powierzchnie.

Kolejng zaletg tego urzadzenia jest to, ze fadowanie odbywa sie przy pomocy pro-
stownika — fadowarka jest w zestawie. Po wiaczeniu urzadzenia na wyswietlaczu wida¢

ile zostato baterii i jak dfugo mozna pracowac. Wydajnos¢ teoretyczna wynosi 560 m#/h.

Efekty czyszczenia

Dziatanie urzadzenia po wlaczeniu rozpoczyna sie od podawania wody. W zbior-
niku moga sie znalez¢ odpowiednie detergenty dobrane do rodzaju posadzki. Przy-
ciskiem na panelu kontrolnym mozna wiaczy¢ odkurzanie — we wczedniejszych
wersjach przycisk znajdowat sie przy dolnej czesci szorowarki. W tym ciaggu pracy
urzadzenie od razu zbiera podana wode. Dzieki glowicy wszelkie manewry po po-
wierzchni nie sprawiaja problemu, kompaktowos¢ zapewnia dotarcie do trudno do-
stepnych miejsc. Dzieki pozostawieniu suchej posadzki po pracy urzadzenie mozna
uzywac w sklepie nawet podczas obecnosci klientéw. Szorowarka sprawnie pozwoli
wyczysci¢ posadzke w przypadku rozlania ptynu czy lepkiego soku.

Jak przyznaje Rafat Auguécik, pracownik sklepu Delikatesy Centrum w Zabiej
Woli, nieraz w sklepie potrzebne jest porzadne wyczyszczenie posadzki, po ktorym
efekty bedzie widac. ,Podczas mycia posadzki mopem nie ma mozliwosci catkowi-
tego doczyszczenia, przy czym zostaja smugi. Przy uzyciu szorowarki z odpowied-
nim ptynem posadzka bytaby o wiele czystsza. A przy tym obstuga jest bardzo tatwa
i nie wymaga przeszkolenia personelu. Mysle, ze jest to bardzo dobre rozwiazanie
w miejscach, gdzie posadzka jest intensywnie eksploatowana” — dodaje pan Rafat.

Obecnie na rynku jest to jedyne urzadzenie tego typu — niewielkie gabaryty, zasi-
lanie bateryjnie, z glowica, ktéra obracajac sie zasysa wszystkie zabrudzenia. Mobil-
nos¢ urzadzenia umozliwia bezproblemowe transportowanie z miejsca na miejsce,
dzieki czemu mozna je wykorzysta¢ przy posiadaniu kilku sklepéw. Szorowarka BD
30/4 C jest odpowiedzia na oczekiwania os6b poszukujacych niewielkich, wygod-
nych i funkcjonalnych urzadzei gwarantujacych prace na najwyzszym poziomie.

Monika Kociubinska
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-Rozwiaz krzyzowke

Rozrywka M
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1 12 |3 |4 |5 |6 (7 (|8 [9 (10 |11 {12 |13 |14 |[15 |[16 |17 |18 {19 |20 ||21 |[22 |23 |24 |25 |26 (27

Grycan - Lody od pokolen, lider rynku lodéw familijnych w Polsce, prezentuje kolejne

warianty lodéw impulsowych - Sorbet z Malin i Sorbet z Mango. Linie lodéw w kubecz-

kach 125 ml z dotgczong tyzeczkg zapoczatkowaty trzy najbardziej lubiane przez Polakéw

smaki — waniliowy, truskawkowy i czekoladowy, spotykajac sie z doskonatym przyjeciem

zaréwno ze strony konsumentéw, jak i detalistéw. Sorbety z roku na rok cieszg sie coraz

wiekszym powodzeniem, szczegdlnie w sezonie letnim. Sorbety z owocéw marki Grycan

- Lody od pokolen produkowane sa rzemiesIniczymi metodami z recznie obieranych

i krojonych owocow oraz wyciskanych sokéw.

konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma karte podarunkowa Grycan - Lody od Pokolen!

Pierwszych 5 wtascicieli sklepoéw detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéowki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI KWIETNIOWEJ KRZYZOWKI

* Marta Nejman - Sklep spozywczo-przemystowy, Celestynéw ° Jolanta Romanik - Sklep spozywczo-przemystowy, Troszyn

* Mariusz Wijatkowski — Sklep "Groszek’, Warszawa * Zbigniew Gotos - Sklep spozywczo-przemystowy "Mars', tomazy ©
* kukasz Dacz - Sklep Catodobus, Biatystok ©

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Tomaszek gotuje... szCzYPTA)COM

Pikantna konfitura truskawkowa
Z pieprzem i bazylia

Francuskie $niadania sa niezwykle proste, ale tez urzekajace

w swoim stylu. Kubek kawy, chrupiaca bagietka, masto i oczywiscie
dzem. Nigdy nie bytem wielkim fanem stodyczy, jednak do takich
$niadan wracam z ochotg. Jeszcze wiekszg rados$¢ sprawia mi

kiedy konfiture przygotowuje samodzielnie. Dzieki pektynom

Konfitur-Fix firmy Diamant stato sie to niesamowicie proste.

Dzisiaj chciatbym podzieli¢ sie z Wami przepisem na konfiture
truskawkowa z pieprzem i bazylia. Moze nie jest to zestaw
typowo $éniadaniowy, ale doskonale sprawdzi sie jako dodatek

do miesa, wedlin czy serow...

r
Do przygotowania konfitury

truskawkowej z pieprzem i bazylig
potrzebuje:

e 1 kilogram truskawek

e 1 opakowanie Konfitur-Fix Diamant
e 350 gram cukru Diamant

o 2 tyzki czerwonego pieprzu

e % kubka lisci bazylii

g

Truskawki obieram z szyputek, przeptukuje woda i odstawiam na

sito do osuszenia. Nastepnie przektadam je do garnka, dodaje

cukier, 2 tyzki rozkruszonego w mozdzierzu czerwonego pieprzu

oraz obrane, przeptukane liscie bazylii. Rozdrabniam blenderem KOI"IfItLlI"-FIX
Srony .y‘;uwif.l #rt f."u{)}(‘:ﬁ(‘_"ﬂ"

recznym (mozecie tez do tego celu uzy¢ ubijaka do ziemniakow).
Dosypuje zawartos¢ opakowania Konfitur-Fix firmy Diamant,
mieszam z pulpa owocowa i doprowadzam do wrzenia. Cato$é
gotuje ok. 3 minuty po czym przelewam zawarto$¢ do matych
stoiczkow i natychmiast szczelnie zamykam. Stoik wraz z nakretka
nalezy wczesniej wyparzy¢, by byty sterylne. Tak przygotowang
konfiture, mozna przechowywac poza lodéwka nawet przez rok.
Mozecie tez zrobic tak jak ja - czyli zachowac stoiczek dla siebie,
a reszte rozda¢ swoim przyjaciotom. W koncu zaczyna sie sezon
na truskawki! Smacznego.

Tomasz Totodziejczyk

Konfitur-Fix Diamant Pasjonat, kucharz o niezréwnanej
Cukier Diamant kreatywnosci, tworca setek

cena detaliczna Konfitur-Fix: 1,99 7t doskonatych przepisow

cena detaliczna cukru: 2,99 7t oraz autor bloga

producent: Pfeifer & Langen Polska \—/7

wigcej doskonatych przepiséw: www.szczypta.com
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrm(f/ zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzeZwosci). J

Limonka z mieta - nowy smak Zywiec
Zdroj Soczysty

Do dotychczas dostepnych warian-
téw smakowych linii Zywiec Zdréj
Soczysty: cytryna, jabtko, wisnia, dota- y EN s Y
cza letnia nowos¢: limonka z mieta.
Zywiec Zdréj Soczysty to produkt 1

A

skierowany do os6b siegajacych po

napoje o intensywnym smaku, ale F | W2 [ﬂh
zwracajacych uwage na kalorycznos¢. MEID}[[']] | w a

Soczysty Limonka z Mieta nie zawiera

konserwantéw i jest produktem
niskokalorycznym. Moze stanowic
idealng alternatywe dla lemoniady,
kompotu lub soku. Produkty z linii So-
czysty dostepne sa w opakowaniach
o pojemnosci 1,5 oraz 0,5 I.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

Odkryj niezwykia moc natury z marka
Herbapol

Herbapol to nie tylko ziota i owoce znane od pokolen, ale réwniez
coraz modniejsze ich warianty i nowosci, takie jak her-
batka ziotowa Morwa Biata oraz produkt catkowicie
innowacyjny na polskim rynku — Zielnik Polski Esencja
Zdrowia, czyli ziota w ptynnej formie podania. Lis¢
morwy biatej pomaga utrzymac prawidtowa gospo-
darke weglowodanowa organizmu.
Zielnik Polski Esencja Zdrowia to
doskonate rozwiazanie, dzieki
ktoremu korzystanie z benefitéw
ziot staje sie jeszcze tatwiejsze!
Produkt mozna dodac¢ do wody

- Morwabiaha ! -g
lub herbaty oraz spozywa¢ w i

nierozcienczonej postaci, bezpo-
Srednio na tyzeczke.
www.HERBAPOL.com.pl

I Bl

Coca-Cola Lime

Na polskim rynku napojéw gazowanych
obecna jest nowa Coca-Cola o smaku
limonkowym - Coca-Cola Lime. To pierwszy
tak duzy launch w ramach marki Coca-Cola
prawie od dekady!

Nowa Coca-Cola Lime to innowacyjne
potaczenie smaku Coca-Cola wzbogaconego
o wyjatkowo orzezwiajaca limonke. Coca-
Cola Lime jest odpowiedzig na oczekiwania
konsumentéw, ktérzy szukajg posrod do-
stepnych produktéw nowych, zaskakujacych
i nieoczywistych smakéw. Kampania Coca-
Cola Lime bedzie szeroko komunikowana

w mediach.

www.COCA-COLA pl

Piwniczanka w szklanej butelce
bezzwrotnej

Konsumenci coraz czesciej podejmuja decyzje zakupowe taczac kilka
cech produktow: wysoka jakos¢, najlepszy sktad, ale i kwestie dotyczace
ekologicznych opakowan. Wychodzac naprzeciw tym oczekiwaniom,
powstata woda mineralna Piwniczanka

5 ‘;
w butelkach bezzwrotnych. Szklana butel- ’ 5
ka z Piwniczanka, woda z wysoka zawar- -
tosciag magnezu i wapnia - pierwiastkow, ]
ktore sg niezbedne w diecie coraz bardziej rv"/"-z‘\ﬁ Pﬁ%
zabieganych ludzi, to produkt, idealnie P N —
wpisujacy sie w nowe trendy zakupowe. ,(J')::\

Wykorzystujac potencjat produktu marka
sukcesywnie buduje swiadomos¢, m.in.
za pomoca kanatéw OOH, TV czy Internet,
claim marki - Piwniczanka. Z natury
mineralna.

www.PIWNICZANKA pl

Privat Kaffee Latin Bio

Tchibo Privat Kaffee to kawy pochodzace z certyfikowanych upraw, ze
scisle wyselekcjonowanych regionéw. Do portfolio kaw Privat Kaffee
dofaczyta wtasnie kawa Latin Bio. Skomponowana z najlepszych
gatunkéw pochodzacych z Hondurasu, Salwadoru i Peru, wyréznia sie
fagodnym smakiem opartym na korzen-
nosci, kwaskowatosci, z nuta owocu
melona. Jest to mieszanka stworzona

z zachowaniem wszelkich norm prze-
znaczonych dla zywnosci organicznej.
Niepowtarzalny wyglad opakowan od-
réznia Privat Kaffee od innych kaw do-
stepnych na rynku i jest dodatkowym
atutem dla konsumentéw. Tchibo Privat
Kaffee to réwniez jedna z kluczowych

i najlepiej sprzedajacych sie sub-marek
kawy dostepnych w sklepach Tchibo.
www.TCHIBO.pl

LATIN BIO
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Lody ze
smakiem
Zielona Budka poda-
Zajac za najwiekszymi
inspiratorami, czyli klien-

tami, w tym roku do oferty
familijnych Lodéw ze smakiem
1000 ml wprowadzita lody koja-
rzone z Wtochami. Smak ten swoje
korzenie ma wiasnie w Stonecznej Italii.
Chodzi oczywiscie o mascarpone, a doktad-
niej o lody Mascarpone z sosem z owocami
le$nymi. Jest to Smak Roku 2017 Zielonej Bud-
ki zaréwno w lodach familijnych 1 000 ml, jak i gastronomicznych 5 000 ml.
Po pozytywnym odzewie oraz duzym zainteresowaniu lodami Karmel z solg
w lodach gastronomicznych, w tym sezonie Karmel z sola bedzie takze
dostepny w lodach litrowych.

www.ZIELONABUDKA pl

Nowe lody impulsowe od Grycana

Producent lodéw marki Grycan - Lody od pokolen, wprowadza do
sprzedazy nowe warianty lodéw impulsowych 125 ml w kubeczkach
ztyzeczka - Sorbet z Malin i Sorbet z Mango.

Nowe lody impulsowe Grycan, Sorbet z Malin i Sorbet z Mango

w kubeczkach 125 ml z dotaczona tyzeczka, sa dostepne w sprzedazy
detalicznej od kwietnia 2017 roku. Dwa najbardziej popularne sorbety,
z Malin oraz z Mango,
uzupetniajg linie
juz dostepnych
produktéw
impulso-

wych - lodéw
waniliowych, cze-
koladowych oraz
truskawkowych.
www.GRYCAN.pl

Chrupiaca nowos¢
od Mieszko -
Michaszki Junior

Nowy wariant uwielbianych przez —

@
- ASZX | Pl
{‘“l(;{jmc:m,/ in‘f'

wﬂl‘ﬂw{.ww:dxle *

* orzeszh
(g i irxhlm

oF

-

wszystkich Michaszkéw Original

odpowiada na zapotrzebowania

nieco mtodszych wielbicieli

czekoladowo-orzechowych
stodkosci. W Michaszkach Junior
znajduja sie delikatne nadzienie
z dodatkiem mleka, oblane
pyszna czekolady, chrupiace,
kakaowe ptatki pszenne oraz
orzeszki arachidowe. Catos¢ po
prostu rozptywa sie w ustach.
Michaszki Junior dostepne sa w wersji luzowej oraz w torebkach:
260 g lub 1 kg.

www.MIESZKO.pl

Grand Gold Cherry - Wiadca Zmystow
Krélewska nowoscig lodowa 2017 od marki Koral jest wzbogacenie
bestsellerowej linii Grand-Gold o wersje Cherry. Sa to genialnie
kremowe lody $mietankowe w towarzystwie przepysznej wisniowej
galaretki — catos¢ otulona jest najlepszej jakosci prawdziwg deserowa
czekolada belgijska — prawdziwy Wtadca Zmystow.
www.KORAL.com.pl

Nordic - czysty smak poinocy

Nordic to unikalne produkty na bazie owsa, ktére swietnie smakuja i sa
wygodne w przygotowaniu na $niadanie, jako przekaska lub jako gtéwny
positek. W ofercie marki znajdujg sie ptatki owsiane naturalne 500 g, Ptatki
owsiane Jumbo Oats 600 g, gama owsianek w saszetkach: wariant BIO
oraz warianty smakowe: z malinami i gorzka czekolada, z owocami oraz

z biata czekoladg i truskawkami. Dodat-
kowo propozycje zdrowych przekasek

uzupetniaja chrupiace ciastka owsiane
w czterech wariantach smakowych:
owsiane; z zurawing
i karmelem; z bo-

rowkami; z gorzka

T
AT VLAKES

czekolada.
Nowosci dostepne
od maja.
www.RAISIO.com

Kubek vitamin od GELLWE

Kisiel - Kubek vitamin to pyszny deser o puszystej konsystencji
dedykowany dla kazdego, kto preferuje delikatna stodycz kojarzona ze
smakami dzieciristwa. Stanowi idealne potaczenie kompozycji witamin
(A + C + E) oraz suszonych kawatkéw owocéw, oddajacych smaki

lata. Kisiel witaminowy jest Swietnym rozwigzaniem dla zaspokojenia
pierwszego gtodu lub zapewnienia sobie smakowitej przerwy w ciggu
dnia. Mata, jednoporcjowa saszetka sprawia, ze mozna go zabrac ze
soba wszedzie. Kubek vitamin wystepuje w trzech, preferowanych
przez konsumen-
téw wariantach

smakowych: i f,, 7] )
trl.J’sk‘awkowym, KUBEK ‘ .

wishiowym oraz it

0 smaku owo- '

cow lesnych.

www.GELLWE.pl
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Nowosci m

Sery w plastrach BIO marki love&ko

Marka love&ko to synonim ekologii i tradycji oraz gwarancja najwyzszej . mm = .
Edycja limitowana Fantasia

W tym roku Fantasia ponownie zaskakuje wyjatkowa i pyszna wspot-

jakosci. Aktualnie w portfolio marki pojawity sie nowe produkty — sery w

plastrach BIO 100 g. Konsumenci bedg mogli sprébowac tagodnej w sma-

ku goudy BIO, delikatnie orzechowego maasdamu BIO i wyrazistego praca, Eym 'IraZl'?ﬂ'q Z' @arkq E.Wedel. Najnowsza edycja I'|m|tow'ana '
cheddara BIO. Wszystkie sery sa plastrowane i dostepne sa w wygodnych Fantasii pojawi sie juz w maju. Dotychczasowe portfolio marki zostanie
opakowaniach typu,otwérz/zamknij”. Produkty marki love&ko wytwa- poszerzone o dwa nowe warianty smakowe - bedzie to pofaczenie,

rzane s z najwyzej jakosci mleka krowiego wedle scistych standardéw kremowego jogurtu z mleczng lub gorzka wedlowska czekolada.

produkgji ekologicznej, wylacznie z certyfikowanych skladnikéw. Fantasia z mleczng wedlowskga czekolada rozpieszcza stodkim potfacze-

www.EUROSER pl niem delikatnego jogurtu i pysznej

mlecznej czekolady E.Wedel.
Fantasia z gorzka wedlowskga czeko-
ladg zaintryguje mitosnikéw desero-
wych potaczen.
www.DANONE.pl

Warzywa w formie past - produkt 100% Fitmania dla kazdej z nas

roélinny Fitmania, to idealne rozwigzanie dla wszystkich kobiet. W programie
Wawrzyniec to ciekawe kompozycje warzyw doprawionych naturalnymi czterech krokéw znajdziemy produkty, ktére wspomoga codzienne
przyprawami. Kazdy z dostepnych czterech wariantéw smakowych jest oczyszczanie i uktad trawienny, odnawianie oraz prawidtowe odzywia-
oryginalnym potgczeniem réznych gatunkéw warzyw z odpowiednio : nie. Program warto zacza¢ od jednej z trzech propozycji pod nazwg De-
dobranymi przyprawami. Dostepne warianty past warzywnych Wawrzy- tox Forte. Kolejnym etapem sg tzw. supermixy — btonnik w az czterech
niec: z suszonymi pomidorami i zurawing; z grillowanym baktazanem; zestawieniach, m.in. z korzeniem maca czy chlorella. Szeroka
z ciecierzycg, pieprzem i czarnuszkg; potka Fitmanii to takze petnowartosciowe
z grillowang cukinig i curry. Pasty przekaski — owocowe owsianki. Oferte uzu- m
warzywne Wawrzyniec s3 pro- petniaja podreczne smoothies - m
duktami uniwersalnymi. Mozna je w dwoéch wersjach smakowych. : "
wykorzystywac np. jako farsz do pie- Cafa linia to produkty otrzy- m [0 OWSIANKA MOOTHIE
rogow lub nalesnikéw, baze mane z udziatem sktadnikow ! %w Y
do zup, sos do makaronu, pochodzenia naturalnego. Hﬂﬂﬂ[k i
produkt do smarowania : Podreczne i gotowe na kazda wAiX ks
pieczywa, dip lub dodatek okazje. Po prostu Fitmania wie, _'_",'"“'L':::: C
do innych potraw. czego potrzebuja kobiety. -..“.’,m:A
www.ZTKRUSZWICA pl www.MOJAFITMANIA pl .

Esencja Pomidorowa z bulionem
Pudliszki 200 g

Marka Czas na... poszerza swoje portfolio 4 _ _ o y
. ) L . L, Esencja Pomidorowa z bulionem marki Pudliszki to nowos$¢ na rynku
W ostatnim czasie oferta wzbogacita sie o smakowita nowos¢ — Ca- o ) :
) . ) w kategorii bulionéw. Produkt taczy w sobie naturalny i gesty koncen-
shotto, gotowy kotlet z miesa drobiowego z dodatkiem kaszy grycza- i ) o i
. . . . L ) . trat pomidorowy oraz aromatyczny bulion. Dzieki metodzie pasteryza-
nej, prazonej cebulki oraz watrébki drobiowej. To doskonata propozy- . . o ) ) )
. . o . ¢ji produkt nie zawiera zadnych konserwantéw. Esencja pomidorowa
cja dla wszystkich zwolennikéw kaszy gryczanej. ) o ’ ) o ) )

L z bulionem jest idealnym wykonczeniem kazdej zupy pomidorowej,
Dodatek odpowiednich przypraw tworzy

. . jednak mozna jej rowniez uzywac do soséw i innych dan. Produkt
oryginalng kompozycje smakowa. Opako- i S

. . . . odpowiada na po-
wanie zawiera 4 kotlety, ktére stanowia

.. . . . trzeby konsumenta
tresciwg porcje na sycacy positek. Moze )
, . . . . poszukujacego
by¢ spozywany na ciepto i na zimno, ]
. . nowych i wygod-
dlatego fantastycznie sprawdzi .
. . . . nych sposobéw na
sie zarowno jako szybka wersja o
. . podkreslenie smaku
pozywnego positku w domu, )
swoich potraw.

w szkole czy w podrozy. W PUDLISZKLp!

www.CEDROB.com.pl
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TOP5 w kategorii niestodzonych napojow : Akumulatory GP ReCyko+ Pro - seria
- Soti :  profesjonalna
Wg badan Nielsen 89% Polakéw pije herbate i jej nie stodzi, dlatego . To wydajne i wygodne zrédta energii odpowiednie do wielu zastoso-
Soti Natural tj. butelkowane herbaty naturalne w skta- - wan. Wszystkie modele z serii Pro pozostaja dtugo natadowane i moga
dzie i smaku jak domowa herbata notuja . byc¢tadowane do 1500 razy.
wzrosty odsprzedazy. Klientéw przekona- 4 ) 2| Korzysci:
fa wysoka zawartos$¢ naturalnych antyok- y ’_‘“.;.:\ . Wydajne i gotowe do uzycia
sydantéw - jest ich tam 3 razy wiecej niz UK - : akumulatory AA 2000mAh i AAA +
np. w jagodach goji. Producent oferuje ¢ 800mAh; P 5“9"’9:5‘2 =0
pakiety dla sklepdw z bizuterig Ani Kruk . Wielokrotnego uzytku, az do 1500 1
oraz drewnianymi stojakami. Firma Soti P razy — na podstawie wewnetrznych
Natural sp. z 0.0 wykupita kampanie : testéw GP IEC 61951-2(7.5.1.3);
prasoway, telewizyjng oraz kinowa. Napoje s % B Zachowuje do 70% energii po 5
dostepne s3 juz w wagonach Wars, sie- > A ‘ ! latach od natadowania;
ciach drogerii Rossmann, stacjach BP, Deli- § Jasmin Gyo uro L. Przyjazny srodowisku; Pr{q:a:fessicarilal
katesach Centum, sklepach Piotr i Pawet, % 1?; ‘ G’?r:: i 1 - Diugoterminowa oszczednos¢ ot preaf 5 70% atn K yoar
] Ready to Use | Precharged AA 2000mAn
salonikach Kolporter i kioskach Ruchu. "&NTIOXIDI“W ‘( : pieniedzy.
www.SOTINATURAL.com ' ANTIOXIDANT © www.GPBATTERIES.pl GP (iRt

Dix mleczko z mikrogranulkami, nowe :
wiqksze opakowanie TEO® STERILE
Firma Gold Drop zmienita wizerunek oraz zwiekszyta pojemnos¢ : Koty po zabiegu sterylizadji i kastracji wymagaja od nas szczegolnej

mleczek do czyszczenia z mikrogranulkami. Geste i wydajne mleczko troski. Moga pojawic sie sktonnosci do tycia oraz problemy z nerkami.

o $wiezym i przyjemnym zapachu, skutecznie usuwa powstate zabru- TEO® STERILE to specjalna karma dla tych whasnie zwierza.

dzenia, pozostawiajac powierzchnig Starannie wyselekcjonowane surowce z polskich gospodarstw sa

gladka i czysta. Mleczko zawiera spe- zrodtem wysokiej jakosci biatka, naturalnego btonnika oraz witamin

cjalny sktadnik, ktory chroni, nawilza i mineratow

i nattuszcza skore rak. zapewniajacych

Oferowany produkt doskonale pora- dobre trawienie

dzi sobie w czyszczeniu powierzchni i wspierajacych drogi

takich jak: zlewy, naczynia emalio- moczowe. Karma
mokra TEO® STERILE,

to wygodne zestawy g -

wane, ze stali nierdzewnej, wanny,
brodziki, kuchenki, glazury itp.

Mleczko dostepne jest w dwdch wer- po 4 ,dania na raz’,

w réznych smakach. | S:LER“.E

sjach: Lemon oraz Active Fresh.

Nowa poj. 700 g = 500 ml. www.TEOKARMA pl PO BTERY STRAC!
www.GOLDDROP.eu
Karma dla psow VitalBite
VitalBite to petnoporcjowa doskonale zbilansowana karma o wysokiej
zawartosci miesa dla psow matych i srednich ras. Soczyste fileciki
Boony Bits od zawierajg az 82% miesa i produktéw pochodzenia zwierzecego. Karme
Vitakraft wzbogacono kompleksem witamin i substancji mineralnych niezbed-

W sprzedazy pojawit sie nych dla pséw matych i Srednich ras. Saszetki VitalBite zapewniaja

nowy przysmak dla psow 100% wartosci odzywczych. To jedyny tego typu produkt dla pséw na

Boony Bits firmy Vitakraft rynku polskim, stworzony przy wykorzystaniu najnowoczesniejszych

Przysmaki idealnie nadajg sie technologii we wspét-

jako nagroda w trakcie tre- pracy z lekarzami

ningu dla matych pséw. Pro- weterynarii. Smako-

.|_ll_l_l_llj oo

witos¢ karmy VitalBite

dukt nie zawiera sztucznych

barwnikoéw, konserwantow potwierdzity badania

oraz cukru przeprowadzone

www.VITAKRAFT.com przez niezalezne

miedzynarodowe
instytuty badawcze.
www.VITALBITE.eu
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POSZUKIWACZE ZAGINIONE) WjO0SKk1
W KiNACH OD 26 MAJA

ZEAP WODE

CZAS NA PRZYGODE!

#%  SMURFS™ & © Peyo 2017 Licensed through Lafig Belgium/IMPS.

P O S T R O N I E NATU RY Smurfs: The Lost Village, the Movie © 2017 Columbia Pictures
é’ Industries, Inc. and LSC Film Corporation. All Rights Reserved.



