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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).
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. Monika Gérka
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.4 I-caRedaktora Naczelnego

Drodzy Czytelnicy,

Wakacje juz w petni. Zesztoroczny sezon byt rekordowy pod wzgledem liczby Polakéw, ktorzy
spedzili urlop w kraju. Wszystko wskazuje na to, ze w tym sezonie bedzie podobnie. Z wiado-
mych wzgledéw na wakacjach wydajemy wiecej pieniedzy, i robimy to chetniej niz na co dzien,
co przetozy sie na wyniki sprzedazowe w Panstwa sklepach. O tym jak Polacy spedzaja wakacje
i jakie produkty kupuja w tym okresie przeczytacie w artykule ,Letnie biesiadowanie’, a takze
,Ugasi¢ pragnienie’, gdzie opisujemy te kategorie produktowe, ktérych rotacja znacznie wzrasta
w miesigcach cieptych. W ,Kawowych i herbacianych inspiracjach” poznacie letnie wersje tych
trunkéw, a z ,Matego co nieco”, dowiecie sie wszystkiego o natogowych podjadaczach. Lato
i miesiagce kolejne to takze idealny moment na przygotowywanie marynat oraz wszelkich prze-
twordw w stoikach - o czym piszemy w ,Czas na marynaty”. Pozostajac w wakacyjnej tematyce
zachecam do przeczytania artykutow ,Pupil na wakacjach” oraz z dziatu Drogeria - ,Aptecz-
ka w wakacyjnej kosmetyczce”. Polecam takze ciekawa korespondencje z Korei Potudniowe;j,
w ktorej mozemy podejrzec jak wyglada handel w Seulu. Przesytam wakacyjne pozdrowienia
i zachecam do lektury lipcowego Hurt & Detal!
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Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowia informacje wytacznie
dla celéw handlowych. Czes¢ fotografii pochodzi z pexels.com

ISSN 1896-3137 g

S N,
Naktad: 70 000 egz. NAKEAD KONTROLOWANY
Kontrolowany przez ZKDP  TWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUC.I PRASY




e S
3 < . e
S4ly. > 'é\ " < B i
gl /o g e g -
- e v g T e
e h - S PR
- S "—y\“-‘» 3
= >
A
-

~ WRIGLEY’S

ClA

‘,QSWGJEMU!
Qgg i ’S
o

SILNE WSPARCIE
MARKETINGOWE: .=, S 1/-‘3 'f}

www.wrigley.pl




m Spis tresci

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezZwosci).
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3 pytania do Macieja Dymalskiego,

Van PUr 11
ROZMOWY NIEFILTROWANE......
ZMIENIAJ SKLEP
- ZWIEKSZAJ ZYSKI .....cucueeeerennnne
WYWIAD

Marek Sumita, Zywiec Zdroj ..o.....
ZARZADZANIE KATEGORIA

Woda i napoje w sklepach

matoformatowych w sezonie ...............
WYWIAD

Michat Czerwinski, Purella Food ..........
KATEGORIE PRODUKTOW

Letnie biesiadowanie ..o

Ugasi¢ pragnieni@.......cccocoeeeeeeeeecececen,

Kawowe i herbaciane inspiracje .........

Mate CO NIECO oo
PREZENTACJA

Dobre piwo,

co to wiasciwie znaczy? ......cccceeveenn.
KATEGORIE PRODUKTOW

Czas namarynaty ..o,

Pupil na wakacjach ...
DROGERIA

Apteczka w wakacyjnej kosmetyczce ...
PORADNIK KUPCA

Odkurzacz NT 30/1 Tact Te Karcher .......
RELACJA

Handel w Seulu ..o,
KRZYZOWKA
NOWOSCI

NA BOL

GARDLA

Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotka, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczace dziatar niepozadanych i dawkowanie oraz informacje dotyczace
stosowania produktu leczniczego, badz skonsultyj sie z lekarzem lub farmaceuts, gdyz kazdy lek niewfasciwie stosowany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.

reklama

reklama

Lipiec 2017

1 7 Woda i napoje w sklepach matoformatowych w sezonie

PO STRONIE NATURY

NATURA
ZRODLEM
ZDROWIA

Dobre piwo,
co to wtasciwie znaczy?

6 | www.hurtidetal.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci).



¥

m Z rynku FMCG

informacja handlowa

(mitow
‘ i Nh

Zywiec Zdréj ze Smakiem
w nowej odstonie

Zywiec

2

Nowy
Zdr6j ze Smakiem
powstat z mitosci do
krystalicznie czystej
wody i smaku owo-

cow. To udoskona-

PO STRONIE NATURY

lona forma znanego
od lat napoju. Wprowadzenie na rynek Zywiec Zdr6j ze Smakiem wspiera
kampania reklamowa w telewizji i mediach spotecznosciowych. Od korica
czerwca w czofowych stacjach telewizyjnych oglada¢ mozna reklame pod-
kreslajacq walory produktu, w ktérej opowiedziana zostata historia mitosci

pomiedzy kropla krystalicznie czystej wody a owocem.
Konkurs konsumencki
Heinz & Grill

b deg b

&GRILL

= KUP 2 DOWOLNE PRODUKTY HEINZ
| ZACHOWAJ PARAGON

- ODPOWIEDZ NA PYTANIE:
ZA CO LUBISZ KETCHUP HEINZ?

= ODPOWIEDZ WYSLL POD NUMER 7157

‘v-ﬂ::

ROZPOCZYNAJAC SMS'
0D .HEINZ. MOJA ODPOWIEDZ™

DO WYGRANIA:

1) QR

Dostep do tych tresci
‘moga mie¢ wylacznie
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Polskie marki wodek wsrod
najwiekszych alkoholi Swiata!

W globalnym rankingu ,Klubu Milioneréw 2016” znalazto sie 157
marek alkoholowych o rocznej sprzedazy powyzej miliona 9-litro-
wych skrzynek, w tym dziewie¢ alkoholi z Polski, na czele z najlepiej
sprzedajaca sie z nich Zubréwka. Do zestawienia trafity réwniez dwie
inne marki pochodzace z oferty CEDC — Soplica i Zytniéwka.

|//

W przygotowanym przez magazyn ,Drinks International” zesta-
wieniu, Zubréwka zajmuje 4 miejsce wsréd wszystkich wodek $wia-
ta — po globalnych markach Smirnoff i Absolut oraz dystrybuowanej
gléwnie na rodzimym rynku lokalnej ukrairiskiej marce Khortytsa — ze
sprzedazg 7,1 miliona 9-littowych skrzynek. W poréwnaniu z ran-
kingiem za rok 2015, Zubréwka awansowata o jedna pozycje, dzieki

zwiekszeniu sprzedazy o prawie milion 9-litrowych skrzynek.

Rebranding
marki Losos

i

Y | L0SOS
USTKA, T —y ¢

_FILETY —~

RELI |‘ .
—-W SOSIE POMIDOROWW—

ORYGINALNY

GRILL
HEINZ

-

Marka Heinz rozpoczefa konkurs konsu-
mencki pod nazwa ,Heinz & Grill”. Aby
wzia¢ udziat w konkursie nalezy:

1. Zakupi¢ dwa dowolne produkty
Heinz i zachowac¢ paragon.
Odpowiedzie¢ na pytanie ,Za co lu-
bisz ketchup Heinz?” i wysta¢ SMS
z odpowiedzig na numer 7157.

Do wygrania jest 30 sztuk oryginalnych

grilli Heinz. Promocja jest wsparta do- o

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

azdziernika 1982 r.
o0 wychowaniu w trzezwosci).

~

W tym roku marka konserw rybnych toso$

przeszta rebranding. Dziatania objely odswieze-

nie szaty graficznej, opakowari oraz samego logo
marki. Opakowania produktéw dostosowane
zostaly graficznie do obowiazujacych obecnie
na rynku trendow i staly sie jeszcze bardziej czy-

telne. Z mysla o rozpoznawalnosci produktow,

wiasciciel marki zaproponowat unowoczesnie-

nie grafiki zachowujac jej charakterystyczne ele-

menty. Nowe projekty graficzne otrzymaly zdje-

cia wysokiej jakosci. Zmieniona zostafa czcionka

nazw produktéw, ktora jest teraz ,|zejsza” i koja-

datkowymi materiatami POS w punktach
sprzedazy. Konkurs trwa od 1 lipca do 6
sierpnia 2017 roku.

Szczegdty w regulaminie dostepnym na

stronie www.heinznr1.pl

rzy sie z positkiem lekkim, dietetycznym.
Odswiezone logo marki toso$ w poréwnaniu

do poprzedniego otrzymato nowa, wyrazniejsza

czcionke oraz charakterystyczne cieniowanie

niebieskiego tfa.

8 | www.hurtidetal.pl



NAJWIEKSZA

MOC DURACELL
NA DLUZE)

do zycia.

* vs. podstawowe baterie Duracell typu AA - dane zebrane na podstawie protokotu testu Méwiacy Zygzak-Kaskader.
Wyniki moga sie r6zni¢ w zaleznosci od urzadzenia i sposobu eksploatacji. © 2017 Disney / Pixar. © 2017 Mattel, Inc.

PAMIETA], ABY ZAOPATRZYC SIE
W BATERIE DURACELL!

- Premierom filméw dla dzieci towarzyszy wzrost zapotrzebowania na zabawki i baterie

Az 30% baterii jest kupowanych do zabawek
INTERNET

- Baterie Duracell Turbo Max to #1 rekomendowane przez rodzicéw baterie do zabawek*

BATERIE DURACELL TO:

- wysoka marza dla sklepu

- jedyna marka baterii regularnie wspierana kampania telewizyjna b e

- dodatkowa impulsowa sprzedaz dzieki materiatom POS z postaciami
kochanymi przez dzieci

KOMUNIKAC]JA BTL

Aby zamoéwi¢ baterie i otrzyma¢ materiaty POS, prosimy o kontakt z:
Infolina NavoOrbico: +32 325 6100, infolinia.no.pl@orbico.com

*Rekomendowana marka baterii. Badanie na grupie 250 rodzicéw dzieci w wieku 0-15 lat, uzytkownikéw baterii w ostatnich
12 miesigcach, przeprowadzone w Polsce, w styczniu 2014 roku, przez niezalezny instytut badania opinii.

LIMITOWANE
EDYCJE OPAKOWAN
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Loviiny wnuiiom v Tpniiin Inauguracja Barefoot
Projekt Czysta Plaza 2017

Ruszyfa kolejna edycja Barefoot WPy
DOLACZ DO BAREFOOT BEACH

Projekt Czysta Plaza — inicjatywa EEICOECHALPNGENGECLMIY
majaca na celu edukacje ekologicz-

2 L gt
‘A; *
)
na i szerzenie idei odpowiedzial- (\

-

\

nego wypoczynku. Na edukacji

® i sprzataniu plazy si¢ jednak nie
o konczy. Udzial w projekcie to tak-
38;?%&%;2;% ze doskonata okazja do wsp6lnej ==
firmny Zajmuface si¢ T B . POZOSTAW TLKO SLADY ST
produkga, obrotem zabawy i wielu atrakeji czekajacych
hurtowym oraz handlem na wszystkich wolontariuszy. Tegoroczna edycje projektu
napojami alkoholowymi.

wspieraja Filip Chajzer oraz Jankes. Aby dofaczy¢ do grona

(Ustawa z dnia . arzs
26 pazdziernika 1982 . wolontariuszy wystarczy wejs¢ na strone: http://czystapol-

k 0 wychowaniu w trzezwosci).

ska.org.pl, wypetni¢ formularz zgfoszeniowy. Barefoot Pro-

jekt Czysta Plaza realizowany jest we wspétpracy ze Stowa-

rzyszeniem Czysta Polska.

"
Tt

Spedz to lato z Family! )
W ramach ,Projektu Plaza”

Wyzwanie Smaku PEpSi strefy marki Tchibo pojawia sie
ch’)W deZie rZa_dZié Iatem! w pieciu nadmorskich miastecz-

kach (Swinoujscie, Kolobrzeg,

— PODEJMIJ WYZWANIE —

NIECH SMAK ZADECYDUJE Ruszyta kolejna edycja legendarnej Dartéwko, teba, Wifadystawo-
= kampanii Pepsi, w ktérej konsumenci, wo) oraz w Olsztynie, gdzie
Swietnie sie bawiac, zdecyduja czy bar- odbedzie sie finat tegorocznego
dziej smakuje im Pepsi czy inny napdj ,Projektu Plaza”. Na plazowi-
typu cola. Do podjecia wyzwania w tym czébw czeka¢ bedzie pobudza-
roku zacheca Filip Chajzer. jaca i aromatyczna kawa, barisci
Kampania 360° obejmuje dziafania Tchibo oraz moc atrakgji i warsztatéw, ktére poprowadza znane i lu-
reklamowe w telewizji, na portalach in- biane gwiazdy — m.in. Natalia Kukulska oraz Monika Mrozowska.
ternetowych, w mediach spofecznoscio- Relacje ze stref Tchibo Family, ktére powstana w ramach szeroko
wych, a takze dziatania na no$nikach zewnetrznych (OOH) oraz zakrojonej kampanii Tchibo, bedzie mozna sledzi¢ m.in. w mediach
materiaty w punktach sprzedazy (POS). Dodatkowo w ramach kam- spotecznosciowych, w programach TVN, mediach lokalnych i ogél-
panii zaplanowany jest event na Plazy Pepsi nad morzem. Producent nopolskich. Zostanie ogtoszony tez konkurs z nagrodami od Tchibo
zacheca do $ledzenia profilu Pepsi na Facebooku oraz Instagramie — zapasem kaw Tchibo Family oraz kart upominkowych na zakupy
lub odwiedzania strony www.pepsi.pl. w sklepach Tchibo i na tchibo.pl.

10 | www.hurtidetal.pl



Czy trend na lekkie piwa przyjat si¢ w na-
szym kraju?

Mozna $miato stwierdzi¢, ze lekkie piwa
zostaly pozytywnie odebrane przez polskie
spoteczenstwo. Cieszg sie one ogromnym
zainteresowaniem  wérod  konsumentow,
w szczegoélnosci w okresie letnim. Coraz cie-
plejsze dni sprawiaja, ze ludzie decyduja sie
na zakup piwa w jego |zejszej, orzeZwiajacej
wersji. Pozwala ugasi¢ pragnienie, zachowujac
smak piwa. Dlatego wiasnie jesli chcemy za-
pewni¢ wysokie zyski w sklepie i zadowolenie
klientéw, nie mozemy pomina¢ tomzy Radler

w swojej ofercie.

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Macieja Dymalskiego, Kierownika Marketingu Van Pur

kieruje Monika Gorka.

Nowosci w ofercie Van Pur na obecny sezon
- jak przyjeli je konsumenci?

W obecnym sezonie Van Pur moze pochwa-
li¢ sie wprowadzeniem na rynek kilku produk-
tow w nowej, ulepszonej wersji. Zmieniajac
tomze, zaczelisSmy od poznania konsumentéw,
w tym ich potrzeb i oczekiwan. Pozwolito to
nadac naszym produktom unikatowy charakter.
Piwa tomza Jasne, tomza Radler i tomza Nie-
pasteryzowane zaczynaja pojawiac sie w skle-
pach w od$wiezonej szacie graficznej. Nie tylko
zmienilismy wyglad butelki i opakowania, ale
takze opracowali$my nowa kampanie wizerun-
kowa i strategie komunikacyjna. Na efekty nie
trzeba byto diugo czekaé. Juz od pojawienia
sie w sklepach pierwszych butelek dostalismy
pozytywne informacje zwrotne. Konsumenci
przede wszystkim cenig sobie nowa butelke za
przejrzystosé, prostote i estetyke. Nadal chetnie
siegaja po Ltomze, co stanowi najlepszy dowod
na to, ze przyjmuja i akceptujg zmiany, nowo-

4ci i kierunek w jakim zmierza marka. Po tak

M/,
|-
<

S

Korzysci dla Twojego biznesu

AKADEMIA UMIEJETNOSCI
EUROCASH

Platforma edukacyjna dla witascicieli sklepéw
oraz ich pracownikow:

pozytywnym odbiorze, jesteSmy pewni, ze byt
to dobry krok, ktéry pozwoli na rozwéj marki,
a takze uczyni tomze najlepszym piwem regio-

nalnym w Polsce.

Piwny hit tego lata, ktérego nie moze
zabrakna¢ w zadnym sklepie to...

Van Pur to firma, ktéra przede wszystkim
skupia sie na swoich konsumentach. To wfa-
$nie dla nich dbamy o najwyzsza jakos¢ pro-
duktéw i wyszukane walory smakowe. W okre-
sie letnim gusta konsumentéw zmieniajq sie,
dlatego siegaja oni po |zejsze, smakowe piwa.
Wychodzac naprzeciw ich potrzebom - ofe-
rujemy piwo, ktére idealnie ugasi pragnienie,
nawet w najbardziej upalne dni. tomza Radler
to wyjatkowe potaczenie piwa i lemoniady,
stanowiace nieodtaczny element lata. Idealnie
sprawdza sie na spotkanie ze znajomymi czy
rodzinne grillowanie. Niepodwazalnie, tomza
Radler to piwny hit tego lata, ktérego nie moze

zabrakna¢ w zadnym sklepie.

reklama

Dlaczego warto przystapic do Sieci Sklepow abc?

SERWIS KONSUMENCKI
sklepyabc.pl

Lokalizator sklepow, konkursy,
przepisy kulinarne i porady dietetyka!

Dzieki sklepyabc.pl Twoi klienci

- kursy e-learningowe i multimedialne

- konferencje edukacyjne

- szkolenia warsztatowe

akademiaeurocash.com.pl

O warunki przystapienia do Sieci Sklepéw abc zapytaj Kierownika Hurtowni Eurocash Cash&Carry

beda zawsze na biezaco z tym, co stychac w abc!

fh

Korzysci dla Twoich klientow

www.hurtidetal.pl | 11



m Tym zyje handel

Rozmowy niefilifrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadaja nie tylko o tatwych

i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. Z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu i ich

prawdziwe niefiltrowane historie.

Tylko u nas - o ostatnim dinozaurze osiedlowego handlu, niezrecznej sytuacji z klientem, wyborach ,tych, co

zawsze” i poszukiwaniu idealnego pracownika...

Dariusz Moscicki
Wiasciciel sklepu
w Kobytce

Rynek pracownika
Zeby sklep wlasciwie prosperowal jest potrzebny

dobry pracownik. A zeby mie¢ dobrego

pracownika trzeba go przeszkoli¢ — trwa
to nawet pét roku. Rotacja personelu jest
dosy¢ wysoka. Potendjalni pracownicy
majacy juz doswiadczenie majg mozli-
wos¢ wplywania na warunki umowy
przygotowanej przez pracodawce.
Jest to bardzo trudny orzech do zgry-
Zienia, bo jako pracodawcy nie
mozemy sobie pozwoli¢ na
ustepstwa i negocjowanie.
Musimy niemal wal-

czy¢ o kompetent-
ny  personel.
Warto  wiec
doceniac¢
swoich  sta-
tych i lojalnych
pracownikéw, to
prawdziwy  skarb
w dzisiejszych

trudnych czasach.

Grazyna Foks
Ekspedientka w sklepie
w towiczu

Krzysztof Jarosz
Wihasciciel sklepu
w Radomiu

Poprosze to, co zawsze

Klienci to nie tylko osoby, dzieki ktérym zarabiamy,
ale tez nasze utrapienie. Sq panowie, ktérzy pod-
chodza do kasy i méwig ,To, co zawsze”. Oczywi-
Scie nie jesteSmy w stanie zapamietac, jaki alkohol
pije kazdy z nich. Pytamy:

- Ale co doktadnie?

- No Pani wie...

- Przykro mi, ale nie pamietam,

- No to, ten, no... To co zwykle.

Pan sie usmiecha do nas pod nosem, kolejka za nim
rodnie, a my starajac sie poradzi¢ w sytuacji pokazu-
jemy rézne trunki dopoki klient nie kiwnie glowa,
Ze trafitydmy. Bywajq tez stali klienci, ktérzy traktu-
ja nas jak rodzine i po prostu chcg porozmawiac.
Czasem szef sie denerwuije, kiedy widzi, ze klientka
stoi juz kolejna godzine przy kasie, opowiada o swo-
ich wnukach, a kupuje, np. tylko chleb czy wode.
Jednak zawsze mu powtarzamy — praca w sklepie
to praca z klientem, nie stracimy go, jedli cierpliwie
spefnimy jego potrzeby, niezaleznie od tego czy be-

dzie to podanie towaru czy wystuchanie.

Kocham handel, ale...

Méj sklep istnieje na rynku od 28 lat. Jestem caly
czas w tym samym punkcie, wiec klientami sa na-
wet 3 pokolenia w rodzinach. W srodowisku méwig
o mnie ,ostatni dinozaur”. Handel mam we krwi, to
byla moja pierwsza i jedyna praca, nigdy nie zmie-
niatem branZy. Ciezko pracowatem, razem z Zona.
Kiedy byty trudne chwile w branzy — pracowalismy
w sklepie tylko we dwoje — od rana do wieczora, bez
personelu. Byt to moment kiedy klienci odeszli do
marketow i dyskontow. Wéwczas wielu naszych zna-
jomych zamknelo swoje sklepy i bezpowrotnie wy-
padli z rynku. W przeciagu 3 miesiecy obroty spadty
0 70%. Bylo ciezko, ale my przetrwalismy i powoli,
stopniowo wrécilismy do formy. Mamy znéw dwie
wspaniafe pracownice (jedna z nich na zdjeciu),
ktore sa u nas bardzo diugo i doceniaja swoja prace,
a takze atmosfere w sklepie. Kocham handel i swoja
prace, ale musze przyznac, ze jestem juz zmeczony

i powoli zmierzam na zastuzona emeryture.
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Tym zyje handel m

Zofia Kaczmarczyk
Whascicielka sklepu
we Wrzosowie

Dlaczego Pan Wiestaw kupuje wciaz
ten sam batonik?

Prowadze sklep w mafej miejscowosci, gdzie
poza sezonem letnim, mam tylko i wytacznie sta-
tych klientow. Na szczescie i nieszczescie — znam
ich jak wiasna kieszen. Wiem o ktérej i kto pojawi
sie w sklepie w konkretnym dniu, a mato tego,
wiem co kupi! Nigdy sie nie myle. | to z jednej
strony jest fajne, ale z drugiej bardzo mnie ogra-
nicza jako detalistke. Chciatabym wprowadzac¢
wiele nowosci, ciekawych produktéw, powiek-
szac oferte na pétkach, zmieniac ja... Chciatabym
zeby cos sie dziafo. A tu nic! Marazm! Klienci sa
tak przywiazani do swoich ulubionych produk-
tow, ze w zaden spos6b nie moge ich zacheci¢ do
chociazby mafej zmiany. Musiatbym chyba dac¢
im co$ do sprébowania za darmo.

Pan Zbyszek kupuje tylko piwo Harnas, a jego
kolega woli Tatre. Pan Wiestaw nie kupi innego
batonika jak tylko od lat Pawetka Toffi, a Pani Ola
zazwyczaj kupuje tyle samo cukierkéw na wage
— nie wiecej, nie mniej. Takich przykfadéw mogfa-
bym mnozy¢ bez koiica. Ale c6z moge na to po-
radzi¢, nasz klient nasz pan. Przynajmniej wiem
jaki towar sie sprzeda. Nie ryzykuje. Bez ryzyka
nie ma zabawy — to prawda, ale przynajmniej jest

gwarancja, pewnos¢ i stabilizacja.

Edyta Koztowska
Wspotwiascicielka delikatesow
w Minsku Mazowieckim

Zdarzajj sie tez gafy...

Prowadzac sklep osiedlowy w poblizu swego domu
bardzo czesto obstugujemy swoich sasiadéw, a stali
klienci staja sie dla nas dobrymi znajomymi. LuZniej-
sze rozmowy i zarty sg zatem codziennoscia. To jed-
nak wiaze sie z tym, ze czasem mozemy nieumysl-
nie popetni¢ gafe. Ja rowniez tego nie uniknefam.
Do sklepu przyszedt kiedys klient, ktory zakupy robit
u nas regularnie. Zwykle radosny i uSmiechniety —
tym razem byt wyjatkowo markotny. Zapytatam co
sie dzieje, a on odpowiedziat, ze ma problemy. Pan
zwykle kupuje u nas zakfady Lotto, wiec uznatam to
za doskonata okazje, by poprawi¢ mu humor. Na
wydawanym kuponie mamy mozliwos¢ drukowa-
nia wierszykéw, wiec kiedy poprosit o los, szybko
wyszukatam radosna rymowanke zaczynajaca sie
od zdari , Do serca przytul psa, wez na kolana kota”
i dumna z siebie podalam mu wydrukowane nu-
mery opatrzone radosnym tekstem. ,To na pewno
poprawi Panu humor” — dodatam z u$miechem.
Pan przeczytal, posmutnial, spojrzal na mnie i po-
wiedziat: Wiasnie mi pies zdecht”. Dawno nie
bylam tak bardzo zakfopotana! Nawet nie policze
ile razy go przepraszatam. Jestesmy tylko ludZmi,
gafy sie zdarzaja kazdemu, ale jest to wyjatkowo

niezreczne.

Dariusz Lao
Whasciciel sklepu
w Radomiu

Nie mamy na co narzekac
To, na co narzekaja wiasciciele innych sklepow —
mnie kompletnie nie dotyczy. Prowadze swéj biznes

wraz z zong od kilku lat, mamy samych statych klien-

tow. Rotacja
produktéw jest wysoka. Wiado-
mo, ze handel to ciezka praca, ale pienia-
dze same do nas nie przyjda... Mysle, Ze dzisiaj
istotny jest punkt, w ktérym prowadzi sie swoj biz-
nes. Mamy sklep na nowym osiedlu, gdzie mieszkaja
miodzi ludzie, ktérzy maja prace, zarabiaja i wydaja
pieniadze. Poza tym miody klient jest otwarty na no-
wosci, chetnie prébuje innowacyjnych produktéw,
wiec mam pole do popisu, aby rozwijac sklep i potke
produktowa. Oceniam wiec pozytywnie swoj biznes

i jestem z niego zadowolony.

T ROIMOWY NIEFILTROWANE
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Shop Doctor to firma, ktorej
zatozycielem jest dr Marek

Borowinski, specjalista od
zwiekszania sprzedazy oraz Visual

Merchandisingu. Od wielu lat
zajmuje sie szkoleniami z technik
prezentacji produktow, aranzacji

i oddziatywania na klienta.

Informacje o sklepie
Adres: Kozienice, ul. Kopernika 8/7

Powierzchnia sprzedazy: 100 mkw.
Wiasciciel: Kamil Paciorkiewicz

Wytyczenie osobnych
przejs¢ dla klientow
wchodzacych

i wychodzacych moze
znacznie podnies¢
zyski. Nie tylko utatwia
opanowanie kolejki w sklepie, ale

tez sprawia, ze klient chetniej zrobi
zakupy, poniewaz nie musi przeciskaé
sie miedzy osobami stojgcymi przy
kasie. W ramach cyklu ,Zmieniaj
sklep, zwiekszaj ZYSki", odwiedzilismy Od lewej: Kamil Paciorkiewicz (whasciciel sklepu), Krzysztof Koreba (Modern-Expo),
sklep w Kozienicach, ktéry dZieki Udroznienie wej§cia dr Marek Borowinski (Shop Doctor), Joanna Kowalska (Hurt & Detal)

radom Shop Doctora stat sie bardziej Wchodzac do kozienickiego sklepu ,Bratek” napotkalismy klientéw, ktorzy stojac

przyjazny klientom. w kolejce do kasy, blokowali wejécie osobom, ktére do niego wchodzity. ,\Wystarczyto
"“é"ﬁ't'l%?r;g_n usung¢ dodatkowe standy z napojami i przesung¢ zamrazarki, by stworzy¢ ,nowe”
Shop Doctor radzi wejscie. W ten sposéb klienci wchodzacy do sklepu nie musza przeciskac sie

miedzy innymi, a otwarta przestrzen dodatkowo zacheca do zakupdéw” - podkresla

Kiedy wchodzimy do sklepu, powinien
Shop Doctor. i el

nam sie rzucac w oczy najtadniejszy
asortyment. Dlatego wazne, by wchodzac

do alejki na wprost klient miat nie

tylko uporzadkowang potke, ale tez
najatrakcyjniejsza oferte, by widzac ja

- poszedt do korica i wtozyt do koszyka
wiecej produktow.

MODERN-EXPO REKOMENDUJE

Regat promocyjny nad lodéwke

Regaty promocyjne nad lodéwki to
dodatkowa forma wykorzystania miejsca
na sali sprzedazy. Modern-Expo oferuje
specjalny wariant swojego  systemu
regatowego KOLUMB, ktory dzieki bardzo
niskiej stopie jest w stanie wsunac¢ sie
bezposrednio pod lodéwke tak, zeby
dwie lodéwki niskie mogty sta¢ stycznie
plecami do siebie. Potkowanie takiego
regatu odbywa sie ponad poziomem
mebla chtodniczego, a wysokos¢ poétek
jest w petni konfigurowalna w zaleznosci
od prezentowanego asortymentu, tak
jak w przypadku tradycyjnych regatow
przysciennych.

Ptytsza pétka nad gtebsza

Krzysztof Koreba z Modern-Expo zauwaza, ze
majac regaty, ktorych poétki sa roznej gtebokosdi,
nalezy ustawia¢ je w kolejnosci od najptytszej
z gobry, po najgtebsza na dole. To nie tylko
poprawia widocznos¢ produktow, zapewnia
im rowne oswietlenie od goérnych lamp, ale tez
zwieksza dostep do towardéw, po ktére klient
Z tatwoscia bedzie mogt siegnad.
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Pieczywo pod reka
Produkty codzienne, o niskiej wartosci, jak pieczywo, powinny
by¢ dostepne w strefie samoobstugowej. ,Takie rozwiazanie nie
tylko zacheci klientow do jego kupowania - bo nie beda musieli
prosi¢ o produkty ekspedientki, ale tez usprawni prace kasjerek,
ktore zamiast zajmowania sie podawaniem pieczywa, przeznacza
ten czas na obstuge kasy czy krojenie wedlin” - wyjasnia dr Marek
Borowinski. Krzysztof Koreba z Modern-Expo zauwaza, ze chcac
wygospodarowac przestrzen na dodatkowy regat piekarniczy
mozna wykorzysta¢ obecne meble dodajac kosze piekarnicze.
A A Ve ) o

Shop Doctor zaleca przeniesienie regatu piekarniczego
zza lady do strefy samoobstugowej

Przestawienie artykutéw
impulsowych: przed i po

Zalecenia Shop Doctora

Zrobi¢ osobng sciezke dla klientow wchodzacych do sklepu,
Usuna¢ sSwiateczne dekoracje,

Zdja¢ klamke z nieuzywanych drzwi wejsciowych, by klienci nie
mylili go z gtéwnym wejsciem,

Woykorzystac nieuzywane drzwi na ramke z najwazniejszymi
promocjami,

Zdjac¢ ,krawaty” z chipsami, by nie blokowaty wej$¢ do alejek,
Zagescic¢ potki na regatach, by wykorzystaé przestrzen na
produkty,

Pieczywo przenies¢ w samoobstugowa czesc sklepu,

Ptytsze potki zawiesi¢ nad gtebszymi, by wszystkie produkty
byty doswietlone,

Zmienic¢ oswietlenie, by byto blizej regatéw i oswietlato
produkty,

Uporzadkowac lade cukiernicza - swieze produkty
wyeksponowac na goérze, przeceny ustawi¢ na dole, a ciastka
w pudetkach wyeksponowac na tackach,

Przenies$¢ impulsy na druga kase, by odstonic¢ stoisko
alkoholowe,

Przesuna¢ lady kasowe tak, by klienci stojacy w kolejce mieli
wiecej miejsca,

Zdja¢ dystrybutory z papierosami, by nie zastaniaty ekspozycji
alkoholowej.

Jesli chcesz abysmy odwiedzili Twéj sklep, napisz:

shopdoctor@hurtidetal.pl

MODERN-EXPO REKOMENDUJE

Regat piekarniczy

Regatpiekarniczyzawsze powinienwyrdzniacsie natlereszty
wyposazenia, poniewaz stuzy do prezentacji produktow
Swiezych, o krotkim terminie waznosci. Prawidtowa
rotacja tej grupy asortymentowej jest wiec niezbedna.
Modern-Expo, dzieki swojemu rozbudowanemu dziatowi
projektowemu, ma w portfolio blisko kilkadziesiat réznych
wariantéw regatéw piekarniczych zaprojektowanych dla
klientow z catego Swiata. Dzieki tej roznorodnosci kazdy
sklep niezaleznie od swojej wielkosci bedzie w stanie

znalez¢ dla siebie odpowiedni model.

Drozsze produkty na pierwszy rzut oka

W kozienickim sklepie kasa przy wejsciu do sklepu z obu
stron zastawiona jest produktami impulsowymi. Nie bytoby
w tym nic ztego, gdyby nie to, ze skutecznie zastaniaja one
klientowi regat z alkoholami. ,Tani towar zastaniat artykuty
warte kilkadziesiat ztotych za sztuke. Przestawiajac impulsy
w okolice drugiej kasy odstonilismy asortyment, na ktorym
sklep zarobi najwiecej” - podsumowuje Shop Doctor.

1 SHOPES
Shop Doctor radzi AR
Przecena? Jak najbardziej! W sklepach spozywczych,

aby unikna¢ zwrotow produktow, ktérym konczy sie
termin waznosci, s one niezbedne. Jednak nie mozna ich
eksponowac bardziej niz towaru swiezego. Przeceniajac
np. wyroby cukiernicze nalezy pamietac, by uktadac je na
dole lady, a gorna potke zarezerwowac dla drozszych ciast
Z nowej dostawy w petnej cenie.

Detalista po naszej wizycie...

Jestem osoba, ktora chtonie rady z zewnatrz. Prowadze
trzy sklepy i z checig stucham ciekawych rozwigzan, ktoére
moge w nich wykorzysta¢. Na pewno wprowadzimy do
sklepu duzo zmian na podstawie uwag pana Marka. Wiele
sugestii nie wymagato duzego naktadu pracy czy srodkow
finansowych, dlatego udato je sie wdrozy¢ juz podczas
wizyty Shop Doctora i Hurt & Detal w moim sklepie. Jestem
bardzo zadowolony ze spotkania.
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M Wywiad

Innowacje produktowe
stymulujg wzrost danej
kategorii przyciggajac
konsumenta do

poOtki zakupowej.
Warto wiec zadbaé

0 obecnoS¢ nowosci

w sklepowej ofercie,
tym bardziej ze ponad
20% zakupow napojow
bezalkoholowych
dokonywana jest pod
wptywem impulsu.

Marek Sumita, Dyrektor Sprzedazy Zywiec Zdroj w rozmowie z Monika Gorka.

W tym roku, Zywiec Zdr6j wprowadzit nowa
odstong wariantéw smakowych, czyli Zywiec
Zdr6j ze smakiem. Prosze opowiedzie¢

o nowych produktach.

Sa to produkty na bazie cenionej przez
konsumentéw krystalicznej goskiej wody Zr6-
dlanej, niskokaloryczne i bez konserwantéw.
Kolejna nowos¢ to Soczysty o smaku limonki
z mieta, ktéry po doskonatych efektach w te-
stach konsumenckich, jest najchetniej kupo-
wanym przez konsumentéw produktem z ca-
tej oferty degustacyjnej. Potwierdza to m.in.
rosnaca popularnos¢ nowej kategorii napojow
stanowigcych pofaczenie wody Zywiec Zdréj

z sokiem z owocow.

W ofercie znajduja si¢ réwniez produkty
skierowane do najmiodszej grupy odbiorcéw?

Realizujac nasza misje, poprzez ktéra bedac

po stronie natury staramy sie zacheca¢ ludzi,
by pili zdrowiej, nie zapominamy o dzieciach,
ktére s dla nas bardzo wazna grupa odbior-
cow. Prawidfowe nawyki zywieniowe powinny
by¢ bowiem ksztattowane jak najwczesniej.
Wychodzimy naprzeciw rodzicom, oferujac
atrakcyjne dla najmtodszych opakowania i gra-
fiki. W tym sezonie, sa to butelki 0,331 0,5 |
z wizerunkiem Smerféw — bohateréw kinowe-

go hitu tej wiosny.

Woda butelkowana stanowi wazny element
koszyka zakupowego produktow FMCG.
Jak Zywiec Zdr6j promuje zdrowy styl zycia
i rozwija te kategorie?

Woda, jako najzdrowszy ze wszystkich na-
pojéw, wpisuje sie w silny trend zdrowotny
zauwazalny na $wiecie. 10 lat temu woda wy-

mieniana byla przez Polakéw na 7. miejscu

wiéréd 10 najzdrowszych nawykéw, a od trzech
lat — jest juz w pierwszej trojce — tuz za jedze-
niem warzyw i owocoéw. Jako lider rynku, wkia-
damy wiele wysitku w dziatania wptywajace na
rozwoj catej kategorii — mam na mysli nowosci
produktowe zwracajace uwage konsumentéw
na ten segment, ale tez akcje sprzedazowe
i edukacyjne. Podobnie jak rok temu, réwniez
w tym sezonie bedziemy przypomina¢ konsu-
mentom o zdrowym nawodnieniu podczas wy-
poczynku w ramach kampanii ,Zabierz wode
nad wode”. Staramy sie w ten sposéb potaczyc
budowanie dostepnosci produktéw w popu-
larnych miejscach wypoczynku z dziataniami
edukacyjnymi. Jest to wazne szczeg6lnie latem,
kiedy temperatury sa wysokie, wiec regularne
nawodnienie organizmu znaczaco wptywa na
samopoczucie kazdego z nas.

Dziekuje za rozmowe.

ZEAP WODE

CZAS NA PRZYGODE!

PO STRONIE NATURY

Zywiec Zdréj ze
Smerfami dla dzieci

Po sukcesie poprzednich edycji produktow na licencji Angry Birds, N
Kraina Lodu i Avengers w marcu br. Zywiec Zdréj wprowadzit na rynek
kolejng odstone produktéw dla dzieci ze Smerfami. Warto pamietac,
ze odpowiednie nawodnienie odgrywa kluczowa role w prawidtowym
rozwoju dzieci, a picie wody niesie ze soba wiele korzysci, szczegdlnie
waznych dla dzieci w wieku szkolnym — wspomaga prace mézgu, a tym
samym przektada sie na koncentracje, samopoczucie czy zdolnos¢
i zapamietywania.
= i _® Dzieki wizerunkom lubianych bohaterdw, produkty z pewnoscia zyskaja
rowniez uznanie starszych mitosnikoéw filmu znanego na catym Swiecie.
Oferta obejmuje wode Zrédlana w czterech wariantach opakowan
o pojemnosci 0,33 | i dwoch wariantach o pojemnosci 0,5 | oraz dwa
produkty smakowe o pojemnosci 0,5 1.

7 .

ODKRYJ NA NOWO
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Zarzadzanie kategoria [0l

Woda i napoje w sklepach
maroformarowych w sezonie

PO STRONIE NATURY

NATURA
ZRODLEM

ZDROWIA

Sprzedaz kategorii wody i napojéw utrzymuje sie na wysokim poziomie przez caty rok, ale oczywiscie w okresach,

kiedy za oknami panujg wysokie temperatury, wyraznie ro$nie. To okres kiedy szczegdlnie wazne staje sie

odpowiednie nawadnianie organizmu.

Latem konsumenci czesciej poszukuja tez
produktéw, ktére nie tylko gasza pragnienie,
ale réwniez daja uczucie orzezwienia. Zwtasz-
cza w sklepach matoformatowych niezwykle
wazne jest zapewnienie zapasu zgodnie z ro-
tacja produktu, czyli optymalne wykorzystanie
powierzchni potki.

Dlatego warto zadba¢ o zapewnienie wy-
starczajaco duzej powierzchni dla kategorii
wody i unika¢ przewarto$ciowania pozosta-
tych kategorii napojowych, w szczegdlnosci
sokéw i napojoéw niegazowanych. Pozwoli
to unikna¢ brakéw produktu na poélce - zja-
wisko to zmniejsza zadowolenie kupujacych
z zakupéw i moze prowadzi¢ do spadku ob-
rotéw sprzedazy wody, jako kluczowej kate-
gorii w sklepie. W zwiazku z tym, w oparciu

o dane rynkowe, rekomendujemy wprowa-

dzenie na pétce proporgji, ktére sa optymal-
ne: przeznaczenie na wode okoto 50% pétki,
okofo 25% na napoje gazowane, okoto 20%
na soki, nektary i napoje niegazowane oraz
ok. 5% na pozostate kategorie napojowe (np.
energetyki lub izotoniki).

Szczegblnie w najmniejszym formacie skle-
pow warto skupi¢ sie na produktach od najmoc-
niejszych na rynku marek oraz zapewnieniu
najlepiej rotujacym wariantom odpowiedniego
zapasu na potce dzieki zastosowaniu multifa-
cingu. Ogromne znaczenie w sezonie letnim
ma takze dostepnos¢ schfodzonych napojow.
Umieszczenie najlepiej rotujacych SKU w lo-
déwkach moze przynies¢ detalistom wymierne
korzysci. Aby zwiekszy¢ sprzedaz warto réw-
niez postawi¢ dodatkowq ekspozycje paleto-

wa, stojak albo kartonowy stand.

Proporcje wolumenowe
kategorii napojowych*

Woda 53%

Napoje Gazowane 24%

Soki, Nektary i Napoje Ngaz 18%
Pozostate (np. izotoniki, energetyki) 5%

1Zrédio: Zywiec Zdrdj S.A. za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (jako suma rynkow.
Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontéw, Dyskonty, Duze Sklepy Spozywcze z wiaczeniem
Sieci Chemicznych, Srednie Sklepy Spozyweze, Mate Sklepy Spozywcze, Sklepy winno-cuklernicze.
Kioski, Stacje Benzynowe), sprzedaz wolumenowa w skumulowanym okresie styczen 2016 -
grudzien 2016, w kategoriach Woda, Soki. Nektary, Napoje Niegazowane, Napoje Gazowane,
Napoje Energetyczne, Herbata Mrozona, Napoje lzotoniczne.

Zywiec Zdroj jest liderem rynkowym w ka-
tegorii wody?, a znajomo$¢ marki Zywiec Zdréj
wynosi az 97%’. Mozna wiec stwierdzi¢, ze
konsument méwi woda — mysli Zywiec Zdrdj.
Wisréd  najczesciej  wystepujacych  skojarzen
z marka wymieni¢ mozna natomiast ,smaczna”
oraz ,zdrowa”. Warto wiec zadba¢ o to, zeby
w sezonie letnim konsument mégt odnalez¢ na

potce swoje ulubione produkty.

Odkryj na nowo Zywiec
Zdroj ze smakiem

Majacy rzesze fanéw Zywiec Zdrdj
Smakotyk, w czerwcu br. pojawit sie
w nowej odstonie, jako Zywiec Zdroj ze
smakiem. Nowy produkt taczy w sobie
krystaliczng wode Zrodlang ze smakiem
owocow, jest niskokaloryczny i nie zawiera
konserwantéw. Nowa szersza etykieta
z pewnoscia wyrdzni produkt na sklepowych
potkach i utatwi konsumentom znalezienie
ulubionego smaku. Zywiec Zdréj ze smakiem
dostepny jest w pojemnosciach - 1,511 0,5 |
w smakach: truskawka, cytryna, jabtko, oraz
dodatkowo brzoskwinia w poj. 1,5 I.

Le!<kos'é i wyjatkowe orzezwienie
- Zywiec Zdréj Soczysty oraz
Gaz z sokiem

Wraz z nadejsciem lata, do dotychczasowych smakdw, dotaczyt

PO STRONIE NATURY

nowy - Zywiec Zdréj Soczysty oraz Gaz z Sokiem. W tym roku linia
Soczysty zostata uzupetniona o sezonowy smak - Zywiec Zdroj
Soczysty Limonka&Migta.

Oferta Zywiec Zdréj skierowana jest zaréwno do konsumentéw,
ktorzy preferuja napoje niegazowane (wg badan az 42% nabywcow
Soczystego kupuje go z mysla o konsumpcji w trakcie lub po positku?),
jak i dla mitosnikow babelkéw. Dzieki wyzszej sredniej cenie za litr
oraz atrakcyjnej ofercie smakowej, produkty te waloryzuja kategorie,
co przektada sie na wyzsze zyski detalistow.

Orzezwiajace i lekkie napoje Zywiec Zdr¢j z linii Soczysty oraz Gaz
z Sokiem dostepne sa w opakowaniach o pojemnosci 1,5 oraz 0,5 1.

27ywiec Zdréj S.A. za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Palska (jako suma rynkaw: Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontow, Dyskonty, Duze Sklepy Spazywcze z wiaczeniem Sieci Chemicznych, Srednie Sklepy Spozywcze,

Mate Sklepy Spozywcze, Sklepy winno-cukiernicze, Kioski, Stacje benzynowe), udzialy wartosciowe sprzedazy w skumulowanym okresie styczer 2016 - grudzier 2016 w kategorii Woda
5Zrédio: MillwardBrown dia Zywiec Zdro), tracking wod butelkowanych, 1.02-18.12.2016, CAWI, n=2192, osoby w wieku 18-55 kupujace wode butelkowana przynajmnie] raz w tygodniu.

“Zrédto: TNS, Shopper Beverages Landscape 2016 / 2017
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Rynek zdrowej Zzywnosci w Polsce wciaz si¢

rozwija. Na jakim poziomie jest teraz stan
Swiadomosci polskiego konsumenta?

Polski rynek zdrowej Zywnosci, w poréwnaniu
z innymi krajami Unii Europejskiej i USA, jest
wciaz maly i nienasycony, nie pozostaje jednak
obojetny na Swiatowe wptywy i znajduje sie
w fazie dynamicznego rozwoju. Od ponad 3
lat wskaznik sprzedazy zdrowej zywnosci utrzy-
muije sie na poziomie okoto 20%. W 2013 roku
warto$¢ rynku wynosita 550 min zt, w 2014 roku
juz 700 min zt, a w 2015 roku 770-800 min zt,
co i tak stanowi zaledwie 0,3% kwoty cafego ryn-
ku spozywczego. Szacuje sie, ze w 2017 roku
kwota ta przekroczy 1 mid zt.

Cho¢ Polacy zmieniaja swoje nawyki zywie-
niowe, pozostajemy narodem mafo $wiadomym
w temacie zdrowego odzywiania. Pokutuje
zatem poglad, ze zdrowa zywnos¢ jest trudno
dostepnym  luksusem i ekstrawagancja, ktorej
trzeba poswieci¢ duzo czasu i pieniedzy. Uktad
sit na rynku zaczaf sie zmienia¢ odkad duze sieci
handlowe dostrzegly w zdrowej zywnosci nisze
z rosnacym potencjatem i poszerzyly swoje ofer-
ty o produkty Eko i Bio, kierujac na nie uwage
szerszej grupy odbiorcow. Obecnie gra toczy
sie o to, aby dostrzec, ze zdrowa zywnos¢ to
nie chwilowa moda, ale utrzymujacy sie trend
z ogromnym potencjatem, takze w mniejszych

miejscowosciach.

Czyli Purella Food ma w Polsce swoja misje?

Celem naszej firmy jest kreowanie $wiadomo-

»,Naszym celem jest dostarczenie do masowego odbiorcy
zdrowych, naturalnych produktow najwyzszej jakosci

w dostepnej cenie” - Michat Czerwinski, Cztonek
Zarzadu Purella Food w rozmowie z Monikg Gorka.

Sci Polakéw, nie tylko w sferze odzywiania, ale
takze zdrowego Zycia. Purella Food swoimi dzia-
taniami chce walczy¢ z wciaz szeroko obecnym
mitem, Ze super zywnos¢ to przywilej dostepny
wylacznie wybranym. Pierwszym krokiem jest
wzmozona dziafalnos¢ w Swiecie social media
i doskonafa komunikacja marki na takich porta-
lach jak Facebook, Instagram czy YouTube, ktére
stuzg nie tylko do budowania wiasnej rozpozna-
walnosci, ale przede wszystkim do prowadzenia
szeroko zakrojonej kampanii edukacyjnej.
Marka Purella Food swoimi produktami
oraz zatozeniami celnie wpisuje sie we wszyst-
kie wspotczesne trendy z kregu wellness (Swia-
domego dbania o siebie), fitness (aktywnego
trybu zycia) czy free form food (wyklucze-
nie z diety jakiego$ sktadnika w skutek jego
nietolerancji badz S$wiadomej decyzji — jak
w przypadku diety bezmiesnej). Strategia fir-
my Purella Food to idealny przykfad na trafna

obserwacje zmian spofecznych.

A czym jest chlorella? Co powinniSmy o niej
wiedziec?

Chlorella (fac. chlorella vulgaris) to odmiana
jednokomoérkowej algi stodkowodnej, ktéra zyje
w zbiornikach wodnych gléwnie w Azji, tam
gdzie panuje odpowiednia temperatura i klimat.
Jest to jedna z najstarszych form Zycia na $wie-
cie. Cléwna zaletq chlorelli jest duza zawartos¢
chlorofilu. Powoduje on namnazanie i odbudo-
wywanie czerwonych krwinek, przez co orga-
nizm szybciej sie regeneruje i wzrasta jego wy-
dolnos¢. Chlorelle od wielu lat stosuja sportowcy,
m.in. uprawiajacy bieganie, jazde na rowerze,
triathlon. Mozna powiedzie¢, ze jest ona rodza-
jem zielonego, naturalnego dopingu. Chlorella
jest tez produktem medycznym. Stosuje sie ja po
chemioterapii i przy leczeniu nowotworéw. Inng
zaleta chlorelli jest ogromna ilo$¢ sktadnikéw
odzywczych: witamin, skfadnikow mineralnych,
pierwiastkow, takich jak Zelazo czy potas. Chlo-
rella w 60% sktada sie z biatka. To wazny aspekt

dla ludzi, ktérzy nie jedza miesa. Przeprowadzo-

ne badania wykazaly takze pozytywny wplyw
chlorelli przyjmowanej w czasie ciazy, a takze
podczas karmienia piersia. Znacznie zmniejsza
ona przekazywanie toksyn Srodowiskowych
noworodkom przez organizm matek. Chlorella
stymuluje odporno$¢, dzieki temu organizm zy-
skuje naturalng bariere na infekcje zaréwno wi-
rusowe, jak i bakteryjne. Ten mikroskopijny glon

wzmacnia ukfad immunologiczny.

Dlaczego chlorella wiasnie z Korei?

Po szczegdtowej analizie rynku, m.in. rapor-
tow z USA i Niemiec na temat zdrowej zywnosci
zdecydowalidmy sie na kategorie superfoods,
w tym chlorelle. Réwnocze$nie szukalidmy firm,
z ktérymi moglibysmy podjac¢ wspdtprace i zo-
stalismy skierowani do Korei. Dotarlismy do ba-
dari poréwnujacych czystos¢ chlorelli produko-
wanej w réznych rejonach $wiata. Okazalo sie,
ze chlorella z Korei jest najczystsza, gdyz stopieii
jej zanieczyszczenia przez aluminium = 0 ppm.
Powstaje ona w zamknietych, sterylnych warun-

kach bez dostepu do Srodowiska zewnetrznego.

Prosze opowiedzie¢ wiecej o ofercie produk-
towej Purella Food.

Purella Food dziala na rynku zdrowej zyw-
nosci od pazdziernika 2015. Rozwijamy swoje
portfolio produktéw poprzez tworzenie inno-
wacyjnych pomystéw z uzyciem naturalnych
skfadnikéw i superfoods. Nasza firma przyjeta
3-letnig strategie TOP-5, czyli rozwoju portfolio
o 5 wyselekcjonowanych superfoods. Pierwszym
z nich jest oczywiscie chlorella, ktéra pozysku-
jemy z Korei Potudniowej. Wystepuje w postaci
tabletek oraz w formie sproszkowanej — idealnie
nadajacej sie jako sktadnik do koktajli, czy smo-
othies. Na jej bazie i innych superfoods mamy
juz szeroka game produktéw w linii Enjoy Pure
Life, m.in. batony raw: Superfood Raw Bar oraz
Chlorella Sport Bar, Natural Raw Bites, Cubes
Superfood Snacks, Smoothie z Chlorellg oraz
Smoothie z Chia. A to dopiero poczatek...

Dziekuje za rozmowe.
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Wyjatkowa linia ENJOY PURE LIFE od Purella Food to innowacyjne,
zdrowe przekaski RAW w roznych postaciach oraz linia 6 smoothie,
a wszystko z dodatkiem SUPERFOODS.

Smoothie owocowo-warzywne NFC z Chlorellg
@ Smoothie owocowe z dodatkiem nasion Chia
@ Raw Bites - kuleczki petne orzechdw i daktyli
@ (UBES - kosteczki z 4 superfoodami
@ Batony funkcjonalne Superfood Raw Bar

NATURAL

My 3 b
_ Bﬂ’r‘t&&tﬂﬁ% Jm"F
e GO

INFC] (100z] 32 (222 | O PurellaFood

CONCENTRATE SUGAR WWW.PURELLAFOOD.PL Enjoy pure life
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Biesiadowanie w naszym kraju ma
dtuga tradycje. Polacy upodobali
sobie te forme spedzania czasu
szczegoblnie podczas wakacji.
Sprawdzamy jak prezentuje sie letni
handel i jakich produktéw poszukuje
w tym czasie konsument.

Ministerstwo Sportu i Turystyki podaje,
ze w lipcu i sierpniu urlop w Polsce spedza
od 11 do 13 milionéw rodakéw — w zalez-
nosci od roku.

Polska moze pochwali¢ sie bardzo zréz-
nicowana oferta turystyczna: do wyboru
mamy ponad 7000 jezior, liczne rzeki, tere-
ny gorskie (od Gor Swietokrzyskich, poprzez
Sudety, po Karpaty).

Wedtug danych trivago.pl z roku 2016,
najpopularniejszym kierunkiem Polakéw
organizujacych wakacje na wtasng reke
w lecie, w Polsce byto Zakopane. To naj-
czesciej wybierane miejsce w miesigcach
lipiec, sierpien i wrzesief.

Wsréd miejscowosci nadmorskich najchet-
niej odwiedzane byly Kotobrzeg, Wiadysta-
wowo, Sopot, Gdansk. W nastepnej kolejnosci
znalazly sie teba, Miedzyzdroje, Mielno, Swi-

noujscie i Ustka.

Urlop po polsku

Oczywiscie Ci, ktérzy nie wyjada w tym roku
na dtugi wypoczynek poza miejsce zamieszka-
nia, réwniez moga w ciekawy sposéb zapla-
nowac kroétkie wypady za miasto, wycieczki
rowerowe, pikniki nad rzeka czy biwakowanie
pod namiotem.

Wiele stereotypéw dotyczacych zachowania
typowego Polaka na wakacjach na szczescie
ulega zatarciu, a w niepamie¢ — oby na zawsze
— odchodzg przystowiowe skarpety i sandaty.
Na szczescie — wcigz pozostajemy wierni temu
co wydaje sie by¢ pozytywne — czyli wsp6lnemu
biesiadowaniu. Spedzajacy urlop w Polsce chet-
nie organizujg rodzinne grillowanie, biwakowa-

nie, bo pod chmurka smakuje najlepie;j.

Letnie niezbedniki

O jaki asortyment powinni szczegélnie zadbac
detalisci w tym wyjatkowym w roku okresie?

Z pewnoscia musza mie¢ pod dostatkiem
zimnego piwa, w tym radleréw i lekkich sma-
kowych wariantéw. W ostatnim czasie na
rynku piwa pojawily sie wersje o obnizonej
zawartoéci alkoholu, ktére ciesza sie duzym
zainteresowaniem. Waznym segmentem let-
niego wyposazenia sklepu sa alkohole smako-
we, schfodzone o pojemnosci 100 ml. To hit
sprzedazowy w sklepach matoformatowych.
A wersje z lodéwki ciesza sie latem wyjatkowo
duzym zainteresowaniem réwniez w przypad-
ku wiekszych pojemnosci.

W kategorii win, latem na topie jest wariant
Prosecco. Modny, z lekkimi babelkami i dobrze
schfodzony smakuje wyjatkowo w wakacyjny
wieczor. Ale nie samym alkoholem zZyje polski
wczasowicz. Co jadamy na letnich biesiadach?
Oczywiscie chyba nie ma Polaka, ktory nie
lubi grillowa¢. Kietbasa, karkéwka, kaszanka
to podstawa. Ale coraz czesciej na spotka-
niach przy grillu nowoczesny wielbiciel potraw
z rusztu wybiera dréb — szaszlyki, jarskie sma-
kotyki — czyli wszystkie grillowane warzywa
oraz ryby.

Na letnich wakacyjnych biwakach — nieza-
stapione okazuja sie by¢ tradycyjne dania goto-
we. Stoiki i puszki —wracaja do task. Najtatwiej
i najszybciej — na wyprawie pod namiot zjes¢

po prostu co$ gotowego.

Michat Gtogowski, Wtasciciel
31 Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Potkanowska 1, Radom

. |

B ——

Ezan

O czym jeszcze nalezy pamigtac? Opowia-
daja sami detalisci, ktérzy znaja najlepiej spe-

cyfike swojego sklepu i jego klientow.

Lekkie piwa i schtodzone
~Setki”

,Radlery to hit sprzedazowy w moim skle-
pie podczas letnich miesiecy. Przewazajaca
wiekszo§¢ konsumentéw to kobiety. Panowie
stawiaja na tradycyjne piwa, chociaz coraz
chetniej wybieraja takze piwa o obnizonej za-
wartoséci alkoholu. Jestem bardzo zaskoczony
tym, Zze takie warianty przyjety sie na rynku
w naszym kraju. Jezeli chodzi o marki to wéréd
radleréw w ostatnim czasie prym wioda nowe
smaki Okocimia — limonka z owocami lesnymi,
a takze Warka Radler czy Tyskie Radler. Nato-
miast wsroéd piw |, light” kréluje Heineken 3,
Carlsberg Light oraz Lech Free” — méwi Michat
Glogowski, wiasciciel sklepu w Radomiu.

Jak przyznaje detalista bardzo popularne sa
potaczenia smakowe — malina i cytryna czy
porzeczka i limonka — to jedne z wielu fajnych
alternatyw na lato. A ,seteczki matpeczki”
czyli trunki czyste i kolorowe o pojemnosci
100 ml — mnoza sie przez paczkowanie! Ro-
dzajéw, smakéw, marek jest naprawde pod
dostatkiem na polskim rynku. W sklepie pana
Michata kréluje Zytniowka. ,Sprzedajemy jej
zawrotne ilosci. Dziewczyny czasem co godzi-
ne uzupetniaja potki o cate kartony. Musimy

pilnowac, zeby jej nie zabrakto, bo klient nie-
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
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chetnie wymienia Zytniéwke na inna marke.
Mamy tez wiernych wielbicieli Soplicy — szcze-

gblnie smakéw takich jak pigwa czy mirabel-

reklama

VERONI
\Yinerd,

ZBYSZKO.COM.PL

ka. Na dalszej pozycji znajduje sie Absolwent
o smaku cytrynowym oraz Lubelska.

Jaka kategoria jest wino w sklepie pana
Michata? Jak sam przyznaje — niefatwa, cho-
ciaz dzieki prowadzeniu jej przez Faktorie
Win — jest coraz lepiej. ,95% naszych klien-
tow nie zna sie na winach. Ci, kt6rzy sie zna-
ja, odpowiadaja za 70% sprzedazy. Ciesze
sie, ze dobilismy do poziomu koncesyjnego
sprzedazy w tej kategorii. Klienci, nawet ci
zamozni — kupuja butelke wina za kwote —
Srednio 30 zt. Jeden z naszych ,bogatszych”
klientéw — przyznat, ze mamy w ofercie bar-
dzo dobre — modne ostatnio — Prosecco — w
cenie 29,99 zt, a w Biedronce jest podobne
— ale kilka groszy drozsze. | obiecat, ze od
teraz bedzie kupowal je u nas. Takze czasem
nawet z dyskontem mozemy wygra¢ walke
cenowa o klienta” — podsumowuje z usmie-

chem pan Glogowski.

Grillowanie pod chmurkg

Pan Krzysztof Jarosz prowadzi swoj sklep
w tym samym punkcie od 28 lat. To prawdziwy
rodzinny osiedlowy sklep, w ktérym wiasciciel i
ekspedientki znaja dobrze kazdego klienta.

Letnia sprzedaz alkoholi w sklepie pana
Krzysztofa wyglada podobnie pod wzgledem
kategorii — jak i w innych niewielkich placéw-

kach. Prym wioda piwa — lekkie i smakowe

26

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezZwosci).

}
A
@
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x Joanna Kwiatkowska

Kierownik ds. Komunikacji

Kompania Piwowarska
{

Lato sprzyja spotkaniom na $wiezym powietrzu. Moze to by¢ przyjecie w ogrodzie, nieformalny grill na dziatce czy
| piknik za miastem, a piwo $wietnie odnajdzie sie w kazdej z tych sytuaciji. Jesli na letnig biesiade zaplanowano uroz-
maicone menu, warto zadbac, by towarzyszyta mu kolekcja Ksigzecego. W tym momencie obejmuje ona az piec¢
" wariantéw - cztery catoroczne (Ztote Pszeniczne, Czerwony Lager, Ciemne tagodne i Golden Ale) i jeden sezonowy

(Jasne Ryzowe). Dzieki swojej réznorodnosci znakomicie komponuja sie z daniami miesnymi i potrawami z ryb, jak
réwniez serami i satatkami, a nawet deserami.
Grill nie obedzie sie bez piwnych klasykéw w postaci Zubra czy Tyskiego, ktére podkresla smak kietbasek czy karkéwki z rusztu. Z kolei amatorzy
piknikéw powinni zaopatrzy¢ sie w bezalkoholowego Lecha Free, ktérym mozna raczyc¢ sie w plenerze, a co najwazniejsze - jest odpowiedni dla
kierowcow i rowerzystow.

oraz mniejsze pojemnosci wodek — oczywiscie

informacja handlowa

z lodéwek. ,Jezeli chodzi o ,setki” numerem
jeden wsréd smakéw jest cytryna oraz zura-
wina. Wéréd marek kréluje Soplica, Lubelska
i Zytniéwka. | koniecznie z lodéwki. Moge
nawet zaryzykowac stwierdzenie, Ze latem jed-
nym z wazniejszych kryteriéw zakupu 100 ml

czy 200 ml jest jej odpowiednie schtodzenie.

Inaczej plasuje sie sprzedaz w piatek wieczo-
rem i w sobote. Tak zwane przerosniete pot li-
tra czyli pojemnos¢ 0,7 | — to hit wakacyjnych

weekendéw” — dodaje z usmiechem pan Ja-

rosz. W kategorii piw w sklepie pana Krzysztofa
cena czyni cuda. Najwieksze ilosci sprzedazo-
we odnotowuje piwo Hojrak, tuz za nim Tatra.
To marki piw kupowane na tygodniu. W week-
endy klienci wybierajg czesciej Tyskie, Lech,
Zywiec, a panie Warke Radler, Lech Ice Mojito

oraz Redd’s Malina i Granat.

Poza alkoholowymi trunkami, ktérych sprze- Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

daz latem znacznie wzrasta — w okresie waka-
cyjnym niezastapione sa produkty zwiazane
z grillowaniem. ,Zauwazytem, ze klienci pre-

feruja wersje mini. Mate kaszanki, mafe kietba- (Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

» '

£
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ski. Zamawiam je od lat z lokalnego zaktadu.

Poza produktami miesnymi, coraz chetniej na
grilla kupowane sa takze warzywa — takie jak
cukinia, papryka, cebula” — opowiada detalista.

Biata kietbasa, kaszanka, ketchup Pudliszki,
Heinz, Tortex, sosy Dawtona, musztarda Role-
ski, przyprawy na grilla — Knorr i Kamis, a takze
Appetita, gotowe safatki Frubex, ogorki kon-
serwowe Krakus to czesto zestawy idealne na
szybka impreze grillowa.

W naszym sklepie klient kupi wszystko, co

mu potrzebne na letnig biesiade przy grillu.
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Mateusz Marciniak
Specjalista ds. PR
CEDC International

Letnie wakacje i upalne dni sktaniajg konsumentéw do wybiera-
nia Izejszych, bardziej orzezwiajacych alkoholi. Detaliéci powinni
zaopatrzy¢ swoje sklepy w lekkie wina i napoje o lekko musuja-
cym profilu i owocowym aromacie, jak Carlo Rossi Refresh. Ama-

torzy letnich biesiad przy grillu chetnie zamiast zwyktych wédek
czystych wybieraja wodki czyste z nutami orzezwiajacymi smakowymi, np. nowe Zubréwki
Biate z nutami miety lub jatowca, czy nowosci w rodzinie Soplicy Szlachetnej - Soplice Uszla-
chetnione Jabtkiem lub Sliwka. Popularnoscia ciesza sie tez proste, orzezwiajace koktajle, jak

klasyczny wtoski Aperol Spritz. Dlatego na sklepowej pétce nie powinno tez zabraknaé jego
sktadnikéw - Aperolu i Prosecco marki Gancia.

ot Moae
Tt Sene

reklama
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.| Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
- = firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
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(Ustawa z dnia
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Ale oczywiscie réwniez wzorowo wyposazy
swoj plecak, kiedy bedzie jechat na biwak pod
namiot. Niezastapione wtedy sa dania goto-
we w stoikach czy konserwy w puszkach. To
najbardziej popularne produkty kupowane na
tradycyjny wypad za miasto. Na wyjazdy pod
namiot idealnie sprawdzaja sie zupy btyska-
wiczne. Prym w sprzedazy wioda Vifon oraz
Knorr” — opowiada Julita Markowska, wiasci-
cielka sklepu w Pionkach.

Ale oczywiscie nie byloby prawdziwego let-
niego polskiego biesiadowania bez ulubionych
trunkow, ktére towarzysza potrawom z grilla
czy romantycznemu piknikowi nad rzeka. ,Na
grilla klienci kupuja przede wszystkim piwo.
Roznego rodzaju — i to smakowe, lekkie czy

nawet bezalkoholowe, ale réwniez tradycyjne

jasne petne. Wsr6d lekkich piw kréluje Lech
Mojito. Lech Shandy czy Warka Radler oraz
Tyskie Radler. Niezastapione okazuja sie byc¢

ZBYSZKO.COM.PL takze piwa takie jak Tatra, Wojak, Zubr czy

Harnas, ktéry znacznie zwiekszyt swoja sprze-

-

L _d
x

daz dzieki akcjom promocyjnym, np. tej ostat-
niej z kapslami. Wsr6d mocniejszych trunkéw,
powodzeniem cieszg sie pojemnosci 100 ml
— Zytniéwka, Absolwent, Lubelska czy Soplica.
W weekendy najlepiej rotuja pojemnosci 0,7 1.
Wszyscy klienci mojego sklepu uwielbiaja pro-
bowa¢ nowosci, dlatego tez musze podazac za
trendami i zawsze na biezaco uzupetnia¢ pot-
ki o te produkty, ktére pojawiaja sie na rynku.
Dzieki Hurt & Detal zawsze z wyprzedzeniem
wiem, jaka nowo$¢ pojawi sie na rynku. Moim
zdaniem jednym z najciekawszych smakéw
wprowadzonych ostatnio na rynek jest Soplica
cytrynowa z miodem, a takze mirabelka” — do-

daje Pani Julita.
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Maciej Dymalski
Kierownik Marketingu
Van Pur

Nie powinien dziwic fakt, ze najczesciej spozywanym alkoholem w okresie letnim jest piwo, w szczegdlnosci jego Izej-
sza, owocowa wersja - radler. W opinii wielu Polakéw zimne, orzeZwiajace piwo jest idealnym sposobem na zwien-
czenie ciezkiego dnia pracy czy wieczorny relaks. Niewatpliwie, lato sprzyja zabawie, wyjazdom i spotkaniom z bliski-
mi. W tym okresie wiele oséb spedza czas na swiezym powietrzu czy grillujac przy butelce piwa. Van Pur, spetniajac
oczekiwania i potrzeby konsumentdéw, posiada w swej ofercie tomze Radler, ktéra niedawno przeszta metamorfoze

i pojawia sie na potkach w nowej, ulepszonej szacie graficznej. To unikatowe potaczenie piwa i lemoniady z soczystych cytruséw. tomza Radler
sprawdzi sie, gdy $wieci storice i masz ochote na co$ orzezwiajacego. Jest idealnym wyborem na ciepte dni, poniewaz w jego sktad wchodzi napéj
owocowy, ktéry dodaje smaku i aromatu. Konsumenci doceniaja jego wyjatkowy smak w wielu testach smakowych.

Hej przygodo!

Kto z nas nie pamigta wypraw w nieznane,

informacja handlowa

z plecakiem, pod namiot, gitara przy ognisku...
Mozna tak wymienia¢ bez korica. Na wakacje
z plecakiem idealnym rozwigzaniem okazuja sie
by¢ konserwy. ,Na biwak najchetniej kupowane
sa: konserwa turystyczna z tukowa oraz Mielonka
z Krakusa. Pasztety coraz rzadziej, ale w sklepie
nie moze zabrakna¢ Profi — drobiowego pasztetu”
— dodaje Pan Krzysztof.

W moim sklepie na wyprawy pod namiot
chetnie kupowane sa dania gotowe. Fasolka

Stoczek, czy dania z serii Meska Rzecz — to su-

per pomyst na meski wypad na przysfowiowe
ryby” — opowiada z usmiechem Pan Dariusz
Lao, whasciciel sklepu abc w Radomiu. ,W wa-
kacyjne dni i weekedny rosnie sprzedaz sma-
kowych piw, lekkich trunkéw oraz radleréw,
a takze cydru. Wéréd radleréw dobrze rotuje

teraz Okocim, wéréd cydréw Lubelski, a z kla-

sycznych piw Tatra, Tyskie oraz tomza. W kate- Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
goriach mocniejszych trunkéw — Soplica malina firmy zajmujace si¢
. . . produkcja, obrotem
100 ml - to od dluzszego czasu lider w swoim hurtowym oraz handlem
segmencie. Tuz za nia plasuje sie marka Zyt- napojami alkoholowymi.
niéwka, a dalej Lubelska” — dodaje Pan Dariusz. (Ustawa z dnia
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Grill to kietbasa, kaszanka, liczne przypra- © wychowaniu w trzezwoscl

wy, ketchup, musztarda i wszystkie dodatki.
W moim sklepie klient kupi grill, podpatke,
wegiel czy papierowe talerzyki — czyli wszystko
co niezbedne na spontanicznego wakacyjnego
grilla” — opowiada pani Julita.

Ala wakacyjne biesiady, przeciez na gril-
lowaniu sie nie koricza. ,W okresie urlopow,
wakagji i spokojnych weekendéw warto miec¢
w sklepie przysmaki z puszki. Turiczyk — ide-
alny do satatek sprawdzi sie rewelacyjnie. No

i oczywiscie, jezeli o puszkach mowa, pamie-
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Krzysztof Jarosz, Wtasciciel
Sklep abc, ul. Trojanska 12,
Radom

tajmy o tym co niezastapione — kukurydza
w puszce, czerwona fasola czy groszek — marek
Bonduelle czy Dawtona — ktére sg idealnymi
sktadnikami lekkich satatek — w sam raz na let-
nie biesiadowanie” — méwi Julita Markowska,

wiascicielka sklepu w Pionkach.

reklama ———

ZBYSZKO.COM.PL

Julita Markowska, Wtascicielka
Sklep JULA, Aleje Lipowe
Pionki

CMR]

Centrum Monitorowania Rynku

Wakacyjna sprzedaz na
paragonie

Sprzedaz piwa w sklepach matoformatowych
wyraZnie sie zmienia w ciagu roku — podobnie
jak wiekszos¢ kategorii napojowych ta réwniez
najlepiej sprzedaje sie latem, a popyt na nig jest
wyraznie skorelowany z pogoda.

Wraz z nadejiciem cieplejszych dni pétka
z piwem w sklepach matoformatowych zaczyna
sie poszerza¢, gléwnie za sprawa nowosci ryn-
kowych oraz piw smakowych i radleréw. Jak po-
kazuja dane CMR, w lipcu 2016 r. klienci takich
placéwek mogli wybiera¢ Srednio sposréd 75
réznych piw, w styczniu 2017 . oferta obejmo-
wata juz tylko Srednio 65 piw, ale wiosng znéw
zaczefa sie rozrasta¢. W maju typowy sklep osie-
dlowy miat na pétce $rednio 74 rézne produk-
ty. Mimo, iz klienci sklepéw matoformatowych
preferuja piwa jasne pefne (odpowiadaja one za
okofo trzech czwartych obrotéw ta kategoria), to
na poéfce zajmuja one mniej niz potowe miejsca
przeznaczonego na te kategorie (w maju byto to
$rednio nieco ponad 30 wariantéw). Szeroko re-
prezentowana kategoria sa natomiast piwa sma-
kowe i radlery (w maju ponad 20 wariantéw)
oraz specjalnosci piwne, czyli piwa niepasteryzo-
wane, pszeniczne, itd. (Srednio 14 wariantéw).

Lato to czas, kiedy konsumenci chetniej sie-
gaja po piwa smakowe i |zejsze warianty tego

rodzaju alkoholu. Latem 2016 r. piwa smako-

i

-
—
i

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k o wychowaniu w trzezwosci).

SOLIDA FOOD

Sosy sojowe

TAN VIET INTERNATIONAL
Vifon PHO zupa btyskawiczna z kluskami
ryzowymi

Vifon KIM
CHI zupa
btyskawiczna
z kluskami

Vifon LAU
THAI zupa
btyskawiczna
z kluskami
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Wioletta Nowak
Wihasciciel ZM Nowak

Tradycyjnie lato to czas produktéw na grilla gdzie kréluja kietba-
sy. W ofercie ZM Nowak znajduje sie szeroki wybér doskonatych
kietbas, sposrod ktérych kazdy znajdzie co$ wyjatkowego dla
siebie. Szczegdlnie polecamy nasza kietbase ztota oraz paluszki
sopockie dostepne w wersjach klasycznych i z serem oraz ka-

szanke szlachecka - wyjatkowy produkt w foremce aluminiowej

do tatwego podgrzania. Proponujemy réwniez kietbasy na bazie szlachetnych mies z szynki:

kietbase schabowo-szynkowa oraz staropolska z szynki. Dla amatoréw mies proponujemy ze-

berka wolno gotowane - idealna kruchos¢ i smak dzieki zastosowanej marynacie.

we i radlery odpowiadaty za okoto 10% obro-
tow ta kategorig i miaty nieco ponad 5% udzia-
tow w wolumenie sprzedazy piwa (podczas
gdy w styczniu 2017 r. bylo to juz tylko 3%).
Piwa z dodatkami lub z nutami smakowymi sa
niewielkim segmentem, ale przynajmniej je-
den taki rodzaj piwa ma w ofercie niemal kaz-
dy sklep prowadzacy sprzedaz alkoholu. Naj-
popularniejsze marki radleréw to Warka Radler

(latem 2016 r. pojawiata sie na niespetna 3%

paragondw z piwem w sklepach matoformato-
wych) oraz Lech lce. Wsréd piw smakowych
najlepiej radza sobie marki Deseprados (latem
pojawiat sie na prawie co pie¢dziesiatym para-
gonie z piwem) i Somersby. W 2016 r. na rynku
pojawito sie piwo Dziki Sad, ktére wygladem i
smakiem nawiazuje do cydréw. Nowy produkt
nie zdobyt wprawdzie duzych udziatéw w ryn-
ku piwa, ale skutecznie namieszat w znacznie

mniejszej kategorii, jaka sa cydry.

Z OFERTY PRODUCENTA

ZM NOWAK

Zeberka wieprzowe wolno gotowane

EBERKA VEPRIOVE |

GOTOWE W 25MIN. © |

%ﬁ b

)

3

W okresie od czerwca 2016 r. do maja
2017 r. liczba paragonéw, na ktérych pojawity
sie cydry spadat o 35% w poréwnaniu z ana-

logicznym okresem rok wcze$niej. W maju

WOLOWINA
PREMIUM

WOLNO GOTOWANA
METODA SOUS VIDE

reklama

‘WOLNO GOTOWANA
METODA SOUS VIDE

Niepowtarzalny smak

bez utraty waloréw smakowych i odzywczych

Delitatnose ¢ bruchosé

przygotowanych produktéow

bez
glutenu

bez i
fosforanéw

WIEPRZOWA

. WOLNO GOTOWANA
METOD)

codlziennie
2 doprym smakiem
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[
Dostep do tych tresci S '

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezZwosci).

il

DAWTONA

Ketchup
tagodny, bez Dawtona
konserwantow

KETCHUP

reklama 2017 r. cydry mozna byto kupi¢ w prawie co

drugim sklepie matoformatowym sprzedaja-

cym alkohol. Ich oferta jest znacznie skrom-

niejsza niz piwa — Srednio klienci moga wy-

Dawtona
biera¢ sposréd 3 réznych wariantéw piwa
sklepéw matoformatowych sprzedajacych al- Sos BBQ, bez
kohole, a ich oferta ograniczata sie zwykle do konserwantéw

3 wariantow.

Latem klienci sklepéw matoformatowych

chetniej siegaja tez po gotowe drinki. Takie na-
poje o niewielkiej zawartosci alkoholu w maju

2017 r. mozna byto kupi¢ w co trzecim sklepie

matoformatowym. Klienci poszukujacy goto- (,:ONTIMAX
o . Sledzie od Serca

wych drinkéw mieli do wyboru $rednio okofo filety $ledziowe

3-4 wariantéw takich produktow. Najszerszq krojone Pikantne

dystrybucje w tym formacie sklepéw zbudowa-

ta marka Sobieski Impress —w maju 2017 . jej —

produkty miafo w ofercie 70% sklepéw sprze- soczysta

Kurra

POLEDWICZKI Z KURCZAKA
czosnek i ziota

dajacych drinki.

Sprzedaz tej kategorii w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. zdominowaly trzy
marki — Sobieski Impress (MBWS), Jack Da-

niel’s (Brown Forman) i Bacardi Breezer (Ba-

Kurra soczyste
Poledwiczki

cardi Martini), ktére facznie odpowiadaja za z kurczaka

ZBYSZKO.COM.PL

ponad 80% obrotu tg kategoria. W okresie od

czerwca 2016 r. do maja 2017 r. najczesciej do
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Polskich warzyw ULUBIONA

_ sprobujesz. Pokochqp,

Dawtona

KETCHUP

tagodvy

Wsparcie marketingowe:

%

PROMOCJE PR

DEDYKOUANE

STANDY
AMOW JUZ D11

IWTEKS? 2YSKT 2 DAWTON A

Standy dostepne u wybranych Dystrybutoréw.

@

INTERNET

_ Sprobujese. Pokocl.a:z_ N

Dawtona

e If - (@

pikantvy

7

Wrazisty smak

Datona

42
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. Sprobujese. Pokoc

Dawtona
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Dawtona
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TiM

Patrycja Sikorska
Menedzer PR i Marketingu Strategicznego

Wakacje to czas relaksu, przygdd i beztroskiej zabawy, dlatego
tez podczas zakupdw poszukujemy owocowosci, orzezwienia
i odrobiny szalefnstwa. Wszystko to odnajdziemy w cydrach
z portfolio TiM S.A. - Polskim Klasycznym i Rumianym, ktére

swéj orzezwiajacy, unikalny smak i charakter zawdzieczaja ide-

alnie dojrzatym jabtkom z polskich sadéw oraz perlistym babelkom. Lato to réwniez podréze

w nieznane. Stonce Kalifornii zakleto w butelkach win z serii Oak View, ktére kryja w sobie

energie, ekspresje i mnogos¢ owocow, takich jak: ananasy, brzoskwinie, truskawki, jagody,

sliwki czy wisnie. Nowoczesny, elegancki design opakowania oraz owocowa natura sprawiaja,

ze Oak View sg idealnym wyborem na $lubne przyjecie czy rodzinny obiad w ogrodzie.

koszykéw klientéw trafialy drinki Jack Daniel’s
& Cola, Sobieski Impress Cranberry i Kamika-
ze, a takze Bacardi Breezer Watermelon.

Jak wynika z danych paragonowych groma-
dzonych przez CMR, sprzedaz dar gotowych
odznacza sie wyrazna sezonowoscia — naj-
wiecej transakgji z ta kategorig notuje sie w

miesigcach letnich, czyli w okresie wakacyj-

—reklama

4

ZBYSZKO.COM.PL

nych wyjazdéw, biwakéw i prac sezonowych.
Stoiki z gotowymi daniami obiadowymi ma
w ofercie ponad 80% sklepéw matoformato-
wych do 300 mkw., a na pétce z ta kategoria
w szczycie sezonu mozna znalez¢ $rednio 9
wariantéw dan gotowych.

Klienci sklepéw matoformatowych najcze-
Sciej przychodza po dania gotowe w stoikach
w dni powszednie (tylko co piata transakcja
ma miejsce w sobote lub w niedziele) w po-
rze obiadowej. Okoto 80% kupujacych dania
gotowe wkiada do koszyka jedno opakowanie,
16% siega od razu po dwa stoiki, a prawie co
dwudziesty klient kupuje 3 lub wiecej opako-
wan. Srednia wartos¢ zakupionych jednora-
zowo dan gotowych w sloikach wynosi okofo
7,5 zt, ale co trzeci kupujacy wydaje na ten cel
mniej niz 6 zi.

Klienci, ktérzy przychodza do sklepéw mato-
formatowych po dania w stoikach, najczesciej
decyduja sie na fasolke w sosie pomidorowym
— ta potrawa pojawia si¢ na co pigtym para-
gonie z daniami gotowymi. Niezmiennie duzg
popularnoscia ciesza sie tez tradycyjne polskie
dania, takie jak flaki, gotabki, pulpety i klopsiki.

Jak wynika z danych CMR, najwiecej dan
gotowych w sklepach matoformatowych do
300 mkw. sprzedaje firma Heinz z markami
Pudliszki i Heinz — w okresie od maja 2016 .
do kwietnia 2017 r. jej udzialy w wartosci
sprzedazy wyniosty 36%. Na kolejnych miej-
scach uplasowaly sie firmy Pamapol (marki Pa-
mapol i Spichlerz Rusiecki), Maspex (Lowicz)
oraz Graal (Tess, Graal).

W omawianym okresie do koszykéw klien-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

\ 0 wychowaniu w trzeZwosci). )

Dariusz Lao, Wtasciciel
sklep abc
ul. Paderewskiego 3, Radom

téw najczesciej trafiaty produkty marki Pudlisz-
ki: Fasolka po bretorisku z boczkiem i kietbasa
marki Pudliszki (prawie 6% udziatéw w liczbie
transakgji), Golabki w sosie pomidorowym Pu-
dliszki oraz Flaki po Zamojsku.

Sklep odpowiednio przygotowany na biesia-
dujacego klienta to sklep dobrze wyposazony.
Bogata oferta lekkich alkoholi, lodéwka wypet-
niona piwem i kolorowymi trunkami, r6zno-
rodne dania gotowe oraz szeroki asortyment
grillowy to podstawa. Priorytetem sa nowosci,
zwlaszcza nowe smaki ulubionych alkoholi cie-
sza sie powodzeniem w wielu punktach han-
dlowych. Mitego biesiadowania!

Monika Goérka
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. » PEARL RIVER BRIDGE

Marka Pearl River Bridge (PRB) zostata stworzona w 1958 roku na pofudniu Chin, w okolicach miasta
Kanton. Znana jest z produkciji sosu sojowego najwyzszej jakosci (bezpiecznego, zdrowego i smacznego).
Produkty sygnowane logo PRB sprzedawane sg obecnie w ponad 100 krajach na calym $wiecie.

g Produkcja odbywa sie w delcie rzeki Pertowej. Panuje tutaj klimat subtropikalny (jest ciepto, wilgotno,
%,”’ ® duze nastonecznienie). S3 to idealne warunki do produkciji sosu sojowego w naturalny sposéb, poprzez

M fermentacje. Taki sposéb produkcji gwarantuje doskonale zachowany oryginalny zapach, smak i bogactwo
m naturalnych sktadnikéw odzywczych.

3}{;?1*6' Produkcja zgodna jest z nastepujgcymi miedzynarodowymi systemami zarzadzania bezpieczenstwem i
jakoscig zywnosci: HACCP, ISO9001, oraz ISO14001.

Importerem soséw sojowych PRB w Polsce jest firma Solida Food Sp. z 0.0. ®

’ , T — | Soglid!%d

SOS SOJOWY GRZYBOWY'
505 SOJOWY CIEMNY CIRMRY PREMIUM | [Bzcur R iosoL0NY

EKOLOGICZNY S0S SOJOWY EKOLOGICZNY

reklama

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgr zajmujace si¢

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1. J

o wychowaniu w trzezwosci).
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Ugasic pragnienie

\

Nie ma detalisty, ktory nie potwierdzi, ze latem znaczenie kategorii wody i napojéw nie wzrasta. Wysoka
temperatura wzmaga pragnienie, wiec konsumenci znacznie czesciej siegajg po produkty z tych segmentéw.

Czym gasimy pragnienie? W zaleznoéci od
preferencji konsumenci wybieraja wode, na-
poje, soki, izotoniki, energetyki, a takze ma-

Slanki i kefiry.

reklama

VERONI scive

VERONI
active

- vitamin
 water : -

¢ £ Z MAGNEZEM

ZBYSZKO.COM.PL

CMR[

Centrum Monitorowania Rynku

Dane CMR

W trakcie letnich miesiecy 100% sklepow
matego formatu do 300 mkw. posiada w swojej
ofercie produkty z kategorii wod czy napojow
— podaje CMR. Najwieksza reprezentacja cie-
sza sie napoje gazowane i niegazowane, nek-
tary, soki i wody mineralne. W ciagu ostatnich
lat stale tez wzrasta liczba placéwek majacych
w swojej ofercie napoje izotoniczne. W maju
2015 r. na swoich pétach miato je 72% sklepow

do 300 mkw., a w maju tego roku — juz 82%.

FoodCare

Z OFERTY PRODUCENTA

FOODCARE

Frugo czarne, czerwone,
zielone, pomaranczowe

Paulina Wtodarska-Grodziriska
Dyrektor Marketingu

Kiedy latem pragnienie wyjatkowo czesto daje sie we znaki na-
lezy pamieta¢ o odpowiednim nawodnieniu organizmu. Oczy-
wiscie, mozna pi¢ wode, ale nie kazdy ja lubi. Jako producent
artykutéw spozywczych FoodCare ma swojg wtasng linie moc-

no owocowych napojéw, ktére odpowiedzialne sa za waka-

cyjne orzezwienie. Produkowane z sokéw oraz przecieréw owocowych FRUGO i FRUGO

SUUPER sa swietnym rozwigzaniem na ugaszenie wakacyjnego pragnienia. Opracowujac

nowe FRUGO chcieliémy da¢ millenialsom to, czego poszukuja: nieprzecietny luz, niebanal-
ne smaki i czysta rados¢ - i takie jest wtasnie nowe FRUGO, ktére taczy te wszystkie cechy
w jednej butelce. Dlatego tez w nowej kampanii marki chcieliémy jeszcze mocniej podkresli¢

nasz miks. Razem z Kamilem Bednarkiem potaczyliSmy mocno owocowe FRUGO z muzyka
i stworzylisSmy niesamowity projekt , Tak miksuje FRUGQ?”, ktéra jest najlepszym przyktadem

dynamicznego rozwoju marki.
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,Latem klienci po wody czy napoje przycho-
dza do sklepow osiedlowych, tam gdzie maja
najblizej. Kiedy odczuwaja pragnienie nie beda
jecha¢ specjalnie do marketu i czeka¢ w diugiej
kolejce, zeby szybko czego$ sie napi¢. Wola
przyjs¢ do nas i od razu kupic to po co przyszli.
To wygodne dla nich, a dla nas zyskowne. W ten
sposob wygrywamy z wielkopowierzchniowymi
marketami i dyskontami. Klient woli mie¢ blisko,
szybko i wygodnie. Woda? Napoje? Soki? Latem
to u nas sprzedaja sie one najlepiej, wiec zawsze
jesteSmy przygotowani na sezon majac zapasy
towaru” — podkresla Grazyna Foks, ktéra od wie-

lu lat pracuje w sklepie w towiczu.

Woda zdrowia doda

Wedtug badan, woda najlepiej gasi na-
sze pragnienie. Nic wiec dziwnego, ze la-
tem wtasnie ten produkt jest szczegdlnie
poszukiwany przez konsumentéw.

CMR podaje, ze w sezonie wakacyjnym 2016

r. najwieksze udzialy wartosciowe w sprzedazy

reklama
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wiréd producentéw wody w sklepach do 300

Z OFERTY PRODUCENTA

ZYWIEC ZDROJ
Zywiec Zdréj ze
Smakiem Truskawka

mkw. miat Zywiec Zdr6j. Za nim znalazt sie Na-
teczéw Zdr6j, a podium zamyka Muszynianka.

Wysokie udzialy mieli tez Coca-Cola, Nestlé,

Polska Woda, Piwniczanka, Womir-Spa czy

T

Jurajska. CMR zaznacza, ze w tym czasie wérod lYWll/UPIVt(]]v

marek najpopularniejsza byla Zywiec Zdroj.

W malym formacie sklepéw wysokie udziaty

wartosciowe w sprzedazy miaty tez Cisowianka, WIECIDR)
Muszynianka, Kropla Beskidu i Nateczowianka. e

W zestawieniu przygotowanym przez CMR kil-

()

kuprocentowe wyniki miaty tez: Piwniczanka,

Primavera, Dobrowianka, Jurajska i Muszyna.

Zywiec Zdréj ze
Smakiem Cytryna

Maty sklep na pilne
potrzeby

Przy ul. Sikorskiego w towiczu znajduje sie sklep

Edmar, ktérego oferta wod i napojow jest imponu-
jaca. Zajmuja one najwiecej miejsca ze wszystkich
oferowanych w placéwce kategorii.

,Kazdy latem pije wiecej, bo upaly wzmagaja
pragnienie. Najwiecej sprzedajemy wody. Zdarza
sie, ze hurtownie maja braki, bo maja tak wiele
zamowien. Podstawa jest Zywiec Zdr6j, Muszy-
nianka i Cisowianka. W tej chwili to one sprzedaja
sie u nas najlepiej. Bardzo istotne jest przywiaza-
nie do marki. Mamy oczywicie klientow, ktorzy
analizujq skfad czy cene produktu, ale wiekszos¢

zdecydowanie kupuje od lat te same produk-

ty. Najwiecej sprzedajemy wody niegazowanej
i lekko gazowanej, dopiero w dalszej kolejnosci
wybierane s te mocno gazowane. Najczesciej
kupowane sa produkty o pojemnosci 1,5 |, rza-
dziej te mniejsze” — opowiada Grazyna Foks, eks-
pedientka w fowickim Edmarze.

Wsréd asortymentu wody, oprdcz wymienio-
nych przez pania Grazyne marek, klienci moga wy-
biera¢ sposrod Nateczowianki, Aqua, Bewa, Do-
browianki, Kingi Pieniriskiej, Jurajskiej, Ustranianki,
Galicjanki, MagneVity, Veroni Mineral, Kropli Be-
skidu, Nestlé Pure Life czy wody Corczariskiej.

-

Jakub Tyczynski

Mtodszy Kierownik ds. Rozwoju Kategorii

Zywiec Zdréj

Sprzedaz kategorii wody utrzymuje sie na wysokim poziomie
przez caty rok, ale oczywiscie w okresach, kiedy za oknami panu-
ja wysokie temperatury, wyraznie rosnie. To okres kiedy szcze-
goblnie wazne staje sie odpowiednie nawadnianie organizmu. La-

tem konsumenci czesciej poszukuja tez produktéw, ktére nie
tylko gasza pragnienie, ale réwniez daja uczucie orzezwienia. Warto wiec juz teraz odpowied-
nio przygotowac sie do tego sezonu.
Ogromne znaczenie w sezonie letnim ma takze dostepnos¢ schtodzonych napojéw. Umiesz-
czenie najlepiej rotujacych produktéw w lodéwkach moze przynies¢ detalistom wymierne
korzysci. Aby zwiekszy¢ sprzedaz warto réwniez postawi¢ dodatkowa ekspozycje paletowa,
stojak albo kartonowy stand.
Na nadchodzacy sezon szczegdlnie polecamy konsumentom Zywiec Zdréj ze Smakiem w no-
wej odstonie. Nowy produkt taczy w sobie krystaliczng wode Zrédlang ze smakiem owocéw,
jest niskokaloryczny i nie zawiera konserwantéw. Zmiana formuty zostata potaczona ze zwiek-
szeniem atrakcyjnosci opakowan. Nowy Zywiec Zdréj ze Smakiem dostepny jest w dwéch po-
jemnosciach - 1,5 | w smakach: truskawka, cytryna, jabtko i brzoskwinia oraz 0,5 | w wariancie
truskawka, cytryna i jabtko.
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Grazyna Foks, Ekspedientka
Sklep Edmar,
ul. Sikorskiego 3, towicz

Porzadek na pétce

W miejscowosci Bielawy w Delikatesach
Centrum pracownicy zawsze dbaja, by na
potkach z woda byt porzadek. Paulina Kru-
pinska, ktora jest kierowniczka placowki,
podkresla, ze w miesigcach letnich kategoria

cieszy sie szczegblnym powodzeniem.

—reklama
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" Paulina Krupiriska,
Kierowniczka

Delikatesy Centrum
ul. Zabia 4, Bielawy

,Latem na pierwszym miejscu jest mar-
ka Aqua i Cisowianka. Oczywiscie réwniez
Muszynianka i Zywiec Zdr6j. Zdecydowanie
chetniej wybierane sa pojemnosci wigksze —
1,5 I. Jesli chodzi o ich ulubione marki to od
dawna wiedza, jaki jest ich sktad i jak smaku-
ja, wiec przy potce nie spedzaja zbyt wiele
czasu — wybieraja ,swoéj” produkt i udaja sie
do kasy, badz robig pozostate zakupy” — opo-
wiada Paulina Krupinska. Oprécz wspomnia-
nych przez niag marek w sklepie dostepne sa
wody: Nateczowianka, Dobrowianka, Ustra-
nianka, MagneVita, Veroni Mineral, Kropla
Beskidu, Nestlé Pure Life, 4Move Water i
Oshee Vitamin Water.

W sezonie

Na wzrost sprzedazy napojow i wody w se-
zonie letnim jest réwniez przygotowany sie-
dlecki Lewiatan. Jego kierowniczka, Bozena
Kleszcz podkredla, ze zawsze przygotowuje
asortyment sklepu odpowiednio wczesniej, by
klienci w czasie upatéw mogli ugasi¢ pragnie-
nie przez wiasciwie skomponowang oferte.

»Jesienig i zimg nie ma przestojow w sprze-
dazy napojow i wody, ale oczywistym jest, ze
temperatura robi swoje i produkty te beda bar-
dziej poszukiwane. W przypadku wody zazwy-
czaj bylo tak, ze klienci czesciej wybierali wersje
niegazowana, ale ostatnimi czasy zauwazam, ze
preferencje sie zmienity i coraz chetniej wybie-
rane sg gazowane” — opowiada kierowniczka.
Wsréd  najpopularniejszych  marek wymienia

Cisowianke. Jest ona na pierwszej pozydji i jest

Z OFERTY PRODUCENTA

ZBYSZKO

COMPANY
ROKO Red

3 Pomaranicze

SPOLDZIELNIA
PRACY
,MUSZYNIANKA"

Naturalna Woda
Mineralna
Muszynianka

KARLOVARSKE
MINERALNI
VODY

Woda mineralna
Magnesia
niegazowana

Woda Zrédlana A

. pierwsza woda
Aquila e
pierwsza woda = —

Niegazowana
dla niemowlat

-
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Z OFERTY PRODUCENTA

SOKPOL
Naturalna

woda mineralna
niegazowana

i gazowana
Jurajski Potok

RED BULL
Red Bull

Red Bull Mandarin
Edition

D Eneroy orn
Oywia cioo i 1"

znacznie przed innymi. Potem wybierane s3 Mu-
szynianka czy Kropla Beskidu. W ofercie sklepu

sa tez dostepne m.in. Zywiec Zdr6j czy Aria.

Z gazem

Jak podaje CMR, napoje gazowane to zna-
czaca kategoria latem. W ubieglym roku naj-
wieksza sprzedaza w matym formacie sklepéw
cieszyly sie produkty Coca-Cola. Producent
ten mial najwyzsze udzialy wartosciowe w
sprzedazy. W zestawieniu przygotowanym
przez instytut wysoko znaleZli sie tez Pepsi,
Colian, Zbyszko Company, Kofola, Orangina
Schweppes i Maspex.

Najlepiej zarabiajacymi markami w letnich
miesigcach ubieglego roku byly Coca-Cola,
Pepsi, Fanta, Hellena, Zbyszko 3, Sprite, Mi-
rinda czy Hoop Cola. CMR podaje, ze hitem
zesztorocznych wakacji pod katem wartosci

sprzedazy okazata si¢ Coca-Cola w butelce 1 I.

Gazowane i markowe

,Znane marki — one sa najchetniej wybiera-

ne sposréd gazowanych napojéw. Coca-Cola,
Pepsi, Fanta — kto$ przychodzi do sklepu i od
razu siega po dany produkt. Jednak mamy
tak réznych klientow, ze szczegdlnie dbamy
o szeroki asortyment. Wsréd tej kategorii
mamy bardzo duzo pozycji” — opowiada pani
Grazyna Foks ze sklepu Edmar w towiczu.

Wsréd gazowanych napojéw na poétkach
towickiego sklepu mozna znalez¢ m.in. wspo-
mniang Coca-Cole, Pepsi, Fante, a takze Oran-
zade Hellena, Polo Cocte, Hoop Cole, Mirin-
de, Mountain Dew, 7Up, Sprite czy Kinley.

Preferencje klientow

Gazowane napoje to rowniez niezastgpiona
kategoria napojéow w bielawskich Delikatesach
Centrum. Latem, na pragnienie, klienci czesto
wybierajg produkty z tego segmentu.

,Hellena i Zbyszko — to hity sprzedazy. Klien-
ci caly czas podchodza do pétki i je kupuja. Je-
dli chodzi o te pierwsza marke to popularne sg
wszystkie formaty, a wprowadzenie puszek do-

datkowo podkrecito sprzedaz. Klienci wiedza, ze

Summer Fancy Food Show (NY)

W dniach 25 - 27 czerwca w halach Javits Center w Nowym Jorku (USA) odbyta sie letnia edycja
miedzynarodowych targow spozywczych Fancy Food Show.

Podczas tych najwiekszych w Ameryce Pétnocnej targow spozyw-
czych, swoje produkty zaprezentowato ponad 2 500 wystawcéw
z 55 krajéw $wiata. Targi odwiedzito ponad 30 000 zwiedzajacych,
glownie specjalistow z sektora handlu i produkgji FMCG.

Oproécz firm zagranicznych, duza cze$¢ powierzchni wysta-

wienniczej stanowili wystawcy z USA (1 200), z podziatem na

poszczegblne stany.

Wsréd wystawcow znalazto sie kilkanascie firm z Polski, kto-
rych produkty prezentowane byty gléwnie na wspélnej ,wyspie”
zorganizowanej przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
oraz ,EKOEUROPA — JAKOSC i TRADYCJA” - organizacje sku-
piajaca przetworcow i producentéw ekologicznych z catej Polski. |

Obszerna fotorelacja z nowojorskich targéw Summer

Fancy Food Show juz w sierpniowym wydaniu miesigcznika

Hurt & Detal.

Tomasz Pariczyk, Redaktor Naczelny
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kupuja polski produkt, ktéry pamietaja sprzed lat.
Ostatnio na Oranzadzie Hellenie mozna znacznie
podnies¢ zyski. Zdecydowanie najwiecej sprze-
dajemy duzych butelek 1,25 1. Jesli chodzi z kolei
0 Zbyszko to zdecydowanie 3 Cytryny w butelce
2 |” — opowiada Paulina Krupiriska. Kierowniczka
podkresla, ze oczywiscie stafa popularnoscia cie-

szq sie Coca-Cola, Pepsi i Hoop Cola.

reklama
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ul. Unitéw Podlaskich 7,
Siedlce

Asortyment pod klienta

W siedleckim Lewiatanie asortyment do-
brany jest pod statego klienta. Kierowniczka
opowiada, ze jesli chodzi o sprzedaz latem, to
napoje gazowane sg wybierane troche czesciej
niz niegazowane. W tym przypadku najcze-
Sciej na paragonach znajduje sie Coca-Cola i
Pepsi. Znacznym wzrostem sprzedazy odzna-
cza sie tez oranzada Hellena, ktéra wyprzedzi-
ta ostatnimi czasy konkurencyjne marki.

Bozena Kleszcz wymienia réwniez napoje
Zbyszko jako popularng marke wsréd napo-
jow gazowanych. Oprécz tego klienci moga
wybierac sposrod Fanty, Mlrindy, Sprite, 7Up,
Mountain Dew czy Hoop Coli. ,Nie tylko la-
tem, ale w ciggu catego roku zdecydowanie
lepiej rotuja napoje w pojemnosci 1,5 i 2 I.
Wynika to z tego, ze mimo wszystko finalnie
cena jest korzystniejsza przy zakupie wiek-
szej pojemnosci. Jednak musze przyznaé, ze
puszki sa bardzo popularne w czasie wakacji.
Ostatnio Hortex wprowadzit swoje produkty
w puszkach i one bardzo dobrze sie przyjety,
wiec mamy je w statej ofercie” — podkresla

kierowniczka.

Niegazowane

Soki, nektary i napoje niegazowane to row-
niez produkty wybieranie przez Polakéw na
zaspokojenie pragnienia. Mimo, ze nielicz-
nie tylko sa dostepne w sprzedazy w formie
schfodzonej, to jak podkresla CMR — latem
rowniez w tym segmencie wzrasta $rednia
liczba wariantéw dostepnych na jedna pla-
cowke do 300 mkw.

We wspomnianych kategoriach liderem

sprzedazy w ubiegloroczne wakacje byt
Maspex. Wedtug danych zebranych przez
CMR, producent ten miat najwyzsze udzialy
wartoéciowe w sprzedazy w matym formacie
sklepéw. Wysoko znaleZzli sie tez m.in. Hortex,
Coca-Cola, Marwit, Victoria Cymes, FoodCare,
Zywiec Zdr6j czy Colian.

CMR przygotowat zestawienie marek, ktére
zarobity najwiecej w sklepach do 300 mkw. W
czasie ubieglorocznego lata liderem byt Tym-
bark. Wysokie udzialy mialy tez marki Kubus,
Hortex, Kubu$ Play, Caprio, Tymbark Owoce
Swiata, tarczyn, Cappy, Fortuna i Cymes. A jaki
byt ulubiony produkt? Wedtug danych CMR
najwyzsze udzialy wartosciowe w sklepach
malego formatu osiagnat sok Tymbark poma-

raficza 100% w kartonie 1 I.

Z doSwiadczenia detalisty

Pani Grazyna z fowickiego Edmaru opo-
wiada, ze latem soki sprzedaja sie troche
sfabiej, lepiej rotuja w chfodniejszych miesia-
cach. Natomiast mafe pojemnosci napojow
niegazowanych, jak np. Tymbark, sprzedaja
sie rewelacyjnie. Hitem ostatniego czasu jest
Lemoniada Tymbark w pojemnosci 400 ml
w trzech smakach: cytryna i limonka, cytryna
i mango oraz cytryna i malina. Ma charakte-
rystyczna, beczutkowa buteleczke i bardzo
posmakowata  okolicznym  mieszkaficom.
Oprocz tego stala popularnoscig ciesza sie
Frugo i Kubu$ oraz Kubus Play.

W Bielawach soki sprzedaja sie dobrze nawet
latem. Szczegélny wzrost widac tuz przed week-
endami. Klienci wybieraja sie nad wode z ro-
dzinami albo urzadzaja spotkania na $wiezym
powietrzu w zaciszu wiasnego ogrodu i wybie-
raja soki oraz niegazowane napoje w wiekszych
formatach, aby mozna byto poda¢ je dzieciom,
a takze podzieli¢ w wiekszym gronie.

Sklep ma szerokg oferte sokéw oraz napojéow
Tymbark i Hortex. Firmy te dbaja o sezonowa
dostepnos¢ letnich, orzezwiajacych smakow,
a klienci to doceniaja i chetnie prébuja. Cappy,
Costa, Caprio, Kubu$ — tu réwniez nie brakuje
klientow, ktorzy kupuja produkty tych marek. Co
do smakéw, to w przypadku sokéw preferencje
s stafe: pomararicza, jabtko, multiwitamina.

W Siedlcach latem spada sprzedaz sokéw
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Pasnilt Herbata Pertowa
4 oa Te Jasminowa
\(ANTXOXIDAW

2-litrowych na korzys¢ tych w opakowaniu 1 1.
Mniejszy format zdecydowanie bardziej pasu-
je do l|zejszych, wakacyjnych zakupéw. Wy-
bierane sa tez mafe formaty napojéw niega-

zowanych. Popularnie jest tu Frugo, ktére lubi

Prezes Zarzadu
SOTI Natural

specjalnej 50-minutowej receptury ze szlachetnych japonskich
lisci zielonej herbaty o nazwie Gyokuro. Do zaparzenia wykorzystano wode bogata w sole
mineralnej, dzieki czemu napdj odpowiednio nawadnia a jednoczenie pomaga przyspieszy¢
metabolizm, oczysci¢ organizm z toksyn, spali¢ kalorie i doda¢ energii. Jest to jedyny napdj na
rynku, ktéry jest w 100% naturalny. Nie zawiera cukréw i co wazne w okresie urlopéw - nie
dodaje kalorii a jeszcze pomaga je spali¢, dlatego tak cieszy sie popularnoscia w sklepach.
Wiecej informacji o zdrowych herbatach SOTI Natural zero kalorii mozna znalez¢é na stronie

www.sotinatural.com.

Monika Kowal

Jak pokazaty badania, najlepsze wtasciwosci ochtadzajace orga-
.| nizm ma zielona herbata, dlatego w sezonie letnim szczeg6inie
- polecamy wygodna, naturalna, niestodzong SOTI Natural Gyoku-
| ro. To zielona herbata w wygodnej butelce zaparzona w Azji wg

nie tylko mtodziez. Standardowo jest dostepna

szeroka oferta napojow Tymbark i Hortex.

Energetyki i izotoniki
Dla os6b chcacych szybko ugasi¢ pragnie-
nie i jednoczesnie potrzebujacych zastrzyku

energii producenci przygotowali szeroka ofer-

89% Polakow pije herbate naturalng w sktadzie i smaku

bp

*

Carrefour

R®SSMANN (B E.Leclerc@

te tzw. power drinkéw. Badania potwierdzaja,
ze sg one coraz chetniej kupowane przez Po-
lak6éw, réwniez latem. Jak podaje CMR, lide-
rem w sprzedazy napojow energetyzujacych
w sklepach do 300 mkw. jest obecnie Food-
Care. Tuz za nim jest Red Bull. Bardzo wyso-

kie udzialy wartosciowe w sprzedazy ma tez

reklama
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Maspex. W zestawieniu top 10 znaleZli sie tez
m.in. Monster Beverage, Coca-Cola, Pepsi czy
Las Vegas Drink.

W tym segmencie, najwyzsze udzialy war-
tosciowe wséréd marek maja Black, Red Bull
i Tiger — podaje CMR. Wysoko plasuja sie tez
Monster, N-Gine, Burn, Rockstar czy Las Vegas.

Wsréd izotonikéw liderem sprzedazy w skle-
pach do 300 mkw. jest Oshee. CMR w dalszej
kolejnosci wymienia Coca-Cole i FoodCare.
W zestawieniu pojawiaja sie tez m.in. Zbyszko,

Kofola i Las Vegas Drink.

reklama
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COLIAN

W tym sezonie na rynku debiutuje zétta Oranzada Helle-
na w formatach impulsowych. Kultowy napéj dostepny jest
w puszce 250 ml, butelce PET 400 ml i szklanej butelce z kap-
slem twist-off o pojemnosci 275 ml. Musujace orzezwienie,
oryginalny, landrynkowy smak i nowoczesny, radosny design to
wyrézniki Oranzady Hellena, ktéra towarzyszy Polakom od lat.
W nowych, wygodnych formatach ,na jeden tyk”, napdj mozna
zabrac ze soba wszedzie, by ugasi¢ pragnienie i przenies¢ sie
w spontaniczny $wiat Oranzady Hellena.

A w sklepie...

Jak podkreslaja detalisci — letnia oferta nie
moze sie obecnie obejs¢ bez odpowiednio
Wwyposazonej w napoje energeryzujace i izoto-
niczne potki. Popularnos¢ tych produktéow od
kilku lat stale rosnie.

W towiczu energetyki to staly asorty-
ment. ,Sprzedaja sie rewelacyjnie. Mamy
duzo réznych marek w ofercie, poniewaz
klienci od nas tego wymagaja. Ostatniego
lata przychodzit do nas mtody mezczyzna
i codzienne je kupowat, nawet po kilka”
— opowiada Crazyna Foks. Podkresla, ze
mimo, iz wszystkie sie dobrze sprzedaja to
najczesciej wybierany jest Black, Tiger, Red
Bull, N-Gine czy Verva. Oprocz nich klien-
ci moga wybiera¢ sposréd m.in. MPower,
4Move, Riders, XL Energy Drink, Las Vegas
czy Monster Energy. Izotoniki tez ciesza sie
duzym uznaniem, szczeg6lnie wsréd mfo-
dych ludzi. Tutaj dostepne sa marki 4Move,
Oshee, Veroni Energy, Veroni Hydrotion i

Veroni Isotonic czy Arctic.

Wzrost sprzedazy
P6tka z napojami energetyzujacymi w Biela-
wach w sklepie Delikatesy Centrum jest statym

elementem asortymentu. Klienci kupuja pro-

dukty z tej kategorii caty rok, a latem zdecydo-
wanie przybywa amatoréw tego typu napojow.

,Standardowo juz klienci najczesciej wybie-
raja N-Gine, Black czy Tigera i Red Bull. Ale
w ofercie mamy znacznie wiecej marek, m.in.
Mr. White, Rockstar, V-Max, Burn, Oshee czy
Max Force” — wymienia kierowniczka.

Paulina Krupifiska z bielawskiego sklepu
dodaje, Ze napoje izotoniczne coraz czesciej
znajduja swoje miejsce na paragonach klien-
tow ich placowki, ale jeszcze nie jest to znacz-
na sprzedaz. W delikatesach mozna znalez¢
Oshee, Powerade, 4Move, i4Sport, Arctic i Ve-

roni Isotonic.

Letnie zakupy

W Siedlcach zauwazalnie wzrasta sprzedaz
napojow izotonicznych, co szczegélnie widac¢
w miesigcach letnich. ,Poréwnujac rotacje izo-
tonikéw do energetykéw to te pierwsze sprze-
daja sie zdecydowanie lepiej. Pasuja naszym
klientom, wiec je stale zamawiamy. Nie ma na-
wet znaczenia promocja produktu, bo jesli ktos
chce taki produkt to i tak go kupi” — podkresla
Bozena Kleszcz.

Weréd izotonikéw i energetykéw na potce
siedleckiej placowki klienci moga znalez¢ m.in.
Veroni Energy, Veroni Isotonic, Black, 4Move,
Max Force, Monster Energy, Black, Red Bull,
Tiger czy Golden Eagle.

Detalisci podkreslaja — woda i napoje to
podstawa letniej oferty. Warto w tym czasie
wyeksponowa¢ ulubione marki statych klien-
tow, ale tez zaproponowac im nowosci, ponie-
waz spragniony klient chetniej kupi taki pro-
dukt. Dobrze dobrana oferta moze znacznie
podnies¢ wakacyjne zyski.

Joanna Kowalska

ZYWIEC ZDROJ

Butelka z dziébkiem od Zywiec Zdréj

Na rynku pojawit sie nowy produkt Zywiec Zdrdj stworzony z mysla
o najmtodszych. Butelka o pojemnosci 330 ml ze Zdrojkiem - wodnym
superbohaterem na etykiecie, posiada wygodny ,dziébek”. Dzieki unikal-
nemu ksztattowi tatwo utrzymaja ja w dtoni nawet mtodsze dzieci. Cha-
rakterystyczne opakowanie, bohater znany wielu przedszkolakom z edu-
kacyjnych lekcji realizowanych w ramach programu ,Mamo, Tato, wole
wode!” i ciekawy ksztatt butelki z pewnoscig pomoga zacheci¢ dziecko
do picia wody i ksztattowac¢ zdrowe nawyki.
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Kawowe | herbaciane inspiracje

Dzi$ kazdy moze by¢ w swoim domu najlepszym baristg czy kiperem. W zaciszu wtasnego mieszkania mozna

stworzy¢ znacznie wiecej niz kawe z mlekiem i cukrem czy czarng herbate z dodatkiem cytryny na gorgco. Wariacji

na temat tych produktéw jest nieskoficzenie wiele, a rynek ro$nie w innowacyjne produkty!

Podczas gdy w Ameryce i wiekszosci krajow
europejskich liderem pozostaje mata czarna,
w Afryce, Rosji, Wielkiej Brytanii czy Azji wiecej
jest zwolennikéw herbaty. Oba napary maja swo-
ich wielbicieli, z reguty jednak trudno jest opowie-

dziec sie za jednym z nich.

Mata czarna

Statystyczny Polak rocznie wypija ok. 3 kg
kawy, jednak w poréwnaniu do innych krajéow
nie wypadamy najlepiej, gdyz w Niemczech
jest to ok. 9 kg, a w Norwegii czy Szwecji na-
wet do 14 kg. Polacy najczesciej siegaja po
kawy mielone oraz instant. Wedtug prognoz w
najblizszych latach na znaczeniu bedzie zyski-

wat rynek kaw ziarnistych i w kapsutkach. Wia-

reklama
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Ze sie to z coraz wieksza iloscia ekspreséw do
kawy w polskich gospodarstwach domowych.

Gtéwna cecha przemawiajaca za piciem
kawy jest to, ze pobudza organizm. Z badan
przeprowadzanych przez ekspertéw wynika,
Ze osoby pijace 3 razy dziennie kawe sa mniej
narazone na przedwczesng $mierc.

Sposob6éw na zaparzenie kawy jest kilka.
Opr6cz tradycyjnego mozna réwniez ja przy-
gotowa¢ na zimno. Taka metoda sprawdza sie
szczegblnie latem, jako napdj orzezwiajacy. Kawe
na zimno mozna przygotowac zaparzajac jg w
goracej wodzie, a nastepnie schfadzajac, dodajac
kostki lodu czy mleko. Nieco dtuzej trwa przygo-
towanie na zimno zaparzajac ja bezposrednio w
chtodnej wodzie. Nalezy ja przetrzyma¢ w ten
spos6b nawet do 12 godzin, a nastepnie przefil-
trowac. Tak wykonana kawa jest mniej kwasna od
przygotowanych innymi sposobami. Kawe mro-
zong mozna faczy¢ dowoli z dodatkami takimi jak
lody, bita $mietana czy musy owocowe tworzac z

niej frappe, koktajle i desery.

Tea time

Wedtug rankingu Euromonitora i Banku
Swiatowego, Polska znajduje sie na czwartym
miejscu w Europie pod wzgledem spozycia

herbaty. Rocznie na jedna osobe przypada

konsumpcja ok. 1 kg. Herbata to najpopular-
niejszy napdj zaraz za woda.

Herbata jest przede wszystkim zbawiennym
cieptym napojem w chfodniejsze jesienne i zi-
mowe dni. Jednak podobnie jak kawa coraz
czesciej spozywana jest w wersji na zimno
w cieptych miesigcach roku. Mozna ja przygo-
towa¢ w klasyczny sposéb i ochtodzi¢ ja w lo-
doéwece jak réwniez dodajac kostki lodu. Ideal-
nym dodatkiem beda listki miety, sok owocowy

badz kawalki swiezych owocéw. Aby uzyskac

Z OFERTY PRODUCENTA

TCHIBO

WARSZAWA
Black&White Crema

Black&White
Instant

Bartosz Woznicki

Head of Trade Marketing

Tchibo Warszawa

Handlujac kategorig kawy warto pamieta¢ o sezonowosci w tej
kategorii. Zaréwno wartos¢ jak i struktura sprzedazy kawy po-
wigzane sg z porami roku. W lecie struktura sprzedazy kawy
zmienia sie na korzys¢ kaw instant, co dodatkowo wzmacniane

jest organizowanymi przez producentdw akcjami konsumenckimi

promujacymi rézne okazje i sposoby picia kawy, w tym kawy mrozonej. W ramach portfo-

lio kaw rozpuszczalnych Tchibo szczegdlnie polecamy linie kaw Black&White, ktéra od lipca

wzbogacona jest nowym wariantem Crema. Interesujace smaki kaw mrozonych uzyska¢ moz-

na takze korzystajac z kawy rozpuszczalnej Family i Gold Selection Crema, ktéra dostepna jest

w atrakcyjnej, letniej ofercie cenowej. Dla inspiracji i przepiséw na kawy mrozone zapraszam

na www.kawatchibo.pl.
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BLACK ‘N WHITE

dla Twojej
podwdjnej natury

Co potrzebujemy:

2-3 tyzeczki kawy rozpuszczalnej Tchibo
Family, 1 banan, 15 truskawek (moga

by¢ mrozone), 1 czubata tyzka serka
mascarpone, 70 ml mleka skondensowanego
(niestodzonego), 50 ml purée bananowego lub
syropu bananoweqo. Dekoracja: bita Smietana
(ubita z syropem waniliowym), pestki granatu.

" Jakto zrobié:

Kawe wsyp do ¢
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MOKATE

Z OFERTY PRODUCENTA

BIFIX WOJCIECH PIASECKI
Herbatka owocowa Grejpfrut&Acai
z sokiem z czarnej porzeczki

Yerba Mate LOYD od Mokate

Yerba Mate to egzotyczny napar, ulubiony na-
pdj Indian Guarani i Keczua, o bogate;j

tradycji i skomplikowanej technice przyrzadza-
nia i spozycia. Teraz jednak, dzieki Yerba Mate
LOYD, podréz po smakach Amazonii jest tylko
o krok od ciebie! Yerba Mate w inspirujacych,

hMANDARmE :

flavouring

witl
owocowych aranzacjach smakowych jest juz

dostepna w wygodnych piramidkach. Skosztuj 5 90w

wnzouw’

i sprawdz, jak cudownie orzezwiajaca i stonecz-

na jest nowa linia LOYD Yerba Mate.

Na upalne dni najlepsza bedzie Yerba Mate z lodem i z odbrobing miodu. Dzieki zawarto-

$ci mateiny (czyli kofeiny), dodaje energii i polepsza samopoczucie.

domowa ice tea wystarczy sypka herbate zala¢
zimna woda i odczeka¢ kilka godzin. W ten
spos6b mozna przygotowac zaréwno herbate

czarng jak i warianty ziotowe.

Kawa czy herbata?
Niemal kazdemu spotkaniu towarzyszy pyta-

nie ,Kawa czy herbata?”. ,Niektorzy z nas wola

reklama
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CMR]

Centrum Monitorowania Rynku

nap6j ukochany przez Brytyjczykéw, inni lubu-
ja sie matg czarng. W prawie kazdym sklepie
spozywczym w Polsce konsument moze naby¢
napoje gorace — kawy mielone, kawy rozpusz-
czalne, kawy ziarniste, herbaty, kawy zbozowe,
czekolade do picia, kakao, miksy kawowe,
kawy cappuccino” — wymienia Sylwia Neska
z CMR. Jak wynika z danych paragonowych
podawanych przez CMR w sklepach spozyw-
czych matoformatowych do 300 mkw. w 2017
roku (styczeri-kwiecient 2017) pdtka napojow
goracych stanowifa okoto 45 SKU, natomiast
w sklepach powyzej 300 mkw. asortyment tej
kategorii poszerza sie az do ponad 300 wa-
riantéw. Jakie segmenty sa najczesciej naby-
wane przez polskich konsumentéw w sklepach
mafoformatowych do 300 mkw.? ,Za ponad
75% wartosci sprzedazy napojéw goracych
odpowiadaja kawy mielone, herbaty i kawy
rozpuszczalne. Jezeli spojrzymy na tg kategorie
przez pryzmat transakgji to do najczesciej naby-
wanych segmentéw dofacza kawy cappuccino
i miksy kawowe. Najsilniejsze marki napojow
goracych to: Prima Finezja, Jacobs Krénung,
Nescafé Classic, Tchibo Family, Woseba oraz
Lipton (sortowane wedtug udziatéw wartoscio-
wych w sprzedazy napojéw goracych w kwiet-
niu 2017)" -

,Najwiecej opakowan niezaleznie od sezonu

informuje Sylwia Neska, CMR.

sprzedawanych jest herbat czarnych ekspreso-
wych (okofo 40% opakowari). W sklepach ma-
toformatowych do 300 mkw. najpopularniejsze

sq opakowania 50-100 g, ktére odpowiadaja za

HERBAPOL-
LUBLIN

Herbaciany
Ogrod Malina

JACOBS DOUWE
EGBERTS PL

Jacobs Kronung

1
'JACOBS

KRONUNG

NESTLE
POLSKA

Nescafé Azera
Americano

okoto potowe transakcji z herbatami. Srednio
w sklepie spozywczym matoformatowym do
300 mkw. konsument moze wybiera¢ sposrod
okoto 17 wariantéw. Najpopularniejsza marka
jest Lipton (odpowiada za okofo 1/5 transakcji).
Duze znaczenie maja tez Saga, Minutka i Posti.
W ciagu ostatnich dwéch lat zauwazalna jest
tendencja wzrostowa Sredniej ceny herbaty (za
100 g). W kwietniu 2017 r. w poréwnaniu do
analogicznego okresu w zesztym roku $rednia
cena 100 g herbaty wzrosta o ok. 4% i wynosita
okoto 6,99 zI” — dodaje Sylwia Neska.

Smakoszy kawy mielonej w sklepach matofor-
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Banoffee

Przepis na tortownice o Srednicy 24 cm
Spod

220 g ciasteczek owsianych

ok. 60 g masta gostynskiego extra, roztopionego

i ostudzonego

Pozostate sktadniki
e  ok. 400 g kajmaku gostynskiego e 250 ml Smietany gostynskiej 30% UHT
e 2 duze banany e 1 tyzeczka ekstraktu z wanilii, badz cukru
° 1 tyzka soku z cytryny (opcjonalnie, waniliowego z prawdziwa wanilia
do skropienia banandéw, zeby nie o 1 tyzka cukru pudru
ciemniaty) ° 1 tyzka dobrego kakao, do posypania

° 250 g serka mascarpone wierzchu

Przygotowanie
Tortownice nalezy wytozy¢ papierem do pieczenia.
Ciasteczka zmiksowaé¢ w malakserze lub doktadnie po-
kruszy¢ watkiem, by przypominaty konsystencja butke tarta.

Doda¢ masto - stopniowo, zeby powstata gtadka masa. Masta
mozna da¢ troche wiecej lub mniej w zaleznosci od tego ile cia-
steczka go wchtona. Wytozy¢ masa spod i brzegi tortownicy. Lekko
przycisngc tyzka, by sie zespolita.

Mase krowkowa lekko podgrzac, by stata sie bardziej ptynna. Posma-
rowac nig spdd ciasta, nastepnie utozy¢ na niej pokrojone w plaster-
ki banany, skropic je delikatnie sokiem z cytryny. Dobrze schtodzong

$mietanke ubi¢. Dodac cukier puder i cukier waniliowy. Do serka mascarpone dodawac stopniowo ubitg $Smietane. Delikatnie
wymiesza¢. Kremowa mase utozy¢ na bananach, wierzch oprészy¢ kakao. Ciasto wstawi¢ do lodéwki na kilka godzin, by catos¢

stezata. Smacznego!

matowych do 300 mkw. ubywa — rok do roku
spada liczba transakgji z ta kategoria produkto-
wa. Jednak patrzac na szeroko$¢ potki tej kate-
gorii nadal bez zmian — jest to okoto 10 SKU.
Konsumenci najchetniej siegaja po 250 g opa-
kowania. Liderem kaw mielonych jest Jacobs
Douwe Egberts (okoto 40% wartosci sprzedazy
kaw mielonych) z markami Jacobs Krénung oraz
Prima Finezja. Za okofo Vi wartosci sprzedazy
tej kategorii odpowiada Strauss Cafe Poland. Jak
wynika z danych CMR w 1 kwartale 2017 100 g

kawy mielonej jest srednio o 4% drozsze niz w
1 kwartale 2016. Coraz wyzsze ceny kawy maja
zwiazek z suszami wystepujacymi w Brazylii oraz
Wietnamie, czyli u jednych z najwazniejszych
eksporteréw tego surowca na $wiecie.
,Podobnie jak w przypadku kawy mielonej
tak i w kategorii kawy rozpuszczalnej zauwa-
zalna jest tendencja spadkowa liczby transakji
w sklepach spozywczych mafoformatowych
do 300 mkw. Kategoria ta zdominowana jest

przez 2 producentéw — Nestlé i Jacobs Douwe

MOKATE

Ice Latte od Caffetterii Mokate

W upalnie dni nawet najprostsza kawa mrozona da
orzezwienie i pobudzi do zycia. Mozna potraktowac
ten napdj jako deser i dotozy¢ do niego kilka sktadni-
kow. Od gatek gotowych lodéw (np. Smietankowych,
owocowych), poprzez likiery, czekolade po przypra-
wy (na przyktad kardamon). Wyboér jest ogromny.

A moze mrozona kawa z mlekiem? Prosze bardzo -
oto jest Ice Latte z linii Caffetteria Mokate, w duo-
saszetce. Doskonaty sposéb na btyskawiczng kawe

na zimno z mlekiem bez uzycia ekspresu do kawy!
Co najwazniejsze - wyglada i smakuje jak z ulubionej kawiarni. Wyjatkowe potaczenie
mocnego orzezwienia i pobudzajacych wtasciwosci kawy.

przepis: SM Gostyn

Egberts, ktérzy wspélnie odpowiadaja za okoto
80% wartosci sprzedazy kaw rozpuszczalnych.
Konsument moze wybiera¢ sposrod okoto 7 wa-
riantéw na pétce. W sklepach matoformatowych
do 300 mkw. wazna role odgrywaja opakowania
100 g i mniejsze (okofo 50% wartosci sprzedazy
kawy rozpuszczalnej), natomiast w supermarke-
tach 301-2500 mkw. kupujacy znacznie czesciej
siegaja po 200 g warianty (okoto 70% wartosci
sprzedazy kawy rozpuszczalnej)” — informuje
Sylwia Neska z CMR.

Wiekszos¢ konsumentéw nie wyobraza sobie
dnia bez filizanki kawy czy herbaty, dlatego ka-
tegoria ta powinna by¢ jedna z najwazniejszych
w sklepie. Na potkach sklepowych powinna by¢
przede wszystkim bardzo dobrze widoczna dla
konsumenta i fatwo dostepna. W ich sasiedztwie
moga sie znajdowac ciastka czy czekolady, kt6-
rymi nieraz konsumenci racza sie popijajac kawe
czy herbate. Warto tez na biezaco Sledzi¢ oferte
producentéw, ktérzy wprowadzajg innowacyjne
produkty, dopasowane do sezonu.

Monika Kociubinska
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Maty gtéd moze dopasé nas wszedzie. W drodze do pracy, na wycieczce rowerowej czy po prostu podczas nocnego

seansu ulubionego serialu... | co wtedy? Warto mie¢ woéwczas pod reka ,cos na zab”.

Wiszystko tak naprawde zalezy od preferencji
czy chwilowej zachcianki podjadajacego. Na
stodko, na stono czy na ostro? Jedno jest pewne
— w osiedlowym sklepie tuz za rogiem — warto
mie¢ na poétkach asortyment dla nafogowych
podjadaczy. Bo chyba zaden detalista nie chciat-
by dozna¢ gniewu glodnego klienta. Wiemy

przeciez doskonale — jak Polak gfodny, to zty!

reklama
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Co najczesciej podjadamy?
Pani Zosia Kaczmarczyk wiascicielka skle-
pu we Wrzosowie przyznaje, ze podjadanie
— zwlaszcza podczas weekendéw — sprawia,
ze sprzedaz réznego rodzaju ,jedzenio-
wych” przyjemnosci — znacznie wzrasta. Za-
cznijmy od tych — na stodko. Stodkich przy-
jemnosci dostarczaja sobie gléwnie klientki.
Chetniej wybieraja co$ stodkiego niz mez-
czyzni. Nie méwiac juz o najmiodszych.
Kiedy dziecko wejdzie do sklepu — nigdy nie
wyjdzie bez swojego ulubionego przysmaku.
Co kupuja najmfodsi klienci w sklepie pani
Zosi? ,Hitami sprzedazy sa Mamba, Pawe-
tek, Milky Way, Mentos Fruit, Kinder Niespo-
dzianka, Lubisie, lizaki Chupa Chups i Astra,

Smiejzelki oraz Mars, 3 Bit czy Goralki” —

B

Danone

opowiada detalistka. Musi by¢ zatem stod-
ko, kolorowo i ... tego typu stodkosci najle-
piej zlokalizowa¢ przy kasie. W sklepie we
Wrzosowie wiekszos¢ stodyczy jest za szyba
w przezroczystej ladzie i na péice przy kasie

oraz na dodatkowych standach. Nie mozna

Z OFERTY PRODUCENTA

DANONE
Kiri przekaska

Emilia Hryszko
Kierownik ds. Aktywacji Marki

Serki topione twarozkowe Kiri, idealnie odpowiadaja na potrze-
by konsumentéw, ktérzy chetnie siegaja po mleczne przekaski,
w tym takie, ktore jako wygodne produkty ,on the go” moga byc
konsumowane poza domem.

Okres wakacyjny, peten podrézy i aktywnosci, jest idealny na let-

nie przekaski. Dlatego juz od potowy maja trwa telewizyjna kampania reklamowa serkéw Kiri.

Podkreslamy w niej, ze Kiri to pyszny kremowy serek, sktada sie w 77% z twarozku $mietanko-

wego i jest pakowany w pojedyncze porcje. W kampanii zachecamy réwniez do jedzenia Kiri

na rézne sposoby: wprost z opakowania czy na kanapce. Kampania telewizyjna jest wspierana

materiatami POS oraz dedykowanymi akcjami promocyjnymi w sklepach.

Wierzymy, ze dziatania te, w potaczeniu ze wspdtpraca z naszymi klientami, przyniosa dalsze

sukcesy w sprzedazy serkéw Kiri, ktore zanotowaty niemalze 48,2% wzrost sprzedazy™ w po-

réwnaniu do zesztego roku.

*Danone za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, cata Polska (zdefiniowana jako suma kanatéw: hipermarkety, supermarkety bez dyskontéw, dyskon-
ty, duze sklepy spozywcze + sieci chemiczne, $rednie i mate sklepy spozywcze, sklepy winno-cukiernicze, kioski, stacje benzynowe), Tempo wzrostu
wartosciowego, okres skumulowany luty 2016 - styczen 2017 vs zeszty rok, w kategorii sera topionego.
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Z OFERTY PRODUCENTA

llona Kania TBM

Specjalista ds. Marketingu Handlowego Non stop
! TBM Chrupki
| . . . . kukurydziane
Z mysla o trwajgcym sezonie wakacyjnym i potrzebach naszych ketchup

konsumentéw w czerwcu wprowadziliSmy na rynek produkt
idealnie wypisujacy sie w tematyke lekkich, letnich przekasek -

Crunlight chrupki wielozbozowe. Nasza nowos¢, bedaca zrédtem
cennego btonnika i nie zawierajaca barwnikéw czy wzmacnia-

czy smaku, dostepna jest w 3. wersjach smakowych: pomidor z bazylig, stodka papryka oraz
fromage. Jest to produkt stworzony z myslg o kobietach i odpowiadajacy na ich potrzeby.

Non stop Chrupki
kukurydziane
zielona cebulka

Swiadcza o tym kuszace smaki i delikatne, pastelowe opakowania, ktdre stworzone zostaty
we wspotpracy z grupa docelowa.
Kolejnym produktem idealnie wpisujacym sie w omawiang tematyke jest linia pieczywek

chrupkich Crunlight, ktére rowniez charakteryzuja sie subtelnym opakowaniem i s3 Izejsza
wersja klasycznego pieczywa.

CONTIMAX
Super Food Salad Quinoa

zapomina¢ réwniez o obowiazkowym asor-
tymencie w kategorii ,mate co nieco” jakim
sa cukierki — te w paczkach i na wage. ,U

mnie w sklepie dobrze sprzedaja sie cukier-

Jogusie nadziewane od FC Pszczétka, Musss
kukutki Unitop-

-Optima, cukierki w czekoladzie Goplana

— musujace z oranzada,

z nadzieniem jogurtowo-truskawkowym,

ki Mieszko — Eukaliptus, Mieszko mietowe Michatki z Hanki od Sniezki oraz Sliwka w

landryny. Z tych na wage mam w ofercie czekoladzie i Krowki Kielczanka.

Poza cukierkami i stodkosciami w koloro-

reklama wych opakowaniach, ktére zlokalizowane sg CENOS
. . . . Ptatki
w sklepie w okolicy kasy, jak opowiada de- orkiszowe
e talistka, duzym zainteresowaniem ciesza sie etnoziarniste
VERONI sctve Y peinoziam

inne przekaski na wage. Ciastka i wafelki na
wage Tago — kakaowe, $mietankowe, kruche

ciasteczka z marmoladg — Torimex, ciastka ko-

rzenne na wage — ktére kupowane s do piwa
— zwlaszcza przez panéw i ulubiona przekaska

moich klientéw stomka ptysiowa. Jest napraw-
Ptatki gryczane

de pyszna” — dodaje pani Zosia. petnoziarniste

Marcin Rusiecki
Prezes Zarzadu

VERONI actve

Cenos

Cho¢ na rynku jest wiele ofert gotowych przekasek - zaréwno

CLASSIC PUOWER

stodkich, jak i stonych, obserwujemy silny trend na samodzielne

przygotowanie ,matego co nieco”, ktore zaspokaja gtéd miedzy
positkami. Bardzo popularne i dajgce mozliwosci stworzenia wta-

snych kompozycji smakowych, poziomu stodkosci i dodatkéw sa
ciasteczka zbozowe przygotowane na bazie petnoziarnistych ptatkéw zbozowych. W ofercie

Cenos znajduja sie ptatki owsiane, orkiszowe i gryczane, ktore sg réwniez swietng bazg do
stworzenia domowej granoli. Ostatnie nasze nowosci: 4 rodzaje Mixéw zbéz ekspandowa-
nych to doskonaty sposéb na przygotowanie wartosciowej i zdrowej przekaski - koktajlu, ba-
tonikdw, czy szybkiej satatki. Takie przekaski sg nie tylko odzywcze, ale réwniez sg bogatym

ZBYSZKO.COM.PL

zrédtem btonnika.
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Tyskaj z lekkoscia

Czy masz juz na potce nowe chrupki
wielozbozowe Crunlight?

:.e Produkt pozadany przez kobiety*
¥ dostepne w 3 rewelacyjnych smakach
& atrakcyjne opakowania

Znajdz nas na n
facebook.com/Crunlight

Szczegoty u naszego
handlowca lub na www.tbm.info.pl

PRAS‘\
2- *badanie na grupie docelowej
PRASA MATERIALY INTERNET FANPAGE

POS | KAMPANIA

TBM Sp. z 0.0., ul. Kolejowa 7a, 27-415 Kundw, tel. 41 2615 42 72
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ZPC Brzesc

Arkadiusz Drazek
Dyrektor Handlowy

Jesli lubimy od czasu do czasu siegna¢ po mata, stodka przeka-
ske, warto postawic na nietypowe takocie oparte na tradycyjnych
recepturach, takie jak nasze chrupiace wyroby z ciasta ptysiowe-
go. Fanom klasycznych stodkosci polecam nasz flagowy produkt,

czyli stomke ptysiowg z cukrem. Dla mitosnikow orientalnych

dodatkéw przygotowalismy rowniez stomke ptysiowa z cynamonem, ktéra zachwyca orygi-

nalnym aromatem i smakiem. Z kolei osoby, ktére wolg przekasi¢ co$ ,na stono”, a jednocze-

$nie poszukuja zdrowej alternatywy dla tradycyjnych, stonych przekasek, z pewnoscia docenia

nasza stomke ptysiowa z nasionami. Jest ona wypiekana z dodatkiem stonecznika, sezamu,

ztotego siemienia Inianego i czarnuszki siewnej, co sprawia, ze taczy ona niepowtarzalny smak

z korzystnym wptywem na zdrowie i samopoczucie.

No to CHRUP!

Chrupigce przekaski w sklepie we Wrzoso-
wie kupowane sg zazwyczaj porg wieczorowa.
,Do filmu, czy na popotudniowe spotkanie
ze znajomymi klienci wybieraja chipsy Lay’s,
plauszki Lubella, krakersy Lajkonik oraz orzesz-
ki ziemne Felix. Fajng przekaska na kazda oka-
zje sa stomki ptysiowe ZPC Brzes¢”.

Dla mfodszych konsumentéw rodzice wy-
bieraja biszkopty wrocfawskie firmy Mamut,
paluszki Junior Lajkonik, pateczki kukurydzia-
ne bezglutenowe Tygryski od TMB — przyznaje
pani Kaczmarczyk.

Jak opowiada Julita Markowska, wiascicielka
sklepu w Pionkach wsréd przekasek stodkich
bardzo chetnie wybierane sa Lubisie, wafelki
Goralki we wszystkich smakach. Jezeli chodzi
o sfone przekaski — kréluja male chipsy Lay’s,
krakersy Artur. Bardzo chetnie kupowane sa
kukurydziane paluchy, a takze wafle ryzowe.
,Latem oczywiscie w najwiekszych ilosciach
sprzedaja sie lody — czesto osoby bedace na ro-

werowych wycieczkach przyjezdzaja do sklepu

Frutini Fresh Peach i Frutini Apple Mint

Frutini Fresh Peach oraz Frutini Apple Mint stanowig rozwinie- %ﬁ%?
cie oferty marki Frutini w obszarze galaretki orzezwiajace;. iy <1
Oba warianty stanowia idealne potaczenie owocowego sma- W
ku galaretek (odpowiednio brzoskwini i jabtka) z mietowym

orzezwieniem prawdziwie ptynnego nadzienia. Galaretki .

Frutini to jedyny produkt na polskim rynku w segmencie :
nadziewanych galaretek taczacy dwie zalety: prawdziwie

ptynne nadzienie oraz hermetyczne opakowanie kazdej

pojedynczej galaretki.

po lody na patyku i zabieraja je w dalsza droge
— dla ochtody. To ulubiona letnia przekaska” —

opowiada Pani Julita.

Przekaska na paragonie
Klienci przychodza do pobliskiej placéwki
po cos stodkiego wiasciwie przez caly tydzien,
przy czym sprzedaz batonéw i wafelkéw im-
pulsowych utrzymuje sie na podobnym pozio-
mie od poniedziatku do piatku, ale wyraznie
spada w soboty i niedziele, nieco inaczej jest
natomiast w przypadku ciastek i czekolad, po
ktore klienci chetnie siegaja réwniez w soboty.
Wszystkie najpopularniejsze kategorie sfody-
czy szczyt sprzedazy osiagaja po potudniu — co
czwarta transakcja zakupu czekolad, batonéw
i ciastek ma miejsce miedzy godzing 15.00
a 18.00. Ponadto batony i wafelki impulsowe,
ktére czesto sa traktowane jako sfodka przeka-
ska uzupetniajgca lub zastepujaca drugie $nia-
danie, czesto trafiajg do koszykéw klientow
rano — 5-6% transakgji zakupu tych produktow

zdarza sie miedzy godzing 7.00 a 8.00.
VOBRO

]

2\

Z OFERTY PRODUCENTA

ZPC BRZESC
Stomka ptysiowa
z cukrem

Stomka ptysio¥® "\

@ & 0 *
SEOMKA PTYSIOWA

petna nasion

Stomka
ptysiowa petna
nasion

COLIAN
Joy&me
czekoladowe

Z pomaranczowym
nadzieniem

STORCK
Knoppers

Wysokie temperatury maja jednak niewiel-
ki wptyw na sprzedaz ciastek i wafli familij-
nych, ktére nawet w wakacje mozna znalez¢
Srednio w co piecdziesiatym koszyku w skle-
pie do 300 mkw.

Ciastka ma w ofercie niemal kazdy sklep
matoformatowy, a pétka z tymi sfodkosciami
jest dos¢ szeroka — w typowej placéwce ma-

tego formatu w maju klient miat do wyboru
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Mate co nieco, na stodko i stono
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IMIVEC S Lz

raspberry & white chocolate:

)

FOODCARE

Fitella to nowoczesna, miejska marka dla kobiet
dbajacych o swoj wyglad, oferujaca jednoporcjo-

we, innowacyjne, zdrowe i smaczne pro-
dukty premium on the go. Marka niedawno
rozszerzyta swoja linie o Batony zbozowe
w dwoch wariantach smakowych (z tru-
skawkami i mleczng czekolada oraz z ma-
linami i biata czekoladg). Batony zbozowe

Fitella sg idealng przekaska dla oséb dbajacych o linie, poniewaz maja obnizong zawartos¢

kalorycznosc (sg bez dodatku cukru), ponadto zawierajg kompleks 10 witamin, maja wysoka

zawartosc btonnika oraz sg bez dodatku konserwantéw i sztucznych barwnikéw.

Ciastka - udziaty producentéw w wartosci sprzedazy

Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

pozostali

40%

dr Gerard
zrodto: CMR

okoto 30 réznych rodzajow ciastek. Wiekszos¢
(ponad 70%) klientéw kupujacych ciastka za-
dowala sie jednym opakowaniem, ale co pia-
ty kupujacy wkilada do koszyka od razu dwa
opakowania ciastek i wafli familijnych, a 6%
siega od razu po 3-4 paczki ciastek lub wafel-
kéw familijnych. W okresie od czerwca 2016 r.
do maja 2017 r. klienci sklepéw matoformato-
wych na zakup ciastek wydawali jednorazowo
Srednio 4,3 zt.

Najwieksze udzialy w wartosci sprzeda-
zy ciastek maja Mondelez z markami Delicje
Szampanskie, Lu Petitki i Oreo (26% udziatow
w okresie czerwiec 2016 r. — maj 2017 r.), Ba-
hlsen (m.in. Krakuski, Hit), Colian (m.in. Wafle
Familijne i Jezyki) oraz Dr Gerard. Jak wynika
z danych CMR, w tym czasie do koszykow klien-
tow najczesciej trafialy ciasteczka z nadzieniem
Lu Petitki Lubisie, Delicje Szampariskie o sma-
ku pomaraficzowym 147 g, wafelki Pryncypatki
kakaowe 235g, herbatniki Jutrzenka Petit Beurre

Mondelez

-

Colian

100 g oraz ciastka z nadzieniem czekoladowym
w opakowaniu 220 g. Silng pozycje w tym seg-
mencie maja tez ciastka oferowane pod marka-
mi wiasnymi sieci i dystrybutoréw — w omawia-
nym okresie takie produkty mozna bylto znalez¢

na co ésmym paragonie z ciastkami.

Impuls na zakupy: dane
CMR

Wafelki impulsowe to jedna z popularniej-
szych stodkich przekasek, o czym moze $wiad-
czy¢ fakt, ze w sklepach mafoformatowych
pojawiaja sie one na niemal 2% wszystkich pa-
ragonow. Klienci poszukujacy tego typu sfod-
kiej przekaski zdecydowanie preferuja wafelki
w czekoladzie — w okresie od czerwca 2076 r.
do maja 2017 r. byly one odpowiedzialne za
ponad 85% sprzedazy wszystkich wafelkow.

W maju 2017 r. wafelki impulsowe w cze-
koladzie mozna byto kupi¢ w 95% wszystkich

sklepéw matoformatowych, a 84% takich pla-

Zofia Kaczmarczyk, Wrascicielka
Sklep spozywczy
ul. Basniowa, Wrzosow
céwek mialo w ofercie przynajmniej jeden
wariant wafelka bez polewy. W tym czasie na
pétce w typowym sklepie osiedlowym mozna
znalez¢ okoto 15 réznych wafelkéw.
Najwieksze udziaty w tym segmencie maja
firmy Mondelez z marka Prince Polo (ponad
29% udziatéow w wartosci sprzedazy w okre-
sie od czerwca 2016 r. do maj 2017 r.), Colian
(marka Grzeski), 1.D.C. Holding (Céralki) oraz
Nestle (m.in. Princessa). Najchetniej wybie-
rane warianty to Prince Polo Classic XXL 50
g (w omawianym okresie pojawiat sie na co
6smym paragonie z wafelkami), Grzeski o sma-
ku kakaowym w wersji 36 g i 50 g, Knoppers

oraz Goralki o smaku mlecznym.

Przekaska inna niz
wszystkie

Chipsy, wafelki czy batony — to przekaski
tak zwane na szybko. Mozna je zjes¢ tuz po
wyjéciu ze sklepu czy w autobusie. Ale nato-
gowi podjadacze maja takze innego rodzaju
zachcianki. Czesto sami wybieraja ulubione
sktadniki — i sami komponuja wyborne prze-
kaski, desery.

Krzysztof Jarosz, wiasciciel sklepu w Rado-
miu przyznaje, ze klienci na przestrzeni 28
lat — czyli czasu kiedy prowadzi sklep spozyw-
czy w tym miejscu — bardzo zmieniaja swoje
przyzwyczajenia. Na przyktad mamy kupujac
przekaski dla dzieci zwracaja uwage na sktad
produktu, juz nie musi by¢ stodko, duzo i ta-
nio — jak kiedys, teraz liczy sie jakos¢, nawet

ekologiczne opakowania.
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A Loktail

OWOCOWO WARZYWNY

v zodto BLONNIKA  + 100% naturalnego smaku
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m Kategorie produktow

Wafelki impulsowe - udziaty producentéw w wartosci sprzedazy
Sklepy matoformatowe do 300 mkw.

pozostali Mondelez

Nestlé

.D.C. Holding Colian

zrédto: CMR CMRE

FOODCARE

IDEALNY DESER NA LATO? GALARETKI OD GELLWE

gg W sezonie letnim galaretki

( = # sa najczesciej wybieranym
deserem instant. Stanowiag

~alaretkd Gal retk
Galaret‘@ PGalaretX e .
> | i - kaske na upalne dni. Marka

lekka i orzezwiajaca prze-

Gellwe w swoim portfolio
posiada bogata oferte naj-

bardziej lubianych przez
Polakow smakéw galaretek:
truskawka, cytryna, wisniowa, agrest, malina, brzoskwinia, pomarancza. Galaretki Gellwe
nie posiadaja sztucznych barwnikéw i styng z mocno owocowego smaku. Idealnie tacza
sie z letnimi, lokalnymi owocami tj. truskawki, maliny, jagody. Sa rowniez doskonatym
dodatkiem do ciast i bitej $mietany Sniezki. Pyszny sernik z dodatkiem owocéw, zwiericzo-
ny czerwona, wisniowg galaretka jest topowym deserem w sezonie wysokich temperatur.
Deser tak doskonaty, ze palce liza¢!

Krzysztof Dtuzniewski

Brand Manager Belvita & Lubisie

Mondelez Polska

W najblizszym sezonie szczegodlnie polecamy przekaski o inten-
sywnych owocowych smakach. Lubisie proponuja najmtodszym
pyszne i pozywne biszkoptowe ciasteczka nadziewane musem ze

Swiezych owocédw. Wsrdod oferowanych wariantéw znajdziemy
m.in. mus z moreli, truskawek oraz owocéw lesnych.

Lubisie w ksztatcie misia sa wyjatkowo atrakcyjne nie tylko pod wzgledem formy, ale takze
sktadu, do ktérego rodzice przyktadaja coraz wieksza wage. Delikatne ciasteczka powstaja
wytacznie z najwyzszej jakosci sktadnikéw, nie zawieraja konserwantéw ani sztucznych barw-
nikéw. Ciasteczka dostepne sg w porecznych matych opakowaniach, dzieki czemu moga to-
warzyszy¢ w dowolnym miejscu codziennych zabaw.

,Oczywiscie wiadomo, z matym glodem
kojarzy nam sie reklama Danio, i rzeczywi-
Scie — ten produkt — dostepny teraz w wielu
ciekawych wariantach — sprzedaje sie catkiem
dobrze. Poza tym fajnym pomystami na szybka
i smaczng przekaske okazuja sie by¢ galaret-
ki, kisiele czy budynie, ktére wracaja do fask
w réznorodnych przepisach, czesto sa ciekawie
urozmaicane i sg fajnym pomystem na deser.

Lekkie przekaski, dla tych ktérzy szczegblnie
dbaja o linie to wafle ryzowe oraz chrupkie pie-
czywo. Jako dodatek do nich klienci wybieraja
dzem czy konfiture, czesto wilasnej domowej
roboty. Zwlaszcza, ze jak podkresla Pan Krzysz-
tof — sezon na owoce — w petni. ,Koricza sie
truskawki, ale mamy piekne i pyszne czere-
$nie, brzoskwinie i cafa game owocow — ktére
oprocz tego, ze moga zosta¢ wykorzystane jako
skfadnik dzemu, sa tez idealnym dodatkiem do
deseréw, ale rowniez pomystem na samodziel-
na i zdrowa przekaske” — opowiada Pan Jarosz.

Mate co nieco — dla kazdego moze oznacza¢
co$ innego. Dla jednego klienta moze by¢ to
stodki batonik czy wafelek, dla innego chrupki
kukurydziane, galaretka z owocami czy kanapka
z dzemem domowej roboty. Jedno jest pew-
ne — zaréwno gotowa do zjedzenia od razu po
wyjsciu ze sklepu przekaska, jak i ta wymagajaca
wczedhiejszego przygotowania w domu — po-
winny zaspokoi¢ zaréwno maly, jak i duzy gtéd.

Monika Goérka

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ
POLSKA

Lubisie mus
morelowy

Lubisie mus
truskawkowy
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zdjecia: Kompania Piwowarska

Dobre piwo, co to witasciwie znaczy”?

Kiedy mamy ochote na piwo, zwtaszcza w upalny dzien, to chcemy, zeby przede wszystkim byto odpowiednio

schtodzone. | dobre. To pierwsze bardzo tatwo jest ocenic (i docenié), ale gorzej z tym drugim. Co to znaczy, ze

piwo jest dobre? Czy to kwestia smaku? To co$ o wiele wiece;j.

Dobre piwo wida¢ juz na pierwszy rzut oka:
gesta, biafa piana, tworzaca korone na trunku
w oszronionej szklance, zachecajacy, Swiezy
aromat i oczywiscie — smak. Ten ostatni jest jed-
nak kwestig bardzo indywidualna. Sa przeciez
wielbiciele klasycznych lageréw, ktérzy przepa-
daja za Tyskim, Zubrem czy Lechem, ale i tacy,
ktorzy wolg piwa o bardziej ztozonym smaku
i aromacie, na przyktad Ksiazece Jasne Ryzowe
o rzeskim aromacie z cytrusowymi nutami czy
Ksiazece Golden Ale z wyczuwalng goryczka
i Swiezym, Zywiczno-owocowym aromatem.
Gusta sa rézne, a piwo ocenia sie nie tylko po
tym, co doswiadczamy ,na zewnatrz”, ale takze
po tym, co ma w $rodku.

Dobre piwo powstaje najpierw... w glowach
piwowaréw. Pomimo, Ze na co dziefi pozostaja
w cieniu, to wlasnie oni odpowiadaja za finalng
jako$¢ piwa. W nowoczesnych browarach, ta-
kich jak Tyskie Browary Ksiazece, niezmiennie
licza sie: wiedza i doswiadczenie piwowara.
~,Mamy za soba niemal czterystuletnia tradycje
warzenia piwa w naszym browarze. Mimo, ze
obecnie pracujemy na bardzo nowoczesnym
sprzecie, to jednak doswiadczony piwowar,
a nie maszyna, decyduije jak dtugo trwa proces
warzenia, jakie skfadniki i ich proporcje po-
winny zosta¢ uzyte. Bez tego nie ma dobrego
piwa” — podsumowuje Gregor Palka, piwowar
z Tyskich Browaréw Ksiazecych.

Dobrego piwa nie ma bez wysokiej jakosci
sktadnikéw — stodu, wody i chmielu. ,Dlacze-
go piwosze na catym Swiecie siegaja po swoje
ulubione piwa? Bo cenig je za niezmiennie
dobry, powtarzalny smak. Aby go zapewnic,
duze browary, jak te Kompanii Piwowarskiej,
Sledzq cata droge jaka pokonuje surowiec: od

pola do browaru. Dlatego stawiamy na surow-

ce wylacznie najwyzszej jakosci, pochodzace
z certyfikowanych Zrédel” — komentuje Ja-
cek Piekutowski, odpowiedzialny za surowce
w Kompanii Piwowarskiej.

Dobre piwo to piwo o wysokiej, powtarzal-
nej jakosci. Jako$¢ rozumiana jest jako spel-
nienie oczekiwar konsumentéw. Uzyskanie
powtarzalnej jakosci to codzienna dbafo$¢ pra-
cownikéw o surowce i materiaty, stan technicz-
ny i czysto$¢ urzadzen. W browarach mamy
takze rozwiniety system formalnego monitoro-
wania parametréw produkeyjnych, surowcow,
potproduktéw i czystosci mikrobiologicznej,
a takze oceny sensorycznej surowcéw i goto-
wego piwa. Wszystko po to, by do mitosnikéw
ztotego trunku trafiato zawsze takie samo dobre
piwo” — podkresla Katarzyna Kofacka, trener,
specjalizujaca sie w produkgcji piwa w Kompanii
Piwowarskiej. ,Na bazie zebranych informacji
i do$wiadczen, pracownicy analizujg procesy
i wprowadzaja udoskonalenia. Wszystkie te
elementy zbieraja sie na ogélne pojecie jakosci.
Jako$¢ piwa potwierdzana jest takze certyfika-
tami ISO niezaleznej jednostki certyfikacyjnej.”
— podsumowuje Kotacka.

By piwo byto dobre, nalezy zadba¢ o sposéb
w jaki zostaje dostarczone z browaru do kon-
sumenta. A to dlatego, ze na szlachetny trunek
negatywny wplyw maja: $wiatto i zmiany tem-
peratury. Wystawione na bezposrednie dziafa-
nie promieni stonecznych lub $wiatfa sztuczne-
g0 piwo w przepuszczajacej promienie butelce
uzyska charakterystyczny, nastoneczniony aro-
mat. Piwo przemrozone z kolei staje sie wodni-
ste i ptaskie w smaku, a przechowywane przez
dtuzszy czas w wysokich temperaturach — uzy-
skuje papierowo-kartonowy posmak.

A jak dba sie o dobre piwo w gastronomii?

,Mbwi sie, ze piwowar warzy piwo, ale to bar-
man je tworzy. | tak wiasnie jest — aby piwo
smakowalo, musi by¢ swieze i idealnie podane
w odpowiednio do niego dobranym, czystym
szkle” — podkresla Marek Hotdowicz, odpo-
wiadajacy w KP za wspétprace z lokalami ga-
stronomicznymi. KP stawia wiec na szkolenia
barmanéw i wiadcicieli lokali.

Wyijatkowe doswiadczenia piwne zapew-
niaja coraz modniejsze w Polsce piwne tanki.
Te, wygladajace jak cylindryczne beczki, po-
jemniki to gwarancja $wiezosci i doskonatego
smaku piwa — Swiezego, niepasteryzowanego,
prosto z browaru. To doswiadczenie smakowe
z najwyzszej potki. Zapewniaja je chocby cze-
ski Pilsner Urquell czy Tyskie 14-dniowe — do-
stepne w wybranych lokalach w Polsce.

Tak wracamy do smaku. Nie wszyscy wie-
dza, ze nie tylko on sie liczy. Piwo degustuje-
my i oceniamy wszystkimi zmystami. Najpierw
wzrokiem: kiedy patrzac na szklanke ulubio-
nego trunku, dostrzegamy jego barwe, klarow-
nos¢ (czyli tak zwany piwny polysk) i piwna
piane. Nastepnie stuchem — kiedy styszymy
delikatny szum pecherzykéw dwutlenku we-
gla. Dotykiem — kiedy czujemy temperature
i ,rose” pokrywajaca szklo oraz wechem — tu
kluczowa role odgrywa bukiet piwa. Smak
to ostatni punkt na drodze do piwnej oceny.
Dopiero tych pie¢ zmystéw pozwala stwier-
dzi¢, czy piwo jest dobre. Nie bez znaczenia
sg réwniez warunki, w jakich delektujemy sie
piwem: skupienie lub degustacja w wiekszym
gronie. Dzieki temu to samo piwo za kazdym
razem odsfoni nam swe inne oblicze.

¢

KOMPANIA
PIWOWARSKA
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Czas na

Odpowiednia marynata moze

nie tylko zakonserwowac mieso,
owoce czy warzywa, ale tez potrafi
wzbogacic ich smak. Olej, oliwa,
ocet i przyprawy... Producenci
oferujg wiele produktéw,

dzieki ktérym mozna samemu
skomponowac idealng marynate.

Marynowanie zywnosci ma bardzo diuga
tradycje, bo od wiekéw stuzyto przedtuzaniu
trwatosci produktéw spozywczych. Jest tez
doskonatym sposobem na dodanie potrawom
aromatu, przez skomponowanie odpowiedniej

mieszanki.

Domowe sposoby

Migso zazwyczaj marynujemy w mieszan-
ce rodlinnego tluszczu, octu, wina lub soku
z cytruséw oraz réznorodnych przypraw. Do
warzyw i owocow zwykle uzywany octu, soli,
cukru i wody. Jednak nie ma jednego sposobu
na idealna mieszanke, poniewaz kazdy z nas
preferuje inne smaki i przyzwyczajony jest do
wiasnych przepisow.

Oleje i oliwy sa zwykle bazg do marynowa-

nych mies. Nie tylko pomagaja zachowa¢ wil-

Z OFERTY PRODUCENTA

Z.PS. ,JAMAR” &

SZCZEPANIAK
Ocet Spirytusowy 10%

foralny 7/

7

Ocet jabtkowy 6%

gotnos¢ produktu, ale tez sprawiaja, ze przypra-
wy lepiej sie faczg i wehtaniajg. Ocet pozwala
produktom zachowa¢ naturalny kolor i wyglad,
a odpowiednio dobrane przyprawy sprawia, ze

produkty otrzymaja gtebszy aromat i smak.

Oliwa i olej

Instytut Kantar Millward Brown sprawdzit
spozycie oliwy i oleju w Polsce. Z badania prze-
prowadzonego w okresie od stycznia do grudnia
2016 r. wynika, ze prawie 90% gospodarstw do-
mowych w swoich kuchniach ma olej i oliwe.
Okazuje sie, ze polskie rodziny spozywaja te
produkty bardzo czesto. Prawie 33% gospo-
darstw robi to 3-4 razy w tygodniu. Spozycie 5-6
razy w tym czasie zadeklarowato 18% rodzin.

2 razy — prawie 18%, a raz — 14%. Rzadziej, tylko

7%. Najczesciej w jednym gospodarstwie domo-
wym spozywa sie 1-3 marki oleju i oliwy.
Najczesciej spozywana marka jest Kujawski.
W badaniu przeprowadzonym przez Kantar
Millward Brown wskazato na niego 63% zapy-
tanych rodzin. Spozycie oleju Bartek zadeklaro-
wafo 21%, a Wielkopolskiego — 20%. Wysokie
wyniki uzyskaly tez Oliwier, Popularny, Olek
i Oleo. W zestawieniu przygotowanym przez in-
stytut kilkuprocentowe wyniki uzyskaty réwniez
Brolio, Floriol, Mosso, Ol'Vita i Kier. Spozycie oli-
wy z oliwek potwierdzito 30% polskich rodzin.

Ocet - dla koloru i wygladu
Bez octu marynaty nie bylyby tym samym.
UZzywa sie go, by owoce i warzywa zachowaty

swoj naturalny kolor i ksztalt.

- Joanna Mizera

Brand Marketing Manager
Z.P.S. ,Jamar” Szczepaniak
Przygotowywanie przetwordw, tak popularne wsréd naszych
bab¢, wraca do kuchni mtodych ludzi ze zdwojong sita. Kiedys
wynikato ono z braku produktéw w sklepach, lub z posiadania
wtasnego gospodarstwa, a wiec dostepu do owocow i warzyw,

obecnie stato sie pasja lub sposobem na zdrowe i $wiadome zy-
wienie. Do marynat i przetworéw polecam naturalny Spirytusowy Ocet Fermentacyjny 10%

marki Jamar. Dzieki niemu na dtuzej zachowamy smak i aromat sezonowych warzyw oraz

owocow, by moc cieszy¢ sie nim przez caty rok. Z kolei Jabtkowy Ocet Fermentacyjny 6%

marki Jamar idealnie sprawdzi sie wsréd osoéb lubigcych delikatniejsze smaki. Nasze octy sg

produktami z naturalnej fermentacji na wodzie ze zrédet jurajskich. Idealnie podkreslaja smak

domowych marynat.

Sprawdzone przepisy na pyszne i zdrowe przetwory znajdziecie Panstwo na www.marynujemy.pl

oraz na www.facebook.com/Marynujemy.

56 | www.hurtidetal.pl



2bliza sie sezon na marynaty!
Zamow ocet juz dzis!

L
Tradycyjnie .B#‘éy‘&‘g
w szkle
Nowa Rézne lub wygodnie Intuicyjna
etykieta pojemnosci  w plastiku komunikacja

Jdealnie podkresla smak ‘@' i

domowych marynat!

Znana i pewna marka. Naturalne pochodzenie.
Tradycyjna metoda fermentacji. g g ]‘?

i nentacyjny %;
v spirytusowy _\4
5 10%

kwasowosci

Po oryginalne przepisy zajrzyj n@ ;

marynujemy.p

Przepisy i inspiracje z wykorzystaniem
octu znajdziesz na www.marynujemy.pl
lub na www.facebook.com/Marynujemy

WSPARCIE MARKETINGOWE:

PROMOCJE DLA PAKIETY DLA INTERNET PRASA POS PR
DYSTRYBUTOROW SKLEPOW

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertéw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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Z OFERTY PRODUCENTA

ZT KRUSZWICA
Kujawski Marynata ostra
papryka czosnek ziota

I

ROMATYCZNE Z/0:A

ITALMEX
WARSZAWA

Ocet balsamiczny
Monari Federzoni
z Modeny

do mies
P RY M AT PIKANTNA
Marynata do

mies pikantna

0 fr

MARYNATA DO MIES PIANTNA
—

¥ MCCORMICK

POLSKA

! Marynata
staropolska do
mies i drobiu
! Kamis

| MARYNATA
N L 22N ST&ROPOLSKA
DO MIES | DROBIU

prav a

Przy

o ztotego
UNILEVER kurczaka
Po LS KA Idealnie l;i?f;::
Knorr
Przyprawa
do ztotego
kurczaka

Edyta Koztowska,
Wspdtwiascicielka
Delikatesy Mirabelka

ul. Warszawska 61, Mirnsk

Mazowiecki

CMR podaje, ze srednio na poétce sklepu
matfego formatu do 300 mkw. klienci moga
znaleZ¢ 2 warianty octu. Wedtug danych insty-
tutu, w okresie od 1 stycznia do kofica maja
tego roku, najwyzsze udzialy wartosciowe
w sprzedazy w kategorii miaf Jamar. Kolejne
miejsce zajat McCormick. Dalej znaleZli sie Pe-
gaz, Octim, Develey i Mars. Jednak w Polsce
jest bardzo wielu producentéw oferujacych
ocet. Zgodnie z danymi zebranymi przez CMR
swoja oferte w sklepach matego formatu maja
m.in. Italmex, Octownia Biatystok, Frubex, De
Care, McCormick, Wytwérnia Octu i Musztar-
dy w Parczewie.

Jak pokazuja zestawienia CMR, udziaty pro-
ducentéw sa bardzo rézne w poszczegélnych
miesigcach. Jak podkreslaja detalisci sprzedaz
octu danego producenta w duzej mierze za-
lezy od jej dostepnosci w sklepie. Klienci nie
sa bowiem przywiazani do marki, jesli chodzi

o ten wyréb.

Przyprawy w polskich
domach

Jesli chodzi o przyprawy to przywiazanie do
marki nie jest silne. Jak wynika z badania in-
stytutu Kantar Millward Brown przeprowadzo-
nego w okresie styczen-grudzien 2016 ., tylko
14% respondentéw deklarowato spozywanie
wylacznie jednej marki. Najczesciej jest to od
2 do 5 réznych wariant6w.

Jesli chodzi o czestotliwos¢ spozycia, to pra-
wie 26% respondentéw zapytanych przez in-

stytut siega po przyprawy 3-4 razy w tygodniu,

a 15% — 5-6 razy. Codziennie — 21%, 2 razy w
tygodniu 13% badanych, a rzadziej niecate 7%.

Najczesciej pojawiajaca sie marka w odpo-
wiedziach os6b badanych przez Kantar Mill-
ward Brown, byt Kamis. Respondenci czesto
wymieniali tez Prymat i Kucharek. Wysokie
spozycie dotyczy tez Vegety, Maggi i Warzyw-
ka. Respondenci czesto méwili tez o Ziaren-
kach Smaku Winiary, Kotanyi, Delikat-Knorr,
Galeo, Appetita, Mini kostkach Knorr i Cykorii.

Na sklepowych poétkach

W Minsku Mazowieckim w Delikatesach
Mirabelka jest bardzo szeroka oferta przypraw,
ktére sa wyraznie wyeksponowane. Jest tu
wielu klientéw, ktérzy szukaja produktéw do
przygotowania wilasnej marynaty, a takze ta-
kich, ktorzy szukajg gotowych mieszanek lub
juz zamarynowanych produktéw.

»Mam bardzo szeroki wybér przypraw i go-
towych mieszanek do marynaty. Po czesci wy-
nika to z tego, ze sama czesto uzywam takich
produktéw i to samo chce zapewni¢ moim
klientom. Przy tym jestem w stanie im dora-
dzi¢ co powinni kupi¢. Zauwazytam, ze klienci
coraz czesciej szukaja nowych przypraw i eks-
perymentuja w kuchni. Coraz chetniej po-
szukiwane sa tez gotowe marynaty, czy to ze
wzgledu na wygodnictwo czy tez zaufanie do
producenta, ze ten lepiej potrafi skompono-
wac mieszanke, ktéra pozwoli wiasciwie przy-
gotowa¢ migso do pieczenia czy smazenia,
a takze uzyska¢ wyjatkowo smaczne warzywa
i owoce, ktérymi bedzie mozna sie cieszy¢ caly
rok” — opowiada Edyta Koztowska, wspétwia-
Scicielka delikatesow w Mirisku Mazowieckim.

,Nowosci i produkty sezonowe to cos, co
zawsze powinno znalez¢ sie na pofce zanim
klient zacznie tego szuka¢. Moim obowiazkiem
jest je oferowac” — dodaje pani Edyta.

Wsréd  ulubionych marek przypraw  wia-
Scicielka minskiej placowki wymienia przede
wszystkim Kamis. Oprécz tego Appetita, Ko-
tanyi, Knorr, Vegeta, Warzywko, Cykoria i Wi-
niary. ,Zauwazylam, ze coraz chetniej klienci
decyduja sie na wyroby z matych firm i ma-
nufaktur. U mnie w sklepie bardzo dobrze
przyjely sie: Niezte Ziotko i Orzeszek. W przy-
padku nowych klientéw wymaga to mojej re-
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Domowe przetwory

Moda na stoiki zatacza coraz szersze kregi. Poza aspektem ekonomicznym - najwazniej-
szy plus to fakt, Ze domowe przetwory sg po prostu pyszne! Pikle i kiszonki - to tylko
jedne z wielu stoikowych hitow, ktére réwniez nalezg do codziennych nawykéw zywie-
niowych. Idealne jako dodatek do potraw badz samodzielna przekaska.

Niegdys robieniem przetwordéw zajmowaty sie gtéwnie starsze gospodynie domowe, dzis$
juz mtode i zapracowane kobiety wykonuja domowe weki i przy tym korzystaja z prze-
réznych przepiséw, by urozmaici¢ domowa spizarnie, z ktorej pézniej gosciom moga po-
dac wtasne i wyjatkowe przetwory. Na wykonanie domowych wekdw jest az 6 miesiecy
w ciggu roku. Pierwsze z nich mozna zrobi¢ juz w maju, a ostatnie nawet w listopadzie,
by przez pozostaty okres moc cieszy¢ sie smakiem wiosny, lata i jesieni w przygotowa-
nych przetworach. Do kiszenia oprécz tych najbardziej popularnych warzyw czyli kapusty

i ogérkéw, mozna uzyc¢ innych, ktére z solanka i przyprawami stworza zgrany duet. S to

buraki, kalafior, marchew, cebulka, czosnek, fasolka szparagowa, baktazany, grzyby czy Marzena Cabaj, Kierownik

papryka. Rowniez mozna kisi¢ owocowe takie jak gruszki, sliwki i jabtka. Nowe, ciekawe

potaczenie smakow $wiadczy o kreatywnosci pani domu i jest powodem do dumy.

komendacji, ale jedli klient sprébuje to chetniej
kupi taki produkt ponownie” — podkresla Edyta
Koztowska. Jedli chodzi o gotowe marynaty,
sosy i musztardy, w ktérych klienci sklepu lubig
marynowac, najczesciej wybierane sa produkty

Kamis, Tao Tao czy Roleski.

State wybory

Wsréd olejow i oliw w miriskim sklepie kro-
luje kilka ulubionych marek. Przede wszyst-
kim wybierany jest Kujawski. Oprécz tego na
poétce mozna znalez¢ Niezbedny, Zwyczajny,
Bartek, Polski, Basso i Rapso. W przypadku

tej kategorii zasada

reklama

—{(_1880 )=

jest jedna: albo klient
szuka czego$ taniego
albo z wysokiej pot-
ki. Mam klientow,
ktorzy sa w stanie za
pot litra oliwy zapfa-
ci¢ 50-60 zt i dla nich
sprowadzam raz na
jakis czas produkty z
Witoch” — podsumo-
wuje wiascicielka.
Jesli  chodzi o
ocet, to klienci kie-
rujq
ktére

sie  markami,

sa dostep-
ne i producent ma
mniejsze znaczenie.
Wsrod zwyktych oc-
téw  spirytusowych
dostepne sa produk-
ty Rolnik i Jamar. W
sklepie mozna tez

naby¢ ocet balsa-

CYKORIA S.A. Wierzchostawice 15, 88-140 Gniewkowo
tel: (52) 355 20 00 do 03, fax: (52) 355 82 11
e-mail: cykoria@cykoria.com.pl, www.cykoria.pl

miczny od Develey,
a takze octy smako-

we od Kamis.

GS Samopomoc Chtopska
ul. Warszawska 11,
Nowe Opole

Przyprawy w sklepie

W Nowym Opolu koto Siedlec przyprawy
sa kategorig, ktéra rotuje bardzo dobrze, nie
tylko w sezonie letnim. ,Mamy bardzo duzy
wybér i bardzo dobre ceny, dlatego klienci
chetnie u nas kupuja przyprawy. Marza jest
minimalna, wiec w tej kategorii mozemy rywa-
lizowac z dyskontami. Gotowe marynaty rotuja
nieco stabiej niz jednoskfadnikowe przyprawy
i mamy ich troche mniej, ale zawsze musza
znalez¢ sie na potce” — opowiada Marzena Ca-
baj, kierowniczka sklepu.

Wsréd marek przypraw jest szeroki wybor. W
sklepie mozna kupi¢ produkty Kamis, Kucha-
rek, Vegeta, Knorr, Galeo, Cykoria, Appetita,
Prymat czy Cykoria. Na tej samej pétce znajdu-
je sie tez sos sojowy Tao Tao czy octy smakowe
Kamis oraz winny marki Develey, ktére czesto

sq uzywane do przygotowania marynaty.

Octy i oleje

W okresie letnim précz przypraw bardzo
dobrze sprzedaja sie octy i oleje. Sg baza do
wszelkiego rodzaju marynat, wiec zawsze dba-
my o to, by byly dostepne na pétce” — podkre-
Sla kierowniczka sklepu w Nowym Opolu.

W przypadku octu i oleju bardzo wazne jest
zaopatrzenie w marke wilasng, ktéra ze wzgle-
du na atrakcyjng cene jest czesto wybierana
przez klientow. ,Mamy dwie grupy klientow:
biednego i zamoznego. Brakuje nam tych,
ktorzy siegaja po Srednia pétke, wiec musimy
mie¢ obok tanich produktéw, te drozsze, wyz-

szej jakosci” — dodaje Marzena Cabaj.
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Marek Budnik

Dyrektor Generalny

Octownia Biatystok

CBia\f?,

od 1952 .

Istnieje wiele udokumentowanych informacji, ze w starozytnosci,
a nastepnie w $redniowieczu, ocet byt ulubiong przyprawa, $rod-

ggtgle

kiem konserwujacym oraz tanim napojem orzeZwiajacym.

Ocet to produkt niezbedny w gospodarstwie domowym, kuchni,
kosmetyce, przetworstwie warzyw, medycynie. Produkt fermentacji
ktéry ma nieskonczona liczbe zastosowan.

Octownia Biatystok ma dtuga tradycje w produkcji octu spirytu-
sowego dziatajagc od 1952 roku. Produkcja octu wymaga precyzji
w monitorowaniu parametréw, dbania o czystos$¢ powietrza w miej-
scu produkgcji oraz jako$¢ wody, ktéra musi spetni¢ rygorystyczne
normy. Wszystko to zapewnia Octownia Biatystok, przetwoérca, kto-
ry jest sprawdzonym i cenionym dostawca octu.

Marynaty - produkty, w ktérych czynnikiem konserwujacym jest
ocet spirytusowy. Asortyment marynat z warzyw i grzybéw jest bar-
dzo szeroki. Do najczesciej spotykanych i poszukiwanych na rynku
naleza ogodrki, korniszony, buraki ¢wiktowe, chrzan tarty, dynia, fa-
sola straczkowa, mieszanka warzyw i inne.

Do marynat stosuje sie nastepujace dodatki: cukier, sol kuchenna,
wode, przyprawy, takie jak cebula, czosnek, cynamon, gozdziki, gor-
czyca, liscie laurowe, pieprz, majeranek. Jednakze najwazniejszym
sktadnikiem, ktérego nie moze zabraknaé przy produkcji marynat
jest ocet. Octownia Biatystok poleca ocet spirytusowy wtasnej pro-
dukgji, ktéry dzieki zachowaniu wysokich standardéw wytwarzania
oraz stosowania wytgcznie naturalnych sktadnikéw, znakomicie
uwydatni smak przygotowywanych marynat oraz zapewni im wy-
jatkowy aromat.

Z OFERTY PRODUCENTA
Lo

\ OCTOWNIA BIALYSTOK
Ocet spirytusowy 10%, PET

¥/
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Ocet spirytusowy P—

10%, szkto
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Oleje to przede wszystkim olej Kujawski i wspomniana juz marka wta-
sna, a takze Mosso olej mazowiecki. Jest tez w sprzedazy oliwa z oliwek
Basso. Ocet to przede wszystkim produkty marki wiasnej i wspomniane
juz octy smakowe Develey i Kamis.

Oleje, oliwy, octy i przyprawa to podstawa sezonowego asortymen-
tu dla wielbicieli marynat. Dla nieco bardziej zabieganych przydadza
sie tez gotowe warzywa i owoce, zamkniete w puszkach czy sfoikach — °
z przygotowang przez producenta mieszanka. Jedno jest pewne, wszyst- WWW 0 ctUW n I a |] I
kie te produkty powinny odpowiednio wczednie znalez¢ sie na potkach, ¢ ¢
by klienci zawsze znaleZli to, czego w sklepie szukaja.

Joanna Kowalska
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Pupil na wakacjachy

O wtasciwym zywieniu naszych
psow i kotow nie mozna zapomniec
réwniez w sezonie urlopowym.

A wtasciciele zwierzat coraz czesciej
zwracajg uwage na sktad karmy jaka
podajg swojemu pupilowi.

Wraz z rosnaca liczba pséw i kotéw w pol-
skich domach — wzrasta tez wiedza o jakosci
podawanej im karmy, a takze zwiekszaja sie
wydatki na te kategorie. Z wyliczeri Euromo-
nitor International wynika, ze warto$¢ karm
dla pséw wynies¢ moze w tym roku ponad
1 mld 217 min zt, z kolei karm dla kotéw po-
nad 1 mld 152 min zt. Firma podaje, ze udziat
pokarmu dla zwierzat w odniesieniu do catego

rynku zoologicznego wynosi az 84%.

Jakos¢ przede wszystkim

Jakos¢, jako$¢ i jeszcze raz jakos¢! Na ten
aspekt karm dla zwierzat detalisci powinni
zwréci¢  szczegblng uwage. Zatowarowanie
sklepu wytacznie w tanie produkty moze oka-
zac sie powodem straty czesci klientow, ktorzy,
szczegblnie dla rasowych zwierzat, poszukuja
karm z wyzszej potki. Nie wszedzie bowiem
znajduija sie sklepy zoologiczne, dlatego klienci
szukaja produktéw specjalistycznych i premium
w najblizszym punkcie handlowym.

Wielu producentéw zajmujacych sie dys-
trybucja pokarmu do placéwek specjalistycz-
nych decyduje sie na przygotowanie oferty
dla tradycyjnych sklepéw. Wprowadzenie
do sprzedazy takich towaréw moze zache-
ci¢ nowych klientow do zakupéw. Wzrosty
sprzedazy w kategorii karm dla zwierzat nie
dotycza bowiem wytacznie kanatu specjali-
stycznego. Jak podaja eksperci z branzy, naj-
wieksza dynamika odbywa sie w tej chwili w
internecie. Ponadto ok. 2/3 karm sprzedawa-
nych jest przede wszystkim w handlu nowo-
czesnym, a zatem w super- i hipermarketach,
czy dyskontach. Jak pokazuje praktyka, z tego
wiasnie powodu sklepy tego formatu coraz

$mielej decyduja sie na wprowadzanie karm

Andrzej Auguscik, Wtasciciel
Delikatesy Centrum

ul. Ogrodowa 1, Zabia Wola
o wyzszej jakosci, ktéra do tej pory zarezer-
wowana byfa dla placowek specjalistycznych.
Whioski z tej zaleznosci moga wyciagnac za-
tem rowniez punkty matoformatowe w kana-

le tradycyjnym.

Karma sucha i mokra

Pokarmu suchego w polskich sklepach
sprzedaje sie najwiecej. Lekarze weterynarii
czesto rekomenduija go jako wystarczajace po-
zywienie dla czworonogéw. Wazne, zeby pro-
dukt byt oznaczony jako petnoporcjowy — wte-
dy wiasciciel moze mie¢ pewnos¢, ze podaje
swojemu zwierzakowi jedzenie dostarczajace
mu wszelkich niezbednych sktadnikéw odzyw-
czych. Do tego pokarm w tej formie pomaga
dba¢ o zeby. Karma mokra zwykle uzupetnia
niedobory wody w organizmie psa czy kota.
Jest tez pokarmem tatwym do strawienia i za-
pewniajacym zwierzakowi urozmaicenie.

W kategorii karm mokrych i suchych mamy
na rynku wielu producentéw. Najwieksza réz-
norodno$¢ mozna znalez¢ w sklepach zoolo-
gicznych, ale w kanale tradycyjnym pojawia
sie coraz wiecej marek. W przypadku kotow
sa to przede wszystkim Kitekat, Whiskas, Fe-
lix, Gourmet, Vitakraft czy PreVital i TEO®.
Dla pséw Pedigree, Chappi, Butchers, Vita-
kraft, VitalBite czy TEO®.

Przekaski

W szczegdlnosci whasciciele rasowych zwie-
rzat moga potwierdzi¢, ze zwykle kupuja swo-
im pupilom przekaski. Te nie tylko stanowia
nagrode dla zwierzaka, ale rowniez zawieraja
sktadniki pozytywnie wptywajace na uzebienie
czy sier§¢. Pomagaja tez w usuwaniu kfaczkow
badZ w leczeniu choréb uktadu moczowego.

Na rynku dostepnych jest wiele tego typu
produktéw. Bardzo szeroka oferte maja m.in.
Pedigree (dla pséw) i Vitakraft oferujacy pro-

dukty zaréwno dla kotéw jak i pséw.

Ekspert radzi

Matgorzata Gtowacka, lekarz weterynarii

Jakos¢ karm gotowych jest ztozonym okre-
Sleniem, obejmujacym takie cechy jak: kom-
pletno$¢ pokarmowa, strawnos¢, smakowito$¢

i bezpieczeristwo. Kompletnos¢ karmy polega
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Magdalena Zacharzewska

Junior Brand Manager

Partner in Pet Food

Whtasciciele kotéw poszukuja na rynku petnoporcjowych
karm, ktére dostarczg ich podopiecznym 100% wartosci od-
zywczych. Duza wage przywiazuja do zawartosci miesa w kar-
mie oraz czy odpowiada ona potrzebom zywieniowym kotow.

Opowiadajac na trendy rynkowe marka PreVital wprowadzita

linie karm Naturel. Produkty te charakteryzuija sie wysoka zawartosciag miesa i produktéw po-

chodzenia zwierzecego, a nieregularny ksztatt keséw przypomina prawdziwe kawatki miesa,

ktére wiasciciele postrzegaja jako bardziej smakowite i zdrowsze. Dodatkowo, rosnaca popu-

larno$¢ zabiegu sterylizacji kotéw odzwierciedla sie w sposobie ich zywienia. W ofercie marki

dostepne sa produkty o zmniejszonej zawartosci ttuszczu i zwiekszonej zawartosci btonnika,

co korzystnie wptywa na zachowanie wtasciwej masy ciata zwierzat. Odpowiednio zbilanso-

wane sktadniki mineralne i naturalne dodatki sprzyjaja prawidtowemu funkcjonowaniu uktadu

moczowego i zapewniajg odpowiednie trawienie.

na tym, ze dany produkt zawiera wszystkie
sktadniki

w odpowiednich ilosciach i proporcjach. Taka

niezbedne zwierzeciu odzywcze
karma, dostarczajaca psu lub kotu w dziennej
dawce wszystkie niezbedne substancje pokar-

mowe na poziomie okreslonym przez normy

zywieniowe (np. FEDIAF'u- Europejskiej Fede-
racji Przemystu Zywieniowego Zwierzat Do-
mowych), okreslana jest jako pefnoporcjowa.
Moze ona stanowi¢ jedyne Zrédto pozywienia
kazdego dnia. Z kolei smakowito$¢ karmy jest

bardzo wazna i powoduje, ze psy czy koty

Z OFERTY PRODUCENTA

PARTNER IN

PET FOOD
PreVital Naturel
z kurczakiem w sosie

PreVital Sterile
z drobiem

chetnie ja jedza. Oczywiscie karma musi by¢
tez bezpieczna, czyli nie moze zawiera¢ zad-
nych czynnikéw (mikrobiologicznych i che-
micznych), ktére stanowityby zagrozenie dla
zdrowia zwierzecia np. bakterii, toksyn, paso-

zytéw, ciat obcych.

31% MIESH

W soczystyen Ko 50N

reklama

Rozumiemy koty

f FaceBook/PreVital

Prg.\?zzal
IlNatureI

PreVital Naturel
z kurczakiem,

z wotowing

lub z tososiem

Prg\.azal

PreVital Naturel
2 x z wotowing
2 x z fososiem

G smu

VitalBite
2 x z kurczakiem
2 x z wotowing

VitalBite

z kurczakiem
lub z wotowing

5 m chicken

* i produktow pochodzenia zwierzecego w filecikach.
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Z OFERTY PRODUCENTA

VITAKRAFT

Beef Stick 1 szt. z warzywami

¥ Vitakraft

Cat Stick Mini 3 szt.
tosos/Pstrag

NESTLE POLSKA
Purina Gourmet Gold Savoury
Cake z kurczakiem i marchewka

PUPIL

FOODS
TEO®karma
sucha z drobiem

SPECTRUM
BRANDS
POLAND
\‘ @ lams Naturally dla
> pséw
IAMS@&:

NATURALLY

MARS POLSKA
Pedigree DentaStick 77g

Jako$¢ karm okresla sie w warunkach la-
boratoryjnych, ale takze opiekun zwierzecia
moze w pewnym stopniu okresli¢ ja na pod-
stawie obserwacji pupila. Nalezy przy tym
pamieta¢, ze stosujac rézne produkty, lub
dodatkowo pokarmy domowe, nie mamy
mozliwosci oceny konkretnej karmy. Patrzac
na etykiete produktu nalezy zwréci¢ uwage,
czy mamy do czynienia z karma petnopor-
cjowa czy uzupetniajaca (czyli niekompletna)
oraz czy produkt wspiera dodatkowe obszary
zdrowia pupila poza zaspokojeniem potrzeb
na sktadniki odzywcze (np. sprzyja utrzymaniu
zdrowia stawéw). Dodatkowo poréwnuje sie
sktad i analize karm (zawsze tacznie). Nalezy
przy tym podkresli¢, ze z punktu widzenia
prawidiowego Zzywienia najistotniejsza jest
wiasciwa zawarto$¢ skfadnikéw odzywczych
o odpowiedniej strawnosci, a nie zrédfo ich
pochodzenia (tzn. konkretny surowiec).

Na rynku jest dostepny szeroki wybér wyso-
kiej jakosci produktéw, dopasowanych do po-
trzeb psow i kotéw w réznym wieku czy o réz-
nej aktywnosci fizycznej. Opiekun moze dobra¢
produkt zgodnie z potrzebami i preferencjami
zwierzecia (i swoimi). Coraz wiecej klientéw
wybiera pefnoporcjowe karmy gotowe, majac
Swiadomos¢, ze nasze, ludzkie jedzenie nie jest
odpowiednim pozywieniem dla pupila. A pra-
widlowe zywienie, czyli takie, ktére gwarantuje
dostarczenie zwierzeciu wiasciwych ilosci nie-
zbednych sktadnikéw odzywczych jest jednym
z podstawowych warunkéw utrzymania zdrowia

i dobrego samopoczucia psa lub kota.

*
VitaKkmaft

S

B, Sobirites

A w sklepie...

Pokarm dla pséw i kotéw bardzo dobrze
sprzedaje sie w Delikatesach Centrum w Za-
biej Woli. W okolicy jest wielu mitosnikéw
czworonogdéw, w szczegoélnosci psow, dlatego
potka z tym towarem misi by¢ zawsze petna.

,Mamy w ofercie zarbwno tanszy asorty-
ment, ktéry wybierany jest gtéwnie ze wzgledu
na atrakcyjna cene, jak tez ten drozszy, gdzie
istotna jest jakos¢ produktéw. Zauwazytem, ze
wiasciciele coraz bardziej dbaja o zwierzeta” —
podkresla Andrzej Auguscik, wiasciciel sklepu.

Jakie marki rotuja najlepiej? Klienci, kto6-
rzy zwracaja uwage na cene, z reguly wybie-
raja marke wiasng. Bardzo dobrze sprzedaja
sie tez nieco drozsze produkty, ktére maja
lepszy skfad. Wtasciciel sklepu wymienia tu
m.in. Chappi, Kitekat, Pedigree, Teo, Pre-
Vital i Vitakraft. Oprécz tego dobrze rotuja
Feliks i VitalBite. W przypadku przekasek dla
zwierzat wybierane jest przede wszystkim
Pedigree, cho¢ nie brakuje zwolennikéw
przysmakow od Vitakraft.

Detalisci musza pamieta¢, ze wymaga-
nia wiascicieli zwierzat rosna i nalezy dac
im wybor jesli chodzi o kwote jaka chca
przeznaczy¢ na zakup, a takze jesli chodzi
o skfad wybieranego produktu. Szczegélnie
warto przyjrzec sie konkurencji: czy w oko-
licy oferowane sa podobne produkty badz
czy znajduja sie w poblizu sklepy specjali-
styczne oferujace wysokojakosciowe karmy
dla pséw i kotow.

Joanna Kowalska
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Il Drogeria

Apteczka w wakacyjnej
kosmetyczce

Wakacyjne wyjazdy to czas odpoczynku, relaksu i dobrej zabawy. Jezeli odpowiednio sie na nie przygotujemy - nic nie powinno

zaktéci¢ nam tego wyjatkowego okresu w roku. W mysl zasady - przezorny zawsze ubezpieczony - staramy sie odpowiednio

wyposazy¢ wakacyjng kosmetyczke, a co za tym idzie na potce w sklepie warto miec kilka istotnych niezbednikow.

Przeziebienie, mata kontuzja, zdarte kolano,
ukaszenie przez owada czy poparzenie sfo-
neczne to jedne z wielu niedogodnosci, ktére
zazwyczaj przytrafiaja sie na wakacjach. Dla-
tego tak wazne jest odpowiednie wyposazenie

wakacyjnej apteczki w kosmetyczce.

Apteczne niezbedniki

Podstawowe leki OTC oraz te specjalne, do-
brane pod katem miejsca, a wiasciwie kraju,
do ktérego sie wybieramy, sg jednymi z waz-
niejszych, ktére zabiera sie na wyjazd wakacyj-
ny. Niestety w kazdej apteczce niezbedne oka-
zuja sie by¢ srodki na dolegliwosci zotadkowe,
ktére moga utrudni¢, a nawet zepsu¢ dtugo
planowany wypoczynek. Srodki na kfopotliwe
wzdecia, biegunke, zatrucie pokarmowe czy
béle brzucha - to wazny asortyment.

Niestety wbrew pozorom réwniez przezie-
bienie nie jest rzadkoscia podczas letnich wy-
jazdow. Czeste przebywanie na storicu, kapiele
w wodzie, klimatyzowane pomieszczenia,
gwaltowne zmiany temperatury — to tylko jed-
ne z wielu czynnikéw, ktére podczas ostabionej
odpornosci moga wptyna¢ na spowodowanie
przeziebienia. Jedna z bardziej dokuczliwych
i nieprzyjemnych dolegliwosci towarzyszacych
przeziebieniu jest czesto bél gardia. Ptukanie
gardfa woda z solg czy z dodatkiem wody utle-
nionej moze pomdc w walce z infekcja. Warto
potaczy¢ takie leczenie z odpowiednimi tablet-
kami do ssania, ktére usmiezaja b6l gardta oraz
dziafaja przeciwbakteryjnie. Dla dzieci produ-
cenci polecaja leki na gardio w postaci lizakow.

Na wakacjach podczas upalnego dnia,
wyjatkowo niebezpieczna moze by¢ takze
goraczka. Warto mie¢ wiec w swojej kosme-
tyczce termometr. Leki przeciwgoraczkowe
dziafaja takze napotnie, wiec nie nalezy zapo-
mina¢ o nawodnieniu.

Goraczka moze tez czesto by¢ objawem udaru

stonecznego. Kiedy temperatura ciata przekracza
38-39 °C w przypadku dorostego czfowieka nale-
7y zastosowac leki przeciwgoraczkowe, np. para-
cetamol. Jesli wysoka temperatura ciata utrzymuje
sie ponad dwie doby lub przekracza 40 °C, nie

mozna juz zwleka¢ i nalezy wezwac¢ lekarza.

Uniwersalna ochrona

Woda utleniona — to absolutny niezbednik
wakacyjnej kosmetyczki. To produkt uniwersal-
ny o wszechstronnym zastosowaniu w lecznic-
twie, kosmetyce i nie tylko. Dodatkowo gaziki,
plastry, najlepiej wodoodporne i mozemy miec¢
spokojna glowe wyruszajac na urlop.

Biwak w lesie czy wakacje pod namiotem
wymuszajg bardziej specyficzne przygotowanie
bagazu. Warto pamietac o preparatach o dziafa-
niu repelencyjnym przeznaczonym do ochrony
przed ukaszeniami komaréw, kleszczy i innych
owadéw ktujacych. Cdyby jednak do niego do-
szto pamietajmy, ze producenci oferuja takze

$rodki po ukaszeniu.

Podczas ekspozycji na stofice powinnismy
szczeg6lnie chroni¢ nasze oczy. Oczywiscie
okulary przeciwstoneczne z filtrem UV to pod-
stawa, jednak niezastapione okazuja sie by¢
takze krople fagodzace, ktére zawierajq filtry
ochronne oraz przynosza natychmiastowa ulge

dla podraznionych storicem oczu.

Tyle stonca w catym
miescie!

Krem z filtrem znajduje sie w kazdej wakacyj-
nej kosmetyczce. Kobiety najczesciej stosuja pre-
paraty fotoochronne w formie balsaméw i mle-
czek. Mezczyzni preferuja kremy. Spraye kupuja
osoby mifode i rodzice do pielegnacji skory dzieci.

Mimo, Zze popyt na produkty sezonowe jest
uzalezniony przede wszystkim od czynnikéw
niezaleznych od sprzedawcéw (pogoda, pla-
nowane przez konsumentdéw wyjazdy), mozna
zwiekszy¢ zainteresowanie tg kategoria poprzez
trzy obszary dziatari: odpowiedni czas premie-

ry, stata dostepnos¢ (preparaty do opalania po-

Grzegorz Harazinski
Brand Marketing Manager Respiratory
GlaxoSmithKline

Niemalze caty rok myslimy o nadchodzacym urlopie. Wierzymy,
ze bedzie to czas relaksu i wypoczynku. Nie skorzystamy jednak
z urokoéw jakie niesie za sobg urlop jezeli bedziemy chorzy.

Zaopatrzmy sie zatem wczesniej w niezbedne do wyjazdu spe-

cyfiki nie zapominajac, ze zimne lody, napoje czy klimatyzacja

sprzyjaja rozwojowi infekcji, ktéra zwykle zaczyna sie bolem gardta. Tabletki na gardto nie

zajma nam w torbie czy plecaku zbyt wiele miejsca a sprawia, ze od roku planowany wyjazd

bedzie wspaniatym wspomnieniem mile spedzonych dni.
Jedna z propozycji straznikdw naszego gardta moze by¢ OROFAR lub CHOLINEX.
CHOLINEX elimuje obrzek oraz wspiera regeneracje gardta. OROFAR natomiast jest lekiem,

ktdéry zaczyna usmierzac bél gardta juz w 2 minuty. Dziata przeciwwrusowo, przeciwbakteryj-

nie i przeciwgrzybiczo. Wielokierunkowe dziatanie leku OROFAR jest o tyle wazne, ze nawet

95% przypadkéw bélu gardta to infekcje wirusowe! a OROFAR Max dodatkowo zawiera mak-

symalng dawke substancji przeciwirusowej*.
Zyczymy ZDROWYCH wakaciji!

66 | www.hurtidetal.pl
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*dotyczy lekow OTC w formie pastylek zawierajacych chlorek cetylopirydyniowy



MAKSYMALNA SItA &®
| SZYBKOSC

W WALCE Z BOLEM GARDIA

OROFAR
ORoraR

o 2mg + 1 mg, i
| Gt £ o
| iaocaini hydrochloridym

Mieiscowe leczen )
leczenie ““WSGPWCZne .

e g standw zq
gardia amy ushj, o fokze Iy ponych

dowsch wych sanach, godzenie dolegliwoci Pastylki o smaky migtowym

20 pastylek twardych

ZACZYNA ELIMINOWAC
BOL JUZ W 2 MINUTY

ELIMINUJE BOL
CHRONI GARDLO
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*Wsrdd lekow OTC nabdl gardta w postaci tabletek zawierajacych lidokaine i chlorek cetylopirydyniowy w oparciu o CHPLe. Orofar MAX. Chlorek cetylopirydyniowy 2 mg + T mg chlorowodorek lidokainy pastylki twarde. Wskazania do
stosowania: miejscowe leczenie antyseptyczne stanéw zapalnych gardta i jamy ustnej, a takZe tagodzenie dolegliwosci bélowych w tych stanach. Orofar Max jest wskazany do stosowania u dorostych i dzieci w wieku powyzej 6 lat.
Przeciwwskazania: nadwrazliwos¢ na substancje czynne, inne rodki miejscowo znieczulajace z grupy amidéwlub na ktérakolwiek substancje pomocnicza. v. X1.2015

Cholinex 150 mg, pastylki twarde Kazda pastylka zawiera 150 mg Cholini salicylas (choliny salicylanu). Wskazania do stosowania: Stany zapalne btony $luzowej jamy ustnej i gardfa. Bdl i obrzek gardta towarzyszacy stanom zapalnym.
Jako lek wspomagajacy antybiotykoterapie zakazen bfony Sluzowej jamy ustnej i gardfa wywotanych przez niektére drobnoustroje. Produkt Cholinex jest wskazany do stosowania u oséb dorostych i miodziezy powyzej 12 lat.

Przeciwwskazania: Nadwrazliwos¢ na:salicylany, inne niesteroidowe leki przeciwzapalne, pozostate skfadniki preparatu. Nie podawac u 0s6h z zylakami przetyku, ze wzgledu na zagrozenie krwotokiem. Podmiot odpowiedzialny:
GlaxoSmithKline Consumer Healthcare Sp.z 0.0.v.V.2016

Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotka, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania,
dane dotyczace dziatan niepozgdanych i dawkowanie oraz informacje dotyczace
stosowania produktu leczniczego, badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceuta,
gdyz kazdy lek niewtadciwie stosowany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.




Il Drogeria

winny by¢ dostepne caforocznie, sporo osob
wyjezdza do cieptych krajéw w czasie polskiej
jesieni i zimy) oraz obecno$¢ zamiennikow, ta-
kich jak samoopalacze czy balsamy brazujace.

Warto pamieta¢ o tym, ze kosmetyki do
opalania stanowia tzw. kategorie impulsowa.

Efektywnym sposobem ich sprzedazy sa do-

Z OFERTY PRODUCENTA

HARPER HYGIENICS
Cleanic chusteczki do demakijazu
oczyszczenie i nawilzenie

- [
. @
O CLEANIC I

CHUSTECZKI DO DEMAKUIAZU

THEA
POLSKA
Hyabak UD
W minimsach

TroToNtavt
poTonIScH

Sporontco
WpOTONICZAY

Hyabak bez
konserwantow
z systemem
ABAK

LABORATORIUM
KOSMETYCZNE

DR IRENA ERIS
Lirene SOS RATUNEK
balsam po przedawkowaniu
storica

SCRAYA

' ORKLA CARE
| Soraya nawilzajacy
balsam po opalaniu

BROS
BROS Zielona Moc
spray na komary

datkowe ekspozycje, np. stojaki reklamowe,
ktore w sposéb uporzadkowany prezentuja
asortyment. W mniejszych punktach sprzeda-
zy, ktére z powodu ograniczenia powierzchni
wykorzystuja swoje poétki, sprawdza sie eks-
ponowanie produktéw do opalania w jed-
nym bloku. Przy tego typu ustawieniu ukta-
damy produkty seriami — przed opalaniem,
dla dzieci, dla catej rodziny i po opalaniu — w
ramach kazdej serii, ustawiajac produkty od
lewej — od najnizszych do najwyzszych fakto-
réw. Dla sklepéw, ktére nie maja miejsca na
potce oraz powierzchni na stojak — rekomen-
duje sie ekspozytory naladowe.
Obszary wyboru produktéw z gamy prze-
ciwstonecznej dokonywane przez klienta:
*  Przed wyjSciem na stofice: preparaty
przygotowujace skére do plazowania

— kosmetyki ztuszczajace i silnie na-

wilzajace.

Thea Polska

* W czasie plazowania: kosmetyki
z odpowiednim faktorem ochro-
ny przed promieniowaniem UVA i
UVB, dopasowanego do wieku kar-
nacji, typu skory i rodzaju wakacyjnej
aktywnosci.

*  Po opalaniu: preparaty nawilzajace,
utrwalajace opalenizne i fagodzace
ewentualne skutki poparzen sto-

necznych.

Jadac na wczasy, szczegdlnie z dze¢mi, po-
drézujacy starannie dobierajg produkty do
kosmetyczki, ktéra czesto staje sie podreczna
apteczka. Podstawowe leki — na bdl gardta,
goraczke, Srodki pierwszej pomocy, preparaty
do oczu, przeciw ukaszeniom owadéw, czy
produkty z filtrem do opalania, a takze te fa-
godzace skore po opalaniu — to najwazniejszy
wakacyjny asortyment.

Monika Gérka

Ewa Szymanska
Category Manager

W czasie wakacji nasze oczy narazone s3 na dziatanie wielu
czynnikdw zewnetrznych, ktére moga prowadzi¢ do podraznie-
nia oczu. Godziny spedzone za kierownica, na storicu czy wie-
trze czesto skutkuja dolegliwosciami ze strony oczu, takimi jak

zaczerwienienie, pieczenie, wrazenie suchosci czy piasku pod
powiekami. Pomoca w takich sytuacjach sa nawilzajace krople HYABAK. Zawieraja naturalng
substancje nawilzajacg oraz ochronny filtr UV. Chronig oczy przed podraznieniem a w przy-
padku dolegliwosci zapewnia szybka ulge i dtugotrwaty komfort. Krople HYABAK nie zawie-
raja konserwantéw, wiec sg bezpieczne dla oka i mozna je stosowa¢ na soczewki kontaktowe.
W wakacje zadbajmy o nasz odpoczynek i relaks - HYABAK zadba o nasze oczy!

Zofia Kot-Rzanek
Brand Development Manager SORAYA
Orkla Care

Jak pokazuja badania, Polki sa w petni $wiadome zagrozen jakie wigza sie z nadmiernym opala-

niem, ale nie chca rezygnowac ze stonca, ktére kojarzy im sie z wypoczynkiem, urlopem i piek-

nie opalona skoéra. Od kosmetykéw do opalania oprécz skutecznej ochrony przeciwstonecznej

oczekuja réwniez wiasciwosci pielegnacyjnych. Stad w sktadzie nowych produktéw Soraya

oprocz fotostabilnych filtréw przeciwstonecznych znalazty sie takze nawilzajace algi morskie

oraz odzywcze olejki roslinne. W ofercie marki obok kosmetykéw do opalania znalazty sie

réwniez produkty po opalaniu oraz przyspieszacze opalania. Przed sezonem warto zaopatrzy¢

sie w produkty pierwszej pomocy po opalaniu np. kojacy zel SORAYA S.O.S. z 5% d-pantenolu,

ktoéry ztagodzi podraznienia i zaczerwienienia spowodowane zbyt dtugim przebywaniem na

storicu. Warto réwniez zadba¢ o skére po opalaniu - produkty po opalaniu FIX nawilzg skére i

sprawia, ze opalenizna bedzie utrzymywata sie dtuzej.
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HYABAK

Nawilzajgce krople do oczu
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M Poradnik kupca

Praca bez przerw i stata sita ssqca,
czyli odkurzacz NT 30/1 Tact Te
Z autfomatycznym oczyszczaniem filtra

Odkurzacz NT 30/1 Tact Te posprzata nie tylko suche zanieczyszczenia, ale takze wode
i wilgotny brud (taki jak btoto), mozna wiec odkurzy¢ posadzke zamiast my¢ ja mopem.
Urzadzenie firmy Karcher pozwala na wydajne zbieranie duzych ilosci zabrudzen na
znacznym metrazu, poniewaz jego filtr, dzieki funkgji Tact jest regularnie i catkowicie au-
tomatycznie oczyszczany. Odkurzacz bardzo dobrze sprawdza sie w usuwaniu drobnych

pyléw, gruzu, jak i rozlanych cieczy, ktére mozna zbiera¢ bezposrednio do zbiornika.

Wydajnos¢ z Tact

,Kompaktowe wymiary, a przy tym duza moc” — tak Pawet Strzeszewski z firmy
Karcher opisuje odkurzacz NT 30/1 Tact Te. ,Dzieki funkgji Tact urzadzenie nie traci
swojej mocy ssacej podczas pracy, nawet dtugotrwalej, poniewaz filtr jest na biezaco
oczyszczany. Owocuje to skréceniem czasu pracy, ktéry zazwyczaj nalezy poswieci¢
na oczyszczenie filtra, ale tez wydtuzeniem Zywotnosci zaréwno filtra jak i turbiny,
a tym samym samego urzadzenia” — wyjasnia ekspert. Dodaje, ze system moze dzia-
ta¢ w dwoch trybach: minimalnym, czyli oczyszczanie nastepuje co 60 sekund, oraz
maksymalnym — co 15 sekund. Dzieki temu mozna dostosowa¢ prace urzadzenia do
ilodci luznych zabrudzen.

Jak wyjasnia ekspert, odkurzacz jest sprzetem skierowanym przede wszystkim do
matych i Srednich firm, w tym m.in. sklepéw spozywczych. Jednak dzieki kompak-

towym wymiarom i niskiej wadze (13 kg) nadaje sie rowniez do uzytku domowego.

Widoczne efekty

Sprzet przetestowalismy w pruszkowskich Delikatesach Dragon. W sklepie udato sie
w kilka chwil odkurzy¢ najbardziej newralgiczny punkt sklepu — duzg mate wejsciowa,
ktéra ze wzgledu na potozenie przy wejsciu do placéwki najbardziej narazona jest na
zabrudzenia. Praca urzadzenia nie przeszkodzita w funkcjonowaniu delikateséw, ponie-
waz odkurzacz NT 30/1 Tact Te, szybko poradzit sobie z zabrudzeniami, a kompaktowy
rozmiar pozwolit na tatwe ominiecie przez wchodzacych jak i wychodzacych klientéw.

,Bardzo duzym plusem urzadzenia jest to, ze nie trzeba samemu oczyszczac filtra,
bo odkurzacz robi to automatycznie. Praktyczne jest réwniez to, ze mozna go uzywac
do sprzatania zaréwno suchych jak i mokrych powierzchni. W naszym sklepie jesienig
i zimg maty wejsciowe sa przemoczone, wiec takie urzadzenie bytoby odpowiednie na
kazda pogode.” — opowiada Aneta tukasiak, Zastepca Kierownika Delikateséw Dragon.

,Nie zawsze jeste$my w stanie wymieni¢ mate wejsciowa na inna, zwykle mozemy
to zrobi¢ dopiero po zamknieciu sklepu. Taki sprzet pozwala w tatwy sposéb na bie-
zaco dbac o czystos¢, poniewaz poradzi sobie nawet z btotem i nie wymaga od nas
stosowania zadnych dodatkowych filtréow czy workéw. Dodatkowo mozna go uzywac
w czasie, gdy w sklepie przebywaja klienci, bo nie utrudni im robienia zakupéw” —
dodaje pracownica sklepu.

Odkurzacz NT 30/1 Tact Te nadaje sie zatem do réznorodnych zanieczyszczen,
a duza pojemnos¢ zbiornika pozwala za jednym razem posprzata¢ znaczny obszar.
Porecznos¢ i wydajnos¢ zaspokoi wymagania nie tylko oséb prowadzacych biznes, ale
tez tych, ktére potrzebuja sprzetu na uzytek domowy.

Joanna Kowalska
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
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produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
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I Relacja

Y
///‘\\\ Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
N4 Korespondencja z Korei Potudniowej

Handel w Seulu

Handel detaliczny artykutami spozywczymi w stolicy Korei Potudniowej - Seulu, to
przede wszystkim format convenience, a najczesciej spotykane szyldy sklepéw, to
7-Eleven, GS25, Family Mart, Ministop, StoryWay, NH i CU.

Odrebna czes¢ handlu detalicznego stanowia delikatesy w formacie nowoczesnym,
gtéwnie najwiekszej firmy handlowej w Korei - LOTTE. Jezeli zamierzacie robié
zakupy w wysoce komfortowych warunkach, jezdzac wézkiem sklepowym pomiedzy
kolorowymi regatami z nienagannie utozonymi produktami - to jest to odpowiednie
miejsce. Niezaleznie od marketéw Premium, LOTTE oferuje réwniez mniejszy format
handlowy - LOTTE Market i LOTTERIA.

w1990 w2990~
w990 —

Seulskie sklepy w formacie convenience
przypominaja polskie Zabki, czy Freshmarke-
ty. Sa czyste, dobrze o$wietlone, a okreslona,
nie za duza ilo$¢ indekséw towarowych (naj-
bardziej potrzebnych produktéw) powoduje,
ze bardzo wazna czescia placéwki handlowej
jest dziat przekaskowy, gdzie mozna kupi¢
i na miejscu skonsumowac gotowe produkty.

Koreariczycy wprost szaleja za tzw. ,zup-
kami chinskimi” i produktami gotowymi, dla-
tego tez w niemal kazdym sklepie spotkacie
kuchenki mikrofalowe, w ktérych bezposred-
nio za kasa mozna podgrza¢ ulubione danie.

Sklepy typu convenience otwarte sa zwykle
7 dni w tygodniu przez 24 godziny, a oprécz
towaréw spozywczych i przekasek, oferuja
rowniez ustugi bankowe (bankomat), karty
telefoniczne, bilety i oczywiscie asortyment
non-food pierwszej potrzeby.

Jezeli chodzi o lokalizacje, to mozna spo-
tka¢ je na kazdej stacji metra, w centrach

handlowych, na lotniskach i oczywiscie na

niemal kazdej wiekszej ulicy.
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TARGI SPOZYWCZE W 2017 ROKU

LIDER UStUG TARGOWYCH

Zaprasza do wspotpracy

12™ -1

2017

N CENTRI

CONFITEXPO MEKSYK GUADALAJARA 1-4 sierpnia
VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK | WIETNAM HO CHI MINH 9-12 sierpnia
FOODAGRA TANZANIA TANZANIA DARES SALAAM 22-24 sierpnia
ANUFOOD CHINA CHINY BELING 30 sierpnia

-1 wrze$nia

SPECIALITY & FINE FOOD FAIR

WIELKA BRYTANIA

LONDYN

3-5 wrzesnia

WORLD FOOD (GIDA)

TURCJA

STAMBUL

7-10 wrzesnia

FINE FOOD AUSTRALIA

AUSTRALIA

SYDNEY

11-14 wrzesnia

WORLD FOOD

ROSJA

MOSKWA

11-14 wrzesnia

ANNAPORNA
—WORLD OF FOOD INDIA

INDIE

MUMBAJ

14-16 wrzesnia

BIOFACH AMERICA

USA

BALTIMORE

14-16 wrzesnia

YUMMEX

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

DUBAJ

18-20 wrzesnia !

ANUGA

NIEMCY

KOLONIA

7-11 pazdziernika

TALLINN FOOD FAIR

ESTONIA

TALLINN

25-27 pazdziernika

INDAGRA FOOD & DRINK

RUMUNIA

BUKARESZT

25-29 pazdziernika

WORLD FOOD

KAZACHSTAN

ALMATY

1-3 listopada

MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

DUBAJ

7-9 listopada

INTERFOOD & DRINK

BULGARIA

SOFIA

8-11 listopada

PLMA CHICAGO

USA

CHICAGO

12-14 listopada

FOODEX SAUDI

ARABIA SAUDYJSKA

DZEDDAH

12-15 listopada

SIAL INTERFOOD

INDONEZJA

DZAKARTA

22-25 listopada

PLMA CHICAGO

USA

CHICAGO

12-14 listopada

MONTE CARLO GASTRONOMIE

MONAKO

MONTE CARLO

24-27 listopada

ISRAFOOD

IZRAEL

TEL AWIW

28-30 listopada

SIAL MIDDLE EAST

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

ABU DHABI

grudzien

PLMA SZANGHAJ

CHINY

SZANGHAJ

grudzien

MAFEX/ PACK 2 PACK

MAROKO

CASABLANCA

grudzien

Firma PPH Maxpol Sp. z o0.0. oferuje:

* kompleksowg organizacje targéw
na catym swiecie,

¢ projektowanie stoisk,

» zabudowe stoisk targowych,

e transport eksponatow,

e rezerwacje noclegdw i biletéw
lotniczvch.
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451ys108 ¢

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl




I Relacja

Zlokalizowane w Seulu sklepy formatu no-
woczesnego, to przede wszystkim delikatesy
przypominajace polska sie¢ ,Piotr i Pawet”.
Na potkach znajduja sie gtéwnie produkty
premium, a przechadzanie sie alejkami han-
dlowymi stanowi prawdziwa przyjemnos¢.

Ze wzgledu na polozenie geograficzne
i tradycje zywieniowe Koreanczykéw, duza
cze$¢ powierzchni handlowej stanowia ryby,
produkty rybne i owoce morza. Bardzo po-
pularnym asortymentem jest rowniez Sushi
Nori — prazone algi uzywane do zawijania
ryzu a takze korzen Zzehszenia — w przeréz-
nych postaciach. Dostepny jest réwniez pe-
ten asortyment grzybéw. Koreariczycy bardzo
dbaja o swoja tezyzne fizyczna, a zdrowie
jest jednym z wazniejszych tematéw rozméw
i wiadomosci telewizyjnych — dlatego tez tak
bogaty prozdrowotny asortyment nie dziwi.

To co wyrdznia koreariskie markety, to row-
niez towary w duzych opakowaniach — szcze-
golnie gotowe produkty na bazie makaronu
(zupki chinskie) i piwo.

Pomimo catej masy towaréw, nie udato mi
sie jednak znalez¢ na potce sklepowej jakie-
gokolwiek produktu z Polski, co chyba po-
twierdza, ze rynek koreanski nie jest tatwy do
ekspansji eksportowe;j.

A po udanych zakupach mozna wpas¢ na

prazone... larwy jedwabnika.
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-Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Frutini Ice Jellies to wielkie zaskoczenie dla wszystkich fanéw mietowych smakoéw w stodyczach -
pierwsza orzezwiajaca galaretka na polskim rynku. Produkt stanowi potaczenie doskonatej konsystencji
; . galaretki marki Frutini oraz prawdziwie ptynnego nadzienia o smaku miety lodowej. Frutini Ice Jellies
jest idealnym pomystem na stodka, orzezwiajaca przekaske na lato.
galaretki orzezwiajacej. Oba warianty stanowig idealne potaczenie owocowego smaku galaretek (odpo-

. Frutini Fresh Peach oraz Frutini Apple Mint stanowig rozwiniecie oferty marki Frutini w obszarze
I wiednio brzoskwini i jabtka) z mietowym orzezwieniem prawdziwie ptynnego nadzienia.

r=
&)

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem,
numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

Galaretki Frutini to jedyny produkt na polskim rynku w segmencie nadziewanych galaretek taczacy

dwie zalety: prawdziwie ptynne nadzienie oraz hermetyczne opakowanie kazdej pojedynczej galaretki.

- otrzyma kosz stodyczy od VOBRO!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI CZERWCOWEJ KRZYZOWKI
* Marzena Kucharzyk - Sklep spozywczo-przemystowy, Wioctawek ¢ Urszula Pacula - Sklep Zabka, Katowice ©
* Maciej Hajduk - Carrefour Express, Krakdw * Zenobia Grzybowska - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Raszkow ¢
* Roman Mironczuk - Sklep ogélnospozywczy, Krakdw ©

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.
Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do

konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁmcf, zajmujace si¢
ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
\ 0 wychowaniu w trzezwosci).

Odlotowa odstona ROKO

Legendarny napdj ROKO pojawit sie na pétkach w zupetnie nowej,
jeszcze bardziej odlotowej odstonie, w ktérej grafika bazuje na nowo-
czesnym i dynamicznym potaczeniu wizerunku zwierzat ze zdjeciami

owocow tworzac wizje oryginalnego smaku przepetnionego energia
(T

natury! Dostepny jest
w czterech wersjach

smakowych - Orange,
Green, Black i Red,

a kazda z nich zinnym
wizerunkiem dzikiego
zwierzecia, ktéry pod-
kresla, ze ROKO to napdj
z pazurem skierowany

JUSTFRUIT

do mtodych, chcacych
sie wyréznic ludzi.
www.ZBYSZKO.com.pl

Veroni Active Vitamin Water

Dostepna jest w dwéch wariantach, o orzezwiajagcym smaku cytry-
nowo-pomaranczowym, z dodatkiem magnezu i o smaku stodkiego
granatu z dodatkiem kolaganu
z cynkiem. Veroni Vitamin Water ‘
nie zawiera sztucznych barwnikéw

-

i substancji konserwujacych! Dzie-

ki zawartosci kompleksu witamin

z grupy B (niacyna, biotyna, kwas VSCRH%“ vg&%‘"

foliowy, witamina B6 i B12) napoje  yitamin vitamin

Veroni Active wspieraja prawidto- Water \ Water ‘
‘ =) Z MAGNEZEM ‘ [=) Z KOLAGENEM

we utrzymanie funkgji psycho-

E\; 'BEZ KONSERWANTOW|
logicznych oraz funkcjonowanie X
uktadu nerwowego i odporno-
Sciowego.
www.ZBYSZKO.com.pl
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Sosy Dawtona BBQ i Curry

- idealne do dan z grilla

Dawtona poszerzyta swoja oferte soséw o dwa nowe smaki — BBQ

i Curry. Petne aromatycznych przypraw doskonale sprawdzg sie jako
dodatek do dan miesnych i wegetarianskich, nie tylko z grilla. Sos
BBQ o aromacie dymu
wedzarniczego to
amerykanska legenda,
taczaca w sobie rézne

Sprtbuse. Pokochay,

Dawtona

smaki — kwasne, stodkie
i pikantne. W Sosie
curry pomidorowa baza
wzbogacona zostata
mieszanka przypraw

z gamy smakoéw kuchni
azjatyckiej. 100% smaku

bez konserwantow.
www.DAWTONA pl

Miesa wolno gotowane ZM Nowak

Miesa wolno gotowane ZM Nowak to nowa linia produktéw wyprodu-
kowanych z najwyzszej jakosci mies. Dzieki procesowi wolnego goto-
wania w niskiej temperaturze miesa zachowuja niepowtarzalny smak
bez utraty waloréw smakowych i odzywczych co ma miejsce w pro-
cesie tradycyjnego gotowania. W sktad linii wchodzi filet z kurczaka,
wieprzowina, wotowina, golonka wieprzowa oraz zeberka. Produkty
ZM Nowak nie zawieraja fosforanéw i glutenu. Atutem produktéw jest
szybkos¢ podgrzewania wystarczy okoto 20 minut, aby przygotowac
petnowartosciowy positek.

www.ZMNOWAK.pl

ZEBEHKA WIEPRZOWE
GOTOWE W 25MIN. © |1

et ® ":y%f

s F;{[F,'dzam R

Vifon: Uwaga! PrzeTurboOstre!

Po sukcesie Pikantnego Kurczaka czas na kolejne, nowe smaki zup
Vifon w najostrzejszej odstonie! Pikantna Krewetka — potaczenie chili
z orzezwiajaca trawa cytrynowa i suszonym orzechem kokosowym
rozgrzeje do czerwonosci wielbicieli orientalnych rarytaséw. Pikantny
Pomidor — ukochana zupa Polakéw w wersji na ostro zadowoli nawet
najbardziej wybrednych smakoszy, a atrakcyjny design btyskawicznie
przyciagnie uwage na potce.

www.VIFON.pl
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Nowosci M

Frugo w nowej odstonie
Mocno owocowe FRUGO SUUPER to catkiem nowe potaczenie smakéw
z witaminami. Przygotowany z sokéw, przecieréw i koncentratéw
napdj to catkowicie nowe miksy owocowe niz znane ze standardowe-
go FRUGO. Edycja SUUPER oferowana jest w 4 wersjach: Acai, Mango,
Czarna Wisnia, Ztote Kiwi. Duza dawka witamin wzmocniona naowo-
cowanymi smakami zapewnia fale
orzezwienia, ktéra zaspokoi nie tylko
pragnienie ale rowniez zmysty. Napdj
oferowany jest w charakterystycz-
nych butelkach PET o pojemnosciach
500 ml oraz opakowaniu puszko-pet

0 pojemnosci 315 ml.

FRUGO w nowej witaminowej odsto-
nie rusza na podboj nowych pokolen.
Sprébuj owocowego orzezwienia

i poczuj jak miksuje FRUGO!
www.FRUGO.pl

Ocet jabtkowy Octownia
Biatystok

Octownia Biatystok przedstawia produkt,
ktoérego korzystne oddziatywanie zostato
bezdyskusyjnie sprawdzone i wciaz nie jest (
do korica poznane: Ocet jabtkowy.

Produkt ten powstaje wytacznie w wyniku
naturalnej fermentacji dzieki czemu zawiera
wiele korzystnych dla naszego zdrowia
sktadnikow: pektyn - przyspieszajacych me-
tabolizm i poprawiajacych trawienie, potas

- pomagajacy w utrzymaniu prawidtowego
cisnienia krwi, witamina E - naturalny przeci-
wutleniacz chronigcy nasze organizmy przed

oznakami starzenia sie. Spozywanie octu
jabtkowego chroni przed rozwojem alergii
oraz wspomaga zwalczanie infekgji. %
www.OCTOWNIA.pl

Cubes Superfood Snacks od Purella Food
Mate kostki, petne wyselekcjonowanych RAW sktadnikéw, to idealne
rozwigzanie dla zabieganych oséb dbajacych o forme i zdrowie. Jagody
acai, miechunka peruwianska, Chlorella, surowe kakao, komosa ryzowa
czy imbir tworza niespotykane smaki, a jednoczesnie dostarczaja do or-
ganizmu wiele niezbednych witamin i mineratéw. To idealna przekaska
na lunch, drugie $niadanie albo podwieczorek. Pojemnos¢: 50 g.
www.PURELLAFOOD.pl
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Crunlight - chrupiaca lekkosé!

Od czerwca na rynku dostepna jest zupetnie nowa przekaska od marki
Crunlight. Delikatne i nowoczesne opakowanie, dedykowane dla ptci
pieknej, skrywa we wnetrzu wielozbozowe chrupki, ktére sg zrodtem
cennego btonnika oraz nie zawierajg wzmacniaczy smaku czy barw-
nikéw. Produkt w gramaturze 70 g wystepuje w trzech wariantach
smakowych: pomidor z bazylig, stodka papryka oraz fromage.
Premiera nowosci
wsparta jest promocja
w mediach spoteczno-
sciowych jako kolejna
czes¢ kampanii marki

,Crunlight. Z prze- CHRUPKI

kasem!, materiatami JIELOZEOZ0WE]

" & Hdantowe

POS oraz dziataniami
w punktach sprze-

dazy.
www.TBM.info.pl

LOYD o smaku zurawiny i maliny

Herbatka owocowa LOYD o smaku zurawiny i maliny produkowana ze
skrupulatnie dobranych sktadnikéw, taczy smak aromatycznej zurawi-
ny z soczystoscig maliny, zachwyca gtebokim i intensywnym kolorem
naparu, wyraznym zapachem i urzekajagcym smakiem dojrzatych
owocow. Wszyst-

ko to zamkniete

LOYD

Tie Mg By

w tréjwymiarowych
piramidkach, ktére,
dzieki zastosowaniu
innowacyjnego,
jedwabistego mate-
riatu, jeszcze lepiej
uwalniajg zawarty

W OWOCOWYM Suszu
bukiet i smak.
www.MOKATE.com.pl

202 T0RESEY

10 Az

Hal odSwiezacz powietrza ,,Aromella”
Aromella oferowana jest ze specjalnie skomponowanymi dla marki
Kolorado kompozycjami zapachowymi: Limonka i Bergamotka, Czer-
wone owoce, Gardenia i Tuberoza, Stona bryza, Zielony wetiwer. Desi-
gnerska kulista forma opakowania z dekoracyjng kratka ozdobi kazde
wnetrze w domu. Opakowanie i jego kolor juz z daleka opowiada

o tym, czym pachnie. Jest kolorowe i cieszy oko. Produkt dziata do 4 ty-
godni. Dodatkowe zamkniecia:
poprzez platynke i folie sleeve,

zabezpieczajg zwartos¢ przed
utrata wiasciwosci,
negatywnym wpty-
wem otoczenia,
jak i niezaplano-
wanym uzyciem
np. przez dzieci.
www.HAL.com.pl

Ketchupy Dawtona - bez konserwantow
W ofercie ketchupéw Dawtony znajduje sie az 5 wariantow smako-
wych - fagodny, pikantny, ziotowy, piekielnie ostry oraz nowos¢ - Ke-
tchup grillowy, czyli idealne potaczenie klasycznie pomidorowego ke-
tchupu z musztarda. Wersja tagodna i ziotowa to az 233 g pomidoréw
w 100 g produktu,

a pikantny i piekiel-
nie ostry - 220 g.

T Mocno pomidorowe,
Dawtona
KETCHUP

GRILLOWY

z doskonale dobra-
nymi przyprawami

KETCHUP

Praniv stanowia idealny
dodatek do kanapek
czy potraw z grilla.

www.DAWTONA pl

Nowe lososie w ofercie PR Losos

W ostatnim czasie portfolio produktéw marki tosos wzbogacito sie

o nowe produkty z tososia. Sa to dwie zupetnie nowe propozycje sma-
kowe - tosos w oleju z pieprzem cytrynowym i Loso$ w sosie stodkie
chili oraz odswiezony pod katem formatu opakowania i grafiki Loso$
po krélewsku. Produkty sg doskonatg kompozycjg smakéw, gdzie
migso tososia wspotgra z idealnie dobranymi dodatkami. Wszystko to
podane w nowoczesnym, atrakcyjnym graficznie opakowaniu 110 g.
Produkty oprécz wymienionych waloréw smakowych charakteryzuja
sie wysoka zawartoscig kwaséw Omega-3 oraz biatka, na co w obec-
nych czasach konsumenci mocno zwracajg uwage.
www.LOSOSUSTKA.com.pl

www.FACEBOOK.com/MorskieSkarby

Attis
economy -
mydto

w plynie

Firma Gold Drop po-
szerzyta asortyment
o mydto w ptynie
pod marka Attis

Y o B8
mm

economy.

Dostepne sg dwie

wersje kolorystycz-

no-zapachowe: b

Delicate i Fruity.

Mydto w ptynie delikatnie myje i pielegnuje.
Produkt jest przebadany dermatologicznie.
Pojemnos¢ 5 1.

www.GOLDDROP.eu
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezwosci). J
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O CLEANIC

CHUSTECZKI DO HIGIENY INTYMNEJ

SUPER COMFORT

ekstrakt z rumianku

«2kwasem miekowym
« frjlogicane pH

< testowane ginekologicanie
“iagodia

O CLEANIC =

CHUSTECZKI DO HIGIENY INTYMNEJ

PLUS #

prebiotyk, Dermosoft ® Decalact

Yspomagala ochrong przed infekcjami
bakteryjnymi | grzybicaymi

wysoka zawartos¢ kwasu mlekowego
niskie

testowane ginekologicznie

O CLEANIC |

CHUSTECZKI ODSWIEZAJACE

Refreshing Wet Wipes
Ocgexatolume canderku

Antibacterial

Travel Pack
DOKEADNIE OCZYSZCZAJA

Perfect deansing / Xopouwo 0waLaIor KXy
Z PLYNEM ANTYBAKTERYJNYM

With antibacterial liquid
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CHUSTECZKI DO DEAKIJAiU
oczyszczenie
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oayszaapi pelegnu,
chronia skore wradling
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Q. CLEANIC

CHUSTECZKI ODSWIEZAJACE

JURiOR

0 ZAPACHU GUMY BALONOWE
Bubble /Capomnon mesaronsoi persen
Z PLYNEM ANTYBAKTERYINYM .35 $%%
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CHUSTECZKI DO DEAKIJAZU
oczyszczenie

i regeNneracia ey,
2 plynem micelarym =

oayszaapyi pielegnu,
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