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M Od redaktora

Tomasz Panczyk
Prezes Wydawnictwa, Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy,

Pod koniec sierpnia Instytut GfK opublikowat Raport Strategiczny, z ktérego wynika, ze w 2016
roku ogélna liczba sklepéw sprzedajacych zywnos¢ spadfa o 2,6%, w tym wielkoformatowych
przybylo o 3%, a matoformatowych (zaréwno sklepéw ogélnospozywczych, jak i specjalistycz-
nych) ubyto 0 3%. W raporcie wskazano réwniez, ze co piaty detalista dziafa na rynku nie diuzej
niz 5 lat. W ramach tej grupy wyraznie zmalat, w stosunku do 2015 roku, udziat sklepéw ,naj-
miodszych”, wéréd ktérych rotacja wydaje sie by¢ wieksza. Krytyczne dla placowki spozywczej sa
pierwsze dwa lata funkcjonowania. W 2016 roku w segmencie duzych sklepéw spozywczych re-
jestrowano 6% sklepéw dziatajacych do 2 lat (odsetek nizszy od ubieglorocznego o 4 pp.). W seg-
mencie $rednich rejestrowano takich sklepéw 5% (spadek o 3 pp. w stosunku do poprzedniego
roku), a w segmencie matych — 6% (spadek az o 7 pp. w stosunku do 2015 r.). Autorzy wskazuija,
ze w obecnych uwarunkowaniach spoteczno-gospodarczych i na obecnym etapie rozwoju rynku,
naturalnym kierunkiem strategicznym dla wiekszosci placowek sklepowych, w szczegélnosci dla
najliczniejszej kategorii sklepéw, czyli matoformatowych placéwek spozywczych, wydaje sie po-
szukiwanie szans biznesowych w profilu convenience lub przystapienie do jednej z polskich lub
zagranicznych sieci. To wiasnie w tych formatach przedsiebiorcy-detalisci upatruja szans na kon-
tynuowanie dziatalnosci gospodarczej. Korzysci zwigzane z przynaleznoscig do sieci detalicznej sa
widoczne dla zdecydowanej wiekszosci handlowcéw (ponad 87%), ktérych sklepy sa juz zrzeszo-
ne w jakiejs sieci. Pofowa operatoréw ma przekonanie, ze dziatanie w niej daje przede wszystkim
wieksze mozliwosci, jezeli chodzi o oferte produktowa. Niemal tak samo wysoki odsetek docenia
zalety marketingowe takiego rozwiazania, czyli wieksza rozpoznawalnosc (43%), a takze wsparcie
w postaci materiatéw promocyjnych (24%) czy reklam skierowanych bezposrednio do konsu-
mentow (10%). Wymieniajac glowne zalety, detalidci dostrzegaja takze korzysci operacyjne, jak
rowniez lepsze warunki dostaw (37%), obnizenie kosztéw zwiazanych z zaopatrzeniem sklepu
(30%), mozliwosc¢ korzystania z systemu dostaw wiasciciela sieci (20%), czy korzystniejsze warunki
ptatnosci (18%).

O korzysciach przystapienia do sieci franczyzowych, partnerskich, czy grup zakupowych mo-
Zecie przeczyta¢ w tym wydaniu miesiecznika Hurt & Detal (s.114).

reklama

XX .

MIEDZYNARODOWE

ARGI

BIZNES*ZYWNOSC+MEDYCYNA+AUTO FLOTA

SRODA: 10.00- 18.00 CZWARTEK: 10.00 - 15.00

8-9listopada 2017

* PONAD 240 WYSTAWCOW

* NAJLEPSZE CENY

® LICZNE PROMOCJE \\ SPECJAL
GRUPA KAPITALOWA

® SMACZNE DEGUSTACJE

* ATRAKCYJNE NAGRODY

* BEZPLATNE BADANIA MEDYCZNE

® 7000 M POW. WYSTAWIENNICZEJ

LEzgL I=Em Lo

Q178597224 www.targispecjal.com.pl

Regionalne Centrum Sportowo-Widowiskowe

Rzeszow, ul. Podpromie 10

4 | www.hurtidetal.pl

0Ogolnopolskie pismo rynku FMCG

hurtzdetal

ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
tel./fax: 22 847-93-67, tel.: 22 847-93-68
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
www.hurtidetal.pl

Redakcja
Tomasz Pariczyk — Redaktor Naczelny
e-mail: t.panczyk@hurtidetal.pl

Monika Gérka — Z-ca Redaktora Naczelnego
e-mail: m.gorka@hurtidetal.pl

Monika Kociubirniska — Redaktor
e-mail: m.kociubinska@hurtidetal.pl

Joanna Kowalska — Redaktor
e-mail: jkowalska@hurtidetal.pl

Michat Pariczyk — Redaktor
e-mail: m.panczyk@hurtidetal.pl

Biuro Reklamy
tel./fax: (22) 847-93-67
tel. (22) 828-93-66

Beata tecka - Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

Agnieszka Niewiadomska — Senior Account Manager
e-mail: a.niewiadomska@hurtidetal.pl

Katarzyna Katczynska - Senior Account Manager
e-mail: k-kalczynska@hurtidetal.pl

Marcin Michalski — Senior Account Manager
e-mail: m.michalski@hurtidetal.pl

Rafat Chudzik — Senior Account Manager
e-mail: r.chudzik@hurtidetal.pl

Katarzyna Paciorek — Account Manager
e-mail: k.paciorek@hurtidetal.pl

Joanna Daubek - Account Manager
e-mail: j.daubek@hurtidetal.pl

Projekt graficzny, skiad
Pawet Pariczyk

Wydawca

Fischer Trading Group Spétka z 0.0.
ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
NIP 712-290-97-55

Druk: ArtDruk
www.artdruk.com

Dystrybucja: zamknieta

(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:

e-mail: redakcja@hurtidetal.pl

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zaméwionych redakcja nie zwraca.

Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia reklam i
tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.

Prezentowane produkty nie stanowig oferty

w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.

Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowia informacje wytacznie
dla celéw handlowych. Czes¢ fotografii pochodzi z pexels.com
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LUKSUSOWE ZYSKI

Z NOWA ODSEONA PROMOC]I

FERRFRO
ROCHER

2 X IGJSMCE WYCIECZ?(IEO%RTOSCI -
MONAK 20 000 Zt KAZDA

20 X Upe UPOMINKOWE

DO SIECI SALONOW ISPOT
APPLE PREMIUM RESELLER
O WARTOSCI 4 000 Zt KAZDA

¥ . ¥
400X przenpeaconE il

NS . NAZrOTE CHWILE o el
% - O WARTOSCI 1 000 Zt KAZDA &' ¢

EATWA MECHANIKA DLA KONSUMENTA:

WYSTARCZY KUPIC OPAKOWANIE

PROMOCYJNE FERRERO ROCHER GOLD EDITION 200¢
I ZAREJESTROWAC KOD NA STRONIE FERREROROCHER.PL.
PO CHWILI POJAWIA SIE INFORMACJA

O WYGRANE]J, BADZ JEJ BRAKU.

l\()g H}r\ HER

Promocja trwa 30.09-31.10.2017 r. Zgtoszen do promocji mozna dokonywac
w terminie 1.10-31.10.2017 r. Regulamin i szczegoty promocji na
ferrerorocher.pl. Nalezy zachowac wktadke z kodem alfanumerycznym.

PRODUKT BIORACY UDZIAE W PROMOC]I
FERRERO ROCHER 200 G

Promocja dozwolona od lat 18. Organizator promocji: Unlimited Sp. z 0.0.
z siedzibq w Warszawie, ul. Wiodarzewska 45 D, 02-384 Warszawa.

SILNE WSPARCIE W MEDIACH

o & @

v POS

Niniejsze ogtoszenie jest wytacznie informacja handlowa i nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu Cywilnego. Ferrero Polska Commercial Sp. z 0.0. nie odpowiada
za ewentualne btedy lub nieaktualnosc¢ ogtoszenia.
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informacja handlowa

Kraina Kinder Niespodzianki

Kinder

z cyklem weekendowych imprez dla

Niespodzianka powrdcita

catych rodzin ,Kraina Kinder Nie-

spodzianki”. W tegorocznej edycji

pt. ,Magiczny las” Kraina zawitafa do
czterech miast Polski, byta juz w Za-

brzu i todzi, a najblizsze wydarzenie
ZABRZE | tODZ
2:3.09 ' 9-10.00 ' 16-17.09

Dowiedz sig wigcej na www.kinder.pl
lecia, 16 i 17 wrzes$nia) i Gdyni (Arena T

SHOW MAGICZNY LAS
| STREFA ZABAW

odbedzie sie we Wroctawiu (Hala Stu-

Gdynia, 23 i 24 wrze$nia). Udziat jest
catkowicie bezpfatny.

Kazdy dzien w ,Krainie” jest podzielony na dwie czesci tema-
tyczne: STREFE SHOW oraz STREFE ZABAW. Nie zabraknie w nich
emocji, licznych zabaw, konkurséw, upominkéw oraz przede

wszystkim fantastycznej, musicalowej przygody dla catej rodziny.

Cisowianka Perlage
partnerem Teatru Wielkiego
- Opery Narodowej
w sezonie 2017/2018

.‘*‘ & akdiie 49

Dostep do tych tresci

moga mie¢

firmy zajmujace sig
produkcja, obrotem
hurtowym oraz
napojami alkoholowymi.

WROCEAW | GDYNIA
23-24.09

f)

25-lecie sk

T

lacznie

handlem

W Pruszkowie odbyta sie uroczystos¢ z okazji 25-lecia sklepu
Elzbiety i Adama Majewskich, na ktérej bawito sie ponad 600
zaproszonych gosci. ZnaleZli sie wéréd nich klienci sklepu, wie-
loletni wspétpracownicy — producenci i dostawcy, a takze Prezy-
dent Pruszkowa oraz Stowarzyszenie Kupcéw Polskich ,Przyjazny
Sklep”, ktérego zatozycielem i prezesem jest Pan Adam. Impreze jak
co roku uswietnit zesp6t Majewski Band i grupa jazzowa Forte Band.

Sklep Panstwa Majewskich jest wzorcowym przyktadem jak nale-
zy funkcjonowac na bardzo trudnym rynku w czasach silnej ekspan-

sji dyskontéw oraz sieci zachodnich.

Cisowianka Perlage od kilku lat aktywnie angazuje sie we
wsparcie dla kultury i sztuki w Polsce. W kolejnym, czwartym juz
z rzedu sezonie, marka wspotpracowac bedzie z Teatrem Wielkim

— Opera Narodowa.

e dinbillh o dn
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Ogdlnopolska kampania
reklamowa JBB Batdyga

Ruszyta

ogdlnopolska
kampania reklamowa fir-
my JBB Batdyga. Spoty
reklamowe emitowane sa
w najwiekszych stacjach

telewizyjnych. Kampania

Batyge

ma charakter wizerunko-

LOTTE Wedel i PZL wprowadzajq

nowg platforme kom

Efektem rozpoczetej w styczniu 2017 r.
wspotpracy pomiedzy LOTTE Wedel a PZL jest
wprowadzenie z poczatkiem wrzesnia zupet-
nie nowej platformy kreatywnej. Bohaterami
kampanii sa chtopiec i zebra. Postaci inspi-
rowane slynnym przedwojennym plakatem

Leonetta Cappiella przemierzaja wspétczesny

unlkaCjI

wy. JBB Baldyga to jedno
z najwiekszych przedsie-
biorstw w branzy przetwoérstwa miesnego w Polsce. Kampania
ma charakter wizerunkowy i jest oparta na trzech produktach
marki: szynce masarza, pasztecie pieczonym i kietbaskach
dobropolskich. Spoty reklamowe emitowane beda w najwiek-
szych kanafach telewizyjnych. Kampania zostanie réwniez

wsparta aktywnosciami w internecie oraz dziataniami PR.

XX Migdzynarodowe Targi
Biznes Zywnos¢ Medycyna Auto Flota

W dniach 8-9 listopada br. w Rzeszowie odbeda sie jubileuszowe — XX Miedzynarodowe
Targi Biznes Zywnos¢ Medycyna Auto Flota. Organizatorem wydarzenia jest Grupa Kapitato-
wa Specjal wraz z sieciami franczyzowymi Nasz Sklep i LD Holding. Jest to najwieksza i naj-

bardziej prestizowa impreza wystawienniczo-handlowa w pofudniowo-wschodniej Polsce.

Jak zmieni¢ smartfon w terminal ptatniczy?

Mastercard poinformowat o rozpoczeciu

a0 w Polsce pilotazu, w ramach ktérego smartfon

- - bedzie jedynym urzadzeniem niezbednym do

0.00 zt przyjmowania pfatnosci zblizeniowych. Roz-

o wiazanie to jest opracowywane z mysla o ma-

G tych i $rednich przedsiebiorcach, ma im umoz-

= e . liwi¢ prowadzenie dziatalno$ci w prostszy
Y

i bezpieczniejszy sposéb. Program pilotazowy
rozpocznie sie jesienig tego roku i potrwa do
lata 2018 r. Do poczatkowej fazy zostanie zaproszonych 200 matych i srednich przedsie-
biorcow, a ostatecznie liczba uczestnikéw pilota powinna wzrosna¢ do 500. W fazie pilo-
tazowej maksymalna warto$c¢ transakcji akceptowanej na urzadzeniu mobilnym petnigcym
funkcje terminala wyniesie 50 PLN, stanowiacej limit ptatnosci bez koniecznosci autory-
zacji kodem PIN. Mastercard przeprowadzi pilotaz innowacyjnego rozwiazania wspélnie

z firmami Elavon, Polskie ePtatnos$ci oraz Mobeewave.

mediach i punktach sprzedazy.

Swiat w poszukiwaniu ludzi, ktérzy utracili dziecieca rado$¢, a recepta na jej
odzyskanie sa oferowane przez niecodzienny duet wedlowskie stodycze.

W ramach dziatafi wprowadzajacych nowa platforme komunikacyjng
przewidziana jest kampania o szerokim zasiegu, uwzgledniajaca bardzo
rozbudowany media mix. Kampania bedzie widoczna w telewizji, radio

i prasie. Chtopca na zebrze zobaczymy takze na nosnikach OOH, w social

Piramidki LOYD

The Magic Bperience

Herbaty ekspresowe w torebkach od lat
maja swoich zwolennikéw. Torebki o ksztal-
cie piramidek to kolejny etap w ewolugji
herbat ekspresowych. Torebki piramidki, w
ktore pakowane sg niektére herbaty LOYD,
wprowadzaja nowa jako$¢ porcjowania
herbaty i jej zaparzania. Pozwalajg na uzy-
cie dfugich lisci herbaty, dotad stosowanych
wyfacznie w herbatach lisciastych, oraz ufa-
twiaja cyrkulacje wody i jej dostep do suszu,
dzieki czemu herbaciany napar ma prawdzi-
wie gfeboki smak. Poza tym piramidki zro-
bione sa ze specjalnego, biodegradowalnego
i neutralnego smakowo materiatu PLA, ktéry
wytwarzany jest z cukréw roslinnych, pozy-
skiwanych na przyktad z kukurydzy. Z kolei
zastosowanie nowoczesnej technologii ultra-
sonicznego formowania torebki, gwarantuje

zachowanie jej wyjatkowego ksztattu.

10 | www.hurtidetal.pl
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Po oryginalne przepisy zajrzyj na |

marynujemy.p

Przepisy i inspiracje z wykorzystaniem P

octu znajdziesz na www.marynujemy.pl ‘gﬁg.w L 4

lub na www.facebook.com/Marynujemy
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PROMOCJE DLA PAKIETY DLA INTERNET PRASA POS
DYSTRYBUTOROW SKLEPOW

Zaktad Produkcji Spozywczej JAMAR Szczepaniak Sp. J., Albertédw 69, 42-165 Lipie, www.jamar.pl
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Wakacje z wodg Selenka

Na przepieknych terenach lesnych, w samym centrum
Kujaw, stoi Uzdrowisko Wieniec-Zdréj, stynace z bo-
gactw naturalnych, m.in. z wody mineralnej Selenki.

Zdrowy styl Zycia ma coraz wiecej zwolennikéw, dla-
tego pijemy wiecej wody. Selenka ze wzgledu na swoj
sktad nalezy do wod unikatowych. Zawiera rzadko spo-
tykany selen, ktéry bezsprzecznie wzmacnia nasz sys-
tem odpornosciowy.

W tym roku latem wystartowat konkurs na facebooku
Wakacje z Selenka”. Wzieto w nim udziat bardzo wiele
0sob, co utwierdzifo w przekonaniu, ze Selenka to woda
bardzo lubiana i chetnie pita. Ogloszenie wynikéw nasta-
pito na poczatku wrzesnia. Wybor byt trudny ze wzgledu
na ilos¢ i rozmaito$¢ przestanych zdje¢ z wakacji, na kt6-
rych byfa réwniez ,Selenka” Wieniec-Zdr6j. Producent
wszystkim za udziat serdecznie dziekuje i zacheca do spe-

dzania czasu w towarzystwie wody Selenka.

OSHEE kupuje producenta
wody mineralnej

OSHEE

Firma OSHEE, ktérej celem jest motywacja do pro-
wadzenia aktywnego stylu zycia, zostata nowym wta-
Scicielem naturalnej wody mineralnej Kinga Pieninska.
OSHEE podpisato umowe zakupu 100% udziatéw, co
skutkuje cato$ciowym przejeciem przez OSHEE mar-
ki Kinga Pieninska wraz z zaktadem produkcyjnym
w Kroscienku nad Dunajcem oraz catym personelem,
zatrudnionym w spéice. Firma zapowiada wejscie
w ciagu najblizszych lat do pierwszej piatki marek wod

mineralnych w Polsce.

,Natura to najlepszy wybor” -
nowa kampania wody Zywiec Zdroj

W kluczowych stacjach telewizyjnych zo-

NATURA JO 277 " g
NAJLEPSZY WYBOR', | y ; .
2 licznej gorskiej wody Zrédlanej Zywiec Zdrdj.

baczy¢ mozna nowy spot reklamowy krysta-

Dziafania w telewizji uzupetnia kampania
w mediach spotecznosciowych oraz reklama
na noénikach zewnetrznych. W ramach ko-
munikacji marki podkrelone jest pochodzenie wody Zywiec Zdréj oraz jej znaczenie
dla zdrowia catej rodziny*.

*Woda pomaga w utrzymaniu prawidtowych funkgji fizycznych i poznawczych oraz prawidtowej
reFulaq’i temperatury organizmu. Dla uzyskania tego efektu nalezy spozywac¢ dziennie co najmniej
2 v

try wody z réznych zrédet (pochodzacej z napojéw i produktow spozywczych). Zréwnowazona
i zbilansowana dieta oraz zdrowy tryb zycia sa wazne dla zachowania zdrowia.

Stodki powrét do szkoty
z Michaszkami od Mieszko!

Powroty do szkoty po dtugich wakacjach bywaja trudne, dla-
tego wymagaja odpowiedniego ostodzenia. Nic nie zrobi tego
lepiej niz Michaszki Original — cukierki w czekoladzie z diugo-
letnig tradycja, ktére swodj niepowtarzalny smak zawdzieczaja
starannie dobranym skfadnikom i 25% zawartosci
orzechow w nadzieniu oraz Michaszki Junior — no- - >
MICHASZK] ;

wos¢ stworzona z mysla o najmtodszych mitosnikach ORIGINAL | §

czekoladowych cukierkéw. Wedtug danych Mintel ka-

MIESZKO

kao/czekolada, mleko oraz zboza stanowia potaczenie
najpopularniejszych i najszybciej rosnacych smakow w
kategorii sfodyczy dla dzieci w wieku 5-12 lat. W Michaszkach Junior znajdziemy wiec
rozptywajace sie w ustach delikatne nadzienie z dodatkiem mleka oblane pyszna cze-

kolada, chrupiace, kakaowe pfatki pszenne oraz orzeszki arachidowe.

Konkurs Pudliszki @\

15 pazdziernika marka Pudliszki rozpoczyna kon-

R

T

kurs konsumencki pod nazwa ,Wygraj kuchnie petng

smaku!”.

WYGRAJ

kuchnie¢ peing smaku!

Aby wzia¢ udziat w konkursie nalezy: zakupi¢ dwa
dowolne ketchupy Pudliszki i zachowa¢ paragon; do-
koriczy¢ zdanie: W mojej kuchni petnej smaku...”
i wysta¢ SMS z odpowiedzig na numer 4322.

Do wygrania co miesigc 15 000 zt — karta upomin- e o
kowa IKEA na zakup kuchni, codziennie 300 zt — karta upominkowa IKEA. Promocja
jest wsparta kampania telewizyjng oraz materiatami POS w punktach sprzedazy.

Konkurs trwa od 15 pazdziernika do 15 grudnia 2017 roku.

Szczegdly w regulaminie dostepnym na stronie www.pudliszki.pl

12 | www.hurtidetal.pl
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Zapotrzebowanie na produkty zdrowe stale

ro$nie. Czy Livity posiada w swojej ofercie
produkty odpowiadajace trendom?
Nieustannie badamy rynek, a nasi eksper-
ci wraz z szefem kuchni i dietetykiem kli-
nicznym w zespole pracuja nad koncepcjami
nowych produktéw. Konsumenci coraz cze-
Sciej stawiaja na wygode i prostote przygoto-
wania swoich positkéw. Jednoczesnie chca,
zeby ich dania byly smaczne i aromatyczne.
Wiasnie dlatego poszerzyliSmy oferte Livity
o gotowe mieszanki bezglutenowych dan
inspirowane smakami $wiata. Kazde z pie-
ciu dan (Smak Indii, Orientu, Afryki, Peru,

Tajlandii) to petnowartosciowy positek, kt6-

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Macieja Szaty, wspotwtasciciela firmy De Care

kieruje Monika Gorka.

ry jest zrodtem btonnika i witamin. Szybkie
Danie jest kompletng kompozycja w 100%
naturalnych skfadnikéw: kasz i straczkéw,
warzyw suszonych i liofilizowanych oraz wy-
selekcjonowanych przypraw. Szybkie Danie
to nie jedyny produkt jaki uzupetnia nasza
oferte zdrowych produktéw convenience.
Zadbalismy o tych, ktérzy bedac na diecie
nie chca rezygnowac z przyjemnosci jedze-
nia stodyczy. Mieszanki do przygotowania
bezglutenowych muffin i brownie opieraja
sie na mace z amarantusa przez co sg Zro-
dtem Zelaza. Dodatki super foods, liofili-
zowanych owocéw w muffinach to kolejna
warto$¢ dodana produktu, ktéra wyréznia

nasze mieszanki od konkurencji.

Czy zatem mozna szybko przygotowaé
zdrowy positek?
Mozna. Szybkie Danie to opracowany przez

dietetyka positek, gotowy w 15 minut. Do

mieszanki wystarczy doda¢ wode i odrobine
oleju. Pie¢ dostepnych wariantow powodu-
je, ze kazdy znajdzie odpowiednie danie dla
siebie. Muffiny i brownie réwniez wymagaja
nieduzego wysitku i niewielu dodatkowych
sktadnikéw. Ich pieczenie trwa nie diuzej niz
15-45 minut.

Prosze opowiedzie¢ wiecej o ofercie marki
Livity.

Livity to smaczne zycie w zdrowym stylu.
Pierwszymi produktami w portfolio marki byty
sole himalajskie i mieszanki przypraw, ktére
majq juz ugruntowang pozycje na rynku. Po-
szerzenie oferty o dwie nowe propozycje to
pierwszy krok w dtugofalowym rozwoju Livity.
Jestesmy na koricowym etapie zatwierdzania
receptur na kolejne produkty, ktére niebawem
trafig do produkgji. Livity to gwarancja dobrej,
sprawdzonej jakosci oraz autentycznego po-

chodzenia surowcow.

reklama

livity SMACZNE ZYGE W ZDROWYM STYLU

PELNE SMAKU i AROMATU DANIE DLA DWOCH
050B. DO PRZYGOTOWANIA W 15 MINUT.

G N’
o L BirsLu T mowe ] .
OLYBKiE DANiE

‘V

DANIE DANiE s
- 400% NETURY

3600 BLONNK

} HENTROSIHEE
DADA] T
é 0, W I|V|ty

| MEFDEONOSOWE

X
)

NN * K
Sy

pOKARNOVEGQ, ZEVAER

BIMKA L

TURAN SN /

PDS

’..

' POKAZY
Goruwmm g

WESMISKEE

SZYBKnE DANIE

H
EH

ool
ik

SZYBKlE DAN:E .

= NATURALNE - POZYWNE - ARDMATYCZNE —— "

P OOl

= TSRS

www.hurtidetal.pl | 13



M Tym zyje handel

Rozmowy niefilifrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadaja nie tylko o tatwych
i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. Z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu i ich

prawdziwe niefiltrowane historie.

O sposobach na przyciaggniecie klienta, pracy dostosowanej do pér roku oraz o coraz bardziej doskwierajagcym
i utrudniajgcym funkcjonowanie sklepu problemie - braku pracownikéw - opowiadajg sami detalisci.

1 FUU LASIAW ||
NIE SPRZEDAJENY !

Arkadiusz Ozimek
Wihasciciel sklepu
w Rawie Mazowieckiej

Pies na zakupach?
Najbardziej denerwuje mnie to, ze klienci wcho-

dza z psami do sklepu. Zwracamy im

uwage, ale i tak robig za kazdym ra-
zem to samo. A pies to pies. Chodzi
po catym sklepie, obwachuje towa-

ry i produkty. Ich wiasciciele zu-
”’»‘; pefnie nie zwracaja na to uwagi.
!3‘ Oczywiécie mamy wywieszong
kartke na zewnatrz, zeby nie
wchodzi¢ z psami. Wyda-
watoby sie, ze jest ona
s N A wystarczajaco  widocz-

\
i‘ na, jednak klienci
robig swoje. Czy
powinienem
zwrécié  im
uwage?

A moze po
prostu  pies
tez ma prawo

do robienia za-

kupow?

Bartosz Rudas
Manager sklepu
w Siedlcach

Mariusz Wijatkowski
Wihasciciel sklepu
w Warszawie

Wymagajacy pracownicy

Obecnie jest bardzo ciezko o dobrych pracow-
nikéw. Jesli dzisiaj zwrécitbym uwage jednemu
z nich, jutro pewnie ztozytby wypowiedzenie.
Dzisiaj jest tak, ze nic nie mozna powiedzie¢ pra-
cownikowi. Obecnie brakuje w naszych sklepach
ok. 5 os6b do pracy. Te, ktére pracuja juz u mnie
dtugo sa pracowite i odpowiedzialne, ale bardzo
trudno jest znalez¢ kogo$ nowego. Zamykamy
jeden sklep ze wzgledu na brak obsady. Dodat-
kowo w sezonie urlopowym jest tak, ze czasami
na sklepie o powierzchni ok. 200 mkw. pracuja
dwie osoby. Zaangazowana jest cafa rodzina wia-
Scicielki. Jak juz przyjmuje nowa osobe, zdarzaja
sie roézne sytuacje. Nowy pracownik juz w pierw-
szym miesigcu potrafi bra¢ czesto wolne, ponie-
waz uwaza, ze to pierwszy miesiac i chyba wcale
nie musi pracowac! Zdarza sie, ze dzwoni poten-
cjalny pracownik, umawia sie na spotkanie i na
nie wcale nie przychodzi. Jest naprawde ciezko

o odpowiednie osoby do pracy w sklepie.

Brak rak do pracy!

Dzi$ najwiekszy problem mam z pracownikami.
Nie moge znalez¢ odpowiedniej osoby do pracy,
bo po prostu sie nie zgtaszaja. Nawet podniesie-
nie stawki godzinowej nie pomogto. Problemy
zaczely sie nasila¢ po wprowadzeniu ,500 +”,
poniewaz kobietom opfaca sie zosta¢ w domu
z dzie¢mi, wzia¢ zasitek, pieniadze z programu
i w dodatku zaoszczedzi¢ na Zztobku czy opie-
kunce. Kiedys do pracy przyjezdzaty osoby spoza
miasta, a w tym momencie wola zosta¢ w mniej-
szych miejscowosciach. Teraz, nawet jak kto$
zadzwoni to nie ma pewnosci, ze przyjdzie na
rozmowe. W tej chwili brakuje mi dwéch os6b
do pracy na juz. Chcialem ostatnio zatrudni¢
miodego chtopaka, ale musialem poczeka¢ na
odpowiedz, bo dostat propozycje w kilku miej-
scach i chciat wybra¢ te, gdzie bedzie miaf lepszy
dojazd z mieszkania. Martwie sie, ze niedtugo
deficyt pracownikéw moze negatywnie wptynac

na moja dziatalnos¢.
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Danuta Kardasz
Whtascicielka sklepu
we Wroctawiu

Mate sklepy s3a uzaleznione od...

Pogody! Przynajmniej méj sklep. Istniejemy od
1994 roku, przetrwalismy najtrudniejsze momen-
ty, walczylismy o klienta, zwiekszylismy godziny
pracy — do 20, wprowadzalismy produkty i ustugi
— ktére nie przynosza nam dochodu - ale przy-
ciagajq klienta. Mam tu na mysli papierosy, bile-
ty komunikacji miejskiej, prase czy lotto. Mamy
przy tym sporo pracy. Jako jedni z pierwszych
wprowadziliémy mozliwo$¢ ptatnosci kartg — sta-
ramy sie zapewnia¢ klientom to, czego potrzebu-
ja. Robimy co mozemy, ale to pogoda najmocniej
wplywa na nasze zarobki. Miesigce ciepte — wio-
senne i letnie — to dla nas najlepszy okres. Dla-
czego? Juz wyjasniam. Ot6z kiedy jest tadna po-
goda mieszkarncy okolicznych blokéw wychodza
chetniej z domu — na spacery, na rowery, a przy
okazji na zakupy tam gdzie najblizej — czyli do
mojego sklepu. Zimga i jesienia, kiedy jest szaro,
zimno i smutno — handel ma sie gorzej. Wéwczas
kazdy woli wsias¢ w samochéd i pojecha¢ do
marketu, rzadziej wychodzimy z domu i rzadziej
odwiedza sie mate sklepy. Zimg zarabiamy 3 razy

mniej niz latem. Zyjemy wiec cyklami natury...

Waldemar Dudek
Wihasciciel sklepu
w Jeleniej Gérze

Zakupy na telefon

Kiedy$ prowadzitem jednoczesnie 4 sklepy, te-
raz pozostalem przy jednym, ktéry jest na rynku
juz 11 lat. Handel bardzo sie zmienia, trzeba na
niego teraz patrze¢ z innej perspektywy. Rynek
towarowy jest tak bogaty, wiec nie mozna ogra-
niczac sie z asortymentem, a trzeba klienta przy-
ciaga¢ do sklepu tez na inne sposoby. Jako jedyni
w miescie prowadzimy ustuge dowozu zakupéw
na telefon, wiec tym bardziej musimy by¢ otwarci
na rynek FMCG, bo wymagania klientéw rosna.
Rozpoczynajac te ustuge myslelismy, ze bedzie
sie ona ograniczata do dowozu alkoholu na do-
mowe imprezy czy grille. A okazalo sie, ze klient
oczekuje czego$ wiecej. Z tej ustugi korzystaja
gléwnie bogaci emeryci, ktérzy maja problemy
z poruszaniem sie. Oni zamawiaja zakupy telefo-
nicznie, a my dowozimy je do domu, pod same
drzwi. Robimy to od 10 lat i mamy grupe statych
klientéw. Jezeli zakupy na terenie miasta przekro-
cza 50 z1, to dostawa jest za darmo. Czasem dzie-
ci z zagranicy zamawiaja zakupy dla starszych ro-
dzicow. To idealne rozwiazanie, ktére zapewnito

nam wielu nowych klientow.

Krzysztof Krawczyk
Whasciciel sklepu
w Bydgoszczy

Rosnace czynsze
Naszym problemem nigdy nie byli klienci. Odwie-
dzaja nas stale te same osoby i jesteSmy w stanie

przewidzie¢ nawet co kupia. Naszym najwiekszym

zmartwieniem
jest bardzo wysoki czynsz, ktéry
wzrést nam ostatnio o 300%! Po nego-
cjacjach udalo sie rozlozy¢ te podwyzke na
3 lata, ale nie zmienia to faktu, ze co roku bedzie
rost o 100%. Jedynym argumentem miasta jest to,
ze dlugi czas czynsze byly na tym samym pozio-
mie i teraz potrzebne sa pieniadze. Dla nas, jako
najemcéw jest to ogromny problem. Nie moze-
my podnie$¢ cen produktow, zeby wyréwnac
straty, bo klienci odejda do konkurencji. Niestety,

szykuja sie trudne czasy...

ROL

MOWY N\EF\LTRD\NANE
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ZM I E N IA s KL E @ —!— Borowinski, specjalis d
SHnP E zwigkszania sprzedazy oraz Visual

Shop Doctor to firma, ktorej
atozycielem jest dr Marek

Merchandisingu. Od wielu lat

F nocTon zajmuje sie szkoleniami z technik
prezentacji produktow, aranzacji
i oddziatywania na klienta.

Zbyt waskie przejscia miedzy alejkami i zbyt duzo
regatow promocyjnych w sklepie moga zniecheci¢
klientow do zakupoéw. Jednak nawet przy matym
metrazu mozna tak zaaranzowac przestrzen, by
klienci z checig odwiedzali nasza placowke. Tym
razem, podczas wizyty w Krakowie w ramach
zwiekszaj zyski” wraz
z Shop Doctorem i Modern-Expo pokazujemy, jak
wykorzystac potencjat sklepu samoobstugowego.

cyklu ,Zmieniaj sklep,

Regaty promocyjne zajmujace znaczna powierzchnie
sklepu i blokujace klientom swobodne przejscie

Shop

»lest koszyka - polecam moja autorska metode sprawdzania
odpowiedniej szerokosci alejek. Bierzemy koszyk i spacerujac
Z nim pomiedzy alejkami sprawdzamy czy uda nam sie z nim

Adres: Krakoéw, ul. Brogi 9/13

Powierzchnia sprzedazy: 86 mkw.

Wiasciciel: Roman Mironczuk

mm SHOP T

od lewej: Dawid Miroriczuk (syn wiasciciela), Piotr Krasnicki (Modern-Expo), Joanna ==
Kowalska (Hurt&Detal), Roman Miroriczuk (wtasciciel), dr Marek Borowirski (Shop Doctor)

Labirynt regatéw promocyjnych

W sklepie pana Romana w Krakowie jest ponad 20 standéw promocyjnych
roznych firm. Kazdy z nich ma inng wielkos¢, przez co klient robiacy zakupy czuje
sie jak na torze przeszkod. Przejscia sq czasem tak waskie, ze nie jest w stanie
podejé¢ do potek z koszykiem nie obijajac sie o regaty. ,Towary ze standow
promocyjnych dublujg sie z tymi na regatach sklepowych. Takie rozwiazanie
zabiera nam miejsce i powoduje, ze cze$¢ pdtek nie pracuje. Do tego, przy
tak waskich przejéciach miedzy regatami, nikt nie schyli sie po produkty na
najnizszych podtkach, bo zwyczajnie nie ma na to migjsca. Klient wybierze
towary tylko z miejsc, gdzie ma fatwiejszy dostep. Warto zrezygnowac z czesci
dodatkowych regatow - sklep optycznie sie powiekszy, a kupujacy, czujac sie
swobodnej - kupi wiecej, nawet z najnizszych potek, bo bedzie miat do nich
swobodny dostep” - radzi dr Marek Borowinski. Piotr Krasnicki z Modern-
Expo dodaje, ze na kilku standach stoi zaledwie po kilka artykutow
- przestrzen, ktéra zajmuje taki regat jest niewykorzystana, a on sam

Doctor radzi & voctor utrudnia klientom przejécie przez sklep.

MODERN-EXPO REKOMENDUJE

przejsc. Jesli nie, to klient tez bedzie miat z tym problem. Wtedy
nalezy przesunac regaty tak, by byto miedzy nimi wystarczajaco Regaty sklepowe - system Columbus
duzo miejsca na przejscie” - zaleca dr Marek Borowinski.

System regatow sklepowych Columbus zostat zaprojektowany
z mys$la o odpowiedniej ekspozycji szerokiej gamy produktow.
Regaty wyrdzniaja sie nowoczesnym i funkcjonalnym wzornictwem,
a takze skokiem perforacji 25 mm pozwalajacym na dopasowanie potek
do wysokosci towaréow. Dowolna kolorystyka z palety Ral, podswietlenie
potek LED i szereg dostepnych akcesoriow dajg mozliwosc korzystnego
zaprezentowania towardow.
To idealne rozwigzanie dla kazdego sklepu, poniewaz konstrukcja
modutowa zapewnia najbardziej korzystne zagospodarowanie dostepnej
powierzchni handlowej w sklepie o dowolnym formacie. Regaty, oprocz
ksztattow prostych, moga zosta¢ zaprojektowane w designerskim,
nieregularnym ksztatcie, co pozwala na unowoczesnienie kazdej
powierzchni sklepowej. Wizualne rozszerzenie przestrzeni poprzez
zamontowanie $cianki drucianej pozwala na zwrocenie uwagi klienta na

wybrane towary. Dodatkowa jakos¢ jest osiagana dzieki koszom oraz barierkom
przednim roéznej gtebokosci, wykonanym z akrylu lub szkta.
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Jesli chcesz abysmy odwiedzili Twéj sklep, napisz:

shopdoctor@hurtidetal.pl

Shop Doctor ttumaczy btedy w prezentacji kategorii pieczywa

Pieczywo na zamrazarkach

Sklep pana Romana oferuje swoim klientom wyjatkowy produkt -
wypiekane na miejscu pieczywo ze Swiezego ciasta, ale... Nigdzie nie
ma o tym informacji! ,To duzy btad. Takie pieczywo jest zdecydowanie I ST T T E—
lepszej jakosci, ale z samego wygladu klient tego nie wywnioskuje. Do "_ﬁl —
tego oferowane jest w skrzynkach lezacych na zamrazarkach. To sugeruije,
ze jest ono wypiekane z mrozonego ciasta. Do tego lezace na bonetach
skrzynki blokuja dostep do produktéw znajdujgcych sie w srodku. Klient
nie bedzie przestawiat skrzynek z pieczywem, zeby wyja¢ mrozonke
z zamrazarki” - podkresla Shop Doctor. Piotr Krasnicki z Modern-Expo
dodaje, ze znajdujacy sie w sklepie regat piekarniczy jest zbyt gteboki,
a potki zbyt wysokie. Przez to zajmowana przez niego przestrzen nie jest
w petni wykorzystywana, a przez to nie mieszcza sie wszystkie dostepne
w sklepie rodzaje pieczywa. Ekspert zaleca zastosowanie ptytszego regatu
z wiekszg iloscig potek.

Linia wzroku - linia sprzedazy

Podchodzac do lady chtodniczej w sklepie pana Romana napotykamy
na przeszkode w postaci rolety, znajdujacej sie na wysokosci wzroku.
Podnoszac jg widzimy potke z... magazynem! Pétka na linii wzroku zarabia
zawsze najlepiej. Powinno sie tam zawsze ustawiac najatrakcyjniejszy
asortyment” - podkresla Shop Doctor. Piotr Krasnicki z Modern-Expo
dodaje, ze po podniesieniu rolety zyskujemy oswietlenie, ktérego
wczesniej w ladzie brakowato.

Puste pétki

W krakowskim sklepie wiele pétek ma ,dziury”. Miejsca po sprzedanych
produktach nie sg uzupetniane przez co klient odbiera placéwke jako
zaniedbang. ,To, ze klienci robig batagan na poétkach jest oczywiste
i zdarza sie w kazdym sklepie. Obowigzkiem obstugi jest porzadkowanie
potek i dosuwanie produktow do krawedzi potki. Jesli pracownicy
zapomng dotozy¢ wykupiony towar - klient kupi go w innym sklepie” -
podkresla Shop Doctor.

Detalista po naszej wizycie...

Postaramy sie co$ zmieni¢ w sklepie. Brakuje rak do pracy, ale widzimy,
ze trzeba wiele rzeczy poprawic. Bedziemy pracowac nad tym, zeby sklep
lepiej prosperowat i stat sie bardziej przyjazny dla klientow.

Roman Miroriczuk, Wtasciciel

L‘E MODERN-EXPO

- s" l] P % Niemal pusty stand promocyjny,

& DOCTOR il G

Regaty piekarnicze

Regaty Modern-Expo  to [ ——— o Zalecenia Shop Doctora

wysoka jakos¢ i mozliwos¢ | = o  Oklei¢ witryny zewnetrzne tak, by
podkreélenia charakteru komunikowaty kategorie produktow dostepne
w sklepie,

sklepu oraz walorow
produktu. Regaty stuzace
do ekspozycji pieczywa
i wyrobéw piekarniczych
w strefie garmazeryjnej

bazuja na systemie

Ograniczy¢ liczbe standéw promocyjnych,

e  Wyrdéwnac szerokosci alejek sklepowych, by
klienci odwiedzali wszystkie miejsca sklepu,

e Dbac, by miejsca po kupionych produktach byty
stale uzupetniane,

e Zadbac o czystos¢ w sklepie, szczegdlnie przy
regatach z pieczywem,

Columbus i sa tego e Poinformowa¢ o wypieku pieczywa na miejscu,
najlepszym  przyktadem. Kosze e  Zdjac skrzynki z pieczywem z zamrazarek,
do regatow piekarniczych wytwarzane sa ° DOSW'?“'C sklep, L
z naturalnego drewna i, zgodnie z wola klienta, moga  Usunac rolet’e z’Iagly ch"rqimczeL S

, . . : i e  Woykorzystac potki na linii wzroku na najdrozsze
by¢ werniksowane lub niewerniksowane. Werniksowane kosze produkty.
pokrywane sa lakierem na bazie wody, catkowicie bezpiecznym dla e Przenie$¢ owoce ze strefy kasy w inne miejsce
cztowieka i dopuszczonym do kontaktu z zywnoscia. i zastgpic je produktami impulsowymi.
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Nowe produkty i opakowania, dedykowane

standy, limitowane wersje, a przede wszyst-
kim nowa, spéjna, spinajaca to w cato$¢ kam-
pania... To z pewnoscia przefomowy i bardzo
wazny okres w dziatalnosci firmy Wawel SA.
Przez ostatni rok, bo tyle trwaty prace nad
zmianami w naszej firmie, dokonalismy wielu
istotnych ulepszen. Byly to siegajace gleboko,
wielotorowe zmiany, ktére nie polegaly jedynie
na wprowadzeniu nowych produktéw, standéw,
ekspozycji czy konkretnych ofert — wypracowa-
lismy przede wszystkim zupetnie nowa strategie
dziatalnosci firmy. Chcemy, aby o Wawelu mo-
wiono, ze jest czyms$ wiecej niz firma: jest spo-
tecznoscig pracownikéw i konsumentéw skupio-
na wokot idei dobroczynnodci — stad nasze nowe
hasto ,Czujesz sie dobrze, czynisz dobrze”. Na-
wiazuje ono do serca naszej marki, czyli smacz-
nego, wysokiej jakosci produktu, ktéry wprawia
w dobre samopoczucie — a kiedy jestesmy w do-
brym nastroju, to automatycznie ro$nie nasza

sktonnos¢ do zrobienia czego$ dobrego.

Na czym oparta zostata nowa strategia?

Nowa strategia zostala oparta na trzech

gléwnych filarach. Pierwszy z nich, to produk-
cja wyjatkowych sfodyczy — sa pyszne, bez
zbednych dodatkéw. Drugim filarem jest dzia-
talno$¢ dobroczynna, a trzecim — budowanie
spofecznosci wokét idei dobrego samopoczu-

cia i czynienia dobra.

Produkcja ,wyjatkowych stodyczy”
- na czym polega zmiana?

Od poczatku istnienia bylismy i nadal be-
dziemy producentem stodyczy. Chcielibysmy
jednak, aby konsumenci mogli okresla¢ je
jako wyjatkowe. Wyjatkowe, poniewaz s3
lubiane i rozpoznawalne, ale takze dlatego,
ze opieraja sie na tradycyjnych recepturach.
To, czego udato nam sie dokona¢ w ramach
projektu ,Dobre Sktadniki” — bo tak nazwa-
liSmy nasza pionierska inicjatywe — jest ab-
solutng rewolucja. Wnikliwie przyjrzelismy
sie sktadom naszych produktéw i zrezygno-
walismy ze wszystkich sktadnikow, ktére dzis
moga mie¢ watpliwg prase czy tez sa w da-
nym produkcie zbedne. Zalezy nam na tym,
aby konsument nie miat watpliwosci co do

jakosci naszych wyrobow. Ze skfadu zniknat

O nowej strategii i wielkich zmianach
w firmie Wawel SA rozmawiamy

z Tadeuszem Czarnieckim,
Dyrektorem Marketingu.

emulgator E476, sukcesywnie eliminujemy
olej palmowy, stawiamy na certyfikowang le-
cytyne sojowa bez CMO i naturalne aromaty
— to tylko przykfady. Najwiekszym wyzwa-
niem i jednocze$nie priorytetem w ramach
projektu ,Dobre Skfadniki” byto utrzymanie
smaku wraz z gwarancja, ze produkt nadal
bedzie szeroko dostepny, bo — chce to pod-
kredli¢ — wyzwaniem nie jest wyprodukowa-
nie sfodyczy kosztujacych 100 zt za kilogram,
ale takich, ktére maja bardzo dobra jakos¢
i rozsadng cene. Wawel nie jest marka ,od
Swieta”, chcemy zeby towarzyszyt Polakom

kazdego dnia.

Przejdzmy do kolejnych aspektéw nowej
strategii.

Drugim filarem, niezwykle dla nas waz-
nym, jest dziatalno$¢ dobroczynna. Wawel
jest bardzo aktywny w tej dziedzinie, a prze-
ciez dziafania z zakresu spotecznej odpo-
wiedzialnosci w sposdb szczegblny zastuguja
na to, by o nich méwi¢ - i to gfosno. Mam
na mysli nasza fundacje ,Wawel z Rodzina”,

ktéra aktywnie i nieprzerwanie dziata od
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2008 roku, a takze nasz zesztoroczny pro-
gram spoteczno-konsumencki ,Z mitosci do
radosci”, ktory w tym roku bedzie miat swo-
ja kontynuacje pod hastem ,Serce Rosnie”.
Zdajemy sobie sprawe, ze aby odnies¢ dzi$
prawdziwy sukces, nie wystarczy dziafa¢ sa-
memu, dlatego naszym celem jest zaanga-
zowanie w realizowane przez nas dziatania
dobroczynne jak najwiekszej liczby konsu-
mentéw. Krétko méwiac: Wawel réwna sie
dobro, zaréwno pod wzgledem produkto-
wym, jak i marketingowym, ale takze pod
katem podejscia do tego, co chce robic.
Trzecim filarem jest spotecznos¢, ktéra przy-
tacza sie do autentycznych aktywnosci marki

na tle dobroczynnym.

Kazdy moze wejs¢ na strone
www.dobresktadniki.pl i sprawdzic,
ktore sktadniki zostaty wyeliminowane

Z naszych produktow.

Nowe produkty, to rowniez zupetnie nowe
opakowania... i logotyp.

We wrzesniu na potkach sklepowych pojawity
sie nasze produkty w opakowaniach w nowym
designie, a takze z nowym, odswiezonym logo-
typem. Wawel ma by¢ bliski konsumentowi, wiec
wprowadzilismy lekki dystans, delikatnie prze-
chylajac logo, z kolei ciepfa i energii dodaja pro-
mienie sforica, a mocy charakterystyczny okrag.
W przestrzeri nowego logotypu wpisalismy takze
nasza misje ,Czujesz si¢ dobrze, czynisz dobrze”.
Rzadko kiedy zdarza sie, ze producent w logo-
typie marki umieszcza swoje hasto, jednak my

chcielismy podkredli¢ to, co nam przyswieca.

Aspekt wysokiej jakosci nie dotyczy samych
produktéw, ale réwniez opakowai...

Nasze nowe opakowania rzeczywiscie sg wy-
sokiej jakosci, z najlepszych materiatéw, absolut-
nie spdjne i wykonane z uzyciem najnowszych
technologii druku. Nowoscia, ktéra wprowadzi-
lismy we wszystkich naszych torbach — a czego
do tej pory nie byto — to pokazywanie produk-

tu przez okienka. Nie mamy nic do ukrycia!

Liczymy na to, ze konsument doceni ten ruch
i odczuje zmiane jakosciowa. Najwazniejszym
aspektem wydaje sie jednak wspélna komuni-
kacja wizualna atrybutéw racjonalnych. Bo co
skfada sie na dobry produkt? To po prostu do-
bre skfadniki. W kazdym przypadku, na froncie
opakowania, wyszczegélnione sg najwazniejsze
atrybuty, a z tytu znajduje sie infografika, z kt6-
rej mozemy dowiedziec sie o danym produkcie
czego$ wiecej. Na opakowaniach podkreslamy,
ze nasze wyroby i ich obecne skfady wypraco-
walismy we wspétpracy z Rada Ekspertow, ktora
zostata powotana przy Wawelu w ramach prac
nad projektem ,Dobre Sktadniki”. Rada aktu-
alnie skupia cztery najznakomitsze osobowosci
ze $wiata naukowego — autorytety w zakresie
technologii zywnosci, dietetyki oraz towaro-
znawstwa. Poprzez projekt ,Dobre Skfadniki”
i strone www.dobreskladniki.pl chcemy obala¢
obiegowe opinie i mity na temat zywienia, kt6-
re nie maja poparcia w nauce czy badaniach.
W tej transparentnej komunikacji wspiera nas
srodowisko naukowcéw, wspoélnie z nami reali-

zujac edukacyjny cel tego projektu.

Wspomniat Pan o zastosowaniu w produk-

tach bardzo dobrych jakosciowo sktadnikéw.
W jaki sposob — oprocz samego opakowania
— konsumenci moga sprawdzi¢, co tak na-
prawde znajduje si¢ w produktach Wawelu?
Juz we wrzesniu zaczniemy mocno komuni-
kowa¢ nasz nowy projekt ,Dobre Sktadniki”.
Kazdy moze wej$¢ na strone www.dobresktad-
niki.pl i sprawdzi¢, ktére sktadniki zostaty z na-
szych produktéw wyeliminowane. Poréwnujac
na przykfad nasza czekolade z innymi dostep-
nymi na rynku, fatwo zauwazy¢, ze przestali-
$my stosowac etylowaniline oraz emulgator
E476, wciaz powszechnie stosowane przez
innych producentéw. Z kolei Mieszanka Kra-
kowska jest pierwszym produktem, w przypad-
ku ktérego mozemy $miato powiedzie¢ ,Drogi
Konsumencie, nasz produkt, jezeli chodzi o ga-
laretki w czekoladzie, to najlepsze, co mozna
wyprodukowac!”. Skupiamy sie wiec na stra-
tegii komunikacji, ktéra ma przede wszystkim
podfoze w produkcie, a nie jest tylko serig no-

wych reklam.

Jakie macie plany komunikacyjne na tego-
roczna jesien?

Od wrzednia zaczynamy najwieksza w hi-
storii kampanie reklamowa Wawelu. Po raz
pierwszy bedzie to kampania spieta spdjnym
,parasolem". Mimo, iz promujemy rézne marki

skierowane do réznych konsumentéw, bedzie
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CHALK!

KLASYCZNE

to wspdlna platforma komunikacji. Wchodzimy
takze w content marketing, w ramach ktérego
bedziemy tworzy¢ ciekawe i angazujace histo-
rie dla poszczegélnych marek. Spéjna platfor-
ma komunikacji ma bardzo wazny wspélny
mianownik: ,dobre wiadomosci” — i to wtasnie
nazwa naszej kampanii. Na co dziefi atakowani
jestesmy tymi ,ztymi” wiadomosciami, a o po-
zytywnych sie zapomina lub si¢ je pomija. Wa-

wel chce dawac ludziom dobre wiadomosci.

Jakich produktow beda dotyczyly spoty
telewizyjne?

Sa to trzy zupetnie rézne spoty, a kazdy
z nich jest dopasowany do innej grupy doce-
lowej. Pierwszy dotyczy marki Fresh & Fruity,
ktéra skupia sie na odkrywaniu i jest skierowa-
na do oséb mtodych, ktére s ciagle ,on the
go” i potrzebuja wrazer. Kampania ta bedzie
rowniez uzupetniona dziataniami w social
media. Kolejny spot dotyczy Mieszanki Kra-
kowskiej, ktéra zna niemalze kazda rodzina
w Polsce. Kampania skierowana jest gléwnie
do mam i mocno akcentuje aspekt ,Dobrych
Sktadnikéw”. Zalezy nam na tym, aby kon-
sumenci, zwlaszcza rodzice, dawali swoim
bliskim rzeczywiscie najlepszy produkt z moz-
liwych. Trzeci spot dotyczy marek Malaga,
Kasztanki i Tiki Taki. To pewien paradoks, bo
cho¢ stodycze te zawsze wystepuja jako nie-
roztaczne trio, to z naszych badan wynika, ze
konsumenci maja wsréd nich swoj ulubiony
smak. W naszym spocie i komunikacji poka-
zujemy kobiety, ktére maja tak samo wyrazisty

charakter, jak te stynne czekoladki.

Co z nowosciami, akcjami konsumenckimi?

Mimo nowosci w postaci nowego smaku

Tofflairs czy Wafli z linii bez dodatku cu-
kru, tak naprawde najwazniejsza nowoscia
sa nasze czolowe produkty w nowej odsfo-
nie i przede wszystkim na nich chcemy sie
w tej chwili skupi¢. Stanowia bardzo dobrg
oferte dla dystrybutoréw, poniewaz s best-
sellerami. Czy jest sklep, ktéry nie chciatby
oferowac naszych topowych produktow, jak
Malaga, Kasztanki czy Tiki Taki? W zwiazku
z tym, ze Mieszanka Krakowska zyskafa nowe
limitowane wersje smakowe i ma teraz az 8
wariantéw ruszamy teraz z konkursem kon-
sumenckim — chcemy, aby klienci wybrali
najlepszy smak. Mieszanka Krakowska be-
dzie takze bohaterka 3 akcji konkursowych
na antenach grupy RMF. Przed nami réwniez,
wspomniana juz, druga edycja akgji spotecz-
no-konsumenckiej, o ktorej jeszcze w tym

roku bedzie bardzo gtosno.

Jakie zmiany zwiazane z nowa forma komu-
nikacji beda zauwazalne w handlu?

Zmiang, ktéra moze zainteresowal przede
wszystkim  dystrybutoréw oraz sprzedawcéw,
bedzie rekordowa liczba standéw i dodatko-
wych ekspozycji, jaka rozstawimy w tym roku.
Zmianie ulegnie takze wyglad modutéw Pick &
Mix do sprzedazy na wage. Komunikacja ,Wol-
nos¢ wyboru” podkresli atrybuty i emocjonal-
ne korzyéci komponowania swoich ulubionych

stodyczy w odpowiedniej dla siebie ilosci.

Jakie dziatania podejmiecie w sieci?

Chcemy by¢ tam, gdzie jest nasz konsument,
dlatego kolejnym niezwykle waznym aspektem
jest komunikacja za posrednictwem kanatu di-
gital. Juz we wrze$niu wdrazamy takze sprzedaz

internetowa naszych produktéw, ktére konsu-

ment bedzie mogt naby¢ w postaci koszy pre-
zentowych. Chcemy, zeby szeroko rozumiane
otoczenie dostrzegto i odczuto, ze Wawel sie
zmienia — jest przyjazna marka i nowoczesng
firma. Zmiany beda takze dotyczyc¢ strony inter-

netowej i kanatéw spofecznosciowych.

Gdzie jeszcze konsument bedzie mégt natra-
fi¢ na nowa komunikacje Wawelu?

Wszedzie tam, gdzie zorganizujemy ko-
lejne eventy, ktére przynosza duzo korzysci
wizerunkowych i angazuja spolecznos¢. Juz
w tym roku podczas samplingéw rozdalismy
ponad milion stodyczy, a na drugie pétrocze
mamy przeznaczony kolejny milion. Podczas
30 réznych eventéw w Polsce bedziemy or-
ganizowac atrakcyjne akcje degustacyjne
i co wazne — beda sie one odbywac réwniez

w miejscach sprzedazy.

Wr6émy jeszcze do dziatalnosci dobroczyn-
nej i kolejnej edycji programu spotecznego,
tym razem pod nazwa ,Serce Ro$nie”.

Sukces pierwszej edycji akcji pod hastem
,Z mitosci do radosci” przerdst nasze ocze-
kiwania, dlatego zdecydowalismy sie konty-
nuowac nasza inicjatywe. Do drugiej edycji
zaprosiliSmy te same organizacje pozytku
publicznego i ich lideréw: Fundacje Anny
Dymnej ,Mimo Wszystko”, ,Akademie
Przyszlosci” ksiedza Jacka Stryczka, Funda-
cje Ewy Bfaszczyk ,Akogo?”, Fundacje Jaska
Meli ,Poza Horyzonty” oraz nasza fundacje
,Wawel z Rodzing”. Do pomagania zachecac
wiec bedg te same twarze, ale tym razem
proponujemy nieco inne zasady. W zesztym
roku na czekoladach i innych produktach
widoczne byly punkty, ktére konsument przy
zakupie produktu gromadzit na swoim kon-
cie. W tym roku na kazdym produkcie bedzie
konkretna kwota, ktéra bedzie mozna prze-
kaza¢ na jedna z pieciu organizacji. | ostatnia
zmiana — w pierwszej edycji Wawel przezna-
czyl na wsparcie organizacji 1 500 000 zfo-
tych, a w tym roku bedzie to az 2 500 000
ztotych. To duza sprawa.

Bardzo dziekuje za mita rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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Selen zwany pierwiastkiem zycia, to gtéw-

ny skladnik wody mineralnej ,Selenka”
Wieniec-Zdrdj. Prosze opowiedzie¢ wiecej
o jego wlasciwosciach.

W dzisiejszych nowoczesnych technologiach
produkcji zywnosci czesto selen jest usuwany
z produktéw w trakcie przemystowej obrobki.
Z kolei sktadniki mineralne rozpuszczone w na-
turalnej wodzie mineralnej nie ulegaja zmianie
podczas procesu filtracji. Organizm cztowieka
bezproblemowo je przyswaja z uwagi na fatwa
absorpcje w przewodzie pokarmowym.

Selen chroni nasz ukfad odpornosciowy,
broniac przed bakteriami i wirusami. Wykazu-
je tez dziatanie przeciwzapalne, dlatego wspo-
maga leczenie takich przewlektych schorzen
jak reumatoidalne zapalenie stawéw. Dzieki
swoim wiasciwo$ciom op6znia procesy starze-
nia sie organizmu, dlatego czesto nazwany jest
pierwiastkiem mtodosci, jak réwniez zmniejsza
ryzyko wystepowania zmian nowotworowych.

Dodaje energii i podnosi libido. Ponadto
selen pomaga w usuwaniu z organizmu pier-

wiastkéw toksycznych.

Oprocz selenu woda Selenka zawiera wiele
innych dodatkowych mineratéw... Jaki
wplyw maja one na organizm?

Lit dziata jako stabilizator nastroju, a cynk
potrzebny jest w procesie ochrony przed wol-
nymi rodnikami. Wapi jest podstawowym bu-
dulcem uktadu kostnego, zebéw i paznokci, jest
réwniez niezbedny w procesie krzepniecia krwi.
Odpowiedzialny jest takze za przewodnictwo

nerwowe oraz skurcz miesni.

Magnez  decyduje
o prawidiowej czynnosci
ukfadu

nego i

immunologicz-
nerwowo-mie-
$niowego w tym skurczu
migsnia sercowego.

Séd sktadnik

plynéw ustrojowych jest niezwykle waznym

jako

skfadnikiem mineralnym, poniewaz reguluje
on réwnowage elektrolityczna organizmu.
Potas jest nieodzownym skfadnikiem przy
pracy mie$ni, bierze udziat w przewodnictwie
nerwowym oraz w procesie skurczu miesni
w tym réwniez migsnia sercowego.
Wodoroweglany pomagaja w utrzymaniu
rownowagi kwasowej w zotadku i jelitach,
przyspieszaja trawienie daja dobre skutki
w procesie eliminacji zatru¢ alkoholowych.
Siarczany wptywaja korzystnie na przemiane
materii, a anion chlorkowy jako sktadnik kwa-
sow trawiennych w zofadku odgrywa istotng
role w procesach trawiennych. Fluorki nadaja

trwatosci kosciom oraz wzmacniajq uzebienie.

Jak wytwarzana jest woda Selenka?

Proces technologiczny wydobycia i konfek-
cjonowania naturalnej wody mineralnej ,Se-
lenka” Wieniec-Zdr6j odbywa sie w nastepu-
jacy sposob:

1. Woda wydobywana jest na terenie
,Uzdrowiska” z terenéw posiadajacych status
obszaru ochrony uzdrowiskowe;j.

2. Woda z uje¢ doprowadzana jest do roz-
lewni za pomoca instalacji wykonanej z ma-
terialu  spefniajacego wymagania okreslone
w przepisach o materiafach i wyrobach prze-
znaczonych do kontaktu z zywnoscia.

3. Ujecia wody, a takze instalacje doprowa-
dzajace wode z uje¢ do rozlewni i caly ciag
technologiczny jest tak zaprojektowany, ze za-
bezpiecza wode przed zanieczyszczeniem lub

zmiang jej charakterystycznego skfadu mine-

O naturalnej wodzie mineralnej
,Selenka” Wieniec-Zdroj rozmawiamy
z Januszem Zaborowiczem, Prezesem
Zarzadu ,Uzdrowisko Wieniec”.

ralnego w opakowaniu jednostkowym.

4. Rozlewnia wéd zlokalizowana jest w bez-
posrednim sasiedztwie uje¢ wod co minima-
lizuje jakiekolwiek zanieczyszczenie wody
pierwotnie czystej pod wzgledem mikrobiolo-
gicznym i chemicznym.

5. Woda pobrana z ujecia zgodnie z pro-
cesem technologicznym w rozlewni podlega
napowietrzaniu i filtracji, a nastepnie kiero-
wana jest na linie produkcyjna. W przypadku
produkcji wody gazowanej nastepuje w sa-
turatorze nasycanie dwutlenkiem wegla. Tak
przygotowana woda rozlewana jest do wy-
dmuchiwanych na linii produkcyjnej butelek
z preform, a nastepnie po zakreceniu kierowa-
na jest na maszyne etykietujaca.

6. Po naklejeniu etykiety, butelki z woda pa-
kowane sa w zgrzewki po 12 szt. — poj. 0,5 |
i 6 szt. — poj. 1,5 | i paletyzowane.

7. Palety z woda przetransportowywane sa
do magazynu wyrobéw gotowych, gdzie po
okresie karencji (do momentu uzyskania wyni-
kéw badar produktu z laboratorium zakfado-
wego) trafiajg do odbiorcéw. Warunki magazy-
nowania wyrobu sg regularnie monitorowane.

Naturalna woda mineralna ,Selenka” Wie-
niec-Zdr6j na poszczegblnych etapach tzn.
wydobycia, produkgji, jak i produktu gotowe-
go — podlega badaniom mikrobiologicznym,

fizyko-chemicznym i organoleptycznym.

Jak obecnie wyglada portfolio ,Uzdrowisko
Wieniec”? Czy planowane jest poszerzenie
portfolio?

Portfoilo ,Uzdrowisko Wieniec” jest na
poziomie 9 SKU 1,5 | oraz 9 SKU 0,5 | pet
(Selenka, Wielka Wieniecka, Selenka Spotem)
w wariantach woda gazowana, niegazowana,
mocno gazowana. Zarzad ,Uzdrowiska Wie-
niec” Sp. z 0.0. planuje poszerzenie portfolio.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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M Wywiad

Historia Przetworstwa Rybnego ,t0sos”

siega 1954 roku. Prosze przyblizy¢ naszym
Czytelnikom najwazniejsze wydarzenia,
ktére wplynely na rozwoj firmy.

Do 1999 roku firma oprécz produkgji kon-
serw rybnych zajmowata sie m.in. pofowa-
mi ryb na Baltyku oraz obrébka do dalszego
przetworstwa. Od poczatku lat 90-tych sku-
piono sie na produkgji konserw rybnych, za-
przestajac jednoczesnie pozostatych obszaréow
dziafalnosci. Dzieki sprawnemu i skutecznemu
zarzadzaniu Przetwérstwo Rybne ,toso$” to
dzi$ jeden z czotowych producentéw konserw
rybnych w Polsce. Przemyslane inwestycje po-
zwolity na stworzenie innowacyjnego zaktadu
z zaawansowanymi technologicznie liniami
produkcyjnymi i produkcja blisko 300 tysiecy

sztuk konserw dziennie.

Jak zmienialo si¢ przetwérstwo rybne w Pol-
sce na przestrzeni tych lat?

W parze z rozwojem technologicznym, za-
czely obowiazywac coraz wyzsze wymogi ja-
kosciowe co do produkowanych przetwordw.
Firmy chcace utrzymac sie na rynku i zdoby-
wac coraz wieksze jego obszary musiaty do-
stosowac sie do obowiazujacych norm. Nasza
firma spetnia wymogi najwyzszych standardéw
jakosci posiadajac certyfikaty IFS, BRC, MSC
oraz ASC.

Jezeli chodzi o same produkty to na prze-
strzeni lat firmy znacznie zr6znicowaly swoje
portfolia, oferujac coraz to nowe smaki. My

réwniez podazamy za tym trendem.

O przetworstwie rybnym w Polsce, modzie na
zdrowe zywienie oraz produktach, ktore sg
odpowiedzig na oczekiwania konsumentow
rozmawiamy z Tomaszem Kudlikiem, Dyrektorem
ds. Sprzedazy w Przetworstwie Rybnym ,to0sos”.

Polak to Swiadomy konsument?

Jak najbardziej. Dzieki mediom, mozliwo-
$ciom podrézowania po catym Swiecie staje
sie konsumentem coraz bardziej wyeduko-
wanym, a wiec bardziej swiadomym i zde-
cydowanie bardziej wymagajacym wzgledem
oferty zywieniowej. Polski konsument zwra-
ca teraz uwage na skfadniki produktu i ich
pozytywny wplyw na jego zdrowie. Zdrowe
Zywienie stato sie juz pewnym standardem
w naszym kraju. Mimo wszystko ciagle jesz-
cze spotykamy sie z obiegowa opinig, gdzie
konserwy kojarzone sa z niezdrowym jedze-
niem. A przeciez konserwa rybna swéj dtugi
okres przydatnosci zachowuje dzieki pro-
cesowi sterylizacji i trwatemu opakowaniu.
W naszych produktach nie stosujemy konser-
wantéw. Zauwazamy tez, ze wraz z moda na
zdrowe zywienie, nasze produkty wykorzy-
stywane sa coraz czesciej jako sktadniki cie-

kawych przekasek lub dan obiadowych.

PR ,£0s0§” - to nie tylko tosos, ale takze sle-
dzie, szproty, makrela, itd. Ktore z produk-
tow sa najchetniej konsumowane w naszym
kraju? Jak rozwija sie ten segment rynku?
Naszym najbardziej popularnym pro-
duktem jest obecnie Paprykarz szczecifski.

Dzieki zawartosci miesa z fososia atlantyc-

kiego, produkt przez wielu konsumentéw
ceniony jest za znakomity smak. Zauwazam
tez, ze kosztem szprota, bardzo popularnym
produktem staly sie ostatnio filety z makreli.
W ostatnich miesigcach wprowadzilismy na
rynek tososie w puszkach 110 g w trzech cie-
kawych smakach: w sosie stodkie chili, w ole-
ju z pieprzem cytrynowym oraz ods$wiezony
pod katem formatu opakowania — toso$ po
krélewsku. Od momentu wprowadzenia na
rynek ich dotychczasowa sprzedaz daje nam

Swietne prognozy na przysziosc.

Czy w najblizszym czasie pojawia si¢ nowo-
$ci w ofercie PR ,,£0s0§"?

Oczywiécie. Pracujemy nad tym, ale na
dzien dzisiejszy nie moge jeszcze zdradzi¢ co
to bedzie i kiedy doktadnie wejdzie do regu-
larnej oferty. Nieustannie pracujemy nad port-
folio naszych produktéw, proponujac coraz to
nowe smaki. Stuchamy naszych konsumentéw
i chcemy tak zarzadzac nasza oferta, aby wy-
chodzi¢ naprzeciw ich potrzebom. Liczymy,
ze nowymi produktami wzbudzimy dodat-
kowe zainteresowanie statych klientéw oraz
pozyskamy nowych, réwniez tych z mtodszej
grupy wiekowej.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Goérka
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Il Prezentacja

Mokate i The London Ted
History Associafion

Mokate, ze swojg herbaciang marka LOYD, zostato cztonkiem The London
Tea History Association, stowarzyszenia, ktére za cel postawito sobie
dokumentowanie historii herbaty i wktadu Wielkiej Brytanii w rozwéj

branzy herbacianej. To wynik staran Pani Sylwii Mokrysz, Prokurenta 7/4/%3 . e Simess ——
Mokate SA, ktéra uznata za wtasciwe wprowadzenie marki LOYD do tej ?

niezwykle prestizowej organizaciji.

The London Tea History Association zaplanowato odsto-
niecie w Londynie czterech tablic z brazu upamietniaja-
cych wazne wydarzenia z historii herbaty. Pierwsza z nich
zostala odstonieta 22 listopada 2016 r. w Commodity
Quay, St Katherine’s Dock. Symbolizuje 335 lat historii
przemystu herbacianego w Londynie. Znajduje sie¢ w miej-
scu, gdzie rocznie przyjmowano w dokach okoto 32 tys.

ton herbaty z Chin, Indii i Cejlonu.

Druga tablica zawisnie na Tea Building, o$miopietro-
wym budynku, w centrum miasta, przy skrzyzowaniu Sho-
reditch High Street i Bethnal Green Road, gdzie niegdys
byt m.in. sktad herbaty. Mokate miafo swoj udziat w eks-
ponowaniu tej tablicy — tym samym znalazto sie w gronie
wielu uznanych producentéw herbaty wspierajacych ini-
cjatywy The London Tea History Association.

Kolejne dwie pamiatkowe tablice zostang umieszczone
na budynku Sir Johna Lyona oraz na ,Plantation House”

przy 4th Plaque.

Tablica w Commodity Quay, St Katherine’s Dock, fot.: www.londonteahistory.co.uk

Pani Sylwia Mokrysz réwniez zaproszona zostata na spotkanie w ambasadzie Sri
Lanki w Londynie: ,150th Anniversary of the Ceylon Tea Industry an exhibition on
The History & Culture of Tea”. Jubileuszowa wystawa z okazji 150-lecia przemystu
herbacianego na Ceylonie jest jednym z wielu wydarzeri zwiazanych z historig her-
baty w Wielkiej Brytanii. Doskonale wpisuje sie w dziatalno$¢ stowarzyszenia The
London Tea History Association, ktére za cel postawito sobie promowanie turystyki
herbacianej w Londynie oraz upamietnienie wktadu Wielkiej Brytanii w rozwdj

przemystu herbacianego.
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Prezentacja m

LOYD - herbata to
NAszA PAs|A

Marka LOYD to najwyzszej jakosci herbaty stworzone z myslg

o koneserach i wymagajacych mitosnikach tego wyjatkowego

napoju. Wytwarzane s3 z najlepszych surowcéw pochodzacych

z renomowanych plantacji herbacianych. Proces ich produkcji objety

jest rygorystyczna kontrolg jakosci -

od momentu zakupu lisci

herbacianych do postawienia gotowego produktu na pétce w sklepie.

LOYD to herbaty czarne, zielone, owocowe,
rooibos, yerba mate oraz funkcjonalne. Co roku
do portfolio marki wprowadzane sg produkty in-
nowacyjne — odpowiadajace na potrzeby rynku.

Ostatnio na rynku pojawily sie miedzy inny-
mi herbatki funkcjonalne LOYD: ,Recepta na
spokojny i dobry sen”, ,Recepta na aktywne
trawienie”, ,Recepta na zdrowe gardfo”. Od-
powiadaja wprost na oczekiwania konsumen-
tow — doskonatej jakosci mieszanki ziofowe
wspieraja dziatanie organizmu. Sa to produkty

najwyzszej ,aptecznej” jakosci w zgrabnych pi-

"~ e ’ﬁi.w Lypernace

f7.r£ Magic Eyperienct

RL GREY

FLAVOURED BLACK o

ramidkach. Ich opakowania wyrdzniaja sie na
potce i jasno okreslaja wiasciwosci produktu.
Tradycjonalistom na pewno przypadna do
gustu herbaty w piramidkach LOYD Black Tea.
To herbaty, ktére uzyskaly najwyzsze noty ki-
perskie. Ich selekcja odbywa sie w Sciéle okre-
Slonych warunkach i zazwyczaj jedna na sto
prob zostaje zakwalifikowana do finalnego
produktu. Ten proces selekcji czyni herbate
LOYD wyr6zniajaca sie w skali $wiatowej.
Dodatkowo herbaty te posiadaja certyfikat

RAC (Rainforest Alliance Certified), przyzna-

LOY

LOYD

The Magic Eyperience

wany zywnosci, ktérej proces powstania nie
wplywa negatywnie na przyrode i ludzi.

Pakowane sa w torebki-piramidki zapewniaja-
ce listkom herbaty wystarczajaca przestrzen, aby
catkowicie mogly sie rozwina¢ i odda¢ pefnie
aromatu do wrzatku, tworzac napar niezréwna-
nej jakodci. Mozna je rozpozna¢ po charaktery-
stycznych, czerwonych opakowaniach.

Mokate SA, wiasciciel marki LOYD, jest
jednym z lideréw herbacianego rynku i wciaz
umacnia swoja pozycje, dziatajac zgodnie

z hastem: ,Herbata to nasza pasja”.

—N—
SPECIALLY
SELECTED
BLACK TEA

(—7-?4.

oYD

T e Maich perince
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Stodki rynek w Polsce

reklama
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Silna konkurencja wewnetrzna i rosngce oczekiwania konsumentéw - to

jedne z wyzwan jakie stojg przed polskim rynkiem stodyczy. Nowosci
i innowacyjne produkty, trendy konsumencie i prognozy na najblizsze lata
- co dzieje sie na polskim rynku stodyczy?

W tym roku globalne wydatki na stodycze
siegna niemal 180 mld dolaréw, a polski ry-
nek zwiekszy wartos¢ do ok. 4,4 mld dolarow
w 2018 roku — prognozuija eksperci.

,Rynek stodyczy w Polsce jest wymagajacy,
dlatego producenci stale rozwijaja swoja dzia-
talnos¢ i poszukujq rozwiazan, dzieki ktérym
beda mogli sprosta¢ oczekiwaniom konsu-
mentéw. Pod uwage musimy wzia¢ miedzy
innymi $wiatowe trendy, ktére sa tatwo ada-
ptowane przez polskich konsumentéw. Obec-
nie obserwujemy mode na prozdrowotny styl
zycia, ktéra nieco zmienia podejscie do iloci
i rodzaju spozywanych stodyczy. Konsumenci
wybieraja produkty, kt6re oparte sa o natural-
ne skfadniki, bez sztucznych dodatkéw. Poja-
wiajq sie tez stodycze wzbogacone o elementy
cenne dla zdrowia, m.in.: magnez i witaminy.
Na rynku jest takze coraz wiecej marek pre-
mium i mysle, ze ten trend bedzie sie nadal
utrzymywat” — méwi Aleksander Batorski, Pre-

zes Zarzadu FC ,Pszczdtka”.

,Rynek stodyczy w Polsce jako jeden z nie-
wielu od lat systematycznie roénie (obserwujemy
przyspieszenie wzrostu do blisko +5% rok do
roku). Motorem wzrostu kategorii sg giéwnie pro-

dukty brandowe, obecne coraz szerzej réwniez

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ POLSKA
Milka Cake&Choc
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M Raport

w ofercie dyskontow. Konsumenci zaczeli doce-
nia¢ jakos¢, sa skfonni wydac na sfodycze nieco
wiecej, chca sie delektowa¢ wyrobami znanych
marek, za ktérymi stoi wysoka jako$¢. Colian za
remedium na wiekszy wzrost sprzedazy upatruje
takze ekspansje zagraniczng — na dojrzate rynki
europejskie, jak réwniez na odlegle rynki afrykan-
skie, azjatyckie czy amerykanskie. Do istotnych
wyzwan mozemy zaliczy¢ rosnace oczekiwania
konsumentéw, zaréwno pod wzgledem jakosci
kupowanych sfodyczy, jak i ich skfadu” — mowi

Jan Kolariski, Prezes Zarzadu Colian.

i obecnych na naszym rynku od wielu lat i po-
zostajg im wierni w swoich wyborach.

Rosnie jednak grupa konsumentéw
otwarta na nowinki i innowacje, ktéra
wybiera stodycze zawierajace nowe, nie-
spotykane dotad w tej kategorii zywnosci
dodatki. Wyraznie wida¢ tez w tej gru-
pie zainteresowanie stfodyczami prozdro-
wotnymi, m.in.: o obnizonej zawartosci
cukru i/lub mniejszej kalorycznosci, z
dodatkiem witamin i skfadnikéw mineral-

nych, z wyzsza zawartoscia btonnika czy

produktach. Realizujemy to m.in. poprzez
oferowanie konsumentom dodatkowych
rodzajéw produktéw o nizszej wartosci
energetycznej czy dostarczajacych innych
korzysci zywieniowych, a takze szerszy
zakres wielkosci porcji tych produktow,
w poréwnaniu do podstawowych wersji
produktow  (czekoladowych, cukierni-
czych i ciastkarskich). Nalezy jednak mie¢
Swiadomos$¢, ze modyfikacja sktadu stody-
czy ma okreslone granice” — méwi Marek

Przezdziak, Prezes Zarzadu Polbisco Sto-

reklama

T

[ esesene 111 sesommy

* Storck za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, cata Polska (jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety bez dyskontéw, dyskonty, duze sklepy spoz., srednie sklepy spoz. i male sklepy spoz.);
ranking produktéw wg. sprzedazy wartosciowej za akres: 04.2016-03.2017 r,, segment Zelki w kategorii Cukierki Paczkowane, ranking nie uwzglednia marek wiasnych.

takocie i Witaminy

Co sie liczy na rynku
stodyczy?
Polacy bardzo lubia stodycze. Wg badan

przeprowadzonych przez KPMG 91% bada-
nych je kupuje. Te same badania potwierdza-
ja, ze dla ponad 90% badanych konsumentéw
najwazniejsze sa smak i jakos¢ kupowanych
sfodyczy. Sa konsumenci, przywiazani do tra-

dycyjnych receptur, smakéw, marek znanych

bakalii. Nalezy sie spodziewa¢, ze rynek
produktéw innowacyjnych tak w kategorii
czekolad, ciastek i wyrob6éw cukierniczych
na pewno bedzie wzrastal. ,Jako odpo-
wiedzialni producenci, majac na uwadze
oczekiwania konsumentow, ale takze pro-
blemy zdrowia publicznego, podejmujemy
dziatania w celu modyfikacji zawartosci

okreslonych sktadnikéw odzywczych w

warzyszenie Polskich Producentéow Wy-
robéw Czekoladowych i Cukierniczych.
Z jednej strony istnieja wymagania praw-
ne okreslajace precyzyjnie sktad wyrobéw
czekoladowych, z drugiej w produktach
naszej branzy nie zawsze ze wzgledéw
technologicznych mozna bez konsekwen-
cji obnizy¢ zawarto$¢ cukru czy ttuszczu.

Sktadniki te maja bowiem nie tylko wptyw
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na smak produktu, ale takze na teksture
i barwe, wydtuzaja okres trwatosci oraz
zapewniaja bezpieczefistwo i odpowied-
nia jako$¢ produktow spozywczych. Jak
komentuje Prezes Polbisco — nasi produ-
cenci nie uznaja kompromisu jesli chodzi
o spefnienie oczekiwan konsumentow,
co do oferowanych produktéw odnosnie
ich bezpieczeristwa zdrowotnego, jakosci
i smaku i konkuruja tak na rynku krajowym
jak i globalnym nie tylko cena, ale przede

wszystkim jakoscia.

Udziaty wartosSciowe segmentéw w stodyczach paczkowanych (%)
Sklepy matoformatowe do 300 mkw., sierpien 2016 - lipiec 2017

POZOSTALE
ROGALIKI,
BABECZKI \

// BATONY | WAFELKI

TORCIKI 6% 22%
3%
JAJKA 4%
NIESPODZIANKI ~— T 4%
Gumypo 7% 18% CIASTKA
ZUCIA
8%
CUKIERKI / 13% 15%

PRALINY /

\ CZEKOLADY

Zrédto: CMR

At Vlllm‘

sy

CMRH

Centrum Monitorowania Rynku

Stodycze na paragonie
W sklepach

wych do 300 mkw. najwazniejszymi segmen-

spozywczych mafoformato-

tami sprzedazy sa alkohole i wyroby tytoniowe.
Oprocz nich duze znaczenie maja rowniez sto-

dycze - okolo 12% transakgji w tym formacie

. jgwnie PYsape,

=

“'Mw-,um-um::m "
el LT

takocie i Witaminy

sklepow generowane jest przez batony, wafelki
impulsowe, ciastka, cukierki, gumy do Zucia,
zelki, czekolady, praliny, lizaki, rogaliki i inne
sfodycze paczkowane. Jak informuje Sylwia
Neska z CMR — w okresie sierpieri 2016 r. — li-
piec 2017 r. warto$¢ sprzedazy kategorii stody-
czy paczkowanych wzrosta o okofo 3% w po-
réwnaniu do poprzedniego roku. Na ten wzrost

w réwnym stopniu ztozyly sie stodycze czekola-

dowe i nieczekoladowe, a najwiekszy dodatni
wplyw mialy ciastka, rogaliki oraz batony. Po-
nad 50% wartosci sprzedazy stodyczy paczko-
wanych generowane jest przez batony i wafelki
impulsowe, ciastka oraz czekolady. Najwiecej
transakcji ze stodyczami rokrocznie pojawia
sie jesienia (wrzesien-pazdziernik), natomiast
biorac pod uwage wartos¢ sprzedazy najwaz-

niejszy jest oczywiscie grudzieri ze Swietami
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Mieszko

Karolina Masalska
Specjalista ds. PR

Na rynku obserwujemy dominujace trendy. Jednym z najwaz-
niejszych jest trend prozdrowotny - konsumentom zalezy na
produktach dobrej jakosci, z duza iloscig naturalnych sktadnikéw.
Odpowiedzielismy na to zwiekszajac zawartos¢ orzechéw w Mi-

chaszkach az do 25%. Kolejnym jest trend funkcjonalny - pojawi-

ty sie cukierki funkcjonalne, zawierajace zdrowe dodatki w postaci ziét: lipa, szatwia, pokrzywa

oraz witamin i ekstraktéw - w ten trend wpisuja sie z kolei nasze cukierki Eukaliptus. Coraz

czesciej wybieramy tez mniejsze formaty, poniewaz chcemy mie¢ kontrole nad iloscig spozy-

wanych stodyczy - wprowadzilismy m.in.: Cherrissimo Classic w wersji 116 g. Duzy nacisk

w kategorii czekoladowej ktadzie sie réwniez na produkty dla dzieci, dlatego w maju 2017

roku poszerzyliémy oferte produktéw dla mtodych konsumentéw o chrupigce Michaszki Ju-

nior i na tym z pewnoscia nie skoficzymy... szczegoty wkrétce.

Bozego Narodzenia. Jesienia dzieci wracaja do
szkot i wowczas najwieksze przyrosty notuja ka-
tegorie takie jak batony, wafelki impulsowe czy
rogaliki. Wrzesien i pazdziernik to jest réwniez
czas zmiennej pogody, ktéra moze prowadzi¢

do przezigbienia. Dlatego tez w tym okresie ro-

reklama
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$nie sprzedaz cukierkoéw funkcjonalnych (typu
Halls, Verbena). W sklepie spozywczym mato-
formatowym do 300 mkw. konsument w okre-
sie sierpien 2016 — lipiec 2017 Srednio mogt
wybiera¢ sposréd okoto 87 wariantéw stodyczy
nieczekoladowych oraz okofo 75 SKU wyro-
béw czekoladowych. W obu tych kategoriach
rok do roku $rednia liczba wariantéw dostep-
nych w sklepie poszerza sie.

Przyjrzyjmy sie zatem blizej okresowi jesien-
nemu (wrzesiefi-pazdziernik 2016 r.) w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. przez
pryzmat stodyczy paczkowanych. Wedtug da-
nych CMR okoto 60% transakcji ze sfodyczami
paczkowanymi dokonywana jest w godzinach
(12:00-20:00).
Rodzice przyprowadzajacy swoje pociechy ze
szkoly w godzinach 15:00-18:00 czesto de-

cyduja sie na zakup jajek niespodzianek (nie-

popotudniowo-wieczornych

mal 30% transakgji przypada na ten przedziat
czasowy). Kategoria wylamujaca sie z tego
schematu sg rogaliki, ktére najczesciej konsu-
menci nabywaja w drodze do szkoty czy pracy
o poranku (7:00-9:00). Czekolady oraz praliny
to kategorie pojawiajace sie relatywnie czesciej
na weekendowych paragonach (piatek-sobota).
Okolo 1/5 nabywcoéw stodyczy paczkowanych
przyszta do sklepu mafoformatowego tylko
w celu zakupu tej kategorii. Jednak w wiekszo-
Sci paragondw sfodycze sg dorzucane do koszy-
ka zakupowego. Srednio koszyk ze sfodycza-
mi zawiera 4 produkty, a jego warto$¢ wynosi

okoto 16 zt. Praliny, ciastka, czekolady i jajka
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Zarzadzanie kategoria 1l

/adbana potka kluczem do

Wyrdznienie produktu na péice

Potka sklepowa jest juz nasycona barwami za sprawg roz-
nych producentéw — dlatego, aby zacheci¢ klienta do za-
kupu — produkt powinien wyrézniac sie na pétce. Do tego
przyczyni¢ moga sie réznego rodzaju materiaty POS, np.
wobblery, listwy cenowe, itd. Wazne jest, by tworzyty one
harmonijna catos¢ z linig produktéw.

Ekspozycja pralin
sprzedawanych w luzie

Konsumenci chetnie kupuja produkty na wage, potocznie nazywa-
ne luzowymi. Aby czesciej dokonywali decyzji zakupowej zwiazanej
z ta kategorig musimy pamieta¢ o zachowaniu porzadku w ekspozy-
torach i kuwetach. Czyste, zatowarowane pojemniki zacheca kon-
sumenta do siegniecia po nasz produkt. Wazne jest, aby utrzymac
jednorodnos¢ wariantu smakowego w kuwecie oraz usuwac wszelkie
papierki i resztki cukierkéw, pozostawione przez klientéw. Dostep do
reklaméwek i przejrzysta komunikacja ceny to podstawa — bez nich

klient nie dokona zakupu.

sukcesu w sprzedazy pralin

Wartosc¢ kategorii czekoladowej w Polsce wzrosta
w stosunku do wynikéw z poprzedniego roku,
dlatego warto wykorzysta¢ ten potencjat i zadbac
o poprawng ekspozycje produktéw Mieszko na pétce.
Utozenie i odpowiednia prezentacja asortymentu to
klucz do odsprzedazy i zwiekszonej rotacji.

Ustawianie bombonier na péice

Jedna z najwazniejszych zasad skutecznego mer-
chandisingu Mieszko jest ustawienie bombonier w lo-
gicznym porzadku — grupowanie asortymentu w bloki
tj. bomboniery obok bombonier, torebki obok tore-
bek, etc. Wazne jest takze odpowiednie réznicowanie
cenowe produktéw na pétce — produkty w najlepszej
cenie i najpopularniejsze — stawiamy na linii wzro-
ku klienta — tutaj powinny znalez¢ sie najwazniejsze
bombonierki Mieszko, takie jak Cherissimo Classic
310 g, Cherissimo Exclusive 310 g czy Amoretta Des-
serts 325 g. Na potkach wyzszych stawiamy produkty
nieco bardziej premium — np. bomboniery w eleganc-
kich puszkach; na pétkach najnizszych — bombonie-
ry bardziej przystepne cenowo. tatwy dostep i duza
powierzchnia ekspozycji zachecaja klienta do zakupu.

Warto pamieta¢ o uzupetnianiu brakujacych pro-
duktéw i wypetnianiu pustych przestrzeni na pofce.
Brak produktu to brak zakupu!

Komunikacja cenowa

Klient nie dokona zakupu, jezeli nie wie, ile ma
zaplaci¢ za dany produkt. Odpowiednia cenéwka
to pierwszy krok do sprzedazy. Kazda bomboniera,
torebka czy pudetko z pralinami powinno posiada¢
wiasciwe oznaczenie cenowe, a produkty w promocji
— dodatkowe, kolorowe znaczniki.
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niespodzianki budujg warto$¢ koszyka i w ich
przypadku $rednio byta to warto$¢ ponad 20 zt.
Konsumenci w zdecydowanej wiekszosci na-
bywaja 1 opakowanie stodyczy na transakcje
— okofo 65% paragonéw ze sfodyczami. Jednak
sq kategorie, ktére wolimy kupowac w wiekszej
ilosci. Co czwarty nabywca decydowat sie ku-
pi¢ od razu 2 opakowania batonéw i wafelkow,
jajek niespodzianek czy tez rogalikow.

Wedtug danych CMR w pazdzierniku 2016 r.
najlepiej rotujacymi produktami stodyczy cze-
koladowych byty: Kinder Niespodzianka 20 g,
Kinder Bueno 43 g, Wedel Ptasie Mleczko Wa-
niliowe 380 g oraz Ferrero Raffaello praliny ko-
kosowe 150 g. W przypadku stodyczy nieczeko-
ladowych najlepiej radzity sobie: 7 Days rogalik
kakaowy 60 g, Orbit Spearmint guma do zucia
14 g, Dr Gerard Pryncypatki wafelki kakaowe
235 g oraz 7Days Max rogalik kakaowy 80 g.

Dla kazdego cos stodkiego

Kategorie stodyczy w markecie Stokrotka

reklama ———
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dla Ciebie i Twoich zyskéw
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FERRERO
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w Warszawie charakteryzuja sie wysoka ro-
tacja. ,Moim zdaniem najlepsze wyniki pod
wzgledem ilosci sprzedanych produktéw maja
stodycze impulsowe, ale nie tylko te zlokalizo-
wane przy kasach. Réwniez te, ktére znajduja
sie na potkach. Z okolicy kasy najszybciej zni-
kaja gumy Orbit, Tic Tac, Jajko Kinder Niespo-
dzianka, lizaki Chupa Chups, Mentosy, batony
Duplo, chatwa, natomiast z potek na sklepie
najwyzsza sprzedaza ciesza sie mate przekaski,
wafelki i batony, mate podwojne opakowania
ciastek, ktére mozna zjes¢ od razu po wyjsciu
ze sklepu. Sa to wafelki Grzeski, mate opako-
wania Oreo, Goéralki i batony Snickers, Mars,
Milky Way, Twix” — méwi Aneta Wiadziriska,
Kierownik Operacyjny w sieci Stokrotka.

Klienci uwielbiaja nowosci, ale tylko te
wsparte marketingowo, zwlaszcza z reklama
w mediach. Lato minefo w warszawskiej Sto-
krotce pod znakiem Zzelkéw, wafelkéw i lan-
drynkéw. ,Producenci dopasowuja sie do
sezonéw, latem wycofuja pewne stodycze ze
sprzedazy, zastepujac je takimi, ktérych kon-
systencja nie zmieni sie w wyniku wyzszej tem-
peratury” — dodaje pani Aneta. Od wrzesnia
powoli wracaja do fask czekolady w tabliczkach
oraz wszystkie stodkosci oblane czekolada.

W kategorii czekolad w tabliczkach prym
w sprzedazy w Stokrotce przy ulicy Pirenej-
skiej wiodq brandy: Milka, Wedel, Alpen Cold,
Wawel oraz marka wiasna sieci. Jezeli chodzi

o czekolady, ktére rodzice kupuja dzieciom, to

Z OFERTY PRODUCENTA

TAGO

Tago Excellent

9
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NESTLE POLSKA

Princessa Klasyczna

VOBRO
Choco Crispo

Delissimo
Assorted

jak opowiada pani Wiadziniska — jest to przede
wszystkim Kinder Chocolate. Producenci wciaz
poszerzaja oferte czekoladowa. W modzie jest
ostatnio gorzka o zawartosci kakao od 70 do
nawet 90%.

W kategorii stodyczy paczkowanych z cze-
kolada z pewnoscia liderem sa Delicje Szam-
panskie pomaraficzowe, Wedlowskie Ptasie
Mleczko, Milka Alpejskie Mleczko. Jezeli cho-
dzi o kategorie bombonierek liderem pozostaja
Raffaello, Merci oraz Toffifee” — informuje Kie-

rownik Operacyjny Stokrotki.
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Jezeli chodzi o wafelki liderem sq Wafelki
Familijne Jutrzenka, ostatnio na prowadzenie
wysunety sie Familijne Gofrowe. W segmencie
ciastek, markiz prawdziwym bestsellerem sa

Hity, tuz za nimi uplasowaty sie Oreo.

reklama
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Aneta Wtadzirska, Regio-

nalny Kierownik Operacyjny
Stokrotka, ul. Pirenejska 2A,
Warszawa

Cukierki na wage ciesza sie znaczenie
wieksza sprzedaza niz cukierki paczkowane.
Prym wioda cukierki Wawel — latem Galaretki
Fresh & Fruity, jesienia i zima — tradycyjne trio
— Malaga, Tiki Taki i Kasztanki. Jezeli chodzi
o cukierki paczkowane — Zozole od jakiego$
czasu sg na 1 miejscu, dalej plasuja sie cukier-
ki FC ,Pszczotka”.

Stodkosci kupowane dla najmtodszych, albo
przez nich samych to lizaki Chupa Chups,
gumy rozpuszczalne Mamba, Jajka Kinder Nie-
spodzianka, Kinder Joy, Stodkosci Kubus, Zelki
Haribo.

Obserwujac rynek stodyczy w Polsce war-
to podkresli¢ i doceni¢ starania producentéw,
zwlaszcza jezeli chodzi o kategorie sfodkosci
okazjonalnych i odpowiednie nakfadki na opa-
kowania. To duze ufatwienie dla kupcéw. Nie
nalezy zapominac¢ takze o pewnej tendengji,
ktéra jest coraz bardziej widoczna wsrdd klien-
téw — poszukiwanie produktéw ,zdrowych
i zdrowszych, czytanie etykiet, swiadomos¢
rowniez w kategorii stodkosci. Dlatego tez
w kategoriach stodyczowych obserwujemy po-
jedyncze tendencje do kupowania batonikow
zbozowych, takich jak Bakalland czy produk-
tow z kategorii fit czy dla sportowcéw — Oshee

czy Aktivlab” — podsumowuje pani Aneta.

Cukierkowo kolorowo
Delikatesy, ktére prowadzi pan Piotr Fortun-

ko znajduija sie przy ul. Kosciuszki we Wrocta-

Z OFERTY PRODUCENTA

EWA KROTOSZYN

Evitta szatwia, cytryna&miod

Tturrena

Arawime,
O vt o

Evitta zielona
herbata&arbuz
bez cukru

wiu. Jest to typowy osiedlowy sklep, w ktérym
mozna kupi¢ tak naprawde wszystko. Ale naj-
wieksza czes¢ sklepu zajmuja kategorie alko-
holowe i stodycze.

,Jezeli miatbym powiedzie¢ co ze sfodyczy
sprzedaje sie najlepiej powiedziatbym, Ze sa to
cukierki na wage oraz batony i wafelki, ktére
zlokalizowane sa przy kasie” — méwi detalista.

Wedtug Pana Piotra cukierki w ostatnich la-
tach wracaja do fask. Klienci kupuja je coraz
czesciej. Karmelki, mietusy, pudrowe landryny,
zelki i te w czekoladzie, zaréwno na wage jak
i paczkowane — to obowiazkowy asortyment
w sklepie we Wroctawiu. Wsréd paczkowa-
nych na pofce sa orzezwiajace IceFresh, mlecz-
ne Werther’s Original, nimm2 Boomki dla
dzieciakéw” — méwi pan Piotr. Z tych na wage
Trufle z fabryki Brzeg, Galaretki, Michatki, Ma-
laga czy Kasztanki z Wawelu, Galaretki Opo-
lanki z Grupy Otmuchéw. ,Tak jak wspomina-
fem obok cukierkdw dobrze rotuja takze wafle
i batony. Grzeski i Goralki to sprzedazowe hity
wsrod wafelkéw impulsowych, tuz za nimi sa
Princessa i Prince Polo. Jezeli chodzi o batony
to od lat liderami sg marki Mars, Snickers i Twix

oraz Kinder Bueno.
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COLIAN
Grzeski Tyci

Joy&Me o smaku czekoladowym
z sokiem z pomaranczy

LOTTE WEDEL

Czekolada Cookie

reklama

“HELIO

nanM

dla zdrowia i urod’g,
dla Ciebie i Twoich zyskéw

/-\

HELIO

% alwed \
e

Dol s @
1‘(‘" BN s ot o
PRl w150

P ¥
M , e

100% natury

Bakalie bez konserwantéw

www.helio.pl

Colian

Mariusz Jaroszewski

Kierownik Dziatu Zarzadzania Kategoria

Od kilku sezonéw obserwujemy coraz wieksze zainteresowanie
polskimi produktami (moda na polskie wyroby). Korzystajg na
tym nasze marki: Grzeski, Goplana, Solidarnos¢, Jutrzenka, Sliw-
ka Nateczowska, Jezyki czy Familijne. Przysztos¢ rynku beda sta-

nowity produkty wysokiej jakosci, wyroby dopasowane do okazji

konsumpcji, stodycze dostarczajace multisensorycznych doznan jak nowe smakotyki Joy&Me

Goplana, ktére w harmonijny sposob tacza rézne warstwy, tekstury i smaki. Na popularnosci

zyskuja produkty ,on-the-go”, podazajace za ciagle zmieniajagcym sie modelem Zycia i wiek-

szg aktywnoscia polskich konsumentéw, np. indywidualnie pakowane wafelki Familijne 2GO.

Duzy potencjat maja takze stodycze bitesize, np. limitowane Grzeski Tyci, stanowiace stodka

przekaske na jeden kes do chrupania i dzielenia sie.

PR Manager
LOTTE Wedel

Magdalena Kotodziejska

4 wrzesnia, czyli w Miedzynarodowy Dziern Czekolady wystar-
towata nowa platforma komunikacyjna E.Wedel. Jej bohaterem
jest chtopiec na zebrze dZzwigajacy na plecach tabliczki czekolady.
Kreacja powstata na bazie stynnego plakatu Leonetto Cappiello,

ktérego przygotowanie zlecit w 1926 roku Jan Wedel.

Nowa platforma E.Wedel jest kontynuacja komunikacji o budzeniu dzieciecej radosci. Jej bo-

haterem jest niewinny i spontaniczny chtopiec oraz egzotyczna, zawadiacka zebra. Ten nie-

zwykty duet bedzie od tej pory wyszukiwat ludzi, ktérzy w nattoku codziennych obowigzkéw

i stresow utracili dzieciecag radosc i dostarczat im duzo wedlowskiej czekolady.

Sylwetka chtopca na zebrze po dzi$ dzier znajduje sie w formie neonu na dachu zabytkowe;j

kamienicy przy ulicy Szpitalnej w Warszawie, w ktérej znajduje sie najstarsza Pijalnia Czeko-

lady E.Wedel.

W kategorii czekolad, ktéra jest kolejna
dobrze rotujaca w sklepie we Wroctawiu pan
Fortunko wsréd najlepiej sprzedajacych sie
wymienia marke wlasna Amelia, Milke oraz
Wedel. Na dalszej pozycji jest Wawel, Alpen
Gold i Terravita.

Stodkosci mozna podzieli¢ réwniez biorac
pod uwage konsumentéw. | tak na przyktad —
jak opowiada detalista z Wroctawia — starsze
pokolenia czedciej wybieraja ciastka, wafle,
herbatniki, markizy, praliny a mtodziez zdecy-
dowanie woli lizaki, zelki czy pianki.

JMEréd ciastek paczkowanych numerem
jeden w sprzedazy sq Wafelki Familijne Ju-
trzenka, drugie miejsce zajmuja takotki San,
a trzecie Delicje Moja Bajka i Pieguski od
Milki. Bardzo dobrze rotuja takze herbatniki

regionalne w polewie kakaowej z firmy Cu-

kry Nyskie. Jezeli chodzi o bombonierki Raf-
faello i Merci sa kupowane najchetniej. Na
drugiej pozycji znajduja sie praliny od Vobro”
— moéwi pan Piotr.

Tak jak wspominat pan Piotr, mtodziez ku-
puje najchetniej szybkie przekaski stodyczowe
oraz r6znego rodzaju innowacje. 7Days to faj-
na przekaska, Pianki ze smerfami od Haribo,
nimm 2 Boomki, lizaki Chupa Chups, wafelki
Grzeski, gumy Mamba oraz draze Skawa czy
kamyczki orzechowe Jutrzenki czy Fasolki CSI
Jednos¢ — to te ktore rotuja najlepiej w sklepie

pana Fortunko.

Stodycze jako przekagska
Sklep, ktéry prowadzi pani Renata Chmie-
lewska znajduje sie tuz przy Placu Grunwaldz-

kim we Wroctawiu, w otoczeniu biurowcow.
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WAWEL

Dobre Sktadniki - Wawel czysci etykiety

Wawel uruchomit projekt Dobre Sktadniki - w ramach
swojej pionierskiej inicjatywy z niemal wszystkich stody-
czy w swoim portfolio producent usuwa zbedne dodatki,
zastepujac je naturalnymi lub zwiekszajgc zawartos¢ poza-
danych surowcéw w danym produkcie (np. orzeszkéw ara-
chidowych w Michatkach). Galaretki na pektynie i agarze,
wysoka zawartos¢ ziarna kakaowego, czekolada bez emul-
gatora E476, stopniowa eliminacja oleju palmowego, cer-
tyfikowana lecytyna sojowa (bez GMO), naturalne aromaty
i brak barwnikéw - to tylko cze$¢ zmian jako$ciowych w
ramach projektu Dobre Sktadniki. W pracach nad udosko-
naleniem receptur producentowi pomaga Rada Ekspertéw
- cenieni naukowcy zwigzani z renomowanymi uczelniami
wyzszymi. O tej pozytywnej inicjatywie z pewnoscia be-
dzie gtosno! Wiecej na www.dobreskladniki.pl.

Piotr Fortunko, Wtasciciel
Delikatesy, ul. Kosciuszki 143,
Wroctaw

SN
L

skiej 34, Wroctaw

Co powoduje, ze klientami, sa zazwyczaj oso-
by pracujace w okolicy, ktére przychodza tu
w przerwie od pracy, po przekaske, nap6j czy
cos sfodkiego.

Wybor jest naprawde spory, dzieki czemu

klienci zawsze znajda co$ by zaspokoi¢ glod
na co$ sfodkiego. ,Sprzedaje sie dobrze to co
jest tuz przy kasie, to co jest znane i ma dobra
cene. Mars, Twix, Bounty, Prince Polo, Kinder

Bueno — to produkty obowiazkowe w sklepie”

Z OFERTY PRODUCENTA

WAWEL

Mieszanka Krakowska

— moéwi pani Renata.

Na pétkach znajduja sie inne warianty ba-
tonéw jak na przyktad Twix White, Snickers
White, ktére klienci bardzo polubili. W tym
punkcie dobra sprzedaza charakteryzuja sie
takze stodkosci upominkowe, jak Raffaello,
Merci czy Toffifee, ale jest to sprzedaz niewiel-
ka. Z kolei Raffaello w matych opakowaniach
przyjeto sie znakomicie. Natomiast z ciastek
paczkowanych numerem jeden sg Sante” —
dodaje detalistka. Czy w sklepie, ktéry prowa-
dzi pani Renata jest miejsce na innego rodzaju
sfodkosci? ,Owszem, ale sg to niewielkie ilosci.
Przede wszystkim nastawiamy sie na sprzedaz
impulsowa i produkty, ktére mozna spozy¢ na
raz po wyjsciu ze sklepu. W zwiazku z trenda-
mi na zdrowa zywnos$¢, réwniez w kategoriach
stodyczowych obserwuje poszukiwanie przez
konsumentéw jakiejs alternatywy. Mamy ba-
tony BA! od Bakalland, sg takze sfodycze, ktére
poleca Anna Lewandowska, batoniki Oshee,
ale nie ciesza sie one tak duza sprzedaza. Sa to
pojedyncze zakupy, jednak nie mozna pozo-
sta¢ obojetnym na taki kierunek rynku” — pod-
sumowuje detalistka.

Jak dodaje — klienci sg zawsze zainteresowa-
ni nowosciami wsréd sfodkosci. Jednak najlep-
szy czas na wprowadzenie innowagji to wrze-

sien — czyli okres powrotu z urlopdw.

Tylko to, co niezbedne
,Najlepiej sprzedajaca sie kategoria stody-
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Prezes Zarzadu

Aleksander Batorski

| Fabryka Cukierkéw ,Pszczétka”

Sezon jesienno-zmowy to czas nowosci w portfolio Fabryki Cu-
kierkéw ,Pszczotka”. Wzbogacilismy nasza oferte o produkty
premium, ktére sukcesywnie s wprowadzane na rynek. Przy-
gotowalismy dziewiec¢ zupetnie nowych marek, ktére na pewno

przypadng do gustu mito$nikom stodyczy. Beda to pralinki: Cze-

koladowe Sympatie - o smaku $mietankowym i orzechowym, Czekoladowe Fantazje o smaku

kokosowym, adwokatowym, kawowym i pistacjowym, a takze trufle Piknikowe i karmelowe

cukierki Chochliki. Dla mito$nikéw owocowych smakéw mamy truskawkowe Pychatki, wzbo-

gacone o magnez i wapn oraz cukierki Ulubione, ktére tacza smak wanilii i porzeczki. Kolejna

nowos¢ to galaretki Teczowe, oblane czekolada oraz galaretki w cukrze - Stoneczne.

czy w moim sklepie sa ciastka, zaréwno pacz-
kowane, jak i na wage. takotki i Biszkopty San,
Delicje Szampariskie — to produkty, ktére za-
wsze musze mie¢ w zapasie. Stomki ptysiowe
na wage i tak zwane maczki to ulubione sfody-
cze na wage. Osoby starsze kupuja je w du-
zych iloéciach, jako smakotyk do kawy” — méwi

z u$miechem pani Danuta Kardasz, wiasciciel-
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ka sklepu we Wroctawiu.

MEréd produktow, ktére sprzedajemy i na
wage i w opakowaniu sg takze cukierki. Mi-
chatki, Opolan- == ‘
ki, Malaga, Tiki
Taki i Kasztanki,
Toffino, Kréwki,
cukierki  kawo-
we — to nasze
hity” — dodaje.

A czym byt
by sklep bez
czekolady w ta-
bliczkach! Cze-
kolade kochaja
wszyscy i mlodzi i starsi klienci. Jak przyznaje
detalistka, na péice obowiazkowo musza by¢
takie marki jak Wedel, Milka, Nussbeisser, Wa-
wel i Goplana.

,No i oczywiscie batony, wafelki impulso-
we — Prince Polo, Grzeski, Snickersy, Goéralki,
Pawetki — ciesza sie najwieksza popularnoscia
w moim sklepie. Kupuja je osoby pracujace
w drodze do pracy, oraz mtodziez jako szyb-
ka przekaske” — dodaje. Z kolei mtodsi klienci
i ich rodzice nie wyjda ze sklepu bez Zelkow
Haribo, Smiejzelkéw, lizaka Chupa Chups,
gumy Mamba.

,Tic Tac, Mentos i gumy Orbit to ta katego-
ria sfodyczy impulsowych, ktéra powinna by¢
w kazdym sklepie. | u mnie réwniez rotuje na
biezaco” — podsumowuje pani Danuta.

Jak przyznaje, w zwiazku z tym, ze prowadzi
maly sklepik osiedlowy, i musi znalez¢ w nim

miejsce na kazda kategorie produktowa ogra-

Z OFERTY PRODUCENTA

FABRYKA CU KIERKOW
,PSZCZOLKA"

Pychatki z chrupkami o smaku
truskawkowym w czekoladzie

Stoneczne
galaretki

Danuta Kardasz, Wtascicielka
Sklep spozywczo-przemy-

stowy, ul. Klecifiska 138,
E_Wrodaw

nicza sie tylko do marek, ktére sprzedaja sie na

biezaco. ,I chociaz stodkosci z wyzszej potki,
czy tak zwane prezentowe rotuja sporadycznie,
to musze znalez¢ na nie miejsce. | mam tylko
te, ktore kupuja klienci, a sa to Merci, Raffaello,
Toffifee i Ptasie Mleczko Wedel” — dodaje.

popra-
wiajaca sie sytuacja ekonomiczna Polakéw,

Silna  konkurencja wewnetrzna,

podazanie za trendami rynkowymi jakimi sa
produkty prozdrowotne i premium to sita na-
pedowa naszego rodzimego rynku stodyczy.
Poza tym pojawiajace sie na biezaco nowosci,
ulepszenia i innowacje zaréwno w kategoriach
samych produktéw pod katem skfadnikéw, jak
réwniez opakowan oraz podnoszenie pozycji
produktu poprzez marketing — pozytywnie
wplywajg na rozwdj poszczegblnych stody-
czowych kategorii. Rynek rosnie, rozwija sie,
a prognozy sg optymistyczne.
Monika Goérka
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I Kategorie Produktow

To, ze $niadanie jest najwazniejszym positkiem dnia - wie kazdy. Nie

wszyscy natomiast zdajg sobie sprawe jak istotna jest réznorodnos¢

i wtasciwe proporcje poszczegdlnych sktadnikéw odzywczych, by nie
tylko dostarczato ono energii, ale tez byto zdrowe. Producenci oferuja
wiele produktéw $niadaniowych, a w sklepach poétki petne sg asortymentu
idealnego na ten pierwszy positek dnia. Wedliny, nabiat, pieczywo, ptatki,
kawa, herbata, woda, sok - dla kazdego co$ dobrego.

reklama
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Sniadanie to, drugi po obiedzie, najbardziej
kaloryczny z positkéw w ciagu dnia. Powin-
no ono dostarcza¢ organizmowi miedzy 500
a 700 kalorii. Najlepiej spozywac je po 30 mi-
nutach od przebudzenia, kiedy nasz metabo-

lizm, po nocnym odpoczynku, zaczyna znéw

Po pierwsze - sniadanie!

11 g

Z OFERTY PRODUCENTA

ZAKEADY

TEUSZCZOWE oy
Sumiadanioy,,

,BIELMAR” -

Sniadaniowa =

Klasyczna

Sniadaniowa
z Mastem

Sniadaniowa

pracowa¢ w odpowiednim tempie. Premium
Jak powinno wyglada¢ prawidlowo skom-
ponowane $niadanie? Musi ono zawiera¢
Aleksandra Szemik-Duda

Category Manager

Zaktady Ttuszczowe ,Bielmar”

Prawidtowo zbilansowanym $niadaniem dostarczamy sobie az
25% energii na caty dzien, nie dopuszczajac do spadku glukozy we
krwi, ktory prowadzi do zmeczenia, rozdraznienia i braku koncen-
tracji. Powinno ono zawiera¢ weglowodany, biatka, witaminy i do-
bre ttuszcze roslinne. Petnowartosciowym pierwszym positkiem
bedzie np. kanapka. Przygotujmy ja z wedlin i warzyw na ciemnym pieczywie, ktére posma-
rujemy dobrej jakosci thuszczem roélinnym, np. margaryng Sniadaniowa Klasyczna, Sniadanio-
wa Premium czy Sniadaniowa z Mastem. Wszystkie margaryny tworzace rodzine Sniadaniowa
zawieraja olej rzepakowy, ktéry ze wzgledu na swoje wtasciwosci zdobyt uznanie ekspertow
ds. Zywienia, rekomendujacych go jako sktadnik codziennej diety. Dodatek ttuszczu roslinnego
jest niezbedny do przyswojenia wszystkich witamin zawartych w sktadnikach $niadania. W ten
prosty sposéb, zjadajac nieskomplikowana w przygotowaniu kanapke, dostarczymy swojemu
organizmowi niezbedne witaminy, mikroelementy oraz energie na caty dzien.

44 | www.hurtidetal.pl
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I Kategorie Produktow

Cezary Swietochowski

Trade Marketing Manager

HJ Heinz Polska

Od 15 pazdziernika marka Pudliszki startuje z ogélnopolska kam-
pania telewizyjng ketchupu Pudliszki - NAJSMACZNIEJSZY!*
Ma na celu poinformowanie konsumentow, ze ketchup Pudliszki
jest najsmaczniejszy* w Polsce. Ten smak nie jest kwestig przy-

padku... Duza zawartos¢ pomidoréw, tylko niezbedne sktadni-

ki, brak konserwantéw, sprawiaja, ze konsumenci tak chetnie siegaja po ketchup Pudliszki.

W kampanii konsumenci zostana tez poinformowani o konkursie ,Wygraj kuchnie petna

smaku!”. Aby wzig¢ w nim udziat nalezy zakupi¢ dwa dowolne ketchupy Pudliszki, zachowaé

paragon i dokonczy¢ zdanie: ,W mojej kuchni petnej smaku...” i wysta¢ SMS z odpowiedzig na

numer 4322. Do wygrania co miesigc 15 000 zt - karta upominkowa IKEA na zakup kuchni,

codziennie 300 zt - karta upominkowa IKEA. Konkurs trwa od 15 paZdziernika do 15 grudnia

2017 roku. W trakcie kampanii wspieramy widocznosc ketchupu Pudliszki przy pomocy dedy-

kowanych materiatéw POS. W tym okresie nie moze zabraknac¢ najsmaczniejszego* ketchupu

Pudliszki na Twojej potce sklepowe;j.

Szczegbty konkursu w regulaminie dostepnym na stronie www.pudliszki.pl

*na podstawie badan ilosciowych grudzien 2016 r.

wszystkie sktadniki odzywcze: weglowodany,
biatka, a takze tfuszcze. Nie wolno zapomi-

na¢ przy tym o witaminach i pozostatych
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cennych mineratach. Najlepiej na $niadanie
spozywac produkty bogate w biatko. Dzie-
ki nim dtuzej czujemy sie syci, a dodatkowo
pomaga przyspieszy¢ przemiane materii o ok.
25%. Warzywa i owoce to nie tylko Zrodto
witamin i soli mineralnych zwiekszajacych
odpornos¢ organizmu. Czes$¢ z nich zawiera
w sobie btonnik, ktéry reguluje prace jelit

oraz zwieksza uczucie sytosci.

Wedliny

Wedliny sa codziennym, $niadaniowym
zakupem wielu Polakéw, ktérzy chetnie wy-
bieraja ten produkt na swoj positek. Az 90%
konsumentéw potwierdza, ze umieszcza je
w swojej diecie — wynika z badan przeprowa-
dzonych przez Kantar Millward Brown. 25%
Polakéw deklaruje spozywanie ich kazdego
dnia. Niemal 24% ankietowanych wskazato, ze
dodaje wedline do swoich positkéw 5-6 razy
w tygodniu. Az 28% os6b przepytanych przez
instytut wybiera je 3-4 razy w tygodniu. 2 razy
w tygodniu jada je 9% respondentéw, a raz lub
rzadziej — 4%.

Jaka jest najpopularniejsza wedlina? Jak
wynika z badar Kantar Millward Brown, prze-
prowadzonych w okresie kwiecien 2016 r.
— marzec 2017 r., jest to szynka. Jej spozycie
deklaruje niemal 67% respondentéw. Wsrod

badanych znalazlo sie 59% zwolennikéw kiet-

Z OFERTY PRODUCENTA

HJ HEINZ

POLSKA
Ketchup Pudliszki
tagodny

Ketchup
Pudliszki
pikantny

basy i 56% amatoréw paréwek. 51% oséb za-
pytanych przez instytut deklaruje spozywanie
poledwicy. 48% decyduje sie na dodanie do
swojego menu wedliny drobiowej. Taki sam
wynik uzyskaty kabanosy. Bardzo czesto w od-
powiedziach ankietowanych pojawialy sie tez
pasztet, boczek, kaszanka, salami, pasztetowa

czy baleron.

Parowki

Paréwki to idealny zestaw $niadaniowy dla
najmfodszych. Wazne, Zzeby rodzic wybrat
produkt z szynki, z duza zawartoScia miesa
i bez dodatkéw soli czy innych konserwantéw.
Wtedy mamy gwarancje, ze uwielbiana przez
dzieci paréwka bedzie stanowita zdrowe i po-
Zywne $niadanie.

Wedtug danych CMR, $rednio na péfce ma-
toformatowego sklepu mozna znalez¢ obecnie
ok. 3 r6znych wariantow paréwek. Najwyzsze
udzialy wartosciowe w kategorii w tym forma-
cie placowek handlowych miaf w ostatnim roku
Animex. W okresie miedzy styczniem a lipcem
br. miat on ok. 66% udziatéow. W tym samym
czasie 14% przypadto dla firmy Sokotéw, 9%
dla Indykpolu, a 8% uzyskat Tarczynski.

Najpopularniejsza marka w ostatnich miesia-
cach, w sklepach do 300 mkw., byty Morliny.
Jak podaje CMR, w tym roku, do konca lipca,
jej udziaty wartosciowe w sprzedazy uplaso-
waly sie na poziomie 56%. Dalej znalazly sie

Sokotéw, Krakus, Indykpol i Tarczyrski. W ze-
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Marcin Wéjciak

National Distribution Manager

Tchibo Warszawa

Jaka kawe najbardziej lubig Polacy? Odpowiedz na to pytanie nie
jest taka prosta, jak mogtoby sie wydawac. Zaczne od tego, ze
Polacy cenig nie tylko walory kawy zwigzane z pobudzaniem, ale
przede wszystkim doceniaja jej smak. Dla Polakéw wyznaczni-

kiem wysokiej jakosci kawy jest jej intensywny aromat oraz wy-
razisty smak. Jezeli dotozymy do tego atrakcyjng cene - mamy ,kawe idealna”. Jezeli zapytamy
przecietnego ,kawosza” jaki rodzaj kawy lubi najbardziej, to zapewne ustyszymy, ze arabice,
jednak kiedy podczas badan dochodzi do poréwnania, okazuje sie, Zze preferuje robuste, po-
niewaz jest mniej kwasna. Idealng odpowiedzig na te wszystkie potrzeby polskiego konsu-
menta, czyli jakos¢, aromat, smak i odpowiednia cena jest nasza Tchibo Family. Pamietajmy,
ze zdecydowana wigkszo$¢ Polakéw w dalszym ciggu wybiera kawe palona, a w tym wiasnie

segmencie Family jest najczesciej wybierang kawa w Polsce*.
*Tchibo za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Kategoria: Kawa. Cata Polska z dyskontami - metoda paragonowa, sprzedaz
w sztukach i sprzedaz w kilogramach, okres maj 2016 - kwiecier 2017

stawieniu top 10 produktéw na pierwszym
miejscu znalazty sie Berlinki Classic Morliny
w opakowaniu 250 g. Dalej znalazly sie Pa-
rowki z szynki Krakus 200 g. Podium zamykaja
Sokoliki Sokotéw 140 g.

reklama

Marzena i Dariusz Kucharzyk,
Wiasciciele

Sklep abc

ul. Rybnicka 59¢, Wtoctawek

dla zdrowia i urod’y,
dla Ciebie i Twoich zyskéw

Pozywne Sniadanie

We wioctawskim abc wielu klientéw robi
$niadaniowe zakupy. Pieczywo, wedliny, sery,
jogurty, ptatki... Wszystko sprzedaje sie bardzo
dobrze. Duze znaczenie ma to, ze sklep znaj-
duje sie przy przystanku autobusowym i jest
pierwszym wyborem klientéw czekajacych na
przejazd do pracy czy szkoty. Jak jednak pod-
kreslaja wiasciciele — musza mie¢ atrakcyjna
cene, poniewaz tutejsi mieszkancy sa w stanie

zrezygnowac z zakupdw jesli znajda w innym

miejscu tanszy produkt.
P —— H H H
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www.helio. pl na pro$be klienta sprowadzam tanszy produkt,

ale p6zniej widzimy, ze sprzedaje sie on zde-

Z OFERTY PRODUCENTA

TCHIBO |

WARSZAWA
Tchibo Family
mielona

TT]

Tchibo Family
rozpuszczalna

cydowanie sfabiej niz markowe wedliny. Naj-

czesciej sa kupowane szynki, poledwice i kiet-
basy o wysokiej zawartosci migsa” — opowiada
Dariusz Kucharzyk, wiadciciel. Wsr6d marek
dostepnych w sklepie wymienia m.in. Soko-
tow, JBB, Morliny, ZM Henryk Kania, Olewnik,
Indykpol, Gzella czy Cedrob.

Klientom wlfocfawskiego sklepu  weszto
w nawyk kupowanie mniejszych ilosci wedlin
— nawet po 3 plasterki. W okolicy sa prowa-
dzone budowy i robotnicy czesto zaopatruja
sie wlasnie w takie drobne zakupy, by od razu
zje$¢ kupione produkty, bo nie maja mozliwo-
Sci ich diuzszego przechowywania.

Wiasciciel, wsrdd produktéw, ktére zawsze
dostepne sa na potce z wedlinami wymienia

m.in. paréwki. Najczesciej sa dostepne wyro-
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Kierownik PR
Cedrob

Anna Wisniewska

O tym, ze $niadanie jest najwazniejszym positkiem w ciggu dnia
jeste$my uczeni od najmtodszych lat. Poranne bistro powinno ob-
fitowac w niezbedne do prawidtowego funkcjonowania witaminy
i sktadniki odzywcze. Bezkonkurencyjng faworytka, spozywana
w wiekszosci doméw od wielu lat jest kanapka. Swieze pieczywo,

ulubione warzywa i dobrej jakosci wedlina z pewnoscia nasyca i dadza energie na reszte dnia.

Cedrob hotdujac zasadzie zdrowego stylu Zycia posiada w swej ofercie wedliny drobiowe oraz

wieprzowe, idealne na kanapke, zimng przekaske lub podane na satacie.

W ofercie producenta znajdziemy wiele propozycji na dziert dobry! Jedna z nich jest Poledwica

Gobarto, niezwykle smakowite pieczone mieso wieprzowe, podane z ulubionymi warzywami za-

spokoi poranny gtdd na wiele godzin. Na $niadaniowym pétmisku wysmienicie sprawdzi sie takze

delikatny i soczysty Kurczak gotowany, ktéry przypadnie do gustu zwtaszcza mtodszym smako-

szom oraz wyrazny, lekko pikantny Pasztet ciechanowski dla zwolennikéw konkretnych smakow.

by Sokofowa czy Morlin. One sprzedajq sie
na biezaco, bo sg to produkty $niadaniowe.
W tym przypadku klienci pytaja, ktére z do-
stepnych paréwek sg lepsze. Czasem wybie-
raja te drozsze, np. z szynki, ale zazwyczaj sa

to te zwykte” — dodaje.
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Nabiat na pierwszy positek

Spozywanie nabialu na $niadanie jest
bardzo popularne i wiele os6b decyduje sie
wybiera¢ go wtasnie na ten pierwszy positek
dnia. CMR potwierdza, ze jest to rozbudo-
wana kategoria w sklepach spozywczych do
300 mkw. Biorac pod uwage pierwsze pot-
rocze tego roku Srednio w jednej placowce
mozna bylo znalez¢ 100-111 réznych pro-
duktéow z tego segmentu. Najwiecej byto
jogurtow tyzeczkowych (ok. 14-17 warian-
tow), serkéw kanapkowych (ok. 12-13 réz-
nych produktéw) oraz serkéw topionych
(ok. 11 pozycji).

Jak wynika z analiz CMR - liderem jesli cho-
dzi o wartos¢ sprzedazy nabiatu w sklepach
matego formatu do 300 mkw. jest SM Mlekpol.
Jego udzialy w okresie miedzy 1 stycznia a 31
lipca tego roku wyniosty prawie 20%. Za nim
uplasowat sie Zott z wynikiem prawie 12%.
Wysoko znaleZli sie tez OSM Piatnica, SM
Milekovita, Danone i Hochland. W zestawieniu
instytutu znaleZli sie tez Bakoma, OSM Krasny-
staw, SM Gostyri i OSM towicz.

Wsréd najpopularniejszych i najlepiej za-
rabiajacych marek w tym roku jest Mlekpol
taciate. W placéwkach handlowych o po-
wierzchni do 300 mkw. osiagneta ona wynik
9% udziatébw w wartosci sprzedazy katego-
rii. Jak podaje CMR, wysoko uplasowaly sie
réwniez Piatnica, Mlekovita Polskie Swieze,
Mlekpol, Zott Primo, Gostyr, Hochland, Kra-
snystaw, Zott Jogobella i Mlekovita.

Z OFERTY PRODUCENTA
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Poledwica

Gobarto O’ Kurcze

pieczone
z miodem

Na kanapke

Wsréd polskich konsumentéw serki kanap-

kowe ciesza sie duzym uznaniem. Idealne na
$niadanie, poniewaz fatwo przygotowac dzie-
ki nim kanapke i sa przy tym wyjatkowo po-
zywne. Liderem jesli chodzi o sprzedaz w tym
segmencie jest Hochland. CMR wyliczyt jego
udziaty wartosciowe w sklepach o powierzch-
ni do 300 mkw. na 37% w okresie pierwszego
pétrocza tego roku. Ponad 20% uzyskat nato-
miast SM Mlekpol. W tym segmencie dobrze
zarobily réwniez SDM Wielun i OSM Piatni-
ca. Wysoko znalazty sie réwniez SM Bieluch,
Ostrowia, Savencia, Lactalis, OSM Wioszczo-
wa i Zott.

Wedtug danych CMR zebranych z para-
gon6w sklepéw matoformatowych najwiece;j
w ciagu 6 miesiecy tego roku roku zarobita
marka Hochland Almette. Za nig uplasowat sie
Mlekpol taciaty, a niedaleko za nim Hochland
Kanapkowy. Na paragonach czesto pojawiat
sie takze Wielun, Bieluch, Pigtnica Twéj Smak,
Mlekpol taciate, Ostrowia, NaTurek i Pigtnica
Twoj Smak Puszysty.
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CEDROB

www.cedrob.com.pl

Mieso drobiowe jest bardzo
pozywne, a dodatkowo jego
tagodny smak i delikatna
struktura stanowia doskonata
baze kulinarnych inspiracji.

Subtelny smak, wysoka
zawartosé biatka przy niskiej
zawartosci ttuszczu

i cholesterolu to gtéwne
atrybuty wedlin i kietbas
Cedrob. Od wielu lat doceniaja
je zwolennicy lekkiej

i pozywnej diety.

Mieso drobiowe jest bardzo
wartosciowe dla organizmu
posiada najwiecej biatka

i zarazem najmniej ttuszczu
w poréwnaniu z innymi
gatunkami miesa.
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Arkadiusz Kuryto
Ogodlnopolski Koordynator d/s Sprzedazy
Sobik

Sniadanie jest niezbedna inwestycja w udany dzier. Nie tylko dodaje energii na caty aktywny

dzien, ale takze poprawia nastrdj i decyduje o tym czy spedzimy go aktywnie czy tez do potu-

dnia bedziemy walczy¢ z sennoscia. Positek ten jest szczegdlnie istotny, nie tylko w diecie dzieci.

Prawidtowo zbilansowane $niadanie musi zawierac takie sktadniki odzywcze jak weglowodany

i biatka, a w mniejszej ilosci takze ttuszcze. Naszg propozycja na poczatek dnia jest Serek typu

fromage, powstaty w oparciu o miks twarogu chudego i ttuszczu roslinnego z dodatkiem warzyw

oraz przypraw. Gorski Przysmak to swietny dodatek do codziennego $niadania, ktory najlepiej

smakuje ze swiezym pieczywem. Produkt dostepny jest w szerokiej gamie smakow: z cebulg,

chrzanem, papryka, pieprzem, warzywami oraz czosnkiem. Kolejna propozycja to Serek Goérski

Puszysty, jego wyjatkowy smak jest zastugg najwyzszej jakosci sktadnikéw, uzytych do jego pro-

dukgji - Swiezego twarogu, naturalnego jogurtu oraz pysznej $mietanki.

Snhiadanie z kosteczkami

.Cubes Superfood Snacks

przepis: Purella Food

° 1 tyzka nasion chia

e 4 kosteczki Cubes Superfood
Snacks

° 2 daktyle

. 1 tyzka miodu

. 1 tyzka granoli

o  Yjabtka

° liscie miety

W miseczce uktada¢ warstwami: jogurt, nasiona chia, granole, daktyle, jabtko, konfiture

Sliwkowa i miéd. Na koricu dodac kosteczki Cubes Superfood Snacks i liscie miety.

Z6tte plasterki

Satata, pomidor i plasterek sera zottego
na kromce chleba posmarowanego mastem
to przepis na $niadanie, ktére kazdy z nas
pamieta z dziecifstwa. Nabiat w tej formie
lubia jednak nie tylko dzieci, ale i dorodli.
Sery sa bogatym Zrédtem wapnia, biatka
i witaminy B12. Maja tez wysoka wartos¢ ka-
loryczng — na 100 g produktu przypada ok.
300-500 kcal, co jest jak najbardziej wska-
zane w przypadku komponowania menu
$niadaniowego.

CMR podaje, ze w ciagu pierwszych mie-
siecy tego roku Srednio na poéfce z nabiatem

w maloformatowym sklepie do 300 mkw.

wystepowato ok. 6 roznych wariantéw sera.
W tym czasie najwyzsze udziaty wartoéciowe
w sprzedazy miata SM Mlekpol. W tym cza-
sie osiggneta wynik 48%. OSM Sierpc miata
z kolei 10%. Podobny wynik uzyskaly tez SM
Mlekovita i Hochland. Dalej znalazly sie OSM
Wioszczowa, Bakoma, Spomlek, SM Ryki,
OSM towicz i Polmlek.

Bardo podobnie udziaty ukfadaja sie jesli
chodzi o marki. CMR podaje, ze w biezacym
roku Mlekpol uzyskata prawie 48% udziatow
wartoéciowych. W zestawieniu top 10 znala-
zly sie tez Mlekovita, Hochland, Wioszczo-
wa, Bakoma, Spomlek Serenada, Ryki, to-

wicz i Polmlek Fiko.
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Emilia Hryszko

Kierownik ds. Aktywacji Marki

Danone

Serki topione twarozkowe Kiri to nasza propozycja wartosciowe-
go produktu na $niadanie. Kiri to pyszny serek, ktéry sktada sie
w 77% z twarozku Smietankowego i jest pakowany w pojedyncze
porcje - kwadraciki. To zrédto wapnia, ktéry jest tak wazny w die-

cie dziecka. Kremowa konsystencja powoduje, ze idealnie nadaje
sie na kanapke. Dobrym pomystem na wykorzystanie serka Kiri podczas pierwszego positku
w ciggu dnia jest podanie go wraz z $wiezymi warzywami oraz cieptym napojem. Kiri to row-
niez Kiri przekaska - topiony serek Kiri z twarozku i Smietanki z chrupigcymi paluszkami. Jest

Swietna propozycja na drugie $niadanie czy szkolne przerwy.

Ulubione serki topione

Serek topiony to kolejny przyktad pyszne-
go i prostego sposobu na $niadanie. Liderem
jesli chodzi o warto$¢ sprzedazy w malym
formacie sklepéw w tym przypadku jest Ho-
chland. Wedtug CMR jego tegoroczne udzialy
siegaja 66%. 10% wygenerowat Sertop Tychy.
W zestawieniu najlepiej zarabiajacych produ-

centéw w tym formacie sklepéw spozywczych

reklama

BATONY
2BPV20VE

dla zdvowia i urody,
dla Ciebie i Twoich zyskow

www.helio.pl

znaleZli sie takze SM Mlekovita, SM Mlekpol,
Lactima, Bel Polska, Lacpol, Bakoma, Polmlek
i OSM towicz.

W sklepach matego formatu pojawia sie
wiele marek serkéw topionych, ktére bardzo
dobrze zarabiaja. Najwiecej, wedltug zestawien
CMR, przypada dla marki Hochland. Dobrze
zarabiaja tez produkty pod logo Sertop. Na
podstawie danych z paragonéw CMR wsrod
najlepiej zarabiajacych marek wymienia tez
Mlekovite, Mlekpol, Lactime, Lacpol, Kréwke

Smieszke i Kiri.

Sniadanie po wiejsku
Charakterystyczne grudki w serkach wiej-
skich to typowe $niadanie. Jednak zdecydowa-
nie, jak podkreslaja detalisci, wybierane przez
starsza klientele. Jak wskazuje natomiast CMR,
srednio w placéwce handlowej do 300 mkw.
mozemy znaleZ¢ ok. 3 réznych wariantéw ser-

kéw wiejskich.

Z OFERTY PRODUCENTA

DANONE

Kiri z twarozku $mietankowego

Kiri Przekaska
3pak

HELIO

Baton zbozowy 6 ziaren & miéd

Baton owoce lesne & polewa
jogurtowa
[

6;»0(& fesne «

HEL)

W sprzedazy produktéw z tej kategorii
najwyzsze udzialy wartosciowe w sprzedazy

w sklepach o powierzchni do 300 mkw. ma

Helio

jogurtu czy serka. Co wazne bakalie sa wyjatkowo ponetne gdyz

Grzegorz Sobocinski
Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

Coraz wiecej wiascicieli sklepéw przekonuje sie, ze ,moda na
zdrowie” jest dochodowa. Systematycznie rosnie zainteresowa-
nie zdrowa dieta, w tym bakaliami, ktére doskonale sprawdzaja
sie jako sktadnik wartosciowego $niadania, np. dodatek do musli,

procz dawki zdrowia i dobrego samopoczucia, s3 po prostu smaczne. W pierwszej kolejno-
Sci polecam linie HELIO Natura - bakalie bez konserwantéw. W sktad tej serii wchodza np.
sliwki suszone bez konserwantéw, ktére mamy jako jedyni w Polsce, Zurawina suszona z ob-
nizong o 50% zawartoscig cukru i 7-krotnie wiekszg zawartoscig btonnika w poréwnaniu do
powszechnie oferowanej suszonej zurawiny, czy pistacje bez soli, ktére cechuje wazna dla
zdrowia niska zawarto$¢ sodu pomagajaca utrzymac prawidtowe cisnienie krwi.
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Z OFERTY PRODUCENTA

EUROSER
DAIRY
GROUP

Ser kozi
Z rozmarynem
w plastrach

Ser owczy
w plastrach

OSM Piatnica — podaje CMR. Udziaty firmy
to ok. 75%. W zestawieniu instytutu kilkupro-
centowe udzialy maja jednak réwniez OSM
Krasnystaw, OSM Wioszczowa, OSM Kofo, SM

Milekpol czy SM Mlekovita.

reklama ———

dla smaku i tmdyc’ji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw
® Bez thuszezu @l Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

Magdalena Lewalska
Research & Development Manager

Euroser Dairy Group

Zbilansowane $niadanie powinno sktadac¢ sie z produktéw zbozowych, bogatych w weglowo-

dany ztozone, dzieki ktérym bedziemy mie¢ energie od samego rana. Wazne, zeby wiaczyc tez

produkty biatkowe, np. jogurt naturalny, ktory jest réwniez Zzrédtem wapnia oraz owoce $wie-

ze albo suszone. Euroser Dairy Group poleca jogurt ekologiczny love&ko naturalny 350 g jako

idealny sktadnik zbilansowanego $niadania. W potaczeniu z ptatkami wieloziarnistymi albo

otrebami owsianymi, gruszka i ulubionym miodem bedzie idealnym positkiem na poczatek

dnia. Nasz jogurt naturalny love&ko produkowany jest wedle Scistych norm jakosci wytacznie

ze sktadnikéw pochodzacych z upraw ekologicznych. Jogurty marki love&ko to gwarancja naj-

wyzszej jakosci oraz wyjatkowego smaku.

Udzialy poszczegblnych marek sa zbiezne
z udziatami ich producentéw. Zatem najpo-
pularniejsza, i zarazem zarabiajacg najwiecej
w matym formacie sklepéw jest Pigtnica. CMR
wymienia dalej Krasnystaw, Wioszczowa, Koo,
ZPM Mlecz czy Mlekovite.

Mleczne Sniadanie

Ze wzgledu na coraz czesciej wystepujace
w spofeczenstwie alergie pokarmowe, czy to
na mleko czy cukry w nim wystepujace nie
kazdy zaczyna od niego dzief. Jest ono jednak
bardzo pozywnym produktem. Jest bogatym
Zrédtem biatka, a takze wapnia wptywajacego
pozytywnie na kosci, co jest niezwykle wazne
w rozwoju dzieci. Oprocz tego zawiera wiele
cennych witamin, m.in. A, B12, fosfor, ma-
gnez czy potas. Chude mleko dziata ponadto
przeciwmiazdzycowo, zapobiega osteoporozie
i zmniejsza ryzyko zachorowania na raka piersi.

Spozycie mleka deklaruje 85% przebada-

nych przez Kantar Millward Brown Polakéw.

Krzysztof Btaszczyk,
Whasciciel

Sklep spozywczy
ul. Dolina 57, Bydgoszcz

Jesli chodzi o ilo$¢ to ponad potowa respon-
dentéw pije 1 do 3 litéw tygodniowo. Ok. 1/4
respondentéw potwierdza, ze spozywaja ok.
4-6 litréw w tym czasie.

Najchetniej i najczesciej spozywana marka
jest taciate. Przywigzanie do tej marki po-
twierdzito w badaniu Kantar Millward Brown
ponad 40% respondentéw. 20% decyduje sie
z kolei na towickie. Pytani przez instytut Pola-
cy bardzo czesto wskazywali na Wypasione od
Mlekovity, a takze inne marki tego producen-
ta. Wysokie wyniki uzyskaly tez Pigtnica i Za-
mbrowskie. W badaniu instytutu respondenci
czesto wymieniali tez mleko Uchate, Biate,
Gostyri, Hej, Krasnystaw, Koscian, Mazurski

Smak, Milko czy Warmia.

Potka detalisty
Nabial w bydgoskim sklepie nalezacym do

Krzysztofa Blaszczyka rotuje bardzo dobrze.
Jak podkresla wiasciciel — najchetniej wybie-
rane sg produkty Mlekpol. ,Musze jednak do-
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Iga Wyszynska
Brand Manager Rama
Unilever BCS Polska

Zywieniowcy podkreslaja, ze $niadanie to najwazniejszy positek w ciggu catego dnia. Tymcza-
sem, przez pospiech i poranny brak czasu, tak czesto z niego rezygnujemy. Nie warto odktada¢
g0 na pozniej, poniewaz idealnym rozwigzaniem na szybkie $niadanie sg pyszne i pozywne
kanapki. Ich waznym sktadnikiem sg produkty bogate w nienasycone kwasy ttuszczowe, na
bazie wysokiej jakosci oleju rzepakowego, takie jak Rama Classic. To nie tylko gwarancja nie-
zbednych organizmowi kwaséw ttuszczowych Omega-3 i Omega-6, ale takze Zrédto witamin
A, D i E. Ponadto, kanapka z Ramg to bardzo praktyczne rozwigzanie. Doskonale rozsma-
rowuje sie ona na pieczywie, nawet bezposrednio po wyciagnieciu z lodéwki. Alternatywa
dla 0s6b na dietach eliminacyjnych, dla nietolerujacych laktozy, a takze dla wegan, jest Rama
100% Roslinna. To wariant zawierajacy wytacznie ttuszcze roslinne, do produkcji ktérego nie
sa uzywane zadne produkty pochodzenia zwierzecego. Sniadanie z Rama to niezwykle pyszna

cze$¢ kazdego dnia.

da¢, ze sery Costyni, ze wzgledu na przyzwy-
czajenia stalych bywalcow, zawsze znajduje
uznanie wérod klientow. Zauwazam tez, ze
przy wyborze seréw jedna z waznych kwestii,
ktorymi klienci kieruja sie przy kupnie produk-

tu — jest cena” — wyjasnia wiasciciel.

reklama ———

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

® Bez glutenu @ Bez konserwantéw
® Bez thuszezu @ Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

Sniadaniowym produktem, kt6ry zwykle gosci
na stotach mieszkaricow Bydgoszczy, jest serek
wiejski. Pan Krzysztof jako numer jeden sprze-
dazy wymienia Grani maki Osowa. ,Sprzeda-
je sie on we wszystkich moich sklepach, wiec
moge przyznac, ze zaden inny nie jest w stanie
go przeskoczy¢. Klienci bardzo przywiazani sg
do tej marki ze wzgledu na to, Ze to nasz lokalny
producent” — wyjasnia Krzysztof Btaszczyk. Do-
daje, ze podobna tendencje widzi w przypadku

innych produktéw, m.in. mleka.

State przyzwyczajenia

Pétka z nabiatem to bardzo popularny dziat
w bydgoskim Odido przy ul. Wielorybiej. W lo-
déwece znajduija sie zaréwno sery, serki kanap-

kowe i topione, jak tez jogurty, Smietany czy

B

Z OFERTY PRODUCENTA

UNILEVER BCS POLSKA
Flora Gold

KRASNYSTAW

Jogurt Calpro morela

| |
g OSM
|
i

mleko. Asortyment dobrany jest pod klienta.

W placéwcee znajduje sie mleko biale i za-
geszczone. Wsr6d tych pierwszych w ofercie
placowki znajduja sie m.in. marki Osowa, to-
wickie, taciate, Piatnica, Wioszczowa i Mleko
Zambrowskie. Krzysztof Krawczyk, wiasciciel,
wskazuje, ze najlepiej wsréd kategorii sprzeda-
je sie zdecydowanie to pierwsze. Nie bez zna-
czenia jest tu to, ze to mleko jest od lat w ofer-
cie sklepu, ma dobra cene i miejscowi klienci
sa do niego przyzwyczajeni. Jogurty w sklepie
to tez lubiana kategoria wsréd klientéw bydgo-
skiego sklepu przy ul. Wielorybiej.

,U nas najlepiej sprzedaje sie Serduszko,
Fantasia czy Danio. Nie mam nadmiernie
rozbudowanego asortymentu, poniewaz nie

ma takiego zapotrzebowania, ale to, co mam

Joanna Goszczynska-Wronkowska

Brand Manager Flora

Unilever BCS Polska

Dbajac o zdrowie, nie powinnismy zapominac, jak wazna role od-
grywaja w naszej diecie ttuszcze. Ich zrédtem sg m.in. wytwarza-
ne na bazie wysokiej jakosci olejow roslinnych margaryny, w tym
te z kategorii produktow funkcjonalnych, takie jak Flora ProActiv.

Produkt charakteryzuje zawartos¢ steroli roslinnych, ktére sku-

tecznie pomagaja obnizy¢ poziom cholesterolu LDL we krwi. Sterole roslinne wystepuja w niej
w formie wyciagu z olejéw roslinnych, np. z nasion stonecznika, nasion rzepaku lub soi czy ole-
ju talowego z sosny. Badania pokazuja, ze jedzac codziennie od 1,5 do 3 g steroli, wystepuje
korzystny efekt, a szczegdlnie spozywajac 1,5-2,4 g steroli roslinnych, czyli 3 porcje (3 x 10 g)
Flory ProActiv dziennie, juz po 2-3 tygodniach mozemy obnizy¢ poziom ,ztego” cholesterolu
0 ok. 7-10%. Site steroli roslinnych podkresla samo opakowanie produktu, co stanowi jasna
informacje dla konsumentéw robigcych zakupy.
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Aneta Bedkowska
Marketing Manager SERTOP
Sertop Ser topiony
Wirzesien to czas, kiedy szczegélnie warto zadbaé o diete, aby Ztoty
by¢ zdrowym i nie chorowacé. Niewatpliwie najwazniejszym posit- Ementaler
. kiem catego dnia jest $niadanie, bo to ono dostarcza nam energii
. na caty dzien. Co warto zje$¢ rano? Np. szybkie w przygotowaniu
dania, takie jak jajecznica, omlet lub jajko sadzone smazone na
masle klarowanym. Taka potrawa ma sporo wartosci odzywczych i smakuje wysmienicie w po-
taczeniu z warzywami, najlepiej przygotowanymi na ciepto, takimi jak duszony szpinak, jarmuz —
lub brokuty. W przygotowaniu jesiennego $niadania niezwykle istotne sg wtasnie ttuszcze, '—‘5"“"“
ktérych uzywamy podczas smazenia jajek czy warzyw. Do tych zdrowych niewatpliwe nalezy

masto klarowane, z uzyciem ktérego mozna bezpiecznie smazyc i dusi¢ potrawy. A takze do-
dawac do porannej owsianki, aby pogtebic jej smak.

Masto

oo ) ’ ) Klarowane
A co jesli nie mamy czasu na $niadanie? W takim przypadku doskonale sprawdzaja sie kanap-

ki, ktére z dodatkiem naszych serkéw topionych i kilku plastrow pomidora lub ogérka, mozna
zjes¢ nawet w drodze do pracy czy szkoty.

w ofercie nabiatowej — sprzedaje si¢ bar- ny Gesty, Zott Primo czy Bakoma 7 zb6z.
dzo dobrze” — opowiada wtasciciel. Oprécz

generalnie kategoria bardzo lubiana przez jego
,Z serbw zdecydowanie najlepiej rotuje z6lty

w plasterkach i kanapkowy. Chetnie wybierane
sq marki Hochland, Wtoszczowa i Mlekpol” —

wspomnianych w asortymencie znajduje sie
takze m.in. Gratka, Jogobella, Activia, Milko,
Bakoma Twist, Mullermilch, Bakoma Natural-

klientéw i nie ma problemu ze sprzedaza przed
uptywem terminu waznosci. Sery kanapkowe i

topione to réwniez dostepne kategorie w skle-
opowiada pan Krzysztof. Dodaje, ze nabiaf jest  pie. Tutaj zdecydowanie najchetniej kupowany

reklama
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Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

W produkcie $niadaniowym wazne s3 receptura i opakowanie,
bowiem te dwie rzeczy buduja preferencje konsumenckie. Na-
szg pertg w koronie sg Almette - to puszyste serki wytwarzane
ze $wiezego mleka pochodzacego wytacznie od polskich krow.

Dzieki potaczeniu twarogu z warzywami, przyprawami oraz
ziotami, Almette kusi delikatng konsystencja i wyjatkowymi kompozycjami smakowymi. Jest
réwniez zrédtem tatwo przyswajalnego, petnowartosciowego biatka, ktérego nasz organizm
potrzebuje, by prawidtowo funkcjonowad, na co dzien.

Na $niadania polecamy takze nowy Kanapkowy to pyszny aksamitny ser o kremowej kon-
systencji. Za jego wyjatkowy charakter odpowiadaja wyraziste sktadniki i r6znorodnos$¢ do-
stepnych smakéw! W ofercie mozna wybieraé¢ sposrod szesciu wariantow, wsrdd ktérych
znalazty sie: $mietankowy, z czosnkiem i ziotami, z ogérkiem i koperkiem, z prazona cebulka,
z szynka oraz ze szczypiorkiem.

Na $niadaniowe potrzeby konsumentéw odpowiadaja réwniez sery topione Hochland, ktére
zyskaty nowa, poprawiona recepture eliminujaca konserwanty, produkowane sa tylko z naj-
lepszych, wysokiej jakosci, wyselekcjonowanych sktadnikéw. Sery topione Hochland zyskaty
takze nowy design opakowania. Nasza ostatnia nowos¢ Hochland ,Na goraco!” - to oferta
dla konsumentdéw cenigcych wysoka jakos$¢ i doskonaty smak, poszukujacych pomystéw na

smaczne i wygodne w przygotowaniu ciepte positki.

reklama ———

dla smaku i tradycji,
dla Ciebie i Twoich zyskow

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw
@ Bez thuszezu @ Produkt polski
palmowego

www.helio.pl

jest Almette, ale dobrze sprzedaje sie tez Ostro-
wia, Serek do chleba Wioszczowa, ser topiony

Hochland czy serek topiony Sertop.

Na Sniadanie - pfatki

Pfatki to produkt, ktéry idealnie nadaje sie na
pierwszy positek dnia. Wraz z mlekiem stanowi
bardzo czesto $niadanie, ktére z checig zjedza
dzieci. Dorosli siegaja po nie nieco rzadziej, ale
réwniez znajduja sie w gronie konsumentéw.
Platki to pozywne $niadanie giéwnie ze wzgle-
du na wystepujace w nich pefne zboza. Warto
wybierac te, ktére dostarczaja ok. 5 g btonnika,
a takze maja niskg zawarto$¢ cukru (nalepiej
mniej niz 5 g). Sniadanie bedzie bardziej warto-
Sciowe jesli wybierzemy te, ktére wzbogacone
sa przez producenta np. ryboflawing, kwasem
foliowym czy innymi skfadnikami odzywczymi.

W badaniu Kantar Millward Brown prze-
prowadzonym w okresie kwiecien 2016 r.
— marzec 2017 r., spozywanie platkéw Snia-
daniowych zadeklarowato niemal 43% os6b
zapytanych przez instytut. Raz w tygodniu lub
rzadziej decyduje sie na nie prawie 13% bada-
nych, a 2 razy w tygodniu 11%.

Najczesciej wybierang marka wedtug bada-
nia instytutu jest Corn Flakes od Nestlé. Czesto

wymieniang przez respondentéw marka byfo

Z OFERTY PRODUCENTA

HOCHLAND POLSKA
Kanapkowy z szynka

2y 4
picow’

et A

Almette
z rzodkiewkami

tez Musli (Nestlé), Cherios (Nestlé), Corn Flakes
(Lubella), Chocapic (Nestlé), Nesquick (Nestlé),
Fitness (Nestlé), Cini Minis (Nestlé), Bakalland,
Mlekotaki (Lubella) czy Musli (Lubella).

Typowy poranny zakup

Pfatki $niadaniowe to kategoria, o ktérej nie
mozna zapomnie¢ komponujac oferte $nia-
daniowa. W sklepie panstwa Kucharzyk we
Wioctawku sa to produkty nie tylko kupowane
przez mamy z mysla o dzieciach, ale réwniez
przez dorostych, na ich wlasne $niadanie.

W ofercie sklepu znajdziemy szeroka game
produktéw Nestlé. M.in. Corn Flakes, Choca-
pic, Cini Minis, Nesquick, Fitness czy Cheerios.
Produkty tego producenta sa zdecydowanie
najpopularniejsze. W ofercie sklepu sa réwniez
dostepne Mlekotaki od Lubelli i ptatki $niada-

niowe Cenos.

Do smarowania

Mimo, ze z iloscia spozywanych ttusz-
czéw nalezy uwazaé, to sa one niezbedne
w prawidiowej diecie. Szczeg6lnie podczas
$niadania, ktére dostarcza nam energii na

caly dzieri. Najbardziej znang forma dostar-
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czania tluszczé6w podczas pierwszego posit-
ku sa masta, margaryny i mixy, bez ktérych
wiele 0s6b nie wyobraza sobie przygotowa-
nia porannej kanapki.

Spozycie margaryny czy mixéw do smaro-
wania zadeklarowato prawie 53% badanych
przez Kantar Millward Brown. Codziennie
w swoim menu umieszcza je ponad 25%
z nich. Markami, ktére najczesciej byly wymie-
niane w badaniu przeprowadzonym w okresie

kwieciet 2016 r. — marzec 2017 r. byly Sma-

Matgorzata Badzinska, Ekspedientka

i Krzysztof Krawczyk, Wtasciciel .

Sklep Odido
ul. Wielorybia 71 A, Bydgoszcz b

kowita, Delma do kanapek, Delma Extra oraz
Rama Classic i Sniadaniowa. Czesto wymie-
niane przez badanych byty tez Masto roslinne,
Masmix, Pyszny Duet, Benecol, Flora, Flora
Pro-Activ, Kanapkowa, Mix taciaty, Ola, Sto-
neczna czy Rama Buttery.

Masto ma zdecydowanie wiecej fanéw niz
margaryna. 74% oséb zapytanych przez Kan-
tar Millward Brown potwierdzito, Ze spozywa
ten produkt. Ponad 42% z nich codziennie

dodaje je do swojej diety. Nieco ponad 10%

MSM MONKI
Gouda

Aldamer

WSP ,SPOLEM”
Ketchupik Kielecki

reklama
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Z OFERTY PRODUCENTA

ZL NALECZOW
ZDROJ

Naturalna

woda mineralna
Cisowianka

SM SPOMLEK

Serenada Meesyr

i

PROTEIN
YOGURT

datkowi naturalnego koncentratu owocowego i stewii. Dzieki

07

1

(ISOWANEA

Musujaca woda
mineralna
Perlage

W puszce

Serenada

PR Manager

ZL Nateczéw Zdroj

Agata Berndt-Wazelin

Rano, po kilku godzinach snu zazwyczaj jestesmy odwodnieni,
wiec odpowiednie nawodnienie organizmu woda o wysokiej ja-
kosci jest sprawa kluczowa dla naszego zdrowia. Dlatego tez przy
$niadaniu nie powinno zabrakna¢ naturalnej wody mineralnej

o $redniej mineralizacji takiej jak Cisowianka. Jej naturalny smak

idealnie dopasuje sie zaréwno do dan stonych jak i stodkich. Wazna jest tez niskosodowos$¢

podawanej wody. Dania serwowane na $niadania czesto zawieraja so6l lub wymagaja jej do-

datku (jak chocby jajko na miekko) dlatego tez warto do nich pi¢ wode, ktéra nie zwiekszy

dodatkowo spozycia sodu przy positku.

Do porannej kawy, zaréwno czarnej, jak i z mlekiem, $wietnie pasuje Cisowianka Perlage. Jej

naturalnos¢ podkresli smak kawy, a delikatne babelki szybko oczyszcza jezyk z posmaku, ktédry

kawa na nim pozostawia i przygotuja kubki smakowe na degustowanie $niadaniowych dan.

- 5-6 razy w tygodniu. Niemal tyle samo spo-
zywa je nieco rzadziej, 3-4 razy w tym czasie.
2 razy na tydziefi znajduje si¢ ono w menu
5% respondentéw, a raz badz rzadziej —

w przypadku 7% badanych.

Co wybiera klient?

Produkty do smarowania pieczywa sa nie-
zwykle istotne jesli chodzi o oferte $niadanio-
wa. Dlatego sklep, ktory chce swoim klientom
zapewni¢ petna oferte $niadaniowa — musi je
mie¢ w codziennej sprzedazy. W takie produk-
ty zatowarowali sklep m.in. wiasciciele wio-
ctawskiego sklepu przy. ul. Rybnickiej.

,Najpopularniejsze u nas w sklepie jest masfo.

Mimo, Ze jego cena z roku na rok wzrasta, to jest

ARLA FOOD

Jogurt wysokobiatko-
wy Arla Protein o sma-
ku mango

Jogurt Arla Protein to pro-
dukt o wysokiej zawartosci
biatka,
ttuszczu i cukru, idealny dla

niskiej zawartosci
0s6b aktywnych i dbajacych
o sylwetke. Porcja produk-
tu, zawarta w jednym opa-
kowaniu, dostarcza az 20 g
biatka. Produkt nie zawiera
cukru rafinowanego, a swoj
stodki smak zawdziecza do-

saszetce On-The-Go, mozna zabraé go ze soba wszedzie.

ono bardzo chetnie kupowane. Czasem zdarzy sie,
ze klient marudzi na cene, ale widzac, Ze tenden-
qja jest taka sama we wszystkich sklepach — i tak
kupi masto, a nie margaryne. Sprzedaja sie zarow-
no duze, 300-gramowe osetki, jak i te 50-gramo-
we. Najpopularniejsze s te oferowane przez firme

Sobik” — opowiada Dariusz Kucharzyk.

Obowigzkowo kawa

Zwolennicy kawy z pewnoscia nie wyobraza-
ja sobie $niadania bez filizanki kawy, a czasem
nawet kilku. To nie tylko napéj, ktéry doskonale
pobudza i smakuje, ale przy tym moze bardzo
korzystnie wptywac na nasz organizm. Skfadni-
kiem, ktory niewatpliwa odgrywa najwazniejsza

role jest kofeina. Dziata nie tylko pobudzajaco,

ARLA FOOD

Milkshake wysokobiatko-
wy Arla Protein o smaku
malinowo-truskawkowym
i tropikalnym

Mleczny shake Arla Protein to
produkt o wysokiej zawartosci
biatka i niskiej zawartosci ttusz-
czu, idealny dla oséb aktywnych
i dbajacych o sylwetke. Porcja
produktu, zawarta w jednym
opakowaniu, dostarcza az 20 g
biatka. Milkshake nie zawiera
sztucznych substancji stodza-
cych. Dzieki wygodnemu opako-
waniu On-The-Go, mozna zabrac
go ze sobg wszedzie.
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Z OFERTY PRODUCENTA
. Michat tytkowski
Dyrektor Handlowy Rynku Tradycyjnego

Gzella Poland

GZELLA
POLAND
Kubusie paréwki Pozywne i dobrze zbilansowane $niadanie to nie tylko gwaran-
cja energii na caty dzier réznorodnych aktywnosci, ale przede
wszystkim dtugoterminowa inwestycja w zdrowie. Dobrze skom-

ponowane $niadanie powinno sktadac sie z warzyw, wieloziarni-

s stego pieczywa oraz wysokiej jakosci miesa, dobranych w odpo-
e wiednich proporcjach. Koszyk zakupowy klientéw wskazuje, ze niezmiennie na stotach kréluja
parowki, szczegdlnie uwielbiane przez dzieci bezglutenowe Kubusie, jak i doceniana przez
wieloletnich klientéw Serdelka z Boréw. Nie dziwi takze popularno$¢ wedlin typowo kanap-

Serdelka
Z boréw

kowych, takich jak Szynka Borowego, Schab z Puszczy, czy Kindziuk z Boréw. Od dtuzszego
czasu widoczny jest duzy wzrost spozycia produktéw drobiowych, uznawanych za Izejsze i za-
pewniajace lepszy bilans sktadnikéw odzywczych. W tej kategorii zdecydowanie polecamy
delikatne wedliny kanapkowe - Kurczaka Biesiadnego oraz Indyka z Kociewskiej Spizarni. Bar-
dzo istotne jest réwniez tempo samego jedzenia - spokojne spozywanie pokarmu pozwala na
lepsze trawienie i przyswajanie sktadnikéw odzywczych.

Karolina Gracek
Specjalista ds. Marketingu

ZAKEADY MIESNE ,NOVE”
Schab

Zaktady Miesne ,Nove”

Sniadanie to pierwszy positek dnia, dzieki ktéremu nabieramy sit
na dalsze dziatania. Czesto zastanawiamy sie jakie sktadniki wy-
korzystac, aby byto nie tylko smaczne, ale i pozywne. Wybierajac
wedliny warto siega¢ po wyroby dobrej jakosci z wysoka zawarto-

$cig miesa. Nasza propozycja jest linia Natura marki Nove, ktdra
idealnie wpisuje sie w oczekiwania klientéw poszukujacych produktéw bezglutenowych. Grupe
produktow charakteryzuje réwniez brak laktozy, dodatku barwnikéw, fosforanéw, glutaminia-
néw i bez ,E” dodatkéw. Istotng informacja dotyczaca linii Natura jest fakt posiadania licencji na
uzywanie znaku towarowego PRZEKRESLONY KOS w ramach europejskiego systemu licen-
cyjnego - nadawana przez Polskie Stowarzyszenie Osob z Celiakia i na Diecie Bezglutenowej.
Schab, szynka, szynka z ttuszczem oraz kietbasa krakowska doskonale sprawdza sie jako gtéwny
sktadnik apetycznych kanapek, ktére w potaczeniu ze swiezym pieczywem, mastem i warzywa-
mi, stworza kolorowa kompozycje zadowalajaca podniebienia nawet najbardziej wymagajacych
smakoszy. Z kolei paréwki z linii Natura, ktére mozna przygotowac tatwo i szybko, przy odrobinie
kreatywnosci zwrdca uwage wszystkich domownikéw, tych matych i duzych.

N
A

Dodoni
Pomarancza

ale tez zwieksza pamie¢ krotkotrwala i utatwia

jest w stanie zmniejszy¢ dolegliwosci bdlowe.
Poza tym przyspiesza przemiany metaboliczne
w organizmie, a szczegdlnie spalanie ttuszczow,
przez co wspomaga odchudzanie.

Jak wyglada jej oferta na sklepowych pot-
kach? Jak potwierdza CMR, jest to licznie
wystepujaca kategoria w sklepach matofor-
matowych w Polsce. Srednio na péice tego
typu placéwki znajduje sie ok. 23-24 réznych

wariantéw produktéw z tej kategorii. Najcze-

Sciej wystepujaca jest kawa mielona. Liczy ona

DRINKFOOD . e . . , S
Swietokrzyska Woda —y koncentracje. U o0s6b ze zbyt niskim cisnie-  $rednio 10-11 réznych pozycji. Dalej znajduje
niegazowana niem jest w stanie wyréwnac je do wiasciwe- sie kawa rozpuszczalna, gdzie klienci placo-

/ go poziomu, a osobom cierpiacym na migreny  wek handlowych do 300 mkw. moga wybierac¢

sposréd ok. 7 réznych wariantéw. Cappuccino
liczy zwykle ok. 3 pozycji, podobnie jak mixy.
CMR dodaje, ze mniej popularne sa wersje
zbozowe i ziarniste. W tym przypadku klienci
moga wybiera¢ sposréd 2 wariantbw w przy-
padku obu wspomnianych rodzajéw kawy.
Liderem wartosci sprzedazy w sklepach
o powierzchni do 300 mkw. jest Jacobs Douwe
Egberts — podaje CMR. Firma moze sie pochwa-
li¢ wynikiem siegajacym prawie 35% udziatow
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Prezes
ZMB Biatystok

Zdzistaw Kunicki

Juz pod koniec wakacji konsumenci zaczeli szuka¢ produktéw,
z ktérych beda mogli przygotowac kanapki m.in. dla swoich po-
ciech. Wychodzac naprzeciw ich zapotrzebowaniom, przygoto-
walismy serie nowych produktéw suszonych. W sktad tej serii

wchodzg szynka, poledwica, karczek oraz boczek. Wyroby te

charakteryzuja sie wyjatkowym smakiem, na co ma wptyw ich proces produkcyjny, ktéry trwa

kilka tygodni. Nalezy zwrdéci¢ uwage, ze 100 g gotowego produktu zostato wytworzone ze

125 g miesa wieprzowego. Oprécz wedlin suszonych nie mozna zapomnie¢ o Kietbasie kra-

kowskiej podsuszanej extra. Dzieki tradycyjnemu procesowi technologicznemu, produkt ten

nawet przez kilka godzin utrzymuje $wiezo$¢ w kanapce, co nie jest bez znaczenia dla zdrowia

dziecka. 100 g gotowego wyrobu uzyskujemy ze 118 g miesa wieprzowego. Wysoka jakos¢

produktéw i ich niepowtarzalny smak to gtéwny cel producenta, ktéry czuje sie odpowiedzial-

ny za wytwarzane wyroby, chce by¢ rozpoznawalny na rynku i dba¢ o wizerunek swojej marki.

w okresie od poczatku tego roku do konca
czerwca. W czotéwcee znaleZli sie takze Strauss
Cafe Poland, Nestlé i Tchibo. Wysokie wyniki
we wspomnianym okresie odnotowali réwniez
m.in. Woseba, Mokate, Astra czy Grana.

Wsréd marek, ktére mialy najwyzsze udziaty

wartosciowe w sprzedazy w placéwkach do 300
mkw. znalazty si¢ Prima Finezja, Jacobs Krénung,
Nascafe Classic i Tchibo Family — podaje CMR.
Wysokie wyniki osiagnety tez Woseba, MK Cafe
Premium, Jacobs Cronat Gold, Elite Fort, Elite Pe-

dros i Nescafé Creme Sensazione.

Z OFERTY PRODUCENTA

ZMB BIALYSTOK

Poledwica suszona

>

Szynka suszona

Mielona czy rozpuszczalna?

W matym formacie sklepéw spozywczych
nadal bardziej niz rozpuszczalna popularna
jest kawa mielona. Jak podaje CMR w tej kate-
gorii najwyzsze udzialy wartosciowe sprzedazy

przypadaja obecnie Jacobs Douwe Egberts.

reklama

MAZDAMER

SER ZOLTY W PLASTRACH

www.hurtidetal.pl | 65



L -
) »-
D

T 2 1

www.zmbbialystd g

- -

e T




Kategorie Produktow M

W pierwszym pétroczu tego roku firmie przy-
padto blisko 40%. Kolejne miejsce z wynikiem
ponad 26% przypada Strauss Cafe Poland. Na
trzecim, z réwniez dwucyfrowym wynikiem
uplasowata sie Tchibo. Kilkanascie procent
przypadto tez Wosebie.

Wsréd marek kawy mielonej najlepiej w ma-
tym formacie sklepéw zarobita Prima Finezja —
podaje CMR. Wedtug danych instytutu jej udzia-
ty wartosciowe w pierwszych 6
miesigcach tego roku wyniosty
niemal 21%. Wysoko znalazty sie
réwniez Jacobs Kronung, Wose-
ba, MK Cafe Premium i Tchibo
Family. W zestawieniu top 10
znalazly sie poza tym marki Elite
Fort, Elite Pedros, Astra, MK Cafe
i Lavazza.

Nieco inaczej rozkladaja sie
wartoéci udziatéw w segmencie
kawy rozpuszczalnej. Jak wyni-
ka z zestawiern CMR - najlepiej
zarabiajaca firma w sklepach
o powierzchni do 300 mkw.
jest Nestlé. Pierwsze pofrocze
zakonczyta z ponad 42% wyni-
kiem. Tuz za nim, z podobnym
wynikiem udzialéw jest Jacobs
Douwe Egberts. Podium  za-
myka Tchibo. Wséréd marek na

pierwszym miejscu, jesli chodzi

© Hochland Pdiska 2017 | |

o wielko$¢ sprzedazy w matym
formacie sklepéw, znalazta sie
Nescafé Classic. Wysoko w ze-
stawieniu pojawily sie tez Jacobs
Cronat Gold, Jacobs Krénung,
Nescafé Creme Sensazione
i Tchibo Family. W zestawieniu
CMR znalazly sie takze Jacobs
Velvet, Nescafé Gold, Nescafé, MK Cafe Pre-

mium i Tchibo For Black’n White.

Kawa w delikatnym
wydaniu

Dla os6b, ktére do $niadania preferuja deli-
katniejszy, ale w dalszym ciggu kawowy smak,
producenci oferuja cappuccino, mixy i wersje
zbozowe tego napoju.

Oferta kawy mix nie jest zbyt szeroka na pol-

skim rynku. Dlatego gféwne udzialy skupiajq sie
na kilku producentach. Jak wyliczyt CMR, w skle-
pach matoformatowych najwiecej w tej katego-
rii zarobifo Nastlé. Jego tegoroczne udzialy to
niemal 72%. Dalej znaleZli sie Storck, Mokate i
Jacobs Douwe Egberts. Wéréd marek najlepsza

sprzedaza wykazata sie Nescafé Classic. Za nig

uplasowaly sie Kopiko, Nescafé Strong, Mokate
NycCoffee, Mokate Mix, Nescafé, Maxwell Ho-

DOM Z NATURY

PO RAZ WTORY
PULA NAGROD: PONAD 1 MLN _PlN

£

use, Jacobs i Mokate Caffeteria.

Z kolei Mokate ma wiekszos¢ udziatéw war-
tosciowych jesli chodzi o sprzedaz cappucci-
no. W pierwszym poétroczu tego roku wynosity
niemal 89% — podaje CMR. Dalej znaleZli sie
Jacobs Douwe Egberts i Nestlé.

Jesli chodzi o kawy zboZzowe, to CMR wyli-
czyt, ze na liscie producentéw z najwyzszymi
udziatami wartosciowymi w sprzedazy w ma-

tym formacie sklepéw znaleZli sie Grana i Ba-

50 WYORANIA U LOTERT
« DOM NA WEASNOSC U PODNOZA TATR
« GODZIENNIE 7 X 1000 2t

Regulamin i szczegély loterii dostepne na: www.almette pl.

kalland. Ich wyniki to odpowiednio 61 i 34%.
W tym formacie sklepéw swoje udziaty miaty
tez Nestlé i Mokate. Najchetniej kupowane
marki w segmencie kawy zbozowej to Inka,

Delecta, Kujawianka i Mokate Caffeteria.

Kawowa potka

Krzysztof Krawczyk, wiasciciel bydgoskiego
sklepu Odido, opowiada, ze w jego placowce
najlepsza rotacja  odznaczaja
sie kawy mielone. Klienci majq
swoje ulubione marki i zwykle
wybierajg state pozycje. Najchet-
niej kupowana jest Prima. Klienci
czesto siegaja tez po Tchibo Fa-
mily. Jednak wybor jest znacznie
wiekszy, m.in. Astra, Jacobs Kro-
nung, Jacobs Cronat Gold czy
MK Cafe Premium.

Z kolei w kategorii kaw roz-
puszczalnych w sklepie pana
Krzysztofa najchetniej wybie-
rane sa Nescafé Classic, Ja-
cobs Cronat Gold i Tchibo Fa-
mily. Wiasciciel zaznacza, ze
zdecydowanie najwiecej ro-
tuje stoiczkéw po 200-250 g.
Wsrod  oséb  wybierajacych
kawe zbozowa, na paragonie
najczesciej znajduje sie Inka
i Anatol, a tych szukajacych
cappuccino — Mokate.

W ofercie sklepu znajduja
sie tez kawy ziarniste. W tym
segmencie dostepne sg pro-
dukty pod markami Astra, La-
vazza czy Gimoka.

Sniadaniowa oferta sklepu
powinna by¢ dostosowana do
statych klientéw i kazdego dnia zapewnia¢ im
r6znorodnos¢, nie zapominajac oczywiscie
o sprzedazowych hitach. Szczegélnie w skle-
pach zlokalizowanych blisko przystankéw
autobusowych czy szkét i osiedli mieszkanio-
wych warto zaaranzowac przestrzen tak, by
kategorie $niadaniowe byty w zasiegu wzroku
i klient nie zapomniat zadnego z elementéw
zdrowego i pozywnego $niadania.

Joanna Kowalska
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Herbata w roli gtownej

Jeden z popularniejszych naparéw na sSwiecie...
Czarna - w torebkach, lisciasta czy granulowana?
Zielona - z dodatkami czy bez? Biata, czerwona,

owocowa a moze aromatyzowana? Wybor jest

ogromny, a gusta klientéw rézne.

Jak glosi legenda, pierwsza herbata powstata
w 2737 r. p.n.e., podczas gdy chiniski cesarz pit
przegotowang wode, do ktérej wpadly niesio-
ne przez wiatr liscie herbaty. Dzisiaj na Swiecie
jest juz 1500 typéw herbat, z czego 93% sta-
nowia mieszanki, a 7% to specjalne odmiany.
W konicu herbata to zaraz po wodzie najcze-

Sciej konsumowany nap6j na Swiecie.

CMR[

Centrum Monitorowania Rynku

Sprzedaz herbat
w sklepach
matoformatowych

Wraz z nadejsciem chfodnych dni w okresie
jesienno-zimowym sprzedaz herbat wzrasta.
Jak wynika z danych CMR, najpopularniej-
sza podkategoria wsréd herbat bez wzgledu
na pore roku sg herbaty czarne ekspresowe
— w sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
generujg one prawie potowe wartosci sprze-
dazy tej kategorii. ,Przynajmniej jeden rodzaj

herbaty ma w ofercie ponad 90% wszystkich

Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE
LOYD Classic
Black Tea

N

sklepéw matoformatowych. Najczesciej na pot-
ce w tym formacie placowek mozna znalez¢
herbaty czarne w torebkach — maja je w ofercie
wihasciwie wszystkie sklepy prowadzace sprze-
daz tej kategorii. W czerwcu 2017 r. w okofo
70% takich placowek mozna tez byto znalez¢
herbaty ekspresowe zielone i owocowe. Naj-
trudniej znalez¢ w sklepach matoformatowych
herbaty biate oraz sypkie herbaty czerwone,
zielone i owocowe — w czerwcu pojawialy sie
one w asortymencie mniej niz 10% placéwek”
— informuje Kinga Koczutow z CMR.

Jak wynika z danych CMR, konsumenci naj-
czesciej wybieraja opakowania herbat 50-100 g,
stanowia one okofo potowe transakcji z herba-
tami. ,Najsilniejsi producenci herbat to Unilever
i Mokate —w okresie od lipca 2016 r. do czerwca
2017 r. produkty tych firm mozna byfo znalez¢ na
60% paragonéw z herbatami w sklepach mato-
formatowych do 300 mkw. Liderem wsréd marek
jest Lipton z oferty firmy Unilever, ktéry w okresie
od lipca 2016 r. do czerwca 2017 r. odpowiadat
za okolo 30% wartosci sprzedazy kategorii. Duze
znaczenie w tym formacie placowek maja takze

Saga, Minutka i Posti. W czerwcu 2017 r. klienci

Prokurent
Mokate

najczesciej wkiadali do koszyka herbate Lipton
Yellow Label Tea w opakowaniu zawierajacym 25
torebek — ten wariant pojawiat sie w co dziesiatym
koszyku z herbata. Duzg popularnoscia cieszyly
sie tez herbata czarna Minutka (100 torebek)” —
podaje Kinga Koczutow z CMR.

Wedtug badan CMR w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. herbaty odpowiada-
ja za okoto 20% wartosci sprzedazy napojow
goracych. W tym formacie placéwek na pétce
z herbatami mozna znalez¢ okofo 17 r6znych
wariantéw herbat, w wiekszych sklepach wy-
bor jest znacznie szerszy — w supermarketach
o powierzchni 301-2000 klienci moga wybie-

ra¢ az sposrod 140 wariantow.

Herbaciane gusta klientow
Z racji, ze gléwna kategoria w sklepie ,Po-
wiew Afryki” jest kawa i herbata, to sa one
licznie reprezentowane. ,Mamy bardzo duzy
asortyment réznego rodzaju herbat. Sa to
przede wszystkim warianty czarne czyste,
oprocz tego biate, czarne z dodatkami, owo-
cowe czy yerba mate, ktéra w ostatnim czasie

jest bardzo popularna i wiréd mtodziezy i do-

Sylwia Mokrysz

Trudno nie zgodzic sie z faktem, Ze sprzedaz herbaty charaktery-
zuje sie sezonowoscia, jednak Polacy sg bardzo przyzwyczajeni

do herbaty na swoich stotach - przez caty rok.

-

Gdy za oknem robi sie plucha popularne stajg sie ,Grzance LOYD” - wysokiej jakosci herbata

Mokate ma w swojej ofercie herbaty zaréwno na cieplejsza jak
i zimniejsza pore roku.

LOYD czarna z roznymi przyprawami, sokami, itp. w zaleznosci od smaku.

Earl Grey Godne polecenia sa réwniez herbaty rozgrzewajace w piramidkach LOYD Warming Tea. To po-

Ellavilfl'red taczenie soczystego smaku owocéw z aromatycznymi przyprawami o charakterze rozgrzewa-
ack Tea

jacym. Zimniejsza pore roku ociepla réwniez herbaty owocowe LOYD: sliwka z cynamonem,

truskawka i rabarbar, malina i truskawka, jezyna i jagoda, dzika réza i jabtko.
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Z OFERTY PRODUCENTA

BIFIX W.PIASECKI
Herbata jabtko z cynamonem
Biofix Premium

Herbata malina z lipg Biofix
Premium

UNILEVER POLSKA
Lipton Surprising Russian Grey

su Ion:ﬂno :
RUSSIAN GREY'

ACTIVE,

i 7%’;&
e

BIG-ACTIVE
Zielona Herbata
papaja i jagody
goji

HERBAPOL-

LUBLIN
Herbaciany Ogrod
Malina

GOURMET

FOODS
Dilmah Ceylon
Gold

BIFIX W.PIASECKI

Firma Bifix W.Piasecki Sp.J, producent herbat owocowych Biofix na rozgrzanie organizmu

w okresie jesiennym i zimowym poleca herbaty z linii Premium. Kazda saszetka herbaty

owocowej Biofix Premium skrywa w sobie zdrowie i petnie smaku. W linii herbat Biofix

Premium dostepnych jest 13 mieszanek smakowych, m.in. herbata miodowo-imbirowa,

jabtko z cynamonem, malina z lipa, dzika réza z maling, malinowa. Wystarczy zalac jg go-

raca woda, aby juz po kilku chwilach cieszy¢ zmysty aromatycznym naparem.

Herbatki Biofix Premium pakowane sg w dwukomorowe saszetki ze sznureczkiem

i etykieta, dodatkowo zamkniete w hermetyczne kopertki. Takie pakowanie zapew-

nia gwarancje najwyzszej jakos$ci naparu, jego Swiezos¢ i petnie smaku. Produkty nie

zawieraja sztucznych srodkéw konserwujacych. Linia Biofix Premium stworzona zo-

stata z mys$la o wymagajacych
konsumentach, cenigcych sobie
najwyzsza jakos¢ oraz niepo-
wtarzalny smak i aromat.

rostych. Réwniez mam duzy asortyment herbat
zielonych, ktére sa bardzo zdrowe, jak réwniez
czerwonych odchudzajacych. To sa warianty
sprzedawane na wage, ktére w moim sklepie
sq podstawa. Bazuje wiasnie na tych, poniewaz
klient tutaj moze sobie dobra¢ dowolng ilos¢
i probowac wszystkich po troche. Z paczkowa-
nych herbat z kolei staram sie¢ mie¢ marki, kt6-
re sa oryginalne i nie ma ich przede wszystkim
w marketach, albo mam na to statego klienta”
— wyjasnia Zyta Snitko wiaicicielka sklepu.

Z pakowanych herbat w sklepie ,Powiew
Afryki” sg rézne rodzaje, i sypane i w saszet-
kach. ,Klienci przychodza do nas robi¢ réw-
niez kosze prezentowe i wtedy te w pudet-
kach sprawdzajg sie idealnie jako dodatek.
Z paczkowanym posiadam marki: Ahmed,
Twinnings, Basilur — z tej marki posiadam
wszystkie rodzaje herbat i czerwone i biafe

i zielone, czarne oraz owocowe. Z troszke

Zyta Snitko, Wrascicielka
Sklep "Powiew Afryki"

ul. Kochanowskiego 26
Siedlce

nizszej potki dostepna jest marka Impra. Na
kazda marke mam klientéw. Astra réwniez
robi bardzo dobre herbaty. Chelton to mar-
ka, ktéra od lat bardzo dobrze sie sprzedaje.
Adalbert’s tez posiadam z tego wzgledu, ze
mam dobra wspétprace z przedstawicielem.
Mam tez Teekanne, bardzo szeroki wybér,
sa one dostepne w marketach, ale u mnie
bardzo dobrze sie sprzedaja. Klienci w moim
sklepie czesciej poszukuja herbat wyszuka-
nych, chociaz zdarza sie, ze przychodza po
warianty tradycyjne. Gdy sprowadzam co$
nowego, to klienci zaraz z checig prébuja” —
opowiada Zyta Snitko.

Na tak rozbudowany asortyment nie moga
sobie pozwoli¢ wszystkie sklepy. Jedno jest
pewne —w kazdym z nich powinny by¢ przede
wszystkim pozycje najlepiej rotujace w skle-
pach matoformatowych.

Monika Kociubinska
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Szlachetne
zdrowie

Zdrowe odzywianie w ciggu ostatnich lat stato sie trendem, ktoéry
nieustannie zyskuje coraz wiecej zwolennikéw. | podobnie jak

w przypadku $wiata mody - kazdy sezon to nowe propozycje

i produkty na rynku. Co jest obecnie na topie? Czego poszukuja
klienci? Sprawdzamy wyniki badan konsumenckich, analizy rynku
i podgladamy jak wyglada oferta zdrowej zywnosci w sklepach

detalicznych.

Zaczelo sie od wzrostu $wiadomosci i wiedzy
konsumentéw na temat skfadu oraz wiasciwosci
kupowanej zywnosci. Nie bez znaczenia byfa tez
ciagle rosnaca liczba oséb cierpigcych na alergie
pokarmowe, ktére musza przykfada¢ szczegblng
wage do komponowania swojego menu. W rze-
czywistosci fast foodéw i wysoko przetworzonych

dan pojawita sie zatem che¢ powrotu do natury.

W zdrowym ciele zdrowy
duch

Wyniki badania GfK Consumer Life pokazu-
ja, ze dbafos¢ o zdrowie i dobre samopoczu-
cie jest dla Polakéw coraz wazniejsza kwestia.
Firma badawcza podkresla, Zze niebagatelne
znaczenie maja tutaj liczne bariery jakie napo-
tykaja nasi rodacy w codziennym zyciu, jak sie-
dzacy tryb Zycia czy powszechna dostepnos¢
zywnosci o niskiej jakosci. Jak wynika z bada-
nia — co czwarty Polak martwi sie mozliwoscia
zachorowania z powodu skazenia produktéw
Zywnoéciowych i napojoéw. To bardzo znacz-
ny odsetek biorac pod uwage fakt, ze Srednia
w Europie wynosi 20%. Majac na uwadze
wspomniane liczby, nic dziwnego, ze produkty
majace miano ,zdrowej zywnosci” coraz chet-

niej s kupowane przez naszych rodakéw.

Alergie pokarmowe

Na zwiekszenie popularnosci

zdrowej zywnosci wplynelo tez
zainteresowanie konsumentéw
alergiami pokarmowymi — ich przyczynami,
skutkami i sposobami unikania szkodliwych
sktadnikéw odzywczych.

Jedna z najpopularniejszych alergii pokar-
mowych jest nietolerancja laktozy, czyli cukru
wystepujacego w mleku. Objawia sie ona bie-
gunkami, wzdeciami, bélami brzucha, kolka-
mi, a takze nudno$ciami czy wymiotami. Le-
czenie tej alergii jest do$¢ proste, ale wymaga
dozywotniego wyeliminowania z diety pro-
duktéw zawierajacych cukier mleczny, badz w
przypadku fagodniejszych form tej nietoleran-
cji — ograniczenia spozycia takich pokarméw.

O nietolerancji glutenu styszat chyba kazdy,
w szczegblnosci osoby cierpiace na celiakie,
czyli chorobe trzewna, ktéra jest klasyczng jej
postacia. Jak sie objawia? Chory moze cierpie¢
na biegunke, nudnosci, wymioty, wzdecia, za-
parcia oraz objawy zespotu jelita drazliwego.
Objawami sa tez ostabienie, brak taknienia,
utrata masy ciafa, depresja, brak energii czy
nerwowos¢. Skutki tej choroby moze wyelimi-

nowac usuniecie glutenu z diety.

SOKOtOW

Monika Tobjasz, Ekspedientka
Delikatesy Bratek
a - ul. Krsinskiego 14, Torun

Sokotéw S.A. innowacyjnie rozszerza swoj asortyment, wprowadzajac linie produktow
,Z gruntu dobre”. Nowe produkty zawierajg wytacznie warzywa oraz sktadniki roslinne
(kasze, pestki, nasiona, orzechy) i naturalne przyprawy. Jest to propozycja dla oséb, ktére
chca w prosty i wygodny sposéb wzbogaci¢ swdj codzienny jadtospis w produkty roslin-
ne. Nowa, bezmiesna linia, jest odpowiedzia firmy na zmieniajace sie trendy zywieniowe
i coraz czesciej spotykang wséréd konsumentéw postawe okreslang jako fleksitarianizm.

\

Ale od poczatku... Czym jest gluten? To mie-
szanina biafek — prolamin (gluteniny i gliadyny),
ktéra wystepuje w ziarnach niektérych zboz.
Mozna go znalez¢ m.in. w pszenicy i jej odmia-
nach (durum, kamut, orkisz), jeczmieniu, zycie,
a takze przetworach, takich jak kasze, maki,
makarony, std, skrobia czy piwo. Aby ufatwi¢
wybdr odpowiednich produktéw producenci
umieszczaja na swoich produktach znak prze-
kreslonego kiosa, ktéry gwarantuje, ze nie ma on
w swoim skfadzie tego alergenu.

Eliminowanie cukrow z diety to nie tylko
spos6b na zdrowe odzywianie, ale dla wielu
0s6b konieczno$¢ ze wzgledu na choroby, na
ktére cierpia. Diabetycy zmagajacy sie z cu-
krzyca sa narazeni na osfabienie, nadmierna
potliwo$¢, wzmozone faknienie, chudniecie
czy nocne skurcze. Chorzy w swojej diecie
musza przede wszystkim kontrolowac ilos¢ we-
glowodanéw lub catkowicie je wyeliminowac.
Poza tym bardzo istotne jest regularne przyj-

mowanie positkow.

Analizy CMR

MWraz ze wzrostem liczby oséb, ktére nie
moga lub nie chca spozywac produktow za-
wierajacych cukier, gluten czy laktoze, zwiek-
sza sie dostepnos¢ i oferta tego typu wyroboéw.
Bezcukrowe sfodycze, bezglutenowe makaro-
ny i ciastka, a nawet mleko bez laktozy coraz

czesciej mozna znalez¢ nawet w osiedlowym
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Z OFERTY PRODUCENTA

PURELLA FOOD

Raw Bites

Helio Natura
Sliwki
kalifornijskie
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Artur Gajewski
Sales & Marketing Director

Purella Food

Polski rynek zdrowej zywnosci jest wciaz maty i nienasycony, nie
pozostaje jednak obojetny na $wiatowe wptywy i znajduje sie
w fazie dynamicznego rozwoju. Warto zwréci¢ uwage na to, ze
w czasach, kiedy bycie FIT i Swiadome odzywianie jest nieodtacz-

nym elementem naszego zycia, produkty z dodatkiem super zyw-

nosci $wietnie sie sprawdzaja. Marka Purella Food swoimi produktami oraz zatozeniami celnie

wpisuje sie we wszystkie wspotczesne trendy z kregu wellness, fitness czy free form food.

Rozwijamy swoje portfolio produktéw poprzez tworzenie innowacyjnych pomystéw z uzy-

ciem naturalnych sktadnikéw i superfoods. Naszym flagowym produktem, od ktérego rozpo-
czelismy historie firmy, jest najczystsza Chlorella pochodzaca z Korei Potudniowej. Wystepuje
w postaci tabletek oraz w formie sproszkowanej. W naszym portfolio znajduja sie ponadto

produkty raw oraz 2 linie smoothies: z chia i z formuta NFC i Chlorella.

Helio

Grzegorz Sobocinski
Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

Aby nadazac za trendami, warto wzmocnic¢ w sklepie wybor prze-
kasek od sprawdzonych producentéw - prawdziwych ekspertow
od ,zdrowia na talerzu”. Takim ekspertem jest HELIO, ktore juz
od 25 lat dostarcza Polakom najwyzszej jakosci bakalie i syste-

matycznie wzbogaca portfolio o zdrowe przekaski. Jednoczesnie

prowadzimy intensywne i wartosciowe kampanie edukacyjne budujace wizerunek zdrowej

marki HELIO. Wspétpracujemy z Zaktadem Zywienia Cztowieka Warszawskiego Uniwersy-

tetu Medycznego oraz Polskim Stowarzyszeniem Osob z Celiakia i na Diecie Bezglutenowej.

Ostatnimi nowosciami w naszej ofercie sg batony zbozowe HELIO produkowane z pozada-

nych przez konsumentow sktadnikéw bakaliowo-zbozowych. Ich bazg s m.in. ptatki owsiane,

czy ptatki z petnych ziaren zbdz, zas dodatki oparte sg na naturalnych sktadnikach, np. czeko-

ladzie, czy naturalnym miodzie.

sklepie. Jak wynika z danych CMR, w lipcu
2017 r. w co pigtym sklepie mafoformatowym
do 300 mkw. mozna byto kupi¢ co najmniej
jeden produkt oznaczony jako bezglutenowy
(najczesciej byly to chrupki oraz pieczywo
chrupkie), a co trzecia placéwka miata w ofer-
cie produkty mleczne niezawierajace laktozy
(gtéwnie mleko, ser i jogurty)” — wyjasnia Elz-
bieta Szarejko z CMR.

Jak podaje CMR, udziat produktéw wytwa-
rzanych z mysla o diabetykach czy osobach
z nietolerancja glutenu lub laktozy w catko-
witej sprzedazy sklepéw matoformatowych
jest znikomy, ale popyt na nie dynamicznie
ro$nie. Jak pokazuja dane instytutu, w okresie
od stycznia do lipca 2017 r. warto$¢ sprzedazy
produktéw oznaczonych jako bezglutenowe

wzrosfa w sklepach matoformatowych o 20%

w poréwnaniu do analogicznego okresu rok
wczesniej, a popyt na produkty bez laktozy
zwiekszyt sie w tym czasie az 0 130%.
,Produkty dla os6b unikajacych laktozy maja
juz w ofercie najwieksi producenci nabiatu —
firmy Zott i Bakoma wprowadzity na rynek
bezlaktozowe warianty jogurtéw, Polmlek ma
w asortymencie m.in. Mleko tagodne bez lak-
tozy, a SM Mlekpol — takie jogurty i sery. Mle-
kovita osobom nietolerujacym laktozy réwniez
oferuje m.in. specjalne mleko, sery zétte i twa-
rogi, a Pigtnica z mysla o takich konsumentach
przygotowala bezlaktozowy wariant Serka
Wiejskiego. Osoby uczulone na laktoze, ale tez
weganie, czesto siegaja po roslinne zamienniki
mleka krowiego, np. mleko sojowe czy migda-
fowe — sprzedaz tego typu kategorii w sklepach

mafoformatowych réwniez notuje wysokie
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Wyjatkowa linia ENJOY PURE LIFE od Purella Food to innowacyjne,
zdrowe przekaski RAW w réznych postaciach oraz linia 6 smoothie,
a wszystko z dodatkiem SUPERFOODS.

Smoothie owocowo-warzywne NFC z Chlorellg
@ Smoothie owocowe z dodatkiem nasion Chia
® Raw Bites - kuleczki petne orzechdw i daktyli
@ (UBES - kosteczki z 4 superfoodami
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Z OFERTY PRODUCENTA

MOKATE

Owsianki Fitmania
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GZELLA POLAND

Kabanosy Biesiadne

Biata Surowa

WYTWORNIA ARTYKUEOW
BEZGLUTENOWYCH

BEZGLUTEN
Chleb bez dodatku cukru bezglutenowy

e omm W
Glutea free
Bread with no skgar added
Chieb bez dodatku cukru
i
T e

Makaron z maka
gryczang Al Dente
Fusilli (widerki)
bezglutenowy

MOKATE

Zbilansowana dieta, wsparta aktywnosciag fizyczng to juz nie tylko moda, ale i wyrazny
trend przenoszacy sie réwniez na sklepowe poétki. Klienci $wiadomie czytajg etykiety,
siegajac po zywnos¢ pozbawiong konserwantéw i sztucznych dodatkéw. Mokate, wycho-
dzac naprzeciw oczekiwaniom wspdétczesnych, zabieganych kobiet wprowadzito na rynek
nowa marke - Fitmanie. To idealna propozycja dla wszystkich, ktérzy zwracaja uwage na
to, co jedza, a nie zawsze majag czas, by samodzielnie przygotowac petnowartos$ciowe,
zdrowe positki. W sktad linii wchodza zaréwno owsianki, owocowo-warzywne smoothie,
produkty Detox oraz produkty wspomagajace funkcjonowanie organizmu tzw. Supermix.
W przypadku kazdej kategorii klient moze z kilku dostepnych wariantéw wybra¢ ulubiony
smak, badz - w przypadku Detoxéw i Supermixéw, produkt dedykowany aktualnym po-
trzebom. Linie wspiera strona internetowa www.mojafitmania.pl, na ktérej znalez¢ mozna
nie tylko informacje o produktach, ale réwniez szereg cennych porad od dietetyka i tre-

nera fitness.

Radostaw Lewandowski
Kierownik ds. Handlu Nowoczesnego
Gzella Poland

W ciagu ostatnich kilku lat na krajowym rynku mozna zaobser-
wowac ogromny wzrost zainteresowania zdrowymi produktami,
wszelkiego rodzaju dietami i aktywnoscia fizyczna. Klienci zde-
cydowanie chetniej wydaja réwniez wieksze sumy na zakupy,

aby skomponowac¢ odpowiednio zbilansowang diete. Szczegdlna
popularnoscia ciesza sie produkty bezglutenowe, polecane przez wielu lekarzy do spozycia
nawet przez osoby, ktére nie sg uczulone na gluten. Sukcesywnie rozwijana linia produktéw
bezglutenowych firmy Gzella obejmuje miedzy innymi Kabanosy Biesiadne, Kietbase Kruchg
Kmicica, Kietbase Polska z Kociewskiej Wedzarni, czy doskonate jako sktadniki potraw bez-
glutenowych Kietbase Slaska Extra i Biata Surowa. Skupienie sie na produktach bezgluteno-
wych to ukton w strone klientéw poszukujacych mozliwosci urozmaicenia swojej diety, ktérzy
wyjatkowymi potrawami przecza powszechnie panujacej opinii o matej réznorodnosci diety

bezglutenowe;j.

wzrosty” — wymienia Elzbieta Szarejko z CMR.

Ekspertka dodaje, ze cukrzyca czy nietoleran-
qja laktozy lub glutenu nie musi tez oznacza¢
rezygnacji ze stodkich przekasek. W sklepach
matoformatowych mozna kupi¢ np. waniliowe
lody familijne Anita oraz $mietankowo-czeko-
ladowe lody Freely (z oferty firmy Koral), ktére
zgodnie z deklaracja producentéw nie zawie-
raja laktozy. Na potkach na dobre juz zagoscity
bezcukrowe warianty stodyczy (w lipcu miato
je w ofercie 14% sklepéw mafoformatowych),
a w niektérych placéwkach mozna juz kupic¢
bezglutenowe wafelki (m.in. z oferty marki Ala-

ska) i ciastka (np. Amarello firmy Kubara).

Okiem detalisty
A jak to wyglada na sklepowych pétkach?
Coraz chetniej detalisci inwestuja w potki,

a nawet cafe regaly ze zdrowa zywnoscig. Po-

wod jest jeden — mozna na tym zarobic.
,Klienci sami wymuszaja pewne zmiany
w asortymencie. Jeli pytaja o produkty zalicza-
ne do zdrowej zywnosci, naturalnym jest, ze
jako wiasciciel sklepu zaczynam mysle¢ o wpro-
wadzaniu takiego towaru. Na razie inwestuje
w poszczegblne pozycje, ale zamierzam wygo-
spodarowac wieksza przestrzei na cafa potke
lub regat. Najtrudniejszym zadaniem jest znale-
zienie odpowiedniej, dobrze wyposazonej hur-
towni z takimi produktami” — opowiada Dariusz
Jozwiak, wiasciciel toruriskiego sklepu Odido.
W ofercie sklepu znajduja sie m.in. jajka
bio — pochodzace od kur z wolnych wybiegéw
i niekarmionych paszg z GMO czy antybioty-
kami. Jak podkresla wiasciciel — klienci sa bar-
dzo ostrozni w wyborze jaj, dlatego uwaznie
czytaja oznaczenia na opakowaniach. Bardzo

czesto sg zatem wybierane jajka Farmio.
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Z OFERTY PRODUCENTA

WYTWORNIA ARTYKUEOW
BEZGLUTENOWYCH
BEZGLUTEN

Multi mix - mieszanka bezglutenowa do
ogoblnego zastosowania

W i

W sklepie bardzo duzym powodzeniem
ciesza sie drozsze wedliny z wysokiej jakosci
sktadem. ,Klienci chca miesa w kietbasie, wola
zaptaci¢ wiecej za produkt, ktéry bedzie im sma-
kowat i bedzie bezpieczny dla zdrowia. Pytaja

np. czy wedliny zawierajg konserwanty” — pod-

Katarzyna Jankowska-Nagaj
Specjalista ds. Marketingu
Wytwornia Artykutéw Bezglutenowych BEZGLUTEN

Firma BEZGLUTEN od ponad dekady zajmuje sie produkcja
artykutéw bezglutenowych oraz niskobiatkowych. Obserwujac
zmieniajace sie trendy ciagle poszerzamy swojg oferte wpro-
wadzajac innowacyjne technologie i tworzac produkty dopaso-

wane do potrzeb naszych konsumentéw. Klienci w obecnych

czasach znacznie cenig sobie wygode dlatego szukaja produktéw bezglutenowych w najbliz-

szych sklep. Stad tez obserwujemy wzmozone zainteresowanie ta kategorig nie tylko skle-

pow specjalistycznych ale réwniez hurtowni, sklepéw ogdlnospozywczych i sieci handlo-

wych. Ciagle rozwija sie réwniez sprzedaz internetowa. Zywno$¢ bezglutenowa jest obecnie

modna i popularna. Nasza oferta obejmuje ponad 300 produktéw w réznych kategoriach.

Szczegdblnag popularnoscia ciesza sie niezmiennie chleby oraz maki.

kresla pan Dariusz. Tutaj najchetniej wybierany-
mi markami pozostajg Sokotéw, Czella i JBB.
Nie mniejszym powodzeniem ciesza sie tez
orzechy i wszelkie produkty zbozowe. Oczywi-
Scie bardzo istotng kwestig jest brak glutenu, na
co zwracaja uwage szczegblnie mtodzi klienci.

Popularne sg tutaj batony zbozowe, m.in. Corny

czy Bal. Weréd pfatkéw $niadaniowych duzym
uznaniem cieszy sie Fitness od Nestlé. Do wybo-
ru sa tez wszelkiego rodzaju owsianki. Np. Fitella,
Nesvita, Co$ na zab, Fitmania czy te z portfolio
Mlekovity i Danone. A orzechy, suszone owoce
i nasiona? Wsroéd tych produktéw najpopularniej-

sze sa produkty Bakalland, Kresto i Sante.

reklama
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uten Nobie brown bread
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zdaniem dystrybutora

Dominik Pazgrat
CEO
Quest Food

Nie ustaje dyskusja o tym, jak wazna jest zdrowa dieta. Zaczynamy przyktada¢ coraz wieksza
wage do tego, co jemy. To globalny trend, w ktéry Polska rowniez sie wpisuje. Jest jeszcze
duzo pracy do wykonania, zaréwno pod wzgledem budowania $wiadomosci na temat prawi-
dtowego odzywiania, jak i przedstawiania klientom odpowiednich produktéw. Niezmiennie
deklarujemy, ze odzywiamy sie zdrowo (takie zdanie na temat swojej diety ma zdecydowana
wiekszos$¢ Polakéw, wedle badan CBOS), staramy sie zy¢ aktywnie, uprawiac wiecej sportu,
dbac o swoje ciato. Polacy szukaja alternatyw dla zbyt ttustych potraw czy sztucznie dostadza-
nych napojow. W odpowiedzi na rosnace zapotrzebowanie i potencjat rynku postanowilismy
przedstawi¢ konsumentom alternatywe dla sztucznie stodzonych napojoéw izotonicznych -

naturalng wode kokosowa Coconaut.

,Napoje z aloesem sprzedaja sie u nas bardzo
dobrze, mimo, Ze jest to produkt drozszy od in-
nych napoi — klienci po niego wracaja. Po para-
gonach mozna wnioskowac, ze panuje moda na
aloes” — podkresla Dariusz J6zwiak. Najpopular-

niejszy jest tutaj napdj marki OKF AloeVera.

Osobna poétka

Specjalnie dedykowane pétki czy regaly na
zdrowa zywno$¢ moga jeszcze bardziej przycia-
gna¢ klientéw do zakupu tego typu towaréw. Taki
wiasnie specjalny stand znajduje sie w torunskich
Delikatesach Bratek. Oprocz tego niemal w kaz-
dej czesci sklepu mozna znalez¢ ,co$ zdrowego”.

,Rozszerzylismy oferte o zdrowa zywnos¢,

poniewaz klienci, w szczegélnosci panie,

Kategorie Produktow m

Z OFERTY PRODUCENTA

QUEST FOOD

(DYSTRYBUTOR)
Coconaut® 100%
czystej wody

z mtodego kokosa

Coconaut®
Gazowana
woda kokosowa
z mtodego
kokosa

poszukiwali takich towaréw. Co jaki§ czas
sprowadzamy nowe pozycje, bo widzimy, Zze
ciesza sie one duzym powodzeniem. Klienci

chetnie prébuja nowosci i sa w stanie zaptacic¢

reklama

silne wsparcie mediowe:

100% wgogv kokosowej
z mtodego Kokosa

Petna oferta produktéw na

coconaut.com
._E.T POS (II social media _D_ internet @ PR
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Z OFERTY PRODUCENTA

CENOS

Mix zb6z

VOG POLSKA
Kresto stonecznik/
dynia/goja

Kresto
stonecznik/
dynia/pinia

ZUH

ROBICO
KEFIR Robico
bez laktozy

wiecej za produkt naturalny, zdrowy czy do-
stosowany do ich preferencji i potrzeb, czyli
np. bez glutenu czy laktozy” — opowiada Mo-
nika Tobjasz, ekspedientka.

Bardzo popularne w torunskiej placowce sa
soki — najlepiej naturalne, Swieze, z witami-
nami. Jak podkresla pani Monika, w ostatnim
czasie bardzo chetnie kupowane sa produkty
pod marka Oryginalny Sok. Szczegdlnie w nie-
dawno wprowadzonych do sklepu duzych
butelkach. ,Hitem jest ananas i pomaranicza,
ale réwnie chetnie wybierane sa te o sma-

ku buraka. Ten ostatni jest czesto kupowany

Marcin Rusiecki
Prezes Zarzadu
Cenos

Od kilku lat coraz bardziej wzrasta $wiadomosc¢ polskich konsu-
mentéw dotyczaca zdrowego odzywiania, a tym samym coraz
czesciej na wybor kupowanego produktu ma jego sktad i jakos¢.
Polacy poszukuja produktéw jak najmniej przetworzonych, natu-

ralnych, bez sztucznych dodatkéw i niepozadanych sktadnikow.
Wielka popularnoscia ciesza sie produkty petnoziarniste, ktére obok doskonatego smaku sa
takze bogatym Zrédtem btonnika i biatka. Oferta Cenos skierowana do sklepéw detalicznych
to szeroka gama produktéw zbozowych, takich jak kasze, ryze, czy ptatki. Obok produktow
jednosktadnikowych oferujemy réwniez Mixy Zbéz ekspandowanych, ktére sa nie tylko od-
zZywcza, ale tez bogata w wartosciowe sktadniki przekaska lub dodatkiem. W tej kategorii
znajda dla siebie ciekawa propozycje osoby, ktére poszukuja produktéw wolnych od glutenu
- Mix Zboz ekspandowanych - gryka, jagty i burak.

Piotr Franczak
Specjalista d/s Kluczowych Klientéw
VOG Polska

Rynek zdrowej Zywnosci w Polsce rozwija sie bardzo dynamicznie.
Na poétkach sklepowych pojawia sie coraz wiecej propozycji utrzy-
manych w tym nurcie. Jedng z nich sa mieszanki nasion - nowos¢
od marki KRESTO. Stanowia one odpowiedZ na stale rosnace za-

interesowanie klientéw, produktami odznaczajacymi sie wysoka
jakoscig oraz cennymi wartosciami odzywczymi. Sktadniki, ktére znajdziemy w mieszankach
marki KRESTO znane sa, bowiem jako bogate Zrédto witamin, mineratéw i btonnika. Do wyboru
mamy, az 5 kompozycji smakowych: stonecznik - pestki dyni (50 g i 300 g), stonecznik - pestki
dyni - jagody goji (50 g i 300 g), stonecznik - pestki dyni - orzeszki pinii (50 g i 300 g), stonecznik
- pestki dyni - siemie Iniane (300 g), stonecznik - pestki dyni - siemie Iniane - sezam (300 g).
Mieszanki marki KRESTO moga postuzyc, jako samodzielna przekaska, zdrowy zamiennik posit-

ku lub dodatek do satatek, panierek, farszéw, owsianek czy tez jogurtow.

przez rodziny pacjentéw pobliskiego szpitala,
nie tylko dobrze smakuje, ale jest tez zdrowy.
Wyzsza cena nie zniecheca naszych klientéw,
bo sa w stanie wyda¢ wiecej na produkt, ktéry
jest zdrowy i bez obaw beda mogli poda¢ dzie-
ciom” — podkresla Monika Tobjasz. Oprécz
wspomnianych duzym uznaniem ciesza sie
soki Cymes. Osoby dbajace o zdrowie chetnie
siegaja po napoje z aloesem i woda kokosowa,
m.in. AloeVera i Coco od OKF oraz Coconaut.

Zdrowa zywno$¢ to rowniez skoncentrowane
soki — goja, morwa, pokrzywa. Dziataja proz-
drowotne i leczniczo. W torunskim Bratku sa
one dostepne pod marka Look Food. Orzechy
i nasiona to takze oferta skierowana do os6b
dbajacych o zdrowie. Od orzeszkdw ziemnych,
przez pistacje, nerkowce, suszone owoce goja
po nasiona chia — sklepy coraz chetniej rozsze-

rzajg swojq oferte, w tym réwniez placéwka

przy ul. Krasiniskiego. Kresto, Bakalland, EkoWi-
tal — to najpopularniejsze marki.

W sklepie znajdziemy tez szeroka oferte
pfatkéw i musli. Panie bardzo chetnie wybie-
raja Fitness, a takze ekologiczne pfatki owsiane,
ktére od razu rzucaja sie¢ w oczy na pétce ze
zdrowa zywnoscia. Dla dzieci pojawita sie tez
specjalna pozycja — ptatki Milzzu, ktére oprocz
petnych zb6z zawieraja kakao czy miéd przez
co nie tylko sg zdrowe, ale tez smaczne. W tej
kategorii dostepne sa tez ptatki Ba! i musli od
Nestlé. Oprocz tego chetnie wybierane sg wafle
ryzowe czy pieczywo lekkie. Tutaj najpopular-

niejszymi markami sa Wasa i Sante.

Hit sprzedazy
,Ostatnio hitem w naszym sklepie sa pro-
dukty Melvit do wypieku wiasnego chleba.

Mamy je wystawione na ladzie, poniewaz kie-
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reklama
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dy nowy klient je widzi — chetnie prébuje, a p6zniej wraca po kolejne.
Roéwnie popularne jest tez ciasto bezglutenowe do wiasnego wypieku
firmy Bezgluten. To tez zawsze eksponujemy, by nikt nie zapomniat go
na swojej liscie zakupéw” — opowiada Minika Tobjasz.

Nie mozna te zapomniec¢ o réznego rodzaju kaszach i ryzu. Tutaj wy-

bor jest naprawde duzy. Kasze orkiszowe, gryczane, peczak czy bulgur
to tylko czes¢ wystepujacych w ofercie sklepu. Klienci moga wybiera¢
sposrod marek Melvit, Kros, Kupiec i Cenos.

W ofercie sklepu, na ,zdrowej péfce” znajdziemy réwniez sfodycze.
Bezglutenowe, czekoladowe ciasteczka firmy Bezgluten bardzo szybko
znikaja z potki. Do tego zbozowa kawa bez glutenu marki Inka — ona
réwniez zyskuje nowych wielbicieli. A dla os6b, ktére nie moga spozy-
wac mleka krowiego — w ofercie znajduje sie mleko sojowe, kokosowe
i migdatowe pod marka Joya. Sg to réwniez produkty weganskie, wiec 7
zaspokajaja potrzeby klientéw bedacych na specjalnych dietach. _ ',;;,%;k;,em,mjd

Blonnik, sél himalajska, mfody jeczmien, stewia i tym podobne produkty sa :
czesto dodawane do zdrowych potraw. Z tej kategorii najpopularniejsze marki
to EkoWital czy Look Food. Rosnaca liczba 0séb dbajacych o zdrowie i linie to
nie tylko podpowiedZ dla samych producentéw, ale tez dla detalistow. Inwe-
stycja w produkty bezglutenowe, naturalne czy bezcukrowe moze $ciagnac do
placowki nowych, statych klientéw i znacznie zwiekszy¢ zyski sklepu.

Joanna Kowalska

reklama

b HERBATY W BUTELCE
s NATURALNE W SKLADZIE I SMAKU
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REKLAMA TELEWIZYJNA, KINOWA
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Ryz, kasza, makaron

To podstawowe produkty, na bazie ktérych przygotujemy wiele positkéw. Ryz juz nie tylko biaty, ale coraz czesciej

brazowy, dziki, czy z dodatkami. Kasza - nie tylko gryczana, ale takze bulgur czy jaglana, makaron - petnoziarnisty,

kolorowy czy bezglutenowy. Wybory Polakéw s3 réznorodne.

CMRE]

Centrum Monitorowania Rynku

W sklepach mafoformatowych do 300 mkw.
najwiecej udziatébw wartosciowych w wolu-
menie sprzedazy osiagaja makarony. Wedfug
CMR od stycznia do lipca 2017 roku kategoria
ta generowata ponad 61% podczas gdy kasze
20,8% oraz ryz 18%. Biorac pod uwage udziaty
w licznie transakgji, to makarony w badanym
okresie wystepowaly na 69,3% paragonéw
z tymi produktami, ryz na 17,4% oraz kasze na
17,6%. W poréwnaniu do roku poprzedniego
zaréwno udzialy wolumenowe, jak i udziat
w liczbie transakcji makaronéw wzrosty o po-
nad 1 p.p. Ryz oraz kasze rotujg na mniej
wiecej tym samym poziomie w sklepach ma-
toformatowych od 2016 roku. W sklepie mato-
formatowym makarony, ryze i kasze sa $rednio
reprezentowane przez ponad 28 wariantow,
z czego ok. 19 wariantéw makaronéw, 7 wa-
riantéw kasz oraz 4 rodzaje ryzu.

Na rynku makaronéw czofowym produ-

Z OFERTY PRODUCENTA
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POL-FOODS

Pasta Fusilli

Pasta
Zwierzaki

centem wcigz pozostaje Maspex. Od stycznia
do lipca 2017 roku producent ten generowat
34,2% udziatéow wartosciowych w sprzedazy.
Tym samym osiagnat wzrost w poréwnaniu do
roku poprzedniego o 1,2 p.p. Na kolejnym
miejscu pod wzgledem udzialéw wartoscio-
wych w sprzedazy w sklepach matoformato-
wych uplasowaly sie Czanieckie Makarony,
z wynikiem 13,4%. Réwnie istotni producenci
na tym rynku znajdujacy sie w dalszej kolejnosci
na zestawieniu CMR, to Eko-Mak, Goliard, Pol
Mak, Arc Pol, Makarony Polskie, Miedzybrodz-
kie Makarony, Raisio oraz Atlanta. W 2017 roku
makaron mozna byto spotka¢ na pétkach 88%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.

W kategorii kasz czotowe miejsca zajmuja
Melvit — 16,5% udziatéw, Kupiec — 12,7% oraz
Sonko — 12,6%. W dalszej kolejnosci znaleZli
sie tacy producenci jak Cenos, Kros, Polskie
Mtyny, PZZ w Stoistawiu, Konpack, Maspex
oraz Sante. Najczesciej kupowanym produk-
tem w tej kategorii w sklepach mafoformato-
wych do 300 mkw. jest Kasza Cryczana Sonko.
Wysokimi udziatami wartosciowymi w sprze-

dazy w 2017 roku odznaczyly sie réwniez:

POL-FOODS

Anna Bakun
Dyrektor Handlowy

Kasza Jeczmienna Sonko, Kasza Manna Polskie
Mtyny, Kasza Manna Kupiec, Kasza Gryczana
Kupiec, Kasza Manna Lubella, Kasza Jeczmien-
na Melvit oraz Kasza Jaglana Melvit. W 2017
roku kasze w ofercie miato 83% sklepéow ma-
foformatowych.

Przodujacym producentem na rynku ryzu
jest Sonko, osiagajacy 42,4% udziatéw war-
tosciowych w sprzedazy kategorii w sklepach
mafoformatowych. Na drugim miejscu znaj-
duje sie Kupiec z udziatami 11,3%. Trzecie
miejsce zajat Sawex — 8,3%. W sklepach ma-
toformatowych klienci réwniez czesto siegaja
po produkty Cenos, Kros, Konpack, Melvit,
Pol Mak oraz Polskie Mtyny. Najczesciej ku-
powanym rodzajem ryzu jest biaty dtugoziar-
nisty. Ryze w 2017 roku byly dostepne w 86%

wszystkich sklepéw mafoformatowych.

Na potce sklepowej

W sklepie pani Haliny Dudek podstawa
w tych kategoriach jest przede wszystkim ma-
karon. Na pétce podstawowymi pozycjami sa
rodzaje takie jak kokardki, piéra, $widerki, spa-

ghetti. Biorac pod uwage ryz, najlepiej rotujaca

Obecnie na talerzu czesciej laduje kasza, ryz lub makaron niz
ziemniaki. Marka Sotelli proponuje makaron zdrowy ale i nie-
zwykle smaczny. Jest to produkt dla kazdego kto szuka nowych
i niepowtarzalnych smakéw oraz dla tych, ktérzy dbaja o zdrowie.

Obecnie produkujemy 10 réznych ksztattéw makarondw, sa to

rurki, muszle, $widry, nitki, kolanko, spaghetti, bucatini. W ofercie pojawi sie nowy rodzaj

makaronu - bavette. Jest to makaron waski i owalny, ktéry swoim wygladem przypomina

sptaszczone spaghetti. Nie zapominamy tez o najmtodszych, z myslg o nich wprowadzilismy

na rynek makaron bezglutenowy w ksztatcie literek, zwierzatek i gwiazdek.

Podstawowa cecha makaronu Sotelli jest najwyzsza jakos¢. Nasz produkt to nie tylko makaron

bezglutenowy. Sotelli to tez wyjatkowy smak. Dodatkowo nasze makarony wyrézniaja sie cie-

kawa stylistyka opakowan wystepujacych w trzech réznych gramaturach. Po makarony Sotelli

moze siegnac kazdy kto chce zjes¢ smaczny makaron w dobrej cenie.
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LUBELLA
Kokardki

Lubella

Kokardki

MIEDZYBRODZKIE
MAKARONY —‘I

Krajanka

5 jajeczny

KRAJANKA

SAWEX
Halina Kasza
kuskus

CENOS
Kasza
orkiszowa
petnoziarnista

MAKARONY

POLSKIE
Spaghetti Niteczka

pozycja jest biaty dtugoziar-
nisty. Dostepny jest rowniez
ryz brazowy. Z kolei kasze
najczesciej kupowane przez
klientéw sklepu to kasza gry-
Czana oraz jeczmienna.

W niewielkiej miejscowo-
Sci pod Nateczowem sposéb
odzywiania sie mieszkan-
cow jest zroznicowany. Jed-
ni dbaja o to, by spozywac
zréznicowane produkty
i dostarcza¢ organizmowi
potrzebnych skfadnikéw inni
nie zwracaja na to uwagi.
,Z produktéw zbozowych
mamy makarony razowe,
ryz brazowy. Co jaki§ czas
zamawiam inne rodzaje ka-

szy takie jak peczak, bulgur

czy kuskus. Nie duze ilosci
— natomiast sa klienci, kt6- Nateczow
rzy chetnie siegaja po takie
produkty. Wér6d makaronéw kréluje Lubella.
Oprocz tego mamy Pol-Mak i tarisze pozycje,
np. Krzys. Ryze giéwnie Sonko oraz Kupiec.
Jest tez marka Krawpak. Z kolei kasze Kupiec
oraz marki wlasnej Farma” — informuje wiasci-
cielka sklepu Halina Dudek.

Dania miesne, zupy czy safatki — jest wiele

positkow, do ktérych ryz, kasza czy makaron

Prezes Zarzadu

Cenos

«Halina Dudek, Wtascicielka
Sklep Wielobranzowy
Czestawice 1C

pasuja idealnie. Dlatego wszystkie kategorie sa
popularne w polskich domach. W miare mozli-
wosci warto urozmaici¢ potke o produkty takie
jak ryz basmati, kasza kuskus czy makaron bez-
glutenowy, ktére sprawdzg sie zwlaszcza w §ro-
dowisku, gdzie klienci poszukuja produktow
zdrowych i daza do urozmaicenia diety.

Monika Kociubinska

Marcin Rusiecki

Produkty zbozowe, a w szczegdlnosci kasze, od kilku lat odnoto-
Wuja wyrazny wzrost zainteresowania konsumentéw. Ogromna
popularnoscia cieszg sie kasze, ktére od dawna sg obecne na pol-
skich stotach - tj. gryczana, jeczmienna, oraz kasze z prastarych

zb6z - jak kasza orkiszowa, czy kasza jaglana z prosa.
Kolejna bardzo doceniang przez konsumentéw grupa produktowa sa ryze. Popularnoscia cie-
szy sie zarowno klasyczny ryz biaty, jak i bardziej wyszukane rodzaje ryzu - np. Basmati, czy

petnoziarnisty.

Oferta kasz i ryzy pod brandem Cenos jest bardzo szeroka i dostosowana do réznych potrzeb

konsumentéw. Oferujemy produkty pakowane w kartoniki z funkcjonalnymi saszetkami, jak

i stabilopacki, w ktorych produkty zbozowe pakowane s3 ,luzem”. Obok szerokiego portfolio

produktowego staramy sie dostarcza¢ konsumentom ciekawych inspiracji i przepiséw do wy-

korzystania produktéw zbozowych, ktére sa doskonata baza nie tylko do przygotowania dan

obiadowych, ale takze satatek, zup, farszy, a nawet ciast i deseréow.
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TARGI SPOZYWCZE W 2017 ROKU

PPH Maxpol Sp. z 0.0. oferuje:
¢ kompleksowa organizacje targéw
na catym Swiecie,
¢ projektowanie stoisk,
e zabudowe stoisk targowych,
e transport eksponatow,
e rezerwacje noclegéw i biletow
lotniczych

Maxpol Sp. z 0.0.,
ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa,
tel.: +48 22 628 06 21,

625 14 08
maxpol@maxpol-targi.com.pl,
www.maxpol-targi.com.pl

ANUGA NIEMCY KOLONIA 7-11 pazdziernika
TALLINN FOOD FAIR ESTONIA TALLINN 25-27 pazdziernika
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 25-29 pazdziernika
WORLD FOOD KAZACHSTAN AEMATY 1-3 listopada
INTERFOOD & DRINK BULGARIA SOFIA 8-11 listopada
FOODEX SAUDI ARABIA SAUDYJSKA DZEDDAH 12-15 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 12-14 listopada
LATIN FOOD EXPO PANAMA PANAMA 16-18 listopada
SIAL INTERFOOD INDONEZJA DZAKARTA 22-25 listopada
MONTE CARLO GASTRONOMIE MONAKO MONTE CARLO 24-27 listopada
ISRAFOOD IZRAEL TEL AWIW 28-30 listopada
FOOD & DRINK EAST AFRICA KENIA NAIROBI 28-30 listopada
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHA) 28 -30 listopada
MIDDLE EAST NATURAL & ORGANIC | ZEA DUBAI 11-13 grudnia
SIAL MIDDLE EAST ZJEDNOCZONE ABU DHABI 12-14 grudzien

EMIRATY ARABSKIE

TARGI SPOZYWCZE W 2018 ROKU

FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 18-20 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 28-31 stycznia
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 5-9 lutego
BIOFACH/ VIVANESS NIEMCY NORYMBERGA 14-17 lutego
SUPERMARKET TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 14-16 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 20-23 lutego
EAXEF;(OICAONTAD & ALIMENTARIA MEKSYK GUADALAJARA 6-8 marca
WORLD FOOD EXPO KOREA KOREA marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 9-13 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 10-12 marca
ISI\}I_|T§\I7VNATIONAL PRIVATE LABEL ROSJA MOSKWA 21-22 marca
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 11-13 kwiecien
ANUFOOD EURASIA TURCJA STAMBUL kwiecien




I Kategorie Produktow

Meska sfrona zakupow

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
\ 0 wychowaniu w trzezwosci).
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Mezczyzna na zakupach decyzje podejmuje szybko. Jest konkretny
i zdecydowany. Jezeli kupuje alkohol - wybiera zazwyczaj swaéj ulubiony.
Zagubiony wydaje sie by¢ zwtaszcza jezeli robi zakupy dla swojej partnerki,

zony czy dzieci, jednak zawsze trzyma sie listy.

Analize zachowar kobiet i mezczyzn pod-  gdy kobiety widza oprocz tego wiele innych
czas zakupéw przeprowadzili badacze z Pan-  okazji. Na zakupach w hipermarkecie kobiety
Media Western. Ustalili oni, ze mezczyzni  zwracaja uwage na wiele atrakcyjnych ofert,
zazwyczaj trzymaja sie przygotowanego planu  co skfania je do duzo wiekszych zakupéw niz

zakupéw, nabywajac produkty z listy, podczas  planowaly. Dzieje sie tak tez dlatego, ze za-

Robert Kabot

Head of Assortment Management Department
MV Poland

Mezczyzni to bardzo wymagajacy konsumenci, ale zwracajacy
uwage na zupetnie inne cechy produktu, niz kobiety. Robia tez
zakupy szybciej, chcac miec to juz za soba. W przypadku alko-
holi jest podobnie. Kupuja produkty, ktére znaja i trudno jest ich
przekonac do nowych rzeczy. Zwtaszcza w przypadku zakazu re-
klamy, ktéremu podlega branza alkoholi mocnych w Polsce. Mezczyzna ma zwykle 2-3 marki
waodki w repertuarze w zaleznosci od okazji, ale tez czesciej niz kiedys$ patrzy przychylnie na
segment whisky. MV Poland proponuje panom szeroki wachlarz wédek Stumbras, w opako-
waniach prezentowych, kilka wersji smakowych, mate i duze pojemnosci butelek. Z segmentu
whisky, ciekawymi propozycjami s Scottish Leader z segmentu blended whisky oraz Dean-
ston i Bunnahabhain z segmentu malt whisky. Na zdrowie!
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produkcja, obrotem
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kupy spozywcze to gtéwnie domena kobiet.
Mezczyzna na zakupach zwykle trzyma sie listy
i instrukcji przekazanych od zony.

Z kolei mezczyzni w sklepach sg wiekszymi
egoistami. Badania dowiodly, ze jezeli kobieta
poprosi mezczyzne o zakup czekolady z orze-
chami, w sklepie zdecyduja sie na te, ktéra to
oni bardziej lubia. MezczyzZni rzadko orientuja
sie kto co w ich domu lubi. Jesli musza podja¢
sami decyzje, kieruja sie przewaznie dobrem
whasnym. Np. jedli kupuja przekaski siegaja po
duze paczki o ostrych wyrazistych smakach,
takie jakie lubia.

Wedfug badan statystycznych mezczyzna
zaczyna nudzic sie na zakupach juz po uptywie
26 minut, podczas gdy kobieta — dopiero po
2 godzinach. Jak wida¢, do zakupéw podcho-
dzimy troche inaczej, jest jeszcze kilka innych
dowodow. Spoéréd uzaleznionych od zakupow
90% stanowia kobiety. Jak sie okazuje o$miu
na dziesieciu mezczyzn nie lubi zakupéw ze
swoja partnerka, a co czwarty, kiedy sie znu-
dzi, po prostu udaje sie do domu, zostawiajac
ja. Udowodniono réwniez, ze kobiety czerpia
o wiele wiecej przyjemnosci z zakupow, ktére

dla facetéw sa raczej obowiazkiem.

Konsumenci na zakupach

Agencja marketingu rekomendacji Street-
com Polska, przeprowadzita analize' zacho-
wan konsumentéw podczas zakup6w. Badania
mialy na celu sprawdzenie czy zakupy to wy-
tacznie domena kobiet. Wyniki pokazaly wiele
zaskakujacych wnioskéw.

Na podstawie analizy wyrézniono 5 typéw
konsumenta: fanatyk, chtodny pragmatyk,
skazaniec, zestresowany oraz wybredny. Jak
sie okazato zestresowani to niemal wytacznie
mezczyzni. 16% z nich boi sie, Ze to co kupia,
nie bedzie odpowiadato ich bliskim i woleliby
zeby zakupami zajmowat sie kto$ inni. Rowniez
mezczyzni czesciej nalezg do typu skazarncow
czyli 0s6b, ktére nie lubig zakupdéw i traktuja
je jak zto konieczne. Natomiast 47% badanych
kobiet to typ fanatycznego konsumenta, ktéry
uwielbia zakupy. Ponad potowa mezczyzn oraz
44% kobiet uznato, ze zakupy zajmuja zbyt
duzo czasu, to obowiazek jak kazdy inny, ale

sg takie, ktére sprawiaja przyjemnos¢.

—y
NAPOL ALKOHOLOWYCH
NA KREDYT |

[ POD TASTAW
NIE SPREEDAJEMY !
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Arkadiusz Ozimek, Wtasciciel
Sklep Stokrotka
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

azdziernika 1982 r.
o wyc owaniu w trzezwosci).

L

Wedtug badar Streetcom tzw. kobiece ka-
tegorie zakupow, czyli czyli baby care, chemia
domowa i zywnos$¢, pozostaja w dalszym cia-
gu kobiece. Ponad 81% badanych podejmu-
je decyzje w tych dziedzinach samodzielnie,
natomiast prawie 62% mezczyzn, konsultuje
sie ze swoimi partnerkami. Chemie domowa
samodzielnie wybiera co trzeci mezczyzna, a

zakupy spozywcze robi 44% ankietowanych.

|

Zgodnie z oczekiwaniami $wiat baby care nale-
zy do kobiet. Jednak co piaty tata przynajmniej
raz na jaki$ czas wybiera sie na takie zakupy
bez partnerki i bez sporzadzonej przez nig listy
zakupowe;j.

Badanie dowiodlo, Zze zarbwno mezczyzni
jak i kobiety rozmawiaja o zakupach, radzg sie
siebie nawzajem i rekomenduja w podobnym

stopniu. Az 82% kobiet i 81% mezczyzn, do-
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'Badanie przeprowadzone za pomoca ankiety internetowej dostepnej na stronie www.strrecom.pl. Zostato przebadanych 41 0001 tys. respondentéw w wieku 14-55 lat.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzeZwosci).

radzito w ostatnim czasie zakup produktu czy
ustugi. A ponad 90% respondentéw zapytata o
rade przed planowanymi zakupami.
Mezczyzni coraz czesciej decyduja sie o réz-
nego rodzaju zakupach, maja swoje zadanie,
sq doradcami, ale nie maja problemu, Zzeby
zapyta¢ o rade lub zdanie innych oséb. Roz-
mawiaja gféwnie o sprzecie elektronicznym,
autach i alkoholu. Kobiety natomiast o kosme-

tykach, ubraniach i zywnosci.

Przede wszystkim alkohol
Mezczyzni zdecydowanie czesciej niz ko-
biety podczas zakupéw siegaja po alkohol.
Najczesciej ich wyb6r pada na piwo i alkohole
wysokoprocentowe. Kobiety czesciej siegaja
po wino. Wedtug badania przeprowadzonego
przez ARC Rynek i Opinia piwo jest najczesciej
nabywanym alkoholem przez mezczyzn nieza-
leznie od wieku, natomiast po 45 roku zycia
czesciej niz miodsi kupuja réwniez mocniejsze
alkohole, wodki biate, whisky, koniak, gin czy
brandy. Przy wyborze alkoholu ponad pofowa
Polakéw kieruje sie biezaca potrzeba. W dal-
szej kolejnosci jest ulubiona marka, promocja
czy atrakcyjna cena. Co dziesiaty kupujacy al-
kohol deklaruje, Ze jest otwarty na nowe, nie-
znane produkty i w zwiazku z tym chetnie je
nabywa. Osoby nabywajace alkohol przyznaja,

ze stoiska alkoholowe powinny oferowac¢ jak

Arkadiusz Dobosz

Whiskies Marketing Manager

Wyborowa Pernod Ricard

Wspétczesni mezczyzni to Swiadomi konsumenci, ktérzy ocze-
kuja coraz wigkszej réznorodnosci wsréd alkoholi wysokopro-
centowych. Wyborowa Pernod Ricard wychodzi naprzeciw ich
oczekiwaniom i dlatego w portfolio whisky pojawity sie nowosci

skierowane przede wszystkim do mezczyzn. Jedng z takich pro-
pozycji jest Ballantine’s Hard Fired, ktory swoj wyjatkowy smak zawdziecza nowatorskiemu
sposobowi podwdjnego wypalania beczek. Rezultatem jest gtadka, kremowa i subtelnie dym-
na whisky. Z kolei wéréd irlandzkich whisky na szczegdlng uwage zastuguje Jameson Caskma-
tes. Whisky ta zostata poddana procesowi dodatkowego dojrzewania w beczkach, w ktérych
wczesniej lezakowato irlandzkie piwo typu stout. Jameson Caskmates jest efektem wspotpra-
cy pomiedzy destylarnig Midleton i jednym z browaréw w hrabstwie Cork. Trunek ten zacho-
wat charakterystyczng tagodnos¢ uzyskana z potrdjnej destylacji, ale wptyw piwa stout jest

wyczuwalny w nowych nutach kawy, karmelu i kakao.

najwiecej réznych produktéw, w tym réwniez
regionalne.

Wedtug badar Kantar Millward Brown spo-
zycie piwa deklaruje ponad 57% responden-
téw, z czego codziennie spozywa je 5,6%, 5-6
razy w tygodniu — 4,4%, 3-4 razy w tygodniu —
13,5%, 2 razy w tygodniu — 19,2%, raz w tygo-
dniu — 17%, 2-3 razy w miesiacu — 19,8%, raz
w miesigcu — 7,9% oraz rzadziej niz raz w mie-
siacu — 12,5%. W pierwszej 10 najczesciej wy-
bieranych marek piw wedtug badan znajduja
sie: Zubr, Zywiec, Kasztelan, Tyskie Gronie,
Lech Premium, Warka Jasne Petne, Redd’s, Ty-
skie Klasyczne, Harnas oraz Perfa Chmielowa.

Z kolei wodka to alkohol, ktérego spozy-

Bartosz Rudas, Manager
Agnieszka Biardzka, Kierowniczka
Delikatesy Centrum

UL. Partyzantow 14b

Siedlce

cie deklaruje ponad 44% respondentéw. Raz
w tygodniu lub czesciej spozycie wodki dekla-
ruje — 4,2%, 2-3 razy w miesiacu — 17,7%, raz
w miesigcu — 18,7%, kilka razy w roku — 49,9%
oraz raz w roku lub rzadziej — 9,5%. Do najcze-
Sciej spozywanych woédek naleza: Finlandia,
Krupnik, Zubréwka Biata, Zotadkowa Czysta
de Luxe, Zotadkowa Gorzka, Wyborowa, Bols
Vodka, Zubréwka oraz Stock.

Natomiast spozycie whisky deklaruje 17,4%
respondentéw. Raz w miesigcu lub czesciej
po ten gatunek alkoholu siega 26% badanych,
kilka razy w roku — 52% oraz raz w roku lub
rzadziej — 21,1%. Marki najczesciej spozywa-

ne przez respondentéw to: Ballantine’s, Jack

90 | www.hurtidetal.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezZwosci). J

Daniel’s, Johnnie Walker, Grant’s, Jim Beam,
Chivas Regal, Jameson, Passport, Black & Whi-

te oraz Famouse Grouse.

Panowie w sklepie
Mezczyzni przy dokonywaniu zakupéw sa

bardziej zdecydowani od kobiet. Jak przyznaje

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
k o wychowaniu w trzezwosci).

Mateusz Marciniak
Specjalista ds. PR
CEDC International

Mezczyzni sg dos¢ zachowawczymi konsumentami. Rzadko eks-
perymentuja, najczesciej wybierajac smaki i produkty, ktére sg im
znane. Z reguty w meskim koszyku laduja oczywiscie mocniejsze
alkohole. Najwieksza popularnoscia cieszg sie czyste wodki, jak

Zubréwka Biata, lider polskiego rynku, a takze marki z wyzszych

segmentéw cenowych, jak Bols Platinum czy Zubréwka Czarna, pszeniczna wédka super pre-

mium o delikatnym, idealnie tagodnym smaku. Meska cze$¢ konsumentéw ceni tez wytraw-

ne i stodko-gorzkie smaki. Tu idealnie wpisuja sie propozycje marek Soplica czy Zytniéwka.

Obserwujemy réwniez sukcesywny wzrost popularnosci alkoholi z segmentu brown spirits.

Mezczyzni nie kupuja ich juz tylko w charakterze prezentu, cho¢ cenig sobie okolicznoscio-

we zestawy ze szklankami czy miniaturkami innych wariantéw. Najpopularniejsze sa szkockie

whisky, np. marki Grant’s czy single malty Glenfiddich. Coraz chetniej kupowany jest tez kul-

towy, amerykanski burbon Wild Turkey.

- E e

wiasciciel sklepu w Rawie Mazowieckiej, Ar-

kadiusz Ozimek mezczyzni podejmuja szybko
decyzje i szukaja konkretnych produktéw. Ka-
tegorie, ktére gféwnie laduja w koszykach pa-
néw w sklepie Stokrotka to tyton, alkohol oraz
sporadycznie zakupy spozywcze do domu.

W gltéwnej kategorii nabywanej przez mez-
czyzn, czyli alkohole, na co dzieii w sklepie
pana Arkadiusza najczesciej wybierane jest
piwo z kolei na weekend wodka, whisky,

wina czy szampany. ,Z piw obecnie najlepiej

rotuje Harna$ oraz Perfa. Zakupy piwa przez
mezczyzn s podyktowane gtéwnie ceng. Naj-
bardziej atrakcyjne sa piwa w niskich cenach.
Z mocnych alkoholi najlepiej rotuje Zubrow-
ka oraz Soplica. Z kolei po drozsze alkohole
klienci sklepu siegaja okazjonalnie, na urodzi-
ny, imieniny czy inne wydarzenia, przy kt6rych
spotkaja sie ze znajomymi. Grant’s oraz Johhny
Walker — te marki rotuja najlepiej” — informuje
Arkadiusz Ozimek.

Mniejsze pojemnosci wodki w sklepie Sto-
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Dostep do tych tresci
moga miec¢ wylacznie
ﬁrm zajmujace sie
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hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
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0 wychowaniu w trzeZwosci). J

:
STOCK Hresnge

DRINKFOOD
Dodoni Kiwi
Limonka Kaktus

Dodoni Truskawka
Owoce Lasu

Magdalena Bernat

Kierownik Regionalny

Amazis.net Quality Food&Drinks

Z naszych obserwacji wynika, ze mezczyzna preferuje wina gro-
nowe wytrawne, raczej czerwone i biate, zdecydowanie rzadziej
rézowe czy wina musujace, w tym uwielbiane przez kobiety
Prosecco. Dobierajac wino, kieruje sie indywidualnym gustem,

zwracajac uwage na etykiete, w tym kraj pochodzenia i szczep,
z ktérego wino powstato. Widzimy zainteresowanie szczegdlnie winami wtoskimi, z ktérych
na uznanie zastuguje szczep Chardonnay i Pinot Grigio (wina Almadi). Swietnie rotuja takze
wina z Taraséw Dunaju, szczegdlnie bogaty w taniny Domeniile Ostrov Merlot. Oczywiscie nic
nie zastapi piwa. Wspotczesny mezczyzna wybiera piwo dtugo warzone wedtug oryginalnej,
tradycyjnej receptury. Chetnie siega po piwa PRAGA, czyli piwa czeskie, poniewaz wie, ze za
tym pochodzeniem kryje sie wysoka jakos$¢. Ostatnio wiec wprowadziliSmy nowosci i obecnie
obok piw Praga Premium Pils i Praga Dark Lager, oferujemy takze piwo pszeniczne gérnej
fermentacji - PRAGA Hefeweizen oraz piwa poétciemne Praga Amber Lager i Praga Semi Dark.

Damian Wozniak, Kierownik
Sklep Lewiatan
Ul. Modrzewiowa 4

o Opoczno

krotka sprzedaja sie czesciej na co dzien.
W tym przypadku klienci zwykle siegaja po
smakowe warianty Soplicy.

,Panowie bedac na zakupach w moim skle-
pie czesto siegaja tez po napoje i soki. Coca-
Cola, napoje Zbyszko, Fanta, Sprite oraz soki
Hortex, Caprio i Tymbark s najczesciej wybie-
rane. Réwniez energetyki i izotoniki to katego-
ria, po ktdra siegaja czesciej mezczyzni” — do-
daje wiasciciel sklepu.

,Sporo okolicznych mieszkaicow przycho-
dzi po zakupy na $niadanie. Siegaja po pieczy-
wo czy nabial. MezczyZzni zazwyczaj wiedza
co maja kupi¢, dostaja szczegdtowe informacje
od zon. Chetnie siegaja réwniez po produkty
miesne, wedliny, kietbasy, konserwy, kabanosy.

Mezczyzni raczej nie zwracajg uwagi na pro-
mocje w moim sklepie. To zadanie zdecydo-
wanie nalezy do kobiet.

Jak zauwazytem mezczyzni wybieraja prze-
waznie konkretna marke, ta ktéra polecita Zona.
Dokonujac zakupéw dla siebie stale wybieraja
znane i lubiane produkty. Klienci sg stali i zna-
my sie z wiekszoscig z nich, nieraz pytaja mnie
o rade” — wyjasnia wlasciciel sklepu Stokrotka.

Sa tez klienci, ktérzy albo nie gotuja naj-
lepiej albo po prostu nie maja czasu i w tym
przypadku w sklepie poszukuja produktow,
dzieki ktérym moga szybko przygotowac po-
sifek. ,Dania garmazeryjne oraz gotowe dania
w stoikach sa czesto kupowane wiasnie przez

mezczyzn” — dodaje Arkadiusz Ozimek.
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Z OFERTY PRODUCENTA

ZAKEAD _
PRZETWORSTWA &

MIESNEGO GROT &
Kuchnia Grota
Pierogi z serem bez

konserwantow

PIEROGI

Z serem

&

©— KUCHNIA GROTA=—

A"

Kuchnia Grota
Pierogi z kasza
i grzybami bez
konserwantéw

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .

k o wychowaniu w trzezZwosci). )

Swiadome wybory

Klienci plci meskiej sklepu w Siedlcach sta-
nowig coraz wieksza cze$¢. Wptywa na to kil-
ka czynnikéw. ,Mezczyzni do naszego sklepu
glownie przychodza po alkohol. Sa tez tacy,
ktorzy robig zakupy wszystkie, do domu. Po-
wiedzialabym, Zze 30-40% mezczyzn w tej
chwili robi normalne zakupy do domu. Zmienia
sie to od kilku lat, przez to tez, ze teraz kobiety
normalnie pracuja. Nie mozna uogdlnia¢, ale
jednak w wiekszosci to sg szybkie zakupy, dwa
~ przy-
znaje kierowniczka sklepu Agnieszka Biardzka.

piwa, papierosy, napoje czy energetyki”
To po jakie produkty siegaja zalezy przede
wszystkim  od  budzetu jakim dysponuja.

,Sa mezczyzni u nas w sklepie, ktérzy wybiera-

~KUCHNIAGROTA=—

Dorota Banaszkiewicz-Bartyzel
Kierownik Dziatu Marketingu

Zaktad Przetwérstwa Miesnego Grot

Mezczyzni jako konsumenci cenig domowy smak potraw, jakos¢
i wygode przygotowania. Firma Grot kieruje do mezczyzn marke
Kuchnia Grota - szeroki wybér dan gotowych najwyzszej jakosci
i bez konserwantow.

Przyktadamy ogromna uwage do domowego smaku naszych wy-
robéw, np. do pierogéw z serem dodajemy wytacznie ser twarogowy, do pierogdéw z kapusta
i grzybami kapuste, ktéra jest tylko specjalnie cieta, zeby wydoby¢ prawdziwy domowy smak.
W pierogach z miesem wykorzystujemy az trzy rodzaje miesa: drobiowe z kurczaka, wotowe
i wieprzowe. Mieso uzywane do produkgji nie byto wczesniej mrozone, a ciasto jest miekkie
i nie rozpada sie po podgrzaniu.

Wsrdd swojej oferty, jako jeden z nielicznych producentéw posiadamy pierogi z gesina.
Szczegdlng wage przyktadamy do zawartosci procentowej farszu w pierogach, np. w piero-
gach z serem i miesem stanowi on az 45%, w pierogach z kapusta i grzybami, kasza i grzybami,
pierogach z gesing oraz ruskich 46%, a w pierogach z jabtkiem i cynamonem 47%.

GRUPA ZYWIEC

Zywiecka Szkota Piwowarska przedstawia nowy styl Z

Ruszyta kolejna odstona kampanii telewizyjnej piwnych specjalnosci Zywca. Pod hastem
Z jest za krétkie, zeby nie sprébowac” od 28 sierpnia w ogélnopolskich stacjach emito-
wane s3 spoty promujace Zywiec Amerykanskie Pszeniczne oraz Zywiec Porter.

Nowe spoty prezentuja style piwne warzone w Zywieckiej Szkole Piwowarskiej, gdzie
od ponad 160 lat browarnicy nie tylko udoskonalajg historyczne receptury, ale réwniez
poszukuja nowych gatunkéw piwa. Jesienna kampania Zywca podkresla smak oraz niepo-
wtarzalny charakter piw Amerykanskie Pszeniczne i Porter.

Piwo w stylu American Wheat dotgczyto w czerwcu tego roku do bogatego portfolio mar-
ki Zywiec, w ktérym sa juz Biate, Porter, APA i Saison. Amerykariskie Pszeniczne, 6sma
piwna specjalno$¢ uwarzona przez browarnikéw z Zywca, to orzezwiajace piwo, ktore
taczy w sobie pszeniczng lekkos¢ oraz wyrazisty chmielowy aromat. Amerykanskie od-
miany chmielu nadaja rzeskosci, a delikatny pszeniczny smak sprawia, ze jest ono tagodne
i delikatne. Zywiec Porter to wyjatkowe ciemne piwo dolnej fermentacji w stylu porter
battycki. Warzone w Zywcu od 1888 r., unikatowa juz dzi$, metoda otwartej fermentacji
jest prawdziwa perta w koronie Zywieckiej Szkoty Piwowarskiej.

ja bardzo dobre alkohole. Natomiast s tez pa-
nowie, ktérzy przychodza po najtafisze piwo.
W tej chwili lepiej rotuje albo bardzo dobry al-
kohol — biorg go przewaznie mtodzi mezczyz-
ni, na spotkania towarzyskie i prezenty. Jest to
bardziej swiadoma cze$¢ spoteczeristwa. Albo
z nizszej potki cenowej, gdzie Krupnik najlepiej
sie sprzedaje. Poréwnujac do innych sklepow,
w tym sprzedaje sie duzo whisky. W przypad-
ku wiekszej imprezy klienci biorg tansza wod-
ke bo potrzebuja duzej ilosci. Zakup alkoholu
zalezy od statusu majatkowego. Réwniez od
Swiadomosci, czy konsument chce sprébowac
co$ dobrego czy po prostu sie napic. Kiedys

sprzedawalimy bardzo duzo wédek z nizszej

potki, Zotadkowa Gorzka byta liderem. W te]
chwili zostat Krupnik jako marka najlepiej rotu-
jaca” — przyznaje Bartosz Rudas.

Z kolei marki whisky, ktére sa najczesciej
wybierane w siedleckim sklepie to Jack Da-
niel’s, Ballantine’s oraz Crant’s. W zasadzie
zamawiamy wiele marek bo bardzo duzo sie
ich sprzedaje. Zamawiam caly asortyment
whisky i brandy a po niedzieli juz jest pusto na
potkach” — dodaje pan Bartosz.

,Jesli chodzi o wodki smakowe to z tych
gléwnie sprzedajemy pod marka Soplica.
Z czystych oprécz wspomnianego wczesniej
Krupnika bardzo dobrze rotuja marki takie jak:

Stumbras, Wyborowa, Finlandia oraz Stock.
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OFERUJEMY ROWNIEZ:
KROKIETY, KOTLETY, KLUSKI I NALESNIKI

pierogi z miesem

pierogi z kapustg i grzybami — J AK DOMOWE

pierogi z kasza i grzybami
pierogi z serem

pierogi z jabtkiem i cynamonem
pierogi drobiowe gyros

pierogi ruskie MEDAL EUROPEJSKI
pierogi ze szpinakiem
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ROKO Black

Z piw klienci najchetniej siegaja po Tatre oraz
Zywca. Klienci tego sklepu lubig réwniez droz-
sze piwa, typu Heineken czy Kozel. Panowie
chetnie prébuja nowosci, przychodza po kon-
kretne gatunki piw, jesli szukaja piwa ciemnego
to nie siegaja po najtaisze. Generalnie wiecej
sprzedaje sie piw tanszych jednak takie ten-
dencje do kupowania drozszych piw sa coraz
czesciej zauwazalne co nas bardzo cieszy. Idzie
to w strone smakowania piwa, a nie zwyktego
picia. Réwniez zainteresowaliSmy sie innymi
piwami drozszymi z mniejszych browardw,
jednak wystawione na regat z alkoholami zgi-
nie. W najblizszym czasie planujemy dostawic¢
regal przeznaczony na piwa tylko tego rodza-
ju” — informuje pani Agnieszka.

W siedleckich delikatesach mezczyzZni siega-
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Justyna Stota
ROS-SWEET + dy e )
MORESO QUICK Mtodszy Specjalista ds. Wizerunku i Promocji
SNACK Chrupiaca ROS-SWEET

kukurydza z solg

K Coraz wiecej firm decyduje sie na strategie produktowa opartg na zorientowaniu na ptec.
morska

Widag¢, ze trend ten powoli przenika réwniez do branzy spozywczej, ktéra dostrzegta, ze

wspotczesny mezczyzna jest dzis bardziej $wiadomym konsumentem. Czesciej niz kiedys$ szu-
ka produktéw dopasowanych do jego potrzeb i trybu zycia. Wtasnie, dlatego w naszej ofercie
posiadamy produkty, ktére trafiajg w meskie gusta. QUICK SNACK z solg himalajska to prze-
kaski, ktére mozna zje$¢ np. po treningu, poniewaz uzupetniajg niedobory mineratéw oraz
bogate sa w biatko. Z kolei orzeszki w chrupigcej skorupce o smaku barbecue czy prazona

mwm KA

kukurydza z solg morska to produkty idealnie pasujace do wieczornego grilla czy spotkania

w meskim gronie.

MORESO
QUICK SNACK
= Orzeszki ziemne reklama
w chrupigcej
skorupce

b 0LUCIA  (mereso
e et s kbt P spreedjemy W PR]-EKHSK AC\'\‘ ’

o

&' (D

wina pétwytrawne, powiedziatbym, Ze jest to
Srednia potka w granicach 20-25 zt. Natomiast
wina w granicach 50 zt sprzedaja sie duzo
wolniej. Najtariszych win sprzedajemy bardzo
mato. Wydaje mi sie, ze Swiadomos¢ klientow
obecnie jest duzo wyzsza. Czesto widze, ze
mezczyzni stoja przy regale z winami, czytaja
etykiety i wybieraja. Najwyrazniej skonczyty
sie te czasy kiedy klienci prosili kasjerke zeby
podata wino o konkretnym kolorze czy smaku.

Klienci chca albo konkretna marke, albo po-

/
=

czytac etykiete, dowiedzie¢ sie skad pochodzi,
réwniez przy uzyciu jakiego szczepu zostato
wykonane. Swiadomos¢ klienta jest bardzo
duza” — wyjasnia Bartosz Rudas.

50% mezczyzn przychodzacych do sie-
dleckich delikatesow dokonuje komplekso-
wych zakupéw do domu. ,Kupuja zaréwno

Z$0L4 HyaLn)
produkty na $niadanie obiad czy kolacje. R ® \ ,__LA}SK'ﬂ

T -,
Kupuja wedling, pieczywo, owoce, warzy-

Cic-  MIY
CSMACK- b, _ STUDENCK!

] u\C"».
wa. Co prawda czesto chodza 2 telefonem Poznaj tez nasze inne QUICK SNACK na moreso.pl g.,cu oul

i sie dopytuja partnerek o konkretny produkt .

WSPARCIE MARKETINGOWE

ale sa tez tacy co sami wiedza co maja ku-

pi¢. Mysle, ze mezczyzni tez sa podatni na N
promocje. W tym przypadku pte¢ nie ma AR
znaczenia, wszyscy zwracaja uwage na atrak- [REeTReE Coel3 Materiaty Promocie Public
cyjne ceny. Produkt, ktéry jest wystawiony na Media handlowe relations

przyktad na palete do koszy promocyjnych,
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ZBYSZKO . COMPANY

Polo Cockta - Nowa nizsza cena! Nowa wygod-
na butelka!

Wraz ze wzrostem kategorii napojéw typu cola do port-
folio produktéw firmy Zbyszko Company dotgczyta Polo
Cockta w wygodnej, funkcjonalnej butelce 1,25 I. Dodat-
kowo produkt zyskat nowg nizsza cene, co z pewnoscia
przetozy sie na zwiekszenie korzysci naszych kontrahen-
téw oraz wieksza satysfakcje konsumentow.

Cena detaliczna: 1,99 PLN.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi. ()
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 . Dostep do tych tresci
k 0 wychowaniu w trzezwosci). moga mieé wyiacznie
firmy zajmujace sie

produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

‘ (Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci). J

INTERSNACK
POLAND

Felix orzeszki ziemne
smazone i solone

Felix Pistacje
solone

sprzedaje sie duzo lepiej niz z pétki” — dodaje

kierowniczka sklepu pani Agnieszka.

Lowcy promocji?

Jak przyznaje kierownik sklepu w Opocznie
mezczyzni stanowia ok. 35% wszystkich klien-
téw. ,Panowie duzo szybciej podejmuja decy-
zje przy wyborze produktéw. W ich koszyku
czesto laduja piwa, alkohole mocne, przekaski,
zdarza sie tez, ze kupuja produkty pierwszej
potrzeby typu mleko, masto czy pieczywo” —
informuje Damian Wozniak.

,Jesli chodzi o piwa to stali klienci bardzo
duzo kupuja piw w butelkach zwrotnych
i oczywidcie je poézniej zwracaja. Na naszym
rynku zdecydowanie przoduje piwo Harna$
oraz Zubr. Z troszke wyzszej potki bardzo do-
brze rotujq piwa takie jak Zywiec, Tyskie czy
Lech. Z reguty jest to standardowa oferta, ktéra

handlujemy i o dostepnos¢ tych piw szczegél-
nie dbamy. Cena w przypadku wyboru tego
trunku przez mezczyzn jest gltéwnym wyznacz-
nikiem. Jesli mamy jakie$ piwo w promocji, to
te schodzi najlepiej, inne odchodza na bok.
Z wyjatkiem klientéw, ktérzy sa nastawieni na
wybrane piwo i kupuja je zawsze bez wzgledu
na ceng. U nas promocja na piwa zmienia sie
co dwa tygodnie, i tak tez zmienia sie popyt na
poszczegélne marki. Jest tez niewielka grupa
klientéw, ktéra siega po drozsze piwa. Sa to po-
zycje typu Heineken” — wyjasnia pan Damian.

Najlepiej z mocnych alkoholi w sklepie
w  Opocznie sprzedaje sie wodka czysta.
,Z pojemnosci 0,5 |, najlepiej rotuje Zubrowka
Biata, z troszke wyzszej potki jest Stock, Bols
i z najwyzszej potki Stumbras, Finlandia. Ostat-
nio na topie jest réwniez Oginski. Alkohole

mocne zdecydowanie zwiekszaja swoja sprze-

100 | www.hurtidetal.pl



Kategorie Produktow m

daz w weekend, juz od piatku wzrasta popyt

na ta kategorie. Z kolei przy sprzedazy mniej- f

szych pojemnosci takich jak 100 i 200 ml,
dzieri tygodnia nie ma znaczenia. Na tego typu
alkohole s3 przewaznie klienci niskobudze-
towi, ktorzy kupuja tarisze alkohole. W tych
wiasnie pojemnosciach najlepiej sie sprzedaja
wodki ekonomiczne, typu Zubr, Zytniowka,
z wodek kolorowych Soplica czy Lubelska” —
wyjasnia kierownik sklepu.

Whisky to alkohole gféwnie prezentowe,
klienci sklepu w Opocznie gléwnie siegaja po
nie wraz z torebka prezentowa. ,Najczesciej
kupuja marki Grant’s, Ballantine’s, Jack Da-
niel’s. Czasami tez rzadziej spotykane whisky
sie u nas sprzedaja zwlaszcza, gdy sa w zestawie
ze szklanka czy karafka. Z kolei rzadziej mez-
czyzni siegaja po wina. Jesli juz kupuja to z re-
guly z polecenia zon” — dodaje pan Damian.

,Z przekasek mezczyzni najchetniej siegaja
po chipsy i to najczesciej jesli dokonuja tez
zakupu piwa. Réwniez w gre wchodza wtedy
paluszki stone, orzeszki ziemne, krakersy. Cze-
koladki czy inne stodkosci sa rzadziej kupowa-
ne przez meska cze$¢ klientéw. Lajkonik, Be-
skidzkie, Przysnacki oraz Lay’s to najchetniej
wybierane marki wsréd przekasek. Nowosci
w tej kategorii, zwlaszcza reklamowane, sg
dobrze przyjmowane. Kazdy chce ich sprébo-
waé, jednak czy powtdrza swoéj wybor zalezy
od klienta” — przyznaje Damian WoZniak.

Mezczyzni robiacy wieksze zakupy spozyw-
cze do domu przychodza zazwyczaj do sklepu
w Opocznie z lista od zony. ,Zdarzajq sie klienci,
ktérzy sq kucharzami w swoim domu i wtedy
sami wiedza co maja kupi¢. Musze przyznaé, ze
mezczyzni tez sa fowcami promocgji. Jedli jest cos
dobrze wyeksponowane to i mezczyzna sie skusi
na dany produkt. Panowie bardzo czesto pytaja
rowniez o rade ekspedientki — czesciej niz kobie-
ty. Pytaja jakie produkty bardziej beda pasowaty
do konkretnego dania” — zauwaza pan Damian.
Zdecydowany, konkretny a czasami zagubiony,
gdy dokonuje zakupéw z polecenia — takim
klientem jest mezczyzna. W sklepie liczy przede
wszystkim na szeroki wybér ulubionych alkoholi
i przekasek, a pozostate zakupy... w wiekszosci
przypadkéw weiaz zaleza giéwnie od kobiet.

Monika Kociubinska

INTERSNACK POLAND

Przysnacki Chipsy w kotle prazone

Rozwijajac linie chipséw, Intersnack Poland wprowadza
nowos¢ Przysnacki Chipsy w kotle prazone. Segment
chipséw w kotle prazonych od wielu lat dynamicznie
rozwija sie w potnocnej i zachodniej Europie. Chipsy
w kotle prazone Przysnacki dzieki unikalnej metodzie
wytworzenia cechuje ztocisty kolor, widoczna skérka,
intensywny i petny smak, wyjatkowa chrupkos¢ oraz
oryginalne pofalowanie. Chipsy w kotle prazone Przy-
snacki smazone s3 na oleju stonecznikowym ze starannie wyselekcjonowanych odmian
ziemniakdw, a przyprawy nie zawieraja dodatku glutaminianu sodu i innych wzmacniaczy
smaku. Chipsy Przysnacki #DobreBoNasze

Przysnacki Chipsy w kotle prazone sg dostepne w dwdch smakach: soli morskiej i kwasnej
$mietany, w gramaturze 125g.

reklama

bekon

P A

SILNE @ polska marka
WSPARCIE : i ;
@ najchetniej kupowane smaki

@ asortyment zapewniajacy

e — szybka rotacje
@ @ atrakcyjne ceny w sieciach C&C
i w lokalnych hurtowniach
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Bella Panty Intima

20 sierpnia 2017 roku wystartowata promocja konsu-
mencka ,Czysta Kasa od Carex”. Kazdy, kto dokona zaku-
pu dwoéch dowolnych produktéw marki Carex i wezmie
udzial w losowaniu, ma szanse wygra¢ atrakcyjne nagrody
pieniezne, ktérych faczna pula wynosi ponad 125 000
zlotych. Marka Carex, posiadajaca w swojej ofercie anty-
bakteryjne mydta i zele do rak, znana jest z wyjatkowych
akgji zachecajacych dorostych i dzieci do dbania o higiene
dtoni. Po sukcesie ubiegforocznej loterii pienieznej ,Czy-
sta Kasa od Carex”, marka postanowita mile zaskoczy¢
swoich konsumentéw kolejna edycja promocji. Kto moze
wzia¢ w niej udzial? Kazdy, kto w dniach 20 sierpnia-31
pazdziernika 2017 roku w ramach jednej transakgji doko-
na zakupu dwéch dowolnych produktéw Carex, zachowa

paragon i zarejestruje sie na stronie www.carex-loteria.pl.

Bella Panty Intima to linia ultracienkich wktadek higie-
nicznych, pokrytych 100% bawetna, ktéra zapewnia natu-
ralng ochrone delikatnej skory w strefie intymnej. W skfad
linii wchodza wktadki o dwéch diugosciach — normal oraz
large (wydtuzona). Od$wiezona szata graficzna opakowar
oraz nowy ksztaft wktadek, zwiekszajacy poczucie komfor-
tu i swobody, zadowoli zaréwno dotychczasowe uzytkow-

niczki, jak i Panie, ktére siegna po produkty pierwszy raz.

Nivea Polska
Z nowym prezesem

Od 1 lipca stanowisko General Managera w Nivea Pol-
ska objat Bedros Kalfayan, dotychczasowy Country Mana-
ger filii Beiersdorf A.G. na region Rumunii, Butgarii i Mot-
dawii. Na nowym stanowisku bedzie odpowiedzialny za
strategie rozwoju firmy w Polsce i krajach battyckich.

Z Tenex do Eveline

Anna Rolf-Smuniewska objefa stanowisko Dyrektora Marketingu w firmie kosmetycznej Eveline Cosmetics. Od-

kosmetycznym.

Redaguje
Lidia Lewandowska

autorka portalu
www.wirtualnekosmetyki.pl

Koncentraty do ptukania
Perlux

Perlux Perfume to linia koncentratéw do ptu-
kania tkanin inspirowana ekskluzywnymi nuta-
mi zapachowymi topowych perfum. Skoncen-
trowana formuta linii Perlux Perfume to nie tylko
wieksza wydajnos¢, ale tez gwarancja ochrony
tkanin, przedtuzenie ich Zywotno$¢ oraz wyjat-
kowa miekkos¢ i przyjemnos¢ w dotyku. W linii
dostepne sa Perlux Elegance, Passion oraz Gla-
mour. Pojemnos¢ 11 = 28 ptukan.

powiada za strategie marketingowa marek i produktéw nalezacych do kategorii pielegnacji i makijazu. Poprzednio
pracowafa w firmie Tenex, najpierw jako product manager, a potem na stanowisku dyrektora marketingu. Odpowia-
data m.in. za rozwéj marki DermoFuture. Jej wczesniejsze doswiadczenia zawodowe réwniez zwiazane sa z rynkiem
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Nowa odstona od$wiezaczy
marki Clean Therapy

X, #
&= (@
' XD
= -7

Wizesien dla marki Clean Therapy to czas debiutu na rynku od-
Swiezacza powietrza w zelu Dune. Jest on kolejnym produktem
tej marki obok od$wiezacza powietrza Lotus i Zawieszek do WC
Energy Flowers wyprodukowanym przez Ravi Sp. z 0.0.

Oryginalna forma opakowania w ksztatcie kropli z azurowym
frontem powstata na bazie inspiracji zaczerpnietych wprost z natu-
ry. Subtelny ksztat i biel produktu sg unikalnym i ponadczasowym
przyktadem designu, dopasowanym do kazdego wnetrza.

Bielenda do mtodych
konsumentek z mtodg
ambasadorka

MBASA
YORKA

Rusza kampania reklamowa i

D)

marki Bielenda z udziatem nowej,

:
\}

kampanii jest Aleksandra Kasza, ktéra podpisata z marka roczny kontrakt.

miodej ambasadorki. Zostata nia
zwyciezczyni akcji  konkursowej 7
#ambasadorkaBielenda2017,
ktérag firma zrealizowata przy
wykorzystaniu platformy spotecz-
nosciowej Instagram. Bohaterka

Jej rola bedzie promowanie kosmetykéw marki Bielenda wsréd mfodych
kobiet. Réwnoczesnie bedzie uczestniczy¢ w pracach nad rozszerzaniem

portfolio produktéw skierowanych do tej grupy konsumentéw.

Nowojorskie Targi Fancy Food Show

zdjecia: Elzbieta Pariczyk

Pod koniec czerwca w halach Javits Center w Nowym Jorku (USA) odbyta sie letnia edycja
miedzynarodowych targow spozywczych Fancy Food Show. Podczas targow swoje produkty
zaprezentowato ponad 2 500 wystawcow z 55 krajow Swiata. Targi odwiedzito ponad 30 000
zwiedzajgcych, gtownie specjalistow z sektora handlu i produkcji FMCG. Oprocz firm zagranicz-
nych, duzg czes¢ powierzchni wystawienniczej stanowili wystawcy z USA (1 200), z podziatem na
poszczegolne stany. Wsrod wystawcow znalazto sie kilkanascie firm z Polski, ktorych produkty
prezentowane byty gtownie na wspolnej ,wyspie” zorganizowanej przez Ministerstwo Rolnictwa

i Rozwoju Wsi oraz ,EKOEUROPA - JAKOSC i TRADYCJA” - organizacje skupiajaca przetworcow

i producentow ekologicznych z catej Polski. Ponizej prezentujemy fotorelacje z imprezy.

association

PRESENTS THE

FANCY

FOOD
SHOW

Norbert Gatuszewski, Dyrektor Exportu,
Herbapol-Lublin S.A.
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Czysta prawda na femat
polskiej higieny

\§ |

W swietle badan w kwestii higieny mamy jeszcze co nieco do przepracowania. Wyniki raportu ,,Badania na temat
higieny Polakow” zrealizowanego przez TNS OBOP dla firmy Rossmann moéwig same za siebie...

Na pewno nie brak kobiet, kt6re w fazience
moga spedza¢ naprawde dlugi czas, poddajac
sie rozmaitym zabiegom kosmetycznym. Nie
inaczej jest w przypadku mezczyzn — przyby-
wa tych, ktérzy zdaja sobie sprawe, ze czysci
i zadbani nie tylko lepiej wypadaja w oczach
partnerek, ale tez kolegéw i kolezanek z pracy.
Kiedy jednak przemawia do nas $rednia kra-

jowa, przestaje byc¢ tak ré6zowo i pachnaco...

Razijuz...

Z najnowszego badania wynika, ze tylko 27%
Polakéw myje sie dwa lub wiecej razy dziennie.
Taka postawe prezentuja giféwnie osoby mtode
— do 39. roku zycia. Ponad pofowa ogranicza
sie do jednej kapieli lub prysznica w ciagu doby.
Co ciekawe tradycja porannego prysznica do-
piero u nas sie tworzy. Zdecydowanie preferu-
jemy wieczorne ablucje — taka wersje przed po-
tozeniem sie spa¢ wybiera 54% respondentow.
Dla poréwnania 34% deklaruje, Ze rano bierze
prysznic. 11% Polakow uwaza, ze jedna kapiel

na dwa dni w zupetnosci im wystarcza. ..

Zel wybierany czesciej niz
mydto

Ponad potowa Polakéw podczas mycia siega
po zel pod prysznic. Co czwarty pytany méwi, ze
wybiera mydtfo w kostce. Mydfo wybieraja giow-
nie konsumenci w wieku starszym (26% os6b

w wieku 50-59 lat oraz 43% ankietowanych po-

wyzej 60 roku zycia). To takze produkt, po ktéry
chetnie siegaja panowie. Zel najchetniej wybie-

rany jest przez mtodszych klientow.

Wazny zapach
Czym kieruje sie Polak siegajac po kon-
kretny wariant zelu pod prysznic? Az 61%

Grzegorz Harazinski
Brand Marketing Manager Respiratory
GlaxoSmithKline

W okresie jesienno-zimowym notuje sie wzmozong ilo$¢ zacho-
rowan na przeziebienie i grype, ktérym bardzo czesto towarzy-
szg dolegliwosci zwigzane z bdlem gardta. Warto zaopatrzy¢
nasza domowa apteczke w tabletki na gardto, by méc zaczac

zwalczac infekcje juz od samego poczatku. Jedng z propozycji
straznikow naszego gardta moze by¢ Orofar lub Cholinex.

Cholinex elimuje obrzek oraz wspiera regeneracje gardta. Orofar natomiast jest lekiem, ktory

zaczyna usmierzac bél gardta juz w 2 minuty. Dziata przeciwwrusowo, przeciwbakteryjnie

i przeciwgrzybiczo. Wielokierunkowe dziatanie leku Orofar jest o tyle wazne, ze nawet 95%

przypadkéw bolu gardta to infekcje wirusowe! a Orofar Max dodatkowo zawiera maksymalng

dawke substancji przeciwirusowej*

1. Zrédto: 2011 Blackwell Publishing Ltd Int J Clin Pract, May 2011, 65, 5, 524-530
*dotyczy lekéw OTC w formie pastylek zawierajacych chlorek cetylopirydyniowy
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W WALCE Z BOLEM GARDIA’
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> 2m + 1 mg, pastylki tward
CeNyloyridi et
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Miejscowe leczenie gy

. eczenie anlyseplyczne signdyy

y : 10w zopalny,

g\Amd‘n 1 jomy singi, q tokze tagodzenie dnﬁ'ﬁ n‘jih'
lowyeh wiyeh songch. o

Pastylli o smaky Miglowym
20 pastylek twardych

ZACZYNA ELIMINOWAC
BOL JUZ W 2 MINUTY

ELIMINUJE BOL
CHRONI GARDLO

——
t"—-‘pﬁ“
L ———

Do stosowania
w stanach zapalnych
gardfa i jamy ustne/

*Wasrod lekaw OTC na bél gardfa w postaci tabletek zawierajacych lidokaine i chlorek cetylopirydyniowy w oparciu o CHPLe. Orofar MAX Chiorek cetylopirydyniowy 2 mg -+ 1 mq chlorowodorek lidokainy pastylki twarde. Wskazania do
stosowania: Migjscowe leczenie antyseptyczne standw zapalnych gardta i jamy ustnej, a takie tagodzenie dolegliwosci blowych w tych stanach. Orofar Max jest wskazany do stosowania u dorastych | dzied w wieku powyzej 6 lat.
Przeciwwskazania: Nadwrazliwosc na substancje czynne, inne srodki miejscowo znieczulajace z grupy amiddw lub na ktrakolwiek substande pomocnicza. Podmiot odpowiedzialny: GlaxoSmithKline Consumer Healthcare Sp. zo.0.v. X.2015
Cholinex 150 mg, pastylki twarde Kazda pastylka zawiera 150 mg Cholini salicylas (choliny salicylanu). Wskazania do stosowania: Stany zapalne btony $luzowej jamy ustnej i gardta. Bol i obrzek gardfa towarzyszacy stanom zapalnym.
Jako lek wspomagajacy antybiotykoterapie zakazen blony Sluzowej jamy ustne] i gardta wywolanych przez niektdre drobnoustroje. Produkt Cholinex jest wskazany do stosowania u oséb dorostych | miodziedy powyzej 12 lat.
Przeciwwskazania: Nadwrazliwos¢ nasalicylany, inne niesteroidowe leki przeciwzapalne, pozostate skladniki preparatu. Nie podawac u 0sb z Zylakami przetyku, ze wagledu na zagrozenie krwotokiem. Podmiot odpowiedzilny:
GlaxoSmithKline Consumer Healthcare Sp. z 0.0.vV.2016

Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotka, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania,
dane dotyczace dziatan niepozadanych i dawkowanie oraz informacje dotyczgce
stosowania produktu leczniczego, bgdz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceuta,
gdyz kazdy lek niewtasciwie stosowany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.



Il Drogeria

Z OFERTY PRODUCENTA

TZMO

Bella Panty Intima
Plus normal

Bella Panty Intima
Plus large

PZ CUSSONS
POLSKA

Carex
antybakteryjne
mydto w ptynie
Blue Pure

Carex antybakteryjne mydto w kostce
Original

RAVI

Travella Baby Chusteczki nawilzane
dla dzieci i niemowlat

J Travella
Baby
Sensitive

Agnieszka Andrzejewska

Specjalista ds. Promocji

Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

TZMO

W ostatnich miesigcach z powodzeniem wprowadziliSmy na
rynek nowa linie wktadek higienicznych pokrytych 100% ba-
wetng - Bella Panty Intima Plus. Dla odréznienia od dobrze zna-

nych konsumentkom wktadek Bella Panty Intima, nowe wyroby
wzbogacone zostaty ekstraktem z biatych kwiatow (réza, stokrotka, jasmin) oraz cechuja sie
wyzszym poziomem chtonnosci. Ekstrakt z biatych kwiatow dodatkowo daje poczucie miek-
kosci i aksamitnosci skory oraz poprawia jej nawilzenie. Linia wktadek Bella Panty Intima Plus
stanowi rozwiniecie oferty marki Bella w kategorii wktadek z segmentu premium, obok wkta-
dek Bella Ideale, ktore miaty swoja premiere pod koniec 2016 r. Z obserwacji zachowan za-
kupowych wynika, ze kobiety poszukujg produktéw chtonnych, skutecznie neutralizujacych
intymne zapachy, nie naruszajacych bariery ochronnej okolic intymnych. Coraz wiecej klientek
Swiadomie wybiera wyroby wykonane z wtdkien naturalnych, w petni oddychajacych, testo-
wanych dermatologicznie. Linia wktadek Bella Panty Intima Plus stanowi idealng odpowiedz
na te potrzeby.

Matgorzata Kicia-Michnowska
Junior Brand Manager
PZ Cussons Polska

Carex to marka, ktéra codziennie dba o higiene catej rodziny,
oferujac przyjazne dla skoéry produkty. Filarem portfolio marki sa
antybakteryjne mydta w ptynie. Polscy konsumenci zdecydowa-
nie preferuja mydta do rak wtasnie w ptynnej formie, a kategoria

mydet w kostce od kilku lat notuje spadek. W ostatnim czasie
jednak wyraznie wzrasta zainteresowanie nabywcow specjalistycznymi mydtami w kostce.
Wychodzac naprzeciw potrzebom i oczekiwaniom kolejnych grup konsumentéw, na poczatku
tego roku wprowadziliémy do portfolio marki Carex antybakteryjne mydta w kostce w trzech
wariantach: Original, Aloe Vera i Moisture Plus. Nowe produkty stworzone zostaty specjalnie
z mysla o osobach, ktére doceniajg wiasciwosci pielegnacyjne i antybakteryjne kosmetykéw
myjacych, ale jednoczesnie poszukuja mydet w tradycyjnej, sprawdzonej formie. Dopetnie-
niem oferty marki Carex sg antybakteryjne Zele do rak oraz chusteczki, ktére pozwalajg od-
Swiezyc dtonie w kazdych warunkach - nawet bez dostepu do biezacej wody.

0s6b odpowiedziato, ze zapachem produktu.
Na drugiej pozycji jest cena — na ten aspekt
zwraca uwage 30% pytanych. Skfad i kon-
systencja kosmetyku ma znaczenie dla 1/5
ankietowanych, a tylko 18% sprawdza przed
zakupem, do jakiego typu skéry produkt jest
dedykowany.

Higiena po polsku

Jak wiec Polacy dbajg o higiene? 65%
odpowiada, ze bierze kapiel lub prysznic.
Co trzecia osoba deklaruje, Zze regularnie
zmienia ubranie (az chciatoby sie zapytac,

co z pozostatymi?!). 15% ankietowanych na

tak postawione pytanie odpowiada, ze ...
uzywa perfum. Mozna tylko mie¢ nadzieje,
ze jednak skrapiajq sie tymi pachnidtami na
skore umyta, a nie z lekka nieswieza, bo nie
ma chyba bardziej dokuczliwej dla otocze-
nia mieszanki niz zmieszana wor potu i per-
fum... W kwestii mycia wioséw 28% Pola-
kéw czyni to co drugi dzief, a 29% uwaza,
ze najlepiej, gdy myja je co trzy dni. Mniej
niz 4 ankietowanych myje witosy codzien-
nie. Co ciekawe czesciej deklaruja to mez-
czyzni niz kobiety (33% wobec 14%). Az co
piatemu Polakowi wystarcza umycie wioséw

raz w tygodniu!
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Kosmetyk kontra pot Z OFERTY PRODUCENTA

Polacy w walce z potem wcigz stawiajq NIVEA POLSKA
na dezodoranty — tak przynajmniej zade- Bambino Zel 2w1 g
d ia ciat Cabtie
klarowato 40% pytanych. W tej grupie do i\?\/g:g\'; cae YA
. . o . i
uzywania raz dziennie przyznafo sie 47% ba- LABORATORIUM 2w
danych, a nieco mniej — 39% uzywa go dwa KOSMETYCZNE h:":.
razy dziennie. Antyperspirant to kosmetyk, DR. IRENA ERIS ”
. Lo L . Lirene Zel + Oliwka pod E )
po ktory siegaja gléwnie te osoby, ktére de- orysznic G o
klaruja, ze myja sie zar6wno rano, jak i wie-
2 o e .. piyn
czorem. Ten produkt, ktory lepiej i pewniej do kapiel
zabezpiecza przed poceniem, doceniaja =
gléwnie osoby pracujace (56%), z wyksztat- ’ Bambino Ptyn do
kapieli

ceniem wyzszym (59%) lub srednim (53%).

Czesciej tez znajdziemy go w koszyku osoby

kil
miodej (15-39 lat) niz starszej. e eme

Lepiej z higieng jamy ustnej
Ros$nie wsrdd Polakéw, szczesliwie, dbatos¢ ultracienkie wkiadki higieniczne

o stan uzebienia. ¥ zadeklarowato, ze myje 5
zeby dwa razy dziennie. Ale juz co piaty Polak Be| |a Paﬂty | ﬂtl ma
czysci zeby tylko raz dziennie, zazwyczaj wie-
czorem. Gorzej wypada regularnos¢ wymiany
szczoteczki do zeboéw. Choc¢ dentysci zache-
caja, by po nowa siega¢ po 2-3 miesigcach

Razem z nami zwieksza] zyskil
uzytkowania, to az 45% Polakéw wymienia

ja rzadziej, a V4 robi to ledwie co pét roku. Nowe wktadki Bella Panty Intima

jeszcze bardziej chtonne

wzbogacone ekstraktem z biatych kwiatoéw
testowane pod kontrolg dermatologa

Co dziesiaty Polak zmienia szczoteczke raz na
rok. Az strach pomysle¢, jak ona musi wygla-

dac po takim czasie...

Bakterie na rekach NowosC

Oczywistym jest, ze nie mozemy zyc¢ Ekstrakt z biatych kwiatow
w wyjatowionym $rodowisku. Bakterie sa dba o delikatng skore
z nami od zawsze, ale kiedy przybywa tych okolic intymnych.
chorobotwérczych, a nie myjemy dokfadnie
rak, zagrazaja nam rozmaite przypadtosci:
od grypy po biegunke. Jednak zwyczaj, by
my¢ rece ciepta woda i mydtem kilka razy
dziennie nie wszedl nam przesadnie w na-
wyk. 42% pytanych nie jest w stanie odpo-
wiedzie¢, jak czesto myje rece w ciagu dnia.
s deklaruje, ze myje rece od 6 do 10 razy
w ciagu doby, a 1/5 — 3 do 5 razy. Rece naj-
czesciej myjemy po wyjsciu z toalety (87%),

przed jedzeniem (80%), po powrocie do

domu (73%), zanim zaczniemy przyrzadzac¢

T
jedzenie (69%) i po kontakcie ze zwierzeta- - » v

Silne wsparcie w mediach

m (.5 3 %). ErlskaeLuEes AKCJE HANDLOWE FACEBOOK
Lidia Lewandowska @ e o bella.pl




Il Drogeria

Domowy niezbednik czystosci

-

Najwiekszy boom na sprzedaz srodkéw czystosci wystepuje zawsze dwa razy w roku: tuz przed Wielkanocg

i Bozym Narodzeniem. W tym czasie nawet mniejsze punkty handlowe zauwazaja, Ze na paragonach pojawiaja
sie z wysoka regularnosciag ptyny do mycia toalet czy spraye do czyszczenia szyb. W innych miesigcach sprzedaz
chemii gospodarczej jest raczej umiarkowana, a to, co schodzi z pétek jest ewidentnie powigzane z tym, jaka jest

typowa klientela danego punktu.

Z OFERTY PRODUCENTA

RAVI
Woreczki
strunowe

B
'! —_—" == Torebki
' foliowe
E z suwakiem

W mniejszych sklepach z reguty sprzeda-
ja sie podstawowe produkty w normalnych
lub nieco pomniejszonych pojemnosciach.
Wieksze opakowania proszkéw do prania czy
kostek do zmywarek klienci kupuja podczas
duzych zakupéw w marketach czy dyskon-
tach. W osiedlowych punktach kupuja raczej
doraznie — w sytuacji, gdy potrzebuja czegos
na szybko — bo skonczyt si¢ ptyn do zmywania

czy ptyn do ptukania tkanin.

Dune - zapachowy relaks

Po zesztorocznym sukcesie ods$wiezacza
w Zelu Lotus nadszedt czas na odstone kolej-
nego produktu z tej kategorii - od$wiezacza
Dune. W ofercie dostepne sg 3 warianty za-
pachowe: Lemon Fusion, Tutti Frutti, Mystic
Flowers, ktére roztaczaja w pomieszczeniu
delikatng Swiezos¢ starannie dobranych nut
zapachowych. W produkcie udato sie pota-
czy¢ atrakcyjny wyglad, wysoka jako$¢ oraz
przystepna cene.

Przez lata najwiekszy udziat w rynku che-
mii gospodarczej miat kanal hipermarketow.
Jednak z prognoz firmy badawczej PMR wy-
nika, ze zostaje on wyprzedzany przez dys-
konty spozywcze. Biedronka juz obecnie jest
liderem rynku handlu chemia gospodarcza,
przed siecig drogeryjna Rossmann i Lidlem.
W badaniu agencji Open Research za rok
2016 réwniez wyszto, ze chemia gospodar-
cza najlepiej sprzedaje sie w dyskontach

RAVI

Au £ a.‘? Do"“u.'u‘ . "w
< (v : W \ Ut
e e
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Il Drogeria

Ludwik hipoalergiczne kapsutki do prania tkanin

biatych i kolorowych

Dzieki specjalnie opracowanej formule pioracej z dodatkiem
mydta sg niezawodne w walce

z plamami na biatych i kolorowych

tkaninach. Kapsutki nie zawieraja

sztucznych barwnikéw i rozjasnia-

ludwik |

KARSULKI DO PRANIA
TRANIN BIALYCH | KOLOROWYCH

hipoalergiczne 3 , Cpe . .
3 o E ne dla oséb o wrazliwej skorze oraz

czy optycznych dlatego sg bezpiecz-

alergikéw. Dzieki delikatnej kompo-
zycji zapachowej nadaja praniu przy-
jemny, Swiezy zapach. Hipoalergicz-
ne kapsutki do prania zapewniaja
czyste i wyjatkowo miekkie pranie.

GRUPA.INCO

Ludwik odplamiacze do tkanin biatych WHITE i

kolorowych COLOR

Produkty odznaczaja sie niezwykta skutecznoscia w usuwaniu

plam z tkanin biatych i kolorowych. Dzieki za-
wartosci sody i granulek z aktywnym tlenem
usuwaja plamy z soku, wina, kawy, herbaty, coli
czy atramentu wodnego. Poprawiaja efekt dzia-
tania proszkéw, ptynow i zeli do prania podczas
namaczania, prania wstepnego i zasadniczego.
Produkty dostepne w postaci
proszkow do tkanin biatych
i kolorowych (pojemnos¢
500 g) oraz w formie zelu do
tkanin biatych i kolorowych

" WHITE ™
CEEITIIT

ODPLAMIACZ
TLENOWY W ZELU

19%

(32%), na drugiej pozycji plasuja sie hiper-
markety (25%), a trzecia nalezy do supermar-
ketow (18%). Za wielka trojka znajduja sie wg
tej analizy rynkowej sieciowe drogerie (12%),
mafe sklepy spozywcze sieciowe generuja
sprzedaz na poziomie 4%, a prywatny, nie-

zrzeszony spozywczak o 1 p.p. mniej.

Kupowanie przy okazji

Wedtug badan PMR najwazniejsze para-
metry, jakie biora pod uwage konsumenci
przy kupnie artykutéw chemii gospodar-
czej, to skuteczno$¢ produktu, wydajnosé
i cena. Natomiast najwazniejsze czynniki,
jakie wplywaja na wybér miejsca, w ktérym
konsumenci kupuja chemie gospodarcza, to
dogodna lokalizacja (w poblizu miejsca za-
mieszkania lub pracy), atrakcyjny poziom cen
oraz dostepnos¢ ulubionych produktéw. Co
ciekawe, dla konsumentéw wazna jest tak-
ze mozliwos¢ dokonania przy okazji innych
zakupow, np. spozywczych lub kosmetycz-
nych. Jest to potwierdzenie faktu, iz konsu-
menci najczesciej dokonuja zakup6éw chemii
gospodarczej przy okazji kupowania innych
produktéw, czyli gtéwnie w trakcie duzych
zakupow w hipermarketach, mniejszych za-
kupéw spozywczych w dyskontach lub pod-
czas kupowania kosmetykéw w drogeriach,

kiedy przypomna sobie o koriczacym sie opa-

(pojemnosé 1 L).

kowaniu lub zauwaza produkt na promogiji.
A jak wyglada kwestia tego, czy marka ma
by¢ polska czy wrecz przeciwnie? Sukces bu-
dek z chemia niemiecka zdaje sie sporo mo-
wi¢ 0 naszym nastawieniu... Z badai Open
Reasearch ,Patriotyzm konsumencki Pola-
kéw” wynika jednak, ze polskie pochodzenie
produktu zacheca do zakupu 39% Polakéw
(sztandarowym przyktadem moze by¢ tutaj
Ludwik). Dla 19% kupujacych polskie pocho-
dzenie marki w przypadku chemii gospodar-
czej dziala zniechecajaco do zakupu, a 36%

traktuje ten czynnik kompletnie obojetnie.

Dobrze utozona potka

Btedem bytoby zatem zupetnie wyelimino-
wac potke gospodarcza w sklepie matoforma-
towym. Warto co jaki§ czas przyjrze¢ sie jed-
nak zapisom kasowym: co schodzi, w jakich
ilosciach miesiecznie, jaka na tym towarze jest
marza? Czasem takie spojrzenie z poszerzo-
nej perspektywy moze wrecz doprowadzi¢ do
wniosku, ze lepiej te potke nieco poszerzy¢ niz
ogranicza¢. Na pewno wiasciciel sklepu zyska
pewna wiedze: jakie ceny sg akceptowalne dla
jego klientéw, ktére marki sa przez nich wy-
bierane, jakie kategorie produktow rotuja naj-
czesciej, a ktore sa typowymi , pdtkownikami”.

Artykuly z tej kategorii powinny dziata¢

wzajemnie nieco impulsowo: przypominac

TYLE SPRZEDAZY ARTYKULOW CHEMII GOSPODARCZE)
KUPOWANYCH JEST IMPULSOWO WG OPEN RESEARCH

o tym, czego klient moze jeszcze potrze-
bowa¢, nawet jesli na liscie zakupéw miat
jedynie worki na $mieci. Takim przykfadem
moze by¢ na przyktad utozenie rekawiczek
do sprzatania w sasiedztwie detergentéow
do mycia fazienki czy kuchni. Sensowne
utozenie produktow w pewnych grupach
pozwala zwiekszy¢ zainteresowanie i sam

koszyk zakupowy.

Jesienny powro6t do
rzeczywistosci

Latem czesto wyjezdzamy, wiec odpo-
czywamy od sprzatania. Wystarczy zostawi¢
dom w jako takim porzadku, a po powrocie
przewietrzy¢, zetrze¢ kurze, zrobi¢ pranie
i po sprawie. Rodziny z dzie¢mi odczuwaja
réwniez, o ile fatwiej utrzymac czystos¢ (i jak
bardzo ogranicza sie liczba praf tygodnio-
wo), kiedy najmfodszych nie ma w domu.
Jednak wakacje szybko mijaja i znéw wraca-
my do codziennodci. A ta bywa skrzeczaca.
Jesli — powt6rze w tym miejscu za Perfekcyjna
Panig Domu — nie bedziemy sprzata¢ regular-
nie, kazdego dnia, to baftagan szybko zagosci
w naszych czterech $cianach, a Swigteczne
porzadki stana sie prawdziwa katorga. Od-
kurzacz, Sciereczki, podstawowe detergenty
i regularnoé¢ to najlepszy klucz do utrzyma-

nia porzadku na biezaco.
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Z OFERTY PRODUCENTA

LAKMA STREFA

Sidolux Mycie Specjalistyczne

Co Polak wrzuca do
koszyka?
Krétka sonda w kilku sklepach osiedlowych:

w Warszawie, Markach, Zambrowie i Ptocku
data mi pewne $wiatlo, co klienci najchetniej
kupuja jesienia. Pewniakiem pozasezonowym
jest zawsze plyn do zmywania i gabeczki. Przy-
bywa klientéw siegajacych po kostki do zmy-
warek, ale albo wybieraja doraznie mniejsze
opakowanie, albo kupuja wieksze opakowanie,
kiedy produkt jest w promocji i cena za jedna
kostke jest rzeczywiscie atrakcyjna. Produkta-
mi, ktére dobrze schodza z poétek sa reczniki
papierowe, Sciereczki do sprzatania (wiskozo-
we, z mikrofibry), spraye do czyszczenia me-
bli. Wysoka odsprzedaz maja worki na $mieci.
Rozpoczecie roku szkolnego to takze zauwazal-
nie wyzsza sprzedaz torebek $niadaniowych,
papieru $niadaniowego. Po sprzedazy folii alu-

miniowej, spozywczej, rekawéw do pieczenia

Justyna Kietkowska

Marketing Manager

Lakma Strefa

Jak podaje Nielsen koszyk chemiczny w pierwszym kwartale roku
2017 do roku 2016 odnotowat wzrost o 3,8%. Wartosc¢ i dynami-
ka rynku artykutéw chemii gospodarczej od roku 2015 wzrasta
w granicach 3%. Z oferty firmy Lakma na jesienny czas mozemy

poleci¢ szeroki range produktéw. Niemniej jednak szczegdlna
uwage polecamy zwréci¢ na $rodki do podtdg Sidolux, w ktérych nasza marka jest Liderem
rynkowym. Polecamy produkty Sidolux Mycie Specjalistyczne, ktére idealnie sprawdza sie do
mycia wszystkich powierzchni podtogowych. Polecamy tez Sidolux Ochrona i Potysk, ktére
nadaja podtogom wysoki potysk, zabezpieczajac je przed wnikaniem wody i chronia przed
zarysowaniami. Obie linie produktowe s3 niezbedne, aby kompleksowo zadbac i zabezpieczyc
podtogi. Podtogi zabezpieczone preparatami Sidolux zachowuja piekny wyglad przez dtugie
lata, dlatego konsumenci tak chetnie siegaja po nasze srodki. W korcu Sidolux to marka nr 1
pielegnacji podtog w Polsce.

Aleksandra Dudek

Junior Brand Manager

Lakma Strefa

Producenci detergentéw od lat przekonywali nas, ze nie ma lep-
szego sposobu na pranie niz proszek. Dbatos¢ o ochrone $ro-

dowiska i wtasnego zdrowia sprawita, ze obecnie poszukujemy
bezpieczniejszych rozwigzan. Lakma jako jeden z pierwszych pro-
ducentéw w Polsce wdrozyta innowacyjne perty piorace. W od-
réznieniu od konkurencji Perlux taczy w sobie zalety proszku i zelu do prania. Faza proszkowa
to potaczenie kompleksu enzymow i inhibitoréw szarzenia. Faza Zzelowa to esencja $srodkow
powierzchniowo czynnych i kompozycji zapachowej. Uzupetnieniem bogatej formuty Perlux
sa molekuty anticalc oraz aktywny tlen. Hybrydowa konstrukcja sprawia, ze Perlux nie tylko
skutecznie pierze, ale tez odplamia tkaniny, zmiekcza wode i chroni pralke. Wysoka kompak-
tyzacja produktu minimalizuje wptyw na srodowisko naturalne. Oprécz peret pioragcych marka
Perlux oferuje konsumentom réwniez odplamiacze, wybielacze oraz koncentraty do ptukania
tkanin - od lipca takze w nowych, perfumowanych wersjach zapachowych.

wida¢ réwniez powrét do codziennego goto-
wania. Dzisiejsi konsumenci szukajg réwniez
produktéw oferujacych dodatkowe korzysci lub
ufatwiajacych zycie. Wygodne w uzytkowaniu
sq kapsutki i Zzele do prania, cho¢ ich cena jest
jednak wyzsza niz tradycyjnego proszku. Te no-
woczesne formuly sa chetniej wybierane przez
osoby mfode. Starsi sq wiekszymi tradycjona-
listami i stawiaja na zestaw: proszek + plyn.
Wazny wydaje sie rowniez aspekt zapachu
produktu. Na $wieze, cytrusowe lub kwiatowe
aromaty klienci stawiaja w przypadku ptynéw
do mycia podtég. Produkty do czyszczenia
tazienek i toalet powinny wybiela¢ armature,
skutecznie rozprawiac sie z kamieniem i dziata¢

dezynfekujaco. W koszykach czesto pojawiaja

sie rowniez zawieszki do toalet. W tym przy-
padku lubianymi wariantami zapachowymi sa:
morski, lawendowy, sosnowy i cytrusy. Na po-
dobne nuty zapachowe Polacy stawiaja w przy-
padku od$wiezaczy powietrza.

Coraz mocniejszym nurtem w przypadku
czesci konsumentéw staje sie kupowanie tzw.
zielonej chemii. Osoby, ktére stawiaja na zdro-
wy styl zycia, uzywaja ekokosmetykéw, chca
unika¢ mocnej chemii w przypadku srodkéw
czystosci. Ten kierunek wydaje sie stabilnie ro-
sna¢. Niektore sklepy, ktére mocno rozwijaja
organiczng potke zywnosci, mysla o tym, by
podobnie wyodrebni¢ oferte w przypadku do-
mowych srodkéw czystosci.

Lidia Lewandowska
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Okres przyjmowania zgloszeri w loterii od 20.08.2017 do 31.10.2017.
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P

Franczyza - jok wybrac?

Sieci franczyzowe, partnerskie i grupy zakupowe staty sie w ciggu kilkunastu minionych lat tymi formami

organizacji handlu tradycyjnego, dzieki ktérym polski detal zachowat silng pozycje rynkowa mimo narastajacej

konkurencji ze strony nowoczesnych formatéw handlowych, przede wszystkim hipermarketéw i dyskontéw.

Anna Jarzebowska
Rzecznik Prasowy Zabka Polska

Franczyzobiorca Zabki otrzymuje juz na starcie bardzo duze
wsparcie sieci i dobre warunki wspotpracy, ktére minimalizuja
ryzyko porazki zwigzane z rozpoczeciem dziatalnosci gospodar-
czej. Wielu z naszych franczyzobiorcéw podkresla, Zze na decyzje
"5 0 przytaczeniu sie do sieci ogromny wptyw miaty jej stabilnos¢

oraz znajomos¢ marki Zabka na rynku. Nasz system franczyzowy

doskonalony byt przez lata. W ubiegtym roku catkowicie zmieniliSmy warunki wynagrodzen

franczyzobiorcéw. W ramach nowego systemu franczyzobiorca ma m.in. gwarancje przycho-

du w wysokoéci minimum 6500 zt. Osoby rozpoczynajace wspétprace z Zabka moga skorzy-

sta¢ z trzymiesiecznego finansowego parasola ochronnego, nie ponoszac wysokich kosztow

na starcie - wymagany wktad wtasny to okoto 5000 zt. Franczyzobiorca otrzymuje wyposazo-

ny i zatowarowany sklep. Nie wymagamy wczesniejszego doswiadczenia w handlu. Stawiamy

na przedsiebiorczos$c wierzac, ze kwestii operacyjnych prowadzenia sklepu mozna sie nauczy¢

podczas kompleksowych szkolen, ktére zapewnia nasza siec.

Bogactwo oferty

Obecnie we franczyzie, w systemie partner-
skim, lub w ramach grup zakupowych dziata po-
nad 35 tysiecy placowek handlowych. Oznacza
to, ze juz prawie pofowa tzw. handlu tradycyj-
nego funkcjonuje w ramach sfabiej, lub silniej
zintegrowanych sieci. Mozna sie spodziewac, ze
proces przystepowania detalistéw do tego typu
systeméw bedzie w najblizszych latach konty-
nuowany, tym bardziej, iz oferta franczyzowa
na polskim rynku jest niezwykle bogata. Po-
czynajac od systemow tzw. miekkiej franczyzy,

w ktorej skala ustug oferowanych sklepom jest
stosunkowo niewielka, ale i oczekiwania wobec
sieci skromne, az po franczyze twarda, okreslang
czasami mianem nowoczesnej, w ktérej detalista
ma tak naprawde niewielki wptyw na ksztatt wia-
snej placowki handlowej. Nie nam tu rozstrzy-
ga¢, ktora formuta jest dla sklepu lepsza, ktéra
za$ mniej korzystna, nie zmienia to jednak faktu,
iz szeroko$¢ i zréznicowanie oferty franczyzowej
stwarza wiascicielom sklepéw mozliwos¢ wybo-
ru takiego systemu, ktéry bedzie najlepiej odpo-

wiadat jego oczekiwaniom i potrzebom.

Miekka nie znaczy gorsza
Wielu analitykow rynku detalicznego pro-
gnozuje, ze czas tzw. miekkiej franczyzy do-
biega konica. W warunkach silnej konkurencji
cenowej ze strony sieci dyskontowych tylko
silniejsza integracja handlu jest, ich zdaniem,
szansa na utrzymanie takich standardéw ce-
nowych i jakosciowych, ktére umozliwiq
przetrwanie tradycyjnym placéwkom handlo-
wym w coraz trudniejszym otoczeniu konku-
rencyjnym. Trudno sie jednak z tego rodzaju
teza do korica zgodzi¢. Dla wielu detalistow
bowiem mozliwos¢ uzyskania niskich cen za-
kupu przy zachowaniu daleko idacej nieza-
leznosci w zarzadzaniu swoim sklepem weciaz
pozostaje ogromna wartoscia. Ponadto systemy
miekkiej franczyzy wciaz pozostajq najtanisza
forma uczestnictwa w sieci. Jan Safata z sieci
Nasz Sklep, jednej z najliczniejszych sieci fran-
czyzowych w Polsce podkresla, ze pierwszym
pytaniem jakie zadaja detalisci wyrazajacy
che¢ uczestnictwa w sieci jest: ile ich to be-
dzie kosztowac? Dopiero potem pytaja o swoje
zobowiazania wobec sieci, wielkos¢ wymaga-
nych targetéw w poszczegélnych kategoriach,
skale wsparcia marketingowego. ,Wiele zalezy
od poziomu dos$wiadczenia detalisty. Osoby
prowadzace sklepy od wielu lat, umiejace sa-

modzielnie pozyskac¢ towar w korzystnej cenie,
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daje przyktad

JAK DOBRZE
LZACZAC W BIZNESIE

Przekonaj sie, dlaczego warto wybrac¢
franczyze w nasze;j sieci.

6500 Zt* GWARANTOWANEGO PRZYCHODU!

TYLKO 5000 Zt WKLADU WEASNEGO NA START
FINANSOWY PARASOL OCHRONNY W CIAGU

3 PIERWSZYCH MIESIECY PROWADZENIA

LA DZIALALNOSCI « ZAPEWNIONE: LOKAL,
WYPOSAZENIE I ZAOPATRZENIE

W TOWAR « JEDNA Z NAJBARDZIEJ
ROZPOZNAWALNYCH MAREK NA RYNKU
STALE WSPARCIE PARTNERA

W PROWADZENIU BIZNESU

* W przypadku prawidtowego wykonywania umowy franczyzowej.

Franczyzobiorca z Bydgoszczy,
od 8 lat z Zabka.

Zostan franczyzobiorca:
Zadzwon: 800 207 208
Napisz: franczyza@zabka.pl




M Franczyza

posiadajace spore zdolnosci negocjacyjne wola
czestokro¢ miekkie formy franczyzy nie odbie-
rajace im tego, co w wykonywanej pracy jest
dla nich najistotniejsze. Licza sie wtedy koszty
przystapienia i uczestnictwa w sieci. A w na-
szym przypadku sa one w zasadzie zerowe”
— podkresla Jan Safata. Podobnie jest w przy-
padku wielu innych sieci takich jak m.in. Eden,
Grupa Chorten, czy Rabat Detal, ktére zarza-
dzaja tysigcami placéwek handlowych.
Oczywiécie pojecie ,tani” nie musi ozna-
cza¢ najkorzystniejszego dla detalisty. Za jeden
z najkosztowniejszych systeméw  franczyzo-
wych w Polsce uwazana jest czestokro¢ ofer-
ta Intermarche, gdzie od detalisty oczekuje
sie az 400 tysiecy ztotych. Trzeba jednak bra¢
pod uwage, Ze pienigdze te sg przeznaczone
na sklep detalisty (jego budowe, wyposaze-
nie itp.), za$ potencjalne korzysci sa w stanie
szybko zrekompensowac ponoszone naktady —
mamy przeciez do czynienia z dobrze zorgani-

zowanymi sklepami wielkopowierzchniowymi.

Na co liczy¢

Sita polskiego rynku franczyzowego w de-
talu FMCG jest bowiem jego r6znorodnos¢.
| z pewnoscig stan taki zostanie utrzymany
jeszcze przez wiele lat. W tej sytuacji miekka
franczyza nie musi szybko odejs¢ do lamusa.
Swiadczy¢ o tym moze takze fakt renesansu

w ostatnich latach grup zakupowych, ktérych

zasady funkcjonowania sg bardzo zblizone do
zasad obowiazujacych w migkkiej franczyzie.
A takie grupy jak PGZ Kupiec, czy MerCo do-
skonale sobie na rynku radza. Wszystkie sieci,
bez wzgledu na skale powigzania detalisty z
systemem, daza do zaoferowania wiascicie-
lom sklepéw cen produktéw na poziomie jak
najbardziej zblizonym do cen dyskontowych
Biedronki czy Lidla. Systemy franczyzowe
konkurujac ze soba oferuja natomiast uczest-
nikom sieci niezwykle zréznicowany i bogaty
asortyment sposobéw ich wsparcia. Dlatego tez
podejmujac decyzje o wejsciu do sieci franczy-
zowej detalista powinien przyjrze¢ sie bardzo
réznym elementom systemu i zastanowic sie,
ktory z nich bedzie dla niego indywidualnie
najbardziej korzystny i na czym mu najbardziej
zalezy. Czy tylko na dostepie do taniego towa-
ru? Na skali wsparcia finansowego i organiza-
cyjnego? Na rozbudowanych i nowoczesnych
systemach szkoler? Na poziomie wsparcia mar-
ketingowego? A moze na wysokim retro? Kazdy
z tych element6w jest zreszta Scisle powigzany
z pozostalymi i zazwyczaj zawarty w umowie
franczyzowej. A poniewaz decyzje tego typu
maja charakter indywidualny warto zwrdcic
uwage wlasnie na ten element uczestnictwa
w sieci: umowy. Dokladne przyjrzenie sie im,
a nawet, jezeli to mozliwe, skonsultowanie sie
z prawnikiem moze sie okaza¢ najwazniejszym
elementem i podstawa sukcesu, a by¢ moze na-
wet przyczyna porazki. Znane sa z rynku przy-
padki, w ktérych na skutek ,niezauwazenia”

w umowie zapisu o karach w przypadku wy-

stapienia z sieci detalisci nieoczekiwanie znaj-

dowali sie¢ w naprawde bardzo trudnej sytuacji.

Korzystne partnerstwo

Na nieco odmiennych zasadach, bo ajen-
cyjnych, funkcjonuja sieci sklepéw partner-
skich takich jak Zabka, Fresmarket, czy zarza-
dzana przez Matpke Express sie¢ MExpress.
Tu rynek zdominowany zostat przez sieci
zarzadzane przez spotke Zabka Polska, kto-
ra dysponuje liczbg 4700 sklepéow. Od lat
wiele firm bezskutecznie prébuje nawiazac
konkurencje z ta siecig sklepéw convenien-
ce. Zabka okazafa sie na tyle interesujacym
i sprzyjajacym detalistom konceptem, iz jej
przejeciem co kilka lat za coraz wyzszg cene
zainteresowane sa kolejne fundusze inwe-
stujace w polski handel. Natomiast z punktu
widzenia detalisty nie dysponujacego wtasna
placowka handlowa Zabka jest ciekawym
i w wiekszosci przypadkéw dosy¢ rentow-
nym przedsiewzieciem. Nie jest to oczywi-
Scie klasyczny system franczyzowy, jednak
zapewniajacy detalistom zdolno$¢ konkuro-
wania na coraz trudniejszym rynku.

| by¢ moze dlatego wiasnie z doswiadczen
sieci partnerskich zdecydowat sie skorzysta¢
Carrefour posiadajacy juz wczesniej ciekawa
i korzystng dla wielu detalistow oferte fran-
czyzowa. Juz przed ponad rokiem francuski
operator przedstawit mozliwos¢ wspdtpracy
wiasnie na ajencyjnych zasadach partnerskich,
w szczegéblnosci dla ludzi miodych, dopiero

rozpoczynajacych dziatalnos¢ w branzy.
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Marek Lipka
Cztonek Zarzadu Carrefour Polska
Dyrektor ds. Sklepéw Convenience

Wspétpraca franczyzowa jest szan-

sg na zadbanie o przysztos¢ swojego
biznesu, ale sama zmiana szyldu nie
wystarczy. Rownie wazne jak znana

marka s3 doswiadczenie, sprawdzony
koncept biznesowy, a takze nowoczesne rozwigzania. Rynek han-
dlu zmienia sie bardzo dynamicznie, dlatego wiarygodny franczy-
zodawca powinien dbac o staty rozwdj swoich formatéow. Format
franczyzowy powinien by¢ dobrany do potrzeb klienta i konkretnej
lokalizacji. Dopiero po ich doktadnej analizie nastepuje wybor od-
powiedniego konceptu dla danej lokalizacji, w ktorym uwzglednia
sie rowniez doswiadczenie handlowe i mozliwosci inwestycyjne
franczyzobiorcy. Odpowiedzialnemu franczyzodawcy zalezy na
sukcesie franczyzobiorcy - doradzi mu wiec format, ktory najlepiej
sprawdzi sie w danym miejscu. Carrefour oferuje swoim partnerom
kilka ré6znych formatéw, aby jak najlepiej odpowiadac¢ na rézne po-
trzeby polskich klientow, tak w duzych miastach, jak i w mniejszych
miejscowosciach oraz na obszarach wiejskich.

Franczyzie zagrozenia nie obce

Wiekszoé¢ analitykow rynku uwaza, ze systemy franczyzowe
i partnerskie maja przed soba $wietlana przyszios¢. Ich pozycja na
polskim rynku wydaje sie nie zagrozona. Mimo to pojawiaja sie
czynniki powodujace, ze ta doskonata i na pozér stuszna opinia mo-
glaby zosta¢ podwazona.

Cechg systeméw franczyzowych jest bowiem m.in. to, iz gwa-
rantuja one swoim uczestnikom, ze w ramach sieci nie beda oni
konkurowa¢ miedzy soba, a tym bardziej ze sklepami wiasnymi
nalezacymi do franczyzodawcy. W ten wiasnie sposéb namawiat
do uczestnictwa w swoich sieciach przez wiele lat najwiekszy na
naszym rynku operator franczyzowy jakim jest Eurocash. Fakt nie
podsiadania przez firme sklepéw wiasnych byt dla blisko 15 tysiecy
detalistow argumentem, ze operator w catosci poswieci sie dobru
swoich detalicznych partneréw. | oto nieoczekiwanie Eurocash za-
czat kupowac sieci sklepéw wilasnych i obecnie ma okoto 800 tego
typu placéwek. Gwarancje, ze Gama, abc, Euro Sklep, Groszek czy
Delikatesy Centrum nie beda konkurowa¢ z innymi eurcashowski-
mi placowkami handlowymi, méwiac kolokwialnie, diabli wzieli.
Oczywiscie wiekszo$¢ operatoréw franczyzowych dysponuje tak-
ze sklepami wlasnymi, jednak nie w takiej, jak obecnie Eurocash,
skali. Zdaniem wielu specjalistow, w tym takze szeféw sieci fran-
czyzowych, nowa sytuacja moze w konsekwencji doprowadzi¢ do
powaznego przeformatowania rynku detalicznego jako catosci. Tym
bardziej, iz pozycja Eurocashu na rynku jest na tyle znaczaca, ze
dokonywane przez te firme posuniecia moga mie¢ konsekwencje
dla catego handlu detalicznego.

Witold Nartowski

Franczyza M
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express

GLOBI

express

TWOJSKLEP
MOZE ZARABIAC
WIECEJ

CARREFOUR ZAPRASZA

DO WSPOLPRACY W RAMACH
TRZECH SPRAWDZONYCH
KONCEPTOW SKLEPOW

OFERUJEMY:

- rozpoznawalng marke,

- unikalne na polskim rynku warunki wspétpracy,

- profesjonalne narzedzia wspierajgce Twéj biznes,

- state wsparcie naszych specjalistow,

- znakomity marketing na poziomie ogélnopolskim
ilokalnym,

- bezpieczenstwo i stabilizacje w ramach
sprawdzonego biznesu.

DOWIEDZ SIE, ILE ZYSKASZ

NA FRANCZYZIE!

Carrefour Polska Sp. z o.o0.

ul. Targowa 72, 03-734 Warszawa
tel. 2251725 09,22517 28 19
franchising@carrefour.com
www.carrefour.pl

®

Carrefour
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M Poradnik kupca

Czy sklepy matoformatowe mogg
byé konkurencyjne cenowo?

Poréwnanie cen przyktadowego koszyka zakupowego
w roznych formatach handlu

Zaleta zarowno sklepow matoformatowych, jak i supermarketow, hipermarketéw czy dyskontéw jest wygoda. Te

pierwsze znajduja sie zazwyczaj blisko miejsca zamieszkania konsumenta, z kolei duze placéwki oferujg wiekszy

wybor towarow w jednym miejscu. Jak ksztattuje sie sytuacja z cenami promocyjnymi w obu tych formatach? Czy

konsument zawsze oszczedza pienigdze wybierajac hipermarket? A moze sklepy matoformatowe s3 konkurencyjne

cenowo, lub nawet tansze?

Firma badawcza FOCUS Research Inter-
national (FOCUS) zbadata to zagadnienie
pod katem cen promocyjnych w gazetkach
handlowych. Dane do analizy zostaty stwo-
rzone na podstawie gazetki gtéwnej, czyli re-
prezentatywnej dla danej sieci handlowej ze

wzgledu na najwiekszy zasieg. Produkty SKU

Choc $rednie ceny

uwzglednione w badaniu naleza do najcze-
Sciej promowanych artykutéw w gazetkach
handlowych w 2017 roku. Najsilniej promo-
wanymi kategoriami byty piwo, cola, mieso
i nabiat. Wziete pod uwage zostaty réwniez
kategorie takie jak olej spozywczy, makaron,

owoce, warzywa, platki sniadaniowe, kawa,

promocyjne produktéw

w obu formatach sie

Ceny promocyjne
w sklepach
wielkoformatowych
byty nizsze niz
w matoformatowych

N

réznig, to w niektoérych
przypadkach nieznacznie

Sklepy matoformatowe
réwnie aktywnie angazuja
sie w promowanie
wybranych
towaréw, co sklepy
wielkopowierzchniowe

/

Sklepy
matoformatowe
moga by¢

-

\

postrzegane jako
konkurencyjne
dla sklepow
wielkoformatowych

Obnizki cen i interesujace
oferty w sklepach
matoformatowych
mozna znalez¢ zwtaszcza
w przypadku produktéw
sezonowych lub z okazji
tradycyjnych Swiat

stodycze, lody i napoje izotoniczne.

Dane zebrane przez firme FOCUS pozwo-
lity przyjrze¢ sie zmianom, jakie zachodzity
w cenach promocyjnych badanych produktéw
w gazetkach sieci sklepéw zaréwno matofor-
matowych, jak i pozostatych. Wyniki badania
pokazuja, ze w przewazajacej czesci ceny pro-
mocyjne w sklepach wielkoformatowych byty
nizsze niz w matoformatowych: Srednia cena
wiekszoéci badanych produktéow okazata sie
nizsza w sklepach wielkoformatowych. Naj-
wieksze rozbieznosci wida¢ w przypadku ba-
nanéw, gdzie Srednia cena promocyjna w 2017
roku w gazetkach sklepéw wielkopowierzch-
niowych byfa nizsza az o 26,4% od Sredniej
ceny promocyjnej w sklepach matoformato-
wych. Znaczna réznica widoczna jest réwniez
w przypadku niegazowanej wody mineralnej
Nafeczowianka (1500 ml) — 20,9%, lodow
Carte d’Or Gelateria marki Algida — 20,6%,
miodych ziemniakéw (1000 g) — 16,3%, czy
wody mineralnej niegazowanej Zywiec Zdrj
(1500 ml) — 12,5%. Duza réznica cen dotyczy
takze kawy: kawa rozpuszczalna Nescafe Clas-
sic (200 g) byta tafisza w sklepach wielkopo-
wierzchniowych $rednio o 16,5%, natomiast
kawa rozpuszczalna Jacobs Cronat Gold (200
g — 0 11,1%. Jednak dla 6 badanych produk-
téw Srednia cena promocyjna okazata sie niz-
sza w sklepach mafoformatowych. Tarisze oka-
zalo sie mieso: filet z piersi kurczaka (1000 g)
w sklepach mafoformatowych kosztowat mniej
02,9%, fopatka wieprzowa bez kosci (1000 g) -
0 2,1%, a ¢wiartka kurczaka (1000 g) — o0 1,5%.
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Nizsza Srednig cene promocyjna w sklepach
matoformatowych miaty takze napéj izotonicz-
ny Oshee (750 ml) — 0 2,9%, pomidory (1000
g — 2,2% oraz serek homogenizowany Danio
firmy Danone (140 g) — 0 1,3%.

Badanie wykazalo, ze sklepy matoformato-
we réwnie aktywnie angazuja sie w promo-
wanie wybranych towaréw, co sklepy wielko-
powierzchniowe. Na przyktad, Srednia cena
promocyjna filetu z piersi kurczaka (1000 g)
byta nizsza w sklepach matoformatowych
w styczniu, kwietniu i lipcu. Interesujaco wy-
glada sytuacja ze Srednig cena promocyjng
lodéw w sklepach matoformatowych. W mie-
sigcach wiosennych ceny utrzymuja sie na
podobnym poziomie, by w lipcu gwaltownie
spas¢ — w przypadku lodéw Carte d’Or Gela-
teria marki Algida $rednia cena promocyjna z
14,99 zt do 9,99 zt, a w przypadku lodéw Lody
Jak Dawniej marki Bracia Koral z 11,49 zt do
9,99 zt. Tak duza obnizka dotyczy tu jedynie
sklepéw mafoformatowych. W pozostatych
sklepach, w tym samym okresie, ceny tych lo-
dow ulegly jedynie nieduzym zmianom, utrzy-
mujac sie w granicach od 10,96 do 10,98 zt
(Carte d’Or Gelateria) i od 10,09 do 11,33 zt
(Lody Jak Dawniej). Podobnie jest w przypadku
Ptasiego Mleczka o smaku waniliowym marki
Wedel (380 g): cho¢ w marcu réznica Srednich
cen promocyjnych byfa rozbiezna na korzys¢
sklepéw wielkoformatowych — 9,64 zt (przy
11,59 zt w matoformatowych), to w czerwcu
sytuacja ulegfa odwréceniu: 9,99 zt w sklepach
mafoformatowych i 11,06 zt w pozostatych.
W marcu i czerwcu ceny Ptasiego Mleczka
(380 g) w sklepach matoformatowych byty niz-
sze w stosunku do cen z poprzedzajacych mie-
siecy. Na tak zdecydowana strategie promo-
cyjna bez watpienia miaty wptyw tradycyjne
Swieta i okazje, takie jak Dzieri Kobiet i zakon-
czenie roku szkolnego pod koniec czerwca.
Z kolei rozpoczynajacy sie w maju sezon grillo-
wy mégt zadecydowac o podwyzce cen topatki
wieprzowej bez kosci (1000 g): w marcu $red-
nia cena promocyjna w sklepach matoformato-
wych wynosita 10,74 zt (9,76 zt w sklepach po-
zostatych), by w kwietniu wzrosna¢ do 12,31 zt
(12,09 zt w pozostatych). Od maja do sierpnia

ceny fopatki wieprzowej sa wyzsze niz w mie-

Srednia cena koszyka produktow*

179,20 zt
166,68 zt
L]
MALOFORMATOWE POZOSTALE

* sklepy matoformatowe: Freshmarket, Zabka, ABC, Carrefour Express, Euro
Sklep, Groszek, Lewiatan, Livio, Matpka Express, Minuta 8, Mokpol, Nasz Sklep,
Nasz Sklep Premium, Passa, Sklep Polski, Top Market

sklepy pozostate: Auchan, Carrefour, E.Leclerc, Kaufland, Tesco, Tesco CHM,
Carrefour Market, Dino, Intermarche, Piotr i Pawet, Polo Market, Spar, Stokrotka,
Tesco SM, Topaz, Aldi, Biedronka, Lidl, Netto

sigcach zimowych w sklepach obu formatéw,
jednak nizsze Srednie ceny promocyjne od-
notowywane sa w sklepach matoformatowych
(w maju i czerweu 11,99 zt, w lipcu 11,37 zt)
niz pozostatych (w maju 12,12 zt, w czerwcu
12,33 zt, w lipcu 11,42 zt).

Warto takze zwréci¢ uwage, ze cho¢ Srednie
ceny promocyjne produktéw w obu formatach
sie roznig, to w niektérych przypadkach nie-
znacznie. Na przykfad, piwo Zywiec (500 ml)
byto drozsze w sklepach matoformatowych
srednio o zaledwie 0,3%, gdzie réznica w ce-
nach promocyjnych w ciagu 2017 roku wahata
sie na poziomie kilku groszy. Niewiele drozsze
byto tez mleko taciate firmy Mlekpol — Srednio
o 3,1%, gdzie réznica w Sredniej cenie pro-
mocyjnej wynosita do 21 groszy, a w maju od-
notowano nawet nizsza Srednia cene promo-

cyjna w sklepach matoformatowych: 2,26 zt

do 2,42 zt. Stosunkowo nieduze rozbieznosci
w srednich cenach promocyjnych dotycza tak-
ze lodoéw firmy Bracia Koral Lody Jak Dawniej
(900 ml) — $rednia réznica 3,0%, piwa Tyskie
Gronie (500 ml) — 3,2%, napoju Coca-Cola
(1500 ml) — 3,4%, arbuzéw (1000 g — 4,5%,
i masta Mlekovita Polskie Ekstra (200 g) — 5,4%.

Chociaz sklepy matoformatowe pod wzgle-
dem cen promocyjnych w gazetkach handlo-
wych ogoétem okazaly sie drozsze od placo-
wek wielkoformatowych, wszystko wskazuje
na to, ze ze wzgledu na stosunkowo niewielka
réznice w $rednich cenach promocyjnych, jak
réwniez biorac pod uwage aktywne zaangazo-
wanie w promowanie wybranych artykutéw
w gazetkach, sklepy mafoformatowe moga by¢
postrzegane jako konkurencyjne dla sklepow
wielkoformatowych. Obnizki cen i interesu-
jace oferty znalez¢ w nich mozna zwlaszcza
w przypadku produktéw sezonowych lub
z okazji tradycyjnych Swiagt. Warto $ledzic
promocje przygotowane przez sklepy mafo-
formatowe, bo moze sie okaza¢, ze wybrany
produkt w danym okresie jest akurat tanszy
niz w pozostatych formatach. A poniewaz na
korzy$¢ sklepéw mafoformatowych przema-
wia rowniez fakt, ze zazwyczaj znajduja sie
w bliskim sasiedztwie osiedli, wybierajac sie
do nich na zakupy klient oszczedza nie tylko
pieniadze, ale i czas.

Agnieszka Smarzewska

Wybrane produkty z koszyka — poréwanie cen promocyjnych

Srednia Cena Promocyjnaw 2017 r.

Coca-Cola 1500ML 1x1
Danone Danio Serek Homogenizowany 140G 1x1
Filet Z Piersi Kurczaka 1000G 1x1
Kujawski Olej 1000ML 1x1
Mlekpol taciate Mleko Uht 3,2% 1000ML 1x1

Nateczowianka Woda Mineralna Niegazowana
1500ML 1x1

Nescafe Classic Kawa Rozpuszczalna 200G 1x1
Oshee Napdj Izotoniczny 750ML 1x1
Pomidory 1000G 1x1
Wedel Ptasie Mleczko Waniliowe 380G 1x1
Zywiec Piwo 500ML 1x1

FOCUS

FOCUS Research International

www.focusmr.com

3,68 zt 3,56 z 3,4%
1,42zt 1,44 zt -1,3%
12,10zt 12,46 zt -2,9%
593z 547 z 8,4%
2,40 zt 2,33zt 3,1%
1,66 zt 1,38zt 20,9%
18,45 zt 15,84 zt 16,5%
2,16 zt 2,22z -2,9%
4,51zt 4,61zt -2,2%
11,62z 10,42 zt 11,5%
243zt 242z 0,3%

to europejski lider badan rynkowych. Firma specjalizuje si¢ w monitoringu cen oraz promocji w sklepach.
Dysponuje nowoczesnymi narzedziami pozwalajacymi na kompleksowe analizy trendéw rynkowych.
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Jak przekazaé
przedsiebiorstwo rodzinie

Przedsiebiorco, budowates swoja firme latami, czego efektem jest preznie funkcjonujacy biznes, posiadajacy

o

autor:

Kamil Biernat,

radca prawny,

JGBS Biernat & Partners

renome oraz grono zaufanych klientéw. Pomimo odniesionego sukcesu, wciaz jestes aktywny, dziatasz, planujesz,

chcesz zdobywaé nowe mozliwosci i poszerza¢ horyzonty. Nie zawsze byto tatwo, zdarzaty sie chwile zwatpienia

i bezradnosci, lecz dzieki Twojej wytrwatosci firma przetrwata, a Ty, jako przedsiebiorca, mozesz teraz swietowa¢

zwyciestwo. Jestes dumny z tego, co tworzytes przez lata. Swoje szczescie dzielisz z rodzing i przyjaciétmi. Gdy juz

myslisz, ze Twoja firma skazana jest na same sukcesy i nic i nikt nie jest w stanie zaktéci¢ dobrej passy, okazuje sie,

ze jest co$, na co nikt nie ma wptywu - nieuchronno$¢ przemijania.

Czym jest sukcesja?

Sukcesja jako proces przekazywania przedsie-
biorstwa dzieciom lub innym cztonkom rodziny,
ma podstawowe znaczenie dla przedsiebiorstw
rodzinnych. Ma zapewni¢ ciaglos¢, a zarazem
rozwoéj biznesu, przy jednoczesnym zabezpiecze-
niu pozydji aktualnego wiasciciela. Kolejne poko-
lenia zapewniaja trwala organizacje firmy, ktéra
odzwierciedla idealy, wartosci oraz cele rodzinne.
Sukcesja jednak moze polega¢ takze na dziata-
niach innego typu, np. na sprzedazy przedsiebior-
stwa i zapewnieniu dobrobytu rodzinie lub po
prostu pozostawieniu biznesu w polskich rekach.

Postawienie sobie odpowiednich celéw, przy-
jecie stosownej strategii i wybor odpowiedniej
formy dziafalnodci gospodarczej determinuje
dalszy proces sukcesji, dlatego jednym z decy-
dujacych czynnikéw, zapewniajacym sprawna,
a zarazem szybka sukcesje, jest przemyslany
wyb6r oraz profesjonalne ustrukturyzowanie
formy prawnej prowadzonego biznesu.

Dlatego kazdy przedsiebiorca powinien
mie¢ na uwadze, iz zabezpieczenie ciagfosci

proceséw biznesowych obejmuje zaréwno

Przyktad

PIEKARNIA

Whasciciel pewnej sieci piekarni prowadzit dy-
namicznie rozwijajacy sie biznes w ramach jed-
noosobowej dziatalnosci gospodarczej. Mezczy-
zna zmart, a razem z nim przepadta firma. Cho¢

w praktyce przedsiebiorstwo prowadzita cata

rodzina, to formalnie jedynym wtascicielem byt
zmarty. Wraz z jego $miercia, firma przestata istniec, a cata dziatalno$¢ zamarta.
Dlaczego? Skoro przestat istnie¢ NIP, nie mozna byto dokonywaé sprzedazy to-
waru, uzywac kas fiskalnych itd. Wszystkie umowy, czy to kredytowe czy najmu,
automatycznie wygasaja. Trzeba woéwczas duzo szczescia, ogromnej pracy, wspot-
pracy kontrahentéw i rodziny, by méc wznowic taki biznes w innej formie. W wielu
przypadkach bedzie to po prostu niemozliwe.

dziatania zapobiegawcze, majace na celu nie-
dopuszczenie do utraty majatku, jak i wdroze-
nie planéw pozwalajacych na jak najszybsze

jego odtworzenie w razie Smierci wiadciciela.

Od czego zaczac?

Sukcesja to nie tylko jednorazowe spisanie
testamentu, to caty proces polegajacy na przy-
gotowaniu aspektéw prawnych, biznesowych,
podatkowych i

zabezpieczeniu  majatku.

Z tego tez powodu tak wazne jest doswiadcze-
nie obstugujacej Cie kancelarii prawnej w ta-
czeniu sfer podatkowych, handlowych, spad-
kowych i biznesowych przy przeprowadzaniu
sukcesji. tatwo bowiem o prosty btad, kt6ry
moze utrudni¢ nam pdzniejszy proces przeje-
cia przedsiebiorstwa. Dobrym startem do tego,
by rozpoczac¢ proces sukcesji jest uswiadomie-
nie sobie zagrozen jakie wiaza sie z prowadze-

niem biznesu w danej formie spofki.
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RODZAJ SPOLKI A ZAGROZ

JEDNOOSOBOWA I’DZIAI:ALNOS'C GOSPODARCZA,
SPOLKA CYWILNA

e Jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza umiera wraz z przed-
siebiorca, tzn. Ze wygasaja automatycznie wszystkie umowy,
w tym umowy o prace, NIP itd.;

° Dalsze istnienie spétki cywilnej po $Smierci wspdlnika zalezy od
ilosci wspolnikow i zapisow umowy spoétki;

e  Sprzedaz przedsiebiorstwa czy jego darowizna jest sama w so-
bie mozliwa, ale nigdy nie zapewni sukcesji podatkowej i praw-
nej. Spotka¢ mogga Cie problemy z kredytami i rachunkami ban-
kowymi, wygasnieciem licencji, pozwolen, koncesji, ustaleniem
kosztow uzyskania przychodow, staniesz tez przed konieczno-
$cig uzyskania zgod partneréw biznesowych;

e  Udziatow w spotce cywilnej nie da sie sprzedac. Mozna tylko
spieniezy¢ przedsiebiorstwo spétki cywilnej lub jej majatek,
albo zastgpi¢ jednego wspdlnika drugim, ale wtedy nalezy sie
rozliczy¢ z wychodzacym ze spétki wspdlnikiem;

° Przekazanie jak i zbycie przedsiebiorstwa bedzie z mocy prawa
powodowacé powstanie solidarnej odpowiedzialnosci zbywcy
i nabywcy za zobowigzania zwigzane z prowadzeniem firmy;

° Ponosisz odpowiedzialno$¢ catym swoim osobistym majatkiem

bez ograniczen.

WAZNE!

Jezeli prowadzisz przedsiebiorstwo, w ktérym zatrudniasz ludzi, ko-
rzystasz z ustug podwykonawcow, a przede wszystkim myslisz o roz-
woju lub o przekazaniu biznesu dzieciom, rodzinie lub go sprzedac, to
musisz wiedzie¢, iz niekoniecznie jest to sposéb prowadzenia dziatal-

nosci gospodarczej dla Ciebie.

SPOLKA KOMANDYTOWA,
KOMANDYTOWO-AKCYJNA
° Przy prawidtowym uksztattowaniu tresci umowy/statutu
spotki mozna stworzy¢ z niej skuteczna platforme sukcesyj-
na. Dobrze skonstruowany plan sukcesji obejmuje zaréwno
zapisy w umowach spoétek/statucie, jak tez testamenty i wta-
Sciwie dobrany plan finansowy, bez ktérego wszelkie zapisy
prawne staja sie nierealne. W tym celu sugerujemy stworze-
nie formuty mieszanej, a wiec wprowadzenie jako komple-

mentariusza spotki z 0. o.

Sukcesja jest niezbednym procesem kazdej firmy rodzinnej. Daje ona
bowiem mozliwosci zadbania o interesy najblizszych, a takze zacho-
wania trwatosci przedsiebiorstwa lub grupy przedsiebiorstw odzwier-
ciedlajacych wartosci rodzinne, jeszcze diugo po odejsciu zatozycieli.
Sukcesja konsoliduje majatek i dystrybuuje go w sposéb zgodny z wolg

sukcesora. Jest to proces niezwykle skomplikowany prawnie, a takze

ENIA CIAGLOSCI BIZNESU

SPOEKA JAWNA
° Nagta $mier¢ wspdlnika spétki jawnej powigzana z brakiem od-
powiednich postanowiert umowy spétki moze doprowadzi¢ do
likwidacji spotki;

Spadkobiercy zmartego wspdlnika, ktérzy przejeli udziaty
w spotce i wstapili do niej ponosza odpowiedzialnos¢ za zobo-
wiazania spo6ftki, jezeli stanie sie ona niewyptacalna. Spadkobier-
cy zmartego wspdlnika odpowiadaja nie tylko za zobowigzania
dotyczace udziatu zmartego wspdlnika w spétce, ale w zwigzku
z solidarng odpowiedzialnoscig wspdlnikéw spétki jawnej, moga
by¢ oni odpowiedzialni za cato$¢ zobowiazan spotki;

e  Oprocz ryzyk dla spétki oraz rodziny zmartego, smier¢ wspol-
nika spotki jawnej niesie takze zagrozenie, ze do spo6tki wejda
spadkobiercy zmartego, z ktérymi pozostaty przy zyciu wspdlnik
niekoniecznie chciatby prowadzi¢ dziatalnos$¢, zwtaszcza jeze-
li chca jedynie czerpaé korzysci ze spéftki, nie znajac sie na jej

prowadzeniu.

WAZNE!

Forma spotki jawnej jest pod katem dziedziczenia, sukcesji jak i sprze-
dazy przedsiebiorstwa zdecydowanie lepsza forma, niz jednoosobo-
wa dziatalno$¢ gospodarcza lub spotka cywilna. Nie jest to jednak

forma doskonata.

SPOEKAZ 0.0,
SPOEKA AKCYJNA

° Udziaty/akcje przechodza z chwilg $mierci wspdlnika spétki
z o.0./akcjonariusza spotki akcyjnej na jedna lub kilka oséb.
Jednakze mozna wprowadzi¢ pewnego rodzaju rozwiazania,
ograniczajace niniejszg zasade, mozna np. powierzy¢ przekaza-
nie udziatéw jednej wskazanej osobie, co ograniczy rozdrobnie-
nie struktury wtascicielskiej wejscie do spétki oséb nie majacej
o niej zadnej wiedzy;

e W przypadku braku odpowiednich lub wtasciwie skonstru-
owanych postanowien umowy spétki/statutu obowigzek na-
tychmiastowej sptaty rynkowej wartosci udziatu po zmartym
wspolniku na rzecz spadkobiercy lub spadkobiercéw, co moze
wptyna¢ na utrate ptynnosci finansowej spotki;

e  Ograniczone mozliwosci dziatania spotki w przypadku, gdy jed-

nym ze spadkobiercéw jest matoletni.

WAZNE!
Spétka z o. o. jak i akcyjna sg bardzo dobrym wehikutem sukcesyj-
nym, pod warunkiem iz zostana do tego w sposob prawidtowy przy-

gotowane.

pod wzgledem emocjonalnym i biznesowym. Dlatego warto skorzysta¢
z doswiadczonych specjalistow zawczasu, nie dopuszczajac do zniwe-

czenia swojego wysitku i ciezkiej pracy.
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Less is more, czyli efekt
slogany reklamowe

Odpowiedz na pytanie: ,jak stworzyc¢ perfekcyjny slogan”, sktada sie z zaledwie dwoch

stéw: , Think different”.

Pomimo pozoréw wolnej amerykanki marketing i strategia komunikacyjna na catym

Swiecie dziatajg wedtug scisle okreslonych regut. Nie bez powodu hasto produktéw

z nadgryzionym jabtkiem jest wymieniane w zestawieniach typu ,best of marketing”.
Doskonale pokazuje nie tylko najwazniejsze cechy sloganéw, lecz takze ich cel.

ATYKULU DOWIESZ SIE M.IN.

. czemu stuzg slogany reklamowe,

. jak powinny by¢ zbudowane,

. do czego muszg sie odwotywac,

. jakie sa najstynniejsze slogany $wiata.

Dzi§ — bardziej niz dotychczas — wyrdznie-
nie sie sposréd wielu podobnych produktow
jest jednym z priorytetbw marketingu. Dzieki
wolnemu rynkowi i internetowi odbiorcy sa
bombardowani ofertami. Poszukiwania pro-
duktu moga trwac niezwykle diugo, a klient
jest wrecz paralizowany niemoznoscia doko-
nania wyboru. Opowiedzenie o doskonatym
towarze czy tez podkreslenie jego cech nie
zwréci niczyjej uwagi. W jaki zatem sposob
zainteresowa¢ ewentualnego klienta i skfonic¢

go do zakupu?

Postaw na emocje

pomysl, jaka moze by¢ gtéwna fantazja
(marzenie) przedstawiciela grupy docelowe;j.
Czego pragnie? Jak chce by¢ postrzegany

- zaréwno przez innych, jak i przez siebie?
Bazujac na tych informacjach, postaraj sie wy-
wotac¢ konkretne emocje. Niezbyt czesto sie
zdarza, by ktos faktycznie nie mogt sie oby¢
bez danego produktu, dlatego przez prace na
emocjach mozesz kreowac potrzebe.

Badz oryginalny

nie korzystaj z utartych schematéw myslo-
wych. Wypisz kilka przyktadéw, ktére jako
pierwsze przyjda Ci na mysl, i ich unikaj

- beda zbyt oczywiste, by je wykorzystac.
Baw sie kontekstem kulturowym, zaprzeczaj
prawdom ogdlnym, uzywaj gry stow.

ERGRL

Autorka:

Joanna Warszawska

PR specialist w Cheil Poland
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Uzyj cechy produktu

skup sie na jednej, charakterystycznej lub od-
rézniajacej Cie od konkurencji. Nie méw o niej
wprost, uzyj raczej metafory — nawet dalekiej.
Pracuj na kojarzeniach - tak, by odbiorca
musiat sie zatrzymac na mysli.

Nie zapominaj o zwieztosci

nie bez powodu hasto less is more” stato sie
tak znane. Postaw na minimalizm formy i
maksymalizm tresci. Im wiecej napiszesz, tym
dalej odciaggniesz odbiorce od gtéwnej mysli.
Jesli trzeba, poudawaj redaktora - po kolei
wycinaj zbedne stowa.
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KREACJA PRAGNIENIA

Wiasnie w tym momencie nalezy pomysle¢
inaczej. Nalezy wykreowa¢ potrzebe u kogos,
kto moze mie¢ (i ma) wiele, jesli nie wszyst-
ko. Potrzebe posiadania konkretnej rzeczy lub
marki w dobie niewielu prawdziwie luksuso-
wych (niedostepnych, czyli wywotujacych wia-
$nie owa potrzebe posiadania) dobr. Jedyna
wilasciwa droga do tego s emocje.

Wyraznie wida¢, ze ,dobrze skrojony” slo-
gan stuzy wyrazaniu idei i misji marki. Idaca
za nim kampania odzwierciedla, czy tez na-
wet wypetnia, wizje zatozycieli firmy tak, by
przekazac jej wartosci. Oczywiste jest, ze dany
produkt ma okreslone grono odbiorcéw, dla-
tego tak istotne jest sprawne ukierunkowanie
komunikatu. Hasto reklamowe robi to samo-
istnie, oddziatujac na grupe docelowa zarazem
catoksztattem wizji i wyeksponowaniem gtow-
nego atrybutu (odrézniajacego od konkurendji)
towaru. To wszystko przeklada sie na potrzebe
posiadania i ostatecznie — zakup.

Nie oznacza to jednak, ze podczas tworzenia
sloganu nie powinno sie méwi¢ o cechach pro-
duktu czy marki. Mozesz uzyskac ciekawy efekt,
jesli tylko w odpowiedni sposéb pofaczysz je
z emocjami, ktére kampania ma przywotywac.

Co zatem — oprécz emocji i powiazania
z produktem — sktada sie na dobry slogan re-
klamowy? Jak pokazuje historia: oryginalnos¢
mysli, ktéra jest tak zaskakujaca, ze czasami
kieruje sie w strone zartu. Na rodzimym po-
dworku bez problemu znajda sie chocby trzy
najbardziej oczywiste przykfady. ,Ojciec,
pra¢?” Polleny 2000 czerpalo site z kontekstu
literackiego (,Potop”), erotycznego elementu

spotu oraz zachwytu pierwszymi latami reklam

Bibliografia:

w Polsce. Do dzi$§ branza wspomina to na poét
z usmiechem, na pét z grymasem niedowierza-
nia, cho¢ wciaz traktuje sie hasto proszku do
prania jako (nie)zfota mysl. W powiedzenia
przekuty sie réwniez: ,Chipsy przyszty” mar-
ki Crunchips oraz ,No to Frugo!”. To ostatnie
stato sie wrecz kultowe nie tylko ze wzgledu
na swoja chwytliwos¢ (ktéra natychmiast zosta-
ta doceniona), lecz takze tesknote za czasami

miodosci, ktére napéj Frugo przywotywat.

Wedtug zasady ,less is more”, ktéra obo-
wigzuje w catej komunikacji, slogany po-
winny by¢ réwniez zwiezte. Najstynniejsze
hasta sa krotkie nie przez pomytke. tatwiej
zapamietywane, szybciej przenosza praw-
dziwy przekaz. ,I’'m lovin" it” McDonald’s,
czyli najstynniejszej sieci fast food, powtarza
caty Swiat, podobnie jak: ,Because You're
Worth It” L'Oreal. Idealnym przykfadem jest

réwniez Nike.

UZYWAJ HASLA REKLAMOWEGO, ABY...

. opowiedzie¢ o misji marki, jej ideach i wartosciach.

Dotrzesz do ludzi, ktérym sa one bliskie.
podkresla¢ przewage nad konkurencja. W koncu
tylko Twoj produkt ma szanse — naprawde - zmie-
nic zycie na lepsze.

zakomunikowa¢ nowe kierunki rozwoju marki.
Postep jest niezbedny, a Twoja marka zmienia sie
wraz z potrzebami jej grupy docelowe;j.
wprowadzi¢ nowa lub rozszerzyc istniejaca oferte.
Nowe znaczy lepsze, a Twoja forma jest najlepsza.
przeprowadzi¢ nowa kampanie. Nawet najlepsze
aplikacje potrzebuja aktualizacji. Odwotaj sie do
podstawowych emocji w nowy sposob.

dotrze¢ do nowych klientéw. To, ze jeszcze nie uzy-
waja Twojego produktu, nie oznacza, ze sie nim nie
zachwyca.

wesprzec rozszerzenie dziatalnosci na nowe rynki.
Rozwoj marki Swiadczy o mocnej pozycji na rynku
i jakosci jej produktow.

zdjecia: rawpixel.com

WYPELNIC MISJE, CZYLI DOTKNIECIE FANTAZJI

Podsumowujac, najskuteczniejszy komunikat reklamowy to taki, ktéry odwotuje sie do misji

marki, a wiec takze do uczu¢ z nig zwigzanych. Niezaleznie, czy ,celem” jest dostarczanie na-

rzedzi pracy najlepszym z kreatywnych czy tez pomoc w osiagnieciu sukcesu dzieki pracy i sile

whasnej woli. W konicu i tak wszystko wraca do produktu i potrzeby jego posiadania. Tak, by od-

biorca miat szanse — nawet przez krétka chwile zakupu — by¢ najlepsza z mozliwych wersjq siebie.

. B. Sunset, ,Think Different Campaign’, dostep online: www.marketing-case-studies.blogspot.com/2008/03/think-different-campaign.html.
. L. Kolowich,, 12 of the Best Marketing and Advertising Campaigns of All Time’, dostep online: www.blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/32763/The-
10-Greatest-Marketing-Campaigns-of-All-Time.aspx.

Polecane lektury:

. R. Siltanen, ,The Real Story Behind Apple’s ‘Think Different’ Campaign’, dostep online: www.forbes.com/sites/onmarketing/2011/12/14/the-real-story-be-
hind-apples-think-different-campaign/#4e2ec7c055c2.
. S. Conradt,,The Quick 10: 10 Questionable Cigarette Ads and Slogans’, dostep online: wwww.mentalfloss.com/article/24190/quick-10-10-questionable-

-cigarette-ads-and-slogans.
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ANUFOOD CHINA 2017

W dniach 30.08 - 1.09.2017 roku w Pekinie odbywaty sie  wspolnym szyldem ,Poland tastes good” przygotowanym
miedzynarodowe targi zywnosci ANUFOOD CHINA 2017. przez MRIRW i ARR. Na samodzielnym, bardzo fadnie urza-
Na 35 tys. mkw. powierzchni wystawienniczej China In- dzonym stoisku swoje produkty prezentowata firma Bifix.
ternational Exhibition Center swoje produkty eksportowe
promowato ponad 600 wystawcow z 30 krajow Swiata.
Polske reprezentowato siedmiu wystawcow, z ktérych

wiekszos¢ (Agram, Efarm, Marino, Multi Trade Agency,
Natural Poland, Spétdzielnia Pokoj) wystawiata sie pod

Welcome

RiBF

ANUFOOD China = = |
IFiHRaSEES &

7‘“..

& 11:?11_*%“@ 2 ANUFOOD

Chma [
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-Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Tchibo Black & White Crema - kawowe marzenie z pianka

Idealne proporcje, aksamitna Arabika, wyrazista Robusta, a do tego delikatna, ztota pianka - kawa roz-
puszczalna typu crema Black ‘N White Crema to nowos¢ od Tchibo, ktéra aromatyczny smak dopetnia
wyjatkowa pianka.

Tchibo Black ‘N White Crema dostepna jest w sklepach od lipca, w stoikach 180 g.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzowki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw produktéw Tchibo!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI SIERPNIOWEJ KRZYZOWKI
* Krzysztof Urbanski — PHU Kupiec, Gdansk * Sylwia Mazur - Sklep spozywczo-przemystowy Markecik Rodzinny, Liszki

* Mariusz Wijatkowski — Groszek, Warszawa * Waldemar Dudek - abc, Jelenia Géra ¢ Halina Goraj - Punkt Sprzedazy Detalicznej, Rzeszéw ©

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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m Nowosci

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
. firmy zajmujace si¢
. S— ke
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezwosci). )

-

sNsliae ol 8 W

LOYD Warming Tea

. Polacy pokochali herbate w butelce SOTI " ) , ;
: o ] ) L ] Linia LOYD Warming Tea to ciekawe potaczenie soczystego smaku owo-
Stojaki petne zdrowej herbaty w butelce: zielonej i jasminowej SOTI : . ) )
. , ) L ) cow z aromatycznymi przyprawami o charakterze rozgrzewajacym.
Natural mozna zobaczy¢ w wigkszosci sieci detalicznych. Polacy szuka- ' ) o . - .
) ) ) ) Herbatki swoim aromatem i wtasciwosciami rozgrzewajacymi idealnie
li napoju ze smakiem naturalnej . o .
i . wpisuja sie w jesienno-zimowa aure,
herbaty, ktéry ma zero kalorii . )
kiedy to podczas stotnych i chtodnych

oraz zero cukréw i jest to ro- ) . . ;
. ., dni chetnie siegamy po ciepte napoje.
snaca kategoria napojow. O ) )
) ; Oferta obejmuje trzy smaki: pomaran-
Firma Soti Natural sp. z 0.0
) . cza z cynamonem
wykupita kampanie praso- o e o Ao
L ) i gozdzikami, imbir
wa, telewizyjna, kinowa oraz o
z cytryng i miodem,

L -
' YL . o
P TR 1 stodka $liwka i figi z
o ) | imbirem i cynamo-

wspiera najwigksze eventy:
Airshow w Radomiu, Beerfest

w Katowicach i wiele innych.
www.SOTINATURAL.com

nem.
www.LOYDTEA.pl
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Moja Pierwsza Cisowianka

To przeznaczona dla najmtodszych naturalna b\#
: woda mineralna w matych butelkach o po-
jemnosdci 0,33 litra, ktére idealnie pasujg r g &:
i do tornistrow i plecakéw. Dzieki Mojej 2 i N

SOWIANKK

wmww [onl*
-

Pierwszej Cisowiance najmtodsi konsu-
menci beda mogli mie¢ wiasng wersje
lubianej i cenionej przez ich rodzicéw Ci-
sowianki. Aby zacheci¢ dzieci i rodzicow
do siegania po Moja Pierwsza Cisowianke
na butelki natozono etykiety z ciekawymi
i przyjaznymi dla dzieci postaciami zwie-
rzat, ktére zostaty stworzone i namalowa-
ne przez artyste grafika.
www.CISOWIANKA. pl

Zbyszko 3 Owoce Gazowane - nowa
odstona

Obserwujac trendy rynkowe jak i potrzeby konsumentéw napojéw ga-

zowanych na rynku polskim firma Zbyszko
Company wprowadza do swojej oferty
dobrze znane i lubiane napoje gazowane
3 Owoce w pojemnosci 1,5 |. Napoje linii
»3 Owoce gazowane” wyrdznia poreczna
i funkcjonalna butelka, brak sztucznych
stodzikéw oraz konserwantéw, a przede
wszystkim nowa nizsza cena, ktéra zostata
dostosowana do potrzeb naszych konsu-
mentéw. Smaki: 3 Cytryny, 3 Pomaran-
cze, 3 Limonki, 3 Czerwone Pomarancze,
3 Grejpfruty, 3 Coctail Witaminowy, 3 Fre-
sh Citrus, Tonic, 3 Oranzada Biata, 3 Oran-
zada Czerwona, 3 Cola.

www.ZBYSZKO.com.pl

Owsianki Fitmania

Idealny sposéb na pyszne i szybkie $niadanie? Owsianki Fitmania w

czterech wysmienitych smakach - z truskawkami i acerolg, ananasem i

mango, jabtkiem i zurawing oraz malinami i jagodami acai. Przygotowa-

ne ze starannie dobranych sktadnikéw, bez konserwantéw. Sprawdza

sie doskonale zaréwno w domu, jak i pracy czy na wyjezdzie. Poreczne

opakowanie, wyjatkowa, prosta receptura to dodatkowe atuty nowej

oferty Mokate.
www.MOJAFITMANIA.pl

OWSIANKA :
OWSIANKA LI WATEALY ACcd OWSIANKA
Z TRUSKAWKAMI | ACEROLA e ”q 2 ANANASEM | MAN
I P :
| B )
| ——S— lﬁn&";g >

OWSIANKA

- OH :
2 JABLHIEM | ZURAWINA
el &/ :
I :
< :

NowosSci

Nowe etykiety produktow
Zywiec Zdroj dla dzieci

W réznych modelach telefonéw ,mieszka”
kilkaset emotikonow. Whasnie nim poswie-
cona jest animowana komedia ,EMOTKI.

FILM’, ktéra wkrotce zadebiutuje na ekra-
nach kin. Film ma szanse stac sie jednym

Sy

z najwiekszych przebojéw kinowych roku. TWIECTDR)

Bohateréw filmu mozna zobaczy¢ na pro-

duktach Zywiec Zdréj skierowanych do

mtodszych konsumentéw marki. Sa one
zaréwno na opakowaniach wody niega-
zowanej, jak i wariantéw smakowych (po-

ziomki i jabtka) o pojemnosci 500 ml ze
sportowym korkiem.
www.ZYWIEC-ZDROJ.pl

EM:TKI FILM

Tchibo Black &

White Crema -
kawowe marzenie

z pianka

Idealne proporcje, aksamitna Arabika,
wyrazista Robusta, a do tego delikat-
na, ztota pianka - kawa rozpuszczalna
typu crema Black ‘N White Crema to
nowos¢ od Tchibo, ktéra aromatycz-
ny smak dopetnia wyjatkowa pian-
ka. Tchibo Black ‘N White Crema
dostepna jest w sklepach od lipca,

w stoikach 180 g.

www.TCHIBO.pl

nrOne wsrod izotonikow wkracza na
rynek

Zupetna nowos¢ w ofercie firmy DrinkFood. Oficjalny Napdj Izotoniczny

Mistrzostw Europy Lotto Eurovolley Poland 2017. Jedyny, niepowtarzal-

ny stworzony z myslg o sportowcach. Osmolalnos¢
napoju:290 mOsm/kg H20 zblizona

do osmolalnosci ludzkich ptynéw
ustrojowych. Zawarto$¢ witamin
B3, B5, B6, B7 wptywa na lepsza
kondycje. Szczegdlnie polecany
dla oséb aktywnych fizycznie
jako wyréwnanie niedoboréw
witamin, mineratéw i wody w or-
ganizmie. Dostepny w czterech
wariantach  smakowych: kiwi,
orange, multifruit oraz lychee.

www.DRINKFOOD.pl
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nimm2 Smiejzelki TropikAry
Tropikalna nowos¢ od nimm2 to niezapomnia-
na zabawa i mnéstwo owocowej frajdy. Bajecz-
nie kolorowe zelki w ksztatcie egzotycznych pa-
pug zapraszajg w podréz do
Swiata tropikalnych smakow
takich jak ananas, grejpfrut
czy marakuja. Jak wszystkie
produkty pod marka nimm2
Smiejzelki TropikAry zawiera-
ja naturalne soki owocowe i
witaminy. Dostepne w opa-
kowaniach o wadze 90 g.

Marka nimm?2 Smiejzelki jest
silnie wspierana w TV, ki-

nach, internecie oraz punk-
tach sprzedazy.
www.NIMM2.pl

Chrupiace ciasteczka Milka

Milka Sensations to kruche, chrupigce ciastka z kawatkami czekolady.
Doskonate do zjedzenia prosto z opakowania, jak i na ciepto, podgrzane
w kuchence mikrofalowej (instrukcja przygotowania jest na opakowa-
niu). W ofercie znajduja sie dwa warianty: Milka Sensations Choco, moc-
no kakaowe z miekkim srodkiem oraz Milka Sensations Choco Inside
z czekoladowym nadzieniem.

www.MILKA.com

Rewolucyjne przekaski QUICK SNACK
Produkty QUICK SNACK to najnowsza propozycja od marki MORESO.
Pyszne przekaski zapakowane sa w jednoporcjowe mate i wygodne
opakowania typu ,on-the-go”. W ofercie znajduja sie m.in. prazona ku-
kurydza z sola morska,
chrupiace orzeszki
o smaku barbecue
oraz MIX studencki.
Produkty z linii QUICK

SNACK wyrdzniaja wy-

) C soka jakos¢ oraz nowo-
czesne i przyciggajace
uwage opakowania.
www.MORESO.pl

Zozolowa Nowos¢ - Musssujaca Moc

Kaktusa

Odpowiadajac na potrzeby mtodych konsumentéw Mieszko stworzyto

nowe cukierki Zozole MIXER Kaktus&Cytryna. To wyjatkowy mix dwéch

réoznych  smakéw  zamknietych
w jednym owocowym karmelku.
Zozole s3 Swietnym dodatkiem
dla wszystkich mtodszych mito-
$nikéw owocowych stodkosci,
poniewaz do ich produkgji nie zo-
staty uzyte sztuczne barwniki, aro-
maty ani konserwanty. Dla Mieszko
liczy sie przede wszystkim wysoka

: jakos¢ oraz doskonaty smak. Muss-
sowanie to moc owocowych eks-
traktéw i przede wszystkim $wiet-
na zabawa.
www.MIESZKO.pl

Ciastka Evitta

EWA Krotoszyn S.A. wprowadzita na rynek nowe produkty z kategorii
ciastka kruche pod marka EVITTA. Sa to ciasteczka owsiane bogate w
pfatki owsiane i orzeszki arachidowe oraz ciasteczka grahamki z se-
zamem, zawierajgce 20% maki graham z catego ziarna. Ciasteczka
EVITTA stanowig duzg dawke energii i s3 zarazem cennym dla organi-

zmu zrédiem bton-

nika. Nowe produkty
nie zawierajg oleju
palmowego i s3 wol-
ne od GMO. Sprébuj
i przekonaj sie, jak
smaczny  moze
by¢ kazdy dzien!

www.EWA-SA.pl

Superfood Raw Bar od Purella Food
Nowe batony Superfood Raw Bar sa wypetnione po brzegi dobrodziej-
stwami natury takimi jak chia, jagody goji, surowe kakao, zurawina, mo-

rele, chlorella, orzechy nerkowca czy siemig Iniane.

e Superfoo,”

. Surowe kakao/orzechy ner-
kowca - potaczenie daktyli,
surowego kakao i orzechéw
nerkowca to eksplozja sma- Morea Chiorella
ku i wartosci odzywczych.

. Morela/chlorella - soczysty
smak letnich owocéw pota-
czony z multiwitaming natu-
ry — chlorella.

. Chia/jagody goji/zurawina —
superfoodowa bomba wita-
minowa petna zdrowia.

www.PURELLAFOOD.pl
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: Masto klarowane Sertop
i Masto klarowane marki Sertop to idealny produkt dla oséb nietoleru-
jacych kazeiny i laktozy. Z jego pomocg upieczesz domowe ciasteczka,
wzbogacisz  smak
ulubionych zup
i soséw, a takze
dzieki
temperaturze  dy-

wysokiej
mienia, usmazysz
bezpiecznie domo-
we kotlety.
Gramatura: 200 g.
www.SERTOP.pl

Kiri przekaska w 3paku

Kiri przekaska to pyszny topiony serek Kiri z twarozku i Smietanki z chru-
pigcymi paluszkami. To smaczna przekaska bedaca zrédtem wapnia,
tak potrzebnego w diecie dziecka. W zwiazku z ogromnym sukcesem
sprzedazowym Kiri Przekaski, we wrzesniu 2017 roku pojawita sie na
rynku nowos¢ w po-
staci Kiri przekaska w
3paku. Oferta stworzo-
na specjalnie dla konsu-

mentow, ktérzy juz po- )
znali i pokochali smak ¢
Kiri przekaski. N
www.DANONE pl 3
Bezglutenowa

poezja smaku
Linia Gluten Free
Life powstata
w oparciu o
zmieniajace
sie  potrzeby
Swiadomych
konsumentéw
na diecie bez-
glutenowej.
Produkty  GFL
wpisujg sie we wspétczesne trendy zywieniowe poprzez naturalne,
dobre dla zdrowia i organizmu sktadniki. Produkowane sa w oparciu
o miedzynarodowe standardy kontroli jakosci. Nie zawierajg skrobi
pszennej. To marka premium w dostepnej cenie. W ofercie: chleby, but-
ki, maki, makarony, ciastka i przekaski.

www.BEZGLUTEN.com

Nowosci m

Wysokobiatkowy serek Arla Protein

o smaku naturalnym

Wysokobiatkowy serek twarozkowy to zdrowa przekaska o niskiejzawar-
tosci thuszczu i cukru, rekomendowana dla oséb aktywnych i dbajacych
o sylwetke. Porcja produktu, zawarta w jednym opakowaniu, dostarcza
az 20 g biatka. W sktadzie znajduja sie wytacznie mleko odttuszczone
oraz kultury bak-
terii. Nie zawiera
Dzieki
opakowaniom
On-The-Go z wy-

laktozy.

godng tyzeczka,
mozna zabra¢ go
ze sobg wszedzie.

www.ARLA.pl

Bucatini
Z mysla o smakoszach wtoskiej kuchni, marka Sotelli wydata na rynek
nowy rodzaj makaronu. Bucatini to dtugi makaron, ktéry w swoim skta-
dzie posiada tak jak wszystkie makarony Sotelli wode i make kukury-
dziang, a co za tym idzie nie zawiera glutenu ani GMO. Bucatini od spa-
ghetti wyrdznia sie wieksza Srednica a jego cecha charakterystyczng
jest,dziurka”w srodku. To dzieki niej powstata nazwa tego rodzaju ma-
karonu, bowiem ,buco” po wtosku oznacza ,dziura” Makaron doskonale
sprawdza sie w kom-

ponowaniu  réz-
norodnych dan.
Wystepuje w gra-
maturze 250 g.
www.SOTELLI24.pl

Szybkie dania i desery w ofercie De Care
Szybkie Dania i desery marki Livity to propozycja dla 0séb, ktére cenia
jakosc¢ i smak swoich positkéw. Gotowe mieszanki, skomponowane przy
wspotpracy z dietetykiem to petnowartosciowe propozycje dan w pie-
ciu roznych smakach: Peru, Indie, Orient, Afryka i Tajlandia oraz bogate
w zelazo bezglutenowe muffiny i brownie, skomponowane na bazie
maki z amarantusa bez dodatku biatego cukru.

www.DECARE.pl

ety
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M Nowosci

FJORD FISKURSSON - nowa marka rybna
FJORD FISKURSSON to marka, pod ktéra mozemy kupic juz kilka, wy-
sokiej jakosci produktéw rybnych. Wszystko pakowane w wygodne
opakowania. Produkty pod marka FJBRD FISKURSSON charakteryzuje
wysoka jakos¢, ktora uzyskano dzieki odpowiedniej selekcji najlepszych
gatunkéw ryb oraz zachowujac tradycyjny sposéb przygotowania. Pro-
dukty firmy FJBRD FISKURSSON:

. Pstrag: pstrag wedzony saute, pstragg wedzony z grzybami, pstrag

z suszonymi pomidorami.

. SledZ $ledZ ala matjas g rere . Gptione
o ) & 1o

w oleju, ala matjas ko-  PSTRAG PSTRAG

WEDZOY PSTRAG \.N'EDO‘NY

rzenny T

WEDZONY

A

. Dziki fosos.
www.FISKURSSON.com i
www.facebook.com/fiskursson g

Gzella - linia produktow bez dodatku E

Przywigzanie do tradycji masarskiej regionu Boréw Tucholskich po-
zwolito na stworzenie wyjatkowej linii produktéw bez dodatku E obej-
mujacg Schab, Szynke oraz Kietbase. Do ich produkgji na kazde 100 g
produktu wykorzystano 115 g starannie selekcjonowanego miesa wie-
przowego, a szlachetne wiazanie naturalng przedza i dotaczenie styli-
zowanej zawieszki nawigzuje do wedlin znanych z dawnych czaséw.
Wyjatkowos¢ linii podkresla brak dodatku glutaminianu sodu, fosfora-

néw, konserwantéw i sztucznych

przeciwutleniaczy, dzieki czemu §
odtworzono dawno za-
pomniane juz we-
dliny, wyjatkowe
zarébwno w sma-
ku, jak i nieby-
watej prostocie.
www.GZELLA.pl

MULTIPACK ROKSY® dla psa lub kota

ROKSY® Superpremium - miegsne kawatki w pysznej galaretce, wy-
produkowane wytacznie na bazie biatka zwierzecego (100% ANIMAL
PROTEIN, SOY FREE, GLUTEN FREE, GRAIN FREE) z dodatkiem zesta-
wu witamin i sktadnikéw mineralnych. Multipacki puszek ROKSY® to
wygodne zestawy, po 4
puszki w réznorodnych

wariantach smakowych

WGALARETCE ZEOSBSIN A
WITH SALMON AND YEGE!

ABLE
i atrakcyjnych cenach.

4 x415 g - miesne kawat-
ki w galaretce (4 puszki —
2 smaki).
www.TEOKARMA pl

Wedlina wedzona w ofercie Cedrob
O’Kurcze wedzone to kolejny produkt wysokiej jakosci wedlin drobio-

wych (82%) w ofercie CEDROB. Delikatne, wedzone mieso drobiowe jest
idealnie soczyste. Dodatkowo dobra krajalnos¢ stawia ja na czele pro-
duktéw na kanapke oraz zimnych przystawek. Polecany jest wszystkim
zwolennikom lekkiej diety oraz petnowartosciowej diety.
www.CEDROB.com.pl

Innowacje w Nove - Galaretki z Szynka

Podazajac za trendami wspotczesnego zycia, firma Nove przedstawia
nowos¢ - szybka i smaczng przekaske, jaka sa Galaretki z Szynka. Wyréb
ten jest bezglutenowy, czego potwierdzeniem jest licencja na uzywanie
znaku towarowego przekreslony ktos w ramach europejskiego systemu
licencyjnego. Galaretki z Szynka nie zawieraja glutaminianéw i sg do-
brym zrédtem cennego biatka. Niewielkie krazki galaretki, wypetnione
kostkami szynki, marchewki i groszkiem

mozna podawac bezposred-
nio w estetycz-
nej tacce
lub przygo-
towac z nich
ciekawe
przekaski.
www.ZMNOVE.pl

ROKSY® STERILISED z drobiem, dla kotow
po zabiegu sterylizacji i kastracji
Petnowartosciowa karma sucha, nalezgca do li-

nii produktéw Superpremium. Stwo-
rzona z myslg o kotach po zabiegu

ficionr Luafify
Pretivernt Deftciestt Luralify

sterylizacji i kastracji. Odpowied-
nia kompozycja biatek i ttuszczéw
wspomaga utrzymanie wtasciwej
masy ciafa, a dodatek L-karnityny
stymuluje spalanie tkanki ttuszczo-

wej. W recepturze uwzgledniono

rowniez dbatos¢ o drogi moczowe.

Produkt dostepny jest w gramatu-

rze 400 g.

www.TEOKARMA pl
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Poznaj bogatq oferte serow
plastrowanych MSM Monki!

Sery plastrowane — qwarancja swiezosci i smaku!

v zawsze Swieze v w porecznym opakowaniu
v zawsze smaczne

Wiecej informacji na: www.msm-mon/a’.pl
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WEDLINY Z BOROW

SMACZNE. ZDROWE B0
BEZGLUTENOWE

KItt BASA KRUCHA KMIGIGA

Poznaj cata oferte produktow bezglutenowych!
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