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Z okazji nadchodzacych Swiat Bozego Narodzenia
w imieniu catego zespotu miesiecznika Hurt & Detal
sktadam Panstwu serdeczne zyczenia
pomyslnosci, niepowtarzalnej atmosfery, ciepta
oraz obfitosci wszelkich dobr.

Niech radosc i pokoj swiat,
poczucie prywatnego i zawodowego spetnienia
towarzysza Panstwu przez caty nowy rok.

Tomasz Panczyk, Prezes Wydawnictwa

SWIATECZNY PREZENT
DLA CZYTELNIKOW:

SERNIK KROLOWEJ ' §TRUCLAJAK MAKIEM
SNIEGU TR TASIAL

hurtzdetal

. PRZEPISY = PRODUKTY « NOWOSC!

Burlagetal

DO PRZEPISOW WYKORZYSTANO
PRODUKTY FIRM:

SERTOP mh-%‘noﬁ

MASPEX
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Termin przyjmowania zgtoszen do loterii trwa od 4.12.2017 r. do 1.04.2018 r. Regulamin oraz szczegdty loterii dostepne na www.wybierzztrio.pl. Koszt wysytki SMS-u
wg. stawki operatora. Organizatorem loterii jest Albedo Marketing sp. z 0.0. z siedziba przy ul. Géralskiej 3, 60-623 Poznan. W loterii moga brac udziat osoby, ktore ukonczyly 18 lat.
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8. edycja konkursu

Zapraszamy serdecznie do
udziatlu w rywalizacji o presti-
zowe statuetki oraz wyrdéznienia
w konkursie Zfoty Paragon 2018.
Zgloszenia produktow FMCG
przyjmujemy od 1
2017 roku do 31 stycznia 2018

roku. O wyborze laureatéw —

grudnia

tradycyjnie juz — zadecyduja sami detalisci, oddajac swoje glosy na pro-
dukty, ktére zamiescimy w specjalnej ankiecie zataczonej do lutowego

wydania miesiecznika Hurt & Detal.

Dlaczego warto

Zyski i rozbudowa
sprzedawac Filety  Grupy Gobarto

brands 2018
Y5 = 7 ¥§  Cisowianka po

raz dziewiaty z rze-

du zdobywa tytut
Superbrands.  Po

LVIECAZOWANA
B raz szosty otrzy-
mafa réwniez tytut Superbrands Polska Marka. O przyznaniu
tytutéw Superbrands 2018 zadecydowali wytacznie konsumenci
w ramach najwiekszego niezaleznego badania marek w Polsce.
Kluczowe kryterium brane pod uwage to polecanie marki, kto-
re wyraza zaufanie i uznanie jako$ci. W ramach badania konsu-
menckiego realizowanego przez ARC Rynek i Opinia na facznej
probie ponad 10 tysiecy respondentéw, okreslany jest indeks
sity marki Superbrands. Statuetki dla najsilniejszych i najbardziej
godnych zaufania marek na polskim rynku zostang rozdane pod-

czas uroczystej gali w maju 2018 roku.

Laskowe Love
Story na Swieta

ABRALINE?

ABRALINE to rewolucyjne rozwiazanie
w sprzedazy pojedynczych filetéw ryb. Kaz-
dy filet pakowany jest indywidualnie w spe-
cjalna, podwdjna folie, co chroni go przed
utlenianiem i dotykaniem oraz ogranicza
rybny zapach do minimum. To wielkie udo-
godnienie, gdyz w przeciwienstwie do file-
tow ryb sprzedawanych luzem, nie wymaga
posiadania specjalnie wydzielonej bonety
do ryb. Ochrona ABRALINE eliminuje tez
catkowicie straty i ubytki — sklep sprzeda wa-
gowo tyle produktu, ile kupit od dostawcy.
Oznaczona na etykiecie gramatura kazdego
fileta eliminuje z kolei konieczno$¢ stosowa-

nia wag sklepowych.

<> GOBARTO

W trzech kwartatach 2017 roku Grupa
Gobarto wypracowata 29,9 min zt skonso-
lidowanego zysku netto przy przychodach
w wysokosci 1,28 mld zt. Zysk operacyjny
Grupy wyniost ponad 42,4 min zt, a zysk
EBITDA (zysk powiekszony o amortyzacje)
- 62 min zi.

Najwiekszy wptyw na poprawe wynikéw
Grupy miaf segment: Mieso i wedliny repre-
zentowany przez spétke Gobarto S.A. Jego
przychody wyniosty 1,22 mld zt, a zysk ope-
racyjny 25,8 min zt. EBITDA Gobarto S.A.
osiagneta wartos¢ 36,7 min zt.

W dniu 31 pazdziernika br. Gobarto S.A.
podpisato ze spotka Cedrob S.A. warunko-
wa umowe dotyczaca nabycia 100% akcji
w kapitale zaktadowym Zaktadéw Mie-
snych Silesia S.A. Zawarta zostata réowniez
umowa dotyczaca kupna nalezacych do
Cedrobu zaktadu przetwoérstwa w Ciecha-
nowie oraz 25 sklepéw firmowych. Spétka
nabyta takze 100% udziatéw w firmie Jama
z Walbrzycha, specjalizujacej sie w dystry-

bucji miesa i wedlin.

W Swieta Bozego
Narodzenia orzechy
laskowe  przydadza
sie nie tylko w kuch-
ni — do makowca,
kuti  czy innych

deseréw. Mimo, iz

wysmienicie smaku-
ja — zwlaszcza jako prazone — w $wigtecznych
wypiekach, moga tez by¢ wyjatkowym poda-
runkiem od serca dla bliskiej nam osoby w tym
szczegblnym czasie...

Tak jak Swigteczny pocatunek pod jemiofa,
wedtug bozonarodzeniowej tradycji, wrézy mi-
tos¢ i szczeScie na lata, tak upominek w postaci
orzechéw laskowych jest... wyznaniem mito-
snych uczu¢! W magiczne wiasciwosci owocow
krzewu leszczyny — jednej z najstarszych roglin
uprawianych przez czlowieka, wierzono juz
w dawnych czasach. Kojarzona byta z miejscem
potajemnych schadzek kochankéw, dzieki cze-
mu jej owoc — orzech laskowy — staf sie sym-
bolem mitosci i pfodnosci. Dzis, ,rok obfitujacy
w orzechy laskowe”, m.in. we Francji, obfituje
w narodziny dzieci, a orzechowy upominek po-
darowany na Boze Narodzenie jest odczytywa-

ny jako wyznanie mitosci.

10 | www.hurtidetal.pl
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Zabka Polska rekrutuje do
nowego centrum logistycznego

Od poczatku listopada br. trwa
rekrutacja pracownikéw do nowo
powstatego centrum logistyczne-
go firmy Zabka Polska w Szaszy

k. Gliwic. Oficjalne otwarcie cen-

trum przewidziane jest na luty
2018 roku. Firma Zabka Polska zapewnia pracownikom atrakcyjne wynagrodze-
nie, dodatek transportowy, jak réwniez $wiadczenia socjalne: ubezpieczenie na
zycie, pakiet medyczny oraz pakiet sportowy. Szanse na znalezienie pracy ma
m.in. 200 oséb w obszarze kompletacji towaru, 100 operatoréw wézkéw wi-
diowych, kilkudziesieciu specjalistow ds. logistyki oraz IT, a takze specjalistow ds.
administracji, bezpieczeristwa oraz BHP. Wszystkie osoby zainteresowane praca
w nowym Centrum Logistycznym Zabka Polska moga przesyta¢ swoje aplikacje
na adres: rekrutacja.gliwice@zabka.pl, podajac nazwe stanowiska w tytule wia-
domosci lub zostawi¢ CV w biurze ochrony Centrum Logjstycznego firmy Zabka
Polska w Szatszy k. Gliwic przy ul. Ziemiecickiej 20 lub w Tychach przy ul. Ser-
decznej 34. Ogloszenia o prace znalez¢é mozna na stronach www.zabkapolska.pl

oraz www.zabka.pl oraz na portalach: www.pracuj.pl oraz www.olx.pl.

Zabka wspiera
rozwoj mtodych

Firma Zabka Polska po raz kolejny przyznata

Handerek

stypendia dzieciom oraz podopiecznym swoich
franczyzobiorcow i pracownikéw. W ramach W okresie Swiat
realizowanego juz od 8 lat Programu Stypendial- Bozego Narodze-
nego Zabki, mtodzi sportowcy, muzycy, artysci, nia zestaw potraw
a nawet programisci otrzymajg roczne wsparcie pozostal niezmien-
finansowe w wysokosci 3600 ztotych. Zgloszenia ny. W Wigilie pre-
kandydatéw do Stypendium oceniafa specjalnie  ferowane sg potra-
powolana przez firme Komisja. W tegorocznej wy postne, jednak

edycji Programu przyznano dwa razy wiecej sty- w kolejne dni $wia-

— tradycyjnie
| naturalnie zarazem Pggowskiego

W tym roku ¢
b
) Wasleramy ‘_
marka Ciso- /
wianka kontynu- unicef &
uje rozpoczety i i
do wody pitne]dla dzieci, T
ktére jej nie majy .o

3

w 2016 wspdt- g T """ =
prace z UNICEF . 'J 5 &j& F- - f:;
Polska w ramach wsparcia programéw wodnych. Przed Swigtami
Bozego Narodzenia, do sklepéw w catej Polsce trafity butelki Ciso-
wianki opatrzone logo UNICEF. Do bioracej udziat w poprzedniej
kampanii naturalnej wody mineralnej niegazowanej w butelkach
1,51 0,5 litra dofaczyta MOJA PIERWSZA CISOWIANKA. Czes¢
przychodu ze sprzedazy tych trzech rodzajéw butelek zostanie
przekazana na rzecz programéw UNICEF zapewniajacych dostep
do czystej wody pitnej w Afryce.

W 2016 roku dzieki wsparciu Cisowianki na rzecz UNICEF
czysta i bezpieczna woda mogta dotrze¢ do kilkudziesieciu ty-
siecy dzieci. Wspoétpraca z UNICEF jest kontynuacja dziatalnosci
charytatywnej Cisowianki. Od 2008 roku marka wspierafa Pol-
ska Akcje Humanitarng w budowaniu studni w Sudanie. Wiecej

na: www.cisowianka.pl/unicef

Makarony Polskie
z plakatem Andrzeja

Makarony
Polskie nawig-
zaly  wspot-
prace ze zna-

nym grafikiem

Andrzejem Pa-
gowskim z mysla o przekazaniu artystycz-

nej ekspresji na temat makaronéw i ich

pendiéw niz w roku poprzednim. O stypendia
mogli ubiega¢ sie uczniowie szkét podstawo-
wych, licebw oraz gimnazjalisci, ktorzy przestali
swoje zgloszenia w formie kreatywnej prezen-
tacji, w ktorej przedstawili swoje talenty, pasje
oraz cel na jaki przeznacza otrzymane od Zabki
wsparcie finansowe. Stypendia przyznano 20
dzieciom. Sylwetki Stypendystéw beda prezen-
towane przez caly rok na famach wewnetrznego
miesiecznika skierowanego do franczyzobior-
cow. Wiecej informacji na temat dziafan CSR

firmy mozna znalez¢ na stronie:

www.zabkapolska.pl/rozwoj-osobisty-edukacja-i-przedsiebiorczosc

teczne Polacy wybieraja najlepsze wyroby
wedliniarskie. Wazna jest jako$¢ szynek,
przede wszystkim ich miesnos¢, aromat
i smak. Aby osiagna¢ efekt ,tradycyjnosci”
duze znacznie ogrywa sposob ich przygo-
towania. Konsumenci nie chca wyrobéw
masowych, wysokoprzetworzonych, ktore
ociekaja wodg i szybko sie psuja. Oczeki-
wania wedruja w strone naturalnych metod
wyrabiania, wedzenia w dymie olchowo-
-bukowym i niezapomnianego smaku. Dla-
tego warto mie¢ w sklepie wyroby marki
Handerek z grupy TRADYCYJNE.

emocjonalnej roli w naszej codziennodci.
Plakat oddaje innowacyjny i nowoczesny
charakter Makaronéw Polskich i odnosi
sie do opiekuiczego ducha bab¢ i mam,
ktére troszcza sie o nasze zdrowie. Ma-
karony Polskie chca zadba¢ nie tylko
o petne brzuchy i doznania podniebie-
nia, ale takze o zdrowie i zadowolenie
swoich klientéw. Andrzej Pagowski podjat
sie zaprojektowania plakatu promujacego
Makarony Polskie, poniewaz sam jest ich
konsumentem i uwaza je za produkt zna-

komitej jakosci.

12 | www.hurtidetal.pl
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Organizatorem konkursu jest Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie. Konkurs tfrwa od 16.12.17 do 15.01.2018 .
Szczegoty | Regulamin Kenkursu dostepny na stronie www.hurtidetal.pl/konkurs oraz w siedzibie Organizatora.
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112 lat finskiej tradycji i innowacji, FRESH-BOXY
teraz takze na polskim rynku rozwigzaniem zakazu
Valio, najwiekszy producent na- ' —" handlu W NIedZIelQ?

biatu w Finlandii, znany ze swoich Sejm przegtosowat ustawe o ograniczeniu han-

wysokiej jakosci wyroboéw, jest dlu w niedziele. Od marca 2018 r. beda to dwie
juz obecny w Polsce. Po bardzo niedziele handlowe w miesigcu, natomiast pefny
dobrym przyjeciu przez klientow zakaz zostanie wprowadzony od 2020 r. W przy-

masta Valio Premium Artisan But- jetej ustawie nie znalazt sie jednak zakaz prowa-

ter oraz niebieskich ser6w plesnio- dzenia sklepéw internetowych w zakazane dni,

wych Valio Aura®, firma wkrétce co sprawi, iz spoteczeiistwo bedzie robito zakupy
wprowadzi na rynek miekkie przez internet. Najwiekszym wzrostem bedzie cieszy¢ sie sfera e-grocery
masto finskie z dodatkiem oleju — zakupy artykutéw spozywczych, zywnosci w sklepach internetowych.
rzepakowego oraz finski ser typu Jednak co zrobi¢ z kosztownymi dostawami kurierskimi zywnosci do domu
havarti — Valio Finnish Havarti. Podob- klienta? Modern-Expo znalazto rozwiazanie — Fresh-Box, autorski terminal
nie jak juz obecne na rynku produkty, paczkowy, punkt nadania i odbioru przesytek z funkcja chtodzenia i mroze-

beda one dostepne w najwiekszych nia, ktéry stanowi przetom w zakresie dostarczania towaréw. Dla kupujace-

sieciach handlowych w Polsce. Valio go to przede wszystkim szybko$¢ zrobienia zakupéw przez wykorzystanie

to zatozona w 1905 r. firma ktérej wiascicielami sg spétdzielnie aplikacji mobilnej oraz unikniecie kolejek i zamknietych sklepéw w nie-
mleczarskie, wytwarzajace naturalne produkty nabiatowe od po- dziele. Fresh-Box moze znajdowac sie zarbwno w pomieszczeniu — sklepu,
nad 100 lat. Valio jest rowniez wiodacym na $wiecie ekspertem budynku mieszkalnego, apartamentowca, biurowca etc., jak i na zewnatrz
w zakresie produktéw mlecznych bez laktozy. — obok sklepu, przy najwiekszych firmach czy instytucjach.

Wil Tariarbang el it e ol BT T
' L C'O‘l 1 b v a8 l v [ 1} ., [ 12 " [} » ID:" fEgpes

: A >

- - 4 )

. s
Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
ﬁrmgr zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J

*Artykut zostat opubli w PNAS, ismie naukowym United States National Academy of Science pod tytulem Early Neolithic wine of Georgia
in the South Caucasus.

14 | www.hurtidetal.pl



Jaki jest przepis na sukces marki Primavera?

Primavera ro$nie duzo szybciej niz cafa kate-
goria wody i jest znana z aktywnosci promocyj-
nej. Do sukcesu marki przyczynito sie giéwnie jej
wiasciwe pozycjonowanie cenowe w stosunku
do doskonatej jakosci i smaku. Wszak butelkuje-
my wode z jednego z najglebszych i najstarszych
Zrédet w Polsce. Blisko pétkilometrowa stud-
nia, czyli doskonafa naturalna filtracja, to sporo
glebiej niz wody czerpane z samych gér, z tzw.
fliszu karpackiego. Geologiczne pochodzenie
naszego zrodfa siega okresu dolnej kredy, czyli
jest starsze od pieknych Karpat i catej orogene-
zy alpejskiej o blisko 50 milionéw lat! A przez
swoja zréwnowazong kompozycje mineratow

i bardzo niska zawartos¢ sodu znalezlismy uzna-

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Leszka Rodaka, Dyrektora Sprzedazy i Marketingu
w firmie POLSKA WODA kieruje Monika Gorka.

nie Centrum Zdrowia Dziecka, ktére wystawito
Primaverze pozytywna opinie w zakresie przygo-

towania positkow dla dzieci i niemowlat.

Rok 2017 dobiega konica. Jaki byt to czas dla
firmy POLSKA WODA?

Primavera zanotowata wzrost wielokrotnie
wiekszy niz cafa kategoria wody i dlatego za-
liczam ten rok do udanych dla naszej marki.
Przez wieksza cze$¢ roku bylismy liderem
sprzedazy wody niegazowanej w hipermar-
ketach. Ale POLSKA WODA to nie tylko Pri-
mavera, gdyz produkujemy z kilku sasiednich
Zrodet réwniez marki wiasne wody dla sieci
wielkopowierzchniowych, np. wode ARO dla
Makro, wode Kciuk dla Auchan, Saguaro dla
Lidla, San Terra dla Kauflanda, etc. Marki wta-
sne sprzedawaly sie tempem charakterystycz-
nym dla catej kategorii wod butelkowanych,
ale pamietajmy, ze stanowia one blisko 40%
catosci wod sprzedawanych w Polsce. Ge-
neralnie byt to dobry biznesowo rok. Dzieki

wysitkowi catego naszego zespotu, Dzialowi

Zrédto

<

Produkgji, Logistyki, Jakosci, Sprzedazy i Mar-
ketingu (ukton dla Marcina Gortata za kolej-
ny rok ambasadorowania naszej Primaverze),

osiagneliémy nasze taktyczne cele.

Jaki jest plan strategiczny firmy na najblizsze
lata?

Plan strategiczny to oczywiscie utrzymac dwu-
cyfrowy wzrost sprzedazy. Stawiamy na ekologie
— mamy najlzejsze w Polsce opakowania typu PET.
Chcemy, aby kazdy Polak mégt kupi¢ wy$mieni-
ta, markowa wode w bardzo przystepnej cenie.
Znamy swoje mocne strony — sife inwestycyjng do
rozwoju biznesu, wielu wspanialych fachowcoéw
branzowych oraz ambicje i pomysly. Jako nowo-
czesny zakfad chcemy utrzymac¢ najwyzsza jakos¢
produktéw i efektywnos¢ wydobycia. Mamy tez
$wiadomos¢ trudnosci biznesowych wynikajacych
z ograniczerr makroekonomicznych, ktére trzeba
przewalczy¢. Ale jestem pewien, ze dla Primavery
beda to dobre lata. Skoro w przeciagu 4 ostatnich
lat podwoilismy sprzedaz Primavery, to celem jest

powtérzenie tego wyczynu do roku 2022.

reklama

Primave@

X, = :
Féﬂkﬂsg Zridia 473 m

. Woda-’

NIEGAZOWANL
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ZMIENIA) SKLEP &

o firma, ktorej
dr Marek
od

- s“np E zwiekszania sf 17y oraz Visua
§ &, Gy Merchandisingu. Od wielu lat
3 nncTnn zajmuje koleniami z technik

preze produktow, aranzacji
i oddziatywania na klienta.

Rosnaca konkurencja moze znacznie obnizy¢é dochody plecryme
sklepu spozywczego. Wyjsciem moze by¢ rozwiniecie f“em'sam
gospo

sprzedazy innych kategorii - tych, ktérych klienci
potrzebuja. W tym numerze w ramach cyklu ,Zmieniaj
sklep, zwiekszaj zyski” wraz z Shop Doctorem i Modern-
Expo pokazujemy jak zagospodarowac przestrzen sklepu
i podnies¢ sprzedaz.

F = SRl b
m _ Informacje o sklepie
Sl | Adres: Stawiszyn, Pl. Wolnosci 19
Sie¢: Livio

| farby, kleje

Powierzchnia sprzedazy: 75 mkw.
Wihtasciciel: Matgorzata Pilarska

MIESIECZNIK NAJBLIZSZY
DETALISTOM

Od lewej: Piotr Krasnicki (Modern-Expo-);joanna Kowalska (Hurt & Detal),

Matgorzata Pilarska (Wtascicielka), dr Marek Borowinski (Shop Doctor)
Niecodzienny asortyment
Prébujac radzi¢ sobie z rosnaca konkurencja, wiascicielka sklepu zainwestowata
w rozszerzenie kategorii chemicznych. Mozna tu kupic nie tylko srodki czyszczace
czy artykuty higieniczne, ale takze m.in. farby, kleje czy lakiery. Jak sie okazuje,
stali klienci bardzo czesto kupuja te produkty. ,\Warto zakomunikowac¢ obecnosc¢
takiej oferty nie tylko przed sklepem, ale tez poprowadzi¢ klienta wewnatrz
wykorzystujac tablice kierujgce do odpowiednich pétek, wtedy sprzedaz
z pewnoscig wzrosnie” - podkresla Shop Doctor.

Eksperci doradzajg zmiany w czesci przemystowej sklepu

Pomidory zamiast pustej witryny

W  sklepie Matgorzaty Pilarskiej pewne
produkty stoja w znacznym oddaleniu od
potek z ich kategoria. Wtascicielka ttumaczy,
ze do takiego rozwigzania klienci przywykli.
JWarto wzmocni¢ przekaz. Jesli klienci
szukaja jakiegos produktu przy kasie - warto
postawi¢ go w jeszcze bardzie] widocznym
miejscu - na ladzie, gdzie zastapia pusta
witryne” - zaznacza dr Marek Borowinski.

Akcesoria

W sklepie w Stawiszynie drobny asortyment jest
Jukryty” w  gtebokich  poétkach. ,Mate produkty, np.
stodycze w torebkach, maja specjalnie przygotowane
przez producentéw uchwyty do zawieszenia. Warto
je wykorzystac umiesci¢ tego typu asortyment na
dodatkowych ekspozytorach zawieszanych na regatach.
Takie wykorzystanie akcesoriow jest nie tylko estetyczne,
ale zwieksza sprzedaz, bo produkty sa wyeksponowane
frontem do klienta” - zaleca Piotr Krasnicki z Modern-Expo. Lada po zmianach

N MODERN-EXPO

% Group

MODERN-EXPO REKOMENDUIJE

Niezbednym uzupetnieniem kazdej oferty na wyposazenie sklepowe
powinny by¢ wszelkiego rodzaju akcesoria regatowe. Modern-Expo kierujac
sie wygoda swoich klientéw ktadzie duzy nacisk i nieustajgco rozwija ten
segment swojej oferty do tego stopnia, ze na dzien dzisiejszy katalog
techniczny podstawowych akcesoriow regatowych ma 90 stron. Sktadajg
sie na niego takie elementy jak belki poprzeczne na haczyki, haczyki,
przegrody, stojaki i dyspensery oraz szereg rozwigzan dedykowanych
dla stoisk specjalistycznych takich jak tekstylia, sport, gospodarstwo
domowe czy narzedzia dla domu. Dzieki akcesoriom regatowym mozemy
w efektywniejszy sposéb zaprezentowac klientowi drobny asortyment,
a wielu producentéw FMCG w taki sposéb pakuje swoje produkty, ze sg juz
one od razu przystosowane do powieszenia na haczykach.
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Jesli chcesz abysmy odwiedzili Twoj sklep, napisz:

Dr Marek Borowinski i Piotr Krasnicki doradzaja jak rozwinac sprzedaz kwiatéw w sklepie

Dodatkowe regaty

W sklepie pani Matgorzaty sa niezagospodarowane miejsca, ktére maja
potencjat. ,Puste Sciany w sklepie to ewenement. Podobnie jest z oknami,
ktore jesli nie stuza doswietleniu wnetrza - powinny by¢ zastoniete” -
podkresla Shop Doctor. ,Nad zamrazarkami wisi obecnie firanka, ktéra
zastania okno. Te przestrzen warto wykorzysta¢ na specjalne regaty,
ktérych podstawe mozna wsuna¢ pod chtodziarke, by byty stabilne.
Przestrzen bedzie nie tylko bardziej estetyczna, ale i funkcjonalna” -

wyjasnia Piotr Krasnicki.

Detalistka po naszej wizycie...
,Podczas wizyty Redakcjii ekspertow
otrzymatam wiele wskazéwek, ktére
chciatabym  wykorzysta¢.  Teraz
wiem co zrobi¢, zeby udoskonali¢
sklep i lepiej wyeksponowac
produkty. Cztowiek uczy sie cate
zycie i chciatabym, Zeby klient
wychodzit od nas zadowolony.”

@ MODERN-EXPO

¥ crour

Matgorzata Pilarska (Wtascicielka)

MODERN-EXPO REKOMENDUIJE

Jednazpodstawowychzaletkazdegodobregosystemuregatowegojestjegouniwersalna
funkcjonalnos¢ i mozliwosc¢ zastosowania w najrézniejszych okolicznosciach. Modern-
Expo jako producent wyposazenia stara sie zaspokoi¢ potrzeby nie tylko wtascicieli
sklepéw spozywczych, ale réwniez specjalistycznych placowek z kategorii tzw. ,non-
foodow”. Wsrdd rozwigzan oferowanych przez nasza firme znalez¢ mozna rowniez
dedykowane ekspozytory na kwiaty, ktére znajduja wykorzystanie w kwiaciarniach,
marketach budowlanych. Tak jak w przypadku regatéw suchych tak i tutaj dobry
ekspozytor powinien skupia¢ uwage klienta na produkcie, ale dodatkowo w wyrazny
sposob akcentowac wyjatkowosc¢ sprzedawanego asortymentu i zachecac do zakupu.
W koncu kwiaty to produkt o bardzo kroétkiej trwatosci, podobnie jak warzywa i owoce

czy pieczywo.

shopdoctor@hurtidetal.pl

Oswietlenie

W sklepie pani Matgorzaty jest zbyt mato Swiatta, przez co czesc
produktéw znajduje sie w pdtmroku. ,To tzw. martwa strefa.
Produkt niedoswietlony jest ,niewidoczny” dla klienta. Dlatego
tak istotne jest dbanie, by kazda kategoria byta rownomiernie
oswietlona, a lodowki czy chtodziarki miaty zawsze wiaczone
Swiatto” - podsumowuje dr Marek Borowinski. \W sklepie
jest wykorzystany regat na owoce i warzywa, ktorego potki sa
nieregulowane, dlatego tym bardziej potrzebuje oswietlenia, bo
W przeciwnym razie klient zobaczy wytacznie asortyment na linii
wzroku” - wyjasnia Piotr Krasnicki. Ekspert podkresla, ze wazny
jest tez dobdr odpowiedniej barwy Swiatta do asortymentu,
ktéry chcemy doswietlic.

Dodatkowa dziatalnos$¢

Kwiaciarnia w sklepie spozywczym? To mozliwe! Pani Matgorzata
w swoim sklepie, oprécz mocno rozbudowanej kategorii
produktéw chemicznych, oferuje kwiaty. Klienci zamawiaja je na
rézne uroczystosci, a pobliski kosciot ozdabia nimi oftarz. ,\W tym
momencie kwiaty zajmuja niewiele miejsca, ale z uwagi na to,
ze jest to duza czes¢ dziatalnosci sklepu, nalezatoby zwiekszyc
asortyment i rozwina¢ kategorie” - podkresla Shop Doctor. Dla
lepszego wyeksponowania i uporzadkowania asortymentu, Piotr
Krasnicki zaleca wykorzystanie profesjonalnych ekspozytoréw
na kwiaty, ktére mozna dobra¢ do rodzaju i ilosci oferowanych

w placéwee roslin.
-
Zalecenia Shop Doctora &/ DOCTOR

o doswietli¢ sklep, szczegdlnie na stoisku
OWOCOWO-warzywnym,
usunac¢ pusta witryne z lady,
srodkowe, drewniane regaty wymieni¢ na nizsze
i wezsze, by nie zastaniaty pozostatych,
rozwing¢ kategorie produktéow chemicznych,
powiekszy¢ asortyment kwiatow,

e przed sklepem umiescic¢ informacje
o poszerzonej ofercie kategorii chemii
gospodarczej i kwiatow,

e nad zamrazarkami umiesci¢ dodatkowe regaty
na produkty,

e drobne produkty zaprezentowac na krawatach
promocyjnych, by bardziej rzucaty sie w oczy,

e drozsze produkty umiescic¢ na linii wzroku.

www.hurtidetal.pl | 17



SHOP DOCTOR
PODSUMOWANIE

W ciggu ostatnich 10 miesiecy przemierzyliSmy p6t Polski pomagajac sklepom w ramach cyklu
,<Zmieniaj sklep, zwiekszaj zyski”. Wtasnie konczy sie rok, w ktérym wraz z Shop Doctorem
i Modern-Expo Group rozpoczelismy projekt, w ktérym kazdego miesigca odwiedzamy Detali-
stow i pomagamy im usprawni¢ ich biznesy. Jaki efekt uzyskalismy do tej pory? 10/10! Czyli 10
zadowolonych wtascicieli sklepéw, ktére udato nam sie w tym roku odwiedzié.

10 ~S0h 108

TYLE GODZIN SPEDZILISMY ,
W TYM ROKU W SKLEPACH TYLE ZALECEN

SHOP DOCTORA

| MODERN-EXPO
346 8 km GROUP OPISALISMY
DO TEJ PORY

TYLE KILOMETROW PRZEJECHALA
REDAKCJA HURT & DETAL

wm]120km

NADPROGRAMOWYCH

Dr Marek Borowinski, Shop Doctor: S.‘ O\(

Zawsze gotowy do dziatania i pe- B\ Ax-\‘
ten optymizmu. Nigdy nie watpi Sk\eé’e‘:fa“,in .
w mozliwosci zadnego ze skle-
pow i jest w stanie przekonad
Detalistéw do najbardziej rewo-
lucyjnych zmian. Jego wieloletnie
doswiadczenie pomogto uspraw-
ni¢ wszystkie odwiedzone sklepy
i zwiekszyc ich dochody.



Piotr Krasnicki, Modern-Expo Group: ZGLO§ SI E!
(9

Wszyscy Detalisci doceniajg jego profesjo-
nalizm. Zawsze jest w stanie doradzi¢ skle- W przysztym roku bedziemy
pom najlepsze dla nich rozwiazania, biorac kontynuowac wspotprace

. L z Shop Doctorem i Modern-Expo.
pod uwage potrzeby klientow i predyspozy- Chcesz dowiedziec¢ sie co zrobic,

cje placéwki. Jak nikt inny jest w stanie opo- by sklep zarabiat wiecej?
wiedzie¢ o wyposazeniu i zacheci¢ wtasci- Napisz do Nas i zgto$ swdj sklep!
cieli do zmian, ktére przynosza zyski. shopdoctor@hurtidetal.pl

TYLE ZDJEC ZROBILISMY
300 2 PODCZAS SPOTKAN
W SKLEPACH

Redakcja Hurt & Detal:

Nasi dziennikarze zawsze koor-
dynuja spotkania i sa tacznikiem
miedzy wtascicielami a eksper-
tami. Zawsze w gotowosci, by
odpowiedzie¢ na wszystkie zgto-
szenia do cyklu. Dyktafon peten
nagran, tysigce zdje¢ na karcie
pamieci aparatu i finalnie wydru-
kowany w Hurt & Detal reportaz
- to zastuga naszej Redakgji!

sTAWSSTYN

oklep Pa‘;‘w p'\\arsk"e.‘

MatgorZ

PRZEBITA OPONA

V4
{ORUN
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Rozmowy niefilifrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadajg nie tylko o tatwych

i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. Z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu
i ich prawdziwe niefiltrowane historie. Swieta juz za chwile, jaki jest to okres dla detalistéw? Niektérych
Swieta przysparzajg o bél gtowy, stres i nerwéwke, a innych wrecz przeciwnie - o zupetnie pozytywne
emocje, luzng atmosfere i duzo usmiechu.

Justyna Kaminik-Furga
Wihascicielka sklepu
w Szydtowcu

Przedswiateczny apel
Co roku walcze o stojaki $wigteczne od kilku pro-

ducentéw na bozonarodzeniowe pro-

dukty. I co roku mam ten sam problem.
lloé¢ takich stojakéw jest mocno ogra-
& niczona i mimo, ze mamy bardzo

2' dobre kontakty z przedstawicielami
handlowymi i dodatkowe standy
zamawiamy naprawde z duzym

wyprzedzeniem — nie zawsze

udaje sie je uzyskac. Oczy-
wiscie rozumiem, majq

Ao NE :\“-\‘ wielu chetnych, a ilos¢
3 ! v \ﬁ takich

‘ R %) jest ograniczona,

1 dlatego zwra-
]

wystawek

cam sie do
producen-
tow z pros-

ba o wieksze
przydzialy. Do-
datkowe ekspo-
zycje napedzaja

sprzedaz.

e

Bozena Kleszcz
Kierowniczka sklepu
w Siedlcach

Angelika Kottun
Ekspedientka w sklepie
w Turowie

Czas na ,,nerwowke”

Okres Swiateczny to przede wszystkim ,nerwéw-
ka”, kiedy mamy duzo pracy, a klienci sg niecier-
pliwi i sami siebie poganiaja i upominaja. Zawsze
w tym czasie mozna uslysze¢ ,Za dfugo Pan wy-
biera te wedliny, ja tez tu czekam” albo ,Prosze
sie pospieszy¢, bo jest kolejka za Panig”. Mieli-
Smy tez taka sytuacje, gdzie przy kasie klientka
odwrécifa sie do stojacego za nig mezczyzny
i krzyknefa ,Prosze sie na mnie nie pchac!”, po
czym wywiazata sie miedzy nimi dos¢ nieprzy-
jemna dyskusja. Wszyscy robia zakupy w pedzie,
dlatego niektérzy sa nerwowi. Co ciekawe widzi-
my, ze sami siebie dyscyplinuja, a w stosunku do
nas zawsze sg mili. Jak juz zrobia zakupy i zuzyja
nerwy na innych klientéw, to wychodza spokoj-
niejsi i zawsze zycza nam Wesotych Swiat. Czesto
styszymy: ,Ale sie Panie z nami namecza teraz”
i zycza nam spokojnej pracy. Od razu czujemy
sie lepiej i mamy pewnos¢, Zze nasza praca jest

doceniana przez klientow.

Swiateczni komplemenciarze

Zabawne sytuacje z klientami zdarzaja sie za-
wsze. Czasem klient przychodzi i prosi o jed-
norazéwke, ale kazdy rozumie przez to stowo
co innego, poniewaz dla jednych jest to re-
klaméwka, dla drugich maszynka do golenia,
a dla innych - zapalniczka. To, ze kupujacy
nieprecyzyjne méwia o swoich potrzebach —to
standard. Natomiast w czasie $wiat takich sytu-
acji jest jeszcze wiecej, ze wzgledu na wieksza
sprzedaz i wieksza liczbe klientéw. Wtedy tez
przychodza do nas ,komplemenciarze”, ktérzy
kupujac alkohol nie szczedza stow i zawsze
chwalg urode wszystkich pracownic. Od razu
wprowadzaja luzniejsza atmosfere, a w pota-
czeniu z przystrojonym S$wigtecznie sklepem
kazdemu lepiej sie pracuje. Nawet jesli zdarza-
ja sie nieprzyjemne sytuacje to zdecydowanie

jest to wyjatkowo dobry okres do pracy.
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Patrycja Peplinska
Kierowniczka sklepu
w Gdyni

Pogawedki przy kasie i rosnace kolejki

Na co dziei, jak i przed Swietami spotykamy sie
z wieloma réznymi sytuacjami. O ile na co dzien
mozemy poswieci¢ wiecej czasu klientom, o tyle
przed $wietami mamy go zdecydowanie mniej.
Przychodzi Pani, powiedzmy Grazynka po jedng
rzecz i ona musi mi opowiedziec¢ o swojej rodzinie,
0 swoim psie, i w tym czasie tez zrobi mi kolejke
na pot sklepu, ale musze jej wystucha¢. Widzac
m&j niepokéj zapewnia, ze juz koriczy i kontynuuje
swoje opowiesci. Sytuacja staje sie niezreczna, gdy
pozostali klienci w kolejce zaczynajq sie denerwo-
wac. Niektore klientki chca mi opowiedzie¢ wszyst-
ko jakbym byta naprawde ich bliska kolezanka,
mimo, ze moglyby by¢ moimi babciami. Mi akurat
to nie przeszkadza i zawsze wystuchuje zwierzen
klientow. Jest to tylko kiopotliwe, gdy przy tym blo-
kuja kolejke. A w okresie $wigtecznym jest to szcze-
golnie nie na reke. Jednak dla wszystkich klientéw
musimy by¢ zyczliwi, zwlaszcza tych statych. Klienci
czasami sa wdzieczni i kupuja mi upominki, czeko-
lade, kawe badz ciastka. Przed $wietami panuje na-
prawde mita atmosfera. Wydaje mi sie, ze czasami
wszyscy — zaréwno pracownicy sklepu, jak i klienci

— czujemy sie jak jedna wielka rodzina.

Magdalena Wojciechowska
Ekspedientka w sklepie
w Biatej Podlaskiej

Swiateczna, wymagajaca obstuga

W okresie zakupéw przed$wiatecznych zwfasz-
cza klientom czesto towarzysza duze emocje
i wszyscy dookotfa sie nakrecaja. Byfa taka sy-
tuacja, ze klientka robita zakupy i kupowata
wedline. Byta podescytowana, ze wszystko w la-
dzie tadnie i $wiezo wyglada, wiec prébowata
po plastrze réznych wedlin. Byta u$miechnieta
i zadowolona, a jej koszyk zapetniat sie réznymi
rodzajami wedlin. Wszystko byto super dopéki
nie doszta do lady z ciastem, gdzie byfa spora
kolejka. I w tym momencie na jej twarzy pojawit
sie grymas oburzenia, ze nikt jej nie obstuguje.
Dzieki duzej dawce opanowania i u$miechu
zatagodzitysmy sytuacje i klientka wyszta ze
sklepu z petnym koszykiem i brzuchem. Jest
to typ klienta, ktéry robi zamieszanie wokot
siebie a nam podnosi ciénienie. Inni klienci sa
oburzeni, ze musza sta¢ w kolejkach. | to stwa-
rza niepotrzebne nerwy. Jednak mito obstuzeni
klienci potrafia okaza¢ wdziecznoé¢. Jeden Pan
kupowat ciasto na $wieta i za mita obstuge jed-
na blache ciasta zostawit w prezencie uprzejmej

ekspedientce.

Agnieszka Siczek
Kierownik sklepu
w JedIni-Letnisko

Pozytywne swiateczne emocje
Okres przedswigteczny to nie tylko pracowity, ale
takze bardzo przyjemny czas. Bozonarodzeniowe

ozdoby w sklepie i $wiateczna muzyka wprawia-

ja  wszystkich
w pozytywny nastréj. Odczuwa
sie wtedy dobre emocje, réwniez ze strony
klientéw. Mimo pospiechu i wielu obowigz- .
kéw nie tylko w pracy, ale takze w domu, gonitwy
za prezentami, ubieraniem choinki, porzadkami —
nie zapominamy co tak naprawde oznaczaja Swieta
Bozego Narodzenia. To chyba jest najwazniejsze,
aby mimo pedu, znalez¢é czas na rozmowe czy
chociaz usmiech do drugiego cztowieka, czy to do

klienta czy do kolezanki z pracy.

e
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“\ Rozmowy Niefiltrowane

| | przy szklaneczce Cydru Niefilfrowanego

\
:
A

| — potgczenie idealne! Co sqgdzg
o tym Polscy Kupcy - Czytelnicy

miesiecznika Hurt & Detal?

Rozmowy Niefiltrowane to ciekawy dziat, to co$ zupetnie innego i ory-
ginalnego! Przypadki i historie tam opowiadane daja do myslenia,
zastanawiam sie czy co§ podobnego spotkalo mnie w sklepie,
a jezeli nie, to mam $wiadomos$¢ na co powinnam by¢
przygotowana. Mozna w ten sposéb wymienia¢ sie do-
Swiadczeniami i wzajemnie sie ostrzegaé przed czesto
nieprzyjemnymi sytuacjami zwiazanymi na przykfad

z kradziezami. Ale jest tez duzo fajnych, zabawnych
opowiesci. Jednym stowem — w naszej pracy wszystko

sie moze zdarzy¢... Rozmowy Niefiltrowane wprowa-

dzajg odrobine atmosfery wyluzowania, czasem Zzartu, bo
przeciez nie wszystko musi by¢ na serio, przyjemnie jest sie
oderwac i zrelaksowac. A Cydr Niefiltrowany pyszny! Uwiel-
biam jabtka w kazdej postaci, wiec moge pokusi¢ sie o stwier-

dzenie, Ze to jeden z moich ulubionych trunkéw! Moja opinie

Sylwia Wasilewska
Whascicielka sklepu
w Piastowie

podzielajg takze klienci sklepu. Przez cate lato Cydr Lubleski byt chetnie kupowany, Cydr

Niefiltrowany to ciekawa propozycja dla mfodych ludzi podazajacych za trendami.

Rozmowy Niefiltrowane czytam zawsze dla odprezenia, wyszukuje zazwyczaj zabawne historie, ktére przytrafiajg sie in-
nym osobom prowadzacym sklepy. Szczegdlnie przyjemnie jest przeglada¢ Rozmowy Niefiltrowane przy szklaneczce Cydru
Niefiltrowanego, jest przepyszny! Potaczenie cydru z Rozmowami Niefiltrowanymi to wspaniata mieszanka, ktéra odpreza
po ciezkim dniu. Ostatnio w Hurt & Detal wyczytalam fajna historie o klientach pewnego sklepu, ktérzy zmieniaja nazwy

produktéw. Ubawitam sie do fez i sama przypomnialam sobie jakie nazwy wymyslaja nieraz klienci mojego sklepu.

Cydr Niefiltrowany kojarzy mi sie z pysznym lekkim trunkiem, fajng muzyka
oraz bardzo pozytywna reklama w tv! Reklama ta miafa szczegélny wptyw
na klientéw sklepu, ktorzy chetnie prébuja nowosci rynkowych i Cydr Nie-

filtrowany dobrze wpisuje sie w koncepcje coraz popularniejszej w ostatnim

‘u | i. -—-—"‘ﬁ
Zofia Kaczmarczyk

Wihascicielka sklepu
we Wrzosowie

ROZMOWY NIEFILTROWANE

czasie naturalnosci. Trunek ten to co$ prawdziwego i niefiltrowanego jak Roz-
mowy Niefiltrowane w Hurt & Detal. To kompozycja bardzo ciekawa i spéj-
na, bo ten dziaf gazety jest bardzo na luzie, i osoby wypowiadajace sie w nim
mowig to co mysla, swoimi stowami, bez zbednych ozdobnikéw. To mi sie
podobal Prosty i szczery przekaz z codziennego zycia oséb takich jak my —
pracujacych w sklepach. Bo to my najlepiej wiemy co nas bawi, co nas zfosci,

fajnie, ze mamy takie miejsce, gdzie mozemy o tym méwic bez ogrodek!

Edyta Molendowska
Zastepca kierownika
w sklepie w JedIni Letnisko
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Jesli sprzedajemy cydr, to tylko ten Lu-
belski. Marka jest znana i cieszy sie
zaufaniem klientéw. To bardzo dobra,
|zejsza alternatywa dla piwa i kupuja go
szczegblnie miodzi ludzie, a najczesciej
kobiety. Dobrze, ze Polacy pija cydr —
zawartos¢ alkoholu jest nie duza, produ-
kowany jest z polskich jabtek, producent
tez rodzimy, wiec sg same plusy.

Bardzo dobrze, ze w prasie handlowej

jest taki dziat jak Rozmowy Niefiltrowa-

. ne, a w czasie spotkan z dziennikarza-
Krzysztof Ostrowski P

Whasciciel sklepu mi, mozemy poruszy¢ luZniejsze tematy,
w Mietnym szczegolnie, ze w duzej mierze sq one

,ha wesolo”. Mozemy przeczytac te historie na poczatku czasopisma, a dzieki

temu przypomnie¢ sobie wlasne, rozluznic sie i wciagna¢ do dalszej lektury.

Rézne sa cydry, ale Lubelski jest zdecydo-
wanym liderem. | to nie tylko w rankin-
gach, ale sama odczuwam to w sprzedazy.
Z niecierpliwoscia czekam tez az wprowa-
dze do sprzedazy w swoim sklepie Cydr
Lodowy, ktérego reklame widziatam juz
w Hurt & Detal. Ciesze sie, ze cydr wpi-
sat sie mocniej w nasza kulture, poniewaz
jabtka od zawsze kojarzyly sie z Polska,
a Ambra dobrze promuje ten polski tru-
nek. Rozmowy Niefiltrowane, od kiedy

: sg publikowane, przypominajg mi o wielu
Edyta Koztowska

Whascicielka sklepu

w Minsku Mazowieckim

sytuacjach jakie mi samej sie przydarzyly.
Z uSmiechem czytam tez historie innych.
Zawsze na nie czekam i pdzniej bardzo
przyjemnie oglada mi sie reszte czasopisma. W Hurt & Detal znajduje wiele

materiatéw, ktérych nie ma w innych tytufach, za co cenie sobie cate pismo.

Cydr to kategoria, ktéra najlepiej rotuje
w okresie letnim. JesteSmy z Lubelszczy-
zny i oczywiscie obowigzkowo na pol-
kach zawsze mamy Cydr Lubelski. Klienci
zwracaja uwage na regionalna nazwe,
chociaz nie tylko dlatego siegaja po ten
cydr. Jest to przede wszystkim propozycja
dla klientéw ceniacych gleboki i naturalny
smaki powstaty z polskich jabtek. Mi oso-

bicie Cydr Niefiltrowany bardzo smaku-

je. A Cydru Lubelskiego uzywam czasem

Anna Gaworska
Kierowniczka sklepu
w Biatej Podlaskiej

w kuchni, sos z pora na cydrze wychodzi

znakomicie!

Cydr Lubelski jest znanym trunkiem nisko-
procentowym, popularnym réwniez wsrod
moich klientéw. Od kilku lat zauwazam, ze
z sezonu na sezon sprzedaje sie on coraz
lepiej, wiec w ofercie mam rézne pojem-
nosci, od najmniejszych 0,33 | po 1-litrowe.
A kto kupuje? Wszyscy! Od mtodych po
osoby starsze. Wiek nie ma tu znaczenia,
poniewaz cydr klientom kojarzy sie z natu-

ralnoscia, z polskimi jabtkami. Bytam jakis

czas temu na weselu, gdzie wéréd gosci byli

Hanna Sawicka
Wihascicielka sklepu
w tukowie

Niemcy i oni réwniez zachwycili sie Cy-
drem Lubelskim, ktéry byt jednym z trun-
kéw serwowanych na przyjeciu. Cydr ma
juz renome wsréd Polakéw, dlatego nic dziwnego, Ze tak chetnie go kupuija.

Uwazam, ze koncepcja Rozméw Niefiltrowanych jest jak najbardziej trafio-
na. Oczywistym jest, ze w prasie handlowej musza zosta¢ poruszone wazne
i powazne tematy. Jednak wprowadzenie takiego dziatu pomaga sie odpre-
zy¢. Rozmowy Niefiltrowane to przeciez nasze codzienne Zycie. Dobrze, ze
mozemy sie nimi dzieli¢ i obserwowa¢, ze u naszych kolegéw i kolezanek

z branzy dzieje sie podobnie.

Zaréwno Cydr Lubelski, jak i niedawno
wprowadzony Cydr Niefiltrowany maja
swoich zwolennikéw. Cydr Niefiltrowany
ma troszeczke inny smak. Powiedziatabym,
Ze jest to produkt bardziej ,winopodobny”.
Dla mnie ten smak jest bogatszy. Jest to wer-
sja duzo bardziej wytrawna niz klasyczna
pozycja Lubelskiego. Cydr Lubelski sprawit,
ze Lubelszczyzna ma tak jakby swoja mar-

ke. Jest to odrebna zupetnie kategoria i za-

razem bardzo fajny produkt, ktérego kazdy

chce sprébowac!

Magda Weresa (po prawe))
Witascicielka sklepu
w Miedzyrzecu Podlaskim

Rozmowy Niefiltrowane w Hurt & Detal
bardzo dobrze mi sie kojarza giéwnie
dzieki temu, ze wiem jak one powstaja. Sama mialam okazje opowiedzie¢
co mnie spotkafo w sklepie. Czytajac wypowiedzi czu¢, Ze jest to rozmowa
catkiem na luzie. Czasami mozna sie usmia¢ do fez, ale tez dowiedzie¢ sie
przydatnych informacji na podstawie przygéd innych detalistow. Te wypowie-

dzi sg faktycznie niefiltrowane!

Rozmowy Niefiltrowane do bardzo fajny dziat przykuwajacy z pewnoscig nie
tylko moja uwage ale tez i innych czytelnikow. Bardzo fajne s wypowiedzi
detalistow, czesto po przeczytaniu powtarzam te historie innym. Sa pouczajace,

a czasami bardzo zabawne!
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Miesigc pod znakiem
hiedziel i akwizycji

Dwa procesy zdominowaty polskie zycie handlowe w ostatnich miesigcach:

zmiany wtasnosciowe w najwiekszych rodzimych sieciach detalicznych

i przedtuzajacy sie serial poswiecony zakazowi handlu w niedziele.

Polak potrafi

Od lat juz handel detaliczny produktami
FMCG nie przysporzyt Urzedowi Ochrony Kon-
kurengji i Konsumenta tyle pracy co w przecia-
gu ostatnich kilkunastu miesiecy. I nie mamy tu
do czynienia z niewielkimi fuzjami, czy akwi-
zycjami matych firm przez niewiele wieksze,
ale ze zmianami wfasnoéciowymi obejmuja-
cymi najwieksze sieci detaliczne dziatajace na
rynku i o bardzo wysokiej wartosci. Tak zna-
czacych i kosztownych zmian jeszcze nie byfo.
Jezeli oczywiscie pomina¢ wielkie miedzynaro-
dowe sieci handlowe, ktérych skala dziatalno-
sci, a w konsekwencji i wartos¢ transakeji byty
nieporéwnywalnie wieksze. Przypomnijmy, ze
przejecie przed trzema laty sieci Real przez Au-
chan oznaczato dla Francuzéw wydatek rzedu
1,1 mld euro. Pamieta¢ jednak nalezy o tym,

Ze suma ta dotyczyfa nie tylko operacji w Pol-

sce, ale takze w Rosji, Rumunii i na Ukrainie.
Natomiast, gdy przed ponad 10 laty Real przej-
mowat hipermarkety Geant w Polsce od Grupy
Casino, zapfacit prawie 780 mln euro, z czego
ponad 550 milionéw przypadafo na wartos¢
przejmowanych nieruchomosci, a tylko 224
miliony na operacje hipermarketéw Geant.
Dokonane lub ogtoszone w tym roku prze-
jecia duzych, rodzimych sieci handlowych nie
doréwnuja oczywiscie pod wzgledem wartosci
transakcjom miedzynarodowym, jednak wy-
daje sie, ze polscy przedsiebiorcy, tworcy tych

sieci, nie maja sie czego wstydzic.

Konsekwentny Eurocash

Nie wiadomo co prawda ile za Eko Holding
zaplacit Eurocash, ale juz wycena gietdowa
Grupy Dino debiutujacej na Gieldzie Papie-

row Wartosciowych w Warszawie w drugiej

pofowie kwietnia siegajaca prawie 3,5 miliar-
da ztotych dowodzi, ze polskie sieci handlowe
staly sie naprawde wartosciowymi przedsie-
biorstwami. A tak na marginesie: warto$¢ Dino
pod koniec listopada siegneta 7 miliardow
zlotych, co oznacza, ze Tomasz Biernacki —
gléwny akcjonariusz Grupy posiadajacy ponad
50% akcji wszedt do waskiego grona najbogat-
szych Polakow.

Natomiast od wczesnej jesieni trwa proce-
dura sprzedazy sieci niespetna 190 sklepow
Mila Grupie Eurocash, ktéra w tym roku do-
konafa juz jednego powaznego zakupu 250
supermarketéw sieci Eko. W przypadku sieci
Mila okreslono warto$¢ przysztej transakcji
na poziomie 350 milionéw zfotych. W li-
stopadzie jednak UOKIK poinformowat, ze
konieczne bedzie zbadanie konsekwencji

tego przejecia dla lokalnych rynkéw, co moze
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Chcesz zwiedzi¢ Turyn i Mediolan oraz zobaczyc piekne jezioro Como?

WEZ UDZIAt W NOWEJ PROMOCJI EUROCASH,
GRAJ 0 WSPANIALA WLOSKA PRZYGODE
| Inne nagrody dodatkowe!

Akcja startuje w potowie grudnia!
Szczegoty wkrotce w hurtowniach Eurocash!
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oznacza¢, ze ewentualna zgoda Urzedu be-
dzie miata charakter warunkowy i prawdopo-
dobnie nabywca bedzie musiat odsprzedac
cze$¢ placowek handlowych. Otwartym po-
zostaje oczywiscie pytanie: ile, ktére i komu?
Od odpowiedzi na nie bedzie zalezat dal-
szy los przejecia sieci przez Eurocash, ktory
planowat wiaczenie sklepéw, podobnie jak
w przypadku Eko, do sieci Delikatesy Cen-
trum. Powstataby wowczas najwieksza w kra-
ju sie¢ duzych sklepéw i supermarketéw be-
daca w stanie catkowicie zdominowac¢ polski

handel detaliczny produktami FMCG.

Litwini nadeszli

Takze w listopadzie potwierdzone zosta-
ty pojawiajace si¢ od kilku miesiecy pogtoski
0 zamiarze przejecia sieci Stokrotka przez li-
tewska Grupe Maxima. Okazalo sie, ze trwaja-
cy sp6r miedzy lubelskim urzedem skarbowym
i Emperig o 142 miliony ztotych plus odsetki,
a dotyczacy zobowigzan jeszcze sprzed wielu
lat, nie jest powazna przeszkoda dla przepro-
wadzenia tej transakcji. Tym bardziej biorac
pod uwage jej przewidywana wartos¢.

23 listopada wiasciciel Stokrotki Grupa Em-
peria i Maxima poinformowaty o podpisaniu
wstepnego porozumienia o zamiarze wykupie-
nia 100% akcji Grupy Emperia i zobowigzaniu
sie przez Maxime do ogloszenia wezwania na
te ilos¢ papieréw polskiej spotki gietdowej.
Dzien poézniej Litwini, ktérzy posiadaja juz
w Polsce lubelskg sie¢ handlowa Aldik, wezwa-
nie takie ogfosili. Biorac pod uwage aktualna
cene akgji Emperii wartos¢ przysztej transakgji
moze oscylowa¢ w granicach 1,2 miliarda zfo-
tych. Przy tej sumie 142 miliony zadane przez

skarbowke to naprawde niewiele.

Od matej firmy do giganta
Natomiast jezeli kto§ pamieta poczatki
Grupy Emperia, ktéra jako firma Eldorado
powstata w Lublinie przed niespetna 30 laty
jako jedna z tysiecy podobnych firemek”, to
powinien by¢ peten podziwu dla Artura Kawy
i Jarostawa Wawerskiego, ze stworzyli przez te
lata przedsiebiorstwo, ktére sa w stanie sprze-
da¢ za prawie 2,5 miliarda zfotych. Przypo-

mnijmy bowiem, ze przed niespefna siedmiu

MNIEJSZE, LOKALNE SIECI HANDLOWE,

A TAKZE WIELU NIEZALEZNYCH DETALISTOW
JEST ZADOWOLONYCH Z DECYZJI POStOW
WIDZAC W NOWYCH ROZWIAZANIACH SZANSE
NA OGRANICZENIE SitY KONKURENCYJNEJ
DYSKONTOW | DUZYCH SIECI.

laty Emperia sprzedata Eurocashowi swoje
operacje hurtowe, Grupe Tradis, za prawie 1,1
miliarda ztotych.

W przypadku inwestycji Grupy Maxima
w Emperie réwniez nieodzowna bedzie zgoda
UOKIK. W tym przypadku jednak moze by¢
o wiele fatwiej niz w pozostatych wspomnia-
nych tu akwizycjach. Nastapi co prawda cat-
kowita zmiana w strukturze witascicielskiej Em-
perii, ktéra teraz bedzie kontrolowana przez
jeden podmiot, a nie jak dotychczas przez
mocno rozdrobniony akcjonariat. Poniewaz
jednak operacje detaliczne Maximy na pol-
skim rynku sa znikome (Aldik posiada tylko ok.
30 supermarketéw na terenie Lublina i okolic),
nie nastapi zmiana dotychczasowej rownowagi
rynkowej, a jedynie zmiana wiascicielska juz
funkcjonujacych placowek handlowych. Moze
by¢ wrecz tak, ze decyzja Urzedu moze by¢
tu o wiele szybsza niz w przypadku sieci Mila.
A moze nawet nastapi wczesniej, gdyz nie ma
koniecznosci szczegétowego zbadania sytuacji
na rynkach lokalnych. Z punktu widzenia kon-

kurencji w zasadzie niewiele sie zmieni...

Koniec nareszcie coraz
blizej

Opera mydlana zatytufowana ,Zakaz han-
dlu w niedziele” miata znalez¢ swoj koniec juz
przed kilkoma miesigcami, tymczasem okazuje
sie, ze jeszcze w listopadzie moglismy ogladac¢
jej kolejne odcinki. A by¢ moze senat i prezy-
dent zapewnig nam jeszcze te rozrywke w naj-
blizszych tygodniach. Chociaz nalezy wierzy¢,
Ze jeszcze w grudniu mozemy liczy¢ na osta-
teczne rozwiazanie tej zagadki.

Bo przeciez juz przed dwoma miesigcami

pisalismy na famach Hurt & Detal, ze naresz-

cie koniec. Ze zapadta decyzja polityczna w tej
kwestii i trzeba jq tylko ustawowo zrealizowac.
| to szybko, co, jak wykazaly wczesniejsze
doswiadczenia, rzad Prawa i Sprawiedliwosci
i jego sejmowe zaplecze, potrafia. Dwie nie-
dziele miaty by¢ wytaczone z handlu i na tym
koniec. Nic bardziej mylnego!!!

Okazato sig, ze protest NSZZ Solidarnosc¢
jest wstanie nawet zachwia¢ decyzja preze-
sa, nie méwiac juz o wicepremierze. W li-
stopadzie Sejm przyjat ustawe, ktéra zaktada
stopniowe dochodzenie do sytuacji, w kt6-
rej zadna niedziela nie bedzie miata charak-
teru handlowego poza tymi, ktére wypadna
np. w Wigilie Bozego Narodzenia. W roku
przysztym zakaz handlu obejmie 2 niedziele
w miesigcu, w 2019 trzy, za§ w 2020 prawie
wszystkie. Nie czas i nie miejsce na szczeg6-
towa analize przyjetych przepiséw. Postowie
klepneli, Solidarnos¢ zaakceptowata, tylko
wiekszos¢ handlowcéw i klientéw jest nieza-
dowolona. Gtéwnie przedstawiciele centréw
handlowych i duzych sieci, niekoniecznie
miedzynarodowych. Mniejsze, lokalne sieci
handlowe, a takze wielu niezaleznych deta-
listow jest zadowolonych z decyzji postow
widzac w nowych rozwiazaniach szanse na
ograniczenie sity konkurencyjnej dyskontow
i duzych sieci. Warto jednak, by pamietali
takze o tym, ze decyzje o zamknieciu pla-
cowek handlowych w niedziele zapadtly
w okresie doskonatej koniunktury, o ktérej
wiadomo, ze kiedys sie skoriczy. | wowczas
brak przychodéw z niedzielnego handlu
moze okaza¢ sie kluczowy dla przetrwa-
nia na rynku wielu niezaleznych detalistow
i matych, lokalnych sieci...

Witold Nartowski
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Ubiegly rok byt dla firmy Henkell & Co. Pol-

ska okresem bardzo duzej aktywnosci. Nowe

smaki likierow Dalkowski, zmieniona odsto-
na Lubuski Vodka, nowe wersje Totino, czy
wreszcie powigkszenie rodziny Babuni o zu-
peinie nowe produkty. Jak z perspektywy cza-
su nowosci te przyjely sie na rynku?

To prawda, rok 2016 byt dla nas okresem
bardzo intensywnym i pracowitym. Nie tyl-
ko wprowadzilismy nowe wersje smakowe
naszych dotychczasowych trunkéw, ale takze
celebrowalismy 30-lecie obecnosci na rynku
marki Lubuski oraz 130-lecie absolutnego
hitu sprzedazy i lidera kategorii prosecco —
marki Mionetto. Nasze nowosci spotkaty sie
z bardzo pozytywnym przyjeciem na rynku.
Totino Music kierowane w gléwnej mierze do
miodszego konsumenta wnosi zdecydowa-
ne ozywienie do kategorii wermutéw i ape-
ritivow, w ktérej obecne jest Totino. Likiery
Dalkowski z miesigca na miesigc powiekszaja
grono swoich konsumentéw. Nalewka Babuni
z tradycyjnych polskich owocéw bez dodatku
sztucznych barwnikéw i aromatéw réwniez
konsekwentnie buduje grono swoich statych
odbiorcéw, ktérzy bardzo pozytywnie przyjeli

marke w nowej odstonie.

Na poczatku tego roku zapowiadaliscie, ze
postawicie na innowacje, promocje win owo-
cowych, a takze na optymalizacje portfolio
alkoholowego. Bardzo prosze o podsumowa-
nie tych dziafan.

Zgadza sie. W tym roku skoncentrowalismy
nasze dziafania wokét aktywizacji sprzedazy

naszych wiodacych marek, a takze na inno-

O najwazniejszych strategiach marketingowych

i aktywizacji sprzedazy wiodgcych marek rozmawiamy
z Tomaszem Leszko, Cztonkiem Zarzadu, Dyrektorem
Marketingu w firmie Henkell & Co. Polska Sp. z o.0.

wacyjnym podejsciu do dziatan promocyj-
nych poszczeg6lnych trunkéw. Najlepszym
tego przykfadem sa obchody 30-lecia obec-
nosci na rynku marki Lubuski, w ramach kt6-
rych co miesigc organizujemy impreze uro-
dzinowa dla autora najlepszego toastu oraz
zaproszonych przez niego gosci. W ramach
tej nagrody nasz ambasador marki Lubuski —
Marek Postuszny, Mistrz Swiata Barmanéw,
nie tylko serwuje jego uczestnikom najlepsze
drinki na bazie Ginu i wodki Lubuski, ale tak-
ze przygotowuje pokaz barmariski na najwyz-

szym, Swiatowym poziomie.

Przed nami okres $wiateczno-noworoczny,
a wiec prawdziwe zniwa dla branzy alkoholo-
wej. Jakie hity sprzedazowe przygotowaliscie
na ten okres i na caly karnawal?

Naszym bezapelacyjnym numerem 1. za-
rowno w Polsce, jak i na $wiecie jest Mionet-
to Prosecco. Wtoskie wino musujace z bia-
tej odmiany winogron glera. Wedtug nas to
wiasnie na te marke detalisci powinni zwré-
ci¢ szczegblng uwage i zapewni¢ jej szeroka
obecnos¢ w okresie okotoswiatecznym. Tym
bardziej, ze do rodziny Mionetto Prosecco
dofaczyta wersja r6zowa Mionetto Gran Rose
oraz utrzymane w trendzie produktéw eko-
logicznych Mionetto Vino Biologico. Warto
o nich pamieta¢ przy budowaniu sklepowej
potki, poniewaz sg to wina wyjatkowe w swo-
im rodzaju i idealnie dopetniajace czas Swiat,

Nowego Roku czy karnawatu.

Jakich akcji promocyjnych moga spodziewac
sie detali$ci w najblizszym czasie?
Niewatpliwie bedzie nam zalezato, aby
marki z portfolio Henkell & Co. Polska byty
w jeszcze wiekszym stopniu rozpoznawalne na
rynku, a tym samym czeSciej wybierane i pole-
cane. Dlatego juz w tym momencie, praktycz-

nie w cafosci mamy zaplanowany i rozpisany

plan dziataii promocyjnych na przyszty rok.
Na pewno nie zabraknie eventéw wiasnych
i zewnetrznych, akcji sprzedazowych czy
konkurséw skierowanych do konsumentow.
Wszystko z wykorzystaniem najnowszych na-

rzedzi komunikacji.

Jakim byt rok 2017 dla branzy alkoholowej
i firmy Henkell & Co. Polska? Czy juz te-
raz mozecie patrze¢ z optymizmem na caly
2017 rok?

Dla branzy alkoholowej na pewno byt to
rok trudny z powodu wzrostéw cen na rynku
surowcow oraz kosztéw robocizny. W naszej
firmie dzieki zaplanowanym wczedniej i kon-
sekwentnie realizowanym zadaniom, ciezkiej
pracy i zaangazowaniu pracownikéw, rok 2017
byt co prawda intensywny, ale przy tym bardzo
pozytywny i dajacy dalsze perspektywy rozwo-
ju. Ze szczeg6lnym optymizmem obserwujemy
wzrost zainteresowania konsumentéw catfg ka-
tegoria win musujacych, z ktérych znana jest
miedzynarodowa Grupa Henkell & Co., do

ktorej nalezy nasza firma.

Jaka strategie marketingowa przyjat Pan na
kolejne lata rozwoju portfolio Henkell & Co.
Polska?

Przede wszystkim nasza strategia marke-
tingowa zakfada cafosciowe i spéjne podej-
Scie do zarzadzania naszymi najwazniejszymi
markami wraz z dalsza przebudowa portfolio
Henkell & Co. Polska. Mocno wstuchujemy sie
w potrzeby i oczekiwania naszych klientow,
dlatego chcemy precyzyjnie wychodzi¢ im
naprzeciw. W oparciu o te wiedze bedziemy
wprowadzali nowosci rynkowe — a czesto sa to
bardzo innowacyjne produkty. | tak np. w tym
roku wprowadzilismy bezalkoholowe wino
musujace Henkell Alkoholfrei.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

28 | www.hurtidetal.pl



ROZGRZEJ ZIME, Z EUROCASH!

Walcz o goraca przygode na pieknej wyspie!

, z wycieczek
Do wygrania o na Madere

oraz 300 dodatkowych nagréd!

karta paliwowa bon Apart
Orlen 300zt o wartosci 150z

alkomat
Promiler

Akcja trwa od 20.11.2017 do 14.01.2018. Regulamin dostepny u Kierownika Hurtowni Eurocash oraz na www.hurtownie.eurocash.pl

Plemg%zngv ,,_;;? : BAKALLAND /7 V253 m\ mﬁlgo KRUSZWICA Mﬂ”k Ceaigely n‘_:l‘ll_.-g‘_"_‘b ggra;ska @r']s@ fi':;é':."_‘a

= N - = ~ - : < = - _

o ] B v o @ @p B & @ am 7 g cmm @) G et
NAVDORENCOZ

i . N .: and ‘/f l - — ‘ i
Krakns” § o) Orea I ’ﬂ/ﬁfﬁ storck (@0 Pz m Colgate @ #TZMO SA

Metsd

(@EUROCASH | su..cishic tanic imggornict

CASH & CARRY



Zbliza si¢ koniec 2017 roku, okres podsumo-

wan. Prosze opowiedziec jaki byl to rok dla
marki VARTA?

Rok 2017, pomimo zawirowai na rynku
i aktywnych dziafart konkurencyjnych marek za-
mkneliSmy z bardzo dobrym wynikiem. Mamy
juz grudzier, wiec mozemy pokusic sie o podsu-
mowanie 2017 roku. Juz teraz wiemy, ze VARTA
osiagneta wzrost YtY ponad 10%. W tym roku
pracowalismy miedzy innymi nad uatrakcyjnie-
niem naszej oferty produktowej, konkurencyj-
noscia cen pomimo wzrostu kosztu surowcéow,
motywowaniem naszych klientéw i ich pracow-
nikéw oraz w koricu, a moze przede wszystkim
— nad dalszym budowaniem rozpoznawalnosci
marki. Ta strategia okazata sie wlasciwa, co wy-
raznie pokazaly wyniki sprzedazy i pozytywne
sygnaly od naszych klientéw.

Jakie sa trendy na rynku, czego oczekuja kon-
sumenci i jak wpisuje sie w nie VARTA?
Bardzo wyraznym sygnatem ptynacym z ryn-
ku jest rosnacy popyt na baterie specjalistycz-
ne. Wynika on z postepujacej miniaturyzagcji
urzadzen, nowych trendéw, a takze cyfryzagji
naszego zycia. VARTA odpowiadajac na to za-
potrzebowanie oferuje najbardziej popularne
modele guzikowych baterii litowych w pie-
ciosztukowych blistrach. Mozna zalozy¢, ze
popularnos¢ baterii specjalistycznych z bie-
giem lat bedzie sie zmienia¢ — nowe urzadze-

nia beda wymagaty nowych baterii, a te popu-

larne jeszcze pare lat wezesniej beda tracity na
znaczeniu. Dlatego juz w przysztym roku do
naszego asortymentu baterii specjalistycznych
dofaczg trzy zupetnie nowe indeksy.

Kolejnym trendem dajacym sie zauwazy¢
jest rosnaca popularno$¢ rozwiazan przyja-
znych $rodowisku. Zaleznie od budzetu do
dyspozycji oraz $wiadomosci  konsumen-
tow bedzie to oznaczato rezygnacje z baterii
cynkowo-weglowych na rzecz alkalicznych,
a w dtuzszym okresie — wzrost popularnosci
tadowalnych Zrédet energii, jak akumulatorki.
Wychodzac naprzeciw temu zapotrzebowaniu
wprowadzilismy w tym roku do oferty akumu-
latorki Endless Energy. Charakteryzuja sie one
bardzo wysokimi cyklami fadowania, dzieki
czemu jedno ogniwo starcza na jeszcze dfuze;j.

W ostatnich dwoéch latach zauwazylismy
rowniez zwiekszone potrzeby konsumentéw
na energie przenosna — power banki oraz
wzrost popytu na o$wietlenie osobiste. Staramy
sie bacznie obserwowac rynek i szybko reago-

wac na potrzeby klientéw w tym zakresie.

Akcja ,Let Magic Moments happen!” wspo-
magajaca Akademie Przysziosci trwa. Prosze
opowiedzie¢ wigcej o catej koncepciji akgji.
Tej zimy chcielismy zrobi¢ co$ zupetnie nowe-
go, da¢ od siebie jeszcze wiecej i zwrdci¢ uwa-
ge na potrzebujacych, wsréd ktérych sa miodzi,
bardzo zdolni ludzie, ktérzy potrzebujg naszej

pomocy. Dlatego podczas akgji ,Let Magic Mo-

O trendach rynkowych,
promocjach
konsumenckich

I planach na kolejny
rok rozmawiamy

z Mateuszem Orkiszem,
Cztonkiem Zarzadu,
Business Unit Director
Batteries, GAC, HHI

w firmie Spectrum Brands.

ments happen! Kazda bateria pomaga” VARTA
przekazuje czesciowy dochéd ze sprzedazy pro-
mocyjnych opakowari baterii Longlife AA lub
AAA (6 szt.) na rzecz pracy z dzie¢mi z Akademii
Przysztosci (to ogdlnopolski program, majacy na
celu przeprowadzenie dzieci od porazki w szko-
le do sukceséw w zyciu. Powstat on z inicjatywy
ksiedza Jacka WIOSNY Stryczka i jest siostrza-
nym projektem SZLACHETNE] PACZKI). Nasi
partnerzy wiaczajac sie do akgji nie tylko zwiek-
szq zyski ze sprzedazy, ale takze dadza swoim
klientom satysfakcje z pomagania innym i sami

udziela wsparcia potrzebujacym.

Czy kolejny rok dla marki VARTA bedzie réw-
nie bogaty w ciekawe promocje konsumenc-
kie oraz innowacje produktowe? Jakie wyzwa-
nia firma postawita przed soba na 2018 rok?
Planujemy duzo ciekawych zmian i nowosci
produktowych w przyszlym roku. Szczegdty sa
jeszcze objete tajemnica, ale moge juz teraz
zapewni¢, ze warto czeka¢. Chcemy zachowac
wszystkie te wartosci i cechy, do ktérych przy-
zwyczailiSmy naszych klientéw i konsumentow,
a jednoczesnie zaproponowac zupetnie nowa
warto$¢ dodang i nowe podejscie do biznesu
bateryjnego. Planujemy takze wiele nowosci
w naszych pozostatych liniach produktowych
— power bankach i latarkach. Beda to produk-
ty odpowiadajace najnowszym trendom, kon-
kurencyjne cenowo i czesto z niespotykanymi
gdzie indziej funkcjami. Brzmi intrygujaco? Go-
raco zachecam do §ledzenia naszych kanatow
spofecznosciowych i kontaktu z naszymi Key Ac-
count Managerami w celu poznania szczeg6tow.
Dzigkuje za rozmowe.

Monika Kociubinska
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O owocach i warzywach z Bronisz, wyjgtkowym Programie Partnerskim dla wiascicieli
sklepow, a takze nowej marce ,.z Bronisz”, rozmawiamy z Joanng Koztowska -
Wiceprezes Zarzgdu Warszawskiego Rolno-Spozywczego Rynku Hurtowego.

Rynek Hurtowy Bronisze to nie tylko wyjatkowa powierzchnia han-
dlowa, ale tez partnerzy Rynku — setki producentéw rolnych sprze-
dajacych swoje warzywa i owoce, a takze kupujacych. Co mozecie
zaproponowac¢ zaréwno sprzedajacym jak i kupujacym oraz co czyni
Wasza przestrzen wyjatkowa?

Zarzadzamy najwigkszym rynkiem hurtowym w Europie Srodkowo-
-Wschodniej. Nasi klienci — sprzedajacy, maja do wyboru prowadze-
nie sprzedazy w halach lub na placach handlowych. Posiadamy 9 hal:
5 w sektorze warzyw i owocoéw, 2 w sektorze spozywczym oraz 2
w sektorze kwiatowym. Wielko$¢ i wyposazenie powierzchni handlo-
wej dostosowujemy do potrzeb najemcéw, dzieki czemu zapewniamy
optymalne warunki prowadzenia handlu. Naszymi klientami — najem-
cami w halach, sa oprécz producentéw rolnych réwniez hurtowni-
cy, firmy importowe, eksportowe zaréwno polskie jak i zagraniczne.
Producenci sezonowych warzyw i owocéw sprzedaja swoje produkty
na placach, gdzie dysponujemy obecnie 1300 miejscami. Rynek jest
miejscem sprzedazy dla 20 tysiecy polskich, rodzinnych gospodarstw
ogrodniczych. Z drugiej strony nasza oferte kierujemy do kupujacych
— hurtownikéw, wiascicieli hoteli i restauracji, sklepéw, a takze punk-
téw sprzedazy na targowiskach. Nasz podstawowy zasieg oddziatywa-
nia dochodzi do 350 km.

Stali klienci moga liczy¢ na preferencyjne warunki korzystania z Pai-
stwa przestrzeni. Jak mozna si¢ o nie ubiega¢ i jakie profity przygoto-
waliécie dla statych klientow?

Kazdy klient moze stara¢ sie o Karte Statego Klienta, z ktérej posiada-
nia wynikaja okreslone korzysci, m.in. nizsza cena biletéw wjazdowych.
Klienci kupujacy moga tez naby¢ karty chipowe umozliwiajace wjazd na
teren rynku bez czekania w kolejce do kasy.

Rynek przygotowat réwniez dwa programy partnerskie: dla sprzeda-
jacych i kupujacych. Jednym z elementéw Programu Partnerskiego dla
producentéw sprzedajacych na placach jest mozliwos¢ nabycia karty

chipowej na preferencyjnych warunkach.

A jakich korzysci moze sie spodziewa¢ Wasz partner Programu Part-
nerskiego dla sklepéw detalicznych?

Celem Programu jest umocnienie pozycji i zwiekszenie konkuren-
cyjnosci na rynku tzw. sklepéw niezaleznych, ktérych liczba w ostat-
nich latach wykazuje tendencje spadkowa. W ramach Programu pro-
ponujemy sklepom doradztwo handlowe i asortymentowe, elementy
wyposazenia oraz reklame pod wsp6lna marka ,z Bronisz”. Wiasciciele
sklepéw zostana przez nas przeszkoleni w zakresie wiedzy o towarze

i oznakowaniu produktéw czy wiasciwej ekspozycji, bezpieczenstwie
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Zywnosci, a takze o sposobach przekazywania informacji konsumen-
tom. Nie kazdy sklep moze sobie pozwoli¢ na samodzielng kampa-
nie promujaca okreslong kategorie w sklepie, dlatego Rynek wychodzi

z propozycja wspélnych dziafan.

Kto moze przystapi¢ do Programu?

Do Programu Partnerskiego moga przystapi¢ wiasciciele sklepéw,
ktérzy juz robia zakupy na Rynku Hurtowym i zglosza chec¢ blizszej
wspotpracy. W takim przypadku w placéwce przeprowadzany jest
przeglad, ktérego celem jest przygotowanie indywidualnego planu
dziatania. Oprécz ewentualnych szkolen bedziemy zapewnia¢ po-
moce marketingowe, np. oryginalne cenéwki, torby ekologiczne,
a takze maskotki i ksiazeczki z przepisami kulinarnymi, ktére wta-
Sciciele sklep6w beda mogli podarowac¢ klientom, by zachecaty do
dalszych zakupow.

Do wspotpracy zapraszamy w pierwszej kolejnosci sklepy z Warszawy
i Mazowsza, jednak zachecamy do rozméw takze wiascicieli prowadza-
cych swoj biznes w innych regionach Polski. Na naszym Rynku zaopa-
truja sie rowniez hurtownie spoza Mazowsza i moze okazac sie, ze nasz
potencjalny partner wiasnie za ich posrednictwem ma staty dostep do

naszych owocow i warzyw.

PROPONUJEMY SKLEPOM

DORADZTWO HANDLOWE

| ASORTYMENTOWE, ELEMENTY
WYPOSAZENIA ORAZ REKLAME
POD WSPOLNA MARKA ,Z BRONISZ’

A w jaki sposob dbacie o jako$¢ produktow?

Na terenie Rynku mamy oddziat laboratorium i kazdy produkt, kt6-
ry wjezdza na Rynek moze by¢ poddany kontroli. Wéréd pracownikéw
Rynku mamy osoby uprawnione do pobierania prébek owocéw i wa-
rzyw do badan laboratoryjnych, a takze rzeczoznawcéw w zakresie
ustalania klas jakosci $wiezych owocéw i warzyw. Scigle wspotpracujemy
z panstwowymi inspekcjami bezpieczenistwa zywnosci. Oprécz badan
produktéw prowadzone sa réwniez badania gleby, na ktérej uprawiane
sa przywozone na rynek pfody rolne.

W ramach Programu Partnerskiego wprowadzamy do sklepéw pro-
dukty pod marka ,z Bronisz”. Sa to owoce i warzywa najwyzszej jakosci,
oznakowane w ciekawy i estetyczny sposéb. Przyznanie marki poprze-
dzone jest szczeg6towymi badaniami.

Jednym z gléwnych atrybutéw jakosci produktow jest ich Swiezos¢,
ktora jest zapewniana przez maksymalne skrécenie taficucha dostaw.
Warzywa i owoce prosto z pola trafiaja na Rynek w Broniszach, a stad
do sklepéw i konsumentow.

Dziekuje za rozmowe.

Joanna Kowalska
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INKA - od poczgtku tgczy
orzyjemne z pozytecznym

Inka to marka z polska duszga, dtuga tradycjg oraz niezmieniong od czasu
powstania receptura. Jest kojarzona z naturalnoscia, tym, co zdrowe

i z kultywowaniem rodzinnych zwyczajow. Inka to synonim kategorii kaw
zbozowych, ktéry od zawsze zajmuje pozycje lidera rynku.

Kilka waznych dat

Juz od setek lat wykorzystuje sie nasiona zbéz do przyrzadzania napojow. Pierwsze wzmianki
o kawie zbozowej datuje sie na rok 1592, kiedy to Prosper d’Alpino, wioski botanik i lekarz, opisat
przyrzadzany w dawnych czasach napdj, podobny do napoju z cykorii. Kawa zbozowa zdobyta
jednak popularnos¢ dopiero kilka wiekéw pézniej — za czaséw napoleoriskich. W XIX wieku
zostaly opisane 42 rodzaje kawy zbozowej, sktadajace sie w sumie ze 100 produktéw. W Polsce
znana jest od korica XVIII wieku, a przywedrowata do nas z sasiednich Prus.

W Europie Zachodniej kawa zbozowa stanowi popularne uzupetnienie zdrowej diety. Takze
u nas stereotyp tego napoju, jako synonimu PRL-u, zmienit sie: zdrowy tryb zycia, wielo§¢ odmian
i walory smakowe przyciagaja nie tylko tych, ktérzy chetnie jq pili, bedac dzie¢mi. Wiekszos¢
dorostych Polakéw, méwiac ,kawa zbozowa”, mysli: ,Inka”. Jest to najbardziej znana i rozpozna-
walna kawa zbozowa na rynku. Jej historia siega roku 1910 i wiaze sie z powstaniem ,Fabryki

Srodkéw Kawowych” w podkrakowskiej Skawinie.

——— Historia marki ———

1910

Firma Henryk Franck i Synowie zatozyta Fabryke
Srodkow Kawowych S.A. w Skawinie.

1911

Ruszyta produkcja kawy zbozowej. Marki produ-
kowane w Skawinie takie jak Enrilo, Kawa Kneippa,
Francka, Kawa Figowa Webera czy Abisynki byty po-
wszechnie znane w przedwojennej Polsce, a ich po-
pularno$¢ mozna poréwnac do popularnosci... Inki.

1971

Polscy naukowcy opracowali recepture pierwszej
rozpuszczalnej kawy zbozowej i tak rozpoczeta sie
produkcja kultowej Inki, ktéra trwa nieprzerwanie
do dzisiaj.
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WartoSci marki

,Inka jest dobra w swej naturze” — strategiczne hasto marki, uzywane w komunikacji
jako slogan, doskonale oddaje jej wartosci. Inka faczy w sobie naturalno$¢, dobroczynny
wplyw na organizm i przyjemno$¢ smaku. Oferuje konsumentom poczucie dbania o sie-
bie i swoich bliskich, poczucie bezpieczerstwa, wspierania tego, co polskie. Szerokie port-
folio adekwatne do potrzeb nowoczesnego konsumenta gwarantuje przyjemno$¢ smaku
oraz wartosci odzywcze. Inka ma status marki kultowej, jest synonimem swej kategorii.
Konsumenci méwia, ze jesli marka w prawie niezmienionej formie istnieje tak dtugo, to

musi by¢ naprawde dobra. Nic wiec dziwnego, Ze Inka jest niekwestionowanym liderem

B

rynku. Jest to najbardziej znana i rozpoznawalna kawa zbozowa na rynku. Spontaniczna

znajomos¢ marki kawy zbozowej INKA wynosi 65% (GFK, Omnibus marzec 2016).

Inka wcigz sie rozwija
Klasyczna kawe Inke zna kazdy Polak i Polka. Ma fagodny smak, subtelny aromat i de-
likatng pianke. Ta kawa, jak kazda kawa zbozowa, nie zawiera kofeiny, konserwantéw

i sztucznych dodatkéw, w 100 procentach skfada sie tylko z naturalnych sktadnikéw. Inka

petni tez role innowacyjnego lidera segmentu. Na bazie jej sprawdzonej receptury po-
wstaja nowe innowacyjne produkty, odpowiadajace na aktualne trendy rynkowe i potrze-

by konsumentéw. Obecnie oprécz wersji Klasycznej marka dostepna jest w pieciu innych liniach produktowych:

e linii smakowej — karmelowa, czekoladowa, mleczna,

e linii prozdrowotnej — Inka wzbogacona w btonnik, magnez, wapn i witaminy,

e linii z orkiszem — zaoferowana w nowej formie saszetek do zaparzania,

* linii Inki Bio (Orkiszowa, Figowa, Cykoria i Klasyczna) — wszystkie uzyte w niej skfadniki pochodza z certyfikowanych upraw ekologicznych;

*  Inki Bezglutenowej — to innowacyjny, jedyny w swoim rodzaju napdj zbozowy. W procesie jej produkcji gluten jako nierozpuszczalna w wo-
dzie cze$¢ ziarna zostaje oddzielony i usuniety z produktu.
Dodatkowo, co roku konsumenci moga cieszy¢ sie unikalnymi smakami limitowanych edygji takich jak Inka Korzenna, Miodowa, Z czekolada

i Malinami czy Pomarariczowa z nutg wanilii.

www.hurtidetal.pl | 35



*Aé

iéﬁ Reportaz

B

Jakosc

| pewny zysk, czyli produkty

Euroser Dairy Group w sklepie

Nabiat jest jedng z podstawowych kategorii w sklepie spozywczym, dlatego tez pétka powinna by¢ wtasciwie
skomponowana i zawsze petna. A pierwsze skrzypce w segmencie gra oczywiscie ser, ktéry staje sie czyms wiecej
niz tylko sktadnikiem kanapki i coraz czesciej pojawia sie jako element wykwintnych potraw, satatek, soséw, czy tez
jako samodzielne danie w postaci deski seréw. Dlatego klienci chetnie wybierajg produkty premium, wysokiej jakosci
i pozwalajgce na urozmaicenie codziennego menu. A wszystko to daje bogata oferta firmy Euroser Dairy Group.

Inny niz wszystkie...

Euroser Dairy Group stawia na bogaty asor-
tyment i nietuzinkowe podejscie do formy po-
dania, dlatego tez proponuje sklepom koncept
Fresh Pack, czyli mozliwo$¢ dostarczenia do
placowki zapakowanych w specjalnie oddy-
chajaca folie kawatkéw sera, ktére klient moze
od razu wzia¢ z potki. Takie rozwigzanie nie
tylko eliminuje straty w ladzie, ale tez nie wy-
maga dodatkowego sprzetu.

,Produkty Euroser Dairy Group wyrézniaja
sie na polce, przez co ich rotacja jest rewelacyj-
na. Dzieje si¢ tak m.in. za sprawa prezentagji
w opakowaniach Fresh Pack. Dostawca dostar-
cza nam produkty juz zapakowane, z dtuzsza,
niz w przypadku tradycyjnie krojonych serow,
data przydatnosci do spozycia. W tym momen-
cie mamy tak zabieganych klientéw, ze nie
maja czasu sta¢ w kolejce i chetnie wybieraja
z potki tak zapakowany ser” — podkresla Alicja
Smouch, Manager dziatu Wedliny i Sery sklepu

Carrefour przy al. Jerozolimskich w Warszawie.

Bogata oferta
Euroser Dairy Group, oprocz tradycyjnych
wariantéw seréw, ma w swojej ofercie wyjatko-

we produkty, jak np. Gouda Tricolore w trzech

barwach, Mimolette czy ser Kozi z biatg ple-
$nia. Producent dba tez, by dostarczy¢ skle-
pom dodatkowe materialy w postaci tablic
informacyjnych i zawieszek, ktére przyciagaja
wzrok klientéw. Z przodu znajduje sie etykie-
ta nawigacyjna, z ktorej klient moze odczyta¢
rodzaj i nazwe sera, rodzaj mleka, kraj pocho-
dzenia oraz intensywnos¢ smaku.

,Euroser Dairy Group zapewnia nie tylko
ciekawa game smakowa, ale produkty, ktére
pieknie prezentuja sie kolorystycznie. Kazdy
rodzaj sera ma inne oznaczenie, do kt6rego
przypisany jest odpowiedni kolor i kupujacy
jest w stanie fatwo znaleZ¢ to, czego potrze-
buje. Biaty — sery kozie, niebieski — ple$niowe,
26ty — tradycyjne, itp. Co wiecej, taki sposob
prezentacji seréw zacheca klientéw do pozna-
wania nowych smakéw. Widzimy po sprze-
dazy, ze jedli wprowadzamy mniej znany ser
i mamy rézne marki, to zdecydowanie chetniej
wybierany jest ten z firmy Euroser Dairy Gro-

up” — podsumowuje Managerka sklepu.

Ekspozycja i wspotpraca
Pani Alicja podkresla, ze prawidiowa ekspo-
zycja jest w stanie znacznie zwiekszy¢ obroty

w sprzedazy kategorii. Réwno ufozone produkty

to obowigzkowy punkt prezentacji produktow
premium, jakimi sa sery Euroser Dairy Group.
los¢ takze wptywa na obrét. Jesli klient widzi
potke petng produktow to z pewnoscia zatrzyma
sie przy ladzie” — podsumowuje Alicja Smouch.

Niezwykle istotna przy planowaniu ekspozy-
cji jest pomoc od strony producenta. ,Mamy
bardzo duze wsparcie od przedstawiciela fir-
my Euroser Dairy Group. Dwa razy w tygo-
dniu pomaga on nam uktada¢ sery i wskazuje
jak powinny by¢ zaprezentowane. To, ze sery
pogrupowane sa w skrzyneczkach kategoria-
mi — zdecydowanie nie tylko porzadkuje pro-
dukty, ale wptywa na pozytywny odbiér przez
klienta. Euroser Dairy Group jest jedyna firma,
ktéra tak mocno jest zaangazowana w sprze-
daz i stara si¢ nam ufatwi¢ prace. A pozytywne
efekty takich dziatan wida¢ po wiekszej rotacji
produktéw pod logo producenta” — zaznacza
Managerka kategorii.

,Sprzedaz produktéw Euroser Dairy Group
zdecydowanie przynosi zyski. Za p6t roku mi-
nie 20 lat od kiedy zaczetam prace w handlu.
Od momentu, gdy wprowadzilismy sery tej fir-
my do sklepu sg zawsze w czotdéwce sprzeda-
zy" — podkresla pani Alicja.

Joanna Kowalska
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4 maty inkrement do zamowienia, zmniejsza
straty z krojenia 1 zapaséw srednio o 10%

4 kawatki sera gotowe do sprzedazy — pokrojone i zapakowane
4 atrakecyjny wyglad produktow 1 Twojej lady serowej
4 brak potrzeby inwestycji w specjalistyczny sprzet do krojenia serow

4 szeroki asortyment premium — ponad
40 rodzajow europejskich seréw

GRATLS

karton ekspozycyjny
do 1-go zamowienia

www.euroser.pl / biuro@euroser.pl Szczegéty u Twojego handlowca
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Z OFERTY PRODUCENTA

ZAKtADY MIESNE
SWARMIA”

Szynka z warminskiej wedzarni

.

.

Po swietach i wielu godzinach spedzonych w kuchni przychodzi czas na

Poledwica dtugo dojrzewajaca

zmiany. W karnawale dominujg gotowe dania, przekaski, dodatki, stodycze
- wszystko co mozna przygotowac w prosty i szybki sposéb, a potem podac
podczas spotkania za znajomymi. Sprawdzamy, co w tym czasie najchetniej
wybieraja klienci.
—reklama —————— W Polsce karnawat i jego obchody nawigzu-
ja do kultéw ptodnosci. Powszechnie uwazany

jest on za czas baléw, imprez i spotkan z duza

iloscia jedzenia. Juz od dawnych czaséw miat
Stek z antrykotu wotowego

on przygotowa¢ ludzi do Wielkiego Postu, by dojrzewajacy min. 21 dni

przed kolejnymi $wietami zdazyli sie wybawi¢
i zjes¢ do syta.

Karnawat, ktéry po staropolsku nazywa-
ny byl zapustami, umownie zaczyna sie albo

w dziefi rozpoczynajacy Nowy Rok, albo od

6 stycznia, czyli $wieta Trzech Kréli, a konczy

w Srode Popielcowa. Przyjeto sie, ze nazwa

Bartosz Jankowiak

Kierownik Marketingu i Sprzedazy Regionalnej

Zaktady Miesne ,Warmia”

W czasie karnawatu na polskich stotach z pewnoscig nie zabrak-
nie dan i przekasek miesnych, ktére dodadza energii do dtugiej
zabawy.

W tym okresie nasi klienci najczesciej stawiaja na tradycyjne wy-
roby z Warminskiej Wedzarni, np. szynke, ktéra stanowi szybka
przystawke - wystarczy zwina¢ ja w rulonik, doda¢ chrzanu czy suszonych pomidoréw.
Doskonale sprawdzi sie takze delikatna poledwica dtugo dojrzewajaca. Satatki przyrzadzane
Z jej udziatem majag wyrazisty smak i ciesza podniebienia smakoszy.

Jako bardziej sycacy positek sprawdzi sie kruchy i soczysty stek z antrykotu do przyrzadzenia
w domu, ktéry poddany procesowi dojrzewania uzyskuje swéj charakterystyczny smak.
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pochodzi od sfowa ,carnavale” wywodzacego
sie z jezykow facifiskiego i wioskiego. W do-
sfownym tlumaczeniu oznacza ono rozstanie
z miesem. Okreslenie noworocznego okresu
zabaw i uczt nawiazuje tez do tacinskiego wy-
razenia ,carrus navalis”, ktére byto nazwa dla
rydwanu Dionizosa, ktéry w czasie hucznych,
ulicznych pochodéw poswieconych uroczysto-
Sci powitania wiosny — pojawiaf sie na rzym-

skich ulicach.

Zwiekszona sprzedaz

Tuz przez sylwestrowa noca, jak tez w cia-
gu calego karnawatu Polacy kupuja wiecej.
Oprécz wzrostoéw sprzedazy alkoholi, widocz-
na jest tez zwiekszona rotacja dar gotowych,
m.in. safatek warzywnych czy rybnych, dipéw
i sosow, chipsow, paluszkéw, orzeszkéw, a tak-
ze stodyczy czy wedlin i seréw.

Stone przekaski to podstawowy karnawato-
wy zakup w siedleckim Lewiatanie. ,Paluszki,

orzeszki, chipsy — klienci w czasie karnawatu

reklama

szukaja takich produktéw. Bardzo dobrze sie
sprzedaje w tym czasie gotowy popcorn” —
podkresla Bozena Kleszcz, kierowniczka Le-
wiatana przy ul. Unitéw Podlaskich. Do sklepu
przychodza rézni klienci, dlatego tez ich wy-
bory w zakresie marek sa odmienne. Jedni sta-
wiaja na cene, a drudzy na znany produkt. Pani
Bozena zaznacza, ze bardzo czesto wybierana
jest marka wtasna, poniewaz klienci doceniaja
korzystna cene przy jednoczesnej wysokiej ja-
kosci takich produktéw. Niezastapione sa jed-

nak znane marki, jak Lajkonik, Lay’s czy Feliks.

Koszyk na impreze

Jak sie okazuje, w czasie karnawatowych
imprez popularne sa tez sfodycze. Ale jak
wskazuje detalistka z Siedlec — przede wszyst-

kim takie, ktére mozna fatwo podzieli¢ i po-

Anna Chotuj

Dega

Bozena Kleszcz, Kierowniczka
Lewiatan

ul. Unitéw Podlaskich 7
SiedIce

Z OFERTY PRODUCENTA

DEGA

Paprykarz szczecinski

ESos)

PAPRYKARZ
S,

Specjalista ds. Marketingu i Public Relations

Karnawat to doskonata okazja na zaprezentowanie ciekawych
pomystéw kulinarnych. Menu na te okazje musi by¢ réznorod-
ne, smaczne i pieknie podane. Firma Dega ma w swojej ofercie
cata game produktéw idealnie pasujacych na takie okazje. Przede

wszystkim stawiamy na satatki, ktére zawsze sprawdzaja sie jako

menu degustacyjne. Zaréwno te warzywne, $ledziowe i miesne - ale réwniez z dodatkiem ryb

wedzonych oraz zdrowych dodatkéw w posatci pestek np. dyni czy prazonego stonecznika.

Po drugie - paprykarz, produkt kultowy, znany Polakom od lat - dzieki kulinarnej wyobrazni

moze nabrac nowatorskiego charakteru. To wdzieczny i smaczny produkt - warto pokaza¢ go

na ciemnym lub chrupkim pieczywie, w tortilli, a takze zapiekany np. z pieczarkami. Po trze-

cie - pasty kanapkowe - jajeczna, z ryba wedzona, oliwkami czy suszonymi pomidorami - to

doskonata baza dla kolorowych i apetycznych przekasek.
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tukasz Masewicz

Kierownik kategorii kulinarnej Knorr

UNILEVER
POLSKA
Przyprawa do
ztotego kurczaka
Knorr

— P
P>——  do ziutego.

kurczaka

Unilever Polska

Sylwestrowe party i karnwatowe domoéwki nie moga sie oby¢ bez
tzw. ,finger foodow”. Najlepsze przekaski? Szybkie w przygoto-
waniu i takie ,na raz” - by mozna je byto dostownie porwac ze
stotu. Sprawdza sie wiec te przygotowane z miesa drobiowego,

jak patki z kurczaka czy drobiowo-warzywne szasztyki, a takze

wszelkiego rodzaju kanapeczki, pizzerinki i tartinki. Wazne, by byty doskonale przyprawio-
ne, w czym pomoga przyprawy Knorr, jak Przyprawa do kurczaka, czy idealna dla wielbicie-
li ostrzejszych smakéw - Przyprawa do pikantnego kurczaka. Na stole nie moze zabraknac
réwniez satatek, o ktérych smaku w duzej mierze decyduja dressingi. Ich przygotowanie to
zadanie dla Soséw satatkowych Knorr. Bedzie szybko, smacznie i bardzo aromatycznie!

da¢ w formie poczestunku podczas spotkania
w gronie znajomych czy rodziny. S to przede
wszystkim wafelki na wage, cukierki czy ciast-
ka. Najpopularniejszymi w tym przypadku
markami sa Wawel, Wedel, Tago czy Familijne.

Tuz przed Sylwestrem, jak tez w czasie kar-
nawatu, dobra sprzedaza wyrdznia sie wedlina

i sery. | tutaj rozpietos¢ dostepnych matek jest

reklama

bardzo szeroka. Z reguly klienci swoje wybo-
ry w zakresie marki pozostawiaja ekspedient-
ce proszac o polecenie czego$ dobrej jakosci.
W sklepie mozna wybiera¢ spoéréd produktow
takich producentéw jak m.in. Sokotéw, Tar-
czynhski, Balcerzak, JBB, ZM Kania, ZM ,War-
mia” czy Madej Wrébel. Wybor seréw jest
znacznie wiekszy. Na péfce mozna odnalez¢
nie tylko tradycyjne sery twarde zotte, biate,
kanapkowe czy plesniowe i topione. W kar-
nawale najczesciej wybierane sa zofte i ple-
$niowe, ktére moga zosta¢ podane w formie
deski seréw. Posrod dostepnych w Siedlcach
producentéw, w tej kategorii mozna znalez¢
SM Milekpol, SM Milekovita, OSM Piatnica,
OSM Sierpc, Hochland, Lactalis czy OSM
Wioszczowa i SM Ryki.

Zakupem towarzyszacym wedlinom i serom

s warzywa — marynowane, kiszone czy kon-

Przyprawa do mies
Knorr

SERTOP

Masto Klarowane

serwowe. ,Klienci szukaja produktéw, ktore
moga wykorzysta¢ do przygotowania korecz-
kéw. Zauwazam, ze sa poszukiwane te pro-
dukty, ktére mozna wykorzysta¢ do ,szybkich”

positkow i w fatwy sposéb podac gosciom. Du-

Sertop

\ - '
Yoty v \ Frar' .:é'
e - - e e <

Aneta Bedkowska
Marketing Manager

Pomimo krétkiej obecnosci na rynku masto klarowane cieszy sie
ogromnym zainteresowaniem zaréwno wsrod partneréw handlo-
wych, jak i samych konsumentéw. Duze zapotrzebowanie wynika
niewatpliwie z faktu, iz produkt ten doskonale wpisuje sie w po-
trzeby polskiego spoteczenstwa, ktére w dzisiejszych czasach

przyktada duza wage do tego jakie produkty spozywa. Nasze masto jest w 100% naturalne i to
wiasnie dziata na jego korzys¢. Dodatkowa zalet jest brak laktozy, co sprawia, Ze produkt ten
doskonale sprawdza sie w kuchni alergikéw. Takze tej $wigtecznej, bowiem masto klarowane
Swietnie zastepuje tradycyjne masto i moze by¢ uzyte wszedzie tam, gdzie zachodzi potrzeba
dodania ttuszczu, nie tylko mlecznego.

Dlaczego warto mie¢ masto klarowane w swojej $wigtecznej ofercie? Bo zapewni nam dobra
rotacje i przyciagnie klientéw. Takze tych, ktérzy masta tradycyjnego jes¢ nie moga.
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Zzym powodzeniem ciesza sie tez dipy i sosy, ktére serwowane sg do
dan na ciepto i zimno. | rzeczywiscie w okresie karnawatowym rotacja
takich produktéw znacznie wzrasta” — podkresla kierowniczka siedlec-

kiej placowki.

R[]

Centrum Monitorowania Rynku

Deska serow

Sery stajq sie coraz bardziej popularnym produktem nie tylko w czasie
karnawatu, ale w ciggu cafego roku. CMR, badajac sprzedaz kategorii
w malym formacie sklepéw, odnotowat, iz z miesigca na miesigc roénie
liczba dostepnych na jedna placéwke wariantéw. Na poczatku 2016 r.
byto to ok. 13 réznych rodzajéw sera, a w we wrzesniu 2017 r. juz pra-
wie 16. Najwiecej sposréd nich to sery zétte.

Wsréd producentéw, ktérzy maja najwieksze udzialy wartosciowe
w sprzedazy kategorii w sklepach o powierzchni nieprzekraczajacej
300 mkw., CMR wymienia SM Mlekpol, SM Mlekovita, OSM Piatnica,
OSM Sierpc, Hochland, Lactalis, Bakoma, Savencia, Top Tomysl oraz
OSM Wtoszczowa. Markami, ktére zarobity najwiecej w okresie od
stycznia do korica pazdziernika tego roku byly wedtug danych instytu-
tu: Mlekpol, Piatnica, Mlekovita, Sierpc, Bakoma, Hochland, NaTurek,
Mlekpol Mazurski Smak, Top Tomysl i Mlekovita Favita.

Wedliny

W okresie karnawatowym na stofach nie moze zabrakna¢ réwniez
wedlin i mies. Liczba dostepnych wariantéw na sklepowych pétkach jest
jednak podobna przez caty rok. Srednio w placéwce handlowej do 300
mkw. mozna znalez¢ ok. 9 réznych propozycji z kategorii wedlin pacz-
kowanych i przekasek miesnych — podaje CMR.

CMR sprawdzit jak wyglada sprzedaz wedlin w tym czasie. Jesli cho-
dzi o wedliny paczkowane to w okresie od grudnia 2016 r. do marca
2017 r. najwieksze udzialy wartosciowe w sprzedazy w sklepach ma-
toformatowych mieli Tarczynski, Sokotéw, Animex i Balcerzak. Wsrod
marek, ktore zarobity w tym czasie najwiecej w sklepach o powierzchni
nieprzekraczajacej 300 mkw. znaleZli sie Tarczynski, Sokotéw, Balcerzak

oraz Morliny.

reklama
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Norymberga, Niemcy

14-17.02.2018

BIOFACH U185

into organic

Wiodace na swiecie targi
ekologicznych artykutéw spozywczych

e
DLUGOTRWALE IMPONUJACE.
PANSTWA SWIATOWE WIODACE TARGI.

Niech Panstwo przygotujg sie na jedyna w swoim
rodzaju réznorodnos¢ oferty prezentowanej przez ponad
2.700 wystawcow, ktora zachwyca konsekwentnie
certyfikowanymi bio-produktami zywnosciowymi. Niech
Panstwo doswiadcza platformy networkingu dla catej
bio-branzy oraz cenionego specjalistycznego kongresu
i zanurza sie w nastepujace zagadnienia:
® nowosci i trendy

e przezywanie i odkrywanie

® wiedza i nauka

Juz dzisiaj dostepne sg

informacje dla Pafistwa:

BIOFACH.COM

" W pofgczeniu z " } "
» VIVANESS20184

into natural beauty

Migdzynarodowe Specjalistyczne: §
g Targi Kosmetykow Naturalnych

INFORMACJE
MERITUM s.c.
T+4822.82827 34
F+48 22.8 28 23 87
meritum@meritum.it.pl

NIECH PANSTWO
NANIOSA TEN TERMIN
BEZPOSREDNIO DO

ORGANIZATOR

NirnbergMesse
T +499118606-4909
F +49 9118606-4908

visitorservice@
nuernbergmesse.de
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Warzywa w stoikach EUROSER DAIRY GROUP

Wéréd najczedciej kupowanych warzyw

Paluszki serowe ,cheesupers - super sticks” 80 g

w stoikach i puszkach znajduja sie kukury- Firma Euroser Dairy Group na przetomie pazdzierni-

dza i groszek — zajmuja one wszystkie miej- ka i listopada wprowadzita na polski rynek nowosé,

. . L. paluszki serowe ,cheesupers - super sticks”. Nowy
sca w top 10 produktéw kategorii z najwyz- . . ,
produkt jest skierowany do mtodszych konsumentow,

szymi udziatami warto$ciowymi w sprzedazy
(dane CMR).

Najwyzsze udziaty wartosciowe w sprzeda-

wyrdznia go zabawna, kolorowa grafika oraz proste
sktadniki. W 80-gramowym opakowaniu znajduja sie 4
oddzielnie zapakowane paluszki serowe, z odrebna grafika

7y w okresie od poczatku tego roku do korica na kazdym z nich. Produkt jest dostepny w dwoch wersjach

pazdziemika mieli w matym formacie sklepow kolorystycznych, mietowej i rézowej, aby zapewni¢ moz-

liwos¢ wyboru ulubionego opakowania najmtodszym od-

d i Bonduelle, Hei Dawt Pa- . .
producenci Bonduelle, Heinz, Lawtona, ra biorcom. Serowe paluszki cheesupers to zdrowa przekaska,

mapol, Rolnik i Jamar. Jak podaje CMR, naj- bedaca Zrédtem wapnia i biatka, wiec idealnie nadaja sie jako
lepiej zarabiajacymi markami w tym okresie uzupetnienie drugiego $niadania do szkoty.

byty Bonduelle, Pudliszki, Dawtona, Kwidzyn,
Rolnik, Vernet i Jamar.

EUROSER DAIRY.GROUP
Sosy i dipy

Na karnawatowych imprezach popularne sa

Gama seréw twardych Formagia
Formagia to gama seréw zainspirowana wtoska tradycja. W portfolio marki
réwniez wszelakiego rodzaju dodatki w formie znajduja sie sery miekkie jak mozzarella, mascarpone, ricotta oraz sery

. . twarde, dostepne teraz w wers;ji tartej oraz w kawatku 180 g zapakowa-
keczupu, musztardy czy dressingu. Maja one ) . . . .
o ] ) nym w kartonik. Sery twarde Formagia dtugo dojrzewajace maja bogaty
dosc¢ liczna reprezentacje na péice. CMR po- smak i kruchy rozptywajacy sie w ustach miazsz. Delikatny owocowy

liczyt, ze w sklepach matego formatu w czasie aromat seréw idealnie bedzie sie komponowat na desce serowej oraz

jako dodatek do dan na goraco i na zimno, np. do makaronoéw, zapie-

reklama

kanek, pizzy czy satatek.

Magdalena Lewalska
Research & Development Manager
Euroser Dairy Group

Okres karnawatu to fantastyczny czas spotkan z przyjaciétmi, przyjec i zabawy. Nie moze
wiec zabrakna¢ na stole pysznego jedzenia i przekasek. Euroser Dairy Group proponu-
je sery z konceptu Fresh Pack. W ofercie znajduja sie produkty z catej Europy i kazdy
moze stworzy¢ wtasng, unikalng deske seréw. Warto wybraé rézne rodzaje sera, z réznych
mlek i odmiennej konsystencji. Nie moze zabraknac¢ seréw kozich twardych, plesniakow
jak Brie, czy Fourme d’Ambert albo goudy smakowej. Ciekawa propozycja bedzie Gouda
tricolore w trzech kolorach, ktéra bedzie sie fantastycznie prezentowac i zachwyci pikant-
nym aromatem chili. Dla rownowagi nie powinno zabrakna¢ delikatnego twarogowego
sera koziego z truskawkami. Warto przygotowac dla kazdego goscia po okoto 50 g sera,
a deske uzupetni¢ o dodatki, takie jak krakersy, pieczywo z suszonymi owocami, plastry
gruszki, czy jabtek oraz migdaty i pistacje, ktére pomoga oczysci¢ podniebienie przed ko-
lejnych kesem sera. Nieodtaczna przekaska na kazdym przyjeciu sg nasze Campio Antipa-
sti - chrupiagce i aromatyczne warzywa nadziewane kremowym serkiem $mietankowym
w zalewie ziotowej. W portfolio marki znajduja sie papryczki wisniowe, rowniez w wersji
z serem bez laktozy, zielone oraz czarne oliwki, zielone pepperoni, dzwonki papryki oraz
suszone pomidory w zalewie z kaparami.

zeszlorocznego karnawafu mozna bylo zna-  majonez, dressing i chrzan. Sposréd nich ten

leZ¢ Srednio 19-20 wariantéw tego typu pro-  pierwszy zdecydowanie wystepuje najliczniej

duktéw. Instytut zalicza tu keczup, musztarde,  w sklepach o powierzchni do 300 mkw.
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CMR sprawdzit tez, ktéry z producentéw
zarobit najwiecej w czasie ostatniego kar-
nawatu. Na pierwszym miejscu zestawienia
znalazta sie firma Nestlé. Miala ona naj-
wyzsze udzialy wartoSciowe w sprzedazy
w sklepach o formacie nieprzekraczajacym
300 mkw. Dalej znaleZli sie Spofem Kielce
i Maspex. Wysoko uplasowali sie réwniez
Heinz, Unilever, Roleski, Mosso, McCormick,
Develey i Pegaz.

Ulubiona marka klientow matych sklepow
okazata sie Winiary. CMR podaje, ze jesli cho-
dzi o wartos¢ sprzedazy, w okresie od grudnia
2016 r. do marca 2017 r. miala najwyzsze
udzialy. Za nig znalazt sie Majonez Kielecki,
Pudliszki, Roleski, Tortex, Kotlin, Wioctawek,
Mosso, Kamis i Hellmann's.

Patrzac na sprzedaz najpopularniejszego
dodatku w segmencie, jakim jest ketchup,
to najlepsza sprzedaza wykazat sie Heinz
— podaje CMR na podstawie danych z pa-
ragonéw sklepot matoformatowych. Dalej
znalezli sie Maspex, Unilever, Roleski, Da-
wtona, Develey, McCormick, Nestlé, Spo-

tem Kielce i Pegaz.

Do chrupania

Obowiazkowa karnawafowa przekaska,
ktérej nie moze zabrakna¢ na stole w czasie
karnawatowej imprezy sa oczywiscie chipsy,
chrupki i prazynki. Jak podaje CMR, w cza-
sie ubieglorocznego karnawatu, $rednio na
po6tce matoformatowego sklepu spozywcze-
go mozna byto znalez¢ ok. 33-36 wariantéw
takich produktéw.

Niekwestionowanym  liderem  sprzedazy
w placéwkach handlowych do 300 mkw. w ka-
tegorii chipséw, chrupek i prazynek jest Frito
Lay. CMR podaje, ze jego udziaty wartosciowe
w ciagu cafego roku plasuja sie na poziomie
powyzej 65%. Jednak w tej kategorii wysoka
sprzedaza wyrdzniaja sie tez Lorenz czy In-
tersnack. W zestawieniu instytutu pojawili sie
tez m.in. Kellogg’s, Tbm, Otmuchéw, Rymut,
Good Snack czy Spofem Kielce.

Patrzac na poszczegdlne kategorie, to wéréd
chipséw numerem jeden jest Frito Lay. Dalej
plasuje sie Lorenz. Jesli chodzi o chrupki to

poczatek zestawienia zajmujg Frito Lay, Lo-

renz, Tbm i Intersnack. Natomiast najwieksza
sprzedaza prazynek w sklepach do 300 mkw.
odnotowat Intersnack. Za tq firma znaleZli sie

m.in. Frito Lay i Otmuchéw.

Z OFERTY PRODUCENTA

Karnawat moze przynie$¢ detalistom znacz- M
ne zyski jesli zwieksza zatowarowanie kate- HENRYK
gorii najbardziej pozadanych w tym czasie. KANIA

. U - PO Kabanos
Klient lubi mie¢ duzy wybér i znalez¢ w jed- .

pieczony

nym miejscu wszystko czego potrzebuje. Wte- pepperoni
dy nie tylko wyjdzie ze sklepu z wiekszym
paragonem, ale tez z pewnoscia wréci przy
okazji kolejnych zakupoéw.

Joanna Kowalska

reklama

MARKA Y

W POLSGE*

NAJCHETNIEYJ
-/ KUPOWANE SMAKi

SiLNE

WSPARCIE POS
catoroczNe WSPARGIE PR

* Intersnack za Nielsen — rynek Cata Polska z Dyskontami (Discounters Premium Read) — scanning jako suma
rynkow: Hipermarkety, Supermarkety bez Dyskontow, Dyskonty (Discounters Premium Read) — scanning,
Sklepy Chemiczne, Duze sklepy spozywcze, Srednie sklepy spozywecze i Mate sklepy spozywcze, Panel Handlu
Detalicznego, sprzedaz wolumenowa, okres pazdziernik 2016 — wrzesier 2017, kategoria: Orzechy.

SPROBUY
SiE OPRZEG
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Wszystkie kolory
karnawatu o

Dostep do tych tresci
Cho¢ symbolem sylwestrowej zabawy jest wino musujace i szampan to rotacja moga mie¢ wylacznie
.. . . . , . firmy zajmujace si¢
alkoholi nie ogranicza sie wytgcznie do tego typu trunkéw. Zaréwno Sylwester produkcja, obrotem
c L C e e . . hurtowym oraz handlem
jak i karnawat emanuja wieloma barwami: drinki, wino, whisky, wédka napojami alkoholowymi.

smakowa i czysta, a nawet piwo. Odpowiednie przygotowanie na ten okres

i kuszace promocje gwarantuja zyski.

——reklama ——

z

formatowych sklepéw spozywczych do 300
mkw., ale szczyt sprzedazy wielu rodzajow

napojow alkoholowych, m.in. wodek, whisky

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci).

Alkohol to niezaleznie od pory roku jedna

kluczowych kategorii dla obrotéw mato-

oraz win przypada na grudzien.

Ewa Wisniewska
Brand Manager
MV POLAND

W wieczor sylwestrowy oraz w czasie imprez karnawatowych zdecydowanie kréluje
wino musujace.

Na rynku dostepne s3 rézne wersje tego trunku: biate, r6zowe, czerwone, wytrawne, potwy-
trawne i stodkie. Pétki uginaja sie pod réznymi rodzajami wina musujacego, a klient w nattoku
informacji zazwyczaj ma problem z wyborem tego najlepszego dla siebie.

Zdecydowanie radzimy wybra¢ wino, ktérego babelki powstaty w wyniku naturalnej fermen-
tacji, w przeciwienstwie do wina gazowanego dwutlenkiem wegla. Warto wyda¢ dostownie
kilka ztotych wiecej i cieszyc¢ sie prawdziwym winem z naturalnymi babelkami zamiast jego
gazowanym odpowiednikiem. Nie musimy od razu siega¢ po szampana, ktéry z racji swojej
zastrzezonej nazwy, apelacji i wykreowanego wizerunku, jest winem bardzo drogim. Mozemy
znaleZ¢ wiele win musujacych w przystepnych cenach, ktére podobnie jak szampan powsta-
ty w procesie naturalnej fermentacji. Ciekawa propozycja sa wina musujace Alita Selection,
produkowane naturalng metoda Charmat. Alita Selection jest dostepna w wersji wytrawnej,
potwytrawnej i stodkiej. Mozna wybrac wersje wina wedtug szczepéw: Riesling, Chardonnay
i Muscat. Nowoscig jest Alita bezalkoholowa, ktéra ze wzgledu na walory smakowe jest $wiet-
na alternatywa dla osdb, ktére lubig wina musujace, ale z réznych przyczyn nie moga pi¢ alko-
holu. Celebrujmy wspaniate chwile w towarzystwie dobrego wina!
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. Beata Ptaszynska-Jedynak
Dyrektor ds. Komunikacji
Carlsberg Polska
Sylwester i okres karnawatu to dobra okazja, aby bawic sie przy -
piwie. Bogactwo gatunkdéw, smakéw, niska zawartosc alkoholu,
a takze piwa bezalkoholowe daja mozliwos$¢ wyboru i odpowie-
dzialnej konsumpcji.
Na noworoczne okazje polecamy lubiane jasne petne, np. Oko-

cim Jasne Okocimskie o idealnie zbalansowanym smaku i aromacie, warzone tylko z trzech
sktadnikéw - wody, stodu jeczmiennego i chmielu. Dla mitosnikéw piw mocniejszych, o wy-
razistych aromatach polecamy Okocim Mocne Dubeltowe lub Okocim Mistrzowski Porter,
zdobywce medali na European Beer Star. Ci co gustuja w piwnych specjalnosciach beda

zauroczeni Okocimiem Klasyczng Pszenica, oceniong przez jury European Beer Star 2017
jako najlepsze piwo pszeniczne w Europie lub Kasztelanem Pszenicznym Niepasteryzowa-

nym. W tym wyjatkowym czasie warto siegnac po nowosci: piwo gornej fermentacji Okocim
Polskie Ale lub Zatecki Svetly Lezak warzony z uzyciem aromatycznego chmielu zateckiego.
Dla wielbicieli stodszych smakéw polecamy napdj piwny Somersby lub bezalkoholowe piwo
Karmi. Zyczymy wspaniatej zabawy i pomyslnego Nowego Roku!

| ~
Wi babelkami {
oz CMRE

Centrum Monitorowania Rynku

Trudno wyobrazi¢ sobie koszyk z zakupami  rym brakowatoby wina musujacego. Jak przy-
na zabawe noworoczno-karnawatowa, w kt6-  znaje Elzbieta Szarejko z CMR, sprzedaz win z
babelkami rosnie skokowo tuz przed Nowym [ ) \

reklama . . .
Rokiem —w 2016 r. az 30% transakcji zaku- Dostep do tych tresci

pu win musujacych zaraportowano w grudniu, moga mie¢ wylacznie
L ) firmy zajmujace sie
przy czym najwieksze znaczenie dla sprzeda- produkcja, obrotem l.
hurtowym oraz handlem

zy mialy ostatnie dni roku. ,Klienci sklepéw napojami alkoholo i

matfoformatowych coraz czeSciej siegaja po
WY & ) s1&8aja p (Ustawa z dnia

drozsze i bardziej wyszukane wina musujace, szyéc g@iﬂ%’w‘&;ﬁ\f’gga)

jak prosecco czy cava, ale noworoczny toast
wciaz najczesciej wznosza trunkami z nizszych
potek cenowych. W czotéwce marek, dla kto-
rych w grudniu 2076 r. zanotowano najwiecej
transakgji, znajduja sie m.in. Sowietskoje Igri-
stoje i Siewiernoje Igristoje, ktérych cena nie
przekracza 7 zi, a takze Dorato i MichelAn-
gelo (14-15 zI). Najpopularniejszym winem
musujacym w ostatnim miesigcu ubiegtego
roku byto pétstodkie Sowietskoje Igristoje 700

ml od Henkell & Co., ktére pojawito sie na

co 5. paragonie z omawiang kategoria i od-

powiadafo za 18% udziatéw wolumenowych

w sprzedazy cafego segmentu. Klienci chetnie

tez siegali po wytrawne Siewiernoje lIgristoje

750 ml (Agropol) oraz pétstodkie Dorato Bian-

co 750 ml (Ambra), oba warianty miaty po 9% '
udziatow w liczbie transakcji z winami musu-

jacymi i szampanami” — informuje ekspertka

CMR.

48 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace si¢

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).



*As

iéﬁ Kategorie produktow

Wodki w koszykach
zakupowych

Jak wynika z danych CMR, wédki przez
caly rok sg jedng z najwazniejszych kategorii
w sklepach matoformatowych zaréwno pod
wzgledem wielkosci, jak i wartodci sprzedazy,
ale najwiecej transakgji ich zakupu notuje sie
na koniec roku, a szczegélnie w dniach tuz
przed powitaniem nowego roku. ,W grudniu
i styczniu czeSciej niz w innych miesigcach
klienci siegaja po wodki w wiekszych opako-
waniach. W kategorii wédek czystych w ostat-
nim miesigcu roku wodki w butelkach 700 ml
awansuja w tym czasie na drugie miejsce (naj-
popularniejsza jest niezmiennie pojemnos¢
0,5 1), wyprzedzajac pod wzgledem wartosci
i wielkosci sprzedazy opakowania 200 ml.
W dwoch ostatnich tygodniach 2016 r. wodki
czyste o pojemnoéci 500 ml pojawialy sie na

ponad 40% paragonéw z ta kategoria, a po

czasie klienci najwiecej wydawali na pétlitrowe
warianty trzech wodek czystych ze $redniego
segmentu cenowego: Zubrowki Biatej, Zofad-
kowej Gorzkiej Czystej de Luxe oraz Krupniku
Czystego. Na kolejnych miejscach pod wzgle-
dem udziatow w wartosci uplasowaly sie Zub-
rowka Biafa 700 ml i Krupnik Czysty 700 ml” —
informuje Elzbieta Szarejko z CMR. Jak podaje
agencja badawcza, wodki czyste odpowiadaja
za okoto 70% udzialéw w wartosci sprzedazy
wodek w sklepach matoformatowych, ale ich
oferta jest znacznie mniejsza niz wodek sma-
kowych. Klienci typowego sklepu osiedlowego
w pazdzierniku 2017 r. mieli do wyboru 48
wariantow wodek smakowych i 34 warianty
wodek czystych, nalezy sie jednak spodziewac,
ze w grudniu ta oferta bedzie jeszcze szersza.
Duzy wybor wédek smakowych jest odpowie-
dzig na rosnace zainteresowanie konsumentéw

|zejszymi, kolorowymi trunkami, ktére Swiet-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.

L\ 0 wychowaniu w trzezwosci). J

wodki w butelkach 700 ml siegat co 6smy
klient kupujacy ten rodzaj alkoholu. W tym
Wojciech Surowiecki

Dyrektor ds. Produkcji wyrobéw alkoholowych
BZK Alco

reklama

Sylwester i karnawat to czas zwiekszonego popytu na alkohol.
W sylwestrowa noc kréluje szampan i drinki na bazie alkoholu
o dobrej jakosci, np. Senator Komorowski Organic Vodka. W kar-
nawale dominuje mocniejszy alkohol. W handlu zarysowata sie

dominacja polskich marek. Artykuty spozywcze charakteryzuja
sie bowiem najwiekszym ,zakupowym patriotyzmem”. Polskie pochodzenie produktu zache-
ca do zakupu 7 na 10 rodakéw. Dlatego dobrym wyborem na karnawat jest wédka czysta
,Kazimierz Wielki”, ktérej etykiete zdobi miecz przypominajacy Szczerbiec, koronacyjny orez
krélow Polski. Poza tym polscy konsumenci lubig eksperymentowac. Na to rowniez pozwala
,Kazimierz Wielki”. Trunek produkowany jest z uzyciem jedynej w Europie technologii, ktéra
umozliwia otrzymanie krystalicznie czystego i fagodnego alkoholu. Wodka jest tak czysta, ze
nie trzeba jej nawet popijac.

Jarostaw Buss

Organizator festiwalu Whisky Live Warsaw, wtasciciel firmy Tudor House oraz sieci
sklepéw Ballantines

Od dtuzszego czasu mamy do czynienia ze spadkiem importu szkockiej whisky w ujeciu ilo-
Sciowym, co przy jednoczesnym wzroscie wartosciowym potwierdza zmieniajace sie prefe-
rencje Polakéw. Lubimy i coraz czesciej kupujemy drozsze odmiany tego trunku.

Przyczyn tego trendu nalezy upatrywac gtéwnie w rosnacej $wiadomosci polskich konsumen-
tow. Wyedukowany klient siega po coraz bardziej wyszukane odmiany tego trunku. Zaczyna
poszukiwac nowych doznan, nowych wrazen. Wyglada na to, ze powoli koriczy sie era $lepej
wiary w site znanej od lat marki. Wieksze wymagania zakupowe rodakéw wzgledem whisky
wigza sie m.in. ze wzrostem zamoznosci. Jak wynika z badarh KPMG, liczba zamoznych i bo-
gatych Polakéw w 2016 roku przekroczyta milion. Prognozy méwia o dalszym, dynamicznym
wzroscie - 2019 roku w Polsce bedzie mieszkac blisko 1,3 mIn oséb zamoznych i bogatych.
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Zofia Lewandowska
Marketing Manager
VINEX SLAVIANTSI POLAND

Przed nami spokojny, obfitujacy w rodzinne spotkania okres bozonarodzeniowy oraz gorace
sylwestrowe i karnawatowe noce. Do wigilijnej kolacji doskonale sprawdza sie wina Emine
Special Reserve, zawdzieczajgce swéj unikalny charakter procesowi dojrzewania w debo-
wych beczkach. Sylwester to czas zyczen, wystrzeliwanych korkéw i babelkéw w kieliszku.
Polacy pokochali wtoskie prosecco Terra Serena, nagrodzone przez specjalistow prestizowym
srebrnym medalem IWSC 2017. Z kolei do przyrzadzenia karnawatowych drinkéw polecamy
dobrze znany Polakom Ciociosan: Bianco, Rosso i najlepszy do warstwowych drinkéw wer-
mut Dry z zawartoscia alkoholu na poziomie 17%. Klasyczny Ciociosan otrzymat niedawno
nowa, od$wiezong identyfikacje wizualna. Wzmocnione wino deserowe Witosha, delikatnie
podgrzane z korzennymi przyprawami i plastrem pomaranczy, idealnie rozgrzeje w chtodne
zimowe wieczory.

nie nadajg sie do tworzenia koktajli. Wodki

smakowe najczesciej kupowane sa w opako-

waniach 100 i 200 ml — pojemnosci te maja
tacznie okoto 70% udzialéw w wartosci sprze-
dazy tej kategorii, przy czym w grudniu nieco
lepiej niz w pozostatych miesigcach sprzedaja

sie opakowania 500 ml. Najczesciej wybiera-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

reklama

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci). )

Anna Gaworska, Kierowniczka
Sklep Aldis

ul. Orzechowa 37b

Biata Podlaska

CRISPY &

ne warianty wédek smakowych to: Zotadkowa
Gorzka, Cytrynéwka Lubelska, Wisniéwka Lu-
belska oraz Zotadkowa Gorzka z Mieta.

Musujgce i kolorowe toasty
Alkohole to produkty, ktére sa oblegane
w sklepie Aldis w Biatej Podlaskiej szczegdl-
nie przy takich okazjach jak $wieta, Sylwester
czy karnawat. Jak przyznaje kierowniczka
sklepu Anna Gaworska, ostatni dzieft w roku
jest najlepszym okresem dla sprzedazy alko-
holu w naszym sklepie. ,Na Sylwestra przede
wszystkim bardzo dobrze rotuje szampan czy
wina musujace. Hitem sprzedazowym jest

Sowietskoje Igristoje. Réwniez w koszyku za-

kupowym czesto laduje Dorato. Czasami tez

52 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

. napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci).




*As

*m Kategorie produktow

klienci siegaja po wina musujace pod marka
Cin&Cin. Cena czyni cuda w tym przypad-
ku” — wyjasnia pani Anna.

Sprzedaz alkoholi w tym okresie r6zni sie
pod wzgledem wybieranych marek od tych, po
ktére klienci siegaja na co dzien. ,Klienci siega-
jacy po wodke czysta decyduja sie na drozsze
pozycje. Szukaja czegos co lepiej wyglada, ina-
czej smakuje. W zwiazku z tym lepiej rotuja
drozsze pozycje, chociaz nic nie przebije w
dalszym ciagu dobrej sprzedazy Zotadkowej
Gorzkiej de Luxe. Mysle, ze ze wzgledu na
cene. Mamy ja czesto w promogji i dlatego jest
tez towarem przodujacym w sprzedazy. Przed
Sylwestrem czesciej klienci siegaja po Finlandie
czy Stocka. Trunki ze $redniej potki cenowe;j.
Réwniez siegaja po smakowe warianty, np. po
Stock Prestige o smaku zurawiny czy grejpfru-
ta. Wiecej réwniez przy $wietach sprzedajemy
nalewek Soplicy. Swieta bardziej stoja dobra
marka, a Sylwester iloscig i ceng” — podkresla

kierowniczka sklepu.

reklama ———

Mocniejsze trunki

W okresie karnawatowym rotacja wodki
w bialskim sklepie utrzymuje sie na wyzszym
poziomie. ,Z pewnoscig Sylwester jest jedynym
dniem w roku, kiedy rotacja jest najwieksza.
Przez pierwsze dwa tygodnie karnawatu — okres
zabaw czujemy po sprzedazy alkoholu. P6Zniej
pomatu wszystko sie réwnowazy i sprzedaz
wraca do standardowego poziomu. W karna-
wale najlepsza sprzedaza charakteryzuje sie
woédka promocyjna. Oprocz woédek  klienci
siegaja po wina. Zwykle jest to wino pétstodkie
badz pétwytrawne, a klienci czesto prosza zeby
im co$ poleci¢. Zazwyczaj ich budzet przezna-
czany na wino wynosi do 20 zl. Dobrze sprze-
daje sie Carlo Rossi, Kadarka, Fresco, Mofdaw-
ska Piwnica, Czarny Doktor” — przyznaje pani
Anna Gaworska.

Jesdli chodzi o whisky to w bialskim sklepie sa
wierni stali klienci na Ballantine’s, Jack Daniel’sa
oraz na Jim Beam'a. ,Mamy tez klientke na Me-
taxe. Jednak takie trunki nie stanowig u nas du-
zej sprzedazy” — informuje kierowniczka sklepu.

Pojemnosci jakie dominuja w sprzedazy
alkoholi w sklepie Aldis w tym okresie to 0,5
i 0,7 |. Kobiety przewaznie siegaja po wina
badz nalewki z kolei mezczyzni zwykle czysta
wodke lub whisky.

,Wprowadzajac nowosci staramy sie klientéw
do nich zacheca¢. Schtodzone alkohole musimy

mie¢ przez caly rok, klienci czesto zycza sobie

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁnn(fr zajmujace si¢

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).

i

Maciej Szydtowski
Senior Brand Manager
Marie Brizard Wine & Spirits Polska

Okres sylwestrowo-karnawatowy, to jeden z najbardziej wyjat-
kowych momentéw w roku. Ta wyjatkowos¢ przejawia sie row-
niez w wyborach konsumentéw - chetniej kupowane sa trunki
z takich kategorii, jak whisky czy koniak. Jest to réwniez okres

zwiekszonej sprzedazy wszelkich, tak zwanych, ,zestawéw pre-

zentowych”, czyli limitowanych edycji alkoholi, ktére moga stanowi¢ elegancki upominek. Ro-

$nie zatem zainteresowanie produktami sprzedawanymi w kartonikach, czesto z pozadanymi

w tym okresie gadzetami.

W tym roku nie zabraknie réwniez oferty specjalnej od flagowej whisky z oferty Marie Brizard

Wine and Spirits - William Peel. W okresie sylwestrowo-karnawatowym beda dostepne dwie

edycje limitowane: William Peel ze szklanka oraz William Peel z gra towarzyska. Pierwsza

z nich, oferowana w kartoniku, spetni oczekiwania tych, ktérzy szukaja atrakcyjnego zestawu

upominkowego. Druga z kolei, to idealna propozycja dla 0séb, ktére nadchodzacy karnawat

planuja spedzi¢ w gronie znajomych.
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Tatiana Maciejewska
Kierownik ds. Marketingu -
Torunskie Wédki Gatunkowe "

Koniec grudnia, czyli Sylwester i nastepujacy po nim karnawat
to okres, w ktérym notuje sie najwieksza sprzedaz alkoholi
mocnych, w tym waédki. Polacy najczesciej siegaja w tym okre-
sie po wodki czyste, ktére pija zarbwno w formie schtodzo-

nego shota, ale przede wszystkim jako gtéwny sktadnik wiek- .
waddek czystych: na destylacie zbozowym oraz ziemniaczanym. Torunska Czysta zbozowa -

e N

szosci koktajli alkoholowych. Marka Toruniska w swojej ofercie posiada, az dwa rodzaje

rekomendowana jest zwolennikom tradycyjnej polskiej wédki i charakteryzuje sie nieco
ostrzejszym smakiem. Z kolei Toruriska na destylacie ziemniaczanym, ktéry w ostatnich
latach zdobywa coraz wigksze uznanie, charakteryzuje sie tagodniejszym smakiem i deli-
katnym, lekko stodkawym finiszem. Torunska Czysta zbozowa znakomicie pasuje do wy-
trwanych i orzezwiajacych koktajli z mietowa lub cytrusowa nuta, z kolei Torunska Ziem-
niaczana $wietnie sprawdzi sie jako sktadnik stodkich drinkow.

trunki wylacznie z lodéwki” — dodaje pani Anna.

Jednak nie samym mocnym alkoholem stoi
sprzedaz w okresie sylwestrowo-karnawato-
wym. W bialskim sklepie ronie réwniez sprze-
daz piwa. ,Mysle, ze sq amatorzy piwa, ktérzy

nie rezygnuja z jego picia w tym okresie na

rzecz alkoholi wysokoprocentowych. O dziwo
najwieksza sprzedaz piwa w naszym sklepie
wystepuje w tygodniu miedzy $wietami a Syl-
westrem. Marki najlepiej rotujace to Zywiec,
Warka, EB, Zubr, Perfa, Harnas, Tatra. To zalezy

tez od tego co znajduje sie na pdtce promocyj-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
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(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

. L \ o wychowaniu w trzezwosci).
nej” — podkresla Anna Gaworska.

—————reklama
Wodka i wino

W sklepie Leos w Rakowiskach Sylwester
rowniez jest dniem kiedy sprzedaz alkoholu
jest najwieksza w ciggu catego roku. Jak przy-
znaje ekspedientka, Matgorzata Korniluk, na

Swieta Bozego Narodzenia sprzedaz sie zwiek-

sza jednak to przed Sylwestrem sprzedaz alko-

Schrup
ciasteczkowe

Tomasz Pawlicki
Brand Manager
AMBRA

W sezonie sylwestrowo-karnawatowym nie moze zabraknaé
noworocznych toastéw wznoszonych winem musujacym najcze-
$ciej wybieranym przez konsumentéw: Dorato Bianco. To biate,
stodkie wino o uroku szampana urzeka Swiezoscig i delikatnie

musujacymi babelkami. Doskonate jako aperitif, Swietnie pasuje
tez do deseréw i przekasek. Od ponad 25 lat towarzyszy Polakom w najwazniejszych chwi-
lach. Idealna propozycja na karnawatowe przyjecia, niezobowiazujace spotkania czy wieczory
W gronie przyjaciot bedzie nowos$¢ od marki Cin&Cin - trzy stodkie wina spokojne: Rosso,
Bianco i Rose. Wtoskie, lekkie, przyjemne i bardzo kobiece. Swéj charakter zawdzieczaja wi-
niarskiej tradycji wtoskich regionéw Veneto oraz Chieti. Konsumenci maja do wyboru $wie-
ze, delikatne i orzezwiajace Cin&Cin Bianco, petne Cin&Cin Rosso o zbalansowanym smaku,
gtebokiej, rubinowej barwie oraz lekkie Cin&Cin Rose o orzeZzwiajacym aromacie czerwonych
owocow. To propozycja dla konsumentéw, ktérzy odkrywaja przyjemnosc picia wina, ale po-
szukuja pewnego wyboru, czyli znanej marki jaka jest kultowe Cin&Cin.
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k o wychowaniu w trzezwosci). J

(Ustawa z dnia
. . . . 26 pazdziernika 1982 r.
holu nie ma konca. ,Kolejny sezon na alkohol, czyli okres karnawafowy, 0 wychowaniu w trzezwosci).

réwniez charakteryzuje sie dobrg sprzedaza wszelkich trunkéw. A to
jaki alkohol wybieraja klienci zalezy wyfacznie od gustéw i ich samych.
Sprzedajemy zaréwno wodke czysta jak i smakowa. Sa klienci, ktérzy
maja swoja ulubiong marke i wytacznie ja kupuja na wszelkie okazje. Sa
tez tacy, ktorzy na wyjatkowe okazje takie jak Sylwester siegaja po lep-

sza wodke, z wyzszej potki cenowej. Przewaznie wybér dotyczy wodki

reklama

Patrycja Sikorska

Menedzer PR i Marketingu Strategicznego

TiM

Perliste babelki, sztuczne ognie, cekinowe kreacje, btysk, szalen-
stwo i dobra zabawa towarzysza nam podczas nocy sylwestro-
wej, a takze w czasie licznych przyjec i imprez karnawatowych.

Mleko it czekolada
Idealna para

Ten magiczny, kolorowy czas w roku warto podkresli¢ kieliszkiem

iskrzacego wina. TiM S.A. oferuje konsumentom szeroki wybor
jakosciowych win musujacych. Mitosnikom hiszpanskiej Cavy polecamy wino Cava Suerente
Gran Seleccion. Niezwykle rzeskie, bogate w owocowe aromaty soczystych jabtek i cytruséw
wspaniale podkresli charakter wyjatkowych chwil. Atmosfere roztanczonej Portugalii odnaj-
dziemy w nowosci z portfolio Spétki, w winie Portada Espumante, ktére kusi owocowym bu-
kietem i stodkim finiszem. Aurvin Sparkling Moscato to propozycja dla oséb, ktére w winie
poszukuja bogactwa aromatéw i stodyczy.

czystej, zarbwno do podawania w kieliszkach jak i serwowania drinkéw. Na Sylwestra klienci
tez poszukuja alkoholi prezentowych, tych lepszych, tadnie zapakowanych. Z kolei na co dzien
gléwnie sprzedaja sie alkohole z promocji” — wyjasnia Matgorzata Korniluk.

Kultura picia alkoholu sie zmienia, zwlaszcza na szczegélne okazje konsumenci poszukuja pro-
duktéw premium, ekskluzywnych trunkéw dla koneseréw i wariantéw, po ktére nie siegaja na co
dziei. W okresie noworoczno-karnawatowym nie moze zabrakna¢ zwtaszcza alkoholi z babelka-
mi, ktérymi kazdy z nas przywita Nowy Rok.

Monika Kociubinska
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NiekOﬁczqce SI@
stodkie opowiesci -

Dla Ciebie
Okazji do konsumpcji stodyczy nie brakuje! Przed nami Boze Narodzenie, & Dla Mnie
karnawat, Ttusty Czwartek, Dzier Babci i Dziadka, Walentynki.... Mozna Amoretta

tak wymieniac bez konca. Ale najstodsze jest to, ze prawdziwe tasuchy nie
potrzebuja okazji czy pretekstu by zajadac sie ulubionymi stodkosciami

———reklama—— 0o dowolnej porze roku, dnia czy
nocy...

Domowe ciasto, paczki i ciepte francuskie
buteczki, szybki, ale stodki deser do kawy, lub Zozole Soko Loko
po prostu praliny albo czekolada... Mozna wy-
mienia¢ bez korca, ale kazdy ma swoje ulu-

bione ciasto czy stodka drozdzéwke i jedyny

w swoim rodzaju przepis na jej wykonanie.

Odkryj owocowe
smaki Lubisiow

Patrycja Niewiadomska

Brand Manager

Mieszko

W okresie $wigt Polacy chetnie dzielg sie stodyczami, wsrod
ktérych od lat kréluja smakotyki czekoladowe. Mieszko w swojej
szerokiej ofercie posiada produkty stworzone z mysla o takich

okazjach. Wykwintne bombonierki w efektownych, eleganckich
opakowaniach beda idealnym prezentem dla najblizszych. Z tego
powodu w ofercie bozonarodzeniowej Mieszko nie mogto zabrakna¢ Cherrissimo Classic -
naszego flagowego produktu - soczystej wisni oblanej wytrawna czekoladg czy Amoretty
Classic, w ktoérej zakochaja sie wszyscy mitosnicy klasycznych smakéw pralinek, takich jak:
migdat, toffi, kokos i orzech laskowy. Okres okotoswiateczny to takze doskonata okazja do
spotkan z rodzing i przyjaciétmi. Nowa linia produktéw Mieszko Dla Ciebie & Dla Mnie za-
checa do dzielenia sie stodkosciami z bliskimi nam osobami dostownie codziennie, a $wieta
dodatkowo poteguja te momenty. Na przed$wigtecznym spotkaniu z przyjaciétmi czy podczas
zimowego wieczoru z ukochang osobg - lubimy mie¢ pod reka cos stodkiego do przekaszenia,
czym w fatwy sposéb mozemy sie podzieli¢.
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Z OFERTY PRODUCENTA
Dorota Piwowarska

Category Manager WAWEL

Wawel Zelki jak Smok

Z naszych obserwacji wynika, ze w kategorii stodyczy Polacy w czekoladzie

gustuja w bardzo réznorodnych smakach, gtéwnie w zaleznosci
od wieku. Wsrdd czekolad najchetniej siegaja po Gorzka 70%
oraz Mleczng, ze wzgledu na ich klasyczny smak i wielo$¢ zasto-

sowan. Mtodsi konsumenci gustuja w nutach stodszych i owo-

cowych, dlatego tutaj zauwazamy duzg popularno$¢ Mieszanki Krakowskiej oraz galaretek Puszka prezentowa

Fresh & Fruity. Co ciekawe, réwniez poszczegdlne smaki galaretek wchodzacych w sktad .z,\c/]zeikoladkami Kasztanki
i Malaga

Mieszanki Krakowskiej, majg swoich wielbicieli - w niedawno rozstrzygnietym konkursie
konsumenckim promujacym Mieszanke Krakowska w nowej odstonie, jako najpyszniejsza
zostata wskazana galaretka o smaku ananasowym, a za nig wisnia, malina, owoce lesne i po-
marancza. Mowiac o preferencjach smakowych naszych rodakéw, nie sposéb zapomniec
o kultowych smakach, ktére od zawsze wskazywane s3 jako wyjatkowe - to czekoladki na-
dziewane Malaga, Tiki Taki i Kasztanki. Ten sam niezapomniany smak, teraz w nowej udosko-
nalonej recepturze - bez barwnikéw i sztucznych aromatéw.

Kazdy tez ma swoje niezastapione stodycze, po Az 96% Polakow ku pUje
ktére wchodzi do sklepu. Dlaczego jemy stod-  Stodycze! stodyczy dzieciom — wynika z badania* prze-
kosci? Dla poprawy nastroju, dla towarzystwa, Ulubiong stodkoscia jest czekolada. Tylko co  prowadzonego przez ARC Rynek i Opinia. Az
do kawy, no bo przeciez sg Swieta, dla czystej ~ dziesigty Polak przy zakupie stodyczy kieruje  potowa z nas (49%) przyznaje, ze po stodycze

przyjemnosci, bo lubimy! sie ich skladem. Co piaty badany nie kupuje siega bez specjalnej okazji, tylko dlatego, ze
Swiateczna strucla

_ z masa makowa HELIO
belVita |

Sniadanie

reklama ———

przepis: Helio
Zamow
juz dzis!

Ciasto: 10 tyzek mleka, 4 tyzki cukru,
1 cukier waniliowy, 2 cate jajka + 1 z6tt-
ko, 5 dag drozdzy, 1 kostka masta lub
margaryny, 0,5 kg maki pszennej

Masa makowa: puszka masy makowej
HELIO

Lukier: sok z 1 cytryny, cukier puder
(pdt szklanki do jednej szklanki w zalez-
nosci od upodoban)

Dekoracja: skorki pomaranczowe
HELIO lub inne bakalie HELIO

Dd miski wla¢ letnie mleko i dosypa¢ 4 tyzki cukru oraz 1 cukier waniliowy, nastepnie whic
2 cate jajka i 1 z6ttko, na koricu wkruszy¢ 5 dag drozdzy. Sktadniki doktadnie wymieszac i od-
stawi¢ przygotowany zaczyn na 10 minut. W kolejnym kroku, nalezy doda¢ do zaczynu 1 masto
i 0,5 kg maki pszennej. Zaczyn doktadnie wygnies¢ i odstawi¢ na 10 minut do wyrosniecia.
Wyrosniete ciasto rozwatkowac na grubos$¢ ok. 1 ¢cm, nastepnie masa makowa HELIO nalezy
posmarowac ciasto i zwina¢ jak rolade. Tak przygotowany makowiec wytozy¢ na blache i po-
smarowac roztrzepanym biatkiem, nastepnie wstawi¢ do rozgrzanego do 180 °C piekarnika
i piec ok. 45 minut. Ciasto wystudzi¢ i polukrowa¢ (cukrem pudrem wymieszanym z sokiem

cytrynowym) oraz udekorowac skérkami pomarariczowymi HELIO.

. *Zrodio: ARC Rynek i Opinia, 5-9.09.2016
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[ Prymat}
CUKIER

Z PRAWDZIWA WANILIA

PRZYPRAWA DO

PIERNIKA

ciast i deserow.

PRYMAT

Cukier z prawdziwa wanilia

Cukier z prawdziwa wanilia Prymat wyrdznia sie deli-
katnym, stodkawym smakiem i aromatem. Dzigki drob-
nym ziarenkom wanilii domowe wypieki zyskujg zupet-
nie nowa, niepowtarzalng nute. Wanilia nadaje deserom
przyjemna won, ktéra uwielbia kazdy mitosnik stodkosci.
Cukier z prawdziwa wanilig Prymat ma catkowicie natural-
ny aromat. ldealnie nadaje sie do deserdw, ciast i innych
stodkosci.

PRYMAT

Przyprawa do piernika, ciast i deseréw

Przyprawa do piernika Prymat to mieszanka starannie
dobranych przypraw korzennych takich jak, miedzy inny-
mi: gozdziki, cynamon, gatka muszkatotowa czy kolendra.
Catos¢ doprawiona jest kakao, maka pszenng oraz zielem
angielskim. Dlatego tez przyprawa do piernika Prymat sta-
nowi wyjatkowo aromatyczng i smaczng mieszanke o cha-

PRIYPRAWA D63 FIGANIEA CIAST |

reklama

belVita

Sniadanie

Zamow jui dzis!

n ~

Sniadanie

.

Sniadanie

Mia’

rakterystycznym korzennym smaku.

je lubi. Interesujacym wydaje sie fakt, ze ko-
biety czesciej siegaja po cos$ stodkiego w celu
poprawy nastroju, a mezczyzni traktujg stody-
cze jako przekaski dodajace energii. Tylko 7%
Polakéw kupuje stodycze na prezent, badz
nagrode. ,Czekolada to stodka przekaska, po
ktéra siegamy najchetniej, niezaleznie od tego,
czy kupujemy co$ stodkiego dla siebie czy dla
dzieci. Jej popularnos¢ z pewnoscia ma zwia-
zek z tym, Ze jest ona traktowana czeSciowo
jako stuzaca zdrowiu, gdyz zawiera magnez,
poprawia nastréj. Ponadto, czekolada jest
obecna w naszym zyciu od wielu pokolen
i pojawita sie wczesniej niz wszelkiego rodzaju
batony czy inne stodycze” — komentuje Adam
Czarnecki z ARC Rynek i Opinia. 22% bada-
nych przyznaje, ze w ogéle nie kupuje stody-
czy dzieciom. Sktonnos¢ ta rosnie z wiekiem.
Procent oséb nie kupujacych dzieciom stody-
czy zmniejsza sie odpowiednio przy grupach
wiekowych: 15-24 (28%), 25-34 (26%), 35-44
(18%) i 45-55 (16%). ,Owa tendencja moze
by¢ spowodowana tym, ze osoby z nizszej gru-
py wiekowej (zarébwno 15-24, jak i 25-34) nie
posiadaja w ogdle lub posiadaja mate lub bar-
dzo mate dzieci, ktérych diete znacznie fatwiej
jest kontrolowa¢. Na tym etapie maluchy maja
maly kontakt z réwiesnikami i nie podlegaja

tak silnie wptywom reklamy. Sytuacja wyglada

Z OFERTY PRODUCENTA

UNILEVER BCS POLSKA

Kasia bez laktozy

nieco inaczej w przypadku starszych dzieci,
ktore stykaja sie z rozmaitymi akcjami promo-
cyjnymi producentéw stodyczy, a takze sa pod
wiekszym wplywem grupy réwiesniczej. Wow-
czas rodzicom nie jest fatwo odmoéwi¢ swoim
pociechom stodyczy. Poza tym nadal stodkosci
sq czestym upominkiem wreczanym dzieciom”
— komentuje Pawet Jurowczyk z ARC Rynek
i Opinia. Najwazniejszym czynnikiem przy
wyborze stodyczy okazuje sie by¢ wariant sma-
kowy (31%). Polacy zwracaja réwniez bardzo

duza uwage na cene produktu (25%).

Swiateczny ,last minute”

,Swieta za chwilke, nasz sklep jest juz na nie
gotowy od jakiego$ czasu i tak naprawde wiele
zakupdw klienci juz zrobili. Tuz przed — doku-
puja czesto stodkosci — bomboniery czy ciasta,
oraz produkty do pieczenia” — méwi Aneta
tukasiak, Zastepca Kierownika w Delikatesach
Dragon w Pruszkowie. Jak przyznaje pani Ane-
ta to stodkosci wieksze — konkretne sprzedaja
sie najlepiej na $wieta. Figurki mikofaje, baf-
wanki czy renifery s3 kupowane coraz rzadziej
i to zazwyczaj przez osoby starsze.

Zupetnie inaczej wyglada przedswigtecz-
na sprzedaz w matym sklepie spozywczym
w Piastowie. Jego wiladcicielka Sylwia Wasi-
lewska zwraca szczegdlna uwage wiasnie na
Swigteczne figurki jak czekoladowe mikolaje
czy balwanki, a takze cukierki na choinke jak
sopelki czy laski. ,To produkty ktére zamawiam
w naprawde bardzo duzej ilosci, bo co roku
sprzedaja sie bardzo dobrze. No i oczywiscie
Swiateczne jajka Kinder Niespodzianka — to
pozycja obowiazkowa” — moéwi wiascicielka

sklepu , Sylwia”.
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Oczywiscie, jak przyznaje pani Sylwia, w kaz-
de $wieta bardzo dobrg sprzedazq charakteryzu-
ja sie duze czekolady ze Swigtecznym motywem
oraz bomboniery w okazjonalnych opakowa-
niach. ,Prym w sprzedazy wioda Wedel, Wawel,
Mieszko, Ferrero, Storck oraz Vobro.

Podobnie sytuacja wyglada w duzych Deli-
katesach Dragon. ,Klienci wybieraja Swiateczne
opakowania i drozsze produkty, jak na przyktad

Raffaello czy Toffifee” — opowiada pani Aneta.

Kolejne stodkie okazje

Swieta to nie jedyny czas w roku, kiedy
obdarowujemy sie stodkosciami. Przed nami
Dzieri Babci i Dziadka, caly karnawat, Ttusty
Czwartek, Walentynki...

,Nowy Rok — nowa ja” — to deklaracja czesto
styszana po sylwestrowym szaleristwie. Nowy
rok jest impulsem do zmiany nawykéw — jak
na przyktad zmiana diety. Najczesciej wyklu-
czenia z jadfospisu obejmuja wszelkiego rodza-
ju stodycze. Widac to w sprzedazy w sklepach
spozywczych matoformatowych do 300 mkw.,
gdzie styczen i luty to miesigce z najnizsza
sprzedaza — zaréwno w liczbie transakgji jak
i wartosci sprzedazy stodyczy. Konsumenci
raczej rezygnuja wowczas z takich przekasek
jak wafelki impulsowe, batony, sfodkie rogaliki,
zelki, pianki, sezamki, krowki czy cukierki tof-
fee” — mowi Sylwia Neska z CMR. Jednak po-
czatek roku to wciaz jest dosy¢ wazny moment
dla czekolad i pralin, ktérym sprzyjaja okazje
takie jak Dziers Babci, Dzieri Dziadka i Walen-

INDEX .FOOD

Daim MINI

Daim to kultowy szwedzki batonik. Wyjatkowe potaczenie chrupia-
cego, kruchego karmelu i delikatnej, aksamitnej, mlecznej czekolady
sprawia, ze nie mozna mu sie oprzec¢. Dostepny w formie mini bato-
nikéw stanowi idealng przekaske do dzielenia z bliskimi i wspaniaty
upominek mikotajkowy. Podbija réwniez serca i podniebienia jako
sktadnik bardziej rozbudowanych ciast i deseréw. Z nim $wiagteczne
wypieki nabiora zupetnie nowego wymiaru.

Opakowanie: 200 g; Dystrybutor: Index Food

INDEX .FOOD

Toblerone Dark

Toblerone Dark to ciemna wersja szwajcar-
skiej czekolady z ponad 100-letnig tradycja,
stworzona z mysla o mitosnikach gtebokiego

smaku. Niespotykane dla czekolad ciemnych

potaczenie kakao, miodu i wtoskiego nugatu

torrone nie tylko zachwyca samo w sobie, ale jest takze wyjatkowym sktadnikiem bar-
dziej wyrafinowanych wypiekéw. Juz od lat czekolady Toblerone sg réwniez synonimem
stodkiego upominku. Czekolady Toblerone 100 g (dostepne sg w 4 wariantach: Ciemna,
Mleczna, Biata oraz z Owocami i orzechami). Dystrybutor: Index Food

Z OFERTY PRODUCENTA

tynki. ,Poza sezonem pétka pralin zamyka sie

w okoto 5 wariantach, ale w tygodniach z tymi

COLIAN

Solidarnos¢ Czekoladowe
Tajemnice

szczeg6lnymi okazjami rozszerza sie do oko-
to 8-9 SKU. Niezmienne w ciagu roku okoto
potowa wartosci sprzedazy pralin generowa-
na jest przez produkty w opakowaniach 125-

250 g” — informuje Sylwia Neska.

,Na wszystkie sfodkie okazje w moim skle-

E 4 L — e
pie bardzo dobrze sprzedaja sie czekoladowe gr '@“
rézyczki od Vobro. To super produkt na pre- @AW i
zent, pasujacy na wiele okazji. Poza tym tak- TMEMNIQE____\

- ° _—
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(podﬂr '-y. i
decznodci
od Solidarnoaci

Wygrywaj co tydzier

»,Podaruj serdecznosci od Solidarnosci”
Solidarno$¢ wspiera bombonierki - doskonaty
prezent dla bliskich z okazji Dnia Babci, Dnia
Dziadka, Walentynek czy Dnia Kobiet. Wybie-
rajac ulubiong bombonierke Solidarnosci spo-
$réd nastepujacych: Sliwka Nateczowska, Ztota
Wisnia w Likierze, Czekoladowe Tajemnice lub
L’Amour, co tydzien (od 8 stycznia do 11 marca)
bedzie mozna wygraé gotéwke (1 x 1 000 zt)i 10

bondéw do poczty kwiatowej. Aby wzig¢ udziat w konkursie, nalezy zachowa¢ paragon

potwierdzajgcy zakup i wysta¢ pod wskazany numer SMS z oryginalnymi zyczeniami dla

bliskiej osoby. Kupujac bombonierke, klient bedzie mogt takze odebrac gratis okoliczno-

Sciowa pocztéwke. W punktach sprzedazy detalicznej komunikacje akcji wspieraja dedy-

kowane standy, z ktérych konsumenci bedg mogli siegna¢ po pocztéwke okolicznoscio-

wa, a takze ekspozytory i materiaty POSM.

Sliwka Nateczowska
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Mondelez Polska

Krzysztof Dtuzniewski
Brand Manager Lubisie & Belvita

WSéréd stodyczy przeznaczonych dla najmtodszych coraz bardziej
popularne staja sie produkty atrakcyjne nie tylko pod wzgledem
formy - ale takze sktadu. Jest to spowodowane tym, Ze rodzice
przyktadaja coraz wieksza wage, do tego, co spozywaja ich dzieci.

Majac to na uwadze, Lubisie oferuja szeroki asortyment miekkich

ciastek biszkoptowych z réznymi nadzieniami (od czekoladowego i mlecznego, do intensywnych

smakéw owocowych), a takze wypiekane z maki petnoziarnistej pyszne kruche ciasteczka - Lu-

bisie ABeCe. Wszystkie one powstajg wytacznie z najwyzszej jakosci sktadnikdw - nie zawieraja

konserwantow ani sztucznych barwnikéw. Ciasteczka dostepne sg w porecznych matych opako-

waniach, dzieki czemu tatwo je zabrac¢ ze sobg w dowolne miejsce codziennych zabaw.

ze Torciki Wedlowskie, stodkosci Milka, lizaki
w ksztalcie serca, Raffaello oraz Merci czy cze-
kolady w duzych opakowaniach — to sfodycze
wyrazajace uczucia, ktore Swietnie nadajq sie
na upominek. Musimy tez na biezaco $ledzi¢
reklamy, poniewaz klienci mojego sklepu sa
bardzo czujni i uwielbiaja nowosci, musze

wiec podazac za trendami” — komentuje pani

reklama

belVita

Sniadanie

./

Zamow jui dzis!

Wasilewska z Piastowa.

Najblizsze stodkie okazje to poza Swietami
caly karnawat, podczas ktérego Polacy bawia sie
na doméwkach u znajomych, wiec razem z bu-
telka dobrego trunku zabieraja co$ stodkiego.
A pdzniej kolejne stodkie okazje — Dziert Babci
i Dziadka no i Walentynki! Wéwczas jak przy-
znaje pani Aneta ,Niezastapione okazuja sie by¢
okazjonalne opakowania Vobro oraz stodkosci
Wedla, Wawelu czy Mieszko. W zadnym sklepie
nie moze zabrakna¢ takze stodyczy Storck czy
Ferrero — ktre maja ciekawa oferte okazjonalna,
zwlaszcza, ze te stodkosci kojarza sie z prezenta-

mi” — opowiada pani Aneta tukasiak.

Domowe wypieki

,Klienci mojego sklepu na co dzien nie pie-
ka ciast, ale robig to wlasnie od $wieta czyli na
przyktad na Boze Narodzenie. Serniki i makow-
ce to jedne z popularniejszych, wiec wszystko
co potrzebne do ich upieczenia musi by¢ na
sklepowej poétce. Maka Szymanowska, Maka
Basia, margaryna Kasia, Palma, jajka, cukier
wanilinowy, aromaty, masa makowa Helio,
bakalie Helio i Bakalland, cukier puder — to
produkty niezbedne. Ale oczywiscie duzym
powodzeniem ciesza sie takze gotowe wypie-
ki” — méwi zastepca kierownika w Delikatesach
Dragon. Jak informuje pani Aneta, wéréd mas
makowych dobra sprzedaz ma Bakalland oraz
Prospone, ale takze sa amatorzy samodzielnego
przygotowania masy makowej, wiec mak mie-
lony tez musi by¢ na pélkach. Natomiast jezeli
chodzi o masy kajmakowe liderem jest Helio.

Wsr6d bakalii klienci naszych delikateséw wy-

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ

POLSKA
Lubisie ABeCe
Kakaowe

Lubisie
z nadzieniem
czekoladowym

Milka Thank You,
| Love Milka

bieraja zazwyczaj Kresto i Helio.”

,Musze tez przyznac¢, ze mimo, iz zamawiamy
zawsze pyszne paczki na Thusty Czwartek, s tez
klienci, ktérzy sami podejmuja sie ich pieczenia.
Sama réwniez lubie upiec paczki. Niezbedne sa
wiec produkty takie jak: marmolada lub konfitu-
ra— najlepsze te o smaku rézanym, cukier puder,
smalec i olej” — opowiada pani Aneta.

W sklepie u Pani Sylwii w Piastowie dobrg
sprzedaza charakteryzujq sie takze gotowe
mieszanki do ciast Dr. Oetkera — kopiec kreta,
sernik na zimno, karpatka — to jak przyznaje
detalistka fajne i szybkie propozycje na przy-
ktad na karnawatowa domoéwke.

Poza tym oczywiscie Maka Szymanowska
i Tortowa, margaryna Kasia, masy do ciast He-
lio, bakalie Bakalland, no i oczywiscie jajka
tylko z wolnego wybiegu od szczesliwych kur.

Od $wiat, przez karnawat, po kolejne oka-
zje — sfodycze wypetniaja sklepowe potki przez
caly rok. Bo czy ktos wyobraza sobie sklep
spozywczy bez stodyczy? Chyba nie! Szeroki
asortyment stodyczy okazjonalnych, a takze
produktéow do pieczenia ciast to w najblizszym
okresie recepta na stodki sukces.

Monika Goérka
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PIERWSZA NA RYNKU EKSPOZYCJA
Z BOMBONIERKAMI-PREZENTAMI

Zatowarowanie standu:

18 szt.
Cherry Passion Prezent
138¢g

6 szt.

Frutti di Mare Prezent
180g

10 szt.

_Frutti di Mare Crunchy Prezent
80g

12 szt.
Frutti di Mare Prezent
180g

6 szt.
Frutti di Mare Prezent

CALOROCZNY CHARAKTER EKSPOZYCJI
(kazdego dnia kto$ potrzebuje kupi¢ prezent)

Ekspozycja jako zatowarowana jednostka sprzedazy

Szeroka gama rodzajow oraz gramatur produktow

* Zrdznicowanie graficzne opakowan

Réznorodnosé cen produktow

* Bardzo wysoka estetyka opakowan i ekspozycji produktow

Zaktady Produkcji Cukierniczej Vobro; ul. Podgorna 78, 87-300 Brodnica; www.vobro.pl



*Aé

‘éﬁ Zarzadzanie kategoria

Czekolodowe potki Wawelu

90%

GORZKA
EXTRA

Czekolady w tabliczkach to jeden z najwiekszych

i najdynamiczniej rozwijajacych sie segmentéw na
polskim rynku stodyczy. Pod wzgledem wartosci
sprzedazy ich udziat wynosi 19,6% z kilkuprocentowa
dynamika wzrostu rok do roku.

Wawel jest wiodgcym producentem
w tym segmencie, a szerokie portfolio
daje konsumentowi pethg swobode
wyboru.

Tabliczki czekoladowe, jak kazdy segment spozywczy, majg swo-
je wewnetrzne kategorie. Biorac pod uwage rodzaj czekolad mo-
zemy wéréd nich wyrézni¢ segment czekolad petnych mlecznych

(np. Mleczna Wawel) i gorzkich (np. Gorzka Wawel 70% cocoa),

a takze nadziewanych (np. Malaga) i z dodatkami (Gorzka Wawel

70% cocoa premium ze skorka pomaraiiczowa). Najpopularniejsze

na rynku pozostaja czekolady mleczne stanowiac % segmentu, niemniej bardzo mocna i stale

rosnaca pozycja sa czekolady gorzkie, zwtaszcza z zawartoscia 70% ziarna kakaowego i wiecej.

‘Dobre
sklaoniki®

Konsumenci kupujac czekolade coraz czesciej my-
§la juz nie tylko o jej walorach smakowych, ale takze
o wiasciwosciach prozdrowotnych i wysokiej jakosci
sktadnikach, stad tez rosnacy udziat w rynku wiasnie

czekolad gorzkich. Wawel, w tej kategorii nalezy do

lideréw rynkowych, poszerzajac portofolio i dynamicznie zwiekszajac udziat juz obecnych na

rynku tabliczek. Dodatkowo w swojej strategii produktowej stawia na najwyzszej jakosci sktad

— dotychczas w ramach projektu Dobre Skfadniki (www.dobreskladniki.pl) ze wszystkich czeko-

lad petnych z powodzeniem wyeliminowat olej palmowy, popularny emulgator E476 utatwiajacy

proces produkgji i znacznie obnizajacy jej koszty. Oczywiscie czekolady Wawel, to takze nowo-

czesna linia graficzna opakowan i wysokiej jakosci materiaty opakowaniowe, ktére pozytywnie

wplywaja na odbiér wizualny.

TOP 5 TABLICZEK
(100 G)
MARKI WAWEL

Gorzka 90%

Oferta Wawelu
w segmencie czekolad to
szeroka gama tabliczek:

e standardowych, o gramaturze 100 g
(15 SKU), w tym petnych, nadziewa-
nych i z dodatkami;

e duzych o gramaturze ok. 300 g (4 SKU),
w oryginalnych formach z kostkami

w ksztatcie catusow;

1. Gorzka 70% *  premium, o gramaturze 100 g (5 SKU),
2. Mleczna petnych i z dodatkami

3. Kréwkowa Wsréd tabliczek standardowych najwieksza
4. Malaga, Kasztanki, Tiki Taki popularnoscia ciesza sie wspomniana juz pet-
5.

na Gorzka 70% cocoa (bez oleju palmowego,

E476 i aromatow).
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NOWOSCI, KTORE WARTO MIEC W SKLEPIE

1. Peanut Butter

czekolada z nadzieniem z masta orzechowego i nutg soli
2. Fresh & Fruity

czekolada mleczna z kawatkami owocowych galaretek
3. Milkizz

czekolada nadziewana o smaku mleka z tubki
4. linia czekolad okazjonalnych Catusy

Czekolada duza Malinowa, Karmelowa

linia czekolad bez dodatku cukru

Ipowiednie dla diabetykow - Gorzka, Mleczna, Gorzka ze
3 pomaranczowa

Dla koneserow

W segmencie premium najlepiej rotujacymi tabliczkami marki Wawel sa przede wszystkim
tabliczki o duzej zawartosci ziarna kakaowego: Gorzka 90% cocoa czy Gorzka 70% cocoa
i Gorzka 70% cocoa ze skorka pomarariczowa. Nieprzypadkowo, Czekolada Gorzka 90% jest
w czotéwce najlepiej sprzedajacych sie czekolad gorzkich na polskim rynku. Wyréznia je nie
tylko smak, ale takze subtelna cienka forma tabliczki, skfad oparty na najwyzszej jakosci skfad-

nikach i eleganckie, biate, metaliczno-matowe opakowania.

tasciwa ekspozycja i szeroki wybor

Czekolady to produkt catoroczny, najbardziej dynamiczny okres wzrostu sprzedazy tej kategorii
przypada na Il i IV kw. oraz przefom roku. Warto zadba¢ o ekspozycje czekolad i dostosowac
potki do typowych w tym okresie trendéw zakupowych, utatwiajac klientom dostep do oferty, tym
bardziej, ze 80% decyzji zakupowych podejmowanych jest wiasnie w miejscu sprzedazy.

1. Zadbaj o to, aby na pdtkach zawsze dostepne byly produkty, zwtaszcza te najlepiej rotu-

jace. Nic tak nie odstrasza jak pusta pétka.

2. Staraj sie tworzy¢ uktad wg marek. Dzieki temu zyskasz tzw. powierzchnie blokowe (pla-
my kolorystyczne) identyfikowalne dla konsumenta.

3. Tam, gdzie jest taka mozliwos¢, wykorzystuj tacki pétkowe na czekolady, a takze dodat-
kowe miejsca ekspozycji w postaci standéw dedykowanych dla czekolad Wawel o roz-
miarach 1/4 palety.

4. Eksponujac czekolade, pamietaj o strefach impulsowych, w ktérych coraz czesciej po-
jawiaja sie tabliczki czekoladowe, a takze o ekspozycjach nietypowych — rozwazajac
umieszczenie produktéw nie tylko w strefie stodyczy, ale takze przy kategoriach komple-
mentarnych, takich jak kawa, herbata czy alkohole.

5. Nowosci w segmencie czekolad Wawel, ktérych w ofercie nie brakuje, najlepiej jest eks-
ponowac przy produktach topowych danej marki lub w dodatkowych lokalizacjach, wy-
korzystujac dedykowane materiaty ekspozycyjne.

6. Czekolady premium umieszczaj w specjalnej przestrzeni czekolad premium, a jesli masz
taka mozliwos¢, to dodatkowo takze w otoczeniu innych artykutéw premium, najlepiej
w poblizu kaw i alkoholi.

7. Czekolady duze o niestandardowych rozmiarach, ktére zapakowane sa indywidualnie
w prezentowe kartoniki zaliczamy do segmentu stodyczy na specjalne okazje i dlatego
powinny by¢ eksponowane w poblizu duzych czekolad, nad standardowymi czekoladami
(szczyty regatéw) oraz na dodatkowych miejscach ekspozycyjnych na standach dedyko-

wanych dla czekolad.

Cos wiecej
Czekolady Wawel to nie tylko Dobre

Skfadniki, ale takze produkty, poprzez ktére
mozna przyczyni¢ sie do wielkiej sprawy —
wszystkie tabliczki objete sa programem spo-
teczno-konsumenckim ,Serce Ro$nie”, dzieki
ktéremu konsumenci razem z marka Wawel
moga wspomoéc wybrane organizacje spo-
teczne. To juz druga edycja akcji organizowa-
nej przez marke, z bardzo silnym wsparciem

marketingowym.

O Caujesz sig dobrze,
H Gaynisz dobrze

Dobre
Wiadomasci

Dobri
Shladniki

Komponujac oferte tabliczek, warto posta-

wi¢ na znang i rozpoznawalng marke jaka jest
Wawel. Dzieki temu Twdj klient otrzymuje
produkt najwyzszej jakosci, mocno wspierany
komunikacyjnie. Wsparcie reklamowe, nawet
jesli nie dotyczy danej kategorii, silnie wptywa
na rozpoznawalnos¢ produktow catej marki
i ich rotacje. Racjonalne zarzadzanie podtka
z tabliczkami przekfada sie wiec na wzrost
atrakcyjnosdci  sklepu, sprzyja pozyskiwaniu
nowych klientéw i zachowaniu lojalnosci
obecnych, co w efekcie znaczaco wptywa na
wzrost sprzedazy i obrotow.
Dorota Piwowarska

Category Manager, Wawel
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Rok 2017 okiem producenta

Peten sukceséw, inwestycji, zmian, innowacji i nowosci, ale tez wyzwan - taki byt 2017 rok w branzy FMCG.

O waznych wydarzeniach w rozwoju firmy, wyzwaniach jakim stawili czota oraz o tym jak prognozuja kolejny rok

opowiadajg przedstawiciele branzy.

Robert Ogér,
Prezes Zarzadu, AMBRA

To byt dla nas udany rok. Najwazniejsza no-
woscig i jednocze$nie kampania byto szerokie
promowanie Cydru Lubelskiego Niefiltrowane-
go, co — wraz z innymi cydrowymi specjalno-
Sciami takimi jak Perry Lubelski, Cydr Lubelski
Antonéwka czy nasza ostatnia nowos¢ Cydr
Lubelski Lodowy — pozwolito na umocnienie
pozycji marki Cydr Lubelski i wzbogacenie
waznej dla nas kategorii cydrow.

Na rosnacym rynku win rozszerzylismy port-
folio naszych wiodacych marek CIN&CIN oraz
MichelAngelo o wina stotowe. Zrobilismy tez
pierwszy krok do wejscia w dynamicznie rozwija-
jacy sie rynek whisky, reaktywujac whisky produ-
kowana pod marka J.A. Baczewski jeszcze w la-
tach 30. Réwnoczesnie rozszerzamy asortyment
whisky w naszej ogélnopolskiej sieci sklepow
spegjalistycznych Centrum Wina.

Waznym wydarzeniem dla Spétki AMBRA byto
réwniez wejscie marki Pliska — jednej z najchetniej
kupowanych marek brandy w Polsce — w duzy ry-
nek tzw. miniaturek, czyli alkoholi w matych pojem-
nosciach. Liczymy, ze ta innowacja bedzie impul-
sem do rozwoju catej kategorii, rozszerzajac okazje
konsumpcji brandy.

Jednoczesnie w 2017 roku rozpoczelismy pro-
ces modernizagji linii produkcyjnych w naszym
Zakfadzie w Bifgoraju. Inwestycje te maja na celu
zaréwno zwiekszenie efektywnosci, jak i zdolnosci
wprowadzania innowacji.

Krzysztof Kouyoumdjian,
Dyrektor ds. Relacji Zewnetrznych
CEDC

Ostatni rok przyniést branzy alkoholi mocnych
diugo wyczekiwang stabilizacje. Po kilku latach
spadkow rynku wédki, bedacych efektem podwyz-
ki akcyzy w styczniu 2014, wszystko wskazuje na
to, ze dynamika sprzedazy w 2017 bedzie zblizona
do roku ubiegtego, z mozliwoscia lekkiego wzrostu.

Jednym z gléwnych kierunkéw rozwoju rynku
mocnych alkoholi jest coraz silniejsza premiumiza-
cja: Polacy coraz chetniej siegaja po trunki z wyzszej
potki cenowej. W ostatnich kilkunastu miesigcach
na rynku pojawito sie wiele nowych produktow
i wariantéw znanych marek wodek z segmentu pre-
mium czy superpremium, jak nasza ubiegforoczna
nowoé¢ Zubréwka Czarna. Rozwijane s3 réwniez
wartoéciowe, cho¢ niszowe segmenty, czesto wy-
korzystujace tradycyjne receptury polskich gorzel-
nikéw, czego przyktadem moze by¢ wprowadzona
przez nas niedawno na rynek Soplica Przepalana.

Branza mocnych alkoholi w Polsce, reprezento-
wana zaréwno przez duzych producentéw, jak i lo-
kalnych wytwércéw nalewek czy miodéw pitnych,
bardzo liczy, ze srodowisko regulacyjne umozliwi jej
dalszy rozwdj, co przelozy sie zarébwno na wieksze
wplywy z akcyzy ze sprzedazy legalnych alkoholi,
jak réwniez pozwoli znaczaco zwiekszy¢ inwestycje
w dystrybucje i promocje marek wédek na rynkach
zagranicznych. Idealnym modelem jest uczynienie
z polskiej wodki produktu o globalnej renomie i roz-
poznawalnosci, podobnie jak ma to miejsce w przy-
padku szkockiej whisky czy francuskiego koniaku.

Tomasz Kurpisz,
Prezes Zarzadu, Grupa Hortex

Rok 2017 byt dobrym rokiem dla Grupy Hortex.
W kraju sprzyjaja nam rosnace rynki zaréwno w ka-
tegorii mrozonych warzyw i owocéw, jak i sokéw,
nektaréw, napojoéw. Dodatkowo udafo nam sie
zwiekszy¢ udzialy w obu kategoriach. Konsumenci
bardzo dobrze przyjeli nasze nowosci — mrozone
owoce oraz soki ttoczone i linie napojéw gazowa-
nych Hortex Bubbles.

Sprzedaz napojéw owocowych marki Hortex
wzrosfa wyraznie ponad dynamike catego segmentu.
Marka umocnita takze swoja pozycje w sokach i nek-
tarach. Dzieki temu Hortex jest najszybciej rozwija-
jaca sie marka na rynku sokéw, nektaréw i napojow.

Zwiekszylismy takze sprzedaz mrozonek na ryn-
kach eksportowych, ktérych obecnie jest ponad
30. Ponadto odbudowujaca sie sprzedaz naszych
wyrobéw oraz poprawiajaca sie w ostatnim roku
sytuacja ekonomiczna w Rosji, w tym stabilny kurs
rubla, takze daja pozytywne efekty.

Jezeli chodzi o inwestycje to zakoriczylismy reali-
zacje drugiej linii do produkgji sokéw w butelkach
plastikowych, co pozwolito na rezygnacje z ustugi
copackingu i pozytywnie wpltynie na wyniki finan-
sowe. Umozliwia to takze szybsze wprowadzanie
nowych produktéw w bardziej zréznicowanych
opakowaniach.

Wyzwaniem byly rosnace od kilku lat koszty
zwiazane m.in. z zatrudnieniem, cenami surowca,
energii, wody, ktérych skala zmusita nas, jak i in-
nych producentéw do podniesienia cen.
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Tadeusz Czarniecki,
Dyrektor Marketingu,Wawel

Adam Paluszynski,
Zatozyciel Soti Natural

Rynek produktéw spozywczych od lat,
a wiec i w tym roku, rozwija sie réwnolegle
z globalnymi trendami konsumenckimi, co
wyraznie wida¢ kiedy przyjrzymy sie poszcze-
g6lnym kategoriom produktowym. W tym roku
Wawel postawit przede wszystkim na produkt
i jego kluczowe cechy: jakos¢ oraz smak. W ra-
(www.dobreskladniki.pl) skutecznie udoskonali-
lismy receptury wszystkich naszych produktéw,
stawiajac na naturalne aromaty, certyfikowana
lecytyne (bez GMO), eliminacje oleju palmowe-
go z czekolad petnych, a takze brak barwnikéw,
substancji konserwujacych oraz wszelkich zbed-
nych dodatkéw. Nie stosujemy takze popular-
nego emulgatora E476 uzywanego do produkgcji
czekolady w celu przyspieszenia i obnizenia
kosztow tego procesu. Te zmiany to dowdd
na to, ze nawet w segmencie stodyczy konsu-
ment moze otrzymac produkt, w ktérym jest
wylfacznie to, co powinno w nim by¢, a marka
pozostaje wciaz dostepna. Zmiany recepturowe
oczywiscie odpowiednio zakomunikowali$my
na opakowaniach wszystkich wyrobéw, aby uta-
twi¢ konsumentowi wybér i niejako zacheci¢ go
do refleksji nad tym, co kupuje. Calos¢ naszych
tegorocznych dziatan spina spdjna strategia ko-
munikacji pod hastem ,Czujesz sie dobrze, czy-
nisz dobrze”, na czele z nowymi reklamami dla
kluczowych marek w portfolio. Nie zapominaj-
my jednak, ze dzisiejszy konsument chce takze
angazowac sie w dziatania marki i oczekuje, ze
ta stworzy mu taka mozliwos¢ — wiasnie dlatego
obszar CSR ma w naszej strategii swoje specjal-
ne miejsce. Na koniec warto podkresli¢ aspekt
inwestycyjny, bez ktérego nie moglibysmy mé-
wi¢ o rozwoju — rozbudowa zaktadu produkcyj-
nego data nam nowe moce przerobowe, wyraz-
nie zwiekszyla wydajno$¢ produkgji i przyczynia
sie do dalszego rozwijania oferty. Podsumowu-
jac, rok 2017 to czas intensywnych prac i zmian
w wielu obszarach dziatalnosci, a juz konsument
oceni, czy zostaly wiasciwie zrealizowane — my
gteboko wierzymy, ze tak.

W 2017 wiele sieci sklepéw, restauracji, klubéw fitness
podjefo strategiczng decyzje o dodaniu kategorii niesto-
dzonych, funkcjonalnych herbat w wygodnej butelce SOTI
Natural, takich jak m.in. Netto, Stokrotka, Intermarché,
Zabka, Auchan, Carrefour i wiele innych. Wprowadzenie
na rynek w marcu 2017 wersji herbaty butelkowanej ja-
$minowej, ktéra ma delikatny smak, nie zawiera kalorii
i tylko naturalne sktadniki bylo odpowiedzia na potrzeby
konsumentéw, ktoérzy szukali alternatywy dla wody, napo-
ju, ktory da im wiecej wlasciwosci, zwiekszy odpornos¢,
energie, wplynie pozytywnie na sylwetke i wyglad.

Na 2018 r. zyczymy sobie, by jak najwiecej oséb korzy-
stalo z precyzyjnego, 50-minutowego procesu zaparzenia
butelkowanych herbat SOTI Natural.
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Leszek Wasowicz,
Prezes Zarzadu, HELIO

Evangelos Evangelou,
Prezes Zarzadu, Herbapol-Lublin

Za nami 25-ty rok dziatalnosci. Byl to jubile-
usz bardzo udany. Dzieki znaczacym inwestycjom
w promocje, w tym kampanie TV, jak i dziafania
marketingowe u naszych odbiorcéw, wzrosfa roz-
poznawalnos¢ marki HELIO, a takze jej sprzedaz.
Sredniorocznie byto to sporo ponad 30% wzrostu za-
réwno wartosciowo, jak i ilosciowo. Warto przy tym
nadmienic, ze byly tez SKU, ktdre niemalze podwo-
ity sprzedaz w szt., jak np. sliwki bez konserwantéw
HELIO Natura, migdaty HELIO 80 g, czy mieszanka
studencka HELIO 300 g. Byly tez i takie ,rodzynki”,
ktorych sprzedaz wzrosta nawet pieciokrotnie, np.
orzechy makadamia HELIO. Procz oszatamiajacej jak
na branze dynamiki sprzedazy i inwestycji w marke,
wzmocnilismy tez infrastrukture produkcyjna. No-
woczesna technologia i najwyzsze standardy jakosci
i bezpieczeristwa produkgji to dla nas konsekwent-
nie budowana przewaga konkurencyjna. Dzieki niej
dysponujemy dzi§ jednym z najwiekszych i nowo-
czesnych zaktadéw produkeyjnych w Europie, bedac
tym samym wiarygodnym producentem i termino-
wym dostawca nawet najwiekszych ilosci. W kolej-
nym roku bedziemy wykorzystywali sprzyjajace nam
trendy rynkowe oraz potencjal wypracowany przez
dotychczas podijete dzialania.

Przed nami kolejne nowosci i kampanie. Jestem
przekonany, ze nasze doswiadczenie oraz pokazne
inwestycje w marke sprawia, ze konsumenci jeszcze
chetniej beda siega¢ po produkty HELIO, a ich sprze-
daz u naszych odbiorcéw bedzie wciaz rosta. Mam
tym samym nadzieje, ze w przysziosci pozostana
Panstwo z nami, doceniajac HELIO jako solidnego

i wiarygodnego partnera biznesowego.

Mijajace dwanascie miesiecy to kolejny bardzo
dobry rok dla Herbapolu-Lublin. Utrzymalismy
pozycje lidera w pieciu kategoriach herbat: zioto-
wych, owocowych, zielonych, czerwonych, funk-
cjonalnych oraz w kategorii syropéw owocowych.
W segmencie produktéw dzemowych zajmujemy
mocna, trzecig na rynku lokate, co — zwazywszy na
silng konkurencje i stosunkowo niedawny debiut
w tej kategorii — daje nam duza satysfakcje.

Byt to rok obfitujacy w debiuty. Na rynek Ho-
ReCa wprowadzilismy dwie linie herbat: Break-
fast i Premium. Juz teraz moge powiedzie¢, ze
bytfa to stuszna decyzja, a jej rezultaty sa satys-
fakcjonujace. StworzyliSmy tez nowa kategorie
produktéw, taczac ziota i owoce w wygodnej,
ptynnej formie. Zielnik Polski Esencja Zdrowia
to jedyny tego typu produkt na polskim rynku,
dostepny w trzech wariantach. W sprzedazy
pojawita sie réwniez Naturalna Ice Tea, czyli
napdj herbaciany bez barwnikéw, konserwan-
tow i substancji stodzacych, ktéry spotkat sie
z bardzo dobrym przyjeciem. Kazdy z naszych
produktéw, zaréwno nowy, jak i dobrze juz
konsumentom znany, inspirowany jest natura
i charakteryzuje sie najwyzsza jakoscia. Tak jest
— niezmiennie — juz od 68 lat.

Rok 2017 uptynat takze pod znakiem inwestycji:
przeznaczylismy znaczne Srodki na zakup nowych
linii produkeyjnych, jak réwniez na dziatania mar-
ketingowe oraz programy skierowane do naszych
pracownikéw. To whasnie te trzy elementy sg skfa-
dowymi naszego sukcesu i z pewnoscia przyczynia
sie do realizagji strategii zalozonej na kolejne lata.

Jacek Wyrzykiewicz,
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Rok 2017 byt dobry dla Hochland dzieki ciez-
kiej pracy wszystkich Pracownikéw. Odnotowali-

$my dwucyfrowe wzrosty sprzedazy, zwiekszenie
naszych udziatéw rynkowych, ale takze dynamiki
wzrostowej catej kategorii. To byt rok rekordo-
wych wynikéw w sprzedazy Almette, réwniez
dzieki promocji ,Wygraj dom z natury po raz
wtéry”. To takze kolejne inwestycje w rozwoj
produktéw. Zdecydowanie na pierwszy plan
wysuwa sie mocne uderzenie na podstawowym
rynku seréw topionych. Kompletny redesign mar-
ki potaczony ze zmianami receptur, programem
intensywnego wsparcia dla kanatéw dystrybucji
oraz mocna komunikacja medialna podkreslaja-
ca walory produktu oraz dodatkéw zostat dobrze
przyjety przez rynek. Ten rok to nowe kampanie
reklamowe, jak np. dla Hochland Kanapkowego.
Relaunch plastréw zéttych Hochland to kolejna
aktywnos¢, ktéra komunikuje naturalno$¢ oraz
kluczowe dla konsumentéw benefity funkcjonal-
ne: polskie mleko, bogactwo wapnia, sktad bez
laktozy oraz konserwantéw, a przede wszystkim
bez GMO. Hochland Polska jako pierwsza firma
mleczarska w Polsce otrzymata dla seréw z6ttych
w plastrach certyfikat jakosciowy VLOG: ,Wolne
od GMO”.

Rok 2017 to wreszcie sporo nagréd i wyr6znieri:
Plastry Hochland Na goraco! zajety Il miejsce w ka-
tegorii ,INNOWACJA SPOZYWCZA' i zdobyly
BRAZOWY MEDAL w 6. Edycji ogdlnopolskiego
badania ,NAJLEPSZY PRODUKT 2017 — Wybor
Konsumentéw®”; Ser Almette — zdoby! statuetke
,Ztoty Paragon 2017 - Nagrode Kupcéw Polskich”;
Almette z rzodkiewkami oraz Almette ze szpina-
kiem i czosnkiem — zostaly wyr6znione statuetka
Przeb6j FMCG 2017 oraz Perfa Rynku FMCG 2017;
ser topiony kremowy z szynkg 100 g otrzymat wy-
réznienie ,Hit Handlu 2017” na najlepiej sprzeda-
jacy sie produkt w kategorii Sery do smarowania.
Marka Hochland zostala zwyciezca tegorocznej
edycji badania konsumenckiego ,Ulubiona Marka
Polakéw 20177, w kategorii Sery zétte. Sery z oferty
Hochland zostaty wyréznione w kilku kategoriach
konkursu Lider Forum 2017.
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Robert Kabot,
Head of Assortment Management
Department, MV POLAND

Aleksander Batorski,
Prezes Zarzadu
Fabryka Cukierkow ,Pszczotka”

Tomasz Kandefer,
Prezes Zarzadu
Italmex Warszawa

2017 rok byt rokiem stabilnym dla catej kate-
gorii wodki. Wewnatrz poszczegélnych segmen-
téw cenowych mozna bylo zauwazy¢ jedynie
drobne zmiany udziatéw, ale gtéwne marki i pro-
ducenci pozostali na swoich pozycjach.

Nasza flagowa marka Stumbras Centenary
umocnita sie na drugiej pozycji w segmencie Top
Premium, notujac dwucyfrowy wzrost wolume-
nu w stosunku do poprzedniego roku. Pierwsza
dla tej marki promocja konsumencka pokazata,
ze ciagle drzemia w marce Stumbras olbrzymie
mozliwosci. Konsumenci bardzo doceniaja jakos¢
tego trunku i jego unikalnos¢.

Dalej rozwija sie segment sfodkich napojow
spirytusowych o mocy ok. 30%, ktére stanowig
substytut dla wodki, aczkolwiek konsumenci
zaczeli zwracac wieksza uwage na moc trunku,
ktory kupuja. Pojawito sie tez wiecej wytrawnych
wodek gatunkowych.

Réwniez mate pojemnosci butelek (100 ml
i 200 ml) stanowig caly czas znaczacy procent
sprzedawanego wolumenu.

Z wydarzeii branzowych mielismy tez pierw-
szy w historii Festiwal Wodki i Zakaski, na ktérym
wszyscy glowni producenci prezentowali swoje
produkty dla konsumentéw.

Wszystkiego najlepszego w 2018 roku!

To bez watpienia byt bardzo wazny i przeto-
mowy rok dla Fabryki Cukierkéw ,Pszczotka”, ale
przede wszystkim to czas intensywnego rozwoju i
zmian. Dotyczylo to zaréwno wizerunku i komu-
nikacji marki — poniewaz na nowo zdefiniowalismy
jej charakter i odswiezyliémy system identyfikacji
wizualnej — ale przede wszystkim znaczaco roz-
winelismy nasza oferte. Dotychczasowa produkcja
zostala rozszerzona o zupetnie nowe kategorie
produktéw — pralinki, cukierki czekoladowe oraz
galaretki. Nie byloby to mozliwe bez uruchomienia
nowoczesnego zakfadu produkcyjnego, ktory roz-
poczaf dziatalno$¢ w czerwcu. Nasza nowa fabryka
wyposazona zostala w zautomatyzowane maszyny
i urzadzenia wiodacych producentéw na rynku eu-
ropejskim i Swiatowym. Wykorzystano tu innowa-
cyjne rozwiazania, ktére znacznie usprawnity pro-
ces produkgji cukierkéw, a dodatkowo pozwalaja
na modyfikacje produktéw w zaleznosci od potrzeb
rynku. Dzieki tej inwestydji , Pszczétka” bedzie kon-
kurowac z najwiekszymi firmami z branzy czekola-
dowej oraz rozszerzy eksport m.in. o tereny Europy
Zachodniej. Chcemy stac sie rozpoznawalng mar-
ka, ktéra bedzie kojarzona z polskimi produktami
wysokiej jakosci. Przed nami kolejne wyzwania,
ktére sukcesywnie bedziemy realizowa¢ w kolej-
nym roku. Jestem przekonany, ze przyniesie on
jeszcze wiecej mozliwosci i szans na dalszy rozwdj.

Kazdy koniec roku jest dla branzy FMCG zaréw-
no okresem intensywnej przed$wiatecznej pracy jak
i czasem pierwszych, rocznych podsumowan. Rok
2017 byt dla firmy Italmex rokiem szczegélnym, bo
jubileuszowym. A zatem, podsumowac nalezy cafe
25 lat propagowania na polskim rynku diety $réd-
ziemnomorskiej. Oferowane przez Italmex oliwy
whoskich marek Costa d’Oro i Basso, wloskie ma-
karony Divella, Corticella i Baronia czy hiszpariskie
oliwki Jolca to tylko niektére z szerokiej gamy pro-
duktéw, ktére Polacy moga mie¢ na swoich stotach
juz od wielu, wielu lat. Niektére z dystrybuowanych
przez nas marek sa w Polsce juz ponad 20 lat, dzieki
czemu konsumenci maja do nich zaufanie i sa z nimi
zwiazani w spos6b szczegélny. Rokrocznie rozsze-
rzamy nasze portfolio o kolejne ciekawe produkty,
pochodzace gléwnie z basenu Morza Srédziemne-
go. W 2004 roku wprowadzilimy pierwszy dale-
kowschodni olej z ryzu. To byfa prawdziwa nowos¢.
Z roku na rok przybywa zadowolonych klientow
tego oleju a my staramy sie zadowala¢ klientéw ko-
lejnymi ciekawymi pomystami. Takim innowacyjnym
pomystem jest linia smakowych olejéw z ryzu SoRi-
so. Wychodzac naprzeciw zapotrzebowaniu rynku
i rosngcej modzie na produkty prozdrowotne i BIO
rozszerzamy nasza oferte takze o te produkty. Na-
szym klientom Zyczymy zdrowych, rodzinnych $wiat
i wciaz nowych odkry¢ kulinarno-smakowych.

Rok 2017 dla marki Wedel to czas wielu zmian, premier oraz innowacji. We wrze$niu wprowadziliémy nowa platforme

komunikacyjna, w ktérej wykorzystalismy nasz symbol z okresu miedzywojennego — chlopca na zebrze. To duza zmiana
w wizerunku marki, podkreslenie korzeni i korzystanie z genialnych rozwiazan, ktére przed laty wprowadzali cztonkowie
rodu Wedléw. Po kilku miesigcach od wprowadzenia nowej komunikagji widzimy jej duza popularno$¢, uzywamy jej prak-
tycznie we wszystkich kanatach. Na ocene efektéw biznesowych jeszcze przyjdzie czas, ale juz dzi§ mozemy powiedzie¢,
Zze konsumenci pokochali uroczego chtopca zasiadajacego na grzbiecie ironicznej zebry. 2017 r. to takze state rozszerzanie
oferty produktowej oraz rozbudowa fabryki. Wprowadzilismy do sprzedazy smakotyk, ktéry jest innowacja na skale miedzy-
narodowa. Dekorowane Ptasie Mleczko® ma na kazdej piance wzorki reniferéw lub gwiazdek.

Wazna z naszego punktu widzenia jest takze rozbudowa fabryki. Planowane sa trzy duze inwestycje — jedna juz sie

\ rozpoczefa, dwie pozostate powinny zosta¢ zrealizowane w latach 2019-2020. Pierwsza z nich to budowa ruchomego

Maciej Herman,
Dyrektor ds. Sprzedazy
i Marketingu

LOTTE Wedel

magazynu wysokiego sktadowania. W 2018 r. planowana jest automatyzacja centralnej pakowni. Ostatnim etapem bedzie
uruchomienie nowych linii produkeyjnych.

Mimo trudnych realiéw rynkowych, E.Wedel wciaz sie rozwija. Mamy apetyt na sukces i w rok 2018 wejdziemy z wie-
loma nowosciami i jeszcze wieksza radoscia!
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Darius Saikevicius,
Petnigcy obowigzki
Prezesa Zarzadu
MIESZKO

Marlena Sprada,
Wiceprezes Gzella Poland

Matgorzata Budzik,
Vice Chairman of the Board
Euroser Dairy Group

Dorota Liszka,

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej  wode mineralng Velingrad oraz zaktad produkcyjny w Bulgarii.
Rzecznik Prasowy, Grupa Maspex

W 2017 roku, zgodnie z najnowszymi trendami nowosci, poprawialismy jakos¢ naszych produktéw. Mieszko kojarzyto sie
przede wszystkim z bombonierkami i okazyjnoscia. Nie rezygnujac wiec z bombonierek, zaoferowalismy klientom nasze hity:
Cherrissimo, Amorette oraz Espresso w formie do codziennej konsumpgji i do dzielenia sie. Sharingi zachecaja do smakowania
zycia kazdego dnia i otwierajg Mieszko na mtodszego konsumenta.

Konsekwentnie inwestowaliémy w kultowe Michaszki — nasz brand familijny. Wprowadzilismy, dopasowane do trendéw
prozdrowotnych, Michaszki Junior z kakao, mlekiem i zbozami — dla dzieci. Od listopada Polacy mogg delektowac sie tez
waflami o smaku michaszkowym. Rozwijalismy réwniez cukierki. Nasz najsilniejszy brand: Zozole — dla dzieci i mtodziezy
odnosit rynkowe sukcesy w 201 7roku. Zelki Zozole rosly o 23%, podczas gdy rynek o 13%. W listopadzie wprowadziligmy na
rynek unikalne Zozole Green Power, sg to naturalne, bez glutenu i zelatyny pektynowe Zelki z btonnikiem, sokiem owocowym
i witaminami oraz Zozole Soko Loko — pyszne kolorowe Zelki z niezwykle wysoka zawartoscia sokéw owocowych —az 36%.

Zainwestowalismy zgodnie z trendami w segment cukierkéw tzw. funkcjonalnych, w marke Eukaliptus. Dodalismy dwa
nowe smaki: Eukaliptus & czara porzeczka z ekstraktem z szatwii oraz Eukaliptus & pomaranicza z ekstraktem z lipy.

Wspieramy takze nasza oferte bozonarodzeniowa w prasie, na billboardach czy digital marketingu oraz loteria, w ktorej
do wegrania jest Fiat 500 oraz bransoletki ,Yes".

Dobiegajacy korica rok 2017 to pod wieloma wzgledami historyczny moment dla firmy Gzella, gdyz obrét znacznie
przekroczyt zaktadany przez nas plan 700 min ztotych. Duze znaczenie dla rozwoju firmy i tak znamienitego wyniku
stanowito przede wszystkich rozszerzenie wspotpracy z wieloma znaczacymi sieciami handlowymi, ktorych klienci
wyrazaja ogromne zainteresowanie produktami firmy Czella. Wzrastajacy popyt na wedliny naszej marki powoduje,
ze z roku na rok dokonujemy kolejnych wielomilionowych inwestycji w modernizacje zaktadu produkcyjnego oraz
unowoczes$nianie parku maszynowego. Dazac do sprostania oczekiwaniom naszych wieloletnich klientéw zdecydo-
wali$my sie wprowadzi¢ w ostatnim kwartale tego roku linie produktéw bez dodatkéw E — Kietbase, Schab i Szynke,
cechujace sie tzw. ,czystq etykieta” oraz smakiem wedlin znanych z dawnych lat. Te wyjatkowe produkty doskonale
oddajq ducha masarskiego kunsztu poprzednich pokolen, nie tylko wySmienicie smakujac, ale takze prezentujac sie
wspaniale na $wiatecznym stole. W nadchodzacym roku zamierzamy zaskoczy¢ naszych klientow catkowicie nowymi
smakami, ktére mamy nadzieje stang sie ulubiong pozycjq w codziennej diecie mitosnikéw wysokomiesnych wedlin.
Z cafego serca zycze rowniez wszystkim czytelnikom, klientom i kontrahentom wesotych, rodzinnych i spokojnych
Swiat Bozego Narodzenia, aby magia drobnych gestéw zdominowata ten wyjatkowy okres roku 2018.

Rok 2017 byt z jednej strony rokiem trudnym, szczegélnie dla sektora mleczarskiego, pod katem niestabilnych cen,
a z drugiej strony rokiem zdecydowanego wzrostu kategorii do tej pory uspionych.

O ile ceny maset poszybowaty w gore, to ceny seréw premium utrzymywaty w miare stabilny poziom, czasem kosztem
rentownosci dostawcow.

Mijajacy rok byt z kolei dla nas trudnym okresem, pod katem oczekiwanych cen promocyjnych — konkurencyjnos¢
cenowa obok oczekiwanej wysokiej jakosci, pomimo wszystko okazata sie wiodacym czynnikiem niezbednym do
osiagniecia sukcesu miedzy innymi w kategorii mozzarelli czy tez w innych szybko rotujacych kategoriach. Duza role
w tym zjawisku odegrata cenowa konkurencja supermarketéw i hipermarketéw z dyskontami.

Niewatpliwie pozytywnym trendem roku 2017 okazata sie kategoria produktéw BIO, oraz widoczne zainteresowa-
nie klientéw serami kozimi. Sery BIO w roku 2017 zbudowaly nowa kategorie na pétkach sklepowych, a plastry kozie
wywalczyly sobie zauwazalna pozycje pétkowa i ciesza sie rosnaca popularnoscia.

Rok 2017 jest réwniez rokiem, w ktérym w Polsce zaistniat koncept realizowany przez Euroser Dairy Group — mam
tu na mysli Projekt seréw Fresh Pack, ktéry z miesiaca na miesiac umacnia swoja pozycje oraz zdobywa coraz to no-
wych klientow.

Pomimo wszystkich trudnosci, mijajacy rok byt niezwykle udanym rokiem dla naszej firmy, byt to rok pozwalajacy na
dynamiczny rozwoéj oraz na wspétuczestniczenie w tworzeniu nowych trendéw wséréd konsumentédw.

W 2017 roku nasze marki — liderzy w swoich kategoriach — jak co roku, wychodzity naprzeciw oczekiwa-
niom konsumentéw pod katem oferty, a takze byty bardzo mocno wspierane przez caty rok marketingowo oraz
w sklepach. Tymbark wprowadzit na rynek nektary na bazie czarnej porzeczki z bananem i z mango, nowa
linie smakowa Jabtko-Aloes oraz nowe smaki Tymbark Vitamini. Marka od$wiezyta réwniez design opakowari.
Kubus wzbogacit swoje portfolio, wprowadzajac nowosci w kazdej z kategorii: ciasteczka — Nadziane, zbozowe
,CHOCO” w familijnym opakowaniu oraz 8 zb6z mleko&czekolada, nowa linia mega owocowych smakéw
Kubus Play!, funkcjonalne wody smakowe Kubus Waterrr Sport oraz soki 100% na bazie marchwi i owocow.
towicz wprowadzit do oferty Sosy Uniwersalne oraz Koncentrat Pomidorowy w lekkiej saszetce. Dwie wazne
nowosci produktowe Lubelli to linia makaronéw MINI oraz platki — Lubella Corn Flakes Kakao i Miéd. Krakus
wprowadzit Chrzan Smietankowy oraz smakowe Ogérki Korniszony.

W zakresie inwestycji — realizujemy je w prawie wszystkich naszych zakfadach produkcyjnych. W pazdzier-
niku zrealizowalismy 19 przejecie w swej historii — zakupilismy spétke Aquarex AD, a co za tym idzie naturalng
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100 tysiecy éwiqteczn_ych kartek
od NIVEA

Polacy szczeg6lnie cenia sobie tradycyjna forme okazywania bliskosci,
jaka jest klasyczna kartka $wigteczna. W tym roku moga korzystac z tej
mozliwosci juz po raz czwarty. 100 tysiecy kartek Swigtecznych powe-
druje w $wiat. Wszystko dzieki akcji NIVEA ,Pielegnuj bliskos¢ w Swie-
ta”. Kazdy, kto zechce wysta¢ spersonalizowang kartke, rejestruje sie na
stronie www.nivea.pl, dodaje wybrane zdjecie przedstawiajace siebie lub
swoich najblizszych i wpisuje zyczenia oraz adres, pod ktéry ma zostac
dostarczona kartka. NIVEA bezpfatnie drukuje i dostarcza kartke na do-
wolny adres w Polsce. Akcja potrwa do $wiat. Dotad Polacy ztozyli zy-
czenia 267 023 razy! | nie byly to osoby przebywajace tylko na terenie

naszego kraju. Zyczenia zostaly wystane z 21 krajow.

Ludwik mydto kuchenne
W ptynie -

Mydfa skutecznie myja, usuwaja zanieczysz- “B
czenia i tluszcz. Neutralizuja nieprzyjemne zapa- ludwik
chy kuchenne pozostajace na dfoniach (zapach IO RUCHENE
czosnku, cebuli, ryby). Mydto kuchenne Ludwik b "T '
o zapachu limonki zawiera skfadnik antybakte- =D &

j hodzenia naturalnego, ktd i e
ryjny pochodzenia naturalnego, ktéry zapewnia P

dtoniom higieniczng czystos¢. Natomiast mydto
hipoalergiczne Ludwik zawiera naturalne prebio-
tyki, ktére sprzyjaja wzrostowi korzystnej mikroflory bakteryjnej, ktéra jest
naturalng barierg ochronna skéry. Dostepne w opakowaniach: 380 ml, 5 .

Maska Detoksykujaca
Z mineratami z Morza

Martwego

Exclusive Cosme-
tics SPA  wprowa-
dzita czarng maske
peel-off do twarzy
na bazie wegla ak-
tywnego. Maska
usuwa martwe ko-
morki naskorka

i zanieczyszczenia

EXCLUS! PACLUSIVE

ST/) EXCLUSIVE S}"QX

poréw. Zabezpiecza przed tworzeniem sie nowych zaskérnikow.

Pomaga réowniez usuna¢ nadmiar sebum, dobrze nawilza skore,

a przede wszystkim neutralizuje toksyny i wolne rodniki.

Z tej serii dostepna jest réwniez Glinkowa Maska Detoksykujaca

oraz Maska przeciwzmarszczkowa z ceramidami.

Soraya tauryNOWA ENERGIA

%w W kremic

na. Frwlauo?mi.a

To linia kosmetykéw z silnie energetyzujaca roélinng tau-

ryna. Dodaje blasku szarej, zmeczonej cerze, skutecznie

zwalcza pierwsze oznaki starzenia, nawilza i zapewnia jej

wypoczety wyglad, nawet po nieprzespanej nocy. Kosmetyki

polecane sa dla mtodych, zapracowanych kobiet, ktére chca

aby ich skéra na powrét stafa sie promienna i wypoczeta;

dla tych chcacych op6zni¢ starzenie sie skory oraz dla oséb,

u ktoérych pojawity sie pierwsze zmarszczki.

www.hurtidetal.pl | 81



*As

v (k41 Drogeria

reklama

EXCLUSIVE

—COSMETIC S—

_zkolagenem
i OLLIEM Jojop,

. REKAWICZR
REGEI\IER[J?A(%E

sprytne sposoby na

wiasne SPA
w domu

wyprobuj maski w postaci
regenerujgcych rekawiczek
i Ztuszczajgcych skarpetek

www.exclusivecosmetics.pl

O nietatwym rynku kosmetycznym,
inwestycjach oraz planach na
kolejny rok rozmawiamy z Agnieszkg
Stankiewicz, Dyrektorem Marketingu
i Sprzedazy w firmie SWIT PHARMA.

Rynek kosmetyczny to dla producentéw nie lada wyzwanie, w ktérym
trzeba sprosta¢ oczekiwaniom konsumentéw. Czego obecnie oczeku-
ja od kosmetykow i jak w te potrzeby wpisuje sie SWIT PHARMA?
Potrzeby konsumentéw zmieniaja sie z roku na rok. Widac to w nie-
mal kazdym segmencie rynku. Rynek marek wiasnych jest dobrym przy-
ktadem zmian. Jeszcze kilka lat temu konsumenci poszukiwali mozliwie
najtanszych produktéw. Dzisiaj cena jest istotna, ale nie mniej, niz jakos¢
produktéw. Wygrywaja ci, ktérzy potrafig zaproponowac konsumentom
najlepsza relacje jakosci do ceny produktéw. Spotdzielnia SWIT, jako je-
den z waznych graczy na rynku produktéw marek wtasnych, dysponuje
nowoczesnymi liniami produkcyjnymi i moze sprosta¢ oczekiwaniom

nawet najbardziej wymagajacych klientéw.

W ostatnim czasie Spéfdzielnia SWIT poczynita inwestycje w nowe
zaktady produkcyjne. W jakich nowych segmentach dzigki temu mo-
gly sig pojawi¢ produkty SWIT PHARMA?

W 2016 Spotdzielnia SWIT kupita zaktad produkcyjny w Halinowie
pod Warszawa. To jeden z najnowoczesniejszych tego typu zaktadéw
w Polsce. W Halinowie produkowane sg zele pod prysznic, szampony,
maski do wloséw, kremy do twarzy, rak i stop, maseczki i hydrozelowe
ptatki pod oczy, balsamy i masta do ciafa, zele i spraye antybakteryjne,
a takze produkty chemii gospodarczej. W 2017 roku firma dokonata
zakupu innej nieruchomosci — hali produkcyjnej potozonej w Garwoli-
nie. SWIT nabyt réwniez linie do rozlewu wod toaletowych i perfumo-
wanych oraz automatyczng linie do sleevowania produktéw. Dzieki tej
inwestycji planowane jest wejscie w nowy segment rynku kosmetyczne-

go — zapachy i aerozole.
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Jaka jest pozycja na rynku poszczegélnych marek nalezacych do
Spotdzielni SWIT oraz marek wlasnych? Czy zwigkszenie mocy pro-
dukcyjnych ma juz odzwierciedlenie w wynikach rynkowych?

Od wielu lat SWIT $wietnie sobie radzi na rynku marek wiasnych. Po-
siadamy wielu kontrahentéw, ktérzy chetnie zaopatruja sie u nas w pro-
dukty ze wzgledu na ich jakos¢, a takze ze wzgledu na elastycznos¢
oferty. Rok 2017 przyniést firmie kolejne duze kontrakty. Zakres pro-
dukcji marek wlasnych zamierzamy powieksza¢ w kolejnych latach. Dy-
namicznie rozwijaja sie rowniez marki, ktorych wiascicielem jest SWIT
PHARMA: marka CleanHands znana z produktéw o dziafaniu odswie-
Zajacym i antybakteryjnym oraz Exclusive Cosmetics oferujaca maski do
rak, stop i twarzy, a takze hydrozelowe pfatki pod oczy. W tym roku osig-
gnelismy pozycje lidera w segmencie Zeli i sprayéw antybakteryjnych

w Polsce (dane na podstawie GfK Consumer Panel Services).

Prosze opowiedzie¢ wiecej o segmencie produktéw antybakteryjnych
oraz o marce CleanHands...

Segment zeli i sprayéw do rak bez uzycia wody, mydet antybakteryj-
nych, chusteczek od$wiezajacych dynamicznie ro$nie. Konsumenci sg
coraz bardziej Swiadomi zagrozen jakie niesie za soba nieprawidfowa hi-
giena rak. Zwlaszcza rodzice dzieci w wieku szkolnym sg wrazliwi na ten
problem. Odpowiedzia na te potrzebe konsumentéw bylo stworzenie
marki CleanHands, serii produktéw o antybakteryjnym lub odswieza-
jacym dziataniu, ktére moga by¢ uzywane zaréwno w domu, jak i miej-
scach o ograniczonym dostepie do wody. W asortymencie znajduja sie
zele do rak o r6znych pojemnosciach i wariantach zapachowych, spray
do rak oraz spray do powierzchni, a takze mydfa o antybakteryjnym
dziataniu. Warto wspomnie¢, ze zel do rak z ekstraktem z jagéd acai,
cieszy sie uznaniem konsumentéw, o czym $wiadczy zdobycie srebrne-
go medalu nagrody ,Najlepszy produkt 2017” w kategorii ,Kosmetyki
do dfoni i stop”. Zele i spraye CleanHands to produkty numer 1 w tej
kategorii w Polsce wg GfK Poland (badanie przeprowadzone z wyko-
rzystaniem GfK Access Panel na reprezentatywnej grupie konsumentow
18-65 lat).

Jakie sa plany marketingowe oraz inwestycyjne na kolejny rok?

Dzieki inwestycjom Spétdzielnia SWIT bardzo znaczaco zwiekszyta
moce produkcyjne w segmencie ptynéw i szampondw, a takze posze-
rzyta swoja oferte 0 mozliwos¢ produkcji proszkéw. Firma planuje roz-
szerzenie asortymentu produktéw markowych, jak i zwiekszenie oferty
marek whasnych dla polskich i zagranicznych sieci handlowych. SWIT
planuje réwniez rozwina¢ produkcje kontraktowa dla dotychczasowych
i nowych odbiorcéw oraz dynamicznie poszerzac eksport poprzez eks-
pansje na nowe rynki. Nadal bedziemy réwniez inwestowac¢ w rozwdj
produktéow CleanHands, ktore znakomicie przyjely sie na polskim rynku
i zyskaty rzesze lojalnych odbiorcéw.

Dzigkuje za rozmowe.

Monika Kociubinska

W segmencie
zeli i sprayow
antybakteryjnych
w Polsce*

"ET

Odsvwezaj cy
zel do rag

»CleanHand
Olﬁwleial

zel do rq

w““""‘” 2

z kompleksem
nawilzajacym 24h  z ekstraktem

z jagéd acai

* sprzedaz ilosciowo, na podstawie GfK Consumer Panel Services,

za okres pazdziernik 2016-wrzesien 2017

www.cleanhands.pl
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Czego potrzebujemy zima? Jak odpowiednio zadbaé o twarz, dtonie, usta,
wtosy? Wtasciwa ochrona i intensywna pielegnacja, to podstawa.

Zima jest bardzo wymagajaca pora roku.
Spadek temperatury, silny wiatr oraz mrozy
sprawiaja, ze nasza skora staje sie bardziej
podatna na uszkodzenia oraz narazona na
wysuszenie i nadwrazliwos¢, czego skutkiem
moga by¢ m.in.: zaczerwienienia czy popeka-
ne naczynka. Dlatego pamietajmy o codzien-

nej ochronie i pielegnacji skory.

Zimowa kosmetyka twarzy
Podczas okresu wzmozonej wrazliwosci ské-
ry spowodowanej chtodem i wiatrem, warto
do uzytku codziennego zaopatrzy¢ sie w ptyn
micelarny. Stanowi on Izejsza opcje kosmetyku
do oczyszczenia twarzy, zmywania makijazu,
czy po prostu odswiezenia skory. Najwazniej-
sza ich cecha, przydatng szczegdlnie podczas
zimowych mrozéw jest duza zawartos¢ skfad-
nikéw gteboko nawilzajacych, takich jak wita-
mina E oraz D-panthenol, czyli prowitamina
B5, ktére dziatajg nawilzajaco oraz tagodzaco.
Kolejna zmiana, jaka warto wprowadzi¢ do

pielegnacji skoéry twarzy w tym okresie jest

zastapienie kremu nawilzajacego na dzieh
kremem ochronnym. Doskonale sprawdza-
ja sie one w ujemnych temperaturach, wiec
podczas wyjazdu na narty badz snowboard
moga okaza¢ sie rozwigzaniem niezastgpio-
nym. Jednak przy aplikowaniu kremu warto
pamieta¢ o tym, ze jest on stosunkowo tfu-
sty i czas wchioniecia sie w skore wydtuza
sie (Srednio okoto 20 minut) oraz o tym, ze
nie kazdy nadaje sie pod podkfad. Rézno-
rodno$¢ kosmetykow jest ogromna, dlatego
tez wéréd kremoéw ochronnych pojawiaja sie
m.in. bogate w witaminy A i E wzmacniajace
i odzywiajace skore czy bogate w masto Shea,
wazeline badz olejki, czyli skfadniki wzmac-
niajace bariere ochronng skory. W szczegol-
nosci mitodnicy sportéw zimowych powinni
pamieta¢, ze skra nawet w mroznym okresie
roku narazona jest na promieniowanie UV, co
tatwo zauwazy¢ po dniu spedzonym na sto-
ku. Dlatego tez przy zakupie kremu ochron-
nego warto upewnic sie czy posiada on satys-

fakcjonujacy nas filtr przeciwstoneczny.

Zadbajmy o dtonie

Zimowe warunki atmosferyczne motywuja
nas do powiekszenia wiasnej garderoby o gru-
be i ciepfe rekawiczki. Zapewniaja one jednak
tylko czesciowa ochrone dla narazonej na po-
draznienia delikatnej skory dfoni, a bariera hy-
drolipidowa dfoni, ktéra stanowi najwazniejsza
cze$¢ bariery ochronnej skory przed czynnika-
mi zewnetrznymi, ulega szybkiemu zniszczeniu
pod wptywem czynnikéw takich jak detergenty
czy promieniowanie UV. Dlatego tez kazda ko-
bieta powinna wprowadzi¢ do swojej codzien-
nosci kilka zasad, ktére zniweluja nieprzyjemne

skutki zimowej pogody.

Przede wszystkim
systematyczna pielegnacja
Kremy do rak powinny spetnia¢ trzy funda-
mentalne funkcje: natfuszcza¢, regenerowac
oraz odzywia¢ delikatng skére. Zima najlepiej
zaopatrzyc¢ sie w produkt, ktéry przede wszyst-
kim zapewni ochrone. Nie musi by¢ to wy-

specjalizowany krem ochronny do rak. Ttusty
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badz potttusty krem do skéry twarzy réwniez
moze spisac sie Swietnie. Nalezy uzywac¢ go,
gdy skora dfoni staje sie sucha, ale tez po kaz-
dym umyciu rak, poniewaz ttuszczowy ptaszcz
ochronny na skérze dfoni znika po kazdym ich
umyciu. Najlepiej zatem zaopatrzy¢ sie w jak
najbardziej podreczny krem, aby stale mie¢ go
przy sobie. Raz w tygodniu warto poswieci¢
wiecej czasu na wykonanie peelingu enzyma-
tycznego, ktéry pomoze nam pozbyc¢ sie wy-
suszonego i martwego naskérka oraz wykonac
masaz dioni z pomoca balsamu lub olejku, kt6-
ry pobudzi krazenie skory.

Réwnie wazna zmiana, ktéra nalezy wpro-
wadzi¢ w zycie jest unikanie srodkéw draznia-
cych, zaczynajac od mydta i korczac na silnie
dziatajacych produktach, ktérych uzywamy do
sprzatania. Srodki takie niszcza oraz wysuszaja
delikatng skére dtoni, czego skutkiem moga
by¢ podraznienia. Dlatego pamietajmy o tym,
aby podczas sprzatania czy mycia naczyh za-

ktada¢ rekawiczki.

Pielegnacja ust

Usta sa jednym z najwrazliwszych punktow
ciafa, a niestety kobiety czasami zapominaja
o ich pielegnacji. Bardzo czestym nawykiem jest
oblizywanie warg podczas spaceréw na mrozie.
Warto jednak oduczyc¢ sie tego tak szybko, jak
jest to mozliwe, gdyz warstwa naskérka pokry-
wajaca usta wysusza sie i zostaje wtedy pozba-
wiona bariery ochronnej. Ochronny balsam,
masetko do ust czy nawet wazelina powinny
mie¢ zatem stale miejsce w torebce kazdej
kobiety. Jednak poza wyrobieniem sobie na-
wyku stosowania tych produktéw ochronnych,
pamietajmy réwniez o pielegnacji w domu.
Warto poswieci¢ przynajmniej jeden wieczor
w tygodniu na to, aby solidnie zadba¢ o usta.
W pierwszej kolejnodci najlepiej wykonac
peeling, by pozby¢ sie martwego naskérka na
wargach. Nastepna czescig kuragji jest masecz-
ka. Mozemy wykonac ja z tlustego kremu, ktéry
nawilzy wysuszone usta lub z miodu. Mi6d jest
wykorzystywany do pielegnacji ust bardzo cze-
sto, $wietnie sprawdza sie przy spierzchnietych
i popekanych wargach. Wystarczy nalozy¢ oraz
wmasowac jego grubg warstwe w usta i najle-

piej pozostawi¢ na cafq noc.

Nie zapominajmy o witosach

Bardzo czesto diugie wlosy przysparzaja
paniom mnéstwo probleméw zima. Elektry-
zujq sie, szybciej przetfuszczaja, a po zdjeciu
czapki tracg objeto$¢ i matowieja. Codziennie
przemieszczamy sie wielokrotnie z nagrzanych,
suchych pomieszczent w plener, gdzie r6znica
temperatur wykazuje czesto ponad dwadzie-
Scia stopni. Narazamy wtedy wlosy na gwat-
towng zmiane temperatury, co powoduje, ze
matowieja i wysuszaja sie. Jak temu zaradzi¢?
Po pierwsze nalezy nawilza¢ powietrze w po-
mieszczeniach, w ktérych przebywamy, a takze
nosi¢ czapke, aby zapewni¢ maksymalne bez-
pieczefistwo cebulkom wloséw, poniewaz kon-
sekwencja ich przemarzniecia jest m.in. wypa-
danie wloséw. Jesli chodzi o czapke najlepiej
zainwestowac w taka z materiaféw naturalnych
jak dzianina, ktéra przepuszcza powietrze ni-
welujac potliwos¢ i co za tym idzie przettusz-
czanie sie wloséw, ale réwniez chroni skére glo-
wy przed zmarznieciem. Nie bojmy sie czesto
my¢ wloséw zima. Maja one tendencje prze-
tluszczac sie czesciej, dlatego tez nalezy my¢
je tak czesto, jak zachodzi potrzeba. Jednak
caloroczne, uniwersalne produkty typu szam-
pon i odzywka w jednym lepiej odstawi¢ na
okres letni. Zima zdecydowanie lepiej sprawdzi
sie fagodny, lekki szampon, ktéry nie obciazy
w znaczacym stopniu naszych wloséw i spraw-
dzi sie doskonale przy czestszym stosowaniu.
Po kazdym myciu nalezy uzywa¢ odzywek
z zimowych serii, ktére zawieraja skfadniki an-
tystatyczne albo preparatéw np. z jedwabiem,
nawilzajacych i wygladzajacych powierzchnie
wioséw. Po umyciu wloséw niezwykle istotne
jest rowniez doktadne wysuszenie ich, ponie-
waz w kontakcie z ujemna temperatura wlosy
moga zamarzna¢, czego rezultatem bedzie ich
tamliwos¢. Wiasciwym uwiefczeniem piele-
gnacji zimowej wloséw niech bedzie cotygo-
dniowe uzywanie maski, ktéra odzywi cebulki,
zamknie fuski wlosowe i nawilzy skore glowy.
Mréz, wiatr, $nieg czy ogrzewanie centralne
maja wplyw na stan naszej skory, ktéra o tej
porze roku wymaga szczegélnej pielegnacji.
Wisréd bogatej oferty producentéw z pewno-
Scig kazdy znajdzie co$ dla siebie.

Anna Panczyk

Z OFERTY PRODUCENTA

SWIT PHARMA
Exclusive Cosmetics
Rekawiczki
regenerujace

Days Cosmetics
Regenerujacy
krem do rak

i paznokci S.0O.S.

LABORATORIUM
KOSMETYCZNE
DR IRENA ERIS

Lirene Odzywczy krem na zime

[
Phamacens

EMOTOPIC

Pharmaceris
Emotopic
Emolientowy krem
barierowy

¥ g NIVEA
rem ochronny
e POLSKA
S e
: | Krem ochronny
B f
\ . @é /' Bambino
“*—____,.
—— Y2ma
©
Hestel o= S
FARMONA
Herbal Care

Rozséwietlajaca
maseczka do
twarzy Miéd
Manuka
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Coraz bod’rsz

oferta franczyzowa

Systemy franczyzowe w Polsce maj3 sie niezle. Na rynku dziata ponad 70 operatoréw oferujacych franczyze,

z ktérych okoto 20 zarzadza sieciami franczyzowymi o charakterze ogdélnopolskim. Te ostatnie z roku na rok

stajg sie coraz liczniejsze.

Sieci o charakterze ogélnopolskim zrzesza-
ja ponad 30 000 sklepéw. Szacunkowo jest to
wiecej niz 40% wszystkich placowek spozyw-
czych dziatajacych obecnie w Polsce. Sieci te
charakteryzuija sie najwiekszym przyrostem ilo-
Sciowym. Skala dokonywanego na rzecz sieci
zakupu pozwala bowiem zaoferowac uczest-
nikom sieci naprawde niezwykle korzystne
warunki dostaw towaru. W przypadku niekto-
rych produktéw udaje sie wynegocjowac ceny,
ktore pozwalajg wielu detalistom na zaofero-
wanie konsumentom produktéw konkurencyj-
nych wobec oferty dyskontéw. | to jest wiasnie

powdd, dla ktérego sieci najliczniejsze, czyli

Zabka Polska

glownie te ogolnopolskie, najtatwiej znajdu-
ja detalistow chetnych do uczestnictwa w ich
strukturach.

Bogactwo oferty franczyzowej i konkurencja
miedzy sieciami powoduja, ze franczyza staje
sie dla detalisty coraz bardziej przyjazna. Za-
nikaja tak powszechne jeszcze przed kilku laty
kary umowne, jakie naktadane byty na sklepy
za opuszczenie sieci. Teraz sa juz rzadkoscia,
bowiem franczyzodawcy staraja sie konkuro-
wac o dusze detalisty swoja oferta, nie tylko
handlowa. Powszechne staly sie rozbudowane
ustugi dodatkowe proponowane sklepom przez

sieci, czyli np. tafsze ubezpieczenia, ustugi

Anna Jarzebowska
Rzecznik Prasowy

Franczyzobiorca sklepu Zabka otrzymuje bardzo dobre warunki
wspoétpracy, minimalizujace ryzyko niepowodzenia. Wymienic
tu wystarczy przekazywany do dyspozycji w petni zatowarowa-
: ny i wyposazony sklep w atrakcyjnej lokalizacji oraz gwarancje

przychodu w wysokosci minimum 6500 zt. Wazne tez, ze wktad

finansowy jest niewielki - to jedynie ok. 5000 zt. Nowi franczyzobiorcy, ktérzy dopiero po-

znaja tajniki pracy w handlu, moga liczy¢ na finansowy parasol ochronny, podczas pierwszych

3 miesiecy prowadzenia dziatalnosci. Istotne jest réwniez to, ze posiadanie wczesniejszego

doswiadczenia w handlu nie jest wymagane, aby rozpoczac¢ wspétprace z Zabka. Uwazamy, ze

prowadzenia sklepu mozna sie nauczyé. W naszej sieci przygotowuja do tego kilkuetapowe

szkolenia praktyczne i teoretyczne.

okotobiznesowe, ponoszenie czesci kosztow
nowego wyposazenia placowki itp., itd.

Takze w dziedzinie franczyzy trwa proces
konsolidacji tego rynku. Grupa Eurocash kon-
troluje juz kilka sieci franczyzowych zrzeszaja-
cych blisko 13 tysiecy sklep6éw. Kolejne spotki
franczyzowe przejmuje GK Specjat — wkrotce
dotaczy do niej sie¢ Avita. Nie ulega watpliwo-
Sci, ze proces ten bedzie kontynuowany. Czy
to przez przejecia kapitalowe, czy na zasa-
dach wspétpracy, jak to jest w przypadku De-
talu Polskiego i sieci Kropka. Budowa jeszcze
wiekszych niz dotychczas sieci ogdlnopolskich
odbywac sie bedzie prawdopodobnie kosztem
sieci regionalnych i lokalnych.

Dlatego prezentujac na naszych tamach oferte
franczyzowa dostepna na polskim rynku zaczy-
namy od sieci najwiekszych i najliczniejszych,
gléwnie ogdlnopolskich. Ponizsza tabela jedynie
przybliza te oferte, gdyz nie jest mozliwe w petni
precyzyjne zaprezentowanie warunkéw uczest-
nictwa w tych sieciach. Czasami przeciez ,dia-
bet tkwi w szczegétach” i wszystkich chetnych
franczyzobiorcow namawiamy do dokfadnego
czytania proponowanych im uméw. Takze tego,
co napisano ,drobnym drukiem”.

W kolejnych numerach Hurt & Detal zapre-
zentujemy sieci regionalne i lokalne.

Witold Nartowski
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daje przyktad

JAK DOBRZE
LZACZAC W BIZNESIE

Przekonaj sie, dlaczego warto wybrac¢
franczyze w nasze;j sieci.

6500 Zt* GWARANTOWANEGO PRZYCHODU!
TYLKO 5000 Zt WKLADU WLASNEGO NA START
FINANSOWY PARASOL OCHRONNY W CIAGU

3 PIERWSZYCH MIESIECY PROWADZENIA
DZIALALNOSCI * ZAPEWNIONE: LOKAL,
WYPOSAZENIE I ZAOPATRZENIE

W TOWAR ¢ JEDNA Z NAJBARDZIEJ
ROZPOZNAWALNYCH MAREK NA RYNKU
STALE WSPARCIE PARTNERA

W PROWADZENIU BIZNESU

* W przypadku prawidtowego wykonywania umowy franczyzowej.

Franczyzobiorca z Bydgoszczy,
od 8 lat z Zabka.

Zostan franczyzobiorca:
Zadzwon: 800 207 208
Napisz: franczyza@zabka.pl
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q Przecietna
N Liczba 0 q
Nazwa sieci Operator " powierzchnia Oferta franczyzodawcy
sklepow
sklepu
abc Eurocash, 8659 80 Korzystne ceny zakupu w hurtowni, reklama, ing, p! i
ul. Wisniowa 11 marka, marka wtasna, umowy Akademia Umiej $ci Eurocash.
62-052 Komorniki
tel: +48 (61) 658 33 00
eurocash@eurocash.pl
www.sklepyabc.pl
Carrefour Polska, ok. 600 100-500 Dostep do szerokiego asortymentu, w tym marek i izacj; i
P ul. Targowa 72, 03-734 Warszawa system infor, pakiet iowy, dorad. iek
L | tel. +48 (22) 517 25 09
: franchising@carrefour.com
express www.carrefour.pl
Delikatesy Centrum Eurocash Franczyza, 1100 220 Korzystne ceny zakupu w hurtowni, reklama, ketil j marka wtasna, roz-
ul. Wisni 11 62-052 K iki Ina marka, wysoki dy sieci, umowy okotobi: d produkté i
Biuro Warszawa doradcy, dostep do wyso jakosci i w dobrej cenie duktéw swiez y y
] ul. TaSmowa 7a, 02-677 Warszawa IT, Akademi i Ed h di k dla dzieci.
Delikatesy Centrum tel. +48 (22) 777 4245
- — = info@delikatesy.pl
www.delikatesy.pl
Delikatesy Premium PSH Nasz Sklep, ponad 315 od 100 Aranzacja sali dazy i wizualizacj umowy ogdll Iskie i regionalne, marka
ul. Aleja Jana Pawta Il 80 lok. 5, 00-175 wiasna, i ia i opieka k ds i K
Warszawa reklama, program lojalnosciowy, retrn
Adres do korespondencji:
ul. Ci icza 8, 35-322 6
e tel. +48 (17) 859 7179
= biuro@nasz-sklep.pl
DELIKATESY | winasa-skieppt
Groszek Eurocash Dystrybucja - Biuro Lublin 1687 110 Korzystne ceny zakupu w hurtowni, reklama, keting, p je, wizualizacj i
ul. Metalurgiczna 30, 20-234 Lublin marka marka wlasna , umowy kot di duktéw, eHurtownia, wsparcie doradcy,
roszek tel.: +48 (81) 748 55 55, 516 010 615 i h
g recepcja.ecd@eurocash.pl
www.groszek.com.pl
Grupa Grupa Chorten, 1192 60-280 Preferencyjne warunki zakupu towaru, opieka k ) 6w, 200 uméw prod kich, takze
Chorten ul. gen. F. Kleeberga 8, 15-691 Biatystok ysoki retro, umowy okotobi: oferty p ji ied, dla
tel./fax: +48 (85) 653 74 35 innych sklepé P k ia informaty
s biuro@chorten.com.pl
teH www.chorten.com.pl
Intermarche ITM Polska, 233 800-2 500 Dostep do unik k p izenia biznesu, td i ie o kie-
ul. Sw. Mikotaja 5, Swadzim runkach rozwoju catej Grupy, dostgp do j centrali zal i i oraz
65-080 Tarnowo Podgérne informatycznego, doradztwo prawne oraz pomoc z zakresu marketmgu, reklamyl public relations.
75 tel. +48 (61) 665 11 00 Pomoc w kani 1roue1 ycji, pomoc w wyk lizacji sklepu, wsparcle
'ntEK"M www.muszkieterowie.pl ktu, budowie placéwki, a takze w dob y zenia oraz
sklepu do otwarua
Kropka i sieci wspétpracujace Detal Polski ok.750 60-300 Umowy centralne, wsparcie Polskiej Sleci ; »Unia”, jaiwy 6
ul. Eugeniusza Kwiatkowskiego 24 materiaty POS, ubrania dla itp., d y system 6 p! i
55-011 Siechnice produkty marki wtasnej, szkolenia.
Kr@ ka tel. +48 (71) 311 55 40
biuro@detalpolski.pl
www. pl
Lewiatan Lewiatan Holding 3150 150-300 i yine warunki i
ul. Kilin: 10, 87-800 Wtoct: k wyptaty wynagrodzen za realizacje polityki handlowe], ponad 370 produktow marki wtasnej, cyklicz-
(D LEWIATAN tel. +48 (54) 412 78 21 ne oc, y
www.lewiatan.pl materiatéw umowy P
Livio PSH Livio, 2300 80 Retro za je serwisow w h prod kich, deling sklepu i pla-
ul. Pszczyriska 186 opieka Y i It il pomoc przy zakupie
44-335 Jastrzebie-Zdréj wyposazenia sklepu, system daz gazy Y, Wi izacj; i
tel.: +48 (32) 478 90 00 pakiety startowe.
' biuro@livio.com.pl
www.liviosklepy.pl
Mili setsieron @ Pro-Detal, Aleje Jerozolimskie 195 A ok. 150 100-200 Bonusy retro, d profity od d 6 promocje zal dogodne terminy
‘ 02-222 Warszawa t Sci, opieka Ki ds.detalu, ni czas trwania umowy, miesieczny okres wypo-
w tel. +48 (22) 101 28 55 ied: wyt: $¢ tery marketing, i
biuro@prodetal.com.pl
dobry wybor www.mili.com.pl
Nasz Sklep, Delikatesy Sezam, PSH Nasz Sklep, ok. 3300 40-300 Aranzacja sali dazy i wi izacj umowy ogél Iskie i regionalne, marka
Nasz Sklep Express ul. Aleja Jana Pawta Il 80 lok. 5 wiasna, i ia i opieka | i
00-175 Warszawa, reklama, program lojalnosciowy, retro.
- Adres do korespondencji:
— ul. i icza 8, 35-322 Rzeszé
tel. +48 (17) 859 7179
biuro@nasz-sklep.pl
www.nasz-sklep.pl
Odido Makro C&C, ok. 2000 wielkosé Wsparcle marketlngowe i merytoryczne w przebudnme sklepu, speqalne ceny zakupu towaréw,
\ *x - Al Ki 61,02-183 j dorad: opieka oraz system
&o d I d o tel. +48 (22) 500 00 00 samoobstugowy kasowy.
\\ant www.sklepy-odido.pl charakter sklepu
Piotr i Pawet Piotr i Pawet, 147 1000 Doswiad i dzeniu sieci j, silna marka, 1000 produktéw marki wiasnej,
S ul. Druskienicka 12, 60-476, Poznain szkolenia, wsparcle »na start”, opiekun sklepu, ok. 80% ia moze byé i przez
tel: +48 (61) 840 37 00 magazyn sieci.
www.piotripawel.pl
Stokrotka 407 ok. 600 Unikalna i efekty formuta pi ia skepu, uznana marka, sprawny i rozbudowany system
ul. Projektowa 1, 20-209 Lublin, w tym logistyczny, k warunki marka wtasna, sprawdzony i monitorowany asortyment,
tel. +48 (81) 749 62 70, +48 (81) 746 07 25 53 franczyzowe opieka nad sk ketil ji
stokrotka@stokrotka.pl,
franczyza@stokrotka.pl
www.franczyza.stokrotka.pl
SPAR Polska 255 ok. 300 Obstuga i regularne dostawy z Grupy Bac-PoI marka wlasna, d iopieka k d 6
ul. Trembeckiego 5, 35-234 Rzesz6w projekt sklepu ipl ia mark bonusy retro, system komputero-
tel. +48 (17) 779 13 80 wy, zact iezaleznosci detali
biuro.spar@spar.pl
www.spar.pl
Topmarket, Delica, Minuta 8 PGS ok. 600 ok. 200 Obnizenie kosztéw dziatalnosci, mzsze ceny zakupu, wzrost obrotéw i zysku, pomoc finansowa
1 ul. Mtynarska 7,01-205 Warszawa, zawarta w zpl i w zakresie technik zy i obstugi
To P“ tel. +48 (22) 659 82 59 klienta, dziatania marl i ji
info@pgs.net.pl
M a r kEt www.pgs.net.pl
Zabka, Freshmarket Zabka Polska 4700 Zabka 50-110, Gwarantowany przychéd 6500 zt, Y, 3-miesi parasol och y, lokal,
Pl. Andersa 7, 61-894 Poznan F i w towar, petna logistyka z do sklepu, znana marka sklepu
tel. + 800 207 208 100-400 oraz og6 mar format sklepu dostosowany do potrzeb

Zabka e
S

franczyza@zabka.pl
www.zabka.pl

wsparcie partnera w pi iu biznesu.
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Oczekiwania wobec franczyzobiorcy

Koszty uczestnictwa

Obowiazki zakupu od wskazanych

dostawcow w %

[
(o
b= go

Franczyza I”

System partnerski - organizator oczekuje gotowosci b.d. b.d. Miegkka franczyza, wybér zakresu wspétpracy
do wspétpracy. z Grupa Eurocash zalezy od detalisty.
W zaleznosci od formatu: posiadanie lokalu od 100 do 500 b.d. b.d. Carrefour oferuje franczyze w 3 formatach: Express
mkw., fundusze na prace adaptacyjne i pierwsze i Express minimarket i Globi w zalez i
zatowarowanie, ktére moze by¢ roztozone na raty. od wielkosci sklepu i lokalizacji.
Ptynnosé i g §¢ do Scistej oh z procent od obrotu b.d. Delikatesy Centrum okreslane sa przez organizatora
orgamzatorem slecl w kazdym aspekcle funkc]onowanla sieci mianem nowoczesnej franczyzy, w ktérej fran-
dl j. Sklep w od| i - czyzodawca zapewnia detaliscie petna obstuge w za-
organizator gwarantuje, ze inny sklep sieci nie bedzie kresie iania i dostaw produktéw i ich doboru
it konk ji dla bi prowadzac staty monitoring rotacji towaru
i jego uzupetniania.
Ptynnosé i placéwka handl o 20 zt miesi ie lub wy ie akcji spotki Nie ma. Detalista musi natomiast zrealizowaé Delikatesy Premium s3 jednym z czterech brandéw
co najmniej 100 mkw sali sprzedazy. Nasz Sklep. okreslony w umowie target, od ktérego zaleze¢ sieci franczyzowych nalezacych do GK Specjat.
bedzie takze wielkos¢ retro.
Pomerzchma sklepu mln 60 mkw., sklep atrakcyjnie b.d. b.d.
zy, przed-
el $¢, y §¢, srodki na pokrycie
wstepnych kosztéw.
Posiadanie tradycyjnego sklepu o réznej optata miesi o Grupa Chorten ma charakter grupy zakupowej
i stabilna sytuacja finansowa. administracyjnym. jo funkcje sieci
franczyzowej. Naleza do niej takze grupy sklepéw,
czy jak Elita iadaj
sie¢ Limonka. Grupa Chorten buduje tez w oparciu
o wspétpracujace sklepy sie¢ Sasanka.
Ak ji zasad ia w Grupie, $¢ do Fi iorca buduje przy iu Grupy
d; iebi wiek swoja placowk dl i to jest najwi
25 50 lat. Wktad yw $ci 400 tys. koszt uczestnictwa. Natomiast w trakcie dziatal-
ztotych lub 20% wartosci catej inwestycji - to kapitat nosci $wiadczy prace na rzecz Grupy.

wiasny, ktéry od poczatku pracuje na wyniki prowadzonej
dziatalnoéci. Ukonczenie bieciomiesi "

teoretyczno-praktycznego.

Sklep min. 60 mkw., pfynnosc flnansowa, rzetelnosc b.d. Nie ma Detal Polski poza or ja wiasnej sieci -
kupiecka, otwarto$¢ na dziat: wej Kropka wspétpracuje z sieciami Bingo, Poziomka,
wykluczajaca konkurencyjnosé wobec innych sklepow sieci, Piotrus Pan, Sedal, Bonus, Dobry Sklep.
gotowos¢ do modernizaciji i unifikacji sklepu.
Posiadanie punktu handlowego pow 150 mkw n odpn- optata fi Zni od Nie ma Lewiatan Holding sktada sie z kilkunastu spétek
wiedniej lokalizacji, dobra opinia w § formatu placéwki handl j. regionalnych, z ktérych ok. potowa jest kontrolowana
stabilna sytuacja finansowa. przez Eurocash. Zasady wspétpracy moga sie wiec
réznié¢ w zaleznosci od spétki.

lizacja k 6w prod kich, udziat w akcjach Brak optaty franczyzowej Siec nle narzuca obowiazku zakupowego udziat Livio oferuje 3 rodzaje franczyzy: Livio Express dla

ket h, minimalna pow. daz sklepu di jest sklepéw od 50 mkw., Livio Market od 80 mkw. i Livio
50 mkw., ol lacéwki handl: sieci, pochodna zawartych w umowach targetéw. Top od 120 mkw. PSH Livio nalezy do Grupy Specjat.

pélny system ydla twardej.
§¢ do id ia sklepu Brak optat od obrotu sklepu b.d. Spétka Pro-Detal powotana zostata przez firme MPT
do standardéw sieci. zrzeszalaca duze regionalne hurtownie dla stworzenia
i 6In3 siecia
Ptynnosé i placéwka handls o powierzchni Optata 20 zt miesigcznie Nie ma. Detalista musi natomiast zrealizowaé Sieci naleza do GK Specjat.
co najmniej 100 mkw sali sprzedazy. okreslony w umowie target, od ktérego zaleze¢
bedzie takze wielkos¢ retro.

Sklep musi mieé¢ charakter samoobsiugowy, Optata roczna b.d. Sie¢ nalezy do Makro Cash&Carry i detalisci moga
wiasciciel zach petna w liczy€ na specjalne rabaty w halach Makro.

iadanie wt sklepu o i od 500 mkw., ok. 1% od obrotu Sieé nie je d 6 kuj
lub osoby nie sklepu, ji ia sklepu d ze dard:
doswmdczemem handlowym w plerwszym przypadku sieci.

jest ¢ do go do stand.

déw sieci, w drugim istnieje mozliwos¢ objecia sklepu juz
funkcjonujacego w sieci.
Sklep o powierzchni 120-800 mkw., lokali: Optata od obrotu Sie€ nie narzuca dostawcéw. Stokrotka oferuje franczyze w 2 formatach: Stokrotka

potencjat finansowy, otwartos¢ i gotowos¢ do wspétpracy.

Market o pow. 120-400 mkw. i Stokrotka Super-
market 400-800 mkw. Wprowadza i testuje tez swoj
nowy format convenience - Stokrotka Express.

Doswiadczenie handlowe, stabilna sytuacja finansowa, Optata procentowa od obrotu Ok. 80% produktéw od wsk h d 6 SPAR oferuje trzy formaty franczyzowe:
atrakcyjna lokalizacja, dobra historia handlowa, gotowosé SPAR Express, SPAR i Eurospar.
do wspétpracy.
Sklep bedzie w petni korzystat z oferty warunkéw zaku- b.d. b.d.
powych sieci, identyfikacja z slecla poprzez wuuallzaqe,
dobra kondycj; we
§¢ do p ia wiasnej dziatalnosci go- Koszty inwestycyjne na start to kwota bllska $¢ produktow d jest poprzez za- | Spétka Zabka Polska stawia obecnie przede
pod j, iebi $¢, iej $¢ ki i 5000 zt na zakup kasy 6 Ine, fi i dzielni im na rozwéj formatu Zabka. Czesé sklepow
L z i i y ja do i pierwsze optaty pracownicze. kupuje produkty regionalne. Freshmarket jest przebrandawiana na Zabki.

pracy, umiejetnos$¢ obstugi komputera (m.in. pakiet Office),
minimalny wktad wtasny (ok. 5 000 zt) na pokrycie kosztéw
W pierwszym miesiacu.
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»,Naszym celem jest podtrzymanie w kolejnych latach osiggnietej do tej
pory dynamiki wzrostu naszej sieci” - Marek Lipka, Dyrektor ds. sklepow
convenience Carrefour Polska w rozmowie z Monikg Gorka.

Jak na przestrzeni ostatnich lat zmienia sie
rynek detaliczny w Polsce i jak ewoluuja po-
trzeby zakupowe Polakow?

Potrzeby zakupowe Polakéw ulegaja statym
przemianom, dlatego tak istotne dla wiascicieli
sklepéw jest posiadanie partnera biznesowe-
go, ktéry ma szeroka wiedze o rynku i $ledzi
te zmiany. W ostatnich latach jako Carrefour
wdrazaliSmy nowe koncepty i rozwigzania
sprzedazowe, aby odpowiedzie¢ na ewoluuja-
ce potrzeby konsumentow. W zwiazku z rosna-
cym zapotrzebowaniem na zdrowe produkty
implementujemy rozwigzania znane z super-
i hipermarketéow Carrefour, czyli na przyktad
,Zdrowa Potke” albo bakalie na wage. Dodat-
kowo, wiemy ze klienci sklepéw convenience
bardzo wysoko cenia oferte jedzenia na wy-
nos, dlatego nieustannie usprawniamy nasza
strefe bistro i asortyment food to go. Ro$nie tez

zainteresowanie produktami regionalnymi, po-

niewaz klienci poszukuja dobrze znanych so-
bie smakéw. Wielu naszych franczyzodawcow
ma lokalnych dostawcéw, ktérzy dostarczaja
wlasnie takie wyroby. Oprécz tego testujemy
réwniez inne ustugi i rozwiazania, o ktérych
bedziemy informowa¢ w 2018 roku. Jestesmy
przekonani, ze wplyng one na komfort i szyb-
kos¢ robienia zakupdéw, co jest szczegélnie

wazne w matopowierzchniowych sklepach.

Zdaniem analitykdéw rynku systemy fran-
czyzowe i partnerskie maja korzystne pro-
gnozy. W jakim kierunku zmierza franczyza
w Polsce?

Prowadzenie wifasnego biznesu w ramach
sieci franczyzowej jest fatwiejsze i bezpiecz-
niejsze, gdyz franczyzodawca daje wsparcie
przedsiebiorcy na kazdym etapie — miedzy in-
nymi prowadzi analizy rynku i identyfikuje oraz

dostosowuje swoja strategie do nowych tren-

dow konsumenckich. Sieci franczyzowe rosna,
a przedsiebiorcy poszukuja rozpoznawalnych
partneréw z duzym i profesjonalnym zaple-
czem. Franczyzodawcy konsekwentnie wzmac-
niaja swoje wsparcie dla partneréw w zakresie
logistyki, planu marketingowego oraz doradz-
twa opiekuna regionalnego i pakietu szkoler.
To sprawia, ze przedsigbiorca prowadzacy swoj
biznes na zasadach franczyzy ma wigksze szan-
se na sukces, poniewaz im wieksza wiedza dys-
ponuje — tym lepsze decyzje moze podejmo-
wac. Na znaczeniu zyska réwniez elastycznos¢
i multiformatowos¢ oferty franczyzodawcow,
zaréwno w modelach sklepéw, jak i wariantach
ich prowadzenia. Wszystkie te czynniki przy-
czynia sie do wzrostu liczby placowek dziataja-

cych na zasadzie franczyzy.

Statystyczny wilasciciel sklepu detalicznego to

mezczyzna w wieku 41-50 lat, aktywny zawo-
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dowo od ponad 20 lat, a handlem detalicz-
nym zajmujacy si¢ od ponad 5. Jak dotrze¢
do miodego pokolenia i zacheci¢ do biznesu
franczyzowego? Czy otworzenie wlasnego
sklepu we franczyzie to dobry pomyst na
pierwszy wlasny biznes?

Mtody cztowiek zainteresowany otworze-
niem swojego pierwszego biznesu w modelu
franczyzy powinien bardzo doktadnie poréw-
na¢ ze soba dostepne na rynku oferty. Dla
przedsiebiorcéw poszukujacych pomystow na
wiasny biznes, lub zainteresowanych dofacze-
niem do duzej sieci franczyzowej, Carrefour
oferuje trzy sprawdzone koncepty sklepow
— Carrefour Express minimarket, Carrefour
Express convenience i Globi — ktére cieszg sie
duzym zainteresowaniem u handlowcéw. Zo-
staly one przygotowane tak, aby spetni¢ ocze-
kiwania klientéw robiacych zakupy w réznych
lokalizacjach: centrach duzych miast, osie-
dlach mieszkaniowych i przedmiesciach oraz
Srednich miastach i mniejszych miejscowo-
Sciach, a takze terenach wiejskich. Dysponu-
jac tak elastyczng oferta, potaczong ze wspar-
ciem otwarciowym, inwestycja w sklep oraz
pézniejszym zapleczem marketingowym i lo-
gistycznym, chcemy przekona¢ mtode poko-
lenie, ze franczyza jest ciekawa i pewna opcja
prowadzenia wlasnego biznesu. Aby dotrze¢
do tych os6b korzystamy ze zréznicowanych
kanatéw — social mediow, wspoétpracy z uczel-
niami, targéw i konferencji, a takze tradycyj-

nych reklam.

Jakie modele biznesowe oferuje Carrefour?
I do jakich odbiorcéw sa skierowane?
Carrefour Polska posiada trzy gtéwne for-
maty sklepow osiedlowych: Carrefour Express
minimarket (z zielonym logo) to oferta dla wia-
Scicieli sklepéw o powierzchni sprzedazy od
100 do 500 mkw. Koncept przeznaczony jest
do lokalizacji miejskich i wiejskich. Carrefour
Express minimarket to sklepy samoobstugowe

ze stoiskiem tradycyjnej sprzedazy mies i we-

Przedsiebiorca prowadzgcy swoj biznes
na zasadach franczyzy ma wieksze szanse
na sukces, poniewaz im wiekszg wiedzg
dysponuje - tym lepsze decyzje moze

podejmowac.

dlin oraz bogatym asortymentem produktéw

Swiezych. Carrefour Express convenience
(z pomaraficzowym logo) to koncept przezna-
czony dla sklepéw o powierzchni do 100 mkw.
i lokalizacji o duzym natezeniu ruchu w cen-
trum duzych miast — tu kluczowa jest oferta
jedzenia na wynos i doskonale skonstruowany
asortyment. Natomiast Clobi jest propozycja
wspotpracy dla wiadcicieli sklepéw  osiedlo-
wych i na terenach wiejskich. Nowym forma-
tem sklepu dostepnym od niedawna w ofercie
Carrefour jest supermarket franczyzowy prze-
znaczony dla lokalizacji o powierzchni od 500

do 2000 mkw.

W jakich rejonach Polski najlepiej rozwijaja
si¢ male, a w jakich duze formaty sklepow
Carrefour?

Dla sklepéw franczyzowych to nie po-
wierzchnia jest najwazniejszym kryterium, ale
dopasowanie oferty do lokalizacji i potrzeb
klientéw. Przyktadowo Carrefour Express
convenience najlepiej rozwijaja sie w lokali-
zacjach o duzym natezeniu ruchu pieszego,
czyli np. w centrach duzych miast, komplek-
sach biurowych czy w punktach weztowych
komunikacji miejskiej. Natomiast Sklepy
Carrefour Express minimarket, ktére maja
wieksza powierzchnie, bardziej rozbudowa-
ny asortyment oraz szeroka oferte produktow
swiezych w tym wedlin, miesa i nabiatu, do-
stosowane sa do lokalizacji na osiedlach oraz

w mniejszych miejscowosciach.

W Polsce w sieciach convienience widoczne

sa trendy z zachodu — miedzy innymi powiek-

szajaca sie oferta dodatkowych ustug w pla-
cowkach detalicznych. Jak sie¢ Carrefour od-
powiada na takie potrzeby rynku?

W Carrefour dostrzegamy te trendy i roz-
wijamy nowe ustugi, zwlaszcza w zakresie
obstugi i oferty jedzenia na wynos. Przygoto-
wujemy miedzy innymi specjalne stanowisko
kasy samoobstugowej, znanej z naszych hiper-
marketéw. Bedzie ono odpowiednio mniejsze
i dostosowane do potrzeb sklepéw conve-
nience. Jest to rozwiazanie stworzone z mysla
o klientach, ktérzy robig mate i szybkie zakupy.
Dodatkowo rozwijamy strefe bistro i jedzenie
na wynos. Nasi klienci moga nie tylko kupi¢
przygotowywanego na miejscu hot-doga, ale
tez podgrza¢ u nas produkty food to go, za-
la¢ wrzatkiem tzw. blyskawiczne kubki czy tez

owsianke albo umy¢ zakupione owoce.

W pierwszych miesiacach 2017 roku do sieci
dofaczylo 26 sklepow franczyzowych. Jak to
wyglada teraz — pod koniec roku? Prosimy
o wstepne podsumowanie roku 2017 oraz
plany rozwoju na najblizsze lata.

2017 rok, tak samo jak dwa poprzednie lata,
Carrefour powinien zakoriczy¢ z okoto setka
nowo otwartych sklepéw. W minionych mie-
sigcach przetestowali$my rézne, nowe pomysty
na funkcjonowanie sklepéw. Latem sprawdzi-
lismy na przykfad sklepy sezonowe w popu-
larnych, wypoczynkowych miejscowosciach.
Rozwijamy tez minikoncepty handlowe. Na-
szym celem jest podtrzymanie w kolejnych la-
tach osiagnietej do tej pory dynamiki wzrostu
naszej sieci.

Dziekuje za rozmowe.
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Palskiej lzby Preamysiu Targowago

=" LIDER
UStUG TARGOWYCH

3

PPH Maxpol Sp. z o.0. oferuje:
¢ kompleksowa organizacje targow
na catym $wiecie,
¢ projektowanie stoisk,
e zabudowe stoisk targowych,
e transport eksponatow,
e rezerwacje noclegéw i biletow
lotniczych

Maxpol Sp. z 0.0.,
ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa,
tel.: +48 22 628 06 21,
625 14 08

maxpol@maxpol-targi.com.pl,
www.maxpol-targi.com.pl

TARGI SPOZYWCZE W 2018 ROK

FOOD HOSPITALITY WORLD INDIE MUMBAJ 18-20 stycznia
ISM NIEMCY KOLONIA 28-31 stycznia
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 5-9 lutego
SIRHA WEGRY BUDAPESZT 7-9 lutego
SUPERMARKET TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 14-16 lutego
BIOFACH/ VIVANESS NIEMCY NORYMBERGA 14-17 lutego
PRIVATE LABEL TRADE SHOW JAPONIA TOKIO 20-23 lutego
ﬁAXEI;?C%NTAD &ALIMENTARIA MEKSYK GUADALAJARA 6-8 marca
INTERNORGA NIEMCY HAMBURG 9-13 marca
FOOD EXPO GREECE GRECJA ATENY 10-12 marca
M.A.D.E. - OWN LABEL EVENT FRANCJA PARYZ 20-21 marca
ls'T-{T(ECVNAﬂONAL PRIVATE LABEL ROSJA MOSKWA 21-22 marca
ANUFOOD EURASIA TURCJA STAMBUL Marzec 2019
WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 11-13 kwietnia
FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA BIRMINGHAM 16-18 kwietnia
ALIMENTARIA & HOREXPO HISZPANIA BARCELONA 16-19 kwietnia
SIAL CANADA KANADA MONTREAL 2-4 maja
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 6-8 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 16-18 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU 22-24 maja
SWEET & SNACKS EXPO USA CHICAGO 22-24 maja
FERIA ALIMENTOS KUBA HAWANA 22-24 maja
PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL | HOLANDIA AMSTERDAM 29-30 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 29 maja - 2 czerwca

BELAGRO

BIALORUS

MINSK

6-10 czerwca

KOLUMBIA

BOGOTA

5-8 czerwca

FILIPINY

MANILA

13-15 czerwca

TAJWAN

TAIPEI

27-30 czerwca

CHINY

GUANGZHOU

28-30 czerwca




Czym r6zni si¢ wspolpraca z Grupa Chorten
od klasycznej franczyzy?

Przede wszystkim tym, Ze nie ograniczamy
decyzyjnosci wiascicieli sklepéw. W' przeci-
wienstwie do ofert franczyzy, nie dyktujemy,
jak prowadzi¢ biznes, jak sklepy maja wygla-
da¢ i ile towaru musza zaméwic. Nasi partne-
rzy maja wplyw na dobér produktéw w gaze-
tce promocyjnej, cenig tez bardzo atrakcyjne
bonusy retrospektywne. Grupe Chorten stwo-
rzyli sami wiasciciele 20 sklepéw, a w ciagu

8 lat wspotprace nawiazato juz z nami 1200

Chorten - partnerstwo zamiast franczyzy

O tym, jak dziata Polska Grupa Sklepéw Spozywczych rozmawiamy

z Sylwig Olechno, Dyrektorem Generalnym Grupy Chorten.

detalistow z 9 wojewddztw. Dziatamy zgodnie
z zasada, ze wspodlnie mozna osiagna¢ wiecej
i ten efekt skali wykorzystujemy przy rozmo-
wach z producentami i dystrybutorami. Dzi§
mamy juz 600 uméw handlowych na bardzo
dobrych warunkach, ktére sg do dyspozycji na-
szych partneréw. Dzieki temu polscy przedsie-
biorcy moga zaproponowac lepsze ceny klien-

tom, konkurujac z zachodnimi sieciami.

Podkreslacie, ze w Waszej dziatalnosci
wszystko jest proste i przejrzyste dla wia-
Scicieli sklepow.

Detalisci majq dostep do tatwej w obstu-
dze platformy, za posrednictwem ktérej moga
sktada¢ zamoéwienia i maja do wgladu wszyst-
kie umowy z producentami i dystrybutorami.
Wiszystko jest transparentne. Kazda placéwka
jest pod stafa opieka koordynatora, ktéry dora-

dza, jak optymalnie ustawic¢ sklep, by uzyskac¢

lepsze obroty. Grupa

Chorten to takze wspar-

cie marketingowe, bez- Téﬁ

pieczeristwo  dostaw

i atrakcyjne terminy pfatnosci.

Jakie sklepy moga wej$¢ do grupy?

Sa z nami sklepy bardzo mate i duze mar-
kety, a nawet placéwki handlowe na stacjach
paliw. Sa punkty o profilu spozywczo-prze-
mystowym, miesnym, jak i monopolowym.
Chorten to bardzo czesto pomyst na rodzinny
biznes lub pierwsza dziatalnos¢ gospodarcza.
Oferujemy mozliwos¢ wspodtpracy w ramach
sklepéw partnerskich Grupy Chorten, ale
tez formatu Sasanka, dla matych placéwek
w mniejszych miejscowosciach. Zawsze jeste-
$my gotowi do rozmoéw i szukania najlepszych
rozwigzan dla konkretnego sklepu, dlatego za-

praszamy do bezposredniego kontaktu.

reklama

Dlaczego warto przystapic do Sieci Sklepéw abc?

Korzysci dla Twojego biznesu

DARMOWA

WIZUALIZACJA
ROZSZERZONA

malowanie elewacji
semafor i kaseton podswietlany
fryz z nazwa sklepu
wyklejki okienne
tabliczka z godzinami otwarcia

/ \

GWARANTOWANE

o 3
%
RABATU

bez warunkow obrotowych
na zakupy w hurtowniach
Eurocash Cash&Carry.
Wraz ze wzrostem Twoich obrotéw zyskujesz

kolejne progi rabatowe, nawet do 4%!

*1% + 1% za ptatnosc gotowka

Korzysci dla Twojego sklepu

O warunki przystapienia do Sieci Sklepéw abc zapytaj Kierownika Hurtowni Eurocash Cash&Carry
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Zmiany w prawie w 2018 r.

F

Nowy rok przyniesie detalistom wiele waznych zmian w prawie dotyczacym ich dziatalnosci. W tym numerze po
raz kolejny opisujemy najwazniejsze z nich. M.in. o restrykcjach dotyczacych sprzedazy alkoholu, e-paragonach

oraz nowych przepisach dotyczacych urlopédw czy porozumien pracownika z pracodawca.

Sprzedaz alkoholu w sklepach

24 listopada Sejm uchwalit przepisy wpro-
wadzajgce obostrzenia dotyczace handlu al-
koholem.

Tym samym samorzady otrzymajg duzo
wieksze niz dotychczas uprawnienia doty-
czace okreslania zasad handlu alkoholem na
terenie gminy.

Obecnie to Rada Gminy ustala dla terenu
danej gminy czy miasta liczbe punktéw sprze-
dazy napojow zawierajgcych powyzej 4,5%
alkoholu (limit ten nie dotyczy piwa). Limit
obejmuje zaréwno sklepy i stacje paliw (czyli
miejsca, w ktérych nie spozywamy alkoholu
w miejscu sprzedazy, a tylko go kupujemy),
jak i puby czy restauracje (czyli lokale, w kto-
rych alkohol pije sie na miejscu). Konkludujac,
obecnie sprzedaz piwa i napojoéw o zawartosci
alkoholu do 4,5% nie jest objeta wspomnia-
nym limitem.

Po wejsciu w zycie zmienionych przepisow
(czyli od 1 stycznia 2018 r.) gmina bedzie
okreslata liczbe punktow sprzedazy alkoholu
dla wszystkich kategorii napojow alkoholo-

wych, czyli:
1. do 4,5% zawartosci alkoholu oraz na
piwo;

2. powyzej 4,5% do 18% zawartosci al-
koholu (z wyjatkiem piwa);
3. powyzej 18% zawartosci alkoholu.

Ponadto po wejsciu w zycie zmienionych
przepisow rada gminy bedzie mogta ustali¢
(czego nie mogta zrobi¢ dotychczas) maksy-
malna liczbe zezwolen na sprzedaz alkoholu
dla poszczegolnych sotectw, osiedli czy dziel-
nic znajdujacych sie na terenie gminy. Uzasad-
nieniem dla tej zmiany jest , koncentracja duzej
liczby punktéw sprzedazy alkoholu w jednym
miejscu” - co zdaniem wnioskodawcow jest
szczegolnie ucigzliwe dla centrow duzych
miast oraz kurortow turystycznych.

Zgodnie ze zmienionym przepisami w przy-
padku, gdy liczba wnioskéw o wydanie ze-
zwolenia na sprzedaz alkoholu przewyzszac
bedzie limit okreslony przez rade gminy,
zezwolenie w pierwszej kolejnosci wydaje
sie uwzgledniajac kryterium jak najwiekszej
odlegtosci punktu, w ktorym ma by¢ pro-
wadzona sprzedaz alkoholu od najblizszego
dziatajgcego juz innego sklepu z alkoholem,
a w nastepnej kolejnosci - kryterium prowa-
dzenia przez przedsiebiorce ubiegajacego sie
o zezwolenie, jak najmniejszej liczby punktow
sprzedazy alkoholu.

Rada gminy bedzie mogta ponadto ogra-
niczy¢ godziny nocnej sprzedazy alkoholu
w sklepach. Ograniczenia moga dotyczy¢
sprzedazy miedzy godzing 22 a 6 - ogranicze-
nia te réwniez moga dotyczyc poszczegdlnych

Agnieszka Bagienska-Petryka
Radca prawny,
Petryka Kancelaria Prawna

dzielnic, sotectw czy osiedli.

Moze sie okaza¢ iz powyzsze zmiany
przepisdw, stanowigce dosy¢ daleko ida-
cq ingerencje Panstwa w gospodarke moga
spowodowac rozwdj szarej strefy - oczywi-
Scie wszystko zalezy od tego jak do nowych
uprawnien podejda poszczegdlne samorzady
i jak daleko idace obwarowania w tym zakresie
zachcg natozy¢ na przedsiebiorcow sprzedaja-
cych alkohol na ich terenie.

E-paragony w sklepach

24 lutego 2017 r. Ministerstwo Rozwoju
przedstawito projekt rozporzadzenia w spra-
wie kryteriow i warunkéw technicznych, kto-
rym musza odpowiadac kasy rejestrujgce. Po
wprowadzeniu zmian wycofane z uzytkowa-
nia maja by¢ kasy tzw. ,dwurolkowe” z kopig
papierowa. Rozwigzanie powinno utatwi¢ zy-
cie przedsiebiorcom, gdyz cyfrowe paragony
beda automatycznie wysytane (transmitowa-
ne) online do centralnej bazy danych pro-
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Praca zdalna

Kolejna dobra dla pracodawcéw zmiana ma dotyczy¢ mozliwosci wykonywania przez pracownikow pracy w domu (oczywiscie jezeli pozwala na
to specyfika pracy i branzy). Zmienione przepisy maja ogranicza¢ odpowiedzialno$¢ pracodawcy w zakresie zapewnienia pracownikowi bezpiecz-
nych i higienicznych warunkéw pracy w jego domu - co dotychczas skutecznie odstraszato pracodawcéw od korzystania z tej formy zatrudnienia.

wadzonej przez Ministra Finanséw. Obecnie
sklepy musza latami przechowywac paragony
(po zmianach archiwizacja paragonow bedzie
wytacznie cyfrowa).

Zgodnie z projektem, z obowiazku stoso-
wania kas fiskalnych w 2018 r. bedg zwolnio-
ne te same rodzaje dziatalnosci gospodarczej
co w roku obecnym, z wyjatkami*. Poza tym
utrzymany zostat dotychczasowy poziom
kryterium wysokosci obrotu, tj. 20 000 zt dla
podmiotéw kontynuujacych, jak i dla rozpo-
czynajacych dziatalno$¢ gospodarcza (dla tych
ostatnich liczony oczywiscie proporcjonalnie).

Zgodnie z proponowanymi zmianami usta-
wy o podatku od towaréw i ustug od | kwar-
tatu 2018 roku kasy fiskalne bedg musiaty
by¢ dostosowane do wymogu emitowania
elektronicznych paragonéw fiskalnych. Kasy
beda przesyta¢ dane bezposrednio do admi-
nistracji podatkowej (tzw. Centralne Repozy-
torium). Zgodnie z projektem przepiséw beda
tam przesytane informacje o kazdej transakgji
zaewidencjonowanej na kasie rejestrujacej,
ze szczegdtami pozwalajgcymi na ustalenie
wysokosci obrotu i kwot podatku naleznego,
stawki VAT, rodzaju towaru/ustugi, a takze
czasu i miejsca instalacji kasy.

Proces rozpocznie sie 1 stycznia 2018 r.
Koszt wymiany kasy to wydatek okoto 1-1,5
tys. zt. Zgodnie z informacjami udostepnio-
nymi przez Ministerstwo Rozwoju wzrosnie
tez kwota refundacji zakupu kasy z 700 zt do
1000 zt, cho¢ bedzie dotyczyta tylko zakupu
e-kas. Ta regulacja ma na celu promowanie
nowego rodzaju kas. Do podatnikéw, ktérzy
nabyli kasy przed wejsciem w zycie noweli,
beda miaty zastosowanie przepisy w brzmie-
niu dotychczasowym.

Obowigzek uzywania kas online bedzie wpro-
wadzony stopniowo. Na poczatku beda nim
objete stacje benzynowe oraz firmy z branzy
motoryzacyjnej i wulkanizacyjnej - od 1 stycznia
2019 roku. W potowie 2019 r. nowe przepisy
obejma branze gastronomiczng i budowlana, a
od 1 stycznia 2020 r. z kas online bedg musiaty
korzystac takze zaktady fryzjerskie i kosmetycz-
ne, hotele oraz kluby fitness. Pozostate branze
zostang objete przepisami w 2023 r.

W pierwszym etapie wymiany kas nowym
obowigzkiem zostanie objetych ok. 274 tys. po-
datnikow VAT. Docelowo jednak wszyscy po-
datnicy VAT bedg musieli wymienic kasy fiskal-
ne - jest to grupa ok. 1,2 min przedsiebiorcéw.

Zmiany w urlopach

Propozycje zmian przepiséw dotyczace
urlopéw opracowywane przez Komisje Kody-
fikacyjna Prawa Pracy obejmuja m.in. wprowa-
dzenie rozwigzania, zgodnie z ktérym praco-
dawca bedzie mogt jednostronnie decydowac
o terminie wypoczynku, ale z dwumiesiecz-
nym wyprzedzeniem (w przypadku uméw na
czas okreslony - ten okres miatby by¢ krotszy).

Pracodawca moégtby wskazac pracownikowi
w tym trybie termin urlopu, ale tylko wow-
czas, gdyby nie doszto do ustalenia terminu
urlopu z pracownikiem - propozycja zmian
przepisow w tym zakresie ma zapobiegac ku-
mulowaniu wolnych dni przez pracownikow
i wykorzystywania ich w roku, w ktorym pra-
cownik nabyt do niego prawo.

Jezeli natomiast niemoznos¢ wykorzysta-
nia urlopu w ustalonym terminie nastgpitaby
z przyczyn dotyczacych pracownika - np.
choroby czy urlopu macierzynskiego - wow-
czas pracodawca mogtby udzieli¢ zalegtego
urlopu w terminie pdézniejszym.

Kolejna propozycja zmiany przewiduje iz
zalegty urlop ,wygasatby” gdyby nie zostat
udzielony do konca marca kolejnego roku.
Ponadto w razie zmiany pracodawcy bedzie
mozliwy ,transfer” niewykorzystanego urlo-
pu. Dotychczasowy pracodawca nie ptacitby
zatem ekwiwalentu za niewykorzystany urlop,
jesli porozumiatby sie z pracownikiem i jego
nowym pracodawca w sprawie wykorzystania
urlopu w nowej pracy.

Z przepisOw prawa pracy ma zostac réwniez
wykreslony przepis, zgodnie z ktérym pra-
codawca moze wystac¢ pracownika na urlop,
w trakcie wypowiedzenia umowy o prace.

Kolejna zmiana ma zunifikowa¢ wymiar
urlopu - miatby on wynosi¢ 26 dni bez wzgle-
du na staz pracy.

Wymiar 26 dni urlopu mogtby by¢ w ukta-
dzie zbiorowym obowigzujacym u danego pra-
codawcy wydtuzony, ale nie skrécony.

Wazna zmiana dotyczaca urlopéw na zada-
nie przewiduje, iz urlop ten w liczbie 4 dni
(czyli tak jak dotychczas) ma zostac utrzyma-
ny, ale bedzie on urlopem bezptatnym, chyba
ze bedzie pomniejszat ,pule” urlopu wypo-
czynkowego.

Whiosek o udzielenie urlopu na zadanie
miatby zosta¢ ztozony przed rozpoczeciem
pracy w dniu, w ktorym urlop ma byc¢ udzie-

lony. Do tego momentu pracodawca bedzie
musiat podjac¢ decyzje czy daje pracownikowi
zgode na taki urlop czy tez nie.

Proponowane zmiany dotycza réwnie okre-
Slenia przez przepisy prawa, iz pracownik
w trakcie urlopu nie bedzie mégt prowadzic¢
dziatalnosci konkurencyjnej lub wyczerpujacej
pracy na rzecz innego pracodawcy. Propo-
zycje zmian w przepisach obejmujg rowniez
zachowanie obecnie obowigzujacej zasady,
iz czes¢ urlopu wzieta jednorazowo powinna
obejmowac 14-dni.

Uktady zbiorowe: pracownicy

- pracodawca

Komisja kodyfikacyjna powotana przez
Minister Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej
przygotowuje, oprécz zmian w obecnie obo-
wigzujacym Kodeksie Pracy dotyczacym tzw.
indywidualnych stosunkéw pracy, réwniez
projekt dotyczacy zbiorowych stosunkéw
pracy dotyczacy tzw. uktadow zbiorowych,
zawieranych pomiedzy przedstawicielami pra-
cownikow i pracodawcow.

W Polsce dotychczas nie byto tradycji ko-
rzystania z takiego rozwigzania, natomiast
z powodzeniem praktykowane sa w Niem-
czech i krajach skandynawskich.

Jest to duze utatwienie dla gospodarki, gdyz
przedstawiciele pracownikéw moga porozu-
mie¢ sie z przedstawicielami pracodawcéw
w zakresie ksztattowania obowigzujgcych ich
przepisow prawa pracy, uwzgledniajgc m.in.
specyfike branzy - trudno bowiem stosowac
jednakowe zasady np. wobec pracownikow
przemystu metalurgicznego i przemystu spo-
ZywCzego.

Z tych tez powoddéw pojawita sie propo-
zycja, aby urlop wypoczynkowy mogt zostac
skrocony do 20 dni lub wydtuzony do 30 dni
- w zaleznosci od zawartych w danej bran-
zy porozumien przedstawicieli pracownikow
i pracodawcow. Oczywiscie dotyczy to sy-
tuacji kiedy zostanie zawarty zaktadowy lub
ponadzaktadowy uktad zbiorowy - jezeli ta-
kiego ukfadu nie beda obowigzywaty przepi-
sy Kodeksu Pracy. Proponowane rozwiazania
nie beda naruszaty réwniez regulacji unijnych
okreslajacych minimalng dtugosc urlopu wy-
poczynkowego.

*M.in. kantory wymiany walut, cyrki, wesote miasteczka, parki rozrywki, dyskoteki i sale taneczne. Obowia-
zek posiadania kas fiskalnych obejmie tego rodzaju biznesy bez wzgledu na poziom osiaganych obrotéw.
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Nowy wymiar auta dostawczego

We Frankfurcie odbyty sie testy nowego Forda Transit Custom. Samochod dostawczy o tadownosci

jednej tony, wyréznia sie nowa agresywna stylizacja, catkowicie nowym wnetrzem i jeszcze wyzsza

uzytecznoscia. MieliSmy okazje to sprawdzic.

Nowy Transit Custom bazuje na sukcesach
swojego poprzednika, ktory stat sie najlepiej
sprzedajacym sie furgonem w swoim segmen-
cie w 2015 i 2016 roku. Nowego Forda Tran-
sita Custom bedzie mozna zamoéwi¢ w calej
Europie juz w grudniu, a dostawy samocho-

doéw rozpoczng sie na poczatku 2018 roku.

Innowacyjnos¢ na wielu
ptaszczyznach

Co wiecej o samym aucie? Napedzany silni-
kiem wysokopreznym Ford EcoBlue o pojem-
nosci 2,0 |, przekonstruowany Transit Custom
moze obecnie zaoferowa¢ nowe funkcje i moz-
liwosci. W ofercie dostepna jest m.in. nowa
wersja ECOnetic o poprawionej efektywnosci
spalania i emisji CO2 wynoszacej 148 g/km.

Sportowy styl nowego, podzielonego na trzy
segmenty przodu auta, oddaje dynamiczny
charakter Forda Transita. Jednotonowy van za-
pewnia kierowcom idealne warunki do pracy
w mobilnym biurze. Zupetnie nowe nadwozie
oferuje najlepsza w swojej klasie tadownos¢,
zwiekszony komfort i ergonomie, a takze fatwy
w obstudze system SYNC 3 lub MyFord Dock.
Po raz pierwszy w grupie pojazdéw uzytko-
wych pojawiaja sie technologie takie, jak inteli-
gentny tempomat.

Nowa generacja Forda Transita Custom

wskazuje, w jakim kierunku rozwijac sie bedzie
gama innowacyjnych samochodéw dostaw-
czych Forda. Przykladem jest wprowadzenie
hybrydowej wersji tego modelu, czyli Plug-in
Hybrid (PHEV) o zerowym poziomie emisji

spalin, ktora trafi na rynek do 2019 r.

Nowe mozliwosci
przewozowe

Nowy Transit Custom oferuje uzytkowni-
kom samochodéw dostawczych szeroka pa-
lete mozliwosci, jak: dwie wysokosci dachu,
dwie opcje rozstawu osi, z dopuszczalng masa
catkowita od 2,6 do 3,4 tony, fadownos¢ do
1 450 kg, oraz nadwozia van, kombi oraz van
z podwdjna kabing.

Auto posiada doskonate mozliwosci przewozo-
we, z nowatorskim rozplanowaniem przestrzeni
tadunkowej, takim jak przegroda z uchylng klapa,
pozwalajaca przewiez¢ diugie przedmioty oraz

zintegrowany bagaznik dachowy.

Kabina jak mobilne biuro?
Whetrze kabiny zostato zaprojektowane od
podstaw. Projekt jest odpowiedzia na potrzeby
klientéw, chcacych miec nieskrepowane moz-
liwosci interakcji z urzadzeniami takimi jak
smartfon, czy tablet. Nowy panel przyrzadéw

jest wykonany z atrakcyjnych wizualnie, a przy

tym wytrzymatych materiaféw. Wyposazono
go w praktyczne rozwiazania przeznaczone dla
kierowcow, ktorzy traktuja kabine jak mobilne

biuro podczas godzin pracy w samochodzie.

Funkcje wspomagajace
kierowce

Nowy Transit Custom wprowadza szereg
nowych, zaawansowanych funkcji wspomaga-
jacych kierowce i wykorzystujacych zaawanso-
wane czujniki, radary i kamery.

Nowy Transit Custom jest pierwszym sa-
mochodem  dostawczym  dysponujacym
m.in. inteligentnym ogranicznikiem predko-
Sci (Intelligent Speed Assist), ktéry pomoze
zapobiec przekraczaniu dozwolonych pred-
kosci, co jest mozliwe dzieki wykorzystaniu
systemu rozpoznawania znakéw drogowych
(Traffic Sign Recognition) do odczytywania
znakoéw ograniczenia predkosci.

Ale to tylko jedne z wielu funkgji sp6jnego
i kompleksowego pakietu rozwiazan w naj-
nowszym modelu Transit Custom. Opcje do-
datkowe lub pakiety opcji mozna wybra¢ indy-
widualnie, aby maksymalnie spersonalizowac
samoch6d. Ceny auta rozpoczynaja sie od
74 959 zt netto. Nowy model przyciaga wzrok,
a elegancki i nowoczesny design robi wrazenie.

Rafat Chudzik
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Test szorowarki Karcher 35/12 C Bp Pack

Prowadzenie sklepu to duze wyzwanie. Nie tylko nalezy dba¢ o odpowiednie zatowarowanie, by klienci mieli
zawsze najwiekszy wyboér, lecz takze o czystosé placéwki, poniewaz jest to kwestia, ktéra zwraca uwage robigcych
zakupy. Zimna i deszczowa pora roku nie sprzyja utrzymaniu czystosci w placéwce handlowej. Z pomoca jednak
przychodzi innowacyjne urzadzenie, szorowarka BR 35/12 C Bp Pack. W jednym ze stotecznych sklepéw
spozywczych urzadzenie to przeszto test. Jak wypadto? Przekonajmy sie!

Ekspert firmy Kéarcher, Pawel Strzeszewski przetestowal innowacyjny model szo-
rowarki BR 35/12 w jednym ze sklepéw spozywczych w stolicy. Wartg podkreslenia
zaleta maszyny jest mozliwos¢ dyskretnego czyszczenia posadzek w godzinach otwar-
cia sklepu. Wyjatkowo cicha praca nie stanowi niedogodnosci podczas dokonywania
zakupéw, a kompaktowe wymiary i dyskretny antracytowy kolor sprawiaja, ze urza-
dzenie nie rzuca sie w oczy klientom. Prowadzacy prezentacje ekspert z firmy Kar-
cher — Pawet Strzeszewski podkresla tez inne zalety maszyny, takie jak niewielka masa
— urzadzenie wazy jedyne 35 kg, czyli jest o okofo 35% l|zejsze od konkurencyjnych
z tego segmentu. Dzieki temu komfortowo obstugiwac je moga takze osoby starsze
oraz te, ktére ze wzgledéw zdrowotnych nie powinny obcigza¢ kregostupa. ,Aku-
mulatorowe zasilanie to takze niezaprzeczalny atut szorowarki, dzieki niemu osoby
obstugujacej nie ogranicza przewdd, a wygodny dostep do sieci elektrycznej w sklepie
nie stanowi warunku komfortowej pracy” — dodaje.

Testowana szorowarka wyposazona jest w glowice o szerokosci 35 cm ze szczotkami
walcowymi. Zaletq tych szczotek jest wysoka sita nacisku na czyszczong powierzchnie
oraz wysoka predkos¢ obrotowa, dzieki ktérej skutecznie usuwaja nawet wyjatkowo
uporczywe zabrudzenia. Szczotki walcowe polecane sg szczegélnie do posadzek z pty-
tek ceramicznych, ktére czesto charakteryzuja sie nieréownym utozeniem i gteboka fuga.
Tego typu podtoge niezmiernie trudno jest doczysci¢ za pomoca metod manualnych
(mop) czy szorowarek wyposazonych w szczotke tarczowa. Glowica szorujaca urza-
dzenia obraca sie w zakresie +/- 200°, co pozwala na wyjatkowo fatwe manewrowanie
(zawraca niemal w miejscu) bez utraty skutecznodci czyszczenia przy skrecaniu oraz
gwarantuje czyszczenie tuz przy $cianach czy regatach. Belka ssaca o szerokosci 45 cm
jest zamocowana bezposrednio za glowica szorujaca, dzieki czemu skutecznie zbiera
wode takze na zakretach. Odsysanie dziata zaréwno podczas poruszania sie do przodu
jak i do tylu. Na pulpicie kontrolnym szorowarki znajduje sie 5 intuicyjnych ikonek
oraz dodatkowe dwa przyciski stuzace do podawania srodka czyszczacego z woda oraz
wlaczanie trybu ecolefficiency. Sprawia to, Ze obstuga urzadzenia jest naprawde prosta
i przyjazna. Dzieki programowi ecolefficiency czas pracy urzadzenia na akumulatorze
wydtuza sie — przy petnym natadowaniu baterii wynosi ok. 2 h.

Jak przyznata kierowniczka sklepu, Edyta Gurda — testowana szorowarka to ideal-

ne rozwigzanie do jej sklepu. ,Przy powierzchni ok. 100 mkw. czyszczenie zajmuje

jedyne 10 min. A posadzka tuz po umyciu jest sucha i czysta, nawet w naroznikach
przy regatach. Taka zwrotno$¢ urzadzenia to najlepsze rozwigzanie jakie dotychczas
widziatam w urzadzeniach czyszczacych” — przyznaje pani Edyta.

Wygode uzytkowania zapewnia réwniez obecnos¢ wbudowanej fadowarki w urza-
dzeniu. tadowanie akumulatora litowo-jonowego zajmuje ok. 3 h, i mozna dotado-
wywac go w kazdym momencie.

Jednym stowem, szorowarka BR 35/12 to rozwiazanie skrojone na miare do co-
dziennego czyszczenia gesto zabudowanych powierzchni, gdzie konieczna jest fa-

twos$¢ manewrowania i wymagana dyskrecja. Urzadzenie godne polecenia wszystkim

punktom handlowo-ustugowym.
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foto: Redakcja

ézes’é magazynowa nowego zaktadu w Lublinie

- Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

/[ WizyTtQ W
Modern-Expo
Group w tucku

W dniach 21-22 listopada br. firma Modern-Expo Group - specjalnie dla
dziennikarzy czotowych tytutéw prasy handlowej, a takze agencji prasowych
- zorganizowata wyjazd do siedziby gtéwnej firmy w tucku na Ukrainie.

Dziennikarze podczas prezentacji przedstawionej przez Piotra Krasnickiego, Dyrektora Sprze-
dazy Modern-Expo Group mieli mozliwos¢ zapoznania sie z dotychczasowymi dokonaniami fir-
my, jej obecnym potencjafem, a takze z nowosciami.

Mitym akcentem byta mozliwos¢ osobistego poznania twércéw sukcesu Modern-Expo Group
i jednoczesnie jej szeféw — Bogdana tukasika i Petro Pylypiuka, ktorzy z wielkimi emocjami wspo-
minali poczatki firmy, jej rozwdj, ale tez opowiadali o przysztosci biznesu i nowych rozwiazaniach
typu ,Smart”.

Atrakcja wyjazdu byta mozliwo$¢ zwiedzenia siedziby gtéwnej firmy, zaktadu produkcyjnego
w tucku, a takze nowego zaktadu produkcyjnego w Lublinie, ktérego oficjalne otwarcie nastapi
na poczatku 2018 roku.

Modern-Expo juz od blisko 25 lat konsekwentnie buduje pozycje lidera w branzy retail, pro-
dukujac i dostarczajac wyposazenie dla sklepdw i przestrzeni magazynowej. Obecnie produkty
z fabryk produkcyjnych trafiaja do ponad 60 panstw $wiata, a firma osiagneta pozycje lidera
w Europie Srodkowo-Wschodniej.

Swoja dziatalnos¢ firma rozpoczeta w 1993 roku jako producent wyposazenia sklepéw oraz
mebli biurowych. Przez lata wypracowata pozycje lidera w swojej branzy i dostawcy komplek-
sowych rozwigzan dla swiatowych marek, takich jak Pepsi, McDonald’s, Auchan i Carrefour. Ele-
mentem koncepgji strategicznej, stojacej za dziataniami firmy jest staty rozwoj i oferta dostosowa-
na do potrzeb klienta przynoszaca korzysci obu stronom.

W swojej ofercie Modern-Expo proponuje zaawansowane, nowoczesne i kompleksowe roz-
wiazania dla handlu detalicznego, m.in.: regaty handlowe, regaty wysokiego sktadowania, boksy
kasowe czy terminale POS. Nowoscig w ofercie sa Fresh-boxy z opcja chtodzenia, dzieki ktérym
klient bedzie mégt odebra¢ $wieze produkty w najbardziej dogodnej dla siebie lokalizacji bez
tracenia czasu w sklepie, a przede wszystkim w kolejce do kasy. Przesytanie $wiezych warzyw
i owocow, mleka, a nawet mrozonek i lekéw wymagajacych nizszych temperatur przechowywa-

nia nie bedzie stanowic¢ juz problemu.

E MODERN-EXPO

GROUP

Modern-Expo Group to miedzynarodowy holding, lider branzy wyposazenia sklepéw w Europie
Srodkowo-Wschodniej, zatrudniajacy ponad 3000 pracownikéw. Obecnie ma 3 nowoczesne
fabryki na Ukrainie i Biatorusi, a w 2017 r. otworzy czwartg w Polsce. Poza siedzibg w Lublinie,
firma posiada oddziaty w Londynie, Berlinie, Paryzu, Amsterdamie, Moskwie i Dubaju, a swoje
wyposazenie dostarcza do 60 krajéw.
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Marka Sotelli to najwyzszej jakosci kukurydziane makarony bezglutenowe. W swojej rodzinie Sotelli
posiada juz 11 réznych form z czego 3 przeznaczone s3 dla dzieci. Nowy Rok chce rozpocza¢ powiek-
szeniem swojej Makaronowej Rodziny. Bedzie to 5 nowych ciekawych form w tym gniazda Tagliatelle

i Nidi Capellini czy nowy ksztatt — Cavatappi stworzony specjalnie dla najmtodszych. Tak jak dotychczas
wszystkie makarony Sotelli to najwyzsza jako$¢ w pieknym opakowaniu. Serdecznie zapraszamy do

odwiedzenia strony www.sotelli24.pl

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzowki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem

Mv-\n«m'-;ﬂ'
160 g/5,64 0f
= i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl

- otrzyma zestaw produktéw Sotelli!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI LISTOPADOWEJ KRZYZOWKI
* Sylwia Mazur - Sklep spozywczo-przemystowy Markecik Rodzinny, Liszki * Zbigniew Stafinski — Sklep spozywczo-przemystowy ABC, Barcice °
* Jerzy Szewczak - Sklep,Przy Dworcu’, Warszawa * Zbigniew Gotos - Sklep spozywczo-przemystowy Mars, tomazy ©

* Anna Dzierzak - Sklep spozywczo- przemystowy, Wilkdw

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

26

(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 r.
\ o wychowaniu w trzezwosci).

i ram S EE e

Nowe opakowanie herbat Dilmah

Wyjatkowa kolekcja herbat Dilmah teraz w nowym opakowaniu.
Najpopularniejsze na swiecie herbaty gatunkowe - czarne Ceylon
Supreme, English Breakfast, English Afternoon oraz aromatyzowany
bergamotg Earl Grey - zyskaty nowe ko-

lory identyfikujace kazdy rodzaj herbaty.
Wszystko po to, aby kazdy bez problemu
moégt odnalez¢ swoje ulubione produkty
na sklepowej potce.
Produkty tej linii dostepne sa
w kilku wariantach: 25 tore-
bek w kopertach, 50 torebek
z zawieszka, 125 g herbata ng‘g&‘g&
lisciasta w puszce i opakowa- -
niu vacuum.
www.DILMAH.pl
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Haribo Mega Roulette
owocowe i kwasne
Jedyne, unikalne dropsy tylko od HARIBO.
Produkt w wersji owocowej oraz kwasnej w po-
recznym 45 g opakowaniu, ktére ide-
alnie pasuje do kazdej kieszeni,
plecaka czy pudetka na drugie
$niadanie. Zelki,Mega Roulette”
to naprawe wyjatkowy produkt
w kazdym miejscu i o kazdej po-
rze. Nie zwlekaj, zamoéw juz dzis!
www.HARIBO.com

: Prima Finezja w nowym opakowaniu
: Prima zmienia sie na lepsze! W nowej szacie graficznej dostepna jest

juz flagowa linia marki — Prima Finezja, zaréwno w wariancie mielo-
nym, jak i ziarnistym. Nowa szata graficzna to uspdjnienie opakowan
i jednoczesnie gwarancja rozréznienia produktéw z kazdego segmen-
tu. Na opakowaniu kawy mielonej gtéwna role odgrywa symbol marki
- niebieski kubek peten
apetycznej kawy. W kawie
ziarnistej koncentrujemy sie
na wizualizacji apetycznych
kawowych ziaren. Warto
podkresli¢, ze nowe opa-
kowanie niezmiennie kryje
w sobie ten sam, doceniany
przez konsumentéw smak.
Nie moze go zabrakna¢

w Twoim sklepie.
www.PRIMA.com.pl

Poczuj magie swiat dzieki stodyczom
Wawel
Tegoroczna Oferta Zimowa marki Wawel to 28 starannie wyselekcjono-
wanych produktéw podanych w specjalnych swigtecznych opakowa-
niach. Obok tradycyjnych wyrobéw marki, bez ktérych trudno wyobra-
zi¢ sobie Swieta, takich jak czekoladki Malaga, Tiki Taki i Kasztanki czy
cukierki Michatki i Trufle, w ofercie znalazty sie nowosci produktowe,
m.in. czekolada Piernikowa ze sliwka i cukierki: Piernikowe z korzenng
nutg i nadzieniem sliwkowym, Czekoladowe z nadzieniem wisniowym
oraz Chatwowe. Ponadto w ofercie
znalazly sie stodycze w zimowych
opakowaniach dla dzieci - m.in. czeko-
. . lady w duzych formatach, Mieszanka
MICHAE! | 3 Krakowska oraz nowos¢: Zelki
7 WAWEL!
" jak Smok w czekoladzie.
www.WAWEL.com.pl

1l

Hortex Vitaminka w sam raz do damskiej
torebki

Soki Hortex Vitaminka z koktajlem witamin ACE dostepne sg w matych,
lekkich, porecznych, niettukacych sie opakowaniach 300 ml, chetnie
kupowanych impulsowo, ,po drodze” do pracy, szkoty, w podrézy

dla zaspokojenia pragnienia lub jako mata przekaska, by dostarczy¢
witamin i poprawi¢ wyglad skory. Ich pyszny smak wprawi nas w dobry
nastoj. Dostepne w 7 lubianych przez konsumentéw smakach: mar-
chewka; marchewka, jabtko, banan; marchewka, jabtko, brzoskwinia;
marchewka, jabtko, truskawka; marchewka, jabtko, malina; marchewka,
jabtko, mango i marakuja; marchewka, jabtko, acerola i granat.
www.HORTEX .ol

LOYD na zime

Gdy za oknem robi sie coraz zimniej popularne staja sie ,Grzance
LOYD” - wysokiej jakosci rozgrzewajace herbaty czarne z réznymi przy-
prawami i sokami. Doskonate na rozgrzewke sa réwniez herbaty owo-
cowo-ziotowe LOYD Warming Tea z aromatycznymi, rozgrzewajacymi
przyprawami (pomararicza z cynamonem i gozdzikami, imbir z cytryna
i miodem, stodka $liwka i figa z imbirem i cynamonem). Na poprawe
humoru idealna bedzie np.: LOYD, Lipa o smaku cytryny z miodem” czy
LOYD ,Rumianek o smaku karmelowym”.

www.LOYDTEA.pl

IEC

Sliwkowy

Herbaciane
Mikotaje w butelce
Butelka zdrowych, funkcjonal-

nych naparéw w czerwonej cza-
peczce? Te herbaciane Mikofaje
to butelki herbaty zielonej i ja-

L
$minowej — zaparzonej w bardzo

@
precyzyjny sposob, ktére daja
gwarancje wtasciwosci z herbaty,
niestodzony detoks, po i przed
$wigtecznym ucztowaniem. Bez-

alkoholowy grzaniec z SOTI dla

3

uzupetnienia antyoksydantéw £

czy jako poranna dawka energii Gyo uro § Jasmin
z natury? Zachecamy do przete- GTEI_:: *a Pflf‘e':
stowania SOTI Natural Gyokuro |

i SOTI Natural Jasmin. 1.\"110,00,‘"15 ¥ anrroxioa™

www.SOTINATURAL.com
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WINIARY - Sosy w butelkach

Do przekasek, kanapek i mies dodajemy zazwyczaj zimne sosy, ktére
pysznie uzupetniajg nasze potrawy i nadaja im wyrazisty smak. Teraz
dzieki nowej linii soséw zimnych od marki WINIARY w porecznej

i wygodnej butelce, mozemy eksperymentowac i przyrzadzac pyszne
i oryginalne dania. Dzieki marce WINIARY pomysty kulinarne nigdy
sie nie koncza. Zaskocz swoich bliskich! W nowej linii znajduja sie
sosy Winiary w butelkach w wariantach smakowych: ziotowy, tatarski,

czosnkowy i curry.
www.WINIARY.pl

Swiateczne
ciasta bez
glutenu

z gotowymi
Masami HELIO!
Bezglutenowe Masy do ciast
HELIO to szybki, prosty, lecz
przede wszystkim naturalny

i zdrowy sposéb na bozonaro-

dzeniowe wypieki... Linia Mas
do ciast HELIO to Swiateczne
bestsellery marki i sprawdzone ,przepisy” na udane, bakaliowe wypieki
- strucle, makowce, fazanki, kutie i inne desery. Makowa, kréwkowa,
orzechowa - wszystkie masy HELIO wytwarzane sa wedtug sprawdzo-
nej, tradycyjnej receptury z surowcoéw najwyzszej jakosci. Sa naturalnie
smaczne i gotowe do bezposredniego spozycia, nie zwieraja konser-
wantéw, glutenu ani tez ttuszczu palmowego.

www.HELIO.pl

LOYD w czerwonych opakowaniach

Herbaty LOYD w czerwonych opakowaniach na pewno przypadna do
gustu tradycjonalistom i koneserom. LOYD Black Tea to herbaty, ktére
uzyskaty najwyzsze noty kiperskie. Ich selekcja odbywa sie w scisle
okreslonych warunkach i zazwyczaj jedna na sto préb zostaje zakwa-
lifikowana do finalnego produktu. Dodatkowo posiadaja certyfikat
RAC (Rainforest Alliance Certified), ktory przyznawany jest zywnosci,
ktérej proces powstania nie wptywa negatywnie na przyrode i ludzi.
Pakowane sg w tréjwymiarowe torebki — zapewniajace listkom herbaty
wystarczajgco duzo miejsca, aby catkowicie mogty sie rozwina¢ i oddac
petnie aromatu do
wrzatku, tworzac
napar najwyzszej
jakosci.
www.LOYDTEA pl

Mieszko Dla Ciebie & Dla Mnie w kazdym
momencie

W listopadzie na rynku ukazata sie nowa linia produktéw Mieszko

Dla Ciebie & Dla Mnie. Znajdziemy w niej popularne smaki czekoladek
Mieszko oraz jedna nowos¢ — zmystowe praliny z nadzieniem kawo-
wym zamkniete w zupetnie nowych i porecznych opakowaniach - pu-
deteczkach w ksztatcie szescianu, w ktérym znajdziemy od 18 (Mieszko
Dla Ciebie & Dla Mnie Cherrissimo Classic 236 g, Mieszko Dla Ciebie

& Dla Mnie Cherrissimo Exclusive 236 g) do 22 czekoladek (Mieszko
Dla Ciebie & Dla
Mnie Amoretta
Desserts Selection
229 g oraz Miesz-
ko Dla Ciebie &
Dla Mnie Espresso
239 g).
www.MIESZKO.pl

Kawa

i czekolada
nad
Motiawa
Likworki kawowe
Mokka, czekolada
Brandy&Coffee
oraz czekoladowe

} .ziarna kawy” Kofito
to najnowsza linia
kawowo-czekoladowych stodyczy przygotowanych przez ZPC BALTYK.

Wykorzystano w nich rézne kompozycje smakowe m.in. kawy latte

i espresso w potaczeniu z czekolada mleczna i deserowa.

Nowa linia nawigzuje do tradycji Gdanska, ktory kilka stuleci temu
stworzyt w Polsce mode na picie kawy. To w tym miescie powstaty
pierwsze kawiarnie, tzw. kafehauzy, w ktérych oprécz kawy podawano
takze czekolade.

www.ZPCBALTYK.pl

Awokado, kokos i orzech wloski
- tak smakuje nowa Rama!

Ta propozycja to prawdziwa sma-

kowa rewolucja! Trzy nowe warian-
ty Ramy to nowoczesne potaczenie
wysokiej jakosci oleju rzepakowego

Rama
2oisichow
WLOSKICH (_":_F

z drogocennymi olejami. Oto Rama
z olejem z awokado i nutg limonki,
Rama z olejem z orzechéw wto-
skich oraz Rama z olejem kokoso-
wym. Cechujg sie one niezwyktym,

delikatnym i catkowicie unikalnym
smakiem. Ponadto, nowe warianty
Ramy sa takze idealng propozycja
dla wegan, nie zawierajg zadnych
sktadnikéw pochodzenia zwierze-

cego.
www.RAMAMARGARYNA pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.




GOTOWE NA JPK

Zajmuje sie handlem. Moj wybor to

Subiekt N€X°

pobierz.insert.com.pl




