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*Prymat za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami - scanning (Total
Poland incl. Discounters Premium Read) jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety bez
Dyskontdw, Dyskonty (Discounters Premium Read) - scanning, Duze sklepy spozywcze w sieciami

chemicznymi, Srednie sklepy spozywcze, Mate sklepy spozywcze, Kioski, Stacje benzynowe,
Sklepy Winno-Cukiernicze, udziat sprzedazy wolumenowej w skumulowanym okresie XI 2016-
-X 2017, w kategorii Przypraw Sypkich (przypraw jednorodnych, specjalistycznych mieszanek
oraz przypraw uniwersalnych).
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Cho¢ wciaz towarzysza nam wspomnienia Swiat Bozego Narodzenia, to juz teraz
rozpoczynamy tematyke zwiazang ze Swietami Wielkanocnymi. No c6z, Wielka-
noc w tym roku wypada na poczatku kwietnia, dlatego juz w wydaniu lutowym
prezentujemy te produkty, ktére sektor FMCG przygotowat dla handlu. W kolejnym
wydaniu bedziemy oczywiscie kontynuowa¢ tematyke, abyscie mieli wystarczajaca
ilo8¢ czasu na zapoznanie si¢ z najnowszymi propozycjami na $wieta i na wiasciwe
przygotowanie oferty w swoim sklepie.

Wraz z wydaniem lutowym rozpoczyna-  ACZNAWARTOSC NAGRGD pia DETALISTOW - 70 000
- ZtOTYCH

my réwniez drugi etap konkursu ,Ztoty

Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”, A N K l E

do ktérego zglosito sie az 370 produktow TA
w 61 kategoriach, a ktére to umiescili- I(o I(

Smy w zataczonej ANKIECIE konkurso- M R g 0 WA

wej. Serdecznie prosimy o jej wypet-
nienie i odesfanie (do 10 kwietnia 2018 ~ Wybieraj najlepsze produkty FMcG! &
r.) do agencji badawczej KANTAR TNS Zdobywaj atrakcyjne nagrody! N
w zalaczonej — optaconej juz przez nas ffﬂ&?ﬁ;ﬂ}siﬁ‘;ggg}f’j’:;vyikeogevrizn; ankiete [ adedle
— kopercie. Wyniki konkursu sa bardzo St el ANTAR TS, wedrie ot asoweniswily
wazne, poniewaz to wlasnie od Was

— Kupcow zalezy, ktére z produktow

zostang Liderami Rynku i otrzymaja
prestizowa statuetke ,Zfoty Paragon
2018”. Wyniki konkursu tradycyjnie
juz opublikujemy w czerwcowym
wydaniu miesiecznika Hurt & Detal.
Weréd oséb, ktére odesla prawidto-
wo wypetniong Ankiete, rozlosujemy

atrakcyjne nagrody rzeczowe.

Zycze mitej lektury a takze wygrania

atrakcyjnej nagrody! Ej = oo
ODESLL ANKIETE DO 10 Kwj
ETI
 OPLACONA KOPERTA JEST W 2atacstns "

Prysiod

Dziekujemy Producentom, ktérzy zgtosili swoje produkty do rywalizacji
o prestizowe statuetki ,,Ztoty Paragon 2018”. Laureatéw konkursu pozna-
my w dniu 24 maja 2018 roku, podczas uroczystej Gali w Teatrze Kamieni-
ca w Warszawie. Wsrod Kupcow, ktorzy do dnia 10 kwietnia br. odeslg do
agencji badawczej KANTAR TNS prawidtowo wypetniong ANKIETE — rozlo-
sujemy atrakcyjne nagrody o tacznej wartosci 70 000 ztotych.

Bardzo serdecznie dziekujemy réwniez Firmom, ktére ufundowaty nagro-
dy rzeczowe dla Kupcdw, a sg nimi:
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Fuzetea — nowy
etap w strateqii
biznesowe;j firmy
Coca-Cola

Fuzetea to najnowszy napéj herbaciany
firm Systemu Coca-Cola w Polsce, wpisu-
jacy sie w dfugoterminowa strategie firmy
Total Beverage Company, oparta m.in. na
wychodzeniu naprzeciw zmieniajacym sie
oczekiwaniom konsumentéw.

W styczniu 2018 roku na polski rynek
weszfa nowa marka — Fuzetea, nalezaca do
portfela firmy Coca-Cola. Marka odniosta juz
sukces na 52 rynkach i jest liderem w wielu

krajach, np. w Brazylii, Ekwadorze czy lzraelu.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

-

W nowej akgji
Danonki ucza
dzieci, jak dbac
0 nature

Na poczatku roku ruszyta nowa akcja
marki Danonki. Do opakowan promocyj-
nych dofaczone sa magnesy, na ktérych
bohater marki — Danonek — pokazuje dzie-
ciom, jak dba¢ o nature. Akcji towarzy-
szy kampania TV w stacjach dzieciecych
oraz szeroka promocja w sklepach. Akcje
wspiera reklama TV emitowana w stacjach
dzieciecych, kampania na Facebooku oraz
liczne materiaty POS w punktach sprzeda-
zy. By dostarczy¢ rodzicom pomystéw na
ekologiczng edukacje dzieci, na stronie
www.danonki.pl pojawita sie gra edukacyj-
na nawiazujaca do idei kampanii, a w wy-
branych sklepach dostepne sa ksiazeczki
edukacyjne, ktére klienci moga otrzymac

za zakup Danonkéw.

Zdrowie z markg
Livity od DeCare

livity

SZyeKic pANIE

AU il B e

Nowa linia produktéw marki Livity to
odpowiedz na potrzeby konsumentéw, kt6-
rzy chca dba¢ o zdrowa, petnowartosciowa
diete. To lekkie i pozywne positki, ktére da-
dza energie na wiele godzin i znakomicie
smakuja. Marka daje mozliwos¢ wyboru
produktéw na kazdy positek dnia. W ofer-
cie znajduja sie dania do szybkiego przy-
gotowania, mieszanki do wypieku chleba,
brownie, muffin oraz gofréw petnych smaku
i wartosci odzywczych. W ramach szerokiej
promocji w najblizszych planach marki jest
silne wsparcie w sklepach oraz mediach
spofeczno$ciowych, internecie i prasie.
Marka podejmuje dziatania, ktére mocno
wplywaja na budowanie wizerunku Livity
jako marki szeroko dostepnych, smacznych
i petnowartosciowych produktéw, ktére sg

szybkie w przygotowaniu.

8 | www.hurtidetal.pl
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Kampania reklamowa
Diamant - , Idealny sposob na
wypieki” — Wielkanoc 2018

Przed tegorocznymi Swietami |

Guefee
WULCr
Drobny

Wielkanocnymi Diamant planu- —
N

CUKIER

je dziatania promocyjne, kt6-

rych gltéwnym celem jest przed- er

T ey i o
- e gl
b iy
e .
AP

stawienie produktéw oraz ich
funkcjonalnych zastosowan w
nowoczesnej kuchni. Kampania
bedzie przeprowadzona pod
hastem; ,Idealny sposéb na wypieki” Na akcje reklamowe sktadac sie
beda przede wszystkim dziatania z zakresu digital marketingu: poza
kampanig banerowa na portalach kulinarnych firma planuje m.in.
przeprowadzenie szeroko zasiegowego konkursu dla konsumentéw,
zsynchronizowane, wielokanafowe dziatania w mediach spoteczno-
Sciowych (Facebook, Instagram, YouTube, www.diamant.pl) wspot-
prace z wiodacymi influencerami oraz dziafania PR w internecie.
Kampania uzyska bezposrednie wsparcie w punktach sprzedazy oraz

reklame w prasie handlowej i konsumenckiej.

WARSAW

reklama

.JUpiecz bliskim radosc na
Swieta!” — wielkanocny
konkurs marki Kasia

Od 1 do 28 marca trwa wielkanocny konkurs
konsumencki przygotowany przez marke Ka-

sia. Z jego pomoca marka Kasia chce zainspi-

rowac konsumentéw do pieczenia, pokazujac,
ze dzielenie sie wlasnorecznie wykonanym ciastem oznacza przede
wszystkim wspaniate chwile spedzone z rodzing i bliskimi.

By wzia¢ udzial w konkursie, wystarczy kupi¢ dwa opakowania
kostki do pieczenia Kasia i zachowac¢ paragon, a nastepnie za pomoca
wiadomosci SMS lub strony konkursowej rozwinac zdanie: W Swieta
Wielkanocne lubie dzieli¢ sie...”. Do wygrania 10 000 zt na remont
kuchni, 20 robotéw kuchennych KitchenAid oraz 200 zestawéw form
do pieczenia Ambition.

Zadanie konkursowe komunikuje peten emogji spot reklamowy,
emitowany w ramach kampanii telewizyjnej, zachecajacy do $wia-
tecznego pieczenia z mysla o bliskich z wykorzystaniem kostki do
pieczenia Kasia. Akcja jest takze szeroko wspierana dziataniami PR,

a takze poprzez publikacje w prasie oraz internecie.

MIEDZYNARODOWE
TARGI ZYWNOSC!

24-26

FOOD

STREFY NATARGACH: NGBty
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owocaw
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Prima Classic i Crema

Kawa Prima to sprawdzona jakos¢,
ktora towarzyszy konsumentom od
niemalze 30 lat. Oferte wzbogacita
nowa Prima rozpuszczalnal

Dla tych, ktérzy szukaja klasycz-

nego kawowego smaku i bogatego

aromatu pozostata Prima Classic.
Drugi wariant — Prima Crema, to
propozycja dla wielbicieli kawowego smaku, zwieficzonego warstwa
aksamitnej kawowej pianki.

Nowe produkty to przede wszystkim dobra jakos¢ w przystepnej ce-
nie, na ktéra kazdy moze sobie pozwoli¢. Aby jak najwiecej zaintereso-
wanych oséb dowiedziato sie o nowosci — producent kontynuuije silng

kampanie wprowadzeniowa produktu w telewizji oraz online.

KAMPANIA ROKO just fruit

Lazur — naturalnie bez
konserwantow!

Na poczatku lutego na
opakowaniach porgji seréw
plesniowych Lazur Blekit-
ny, Ztocisty, Srebrzysty oraz
Turkusowy pojawita sie in-
formacja ,NIE ZAWIERA
KONSERWANTOW”. Komunikat jest odpowiedzig na potrzeby konsu-
mentéw $wiadomie wybierajacych produkty, ktére trafig do ich koszy-

kéw zakupowych i dla ktérych priorytetem sa najwyzsza jakos¢, do-
skonaty smak i naturalne pochodzenie sktadnikéw. Warto wiedzie¢, ze
zmianie ulegla jedynie grafika na kartonikach seréw Lazur — ich skfad od
ponad pét wieku pozostaje ten sam — wolny od konserwantéw i sztucz-
nych barwnikéw. Skad wiec ta modyfikacja? Po prostu warto chwali¢
sie tym, co dobre, a informacja na opakowaniach jedynie potwierdza

najwyzsza jakos¢ i naturalnosc seréw Lazur, dzieki czemu stojacy przed

Wraz z poczatkiem roku marka ROKO
just fruit otrzymata silne wsparcie marketin-
gowe. Jest sponsorem cieszacego sie duza
ogladalnoscia i wysokim poziomem muzycz-
nym programu The Voice Kids emitowanego
w TVP2 oraz na stronie internetowej TVP
VOD. W tracie trwania odcinkéw lokowane
sa napoje ROKO just fruit. Dodatkowo kam-
panii towarzysza charakterystyczne spoty re-
klamowe przyciagajace uwage widza i zapa-
dajace w pamig¢, prezentowane zaréwno w

telewizji tradycyjnej, jak i internetowe;j.

ETi wchodzi na
Polski rynek

ETi — turecki lider w segmencie stodyczy,
ogfasza wejscie na Polski rynek. Producent
czekoladek, herbatnikéw, ciast oraz sfonych
przekasek, ktory wygenerowat w zesztym
roku 1,3 miliarda euro przychodu ze sprze-
dazy, znajduje sie wéréd 100 najwiekszych
przedsiebiorstw w  Turcji. W pierwszym
roku obecnosci w Polsce ETi planuje inwe-

stycje wielkosci kilku milionéw euro.

sklepowa potka konsument bedzie miat utatwiony wybér.

Wielkanoc z HELIO

Producent &  “HELIO.
bakalii ~ HE- S
N, o}ﬁp erw Bz
LIO, po bar- Pliniej..
dzo udanej .Q"Q‘C!j\o@
i intensywnej
kampanii

bozonaro-

dzeniowej,

szykuje sie do
Swiat Wielka- D=

nocnych. Fir-

ma HELIO bedzie kontynuowa¢ dziatania
reklamowe w najefektywniejszych i najbar-
dziej zasiegowych kanatach komunikacji.
W kampanii zostanie wykorzystany m.in.
kanat HELIO - Bakaliowe Klimaty na pla-
formie Youtube oraz w SM — na FB i IG.
Ponadto, jako ciekawostke warto dodag,
ze w 2018 roku HELIO uda sie w podréz
w podniebne przestworza — film reklamu-
jacy linie bakalii bez konserwantéw HELIO
Natura bedzie wyswietlany w samolotach
Polskich Linii Lotniczych LOT w systemie

rozrywki poktadowe;j.

Kampania
Indykpol ,Petnia
dobrego zycia”

Pelnia dobrego Zycia

22 stycznia ruszyta kampania promujaca
marke Indykpol w TV, internecie i prasie.
Przekaz reklamowy jest zgodny z nowa stra-
tegia Indykpol i atrakcyjny dla konsumentow.

Kampania to istotna cze$¢ realizacji no-
wej strategii Indykpol opartej na tezie, ze
dobre jedzenie daje dobre zycie.

W pierwszym etapie tej duzej zmiany
powstata nowa, funkcjonalna strona inter-
netowa www.indykpol.pl, a na sklepowych
potkach pojawity sie produkty Indykpol
w nowej, odzwierciedlajacej strategie marki
oraz dostosowanej do potrzeb konsumenta
szacie graficznej.

Kampania zaktada catoroczng aktywnos¢

marki Indykpol w TV, internecie i prasie.

10 | www.hurtidetal.pl
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,Doradca Smaku” z Michelem Lewandowski dotgcza do

Moranem ponownle w te|eWIZJI

,Doradca Smaku” to kuli-
narny program prowadzony
przez Michela Morana, ktéry
powraca na ekrany telewizo-
réw wraz z wiosenng ramowka

od poczatku marca.

Codziennie od poniedziatku do czwartku Michel Moran, ktéry dat
sie pozna¢ nie tylko jako profesjonalny kucharz, ale takze niezwykle

sympatyczna osobowos¢, bedzie prezentowaé nowe przepisy. Tema-

tem odcinkéw beda ulubione potrawy Michela i jego popisowe dania.

Przepisy prezentowane beda w przystepny sposéb tak, aby kazdy mogt
we wilasnej kuchni przyrzadzi¢ potrawy jak sam Michel Moran — oczy-

wiscie zawsze z wykorzystaniem produktéw marki Prymat i Smak.

Premiera odcinkéw: pn. — czw. 20:05.

teamu OSHEE. Bedzie
twarza marki we wszystkich
krajach Swiata

Robert Lewandowski, jeden z naj-
lepszych pitkarzy na $wiecie, zostat
globalnym  ambasadorem  marki
OSHEE.

obejmie wszystkie rynki na $wiecie.

Dtugofalowa wspdtpraca

Wizerunek kapitana reprezentacji

Polski i aktualnego lidera klasyfikacji

strzelcow Bundesligi wykorzystany zostanie w kampaniach telewizyj-
nych, dziataniach public relations, na produktach oraz w kampaniach

spotecznych. OSHEE deklaruje, Ze gra o miejsce w gronie $wiatowych

lideréw branzy zywnosci i napojow funkcjonalnych.

Juz 1 marca rusza konkurs ,Gotuj z nami!”, w ktérym mozna wygrac sa- -) N K -

mochéd osobowy — Renault Kadjar! Oprécz nagrody gléwnej przewidzia- %W“W
ne s takze nagrody pieniezne: raz w miesigcu 5000 zt oraz codziennie

3x100 zt. Konkurs trwa do 30 kwietnia 2018 r. Regulamin oraz szczegoty
konkursu znajduja sie na stronie www.gotujznami.com.pl. Konkurs bedzie

wsparty w internecie, prasie kobiecej oraz reklamg zewnetrzng i dziata-

niami w punktach sprzedazy.

il

»,Gotuj z nami!”

| wygraj samochod
od Podravki

| Vegety!

ldg Swieta...

0 majonezie Mosso

pam|Qtaj'

To hasto kam-

panii marke-
tingowej,  ktéra
odniosta  sukces

w czasie Boze-
go Narodzenia.

Druga jej odsto-  SENFRETE s

uﬁmquezm MOSSD
PAMIETAN

ne  zobaczymy
w  czasie Swiat
Wielkanocnych. Juz teraz Mosso Kewpie
Poland skupia sie na przygotowaniu sklepéw
oferujac majonezy i chrzany marki Mosso.
Dostepne sa atrakcyjne pakiety, standy pro-
duktowe i materiaty POS, aby moéc wysta-
wi¢ produkty w dodatkowych lokalizacjach.
Drugim etapem kampanii jest komunikacja
z konsumentem w stacjach telewizyjnych:
Kuchnia +, Polsat Cafe, TVN Style.

Zmiany w Spomlek

Rok 2018 zaczat sie w Spomlek od waznych
zmian. Mleko, z ktérego produkowane sg sery
Serenada, Skarby Serowara i Sery z Radzynia,
od stycznia pochodzi od kréw zywionych pa-
szami NON GMO.

Firma postanowita na dtugi, rzetelny pro-
ces wdrazania programu NON CMO i do-
ptaca swoim dostawcom mleka do produk-
Cji surowca.

Woprowadzenie mleka od kréw zywionych
paszami  niemodyfikowanymi  genetycznie
przynosi korzysci dla wszystkich — zaczynajac
od konsumentéw, ktérzy produkty bez GMO
kupia po tej samej cenie, koriczac na mleczar-

ni, przed ktérg otwieraja sie nowe rynki zbytu.

»Przegon ducha zimy,
poczuj ducha wiosny!
Hulaj dusza hulaj noga”

— aktywacja wiosenna

Marka
Munch

Monster
wypatruje
wiosny juz od stycz-
nia zapraszajac kon-
sumentéw do wziecia
udziatu w konkursie z
prawdziwie wiosen-
nymi nagrodami. Do
wygrania sa hulajno-
gi, kosze piknikowe i nagrody pieniezne.
Konkurs trwa do 20 marca. W trakcie
jego trwania, oprécz wsparcia w punktach
sprzedazy detalicznej oraz w social me-
diach, marka jest komunikowana réwniez
za pomoca kampanii TV z 8 sekundowym
spotem sponsoringowym w okresie 01-
28.02.2018. Wiecej szczegbtow odnosnie

konkursu na www.monstermunch.pl
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Jakie produkty z oferty sa polecane na okres

Swiat Wielkanocnych?

Okres wielkanocny to czas, kiedy konsumenci
raczej nie eksperymentuja, a siegaja po spraw-
dzone produkty. | takie znajdg w naszym boga-
tym portfolio, ktére liczy juz 1000 markowych
wyrobéw. To nie tylko podstawowe produkty,
jak masfo, mleko, $mietany i $mietanki, twarogi
czy sery, ale takze cafa gama produktéw BIO czy
specjalistycznych, np. bez laktozy. Sposréd nich
w okresie Wielkanocy zwigkszonym zaintereso-
waniem ciesza si¢ szczegélnie te przeznaczone
na serniki: twar6g Hanusi, serki Mleczna Impresja
oraz twarogi. Wzrasta zapotrzebowanie na masto
Polskie i masto klarowane, niezbedne do wypie-

kéw oraz przygotowywania $wiatecznych dan

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Dariusza Sapinskiego, Prezesa Zarzadu Grupy
MLEKOVITA kieruje Monika Kociubinska.

smazonych czy pieczonych. Do wielu wielkanoc-
nych sfodkich wypiekéw i deseréw wykorzystuje
sie tez Smietanke — tu polecamy szczegdlnie $mie-
tanki Wypasiong 30% oraz Polskie 30% i 36%. Do
Swigtecznego obiadu warto réwniez podac lekkie
safatki, w ktérych znakomicie sprawdzq sie sery

Favita i Mozzarella.

Prosze opowiedziec wiecej o samych produk-
tach? W jaki spos6b odpowiadaja na potrzeby
konsumentéw?

Konsumenci przyktadajg coraz wieksza wage do
tego, co jedza, a tym samym rosna ich oczekiwania
zwiazane z poszukiwaniem produktéw zdrowych
i naturalnych. Odpowiedzig MLEKOVITY sa m.in.
produkty z certyfikatem BIO, ktéry gwarantuje, ze
oznaczony nim wyréb pochodzi z najwyzszej ja-
kosci surowca z gospodarstwa ekologicznego. Do-
datkowo sukcesywnie rosnie liczba oferowanych
produktéw otrzymywanych z mleka od kréw kar-
mionych paszami wolnymi od modyfikacji gene-

tycznych (GMO). Sa tez osoby, ktére ze wzgledu na

nietolerancje pokarmowe poszukuja okreslonych
grup produktéw, np. bez laktozy. MLEKOVITA wy-
chodzi naprzeciw ich oczekiwaniom, oferujac cate

linie takich wyrobéw.

Jakie nowosci w ostatnim czasie pojawily si¢
portfolio?

Dbamy o to, by w naszym portfolio pojawiaty
sie produkty nowoczesne, innowacyjne, funk-
cjonalne, z wartoicia dodana. Koncentraty bia-
tek serwatkowych WPC 80 Super Body Active
i Herkules, mleko w proszku odttuszczone bez
laktozy Mega Herkules, $mietana Polska 18% bez
laktozy, ser Polski z dziurami w plastrach, ekolo-
giczny ser Gouda BIO w plastrach, ekologiczny
ser wedzony z Gér BIO czy ser plesniowy la Polle
Bleu z niebieska szlachetna plesnia to tylko nie-
ktére z nowosci wprowadzonych na rynek przez
MLEKOVITE tylko od poczatku 2018 roku. Dzieki
uwaznej obserwadji rynku, potrzeb i oczekiwan
konsumentéw mozemy szybko reagowac na tren-

dy rynkowe, a nawet je wyprzedzac.

reklama

SZOSTA EDYCJA

250
WYSTAWCOW 7
38 KRAJOW

ZAREJESTRUJ SIE ONLINE, ABY
OTRZYMAC BEZPLATNA WEJSCIOWKE
WWW.FREEFROMFOODEXPO.COM

Q) f’é@?\_;
A e Neg

WSTEPNA REJESTRACJA JUZ OTWARTA!

FREE FROM
FUNCTIONAL
FOOD EXPO

POLNOCNA EDYCJA WIOSENNA 2018
16 - 17 MAJA, SITOKHOLM

GLUTEN FREE * VEGAN » FAT FREE ¢ EGG FREE » LACTOSE FREE

NUT FREE » ORGANIC  DAIRY FREE » SOY FREE » SUGAR FREE * LESS SUGAR
YEAST FREE ¢ SALT FREE « NO ADDITIVES « WHEAT FREE » GMO FREE
PLANT BASED ALTERNATIVES » NO PRESERVATIVES ¢« FUNCTIONAL « VITAMINS
SPORTBARS ¢ SPORT NUTRITIONS ¢ FOOD NUTRITIONS « OMEGA 3

FOOD SUPPLEMENTS « SUPERFOODS * PROTEIN
PROBIOTICS « SPORT PROTEIN » CARBOHYDRATES SHAKES
ISOTONIC INSTANT « DIET FOOD SOLUTIONS

DLA SKLEPOW SPOZIYWCZYCH, GASTRONOMII,

CATERINGU I SIECI SKLEPOW BIO

%

EXHIBITION VENUE: .

(D KISTAMASSAN

FREE FROM FUNCTIONAL AND INGREDIENTS
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Jesli chcesz abysmy odwiedzili Twéj sklep, napisz:

shopdoctor@hurtidetal.pl

"ZMIENIA) SKLEP

ZWIEKSZA) ZYSKI

Joanna K daktor
Ogolnop v znika
HURT & DETAL, koordynatorka

7 Visual Merchandisingu. Od wielu
at zajmuj oleniami
7 technik pre
produktow, aranzacji
i oddziatywania na klienta

akgji, faczniczka miedzy
wiascicielami a ekspertam

| \& DOCTOR

Umiejetne zagospodarowanie wolnych przestrzeni w sklepie standami promocyjnymi i ustawienie regatéw, ktére
pozwala na swobodne poruszanie sie po catej placobwce - moze znacznie podnie$¢ sprzedaz. W tym numerze
w ramach cyklu ,Zmieniaj sklep, zwiekszaj zyski” wraz z Shop Doctorem i Modern-Expo pokazujemy jak stworzy¢
wtasciwg Sciezke przeprowadzenia klienta i gdzie najlepiej ustawi¢ dodatkowe kosze oraz regaty, by kupujacy wtozyt
do koszyka wiecej.

| ‘L G | Informacje o sklepie
— ’ Adres: Mietne
i —% e e Powierzchnia sprzedazy: 200 mkw.
' . Wihtasciciel: Krzysztof Ostrowski

. “%“'h g
ShH

'

\

Od lewej: Krzysztof Koreba (Modern-Expo), dr Marek Borowinski (Shop Doctor), Krzysztof Ostrowski
(wtasciciel sklepu), Joanna Kowalska (Hurt & Detal), Pawet Ostrowski (syn wtasciciela), ekspedientki

MODERN-EXPO

o) GROUP

Regaty handlowe sg szczegdlnym typem wyposazenia przestrzeni sklepowych oraz stanowig
gtéwne narzedzie do wypromowania poszczegolnych produktow na potkach. Kazdy regat
dobieramy z mysla o ekspozycji produktu, jego przechowywaniu oraz sprzedazy, dbajac
zarowno o doskonaty wystréj wnetrz kazdej przestrzeni handlowej. Zaleta regatéw naroznych
jest mozliwos¢ ich bezproblemowej rozbudowy itaczenia. W ten sposéb mozna tworzyc regaty,
ktére beda najlepiej dopasowane do danego miegjsca i zapewnia optymalne wykorzystanie
przestrzeni, zwtaszcza usuniecie tzw. martwych stref. Taki regat nie tylko zwieksza atrakcyjnosc¢
ekspozydji, ale réwniez umozliwia konsumentom tatwiejszy dostep do poszukiwanego towaru
bez siegania w stabo oswietlony kat.
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Jesli chcesz aby$smy odwiedzili Twéj sklep, napisz:

shopdoctor@hurtidetal.pl

Blokady przy wejsciu i wyjsciu

W sklepie pana Krzysztofa otwierajace sie drzwi zastaniaja wejscie
do czesci chemicznej. Wszystko przez to, ze regat oddzielajacy alejki
jest zbyt dtugi. ,Takie rozwiazanie jest odczytywane przez klienta jako
blokada. Kiedy dostep do regatu jest utrudniony to klient rezygnuje
z wysitku” i nie wchodzi do alejki, a przez to nie kupi tez produktow,
ktore sie tam znajdujg” - podkresla Shop Doctor. Krzysztof Koreba
z Modern-Expo zaleca w takim przypadku usuniecie jednego modutu
regatu. ,Nie oznacza to utraty miejsca na sprzedaz. W pozostate]
czesci mozemy zagesci¢ potki i w ten sposéb oferowac klientom takg
sama ilos¢ produktéw nie blokujac jednoczesnie dostepu do catego
asortymentu” - podkresla ekspert.

Kolejng blokadg w sklepie sg skrzynki z napojami, ktére mocno
zmniejszaja szerokos$¢ jedynej Sciezki prowadzace] do kasy. ,Jesli
widzimy, ze produkty te dobrze rotuja, to oczywiscie ustawmy je
w poblizu kasy, ale nie tak, by ogranicza¢ swobodna droge do wyjscia
ze sklepu” - wyjasnia dr Marek Borowinski.

e SHOP 5

Shop Doctor radzi & vocior
Mamy w sklepie produkty lokalnej piekarni? Chwalmy sie

tym! Klient lubi pieczywo z regionalnych manufaktur i jesli
wie, ze produkt z nich pochodzi, chetniej wybierze wtasnie
taki, nawet, gdyby miat zaptacic wiece;j.

Produkt pod reka

W sklepie mamy duzo wolnej przestrzeni, szczegdlnie przy ladzie
z wedlinami. Jak to wykorzysta¢, by polepszy¢ sprzedaz? ,Dla
zwiekszenia  zyskéw  sklepu, nalezy maksymalnie  wykorzystac
momenty, kiedy klient sie zatrzymuje. A kiedy robi to najczesciej?
Kiedy czeka na pokrojenie wedliny czy jej zwazenie. Wazna jest
wiec przestrzen jaka sie znajduje za ladami - musi by¢ tam porzadek
i powinny znajdowac sie produkty pasujace kategoria, np. przyprawy.
Do tego wzdtuz lady, ale za klientem, mozna ustawi¢ kosze czy
dodatkowe standy z produktami impulsowymi - znaczna cze$¢
klientow po nie siegnie” - radzi Shop Doctor.

N MODERN-EXPO

¥ croup

MODERN-EXPO REKOMENDUIJE

Bonety mrozZnicze, popularnie zwane wyspami lub  witrynami
gondolowymi, stuza do przechowywania i bezposredniej sprzedazy
mrozonek miesnych, rybnych, owocowo-warzywnych i lodéw w niskiej
temperaturze. Bonety mroznicze nie sg wysokie, dzieki czemu
zyskujemy dodatkowa przestrzen, ktéra mozna zagospodarowac w celu
ekspozycji towaréw towarzyszacych kupowaniu mrozonek. W sklepach
z ograniczong przestrzenia ekspozycyjna idealnym rozwigzaniem bedzie
ustawienie regatow nadbonetowych, z nogami stawianymi pod boneta,
dzieki czemu zaoszczedzimy duzo miejsca, jak rowniez wystawimy
dodatkowe produkty na poétkach. Rotacja towaréw towarzyszacych, jak
przyprawy do ryb, miesa, wafelki, polewy i posypki do lodéw oraz szybkie
przekaski rosnie, gdy klient ma je ,pod reka” i wybiera przy okazji zakupu
towaréw z bonet mrozniczych. Jest to rozwigzanie stanowigce wazny
instrument w procesie sprzedazy i aranzacji przestrzeni sklepowej.
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Jesli chcesz aby$smy odwiedzili Twéj sklep, napisz:

shopdoctor@hurtidetal.pl

Likwidacja $lepej uliczki i tworzenie
swobodnego wyjscia z alejki sklepowej

PO

iEkSPEFCi doradzaja jak zagospodarowac narozniki
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Krzysztof Ostrowski (wiasciciel)

Detalista po naszej wizycie...

Cztowiekowi sie wydaje, ze zna mankamenty sklepu i nie traktuje
ich jako rzeczy, ktéore moga obnizy¢ sprzedaz. Jednak fachowa
ocena i spojrzenie z zewnatrz pozwala na dostrzezenie rzeczy
wymagajacych poprawy. Na pewno skorzystamy z uwag Shop
Doctora i eksperta Modern-Expo. Te niewymagajace poniesienia
wydatkéw wprowadzimy od razu, a z kolei te kosztowniejsze
rozwazymy i bedziemy wdraza¢ stopniowo. Jestem bardzo
zadowolony z wizyty Redakcji Hurt & Detal i ekspertéw.

Slepa uliczka?

Sytuacja, w ktérej klient wrzucajac produkty do koszyka znajduje sie
nagle w ,$lepej uliczce”, z ktorej jedyng droga wyjscia jest wytacznie
ta, ktorg wiasnie pokonat - jest niedopuszczalna, poniewaz zniecheca
do powrotu do sklepu. ,\Wystarczy odsunac¢ zamrazarke od filaru,
by stworzy¢ drugie wyjscie, ktorym klient bedzie mogt swobodnie
udac sie do kasy” - zaleca dr Marek Borowinski. Krzysztof Koreba
z Modern-Expo proponuje przy tym, by maksymalnie wykorzystac
przestrzen nad bonetg i zainstalowac regaty, ktorych stope mozna
wsung¢ pod zamrazarke i tym samym zwiekszy¢ powierzchnie
sprzedazy nie zmieniajac potozenia alejek.

ma SHOPES
& DOCTOR

Shop Doctor radzi

Jesli masz miejsce na monitor w sklepie, to rozwaz jego zakup.
Z pewnoscig przyciagnie on klientéw i sprawi, ze paragony
beda dtuzsze. W kolejce po wedliny czy sery kupujacy czesto sie
rozgladaja. Jeslijest ekran, to z pewnoscig przeczytajg o wszystkich
polecanych produktach i bedzie to dodatkowy impuls do zakupu.

Rogi, katy, narozniki...

Skosy i duza ilos¢ katéw nie tylko stanowig wyzwanie przy planowaniu
rozmieszczenia kategorii w sklepie, ale tez utrudniajg ustawienie
regatow. ,Nieestetycznos¢ pustego naroznika to najmnigjszy
problem. W przypadku niedopasowania regatéw w takim miejscu
klient ma problem z sieganiem po produkty” - podkresla Shop Doctor.
JZalecatbym dwa rozwigzania. Po pierwsze mozna wykorzystac
naroznik wewnetrzny, ktéry pozwala na ustawienie produktéw
ciggiem i likwiduje martwa strefe. Drugim rozwigzaniem jest
skrécenie ciggu regatow i ustawienie zabudowy ptytowej w ksztatcie
litery L ktére pozwoli na estetyczne i tatwe ustawienie produktéw,
a tym samym umozliwi swobodne sieganie po asortyment” - radzi
Krzysztof Koreba z Modern-Expo.

s SHOPES

Zalecenia Shop Doctora & DOCTOR

° usunac¢ jeden modut regatu przy wejsciu, by nie blokowat
drogi do czesci chemicznej sklepu,

e  ustawia¢ asortyment blokami, by produkty z tej samej

kategorii zawsze byty obok siebie,

doswietli¢ czes¢ chemiczna sklepu,

oznaczy¢ nazwami piekarni pieczywo dostepne w sklepie,

oswietli¢ lade na nabiat oraz gondole na warzywa i owoce,

przeniesc kategorie stodyczy z przestrzeni za ladg wedliniarska

W inne miejsce,

e  dodac standy promocyjne przy stoisku z wedlinami,

e  zadbac o dotowarowanie regatéw i przesuwanie produktow,
by zawsze znajdowaty sie na skraju potki,

e Zzlikwidowac ,slepa uliczke” przesuwajac bonete chtodnicza,

e udroznic przejscie do kas, przestawiajac skrzynki z napojami
W inne miejsce,

e informacje o promocjach zawieszac tak, by nie zastaniaty
produktow,

e  wykorzystac przestrzen nad regatami na informacje
0 promocjach,

e usunac produkty impulsowe z komory kasowej, gdzie klient
powinien pakowac swoje zakupy,

e  zrezygnowac z jednego z dwdch regatéw papierosowych
i wykorzystac te przestrzen na inne produkty,

o lepiej wyeksponowac produkty badz kategorie, ktére stabiej rotuja.
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Jesli chcesz aby$smy odwiedzili Twéj sklep, napisz:

shopdoctor@hurtidetal.pl

Zarabiaj na sezonie! ZMIENIA) SKLEP Gy
Walentynki w sklepie! EakiSelibi

Pamietacie nasz styczniowy reportaz ,Zmieniaj sklep zwiekszaj zyski”? ByliSmy w sklepie w Bydgoszczy, ktorego
wiascicielka oczarowata wszystkich niezwyktym talentem w dekorowaniu koszy prezentowych. Zgodnie z zaleceniem
Shop Doctora pani Grazyna Szuda postanowita wykorzystaé swoje umiejetnosci do zwiekszenia zyskéw sklepu.

Delikatesy Battyckie
ul. Battycka 53, Bydgoszcz
tel. 603 884 045

Dr Marek Borowinski podkreslat podczas spotkania, ze dekorujac
sklep i przygotowujac sezonowa oferte nie tylko pokazujemy,
ze dbamy o placéwke, ale wprowadzamy klientow w nastrgj
i prowokujemy ich do zrobienia zakupow okolicznosciowych.
,Czerwona kokarda sprawdzi sie zawsze, gdy chcemy
podpowiedzie¢ klientowi, ze oferowany produkt idealnie nadaje
sie na prezent. Zaczepiamy ja na szyjkach butelek, pudetkach
czekoladek  czy  specjalnie  przygotowanych  zestawach.
Zwigkszenie zyskow gwarantowane” - podkresla Shop Doctor.
Zaznacza, ze oferta powinna uwzglednia¢ rozne przedziaty
cenowe, a takze pokazywac zestawy, ktére mozna wreczyd
osobom w réznym wieku, zaréwno kobietom, jak i mezczyznom.
Pani Grazyna, zastosowata sie do rad eksperta i zaprosita
nasza Redakcje, by pochwali¢ sie efektami przygotowanej
przez nig oferty Walentynkowej. Wtascicielka zaznacza tez, ze
przygotowuje kosze i paczki na zamowienie z opcja dostawy.
Wystarczy zadzwonic. Jestesmy pod wrazeniem!
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M Tym zyje handel

Rozmowy niefilifrowane

Oddajemy gtos polskim kupcom, ktérzy podczas swobodnej rozmowy opowiadajg nie tylko o tatwych

i przyjemnych, ale takze o trudnych tematach. Z opowiesci poznajemy prawdziwych ludzi matego handlu
i ich prawdziwe niefiltrowane historie.
Czy majonez dekoracyjny nadaje sie do satatki? Czy spacerowanie po sklepie przed jego otwarciem jest
wtasciwe? Dlaczego pijany klient dokonuje préby kradziezy nie baczac na monitoring? Jak radzi¢ sobie
w trudnych czasach z niesfornym klientem, konkurencja i przepisami?

Zofia Opara
Wihascicielka sklepu
w Legionowie

Przyszty ciezkie czasy
Latem sprzedaz ratuja lody i napoje. W pozostatych

miesigcach ciesze sie, gdy nie dokfadam

do biznesu. Na moim osiedlu jest wiele
miodych rodzin, ktére rzadko gotuja,
~ a na obiady jezdza do rodzicow. Od
S 8 nich tez przywoza ,stoiki”, wiec nie
= potrzebuja  kupowac zbyt wielu

\‘X produktéw. Jak juz robig zakupy —

to w duzym markecie. Nie sta¢

mnie na takie promocje jakie
oferuja sieci. Chciatabym
20 N ‘. mie¢ tafszy asortyment,
i ale czesto jest tak,
) ze market oferuje
nizsza  ceng
niz ta, za
ktorg ja ku-
puje towar

w hurtowni.

Lilla Swierblewska
Whascicielka sklepu
w Biatymstoku

Mariusz Krél
Wihasciciel sklepu
w Nowym Dworze Mazowieckim

Majonez do dekoraciji?

Do mojego sklepu czesto przychodza panowie
z kartka badz lista zakupéw w telefonie. Jesli nie
znajda konkretnego produktu z listy, to sa skfon-
ni do rezygnacji z zakupéw. Ostatnio klient miat
napisane na kartce ,ciemne kakao” bez wskaza-
nia konkretnej marki. Akurat wéréd produktéw na
potce zaden z nich nie miat na kartoniku napisu
,ciemne kakao”. Klient musiat sie skontaktowac z
zona czy moze by¢ inna nazwa na opakowaniu.
Panowie jednak musza mie¢ sfowo w stowo napi-
sane jak sie nazywa produkt i najlepiej, zeby od-
powiadato to napisowi na opakowaniu. | nie moze
by¢ zamiennika, bo zona poprosita o te konkretna
rzecz. Podobna sytuacja byta z majonezem Wi-
niary, ktéry ma w nazwie stowo dekoracyjny. Pan
chciat kupi¢ majonez do satatki i nie byt przekona-
ny do zakupu tego majonezu bo on jest przeciez
,dekoracyjny”. Czasami niejednoznaczne nazwy

moga wprowadzi¢ ludzi w blad.

Zabojcze koszty

Z doswiadczenia wiem, ze jedli kto$ nie pfaci czyn-
szu za wynajem lokalu, to znacznie fatwiej mu za-
oferowac klientom lepsza cene i wiecej zarobi¢, bo
moze zacheci¢ kupujacych nizsza marza. Do tego
dochodza pozostate koszty — pensje pracownikéw,
zus, opfaty za prad, itd. Z jednej strony chciafoby
sie klientowi zaproponowac niskie ceny, by wycho-
dzit ze sklepu usatysfakcjonowany, ale z drugiej jest
granica, ktérej nie mozemy przekroczy¢, zeby nie
wyladowac pod kreska. W takiej sytuacji staramy sie
konkurowa¢ innymi rzeczami. Sprowadzamy wiec
do sklepu produkty, ktérych nie maja okoliczne
sklepy, tym zyskujemy w oczach klientéw i w ten
sposob chetniej u nas kupuja. Doszto do tego, ze
przychodza do mnie i prosza bym sprowadzit jakis
produkt, bo nigdzie nie moga go dosta¢, a wiedza,
ze z checia to dla nich zrobie. Kazdy sposéb na
utrzymanie sie na rynku, jesli jest skuteczny, powi-

nien by¢ wykorzystywany.
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Krzysztof Btaszczyk
Whasciciel sklepu
w Bydgoszczy

Trudne niedziele

Niedziela jest takim dniem, kiedy wiekszos¢ z nas
ma czas, zeby zrobi¢ zakupy, wiec to naturalne, ze
wtedy w sklepach jest najwiekszy ruch. Nowe prze-
pisy utrudnia funkcjonowanie nie tylko nam, deta-
listom, ale réwniez klientom. Nie trudno wyobrazi¢
sobie chaos wywotany taka zmiang. Moim zdaniem
wystarczyto wprowadzi¢ prosty przepis nakazujacy
zapewnienie kazdemu pracownikowi dwéch wol-
nych niedziel w miesiacu. Z pewnoscig firmom fa-
twej bytoby sie przystosowac do tak uksztattowane-
go prawa. Z mojej perspektywy niedziela jest takim
samym dniem do pracy jak pozostafe w ciagu tygo-
dnia. W tym momencie i tak pracownik, ktéry pra-
cuje w niedziele ma wolny poniedziatek. Dla niego
to jeszcze lepiej, bo moze sobie zatatwi¢ wiecej
prywatnych spraw chociazby ze wzgledu na to, ze
wszystkie urzedy i punkty ustugowe sg otwarte. Naj-
smutniejsze jest to, ze ludzie nie maja swiadomosci
jakie konsekwencje wynikaja z nowych przepisow.
A zdarza sie to nawet wérdd osob z branzy — jeden
z przedstawicieli handlowych, z ktérymi pracuje
zachwalat pomysty rzadu do czasu, az datem mu
do zrozumienia, ze bede od niego zamawiat mniej
towaru po wprowadzeniu nowej ustawy, bo majac
sklep czynny o jeden dzier krocej, bede sprzeda-

wat mniej towaru.

Leszek Bugata
Wihasciciel sklepu
w Hedwizynie

Niemite epizody

Hedwizyn to mata miejscowos¢ i nie dochodzi
do kradziezy, poniewaz mieszkancy sie znaja.
Do tego dochodzi fakt, ze mam monitoring.
Ale zdarzyta mi sie taka sytuacja, ze przytapa-
tem klienta na prébie kradziezy. Pewnego dnia
wieczorem przyszedt do sklepu pijany i krecit
sie alejce w glebi sklepu. To wzbudzito moje
podejrzenia, od razu zaczatem patrze¢ w moni-
toring i zauwazylem, ze wspomniany mezczy-
zna pakuje sfoik ogoérkéw za kurtke. Poszedtem
na sklep, zabratem stoik z powrotem na pétke
i wyprositem pana ze sklepu. Zadziwiajace byto
jednak to jak chciat on schowa¢ stoik ogérkow
pod kurtka i z kolega postanowilismy obejrze¢
nagranie z monitoringu. | jak sie okazafo, w tym
czasie jak ja szedtem do niego zdazyl jeszcze
schowa¢ paprykarz w kieszeni w spodniach
a tego juz nie widzialem. Byt to jednorazowy
klient i sie wiecej nie pojawil. Monitoring po-
maga w zlapaniu ztodzieja, ale jak wida¢, nie

zawsze potrafi odstraszy¢ takie osoby.

Helena Kedys
Ekspedientka sklepu
w Hajnéwce

Pierwszy klient
Kazdego dnia sklep otwiera wiasciciel i zanim przyjda
ekspedientki zaczyna prace w biurze na zapleczu nie

wigczajac jednak oswietlenia. Co prawda drzwi do

sklepu sa otwar-
te, bo przychodza pracownicy
do pracy, ale $wiatlo jest zgaszone, dlatego
wida¢, Ze sklep jest nieczynny. Ostatnio jednak
weszfa klientka do ciemnego sklepu i chodzita mie-
dzy regatami. Nie robita zakupéw i nie wzieta koszy-
ka, tylko jak sie pézniej okazafo, chciata rozmieni¢
pieniadze i czekajac na pracownikéw chodzita sobie
po sklepie. Nas to zupetnie zaskoczylo, Zze nie widzac
nikogo w srodku, weszta do ciemnego sklepu i sie
nie bafa. To byfa starsza Pani. Jednak doczekata sie

otwarcia sklepu i rozmienienia jej pieniedzy.
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Jaki rok czeka polski handel?

Rozpoczynajacy sie rok zapowiada sie nie mniej ciekawie niz poprzedni.

Witold Nartowski
dziennikarz

Koniunktura to nie wszystko

Handel ma za soba niezwykle udany rok.
Trudno sie temu dziwi¢ biorac pod uwage
fakt, iz wysoki, prawie 5-procentowy wzrost
PKB w roku ubieglym generowany byt przez
dwa czynniki: popyt wewnetrzny oraz eksport.
Popyt ten za$ wynikat z jednej strony z reali-
zacji rzadowego programu 500+, z drugiej
natomiast ze $ladowego w wielu przypadkach
bezrobocia, czego efektem okazat sie znaczacy
wzrost pfac w wielu dziedzinach gospodarki.
W konsekwengji przez caty miniony rok 2017
sprzedaz detaliczna rosta, aby pod sam koniec
roku, w okresie przed$wigtecznym, siegnac
w wielu przypadkach rekordowych pozioméw.
Dos¢ wspomnie¢, ze wiele placowek handlo-
wych odnotowato w grudniu wzrost tej sprze-
dazy nawet o ponad 20% w poréwnaniu do
roku poprzedniego.

Wszystko to jednak tylko statystyka. Nalezy
bowiem pamieta¢, ze w tym tak udanym sprze-
dazowo roku prawie 4,5 tys. sklepéw spozyw-
czych wypadfo z rynku. A to oznacza, ze ponad
5% spozywczych placéwek handlowych nie
tylko nie skorzystato z doskonatej koniunktury,
ale wrecz na niej stracily i musialy zaprzesta¢
dziafalnosci. Dotyczylo to przede wszystkim
sklepéw mniejszych, niezrzeszonych w sieciach
handlowych, czy to franczyzowych, czy wtasno-
Sciowych. Chociaz jeszcze niedostepne sg szcze-
gotowe dane z poszczegblnych firm, juz teraz
wiadomo, Ze za ubiegforoczny wzrost sprzedazy
detalicznej odpowiadaja przede wszystkim sieci
dyskontowe oraz duze sklepy spozywcze i mate
supermarkety. Dowodem na te teze moze by¢
niebywaly wrecz sukces sieci Dino, ktéra po
debiucie giefdowym w kwietniu ubiegfego roku
utrzymuje nie tylko rzadko spotykany wzrost
liczby placowek, ale i wysoka sprzedaz oraz ren-
townos¢. Marek Theus, szef grupy zakupowej

MerCo i whasciciel kilkunastu duzych placéwek

Ubiegtoroczna koniunktura przyniosta handlowcom wiele nadziei, ale

i rozczarowan. Czy uda sie utrzymac dotychczasowe wyniki, a handel

FMCG bedzie mégt powiedziec¢ za niespetna rok: jest dobrze?

handlowych na Pomorzu przyznaje, ze sam nie
spodziewat sie takich wynikow sprzedazowych,
jakie jego sklepom udafo sie osiagna¢ w ubie-
glym roku i pierwszych tygodniach biezacego.
| to czestokro¢ w lokalizacjach nieopodal dys-
kontowych konkurentéw.

Dyskonty staly sie bowiem najbardziej zna-
czacym beneficjentem obecnej koniunktury.
Okazalo sie, ze mimo poprawy sytuacji eko-
nomicznej konsumentéw czynnik cenowy
odgrywa wciaz najwazniejsza role w procesie
decyzji zakupowych. Tym bardziej, iz cztery
sieci dyskontowe dziatajace na polskim rynku,
Biedronka, Lidl, Netto i Aldi $wietnie dostoso-
waly swoja oferte do zmieniajacych sie potrzeb
klientéw i zaczynaja w coraz wiekszym stopniu
przypomina¢ supermarkety. Natomiast sieci
zmierzajace w kierunku delikatesowym, z sze-
roka, ale drozsza oferta przezywaja kfopoty.
Piotr i Pawet juz szuka inwestora, za$ o Almie
niedtugo nikt juz nie bedzie pamietal. Kréluja
dyskonty i zdaniem wielu specjalistow trend
ten utrzyma sie takze w najblizszych latach,
dopoki sieci te nie przekrocza liczby 5 tysiecy
placéwek, co moze oznacza¢ pewne nasyce-

nie rynku tego rodzaju placéwkami.

Co z hurtem?

Okazuje sie jednak, Zze koniunktura, ktéra
dla wiekszosci detalu stata sie okazja do zde-
cydowanej poprawy wynikéw, dla dziatalnosci
hurtowej niekoniecznie. Poza Eurocashem,
ktéry dysponuje poteznym zapleczem detalicz-
nym, wiekszos¢ najwiekszych firm hurtowych
przezywa spore kfopoty. Posiadajace aspiracje
ogblnopolskie takie hurtownie jak Bac¢-Pol czy
Marol wracaja poniekad do korzeni likwidujac
znaczaca cze$¢ oddziatéw terenowych. Odci-
naja wiec te czesci biznesu, ktére okazaly sie
nierentowne. GK Specjat zachowujac swoj

ogdlnopolski charakter nie liczy juz na wyrazng

poprawe rentownosci stawiajac przede wszyst-
kim na wzrost obrotéw jako gtéwny czynnik
poprawy wynikéw finansowych. Krzysztof To-
karz, prezes Grupy, ktory przed kilku laty za-
powiadat dazenie do uzyskania rentownosci
na poziomie 1% obecnie przyznaje, ze celu
tego nie udato sie osiagnac i nalezy intensyw-
nie rozwija¢ zaplecze detaliczne posiadanych
hurtowni. Podobnie robia Robert Siemiriski
z Marolu i Leszek Ba¢, szef Bac¢-Polu. Pierwszy
rozwija sie¢ Chata Polska, drugi za$ sieci SPAR
i Stoneczko. Wszyscy wiec ida ta droga, ktéra
juz przed kilku laty obrat Eurocash: stworzenia
dla dziatalnodci hurtowej silnego i nowocze-
snego zaplecza detalicznego.

O tym, ze dzialalnos¢ hurtowa stabnie
z roku na rok wiadomo od kilku lat. Coraz
wiecej mniejszych hurtowni likwiduje dziafal-
nos¢, czgs¢ jest przejmowana przez potenta-
tow, ale i ci przezywaja coraz wieksze kfopo-
ty. Hurt w coraz wiekszym stopniu petni role
zaplecza logistycznego dla sieci detalicznych.
Tym bardziej, iz producenci i dostawcy goto-
wi sg dostarcza¢ produkty i negocjowac¢ bez-
posrednio z detalem. Wszystko to powoduije,
ze perspektywy rozwoju dziatalnosci hurtowe;j
wygladaja obecnie bardzo mizernie. Z jednej
strony daje osobie zna¢ dominacja Eurocashu,
z drugiej za$ nie zawsze wystarczajace zaple-
czy logistyczne istniejacych hurtowni. Juz jakis
czas temu prezes Specjatu przyznawat, ze hurt
bedzie raczej organizowat logistyke dla sieci
detalicznych petniac wobec nich stuzebna role
zaplecza magazynowo-logistycznego. To jed-
nak oznacza, ze wiekszo$¢ hurtowni nie jest do
takiej formy dziatalnosci przygotowana i musi
sie liczy¢ ze sporymi ktopotami, mimo utrzy-
mujacej sie koniunktury w handlu detalicznym.
Oczywiscie nie oznacza to, ze hurt zaniknie,
ale na pewno ulegnie pewnemu ograniczeniu,

za$ najlepiej poradza sobie te podmioty, ktére
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dostosuja swoja dziatalnos¢ do potrzeb handlu
detalicznego, czy to poprzez specjalizacje pro-

duktowa, badZ ustugowa.

To moze byc¢ ciekawy rok
Czego wiec moze oczekiwa¢ handel pro-
duktami FMCG w rozpoczynajacym sie wiasnie
roku 20182 Wiadomo co prawda, ze koniunk-
tura gospodarcza prawdopodobnie utrzyma
sie nadal, chociaz by¢ moze juz nie na takim
poziomie, jak w roku ubiegtym. Niedobér in-
westycji, ktére s zazwyczaj gwarantem duz-
szego utrzymywania sie wzrostu gospodarczego
moze dac¢ o sobie zna¢ juz w roku biezacym.
Ponadto handel bedzie funkcjonowat w coraz
trudniejszych i niezaleznych od niego warun-
kach prawnych i organizacyjnych. Pod koniec
stycznia prezydent Andrzej Duda podpisat usta-
we o ograniczeniu handlu w niedziele, to za$
dla wiekszosci placéwek handlowych bedzie
sie wigzato z wyraznym spadkiem obrotéw. | to

dla tych placéwek, ktére dotad charakteryzo-

waly sie najwyzszym wzrostem obrotéw. Pora-
dza sobie z tym najmniejsze sklepy i placowki
na stacjach benzynowych oraz te sklepy conve-
nience, ktére beda miescic sie w przewidzianej
ustawowo granicy powierzchni handlowej. Nie
zmienia to faktu, ze Sredni poziom sprzedazy
bedzie wyraznie nizszy niz w roku ubiegtym.

Dodatkowe trudnosci moze przezywac tak-
ze hurt, ktéry obawia sie o poniedziatkowe
dostawy do sklepéw, ktére zazwyczaj przygo-
towywane byly w niedziele. A to przy trudnej
sytuacji ekonomicznej wielu hurtowni moze
sie okazac dla nich gwozdziem do trumny.

Prezydent Duda podpisal takze ustawe
pozwalajaca gminom ogranicza¢ sprzedaz al-
koholu w godzinach nocnych i samodzielnie
regulowac ilos¢ wydawanych licencji. Trudno
oceni¢, na ile przyjete rozwiazania pogorsza
warunki obrotu alkoholem (w tym takze pi-
wem), doswiadczenie uczy jednak, ze z pew-
noscig bedzie gorzej niz dotychczas.

Przewiduje sie natomiast utrzymanie niskiego

bezrobocia, a w konsekwencji niedoboru rak
do pracy. To za$ oznacza dalszy wzrost kosztow
funkcjonowania placéwek handlowych, tym
bardziej, iz pracownicy z Ukrainy oczekujq pfac
na poziomie podobnym do pracownikéw pol-
skich. I nie zostanie to zrekompensowane wzro-
stem inflagji, ktéra w roku minionym szczesliwie
zastapifa nielubiang przez handel deflacje.

W skali makro natomiast nalezy oczeki-
wac¢ kontynuacji proceséw konsolidacyjnych
w handlu. Zapowiada to ogfoszenie przez Pio-
tra i Pawlfa, ze poszukuje inwestora zewnetrz-
nego i informacja Grupy Emperia o zamiarze
sprzedazy kontrolnego pakietu akcji Stokrotki
litewskiej Grupie Maxima. Tu moze by¢ cieka-
wie, bowiem transakgje te prébuje zablokowac
Eurocash. Mozna takze spodziewac sie kolej-
nych dziatari konsolidacyjnych, gdyz wigkszos¢
duzych firm handlowych postrzega takie dzia-
tania jako droge do poprawy swojej sytuacji.
Tym bardziej, ze fundusze inwestycyjne dyspo-

nuja sporymi zasobami gotowki.
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Korzysci dla Twojego biznesu

AKADEMIA UMIEJETNOSCI
EUROCASH

Platforma edukacyjna dla witascicieli sklepéw

oraz ich pracownikow:

reklama

Dlaczego warto przystapic do Sieci Sklepow abc?

SERWIS KONSUMENCKI
sklepyabc.pl

Lokalizator sklepow, konkursy,
przepisy kulinarne i porady dietetyka!

Dzieki sklepyabc.pl Twoi klienci

- kursy e-learningowe i multimedialne

- konferencje edukacyjne

- szkolenia warsztatowe

akademiaeurocash.com.pl

O warunki przystapienia do Sieci Sklepéw abc zapytaj Kierownika Hurtowni Eurocash Cash&Carry

beda zawsze na biezaco z tym, co stychac w abc!

#

Korzysci dla Twoich klientow
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Marka Vobro oferuje szerokg game stodyczy czekoladowych,

ktoére znane sg Polakom od lat. Praliny i bomboniery

00)0

Frutti di Mare, PrimaVera, Cherry Pasion, Advocate, Dolce Rosa

czy Cherry Roses to tylko niektére z oferowanych produktéw tego producenta. Vobro posiada dodatkowo w portfolio

cukierki zaréwno paczkowane jak i na wage, ciastka, batoniki, jak rowniez galaretki nadziewane. Wieloletnie tradycje

i niezmienna wysoka jakos¢ oraz przystepne ceny i dopasowanie oferty na kazdg okazje sprawiajg, ze marka jest

bardzo popularna wséréd konsumentéw. Co zapewni wieksze obroty marka? Jakie dziatania oferuje producent?

Tty |
& s

Przedstawiciel Handlowy Vobro, Witold Stefanski dba o prawidtowe utozenie ¢

produktow na pétce.

Ekspozytor z bombonierkami prezentami o catorocznym charakterze to hit
sprzedazowy w ostatnim czasie.

Stodycze czekoladowe stanowia jedna z kluczowych kategorii w kaz-
dym sklepie spozywczym, dlatego wazne jest to, jak wyglada pétka ofe-
rujaca dane produkty. Odpowiednie zarzadzanie kategorig pozwala na
duzo lepsze wykorzystanie jej potencjatu. Dlatego Vobro wspiera swoja
marke w sklepach dzieki obecnosci przedstawicieli. W regionie mazo-
wieckim produkty Vobro stale sa nadzorowane na pétkach sklepowych
przez Witolda Stefanskiego, Przedstawiciela Handlowego, a nad wszyst-
kim czuwa Kierownik Regionalny Robert Zamiela. Wspélnie pracuja nad
kategorig, m.in. w sklepach Top Market w Otwocku i Karczewie, zapew-

niajac lepsza rotacje i wieksze zyski.

Wiasciwa ekspozycja

W Top Markecie w Otwocku przy ulicy Zeromskiego 19 produkty
Vobro sa licznie reprezentowane na regale z wyrobami czekoladowy-
mi. ,Bombonierki powinny by¢ ustawione w sekcjach gdzie sa produkty
z tej samej kategorii innych firm. Dodatkowo powinny by¢ zblokowane,
czyli bombonierki Vobro sa posegregowane kategoriami asortymentu
producenta, zeby klient mégt sobie wybra¢ odpowiedni produkt z da-
nego segmentu” — wyjasnia Robert Zamiela.

,Mamy réwniez batony, ktére w sklepie sa eksponowane w strefie
przykasowej, by klient stojac w kolejce do kasy mogt siegnac po nie
pod wptywem impulsu. Niski punkt cenowy, w granicach 1 zt, to na-
sza strategia dla wrazliwych cenowo klientéw, ktérzy maja che¢ na
cos stodkiego, a przy tym nie chca duzo wyda¢” — informuje przed-
stawiciel handlowy. Cukierki Vobro sa dostepne rowniez w wers;ji
luzowej, w sklepie Top Market znajduja sie w przeszklonej gablocie
przy kasie.

Z kolei w sklepie Top Market w Karczewie przy ulicy Andersa 25 glow-
na kategoria, czyli praliny i bomboniery, utozone sa na najwyzszej pofce
regatu z wyrobami czekoladowymi. Oprécz wiekszych formatoéw w tej
placowce sa dostepne praliny nieformalne Vobro Frutti di Mare oraz
Frutti di Mare Crunchy. Dodatkowa ekspozycje cukierkéw luzowych
stanowi kosz z cukierkami ustawiony w poblizu kasy. Jest to dodatkowa

wystawka wzmacniajaca sprzedaz” — wyjasnia pan Witold.
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Wzmocnienie sprzedazy

Vobro aktywnie wspiera detalistow w sprzedazy produktéow dzieki
licznym promocjom konsumenckim, wprowadzaniu nowosci, dodat-
kowym ekspozytorom czy oferowaniu nizszych cen. ,Ostatnim hitem
sprzedazowym jest ekspozytor z bombonierkami prezentami. Zostaty
one wprowadzone do sklepéw w styczniu, a juz teraz mamy gigantyczny
popyt na ten produkt. Jest to stand, ktéry posiada catoroczny charakter.
Bombonierki posiadaja r6zne opakowania, ktére pasuja do kazdej oka-
zji. Dzieki zr6znicowaniu gramatur, cen oraz grafiki opakowan kazdy
klient szukajacy prezentu wybierze odpowiedni produkt ze standu” —

przyznaje pan Robert.

Okazjonalna sprzedaz

Vobro charakteryzuje sie dopasowaniem oferty tematycznej na kaz-
da okazje. ,Praktycznie na kazda okazjonalng oferte proponujemy do-
datkowe standy, ktére przykuwaja uwage klientéw. Oferujemy wyroby,
ktére maja charakterystyke poszczegélnych okazji. Dzieki temu, Ze te-
matyczne grafiki sa w formie naktadki na produkty, asortyment, ktory sie
nie sprzeda w okre$lonym sezonie mozna wystawi¢ na pétke w standar-
dowym opakowaniu po jej zdjeciu. W ten sposéb utatwiamy detalistom

sprzedaz naszych produktéw” — podkresla pan Zamiela.

KorzySci ze wspotpracy

Jak podkresla kierownik regionalny — wazne we wspétpracy
z przedstawicielem jest podtrzymywanie dobrych kontaktéw. ,Deta-
lisci dzieki wspotpracy z przedstawicielem maja wiele korzysci, jest
to przede wszystkim dostep do catego asortymentu, do naszych do-
brych ofert, wszelkich informacji. Mozna sie od nich dowiedzie¢, ja-
kie produkty i w jakim czasie bedziemy promowac. Praca zwiazana
z budowaniem pétki, ustawianiem produktéw, komunikacja promo-
cji i cen jest szalenie istotna, poniewaz tym sie kieruja klienci w do-
konywaniu zakupéw. Produkty musza by¢ widoczne, a pétka musi
zacheca¢ do siegania po nie. Rola przedstawicieli sprowadza sie do
tego, by ustawi¢ produkty w miejscach widocznych dla konsumen-
ta z dobrg komunikacja, czyli dobrze widoczny produkt i dobrze
widoczna cena. Bo wtfadnie takie aspekty maja wptyw na sprzedaz”

— informuje pan Robert.

Okiem kierownika sklepu

,Jestem zadowolony ze wspdtpracy z przedstawicielem Vobro. Za-
mowienia sa dopasowane do naszych potrzeb, a wszystko realizowane
jest terminowo. Zawsze moge liczy¢ na to, ze pan Witek przedstawi mi
korzystna oferte i promocje jakie sg dostepne w danym czasie. Przedsta-
wiciel sam dba o potke, zajmuje sie swoim asortymentem, ustawia od-
powiednio produkty i dba o dostepnos¢. Lepszej wspétpracy nie moge
sobie wymarzy¢, na biezaco jestem o wszystkim informowany i klienci
maja petny dostep do produktéw” — méwi Piotr Wiktorowicz, Kierownik
sklepu Top Market w Otwocku.

Monika Kociubinska

Stata wspoétpraca i podtrzymywanie dobrych
kontaktéw zapewniaja wiele korzysci. (Robert
Zamiela Kierownik Regionalny Vobro, Witold
Stefanski Przedstawiciel Handlowy Vobro, Piotr
Wiktorowicz Kierownik sklepu Top Market
w Otwocku).

i

O Hare

Ustawienie produktéw w miejscach widocznych dla konsumentéw i dobra
komunikacja to podstawa dobrej sprzedazy.
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Praliny nieformalne to kolejny format umozliwiajacy dodatkowa ekspozycje
w sklepie i krok w kierunku lepszej rotacji marki.
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Zwycieski sklep w Konkursie

miesiecznika Hurt & Detal
,Z1ob Fotke - Wygraj Samsung Smart TV”
... " 2. edycja

! JFullHDTV

Po lewej laureatka nagrody Marta Nejman. Nagrode wreczyt Pawet Pariczyk

Juz po raz drugi wreczyliSmy nagrode w Konkursie ,Zr6b Fot-
ke — Wygraj Samsung Smart TV”. Tym razem odwiedzilismy sklep

pani Marty znajdujacy sie na trasie miedzy Warszawa a Lublinem,
Zréb fotke
Wygraj

Samsung Smart TV

hurtedetal

w miejscowosci Celestynéw. Zwycieska fotografia przedstawia

Naturalnie kuszaca oferte HELIO oraz panig Marte trzymajaca
upieczony makowiec na tle pétki z produktami HELIO — Masa
Makowa z Bakaliami i Pfatkami migdatowymi HELIO.

Zwycieska praca
Serdecznie gratulujemy!

W konkursie wzietam udziat w ostatniej chwili, z racji $wiat nie mia-
tam czasu wczesniej sie tym zajac. Okazato sie, ze juz jest mato
czasu na wystanie zdjecia, jednak udato mi sie znalez¢ odpowied-
nig dla mnie reklame. W okresie $wigtecznym masa HELIO byta
czesto wybierana przez klientéw na domowego makowca, to byto
dla mnie inspiracjg by wtasnie z makowcem i masg HELIO zrobic¢
zdjece. Staratam sie jak najdoktadniej uwidoczni¢ reklamowany

produkt. Byto to trudne ze wzgledu na matg powierzchnie sklepu Wygrana W Konkursie
i duzy asortyment towaru. Pierwsza mysl, aby to wtasnie wykorzy- by+ teleWiZOf Samsung
sta¢ produkt firmy HELIO okazata sie trafiona i zwycieska. Bardzo FU” HD Smart TV 32,,

dziekuje za docenienie mojego pomystu i nagrode. Marta Nejman
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Warto szkoli¢ z zasad postepowania
w sytuacjach kryzysowych!

Powszechnie uwaza sie, ze kryzysu nie da sie przewidzie¢, ale mozna sie na niego przygotowacd. Kazda firma
niezaleznie od doswiadczenia, wypracowanej pozycji i osigganych wynikéw moze zostaé dotknieta kryzysem. Na
ten temat rozmawiamy z Jackiem Wyrzykiewiczem, PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska.

Skad pomyst na podjecie tematu sytuacji
kryzysowych w Hochland Polska?

Warto wczesniej przygotowac sie do takich
sytuacji. Tylko firmy liczace sie z zagrozeniem
nie sa bezradne. Dlatego w Hochland Polska
okreslono  potencjalne sytuacje kryzysowe
i przygotowano zasady postepowania, ktére
stanowia matryce dziatar. Efektywny system
zarzadzania kryzysowego i pozytywne wyniki
testow symulacyjnych wybranych sytuacji kry-
zysowych moga by¢ bardzo pomocne. Wycho-
dzac z tego zafozenia firma Hochland Polska
wdrozyla z powodzeniem zasady postepowa-
nia w sytuacjach kryzysowych i co roku planuje
dla swoich pracownikéw szkolenia, ktére maja
na celu przygotowanie do reagowania w sytu-

acjach kryzysowych.

Jak wygladata praca nad tym projektem?
Rozpoczelismy od identyfikacji i zebrania

dobrych praktyk z rynku oraz wewnatrz firmy

w zakresie sytuacji kryzysowych. Nastepnie

dokonalismy oceny mocnych i stabych stron

obecnego podejscia do sytuacji kryzysowych,
a takze zidentyfikowaliémy dotychczasowe
dziatania w poszczegélnych obszarach. Kolej-
nym etapem bylo wskazanie szans i potencjal-
nego ryzyka wynikajacych ze strategicznego
podejscia do sytuacji kryzysowych. To byta pra-
ca licznej grupy zaangazowanych oséb, ktéra

zajefa kilka miesiecy.

Czy powstat jaki§ dokument zwigzany z sytu-
acjami kryzysowymi?

Opublikowano  podrecznik ,Postepo-
wanie w sytuacjach kryzysowych - zasady
postepowania dla pracownikéw Hochland
Polska”. Realizacja i wdrozenie podreczni-
ka z zasadami postepowania w sytuacjach
kryzysowych to jeden z naszych kluczowych
projektéw. Przebieg projektu zakoriczyt sie
sukcesem, zgodnie z przyjetym harmono-
gramem. Jego ideq jest wzrost $wiadomosci
oraz zrozumienia sytuacji kryzysowych przez
pracownikéw Hochland Polska, w zadaniach

i codziennych dziataniach.

Dlaczego ten temat jest tak wazny?

Od prawidtowej reakgji, takze wiasciwego
PR, zalezy, czy firma wyjdzie z sytuacji kryzyso-
wych obronng reka. Kluczowy jest czas reakcji
oraz model dziafania powotanego na te oko-
licznos¢ sztabu kryzysowego. Warto wczesniej

przygotowac sie do takich sytuagji.

Jaki bad najczesciej popetnia sie w przypad-
ku sytuacji kryzysowych?

Czesto bagatelizuje sie ten temat i wiele firm
uwaza, ze sytuacja kryzysowa jest tylko hipo-
tetyczna i dlaczego ma wiasnie nas spotkac?
W praktyce okazuje sie, ze sytuacje kryzysowe
przychodza najczesciej w najmniej spodziewa-
nym momencie, dlatego warto wczesniej przy-
gotowac sie do takich sytuacji. Nie chodzi tu tyl-
ko o same procedury, ktére w wiekszosci firm sa,
ale o praktyczne testy symulacyjne, ktére najle-
piej przygotowuja do potencjalnych sytuacji kry-
zysowych. Taka profilaktyka dziata najbardziej!

Dziekuje za rozmowe!

Monika Kociubinska
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Panie Prezesie, czy po podwyzce akcyzy na napoje spirytusowe z 2014

roku i dwoch ciezkich latach mozna stwierdzi¢, ze sytuacja na rynku
wodki ustabilizowata sie? Jaki byt rok 2017 dla branzy?

Rok 2017 byt dla branzy rokiem wielu wyzwan. Ale méwiac prze-
wrotnie, mam nadzieje, ze sytuacja na rynku zawsze bedzie dynamicz-
na, poniewaz najgorsza w naszej branzy jest stagnacja. Podwyzka akcy-
zy z 2014 roku rzeczywiscie ekonomicznie dotknetfa alkohole mocne,
w tym wodke, ale rynek ustabilizowat sie i notujemy staty wzrost sprze-
dazy wyroboéw spirytusowych w Polsce, szczegélnie widoczny (bo dwu-
cyfrowy) w kategorii whisky.

Odnotowalismy réwniez wzrost eksportu wodki do krajéw Unii Euro-
pejskiej i na perspektywiczne rynki azjatyckie, afrykanskie oraz do obu

Ameryk. Liczymy, Ze ten trend sie utrzyma.

Jak wyglada obecnie polski rynek wodki?

Woadka jest ciagle dominujaca kategorig wérod alkoholi mocnych,
jednak oczywiste jest, ze rynek sie zmienia. Wspomniatem o rosnacym
udziale w polskim rynku kategorii whisky, ale rosng réwniez inne katego-
rie — brandy, koniak, rum oraz gin, ktéry swoja droga jest teraz najszyb-
ciej rosnaca kategoria w Europie i by¢ moze na Swiecie.

W Polsce wodka nie jest kategoria jednorodna, wyrézniamy kategorie
economy, premium czy super premium. Interesujaca jest zmiana wzor-
cow konsumpgji alkoholi mocnych. Konsumenci coraz chetniej siega-
ja po alkohole z kategorii premium. Sprzedaje sie coraz wiecej wodek
drozszych o znakomitej jakosci, co jest bardzo dobra wiadomoscia. Taki

trend utrzyma sie rowniez w roku 2018.

Czy polscy konsumenci wodki stawiaja na segment premium, bo sa

bogatsi, czy wpisuja sie w $wiatowe trendy oparte na nowosciach?

O rynku polskiej wodki, jej miejscu
na arenie miedzynarodowej

oraz o Muzeum Polskiej WodKki
rozmawiamy z Andrzejem
Szumowskim, Prezesem Zarzadu
Stowarzyszenia Polska Wodka (PVA).

Wodka jest bardzo ,wdzieczng” kategoria. Na calym $wiecie kon-
sumuje sie alkohol, poszukujac jednoczesnie nowosci. Nowosci z ko-
lei to r6zne produkty powstate w dziedzinie miksologii, czyli koktajle
i fantastyczne drinki. Wodka smakowa jest doskonatg baza do two-
rzenia unikalnych koktajli. Kreatywnos$¢ barmanéw jest nieoceniona
i zapewne nie ma dnia, w ktéorym gdzies na Swiecie nie powstawatby
nowy koktajl na bazie wodki.

Mowiac o polskiej wodce nie nalezy zapominac o jej doskonatej jako-
éci oraz kontekscie historyczno-kulturowym. Polska jest krajem, kolebka
i ojczyzna tego trunku. Niezmiernie istotna jest wystepujaca w naszej
kulturze tradycja konsumpcji wodki, potaczona z tradycja polskiego sto-
tu. O tej ponad 500-letniej tradycji i zobowiazaniu jakie z tego wynika

powinni pamieta¢ producenci i eksporterzy polskiej wodki.

Jak plasuje si¢ wodka produkowana w Polsce, w Europie i na Swiecie?

Polska jest najwiekszym producentem wédki w Unii Europejskiej
i nie zanosi sie na utrate tego miejsca. Na Swiecie zajmujemy czwarte
miejsce, po Rosji, USA i Ukrainie. Jest to powéd do satysfakgji i dumy
oraz do postrzegania wodki z Polski jako istotnego elementu rynku we-

wnetrznego i eksportu.

Co sadzi Pan na temat przepis6w ograniczajacych sprzedaz alkoholu
w Polsce? Czy zmiany beda mialy rzeczywisty wplyw na wychowanie
w trzezwosci? Jaki beda mialy wplyw na biznes koncernéw spirytuso-
wych w Polsce?

Zmiany regulacji prawnych dotyczacych branzy zawsze maja wplyw
na prowadzenie biznesu, szczeg6lnie jesli sa to restrykcyjne ogranicze-
nia. Trudno w tej chwili przesadzi¢, jakie ostatecznie zmiany w ustawach
zostang wprowadzone, badz tez jakie nowe pomysty regulujace funk-
cjonowanie branzy sie pojawia. Uwazam jednak, ze regulacje prawne
nie sa skuteczng metoda na ograniczenie konsumpgji alkoholu. Podsta-
wa jest edukacja spoteczeristwa, przekazywanie pozytywnych wzorcoéw
konsumpgji oraz informowanie, ze alkohol jest tylko i wytacznie dla lu-

dzi, ktérzy potrafia spozywac go odpowiedzialnie.

26 | www.hurtidetal.pl



Wywiad [T

Czego oczekuje branza spirytusowa od rzadu, aby mogta rozwijac sie
dynamicznie w przysziosci?

Przede wszystkim stabilizacji i przejrzystosci przepisow prawnych oraz
udziatu w dyskusji nad planowanymi zmianami — tak, aby nie zaskakiwaly.
Prawo dotyczace branzy zywnosciowej, w tym alkoholowej, zmienia sie
w kazdym kraju. Chcemy uczestniczy¢ w konsultacjach, uwazamy, ze glos
branzy powinien by¢ brany pod uwage przy potencjalnych zmianach.

Oczekiwaliby$my od agencji rzadowych i polskiej dyplomacji wsparcia
dziafai promujacych eksport polskiej wodki jako polskiego produktu na-
rodowego. Naszym marzeniem jest takie wsparcie, jakiego doswiadczaja
koledzy w Wielkiej Brytanii przy promocji eksportu szkockiej whisky, czy
we Francji w odniesieniu do koniaku, brandy, wina i szampana. Warto
przypomnie¢, ze wodka to jedyna polska marka globalna, rozpoznawal-
na na calym Swiecie i kojarzona z Polska. Chcielibysmy by¢ traktowani
jako istotny element wizerunkowo-twérczy dla naszego kraju.

W tym roku polskie instytucje panstwowe oraz placéwki dyploma-
tyczne beda organizowaly wiele wydarzen promujacych stulecie odzy-
skania niepodlegtosci przez Polske. Nie wyobrazam sobie tych spotkan
czy gali bez polskiej kuchni, ktérej oczywiscie powinna towarzyszy¢
Polska Wodka.

Co zmienito si¢ na rynku wédki od wprowadzenia w dniu 13 stycznia
2013 roku definicji Polskiej Wodki? Jak jest postrzegana Polska Wéd-
ka na $wiecie?

Przede wszystkim z radoscia odnotowujemy coraz wieksza Swiado-
mos¢ wérdd konsumentéw czym jest Polska Wodka i dlaczego jest tak
wyjatkowa. Przypomne, ze — zgodnie z definicja — Polska Wodka to
wodka produkowana na terytorium Polski z polskich produktow: zyta,
pszenicy, jeczmienia, owsa lub pszenzyta albo ziemniakéw z dodatkiem
wody. Oczywiscie proces edukacji bedzie diugotrwaty, jak pokazuja do-
Swiadczenia z Frangji, Hiszpanii czy Anglii, gdzie na promowanie alko-
holi z chronionym oznaczeniem geograficznym poswiecono dziesiatki
lat. Co ciekawe, na potrzebe promowania oznaczenia geograficznego
Polska Wodka wskazuje dezyderat sejmowej Komisji ds. Rolnictwa
z 2016 roku. Prawde méwiac nie mamy zbyt duzo oznaczen geograficz-
nych w Polsce. Jest ich bowiem okoto 40, podczas gdy w innych krajach
UE jest duzo duzo wiecej. Jednak rozpoznawalno$¢ i wiedza na temat

Polskiej Wodki rosnie, z czego bardzo sie cieszymy.

Przejdzmy do dziatalnosci PVA. Jakie dziatania przeprowadzito
w 2017 roku Stowarzyszenie Polska Wodka (PVA)?

Rok 2017 byta dla Stowarzyszenia Polska Woédka bardzo aktywny,
szczegblnie w zakresie dziatan legislacyjnych oraz promocyjnych i edu-
kacyjnych. Naszym celem nadrzednym jest promocja wartoéci zwia-
zanych z Polska Wodka, jej historig i tradycja oraz ochrona intereséw
branzy spirytusowej.

Bralismy aktywny udziat w konsultacjach na temat strategji promocgji Pol-
skiej Wodki na rynku europejskim, zglaszalismy uwagi do unijnego Rozpo-

rzadzenia 110, ktére stanowi pewnego rodzaju , Biblie Alkoholi”. Mielismy

w tym roku bardzo ozywione kontakty z polskimi placowkami dyploma-
tycznymi za granica (m.in. w Waszyngtonie, Nowym Jorku, Brukseli).

Od lat prowadzimy aktywne dziafania sponsoringowe i wspieramy
wydarzenia kulturalne oraz prestizowe gale i imprezy okolicznoéciowe,
jako ze Polska Wodke traktujemy jako element naszej tradycji, historii
i kultury. Jeste$my statym partnerem premier w Teatrze Wielkim — Ope-
rze Narodowej w Warszawie czy Festiwalu Kultury Zydowskiej — War-
szawa Singera. Dzieki wspotpracy z MSZ i Akademia Kulinarng Karola
Okrasy realizujemy projekty dla korpusu dyplomatycznego, a dzieki
wspotpracy z POT promowalismy Polska Wodke wsréd zagranicznych
dziennikarzy i przedstawicieli biur podré6zy.

W ramach dziataii CSR od 11 lat prowadzimy edukacyjna kampanie
,Plywam bez Promili” skierowana do konsumentéw, dotyczaca bez-
piecznego spozywania alkoholu nad woda. JesteSmy dumni, bo statysty-
ki policji wskazuja, ze utoniec¢ z roku na rok jest coraz mniej.

Aktywne dziafania PVA na rzecz promocji Polski poprzez promocje
Polskiej Wédki, jako produktu, z ktérego powinnismy by¢ dumni, zo-
staty dostrzezone i nagrodzone w mijajacym roku statuetka ,Promo-
tor Polski” Fundagji Polskiego Godfa Promocyjnego ,Teraz Polska” oraz
Laurem Warszawskiej Izby Gospodarczej.

Stowarzyszenie jest patronem Muzeum Polskiej Wodki i brato
udziat w tworzeniu ekspozycji statej Muzeum oraz kampanii promu-

jacej Muzeum w Polsce i za granica.

Polska jest najwiekszym
producentem wodki w Unii
Europejskiej i nie zanosi sie
na utrate tej pozycji

Wiasnie, kiedy nastapi oficjalne otwarcie Muzeum Polskiej Wodki.
Jakie atrakcje beda czeka¢ na gosci?

Muzeum Polskiej Wédki bedzie fantastycznym narzedziem do pro-
mowania Polskiej Wodki. Bedzie to z pewnoscig unikalne miejsce, bo
i edukacyjne, i wesofe, a co wiecej — przyciagajace do Warszawy. Zlo-
kalizowane jest w historycznym centrum warszawskiej Pragi przy ulicy
Zabkowskiej, w dawnej Wytwoérni Wodek |, Koneser”, czyli tam, gdzie
przez wiele lat bito serce polskiej wodki. Wiasciwie trudno wyobrazi¢
sobie lepsze miejsce. Muzeum otwieramy w tym roku. Juz w potowie
roku pierwsi goscie beda mogli zwiedzi¢ to unikalne miejsce. Muzeum
przyczyni sie do promocji Polskiej Wodki za granica. Pamietajmy, ze
kazdy zadowolony odwiedzajacy wychodzacy z Muzeum stanie sie am-
basadorem Polskiej Wodki i bedzie te dobra nowine glosit Swiatu na
wszystkich szerokosciach geograficznych. Zaktadamy wiec, ze co roku
Polska Wodka bedzie uzyskiwac kilkadziesiat tysiecy nowych ambasa-
doréw. Bedzie to zatem miejsce szczegdlne, miejsce wyjatkowe — czyli
pierwsze na planecie Ziemia — Muzeum Polskiej Wodki.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Paiczyk, Prezes Wydawnictwa, Redaktor Naczelny
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Rok 2017 to bardzo wazny etap w rozwoju

firmy LOTTE Wedel - nowa platforma komu-
nikacyjna, rozszerzenie oferty produktowej
i wreszcie rozpoczecie rozbudowy fabryki.
Rok 2017 wyrdzniato kilka bardzo istot-
nych, niestandardowych zmian w naszej
firmie. Siegnelimy po nasz historyczny sym-
bol — chfopca na zebrze. Jest to znak marki
stworzony w latach 20. ubieglego wieku przez
wioskiego projektanta Leonetto Cappiello,
specjalnie na zlecenie Jana Wedla. Chtopiec
siedzacy na zebrze stanowi pewng parabole
myslowa. Z jednej strony przeciez jezdzi sie
na koniach, a nie zebrach, z drugiej strony
zebra jest zwierzeciem zblizonym do konia
i jednoczesnie Scisle zwiazanym z Afryka, skad
pochodzi kakao. A najlepsze kakao, z ktére-
go niezmiennie produkujemy nasze stodycze,
pochodzi z Ghany. Chtopiec, widniejacy na
symbolu, z czekoladg na plecach jest radosny
i uSmiechniety — niesie te rados¢ tez innym.
Taka misja idealnie wpisuje sie w nasza marke.
Wyzwalamy rado$¢ wsréd naszych konsumen-
tow, ktora czesto jest zakopana pod warstwa
codziennych streséw i obowiazkéw. Czeko-
lada dostarcza nam oczywiscie przyjemnosé
plynaca z jej jedzenia, ale dodatkowo zawie-
ra magnez, ktéry pozytywnie wplywa na na-
sze samopoczucie. Wszystkie nasze dziafania
marketingowe maja podobne zadanie, czyli
wyzwoli¢ w nas dziecieca rados¢, ktora kazdy
z nas ma, tylko potrzebuje ja odnalez¢. Na-
szym celem jest wzmacnianie pozycjonowa-

nia marki i pokazywanie zaréwno nowych, jak

O nowej platformie komunikacyjnej,
innowacyjnych produktach i wielkanocnych
hitach sprzedazowych rozmawiamy z Maciejem
Hermanem, Dyrektorem Sprzedazy i Marketingu

w firmie LOTTE Wedel.

i standardowych produktéw znanych od wielu
lat, w $wiezy, ciekawy sposéb. Stad symbo-
liczny znak firmowy podany w nowej formie
oraz reklamy nakrecone w nowoczesny spo-
sob, dopasowane do polskiego konsumenta ze

specyficznym, polskim humorem.

Odeszliscie zatem od kampanii ,science-
fiction” z Wargorrem na rzecz wpisania si¢
w tradycje Wedla, stawiajac na chlopca na
zebrze...

Platforma wykorzystujaca posta¢ Wargorra
miala jasno zdefiniowane zadanie. Jej celem
byto zwiekszenie rozpoznawalnosci reklam
Wedla i wyr6znienie jej w ogblnym natfoku
komunikatéw. Zdecydowanie udafo nam sie to
osiagna¢. Po dwoch latach dobrych wynikow
rozpoczelismy drugi etap dziatai. Przechodzi-
my teraz do budowania przekazu Scisle zwia-
zanego z naszym pozycjonowaniem — z niesie-
niem radosci i humoru zaréwno dla mtodych,
jak i dla starszych konsumentéw, ktérym czesto
zdarza sie ja utraci¢. Jednoczesnie podkresla-
my wysoka jako$¢ naszych produktéw wynika-

jaca z prawie 170-letniej tradycji.

PrzejdZzmy do rozbudowy fabryki...

A méwiac precyzyjnie — wydtuzenia budyn-
ku fabrycznego. Inwestycja ta w zasadzie do-
biega juz kofica i ma dwa gléwne cele. Pierw-
szy to rozszerzenie powierzchni magazynowej,
drugi to wydtuzenie pieter fabrycznych w celu
zainstalowania nowych linii produkcyjnych.
Po zakoriczeniu przebudowy przystapimy do
kolejnego etapu inwestycji, czyli do projektu
technologicznego oznaczajacego dla nas wy-
posazenie fabryki w nowa linie produkcyjna,
ktéra umozliwi poszerzenie portfolio. Mamy
réwniez w planach inny projekt inwestycyjny,
ktory w jeszcze wiekszym stopniu zwiekszy
nasze mozliwosci produkcyjne. Sa to plany kil-
kuletnie wymagajace od nas duzych nakladéw

czasowych, ale tez finansowych.

Czy wszystkie inwestycje beda realizowane
w dotychczasowej siedzibie firmy, czy planuje-
cie kolejne inwestycje w innych lokalizacjach?
Ostatnie trzy lata bylty dla nas okresem sporych
wzrostow sprzedazy, zarbwno pod katem war-
tosciowym, jak i wolumenowym. Konsekwen-
qja takiego stanu rzeczy jest fakt, ze na niekto-
rych liniach, jesteSmy juz praktycznie na granicy
mozliwosci produkcyjnych. Stad tez inwestycje,
ktére maja na celu zwiekszenie wydajnosci linii.
Mamy tez plany, ktére pozwola nam zwigkszy¢
przestrzen produkcyjna. Zdajemy sobie jednak
sprawe, ze niedfugo zabraknie nam miejsca
w warszawskiej fabryce na kolejne rozbudowy
i najpdzniej okoto 2021 roku bedziemy musieli
rozwazy¢ dodatkowo inne lokalizacje. Na pewno
bedzie to bardzo powazny krok w historii firmy.
Wedel nieustannie sie rozwija i bedziemy musieli

zapewni¢ mu zwiekszenie mocy produkcyjnych.

Przejdzmy do oferty produktowej, w drugiej
potowie roku pojawit sie¢ krem wedlowski
Dark oparty na gorzkiej czekoladzie. Czy jest
to element strategii wpisania si¢ produktu
Wedla w trend zdrowego odzywiania?

Warto zacza¢ od tego, ze w drugiej potowie
2016 roku wprowadzilismy na polski rynek kre-
my do smarowania. Polozyliimy bardzo duzy
nacisk na ich jakos¢ i czekoladowos¢, co stato
sie naszym wyréznikiem. Kremy powstaty po
to, aby dostarczy¢ naszym konsumentom jesz-
cze wiecej przyjemnosci. Poczatkowo wpro-
wadzilidmy 2 warianty (na bazie czekolady
mlecznej oraz karmelowej) ktére spotkaty sie
z bardzo dobrym przyjeciem. Po trzech mie-
sigcach od rozpoczecia sprzedazy osiagnelismy
12% udziatu w rynku, co byto bardzo dobrym
rezultatem. Nastepnie sprzedaz ustabilizowata
sie. Widzimy, ze kremy wedlowskie przyjety
sie bardzo dobrze i maja juz swoich lojalnych
konsumentéw.  PostanowiliSmy  zrobi¢  wiec
kolejny krok i wprowadzi¢ trzeci wariant — na

bazie czekolady gorzkiej. Wprowadzajac ten
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produkt, kierowalismy sie dwoma powodami.
Pierwszy to fakt, ze wedlowska czekolada gorz-
ka jest najpopularniejsza tabliczka czekoladowa
w Polsce. Drugim powodem jest trend dotycza-
cy zdrowej zywnosci. Przyczynia sie on do bar-
dzo dynamicznego wzrostu segmentu czekolad
gorzkich i produktéw na ich bazie. Czekolady
gorzkie sq stusznie postrzegane jako zdrowsze,
maja wiecej magnezu i skfadnikow pozytyw-
nych dla zdrowia. Dlatego wiec stworzylismy
unikalng recepture i krem w czekoladzie gorz-
kiej (,Dark”), jakiego dotychczas na polskim
rynku nie byto. Jest to produkt dla koneseréw —
ludzi, ktérzy cenia intensywno$¢ czekolady i jej
najwyzsza jakos¢. Spodziewamy sie, ze produkt

zyska bardzo silng pozycje w kategorii kremoéw.

Wykonaliécie réowniez mily gest dla najmfod-
szych konsumentéw, poszerzajac pod koniec
roku dzieciecq lini¢ o nowe warianty zelkow
owocowych i kréwek...

Stodycze to wdzieczna kategoria, bo jest
spozywana przez wszystkich — dzieci, mto-
dziez, dorostych, czy emerytéw. Dla kazdej
z tych grup przygotowujemy specjalnie dobra-
ne produkty, poniewaz preferencje smakowe
i produktowe zalezg miedzy innymi od wieku.

Obecnie linia dziecieca Wedel skfada sie
z uwielbianych od lat Czekotubek, dostepnych
w trzech wariantach smakowych, pianek Ptasie
Mleczko® ekstra mlecznych z dodatkiem wapnia
z mleka w opakowaniu z 5 kostkami. W paz-
dzierniku ubiegfego roku wzbogacilismy oferte
o rézne warianty owocowych zelkéw i kro-
wek. Zaréwno zelki, jak i kréwki to doskonate
pofaczenie przyjemnego z pozytecznym: wy-
jatkowy smak, intensywny zapach i przyjemna
konsystencja. Do tego dodajmy wysoka jakos¢,
nasze produkty zawieraja tylko naturalne aroma-
ty, bez dodatku barwnikéw. Receptura kréwek
jest niezwykle prosta, to cztery sktadniki, wéréd
ktorych trzeba podkreslic obecnos¢ petnego
mleka i masta. Smiem twierdzic¢, ze sa najlepsze
jakosciowo na polskim rynku.

Z kolei zelki i cukierki to dynamicznie roz-
wijajacy sie segment na rynku sfodyczy i jed-
na z najpopularniejszych kategorii przekasek
wsrod dzieci —az 85% najmtodszych Polakow

spozywa te produkty.

Mamy tez przed soba absolutny hit ostatnich
Swiat, czyli Ptasie Mleczko® dekorowane...
Ptasie Mleczko® dekorowane to innowacja
Wedla na skale $wiatowa. Dekorowane praliny
byly sprzedawane dotychczas wytacznie jako
oferta produktowa wykonywana recznie. Ozna-
czato to znaczne ograniczenie, jesli chodzi o ska-
le i dostepno$¢ ze wzgledu na wysokie koszty
produkgji. Dekorowane Ptasie Mleczko®, z tego
co wiemy, jest pierwsza taka innowacja na ryn-
ku $wiatowym, ktéra umozliwia dekorowanie
pralin na masowa skale. Na naszych piankach

bedzie mozna znalez¢ réznego rodzaju wzory,

Lada moment zostanie uruchomiona nowa
linia produkcyjna. Dzieki niej bedziemy
w stanie tworzy¢ nowe smakotyki. Elastycz-
nos¢ tej linii pozwala produkowaé rézno-
rodny asortyment — od batonéw, poprzez
tabliczki, az po praliny. Poza tym, da nam
to mozliwos¢ tworzenia krétkich serii bar-
dzo r6znych produktéw. Pierwsze portfolio
mamy juz zaprojektowane. Zakladamy, ze
w ciagu najblizszych kilku miesiecy zaréwno
batony, jak i tabliczki, czy praliny wytwarza-
ne na nowej linii produkcyjnej zaczna poja-

wiac sie na polskim rynku.

Warto podkreslic, ze firma Wedel od samego poczatku
istnienia byta firmg innowacyjng, a Jan Wedel to
przyktad jednego z najlepszych przedsiebiorcow,

ktory wyprzedzat trendy. Kontynuujemy zatem ponad

170-letnig tradycje.

ktére beda dopasowane do okazji kalendarzo-
wych. Rozpoczelismy od Bozego Narodzenia,
poprzez Walentynki, Dzien Kobiet, a teraz wpro-
wadzamy pianki z dekoracjami wielkanocnymi.
W listopadzie i grudniu ubieglego roku, kiedy
produkt ten byt dostepny na rynku, zanotowali-
$my bardzo duzy wzrost sprzedazy pianek Ptasie
Mleczko® zaréwno w kanale tradycyjnym, jak
i nowoczesnym. Swiadczy to o tym, ze konsu-
menci od samego poczatku polubili naszg in-
nowacje, ktéra uatrakcyjnita stodycz kochana
przez miliony Polakéw. Produkt pozostat na tym
samym poziomie cenowym, co standardowe

Ptasie Mleczko®.

Co bedzie sie dzialo w tym roku i w ko-
lejnych latach biorac pod uwage proces
inwestycyjny?

Rynek stodyczy jest o tyle charakterystycz-
ny, ze coraz wiecej konsumentéw szuka dla
siebie czego$ nowego. Firma, ktéra chce od-
nosi¢ sukcesy w najblizszych latach, bez no-
wosci produktowych nie ma wiekszych szans.
Tak wiec dla nas innowacja jest w tej chwili
standardem.

Jesli chodzi o nowe produkty i linie, to jak
juz wczedniej wspomniatem, mamy pewne

projekty, ktére sa juz mocno zaawansowane.

Zbliza si¢ Wielkanoc? To prawdziwe zniwa
dla producentéw stodyczy...

Boze Narodzenie i Wielkanoc to czas, kie-
dy sprzedajemy zdecydowanie wiecej stody-
czy. Wiosenne $wieta charakteryzuja sie tym,
ze kupujemy ich wiecej gléwnie dla naszych
najmtodszych pociech. Dlatego tez portfolio
dzieciece w tym okresie bedzie na pewno naj-
bardziej wspierane. Hitem tegorocznej oferty
beda Czekotubki w ksztafcie — owcy, krélika
i kurczaczka. Produkt dostepny jest w wer-
sji mlecznej, czekoladowej oraz Karmellove.
Mozna go bedzie takze kupi¢ w zestawie
sktadajacym sie¢ z trzech smacznych tubek
z pluszowa zabawka. Serca najmfodszych
konsumentéw z pewnoscig podbije réwniez
czekolada z aksamitnym mlecznym nadzie-
niem. Wielkanoc ostodza réwniez ponadcza-
sowe Kréwki. W ofercie znajdzie sie takze
wiele innych propozycji. Wsréd tegorocznych
nowosci beda krélowa¢ na pewno dekorowa-
ne pianki Ptasie Mleczko®, w limitowanej od-
sfonie zobaczymy réwniez czekolade Cookie
o smaku Cheesecake, inspirowana klasycznym
sernikiem ze skérka pomaranczy. Jestem prze-
konany, ze kazdy znajdzie co$ dla siebie.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny
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Nabywca aktywny U

Grzegorz Osobka
Prezes Zarzadu
Umbrella Marketing Group

S

Juz we wczesnych latach 60-tych Profesor

s

5

Everett Rogers opublikowat swoja teorie dyfu-
zji innowacji, w ktérej zaktadat, ze nabywcy
-innowatorzy to raptem 2,5% spofeczeristwa.
Za ich zachowaniem ciagna wczesni nasla-
dowcy, stanowiacy juz blisko 14%. Potem jest
spora bariera przebicia sie do tzw. ,wczesnej
wiekszosci” bedacej juz czescia mass-mar-
ketu. Logika zarzadzania nowoscig czy to
produktowa, czy promocyjna, ekspozycyjna,
stymulujaca lojalnos¢, czy jakakolwiek inng
— polega wiasnie na tym, by odpowiednim
personom w ramach takiej segmentacji, pro-
ponowac pasujace im rozwigzania. Ta dzie-
dzina wiedzy Swietuje obecnie swoéj rozkwit.
Wystarczy spojrze¢ na ewolucje nazw stano-
wisk managerskich zaréwno w sieciach sprze-
dazy, jak i po stronie producentéw. Czasem
sa to nowe zawody, wrecz samozwaiicze, ale
ci wszyscy aktywatorzy marki, detektywi ma-
gicznych ,insightéw”, stymulatorzy decyzji
nabywczych, czarodzieje dosprzedazy, po-

szukiwacze nowych kontekstéw zakupowych

Zdecydowana wiekszo$¢ decyzji nabywczych dotyczacych produktow

szybkozbywalnych ma charakter rutynowy i nawykowy. Jednoczesnie

ros$nie zaufanie do ulubionego miejsca sprzedazy, a nie do producentéw

i ich marek, co powoduje, ze za nowosci odpowiadajg w wiekszym stopniu

detalisci. Przy czym za innowacje nie uwazamy tylko nowych produktéw,

ale tez np. nowe sposoby aktywizacji nabywcoéw.

— gorliwie pracuja nad tym, by nabywce tak
pobudza¢, by ochoczo kupowat to co mu sie
podaje. No i tu wiasnie wiasciciele sklepow
detalicznych czy zarzadcy sieci handlowych
maja najwieksza swobode dziafania. To na ich
terenie odbywa sie ten pokaz technik bodz-
cowania decyzji nabywczych. Najczesciej
maja tez odpowiedni zaséb praktycznych
umiejetnosci, by koszyk ich klientéw byt pe-
ten. Czasem jednak warto zatrzymac si¢ nad
niektérymi tezami, ktére odzwierciedlajg do-
Swiadczenia category manageréw sieci oraz
kapitanow swoich segmentéw wéréd produ-
centéw, jak réwniez wynikaja z konsultacji

strategéw rynkowych i trade-manageréw.

1. Lean start-up
management

Z poziomu detalisty lub sieci handlowej
mozna pozwoli¢ sobie na zarzadzanie roz-
wojem przez eksperymentowanie. W skrécie
robi sie to tak, ze w pierwszej kolejnosci ana-

lizujemy trendy — np. produkty ekologiczne,

wygodne i gotowe, Swieze, o prostym skfa-
dzie, inspiracje kulinarne, itp. Takie podejscie
w kontekscie kazdej kategorii produktowej
pozwala na stworzenie kryteriéw akceptacji
innowacji. W drugim kroku nalezy okresli¢
kto bedzie zaangazowany w sfinansowanie
innowacji. Dystrybutorzy moga bazowac na
pracy dostawcéw w zakresie produktowym,
jednak w zakresie promocji, czy ekspozycji
wieksza role maja oni sami. Trzeci krok to od
razu realizacja promocji. Nie ma co zbytnio
kalkulowa¢, estymowac, dyskutowal. Trze-
ba dziata¢ i to szybko, ale w niepetnej skali.
W przypadku sieci mozna wprowadzi¢ eks-
peryment w 2-3 placéwkach na okreslony
czas. Znane sa powszechnie in-out promo-
cje i czes¢ dostawcow bazuje gléwnie na tej
formule. Taki eksperyment to tzw. ,learning
by doing”, czyli doswiadczenie ksztaftujace
wnioski do szybkiej poprawy i wdrozenia
o wiekszej skali lub do... zaniechania pro-
jektu. Nikt nie ma dzi$ czasu na diugie ocze-

kiwanie na sukces. Dyrektorzy i kontrolerzy
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finansowi w firmach producenckich wyraz-
nie skracaja perspektywe oczekiwania do
paru miesiecy na zwrot z inwestycji w nowy
produkt. Kupcy i managerowie kategorii sa
rozliczani z ,rentownosci potki”. Umysty
konsumentéw wytrenowaty sie w akceptacji
ciagltego uatrakcyjnienia miejsca sprzedazy
i oferty asortymentowej. Rynek ztapat szyb-
ki rytm rotacji, zmiennosci, ciagtego bodz-
cowania. A ci, co wypadaja — wpadaja w...
rynek ,slow”. Szybko orientuja sie, ze ten
dynamika podazowo-popytowa niewiele sie
rézni od massmarketu. Dlatego ci z kolei, co
licza na takie cnoty jak cierpliwos¢ czy wy-
trwatos¢ powinni nauczy¢ sie przywiazywac
je do wilasnej postawy zwiazanej wiasnie
z filozofig lean start-up management. Ozna-
cza to, ze powinnismy zachowac¢ zaréwno
refleks, jak i beznamietno$¢ w wychodzeniu
nawet z najciekawszych projektow, jesli nie
daja nadziei na szybkie efekty w ich ,fazie
beta”. Owa cnote wytrwatosci nalezy ¢wiczy¢
na polu wielu, wielu takich préb, akceptacji
nowosci, méd objawiajacych sie w ramach
trendéw i sit napedowych zmian spotecz-
nych i gospodarczych. Ciagte podejmowanie
wdrozeri innowacyjnych oraz umiejetnosé
ich oceny, to wlasnie nowy sport, w ktérym
postawa wytrwatego dtugodystansowca jest

dzi$ szczegblnie potrzebna.

2. Ztamac bariere
marketingiem rekomendacji
Presja na cele sprzedazowe kupcow i cat-
manoéw nie daje dystansu i komfortu. Kazdy
centymetr pétki wazy konkretne pieniagdze,
a owa ,cierpliwos¢” to wymierzony i bardzo
krotki czas na wygenerowanie rotacji. Koszty
nieudanych innowacji ponosza producenci.
Dla kapitanéw kategorii, mogacych pozwoli¢
sobie na dziaty R&D, na procesy innowatyki,
design thinking, itp. — zarzadzanie ryzykiem
z czasem udaje sie zoptymalizowac. Preten-
denci rynkowi maja jednak ciezej, a czesto
wiasnie dzieki wydatkom na wprowadzanie
nowos$ci — moga sie osta¢ w listingach. Po
paru nieudanych wdrozeniach jednak ich
szanse stabna. Wprowadzanie innowagji

wiaze sie wiec z zarzadzaniem komunikacja

zaréwno miedzy innowatorami i wczesnymi nasladowcami, jak i ,wczesng wiekszoscig”. Da-
lej — wiaze sie z zarzadzaniem rotacja produktu na pétce w konkretnych miejscach sprzeda-
zy. W tym wypadku mozna zastosowac rozwiazania z pogranicza trade & social marketingu.
A wiasciwie market-intelligence. Koncepcja jest prosta — nowo$¢ wymaga samplingu i silnej
promocji. Jednak bytoby to zbytnie ryzyko, by rozwija¢ stopniowo dystrybucje i masowe
wsparcie promocyjne. Trzeba znalez¢ adekwatna odpowiedZz uwzgledniajaca realia modelu

dyfuzji innowacji oraz praktyke wycinania nierotujacych pozycji.

Dlatego lepiej jest dziata¢ punktowo, ale w sposdéb skoncentrowany.

Akcja bedzie przebiega¢ mniej wiecej tak:

e dobieramy 1-2 hale wybranej sieci sprzedazy (np. dwie hale danej sieci w dwéch réz-
nych miastach) lub bazujemy na sklepach niezaleznych;

*  prowadzimy lokalng, online’owa kampanie w sieci (Facebook i Google) do formularza
zgloszeniowego akcji ,Ambasadorzy Marki” (testerzy produktu);

e zglaszaja sie ludzie z danej okolicy, w bliskim promieniu od tych sklepéw, ktérzy akcep-
tujac regulamin wiedzg, ze w zamian za wystane produkty beda proszeni o opinie na
ich temat (narzucamy odpowiedni format tym opiniom, zastrzegamy prawa autorskie
i do redakgji/korekty — do autoryzacji; podobnie dot. zdje¢ — obrébki graficznej i mon-
tazowej); nie wszystkie osoby akceptujemy (tylko te, ktére beda odpowiadac przyjetym
przez nas kryteriom obrazujacym zatozone persony);

e do wybranych os6b wysytamy paczki z produktami (sampling) i informacja gdzie oraz
za ile mozna je kupic jesli posmakuja (tu powinna by¢ przy i w danej hali sprzedazy
promocja i reklama na nos$nikach — billboardach na parkingach, a moze tez wieksza
ekspozycja) — mozna takze wysta¢ nie produkty, a bon promocyjny, jesli producent
ma wilasna siec sprzedazy (np. piekarnia sieciowa, ktéra wprowadza nowy rodzaj bu-
teczki)... dalej — w ten sposéb mozna promowac tez ustugi (np. nowy salon fryzjerski,
sieciowy warsztat samochodowy);

*  zbieramy opinie, redagujemy je, publikujemy w social-mediach i generujemy wokét
tego ruch — dodatkowo mamy mechanike konkursowa, bo najlepsze opinie (nie tylko
najbardziej przychylne, ale tez najciekawsze, najlepiej napisane, nagrane, sfotografo-
wane) nagrodzimy koszami naszych produktéw (lub dodatkowymi nagrodami);

*  pozytywne opinie lokalnie zebrane i rozpromowane powinny przyciaga¢ wczesnych
nasladowcéw i zmniejszy¢ przepasé do ,wczesnej wiekszosci” i — jesli produkt spetnia
oczekiwania Konsumentéw (a bedziemy mieli przeciez feedback) — to powinnismy

wygenerowac popyt dalszych nasladowcow.

Mechanika wydaje sie by¢ prosta, a sam projekt wzglednie tatwy. Rzecz w tym, Zze ma spore

przetozenia na taktyke wprowadzania nowosci. Jesli nie wygenerujemy rotacji mimo tak silnego
punktowego jej promowania, to znaczy, ze prawdopodobnie wieksze naktady na dystrybucje,
ekspozycje i reklame okaza sie strata. Zgodnie z logika lean-startup-management powinnismy
wycofa¢ dang nowos¢ w przypadku porazki. A jesli bedzie sukces (oczywiscie trzeba zatozy¢
parametry oceny, ale kazda kategoria produktowa ma wiasciwg sobie rotacje), to mozna $miato

rozszerza¢ dystrybucje, oczywiscie wzmacniajac ja w ten sposéb punktowo.
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3. Pozycjonowanie nowosci
produktowych

Pojedynczy produkt, lub nawet krétka linia,
to tylko nuty czy frazy w cafej kompozydji, sta-
nowiacej doswiadczenie sklepowe. Dlatego
przy wprowadzaniu nowosci szczegblng uwa-
ge powinnismy poswieci¢ stuchaczom naszej
uwertury, jakimi sg poszczegblne persony. To
niejako pod ich gusta czasem warto wprowa-
dzi¢ czy to bardziej nowoczesny, wykwintny,

naturalny, czy wrecz fatwy i przyjemny ,bit”.

Warto przy tym obserwowac cztery obszary:

*  spojnos¢, szerokos¢ i adekwatnosé
(np. sezonowa) naszej wiasnej ,potki”
w poszczegdlnych kategoriach produk-
towych;

e otoczenie konkurencyjne, czyli co cie-
kawego, inspirujgcego mozna znalez¢é
w innych miejscach sprzedazy (u in-
nych producentéw);

* otoczenie spofeczne, Srodowiskowe,
rynkowe w szerszym ujeciu — jakie sa
trendy konsumenckie, no, ale réwniez
mody;

e jaki profil nabywcéw w danym sklepie,
sieci (tu tez regionie) jest determinujacy

na ksztattowanie sie asortymentu.

Ten ostatni zakres jest szczegélnie istot-
ny. Czy w danej okolicy lub sieci najwiekszy
wplyw maja mtodzi i aktywni innowatorzy,
czy moze przywiazana do tradycji tzw. ,pdzna
wiekszos¢”. Jaki asortyment ,wkiada im buty
do sklepu”, czyli ktérego brak jest ,wyzwa-
laczem zakupéw” i czy dana nowo$¢ moze
petni¢ dla nich wiasnie taka funkcje, czy ra-
czej bedzie miafa charakter komplementarny,
czy dosprzedazowy (np. impulsowy). Nowosci
sa najczesciej przedmiotem reklamy, promo-
gji. Tak wiec z poziomu marketingu miejsca
sprzedazy, to jakie nowosci sa wprowadzane
wplynie na caly wizerunek sklepu czy sieci.
Z jednej strony daje to sygnat nabywcom, czy
dany sklep nadaza za potrzebami nabywcow,
odpowiada na ich potrzeby eksperymento-
wania, ciekawosci, a z drugiej ma prowadzi¢
do powtarzalnej satysfakcji zakupowej, czyli

wzrostu lub utrzymania na wysokim poziomie

obrotéw. Duzo zalezy nie tylko od glebokich

analiz danych sprzedazowych, ale tez od wy-
czucia, wyobrazni i intuicji kupcéw, wiasci-
cieli sklepéw, czy catmandw. | kazde miejsce
sprzedazy rzadzi si¢ swoimi regutami — inaczej
bedzie reagowat zaopatrujacy sie w C&C wia-
Sciciel sklepiku szkolnego na nowosci oparte
o licengje hitu filmowego dla dzieci, co kréluje
na ekranach, a inaczej wtasciciel lokalnej sieci
sklepéw wiejskich na ekonomiczne opakowa-

nie proszku do prania.

4. Point of emotions.
Retailtainment

Jak pomyslimy o wielkich przestrzeniach
hipermarketéw to chyba nie skojarza sie one
nam z wygoda, przyjemnoscia, fajnie spedzo-
nym czasem. Powstaly w odpowiedzi na ten
problem trend wchodzenia w mniejsze formaty
sieci, jest juz mocno nasycony. Dystrybutorzy
wiedzg, ze zakupy powinny dazy¢ do tego,
by by¢ przyjemnoscia. Wszystko ma umila¢
nam czas — muzyka, tadne i wygodne koszyki,
porecznie utozona oferta produktéw i wiele
drobnych utatwieri. Nie celem jest tylko sprze-
dawac, ale tez spowodowac, ze nabywca chet-
nie wréci do danego miejsca sprzedazy. Wielu
niezaleznych detalistow buduje wiezi emocjo-
nalne klienta ze ,swoim ulubionym sklepem”.
Wochodza tu czynniki zwiazane z osobistg re-
lacja 0s6b z obstugi z konkretnymi nabywca-
mi. To ksztaftuje pozytywne emocje, ktore sa
droga do lojalnosci. Skuteczno$¢ personalnych
wiezi jest szczegdlnie wysoka w starszej grupie
0s6b, ktore potrzebuja kontaktu z ludzmi, ale
tez pielegnowanie dobrosasiedzkich relacji ma

znaczenie w mniejszych, lokalnych spoteczno-

Sciach. Sklepy o wiekszej powierzchni, w du-
zych miastach oraz nowoczesne sieci handlowe
te emocje ksztaftuja niejednokrotnie okazjo-
nalnymi eventami pofaczonymi z promocjami
— z okazji $wiat, dnia mamy, walentynek, itp.
Jednak coraz czesciej inwestujg w eksperymen-
ty majace pofaczy¢ Swiat realny z wirtualnym,
a przynajmniej w rozszerzong rzeczywistosc,
czy zaspokoi¢ potrzeby przynaleznosci i uzna-
nia poprzez mechanizmy nagréd i cztonkostwa
w zamknietych wydarzeniach czy promocjach.
Przykfadowo, jesli shopper ma zainstalowa-
na aplikacje rzeczywistodci rozszerzonej (AR)
i przechadzajac sie po sklepie na ekranie widzi
alejke sklepowa wzbogacona w pojawiajace
sie_ komunikaty o réznych (gféwnie stymuluja-
cych zakupy) dziataniach, za ktére moze dosta¢
punkty, to sklep staje sie arena lojalnoscio-
wo-motywacyjng z elementami grywalizacji.
Poszczegblne ekspozytory, regaly, a nawet pro-
dukty moga komunikowa¢ sie z urzadzeniem
shoppera modelujac jego zachowania nabyw-

cze. Pole wptywu na emocije jest tu ogromne.

5. Korelacja danych
skanningowych

Podobno nawet w dobrze zorganizowanych
sieciach handlowych blisko potowa rekomen-
dacji dotyczacych ekspozycji i planograméw
nie jest przestrzegana. Problem wystepuje na
poziomie kierownikéw sklepéw. Jednak jego
rozwiazanie nie znajduje sie na poziomie mo-
tywadji, tylko technologii i nauki zarzadzania.
Wspotczesnie panuje poglad, ze zmiennosci
i zr6znicowania nie nalezy wyréwnywa¢ do
odgérnie zatozonych wytycznych, czy pogla-

doéw. Ogoblne i szerokie ramy definiujg raczej
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pole eksperymentéw, ktérych ciagla detek-
cja i optymalizacja doprowadza do perfekgji.
Wyobrazmy sobie kamere rejestrujaca potke
z produktami. Planogram nakazuje na od-
powiedniej wysokosci i w odpowiedniej sze-
rokosci eksponowa¢ wybrane produkty. No
i oczywiscie zréznicowane uwarunkowania
kazdego sklepu oraz wptyw czynnika ludzkiego
powoduja, ze pojawia sie¢ mndstwo odstepstw
od tych wytycznych. Jednak system moze by¢
inteligentny. Czasem przypadkowe ufozenie
trzech ,fejsow” obok siebie zwielokrotni sprze-
daz réwniez produktéw komplementarnych.
Takie korelacje sa przypadkowe niczym mu-
tacje genéw. Przyroda promuje osobniki lepiej
dostosowane do warunkéw Srodowiskowych,
tak i 6w system moze promowac przypadko-
we uktady wspomagajace oczekiwany poziom
sprzedazy. Warto wiec zaakceptowa¢ natural-
na zmienno$¢ i obserwowac, ktére z przypad-
kowych uktadéw ekspozycyjnych bardziej lub
mniej nam stuza. Nie zawsze bowiem to, co
chcemy odgérnie zalozy¢ i narzuci¢ bedzie

wlasciwe, adekwatne, optymalne.

6. Persony w cyklu doby,
tygodnia i roku

Nie tylko komplet powigzar danych sprze-
dazowych ma znaczenie dla proceséw trade-
marketingowych. Zupetnie nowy wymiar do
analiz dodaje cztowiek, jako osoba kupujaca
w sklepie. Wiek, pte¢, faza cyklu zycia, afirmo-
wane wartosci i styl konsumpcji — wszystko to
wplywa na to gdzie i kiedy mozemy spotkac
dang persone na zakupach. Wtorkowi emery-
ci przed potudniem powoli przepychaja swoje

koszyki z gazetka w reku, a dzieciaki w gora-

Jak widac¢ aktywizacja nabywcow to umiejetnosc¢ zarowno twarda,

jak i miekka. Zarzadzanie procesami decyzyjnymi w miejscu sprzedazy,

to nie tyle skanowanie liniowe zaleznosci, a raczej akceptacja tysiecy

wrecz uwarunkowan determinujacych postawy shopperéw. To wiedza
bliska ekologom, bo sklep to pewnego rodzaju ztozony ekosystem, ktory
podlega wptywom Srodowiska szerszego (spotecznego, przyrodniczego,
ekonomicznego), ale tez bazuje na relacjach poszczegolnych uczestnikow,
jakimi sa producenci i ich produkty oraz kupujacy. Tak naprawde to wspaniate
pole realizacji marketingu, trade-marketingu, czyli krélowej nauk rynkowych.

cym czerwcu wychodza ze szkoty na lody, albo
przepracowani single korporacyjni péznym
wieczorem chca mie¢ co$ na rano w lodéw-
ce... Kazdy zachowuje sie inaczej i inaczej na
owe ,trzy zmutowane fejsy” zareaguje. Wsp6t-
czesne techniki potrafia nazywa¢ czynnosci
jakie wykonuja nabywcy i analizowac je licz-
bowo. Korelacja danych o planogramach we
wszystkich swoich przypadkowych iterakcjach
czy nieuporzadkowanych egzekucjach z da-
nymi o zachowaniu sie poszczegélnych typéw
shopperéw w réznych miejscach sklepu oraz
z danymi bazowymi, jak cena, pogoda, pora
roku czy dnia — taka korelacja to matrix big
data, to magia sieci neuronowych i wszelkich
blizej niezrozumiatych dla zwyktych $miertel-
nikéw proceséw prowadzacych do... zwiek-
szenia rentownosci sprzedazy. Tego nie robi
czlowiek. To robig specjalistyczne programy,
ktérych autorzy prébuja wprowadzaé coraz to
nowe zmienne i powigzania. Kupcy, catmani
potrzebuja i tez oczekuja od dostawcow go-
towych konceptéw sprzedazowych, ktérych
produkt jest czescig calej oferty podazowe;.
Istotne jest tez kiedy i jak zostanie wyekspo-
nowany, wypromowany, a réwniez w jakich

zafunkcjonuije interakcjach z otoczeniem.

7. Real time
sales & marketing

Na to wszystko nafozy¢ mozemy wptyw
moéd, czy réznych wydarzen, jak mistrzostwa
sportowe, jak nagfe anomalie pogodowe, czy
Srodowiskowe. Smog dla wiekszosci jest prze-
klefistwem, ale przeciez urodzit sie caly biznes
maseczek, co daje zarobi¢ producentom i de-
talistom. Wolny rynek to tez gra, gdzie liczy sie
refleks, sprawnos¢ reakcji, dziatania, pomysto-
wos¢. Nigdy wczesniej w Polsce nie sprzedafo
sie tyle biato-czerwonych peleryn, co w ze-
sztym roku.

W modelu biznesowym warto odpowie-
dzie¢ sobie na pytanie, gdzie plasujemy
swoje centrum przewagi konkurencyjnej.
Obserwacja dziatat sieci dyskontowych
pokazuje, ze dla nich wifasnie ta zdolnos¢
do szybkich odpowiedzi na pojawiajacy
sie nowy popyt jest obszarem gry rynkowej
i polem dialogu spotecznego. Oczywiscie na
zapleczu tych firm sg cate oddziaty specjali-
stow od innowacji, marketeréw, itp. Jednak
trudno uwierzy¢, ze polski wtasciciel sklepu
nie wykaze réwnie blyskotliwych pomystéw,
kreatywnych rozwiazar i sprawnosci dziata-

nia. Walka jest réowna.
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Wraz z wiosng w polskich domach rozpoczynaja sie przygotowania do Wielkanocy. Mazurki, babki, faszerowane

jajka czy zur to obowigzkowe pozycje podczas $wigtecznego positku. Na ten wyjatkowy okres, nie tylko dla

naszej rodzimej tradycji, ale tez dla handlu, producenci co roku przygotowuja mnéstwo sezonowych propozycji.

Sprawdzamy jak na Wielkanoc przygotowuja sie detalisci, jakie sg najchetniej kupowane w tym czasie produkty, co

znajdziemy na pétkach i w jaki sposéb mozna zwiekszy¢ sezonowo sprzedaz.

W polskiej tradycji Wielkanoc pozostaje jednym
z najistotniejszych Swiat w roku, a w obrzadku
kosciofa katolickiego — najwazniejszym. Nic wiec
dziwnego, Zze ma to swoje odbicie w sprzedazy se-

zonowych i okolicznosciowych produktow.

Z OFERTY PRODUCENTA

MCCORMICK
POLSKA

Przyprawa do
zurku

Musztarda chrzanowa

MUSZTARDA

4 CHRZANOWA
2 J tekka o3t |

Sprzedaz w czasie Swiat
Wielkanocnych

,Okres przedéwiateczny to dla handlu za-
wsze czas wytezonej pracy, ale tez duzych
zyskow. Sklepy musza by¢ przygotowane na
wieksze dostawy pewnych kategorii produk-
tow, potrzebuja tez pracownikéw. Wedtug da-

nych Polskiej Izby Handlu sprzedaz w sklepach

matoformatowych do 300 mkw. wzrasta przed
Wielkanoca ok. 15% w poréwnaniu z innymi
miesigcami. Jest to duzo, ale wzrosty sprzeda-
7y w okresie Bozego Narodzenia sg wyzsze” —
komentuje Joanna Chilicka z biura prasowego
Polskiej Izby Handlu.

Ekspertka zaznacza, ze okres przed$wigtecz-

ny charakteryzuje sie tez innymi niz w ciagu

chrzanowa Kamis.

Iwona German
Dyrektor Marketingu
McCormick Polska

Kamis posiada w swojej ofercie wiele przypraw, ktére pozwalaja
wydoby¢ i podkresli¢ smak tradycyjnych potraw wielkanocnych.
By zaakcentowac smak zurku czy barszczu biatego warto uzy¢
takich przypraw jak majeranek, liscie laurowe, czosnek granulo-
wany czy ziele angielskie Kamis.

Mozna réwniez zdac sie na nasze sprawdzone, aromatyczne potaczenia i zastosowac mieszan-
ki przypraw Kamis, takie jak Przyprawa do zurku i barszczu biatego czy Przyprawa do sernika
i mas serowych Kamis. Z kolei nieodzownym elementem uwydatniajgcym smak wielkanoc-
nego pasztetu jest gatka muszkatotowa, a domowe pieczenie polecamy marynowaé¢ w Ma-
rynacie Staropolskiej Kamis. Smak mies podkresli rowniez Musztarda sarepska i Musztarda
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Anna Adaszewska
Marketing Manager
ITALMEX Warszawa

W Polsce Swieta Wielkiej Nocy to przede wszystkim tradycja,
rodzina, ale tez wiosna. Konsumowane przez nas w tym okresie
potrawy, z jednej strony powstaja na bazie starych, babcinych
przepiséw, a z drugiej wykorzystuja szeroko publikowane, proz-

drowotne przepisy oparte na bazie duzej ilosci warzyw i wszel-

kich superfoods. Oliwy i oleje wtoskich marek Costa d’Oro i Basso, oleje z ryzu SoRiso, Suriny,

MiRa i Rizi, a takze takie specjaty jak olej z pestek dyni Fandler i Birnstingl wpisuja sie z po-

wodzeniem na liste przed$wiatecznych zakupdw Polakéw. Pieczyste miesa przygotujemy przy

uzyciu olejéw z ryzu (temperatura dymienia 230-250 °C), a dresingi do wiosennych satatek

powstana na bazie oliwy z oliwek lub oleju SoRiso o smaku limonki, chili czy czosnku. Na

wielkanocnym stole nie powinno tez zabraknac¢ wszelkiego typu antipasti i innych dodatkéw,

a szczegdlnie hiszpanskich oliwek Jolca, suszonych pomidoréw LaRossa i LePepe czy wtoskiej

soli morskiej Cuor di Mare do posypania tradycyjnego, $wiatecznego jajka.

pozostatej czesci roku wyborami zakupowy-
mi. Przede wszystkim wzrasta sprzedaz sezo-
nowego asortymentu. ,Klienci czesciej siegaja
po produkty, ktére wykorzystaja do przygoto-
wania tradycyjnych wielkanocnych potraw —

majonez, margaryny, jajka, chrzan, dodatki do
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ciast. Wielkanoc to czas rodzinnych spotkar,
sprzedaje sie tez wtedy wiecej alkoholi — gtow-
nie czystej wodki i win. Podczas $wiat dawane
sq takze symboliczne prezenty — whisky dla do-
rostych, a dla dzieci wielkanocne czekoladowe
figurki i jajka niespodzianki, ktérych sprzedaz
potrafi wtedy wzrosna¢ nawet o 60%” — wyli-

cza Joanna Chilicka.

Polskie tradycje zakupowe

Jak wskazuja eksperci, zachowania zaku-
powe Polakéw przed $wietami mozna prze-
widzie¢, poniewaz charakteryzuja sie one
duza powtarzalnoscig. ,Polacy maja duze
przywiazanie do tradycji kulinarnych zwiaza-
nych ze Swietami Wielkanocnymi. Wiekszoé¢
konsumentéw nie eksperymentuje w tym cza-
sie z daniami, opieraja sie na sprawdzonych,
klasycznych przepisach. Z tego wzgledu od
lat w okresie wielkanocnym rosnie sprzedaz
okreslonych kategorii produktowych: zurku,
barszczu biatego, jajek, majonezu, musztardy,
chrzanu, a takze ciast (zwfaszcza mazurkdw,
sernikéw, babek wielkanocnych), produktow
do pieczenia oraz przypraw. Co ciekawe, nie-
ktére produkty — majonez, zur, chrzan — no-
tuja wzrosty sprzedazy na poziomie kilkuset
procent (ok. 200-300%) w stosunku do mie-
siecy poprzedzajacych” — podkresla Renata
Juszkiewicz, prezes Polskiej Organizacji Han-
dlu i Dystrybugji.

,Przed Swietami Wielkanocnymi chetnie za-

opatrujemy sie takze w miesa i wedliny, przy

Z OFERTY PRODUCENTA
oy

Bir
ITALMEX ' ;a‘
WARSZAWA
Costa d’'Oro -
niefiltrowana

oliwa extra virgin
BIO

czym jestesmy duzo skfonniejsi do kupowania
w tym czasie produktéw premium, na ktére
wielu konsumentéw nie pozwala sobie na co
dzien. Klienci interesujg sie produktami z su-
rowcéw wysokiej jakosci, przygotowywanych
wedtug tradycyjnych receptur, a czesto takze
renomowanymi produktami regionalnymi” —
dodaje ekspertka.

Nie sa to oczywiscie jedyne kategorie, kt6-
rych rotacja zwieksza sie przed Swietami.
,Warzywa to kolejna grupa produktéw, kt6-
rych sprzedaz wzrasta przed Wielkanoca. Do
koszyka zakupowego trafiaja najczesciej safaty,
rzodkiewki, ogorki, ale tez sktadniki tradycyj-
nej safatki jarzynowej — marchew, ziemniaki.
Od kilku lat notuje sie w sklepach wzrost za-
interesowania segmentem produktéw eko-
logicznych. Polacy podazaja za $wiatowymi
trendami, staja sie coraz bardziej wyczuleni na
kwestie zwiazane ze zdrowym odzywianiem
i — jakkolwiek Wielkanoc nie sprzyja diecie
— to starajq sie kupowa¢ produkty od spraw-
dzonych, certyfikowanych dostawcéw, a takze
produkty bio. Przed $wigtami chetnie kupuja
nie tylko ekowarzywa, ale takze kietbase, na-
biat” — zaznacza Renata Juszkiewicz.

Prezes Polskiej Organizacji Handlu i Dys-
trybucji podkreéla, ze nie mozna zapominac¢
o tym, ze okres przed$wiateczny to w wielu
polskich domach tradycyjnie czas wiosennych
porzadkéw. Jak wyjasnia, naturalng konse-
kwencja jest wiec wzrost sprzedazy Srodkow
czystosci i detergentow, ktory wynosi ok. 30%.

,Struktura zakupéw w tym roku bedzie
podobna, jak w latach ubiegtych. Prawdopo-
dobnie na przygotowania do $wigt wydamy
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— Michel Moran - wyruszyt
na Daleka Potnoc sprawdzic
naturalno$c i dziko$¢ naszych
najlepszych $ledzi.
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M Raport

Zbigniew Mojecki

Z-ca Prezesa ds. Handlowych

WSP Spotem

Posiadane przez nas wyniki badarn konsumenckich wskazuja, iz
ponad 90% Polakéw nie wyobraza sobie wielkanocnych przy-
smakoéw bez majonezu. Zimne przystawki takie jak satatki jarzy-
nowe, jajka czy wedliny - a wiec dania jednoznacznie kojarzone

z tego typu sosem - sg obecne na $wigtecznych stotach od dzie-

siecioleci. Dlatego nie dziwi fakt, ze w okresie przed$wigtecznym odnotowujemy najwieksze

wzrosty sprzedazy naszego flagowego produktu - Majonezu Kieleckiego. Duza popularnoscia

cieszg sie takze inne tradycyjne dodatki, ktére doskonale wpisuja sie w kulinarne preferencje

naszych rodakéw. W tym kontekscie szczegélnie polecamy Chrzan Luksusowy, Sos Kielecki
tatarski, a takze Musztarde Kielecka delikatesowg stotowa.

rowniez zblizong kwote, jak rok wczesniej
(ok. 400 zb). Po raz pierwszy jednak zakupy
przedswiateczne bedziemy robi¢ w nowej rze-
czywistosci legislacyjnej. Od 1 marca zaczyna
obowigzywa¢ Ustawa o ograniczeniu handlu
w niedziele, wiec w dwie niedziele marca
czes¢ sklepow bedzie juz zamknieta. Oznacza

to nie tylko zwiekszony ruch w placéwkach
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handlowych w dni poprzedzajace weekend,
ale przede wszystkim koniecznos¢ przyzwycza-
jenia sie do nowych regulacji. Jestem przeko-
nana, ze czes¢ konsumentéw bedzie zaskoczo-
na tym, ze nie beda mogli zrobi¢ w niedziele
zakupow. Nie wszyscy $ledza zmiany, a tez nie
wszyscy beda pamieta¢ doktadnie, ktére nie-
dziele s3 handlowe, a ktére nie. Obawiam sie
w zwiazku z tym przed$wigtecznego chaosu”

— komentuje Renata Juszkiewicz.

Z OFERTY PRODUCENTA

WSP SPOLEM

Majonez Kielecki

PROMOCJ
+150m GRATE

.
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[

Majonez
KIELECKI!

BEL KONSERWANTOW

£ Charzan " = Chrzan luksusowy
@ \L:msusow_v /

TEag W9

Jak przygotowac sklep na
Wielkanoc?

W dobie duzej konkurencji na rynku sprze-
dazy detalicznej nalezy wyrdznic¢ sie sposréd
innych placowek i przyku¢ uwage jak najwiek-
szej ilosci potencjalnych klientéw. Doskonaty

ku temu okazjq jest m.in. okres wielkanocny,

czas: 30min
porcja dla: 3 0séb

4 ptaty $ledzia solonego

sok z 1/2 cytryny

1 tyzeczka cukru trzcinowego
1 tyzka Majonezu Kieleckiego

5 tyzek jogurtu naturalnego

sol
- oMOCJE/ 1/2 tyzeczki chrzanu
B - 150mi GRATISZ . >

por (biata czesé)

1 jabtko

peczek rzodkiewki

BEZ KONSERWANTOW o

szczypiorek (do dekoracji)

Sledzie wymoczy¢ w wodzie. Nastepnie pokroi¢ i skropi¢ sokiem z cytryny. Odstawi¢

na godzine. Jogurt naturalny, majonez i chrzan wymiesza¢ z cukrem i szczypta soli, do-

dac kilka kropel soku z cytryny. Jabtko obraé, zetrze¢ na tarce (duze oczka), rzodkiewke

réwniez zetrzed, por drobno pokroi¢, dodac kilka kropel soku z cytryny (1/3 rzodkiewki

i pora odtozy¢ do dekoracji). Nastepnie potaczy¢ z sosem i dodac $ledzie. Przetozy¢ do

naczynia i wierzch tadnie obsypac rzodkiewka i porem.

przepis: WSP Spotem
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M Raport

Prezes

Krzysztof WozZnica

Zaktady Miesne Silesia

Wesotego Alleluja! Takie zyczenia z pewnoscia wielu z nas wysle
i otrzyma w nadchodzace Swieta Wielkanocne. Zanim jednak na-
dejdzie ta chwila czekaja nas przygotowania, ktére z pewnoscia
utatwi nasza szeroka oferta smacznych i oryginalnych produk-

téw marki Cedrob, Duda oraz Gobarto. Wsrdd niej nie zabraknie

pysznych kietbas, szynek, pasztetow, kabanoséw i baranka wielkanocnego, ktéry powinien

znaleZ¢ sie na kazdym stole! Baranek wielkanocny Cedrob swa oryginalnoscia z pewnoscia

bedzie cieszyt sie sporym zainteresowaniem. Jednak sam wyglad to nie wszystko, o jego wy-

jatkowosci stanowi réwniez migsnosé, to az 79% miesa z piersi kurczat. Na wielkanocne $nia-

danie nie ma nic lepszego od pysznej szynki, najlepiej takiej domowej. Doskonata wiec bedzie

Szynka jak domowa w smaku GOBARTO o bardzo wysokiej miesnosci 93% szynki wieprzo-

wej. Dla oséb lubigcych cos$ Izejszego idealnym wyborem bedzie Kurczak Gotowany Cedrob

(az 78% fileta z piersi kurczat). A pasztety? Doskonate na $wieta s3 pasztety Duda z gesing,

krélikiem, perliczka i jeleniem, kazdy o niebywatej miesnosci - ponad 100 g surowcéw mie-

snych na 100 g produktu.

kiedy mozna wykorzysta¢ wzrosty sprzedazo-
we i zacheci¢ kupujacych do zrobienia zaku-
péw wiadnie w naszym sklepie.

,Przede wszystkim wazne jest, zeby umie-
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jetnie przyku¢ uwage klienta kolorem. Wpro-
wadzamy do sklepu bardzo duzo koloru zétte-
go i zielonego przez co informujemy, ze zbliza
sie. Wielkanoc. Tutaj mozemy sie wykazac
kreatywnoscia. Moga to by¢ okazjonalne ko-
sze z zOttymi wstazkami, czy elementy wystro-
ju hali sprzedazowej. Moga nam pomdc tez
producenci, ktérzy przygotowuja na $wieta
dedykowang Wielkanocy szate graficzng dla
swoich produktéw. Warto zadba¢ by odpo-
wiednio wczesnie takie produkty sprowadzi¢
do sklepu. Tutaj mocnym akcentem beda sto-
dycze, ktére najczesciej sa ozdabiane w sezo-
nowe grafiki i kolory. Musimy zadbac¢ o to, by
wprowadzi¢ do sklepu odpowiedni nastréj, bo
placéwka, ktéra jest w klimacie danego $wieta
— sprzedaje wiecej. Warto wykorzysta¢ symbo-
le kojarzone z danym okresem, w tym przy-
padku réznego rodzaju jajka, zajaczki, ktore
wzmocnig przekaz” — podkresla dr Marek Bo-
rowiniski, Shop Doctor, specjalista od zwiek-

szania sprzedazy oraz Visual Merchandisingu.

Zwiekszenie sprzedazy
przedswigtecznej

Dr Marek Borowinski wyjasnia, ze sprzedaz
mozemy zwiekszy¢ réwniez poprzez umiejet-
nie przygotowana na ten czas oferte sezonowa.
,Niezwykle istotne jest, zeby wszelkiego ro-
dzaju produkty, ktore sprzedaja sie wylacznie

w okresie wielkanocnym, jak mazurki, babki,

Z OFERTY PRODUCENTA
ZAKtADY MIESNE SILESIA

Gobrato Szynka jak domowa w smaku

Duda Pasztet z jeleniem
- []

okolicznodciowe stodycze, figurki czekolado-
we, znalazly sie jak najszybciej w strefie kasy.
Wazne tez, zeby byly to rzeczy niedrogie, by
decyzja o ich zakupie byta impulsem. Niewiel-
ka kwota pozwala klientowi szybciej podjac
decyzje, a tym samym zwiekszy¢ ilos¢ sprzeda-
nych produktéw i zyski wiascicielowi sklepu”
— wyjadnia.

,Z drugiej strony sklepy, ktére posiadaja
miejsca, w ktérych klient naturalnie sie zatrzy-
muje, jak lada z wedlinami, miesem, nabiatem
czy rybami, powinny je dodatkowo wykorzy-
sta¢ w okresie wielkanocnym. Zwykle w takich
miejscach tworzy sie kolejka. Klienci, ktoérzy
stoja wzdtuz lady, czekajac na pokrojenie pro-
duktéw powinni mie¢ w zasiegu wzroku i reki
kosze z wielkanocnymi produktami impulso-
wymi, jak np. zurki czy barszcze biate w to-
rebkach. Moga to tez by¢ znane, popularne
napoje, ktére zwykle w takich $wiatecznym
okresach rotuja lepiej. Odruch siegniecia po
taki asortyment bedzie naturalny, poniewaz
klient i tak zatrzyma sie w tym miejscu. Cze-
kajac na obstuzenie ma on czas na podjecie
dodatkowej decyzji zakupowej. Przyprawy

i zupy instant, kojarzone z Wielkanoca, powin-
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Olej Beskidzki
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ny znalez¢ sie réwniez na ladach, by przypomi-
na¢ o potrzebie ich nabycia na Swieta. W tym
przypadku nalezy jednak pamieta¢, by pofo-
zone tam produkty byty komplementarne jesli
chodzi o kategorie, wiec absolutnie wyklucza
to potozenie tam stodyczy” — ttumaczy ekspert.

Szczegoblnie w matych sklepach istotnym
jest, by rozwazy¢ wprowadzenie, chociazby

wylacznie sezonowo, lady cukierniczej, na
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Olej Beskidzki to czysty olej rzepakowy 100%, jeden z najzdrow-
szych olejéw, ktére mozna stosowac jednoczesnie do potraw na
zimno, jak i réwniez do smazenia i pieczenia. Olej Beskidzki tto-
czony jest z nasion rzepaku pochodzacych z polskich upraw. Olej
Beskidzki posiada wysoka zawartos¢ kwaséw ttuszczowych ome-
ga-3 oraz ttuszczéw nienasyconych, ktére pomagaja w utrzymaniu
prawidtowego poziomu cholesterolu we krwi. Olej Beskidzki jest
naturalnym zZrédtem witaminy E, ktéra pomaga w ochronie komo-
rek przed ich starzeniem sie. Olej Swietnie nadaje sie do smazenia,
pieczenie, gotowania, potraw na zimno, satatek, suréwek.

ktérej znajda sie sezonowe ciasta — babki,
mazurki, keksy itd. Dlaczego? ,Klient kupujac
inne produkty i widzac mozliwos¢ zrobienia
kompleksowych zakupéw w jednym miejscu,
z pewnoscig skorzysta z takiej mozliwosci.
Mozna uméwi¢ sie z miejscowa cukiernig
i wspélnie zapewni¢ kupujacym Swiateczne
ciasta. Radzitbym wprowadzenie takiej opgji
na tydziei do dwoch przed Swietami, po to,
by przetestowac, ktére z ciast bytoby najpo-
pularniejsze i sprawdzi¢ czy klienci byliby
zainteresowani zaméwieniami na takie pro-
dukty. Przyda sie to do odpowiedniego przy-
gotowania wielkosci zamoéwienia. Nie mozna
tez zapomnie¢ o pakowanych babkach, ktére
maja zwykle dtuzszy termin przydatnosci do
spozycia i mozemy spokojnie wprowadzi¢ je
na pétki wezesniej” — podkresla ekspert.

Jajka to nieodzowny element wielkanocne-
go menu. Ich oferte trzeba wiec odpowiednio
na ten czas przygotowac. ,Po pierwsze zwigk-
szamy ilos¢ dostepnych w sklepie pozyciji jaj.
Jednak nie moze sie to odby¢ bez odpowied-
niego wyeksponowania kategorii. Warto np.
zaprezentowac tak przygotowany na Swieta
asortyment na tle zéttego badz zielonego pa-
pieru, zeby podbi¢ nastréj wielkanocny. Wtedy
klienci zwr6ca wieksza uwage na towar” — do-
daje Shop Doctor.

Przy ozdabianiu sklepu na $wieta trzeba tez
pamietac o kilku zasadach, by nasza komuni-
kacja stafa sie skuteczna. Dr Marek Borowiriski
opowiada, ze oczywiscie bardzo istotna jest
dekoracja sklepu, ale powinna ona sie skupic¢
na tych miejscach sklepu, gdzie ustanowione

sq kategorie, ktére chcemy sprzeda¢ w tym

goracym okresie. ,Jesli posiadamy w sklepie
monitor przy kasie, to nie mozemy zapomnie¢
o ztozeniu naszym klientom Zyczen. Zostanie-
my w ten sposéb lepiej przez nich zapamietani
i chetniej wréca oni podczas kolejnych zaku-

p6w wiasnie do nas” — podkresla ekspert.

Tradycyjne menu

Detalisci nie powinni mie¢ problemu z przy-
gotowaniem zaméwienia na czas wielkanoc-
nych zakupéw. Wybory Polakéw sg state, po-
niewaz zwykle na kazdym stole pojawiaja sie
te same, tradycyjne potrawy.

Od lat juz wielkanocny positek w wiekszosci
polskich doméw zaczyna sie od zuru lub barsz-
czu biatego. Gléwna réznica miedzy nimi jest
rodzaj zakwasu uzywanego do ich przygoto-
wania. Wspomniane zupy maja tez odmienng
konsystencje.

Zury to geste i zawiesiste zupy, ktére przy-
rzadza sie na zakwasie macznym lub chlebo-
wym. Uzywana jest do tego — w zaleznosci
od regionu czy tez upodoban domownikéw
— maka zytnia, owsiana, pszenna lub gryczana.
Zur, zgodnie z tradycyjnym przepisem, powi-
nien by¢ gotowany na wedzonych wedlinach.
Jesli chodzi natomiast o smak, to charaktery-
styczny dla niego jest kwasny posmak od za-
kwasu. Weréd przypraw, ktére mozna w nim
wyczué, znajduja sie: majeranek, lis¢ laurowy,
ziele angielskie, a czasem czosnek. Natomiast
dodatki do zupy moga by¢ rézne: kietbasy —
tradycyjne i biafe, jajka czy ziemniaki. Mozna
podawac go na talerzu osobno z pieczywem,
badz w specjalnych, okragtych, wydrazonych
bochenkach chleba.

Troche inaczej przygotowywany jest Wiel-
kanocny barszcz biaty. Podstawa tej zupy jest
— w odréznieniu od zuru — wywar miesny. Za-
zwyczaj z gotowanej szynki, boczku, kietbasy
albo pofaczen r6znych rodzajéow wedlin. Do-
datkéw moze by¢ w tym przypadku bardzo
duzo. Sa to m.in. suszone grzyby, wloszczyzna,
cebula, chrzan, pieprz, liscie laurowe, majera-
nek oraz ziele angielskie. Niektére gospodynie
zakwaszajg barszcz. Uzywaja do tego kwasu
ogorkowego lub kapuscianego. Mozemy go
rowniez zabieli¢ $mietana. Zupe podajemy

z biatg kietbasa i ugotowanym jajkiem. W Ma-
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m Raport

Unilever Polska

Joanna Chyba

Brand Manager Knorr

Zblizajaca sie Wielkanoc to dla konsumentéw sygnat, by zaczac
planowac¢ swiagteczne menu. W tym roku, przygotowujac wiel-
kanocne potrawy, po raz pierwszy beda mieli oni szanse wypré-
bowac¢ zupetnie nowe produkty z kategorii przypraw od Knorr.

Marka wprowadza linie monoprzypraw, a w niej az 20 produktéw

pochodzacych z rejondw $wiata, w ktérych maja one optymalne warunki do wzrostu, cechujac

sie doskonatym smakiem. Pieprz z Wietnamu (dostepny w postaci mielonej i ziarnistej), Ziele

angielskie z Meksyku, Lis¢ laurowy z Turcji i Majeranek z Krajéw Srédziemnomorskich pomo-

g3 idealnie doprawi¢ tradycyjne wielkanocne zupy: zurek i barszcz biaty. Smak $wigtecznych

mies podkresla z kolei Papryka stodka i ostra z Hiszpanii, Rozmaryn z Maroko i Tymianek

z Polski. Ponadto konsumenci beda mogli siegnac po produkty z od$wiezonego portfolio przy-

praw specjalistycznych Knorr, m.in. te dedykowane do réznych rodzajéw mies, takie jak nowe

Przyprawy do pieczeni i do indyka czy dobrze im juz znana Przyprawa do migs. Takze nowa

Przyprawa do ziemniakéw sprawdzi sie w wielkanocnym menu - dzieki niej ziemniaki podane

do $wiagtecznego obiadu beda doskonale doprawione i cudownie pachnace. Co wazne, sktad

przypraw specjalistycznych Knorr to teraz 100% naturalnych sktadnikow.

topolsce i na Lubelszczyznie czasem dodaje
sie do niego pokrojony w kostke twardg, nato-

miast na Kujawach — ziemniaczane kluseczki.
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CMR o sprzedazy zup

Wsr6d dostepnych na rynku zup mokrych,
najwieksze udziaty wartosciowe w sprzedazy,
w sklepach matego formatu, do 300 mkw. ma
firma Maspex. Wedtug danych CMR, w kaz-
dym miesiacu w latach 2016 i 2017 osiagafa
ona wynik niemal 1/4 udziatéw rynkowych w
tej kategorii. Wyjatkiem jest grudzien kiedy
to nastepuje skok do 49%. Zwiazane jest to
ze sprzedaza Koncentratu Barszczu Czerwo-
nego Krakus, ktéry to produkt sam zapewnia
zyski siegajace ponad 20% udziatéw warto-
Sciowych w sprzedazy. Ta sama firma moze
pochwali¢ sie skokiem sprzedazy Koncentra-
tu Zurku Krakus w marcu, kiedy jest on kupo-
wany z okazji Swiat Wielkiej Nocy. Nie jest to
jednak tak duzy wzrost, poniewaz ogranicza
sie zwykle do kilku procent.

Wsréd znaczacych na rynku firm, oferuja-
cych zupy mokre, CMR wymienia tez Profi,
Hortex, Rolnik, Dawtona i Nestlé. Maja one
najwyzsze udziaty wartoSciowe w sprzedazy
w sklepach matoformatowych.

Marka, ktéra w ostatnim roku odnotowata
najwyzsza sprzedaz w placéwkach handlowych
o powierzchni do 300 mkw., w kategorii zup
mokrych, jest — wedfug danych CMR — Krakus.
Znacznie przewyzsza ona wynikami swoich
konkurentéw. Jednak dobre wyniki odnotowaty

tez Profi, Hortex, Rolnik, Dawtona i Winiary.

Z OFERTY PRODUCENTA
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i przypraw Polska
z koperkiem

Do gotowania

CMR wyr6znia wsréd zup kategorie ,do
gotowania”. W tym przypadku liderem jesli
chodzi o udzialy wartosciowe w sprzedazy
w mniejszych formatach polskich sklepow jest
Nestlé. Niezmiennie od poczatku 2016 roku
do konica 2017 roku, kazdego miesigca firma
mogla pochwali¢ sie udziatami siegajacymi co
najmniej 85%. Znaczacy na rynku w tej kate-
gorii s3 jednak réwniez Unilever i Prymat.

Jak wskazuje instytut CMR, na prowadzeniu
w sprzedazy, biorac pod uwage marke, jest Wi-
niary. Swoje miejsce w zestawieniu maja jednak
rowniez Knorr, Amino, Knorr Domowe Smaki i
Kucharek. Pierwsze trzy miejsca przygotowanej
przez CMR listy top sprzedazy produktéw, zaj-
muja zupy z portfolio Nestlé marki Winiary. Sg to
kolejno Barszcz Czerwony, Barszcz Bialy i Zurek.
Wiszystkie dostepne w torebkach. Z racji $wiat
pierwsza z zup notuje znaczne wzrosty sprzeda-
zy w grudniu, a pozostate dwie w marcu, znacz-

nie wplywajac na roczny wynik sprzedazy.

Instant w liczbach
Na rynku dostepne sa réwniez zupy instant

w saszetkach. Tutaj, jak podaje CMR, na pro-
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IDZIENOWE!
REWOLUCJA W KATEGORII PRZYPRAW KNORR"

Konsumenci uwielbiajq przyprawiac, o czym swiadczy wciaz rozwijajacy sie rynek tej katego-
rii kulinarnej w Polsce. Nie wszyscy jednak zdaja sobie sprawe z tego, ze miejsce dojrzewania
roslin i warunki wzrostu danej przyprawy decyduja o jej wyrazistym smaku i aromacie.
Bedzie tego dowodzi¢ marka Knorr, ktéra postanowita wzbogacic¢ swoje portfolio o zupetnie
nowa linie¢ monoprzypraw (przypraw jednorodnych) pochodzacych z konkretnych krajow
Swiata. Jednoczesnie w ofercie marki pojawia sie takze mieszanki zi6t inspirowane kuchnia- P\EPRZ CZAR
mi regionéw Swiata oraz zupetnie nowe warianty w portfolio przypraw specjalistycznych. == 7 WIETNA

ARNI
Marka Knorr od lat jest DOOKOI’_A SWIATA—NOWE ‘

w czotéwce producentéw przy-

! praw specjalistycznych, wsréd MONOPRZYP RAWY KNORR

' ktorych znajduja sie cenione przez

~ konsumentow warianty do Jednak najwieksze udziaty na rynku przypraw
réznych rodzajéw mies: do drobiu, wartego obecnie 1,2 mld. ztotych w ujeciu
np. Przyprawa do ztotego kurczaka, rocznym' ma kategoria monoprzypraw (przypraw
' wotowiny czy wieprzowiny, oraz jednorodnych) - ok.50% (podczas gdy przyprawy
' produkty dedykowane na grilla. Jak  specjalistyczne stanowia 30% rynku, a uniwersalne
* podkredla brand manager Knorr,  21%?2. Teraz Knorr postanowit dotaczy¢ do graczy

' Joanna Chyba: ,Stuchamy naszych oferujacych produkty z pierwszego segmentu.
konsumentéw, znamy ich potrzeby”.  Marka przygotowata prawdziwa podrdéz po smakach catego swiata.
' Dlatego tez teraz ofeta przypraw specjali- ~ Wprowadza zupetnie nowg linie monoprzypraw - 20 przypraw §
stycznych zostaje uzupetniona o 14  pochodzacych z wybranych krajow, w ktérych maja one optymalne '

nowych wariantow. Pojawiaja sie m.in.  warunki do wzrostu, dzieki czemu zyskujg niepowtarzalny smak
produkty do dan wegetariaiskich i ryb. i aromat. ,W naszym portfolio pojawia sie m.in. pieprz czarny
' Konsumenci beda mogli siega¢ takze po z Wietnamu czy papryka stodka z Hiszpanii. Jednak wiemy tez, ze
nowe propozycje do mies czerwonych: w coraz wiekszym stopniu te kategorie buduja takie przyprawy jak .
pieczeni i gulaszu, nowa przyprawe do indyka,  tymianek, rozmaryn czy kmin rzymski oraz przyprawy orientalne,
rozszerzajacg linie przypraw do drobiu, czy jak kurkuma, chili, imbir, po ktére bardzo chetnie siegajg Polacy.
nowe przyprawy grillowe, jak Przyprawa do warzyw z grilla.  Dlatego tez m.in. takie warianty przypraw Knorr konsumenci
sleraz wszystkie przyprawy specjalistyczne Knorr to kompozy-  znajdag na poéice”, opowiada Joanna Chyba, brand manager Knorr.
cje o naturalnym skfadzie, co potwierdza stempel na opakowa-  Miejsce pochodzenia przypraw potwierdzaja znajdujace sie na
niach ,100% naturalnych sktadnikéw” - dodaje Joanna Chyba.  opakowaniach stemple ,Gwarancja kraju pochodzenia”.

MEDIALNA

Ponadto Knorr wprowadza linie
mieszanek ziét i przypraw, dla

. (9
ktorych inspiracje  stanowia : MIESZANKA I
kucgnie roznych  regionéw 710t | PRZYPRAW |} OFENSYWA
swiata. W nowym portfolio / POLSKA || Nowe portfolio przypraw Knorr
znajda sie takie warianty jak | zyska ogromne wsparcie. Kampa-
mieszanka wegierska z papry- ) Z KOPERKIEM i nia medialna rozpocznie sie juz &
ka, grecka z oregano, polska [ <2 Il w marcu. Do zakupu zacheca¢ be- £

z koperkiem, wtoska z suszony-
mi  pomidorami, batkarnska
z trybula, ziota prowansalskie
i curry. To kompozycje 100%
naturalnych skfadnikéw, ktére
dzieki swojemu smakowi i aro-
matowi pozwola konsumen-
tom przygotowywac¢ dania
nawiagzujace charakterem do
wybranych rejonéw $wiata.

dzie réwniez wyjatkowa kampania
promocyjna w sklepach - przy za-
| kupie 1 produktu z linii monoprzy-
- praw, otrzymaja oni 3 sztuki gratis
po uprzednim wypetnieniu formu-
larza zgtoszeniowego na stronie
www.przepisy.pl/swiatprzypraw/3zal -
To wszystko sprawi, ze konsumenci Promocja trwa od dnia 15 marca
beda poszukiwac przypraw Knorr 2018 . do 15 kwietnia 2018 .
- dlatego powinny by¢ one dobrze lub do wyczerpania zapasow
widoczne i tatwo dostepne. produktow promocyjnych

[1] Zrédto: Nielsen, Total Poland, Value Sales ('000), Unit Sales('000) MAT AS '17
[2] Zrédto: Nielsen, Total Poland, Value Sales ('000), MAT JJ 17

Jako cztowiek od wielurlat podrézujqcy i'gotujgcy zarazem, dobrze wiem, ze pochodzenie okreslonych —
produktow spozywczych ma kolosalne znaczenie dla ich jakosci i koricowego kulinarnego efektu. -
Dotyczy to zwtaszcza przypraw, bez ktdrych nie wyobrazam sobie gotowania. Ow smakowy fundament
kazdego positku jeszcze nigdy nie byt tak mocny i solidny, bowiem Knorr proponuje konsumentom konkretne

przyprawy z konkretnych krajéw wraz z opisem oraz gwarancjq ich pochodzenia. Klienci sklepow bedg mogli

sprobowac aromatycznego pieprzu z Wietnamu, dojrzewajqcej w pofudniowym storicu papryki z Hiszpanii
i wielu innych pachnqcych przypraw z réznych zakqtkéw naszego globu. Niech nasze domy wypetniq sie

smakami kuchni catego swiata!

Ratest Makedo e e
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Marta Kleka-Nowa

Junior PR Manager

Prymat

Kulinarny aspekt $wiat, jak i spotka-
nia przy rodzinnym stole wptywaja na
ilo$¢ oraz obfitos¢ positkdw, a zatem
i sprzedaz produktéw spozywczych.

Do przygotowania tradycyjnych potraw
niezbedne s3 przyprawy jednorodne, ktérych zastosowanie jest nie-
mal nieograniczone. W tym okresie warto zatowarowac sie w wieksze
ilosci takich produktéw jak: Pieprz czarny mielony i ziarnisty, koloro-
wy i ziotowy, Ziele angielskie, Lis¢ laurowy, Majeranek, Oregano, Pa-
pryka stodka i Czosnek Prymat. Natomiast wsréd mieszanek wzrosty
sprzedazy odnotowuja przyprawy: do kurczaka, do bigosu, do miesa
mielonego, do flakéw i do ryb. Z nowosci warto wybrac¢ Przyprawe
do zurku, ktéra okazata sie zesztorocznym sukcesem sprzedazowym.
W tym czasie takze kategoria przypraw uniwersalnych odnotowuje
wieksza sprzedaz, dlatego tez Przyprawa do potraw Kucharek po-
winna znalez¢ sie w kazdym, nawet najmniejszym formacie sklepu.
Ponadto firma Prymat oferuje chrzany marki Smak, ktérych sprzedaz
dynamicznie rosnie przed Wielkanoca.

reklama

przepis: Prymat

Orzechq

wloskie -

PRYMAT

[ Prymat)

e ZURKU
D

nowe pewna popularna <\
\/
=

opakowania Jjakosé marka

www.helio.pl

Przyprawa do zurku

PRZYPRAWA DO

Majeranek
 Prymat )
MAJERANEK

suszony.

reklama

porcja dla: 4 0s6b

1 maty peczek wtoszczyzny,

0,5 kg wedzonych kosci schabowych
wieprzowych,

0,5 | zakwasu na zur,

100 g boczku,

4 kietbaski biate,

1,5 [ wody,

2 zabki czosnku,

4 suszone borowiki,

2 tyzki maki,

4 chlebki pszenne w ksztatcie kota,
Lis¢ laurowy, Majeranek suszony Prymat,

Sol morska, Pieprz czarny mielony Prymat.

Z wtoszczyzny i kosci ugotowac wywar, wyjac warzywa pokroi¢ marchewke w kostke i wrzucic z po-
wrotem do garnka. Doda¢ zakwas, pokrojony w kostke boczek, pokrojong w plastry kietbase, roz-
tarty czosnek, przyprawy, grzyby wczesniej namoczone i pokrojone i zagotowac catosc. Pod koniec
gotowania % szklanki powstatej zupy potaczy¢ z maka i z pozostaty jej iloscia w garnku. Gotowy
zurek przela¢ do wydrazonych chlebkdw, na wierzchu utozyc¢ ¢wiartki ugotowanego na twardo jajka.

Z OFERTY PRODUCENTA

Smak Chrzan
tarty ostry

46 | www.hurtidetal.pl
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PODRAVKA POLSKA

Przecier pomidorowy

——
$PODRAVER]
et il

PRZE ()
POMI DOCRILE\%\; |

Pesto genovese

wadzeniu jest firma Unilever. W okresie od poczatku stycznia do konca
grudnia 2017 . jej udziaty wartosciowe w sprzedazy w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. siegnety 97%. Pozostate przypadajq dla Nestlé,
Tan Viet i Profi.

Jak mozna fatwo wywnioskowa¢, najwigksze zarobki z tytutu sprze-
dazy odnotowata w sklepach o tej powierzchni marka, ktéra nalezy do
lidera kategorii, a mianowicie Knorr. Procentowo réwniez zyskuje 97%.
Wsréd pozostatych CMR wymienia Winiary, Vifon i Profi.

Zestawienie top 10 produktéw w kategorii, przygotowane przez
CMR, to lista propozycji od Knorr — Goracy Kubek w réznych wersjach
smakowych. Patrzac na $wiateczne produkty, to kojarzony z Bozym
Narodzeniem Barszcz czerwony zajmuje pierwsze miejsce na wyka-
zie. Zurek z Grzankami, ktéry z kolei wiaze sie z tradycja $wiat wiel-
kanocnych to pozycja numer piec. Jednak patrzac na udziaty procen-
towe w poszczegdlnych miesigcach, ich sprzedaz nie jest uzalezniona

od okresu $wiatecznego.

Jajeczne Swieta

Wozrost sprzedazy jaj w czasie przygotowan do Swiat Wielkanocnych
jest oczywisty. Potwierdzaja to nie tylko eksperci badajacy rynek, ale tez
sami detalisci, ktorzy kazdego roku na ten wlasnie czas zaopatruja sie
w wiekszg ich ilosc.

Tuz przed ubiegforocznymi swietami Krajowa Izba Producentéw Dro-
biu i Pasz (KIPDIiP) potwierdzafa lepsza sytuacje ekonomiczng produ-
centéw jaj w poréwnaniu do poprzedniego roku. Podsumowata tez, ze
okres przed Wielkanocg charakteryzuje sie wysokim popytem na jaja,
a rynek sprzedazy detalicznej w tym czasie jest jednym z najbardziej
chtonnych w ciggu roku. W5réd najchetniej wybieranych przez konsu-
mentow jaj Izba wymienia te o kasie wagowej Sredniej (M) i duzej (L).
Przyznaje przy tym, ze kluczowym kryterium wyboru pozostaje cena.
Wedtug danych KIPDiP w handlu detalicznym, na chwile przed ubie-
glorocznymi Swietami Wielkiej Nocy nie doszfo do wzrostu cen jaj.
Miata miejsce sytuacja odwrotna — jaja oferowane byty konsumentom
w bardzo przystepnych cenach i pozostaly najpopularniejszym oraz
najtaiszym z produktéw w zakupowym koszyku wielkanocnym. Izba

zaznacza, ze zakres cen w handlu zalezny jest od rodzaju oferowane-

Raport m

&

NATUR

Aby wzigé udziat w konkursie konsument musi :
B Kupi¢ minimum dwa dowolne produkty Podravka i/lub Vegeta
i zachowaé dowéd zakupu

B Dokoriczyé zdanie i wystaé zgtoszenie przez SMS
lub za pomoca strony www.gotujznami.com.pl

Konkurs trwa od 1.03.2018 . do 30.04.2018 r.
Szczeg6ty i regulamin na stronie www.gotujznami.com.pl

Organizator: i360 Sp. z 0.0., ul. Henryka Sienkiewicza 85/87 lok. 8, 90-057 £4dz.
Administratorem danych osobowych jest
Podravka Polska Sp. z 0.0., ul. Cypryjska 72, 02-761 Warszawa.
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Prezes Zarzadu

Indykpol Brand

Edyta tuczyriska

Na wielkanocny stoét polecamy potrawy i przetwory z miesa in-
dyczego, ktére wyjatkowo dobrze wptywa na nasze zdrowie
i samopoczucie - zawiera najmniej ttuszczu (ale posiada ttuszcze
nienasycone, ktére pomagaja ograniczyc ilos¢ ,ztego” cholestero-

lu w organizmie), najwiecej pozywnego biatka, jest lekkostrawne,

polecane przez dietetykow.

Niemal obowiazkowa pozycja w wielkanocnym menu sa pasztety. Indykpol oferuje doskonate

pasztety bez konserwantéw: Pasztet z indykiem i gesing, Pasztet dworski czy innowacyjny

Pasztet z indyka do piekarnika, ktéry wystarczy wtozy¢ na 30 min. do nagrzanego do 200 °C

piekarnika, by otrzymac pyszny, chrupiacy i idealnie wypieczony domowy pasztet.

W tym roku na wielkanocnych stotach pojawi sie Alba - filet gotowany z indyka o bardzo wyso-

kiej miesnosci, niskiej zawartosci ttuszczu oraz wysokiej zawartosci tatwo przyswajalnego biatka.

Potrawy i wedliny z migsa indyczego to idealna propozycja pod wzgledem smakowitosci, war-

tosci odzywczej, a takze imponujacego prezentowania sie na $wigtecznym stole.

go asortymentu, czyli w zaleznosci od systemu
chowu, w ktérym jaja zostaty wyprodukowane.

Z danych KIPDiP wynika, ze zwykle po
Wielkanocy nastepuje niewielka obnizka cen

jaj. Krajowa lzba Producentéw Drobiu i Pasz

reklama
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sadzi, ze zapotrzebowanie na wspomniany
surowiec ze strony przemystu spozywczego,
napedzane prognoza zwiekszonych spodzie-
wanych obrotéw pracy w cukierniach i piekar-
niach w okresie przed$wigtecznym, wzrasta juz

na kilka tygodni przed Wielkanoca.

Dane rynkowe - przyprawy

Dodatki to potraw, w postaci przypraw, to
kolejna z obowiazkowych pozycji na przedswia-
tecznej liscie zakup6ow. Dobrze rotuja w tym cza-
sie nie tylko te w wersji suchej, ale tez mokre;j.

CMR potwierdza, ze wiosenne $wieta sa do-
brym okresem sprzedazowym dla producen-
téw tej kategorii. ,Przyprawy suche takie jak
przyprawy jednoskladnikowe, przyprawy mie-
szanki, fixy czy marynaty do mies odnotowuja
najlepsze wyniki sprzedazowe w okresie Swiat
Bozego Narodzenia, w sezonie ogérkowym,
a takze w okresie wielkanocnym. W roku 2017
Wielkanoc przypadia na kwieciei i wedtug
danych CMR dla sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. w poréwnaniu do marca 2017 r.
mozna byto wtedy zaobserwowa¢ wzrost war-
tosci sprzedazy przypraw jednosktadnikowych
0 10%, a przypraw mieszanek o 17%. Najwaz-
niejszymi markami wsréd przypraw suchych sa
Prymat, Knorr, Winiary oraz Kamis” — wymie-
nia Arkadiusz Kalejta, ekspert CMR.

Wsréd - klasycznych  przypraw  jedno-
sktadnikowych w okresie wielkanocnym

najpopularniejsze sa, tak jak w ciagu ca-

Z OFERTY PRODUCENTA

INDYKPOL BRAND
Alba - filet gotowany z indyka

tego roku, pieprz czarny, majeranek, lis¢

laurowy oraz ziele angielskie. Klienci skle-
poéw matego formatu najchetniej siegaja
po produkty marki Prymat, duze wzrosty
sprzedazy w okresie wielkanocnym mozna
zaobserwowac dla przypraw jednosktadni-
kowych Kamis” — dodaje.

Przygotowywanie tradycyjnych  potraw
Swigtecznych, ktérych nie spozywa sie tak
czesto w pozostalej czesci roku wymusza na
producentach potrzebe przygotowania spe-
cjalnej, wielkanocnej oferty. ,Stoty wielka-
nocne uginaja sie pod ciezarem réznego ro-
dzaju potraw miesnych. Nieoceniong pomoc
w ich doprawieniu stanowig mieszanki przy-
prawowe, ktérych faczna wartos¢ sprzedazy
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
wzrosta w kwietniu 2017 r. o okoto 18%. Kon-
sumenci chetnie wybieraja takie produkty jak
mieszanka przyprawowa Knorr czy przypra-
wy do kurczaka od Prymatu i Kamisu. Oprécz
mies na wielkanocnym stole znajdziemy tra-
dycyjny zurek oraz $wigteczne wypieki. Tym
samym duze wzrosty wartosci sprzedazy od-
notowuje w tym okresie Przyprawa do zurku
i barszczu biatego Prymat, a takze mieszanki
przyprawowe (na przyktad produkty Kamisu
— Przyprawa do sernika i mas serowych oraz
Przyprawa do kawy i deseréw), ktére sprze-
daja sie w okresie wielkanocnym kilkakrotnie
lepiej niz w miesiacu poprzedzajacym Swie-

ta” — opowiada Arkadiusz Kalejta.
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Pelnia dobrego zycia

WIELKA KAMPANIA REKLAMOWA
MARKI INDYKPOL

Bozena Budnicka, ekspedientka
Top Market l
ul. Rebowska 56 B, Wyszogrod

Majonez, ketchup i ocet

Jak potwierdza CMR, $wieta to rowniez okres wzrostu sprzedazy przypraw

mokrych takich jak keczup, majonez czy ocet. Instytut podaje, ze w kwietniu

2017 roku warto$¢ sprzedazy tego rodzaju przypraw w sklepach matoforma-
v

towych do 300. mkw wzrosta wzgledem marca o okoto 17%. INTERNET PRASA

,Majonez generuje najwieksza wartos¢ sprzedazy wséréd przypraw

mokrych. Liczba sprzedanych opakowan majonezu wzrasta w okresie

wielkanocnym o okofo 20% w poréwnaniu do poprzedzajacego go PRODUKTy INDNKPOL W NOWEJ
miesigca. Natomiast kategoria przypraw mokrych, ktéra odnotowuje

wtedy najwiekszy wzrost wartosci sprzedazy, jest chrzan. Okofo 30%

sfoikdw chrzanu kupowanych w sklepach matego formatu produkuje SZACIE GRAFICZN[JI

firma Polonaise. Pozostali producenci maja mniejsze znaczenie, rynek

chrzanu jest do$¢ mocno rozdrobniony miedzy lokalne przedsiebior-

stwa” — wyjasnia Arkadiusz Kalejta z CMR.

Wedliny réwniez na Wielkanoc

Trudno wyobrazi¢ sobie brak pétmiska z wedlinami na wielkanoc-
nym stole. Tak samo niezrozumiafa byfaby nieobecnos¢ biatej kietbasy
w barszczu czy zurku, ktérej spozycie w tym czasie jest czescig tradycji.

Nie w kazdym sklepie oferowane sg wedliny, a tym bardziej te na
wage. Wymaga to posiadania odpowiedniego stanowiska sprzedazy,
a takze sprzetow pozwalajacych na ich pokrojenie i zwazenie. CMR
sprawdzajac sprzedaz kategorii skupit sie zatem na wedlinach ofero-
wanych jako produkt juz wczesniej zapakowany.

Jak podaje CMR, wedliny paczkowane maja niewielki udziat w ob-
rotach i w catkowitej liczbie transakcji w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. Z uwagi na konieczno$¢ odpowiedniego przechowy-
wania, kategoria ta pojawia sie w ofercie tylko okofo 60% placéwek
matego formatu. W lodéwce w takim sklepie mozna znalez¢ zwykle
okofo 9-10 rodzajéw wedlin paczkowanych — najczesciej s kabanosy

i kietbasy w torebkach oraz szynka, poledwica lub salami w plaster-

kach (zwykle w gramaturze 100-150 g).
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Kuhne Polska

Zenon Badyra
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu

Wielkanoc i sezon grillowy to szczegdlny okres, gdy sprzedaz
znaczaco wzrasta. Na ten czas proponujemy nasze dressingi,
sosy, octy, peperoni, jalapeno.

Ostatnio naszg Oferte wzbogaciliSmy o nowoczesne sosy

MADE FOR MEAT, ktére s3 idealna propozycja w szczegdlnosci

dla fanéw burgeréw i steakéw. Sosy sa bez sztucznych sktadnikdw i wzmacniaczy smaku.

Nasz3 oferte uzupetniaja Chipsy Warzywne Enjoy z ,czysta etykietg”.

Kuhne Polska to czes¢ miedzynarodowego koncernu, jeste$smy najwiekszym produ-

centem octu w Polsce. Niezwykle wazna jest dla nas kontrola produkcji, a naszym

celem jest dostarczanie ludziom tradycyjnych produktéw, bogatych w sktadniki od-

zywcze. Charakterystyczny, doskonale wywazony smak zapewniajg wyjatkowe re-

ceptury wg ktérych powstaja przetwory Kuhne. Ciekawe przepisy: www.kuhne.pl,

www.sudeckiprodukty.pl.

Z danych instytutu CMR wynika, ze w grud-
niu 2017 r. w prawie co drugim sklepie ma-
toformatowym prowadzacym sprzedaz tej ka-
tegorii byly dostepne produkty firmy Sokotéw

i Animex. Z kolei ponad 40% placéwek miato

reklama
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opakowania Jjakosé marka
www.helio.pl
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w ofercie produkty marki Tarczyriski. W catym
ubiegtym roku liderem sprzedazy wedlin pacz-
kowanych w sklepach matoformatowych w uje-
ciu wartosciowym byfa firma Tarczyriski (24%
udziatéw). W badanym okresie plasowaly sie za
nig firmy Sokotéw (18%), Animex i Balcerzak.

Ktére z produktéow byty najczesciej wybie-
rane w 2017 roku? Jak podaje CMR, w minio-
nym roku klienci sklepéw matoformatowych
najczesciej wkladali do koszykéw Szynke
Konserwowa Eksportowa Krakus w opakowa-
niu 120 g, Szynke Bohuna (100 g) z oferty
Animeksu oraz Poledwice Sopocka Balcerzak
(100 g). W zestawieniu najlepiej sprzedaja-
cych sie produktéw znalazly sie réwniez Kaba-
nosy Drobiowy i Wieprzowy firmy Tarczyriski
w opakowaniach 120 g oraz Kietbasa Krakow-
ska Sucha Extra 100 g Balcerzak.

Jak komentuje CMR, asortyment wedlin
paczkowanych dostepny na co dzied w ty-
powym sklepie matoformatowym nie kojarzy
sie raczej z wielkanocnym stotem, dlatego
w okresie przed$wigtecznym nie notuje sie
wzrostow sprzedazy tej kategorii. Z danych
instytutu wynika jednak, ze w tym czasie
wyraznie przybywa paragonéw, na ktérych
wystepuje biata kietbasa (w kwietniu 2017 r.
dobrze sprzedawata sie m.in. Kietbasa Biafa
Animex w torebce 360 g), dlatego w tygo-
dniach poprzedzajacych Swieta warto zasta-
nowic sie nad umieszczeniem tego typu wy-

robow w sklepowej lodéwece.

Z OFERTY PRODUCENTA

KUHNE POLSKA
Ocet Jabtkowy

MADE FOR MEAT

Hot Chilli
SRIRACHA
HOT CHILI

Dressing
Satatkowy
Vinaigrette

EUROSER
DAIRY
GROUP

Formagia twardy
ser typ parmezan

Mascarpone
Formagia

DosSwiadczenia detalistow

W  Wyszogrodzie przy ul. Rebowskiej
znajduje sie sklep, ktéry Grzegorz Gtowac-
ki prowadzi wraz z rodzing. Jak podkresla
wiasciciel, Swieta zawsze oznaczaja wzrost
sprzedazy. Szczegblnie w tym czasie nalezy
zadba¢ o dostepnos$¢ ,gazetkowych” pro-
duktow, ktoére sa nie tylko w promocyjne;j
cenie, ale tez sg niezbednym elementem

Swigtecznego menu.
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,Biata kietbasa w asortymencie jest kwe-
stig obowiazkowa. Wspoétpracujemy od lat z
jedna firma, Peklimar i na czas Wielkanocy
uzyskujemy od nich dobrag cene na produkt,
bySmy réwniez mogli zaoferowa¢ klientom
przystepna kwote, co jest przez nich odce-
niane. Opierajac sie na tym, a takze jakosci
oferowanych wedlin staramy sie wyprzec¢ to,
co oferuja wielkie sklepy dyskontowe czy hi-
permarkety” — podsumowuje pan Grzegorz.
Oprocz produktéw wspomnianej firm, pod-
stawa oferty wedlin w sklepie jest asortyment
JBB. Do tego sa tez pozycje od Cedrob. ,Sta-
ramy sie nie wprowadza¢ zbyt wielu produ-
centéw, a skupi¢ sie na ofercie tych, ktérzy
s juz sprawdzeni nie tylko przez nas, ale
tez naszych klientéw. Do tego dochodzi fakt,
iz konkurencja jest silna, wiec wspdfpraca
z mniejsza ilodcig firm jest dla nas bardziej
optacalna” — dodaje wtasciciel.

Jak podkresla pan Grzegorz, szynki réw-
niez dobrze rotuja w okresie przeds$wiatecz-

nym, jednak nie sg tak popularne jak 10 czy

TRUDNO WYOBRAZIC
SOBIE BRAK POEMISKA
Z WEDLINAMI NA
WIELKANOCNYM
STOLE. TAK SAMO

NIEZROZUMIALA BYLABY

NIEOBECNQOSC BIALEJ
KIELBASY W BARSZCZU
CZY ZURKU, KTOREJ

SPOZYCIE W TYM CZASIE

JEST CZESCIA TRADYCJI

20 lat temu, kiedy sprzedawaly sie w bardzo
duzych ilosciach. ,Taki stan rzeczy wynika nie
tyle z sytuacji ekonomicznej co nizszej niz
kiedys jakosci wedlin. Niestety réznica jest
zauwazalna. Prawda jest taka, ze w tak matym
miasteczku jak nasze najwiekszym rarytasem

jest kupienie wedliny tradycyjnej u znajome-

go gospodarza. O ile kiedys przez chwile na-
stapit odwrét od tego typu wyrobéw, bo duzy
koncern byt w stanie lepiej zaprezentowac
swoj produkt, to teraz wzrasta $wiadomos¢
tego co jemy i lokalne wyroby wracaja do fask
Polakéw” — zaznacza wtasciciel.

W wyszogrodzkim sklepie nie kazdy klient

reklama

KOWE WEDLINY
iZAPOMNIANY SMAK
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ZAKEAD MIESNY ZBYSZKO

Wyroby firmy ZBYSZKO cechuja sie wysoka jakoscia, niezwyktym smakiem, a takze sta-

rannie opracowanym sktadem surowcowym, ktéry swiadczy o wielkich tradycjach i bez-

pieczenstwie zastosowanych technologii. Miejsce, w ktérym wyroby ZM Zbyszko nabie-

rajg charakteru to atelier wedzarnicze. Przygotowane w nim i dedykowane na $wiateczny

stot wedzonki cechuje soczystos$é, wyrazisty smak oraz niepowtarzalny aromat. Kietbasa

biata surowa wykonana z wysokiej klasy miesa oraz wzbogacona o naturalne przyprawy

od lat cieszy sie niezwykta popularnoscia oraz zachwytem klientéw. W ofercie ZM Zbysz-

ko znajda Panstwo réwniez starannie wyselekcjonowane mieso wotowe i wieprzowe oraz

produkty z mies gotowe do pieczenia.

Mariusz Krél, Wtasciciel
Sklep spozywczy

ul. Miodowa 4,

Nowy Dwoér Mazowecki

reklama

20V

nowe pewna popularna
opakowania Jjakosé marka
www.helio.pl
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wybierajac wedliny kieruje sie ceng. Whasciciel

opowiada, ze sa oczywiscie osoby, dla ktérych
najwazniejsza jest jako$¢ produktu, jednak
cze$¢ z nich odwiedza wszystkie okoliczne
punkty handlowe szukajac najatrakcyjniejszej

cenowo oferty.

Zwiekszona sprzedaz

Jajka — to oczywiscie produkt obowiazkowy
podczas $wigtecznej oferty, rowniez w wyszo-
grodzkiej placéwce. Ich sprzedaz w okresie
Wielkanocy, a w trakcie reszty roku jest niepo-
réwnywalna. Wzrost bywa kilkukrotny. Jednak
wielu klientéw, podobnie jak ma to miejsce
w przypadku wedlin, zaopatruje sie w jaja
u miejscowych gospodyn.

,Klienci zaczynaja kupowac jaja z przezna-
czeniem na $wieta najwczesniej na tydzien
przed. W praktyce jednak najwiecej sprzeda-
jemy, i to nie tylko jajek, na 3 do 4 dni przed
Wielkanoca. Podobnie jest przed Bozym
Narodzeniem. Klient nie lubi kupowaé zbyt
wczesnie, choc¢ staramy sie go zacheca¢ wpro-
wadzajac promocyjne ceny z wyprzedzeniem
i informujac, ze promocja koriczy sie na dwa

dni przed $wietami, ale efekt bywa rézny” —

Z OFERTY PRODUCENTA

ZAKtAD MIESNY
ZBYSZKO

Kietbasa po szlachecku parzona

opowiada Grzegorz Glowacki.

Na pytanie, czy sprzedaz przypraw mokrych,
takich jak chrzan, majonez czy keczup wzrasta,
wiadciciel wyszogrodzkiego sklepu odpowiada:
musi wzrastat. ,JesteSmy po to, by zachecac
klientéw do zakupu sezonowych produktéw, i nie
tylko tych. To jest oczywiscie naznaczone nasza
ciezka praca. Zawsze uwaznie dobieramy pro-
dukty, ktére znajduja sie w gazetkach i oferujemy
bardzo korzystna cene, aby klienta zacheci¢. Musi
by¢ jakis bodziec, ktéry spowoduje, Ze klient kupi
u nas, a nie u konkurencji” — podkredla.

W wyszogrodzkiej placéwce prowadzo-
nej przez pana Grzegorza, w kategorii ma-
jonezu najlepsza sprzedaza wyrdznia sie
Majonez Pomorski. Z koli pod Sochacze-
wem, gdzie prowadzi on drugi sklep, klien-
ci najczesciej wybieraja Winiary, a w trze-
ciej lokalizacji, pod Ptoriskiem — Mosso. Jak
podsumowuje detalista, wszystko zalezy od
lokalnych preferencji.

W przypadku musztardy giéwnymi pozy-
cjami jest Ocetix i Kamis, z kolei w przypadku
przypraw suchych, klient jest zdecydowanie
mniej przywiazany do marki. Grzegorz Glo-

wacki ttumaczy, ze nie ma problemu by za-
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Zofia Opara, Witascicielka,
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Piaskowa 5/1, Legionowo

checi¢ kupujacych do zmiany w tej kategorii.
W tej chwili sprzedaje sie zaréwno marka
wiasna jak i Kamis, Prymat, Appetita czy Cy-
koria. Wszystkie sprzedaja sie na wyréwna-

nym poziomie.

reklama

B0V

nowe
opakowania

pewna
jakosé

popularna
marka

<\

www.helio.pl

Swiateczny klimat

Wzrost sprzedazy jest zauwazalny réwniez

w przypadku kategorii zup wielkanocnych:
zurku i barszczu biafego. ,Wspomniane pro-
dukty rotuja w tym czasie naprawde bardzo
dobrze. Jednak nalezy pamieta¢, ze jest to

spowodowane tym, ze torebka w ciagu roku

e  6jajek

° 1 papryka czerwona

° kilka kaparow

. tyzeczka oliwy z oliwek

. Kurkuma mielona Appetita

. Chilli mielone Appetita

° Papryka stodka Appetita

e  Gatka muszkatotowa Appetita
° Pietruszka Appetita

. Pieprz kolorowy ziarnisty Appetita

Jajka ugotowac na twardo (5 minut). Po ostu-
dzeniu, przekroi¢ na pot i oddzieli¢ zéttka od
biatek. Z6ttka przetozy¢ do miseczki. Doda¢
bardzo drobno posiekane kapary i papryke.
Wilaé tyzeczke oliwy z oliwek, ziota, przyprawy
i Swiezo zmielony pieprz do smaku. Mieszac¢
do uzyskania gtadkiej masy. Za pomoca matej
tyzeczki natozy¢ farsz na biatka. Przed poda-
niem posypac pietruszka.

Z OFERTY PRODUCENTA

SERTOP
Krazek Ztoty Ementaler ser topiny

=@

Masto
klarowane

kosztuje 1,5 zf, a tuz przed Swietami cena
spada do 1,3 zt. To jest dodatkowy impuls dla
klienta. Wprowadzamy tez promocje, zgodnie
z ktérymi do zakupionej w odpowiedniej ilodci
kietbasy biafej danej marki, dodajemy torebke
zuru czy barszczu gratis. Kazdy z nas lubi do-

sta¢ co§ w prezencie, tym bardziej przed $wie-

. PAPRYKA
" | StoDKa

Zr00L0 Smaky [ -
przepis: Colian
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Z OFERTY PRODUCENTA

MOSSO
KEWPIE
POLAND

Mosso Majonez
Napoleonski

—

e

- (MossO )~ 4
s Chyzah,
Sy

tami, czy to tymi wiosennymi czy przed Bozym
Narodzeniem. To przynosi wymierne efekty
w postaci wiekszej sprzedazy” — podkresla
Grzegorz Glowacki. Detalista jako najpopular-
niejsze marki wymienia zupy Winiary i Knorr.
Oprocz wspomnianych promogji i zachet
dla klientéw, ktére maja zwiekszy¢ sprzedaz,
wiasciciel sklepu w Wyszogrodzie dba, by wy-
stdj sklepu dodatkowo nawiazywat do zbliza-
jacych sie Swiat. ,Obecnie to wymoég czasu.
Dekoracja musi by¢. Tak samo jak sezonowa
ekspozycja. Musimy sie wyréznia¢ na rynku,
a kazda forma, ktéra moze to ufatwic, jest god-

na sprawdzenia” — podkresla detalista.

Szczegblny okres

Maty metraz sklepu wymaga, by zawsze
dokfadnie przemysle¢ wielkos¢ i rodzaj zamé-
wienia. Przy okazji stafego asortymentu trzeba
bowiem wprowadzi¢ do sprzedazy sezonowe
produkty, na ktére trzeba wygospodarowac do-
datkowe miejsce.

,Swieta Wielkanocne wymagaja specjalnych
zamOwier. Biata kietbasa, pieczony schab,
paszteciki — wszystko czego klient moze po-
trzebowac na $wiateczny stét. Obowiazkowo
w ofercie musza znaleZ¢ sie jajka i barszcz oraz
zur. Wszystko to, co tradycyjnie wpisuje sie
w obraz wielkanocnego positku” — podkresla
Mariusz Krél, wiasciciel niewielkiego sklepu
w Nowym Dworze Mazowieckim.

Jak zaznacza detalista, niezwykle istotna jest

Katarzyna Kowalska
Dyrektor Marketingu

Mosso Kewpie Poland

Wielkanoc to sezon na przyprawy mokre. Na wielkanocnym stole,
a tym samym na sklepowej potce, nie moze zatem zabrakna¢ ma-
jonezu, chrzanu czy oleju. Ze wzgledu na zwiekszong konsumpcje
tych produktéw w okresie $wigtecznym konsumenci wybieraja
gtéwnie duze formaty opakowania. Dlatego w tym roku przygo-
towali$my oferte sezonowg chrzanéw w wiekszym formacie opakowania 320 ml: Delikatesowy
i Smietankowy. Marka Mosso oferuje takze najostrzejszy wariant chrzanu - Chrzan Tradycyjny
200 ml. Poza nimi nie moze zabrakna¢ Majonezu Napoleonskiego 00 ml czy Oleju Mazowiec-
kiego marki Mosso. Sa one produkowane wytacznie z oleju rzepakowego z pierwszego ttoczenia
bez uzycia metod chemicznych. Stawiamy na bezpieczenstwo i jakos¢ produktow.

Ida Swieta... o produktach Mosso pamietaj!

reklama

e f

108 SWIETA...
0 MAJONEZIE MOSSO

PAMIETAJ!

SZEROKIE WSPARCIE MARKETINGOWE
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Anna Wozniak, Ekspedientka
Sklep Bratek
ul. Krasinskiego 14, Torun

cena produktu, poniewaz dla klientow liczy sie
nawet 10 czy 20 groszy réznicy. Wazne wiec,
by oferta byfa atrakcyjna nie tylko w ciagu ca-
tego roku, ale szczegdlnie na $wieta, kiedy ku-

pujacy wszedzie szuka oszczednosci.

reklama

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw

® Bez thuszczu @ Polski producent
palmowego

www.helio.pl

Mzrost sprzedazy jaj jest najbardziej wi-
doczny, cho¢ nie brakuje klientéw, ktérzy wy-
bieraja duze dyskonty, bo tam znajda najlepsza
cene. Jednak zauwazalne jest to, ze na produk-
ty, ktorych jakos¢ jesteSmy w stanie oceni¢, np.
wedliny, wiekszo$¢ os6b jest w stanie zaptacic
drozej” — podkresla wiasciciel.

Wsr6d wedlin pierwsze skrzypce w skle-
pie pana Mariusza graja produkty Gofawice.
Produkty tej firmy sa lubiane przez statych
klientéw, poniewaz sg to wyroby tradycyjne,
wysokiej jakosci. ,W kazdym regionie moz-
na znalez¢ producenta obstugujacego lokal-
ny rynek. Warto takie marki wprowadza¢ do
sklepu, poniewaz klient bardziej ufa takim
wyrobom i nierzadko jest w stanie wydac
wiecej, by kupi¢ produkt regionalny. Oczy-
wiscie popularno$¢ wyrabia sie poprzez to,
ze klient sprébowat i wedliny mu smakowaty.
Nie znaczy to jednak, ze inne firmy cieszg sie
mniejszg popularnoscia. Sprzedajemy bardzo
duzo produktéw BB, Sokotéw, Cedrob czy

Tarczynski” — opowiada Mariusz Krol.

Zakupy na zyczenie

Detalista z Nowego Dworu Mazowieckie-
go opowiada, ze wazne jest pielegnowanie
statych klientow poprzez sprowadzanie pro-
duktéw specjalnie na ich potrzeby. Nawe
gdyby miata to by¢ jedna sztuka, to warto
wiasnie takim zachowaniem zatrzyma¢ do-

datkowa osobe w sklepie. ,Nasi stali klienci

COLIAN
Przyprawa
do potraw
Z jajek
Appetita

PrzverAwA DO
POTRAW

GOTUJEMY
Po PoLsky

[Appetita)

PRIYPRAWA DO

LZURKU

1Barszczu Biateco

Przyprawa do
zurku i barszczu
biatego Appetita

GOTUJEMY
Po Poisku

przychodza do nas i prosza o sprowadzenie
popularnych, $wiatecznych wyrobéw, by
nie sta¢ w dtugich kolejkach w marketach.
Wola przyjs¢ do nas i szybko kupi¢ wszystko
czego potrzebuja. Niema problemu z miej-
scem parkingowym, czasem i dostepnoscia.
Nie musza biega¢ po wielkim sklepie, bo w
naszym wszystko im podamy na lade” — wy-
jasnia pan Mariusz.

Majonez, chrzan, ¢wikfa — detalista wymie-
nia obowigzkowa oferte Wielkanocna. ,Ma-
jonez sprzedaje sie bardzo dobrze przez caty
rok, cho¢ wiadomo, ze na $wieta potrzeba
go troche wiecej. Do jajek, salatek, wedlin —
w naszej tradycji wielkanocnego ucztowania
od zawsze byt obecny. Natomiast jesli chodzi
o ¢wikie czy chrzan, to sa to produkty typo-
wo sezonowe. Wieksze zamdwienia robimy
zaréwno na Boze Narodzenie jak i na Wiel-
kanoc” — opowiada Mariusz Krol. Wéréd naj-
popularniejszych marek majonezu wymienia
Biatuty. Ttumaczy, ze klienci sami miedzy soba
zachwalali produkt i zwykle kazdy, kto go
sprobowat, wraca do sklepu po kolejny stoik.
Oprocz tego w ofercie sklepu mozemy znalez¢
majonez Kielecki, Winiary, Hellmann’s, Polo-
naise, Mosso i Ketrzynski. Detalista zaznacza,
ze wszystkie z nich bardzo dobrze sie sprze-
daja, a ten ostatni zyskat ostatnio bardzo na
popularnosci. Dodaje, ze wsréd wszystkich
klientéw, ktérzy go kupili nie znalazta sie na-

wet jedna, ktérej by nie smakowal.
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Krzysztof Szyndler

Marketing Manager

ZPM HANDEREK

Lubimy Swietowac. A jak swietujemy to lubimy dobrze zjes$¢. Do-
brze, oznacza siegniecie po produkty réznigce sie czesto od co-
dziennych produktéw typu fit, light. Dlatego tez firma Handerek
w okresie wielkanocnym, podobnie jak w okresie przed Bozym

Narodzeniem odnotowuje zwiekszone zainteresowanie na swoje

specjalne wedliny: tradycyjne, o duzej zawartosci miesa, mocno wedzone.

,Piki sprzedazowe” odnotowujg takie produkty jak pasztet pieczony z warzywami, szynka tra-

dycyjna, szynka spod powatu oraz oczywiscie kietbasy biate (parzong i surowa), nieodzowny

element pysznego, $wiagtecznego zurku.

Kompleksowe zakupy

,Jak ktos kupuje u nas biafq kietbase, to przy
okazji wybiera ¢wikle i pasztet. Szczegélnie
przed $wietami, gdy mamy mato czasu, klient
nie chce biega¢ po kilku réznych sklepach.
Dlatego chetnie pytamy statych klientéw czego
potrzebuja na okres Swigteczny, by zapewnic¢
im kompleksowa obstuge” — opowiada detali-
sta z Nowego Dworu Mazowieckiego.

Jesli chodzi o chrzan i ¢wikle, to w sklepie

pana Mariusza bardzo dobrze rotuja produkty
firmy Bajm. Z tej samej firmy dostepny jest tez
m.in. przecier ogérkowy. Oprécz tego w skle-
pie mozna dosta¢ chrzan Polonaise i Mosso.

Przy okazji $wiat nie mozna tez zapomniec¢
o barszczu biatym czy zurku. Najlepiej w no-
wodworskim sklepie sprzedaja sie te pod mar-
ka Winiary i Knorr. Oprécz tego bardzo dobrze
rotuja produkty Krakus i Hortex.

Przyprawy w placéwce pana Mariusza réw-

Z OFERTY PRODUCENTA

ZPM HANDEREK
Schab Tradycyjny

Szynka Soczysta

niez sprzedaja sie bardzo dobrze. Jak zazna-
cza whasciciel, klienci coraz czesciej decyduja

sie na bardziej egzotyczne produkty. Oprocz

A

SZYNKA SPOD POWALU

INSPIRUJEMY KULINARNIE:

POLEDWICA DYMIONA

reklama

KIELBASA DYMIONA

SZYNKA DYMIONA

X ZAMOWIENIA@HANDEREK.COM.PL
& +48 609 467 122

www.handerek.com.pl | FB/handerek.to.co.lubisz

| &S +4833 817 71 94

www.hurtidetal.pl | 57



M Raport

tradycyjnych juz przypraw w postaci pieprzu, soli czy majeranku, na
paragonach coraz czesciej pojawia sie kurkuma czy estragon. ,Gatka
muszkatotowa w catoéci, mimo ze jest drozsza, sprzedaje sie znacznie
lepiej niz ta juz starta. Klienci szukaja w przyprawach aromatu i sma-
ku, stad tez zauwazamy zmiany w przyzwyczajeniach zakupowych”

— podkresla detalista.

Tylko podstawowy asortyment

Jesli w okolicy jest konkurencja w postaci wielu dyskontéw i hipermar-
ket6w, to bardzo ciezko utrzymac sie na rynku. Wtedy nalezy zainwesto-
wac w asortyment uzupetniajacy, ktéry pozwoli klientom zawsze naby¢
to, czego zapomnieli kupi¢ podczas wiekszych zakupow.

,Z roku na rok sprzedaz wyglada coraz gorzej. Osiedle, na ktérym
mam sklep to gféwnie mieszkania mtodych ludzi, ktérzy robia zakupy
w marketach po drodze z pracy. Na Wielkanoc nie jest lepiej, poniewaz
zwykle okoliczny mieszkaricy, jako Ze sg to mtode rodziny, wyjezdzaja
na wie$ do swoich rodzicéw badz dziadkéw. Wtedy sprzedaz catkowi-
cie ustaje” — opowiada wtacicielka matego sklepu w Legionowie.

,Moje przygotowania do Wielkanocy polegaja na tym, ze zaopatruje
sie w podstawowe produkty: jajka, majonez, przyprawy, ¢wikfa, chrzan,
a takze barszcz bialy i zur w torebkach” — zaznacza pani Zofia. Detalistka

dodaje, ze stawia na znane marki, by klient od razu kojarzyt produkt

reklama

Krakus czy Knorr.

z prasy, telewizji czy plakatow. W sklepie moz-

na dosta¢ produkty Winiary, Kamis, Prymat,

HELIO
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@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw

Bez tluszczu
palmowego

www.helio.pl

Wielkanoc na potkach

W torunskim Bratku zawsze na Wielkanoc
sklep nabiera wiosennych barw. Zawsze tez
jest dodatkowa, sezonowa oferta, by klient po-
czut klimat $wiat i nie zapomniat kupi¢ wszyst-

kich potrzebnych rzeczy.

@ Polski producent

Edyta Chrzanowska, Wtascicielka
Sklep Osemka
ul. Wyspowa 8, Warszawa

reklama

tel: (52) 355 20 00 do 03, fax: (52) 355 82 11

e-mail: cykoria@cykoria.com.pl

,Najwiekszy wzrost widzimy w sprzedazy
zurku i barszczu biafego. Klienci kupuja za-
rowno produkty instant w torebkach jak tez
te dostepne w butelkach. Bardzo dobrze
sprzedaje sie zurek Dawtony. Ale duzo sprze-
dajemy réwniez produktéw Winiary i Knorr”
— podkresla Anna Wozniak, ekspedientka.
Pracownica dodaje, ze obowiazkowo w la-
dzie chfodniczej na czas Wielkanocy musza

znalez¢ sie wedliny, a wsréd nich biata kiel-
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www.kuchnialazur.pl.

zdecydowanym grzybowym aromatem, Srebrzysty z nutg orze-
chéw, lekko mleczny Ztocisty oraz orzezwiajacy, ostry Turkuso-
wy. Wyrdzniaja sie szerokim zastosowaniem kulinarnym, sg wolne od konserwantéw, a do ich
produkcji wykorzystywana jest podpuszczka mikrobiologiczna, dlatego polecac je warto takze
wegetarianom. Btekitny nadaje sernikom wytrawny charakter, Ztocisty swietnie komponuje
sie z jajkami zapiekanymi z orzechami, Srebrzysty urozmaica smak sosu tarskiego, a Turkusowy
sprawia, ze zur na mleku nabiera ostrzejszego charakteru.

Wielkanocne przepisy z serami Lazur oraz wiele innych znalezé mozna na stronie

basa. Tutaj bardo lubiana firma jest Zielinski,
Korona, JBB, Sokotéw, Cedrob, Indykpol czy
Tarczynski.

Jak opowiada pani Anna, pierwsze za-
moéwienia $wiagtecznych produktéw  spro-
wadzane sa do sklepu juz na miesigc przed

Wielkanoca. Wynika to z przyzwyczajei sta-

tych klientéw, ktérzy lubig zaopatrywac sie
w $wiagteczne produkty znacznie wczesniej,
szczegblnie, gdy te majg diuzszy termin

przydatnosci do spozycia.

Kolorowe jajka

Wiosenna dekoracja jest niezwykle wazna

Anna Skrzypiec

Specjalista ds. Komunikacji Marketingowe;j

LAZUR - Spétdzielczy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych LAZ'UR -

W okresie Wielkanocy konsumenci coraz czesciej poszukuja SPOLDZIELCZY

alternatywy dla tradycyjnych smakéw. Ciekawa odpowiedzig ZWIAZEK GRLJP

na ich potrzeby sa sery plesniowe Lazur: klasyczny Btekitny ze PRODUCENTOW
ROLNYCH

Ser ple$niowy Lazur
Ztocisty

Ser plesniowy
Lazur Btekitny

Sery
plesniowe
Lazur

= w2 = JAKOSE, il
- ktorasie optaca
 NAJWYZSZEJ KLASY POLSKIE ML

©_ NATURALNY,
. WOLNY OD KONSERWANTOW SK

reklama
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w toruriskiej placowce. Dla klientéw jest to
znak, Ze juz moga naby¢ pierwsze wielkanoc-
ne produkty. Jest to tez wyraz dbatodci pracow-
nikéw o sklep i jego wyglad.

W klimacie $wiat sa nawet jaja, ktére ofe-
ruje placéwka. Oprocz tradycyjnych, sprze-
dazy sa dostepne barwione. Anna Wozniak
zaznacza, ze w ubiegtym roku sprzedaty sie
wszystkie i cieszyly sie duza popularnoscia.
Nie tylko tadnie sie prezentowatly, ale byly
pieknie opakowane.

,Co do ceny, to mamy rézng klientele. Nie-
ktérzy zawsze wybierajg najtansze jajka, ale
sa panie, ktére nie kupiag innych niz tylko te
od kur z wolnego wybiegu. Jesli ich zabraknie
to sa w stanie wyjs¢ ze sklepu nie kupujac
zadnych innych w zamian. W czasie $wiat
najbardziej poszukiwane sa jednak jaja biafe.
Kupowane sa najczesciej przez rodzicow dla
dzieci, by te mogty zrobi¢ z nich pisanki” —
wyjasnia ekspedientka.

W Bratku bardzo dobrze rotuja tez przy-

prawy. Zaréwno te mokre jak i suche. Chrzan
i ¢wikfa schodza rewelacyjnie. Pani Anna za-
znacza, ze czesto produkty te znajduja sie przy
kasie, by przypomnie¢ klientom, ze na wiel-
kanocnym stole nie powinno ich zabrakna¢.
Ocetix i Winiary to ulubione marki klientow
torunskiej placowki. Z kolei wsréd przypraw
suchych wybieraja gféwnie Prymat, Kamis, Ap-
petite czy Cykorie.

Zakupy przedswigteczne
Swieta Wielkanocne to czas zniw dla wielu
wihascicieli sklepéw poniewaz obroty w wiek-
szosci  placéwek handlowych znacznie sie
zwiekszaja. Tak jest réwniez w Hajnéwce.
,Bardzo duzo w tym okresie sprzedajemy
wszelkich produktéw do wypiekéw ciast, sto-
dycze, wedliny, nabiat, warzywa, owoce, soki
i napoje. Tak naprawde wszelkie kategorie, ko-
szyki klientéw sa bardzo r6znorodne” — infor-
muje pani Helena Kedys, ekspedientka sklepu

w Hajnoéwce.

Z OFERTY PRODUCENTA

ABRAMCZYK

Poledwice z Dorsza
Atlantyckiego

Poledwice
z Mintaja

Podobnie réwniez okres przed$wiatecz-
ny wyglada w sklepie Osemka w Warszawie.
,Przed Swietami duzo klientéw biega za pro-

duktami do wypiekéw, np. cukier wanilinowy

reklama

@ Bez glutenu @ Bez konserwantéw

@ Bez thuszezu @ Polski producent
palmowego

www.helio.pl

przepis: ZT ,Bielmar”

1 peczek natki pietruszki,

° 1 peczek koperku,

° 1 peczek szczypiorku,

. 1-2 cebulki dymki,

° 1-2 zabki czosnku,

. 5-6 jajek,

° 2-3 tyzki tuskanych nasion stonecz-
nika,

° 2-4 tyzki Sniadaniowej Klasycznej,

° kilka pomidorkéw koktajlowych
do dekoracji,

° sol, pieprz.

Ugotowane na twardo i wystudzone jajka przekroi¢ na pét i wydrazy¢ z nich zottka, ktére nastep-

nie nalezy rozgnies¢ widelcem. Pietruszke, koperek, szczypiorek oraz cebulke bardzo drobniutko

posiekac. Dodac¢ przecisniety przez praske czosnek, wsypac nasiona stonecznika oraz doda¢ roz-

gniecione z6ttka. Cato$¢ potaczy¢ z Sniadaniowa Klasyczna, aby powstata gesta masa. Doprawic¢

do smaku sola i pieprzem. Nasiona stonecznika mozna doda¢ surowe lub lekko podprazone na

patelni, albo zastapic je posiekanymi pestkami dyni czy pokruszonymi ptatkami migdatowymi. Go-

towa pasta nafaszerowac jajka.
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Babka cytynowo-pomaiiczowa

przepis: Unilever BCS Polska

° Kostka do pieczenia Kasia -
250¢g

° cukier puder - 250 g

e  cytryna - 1 sztuka

° pomarancza - 1 sztuka

e  jaja - 6sztuk

° maka - 300 g

° proszek do pieczenia - 10 g

° cukier puder - 150 g

° przegotowana woda - 3 tyzki

e  odrobina rézowego barwnika
SpoOZywczego

° pistacje do dekoracji

ale réwniez np. bialq kietbasa do zurku. Bardzo
czesto klienci u mnie w sklepie kupuja chrzan.
A tuz przed Swietami Wielkanocnymi bardzo

popularny jest zurek w butelce, ktéry nie za-

reklama

@ Bez glutenu ® Bez konserwantéw
® Bez thuszezu @ Polski producent
palmowego

www.helio.pl

wiera konserwantéw. Klienci u mnie w sklepie
szukaja dobrych produktéw. Tradycyjnie przed
Swietami siegaja takze po produkty do przygo-
towania safatek, np. groszek, kukurydze, majo-
nez czy musztarde. Te kategorie zdecydowanie
zwiekszaja swoja sprzedaz w tym okresie” — in-
formuje Edyta Chrzanowska.

,Przed Swietami wzrasta sprzedaz artykutéw
zwiazanych z wypiekami, jajka, artykuty po-
trzebne do robienia ciast, potraw, miesa wszel-
kiego rodzaju. Mamy szeroki zakres wedlin
regionalnych, to jest nasz gféwny atut a klienci

chwalg nasz asortyment. Réwniez owoce i wa-

Z cytryny i 1/2 pomaranczy zetrze¢ skorke
i wycisnac¢ sok. Kasie utrzec¢ z cukrem pudrem
na puszysta mase. Do masy, ciagle ucierajac,
dodawacé po jednym jajku, a nastepnie sok
i skorke z cytruséw. Przesiang make wymieszac
z proszkiem do pieczenia i dodawac¢ partiami
do ucieranej masy. Forme do babki posmaro-
wac Kasig i oprészy¢ maka. Ciasto przetozyé
do formy i piec w 170 °C (termoobieg) przez
45-50 min. Sprawdzi¢ patyczkiem, czy ciasto
jest suche. Odstawi¢ na 20 min. do przesty-
gniecia. Ciasto wyja¢ z formy i ostudzi¢ na
kratce. W tym czasie cukier puder utrze¢ z
odrobing wody z rozpuszczonym barwnikiem.
Gotowym lukrem polac babke i posypac posie-
kanymi pistacjami. Odstawic do zastygniecia.

Z OFERTY PRODUCENTA

UNILEVER BCS POLSKA

Kasia

Katarzyna Mazek
Brand Manager Kasia
| Unilever BCS Polska

Dla konsumentéw pieczenie jest jednym z najwazniejszych ele-
mentéw $wigtecznych przygotowan. Wielkanoc to czas, gdy na
stotach kréluja przede wszystkim wypieki przygotowywane od
podstaw - w tym tradycyjne babki, makowce, mazurki czy serni-

ki. To wtasnie one gromadza przy $wiatecznym stole wszystkich

domownikéw i zaproszonych gosci. Gospodynie domowe poswiecaja wiecej czasu na przygo-

towanie smacznych, domowych potraw, szczegdlnie, jesli Swieta odbywaja sie w duzym, ro-

dzinnym gronie. Wtedy tez siegaja chetnie po sprawdzone produkty, ktére stanowia gwaran-

cje, ze wypiek sie zawsze uda - w tym po niezbedna i doskonale znang w naszej kuchni kostke

do pieczenia Kasia, ktéra od lat pomaga w przygotowaniu wypiekéw doskonatych. Dobrze

wiec, by byta ona szczegélnie wyeksponowana i odpowiednio widoczna na pétce przed Wiel-

kanocag, a przez to tatwa do odnalezienia dla konsumentéw. Szczegdlnie, Ze od teraz dostepna
jest w az trzech wariantach, jako kostka do pieczenia Kasia, kostka do pieczenia Kasia Ekstra
Maslany Smak oraz kostka do pieczenia Kasia 100% roslinna bez laktozy.
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‘Upiecz bliskim radosc!

Wielkanocne
pieczenie - z Kasia!

Kostka do pieczenia Kasia

od lat pomaga konsumentom

w przygotowaniu wypiekow

doskonatych:

e dzieki niej wypieki sg bardziej
puszyste i zawsze sie udaja,

* mozna jg wykorzystywac takze do
gotowania i smazenia na niej potraw.

Nowa - 100% roslinna kostka do

pieczenia Kasia bez laktozy:

e jest odpowiednia dla 0osob z alergig
na biatka mleka i nietolerancja
laktozy,

e jest odpowiednia dla wegan
I wegetarian.

100% rodtinna
bez laktozy

Silne wsparcie
ma I‘keﬁ n g OWB Konkurs v Internet Prasa Materiaty

POS



m Raport

ZT ,BIELMAR”

Okres przedswiateczny to szczegdlny czas, zwtaszcza dla producentéw ttuszczéw do pie-
czenia. W tym czasie konsumenci kieruja sie przede wszystkim tradycja oraz do$wiadcze-
niem, wybierajg znane i sprawdzone produkty, ktére gwarantujg udane wypieki dlatego
czas przedswiateczny to sprawdzian dla marek w kategorii produktéw do pieczenia. Do-
mowe wypieki opieraja sie o sktadniki najwyzszej jakosci, dlatego polecanym produktem
jest margaryna Palma w ztotym opakowaniu. Mitosnicy wypiekéw znaja ja od lat i za-
pewne dlatego siegajg po produkt, ktéry kojarza z zapachem domowego ciasta. Dzieki
tradycyjnej, niezmiennej recepturze oraz zawartos$ci 80% wysokiej jakosci ttuszczu, Pal-
ma w ztotym opakowaniu nadaje wielkanocnym mazurkom pozadang konsystencje oraz
kruchos$é, zapewnia tez dtuzsza $wiezos$¢ gotowego ciasta. Palma od ZT ,Bielmar” nadaje

sie doskonale takze do przygotowania polew czy mas do wielkanocnych wypiekéw.

rzywa zwiekszaja swoja rotacje przed Swieta-
mi” — wymienia wiasciciel sklepu w Biatymsto-
ku, Hubert Andrejewicz.

Z jakim wyprzedzeniem nalezy zatowaro-
wac sklep pod $wieta? ,Dwa tygodnie wcze-
$niej klienci juz sie orientuja w produktach
Swigtecznych, a sklep musi by¢ przygotowany
duzo wczesniej. Oferta wielkanocna w moim
sklepie pojawia sie z duzym wyprzedzeniem

zeby klient wiedziat, ze jak przyjdzie ten czas

reklama

“HELIO"
BATONY

zbozove_

www.helio.pl

kiedy bedzie tego potrzebowat, na pewno to
u nas znajdzie” — wyjasnia wilasciciel sklepu
w Biatymstoku, Hubert Andrejewicz.

To kiedy zaczynaja sie zakupy Swiateczne
w sklepie zalezy od lokalizacji i specyfiki skle-
pu. ,U nas klienci na ostatnia chwile dokonuja
zakupéw na $wieta, tak mniej wiecej tydzier
przed sie wszystko zaczyna glownie dlatego,
ze jest to sklep typowo osiedlowy. Sa klienci
ktorzy robia wieksze zakupy, a s tez tacy co
dokupuja pojedyncze produkty, ktérych im za-
brakfo w danej chwili a sa w trakcie przygoto-
wan jakiej$ potrawy” — podkresla pani Edyta.

,Okres Wielkanocny to czas kiedy klienci
zdecydowanie potrzebuja i kupuja wiecej.
Wida¢ to w wielu kategoriach. Dodatkowym
atutem jest to, ze robi sie coraz cieplej, idzie
wiosna i wszystkie kategorie zyskuja na za-
interesowaniu. Bazujemy na okolicznych
mieszkarcach i jesli chodzi o wielkos¢ koszy-

ka to mamy takich klientéw, ktérzy nigdzie

HELIO

Z OFERTY PRODUCENTA

ZT ,BIELMAR”

Margaryna Palma

HELIO
Helio Natura
Figi suszone

Figi

suszone

indziej nie dokonuja zakupow, tylko u nas.
Ale wiadomo, ze nie wygramy z hipermarke-
tami, wiec sporo os6b wieksze zakupy robi
wiasnie tam, a u nas robia mniejsze codzien-
ne zakupy ze wzgledu na bliska odlegtos¢ od

miejsca zamieszkania” — dodaje pan Hubert.

Wielkanocne wypieki na
paragonach

W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
sprzedaz r6znego rodzaju dodatkéw do ciast,
czyli m.in. cukry wanilinowe, proszkéw do

pieczenia, polew, mas, kreméw i dekoragji do

Grzegorz Sobocinski
Kierownik Biura Zarzadu i Marketingu

Masy do ciast i bakalie HELIO to w okresie Swigtecznym szcze-
goblnie intratne pozycje dla detalisty. Niezaleznie od atrakcyjnej
s i unikalnej oferty asortymentowej, sprzedaz detaliczng wspiera-
my poprzez inwestycje w marke i komunikacje marketingowa.

Bez watpienia wyrdzniamy sie pod tym wzgledem na tle konku-

rencji. Po spektakularnej kampanii na koniec 2017, przed nami kolejne mocne uderzenie na

Wielkanoc. Swiadomos¢ zdrowej marki HELIO od lat wzmacniamy poprzez prase, outdoor,

Internet, w tym social media, a przede wszystkim wysoko zasiegowa TV. Nie zapomnielismy

tez o shopperach m.in. ujednolicajac stylistyke naszych opakowan, czy oferujac praktyczne
materiaty POS. Rocznie to miliony ztotych inwestycji w marke HELIO, co przektada sie na ro-

snacy popyt na nasze produkty. Zachecam zatem do wspotpracy i wykorzystania biznesowej

szansy jaka stwarza polska marka HELIO z ponad 25-letnimi tradycjami.
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VOG

POLSKA
BackMit Mak
mielony

Kresto Orzechy
wtoskie

g & £
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ciast, rosnie wyraznie dwa razy w roku — przed
Swietami Bozego Narodzenia i Wielkanocy. Jak
wynika z danych CMR w 2017 r. w tygodniu
zakoriczonym wielkanocna niedzielg liczba pa-
ragondéw, na ktérych pojawiaty sie dodatki do
ciast byta 3-4 razy wyzsza niz zwykle.

Wedtug CMR dodatki do wypiekéw ma
w ofercie ponad 80% sklepéw matoformato-
wych, przy czym najczesciej w tym formacie
placowek mozna znalez¢ cukier wanilinowy
i proszek do pieczenia, bardziej wyszukane
dodatki jak np. posypki oferuje tylko co piaty
sklep mafego formatu, a dekoracje do ciast
nawet w okresie przed$wigtecznym mozna
kupi¢ tylko w co dziesiatym takim sklepie.
Przez wieksza cze$¢ roku na poétce z ta kate-
gorig mozna znalez¢ okoto 8 wariantéw pro-
duktéw, ale tuz przed Swietami oferta nieco
sie poszerza —w kwietniu 2017 r. klienci mieli
do wyboru $rednio 11 wariantéw dodatkéw
do ciast. Sklepy mafoformatowe zwykle nie
moga wygospodarowac zbyt wiele miejsca na
potce dla dodatkéw do ciast, dlatego najcze-
Sciej oferuja po 1-2 wariantéw cukréw, prosz-
kéw czy aromatow.

Kategoria dodatkéw do ciast jest bardzo
szeroka i obejmuje szereg mniej lub bardziej
innowacyjnych produktéw, jednak klienci
sklepéw matoformatowych najczesciej siega-
ja po tradycyjny cukier wanilinowy (w 2017
r. pojawial sie na ponad 40% paragonéw z

ta kategoria i odpowiadat za 23% wartosci

VOG Polska

Adam Dypczyniski
Key Account Manager

Polacy niezmiennie od lat pozostaja fanami tradycyjnych potraw,
ktére najchetniej przygotowuja samodzielnie w domowym za-
ciszu. Zaréwno to przywiazanie jak i nasze bogate doswiadcze-
nie pozwala jasno okresli¢, iz na sklepowych pétkach w okresie

przed$wigtecznym nie powinno zabraknac¢ przede wszystkim

orzechéw wtoskich, migdatéw, rodzynek, maku, widrek kokosowych, skérek owocowych

w opakowaniach 100- i 200-gramowych, a takze produktéw z tartej linii BackMit, w tym

szczegolnie maku mielonego. Sa to artykuty, ktére polecane sg zaréwno do tradycyjnych,

Swiatecznych potraw, jak i ich zdrowszych (obecnie bardzo modnych) odpowiednikdw.

sprzedazy) oraz proszek do pieczenia (byt
obecny na co trzecim paragonie i miat oko-
o 11% udziatéw w wartosci sprzedazy). Inne
wazne segmenty to kremy do ciast, polewy
oraz aromaty i gotowe masy do ciast — ich
znaczenie ros$nie wyraznie wtasnie w okresie
przedéwiagtecznym. Wedtug CMR w kwiet-
niu 2017 r. gotowe masy pojawiaty sie na co
6smym paragonie z dodatkami do ciast, od-
powiadaty za 26% wartosci sprzedazy catej
kategorii, natomiast polewy odpowiadaly za

okofo 9% wartosci sprzedazy.

Liderzy kategorii

Jak podaje agencja badawcza CMR w ca-
tym 2017 r. klienci sklepéw matoformatowych
wydawali najwiecej na dodatki do ciast firm
Dr. Oetker i Bakalland z marka Delecta (odpo-
wiednio 27% i 26% udziatéw w wartosci sprze-
dazy tej kategorii), duza popularnoscia cieszyty
sie tez produkty z ofert firm Helio, SM Gostyri
(Masa Krowkowa), Prymat, Cykoria i Food Care
(marka Gellwe).

Z analiz CMR wynika, ze w kwietniu 2017 r.

najczesciej do koszykéw klientéw sklepow

Ciasto kokosowe bez pieczenic

Sktadniki na spdd ciasta:

° 100 g herbatnikow

° 100 g widrkéw kokosowych

° 1 tyzka karobu albo kakao

. 8 tyzek masta klarowanego
SERTOP

Sktadniki na mase:

e 200 g $mietanki 30%

° 250 g serka mascarpone

° 1 opakowanie fix-u do $mietany

. 2 tyzki cukru pudru

przepis: Sertop

Wszystkie sktadniki do przygotowania spodu do ciasta wtozy¢ do blendera i miksowaé na

gtadka mase. Gotowg mieszanke wytozy¢ na dno tortownicy wytozonej pergaminem. Catos$c

chtodzi¢ przez 20 minut w zamrazarce.
W miedzyczasie przygotowac mase ciasta.

Smietane 30% ubi¢ z cukrem pudrem i fixem na sztywno, nastepnie dodawac partiami serek

mascarpone. Wymieszaé, a nastepnie gotowa mase przetozyc¢ na schtodzony spéd do ciasta.

Catos¢ posypac widrkami kokosowymi i ozdobi¢ wedle uznania. Ciasto wtozy¢ na 12 godzin

do lodéwki.
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mafoformatowych trafialy cukier wanilino-
wy i proszek do pieczenia z oferty firm Dr.
Oetker i Bakalland, a takze Smietan-fix marki
Dr. Oetker oraz Masa Kréwkowa SM Gostyr
(w tym czasie pojawiata sie na co dwudziestym

paragonie z jakimkolwiek dodatkiem do ciast).

PFEIFER.& LANGEN MARKETING

Klient przy zakupach swigtecznych pozostaje lojalny wobec produktéw marki, ktéra ma
szeroki asortyment oraz jej wyroby zachowuja niezmiennie wysoki poziom jakosci. Kon-
sumenci przyktadaja duza wage do wygody i czasu, ktory trzeba poswieci¢ na przygo-
towanie domowych wypiekdéw, a cukry Diamant posiadajg jasno sformutowana korzys¢
wyptywajaca z ich funkcjonalnosci. Cukier puder Diamant (400 g i 500 g) - nie twardnie-
je, nie tworza sie w nim grudki, jest doskonaty do pieczenia lekkich ciast oraz na polewy
- elastyczne, o intensywnym, potyskliwym kolorze. Cukier puder w tubie 250 g Diamant
- opakowanie z sitkiem umozliwia rownomierne posypywanie ciast. Puder z naturalnym
aromatem waniliowym 250 g Diamant posiada specjalnie dobrane proporcje aromatoéw,
nadajacych mu delikatny, wywazony smak. Natomiast Cukier drobny 1000 g Diamant to
najwyzszej jakosci cukier biaty o wyjatkowo drobnej granulacji - tatwo rozpuszczalny.
Przed tegorocznymi Swietami pod hastem; ,Idealny sposéb na wypieki” firma planuje zin-
tegrowane dziatania prokonsumenckie: digital marketing, media spotecznosciowe, prasa
kobieca oraz wsparcie w miejscach sprzedazy.

keymakowy Helio

Najlepiej sprzedajacym sie aromatem do ciast
byt w tym czasie Aromat do ciast cytrynowy
Delecta, natomiast w kategorii kreméw naj-
wieksza popularnoscia cieszyt sie Krem Kar-
patka z oferty tej samej firmy, a najchetniej

kupowang polewa byfa Polewa Smak Ciemnej

Ciasto: 200 g maki, 100 g schtodzonego masta, 50 g cukru

pudru, 2 z6ttka, szczypta soli, odrobina zimnej wody

Na wierzch: Masa krowkowa HELIO kajmak

przepis: Helio

Do dekoracji: Ptatki migdatowe HELIO, Polewa i dekoracja

deserowa oraz biata HELIO;

Usypac z maki, cukru pudru
i soli kopczyk, w srodek whic
2 zéttka i pokrojone masto.
Wszystko recznie wymieszaé
i zagnie$¢ - uzyskane w ten
sposéb ciasto ubi¢ w kulke
i witozy¢ na pét godziny do
lodoéwki. Nastepnie posypac
blat maka i rozwatkowac cia-
sto. Placek przenies¢ na wy-
tozona papierem do piecze-
nia blache i naktu¢ widelcem
cate ciasto, nastepnie wtozyc
do piekarnika nagrzanego do
180 °C na ok. 20-25 min. Po
tym czasie wystudzi¢ ciasto
i na wierzch natozy¢ warstwe
Masy krowkowej kajmak HE-
LIO, nastepnie udekorowac
polewami i Ptatkami migda-
towymi HELIO.

Z OFERTY PRODUCENTA

ZT ,KRUSZWICA”

Mleczna z Kruszwicy

PFEIFER &

LANGEN y
MARKETING =
Diamant Cukier @)
Drobny (Ji::ﬁﬁs’l‘

Diamant Cukier
puder

preecer

Czekolady Delecta.

Wedtug CMR w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. sredni jednorazowy wydatek
na dodatki do ciast wynosi zwykle okofo 2,5
zt, ale w okresach przedswiatecznych wyraz-
nie rosnie — w kwietniu 2017 r. bylo to okoto
3,5 zt. Wzrost ten wynikat zaréwno z rosnace-
go w tym czasie popytu na relatywnie drozsze
dodatki do wypiekéw, takie jak masy, kremy

czy dekoracje do ciast.

Dodatki do ciast

Nikt chyba nie wyobraza sobie $wigtecznego
stotu bez babki wielkanocnej. Do tego mazurki
z bakaliami, pyszne ciasta biszkoptowe prze-

ktadane masami i kremami oraz serniki na cie-
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pto i na zimno. Na wielkanocnym stole poja-
wig sie tez ciasta drozdzowe, bakaliowe keksy,
ciasta orzechowe czy wysmienite torty. Wiele
0s6b piecze wielkanocne stodkosci w domu co
wida¢ po wzmozonej sprzedazy dodatkéw do
ciast w sklepach spozywczych.

,To, ze klienci pieka sami ciasta wida¢ po
sprzedazy produktow takich jak cukier, cukier
wanilinowy, proszek do pieczenia, lukier, po-
lewy deserowe i mleczne, maka, cukier czy
jajka. Przed $wietami klienci nie sa zaintere-
sowani ciastami do szybkiego przygotowania.
Wola sami upiec albo zaméwi¢” — méwi pani
Edyta Chrzanowska, wiaicicielka sklepu Osem-
ka w Warszawie.

Sktadnikiem do wielu ciast sa bakalie. ,More-
le, orzechy wioskie, rodzynki, mieszanki bakalii
i owoce suszone zwiekszaja sprzedaz w moim
sklepie przed $wietami. Mamy duzo pozycji z
firmy Makar, Orzeszek, ale tez Kresto, Bakalland
i Helio. To, jaka marke przywozimy zalezy gtéw-
nie od ceny, zeby pdZniej na péice dla klienta tez
byta korzystna” — informuje pani Chrzanowska.

,Sklep znajduije sie na osiedlu, co dla miesz-
karicow jest bardzo wygodne, ze moga przyjs¢
po brakujaca w danej chwili rzecz. | w przy-
padku takich zakupéw nie zwracaja duzej
uwagi na cene. Tez co prawda tworzg sie ko-
lejki, jednak u nas jest inna atmosfera i klienci
wola do nas wstapi¢ niz jezdzi¢ do supermar-
ketéw” — dodaje wiascicielka sklepu Osemka.

Z kolei w biatostockich delikatesach sprze-
daz opiera sie na promocjach. ,Jesli chodzi
o wypieki to wydaje mi sie, ze duza role od-
grywaja produkty gazetkowe, czyli to co mamy
w promocji w danym czasie. Cenowo faktycz-
nie wtedy te produkty wypadaja lepiej. Nato-
miast zaréwno udzial w sprzedazy marki wia-
snej jak i marek bardziej znanych rozktada sie
mniej wiecej po potowie. Wynika to z upodo-
ban klientéw, jedni stawiaja na niska cene inni
na rozpoznawalno$¢ produktéw” — wyjasnia
Hubert Andrejewicz, wlasciciel sklepu.

Jest wielu klientéw, ktdrzy robia ciasta Swia-
teczne od podstaw, a detalisci staraja sie im
utatwi¢ zakupy najpotrzebniejszych artyku-
tow. ,Rotuja w tym czasie takie produkty jak
cukier, maka, galaretki, owoce w puszkach,

cukier wanilinowy, aromaty do ciast, polewy,

budynie, masta, itp. Réwniez bakalie, ktére
posiadamy zaréwno na wage jak i pakowane.
Staramy sie tez te oferte powiekszy¢ wsta-
wiajac dodatkowe ekspozytory czy standy” —
przyznaje pan Andrejewicz.

Wzmozone zakupy artykutéw do wypiekéw
potwierdza ekspedientka sklepu w Hajnéw-
ce. ,Poniewaz duzo klientéw w $wigtecznym
menu planuje ciasta, w koszykach klientow la-
duja takie produkty jak orzechy, wiorki, wszel-
kie aromaty, proszki do pieczenia, cukry wani-
linowe. Oczywiscie rowniez maka, cukier oraz

cukier puder zwiekszajg swoja rotacje. W tej

reklama

Idealny sposob na wypieki

kategorii oferujemy produkty pod markami
Delecta oraz Gellwe. Tak naprawde to po jakie
produkty siegaja klienci w duzej mierze zale-
zy od tego jakie artykuty znajduja sie obecnie
w gazetce promocyjnej. Te w promocyjnych
cenach duzo lepiej sie sprzedaja. Réwniez
w okresie przedswigtecznym klienci czesto sie-
gaja po masy makowe, kréwkowe i kajmako-
we. Marki dostepne to HELIO oraz Bakalland.
Mamy réwniez w ofercie sklepu ciasta gotowe,
ktore przed swietami klienci chetnie kupuja. Sa
to r6znego rodzaju strucle, babki, mazurki czy

serniki” — opowiada pani Helena.
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MONDELEZ

POLSKA
Milka Bunny

Milka Mini Eggs

Milka Oreo Eggs

Hubert Andrejewicz, Wtasciciel
Delikatesy Centrum

ul. Hallera 44

Biatystok

Stodkosci na zamowienie

Coraz czesciej osoby nie dysponujace wol-
nym czasem przed $wietami korzystaja z ustug
cukierni zamawiajac gotowe ciasta. ,Réwniez
klienci w naszym sklepie zamawiajg ciasta.
Najczesciej sa to babki piaskowe, ciasta kre-
mowe, serniki oraz mazurki. Zaopatrujemy
sie w cukierni, gdzie sa naprawde fajne ciasta
typowo wielkanocne, np. mazurki w ksztatcie
jajek z napisem ,Alleluja” — opowiada pani
Edyta.

,Na §wiQta Bozego Narodzenia miatam
bardzo duzo zaméwien na ciasta, wtedy tez
wprowadzitam do sprzedazy duzo nowych
i fajnych pozycji. Na Wielkanoc z racji, ze
Swieta sg krotsze nie spodziewam sie az tak
duzych zaméwien ale z pewnoscia te zamé-
wienia beda. Mamy w sprzedazy bardzo do-
bre ciasto bezowe — jest one rozchwytywane
przez naszych klientéow” — dodaje wiascicielka
warszawskiego sklepu.

Réwniez wielu klientow sklepu w Biatym-
stoku zamawia gotowe ciasta. ,Mamy dwoch
dostawcow ciast gotowych i wida¢, Ze te ciasta
smakuja klientom i co $wieta zaméwien jest
coraz wiecej. Prezentujemy oferte ciast do
zamoOwienia z odpowiednim wyprzedzeniem.
Ciesza sie¢ one ogromnym zainteresowaniem,
a ludzie idg czasami troszeczke na fatwi-
zne i kupuja gotowe ciasta, sa bardzo dobre
i w przystepnej cenie” — méwi wiasciciel skle-

pu w Biatymstoku.

Helena Kedys, Ekspedientka
Sklep Lewiatan
ul. Bielska 52

Hajnowka By

Figurki czekoladowe
w sklepach
matoformatowych

Wedtug CMR w  sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. réznego rodzaju stodycze
pojawiaja sie na paragonach bardzo czesto —
najwiekszy udziat w liczbie transakcji i w war-
tosci sprzedazy maja ciastka, batony, wafelki
impulsowe oraz czekolady. W okresie przed-
Swiagtecznym wyraZnie ro$ne zainteresowanie
produktami, ktére nadaja sie na drobny $wia-
teczny upominek, takie jak praliny, czekolady,
figurki czekoladowe i jajka niespodzianki.

Jak wynika z danych CMR w 2017 r. w ty-
godniu zakoniczonym wielkanocng niedzielg
sprzedaz czekoladowych zajaczkéw i kurcza-
czkéw zwigkszyta sie w poréwnaniu z poprzed-
ni tygodniem az o 160%. W calym 2017 r. w
sklepach matoformatowych liderem sprzeda-
zy figurek czekoladowych byfa firma Colian
z marka Goplana (25% udzialbw w wartosci
sprzedazy), za nig plasowaty sie firmy 1.D.C.
Holding z marka Figaro (17%), Ferrero (Kinder)
oraz Terravita. W kwietniu 2017 r. na parago-
nach w sklepach matoformatowych najczesciej
pojawiaty sie figurki z oferty marki Goplana —
w co 6smym koszyku z tg kategoria pojawiaf sie
czekoladowy zajaczek z logo Goplana, $wietnie
rotowaly tez czekoladowe kurczaki i baranki.
W zestawieniu najlepiej sprzedajacych sie figu-
rek wielkanocnych znalazly sie réwniez zajace

czekoladowe z oferty Figaro i Terravita, a takze
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Z OFERTY PRODUCENTA

WAWEL
Tiki Taki -
czekoladki
nadziewane

Ao

Mix Mieszanki
Krakowskiej
w smakach
wybranych
przez
konsumentéw

COLIAN
Goplana figurka
o smaku
karmelowym

Solidarnos¢
Ztota Wisnia

Solidarnos¢ Sliwka
Nateczowska

Mariola Bielawska

Mtodszy Specjalista ds. PR

Wawel

W okresie Wielkanocy konsumenci siegaja po produkty, ktére
stanowia uzupetnienie $wigtecznego stotu. Najwieksza popu-
larnoscia ciesza sie stodycze, ktorymi tatwo sie dzieli¢, np. indy-
widualnie pakowane cukierki i czekoladki nadziewane. Idealnie

na te okazje sprawdza sie nowosci z oferty wiosennej marki Wa-
wel, czyli mixy smakéw w 400-gramowych opakowaniach: Nowy Mix Mieszanki Krakowskiej
w smakach wybranych przez konsumentéw, Mix galaretek stodkich i kwasnych Fresh & Fruity
czy Mix Michatkéw z Wawelu - Klasycznych, Biatych i Kokosowych. Na konsumentéw czeka
tez limitowana seria czekolad: Bakaliowa, Advocat i Owoce Lesnie. Nie zapominamy takze
o najmtodszych - w sktad oferty wiosennej wchodza limitowane opakowania Zelkéw jak smok

w czekoladzie i nowos¢ Zelki jak smok owocowe ze szok!

Lindt Gold Bunny w charakterystycznym zfo-
tym opakowaniu. Tuz przed $wietami wielka-
nocnymi do koszykow czesciej trafiaja tez jajka
niespodzianki. W tej kategorii niezaleznie od
miesigca nie ma sobie rownych firma Ferrero
z produktami marki Kinder, ale tuz przed Wiel-
kanoca i przed Bozym Narodzeniem lepiej niz
zwykle sprzedaja sie wieksze wersje jajek nie-

spodzianek (o gramaturze 100 g).

Czekolady i praliny na
paragonach

Z danych CMR wynika, ze klienci sklepow
matoformatowych zaréwno na co dzien, jak
i na specjalne okazje, takie jak Wielkanoc
najchetniej wybierajg czekolady marek Milka
(w 2017 r. odpowiadaty ona za jedng trzecia
obrotéw ta kategoria), Wedel (prawie 26%),

Alpen  Cold, Wawel i Kinder Chocolate.
W 2017 r. w okresie przed Wielkanoca rankin-
gu najczesciej wybieranych wariantéw wygla-
dat podobnie jak w ciagu catego roku — nie-
zaleznie od okazji najwieksza popularnoscia
cieszyta sie¢ Czekolada Gorzka marki Wedel
(pojawiala sie na 7% paragonéw z ta katego-
ria), na drugim miejscu uplasowata sie Kinder
Chocolate Milk 50 g. W zestawieniu najlepiej
sprzedajacych sie czekolad znalazly sie row-
niez Czekolada Mleczna Wedel 100 g, Kinder
Chocolate Milk 100 g oraz stugramowe opako-
wania czekolad Milka Oreo i Alpine Milk.

W 2017 r. w tygodniu wielkanocnym licz-
ba paragonéw, na ktérych znalazly sie praliny
wzrosta w poréwnaniu z poprzednim tygo-
dniem o 80%. W catym 2017 r. w kategorii

pralin najwieksze wartosci sprzedazy miaty

COLIAN

Stodka Wielkanoc z Goplang i Solidarnoscia!

Z mysla o wyjatkowym okresie Wielkanocy, marka Goplana stawia na stodycze
WielkgMOC. Bestsellerowe Figurki $wigteczne z nadzieniem karmelowym sprawiag
rado$¢ najmtodszym (i nie tylko). Produkty z grafika symboli $wigt - zajgczka, kur-
czaczka i baranka - to zaréwno wdzieczne upominki, jak i gustowne dekoracje ko-
szyczka i stotu wielkanocnego.

Tradycyjnie stodkie Swieta to domena marki Solidarno$¢. Wsrod jej wielkanocnych, li-
mitowanych propozycji znajdujg sie eleganckie Pisanki, wypetnione wys$mienitymi pra-
linami dla dorostych. Opakowania Pisanki Ztota Wisnia i Pisanki Ztoty Adwokat zdobig
kwiatowe motywy, nadajace im wiosennego charakteru. Wyjatkowa, Swigteczng atmos-
fere dopetnia kultowe praliny Sliwka Nateczowska Solidarnos¢, teraz oferowane réwniez
w specjalnej metalowej puszce z urocza kokarda.

W wielkanocnej ofercie Goplany i Solidarnosci znajduja sie propozycje na kazda kieszen
w réznych formatach opakowan. Sprzedaz w punktach sprzedazy beda wspieraty dedy-
kowane standy, ktére umozliwig budowanie ekspozycji produktéw z oferty Swiatecznej.
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Z OFERTY PRODUCENTA

FABRYKA
CUKIERKOW
,PSZCZOLKA"

Coffee amo

Czekoladowe
Fantazje
praliny

z nadzieniem

Czekoladowe
Sympatie
praliny

z nadzieniem

:unwl“""'”

PATIE

STORCK

Merci

Toffifee

marki Rafaello i Merci, a za nimi plasowaty
sie Toffifee, Ferrero Rocher i Vobro. Zaréwno
przed Wielkanoca, jak i w pozostate dni do
koszykow klientow sklepéw matoformatowych
najczesciej trafiaty praliny Rafaello w pudetku
150 g (w kwietniu 2017 r. pojawialy sie na 11%
paragondw z tg kategoria), Merci w opakowa-

niu 250 g i Toffifee w opakowaniu 125 g.

Prezes Zarzadu

Aleksander Batorski

Fabryka Cukierkéw ,Pszczétka”

Przed nami spokojny, obfitujacy w rodzinne spotkania okres wiel-
kanocny. Swieta to moment, gdy Polacy bardzo chetnie obdaro-
wuja sie stodyczami. W tym czasie doskonale sprawdza sie nowe
cukierki czekoladowe i praliny produkowane przez Fabryke Cu-

kierkéw ,Pszczotka”. Stale poszerzajaca sie oferta firmy jest od-

powiedzig na potrzeby naszych konsumentéw. Tegoroczng nowoscia sg wprowadzone przez
nas torebki Stabilo dla produktow: Czekoladowe Sympatie, Michaski, Piknikowe, Stoneczne -

galaretki w cukrze, Czekoladowe Fantazje oraz Pychatki. Opakowania sg bardzo funkcjonalne,

poniewaz pozwalajg klientom zakupic estetycznie zapakowane stodycze, ktére dotad sprzeda-

wane byty jedynie luzem. Dodatkowo barwna szata graficzna przykuwa uwage konsumentéw.

To wszystko sprawia, Zze nasze produkty stanowig idealny podarunek $wigteczny dla bliskich.

Wielkanocne stodkoSci
Nieodfacznym kompanem Swiat Wielkanoc-
nych sa stodycze pod r6zna postacia. Na pot-
kach kroluja zajaczki, jajka i baranki wielkanoc-
ne wprowadzajace $wiateczny klimat w sklepie
i jednoczesnie, przy odpowiedniej ekspozycji,
zachecajace do zakupu. ,Ze stodyczy w moim
sklepie bardzo dobrze rotuja wszelkie produk-

ty w ksztafcie jajek, np. Kinder Niespodzianki

czy podobne tego typu produkty. Ale tak na-
prawde wszelkie produkty prezentowe, czeko-
lady, ciastka jak réowniez kawy zwiekszaja swoja
sprzedaz. Kazdy z producentéw w tym okresie
stara sie wyrézni¢ na pofce sklepowej oferujac
ciekawe Swigteczne grafiki na opakowaniach.
Réwniez wida¢, ze klienci chetniej siegaja po
dane produkty w nowych szatach, poniewaz

jest to co$ innego dla nich niz do tej pory. Naj-
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Pychadfki to kuszace potaczenie trus'kawkowego omaku i a(!erowej czekols Czekoladowe Sympatie — delikatne nadzienie o cmaku dmietankowym

Chrupigce nadzienie zostafo wzbogacone o waph i magnez, co jest dodatéowym i orzechowym 2 dodatkiem maleikich chrupek zostado zamknigte
atutem tego produktu. w czekoladowej kuli. Niepowtarzalny, wyrafinowany cmak

zamknigty w decerowych pralinkach.
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Fabryka Cukierkéw “Pszczétka” Sp. z o.o.
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Z OFERTY PRODUCENTA

THE LORENZ BAHLSEN

SNACK-WORLD
Lajkonik Krakersy Super

Lajkonik
Junior Safari
kieszonkowa
paczka

Lorenz
Mata czarna
mieszanka

LOTTE WEDEL
Czekotubka

Barytki
o smaku
whisky

Izabela Piasna

Kierownik ds. Marketingu Handlowego

The Lorenz Bahlsen Snack-World

W okresie zakupdw przedswigtecznych obserwujemy wzrost
zainteresowania Krakersami Lajkonik 180 g. Z naszych rozméw
z detalistami wynika, iz konsumenci traktuja krakersy jako zna-

komita baze do mini-kanapeczek, sernikdéw i innych wypiekdw.
W okresie poprzedzajacym Wielkanoc warto mie¢ w sklepie uzu-
petniong oferte orzechéw - kupujacy jest bardziej sktonny siegnac¢ do portfela i kupic ,co$
dobrego” dla swojej rodziny. | tu polecam nasze mieszanki orzechowe Lorenz. Od kilku lat
w zachodniej Polsce obserwujemy réwniez nowa okazje konsumpcyjna - szukanie przez dzie-
ci drobnych smakotykéw ,,0d zajaca” np. w ogrodzie. S3 to gtéwnie mate stodycze, ale i nasze
produkty z linii Lajkonik Junior doskonale pasuja do tego zestawu przyjemnosci dla dzieci -
jako uzupetnienie stodkosci.

74
g Magdalena Kotodziejska

{ Rzecznik Prasowy
LOTTE Wedel
E.Wedel stale pamieta o wydarzeniach - jak Boze Narodzenie,
Dzien Babci, Dzien Dziadka, walentynki czy wtasnie Wielkanoc
- szczegolnie istotnych dla konsumentéw na polskim rynku. Dla-

tego z myslg o nich przygotowujemy limitowane edycje produk-
toéw, ktére dodatkowo ostodzg te wyjgtkowe okazje. W tym roku
réwniez mamy wiele specjalnych propozycji, jak chocby Czekotubka - na ktérej pojawia sie
zwierzatka (owca, kurczaczek, krélik) - o smakach mlecznym, czekoladowym i Karmellove,
Ptasie Mleczko® dekorowane w trzech wariantach smakowych (mazurka kajmakowego, $mie-
tankowym, waniliowym), pisanki o smaku toffi w mlecznej czekoladzie czy czekolada Cookie
o smaku Cheesecake.

Konsumenci chetnie wyszukuja znane produkty w wydaniu okolicznos$ciowym, dlatego de-
talisci powinni zwrdéci¢ uwage nie tylko na odpowiednie zatowarowanie sklepu, ale tez na
wiasciwg ekspozycje produktow limitowanych.

czesciej siegaja po najpopularniejsze marki i ta-
kie tez maja najwieksze udziaty u nas w sklepie.
Klienci licza, ze jakos¢ idzie wraz z rozpozna-
walnoscig marki. Zatem Wedel i Milka to marki
wiodace w naszym sklepie. Natomiast jest tez
grupa ludzi, ktérzy nie moga sobie pozwoli¢ na
najdrozsze produkty i siegaja po marke wiasna
badz inne odpowiedniki” — przyznaje pan Hu-
bert Andrejewicz.

Réwniez w warszawskim sklepie najwiek-
szym zainteresowaniem cieszg si¢ znane pro-
dukty. ,Ze stodyczy klienci chetnie siegaja
po wieksze opakowania znanych produktéow
czekoladowych, np. Ptasie Mleczko, Torcik
Wedlowski. Przed swietami staramy sie maksy-
malnie wyposazyc¢ ta pétke w rézne smaki i wa-

rianty tak, by klient miat wybér. Na $wieta na

pewno duzo sie tego sprzeda. Réwniez czeko-
lady bardzo dobrze rotuja, np. Milka czy Nuss-
beiser. Dzieci oczywiscie namawiaja rodzicow
zeby kupili Smiejzelki czy zelki Haribo. Motyw
Swiateczny na stodyczach przykuwa uwage
klientéw. Torcik Wedlowski co roku wystepuje
z napisem $wigtecznym. Klienci zwracaja na to
uwage” — wyjasnia pani Edyta.

Z kolei w sklepie w Hajnéwce zaintereso-
waniem w okresie przed$wigtecznym ciesza
sie pojedyncze artykuty ze stodyczy jak i ze-
stawy. ,Oprocz szerokiego oferty czekolad,
jajek czekoladowych i innych wielkanoc-
nych figurek sprzedajemy réwniez koszyczki
dekoracyjne ze stodyczami w $rodku. Zesta-
wy jajek wielkanocnych w opakowaniach

zbiorczych réwniez ciesza sie ogromnym
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JACOBS
DOUWE
EGBERTS PL

Prima classic
rozpuszczalna

Prima crema
rozpuszczalna

zainteresowaniem. Sg to typowo $wiagteczne
produkty z grafika na opakowaniu” — przy-
znaje pani Helena Kedys.

,Klienci siegaja po naprawde rézne marki
w zaleznosci od kwoty do dyspozycji, gustu
czy smaku. Chociaz jednak przed Swietami
sprzedajemy wiecej znanych marek niz na co
dzien. Na $wieta réwniez niektorzy klienci sie-
gaja po drozsze kawy. Swieta to niewatpliwie
dla nas czas, do ktérego musimy sie przygo-
towaé. Zwiekszamy asortyment, wyszukuje-
my produkty specjalnie dedykowane na ten
okres, $wiateczne opakowania i zwiekszamy
zapas $wiatecznych bestselleréw, ktére klienci
na pewno beda poszukiwa¢” — dodaje ekspe-

dientka sklepu w Hajnéwce.

Mariusz Kuc

Kierownik ds. strategii, planowania i marketingu
sprzedazowego

Jacobs Douwe Egberts PL

Ekspozycja kaw na pétce powinna odzwierciedla¢ oczekiwania
klientéw. Zaréwno pod wzgledem asortymentu, jak i uktadu.

Asortyment powinien by¢ dopasowany do typu sklepu. W skle-
pach mniejszych, gdzie robione sg zakupy codzienne, lub przy
okazji, klienci czesciej wybieraja kawe w mniejszych opakowaniach.

Szerokos¢ asortymentu powinna odpowiadac wielkosci sklepu. W sklepach mniejszych wy-
starczy jedna lub dwie kawy z nizszej p6tki cenowej, podobnie z innych pozioméw cenowych.
Dobierajac asortyment w ten sposéb zwiekszamy prawdopodobieristwo, ze kazdy klient znaj-
dzie odpowiedni dla siebie produkt. Wybierajac produkty na pétke najtatwiej kierowac sie ich
popularnoscia.

Uktad poétki powinien utatwia¢ znalezienie szukanego produktu. Dlatego pétke nalezy po-
dzieli¢ na segmenty: kawy ziarniste, mielone, czy rozpuszczalne. Nastepnie grupujemy kawy
markami. Nalezy tez zapewni¢ optymalng widoczno$¢ produktéw najlepiej sie sprzedajacych.
W ofercie firmy Jacobs Douwe Egberts znajduja sie popularne i lubiane w Polsce marki.
Zaréwno kawy Jacobs, jak Prima, ze wzgledu na popularnosc i rotacje, powinny by¢ obecne
w kazdym sklepie. Najlepiej sprzedajace sie produkty wsréd nich to kawy mielone Jacobs
Krénung, czy Prima Finezja oraz kawy rozpuszczalne Jacobs Cronat Gold i Jacobs Kronung.

Warto zwrdci¢ rowniez uwage na nowg kawe rozpuszczalng Prima Finezja.

Kawa i herbata

Jak zgodnie przyznaja detalisci klienci przy
okazji zakupéw wielkanocnych siegaja po
drozsze kawy jak réwniez herbaty. Co prawda
sprzedaz sie nie zwieksza diametralnie ale wy-
bory czasami sie réznia od tych dokonywanych
na co dzien. ,Klienci siegaja réwniez po kawy
i herbaty, ale jest to taka sama sprzedaz jak na
co dziefi. Z herbat mamy np. Big Active, marka
oferujaca ciekawe smaki, np. morela z brzo-
skwinig. Z wariantéw tradycyjnych sprzedaja
sie dobrze herbaty Lipton. Wprowadzilismy
réwniez jaki§ czas temu marke Tet, dostepne
sq zaréwno warianty w torebkach jak i lisciaste,

zielona oraz czarna. Klienci w okresie przed-

Swiatecznym szukaja dobrych herbat, a te sg

naprawde smaczne. Z kaw klienci siegaja po
Lavazze mielong albo ziarnista, Pedros tez do-
brze sie sprzedaje, wprowadzilismy réwniez
marke Davidoff czy Jacobs” — opowiada pani
Edyta Chrzanowska.

Swieta to najlepszy okres w handlu a odpo-
wiednie przygotowanie zapewni jeszcze wiek-
sza sprzedaz. Podsumowujac: odpowiednie
zaopatrzenie, przemyslana ekspozycja, pra-
widfowa komunikacja a takze aranzacja skle-
pu obfitujaca w wiosenne kolory i $wiateczne
symbole na opakowaniach produktéw, zapew-
nia, ze klient z checig zrobi zakupy. Natomiast
dzieki dodatkowym ekspozytorom wilozy do
koszyka jeszcze wiecej niz planowat.

Joanna Kowalska, Monika Kociubirniska
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Napoje i alkohole
na Wielkanoc

Swieta to czas, kiedy Polacy robia zwykle wieksze zakupy, by podczas rodzinnych spotkan niczego nie zabrakto.
Wielkanoc to zatem doskonaty czas dla producentéw wody, napojoéw, sokéw oraz alkoholi. Sprawdzamy co

polecajg na ten szczegdlny czas, a jakie sg wybory konsumentéw.

Konsumenci na rodzinie — a tym bardziej
w czasie $wiat — nie oszczedzaja. Z reguty wy-
bieraja produkty drozsze, znanych marek i te,
ktére dotychczas nie zawiodly ich oczekiwan.
Nie brakuje przy tym poszukiwaczy nowych,

oryginalnych smakéw czy produktow.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 .
k o wychowaniu w trzezwosci).

Napoje, wody czy soki, sa na stalej liscie za-
kupéw Polakéw niezaleznie od tego czy mamy
do czynienia z okresem $wiatecznym czy tez
nie. O ile najwieksza rotacja tych produktow
wystepuje w sezonie letnim, to réwnie waz-
nym okresem dla producentéw tych kategorii

sa wiasnie Wielkanoc czy Boze Narodzenie.

Robert Kabot

W przypadku wody coraz czeSciej zauwaza-
na jest tendencja poszukiwania produktow
z wartosciowymi sktadnikami mineralnymi
badZz zawierajacymi skfadniki, ktérych indywi-
dualnie klient potrzebuje ze wzgledu na diete
wymagajaca chociazby dostarczenia wiekszej

ilosci magnezu czy ograniczenia sodu. Wsréd

Head of Assortment Management Department

MV POLAND

Wielkanoc to bardzo szczegdlny czas. Nie jest tak spektakularna jak Boze Narodzenie, moze
z powodu braku prezentéw i dekoracji ulicznych, ale daje jednak mozliwos$¢ catej rodzinie spo-
tkania przy stole i wspdlnych rozméw. W takich przypadkach jedzeniu towarzysza wykwintne
trunki. W naszej ofercie kazdy znajdzie dla siebie ciekawa propozycje z réznych segmentéow
cenowych. Do obiadu polecitbym wina Tall Horse z RPA, zwtaszcza szczep Shiraz, potwytraw-
ne wino o gtebokim czerwonym kolorze, petne bogatych i doskonale zaokraglonych smakéw
dojrzatych owocéw. Miekkie i jedwabiste, a jednoczesnie doskonale zréwnowazone. Na lep-
sze trawienie, po sutym obiedzie, warto sprébowac woédke Stumbras Premium Organic, ktéra
dzieki wykorzystaniu ekologicznego zboza i wody niezwyktej czystosci oraz pieciokrotnemu
filtrowaniu jest bardzo delikatna z lekko stodkawym posmakiem. Na zdrowie!
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
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(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 1.
0 wychowaniu w trzezwosci).

napojéw gazowanych tendencje s co roku te
same — klienci zdecydowanie wybieraja znang
marke, jak Coca-Cola czy Pepsi, Sprite i Fanta.
Jesli chodzi z kolei o soki to niezaleznie od pre-
ferowanego producenta wybierane sa klasycz-
ne smaki — pomaraiicza czy jabtko.

W okresie $wiat klienci preferujg trunki
wysokoprocentowe. O ile w trakcie Bozego
Narodzenia wiele z zakupionych alkoholi jest
przeznaczona na prezenty i w zgodzie z tym
zamierzeniem klienci wybieraja zestawy z kie-
liszkami, szklankami badz miniaturkami dodat-
kowych trunkéw, to na Wielkanoc wybierane
s takie, ktérymi mozna poczestowac gosci przy
stole. W tym przypadku zwykle jest to klasycz-
na czysta wodka (cho¢ wiele os6b decyduije sie
tez na wersje smakowe), ale tez whisky, brandy
czy wina badz nalewki. Producenci moga wiec
podpowiedzie¢ klientom czego warto sprébo-
wac poprzez kampanie reklamowa czy tez oka-

zjonalng szate graficzng na produkcie.

A w sklepie...

Nikt nie jest w stanie lepiej opowiedzie¢
o Swigtecznych przyzwyczajeniach klientow
niz osoba, ktéra prowadzi wiasny sklep. Kazda
placowka ma jednak swoja wilasna klientele,
ktéra posiada swoje upodobania i wedtug nich
powinno by¢ zawsze planowane zaméwienie
na okres $wiateczny.

JJak przed kazdymi Swietami czy uroczy-

stoSciami, na Wielkanoc sprzedaje sie wiecej

Matgorzata Infeld

Senior Brand Manager Finlandia Vodka

Brown-Forman Polska

Wielkanoc to wyjatkowy czas, ktéry spedzamy w gronie rodziny

i przyjaciot. Jego znaczenie akcentujemy, dzielgc sie z najbliz-

szymi tym, co sami cenimy za jako$¢, smak i prestiz. Dlatego tez
| szczegdlnie chetnie siegamy wéwczas po artykuty z segmentu

premium, w tym réwniez alkohole. Na takie wyjatkowe spotka-

nia, polecamy naszg doskonata Finlandia® Vodka. To wdodka, ktérej perfekcyjnie zbalansowany

smak tworza naturalne sktadniki - finski jeczmien, dojrzewajacy w promieniach pétnocnego

storica oraz woda filtrowana przez polodowcowe moreny. Najwyzsza jakos¢ alkoholu idealnie

podkresla niezwyktg atmosfere $wiat. Zas dla osob, ktore poszukujg w tym czasie nowych do-

znan smakowych polecamy Finlandia® Vodka w zestawie z czterema miniaturkami - Finlandia

Coconut® Vodka, Finlandia Redberry® Vodka, Finlandia Lime® Vodka oraz Finlandia Grapefru-
it® Vodka.

alkoholu niz w ciggu pozostatej czesci roku.
Dlatego tez przygotowujemy sie na ten czas ro-
biac wieksze zamoéwienia” — opowiada Krzysz-
tof Btaszczyk, wiasciciel sklepu przy ul. Dolina
w Bydgoszczy.

Detalista zauwaza jednak réznice w prefe-
rencjach zakupowych swoich klientéw, a co
za tym idzie — rodzaju alkoholu sprzedawa-
nego przed réznymi Swietami. ,Przed Bozym
Narodzeniem mamy oczywiscie w ofercie
bardzo duzo trunkéw ,prezentowych”, czyli
w fadnym opakowaniu z sezonowa grafika
czy z dodatkami, ktére tworza atrakcyjne
zestawy. Inaczej jest przed Wielkanoca, kie-
dy to klienci szukaja raczej trunkéw, ktérymi
moga poczestowaé gosci podczas spotkania

przy wspélnym stole” — wyjasnia.

Krzysztof Btaszczyk, Wtasciciel
Sklep Ankris
ul. Dolina 57, Bydgoszcz

W trakcie zakupéw na wiosenne S$wieta
klienci bydgoskiego sklepu wybieraja trunki
wysokoprocentowe. Przede wszystkim jest to
wodka czysta, ale s klienci, ktérzy siegaja po
ajerkoniak, brandy, whisky czy nalewki, cho¢
nie sa to duze ilosci. ,Mniejsze zainteresowa-
nie takim alkoholem nie oznacza oczywiscie,
ze zmieniajq sie preferencje spozywania takich
trunkéw, ale miejsce ich zakupu. Tego typu
produkty sa chetniej kupowane w hipermarke-
tach, ktére ze wzgledu na mozliwos¢ kupienia
wiekszej ilosci sa tez w stanie zaoferowac duzo
korzystniejsza cene na taki artykut. My z kolei
mozemy konkurowa¢ z marketami ceng wod-
ki, ktora jest atrakcyjna dla naszych klientow.
Najlepiej sprzedajacymi sie obecnie markami

sa alkohole firmy Stock, szczegélnie Zofad-

86 | www.hurtidetal.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

kowa de Luxe — znacznie wyprzedza ona w
sprzedazy pozostale. Sprzedaz znacznie wzro-
sta po tym, jak przedstawiciel zaoferowat nam
bardzo dobre warunki, dzieki ktérym moglismy
obnizy¢ cene ponizej 20 zt. Okazalo sie, ze jest
to magiczna granica, ktéra wptyneta na to, ze
klienci nie tylko robig u nas czesciej zakupy z
kategorii alkoholi, poniewaz moga kupi¢ takie
produkty w cenie jaka oferuje dyskont, ale
tez zamiast innych, zaczeli znacznie czesciej
wybiera¢ te wodke ” — podkresla pan Krzysz-
tof. Oprocz tego dodaje, ze dobra sprzedaza
wyréznia sie Krupnik czy Zubréwka. Jednak
pozostate pozycje, ktérych w placowce jest
naprawde duzo, réwniez ciesza sie duzym za-
interesowaniem. W ofercie sklepu znajdziemy
m.in. wodki pod markami Bols, Soplica, Stock,
Lubelska, 1906, Saska, Zotadkowa Gorzka,
Zubr, Smirnoff, Wyborowa, Sobieski czy Luk-

Stock Polska

-
N

Edyta Sadowska

Senior Brand Manager Beam Suntory

W okresie Wielkanocy ros$nie sprzedaz wigkszosci gatunkdéw
alkoholi, szczegélnie duza popularnoscia cieszy sie whisky oraz
produkty z segmentu premium. Produkty te sa znakomita forma
podarunkéw dla bliskich i znajomych, dlatego jak co roku z tej

okazji Jim Beam przygotowat specjalne swiagteczne opakowania,

ktére dodatkowo podkreslaja jego wyjatkowosc. Jak pokazuje historia wzrost sprzedazy przed

Swietami moze wynosi¢ nawet 30-50%. Szczegdlne godny polecenia jest Jim Beam Black -

dtugo starzony oraz Jim Beam Double Oak - lezakowany w 2 beczkach.

susowa. Wiasciciel podkresla, ze zar6wno w
okresie przedswiatecznym, jak tez w ciagu ca-
tego roku, bardziej popularne sa wodki czyste
niz smakowe, cho¢ amatoréow takich trunkow
réwniez nie brakuje. W tym przypadku naj-
wigksza reprezentacja na poétce ciesza sie pro-
dukty pod marka Lubelska.

W placéwce pana Krzysztofa s tez dostep-
ne whisky i brandy. Cho¢ w mniejszej ilosci niz
wodka, trunki te réwniez kupowane sa w cza-
sie przedswiagtecznym. ,Przyzwyczajenia i pre-
ferencje sie zmieniaja. Kiedys na $wiatecznym
stole byta tylko wodka. W tym momencie jest
to coraz czesciej whisky. Przed Bozym Naro-
dzeniem alkohol ten kupowany jest tez dodat-
kowo na prezent. Jednak czy to w trakcie grud-
niowych $wiat czy w czasie Wielkanocy, whisky
i brandy sprzedaja sie w wiekszych ilosciach” —
podsumowuje wiasciciel. Najpopularniejszymi
markami sa w sklepie Jack Daniel’s i Ballanti-
ne’s. Na poélce znajduje sie rowniez m.in. John-
nie Walker, Wild Turkey, Grant’s, Red Label,
Black Rabel, Jagermeister czy Tullamore Dew.
Pan Krzysztof opowiada, Ze do$¢ dobrze rotujg
wina. ,Najepszym okresem na ich sprzedaz sg
miesigce zimowe. Wtedy glownie kupowane
sq wina ciezsze, czerwone. Musujace sa z kolei
obowiazkowa pozycja przed Sylwestrem. Jesli
chodzi o Wielkanoc to sprzedaz wzrasta, ale

niezbyt znaczaco” — dodaje.

Bez procentow

W czasie $wiat oczywistym wyborem sa tez
soki i napoje gazowane. W bydgoskiej placow-
ce wybierane sa zwykle te w pojemnosci 1 .
Woda, zaréwno z gazem jak i bez sprzedaje sie

najlepiej w okresie wakacji, ale wzrost wida¢

réwniez przed Bozym Narodzeniem czy Wiel-
kanoca. Pan Krzysztof opowiada, ze w jego
placéwce sprzedaja sie przede wszystkim zna-
ne marki, m.in. Coca-Cola czy Pepsi oraz soki
Tymbark. Jednak zaznacza, ze w przypadku
sokéw bardzo dobrze rotuje Aro.

Wiasciciel zauwaza, ze w przypadku wody
klienci coraz czedciej zwracaja uwage na jej
sktad. Kiedys klient zwracat uwage jedynie na
fakt czy jest z gazem czy bez, a w tym momen-
cie bierze pod uwage dodatkowe wiasciwosci

jakie posiada produkt.

Sprzedaz napojow

Napoje to jedna z najwazniejszych katego-
rii dla sklepéw matoformatowych. Jak podaje
CMR —w 2017 r. odpowiadaty one za niemal
7% obrotow sklepéw mafoformatowych do
300 mkw. i pojawialy sie na co piatym, a w naj-
cieplejszych miesiacach nawet na co czwartym
paragonie.

,Najwazniejsza kategoria w ujeciu wolume-
nowym pozostaje woda, ale pod wzgledem
wartosci sprzedazy zdecydowanie prym wio-
da napoje gazowane (34% udziatow 2017 r.).
W minionym roku wody czyste i smakowe od-
powiadaty facznie za 24% natomiast soki, nek-
tary i napoje niegazowane — za nieco ponad
23%. Liderem sprzedazy szeroko rozumianej
kategorii napojow bezalkoholowych w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. jest Co-
ca-Cola—w 2017 r. jej produkty wygenerowaty
okoto 23% wartosci sprzedazy tej kategorii. Na
drugim miejscu uplasowat sie Maspex z udzia-
fami na poziomie 19%, natomiast na trzeciej
pozycji znalazta sie Pepsi (11%)” — podaje Elz-
bieta Szarejko z CMR.
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Jak wynika z danych CMR — najlepiej sprze-
dajacymi sie markami napojéw gazowanych
pozostaja Coca-Cola (ponad 43% udziatow
w wartosci sprzedazy w 2017 r.) oraz Pepsi

(ponad 20%). W segmencie sokéw, nektaréw

Specjalista ds. PR

Mateusz Marciniak

CEDC International

Swieta Wielkanocne to czas, kiedy spotykamy sie w rodzinnym
gronie. Uroczysty charakter tych spotkan sktania nas do siega-
nia po trunki, ktére uswietnia czas spedzany w towarzystwie
najblizszych. Tradycyjnie polscy konsumenci najchetniej siegaja

po waédki czyste. Idealna na tak wyjatkowa okazje bedzie nasza

nowa woédka z segmentu premium - Husaria. Koneserzy docenia tez z pewnoscia tagodny

smak pszenicznej wodki z segmentu super premium, Zubréwki Czarnej. Interesujaca i nieba-

nalna propozycja na $wigtecznym stole beda z pewnoscig wodki czyste z nutami smakowymi,

np. Zubréwka Biata z nuta miety lub jatowca. Mitosnicy tradycyjnych smakéw powinni siegna¢

po Soplice Przepalana, skomponowang wedtug wielowiekowych receptur. Na wielkanocnym

stole nie powinno zabrakna¢ tez wina. Wspaniale bedg tu pasowa¢ propozycje marki Car-

lo Rossi, np. Carlo Rossi Intense Sweet Concord lub wina marki Barefoot.

i napojow niegazowanych najwiecej udziatow
w wartosci sprzedazy (prawie 40% w 2017 r.)
ma Tymbark, za nim plasuja sie marki Kubus$
i Hortex (po okofo 9%). W kategorii wod czy-
stych liderem pod wzgledem wartoéci sprzeda-
7y jest marka Zywiec Zdréj (okoto 23% udzia-
tow w 2017 r.), natomiast kolejne pozycje

zajmuja Cisowianka i Muszynianka.

Alkohole w liczbach

Wielkanoc to czas, kiedy Polacy czesciej sie-
gaja po alkohole inne niz wodka i piwo, ktére
na co dzien kréluja na paragonach w sklepach
matoformatowych. W miesigcu, w ktérym wy-
padaja Swieta wielkanocne wyraznie rosnie
sprzedaz win stofowych i wermutéw, whisky,
rumu oraz likieréw” — opowiada Elzbieta Sza-
rejko z CMR.

,Jak przy kazdej okazji zwigzanej ze spotka-

niami rodzinnymi w sklepach matego formatu
rosnie sprzedaz wodek czystych, szczegélnie
tych w opakowaniach 500 i 700 ml. W 2017 r.
w tygodniu, w ktérym wypadaty Swieta, wy-
datki na wodki czyste byty o 33% wyzsze niz
tydzie wczesdniej. Produkty z tej kategorii po-
jawiaty sie w tygodniu wielkanocnym na ponad
5% paragonoéw i odpowiadaly za prawie 7% ob-
rotéw sklepéw. W okresie przedswiatecznym
klienci sklepéw matoformatowych kupuja tez
wiecej wodek smakowych, ale wzrosty w uje-
ciu tygodniowym dla tej kategorii nie sg juz az
tak imponujace. Ze wzgledu na duze znaczenie
wodek, a takze nieustajaca aktywnos¢ produ-
centéw, ktérzy wprowadzaja do ofert nowe
marki, warianty i pojemnosci, pétka z wodkami

wciaz sie rozszerza. W kwietniu 2017 r. klienci
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BZK Alco

Wojciech Surowiecki
Dyrektor Zaktadu Produkcji Wyrobéw Alkoholowych

Wielkanoc to czas, kiedy konsumenci zdecydowanie czesciej sie-
gaja po produkty premium i super premium. Szczegdlnie poleca-
my zatem nasze nowosci, ktére zostaty Swietnie przyjete przez
rynek. Sa to wédki czyste Kazimierz Wielki, z pétki premium oraz

produkt super premium - Senator Komorowski Organic Vodka.

A takZe najnowsza nasza propozycja - trunek dedykowany prawdziwym facetom, meski, moc-

ny, a zarazem elegancki, jakim jest wodka czysta Bjorn. Ten produkt niezwykle wyréznia sie

na sklepowej poétce - powierzchnia butelki pokryta jest gruba czcionka, ktéra nawiazuje do

sposobu w jaki wyciosywano runy. Nowos¢ wyréznia takze 45-procentowa moc, wyjatkowy

aksamitny smak oraz receptura oparta na spirytusie powstajacym w unikalnej w Europie tech-

nologii, ktéra pozwala na osiagniecie krysztatowo czystego i mocnego alkoholu.

typowego sklepu matoformatowego mogli wy-
biera¢ sposréd 35 wariantéw wodek czystych
i 47 smakowych. Sprzedaz wédek w sklepach
mafoformatowych zdominowaly dwie firmy —
CEDC i Stock, ktére w 2017 roku odpowiadaty
tacznie za ¥4 wartosci i wolumenu sprzedazy tej
kategorii. W omawianym okresie CEDC umoc-
nit sie na pozycji lidera i zwiekszyt swoje udzia-
ty w catkowitej wartosci sprzedazy wodek do
prawie 44% (to o 3 p.p. wiecej niz w 2016 r.)”

— wyjasnia ekspertka.

Wielkanocne trunki

Jak zaznacza CMR, miesiac, w ktérym
wypada Wielkanoc, to zwykle czas, kiedy
w sklepach matoformatowych rosnie sprze-
daz win stofowych. Klienci sklepéw matego
formatu zwykle maja do wyboru kilkanascie
wariantéw produktéw z tej kategorii. Sprze-
daz tego alkoholu w sklepach matoforma-
towych jest mocno rozdrobniona, ale za
niemal 40% obrotu ta kategoria odpowiada
3 gtownych producentéw. CMR podkredla,
ze liderem sprzedazy jest CEDC, wiasciciel
marki Carlo Rossi, ktéry w okresie 2017 r.
miat okoto 20% udziatéw w wartosci sprze-
dazy win stotowych. Wina tej firmy poja-
wiaja sie w 66% sklepéw matoformatowych,
ktore prowadza sprzedaz win stotowych. Na
kolejnych pozycjach znalazty sie firmy Am-
bra i Bartex, ktére odpowiadaly w 2017 r.
odpowiednio za 11 i 7% udziatéw wartosci
sprzedazy wina stolowego. W kwietniu 2017

r., podobnie jak i w pozostatych miesiacach,

klienci sklepéw matoformatowych najwiecej
wydawali na wina Carlo Rossi — najwieksza
popularnoscia cieszyly sie¢ Carlo Rossi Ca-
lifornia Rose, Sweet Red i California Red
w butelce 750 ml.

W okresie Swiat Wielkiej Nocy duze znacze-
nie maja tez likiery i kremy. Jak podaje CMR,
w 2017 r. w tygodniu zakoficzonym niedzie-
la wielkanocna liczba transakgji z ta kategoria
byfa niemal dwukrotnie wyzsza niz tydzien
wczesniej. Likiery i kremy to jeden z mniej-
szych segmentéw rynku alkoholi (ich udziat
w catkowitej sprzedazy alkoholu nie przekra-
cza 1%). Sa one tez znacznie mniej dostepne
niz wodki czy wina — mozna je kupi¢ w tylko
co drugim sklepie matoformatowym sprzedaja-
cym alkohol. Oferta likieréw i kreméw w pla-
céwkach tego formatu nie jest zbyt szeroka —
klienci moga wybiera¢ sposréd 4-5 rodzajow
likieréw i kremow.

,Z powodu duzego zréznicowania cen
najpopularniejszych likieréw i kreméw ran-
king gtéownych producentéw oraz marek
pod wzgledem wartosci sprzedazy wyglada
nieco inaczej niz pod wzgledem wolumenu.
W 2017 r. w sklepach matoformatowych do
300 mkw. najwiekszy udzial w wolumenie
sprzedazy miaty firmy CEDC producent ma-
rek Jagermeister, Campari (okoto 18%) i Pol-
mos Bielsko Biata z marka Advocaat (17%),
za nimi uplasowaty sie firmy MBWS (Fine-
zja, Krupnik Advokat) i Diageo (Sheridan’s).
W ujeciu wartosciowym najsilniejszym gra-

czem jest firma CEDC, ktéra w 2017 r. odpo-

92 | www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
pazdziernika 198.
waniu w trzezv




M Raport

Z OFERTY PRODUCENTA

ZBYSZKO COMPANY f®

Polo Cocta

3 cytryny

COLIAN
Czerwona
Oranzada Hellena

MWS
DrWitt Premium
Pomarancza

HORTEX

Pomarancza mango

A\

Brand Manager

Zbyszko Company

Weronika Grzybowska-Janik

Komponujac $wiateczng pétke warto pamieta¢ o napojach, ktére
sg waznym dopetnieniem wielkanocnych potraw. Na $wigtecz-
nym stole znakomicie sprawdzg sie: Polo Cockta 1,25 | o orzez-
wiajacym, wyrazistym smaku oraz cieszace sie duza popularnoscia

i zainteresowaniem konsumentéw przepyszne napoje Zbyszko

3 Owoce Gazowane 1,5 | wystepujace w bogatej ofercie smakowej, a takze nowej nizszej cenie.

Co najwazniejsze napoje produkowane przez Zbyszko Company nie zawieraja konserwantéw,

ponadto zapewniaja szybka rotacje na pétce. Zyczymy zdrowych, radosnych Swiat Wielkiej

Nocy oraz wysokich zyskéw przez caty rok z napojami firmy Zbyszko Company S.A.!

wiadafa za niemal jedna czwartg sprzedazy
likieréw, ale pozycje wicelidera z udziatami
na poziomie 14% zajmowalo Diageo” — opo-
wiada Elzbieta Szarejko.

Ekspertka dodaje, ze w kwietniu 2017 r.
klienci  sklepéw  matoformatowych  do
300 mkw. najczesciej wktadali do koszykow
Advocaat Polmosu Bielsko-Biata w  wersji
Classic (pojawiat sie na co trzecim paragonie
z likierami), przy czym najwieksza popular-
noscia cieszyly sie warianty w pojemnosciach
500 ml i 200 ml. Kolejne miejsca pod wzgle-
dem udziatu w liczbie transakcji zajety marki
Dalkowski Advocaat Satrotoruriski, Jagermie-

ster oraz Sheridan’s.

Wino na Wielkanoc

W czasie Swiat Wielkanocnych Polacy zbie-
raja sie wokot suto zastawionego stotu. Wzra-
sta popularno$¢ win, ktére stanowia integralng
czes¢ Swiatecznego menu. Coraz wiekszg uwa-
ge zwracamy na jako$¢ spozywanych przy tej
okazji alkoholi i ich dopasowanie do serwowa-
nych dan. Juz nie ilos¢ i procenty sa najistot-
niejsze, lecz smak wspétgrajacy z potrawami.
Przy okazji zblizajacych sie Swiat Wielkanoc-
nych warto zwréci¢ sie w kierunku polskiej
tradygji i sprobowac jakosciowych win owoco-
wych, ktérych popularnos¢ stopniowo rosnie,
a cenig je osoby poszukujace oryginalnych
smakéw. Znakomite wina aroniowe, wisnio-
we czy porzeczkowe, znajdujace sie w ofercie
polskich producentéw, beda niezwyktym od-
kryciem dla konsumentéw, ktérzy do tej pory
nie mieli przyjemnosci ich skosztowa¢” — ko-

mentuje Magdalena Zieliiska, Prezes Zwiazku

Pracodawcéw Polska Rada Winiarstwa.
,Polacy chetnie ucza sie sztuki faczenia win
i potraw, a ich $wiadomos¢ w tym wzgledzie
dynamicznie wzrasta. Pamietajmy, ze odpo-
wiedni wyb6r alkoholu wzbogaci doznania

smakowe w Swieta” — dodaje.

Whisky podczas Swigt
,Okres

wzmozonymi zakupami, jednak w segmencie

wielkanocny  charakteryzuje sie

whisky jest to niewielkie wybicie. Nie da sie
poréwnac tego czasu z okresem Swiat Boze-
go Narodzenia, gdzie klienci czesto poszukuja
produktéw premium (whisky single malt), ktére
wpisza sie w definicje wyjatkowosci, unikato-
wosci, z aromatami przypominajacymi ten
okres. Mimo rosnacej w Polsce popularnosci
whisky, widok tego trunku na wielkanocnych
stotach wciaz nalezy do rzadkosci. Podobnie
jak ruméw i ginéw, ktére zyskuja coraz wieksze
grono entuzjastéw nad Wista. W wiekszosci
polskich doméw z pewnoscig krélowaé be-
dzie wodka i wino” — zaznacza Jarostaw Buss,
wiasciciel firmy Tudor House i sieci sklepow
Ballantine’s, organizator dorocznego festiwalu
Whisky Live Warsaw.

,Alkohol dobieramy do potraw. Nieodtacz-
nym elementem wielkanocnej ,biesiady” sa
miedzy innymi pieczone miesa czy pasztety, do
ktérych pasuja czerwone wina. Z tego powodu
z szerokiej i dostepnej na rynku oferty whisky
zdecydowanie polecane sa takie, ktére albo po-
chodza z beczek winnych, na przyktad po sherry
— w pierwszej kolejnosci warto wskaza¢ whisky
single malt Glenfarclas w kazdej wersji, tajwariski

Kavalan ex sherry czy irlandzki Teeling Brabazon,
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Selenka

SELENKA

WIENIEC ZDAGY
 EED

NALECZOW
ZDROJ

Naturalna woda
mineralna Cisowianka
niegazowana

Musujaca naturalna
woda mineralna
Cisowianka Perlage

KARLOVARSKE
MINERALNI
VODY

Magnesia niegazowana

albo finiszowane byly w beczkach po winach,
na przyklad szkocki Tullibardine Bourgogne,
czy szwajcarski Santis Alpstein. Tym, ktérzy nie
przepadaja za smakiem whisky w czystej postaci,
polecam koktajle przygotowane z uzyciem tego
trunku. Wielkanoc to okres kojarzacy sie z ziele-

nia, dlatego ciekawym wyborem bedzie koktajl

Anna Piérkowska

Kierownik Laboratorium, Specjalista ds. Ochrony Srodowiska
Uzdrowisko Wieniec-Zdrgj

,Selenka Wieniec Zdréj” to naturalna woda mineralna pierwotnie
czysta pod wzgledem mikrobiologicznym i chemicznym. Sklasy-
fikowana przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego, Pan-
stwowy Zaktad Higieny w Poznaniu, na podstawie aktualnych

wynikéw badan jako Sredniozmineralizowana.

Woda ,Selenka Wieniec Zdréj” jest woda do codziennego spozycia, poniewaz stezenie mi-

neratéw w tej wodzie jest optymalne dla wiekszosci oséb, dlatego mozna jg pi¢ bez obaw

kazdego dnia.

»Selenka Wieniec Zdréj” w swoim sktadzie zawiera 645,46 mg/| rozpuszczonych sktadnikéw

mineralnych, m.in. wapn, séd, magnez czy potas. Zawiera w swoim sktadzie niewielka ilo$¢

selenu. Codzienne nawodnienie organizmu ta woda z rozpuszczonymi w niej mineratami ma

pozytywny wptyw na prawidtowe funkcjonowanie organizmu, jak réwniez opdznienie proce-

séw starzenia sie skory, utrzymanie tkanek w mtodzienczej elastycznosci.

llos¢ wypijanej wody jest kwestig indywidualng kazdego cztowieka, ale nie powinna by¢ ona

mniejsza niz 2 litry w ciagu doby.

Mint Julep, bazujacy na Bourbonie, np. Rebel
Yell, syropie cukrowym, lidciach miety i kruszo-

nym lodzie” — podkresla ekspert.

SezonowosS¢ piwa

Bartfomiej Morzycki, Dyrektor Generalny
Zwiazku Pracodawcoéw Przemystu Piwowar-
skiego — Browary Polski ttumaczy, ze mimo
dostepnosci piwa w sklepach przez caty rok,
alkohol ten charakteryzuje sie sezonowoscia.

,Piwowarzy zwykli moéwi¢, ze sprzedaz
chmielowego trunku roénie wraz z temperaturg
za oknem. Ta obserwacja znajduje odzwiercie-
dlenie w danych rynkowych, ktére pokazuja,
ze miedzy majem a wrzesniem do koszykéw
konsumentéw trafia znaczaca czes¢ piwa sprze-
dawanego kazdego roku w naszym kraju. Nie
oznacza to jednak, ze od pazdziernika do
kwietnia nap¢j z piankg nie znika ze sklepo-
wych pétek. Wrecz przeciwnie — zmieniajace sie
zwyczaje konsumpcyjne Polakéw sprawiaja, ze
piwo z kategorii mocno sezonowej staje sie trun-
kiem catorocznym, po ktéry siegamy niezaleznie
od pory roku czy aury panujacej za oknem. To
niewatpliwie zastuga piwnej rewolucji, ktéra
przetaczajac sie przez cata Europe, w tym takze
Polske, przywrdcita do fask piwowarskie rzemio-
sto, a w konsekwencji — wygenerowafa swoista
mode na piwo. Konsumenci coraz lepiej znaja
sie na piwie, interesuja sie nim, chetnie prébuja

nowosci, innowacji piwnych, piw rzemieslni-

czych czy niszowych. Piwowarzy nie pozostajq
im dtuzni — z roku na rok poszerzaja swoja ofer-
te, nasycajac rynek nowymi piwnymi propozy-
cjami. Wedtfug szacunkéw w 2016 roku polscy
piwosze mogli wybiera¢ sposréd ponad 1500
nowosci. Jak radza sobie konsumenci w tym
gaszczu piwnych stylow i gatunkéw? Okazuje
sie, ze to nie okazja, pora roku czy temperatura
za oknem kierujq ich wyborami, ale przywia-
zanie do smaku. Smak piwa — co potwierdzaja
wyniki badania przeprowadzonego przez Insty-
tut GfK Polonia — jest najwazniejszym kryterium
branym pod uwage przez 56% osob, ktére siega-
ja po chmielowy trunek. Na kolejnych miejscach
plasuja sie: marka (38%), gatunek oraz wysoka
jakos¢ (po 21%). Poza czotéwka — bo dopiero na
9. miejscu — znajduje sie zawartos¢ alkoholu. Tg
kieruje sie tylko 11% konsumentéw kupujacych
piwo. Réznorodno$¢ oferty i mniejsza zawar-
to$¢ procentéw to odpowiedz browarnikéw na
oczekiwania piwoszy, a zarazem ich sposéb na
przefamanie sezonowosci kategorii” — wyjasnia
ekspert.

W czasie Wielkanocy nie moze zabrakna¢
wszelkiego rodzaju napojéw i alkoholi. War-
to pamieta¢, by zapewni¢ swoim klientom
mozliwos¢ kupienia ich wczesniej i poinfor-
mowac poprzez odpowiedni wystréj sklepu,
ze zblizaja sie Swieta i nalezy wczesniej po-
mysle¢ o zrobieniu zakupéw na ten czas.

Joanna Kowalska
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Il Prezentacja

Zielona sita chlorelli
w walce ze smogiem

Smog - wedtug danych Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) zanieczyszczenia powietrza zabijaja co roku 6,5 min ludzi

na catym $wiecie. Jak szacuje Europejska Agencja Srodowiska w Polsce jest to blisko 50 tys. os6b rocznie. Czy mozna

temu zapobiec i jak radzi¢ sobie z problemem smogu? Istnieje zielona sita, ktéra moze nas wspomaéc w tej walce.

Toksyczna Polska

Nasz kraj zajmuje wysoka pozycje na liscie
najbardziej zanieczyszczonych w Europie. Do-
tyczy to zwlaszcza unoszacych sie w powietrzu
drobnych pytéw o Srednicy nie wiekszej niz
2,5 mikrometra (tysiecznej czesci milimetra).
Zawieraja one m.in. zwiazki siarki i azotu, me-
tale ciezkie oraz amoniak. Najbardziej szkodli-
wym sktadnikiem, ktéry pojawia sie w wyniku
zanieczyszczen jest Benzo(a)piren bedacy sil-
nym Srodkiem rakotwérczym. Pyt o Srednicy 2,5
mikrometra moze przenika¢ do krwioobiegu,
co niekorzystnie wptywa na przebieg licznych
choréb serca i zwieksza ryzyko zachorowan
na choroby nowotworowe, w szczegélnosci
raka ptuc. Udowodniono, ze w okresach wy-
stepowania podwyzszonych pozioméw zanie-
czyszczenia powietrza, objawy choréb ukfadu
krazenia takie jak duszno$¢, niemiarowa praca
serca, bole w klatce piersiowej, czy wyrazny
wzrost ci$nienia tetniczego krwi moga znacznie
sie nasili¢c. Czy istnieje rozwiazanie problemu

usuwania metali ciezkich z organizmu?

Waleczna chlorella

Pomoc przychodzi pod postacia matej,
stodkowodnej algi — chlorelli. Ta od Purella
Food pochodzi z najczystszych, wyselekcjo-
nowanych Zrédet z Korei Potudniowej. Na-
zywana czesto multiwitaming natury jest bo-
gata w witaminy i sktadniki mineralne, dzieki
ktérym naturalnie odkwasza i oczyszcza or-
ganizm. Wiasciwosci detoksykacyjne chlore-
lli zwiazane sg z obecnoscia sporopoleniny
(substancja zawarta w Scianie komorkowej)
oraz fitochelatyn. Wiaza one m.in. metale
ciezkie a nastepnie wydalaja je z organizmu.
Jej btona komoérkowa sktada sie z trzech

warstw ochronnych bardzo odpornych na

czynniki zewnetrzne. To wilasnie dzieki nim
chlorella posiada wtasciwosci absorbujace za-
nieczyszczenia. Najgrubsza, jak i $rednia bto-
na komérkowa skfadaja sie z mikrowtékien
celulozowych, ktére formuja ustrukturyzowa-
na sie¢. Szkodliwe substancje zostaja ,uwie-
zione” w niej, a nastepnie wydalone z organi-
zmu. Ponadto, zawarte w bfonie komérkowej
chlorelli

polisacharydy, maja wiasciwosci

immunostymulujace. Szczegdblnie dotyczy
to makrofagéw. Ich gtéwnym zadaniem jest
fagocytoza i unieszkodliwianie bakterii, wiru-
séw oraz innych patogenéw. Maja one réw-
niez mozliwos¢ fagocytozy drobnych czastek
pytow. Czastki state (m. in. pyly) zawierajq na
swojej powierzchni metale ciezkie, bakterie,
wirusy i inne patogeny. Makrofagi w sposéb
nieswoisty fagocytuja je i unieszkodliwiaja.
Wielocukry zawarte w btonie komoérkowe;j

chlorelli, ktérych gtéwnymi sktadnikami sa

galaktoza, ramnoza, mannoza i ksyloza, po-
budzaja komérki makrofagéw do fagocytozy
oraz wydzielania niektérych cytokin.
Chlorelle moga stosowac kobiety w ciazy,
dzieci i osoby starsze. Dostepna jest pod po-
stacia tabletek i proszku oraz wystepuje w pro-
duktach Purella Food z linii Enjoy Pure Life jak
smoothies, batony czy inne przekaski powstate
w technologii RAW. Idealnym rozwigzaniem
w okresie jesienno-zimowym, czyli najwiek-
szego stezenia smogu bedzie tez codzienne
wypijanie zielonego koktajlu z chlorelly lub
suplementacja tabletkami. Zachecamy do wy-
prébowania przepisu na specjalny, antysmogo-
wy koktajl, ktéry przygotowat Pawet Ochman
z bloga Weganon.pl. Skfadniki koktajlu powo-
duja detoksykacje metali ciezkich, pobudzaja
w sposéb posrednio komoérki zerne (makrofagi),
do fagocytozy wszelkich patogenéw. Dziataja

odkazajaco i immunostymulujgco na organizm.

Zielony kokitoyl antysmogowy
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przepis: Purella Food

1 litr dowolnego niestodzonego ,mleka”
roslinnego

1 $redni peczek natki pietruszki

1 $redni peczek kolendry

3-4 cm korzen imbiru

2 tyzeczki chlorelli

1 jabtko

sok i skorka z 1 duzej cytryny

dowolny syrop do postodzenia

(opcjonalnie)

Wszystkie sktadniki posieka¢, umiesci¢ w blenderze i do-
ktadnie zmiksowac. Przechowywa¢ w lodéwce do 12 go-
dzin. Chlorella ma wiele innych zastosowan, ktére mozna
znalez¢ na: www.purellafood.pl

Auemoisosuods jnykise



ZiELONA MOC PROSTO Z NATUKT

» Zrodio biatka, witamin i skiadnikow
minerdainych

» Wspiera ukiad odpornosciowy

» Usuwa metale ciezkie z organizmvu

» Poprawia trawienie i wspomdaga prace aellafog
wgtroby

Olidia; g

purellafood

Enjoy pure lile.

:-;angz CHLOREL 4 VuLGAR)s
ERWANA $cjp,
INA KOMO
3% 7100 6 o

:' CHLOROFy 2500 MG 100
o DBEAK ZANJECZYSZQEA'F
UCHDDZEMJE KOREA POLUDNIOWA

SUPLEMENT pyg 7y

» Sprzyja utracie masy
ciata

» Poprawia koncentracje
i dodaje energii

» Przyspiesza regenerdacje
miesni

» Poprawia stan skory

‘ b O A
www.purellafoodpl Pufe"aFuod B
kontakt@purellafood.pl ::M‘ S Enjoy pure life. e
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Poranne inspiracje

Pomystéw na zdrowe i pozywne $niadanie jest nieskonczenie wiele. Jak Polacy spedzajg weekendowe poranki,
a jakie $niadania przygotowuja podczas roboczego tygodnia, kiedy to poranny pospiech opanowuje chyba kazdy
dom? Czy rzeczywiscie jemy zdrowo? Sprawdzamy poranne paragony...

Pierwszy positek decyduje o tym czy dzien
spedzimy aktywnie czy tez do potudnia be-
dziemy walczy¢ z sennoscia. Nie bez powodu
zostato okrzykniete mianem najwazniejszego
positku w ciagu dnia. Petnowartoéciowy posi-
tek dodaje energii, poprawia nastréj i zwiek-
sza wydolnos¢ do pracy, odpornos¢ na stres

i choroby.

Z OFERTY PRODUCENTA

MONDELEZ POLSKA
belVita Breakfast Soft Bakes Plain

beMta(“

Breakfast

é‘-

()
2
<

belVita Breakfast Soft Bakes
Red Berries

Breakfast

ot ok Pt
: 2y

Sniadanie po polsku

Pierwszy positek w ciggu dnia, tak samo jak
kolejne, powinien by¢ zr6znicowany. Weglo-
wodany, biatko a takze tluszcze to podstawa
prawidfowo zbilansowanego positku. Co Polacy
mysla o swoich $niadaniach? Przede wszystkim,
ze sg zdrowe — tak twierdzi 81% badanych os6b
w sondazu przez ARC Rynek i Opinia. Jedynie
co dziewiaty badany jest zdania, ze spozywane

przez niego $niadania sa niezdrowe. Najwiecej

A Mondelez Polska

respondentéw spozywa $niadania miedzy 6
a 8 rano, co trzeci badany miedzy 8 a 10. W
weekend najwiecej badanych deklaruje spo-
zycie $niadania miedzy 8 a 10 rano. Najcze-
Sciej spozywanym napojem do $niadania jest
herbata (44%) oraz kawa (34%). Na kolejnych
miejscach znalazty sie mleko (5%), woda (5%)
oraz kawa zbozowa (4%). Najwiecej badanych
na pierwszy positek dnia spozywa kanapki, do
ktorych wybieraja pieczywo, wedliny i sery.

Junior Brand Manager belVita & Lubisie
Polska i kraje Battyckie

W ostatnich latach Zzyjemy coraz intensywniej - w ciaggu dnia
mamy do pogodzenia wiele obowigzkdéw i aktywnosci. Istotniej-
sza staje sie dobra kondycja i samopoczucie. Nie osiggniemy tego
bez odpowiedniego zywienia. A $niadanie jest wtasnie najwaz-

niejszym positkiem, ktéry dostarcza niezbedne sktadniki odzywcze oraz energie na reszte

dnia. Warto zadba¢, aby $niadanie byto zbilansowane, tzn. zawierato biatko, weglowodany

oraz witaminy. Wazne, zeby byto tatwe w przygotowaniu, a jednoczesnie pyszne.

Doskonata propozycja $niadaniowa jest nowe miekkie ciastko belVita Soft Bakes. To produkt,

ktérego w segmencie ciastek pozywnych na polskim rynku jeszcze nie byto! Do wyboru jest

wersja z zurawing - polskim superfood, lub wersja bez dodatkéw. Jest dostepna w wygodnym

opakowaniu, ktére mozna zabra¢ ze soba wszedzie.
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Z OFERTY PRODUCENTA

SERTOP

Ser topiony Ztoty ementaler

PPH TEMAR
Petit Camembert Royal

UNILEVER BCS POLSKA

Flora ProActiv Cholesterol

Rama Classic

Klaudia Brukszo
Brand Manager Rama
Unilever BCS Polska

Bez $niadania ani rusz! Podkreslaja to zywieniowcy i dietetycy, docierajac ze swoim apelem
do coraz wigkszej liczby konsumentow. W weekend, gdy mamy wiecej czasu, chetnie siadamy
i delektujemy sie wspdlnym positkiem. Trudniej nam w ciggu tygodnia, gdy rodzinne i zawodo-
we obowiazki zabieraja duza czes$¢ poranka. Warto jednak do listy tych porannych czynnosci
dopisac jako obowigzkowe $niadanie. Nie potrzeba wiele - doskonatym pomystem s3g po-
zywne kanapki. Ich sktadnikiem powinny by¢ produkty bogate w kwasy ttuszczowe, na bazie
wysokiej jakosci oleju rzepakowego, jak Rama Classic czy Rama 100% Roslinna (na bazie wy-
tacznie ttuszczéw roslinnych, idealna dla wegan i oséb nietolerujacych laktozy). Oba warianty
to gwarancja niezbednych organizmowi kwaséw ttuszczowych Omega-3 i Omega-6, a takze
Zrédto witamin A, D i E. Ciekawa inspiracja beda takze nowe smakowe warianty Ramy - z ole-
jem z orzecha wtoskiego, z olejem z awokado z nutg limonki i z olejem kokosowym. Kanapki
z Rama to pomyst na naprawde dobry poczatek dnia!

Joanna Goszczynska-Wronkowska
Brand Manager Flora
Unilever BCS Polska

Polscy konsumenci przywiazuja coraz wieksza wage do zdro-
wego odzywiania. Osoby, u ktérych wystepuje podwyzszony
poziom ,ztego” cholesterolu, przygotowujac $niadanie, powinny
zwréci¢ szczegdlng uwage na kategorie produktéw funkcjonal-

nych, takich jak - Flora ProActiv. Dzieki dodanym sterolom ro-
slinnym pomaga ona w skutecznym obnizeniu poziomu cholesterolu. Badania wykazaty, ze
korzystny efekt osiggniemy jedzac codziennie od 1,5 do 3 g steroli roslinnych. Spozywajac od
1,5-2,4 g steroli roslinnych, czyli 3 porcje (3 x 10 g) Flory ProActiv dziennie, juz po 2-3 tygo-
dniach mozemy obnizy¢ poziom ,ztego” cholesterolu o ok. 7-10%.
Niezbednym elementem diety oséb z podwyzszonym cholesterolem sa witaminy, dlatego zde-
cydowalismy sie na wprowadzenie dwdch zupetnie nowych wariantéw - Flory ProActiv Plus
Zdrowe Serce, uzupetnionej o witamine B1, oraz Flory ProActiv Plus Mocne Kosci, z dodatkiem
witaminy D w zwiekszonej ilosci. Wszystkie warianty dostepne sg od teraz w nowych, atrak-
cyjnych opakowaniach, tatwych do odnalezienia przez konsumentéw na sklepowych pétkach.

Co czwarta osoba na $niadanie spozywa pfatki
$niadaniowe badz musli. Mezczyzni czesciej od
kobiet spozywaja ser, konserwy migsne i rybne
oraz ryby. Kobiety z kolei czesciej jedza pfatki
$niadaniowe i musli, produkty nabiatowe — jo-
gurty, kefiry oraz owoce. Wigkszosci badanych
przygotowanie $niadania zajmuje od 5 do 10
minut, co piaty badany po$wieca na ta czyn-
nos¢ od 10 do 20 min. Ponad 82% badanych
spozywa $niadania w domu, przed wyjsciem do
pracy czy szkoty. Mezczyzni czeSciej niz kobiety

spozywaja $niadania w pracy lub szkole.

Do domu i do szkoty

W Hedwizynie pan Leszek Bugata prowa-

dzi sklep od 5 lat. Wybory klientéw sklepu na
$niadanie zwykle sprowadzaja sie do zakupu
pieczywa i nabiatu. Dzieci w drodze do szkoty
siegaja po rogaliki, drozdzéwki, stodycze oraz
soki i napoje w matych pojemnosciach.

,Z pieczywa najlepiej rotuja mate butecz-
ki, sprzedajemy ich ok. 100 dziennie. Oprocz
tego klienci siegaja po chleb zwykly czy razowy
badz butki grahamki. Z nabiatu fadnie sprzeda-
je sie w moim sklepie twardg na wage, Smieta-
na, kefiry oraz maslanki. Przewaznie produkty
pochodza z Okregowej Spoétdzielni Mleczar-
skiej w Krasnymstawie. Jest to lokalny produ-
centiw zwiazku z tym mamy duzy asortyment.

Dodatkowo moi klienci sg przyzwyczajeni do
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zawiera sterole roslinne, ktére pomoga skutecznie
OBNIZYC TWO) CHOLESTEROL juz w 21 dni!

*Flora ProActiv zawiera dodane sterole roslinne. Udowodniono, ze korzystny efekt wystepuje przy dziennym spozyciu od 1,5 gdo 3,0 g
steroli. Spozywanie kazdego dnia od 1,5 do 2,4 g steroli roslinnych, w ramach zréwnowazonej diety i zdrowego stylu zycia, moze obnizyé
poziom cholesterolu 0 7 - 10 % w 2 - 3 tygodnie. Wysoki poziom cholesterolu jest czynnikiem ryzyka rozwoju choroby wiericowej serca.
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Z OFERTY PRODUCENTA

HOCHLAND
POLSKA

Ser z6tty

w plastrach Gouda
Hochland

Sery kremowe
topione
Hochland

ml‘“‘o“" NANT Jﬂ

L m

POLSKA
ROZA ERNEST
MICHALSKI

Syrop z Bzu Czarnego

PURELLA FOOD

Smoothie Chlorella

Kuleczki
BeRAW Whey
Protein surowe
kakao

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

Brak $niadan powoduje wzmozony gtéd w dalszej czesci dnia.

\ . 7 . . . . . . .
nie o $niadaniu prowadzi do nieregularnego jedzenia, co z kolei
| zaburza metabolizm i istotnie zwieksza szanse na odktadanie sie

pracy, lecz takze zwieksza koncentracje i stanowi site napedowa dla naszego mézgu, ktory juz

tkanki thuszczowej. Sniadanie daje nam nie tylko energie i site do

od wczesnych godzin porannych musi pracowac na najwyzszych obrotach. Najlepszy sktad
$niadania, to biatko i weglowodany. Sery ze wzgledu na wysoka warto$¢ odzywcza oraz sze-
roki wybor zaréwno pod wzgledem rodzaju, jak i smaku, gwarantuja udany i smaczny positek.
Sniadanie moze stanowi¢ zaleznie od preferencji kanapka z serem zéttym Gouda Hochland
lub kremowym serkiem topionym Hochland $mietankowym, czy tez serem Almette z ziotami
i kromka pieczywa, serek plesniowy Valbon z grzankami. Weglowodany spozyte pod taka po-
stacig dostarcza niezbednej energii dla mézgu i catego organizmu, natomiast biatko zapewni

odpowiednie uczucie sytosci na nastepne kilka godzin.

tej firmy. Natomiast z jogurtow i serkéw homo-
genizowanych najlepiej rotuja Jogusie, Jogobel-
la oraz Danio” — informuje pan Leszek.

Kolejna $niadaniowa kategoria sa serki ka-
napkowe. W tej chwili President dobrze rotu-
je ze wzgledu na to, ze znajduje sie w gazetce
promocyjnej. Nie mamy statego asortymentu
na tego typu produkty, zazwyczaj to co jest
w promocji najlepiej sie sprzedaje” — wyjasnia
wiasciciel sklepu.

Z kategorii masta i margaryny do smarowa-
nia pieczywa w sklepie pana Leszka najlepiej

rotuje margaryna Sniadaniowa. Na drugim

miejscu jest Masto Roslinne MR.

,Czesto na kanapki klienci siegaja po sery
z6tte. Mamy sery paczkowane pod marka wta-
sng oraz z Mlekpolu. Na wage réwniez mamy
wiele pozydji, z ktérych najlepiej rotuje gouda
z Wioszczowej i Rolmleczu. Réwniez klienci
siegaja po wedliny, najczesciej wybdr pada na
kietbase domowa, r6znego rodzaju szynki oraz
poledwice. Gtéwnie sprzedajemy produkty
marki Sokotéw” — méwi Leszek Bugata. Klienci
sklepu pana Leszka czesto siegaja tez po dze-
my, kremy do smarowania pod marka takom-

cia z marki wiasnej czy Nutelle.

Marta Kryst

Dietetyk, Product Manager

Purella Food

Sniadanie to jeden z najwazniejszych positkéw w ciagu dnia. Dla-
tego tez na naszym stole nie powinno zabrakna¢ produktéw bo-
gatych w podstawowe sktadniki odzywcze, ktére pobudza nasz
metabolizm oraz dodadza nam energii na caty dzien.

W $niadaniu warto uwzgledni¢ produkty bogate w biatko, to

dzieki niemu bedziemy czuc sie syci na dtuzej i unikniemy podjadania pomiedzy positkami.
Do klasycznej owsianki na wodzie, mleku czy jogurcie dodaj Kuleczki BeRAW Whey Protein
- surowe kakao, sél himalajska. To przekaska z porzadna dawka biatka najwyzszej jakosci
w stodko-stonym wydaniu, ktéra idealnie uzupetni petnowartosciowy positek.
W zdrowym $niadaniu nie powinno zabrakna¢ réwniez porcji owocédw i warzyw. Zdrowg al-
ternatywa na szybka porcje tych produktéw moze by¢ Smoothie - to od Purella Food po-
wstaje ze starannie wyselekcjonowanych owocéw i warzyw. Do ich produkgcji nie uzywa sie
zageszczonych sokéw ani cukru, powstajg wytacznie z naturalnych sktadnikéw (NFC - Not
From Concentrate). Wyproébuj Zielone Smoothie Chlorella 100% Natural, znajdziesz w nim
takie sktadniki jak jarmuz, jabtko, szpinak, banan, cytryna i mieta.
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Kazdy uczestnik moze wzigé udziat w losowaniu 500 000 zt, ktore adbedzie sie 04.06.2018 r. Sprzedaz promocyjna trwa od 01.02.2018 r. do 16.05.2018 r. lub do wezesniejszego
wyczerpania zapasow. Przyjmowanie zgtoszen trwa od 8.03.2018 do 16.05.2018 r. Promocja obejmuje oznaczone znakiem promocyjnym sery marki Hochland: zotte, kremowe
topione, kremowe twarogowe oraz plesniowe. Zachowaj paragon/fakture i promocyjne opakowanie. Regulamin loterii dostepny na stronie www.loteria-hochland.pl.
Organizatorem loterii jest V&P Agencja Reklamowa Sp. z 0.0. S.K.A. z siedziba w Poznaniu, ul. Nehringa 10.
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Producent naturalnych sokéw
i syropow owocowych.

Do porannej herb polecamy:
syrop malinowy i syrop rézany!

Dodadza codziennej herbacie niesamowitego
smaku, a przy okazji energii i zdrowia catej
rodzinie. Syrop produkowany na bazie soku
wyttoczonego prosto z owocow.

o Zero chemii
o Zero barnikow
e Zero sztucznych aromatéw

A

Po oferte na produkty zapraszamy do kontaktu z naszym handlowcem:
Jacek Majewski tel. 508 421 051 e-mail: j.majewski@polskaroza.pl

Polska Réza Ernest Michalski Sp.z 0.0.
WWw. pl | bi pl | tel. 22 720 53 21

Zadne éniadanie nie obejdzie sie bez goracej herbaty czy aromatycznej
kawy. W sklepie pana Leszka najczesciej wybierane marki kaw to: Tchibo,
Pedros oraz Fort. Z herbat dobrze rotuje Minutka, Lipton oraz Saga. Klienci
siegaja zardwno po warianty tradycyjne jak i owocowe czy ziotowe.

,Na drugie $niadanie dzieci w drodze do szkoty kupuja w moim
sklepie rogaliki Chipicao, 7days oraz pakowane drozdzéwki z lokalnej
piekarni. Do tego w koszyku znajduje sie Tymbark 0,5 | badz Kubus
Play. Klienci tez kupuja wieksze pojemnosci sokéw do domu. Naj-
czesciej siegaja po smak pomarafnczowy i jabtkowy w pojemnosci 1
I. Mamy naprzeciwko firme i pracownicy réwniez dokonuja zakupéw
u nas na drugie $niadanie w pracy. Przewaznie sa to butki i wedlina.
To co zauwazytem, to w poniedziatek twarogi lepiej sprzedaja sie niz
w innych dniach w tygodniu. Juz od dfuzszego czasu na poniedziatki

zamawiamy wiecej” — przyznaje wiasciciel sklepu.

Poranne i popotudniowe zakupy

Jak przyznaje kierowniczka sklepu w Wasilkowie rano klienci
najczesciej wkiadaja do koszykow artykuly z kategorii takich jak:
pieczywo, nabiat, réwniez stodkosci, wedlina, sery, prasa, herbata,
kawa, wszystko zalezy od klienta i tego czy jest w drodze do pracy
czy do domu.

,Rano koszyk klienta jest niewielki, wieksze zakupy robig w drodze

Agnieszka Michalska

Prezes Zarzadu

Polska Ré6za Ernest Michalski
Sniadanie to najwazniejszy positek
w ciggu dnia. Warto zadba¢, by co-
dziennie rano cata rodzina zebrata sie
i zjadta razem. Czesto niestety brakuje

na to czasu - kazdy spieszy sie do pra-
cy czy szkoty.
Odpowiednie nawodnienie to rowniez wazny element $niadania.
Tutaj wychodzimy Polakom naprzeciw, oferujac zdrowe, smaczne
syropy do wody lub herbaty. Zamiast cukru, polecamy ostodzi¢ her-
bate odrobing syropu malinowego lub z czarnego bzu. Doda on sity
i energii na caty dzien, a przy okazji i zdrowia.
Syropy produkowane sg wytacznie z soku ttoczonego bezposrednio
z owocdw, nie zawieraja ani sztucznych barwnikéw, ani syropu glu-
kozowo-fruktozowego, ani aromatéw. Warto czytac etykiety i sktad
produktéw, z ktérych przygotowujemy positki i napoje, by wybiera¢
te najlepsze - bez chemii i z jak najkrotszym sktadem.
Polecamy je szczegdlnie dzieciom, cho¢ i kazdy dorosty na pewno

sie skusi.

Aneta Bedkowska

Marketing Manager
Sertop

Polskie produkty rosna w site, a zwiek-

szajaca sie Swiadomosc¢ konsumentéw

R o |

Takimi produktami sa serki topione SERTOP, ktére firma promuje

w tym zakresie sprawia, ze coraz cze-

$ciej wktadaja oni do koszyka zakupo-
wego wiasnie rodzime, polskie wyroby.

m.in. angazujac sie w ramach programu ,Docen Polskie”. W ofercie
tyskiego producenta znajduja sie m.in. dwa wyroby nagrodzone naj-
wyzszym godtem jakosci i tytutem TOP PRODUKT - Ser topiony
Smietankowy oraz Ser topiony Camembert. Dzieki wyselekcjonowa-
nym surowcom sprawdzonych dostawcéw, na bazie ktérych produ-
kowane sg wyroby SERTOP, nasze serki sa znane polskim konsu-
mentom i kupowane przez nich juz od ponad pét wieku. To wtasnie
ogromny patriotyzm naszego spoteczenstwa, a przede wszystkim
ich zaufanie sprawito, ze nasze wyroby ciesza sie ogromna popu-
larnoscia takze wsrod wtascicieli sklepow, ktérzy chetnie zapetniaja
nimi sklepowe chtodnie.

powrotnej z pracy do domu. U nas w sklepie bardzo duzo panéw przed
praca kupuje jogurty. Z samego rana bardzo dobrze sie sprzedaja but-
ki stodkie. PowiekszyliSmy nawet ten asortyment ostatnio bo taka byta
potrzeba. Czesto wiasnie panowie kupuja takie butki do jogurtow” —
przyznaje pani Magda.

Z kolei jak juz klienci Lewiatana siegaja po chleb to najczestszym wy-
borem jest chleb krojony baltonowski oraz buteczki zwykte. ,Kajzerka

to podstawa. Takie sa gléwnie wybory rano. Pieczywo razowe lepiej sie
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sprzedaje po potudniu. Sa to klienci wracaja-
cy z pracy — gléwnie kobiety. Sami wypieka-
my pieczywo i juz wiem, ze na rano musimy
zagwarantowac dostepno$¢ pieczywa biatego
a po potudniu pieczywa razowego, wariantéw
z ziarnami, grahamek, itp. Mamy tez popo-
tudniowa dostawe buteczek kukurydzianych
oraz ze stonecznikiem, poniewaz wiasnie w

drugiej czesci dnia one najlepiej sie sprzedaja.

positku w domu. Wieksze koszyki zaczynaja sie juz
od pigtku” — wyjasnia pani Magdalena.
Na kanapke i nie tylko

Z nabiatu w Lewiatanie bardzo dobrze rotu-
ja jogurty pitne. ,Najczesciej klienci siegaja po
te z Mlekovity, chociaz mamy duzy asortyment
i inne marki. Wydaje mi sie, ze najbardziej pa-

suja klientom poniewaz maja najlepsza objeto-

.y

Na przestrzeni czasu, zmienito sie tutaj $ro-
dowisko, dwa lata temu sprzedawat sie inny
asortyment. Teraz klient sie zmienit, zmienity
sie gusta. Co innego wybieraja, prosza o inne
produkty” — wyjasnia kierowniczka sklepu.
,Zakupy $niadaniowe w naszym sklepie r6zniq
sie w zaleznosci od tego czy sa dokonywane w cig-
gu tygodnia czy w weekend. Koszyk weekendowy
jest zwykle wiekszy, w tym przypadku zakupy sa
robione dla cafej rodziny, zmienia sie ilos¢ produk-
tow oraz jako$¢, dochodzi tez mieso, jajka, wedli-

ny, warzywa, owoce — produkty do przygotowania

morski czy edamski. Dziurdamer z Mleko-
vity tez dobrze sie sprzedaje czy Krélewski z
Sierpca. Z wedlin najlepiej sprzedajq sie u nas
szynki, np. Ojca Grzegorza, réwniez bardzo
dobrze rotuja wszelkiego rodzaju poledwice,
kabanosy tez bardzo fajnie schodza. Jest duzy
asortyment, klient ma z czego wybiera¢. Mamy
podziat, sa i szynki i poledwice, zwykte kanap-

kowe czy mielone. Panowie wybieraja rano co$

reklama

,
e ) n
4 ‘S)“}/

sciowo buteleczke. Nie jest ani za duza ani za
mata i chyba najbardziej poreczna na raz do
butki stodkiej. Serki homogenizowane réwniez
sie sprzedaja, tutaj gtéwnie kobiety dzieciom je
kupuja” — méwi Magdalena Rogowska.

Jesli chodzi o masto to najlepiej rotuje Pol-
skie Masto z Mlekovity oryginalne z duzg za-
wartoscig ttuszczu.

Serki kanapkowe, topione, sery zofte w
plastrach czy krojone sa czesto kupowane na
kanapki. ,Z seréw zottych bardzo dobrze ro-

tuje gouda, najbardziej znana, réwniez salami,

na kanapke, panie z kolei biorg lepsze produk-

ty dla catej rodziny” — informuje pani Magda.

Kawa, herbata i przekgski
W naszym sklepie bardzo rotuje kategoria
kawy i herbaty, powiekszyliimy nawet ostat-
nio ten dziat. Bardzo duzo sprzedajemy her-
bat z gatunku Pu-erh, ziotowych z dodatkami
owocoéw badZ czyste zielone. Bardzo dobrze
zaczely sie sprzedawac tez podstawowe ziota
czyli mieta czy pokrzywa. Réwniez przyglada-

jac sie tej kategorii moge $miato powiedzie¢, ze
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reklama ———

Q@ ProActiv

zawiera sterole roslinne, ktére pomoga skutecznie
OBNIZYC TWO] CHOLESTEROL juz w 21 dni!

KLNICZN
i

i

klienci odzywiaja sie bardziej zdrowo. Dotyczy
to zarbwno napojow jak i jedzenia dlatego tez
my staramy sie poszerza¢ w te strone asorty-
ment wiasnie dla klienta. Z kolei asortyment
kaw, ktéry najlepiej sie u nas sprzedaje to Ja-
cobs Kronung oraz Cronat Gold. Réwniez duza
sprzedaz ma marka Tchibo oraz marka wifasna.
Kawy zbozowe tez sie dobrze sprzedaja, dodat-
kowo mamy teraz kawy zbozowe z dodatkami,
np. magnez, btonnik, karmel. | w kartonikach i
w puszkach” — informuje kierowniczka sklepu.
Klienci sklepu Lewiatan na drugie $niadanie
siegaja po przekaski takie jak batoniki zbozo-
we, batony z musli i dodatkami owocéw i orze-
choéw czy ciasteczka belVita. Réwniez batoniki

proteinowe sa czesto kupowane w tym sklepie.

Pieczywo i wedlina

W Biatymstoku swoj sklep juz od 20 lat pro-
wadzi pani Lilla Swierblewska. Jak przyznaje
zaopatrujac sklep zawsze nastawia si¢ na ja-
kos¢, cena nie jest w tym przypadku gléwnym
wyznacznikiem doboru asortymentu. ,Naj-
wazniejsi sa w tym klienci, to oni wytyczaja co
powinno by¢ w sklepie. Ja tez szukam zawsze
nowosci, jezdze na targi, i staram sie zadowo-
li¢c swoich klientow. Klientele sklepu stanowia
gléwnie mieszkaricy osiedla ale rowniez wste-
puja przejezdni poniewaz znajduje sie on przy
gléwnej drodze na Suprasl, miasteczko dosy¢
znane poniewaz uzyskafo status uzdrowiska” —

informuje wiascicielka sklepu.

Leszek Bugata, Wtasciciel
Sklep spozywczo-przemystowy
Hedwizyn 69

Bitgoraj

- I
INDEX FOOD

Corny - zbozowa przekaska
Batony Corny Big, ze wzgledu na zawartos¢ zbéz,

prawdziwej czekolady, orzechéw czy suszo-
nych owocéw i rozmiar (az 50 g) doskonale
zaspokajaja gtdd i uzupetniaja energie miedzy
positkami.

Corny Big Milk 40 g to z kolei batoniki zbozo-
we w formie kanapki przektadanej kremem. Sta-
nowig one $wietny sktadnik szkolnej $niadaniow-
ki ale sprawdza sie takze w biurze czy w trasie.

Nowoscia jest linia 3 batonikéw Corny Oatpower
65 g, petnych sycacego owsa i dodatkdéw (z zura-
wing i pestkami dyni, migdatami i karmelem oraz kakao). Stanowi ona znakomity zamien-
nik dla owsianki, w formie, ktérg zawsze mozna miec pod reka.

Warzywa z humusem z pieczonego
baktazana & ===

° Ciecierzyca - 100 g

. Sezam - 5 g (1 tyzeczka)

e  Baktfazan - 60 g (% matego)

e  Oliwa - 5 g (1tyzeczka)

. Flora ProActiv - 1 tyzeczka
(do humusu)

. Kolendra $wieza - 2 g (1-2
gatazki)

° Marchew - 40 g (% szt.)

e  Selernaciowy -30g
(% gatazki)

. Butka wroctawska - 10 g (1

Baktazana upiec w temp. 180 °C. Z upieczonego baktazana
zdjac skorke, odstawic¢ do wystygniecia.

Ciecierzyce i ziarno sezamu zblendowac na gtadka mase, dodac
baktazana, posiekang kolendre i 1 tyzeczke Flory ProActiv. Po-
wtérnie zblendowac.

kromka)
e  Flora ProActiv - 1 tyzeczka

(do posmarowania butki) » o i .
Doprawi¢ do smaku solg i pieprzem. Podawac z surowymi wa-
rzywami (pokrojong w paski marchewka i selerem naciowym)

przepis: Unilever BCS Polska oraz z butka posmarowana (druga tyzeczka) Flory ProActiv.
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Z OFERTY PRODUCENTA

v

PR £OSOS

toso$ w sosie
stodkie chili

tosos po
krolewsku

SM

MLEKOVITA
Ser Sokot

bez laktozy

w plastrach

Jogurt Polski
naturalny
bez laktozy

,Na $niadanie klienci najczesciej wybieraja
produkty z kategorii takich jak pieczywo, na-
biat, warzywa oraz owoce. Kiedys ludzie rano
szli do sklepu robiac typowe zakupy na $niada-
nie, zeby mie¢ Swieze pieczywo. Obecnie juz
jest inaczej, pieczywo ma przedtuzona trwa-
tos¢ i zakupy na $niadanie klienci robia przez
caly dzieir w dowolnej chwili.

Jesli chodzi o pieczywo staramy sie zapew-
nia¢ tradycyjne wypieki z pobliskich piekarni.
Ulica przy ktérej znajduje sie sklep od wielu
lat byfa rejonem, gdzie piekarni byto najwiecej,
teraz nie ma juz ich tak duzo jak wczesniej ale
nadal sie tutaj zaopatrujemy. Sa klienci, ktérzy

przyjezdzaja do nas z innych osiedli wiasnie po

Tomasz Kudlik

Dyrektor ds. Sprzedazy
PR toso$

W ofercie produktéw marki toso$ na pewno nie zabraknie
inspiracji na zdrowe i pozywne $niadanie. Wedtug licznych
opinii, $niadanie to najwazniejszy positek dnia, poniewaz do-
starcza nam energii niezbednej na caty dzien. Taki positek po-

winien by¢ bogaty w wartosci odzywcze jak biatko czy kwasy
Omega-3, tatwy w przygotowaniu i oczywiscie smaczny. Warunki te spetniaja propozycje,
ktére mozna znalez¢ w portfolio produktéow marki tosos. Obok klasycznych pozycji takich
jak Paprykarz szczecinski czy filety z makreli, warte polecenia sg tososie w czterech dosko-
natych smakach, oferowane w gramaturze 110 g. Do wyboru mamy tososia w oleju z pie-
przem cytrynowym, w sosie stodkie chili, w oleju z suszonymi pomidorami oraz po krélew-
sku. Produkty te doskonale sprawdza sie jako pozywne $niadanie, a ich dodatkowa zaletg
jest mozliwosc szybkiego podania, co jest bardzo wazne podczas porannego pospiechu.

Dariusz Sapinski
Prezes Zarzadu
Grupa MLEKOVITA

We wtasciwie skomponowanym $niadaniu nie moze zabraknaé¢
mleka i jego przetworéw. To najlepsze Zrédto petnowartoscio-
wego biatka, ktére m.in. pomaga w utrzymaniu zdrowych ko-
$ci i masy miesniowej, oraz wapnia, ktéry jest m.in. budulcem

kosci i zebédw oraz przyczynia sie prawidtowego metabolizmu
energetycznego. Pomystéw na mleczne $niadanie jest wiele, a wykorzysta¢ do niego moz-
na wtasciwie caty asortyment produktéw z MLEKOVITY, poczynajac od szklanki mleka
Wypasionego lub mleka Polskiego dodanego do ptatkéw czy musli, poprzez masto Polskie
i sery w plastrach, np. Sokét czy nowosci: Polski z dziurami i Gouda BIO na kanapki, cata
game twarogdéw oraz serkdéw twarogowych kanapkowych, po kefiry i jogurty, szczegdlnie
te Polskie, doskonate tak do bezpos$redniego spozycia, jak i jako sktadnik pozywnych kok-
tajli. Co wazne, pamietamy o potrzebach réznych grup konsumentéw, np. poszukujacych
produktéw ekologicznych czy cierpigcych na nietolerancje laktozy. Mamy dla nich spe-
cjalne linie wyrobow, regularnie poszerzane o nowe propozycje, znakomite nie tylko na
$niadanie, ale i na kazda pore dnia.

ten chleb. Ale oferta sie na tym nie koriczy. Od
niedawna mamy réwniez w ofercie chleb bez-
glutenowy z certyfikatem. W piekarni nie jest
uzywana maka, ktéra zawiera gluten i widze,
ze juz jest zainteresowanie. Mamy réwniez
pieczywo razowe czy ekologiczne. Pétka eko-
logiczna pomatu sie rozwija w naszym sklepie.

Mamy tez drozdzéwki, z r6znymi nadzie-
niami czy z kruszonka jak réwniez paczki, kt6-
re sa domowe i klienci je uwielbiaja. Sa one
z nadzieniem, marmolada badz makiem i sa
klienci, ktorzy specjalnie przyjezdzaja po te
paczki do mojego sklepu. Na dziale wedliniar-
skim réwniez staram sie o najlepsze produkty

dla moich klientéw. Mam dostawce z ktérym

wspdlpracuje wiele lat oferujacego tradycyjne
wyroby z matej masarni. Mamy rézne pasztety,
szynki, poledwice. Réwniez produkty z wiek-
szych i bardziej znanych firm, jak np. Sokotéw.
Weréd wedlin réowniez mamy bezglutenowe
produkty poniewaz klienci zwracaja na to uwa-
ge” — informuje wiascicielka sklepu.

Klienci sklepu w Biatymstoku robiacy zakupy
na $niadanie czesto siegaja po Swieze warzy-

wa, ktére sa idealnym dodatkiem do kanapek.

Petnowartosciowy koszyk
Z nabiaftu w biatostockim sklepie bardzo
duzo sprzedaje sie twarogéw, jogurtéw oraz

mleko. Dostepne w sklepie jest réwniez
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ORYGINALNYSOK
Oryginalny Sok Premium
Cytryna

Oryginalny Sok
100% jabtko-
aronia

TYMBARK
Nektar pomarancza
Z migzszem

AGROS NOVA
Dzem truskawkowy
towicz

PREMIUM

ROSA
Konfitura Ptatki
rézy

LUBELLA
Corn Flakes
kakao i miod

Biurkom Flampol

Krystian Krystoforski
Manager ds. Marketingu i PR

Soki NFC idealnie wpisujg sie w trend zdrowego odzywania
i coraz wieksza liczba 0séb zaczyna dzien od $niadania ktoremu
towarzyszy zdrowy, naturalny sok. Dlatego OryginalnySok od po-
czatku swojej dziatalnosci stawia na oryginalnosc oraz najwyzsza

jakos¢ sokdw i serwisu. Nasza oferta jest elastyczna i zalezna od

oczekiwan klientéw, na okres zimy wprowadzilismy 2 nowe soki jabtko - cynamon - gozdziki

oraz jabtko - imbir, ktére swoj optymalny smak uzyskuja dopiero po podgrzaniu, jest to ide-

alny sposdb na rozgrzewajace $niadanie i porcje witamin. Sniadanie ma na celu dostarczenie

nam energii, a naturalny i zdrowy energetyk to sok z buraka. W naszym portfolio posiadamy

rowniez sok jabtko z burakiem, ktéry ze wzgledu na dodatek jabtka ma tagodniejszy smak.

Natomiast osobom ktére w trakcie $niadania potrzebuja dawki orzezwienia polecam 100%

sok z cytryny lub limonki, ktéry btyskawicznie postawi nas na nogi.

mleko ekologiczne. ,Staramy sie zaopatry-
wac gléwnie w lokalne spétdzielnie mleczar-
skie, bardzo dobre wyroby s3 z Hajnowki,
np. twarég. Sprowadzam tez masto ze Spot-
dzielni Mleczarskiej Rospuda. Sa klienci,
ktoérzy kupuja tylko to masto, jesli zabraknie
towaru nie biorg innego tylko czekaja kie-
dy bedzie dostawa. Réwniez mamy bardzo
dobre sery zofte z tej mleczarni. W ofercie
sklepu dostepne sa przer6zne jogurty, z
ziarnami, bez cukru, zero ttuszczu, réwniez
jest potke z nabiatem z mleka koziego oraz
owczego. Sq réwniez napoje ryzowe, owsia-
ne ze zb6z.

,Duzo os6b prowadzi diety, réwniez moda

Lilla Swierblewska, Wtascicielka
Sklep spozywczo-przemystowy
ul. Rycerska 1

Biatystok

przyczynia sie do tego, ze takie produkty sa
teraz poszukiwane w sklepach” — dodaje wia-

Scicielka sklepu.

Wyszukane napoje

,Jesli chodzi o kategorie herbat to mam
rozbudowang poétke poniewaz staram sie mie¢
rézne herbaty. Najlepiej sie sprzedaja popu-
larne pozycje, ale klienci moga u mnie kupic¢
takze co$ innego. Mam pétke z herbatami Dary
Natury, jest to producent oferujacy ziotowe
herbaty, z owocami suszonymi, nie sg to aro-
matyzowane herbaty, np. herbata malina jest
z prawdziwej suszonej maliny bez aromatow.

Zielone herbaty, czarne, ziotowe, owocowe
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(ORYGINALNY®SOK)
PIERWSZY W POLSCE

Marka ,,OryginalnySok” istnieje od paZdziernika 2016 roku. W tym
czasie wprowadzilismy na rynek soki w butelce szklanej o pojemnosci
200ml, 330ml, 1000ml. Pierwsze w Polsce soki w opakowaniach
Doypack 110ml oraz soki w kartonach bag in box 3L oraz 5L
Prowadzimy wtasna dystrybucje vansellingowa na terenie catego kraju.

SOKI DOYPACK

110 ML
Oryginalnos¢ pierwszy raz jest tak blisko!

) :

SOKHEA | | SOK 10?% W SOKIIA SOK A
¥ A\ 4l A y ‘ U o, [
o . N { g \ L o m\k\ LT

V" sok NFC 100%

¥V naturalnos¢

Voryginalnoﬁc’

" wsparcie marketingowe
oraz ekspozycyjne

vV degustacje
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Dr Mirostaw Angielczyk

Znawca tematyki zielarskiej,
wtasciciel firmy Dary Natury
i Podlaskiego Ogrodu Botanicznego

Arkadiusz Kotodyniski

Szef Sprzedazy Inka
Grana

) ) ) ) Klasyczng Kawe Inke zna kazdy Polak
Jak powszechnie wiadomo $niadanie .

; ¢ naibardziel pet i Polka. Ma fagodny smak, subtelny
powmlnc.: stanowic najbardziej pe ncT- aromat i delikatng pianke. Ta kawa, jak
wartosciowy oraz energetyczny posi- kazda kawa zbozowa nie zawiera kofe-

tek. Z tego wzgledu warto uzupetnic iny, konserwantéw i sztucznych dodat-

Je o zdrowe, ekologiczne produkty. W okresie zimowym polecam kow, w 100 procentach sktada sie z naturalnych sktadnikow.

siegac po produkty stanowiace naturalne Zrédto witamin. Dosko- Inka jest dobra w swej naturze. To strategiczne hasto doskonale

nafym przykfadem sa bogate w witamine C ,Konfitura z owocéw oddaje jej wartosci. Inka taczy w sobie naturalnos$¢, dobroczynny

dzikiej rézy” oraz ,Mus rézano-dyniowy”, ktére stanowig doskonaty wplyw na crganizm i przyjemnosé smaku. Oferuje konsumentom

dodatek do pieczywa, nalesnikow czy twarogu. poczucie dbania o siebie i swoich bliskich, poczucie bezpieczen-

Mito$nikom $niadan w wersji wytrawnej polecamy ekologiczne . . . R
stwa, wspierania tego, co polskie. Konsumenci méwia, ze jesli mar-

sosy do satatek oraz oleje, ktére stang sie Swietnym dopetnieniem ka w prawie niezmienionej formie istnieje tak diugo, to musi byé

smaku wielu dan. Natomiast niezwykle popularne na porannym naprawde dobra.

stole $wiezo wypiekane w domu pieczywo, zyska wyrazisty i nie- Inka klasyczna nie zmienita receptury od momentu powstania, czyli

powtarzalny aromat dzieki ,Podlaskiej przyprawie na pieczywo'. od 47 lat. Nadal niezmiennie mozemy sie nig delektowaé kazdego

Zwolennicy kawy powinni sprébowa¢ zdrowego zamiennika . . .
| . e oteds Zawi o poranka, w ciggu dnia czy nawet wieczorem.
tego popularnego napoju, czyli kawy z zotedzi. Zawiera wiele Dla spragnionych nowych smakéw polecamy nasza linie smakowa,

cennych dla organizmu sktadnikéw, a do tego dziata wzmac- ktora taczy pyszne z naturalnym w trzech kultowych smakach: kar-

niajaco i energetyzujaco. melowym, czekoladowym i mlecznym.

rowniez herbaty funkcjonalne — asortyment mamy naprawde szeroki. Z OFERTY PRODUCENTA

Rowniez mamy herbaty, np. na dobry humor. DARY NATURY
$==——=r_: Ekologiczna konfitura

Weéréd k bwniez ka of 6znych -
Srod kaw réwniez mamy szeroka oferte od réznych produ 2 owocow dzikiej rozy

centéw. Sa kawy zielone, palone, ciemno palone, ziarniste, eko- H
logiczne, mielone kawy w r6znych gramaturach i opakowaniach. a

Réwniez sprowadzane kawy bezposrednio z Ameryki Pofudniowe;j.

«-SOS -
DO SAEATEK
KWIATOWY
S LoiCan,

= owocow
DIIKIED ROEY
180

Nowoscig u mnie jest kawa zotedziowa. Dodatkowo kawy zbozowe ! l S0s do safatek

kwiatowy
ekologiczny

bardzo fajnie sie sprzedaja. Sa teraz dostepne o réznych smakach,

reklama

np. karmelowa, po ktére klienci siegaja

EKOLOGICZNE i chetnie prébuja nowosci. Klienci lubia

o i ) B : wyszukane produkty, ktére ja staram sie
HERBATY 2% 2.

im zapewniac¢ i urozmaica¢ asortyment

‘ EJ LONS Kl E \ - sklepie. Przyjezdzaja klienci do mnie

poniewaz wiedza, ze moga tutaj zna-

A\ ) 0 ; - lez¢ coé nowego, wyszukanego” — wy-

SNOWOSES iy Bo, wyszukanego” - wy
: : % ~ | jasnia pani Lilla.

Asortyment $niadaniowy to wazna ka-

tegoria w kazdym sklepie spozywczym.

lecl_nﬁﬂ .7-3 5 G . Klient lubi mie¢ wybér w poszczeg6lnych

LSCIASTA 8 ROZANA zmiera [ 5 92,  Kategoriach. Giéwna kategorig jest pie-

3 czywo, ktére powinno by¢ odpowiednio
utozone i wyeksponowane, a pozostate
kategorie na kanapke znajda sie w koszy-
ku zakupowym automatycznie. Smaczne

poranne zakupy to udany poczatek dnia!

Monika Kociubinska
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Caty swiat na talerzu

Od najbardziej egzotycznych po bliskie nam srédziemnomorskie klimaty - jesteSmy coraz bardziej otwarci na
réznorodne doznania smakowe. Kochamy podréze, poznawanie nowych kultur i smakowanie Zzycia. Coraz wiecej
egzotycznych kuchni mamy juz na wyciagniecie reki. A wiekszo$¢ z nich mozna odwzorowac¢ samemu w domu.

Chinska, wloska, hawajska, srédziemnomor-
ska, indyjska, meksykanska, tajska, francuska,
gruzinska... Wymienia¢ mozna bez konca.
| z kazdej z nich mozna czerpac inspiracje przy-

gotowujac wlasnorecznie potrawy w domu.

Smaczne regiony
Kuchnia chifiska opiera sie na pieciu sma-

kach: ostrym, kwasnym, stodkim, stonym

Z OFERTY PRODUCENTA

KUPIEC
Kasza
gryczana po
wegiersku

Z warzywami

Kuskus
Z warzywami

Ryz po
meksykansku
Z warzywami

i gorzkim. Dzieki ich oryginalnemu potaczeniu
potrawy zyskujq wyrazisty aromat. Wedtug da-
lekowschodnich przekonan, jedzenie ma nie
tylko zaspokoi¢ fizyczny gtéd ale réwniez po-
zytywnie wptywac na zmysty takie jak wzrok,
wech i smak. Podstawa kuchni sa warzywa,
makaron i ryz. W potrawach réwnie waznym
dodatkiem jest mieso, najczesciej wotowina.
Oprocz tego Chiriczycy ogromna wage przy-
wiazuja do przypraw. W kuchni chinskiej
uzywane jest mleko sojowe oraz réznego ro-
dzaju sery sojowe, np. tofu. Kuchnia azjatycka
bardzo dobrze przyjefa sie w Polsce, $wiadczy
o tym m.in. fakt, Ze dania tej kuchni sg jedny-
mi z najczesciej zamawianych dan na wynos.

Polacy przygotowujacy dania kuchni azjatyc-

Kupiec

Ly

kiej w domach korzystaja najczesciej z sosow
typowych dla tego regionu jak réwniez przy-
praw i ryzu.

Kuchnia éré6dziemnomorska to tradycje kuli-
narne faczace paiistwa przylegajace do basenu
Morza Srodziemnego. Klimat, pofozenie geo-
graficzne i wspoélna historia uksztattowaly gru-
pe produktéw bedacych wizytowka tej kuchni.
Podstawe kuchni $rédziemnomorskiej stanowia
owoce morza, ryby, swieze warzywa i owoce,
ziota, oliwa z oliwek i czosnek. Szeroki zakres
przynaleznosci panstw do tej kuchni wptywa
na zmiennos¢ i regionalizm. Kuchnia wschod-
niosrédziemnomorska charakteryzuje sie jo-
gurtami i serami (feta, halumi, labneh), jadane

zboza to ryz i pfaskie chleby (pita) oraz kasza

Tomasz Szwedowicz
Petnomocnik Zarzadu ds. Strategii i Marketingu

Otwarto$¢ na podréze i inspiracja kuchniami catego $wiata
wprowadzaja nowe smaki na talerze Polakéw. Trendy kuchni
$rédziemnomorskiej i azjatyckiej wptynety na zwiekszenie kon-
sumpgji réznych gatunkdéw ryzu. Szeroka gama produktéw Kupca

w tej kategorii, umozliwia przyrzadzenie oryginalnych potraw. Do

wioskiego risotto wykorzystujemy ryz arborio, do potraw kuchni azjatyckiej jasminowy oraz

basmatti, a ryz dziki skomponujemy z owocami morza i rybami. W range’u produktéw znaj-

dziemy naturalne dania lunchowe: ryz z pomidorami i oliwkami oraz po meksykansku z kuku-

rydza, fasola i papryczka chili.

Kuchnia srédziemnomorska to takze kuskus - baza potraw marokanskich i francuskich. Znaj-

dziemy go wsrdd produktéw marki Kupiec w daniu lunchowym z serem i ziotami. Dla mitosni-

kéw kuchni tradycyjnej przygotowaliémy dwie wersje smakowe kaszy gryczanej: z burakami

i cebulka oraz po wegiersku z warzywami.
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Smaki zawarte w daniach lunchowych pozyskiwane sg z naturalnych sktadnikow.
Efekt doprawiania smakowego uzyskano dzigki obecnosci naturalnych przypraw:
czosnku, cebuli, lubczyku, papryki, pietruszki, kukurydzy, czerwonej fasoli,
kminu rzymskiego, chili, pieprzu czarnego, oregano i tymianku.

_________________________________________________________
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Kasze sg niezastgpionym zrodtem lekkostrawnego biatka roslinnego, potasu, fosforu, cynku,

; Zﬁﬂﬂl:ﬂ : ': zelaza oraz bfonnika pokarmowego. Zawierajg wiele witamin takich jak np. B6 czy PP. Regulujg
BlAtKlA i i trawienie, wzmacniajq serce oraz naczynia krwionoéne. Pomagajq przywrocié rownowage
_ i kwasowo-zasadowq organizmu. Gryczana i jaglana sq kaszami z natury bezglutenowymi.

o o -

Ryz jest bogatym Zrédtem weglowodandw ztozonych oraz przeciwutleniaczy. Dostarcza dawke
biatka rolinnego oraz sktadnikdw mineralnych i witamin, dbajgc o mtodosé i witalnoéé organizmu.
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Z OFERTY PRODUCENTA

NESTLE POLSKA

Winiary Sos do
Spaghetti z bazylig
i czosnkiem

Ny, © 1y
INIARY S
\WINIARYS

$os ;{c ;7‘;4 ?Wﬂ

g 1 2EHE

Winiary

Sos Wtoski

z pieczarkami
i oliwkami

POL-FOODS

Sotelli Pasta Bucatini

Sotelli Pasta
Tagliatelle :
Gluten Free i1 onLTE
160 g/5,64 0
E 9

bulgur, miesa spozywane to jagniecina, barani-
na i dréb, najczesciej w formie kebabéw czy gy-
roséw. Popularna jest réwniez ciecierzyca, np.
jako hummus czy falafel. W kuchni potudnio-
woeuropejskiej waznym elementem jest wino.
Ze zb6z jadane sa makarony, ryz oraz chleb.
Ulubionymi sktadnikami sa pomidory, karczo-
chy, czosnek, kapary, anchois, bazylia i orzeszki
piniowe. Kolejnym regionem kuchni §r6dziem-
nomorskiej jest kuchnia pdlnocnoafrykanska,
gdzie czesto uzywane sa: kolendra, cynamon,
gozdziki, chili, pikantne pasty, np. harrisa. Ze
zb6z najczesciej jadane sa kuskus oraz bul-
gur podawane z gulaszem (tagine) i miesnymi
daniami opartymi na jagniecinie i baraninie.
W tym regionie spozywane sg rowniez suszone

owoce, daktyle, rodzynki, morele.
, daktyle, rodzynki, I

Matgorzata Szczutowska
Category Manager
Velvet CARE

Polacy pokochali gotowanie, co potwierdza ogromna popular-
nosc¢ réznorodnych programoéw kulinarnych. Idealnie w ten trend
wpisuje sie kategoria recznika - niezastapione podczas przygo-
towania codziennych positkéw. Dowodem na to sa wyniki sprze-

dazowe wskazujace na dynamiczny rozwdj kategorii zaréwno
w ujeciu wartosciowym (+6,7%), jak i ilosciowym (+4,3%). W ostatnim roku byta ona warta
blisko 794 min zt, a sprzedaz ilosciowa przekroczyta 148 min opakowan. Co cieszy to fakt, iz
sprzedaz w ostatnim roku odnotowata wzrost w kazdym kanale dystrybucji. Wéréd wszyst-
kich produktéw w kategorii coraz wieksza popularnos$¢ zyskuja tzw. GIGA rolki, w ktérych
zdecydowanym liderem jest marka Velvet. Produkty takie jak Jumbo czy Turbo zyskuja co-
raz wieksza liczbe zwolennikdw, czego potwierdzeniem sa fantastyczne wyniki sprzedazowe.
W przeciggu roku wartos¢ sprzedazy GIGA rolek Velvet wzrosta o blisko 47%. Liczymy na
dalsze wzrosty, a bedzie ku temu doskonata okazja, jako ze bedziemy jednym ze sponsoréw
w programie Masterchef Junior, ktérego emisja rusza wraz z koncem lutego. Szczegdlny nacisk
bedzie potozony na recznik Turbo, ktéry bedzie produktem uzywanym przez dzieci podczas
gotowania w programie. Dodatkowo planujemy wsparcie w telewizji oraz sklepach. Doktadnie
2 lata temu braliSmy po raz pierwszy udziat w tej samej inicjatywie, co przetozyto sie na bar-
dzo dobre wyniki sprzedazowe lecz réwniez pozytywnie wptyneto na wizerunek marki Velvet
w tej i innych kategoriach papierowych.

*Zréodto: Velvet CARE za Nielsen (Total Polska jako suma Hipermarketéw, Supermarketéw, Dyskontéw Premium Read, Duzych, Srednich i Matych
Sklepéw Spozywczych, Kioskow, Stacji Benzynowych; sprzedaz wartosciowa oraz ilosciowa (opakowania), styczen - grudzier 2017 vs styczen - gru-
dzien 2016)

r

Anna Bakun
Dyrektor Handlowy
POL-FOODS

Polacy coraz chetniej siegaja po inspiracje do kuchni wtoskiej,
francuskiej czy azjatyckiej aczkolwiek mimo wszystko najchetniej
siegamy po tradycyjng kuchnie polska. Druga w kolejnosci jest
kuchnia wtoska. To wtasnie od Wtochéw czerpiemy inspiracje
kulinarne i prébujemy urozmaica¢ swoje dania. Rocznie kazdy
Polak zjada okoto 5 kg makaronu. W poréwnaniu do Wtochéw nie jest to duzo, ale makaron
laduje na naszych talerzach coraz czesciej. Najchetniej przygotowujemy spaghetti. Sotelli dla
0s0b poszukujacych ciekawych rozwigzan poleca makaron Sotelli Bucatini. Jest to urozma-
icenie dla tradycyjnego spaghetti, a pasuje do wielu soséw, nie tylko pomidorowego. Cie-
kawe i wykwintne dania zainspirowane wtoskimi przepisami mozna przyrzadzi¢ tez na bazie
makaronu Sotelli Tagliatelle czy Nidi Capellini. Sotelli to pyszny makaron najwyzszej jakosci
w pieknym opakowaniu w super cenie.

Francuzi szczegélnie dbaja o jakos¢ produk-
téw, z ktérych tworza dania. Powszechnie ko-
jarzona jest ze Slimakami i zabimi udkami na-
tomiast znana réwniez z bagietek, Croissantow,
serow oraz najlepszej jakosci win. We Frangji
lubiane sg réwniez zupy, ktére rozgrzewaja
i zaspokajaja apetyt. Z kolei przyprawy cha-
rakterystyczne dla tego regionu to anyz, cza-
ber, cebula, estragon, gatka muszkatotowa oraz

rozmaryn. Podobnie jak w kuchni $rédziem-

nomorskiej czesto w daniach wykorzystuje sie
ryby i owoce morza. Bogactwo seréw w kuchni
francuskiej sprawia, ze kazdy dobry positek po-
winien by¢ zakonczony kawatkiem sera.
Kuchnia meksykariska kojarzona jest przede
wszystkim z papryka, chili, fasola, kukurydza
i tortillami. Na bazie tych produktéw powstaje
szeroka gama potraw. Baza do wiekszosci po-
traw meksykanskich jest tzw. masa nixtamalera,

powstajaca w procesie kulinarnym polegajacym
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Knorr Fix Do
potraw chinskich
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ITALMEX
WARSZAWA
Costa d’'Oro
niefiltrowana
oliwa extra virgin
Il Grezzo

na gotowaniu ziaren kukurydzy. Dzieki kuch-
ni meksykanskiej znamy takie produkty jak:
awokado, dynie, bataty czy ziemniaki. Migsne
buritto, chili con carne, guacamole oraz popu-
larne nachos z réznymi salsami oraz tacos to

kolejne charakterystyczne dania meksykarskie.

Kuchnie Swiata na
sklepowej potce

Na potkach sklepowych nie przyjmuja sie
wszystkie produkty typowe dla kuchni zagra-
nicznych, jednak sa kategorie, ktére zagoscity
na state. ,Z produktéw uzywanych w kuchni
azjatyckiej mamy sosy chifiskie, mieszanki chin-
skie z mrozonek, sosy Tao Tao sojowy czy grzy-
bowy. Prébowalismy réwniez wprowadzac algi

morskie jednak nie bylo zainteresowania wsréd

Sandra Nazaruk, ekspedientka
Sklep Groszek
ul. Kopernika 24, Biata Podlaska

klientéw tym produktem. Z artykutéw typo-
wych dla kuchni dalekowschodniej zdecydo-
wanie najchetniej kupowane sg w naszym skle-
pie gotowe sosy chifiskie oraz stodko-kwasne
marki towicz” — przyznaje kierowniczka sklepu
Leo$ w Biatej Podlaskiej, Ewelina Korpysz.

Z mrozonek w zamrazarce w bialskim
sklepie dominuje marka Hortex oraz Agram.
,Pierwsza z nich jest bardziej znang mar-
ka wsréd naszych klientéw i czesciej laduje
w koszykach zakupowych. Sa dostepne takie
pozycje jak Warzywa na patelnie z przyprawa
wioska czy orientalng jak réwniez Mieszanka
chifiska, Mieszanka meksykarska, Mieszanka
wioska. Wprowadzalismy inne produkty i mar-
ki, czesto tansze, jednak w tym przypadku
klient siega po to co zna. Dostepne sa réwniez
sosy np. whoski i francuski w proszku od Knorr.
Réwniez klienci siegaja po przyprawy zaréwno
podstawowe jak i mieszanki typowe dla innych
kuchni. Wybér mamy bardzo duzy, dostepna
jest zaréwno cata linia przypraw Kamis jak
i Knorr” — wyjasnia pani Ewelina.

Aromatyczne przyprawy sa charakterystycz-
ne dla wielu kuchni, w tym §rédziemnomor-
skiej czy wioskiej. Tak naprawde trudno jest
okresli¢, z ktérej kuchni korzystaja klienci sie-
gajacy po przyprawy.

Coraz lepiej w Leosiu sprzedaja sie takie po-
zycje jak kolendra, kardamon, chili czy cyna-
mon. ,Nie sg to drogie produkty i coraz czesciej
styszy sie o tym, Ze sa one zdrowym dodatkiem
do potraw. Dzieki temu ta kategoria ruszyta” —
informuje kierowniczka sklepu.

Istotne miejsce w wielu kuchniach zajmu-

je ryz. Jest dodawany do przeréznych potraw

z kuchni $wiata. ,U nas w sklepie kréluje ryz
Kupiec, wiec ta marka wystepuje najliczniej na
potce. Mamy tez inne marki takie jak Sonko
czy Polgreen. Jest to kategoria rotujaca kazdego
dnia. Mamy réwniez chiriski makaron. Sa klienci
ktorzy go kupuja i uzywaja go m. in. do safatek.
W kategorii makaronéw, kojarzonej z kuchnig
wloska mamy réwniez wiele pozycji. Kréluje

marka Lubella” — opowiada pani Ewelina.

Zagraniczne smaki
w szybkim wydaniu

Po sprzedazy produktéow w bialskim Groszku
widac, ze najczesciej klienci siegaja po produk-
ty kojarzone z kuchnig chiriska. ,Klienci probu-
ja nowych smakow i kuchni. Jednymi z takich
produktéw sa mrozonki oferowane w réznych
kompozycjach smakowych z przyprawami ty-
powymi dla réznych kuchni $wiata. W zwiazku
z zainteresowaniem klientow kuchnia chinska
staramy sie mie¢ asortyment nawiazujacy do
smakéw tego regionu. Mamy réznego rodza-
ju sosy do dan chinskich, np. stodko-kwasne,
ktore sa chetnie kupowane. Réwniez takie pro-
dukty jak Pomyst na... Winiary oferuja dania
z kuchni chinskiej. Z produktéw typowych dla
kuchni meksykariskiej mamy sos tabasco. Po
takie produkty gtéwnie siegaja studenci, ponie-
waz jest to szybkie do przygotowania jedzenie”
— informuje Sandra Nazaruk.

,Klienci sklepu Groszek w Biatej Podla-
skiej czesto szukaja produktéw do szybkiego
przygotowania dania. Bardzo dobrze rotuja

takie pozycje jak ryze, kasze czy makarony
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diecie bezglutenowej.

Maciej Szata
Prezes oraz Wspétwtasciciel firmy De Care

Wybijajagcym sie trendem zywieniowym ostatnich lat jest moda
na zdrowie. Konsumenci coraz czesciej zwracaja uwage na war-
tosci odzywcze oraz funkcjonalnosé tego co jedza, jednak wie-
le oséb zdrowe positki, w dalszym ciggu kojarzy z jedzeniem
pozbawionym smaku. My juz wiemy, ze nie musi tak byc. Pod
marka Livity, we wspotpracy z dietetykami i szefami kuchni opra-
cowalismy receptury Szybkich Dan - positkow, ktdre taczg w sobie smak, aromat i wartosci
odzywcze. Sg gotowe w 15 minut i na dtugo dostarczaja energii. Ponadto s3 odpowiedzig
na rosnace zainteresowanie egzotycznymi smakami Tajlandii, Orientu, Indii, Afryki i Peru. Ich
unikalne kompozycje smakowe powoduja, ze wyrdzniaja sie na rynku nie tylko jakoscia, ale
réwniez wyrazistym smakiem. Sa odpowiednie dla wegan i w petni bezpieczne dla oséb na

oraz gotowe sosy. W sklepie Leos$ dostepne
sa marki ryzu i kasz takie jak: Kupiec oraz
Familijne Przysmaki. ,Z soséw najwiekszy
wybér mamy z towicza. Najczesciej klienci
siegaja po sos stodko-kwasny. Jednak wybor
mamy duzo wiekszy, np. sosy wioskie Basili-

co czy Arrabbiata réwniez pozycje egzotycz-

ne, sos Seczuariski czy Arabski, jak réwniez
pozycje takie jak sos Meksykariski, Bolonski
i Chiniski. Mamy réwniez sosy sojowe Tao
Tao” — przyznaje pani Sandra.

Produkty kuchni zagranicznych ciesza sie
rosnaca popularnoscia, konsumenci prébuja

nowych smakéw i chetnie eksperymentuja.

Z OFERTY PRODUCENTA

DECARE
Livity Szybkie
Danie Smak
Tajlandii

hwly

SZ\f i DANGE “

Imty ‘C'

SZYBK.E DANIE

Livity Szybkie
Danie Smak
Peru

Produkty typowe dla kuchni zagranicznych sa
rowniez coraz czeéciej uzywane jako dodatek
do polskich potraw wzbogacajac smak. Jak sie
okazuje kuchnie $wiata juz nie sa tak odlegfe.

Monika Kociubinska
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m Kategorie produktow

Zamrozone smaki

Owoce, warzywa, gotowe dania - to wszystko mozna znalez¢ w zamrazarce. Nie tylko smaczne, ale szybkie

w przygotowaniu produkty coraz czesciej sg doceniane przez konsumentdw, nie tylko tych zabieganych.

Mrozone owoce i warzywa pozwalaja na
dostarczenie organizmowi cennych witamin
w momencie, kiedy koriczy sie sezon na ich
Swieza wersje. Gotowe dania to idealny sposéb
na to, by w szybki sposéb przygotowac¢ smacz-
ny positek. A z tego rozwigzania korzystaja nie
tylko osoby zabiegane, poniewaz producenci

mrozonek co chwila rozszerzaja swoje portfo-

Z OFERTY PRODUCENTA

POLSKI v 3
OGROD % S|
Szpinak e 7
rozdrobniony )

Hortex

.
WIOSENNA &

UL

Zupa
wiosenna
Hortex

lio i oferuja coraz wiecej réznorodnych dan,

ktére pozwalaja urozmaici¢ menu kazdego.

Z danych CMR

Kiedy jest najlepszy okres na sprzedaz mro-
zonych produktéw? Analizujac dane CMR
mozna wywnioskowac, Ze sa to miesigce zimo-

we. Wtedy bowiem wzrasta liczba wariantow

dostepnych na jeden sklep matoformatowy.
W latach 2016-2017 rosta ona juz od paz-
dziernika, a szczyt osiagata w grudniu — ok. 25-
26 réznych rodzajow mrozonek na placowke.
Taka ilo$¢ utrzymuije sie co roku az do kwietnia.
Najnizsza jest w miesigcach maj-sierpieni, gdyz
wtedy asortyment w zamrazarkach jest cze-

Sciowo ograniczany na rzecz lodéw.

Beata tosiak
PR Manager
Grupa Hortex

rézyczki Hortex 450 g,

z przyprawa witoska 450 g,

Hortex 450 g,

bonara.

Rynek mrozonych owocéw i warzyw w Polsce ma tendencje
wzrostowg, co $wiadczy o rosngcym zainteresowaniu tymi pro-
duktami wsréd polskich konsumentéw. Dzielimy go na kilka seg-
mentéw. We wszystkich Hortex ma réwnie silng pozycje lidera
(wéréd produktow markowych).

Do najpopularniejszych mrozonek Hortex naleza:

e warzywa solo: Szpinak rozdrobniony Hortex 450 g, Szpinak liscie Hortex 450 g, Brokuty

° mieszanki warzywne: Wtoszczyzna paski Hortex 450 g, Bukiet jarzyn wiosenny Hortex
450 g, Bukiet kwiatowy warzyw Hortex 450 g,
e  warzywa na patelnie: Warzywa na patelnie Hortex 450 g, Warzywa na patelnie Hortex

° zupy: Zupa kalafiorowa Hortex 450 g, Zupa wiosenna Hortex 450 g, Barszcz Ukrainski

e owoce: Truskawki Hortex 450 g i Wisnie Hortex 450 g,
° dania gotowe: Makarony na patelnie Hortex: z sosem szpinakowym oraz z sosem car-
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Z OFERTY PRODUCENTA

KONSPOL
Nuggetsy z kurczaka

HORTINO
Poltino
Warzywa

na patelnie

Z przyprawa
paryska

Poltino
Tortellini

Z warzywami

i sosem
pieczarkowym

IGLOTEX
Proste Historie BISTRO Pizza po kaszubsku
z kabanosem i kiszonym ogorkiem

Proste Historie BISTRO Pizza po
$lasku z biatg kietbasg i chrzanem

Martyna Kondej, Ekspedientka
Lewiatan
ul. Modlinska 73, Wieliszew

Oferta dostepna w sklepach jest bardzo r6z-
norodna. CMR zaznacza, ze najwiecej, wsrod
asortymentu placéwek handlowych o po-
wierzchni do 300 mkw. mozemy znalez¢ wa-
rzyw i owocow. Stanowia zwykle okofo potowe
dostepnych w sklepie wariantéw. Statystycznie,
zgodnie z danymi zebranymi przez instytut
CMR, w bonetach mrozniczych mozemy zna-
lez¢ po ok. 4-5 r6znych dain macznych, pizzy
i dan gotowych. Reprezentacja $rednio 2 wa-
riantéw dotyczy z kolei frytek, ryb i owocow
morza, oraz pozostatych produktow zywno-
Sciowych, ktérych nie mozna zakwalifikowac

do wspomnianych kategorii.

Udziaty rynkowe

Wsréd producentéw mrozonych produktow
zywnosciowych, najwiecej w catym 2017 r.,
najwieksze udzialy wartosciowe w sprzedazy
w sklepach matoformatowych miat Hortex.
CMR policzyt, ze siegnety one ok. 26%. 19%
przypadfo w tym czasie dla Dr. Oetkera. Iglotex
w tym samym czasie miat 10%. Zgodnie z ze-
stawieniem przygotowanym przez CMR zna-
czace udziaty na rynku maja tez Frosta, Aviko,
Jawo, Nordis i Hortino.

Najwieksze zyski ze sprzedazy w sklepach
o powierzchni do 300 mkw. ma marka Hor-
tex. CMR podaje ze jej udziaty wartosciowe
w ubieglym roku wyniosty 25%. Dalej w ze-
stawieniu instytutu znalazt sie Dr. Oetker Gu-
seppe z wynikiem 14%. Wysoko wsr6d marek
z najwyzszymi udziatami w sprzedazy sa Pro-
ste Historie, Frosta, Aviko, Jawo, Dr. Oetker
Rigga, Nordis i Poltino.

natomiast

Top produktem okazata sie

Dr. Oetker Guseppe Pizza z szynka i pieczarka-
mi w pudetku 425 g. Zgodnie z danymi para-
gonowymi zebranymi sklepach matego forma-
tu przez CMR — miata ona najwyzsze udziaty
wartosciowe wérod  wszystkich  mrozonych
towaréw. Na liscie znalazty sie rowniez m.in.
Frosta Ztote Paluszki Rybne z fileta, Dr Oetker
Guseppe Pizza cztery sery, Aviko Zig Zag frytki
karbowane do piekarnika, Dr. Oetker Guseppe
Pizza z salami, Pure Ice Kostki lodu i Hortex

Warzywa na patelnie.

Z dosSwiadczenia detalisty

W wieliszewskim sklepie bonety mroznicze
znajduja sie w pierwszej czesci placéwki, za-
raz przy wejsciu. Wiasciciel sklepu, Jarostaw
Kanownik, opowiada, Ze kategoria produktéw
mrozonych w sklepie jest bardzo popularna
i bardzo dobrze rotuje.

,Produkty mrozone sprzedaja sie w na-
szym sklepie bardzo dobrze i ich rotacja caly
czas wzrasta. Wydaje mi sie, ze wiaze sie to
ze zmiang stylu zycia Polakéw. Potrzebujemy
produktéow fatwych i szybkich w przygotowa-
niu, a do tego najlepsze sa wiasnie produkty
mrozone” — podkresla detalista.

Wsréd dostepnych w sklepie, bardzo popu-
larna jest marka wiasna sieci. Jednak najwiek-
sza liczbe wariantow w calej bonecie maja
produkty Hortex i Nordis. W przypadku tej
pierwszej na klientéw dziata rozpoznawalnos¢
marki i reklama, ktéra od lat cyklicznie pojawia
sie w mediach. Oproz tego w sklepie znajdzie-

my Dr. Oetkera, Aviko i Froste. Pan Jarostaw
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zaznacza, ze inwestuje w rozbudowe dostep-
nych wariantéw produktowych zamiast na
wprowadzaniu zbyt wielu producentéw.

Wybor konkretnej marki zalezy od produk-
tu, ktory klient zamierza kupi¢. Jesli warzywa
i owoce — to tylko Hortex i Nordis, paluszki
rybne — Frosta, frytki — Aviko, a pizza — Dr.
Oetker” — wymienia detalista.

Wybor klienta

W Toruniu, w sklepie Odido przy ul. Krasin-
skiego, produkty mrozone sprzedaja sie kazdego
dnia. Szczegblny popyt zauwazany jest w chfod-
niejszych miesiacach, kiedy pojawia sie problem
z zakupem $wiezych owocéw i warzyw.

,U nas najpopularniejsze s produkty Iglo-
tex. Asortyment nie tylko smakuje klientom
i maja do niego zaufanie, ale jako sklep wspot-
pracujemy z bardzo dobrym przedstawicielem
handlowym, ktéry dba, by w sklepie nie brako-
walo towaru i zawsze byt dobrze wyekspono-

wany” — wyjasnia Dariusz J6Zzwiak, wiasciciel.

Detalista dodaje, ze bardzo dobrze rotuja pie-
rogi i pyzy marki Proste Historie. Wskazuje, ze
spore znaczenie przy wyborach konsumenc-
kich ma reklama i prowadzone kampanie. Jesli
klient widzi dany towar w tv to znacznie chet-
niej przyjdzie po niego do sklepu. Oprécz pro-
duktéw Iglotex, w sklepie mozna dosta¢ mro-
zonki Hortex, Dr. Oetker, Frosta czy Unifreeze.
,Jesli chodzi o cene to mamy réznych klien-
tow. Ci, ktérzy na co dzien zaopatruja sie
w dyskontach nie sa sktonni wydac zbyt wiele.
Z kolei konsument szukajacy smacznego pro-
duktu kupi go niezaleznie od ceny. Ale trzeba
przyzna¢, ze wéréd mrozonek nie ma ona ta-
kiego znaczenia. Wynika to z faktu, ze zwykle
gotowe dania sa kupowane dlatego, by zjes¢
szybko, wiec pospiech sprawia, ze klient nie
patrzy na cene” — podkresla pan Dariusz.
Oferta mrozonek w  sklepie powinna
uwzglednia¢ nie tylko wybory statych klientow,
ale tez trendy rynkowe i aktualnie prowadzo-

ne kampanie reklamowe. Odpowiedni dobér

Z OFERTY PRODUCENTA

P.P.CH.

I P.R.S.
LANITA”
GRZEGORZ
MORDALSKI

Pierogi z kasza
gryczang

Z miesem
wieprzowym

i wotowym

Pierogi z kasza
gryczang

z kapusta
kwaszong

i pieczarkami
suszonymi

asortymentu moze znacznie podnies¢ zyski ze
sprzedazy kategorii mrozonek.

Joanna Kowalska
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Velvet sponsorem 3. edycji
programu Masterchef Junior

Marka Velvet zostata partnerem 3. edycji progra-
mu ,Masterchef Junior”, ktérego emisje telewizja
TVN rozpocznie 4 marca.

Mtodzi kucharze podczas kulinarnych zmagan
otrzymaja wsparcie od marki w postaci wyjatko-
wo mocnego i chfonnego recznika papierowego
Velvet TURBO - niezastapionego w kuchni.

Oproécz lokowania produktu w programie be-

dzie emitowany spot reklamowy z recznikiem Tur-
bo. Ponadto w sieciach handlowych oraz handlu
tradycyjnym pojawi sie edycja specjalna recznika
papierowego Velvet Turbo z logo Masterchef Junior oraz atrakcyjne promocje
wspierajace sprzedaz Giga rolek Velvet.

Wybierz swojg delikatnosc!

Nowa linia Velvet Balsam to miekkie i wytrzymate chusteczki z dodatkiem balsa-
mu w 2 wariantach: o kremowym zapachu i bezzapachowe z ekstraktem z aloesu
i nagietka. Pofaczenie najwyzszej jakosci miekkiej bibutki wzbogaconej balsamem,
daje poczucie komfortu, pielegnacji i delikatnego ukojenia. Velvet Balsam to wy-
jatkowo fagodne dla skéry, chonne i wytrzymate chusteczki, stworzone po to, by
chroni¢ wrazliwe okolice nosa. Przydadza sie zwtaszcza przy objawach alergii oraz
podczas uciazliwego kataru.

balsam
o kremowym rapachu

W ofercie Ravi pojawifa sie nowa kolekcja zapa-
chéw odswiezacza powietrza w zelu Dune. Stanowi
ona $wietne uzupetnienie bardzo dobrze przyjetej
przez odbiorcéw linii. Od$wiezacze Dune — Creen
Essence, Fresh Coctail, Bordeaux Grape dzieki wta-
Sciwie dobranym kompozycjom zapachowym nie
tylko doskonale odswiezaja wnetrze, ale réwniez

wprowadzaja niepowtarzalng atmosfere relaksu.

Ravi na targach
miedzynarodowych

< 3 Rok 2018 to okres
I : intensywnego rozwoju
marki Clean Therapy
co wigze sie z promocja
produktéw na miedzy-
narodowych  targach.
Firma Ravi Sp. z o.o.
jest wystawcg w naste-
pujacych edycjach:
*  Miedzynarodowych Targéw Ambiente
we Frankfurcie w dniach 9-13.02.2018,
e 27. Miedzynarodowych Targéw Towa-
row Promocyjnych w Kolonii w dniach
27.02-01.03.2018,
*  Miedzynarodowych  Targach  Co-
smoprof w Bolonii w dniach 15-
19.03.2018.
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PrzedSwigteczne porzgdki

Zbliza sie czas na sporzadzenie listy
przedswiagtecznych porzadkow.
Mycie okien, trzepanie dywanow,

pranie firanek to tylko jedne z wielu...

Z odpowiednimi produktami

i asortymentem gospodarstwa
domowego - porzadki beda tatwe,
szybkie i nawet przyjemne!

Przed$wigteczne porzadki to pierwszy etap
przygotowan do $wiat. Przede wszystkim, aby
unikna¢ niepotrzebnego podpiechu, nalezy
wszystko zaplanowa¢ wczedniej. Wedfug TNS
Polska juz ponad potowa Polakéw planuje
przedéwigteczne porzadki. Do najczesciej wy-
konywanych obowiazkéw nalezy mycie okien
i podiég, odkurzanie dywanéw i podiég oraz

pranie firanek.

Srodki do sprzatania
uzywane w gospodarstwach
domowych

Instytut Kantar Millward Brown zbadat ja-
kie Srodki do sprzatania sa najczesciej uzywa-
ne w gospodarstwach domowych w okresie
od pazdziernika 2016 r. do wrzesnia 2017 r.
Wedtug analiz TGl do najczesciej uzywanych
srodkéw do podiég w gospodarstwach domo-
wych naleza: Ajax, Sidolux, Pronto, Ludwik,

Floor, Mr Muscle, Mr Proper, Buwi oraz Agata.

Z OFERTY PRODUCENTA
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Magdalena Rogowska, Kierowniczka
Lewiatan

ul. Koscielna 58a

Wasilkéw

Wsréd gospodarstw domowych  badanych
przez Kantar Millward Brown, wigkszos¢, bo
az 55% deklaruje, ze uzywa srodkéw do mycia
okien kilka razy w roku. Niewatpliwie wiek-
szo$¢ respondentéw bierze pod uwage czas
przedswigteczny. Kantar Millward Brown zapy-
taf réwniez o najczesciej uzywane marki srod-
kow do mycia okien. Najwiecej gospodarstw
domowych uzywa marke Clin, Ajax, Mr Musc-
le oraz Window Plus. Na kolejnych miejscach
znalazly sie: Ludwik, Sidolux, Claris, Dosia, Lu-
cek, Tytan, TAK! Oraz Yplon.

Ze $rodkéw do pielegnacji mebli korzysta

ponad 53% badanych gospodarstw domo-

wych. Najczesciej siegaja po produkty marki

Pronto — 54,11% gospodarstw domowych. Na
kolejnych miejscach znalazly sie produkty: Si-
dolux, Fornit, Cyprys, Kiwi Meblo, Gold Wax,
Claris, Brait oraz Segment.

Srodki czyszczace, plyny, mleczka i prosz-
ki uzywa ponad 74% badanych gospodarstw
domowych. Do marek, po ktére najczesciej
siegaja nalezy Cif Cream oraz Ajax. Na kolej-
nych miejscach znalazty sie: Sidolux, Cif Power
Cream, Ajax Floral Fiesta, Ludwik, Domestos
24 h (Atlantic, Citrus, Pine, Pink), Clin, Cif Ac-
tive Gel, Cillit Bang, Cillit kamien i rdza oraz
Ajax Gel.

Anna Mala
RAVI E Commercial Director
Clean Therapy —y Ravi
;\;C;;eccﬁs\iy g Swigteczne porzadki niekiedy spedzaja nam sen z powiek, a im
f‘*. blizej $wiat tym jest gorzej. Zupetnie niepotrzebnie, bo jesli do-
, b“ brze je zaplanujemy i uzyjemy odpowiednich produktéw, po-
sprzatamy dom szybko i bez zbednego wysitku.
\ Z myslg o nowoczesnych paniach domu cenigcych sobie efek-
i __Jk tywne metody sprzatania Ravi proponuje w swojej ofercie szerokg game cieszacych sie coraz
wiekszg popularnoscia mopow rotacyjnych. Posiadajg one wiadra wyposazone w specjalny
A@’ —'!7':_" cl mechaniczny wyciskacz, dzieki czemu szybko i skutecznie umyjemy nawet duze powierzchnie
@ e S Theeir;py wszelkiego rodzaju podiog. Swietna oferta dla zabieganych oséb jest réwniez linia innowa-
- @W Odéwiezacz cyjnych Sciereczek Modern Home. Zastosowana do stworzenia kolekcji microfibra, znana ze
M Powietrza swoich rewelacyjnych wtasciwosci czyszczacych sprawia, ze mozna je uzywac zaréwno na
- w zelu Dune

sucho, jak i na mokro, a przy tym nie wymagaja dodatku detergentow.
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GOLD DROP )
Dix Professional Express
Cleaner

Gold Wax Do
pielegnacji mebli

HAL
Kolorado Scierki
domowe

LAKMA
STREFA
Sidolux M
do mebli

-

GRUPA INCO
Ludwik ptyn do
mycia szyb i glazury
z alkoholem lemon

Ludwik ptyn
uniwersalny
wiosenny
ogréd

.

Na potce sklepowej

W sklepie Lewiatan w Wasilkowie, klienci
moga dokona¢ zakupu produktéw niezbed-
nych przy porzadkach, takze tych gruntow-
nych. ,Na asortyment sprzatajacy mamy prze-
znaczony caly regat. Sa mleczka, ptyny, cierki
do podtég, Sciereczki na rolce, reczniki papie-
rowe, Sciereczki nawilzane do czyszczenia r6z-
nego rodzaju powierzchni czy gabki. Mysle, ze
asortyment mamy dosy¢ rozbudowany jak na
tego rodzaju sklep. Tez przed $wietami dodat-
kowo musimy zadbac¢ o zwiekszenie zatowaro-
wania w tym dziale Zeby klient mégt kupic¢ to
po co przyszedt. Mamy praktycznie wszystko
od ptynéw do podiég, po mleczka do czysz-
czenia, preparaty w sprayu, odSwiezacze, ptyny
do szyb. Na dziale tym odczuwamy zwiekszo-
na rotacje w okresie przedswiatecznym. Asor-
tyment jest uzupefniany na biezaco, a przed
Swietami robimy zapasy. Tak samo my musimy
wiecej kupowac tak samo klient réwniez wie-
cej kupuje. Dziata to w dwie strony” — wyjasnia
kierowniczka sklepu, Magdalena Rogowska.

Do mycia okien w Lewiatanie dostepne sg
marki ptynéw Window oraz Clean. Z ptynéw
do podtég klienci sklepu bardzo czesto siegaja
po marke wifasna, Ajax oraz Floor. Mleczka do
czyszczenia najlepiej rotujace to marka wiasna
oraz Cif. Do czyszczenia mebli z kolei pozycja
obowiazkowa w Lewiatanie w Wasilkowie jest
mleczko Gold Wax. Do prania dywanéw naj-
czesciej wybierany jest ptyn marki Wezyr. Jak
przyznaje pani Magda, w tym dziale klienci
sklepu zwykle siegaja po produkty, ktére znaja.

Cena nie jest wyznacznikiem w tym przypadku.

Srodki czystosci na
paragonach

Liczba paragonéw ze srodkami czystosci w skle-

pach matoformatowych wzrasta zwykle w okresie
przed Swietami Bozego Narodzenia, ale takze przed
Wielkanoca, kiedy w wielu domach nadchodzi czas
Swiagtecznych i wiosennych porzadkéw.

Wybér artykutéw do sprzatania w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. nie jest zbyt
szeroki — placowki, w ktérych mozna kupi¢
tego rodzaju artykuty, oferuja $rednio po 8 wa-
riantow Srodkéw do mycia naczyi, 7 rodzajow
Srodkéw do toalet i 3-4 ptyndw do mycia szyb
czy uniwersalnych srodkéw czyszczacych. Skle-
py matoformatowe nie sa najczestszym miej-
scem zaopatrywania sie w chemie gospodarcza,
dlatego detalici stawiaja na sprawdzone, popu-
larne marki i produkty i raczej rzadko decyduja
sie na wprowadzenie do oferty nowosci ryn-
kowych czy wyspecjalizowanych produktéw.
Wedfug CMR, na pétce z chemig w typowym
sklepie osiedlowym najczesciej mozna znalez¢
produkty najpopularniejszych marek z portfo-
lio miedzynarodowych koncernéw, takich jak
Procter & Gamble, Henkel, Reckitt Benckiser,
Grupa Inco czy Unilever. Oferte uzupetniaja
zwykle tanisze preparaty z oferty mniejszych
producentéw.

Do Wielkanocy jeszcze troche czasu jednak
juz teraz nalezy zaplanowac¢ pétke ze Srodkami
i akcesoriami do sprzatania, by klienci wiedzieli
co beda mogli kupi¢ w swoim sklepie gdy wezma
sie za porzadki. Oferta powinna by¢ gotowa na
pierwszych klientéw juz miesigc przed swietami.

Monika Kociubinska
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Regeneracja po zimie

Skéra, wtosy, paznokcie - po mroznej zimie beda potrzebowaty solidnej regenerac;ji. Jak

odbudowac uszkodzony naskérek? Jak uratowac rozdwojone koncéwki wtoséw? Jak

odzyskac swiezg cere? Z odpowiednimi kosmetykami to wbrew pozorom - nic trudnego!

Witosy

Mimo, ze podczas zimy niezwykle tatwo
jest nie zauwazy¢ uszczerbku na zdrowym
wygladzie naszych wloséw, wiosna, gdy czap-
ki odejda w niepamie¢, z pewnoscia we znaki
da sie nam ich suchos¢ i tamliwos¢ wraz z roz-
dwojonymi koricowkami. Jednak nic stracone-
go! Wiosenne storice, pojawiajace sie powoli
zielone liscie i wydtuzajacy sie dzie powinny
zmotywowac nas do zakasania rekawéw i roz-
poczecia procesu regeneracji.

Podstawowa czescia regeneracji wloséw po
mroznej zimie jest codzienna pielegnacja, czyli
rutynowa kapiel wloséw z szamponem i odpo-
wiednig odzywka. Pamietaj, aby my¢ wiosy tak
czesto, jak tego potrzebuja. Do przettuszczo-
nych wioséw nalezy stosowa¢ mocniejsze, wy-
specjalizowane szampony do wloséw ttustych.
Jednak pamietajmy, aby nie stosowac ich co-
dziennie. Charakterystyczny szampon dla wto-
sow tustych powinien by¢ bogaty w substancje,
ktére przede wszystkim oczyszcza whosy i skore
z zanieczyszczen, ale réwniez takie, ktore ure-
guluja wydzielanie toju i zmniejsza wydzielanie
sebum, odpowiedzialnego za przettuszczanie
sie wlosow. Jezeli jednak wlosy wymagaja co-
dziennego mycia, najlepiej sprawdzi sie deli-

katny szampon dla wrazliwej skory glowy, ktory

zapewni wlosom $wiezy wyglad nie obciazajac
ich jednoczesnie w takim stopniu, jak szampon
do whoséw ttustych.

Kazda kobieta doskonale wie, ze z wtasci-
wie dobranym szamponem w parze powinna
i$¢ odpowiednia odzywka. W zaleznosci od
potrzeb mozemy zdecydowac sie na odzywki
regenerujace dla wloséw zniszczonych (duza
zawarto$¢ protein, takich jak jedwab, keratyna
czy kolagen) i nawilzajace dla wioséw suchych,
tamliwych i puszacych sie (duza zawartos¢
humektantéw, czyli substancji zatrzymujacych
wilgo¢, takich jak: olej z awokado, gliceryna,
miéd). Wybierajac taki produkt warto zwrécié
réwniez uwage na to, czy w skfadzie znajduja
sie parafiny lub silikony chronigce wiosy przed
odparowywaniem wody i zabezpieczajace ich
kofcowki przed rozdwajaniem sie oraz pan-
thenol, czyli prowitamina B.

Jednak w okresie regeneracji poza szampo-
nem i odzywka, czyli produktami, ktére kazda
kobieta bez wzgledu na pore roku powinna
mie¢ w domu, warto zaopatrzy¢ sie dodatko-
wo w maske do wloséw. Jest to produkt o dzia-
faniu intensywniejszym niz zwykla odzywka
i charakteryzuije sie formutg pielegnujaca wlosy
od wewnatrz oraz zdecydowane wyzszym ste-

zeniem skfadnikéw odzywczych.

Skoéra

Regeneracja zaréwno skory twarzy, jak i ca-
fego ciata po zimie jest niezwykle wazna. Pa-
mietajmy, ze problem wysuszonej i szorstkiej
twarzy lub piekacej i podraznionej skéry na
ciele nie zniknie sam. Wiosna warto zaopa-
trzy¢ sie w produkty pielegnacyjne o innych
wilasciwosciach i cechach niz te, ktére stosowa-
lismy w okresie jesienno-zimowym. W pierw-
szej kolejnosci tlusty krem ochronny zamieri na
lekki nawilzajacy krem posiadajacy filtr UV. Ko-
lejnym produktem jest peeling, ktéry stanowi
bardzo wazny etap odnowy naskérka. Po zimie
jednak lepiej wybra¢ peeling enzymatyczny,
bedzie bardziej delikatniejszy dla podraznionej
po mrozie skory.

Dodatkowo Swietnie sprawdzi sie stoso-
wanie serum z witaming C. Ta lekka emulsja,
zawiera najczesciej caly game sktadnikéw od-
zywczych. Witamina C zdecydowanie poprawi
kondycje skory twarzy, wygladzi ja i doda jej
blasku, poza tym ma réwniez dziatanie prze-
ciwzapalne, fagodzi podraznienia i wzmacnia
Sciany naczynek krwiono$nych. W zaleznosci
od tego w jakiej kondycji znajduje sie skora,
serum mozna stosowa¢ do codziennej piele-
gnagji albo jako kilkutygodniowa kuracje re-

generujaca. Wielu producentéw oferuje serum
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Attis mydetko hotelowe w nowej odstonie

Firma Gold Drop zmienita opakowanie oraz gra-

mature toaletowego mydetka hotelowego Attis.

' Mydto wyprodukowane jest na bazie naturalnych

surowcow. Produkt zawiera gliceryne, ktéra dodat-
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, JCREAMY
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kowo nawilza oraz tagodzi podraznienia skory. Od-
powiednio wyselekcjonowane sktadniki oraz kom-
pozycje zapachowe sa gwarancja swiezej i gtadkiej
= skéry po kazdym umyciu. Mydto hotelowe Attis

dostepne w wersji CREAMY. Przebadane dermato-

logicznie.

zamkniete w amputkach lub opakowaniach
przeznaczone do stosowania przez okreslony
okres czasu.

Przy kompletowaniu kosmetykéw do rege-
neracji zniszczonego naskérka, w sktadzie war-
to szukac¢ substancji nawilzajacych, takich jak
kwas hialuronowy, proteiny, jedwab, gliceryna
i olej arganowy, a takze odzywczych m.in. wi-
taminy A, C, E oraz D-pantenol, ktéry Swietnie
tagodzi podraznienia. Na wysuszong i piekaca
skore ciala doskonale sprawdzi¢ sie moze ole-

jek dla dzieci stosowany na noc po kapieli.

Dtonie i paznokcie

W przeciwienstwie do zniszczonych wio-
sow, skutki powaznie wysuszonej skory dtoni sg
problemem, ktéry zauwazajg zaréwno kobiety,
jak i mezczyzni. Podczas zimowych wieczoréw
niezwykle ciezko jest znalez¢ odpowiednia mo-
tywacje i wystarczajaca ilo$¢ czasu, aby zadbac
0 nie w wystarczajacym stopniu. Najczesciej
skutkuje to stwardniafa skoéra dioni, ktéra peka i
szczypie oraz nieestetycznym wygladem.

Skéra na dfoniach nie stanowi wyjatku i tak
samo jak naskoérek twarzy potrzebuje solidne-
go nawilzenia po zimie.

Producenci proponuja cata game kreméw
odzywczych, nawilzajacych, wygtadzajacych,
regenerujacych i wielu, wielu innych. Jednak
na co zdecydowac sie w pierwszej kolejnosci,
gdy skéra dioni potrzebuje szybkiej reanimacji?
Na poczatku nalezy zastosowac krem regene-
rujacy, ktory dzieki zwiekszonej dawce sub-
stancji nawilzajacych natychmiastowo nawilzy

skére dioni. Potem zastosujmy krem odzywczy,

ktory uzupetni niedobory substancji odzyw-
czych naskérka. Chcac wyleczy¢ podrazniong
i spekana skore dioni przede wszystkim zwré¢-
my uwage na kosmetyki zawierajace w skfa-
dzie m.in.: $wietnie nawilzajaca i rozjasniajaca
skore witamine C, witamine E — przyspieszaja-
ca gojenie sie naskorka, aloes lub lanoline fa-
godzaca podraznienia oraz mocznik zwieksza-
jacy ilos¢ wody w warstwie rogowej naskorka.

Poza regularnym uzywaniem kremu, warto
chociaz raz w tygodniu zafundowaé swoim
dtoniom zabieg typu SPA. Rozpoczynamy go
od peelingu, dzieki ktéremu pozbedziemy sie
martwego naskérka. Mozemy zdecydowac sie
na kupno gotowego peelingu (bogata oferta
w kazdej z drogerii) albo — jezeli mamy troche
wiecej czasu — zrobi¢ samodzielnie przy uzy-
ciu soli lub cukru i oliwy z oliwek. Kolejnym
etapem jest nawilzenie, do ktérego Swietnie
sprawdza sie silnie nasaczone substancjami
regenerujacymi rekawiczki, ktére znajdziemy
w niemal kazdej drogerii.

Dla bardziej leniwych $wietng alternatywa
okaza¢ sie moze kapiel parafinowa, po ktorej
mozna zauwazy¢ widoczng poprawe kondycji
skory dfoni. Jest to zabieg, ktéry oferuje nie-
malze kazdy salon kosmetyczny, jednak wy-
starczy zaopatrzy¢ sie w dostepny w drogerii
zestaw przeznaczony do tego by przygotowac
go samodzielnie w domu.

No 6z, pozostaje nam jedynie odwiedze-
nie drogerii, zakup odpowiednich kosmetykéw
i odrobina systematycznosci, a nasze ciafo be-
dzie doskonale przygotowane na wiosne!

Anna Panczyk
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Baterie w strefie kasy

Kazdy z nas ma w domu urzadzenie, ktére do dziatania wymaga baterii, cho¢by pilot do telewizora czy zegar

scienny. Nic wiec dziwnego, ze do ich zakupu wystarczy impuls. Najefektywniej zwiekszy¢ sprzedaz mozna zatem

poprzez umieszczenie baterii w zasiegu wzroku klienta, a wiec najlepszym miejscem bedzie tu strefa kasy.

W zaleznosci od rodzaju urzadzenia jakie
chcemy zasili¢, potrzebowa¢ bedziemy roz-
nych baterii. Najpopularniejszymi wariantami
sq oczywiscie tzw. paluszki, oznaczane jako

AA, badz w przypadku wersji matej — AAA.

Dane ze sklepow

CMR potwierdza, Zze coraz wiecej sklepoéw
posiada w swojej ofercie baterie. W styczniu
2016 r. miato je na swoich pétkach 61% skle-

péw matego formatu. W styczniu 2017 roku

Z OFERTY PRODUCENTA
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SPECTRUM AA 19
BRANDS ale =
POLAND V'VARTA

Baterie alkaliczne
VARTA High Energy
AA

MADE IN GERMANY

AAA- 10

ALKALINE

Baterie
alkaliczne
VARTA High
Energy AAA

vvarta B

+45% M2REPOWER,

At“'.-.!
ENERGIZER . ”e,‘glle,
GROUP -
POLSKA ST
Energizer Alkaline s f§r§ @}
Power AA SHSHSH S

= that's positiv_nergy.

e
Energizer

Energizer CR2032

byfo to juz 65%, a w ostatnim miesiacu ubie-
glego roku — 69%.

Baterie to zwykle kategoria niezbyt rozbudo-
wana jesli chodzi o ilo$¢ wariantéw dostepnych
na placowke. Wynika to z braku przywiazania
do marki, ktéra panuje wéréd oséb kupujacych
produkty z tego segmentu. CMR wskazuje, ze
w ubiegtym roku srednio w statystycznym skle-
pie o powierzchni siegajacej maksymalnie 300
mkw. mozna byto wybiera¢ sposréd 4 r6znych
wersji baterii. Oznacza to pewna statos¢, ponie-
waz taka samg ilos¢ mozna byto dosta¢ w ma-

tych placéwkach handlowych w roku 2016.

Producenci i marki

Najwieksze udzialy wartosciowe w sprze-
dazy w sklepach, ktérych powierzchnia nie
przekracza 300 mkw. miafa w catym ubiegty
roku Varta. Wyniosty one ponad 25% — podaje
CMR. Réwnie wysokie, bo kilkunastoprocento-
we wyniki odnotowali tez Energizer, Panasonic,
GP Battery i Duracell. Wysoko sa tez Philips,
Toshiba i Sony.

Lista najlepiej zarabiajacych marek uktada sie
niemal zgodnie z udziatami ich producentéw.
Jak podaje CMR, na pierwszym miejscu najle-

piej zarabiajacych w matoformatowych sklepach

Zofia Mirska
Trade Marketing Manager VARTA

Spectrum Brands Poland

znalazfa sie Varta. Dalej: Energizer, Panasonic,
GP, Duracell, Philips, Toshiba, Sony i Evereadly.
W zestawieniu dziesieciu produktow, kt6-
re w ubieglym roku odnotowaly najwieksze
udzialy wartosciowe, wiekszos¢ to opakowania
zawierajace 4 sztuki baterii paluszkéw. Wséréd
nich jedna pofowa to AA, a druga to AAA. Na
pierwszym miejscu wedtug danych CMR jest
Panasonic Alkaline; AA, LRO6 w pudetku 4 szt.

Z doSwiadczenia detalisty

W Bydgoszczy, w sklepie przy ul. Wie-
lorybiej baterie sa obowiazkowa pozycja
w strefie impulsowej. W ofercie znajduja sie
paluszki, zaréowno w wersji klasycznej — AA,
jak i mniejszej — AAA. Na inne nie ma zapo-
trzebowania, dlatego tez wtasciciel nie wpro-
wadza innych wariantéw.

,Zawsze mamy kilka rodzajéw baterii. Jednak
tych matych, typowo zegarkowych nie posia-
damy w ofercie. Jesli klient potrzebuje takiego
wariantu, to udaje sie do specjalistycznego skle-
pu lub do zegarmistrza” — wyjasnia Katarzyna
Wedmann, ekspedientka w bydgoskim Odido.
W ofercie mamy zawsze kilka marek, ale w tym
przypadku nie jest to decydujace kryterium wy-

boru. Nawet cena nie jest tak istotna, kiedy klient

Strefa impulsowa generuje znaczng czes$¢ obrotéw branzy bate-
ryjnej. Warto wiec ja dopracowac i wtasciwie utozy¢, aby zmak-
symalizowac mozliwe przychody. Decyzje zakupowe podejmuje
sie tu szybko, zalecamy wiec wykorzystanie regularnych blistréw

(czyli bez gratiséw) drozszych linii baterii alkalicznych, np. High

Energy AA oraz AAA, tym bardziej, ze konsumenci z reguty nie zapamietujg cen baterii.

W stworzeniu optymalnej aranzacji detalista moze liczy¢ na pomoc VARTA - dysponujemy nie

tylko szeroka ofertg stojakéw, ale takze wsparciem we wtasciwym utozeniu baterii. Ekspono-

wanie baterii w strefie kasy jest podwadjnie korzystne dla detalistow - baterie sg produktami

generujacymi atrakcyjng marze i zajmujacymi przy tym niewiele miejsca.
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potrzebuje baterii. Po prosto podchodzi do kasy
proszac o duze badz mafe paluszki” — opowia-
da pani Katarzyna. Dodaje, ze marki dostepne
w sklepie sie zmieniaja, ale zwykle sg dostepne
baterie Duracell, GP, Varta czy Energizer.

Baterie dla kazdego

Pracownica sklepu zaznacza, ze czesto
zdarza sie, ze klienci przychodza do sklepu
specjalnie po baterie. Ale kupuja je réwniez
przy okazji, codziennych zakupéw. Nie ma
przy tym znaczenia ani wiek ani pte¢ kupuja-
cego, bo jest to produkt, ktéry kupuje kazdy
klient. Okres przedswiateczny i karnawatowy,
kiedy to czesto kupowane sa dzieciom zabaw-
ki z okazji Bozego Narodzenia, to bardzo do-
bry czas na sprzedaz baterii. Najmtodsi coraz
chetniej prosza dorostych o sprzety zasilane
wlasnie nimi, wiec te sa w tym sezonie szcze-
gblnie chodliwym towarem. ,W okresie $wia-
tecznym jest zdecydowanie wiecej klientow.
I to ma odzwierciedlenie w sprzedazy baterii”
— podkresla ekspedientka.

Wiasciwe dobranie asortymentu w  stre-
fie kasy moze znacznie podnie$¢ zyski skle-
pu. Czasem pokazanie klientowi dostepnych
w sklepie baterii moze by¢ dla niego impulsem
do zakupu. Dobrze mie¢ tez w ofercie kilka
wariantéw i marek, by klient czut, Zze ma sze-
roki wybér.

Joanna Kowalska

Katarzyna Wedmann, ekspedientka
Odio
ul. Wielorybia 71A, Bydgoszcz
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Nowe prawo

restrukturyzacyjne

W prakfyce

Nowe prawo restrukturyzacyjne dziata od 2016 r. Ustawa zastgpita poprzednia regulacje, ktérej najwiekszym
mankamentem byt z jednej strony brak odpowiednich instrumentéw zachet oraz kar, ktére sktaniatyby

przedsiebiorcéw do wszczynania restrukturyzacji sgdowej na wczesnym etapie ich kryzysu finansowego,

a z drugiej - poprzednie przepisy wprowadzaty bariery, ktére zniechecaty do korzystania z narzedzi uktadowych.

Jak sprawdza sie obecne prawo?

Wedtug raportu Zimmerman Filipiak Restrukturyzacja SA, przygoto-
wanego we wspdlpracy ze SpotData, od czasu wejscia w zycie nowych
przepisow otwarto 585 postepowan restrukturyzacyjnych, co stanowi
réowno 1/3 tacznej liczby upadtosci i restrukturyzacji. Autorzy podsu-
mowania szacuja, ze ok. 40% tych postepowan pojawito sie w miej-
sce upadtosci uktadowej, natomiast ok. 60% to pozytywna reakcja na
wprowadzenie nowych regulacji, czyli wykorzystanie nowej, wczesniej

niedostepnej szansy.

Postepowania restrukturyzacyjne w Polsce

napotykaja wiele barier - gtownie
finansowych i organizacyjnych

Do korica 2017 roku zatwierdzonych zostafo 111 uktadéw w poste-
powaniach restrukturyzacyjnych (sa to dane wstepne — ostateczna liczba
moze okazac sie nieco wyzsza), co stanowi jedng piata liczby otwartych
postepowan. Z jednej strony to lepszy wynik, niz w czasie obowiazy-
wania prawa upadfosciowego i naprawczego, a z drugiej pokazuje, ze
postepowania restrukturyzacyjne w Polsce napotykaja na wiele barier,
szczegolnie finansowych i organizacyjnych, a czes¢ firm wybrata proce-
dure restrukturyzacyjna na wyrost. Sa to firmy, ktére powinny de facto

znalez¢ sie w postepowaniu upadfosciowym.

Koncentracja postepowan

restrukturyzacyjnych w najwiekszych
sagdach usprawni procedury

Jednoczesnie warto zauwazy¢, ze w ponad jednej czwartej sadéw nie za-
koriczylo sie jeszcze zadne postepowanie restrukturyzacyjne. To pokazuje na
jak wczesnym etapie znajduje sie w Polsce proces wprowadzania nowych
instytucji prawnych w tym obszarze, a jednoczesnie jest ewidentnym dowo-
dem na konieczno$¢ koncentradji restrukturyzagji i upadfosci przedsiebior-

c6w w 12 najwiekszych sadach w miejsce dotychczasowych 30.

Brak nowego finansowania gtéwna

przeszkoda w powodzeniu sanacji

Najwiecej zatwierdzonych uktadéw byto w procedurze przyspieszo-
nego postepowania ukfadowego (81), a najmniej w procedurach poste-
powania sanacyjnego i uktadowego (8). Taki rozktad nie dziwi, poniewaz
postepowanie sanacyjne nastawione jest nie tylko na restrukturyzacje
dtugéw, ale réwniez procesow biznesowych, a zwykle takze wymaga po-
zyskania nowego finansowania, dlatego trwa dfuzej niz inne postepowa-
nia. W sanacji bowiem najmocniej objawia sie brak przygotowania rynku
do finansowania podmiotéw w restrukturyzacji. Najbardziej efektywne
(w rozumieniu procenta zatwierdzonych ukfadéw w stosunku do liczby
postepowari) okazuje sie natomiast postepowanie o zatwierdzenie ukfa-

du, gdzie na 16 wnioskéw 15 uktadéw zostafo zatwierdzonych.

Przewlektos¢ procedur odwotawczych

kolejnag bolaczka postepowan
restrukturyzacyjnych

Najdfuzsze sa postepowania sanacyjne i ukfadowe, ktére trwaja $rednio
ok. 250 dni (i czas ten rosnie). Natomiast przyspieszone postepowanie ukla-
dowe to najczesciej ok. 110 dni. To bardzo dobre wyniki, ktore nie uwzgled-
niaja jednak czasu trwania procedur odwotawczych, ktérych przewlekto$¢

jest w tej chwili najwieksza bolaczka postepowari restrukturyzacyjnych.

Geograficzny rozktad otwieranych
postepowan restrukturyzacyjnych bardzo

dobrze odzwierciedla znaczenie gospodarcze
poszczegolnych miast i regionow.

Liderem jest Warszawa, gdzie w sadzie rejonowym otwarto 13,3%
postepowan. Dla catego Mazowsza jest to 15,6%, co stanowi odsetek

bardzo zblizony do udziatu tego wojewddztwa w liczbie firm aktywnych
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Gdzie otwarto najwiecej postepowan?

Mazowsze

Wielkopolska

Zrodto: raportu Zimmerman Filipiak Restrukturyzacja SA, przygotowanego we wspotpracy ze SpotData

w Polsce (16,1%). Na Slasku, czyli w Katowicach, Gliwicach i Czestocho-

wie, otwarto 13,2% wszystkich postepowar, wobec 13-procentowego
udziatu tego regionu w populacji firm. Trzecim regionem jest Wielko-
polska (Poznar, Gorzéw Wielkopolski i Kalisz), gdzie otwarto 10,6%
postepowan wobec 10,6% udziatu tego wojewddztwa w populagji firm.
Podsumowujac, restrukturyzacja dziafa i to skutecznie. Nie jest to
jeszcze dziatanie modelowe, zgodne z zatozonym wzorcem, ale po zre-
alizowaniu zafozen ustawy, czyli:
*  wprowadzeniu Rejestru, czyli elektronicznego systemu prowa-
dzenia i dostepu do akt spraw restrukturyzacyjnych,
* odciazeniu sadéw restrukturyzacyjnych przez usuniecie z ich
wiasciwosci upadtosci konsumenckich,
e szerokim rozpropagowaniu wsréd przedsiebiorcow wiedzy o re-
strukturyzadji,
ma wszelkie szanse zrealizowa¢ poktadane w niej nadzieje i ochroni¢

znaczacy liczbe przedsiebiorstw przed upadtoscia.

- tyle postepowan
restrukturyzacyjnych otwarto
po wprowadzeniu nowych
przepiséw

- tyle nich powstato
z przeksztatcenia
poprzednich narzedzi
upadtosciowych

60% - tyle z nich to

postepowania otwarte na
nowych zasadach

Piotr Zimmerman

Doradca restrukturyzacyjny
Zimmerman Filipiak

Restrukturyzacja SA

Nowe prawo restrukturyzacyjne spet-
nito poktadane w nim nadzieje: znacz-
nie wiecej podmiotow korzysta z szan-
sy i unika upadtosci. Dla wierzycieli to
oczywista korzys¢, bo zawarty i wykonany uktad to sptata zwykle
75-90% wierzytelnosci, podczas gdy przecietne zaspokojenie
w upadtosci nie przekracza 15-30%. Najpopularniejsze postepowa-
nie, czyli przyspieszone postepowanie uktadowe spetniatoby swéj
cel jeszcze lepiej, gdyby toczyto sie z zachowaniem terminéw in-
strukcyjnych, czyli trwato 3-4 miesiace, a nie 9-12 jak to obecnie ma
miejsce. Sady wyraznie nie sa przygotowane na szybka i sprawna
weryfikacje danych przedktadanych przez dtuznikéw i ging w nie-
istotnych merytorycznie formalnosciach. Z tego wzgledu warto
przyjrzec sie postepowaniu o zatwierdzenie ukfadu, ktére kosztem
nieco wiekszej pracy po stronie dtuznika i doradcy restrukturyzacyj-
nego daje naprawde dobre wyniki jezeli chodzi o akceptowalnos$c
ze strony sadu. Ostroznie natomiast trzeba podchodzi¢ do postepo-
wan sanacyjnych. Tu bowiem najwiekszym zagrozeniem jest utra-
ta ptynnosci w trakcie postepowania i jego nieuchronne wéwczas
umorzenie. Zamiast uzdrowienia przedsiebiorstwa mamy wtedy do
czynienia z przedtuzajaca sie agonia, ktéra nie stuzy ani interesom
dtuznika ani wierzycieli. Rozwigzaniem bytoby wprowadzenie roz-
wigzan usprawniajacych finansowanie dtuznika w sanacji. Moze roz-
wigzaniem bytyby jakie$ zwolnienia podatkowe, moze panstwowy
fundusz dysponujacy srodkami na restrukturyzacje. W kazdym razie
z doswiadczen pierwszych dwoch lat wyraznie wynika iz sanacje
bez pomocy z zewnatrz ma bardzo mate szanse powodzenia.
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Meble sklepowe
- regaty, lady, potki. ..

Stale zmieniajace sie oczekiwania klientéw i rosngca konkurencja wymagajg od wtascicieli sklepéw nieustannej

troski o ich przedsiebiorstwo. Dotyczy to zaréwno samego asortymentu dostepnego w sklepie, jak i wszelkich

aspektoéw zwigzanych z obstugg i sposobem eksponowania towaru.

Zmiana aranzacji sklepu powinna wy-
nika¢ m.in. z analizy wynikéw sprzedazo-
wych. ,Zmiana jest planowana indywidualnie
z uwzglednieniem specyfiki lokalizagji, formatu
i wielkosci powierzchni, potrzeb klientéw da-
nej placéwki, poszerzenia oferowanego asor-
tymentu, poprawy jakosci ustug oraz trendéw
w retailu. Kluczowa przestanka zmiany aranza-
cji jest nowa koncepcja wnetrza i znacznie lep-
sze wykorzystanie powierzchni sklepéw, ktore
przektadaja sie na wzrost obrotéw. Ustawienie
mebli w sklepie oraz nowe wyposazenie po-
winno wspierac sprzedaz. Zgodnie z obecnymi
trendami panujacymi w retailu meble maja stu-
zy¢ nie tylko do ekspozycji towaru, ale réwniez
utatwia¢ klientowi orientacje i podjecie decyz;ji
w punkcie sprzedazy” — podkresla Bogdan tu-
kasik, Przewodniczacy Rady Nadzorczej Mo-
dern-Expo Group.

Od czego nalezy rozpoczac?

Jak podkresla Bogdan tukasik rearanza-
¢je nalezy rozpocza¢ od zdefiniowania stanu
obecnego oraz przeanalizowania oczekiwan
i efektéw, ktére chcemy uzyska¢. ,Nalezy
rozwazy¢ cele biznesowe, sprzedazowe, gru-
py docelowe klientéw, format i koncepcje
aranzacji przestrzeni. Nastepnie, korzystajac
z porad projektantéw, architektéw badz firm
oferujacych eksperckie doradztwo w  kwe-
stiach wyposazenia sklepowego, opracowac
projekt uwzgledniajacy Sciezke klienta oraz
optymalne rozmieszczenie stref sklepowych
oraz segmentéw produktowych. Dobér mebli
zaczynamy wtedy, gdy mamy pewnos¢, ze zo-
staty uwzglednione potrzeby klientéw, predys-
pozycje placéwki oraz najlepsze rozwiazania
obecne na rynku” — wyjasnia Bogdan tukasik

z Modern-Expo Group.

Zmiany, ktére wprowadzimy, maja w pierw-
szym rzedzie stuzy¢ wiasnie klientom. ,Do-
wiedzmy sie zatem od klientéw, co nalezy
ulepszy¢ w sklepie. Czy zakupy w naszym skle-
pie sa dla nich zmorg czy moze przyjemnoscia.
Czy fatwo znajduja interesujace ich produkty?
Czy sa one logicznie utozone? Czy przebieg
zakupéw jest wystarczajgco szybki, sprawny?
Podpatrzmy tez konkurencje.

Nie ma uniwersalnej odpowiedzi, jak nalezy
rozplanowa¢ organizacje sklepu. To zbyt zfo-
zone, zalezne od tego, co sprzedajesz i komu.
Istnieja ogblne reguly, ale decyzja o wyborze
konkretnego rozplanowania zalezy od specyfi-
ki srodowiska, w jakim dziafa sklep.

Na tym etapie mozna siegna¢ po pomoc fa-
chowcoéw: zarébwno dostawcow towardw, jak
i wyposazenia sklepu. Tak, tak. Dostawcy towa-
réw, ktére sprzedajesz, moga podpowiedzie¢ Ci,
jakie rozwiazania sprawdzaja sie w Twoim regio-
nie” — zaznacza Albert Cieslikiewicz, Dyrektor
Marketingu w MACO SA.

Wsparcie fachowcow
Urzadzanie sklepu to trudna sztuka, dlatego
dobrze bedzie na jak najwczedniejszym etapie
zgtosic sie do specjalistow w tej dziedzinie. ,Fa-
chowcy pomoga przetozy¢ potrzeby sprzedaw-
cy na ogdlna koncepcje. Nastepnie przygotuja
precyzyjny projekt dostosowany do konkretnej
powierzchni, do ktérej wybiora odpowiednie
meble sklepowe i pozostate elementy aran-
zacji. Wiedza i doswiadczenie fachowcéow sa
nieocenione. Zwracaja uwage na bardzo waz-
ne, acz dla laika pozornie nieistotne szczegoty,
ktére w branzy wyposazania sklepow, czyha-
ja na kazdym kroku. Pomoc specjalisty moze
okaza¢ sie potrzebna zwlaszcza w sklepach

o mniejszej powierzchni, gdzie kazdy centy-

metr powierzchni ekspozycyjnej jest na wage
zlota” — przyznaje Crzegorz Buzata, Dyrektor
Handlowy ABM SA.

Zaréwno w sytuagji, gdy zdecydujemy sie na
remont istniejacego juz sklepu, jak i przy nowej
inwestycji, nalezy skorzysta¢ z profesjonalne-
go doradztwa. ,Bardzo istotne na tym etapie
inwestycji jest wsparcie dziatu projektowego
i technicznego. Wazna jest tu pomoc w za-
kresie przepisow ppoz., sieci elektrycznych,
wodno-kanalizacyjnych i wymogéw sanepidu.
Doswiadczeni pracownicy dziatu projektowego
stuza merytorycznym wsparciem i profesjonal-
nym doradztwem we wspomnianych kwestiach”
— dodaje Roman Jereczek, Kierownik Dziatu

Wyposazenia Sklepéw w firmie Wireland.

Jakie regaty/potki wybrac?
Jak przyznaje Bogdan tukasik z firmy Modern
-Expo Croup zasada wyboru regatéw/potek jest
jedna — powinny one stanowi¢ tlo dla ekspo-
nowanych towaréw, by¢ mato widoczne, pod-
kresla¢ walory towaréw poprzez odpowiedni
ksztaft, kolor, oswietlenie. ,Bezposrednia rola
mebli sklepowych jest sprzedaz. Do matych
sklepéw osiedlowych wybieramy potki wezsze,
krotsze, ktére nie stanowia bariery do pokona-
nia w drodze do strefy kasowej oraz nie $wieca
pustkami z powodu ograniczonego asortymen-
tu towaréw. Do wielkopowierzchniowych skle-
péw czesto wybieramy regaty dedykowane, np.
na pieczywo, na alkohol, na warzywa i owoce
etc.” — informuje Bogdan tukasik, Przewodni-
czacy Rady Nadzorczej Modern-Expo Group.
Wiszystkie meble, bez wzgledu na to czy do
matego sklepiku czy obiektu handlowego o du-
zej powierzchni, powinny cechowac sie solidno-
Sciq i trwatoscia. ,Zauwazalng réznica pomiedzy

meblami do matego i duzego sklepu moze by¢
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rozmiar najnizszych poétek, ktére, co naturalne,
w wiekszych obiektach handlowych sa glebsze.
Wybierajac meble do sklepu nalezy kierowac sie
jego specyfika, pamietajac o efektywnej ekspo-
zydji towaru. Trendy zmieniaja sie bardzo cze-
sto. Na przyktad w mniejszych sklepach coraz
czesciej pojawiaja sie lady impulsowe, znane
z wiekszych sklepdw, oferujace wiele pofek, dla
maksymalnego wykorzystania ekspozycji.

Dla mebli sklepowych réwnie wazng funk-
cja, co przechowywanie towaréw, jest atrakcyj-
na prezentacja produktéw. Szukajac mebli do
sklepu warto wybra¢ jednego doswiadczonego
dystrybutora, ktéry przygotuje kompleksowa
aranzacje wnetrza. Meble od niego s3 gwaran-
cja spbjnego i estetycznego wygladu oraz spo-
kojnego uzytkowania przez wiele lat” — wyjasnia

Grzegorz Buzata, Dyrektor Handlowy ABM SA.

Czy istniejg uniwersalne
zasady w urzadzaniu wnetrz
sklepow?

Doradcy profesjonalnych firm wyposazaja-
cych sklepy posiadajq taka wiedze i wykorzy-
stuja ja juz na etapie projektowania sklepow.
W sklepach spozywczych przestrzen dzielimy
m.in. na strefy: piekarnicza, owocowo-wa-
rzywna, wedliniarsko-serowa, chtodnicza, al-
koholowa, napojowa oraz tzw. ,regaty suche”
(m.in. maki, makarony, przyprawy, chipsy itd.).
Znajomos¢ zasad lokowania sekcji w salach
sprzedazowych jest bardzo istotna i kazda
doswiadczona firma projektowo-wykonawcza
taka wiedze posiada i stosuje. Podstawowe za-
sady to jedno, natomiast czesto dochodzg do
tego indywidualne preferencje klienta lub np.
wewnetrzne zasady panujace w sieciach han-
dlowych. Dobrze jest zatem wybra¢ wykonaw-
ce, ktéry ma bogate i réznorodne portfolio i co
najwazniejsze, podchodzi do realizacji zlecer
indywidualnie, a nie szablonowo” — zaznacza

Roman Jereczek z firmy Wireland.

Trendy w branzy

Trendy w branzy wyposazania sklepéw sa
naturalnie dyktowane tendencjami i trendami
panujacymi w handlu. ,Dla przyktadu, w spo-
zywcezych sieciach handlowych zauwazalna

jest dalsza ekspansja marek wiasnych i marek

WARTO WYBRAC WYKONAWCE, KTORY
MA BOGATE PORTFOLIO | PODCHODZI DO
REALIZACJI ZLECEN INDYWIDUALNIE

lokalnych. Sa one promowane czesto jako
marki ekologiczne, naturalne. Co za tym idzie
materialy ekspozycyjne nabraly naturalnego
designu. W przypadku regatéw sklepowych
coraz czesciej pojawia sie modne potaczenie
drewna i metalu. Ten trend zauwazalny jest
réwniez w branzy gastronomicznej, a takze we
whnetrzach naszych doméw i mieszkan.

Dla przykfadu, w realizacjach naszej firmy
stosujemy taczenie metalu z drewnem od dtuz-
szego Czasu i rozwigzanie to cieszy si¢ coraz
wiekszym zainteresowaniem. Nie pozostajemy
obojetni na trendy rynku, dlatego postanowili-
$my poszerzy¢ produkcje o elementy meblowe
z drewna i formatki ptyt wiérowych” — infor-
muje Roman Jareczek z firmy Wireland.

Kolejnym trendem pojawiajacym sie w bran-
zy w 2018 roku jest naturalnos¢. ,Spodziewa-
my sie szczegblnego zainteresowania meblami
sklepowymi, w wygladzie ktérych dominuje
naturalno$¢. Dlatego zauwazalnym trendem
jest taczenie w meblach réznych materiatow
chocby drewna z metalowymi elementami np.
kolorze antracytowym. Detalisci przywiazuja
coraz wieksza uwage do funkcjonalnosci me-
bla, ktéra poprawia ekspozycje towaru, jak na
przyktad dodatkowe oswietlenie LED” — wyja-
$nia Grzegorz Buzata, ABM SA.

Jak przyznaje Bogdan tukasik z Mod-
ern-Expo Group, elementem rynku handlu
detalicznego jest postepujaca konsolidacja,

szczegblnie wida¢ to w przyroscie punktow

detalicznych  najwiekszych  dystrybutorow
Eksperci: =
Bogdan tukasik, o]
Przewodniczacy Rady
Nadzorczej

Modern-Expo Group

G

Grzegorz Buzata
Dyrektor Handlowy
ABM

de. /ﬁ}

w Polsce. ,Dla handlowcéw konsolidacja daje
praktycznie same pozytywne efekty, takie jak:
obnizenie kosztoéw, wieksza site negocjacy-
jna oraz lepsza skale promocyjna. Pojawienie
sie nowych punktéw handlowych powoduje,
ze konsumenci czesciej szukaja miejsc, gdzie
oprécz zakupdw i wyboru kategorii, marek,
brandéw, czeka na nich warto$¢ dodana w
postaci nowych doznar, ustug i doswiad-
czen. Takie oczekiwania konsumenta moga
by¢ zaspokajane poprzez powierzchnig sk-
lepowa, pofaczona z wirtualng i rozszerzona
rzeczywistoécig oraz sieciowanie w mediach
spotecznosciowych — s-commerce. Trendami
na 2018 rok, ale i kolejne dziesieciolecie jest
wielokanatowos¢, przenikanie sie formatéow
i konceptow powierzchni sklepowych, rosna-
cy wplyw cyfryzacji, mobilnosci i innowacji”
— przyznaje Bogdan tukasik, Przewodniczacy
Rady Nadzorczej Modern-Expo Group.

Jak podkresla Albert Cieslikiewicz z firmy
MACO, zmiany sa konieczne, zeby przed-
siebiorstwo mogfo funkcjonowacd. Ale to nie
oznacza, ze tylko gruntowne rewolucje przy-
niosa korzystny skutek. ,Od czasu do czasu
placéwka rzeczywiscie potrzebuje gruntowne-
go remontu. Jednak pomiedzy tymi wydarze-
niami, nalezy codziennie matymi kroczkami
ulepsza¢ poszczegoblne dziaty sklepu: wprowa-
dza¢ mniejsze zmiany, obserwowac efekty, po-
prawia¢ ponownie lub zajmowac sie kolejnymi
fragmentami” — podsumowuje Albert Cieélikie-
wicz, Dyrektor Marketingu w MAGO SA.

Albert Cieslikiewicz
Dyrektor Marketingu
Mago

Roman Jereczek,
Kierownik Dziatu
Wyposazenia Sklepow
WIRELAND
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E-commerce w FMCG

terazniejszoé¢ czy pieén przysztoscie

E-commerce to trend, ktéry zaréwno na polskim jak i zagranicznym rynku posiada sporo miejsca do

zagospodarowania. Pomimo przybywajacych w Polsce sklepéw online okazuje sie, ze klienci z sektora FMCG

potrzebuja czasu, aby przekonac sie do tej formy zakupéw. Z raportu firmy Nielsen wynika, ze kluczem do

e-commerce jest zrozumienie ztozonosci i dynamiki komunikacji omnichannel.

W Polsce sektor e-commerce posiada duzy
potencjal wzrostu. Nielsen opracowat 3 fazy
wzrostu e-commerce. Pierwsze stadium to
stadium wejscia, kolejne to stadium rozwoju
a trzecie to stadium konsolidacji. Wedtug da-
nych firmy Nielsen, jako rynek, wraz z Hisz-
panig i Wegrami znajdujemy sie w pierwszej
fazie w zakresie sektora e-commere produk-
tow FMCG. Oznacza to, ze mniej niz 1% pro-
duktéw FMCG jest sprzedawanych online.
USA, Singapur i Szwecja to rynki rozwijajace
sie. Natomiast w stadium konsolidacji umie-
$ci¢ mozemy Francje, Wielka Brytanie i lidera,
ktérym bez watpienia jest Korea Pofudniowa,
gdzie 18% handlu FMCG odbywa sie za pomo-
ca drogi onlinowej. Kluczem do zrozumienia
e-commerce jest uswiadomienie sobie zfozo-
nosci komunikacji omnichannelowej, z ktéra
obecnie wszyscy producenci muszg sie zmie-

rzy¢. Od lat 90., kiedy nastapito spopularyzo-

wanie sie internetu, klienci maja mozliwos¢
dostepu do ogromu informacji na temat poza-
danych przez nich produktéw. W ten sposéb
zbudowany zostat koncept tzw. connected
commerce, ktéry umozliwia poréwnywanie
i na koficu wybor, najlepszej oferty. Nastepnie
pojawita sie rewolucja wywotana poprzez do-
step do smartphondéw, a co za tym idzie, ciagfe-
go dostepu do sieci. Pojawienie sie zakupow
online byto wiec naturalnym procesem, a na-

rodzenie sie e-commerce zostato przesadzone.

56% Polakow nie mysli

o zakupach w Internecie
Konsumenci FMCG sg zdecydowanie bardzo

przywiazani do stacjonarnej formy dokonywa-

nia zakupéw spozywczych. Z raportu Nielsena

wynika, ze az 56% ankietowanych wyznato,

ze preferuje zakupy tradycyjne, w ogdle nie

rozwazajac przy tym zakpéw w internecie.

Gléwne powody zniechecajace konsumentéw
do onlinowych zakupéw to: dodatkowe optaty
(np. za dowéz), brak mozliwosci namacalne-
go obcowania z produktem, obawy dotyczace
jakosci produktu, obawa przed tym, ze w skle-
pie stacjonarnym sa lepsze ceny lub promocje,
a takze czas dostawy. Sg jednak konsumenci,
ktorzy doceniaja mozliwosci zakupéw online
(ze wzgledu na oszczednos¢ czasu lub wygod-
na bezposrednia dostawe do domu). Mimo to
konsumenci ci rzadko decyduja sie na te for-
me nabycia potrzebnych produktéw. Z danych
wynika, ze 70% onlinowych nabycéw kupuje
w sieci raz na miesiac, albo nawet rzadziej. Na-
tomiast 65% zwolennikéw sklepéw stacjonar-
nych dokonuje w nich zakupéw raz na tydzien,

albo nawet czescie;j.

Co Polak kupuje w sieci?

Konsumenci zaangazowani w spozywcze e-
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POWODY NIEKUPOWANIA ONLINE
TOP 5 POWODY

Dodatkowe optaty

Obejrzenie produktu
z bliska

Obawy dotyczace
jakosci produktéow

Cenyloferty w sklepie

Czas dostawy

Zrédto: Nielsen Shopper Trends Hm/Sm/Disc; Nielsen Connected Commerce

commerce najczesciej do swojego wirtualnego
koszyka dodaja takie artykuty jak m.in.: kawe,
herbate, makarony, przyprawy, wode mineral-
na, oliwy, czekolady, ryz, kasze, orzechy i ro-
dzynki oraz make. 78% konsumentéw chce,
aby ich zakupy dojechaty do nich do domu.
Nie dziwi fakt, ze do zakup6w online bardzo

zacheca darmowa, szybka i dogodna dostawa.

Konsumenci sg przywigzani
do informacji w sklepie

W zaleznosci od kategorii produktu konsu-
menci wybieraja rézne Zrédta pozyskiwania
informacji na jego temat. W przypadku zaku-
péw elektronicznych 44% konsumentéw szu-
ka danych na stronach internetowych sklepu,
a 39% udaje sie bezposrednio do sklepu. Przy
produktach kosmetycznych 26% wchodzi na
strone sklepu, a 35% odwiedza sklep. Przy
zakupach spozywczych tylko 9% nabywcéow
wchodzi na strone sklepu, a az 45% wyrusza
na tradycyjna wyprawe do marketu. Sklepy,
jak i producenci powinni w szczegélnosci
zwréci¢ uwage na dwa trendy. 73% polskich
konsumentéw czyta informacje o wartosciach
odzywczych zawarte na opakowaniu produk-
tu spozywczego, a 53% czyta liste sktadnikéw,
z ktérych wytworzony jest produkt. To jasny
sygnat dla rynku e-commerce, aby na stronie
internetowej szczegbtowo i dokfadnie opisy-

wac dane dobro.

FORMY ODBIORU ZAKUPOW
KUPIONYCH ONLINE

PUNKT ODBIORU
ODBIOR DRIVE-THRU
ODBIOR W SKLEPIE [7]
DOSTAWA DO DOMU

46%

35%

27%

22%

18%

zrédto: Nielsen Connected Commerce; Nielsen Consumer Confidence Index,

szopi.pl; intermarche.pl

Czego szukajg polscy
konsumenci w zakupach
online?

Sa dwie podstawowe strategie, ktore e-skle-
py FMCG powinny jak najszybciej wdrozyc¢.
Pierwsza z nich to zwrot pieniedzy, jesli klient
bedzie niezadowolony z zakupéw, druga na-
tomiast to wymiana produktu niezgodnego
z oczekiwaniami konsumenta jeszcze tego
samego dnia. Dodatkowo polscy konsumenci
szukaja oferty dostosowanej do ich potrzeb.
W zwiazku z tym klienci w online bardzo
doceniaja fakt istnienia szerokiej gamy pro-
duktéw, fatwego dostepu do wielu marek
i unikalnego asortymentu. Z drugiej jednak
strony w offline klient chwali sobie to, Ze za-
wsze szybko znajduje to czego potrzebuje.
Analizujac potrzebe wysokiej jakosci produktu
w dobrej cenie w online nalezy wspomniec¢
o tym, ze konsumenci chca kupowac taniej
niz w sklepach stacjonarnych. Dodatkowo an-
kietowani podkreslaja, ze zdarza sie im wyda-
wac wiecej niz planowali ze wzgledu na oferty
specjalne. Przy zakupach tradycyjnych klienci
zwracaja uwage na to, czy wiekszo$¢ produk-

tow jest dostepna w korzystnej cenie.

Szanse i bariery rynku
e-commerce
Nielsen opracowat cechy, ktére powinien po-

siada¢ biznes dziafajacy na ryku e-commerce.

Pierwsza z nich to elastycznos¢ biznesowa — jest
ona niezbedna, poniewaz w przeciagu najbliz-
szych czterech lat sprzedaz elektroniczna bedzie
konkurowata ze stacjonarng sprzedaza produk-
tow FMCG. Drugi element to elastycznos¢ — kaz-
dy rynek, w zaleznosci od kraju posiada swoje
unikalne bariery i czynniki, ktére trzeba wzia¢
pod uwage przy rozpoczynaniu dziatalnosci.
Trzecia cecha to wptyw, ktory daje elektroniczny
koszyk na zywnos¢ — generuje on sporo wyzwar,
ale i szans. Ostatni element tej ukfadanki to skie-
rowanie odpowiedniego wezwania do dziatania
do klienta omnichannelowego.

Rynek e-commerce niesie za soba réwniez
pewne niedogodnosci. Pierwsza z nich to przy-
wigzanie konsumentéw do fizycznego obco-
wania z produktem. Drugg niedogodnoscia jest
brak wiary w to, ze producenci e-commerce
dostarczg $wieze produkty. Ostatnig bariere
stanowi fakt jakosci zamawianych produktéw.
Nalezy takze pamieta¢, ze niuanse kulturowe
i logistyka rowniez wptywaja na szybko$¢ roz-
woju e-commerce w danych regionach $wia-
ta. Przede wszystkim jednak Polska jest ryn-
kiem, w ktérym tkwi duzy potencjat wzrostu
w e-commerce w sektorze FMCG. Zadaniem
sprzedawcow jest przetamanie oporéw konsu-
mentéw przed zakupami w internecie i wyko-
rzystanie szans, ktére daje ta forma zakupow.

Patrycja Herbowska,

Client Team Manager, Nielsen
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I Relacja

Food Poland

Boguiti

Qe indile Cym
76 c6 Wm !

www.bogutti.com

: i o)
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Targi ISM Kolonia

Za nami ISM — najwazniejsze i najwieksze na Swiecie targi z branzy sfodyczy, ktére odbyty sie
w dniach 28-31 stycznia w Kolonii. Odwiedzito je niemal 38 000 zwiedzajacych ze 144 krajow.
Na targach swoje produkty zaprezentowato 1 656 wystawcow z 73 krajéw, w tym 69 firm z Polski.
Polskie produkty cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem, a design naszych narodowych stoisk
przyciagat w szczegdlny sposéb uwage zwiedzajacych. Jak co roku, magazyn Food from Poland
promowat wy$mienite produkty i byt obecny przez caty okres trwania targéw na naszym stoisku
prasowym, w punkcie z prasa miedzynarodowa oraz byt rozdawany przez naszych przedstawi-
cieli na wszystkich halach targowych. Mozemy $miato powiedzie¢, ze Food from Poland podbija
Swiat i bije rekordy — nie tylko pod katem liczby reklamodawcéw, ale przede wszystkim czytelnic-
twa. W tym roku magazyn bedzie jeszcze dostepny na targach Biofach, Alimentaria, SIAL China,
PLMA Amsterdam, SIAL Paryz oraz SIAL Middle East. Zadowoleni klienci to nasza wizytéwka.

Serdecznie zapraszamy do wspétpracy. Do zobaczenia na kolejnych targach!
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PPH Maxpol Sp. z o.0. oferuje:
¢ kompleksowa organizacje targow
na catym $wiecie,
¢ projektowanie stoisk,
¢ zabudowe stoisk targowych,
e transport eksponatow,
e rezerwacje noclegéw i biletow
lotniczych

Maxpol Sp. z 0.0.,
ul. Putawska 479, 02-844 Warszawa,
tel.: +48 22 628 06 21,
625 14 08
maxpol@maxpol-targi.com.pl,
www.maxpol-targi.com.pl

rekomendacja

Palskie] L2y Preamystu Targowego

TARGI SPOZ ZE W 2018 ROK

WINE & GOURMET JAPONIA TOKIO 11-13 kwiecien
FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA BIRMINGHAM 16-18 kwietnia
ALIMENTARIA & HOREXPO HISZPANIA BARCELONA 16-19 kwietnia
SIAL CANADA KANADA MONTREAL 2-4 maja
FOOD AND HOSPITALITY AFRICA RPA JOHANNESBURG 6-8 maja

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 16-18 maja
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU 22-24 maja
SWEET & SNACKS EXPO USA CHICAGO 22-24 maja
FERIA ALIMENTOS KUBA HAWANA 22-24 maja
PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL | HOLANDIA AMSTERDAM 29-30 maja
THAIFEX TAJLANDIA BANGKOK 29 maja-2 czerwca
ALIMENTEC KOLUMBIA BOGOTA 5-8 czerwca
BELAGRO BIALORUS MINSK 6-10 czerwca
FOOD TAIPEI TAJWAN TAIPEI 27-30 czerwca
IFE CHINA CHINY GUANGZHOU 28-30 czerwca
SPECIALITY & FINE FOOD ASIA SINGAPUR SUNTEC 17-19 lipiec
FIPAN BRAZYLIA SAO PAULO 24-27 lipca
CONFITEXPO MEKSYK GUADALAJARA 31 lipca-3 sierpnia
VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK | WIETNAM HO CHI MINH 8-11 sierpnia
SPECIALITY & FINE FOOD FAIR WIELKA BRYTANIA LONDYN 2-4 wrzesnia
FOODAGRO KENYA KENYA NAIROBI 4-6 wrzesdnia
RIGA FOOD tOTWA RIGA 5-8 wrzesnia
WORLD FOOD (GIDA) TURCJA STAMBUL 5-8 wrzesnia
FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 10-13 wrzesnia
BIOFACH AMERICA USA BALTIMORE 13-15 wrzesnia

WORLD FOOD

ROSJA

MOSKWA

17-20 wrze$nia

ANNAPORNA
- WORLD OF FOOD INDIA

INDIE

MUMBAJ

27-29 wrzesnia

‘ SIAL PARIS

FRANCJA

PARYZ

21-25 pazdziernika

YUMMEX

ZEA

DUBAJ

30 pazdziernika
-1 listopada




M Krzyzbwka

-Rozwiaz krzyzowke
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Chrupki Monster Munch to klasyka sama w sobie. Dobrze znane konsumentom ze wzgledu na
niepowtarzalny smak (Original), jak réwniez charakterystyczny ksztatt, sa potocznie zwane,,duszkami”.
Lekkie, cieniutkie i chrupiace. Marka kojarzy sie z najlepszymi wspomnieniami z dziecirstwa: radoscia,
spontanicznoscia, zabawa i energia. W ofercie jest kilka wariantéw gramaturowych w dwoch smakach:
Original i Pizza. Wyjatkowe ,duszki” zdobywaja serca polskich konsumentéw nieprzerwanie od ponad

20 lat, cieszac sie popularnoscia zaréwno wsréd dzieci jak i dorostych!

Pierwszych 5 witascicieli sklepow detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzowki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl
- otrzyma zestaw produktéw MONSTER MUNCH oraz USB w ksztatcie duszka!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI STYCZNIOWEJ KRZYZOWKI

* Mariusz Krol - Sklep spozywczo-przemystowy, Nowy Dwor Mazowiecki © Katarzyna Dabrowska —,Promyk” Sklep spozywczo-przemystowy, Biatystok ©

* Ryszard Bargiel - PHU,Wedelek”, Sandomierz ¢ Urszula Pacula - Sklep Zabka, Katowice * Marta Nejman - Sklep spozywczo-przemystowy, Celestynéw ©

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do
konkursu i jego prawidtfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Nowy smak na Wielkanoc - Chrzan
jabtkowy Smak

Chrzan tarty to jeden z podstawowych dodatkéw na wielkanocnym
stole — doskonaty do mies, jaj i biatej kietbasy. Doskonale zaostrza
smak.

Chrzan jabtkowy Smak jest tagodniejszy
w smaku niz klasyczny Chrzan tarty.
Ponadto wyréznia sie nuta smaku

jabtka, ktéry doskonale wspétgra z ostrym
chrzanem. Nowy chrzan to pomyst na
atrakcyjny dodatek na swigtecznym stole,

ktore zaskoczy gosci. - "
JaBEkoWY

W ofercie marki Smak znajduja sie takze:
chrzan tarty, chrzan z zurawing, chrzan
Smietankowy, krem chrzanowy. Grama-
tura: 175 g

www.SMAK.com.pl

Szybkie dania marki Kupiec

Nowe produkty marki Kupiec to idealne dania gotowe w kilka minut.
Porcja kaszy lub ryzu z warzywami i aromatycznym sosem, jest idealna
dla zabieganych. Jedna porcja dostarczy wielu witamin i mikroele-
mentdw, a doskonale skomponowane przyprawy sprawia, ze danie
przygotujesz szybko i zapamietasz na dtugo. Do wykonania dan
wykorzystujemy nasze, sprawdzone kasze i ryze, bez wzmacniaczy
smaku czy glutaminianu monosodowego. Nie dodajemy substancji
konserwujacych, barwnikéw ani sztucznych aromatéw.
www.KUPIEC.pl

Rycki Edam Exclusive - ponadczasowy
smak w nowej odstonie

Nowos¢ od Spétdzielni Mleczarskiej Ryki — Ser Rycki Edam, wyrézniony
znakiem Jakos$¢ Tradycja, zyskat nowa szate graficzng. Od niedawna
Rycki Edam (blok) dostepny jest na rynku w biatych opakowaniach,
ktére nawiazuja do linii produktéw w plastrach. Dzieki tym zmianom
najbardziej znany produkt SM RYKI bedzie tatwiejszy do identyfikacji
przez konsumentéw. Dodat-
kowym atutem Ryckiego
Edamu jest to, ze jest
produkowany z mleka
pochodzacego od kréw
karmionych paszami bez
GMO.

www.SMRYKI.pl

Zrazowka od Wedzarza
Klasyczna, wie-
przowa wedlina
wykonana z naj-
wyzszej jakosci
miesa. Odznacza
sie delikatnym
zapachem
wedzenia,
kruchoscia

i przyjaznym

stosunkiem

ceny do jakosci.

Dobry wybér na wielkanocny stét dla catej rodziny. Waga: ok. 2 kg.
Pakowanie: MAP.

www.HANDEREK.com.pl

CEZAR wsrod zottych serow

Prawdziwa peretka smakowa - dtuzej dojrzewajacy ser CEZAR od
Spétdzielni Mleczarskiej Ryki pojawit sie ostatnio w sprzedazy w no-
wych szatach graficznych. Jednak to nie jedyna nowos¢ - zdecydo-
wanym udogodnieniem dla klientéw bedzie z pewnoscia to, ze ser
ten dostepny jest w sprzedazy w wygodnym, zamykanym opako-
waniu z plastrami.
Dodatkowym
atutem Cezara jest
fakt, ze produko-
wany jest z mleka
pochodzacego od
kréw karmionych
paszami bez GMO.
Nic tylko bra¢
ijesc!
www.SMRYKI.pl

Kielbasa Zakopianska Pieczona Zbyszko
Kietbasy ZBYSZKO to prawdziwa réznorodnos¢ smakoéw. Wszystkie
wykonane sg z wysokiej klasy miesa i wzbogacone o naturalne przy-
prawy. Kruchos¢, korzenne nuty, jednolity przekrdj, natychmiast wy-
czuwalne kompozycje przyprawowe to niezaprzeczalne walory kietbas
ZBYSZKO. Kietbasa Zakopiarnska Pieczona cechuje sie niepowtarzalnym

oraz tradycyjnym smakiem. Po jej

zakup zapraszamy do punk-
tow sprzedazy hurtowej
Zbyszko w Warszawie
iwtodzi.
www.ZM-ZBYSZKO.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem N = o H
Srmmery T taeer napojami alkoholowymi. | : Veroni active 100% Natural Isotonic

Veroni active Natural Isotonic to napoj izotoniczny oparty w 100%
Ust dni : - . L
26 ;ijé’i‘é’ﬁ\ﬁ(ar}’gsz . o naturalng recepture produktu obejmujaca wytacznie 4 sktadniki:

K © wychowaniu w trzezwoseh J : wode, najwyzszej jakosci sok wyciskany NFC, ktérego zawartos¢ w na-

poju wynosi az 20%, cukier trzcinowy oraz sél. Osmolalno$¢ napoju to

300 mOsm/kg, przez co zapewnia idealne

nawodnienie organizmu podczas wysit-

¢ ku fizycznego. Dodatkowymi benefita-
mi Veroni active Natural Isotonic sa: P
poreczna, funkcjonalna butelka typu
bidon o pojemnosci 700 ml pasujaca
np. do uchwytéw rowerowych oraz

korek typu sport cap utatwiajacy

picie napoju w trakcie aktywnosci
sportowych. Produkt wyprodukowa-
no w technologii aseptyczne;j.
www.ZBYSZKO.com.pl

Nowe Kawy Rozpuszczalne
- Prima Classic i Crema

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw, Prima wpro-

Ekologiczny sok z owocow
dzikiej rozy

Nowoscig w ofercie producenta Polska R6za

. . L wadza na rynek nowos¢ - kawe rozpuszczalng w dwéch wariantach.
jest ekologiczny sok z dzikiej r6zy. Sok . . . . .
L. . Classic, o bogatym smaku i aromacie oraz Crema z aksamitng pianka.
w 100% z owocdw rézy, bez zadnych

X L. Nowe kawy rozpusz-
zbednych dodatkéw. Owoce rézy .
. . czalne Prima dostepne
zbierane sa recznie na certyfikowanych
o . . s3 w gramaturach 90 g
ekologicznie plantacjach, na terenie

Polski.

Ten produkt to bogactwo naturalnej

i180g, a ich wprowa-
dzenie na rynek jest
N B . silnie wspierane od
witaminy C - zawiera jej az 450 mg | \ Z OWOCOW
-l i DZIKIEJ ROZY

. . strony marketingowej
w 100 ml (potwierdzone badaniami).

HERDI0
Roinictw Poika|

N : L. - kampanig reklamowa
Witamina C pochodzi w catosci z owo- R ;
. o . . . w telewizji i internecie
cow, dzieki czemu jest znacznie lepiej o
. . . oraz degustacjami
przyswajalna i bardziej skuteczna.

w punkcie sprzedazy.
www.POLSKAROZA pl

www.PRIMA.com.pl
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Nowosci m

OryginalnySok w Doypacku

Veroni active Natural Energy Drink Oryginalna nowos$¢ w segmencie sokéw NFC. Do portfolio marki

Do portfolio marki Veroni active dotacza Natural Energy Drink, napéj ,OryginalnySok” dotaczaja 4 soki w opakowaniu Doypack. S3 to 100%

energetyczny, ktérego receptura oparta jest w 100% o naturalne sktad- soki NFC sktadajace sie w catosci tylko z owocéw lub warzyw, ktére

niki. Produkt zawiera 140 mg naturalnej ko- nie zawieraja zadnych dodatkéw. Produkt dostosowany jest do dzieci,

feiny z ziaren zielonej kawy i guarany, przez zaréwno ze wzgledu na rodzaj opakowania, smaki sokéw oraz szate

co blyskawicznie dodaje energii - - : graficzna. Firma przygotowuije sie do wdrozenia akcji promocyjnej,
do dziatania. Zawarte w produkcie :

soki gwarantujg intensywnie kowan sokéw.

owocowy smak. Veroni active NATURA! ‘ATURAL :  Www.ORYGINALNYSOK pl
Natural Energy Drink zamknieto NDR.NK actve Lo

. ¢ wtrakcie ktorej do wygrania beda maskotki obrazujace postaci z opa-
VE'ﬁnN@'. - Vﬂsgﬂel- :

w porecznej i funkcjonalnej

butelce o pojemnosci 400 ml. ¢
Etykieta napoju faczy w sobie na- e (GRYGINALRYY

_SOK il

turalne pochodzenie produktu

z jego energetyczng funkcja.

GUARANA 8 KOFEI TANA & KOFEINA

www.ZBYSZKO.com.pl i ;

GUARANA & KOFEINA

Wielkanoc z Milka :
Milka w wielkanocnej ofercie proponuje: Milka Bunny 50 g, zajaczek Wiosenna oferta Wawel
z najdelikatniejszej mlecznej czekolady; Egg'n’Spoon Milk Creme 136 g, W sktad oferty wiosennej od marki Wawel po raz pierwszy wejda Mixy

cztery jajeczka z alpejskiego mleka uwielbianych stodyczy, m.in. Michatkow

wypetnione kremowym mlecznym na- zWawelu. Od dzi$ konsumenci znajda

dzieniem; Milka Mini Eggs 100 g, Michatki Klasyczne, Biate i Kokosowe

czekoladowe jajeczka w chrupia- zamkniete w rodzinnym, 400-gra-

cej skorupce; Milka Oreo Eggs mowym opakowaniu. Stodycze w

86 g, jajeczka z mleczno-kremo- takiej formie idealnie nadaja sie do

wym nadzieniem z kakaowymi dzielenia i s3 obowiazkowa pozy-

MICHALKI

j kazdym swiat tole. :
Cja na kazdym SVYIQ eczn}/m stole oy WAWEL}_J__,""
W sktad oferty wiosennej wchodza : R /W

ciasteczkami Oreo.
Nowoscig w portfolio jest

Milka Egg'n’Spoon Oreo takze Mixy Mieszanki Krakowskiej

128 g z nadzieniem mlecz- w smakach wybranych przez

nym o smaku waniliowym konsumentdéw oraz soczyscie

w potaczeniu z pokruszony- owocowe galaretki Fresh & Fruity.

mi ciasteczkami Oreo. www.WAWEL.com.pl

www.MILKA.compl

Ptasie Mleczko® dekorowane o smaku
mazurka kajmakowego
Ptasie Mleczko® towarzyszy Polakom od dziesiecioleci i na state wpisa-

Chocholiki od FC ,,Pszczotka”
. . . . . . Chochliki produkowane przez Fabryke Cukierkéw ,Pszczétka” sa juz
fo sie na liste stodkich zachcianek niemal kazdego tasucha. Zapewne | o . .

. . ) o . dostepne na sklepowych poétkach. Migkki, ztocisty karmel z delikatnym
ucieszy wiec kazdego mitosnika stodyczy, ze Wedel przygotowat o ) i X
o o . . nadzieniem czekoladowym to doskonata propozycja dla oséb, ktére
limitowana edycje pianek Ptasie Mleczko® o smaku mazurka kajma- L )

. » uwielbiaja smak toffi. Stodycze dodatkowo sg skapane w czekoladzie
kowego! Melanz tradycji z nowo- o L o .
. . najwyzszej jakosci, ktéra dodaje im wyjatkowego smaku.
czesnym twistem pozytywnie L o
- Chochliki nie zawieraja glutenu, dlatego
zaskoczy mitosnikow Swigtecz- )
. . s idealnym produk-
nego menu i poszukiwaczy . )
P tem dla oséb, ktére
nowosci. Wielkanocne wzory o
. o wyeliminowaty ten

na czekoladzie oblewajacej . . )
. . sktadnik z codziennej
pianke przyciaggna wzrok. )
diety.

Ptasie Mleczko® to wielopozio-
www.PSZCZOLKA pl

mowa przyjemnosc.
www.WEDEL.pl
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BE RAW Baton

Healthy snack -

masto orzechowe

Baton Healthy Snack to petna smaku
kompozycja masta orzechowego

i stodkiego daktyla. Zawarte w nim
orzechy arachidowe sg naturalng skarb-
nica wartosci odzywczych, zas suszone

daktyle to idealne zrédto energii pod-
czas intensywnego wysitku. Doskonata
propozycja przekaski dla wegan i oséb
uczulonych na gluten. Stworzony
wytacznie z naturalnych sktadnikow,
bez dodatku cukru.
www.PURELLAFOOD.pl

Rewolucyjna oferta przypraw Knorr

Marka Knorr odswieza portfolio przypraw i wprowadza na rynek
zupetne nowosci, ktére juz teraz mozna zamawiac do swoich sklepéw.
W5sréd nowych produktéw konsumenci znajda m.in. aromatyczny
Pieprz z Wietnamu Knorr, Papryke stodka i ostra z Hiszpanii, Oregano
z Turcji, Tymianek z Polski, Lis¢ laurowy z Turcji, Imbir z Nigerii czy
Gozdziki z Indonezji. Co wiecej, konsumenci beda mogli takze wypro-
bowac¢ nowe mieszanki zi6t i przypraw inspirowane kuchniami swiata.

r_
" DIEPRE CZARNY

2 WIETNAMU

Linie tworzg m.in. mieszanka Polska z koperkiem, We-

NN
@ 201 REVPRAW
| PAPR £

gierska z papryka, Ziota prowansal-
skie i Curry. Ponadto oferta przypraw
specjalistycznych Knorr poszerza

sie 0 14 nowych wariantéw, takich
jak przyprawy do indyka, pieczeni,
gulaszu, ryb czy zapiekanek makaro-
nowych. Co istotne, s to kompozycje
wylacznie naturalnych sktadnikow.
www.KNORR.pl

Syrop trzcinowy DIAMANT
Diamant Syrop Trzcinowy Ztocisty 200 g to w petni naturalny, powstaty
na bazie cukréw trzcinowych syrop znajdujacy szerokie zastosowanie
w kuchni. Doskonale sprawdza sie jako pole-
wa do nalesnikow i gofréw oraz do stodzenia
napojow. Brak konserwantéw i sztucznych
barwnikéw sprawiaja, ze bezpiecznie moze
go spozywac cafa rodzina, facznie z dzie¢mi.

DIAMANT

Syrop

Konsystencja i specjalna membrana
w zamknieciu utatwiajg dozowanie odpo-

Trzcinewy

wiedniej ilosci syropu, a poreczna butelka
ufatwia higieniczne przechowywanie.
Uznana marka, dtugi termin przydatnosci
(18 miesiecy) oraz przyjazna cena utatwia
wprowadzenie produktu do sprzedazy. Je-
dyny tego typu produkt na polskim rynku.
www.DIAMANT.pl

Kieszonkowe Lajkoniki
Odpowiadajac na potrzeby wspétczesnych konsumentéw, marka
Lajkonik z przyjemnoscia przedstawia nowy kieszonkowy format
opakowan. W linii kieszonkowej pojawiaja sie dwa produkty: Lajkonik
Junior Safari w gramaturze 25 g oraz nowe Kraker-
sy Okragte 25g.

Mate paczki idealnie sprawdzg sie poza domem

i zaspokoja maty gtéd. Najwyzszg jakos¢ produktu
i doskonaty smak gwarantuje marka Lajkonik.
Nowe, kieszonkowe Lajkoniki
pojawity sie w sklepach na po-
czatku 2018 roku w atrak-
cyjnych kartonikach,
ktore przyciagaja

uwage konsumen-

tow w sklepie.
www.LAJKONIK.pl

Mieszanka nasion Kresto
Do szerokiej gamy produktéw
marki Kresto dotaczyta nowos¢ -
mieszanka nasion w 5 wersjach,
m.in. Stonecznika, pestki dyni

i jagody goji. Ta chrupiaca
propozycja petna jest nie tylko

NV
dobroczynnych wtasciwosci,

SLONECZNIKS
e

ale takze waloréw smakowych.
Co wiecej, dzieki swojej ré6zno-
rodnosci idealnie sprawdzi sie
w roli przekaski, jak i dodatku
do ulubionych dan.
www.VOG.pl

Figi suszone
HELIO Natura

Figi Suszone z linii bez kon-
serwantéw HELIO Natura to
smaczna i pozywna przekaska
z duza dawka btonnika pokar-
mowego oraz cennych sktad-
nikdw mineralnych (m.in.
magnez, zelazo, potas, miedz),
dlatego jest niezastapiona

w codziennej, zdrowej kuchni.
Swietnie sprawdzi sie w roli
zamiennika niezdrowych
stodyczy, przyda sie takze

po intensywnym wysitku

fizycznym jako uzupetnienie
organizmu w weglowodany.
www.HELIO.pl
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Ekologiczny bulion warzywny Dary Natury
Ekologiczny bulion warzywny firmy Dary Natury to zdrowsza alter-
natywa dla tradycyjnych kostek rosotowych. W jego sktad wchodzg
wyfacznie ekologiczne sktadniki z certyfiko-
wanych upraw. Nie zawiera w sobie
zadnych sztucznych konserwantow

ani wzmacniaczy smaku. Bulion

jest doskonatym zrédtem wielu

witamin oraz wartosci odzyw-

czych. Jego sktad to kompozycja

starannie wyselekcjonowanych

warzyw oraz przypraw. Eko

bulion sprawi, ze kazda potrawa

zyska swoj niepowtarzalny smak

i aromat. Stanowi swietng baze do

zup i soséw, moze by¢ sktadnikiem

gulaszu lub risotto.

www.DARYNATURY.pl

Na Wielkanoc - upiecz bliskim radosé¢!
Wielkanoc bez makowca, sernika, babki czy smacznego mazurka?
Obowiazkowo na stole! To przy nich gromadzi sie podczas Wielkanocy
cafa rodzina. Te doskonate wypieki pomoze przygotowac kostka do
pieczenia Kasia, od teraz dostepna w odswiezonym opakowaniu. Z jej
pomoca przygotowywane przez nas stodkosci zawsze swietnie sie
udaja i smakuja wyjatkowo.

Dostepna w az trzech

wariantach, jako: kostka
b sawers: -

LWk

-

do pieczenia Kasia,
kostka do pieczenia Ka-

sia Maslany Smak oraz
kostka do pieczenia
Kasia 100% roslinna bez

laktozy. PR, v
www.UNILEVER pl ‘ e b !

Pierogi z kasza gryczana

Wiosna 2018 r. firma P.P.Ch. i PR.S.,ANITA” poszerza swojg oferte

o pierogi z kasza gryczang. Potaczenie tradycji i nowoczesnosci oraz
wzbogacenie farszu produktem zdrowym jest odpowiedzig ,ANITY” na
zmieniajace sie tendencje rynkowe oraz wymagania konsumentéw.

W nowej linii produktéw znajdziemy: pierogi z kasza gryczang, pieczar-
kami i kapusta kiszona oraz
pierogi z kasza gryczang

i miesem wieprzowo-woto-
wym, pakowane po 500 g.
Prosty sposéb przygotowa-
nia petnowartosciowego

i smacznego obiadu skiero-
wany dla oséb zabieganych,
a jednoczesnie dbajacych

o zdrowa diete.
www.ANITA.pl

Sos sojowy bezglutenowy
Nowos$¢ od marki House of Asia to sos sojowy
bezglutenowy o bardzo prostym sktadzie.
Cztery sktadniki: woda, ziarna soi 35%, skrobia
kukurydziana, sél i kilkumiesieczny proces fer-
mentacji powoduja powstanie sosu sojowego
bez konserwantéw i glutaminianu sodu,

o bogatym i ztozonym smaku. Jest odpo-
wiedni dla oséb bedacych na diecie bezglu-
tenowej, a jego wykorzystanie nie konczy

sie na kuchni chinskiej. To $wietny dodatek
do makarondw, sosoéw, zup, dressingéw do
satatek czy marynat.

www.HOUSEOFASIA pl

Zadbaj o serce - z Flora ProActiv

Flora ProActiv to produkt funkcjonalny przeznaczony do smarowania
pieczywa, ktéry — dzieki dodanym sterolom roslinnym — skutecznie
obniza poziom ,ztego” cholesterolu. Dostepna takze w dwéch nowych
wariantach, stworzonych z mysla o zdrowiu serca i mocnych kosciach
- Flora ProActiv Plus Zdrowe Serce z witaming B1 oraz Flora ProActiv
Plus Mocne Kosci z witaming D w zwiekszonej ilosci — pomaga obnizy¢
poziom cholesterolu o od 7% do 10% w ciagu 2-3 tygodni. Wysoki po-
ziom cholesterolu jest czynnikiem ryzyka

rozwoju choroby wiericowej serca.

Wszystkie warianty dostepne sa
takze w nowych, atrakcyjnych
opakowaniach, tatwych do
odnalezienia na sklepowych
potkach.

0 . 7
www.FLORA pl R ﬁ‘?tv ‘//
'hh'“"M..,,E.eRQL % 7

Alba - filet gotowany z indyka od
Indykpolu

Alba to produkt super premium o bardzo wysokiej miesnosci - 95%
miegsa z piersi indyka. Doskonata wedlina o bardzo niskiej zawartosci
thuszczu (maks 1%), wysokiej zawartosci fatwoprzyswajalnego biatka,
idealna dla 0séb poszukujacych

zdrowych dodatkéw do 2
kanapek, ,koreczkow”
czy satatek. Alba jest
fatwa do pokrojenia,
nie kruszy sie podczas
krojenia na krajalnicy.
www.INDYKPOL.pl
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Sosy

MADE FOR MEAT
Sosy MADE FOR MEAT to idealna
propozycja dla kulinarnych poszu-
kiwaczy nowoczesnych smakéw,
w szczegolnosci dla fandw
burgeréw i steakow.

Oryginalne receptury i nietu-
zinkowe potaczenia smakowe
sprawiaja, ze MADE FOR MEAT
zaskoczg najbardziej wybred-
nych smakoszy.

GARLIC

Wilrzige Knsblauch Saste
it Black Garlic wed

SMOKED
PEPPER BBQ

Rsuchige Barbecue-Sauce
it gerduchrtem Pleffer und
8o ey

Bez sztucznych sktadnikéw

i wzmacniaczy smaku.
www.KUHNE.pl

Nowa satatka od PR Losos

W ostatnim czasie portfolio produktéw marki £osos zostato uzupet-
nione o nowa, unikatowa na rynku Satatke $ledziowa w sosie ajwar.
Satatka stanowi uzupetnienie wprowadzonej do oferty wczesniej
Satatki z makreli w sosie salsa. Nowa

satatka charakteryzuje sie duzymi
kawatkami ryby w doskonale
skomponowanym sosie, co
sprawia, ze smakuje wysmieni-
cie. Ma tez walory korzystne dla
zdrowia jak wysoka zawartosc
kwaséw Omega-3 oraz biatka.
Produkt dostepny jest w porecz-
nej puszce o gramaturze 170 g.
www.LOSOSUSTKA.pl

Pomidory suszone na stoincu Podravka

Do $rodziemnomorskiego portfolio produktéw Podravka dofacza-

ja pomidory suszone na storicu w dwéch wariantach smakowych:

w oleju z ziotami 270 g oraz z kaparami w oleju z ziotami 270 g. Wtoskie
pomidory dojrzate i suszone
na storicu to gwarancja
doskonatego smaku i naj-
wyzszej jakosci produktow.
Nie zawierajg konserwan-
téw. Pomidory suszone sg
zrédtem btonnika pokar-
mowego. Idealnie smakuja

I :
T
, . 0 \POMIDORY® ' &

satatek, seréw oraz wedlin ‘ : 2 SUSZONE NA SLONCU

jako przekaska, dodatek do

jak réwniez na kanapke
lub jako sktadnik do sosow
i faszerowanych mies.
www.PODRAVKA pl

Ser Polski z Dziurami od Mlekovity

Polski z Dziurami to unikalnej jakosci ser dojrzewajacy, ktéry powstaje
z polskiego mleka. Charakteryzuje sie tagodnym smakiem wiasciwym
dla seréw typu holenderskiego oraz oczkami typowymi dla seréw typu
szwajcarskiego. Jest bogatym zrédtem wapnia i biatka. Nie zawiera
konserwantéw. Odpowiedni dla
0so6b na diecie bezglutenowej

i wegetarianskiej. Doskonaty na
wykwintna deske seréw, jako
samodzielna przekaska czy
sktadnik przystawek i potraw.
Polski z Dziurami dostepny jest
w wygodnej formie: 8 plastrow
sera w opakowaniu typu
otworz — zamknij w nawiazuja-
cej do polskich tradycji szacie
graficznej.
www.MLEKOVITA.com.pl

Chrzan Mosso w duzym opakowaniu

Chrzan to produkt dedykowany Swietom Wielkanocy. W tym okresie
jego spozycie rosnie. Stad oferta marki Mosso chrzanéw w duzym
opakowaniu w atrakcyjnej cenie: Chrzan Delikatesowy 230 ml i Chrzan
Smietankowy 320 ml. Chrzan Delikatesowy marki Mosso ceniony jest
wsréd konsumentdw za
swoj wyrazisty, ostry
smak. Natomiast Chrzan
Smietankowy za idealne
potaczenie chrzanu

z wyraznie wyczuwalna
nuta kremowej $mietany.
Marka Mosso oferuje
takze najostrzejszy wa-
riant chrzanu - Chrzan
Tradycyjny 200 ml.
www.MOSSO.pl

Makarony z warzywnymi dodatkami

Sotelli z uwagi na zblizajaca sie wiosne oferuje kolorowe warzywa

potaczone z pysznym makaronem kukurydzianym. W ofercie dostep-
nych jest 5 réznych smakéw (burak, szpinak,

pomidor, dynia i marchew) w 5-ciu réznych

ksztattach (fusilli, penne, spaghetti oraz
dwa rodzaje makaronéw dzieciecych:
alphabet i animlas). Wszystko to w atrak-
cyjnej cenie 4,99 zt.

www.SOTELLI.pl

MAKARON
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RYGKI
EDAM

JAKOSC TRADYCIA

Oprocz smaku, Tradycja i Jakosc

Rycki Edam to ser z4lty, dojrzewajacy, typu
holendersko-szwajcarskiego, ktéry cieszy
sie duza popularno$cig i uznaniem wéréd
konsumentéw. Ser ten obecny jest w diecie
Polakéw, zaréwno w duzych miastach, jak
i w mniejszych miejscowosciach.

Co przyczynia sie do tego, ze klienci siegaja
po Rycki Edam? Odpowiedzi nalezy doszu-
kiwa¢ sie nie tylko w walorach smakowych
Ryckiego Edamu, ale takze w jego tradycyj-
nym sktadzie i kilkudziesiecioletniej meto-

BEZ KONSERWANTOW

-

czytelnego ,stempla”

IRODLO WAPNIA

zawiera 976 mg wapnia/ 100 g

Rycki Edam nie zawiera konserwantow i jest
to zwizualizowane na opakowaniach w formie

Podaz wapnia jest wazna w diecie dzieci - ze wzgledu na wzrost
oraz kobiet - ze wzgledu na profilaktyke osteoporozy. Rycki Edam

dzie wytwarzania. Ponadto posiada szczegol-
ng jako$¢ oraz reputacje odrdzniajaca go od
produktéw nalezacych do tej samej kategorii.

Rycki Edam nie zawiera konserwantow, a do
jego produkcji uzywa sie mleka od kréw
z okolicznych gospodarstw, w ktorych sg kar-
mione paszami bez GMO.

Potwierdzeniem wyjatkowych cech Ryckie-
go Edamu jest przyznanie certyfikatu Jakos¢
Tradycja. Znak umieszczony na opakowa-

@

54

Lubelskie

niach sera jest gwarancjg jakosci i zachowa-
nia tradycyjnej receptury.

76ty ser to doskonale Zrodlo wapnia tak
potrzebnego w diecie kazdego czlowieka,
a Rycki Edam zawiera go az 976 mg w 100 g
produktu.

Ser Rycki Edam dostepny jest w trzech wa-
riantach: bloku (w nowej, biatej szacie gra-
ficznej), plastrach i kostkach. Rycki Edam to
gwarancja dobrego wyboru.

MLEKO NAJWYZSZE) JAKOSCI

Rycki Edam produkowany jest z mleka, ktdre
pochodzi z najczystszych ekologicznie terendw
Lubelszczyzny

7 MLEKA, NIE TtUSZCZY ROSLINNYCH
Rycki Edam produkowany jest wytgcznie z mleka
krowiego

Program
Rozwoju
Obszaréw
Wiejskich
na lata 2014-2020

AN %

,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”
Materiat opracowany przez Spétdzielnie Mleczarska Ryki.

Instytucja Zarzgdzajgca Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Materiat wspoétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych
i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.



Wiemy,
jak dziataC na rzecz
wzrostu kategorii

gum do zucid!
+3,6%

+2,8%

+1,5%

ostatnie 9 miesiecy* ostatnie 6 miesiecy* ostatnie 3 miesigce*

DziekujeMY wszystkim WRIGLEY
partnerom handlowym spece od kasy.

Zrédto: Nielsen, sprzedaz wartosciowa kategorii gumy do zucia w cenach detalicznych na terenie catej Polski
* liczgc od grudnia 2017 roku w stosunku do analogicznego okresu w roku poprzednim



