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Wyniki ankiety, ktora przeprowadzilismy wsrod naszych czytelnikow
oraz uczestnikow targow branzowych wykazaty, ze tematyka
naszego pisma jest interesujaca, dane statystyczne prezentowane sa
w sposob bardzo czytelny, zas strona graficzna oraz jako$¢ papieru
jest na wysokim poziomie. Byly oczywiscie i uwagi. Najwiecej uwag
skierowano pod adresem mato czytelnego tytutu pisma, szczegdlnie
na kolorowej okladce. Musze przyznac, ze spodziewaliSmy sie predzej,
czy pozniej takiej wlasnie uwagi. PostanowiliSmy to zmienic.

Jak Panstwo zauwazyli, biezacy numer pisma posiada juz catkiem
nowy layout. ZmieniliSmy catkowicie styl oktadki oraz logo tytutu.
Czekamy na Panstwa opinie w tym zakresie.
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Wiadomosci

Dilmah w telewizji

Zyciowa pasja, Dzieto mistrza, Najlepsze tradycje, Czysta her-
bata cejloniska, Prosto z plantacji — to tytuty pieciu filmow rekla-
mowych Dilmah, ktére w okresie od listopada do lutego beda
pojawialy sie na antenie najwazniejszych stacji telewizyjnych
w Polsce. Celem zorganizowanej z okazji pietnastolecia obec-
nosci marki Dilmah na polskim rynku kampanii jest przekaza-
nie mozliwie szerokiemu kregowi konsumentow podstawowe;j
wiedzy na temat herbat Dilmah.

Komunikacja z konsumentami

Dotychczas duzo uwagi, energii i czasu poswiecone byto innym
niz reklama telewizyjna sposobom komunikowania sie z kon-
sumentami. Regularnie pisane sa artykuly do prasy fachowej
- zaréwno dotyczace herbat Dilmah, jak tez tematyki ogdlno-
herbacianej; przez caly sezon firma brata aktywny udzial
w przygotowywaniu merytorycznym i organizacyjnym Szkoly
herbaty — edukacyjnego programu emitowanego co tydzien przez
TVP1; wydaje poswiecony herbacie magazyn Wokot herbaty oraz
przeznaczong przede wszystkim dla dziennikarzy Encyklopedie
herbaty, ktdérej comiesieczne edycje rozsytane sa do wszystkich
zainteresowanych.

Marka Dilmah ma sw¢éj wtasny sposob na reklame, rozumiang
jako przekazywanie rzetelnej informacji, do ktérej kazdy kupu-
jacy ma przeciez prawo. Dlatego wtasnie ich kampanie informa-
cyjne adresowane sg czesto rowniez do dziennikarzy, na ktérych
pomoc w szerzeniu kultury herbacianej w Polsce bardzo licza.
Droga okazala si¢ skuteczna. Nie zawiedli ani konsumenci, co-
raz czesciej kupujacy herbaty Dilmah, ani dziennikarze, chetnie
wykorzystujacy otrzymywane od nas materiaty.

Reklama informacyjna w telewizji

Rosnaca sprzedaz herbat Dilmah dowodzi, ze konsumenci $wia-
domi, a wiec posiadajacy podstawowa wiedze o czynnikach
wptywajacych na jako$¢ i walory herbaty, bez wahania siegaja po
marke Dilmah. Dlatego kampania telewizyjna tej marki rowniez
bedzie miata przede wszystkim informacyjny charakter.
Stworzony zostat cykl pieciu filméw — kazdy z nich prezentuje
jedna z cech herbat Dilmah. Razem tworza pelny wizerunek
marki, a zarazem stanowia swoiste kompendium wiedzy — nie
tylko o marce Dilmabh, ale takze o herbacie w ogdle.

Ruszyla nowa kampania reklamowa
piwa Carlsberg!

Ruszyta nowa telewizyjna kampania reklamowa marki Carlsberg
komunikujaca cene 2,69 PLN za butelke lub puszke , prawdo-
podobnie najlepszego piwa na Swiecie”. Reklama jest konty-
nuacja kampanii reklamowej komunikujacej zmiane ceny piwa
Carlsberg.

Motywem przewodnim nowej reklamy jest hasto: ,Carlsberg nie
ustala cen. Ale gdyby to robil, prawdopodobnie wszystko co naj-
lepsze kosztowaloby 2,69!”.

,Marka Carlsberg utozsamiana jest z pozytywnymi stronami
zycia: otwarto$cig na swiat, radoscia, przyjemnym spedzaniem
wolnego czasu. To piwo o nowoczesnym charakterze, petne dy-
namiki i zycia. Mysle, ze udato nam si¢ to wyraznie zaakcen-
towa¢ w naszej nowej reklamie. Rownoczesnie pokazali$my,
ze piwo klasy premium, jakim jest Carlsberg, dzieki cenie 2,69
zt moze by¢ dostepne dla kazdego, tym samym zachecajac mi-
tosnikéw piwa do skosztowania tego, co prawdopodobnie naj-
lepsze.” — méwi Anna Hejneman, Junior Brand Manager marki
Carlsberg.

Mieszko S.A.
— dobre wyniki trzeciego
kwartalu 2006

W trzecim kwartale 2006 roku ZPC Miesz-
ko S.A. osiagneto przychody ze sprzedazy
na poziomie 48,338 min zl, czyli o 13,5%
wiecej niz w analogicznym okresie roku
ubieglego. Zwazywszy na lipcowe upaly,
ktoére dotknety caty sektor spozyweczy, jest to wyjatkowo dobry
wynik.

W pierwszych trzech kwartatach 2006 sprzedaz wyniosta 135,261
mln zt i jest to najwyzsza sprzedaz pierwszych dziewigciu mie-
siecy roku w historii firmy Mieszko.

W trzecim kwartale spétka wypracowata o 2,233 min zt wiek-
sza marze brutto na sprzedazy, niz w analogicznym okresie roku
ubieglego. To pozwolito osiagnac dynamike marzy na sprzedazy
za pierwsze trzy kwartaty 2006 w wysokosci 10,3% przy wzro-
$cie sprzedazy o nieco ponad 6% w ujeciu narastajacym.

Poprawa zysku brutto na sprzedazy, mimo dalszych inwestycji
w marki spowodowala, iz narastajaco od poczatku roku marza
operacyjna EBIT zwiekszyla sie 0 51% w poréwnaniu do analo-
gicznego okresu 2005 roku.

Dobra zyskownos$¢ szta w parze z istotng poprawa ptynnosci
finansowej spotki. W pierwszych trzech kwartatach spotka wy-
generowata ponad 17 min zt wiecej gotéwki z dziatalnosci opera-
cyjnej, co przy nieznacznie nizszych wydatkach inwestycyjnych
netto w poréwnaniu do analogicznego okresu ubiegtego roku
pozwolito zmniejszy¢ zadtuzenie spotki.

Na poczatku trzeciego kwartatu b.r. spotka zakonczyta pelnym
sukcesem proces restrukturyzacji zadluzenia. Kredyty krotko-
terminowe w calosci zostaly zamienione na dlugoterminowe
finansowanie.

Pomimo znacznie wiekszych wydatkéw promocyjnych w 2006
roku w poréwnaniu do roku 2005 oraz jednorazowo poniesio-
nych kosztéw zamiany zadtuzenia, spétka osiagneta o 1,628 min
zt lepszy zysk netto za pierwsze trzy kwartaty 2006 roku niz
w analogicznym okresie roku ubiegtego.

Wynik ten nalezy uzna¢ jako ogromny sukces, gdyz jest do-
wodem, iz spétka konsekwentnie realizuje strategie stabilnego
wzrostu organicznego, jednoczesnie stale poprawiajac rentow-
nos¢ na wszystkich poziomach rachunku wynikéw.

~ZYoty Mis” Haribo

~Najlepszy w Polsce”

Legendarne zelki ,Ztoty Mis” Ha-
ribo zostaly nagrodzone w Kon-
sumenckim Konkursie Jakosci
Produktéw. Przyznano im godio
promocyjne , Najlepsze w Polsce”,
ktére otrzymaé moga produkty
firm z panstw Unii Europejskiej
obecnych na polskim rynku. Ce-
lem konkursu jest promocja

i wyroznienie najlepszych euro-
pejskich wyrobéw oferowanych
w Polsce.

Przez 3 lata firmie Haribo przyshugi-
wac bedzie prawo do oznaczania zel-
kéw ,,Ztoty Mi§” godtem ,,Najlepsze
w Polsce”.
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Juz niedfugo herbata Dilmah bedzie na ustach wszystkich

- za sprawq intensywnej kampanii reklamowej prowadzonej

w najwazniejszych stacjach telewizyjnych od listopada do
lutego. Kampania sktada sie z 5 réznych filmoéw - pieciu roznych
powodow, dla ktorych warto wybrac herbate Dilmah.

Kto raz sprébuje herbaty Dilmah, ten nigdy juz nie wréci do zwyklych herbat. sprobuji Ty



Wiadomosci

Mieszko i Lambertz w zgranym
duecie

Znany producent popularnych na rynku pralin, wtasciciel mar-
ki Zozole, firma Mieszko S.A. nawiazata strategiczna wspodtpra-
ce z firma Lambertz Polonia, niemieckim producentem pierni-
kéw, w ramach ktorej odpowiedzialna bedzie za dystrybucje
w kanale hurtowym w Polsce, wybranych pozycji asortymento-
wych marki Kinkartz.

Zgodnie z zawarta w dniu 7 pazdziernika br. umowa, firma
Mieszko S.A. odpowiedzialna bedzie za dystrybucje w kanale
hurtowym 6 pozycji asortymentowych piernikéw, produkowa-
nych przez firme Lambertz.

Do sklepow trafia pierniki w czekoladzie, pierniki glazuro-
wane, lukrowane i nadziewane. Pierniki Kinkartz dostep-
ne beda w opakowaniach 500g, 400g, 250g, 200g i 150g. Dla
Mieszka umowa jest poszerzeniem asortymentu kierowane-
go do dystrybucji hurtowej i szansg na zaoferowanie polskim
konsumentom dodatkowej kategorii wysokiej jakosci stodyczy.
Firma Lambertz Polonia szukata na rynku polskim preznej, no-
woczesnej firmy, ktéra nie posiadataby w swojej ofercie podob-
nego asortymentu. Zasada dziatania firmy Lambertz jest prze-
kazywanie wyrobow skrupulatnie wybranym partnerom, do
dystrybucji na wszystkich rynkach.

Nawiazana wspdtpraca moze sta¢ si¢ poczatkiem dalszego
wspodtdziatania w zakresie eksportu produktéw obu firm. Nie-
watpliwie stanowi tez wazny rdzen dalszego, miedzynarodo-
wego zakresu dziatan.

Lubelski browar Perla zdobywa
kolejne nagrody

W dniach 17- 19.10.2006 r. w Kielcach odbylto sie¢ XIV Jesienne
Spotkanie Browarnikéw. Jest to bardzo znana i ceniona impreza
w $rodowisku browarniczym. Rozpoczeta sie Otwartym Kon-
kursem Piw. Otwarty Konkurs Piw odbyt sie w tym roku pod
patronatem naukowym prorektora Politechniki L.6dzkiej Stani-
stawa Bieleckiego. Przeprowadzenia oceny podjat sie prof. Woj-
ciech Ambroziak z Wydziatu Biotechnologii i Nauk o Zywnosci.
Do konkursu zgtoszono panad 50 piw. Wsrdd grupy 30-stu de-
gustatorow byli przedstawiciele: Bractwa Piwnego, Swiata nauki
oraz browaréw. Nad wiarygodnoscia degustacji czuwata Komi-
sja Nadzoru Degustacyjnego pod przewodnictwem pana Tadeu-
sza Rzemieniuka.

Perta - Browary Lubelskie S.A. zdobyta liczne nagrody w Otwar-
tym Konkursie Piw podczas XIV Jesiennego Spotkania Browar-
nikow :

I miejsce w kategorii piw jasnych, ekstrakt 10,1- 11% w.e. - za
piwo Goolman;

I miejsce w kategorii piw jasnych pelnych, ekstrakt 12.1 — 12.5%
w.e. - za piwo Perta Chmielowa;

II miejsce w kategorii piw ciemnych, ekstrakt 10.0 — 13.0% w.e.
- za piwo Carméll;

III miejsce w kategorii piw jasnych petnych mocnych, ekstrakt
14.0 - 15.1% w.e. - za piwo Perta Mocna;

Nagrody te sa kolejnym potwierdzeniem wysokiej jakosci pro-
duktow Lubelskich Browardw.

Na program XIV Jesiennego Spotkania Browarnikow sktadaty
sie¢ ponadto sympozja, odczyty, dyskusje, podczas ktorych po-
ruszane byly rézne problemy surowcowe, technologiczne oraz
techniczne branzy browarniczej.

SYGMA BANK POLSKA nowym
partnerem kredytowym sieci REAL

Sygma Bank Polska podpisat z siecig sklepéw REAL umowe
0 wspolpracy w obszarze ustug i kart kredytowych. Po niedaw-
nym przejeciu 19 sklepéw GEANT, REAL stat sie¢ wiodaca sie-
cig supermarketéw w Polsce. W tym kontekscie umowa z Syg-
ma Bank Polska nabiera szczegdlnego znaczenia.

W ciggu ostatnich kilku lat Sygma Bank Polska wydatl ponad
280 tys. kart kredytowych w sklepach sieci Geant. Obecnie,
za pomocy szerokich dziatann marketingowych skierowanych
do dotychczasowych klientéw tych sklepéw, bank zamierza
wspiera¢ REAL w nowoprzyjetych placdwkach.

Wspdtpraca pomiedzy partnerami obejmie takze pozostate hi-
permarkety REAL na terenie catej Polski.

W kazdym punkcie sprzedazy, Sygma Bank Polska wydawac¢
bedzie sygnowane marka REAL karty Mastercard o unikalnych
w skali naszego kraju wtasciwos$ciach ptatniczych oraz lojalnos-
ciowych. Bank zaangazuje sie rowniez w dystrybucje innych
ustug finansowych, takich jak dedykowane Kredyty Ratalne
i Ubezpieczenie Kredytowe.

W wyniku nowo rozpoczetej wspdtpracy, a takze dzigki dotych-
czasowej kooperacji z takimi sieciami jak NOMI, Praktiker, Hi
Mountain, Galeria EMka czy Bricomarche, spodziewamy sig,
ze liczba naszych aktywnych klientéw bedacych posiadaczami
kart kredytowych wzrosnie z ok. 400 000 do ponad miliona
w ciagu kolejnych trzech lat - méwi Stephan Guglieri, Dyrektor
Generalny Sygma Bank Polska.
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200 lat ZWierZYﬁca Dla gosci przygotowanych zostato wiele

wspanialych atrakcji, m.in.:

* pokazy niezwyklej grupy cyrkowej,

e koncert zespolu Orinoko grajacego
covery znanych przebojow,

e koncert Rewii Leopolis ze Lwowa -
Iwowskie tarice i piosenki,

e mndstwo zabaw i konkurséw z na-
grodami,

e wystawa fotografii browaru zwie-
rzynieckiego autorstwa Mikotaja
Majdy,

* pokazy mody mtodziezowej z udzia-
fem finalistek konkursu Miss Lubel-
szczyzny,

®  pokazy starodawnych walk i strojow
prowadzone przez Druzyne Wojow
,Czarny Odyniec”,
wystawa prac uczniéw lubelskiego
Liceum Plastycznego namalowa-
nych podczas letnich pleneréw ma-
larskich w Zwierzyncu.

W niedziele 22 pazdziernika na dziedzin-
cu Browaru Zwierzyniec odbyt sie festyn
z okazji 200 lecia Browaru. Impreza roz-
poczeta sie o godz. 11.30 i trwata az do
wieczora. Na festyn zaproszeni zostali
mieszkancy Zwierzynica, Zamoscia i ca-
lego regionu, a takze wszyscy mitosnicy
piwa Zwierzyniec.

Impreze jubileuszowa rozpoczeta Grazy-
na Lojko - Prezes Zarzadu Perta - Browa-
ry Lubelskie S.A., przedstawiajac m.in.
historie oraz osiagniecia zwierzynieckie-
go browaru.

Partnerami handlowymi browaru zajmo-
wat sie Robert Wicinski - Dyrektor ds.
Sprzedazy

Gwiazda wieczoru byt
dance-show grupy Nana.

Uczestnicy festynu mieli
okazje zwiedzania zwie-
rzynieckiego browaru
w towarzystwie przewod-
nika.

Jesienne Targi
Handlowe McLane Polska

W dniach 24 - 25 pazdziernika w Warszawskim Centrum Wy-
stawienniczym EXPO XXI - odbyta si¢ kolejna edycja targow
McLane Polska. Tym razem hastem przewodnim Targéow byta
,Gwiazdka na Dzikim Zachodzie”. W targach uczestniczyto
131 wystawcow z branzy FMCG.

Przemierzajac nieprzebyte prerie hali targowej, kazdy miat oka-
zje znalez¢ co$ dla siebie. Firma przygotowata bowiem wspa-
niatq oferte handlowg i jak zawsze dotozyta wszelkich staran,
aby dobrym interesom towarzyszyta doskonata rozrywka.

Na uczestnikéw targdw oraz gosci czekato wiele promogji han-

dlowych, szereg atrakcji oraz konkurséw, m.in:

® najnowsza oferta produktéw swigtecznych,

®  ceny, jakich jeszcze nie byto, niepowtarzalne promocje,

e produkty , OPTI - optymalne zakupy” w nowej szacie
graficznej i po rewelacyjnie niskich cenach,

e dla uczestnikow - do wygrania 6 wspaniatych wycieczek
w dowolny zakatek swiata,

* Dbogaty program rozrywkowy: szalona jazda na rodeo-
byku, liczne konkursy z nagrodami, nauka tancéw indian-
skich, wystepy mistrzowskich par tanecznych i zespotu
indianskiego,

e Dbezptatny catering przez caty czas trwania targdw.

W roli prowadzacego wystapit Conrado Moreno.
Kazdy uczestnik targdw otrzymat pazdziernikowy numer

Ogodlnopolskiego pisma rynku FMCG ,HURT & DETAL”. Pis-
mo dostepne byto réwniez dla gosci targéw na stoisku Nr 16.

HURT & DETgL




ICE COOL
QUAD CUP 2006

Lesna skladnica drewna w Kosarzy-
skach koto Piwnicznej Zdro¢j, miekka
ziemia zmieszana z trocinami, poranne
promienie storica. Dookota lasy w jesien-
nych kolorach. Wczesnym porankiem
sktadnica zamienia sie w tor wyscigowy.

Kolorowe tasmy, flagietki z logotypami
sponsoréw ICE COOL ENERGY DRINK
oraz ARCTIC CAT wytyczyty Sciezki dla
quadéw. Poczatek i koniec wyscigu to
duza dmuchana konstrukcja startu i mety.
Tasémy z polany skrecaja poprzez utozo-
ng kamienna szykang, na lesne urwisko,
tu juz zaczynajg sie¢ trudnosci. Ciasno
aby zakreci¢, trzeba manewrowac przéd
tyl, ale do tytu ostroznie bo p6t metra za
daleko i do akgji musi wkroczy¢ pomoc,
a to kosztuje 2 min karne. Uch odsapneli-
$my, jedziemy po miekkiej trawce i skret
do lasu. Podjazd bardzo waska sciezynka
gwaltownie spadajaca do gorskiego poto-
ku, skret w prawo i przed nami kamien-
ne korytko rzeki najezone grzebieniami
skal, kamieni tez nie brakuje. Gdyby nie
ryk silnika zapewne mozna by ustysze¢
szum potoku, ktéry z sykiem skreca po-
miedzy skalami. Wody nie brakuje, male
glebie, ktore bezpieczniej oming¢. Nikt
nie musiat tyczy¢ trasy, waski jar, po obu
stronach wysokie brzegi na ktérych stata
podekscytowana publicznos¢, a w potoku
walka. Gdzie szuka¢ czasu, metr w prawo
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czy pét metra w lewo. Decyzja dobra to do
przodu, zta to biegnacy z tytu strazacy ra-
townicy, chetni udzieli¢ pomocy. Dopdki
bezpiecznie moze samemu poprosic
o pomoc to tylko 60 sek straty a jak be-
dzie wywrotka to 120 sek i stracony czas.
Ale udato sie rzucany na boki quad pedzi
do przodu, trzeba zwolni¢, przejazd pod
mostem i glteboka woda. Juz wida¢ miej-
sce nawrotu, ale trzeba pokona¢ gteboka
wode, wreszcie zakret 180 stopni i wraca-
my kamienistym brzegiem, ostry mocno
odchylony w prawo podjazd i peiny gaz,
100 metréw skok przez lezace w poprzek
drzewa, kto si¢ utrzymat na quadzie za 10
sekund bedzie na mecie.

ICE COOL QUAD CUP to 500 metrow
wymagajacej trasy, dwunastu zawodni-
kéw podjeto decyzje o starcie. Przybyto
ich wigcej, ale nie wszystkie quady byty
przystosowane do wyscigu, podobno na
tylnym napedzie to niemozliwe aby prze-
jecha¢ te prébe, a poza tym te wszystkie
kontuzje.......

ICE COOL QUAD CUP to préba praw-
dy. Wszyscy jechali w tych samych wa-
runkach kazdy trase pokonywat sam, nie
bylo strat czasu spowodowanych przez
innego zawodnika . Wszystko zalezato od
kierowcy, no ewentualnie czasem trafit sie
,kape¢” ale to tez btad w przygotowaniu
quada lub zbyt ostrej szarzy na skalne
grzebienie.

Jazda indywidualna na czas to proba
gdzie zawodnik musi sie skoncentrowac,
wykaza¢ sie duza technika jazdy oraz po-
dejmowac szybkie decyzje.

Adrenalina nie pomaga, duzy wysitek
fizyczny i wszedzie widzowie pomagaja
jekiem zawodu, okrzykami i oklaskami.

Kto byt najszybszy po dwoch wyscigach.
Zgodnie z przewidywaniami zawodnik
z Kosarzysk - Pawet Maslanka startujacy
na quadzie ARCTIC CAT o poj. Silnika
500 cm o najwiekszym przeswicie podwo-
zia na $wiecie, wynoszacym 35 cm, ktéry
to sprawdzit si¢ w wyjatkowo trud-
nym i wymagajacym terenie.

Drugie miejsce zajat zawodnik z Krako-
wa - Peksa Franciszek, startujacy na qua-
dzie YAMAHA Grizzly. Nastepne miejsce
- trzecie, zajat Bryja Tadeusz, réwniez na
quadzie YAMAHA Grizzly.

Zawody ukonczyto 10 zawodnikéw z 12
startujacych.
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Kosmetyki

Kosmetyki
na zime

Zima nasza skora jest szczegolnie narazona
na negatywny wplyw niskich temperatur

i wiatru, promieniowanie UV, niska
wilgotno$¢ powietrza. Nieosloniete ubraniem
policzki, nos, uszy oraz dlonie wymagaja
duzej troski. Niekorzystny wplywa maja
takze zmiany temperatury: z wysokiej

- w pomieszczeniach, na niska - na zewnatrz.
Jesli zaniedbamy skore, stanie sie szorstka,
sklonna do podraznien, moze sie zluszcza¢

a w skrajnych warunkach klimatycznych
moze dojs¢ nawet do powaznego
uszkodzenia, czyli odmrozenia. Na niska
temperature narazone sa takze stopy.

Twarz

Pielegnacja i ochrona skory twarzy nie powinna ograniczac sie
do stosowania kosmetykow tuz przed wyjsciem z domu, ale po-
przez kompleksowgq pielegnacje skory przez cata dobe, kosme-
tykami przygotowanymi specjalnie z mysla o zimie. Na dzien
najlepiej stosowac kremy tluste, odzywcze, ochronne, a na noc,
1zejsze, nawilzajace, tagodzace. Zima szczegdlnie polecane sa
kremy ochronne przeznaczone dla skéry suchej, ktére dodatko-
wo zawierajg czynniki intensywnie nawilZajace oraz koniecznie
witamy AiE.

Usta s pozbawione gruczotéw tojowych stad czeste ich pekanie
i wysuszanie. Dlatego tez nalezy stosowa¢ pomadki ochronne
z witaminami A i E oraz filtrami UVA i UVB.

Specjalisci zalecajq takze unikanie mydta i kosmetykéw zawiera-
jacych alkohol, ktére powoduja zmniejszenie produkgji toju oraz
pielegnowanie skory ,,od wewnatrz” poprzez stosowanie odpo-
wiedniej diety, bogatej w owoce, warzywa oraz produkty z maki
z pelnego przemiatu.

Dflonie i stopy

Szczegodlnej uwagi wymaga rowniez pielegnacja skory rak — na-
razonej zaréwno na niekorzystne czynniki atmosferyczne, jak
i na dzialanie licznych detergentow. Na dioniach jest bardzo
niewiele gruczotéw lojowych odpowiedzialnych m.in. za utrzy-
manie wlasciwego natluszczenia skory. Dlatego konieczne jest
uzywanie dobrego kremu do rak, ktéry regeneruje naskdérek
i zabezpiecza go przed dalszymi uszkodzeniami. Précz korzyst-
nego wpltywu na prawidlowe funkcjonowanie skory, regularne
stosowanie kremoéw do rak ma takze efekt kosmetyczny — donie
wygladaja fadnie, sg gtadkie i przyjemne w dotyku.

Skora stop posiada wlasny system chodzenia, czyli duzo wigcej
gruczotéw potowych. Zwiekszone wydzielanie potu obniza tem-
perature stop, poza tym jako najnizej potozone czesci naszego
ciata, maja bezposredni kontakt z zimna powierzchnia, przez co
najbardziej narazone sg na wychtodzenie. Nalezy wiec pamigtac
nie tylko o cieplych butach, ale takze o stosowaniu specjalnych
rozgrzewajacych kreméw do stép, ktére jednoczesnie bedq chro-
nic¢ je przed drobnoustrojami.

Stopy w czasie zimy potrzebuja relaksujacych kapieli po cato-
dziennej meczarni w cieptych butach, nawilzania, pilingu i ma-
sazu, by wiosna i latem pieknie si¢ prezentowac. Poza tym taki
zabieg ogrzeje nawet najbardziej zmarzniete stopy i podziata
relaksujaco.

HURT & DETAL R

Pielegnacja
jesienia i zima
Anna

Kostro — Olechowska,
Unilever

esien i zima to piekne pory roku, podczas ktdrych po-

dziwiamy uroki zmieniajacych sie krajobrazéow. Teraz

chodzimy na jesienne spacery. Zima jezdzimy na nar-
ach i tyzwach. Nadchodzi czas swiat, spotkan z rodzing
i przyjaciolmi. Jednak dni sa krotkie. Mamy coraz mniej
naturalnego Swiatta stonecznego. Mrdz, wiatr, wahania
temperatury z jednej strony, coraz dtuzsze przebywanie
w zamknietych, ogrzewanych i klimatyzowanych po-
mieszczeniach — z drugiej — tworza trudne doswiadczenia
dla naszej skory. Moga sprawi¢, ze szybko straci zyskany
latem blask, stanie si¢ sucha, szara i matowa. Dlatego bar-
dzo wazne jest zwrécenie na nig szczegolnej uwagi.

Jak zatem pomdc sobie i skorze?

1. Nawilzanie od wewnatrz

Zima organizm takze potrzebuje duzo wody, mimo ze
my nie czujemy sie juz tak spragnieni jak latem. Pamietaj-
my wiec, ze woda nadal powinna by¢ statym elementem
naszej diety. Nalezy pi¢ przynajmniej 3-4 szklanki wody
dziennie.

2. Ochrona

Wychodzac z domu ubierajmy sie na cebulke, nie ozie-
biajmy ciata. Zastaniajmy starannie najbardziej narazone
i wrazliwe na czynniki atmosferyczne czesci ciata - glowe,
szyje i dionie. Nie zapominajmy o odpowiednich kremach.
Wychodzac na narty czy na spacer powinnismy stosowac
krem z filtrem.

3. Pielegnacja

Zachowajmy ostroznos$¢ podczas mycia twarzy. Najlepiej
stuzy¢ jej bedzie letnia woda. Zapomnijmy o mydle i wy-
bierzmy Kostke Myjaca DOVE, ktdra nie wysuszy skory,
oczysci ja i rdwnoczesnie zadba o jej odpowiednie nawil-
Zenie.

4. Troska o najwrazliwsze miejsca

Dbajmy szczegoélnie o dionie, tokcie, kolana i stopy. W re-
kawiczkach, swetrach, rajstopach i zamknietym obuwiu
potrzebuja teraz statej troski. Moga sta¢ sie wyjatkowo
przesuszone przez przebywanie na mrozie, wietrze i w ogrze-
wanych pomieszczeniach. Zwré¢émy uwage na odpowied-
nie kosmetyki. Nowy Intensywnie Nawilzajacy Krem
Dove swietnie nam w tym pomoze, przyniesie ulge nawet
najbardziej przesuszonym miejscom na skorze.

5. Cialo

Nie zapominajmy o pozostalych czesciach ciata. Odpo-
wiednie mleczko lub balsam pozwola nawilzy¢ uwieziona
w cieptych okryciach skére. Wsréd kosmetykow DOVE, na
pewno znajdziemy co$ odpowiedniego. Do suchej skory
rekomendujemy Odzywcze Mleczko do Ciala, natomiast
do skéry normalnej Nawilzajacy Balsam.

6. Odpoczynek
Spijmy 8 godzin, w dobrze wietrzonych pomieszczeniach.
Chtodne, Swieze powietrze zapobiega nadmiernemu wy-
suszaniu skory.



Seria zimowa COLD STOP

Edyta Smitek
Manager ds. komunikacji i Public Relations
Bielenda Kosmetyki Naturalne Sp. z o.0.

raz z nadejsciem zimnych dni skéra zostaje wy-
Wstawiona na dziatanie wielu nieprzyjaznych jej
czynnikéw. Chléd, mroz, wiatr oraz centralne
ogrzewanie i klimatyzowane pomieszczenia sprawiaja, ze
narazona jest na przezycie prawdziwego szoku termicz-

nego. Dlatego tez nalezy jej sie specjalna ochrona. A taka
wiasnie zapewnia zimowa seria Cold Stop.

Na wszelkie kaprysy pogody szczegdlnie podatna jest de-
likatna skora twarzy. Dla jej ochrony powstaty kremy City,
Sport i Kids przeznaczone do codziennego stosowania
podczas zimowych spaceréw, uprawiania sportéw oraz
pielegnacji wrazliwej skoéry dzieci. Zawieraja one filtry
o wysokim faktorze, oraz specjalnie dobrany kompleks
sktadnikéw aktywnych, ktére zapewniajg skorze odpo-
wiedni poziom nawilZenia, chroniac ja jednoczesnie przed
przesuszeniem i podraznieniami. W sktad serii wchodzi
rowniez pomadka, ktéra delikatnie nattuszcza wargi,
przyspiesza regeneracje naskérka i zapobiega jego wysy-
chaniu.

Dwa wyjatkowe kremy do rak i stép dzieki swoim wtas-
ciwosciom, przydatne moga by¢ nie tylko zima. Polecane
sq bowiem dla rozgrzania zmarznietych i chfodnych dioni
oraz stop np. dla narciarzy lub oséb, ktérym problem ten
dokucza niezaleznie od temperatury otoczenia. Ich natu-
ralne skladniki stymulujg krazenie krwi, pozostawiajac
mile uczucie ciepta.

Sktadniki aktywne serii: masto Karite, masto kakaowe,
olej macadamia, wosk z palmy Carnauba, imbir, papryka,
wosk pszczeli, fitosterole sojowe, kamfora, cynamon, ole-
jek pomaranczowy, gorczyca, rozmaryn, cyprys, lawenda,
witaminy E i F, ceramicy.

e City cream - przeznaczony jest do codziennej pieleg-
nagji skéry w okresie zimy, chroni przed szkodliwym
wptywem czynnikéw atmosferycznych oraz srodowi-
ska zewnetrznego.

® Sport cream - stworzony zostal z myslg o osobach
uprawiajacych sporty zimowe oraz do ochrony i pie-
legnacji skory bardzo suchej i wrazliwe;j.

e Kids cream - chroni wrazliwg skdre dziecka przed
zimnem, mrozem, wiatrem, wilgocia i stonncem, fago-
dzi zaczerwienienia i podraznienia.

e Pomadka do ust - intensywnie pielegnuje i skutecznie
chroni usta narazone na dziatanie ostrych promieni
stonecznych, mrozu, wiatru, zimna i $niegu. Delikat-
nie natluszcza i regeneruje wrazliwy naskorek warg,
zapobiega jego wysuszeniu i pekaniu.

* Rozgrzewajacy krem do rak - chroni skére dtoni na-
wet w najbardziej surowych warunkach, pomaga roz-
grza¢ zmarzniete dlonie, przynosi ulge i pozostawia
przyjemne uczucie ciepta.

*  Rozgrzewajacy krem do stdp - polecany do zmarznie-
tych stop (nie tylko zima), dzigki zawartosci natural-
nych sktadnikéw, stymuluje krazenie krwi oraz przy-
jemnie rozgrzewa.

REKLAMA

BIELENDA

KOSMETYKI NATURALNE

www.bielenda.pl



Ipsos, mied
firma badawcza, pora
drugi przeprowadzila
badanie ,Fakty i mity”
- Odzywianie i zdrowie
\"' lakow w kontekscie
_-u_\ narodowym. Badanie

SEZEDIC wadzono w Polsce,

zwecji, Belgii, USA i
Kanad dobnie jak w
zeszlym roku, cy okazali
sie¢ by¢ spoteczenstwen
najbardziej narzekajacyn
na zdrowie. Jes y jednak
wciaz “dosé zadoweleni” ze
swojego sposebu 0dzywiania
sie. W por6wnaniudo
pomiaru zeszlore€znego,
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-~ odsetekwosobgKfore wyrazaja
" _potizebespokojniejszego

zycia. Jednoczesnie, w
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T psla liczba osob
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Odzywianie

Zdecydowana wiekszos¢ Polakéw dobrze ocenia swoj sposob
odzywiania sie: 65 proc. uwaza, ze odzywia sie “dos¢ zdrowo”.
Za podstawe zdrowego odzywiania w Polsce uwaza sie regular-
ne spozywanie trzech positkéw dziennie i jedzenie réznorodnych
potraw.

Na czym, przede wszystkim, polega, Pana(i) zdaniem, zdrowe
odzywianie?

Regularne spodywanis 3 posildve o
dziennse

Jedzenie rédznerodnych potraw 8%

Prawstreeganis piramidy zdrowegn
Fywienda

Konsumpcja potraw | produktdw
niskok alaryeznyeh

Spozywanie wigksze) liczby (4-5)
mnigjsaych posifidw

Jedzenie tego, ns co aktuaslnie

30%
25%

19%

ira ais apatyt 1%
Tedzenie produktiv ze sklepdew 1o 10%
zdrowa i ekologicana sywnodcia
Inne A%
Nig wigm, nig interesuje mnie to 11%

Procenty nie sumujq si¢ do 100, gdyz respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Prawie wszyscy Polacy (97 proc.) jedza mieso, z czego 4 proc. nie
je tylko pewnych gatunkow miesa. Jednak w tegorocznym bada-
niu 12 proc. oséb zadeklarowato ograniczenie spozycia ktéregos
z rodzajow miesa w ciagu ostatniego roku. Najczesciej smazymy
mieso na patelni (38 proc.), a ulubionym naszym ttuszczem jest
olej, cho¢ popularnoé¢ zdobywa metoda beztluszczowa (np. pa-
telnie teflonowe).

Pomiedzy positkami Polacy najczesciej jedza owoce, co jest zreszta
reguta w innych badanych krajach (badanie przeprowadzono
latem). Wyraznie czeéciej niz w innych badanych krajach
pomiedzy positkami Polacy jedza kanapki, a takze drozdzowki,
paczki i ciasta. Konsumenci w USA, Kanadzie czy Belgii
siegajq raczej po stone przekaski: chipsy, paluszki czy krakersy.

Zwraca uwage fakt, Zze relatywnie czesto Polacy pija miedzy
positkami napoje alkoholowe (przede wszystkim piwo). Picie
napojow alkoholowych miedzy positkami deklaruje az 10 proc.
badanych w Polsce, podczas gdy w USA i Kanadzie odsetek
ten nie przekracza 3 proc. W zestawieniu z innymi badanymi
spoleczenstwami Polacy sa najmniej zainteresowani kupowaniem
produktéw o wyraznych zaletach zdrowotnych, takich jak np.
produkty z duza zawartoscia btonnika, pelnoziarniste, o niskiej
zawartosci cukru, o niskiej zawartosci thuszczu, niskokaloryczne,
o niskiej zawartosci weglowodanéw czy zawierajace kwasy
Omega 3. Zainteresowanie tzw. zywnoscig ekologiczna deklaruje
zaledwie kilka procent konsumentéw w Polsce.

Zmiany w sposobie odzywiania

Informacje podawane przez media dotyczace zdrowego zywienia
wywieraja pewien wplyw na polskich konsumentéw: niemal 40
proc. badanych deklaruje zmiany w swoim odzywianiu w ciagu
ostatniego poétrocza, polegajace badz na ograniczaniu jedzenia
niezdrowych produktéw, badz na wprowadzaniu do diety no-
wych, zdrowszych produktow.

Myslac o ostatnich sze$ciu miesiacach, co bylo najwieksza
zmiana w Pani(a) zwyczajach zywieniowych?

Hic sig nie zmienito 0%

Jermn mniej i ograniczam jedzenie 155
niezdrowych produktiw

Wprowadzam nowe produldty do 13%
mojej disty

Jern wigee] owociw 8%

Jemn wigce], pijg wigce] goracych 4%
napojéw

Zdrowo sig odiywiam,
y N . 4%
regularnie, racjonalnie

Nie wiern | 2%

Fakty i mity

Jesli jednak dane te zestawimy z wynikami z USA i Kanady, Po-
lacy jawia sie jako spoleczenstwo bardzo konserwatywne.
W USA o zmianach w odzywianiu w ciagu ostatniego roku moéwi
az 76 proc. konsumentéw, a w Kanadzie 60 proc. Amerykanie
najczesciej deklarujg picie wiekszej ilosci wody, jedzenie wigk-
szej ilodci warzyw i zmiane czasu positkéw, Kanadyjczycy na
pierwszym miejscu wymieniaja zwigkszenie spozycia warzyw.

Waga

W poréwnaniu z innymi badanymi krajami (USA, Kanada, Bel-
gia i Szwecja), w Polsce jest najwiekszy odsetek osob uwazajacych
swoja wage ciata za odpowiednia (uwaza tak 68 proc. responden-
tow w Polsce), bardzo pozytywnie oceniamy tez wage dzieci. Tym-
czasem, wedtug liczonego wskaznika BMI (liczony na podstawie
deklarowanej wagi i wzrostu), w Polsce rzeczywisty odsetek osob
z nadwagg jest poréwnywalny z innymi badanymi krajami (wy-
nosi on ok. 30 proc. we wszystkich krajach objetych badaniem).
Na tle pozostatych badanych krajéw w Polsce jest za to wyraznie
nizszy odsetek ludzi otytych (9 proc., w pozostatych badanych
krajach ok. 20 proc.).

Zdrowie

Jednoczesnie Polacy - w zestawieniu z pozostatym spoleczen-
stwami objetymi sondazem - sa najmniej zadowoleni ze swe-
go stanu zdrowia. 42 proc. populacji ocenia swdj stan zdrowia
jako dobry, podczas gdy we wszystkich innych badanych kra-
jach odsetek ten wynosi co najmniej 46 proc. Czesciej ze swego
zdrowia zadowoleni sa mezczyzni (48 proc.), niz kobiety (36
proc.), co sie prawdopodobnie wiaze z wigksza troska i dba-
loscig kobiet o swoje zdrowie i czestszymi wizytami u lekarzy.

Zapytani o schorzenia, ktdre sg problemami w Polsce, na pierw-
szym miejscu wymieniamy nowotwory, choroby serca i ukladu
krazenia oraz AIDS. Mniej 0séb za istotne zagrozenie dla zdro-
wia uwaza nadcisnienie, cukrzyce czy choroby wywotane pa-
leniem tytoniu, mimo, iz dolegliwosci te przyczyniaja sie do
wigkszej liczby zgondéw w Polsce niz AIDS. W poréwnaniu z ze-
sztym rokiem wyraznie wiecej 0s6b wymienia problem otylosci
u dorostych, wysoki poziom cholesterolu, otytos¢ u dzieci, osteo-
poroze, depresje, bulimie i anoreksje oraz alergie pokarmowe.

Podobnie jak w poprzednim badaniu, na tle mieszkancéw in-
nych badanych krajéw, Polacy maja najmniej zaufania do leka-
rzy: tylko 39 proc. Polakéw w petni ufa swojemu lekarzowi
i wierzy, ze podejmuje on najlepsze decyzje dla zdrowia pacjenta.

Calkowicie ufam swojemu lekarzowi

Belgia 55%
Kanada 52%
usa 49%
Polska 39%

Ocena stwierdzen w skali 1 do 10, odpowiedzi od 8 do 10

Zapytani o obszary wymagajace poprawy w zakresie zdrowia Po-
lacy méwia przede wszystkim o potrzebie spokojniejszego zycia
(25 proc. - w poréwnaniu z zesztym rokiem odsetek ten wzrdst
0 6 proc.), 17 proc. chciatoby rzuci¢ palenie (potowa palacych), rza-
dziej wymieniana jest potrzeba wigkszego ruchu, ¢wiczen, schud-
niecia czy zmiany zwyczajow zywieniowych. Jednoczesnie warto
zauwazy¢, ze pordwnaniu z zesztym rokiem wyraznie wzrost

(o 6 proc.) odsetek Polakéw spedzajacych wolny czas przed tele-
wizorem (obecnie wynosi on 72 proc). Nie odczuwamy takze po-
trzeby zwiekszenia aktywnosci fizycznej naszych dzieci: 64 proc.
rodzicow uwaza, ze dzieci majq tyle ruchu, ile potrzeba, jedynie
co dziesigty rodzic uwaza, ze jego dziecko ma za mato ruchu.

Zrédlo: IPSOS
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okresie przed$wiatecznym
sprzedaz wedlin wyraznie
ros$nie. Kazdy stara sie wte-

dy, aby na poélmiskach znalazly sie
jak najlepsze wedliny.

O rynku wedlin oraz nowosciach
$wiatecznych rozmawiamy z Lesz-
kiem Czemielem, Prezesem Zarzadu
PMB S.A.

Jakie wedliny sa kupowane najchet-
niej przez Polakow?

- Najbardziej popularnym segmentem na
polskim rynku sa kietbasy. Do ich spozy-
wania przyznaje sie 80% naszego spote-
czenstwa. Dwie trzecie Polakéw deklaruje
spozywanie szynki; tyle samo — spozywa-
nie paréwek. Potowa naszego spoteczen-
stwa kupuje boczek i pasztet. Z kolei 40%
Polakéw deklaruje spozywanie mielonek,
pasztetowej, kaszanki oraz salcesonu. Taki
duzy zaklad jak PMB musi mie¢ peiny
asortyment wsréd wyzej wymienionych
segmentéw. Na przyklad — PMB produ-
kuje obecnie kilka rodzajéw salcesonu,
ktéry z powodzeniem sprzedawany jest
na terenie catego kraju.

Ktére produkty beda poszukiwa-
ne przez konsumentéow w okresie
przedswiatecznym? Czym firma
PMB zaskoczy swoich klientow?

- W polskiej tradycji na $wigtecznym
stole pojawic sie powinny produkty wy-
kwintne, ktérych nie jemy codziennie.
W przedswiatecznych zakupach domi-
nuja wiec wysokojakosciowe wedliny,
ze szczegdlnym uwzglednieniem pro-
duktéw zdrowych, niskotluszczowych.
Z roku na rok wida¢, ze coraz wigcej w
Polsce sprzedaje si¢ przed $wigtami wy-
sokiej jakosci dlugodojrzewajacych wed-
lin i wedzonek. Te najwazniejsze w naszej
ofercie, ktore sprzedajemy w catej Polsce,
to kindziuk, kumpiak i pasturma. Sg one
nie tylko rarytasem i ozdoba stotu, ale
stanowia podstawe do smacznego i zdro-
wego positku podczas swiatecznej uczty.
Ale oczywiscie w naszych promocyjnych
ofertach na swieta znajda sie takze takie
tradycyjne hity sprzedazowe z PMB jak
baleron, poledwice oraz szynki.

HURT & DETAL RS

Kindziuk to jedna z najbardziej unikal-
nych polskich wedlin, ktéra nie ma swo-
jego odpowiednika na calym Swiecie.
Fachowo moéwiac, kindziuk to wedzonka
surowo i dltugo dojrzewajaca. Wedlina
ta, charakteryzuje si¢ niepowtarzalnym
stodkawo-ostrym smakiem, zapachem
i kruchoscia.

Leszek Czemiel

Kumpiak, kolejny rarytas z PMB, to spe-
Prezes Zarzadu PMB S.A.

gjalnie solona i wysuszona ,na wior”
szynka o bardzo milym i delikatnym,
stodkim smaku. Polscy smakosze twiet-
dza, ze cho¢ kumpiak przygotowywany
jest podobnie jak stynne szynki parmen-
skie, to smakuje od nich znacznie lepiej.
Dzis, tak jak przed wiekami, do produkcji
kumpiaka wybierane s tylko najpigckniej-
sze szynki.

Pasturma to naturalna, surowo dojrzewa-
jaca poledwica doprawiona wyrazistymi
przyprawami wzorowanymi na tatar-
skich mieszankach ziét. Pasturme
z PMB fatwo mozna poznaé
po wykwintnym aromacie,
ktory pochodzi ze szla-
chetnego  wedzenia
zimnym  dymem.
Pasturma wytwa-
rzana jest recz-
nie, a mieso do
jej przygotowania
jest starannie selekcjo-
nowane. Dlatego produkt
ten zaspokoi podniebienia praw-
dziwych smakoszy. (TP)
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Kompania Piwowarska

KOMPANIA
PIWOWARSKA

(2

tys. hl piwa tygodniowo.

szych.

Kompania Piwowarska to polaczenie no-
woczesnosci Lech Browary Wielkopolski
z wieloletnia tradycja w warzeniu piwa
Tyskich Browarow Ksiazecych oraz Bro-

warow Dojlidy.

Lech Browary Wielkopolski to jeden z najnowoczesniejszych browaréw w Europie. Stosowane w nim dzi$ urza-
dzenia do warzenia i rozlewu piwa w niewielkim stopniu przypominaja te stosowane w latach 80-tych, kiedy ot-
warto browar, cho¢ wtedy byly to nowatorskie rozwiazania technologiczne. Obecnie mozna tam produkowac 145

Rodowdd Tyskich Browaréw Ksiazecych siega poczatkow XVII wieku. Pierwsze zapiski na jego temat pochodza
z 1613 roku; browar byl wowczas wilasnoscig rodu Promnicéw. Pod koniec XIX wieku tyski browar uchodzit za
jeden z najwiekszych i najnowoczesniejszych w Europie. Do dzi$ tak jest. Budynki Tyskich Browaréw Ksiazecych
spinajq klamra historie Tychow - zabytkowe budowle po jednej stronie ulicy naleza do najstarszych i bodaj najbar-
dziej urokliwych w miescie, natomiast obiekty oddane do uzytku w 1998r. po drugiej stronie - do najnowoczesniej-

Stowo ,,Dojlidy” pochodzi prawdopodobnie od nazwy plemienia Battow zamieszkujacego przed wiekami pétnoc- .
no-wschodnie rejony naszego kraju. Obecnie to nazwa dzielnicy Biategostoku - najstarszego punktu osadniczego
miasta. Duzy zaktad piwowarski, jak wynika z akt archiwéw oraz inwentarza spisanego po $mierci wlasciciela
browaru - hetmana Jana Klemensa Branickiego, zostal wzniesiony w Dojlidach w roku panskim 1768. Dlatego tez

za date powstania Browaru Dojlidy przyjmuje si¢ rok 1768. Jego wlascicielami byty najznamienitsze rody polskie:
Branickich, Radziwiltéw i Lubomirskich.

TYSKIE
GRONIE

Butelka
bezzwrotna
0,331

( i KOMPANIA
) PIWOWARSKA

Tyskie Gronie to kontynuator wie-
lowiekowej tradycji warzenia piwa
w Tychach. Tradycja ta siega XVII
wieku.

Zawartos¢ alkoholu: 5,6 proc.,
Zawartos$¢ ekstraktu: 11,7 proc.

Opakowanie zbiorcze:
*  szesciopak x 4

Sugerowana cena detaliczna:
2,05 zt/szt.

TYSKIE
GRONIE

Butelka
zwrotna 0,51
Puszka 0,51

( i KOMPANIA
) PIWOWARSKA

Smakosze tego gatunku cenia sobie
przede wszystkim tagodny chmielo-
wy zapach, ztocisty kolor oraz gesta
biata piane.

Zawartos¢ alkoholu: 5,6 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 11,7 proc.

Opakowanie zbiorcze:

* Dbutelka - transporter 20
puszka - zgrzewka 24
puszka - czteropak x 6
puszka - szesciopak x 4

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka - 2,35 zl/szt.
e puszka - 2,69 zl/szt.

TYSKIE
GRONIE

Butelka
bezzwrotna
0,661

( i KOMPANIA
./ PIWOWARSKA

Bukiet zapachowy, $wiadczacy o
doskonatym smaku, pozostaje poza
zasiegiem wigkszosci polskich piw
tego typu.

Zawartos¢ alkoholu: 5,6 proc.,
Zawartos$¢ ekstraktu: 11,7 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e Kkarton 15

Sugerowana cena detaliczna:
- 3,25 zl/szt



Kompania Piwowarska

(! KOMPANIA
<=/ PIWOWARSKA
Spadkobierca kilkusetletniej, wiel-
kopolskiej tradycji warzenia piwa
oraz kontynuator rynkowego sukce-
su marki Lech.

Zawarto$¢ alkoholu: 5,2 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 11,1 proc.

Opakowanie zbiorcze:
® szesciopak x 4

Sugerowana cena detaliczna:
2,25 zl/szt.

LECH
LITE

Butelka
bezzwrotna
0,331

(! KOMPANIA
<=/ PIWOWARSKA

Kompania Piwowarska jako pierw-
sza w Polsce wprowadzita piwo
typu ,lite”, dajac poczatek catkowi-
cie nowej kategorii na rynku piwo-
warskim.

Zawarto$¢ alkoholu: 3,8 proc.
piwo bezalkoholowe: 8,6%

Opakowanie zbiorcze:
e karton 24

Sugerowana cena detaliczna:
2,35 zl/szt.

2

(! KOMPANIA
<=/ PIWOWARSKA
Piwo to charakteryzuje zlocista bar-
wa, szlachetna goryczka, gesta biata
piana, ktéra na dlugo po otwarciu
butelki podtrzymuje bukiet smako-

wy.

Zawartos¢ alkoholu: 5,2 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 11,1 proc.

Opakowanie zbiorcze:

*  Dbutelka - transporter 20
puszka - zgrzewka 24
puszka - czteropak x 6
puszka - szesciopak x 4

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka - 2,39 zl/szt.

* puszka - 2,79 zl/szt.

LECH
LITE

Butelka
zwrotna
0,51,
Puszka 0,51

¢

Nowa marka LECH Lite o obnizo-
nej zawartosci alkoholu i kalorii jest
skierowana do wymagajacych, dy-
namicznych konsumentow, ktorzy
cenig sobie aktywny tryb zycia.

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Zawarto$¢ alkoholu: 3,8 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 8,6 proc.

Opakowanie zbiorcze:
* Dbutelka - transporter 20

e puszka - zgrzewka 24

Sugerowana cena detaliczna:
e butelka - 2,49 zl/szt.
* puszka - 2,89 zl/szt.

é ( 4 =
LECH LECH LECH @
PREMIUM PREMIUM PREMIUM
Butelka Butelka Butelka
bezzwrotna |[T3{]] zwrotna 0,51 bezzwrotna LHidl
0,331 Puszka 0,51 0,661 \&=

L]
|

L |

( ! KOMPANIA
-/ PIWOWARSKA
Lech Premium - ztocista barwa, szla-
chetna goryczka, gesta biata piana.

Zawarto$¢ alkoholu: 5,2 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 11,1 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e Kkarton 15

Sugerowana cena detaliczna:
- 3,25 zl/szt

LECH
LITE

Butelka
bezzwrotna
0,661

( ) KOMPANIA
+=/ PIWOWARSKA

Dzieki obnizonej zawartosci alkoho-
lu sprawia, ze mozesz dtuzej delek-
towac sie¢ smakiem piwa zachowujac
jasno$¢ umystu. A zmniejszona licz-
ba kalorii powoduje, Ze nie czujesz
efektu wypetnienia.

Zawarto$¢ alkoholu: 3,8 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 8,6 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e Kkarton 15

Sugerowana cena detaliczna:
- 3,55 zl/szt

.
L |




Kompania Piwowarska

Piwo bezalkoholowe LECH Free to
najlepsze rozwiazanie dla tych, kto-
rzy nie chcg rezygnowac z orzezwia-
jacego smaku piwa i pozytywnych
emogji, jakie wzbudza LECH.

Zawartos¢ alkoholu:
piwo bezalkoholowe

Opakowanie zbiorcze:
e  Kkarton 24

Sugerowana cena detaliczna:
2,15 zt/szt.

Butelka _
bezzwrotna [
0,331
Butelka
zwrotna 0,51
Puszka 0,51

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Jego doskonaty smak i aromat daje
przyjemne jabtkowe orzezwienie.

Zawartos¢ alkoholu: 4,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 14,5 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e Dbutelka 0,331 - szesciopak x 4

* butelka 0,51 - transporter 20
e puszka 0,51 - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,331 - 2,39 zl/szt.
butelka 0,51 - 2,75 zl/szt.
puszka 0,51 - 3,15 zi/szt.

HURT & DETAL S

Produkowany ze znakomitych ga-
tunkéw polskiego jeczmienia bro-
warnego, gwarantuje najlepsza ja-
ko$¢ wsrod segmentu piw mocnych.
Ponadto podwyzszona zawarto$¢
ekstraktu nadaje mu intensywny i
bogaty smak.

Zawartos¢ alkoholu: 6,2 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 14,8 proc.

Opakowanie zbiorcze:
* butelka - transporter 20

e puszka - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka - 2,69 zl/szt.
* puszka - 2,91 zl/szt.

REDD’s
RED

Butelka
bezzwrotna
0,331
Butelka
zwrotna 0,51
Puszka 0,51

[ReDos I

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Redd’s Red stanowi niepowtarzalna
kombinacje charakterystycznej piw-
nej goryczki z kuszacym smakiem
maliny.

Zawartos$¢ alkoholu: 4,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 12,8 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e Dbutelka 0,331 - szesciopak x 4

e Dbutelka 0,51 - transporter 20
e puszka 0,51 - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,331 - 2,39 zl/szt.
butelka 0,51 - 2,75 zl/szt.
puszka 0,51 - 3,15 zl/szt.

4 éa 4

LECH = LECH DEBOWE

FREE MOCNY MOCNE

Butelka Butelka | Butelka

bezzwrotna zwrotna 0,51 [3d1 zwrotna 0,51

0,331 Puszka 0,51 Puszka 0,51 [J[{3
KOMPANIA KOMPANIA KOMPANIA
PIWOWARSKA PIWOWARSKA PIWOWARSKA

DEBOWE MOCNE wyrdznia si¢ gle-
bokim, bogatym smakiem i piekna,
ciemnozlotg barwa, ktore ksztattuja
si¢ w tradycyjnym procesie dlugie-
go warzenia pod troskliwg opieka
doswiadczonych piwowarow.

Zawarto$¢ alkoholu: 7,0 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 14,5 proc.

Opakowanie zbiorcze:
* butelka - transporter 20

|

* puszka - zgrzewka 24
* puszka - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka - 2,45 zl/szt.
® puszka-2,79 zl/szt.

REDD’s
SUN

Butelka
bezzwrotna
0,331
Butelka
zwrotna 0,51
Puszka 0,51

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Wyjatkowa kompozycja delikatnej
stodyczy i niezwyktego aromatu cy-
trusow sprawia, ze Redd’s Sun do-
skonale orzezwia i gasi pragnienie.

Zawartos$¢ alkoholu: 4,5 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 11,0 proc.

Opakowanie zbiorcze:

* Dbutelka 0,331 - szesciopak x 4
* butelka 0,51 - transporter 20
e puszka 0,5 - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,331 - 2,39 zl/szt.
butelka 0,51 - 2,75 zl/szt.
puszka 0,51 - 3,15 zl/szt.




Kompania Piwowarska

-
ZUBR

Butelka
zwrotna 0,51
Puszka

0,51

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Zubr kojarzony jest z nieskazona
przyroda, ktdrej bliskos¢ wptywa na
jego niepowtarzalny smak. Warzony
z naturalnych sktadnikéw od ponad
200 lat na skraju Puszczy Bialowie-
skiej, jest idealny na zakonczenie
kazdego dnia.

Zawartos$¢ alkoholu: 6,0 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 12,1 proc.

Opakowanie zbiorcze:

* butelka - transporter 20 |
* puszka - zgrzewka 24 |
*  puszka - czteropak x 6 :
Sugerowana cena detaliczna:

e butelka - 2,12 zl/szt.

e puszka - 2,39 zl/szt.

Dog In The Fog

Butelka
bezzwrotna 0,331
Butelka
bezzwrotna 0,661
Puszka 0,51

KOMPANIA
PIWOWARSKA

r

. e o}
PILSNER = |4
URQUELL I‘-:!'.
Butelka
bezzwrotna
0,331
Butelka wm%
zwrotna 0,51
Puszka 0,51

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Pilsner Urquell to piwo, ktére zmie-
nito bieg historii piwa na Swiecie i
ponad 160 lat temu dato poczatek
calej kategorii pilznerow. Jego szla-
chetna zlocista barwa, wyjatkowy
smak i najwyzsza jakos¢ gwaranto-
wane sg przez doskonata i niezmien-
na od 1842 roku recepture.

Zawartos¢ alkoholu: 4,4 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 12,0 proc.

Opakowanie zbiorcze:

* butelka 0,51 - transporter 20
* Dbutelka 0,331 - szesciopak x 4
® puszka - czteropak x 6
Sugerowana cena detaliczna:

e  butelka 0,51 - 2,99 zl/szt.

e  butelka 0,331 - 2,59 zl/szt.

e puszka - 3,29 zl/szt.

r

MILLER
Genuine
Draft

Butelka
bezzwrotna
0,331

KOMPANIA

PIWOWARSKA
Dzieki specjalnej technologii filtracji
nie wymaga pasteryzacji i smakuje
jak piwo nalewane prosto z beczki.
W klubach na calym $wiecie Millera
pijemy tylko z butelki.

Zawarto$¢ alkoholu: 4,7 proc., v
Zawartos$¢ ekstraktu: 11,2 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e  Kkarton 24 8

e

WA T

Dog In The Fog to nowe piwo, ktdre przyjemnie sie pije dzieki réwnowadze gory-
czy i stodyczy. To piwo o zupelnie nowym rodowodzie. I zupeinie nowym, wyjat-
kowo tagodnym smaku. Spozywac je wolno niewielkimi hauuustami. Dog In The
Fog to jedyne piwo w Polsce, ktére bawi oryginalnym, inteligentnym poczuciem
humoru.

Zawartos¢ alkoholu: 5,1 proc., Opakowanie zbiorcze:
Zawartos¢ ekstraktu: 12,8 proc. e butelka 0,331 - sze$ciopak x 4
e butelka 0,661 - karton 15
* puszka 0,51 - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka 0,331 - 2,25 zl/szt.
e butelka 0,66l - 3,79 zl/szt.
e puszka 0,51 - 2,92 zt/szt.

* szesciopak x 4

Sugerowana cena detaliczna:
- 3,25 zl/szt

PERONI
Nastro
Azzurro

Butelka
bezzwrotna
0,331

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Peroni Nastro Azzurro to piwo, jakie-
go jeszcze w Polsce nie bylo: stylowa
wloska marka, kwintesencja pasji,
kunsztu i wyrafinowanej elegangji.
U jej podstaw lezy idea ,la bella fi-
gura” - piegkna przejawiajacego sie w
stylu zycia, zachowaniu i wyznawa-
nych wartosciach. Jak Armani, Gucci
i Prada w dziedzinie mody, tak Pero-
ni Nastro Azzurro wnosi do $wiata
piwa catkowicie nowq jakos¢.

Zawartos¢ alkoholu: do 5,1 proc.,

Opakowanie zbiorcze:
e Kkarton 24

HURT & DETAL



Carlsberg Polska

s

Carlsberg Polska zajmuje wiodace miejsce w polskim
ko przemysle piwowarskim, dostarczajac na rynek marki
piwa najwyzszej jakosci, odwolujace sie do przyjem-

m’ bef nych i radosnych stron doroslego stylu zycia.
CarlsbergPolskamaw swoim portfelu marki Carlsberg,
Okocim, Harnas, Karmi, Bosman, Kasztelan, Piast oraz

Ksiaz i Volt. Piwa z portfela Carlsberg Polska warzone
sa w browarach w Brzesku, Szczecinie i Sierpcu.

Browar w Brzesku. Poczatki brzeskiego zaktadu siegaja 1845 roku, kiedy to Jan Ewangelista Goetz, imigrant z
Bawarii, zalozyt tu pierwsza spdtke. Na poczatku stulecia browar byt piaty pod wzgledem wielkosci w catym im-
perium austro-wegierskim. Od 1943 roku byt rozpoznawany po herbie z koziotkiem na czerwonym tle, jednym z
najbardziej znanych znakéw handlowych w kraju, podobnie jak marka Okocim. Od 1990 roku dziatat jako jedno-
osobowa spoétka skarbu panstwa - Okocimskie Zaklady Piwowarskie SA. Browar w Brzesku jako pierwszy w Polsce
rozpoczal rozlewanie piwa do puszek. Byt tez jedna z pierwszych spoétek gietdowych. Od 1996 roku jego inwesto-
rem strategicznym sa Browary Carlsberg, a od 2001 roku, nalezy do Carlsberg Polska.

Browar w Szczecinie. Browar, ktory moze poszczycic¢ sie¢ ponad 150 letnia historia. Od zawsze stynal z wysokiej
jakosci piwa. Dzis jest jednym z najnowoczesniejszych browaréw w Polsce. Dzigki stalym inwestycjom proces pro-
dukgji jest wysoce zautomatyzowany, a piwo poddawane jest surowej kontroli na wszystkich etapach produkgji.

Browar w Sierpcu. Browar Kasztelan ma blisko trzydziestoletnia histori¢. Zbudowano go w latach 1969-72. Po-
czatkowo browar dziatat jako czes¢ Zaktadow Piwowarskich w Warszawie. Nowy zaktad o wydajnosci 350 tysiecy
hektolitrow piwa rocznie miat pokry¢ lokalne zapotrzebowanie na piwo. Planowana zdolnos¢ produkcyjna browar
osiagnat juz pét roku po uruchomieniu, zatrudnionych byto w nim wowczas 224 pracownikow. Dzi$ Browar Kasz-
telan w Sierpcu znany jest z produkcji piwa, ktore spotyka si¢ szerokim uznaniem wsrod konsumentéw. Liczne na-
grody, wyréznienia i medale plasujg Kasztelana wsrdd najlepszych piw polskich. Zdolnos¢ produkcyjna browaru
wynosi obecnie 850 tysiecy hektolitrow rocznie.

BOSMAN BOSMAN
FULL SPECJAL
Butelka 0,51 Butelka 0,51
Puszka 0,51 Puszka 0,51

Bosman Full to najwyzszej jakosci piwo o kolorze bur-
sztynu i ztota i subtelnym smaku. Charakteryzuje sie
petna klarownoscia i bogatym chmielowym bukietem.

Zawartos¢ alkoholu: 5,7 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 12,5 proc.

Dostepne opakowania:

e  butelka 0,51

e puszka 0,51

*  4-ro pak puszki 0,51

*  8-mio pak puszki ,W paku taniej”

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka 0,51 - 2,09 zl/szt.
*  puszka 0,51 - 2,69 zi/szt.

HURT & DETAL

Bosman Specjal, bursztynowo — ztociste w kolorze, ma
znakomity intensywny smak z wyczuwalng charaktery-
styczna goryczka. Piwo dla prawdziwych koneseréw.

Zawartos¢ alkoholu: 6,6 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 14,9 proc.

Dostepne opakowania:

e butelka 0,51

e puszka 0,51

®  4-ro pak puszki 0,51

e 8-mio pak puszki ,W paku taniej”

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka 0,51 - 2,45 zl/szt.
* puszka 0,51 - 2,85 zl/szt.




r
CARLSBERG

Butelka 0,51
Butelka 0,331
Puszka 0,51

¥
Grlebety
Carlsberg to dunskie piwo Premium typu lager o zto-
cistej barwie, stonowanej goryczce, wysublimowanym,
chmielowym zapachu i trwatej $nieznobiatej pianie.
Charakterystyczne zielone butelki ,Vichy” z ttoczonym

znakiem firmowym Carlsberga kazdemu piwoszowi ko-
jarza si¢ ze znakomitym trunkiem.

Carlsberg Polska

r
HARNAS

Butelka 0,51
Puszka 0,51

Harnas to tradycyjnie warzone piwo o szlachetnym, wy-
razistym smaku i bursztynowej barwie. Harnas to gwa-
rancja najwyzszej jakosci popartej dtuga tradycja i nowo-
czesna technologia. Dzigki temu Harnas jest szczegélnie
ceniony przez osoby lubiace dobry smak i zdecydowany
charakter piwa. Jako produkt o gorskim pochodzeniu
(woda do produkdji tego piwa pochodzi z prawdziwego
gorskiego potoku), Harnas utozsamia cechy i wartosci
prawdziwych goérali: walecznos¢, sprawiedliwosé, za-

Zawartos¢ alkoholu: 5,0 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 11,1 proc.

Dostepne opakowania:
butelka 0,51

puszka 0,51

butelka 0,331

20-to pak butelki 0,51
10-cio pak butelki 0,51
4-ro pak butelki 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
e Dbutelka 0,511 puszka 0,51 - 2,69 zl/szt.

e butelka 0,331 - 2,17 zl/szt.

KARMI
CLASSIC

Butelka 0,41
Butelka 0,51

KARMI
POEMA DI
CAFFE
Butelka 0,41

T
A
Karmi CLASSIC - lekkie, karmelo-
we piwo, pozbawione goryczy, do-

skonale gasi pragnienie i orzezwia.
Dostepne na rynku od 1996 roku.

Karmi POEMA DI CAFFE - piwo o
niezwyklym, kawowym aromacie,
wprowadzone na rynek w kwiet-
niu 2005 roku.

Zawartosc alkoholu: bezalkoholowe,
niskokaloryczne (50 kcal/100ml)

Dostepne opakowania:
e  butelka 0,41

e  butelka 0,51
e 4-ro pak butelki 0,41

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,41 - 2,29 zl/szt.

butelka 0,51 - 2,09 z/szt.

6-cio pak butelki 0,51
12-to pak butelki 0,331
6-cio pak butelki 0,331
24-ro pak puszki 0,51
6-cio pak puszki 0,51
4-ro pak puszki 0,51

radnosc.

Zawartos$¢ alkoholu: 6,0 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 12,1 proc.

Dostepne opakowania:

e  butelka 0,51
*  puszka 0,51

- °

KARMI
LAMAI

KARMI
SELUA
Butelka 0,41

—_—
@@@ﬁl
S —
Karmi LAMAI i Karmi SELUA

—wprowadzone na rynek w marcu
2006 roku nowe, intrygujace smaki

Karmi. Zaskakuja niespotykanym
dotad na rynku piwnym polacze-
niem aromatéw egzotycznych owo-
cOw i niezwyktych, innowacyjnych
barw - urzekajacej zieleni Karmi
LAMAI i orzezwiajacego ,herba-
cianego” koloru Karmi SELUA.

Zawartos¢ alkoholu: bezalkoholo-
we, niskokaloryczne (Lamai - 28
kcal/100ml, Selua - 25 kcal/100ml)

Dostepne opakowania:
e  butelka 0,41
®  4-ro pak butelki 0,41

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,41 - 2,29 zl/szt.

4-ro, 6-cio i 8-mio pak puszek 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
e butelka 0,51 - 1,99 zl/szt.

e puszka 0,51 - 2,39 zt/szt.

KARMI
CHOCO

Butelka 0,41

—
KARMI

Karmi CHOCO - nowy wariant
Karmi o niespotykanym dotad
na rynku piwnym czekoladowym
aromacie. Wprowadzone na rynek,
w limitowanej serii, w listopadzie
2006 roku.

Zawartos¢ alkoholu: bezalkoholowe,
niskokaloryczne (43 kcal/100ml)

Dostepne opakowania:
e  butelka 0,41

e 4-ro pak butelki 0,41

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,41 - 2,29 zl/szt.

HURT & DETAL




Carlsberg Polska

Jasnobursztynowa barwa, petna klarownos¢, intensyw-
na goryczka i jedyna w swoim rodzaju chmielowa nuta
bukietu zapachowego, a wszystko to z czystego ekolo-
gicznie terenu Mazowsza i Kujaw, z najlepszych natural-
nych sktadnikéw (wlasny stéd, woda oligocenska).

Zawartos¢ alkoholu: 5,7 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 12,5 proc.

Dostepne opakowania:

e butelka 0,51 ®  4-ro pak puszki 0,51
e butelka 0,331 e 8-mio pak puszki 0,51
e puszka 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
e butelka 0,51 - 2,09 zl/szt.

butelka 0,331 - 1,39 zl/szt.
puszka 0,51 - 2,45 z1/szt.

OKOCIM
MOCNE

OKOCIM
PALONE

Butelka 0,51
Puszka 0,51 Butelka 0,51
b/zwrotna

Puszka 0,51

Klasyk, piwo od ktérego rozpoczeta
sie¢ w Polsce popularnos¢ segmentu
piw mocnych. Charakteryzuje sie
intensywnym, goryczkowym sma-
kiem, ktory przyciaga cenigcych in-
tensywnos¢ smakowych doznan.

pelne, o intensywnej,

kawym, z wyczuwalng
nutg goryczy.

4 a
KASZTELAN KASZTELAN
JASNE MOCNE
Butelka 0,51 Butelka 0,51
Butelka 0,331 Butelka 0,331
Puszka 0,51 Puszka 0,51

Butelka 0,51 [4/‘5( |

I:ALON[

Okocim Palone to piwo ciemne

barwie i niepowtarzalnym, unikal-
nym smaku - na starcie lekko stod-

Barwa ciemnego bursztynu, intensywna goryczka i ob-
fita gesta piana wraz z duza zawartoscia ekstraktu i al-
koholu sprawiaja, ze Kasztelan Mocne jest lubiany przez
tych miltosnikéw piwa, dla ktérych wazny jest nie tylko
smak, ale tez moc piwa.

Zawarto$¢ alkoholu: 6,8 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 14,6 proc.

Dostepne opakowania:
e  butelka 0,51

butelka 0,331
puszka 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
e butelka 0,51 - 2,29 z1/szt.

butelka 0,331 - 1,49 zl/szt.
puszka 0,51 - 2,59 zt/szt.

OKOCIM
ZAGLOBA

Butelka 0,51
Puszka 0,51

Zakorzeniona w naszej tradycji
marka, ceniona przez lata, szcze-
gbélnie w okocimskim regionie
(Matopolska, Slqsk, Rzeszowszczy-
zna), rewitalizowna w listopadzie
2005 roku powrocita wzbogacona o

glebokiej

na finiszu

Zawartos¢ alkoholu: 7,1 proc.,

Zawartos¢ ekstraktu: 15,1 proc. Dostepne opakowania:

Dostepne opakowania: .

butelka 0,51

puszka 0,51

4-ro pak puszki 0,51
6-cio pak puszki 0,51

puszka 0,51
4-ro pak puszki 0,51
4-ro pak butelki 0,51

Zawartos¢ alkoholu: 5,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 13,4 proc.

butelka 0,51 i butelka bzw. 0,51

Sugerowana cena detaliczna:

nowa recepture i szate graficzna.

Zawartos¢ alkoholu: 5,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 13,1 proc.
Dostepne opakowania:

butelka 0,51

puszka 0,51

4-ro pak puszki 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,51 - 2,65 zl/szt.
puszka 0,51 - 2,99 z1/szt.

butelka 0,51 - 2,69 zl/szt.
butelka 0,51 bezzwrotna
puszka 0,51 - 2,99 zi/szt.

HURT & DETAL

- 2,99 zl/szt.

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,51 - 2,49 z1/szt.
puszka 0,51 - 2,79 z/szt.




Carlsberg Polska

s

OKOCIM
O.K.

Butelka 0,51

OKOCIM O.K. - to piwo o delikat-
nym smaku, zawdzieczajace swo-
ja wysoka jakos¢ kilku gatunkom
chmielu, najwyzszej jakosci psze-
nicy, oraz czystej gorskiej wodzie,
wykorzystywanym w procesie wa-
rzenia. Etykieta piwa O.K. pozosta-
je praktycznie niezmieniona od 40
lat.

Dostepne opakowania:
e  butelka 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,51 - 2,45 zl/szt.

KSIAZ

Butelka 0,51
Puszka 0,51

Ksigz — piwo jasne pelne, charak-
teryzujace sie¢ dosc¢ silng goryczka
i wyrazistym smakiem. Odznacza
si¢ wysokiej klasy klarownoscia.

Zawartos¢ alkoholu: 4,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 9,4 proc.

Dostepne opakowania:
e butelka 0,51
*  puszka 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,51 - 1,65 zl/szt.
puszka 0,51 - 1,65 zl/szt.

r

PIAST
WROC-
EAWSKI

!

Butelka 0,51
Puszka 0,51

IS
A

W

Tradycyjnie ztociste

warzone,
piwo, o tagodnym smaku i boga-
tym chmielowym bukiecie. Warzo-
ny jest z naturalnych sktadnikow i
przy wykorzystaniu krystalicznie
czystej wody.

Zawarto$¢ alkoholu: 5,3 proc.,
Zawarto$¢ ekstraktu: 11,6 proc.

Dostepne opakowania:
e butelka 0,51
puszka 0,51

(

[ ]

®  4-ro pak puszki 0,51

*  8-mio pak puszki 0,51
Sugerowana cena detaliczna:

butelka 0,51 - 1,99 zl/szt.
puszka 0,51 - 2,35 zl/szt.

VOLT
ORIGINAL

Puszka 0,51

Vol

VOLT Orginal — piwo jasne pelne.
Marka Volt dostepna jest na terenie
catego kraju, przy czym gléwnym
regionem sprzedazy tej marki jest
poinocna czes¢ Polski.

Zawartos¢ alkoholu: 4,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 9,4 proc.

Dostepne opakowania:
e puszka 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
puszka 0,51 - 1,65 zl/szt.

PIAST
MOCNE

Piast Mocne o intensywnym smaku
i bursztynowym kolorze, to kwint-
esencja sily i charakteru Dolnego
Slaska.

Zawartos¢ alkoholu: 6,7 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 14,1 proc.

Dostepne opakowania:

e  butelka 0,51

e puszka 0,51 3
®  4-ro pak puszki 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,51 - 2,25 zl/szt.
puszka 0,51 - 2,55 z/szt.

VOLT
STRONG

Butelka 0,51
Puszka 0,51

VOLT Strong — piwo mocne.
Marka Volt dostepna jest na terenie
catego kraju, przy czym gléwnym
regionem sprzedazy tej marki jest
polnocna czes¢ Polski.

Zawartos¢ alkoholu: 5,5 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 13,1 proc.

Dostepne opakowania:
e  butelka 0,51

e puszka 0,51

Sugerowana cena detaliczna:
butelka 0,51 - 1,65 zl/szt.

puszka 0,51 - 1,65 z1/szt.

HURT & DETAL



Perla - Browary Lubelskie

W sklad firmy Perla — Browary Lubelskie SA wchodza dwa
browary - w Lublinie oraz w Zwierzyncu.

Siedziba Zarzadu mieSci si¢ w Lublinie przy ul. Bernardyn-
skiej, gdzie do roku 2001 funkcjonowal jeden z najstarszych
browarow w Polsce. Natomiast historia Browaru w Zwie-
rzyncu siega 1806 roku; w tym roku Zwierzyniecki Browar
obchodzi 200 lat swojego istnienia.

Perta - Browary Lubelskie SA to niezwykte polaczenie dorobku wiekow
z nowoczesng mysla techniczng. Tajemnica sukcesu firmy tkwi w umiejet-
nosci faczenia tradycyjnych, sprawdzonych receptur warzenia piwa z kom-
puterowa technologia dostosowana do najwyzszych europejskich wymo-
gow.

Piwo warzone w Browarach Lubelskich znane jest ze swoich wyjatkowych waloréw smakowych juz od ponad 150
lat. Inwestycje, nowoczesne technologie wprowadzone od tamtych, historycznych juz czaséw, umozliwily lepsza
kontrole jakosci piwa, jednak nie zmienily oryginalnej receptury, wedtug ktérej warzone sa lubelskie piwa. Obecnie
moce produkcyjne Browaréw Lubelskich wynosza 800 tys. hektolitrow piwa rocznie a rozpoczete inwestycje umoz-
liwig osiagniecie produkgji na poziomie miliona hektolitrow. Wysoka jakos¢ lubelskiego piwa to przede wszystkim
efekt ogromnego zaangazowania zalogi browaru oraz inwestycje na najwyzszym swiatowym poziomie. Tradycyjna
receptura warzenia piwa i catkowicie zautomatyzowany proces fermentacji, maja ogromne znaczenie dla utrzyma-
nia wysokiej i niezmiennej jakosci piwa produkowanego w Browarach Lubelskich.

W trosce o najwyzsza jakos¢ i bezpieczenstwo konsumpcji, firma poddaje skrupulatnej analizie nie tylko swdj pro-
dukt gotowy, ale przede wszystkim kazdy krok w jego procesie produkgji. Stuzy temu system HACCP, ktéry bada
poziom jakosci i higieny procesu produkcyjnego w przedsigbiorstwie. Obecenie trwaja prace nad wdrozeniem sy-
stemu bezpieczenstwa zywnosci wg. normy ISO 22000.

PERLA
CHMIELOWA

Butelka 0,51
Puszka 0,51

PERLA
MOCNA

Butelka 0,51
Puszka 0,51

Perta Chmielowa to sztandarowy produkt browaru. Aro-
mat szlachetnego chmielu, charakterystyczna goryczka,
ztocista barwa i doskonata klarownos¢ to najwieksze atu-
ty Perty. Wiasciwy dobér naturalnych sktadnikéw, zasto-
sowanie najlepszego w Europie, lubelskiego chmielu i
doskonata receptura maja najwiekszy wplyw na bardzo
wysoka jakos¢ Perty.

Zawartos¢ alkoholu: 6,0 proc.,
Zawartos$¢ ekstraktu: 12,2 proc.

Opakowanie zbiorcze:
* Dbutelka zielona bezzwrotna 0,51 - zgrzewka 20
butelka brazowa zwrotna 0,51 - transporter 20
puszka 0,51 - zgrzewka 24
puszka 0,51 - czteropak x 6

Sugerowana cena detaliczna:
e  butelka bezzwrotna 0,51 - 2,30 zl/szt.

HURT & DETAL

Wyraznie wyczuwalna goryczka, charakterystyczny
chmielowy smak, bursztynowy kolor i dlugo utrzy-
mujaca sie piana to gtéwne zalety Perly Mocnej. Jest to
piwo wysokiej jakosci, warzone w tradycyjny sposdb.
Doskonate surowce, dlugi okres fermentacji i lezakowa-
nia nadaja mu niepowtarzalny aromat i mocny, gleboki
charakter.

Zawarto$¢ alkoholu: 7,6 proc.,
Zawartos$¢ ekstraktu: 15,1 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e butelka brazowa zwrotna 0,51 - transporter 20
e puszka 0,5 - zgrzewka 24
e puszka 0,51 - czteropak x 6




s
GOOLMAN

Butelka 0,51
Puszka 0,51

Piwo Goolman warzone jest wedlug oryginalnej recep-
tury. Lagodny aromat, ztocista barwa, delikatny i orzez-
wiajacy smak z nutg goryczki to atuty tego piwa. Wszyst-
kie te zalety oraz dodatkowo odpowiednio gesta i dtugo
utrzymujaca sie piana sprawiaja, ze Goolman cieszy sie
coraz wigkszym uznaniem wsréd smakoszy piwa.

Zawartos¢ alkoholu: 5,0 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 11,0 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e butelka zielona bezzwrotna 0,51 - zgrzewka 20

e butelka brazowa zwrotna 0,51 - transporter 20
e puszka 0,51 - zgrzewka 24

Sugerowana cena detaliczna:
e butelka bezzwrotna 0,51 - 1,99 zl/szt.
e puszka 0,51 - 1,99 zt/szt.

GOOLMAN
GOLD

Butelka 0,331 i

Obecno$é piwa Goolmam Gold na rynku datuje sie na
2003 rok, kiedy to - jako limitowana edycja - trafito na
rynki zagraniczne. Od jesieni 2005 roku Goolman Gold
pojawil sie réwniez na polskim rynku. Efektowna butel-
ka, piekna zlota barwa i klarownos¢ wywotuja nieodpar-
ta che¢ skosztowania ztocistego piwa. Dzigki subtelne-
mu, chmielowemu zapachowi i delikatnie wyczuwalnej
nucie goryczki, piwo Goolman Gold zadowoli najwy-
bredniejsze podniebienia koneseréw piwa.

Zawartos¢ alkoholu: 6,0 proc., o
Zawartos¢ ekstraktu: 12,2 proc. = m

V«-:-M
AL} GOOLMAN

Opakowanie zbiorcze:
e  butelka bezzwrotna 0,331
- sze$ciopak

Perla - Browary Lubelskie

r

GOOLMAN

STRONG == === ===

Piwo Goolman Strong wystepuje jako odmiana mar-
ki podstawowej Goolman. Harmonijnie taczy tagodny
aromat i wyrazisty smak. Wyzsza zawartos$¢ ekstraktu i
alkoholu pozwalaja zaliczy¢ Goolmana Strong do kate-
gorii prawdziwych piw mocnych, cieszac coraz wigksze
grono konsumentow.

Zawartos¢ alkoholu: 7,0 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 14,0 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e puszka 0,51 - zgrzewka 24

Sugerowana cena detaliczna:
e puszka 0,51 - 2,39 zl/szt.

Carméll
Butelka 0,331

Carméll - piwo ciemne niskoalkoholowe, produkowane
na bazie koncentratu wytwarzanego z mieszaniny sto-
déw karmelowych, brazujacych i jasnego stodu typu
pilsnerskiego. Dzieli tym naturalnym sktadnikom, piwo
charekteryzuje si¢ gleboka ciemna barwa z odcieniem
czerwieni i naturalnym przyjaznym aromatem. Oprécz
smaku i aromatu posiada lekki posmak chmielu przede
wszystkim aromatycznego. Carméll charakteryzuje sie
takze pelnym bukietem i wysokim nasyceniem dwutlen-
kiem wegla.

Zawarto$¢ alkoholu: 0,4 proc.,
Zawartos$¢ ekstraktu: 10,0 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e  butelka bezzwrotna 0,331
- czteropak x 6

HURT & DETAL



Perla - Browary Lubelskie
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ZWIERZYNIEC ZWIERZYNIEC
PILS PREMIUM

Butelka 0,51 Butelka 0,331

Butelka 0,331
Puszka 0,51

Od 200 lat niepowtarzalna jakos¢ zwierzynieckiego piwa gwarantuje czysta woda
z Roztoczanskiego Parku Narodowego oraz specjalnie wyselekcjonowane szysz-
ki chmielu. Piwo Zwierzyniec Premium swoj niepowtarzalny smak zawdziecza
tradycyjnemu procesowi produkcji opartemu na oryginalnej XIX-wiecznej recep-
turze.

Zwierzyniec - piwo
warzone wedlug tra-
dycyjnego  procesu
produkcji, opartego
o XIX-wieczng recep-
ture. Niezapomniany
smak daje mu przede
wszystkim krysta-
licznie czysta woda,
pobierana  prosto z
Parku Roztoczan-
skiego,  legendarnej
zielonej krainy lasow.
Wysoka klarownosé
i szlachetny aromat
to podstawy sukcesu
Zwierzynca Pils

Zawartos¢ alkoholu: 5,6 proc.,

Zawartos¢ ekstraktu: 11,7 proc.
Opakowanie zbiorcze:

e butelka bezzwrotna 0,331 - zgrzewka 24

Zawartos¢ alkoholu: 5,0 proc.,
Zawartos¢ ekstraktu: 11,0 proc.

Opakowanie zbiorcze:
e  butelka zwrotna 0,51
- transporter 20
e butelka zwrotna 0,331
- transporter 20
e puszka 0,51 - zgrzewka 24

W drugiej czesci , Przewodnika po markach piwa”, ktory
ukaze si¢ juz w nastegpnym - grudniowym numerze
pisma HURT & DETAL - prezentacje browarow:

Sugerowana cena detaliczna:

e puszka 0,51 - 2,19 zl/szt.

e GRUPA ZYWIEC S.A.
e ROYAL UNIBREW POLSKA SP. Z O.O.
e BROWAR BELGIAS.A.

HURT & DETAL JES



—  NOWY SMAK

Ulubiony w testach konsumenckich!

~  NOWA ETYKIETA

Nowoczesna, przyciagajaca,
niepowtarzalna!

~ SILNA KAMPANIA

REKLAMOWA

Oryginalna reklama TV,
materiaty do sklepéw, .
komunikacja w internecie. () (.

Przygotu; sie!
Beda pyta¢ o NOWEGO. ¢,

Carlsberg Polska S.A.

ul. Bokserska 66, (f; J

02-690 Warszawa
tel. 0 801 888 333
www.piwoharnas.pl

-

2
i

~ EMQIpuey elew



Dynamiczny Prezes
w tradycyjnej firmie

... pozostajemy nieugieci — nasze wyroby niezmiennie

powstaja ze Swiezego mleka...

Produkcja

leczne przetwory produkowane
qu w SM ,Mackowy” ze znako-

mitego surowca. Mleko dostar-
czane do spoétdzielni przez rolnikéw na-
lezy do najlepszych w Polsce. Dostawcy
spoldzielni zdobywaja liczne nagrody za
jakos¢ stada i mleka. Sa wérod nich ho-
dowcy nalezacy do polskiej czotéwki pod
wzgledem wynikéw ekonomicznychiwy-
dajnosci krow — wysoko przekraczajacych
poziom osiagany w Unii Europejskiej.
Mleko od wszystkich dostawcow jest sta-
rannie badane i selekcjonowane. Takze
podczas produkgcji wielokrotnie sprawdza
si¢, czy wyroby speniaja surowe normy
i wymogi procesu technologicznego. Po-
twierdzeniem zdrowotnych i smakowych
waloréw produktéw Spétdzielni sg liczne
prestizowe nagrody i wyréznienia.

Nowe produkty SM ,Mackowy” o wa-
lorach zdrowotnych, od momentu two-
rzenia ich receptur sg wspierane wiedza
specjalistyczng o$rodkéw naukowych
i medycznych. Opierajac si¢ o wiasne
badania i obserwacje autorytetéw lekar-
skich, m.in. profesoréw Akademii Me-
dycznej w Gdansku, promuja zdrowy
model zywienia, w ktérym znalazty miej-
sce produkty mleczarskie.

Spoldzielnia przyjela za norme statg sy-
stematyczng wspoltprace z osrodkami spe-
cjalistycznymi, czuwajacymi nad jakosScig
zywnosci, z naukowymi placowkami me-
dycznymi i szpitalami. Z czasem ten fakt
stal sie jednym z atutow w konkurencji
rynkowej. Wyniki badan niezaleznych in-
stytucji o wysokim autorytecie stanowia
najbardziej wiarygodny dowdd jakosci.

Dystrybucja

SM ,, Mackowy” jest liderem na rynku art.
mleczarskich w rejonie Tréjmiasta oraz
istotnym producentem na rynku Polski
potnocne;j.

Dystrybucje swoja opieramy na bezpo-
$rednich dostawach do ok. 1000 sklepéw
detalicznych dysponujac wlasna flota 10
samochoddw dostawczych oraz transpor-
tem wynajetym. Swoje produkty dostar-
czamy rowniez do kilkudziesieciu hur-
towni nabiatowo-spozywczych na tere-
nie calego kraju - méwi Wojciech Rodek
- Dyrektor ds. Handlu i Marketingu.
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O pozycje SM ,Mackowy” na polce skle-
powej ,,dba” 5 profesjonalnych przedsta-
wicieli handlowych dziatajacych na tere-
nie woj. pomorskiego. Istotnym zadaniem
naszych PH jest Zarzadzanie Kategorig
- szczegodlnie serka homogenizowanego,
$mietany ukwaszonej, jogurtu pitnego Dr
Maciej, kaszki Manna Poranna oraz oczy-
wiscie mleka zaréwno pasteryzowanego
w butelce PET jak i UHT - na polce skle-
powej. Patrzymy na poétke z innej, nowo-
czesnej optyki, co pozwala nam precyzyj-
niej dopasowywac asortyment do potrzeb
konsumenta co w efekcie przynosi wy-
mierne korzysci wszystkim uczestnikom
procesu - producentowi, detaliscie i kon-
sumentowi, dodaje Wojciech Rodek.

As w talii SM ,,Mackowy”

Niewatpliwym asem w talii produktéw
SM , Mackowy” jest $mietana ukwaszona.
Dzieki wyjatkowej troskliwosci i zacho-
waniu najsurowszych rezimow produk-
cyjnych, jak réwniez stosujac niezmiennie
te samg tradycyjna recepture, $mietana
ukwaszona SM Mackowy cieszy si¢ duza
popularnoscia wsréd lokalnych konsu-
mentéw - informuje Jarostaw Wittstock,
Prezes Zarzadu SM ,, Mackowy”.

Jestesmy dumni, Ze jej wysoka jakos¢ do-
ceniaja rowniez nasi péinocni sasiedzi.
Od blisko trzech lat nasza $mietana eks-
portowana jest na rynek skandynawski,
znany z najwyzszych wymagan czystosci
i higieny zycia i zywienia, gdzie jest ce-
nionych skladnikiem tamtejszej kuchni.
Nasza smietana , bierze udziat” w trady-
cyjnych $wietach i zabawach takich jak
Christmas table party, Mittsommar, Cray-
fisch festivals, Santa Lucia etc.

Pytajac naszych szwedzkich kontrahen-
téw, co lubig w naszej $mietanie najbar-
dziej, styszymy, Ze ceniq sobie natural-
noé¢itradycyjny smak — a nasze produkty
zaspakajaja obie te potrzeby:.

Wiemy, jak wazna w diecie czltowieka
jest zywno$¢ nieprzetworzona. Zdajemy
sobie sprawe, ze konsumenci coraz wiek-
sza uwage zwracajq na to, co wktadajg do
koszyka. Zapewne jest to spowodowane
tym, ze na sklepowych poétkach pojawito
sie duzo tanich imitacji.

Osobiscie naleze do pokolenia, ktdre
w latach osiemdziesigtych z marnym skut-
kiem prébowano przekupi¢ wyrobami
czekoladopodobnymi. Dlatego SM ,,Mac-
kowy” nie falszuje swoich produktéw, nie

Jarostaw Wittstock — od 30 maja 2006 roku
Prezes Zarzadu Spoétdzielni Mleczarskiej
,Mackowy”.

Jest absolwentem Wydziatu Ekonomiki
Produkgji (obecnie Wydziat Zarzadzania)
Uniwersytetu Gdanskiego.

Pracowat w Banku Gospodarki Zywnos-
ciowej przez okres 5 lat, a nastepnie —
przez 5 lat — w przedsigbiorstwach leasin-
gowych, jako dyrektor handlowy i prezes
zarzadu. Ostatnio pracowal w ustugach
ochrony zdrowia — jako dyrektor zarza-
dzajacy, petnomocnik zarzadu i prezes
zarzadu spotki.

robimy masto-, $mietano-, joguto- podob-
nych wyrobéw pomimo, ze pojawiaja sie
inne biznesowo bardziej efektywne tech-
nologie produkgcji. Sprzedajemy produk-
ty, ktére niczego nie musza udawacé, bo
sqg w 100 % pyszne i zdrowe.

Naszych klientéw traktujemy jak przy-
jaciol, dlatego pozostajemy nieugieci
— nasze wyroby niezmiennie powstaja ze
$wiezego mleka, od kréw wypasanych na
tgkach Warmii, Kociewia, Kaszub i Zultaw
- zapewnia Prezes Wittstock.
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Jedna butelka jogurtu Dr Maciej — Q10
uzupetnia 50% dziennego niedoboru
koenzymu Q10 w organizmie.

Czy wiesz, ze... koenzym - Q10

* poprawia wydajnos¢ energetyczna organizmu,
» spowalnia proces starzenia sie komorek,
» redukuje widoczne zmarszczki,
* obniza poziom cholesterolu we krwi,
= zmniejsza ryzyko wystapienia chordb ukiadu krazenia,
» zwieksza tolerancje miesnia sercowego,
* pomaga zapobiega¢ chorobom nowotworowym.

Zawiera zywe kultury bakterii probiotycznych.
Nie zawiera konserwantéw.

dia zdrowia i urody —

dla zdrowia 1 urody

[(m 2 :
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jogurt pitny H QPM
1 koenzymem QI0 § \oRurE piy)

1 koenzymem Q10

www.mackowy.com.pl



Rynek przypraw

Wiecej niz
pieprz i sol

Polski konsument jest
coraz bardziej wymagajacy
i bardziej otwarty na
kulinarne nowosci.
Wykorzystuja to firmy
sprzedajace przyprawy

i oferuja konsumentom
wiele nowych smakow.

Jak tylko konczy sie lato,
producenci zaczynaja
przygotowywac sie takze
do $wiatecznego , wielkiego
gotowania”, a co za tym
idzie do wzrostu sprzedazy

przypraw.

Na dynamike rozwoju
rynku przypraw ma wplyw
wzrost sSwiadomosci
kulinarnej Polakow.
Jeszcze kilka lat temu tylko
pieprz i sol byly jedynymi
przyprawami uzywanymi
powszechnie w naszym
kraju. Po otwarciu granic,
gdy zaczeliSmy wiecej
podrézowaé, poznaliSmy
kuchnie innych narodow

i stosowane w nich
przyprawy jednorodne oraz
specjalistyczne mieszanki
przyprawowe.

Firmy konkurujac

ze soba na rynku

przypraw angazuja sie

w dzialania zmierzajace

do uatrakcyjnienia nie tylko
zawartosci, ale i opakowan.
Jest to bowiem jeden

z czynnikow, ktéry odgrywa
zZnaczaca role

w ksztaltowaniu sprzedazy
- przyciaga wzrok i pozwala
na szybkie odnalezienie
produktu na poice.

Najwieksi na rynku

Do czotowych graczy na ryn-
ku nalezy Kamis. Jak twierdzi
Sylwia Kalska, Kamis-Przy-
prawy S.A. jest liderem rynku
przypraw w Polsce. ,Nalezy
do nas 48% rynku przypraw
tradycyjnych (marki KAMIS 39% i GA-
LEO 9%, wartosciowo MEMRB J/A 06)”.

Do liderow nalezy takze Prymat. Produ-
kowany przez firme Kucharek ma 27,6%
ilosciowego udziatu w rynku (MEMRB,
maj/czerwiec 2006, dane w kg). ,W ciagu
ostatniego roku Kucharek stat si¢ praw-
dziwa marka parasolowa dla kilku rodza-
jow produktéw. Dzisiaj marka to nie tyl-
ko przyprawa uniwersalna, lecz réwniez
kostki rosotowe, ktore sg trzecig marka
w swoim segmencie (MEMRB, maj/czer-
wiec 2006, dane w kg) i przyprawa do zup
i potraw w plynie. Waznym podkreslenia
jest fakt, iz przyprawa uniwersalna Ku-
charek jest najlepiej sprzedajacym si¢ pro-
duktem przyprawowym w Polsce” — za-
chwala Przemystaw Pajak, PR Manager
w firmie Prymat Sp. z o.0.

Przedstawiciel firmy dodaje, Ze segment
przypraw specjalistycznych i mieszanek
przyprawowych charakteryzuje si¢ obec-
nie jeszcze wigksza dynamika niz seg-
ment przypraw uniwersalnych. W ciagu
roku segment ten wzrdst o 13,2% iloscio-
wo (MEMRB, maj/czerwiec 2006, dane
w kg do maj/czerwiec 2005, dane w kg)
i 14,2% wartosciowo (MEMRB maj/czer-
wiec 2006 do maj/czerwiec 2005). Firma
Prymat obecna jest w tym segmencie ryn-
ku przypraw z marka Prymat oraz ekono-
micznag marka Asta. W ciagu ostatniego
roku marka Prymat rozwijata si¢ prawie
dwukrotnie szybciej niz rynek, w tempie
21,70% (MEMRB, maj/czerwiec 2006, dane
w kg) w ujeciu ilosciowym (o 4,6% wiecej
niz lider rynkowy) oraz 21,50% w ujeciu
wartosciowym (o 5,8% wiecej niz lider
rynkowy).

Marka Prymat jest silnym wiceliderem
tego segmentu z udziatami ilosciowymi
15,7% (wzrost o 1,7 punktu procentowe-
go w ciagu roku), wedtug MEMRB, maj/
czerwiec 2006, dane w kg i 14,1% w ujeciu
wartosciowym (MEMRB, maj/czerwiec
2006). To znakomity punkt wyjsciowy do
walki o pozycje numer 1! - dodaje Prze-
myslaw Pajak.

Znaczaca pozycje na rynku zajmuje tak-
ze firma Ziolopex ze swojq sztandarowa

marka Appetita. Jak zaznacza Magdale-
na Sarnowska, Brand Manager marki
Appetita, mieszanki przyprawowe marki
Appetita wygenerowaly w roku 2005 naj-
wigkszy wzrost - w ujeciu wartosciowym
wyniost on 77,5%, a w ujeciu wolumeno-
wym 51,2%. Jej zdaniem przyczynily sie
do tego przede wszystkim mieszanki
z serii ,,Kuchnie narodow” oraz , Gotu-
jemy po polsku”. Dzigki temu wyniko-
wi Appetita uplasowala si¢ w pierwszej
trojce graczy, w ujeciu wolumenowym
uzyskata 10,3% rynku (ponad 50% wzrost
udziatow w ciagu roku).

Wzrost ze smakiem

W roku 2005 rynek przypraw w Polsce
wyniost 34 476 ton i byt wart 920,7 mln
ztotych - jak twierdzi przedstawiciel firmy
Ziotopex, Magdalena Sarnowska. Nadal
dominujaca role w sprzedazy przypraw
odgrywa handel tradycyjny, ktéry w roku
2005 wygenerowat blisko 60% sprzedazy
ilosciowej. Najwiekszy przyrost sprze-
dazy wolumenowej przypraw porow-
nujac z rokiem ubiegtym odnotowano
w matych (14,3%) oraz w duzych sklepach
spozywczych (12%). Wzrost sprzedazy
ilosciowej obserwujemy takze w handlu
nowoczesnym: hipermarkety, przez ktdre
przechodzi 21% sprzedazy wolumeno-
wej zwiegkszyly obrét ilosciowy o 2,3%,
a supermarkety stanowiace 19% rynku
przypraw zwiekszyly sprzedaz iloscio-
wa 0 7,9% w poréwnaniu z rokiem 2004
- moéwi Magdalena Sarnowska.

Kategoria przypraw w Polsce, szczegolnie
mieszanek przyprawowych, jest wcigz
rynkiem o duzym potencjale — informu-
je Sylwia Kalska, PR Manager Kamis-
Przyprawy S.A.. Kamis stworzyl kate-
gorie przypraw w Polsce stawiajac na
innowacyjnos¢ i rozszerzajac te kategorie
0 nowe znaczenie, formy i zastosowanie
przypraw. Ten trend, jako lider katego-
rii, z pewnoscia bedziemy kontynuowac.
Konsumenci w Polsce sa wcigz otwarci na
nowe propozycje w naszej kategorii. Po-
szukuja nowych smakow i form przypraw,
szczegolnie chetnie siegaja po mieszanki
przyprawowe dedykowane konkretnym
daniom lub konkretnym kuchniom, wy-
bieraja produkty, ktore zaspokoja ich



oczekiwania kulinarne w sposob latwy
i przyjemny. Dzi$ liczy sig jakos¢, kreatyw-
nos¢ i forma.” — zaznacza Sylwia Kalska,
PR Manager Kamis-Przyprawy S.A.

Na rynku nastgpit wzrost znaczenia seg-
mentu przypraw sypkich w calej kategorii.
Wedtug Magdaleny Sarnowskiej, zwigk-
szyl sie on 0 9,2% w ujeciu warto$ciowym
i06,4% w ilosciowym w poréwnaniu lat
2005 i 2004. Dodaje, ze obecnie przyprawy
sypkie stanowia 70,4% sprzedazy wartos-
ciowej rynku przypraw, nastepne sa bu-
liony stanowigce wartosciowo 23,6% ryn-
ku. Przedstawicielka Ziotopex podkresla
rowniez, ze najdynamiczniej w ramach
przypraw sypkich rozwijal sie segment
mieszanek, ktdry wzrdst warto$ciowo
0 15,1% i wolumenowo o 15,6%. ,,Wzrost
sprzedazy odnotowano we wszystkich
kanatach dystrybugji, jednak najbardziej
znaczaco wzrosta sprzedaz mieszanek
w matych skle-
pach  spozyw-
czych (31,4%
ilosciowo, 30,9%
wartos$ciowo),
duzychsklepach
spozywczych
(22,3% iloscio-
wo, 22.9% war-
tosciowo) oraz
supermarketach

Magdalena Sarnowska

Przyprawy

(22,7% ilosciowo, 22,7% wartosciowo)”
- moéwi Magdalena Sarnowska.

Znaczny wzrost sprzedazy nastapil tak-
ze w segmencie przypraw jednorodnych.
,Stanowia one najwiekszy segment przy-
praw sypkich w ujeciu wartosciowym
(44,3%), a w stosunku do roku 2004 wzro-
sty 0 11%. Wolumenowo udziat przypraw
jednorodnych w segmencie przypraw syp-
kich stanowit w 2005 roku 20,8% i wzrdst
0 10% w poréwnaniu z poprzednim ro-
kiem. Segment przypraw uniwersalnych
stanowi 63,2% udziatu ilosciowego przy-
praw sypkich i wzrést w tym ujeciu
0 4,1% w stosunku do roku 2004. W ujeciu
wartosciowym przyprawy uniwersalne
stanowia 30,4% rynku przypraw sypkich
i tez wzrosty 0 4%” - twierdzi Magdalena
Sarnowska. Wedtug specjalistow z bran-
zy w najblizszym czasie nadal postepo-
wac bedzie konsolidacja firm z tego seg-
mentu i wcigz beda liczy¢ sie najwazniejsi
na rynku gracze. Co prawda przewiduje
sie wzrost sprzedazy przypraw pod mar-
ka wtasng sieci handlowych, jednak nie
bedzie to znaczaca konkurencja dla pro-
duktéw markowych, gdyz oproécz ceny,
dla konsumentéw liczy¢ bedzie si¢ przede
wszystkim gwarancja jakosci, firmowana
wilasnie znang dla nich marka. Ponadto
w walce o klienta producenci beda zwigk-
sza¢ wartos¢ dodang produktu — uwaza
Magdalena Sarnowska.

- Badanie TGI MillwardBrown

SMG/KRC

Rynek przypraw

Swiateczne wzrosty

Mimo niewielkiej sezonowosci na rynku
przypraw, wszyscy producenci zauwa-
zaja wzrost sprzedazy w okresach Swiat
Bozego Narodzenia oraz Wielkanocy. Jak
zaznacza Sylwia Kalska, dobrym sezo-
nem na sprzedaz przypraw jest réwniez
poczatek lata. Okres maj/czerwiec to prze-
de wszystkim czas na liczne inauguracje
sezonu grillowego - na dziatkach, ogréd-
kach i piknikach - a co za tym idzie wzrost
spozycia réznego rodzaju przypraw do
grilla i safatek. Jednak letnie grillowanie
jest juz za nami i wszystkie firmy przygo-
towuja sie obec-
nie do okresu
Swiatecznego.
Klienci na pew-
no planujq juz
co beda w czasie
Swiat  gotowac
i na pewno tyl-
ko najprostsze
przyprawy im
w tym czasie nie
wystarczg.

Sylwia Kal;i(a

Marka Appetita oferuje rowniez na ten
okres wielkich wypiekéw dodatki cu-
kiernicze z linii ,Domowe Sekrety”. W jej
sktad wchodza wszystkie najpopularniej-
sze dodatki do ciast takie jak m.in. Proszek
do pieczenia, Cukier wanilinowy, Cyna-
mon mielony, Przyprawa do piernika.

Natomiast w linii mieszanek przyprawo-
wych z linii ,, Gotujemy po polsku” mozna
znalez¢ mieszanki, ktére pomoga przygo-
towac $wiateczne specjaly tj. bigos po sta-
ropolsku, ryby, karp po polsku, kurczak,

potrawy z fasoli, ziemniakéw.
Przyprawy L
Przyprawy - czestotliwos¢
Z badania TGI przeprowadzonego przez Insty- spozywania
tut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lip- codziennie 32,9%
ca 2005 fio czerwea 2006 roku wynika, ze: . 5-6 razy w tygodniu 15,3%
® spozywanie ciast w proszku deklaruje _
87,6% populacji Polakéw w wieku 15-75 3-4 razy w tygodniu 27,8%
lat, 2 razy w tygodniu 15,0%
Szczegolowe informacje dotyczace marek pro- EZ2T YL U (P22 ) S
duktéw oraz czestotliwosci ich spozywania
przez osoby.,dktc')re. Zadeklarowai}{ i(ltnh sgoIZy- Przyprawy: marki spozywane
wanie - znajduja sie¢ w zestawieniach tabelar- najczesciej
cznych.
Kucharek 25,4%
Vegeta-Podravka 22,4%
Warzywko 18,4%
Przyprawy - czestotliwos¢
spoy;;/wa:ia € Jarzynka-Winiary 17,7%
codziennie 32,9% Kamis 17,5%
5-6 razy w tygodniu 15,3% Maggi 11.1%
3-4 razy w tygodniu 27.8% Ziarenka Smaku - Winiary 8,1%
2 razy w tygodniu 15,0% Delikat - Knorr 7,0%
raz w tygodniu lub rzadziej 9.0% Zrédto: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.

Dane za okres: lipiec 2005 - czerwiec 2006
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Wypieki z proszku |

Swieta Bozego Narodzenia to
najbardziej uroczyste swieta
w naszej tradycji. Ten okres
dla kazdej gospodyni jest tez
czasem najbardziej wytezonej
pracy. Nauczyly sie one jednak
- tam, gdzie to mozliwe -
ulatwiac sobie zycie. Coraz
czesciej konsumenci siegaja
w trakcie przedswiatecznych
przygotowan nie tylko po
dodatki do pieczenia, ale
roOwniez po ciasta w proszku.

Nie ma chyba swiatecznego
stolu, na ktérym nie
pojawilyby sie ciasta

i nie ma gospodyni, ktora

nie bedzie potrzebowata
proszkow do pieczenia,
cukrow waniliowych i innych
dodatkéw. Coraz chetniej
»panie domu” siegaja takze
po nowosci z segmentu ciast
w proszku oraz gotowych
dodatkow do ciast. Dzieki
nim stoly sa suto i smacznie
zastawione, a konsumenci

W czasie swiat maja jeszcze
sile na cieszenie sie¢ wspdlnym
spedzaniem czasu z rodzina.
W koncu po to sa swieta.

Ciasta w proszku

Convenience food

Jak zaznacza Sylwia Paszkowska, PR
Manager Gellwe, w ostatnich latach ob-
serwuje si¢ wzrost zainteresowania tzw.
zywnoscig wygodng (ang. convenience
food), obejmujacaq produkty utatwiajace
przyrzadzanie positkéw oraz produkty
gotowe do natychmiastowego spozycia
lub wymagajace krotkiej obrobki kuli-
narnej. Dlatego tez rynek ciast w prosz-
ku przezywa staly, dynamiczny wzrost.
Zwiazane jest to z utrwalaniem si¢ zmia-
ny modelu zycia Polek i Polakéw. Zyje-
my coraz szybciej i brakuje nam czasu
na przyrzadzanie tradycyjnych positkow.
Mimo wymagajacej poswiecen kariery za-
wodowej, nie chcemy jednak rezygnowac
z troski o rodzing. A nic przeciez nie bu-
duje atmosfery domowej tak jak pachnace
ciasto na stole.

Swiateczne promocje

Okres przedswiateczny jest sezonem,
w ktérym wyraznie wida¢ ,ruch” w seg-
mencie ciast w proszku oraz dodatkéw do
pieczenia. Kazdy z graczy na rynku chce
go wykorzystac jak najlepiej i dlatego pro-
ducenci przescigaja si¢ w promocjach
i specjalnych ofertach.

Firma Gellwe przygotowata w tym roku
zestawy produktow niezbednych w kuch-
ni z praktyczng puszka. Zestaw zawiera
wszystkie potrzebne do pieczenia ciast
sktadniki i aromaty. Dodatkowo w kaz-
dym zestawie jest upominek $wiateczny,
do wyboru trzy puszki: na make, cukier
lub ryz. ,Sa praktyczne, a przy tym fadne.
Stanowi¢ bedg znakomita ozdobe w kaz-
dej kuchni” - twierdzi
Sylwia Paszkowska.

- Badanie TGI MillwardBrown

SMG/KRC

Aromaty i ciasta

Ciasta w proszku

lat,

cznych.

Z badania TGI przeprowadzonego przez Insty-

tut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lip-

ca 2005 do czerwca 2006 roku wynika, ze:

® spozywanie ciast w proszku deklaruje
17,3% populacji Polakow w wieku 15-75

Szczegolowe informacje dotyczace marek pro-
duktéow oraz czestotliwosci ich spozywania
przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozy-
wanie - znajduja si¢ w zestawieniach tabelar-

Na zblizajacy sie okres
Swiat Bozego Narodze-
nia, w segmencie przy-
praw i dodatkéw do
ciast, Rieber Foods Pol-
ska wprowadzit nowe,
unikalne Aromaty Pre-
mium marki Delecta —
informuje Bartek Jedra-
siak, Product Manager
w Rieber Foods Polska
S.A. Jest to propozycja
adresowana do wszyst-
kich wymagajacych
wielbicieli pachnacych
wypiekéw i oryginal-
nych deseréw. Oprocz
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wyjatkowych, alkoholowych duo-sma-
kéw — Whisky Wisnia, Likier Kokos oraz
Likier Advocat, nowe aromaty wyro6znia-
ja sie takze kolorowymi buteleczkami,
utatwiajacymi identyfikacje na potce oraz
posiadanym tylko przez Rieber Foods
Polska - koreczkami z zabezpieczeniem,
stanowigcymi gwarancje bezpieczenstwa
produktu. Zapakowane w oryginalne,
dwuptaszczyznowe displaye umozliwia-
jace ustawienie kartonika na pdtce zaréw-
no dtuzszym, jak i krétszym bokiem,
z pewnoscig beda wyrdzniac sie na polce.
Jak informuje Bartek Jedrasiak, rynek
przypraw i dodatkow do ciast cechuje sie
silng sezonowos$cia. Wzrosty sprzedazy
obserwujemy dwa razy do roku, w okresie
Swiat Bozego Narodzenia i Wielkiej Nocy.
Poza tymi okresami rynek jest stabilny.
Firmy o najsilniejszej pozycji na rynku
to Rieber Foods Polska, Dr Oetker oraz
Gellwe.

Jezeli chodzi o pieczenie, to na tle Euro-
py Polacy sa weciaz konserwatywnym
narodem - podkresla Bartek Jedrasiak.
Silnie zakorzeniona tradycja pieczenia,
szczegdlnie uwidacznia sie w okresach
$wiatecznych, gdy kazda gospodyni chce
sprawi¢ rado$¢ swoim bliskim, wtasno-
recznie przyrzadzonym, tradycyjnym
ciastem. Caly rynek przypraw i dodat-
kéw do ciast jednak powoli zmienia sie.
Choc¢ wciaz duze jest grono konsumentéw
przyrzadzajacych wypieki w tradycyjny
sposob, to jednak ros$nie grupa poszuku-
jaca prostszego sposobu pieczenia, czyli
produktoéw typu convenience.

W $wietle powyzszych informacji, moz-
na wiec stwierdzi¢, ze rynek produktow
wymagajacych zaawansowanych umie-
jetnosci kulinarnych w przysztosci bedzie
powoli malat, rést natomiast bedzie rynek
produktéw convenience (czyli np. ciast



Ciasta w proszku - czestotliwos¢
spozywania

raz w tygodniu lub czesciej 7,4%
2-3 razy w miesigcu 18,0%
raz w miesigcu 21,9%
rzadziej niz raz w miesigcu 52,6%
Ciasta w proszku: marki

spozywane najczesciej

Dr. Oetker 48,1%
Delecta 37,5%
Gellwe 18,5%
Inne 1,6%

Zrédlo: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.
Dane za okres: lipiec 2005 - czerwiec 2006

w proszku), prostszych do przygotowania, nie wymagajacych
zaawansowanych umiejetnosci kulinarnych.

Jak informuje Monika Roznowska, Senior Product Manager
w Rieber Foods Polska S.A. — Delecta ma bogaty asortyment
ciast w proszku. W swojej ofercie posiadamy pierniki w dwoéch
rodzajach, ciasta z linii ,Duza blacha”, ré6znego rodzaju serniki
i ciasteczka. Nasza oferta jest na tyle atrakcyjna, ze kazdy kon-
sument na pewno znajdzie to, czego poszukuje.

Produkty Delecty eksponowane sa w okresie przedswiatecz-
nym w specjalny sposob. Staramy sie rokrocznie umozliwi¢
konsumentom odnalezienie naszych produktéw, poprzez ich
umieszczenie w specjalnie przygotowanych ekspozytorach
$wigtecznych. Znajduja sie tam nie tylko ciasta w proszku - dla
tych bardziej wygodnych konsumentéw, ale réwniez przyprawy
do pieczenia dla tych osdb, ktére zdecyduja sie piec w sposéb
tradycyjny. Dla tych drugich sq dostepne - proszki do piecze-
nia, cukier waniliowy, aromaty, kremy, polewy oraz cata gama
budyni. Dostepne sa réwniez specjalne pakiety konsumenckie,
czyli zestawy produktow z wartoscia dodang dla naszego kon-
sumenta, aby zainteresowac go asortymentem Delecty. W okre-
sie przed$wiatecznym organizujemy ponadto réznego rodzaju
animacje z degustacjami, ktére przedstawiaja jak tatwe w przy-
rzadzeniu i pewne efektu finalnego sa ciasta Delecty — dodaje
Monika Roznowska.

Rynek ciast w proszku

Tradycja i nowoczesnos¢

Polska jest krajem z wyjatkowo silnie zakorzeniona tradycja pie-
czenia ciast. W maju 2006 w badaniu omnibusowym przepro-
wadzonym przez Gfk Polonia 76% badanych gospodyn domo-
wych zadeklarowalo przygotowywanie ciast wedtug wtasnej
receptury. Sposrod wszystkich badanych kobiet 40% zadeklaro-
walo pieczenie za pomoca ciast w proszku.

Jak wida¢ grupa kobiet piekacych tradycyjnie jest bardzo duza,
podobnie jak rynek szeroko rozumianych dodatkéw do piecze-
nia — informuje Lidia Jarocka z firmy Dr. Oetker. Grupa uzyt-
kowniczek ciast jest z oczywistych wzgledéw (ciasta w prosz-
ku sg bardziej nowoczesng kategoria) mniejsza. Jednak coraz
czesciej zdarza sig, ze ta sama gospodyni pewne ciasta piecze
tradycyjnie, a inne za pomoca ciast w proszku. Jest to zwigzane
takze z okolicznosciami — jesli jest mato czasu, lub umiejetnosci
kulinarne gospodyni nie sa najwieksze, ciasto w proszku wyda-
je sie doskonatym rozwiagzaniem.

Ciastem, ktdre jest chetnie przygotowywane przez tradycyjne
gospodynie jest np. Sernik na zimno, Karpatka, czy Kopiec Kre-
ta — wiele kobiet uwaza, Ze ciasta te najlepiej wychodza z goto-
wych mieszanek, a ich przyrzadzenie w sposéb tradycyjny jest
duzo bardziej pracochtonne.

Ze wzgledu na swoj charakter obie te grupy produktéw maja
podobna sezonowos¢ - najlepiej sprzedaja sie na swieta. Mozna
powiedzie¢, ze w wielu okolicznosciach obie te kategorie uzu-
pelniaja sie.

Aby utatwi¢ Swiateczne przygotowania, Dr. Oetker juz od listo-
pada wprowadza do sprzedazy nowa, limitowang seri¢ ciaste-
czek $wiatecznych: Pierniczki, Ciasteczka Maslane i Kokosanki
w cenie ok. 5 zt juz na pétce w sklepie. Ich pieczenie i dekorowa-
nie moze stac si¢ nie tylko doskonata zabawa, ale tez przedswia-
teczna tradycja w kazdym domu — informuje Lidia Jarocka.

Rynek ciast w proszku jest rynkiem bardzo wrazliwie i dyna-
micznie reagujacym na innowacje i aktywnosci producentdw,
okresowo wahajacym sie. Zmieniajacy sie styl zycia, pospiech,
brak czasu, wskazujg na ogromne mozliwosci dalszego rozwo-
ju rynku, podobnie jak dynamiczny wzrost spozycia innych
produktéw typu convenience (np. zupy w proszku). Wsrod
glownych zalet tych ciast, wymienianych przez konsumentki
znajduja sie: szybkosc i fatwos¢ wykonania, gwarancja udanego
wypieku. Oznacza to, iz ciasta w proszku zaspokajaja potrzeby,
ktére z biegiem czasu beda sie nasilac.

Nalezy jednak pamiegtac, ze tworzenie coraz bardziej nowoczes-
nych produktéw nie moze sie odbywac kosztem ich jakosci.
Klienci cenig sobie mozliwo$¢ szybkiego przygotowania ciasta,
gwarancje udanych wypiekdw, jednak musi to i$¢ w parze z ich
doskonatym smakiem i niezawodnoscia — dodaje Lidia Jarocka
z firmy Dr. Oetker.

SE HURT & DETAL



W dniu 7 pazdziernika br. ZPC
Mieszko S.A. podpisaly umowe
handlowa z firma Lambertz Polo-
nia. Wczesniej nawiazaly wspol-
prace z firma Hoop.

O tym - jak te wydarzenia maja
sie do wczesniejszych planow fir-
my, zakladajacych jej rozwdj po-
przez akwizycje oraz o obecnej
sytuacji firmy - rozmawiamy
z Markiem Moczulskim, Preze-
sem Zarzadu ZPC Mieszko S.A.

Obroty firmy Mieszko rosna z roku na
rok. W roku 2003 byla to warto$¢ 157 mln
zl, a w roku 2005 juz 180 mln zl. Jaki be-

dzie rok 2006?

[M.Moczulski] - Oczywiscie jeszcze lep-
szy niz rok 2005. Co istotne, warto pa-
mietaé, ze zmienilismy zupelnie strukture
obrotéw. Przychodzac do firmy Mieszko
w 2003 roku, powazna cze$¢ naszych ob-
rotow bylta tak naprawde bezmarzowa,
a nawet z ujemna marza., wynikajaca
z produkdi na zlecenie innych firm. Dzisiaj
sytuacja jest juz zupelnie inna, idzie nam
bardzo dobrze i nic nie zapowiada, aby
dziato si¢ gorzej w ostatnim kwartale tego
roku. Dane za III kwartat sg dla nas bar-
dzo zadowalajace.

Jeszcze w 2005 roku planowaliscie Pan-
stwo rozwoj firmy poprzez akwizycje
z branzy. Czy brak dzialan akwizycyj-
nych oznacza zmiane strategii firmy
i rozw6j samodzielny wsparty jedynie
umowami handlowymi i stalym powiek-
szaniem asortymentu?

- Nasza strategia oparta byta o dwa filary
wzrostu. Pierwszym filarem byl wzrost
organiczny, a drugim byt wzrost poprzez
akwizycje. Na przelomie 2004 i 2005 roku
prowadziliémy rozpoznanie rynku pod
wzgledem akwizycji. Duzo czasu po$wie-
ciliSmy réwniez na analize rynku pod
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tym katem, przeprowadziliSmy szereg
rozméw, wykonalismy due-dilligance.
DoszliSmy jednak do wniosku, ze firmy,
ktére byly przedmiotem naszego zaintere-
sowania, albo wyceniaty sie zbyt wysoko,
albo miaty powazne problemy. Postano-
wiliSmy zatem zwrdci¢ szczegolng uwage
na rozwoj organiczny firmy. Nie wyklu-
czamy oczywiscie powrotu do akwizydji,
jezeli znajdziemy co$ atrakcyjnego, jed-
nak od dtuzszego czasu nie prowadzimy
aktywnych dziatant w tym kierunku.

Niedawno rozpoczeliscie wspélpra-
ce z firma Hoop, teraz podpisaliscie
umowe z firma Lambertz Polonia.

- Jezeli chodzi o firme Hoop, to wspotpra-
ca polega na udzieleniu przez nas licencji
na marke Zozole w celu poszerzenie ka-
tegorii Zozoli o napoje. Byt to znakomity
ruch zaréwno dla firmy Hoop, jak i dla
nas. Konsumenci Zozoli maja okazje uzyt-
kowania tej marki w innej formie niz sto-
dycze.

W przypadku firmy Lambertz Polonia
wspotpraca polega na uzupelnieniu na-
szego portfolio produktowego bez akwi-
zycji. Firma Mieszko odpowiedzialna jest
za dystrybucje w kanale tradycyjnym 6
pozydji asortymentowych piernikéw pro-
dukowanych przez firme¢ Lambertz.
Firma Lambertz Polonia szukata na rynku
polskim preznej, nowoczesnej firmy, ktora
nie posiadalaby w swojej ofercie podob-
nego asortymentu. Zasada dziatania na-
szego partnera jest przekazywanie wyro-
béw skrupulatnie wybranym partnerom,
do dystrybucji na wszystkich rynkach.
Ciesze sig, ze taka decyzja podjeta zostata
wlasnie w stosunku do firmy Mieszko.
Podpisana umowa moze sta¢ si¢ poczat-
kiem dalszego wspoétdziatania na rynkach
osciennych, np. w Europie $rodkowo-
wschodniej, gdzie firma Lambertz ma
bardzo mocna pozycje, a my ciagle nas nie
satysfakcjonujaca.

Czy mozna juz oceni¢ pierwsze efekty
wspolpracy z firma Hoop?

- Efekty wspotpracy mozna bedzie ocenic
po roku, czy nawet dwéch latach obecno-
Sci tego produktu na rynku, a napoje
z marka Zozole wprowadzone zostaty
do handlu w maju tego roku. Z tego co
si¢ orientujemy, rynek bardzo dobrze
przyjat ten produkt, bardzo spodobat sie
dzieciom. Rotacja produktu jest rowniez
zadawalajaca.

Mieszko jest liderem w kilku segmen-
tach slodyczy (karmelki typu Zozole,
wisnie w likierze), odnotowuje rosnace
udzialy w rynku pralin, jest firma bar-
dzo aktywna na rynku FMCG, wykazuje
wyrazne wzrosty wskaznikow finanso-
wych. Nie przeklada sie to jednak na
wartosc¢ akcji. Czy wplyw na to ma wciaz
nie tak dawno zakonczona restruktury-
zacja firmy?

- W roku 2003 kurs akgji nie spadat, zna-
czylo to, ze rynek wierzyt w restruktu-
ryzacje firmy Mieszko. MieliSmy bardzo
wysoka pozycje bazowa. Od tego czasu
akcje rzeczywiscie podrozaty, bo przy
nowej emisji na poziomie 1 z} kosztowa-
ty 2,50 zt, a w tej chwili kosztuja ok. 3,30
zt.... Oczywiscie cze$¢ osob moze by¢ nie-
zadowolona z tego, ze to jest tylko 3,30
zt. MySle jednak, ze inwestorzy, ktorzy
nabyli akcje po cenie na poziomie 2,50
zt nie powinni narzekaé. Moim zdaniem
firma Mieszko pomimo Ze znakomicie si¢
rozwija, jest ciagle niedoszacowana, ale
to réwniez kwestia oczekiwan. Nie moge
spetni¢ oczekiwan nierealistycznych. Jesli
popatrzy sie na fakt, ze z wyniku na po-
ziomie minus 15 mIn w roku 2003 doszli-
$my do plus 200 tys. w 2004, plus 1,5 mIn
w roku 2005, i na pewno znacznie powy-
zej 1,5 mIn w biezacym roku, przy dobrej
strukturze przychodéw oraz przy znako-
micie rozrysowanej strategii - to jestem
w pelni zadowolony i mysle, ze to musi
si¢ w jakims czasie odbic¢ na cenie akcji w
sposéb pozytywny.

W dniu 20 pazdziernika odbylo sie Nad-
zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjo-
nariuszy Mieszko S.A., ktdrego glow-
nym punktem obrad byl Program Opgcji
Menedzerskich.

- Tak. Program opcji menedzerskich jest
formag motywowania zarzadu do efek-
tywnych dziatan. Poprzedni program byt
utworzony w oparciu o dwa filary rozwo-
ju firmy - organiczny i poprzez akwizydje.
Akwizycje zostaly zarzucone, w zwiazku
z czym przed kadra menedzerska stoja
dzisiaj catkiem inne wyzwania. Program
zostal zatwierdzony, a my jesteSmy zmo-
tywowani, zeby podnosi¢ wartos¢ spotki.
Nie otrzymujemy jednak tego za darmo,
transza jest po 2,75 z1 i dopiero od tej war-
tosci mozna cokolwiek zarobic.

Od 1 pazdziernika br. funkcje dyrektora
marketingu objal Bartosz Niewiadom-
ski (Tchibo, Agros Nova, Danone). Jakie
najwazniejsze zadania stawia Pan przed
nowym dyrektorem?

- Skonsolidowanie, nowe spojrzenie, Swie-
ze pomysty. Pan Niewiadomski jest osoba,
ktora potrafi wyzwoli¢ dobra energie, np.
przy wdrazaniu nowych produktow, wy-
korzystywaniu nisz rynkowych. Jest oso-
ba bardzo dobrze zorganizowana, co gwa-
rantuje skuteczniejsze wdrazanie nowych
produktéw.

Dziekujemy za rozmowe.

Rozmawiat Tomasz Pariczyk,
Redaktor Naczelny







Nowosci

Nowa szata graficzna
czekolad Terravita

Od pazdziernika pojawiajg sie¢ sukcesywnie w sprzedazy,
100g czekolady Terravita w nowej szacie graficznej. Zmiany
obejma catq oferte, a wiec czekolady 100g petne: mleczna i gorz-
ka, czekolady z dodatkami: mleczna z orzechami, mleczna
z pistacjami, bialo-czarna kawowgq oraz nadziewane: marce-
panowa, adwokat, jogurtowo-truskawkows, pistacjows, tira-
misu, mietowa.

Nowy apetyczny wizerunek zostal przygotowany z mysla
o konsumentach i wszystkich smakoszach czekolady i z pew-
noscia znajdzie uznanie w ich oczach.

Opakowanie zbiorcze 12 szt./kartonik

Producent: Terravita

Nowy produkt Herbapolu Lublin
wspomagajacy proces odchudzania
mMeEZCZyzn

Firma Herbapol Lublin wprowadza na rynek innowacyjny
produkt wspomagajacy proces odchudzania, przeznaczo-
ny specjalnie dla mezczyzn.
System SlimFigura men to zestaw herbat ziolowych opra-
cowany z mysla o mezczyznach, ktérzy chea zadbaé
0 swoja sylwetke i zdrowie.

Herbata System SlimFigura men jest do nabycia w skle-
pach spozyweczych, zielarskich oraz aptekach. Sugerowa-
na cena detaliczna za opakowanie zawierajace 21 saszetek
wynosi ok. 6,50 zt.,, za$ zestaw 2 herbat na pelna kuracje
wynosi ok. 12 z1.

Producent: Herbapol Lublin S.A.
System SlimFigura

System SlimFigra N§

st

Krewetki koktajlowe i tygrysie

Firma FRoSTA posze-
rza niedawno powsta-
1a kategorie owocow
morza o kolejne dwa
nowe produkty — Kre-

wetki koktajlowe i ty- S

grysie. )
FROSTA oferuje Pari- e
stwu Krewetki kok-

tajlowe o wielkosci 300-500 psc/lb, co oznacza, ze na 1 funt
przypada od 300 do 500 sztuk. Kolejng nowoscia sa Krewetki
tygrysie z ogonkami o wielkosci 26 — 30 pcs/Ib (czyli od 26
-30 sztuk na 1 funt). Krewetki FRoSTY sa takze wczesniej
ugotowane i zamrozone, dzigki czemu zaraz po rozmroze-
niu sg gotowe do spozycia.

Obie nowosci zapakowane sa w nowoczesne prézniowe
opakowania. Dzieki specjalnej folii ochronnej produkty za-
chowuja wszelkie
wartosci odzywcze

i jednoczesnie konsu-
ment ma takze mozli-
wos¢ zapoznania sie
z produktem juz

w sklepie.

Opakowanie Krewetek koktajlowych, o wadze 220 g kosztu-
je ok. 12 PLN. Cena Krewetek tygrysich o tej samej gramatu-
rze wynosi okoto 25 PLN.

Producent: Frosta
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Swiateczna seria limitowana
Haribo

Z okazji Swiat Bozego Narodzenia firma Haribo przygoto-
wata specjalng limitowana seri¢ Swiatecznych produktow.
Od poczatku grudnia do konca stycznia, w sklepach na te-
renie calego kraju, mitos$nicy Zelkéw znajda trzy nowosci:
,Frohe Weihnachten”, ,Weihnachts Goldbaren” i ,Gelee
Winterzauber”. Bozonarodzeniowe zelki maja wesote opa-
kowania i ksztatty, ktére wprowadza nas w $wiateczny na-
stroj i ostodza oczekiwanie na tradycyjna kolacje wigilijna.

,Frohe Weihnachten” (,Wesolych éwiqt") to zelki ukryte
w torebce z wizerunkiem Sw. Mikotaja i choinki.
Opakowanie pojedyncze —200 g

Cena netto — 4,39 zt

»Weihnachts Goldenbaren” (,Ztoty Mis Bozonarodzenio-
wy”) to najbardziej popularne zelki w ksztalcie misia.
Opakowanie pojedyncze — 100 g lub 200 g

Cena netto 100 g -2,37 zt; 200 g — 4,39 zt

»,Gelee Winterzauber” (,,Czar zimy”) to zelki ukryte
w kolorowej torebce z rysunkiem usmiechnietego
batwanka.

Opakowanie pojedyncze —200 g

Cena netto— 4,39 zt
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Nowosci

Hortex Extra
— nic dodag, nic ujaé!

Z mysla o najbardziej wymagajacych konsumentach, firma
Hortex przygotowata oferte sokdw premium Hortex Ex-
tra. Na rynku pojawily sie pierwsze soki wyprodukowane
bezposrednio ze $wiezych owocdéw i pyszne wieloowocowe
kompozycje sokow 100%, przygotowane na bazie najpopu-
larniejszych smakow - pomararniczowego i jabtkowego.

Soki Hortex Extra ze $wiezych owocow w sredniej cenie
na poétce 4,3 za pomarancze i 3,3 zt za jabtko, w kartonach
o pojemnosci 750 ml. Wieloowocowe soki 100% Hortex
Extra mozna kupi¢ w $redniej cenie na poélce 4,3 za pro-
dukty z pomaranicza i 3,3 z za warianty z jabtkiem w kar-
tonie o pojemnosci 1 1.

Producent: Hortex

Wielka promocja Warzywnej
— teraz 50% GRATIS

Ruszyta  wielka, ogolnopolska  pro-
erarisrn  mocja  Warzywnej marki  Appetita.
Po raz pierwszy konsument otrzyma do-
datkowo az 50% przyprawy uniwersalnej
gratis. To jedyna tego typu duza promocja
w branzy przyprawowej na rynku.

- Promocja Warzywnej jest kontynuacja po-

przednich kampanii marketingowych, kto-

rych zadaniem byto zakomunikowanie zmian, jakim zo-
stal poddany wspomniany produkt.

Warzywna w promocyjnym opakowaniu, oznaczonym
zoltym paskiem - 50% gratis, jest dostepna we wszystkich
kanatach dystrybucji w calej Polsce. Oferta potrwa do wy-
czerpania zapasow.

Cena detaliczna: 1, 99 PLN
Gramatura: 200g + 100g gratis
Producent: Ziotopex Sp. z o.0.

Indyk wloski i meksykanski - nowos$é w
kategorii dan slonych Delecty

Delecta wprowadza na rynek dwa nowe
dania gotowe w stoikach - Indyka w sosie
bolonskim z pieczarkami oraz Indyka
w sosie meksykanskim z czerwonga fasola.
Jest to najnowsza oferta w stale rozbudo-
wywanym portfolio dan stonych Delecty.

Proponowane sosy zawierajg migso indyka
w najbardziej popularnej, mielonej formie
i stanowia odpowiedz na stale wzrastajacy
popyt na produkty ,wygodne” oraz zyw-
no$¢ etniczng, wérdéd wymagajacych i po-
szukujacych nowosci konsumentow.
Sugerowana cena det.: 4,79 zt

Producent: Rieber Foods Polska S.A.

Dwa nowe, wyrafinowane smaki
Princessa GOLD

W sklepach pojawily sie¢ w dwa nowe
egzotyczne wafle marki Nestlé:

PRINCESSA GOLD Kawowe tiramisu
- wyjatkowy wafel przektadany pysz-
nym kremem o smaku tiramisu, posy-
pany kawatkami czekolady i oblany
mleczng czekolada

oraz

PRINCESSA GOLD Czekoladowa wisnia — wyjatkowy wa-
fel przektadany pysznym kremem o smaku wisniowym,
posypany kawatkami wisni i czekolady, oblany czekolada
deserowa.

Cena za jedna sztuke, to ok. 1, 20 PLN.

Producent: Nestle

Gillette Perfect Shave — perfekcyjne
golenie w zasiegu kazdego mezczyzny

Realizujac to hasto marka Gillette oferuje trzy produkty,
ktére wzajemnie si¢ uzupelniajgc gwarantuja skuteczny
efekt — perfekcyjnie gladka i optymalnie pielegnowana
skére meskiej twarzy.

W sktad kompleksowej linii produktéw Gillette wchodzi:
e zel do golenia Gillette MACHS3,

e maszynka Gillette M3Power Nitro,

e balsam po goleniu Gillette MACHS3.

Producent: Gillette
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Czytelnicy pisma HURT & DETAL )
wybieraja:

_ »Najlepszy Produkt
Swiateczny 2006 Roku”

Prosimy o zglaszanie produktow, ktore wedlug Panstwa zastuguja na tytut:

,Najlepszy Produkt Swiateczny 2006 roku”.

Produkty mozna zgtaszac¢ do konkursu w nastepujacy sposob:

® przesylajac na adres redakcji wypelniony kupon konkursowy (na dole strony)

® przesylajac na adres redakgji zgltoszenie w uktadzie zgodnym z kuponem
konkursowym

* mailem: konkurs@ftgroup.pl

Adres redakgji: , HURT & DETAL” ul. Senatorska 40/27, 00-095 Warszawa

Zgloszenia przyjmujemy do dnia 2 stycznia 2006 roku.

Wsréd wszystkich osob, ktore zglosza produkty do konkursu, rozlosujemy

nastepujace nagrody rzeczowe:

* Mikser reczny firmy Eltron.

* Toster firmy Eltron.

* 5 zestawdw do stylizacji wloséw , effect.net” firmy Joanna.

Wsrdd osob, ktore wytypuja Laureata Konkursu, tj. produkt, ktdry otrzyma

najwiegksza ilos¢ gtosow - rozlosujemy dwie nagrody gtowne:

® Program ksiegowy dla matych i srednich firm ,Super Ksiega Podatkowa”,
autorstwa Biura Informatyki Stosowanej FORMAT.

® Program ksiegowy dla firmy jednoosobowej ,Samozatrudnienie”, autorstwa
Biura Informatyki Stosowanej FORMAT.

O wynikach konkursu poinformujemy w styczniowym numerze pisma HURT &

DETAL. Regulamin konkursu dostepny na stronie: www.ftgroup.pl

KUPON
KONKURSOWY
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pisma HURT & D%-na potrzeby niniejszego konkursu.
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