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Szanowni Panistwo,

Tworzymy nasze pismo z mysla o Was - naszych
czytelnikach, aby dostarcza¢ Wam pewnych,
aktualnych oraz przydatnych informagji.

i\ Aby moc dociera¢ do Was z tymi informacjami,
musimy wiedzie¢ jak najwiecej o Panstwa
kontaktach z naszym pismem, o tym kim jestescie oraz czy odpowiada
Wam zawartos¢ pisma HURT & DETAL. Temu wiasnie ma postuzy¢

kroétka ankieta, ktorg zamieszczamy na stronie 48.

Bardzo prosimy o jej wypelnienie i przestanie do naszej redakcji.
Ankieta jest catkowicie anonimowa i publikowana bedzie w 3 kolejnych
numerach pisma. Jesli jednak zechcg Panstwo wzia¢ udziat w losowaniu
nagrod, prosimy na koncu ankiety wpisa¢ swoje dane. Wsréd osob,
ktore odeslg wypetnione ankiety rozlosujemy nagrody rzeczowe. Z gory
dziekujemy Panstwu za aktywne uczestnictwo w badaniu czytelnictwa
magazynu HURT & DETAL.

Zapraszam do lektury i serdecznie pozdrawiam,

Tomasz Paniczyk
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Z rynku FMCG

DOWNTOWN
w promocyjnym wydaniu
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Informacja handlowa

DOWNTOWN - najmtodsza marka papieroséw Altadis Pol-
ska SA jest obecna na rynku od wrzesnia 2006. Adresowana
jest do ludzi mtodych, aktywnych, dynamicznych, ktérzy
prowadza wielkomiejski styl zycia. Odzwierciedleniem du-
cha DOWNTOWN jest nowoczesne opakowanie wzbogaco-
ne fotografiami Nowego Jorku. Od 12 stycznia 2007 r. pa-
pierosy Downtown sg obecne w sprzedazy w nizszej cenie
—4,85 zt za paczke. Promocyjna sprzedaz wsparta jest rozpo-
czynajacym sie w lutym 2007 r. konkursem konsumenckim
oraz licznymi dziataniami promocyjnymi. Nagroda gtéwna
w konkursie konsumenckim o nazwie Downtown - Street
Fighters - Explore New York jest wyjazd do Nowego Jorku.
Zwycigzca - osoba, ktéra w najciekawszy sposob dokorniczy
zdanie : ,, Moje miejsce w miescie to....” wygra wyjazd do
Nowego Jorku. DOWNTOWN daje zwycigzcy mozliwos¢
zabrania czwoérki przyjacidét na niezapomniang wyprawe
do Nowego Jorku. W konkursie przewidziano rowniez do-
datkowe nagrody: dla najszybszych, pierwszych 1000 oséb,
ktore przesdla wypetniony kupon oraz 5 folii aluminiowych
z opakowan papieroséw DOWNTOWN czekaja bony o war-
tosci 50 zt na atrakcyjne artykuty ze sklepu www.skateshop.
pl. Promocja komunikowana jest przez specjalnie obwolu-
ty znajdujace sie na paczkach DOWNTOWN oraz poprzez
materialy informacyjne obecne w punktach sprzedazy:
plakaty, wobblery, bilonownice, podajniki, atrapy paczek
oraz specjalne, niestandardowe standy LCD z informacja
o marce DOWNTOWN. Akcje wspierajg rowniez dziatania
prowadzone w sieci HoReCa. (TP)

Nowe otwarcie kaw WOSEBA

Kto z nas nie mial probleméw z rozsypywa-
niem kawy przy otwieraniu jej prézniowego
opakowania? Najpierw trzeba byto oderwac
warstwe papierowa, potem znalez¢ dziubek,
odgiac i odciac... Stychac ,, psyk” (bo to w kon-
cu opakowanie prézniowe), a zaraz potem na
stole mamy rozsypana kawe. Woseba powie-
dziata - dos¢! Teraz nowa linia kaw tej marki
ma otwarcie tatwe i praktyczne.

Woseba - marka znana ze znakomitego smaku i aromatu kaw;, ale
tez z... reklamy z Ryszardem Rynkowskim - wprowadza teraz
na rynek nowa lini¢ swoich produktéw. Wytwarzane sg one na
bardzo nowoczesnej linii produkcyjnej z ziaren o najwyzszej ja-
kosci. Konsumenci zwréca uwage na nowq szate graficzna, ale
przede wszystkim na innowacyjny sposob
otwierania.

Przedluzone listki zgrzewu tatwo sie odchy-
laja i bez uzycia zbytniej sity mozna opako-
wanie otworzy¢. Do tego samoprzylepny
pasek umozliwia zamykanie tak by ulatwi¢
zycie tym konsumentom, ktérzy nie przesy-
puja kawy do puszki.

Woseba z nowa linig wkracza do stolicy, gdzie do tej pory obecna
byta raczej tylko w marketach duzych sieci handlowych. Specjal-
nie planowana kampania reklamowa wspomoze sprzedaz, czyli
de facto poznanie zalet Woseby przez Warszawiakow. To dobra
wiadomos¢ dla smakoszy kawy o wysokiej jakosci, bo oferta sto-
tecznych sklepéw wymaga urozmaicenia.

Nowa linia kaw to zaréwno kawy mielone, jak i - coraz popu-
larniejsze - kawy rozpuszczalne. Zwiekszaja-
ce sie spozycie kaw instant wynika z tego, ze
coraz mniej mamy czasu na celebrowanie tej
chwili relaksu i orzezwienia jaka jest filizan-
ka kawy. Warto jednak doceni¢ ten moment
kiedy przygotowujemy kawe - czy to mielong
czy rozpuszczalng - a jej aromat unosi sie
w catym pokoju. Warto by jakos¢ produktu
oddawata to jak cenimy te chwile.

I'w tym celu... pijmy Wosebe. (TP)

Carrefour rozwija oferte produktow
marki wlasnej

Carrefour Polska w 2007 roku zamierza rozwija¢ segment pro-
duktéw marki wilasnej. Plany zakladajag m.in. zwigkszenie po-
zycji asortymentowych, jak réwniez zmiany ich szaty graficz-
nej. Docelowo w roku 2007 pod marka wlasng ma znalez¢ sie
az 2300 artykutow.

Plany iloéciowe rozwoju marki wlasnej Carrefour:

* Marka Carrefour - do konca 2007 roku Carrefour planuje
posiada¢ w swojej ofercie ok. 2300 produktéw z logo Car-
refour.

®  Produkty ze znakiem Jako$¢ Carrefour - w roku 2007 Car-
refour planuje podpisa¢ umowy na produkcje pstraga,
maki ekologicznej, sera ementalera, kapusty i ogdérkow ki-
szonych. Chce rowniez wprowadzi¢ do sprzedazy testowej
oscypki i pomidory.

e Linia odziezowa TEX - w sezonie jesien-zima Carrefour
wprowadzi ok. 900 referengji.

Do kornca biezacego roku Carrefour planuje takze zmiang szaty
graficznej produktéw oferowanych pod logo sieci. W 2006 roku
Grupa Carrefour wprowadzita dla produktow marki Carrefour
nowa szate graficzna, ktora aktualnie obowiazuje we wszyst-
kich krajach.

Polityka rozwoju marki wlasnej Carrefour nastawiona jest na
rozwijanie produktéw ze Sredniej pdtki cenowej. Celem firmy
jest osiagniecie udziatu marki wilasnej w obrotach na poziomie
ok. 10% w najblizszych latach. W celu rozwinigcia oferty prowa-
dzone sa obecnie rozmowy z dostawcami z réznych regionow
kraju. (TP)
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Z rynku FMCG

Peroni Nastro Azzurro - La Bella
Figura wsrod piw - rozszerza swoja
obecnos$c¢ w Polsce

Peroni Nastro Azzurro - ikona wtoskiego stylu,
mody i designu, wyjatkowa marka piwa, tamiaca
konwencjonalne podejscie do tej kategorii pozo-
stajaca dotad marka prawie niedostepna da sie po-
znac kolejnym grupom konsumentoéw, nadal jednak
wylacznie w wyjatkowych miejscach najwiekszych
miast. Marka nalezaca do SABMiller wprowadzona
do Polski przez Kompanie Piwowarska 21 kwietnia
ubr., po I etapie wprowadzenia na rynek, zgodnie ze
strategia dostepnosci jedynie dla wybranych konsu-
mentéw, rozpoczyna proces selektywnego rozsze-
rzania dystrybugji produktu.

Wyjatkowa marka wymaga wyjatkowego otoczenia

i ekspozycji. Dlatego Peroni Nastro Azzurro jako
piwo premium bedzie dostepne wylacznie w najbardziej eks-
kluzywnych, najmodniejszych, najbardziej stylowych miejscach
— klubach, restauracjach i najlepszych hipermarketach w naj-
wigkszych miastach i kurortach w Polsce. Prezentacja produktu
zawsze odbywac si¢ bedzie w niestandardowy sposdb.

W handlu tradycyjnym Peroni Nastro Azzurro obecnejestjuz
wnajlepszychsieciachlokalnych:Bomiw Tréjmiescie, Warszawie
i Katowicach (marka dostepna w 12 punktach), Alma w Krakowie
i okolicach oraz w Warszawie (jak dotad marka obecna w 7 punk-
tach), a takze w Poznaniu (sklep Ztoty Grosz), Wroctawiu (sklep
Feniks), Szczecinie (sklep Berti) czy Lodzi (Galeria Alkoholi).

Marka dostepna jest juz takze w sklepach nalezacych do miedzy-
narodowych sieci: Albert (w Warszawie, Wroctawiu, Tréjmiescie,
Krakowie i Poznaniu), E'Leclerc (w Warszawie) czy Auchan

(w Tréjmiescie).

W najblizszych planach marki jest dalszy rozwoj dystrybucji
w najwiekszych miastach Polski — selekcja i lokali oraz najlep-
szych punktéw sprzedazy — ekskluzywnych marketéw o wzbo-
gaconym asortymencie. (TP)

,Krakowska sztuka dobrego
smaku”, czyli nowa odslona
marki Krakuski

W lutym 2007 roku nastapit II etap odswiezenia marki Krakus-
ki, ktéry objat pozycjonowanie marki Krakuski, wprowadzenie
atrakcyjnych nowosci, poprawe jakosci podstawowych produk-
tow, modyfikacje opakowan (format oraz szata graficzna) oraz
dostosowanie strategii cenowej do wymogoéw rynku.

Nowe pozycjonowanie skupia si¢ na pochodzeniu marki z Kra-
kowa, na prawie stuletniej tradycji firmy oraz na prostych i
sprawdzonych recepturach.

Pierwszy etap od$wiezenia marki (relaunch) miat miejsce w po-
towie 2004 roku. Celem pierwszego etap relaunchu bylo zacho-
wanie charakteru marki i logo, zaréwno od strony wizualnej, jak
i warto$ci marki. Nazwa Krakuski zostata wybrana na podstawie
wielu badan rynkowych (iloéciowych i jakosciowych) jako zde-
cydowanie najlepsza tj. najbardziej zblizona do marki Lajkonik.

Zmiana dotyczyla tylko samego logotypu, szata graficzna opa-
kowan zostata bez zmian, aby konsument mogt rozpoznaé pro-
dukt. (TP)

MINILA - pierwsze i jedyne
na polskim rynku swieze mleko
dla osob z nietolerancja laktozy

W procesie systematycznego poszerzania
sieci sprzedazy, Spoldzielnia Mleczarska
Gostyn wprowadza marke MINILA na
rynek wojewddztwa mazowieckiego oraz
wielkopolskiego.

Rozpoczecie produkgji
mleka MINILA, po-
przedzito  wykonanie
- trwajacego ponad rok
- cyklu badan w Klinice
Gastroenterologii Dzie-
ciecej i Chorob Metabo-
licznych I Katedry Pediatrii UM

w Poznaniu.

,Badania kliniczne wykazaty bardzo dobra tolerancje i akcep-
tacje mleka MINILA przez osoby, u ktérych uprzednio, po wy-

piciu mleka, wystepowaly dolegliwosci ze strony uktadu po-
karmowego” — méwi prof. dr hab. n. med. Wojciech Cichy, pod
ktérego kierunkiem badania przeprowadzono.

W zwiazku z pozytywnymi rezultatami badan, opublikowany-
mi w raporcie, SM Gostynt podjeta decyzje o produkgji prob-
nych partii mleka.

W Polsce nietolerancja laktozy wystepuje u 1,5% niemowlat
i dzieci oraz az u 15% osob dorostych. Problem dotyka wiec
bardzo duza czes¢ polskiego spoteczenstwa, a na rynku brakuje
produktéw przeznaczonych dla oséb, ktére nie moga spozywac
produktéw mleczarskich, z zawartoscig tradycyjnego mleka.
Dlatego tez — zacheceni wynikami badan klinicznych - podjeli-
$my decyzje o wprowadzeniu do naszej oferty mleka o zmniej-
szonej zawartosci laktozy, ktére bedzie mogt spozywac kazdy”
- mowi Grzegorz Grzeszkowiak, prezes zarzadu SM Gostyn.

Spoldzielnia zamierza systematycznie rozszerzac sieci dystry-
bucji mleka MINILA na kolejne wojewédztwa, w celu osiagnie-
cia planu dostepnosci marki na terenie catej Polski. (TP)
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Mgr Dorota Osobka
Dietetyk Zywienia

Magia soli

Sol to jedna z najstarszych przypraw towarzyszacych cztowiekowi nie-
malze od zarania dziejow. Bezcenng wlasciwoscia soli byt jej dar podno-
szenia smakowitosci potraw, ale jeszcze wazniejsze byty jej wtasciwosci
konserwujace, dzieki ktérym zapasy miesa, ryb i innych produktéw
mozna byto dtugo przechowywac.

Nie wiadomo, kiedy czlowiek zetknat sie z nig po raz pierwszy, ale gdy
to nastapito cztowiek i sdl stali sie nierozlaczng para. Wiadomo,
ze w okresie neolitu ludzie dysponowali juz wiedza jak ja pozyskac.
Poczatkowo korzystali z najtatwiej dostepnych zrédet, czyli naturalnych
solanek i stonych lagun, ktdre tworzyty sie w miejscach wysychajacych
morskich zatok i stonych jezior. Potem zaczeli wydobywac sél ze ztdz
potozonych pod ziemia.

Sol poczatkowo osiagata tak zawrotne ceny, ze byta nawet stosowana
przez pewien czas jako srodek ptatniczy. Prawdopodobnie wiasnie z tego
okresu wzielo si¢ powiedzenie o ,stonych cenach”. Na korzystanie z jej
szczegolnych wilasciwosci mogli sobie pozwolic¢ jedynie wtadcy i mozni
owczesnego $wiata. Starozytni kaptani wierzyli w magiczng moc soli
i chetnie siegali po nig w obrzedach majacych odpedzac¢ demony.

Sol przed laty i dzi$

Wszyscy znamy biate, drobne krysztatki, po ktore siggamy, by wzmocni¢
i uwypukli¢ smak potraw. Dzisiejsza sl bytaby prawdziwym luksusem
dla starozytnych Grekdéw czy Rzymian. Ich s6l wygladem nie przypomi-
nala tej, ktéra obecnie znamy. Dawniej sol byla szara, pelna zanieczysz-
czen i zbita w grudki, o smaku bardziej gorzkim niz stonym.

W dzisiejszych czasach réwniez trudno wyobrazi¢ sobie zycie bez soli,
mimo Ze by ja zdoby¢ nie trzeba juz wysitku - wystarczy siegnac na skle-
powa potke. Dzis s6l znajdziemy w tak duzej ilosci produktow, ze czesto
nawet nie zdajemy sobie sprawy z jej obecnosci. Wystarczy przyjrzec sie
typowemu $niadaniu: pieczywo, margaryna, ser zotty i plasterek wedli-
ny. W tych wszystkich produktach znajdziemy sdl, ktora nie tylko pod-
kresla naturalny smak naszych ulubionych produktdéw, ale tez nierzadko
jest niezbednym elementem ich procesu produkcyjnego.

S6l w technologii

Sol odgrywa niebagatelng role w technologii wytwarzania zyw-
nodci. Gdyby nie ona, chleb bylby kruchy i blady, a dzieki soli
mozemy cieszy¢ sie ksztaltnym, pulchnym i rumianym pie-
czywem. Podobnie rzecz ma sie z wedling. Dodatek soli w pro-
cesie peklowania zapewnia jej wtasciwg trwatos¢ i wilgotnosc.
Z6tty ser oprécz waloréw smakowych zyskuje dzieki soli piekne
dziury, atrakcyjny aromat oraz wiasciwa skorke. Dzieje sie tak, gdyz
w obecnosci soli swoja role pelni¢ moze odpowiednia mikroflora, ktéra
ksztattuje te cechy. Przysmak Francuzéw — anchois — réwniez nie mégtby
gosci¢ na naszych stotach, gdyby nie sdl, nie wspominajac juz nawet
o naszej kiszonej kapuscie czy ogdrkach. Popularne mieszanki przypra-
wowe, swoja skutecznos¢ takze zawdzieczaja soli — zawieraja jej srednio
50 — 60%.

Sol dla zdrowia

Sl sktada sie z dwdch niezwykle reaktywnych pierwiastkow: sodu
i chloru. W czystej postaci sa toksyczne i nieprzyswajalne przez cztowie-
ka. Jednakze w postaci chlorku sodu, czyli wtasnie soli — maja niebagatel-
ny wplyw na gospodarke wodno - elektrolitowa organizmu. Oczywiscie
co za duzo to niezdrowo, ale nadmierne ograniczanie spozycia sodu tak-
Ze nie jest wskazane. S6d odpowiada za utrzymanie wtasciwej objeto-
$ci i ci$nienia krwi, a takze za transport wielu sktadnikéw odzywczych
(aminokwasdw, cukrow i witamin). W niektdrych sytuacjach (np. u oséb
bardzo aktywnych fizycznie) moze dojs¢ do jego znaczacych niedobo-
réw, co przejawia sie m.in. gwattownym spadkiem wydolnosci fizycznej
inarastajacym znuzeniem, czasami prowadzi¢ moze nawet do zastabnie-
cia i utraty przytomnosci. Najczesciej dzieje sie tak w przypadku znacza-
cego odwodnienia organizmu, na co szczegolnie latwo narazic sie latem
lub bardzo intensywnie ¢wiczac. Ponadto, chlorek sodu, czyli sél podaje
sie rowniez w stanach goraczkowych, przy rozleglych oparzeniach, dtu-
gotrwatych wymiotach, cukrzycy, przetokach zotadkowych, jelitowych,
zotciowych i trzustkowych.

Smiato mozna powiedzie, Ze bez soli nasze zycie pozbawione zostatoby
smaku. Tak popularne produkty jak np. stone przekaski nigdy by nie
zaistnialy, a wiekszos¢ sposréd produktdw, bez ktoérych nie wyobrazamy
sobie codziennego zycia, miatoby zupeinie inny wyglad czy aromat. S61
z pewnoscia dodaje wielu produktom te przystowiowa , kropke nad i”.
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Sol Kujawska
— niezastapiona w kreacji smaku

Bez soli smutna biesiada — méwi przystowie. To podstawowa
przyprawa goszczaca na wszystkich stotach. Warto zadbac, aby
w naszej kuchni pojawily sie jej najlepsze gatunki. Wsréd nich
koneserzy soli wysoko cenig S6l Kujawska Dywizji Sodowej
Ciech S.A.

S6l Kujawska nalezy do warzonych i jodowanych odmian soli.
Jest ona wydobywana z krystalicznie czystych zasobéw solnych
na Kujawach, ktére zasilaja uzdrowiska w Inowroctawiu i Cie-
chocinku. Zlokalizowane w tym regionie nieskazone zloza po-
chodzenia morskiego sa gwarancja najwyzszej jakosci oraz zdro-
wotnych wiasciwosci pozyskiwanego tam produktu.

S0l - niezastgpiona zaréwno w kuchni, jak i w diecie cztowieka
— wymaga blizszego poznania. Smak stony nalezy do czterech
podstawowych smakéw rozréznianych przez nasze kubki sma-
kowe. Dzieje si¢ tak, gdyz sol jest niezbedna do funkcjonowa-
nia zdrowego organizmu. Bedac gléwnym zZrédtem jonéw Na+
i Cl- odgrywa kluczowa role w wielu procesach fizjologicznych.
,Zawarty w soli chlorek sodu ma niebagatelny wptyw na go-
spodarke wodno-elektrolitowa organizmu. Séd odpowiada za
utrzymanie wlasciwej objetosci i cisnienia krwi, a takze transport
wielu sktadnikéw odzywczych, takich jak witaminy, cukry i ami-
nokwasy” — méwi dietetyk Dorota Osébka z Poradni Zywienio-
wej Food Line.

Podkreslane jest réwniez znaczenie soli dla dziatania ukiadu
nerwowego cztowieka. Dzigki wysokiej zawartosci jodu jest ona
wykorzystywana podczas leczenia choréb drég oddechowych.
Z tego cennego pierwiastka stynie przede wszystkim mikrokli-
mat morski. Jego namiastke mozemy uzyska¢ wsypujac odro-
bine jodowanej soli do ceramicznego kominka, z ktérego beda
sie ulatnia¢ cenne zwiazki chemiczne. Cho¢ z uzywaniem soli
nie mozna przesadza¢, na pewno nie mozemy z niej catkowicie
zrezygnowac. Bez soli nie sposéb wyobrazic¢ sobie przeciez zdro-
wego i smacznego gotowania.

Zastosowanie Soli Kujawskiej w kuchni jest wrecz nieograni-
czone. Dodanie jej do potrawy sprawia, ze staje si¢ ona bardziej
wyrazista. Wysokiej jakosci s6]l ma dobroczynny wptyw na kon-
systencje i kolor dan podczas ich gotowania lub pieczenia. Ze
wzgledu na wlasciwosci antybakteryjne, wykorzystuje sie ja jako
$rodek konserwujacy zywnos¢, gtdéwnie mieso, ryby i ser. Sol jest
takze niezbedna podczas przyrzadzania domowych przetwo-
réw, zwlaszcza w procesie kwaszenia ogorkow. Dodanie odrobi-
ny soli do wody, w ktoérej bedziemy gotowac jajka, zapobiegnie
pekaniu ich skorupek. Kulinarng ciekawostka jest takze to, ze
szczypta soli przyspiesza ubijanie smietany lub biatek.

Wrhasciwosci soli sq znane od najdawniejszych czaséw. , Okoto
225 miliondw lat temu na znacznych obszarach Europy, w tym i Polski
wystepowato morze, tzw. cechsztynskie. w wyniku proceséw zachodzg-
cych przez kolejne miliony lat, a zwlaszcza dzigki odparowaniu wody
powstaty w wielu miejscach poktady soli kamiennej. Ztoza kujawskie
w okolicy Inowroctawia odkryto wiele wiekéw temu, jednak na skale
przemystowq zaczeto interesowac sig nimi dopiero na poczqtku XIX
wieku. Wkrétce tez dostrzezono zdrowotne witasciwosci wydobywanej
tam solanki. Od tamtej pory w regionie Inowroctawia i Ciechocinka
zaczely powstawacé stynne na catq Polske sanatoria i uzdrowiska. Funk-
cjonujg one do dzis, a S6l Kujawska nadal jest ceniona za swoje walo-
ry zdrowotne i smakowe” — wyjasnia historie soli na Kujawach
Krzysztof Gromniak, Dyrektor Sprzedazy w Dywizji Sodowej
Ciech S.A.

Producent ten cieszy si¢ niezmiennie opinig spadkobiercy dtugo-
letniej tradycji eksploatacji soli w tym regionie. Gwarantuje tym
samym najwyzsza jakos¢, naturalnosc oraz czystosé produktu.



Sél Kujawska

Najwyisza jako$é¢ — potwierdzona przez liczne certyfikaty

oraz dzialalnoé¢ wlasnego Centrum Badawczego

Naturalnoéé — nasza sél uzyskiwana jest ze #rédel,

~ pochodzacych z tych samych zasobéw solnych regionu

S kujawskiego, co sél zasilajaca uzdrowiska w Inowroctawiu
i Ciechocinku

KUJA W

naturalp;
2
C

Zdrowie — stanowi niezbedny skladnik zywnosciowy

Uniwersalno$¢ — posiada réznego rodzaju zastosowania,
nie tylko kulinarne

Czystosé — zawartoéé NaCl (chlorek sodu) w naszej soli
to az 99,8%

Zréinicowana oferta — obok Soli Kujawskiej polecamy:
Peklosél, Tabletki solne, S&l sucha, Sél mokra,

Sél farmaceutyczna

N Ciech

Dywizja Sodowa Dywizja Sodowa Ciech S.A., ul. Fabryczna 4, 88 - 100 Inowroclaw, tel.: (+48 52) 35 41 673, fax. (+48 52) 35 49 901, www.solkujawska.pl
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y Laureaci
edycji 2007
W warszawskim hotelu

R Hyatt Regency odbyto

Goplana Klasyczna Gorzka Jogurty Owocowe Pitne Polskie Impresja Truflowa sie uroczyste Ogioszenie
wynikow III polskiej
edycji programu
marketingowego
Produkt Roku - Wybor
Konsumentow.

W biezacym roku,
decyzja 5000
konsumentow,
Produkty Roku 2007

. zostaly wylonione
Jutrzenka S.A. SM Mlekovita Zielona Budka S.A. w 27 kategoriach.

MIESZANKI - PRZETWORY
MLEKO ZUPY MROZONE

Mileko Swieze Polskie ,»Gotujemy po polsku” Appetita Zupa Grzybowa Hortex Ortika Bakalland pomidory

Innowacja 2007

SM Mlekovita Ziotopex Sp. z 0.0. Polski Ogrod Sp. z o.0. Bakalland S.A.

PRZYPRAWY NAPOJE IZOTONICZ- BAKALIE KOSMETYKI DO
UNIWERSALNE NE I ENERGETYCZNE PIELEGNACJI CIALA

Vegeta (ziotowa, pikantna, light) Powerade Bakalland Garnier Skora Musnigta Stoncem

&

T —r
shira misisgas shecem

i
i

Podravka Polska Sp. z o.0. Coca-Cola Poland Services Sp. z o.0. Bakalland S.A. L’Oréal Polska Sp. z o.0.
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KOSMETYKI DO KOSMETYKI DO KOSMETYKI DO
PIELEGNACJI TWARZY [l MAKIJAZU TWARZY MAKIJAZU UST SIS AN Y
Age Re-Perfect Pro-Calcium Infaillible L’Oréal Paris Hydra Extreme Maybelline Rexona for teens
Rexona  Rexona  Rexona

ofeeny ffeeny ffeens

s 4 cool greea @ tropical powe Qair petals
Pro-Calcium . o @ @ @ s
] 0 b e ! “I Wlﬂl '. -\e "-‘] ’Wlﬂ“’ oe
L’Oréal Polska Sp. z o.0. L’Oréal Polska Sp. z o.0. L’Or¢al Polska Sp. z o.0. Unilever Polska S.A.
; SZAMPONY ODZYWKI 4
FARBY DO WLOSOW % 2 STYLIZACJA WLOSOW
Garnier 100% Color Elseve Nutri Blask Elseve Nutri Blask Taft Complete

L’Oréal Polska Sp. z o.0. L’Oréal Polska Sp. z 0.0. L’Oréal Polska Sp. z o.0. Henkel Polska Sp. z 0.0.

. KOSMETYKI ODSWIEZACZE UNIWERSALNE
ZELE POD PRYSZNI . % .
o AL DLA MEZCZYZN POWIETRZA SRODKI CZYSTOSCI
Timotei Man Perfect Brait Cif Power Cream

Unilever Polska SA Dramers SA Dramers SA Unilever Polska

SPECJALISTYCZNE SRODKI DO WC AKCESORIA DO SPRZATA- AKCESORIA DO
SRODKI CZYSTOSCI NIA MEBLI T BLATOW SPRZATANIA PODLOGI
Politury do mebli Brait Domestos 5x Pronto Duster York Prestige

Dramers SA Unilever Polska SA S.C. Johnson Sp. z 0.0. York Sp. z 0.0.
EO HURT & DETAL



Confectionary market

Ciastka

Segment ciastek i wafli stanowi lacznie
wartosciowo blisko 30% polskiego
rynku ,confectionary” a wolumenowo
ponad 38% tego rynku.

Wedlug danych ACNielsen (sierpien
2005-lipiec 2006) sprzedaz w tym
segmencie w ujeciu wartosciowym
wyniosla ok. 1 mld 334 mln zI i wzrosla
w porownaniu do poprzedniego okresu
(sierpien 2004-lipiec 2005) o blisko

7%. Spadek odnotowaly jedynie wafle
impulsowe (-4,5%). Wolumen sprzedazy
segmentu ciastek i wafli w w/w okresie
wyniost 77,6 tys. ton i wykazal wzrostu
do okresu poprzedniego o blisko 14%.

ulokowali na rynku w roku 2006 produkty z segmen-

tu obejmujacego ciastka, wafle, markizy, pierniki, mie-
szanki, biszkopty i ciasta gotowe towary o wartosci 1 mld 594
mln zt. Wolumenowo byt to poziom 86 tys. ton tych stodyczy.
Najwiekszy udziatl zarowno wartosciowo, jak i wolumenowo
stanowity ciastka (odpowiednio 36,1% i 37,1%) i wafle (39,9%
i 36,1%). Kolejne pozycje zajmuja ciasta gotowe (9,3% i 8,7%),
markizy (4,9% i 6,3%), biszkopty (4,7% i 5,3%), pierniki (4,5%
i5,5%) i mieszanki (0,5% i 1,0%).

Z danych statystycznych MEMRB wynika, ze producenci

Absolutnym liderem polskiego segmentu ciastek i wafli jest
firma LU Polska z udziatem wartoSciowym w roku 2006 na
poziomie 23,4% i wolumenowo 21,9%.

LU Polska jest obecna na polskim rynku od 1999 roku. Firma
LU Polska powstata w wyniku potaczenia dwoéch firm: Gene-
ral Biscuits Polska i Delicja. LU Polska byta od 1993 roku filig
branzy ciastek Grupy DANONE w Polsce. Nie posiadata tu
zadnej fabryki, importujac produkty takie jak Prince, Golden
Wafers i Vitamilk.

Firma Delicja powstata w 1997 roku w wyniku podziatlu przez
Pepsico Inc. dawnej firmy E. Wedel na odrebne spétki pro-
dukujace ciastka, wyroby czekoladowe, cukierki oraz stone
przekaski. W roku 2001 Grupa DANONE przejeta od United
Biscuits firme¢ ZPC ,San” S.A., a rok pdzniej LU Polska zmie-
nita status prawny na spdtke akcyjna. W dwoéch zaktadach
produkcyjnych - w Ptonisku i Jarostawiu - powstaja takie mar-
ki jak: Delicje, Pieguski, LU Petitki, Pierniczki Alpejskie, LU
Lakotki, LU Holenderskie, czy LU Digestive.

Fabryki LU Polska reprezentuja najwyzsze standardy jakos-
ciowe, wyrdznia je wyjatkowa dbalos¢ o bezpieczenstwo pra-
cy, higiene produkcji i ochrone srodowiska. Firma posiada
certyfikaty ISO 9001 i ISO 14001 oraz osiaga najwyzsze noty
w audytach American Institute of Bakery - renomowanej in-
stytucji, bedacej wizytdwka najlepszych firm produkujacych
zywnos¢. W trosce o srodowisko naturalne LU Polska wspot-
pracuje m.in. z firma RekoPol, dzieki czemu opakowania no-
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sza dobrze znany ,zielony punkt”, ktéry gwarantuje, Ze opa-
kowania moga by¢ powtdrnie przetwarzane.

Wiceliderem segmentu ciastek wedtug danych MEMRB za rok
2006 w ujeciu wartosciowym jest Jutrzenka/Goplana, posia-
dajaca taczny udzial wartosciowy na poziomie 19,2% i wolu-
menowy 16,8%. Na trzecim miejscu jest zalezna od Jutrzenki
firma Kaliszanka z udzialem warto$ciowym 7,3% i wolume-
nowym 5,8%.

Kolejne miejsce zajmuje firma Bahlsen/Lajkonik (6,7% wartos-
ciowo i 7,5% wolumenowo).

Marki wtasne w tym segmencie stodyczy stanowigq udziat
wartosciowy na poziomie 5,0%, zas wolumenowo 8,6%.

Ponad 38% obrotu w segmencie ciastek w roku 2006 przypada
na pozostale firmy, z ktérych 2-procentowy udzial przekro-
czyty: Olza/K]JS (6,4%), Ferrero (3,1%), Chipita (2,8%), Wedel/
Cadbury (2,5), Skawa (2,4) i Firma Cukiernicza Solidarnos¢
(2,0%).

Firma Cukiernicza Solidarnos$¢ jest juz od wielu lat producen-
tem wyjatkowych, kruchych ciasteczek w kilkunastu smakach.
Dtugoletnie doswiadczenie w produkgji ciasteczek zapew-
nia doskonaly smak i aromat oraz wysoka jako$¢ produktu.
W tym roku FC Solidarno$¢ wprowadzita na rynek kolejna
nowos¢ w tej kategorii — Ciasteczka Stodkie Emocje. Stodkie
Emocje to wyjatkowy produkt, gdzie czekoladowy krem zo-
stat zamkniety w waniliowym lub kakaowym ciasteczku.
Ogromnym powodzeniem wsrod klientéw cieszg sie Cia-
steczka Maslane oraz Ciasteczka Czekoladowe produkowane
przez Firme Cukierniczg Solidarnos¢, ktérych opakowania w
tym roku na wiosne zostang ozdobione motywem pieknej zie-
lonej trawy.

W ofercie FC Solidarnos¢ znajdziemy réwniez Ciasteczka
Wisniowe, Ciasteczka Brzoskwiniowe, Cytrynowe, Korzenne,
Kokosowe, Z cukrem. Konsumenci szczegdlnie dbajacy o li-
nig, znajda kruche, dietetyczne Ciasteczka bez cukru w dwéch
smakach - kokosowym i maslanym. (TP)

Ciastka paczkowane

Z badania TGI przeprowadzonego przez Instytut

MillwardBrown SMG/KRC w okresie od stycznia do

grudnia 2006 roku wynika, ze:

® spozywanie ciastek paczkowanych deklaruje
68,7% populacji Polakéw w wieku 15-75 lat,

Szczegotowe informacje dotyczace marek produk-
tow oraz czestotliwosci ich spozywania przez osoby,
ktore zadeklarowatly ich spozywanie - znajduja si¢
w zestawieniu tabelarycznym.
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Ciastka paczkowane 3 3
- Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC ClaStka na Wlelkanoc

Czestotliwosé spozywania ciastek paczkowanych Zblizaja sie Swieta Wielkanocne, a wiec okres, w kto-

wsréd oséb deklarujacych ich spozywanie rym ciastka i wafle ciesza si¢ szczegdlnym zaintereso-
waniem. Czy przygotowuja Panstwo specjalna oferte

P . 5
czesciej niz raz w tygodniu 10,8% na tegoroczne $wieta?

raz w tygodniu 23,3%

T 35.8% Co roku aktywnie uczestniczymy w obchodach $wiat zarow-

no Wielkanocnych jak i Bozego Narodzenia. Staramy sie to-
raz w miesigcu lub rzadziej 30,1% warzyszy¢ klientom i konsumentom na co dzien i od swieta.
W tym roku na Wielkanoc zaoferujemy produkty w opakowa-
niach $wigtecznych z grupy bombonier, pralin, czekolad oraz
Ciastka paczkowane : marki spozywane figurek dla, dzieci. Ponadto wprowadzamy na rynek takze
najczesciej wéréd oséb deklarujacych dwie nowosci w segmencie bombonier.

ich spozywanie (pierwsze 10 marek)

Ktore produkty sa najczesciej wybierane przez kon-

Delicje - Wedel 33,4% sumentow?
Pieguski 15,0% .
Na Swieta Wielkanocne konsumenci chetnie kupuja
Wafle Familijne - Jutrzenka 12,2% zaréwno produkty nadajace sie na prezent
Jezyki - Jutrzenka 10,1% czyli Pralin),r, bo.m.bonierki iczeko-
lady jak rowniez
Pierniczki Alpejskie - Wedel 7,8% inne wyroby w
o czekoladzie ta-
Petitki - LU 5.8% kie jak ciastka. W
Piernik Torunskie - Kopernik 5,3% tym asortymencie
o . 5 produktem  naj-
Pierniki w czekoladzie - Bahlsen 3,8% chetniej  wybie-
Biszkopty z galaretka - Bahlsen 3,3% ranym z portfolio Jutrzenki
sq ciastka Jezyki. | Swoja popularnosé
AHA - sezamki 3,2% zawdzieczaja ~ one doskonatej i wyjatkowej
kompozycji kruchego herbatnika z karmelem i bakalia-

Zrédlo: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.
Dane za okres: styczern 2006 - grudzier: 2006

mi, oblanego pyszna mleczng czekolada. Dzieki swej unikal-
nej recepturze stale umacniajg one swoja pozycje na rynku.
Nie mniej chetnie konsumenci siggajg po Wafle Familijne. Wy-
roézniaja sie¢ one praktycznym ,rodzinnym” opakowaniem,
chrupiacym wafelkiem oraz wybornymi nadzieniami w wielu
wariantach smakowych. Warto tez zaznaczy¢, ze wrasta zain-
teresowanie produktami impulsowymi w matych, porecznych
opakowaniach, do ktérych naleza batoniki Grzeski.

Czy sprzedaz ciastek i wafli odznacza sie sezonowos-
cia?

Konsumenci chetnie siegaja po ,,cos stodkiego” niezaleznie od
sezonu. Rynek stodyczy nie nalezy wiec do rynkéow odzna-
czajacych sie wysoka sezonowoscia. Niemniej jednak moz-
na zaobserwowac¢ dynamike wzrostu sprzedazy w okresach
Swiatecznych. Wowczas klienci sklepdw czesciej siegaja po
stodycze z grupy premium. Czekolady czy praliny doskonale
nadaja sie na prezent. Szczegolnie dobrze sprzedaja sie wiec
woéweczas produkty, ktére otrzymujq na czas $wiat sezonowe,
okazjonalne opakowania.

Dziat Marketingu, Jutrzenka S.A.

* * *

W okresie wielkanocnym przygotowalismy wiele promocji
konsumenckich. Nasze produkty znajda si¢ w najlepszych
lokalizacjach duzych sklepéw detalicznych. Przed $wigtami
Wielkiej Nocy na rynku pojawi si¢ réwniez wiele naszych no-
wych produktéw pod marka Krakuski, w tym produkty cze-
koladowane, takie jak Florianki oraz Serduszka w czekoladzie.
Najwiekszym powodzeniem w ofercie Firmy Bahlsen ciesza sie
ciastka czekoladowane typu Maltanki oraz markizy np. HIT.
W gtéwnej mierze sezonowosc dotyczy produktéw czekolado-
wanych, ktére najlepiej sprzedaja sie¢ w okresach $wiatecznych.

Kazimierz Marciniak, Dyr. Marketingu, Bahlsen Sweet Sp. z o.0.
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Wyroby tytoniowe

Papierosy
- niski segment

CENOWY

Segmenty cenowe Low i Ultra

Low stanowig facznie niemal

40% (zrodto: Cyber, styczen

2007) udzialéw w catym rynku
papierosow formatu KS. Segment
Ultra Low wykrystalizowal sie
relatywnie niedawno, podczas gdy
segment Low moze poszczyci¢ sie
dluga rynkowa tradycja

i stabilno$cia na przestrzeni
ostatnich lat. Segment UL
odnotowal natomiast dynamiczny
wzrost w latach 2004 i 2005,

w roku 2006 nie rozwijal sie juz tak
dynamicznie, co bylo wynikiem
obnizek cen produktéw z segmentu
Medium, ktérym udalo sie pozyska¢
i utrzyma¢ nowych konsumentéw.
Na koniec roku 2005 segment UL
odnotowal wzrost na poziomie 18,4

p-p., w roku 2006 byto to juz tylko
3,8 p.p. (zrodlo: ACNielsen).

W segmentach Low i Ultra Low pojawili si W/ 2

dis rozszerzyta swoje porfolio 0 nowy wariant

z segmentem Low. Dotychczas Spike dostepny

papierosow. Altadis wierzac w po
2006 roku wariant Spike 20.
We wrzesniu 2006 roku segment UL wzbogga

Sa to nowoczesne, %?jskie papierosy o orygina

ng Filte

Do portfolio Altadis zalicza sie¢ rowniez marka
nat

zaopatrzone w innowacyjny Charcoal

na polskim rynku marka papieroséw formse
rozwijala si¢ dynamicznie w 2006 roku i
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Jean-Baptiste Mouton,
Dyrektor Marketingu Altadis Polska
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Dzielac rynek w uproszczeniu na trzy segmenty
cenowe: wysokie, srednie i niskie, widzimy, Ze ten
ostatni wyraznie zaczal dominowa¢, osiagajac 58%
catkowitej sprzedazy papierosoéw w Polsce. W top 20
marek na naszym rynku az 13 to rodziny papieroséw
o niskich cenach. Dynamike wewnatrz segmentu na-
lezy analizowa¢ w odniesieniu do migedzy innymi takich zjawisk rynkowych, jak pod-
wyzki cen papieroséw powodowane wzrostem podatku akcyzowego, sity nabywczej
polskich konsumentéw oraz szerokosci oferty w tym segmencie.

Jak juz wczesniej wspomniatem udziat segmentu w catkowitej sprzedazy osiagnat
w styczniu 2007 poziom 58%, co jest o 8 p.p. mniej niz w analogicznym okresie roku po-
przedniego. Spadek ten powodowany jest w gtéwnej mierze spadkiem cen papieroséw
z segmentu mid i tym samym przechodzeniem konsumentow na marki nieznacznie
drozsze lecz o wyzszej jakosci. Kolejny element, ktéry ma wpltyw na zmiany w tym
segmencie to szeroko$¢ oferty. W roku 2005 wprowadzono do sprzedazy 32, a w 2006
16 nowych wariantéw papieroséw w najnizszych cenach.

Mozna powiedziec, ze wybor wariantow smakowych i formatow jest obecnie porowny-
wany z segmentami cen wyzszych. Ma to rowniez odzwierciedlenie w wyraznie zmie-
niajacych sie preferencjach konsumentow. W segmencie cen nizszych jak w zadnym
innym obserwujemy dynamiczny wzrost udziatu wariantéw lights. Warianty te
w styczniu 2007 stanowily juz ok. 53% udzialu w sprzedazy catego segmentu.
Roéwniez warianty mentolowe notuja dynamiczny wzrost udziatéw w segmencie low,
podwajajac swoj udzial w przeciqgu ostatnich dwoéch lat. Reasumujac. Niektére zmiany
wewnatrz segmentu sg swego rodzaju odzwierciedleniem trendéw, ktére byty wczes-
niej zarezerwowane dla papieroséw w wyzszych przedziatach cenowych. W 2007 roku
przewidujemy, ze kolejna podwyzka akcyzy spowoduje delikatny trend wzrostowy pa-
pierosé6w w najnizszych cenach kosztem papierosow z wyzszych przedziatéw. Ma to
niestety negatywny wptyw na zyski uczestnikow tancucha dostaw, gdyz wraz ze wzro-
stem segmentu low zaobserwowa¢ mozna spadek nominalnych marz handlowych.

Robert Derkacz

Dyrektor Sprzedazyiii
BAT A

Pomimo ciagle rosnacej
akcyzy na papierosy
(i rosnacych w zwiazku
z tym cen), konsumpcja
wyrobéw  tytoniowych
nie spada w jakim$ zna-
czacym stopniu, co wia-
ze sie przede wszyst-
kim z przechodzeniem
konsumentéw do marek

-; nowych. Jednoczesnie za-

g

z tanszych segmentéw ce-

cieraja si¢ réznice pomiedzy niskim i Srednim
segmentem cenowym, co gtéwnie spowodo-
wane jest obnizka cen papieroséw z segmentu
,mid price”, ktére po przecenie niewiele od-
biegaty od najtariszych papieroséw na rynku.

Obecna i planowana struktura akcyzy zacheca
' wiec producentow do wprowadzania tanich
marek papierosow i alternatywnych wyrobow
tytoniowych, na ktore stawka akcyzy jest rela-
tywnie nizsza. Efektem tego jest i bedzie utrzy-
manie bardzo duzego udziatu w rynku tanich
marek papieroséw oraz dynamiczny wzrost
sprzedazy tytoni do palenia. Cena jest wcigz
bowiem dla wiekszosci polskich konsumen-
téw bardzo waznym czynnikiem, ktory decy-
duje o wyborze okreslonego produktu. Nieza-
leznie od tego trendu, najmniej zagrozony jest
segment Premium (np. Marlboro czy Camel),
gdzie konsumenci sq wierni swojej marce i nie
zwazajq za bardzo na cene produktu.

i gracze. Firma Alta-
istorycznie zwigzanej
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Czy grozi nam wzrost cen piwa?

Pod koniec 2006 roku znacznie wzrosly ceny podstawowego surowca do produkgcji

piwa - stodu i chmielu. Z jednej strony sytuacja wplynie na poprawe rentownosci

producentow slodu ale z drugiej moze spowodowa¢ wzrost cen tak chetnie

spozywanego w Polsce trunku, jakim jest piwo.

Jak obecnie wyglada rynek stodu i chmielu w Polsce? Czy podwyzka cen surowca

zostanie przeniesiona na konsumentéw piwa? - z tymi pytaniami zwracamy sie do

ekspertow.
TN $T JAN STASIAK
0 5 o
. Dyrektor
ds. Relacji
z Dostawcami
w Carlsberg
Polska SA

A

Rzeczywiscie sytuacja na rynku stodu
i chmielu nie jest korzystna - nadal popyt
przewyzsza podaz, co skutkuje bardzo
wysokimi cenami tych surowcow.

W przypadku stodu taki stan rzeczy spo-
wodowany jest duzym deficytem jeczmie-
nia browarnianego, zaréwno w Polsce, jak
i w Europie. Po ubieglorocznych, niskich
zbiorach, deficyt ten osiggnal w Polsce
poziom okoto 150 tys. ton, a w Europie
az 1 milion ton. Braki jeczmienia browar-
nianego na rynku polskim wymuszaja
jego import w cenach innych rynkéw
europejskich. Gtéwna przyczyna takiego
stanu rzeczy byly zte warunki pogodowe
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zaré6wno w okresie dojrzewania zboz, jak
i w trakcie trwania zbiorow. Prawie we
wszystkich krajach zaliczanych do do-
stawcéw odnotowano w ubiegtym roku
gorsze zbiory, min. w Niemczech, Danii,
Finlandii, Republice Czeskiej, Wielkiej
Brytanii, Szwegji i oczywiscie w Polsce.
Przecietne i dobre zbiory w innych krajach
nie zrekompensowaty tych strat. Dlatego
ceny jeczmienia browarnianego, zaréwno
krajowego, jak i importowanego, osiagne-
1y niespotykany od lat poziom i wplynety
na wysokie ceny stodu.

Podobna sytuacja zaistniata takze na ryn-
ku chmielu. Polska nalezy do Scistej, Swia-
towej czotowki producentéw chmielu, zaj-
mujac wsrod nich wysoka, piata pozycje.

Niestety, niekorzystne warunki pogodo-
we w ubieglym roku spowodowaly obni-
zenie plondw. Szacuje sig, ze w Polsce ze-
brano o 20 % mniej chmielu, niz w latach
poprzednich. Podobnie zbiory Swiatowe
byty nizsze o 13%. Dodatkowo niskie
parametry jakosciowe chmielu zebra-
nego w 2006 roku w kraju, zwtaszcza
nizsza o 40 % zawartos¢ alpha-kwasow
w chmielach aromatycznych (w przy-

padku zbiorow sSwiatowych spadek
zawartosci alpha-kwaséw szacowany
jest na 18%), w powiazaniu z gorszymi
zbiorami w skali Swiatowej, spowodo-
waty wzrost cen.

Deficyt polskiego chmielu i jego wysoka
cena to takze wynik zmasowanego wy-
kupu polskiego chmielu przez zagranicz-
nych producentéow, ktérzy tym samym
kompensowali straty na rynkach swoich
wplywéw. Jesli do tego dodamy drastycz-
ny wzrost cen pszenicy konsumpcyjnej,
uzywanej do produkgcji surowecdéw piwo-
warskich, mozna powiedzie¢, ze mamy
do czynienia z sytuacja nieprzewidzia-
nych i niespotykanych dotychczas wzro-
stow kosztow wytworzenia hektolitra
piwa, ktore trudno bedzie skompensowac
redukgja kosztéw operacyjnych.

Trudno wypowiada¢ mi si¢ w mieniu
calej branzy, moge jednak zapewnic¢, ze
w zaistnialej, trudnej sytuacji, Carlsberg
Polska zrobi wszystko, by nie obcigzac
tymi kosztami naszego konsumenta.
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MARIUSZ
BERKOWICZ

Dyrektor
ds. Handlowych
Biuro Handlowe
POLSSAJ

trzymujaca si¢ na europejskim
l I rynku stodu od wielu lat znizko-
wa tendencja cen stodu zostata,
wydaje sie ostatecznie powstrzymana
w ubiegtym roku. Mato tego, teraz jest juz
pewne Ze sytuacja na tym rynku dokona-
fa zwrotu o petne 180 stopni. Dotychcza-
sowy rynek kupujacego stat si¢ rynkiem
sprzedajacego. Co wiecej, widmo braku
stodu w sezonie letnim biezacego roku
zaglada w oczy wielu producentom piwa
- szczegolnie mniejszym, nie $ledzacym
na biezaco zmian i prognoz na rynku tego
strategicznego surowca.

Czy obecna sytuacja dla browarnikow
byla mozliwa do przewidzenia?

Z cala pewnoscia, a przynajmniej w duzej
mierze - tak.

Pod uwagge nalezy wzig¢ fakt, ze rok 2006
byt rokiem szczegolnie udanym dla wielu
europejskich producentéw piwa, tym sa-
mym wszelkie zapasy stodu uptynnily sie
wyjatkowo szybko, a wiekszo$¢ produ-
centow stodu w potowie ostatniego kwar-
tatu 2006r. byta catkowicie wyprzedana.
Owczesna sytuacje bardzo dobrze obra-
zuje, rzadko jak dotad spotykany spokdj
i doskonaty nastréj wsroéd najwiekszych
producentéw stodu w trakcie targow
w Norymberdze. W trakcie luznej roz-
mowy z jednym z europejskich produ-
centow, anegdotycznie wskazywal reka
miejsce oddalone o kilkanascie metréw
od swojego stoiska, od ktérego producen-
ci piwa, ktorzy czesciowo badz catkowicie
,przespali” czas kontraktacji, przyjmowa-
li poze proszaca o stod.

Powaznie przygladajac sie rynkowi stodu
w roku 2006 zauwazymy, iz pierwsze syg-
naty pojawily sie na poczatku ubiegtego
roku, kiedy to czes$¢ europejskich produ-
centow slodu data wyrazne sygnaty, ze
utrzymujaca sie od kilku lat minimalna
rentowno$¢ ich dziatalnosci nie bedzie
przez nich dtuzej tolerowana, jak réwniez
wspdltpracujace z nimi banki. Nie bagatel-
nym czynnikiem prognozujacym zmia-
ny poziomu cen stodu byt takze rosnace
znacznie w latach 2005/2006 koszty ener-
gii elektrycznej, czy gazu ziemnego.

Pogoda

Pogoda w 2006 roku data sie we znaki
producentom jeczmienia. Poczawszy od
wyjatkowo dtugiej zimy, skutkujacej bar-
dzo - bo az o cztery tygodnie - opézniony-
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mi zasiewami az do zbioréw zaraz przed
lub w wigkszosci po ulewnych i diugo-
trwatych opadach deszczu w sierpniu.
Poczatkowo nic nie zapowiadalo maja-
cych nastapi¢ problemow i dtugo czynni-
ki pogodowe nie mialy znaczacego wpty-
wu na prognoze cen. Trwajaca od lipca do
poczatku sierpnia sucha i upalna pogoda
po bardzo sprzyjajacym dla jeczmienia
okresie od kwietnia do potowy czerwca,
wptlyneta jedynie na obnizenie wydajno-
Sci z ha oraz drobniejszym ziarnem. Jed-
nakze intensywne opady deszczu, ktére
nastalty w sierpniu stanowity powazny
przyczynek do wzrostu cen jeczmienia
i w nastepstwie - cen stodu. Z cata pew-
noscia sierpien ubieglego roku w pamieci
wielu zapadnie, jako jeden z najbardziej
mokrych i chtodnych w historii. Glow-
nym problemem producentéw jeczmienia
byt brak mozliwosci zebrania go ze swo-
ich areatow nawet po ustaniu opadéw, ze
wzgledu na grzaskos¢ utrzymujaca sie na
polach po opadach. Najlepszym przykta-
dem odzwierciedlajacym intensywnos¢
opadow w Europie w sierpniu ubieglego
roku jest fakt, iz w znacznej czesci konty-
nentu w poréwnaniu do rocznej Sredniej
z lat ubiegtych intensywnosc¢ opadéw wa-
hata sie od 150-200%. Tak wiec jedynym
wartosciowym dla stodownikéw surow-
cem byt jeczmien zebrany do pierwszej
dekady sierpnia. Jeczmien zebrany po
ustaniu opadéw w duzej mierze sporasta-
ny, wilgotny i w niektérych przypadkach
porazony plesnia, tym samym dla wielu
producentow stodu byt praktycznie bez-
uzyteczny.

W konsekwencji powaznego braku jecz-
mienia na rynku, znaczaco wzrdst udziat
jeczmienia importowanego do Polski, tak-
ze nowych mniej znanych do tej pory od-
mian (Astoria, Passadena, Power, Class).
Czeéc¢ stodownikéw dokonujaca importu
jeczmienia browarnego, zdecydowata sie
na import jeczmienia - odmian 2 rzedo-
wych ozimych i produkcje mieszanek
stodu z ich udziatem. Tak wiec fakt wy-
korzystania ozimych odmian jeczmienia
i produkgcji stodu z ich udzialem czyni
biezacy rok jeszcze bardziej szczegolnym,
zaréwno dla stodownikéw, jak i piwowa-
row.

Rynek

Dla 0s6b bacznie obserwujacych struktu-
re produkgji stodu w Europie, juz w roku
ubieglym stato si¢ jasne, ze nadwyzki tego
surowca na europejskim rynku odeszly
w przesziosc. Smialo mozna stwierdzié,
ze wrecz zamienily sie na jego niedobor.
Powazny wplyw miato na to zamkniecie
w latach ubiegtych, a zwlaszcza w roku
2006 stodowni w Niemczech, Wielkiej
Brytanii, Irlandii, Stowacji, czy tez ostat-
nie wydarzenia na Wegrzech (zamkniecie
czesci stodowni grupy Weissheimer).

W mojej ocenie tym samym mozemy za-
pomnie¢ takze o tak ostrej walce cenowej
pomiedzy najwiekszymi europejskimi
producentami stodu, jaka miata miejsce
w przeciagu kilku ostatnich lat.

W duzym skrécie podsumowujac po-
wyzsze czynniki rynkowe, jak réwniez
uwzgledniajac w dluzszej perspektywie
czynniki klimatyczne, wydaje sig, iz w
trakcie najblizszych lat nie powinnismy
si¢ spodziewac znacznych spadkéw cen
stodu, a juz na pewno nie mozemy sie
tudzi¢ powrotem do poziomu cen z lat
ubiegtych. Poniewaz cena jest wypadko-
wa czynnikéw rynkowych i pogodowych,
wydaje sie ze nadzieje na nieznaczne ob-
nizenie cen stodu w najblizszych latach
mozemy jedynie poktada¢ w przychylno-
Sci pogody. A z pogoda......

BOZENA MACHUL

Kierownik

Dzialu Marketingu
i Sprzedazy
Chmiel Polski SA

edlug Bozeny Machul z firmy
Chmiel Polski S.A. w Lubli-
nie jest kilka czynnikow, ktore

ztozyly si¢ na wzrost cen chmielu i pro-
duktow chmielowych ze zbioréw 2006 do
produkgji piwa.

Glownym czynnikiem wzrostu cen byty
warunki meteorologiczne. Pierwszy okres
wegetacji chmielu przypadajacy na 3 de-
kade kwietnia, caly maj i dwie dekady
czerwca byl dos¢ chlodny i niezbyt ko-
rzystny dla wzrostu roslin. Okres bez-
deszczowy — susza - w miesigcu czerw-
cu i lipcu, byt niekorzystny dla rozwoju
chmielu.

Warunki te spowodowaly mniejsza wy-
dajnos¢ chmielu z 1 ha oraz znacznie niz-
sza zawartos¢ alfa kwasow.

Dla poréwnania chmiel odmiana ,Lubel-
ski” ze zbioru 2005 posiadal zawartosc
alfa kwaséw w granicach 3,5 %, natomiast
chmiel ze zbioru 2006 ok. 2,0 %.

Pomimo stabej jakosci chmielu ceny sku-
pu zostalty podwyzszone, ze wzgledu na
duzy popyt tego surowca zaréwno na
rynku polskim jak i zagranicznym.

W konsekwencji tego nastapil znaczny
wzrost ceny na produkty chmielowe, kto-
re sprzedawane sa w kg alfa kwasow.

Obecna sytuacja na rynku chmielarskim
i znaczny wzrost cen produktow chmie-
lowych moze spowodowac wzrost cen
piwa, czego najbardziej si¢ obawiamy my,
jako konsumenci tego cenionego napoju.
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Czy wzrost cen slodu moze
spowodowac realne zagrozenie
dla malych, regionalnych

browarow?

W 2007 roku cena
stodu i chmie-
lu wzrosta o ok.
60% 1 jest to nie
lada problem dla
matego browa-
ru. Wedlug moich
szacunkow  tylko
Krzysztof Fatdowski z powodu wzro-
Dyrektor Browaru  stu cen surowcow
Ciechandw koszt wytworze-

nia wzroénie o ok.
10 groszy na butelce. Taki wzrost
w zasadzie moze spowodowac
utrate konkurencyjnosci na rynku,
jesli zostanie przeniesiony na kon-
sumenta, zwlaszcza w segmencie
piw jasnych lekkich. Przed matym
browarem rysuje si¢ w takiej sytua-
qGi tylko jedna droga - koncentracja
dzialan na produkcji i sprzedazy

W wyniku bardzo niekorzystnych zbioréw jeczmienia browarne-
go i chmielu w 2006 roku, spowodowanych nagtymi wahaniami
pogody (deszcze, susza) w catej Europie odnotowano znaczny
deficyt podstawowych surowcéw do produkcji piwa, co zaowo-
cowato podwyzkami cen rzedu 60%!

Taka sytuacja musi przelozy¢ si¢ na wzrost ceny piwa zwlaszcza §
pochodzacego od browarow regionalnych operujacych niestety
na zdecydowanie nizszej marzy niz miedzynarodowe koncerny |
plwowarskle Browary regionalne, obstugujace niska, badz $red- 1,400t Buksowicz
nig pétke, nie mogac pozwoli¢ sobie na kosztowne budzety promo- Browar Jabtonowo
cyjne, zmuszone sa konkurowac cena, co w konsekwencji powo-

duje operowanie na bardzo niskich, jednocyfrowych marzach. Tak

drastyczne podwyzki cen surowcdw przy utrzymaniu obecnych cen zbytu czynia
dalsza produkcje nieoptacalng. Stad wiec podwyzki sa nieuniknione.

Sytuacje méglby uratowac import stodu spoza Unii Europejskiej, jednakze przy
obecnym poziomie cet cena surowca importowanego jest rowniez bardzo wyso-
ka, mimo iz Swiatowe ceny sa atrakcyjne. Unia Europejska powinna wprowadzi¢
bezctowe kontyngenty czasowe i ilosciowe na import stodu browarnego na swdj
obszar. Przy tak duzym deficycie surowca ochrona producentéw jeczmienia za
pomoca blokowania importu wydaje si¢ bezzasadna. Moze nalezatoby tym razem
»ochroni¢” producentéw piwa...?

piw specjalnych, tzw. ,niszowych”.
Podejmujemy takze dziatania w kie-
runku poszukiwania oszczednosci
w innych obszarach, tacznie z poszu-
kiwaniem zastepnikow stodu. Jesli
nasze dziatania beda odnosily sku-
tek, cena nie zostanie podniesiona.

Wydaje sig, ze produkcja piwa w Polsce jest optacalna, pod warunkiem sprzeda-
zy piwa do innych krajéw Unii Europejskiej, gdzie mozna uzyska¢ wyzsza niz
w Polsce cene sprzedazy (Niemcy, Wtochy). Dla matych browaréw deska ratunku
jest wlasna produkcja stodu, co zreszta bylo onegdaj zalozeniem funkcjonowania
starych browaréw w Polsce miedzywojennej i dawniej. Wskazane jest réwniez po-
siadanie wtasnego arealu do celéw produkcji wlasnego jeczmienia browarnego.
Chodzi oczywiscie o zmniejszenie kosztéw produkgji piwa. Moim zdaniem, celem
ratowania matych browaréw, konieczne jest obnizenie akcyzy na piwo, do poziomu
zero procent, przy produkcji browaru do 20000 hl.

Krzysztof Kubasiewicz, Browar Bojanowo

Znaczne wzrosty cen stodu i chmielu dodatkowo polaczone z obnizeniem si¢ jakosci tych surowcow
z pewnoscig wplynie na rynek piwa w Polsce, ale takze w Europie, bo problem dotyczy praktycznie
catego kontynentu. Pierwszg, najbardziej namacalng zmiana, bedzie pogorszenie sie waloréw smako-
wych piw, szczegdlnie w grupie piw jasnych lekkich, ktére maja najwiekszy udziat w sprzedazy i sa
jednak najbardziej wrazliwe na wszelkie odchylenia od norm technologicznych. Druga bedzie nieunik-
niona podwyzka cen piwa, poniewaz prawie dwukrotny wzrost cen podstawowych surowcdw jest nie-
mozliwy do wchtonigcia przez browary, gdyz przez ostatnie trzy lata obserwowalismy proces stalego
obnizania cen. Szacuje, ze podwyzka moze oscylowac wokot 10 groszy na pétlitrowa butelke stabszych
piw i nawet 15 groszy dla piw mocniejszych. Moze to skutkowa¢ pewnym, niewielkim przyhamowa-
niem ogolnego wzrostu sprzedazy. Nie sadze jednak, zeby to byt znaczacy ,,hamulec”. Piwo jest modne
i mowiac jezykiem analitykéw gietdowych, znajduje si¢ w trendzie wzrostowym. Wyglada na to, ze
ten trend utrzyma sie jeszcze jakis czas i granica 100 litéw na gltowe nie jest nie do osiagnigcia.

Andrzej Olkowski, Browar Kormoran
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Wody butelkowane

Woda na

sklepowych

polkach

Tadeusz Wojtaszek

Autor jest ekspertem

Polskiego Towarzystwa Magnezologicznego

im. Prof. Juliana Aleksandrowicza

ody ktore rozlewana sa do
butelek i innych pojem-
nikow przeznaczone do

sprzedazy pochodza z uje¢ podziem-
nych i musza posiadac¢ swa pierwot-
na czysto$¢. Zapewnia to ze sa one
zdrowe i nie spowoduja u cztowieka
choréb wywolanych przez bakterie
lub tez inne zanieczyszczenia. O nich
mowi sie potocznie, Ze sa , krystalicz-
nie czyste”.

Wody podziemne nasycone sa w spo-
sob naturalny skfadnikami mineral-
nymi, ktére wyptukiwane sg z roz-
nych warstw geologicznych.

W zaleznosci od stopnia nasycenia
w skladniki mineralne, dziela sie na

trzy grupy:

* wody normalne lub tzw. stodkie
wody - o mineralizacji ponizej
500 mg/1

* wody niskozmineralizowane
czyli akratopegi - o mineralizacji
od 500 do 1000 mg/1

* wody mineralne - o mineralizacji
powyzej 1000 mg/l. (W wodach
butelkowanych do 4000 mg/1)

Pierwsza grupa wod sprzedawanajest
w handlu jako tzw. wody zrédlane.
Nie nalezy ich myli¢ z wodami mi-
neralnymi, bo chociaz na etykietach
czesto majq wypisane sktadniki mine-
ralne, to jest ich tak mato, ze nie maja
zadnego znaczenia dla organizmu
cztowieka. Takie wody sa alternatywa
dla nie zawsze dobrych wod wodo-
ciagowych i powinno sie ich uzywac
przede wszystkim w kuchni do goto-
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,Piotr i Pawel”, Warszawa, Blue City

wania potraw, parzenia herbaty i ziot,
rozcieniczania koncentratéw sokéw
i syropow.

Maja te pozytywna ceche, Zze dosko-
nale rozpuszczaja produkty, z ktérych
przygotowuje sie positki wydobywa-
jac z nich potrzebne do celéw odzyw-
czych skladniki pokarmowe. Dlatego
tez zalecane sa do przygotowywania
positkéw dla niemowlat. Takie wody
mozna pi¢ w niewielkich ilosciach
w celu ugaszenia pragnienia, ale picie
ich w wiekszej ilosci moze by¢ nie-
korzystne dla zdrowia bo wyptuku-
ja z organizmu sktadniki mineralne
i przez to rozrzedzaja elektroli-
ty w miesniach, ktére sa elementem
sprawczych ich ruchéw motorycz-
nych. Wody zrodlane, jako wody
migkkie doskonale si¢ tez nadaja do
celow higienicznych oraz prania.

Druga grupa, to wody sprzedawane
pod réznymi nazwami rodzajowymi,
ale najczesciej jako wody zrodlane lub
wody mineralne nisko lub $rednio-
zmineralizowane. Ta dwoistos¢ nazw
wynika z czesto zmieniajacych sie
niestety przepiséw i nie odzwiercied-
la prawdziwego charakteru tych wod.
Nie sg to jednak wody mineralne,
o znaczacej ilos¢ sktadnikéw mineral-
nych, potrzebnych do uzupelnienia
ich zasobéw w organizmie, dlatego
nie stuza celom profilaktyczno- zdro-
wotnym, ale tylko do gaszenia prag-
nienia. Ich cechg pozytywna jest to,
Ze nie wyptukuja z organizmu sktfad-
nikéw mineralnych, a wiec nie na-
ruszaja réwnowagi elektrolitycznej.

Trzecia grupa to wody mineralne za-
wierajace od 1000 do 4000 mg/1 sktad-
nikéw mineralnych.

Zawierajac znaczne ilosci sktadnikéw
mineralnych, wody te uzupetniajg
ich niedobory w organizmie, dzigki
czemu pelnig wazna funkgje profilak-
tyczno zdrowotna.

Najwazniejszymi skladnikami jakie
zawieraja, a ktore najbardziej po-
trzebne sg organizmowi czlowieka
do prawidlowego funkcjonowania
sq: magnez i wapn. I na te sktadniki
trzeba zwracac najwieksza uwage. Ta-
kie wody powinny mie¢ co najmniej
w jednym litrze 50 mg magnezu
i 150 mg wapnia. Pozostate skfadni-
ki mineralne uzupeiniaja potrzeby
organizmu w mniejszym stopniu,
ale trzeba wiedzie¢ jakie znajdujq
sie¢ w wodzie, by odpowiednio do-
biera¢ wody do potrzeb swojego or-
ganizmu. Dlatego nalezy dobrze za-
poznac¢ sie ze skladem mineralnym
wody, jaki podany jest na etykiecie.

Ponadto w sprzedazy sa tzw. wody
stolowe, ktdre sq produkowane z wod
zrédlanych i wzbogacone w sktadniki
mineralne, przede wszystkim w mag-
nez i wapn. Stuza one réwniez celom
profilaktyczno zdrowotnym podob-
nie jak naturalne wody mineralne.

O znaczeniu poszczegélnych skfad-
nikéw mineralnych dla zdrowia czto-
wieka, ktére mozna spotka¢ w wo-
dach butelkowanych napiszemy
W nastepnym numerze.
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Polska Woda sp. z 0.0. powstata w roku 2000 jako join-venture dwoch mie-

dzynarodowych koncernow: Danone i Acqua Minerale San Benedetto.

Pierwszej z tych firm nie trzeba w Polsce przedstawia¢, poniewaz zdobyta

sobie uznanie i mocna pozycje produktami mlecznymi bardzo wysokiej

jakos$ci; natomiast druga firma jest Swiatowym leaderem branzy rozlew-

nictwa wod i napojow, posiadajacym fabryki we Wloszech, Frangji, Hi-

szpanii, Niemczech, Meksyku, w Republice Dominikany i na Wegrzech, wspotpracujacym z takimi potentatami jak

Schweppes czy Coca-Cola.

Firme stworzono, aby réwniez w Polsce mé6c produkowac i sprzedawac¢ dwie znane w catej Europie marki wod

zrodlanych, jakimi sa: Vitalinea i Primavera.

Siedziba i jednoczesnie zaktad produkcyjny mieszcza si¢ w Aleksandrii, w samym sercu Polski, w lesnych okolicach

uzdrowiskowej miejscowosci Sokolniki, w poblizu Parku Krajobrazowego. Tu znajduja si¢ ogromne zasoby wod

podziemnych, doskonale izolowane warstwami wapieni, ifow i margli, uformowane ponad 60 milionow lat temu,

w epoce dolnej i gornej kredy. Ze z16z tych czerpane sa:

e na glebokosci 100 metrow - do produkcji doskonatej wody zrdédlanej Vitalinea o bardzo niskiej zawartosci sodu,
zalecanej dla kobiet i 0s6b prowadzacych aktywny tryb zycia oraz

e na glebokosci 473 metréw - do produkcji wody Zrédlanej Primavera, o wspaniatych walorach smakowych uzy-
skanych dzieki naturalnej filtracji, czystej i zdrowej, dlatego tez zalecanej przez Centrum Zdrowia Dziecka do
przygotowywania positkéw dla dzieci i niemowlat.

Primavera

K Naturalna woda Zrodlana

Otwarcie fabryki w Aleksandrii nastgpito we wrzesniu 2001 roku. Od tego czasu produkcja i sprzedaz zwiekszyty
sie kilkakrotnie, poniewaz umieszczone zostaty obie marki na potkach wszystkich liczacych si¢ sklepdw spozyw-

czych i gtéwnych sieci supermarketéw w Polsce. Wysokie standardy jakosci, wprowadzone i stale monitorowane '

przez laboratoria obu koncernéw-wilascicieli oraz analizy wykonywane co godzine we wtasnym laboratorium, daja
gwarancje, regularnie potwierdzana petna analizg fizyko-chemiczng PZH w Poznaniu, ze produkty sa bezpieczne

i najwyzszej jakosci.

Polska Woda sp. z 0.0. eksportuje rowniez swoje produkty do wielu krajow Europy, w tym na Wegry, do krajow
battyckich, Rosji, Niemiec, Chorwacji, Rumunii i Czech.
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Woda Primavera - niegazowana

Pojemnosci: 051, 1.51, 6.01

Naturalna woda zrédlana. Czerpana na gtebokosci 473 metrow, z pozio-
mu wodonosnego kredy dolnej, jednego z najwiekszych w Polsce zbior-
nikéw wysokiej jakosci wéd podziemnych, znajdujacego sie na terenach
lesnych w poblizu Parku Krajobrazowego. Dobrze izolowana od czynni-
kéw zewnetrznych, pozbawiona zanieczyszczen chemicznych i mikroor-
ganizméw szkodliwych dla zdrowia. Dzigki naturalnej filtracji niezwykle
czysta.

Niewielki stopienn mineralizacji sprawia, ze moga ja pi¢ bez ograniczen
nawet osoby z nadcisnieniem czy chorobami nerek, zazywajace leki. Moze
by¢ stosowana do przyrzadzania positkéw - nie zmienia smaku i dobrze
rozpuszcza sktadniki odzywcze. Primavera jest pozytywnie zaopiniowa-
na przez Centrum Zdrowia Dziecka i zalecana do przygotowywania posit-
koéw dla niemowlat i matych dzieci..

Zawarto$¢ mineratéw i innych skladnikéw
Sktadniki mineralne w mg/l wody w jonach:

Dane logistyczne:

‘I\/,Ivzpﬁggv}:, Effzzz) 4i'ég e Dbutelka 0.51- zgrzewka 6 szt. N En EnE.
So d%)w y (Nag*) 2’50 e Dbutelka 1.51- zgrzewka 6 szt.

Potasowy K9 "o+ butelka60l-lszt

Wodoroweglanowy (HCO,) 167,40 )

Siarczanowy (50,7 6,68 Rekomendowana cena brutto na pofce:

Chlorkowy (CI 3,90 e butelka 0.51-0.99 zt

Fluorkowy (F) 0,13 e butelka1.51-1.29 zt

Suma sktadnikéw mineralnych: 247,91 mg/1. *  Dbutelka6.01-3.6924

Data analizy: 14-11-2006




Primavera

< Naturalna woda Zrédlana

Zdrowte od prerwszych chwil

Naturalna woda Zrodlana Primavera zostata pozytywnie zaopiniowana
przez Centrum Zdrowia Dziecka i jest zalecana do przygotowywania positkow
dla niemowlgt i malych dzieci.
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Woda Primavera - gazowana
Pojemnosci: 051, 1.51

Naturalna woda zrédlana. Czerpana na glebokosci 473 metréw, z pozio-
mu wodonosnego kredy dolnej, jednego z najwiekszych w Polsce zbiorni-
kéw wysokiej jakosci wod podziemnych, znajdujacego sie na terenach les-
nych w poblizu Parku Krajobrazowego. Dobrze izolowana od czynnikow
zewnetrznych, pozbawiona zanieczyszczenn chemicznych i mikroorgani-
zmow szkodliwych dla zdrowia. Dzigki naturalnej filtracji niezwykle czy-
sta. Niewielki stopien mineralizacji sprawia, ze moga ja pi¢ bez ograniczen
nawet osoby z nadcisnieniem czy chorobami nerek, zazywajace leki.

Zawartos¢ mineratow i innych skladnikow
Sktadniki mineralne w mg/l wody w jonach:

Wapniowy (Ca*) 48,10
Magnezowy (Mg*) 4,86
Sodowy gj) 20 Danelogistyczne:
otasowy . ’ e butelka0.51-z ka 6
) . grzewka 6 szt.
Wodoroweglanowy (HCO,) 167,40 e Dbutelka 1.51 - zgrzewka 6 szt.
Siarczanowy (80,7 6,68
Chlorkowy (Ch) 3,90
Fluorkowy (F) 0,13

Rekomendowana cena brutto na pétce:

Suma sktadnikéw mineralnych: 247,91 mg/1.
Data analizy: 14-11-2006

e Dbutelka 0.51-0.99 zt
e butelka1.51-1.29 zt
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Woda Primavera — niegazowana, smakowa

Smaki: Cytrynowa, Pomaranczowa

Pojemnosci: 051, 1.51

Naturalna woda zZrédlana. Czerpana na glebokosci 473 metréow, z pozio-
mu wodonos$nego kredy dolnej, jednego z najwigkszych w Polsce zbiorni-
kéw wysokiej jakosci wéd podziemnych, znajdujacego si¢ na terenach les-
nych w poblizu Parku Krajobrazowgo. Dobrze izolowana od czynnikow
zewnetrznych, pozbawiona zanieczyszczenl chemicznych i mikroorgani-
zméw szkodliwych dla zdrowia. Dzieki naturalnej filtracji niezwykle czy-
sta. Niewielki stopien mineralizacji sprawia, ze moga ja pi¢ bez ograniczen
nawet osoby z nadcisnieniem czy chorobami nerek, zazywajace leki.

Do tworzenia wéd smakowych - cytrynowej i pomaranczowej - uzywana
jest fruktoza, czyli tzw. cukier owocowy naturalnie wystepujacy w owo-
cach i miodzie oraz sok owocowy. Wody smakowe Primavera nie zawiera-

ja sztucznych substancji stodzacych i barwiacych.

Zawartos¢ mineratow i innych skladnikow
Sktadniki mineralne w mg/l wody w jonach:

Suma sktadnikéw mineralnych: 247,91 mg/1.
Data analizy: 14-11-2006

Wapniowy (Ca*) 48,10 Dane logistyczne:
Magnezowy (Mg*) 4,86 e butelka 0.51 - zgrzewka 6 szt.
Sodowy (Na’) 2,50 e butelka 1.51- zgrzewka 6 szt.
Potasowy (K% 1,19
\S/YOdoroweglanowy (HCZO_3_) 167,40 Rekomendowana cena brutto na potce:
iarczanowy (80,7 6,68
] e butelka0.51-1.29 zt
Chlorkowy (CI) 3,90 e butelka151-199 7t
Fluorkowy (F) 0,13 utelka Lo l- 1572
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naturalna woda mineraina

sku Wielkopolskim i Tychach)

Najbardziej znane, dobrze rozpoznawalne przez konsumentéw marki oferowane przez Hoop S.A. w segmencie

wod mineralnych i zrédlanych, to: Arctic, Grodziska, Gali.

HOOQP S.A. jest jednym z najwigkszych producentéw napojow oraz wody mineral-
nej w Polsce. Od wielu lat zajmuje czotowa pozycje rynkowa, skutecznie konkurujac ze
Swiatowymi koncernami. Polscy konsumenci cenia produkty Hoop za wysoka jakosc¢

Aktualnie firma posiada w Polsce 3 zaktady produkcyjne (w Bielsku Podlaskim, Grodzi-
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Arctic - Naturalna woda mineralna

Gazowana, Niegazowana

Pojemnosci: 0.51, 0.51 (sport cap),
0.771 (sport cap),1.51, 2.01

Kazda kropla Arctic to sita naturalnego orzezwienia. Nasycona przez Na-
ture, krystalicznie czysta woda mineralna idealnie gasi pragnienie i po-
zwala znow poczu¢ petnie sit. Ze wzgledu na niska zawarto$¢ sodu oraz
$redni stopien mineralizacji moze by¢ pita codziennie bez ograniczen.
Chetnie wybierana przez osoby dbajace o zdrowa diete, zgrabna sylwetke
oraz aktywnie uprawiajace sporty. Ceniona za smak, jako$¢ oraz rézno-
rodna game opakowan, ktére pozwalaja miec ja zawsze pod reka.

Ogolny stopien mineralizacji - 600mg/1.

Dane logistyczne:

Wersja niegazowana

* 0,51 -zgrzewka 12 szt

0,51 sport cap — zgrzewka 12 szt
0,771 sport cap — zgrzewka 6 szt
1,51 —zgrzewka 6 szt

2,01 - zgrzewka 6 szt

Wersja gazowana
* 0,51 -zgrzewka 12 szt

Sugerowana cena brutto na potce

Wersja niegazowana

0,51 —1.45 zt

0,51 sport cap — 1.55 zt
0,771 sport cap — 1.89 zt
1,51 —2.09 z

Wersja gazowana

0,51 -1.45 z1
1,51 —2.09 zt

1,51 —zgrzewka 6 szt o

Pojemnosci: 051, 1.51

Woda mineralna Arctic z pysznym owocowym smakiem przyjemnie
orzezwia i gasi pragnienie. Idealna dla oséb dbajacych o zgrabna sylwet-
ke, poniewaz ma wyjatkowo mato kalorii (tylko 2 kalorie/100ml!) a jej baza
jest nasycona przez Nature mineratami woda Arctic o ogdlnym stopniu
mineralizacji 600mg/l. Jedyna dostepna na rynku wersja 0,51 z wygodnym
korkiem typu sport cap! Dostepna w najpopularniejszych wariantach
smakowych w wersji niegazowanej: cytrynowym, truskawkowym i jab-
kowym.

Dane logistyczne:

Smak cytrynowy 0,51 — zgrzewka 12 szt
Smak truskawkowy 1,51 — zgrzewka 6 szt
Smak truskawkowy 0,51 — zgrzewka 12 szt
Smak jabtkowy 1,51 — zgrzewka 12 szt

Sugerowana cena brutto na pétce
*  Smak cytrynowy 1,51 — zgrzewka 6 szt *  Smak cytrynowy 1,51 -2.79 zt
Smak cytrynowy 0,51 — 1.69 zt
Smak truskawkowy 1,51 —2.79 zt
Smak truskawkowy 0,51 — 1.69 zt
Smak jablkowy 1,51 —2.79 zt




Mies edlin

Rozmowe z Panem
Marcinem Kreglickim,

| wspotwlascicielem firmy
Siesta - restauracje

| icatering, wspoélgospo-
darzem programu ,Dwo-
je w Kuchni” w kanale
~Kuchnia TV”, przepro-

| wadzila Anna Moderska.
Czy sadzi Pan, ze jesteSmy raczej
ciggle fanami mig¢sa — mimo coraz

popularniejszego  wegetariani-
zmu?

- Oczywiscie ze tak, rozwinat sie
przeciez caly nurt smakoszy, kto-
rzy niekoniecznie lubig smaki we-
getarianskie. Jest popyt na rynku
i nie sadze, zeby miato si¢ co$ zmieni¢ w tym kierunku.

Trzeba przyznac otwarcie, ze ostatnio duzo, nawet bardzo duzo moéwi sie
o zamianie miesa na produkty roslinne. Ale z kolei, czy nie jest tez tak, ze
jak mamy jakas ostra tendencje do czegos, w pewnym momencie kto$ sie
zbuntuje i powie ,nie!” ,nie chcemy tak, wracamy do miesa!”

- Sek w tym, Ze ja nie widze az tak ostrej tendencji. W Warszawie, na wszyst-
kie restauracje funkcjonujace jest raptem tyle ile mozna zliczy¢ na palcach
jednej reki restauragji stricte vege. Czy jest to az tak popularne? No nie. Je-
sli wchodzimy do knajpy, karta menu jest na poziomie kilkadziesiat pozydgji
— zaledwie kilka jest wegetarianskich — oczywiscie, troche satatek, suréwek,
moze jakies pasty, ktére mozna potraktowac jako stricte wegetarianskie. Jest
to temat nosny dla dziennikarzy. Ale to jest nadal kilkuprocentowe. To nie jest
znak jakiej$ zasadniczej zmiany. Udowadnianie teraz, ze te kotlety z soi sa
takie $wietne — pewnie tak! — tylko dlaczego nazywac je kotletami? Kotlety
sg z miesa. A mamy tak duza réznorodnosc miesa, ze kazdy moze dla siebie
znalez¢ od tych lekkich biatych, po rézowe, do czerwonych, prawda? Czy
nawet bardzo takich konkretnych ,rare”, z ktérych krople krwi przy krojeniu
wyplywaja soczyscie i nadaja im mocny miesny smak.

Innymi stowy w wigkszosci restauracji nadal dominujace beda miesa?

- Oczywidcie, ze tak. Ryby — tez coraz bardziej popularne. Wegetarianiskie
—musza by¢ i sa. Kazda restauracja bedzie takie pozycje miata, ale gdyby to
rozpatrywac procentowo, to jestem przekonany, ze 80% to beda miesa.

Za co lubimy mieso?

- Dla mnie to jest caty czas ten niepowtarzalny smak — szukanie tego smaku,

HURT & DETAL s

tej jakosci. Czesto laczone z winem — bo przeciez idealnie do migsa pasu-
je. Na rézne sposoby przyrzadzane mieso. Ja tez hm.. niekoniecznie szukam
smaku w samym miesie, ale tez na fascynujacych potaczeniach jakie migso
nam umozliwia — dodanie galaretki mietowej do jagnieciny po prostu rzuca
na kolana! Poledwica wotowa z gestym Balsamico, lub z sosem na bazie re-
dukdji Porto.. no to klekajcie narody! A kaczka w cytrusach — rewelacja!

Od razu stycha¢ fascynata. Migs mamy jak Pan powiedzial sporo - jakie
s ulubione?

- Polska jest zorientowana na wieprzowine, bo by¢ moze jest najtatwiejsza
w produkgji, bardziej dostepna. Coraz wieksza popularnoscia zaczynaja sie
cieszy¢ jednak tez inne produkty, chociazby wotowina — ze swoja poledwica,
z rostbefem, antrykotem. U nas tego typu rozbioru migsa po prostu wczesniej
nie bylo. Dopiero sie tego uczymy — ale jesteSmy w tym coraz lepsi. Jest coraz
wiecej , specjalizujacych sie” hodowcdw — bydto typowo miesne daje nam co-
raz ciekawsze, coraz doskonalsze rodzaje migs. Warto sprawdzac rézne sma-
ki. Zaczynamy sie rozsmakowywac w tym i wg mnie to fantastyczna rzecz.
Wieprzowina nieco bardziej odchodzi na bok —ale schabowy nadal jest bardzo
popularny — wiadomo - soczysta, esencjonalna wieprzowina. Coraz wieksza
popularno$¢ zdobywa tez jagniecina w Polsce. Kiedys jak Pani pamieta byto:
,Baranina?? Kape¢!” W tej chwili nie baranina — a jagniecina wtasnie — mate
kotleciki jagniece z kostka, w Grecji od dawna popularne, (paidakia), we
Frangji jadane jako przysmak — nie jest imponujace ilosciowo — ale smakowo
i jakosciowo po prostu fenomenalne.



MISTRZ MASARSK]

Henryk Kanig

Specjalizacja i standaryzacja produkdji,
pozyskanie wtasnych, niezawodnych
Zrédet surowca sprawity, ze wypracowana
zostafa baza produktow spetniajacych
wymagania naszych nawet najbardziej
wymagajacych klientow. | taka jest wtasnie
misja firmy: oferowanie produktéw
o tradycyjnym smaku, wyprodukowanych
w warunkach zapewniajacych najwyzsze
standardy bezpieczenstwa.

Zaktady Przetworstwa Miesnego Henryk Kania S.A.
43 - 200 Pszczyna, ul. Korczaka 5

— tel. 032 210 32 47, 032 212 82 20,
032 212 82 24, fax. 032 212 82 32
g Infolinia 0801 333 330

www.zpmkania.com.pl



Mieso i wedliny

Tyle rodzajow mies, tyle smakow.. nasuwa mi sie jednak pytanie - fatwo
czy trudno jest przygotowywac migso? Bo z jednej strony styszymy - a co
to za klopot kotlety mielone zrobisz i bedziesz miec¢ obiady na trzy dni,
a z drugiej znowu glosy, ze nie ma dobrego miesa bez przygotowania.

- Oczywiscie, ze teoretycznie, mozna wrzuci¢ kotleta na grill i z glowy. Ale
nie! Mieso musi przede wszystkim skrusze¢. Nie mozemy tuz po rozbiorze

NA WIELKANOCNYM STOLE

Magda Muchowicz
B Zaktady Migsne ,,Madej&Wrébel”

=

Na swieta wielkanocne oprdcz tra-
dycyjnych wedlin typu : kietbasa
mysliwska, jalowcowa, krakowska
sucha, polecamy game wyrobdw naturalnych: kietbasa wieprzo-
wa z cielecing, kietbasa chlopa, szynke naturalng pieczona. Sa to
wyroby oparte na tradycyjnych technologiach. W szczegélnosci
polecamy szynke naturalng pieczona. Jest to smakowita, natural-
na szynka bez dodatku polifosforanéw. Wyrdznia sie doskonatym
smakiem i wyjatkowa kruchoscia. Cienka warstwa tluszczu oraz
brazowo wisniowo barwa wedzenia dodatkowo uatrakcyjnia ten
produkt. Kietbasy typu wieprzowa z cielecing i chtopa znakomicie
uatrakcyjnia wielkanocny stét. Tym bardziej, ze wedzenie ich na
tradycyjnych komorach pozwala uzyskac¢ charakterystyczny smak
i zapach.

pakowac go do garnka — musi swoje odleze¢, zeby nadawato sie do jedzenia.
Druga sprawa — mozemy miesa marynowac. Podnosimy tym samym jego
jakos¢, jego walory smakowe. Ja polecam przede wszystkim rozmaryn. Jest

przepyszny.
Do kazdego migsa powinnismy go uzywac?

- Kwestia gustu. Do jagnieciny i kozliny — rozmaryn z czosnkiem, tymianek,
oregano, a takze curry. Do wotowiny na pewno tez. Do wieprzowiny bym nie
dawal. Ale wieprzowina jest pyszna z gorczyca, czosnkiem, szatwia, sosem
sojowym, kminkiem lub gozdzikami- fantastycznie wspotgra z tymi przypra-
wami. Na przyklad posmarowanie jej musztarda. Na pewno warto troche
wysitku wlozy¢ w to, Zeby przygotowac wczesniej marynate, odstawic na kil-
ka godzin — niektdre nawet na 12 — wiec przygotowywac trzeba juz od rana.
Trzeba wspomnie¢, ze dobra kuchnia wywodzi sie z biedy. Mozna to nawet
traktowac jako hasto-klucz. Stad wywodza sie najlepsze sposoby na pyszny
smak dant. Np. w Chinach kroja w drobne paseczki gorszej jako$ci miesa, ale
marynuje sie je, potem smazy na szybkim ogniu— powstaje genialny produkt
— doprawiony sosem sojowym, imbirem. To samo w Meksyku — tacos — sprze-
dawane na ulicy - to nie sg jakie$ wybitnie wyszukane migsa — takie na jakie
sta¢ $rednio zamoznych lub nawet niezamoznych ludzi — czesto smaza na
goracym bardzo grillu, kroja w drobne kawatki, oczywiscie uprzednio zama-
rynowane, dodaja do fasoli i innych dodatkéw typowych dla tego regionu.

Jest to wiec klucz do dobrego dania, nawet przy gorszym miesie — rozdrob-
ni¢ i zamarynowac?

- Na pewno bezsensem by byto poledwice wotowa, ktéra sama w sobie jest
$wietna, ktéra mozna upiec w catodci lub smazy¢ na pétsurowo i nadal pozo-
stanie bardzo delikatna, albo je$¢ na surowo w formie tatara — kroi¢ na mate
kawatki tylko po to, zeby ja usmazy¢. Ale inne miesa, mniej subtelne — jak
najbardziej.

Wspomniat Pan o Meksyku, Chinach.. czy jest tak, Ze pewne miesa sa cha-
rakterystyczne dla konkretnych regionéw swiata — tak jak w Polsce wspo-
mniana wieprzowina?

- Na pewno tak. Péinoc zdecydowanie jest bardziej miesozerna. Wiecejjada-
my tu dan migsnych. Na potudniu troche wiecej warzyw, seréw — mieso tez,
ale w mniejszym stopniu. W samej Grecji nie jest na przyklad tatwo dosta¢
danie migsne. Sa oczywiscie ‘suflaki” ale w jakiej formie — cienko pokrojone
plastry miesa, mate paseczki, lub gyros — migso wktadane do pity. Ale to nie
jest tylko mieso. Tam sg pomidory i ogdrki, tzatziki oczywiscie, a nawet Gre-
cy podaja frytki do tego wszystkiego. Nie dos¢, ze bute, to jeszcze ziemniaki.
Reasumujac, na potudniu, gdzie jest cieplej i tego migsa nie potrzebuja, to nie
jedza go tak duzo jak na pétnocy.

Wiec mieso nas ogrzewa?

- Zdecydowanie tak. Jest w nim duzo ,energetycznych” sktadnikéw. Zresztg
warto spojrze¢ na Wiochy — zréznicowany kraj — potudnie, gorace, otoczone
morzem i tam rzecz jasna wiecej jest potraw bardziej wegetarianskich, owo-
cow morza iryb. Ale na pétnocy mieso jak najbardziej! ‘bolito misto” - moje
ulubione danie — kelner przychodzi z cata brytfanka nagotowanych réznych
mies —i ozorek i karkéwka i kawatek poledwicy, nozka z kurczaka... no jest w
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czym wybieracija to po prostu uwielbiam — wszystko przygotowane oczywi-
$cie przepysznie podane gosciom do wyboru — i oni moga wzia¢ troche tego,
troche tego... i wszystko to miesa wlasnie. Do tego jest genialny sos — salsa
verde - sos zielony, zrobiony z pietruszki, oliwy, z kaparami.. No kapitalne!

Nasuwa mi si¢ wiec pytanie, z uwagi na wspomniane kapary. Czy dodatki
tez sa ,regionalne” czy jednak jest to teraz bardziej zuniwersalizowane?

- W tej chwili wszystko jest dostepne. Ale wiadomo, ze regionalne dania za-
wsze beda hitem. Kiedy jade w jakie$ miejsce zawsze pytam: , co jest
u Was wyjatkowe, popularne, co moge zjes¢ co jest charakterystyczne dla tego
miejsca?” Inie chodzi tu o popisowe danie.. typu.. no teraz bedzie wtret taki:
tiramisu — narodowy deser Polakéw — w kazdej restauracji dostaniemy tira-
misu, prawda? A przeciez ta stodycz jest najlepsza we Wloszech — tam gdzie
jest ojczyzna deseru i tam NAPRAWDE warto go jes¢. Caprese — satatka
z mozarelli, pomidoréw i bazylii jest koszmarem jesli jemy ja w $rodku zimy
i to przygotowana z niemalze plastikowych holenderskich pomidoréw. Naj-
lepsza bedzie w sezonie oczywiscie, kiedy sa pachnace stodkie pomidory!

A w ogole najpyszniejsza bedzie we Wloszech spod potudniowego Storica
rzecz jasna.

Tak samo jak przedziwne smaki jakie oferuja konkretne regiony, ktére
w innych nie sa w ogéle znane. Jak na przyktad ‘vitello tonato” — potaczenie
plasterka delikatnej cieleciny z sosem z tunczyka. Sos z tuniczyka, kapardw,
ogorkdw — niesamowite potaczenie, zupelnie nieznane dal nas. I co ciekawe
faktycznie jako$ to si¢ nie do konca przyjeto tutaj — probowatem oferowac to
znajomym i byli doé¢ sceptycznie nastawieni. Migso z ryba? Nie do pomy-
$lenia kto$ by sie zastanowil — jak np. Paella — owoce morza z kurczakiem.
Albo danie z wykorzystaniem krolika i muli. My reagujemy na to tradycyjnie
— dos¢ sceptycznie.

NA WIELKANOCNYM STOLE

Zbigniew Czyzewski, Dyrektor Marketingu
Zaklad Miesny , Wierzejki”

Oczekujac na radosne Swieta Wielkanocne, Zaktad Miesny ,Wie-
rzejki” jak kazdego roku przygotowuje dla swoich klientow oferte
handlowa, bedaca swego rodzaju powrotem do tradycji wedliniar-
skich naszych przodkéw. Korzystajac z okresu mniej pracowitego,
zwigzanego z wielkim postem, pracownicy firmy dokladaja wszel-
kich staran, by wyroby kierowane na stét $wigteczny naszych
klientéw zapewnity im wyjatkowe wrazenia smakowe i oczywi-
$cie estetyczne. W sieci naszych sklepow firmowych oferujemy na
te wyjatkowe dni grupy wedlin, ktére — mamy nadzieje zadowolg
konsumentéw — beda tworzyly swoisty klimat wyrobéw domo-
wej produkgji. Nie zabraknie na pewno tradycyjnych wedzonek,
kietbas, wedlin podrobowych, pieczeni, produktéw garmazeryj-
nych, surowych mies garmazeryjnych (gotowych do spozycia po
obrébce termicznej w domowych warunkach) i jako nowosc¢ go-
towych produktéw spozywczych (przeznaczonych bezposrednio
do konsumpgji, jak rdwniez po podgrzaniu). Mamy nadzieje, ze
tak przygotowana oferta $wigteczna zadowoli naszych klientéw
iich najblizszych.

Jestesmy przyzwyczajeni do pewnego schematu jedzeniowego — migso plus
ziemniaki plus jaka$ surowka..

- Wiasnie. Na szczes$cie mozna probowac nieco to zmienia¢ — zaproponowa-
fem taka formule — dwa dania gléwne, ale mniejsze porcje: danie rybne i danie
miesne. Lub jak u Wlochéw — makaron, a p6zniej danie gtéwne, ale bez dodat-
kow skrobiowych. Mata rzecz, a cieszy.

Rozmawiajac wlasnie o fascynujacych potaczeniach przychodzi mi do glo-
wy, ze przeciez faktycznie, mimo naszych przyzwyczajen dotyczacych je-
dzenia migsa, na swiecie istnieja niesamowite (wydawatoby sie) zestawy
- np. mieso z sosem czekoladowym.

- Ja musze powiedzie¢, ze jak otwieraliémy restauracje El Popo 13 lat temu
ijechalismy do Meksyku, zeby ,ztapac¢” te klimaty, natknalem sie wiasnie na
zupelnie niezwykty dla mnie smak indyka albo kurczaka polanego wtasnie
sosem czekoladowym — oczywiscie to zupelnie inna czekolada niz my jeste-
$my przyzwyczajeni. Nieco moze stodka, ale przede wszystkim ostra. Tak
niesamowite, z orzechami, migdatami — niestety nie przyjeto sie to u nas. El
Popo robigc ten sos, sprowadzato Mole - “baze” do niego ze Standéw Zjednoczo-
nych — co$ w rodzaju takiej wtasnie czekolady do tegoz sosu, no i nie trafito to
zbytnio do podniebien Polakéw. To jest w jaki$ sposob stodkawe ale jednak
nie zupelnie. Swoja droga historia tego dania jest bardzo zabawna, ponie-
waz pewien dostojnik koscielny niespodziewanie zdecydowat sie odwiedzi¢
klasztor. Zakonnice dowiedzialy si¢ o tym w ostatnim momencie, zaskoczo-
ne, nie majac nic konkretnego typowo obiadowego w spizarni — wrzucily to,
co miaty — czekolade, troche przypraw, zagotowaly to i podaty kurczaka — do-
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stojnik byt zachwycony, nie mégt wyjs¢ z podziwu nad smakiem tegoz dania. ~ kietbasa. Co prawda lubig pokazywac, Ze sa tez inne formy grillowania, Ze
Tyle anegdota. No ale wiasnie to tylko dowodzi, ze zaskakujace potaczenia  na ruszt mozemy wrzuci¢ oscypek, papryke, cebule, szasztyki z owocami.
czesto sa do$¢ niesamowite i wbrew temu co sobie wyobrazamy moze byé ~ Mozemy grillowac ryby (cho¢ oczywiscie w folii i krétko), mozna wrzuci¢
$wietne. Czekolada z miesem, kawa, czekolada z chilli, truskawki z pieprzem  na ruszt kalmary.. Ale grill to w oryginale bardzo migsna kuchnia. Czasem
— fantastyczne polaczenia, cho¢, czego dowodzi szereg doswiadczerinarynku ~ wydaje mi sig, ze za mato si¢ do tego przygotowujemy — cho¢ prosta kietbasa

lokalnym — nie musi smakowac wszystkim, nad czym ubolewam. jest pyszna z grilla - zachecam wszystkich do marynowania réznych mies
Migso jak okazuje sie, idealnie nadaje sie do takich wlasnie ‘eksperymentéw’ ~ w réznych przyprawach i kladzenia na grill. Skrzydetka na ostro, Zeberka
smakowych. smarowane miodem podczas grillowania.

Tego rodzaju jedzenie to co$ co zdobywa ogromna rzesze zwolennikéw — co-
raz bardziej oblegane sg przeciez oberze — gdzie oferowane sg steki, golonki
— typowo poétnocne dania. Soczyste, gorace i esencjonalne.

Sadzi Pan, ze to kwestia klimatu?
- Mysle, ze tak — te wlasnie dania daja nam najwiecej energii i ciepta.
Wspomnial Pan o marynowaniu, rozmawialiSmy o rozmarynie do miesa,

czosnku.. Jak gotujac powinnis$my wybierac ziola i przyprawy? Czy kiero-
wac sie jakimis zasadami, czy moze zapachem?

- Ja sam jestem zapalericem, jesli chodzi o rozmaryn, bardzo go lubie — mam
go rosnacego w domu i zwykle jak mam wykorzysta¢ jakis koktajl zi6t — roz-
maryn zawsze wchodzi w jego sktad. W ogdle chyba warto mie¢ $wieze ziota
w donicy w domu. Po prostu idealnie sie sprawdzaja. A jesli mowic¢ o wy-
borze ziét i przypraw .. mysle ze zwykle odbywa sie to wg. wyczucia. Wiek-
5z0$¢ 0sob, ktore dluzej gotuja raczej maja swiadomos¢ jak np. majeranek
pasuje do boczku, tak samo jak przepysznie smakuje rolada naszpikowana
czosnkiem, albo jak jatowiec wspaniale wzbogaca rézowe i czerwone migso
w sosie grzybowym. To jest intuicyjne. Historia gotowania to cate wieki, cata
ludzko$¢ mozna powiedzie¢. Trudno jest stwierdzi¢ czy sa jakies ,zasady”
raczej bogactwo doswiadczen — przypadkéw lub celowych eksperymentow.
Dzieki niemu wiemy na przyktad, ze migso fantastycznie smakuje z czerwo-

Ale Polacy chyba lubia gotowa¢ — lubia migso i przyrzadzanie go. W wigk-  nym winem —jak Vitello al Barolo czyli pieczen cieleca. Zreszta podobnie jak

szosci polskich domoéw to ono wlasnie gra pierwsze skrzypce. w wytrawnym winie, migsu znakomicie robig kapiele w piwie — gotowanie
w tych napojach powoduje, ze nabiera ono znakomitego zapachu i smaku.

- Oczywiscie. Mysle, ze wzmozenie tego mozna bylto obserwowac zwtaszcza

w ciagu ostatnich dziesieciu-pietnastu lat, kiedy to bardzo popularne staty sie  Ale jak powiedzielismy, nie wszystkie migsa wymagaja takich zabiegéw

grille. W tej chwili chyba kazdy kto ma dom, lub wyjezdza na weekendy na - to znaczy niektore po prostu same w sobie sa bardzo smaczne.

pikniki ma grill i korzysta z niego kiedy tylko dopisuje nam pogoda. Mieso

jest wtedy zdecydowanie najwazniejsze — karkdwka, zeberka, nieSmiertelna - Oczywiscie — sq takie migsa, ktére bez dodatkéw juz sa znakomite. Poledwi-
REKLAMA

Pieczenie miesa to prawdziwa SZtu ka...

..sztuka Miesa do pieczenia

Przedstawiamy Paristwu miesa przygotowane wedlug
tradycyjnej receptury, do bezposredniego przyrza-
dzania w piekarniku. Przyprawione naturalnymi
przyprawami, oszczedzajg czas i gwarantujg zawsze
niezmienna, doskonatg jakos$c¢ i smak. Foliowy rekaw,
w ktérym sg pieczone sprawia, ze upieczone migso
jest zawsze soczyste i kruche. Nasze babcie twierdzity,
ze to prawdziwa sztuka tak upiec mieso.
Dzieki nam zawsze si¢ uda!

Polecamy do pieczenia:
- Boczek

- kopatke

- Szynke

- Schab

. - Karkéwke
- Golonke
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ca wolowa, o ktérej rozmawialismy. Wiasciwie nawet solenie i pieprzenie jej
powinno odbywac sie na talerzu, w ostatnim momencie przed samym jedze-
niem. Dobrze przygotowana jest delikatna, wspaniata, miekka — nawet nie
trzeba uzywac noza zeby jq jes¢. Ta najlepszego gatunku wiasciwie nie wy-
maga zadnego marynowania czy przygotowywania — kruszeje idealnie sama,
pokrojona i wrzucona na grill, przyprawiona tuz przed jedzeniem jest daniem
naprawde wartosciowym.

Innymi stowy, jesli mamy bardzo dobre migso — pierwszej klasy — nie trze-
ba go marynowac. Jedli trafi nam sie niego gorszy kawalek, warto go za-
marynowac.

- Owszem. No i warto pamietac o precyzji przygotowywania pewnych dan.
Poledwica wotowa , well done” wg mnie traci nieco na wartosci. Powinno
by¢ ,,medium rare” — nieco surowa. Z jakich$ powoddw zreszta akceptujemy
tatara — a kiedy przychodzimy do restauracji i dostajemy stek to przeszkadza
nam jego krwisto$é. Zeby tak delikatne migso byto jak najlepsze — warto pa-
mietac o bardzo goracej patelni, zeby wtasnie zostato nieco krwiste. Podobnie
sprawa ma sie na przyktad z piersig kaczki. Nawet nie zdajemy sobie sprawy
jak wazne jest to by jes¢ ja wlasnie nieco soczysta. Czyli znowu —bardzo ostry
ttuszcz, krétsze smazenie. Pieczenie czy smazenie na wolnym ogniu powo-
duje, ze mieso traci wode, wysycha — sprawdza sie to fantastycznie z piecze-
niem jagniat na grillu, gyrosem. Ale nie pasuje to do wszystkiego. Czasem po
prostu psujemy autentyczny smak dania przegotowujac mieso.

To umozliwia nam korzystanie z r6znych mies w rézny sposob.

- Zdecydowanie — uczymy sie wykorzystywac rézne miesa w daniach, szuka-
my ich najsmaczniejszego wydania — wszystko to jest zalezne od temperatury
i czasu pieczenia. Kazdy rodzaj miesa moze znalez¢ zastosowanie — widzimy
to bardzo jasno poznajac kuchnie $wiata. W jednym miejscu beda to zeber-
ka w innym podroby, jeszcze gdzies indziej delikatne poledwiczki czy piersi
drobiowe.

A wedliny? Jak to jest z wedlinami? To przeciez ogromna grupa mies.
A wlasciwie ich przetworéw.

- Z wedlinami jest tak, Ze robia doskonaly dodatek. Same w sobie sg do-
skonate. Oferta ich jest przeogromna — zdecydowanie trudno jest mie¢ pew-
nos¢, ze probowalismy juz wszystkiego chociazby z rynku polskiego (nie
moéwiac o $wiatowych specjatach). Jest to mieso juz przetworzone, na tak
roézne sposoby — ze znakomicie smakuje samo. Ale przeciez tez jako dodatek
— wlasnie do gotowanych potraw — zwtaszcza tych bardzo pémnocnych — pol-
skich, niemieckich — chociazby nasz zurek czy bigos. Potrawy wtasciwie nie
mogace sie obejs¢ bez wedlin. Ale raczej nie ma zwyczaju jedzenia ich (procz
kietbas biatych na przyklad) jako samodzielnej potrawy na goraco. Co mi
przypomina pewna anegdote — w swoim czasie, na poczatku lat 90-tych,
w pierwszej naszej restauracji ktoregos dnia przyszedt klient i méwi: ,Ja je-
stem Japonczyk, ja rzadze $rddmiesciem” Trzeba powiedziec, ze wczesniej
w tym miejscu byta dos¢ podejrzana , speluna”, jedyna w okolicy otwarta do
piatej rano. Wydaje sie, ze Pan musiat by¢ kilka lat w miejscu odosobnienia
i po prostu nie wiedziat, ze co nieco sie¢ zmienito. Zazadat od nas poledwicy,
o ktéra byto wtedy dos¢ trudno. No tym bardziej nie bylo jej naszej kuchni (to
byta restauracja chinska). Wystatem kelnera do sklepu migsnego nieopodal
- niestety byta tam wylacznie poledwica sopocka - wedzona jako wedlina.
Kelner ja kupil. Pokroilismy ja w grube plastry, smazyliémy odpowiednio
doprawiajac i podalismy klientowi, ktéry byt bardzo zadowolony. Wiec jak
wida¢ — mozna uzy¢ wedliny jako obiadu - jesli akurat nie ma nic innego
w domu. Céz, kuchnia to wieczna kreacja.

I wieczne poszukiwania. W koncu nie tak dawno temu w Polsce rozpopu-
laryzowano migso z owocami.

- No zdecydowanie. Cho¢ jestem wrogiem stynnej brzoskwini z puszki na
smazonej piersi z kurczaka. Przyprawia mnie to o dreszcze. Nie wolno tak.
Jest tyle swietnie pasujacych owocow! Wykorzystanie ich do robienia soséw
do mies — co$ pysznego — jablek, wisni, sliwek. Galaretka mietowa o kto-
rej wspominatem — wspaniata. Galaretka zurawinowa. Kaczka z cytrusami
— ale pieczona RAZEM z nimi a nie obtozona zimnymi owocami, schab ze
sliwka — tak samo. To sa nowe smaki w naszej kulturze (moze oprocz kaczki
z jablkami — postrzeganej jako tradycyjnie polska) , ale niesamowicie godne
polecenia. Tylko nie zimny kawalek brzoskwini z syropu, czy ananasa na
kotlecie... o nie, nie!

Jakie migso Pan najbardziej lubi?

- Trudno powiedzie¢. Teraz chodzi mi po glowie T-bone steak . Uwielbiam
wolowine i chetnie jg jadam. Wieprzowiny nieco mniej. Nie wiem.. wyda-
je mi sie, Ze to kwestia chyba chwili i nastroju.Lubie kazde migso o ile jest
dobrze przygotowane. Ciekawe, pachnace, fascynujace, esencjonalne i ener-
getyzujace. Kieruje sie ciekawoscia i nie lubie ograniczac sie jednym typem
,ulubionego” dania.
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LODY

Badania rynkowe pokazuja, ze nastepuje
dynamiczny rozwoj calej kategorii lodowej

w Polsce. Rynek lodowy wzrost o ok. 11%

w poréwnaniu z rokiem ubieglym, przy czym
sprzedaz lodéw impulsowych odnotowata 6%
wzrost, a lodow familijnych az 21%. Rynek staje
sie rowniez coraz bardziej konkurencyjny, gldéwnie
z powodu dynamicznego wzrostu sprzedazy marek
wlasnych.

Rynek lodowy postrzegany jest czesto jako rynek
bardzo wielu nowosci produktowych, jednak
wbrew pozorom Polacy sa silnie przywiazani

do swoich ulubionych smakoéw, znanych od

lat. Ulubionym smakiem Polakow jest smak
$mietankowy (30% Polakow deklaruje, ze jest to
ich ulubiony smak), przed czekoladowym (16%)
i truskawkowym (14%) (zr6dto TNS OBOP 2005).
Absolutnym liderem zaré6wno w $wiadomosci
konsumentow, jak i w sprzedazy na rynku sa
$mietankowe Bigi Algidy i Algida Smietankowa
w litrowych opakowaniach.

Wg AC Nielsen rynek lodow jest w 2/3

rynkiem lodéw impulsowych. Spozycie lodow
impulsowych w Polsce jest na relatywnie wysokim
poziomie w stosunku do $redniej europejskiej.
W przeciwienstwie do tego konsumpcja lodéow

w domu (lody w duzych opakowaniach) jest na
bardzo niskim poziomie, nie tylko w stosunku do
$redniej europejskiej, ale rowniez sredniej

w naszej cze$ci Europy. Trzeba zauwazyé¢,

ze wraz z postepujaca koncentracja producentéw
i wiekszymi nakladami marketingowo
-sprzedazowymi, konsumpcja w tym segmencie
lodéw wymiernie wzrasta.

Jak oceniany jest dotychczasowy rynku lodéw, jakie zmiany
na rynku lodéw czekaja nas w 2007 roku oraz ktore produkty
ciesza sie najwieksza popularnoscia latem, ktére w pozosta-
lych okresach? - z tymi pytaniami zwrdciliSmy sie do lidera
w produkcji lodow - firmy Unilever (Algida) oraz do Lédzkiej
Spoldzielni Mleczarskiej ,JOGO”.

- Udziaty rynkowe Algidy od 2002 roku konsekwentnie rosty
o okolo 3 punkty procentowe rocznie i marka osiagneta tym sa-
mym wg AC Nielsen 26,9%, a wg MEMRB 29,2% wartos$ciowego
udziatu w rynku w 2005 roku, obejmujac tym samym prowa-
dzenie na rynku loddw w naszym kraju. W roku 2006 Algida
umocnitfa si¢ na pozydji lidera. Rowniez ilosciowo Algida réw-
niez stala si¢ liderem rynkowym osiagajac udziaty na poziomie
25%. Najwigkszym sukcesem Algidy sg lody o smaku $mietan-
kowym. Bigi i Algida Smietankowa sa zdecydowanymi lidera-
mi na rynku lodéw w Polsce (odpowiednio w segmencie lodéw
impulsowych i familijnych), a konsumenci uznaja je za najlepsze
lody $mietankowe na rynku - informuje Marek Kopyto, dyrek-
tor Algidy.

W 2007 roku Algida skupi sie szczegdlnie na promo-
waniu lodéw familijnych. Spozycie tych lodéw w Pol-



sce jest na niskim poziomie w pordwnaniu z kraja- jednak podkresli¢, ze wbrew pozorom gorace lato i temperatu-
mi sasiednimi. Algida jako lider chce przyja¢é na siebie ry okoto 30-35°C nie sprzyjaja wysokiej sprzedazy lodéw, gdyz
odpowiedzialno$¢ za rozwoj kategorii. Wzrost spozycia lodow konsumenci obawiajq si¢ przezigbien, wynikajacej ze zbyt du-
In-Home spowoduje wzrost spozycie lodéw per capita. zej roéznicy temperatur. A i sam 16d, jako produkt dos¢ stodki
nie gasi skutecznie pragnienia, a jedynie powoduje nieznaczne
Algida bardzo aktywnie wlaczyta sie w miedzynarodowy pro- wychtodzenie organizmu. Najbardziej optymalng temperaturag
gram firmy Unilever — Vitality. Jego celem jest udoskonalanie do sprzedazy lodéw impulsowych jest 25-28°C. My, obserwu-
wszystkich naszych produktéw tak, aby miaty pozytywny jac przez wiele lat wielko$¢ sprzedazy zauwazylismy, iz sezon
wplyw na zdrowie konsumentéw. Algida nieustannie ulepsza na produkowane przez JOGO tLoédzka Spotdzielnig Mleczarska
receptury loddw, ktdre juz od lat istnieja na naszym rynku. lody impulsowe trwa od potowy kwietnia do korica sierpnia.
Przyktadem sa Kolorki, w ktorych zamieniliSmy wszystkie
uzywane do tej pory barwniki i aromaty na ich naturalne od- W naszym kraju spozycie lodéw na jednego mieszkarica, w po-
powiedniki. Wprowadzane nowosci rowniez sa dostosowywa- réwnaniu z innymi europejskimi panstwami, jest wcigz bardzo
ne do idei Vitality - zapewnia Marek Kopyto. znikome. A ksztattuje sie ono nastepujaco:

e  Szwecja - 14 litréw / na osobe

W 2007 nadal mocne wsparcie marketingowo-sprzedazowe e Niemcy - 8 litréw / na osobe
otrzymaja marki producenckie: Bigi i Algida Smietankowa. ®  Czechy -6 litrow / na osobe
e Wegry —4 litry / na osobe
Rynek lodéw w Polsce to rynek sezonowy. Okoto 80 % kon- e Polska - 3,2 litra / na osobe
sumpgji przypada na miesigce wiosenno - letnie (kwiecien
- wrzesien). W roku 2006 dla wigkszosci producentéw lodow Najwieksza popularnoscia wciaz ciesza si¢ lody impulsowe,
rekordowym miesigcem sprzedazy byt lipiec. i tak najczesciej kupowane sa:

Etap znaczacego wzrostu konsumpgji jesienig i zima wydaje e Lody na patyku —29%

si¢ raczej odlegly. Natomiast zwigkszenie konsumpcji lodéw ¢ Lody w kubku - 26%

w okresie wiosenno — letnim wplynie na zwiekszenie spozy- e Rozki-16%

cia lodow w domu, a to moze przyczyni¢ sie do przeksztat- e Sadwiche - 13%

cenia lodéw w produkt catoroczny. Jest to jednak proces *  Lody w kostkach - 9%

diugotrwaly, ktéry wymaga zmiany percepcji calej kategorii e Inne-7%.

i uswiadomienia polskiemu konsumentowi zalet lodéw takich

jak: naturalno$¢, lekkos¢, niskokalorycznosé. Jesli chodzi o ulubione prze Polakéw smaki lodow, to przedsta-
wia sie to nastepujaco ( wg. TNS OBOP):

Polska jest krajem, w ktérym spozywa sie przede wszystkim e S$mietankowe 38%, waniliowe 16%, czekoladowe 14%,

lody impulsowe. Statystyczny Polak zjada 3 litry lodéw rocz- e truskawkowe 10%, inne — orzechowe, cytrynowe, pistacjo-

nie. Jestesmy tym samym daleko w tyle rankingdw spozycia we, kakaowe po ok. 3%.

lodéw, bo w Europie Zachodniej na osobe przypada az 7,5 REKLAMA

litra rocznie. Najnizsze spozycie lodéw odnotowuje Rumunia:
okoto pét litra rocznie.

Produkowane przez JOGO Loédzka Spoétdzielnie Mleczarska
lody sa tak zwanymi lodami impulsowymi. Sg to lody na pa-
tyku, znane konsumentom od kilkudziesigciu lat pod nazwa
Bambino i podobnie jak lody Bari typu sandwich, wytwarzane
sg na bazie naturalnych sktadnikow, a wigc na $mietance z do-
datkiem aromatu waniliowego i cukru.
Coraz wigksza konkurengja na rynku lodow wiaze si¢ z ob-
nizaniem cen produktéw, co czesto pociaga za soba obniza-
nie jako$ci, poprzez stosowanie znacznie tanszych ttuszczéw
roslinnych zamiast $mietanki. Hossa w sprzedazy lodow byt
: & | 1) niewatpliwie poczatek lat 90, az do przelomu
'94/95. Oczekujemy, iz by¢ moze prawodaw-
/| stwo w Polsce zmieni sie na tyle, iz produkt
na bazie ttuszczow roslinnych nie bedzie mégt
sie¢ nazywac lodem, tak jak to jest w typowo
mleczarskim kraju europejskim jakim jest Da-
nia - informuje Krzysztof Jankowski, prezes
Lodzkiej Spotdzielni Mleczarskiej ,,JOGO”.

Jesli chodzi o okres letni, to najwigkszym powodzeniem ciesza
si¢ lody impulsowe —na patyku, rozki, sandwiche, w kubeczku
0 poj. 150-200 ml., natomiast w okresie zimowo — wiosennym
zwigksza sie spozycie lodéw w wigkszych opakowaniach — ro-
lady, torty lodowe. Prawdopodobnie tez w wyniku kampanii
promujacej szczupla sylwetke, w najblizszych latach konsu-
menci beda wykazywac wieksze zainteresowanie lodami typu
,,sorbet” lub ,szerbet”, zawierajacymi wigkszg ilos¢ sokow lub
przecierow owocowych.

TFacllija sgoiywania ,lodéw W naszym kraju je§t Zdecydowa- ,JOGO”
nie inna niz u Szweddw, Rosjan czy Amerykanéw, gdzie lody
sg spozywane przez caly rok i nie jest tak odczuwalny spadek

Lodzka Spoldzielnia Mleczarska
konsumpcji w okresie zimowym. W Polsce lody ciesza sie naj- 94-251 £.6dz, ul. Omlotowa 12
wigkszym powodzeniem w okresie wiosenno-letnim. Nalezy tel. (42) 25 30 800 fax. (42) 651 40 50

www.jogo.com.pl
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Kawa w firmie

Kawa,
czy herbata?

Kawa, czy herbata? — tym pytaniem rozpoczyna sie
wiekszos¢ spotkan z klientami oraz narad

w naszych biurach. Zdecydowana wiekszos¢ gosci
prosi o kawe, liczac, iz bedzie to kawa o wysokich
walorach smakowych i parzona w profesjonalnym
ekspresie, np. Nespresso.

Dlaczego kawy parzone w ekspresach Nespresso
maja tak wyjatkowy i niepowtarzalny smak?

—z tym i innymi pytaniami zwracamy sie do Pawla
Kwiatkowskiego, Dyrektora Nespresso w Polsce.

- Historia Nespresso siega lat siedemdziesiatych XX w., kie-
dy firma Nestlé, przewidujac dalszy rozwdj rynku ka-
wowego, rozpoczeta prace nad ulepszeniem oryginalnej
koncepcji ekspresu do kawy. Chodzito o to, by zapewni¢ no-
woczesnym konsumentom kawe o tych samych wtasciwos-
ciach, co stynna kawa przyrzadzana przez wiloskich , baristas”
w ekspresach tlokowych. Szybko stalo sie jasne, Zze sekret
wspanialej kawy z ekspresu to co$ znacznie wiecej niz dobdr
najlepszych gatunkéw kawy — to precyzyjne potaczenie $wie-
zo zmielonej kawy i wody pod wysokim ci$nieniem umozli-
wiajace idealng ekstrakcje kawy — innymi stowy — przygoto-
wanie filizanki wybornego, aromatycznego napoju. Od tego
momentu skoncentrowano wysitki zaréwno na rozwoju sa-
mego ekspresu jak i sposobu porcjowania kawy. Prace nad
projektem zakonczono ostatecznie — po wielu latach badan
i uzyskaniu licznych patentow — w latach osiemdziesiatych.

Co byto efektem tych prac?

- Efektem koncowym byl system Nespresso: zaawansowany
technicznie ekspres do kawy, wykorzystujacy unikalne kapsutki
z precyzyjnie odmierzong iloscig kawy, ktére skutecznie chronig
ponad 900 zawartych w kawie zwigzkéw aromatycznych przed
szkodliwym oddziatywaniem $wiatta, powietrza i wilgoci. W efek-
cie zastosowania tego systemu uzyskuje si¢ doskonatq kawe z eks-
presu, o idealnym aromacie, smaku, gestosci i konsystencji.

Kawa w kapsutkach? Czy to oznacza, ze mozemy by¢ pewni, ze
ilo$¢ kawy jest zawsze odpowiednia a tym samym smak
iaromat beda zagwarantowane?

- Idealnie odmierzona porcja, zamknigta w hermetycznej kapsut-
ce, otwiera si¢ dopiero w momencie zaparzania, co pozwala na
utrzymanie wszystkich walorow smakowych kawy. To wtasnie
pierwszy element ,trylogii” Nespresso: Grands Crus - kapsut-
ki szesciu wyjatkowych mieszanek ze specjalnie wyselekcjono-
wanych rodzajéw szlachetnej kawy, ktére gwarantuja zawsze
te sama, idealng jako$¢ przygotowywanego napoju. Zawartosc
kawy w kapsulce nie jest przypadkowa. Sporzadzanie miesza-
nek stanowi forme sztuki, a nawet rodzaj alchemii. Nespresso
dobiera kawe ze wzgledu na jej charakterystyczne cechy (aro-
mat, finezje, jakos$¢ crema — pianki, posmak, jaki pozostawia
w ustach...). Ostateczny rezultat w postaci filizanki kawy zalezy
od tego, jak doskonata jest jakos¢ réznych oryginalnych elemen-
tow skladowych, precyzyjnie odmierzonych i wymieszanych
celem stworzenia kombinacji najlepszej z mozliwych. Dobrze
zmieszana kawa poprawia ostateczny efekt smakowy w filizan-
ce; wymaga ona subtelnej rzemieslniczej wiedzy np. na temat jak
kwasowos¢ jednego ziarenka bedzie oddziatywa¢ wzajemnie

HURT & DETAL e

\ " !
i wplywac na tres¢ innego; w jaki sposob finezja uzyskana dzie-
ki okreslonemu rodzajowi gleby przetozy sie na trwatos¢ smaku
innego wystepujacego regionalnie ziarna... Mieszajac cechy réz-
nych kaw z catego $wiata, pozwalamy pozna¢ caty asortyment
Nespresso Grands Crus, a sa to: Ristretto, Espresso Forte, Caffe
Forte, Espresso Leggero, Caffe Leggero i Decaffeinato.

W o$rodku produkcyjnym Nespresso w Orbe (Szwajcaria) opra-
cowywana jest mieszanka dla kazdego Grand Cru. Nastepnie
kazda z poszczegdlnych partii regionalnych ziaren jest palona
i dopiero wtedy mieszana. Zabiera to wiecej czasu, ale efekt — fi-
lizanka kawy — jest naprawde tego wart!

Po zmieleniu, wlasciwg ilo$¢ kawy umieszcza sie¢ w aluminio-
wych kapsutkach pokrytych wewnatrz ochronng btona. Warto
dodag, ze kazda z mieszanek Grand Cru miele sie nieco inaczej
(jedne drobniej inne grubiej), by uwydatni¢ pozadany efekt sma-
kowy i aromatyczny. Taki system opakowania pozwala zachowa¢
wszystkie cechy $wiezo palonej kawy i moze ona ujawni¢ swdj
prawdziwy charakter w chwili jej zaparzania i smakowania.

W ubieglym roku wprowadziliscie Panistwo na polski rynek
nowe modele ekspresow do kawy.

- Dotychczasowe rozwigzania obejmowaty jednoglowicowe eks-
presy automatyczne: ES 100 i ES 80 oraz ekspres do obstugi ma-
nualnej: ES 50. W czerwcu ubr. wprowadziliSmy dwa nowe mo-
dele ekspreséw do kawy na kapsutki Nespresso: Gemini CS 200
oraz Gemini CS 220. Innowacja w obu modelach jest podwojna
glowica pozwalajaca na przygotowanie dwoch filizanek jedno-
czed$nie. Gemini CS 220 jest dodatkowo wyposazona w funkcje
Cappuccino i Caffé Latte, dzieki ktorym mozna przygotowac
najwyzszej jakosci kawy i napoje kawowe na bazie mleka.

Dobra kawa smakuje jeszcze lepiej, gdy jest dobrze podana.

- Rozkoszowanie sig filizanka Nespresso to jakos¢ od poczatku
do konca. Nespresso przyktada ogromna wage zaréwno do sa-
mego procesu przygotowywania kawy jak i jej oprawy, w wiec
sposobu podawania. Dopelnieniem profesjonalnego systemu
Nespresso jest elegancki zestaw akcesoriéow: od roéznej wielkosci
filizanek, poprzez dzbanki do mleka, cukiernice po pojemniki
na kapsutki oraz meble prezentacyjne. Do kawy mozna réwniez
poda¢ wykwintne mini czekoladki Nespresso w wersji mlecznej
lub gorzkiej.

Do kogo skierowana jest oferta Nespresso?

- Proponowane przez nas rozwigzania skierowane sa gtéwnie do
klientéw biznesowych, chociaz z rozwiazan Nespresso Coffee
Business Solutions korzystaja rowniez odbiorcy indywidualni.
Filozofia dziatania Nespresso jest najwyzsza jakos¢ oraz indy-
widualne zorientowanie na potrzeby klienta. Kupujemy kawe
wylacznie wysokiej jakosci i jako jedyni oferujemy krotkie serie
rzadkich odmian kawy. Obecniejest to Arabika, Bourbon Amarelo
z Brazylii. Mamy tysiace lojalnych klientow, ktorzy nie wyobra-
Zaja sobie dnia bez filizanki Nespresso.
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Ponad 80% Polakéw deklaruje spozywanie majonezow, ketchupéw
oraz r6znego sosow. Rynek przypraw caly czas sie rozwija, a w szcze-
golnosci dobrze sprzedajq sie tzw. przyprawy mokre.

Na rynku soséw zimnych najwieksza, a tym samym najwazniejsza
kategoria sq majonezy. Wartos¢ polskiego rynku majonezéw wy-
nosi 378 miIn zlotych (zrédto ACN ON’06) i roénie w tempie kilku
procent rocznie. Nie wida¢ powoddw dla ktérych wzrost ten miat-
by sie nie utrzymywac. Majonez dodaje smaku nie tylko tradycyjnej
satatce warzywnej i jajkom na $wieta, ale réwniez nowoczesnym
potrawom — twierdzi Maja Marciszewska, marketing specialist
dressings w Unileverze i dodaje, ze marka ktdrg reprezentuje
— majonezy Hellmann’s — zajmuje 10% udzialéw w omawianym
rynku a Unilever jest jednym z trzech gtéwnych , graczy”.

Jak wyjasnia Monika Jusinska-Zbiegniewska, marketing mana-
ger w Nestlé Polska odpowiedzialna za marke Winiary, rynek
majonezow jest rynkiem bardzo nasyconym, a mimo tego caly czas
roénie. Juz prawie 94% Polakéw kupuje majonez, co oznacza, ze
bardzo trudno o pozyskanie nowych konsumentéw. Mimo tego
widoczny jest ciagly wzrost jego sprzedazy, co oznacza, ze Polacy
jedza go coraz wiecej.

»~Majonez Dekoracyjny Winiary od wielu lat jest niekwestionowa-
nym numerem 1 na polskim rynku majonezdéw i jego pozycja ciagle
umacnia si¢. Majonez ten ciagle zyskuje nowych konsumentow,
w efekcie czego nasze udziaty w rynku majonezéw caly czas ros-
na. Sadze, ze w najblizszej przysztosci na catym rynku majonezow
bedzie utrzymywat sie trend wzrostowy, ale nie bedzie on wysoki”
- méwi Monika Jusinska-Zbiegniewska.

Rynek majonezdéw jest rynkiem, ktory caty czas sie rozwija, a przed
$wietami, zaréwno Wielkanoenymi, jak i Bozego Narodzenia ros-
nie znaczaco. Swieta to okres, kiedy wzrasta ogélna konsumpcja,
poniewaz chetniej niz zazwyczaj robimy wtedy wicksze zakupy.
Okres Wielkiej Nocy, to dobry czas dla majonezu, poniewaz Polacy
przywiazani do tradycyjnych smakow oraz kultywujacy swiatecz-
ne zwyczaje, jedza w tym czasie duzo jajek i satatek.

Wedlug oceny Grazyny Mosiej z Agrovity, rynek majonezow
w Polsce jest dos¢ stabilny i podzielony. Oprdcz kilku ogdlnopol-
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skich producentéw, najwieksze udziaty w regionach zajmuja lo-
kalni producenci, jak np. Agrovita na Podlasiu. Obok majonezéw
tradycyjnych wprowadzane sg do sprzedazy majonezy smakowe
(pikantne, z oliwkami) czy majonezy typu light.

Dotychczasowi producenci nie tylko podtrzymujg produkcje juz
istniejacych asortymentdw, ale takze wprowadzaja nowe rodzaje
- smaki produktow podstawowych. Najszybciej ro$nie rynek do-
datkow gotowych do wykorzystania, tj. soséw biatych i czerwo-
nych oraz réznego rodzaju dressingéw i soséw do mies (nawet
o0 bardzo egzotycznych smakach). Dlatego tez stale poszerzany jest
ich asortyment.

Druga, co do wielkosci kategoria rynku soséw zimnych sa ket-
chupy. Rynek ketchupéw to ponad 261 miln ztotych (zrédio
ACN ON’06), z czego 26% przypada Unileverowi i jego markom:
Hellmann’s oraz Tortex. Podobnie jak w przypadku majonezéw,
jest to rynek rosnacy w tempie kilku procent rocznie. W poréwna-
niu z rokiem 2005, wartosciowa sprzedaz w roku 2006 byta wiek-
sza o ponad 9 %.

Nowa tendencja na rynku jest pojawianie si¢ na poétkach sklepo-
wych keczupdw smakowych z dodatkiem réznych ziét i przypraw.
Wéréd konsumentéw weiaz najpopularniejsze sa jednak podsta-
wowe smaki, czyli pomidorowy —fagodny i pikantny — informuje
Maja Marciszewska z Unilevera.

W sklepach znajdziemy rowniez musztardy i sosy tatarskie oraz
w miare nowe dla polskiego konsumenta sosy zimne do migs, ryb
i satatek. ,Trzeba jednak zaznaczy¢, Ze jest to kategoria, ktdra za-
czyna sie obecnie rozwija¢ dos¢ dynamicznie. Oprécz najpopular-
niejszego sosu czosnkowego pojawiaja si¢ rowniez inne bardziej
wyszukane smaki. Hellmann’s posiada w swoim portfolio miedzy
innymi sos Wytrawny z Whisky, sos Meksykanski z Chili, Pomido-
rowy z Pieprzem oraz Paprykowy z Cebula” — dodaje Maja Mar-
ciszewska.

Wraz z coraz wiekszg dostepnoscia i réznorodnoscia proponowa-
nego przez sklepy asortymentu zmieniajq si¢ wymagania klientéw.
Wprawdzie wciaz niestabnaca popularnoscia cieszg sie tradycyjne
produkty typu majonez i ketchup, ale rownoczesnie coraz wieksze
rzesze klientow szukajg czegos innege,nowego. Nowe kompozy-
¢je smakowe, spelnianie wygdrowanyeh norm ekologicznych i eg-
zotyczne przyprawy sa tym, coiprzyciaga klientéw — ocenia Kinga
Chmura, specjalista-ds. marketingu w Firmie Roleski.

Z drugiej strony Polacy odchodza od , tradycyjnej kuchni” na rzecz
positkdw szybkich i wygodnych w przygotowaniu a przy tym
smacznych i zdrowych. Dlatego coraz czesciej goszcza na naszych
stotach dania gotowe np. sosy na bazie koncentratu pomidorowego
lub tez produkty, stanowiace dodatek do kanapek, przekasek czy
grilla. , Nasi klienci coraz czeSciej oprocz ceny zwracaja uwage na
jakos¢ i walory zdrowotne produktow, dlatego wychodzac naprze-
ciw ich oczekiwaniom Firma Roleski jako pierwsza w Polsce wpro-
wadzita na rynek produkty z linii Roleski Natura. Oznacza to, ze
sa one produkowane tylko z surowcow naturalnych posiadajacych
odpowiednie certyfikaty. Wérod tych produktéow oferujemy sosy
obiadowe na bazie koncentratu pomidorowego (Sos Boloniski, Sos
stodko - kwasny, Sos Meksykanski), Majonez Tradycyjny Premium
oraz Musztardy Swiata (Angielska, Sarepska Polska, Francuska,
Czeska)” - méwi Kinga Chmura. Produkty z tej serii nie zawieraja
zadnych konserwantdw, barwnikéw ani sktadnikéw modyfikowa-
nych genetycznie.

Z kolei Tan-Viet posiada w swojej ofercie orientalne sosy pod mar-
ka Tao Tao. Jak podkresla Michal Dukaczewski z Tan-Viet Inter-
national Ltd Sp. z 0.0., w wynikach sprzedazy wida¢ intensywny
wzrost tego segmentu. Najlepiej rotujace produkty takie jak sosy
sojowe i chili zanotowaty w 2006 roku ponad 20% wzrost. Polacy
sg narodem otwartym na zagraniczne kuchnie, takze azjatycka co
skutkuje szybkim i stabilnym wzrostem sprzedazy produktéw pod
marka Tao Tao — ocenia Michat Dukaczewski.



Przyprawy mokre

Ketchup : marki spozywane najczesciej wsrod
osob deklarujgcych jego spozywanie (7 firm)

Takze firma De Care zauwaza rosngce zainteresowanie sosami chi-
li. , Kategoria ta w ostatnich latach notuje znaczne wzrosty. Kon-
sumenci przyzwyczaili sie do smaku sosu chili, ktory czesto za-

stepuje na stole ketchup” — zaznacza Piotr Rzadzinski z De Care. Pudliszki 37,1%
Wyjasnia, Ze szeroka gama smakowa soséw chili znacznie rozsze-
rza grono ich konsumentéw. I tak na przyktad pod marka Woh - Kotlin 18,6%
Hup znajduja sie takie sosy jak Chili z imbirem, Chili z czosnkiem, Roleski 10 4%
stodki czy tez ostry. Jednym z najbardziej popularnych a jednoczes- :
nie najlepiej rozpoznawalnych soséw chilli na $wiecie, jest sos chilli Hellmann'’s 10,3%
tajski, reprezentowany w ofercie De Care pod dwiema markami
Woh - Hup i Thai Heritage. Dla przyktadu na rynku brytyjskim Sos Tortex 9,0%
chili Tajs.k'i jest postrzegany jako produkt mainstreamowy, ktérego Wioctawek 9,0%
sprzedaz jest bardzo zblizona do ketchupu.

Heinz 4,0%

Zdaniem Piotra Rzadzinskiego w ostatnim czasie widac takze wy-
razny wzrost zainteresowania konsumentow wysokogatunkowa
musztardg. Coraz bardziej popularna stata sie musztarda Dijon
firmy Maille. W ciagu ostatnich lat wzrost sprzedazy tej kategorii
musztard byt bardzo zauwazalny i wynosit 40-50% rocznie.

W ofercie firmy De Care znajduje sie takze sos z chili tabasco. To

Gotowe sosy / dressingi na zimno (w stoikach,
butelkach) : marki spozywane najczesciej wérod
osob deklarujagcych jego spozywanie (7 firm)

kolejna kategoria, ktéra notuje coroczne wzrosty. Sosy te uzywane Winiary 26,8%
nie tylko do ,wécieklego psa” ale takze do doprawiania potraw T
zdobywaja coraz szersza rzesze klientéw. Oprécz popularnego Pudliszki 25,4%

sosu Tabasco (Comindex) duzy fragment rynku zdobyt sos Louisia-
na Gold (De Care), ktéry zaczyna wypierac konkurenta.

Sos Worchestershire (De Care) to kategoria tak zwanych ,, dopra- Develey 9,3%
wiaczy”. Produkt ten doskonale znany na rynkach zachodnich,

Hellman’s 12,5%

jest nieodzownym elementem ,przyprawnika” kazdej szanujacej Roleski 9,0%
sie restauracji. W Polsce dopiero zdobywa on uznanie klientow. Heinz 8,7%
Jego zastosowanie jest bardzo szerokie, nie tylko jest przyprawa

do wszelkiego rodzaju dan, ale takze podstawowym sktadnikiem Motyl 6,5%

,Krwawej Mary” oraz dodatkiem do soku pomidorowego. ,W tej
kategorii w Polsce dotychczas prym wiodg takie przyprawy jak  Zrédto: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.

Maggi (Maggi) czy Przyprawa do zup (Winiary)” — méwi Piotr Dane za okres: styczeri 2006 - grudzier: 2006

Rzadzinski.

Mimo siegania po wiele nowosci, nadal najpopularniejszym opa- REKLAMA
kowaniem jest st6j szklany (majonezy sosy czerwone i biale). Jesli
za$ chodzi o keczupy, Polacy najchetniej wybieraja opakowanie
z tworzywa np. miekka butelka. (Anna Sylwiak)

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Zapraszamy do udziatu w naszej akcji

Majonez, ketchup, gotowe sosy / dressingi DE CARE - przysmaki swiata
szczegoly - tel. (22) 865 56 64

Z badania TGI przeprowadzonego przez Instytut

MillwardBrown SMG/KRC w okresie od stycznia do

grudnia 2006 roku wynika, ze:

* spozywanie majonezu deklaruje 89,3% popula-
qji Polakow w wieku 15-75 lat,

* spozywanie ketchupu deklaruje 87,3% populagji
Polakéw w wieku 15-75 lat,

* spozywanie gotowych soséw / dressingu na
zimno (w stoikach, butelkach) deklaruje 15,3%
populagji Polakéw w wieku 15-75 lat,

Szczegdtowe informacje dotyczace marek produk-
téw spozywanych przez osoby, ktore zadeklarowaty
ich spozywanie - znajduja si¢ w zestawieniach tabe-
larycznych.

Majonez : marki spozywane najczesciej wsrod
os6b deklarujacych jego spozywanie (7 marek)

Winiary 37,5%
Kielecki 17,9%
Majonez babuni - Hellmann'’s 13,9%
Hellmann’s (pozostate marki) 8,7%
Motyl 6,2% wi
oty : najwigksze _
Roleski 6,2% k
przysmaki
1ata




KEFIR

- smaczny i zdrowy

Proces produkcji mlecznych napojow
fermentowanych przebiega przy udziale
mikroorganizmow, ktére powoduja proces
fermentagji laktozy. Do gtéwnych produktéw
mlecznych wytwarzanych z udziatem kultur
bakteryjnych zalicza si¢ kefir, jogurt oraz
maslanke.

77 Kefir jest jednym z najstarszych na $wiecie mlecz-
. nych napojow fermentowanych. Mieszkaricy Kau-
kazu od setek lat wytwarzali go domowym sposo-
" ¥ bem. Wspotczesny kefir powstaje w trakcie procesu
| fermentacji, ktory jest przeprowadzany przy udziale
bakterii. Tak powstaja substancje nadajace produk-
towi lekko kwasny smak i wlasciwosci tagodnego
musowania — mOéwi Andrzej Zalewski, dyrektor marketingu
w firmie Bakoma S.A.

Na poczatek mleko po selekcji poddawane jest normalizacji

tluszczu i wstepnej pasteryzacji. Nastepnie przez dodatek od-

ttluszczonego mleka w proszku, normalizowana jest sucha masa

beztluszczowa. Mieszanka jest homogenizowana, odgazowana,

spasteryzowana i schtadzana do temperatury zaszczepienia. Do

mleka dodawana jest szczepiona probiotyczna do bezposred-
niego uzycia. Catos¢ poddawana jest inkubacji. Po
uzyskaniu odpowiedniego pH, skrzep jest miesza-
ny, chlodzony a nastepnie nalewany w opakowania
jednostkowe. W magazynie chtodniczym nastepuje
dochtadzanie produktu — wyjasnia proces produk-
¢ji Agnieszka Lenart ze Spoldzielni Mleczarskiej
Biomlek.

Kefir, podobnie jak inne napoje fermentowane, jest naturalnym
zroédtem dobrze przyswajalnego wapnia, fosforu i potasu, a tak-
ze biatka o wysokiej wartosci odzywczej.

Istnieje wiele dowodéw naukowych potwierdzajacych korzystny
wptyw mlecznych napojéw fermentowanych na nasze zdrowie.
Zawierajg one zywe kultury bakterii oraz produkty ich aktyw-
nosci, dzieki czemu hamujg rozwdj szkodliwej mikroflory, uta-
twiaja przyswajanie laktozy i sktfadnikow mineralnych, obnizaja
poziom cholesterolu we krwi, a takze stymulujg system immu-
nologiczny.

Substancje zawarte w mlecznych napojach fermentowanych
hamuja rozwdj niektérych drobnoustrojéw chorobotworczych.
Przyktadem takich pozytecznych substancji sg kwasy organicz-
ne, obnizajace pH do takiego, w ktérym bakterie chorobotwor-
cze nie moga si¢ rozwijac.

Niektdre bakterie obecne w mlecznych napojach fermentowa-
nych (Bifidobacterium) aktywuja system immunologiczny
i stymulujg komorki uktadu odpornosciowego. W wyniku tego
pojawiaja si¢ przeciwciata, ktére dezaktywuja lub wrecz niszcza
obce komorki, takie jak bakterie chorobotwoércze. Dzieki temu
napoje fermentowane maja dobroczynne dziatanie na prawidto-
wa prace przewodu pokarmowego — zapewnia Andrzej Zalew-
ski z Bakomy.

Mleczne produkty fermentowane stanowia cenne uzupetnienie
naszej codziennej diety. Przy ich zakupie powinnismy jednak
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uwaza¢, aby zawieraty one zywe kultury bakterii, poniewaz tyl-
ko takie produkty korzystnie oddziatuja na stan naszego zdro-
wia.

Kefir jest produktem o najwyzszych wlasciwosciach odzyw-
czych w grupie napojéw fermentowanych. Zawiera tatwo przy-
swajalne biatko, wapn oraz witaminy. Jest produktem zywym,
nie zawierajacym konserwantéow, polecanym dla osob po kuragji
antybiotykowej. Doskonale wzmacnia system odpornosciowy
cztowieka, a takze przywraca wtasciwg mikroflore w przewo-
dzie pokarmowym - zachwala Sylwia Miszczak z Lodzkiej
Spoldzielni Mleczarskiej ,Jogo”.

T LT
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Tualcsusowuy

Kefir to jednak nie
tylko wartosci od-
zywcze - kto z nas
nie lubi popija¢ nim
miodych ziemnia-
7 kéw z koperkiem!

A ponadto wiosna
coraz blizej, a w ciepte dni kefir
$wietnie gasi pragnienie i orzez-
wia — dodaje Joanna Koziele-
wicz, specjalista ds. komunika-
¢ji w firmie Danone Sp. z o.0.




Jak czesto powinny by¢ spozywane mleczne napoje fermento-
wane?

Jaka jest wartos¢ dietetyczna ke-
firu i innych napojow fermento-
wanych ?

Im czesciej tym lepiej, niezaleznie od wieku, plci zwtaszcza przy matej
aktywnosci fizycznej. Mleczne napoje fermentowane powinny by¢ kon-
sumowane codziennie — najlepiej zamiast drugiego $niadania lub kolagji.
Mozna na bazie jogurtu lub kefiru sporzadzac¢ wysmienite koktajle z do-
datkiem bogatych w witaminy i btonnik owocéw, takze mrozonych. Do

Mleczne napoje fermentowane, za-
rowno jogurt, mleko acidofilne, ma-
Slanka jak tez kefir, sa zdrowsze od
mleka, z ktérego sa produkowane.

Prof. dr hab. Grazyna Cichesz,

z Katedry Mleczarstwa i Zarzadzania
Jakoscia Uniwersytetu Warminsko
-Mazurskiego w Olsztynie

Oproécz wszystkich, wyjatkowo cen-
nych sktadnikéw mleka zawierajq bakterie mlekowe oraz produkty ich
metabolizmu, wspomagajace zdrowie czlowieka, niezaleznie od wieku
i stanu zdrowia.

Mleczne napoje fermentowane zawieraja mniejsza niz mleko ilos¢ lakto-
zy, dzieki czemu osoby z jej nietolerancja moga konsumowac te produkty
bez obaw o zdrowie. Powstajacy z laktozy kwas mlekowy , reguluje pro-
cesy trawienia, zwieksza przyswajalno$¢ wapnia i innych biopierwiast-
kow. Wiasciwosci buforujace biatek mleka tagodza objawy nadkwasoty,
jednakze dotyczy to wylacznie produktéw niestodzonych.

Napoje fermentowane zawieraja wszystkie biatka mleka tj.: kazeine
i bialka serwatkowe. Niekiedy zawarto$¢ biatek jest podwyzszona po-
przez zastosowanie mleka w proszku lub bialek serwatkowych jako
zagestnikow Takie napoje s zdrowsze niz te, w ktérych technologii sto-
suje sie zagestniki skrobiowe (wszystkie informacje sq zawsze podane na
opakowaniu). Gléwne biatko mleka, kazeina zwieksza przyswajalnos¢
witamin oraz mikro- i makroelementéw (wapn, magnez, potas, fosfor,
cynk). Cenniejsze dla zdrowia sa jednak biatka serwatkowe. Wiekszos¢
z nich wykazuje dziatanie przeciwbakteryjne, wspomagajace system od-
pornosciowy. A niektdre tj. laktoferyna i a-laktoalbumina — podobnie jak
wiekszos¢ sktadnikow tluszczu mlekowego - wykazuja réwniez dziata-
nie antynowotworowe.
Z biatek mleka wskutek hydrolizy enzymatycznej pod wplywem bak-
terii mlekowych i enzymoéw trawiennych w przewodzie pokarmowym
cztowieka powstaja biologicznie aktywne peptydy, ktore:
®  zmniejszaja wydzielanie insuliny zapobiegajac tym samym cukrzy-
<y
e reguluja cisnienie i krzepliwo$¢ krwi (podobnie jak wapn, magnez
i potas) co jest bardzo istotne w zapobieganiu miazdzycy,
e  dzialajg antynowotworowo, dzieki czemu sg bezcenne w profilak-
tyce schorzen - zwtaszcza uktadu pokarmowego.
Czesciowa hydroliza przez enzymy bakteryjne zwieksza strawnos¢
i przyswajalnosc¢ biatek w mlecznych napojach fermentowanych.

W poréwnaniu z mlekiem napoje fermentowane

przygotowywania soséw i dipéw polecam mieszanie majonezu z jogur-
tem — sg rownie smaczne a mniej kaloryczne i zdrowsze W upalne dni
natomiast na bazie mlecznych napojéw fermentowanych z dodatkiem
warzyw lub owocéw mozna przygotowac chtodnik o dowolnym smaku.
Warto réowniez wprowadzi¢ do diety maslanke, ktéra oprocz istotnych
dla zdrowia biopierwiastkow i fosfolipidow (m.in. lecytyny) reguluje
tzw. pasaz jelitowy oraz mleko acidofilne o charakterystycznej konsy-
stencji i orzezwiajaco-kwaskowatym smaku. Napoje mleczne dostar-
czaja wszystkich sktadnikéw odzywczych w lekkostrawnej postaci, sa
réwniez zroédlem biologicznie aktywnych zwiazkow o wszechstronnym
dziataniu prozdrowotnym, wynikajacym m.in. z regulacji funkcjonowa-
nia przewodu pokarmowego.

Jaka jest przydatnos¢ mlecznych napojow fermentowanych
w profilaktyce choréb tzw. cywilizacyjnych?

Wyniki licznych badan epidemiologicznych a takze klinicznych $wiad-
cza o celowosci zwigkszenia spozycia mleka i przetworéw mleczarskich
W zwiazku z ogromnym problemem dietozaleznych schorzen (otylos¢,
cukrzyca, nadci$nienie, miazdzyca) Amerykanie podjeli badania w ra-
mach projektu DASH (Dietary Approaches to Stop Hypertension). Juz
po dwoch tygodniach stosowania diety, ktorej podstawa byty produkty
mleczarskie (3-4 positki dziennie), owoce i warzywa, produkty zbozowe
z pelnego przemiatu, chude mieso oraz ograniczona do 3 g/dzien ilos¢
sodu, obserwowano redukgje cisnienia tetniczego krwi. Spadek cisnienia
byt wiekszy u 0séb z nadci$nieniem (11,4mmHg - cisnienie skurczo-
we i 5,5 mmHg - ci$nienie rozkurczowe), niz u 0séb z cisnieniem w gra-
nicach normy (5,5 mmHg - ci$nienie skurczowe i 3,0 mmHg — ci$nienie
rozkurczowe). Spadek ci$nienia i czas w jakim osiagnieto efekt terapeu-
tyczny byt poréwnywalny ze skutkami leczenia farmakologicznego. Sto-
sowanie diety DASH skutkowato réwniez obniZeniem poziomu homo-
cysteiny (czyli mniejszym ryzykiem miazdzycy). U otylych pacjentow
obserwowano jednoczesnie redukcje masy ciata (Srednio o 4,9kg). Zatem
dieta bogata w mleko i produkty mleczarskie chroni nas przed nadcisnie-
niem, miazdzyca i otytoscia.
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zawieraja wiecej witamin, zwtaszcza z grupy B oraz

witaminy K. Witaminy te sg syntetyzowane przez
obecna w napojach mikroflore. Dzigki obecnosci
witamin B6, B12, kwasu foliowego aminokwasy
siarkowe przeksztalcane sa w watrobie w glutation
— peptyd ktéry wspomaga organizm (zwlaszcza
moézg) w neutralizacji szkodliwych metabolitow.
Przy niedoborach wymienionych witamin w diecie
z aminokwasdw siarkowych powstaje homocysteina
definiowana jako cholesterol XXI wieku. Pozostate
aminokwasy wspomagaja system nerwowy i uktad
odpornosciowy lub przeciwdziatajg depresji jak np.:
tryptofan, ktory jest prekursorem melatoniny.

Dla zdrowia konsumenta réwnie istotne jak podsta-
wowe sktadniki mleka: biatka, witaminy czy biopier-
wiastki s bakterie fermentacji mlekowej obecne
w napojach fermentowanych. Bakterie obecne w tra-
dycyjnym jogurcie reguluja funkcjonowanie prze-
wodu pokarmowego, zwiekszaja przyswajalnosé
sktadnikéw mleka. Bezcenne dla naszego zdrowia sq
kultury probiotyczne, ktére wykazuja wszechstron-
ne prozdrowotne dziatanie. Dzieki zdolnosci zasied-
lania przewodu pokarmowego ulatwiaja trawienie,
ograniczaja liczebno$¢ mikroflory patogennej, sty-
muluja system odpornosciowy. Dzieki neutralizacji
zwiazkéw o dziataniu rakotwdrczym zapobiegaja
nowotworom Warto wiedzie¢, ze 80% odpornosci
nabytej generowane jest w jelicie grubym.
Dokonujac zakupu warto wybiera¢ produkty z do-
datkiem proszku mlecznego lub biatek serwatko-
wych i raczej o krétszym okresie przydatnosci do
spozycia. Czesto bowiem, w celu przedtuzenia trwa-
osci, jogurty poddawane sa termizacji. Produkty
takie nie zawieraja zywych bakterii mlekowych bar-
dzo cennych dla naszego zdrowia,

TS N I T —

Zyjesz aktywnie? Masz duzo pracy, nie masz czasu dobrze zje$¢?
Twoje positki sg nieregularne, niezdrowe i ubogie w witaminy?
Mamy cos dla ciebie SEREK BIELUCH ANANASOWY Z MUSLI
i SEREK BIELUCH JABLKO-GRUSZKA Z MUSLI.

To nie tylko serek, ale prawdziwie zdrowa, dietetyczna
i pyszna przekgska o witasciwosciach prozdrowotnych.




Kosmetyki

W Polsce z roku na rok roénie swiadomos$¢ znaczenia odpowied-
niej pielegnacji , miodej skéry”, co pociaga za sobg znaczacy
wzrost sprzedazy kosmetykéow dla nastolatkéw. Z badart AC
Nielsen wynika, ze sprzedaz produktéw przeciwtradzikowych
w miesigcach wrzesienl — pazdziernik 2006r. byta o 28% wyzsza
niz w tym samym okresie w roku ubiegtym.

Sposrod tej kategorii kosmetykdw najlepiej sprzedaja sie prepa-
raty do mycia twarzy — zele, emulsje, pianki (37,2%), ktére sku-
tecznie wypierajg stosowane czesto przez miodych ludzi zwy-
czajne mydto. Niemniejszym zainteresowaniem ciesza si¢ toniki
(36,8%) o dzialaniu antybakteryjnym, ktére oczyszcza-
ja i zwezaja pory, przyspieszajac ustepowanie zmian tradziko-
wych. W przypadku kosmetykow do pielegnacji twarzy miodzi
konsumenci chetnie siegaja po kremy o dziataniu antybakteryj-
nym, a takze matujaco-nawilzajace oraz preparaty o silnym dzia-
faniu miejscowym, np. sztyfty — informuje Magdalena Kaluzna,
specjalista ds. reklamy i PR, Laboratorium Farmaceutyczno-
Kosmetyczne OCEANIC.

Aneta Grzegorzewska-Péttorak, junior PR Manager z firmy
NIVEA podkresla, ze asortyment z tej czesci rynku mozna po-
dzieli¢ na dwie linie w zalezno$ci od potrzeb skory i oczekiwa-
nych efektow. Produkty majace na celu skuteczna walke z nie-
doskonato$ciami skéry skierowane s najczesciej do miodszych
konsumentéw w wieku 12-15 lat, natomiast produkty , dla przy-
jemnosci”, czyli stuzace przede wszystkim upiekszaniu czy pie-
legnadji cery, sa skierowane do starszych nastolatkéw w wieku
16-20 lat (w tym momencie najwigksze problemy skérne maja
oni juz za sobg).

Poniewaz nastolatki przywiazuja coraz wieksza wage do dbato-
Sci o siebie powoduje to staty wzrost tej czesci rynku.

Kosmetyki przeznaczone do pielegnacji ,miodej cery” maja za
zadanie przywrdci¢ réownowage skorze, ktorej funkcje zostaty
zaklécone na skutek zmian hormonalnych zwigzanych z okre-
sem dojrzewania.

,Preparaty do pielegnacji skéry mlodej zawieraja substancje,
ktére reguluja prace gruczotéw tojowych, oczyszczajq i przyspie-
szajq ustepowanie zmian potradzikowych” — wyjasnia Magdale-
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na Kaluzna z Oceanica.
Z mysla o nastolatkach
firma ta opracowata
komplementarna serie
AA Young do pieleg-
nacji skory wrazliwej
i tradzikowej. W pre-
paratach zastosowano
kompozycje  skladni-
kéw aktywnych takich
jak: sebaryl, salithymol
complex oraz wyciag z klacza jezdéwki, ktore dziatajg antybakte-
ryjnie, zapobiegaja ich powstawaniu i hamujq rozwoj zmian skor-
nych, a takze aktywnie wplywajgq na mechanizmy regulacyjne
skory, gwarantujac jej zdrowy koloryt i swiezy wyglad. W sktad
linii wchodza dwa preparaty oczyszczajace — zel antybakteryjny
do mycia twarzy oraz bezalkoholowy tonik fagodzacy podraz-
nienia oraz kremy antybakteryjny i matujaco-nawilzajacy.

Mtlodzienicze problemy zwigzane z okresem dojrzewania oraz
aktywnoscig fizyczna tej grupy konsumentéw pomaga zwalczy¢
takze krakowska firma ,Barwa”. Dla 0s6b z problemami derma-
tologicznymi skéry takimi jak: tradzik, fojotok czy tupiez produ-
cenci oferuja zaréwno specjalne mydta, jak réwniez zele myjace,
toniki, mleczka, kremy, szampony i inne preparaty pomagajace
w zwalczaniu tego typu probleméw.

Jednym ze sprawdzonych sposobéw ,,walki” ze
skora problemowa sa produkty na bazie siarki —
sktadnika o dziataniu przeciwbakteryjnym
i przeciwgrzybiczym, regulujacym jednoczes-
nie prace gruczotéw tojowych - wyjasnia Joan-
na Korzonkiewicz-Kabat, specjalista ds. mar-
ketingu w firmie ,Barwa” Sp. z 0.0. Dodaje, ze
firma po sukcesie mydta siarkowego nagrodzo-
nego godlem , Najlepsze w Polsce” wprowadzita na rynek calg
serie rownie skutecznych preparatow o nazwie Siarkowa Moc.

Z kolei kosmetyki oferowane przez firme Bielenda zawiera-
ja specjalng formute ,0il free”, ktéra zapewnia skdérze zdrowy
wyglad bez potysku. Zapewniajg optymalny poziom nawilze-
nia, neutralizujac szkodliwy wptyw wolnych rodnikéw, a tak-
ze ochronig skore przed niekorzystnym dziataniem srodowiska
zewnetrznego.

Kosmetyki wchodzace w sktad specjalistycznej
mlodziezowej serii - No More - nie tylko od-
Swiezaja skore, dogtebnie ja oczyszczajq i tago-
dza wszelkie podraznienia, ale takze doskonale
ja pielegnuja. Seria No More sktada sie z: anty-
bakteryjnego zelu do mycia twarzy, pielegna-
cyjnego toniku do mlodej cery, pielegnacyjnego
kremu do mtodej cery, antybakteryjnego zelu
punktowego, bibulek matujacych oraz ekspre-
sowego pudrowego zelu matujacego.

Spegjalistyczne i delikatne kosmetyki pomagajace w codzien-
nym dbaniu o ,mloda cere” z problemami moga by¢ réwniez
uzupelniane preparatami do rzadszego stosowania, jak na przy-
ktad peelingami ztuszczajacymi martwy naskérek, czy maska-
mi, ktére aktywnie ograniczajq rozwoj bakterii. Jak
wyjasnia Malgorzata Duszczyk, firm Ziaja poleca
swoim miodym klientom specjalistyczng serie¢ an-
tybakteryjnych kosmetykéw Tintin, zapewniajaca
kompleksowq pielegnacje wymagajacej cery, w tym
wiasnie ,TinTin peeling antybakteryjny w zelu”,
,TinTin maseczka antybakteryjna” oraz ,TinTin
antyperspirant roll-on”, ktéory ma zmniejszy¢ wy-
dzielanie potu. Ponadto w sktad serii wchodza: zel — .
oczyszczajacy antybakteryjny, tonik antybakteryjny

oraz krem antybakteryjny.
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Kosmetyki

Magda Staniewska, specjalista ds. Badan Marketingowych
w Laboratorium Kosmetycznym Dr Irena Eris twierdzi, ze
w Polsce trudno jeszcze moéwic¢ o wyraznie wyodrebnionym
rynku kosmetykow pielegnacyjnych dla mlodziezy. Do tej pory
wylacznie w segmencie kosmetykdéw przeciwtradzikowych pro-
ducenci oferowali serie kosmetyczne skierowane do mlodziezy,
natomiast w segmencie kosmetykow pielegnacyj-
nych proponowano miodziezy kosmetyki przezna-
czone dla szerokiej grupy konsumentéw, réznicu-
jacjedynie dziatania komunikacyjne ze wzgledu na
wiek grupy docelowej. Dodaje, ze
pod tym wzgledem Laboratorium
Kosmetyczne Dr Irena Eris jest
pionierem na rynku. ,Stworzyli-
$my marke w catosci dedykowana
milodziezy — jest to marka Under g
Twenty, oferujaca kompleksowa

pielegnacje mtodej skéry. W 2005

roku oferte kosmetykéw prze-
ciwtradzikowych poszerzyliSmy o kosmetyki
typowo pielegnacyjne zaréwno do twarzy, jak
i do ciata. Nastepnie w ramach kosmetykow
pielegnacyjnych i przeciwtradzikowych wpro-
wadzilismy linie skierowane specjalnie dla chtopcow” — méwi
przedstawicielka firmy.

| &l

Na rynku wcigz pojawiaja si¢ nowosci. Firma DAX Cosmetics
Sp. z o.0. zastgpita swoja dotychczasowq serie antytradzikowa
,Perfecta Czysta Cera” - nowgq ,Perfecta No Problem”. Nowos-
cig tej serii jest podziat preparatéw ze wzgledu na ple¢, a tworzy
ja 9 preparatow o owocowych zapachach: 3 dla dziewczat z wy-
ciggiem z arbuza - antytradzikowy tonik matujacy, zel do mycia
twarzy z mikrogranulkami, beztluszczowe mleczko do demakija-
zu oraz 2 dla chfopcéw z wyciagiem z granatu - antytradzikowy
tonik matujacy, zel do mycia twarzy z mikrogranulkami. Kolejne
4 uniwersalne produkty zawieraja wyciag z gruszki i sg to punk-
towy reduktor wypryskow, korektor maskujacy, antradzikowy
krem matujacy i glinkowa maseczka gteboko oczyszczajaca.

Jak méwi Wioletta Wilkowska Product Manager DAX Cos-
metics: “hitem sprzedazowym serii okazat si¢ antytradzikowy
gruszkowy krem matujacy, ktéry nie tylko natychmiast matowi
skore ale rowniez likwiduje blizny i przebarwienia. Bardzo do-
brze sprzedajq sie takze obydwa toniki i Zele do mycia twarzy
(zaréwno dla dziewczat jak i chfopcdw). Zapewne jest to zastuga
ich skutecznego dziatania i jednoczesnie niepodrazniania skory,
mimo obecnosci w sktadzie kwasow AHA”.

Wraz z rozwojem tego segmentu rynku mozna si¢ spodziewac
jeszcze wiekszej réznorodnosci produktow. Miodzi ludzie sa
coraz bardziej wymagajacy i stanowia bardzo atrakcyjng grupa
docelowa. Producenci z pewnoscig beda chcieli zaoferowac¢ im
jak najwiecej ciekawych i pomocnych kosmetykow.

Proponujac kosmetyki skierowane do mlodziezy trzeba by¢ tak-
ze bardzo wyczulonym na szybko zmieniajace si¢ trendy konsu-
menckie. Dlatego poza sama jakoscia kosmetyku kolosalne zna-
czenie ma dopasowywanie wszelkich dzialari marketingowych
do aktualnych potrzeb i oczekiwan mtodych konsumentéw. Stad
tez bardzo wazng role odgrywaja badania konsumenckie oraz
wszelkie inne formy dialogu z mtodymi ludzmi. Warto jednak
pamieta¢, ze w tej grupie docelowej istotne jest rowniez nie-
ustanne zaskakiwanie konsumenta. ,W marce Under Twenty
nowoczesnos¢ w designie opakowan, formie reklamy, czy nie-
standardowych dziataniach komunikacyjnych to wtasnie efekt
potaczenia znajomosci oczekiwan grupy docelowej z innowacyj-
noscig” — wymienia Magda Staniewska.

To, ze kosmetyki dla mtodziezy musza odréznia¢ sie od pozo-
stalych opakowaniem oraz zawartoscia, podkresla takze Tomasz
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Zacenski, brand manager w firmie Global Cosmed SA. Nastolat-
ki wymagajaq odwazniejszej grafiki etykiet, kolorow i ksztalttow
opakowan. Szczegdlnie waznymi elementami przy przygoto-
wywaniu nowych produktéw sa tendencje w modzie i zacho-
waniach kulturowych mtodziezy. ,Podstawowa cecha wyroéznia-
jaca kosmetyki dla nastolatkéw jest ich dziatanie dostosowane
do mtodej skoéry, jak np. popularna funkcja przeciwtradzikowa,
czy szczegolnych potrzeb konsumentéw jak obecna w ofercie
marki Funny Teenage linia wyszczuplajaca. Ostatnim elemen-
tem kosmetyku, szczegolnie dostosowanym do gustu mtodziezy
jest zapach” — ocenia Tomasz Zacenski. Linia Funny Teenage to
zele pod prysznic, dezodoranty i wody perfumowane w spray’u.
,,Grupa mtodych konsumentow jest otwarta na nowosci, co daje
mozliwo$¢ rozwijania nowych kategorii produktow, dostoso-
wanych do potrzeb wezszych grup odbiorcow. Zaostrzajaca sie
konkurencja pomiedzy producentami wptywa na obnizenia cen,
a co za tym idzie réwniez zwigkszenie sprzedazy” — ocenia To-
masz Zacenski.

Coraz mtodsze osoby siegaja po kosmetyki do pielegnacji cery,
jednak ta grupa docelowa dosy¢ szybko sie nudzi i ze wzgledu
na podatnos¢ na kupowanie nowosci, najczesciej jest mato lojal-
na w stosunku do danej marki — zaznacza Aneta Grzegorzew-
ska-Péltorak.

Coraz wigcej firm kosmetycznych oferuje osobne linie pielegna-
cyjne dla mezczyzn i osobne dla kobiet. R6Znia si¢ one czesto
doborem sktadnikow, zapachem i przede wszystkim wygladem
opakowan (ciemniejsze oraz bardziej stonowane kolory). Czesto
s to takze produkty wielofunkcyjne — stuzace do mycia twarzy
oraz catego ciala. Jednak wciaz najwigkszy potencjat rozwoju
sprzedazy maja produkty kierowane do mtodych dziewczat,
gdyz to one stanowia najliczniejsza grupe osob stosujacych kos-
metyki do pielegnacji twarzy.

Zdaniem Anety Grzegorzewskiej-Pottorak najwiekszy wplyw
na zakup tego typu kosmetykow maja rekomendacje kolezanek,
a ponadto mtode osoby sa wrazliwe na ciekawa i dobrze dopaso-
wanga reklame TV, prasowg czy internetowa.

Wielu osobom w okresie dojrzewania towarzyszy dyskomfort,
jakim jest nadmierna potliwos¢, ktora czesto wynika rowniez
z aktywnosci fizycznej. W zwiazku z tym rynek proponuje boga-
ta game kosmetykow o dziataniu antybakteryjnym i jednoczes-
nie neutralizujacym nieprzyjemny zapach. Tego typu produkty
dostepne sa zaréwno w formie mydet specjalistycznych jak row-
niez w sprayu, kremie lub w postaci pudru.

Z tego typu dolegliwosciami doskonale radzi sobie mydto spe-
gjalne przeciwpotowe Balnea oraz krem do stép z neutraliza-
torem zapachu z serii Miss, ktére znajdujq sie¢ w ofercie firmy
,Barwa” Sp. z o.o0.

Duzym zainteresowaniem wsrdd mlodziezy korzystajacej z so-
larium oraz kapieli stonecznych ciesza sie kosmetyki przyspie-
szajace opalanie, zabezpieczajace przed szkodliwym dziataniem
promieni UV oraz produkty stosowane po opalaniu w celu na-
wilZenia i utrzymania efektu opalenizny.

Coraz czestszym problemem nastolatek sa tez pierwsze objawy
cellulitu. Kobiety nalezace do tej grupy poszukujg preparatow,
ktére charakteryzujq sie wlasciwosciami ujedrniajacymi i anty-
cellulitowymi. W drogeriach i innych sklepach kosmetycznych
wybor takich produktow jest ogromny. Firmy branzy kosme-
tycznej oferujg m.in. peelingi, masaze, balsamy, olejki, zele, myd-
1a, kremy itd.

,Pomimo tak duzej konkurencji na rynku kosmetykow antycel-
lulitowych firma ,Barwa” moze pochwali¢ si¢ linia wyszczu-
plajaco-modelujaca Talia Fitness, ktéra zostata nagrodzona cer-



tyfikatem Euromarka — Najlepsza Marka Europejska oraz
medalem na targach Uroda 2006” — mowi Joanna Korzon-
kiewicz-Kabat.

Nieco inng oferte dla mtodej skory proponuje Pollena — Eva
SA. Firma oferuje lini¢ Eva Natura Komfort Mlodej Skory

18+, ktdra skierowana jest do miodych kobiet,
s ktore prowadza aktywny tryb zZycia. ,Jesli nie
masz jeszcze zmarszczek mimicznych, a tra-
dzik nie jest dla Ciebie problemem, to te kos-
metyki sg stworzone dla Ciebie” — czytamy na
ulotce promocyjnej. Kos-
metyki z tej serii zawierajq
trzy substancje aktywne:

o St e TRy

proteiny zbo6z sacharydy eva
oraz roslinny kompleks it o
APS. Linia Eva Natura ‘};-'»,’ "

Komfort Mtodej Skéry 18+ sktada sie

z relaksujacego zelu pod oczy i na po-

wieki, kremu na dzien nawilzajaco-matujacego SPF 7, kremu
na noc dotleniajacego, zelu do mycia twarzy oraz mleczka do
demakijazu 2wl1.

Cleaiasd
Bardzo rozpozna-
walng i ogodlnie
znang przez mio-
dych ludzi jest
Clearasil. Clearasil
,Na co dzie” to
dwie serie prepara-
tow przeznaczonych do codziennej pielegnacji mtodej skory.
Kosmetyki wchodzace w skiad , Linii gleboko oczyszczaja-
cej” doktadnie oczyszczajq skore i zapobiegaja wypryskom.
Kosmetyki z ,Linii przeciwtradzikowej” zwalczaja trzy
gléwne przyczyny powstawania tradziku: odblokowuja
pory, oczyszczaja skore z zanieczyszczen i nadmiaru ttusz-
czu oraz dziataja antybakteryjnie. Kosmetyki z obu linii Cle-
arasil ,Na co dzien” sa skuteczne a jednoczesnie nie powo-
duja nadmiernego wysuszenia skory.

Badania klinicz-
ne dowodzay, ze
stosowanie  pre-
paratéow Clearasil
Ultra  zapewnia
bardzo  szybko
wyrazng popra-
we stanu  skory.
Wystarczg 3 dni.
Dzieki rewolucyj-
nej formule prze-
ciwtradzikowej,
kosmetyki Clearasil Ultra ztuszczaja obumarty naskérek
i szybko wnikaja w glab skory oczyszczajac ja z zanieczysz-
czen i bakterii, odpowiedzialnych za powstawanie tradziku.

Rynek kosmetykow dla miodziezy intensywnie sie rozwija
i z dnia na dzien coraz bardziej zaskakuje miode pokolenie.
Nastolatki juz w tak mtodym wieku wyrabiaja sobie opinie
na temat firm kosmetycznych i zdobywajq obszerna wiedze
o pielegnacji. Nic wigc dziwnego, ze producenci do oferty
,mlodziezowej” dotaczajaq coraz bardziej profesjonalne kos-
metyki, zdajac sobie doskonale sprawe z tego, ze buduja
swoja marke i zdobywaja potencjalnych statych klientdw.
(Anna Sylwiak)
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Chemia gospodarcza

Wielkie porzadki

ed Wielkanoca to goracy okres
wiosengych porzadkow, ktore obejmuja
nie tylko codzienne czynnosci majace na
celu utrzymanie czystosci w domach, ale
takze dokladniejsze i bardziej precyzyjne
dzialania.

Dla sprzedawcéw oznacza to wzmozone
zainteresowanie klient6w srodkami
czyszczacymi w szczeg6lnosci tymi
przeznaczonymi-do mycia i pielegnacji
podlog oraz mebli.

produktéw do czyszczenia szyb, podidg i mebli. Coraz

czesciej tez konsumenci, aby utatwi¢ sobie w tym okre-
sie sprzatanie, siegaja po wysokiej jakosci, markowe produkty
specjalistyczne, za ktore sa gotowi zaplaci¢ wiecej niz za zwykly
produkt. Jezeli dodatkowo cena jest uzasadniona skutecznoscia
dziatania i wydajnoscig produktu, wéwczas konsument z duza
pewnoscia dokona ponownego zakupu i bedzie wierny danej
marce.

R okrocznie w okresie przed$wigtecznym wzrasta sprzedaz

,W roku 2006 moglismy zaobserwowac¢ wzrost sprzedazy pro-
duktéw w wiekszosci naszych kategorii srodkéw czystosci.
Na przyktad kategoria srodkéw do podtdég wzrosta w ciagu 12
miesiecy o blisko 5,6%. Sprzedaz past do podiég Pronto Super
Potysk wzrosta zas w tym okresie o 16,4%"” — mowi Krzysztof
Niemancewicz, trade strategy national manager w firmie SC
Johnson sp. z o.0.

Wzrost zainteresowania drozszymi z reguly produktami specja-
listycznymi zwigzany jest gtéwnie ze zmieniajacymi si¢ potrze-
bami konsumentéw, co wynika ze zmiang zasobnosci portfela.
W przypadku, gdy ktos wczes$niej wynajmowat mieszkanie
z duzym prawdopodobienstwem stosowat srodki uniwersal-
ne. W momencie, gdy kupit mieszkanie, w ktorym ma drew-
niang podtoge lub panele, chcac o nie dba¢ bedzie uzywat
srodkéw specjalistycznych do mycia drewna lub paneli.

Podobne trendy, jak w kategorii specjalistycznych srodkéw do
podiog, wida¢ w dynamicznie rozwijajacej si¢ kategorii sSrodkow
do pielegnacji mebli. Wzrost wartosci sprzedazy w tej kategorii
wyniodst 14,3% (Dane: MEMRB, Cata Polska, styczen 2005 — gru-
dzien 2006).

Wybierajac produkt do pielegnacji mebli konsumenci szukaja
srodkow skutecznych, tatwych w uzyciu, bezpiecznych, wygod-
nych, usuwajacych kurz, ttuste plamy, odciski palcéw i smug,
a takze takich, ktére pomoga pozby¢ sie resztek jedzenia i picia.
W zaleznosci wiec od oczekiwan konsumenci moga wybierac
pomiedzy mleczkami i emulsjami, ktére chronig i pielegnu-
ja, aerozolami, ktére czyszcza, $ciereczkami, ktére zapewniaja
szybkie czyszczenie i usuwanie kurzu i dusterami, ktére usuwa-
ja kurz.

Dodatkowo w ramach poszczegdlnych formatéw oferowane sa
produkty dla réznych powierzchni. I tutaj mozemy wybiera¢ po-
miedzy srodkami uniwersalnymi przeznaczonymi do réznych
powierzchni oraz tymi, ktére przeznaczone sa do drewna.

HURT & DETAL e

i

r
\

,,Biorac te wszystkie aspekty pod uwage dalszy rozwoj katego-
rii srodkéw do pielegnacji mebli firma SC Johnson widzi w kla-
rownej komunikacji korzysci oferowanych konsumentom przez
poszczegodlne produkty, oraz poprzez jasne wskazywanie réznic
pomiedzy wariantami. Dlatego wiasnie na rynku pojawila sie
nowa odswiezona oferta Pronto” — méwi Krzysztof Niemance-
wicz.

Uniwersalnos¢

Marcin Hulboj, kierownik marketingu w firmie Lakma Strefa
Sp. z 0.0. zaznacza, ze na co dzien obecny styl Zycia powoduje,
ze nabywcy wybieraja gtéwnie srodki uniwersalne ze wzgledu
na oszczedno$¢ czasu, jak na przyktad Sidolux Uniwersalny do
mycia podtég o oryginalnym zapachu mydta marsylskiego fir-
my Lakma.

Réznorodnosé produktéw dostepnych na rynku pozwala kazde-
mu znalez¢ co$ dla siebie — czyli srodki do pielegnadji réznego
rodzaju mebli i o réznym przeznaczeniu taki jak emulsje i mlecz-
ka do gruntownego czyszczenia i pielegnacji, ptyny do usuwania
uporczywych plam lub Sciereczki gwarantujace szybkos¢ oraz
skutecznos¢ w usuwaniu kurzu.

,Najwieksza popularnoscia ciesza sie wcigz aerozole, ktdre sa
uniwersalne i wygodne w uzyciu. O drewniane meble nalezy
szczegOlnie dba¢, aby zachowaty doskonaty wyglad przez dtu-
gie lata. Nalezy stosowa¢ odpowiednie érodki pielegnujace
i usuwajace zabrudzenia tworzac warstwe ochronna i opézniaja-
cq osadzanie kurzu, jak np. Sidolux M do pielegnacji mebli firmy
Lakma” - dodaje Marcin Hulbdj.

Uniwersalne plyny oferuje takze Colgate-Palmolive. Produk-
ty marki Ajax przeznaczone sg do wszelkich zmywalnych po-
wierzchni w calym domu. Z powodzeniem moga by¢ stosowane
w kuchni, tazience, garazu czy na balkonie. Skutecznie czyszcza
nie tylko podtogi, ale takze glazure, szafki, blaty czy kafelki, po-
zostawiajac je 1$nigce i pachnace.

Plyny uniwersalne Ajax posiadaja teraz nowoczesng grafike ety-
kiet z doktadnym opisem powierzchni zastosowania, dzieki cze-
mu sa bardziej przyjazne konsumentom.

Wsréd srodkow czystosci tej firmy znajdziemy m.in. Ajax Flora
Fiesta 24 - godzinna Pachnaca Swiezoéé. Jak wykazuja badania
zachowan i postaw konsumenckich, Colgate-Palmolive Polska
2002, poza skutecznym czyszczeniem uzytkownicy - zwracaja
szczegOlng uwage, by s$rodki do sprzgtania miaty przyjemny
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Ranking udziatéw
wartosciowych producentow

. C e . . Cata Polska, 2006 Sprzedaz
Ranking uc!zmiow ilosciowych wartosciowa
producentéw w min zt
Cata Polska, 2006 Sprzedaz Srodki do czyszczenia podiég 96,1
ilosciowa
w min Lt/Kg Lakma 41 ,2%
Srodki do czyszczenia podtég 7,0 SC Johnson 33,0%
Lakma 38,0% ChSI Szczecin 3,7%
SC Johnson 29,3% Libella 3,4%
ChSI Szczecin 4,7% Unia Poznan 2,5%
Libella 3,9% Pozostali producenci 16,2%
Unia Poznan 3,0%
Pozostali producenci 21,0%
okna zapewniajac maksymalng przezroczystosc.
Cata Polska, 2006 Sprzedaz Sprzedaz Ajax Ocet z Grejpfrutem ma zapewnic¢ usuwanie
ilosciowa wartosciowa opornego brudu, takiego jak: ttusty osad na oknach
w min Lt/Kg w min zt kuchennych czy smugi z zanieczyszczen. W skiad
Srodki do czyszczenia podiég 7,0 96,1 formuty wch?dzq ocet, sktadnik od dawna znany
ze skutecznosci czyszczenia oraz ekstrakt z czer-
Piyny 87,0% 87,8% wonego grej}?fruta nadajacy Przyjempy zapach.
Kremy / Emulsje 8.2% 6.9% Ptyn zapewnia §zk1ar.1ym p0w1erz§hnlom potysk
bez konieczno$ci mycia wstepnego i dodatkowego
Pasty w ptynie 2,7% 2,6% nablyszczania. Ajax Floral Fiesta stuzy natomiast
- - . . do usuwania kurzu i brudu z szyb i innych zmy-
Paski / Woski 2,0% 2,3% walnych powierzchni. Zapobiega zaciekom, a po
Srodkildo kurzu 0.0% 0.4% umyciu pozostawia kwiatowy zapach.
Inne 0,1% 0,0% Ptyny do mycia szyb Ajax posiadaja teraz zmienio-

zapach. Ptyny Ajax Floral Fiesta sprawiaja, Ze czyszczone po-
wierzchnie stajq sie 1Snigce, a przyjemny i swiezy zapach trwa
nawet do 24 godzin. Plyny Ajax Floral Fiesta wystepujg w réz-
nych zapachach: Poranna Roéza, Wiosenny Bukiet, Jabtkowy
Ogrod, Dzikie Kwiaty i Kwiaty Laguny.

Na rynku znajdziemy réwniez ptyny w nowej, bardziej skon-
centrowanej formule - Ajax gwiezy, Ajax Cytrynowy oraz Ajax
Baking Soda Mandarynka & Grejpfrut i Ajax Baking Soda Poma-
rancza & Cytryna. Wiecej aktywnych sktadnikéw czyszczacych
pozwala z tatwoscig usuna¢ najtrudniejszy brud i ttuszcz. Udo-
skonalona formuta ptynéw ma teraz zapewnic lepsze czyszcze-
nie.

Nowe ptyny uniwersalne odpowiadajg na rézne oczekiwania
konsumentoéw, gdyz poza skutecznym czyszczeniem dostarcza-
ja dodatkowych korzysci. Ajax éwieiy gwarantuje blask, Ajax
Cytrynowy dzieki ekstraktom z cytryny odttuszcza czyszczone
powierzchnie, Ajax Baking Soda ma formute zawierajaca sode
i ekstrakty z cytruséw; przeznaczony jest do usuwania opornego
brudu.

Przed nadchodzacymi $wietami wielu klientéw bedzie takze
szukalo odpowiednich érodkéw do mycia okien. Ptyn do szyb
jest szeroko stosowanym srodkiem czyszczacym, uzywa sie go
nie tylko do mycia okien, ale i luster czy innych szklanych po-
wierzchni. Siggna¢ mozna po ptyny do mycia szyb Ajax, ktore
dostepne sa w 4 wariantach. Ajax Potrojnie Aktywny zawiera
aktywna, potrdjna formule, ktéra chroni przed zaciekami po
deszczu, zapewnia maksymalng przezroczystos$¢ oraz ogranicza
osadzanie si¢ zanieczyszczen. Plyn usuwa takze ttusty brud
i osady.

Ajax Krysztatowa Czystos¢ - jego formuta zawiera amoniak, sro-
dek wysoce skuteczny w czyszczeniu okien. Plyn idealnie czysci

ne, nowoczesne etykiety z zataczonymi ikonami

powierzchni zastosowania. Teraz ptyny Ajax do-

stepne sa w wiekszym, bardziej ekonomicznym
opakowaniu.

Nowos¢ goni Nowos¢

Mimo tak szerokiej ofert srodkéw do czyszczenia producenci
weciaz zaskakuja konsumentow czyms nowym. Firma S.C. John-
son wprowadzita ostatnio nowe warianty aerozoli — Pronto Lime
— aerozol przeciw kurzowi do réznych powierzchni — ktéry za-
stapi dotychczasowy wariant Lemon. Dzigki naturalnemu sktad-
nikowi — limonce - skutecznie czy$ci, nadaje potysk i pozostawia
przyjemny zapach. SCJ] wprowadza takze zupelnie nowgq serie
produktéw Aloe Vera z dodatkiem aloesu, ktéry pomaga czyscic,
chronic i pielegnowac powierzchnie drewniane. Dotychczasowy
aerozol do drewna Orange zostanie zastapiony przez Pronto
Aloe Vera, natomiast $ciereczki Aloe Vera zastgpia dotychcza-
sowe Pronto Classic. Na poétkach znajdziemy takze nowy roz-
pylacz — Aloe Vera - do powierzchni drewnianych. ,Sukces roz-
pylacza Mutisurface pozwala zaklada¢, ze rozpylacz do drewna
Aloe Vera takze zyska uznanie konsumentéw. Wygodna forma
rozpylacza sprzyja czestszemu uzywaniu produktu, co przekta-
da sie na wigksza czestotliwos¢ zakupow przez konsumentow”
- przewiduje Krzysztof Niemancewicz.

Nowe formuty $rodkéw czyszczacych uzaleznione sa od tego,
do jakiego rodzaju powierzchni sg przeznaczone. Producenci
preparatéw do podtég z drewna czy kamienia powinni informo-
wag, jakiego specyfiku najlepiej uzy¢, w celu zapewnienia da-
nej powierzchni pieknego wygladu i przedtuzenia wlasciwosci
uzytkowych.

Firma Werner & Mertz Delta Polska Sp. z 0.0. oferuje produkowa-
ne w Niemczech srodki do podtég twardych marki Emsal. Emsal
to gama produktow do czyszczenia, pielegnacji i ochrony podiog
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z drewna (Emsal Parkiet i Emsal do Czyszczenia drewna), paneli
laminowanych (Emsal Panele), kamienia (Emsal Kamien), cera-
miki, tworzyw sztucznych (Emsal Potysk). Zawieraja wyjatko-
we formuty, oparte na naturalnych sktadnikach. Produkty te sa
bardzo wydajne, skutecznie usuwaja zabrudzenia z podiég, jed-
noczesnie je nablyszczajg i impregnuja, chroniac podlogi i fugi
przed uszkodzeniami i przed szkodliwym wplywem czynnikow
zewnetrznych takich jak promienie UV, wilgo¢.

,W naszej ofercie posiadamy takze serie produktéw marki tuba
do podiég miegkkich, czyli do dywanéw i wyktadzin oraz do ta-
picerki. Nie mozna zapominac o stosowaniu odpowiednich $rod-
kéw pielegnujacych — samo trzepanie dywanu nie wystarczy.
Produkty marki tuba idealnie usuwaja brud, plamy i wszelkie
zanieczyszczenia, odSwiezaja kolory i przywracaja tkaninom dy-
wanowym sprezystos¢ i miekkos¢. Utatwiaja utrzymanie czysto-
$ci w domu i w pracy” — zachwala Agnieszka Majewska, marke-
ting assistant w firmie Werner & Mertz Delta Polska Sp. z o.0.
Gama $rodkow tuba obejmuje nastepujace produkty: Szampon
do dywandw — do prania recznego jak i do maszyn czyszczacych,
Proszek do dywanow i wyktadzin, Odplamiacz w sprayu i Pianke do
czyszczenia dywanow i tapicerek impregnujaca wtokna, a takze
Pianke do tapicerek i tekstyliéw, ktdra czysci, chroni widkna i ko-
lory, oraz specjalny poreczny Odplamiacz z gabka i szczoteczka
— do tapicerek samochodowych, wyktadzin.

Najskuteczniejsze sg produkty przeznaczone do mycia, czyszcze-
nia i pielegnacji okreslonego rodzaju podiog, gdyz formuta kaz-
dego z nich jest opracowywana specjalnie do danej powierzchni
- twierdzi Agnieszka Majewska i dodaje, ze konkurencja ofe-
ruje $rodki uniwersalne, ktére mozna stosowac od kazdego ro-
dzaju podtogi. ,Stosowanie takich produktow moze odby¢ sie
raz na jakis czas, ale do regularnej pielegnacji nalezy stosowac
odpowiednie srodki specjalistyczne” - podkresla przedstawiciel-
ka firmy.

Produkty uniwersalne marki Frosch, ktore Werner & Mertz Del-
ta Polska posiada w swojej ofercie polecane sg dla 0sob, ktore
z jakich$ wzgledéw nie moga lub nie chca stosowac dostepnych
na rynku srodkéw czystosci na przyktad z uwagi na alergie. Ta-
kim produktem jest np. Frosch Neutralny Srodek Czyszczacy,
ktéry posiada delikatng formute na bazie naturalnych
skladnikow, ktore ulegaja w 98% biodegradacji. Jest to

Do codziennej, biezacej pielegnacji swietnie sprawdzaja sie pro-
dukty, ktérych gtéwnym atutem jest tatwosc uzycia na przyktad
Sciereczki, spraye i aerozole. Do regularnej pielegnacji nalezy
stosowac produkty specjalistyczne, polecane do gruntownego
oczyszczania drewna. Ponadto wazne jest, czy dany produkt
przeznaczony jest do drewna lakierowanego, czy surowego. Jed-
ne produkty nadajg drewnianym przedmiotom wysoki potysk,
inne impregnuja. Do wyboru mamy preparaty bezbarwne
i $rodki, ktére ozywiajg i poglebiaja barwe drewna dzieki za-
wartym pigmentom - mozliwosci jest bardzo wiele. Ta réznorod-
nos¢ pozwala klientowi wybra¢ najbardziej odpowiadajgcy mu
produkt - mowi przedstawicielka Werner & Mertz Delta Polska.
W ofercie tej firmy znajdziemy miedzy innymi Emsal Srodek do
czyszczenia drewna. Jest to plyn przeznaczony do wszystkich
zmywalnych powierzchni z drewna: podiég, mebli, przedmio-
tow i wyposazenia. Produkt stosowany jest wytacznie w roz-
cienczeniu, dlatego delikatnie, ale skutecznie czysci drewno nie
pozostawiajac smug i nie tworzac warstw. Dzicki swej formule,
zawierajacej kompozycje specjalnie dobranych sktadnikow,
w tym olej Iniany, ptyn emsal nie tylko czysci i pielegnuje drew-
no, ale takze zapewnia ochrone przed kurzem, gdyz ma dziata-
nie antystatycznie. Dodatkowo pozostawia przyjemny zapach.

Innym preparatem do mebli drewnianych, ktéry poleca Werner
& Mertz Delta Polska jest Alex Spray do mebli, ktory zawiera
wosk pszczeli i sktadniki pochodzenia roslinnego, ktore pie-
legnuja oraz zapewniajg czystos¢ i poltysk powierzchni a takze
przedmiotéw z lakierowanego lub woskowanego drewna. Uzu-
petniajacym produktem tej marki sa praktyczne jednorazowe
Sciereczki Alex, nawilzone preparatem czyszczacym z woskiem
pszczelim, idealne do codziennego czyszczenia i usuwania ku-
rzu z mebli.

Dobra jakos¢ ze sredniej potki

Producenci oferuja coraz bardziej ulepszone srodki, ktore majg
sprosta¢ wzrastajacym potrzebom i oczekiwaniom klienta. Jest to
trudne zadanie, bo oprdcz standardowego dziatania produktow
myjacych, klienci poszukuja wyrobéw o dodatkowych walorach
uzytkowych, takich jak np. odswiezajacy zapach, jednoczesne

g ) . > Cata Polska, 2006 Sprzedaz Sprzedaz
prod.ukt, kt(/)ry z powodzeniem moze by¢ stosowany do ilo&ciowa wartosciowa
mycia podtég w domach, w ktérych sa mate dzieci czy w min Lt/Kg w min zi
zwierzeta domowe. z - - -

Srodki do czyszczenia mebli 29 89,6
Aerozole 70,2% 73,6%
Kremy / Emulsje 21,6% 17,3%
RETAIL TRACKING SERVICES TReoUnetaING. Sciereczki do kurzu 2,8% 4.0%
Ranking udziatéw ilosciowych Ranking udziatéw
producentéow wartosciowych producentéw
Cata Polska, 2006 Sprzedaz Cata Polska, 2006 Sprzedaz
iloSciowa wartosciowa
w min Lt/Kg w min zt
Srodki do czyszczenia mebli 2,9 Srodki do czyszczenia mebli 89,6
SC Johnson 49,8% SC Johnson 68,5%
Dramers 10,0% Lakma 5,5%
Lakma 7,6% Libella 4.8%
Marki wiasne 5,9% Dramers 4.7%
Libella 4,2% Sara Lee 3,0%
Pozostali producenci 22,4 Pozostali producenci 13,5%
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mycie i nabtyszczanie powierzchni, szybkie schnigcie, zabezpie-
czenie podtogi przed wilgocig a nawet przed zarysowaniem.
,Niestety wiekszos¢ profesjonalnych srodkéw do mycia i pie-
legnacji podidg stanowia produkty markowe, ktérych ceny
przewyzszaja mozliwosci finansowe wiekszosci Polakéw. Nale-
zy przy tym zauwazy¢, iz obecnie na rynku trudno jest znalez¢
tego typu produkty, nalezace do sredniej potki cenowej” — twier-
dzi Joanna Korzonkiewicz-Kabat, Specjalista ds. Marketingu
,Barwa” Sp. z o0.0. Ta firma w swojej ofercie posiada game srod-
kéw czystosci mieszczacych sie na sredniej potce cenowej. Sa
to miedzy innymi Uniwersalne ptyny do mycia Fix (o zapachu
pomaranczy i jabtka), ktére nie tylko oczyszczaja zabrudzone
powierzchnie, ale jednoczesnie nablyszczajq i pozostawiajg dtu-
gotrwaty zapach.

Duzym zainteresowaniem wsrod klientow firmy ,, Barwa” cieszy
si¢ rowniez Emulsja do mycia i konserwacji paneli i drewna la-
kierowanego 2w1. Jest to wyrdb charakteryzujacy sie dwufazo-
wa skutecznoscig — doktadnie usuwa wszelkie zabrudzenia, nie
niszczac powierzchni, a nastepnie dzieki zawartosci specjalnego
wosku chroni podtoge przed zawilgoceniem, zmniejszajac przy
tym osadzanie sie kurzu.

Klienci coraz czesciej poszukuja preparatéw do mycia powierzch-
ni kamiennych. W zwigzku z tym , Barwa” Sp. z 0.0. postanowila
wyjs$¢ naprzeciw oczekiwaniom klientow i rozszerzyta swoj asor-
tyment o Kamien-Fix. Jest to wyrdéb profesjonalnie czyszczacy do
takich powierzchni jak m.in. posadzki, schody, tarasy. Produkt
ten w szczegolnosci polecany jest do mycia trudnych zabrudzen
bedacych wynikiem prac remontowo-budowlanych.

Kamien i rdza

Oddzielnym segmentem rynku sg preparaty specjalistyczne
w poszczegolnych podgrupach na przyktad stuzace do usuwania
kamienia i rdzy. Zainteresowanie nimi wcigz jednak rosnie, gdyz
zapewniajg one efektywne czyszczenie okreslonej powierzchni.

,Nie sadze, aby srodki spegjalistyczne wyparty z rynku prepa-
raty uniwersalne. Nalezy podkresli¢, ze pojawia si¢ coraz wigcej
preparatéw uniwersalnych, o zastosowaniu wszechstronnym,
czyli rowniez do usuwania kamienia i rdzy. Na zainteresowa-
nie konsumentéw preparatami specjalistycznymi ma znaczacy
wptyw komunikacja reklamowa w mediach” — uwaza Anna
Wojcikowska-Figura, kierownik dzialu marketingu INCO-VE-
RITAS S.A. GChG.

Dlatego tez wiekszos¢ producentéw chemii gospodarczej posia-
da w swojej ofercie zaréwno preparaty uniwersalne (réwniez
te z wysoko rozbudowana specjalizacjq), jak i specjalistyczne.
, W przypadku Ludwika ptynu do mycia naczyn, nasz produkt
pomimo jasno komunikowanego zastosowania, jest rowniez od
wielu lat stosowany przez konsumentéw jako ptyn uniwersalny
do mycia wszelkich typéw powierzchni — w tym réwniez okien.
Réwnoczes$nie wprowadzilismy do sprzedazy preparaty specja-
listyczne pod marka Ludwik tj.: ptyn do szyb w sprayu, ptyn
do powierzchni zatluszczonych w sprayu, ptyn do szyb i ram.
Z mysla o porzadkach wielkanocnych przygotowaliSmy kolej-
ne specjalistyczne nowosci rynkowe marki Ludwik - mleczko
czyszczace do stali nierdzewnej i chromowanej oraz mleczko
czyszczace do ceramicznych ptyt kuchennych” - przedstawia
oferte INCO-VERITAS Anna Wéjcikowska-Figura.

Firma wprowadzila takze do swojego asortymentu nowg linie
preparatéw do podtdg pod marka BUWI. W jej sktad wchodza
preparaty specjalistyczne do mycia i konserwacji kamienia, tera-
koty, PCV i linoleum oraz paneli.

Jak podkresla Malgorzata Urbaniec, specjalista ds. sprzedazy
w Spéldzielni ,Jednos¢”, przed wyprodukowaniem kazdego
nowego $rodka do czyszczenia i pielegnacji nalezy uzyskac jak
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najwiecej informacji o preferencjach klienta i o cechach uzyt-
kowych jakie powinien spetnia¢ nowy produkt. Tak tez
byto w trakcie opracowywania przez specjalistow Spoétdzielni
ds. wdrozen Sprayu i Pianki do mebli pod markg LUXPOLER
- produktow do pielegnacji, czyszczenia i konserwacji mebli ma-
towych i o wysokim potysku.

Spray do mebli zawiera specjalnie dobrane woski, delikatne
srodki czyszczace oraz substancje ochronne i konserwujace.
Emulsja wzbogaca i pielegnuje naturalna strukture drewna oraz
jest ergonomiczna w uzyciu. Przeciwdziata osadzaniu sie kurzu
i nadaje czyszczonym powierzchniom potysk bez koniecznosci
polerowania. Ze wzgledu na zawarte w niej woski naturalne, jest
polecana takze do czyszczenia i konserwacji przedmiotéw ze
skory, materialéw skoropodobnych, skaju oraz tworzyw sztucz-
nych. Dodatkowo, kompozycja olejkow o zapachu pomaranczo-
wym podnosi komfort stosowania produktu i pozastawia przy-
jemny zapach w pomieszczeniu. Pianka do mebli jest natomiast
nowoczesnym preparatem do codziennej pielegnacji powierzch-
ni drewnianych. Chroni naturalne piekno drewna i zabezpiecza
je przed szybkim starzeniem.

Tylko zadbane przedmioty z drewna beda dtuzej stuzyly i zdo-
bity dom. Dlatego wybor srodka do pielegnacji drewna nie moze
by¢ przypadkowy. Przed $wietami natomiast warto siegna¢ po
odpowiednie $rodki, ktére pozwolg nam szybko i skutecznie
doprowadzi¢ dom ,,do btysku”, a nam pozwola spedzi¢ wigcej
czasu z rodzing i bliskimi. (Anna Sylwiak)

REKLAMA

LUXPOLER

Spoldzielnia ,,Jednos$¢” ZPCh
ul. Dworcowa 18; 34-300 Zywiec
Dzial sprzedazy: 033/861-46-36; 861-34-94
zbyt@jednosc-helios.com.pl
www.jednosc-helios.com.pl




Czym nalezy sie kierowac przy wyborze

oprogramowania F-K na KPIR?
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Decydujac o wyborze programu do obstugi
firmy, przyszly uzytkownik chce sposrod wielu
dostepnych na rynku programéw wybra¢
najbardziej dla siebie odpowiedni, aby

z zadowoleniem i pozytkiem stosowac go przez
wiele lat.

Poniewaz chcemy, aby nasz program zostat
wybrany przez klienta Swiadomie i z pelnym
przekonaniem, ponizej kilka rad jakimi kryteriami
kierowac sie przy porownywaniu tego typu
aplikacji i jak do tego celu wykorzysta¢ wersje
demonstracyjne.

1. Zakres dzialania programu

Zdecydowanie, im program posiada wiecej mozliwosci tym le-
piej. Program diuzej obecny na rynku jest stale rozbudowywany,
co wynika z gromadzenia w nim do$wiadczen producenta
i uzytkownikéw. Z reguty nie wplywa to na cene programu i jego
przejrzystos¢. Niekiedy przyszly uzytkownik odnosi wrazenie,
Ze program ma zbyt wiele , niepotrzebnych” funkcji i opcji, gdy
tym czasem on ,, potrzebuje tylko wypetnic¢ ksiazke”. Jednak w przy-
padku ubogiej aplikacji, gdy zostanie juz onablizej poznana, uzyt-
kownik dotkliwe odczuje jej ograniczenia i brak elastycznosci.

REKLAMA

znana i ceniona od 1 2 lat

Super
Ksig¢ga Podatkowa

Kompleksowy program komputerowy
dla MALYCH | SREDNICH FIRM

Program dia .”!?_W o 7 Sretnlem
& oraz BIUR RACHUNKOWYCH

(rsigga podatiowa b FYEMY

Obstuguje
ksiegi podatkowe i ryczait

Zawiera tez:

= ptace i ZUS
= deklaracje

= srodki trwate
= fakturowanie

= ksiegi

= przelewy

= kilometrowke
= ewidencje

= odsetki

Super

Ksiega Podatkowd"

m

RABATY:

Przy zmianie z innego
podobnego programu

31
40

dostepna jest wersja demo

i 60-dniowa PELNA wersja testowa
(po zakupie mozna kontynuowac prace
rozpoczete w wersji testowej)

iuro Informatyki Stosowanej

FORMAT Dla rozpoczynajgcych

roctaw, ul. Sw. Antoniego 23 dziatainosé

l/fax 071781-88-48

l.ifax 076 854-79-58

www.KsiegaPodatkowa.pl

2. Cena

Sprawdz, jaka bedzie rzeczywista, koicowa cena systemu
z uwzglednieniem wszystkich moduléw, ktére sg konieczne teraz
i tych, ktére okaza sie¢ potrzebne w przysztosci. Czy oferowany
program nie zawiera tylko podstawowych funkcji, natomiastinne
np. ptace, przelewy, czy érodki trwate nalezy dokupic oddzielnie.

3. Pierwsze wrazenia przy instalacji

Instalacja wersji demo daje nam przedsmak stylu producen-
ta. Jak kazdy produkt, takze program komputerowy majacy
stuzy¢ pomoca przy prowadzeniu firmy powinien by¢ intui-
cyjnie oczywisty dla uzytkownika, i to bez wzgledu na swdj
stopien wewnetrznej komplikacji i technologicznego zaawan-
sowania. Jezeli juz przy instalacji wersji demo nie bedziesz
mogl sie obejs¢ bez pomocy fachowca, mozna si¢ spodziewac, ze
i w przyszlodci bedziesz narazony na koszty w przypadku insta-
lacji nowej wersji lub przenoszenia aplikacji na nowy komputer.

4. Pierwsze wrazenia z pracy z programem

Przyszty uzytkownik ma prawo oczekiwa¢, ze program bedzie
go wspieral w biezacej pracy, a jego uklad bedzie odzwier-
ciedleniem codziennych potrzeb. Wszystkie elementy powin-
ny by¢ latwo i szybko dostepne (bez nadmiaru klikania),
a ekrany czytelne i przejrzyste. Powinien by¢ na tyle elastycz-
ny, aby dzieki opcjom mozna go byto dostosowac¢ do wlasnej
specyfiki. Dobry system jest tak zaprojektowany, ze rzadziej
uzywane elementy, cho¢ stale dostepne nie przystaniaja zadan
pierwszoplanowych. Oczywiscie w duzym systemie znajdziesz
miejsca, w ktorych sposéb myslenia jego projektantéw nie za-
wsze jest zgodny z Twoja intuicja. Powiniene$ jednak uzy-
ska¢ logiczne i przekonywujace wyjasnienie takiego dziatania.

5. Zasady aktualizacji

Zmieniajace si¢ przepisy powoduja, ze tego typu programy wy-
magaja stalejmodyfikacji. Zmiany prawanastepujaizpoczatkiem,
i w trakcie roku. Sprawdz jaki masz okres bezptatnej opieki ak-
tualizacyjnej, a przede wszystkim, ile w przysztosci bedzie kosz-
towac taka obstuga liczona w okresie rocznym. Sprawdz tez jak
szybko producent reaguje na zmiany dostarczajac nowa wersje.

6. W razie watpliwosci zadzwon lub zadaj pytanie przez
e-mail.

Jasna i kompetentna odpowiedz upewni Cig, ze producent ma
dobrze okreslone zasady postepowania, a przy okazji dowiesz
sig¢ jaki ma styl kontaktowania sie¢ z klientem.

KUPON KONKURSOWY

Prosimy o odpowiedz na pytanie:
Czy program ,,Super Ksiega Podatkowa” ma mozliwo$¢ genero-
wania i drukowania deklaracji podatkowych i ZUS?

Odpowiedz (TAK / NIE)

Kupon wraz z danymi adresowymi nadawcy prosimy przesyla¢
na adres redakcji (stopka redakcyjna) do dnia 30.04.2007 roku.

Wsrod uczestnikéw konkursu rozlosujemy 3 nagrody rzeczowe
w postaci programow ,,Super Ksiega Podatkowa”.
Serdecznie zapraszamy do wzigcia udzialu w konkursie.



Oprogramowanie

IDEALNE ROZWIAZANIE DLA
PODROZUJACYCH MENEDZEROW

Firmy WA-PRO i HP stworzyly wyjatkowy zestaw mobilny, dzie-
ki ktoremu menedzerowie oraz wlasciciele przedsiebiorstw nie
musza juz rezygnowac z wymarzonego urlopu. Przenosny kom-
puter z nawigacja, funkcjami rozrywkowymi oraz mobilnym sy-
stemem do zarzadzania pozwoli im w pelni cieszy¢ sie podroéza,
zapewniajac dostep do informacji na temat firmy i sprzedazy.

Zarzadzanie wlasnym przedsiebiorstwem czy praca na kierowni-
czym stanowisku wymagaja ciaglego zaangazowania oraz szyb-
kiego podejmowania decyzji. Z tego powodu wielu menedzerow,
zamiast cieszy¢ sie ze wspolnego wyjazdu z rodzing, poswieca sie
obowigzkom zawodowym. Te dwie wazne kwestie mozna jednak
potaczy¢. HP oraz WA-PRO przygotowaty specjalng oferte, ktora
pozwala korzysta¢ z urokéw podrézy i rownoczesnie, w dowol-
nym miejscu i czasie, sprawdzac na przyktad sprzedaz lub aktual-
ne rozrachunki, czyli stale mie¢ kontakt z firma.

WA-PRO oraz HP proponuja dwa rézne zestawy mobilne, na ktére
sktada sie inteligentny iPAQ, aplikacja do zarzadzania WF-Mag
dla Windows Mobile oraz system MS Office (PDA). Pierwszy pa-
kiet dodatkowo wyposazony jest w system nawigacji GPS i mape.
Drugi zestaw posiada telefon oraz aparat fotograficzny.

Dzieki licznym funkcjom rozrywkowym obydwa pakiety mobilne
doskonale przydaja sie w podrdzy.

ZESTAW 1

*  iPAQ rx 5730 Travel
Companion

e aplikacja WF-Mag dla
Windows Mobile

* nawigacja GPS
¢ mapa Tom Tom 6.0
*  MS Office (PDA)

ZESTAW 2

e iPAQ rw6815 Personal
Messenger

e aplikacja WF-Mag
dla Windows Mobile

* telefon

* aparat fotograficzny
*  MS Office (PDA)

REKLAMA

Podrézujesz, wypoczywasz i chcesz widzieé
co sie dzieje w Twojej firmie?

Mamy dla Ciebie rozwigzanie.

» program WF-Mag dla Windows Mobile
» HP iIPAQ Travel Companion rx5730

Aplikacja WF-Mag dia Windows Mobile

Nawigacja GPS

Mapa

Microsoft Office (PDA)

WA-FRO 5p. z 0.0., tel. 22 702 8% 00
Dziat Sprzedazy: tel. 22 702 8% 02, e-mail: sprzedaz@wapro.pl, www.wapromobile.pl

Q]

invent

OPROGRAMOWANIE DLA FIRM

» program WF-Mag dla Windcows Mobile
» HP iPAQ rwé815 Personal Messenger

Aplikacja WF-Mag dla Windows Mobile
Telefon komaorkowy
Aparat cyfrowy

Microsoft Office (PDA)



Niezalezne badanie czytelnictwa

21" magazynu HURT & DETAL

niezalezne
badania
czytelnictwa

ANKIETA
Szanowni Panstwo,

Tworzymy pismo z mys$la o naszych czytelnikach. Dlatego tez chcielibysmy wiedzie¢ jak naj-
wiecej o Panstwa kontaktach z naszym pismem, o tym kim jestescie oraz czy odpowiada Wam
zawartos¢ pisma HURT & DETAL. Temu wlasnie ma postuzy¢ krétka ankieta, ktorg prosimy
wypetni¢, wyciacé i wystaé poczta na adres naszej redakcji lub na fax:

HURT & DETAL, ul. Senatorska 40/27, 00-095 Warszawa fax. 22 / 847-93-68
Ankieta jest catkowicie anonimowa i publikowana bedzie w 3 kolejnych numerach pisma.
Jesli jednak zechca Panstwo wziac¢ udziat w losowaniu nagréd, prosimy na koncu wpisaé swoje
dane. Wsrdd osdb, ktdre odesla wypelnione ankiety rozlosujemy 10 nagrod rzeczowych, w po-
staci zestawOw kosmetykow. Z gory dziekujemy Panistwu za aktywne uczestnictwo w badaniu
czytelnictwa magazynu HURT & DETAL.

(S-1) Czy otrzymuje Pan/i miesigcznik ,,HURT & DETAL”? (M-7) Stanowisko w sklepie
[ 11 tak [ 11 wiasciciel / wspotwlasciciel
[ ]2 nie [ ]2 dyrektor
[ 13 kierownik
(S-2) Ile os6b, wliczajac Pana/nia, [ 14 pracownik
przeczyta ten egzemplarz
miesi¢eznika ,,HURT & DETAL”? (M-8) Powierzchnia sklepu w m2
1 do 50 m2
od 51 do 100 m2
od 101 do 150 m2

]
(S-3) Jak ocenia Pan/i zawarto$¢ merytoryczng 12
13
14 od 151 do 200 m2
15
16

miesiecznika ,,HURT & DETAL”?

(skala od 1 do 10, 1 — bardzo Zle, 10 — bardzo dobrze)

od 201 do 300 m2
powyzej 300 m2

— e, ——

(S-4) Czy powraca Pan/i do archiwalnych numerow
miesiecznika ,,HURT & DETAL”,
[ 11 tak (M-9) Rodzaj sklepu:
[ ]2 nie [ 11 sklep samoobstugowy
[ ]2 sprzedaz zza lady
A teraz prosimy o podanie kilku informacji o sobie
(M-10) Profil sklepu (*)

(M-1) Ple¢ [

[ ]! Kobieta
[ ]2 Mgzczyzna

(M-2) Wiek w latach:

(M-3) Wyksztalcenie
[ ]! Podstawowe
[ 12 Zawodowe
[ 13 Srednie
[ 14 Wyzsze

(M-4) Czy korzysta Pan/i z Internetu,
[ 1 tak
[ 12 nie

(M-5) Lokalizacja sklepu
[ 11 Wies
[ ]2 Miasto do 20 tys.
[ 13 Miasto 21-50 tys.
[ 14 Miasto 51-100 tys.
[ 15 Miasto 101-200 tys.
[ ]6 Miasto 201-500 tys.
[ 17 Miasto powyzej 500 tys.

(M-6) Wojewodztwo:

HURT & DETAL IR

1 spozywczy
2

3 chemiczno-kosmetyczny
4 migsny

5 z alkoholem

(M-11) Produkty sprzedawane w sklepie
(mozna zaznaczy¢ wigcej niz jedng odpowiedz)

11 Zywnos¢
2 napoje
3 papierosy

4 chemia

5 kosmetyki

6 piwo

7 alkohole

8 migso i wedliny

Oswiadczam niniejszym, ze zezwalam na wykorzystanie moich danych osobowych
zawartych w niniejszej ankiecie, przez redakcje magazynu HURT & DETAL na

potrzeby losowania nagrod rzeczowych.

spozywczo-kosmetyczno-przemystowy



Frutica — nowos¢ od Bakomy

Bakoma S.A. wprowadza na rynek nowy serek Frutica. Jest to
unikalny produkt, nie majacy odpowiednika na rynku. Fruti-
ca to potaczenie lekkiego, puszystego serka i aromatycznych,
soczystych owocow.

Serek Frutica jest dostepny w trzech wersjach smakowych:

z truskawkami, z ananasem i z brzoskwiniami. Pod puszy-
stym serkiem ukryte sg stodkie, dojrzate owoce. Dzigki temu
potaczeniu mozna samodzielnie komponowac smak tego wy-
jatkowego serka.

Opakowanie: 120 g

Sztuk w paletce: 12

Okres przydatnosci do spozycia: 28 dni
W sprzedazy od: 25 stycznia 2007
Sugerowana cena detaliczna 1,50 zt

Producent: Bakoma S.A.
ul. Jana Kazimierza 62 a
01-248 Warszawa, tel. (46) 864 06 00

Nowosci

Avanti - nowy deser od Bakomy

Avanti to najnowszy deser firmy BA-
KOMA, ktéry wiasnie wchodzi na
rynek. Jest on potaczeniem dwodch
pysznych puddingéw o wyjatko-
wych, uzupetniajacych sie smakach.
Deser Avanti dostepny jest w
dwoch  wersjach  smakowych:
waniliowo — czekoladowej oraz wa-
niliowo — karmelowe;.

Opakowanie: 150 g

Sztuk w paletce: 20

Okres przydatnosci do spozycia:

28 dni

W sprzedazy od: 15 lutego 2007
Sugerowana cena detaliczna: 1,29 zt

Producent: Bakoma S.A.
ul. Jana Kazimierza 62 a
01-248 Warszawa, tel. (46) 864 06 00

Wiloski dla zaawansowanych

Piacetto to nowa marka dla wymagajacych
klientow, ktorzy picie kawy traktuja z na-
maszczeniem i dla ktérych stanowi ona do-
skonalg oprawe spotkania z przyjaciétmi.
Marka Piacetto zostata stworzona specjal-
nie na potrzeby gastronomii: stylowych
kawiarni, restauracji, hoteli, barow kawo-
wych oraz pubdéw z wyjatkowq atmosfera.
Piacetto Espresso Superiore to tagodna i
aromatyczna kawa z ciemnoorzechowa
cremy, bedgca mieszanka Arabiki i Robu-
sty z Indii.

Piacetto Espresso Superiore jest dostepne
w kartonach zawierajacych 6 opakowan o
wadze 1 kilograma kazde.

Dystrybutorem kawy jest Tchibo Coffee Service Polska Sp. z o.o.
www.tchibo-coffeeservice.pl

per

Perfekt condoms o

Prezerwatywy marki ,Perfekt” ofe-
fekt rowane sy w 5 rodzajach: super cien-
" ° kie, aromatyzowane, prazkowane,
- z wypustkami oraz ekstra mocne.
Wszystkie prezerwatywy sa testowa-
ne elektronicznie. Produkowane sg na
najlepszych $wiatowych surowcach,
wedlug najnowoczesniejszych tech-
nologii. Gwarantuja klientom wysoki
stopient zabezpieczenia oraz komfort
H uzytkowania. Produkty dostepne dla
- hurtu i detalu réwniez na www.per-
fekt-trading.eu
Producent: Perfekt Trading Group

Cappuccino w salaterce
— nowy Duzy Budyn od Delecty

Cappuccino to smak doskonale roz-
poznawalny i charakterystyczny.
Od marca na rynku dostepny bedzie
pierwszy budyn o smaku cappuccino.
Delecta, jako jedyny producent wpro-
wadza do swej oferty Duzy Budyn
o smaku cappuccino.

Lekki, puszysty, z wyczuwalna $mie-
tankowa nuta i charakterystycznym
kawowym aromatem budyn mozna
przygotowac szybko i bez kfopotéw. Duza porcja na 3/4 li-
tra mleka wystarczy na podwieczorek dla catej rodziny lub
przyjaciot. Rownie smaczny bedzie podawany zaréwno na
cieplo, jak i na zimno z réznymi dodatkami. Sprawdzi sie
takze jako baza do kremu kawowego do ciasta.

Nowy Duzy Budyn Delecty o smaku cappuccino bedzie
dostepny w sprzedazy od 19 marcabr. w tradycyjnym
i nowoczesnym kanale dystrybucji. W opakowaniu zbior-
czym znajduje sie 30 saszetek, paleta pomiesci 144 opako-
wania zbiorcze.

Cena det. sugerowana przez producenta: ok. 0,90 zt

Producent: Rieber Foods Polska
www.delecta.pl

Tortilla pelnoziarnista
,Mestemacher”

Tortilla petnoziarnista ,Mestemacher”, jest to
cienki placek z maki pelnoziarnistej. Idealnie
nadaje sie do dan kuchni meksykanskiej i srod-
ziemnomorskiej. Jest to oryginalny, smaczny i
latwy w przyrzadzeniu posilek. Tortille ,Mestemacher”
mozna poda¢ z wolowing i warzywami lub na stodko (np.
ananas, brzoskwinia, melon) w zaleznosci od upodobarn.
To doskonaty pomyst na przyjecia dla gosci, codzienne
obiady i kolacje. W Polsce coraz czesciej urozmaica menu,
nie tylko grillowe. Waga opakowania to 240 g (4 szt.), cena
to ok. 6,50 zt. Producent: BENUS

sca HURT & DETAL




Nowosci

Ciasta Gellwe
z praktycznymi przyborami

Firma Gellwe przygotowata dla swoich
klientow limitowana serie ciast instant Kar-
patka i Tiramisu z dotaczonymi praktycz-
nymiprzyboramikuchennymiwprezencie.
Do Karpatki Gellwe dotaczona jest prak-
tyczna i niezbedna w kazdej kuchni tyz-
ka.

Przy zakupie Tiramisu Gellwe - pre-
zentem jest specjalna lopatka, dzieki
ktérej latwiej i wy-
godniej mozna rozsma-
rowac krem na ciescie.
Produkt przeznaczony jest dla go-
spodyn o tradycyjnym podejsciu do
kuchni, dla ktérych réownie wazne jak
gwarancja dobrego efektu i latwos¢
przygotowania sa tradycyjny smak oraz
receptura oparta na bazie mleka i masta.

Producent: Gellwe
www.gellwe.pl

Wiosna w slodyczach

Solidarnosci

Firma Cukiernicza Solidar-
noé¢ proponuje na wiosne
linie¢ opakowan z elementa-
mi budzacymi skojarzenia
z pieknem nadchodzacej
pory roku. Jednym z sym-
boli wiosny sa tulipany,
ktérych bukiety w kolorach:
zoltym, rézowym i czerwo-
nym ozdabiaja wysmienite bomboniery , Czekoladowe
Tajemnice”. Kolorowe tulipany znajda si¢ réwniez na kar-
tonikach z wyjatkowymi, i cieszacymi sie powodzeniem
wsrdd klientow, Ztotymi Pralinami Solidarno$ci: Ztotym
Orzechem oraz Zlotym Adwokatem. Wiosenne stang si¢
takze kartoniki przepysznych ,Wisni w Likierze” i , Sliwki
Nateczowskiej”, gdzie obok wizerunku czekoladek poja-
wig sie drobne biate kwiaty z kwitnacych drzew owoco-
wych, a wiosenny motyw zielonej trawy ozdobi kartoniki
znakomitych, kruchych , Ciasteczek Maslanych” i , Ciaste-
czek Czekoladowych”.

Producent: Firma Cukiernicza , Solidarnos¢ — rok zatozenia
1952” Sp. z 0.0., ul. Gospodarcza 25, 20-211 Lublin
www.solidarnosc.pl

Cocktail Chocolates - wyjatkowy
prezent na wyjatkowa okazje

W marcu na sklepowych pétkach pojawia sie
nowa bombonierka Cocktail Chocolates marki
Goplana w dwdch wariantach smakowych —
mlecznym i deserowym. Propozycja wykwin-
tnych pralinek w ekskluzywnym opakowaniu
jest skierowana do najbardziej wymagajacych
konsumentow.

Wyjatkowos$¢ nowego produktu

marki Goplana jest widoczna na tle CH('X"'L"‘
reszty oferty producenta. Czekoladki Cockta-
il Chocolates zostaly przygotowane z mysla
o konsumentach, ktérzy szukaja wybornych
prezentow na rozmaite okoliczno$ci. Aby na
specjalna okazje podarowac¢ komus poczucie
wyjatkowosci, warto siegna¢ po nowa bombo-
nierke Goplany.

Cocktail Chocolates mleczne, 190 g, cena suger.: 9,90 zt
Cocktail Chocolates deserowe, 190 g, cena suger.: 9,90 z1

-

1.
I

Producent: Jutrzenka
www.jutrzenka.com.pl

i

Wloska marka Granarolo w Polsce

Od poczatku lutego wielbiciele wto-
skiej kuchni moga kupi¢ w Polsce ser
Mozarella, Ricotta i Mascarpone wy-
produkowane przez firme Granarolo
- oferujaca najwyzszej jakosci wyroby
wloskie.

Wylgcznym dystrybutorem asortymentu
Granarolo jest spétka North Coast S.A.
www.northcoast.com.pl

HURT & DETAL [y

Soki VEGA - dzienna porcja
zdrowia

Wielu ludzi zdaje sobie sprawe, ze na ich
samopoczucie ma wplyw dieta, ktorej
podstawa sa warzywa i owoce. Jednakze
nie jedza ich tyle, ile potrzeba — 5 razy
dziennie. Po prostu nie maja ich pod reka,
lub nie majq czasu, aby je przygotowac.
Sa aktywni, prowadza szybki styl zycia
(pracuja, podrézuja). Dlatego potrzebuja
zdrowej, smacznej przekaski. Gléwnie z
mysla o takich ludziach powstata Vega.
Soki Vega sa pysznaizdrowaq przekaska.
Opakowanie soku Vega to dawka zmik-
sowanych warzyw i owocdw, zaspoka-
jajacych catkowicie dzienne zapotrzebo-
wanie organizmu na owoce i warzywa.
Linia sokéw Vega skfada si¢ z czterech
smakow.:

- warzywno — fagodnym;

- warzywno — $rédziemnomorskim;

- warzywno — jabtkowym;

- warzywno — gruszkowym.
Dodatkowym atutem nowego produk-
tu jest wygodne, poreczne opakowanie:
karton 500 ml.

Typ i wielkos¢ opakowania zbiorczego:
Karton zbiorczy: 12 x 500 ml

Ofertowa cena netto:
VEGA - 500ml - 2,20 PLN

Kontakt handlowy:

Dziat Handlowy

Tel. +48 33 873 8014

Fax: +48 33 873 16 55

E —mail: handlowy@maspex.com.pl
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SPOLDZIELNIA MLECZARSKA ,MACKOWY”
80-180 Gdansk, ul. Bartnicza 1
www.mackowy.com.pl; mackowy@mackowy.com.pl




PRAWDZIWE NATURALNE MLEKO
Il NAJLEPSZE, SOCZYSTE OWOCE




