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OWOSC:

Swiatowa innowacja juz w Polsce

Stomki smakowe Sipahh™ sg $wietnym sposobem na Dzieci pokochajg stomke Sipahh™, bo dostarcza...

sprawienie, by dzieci cieszyly sie ze wszystkich « wspaniatego smaku nudnemu mleku;

walorow mleka! * zabawy podczas picia mleka.

Dlaczego uwierzysz w stomke smakowg Sipahh™? Dorosli chetnie kupia stomke Sipahh™, bo...

* przetomowa innowacja; * dzieci wreszcie zaczng pi¢ mleko z przyjemnoscia;
* stymuluje wzrost sprzedazy mieka; * to produkt dbajgcy o zdrowie - naturalne barwniki,
* duzy zwrot z niewielkiej powierzchni pétki sklepowej; brak konserwantow i sztucznych aromatow.

* fatwos¢ przechowywania;
* produkt lekki;
* dtugi okres trwatosci produktu — 2 lata.

Obudz mieko!
Obudz sprzedaz!
Zostan naszym partnerem! Obudz swoje zyski!

INFO o produkcie:

A/ Waga brutto
kartonika - 3659

A7 Wymiary kartonika

(dt./szer./wys.) - 14/7/21 cm

W llosé stomek

w kartoniku - 60 szt.

W llo$é kartonikéw

w kartonie zbiorczym - 20 szt.
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NAKEAD KONTROLOWANY
IWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCI PRASY

Drodzy Czytelnicy,

Zblizaja sie upragnione wakacje.
Wszystkim nam nalezy sie zastuzony odpoczynek,
po ciezkiej pracy.

Jak przewiduja dtugookresowe prognozy, pogoda
w Polsce w lipcu i sierpniu powinna by¢ upalna,
dlatego tez dobrze zaopatrzy¢ sie w cat3 game wéd mineralnych
i zrédlanych, bo moga nastapi¢ ,waskie gardta” w dostawach. Cate
szczescie wcigz rosnie liczba firm, wytwarzajacych wody mineralne,
o jest pewnie nieztym biznesem.

Browary po ubiegtorocznych podwyzkach cen surowcéw, moga teraz
zaciera¢ rece i ,odcina¢ kupony’, bo pogoda zapewne ich znowu
rozpiesci.

W okresie wakacyjnym poprzez magazyn HURT & DETAL bedziemy
obecni w Panistwa sklepach, zaréwno w lipcu, jak i sierpniu.

Zapraszam do lektury
i serdecznie pozdrawiam.

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

Faust Vodka w gronie Laureatow
XVII edycji konkursu Teraz Polska

Faust to wy$mienita wédka klasy Premium
uzyskana w wyniku potfaczenia najwyzszej ja-
kosci spirytusu neutralnego zytniego

i krystalicznie czystej wody. Swéj wyjatkowo
tagodny, subtelny smak zawdziecza oryginal-
nej recepturze oraz autorskiej, unikatowej na
skale $wiatowa technologii zestawiania alko-
holu. Otrzymywana jest w procesie blendo-
wania, tj. stopniowego wzmacniania mocy
od 30 do 40%, po ktérym lezakuje przez okres
1 tygodnia, w celu uzyskania jej unikatowych

waloréw aromatyczno-smakowych.
g

Faust to alkohol

POLSKIE GODEO PROMOCY]NE

TERAZ POLSIA

FALEST VA
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opracowany specjalnie z mysla o klien-
tach, dla ktérych jakos$¢ i niepowta-
rzalnos¢ sa kluczowymi atrybutami
decydujacymi o zakupie, ktoérzy cenia
sobie indywidualizm i oryginalnos¢,
ludzi mtodych, ambitnych, lubigcych
wyzwania..

+SZUMI PO NASZEMU"?
OCZYWISCIE BOSMAN!

Marka Bosman, z portfolio Carlsberg Polska, rozpoczeta nowa kampa-
nie wizerunkowa. Poczawszy od 1 czerwca, na terenie catego regionu
zachodniopomorskiego, pojawity sie billboardy nawiazujace bezpo-
srednio do teaserowej kampanii outdoorowej marki, prowadzonej
w maju br., pod hastem ,Jak Ci to szumi?”. Jednoznaczna odpowiedz
-,Szumi po naszemu” - z pewnoscia przypadnie do gustu wszystkim
mitosnikom tej, bardzo w swym charakterze morskiej, marki.

Wielki konkurs Przedsiebiorstwa
Wyroboéw Cukierniczych ODRA S.A.

Do 31 lipca br. trwa konkurs dla dzieci i ro-
dzicéw pod nazwa ,ELSY ROZDAJA NAGRO-
DY” - organizowany przez PWC ODRA S.A.
Elsy to niskottuszczowe, owocowe cukierki
w czterech smakach: kiwi, czarna porzeczka,
pomarancza i malina. Firma Odra przewi-
dziata w swoim konkursie ponad 5000 atrak-
cyjnych nagréd. Nagroda gtéwna jest wyjazd
do paryskiego Disneylandu. Oprécz nagrody
gtéwnej, mozna wygrac takze laptopy, rowe-
ry gorskie. Co trzecia osoba biorgca udziat
w konkursie otrzyma nagrode gwarantowa-
na - zegarek lub pitke plazowa, co niewatpliwie podnosi atrakcyjnos¢
konkursu. Aby wzig¢ udziat w konkursie, wystarczy zebrac i przestac
do organizatora konkursu tylko pie¢ kuponéw konkursowych z opa-
kowan cukierkéw ,Elséw”. Z mysla o dzieciach stworzony zostat row-
niez konkursowy serwis internetowy www.elsy.pl. Znajduja sie tam
biezace informacje dotyczace konkursu Odry oraz szereg atrakgji dla
dzieci w postaci bajek, kolorowanek i gier o réznym stopniu trudno-
$ci, zarébwno dla mtodszych jak i dla starszych dzieci. Specjalnie dla
potrzeb serwisu stworzony zostat bajkowy $wiat Elséw, ktérego bo-
haterami sa przesympatyczne Elsy o imionach Tara, Mimi, Puk i Tufi.
www.elsy.pl to bezpieczny serwis internetowy dla dzieci. Konkurs
Odry to bardzo atrakcyjna promocja zaréwno firmy jak i samego pro-
duktu. W sklepach pojawity sie materiaty promocyjne w postaci pla-
katow i ulotek informujacych o konkursie.

Krysztatowa Delecta
— Marka Godna Zaufania 2007

Marka Delecta zostata nagrodzona Krysztatowym
Godtem w kategorii Ciasta/Desery w tegorocznej,
siodmej edycji sondazu konsumenckiego Euro-
pean Trusted Brands 2007.

Polscy konsumenci bioracy udziat w badaniu
przyznali Delekcie najwyzsze noty w 3 z 4 katego-
rii, takich jak: jakos$¢, wartos¢ w stosunku do ceny
i zaspokojenie potrzeb konsumenta. Marke Dele-
cta wskazywali gtéwnie respondenci prorodzinni
- 60%, praktyczni - 79% oraz uczciwi — 89%.

Nowoczesne centrum dystrybucyjne Agros Nova
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Agros Nova Sp. z 0.0. uruchomita
nowoczesne centrum dystrybucji
zlokalizowane w sasiedztwie jed-
nego z zaktadéw produkcyjnego
Spotki w Tymienicach (k. Zdunskiej
Woli).

Centrum jest bardzo nowoczes-
nym, w petni skomputeryzowanym
magazynem o powierzchni uzyt-
kowej 15,3 tys. m2 i kubaturze 153
tys. m3.

Powierzchnia uzytkowa centrum
réwna jest powierzchni 94 boisk do
siatkdwki, 78 kortéw tenisowych

lub dla fanéw koszykéwki - 36 boisk tej dyscypliny. W centrum Agros Nova bez zadnego
problemu zmiescitoby sie boisko pitki noznej, a nawet gtéwna hala legendarnego katowi-
ckiego Spodka, w ktérej odbyto sie wiele wspaniatych koncertéw. Na szesciu poziomach,
ciagnacych sie do wysokosci 10 metréw w gore miesci sie 22 tys. palet.




Z rynku FMCG

Konsumenci projektantami nowych
produktow Nestlé Ice Cream Polska

Pod koniec maja br. ruszyt kon-
kurs konsumencki Nestlé Ice
Cream Polska - ,Skre¢ loda’,
ktéry wpisuje sie w Swiatowy
trend projektowania nowych
produktéw przez konsumen-
téw. Gtéwng ideg konkursu
jest stworzenie produktu lub
jego opakowania, ktéry po-
przez zaangazowanie kon-
sumentéw w proces tworze-
nia, stanie sie odpowiedzig
na ich potrzeby. Bazujagc na coraz wiekszych potrzebach konsu-
mentéw siegania po zindywidualizowane produkty czy marki,
Nestlé Ice Cream Polska zaprasza ich do wspéttworzenia nowych
produktéw. Zaprojektowany przez konsumenta 16d lub jego
opakowanie pod marka tego swiatowego producenta w roku 2008
pojawi sie na rynku. Konkurs zainaugurowat jeden z najlepszych
teamoéw designerskich w Polsce — Puff Buff Design, projektem loda
»Magiczna randka”.

R o S R

Mieszko najlepszym pracodawca!

Wedtug Badania Najlepsi Pracodawcy w Polsce 2006, przeprowadzo-
nego przez firme Hewitt Associates, firma Mieszko zajefa pierwsza
pozycje wsrdd firm FMCG i si6dma, sposrdd wszystkich firm biora-
cych udziat w rankingu.

W4réd kategorii, ktére zostaty najlepiej ocenione przez pracownikéw
firmy Mieszko znalazto sie: zarzadzanie wynikami firmy co podkresla
pozytywnga zaleznos¢ miedzy zaangazowaniem pracownikéw, a wy-
nikami finansowymi organizacji; relacje ze wspodtpracownikami; wa-
runki pracy; troske firmy o umiejetnosci, poziom wiedzy i kwalifikacje
oraz mozliwos$¢ szkolen i rozwoju pracownikéw.

Pracownicy oceniali swoich pracodawcéw w 19 obszarach (m.in. po-
lityka i praktyki organizacji, wynagrodzenie, relacje wewnatrz firmy,
mozliwosci rozwoju, zadania i obowiazki, rb(wnowaga pomiedzy zy-
ciem osobistym a praca).

Carrefour w Galerii Podlaskiej

Quinlan Private Golub, ktéry jest developerem i wytacznym doradca
Spirit International w zakresie wynajmu powierzchni handlowej
w Galerii Podlaskiej, poinformowat o podpisaniu umowy z firma Car-
refour Polska, ktéra otworzy w centrum handlowym swdéj drugi hi-
permarket w Biatymstoku.

Carrefour wynajat ponad 3 500 m2 w Galerii Podlaskiej. Firma za-
mierza otworzy¢ swoj drugi hipermarket w Biatymstoku, oferujac
mieszkarncom miasta szeroka game produktéw spozywczych. Firma
Quinlan Private Golub i John Donnelly z firmy Spirit International byli
odpowiedzialni za negocjacje warunkéw najmu.

Marka PRINGLES
ponownie na polskim rynku

Firma North Coast parafowata umowe wylgcznosci do-
tyczacej importu i dystrybucji produktéw marki Prin-
gles w Polsce.

Pringles nalezacy do grupy Procter&Gamble osigga na
Swiecie obroty w wysokosci 1,3 mld $. Strategia Pringles
dla Polski przewiduje olbrzymie inwestycje w media
i promocje marki w celu osiggniecia wysokiego udzia-
tu w rynku w latach 2007-2010. North Coast ze swojg
strukturg handlowg bedzie realizowad¢ strategie sprze-
dazy marki Pringles w Polsce. Najlepsze i najbardziej
znane chipsy na swiecie wracaja do Polski, witamy!

Sad Apelacyjny ponownie uznaje
racje KUCHARKA w sporze z Vegeta

W dniu 24 maja 2007 roku Sad Apelacyjny w Katowicach ponownie

oddalit w catosci roszczenia firmy Podravka - producenta przyprawy

Vegeta, wzgledem firmy Prymat - producenta przyprawy KUCHAREK.

Po raz kolejny sad powszechny uznat, ze powddztwo Podravki jest

bezzasadne, a KUCHAREK nie nasladuje Vegety. Sad uznat m.in., ze:

«  kolorystyka opakowania KUCHARKA nie przeszkadzata Podrav-
ce, poniewaz utrzymywata ona stale wysoka sprzedaz swojego
produktu. Dopiero gdy marka KUCHAREK stata sie jedna
z wiodacych marek przypraw uniwersalnych w Polsce, Podra-
vka rozpoczeta spér sadowy z producentem KUCHARKA, firma
Prymat;

«  tonie kolor przesadzit o sukcesie rynkowym KUCHARKA, ponie-
waz, gdyby tak byto, inne przyprawy wielowarzywne pakowane
w niebieskie opakowania takze musiatyby sta¢ sie popularne;
obecnos¢ na rynku KUCHARKA nie szkodzita i nie szkodzi reno-
mie produktu Vegeta. Podravka nie wykazata, aby zagrozenie
takie istniato i w czym ewentualnie mogtoby sie ono przeja-
wia¢;

«  KUCHAREK cieszyt sie od poczatku wysokim uznaniem odbior-
cow i byt przez nich doceniany. Wedtug sadu potwierdzajg to
znajdujace sie w aktach sprawy liczne dyplomy, ktérymi pro-
dukt ten byt od poczatku, czyli od w 1996 roku nagradzany.

Wyniki konkursu B.l.S. FORMAT

W marcowym numerze magazynu HURT &
DETAL, wspolnie z Biurem Informatyki Sto-
sowanej FORMAT - zorganizowany zostat
konkurs dotyczacy podstawowej znajomosci
programu ,Super Ksiega Podatkowa”. o
Sposréd przestanych do naszej redakcji ku- Super
pondéw konkursowych wylosowalismy trzech K

laureatéw. Sa nimi:

1. Elzbieta Bilska, Sklep Zielarsko-Medyczny
ul. Pitsudskiego 30
26-200 Konskie
Nagroda: Program komputerowy ,Super Ksiega Podatkowa”

2. Olga Ewa Wréblewska
ul. Zeromskiego 43A/15
26-800 Biatobrzegi
Nagroda: Program komputerowy ,Super Ksiega Podatkowa”

3. Bozena Samsel, Sklep Spozywczo-Przemystowy
Kotodzigz 10
07-140 Sadowne
Nagroda: Program komputerowy ,Super Ksiega Podatkowa”

Serdecznie gratulujemy wygranych i zapraszamy do uczestnictwa
w kolejnych konkursach.

S HURT & DETAL




Gdansk-Sobieszewo opanowany
przez rzezmkow I wqdlmlarzy

W dniu 9 czerwca w Gdarisku-
Sobieszewie odbyto sie Walne
Zebranie Cztonkéw Stowarzy-
szenia Rzeznikéw i Wedliniarzy
RP oraz Forum Mtodych Rzezni-
kow, pod przewodnictwem Pre-
zesa Stowarzyszenia - Zbignie-
wa Nowaka.

Gosciem honorowym byt Wice-
minister Rolnictwa - Jan Krzysz-
tof Ardanowski.

Po dtugich i owocnych obradach
byt czas na grillowanie przy mu-
zyce swietnej kapeli, degustacje
,Zywego Piwa” z Pomorza oraz
liczne konkursy w podgrupach.
Uwienczeniem tego wydarzenia
byt | Bal Rzeznika i Wedliniarza,
ktéry trwat do biatego rana.
Podczas balu - na pobliskiej
plazy - odbyt sie pokaz sztucz-
nych ogni. Na najwytrwalszych
uczestnikow balu czekata nie-
spodzianka - mozliwos¢ obej-
rzenia wschodu stonca na czy-
stej, polskiej plazy.

ORZEZWIAJAcE

AN ﬁrgmﬁrom
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W dniach 30 - 31 maja w Warszawie,
w scenerii prosto z Las Vegas,

odbyly sie targi handlowe firmy
McLane Polska S.A.

Browary Luheid
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to zarébwno mezczyzn, jak i kobiet, ktére coraz czesciej przyzna-

ja sie, ze nie gotuja dla rodziny. Podawane powody to niechec
do gotowania i brak czasu. Wzrasta tez liczba tzw. singli. Oni - jesli
juz jedza w domu - preferuja szybkie i tatwe do przyrzadzenia positki.
Najlepszym dla nich produktem s3 wiec dania gotowe.
Nic dziwnego, ze kategoria tzw. dan wygodnych przycigga coraz
wiecej nowych graczy, a producenci przescigaja sie w nowych pomy-
stach i smakach. Mimo to, wyglada na to, ze konsument jest bardziej
konserwatywny i nadal wierny tradycyjnym, sprawdzonym smakom.
Wedtug danych AC Nielsen, do najczesciej spozywanych smakéw
dan gotowych w stoikach naleza: pulpety w sosie pomidorowym,
gotabki w sosie pomidorowym, flaki oraz oczywiscie fasola po bre-
tonsku. Majac wiec na uwadze rotacje, to od nich wtasnie powinno
sie rozpocza¢ budowe asortymentu - méwi Kamila Szlachetka z
firmy Rieber Foods Polska S.A. - whasciciela marki Delecta.
+Punkty sprzedazy, ktére sg nastawione na mtodszego klienta, czesto
nie obawiaja sie nowosci i tak gotowe,Spaghetti Bolognese” Agrovity
(w stoiku), badz,Golonka po szlachecku” bardzo szybko spotkaty sie
z akceptacja sklepu i konsumenta” - méwi przedstawiciel Agrovity.

Polacy maja coraz mniej czasu na gotowanie w domu. Dotyczy

Ma to na pewno zwigzek z tym, ze Polacy coraz czesciej podrézuja
i poznaja obce smaki, ktérych potem niejednokrotnie szukaja na ro-
dzimej pétce sklepowej. Produkuje sie zatem dla nich specjaty kuchni
wioskiej, chinskiej czy

meksykanskiej. ,Ob-
serwujemy ten trend
na rynku i niewyklu-
czone, ze i Stoczek
poszerzy swoja oferte
o podobna linie pro-
duktéw” - méwi Who-

dzimierz Parzydto,
prezes firmy Stoczek
Sp.zo.0.

REKLAMA
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Klienci sa mniejszymi tradycjonalistami jesli chodzi o sposoby poda-
nia i opakowani. Jak do tej pory najwiecej, bo ponad 90% dan goto-
wych, sprzedaje sie w opakowaniach szklanych - stoikach. Producenci
energicznie poszukuja jednak innych form i opakowan. Na péfce po-
jawily sie miedzy innymi kilkusktadnikowe dania gotowe na tackach.
Producenci dan gotowych zauwazyli tez to, ze Polacy masowo wy-
jezdzajacy za granice w celach zarobkowych i najchetniej kupuja te
dania, ktére dobrze znajg i ktérym ufaja. Stad silny wzrost eksportu.
W przypadku Stoczka wartos¢ eksportu rosnie o ok. 100% rocznie,
poczawszy od roku 2004 - zaznacza Wtodzimierz Parzydto.

Jak informuje Kamila Szlachetka z firmy Rieber Foods Polska S.A.
- wlasciciela marki Delecta - jesli spojrzec¢ na oferte pod katem gra-
matur — niezmiennie najbardziej popularne s opakowanie miesz-
czace sie pomiedzy 490 a 600g - co jest przetozeniem dostepnej w
sklepach oferty. W kanale nowoczesnym bardzo dobrze funkcjonuja
opakowania wieksze, typu puszka 900g.

Przedstawiciel firmy Agrovita zaznacza, ze sektor dan gotowych stat
sie na tyle atrakcyjny, ze coraz wiecej firm stara sie uszczkna¢ cos dla
siebie. Coraz wieksza rzesza klientéw jest swiadoma istnienia tego
rodzaju produktéw na rynku, nadal natomiast jest niska $wiadomos¢
dotyczaca jakosci oraz dobrego smaku dan gotowych.

Agrovita dosy¢ mocno koncentruje sie na tradycyjnym kanale dystry-
budji, ktéry jest moze troche trudniejszy, jezeli chodzi o zaistnienie
w petnym asortymencie, natomiast dos¢ dobrze sprawdza sie jezeli
chodzi o numeryke. Charakterystyczna dla dan gotowych jest zwiek-
szona obecnos¢ w okresie letnim w regionach typowo turystycznych,
kiedy ,ozywaja” sklepy w matych miejscowosciach.

Z poczatkiem kwietnia b.r. w nowa kategorie dan gotowych wkroczy-
ta Agros Nova.,,Nasza oferta obejmuje w tej chwili pie¢ pozycji asorty-
mentowych: klopsy, gotabki, pulpety, flaki oraz fasolke po bretorisku.
Wejscie w kategorie dan gotowych jest konsekwencja strategii bizne-
sowej Spotki, zaktadajacej inwestowanie w rynki o duzej dynamice
i efektywnosci, w ktérych mozna walczy¢ o 10-15% wzrostu rocznie.
A dania gotowe to rynek z duzym potencjatem,
w ktérym chcemy odegrac znaczaca role. Jeste-
Smy przekonani, ze silna pozycja marki towicz,
ktéra przez wiele lat konsekwentnie budowata
wizerunek lidera i eksperta w zakresie przetworstwa
OWOCOWO — Warzywnego, Z pewnoscig ufatwi nam
skuteczna rywalizacje z najbardziej liczacymi sie
dzi$ uczestnikami tego rynku. Wiele przestanek,
w tym dotychczasowe sukcesy rynkowe naszej
Spotki, potwierdzane rokrocznym wzrostem
przychodoéw, wskazuja, ze bedziemy liczacym sie
beneficjenetem dynamicznego wzrostu tej kategorii, prognozowa-
nego w najblizszych latach przez ekspertéw” - ocenia Joanna Bance-
rowska, public relations manager, Agros Nova Sp. z 0.0.
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Podobnie jak w innych segmentach, wejsciu Agros Nova na ry-
nek z nowa ofertg towarzyszy silne wsparcie marketingowe. ,Po
dostarczeniu produktéow do najwazniejszych palcdwek handlowych
w catym kraju i zapewnieniu ich dostepnosci w najwiekszych hur-
towniach 22 maja uruchomilismy kampanie reklamowg w ogdlno-
polskich i tematycznych kanatach telewizyjnych. Spot bez trudu jest
kojarzony z markg towicz, bo to kolejny odcinek reklamowego se-
rialu k jak towicz’, w ktérym spotykamy sie z sympatyczng rodzing
gadajacych sztuc¢cow kuchennych, znang z poprzednich kampanii
marki (m.in. promujacych zupy i sosy gotowe)” - méwi Joanna Ban-
cerowska. Jej zdaniem, atutem kampanii jest nie tylko dowcip, ale  UZnajac, iz kilka zup jest w Polsce bardziej zna-
réwniez gtos znanego aktora Andrzeja Grabowskiego., Wkrétce prze-  Nych i cenionych wybieraja tylko te. W zwigz-
konamy sie, czy reklama, a w $lad za nig produkty towicza przypad-  Ku z tym, gdyby oceniac sprzedaz globalnie
na do gustu polskim konsumentom. Nie watpie, ze zarobimy na tym  istnieje kilka rodzajow zup osiagajacych lep-
przedsiewzieciu. Niezaleznie jednak od wynikéw sprzedazowych na- 523 sprzedaz, jak chocby pomidorowa, ogor-
sze dziatania reklamowe z pewnoscia beda stymulowac rozwoj catej  kowa czy grochowa. Gdy jednak ocenimy
kategorii” - zaznacza przedstawicielka firmy Agros Nova. punkty, w ktorych posiadamy caty przekroj
naszej produkcji okaze sig, ze uzyskujemy
tam bardzo podobne rezultaty sprzedazy dla
kazdejz zup”.

W zwigzku z coraz wiekszym zainteresowa-
niem tzw. daniami wygodnymi, producenci
tego typu dan poszerzajg swoj asortyment
o dania mrozone. Jak zaznacza Matgorzata
Swiatek, specjalista ds. marketingu Krzy-
zanowscy Wyroby Convenience Food, chcac
sprostac¢ oczekiwaniom rynkowym firma, pod
marka Burger Bar przygotowata linie produk-
téw gotowych — mrozonych. Obejmuje ona 8
asortymentéw, przygotowanych pod katem

najchetniej kupowanego przez konsumentow Gotowe potrawy w stoikach/ puszkach/ karto-
asortymentu, np. nadziewane i panierowane kotlety i kotleciki.

,Konsumenci coraz chetniej siegaja po nowosci tj. Cordon Bleu, Nug- nach - Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC
gets, etc. Produkty convenience zagoscity rowniez na rodzinnych sto-
fach, nie sa juz zarezerwowane dla oséb ,zyjacych w biegu” - zazna-
cza Matgorzata Swiatek.

Przewiduje sie, ze spozycie zup gotowych
powinno wzrosna¢ w Polsce w najblizszym
okresie. Podczas gdy w naszym kraju spozy-
cie tych produktéw to 2%, w Niemczech siega
ono az 70%.

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown
SMG/KRC w okresie od kwietnia 2006 do marca 2007 roku wynika,
ze spozywanie gotowych potraw w stoikach/ puszkach/ kartonach
deklaruje 36% populacji Polakéw w wieku 15-75 lat.

Szczegodtowe informacje dotyczace marek produktéw oraz czestotli-
wosci ich spozywania przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywa-
nie - znajdujg sie w zestawieniach tabelarycznych.

Na potce dan gotowych znajdziemy zupy oraz dania gotowe drugie,
ktére sa juz dostepne w naszej ofercie - informuje Agnieszka Zmy-
$lona zWielkopolskiej Wytwérni Zywnosci PROFI S.A. Jak oceniaja
przedstawiciele tego segmentu, spozycie gotowych dan w Polsce na
obecnym etapie mozna oceni¢ jako stosunkowo niskie. Jednak
w bardzo zréznicowanym pod wzgledem intensywnosci pracy, moz-
liwosci finansowych i podejsciu do tradycyjnych wartosci obszarze . .
konsumenckim jest miejsce zaréwno na obiad tradycyjny, rodzinny, _ich spozywanie

jak i na szybki fast-food. Rosnie populacja ludzi zyjacych w biegu  raz w tygodniu lub czesciej 15,7%
i potrzebujacych dan tatwo dostepnych i szybkich w przygotowaniu.
Cze$c¢ 0séb siega po produkty dajace sie przygotowac i spozy¢ w trak-
cie krotkich przerw w pracy. Z drugiej strony istnieje duza grupa kon-  raz w miesigcu lub rzadziej 48,6%
sumentow o gteboko

Gotowe potrawy w stoikach/ puszkach/ kartonach:
czestotliwosé spozywania wsréd oséb deklarujacych

2-3 razy w miesigcu 35,7%
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Zal,(o.rzimoméch War:' Gotowe potrawy w stoikach/ puszkach/ kartonach:
Zﬁ;ﬂﬁ;’ie riorzzlgst); (j:qj Marki spozywane najczesciej wsrod oso6b
ca z fakty, iz dano jej deklarujacych ich spozywanie
mozliwos¢ szybkiego  Pudliszki 56,1%
przygotowania tego ) .
samego obiadu, ktery  Kotlin 17,2%
cechuje nasz polski peglecta 11,4%
stét, w oparciu o da-
nia gotowe. Migdzychdd 8,4%
i 0,
Jak ocenia Agniesz- Morliny &,0%
ka Zmyslona, prefe- Pamapol 5,0%
rencje konsumentéw
< mozna w dos¢ tatwy Urbanek 4,0%
% sposéb  ksztattowaé,  Stoczek 2.2%
< poniewaz wptywa na .
& nie chocby dostep- Polgrunt 0,9%
no$¢ towaru na pot-  |nne 3.1%

ce. ,Wielokrotnie nasi
partnerzy handlowi

Zrédto: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.
Dane za okres: kwiecieri 2006 - marzec 2007
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Produkty konserwowe

Jezeli chodzi o strukture handlu, to wedtug danych firmy AC Nielsen
tzw. handel tradycyjny odgrywa bardzo istotng role w sprzedazy dan
gotowych — w ostatnim roku 53% zakupdéw zostato dokonanych wtas-
nie poza ,wielka dystrybucja” Warto jednak zaznaczyg, iz tzw. kanat no-
woczesny cechuje duzo wieksza dynamika sprzedazy w tej kategorii
— mozna sie wiec spodziewac dalszego wzrostu znaczenia tej wiasnie
gatezi handlu. Charakteryzujac handel tradycyjny, najistotniejsza role w
kategorii dan gotowych odgrywaja mate i srednie sklepy - mozna wiec
zaryzykowac stwierdzenie, iz konsumenci relatywnie czesto szukaja dan
gotowych ,na biezaco”, gdy pojawia sie tak potrzeba, w sklepach znajdu-
jacych sie w ich sasiedztwie - dodaje Kamila Szlachetka z firmy Rieber
Foods Polska S.A. - wtasciciela marki Delecta.

Poniewaz warto$¢ rynku dan gotowych w Polsce szacuje sie na 220 min Goro WE!
zt, miedzy producentami toczy sie coraz ostrzejsza walka o pozycje ryn-

kowa marki, o klienta, o obecno$¢ na pétce. Zwieksza sie liczba przejec
zaréwno wsréd producentéw jak i dystrybutoréw.
(Anna Sylwiak)

Lelazna rezerwa kontra produkt
wysokiej jakosci
— czyli co zmienito sie na rynku konserw miesnych

Rynek konserw miesnych jest stagnacyjny.
Nie rozwija sie, ale tez nie spada. Na rynku
jest relatywnie mato producentéow konserw
w poréwnaniu z iloscig producentow wedlin.
Mamy kilku duzych graczy w kategorii
pasztetow. Reszta to najczesciej zaktady
zbudowane w poprzednim 20-leciu

i wczesniej, ktore historycznie posiadaja
instalacje do produkcji konserw i stad ich
dziatania na rynku dazace do podtrzymania
swojej obecnosci - informuje Bartek Ponikto
z Animexu

Konserwy przez
lata gtéwnie od-
bierane byly jako
szelazna rezerwa”
w domu, podstawa wyzywienia stotéwek socjalnych, prac polowych, a takze wyjazddéw tu-
rystycznych. To gtéwnie z tego powodu segment konserw miesnych byt segmentem bardzo
sezonowym. Wzrost zainteresowania kupnem tego rodzaju produktéw pokrywat sie wraz
z nadejsciem miesiecy letnich.

Przez lata w segmencie wytworzyly sie brandy charakterystyczne dla konserw: konserwa
turystyczna, konserwa tyrolska, gulasz angielski czy wieprzowina w sosie wiasnym. Obecnie
jednak funkgja turystyczna konserw stabnie na rzecz funkgji cateringowej.

Rosnie znaczenie produktéw w opakowaniach o matych gramaturach kierowanych do od-
biorcow segmentu HoReCa (opakowania 25g-50g). Daje to bowiem
mozliwos¢ wyboru kilku odmian produktu bez potrzeby dalszego prze-
chowywania. Zmianie ulega réwniez forma pakowania: z tradycyjnie juz
stalowej puszki zaczyna sie gruntowac pozycja opakowan aluminiowych
i plastikowych.

REKLAMA

Na catym rynku konserw oddzielny sektor stanowig produkty drobiowe.
Firma DROP S.A. w swojej ofercie poleca konserwy miesne drobiowe ta-
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Produkty konserwowe

"

puszkach. Jakkolwiek pomyst ten jest jeszcze w sferze préb i badan
- méwi Bartek Poniklo, category manager z firmy Animex. Doda-
je, ze jego firma stara sie rozwija¢ ten segment poprzez nowe pro-
brandowe podejscie, oraz dzieki repozycjonowaniu konserw w kierun-
ku ,miesnych przysmakéw na dtuzszy okres” zamknietych w puszke,
zamiast tradycyjnych,tanich mielonek na biwaki”. Deklaruje, ze firma
unika wojny cenowej a stara sie konkurowac jakoscia, co pozwala ni-
welowac sezonowos¢ i uzyskiwac zaktadane marze.

HAOREER WA
LROBIDNA STERY LI A A

Zdaniem Zenona Puciatego, dyrektora handlowego ,,tmeat-tu-
kéw” S.A. - stosunkowo duzy udziat majg konserwy bardzo tanie,
gdzie jednym, oprécz akceptowalnej jakosci, kryterium w doborze
przez dystrybutoréw jest cena. Nie jest to do korca zgodne z ocze-
kiwaniami konsumentoéw, stad tez nastepuje zwrot w kierunku kon-
serw wysokiej jakosci. Jak podkreslit Zenon Puciaty, jego firma w ze-
sztym roku sprzedata 7,5 tys. ton konserw, plany na rok biezacy sa
wyzsze o ponad 10%.
(Tomasz Pariczyk)
kie jak: Szynka drobiowa, Przysmak $niadaniowy drobiowy, Mielonka
turystyczna drobiowa, Paprykarz drobiowy. Produkty dostepne s w opa-
kowaniach aluminiowych tréjkatnych o gramaturze 110g-115g.
Jak deklaruje Grzegorz Gesiarek z dzialu marketingu firmy DROP
S.A., klienci najchetniej wybieraja produkty ,Szynka drobiowa” oraz
,Paprykarz drobiowy”. Szynka drobiowa to produkt chetnie kupowa-
ny rowniez dla dzieci.

~Postrzeganie konserw nie jest niestety ostatnimi laty pozytywne. kT )) q‘rahus
¥ L —

Konserwa kojarzy sie z produktem nizej jakosci. Istnieje duza konku-

rencja cenowa obnizajaca wizerunek tej kategorii. Produkt pakowa-

ny dotychczas w tradycyjng puszke bedzie stopniowo zmieniat swoj R T ;
charakter na produkt - danie gotowe typu convenience . Innowacje Ll

ida réwniez w kierunku zamkniecia - opakowania typu ,sleeve” lub . ¥ Y A7

»alu”. We Francji np. w sleeve pakuje sie satatki a u nas probuje sie WIEPRZOWA

pakowac dania gotowe i niektére produkty pakowane dotychczas w
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Leszek Siwecki
Menedzer ds. Komunikagji
Carlsberg Polska

Rynek

Rynek piw jasnych jest najlepiej rozwi-
jajacym sie segmentem naszego rynku
piwnego, utrzymujacym tempo wzrostu
podobne do tego, ktére odnotowuje
caty polski rynek piwny. Obserwacje pre-
ferencji konsumenckich na przestrzeni
ostatnich lat pokazuja, ze wiekszos$¢ pol-
skich piwoszy niezmiennie wybiera jako ulubiony rodzaj piwa wtasnie
piwo jasne lub jasne petne. Rynek piw jasnych odnotowat w stosunku
do zesztego roku 25 procentowy wzrost wartosciowy, natomiast pod
wzgledem wolumenu wzrést 0 17,1 % (AC Nielsen). Wszystko wska-
zuje na to, ze tendencja wzrostowa tego segmentu bedzie sie nadal
utrzymywac, cho¢ moze dojs¢ do pewnych modyfikacji struktury
spozycia wewnatrz kategorii, np. w postaci wzrostu spozycia marek
drozszych. Swiadczg o tym wyniki sprzedazowe sektora — kwiecien
byt kolejnym miesigcem wyzszego wzrostu wartosciowego, niz wo-
lumenowego piw
jasnych. Piwa jas-

ne stanowig obec-
nie 69% sprzedazy
wszystkich piw
na polskim rynku
piwnym (AC Niel-
sen).

Plany

Jeszcze przed
tegorocznym  se-
zonem Carlsberg
Polska wprowadzi-
fa interesujace in-
nowacje w swym
portfolio  marek
piw jasnych.

REKLAMA

Dla smakoszy piw-
nego trunku mar-
ka Kasztelan, zna-

HURT & DETAL Jca

Piwo jasne stanowi od lat najmocniejsza
kategorie z catego rynku piwa.
Dostepne jest w prawie wszystkich
sklepach oferujacych tego typu trunki.

na z wyjatkowych waloréw smakowych i znakomitej jakosci swych
piw, przygotowata unikalne w swym charakterze piwo Kasztelan Nie-
pasteryzowane. Nowy wariant skierowany jest do grupy szczegdlnie
wymagajacych konsumentéw, cenigcych charakterystyczny i jedyny
w swoim rodzaju smak $wiezego, niepasteryzowanego piwa.

Marka Carlsberg natomiast, w odpowiedzi na zmieniajace sie prefe-
rencje swych konsumentéw, ktérzy coraz wieksza wage przywiazuja
do nowoczesnej i oryginalnej stylistyki opakowan, wprowadzita re-
wolucyjne zmiany opakowan. W marcu na rynku pojawity sie innowa-
cyjne, unikalne w swym charakterze butelki i puszki piwa Carlsberg.
Na uwage zastuguje zwilaszcza butelka. Wygrawerowane logo
Carlsberg, umieszczone w miejscu tradycyjnej okragtej etykiety, od-
$wiezony, zywo zielony kolor szkta, nadajg butelce nowoczesny cha-
rakter, a odkrecany kapsel, tzw. twist-off przesadza o jej wyjatkowej
atrakcyjnosci. Carlsberg liczy w tym roku na znaczacy wzrost sprze-
dazy i ostatecznie osiggniecie pozycji lidera, pod wzgledem udziatéw
ilosciowych, wsréd obecnych na polskim rynku miedzynarodowych
marek Premium. Wprowadzenie w ubiegtym roku butelki z kapslem
twist-off na rynkach Szwecjii Niemiec spowodowato wzrost sprzeda-
zy marki Carlsberg o odpowiednio 45 i 63 procent.

Sezonowosc¢

W przemysle browarniczym nieodmiennie aktualne jest stare powie-
dzenie piwowaréw, ze najlepszym sprzedawca jest storice. Co praw-
da w dzisiejszych czasach moéwi sie raczej o dobrej pogodzie,
jako o najlepszym narzedziu marketingu, jakim branza dysponuje,
fakty pozostajg jednak bezsporne. Az 60% piwa sprzedaje sie w tzw.
sezonie (kwiecien-pazdziernik), a stoneczna wiosna, upalne lato i cie-
pta jesien oznaczajg réwniez dtugi sezon grillowy. Przy zatozeniu, ze
najczesciej pitym przy takich okazjach trunkiem jest wiasnie piwo,
wydtuzony sezon grillowy staje sie réwnoczesnie gwarancja udane-
go roku dla browaréw. W tym roku marki regionalne Carlsberg Pol-
ska w sposéb szczegdlny zainaugurowaty sezon wiosenny, oferujac
swym konsumentom ciekawe, grillowe promocje.,Piwny grill Bosma-
na” marki Bosman oraz ,Szczesliwa chwila, dajemy Ci grillal” marki
Piast to promocje, poprzez ktére obie marki w pomystowy sposéb
nagradzaty swych lojalnych konsumentéw. Otrzymywany za zakup
okreslonej ilosci piw kazdej z marek jednorazowy zestaw do grilla
stanowit z pewnoscia gratke dla wszystkich, ktérzy cenia uroki towa-
rzyskich spotkan w plenerze, odbywajacych sie w ciepte, wiosenne
dni. Oczywiscie przy doskonatym piwie!
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Grazyna tojko
Prezes Zarzqdu
Perta - Browary Lubelskie S.A.

Rynek

Produkty Browaréw Lubelskich naleza
gtéwnie do dominujacego na rynku seg-
mentu piw jasnych. To segment piw jas-
nych w Polsce decyduje o dynamice cate-
go rynku piw. Rynek piw w Polsce ro$nie
w tempie ok. 3-5 proc. rocznie.

W 2005 roku po raz pierwszy w historii nasi piwowarzy uwarzyli po-
nad 30 min hl piwa, co dato nam ponad 7-proc. udziat w catej eu-
ropejskiej produkgji. Statystyczny Polak rocznie wypija ok. 80 | piwa,
co z grubsza odpowiada juz $redniej europejskiej. Na razie pod tym
wzgledem wyprzedzaja nas Niemcy oraz Czesi, gdzie spozycie znacz-
nie przekracza 100 | na osobe. W branzy stycha¢ optymistyczne pro-
gnozy, ze pod warunkiem szybkiego rozwoju gospodarczego w Pol-
sce spozycie piwa w najblizszych latach wzrosnie réwniez do 100 |/os.
Ponadto wptyw na sprzedaz piwa maja czynniki takie jak pogoda, czy
wazne wydarzenia np. sportowe (Mundial), co pozytywnie wptyneto
na sytuacje w branzy w 2006 roku. Piwo bardzo chetnie pije sie w to-
warzystwie, przy grillu czy innych plenerowych spotkaniach, niewat-
pliwie w sezonie warunki sprzyjajg do takich spotkan i ma to wptyw
na wzrost sprzedazy piwa.

Asortyment

Piwa jasne w zaleznosci od zawartosci ekstraktu

w brzeczce podstawowej dzielimy na lekkie do 100

Blg, petne 10,1-149 Blg, oraz mocne 14 — 220 Big.

Perta - Browary Lubelskie S.A., firma o tradycji siega-

jacej potowy XIX wieku posiada szeroki asortyment

piw:

. Perta Chmielowa - piwo jasne petne, dostepne
w opakowaniach: butelka zwrotna 0,5 |, butel-
ka bezzwrotna 0,5 |, puszka 0,5 |, KEG 30 litrow
i KEG 50 litréw.

. Perta Mocna - piwo jasne mocne, dostepne
w opakowaniach: butelka zwrotna 0,5 |, puszka
0,51, KEG 30 litréow i KEG 50 litrow.

«  Goolman - piwo jasne petne, dostepne w opa-
kowaniach: butelka zwrotna 0,5 |, butelka bez-
zwrotna 0,5 |, puszka 0,5 |.

«  Goolman Strong - piwo jasne mocne, dostep-
ne w opakowaniach puszka 0,5 I.

«  Zwierzyniec Pils - piwo jasne petne, dostepne
w opakowaniach: butelka zwrotna 0,5 |, butelka
bezzwrotna 0,33 |, puszka 0,5 |, KEG 50 litréw.

Ponadto w ofercie sa Zwierzyniec Premium dostep-

ny w eleganckich bezzwrotnych butelkach 0,33l,

Goolman Gold w bezzwrotnych butelkach 0,33l,

Carter w puszce oraz ciemne piwo - Carmell w bez-

zwrotnych butelkach 0,33l.

Patrycja Skrzypiec
g%mm Specjalista ds. Public Relations

Kompania Piwowarska S.A.
Rynek

Wszystkie piwa nalezace do portfela marek Kompanii Piwowarskiej to
piwa jasne, ktére od lat stanowig najmocniejsza kategorie na rynku
piwa. Niezmiennie od lat najchetniej kupowanym i konsumowanym
piwem jest TYSKIE - ulubione piwo Polakéw, na drugim miejscu pla-
suje sie ZUBR - druga marka w Polsce pod wzgledem wielkosci sprze-
dazy, trzecie miejsce zajmuje piwo Lech. Nasz portfel marek zawiera
ponadto miedzynarodowe marki premium: Pilsner Urquell, Peroni
Nastro Azzurro, Miller Genuine Draft, Redd’s, lokalng marke premium
Dog in the Fog oraz lidera segmentu piw mocnych - Debowe Mocne.
Gtéwnym kanatem sprzedazy piwa pozostaje tradycyjny detal, jednak
poczawszy od roku 1995 nastepuja tu zauwazalne zmiany. Dwana-
Scie lat temu sprzedaz w matych sklepach stanowita ok. 72% ogélnej
sprzedazy piwa. W ciggu paru lat udziat ten spadtiw 2004 roku wyno-
sitjuz ponizej 56%. Stato sie tak za sprawa rozwoju nowoczesnego de-

talu tj. super- i hiper-
marketéw, poprzez
ktére w 1995 roku do
konsumentow trafiat
tylko 1% sprzedawa-
nego w Polsce piwa,
za$ w 2004 roku juz
ponad 17%.

Zarowno w jednym
jak i drugim kanale
sprzedazy  Kompa-
nia Piwowarska jest
obecna z catym asor-
tymentem piwnym,
do ktérego nalezy:
TYSKIE, ZUBR, LECH,
Debowe Mocne, Pils-
ner Urquell, Redd’s,
Dog in the Fog oraz
Miller Genuine Draft.
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W roku finansowym F'07 (od 1 kwietnia 2006 do 31 marca 2007 r.)
Kompania Piwowarska SA osiagneta duzy wzrost sprzedazy. Wiel-
kos¢ sprzedazy krajowej wyniosta 12,9 miliona hektolitréow, czyli
wzrosta o 13.0% wobec sprzedazy z ubiegtego roku (11.4 min hl).
Udziat Kompanii Piwowarskiej w rynku piwa wielkosci 33.3 miliona
hektolitréw wynidst zatem ponad 38% i byt wyzszy niz w roku F'06
(37.5%).

Tak znaczacy wzrost zostat osiggniety w warunkach utrzymujacej
sie przez niemal caty rok korzystnej pogody oraz pozytywnych ten-
dencji w gospodarce za sprawg innowacyjnych dziatarh marketin-
gowych i statej poprawy obstugi naszych partneréw handlowych
i klientéow we wszystkich kanatach dystrybucji, zwtaszcza w duzych
sieciach (hipermarketach).

Plany

Zdecydowanie bedziemy pracowac nad utrzymaniem pozycji lide-
ra na polskim rynku w szerokim tego pojecia znaczeniu. Bedziemy
koncentrowac sie na innowacyjnym zarzadzaniu portfelem naszych
marek, tak aby nasze marki byty najchetniej wybierane przez konsu-
mentoéw ze wszystkich dostepnych na rynku. Oczywiscie szykujemy
specjalne akcje konsumenckie — ale niech to pozostanie niespo-
dzianka dla naszych klientéw.

Seznowos¢

Okres letni to prawdziwe zniwa dla branzy piwowarskiej, a ilo$¢
sprzedanego piwa w tym okresie jest wypadkowa nie tylko jakosci
trunku i wysitkdw stuzb sprzedazy, ale takze temperatury powietrza
i liczby stonecznych dni. Przyjeto sie réwniez, ze sezon na grilla to
réwniez sezon na piwo. Nie mozna moéwi¢ o konkretnej dacie rozpo-
czecia i zakonczenia ,sezonu na piwo’, czy okresu grillowego.

W zesztym roku zaobserwowalismy dodatkowo zjawisko rozcigga-
nia sie sezonu. Mozna powiedzie¢, ze obecnie sezon grillowy oraz
sezon sprzedazy piwa nie konczy sie wraz z korcem lata, ale trwa
jeszcze dtuzej - nawet do konca pazdziernika, za$ zaczyna sie takze
nieco wczesdniej, niz w latach ubiegtych, tj. juz w kwietniu.
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Rynek orzechoéw, jako jedyny w kategorii stonych przekasek, jest ryn-
kiem ciagle rozwijajagcym sieg, ktérego wolumen stanowi obecnie 8,7
tys. ton rocznie (12% sprzedazy na rynku stonych przekasek w Polsce
przy dynamice wzrostu rok do roku 108%; dane MEMRB, MAT MAQ7).
Pod wzgledem warto$ciowym, orzechy stanowig 13% wartosci cate-
go rynku przekasek i zajmuja trzecie miejsce po chipsach i ekstrude-
rach a przed paluszkami, z aktualna wartoscia sprzedazy ok. 182 min
PLN, (dane MEMRB, MAT MAQ7).

DIV

Na rynku orzeszkéw
ziemnych obserwu-
jemy staty stabilny
wzrost  wielkosci
sprzedazy rok do

roku, ale przyrost
wartosciowy nie jest juz
tak znaczacy - gtéwnie dzieki
rozwojowi tanich marek prywat-
nych. Duzy wolumen sprzedazy reprezen-

tuja za to orzechy szlachetne (przyrost rynku to
ponad 20 % MAT 2006 vs. MAT 2007) oraz bardzo dyna-

micznie rozwija sie rynek mieszanek orzechowych. Rosnaca
wielkosciowo kategorie stanowig takze orzeszki ziemne w chipsie.

,Na rynku orzechdéw, niekwestionowanym liderem jest firma Felix
Polska (udziaty ilosciowe na poziomie 20% rynku, a wartosciowo silna
marka Felix stanowi az jedna czwarta catej kategorii orzechéw). Firma
rozwija swdj asortyment w kategoriach o duzym potencjale wzrostu
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Stone przekaski

Kategoria/ Segment

Wielkos$¢ Sprzedazy w 1000 Kg /
udziaty ilosciowe

Grudzien’05-
Styczen’06

Grudzien’06-
Styczen’07

Zmiana
(% / p%)

nielsen

Wartos¢ Sprzedazy w 10 000 PLN /
udziaty wartosciowe

Grudzien’05-
Styczen’06

Grudzien’06-
Styczen’07

Zmiana
(% / p%)

Rynek stonych przekasek 13 429,9) 15 461,2 15,1 20 959,2 24 138,0 15,2
CHIPSY 31,6 34,6 3,1 42,5 45,1 2,6
CHRUPKI 20,9 20,7 -0,2 23,8 22,71 -1,0
PALUSZKI | PRECELKI 27,4 24,2 -3,2 14,9 13,1 -1,8
ORZESZKI 13,6 13,4 -0,1 13,2 13,3 0,1
KRAKERSY 3,2 3,5 0,3 3,0 3,1 0,1
PRAZONA KUKURYDZA 2,7 2.9 0,2 1,7 1,9 0,1
MIESZANKI 0,7 0,6 -0,1 0,8 0,7 -0,1

Zrédto: ACNielsen Sp. z 0.0. | Panel Handlu Detalicznego

i w zwigzku z tym wprowadza innowacyjne produkty i ciaggle udoskonala oferowany asortyment” - méwi Dorota Cichon, Dziat Marketingu
Felix Polska Sp. z 0.0. | tak w segmencie orzeszkéw w ciescie, Felix oferuje nowe bardziej chrupigce Crispersy o smaku tagodnej papryki oraz
ostrego chilli, natomiast w grupie mikséw orzechowych (wzrost wielkosci rynku o ponad 40% MAT MA06 vs. MAT MA07), Felix Polska wprowa-
dzita na rynek serie mieszanek Smaki Swiata: Italian Mix, Hawaii Mix oraz Mexican Mix, ktére zdobyly uznanie konsumentéw i tytut,Odkrycie

Ranking udziatéw
wartosciowych producentéw

RETAIL TRACKING SERVICES

Cata Polska, Sprzedaz
marzec 2006 - luty 2007 wartosciowa
w min zt

Stone przekaski 1.356,4
Frito Lay 31%

Lorenz 15%

Star Foods 10%
Pozostali producenci 44%

Ranking udziatow ilosciowych
producentéw

RETAIL TRACKING SERVICES

Cata Polska,
marzec 2006 - luty 2007

Sprzedaz ilosciowa
w min Kg

Stone przekaski
Frito Lay

Marki wtasne
Lajkonik

Pozostali producenci

70,0
22%
12%
12%
54%
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~Generalnie chrupki na tle chipséw rozwijaja sie zdecydowanie wolniej.
Mozna to do pewnego stopnia ttumaczy¢ ,znudzeniem” finalnych kon-
sumentdw, wynikajacym ze stosunkowo waskiej i rzadko modernizowanej oferty. Majac na
uwadze powyzszy fakt podjelismy dziatania zmierzajace do rozszerzenia gamy wyrobdéw. Nie
chodzi tu tylko o nowe ksztatty, ale réwniez o mieszanki smakowe. Liczymy, ze pozwoli to nam
w sposob znaczacy poprawi¢ dotychczasowa pozycje. W kazdym badz razie pierwsze efekty
s obiecujace” - zaznacza Wiestawa Gawronska.

Roku”w konkursie Laur Konsumenta 2007.

Jak ocenia Piotr Rzadzinski, purchase & marketing manager w fir-
mie De Care - wiekszos¢ z oferowanych na rynku produktéw to trady-
cyjne chipsy ziemniaczane, paluszki czy precelki. Firma De Care nieco
ucieka od tego tradycyjnego podziatu, wprowadzajac na rynek polski
przekaski charakterystyczne dla réznych regionéw swiata. W firmy
ofercie znalez¢ mozna meksykanskie kukurydziane (a wiec bez glute-
nu) Tortilla chips (Casa Fiesta) obecne na rynku od potowy lat 90.
,Kolejna propozycja De Care z zakresu stonych przekasek sa japorskie
snacki ryzowe, ktdre oprdcz interesujacych smakéw wyréznia fakt iz
sg one pieczone a nie smazone, przez co sg zdrowa alternatywa w sto-
sunku do znaczacej wiekszosci produktéw w tej kategorii. Pomimo iz
produkty te znajduja sie na rynku dos¢ krétko to nalezy odnotowac
fakt iz zostaty one szybko zaakceptowane przez polskich konsumen-
téw” — méwi Piotr Rzadzinski.

W opinii Wiestawy Gawronskiej, zastepcy prezesa ds. handlowych
WSP ,Spotem” z Kielc, w najblizszym czasie nalezy sie spodziewac
istotnych zmian w zakresie struktury kanatéw
dystrybucji. Co prawda handel tradycyjny odgry-
wa (i zapewne dtugo jeszcze odgrywac bedzie)
znaczaca role ale udziat handlu nowoczesnego
systematycznie bedzie sie zwiekszat. Ze wzgledu
na specyfike naszej oferty (wytwarzamy zaréwno
potprodukt chrupek - ,Snack - Przysmak Swieto-
krzyski” skierowany do przemystowych przetwér-
cow jak réwniez gotowe do spozycia wyroby)
najwieksza uwage zwracamy wiasnie na subkate-
gorie chrupek.

Cala Polska, Sprzedaz Sprzedaz
5 marzec 2006 - luty 2007 wartosciowa ilosciowa
§§ w min zt w min Kg
=  Stone przekaski 1.356,4 70,0
Chipsy i chrupki 70% 57%
<§( g Orzeszki 13% 12%
é g Paluszki i precelki 12% 25%
& § Krakersy 4% 5%
; Mieszanki 1% 1%
E Pop-Corn 0% 1%




ku z lekko wyczuwalna nutg orzechowa, ceniony jest rowniez za duza warto$¢
odzywcza, dzieki znacznej ilosci biatka, wapnia oraz fosforu, jak réwniez wita-
min i soli mineralnych.

Dalsze inwestycje w produkcje seréw zapowiada MLEKOVITA. Firma zamierza
rozwijac sprzedaz zarébwno na rynku krajowym jak i zagranicznym. Ponadto,
firma wprowadza kolejne innowacje w swoich produktach, jak na przyktad
nowoczesne opakowania ze sztywnej folii z mechanizmem otwdrz/zamknij.
MLEKOVITA oferuje szeroki asortyment seréw zaréwno typu szwajcarskiego
pod znanymi markami handlowymi: Sokét, Mazdamer, Prymus Light, Ementa-
ler, Dziurdamer oraz gatunki popularnych seréw typu holenderskiego takich
jak gouda, edamski, podlaski, morski, mazowiecki, kasztelanski, ztoty i tylzyt
polski. Sery: ,Sokét’, ,Podlaski” i ,Mazdamer” uhonorowane zostaty znakiem
,Poznaj Dobrg Zywnos¢”. Ser ,Sokot” zostat rowniez wyrdzniony certyfikatem
,Najlepsze w Polsce”. ,MLEKOVITA jest niekwestionowanym liderem
w produkgji seréw w Polsce. W raporcie SPARKS POLSKA Sp. z 0.0. MLEKOVI-
,Uwazam, ze sery z6tte sa produktem, ktory gosci na naszych stofach nie tylko ~ TA uznana zostata za wiodacego producenta seréw z6ttych w Polsce. Wedtug
z racji niepowtarzalnych waloréw smakowych, ale réwniez z uwagi nawysoka  hiezaleznych badan przeprowadzonych przez SPARKS POLSKA Sp. z 0.0. sery
wartoé¢ odzywcza. Przede wszystkim sg zrédtem wysokowartoéciowego  firmy MLEKOVITA s3 najpopularniejszymi kupowanymi przez konsumen-
i strawnego biatka. Poza tym dostarczaja waznych dla organizmu soli mineral- ~ tow i posiadaja najwigkszy udziat rynkowy wéréd wszystkich producentow”
nych - gtéwnie wapnia oraz fosforu i potasu. Z uwagi na zawarto$¢ ttuszczu,s3 ~ — mowi Dariusz Sapinski, prezes zarzadu Grupy Kapitatowej MLEKOVITA.
zrédtem energii, przy czym réznorodnos¢ kwaséw ttuszczowych przewaznie
krétkotancuchowych, duza zawarto$¢ NNKT
i niska cholesterolu powoduja, iz ttuszcz

e - snjainia Dorats Garko, e, (TP~ o A Spoidzielnia Migczarska “Michowianka”

organizmu” - wyjasnia Dorota Ganko, kie-

rownik laboratorium OSM w Sierpcu. Jed- ° - C; 21 -1 40 Michflw, |,||. T'Sia_[:lﬂ[:iﬂ 1 9

nak, aby taki zdrowy i smaczny produkt stat =)
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potrzeba inwestycji w rozwéj produktow,
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,Sery Hochland odnoszg sukces, przede (@] WW.ITIIGHUWIHIIKE.N

wszystkim dzieki statej, wysokiej jakosci,
petnej akceptacji konsumentéw, wiasciwe-
mu poziomowi dystrybucji i intensywnemu
wsparciu marketingowemu” - przyznaje
Jacek Wyrzykiewicz pr & trade marketing
manager Hochland Polska. Od listopada
2002 roku dostepne sg sery zotte Hochland
w plasterkach, ktére otworzyty na rynku
polskim nowg kategorie — sery zé6tte dojrze-
wajace w innowacyjnym opakowaniu typu
otworz-zamknij.

We wrzesniu 2005 roku Hochland Polska
- w swej wegrowskiej mleczarni uruchamit
pionierska linie¢ do produkgji seréw zottych.
Inwestycja kosztowata 45 min zt. Nowator-
stwo rozwigzania polega na zastosowaniu
koagulatora. Caty proces produkcji odbywa
sie tasSmowo, a zastosowanie koagulatora
sprawia, ze mozna doktadnie ustali¢ wszyst-
kie parametry sera. Produkcja jest ciggta,
przez co osiggana jest najwyzsza jakos$¢ pro-
duktu. Sery z nowej linii trafiajg do sklepow
nie tylko w Polsce, ale takze w innych krajach
Unii Europejskiej. Aktualna oferta handlowa
firmy Hochland Polska w tym segmencie
obejmuje sery zéfte Hochland plasterkowa-
ne (opakowanie jednostkowe 150g) w kilku
wariantach smakowych: Gouda, Edamski,
Maasdamer, Gouda wedzony, Gouda z ziota-
mi, Tylzycki, Podlaski, Trio (w jednym opako-
waniu Gouda + Maasdamer + Tylzycki).

Na rynku oprécz tradycyjnych smakow
znalez¢ mozna nowatorskie produkty. Spot-
dzielnia Mleczarska ,Miechowianka” produ-
kuje popularne sery, tj. Gouda czy Edamski,
ale ma w swojej ofercie tez Serce Ser. To pro-
dukt o podwyzszonej pieciokrotnie zawar-
tosci potasu i obnizonej zawartosci sodu.
Produkty, bowiem bogate w potas obnizaja
ujemny wptyw sodu na zdrowie cztowieka,
taki jak - zaburzenie réwnowagi wodno
- elektrolitowej w organizmie, wzrost cisnie-
nia tetniczego, zta prace miesnia sercowego,
aw konsekwencji jego atak.

Innym produktem z bogatej gamy nabiato-
wej ,Michowianki” w Michowie jest ser Du-
blet, ktéry réwniez oprécz tagodnego sma-




Produkty fit

gogc/z’ i

Mysl o nadchodzacym lecie sktania wiele oséb do przejscia
na diete. Oprécz skomponowania odpowiedniego menu,
sktadajacego sie z niskokalorycznych produktéw, warto
siegnac takze po herbaty i inne produkty wspomagajace

trawienie czy utatwiajagce odchudzanie.

Herbaty odchudzajace

Moda na zdrowy styl zycia oraz na bycie ,fit", spowodowata, ze rynek
herbat wspomagajacych odchudzanie po kilku latach znikomych
wzrostéw, od dwéch lat notuje dynamiczny rozwoj. W 2006 roku
w stosunku do 2005 sprzedaz na rynku podwoita sie i wyniosta po-
nad 50 min zt.

»Najwazniejszym motorem tego wzrostu
byto wprowadzenie w 2005 przez Herbapol
Lublin na rynek herbat pod marka System
SlimFigura. Produkt ten wpisat sie doskona-
le w oczekiwania konsumentek i w bardzo
krétkim czasie pozwolit Herbapolowi Lublin
stac sie niekwestionowanym liderem rynku
herbat wspomagajacych proces odchudza-
nia z udziatem na koniec 2006 na poziomie
niemal 55%" — moéwi Jacek Sim, rzecznik
prasowy Herbapol Lublin S.A..

Rynek ten wykazuje pewna sezonowosc.
Szczyt sezonu, to miesigce wiosenne, kiedy
to konsumentki coraz czesciej mysla o zbliza-
jacych sie wakacjach
i rozpoczynajg walke
o szczupty sylwetke.
W tym okresie rynek
notuje najwieksza
sprzedaz.

System SlimFigura
men wprowadzono
na rynek w odpowie-
dzi na sygnaty na-
szych konsumentek,
ze ich mezczyzni réw-
niez,popijaja” System
SlimFigura - pro-
dukt skierowany do
kobiet. Produkt dla
panéw uwzglednia
specyfike organizmu
mezczyzny oraz jego
mniejszg determi-
nacje w walce ze
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zbednymi
kilogramami.
Od momentu
wprowadzenia pro-
duktu na rynek jego
sprzedaz systematycznie ro$nie,

w czym réwniez zastuga telewizyj-
nej kampanii reklamowej. Sprzedaz
herbaty z serii System SlimFigura
i System SlimFigura men wspierana
jest ogélnopolskimi, telewizyjnymi
kampaniami reklamowymi. Z kon-
cem maja zakonczyta sie, trzecia juz od wprowadzenia produktu na
rynek telewizyjna kampania reklamowa.

Do pracy nad nowymi produktami specjalistéw z Herbapolu Lublin
sktonity nie tylko badania rynkowe ale réwniez nasilajace sie tenden-
Cje spofeczenstwa zwigzane z nadwaga i otytoscia.

,Nadwaga i otytos¢ to obecnie powazne choroby cywilizacyjne, na
ktore cierpi juz ponad potowa Polakéw. Powoduja je liczne czynniki,
takie jak: siedzacy tryb zycia, zte nawyki zywieniowe, obciazenia dzie-
dziczne. Ktopoty z nadwaga negatywnie wptywaja na nasze zdrowie,
kondycje fizyczng i samopoczucie. W walce z otytoscia istotne jest
racjonalne podejscie i konsekwencja, a wszelkie gwattowne i nie-
przemyslane préby zrzucenia zbednych kilograméw moga szybko
wywotac niepozadany skutek” — informuje lek med. Artur Ptasznik
- specjalista ds. Informacji Medycznej Herbapolu Lublin.
,Odchudzanie nalezy traktowac jako proces, w ktérym dieta, aktyw-
nos¢ fizyczna i wspomaganie stanowia nieroztaczna catosé. Majac to
na uwadze, opracowa-

lismy specjalne zesta- mqq_

wy herbat ziotowych, Sy
ktére uwzgledniajac
réznice w specyfice
organizmu kobiet g

i mezczyzn, wptywaja .5 ]
pozytywnie na przy-
spieszenie niektérych
procesow fizjologicz-
nych  zachodzacych
w organizmie podczas
odchudzania” - doda-
je Artur Ptasznik.




Systen SlimFigura

Lider w kategorii herbat
wspomagajacych odchudzanie
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Dziekujemy
za wspolny sukces!

3. Stabilizacja
I. Spalanie

Przygotuj sie
na wspolne zyski!




Produkty fit

Firmg oferujaca szereg produktéw, ktére pomagajg sie odchudzi¢
jest tez Secpol Sp. z 0.0. - whasciciel marki herbat,Golden Life”, wsréd
ktorych duzym zainteresowaniem konsumentow ciesza sie herbaty
typu Pu-Erh szczegdlnie Yunnan Superior, o smaku opuncji, truskaw-
ki, brzoskwini i cytryn. ,Dziatanie wspomagajace odchudzanie ma
réwniez herbata zielona, tu réwniez Golden Life proponuje szeroka
game produktéw. Szczegdlnym zainteresowaniem cieszy sie herba-
ta lisciasta Golden Life Green Power. Firma Secpol jest wytacznym
przedstawicielem w Polsce chinsko-wegierskiej firmy Oriental Herbs.
Produkty tej firmy sa najlepiej sprzedawanymi na Wegrzech srodkami
wspomagajgcymi odchudzanie. Szczegdlnie dobre uznanie klientow
ma herbata Jiangzhi tongshu san (dostepna réwniez w postaci goto-
wego napoju zawierajgcego btonnik) zwana réwniez Virgin Tea oraz
herbata Wu Long” - informuje Piotr Fojucik, dyrektor handlowy
firmy Secpol Sp. z 0. o.

Firma ZAS-POL w tym segmencie herbat, oferuje konsumentom na-
turalne produkty bazujace gtéwnie na importowanych herbatach
zielonych oraz czerwonych.
Nowoscia w ofercie ZAS-POL
jest FITNESS TEA - zestaw natu-
ralnych herbat, dopasowany do
naszego rytmu dnia. ,FITNESS
TEA to potaczenie naturalnych
wiasciwosci herbat i ziot z moca
owocdw i aromatéw, zawieraja-
cy cztery rozne produkty: Fitness
Tea Active - mocngi petng smaku
kompozycje herbaty czerwonej
i czarnej, polecang na dobry po-
czatek dnia, ale takze znakomita
po positkach, Fitness Tea Relax
- produkt przygotowany na bazie herbaty zielonej z dodatkiem zi6t
- polecany kiedy potrzebujemy wyciszenia i harmonii oraz dwie her-
baty owocowe : orzezwiajaca kompozycje FITNESS TEA SMAK LATA
zdodatkiem wspomagajacej trawienie miety lub przyjemnie roz-
grzewajacy smak malin i wzmacniajaca organizm dzika réza zawarte
w FITNESS TEA MAGIA ZIMY” - wyjasnia Ewa Goslicka.

Pieczywo pomagajace zachowac linie

Osoby odchudzajace sie lub dbajace o linie czesto siegaja po suche
pieczywo m.in. pieczywo chrupkie, lekkie, wafle ryzowe, sucharki czy
mace. W okresie ostatniego roku caty rynek pieczywa suchego urost
prawie o 10% ilosciowo i 13% wartosciowo. Widoczne jest wyrazne
ozywienie po kilkuletnim okresie stabilizacji. Polacy coraz chetniej sie-
gaja po produkty, ktdére stanowia ciekawa i niejednokrotnie zdrowszg
alternatywe zwy-
klego  pieczywa.
Wszystko wskazuje

na to, ze tendencja
ta bedzie sie nasi-
la¢ w zwigzku

z ogoélnym wzro-
stem  tendendgji
dbania o zdrowie
i sylwetke. Ponie-
waz czesto barie-
rg dla kupowania
tego typu produk-
téw byta cena, no-

oazeiwmma

towana ostatnio

[#‘MI ETO WE Znaczna poprawa
’~'{f’ : sytuacji  ekono-

S micznej Polakéw,

réwniez nie jest
bez znaczenia.
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4Produktami, kté-
re polecamy jako
wspomaganie od-
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chudzania, s wszystkie nasze pieczywa chrupkie oraz lekkie” - méwi
Marta Martys, marketing manager Wasa Barilla Poland Sp. z o.
0. Pieczywo chrupkie jest petnoziarniste, a produkty petnoziarniste,
dzieki zawartemu w nich btonnikowi, sprawiajg, ze przez ditugi czas
nie odczuwa sie gtodu, a co za tym idzie, nie siega sie co chwile po ja-
kas przekaske. Petne ziarno jest ponadto bogate w witaminy i minera-
ty, wykazujac — co udowodnity badania naukowe prowadzone w réznych
czesciach swiata — dobroczynny wptyw na nasze zdrowie. W potacze-
niu z odrobing ruchu i w miare zdrowymi zwyczajami zywieniowymi
redukuje ryzyko nadwagi, choréb serca, cukrzycy typu B.

Jak ttumaczy Marta Martys, btonnik bardzo skutecznie pochtania
thuszcz z organizmu, wigzac go mocno ze soba. A ze jelita nie absor-
buja btonnika, zostaje on w koricu wydalony z organizmu razem
z niepotrzebnym do niczego ttuszczem. Stad dziatanie wspomagaja-
ce odchudzanie.

Jesli chodzi zas o pieczywo lekkie, jego,tajemnica” jest niska wartos¢
kalorii przypadajaca na jedna kromke - wynosi ona od 19 do 25 kcal
(w zaleznosci od rodzaju), czyli od 3 do 4 razy mniej od zwyktego pie-
czywa.

LW ostatnim okresie zauwazamy wrecz renesans w zapotrzebowaniu
na produkty tego typu na polskim rynku. Zwigzane jest to z rosnaca
Swiadomoscig dobrego odzywiania sie w spoteczenstwie na co zna-
czacy wpltyw majg media. Rosng réwnoczesnie wymagania konsu-
mentow, ktérzy oczekujg juz nie tylko statej wysokiej jakosci produk-
téw, ale réowniez nowych innowacyjnych produktéw. Nasze pieczywa
chrupkie stanowia baze wielu diet zatem staramy sie wychodzi¢
naprzeciw oczekiwaniom” - méwi Mirek Wojciechowski, dyrektor
handlowy C.D. Chaber Sp. z 0. 0. W ofercie firmy znajdziemy pieczy-
wa bezcukrowe, bezglutenowe oraz pieczywo bezcukrowo-bezglu-
tenowe. W najblizszym czasie na rynku ma pojawic sie nowe pieczy-
wo z fitosterolami redukujacymi poziom cholesterolu.

Ptatki sniadaniowe - fitness

Ptatki sniadaniowe nie sg produktami wspomagajacymi odchudza-
nie, natomiast - jako zywnos¢ uboga w ttuszcz oraz zawierajgca duzo
btonnika, powodujacego uczucie sytosci, pomagaja utrzymac witasci-
wa linie. Szczegdlnie wartos-
ciowe s3 pfatki $niadaniowe
wytworzone z petnych ziaren
zbdéz. W toku wielu badan
naukowych zidentyfikowano
znaczace korzysci dla orga-
nizmu zwigzane ze spozywa-
niem petnoziarnistych zboéz,
jednak nadal odkrywa sie
ich kolejne dobrodziejstwa.
Ptatki sa skfadnikiem diety
niskottuszczowej, pomagaja
w redukcji poziomu cukru
we krwi, pomagaja utrzymac
odpowiedniag wage ciata oraz
wspomagajg dziatanie uktadu
trawiennego.




Produkty petnoziarniste zawieraja
w swoim sktadzie wszystkie elemen-
ty ziarna, tj. tuske, bielmo i zarodek.
Gruba, zewnetrzna warstwa ziarna
zawiera skoncentrowane ilosci kilku
skfadnikéw odzywczych takich jak
btonnik, witaminy z grupy B, minera-
ty, biatka czy fitonutrienty (naturalne
substancje zawarte w roslinach ma-
jace korzystny wptyw na zdrowie).
Warstwa srodkowa - i najwieksza
czes$¢ ziarna — odgrywa role gtéw-
nego magazynu energii dla rosliny.
Zawiera weglowodany, biatka oraz
niewielka ilosci witamin z grupy B.
Cho¢ jest to najmniejsza cze$¢ ro-
sliny, zarodek jest peten substancji
odzywczych. W zarodku gromadzo-
ne sg zapasy substancji odzywczych,
takich jak mineraty, witaminy z gru-
py B, witaminy E oraz fitonutrienty. .

Podczas przemiatu i oczyszczania
zb6z tuska oraz zarodek sg usuwa-
ne, a pozostaje tylko bielmo. Kazda
czes$¢ ziarna zbo6z zawiera sktadniki
odzywcze, ale wtasnie kombinacja
wszystkich tych czesci tworzy unikal-
ny i znaczacy pakiet dobrodziejstw.
Zatem jedzac produkty petnoziarni-
ste czerpiemy wszelkie dodatkowe
korzysci wynikajace z przyswajania
sktadnikéw odzywczych, ktérych nie
mozna zapewni¢, spozywajac jedy-
nie btonnik.

Jak  wyjasnia  Jarostaw
Szczepanowski, PR mana-
ger - Cereal Partners Po-
land Torun-Pacific Sp. z o.
o., ptatki $niadaniowe Nes-
tle Fitness sa produkowane
z petnych ziaren pszenicy,
dlatego sa bardzo chetnie
wybierane nie tylko przez

kobiety jako istotny skfadnik codziennego
menu. ,Polki bardzo dobrze przyjety te linie
ptatkéow $niadaniowych, co potwierdzaja
badania. Segment rynku ptatkéw $niada-
niowych skierowanych do dorostych rozwija
sie obecnie najszybciej” — dodaje Jarostaw
Szczepanowski.

(Anna Sylwiak)
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wasa

Baked Since 1919

lekkie -+

wzbogacane

i
ciyliuroda + btonnik
+ witaminy z grupy B

wellness

czyli dobre samopoczucie
+ antyoksydanty

Inner
balance

czyli wewnetrzna

réwnowaga prebiotyki

Wzbogacilismy lekkie,
wzbogacimy i Ciebie!

To trzy nowe rodzaje pieczywa lekkiego WASA.
Wzbogacilismy je o skladniki stymulujace wiasciwe,
harmonijne funkcjonowanie organizmu.

Zamow juz dzis. Zaskocz swoich klientow!

Produkty fit



Karmy dla zwierzat

najbardziej dynamicznie

rozwijajaca sie kategoria produktowaiM@®

Polska zajmuje wysoka piata

pozycje wsrod krajow europejskich
(wylaczajac Rosje) pod wzgledem ilosci
posiadanych zwierzat domowych.
Szacunki wskazuja, ze w Polsce jest 7,5
miliona pséw i 4,5 miliona kotow.

tych, z czego wartosciowo 56% stanowi karma dla pséw (sucha

to 33%, mokra 18% i 4,5% to przekaski i przysmaki). Karma dla
kotéw ma wartosciowo 44% udziatu w rynku, w czym 28% stanowi
mokra karma w puszkach, 16% to karma sucha, 12% to jednopor-
cjowe produkty mokre - informuje Agnieszka Wasak, dyrektor ds.
korporacyjnych i PR w Nestlé Polska. Wedtug danych MEMRB, ry-
nek karmy dla zwierzat jest najdynamiczniej rozwijajaca sie kategorig
produktéw FMCG w Polsce.

Rynek karm dla zwierzat szacowany jest na ponad 870 min zto-

Produkty zywnosciowe na rynku polskim sg zréznicowane, ale
w poréwnaniu do rynkéw Europy Zachodniej i tendencji ogdlno-
$wiatowych mamy jeszcze wiele do nadrobienia. Dlatego tez, oprocz
marek zachodnich koncernéw takze producenci rodzimi, jakim jest
na przykfad Pupil Foods, dynamicznie sie rozwijaja.
Jak podkre$la Beata Zebrowska - Barna z dziatu
marketingu firmy PUPIL Foods - warto inwesto-
waé w nowe technologie i receptury wykorzysty-
wane do produkgji zywnosci dla zwierzat, poniewaz
obecnie zaledwie 15% wtascicieli czworonogéw
w Polsce korzysta z gotowych produktéw, podczas
gdy w sasiednich Niemczech jest to 80%.

Rynek karm dla zwierzat w Polsce rozwija sie bardzo dynamicznie
i wykazuje jedng z najwyzszych tendencji wzrostowych wsréd pro-
duktéw zywnosciowych. Wiaze sie to z wieloma czynnikami (brak
czasu, pospiech, etc),

ale przede wszystkim
z faktem, ze okres zy-
cia zwierzat karmio-
nych sucha karma
znacznie wydtuzyt sie
w krajach cywilizowa-
nych - u kota do 20 lat,
psa do 15, a u gryzo-
nia z jednego roku az
do 5-6 lat - informuje
Janusz  Drygalski,
dyrektor Aller Pet-
food Polska-dun-
skiego producenta
karmy Wildlife.

REKLAMA

HURT & DETAL jc

Co sie najlepiej sprzedaje?

W Polsce obecnie wida¢ tendencje silnego spadku sprzedazy karm
bardzo tanich, gdyz tak naprawde zwierze zjada taniej karmy duzo
wiecej, a i tak organizm nie otrzymuje pozadanych dla zdrowia sktad-
nikéw. Rosnie natomiast sprzedaz karm z segmentu Premium, takich
jak np. Wildlife, bardzo dobrych jakosciowo i niedrogich - zapewnia
Janusz Drygalski.

Zdaniem Jarostawa Kutelskiego, dyrektora ds. komunikacji kor-
poracyjnej Masterfoods Polska Sp. z o. 0., zdecydowanie najdyna-
miczniej rozwijajacym sie segmentem na rynku jest karma dla kotéw,
zaréwno sucha jak i mokra (odpowiednio 17% i 10% wzrostu wartosci
sprzedazy w roku 2006 w stosunku do roku 2005). W przypadku kar-
my mokrej wzrost jest generowany przede wszystkim dzieki bardzo
szybkiemu wzrostowi sprzedazy saszetek (wzrost o 14% rok do roku).
Jak podkresla, bezapelacyjnymiliderami w tej grupie sa Kitekat i Whi-
skas. Wedtug danych podawanych przez przedstawiciela Masterfo-
ods, najszybciej rosngcym kanatem dystrybucji sa sklepy zoologiczne
(16,7% wzrostu wartosci sprzedazy w roku 2006 w stosunku do roku
2005). Dzieje sie tak gtéwnie za sprawa rosnacej sprzedazy marek
i produktéw z grupy premium i superpremium oferujacych gtéwnie
karmy funkcjonalne. W pozostatych kanatach sprzedazy kategoria
jedzenia dla zwierzat najszybciej sprzedaz ro$nie w supermarke-
tach (wzrost o 11,4% rok do roku) i hipermarketach (5,1%). W tych
kanatach najchetniej kupowane sg duze opakowania karmy suchej
dla pséw (przede wszystkim gramatury 3kg ale réwniez 10kg) oraz
saszetki w przypadku karmy mokrej dla kotow.

,Jako lider rynku karmy dla zwierzat proponujemy naszym konsu-
mentom bardzo szeroki wybér marek w réznych segmentach ce-
nowych. Do najchetniej i najczesciej kupowanych marek naleza
zdecydowanie Pedigree® i Chappi® w przypadku pséw oraz Whi-
skas® i Kitekat® w przypadku kotow oferowane w réznych rodza-
jach, gramaturach i formatach opakowan. Réwniez pozostate marki
z naszego portfolio takie jak Frolic®, Cesar® czy Sheba® znalazly swoje
state miejsce na rynku” - dodaje Jarostaw Kutelski.

Jakzaznacza AgnieszkaWasak z Nestlé Polska - takze Nestlé PURINA
systematycznie zwieksza swdj udziat
rynkowy. ,Jak pokazuja dane MEMRB -
MAT 2006 vs. 2005, przy wzroscie catej
kategorii 9%, Nestlé PURINA osiagne-
fa wzrost na poziomie 15%, czyli dwa
razy wiekszy niz wzrost rynku, co
z kolei przektada sie na systematycznie
rosnacy udziat Nestlé PURINA w rynku
polskim, siegajacy 12,5%" — mowi.
Podkresla tez, ze kategoriami wykazu-
jacymi najwiekszy wzrost s jednopor-
cjowe ,danie na jedno podanie” (,sin-
gle serve”) dla kotéw oraz przekaski
dla pséw i kotéw. Najszybciej rosna-
cym segmentem jest segment super
premium, czyli produkty najbardziej
luksusowe, oferujace najwyzszg jakos¢
i mieszczace sie w wyzszym przedziale
cenowym.
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Jak wyjasnia Agnieszka Wasak, dlatego tez sprzedaz marki GOUR-
MET GOLD lidera w segmencie super premium “dan na jeden raz” dla
kotéw rosnie bardzo dynamicznie. Sprzedaz w ujeciu wartosciowym
w okresie styczen — grudziert 2006 w poréwnaniu do tego samego
okresu poprzedniego roku wzrosta o ponad 60%, przewyzszajac tym
samym pieciokrotnie tempo wzrostu catej kategorii ,dan na jeden

"

Jak wybrac jedzenie dla pupila?

Najwazniejszym kryterium wyboru karmy dla ulubier\ca powinna by¢
wysoka jako$¢ produktu. Karma powinna by¢ kompletna i zbilanso-
wana, dopasowana do wieku, wielkosci i stylu zycia ulubienca, odpo-
wiadac jego potrzebom zywieniowym.

W portfolio Nestlé PURINA znajdziemy produkty zaréwno dla junio-
réw (formuta optymalnego wzrostu), pséw i kotow dorostych, jak
i senioréw. Produkty dopasowane do stylu zycia znajdziemy w asor-
tymencie FRISKIES. FRISKIES Indor - spetnia specyficzne potrzeby ko-
tow stale przebywajacych w domu, za$ FRISKIES Wellbeing to produkt
wspomagajacy kondycje aktywnych kotow. Podobnie jest z karmg
dla pséw: FRISKIES Active jest przeznaczony dla bardzo aktywnych
psoéw, zas FRISKIES Balance dla pséw o umiarkowanej aktywnosci.
Zwierzeta uwielbiajg smakotyki, dlatego w ofercie Nestlé PURINA
znajduja sie takze niskotluszczowe, a tym samym lekkostrawne prze-
kaski. Moga stuzy¢ jako forma nagrody za dobre sprawowanie. Sa to
takie produkty jak: Funtastix - serowo-szynkowy, Piknik — drobiowy
kabanos; T-bonz - stek, Beggin Strip — plasterek boczku, lub odswie-
zac oddech: FRISKIES Dental Fresh z mietg i pietruszka .

Zdaniem Janusza Drygalskiego z Aller Petfood Polska, dobrze zbi-
lansowana karma musi posiadac¢ 20% protein w przypadku psa i 30%
protein w przypadku kota. Istotne jest by byly to proteiny z najwyz-
szej potki (najlepsze proteiny to dréb, ryby, mleko i jajko) z czystego
miesa a nie tzw. odpaddw miesnych typu dzioby, ogony itp.

Produkty dla zwierzat

L,Wildlife gwarantuje réwniez bardzo dobrej jakosci warzywa, ktére s
bardzo istotne dla kondycji zdrowotnej zwierzecia .Duriskie normy
jakosciowe sg jednymi z najostrzejszych na swiecie. Produkty Wildli-
fe nie zawieraja surowcéw genetycznie zmodyfikowanych (GMO).
Wildlife zawiera wysokiej jakosci NNKT Omega3 pochodzenia rybie-
go, oraz w przypadku karmy dla kota jest tez dodatek tauryny, ktéra
gwarantuje kotu prawidtowe widzenie nocg, oraz dobra prace uktadu
krazenia” - méwi Janusz Drygalski.

W wiekszosci sklepow spozywczych sprzedaja sie gtéwnie mniejsze
opakowania, za$ wieksze w sklepach majacych dobre zaplecze par-
kingowe. Takze w sklepach specjalistycznych, klienci siegajg po duze
paczki. Dlatego firmy starajq sie zapewnic¢ opakowania o réznej wiel-
kosci. Karmy Wildlife produkowane sa na przyktad w opakowaniach
nastepujacych wielkosci: dla psa 1,5kg, 3kg, 5kg i 10 kg, dla kota 1,5
kg, 3kg, 10kg, dla gryzonia - 2 kg. Firma proponuje kupowanie pozy-
wienia dla zwierzat w papierowych opakowaniach, ktére zawieraja
tzw. potrdjng warstwe ttuszczowg, co powoduje, ze uszkadzajg sie
one rzadziej niz tradycyjne opakowania foliowe. Jak zaznacza Janusz
Drygalski, kolejnym aspektem jest sprawa ochrony przyrody, ktéra
jest bardzo wazna dla Skandynawéw. ,Plastik rozktada sie okoto 500
lat, kupujac Wildlife chronimy wiec srodowisko i zapewniamy nasze-
mu zwierzeciu, jak gtosi nasza kampania billboardowa, ktéra bedzie
widoczna na ulicach naszych miast: “Dtuuuuugie zycie w dobrym
zdrowiu” - dodaje.

O tym, jak istotny jest sktad karmy méwi takze Beata Zebrowska -
Barna z firmy PUPIL Foods.,Wybierajac pozywienie dla swojego pu-
pila, radzitabym klientom nie sugerowac sie tylko opakowaniem, czy
cena. Nalezy zapoznac sie ze skladem surowcowym karmy i wkasciwa
zawartoscig np. witamin. Bierzmy tez pod uwage wielkos¢ opakowa-
nia i apetyt zwierzecia - im wiecej karmy tym taniej jg kupimy. Jednak
przede wszystkim nasz wybor powinien by¢ uzalezniony od aktyw-
nosci naszego pupila, jego rasy oraz warunkéw zycia” - moéwi.
(Tomasz Panczyk)
REKLAMA

Dhuuuugie zycie w dobrym zdrowiu

Wildlife

www.wildlife-pet.com



Goplana odswieza opakowania karmelkow

Goplana, rynkowy lider w kategorii karmelkow,
odswieza wizerunek opakowan catego asor-
tymentu ww. cukierkéw. Intensywne barwy,
nowe wizualizacje stodyczy oraz powiekszony
logotyp marki- to gtéwne elementy grafiki, kté-
re poddano zmianie.

Odswiezeniu ulegty opakowania karmelkéw
Brando (Landryny i Malinki) oraz Minieties (Mie-
towe, Mietowe Extra Mocne, Ice i Anyzki).
Karmelki w nowych opakowaniach sg dostepne
na rynku od wielu lat w tradycyjnym i nowoczes-
nym kanale dystrybucji. Opakowanie zbiorcze
zawiera 30 opakowan jednostkowych (90g).

Producent: Jutrzenka S.A.
www.jutrzenka.com.pl

Owocowy raj ukryty w galaretce

Nowa propozycja Jutrzenki to soczysty koktajl owoco-
wy pieciu smakéw w wygodnej, samostojacej torebce
250g. Na sklepowych pétkach znajdziemy ja obok pralin
w torebkach.

Nowa Mella Galaretki w czekoladzie zaskoczy
orzezwiajagcym smakiem cytryny, soczystej
wisni, stodkiej maliny, swiezego jabtka i de-
likatnej gruszki, oblanych pyszna deserowa
czekolada. Pie¢ wyjatkowych smakéw do-
stepnych do tej pory osobno, teraz w mixie
owocowym w jednej torebce.

Cena rekomendowana na pétce 5,59 PLN /
szt.
Gramatura: 250 g,

Producent: Jutrzenka S.A.
www.jutrzenka.com.pl
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Swiatowa innowacja z Australii

W maju br. pojawit sie w sprzedazy nowy, innowacyjny i catkowicie
bezkonkurencyjny produkt — stomki smakowe do picia mleka Sipa-
hh™. Stomki Sipahh™ nadaja zwyktemu, nudnemu mleku niezwykty
smak dajac rados¢ i zabawe dzieciom podczas picia mleka. Jednoczes-
nie sa sprzymierzenicem rodzicow w fatwym przekonaniu dzieci do
picia mleka, aby rosty zdrowo i miaty mocne kosci. Produkt oferowany
jest w najbardziej lubianych przez dzieci smakah czekolady, truskawki,
banana i karmelu. Stomki Sipahh™ to produkt innowacyjny rodem
z Australii tworzacy catkiem nowa kategorie produktéw dla dzieci.

Rekomendowana cena za jedna stomke (3,5g) wynosi 0,99 zt.

Wytgczny importer:
Next Point Sp. z o.o.
ul. Na Skraju 15
05-805 Otrebusy k. Warszawy
tel. 02272923 30

e-mail: sipahh@sipahh.pl
www.sipahh.pl

Nowos¢ Sante - Chrupki Kukurydziane

Producent zywnosci korzystnej dla zdrowia, fir-
ma Sante wprowadza na rynek kolejng nowos¢
— Chrupki Kukurydziane. Otrzymywane z grysu
kukurydzianego s produktem naturalnym, bez-
glutenowym, bogatym w btonnik — wazny sktad-
nik codziennej diety. Chrupki Kukurydziane to
takze idealny produkt dla oséb, ktérym zalezy na
ograniczeniu ilosci ttuszczu w diecie, poniewaz
100g produktu zawiera go tylko ok. 3 g. Chrupki
dostarczaja wielu niezbednych dla funkcjonowa-
nia organizmu skfadnikéw odzywczych jak: weglowodany, btonnik
pokarmowy, magnez, potas czy fosfor. Sg naturalnie bezglutenowe,
moga by¢ wiec doskonatym uzupetnienie diety oséb nie tolerujacych
tego sktadnika oraz chorych na celiakie.

Firma Sante poleca Chrupki Kukurydziane do bezposredniego spozy-
cia, jako odzywcza przekaske, a takze jako naturalny dodatek do zup,
deseréw, twarozku czy ulubionego jogurtu.

Cena: ok. 1,80 z

Producent: Sante A. Kowalski Sp. J.
www.sante.pl

Na kazda pore dnia - Neos Selection Chocolate

Dobrze znana na Polskim rynku seria
cygaretek Neos rozszerza swoja oferte.
Neos Chocolate to zaskakujaco stodki
smak $wietniej cygaretki wzbogaconej
ujmujacym smakiem czekolady. Ta sub-
telna stodko$¢ powoduje, ze palenie
Neos Chacolate jest ogromna przyjem-
noscia o kazdej porze dnia.

Dodatkowym atutem jest efektowne 10
sztukowe opakowanie cygaretek.

Producent: TTl Poland
www.ttipoland.pl



Kluczowe kompetencje
przedstawiciela handlowego

Termin ,kompetencje” stat sie pojeciem
bardzo modnym i wlasciwie powszechnie
znanym. Uzywany jest w réznych znaczeniach
i wielu sytuacjach zawodowych. Jak nalezy

je rozumieé? W obliczu tak dynamicznych
zmian na rynku pracy warto zastanowic sie
nad tym, ktore kompetencje pracownikow
dzialéw sprzedazy sq istotne dla sukcesu
przedsiebiorstwa.

ojecie ,kompetencji” mozna rozumie¢ bardzo szeroko. Uprosz-

czona definicja moéwi o zbiorze wszelkich cech pracownika,

ktére prowadza do rezultatéw zgodnych ze strategiczny-
mi zatozeniami przedsiebiorstwa. Z punktu widzenia pracodawcy
niezwykle istotne staje sie zatrudnienie 0s6b posiadajacych zdolnosci,
umiejetnosci i doswiadczenie, ktére sg niezbedne do wniesienia do
organizacji wartosci dodanej. Pracownicy sa bowiem najwazniejszym
kapitatem firmy, a przez to zrédtem jej konkurencyjnosci. Dlatego
w przypadku stanowisk w dziatach handlowych wybrane kompe-
tencje pracownikéw sg szczegdlnie istot-
ne. Wybér wiasciwej osoby nie opiera
sie wylacznie na analizie doswiadczen
zawodowych, profilu  wyksztatcenia
Czy ocenie poziomu znajomosci jezy-
kéw obcych. Pracodawcy coraz wieksza
wage przyktadajg do badania potencjatu
istniejacego w cztowieku, jego uzdol-
nien, styléw dziatania, osobowosci i za-
interesowan. Wyjatkowo trudng staje
sie ocena pracownika dziatu sprzedazy,
poniewaz
oprocz umiejetnosci sprzedawania réz-
nego rodzaju doébr lub ustug posiadaja
duze umiejetnosci sprzedawania ,same-
go siebie” jako efektywnego pracowni-
ka. Przedsiebiorstwa nie mogg pozwoli¢
sobie na popetnianie btedéw rekrutacyj-
nych. Czas i koszty poswiecone na selek-
cje sg zbyt duze, aby eksperymentowad.
Na co wiec zwraca¢ uwage przy podej-
mowaniu tak istotnych decyzji?
Bardzo istotna kompetencja w przy-
padku stanowisk Przedstawicieli Handlowych jest komunikacja.
Pozornie wydaje sie, ze tatwo dokonac oceny, czy dany kandydat
jest osoba komunikatywna. Rzeczywiscie osoby, ktére méwia duzo
informacji postrzegane
sg jako komunikatywne. Nic bardziej btednego niz stwierdzenie,
ze ,to wystarczy” Warto zwréci¢ uwage na to, czy kandydat do pra-
cy koncentruje sie na przekazaniu konkretnych, rzeczowych infor-
macji w sposéb zrozumiaty dla odbiorcy. Efektywny Przedstawiciel
Handlowy powinien komunikowac¢ sie w sposéb dyplomatyczny,
tworzy¢ atmosfere zachecajaca innych do wypowiadania sie, wspierac
przekazywane informacje konkretami. Kluczowg bedzie umiejetnos¢
unikania uzywania specjalistycznego stownictwa czy zargonu sprze-
dazowego, ktérego rozmdéwca mogtby nie rozumied. Tendencja do
wyjasniania, podsumowywania i upewniania sie, czy inni zrozumieli
wypowiedz $wiadczy o wysokim natezeniu kompetencji komunikacji.

Przedstawiciele Handlowi

i sa bezposrednie w przekazywaniu

Bardzo istotna role odgrywa tez umiejetnos$¢ aktywnego stuchania.
Dobry Przedstawiciel Handlowy musi posiada¢ wysoko rozwiniete
umiejetnosci nawigzywania i utrzymywania dtugofalowych relacji
z klientami (zaréwno wewnetrznymi jak i zewnetrznymi). Kandydata
do pracy warto dopyta¢ o metody, ktére stosuje budujac relacje ze
strategicznymi partnerami firmy i poprosi¢ o wskazanie konkretnych
przyktadéw. OdpowiedZ bazujaca na deklaracji o podtrzymywa-
niu pozastuzbowych kontaktéw z klientami nie powinna zadowoli¢
potencjalnego pracodawcy. Istotne bedzie poruszenie kwestii zwia-
zanych z egzekwowaniem ustalen, poczynionych z mysla o zysku
firmy. Efektywny Przedstawiciel Handlowy musi funkcjonowac jako
ekspert, uczestniczacy w procesie podejmowania decyzji o zakupie
danego towaru czy ustugi. Umiejetno$¢ odgadywania i tworzenia
nowych potrzeb klienta bedzie niezbedna w przypadku budowania
dtugotrwatych, strategicznych relacji.
Kluczowa kompetencja skutecznego pracownika dziatu sprzeda-
zy jest inicjatywa/kreatywnos¢. Podczas rozmowy rekrutacyjnej
nalezy sprawdzi¢, czy potencjalny Kandydat do pracy wykazuje che¢
do poszukiwania niestandardowych rozwiazan probleméw i potrafi
wskazac¢ konkretne przykfady tego rodzaju zachowan. Wazng umie-
jetnoscia Przedstawiciela Handlowego jest dostrzeganie mozliwosci
implementacji usprawnien w procesach sprzedazy i sugerowanie
zmian, ktére moga prowadzi¢ do wiekszej skutecznosci czy konku-
rencyjnosci przedsiebiorstwa. Nalezy zwréci¢ uwage na to, czy osoba
poszukujaca pracy potrafi rzeczywiscie dzia-
tac i wprowadza¢ swoje pomysty w zycie,
nie ograniczajac sie jedynie do przedsta-
wiania koncepcji i planowania. Wartoscio-
wy kandydat bedzie potrafit natychmiast
podejmowac proby rozwigzania proble-
mu, nie czekajac na rozwdéj wydarzen.
Poza tym przejmie odpowiedzialnos¢ za
podjete dziatania i skutki swoich decyz;ji.
Z punktu widzenia pracodawcy planuja-
cego zatrudnienie Przedstawiciela Han-
dlowego kluczowymi kompetencjami
beda réwniez planowanie/zarzadzanie
czasem - rozumiane jako umiejetnosc
okredlania priorytetéw i eliminowanie
dziatan bedacych stratg czasu czy zaso-
béw oraz orientacja biznesowa - definio-
wana jako znajomos$¢ rynku, umiejetnos¢
zarzadzania powierzonym budzetem
i analizowania optacalnosci dziatan.
Nie nalezy zapomina¢ o nastawieniu na
cel, umiejetnosci perswazji, wspodtpracy
w zespole a jednoczesnie samodzielnosci.
Wybor kluczowych kompetencji powinien byc¢ uzalezniony od specy-
fiki pracy na danym stanowisku. Inne umiejetnosci i kwalifikacje beda
niezbedne na stanowisku Przedstawiciela Handlowego zajmujacego
sie rynkiem detalicznym, inne w przypadku rynku dystrybutoréw czy
sektora B2B.
Niewatpliwie  kompetencje pracownikéw nalezy  rozwijac.
Wazna umiejetnoscia jest identyfikacja tzw. kluczowych kompetencji,
czyli tych, ktére dla organizacji, pracownika czy stanowiska pracy sa
najwazniejsze, bowiem umozliwiaja podofanie obowigzkom zwigza-
nym z okreslonym stanowiskiem pracy. Dla organizacji korzystniejsze
bedzie zatrudnienie pracownika o wybitnych kluczowych kompeten-
cjach i nizszym poziomie pozostatych kompetencji niz poszukiwanie
pracownika o srednim poziomie natezenia wszystkich kompetencji,
oczekiwanych na danym stanowisku.
Monika Galas
BIGRAM S.A.
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Limitowana edycja papierosow Gauloises Blondes

Altadis Polska S.A. oraz
magazyn Machina przed-
stawiaja nowa limitowa-
na edycje papieroséw
Gauloises Blondes

w trzech wersjach sma-
kowych Gauloises: Blue,
Red i Yellow. Limitowana
edycja Gauloises dostep-

na jest w sprzedazy juz od potowy maja.

Producent: Altadis Polska S.A.
www.altadis.pl

Produkty z Przechlewa - ten sam ceniony przez
konsumentéw smak - nowe opakowanie

Po dwoch latach przerwy,
produkcja  wedlin  marki
Prime Food powrdcita do
Przechlewa koto Cztuchowa.
Firma postanowita zaakcen-
towa¢ zmiany odswiezo-
nym wygladem etykiet oraz
wprowadzeniem  gtéwnej
linii produktowej pod nazwa
,Z Przechlewa”.

Producent: Zaktady Miesne Prime Food Sp. z o.o.
www.primefood.com.pl

~Manna Poranna”

Spotdzielnia Mleczarska ,Mackowy”
dla swoich konsumentéw rozszerzyta
game smakoéw deseru - kaszki manny
o wdziecznej nazwie,,Manna Poranna”
o smak wisniowy.

Na opakowaniu wprowadzony jest
znak kuchenki mikrofalowej, co ozna-
cza mozliwos¢ podgrzania produktu
w mikrofali.

Kaszka manna posiada wysokie walory smakowe i odzywcze, niezasta-
pione zZrédto btonnika i witamin.

Gramatura 1509

-

Producent: SM Mackowy
www.mackowy.com.pl

Linia produktéw mrozonych Burger Bar!
Szybko, $wiezo i wygodnie!

Firma Krzyzanowscy, do-
swiadczony  producent
miesnych wyrobéw con-
venience, poszerzyta swo-
ja oferte asortymentowa
o gotowe produkty mro-
zone.

W sktad nowej linii Burger
Bar, wchodzi 8 asorty-
mentow, ktére zaspokoja
ré6znorodne gusta kuli-
narne oraz oczekiwania
klientéw. Znajdziemy tu-
taj pyszne Cordon Bleu
nadziewane szynka z so-
sem musztardowym lub
boczkiem z sosem czosn-
kowym, Kotlety drobiowe
zszynkg i sosem serowym,
soczyste Hamburgery
i Burgery nadziewane se-
rem i papryka. Dla najmtodszych smakoszy — panierowane kotleciki
Nuggets, a na przekaske ,Skrzydetka Mini".

Produkty Burger Bar to oszczedno$¢ czasu w przygotowywaniu i uroz-
maicaniu codziennych positkdw. Szybkie i tatwe do przygotowania,
teraz zyskaty dodatkowy atut - mozliwos¢ dtugiego przechowywania,
bez utraty waloréw smakowych i jakosciowych.

Producent: KRZYZANOWSCY
www. burgerbar.pl
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Misie - zelki nadziane Akuku z Jutrzenki

Nowe rodzaje zelkéw Akuku! o soczy-
stych smakach i fantazyjnych ksztattach
misiéw to najnowsza propozycja marki
Jutrzenka.

Akuku! Nadziane Misie o smaku owocéw
lesnych to sympatyczne niedzwiadki
z wypetnionymi stodkim sokiem brzusz-
kami. Nowe zelki Akuku! przypadna
maluchom do gustu ze wzgledu na so-
czyste kolory i wy$mienite smaki. Zelki
sg stosunkowo zdrowe a dodatek ze-
latyny ma korzystny wptyw na wyglad
paznokci i wtoséw. Nowe zelki Akuku! otrzymaty atrakcyjne,
kolorowe opakowania z wizerunkami bohateréw dzieciecych
przygdd. Producent zapowiada przygotowanie specjalnego
serwisu internetowego, za pomoca ktérego postacie Akuku!
zaprosza najmtodszych konsumentéw do wspdlnej zabawy i na-
uki. Dzieki temu owocowa uczta marki Jutrzenka przemieni sie
w podréz po ekscytujacym Swiecie stodyczy.

Akuku! Nadziane misie, cena: 2,20 zt, gramatura: 90 g.

Producent: Jutrzenka S.A.
www.jutrzenka.com.pl

Oryginalna MacCoffee 3 w 1

MacCoffee Original 3 w 1
to najnowsza wersja sma-
kowa kawy rozpuszczalnej
w jedno porcjowych opa-
kowaniach.

Nowy wariant smakowy
w ofercie marki MacCof-
fee jest starannie dobrang
mieszankg aromatycznych
kaw Robusta i Arabica, ho-
lenderskiej $mietanki oraz cukru. Wszystkie sktadniki tworza nie-
powtarzalny, wyrazisty smak dobrze zaparzonej kawy zamknietej
w porecznym, tatwym w uzyciu, jednorazowym ,paluszku”.

MacCoffee Original 3 w 1 stanowi propozycje dla smakoszy moc-
nej i oryginalnej kawy, cenigcych tatwos¢ i szybkos¢ jej przyrza-
dzenia. Wersja klasyczna 3 w 1 jest odpowiedzia na wymagania
klientéw prowadzacych aktywny tryb zycia, cenigcych swoj czas,
a przy tym stawiajacych na jakosc¢ i smak.

Producent: Food Empire
www.maccoffee.pl



Trzy nowe dania gotowe w ofercie Delecty

Delecta rozbudowuje asortyment darn gotowych
wprowadzajac na rynek trzy nowe produkty: Groch
biwakowy, Flaki po zamojsku i Paréwki w sosie
pomidorowym. Rozszerzeniu portfolio o nowe pozycje
towarzyszy ulepszenie receptur oraz odswiezenie
opakowan catej linii darh gotowych marki.

Oferta dan gotowych Delecty jest skierowana do
wymagajacych konsumentéw, cenigcych doskonaty
smak tradycyjnych potraw, lecz ktérym brak czasu na
samodzielne gotowanie. Pozywne, szybkie i sycace - to
gtéwne atrybuty nowych produktéw.

Cena detaliczna wszystkich dan sugerowana przez
producenta:  ok.5,10 zt

Importer: Rieber Foods Polska SA
www.delecta.p!

Nowos¢ Sante — Chrupki Kukurydziane

Producent zywnosci korzystnej dla zdrowia, fir-
ma Sante wprowadza na rynek kolejna nowosc
— Chrupki Kukurydziane. Otrzymywane z grysu
kukurydzianego sa produktem naturalnym, bez-
glutenowym, bogatym w btonnik - wazny skfad-
nik codziennej diety. Chrupki Kukurydziane to
takze idealny produkt dla oséb, ktérym zalezy na
ograniczeniu ilosci ttuszczu w diecie, poniewaz
100g produktu zawiera go tylko ok. 3 g. Chrupki
dostarczaja wielu niezbednych dla funkcjonowa-
nia organizmu sktadnikéw odzywczych jak: weglowodany, btonnik
pokarmowy, magnez, potas czy fosfor. Sq naturalnie bezglutenowe,
moga by¢ wiec doskonatym uzupetnienie diety oséb nie tolerujacych
tego sktadnika oraz chorych na celiakie.

Firma Sante poleca Chrupki Kukurydziane do bezposredniego spozy-
cia, jako odzywcza przekaske, a takze jako naturalny dodatek do zup,
deserdw, twarozku czy ulubionego jogurtu.

Cena: ok. 1,80 zt

Producent: Sante A. Kowalski Sp. J.
www.sante.pl

imietankoWy
©145g

-..]OGO" -
g Lodzka Spc:ldmelma Mleczarska, 94-251 Ltodz, ul. Omiotowa
] {1 tel. (42) 25 30 800, fax. (42) 651,40 50 SHEIHL I
U wwwlcgo com.pl ¥} )

REKLAMA

Balla Balla od Haribo

Nowos¢ Haribo na polskim rynku to
kolejny produkt firmy, ktéry w skle-
pach detalicznych bedzie sprze-
dawany na sztuki. Balla Balla maja
postac dtugich kabelkéw, o inten-
sywnych kolorach na zewnatrz i de-
likatnych odcieniach w srodku. Fir-
ma zdecydowata sie wprowadzi¢ na
rynek trzy najbardziej poszukiwane
przez polskich konsumentow smaki
zelkow: brazowe o smaku coli, czer-
wone o smaku truskawki i zielone
o smaku kwasnego jabtka.

Opakowanie zbiorcze zawiera 150
sztuk/1275g.
Cena brutto pojemnika — 34 zt.

Producent: HARIBO
www.haribo.com

Specjaty z Domowej Spizarni

Zaktady Miesne ,WiR" topusz-
no wprowadzity na rynek nowa
| serie wyrobow o nazwie Spe-
cjaty z Domowej Spizarni. Jest
to odpowiedz na oczekiwania
|| Klientéw, poszukujacych do-
& mowych wyrobéw o natural-
nym, swojskim smaku.
# Do przygotowania specjatow
" - szynki, boczku, karczku, kiet-
. basy, szynkowej i schabu
z Domowej Spizarni wybiera-
my tylko najdoskonalsze ele-
 menty miesa wieprzowego,
by az 14 dni (tak jak robiono
to dawniej w wiejskich zagro-
dach) marynowac je w spe-
cjalnie przygotowanej zalewie. Nastepnie poddajemy mieso
dtugiemu procesowi wedzenia cieptym dymem olchowo-bu-
kowym w tradycyjnych wedzarniach. W ten sposéb uzyskujemy
wspanialy swojski smak i aromat, a takze brazowoztoty kolor
wedzenia. Smak i zapach Specjatéw z Domowej Spizarni uswiet-
ni kazde rodzinne przyjecie, a Ty - drogi Kliencie, przypomnisz
sobie klimat dziecinstwa i rodzinnego domu. Zapraszamy do
naszych sklepéw.

Producent: Zaktady Miesne ,WiR" topuszno
www.wirwir.pl
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Smak letnich podrézy
Obiad w rytmie Flamenco

Dla mitosnikéw kuchni rodem z Pétwyspu lbe-
ryjskiego oraz wszystkich tych, ktérzy pragna
sprébowac niezwyktych hiszpanskich  smakow,
w ofercie marki HORTEX dostepne jest ,Danie Hi-
szpanskie” Ta oryginalna kompozycja pozwoli poczu¢
sie we wiasnym domu jak w stonecznej Barcelonie.
Producent: HORTEX S.A.

www.hortex.com.pl

Jojo zmienia swoje oblicze!

Nestlé Polska wprowadzito na rynek nowe opakowania
cukierkéw dla dzieci pod marka JOJO. Dodatkowo posze-
rza portfolio o trzy nowe produkty: zelki nadziewane JOJO
Jogo Dzianki i JOJO Super Cola oraz pianki - JOJO Kaczki.
JOJO Jogo Dzianki to wielosmakowe zelki w ksztatcie owo-
cOw z jogurtowym nadzieniem.

JOJO Super Cola to pierwsze na rynku zelki w ksztatcie
szklanek wypetnionych nadzieniem o smaku uwielbianej
przez dzieci Coli. Natomiast JOJO Kaczki to wysmienite
pianki o smaku owocowo — waniliowym w ksztatcie zabaw-
nych kaczek.

Wszystkie trzy nowe propozycje, z uwagi na zabawne
ksztatty oraz wspaniate smaki powinny spodobac sie naj-
mtiodszym konsumentom.

Producent: Nestle Polska S.A.
www.nestle.pl

Turek Camembert o smaku wedzonym

Ser o charakterystycznym i cenionym
przez polskich konsumentéw zapachu
i smaku. Pozwala on cieszy¢ sie potacze-
niem bogatego aromatu dymu wedzar-
niczego oraz delikatnym, kremowym
wnetrzem, charakterystycznym dla seréw
plesniowych Turek Camembert. Turek Ca-
membert o smaku wedzonym, podobnie
jak pozostate sery Turek, wytwarzany jest
w oparciu o tradycyjne receptury. Kazdy ser camembert Turek
produkowany jest wyfacznie z mleka krowiego, z dodatkiem wy-
selekcjonowanych plesni i zakwaséw, ktére nadajag mu charakte-
rystyczny smak, umozliwiaja jego dojrzewanie oraz wytworzenie
biatej, aksamitnej skorki.

Turek Camembert o smaku wedzonym, 120g.

Cena na pofce: 3,40 zt.

Producent:
Mleczarnia ,Turek” Sp. z o.0. dla Bongrain Polska Sp. z o.0.
www.bongrain.pl

Nowy BACTIV od Bakomy

Bakoma S.A. wprowadza na rynek jogurt probio-
tyczny Bactiv w butelce 125 g i w nowej jednostce
sprzedazy - czteropaku (4 x 125 g). Jogurt dostep-
ny jest w dodatkowym smaku owocéw lesnych.
Zmianie ulegfa szata graficzna na opakowaniu,
dzieki czemu Bactiv zyskat nowoczesny wizerunek
i jest lepiej widoczny na pétce.

Bactiv wystepuje w trzech smakach: naturalnym,
truskawkowym i owocéw lesnych. Jest dostepny
w czteropaku 4x125g i w opakowaniu jednostko-
wym o gramaturze 125g.

Jogurt Bactiv to propozycja z serii produktow
probiotycznych. Zawiera aktywne kultury bakterii
Bifidobacterium HOWARU o udokumentowanym
dziataniu prozdrowotnym. Bifidobacterium HO-
WARU wspomagaja naturalng odpornos¢ organi-
zmu, dbajg o réwnowage flory jelitowej i zapew-
niaja dobre samopoczucie.

Sugerowana cena detaliczna: 4 x 125g - 6,40 PLN,
1x1259-1,65PLN

Producent: Bakoma S.A.
www.bakoma.pl

Nowosci Wasa bogate w sktadniki odzywcze

Firma Wasa wprowadzita na rynek nowa

linie pieczywa lekkiego. Trzy nowe pro-

dukty wzbogacono w liczne sktadniki

odzywcze, ktére znakomicie uzupetniaja

niedobory powstajace podczas odchu-

dzania. W skfad nowej linii Wasa wzboga-

conej sktadnikami odzywczymi wchodza

trzy rodzaje pieczywa lekkiego:

«  Wasa Beauty z witaminami z grupy B
oraz dodatkowa porcja btonnika,

+  Wasa Inner Balance posiadajace
w swoim skfadzie prebiotyki,

«  Wasa Wellness z dodatkiem witaminy
E oraz ekstraktem z zielonej herbaty.

Producent: Wasa
www.pl.wasa.com

Lato w rozmiarze S!

SIZE S to trzy intensywne zele, wprowadzone
na rynek przez firme Bielenda - zapewniaja-
ce kompleksowga pielegnacje wyszczuplajaca
i modelowanie sylwetki. Starannie dobrane,
aktywne skfadniki naturalne w widoczny spo-
sob redukuja cellulit i rozstepy, ujedrniaja
i wygtadzaja skére, poprawiajac jej napiecie
i ukrwienie.

W sktad serii wchodza:

«  Intensywny zel Antycellulit L-karnityna, Ananas, Guarana.

«  Intensywny Zel Antycellulit C.L.A., Czerwona herbata.

+  Intensywny zel Antycellulit Kofeina, Zielona kawa.

Producent: Bielenda Kosmetyki Naturalne
www.bielenda.com.pl

Fantazja - linia aromatycznych szamponoéw

Specjalnie opracowana przez firme Barwa receptura szamponow po-
prawia wyglad i strukture wtoséw, dodajac im blasku i pozostawiajac
na nich przyjemny, orzezwiajacy zapach. Zawarta w szamponach be-
taina cukrowa utatwia rozczesywanie wtoséw i zapobiega ich elek-
tryzowaniu sie.

Szampon dostepny w 4 rodzajach:

«  Szampon pielegnacyjny do wtoséw suchych i normalnych

HURT & DETAL e

Pojemnos¢: 250 ml
Cena detaliczna: ok. 5,50 zt

Producent: Barwa Sp. z o.o.
www.barwa.com.pl

Szampon wzmacniajacy do wtoséw farbowanych, suchych
i zniszczonych z tendencjg do famania.
Szampon normalizujacy do wioséw przettuszczajacych sie, po-
zbawionych lekkosci.
Szampon wygtadzajacy do witoséw matowych, cienkich i deli-
katnych.




www.mackowy.com.pl
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