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TROJWYMIAROWA TOREBKA
TO PELNA CYRKULACJA

Linia herbatek owocowych Loyd to kwintesencja réznorodnosci smakow.
Znajdziesz w niej nie tylko klasyczne smaki, takie jak malina, ale takze
interesujgce potgczenia, np. zurawina z imbirem czy Sliwka z cynamonem.
To doskonate propozycje dla tych, ktorzy poszukuja unikalnych doznan
smakowych. Torebka w ksztatcie piramidy umozliwia owocowym sktadnikom
rozwiniecie sie w petni, dzieki czemu napar jest bogaty w smak i aromat.

joinus @O oo www.mokate.com
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Tomasz Parczyk
Redaktor Naczelny

Drukowana prasa handlowa stata sie dobrem luksusowym!

Jako wydawca miesiecznika Hurt & Detal z zadowoleniem odebratem wiadomos¢,
ze jeden z trzech tytutéow kontrolowanych przez PBC podjat odwazng decyzje i po-
stanowit zmniejszy¢ naktad z 70 tys. do 40 tys. egzemplarzy. Zmieniajacy sie obraz
polskiego handlu i ciggty wzrost kosztéw wydawniczych musiat doprowadzi¢ do tej
nietatwej, ale odwaznej decyzji. Mam do tego wydawcy duzy szacunek.

Rozpoczynajac blisko 18 lat temu przygode z prasg handlowa, liczba sklepow spo-
zywczych oscylowata na poziomie ponad 110 tys., a o zaopatrzeniu placéowki handlo-
wej decydowali samodzielnie wtasciciele sklepdw. Na rynku byto wtedy 8 tytutdw,

a czasopisma ukazywaty sie w naktadzie na poziomie od 30 do 60 tys. egzemplarzy.

Pomimo zmniejszajgcej sie sukcesywnie liczby sklepéw spozywczych w kolejnych
latach (spadek o 18% do 2010 roku) — z roku na rok naktady prasy handlowe;j
jednak rosty. Wzrost naktadéw napedzany byt przez niepotrzebng walke konku-
rencyjng. Doszto do sytuacji, w ktdrej przy powaznym spadku liczby sklepéw jeden
z wydawcdéw miat naktad miesieczny na poziomie nawet 90 tys. egzemplarzy.

Okresem dynamicznych zmian dla branzy wydawniczej byt czas pandemii, kiedy to
zerwane $wiatowe taicuchy dostaw spowodowaty braki surowcéw do produkcji
papieru, a takze samego papieru. Przetozyto sie to oczywiscie na koszty... Ceny
papieru wzrosty o kilkadziesigt procent. Dynamicznie rosty rdwniez ceny innych
niezbednych do druku czasopisma materiatéw oraz energii. Na tym jednak nie
koniec, poniewaz druk stanowi tylko czes$¢ kosztéw misji, jaka jest dostarczenie
gotowego czasopisma do sklepdw spozywczych w catej Polsce. Duze podwyzki
objely réwniez koszty wysytki — zaréwno tej realizowanej przez Poczte Polska, jak
i innych operatorow. Co wazne, ceny tych ustug rosng caty czas.

Dynamicznie rosngcym kosztom wydawniczym towarzyszyta jednak ograniczona
tolerancja na podwyzki cen za publikowanie tresci reklamowych. Rosta tez presja
na wiekszy poziom rabatéw. Prasa handlowa znalazfa sie w miejscu, w ktérym
zagrozone stato sie prowadzenie rentownej dziatalnosci — podobnie jak miato to
miejsce w wielu innych branzach, w tym takze producentéw zywnosci.

Jako prasa handlowa doskonale znamy sytuacje firm z branzy spozywczej i wyzwa-
nia, z ktdrymi sie mierzg. Wiemy tez, ze czesto stajg przed dylematem wprowadza-
nia podwyzek cen na wtasne produkty, czy tez optymalizacji gramatury opakowan.
Przed takim wtasnie dylematem stoi dzisiaj branza wydawcéw prasy handlo-
wej, ktdra odgrywa bardzo wazng role w polskim handlu detalicznym artykutami
spozywczymi, i co wazne — dla wtascicieli sklepow jest catkowicie bezptatna!
Mozna pokusi¢ sie zatem o stwierdzenie, ze drukowana prasa handlowa stata sie
dobrem luksusowym.

Jak Panstwo doskonale wiecie, nasze wydawnictwo od dtuzszego czasu z powo-
dzeniem rozwija zaréwno tradycyjne, jak i cyfrowe kanaty dystrybucji miesiecznika
Hurt & Detal. Jestesmy tez bardzo aktywni w innych obszarach promocji zywnosci
zarowno w kraju, jak i za granica.

Jako wydawnictwo o uruntowanej pozycji rynkowej, planujemy dalej dynamicznie
rozwijac sie wspolnie z naszymi Partnerami Handlowymi i promowac ich znakomi-
te produkty zaréwno na tamach miesiecznika Hurt & Detal, jak i w oparciu o inne
— nowoczesne formy publikacji i dotarcia do handlu. Dlatego tez — juz niebawem
zaprezentujemy Panistwu naszg nowag strategie wydawniczg na kolejne lata.

Tymczasem oddaje w Panistwa rece kwietniowe wydanie miesiecznika Hurt & Detal
i zycze mitej lektury.

6 www.hurtidetal.pl
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OSOB PONIZEJ 18 ROKU ZYCIA.
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Powstaje muzeum czekolady —
najwieksza od 100 lat inwestycja Wedla

Muzeum Wedla w Warszawie zostanie otwarte juz je-

sienia 2024 roku. Bedzie to jedyne muzeum czekolady
o takiej skali w calej Europie Srodkowo-Wschodniej.
Nad projektem pracowata m.in. firma Arup, znana
z takich realizagji, jak Opera w Sydney czy Muzeum
Polskiej Wodki w Warszawie. Obiekt w ksztalcie cze-
koladowych kostek bedzie stuzy¢ nie tylko do pre-
zentacji i edukagji, ale takze do tworzenia czekolad
i opracowywania nowych receptur. To wszystko ma
wsp6lnie dziata¢ az na 6 uzytkowych kondygnacjach
nadziemnych oraz jednej podziemnej.

Sklepy wydajqg coraz wigcej gazetek,
ale ubywa w nich promocji

W ubiegtym roku sieci handlowe wydaty o 3%
wiecej gazetek z promocjami niz rok wezesnie;j.
Najwickszy, bo blisko 18%, przyrost zanotowaty
dyskonty. Sieci convenience urosty w tym zakre-
sie rdr. 0 12%, a supermarkety — o niecate 11%
rdr. Z kolei w pozostalych formatach zanotowano
spadki. Mimo tego jednoczesnie zorganizowano
rdr. o ponad 10% mniej promocji w gazetkach.
Najwigksze spadki zanotowaly hurtownie, sklepy
DIY, hipermarkety oraz drogerie i apteki. Poza tym
ujemne wyniki miaty dyskonty i sieci cash&carry —
wynika z raportu platformy analityczno-badawczej
UCE RESEARCH, agengji badawczo-analitycznej
Hiper-Com Poland i Grupy BLIX.

JNT Group finalizuje transakcje zakupu
rumuniskiej firmy

21 marca br. w Bukareszcie, na mocy umowy wa-
runkowej z 20 grudnia 2023 r., doszlo do finalizacji
transakgji zakupu wickszosciowego pakietu udzia-
téw rumunskiej firmy DOMENIILE BOIERU
SRL, przez spétke JNT Group z Dobronia, jednego
z najwigkszych producentéw i dystrybutoréw win
w Polsce. INT Group rozpoczeto budowe silnego
podmiotu winiarskiego na rynku rumuriskim, a takze
planuje rozwdj dystrybucji win rumuriskich na mie-
dzynarodowych rynkach oraz w Polsce.

Maspex wyda na inwestycje w tym roku
okotfo 650 min zt

Grupa Maspex, wiasciciel m.in. takich marek jak Tym-
bark, Kubu$, Lubella, Fowicz, Krakus, Zubréwka
czy Soplica, wyda na inwestycje produkeyjne w 2024
roku okofo 650 mln zt. Ich priorytetem bedzie rozwdj
obszaréw produkiji i logistyki oraz wdrozenie nowo-
czesnych technologii, majacych na celu zwigkszenie
efektywnosci i elastycznosci operacyjnej firmy. Po wielu
latach spétka wraca z duza inwestycja do Wadowic.

12 www.hurtidetal.pl

Segafredo, CZAS NA KAWE!

Segafredo, CZAS NA KAWE! — to kampania promujaca li-
ni¢ produktéw Caffé Crema z wariantami Classico, Dolce
i Gustoso wraz z nowym produktem Crema Collezione, ktd-
ry swoja premierg na rynku miat w czwartym kwartale 2023 r.
Celem jest przyblizenie tej wyjatkowej linii, ktéra zaspokoi
gusta nawet najbardziej wymagajacych koneseréw. Kampa-

nia obejmuje szeroki wachlarz dziatar reklamowych, w tym

banner sponsorowany w telewizji, publikacje w prasie oraz
obecno$¢ w internecie, by dotrze¢ do szerokiego grona odbiorcéw i przypomnie¢ im o marce Segafredo.
Kampania to nie tylko promocja produktéw, ale takze budowanie $wiadomosci na temat réznorodnosci

i bogactwa smakéw, ktore Segafredo oferuje swoim klientom.

Magia Emociji w filizance herbaty — konkurs

Przedstawiamy najnowsza inicjatywe marki Adalbert’s Tea, kt6ra jest zdecydowanym uklonem w strong
mitosnikéw herbaty i pozytywnych emocji. Stworzona z mysla o tym, by wnosi¢ ekscytacje i rado$¢ do co-
dziennosci, nowa kolekcja herbat Adalbert’s Tea Emocje zaskakuje smakiem oraz wnosi u$miech i nastraja
optymistycznie kazdego poranka. Zaprasza réwniez do udziatu w konkursie ,Magia Emocji w filizance
herbaty”, ktéry bedzie wspierany marketingowo w kwietniu.
To wyjatkowa okazja dla konsumentéw nie tylko do odkrywa-
nia niezwyklych doznari smakowych i radosnych momentéw,
ale réwniez szansa do cotygodniowego wygrywania atrakeyj-

nych nagréd. Wiccej szczegdtow na www.konkurs.adalberts.pl.

,Bo zycie z Adalbert’s Tea moze by¢ bardziej ekscytujace”.

= NORTH COAST, najwickszy w Polsce dystrybutor $réd-
ziemnomorskich produkeéw premium, wjezdza do sklepéw
cytrynowym Piaggio APE, by promowaé whoskie Limon-
cello. Limoncello to delikatny, aromatyczny i szlachetny who-
ski likier wytwarzany z ekstraktu z cytryn. Znany ze swojego

$wiezego, cytrynowego smaku coraz czgéciej gosci na polskich

L stotach i pétkach sklepowych, zdobywajac serca mitosnikéw
wyjatkowych doznan. Ta potaczona z lekkoscia i intensywnoscia cytrynowego smaku likierowa eksplozja
staje si¢ nicodlaczng czgscig kulinarnych podrézy. Limoncello Pallini to nie tylko trunek na specjalne okazje.
Drzigki innowacyjnym pomystom na jego wykorzystanie, staje si¢ ulubionym dodatkiem do wielu drinkéw.
Jego intensywna, cytrynowa nuta stanowi doskonaty baze dla tradycyjnego spritz'a, tworzac niezapomnia-
ny i ultraswiezy duet Limoncello Spriz. NORTH COAST, oficjalny dystrybutor najlepszego wloskiego
Limocello od Pallini, w tym sezonie wprowadza do polskich sklepéw oryginalne ekspozycje tego trunku.
W malowniczym miniaucie Piaggio APE, wypetnionym po brzegi wloskim Limoncello, wjezdza z dawka
cytrynowej $wiezosci i smaku, keorych nie sposéb przegapic¢. To idealna propozycja dla sklepéw, keére chea
sie wyrdzni¢ i zacheci¢ klientéw do zakupéw oryginalng ekspozycja.

Firma Aksam przeszta metamorfoze
swojej identyfikacji wizualnej!

Nowy logotyp odzwierciedla powiew $wiezosci, po-

k zostajac wiernym bogatej historii firmy. Brand hero

A a s a m — niedZzwiedZz — powrécit w nowoczesnej formie,
symbolizujac sif¢ i determinacje, a motyw gér w sygnecie faczy produkty ,Beskidzkie” z pigknem Beskidow.
Zmieniona kolorystyka podkresla przywiazanie do natury i otaczajacych gér. Nowa identyfikacja odzwier-

ciedla sife, elastycznoé¢ i gotowos¢ do wprowadzania nowych trendéw, zachowujac jednoczesnie harmonie

z natura, keéra jest dla firmy Aksam bardzo wazna.



G-

WYMYSLAJ | WALCZ
CO TYDZIEN O NAGRODY

LT
.....
.....
.....
......
......

3x 1000 =z

+ TWOJE HASLO “.  20xGLOSNIK “  30x ZAPAS
NA OPAKOWANIU JBL ww

WIECEJ
SZCZEGOLOW:

CZAS TRWANIA KONKURSU: 22.04.2024 - 16.06.2024

SZCZEGOLY KONKURSU ZAWARTE SA W REGULAMINIE DOSTEPNYM U ORGANIZATORA: DIGITAL KINGDOM
SR Z 0.0., UL. CZERNIAKOWSKA 73/79, 00-718 WARSZAWA, ORAZ NA STRONIE INTERNETOWEJ

WWW.COZNACZYWW.PL. KONKURS PRZEZNACZONY JEST WYLACZNIE DLA 0SOB, KTORE UKONCZYLY 13 LAT
(ZA ZGODA PRAWNEGO OPIEKUNA), ZAMIESZKALYCH W POLSCE. KONKURS OBEJMUJE WSZYSTKIE PRODUKTY
MARKI WW NALEZACE DO OFERTY HANDLOWEJ E. WEDEL ZAKUPIONE W TERMINIE TRWANIA KONKURSU.
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Biznes w Polsce coraz powazniej pod-
chodzi do zréwnowazonego rozwoju
Polskie firmy doceniaja zalety cyfryzacji i coraz
czesciej porzucaja papier na rzecz elektroniczne-
go obiegu dokumentéw. Zgodnie z wynikami
raportu Webcon ,Rewolucja w fakturowaniu:
czy polskie firmy sa gotowe na KSeF?” juz 25%
przedsiebiorcéw wystawia wytacznie fakeury
elektroniczne. Nadal jednak 6 na 10 organiza-
¢ji drukuje dokumenty ksiggowe. Najczgsciej
ma to miejsce w handlu i sektorze publicznym,
a najrzadziej w produkgji.

GK Gobarto podsumowuje 2023 rok
W 2023 roku GK Gobarto wypracowata ponad
182 mln zt zysku EBITDA (wzrost rdr. 0 52,6%)
oraz 3,42 mld zt przychodéw ze sprzedazy (wzrost
rdr. 0 29,5%). Wzrost cen trzody chlewnej
w pierwszym pétroczu zeszlego roku przetozyt
si¢ na dobre wyniki finansowe calej Grupy.
Przychody eksportowe w 2023 roku wyniosty
317,3 mln zt wobec 270,7 mln zt w roku 2022,
jednak ich udziat w strukturze ogétu przychodéw
nieznacznie spadt i wynidst 9,28%.

Unilever kontynuuije redukeje plastiku

Unilever kontynuuje dziatania na rzecz transfor-
macji klimatycznej, stawiajac przed soba ambitne
cele w obszarze redukgji emisji gazéw cieplar-
nianych wytwarzanych w wyniku dziatalnosci
biznesowej w calym faricuchu wartosci. Firma
dazy miedzy innymi do obnizenia emisji gazéw
cieplarnianych w zakresie trzecim az o 42%.
Od 2018 r. producent zwigkszyt wykorzystanie
tworzyw sztucznych pochodzacych z recyklin-
gu (PCR) do 21% catkowitego sladu tworzyw
sztucznych. Od 2019 r. w skali globalnej firma

zmniejszyta zuzycie plastiku pierwotnego o 13%.

Prawie 1/3 jaj pakowanych

w Polsce nie pochodzi od kur w klatkach
Fundacja Alberta Schweitzera oraz Otwarte Klatki
opublikowaly raport, z ktérego wynika, ze 161
firm dziatajacych w Polsce zobowiazato si¢ wycofa¢
jaja klatkowe, a ponad 39% wdrozylo juz swoje
zobowiazania w zycie. W tej ostatniej grupie sg
m.in. sieci handlowe Biedronka, Kaufland, Netto,
Makro, Zabka czy Frisco.pl. Do firm niestosu-
jacych ,tréjek” dotaczyt m.in. producent pralin
i czekoladek Mieszko, producent ciastek Cukry
Nyskie oraz Pickarnie Cukiernie Putka.
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Mokate partnerem kampanii spofecznej

KAMPANIA EDUKACYJNA Grupa Mokate — jeden z najwickszych producentéw
kawy rozpuszczalnej i herbaty w Polsce, Czechach,

° g O VEOLIA Stowacji i na Wegrzech — zostata partnerem kampanii
spolecznej ,Stopieri mniej znaczy wigeej”. Gléwnym
Partnerzy akcji:  safozeniem kampanii jest zachecenie jak najwigkszej

MOKATE liczby 0séb do obnizenia temperatury w domach i biu-

A iimaly Businei rach o 1 stopient Celsjusza. Ta niewielka zmiana moze

Stopien mniej
znaczy wiecej.
przynie$¢ niewspéimiernie duze korzysci: poprawg od-

pornosci, nizsze rachunki, a przede wszystkim — mniejsze zanieczyszczenie powietrza i ochrong zasobéw
naturalnych. Firma ma $wiadomo$¢, ze racjonalne korzystanie z zasobéw energetycznych to sposéb na bu-
dowanie zréwnowazonej przysztosci dla nas wszystkich. Male zmiany pozwalaja osiagna¢ wielkie efekty.

Z zatozeniami kampanii mozna zapozna¢ si¢ na: www.stopienmniej.pl.

Kampania prasowa Mokate Cappuccino

Ruszyla kampania prasowana promujaca nowosci Mokate. W kwietniu oraz maju, w najpopularniejszych
pismach kobiecych ukaze si¢ reklama nowych smakéw Mokate Cappuccino, ktdre juz sa dostgpne w sprzeda-
zy w sklepach w calej Polsce. Na sezon wiosenny Mokate
proponuje mito$nikom aksamitnej pianki i delikatnego,
kawowego smaku Cappuccino w smakach inspirowanych
uwielbianymi przez Polakéw ciastami: sernik waniliowy,
tarta malinowa oraz szarlotka z cynamonem. Reklama
promujaca nowosci ukaze si¢ w takich magazynach jak:

Przyjaciétka, Swiat Kobiety, Zwierciadto, Wysokie Obca-

sy Extra, Kobieta i Zycie, Poradnik Domowy oraz Viva.

Do przyjemnosci mamy talent”: herbatki
owocowe Lipton

Ruszyta nowa kampania herbatek owocowych Lipton pod hastem ,Do

przyjemnosci mamy talent”. Ambasadorka marki zostata artystka mfo-

dego pokolenia — aktorka i piosenkarka Julia Wieniawa. Mango i czar-
na porzeczka, malina i bez czy grejpfrut i pomararicza, to tylko niektére
z wariantéw dwuowocowych herbatek Lipton, ktére tworzy kompozycja
100% naturalnych sktadnikéw. Propozycja Lipton to intrygujace pola-
czenie klasycznych i egzotycznych smakéw, kedre idealnie trafia w gusta
. miodych konsumentéw. Celem kampanii jest zainspirowanie miodej
| grupy konsumentéw do siggania po ciekawe owocowe kombinacje her-

batek Lipton i odkrywania matych przyjemnosci na co dzien. Kampania

planowa jest na okres marzec-listopad 2024.

Koszyk SLIMMER PLASTIMARK® —
rozwigzanie dla zmieniajgcego sie
krajobrazu handlu detalicznego

SLIMMER to niezwykle praktyczny i wszechstronny 4-kotowy koszyk
sklepowy. Jego smukla sylwetka umozliwia tatwiejsze i plynniejsze uzyt-
kowanie w waskich alejkach. Konstrukeja jest solidna i wygodna, a pojem-
nos¢ wynosi az 60 litréw. SLIMMER jest korzystnym wyborem dla matych

i $rednich obiektéw handlowych.

Wytaczny dystrybutor PLASTIMARK w Polsce: Euro-Evolution Sp. z o.0.,
kontakt@euro-evolution.pl, tel. 22 635 01 65, www.euro-evolution.pl.
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(Ustawa z dnia
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M z rynku FMCG

Mondelez ,Smakuj Swiadomie”

Mondeléz International, $wiatowy lider kategorii

przekasek, od lat konsekwentnie wdraza strategie
zréwnowazonego rozwoju w wielu obszarach. Od po-
zyskiwania surowcow z troska o srodowisko i lokalne
spolecznosci, az po edukacje konsumentéw w zakresie
zdrowego stylu zycia. Realizujac swoje zatozenia,
firma wystartowata z kampania pod hastem ,,Smakuj
Swiadomie”. Jej celem jest zwrécenie uwagi konsu-
ment6w na znaczenie jedzenia przekasek w uwazny
sposdb oraz wielko$¢ spozywanych porcji.
Plebiscyt Czytamy Etykiety 2023 —
nagroda dla Almette

Juz po raz 9. spoteczno$é niezaleznego serwisu interne-
towego czytamyetykiety.pl wylonita w internetowym
glosowaniu najlepsze produkty spozyweze i kosmetycz-
ne 2023 roku. W tym roku puszysty serck twarogowy
Almette z czosnkiem niedzwiedzim zwyciezyt w kate-
gorii Serck Kanapkowy. Sama nominacja do nagrody
jest dla marki potwierdzeniem, Ze jej produkt jest
najwyzszej jakosci i wyrdznia si¢ na tle konkurencji.
Grupa Ecowipes z nowym prezesem
Grupa Ecowipes, producent biodegradowalnych
chusteczek nawilzanych, oglosita powotanie Irka
Sudnika na stanowisko Prezesa Zarzadu. Potacze-
nie udanej kariery w firmach FMCG, takich jak
Kimberly Clark czy Dr Irena Eris powoduje, ze Irek
Sudnik oraz jego wizjonerski styl zarzadzania do-
skonale taczy si¢ z przysztosciowym podejsciem

firmy i jej zobowiazaniem dazenia do doskonatosci.

Ceny nadal rosng, ale wolniej

niz rok temu

W lutym w sklepach bylo $rednio 0 3,9% drozej
niz przed rokiem. Liderem drozyzny sg teraz do-
datki spozywecze, tj. ketchupy, majonezy, musztar-
dy i przyprawy z cenami wyzszymi o 12,1% rdr.
Za nimi s stodycze i desery; ktére zdrozaly 0 10,5%
rdr. W pierwszej tréjce jest tez chemia gospodarcza
z podwyzka 0 9,4% rdr. Z kolei najmocniej z catego
zestawienia poszly w dét ceny art. tuszczowych —
0 16,7% rdr. — wynika z raportu Indeks cen w skle-
pach detalicznych UCE Research i WSB Merito.

Sredni koszyk zakupowy w 2023 roku
podrozat 0 2,4%

Srednia wartos¢ koszyka zakupowego w 14 anali-
zowanych sieciach handlowych w Polsce wzrosta
od stycznia do grudnia 2023 roku o blisko 6,5 21,
czyli 2,4%. To zdecydowanie mniej niz przed rokiem,
gdy $rednia warto$¢ koszyka wzrosta o ponad 12% —

wynika z raportu autorstwa ASM Sales Force Agency.
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Przed nami sezon na owoce jagodowe

Rusza kampania ,,Czas na polskie superowoce!”. Od 4 lat
obserwowany jest wzrost ilosci konsumentéw owocéw ja-
godowych i ich przetworéw. Celem jest wzmocnienie tego
ogélnoswiatowego trendu i postrzeganie jako superowoce,
bogate w substancje prozdrowotne, realnie wptywajace
na odporno§¢, regeneracje, urode. Promowana bedzie
codzienna konsumpcja i sezony zbioréw poszczegélnych

gatunkéw: truskawki, jagody kamczackiej, agrestu, mali-

ny, boréwki, jezyny, czarnej i czerwonej porzeczki, aronii,
rokitnika i minikiwi. Kampania realizowana bedzie w social mediach, na portalach Onet, WP, Interia.
Owoce jagodowe regularnie pojawia si¢ w radio RMF FM i Polskim Radio. Kontent dostgpny bedzie

m.in. w Serwisie Zdrowie PAP i na stronie PolskieSuperowoce.pl.

Z poczatkiem kwietnia wystartowata zakrecona HyperLoteria. i
By wzia¢ w niej udziat nalezy zakupi¢ promocyjna pizz¢ Duo Salami - RN ironie
i zarejestrowad kod z opakowania na stronie loterii. Produkt powstat 7
przy wspétpracy marki Proste Historie oraz parku rozrywki Energy-
landia, a za organizacj¢ loterii odpowiada agencja Smolar. Codzien-
nie do wygrania sa nagrody o tacznej wartosci 250 zl, a co tydziert
losowanych jest 5 podwdjnych zaproszeri do Energylandii. Zgloszenia
do loterii przyjmowane sa od 15.04.2024 do 15.09.2024 roku. Wkre¢

si¢ do zabawy! Producent: Iglotex SA. Wiecej na: www.hyperloteria.pl

faLoTES

Wiosna i lato to czas wzmozonych spotkari na $wie-

Dida
LOTERIA
wYGrRAJ KAMPER

zym powietrzu i jest to réwniez okres wakacyjnych
podrézy, do keérych zachgca marka Duda, oglasza-
jac nowa, wiosenno-letnia loteri¢. Nagroda gtéwna
w akji jest kamper o wartosci 400 000 ztotych oraz
liczne nagrody dodatkowe — rowery i hulajnogi elek-

tryczne oraz nagrody gotéwkowe — 5 x 100 zlotych

kazdego dnia! Sprzedaz produktéw objetych loteria
rusza 15.04.2024, a paragony rejestrowac w grze mozna w terminie 22.04-15.08.2024. Oprécz zasad i re-
gulaminu na stronie loteryjnej www.loteriazkamperem.pl znalez¢ bedzie mozna dodatkowe gry i zabawy,

umozliwiajace zdobycie nagréd takich jak przenosne rzutniki, konsole do gier czy telewizory.

Greek Trade z Diamentem Forbesa

Firma Greek Trade po raz kolejny zostata laureatem Diamentéw Forbesa. ,, To wyréznienie potwierdza
nasza przewage konkurencyjng na rynku. Intensywnie rozwijamy sprzedaz krajowa i aktywnie poszerza-
my nasze dzialania eksportowe, dostosowujac oferte do specyfiki globalnych rynkéw” — podkresla Joanna
Korzonkiewicz-Kabat, Kierownik Dziatu Marketingu Greek Trade. Firma dba o obecnos¢ na migdzyna-
rodowych targach spozywezych, co jest kluczowe dla rozwoju biznesowych relacji oraz ekspansji marek

wlhasnych producenta, ktdre ciesza si¢ uznaniem w sieciach handlowych na catym $wiecie. Greek Trade in-

@- GREEK TRADE
eicom|

tensyfikuje réwniez dziatania marketingo-
we, od kampanii reklamowych w mediach
cyfrowych i tradycyjnych po dziatania tra-

de marketingowe, aby umacnia¢ globalne

pozycjonowanie swoich marek.
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CZEKATA
NIEZAPOMNIANE WRAZENIA!

ATRAKCJE:
JAZDA NA QUADACH
| SAMOCHODACH TERENOWYCH.

ZWIEDZANIE OBRONNEJ CERKWI
I CMENTARZA ZYDOWSKIEGO.
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450 2t Odptatnosé

uczestnika

Balu Handlowca. Nastepnie nocleg w hotelu SPA HOTEL Splendor oraz

\ 24.05 - START. Przyjazd uczestnikow 14:00. Uczestnictwo w Dniu Handlowca oraz
Rezydencji Splendor. Mozliwos¢ korzystania ze strefy Wellness.

domkow DOLINA WIARU — natura 2000. Trasa 85 km, czas dojazdu okoto 1 h 35 minut.
Godzina 12:00 obiad w Rybotyczach. Nastepnie zakwaterowanie oraz korzystanie z
dostepnych atrakcji m.in. strzelnica, jazda na guadach i samochodach terenowych.
Ponadto. przejscie/przejazd na gore i wspdlne ognisko, serwowane potrawy z grilla.

\% 25.05 - $niadanie w hotelu. Godzina:10:00 wyjazd w kierunku Rybotycz - Kompleks

% 26.05 - sniadanie i wykwaterowanie.-Zwiedzanie Cerkwii $w. Onufrego w Posadzie
\ Rybotyckiej i Cmentarza Zydowskiego. Przejazd do-Kalwarii Pactawskiej i uczestnictwo
we mszy sw. Nastepnie powrdt uezestnikow.

Zgtos swéj udziat juz dzisiaj!
Zapisy: malgorzata.ozog@specjal.com.pl, 695 870 603

ORGANIZATORZY: spE\cJAh %m QCD | Nasz Skiep| l.'l"VlO 174 rasaT AUrROCLA

SPONSORZY: Bondiehe




Mz rynku FMCG

Coca-Cola

HBC dba

o zrownowazony
rozwoj

Miedzynarodowa agencja ratingowa S&P
Global opublikowata ,Sustainability Yearbook
2024” - ranking firm dbajacych o zréwno-
wazony rozwdj, ktére zostaly poddane ocenie
az w 50 kategoriach. Najlepsze 10% z nich
tworzy ,Dow Jones Sustainability Index”
(DJSI), w keérym Coca-Cola HBC juz trzyna-
sty rok z rzedu znalazta si¢ w czotéwee branzy,
a po raz siédmy zajela pierwsze miejsce, zysku-
jac tytul ,Najbardziej zréwnowazonej firmy
napojowej na $wiecie”. To efekt konsekwent-
nie realizowanych dziatai Coca-Cola HBC
w ramach Misji Zréwnowazonego Rozwoju.
Za zaangazowanie w przeciwdziatanie zmia-
nom klimatycznym i ochrone zasobéw wod-
nych oraz transparentne raportowanie swoich
inicjatyw firma zdobyla takze podwdjng oceng
,A” od Carbon Disclosure Project — organiza-
¢ji non-profit, kedra prowadzi globalny system
oceny poziomu emisji gazéw cieplarnianych
oraz strategii dotyczacych zmian klimatycz-
nych. Wyréznienie firmy w tak waznych ran-
kingach jest mozliwe dzi¢ki konsekwentnym
inwestycjom w technologie, innowacje oraz
strategiczne partnerstwa. Wazng role w reali-
zacji globalnych zobowiazai petni Coca-Co-
la HBC w Polsce i krajach baltyckich, od 16
lat przedstawiajac ich efekty w corocznych
raportach ESG. Dotycza one m.in. strategii
Net Zero, w ramach ktérej do 2040 roku fir-
ma zamierza sta¢ si¢ neutralna klimatycznie.
Od 2010 roku Coca-Cola HBC Polska i Kra-
je Battyckie zredukowata poziom emisji CO,
0 44%. Bylto to mozliwe m.in dzigki zmianom
w opakowaniach oraz zmniejszeniu §ladu
generowanego w takich obszarach jak flota
czy urzadzenia chiodnicze. Firma inwestuje
w auta hybrydowe oraz elektryczne, a takze
konsekwentnie wymienia lodéwki w punktach
sprzedazy na niskoemisyjne, co zaowocowato
redukcja emisji CO, o ponad 63% w ciagu

ostatnich pigciu lat.
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Nowa kampania Orbit®

Mars Wrigley od$wiezyt komunikacje marki Orbit®. Nowa kam-
pania ,Zuje si¢ dobrze” pokazuje, ze bezcukrowa guma moze by¢
odtad nie tylko orzezwiajaca przekaska, ale dobrym towarzyszem
do... zucia! Seria spotéw reklamowych przedstawia, ze siggniccie
po Orbit® moze da¢ konsumentom chwile dla siebie. Najnowsza
kampania marki Orbit” — ,Zuje si¢ dobrze" to przypomnienie, jak
wazne jest poczucie, ze jest si¢ tu i teraz. Marka podkresla tez zna-
czenie malych chwil dla siebie w zabieganym zyciu. Wedtug badan,
w $wiecie zdominowanym przez negatywne newsy, a takze wyma-
gajace Srodowisko pracy, pokolenie Z jest bardziej zestresowane niz

poprzednie pokolenia w tym samym wicku*.

* Gallup, Voices of Gen Z, 2023.

Wiosna to intensywny czas dla Mars Wrigley zaréwno pod katem aktywnosci reklamowych,

jak i tych zwiazanych z realizacja projektéw majacych pozytywny wplyw na spoteczeristwo.
W setkach szkét w calej Polsce realizowane sa ostatnie lekeje w ramach 11 edycji programu

edukacyjnego Orbit” ,,Dziel si¢ Usmiechem”. Uczniowie klas 0-3 poznaja na nich zasady

prawidtowej higieny jamy ustnej. ,Na podsumowania przyjdzie jeszcze czas, ale juz wiemy,
e w tegorocznej edycji programu Orbit® ,Dziel si¢ Usmiechem” wzigto udziat ponad 100 tys.

dzieci. To oznacza, ze od poczatku trwania programu wyedukowali$my juz milion uczniéw. Jeste$my z tego
bardzo dumni. Jako producent gum bezcukrowych — keérych zucie stanowi jeden z elementéw profilakeyki
zdrowia jamy ustnej — cieszymy si¢, ze wspdlnie z partnerami od lat konsekwentnie dziatamy, aby zmniejsza¢

skale epidemii prochnicy w Polsce” — podkresla Robert Moreri, Dyrektor ds. Korporacyjnych Mars Wrigley.

Bracia Sadownicy -
Ci od jabtek

Bracia Sadownicy zawsze méwia, ze u nich wszystko toczy si¢ wokét
jabtka. W najnowszej kampanii Bracia udowadniaja, ze nasz polski owoc
nie jest nudny. Ideg, ktéra przy$wieca Braciom Sadownikom jest au-

tentyczno$¢ i natura, ale przede wszystkim pokazanie jablek na wiele

sposobdéw — soki, napoje, musy, smoothies, chipsy, prazone jabtka. Kam-
pania reklamowa zaprasza wszystkich w sadowniczy, rzemie$lniczy $wiat
i jednoczesnie pokazuje, jak réznorodne i jabtkowe produkty moga zna-
lez¢ si¢ na pétce sklepowej — m.in. Ttoczone jabtko, Musujace jabtko,
Prazone jabtko, Ttoczone jabtko+, Suszone jabtko, Geste jabtko i Tarte
jabtko i wiele innych. Oczywiscie wszystkie produkty sa pyszne, w pelni

naturalne, bez dodatku cukru i zbednych ulepszaczy — jak to u Braci.

Nowe sklepy pod szyldem Chorten na wiosne

Do Polskiej Grupy Sklepéw Spozywczych Chorten
caly czas dofaczaja juz funkcjonujace placéwki nie-
zaleznych detalistéw, ale otwierane sg réwniez takze
zupetnie nowe punkty. Kilka otwar¢ zaplanowano juz
na drugi kwartat tego roku. Dobrzyniewo Duze przy
ul. Biatostockiej, Choroszczy przy ul. Sportowej, No-
wodworce przy ul. Wasilkowskiej, Nowy Dwor przy

Placu Rynkowym — to cztery nowe lokalizacje sklepow
w wojewddztwie podlaskim, ktére juz wkrétce przywitaja pierwszych klientéw. Sklepy startujace pod szyldem
Grupy Chorten powstaja w nowych inwestycjach, a ich whasciciele sa na etapie urzadzania i zatowarowywania
— tak, by otworzy¢ si¢ przed sezonem letnim. Nowoczesne placowki beda mialy petna ofertg ogdlnospozyweza.
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Juz ponad 2/ 3 transakgji w sklepach i punktach
ustugowych realizowanych jest bezgotowkowo

Jak odpowiedzieé na preferencje klientéw w obszarze ptatnosci?

Ponad 65% wszystkich transakgji detalicznych w sklepach i punktach
ustugowych w Polsce realizowanych jest bezgotéwkowo — pokazuja wyniki
badania przeprowadzonego dla Fundacji Polska Bezgotéwkowa. Oznacza to,
ze w 2023 r. udzial gotéwki w liczbie transakeji detalicznych spadt o 3 p.p.
do poziomu zaledwie 35%'.

Platnosci bezgotéwkowe dominowaty w sklepach z obuwiem i odzieza
(70%), w sklepach wielkopowierzchniowych — supermarketach i hiper-
marketach (69%), ksiggarniach, kioskach i sklepach papierniczych (65%),
drogeriach, aptekach i na spacjach paliw (64%).

»Branza handlowa i detaliczna oraz rynek szeroko pojetych ustug dyna-
micznie dostosowuja si¢ do rosnacych potrzeb i oczekiwan klientéw — rowniez
w obszarze platnosci. Konsumenci coraz bardziej doceniaja ptatnosci kart oraz
za pomocg urzadzen mobilnych, poniewaz postrzegaja je za wygodne i bezpiecz-
ne. Analogicznie réwniez z tego powodu m.in. cz¢sciej siggaja po bezgotéwkowe
instrumenty platnicze podczas zakupéw w sklepach i punktach ustugowych.
60% respondentéw bioracych udziat w badaniu Fundacji Polska Bezgotow-
kowa przyznalo, ze w 2023 1. czgéciej placito bezgotéwkowo niz w 2022 r.
To pokazuje, w jakim kierunku podazaja preferencje ptatnicze konsumentéw,
aw $lad za tymi potrzebami powinni podazaé takze przedsigbiorcy” — méwi

Zbigniew Wisniewski, wiceprezes Fundacji Polska Bezgotéwkowa.

Wybér, bezpieczesistwo i wygoda platnosci

Dla konsumentéw priorytetem jest bezpieczenstwo, komfort i swobodny
wybér dokonywania ptatnosci — klienci oczekuja, ze w kazdym sklepie
czy punkcie handlowo-ustugowym beda mogli sami zdecydowa¢, w jaki
sposdb chea zaptaci¢ (np. gotéwka, karta, mobilnie, Blikiem). Nadal jednak
wielu konsumentéw napotyka ograniczenia w dostgpie do platnosci bezgo-
téwkowych —zwlaszcza w mniejszych sklepach i punktach ustugowych. Brak
infrastruktury uniemozliwia sprzedawcom przyjmowanie platnosci karta
lub mobilnie. Na takiej sytuagji traca dwie strony — rozczarowany klient
porzuca swéj koszyk i udaje si¢ w poszukiwanie innego sklepu, a whasciciel
traci mozliwo$¢ zarobku, a by¢ moze réwniez i klienta.

»W najblizszej przysziosci trend ptatnosci bezgotéwkowych bedzie sig
umacnial, a wygrywac beda te firmy, ktére odpowiedza na potrzeby i ocze-
kiwania konsumentéw. Niestety w wielu branzach, zwlaszcza o charakterze
ustugowym, wciaz wystepuja realne ograniczenia zasiggu akcepracji kart.
Z mySla o whascicielach firm, ktére nie wprowadzily jeszcze obrotu bez-

gotéwkowego powstal Program Polska Bezgotéwkowa, w ramach ktérego

przedsigbiorcy moga wyprébowaé terminal platniczy lub terminal w telefonie
catkowicie bezptatnie i zweryfikowa¢, czy takie rozwiazanie sprawdzi sig

w ich biznesie” — dodaje Zbigniew Wisniewski.

Bezplatne terminale dostepne ,,0d reki” dla przedsiebiorcéw

Program Polska Bezgotéwkowa ma na celu wesprze¢ mate i Srednie przed-
sigbiorstwa w procesie rozwoju i utrzymania konkurencyjnosci poprzez
umozliwienie im dostgpu do przyjmowania rozwiazari bezgotéwkowych.
Program realnie pomégt ponad 460 tysiacom przedsigbiorcéw pokonaé
barier¢ kosztowa oraz poznawcza zwigzana z akceptacja ptatnoséci bezgo-
téwkowych. W ramach Programu mozna skorzysta¢ z 12-miesigcznego
okresu finansowania terminali i aplikacji ptatniczych na urzadzenia mobilne.
Fundacja pokrywa réwniez koszty finansowe obstugi transakeji do kwoty
100 tys. zt obrotu rocznego na jeden terminal. Po bezptatnym okresie te-
stowym, przedsi¢biorcy moga zdecydowa¢ si¢ na zatrzymanie terminala
na okreslonych warunkach lub dobrowolnie zrezygnowaé z jego posiadania.

Do korica lutego 2024 r. do Programu Polska Bezgotéwkowa dotaczyto
blisko 465 tys. podmiotéw, w ktérych facznie zainstalowano blisko 620 tys.
urzadzen do przyjmowania ptatnosci cyfrowych. Za pomoca terminali trady-
cyjnych i tych w telefonie, zrealizowano od poczatku trwania Programu ponad
1,8 mld transakgji ptatniczych na taczna kwote przekraczajaca 115 mld zt.

Chcesz wzia¢ udziat w Programie i otrzymac bezptatny terminal lub skorzystaé

zterminala w telefonie? Zglo$ si¢: hteps://polskabezgotowkowa.pl/dla-firm/oferta/

Otworz sie na

nowych klientow

Wyprébuj terminal
12 miesiecy za 0 zH!

SPRAWDZ

DLA FIRMY

POLSKA
[ ] @ eEzcoTOWKOWA

'POLASIK Research, Zwyczaje platnicze a rozwdj sieci akceptacji kart w Polsce: badanic konsumenckie 2023, raport badawczy, marzec 2024 Badanie przeprowadzone dla Fundacji Polska Bezgotowkowa
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Hochland na konferencji Utrzymanie
Ruchu w Przemysle Spozywczym

Na poczqtku marca w Krakowie odbyta sie XVI edycja konferenciji Utrzymanie Ruchu w Przemysle Spozyw-
czym. Takie spotkanie stwarza doskonate warunki do wymiany doswiadczen, nawigzania kontaktéw oraz
zapoznania sie z nowosciami niezbednymi do funkcjonowania dziatéw utrzymania ruchu. W tym roku firma

Hochland Polska przedstawita referat ,Wyzwania w utrzymaniu ruchu. Adaptacja do nowych technologii
i rozwoju na przyktadzie Hochland Polska”. Rozmawiamy na ten temat z Jackiem Wyrzykiewiczem,
PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska.

Skad pomyst na udzial w takim wyda-
rzeniu? Jak Hochland Polska wpisat sie
w temat przewodni konferencji?
Hochland Polska obchodzi w tym roku
30-lecie istnienia na polskim rynku. Przez
ten czas firma w znaczacy sposdéb przy-
czynita si¢ do rozwoju branzy mleczar-
skiej, wykreowata szereg nowych kategorii
produktowych i rozwingta aktywna ko-
munikacj¢ z konsumentami, wplywajac
na zmiang ich nawykéw zywieniowych.
Na marcowej konferencji chcieli$my pod-
kregli¢, ze szybkie zmiany w stosowanych
technologiach zwiazanych z produkcja
zywno$ci zmuszaja do szybkiego dostoso-
wywania si¢ odpowiednich oséb, a nawet
catych dziatéw utrzymania ruchu, do ob-
stugi coraz bardziej ztozonych urzadzen.
Hochland jest w czotéwce lideréw na ryn-
ku markowych seréw w Polsce. Jest takze
jednym z lideréw wdrozen myslenia inno-
wacyjnego, a takze poszukiwania nowych

produktéw i technologii na rynku.

Jaka byta idea powstania, a takze jaka
mysl przys$wieca tak wieloletniej tradycji
wydarzenia? Co dzialo si¢ na tegoroczne;j
konferencji?

Organizatorem konferencji Utrzymanie
Ruchu w Przemysle Spozywczym jest firma
BMP, wydawca m.in. portalu kieruneks-
pozywczy.pl. Jak co roku w wydarzeniu
wzieli udziat przedstawiciele mleczarni,
zaktadéw migsnych, browaréw, rozlewni
wéd i sokéw, producentéw napojéw i za-
ktadéw spirytusowych. Uczestnikami byli
dyrektorzy ds. technicznych i inwestycyj-
nych, szefowie dzialéw utrzymania ruchu,
gléwni inzynierowie oraz kadra zarzadza-
jaco-techniczna. Konferencji tradycyjnie
towarzyszyla wystawa stoisk, na ktérych
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przedstawiciele firm proponowali najnow-
sze urzadzenia, technologie i rozwiazania
niezb¢dne do utrzymania w ruchu parku
maszynowego i funkcjonowania nowocze-
snego zakladu spozywczego. W programie
nie zabraklo réwniez czasu na prezentacje
referatéw przedstawiajacych konkretne
rozwiazania, ktére realnie funkcjonuja
w zakladach produkcyjnych i wtasnie w tej
cz¢éci postanowilismy podzieli¢ si¢ naszy-
mi do$wiadczeniami.

Co Hochland zaprezentowal podczas
konferencji?

Razem z Cezarym Szymaniakiem, Me-
nadzerem ds. Rozwoju Technicznego wy-
stapili§my z prezentacja pt. ,Wyzwania
w utrzymania ruchu. Adaptacja do no-
wych technologii i rozwoju na przykladzie
Hochland Polska”. W czasie wystapienia
przedstawili$my m.in. projekt SnowMan,
czyli nowa lini¢ produkcyjna serkéw wiej-
skich Almette, opowiedzielismy na czym
polega innowacyjne podejécie firmy do roz-

wiazan w zakresie utrzymania ruchu oraz

podsumowali§my implementacj¢ MES
(Manufacturing Execution System).

Jaka byta reakcja uczestnikéw? Czy po-
ruszane zagadnienia maja realny wplyw
na przyszlo$é branzy?

Prezentacja Hochland spotkata si¢ z du-
zym zainteresowaniem. Rynek jest niezwy-
kle konkurencyjny, ale tez dynamiczny. Przy
duzych zmianach wyzwaniem jest wyksztat-
cenie nowych umiejetnosci i wpojenie wia-
$ciwych sposobéw postepowania na kazdym
stanowisku pracy zwigzanym z produkgja.
Dziaty utrzymania ruchu musza aktywnie
i sprawnie je wdrazaé. Nie mozna opieraé
si¢ na informacjach czy procedurach z mi-
nionych lat. Udato si¢ nam zwrdci¢ uwagg
uczestnikéw konferencji na fake, ze dyna-
miczne zmiany w stosowanych technolo-
giach zwiazanych z produkcja zywnosci
zmuszaja do szybkiego dostosowywania sig
stuzb utrzymania ruchu do obstugi coraz
bardziej ztozonych urzadzen.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Joanna Kowalska

——

AUTORZY REFERATU

Jacek Wyrzykiewicz

Cezary Szymaniak
Hochland Polska Sp. z 0.0.

nia w utrzymaniu ruchu.
iCja do nowych technologii
u na przyktadzie Hochlangd




Jakie trendy na rynku alkoholi s3 najbardziej
widoczne?

Obecnie, na spadajacym, szeroko rozumianym
rynku alkoholi mocnych, najbardziej widocznym
trendem jest rozwoj kanatu nowoczesnego,
szczegblnie przez wzrosty sprzedazy w dys-
kontach. Jednocze$nie obserwujemy znaczacy
spadek sprzedazy w duzych i matych sklepach
oraz specjalistycznych placéwkach alkoholo-
wych na rynku tradycyjnym.

Coroczne wzrosty podatku akcyzowego zmusza-

ja producentéw do obnizania zawartosci alko-

Z rynku FMCG M

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Andrzeja Maksysko, Chief Commercial Officer Bayadera

Poland kieruje Joanna Kowalska.

holu w swoich produktach. A to paradoksalnie
jest odpowiedzig na zmieniajace sie potrzeby
klientéw. Coraz wiecej konsumentéw szuka pro-
duktéw o nizszej zawartosci alkoholu, ale tez

widzimy rosnacy trend spozywania koktajli.

Czego obecnie wymaga konsument od pro-
duktow z tej kategorii?

Konsument coraz czesciej przy wyborze pro-
duktu z kategorii alkoholi mocnych szuka in-
nowacji, nowych smakéw oraz zwraca uwage
na to czy producent dba o ekologie w pro-
cesie produkcji. Coraz wazniejsza dla wielu
konsumentoéw staje sie takze wysoka jakosc
sktadnikéw i rezygnacja z chemicznych do-
datkéw w procesie wytwarzania. Wielu kon-
sumentéw mocno przywigzuje sie do marek,
ktore trafity w ich gusta. Dlatego waznym
elementem strategii takich firm jak Bayadera
Poland jest proponowanie nowym klientom

produktu o tak wysokiej jakosci, by pozostali
z markami na dtuzej.

Co ze swojego portfolio polecacie?

W naszej ofercie znajduje sie wiele marek
z segmentu premium i superpremium. Tymi,
ktére w naszej ocenie moga najbardziej przy-
pasc¢ do gustu polskim konsumentom sg m.in.
waodki czyste z doskonatego ukrainskiego zbo-
za - Hlibny Dar.

Marka Avokado to z kolei duza innowacja
w Swiecie wodki ze wzgledu na to, Ze w proce-
sie produkcji uzywamy catych owocéw awoka-
do, ktére nadaja temu trunkowi niepowtarzalny
smak. Swietnie komponuije sie w drinkach.
Kolejna marka, w ktéra bardzo wierzymy, jest
Koskenkorva pochodzaca od firiskiego, eko-
logicznego producenta wodki. Poza wédkami
czystymi z jeczmienia brand oferuje szeroka
game likierow o niepowtarzalnych smakach.

reklama

wiadomodci
spozywcze.p

Branzowy portal informacyjny
#marka #konsument

B3 zapisz sie do newslettera

Zapisujgc sie do newslettera zyskujesz dostep do

najnowszych informacji i video o waznych wydarzeniach,
ktére majg miejsce na rynku spozywczym oraz do
komentarzy czotowych postaci sektora FMCG.
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Dbajgc o szczegoty

Kazdy sklep spozywczy moze zarabiaé wiecej. W jaki sposdb to zrobi¢? W cyklu Zmieniaj Sklep Zwiekszaj Zyski poka-
zujemy niezawodne triki i narzedzia do podnoszenia atrakcyjnos$ci placowki handlowej, pozyskiwania nowych klientéw,
budowania lojalnos$ci, a tym samym - zwigkszania dochodéw. Tym razem odwiedzili§my detaliste prowadzgcego
dziatalno$¢ na warszawskiej Pradze.

Informacje o sklepie:

Sklep: Groszek
Lokalizacja: Warszawa
Rodzaj sprzedazy: samoobstuga i zza lady

22 www.hurtidetal.pl



@ |

I Daj sie zauwazyd!

Czy sam szyld wystarczy, by zachecic¢ klienta do zrobienia
zakupdéw w sklepie? Zdecydowanie nie! Reklama przed skle-
pem jest niezastgpionym narzedziem marketingowym. Nie tylko
uatrakeyjnia przestrzerh wokét placéwki, ale tez sprawia, ze jest
ona zauwazona przez wiekszg liczbe oséb. Jesli dysponujemy
trawnikiem, na ktérym mozna postawi¢ baner reklamowy -
bedzie to idealny sposéb na zwrécenie uwagi przejezdzajg-
cych w poblizu kierowcédw. Sklep Groszek zlokalizowany jest
na skrzyzowaniu drég - co daje idealng baze pod takie wtasnie
dziatania. Baner mozemy tez umiesci¢ na ogrodzeniu bgdz
elewacji budynku, oczywiscie po uzyskaniu odpowiednich
zgdd administracji bgdz innych jednostek zarzgdzajgcych
dang przestrzenia.

!

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-
handl wymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

dukcja, obrotem hurtowym oraz i alkohol

PO)

Oprécz takiej reklamy nalezy pamietaé, by zadbaé o os$wie-
tlenie sklepu - zaréwno wewnatrz, jak i z zewnatrz. Szczegdlnie
jesienig czy zimg, gdy szybko zapada zmrok, pozwoli to na wy-
réznienie sie placéwki na tle konkurenciji.

Badz oryginalny

Pozytywne zaskoczenie klienta jak najbardziej dziata na pod-
niesienie sprzedazy. Sposobem na wyrdznienie sie moze by¢
wyjatkowa, niedostepna w okolicy oferta produktowa, a takze

ZMIENIA] SKLEP & I
ZWIEKSZA) ZYSKI

schludna ekspozycja tegoz towaru. Pan Piotr jest idealnym
przyktadem na to, w jaki sposéb mozna zaciekawi¢ klienta
asortymentem. W sklepie witasciciel prezentuje owoce i wa-
rzywa na okraggtym regale o budowie stozka. Cato$¢ wyglada
imponujgco. Jednak Shop Doctor radzi, jak jeszcze mocniej
wptyngé na pozytywne odczucia klienta.

JTakie regaty, tworzone na zamdwienie, pod wymiar, to rzad-
kos¢. Warto dbac o takie meble, a takze o ich wtasciwy wy-
glad. Aby podkresli¢ kolor i $wiezo$é owocdw oraz warzyw,
ktére sg na nim wystawione, warto oklei¢ wszystkie pétki, wraz
z najdrobniejszymi elementami, okleing imitujgcq drewno. Jest
to tani i szybki trik podnoszacy atrakcyjno$¢ nie tylko mebla,
ale i znajdujgcego sie na nim towaru. Pamietajmy, ze klient
kupuje oczami” - podkresla dr Marek Borowirski.

Ekspozycja przed sklepem: zapraszam Cie do Srodka!
Wykorzystanie przestrzeni przed sklepem na ekspozycje po-
zwala nam na zaprezentowanie dodatkowego towaru - mozemy
zyskaé nawet kilka metréow kwadratowych powierzchni. Nalezy
pamieta¢ o zadbaniu o atrakcyjng ekspozycje. Zwykle przed
sklepem pojawiajg sie warzywa i owoce, gdyz warunki ich
przechowywania pozwalajg na takg prezentacje.
Warto utozy¢ je w sposdb podkreslajacy to,
ze sklep specjalizuje sie w tej kategorii.
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Pan Piotr dba o towar i stara sie zdobywac¢ wiele rodzajéw
jabtek, pomidoréw czy satat. By w petni zaprezentowac jak
bardzo szeroki jest to przekréj - warto uktadac je pasujgcymi
do siebie kategoriami. Mozna to opisaé na prostym przyktadzie.
Jesli rozdzielimy jabtka i po jednej stronie wejécia bedzie kilka
z nich, po drugiej kolejne pare rodzajéw, a w srodku pozostate -
klient nie doceni tak ogromnego wyboru, gdyz cze$¢ wariantéw
moze umkna¢ jego uwadze. W efekcie sklep nie bedzie odbierany
jako specjalista w dziedzinie owocdw i warzyw - a takie miano
to ogromna przewaga konkurencyjna.

Kategoria do kategorii

Zastanawiates sie kiedys, dlaczego czes$¢ produktdéw sprze-
daje sie gorzej w Twojej placéwce? Jednym z powoddw moze
by¢ rozdzielenie kategorii komplementarnych. Shop Doctor
zauwaza, ze jest to czesto bagatelizowana zasada, ktéra moze

znaczgco wptyngé na wyniki sprzedazy.
Szczegdlnie przez sezonem grillowym warto zadbac o to,
by przy ladzie migsnej znalazty sie produkty z kategorii ketchu-
péw, musztard i innych soséw, ktdre idealnie pasujg do pro-
duktéw wedliniarskich, ktére kupuje wtasnie na takie okazje.
Idac tym samym tropem warto produkty przekaskowe - jak
chipsy, popcorn czy orzeszki - umiesci¢ w sgsiedztwie
piwa. Fani kategorii z pewnoscig zauwazg takg lo-
kalizacje i nawet nie majac w planach dodat-
kowego zakupu, rozwazg spontaniczne
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Dostep do tych treéci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

handl < lkohol

dukgja, obrotem hurtowym oraz

PO)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

powiegkszenie koszyka o taki komplementarny z ich pierwszym
wyborem produkt.

Zobacze, czyli kupie

Czego oczy klienta nie widza... tego nie kupig! Wtasciwa ekspo-
zycja jest bowiem kluczem do sprzedazy. Shop Doctor proponuje,
by wykona¢ eksperyment - porozmawiac z zatogg sklepu i po-
prosi¢ o odpowiedzZ na pytanie: o jaki produkt klienci najczesciej
pytaja? W przypadku placéwki pana Piotra, okazato sie, ze sg to
jajka, ktére nie miaty swojego miejsca w zadnym widocznym -
dla osoby robigcej zakupy - miejscu. Dr Marek Borowinski radzi,
by w takich przypadkach wygospodarowa¢ chocby niewielkg




@ |

przestrzen na linii wzroku do ekspozycji takich towardw. Taki za-
bieg moze znaczaco wptyngé na podbicie rotacji catej kategorii.
Chodzi o podpowiedzZ - klient, ktéry chce zrobié¢ szybko zakupy
(a zazwyczaj tacy odwiedzajg sklepy osiedlowe i to w nich cenig)
czasem moze zapomnie¢ o czesci potrzebnych mu produktdw.
Stad tez tak wazne jest eksponowanie towaru, a takze segrego-
wanie go kategoriami.

Promuj sie!

Niedocenianym narzedziem promocji sklepu sg tez media
spotecznosciowe i narzedzia jakie nam oferujg. Promowanie
sklepu na TikToku, Facebooku czy Instagramie moze przyniesé
wymierne korzysci. A tresci jakie udostepniamy zalezg tylko

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

handl s Mkohol

dukcja, obrotem hurtowym oraz ymi.

oY)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

]
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od nas. Mozemy informowac¢ o nowych dostawach, sezonowe;j
ofercie czy promocjach. Ostatnio bardzo wysoko pozycjonowanym
narzedziem sg rolki - kilku- lub kilkunastosekundowe nagrania
z podtozonym gtosem i napisami. Boisz sig, ze materiaty bedg
miaty mate zasiegi? Poczatki mogg wtasnie tak wygladad, ale wraz
zrozwojem profilu mozemy dotrze¢ do wiekszej grupy oséb. | nie
musimy pozyskiwaé obserwatoréw z catego Swiata. Wystarczg
mieszkancy osiedla, ulicy czy miasteczka.

Dr Marek
Borowiriski

Joanna
Kowalska

Zmieniaj sklep, zwiekszaj zyski - zgtos sie

ZMIENIA] SKLEP &
ZWIEKSZA] ZYSKI

Prowadzisz sklep? Chcesz go rozwingé? Odezwij sie do nas,
a przyjedziemy do Ciebie i przeprowadzimy BEZPt ATNE
szkolenie! Juz dzi$ mozesz zarabiaé wiecej!

@: shopdoctor@hurtidetal.pl, tel.: +48 515 001 205
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m Raport

Polakéw po pandemii
zaczeta odzywiacd sie
zdrowiej

Dane: Raport 2023 MyBestPharm

Polakéw zgadza sie
ze stwierdzeniem, ze produkty
z mniejsza liczba sktadnikdw
(pie¢ lub mniej) sg zdrowsze
niz te, ktdre tych sktadnikow
maja o wiele wiecej.

Dane: Dane Mintel 2024

Wartosc¢ rynku roslinnych
alternatyw, zamiennikow
miesa i nabiatu w Polsce

Dane: NielsenIQ

62%

Udziaty kategorii napojow
roslinnych w wartosci
sprzedazy roslinnych
zamiennikéw nabiatu

Dane: CMR, total sklepy w Polsce,
styczen-wrzesien 2023

Swiadomi wyboru

Wydatki na ,,zdrowa” zywnos$c rosna i wszystko wskazuje na to, ze trend, ktory jest juz z nami od dawna, bedzie nabierat intensyw-
nosci. W ostatnich latach konsumenci coraz chetniej wybierajg zywnos$¢ z oznaczeniami typu: ,,bez dodatkdéw/konserwantéow”, ,,eko-
logiczne”, ,,wegetarianskie”, ,,bez laktozy”, ,,bez dodatku cukru”, a takze ,,przyjazne dla $rodowiska”, a juz 27% Polakow zwiekszyto
spozycie produktéw plant-based. Konsumenci sg $wiadomi a rynek odpowiada na ich potrzeby. Bo najwazniejsze to mie¢ wybor.

Monika Goérka

Zastepca Redaktora Naczelnego

2/3 Polakoéw je zdrowo?

Zdrowy styl zycia i odzywiania pozostaje
w centrum zainteresowan znacznej gru-
py konsumentow. Dane Mintel wskazuja,
ze dwie trzecie respondentow w Polsce
deklaruje, ze stara sie jes¢ zdrowo przez
wiekszo$¢ czasu lub caty czas. W szcze-
gbélnosci, 63% Polakdéw czesto sprawdza
tabele odzywcze kupowanych produktow
spozywczych. Natomiast 65% sktania sie ku
prostocie, zgadzajac sie ze stwierdzeniem,
ze produkty z mniejsza liczbg sktadnikow
(pie¢ lub mniej) sa zdrowsze niz te, ktére
tych sktadnikéw maja o wiele wiecej.

Jak podkresla Honorata Jarocka, Prin-
cipal Analyst, Mintel, poza rosnaca $wia-
domosciag konsumencka, wiodacym atry-
butem wptywajacym na decyzje zakupowe
pozostaje jednak cena. 41% respondentéw
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stwierdza, ze nie odzywiaja sie zdrowo
przez caty czas z uwagi na zbyt wysoka
cene takich prozdrowotnie pozycjonowa-
nych produktow. Istotne sg zatem dalsze
inwestycje w przystepne cenowo i bogate
odzywczo innowacje, w tym te pod marka
wtasna. Dalsza edukacja konsumencka jest
réwnie istotna, przy czym 25% konsumen-
tow mowi o tym, ze sprawia im trudnosc¢
okreslenie, ktére produkty spozywcze sa
dla nich naprawde zdrowe.

Zjemy cos lekkiego?

W polskich domach i restauracjach coraz
czesciej mozna ustyszec tego typu pyta-
nie. Rosnie bowiem grupa Polakow, kté-
rzy w coraz wiekszym stopniu cenig sobie
zdrowie, dobre samopoczucie i majg swia-
domosé¢, jak wielki wptyw wywiera na te
aspekty to, co jemy. W wielu badaniach
i ankietach widac rosngce zainteresowanie
produktami oraz dietami roslinnymi. Przy
czym — jak podkresla Karolina Mankow-

-_
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Witold Boguta

Prezes

Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw
Ten rok zaczat sie od protestow rolnikdw. Pierwszym istotnym ich
efektem jest wzrost zainteresowania jakoscig i pochodzeniem
zywnosci. Wedtug marcowych badan CBOS ponad 80% Polakow
popiera protesty rolnikow. Produkty importowane sg na cenzu-

rowanym. Taka sytuacja jest szasng dla nas, producentéw i ludzi
handlu, a takze dla dietetykow i promotoréw zdrowia. Przed nami sezon, w ktérym bedzie
wiecej pytan o to jak produkujemy, dlaczego warto je$¢ to co lokalne i sezonowe. To musi
pomoc truskawce i pomidorom. Notabene ulubionym gatunkom Polakéw. Jako producenci
obstawiamy ten scenariusz i widzimy w nim szanse. Pamietamy, jak pandemia podniosta $wia-

domos¢ roli owocow i warzyw w codziennym odzywianiu oraz jakie zachowania to generowato.

Aleksandra Sygnarska

Specjalista ds. Marketingu

Bracia Sadownicy

W ostatnim czasie zauwazamy wyrazny wzrost zainteresowania
zdrowym stylem zycia oraz roslinng dieta. Duzo sie zmienia w za-
kresie naszych upodoban. Bardziej dbamy o siebie. Interesujg nas
produkty naturalne, o prostych sktadach i jak najmniejszym stopniu
przetworzenia. Coraz bardziej doceniamy lokalno$¢ i sezonowosc.
Dazymy do ograniczenia spozycia konserwantéw i sztucznych substancji. W Braciach Sadowni-
kach od zawsze stawiamy na naturalno$¢. Cieszy nas to, ze coraz wiecej 0s6b zaczyna podzielac
nasze podejscie do odzywiania. Jabtka to naprawde $wietna baza przekasek i smakotykow.
Ich naturalna stodycz i kolor nie potrzebuja dodatku cukru ani sztucznych barwnikéw. Do
owocow podchodzimy innowacyjnie, dodajac do nich warzywa, ziarna, orzechy, ziota i babelki.
Zamiast sztucznych napojow sktadajacych sie zwody, cukru i barwnikdéw wybieramy Musujace
jabtko na bazie soku ttoczonego. Poreczng saszetke Sycacego musu z pozywnymi ziarnami
zabieramy ze soba na droge. Z kolei wieczorny seans filmowy umila nam paczka chrupiacego
Suszonego jabtka. Natomiast osobom, ktdre stosuja diete roslinng proponujemy kremowe,
weganskie Geste jabtko z orzechami. Wszystkie produkty — jak zawsze u nas — bez dodatku
cukru i zbednych ulepszaczy. Pamietajmy, ze dbajac o jako$¢ swojej diety, nie musimy juz
rezygnowac z doznan smakowych i przyjemnoséci z jedzenia. To, co zdrowe, teraz moze by¢
rowniez smaczne, a z jabtek mozna zrobi¢ naprawde wszystko.

ska, Analityczka ASM Sales Force Agency
— zdrowie to tylko jeden z aspektéw wy-
bierania tego typu potraw, kolejnym jest
Swiadomos$¢ proekologiczna. Jestesmy

positkow. Na sklepowych pétkach mozna
znalez¢ coraz wiecej produktow mlecznych
bez laktozy czy stodyczy wytwarzanych
bez uzycia cukru czy maki pszennej. Nawet

w popularnych fast-foodach coraz czesciej
spotykamy wegetarianskie wersje stynnych
dan. Tak producenci oraz sieci handlowe
odpowiadajg na potrzeby konsumentéw,
ktérzy wybieraja certyfikowane produk-
ty ekologiczne bez zbednych dodatkdw
i konserwantow. ,Wielu producentéw wy-
specjalizowato sie w dostarczaniu zmody-
fikowanych w ten sposob produktow, np.
Nestlé, Unilever czy Danone zainwestowaty
w rozwéj produktéw roslinnych, wtaczajac
w to mleko roélinne, przekaski, czy desery
oparte na produktach roslinnych. Oatly spe-
cjalizuje sie w produkcji mleka roslinnego,
ich produkty gtownie z wykorzystaniem
owsa sg bardzo popularne wsréd wegan
i wegetarian. Inni producenci jak Mlekovita,
Alpro czy taciate oferujg mleko bez laktozy,
a marki towicz, Wawel i Pudliszki dostar-
czaja wiele produktow ktore nie zawieraja
juz cukru — tak jak dawniej. Wydaje sie,
ze nic juz tego trendu nie zatrzymai z cza-
sem wydzielone w sklepach potki z napi-
sem tzw. Zdrowa Zywno$¢ beda zajmowaty
coraz wiecej przestrzeni” — podsumowuje
Analityczka ASM.

Plant based w trendzie

Wegetarianizm i weganizm majg dtuga
tradycje. Wegetarianizm polega na wy-
kluczeniu z diety produktow miesnych.
Weganie natomiast catkowicie rezygnu-
ja ze spozycia jakichkolwiek produktow
pochodzenia zwierzecego, w tym rowniez
jajek, mleka i przetworow mlecznych. Ale
rynek napedzac beda fleksitarianie, ktérych
Z miesiaca na miesiac przybywa.

W Polsce od wielu lat mamy do czynienia
ze stabilnym, wynoszgcym 2% odsetkiem
0s6b deklarujacych sie jako wegetarianie
lub weganie. 17% oséb deklaruje ogra-

coraz lepiej poinformowani i zdajemy so-
bie sprawe z tego jak produkcja zywnosci
wptywa na srodowisko naturalne. Konsu-
menci wiedzg, ze zdrowy styl zycia, a wiec
ruch i zdrowe odzywianie to nasz $wiado-
my wybdr a mozliwoéci dziatania mamy
cate mnostwo. Poczawszy od wybierania
produktéw konkretnych producentow, kto-
rzy swoja produkcje prowadza w sposob
zrownowazony, az do decyzji o zastgpieniu
np. miesa jednym z dostepnych zamienni-
kow. Tego rodzaju wybory mogga dotyczyc¢
takze np. mleka pochodzenia roslinnego,

roznego rodzaju przekasek czy gotowych
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Crzas na

POLSKIE

SUPEROWOCE!

llos¢ konsumentéw owocow jagodowych systematycznie rosnie.
Monitoring Kantar pokazat w sezonie 2023 historyczne rekordy
truskawki (VI), jagody kamczackiej, agrestu, maliny, czerwonej
porzeczkKi (VII), boréwki, jezyny (VIIl), rokitnika (IX) i minikiwi (X).

TRUSKAWKI
Kwiecien - pazdziernik
Ulubiony owoc Polakéw!
Je truskawki 31 min (98%).
Historyczny czerwiec'23
-29,1 min (90%)

BOROWKA
Lipiec - wrzesien
Wzrost w kazdym miesigcu
sezonu. Historyczny rekord
w sierpniu - 18,1 min (56%).
Penetracja 26,2 min (81%)

ARONIA
Sierpien - wrzesier
Soki aroniowe pije

14,2 min Polakow (44%)
Top konsumpgiji: wiosna
izima - 6,8 min (21%)

Polish
SuperFruits

MALINY
Czerwiec — wrzesien
Je maliny 29,1 min (90%)
Historyczny rekord ilosci
konsumentoéw w lipcu'23
-20 min (62%)

JEZYNY
Sierpien - wrzesien
Historyczny rekord ilosci
konsumentéw w sierpniu’23
-9 min (28%). Najbardziej
oczekiwany gatunek roku!

ROKITNIK
Sierpien - wrzesier
Historyczny rekord

ilosci konsumentéw
przetworéw w sezonie
2023 - 4,2 min (13%)

Polska

smakuje

JAGODA KAMCZACKA
Swieze owoce - czerwiec
Owoce wiecznej mtodosci!
Historyczny rekord ilosci
konsumentow w lipcu'23
- 5,5 min (17%)

CZERWONA PORZECZKA
Lipiec - sierpien
Owoce i przetwory je
22,6 min Polakéw (70%)
Historyczny rekord w lipcu
2023 -10 min (31%).

MINIKIWI
Polskie minikiwi!
Wrzesien - pazdziernik
Historyczny rekord
ilosci konsumentéw

w 2023 - 58 min (18%)

AGREST
Czerwiec - lipiec
Historyczny rekord!
Swieze owoce i przetwory
jadto w 2023 roku 9,4 min
konsumentéw (29%)

CZARNA PORZECZKA
Czerwiec - sierpien
Bomba witaminy C

5 rekordéw miesiecznych

W sezonie'23. Soki pito

21 min oséb (65%).

JAGODOWA SZTAFETA
- oferta swiezych superowocow
krajowej produkc;ji od konca
kwietnia do listopada.
Promocja jagodowych
przetworow.

Sfinansowano ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
w ramach realizacji kampanii ,,Czas na polskie superowoce! Edycja VI".

Promocja waloréw na PolskieSuperowoce.pl, integracja producentéw

CoreTeam.pl, ciekawe marki przetworéw na BrandingOvation.pl
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Anna Radowicka
PR & Social Media Manager
HERBAPOL-LUBLIN

W ostatnich latach jedna z najszybciej rozwijajacych sie kategorii
sa herbatki funkcjonalne. Konsumenci sa $wiadomi, ze poprzez
odpowiednio dobrane produkty moga wptywac na swoje samo-
poczucie, forme, kondycje oraz wspiera¢ poszczegélne funkcje
organizmu. Zwracajg réwniez uwage na przyjemnosc uzytko-

wania — czyli po prostu lubiany smak, a takze wygode stosowania. Na pdtce sklepowej nie

powinno zabraknac¢ zatem herbatek funkcjonalnych Big Active, ktére spetniaja wszystkie te

oczekiwania. Funkcjonalne dziatanie zapewniajg im odpowiednio dobrane sktadniki aktywne.

W linii jest do wyboru pie¢ wariantéw: Focus Koncentracja (herbata zielona z konopiami,

mitorzebem japonskim i orzeszkami kola), Relax Spokéj (herbata zielona z konopiami

imelisg), Active Burn Spalanie (suplement diety — herbatka ziotowo-owocowa z nasionami

guarany, morszczynem i kwiatem hibiskusa), Detox Oczyszczanie (suplement diety — herbatka

ziotowo-owocowa z lisciem pokrzywy, chlorellg, zielem fiotka trojbarwnego i zielem skrzy-

pu) oraz 4 x Super slim Spalanie (suplement diety — herbatka ziotowo-owocowa z lisciem

morwy biatej, ekstraktem z owocdw opuncji figowej, kwiatem hibiskusa oraz morszczynem).

Po jakie smaki sokow Polacy siegaja najczesciej? (%)
Dane: Badanie konsumenckie przeprowadzone na przetomie stycznia i lutego 2024 r.
zrealizowane na zlecenie Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentow Sokéw (KUPS)

Pomaranczowy
Jabtkowy
Multiwitamina
Wieloowocowy
Pomidorowy
Marchwiowy ‘ 19

I
Buraczany 7 l
I

niczanie spozycia miesa, a wiec grupa ta
reprezentuje o wiele wiekszy potencjat
dla producentéw produktéw plant based
niz wegetarianie i weganie®. Po roélinne
zamienniki miesa siegaja nie tylko flek-
sitarianie, wegetarianie czy weganie,

IDZIEMY NA JAGODY JAGODA&FIGA TANGO Z MANGO TRUSKAWKA&MANGO  Fit & Easy Weekend

Herbatka owocowo-ziotowa o smaku
czarnej jagody i figi 20 t.
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Herbatka owocowo-ziotowa o smaku

ale rowniez osoby standardowo jedzace
mieso. Jego alternatywy wyprébowat juz
co 7. Polak, adrugie tyle osob chciatoby ich
sprobowac. Najwiekszg obawa jest smak,
bowiem produkty te postrzegane sg raczej
przez pryzmat zdrowia, a nie smakowitosci.

Dysproporcjata jest szczegdlnie uderzajgca
wsérod ogdtu Polakdw. Ci, ktdérzy produktow
plant based juz sprobowali, majg znacznie
lepsze zdanie o ich smaku.

Polska coraz aktywniej uczestniczy
w rosnacej fali popularnoséci weganskiej
zywnosci. Wedtug przewidywan globalna
wartos¢ tego sektora osiggnie 162 mld
dolaréw do 2030 roku, a Polska, zajmujac
szbste miejsce na liscie europejskich ryn-
kow produktow plant-based, w petni wy-
korzystuje potencjattego trendu. Obecnie
rynek weganskiej zywnoséci w Polsce jest
warty okoto 782 mln ztotych?.

Produkty wegetariafskie cieszg sie popu-
larnoscia nie tylko wéréd zadeklarowanych
wegetarian, ale takze wsrod fleksitarian
czy miesozercéw, chcacych urozmaicic
swojg diete i poszukujacych nowych cie-
kawych smakow.

W site rosnie rynek bezmiesnych dan
gotowych. Polacy coraz chetniej kupuja
gotowce bez miesa, deklarujg zmiane die-
ty, @ przynajmniej ograniczenie spozycia
produktow miesnych na rzecz ryb czy ro-
$linnych zamiennikow, ktorych to w ofercie
sklepdw jest coraz wiecej.

Pijemy - tylko na zdrowie!
Naukowcy z National Institiutes of Health
udowodnili, ze odpowiednie nawodnienie
wigze sie ze znaczacym zmniejszeniem ry-
zyka niewydolnosci serca. W naszym kraju
na chorobe te cierpi nawet okoto miliona
Polakow. Utrzymywanie nawyku picia wy-
starczajacej ilosci ptynow jest niezwykle
wazne dla naszego zdrowia. Swiatowy Dzien
Wody obchodzony jest corocznie 22 marca.
Jak pija Polacy? Nawet 68% Polakow pije
maksymalnie litr wody dziennie. Wyniki

truskawki z mango 20 t.

Mix satat z roszponka

Fit & Easy Romantica
Mix mtodych listkdw

Zxédio: agronomist.pl

2zrodlo: Dziennik Baltycki



najnowszej ankiety przeprowadzonej przez
Waterdrop wskazuja, ze w wypijaniu odpo-
wiedniej ilosci wody Polakom najbardziej
przeszkadza zapominanie o tym (47,8%).
Ankietowani wskazali rowniez, ze 35%
z nich nie lubi smaku wody, podczas gdy
9,2% osbb twierdzi, ze brakuje im na to
czasu, a 8% nie ma wyrobionego zdania
na ten temat. Optymizmem napawa fakt,
ze zdecydowana wiekszos$¢ chce jednak
zmieni¢ swoje nawyki, o czym $wiadczyc¢
moze fakt, ze niemal 94% ankietowanych
planuje w tym roku spozywac 2 litry wody
dziennie. Rbwnoczes$nie niemal 40% uwa-
za, ze pomocne bytoby posiadanie ze soba
butelki w kazdym miejscu.

Zgromadzenie Ogoélne ONZ ustanowito
Swiatowy Dzieh Wody poprzez rezolucje
w 1992 roku. Zgodnie z wytycznymi Euro-
pejskiego urzedu do spraw Bezpieczenstwa
Zywnosci, kobiety powinny pi¢ przynajmniej
2 litry wody dziennie, a mezczyzni nawet
2,5 litra. Wyniki badania przeprowadzonego
przez Waterdrop ukazuja, ze nawet 93,7%
respondentow zamierza wypija¢ w tym
roku co najmniej 2 litry dziennie. Jednak
wczeéniejsze badanie pokazato nam, ze nie
bedzie to proste. Tylko 22,2% Polakdw pije
wiecej niz dwie szklanki wody dziennie,
a az 8,5% pije jej zaledwie mniej niz dwie
w trakcie dobys3.

A co Polacy wiedzga o sokach?

Z badania konsumenckiego przeprowa-
dzonego na przetomie styczniai lutego br.,
zrealizowanego na zlecenie Stowarzyszenia
Krajowa Unia Producentéw Sokow (KUPS)*
ptyna ciekawe wnioski. AZ 55% konsumen-
tow pije soki, aby uzupetni¢ poziom witamin
i innych sktadnikow odzywczych w diecie,
a tylko 6% Polakow nie siega po te pro-
dukty. Jednym z najczestszych powodow,
przez ktéry konsumenci rezygnuja z ich
spozywania jest nieprawidtowe zatozenie,
ze do sokéw owocowych dodawany jest
cukier. Tak btednie myséliaz 28% Polakow.

Najczestszym powodem picia sokow jest
potrzeba uzupetnienia witamin i innych
sktadnikéw odzywczych. Tak odpowiedziato
55% oso6b badanych. Potowa respondentéw
siega po soki takze dla ich smaku — cze-
$ciej mezczyzni, osoby mtodsze (do 34.
roku zycia) i z wyzszym wyksztatceniem,
a 43% konsumentéw wybiera soki dla za-
spokojenia pragnienia (czesciej mezczyz-

‘zrodto: KUPS: W tegorocznym b:

Raport M

Roslinne zamienniki nabiatu: udziaty podkategorii CMR®

w wartosci sprzedazy segmentu (%)

Dane: CMR, Total sklepy w Polsce; styczen-wrzesien 2023 r.

Napoje roslinne

Jogurty roslinne owocowe 13
Desery roslinne 8
Sery roslinne 7
Napoje roslinne smakowe 5
Jogurty roslinne naturalne 4

Smietanka roélinna | 1
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Napoje roslinne: spozywanie w gospodarstwach domowych (%)

Dane: TGI, Kantar Polska, styczen-czerwiec 2023 r.

tak 21,6

nie

KKANTAR

78,4

Napoje roslinne: spozycie w tygodniu w gospodarstwach

domowych (%)

IKANTAR

Dane: TGI, Kantar Polska, styczen-czerwiec 2023 r.

4 litry lub wiecej 4,8
2-3 litry

1 litr lub mniej

Soki: preferencje Polakow

27,3
67,9

konsumentow pije soki ze wzgledu na sktadniki odzywcze.

0s6b badanych styszato, ze powinno sie spozywac minimum

5 porcji warzyw i owocow dziennie.

konsumentow zawsze czyta sktad na opakowaniach sokow.

Informacje zawarte na opakowaniu sa kluczowe przy wyborze

produktu dla

konsumentow.

zrédto: KUPS: Badanie konsumenckie przeprowadzone na przetomie stycznia i lutego
2024 r. zrealizowane na zlecenie Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentéw Sokow

ni). Jako alternatywe dla catych owocow
i warzyw sokiwybiera 28% konsumentow.
Warto podkresli¢, ze 55% badanych uznaje,
ze tego rodzaju produkty moga by¢ warto-
Sciowym uzupetnieniem diety. Wiekszos¢
znas wypijajednorazowo 200-250 ml soku.

Interesujacy jest takze trend zwigzany
z postrzeganiem soku jako porcji owocow
i warzyw. Szeéciu na dziesieciu konsumen-

tow jest zdania, ze szklanka soku moze
stanowi¢ jedna z 5 dziennych porcji owocow
i warzyw, co wiecej, 42% respondentéw
uwaza, ze moga to byc takze soki dostepne
w sklepie.

Wiekszos¢ konsumentow styszato o pod-
stawach zdrowego odzywiania. Badanie
pozwolito zgtebi¢ tematyke znajomosci
zasad zbilansowanej diety. Okazuje sie,
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32 www.hurtidetal.pl

ze ¥ konsumentéw styszato o podstawach
zdrowego odzywiania — min. 5 porcji wa-
rzyw i owocow dziennie i tyle samo z nich
przynajmniej czasami stosuje zasady zbi-
lansowanej diety. Jednak jedynie 16% robi
to zawsze. Sa to zwykle osoby z wyzszym
wyksztatceniem, mieszkajgce w najwiek-
szych miastach oraz te w wieku do 34 lat.
Osoby z nizszym wyksztatceniem i mez-
czyzni czesciej nigdy nie stosuja zasad
zbilansowanej diety.

Okazuje sie, ze 3 na 10 konsumentow za-
wsze czyta sktad na opakowaniach sokéw,
a informacje zawarte na opakowaniu sg
kluczowe przy wyborze produktu dla ponad
potowy konsumentéw. Czego na nich szuka-
my? Najwazniejsze informacje dotyczg za-
wartoéci witamin, oznaczenia produktu jako
polski oraz o wptywie na zdrowie. Informa-
cje o wptywie na zdrowie sa wazne dla1/3
konsumentéw — wazniejsze dla mezczyzn.
Przy czym osoby z wyzszym wyksztatce-
niem sa bardziej Swiadomymi konsumen-
tami — istotnie czeéciej zawracajg uwage
na etykiety, znaja i stosujg zasady zbilan-
sowanej diety. Podobnie jak w poprzednich
latach informacje zawarte na opakowaniu
sg kluczowe przy wyborze soku dla ponad
potowy konsumentéw. Czeéciej dla kobiet,
0s0b z wyksztatceniem wyzszym i miesz-
kancow najwiekszych miast.

Wybierajac sok badani kierujg sie naj-
czesciej smakiem, ceng i rodzajem soku.
Zauwazalny jest wzrost liczby konsumen-
tow, ktorzy przy wyborze sokow zwracaja
uwage na oferty promocyjne. To zjawisko
sugeruje, ze czynniki ekonomiczne zaczy-
naja odgrywac istotng role w procesie de-
cyzyjnym konsumentéw. Po jakie smaki
sokow Polacy siegajg najczesciej? Wciaz

vera
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S
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Zdrowe, czyli jakie?

tylu Polakow zgadza sie ze stwierdzeniem, ze produkty
z mniejsza liczba sktadnikdw (piec lub mniej) sg zdrowsze niz te,
ktore tych sktadnikow maja o wiele wiece;.

konsumentow sprawdza tabele odzywcze kupowanych

produktow.

respondentow stwierdza, ze nie odzywiajg sie zdrowo przez
caty czas z uwagi na zbyt wysoka cene takich prozdrowotnie

pozycjonowanych produktow.

konsumentow mowi o tym, Ze sprawia im trudnosc okreslenie,
ktore produkty spozywcze sg dla nich naprawde zdrowe.

zrédto: Mintel, 2024 .

najpopularniejszy jest ten pomaranczowy,
wskazany przez 52% respondentow. Jed-
nak juz na drugim miejscu jest jabtkowy
(40%), a na kolejnych multiwitamina (34%)
i wieloowocowy (26%). Na sok pomidorowy
wskazato 22%, marchwiowy 19%, a 7%
na buraczany.

Wiekszos¢ konsumentéw wie, jakim
produktem jest sok i skutecznie taczy go
zodpowiednimi etykietami i okresleniami.
Jednakze, w przypadku napojow owoco-
wo-warzywnych i nektaréw, obserwuje
sie pewne trudnosci wsréd konsumentow
zwtasciwym dopasowywaniem etykiet oraz
uzywanymiokresleniami. Niestety potowa
konsumentdéw jest zdania, ze soki owocowe
100% w sklepach zawierajg dodany cukier,
co jest oczywiécie odpowiedzig btedna.
Czesciej sg to osoby w wieku 35-44 oraz
posiadajace wyksztatcenie nizsze. Co
jednak ciekawe, wiekszos¢, bo az osmiu

KUKURBUZ kasza kukurydziana
z rodzynkami, dynia i mleczkiem
kokosowym, 60 g, marka Go.To.Vo.

na dziesieciu konsumentow wskazato,
ze sok zawiera 100% owocoéw lub warzyw.
Istotnie czesciej byty to kobiety.

Cho¢ Polacy sg $wiadomymi konsumen-
tami, wcigz potrzebne sg dziatania edu-
kacyjne na temat specyfiki poszczegdl-
nych produktow spozywczych, ich sktadu,
wartoéci odzywczej oraz wptywu na nasze
codzienne zdrowie®.

Fakty i mity na temat
zywnosci ekologicznej

Dostep do bioproduktéw umozliwia kon-
sumentom podejmowanie $wiadomych i od-
powiedzialnych wyboréw zywieniowych
—takich, ktére uwzgledniaja nie tylko tro-
ske o siebie i bliskich, ale réwniez dobro
planety, szczegdlnie w dobie zmian klima-
tycznych. Mimo ze 81,9% i ankietowanych
Polakow deklaruje kupowanie zywnosci
ekologicznej, na jej temat nadal krazy wiele

szkodliwych, utartych i w dalszym ciggu
powielanych mitéw. Jak w gaszczu sprzecz-
nych informacji odnalez¢ te prawdziwe? Co
kryje w sobie certyfikowana zywnos$c¢ zna-
kowana symbolem Euroliécia, a czego w niej
na pewno nie znajdziemy? Opowiada o tym
prof. Zbigniew Karaczun z Katedry Ochrony
Srodowiska i Dendrologii Szkoty Gtéwne;
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie.
Ponizej wybrane fakty i mity®.

FAKT: Rolnictwo ekologiczne
sprzyja ochronie srodowiska
Rolnictwo ekologiczne ma realny wptyw
naratowanie zasobow naszej planety, przy-
czyniajac sie m.in. do utrzymania réwnowagi
w $rodowisku przyrodniczym. W uprawach
ekologicznych zabronione jest stosowanie
sztucznych nawozow czy pestycydoéw. Ozna-
czato, ze na zadnym etapie hodowli lub pro-
dukcji ekologicznej nie stosuje sie zwigzkow
chemicznych, ktérych celem jest maksyma-
lizacja plonow lub zwiekszenie wydajnosci,
a do walki ze szkodnikami wykorzystuje sie
wytacznie biologiczne metody i preparaty.

MIT: Uprawa roslin bez stoso-
wania pestycydow i sztucznych
nawozow nie jest mozliwa
Nieprawda jest, ze bez uzycia pestycydow
i syntetycznych srodkéw ochrony roslin nie
uzyska sie plonéw w uprawach ekologicz-
nych. Fakty mowia same za siebie: wedtug
Inspekcji Jakoséci Handlowej Artykutéw
Rolno-Spozywczych (IJHARS) taczna po-
wierzchnia ekologicznych uzytkéw rolnych
stale rosnie, a liczba producentéw ekologicz-
nych w Polsce zwigksza sie $rednio 0 5-7%
rocznie. W 2022 roku dziatalnos$¢ prowadzito
22,9 tys. producentow ekologicznych, a po-

MIESZANK
PUREE

Mieszanka puree z grochu, soczewicy,
ciecierzycy (danie instant), 250 g,

marka Go.To.Vo.

Buona
Mozzarella High Protein

MU! Bio Mleko
ekologiczne
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wierzchnia ekologicznych uzytkéw rolnych
wzrosta do 0,56 mln ha. Rolnik ekologicz-
ny, aby ograniczy¢ straty, wybiera gatunki
i odmiany rosélin rodzime, bardziej odporne
nazmienne warunki pogodowe, takie, ktére
dobrze sobie radza w warunkach niesprzy-
jajacych wegetacji. ,,Dzieki temu moze ogra-
niczy¢ nawozenie oraz stosowanie srodkéw
ochrony roslin, chroniac glebe i wody grunto-
we” — dodaje prof. Karaczun. Dobér réznych
roslin w zaleznosci od pory roku pomaga
dodatkowo utrzymac réznorodnos¢ biolo-
giczng w gospodarstwie, czyniac je przyja-
znym dla nowych mieszkancéw, m.in. dzikich
ptakéw i owadow zapylajacych.

MIT: Terminy: ,zdrowa zyw-
nosc¢” lub ,slow food” ozna-
czaja zywnos$¢ ekologiczna
Eksperci ds. zywienia zachecajg do wni-
kliwego czytania etykiet produktéw. Warto
to praktykowac i utrwala¢ dobre nawyki,
m.in. réwniez po to, by nie dac sie oszukac.
Zdarza sie, ze niektdrzy producenci zyw-
nosci wprowadzaja konsumentow w btad,
sugerujac, ze majg oni do czynienia z natu-

Raport M

Kateryna Malafieieva

Brand Manager

SOFIO

Na polskim rynku spozywczym widzimy wyrazny wzrost zaintere-
sowania produktamiz dobrym i prostym sktadem. Coraz wiecej
konsumentéw zwraca uwage na sktadniki i szuka zdrowszej al-

ternatywy dla tradycyjnej zywnosci. Idac tropem tych tendencji

oraz potrzeb rynku urozmaicamy swoja oferte o linie dan Go.To.
Vo. - zdobrym sktadem i jednoczes$nie do szybkiego przygotowania. W tej kategorii mamy
zupy-krem w kubku w trzech rodzajach — Groso, Soczebullo i Mix warzyw. Podstawowymi
sktadnikami zup puree sa roéliny straczkowe takie jak ciecierzyca, soczewica i groch, cha-
rakteryzujace sie bogactwem biatka. Wszystkie dania sa odpowiednie dla wegetarian, nie
zawierajag wzmacniaczy smaku, substancji konserwujgcych oraz oleju palmowego. Dlatego
taki kubek zupy bedzie petnowartosciowym daniem w ciggu dnia. A czas przygotowania
wynosi okoto 1 minuty. Wystarczy dodac¢ wode i doktadnie wymieszac. Poreczny format
dania w kubku mozna szybko zje$¢ w pracy, w podrézy czy podczas wycieczki.

ralng, organiczng zywnos$cia, zamieszczajac
na etykietach produktow chwytliwe hasta
i przerézne zielone symbole lub oznaczenia
sugerujgce naturalne pochodzenie surow-
cow. Dlatego wazne jest, by na sklepowych
pétkach wypatrywac na etykietach produk-
téw symbolu Euroliscia (12 biatych gwiazdek
nazielonym tle), ktéry gwarantuje, ze mamy
w rekach zywnos¢ z certyfikacja ekologicz-

IYBKIE DANIE g
~ NARAL, DWA, TRIY !

L5 !‘_\‘

BEZ DODATKU
SUBSTANCII
KONSERWUJACYCH

BEZ OLEJU

PALMOWEGO

ng —bez sztucznych dodatkéw, polepszaczy
smaku i wyprodukowana w poszanowaniu
$rodowiska naturalnego. Swiadomoé¢ Pola-
kow roénie, szeroka dostepnoéé ciekawych
kampanii informacyjnych na rzecz szeroko
pojetego ,,zdrowego zywienia” jest rowniez
imponujaca, podobnie jak oferta producen-
téw na naszym rynku. Prognozy sa wiec cat-
kiem na zdrowie. m

reklama
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Od pierwszych promieni sfonca —
sezon grillowy rozpoczety!

Polacy uwielbiajg celebrowaé tradycje - a jednq z nich jest grillowanie! Amatorzy positkéw ,pod chmurkg”
z utesknieniem wyczekujg momentu, gdy pogoda pozwoli na rozpoczecie sezonu, a producenci zawczasu sie
na ten czas przygotowujq poszerzajqc swoje portfolia o tematyczng oferte.

reklama ——
PEPSICO
Joanna Kowalska Mirinda P.Ink
Zastepca Redaktora Gropefruﬁ

Naczelnego ds. Mediéow
Cyfrowych

W okresie wakacyjnym popularnym sposo-
bem na spedzenie wolnego czasu oraz pyszny
posilek jest grillowanie. Gléwnym skladni-
kiem kazdego grilla sa wszelkiego rodzaju
migsa, kietbasy oraz warzywa, ktérych smak
czgsto podkreslamy za pomocg specjalnych

mieszanek przyprawowych. Nieodlacznym

Bartfomiej Kubacki

Demand Acceleration Director

PepsiCo

Kategoria stonych przekgsek stanowi nieodigczny element spotkan
w sezonie grillowym. W tym okresie konsumenci jeszcze chetniej sie-
gajq po nasze flagowe marki takie jok Lay’s, Cheetos czy Doritos.

Wybierajgc napoje na spotkania w gronie rodziny i przyjaciét Pola-
e cy wciqz najczeiciej stawiajq na Pepsi, ktéra jest idealnym dodatkiem do grillowanych posit-
GQRY:‘“ kéw. Zgodnie z globalnymi trendami ogromng popularnoéciq cieszq sig¢ produkty bez cukru,
takie jok Mirinda o smaku rézowego grejpfruta czy tez Pepsi Zero Cukru - teraz z nowq
nazwgq i nowym logo. Nasi konsumeci coraz czeéciej wybierajq réwniez pozycije z oferty wy-
piekanych Lay’s Oven Baked. Stanowig one lekkq i delikatng przekgske o doskonatym smaku
Lay’s i umilajg wspélnie spedzony czas w gronie rodziny i przyjaciéf.
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BTl Kategorie produktéw

Ile pieniedzy wydaja Polacy na zakupy zwigzane

z impreza grillowa? (%)

Dane: sondaz UCE RESEARCH i Grupy BLIX, 2022 .
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elementem grillowanego positku s takze
wszelkiego rodzaju sosy, dressingi, keczu-
py oraz musztardy, ktore pomagaja w petni
wydoby¢ smak z przygotowanych potraw.
Grillowanie zakorzenito si¢ w ludzkiej
kulturze juz wieki temu. Teraz korzystamy
czgsto z elektrycznych urzadzen, gotowych,
zamarynowanych produktéw, a w kompono-

waniu menu na ruszt ogranicza nas jedynie

reklama
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wyobraznia. Chcac jednak wréci¢ do poczat-
kéw tego kultowego zwyczaju, musieliby$my
siggna¢ do indianiskich tradycji, kedrym to
przypisuje si¢ zapoczatkowanie stynnego
na caly $wiat ,barbecue”.

Grill z historia

By unikna¢ przektaman nalezy wspo-
mnieé, ze kultura przygotowania dan
na ogniu w formie bedacej przodkiem zna-
nego nam wspdlczesnie grillowania, rozwijata
si¢ jednocze$nie w wielu regionach $wiata.
Swiadczg o tym odkrycia archeologéw do-
konane na terenach wspoétczesnej Ukrainy,
Mongolii czy Polinezji.

Dlaczego zatem Indianom oddaje si¢ palme
pierwszenistwa? Smazenie migsa na ogniu
byto popularne w Ameryce wéréd ludnosci
zamieszkujacej tamtejsze tereny. Lokalne ga-
tunki bydta idealnie nadawaty si¢ do wlasnie
takiej obrébki. To wiasnie w jezyku Indian
wykietkowalo stowo ,barbecue”, ktérym
okreslano migso pieczone na roznie. Dlatego
przodkom Amerykandw przypisuje si¢ wy-
nalezienie grilla. Wspétczesnie idea jest pro-
pagowana na calym $wiecie i wiele narodéw
konkuruje w wyscigu o miano najlepszego
w tej dziedzinie.

Z kolei cheac poszukad wynalazey sprzetu
do grillowania, ktéry jest nam znany obecnie,
nalezy signa¢ do zyciorysu Georga Stephena.
Byt to spawacz, ktéry na co dziet tworzyt me-
talowe boje. Przygotowujac jedzenie dla siebie
i swojej niemalej rodziny (byt ojcem jedena-
$ciorga dzieci), korzystal z najpopularniejsze-
go 6wezesnie grilla murowanego. Jednak nie
pozwalat on przypiec migsa réwnomiernie
i w petni cieszy¢ si¢ jego smakiem. Postano-
wil zatem wykorzysta¢ swoje umiejetnosci

DAN CAKE POLONIA
Brioche Burger 300 g

BRIOCHE /.
BURGER Z=ss
ED Wi

)

1TH B

MCCORMICK POLSKA

Kamis Musztarda Amerykariska

SMOKY BBQ
s BN

e

Polacy najczesciej na ruszt
ktada:

Karkowke

Kietbase

Kurczaka

zrédto: Decofire.pl, raport

,Jak grillujg Polacy”, badanie
przeprowadzono metodg CAWI (ang.
Computer-Assisted Web Interview),
dane zbierane w okresie 5.10.2021-
15.05.2022 .
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Piotr Jankowski SM MLEKPOL e,
Dyrektor Wydziatu Handlu Mazurski Smak Mgﬁ“_dé &

SM Mlekpol Smietana 18%

180./0 £mietana

i Spontaniczny grill z rodzing czy starannie zaplanowane przy-
- jecie ogrodowe — bez wzgledu na to, jaki charakter przybie-
‘ rze wiosenne spotkanie w gronie najblizszych, wysokiej jakosci

produkty mleczarskie to podstawa kulinarnego sukcesu. Grill

na $wiezym powietrzu wymaga szybkich rozwigzar, ktére minimalizujq naktady pracy.
Gotowe dipy $mietanowe typu créme fraiche marki Mlekpol w trzech smakach do wy-
Dip
$mietanowy
z czosnkiem

i ziofami typu
créme fraiche

boru, orzezwiajgcy Ayran jako propozycja napoju po positku czy krqzki serowe, ape-
tycznie rumieniqgce sie na ruszcie. Do tego gesta $mietana Mazurski Smak do satatki
czy serki puszyste $mietankowe taciate jako dodatek do warzyw z grilla. A na deser?
Sernik na zimno z serkédw homogenizowanych Rolmlecz. To tylko niewielka czeé¢ pro-

pozycii, ktére Mlekpol poleca konsumentom w sezonie wiosenno-letnim.

USTRONIANKA

. , , . .. . . Hoop Cola Zero 11i 0,33 |
i stworzy¢ sprzet, kt6ry bedzie lepiej dopa-  a sam wynalazca postanowit wykorzystaé
sowany do jego potrzeb i oczekiwan. Prze-  swdj pomyst. Poczatkowo stworzyt 50 sztuk,
ciat metalows boje na pét, wywiercit otwory  ktére — mimo wysokiej ceny — zeszty na pniu.
w odpowiednich miejscach i zamontowat ~ Skromny spawacz niedtugo pézniej, w 1952
ruszt. Z pozostalej czesci przecigtej boi zrobit  roku, ruszyt z sprzedaza na wigksza skale,
pokrywe, ktdra sprawia, ze cato$¢ ksztattem  a po 6 latach wykupit firme¢ Weber Brothers,
przypominata nieco czajnik. w ktérej wezesniej produkowat metalowe
Jak wygladata dalsza historia? Znajomi  boje. Jako ze stat si¢ jedynym wlascicielem to
Stephena oszaleli na punkcie jego dzieta,  postanowit zmieni¢ nazwe na Weber-Stephen

Products Co.

reklama ———— Wspdtczesnie —w hotdzie dla wynalazcy —

wiele modeli sprz¢téw do grillowania, ktére
cho¢ trochg przypominaja pierwowzér stwo-
rzony przez Stephena, zawieraja w nazwie
produktu jego nazwisko lub w inny sposéb
nawiazuja do stynnego spawacza. Wraz z roz-

wojem rynku bardzo popularne staty si¢ grille
Grappa Green

elektryczne, ktére potrafia poméc przygoto- 0,51i0,33

wa¢ danie bez dodatku thuszczu. Niemniej

— tradycyjne grille na brykiet czy wegiel dalej

znajduja swoich amatoréw, kedrzy z radoscia

Paulina Milewska-Kwasny

Brand Manager

Ustronianka

W sezonie grillowym oferta napojéw bezalkoholowych powin-
na byé starannie dobrana, zréznicowana, orzezwiajqca, bogata
w smaki i kolory. Powinna rézni¢ si¢ od tej dostepnej w pozostatej

czedci roku, uwzgledniajgc preferencie konsumentéw w okresie
letnim. Nowe smaki i kompozycje idealnie wpisujq sie w atmosfere grillowania na $wiezym
powietrzu, w szerokim gronie znajomych. Z my$lqg o nadchodzgcym, letnim sezonie wprowa-
dzilismy na rynek napoje Grappa w puszkach 0,33 | oraz w butelkach 0,5 |, w unikatowych
J EZHQRA‘“. smakach Ice, Green i Fun. Z kolei dla oséb, ktére unikajq cukru firma oferuje napoje Hoop
Cola Zero dostepne w butelkach o poj. 11i 2 | oraz w puszce 0,33 I. Obok klasycznych na-
pojéw gazowanych, letnia oferta napojowa powinna zawieraé takze niegazowane napoje
typu lemoniada, ice-tea czy wody smakowe. Ustronianka posiada w ofercie wszystkie te po-
zycje, odpowiadajgc tym samym na zréznicowane preferencje konsumentéw.
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h&d Kategorie produktéw

Jak czesto Polacy siegaja po piwo bezalkoholowe? (%)

KKANTAR

Dane: Kantar Polska, styczen-grudzien 2023 r., badanie TGI.

codziennie 1,5

5-6 razy w tygodniu 2,3
3-4 razy w tygodniu
2 razy w tygodniu
raz w tygodniu
2-3 razy w miesigcu

raz w miesigcu

rzadziej niz raz w miesiacu

kontynuuja kulturg przygotowywania potraw

na ruszcie.

Grillowanie po polsku

Europa to podatny grunt dla fanéw gril-
lowania. Pogoda pozwala na do$¢ czgste ko-
rzystanie z tej formy serwowania positkéw,
na rynku dostgpne sg profesjonalne sprzgty
do barbecue, a oferta zywnosci w sezonie

reklama
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33,1

pozwala na zaspokojenie potrzeb kazdego
konsumenta — niezaleznie od tego, czy wy-
bierze migsne czy wegetariariskie badz we-
gariskie menu.

,Grill to jedna z najch¢tniej wybieranych
przez Polakéw form spedzania czasu wolne-
go w okresie wiosenno-letnim. Niezaleznie
od tego, czy wolimy klasyczny grill czy jego
elektryczng wersje, coraz czeéciej i chetniej
siggamy takze po sery. Grill w gronie znajo-
mych to staty punkt w kalendarzu niejednego
Polaka. Eksperci wskazuja, ze prawie 70%
z nas grilluje, a pikniki i biwaki na §wiezym
powietrzu lub w przydomowym ogrédku
czy na tarasie, to wrecz narodowa tradycja.
To takze strategicznie wazny okres dla seréw
safatkowych. Ich sprzedaz w tym czasie gene-
ruje ponad 50% rocznego obrotu” — wskazuje
Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing Servi-
ces Manager w Hochland Polska.

W Polakach, kt6rzy grilluja, jest tez coraz
wicksza $wiadomos¢ tego, na co uwazaé i jaki
produke wybra¢, by nasza uczta pod chmurka
byta nie tylko pyszna, ale tez zdrowa. Kon-
serwanty i sztuczne barwniki czy dodatki sa
czesto zbedne w produktach, a konsumenci
to dostrzegaja.

,Grillowanie na $wiezym powietrzu to
niepowtarzalna atmosfera, a takze $wietna
zabawa: wesole przyjecia, spotkania z bli-
skimi, unoszacy si¢ zapach, a na ruszcie ku-
linarna rozkosz! Aby mie¢ pewno$¢, ze na-
sze grillowe specjaly sg nie tylko smaczne
ale i zdrowe, zwracajmy uwagg na sktad
produktéw przeznaczonych do grillowania.
Nalezy unika¢ azotynu sodu w produktach,
ktére chcemy grillowaé. Azotyn sodu to
konserwant hamujacy rozwéj bakterii Clo-
stridum botulinum. W wysokiej tempera-

Dostep do tych tresci moga
mied wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 patdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

marki spozywane
najczesciej TOP 10

Dane: Kantar Polska, badanie za okres
styczen-grudzien 2023 r., TGIL.

17,8% Lech Free

16,3% Warka Radler 0%
15,7% Somersby 0.0%
14,0% Karmi

11,8% Heineken 0.0

10,8% Desperados 0%
10,7% Okocim smakowy 0%
10,3% Zywiec 0%

7,9% tomza Radler 0%
7,6% Okocim 0.0%

IKANTAR

turze z azotynu i biatek zawartych w miesie
powstaja niekorzystne dla zdrowia nitrozo-
aminy. Dlatego planujac grilla bezpieczniej
bedzie zrezygnowaé z produktéw peklo-
wanych. W miar¢ mozliwosci zwracajmy
uwage na etykiety, czy sol peklujaca nie jest
wymieniona na nich jako sktadnik. Polacy
szukaja nowych przepiséw na grilla, chca
na pewno eksperymentowaé. Natomiast
baza do nowych dan z grilla, niezmiennie
pozostaje kaszanka, kietbasa oraz migso.
Ogromna rolg stanowia dodatki: przede
wszystkim warzywa, ktére urozmaica kazda
potrawe z grilla” — wskazuje Dawid Grot,
Czlonek Zarzadu Zaktadéw Przetwérstwa
Migsnego GROT.



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu W trzezwosci)
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h&d Kategorie produktéw

VOG Polska

Jakub Ziemkowski

Terenowy Kierownik Sprzedazy

W sezonie grillowo-piknikowym popularne sq zwtaszcza pro-
dukty niezbedne do przygotowania mies, jak np. marynaty. Ze
wzgledu na kontakt z wysokq temperaturg, wazne jest, by olej,
na ktérego bazie sq one wykonane charakteryzowat sie wysokg

jakosciq. W tej roli $wietnie sprawdza sie olej rzepakowy Rapso. Dzigki specjalnemu

procesowi rafinacji zachowuje wartoéciowe skfadniki rzepaku. Dodatkowo cechuje sie

wyzszq temperaturg dymienia, przez co moze by¢ wykorzystywany zaréwno w daniach

przeznaczonych na ruszt, jak i tych serwowanych na zimno. Marynaty na jego bazie

nadadzg migsu kruchosci, a smak satatki nie zostanie przez niego zdominowany. Poleca-

my takze oliwki Beach Flower lub ananasa w kawatkach marki Dole. Dodawaé je mozna

do safatek na bazie $wiezych warzyw i owocdw lub jako osobne przekgski. Stony i lekko

kwaskowaty smak oliwek bedzie ciekawym przetamaniem dla mies, a ananas sprawdzi

sie zaréwno w hawajskich mieszankach, ale tez jako lekki, owocowy deser.

Kraina migsa

Jako kraj, mamy bardzo dobra bazg pro-
duktéw miegsnych. Konsumencki rynek
migsa i produktéw migsnych w Polsce osig-
gnat warto$¢ prawie 50 mld zt w 2022 roku.
W ostatnich kilkunastu latach sektor ten

przeksztalcit si¢ z niskowolumenowej pro-

reklama
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dukdji rolniczej w rynek skupiajacy kilkudzie-
sieciu duzych producentéw specjalizujacych
si¢ w roznych gatunkach miesa.
Konsolidacja sektora sprawia, ze firmy
coraz $mielej eksploruja rynki zagraniczne
w poszukiwaniu nowych klientéw. Szczegdl-
nie widoczne jest to w polskim sektorze dro-
biarskim, ktory stat si¢ jednym z globalnych
lideréw, osiagajac w 2021 roku ponad 3 mld
dolaréw sprzedazy eksportowej. Polska zajmuje
trzecie miejsce pod wzgledem eksportu drobiu
na $wiecie, ustgpujac tylko USA i Brazylii.

Musztarda - udziaty wartosciowe producentow (%) CMRZ

VOG POLSKA

Beach Flower Oliwki zielone

Kresto mix zurawina i orzechy 140 g

Dane: CMR, maj-sierpien 2023 r., sklepy matoformatowe do 300 mkw.

McCormick
Roleski
Prymat ‘ 11
Develey 6 i

Pozostali

Jak czesto Polacy siegaja po musztarde? (%) KANTAR

32

Dane: Kantar Polska, styczen-grudzien 2023 r., badanie dotyczy czestotliwoéci spozycia, TGI.

raz dziennie lub czesciej 2,1 3
5-6 razy w tygodniu 4,9 i
3-4 razy w tygodniu
2 razy w tygodniu
raz w tygodniu

rzadziej niz raz w tygodniu

37,4



100% czysty olej rzepakowy

® Podczas produkcji oleju Rapso stosujemy tylko
wybrane gatunki rzepaku a uprawa odbywa
sie w kontrolowanych gospodarstwach rolnych.

® Rzepak jest poddawany delikatnemu ttoczeniu,
bez ekstrakgiji.

® Uszlachetnienie nastepuje w naturalny, fizyczny
sposob - bez dodawania srodkdw chemicznych.

® Ponad 30% ztozonych nienasyconych kwasow
tluszczowych (np. kwas linolenowy) zawartych
w Rapso jest wartych polecenia ze wzgledow
zywieniowych.

® Szklana butelka chronigca zawarto$é przed
Swiattem zapewnia wysoka jako$¢ produktu
| jest przyjazna dla Srodowiska.

. . 9

Z KONTROLOWANYCH UPRAW
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Hochland Polska

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager

Hochland proponuje catq game produktéw na sezon grillo-
wo-safatkowy, ktére idealnie wpasowujq sie w oczekiwania
konsumentéw. W kreowaniu nowych , grillowych smakéw” nie
ma zadnych ograniczen - liczq sie wytgcznie dobre inspiracje

i kulinarna wyobraznia. Proponujemy m.in. ser typu greckiego w bloczku, czyli bez

dodatkowej zalewy, bedzie odpowiedni do zapiekania sera w catoéci dla fanéw natu-

ralnych smakéw. Z kolei ser typu greckiego w bloczku z ziotami to propozycja dla oséb

lubigeych $rédziemnomorskie akcenty w postaci bogactwa bazylii, oregano i tymian-

ku. Mamy tez w ofercie sery typu greckiego w kostkach z dodatkiem ziét (przepyszny

produkt na szybkq przekgske), sery typu greckiego w kostkach w gotowej zalewie

oleju z oliwkami i paprykg, ktére sq doskonatq propozycjq do satatki z dodatkiem oli-

wek, a takze sery typu greckiego w kostkach w gotowej zalewie oleju z ziotami - jako

wygodng propozycje dla fanéw ziotowych smakéw. Polecamy nasze medaliony sero-

we — gotowe do potozenia na ruszcie. A kulinarne inspiracje mozna znalezé na naszej

stronie www.hochland.pl.

Mimo wielu pozytywnych sygnatéw, nad-
chodzace lata beda wyzwaniem dla calej
branzy, zwlaszcza w kontekscie prawdopo-
dobnego osiagniecia maksimum krajowej
konsumpgji, ktéra wkrétce moze zaczaé

reklama
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spada¢. Wzrasta réwniez popularno$¢ za-
miennikéw migsa, konkurujacych o uwagg
tej samej grupy konsumentéw. Dodatkowo,
wyzwaniem bedzie réwniez rosnacy import
produktéw rolnych z Ukrainy, zwlaszcza
w sektorze drobiu, ktdre charakteryzuja sig
konkurencyjnymi cenami.

Oczywiscie kazdy rodzaj migsa charakeery-
zuje si¢ inna popularnoscia, jesli chodzi o wy-
bér typowo na grilla. Polacy maja swoje TOP 3

HOCHLAND POLSKA

Almette serek wiejski z delikatnym

serem ricotta

miefankony

T

Ketchup - udziaty wartosciowe producentow (%) CMRZ
Dane: CMR, maj-sierpien 2023 r., sklepy matoformatowe do 300 mkw.

Kraft Heinz

Maspex

Unilever
Roleski 4 3

Pozostali 12

17

31

Jak czesto Polacy siegaja po ketchup? (%) KANTAR

Dane: Kantar Polska, styczen-grudzien 2023 r., badanie dotyczy czestotliwoéci spozycia, TGI.

raz dziennie lub czesciej 5,2
5-6 razy w tygodniu
3-4 razy w tygodniu
2 razy w tygodniu
raz w tygodniu

rzadziej niz raz w tygodniu

8,7

15,0
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Dawid Grot
Cztonek Zarzqdu

Zaktad Przetwérstwa Migsnego GROT

Pierwsze wiosenne promienie sforica zwiastujq nadejscie sezonu gril-
lowego. To nasz drugi, po pitce noznej, ,sport narodowy”, dlatego
kazdy, kto staje przed trzaskajgcym zarem ze szczypcami do grilla
uwaza sie za mistrza grillowania. Zakfad Przetwérstwa Miesnego

GROT wychodzqc naprzeciw oczekiwaniom $wiadomych konsumentéw juz od kilku lat pro-

ponuje linie produkiéw bez azotynu sodu, z najwyzszej jakosci migsa wytgceznie od polskich

hodowcéw, z dodatkiem naturalnych przypraw, ktérych réznorodnoéé i smak zaspokojg wyma-

gania wszystkich mitosnikéw grillowania. W asortymencie grillowym Firmy GROT znajdujq sie:

* Kaszanka cienka grill - wpisana na liste produktéw tradycyjnych przez Ministra Rolnictwa

i Rozwoju Wsi, wyprodukowana w Systemie Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP,

* Kaszanka z pieczarkami grill,
* Kietbasa bez E grill,

* Kiszka ziemniaczana grill, niezwykty przysmak z polskich ziemniaczkéw z cebulka.

jesli chodzi o przygotowywanie positkéw
na ruszcie. Numerem jeden jest zdecydowa-
nie karkéwka. W badaniu przeprowadzonym
przez Decofire.pl', az 79% badanych wskazato,
ze produkt ten znajduje si¢ na ich ,grillowej
liscie zakupéw”. Zaraz za nia, z wynikiem
74% pojawia si¢ kietbasa. Podium zamyka

reklama
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flagowy polski produkt — kurczak. Wskazato
go w swoich ankietach az 67% respondentéw.

Wege grill

Takie uksztaltowanie rynku migsnego po-
zwala na wigksze inwestycje. I tym samym
— wprowadzanie innowacji. A branza, ktéra
ciagle ro$nie, jest cata kategoria roslinnych
zamiennikéw migsa. A to wszystko dzigki
wzrostowi popularnosci wegetarianizmu,
weganizmu oraz fleksitarianizmu.

Wedtug raportu ,,Jak odzywiaja si¢ Polacy?
Kukuta Healthy Food 2021 juz 10% Pola-
kéw migdzy 18 a 65 rokiem zycia jest wege-
tarianami, z kolei 6% — weganami. Najwiecej
wegan jest w grupie wiekowej 25-34 lata, za$
najwicksza grupe wegetarian stanowig osoby
w wieku 18-24 lata.

Wedtug badani przeprowadzonych przez
organizacj¢ Eurostat w 2020 roku najwigcej
wegan i wegetarian mieszka w Szwecji (14%),
Wielkiej Brytanii (10%) oraz we Francji (9%).
Warto jednak zaznaczy¢, ze niektére kraje
majg znacznie wyzszy odsetek wegan i we-
getarian niz inne z uwagi na religie, czy zwy-
czaje kulturowe. Dla przyktadu — w Indiach
odsetek wegan i wegetarian wynosi okoto
40%, a w [zraelu — okoto 13%.

Mimo wzrostu popularnosci roslinnych
zamiennikéw miesa, ich udzial w wydat-
kach na migso i substytuty w Polsce pozostaje
na stalym poziomie ponizej 2%. Jednak ina-
czej wyglada sytuacja w wege nabiale czy in-
nych produktach roélinnych — tu udziaty,
w zaleznosci od kategorii sg wigksze.

Oczywiscie z wege dani moga korzysta¢
réwniez ,migsozercy”. Wszelkiego rodzaju

14r6dlo: Decofire.pl, raport , Jak grilluja Polacy”, badanie przeprowadzono metoda CAWI (ang. Computer-Assisted Web Interview), dane zbicrane w okresi

ZAKLAD PRZETWORSTWA
MIESNEGO GROT

Kaszanka cienka grill
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safatki czy grillowane warzywa zawsze dobrze
komponowaly si¢ z rusztem. Jednak proces
popularyzacji roslinnej kuchni rozwinat ten
segment. Cz¢stymi zamiennikami migsa jest
soja, ciecierzyca czy wszelkiego rodzaju kasze.

Dodatki i sosy

Wedtug danych CMR, w letnim okresie gril-
lowym musztardy i keczupy dostgpne s3 w okoto
90% sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
Srednia liczba wariantéw w typowej placéwee
osiedlowej ro$nie wraz z temperatura. Klien-
ci czgdciej po nie siggaja ze wzgledu na sezon
grillowy. W okresie od maja do sierpnia 2023
roku $rednio w sklepie konsument na pétce
mogt znalez¢ okoto 7 wariantéw keczupu oraz
6 wariantéw musztardy.

»Jak wynika z danych CMR, w sezonie
grillowym 2023 roku warto$¢ sprzedazy
keczupu w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. wzrosta o prawie 1/4 w poréw-
naniu do analogicznego okresu rok wezesniej.
W badanym okresie wzrosta réwniez wartos§¢
sprzedazy musztardy o prawie 24%. W tym
czasie spadta liczba sprzedanych opakowar,
wolumen oraz liczba paragonéw zawieraja-
cych wspomniane kategorie” — podsumowuje
Eukasz Macheta, analityk danych CMR.

Keczup sprzedaje si¢ w miar¢ réwnomier-
nie przez caly rok, ale poczatek sezonu waka-

e 15.10.2021-15.05.2022



ODKRYJ MIESO | WEDLINY QAFP

Chociai sklepowe pétki i lady chtodnicze uginaja sie
pod ciezarem przebogatej oferty, to coraz trudniej jest
nam znalez¢ wyroby nie tylko smaczne, ale takze
o najwyzszej jakosci.

Na szczescie znalezienie produktéw smacznych, wyjat-
kowych i spetniajacych nasze wymagania nie jest
niemozliwe! Wystarczy siegnaé po miesa i wedliny
Grotowskie, aby odkryé, ze potaczenie tradycyjnych
smakdw z najwyzsza jakoscia jest na wyciggniecie reki.

CO WYROZNIA WYROBY GROTOWSKIE

Z CERTYFIKATEM QAFP

Prestizowy certyfikat jakosci QAFP (Quality Assurance
for Food Products) jest gwarancjg wyrobdéw kontrolo-
wanych, bezpiecznych i smacznych. Produkty z tym
znakiem powstaja w ramach strategii ,od pola do
stotu”, ktéra ktadzie nacisk na produkcje zywnosci
w sposdb zréwnowazony, z poszanowaniem Srodowi-
ska oraz z zachowaniem wysokich warunkéw dobrosta-
nu zwierzat.

Dbatos¢ o jakos¢ jest na kazdym etapie - poczawszy od
wyboru odpowiednich ras zwierzat wylacznie od
polskich hodowcéw, poprzez produkcje i pakowanie,
az po dystrybucje. Dzieki temu w rece konsumenta
trafiaja certyfikowane wyroby, ktére cechuje wyborny
smak i wysoka jakos¢.

JAKOSC | SMAK? JESTESMY NA TAK!

Co wyrdznia mieso z certyfikatem jakosci QAFP? Migso
QAFP pozbawione jest wad jakosciowych, nie jest
nastrzykiwane w celu zwiekszenia masy, a przede
wszystkim jest to mieso o wysokich walorach smako-
wych i odzywczych. Polecamy rézne migsa Grotowskie:
schab, poledwice, karkéwke oraz szynke.

Z najlepszego miesa powstaja réwniez wyborne wedli-
ny, ktére sa wytwarzane z dodatkiem naturalnych
przypraw, nie zawierajg miesa odkostnionego mecha-
nicznie ani dodatku fosforanéw i barwnikéw. Charakte-
ryzujg sie wysoka zawarto$cia miesa i wybornym
smakiem.

Jako$¢ naszego miesa i wedlin jest efektem przygoto-
wywania produktéw wylacznie z  certyfikowanej
wieprzowiny - tucznikdw z certyfikatem QAFP pocho-
dzacych ze sprawdzonego zrédta, od polskich hodow-
céw.

DLA KAZDEGO COS$ PYSZNEGO

W bogatej ofercie wyrobéw Grotowskich kazdy
znajdzie co$ dla siebie - mitosnicy grillowania docenia
Karkéwke Grotowska wieprzowg oraz Kaszanke
Grotowska cienka grill bez dodatku konserwantéw.
Fanéw tradycji zachwyca wedliny z beczki Grotowskiej:
Szynka, Poledwica, Bekon z beczki Grotowskiej oraz
Szynka Krucha Grotowska, ktére sa wedzone w trady-
cyjnej wedzarni opalanej drewnem lisciastym.

Oprécz tego, warto sprébowac pysznej kietbasy
Grotowskiej z szynki wytwarzanej od ponad 30 lat
wedtug niezmiennej receptury, czy tez kietbasy mysliw-
skiej Grotowskiej. Dla dzieci polecamy paréwki
Grotowskie z szynki, a na wakacyjne wyprawy Kietbase
zywiecka Grotowska i Krakowska sucha Grotowska.
A to tylko kilka propozycji - do odkrycia jest znacznie
wiecej!

Gospodarstwo rolne
Pawet Balinski

Rozwoju
Obszaréw
Wiejskich

na lata 2014-2020

,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”. Materiat opracowany przez Zaktad Przetwérstwa
Miesnego ,GROT" sp. z 0.0. Instytucja Zarzadzajagca PROW 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Materiat wspétfinansowany ze srodkéw
Unii Europejskiej w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatars informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym”
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.



BTl Kategorie produktéw

Brand Manager
Gladio Group

Patryk Rychter

W tym gorqgcym sezonie grillowym chcemy podkresli¢ wyjgtkowe
doznania smakowe, ktére mozesz osiqggngé dzigki naszym pro-
duktom. Jako producent napojéw, z dumq przedstawiamy naszq
propozycje: JumiJumi z nata de coco, czyli kawatkami sprezystej

galaretki kokosowej. Nasz napéj to idealny towarzysz dla wszystkich grillowych przyjeé.

Dzigki pofqgczeniu 25% soku owocowego i 25% galaretki kokosowej, ten napéj dodaje

niepowtarzalnego smaku kazdemu positkowi z grilla. Jego smak idealnie komponuje sie

z potrawami z grilla, dodajge im subtelnego, tropikalnego akcentu. Gotowi na niezapo-

mniane kulinare przygody? Juz teraz siegnij po nasz napdj i rozkoszuj sie wyjgtkowym

smakiem lata! Odkryj nasze nowe smaki Jumi Jumi: pomarancza, banan, brzoskwinia,

ktére poosiadajq naturalne barwniki.

cyjnego to jeden z lepszych okreséw dla tej
kategorii. Wtedy bowiem klienci zaczynaja
si¢ zaopatrywa¢ na wszelkiego rodzaju im-
prezy z grillem w tle, pikniki czy imprezy
plenerowe.

Podobnie jest w przypadku kategorii
musztard. Cho¢ dla tej kategorii najlepszym
okresem s §wigta (zaréwno Boze Narodzenie
jak i Wielkanoc). Zwykle jednak kategoria ta

reklama
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notuje niewielkie wzrosty réwniez w okresie
intensywnego grillowania. Od maja do sierp-
nia roénie tez wyraznie znaczenie musztard
w wickszych opakowaniach.

Jak ponadto wynika z danych instytutu
CMR - w sezonie grillowym 2023, w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. klienci
najwiccej wydali na keczupy od Kraft Heinz
oraz Maspex. W tym samym okresie najcze-
$ciej kupowali musztardy Kamis oraz Roleski.

Cos$ do picia?

Impreza grillowa nie moze oby¢ si¢ oczy-
wiscie bez napojéw. A rynek ten dostarcza
nam caty wachlarz wariantéw do wyboru.
Sklepy matoformatowe do 300 mkw. sa ka-
nalem o najwyzszym znaczeniu dla sprze-
dazy napojéw bezalkoholowych. Jak po-
daje CMR, odpowiadajg za 47% obrotéw
detalicznych tego segmentu. Drugg silq sg
dyskonty z 35% udziatem. Jednak znaczenie
sklepéw matoformatowych do 300 mkw. jest
zréznicowane dla poszczegdlnych kategorii
napojowych.

»Z jednej strony mamy energetyki, produke
wysoce impulsowy, sprzedazowo zmonopo-
lizowany przez sklepy mniejsze (udziat 69%
w sprzedazy wszystkich sklepéw detalicz-
nych), a z drugiej syropy, ktérych gléwnym
kanatem dystrybucji sg jednak dyskonty,
a przez maty format przeptywa jedynie ok.
29% sprzedazy rynkowej” — podkresla To-
masz Rydzewski, analityk danych CMR.

Najwazniejsza kategoria napojows dla ma-
fego formatu pod katem wartosci sa napoje
gazowane, ktére odpowiadaja za 33% sprze-
dazy wszystkich napojéw bezalkoholowych.
W przypadku udziatéw wolumenowych naj-
wieksze znaczenie ma woda — 46%.

GLADIO GROUP

JumiJumi Orange 320 ml g

Jumi Jumi Peach

320 ml

Jumi Jumi Banana

320 ml

"
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ZM SILESIA
DUDA Delikatne kietbaski z kurczaka
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Aksam

Urszula Zdebik
Sales Support & Trade Marketing Manager

Wielkimi krokami zbliza sie sezon grillowo-piknikowy. W tym
okresie konsumenci poszukujq przede wszystkim lekkich, po-
dzielnych, ale jednoczesénie sycacych przekgsek, ktére idealnie
sprawdzq sie podczas spotkan na $wiezym powietrzu. Produkty

Beskidzkie doskonale wpisujg si¢ w te oczekiwania, dlatego zawsze w tym okresie

cieszq sie duzym zainteresowaniem. Na grilla i spotkania ze znajomymi szczegdlnie

polecamy nasze Beskidzkie Paluszki z solg 240 g. To prawdziwa gratka dla mitoénikéw

tradycyjnego smaku! Natomiast dla tych, ktérzy pragng czego$ bardziej wyjgtkowego,

proponujemy Paluszki Beskidzkie o wyrazistym smaku sera i cebulki. Nie mozna zapo-

mnie takze o zeszlorocznych nowosciach — Beskidzkich Bajglach, ktére podbity serca

polskich konsumentéw. Dostepne w 4 smakach i gramaturze 200 g, sq doskonatym

towarzyszem piknikéw, biwakéw i pieszych wycieczek.

Napoje sa szeroko doste¢pne, odpowiadajg
w sklepach matoformatowych za okoto 8%
obrotéw i wystgpuja §rednio na co czwar-
tym paragonie. Znajdziemy je w kazdym
sklepie matoformatowym, a na péice znaj-
duje si¢, w co cigzko uwierzy¢, $rednio
az 220 réznych produktéw tej kategorii
(najszersza pétke raportuja soki, nekta-

reklama

W DESZCZU
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ry i napoje niegazowane — tacznie ok. 70
réznych wariantéw na sklep, najwezsza
syropy — okoto 6 réznych SKU).

Wakacyjne wzrosty

Sprzedaz napojéw podlega wahaniom
sezonowym, najwigcej produktéw kupowa-
nych jest w okresie letnim, popyt stabnie
zima. To oczywiste z racji temperatur jakie
wtedy panujg — generujg pragnienie. Do-
datkowo ciepte miesiaca sprzyjaja wspol-
nemu spedzaniu czasu, a do tego napoje
wydaja si¢ by¢ niezbedne.

W miesigcach wakacyjnych kupujemy
$rednio o ok. 50% napojéw wigcej (wolu-
menowo) niz w poczatkowych miesigcach
roku (styczen-luty). Najwicksza sezono-
wo$¢ wykazuja izotoniki (wzrost sprzedazy
w wyzej wymienionych okresach o ok.
160%), a najnizsza — syropy (wzrost tylko
o ok. 20%).

Format napoju tez ma ogromne znacze-
nie. ,Dwa najpopularniejsze typy opa-
kowan to butelka pet oraz puszka (odpo-
wiadaja za 63% i 26% wartosci sprzedazy
napojéw bezalkoholowych). Przy czym
w poszczegdlnych segmentach obserwu-
jemy zréznicowanie tych udziatéw, przy-
ktadowo w napojach energetycznych wio-
dacym opakowaniem jest puszka z 97%
udziatem, a syropy s3 zmonopolizowane
przez butelke szklang z 98% udziatem.
Réwniez odmienne preferencje sa wi-
doczne w pojemnos$ciach wybieranych
napojéw. Przy zakupie energetyka klient
najchetniej sigga po opakowanie mate
250 ml (62% sprzedazy warto$ciowej tej
kategorii), a wktadajac do koszyka wodg

AKSAM

Beskidzkie Paluszki o smaku sera

i cebulki 180 g

GRUPA MASPEX
Tymbark GaZZZowany 330 ml

VAN PUR
tomza Radler 0,0% Grapefruit 20%
soku 400 ml




N skidzkie

paluszki

.....
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GREEK TRADE

Helcom Papryczki czeresniowe
czerwone nadziewane serem 327 ml

Joanna Korzonkiewicz-Kabat

Kierownik Dziatu Marketingu

Greek Trade

Dynamicznie rozwijajqcy sie trend kulinarny wskazuje na rosng-
ce zainteresowanie eksperymentowaniem z nowymi smakami
i produktami. Na okres grillowy szczegdlnie polecamy produkty

marki Helcom - od delikatnych i szlachetnych, po wyraziste i pi-
kantne. Wéréd promowanych przez nas produktéw znajdziecie Paistwo m.in. owoce
doskonale komponujqce sie z miesami i serami, ostre papryczki jalapefio, intensywne
papryczki piri-piri i baby pepper, antipasti z papryczek i pomidoréw nadziewane se-
rem, aromatyczne kapary, karczochy, bruschetty oraz pasty z suszonych pomidoréw.
Produkty Helcom sq idealnym rozwigzaniem dla tych, ktérzy pragng wzbogacié swoje

grillowe menu. Ich wysoka jako$¢, doskonaty smak i wygoda uvzytkowania sprawiajq,
Helcom
Aronia
do mies

i seréw 225 ml

ze sq one cenione zardwno przez amatoréw, jak i profesjonalnych kucharzy.

czysta najczgéciej wybiera opakowanie
duze 1500 ml (udziat 63%)” — podkresla
ekspert CMR — Tomasz Rydzewski.

0% i jest impreza

Na imprezg grillowa wybierane sa rézne
produkty, ale oczywiscie nie moze tu za-
brakna¢ napojéw — réwniez tych z procen-
tami. Ale szczegblna kategoria, zyskujaca

reklama

na znaczeniu, sg trunki bezalkoholowe.
Jeszcze kilka lat temu w tej formie dostep-
ne bylo jedynie piwo, a obecnie konsumen-
ci poszukujacy alternatyw dla ulubionych
alkoholi moga korzysta¢ m.in. z wina,
whisky i ginu z dopiskiem — 0%.
Skupiajac si¢ jednak na najpopular-
niejszym wariancie alkoholi 0% — piwie,
Polacy maja swoje ulubione marki. Kantar
Polska zapytal o to w swoim badaniu. Naj-

czedciej wymieniany byt Lech Free — ktéry

SUEMPOL

Kofta z fososia

SUEMPOL

Kofta
ZtOSOSIA

a

wskazato 17,78% badanych. Na kolejnym
miejscy znalazta si¢ Warka Radler 0%
z wynikiem 16,26%, a podium zamyka
Somersby 0%, ktdre zebrato 15,66% wska-
zaf. Wysokie wyniki dotycza tez Karmi,
Heinekena 0%, Desperadosa 0%, Oko-
cimia smakowego 0% oraz Zywca 0%.
Kantar Polska zapytal tez o czgsto-
tliwo$¢ spozycia piw bezalkoholowych.

W tym przypadku najczesciej pojawiajaca
si¢ opcja byto ,rzadziej niz raz w miesigcu”

Pawet Piech

Starszy specijalista ds. marketingu i PR

Suempol

Oferta grillowa powinna pozwala¢ konsumentowi na wybér zgod-
ny ze swoimi preferenciami zywieniowymi. Klasyczne rozwigzania
kulinarne na ten okres zna sie juz bardzo dobrze; tymczasem coraz

wiecej ludzi szuka nowych inspiracji. Z pomocq przychodzq tutaj

MOZE

produkty marki Suempol, ktére idealnie sprawdzq sie na grilla. Mowa tu o dobrze znanych
i lubianych daniach, ale oczywiicie w fososiowej wersji. Klient w ten sposéb moze siegnqé

NA KONIEC
SWIATA...

m.in. po pefne kwaséw fuszczowych Omega-3 burgery z fososia, unikalne kietbaski, czy réw-
niez po absolutng nowo$¢: kofte z fososia. To inspirowane orientalng kuchnig danie mozna
w fatwy sposéb przyrzqdzi¢ na grillu. Dodatkowo, gotowa forma podania z patyczkiem
w migsie z fososia sprawia, ze mozesz delektowaé sie koftg w prosty i wygodny sposéb. Ko-
fta z fososia Suempol bedzie dostepna w 2 wersjach smakowych: naturalnej oraz z koprem.
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— wskazato na to 33,14% badanych. Z kolei
2-3 razy w miesiacu si¢ga po ten produkt
20,3% respondentédw, a raz w miesigcu
— 14%. Zdecydowanie rzadszymi odpo-
wiedziami byly te uwzgledniajace czgstsze

spozycie, jak raz w tygodniu czy nawet

reklama

DO LASU...

kilka razy w tym okresie. Te warianty
zyskaly po kilka procent odpowiedzi.
Do codziennego spozycia przyznalo sig
z kolei 1,47% badanych.

»Jestem przekonany, ze rozwdj pro-
duktédw oznaczonych jako ,alko free”
lub ,0.0%” to nie chwilowa moda, a zde-
cydowanie trend, ktéry zostanie z nami
na dtuzej i w perspektywie kilku najbliz-
szych lat bardzo dynamicznie bedzie si¢
rozwijal. Zjawiska takie jak ,NoLo” czyli
,no or low alcohol”, a takze zyskujaca
na popularnosci akcja Dry January to
aspekty sktaniajace do powaznego za-
stanowienia si¢ nad przyszloscia szeroko
rozumianego $wiata alkoholi. Coraz wig-
cej imprez — wesel, zabaw sylwestrowych
czy po prostu spotkani w gronie znajomych
— odbywa si¢ pod szyldem ,alko free”.
Szczegdlnie dobrze widaé to po wyborach
dokonywanych przez najmtodsze poko-
lenie — generacj¢ Z. Dla najmtodszego
pokolenia trend ,,NoLo” stat si¢ swoje-
go rodzaju norma, ktéra jest spotecznie
bardzo dobrze odbierana” — komentuje
Tomasz Potrzebowski, Migdzynarodowy
Ekspert ds. Rozwoju Rynku Wina w firmie
Henkell Freixenet Polska.

Grillowe wydatki

Impreza z grillem w tle to z pewnoscig
wydatek. Ale jak duzy? To postanowil
w swoim badaniu sprawdzi¢ UCE RESE-
ARCH i Grupa BLIX?. Zapytali o budzet
jaki Polacy planuja jednorazowo na zakupy
na grilla. Najwigcej oséb opowiedziato sig

za kwota od 50 do 100 zt — a7 36,6%. Z kolei
sumg od 100 do 150 zt przeznacza na taki
cel 30,8% badanych. Opcj¢ wydatkéw
od 150 zt do 200 zt zadeklarowato 14,5%.

Tegoroczne wydatki na imprezy grillowe
z pewnoscia beda rézni¢ si¢ od deklaracji
z cytowanego badania. Inflacja i wysokie
ceny moga wplyna¢ na decyzje zakupo-
we Polakéw. Jednak po dtuzszym czasie
wzrostu cen, wiele analiz rynkowych pro-
gnozuje wyciszenie tendencji i dynamiki
ich wzrostu. Cz¢$¢ kategorii odnotowata
nawet spadki, a ostatnio, bardzo modna
medialnie walka o najnizsze ceny moze
sprawi¢, ze klienci chetniej beda planowa¢
wicksze budzety na zakupy spozywcze.

Grillowanie to juz staly element ma-
jéwki czy diugich letnich wieczoréw.
To idealne rozwiazanie, by spotka¢ si¢
ze znajomymi, przyjaciétmi badz rodzing
i w otoczeniu natury zje$¢ pyszny positek.
Producenci utatwiajac nam wybér przy-
gotowuja sezonowa ofert¢ umieszczajac
w nazwie przymiotniki grillowy, grillo-
wa, by jeszcze mocniej przykué uwagge
klienta poszukujacego produktéw ideal-
nych. Trendy rynkowe zmierzaja jednak
w strong prozdrowotnych klimatéw, zatem
ogromnym wyzwaniem dla producentéw
i detalistéw bedzie sprostanie jeszcze bar-
dziej restrykcyjnym oczekiwaniom kon-
sumentow. m

marki spozywane
najczesciej TOP 10

Dane: Kantar Polska, badanie za okres
styczen-grudzien 2023 r., dane dotycza
deklaracji spozycia marek z kategorii
chipsy, snaki i chrupki, TGI.

23,3% Lay's ptaskie

15,3% Top Chip's (Biedronka)

15,3% Crunchips

13,4% Cheetos

12,9% Lay's Karbowane/
Appetite

12,3% Lay's —z pieca

11,4% Wiejskie Ziemniaczki

11,0% Lay's Max

8,3% Przysnacki

7,4% Lay's Strong

IKANTAR

2r6dlo: Sondaz UCE RESEARCH i Grupy BLIX, badanie zostalo przeprowadzone w pierwszym tygodniu czerwea 2022 . metoda CAWI na probie 1269 dorostych Polakéw odpowiedzialnych w swoich domach za codzienne zakupy
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Roslinne zamienniki miesa: udziaty marek wtasnych w liczbie

sprzedanych opakowan (%)

Dane: CMR, 2023 r., wszystkie kanaty dystrybucji.

Roslinne kabanosy,
parowki, kietbasy

Roslinne kotlety, pulpety 10
Roslinne burgery
Roslinne migsa

Roslinne wedliny

Roslinne pasztety, pasty 20

CMRE

32

80
43
43

Roslinne zamienniki miesa
na paragonach

Po ro§linne zamienniki migsa staty-
stycznie czg$ciej siggaja kobiety oraz
mtodsi konsumenci. To kategoria, ktdra
czgsto znajdziemy w koszykach ze zdrowa
zywnoscig, za to rzadko z uzywkami.

Roélinne zamienniki miesa to kate-
goria, ktéra generuje zaledwie ok. 0,1%
warto$ci catkowitej sprzedazy w sklepach
w Polsce, a produkty z tej kategorii znaj-
dziemy na 5z 1000 paragondéw. Kluczowe
znaczenie ma dla nich kanat dyskontéw,
keéry w 2023 roku odpowiadat za az 74%
wartosci sprzedazy roslinnych zamien-
nikéw miesa.

Kategoria, do ktérej zaliczamy roslin-
ne kabanosy, paréwki, kietbasy, kotlety,
pulpety, burgery, migsa, a takze roslinne
wedliny, pasztety i pasty — urosta w roku
2023 wobec roku 2022 zaréwno w ujeciu
warto$ciowym, jak i pod wzgledem liczby
sprzedanych opakowan — odpowiednio
0 37% i 24%.

Najwazniejsza podkategoria w$rdd ro-
$linnych zamiennikéw migsa pozostaja
ro$linne kabanosy, paréwki i kietbasy,
ktére odpowiadaja za ok. 1/4 wartosci
oraz liczby sprzedanych opakowan tej
kategorii we wszystkich sklepach w Pol-
sce. Niedaleko za nia plasuja si¢ jednak
ro$linne kotlety i pulpety.

Roélinne zamienniki migsa znajdzie-
my w kazdym dyskoncie, hipermarkecie
czy supermarkecie — problem z ich dys-
trybucja zaczyna si¢ jednak w sklepach
matoformatowych. W roku 2023 mo-

glismy znaleZ¢ je w co trzecim sklepie
o powierzchni do 300 mkw., co ozna-
cza brak jakiejkolwiek zmiany wzgledem
roku 2022.

Cho¢ roslinne kabanosy, paréwki

i kietbasy ciesza si¢ najwicksza popular-

Kategorie produktéw h&d

no$cia wéréd konsumentédw, w 2023 roku
mogli$my znalez¢ je jedynie w co széstym
sklepie w Polsce. Najlepiej w ubiegtym
roku wygladata dystrybucja roslinnych
kotletéw i pulpetéw, ktére moglismy zna-
lez¢ w 1 na 4 sklepy spozywcze.

Roslinne kotlety i pulpety to przy
okazji jedna z najdrozszych podkategorii
wsréd roslinnych zamiennikéw migsa —
za jedno opakowanie w roku 2023 mu-
sieli§my zaptaci¢ $rednio 8,18 zt. Drozsze
byty jedynie roslinne migsa (8,58 zt),
za$ najtaisze — ro§linne pasztety i pasty
(4,80 zt).

Skoro kluczowa role w sprzedazy roslin-
nych zamiennikéw migsa odgrywaja dys-
konty, nie moze dziwi¢ fakt, ze to marki
whasne notowaty w 2023 roku najwyzsze
udzialy zaréwno w wartosci sprzedazy
kategorii, jak i liczbie sprzedanych opako-
wan. W niektérych podkategoriach odpo-
wiadaja juz one za ponad 40% wszystkich
sprzedanych opakowan a w przypadku
burgeréw — nawet ponad 80%!

Nikodem Pankowiak, Analityk
Danych Sprzedazowych, CMR

Roslinne zamienniki miesa: udziaty w wartosci sprzedazy (%)

Dane: CMR, 2023 r., wszystkie kanaty dystrybucji.

Roslinne kabanosy,
parowki, kietbasy

Roslinne kotlety, pulpety
Roslinne burgery
Roslinne migsa

Roslinne wedliny
Roslinne pasztety, pasty

Pozostate 1

CMR[]
25
24
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Roslinne zamienniki migsa: udziaty w liczbie sprzedanych

opakowan (%)

Dane: CMR, 2023 r., wszystkie kanaty dystrybucji.

Roslinne kabanosy,
parowki, kietbasy

Roslinne kotlety, pulpety
Roslinne burgery
Roslinne migsa

Roslinne wedliny
Roslinne pasztety, pasty
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ZM Silesia: stawiamy na drob!

Dynamiczne zmiany w trendach rynkowych i konsumenckich sg dla producentéw sitqg napedowq. Portfolio Za-
ktadéw Miesnych Silesia rozwija sie w duchu prozdrowotnym. Z kolei liczne dziatania promocyijne i marketin-
gowe pracujq na rozpoznawalno$é marek nalezgcych do producenta. O sile wspétpracy, nowych produktach
i kampaniach rozmawiamy z Anng Matutg — Dyrektorem ds. Audytu Zaktadéw Miesnych Silesia.

Czy branza wedliniarska si¢ zmienia? Jakie

oczekiwania przed producentami stawiaja
konsumenci?

W ciagu ostatnich lat obserwujemy ewo-
lucj¢ w nawykach zywieniowych Polakéw
i jako jeden z najwigkszych producentéw
wedlin tworzymy nowe produkty, ktdre
do tej ewolucji po prostu pasuja. Mowa tutaj
chociazby o znacznie wigkszym skupieniu sig
na sktadzie wedlin, na ich walorach zdrowot-
nych, a ostatnio takze — na zawartosci biatka.
Oprécz aktualizowania oferty produktowe;j
sami w ramach naszej organizacji ewoluujemy
jako zesp6t. Zmiany zachowari i potrzeb kon-
sumenckich takze na nas wymuszaja potrzebe
rozwoju i dostosowywanie si¢ do nich. Inne,
nowoczesne kategorie produktéw to takze
innowacyjne metody sprzedazowe i potrze-
ba ich zrozumienia. Stad potrzeba spotkan
z przedstawicielami firmy na wielu poziomach,
zwlaszcza z tymi pracujacymi w regionie, bli-
sko kupca i klienta ostatecznego.

Czy praca w strukturze firmy przeklada sie
na sprzedaz i wyniki? Jak wyglada praca
w ZM Silesia z perspektywy stanowiska dy-
rektorskiego, kierownika zespotu?
Zdecydowanie mozemy tutaj méwié
o wspdtpracy. Podkreslmy stanowczo, ze co-

58 www.hurtidetal.pl

aching to nie szkolenie, to nie dawanie go-
towych recept czy odpowiedzi, a proces ro-
zumiany duzo szerzej: to rozwdj, obserwacja
ianaliza, wspélne dochodzenie do celéw jakie
powinni$my realizowa¢. Identyfikacjaz nimi.
Moja rola jest znalezienie klucza do komuni-
kagji z kazdym osobno, méwienie do kazdego
indywidualnie, by na korcu kazdy z nas —
mimo, ze si¢ réznimy — miat jeden wspélny cel.
Instytucja trenera biznesu jest w Polsce jeszcze
mato rozumiana, ale jak wida¢ na przyktadzie
naszej organizacji — wsp6lny kierunek i wza-
jemnie rozumienia pozwala osiaga¢ bardzo
ambitne cele. Dlatego jako pierwsi w Polsce
oferujemy wedliny wysokobiatkowe odpowia-
dajac na najszybciej rosnacy trend rozwoju
w rynku FMCG.

Prosze zatem opowiedzie¢ o nowej linii mar-
ki Duda — High Protein.

Jako pierwsi w Polsce dostrzeglismy zalety
wysokoproteinowych wedlin, paréwek i dari
convenience. To oznacza, ze konsument,
ktéry kupuje nasz produke, wybiera zyw-
no$¢ o bardzo wysokiej zawartosci biatka, co
wiccej — najwyzszej w calej kategorii wedlin
dostepnych obecnie w Polsce. Konsekwentnie
rozwijamy tez nasza ofertg drobiowa, co takze
jest zwigzane ze zmianami przyzwyczajen zy-
wieniowych Polakéw. Przypomnijmy, ze dréb
jest duzo zdrowszy od innych rodzajéw migs
izmniejsza ryzyko wielu choréb. W przypadku
dan convenience idziemy jeszcze dalej. Pota-
czyli$my zdrowe mieso drobiowe ze zdrowymi
warzywami podajac je w wygodnej formie
do szybkiego przygotowania — bo zdrowy
i pyszny fast food jest mozliwy.

Czy planujecie akcje promocyjne zachecajace
klientéw do produktéw marki Duda?

W trakcie aktywnos$ci marketingowych
w miesigcach wiosenno-letnich jako marka
obecni bedziemy w najrézniejszych miejscach
w Polsce. Pomimo zlokalizowania naszych
zaktadéw produkeyjnych gtéwnie na Slasku,
dystrybucyjnie jeste$my obecni w catym kra-

ju. Osiagnelismy to dzigki zbudowaniu sieci
naszych przedstawicieli w réznych regionach.
Dla zapewnienia im ciaglej aktualnej wiedzy
na temat decyzji podejmowanych centralnie,
nie do przecenienia jest rola trenera, ktdry staje
si¢ niejako ,,postanicem” nowych idei i technik
sprzedazy. Co do akgji promocyjnych naszej
marki, to do ostatnich dni marca trwata lo-
teria marki Duda, w ktérej nagroda gléwna
bylo 100 tys. ztotych na realizacj¢ projektu
Kuchni Marzeti. Sukces loterii zachecit nas
do zorganizowania kolejnej zabawy, tym ra-
zem w okresie kojarzonym z grillowaniem
i relaksem na §wiezym powietrzu. Tym razem
podnosimy stawke. W loterii trwajacej od 15
kwietnia do 15 sierpnia do wygrania beda
codziennie nagrody natychmiastowe — 5 x 100
zt, nagrody miesi¢czne — elektryczne rowery
oraz hulajnogi, a przede wszystkim nagroda
gltéwna — kamper o wartoéci 400 tys. zto-
tych! Pojazd wyposazony jest oczywiscie takze
w grilla, dlatego pozwoli realizowa¢ marzenie
o swobodnym podrézowaniu i niezaleznosci,
ale zawsze w towarzystwie delikatnych dro-
biowych kietbas. Akcja promocyjna zwiazana
bedzie z naszymi nowosciami — z delikatng
kietbasa oraz kietbaskami z fileta kurczaka. To

nasz tegoroczny przepis na udane grillowanie.

Czym charakteryzuja si¢ nowe produkty?
Sa lekkie, mniej ttuste i petne biatka — to,
jak juz wspominatam, konsekwentna realizacja
naszej strategii. Migso drobiowe to nie tylko
znakomity wybdr prozdrowotny, ale takze
smak. W przeprowadzonych testach kon-
sumenckich to wiasnie te produkty zostaty
wskazane jako liderzy smaku. Mys'lq, ze W tym
roku na grillu beda krélowaty whasnie kietbasy
drobiowe. Jestem tez przekonana, ze dzigki
naszym przedstawicielom handlowym, nowe
produkty trafia do dobrych sklepéw w calej
Polsce, wystarczy wigc wypatrywac ich na pét-
ce i dokona¢ dobrego, a przede wszystkim

zdrowego wyboru.

Dzigkujg za rozmowe
Joanna Kowalska
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LOTERIA
WYGRAJ KAMPERA

O WARTOSCI 400 OOOZI'.

www.loteriazkamperem.pl

1 x KAMPER
NAGRODA GLOWNA

4x HULAINOGA. 4 x ROWER - 5x100zk DZIENNE; -
NAGRODY ETAPOWE NAGRODY NATYCHMIASTOWE

Jo—.

»; 4 I r T ;

Kup produkt promocyjny Duda, zhrejestrui dowdd zakupuna -
www.loteriazkamperem.pl Zachowaj paragon i walcz o nagrody.

? CHILLUJ z markg DUDA! :)

e |

Sprzedaz promocyjna trwa: 15.04.2024 r. - 15.08.2024 r., a przyjmowanie zgtoszen w loterii

0d 22.04.2024 r. - 15.08.2024 r.Zachowaj dowod zakupu. Regulamin i lista produktéw promocyjnych
na www.loteriazkamperem.pl. Loteria tylko dla oséb, ktore ukonczyty 18 lat. Organizator: Nofsza Sp. z 0.0.



Zyli dtugo i szczesliwie

Kuchnia $§rédziemnomorska to nie tylko bogactwo smakéw i réznorodne potrawy, to takze prozdrowotne wta-

$ciwosci oraz styl zycia.

reklama
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Monika Goérka

Zastepca Redaktora Naczelnego

Skaliste wybrzeza, gaje oliwne, niebiariskie
plaze i btekit morza. Malownicze uliczki, spa-
cery wzdtuz wybrzeza, pozytywne nastawienie
do zycia, slow life i niekoriczace si¢ rozmowy
przy stole petnym lokalnych przysmakéw — to
przyktadowy scenariusz wakacyjnego wypo-
czynku w krajach §rédziemnomorskich.

Na zdrowie!
Oliwa z oliwek jako podstawowe Zré-

dto ttuszczu w diecie, duze ilosci warzyw,

owocéw, nasion roslin straczkowych i orze-
chéw, $wieze, nieprzetworzone produkty,
ryby, owoce morza, nabiat w postaci jo-
gurtéw i seréw — to tylko jedne z wielu
prozdrowotnych produktéw kuchni §réd-
ziemnomorskiej.

Polacy kochaja ja nie tylko za pozytywny
wplyw na zdrowie i samopoczucie, ale tak-
ze za smak, prostote i fatwo$¢ przygoto-
wania. Kuchnia pelna storica, talerz peten
smakdw i rado$¢ gwarantowana!

Bo nie od dzi§ wiadomo, ze to co jemy ma
ogromny wplyw na nasze zdrowie, zaréwno
psychiczne, jak i ﬁzyczne.

Dieta mieszkaicéw krajéow $réd-
ziemnomorskich ma znaczacy wpltyw
na dtugos$¢ i jakos¢ ich zycia, a takze

Witochy i Hiszpania sg najwiekszymi konsumentami oliwy z oliwek w UE
W kazdym z tych krajow roczne spozycie wynosi okoto 500 tys. ton,
natomiast najwiekszg konsumpcje w UE na mieszkanca obserwuje

sie w Grecji, gdzie wynosi ona 12 kg na osobe rocznie. £acznie UE
odpowiada za okoto 53% swiatowej konsumpcji oliwy z oliwek’.

*https://agriculture.ec.europa.eu



NORTH COAST
Galbani AFFETTATI misto

\
B

Passata Rustica

Redoro Integrale
oliva Exira Vergine

250 ml

NORTH COAST

Sebastian Bilnik

Manager ds. Rynku Detalicznego w Polsce

Kategorie produktéw h&d

Kuchnia $rédziemnomorska to najpopularniejsza kuchnia zagra-
niczna w Polsce. Blisko 50% Polakéw deklaruje, ze jest ich ulubiong.
Jest nie tylko smaczna i szybka w przygotowaniu, ale takze zdrowa.
Wedtug ,U.S. News & World Report” dieta $rédziemnomorska jest

najzdrowszg wérdéd wszystkich diet. Produktéw tej kuchni nie moze zabrakngé w zadnym skle-

pie, bo to gwarancja sukcesu handlowego. Na pétce ze $rédziemnomorskimi przysmakami nie

powinno zabrakngé dobrych makaronéw, oliw z oliwek, przecieréw i soséw ze $wiezych wilo-

skich pomidoréw w réznych formatach, wedlin, seréw, wloskiej kawy, win i likieréw stuzgcych

do przygotowania m.in. najpopularniejszego obecnie w Polsce wloskiego koktajlu — Aperitivo

Spritz. NORTH COAST nie tylko wpiera handel detaliczny w konstruowaniu kompleksowej

oferty, ale takze proponuije sklepom szereg rozwiqzan marketingowych, ktére zapewniajq pla-

céwkom dodatkowe miejsca ekspozycyine. Konceptem, ktéry generuje $rednio 30% wzrost

sprzedazy sq ekspozytory ,ltalia na talerzv” z produktami spozywczymi oraz , ltalia w kie-

liszku” z alkoholami. Konsument dzigki temu ma wszystko czego potrzebuje w jednym miejscu,

a wiasciciel sklepu ma mozliwos¢ stworzenia kompletnej wloskiej strefy w swoim sklepie.

w istotny sposéb obniza ryzyko zwiazane
z wystgpowaniem chordb serca. Bogata
w blonnik, witaminy, mineraty i przeci-
wutleniacze pozwala cieszy¢ si¢ dobrym
zdrowiem. Badan na ten temat znajdzie-

my nieskoriczenie wiele, ale wszystko za-

y B

NORTH

czeto si¢ od 1956 roku. Weedy to, amery-
kanski uczony Ancel Keys rozpoczat tzw.
Badanie Siedmiu Krajéw. Polegato ono
za zbadaniu 16 populacji m¢zczyzn z 7
krajéw i ocenie sposobu zywienia, stylu

iycia oraz Wybranych parametréw stanu

reklama
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BIALKOWA
NOWA!

-Zapewnia uczucie sytosci na dtuzej
-Pomaga budowac mase miesniowa
-Zwieksza wydolnosc fizyczna

COAST Oficjalny dystrybutor: North Coast S.A. www.northcoast.pl | biuro@northcoast.com.pl
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Brand Manager
Podravka Polska

Joanna Sciebura

Kuchnia $rédziemnomorska jest pefna koloréw i wyrazistych sma-
kéw - to dlatego Polacy tak jq uwielbiajg. Potgczenie aroma-
tycznych przypraw, $wiezych ziét i warzyw to idealna kulinarna
kompozycja, ktéra bardzo odpowiada polskiemu podniebieniu.

Marka PODRAVKA od lat dostarcza konsumentom $rédziemnomorskie smaki zamknigte

w wyijgtkowych produktach. Jednym z nich jest pasta warzywna z papryk i baktazanéw.

Ajvar PODRAVKA , bo o nim mowa, swéj unikalny, oryginalny smak, zawdziecza wyjqtko-

wej odmianie papryki Slavonka/Podravka. Przygotowywany jest w Chorwaciji bezposred-

nio po zbiorach papryki. Nie zawiera konserwantéw, aromatéw i sztucznych dodatkéw.

W zaleznoici od potrzeb mozna wybraé paste w stoiczku lub w formie ergonomicznej

butelki — Squeeze. Ajvar PODRAVKA ma wiele zastosowari, a szczegdlnie dobrze fgczy

sie z daniami z grilla, zaréwno w wariancie fagodnym, jak i ostrym.

zdrowia. M¢zczyzn obserwowano przez
kolejnych 25 lat. Na podstawie obserwacji
stwierdzono, ze dieta typowa dla miesz-
kancéw Krety oraz potudniowych Wtoch
jest najkorzystniejsza dla zdrowia. Powo-
dem wyboru tego okresu i rejonu Morza
Srédziemnego byta najdtuzsza oczekiwa-
na dlugos¢ zycia oraz najmniejsza czg-

reklama
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stotliwo$¢ wystgpowania choréb serca,
niektérych nowotwordw i innych choréb
dietozaleznych. A wszystko to, mimo
ograniczonej wéwczas opieki medycznej'.

Kompilacja kultur i smakéw

Powszechne wykorzystanie oliwy z oli-
wek, §wiezych ziét, warzyw, owocédw, ryb
i owocdéw morza stanowito fundamenty,
na ktérych zbudowano smak kuchni §réd-
ziemnomorskiej. To smak lata, wakacji,
storica — same pozytywne skojarzenia!

Kuchnia $rédziemnomorska obejmuje
rejony: potudniowo-europejski, wschod-
nio-§rédziemnomorski oraz pétnocno-
afrykanski. Jest wiec kompilacja niejednej
kultury, co sprawia, ze charakteryzuje sig
bogatym wyborem produktéw i dani. Ale
nie oszukujmy si¢ — w polskich kuchniach
wisrdd dan §rédziemnomorskich najchet-
niej przygotowujemy makarony, satatki
oraz réznego rodzaju przekaski. Nic lepiej
nie przypomni nam greckich specjatéw jak
musaka, gyros i tzatziki, wloskich dese-
réw — jak panna cotta i tiramisu czy hisz-
paniskich smakéw jak paella i gazpacho.
Przysmaki, z ktérych stynie region Morza
Srédziemnego, sa proste w wykonaniu —
wiele z nich podbito caty $wiat, jak pizza,
spaghetti, satatka grecka. Coraz wicksza
popularnoscia ciesza si¢ takze hummusy
i dania na bazie kasz kuskus i bulgur.

Dla wszystkich Polakéw teskniacych
za wspomnieniami stonecznych wakacji
w Grecji, Wioszech czy Hiszpanii na ra-
tunek spiesza producenci i dystrybutorzy
produktéw zwigzanych z kuchnia $réd-
ziemnomorska. m

PODRAVKA POLSKA
VEGETA Uniwersalna 180 g

(VEGETA)

ORYGIMALMA

ITALMEX
BASSO oliwa
extra virgin

500 ml

OSM KRASNYSTAW
Ser grillowo-satatkowy 200 g

Hrasmsizs

SER

GRILLOWO-SALATKOWY

BOLTON POLSKA

Rio Mare Turiczyk w oliwie z oliwek 160 g

N°1 IH ITALIA

|
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1
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'zr6dlo: Narodowe Centrum Edukacji Zywieniowej
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Do wiosennych superfoods dotgcz kawe!

W kalendarzu - i za oknami — zagoscita wiosna, wiec to idealny moment na to, zeby pobudzi¢ organizm

po zimowych miesigcach, zadbaé o jego wzmocnienie oraz dodaé sobie energiil | tu z pomocq przyjdqg nam
superfoods, czyli produkty spozywcze bogate m.in. w witaminy, sktadniki mineralne czy antyoksydanty, mo-
gace chroni¢ komérki przed uszkodzeniami. Czy wiecie, ze jednym z nich jest kawa, bedqgca sprzymierzericem
w profilaktyce chordb cywilizacyjnych? Badania naukowe dostarczyly powodéw, dla ktérych powinna zna-
lez¢ sie na wiosennej liscie superfoods.

ag

e

BB

Aromatyczna przepustka do aktyw-
nego dnia

Zalagodna stymulacje ciata i umystu odpowiada
zawarta w kawie kofeina. Jej wchianianie przez
organizm trwa do okofo 45 minut od spozycia,
a maksymalne st¢zenie w osoczu jest osiagane
po 15-120 minutach od jej przyjecia. W tym czasie
substancja ta prowadzi do intensyfikacji czujno-
$ci, zwickszajac aktywno$¢ osrodkowego uktadu
nerwowego. Ilo$¢ kofeiny zawartej w napojach
kawowych moze si¢ rézni¢ w zaleznosci od mocy
lub wielkosci porcji spozytego napoju czy rodzaju
parzonych ziaren — robusta (Coffea canephora)
zawiera wigcej kofeiny niz arabika (Coffea Arabica).

Biorac pod uwagg te zaleznosci, Europejski
Urzad ds. Bezpieczeristwa Zywnosci (EFSA) jako
optymalng dawke kofeiny dziennie zaleca 400 mg,
co odpowiada 3-5 filizankom kawy. W przypad-
ku kobiet w ciazy i karmiacych piersia zaleca si¢
ograniczenie tej porcji do 200 mg dziennie, czyli
do koo dwéch filizanek.

Warto wiedzied, ze kofeina wystepuje natural-
nie nie tylko w ziarnach kawy, ale takze wziarnach
kakaowca, lisciach herbaty, yerba maté czy owo-
cach guarany, co nalezy uwzgledni¢ w dziennym

bilansie tego sktadnika.

Kawa elementem prozdrowotnego
stylu zycia

Précz przyjemnosci ptynacej z aromatu i smaku
oraz pobudzenia do dziatania, kawa moze przy-
nosi¢ liczne korzysci zdrowotne, w tym réwniez
osobom w starszym wieku. Badania naukowe
sugeruja, ze aktywne sktadniki zawarte w ka-

wie, takie jak polifenole i kofeina, moga odegra¢

e —

istotng rol¢ w zmniejszaniu ryzyka wystapienia
choréb neurodegeneracyjnych, w tym choroby Al-
zheimera i Parkinsona, nawet o 65%. Dodatkowo,
regularne spozywanie kawy moze by¢ zwiazane
z obnizonym ryzykiem cukrzycy typu 2, nadci-
$nienia oraz niektérych rodzajéw nowotworéw,
w tym raka jelita grubego. Udokumentowany
jest pozytywny wplyw kawy na przewdd pokar-
mowy oraz watrobe i uklad zélciowy — istnieje
m.in. odwrotna zalezno$¢ pomiedzy spozyciem
naparéw kawowych a marskoscia watroby oraz
powstawaniem kamieni zélciowych.

Mnogos¢ naukowych doniesient, potwierdzaja-
cych, ze warto sigga¢ po kawe dla zdrowia kazdego
dnia, znalazta odzwierciedlenie w oficjalnych za-
leceniach zywieniowych dla Polakéw. Specjalisci
ds. Zywienia zgodnie przypominaja, aby kawe
spozywa¢ z umiarem, nie przekraczajac 3 do 5
filizanek dziennie oraz zalecaja unika¢ dodatkéw
stodzacych, aby nie ostabi¢ korzystnego wptywu
tego napoju na zdrowie. Sigganie po mata czarng
powinno i$¢ w parze ze réwnowazong dieta i re-

gularng dawka ruchu.

Czy kawe mozna zaliczy¢
do zywnosci funkcjonalnej?

Istniejg opracowania, w ktérych kawe definiu-
je si¢ jako zywno$¢ funkcjonalna. To naukowe
pojecie odnosi si¢ do zywnosci, ktéra wedtug
Europejskiego Konsensusu Naukowej Koncepcji
Zywnosci musi spetniaé szereg kryteriéw, m.in.
posiada¢ udowodniony naukowo korzystny
wplyw nakilka funkcji organizmu, ktéry bedzie
przewyzszal zwykly efekt odzywezy. Co wazne,

zywno$¢ funkcjonalna musi by¢ czgscig normalnej

diety i nadawac si¢ do codziennego spozycia. To
znaczy, ze nie nalezy jej myli¢ z preparatamiw po-
staci tabelek czy proszku do rozpuszczenia itp.
Do najczgsciej wymienianych korzysci ze spozy-
wania zywnosci funkcjonalnej zalicza si¢ poprawe
wydolnosci fizycznej i umystowej, usprawnienie
pracy jelit, zmniejszenie ryzyka takich choréb
jak otytos¢, cukrzyca, choroby nowotworowe,
choroby uktadu krazenia, osteoporoza.

Wyniki licznych badan epidemiologicznych
i eksperymentalnych, ktére wykazaly pozytywne
skutki regularnego picia kawy na rézne aspekty
zdrowia, pozwalajg autorom potwierdzi¢ poglad,
ze kawa ma cechy zywnosci funkcjonalnej.

I pamigtajmy — krétka przerwa na filizanke
kawy moze by¢ doskonata okazja do odprezenia
si¢, w chwili samotnosci lub podczas rozmowy
z bliskimi, pozwalajac natadowa¢ baterie przed

dalsza aktywnoscia.

,Kawa i zdrowie"

To program informacyjno-edukacyiny, zaini-
cjowany w 2017 r. pod patronatem Instytutu
Zywnosci i Zywienia (obecnie Narodowego
Instytutu Zdrowia Publicznego PZH — Pan-
stwowego Instytutu Badawczego) przez
Fundacje , Zywnos¢, Aktywnosé Fizyczna
i Zdrowie". Jego celem jest promocja walo-
row zdrowotnych kawy oraz zmiana sposobu
iej postrzegania poprzez obalanie mitéw
i przedstawianie faktéw opartych na bada-
niach naukowych. Obiektywne i aktualne
informacje na temat wiasciwosci kawy oraz
iej miejsca w codziennej diecie przekazywa-
ne sg za pomocg sfrony infernetowe] www.
kawaizdrowie.pl. Motywem przewodnim
kampanii jest hasto ,Od 3 do 5 filizanek
kawy dziennie. Codziennie. Dla zdrowia”,
wynikajgce z opinii Europejskiego Urzedu
ds. Bezpieczenstwa Zywnosci (EFSA), kiora
méwi, ze bezpieczne dla zdrowia, dzienne
spozycie kofeiny fo ok. 400 mg, czyli mniej
wiecej od 3 do 5 filizanek kawy. Dziatania
Programu wspiera naukowa Rada Ekspertéw.

Wigcej szczegotowych informacji na stronie projektu “Kawa i zdrowie” www.kawaizdrowie.pl
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Kolorowo i ze smakiem -
z procentami lub bez

Rynek alkoholowy nieustannie ewoluuje i boryka sie z dynamicznymi zmio-
nami w kontekscie gospodarczym, ekonomicznym czy spofecznym. Zmiany
podatkowe, nowe trendy i inflacja majg ogromny wptyw na ksztatt branzy
czy wybory konsumenckie. A szczegélne miejsce w catym segmencie zaj-
mujq kategorie alkoholi kolorowych — zaréwno z procentami jak i bez.

reklama
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Joanna Kowalska
Zastepca Redaktora

Naczelnego ds. Mediow
Cyfrowych

Kultura spozycia alkoholu jest glteboko
zakorzeniona w naszej tradycji. Cyklicznie
branza bada zmiany na rynku i stara si¢ do-
pasowac do kreowanych przez konsumentéw
jak i rynek trendéw. Ostatnie lata zdecydowa-
nie nalezaty do kategorii 0%. Rozwinat si¢ tez
segment wariantéw smakowych. Bardzo duzy
wplyw na te zmiany miato wejécie generacji
Z w dorostos¢. To mtode pokolenie bardzo
mocno ksztattuje to, jak wyglada rynek —
réwniez ten spozywczy.

Nie bez znaczenia s3 tez czynniki gospo-
darcze — jak rosnaca inflacja czy akeyza. Kedre
w polaczeniu sprawity, ze ceny alkoholi zna-
czaco urosty. Sprzedaz kategorii wartosciowo
ro$nie, jednak wzrost ten nie idzie w parze

z wolumenem.

»Pierwsza” kategoria

Miniony rok dla kategorii alkoholowych nie
nalezat do najtatwiejszych. Mimo nadal do-
brych wynikéw, cata branza mierzy si¢ ze spad-
kami. ,Wystarczy wspomnie¢, ze w calej Polsce

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

-
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Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurto

oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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wedtug danych CMR sprzedaz alkoholi stracita
wolumenowo w 2023 roku ok. 5% w stosunku
do roku 2022. W sklepach matoformatowych
do 300 mkw. spadek ten wynidst ok. 8%.
Wprawdzie warto$ciowo alkohole zyskaly,
niemniej wolumen prawie wszystkich kategorii
spadl” — podkresla Roman Szymanda, Manager
ds. Rozwoju Produktu w CMR.

Ekspert podkresla jednak, ze alkohole na-
dal sa w Polsce pierwsza kategoria pod ka-
tem zaréwno warto$ci sprzedazy, jak i liczby
transakeji. ,W sklepach matoformatowych,
ktére s najwazniejszym kanalem sprzedazy
dla wielu kategorii alkoholowych odpowia-
daja one za ok. 25% wartosci sprzedazy. Tak
wigc warto przyjrzed sig, co dzieje si¢ w po-
szczegdlnych grupach produktéw pod ka-
tem innowacji, czy nowych trendéw, takich
jak nowe kompozycje smakowe, czy nawet
zawarto$¢ alkoholu (lub brak procentéw)” —
wyjasnia Roman Szymanda.

Réznorodny rynek
Alkohole to bardzo szeroka kategoria, ktéra
gromadzi tez w sobie ogromny kapitat. We-

reklama

dtug danych NielsenIQ w okresie marzec
2023 r. — luty 2024 r. sprzedaz alkoholu w Pol-
sce, poza piwem, wyniosta prawie 27,1 mld zt.
Kategoria, ktéra wyrdznia si¢ sposréd innych
jest wodka — zaréwno pod katem wartosci
sprzedazy, jak i wolumenu. Wynik segmen-
tu to odpowiednio 16,9 mld zt i 250 mlIn L.
Drugie miejsce na podium zajmuje wino
z wynikiem 4,6 mld zt oraz 169,1 mln L.
Trzecie miejsce przypada dla whisky, ktéra
w ostatnich latach umacnia swoja pozycje.
Kategoria ta moze si¢ poszczyci¢ sprzedaza
na poziomie 3,9 mld zt i 44,3 mln |.
,Konsumenci poszukuja nowosci. Chetnie
wigc wybieraja napoje winiarskie o nieoczy-
wistych smakach i aromatach. Szczegélnie
wyraznie widaé ten trend na rynku cydru.
Jego aromatyzowane warianty — np. arbuzowy,
truskawkowy czy brzoskwiniowy — moga by¢
produkowane w Polsce od dwéch lat, gdyz
wezesniej prawo na to nie zezwalato i mozli-
we bylo jedynie wytwarzanie cydru o smaku
jabtkowym (a takze gruszkowego perry). Jak
wskazujg najnowsze dane NielsenlQ, teraz
cydry aromatyzowane stanowig juz 13,5%,
a wielkos¢ ich sprzedazy urosta az o 36%
rok do roku, przy spadkach sprzedazy pod-
stawowych wersji'. To dobrze obrazuje skale
zainteresowania innowacjami” — wskazuje
Magdalena Zieliriska, Prezes Zwiazku Pra-
codawcéw Polska Rada Winiarstwa.

W kolorach teczy

Alkohole, ktére zostaty aromatyzowane
lub wzbogacone réznymi owocami czy zio-

Tequila 0,04

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace sie pll;odukch, obrotem

lll'tOWylll

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Wartos¢ sprzedazy rynku alkoholi (mld zt) N\ NjeisenIq
Dane: NielsenIQ, marzec 2023-luty 2024 r.
Wédka 16,9
Wino 4,6 1 1 1 1
Whisky 39 | | | |
Brandyikoniak = 0,37 1 1 1 1 |
Rum (032 | | | | |
3 A Spirytus = 0,31 | | | | | |
TO MOZE BYC » 1 1 1 1 1 1
Likiery 0,29 | | | | l 1
TWOJA Gin 1026 | | | | |
) : i Gotowe drinki | | | | | |
EGYZJA‘ alkoholowe 013 : : : : : :
Cydr 0,06 | | | | | |

#rddto: NIQ Market Track, Cata Polska jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, $rednie i mate sklepy spozyweze, kioski, stacje benzynowe, Panel Handlu Detalicznego, warto$é i wielkos¢
sprzedazy, ostatni ok to 52 tygodnie koficzace sig na 11 lutego 2024, por6wnywany do analogicznego okresu z przed roku, kategoria: cydr
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Agata Koppa

Carlsberg Polska

Dyrektor komunikacii korporacyjnej i ESG

Konsumenci lubig nowosci, czym stymulujg nas do tworzenia
innowacji produktowych. Trendem sqg piwa smakowe o orygi-
nalnych kompozycjach sktadnikéw, jak nasza nowos$¢ Garage
Orange Spritz 4,5%. Konsumenci szukajq tez dodatkowych be-

nefitéw zaréwno w piwach alkoholowych, jak i bezalkoholowych. Wychodzqc naprze-

ciw tym oczekiwaniom wprowadziliémy Somersby Light Pink Grapefruit 4%, ktéry gwa-

rantuje orzezwiajqcy smak rézowego grejpfruta o delikatnej stodyczy i niskq zawarto$é

kalorii. Z kolei do portfela piw bezalkoholowych dodalismy Garage Euphoriq 0%, ktéry

tqczy $wiat piwa z fantastycznym smakiem jagéd i marakui oraz benefitami funkcjonal-

nymi — zawiera bowiem witaminy z grupy B, takie jak witamina B5 (kwas pantotenowy),

biotyna, witamina B12 oraz ekstrakt z Schisandry.

tami potocznie okreslane sa mianem koloro-
wych. Chgé sprébowania wariacji na temat
ulubionego trunku podkreca ich popular-
no$¢. Polacy maja jednak swoje ulubione sma-
ki, ktére preferuja w napojach z procentami.

Ulubione smaki najtatwiej wytypowad
po wynikach sprzedazy. CMR sprawdzit jak
to wyglada na przykladzie piwa w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. Numerem
jeden w ostatnim roku byly smaki egzotycz-
ne. Cytrusy zajely drugie miejsce. Natomiast
podium zamykaja smaki lesne.

Nie tylko piwa posiadaja swoje aromatyzo-
wane warianty — cho¢ w przypadku wlasnie
tej kategorii mamy najwigcej wariantéw.
W ramach tego segmentu mozna bowiem
wyodrebni¢ radlery, ktérym to mianem okre-
$lane sa piwa z dodatkiem sokéw owocowych.
Popularnos¢ tej kategorii zachecita produ-
centéw do eksperymentowania ze smakami
w innych kategoriach — jak cydry, wédki
czy whisky.

Najwiecej ,,teczowych” wariantéw

Najwicksza kategoria alkoholowa jest piwo.
Kanat matych sklepéw do 300 mkw. jest
dla piwa podstawg sprzedazy, tam bowiem
najczgsciej dokonywane sa zakupy produk-
téw ze wspomnianej kategorii. Z wyliczen
CMR wynika, ze w roku 2023 kanat ten
odpowiadat za prawie 80% liczby transakdji.

»Piwo w Polsce, to w prawie 80% lager,
ale zaréwno segmenty piw smakowych, jak
i bezalkoholowych od lat zwigkszaty swoje
udzialy. Czas przeszly jest nieprzypadkowy,
bo o ile piwa bezalkoholowe nadal utrzymuja
ten trend, o tyle udzial wolumenowy piw
smakowych w ubiegltym roku spadt. Wo-
lumen piwa w sklepach matoformatowych
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spadl, ale na tle calej kategorii najmniej
stracily piwa bezalkoholowe, a najbardziej
smakowe, ktérych spadek wolumenu sprze-
dazy wynidst ponad 15%. W duzej mierze
odpowiedzialna jest za to inflacja (kategoria
piwa jest liderem wzrostu cen kategorii al-
koholowych), ktéra spowodowata, ze w roku
2023 cena wiodacych piw smakowych prze-
kroczyta psychologiczna barierg 6 zt” — ana-
lizuje ekspert CMR.

Na odpowiedz ze strony branzy nie trzeba
byto dtugo czekaéd, poniewaz producenci,
a takze detalisci czy hurtownicy, zareagowali
na t¢ tendencje relatywnie szybko. Wzrasta-
jacy do tej pory asortyment piw smakowych
na pétkach sklepowych nieco si¢ zmniejszyt.

»Raporty CMR pokazuja, ze $rednio
w sklepie do 300 mkw. klienci mogli znalez¢é

21 wariantéw piw smakowych, a rok wcze-

CARLSBERG POLSKA
Garage Euphoriq 0,0%

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

dl < Mkohol

dukgcja, obrotem hurtowym oraz h

PO)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

$niej o jeden wigcej. Z kolei oferta piw sma-
kowych wzrosta, $rednio z 24 do 26 warian-
téw. Jednak nadal oba te segmenty piwne sg
bardzo zréznicowane, pojawiaja si¢ coraz to
nowe smaki, a Polacy preferujag wsréd nich
rézne kompozycje owocdw egzotycznych (np.
mango, liczi, kiwi) i cytrusowych. Znacznie
mniejsze udzialy w sprzedazy maja smaki
owocdw lesnych, czy ,polskich sadéw” (np.
jabtko, gruszka)” — wskazuje Roman Szy-
manda. Ekspert podkresla, ze dotyczy to

Wolumen sprzedazy rynku alkoholi (mln ) \\NjeisenIq

Dane: NielsenIQ, marzec 2023-luty 2024 .

Wodka
Wino
Whisky 44,3

Brandy i koniak ~ 4,0

Rum = 3,6

Spirytus 2.4
Likiery = 4,4

Gin = 3,6
Gotowe drinki 57

alkoholowe ’
Cydr = 3,8
Tequila 0,3

250,0
169,0

ymi.
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Dorota Liszka

Manager ds. Komunikacii i Public Affairs

-
P CEDC International (Grupa Maspex)

Réznorodnosé smakéw dominowata w 2023 roku i nadal po-

zostaje w centrum uwagi w obecnym roku. Soplica, jako lider
w swojej kategorii, stale poszerza swoje portfolio, podczas
gdy Cytrynédwka odnosi sukcesy jako niekwestionowany hit.

Klienci coraz chetniej siegajq po gotowe warianty ,Ready To Serve”, a linia produktéw .
Zubréwki, obejmujgca Apple ZU, Sour Zu i Mint ZU z dodatkiem trawy zubrowej, cie- Dostep do tych treéci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie pll;odukch, obrotem

szy sie szczegdlnym zainteresowaniem. Obserwujemy takze rosngcy trend premiumizaciji
na polskim rynku alkoholowym, gdzie konsumenci czeéciej wybierajq ekskluzywne trunki,

towym
takie jak whisky marek Grant's, Glenfiddich i Tullamore D.E.W. W4réd kobiet krélujg wina oraz ha,-:ldr]eom napojami
musujqce, a Prosecco LAMIA wyréznia sie jako produkt o wyjagtkowej jakosci. Wszystko alkoholowymi.

to pokazuje, ze Polacy poszukujq nowatorskich rozwigzan w $wiecie alkoholi.

zaréwno piw smakowych, jak i smakowych
bezalkoholowych.

I w tym miejscu warto wspomnieé
o ogromnym znaczeniu nowosci. Branza
browarnicza bardzo mocno pracuje nad tym,
by w wysokim sezonie na rynku stale dostep-
ne byly nowe propozycje, choc¢by limitowane
warianty smakowe.

Jak wyjasnia Roman Szymanda — w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. w kul-
minacyjnych okresach sezonu, warto$¢ sprze-
dazy nowosci przekraczata 4% udziatéw
calej kategorii. ,Najlepsze wyniki osiagnely
nowe produkty marek wiodacych producen-
téw, a wiec Garage i Caprain Jack (Kom-
pania Piwowarska), Somersby (Carlsberg)
i Desperados (Grupa Zywiec). W calym
roku najwigksza liczbe transakeji przyniést
wariant Garage: Melon & Lime Madness
(Carlsberg). Warto jednak doda¢, ze poza
nowymi smakami pojawity si¢ nowe piwa,
o funkcji napojéw energetyzujacych, a wiréd
nich najlepszy wynik osiagneta marka War-
ka Energy (Grupa Zywiec). Warka zreszta
wprowadzita jeszcze inna bezalkoholowsa
innowacje: Ice Coffee” — wylicza ekspert.

Narodowy trunek

Kolejna kategoria, ktéra ma niezwykte zna-
czenie dla handlu, jest wédka. Warto doda¢,
ze to wyjatkowy produkt, réwniez ze wzgle-
du na ochrong oznaczeniem geograficznym.
Polska wédka nie tylko rozpoznawalna jest
na catym $wiecie, ale tez doczekata si¢ wlasne-
go $wigta, ktore obchodzone jest 13 stycznia.

Wracajac do danych sprzedazowych,
to nalezy podkresli¢, ze podobnie jak
w przypadku piwa, ogromne znaczenie
dla kategorii ma dystrybucja w formacie
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sklepéw matoformatowych. Mimo spad-
kéw w ostatnim roku, kategoria radzi sobie
bardzo dobrze, gtéwnie za sprawq wariantéw
smakowych.

»W roku 2023 woédki w tym kanale
stracity ok. 9% w ujeciu wolumenowym,
przy czym w wickszosci za ten spadek od-
powiadaja wodki czyste. Wodki smakowe
natomiast poradzily sobie relatywnie nie-
zle, bo mimo spadku wolumenu sprzedazy,
zyskaty na udziatach (wartosciowo w 2023
roku zblizyly si¢ do 40% udziatu). Wédki
smakowe radza sobie relatywnie niezle m.in.
dzigki obnizaniu zawartosci alkoholu, co po-
zwala utrzyma¢ wzglednie atrakcyjne ceny”
— podkresla Roman Szymanda.

Dane CMR wskazujq, 7e o ile w roku 2020
prawie 80% wolumenu sprzedazy, to produk-

marki spozywane
najczesciej TOP 10

Dane: Kantar Polska,
styczen-grudzien 2023 r., badanie TGI

31,6% Soplica

16,2% Lubelska

13,0% Zotadkowa Gorzka
13,0% Finlandia

11,5% Krupnik

9,3% Zubrowka

7,2% Saska

6,1% Barmanska

5,3% Biaty Bocian

5,0% Absolwent

KANTAR

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

HENKELL FREIXENET
POLSKA

Mionetto Alcohol Free

bosee)
o

Freixenet 0.0%
White blend

Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurto
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
8 hurtowym
oraz handlem napojami
L 4 alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)



h&d Kategorie produktéw

ty zawierajace 30% alkoholu, to w roku 2023
ich wolumen spadt do ok. 20%, a znacznie
ponad 60% to wédki smakowe zawierajace
28% alkoholu lub mniej.

,Ubiegty rok to nieznaczna redukeja oferty
sklepéw matoformatowych, gdzie klient $red-
nio znajdzie ok. 35 wariantéw wédek czystych
(spadek o ponad 1 produkt/sklep) i 64 warianty
wodek smakowych (spadek o ok. 2 produkty/
sklep). W wddkach smakowych, podobnie jak
w piwie, pojawia si¢ sporo oczekiwanych przez
klientéw nowosci, w roku 2023 najlepszy wy-
nik osiagneta Soplica Cytrynéwka (CEDC),
ale pojawity si¢ réwniez mniej klasyczne smaki,
jak Saska Kawa z Nutg Brandy czy Lubelska
Konopie z Limonka i Mieta (Stock). Liderem
sprzedazy w wodkach smakowych jest jednak
nadal Zotadkowa Gorzka (Stock)” — wylicza
ekspert CMR.

»Whisky, moja zono...”

Whisky to kolejna z czotowych podkatego-
rii alkoholowych. Tutaj jednak koncentracja
sprzedazy w sklepach matoformatowych nie
jest tak silna jak w piwach czy wédkach. Ten
kanat odpowiada bowiem za 36% wartosci
sprzedazy kategorii, a najwigkszy udziat maja
dyskonty (dane CMR raportuja udzial war-
tosciowy ok. 42% w tym kanale).

»Rok 2023 to dla tego segmentu, podobnie
jak dla omawianych wezesniej, takze spadek
wolumenu sprzedazy w sklepach matofor-
matowych, ale w calej Polsce jest to wynik
do$¢ stabilny. W kontekscie zmian trendéw
w calej Polsce zdecydowanie dominujg warian-
ty klasyczne, udzial wariantéw smakowych
oscyluje wokét 4% wolumenu i raczej ma
trend spadkowy. W sklepach matoformato-
wych jednak udziat ten jest nawet dwukrotnie
wyzszy i do$¢ stabilny. Spo$réd odmian sma-
kowych whisky najwyzsza rotacje w sklepach
matoformatowych maja Ballantine’s Brasil
(Pernod Ricard) i Jim Beam Red Stag (Stock),
a wéréd odmian klasycznych wiodace marki
to Jack Daniels (Brown Forman) i Ballantine’s
(Pernod Ricard)” — wskazuje analityk z CMR.

Whisky jest kategoria z potgznym po-
tencjatem. W 2023 roku warto$¢ eksportu
szkockiego wariantu tego trunku przekroczy-
ta 5,6 mld funtéw. Cho¢ nalezy zaznaczy¢,
ze jest to spadek 0 9,5% wzgledem rekordo-
wego roku 2022 — wtedy suma ta wyniosta
6,2 mld funtéw.

Najcenniejszym regionem eksportowym
dla whisky jest wciaz region Azji i Pacyfi-
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ku. Wedtug najnowszego raportu Scotch
Whisky Economic Impact opracowanego
przez Scotch Whisky Association, w kaz-
dej sekundzie eksportuje si¢ 43 butelki tego
trunku do 168 krajéw na §wiecie.

Europa réwniez jest bardzo chtonnym
rynkiem jesli chodzi o whisky. Wsréd kra-
jow UE najwiccej importuja Niemcy, Fran-
¢ja, Hiszpania oraz... Polska! W ubiegtym
roku do naszego kraju trafifo 45 mln butelek
szkockiego trunku. Jeszcze kilka lat temu,
bo w 2021 roku udzial polski w imporcie
szkockiej whisky wynosit 3,9%.

Eksperci rynkowi, mimo iz w 2023 roku
nie udalo si¢ powtérzy¢ wyniku z poprzed-
niego roku, sa optymistycznie nastawiani
do rozwoju importu kategorii, szczegdlnie
w sektorze alkoholi premium. Whisky wy-
bierana jest nie tylko jako produkt konsump-
cyjny, ale takze — co ciekawe — inwestycyjny.

»Rynek szkockiej whisky pomimo wszyst-
kich zawirowari na $wiecie, takich jak pande-
mia, wojna na Ukrainie czy Brexit nadal jest
wiodacy pod katem prestizu i jakosci. Dlatego
tez kupowanie whisky w beczkach jest sen-
sowng lokata kapitatu, bo opiera si¢ na rynku
towarowym” — podkresla Krzysztof Maru-
szewski, dyrektor zarzadzajacy Stilnovisti.

Z kolei analitycy z agencji Noble & Co
zauwazaja jeszcze inng zalezno$é. Obser-
wujac rynek aukeji whisky mozna zauwazy¢
skierowanie si¢ w strong zakupu taiszych
butelek. Jest to wynik sytuacji ekonomicznej
na $wiecie i wciaz zbierajacej swoje zniwo
inflagji, ktéra to dopadta wigkszo$¢ $wiato-
wych gospodarek, cho¢ w réznym stopniu.

Pélki pelne trunkéw

Jednak rynek alkoholowy nie koriczy si¢
na kilku kategoriach. W catym segmencie
znajdziemy bardzo rézne trunki, ktére tworza
branze, a w potaczeniu stanowia znaczacy
procent jej warto$ci. Zacznijmy od jednej
z ciekawszych, ktéra w ostatnich latach za-
notowata mocny rozwdj, a wigc drinkéw. Ich
sprzedaz skoncentrowana jest w wigckszosci
(ok. 70% wartosci sprzedazy) w sklepach
matoformatowych do 300 mkw.

Jak podkresla Roman Szymanda, jest to
jedyna kategoria o dodatnim wyniku wolu-
menu w roku 2023, ktéry wzrést o ponad
10%. Tutaj duza rol¢ odgrywa marka wlasna,
awsréd produktéw markowych w roku 2023
na czele znajduja si¢ Jack Daniel’s z Coca

Cola (Coca-Cola) i Jim Beam z Cola (Stock).

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami *

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Jesli chodzi o wina, to najwigksza grupe
stanowia wina spokojne, wéréd ktdrych Pola-
cy si¢gaja coraz chetniej po wina biale, spada
natomiast zaréwno udziat win czerwonych
(w roku 2023 spadty z pierwszego miejsca),
jak i rézowych. Kategoria natomiast spadfa
wolumenowo o prawie 10% zaréwno w skle-
pach matoformatowych, jak i niewiele mniej
w calej Polsce.

NoLo

Likiery, gin czy brandy, to takze katego-
rie o spadajacym wolumenie sprzedazy, jest
jednak jeszcze jedna grupa produktéw, kté-
ra wyréznia si¢ wzrostem sprzedazy, ktéra
nazwa¢ mozna alkohole 0% (nie wliczajac
w nie piw bezalkoholowych i tzw. szampanéw
dla dzieci). Podkategoria ta na tle kategorii
alkoholi to nadal niewiele ponad 0,1% udzia-
tu w wartosci sprzedazy, niemniej dynamika
sprzedazy w wielu przypadkach jest bardzo
wysoka. Najwickszy udzial w grupie alkoholi
0% maja wina musujace 0% i wina 0%, na-
tomiast do wzrostu sprzedazy przyczyniaja
si¢ w najwigkszej mierze giny 0%. Biorac
pod uwage trendy, zwiazane ze zdrowym
stylem zycia na pewno te segment produktéw
warty jest uwagi.

~Wzorem globalnego trendu ,NoLo" (no-
-alcohol/low-alcohol), réwniez na polskim
rynku pojawia si¢ coraz wigcej bezalkoho-
lowych i niskoprocentowych wyrobéw wi-
niarskich. Trajektoria zmian bedzie zalezata
jednak od kilku czynnikéw, w tym rzecz
jasna od preferencji konsumentéw i kwe-
stii regulacji dotyczacych napojéw alkoho-
lowych. W Polsce pewng barier¢ stanowia
aktualnie przepisy ustanawiajace dla wielu
kategorii winiarskich zasady produkeji i defi-
nicje, w ktérych okreslono wymagany udziat
alkoholu. ZP PRW wystapit juz do minister-
stwa rolnictwa z wnioskiem o odpowiednia
nowelizacj¢ ustawy winiarskiej i takie zmiany,
ktére pozwola producentom na obnizenie
szawarto$ci procentéw” i wytwarzanie wersji
bezalkoholowych wielu napojéw” — wskazuje
Magdalena Zieliska, Prezes Zwiazku Pra-
codawcéw Polska Rada Winiarstwa.

Patrzac na to jak rynek odpowiada na po-
trzeby konsumentéw w duchu NoLo, moz-
na pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze nie jest to
chwilowa moda, a trend w tendencji rozwojo-
wej. Pokazata nam to perspektywa ostatnich
kilku lat. Tomasz Potrzebowski, Miedzyna-
rodowy Ekspert ds. Rozwoju Rynku Wina
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w firmie Henkell Freixenet Polska zauwaza,
ze na kanwie tego nurtu powstaly liczne ak-
cje wspierajace takie podejscie. Mozna tu
wymie¢ choéby Dry January — to kampania
prowadzona przez Alcohol Change UK, w ra-
mach ktérej uczestnicy dotaczajacy do akgji
deklaruja usunigcie alkoholu ze swojej diety
na caly miesiac.

Znawca rynku podkresla, ze szczegélnie
dobrze wida¢ to po wyborach dokonywanych
przez najmlodsze pokolenie — generacj¢ Z.
Dla najmtodszego pokolenia trend ,NoLo”
stal sie swojego rodzaju norma, ktéra jest
spolecznie bardzo dobrze odbierana. Co wig-
cej, pokolenie Z, ktére wylansowalo modg
na ograniczanie alkoholu — zainspirowato
do przejgcia takiej postawy przez inne genera-
cje. Z raportu CIN&CIN wynika, ze az 65%
0s6b siggajacych po wina bezalkoholowe to
kobiety, a jedna trzecia to przedstawiciele
pokolenia millenialséw.

»Produkty bezalkoholowe doste¢pne sa
juz u nas od pewnego czasu, jednak $miato
mogg stwierdzi¢, ze trend ten zaczyna bar-
dzo mocno eskalowaé. Klasyczne alkohole,
ktére mozna znalez¢ w kazdym sklepie, jak
chociazby wino i gin, coraz cz¢sciej zyskuja
bezalkoholowe lub niskoalkoholowe odpo-
wiedniki. Obecnie bardzo mocno na zna-
czeniu zyskuja bezalkoholowe odpowiedniki
wina. Kategoria tych produktéw rozwija sig
dynamicznie zaréwno w przypadku win
musujacych, jak i win spokojnych. Jako
firma ewidentnie widzimy zainteresowanie
klientéw tego typu produktami. Rynkowy
sukces Mionetto 0%, a takze duze zainte-
resowanie produktami cafej linii Freixenet
0.0% sktadajacej si¢ z bezalkoholowych od-
powiednikéw win spokojnych i musujacych,

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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tylko potwierdza moje obserwacje” — zauwaza
Tomasz Potrzebowski.

Trzeba pamigtad, ze segment trunkéw 0%
to caly czas do$¢ maty wycinek catego rynku.
To segment dopiero ksztattujacy sie, ktory
caly czas otwarty jest na nowosci i jakosciowe
produkty.

»Jako firma widzimy bardzo dobre per-
spektywy rozwoju bezposrednio wyni-
kajace z zapotrzebowania rynku. Coraz
wigcej sieci handlowych wprowadza takie
produkty, a konsument ma coraz wigkszy
wybér. Z jednej strony ten segment uzupet-
nia calg kategorie alkoholowa, ale tez $ciaga
nowych odbiorcéw, ktérzy do tej pory nie
byli zainteresowani alkoholem. Produkty
bezalkoholowe odpowiadaja na inne potrze-
by niz ich alkoholowi prekursorzy. Siggaja
po nie oczywiscie kierowcy, ale nie tylko.
To réwniez produkty skierowane do oséb
bedacych na diecie czy — ze wzgledu na stan
zdrowia — nie mogace pi¢ alkoholu. Widzimy,
ze produkty te maja takze rolg socjalizujaca.
Zwigkszajaca si¢ $wiadomo$¢ produktowa,
a takze moda na zdrowy tryb zycia, w keérym
alkohol zostaje odstawiony na boczny tor, to
wazne zjawiska, ktére bede kreowaly takze
trendy w segmencie trunkéw 0% — wskazuje
ekspert Henkell Freixenet Polska.

W duchu najnowszych trendéw
Ograniczanie procentéw to nie jedy-

ny trend jaki obecnie obserwowany jest

w branzy alkoholowej. Jednym z nich jest
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taczenie trunkéw z innymi napojami w for-
mie kokrajli.

~W naszej dziatalno$ci zauwazamy, ze sys-
tematycznie, dwucyfrowo w skali roku, ro-
$nie sprzedaz alkoholi stosowanych jako
sktadniki drinkéw, np. aperol. Do drinkéw
trafiajg coraz lepsze jako$ciowo alkohole,
ktére wypieraja tafisze produkty, stosowane
w miksach alkoholi jeszcze kilka lat temu.
Zauwazany przez nas wzrost sprzedazy do-
tyczy takze takich kategorii jak np. gin oraz
rum” — ttumaczy Remigiusz Zdrojkowski
z firmy XBS PRO-LOG, zajmujacej si¢ lo-
gistyka towaréw akcyzowych.

A takich produktéw, ktére mozna taczy¢,
by stworzy¢ kokrajl, jest znacznie wigcej. Gin,
wermut, tequila — ich taczenie z réznymi na-
pojami sprawia, ze za kazdym razem mozemy
skosztowa¢ zupetnie nowego smaku. Hitem
ostatniego sezonu bylo tez taczenie alkoholi
z kawa, np. espresso martini czy cold brew
negroni. Pierwszy z nich to potaczenie kilku
sktadnikéw: wodki, likieru kawowego, kawy
espresso i syropu cukrowego. W przypadku
drugiego barman taczy kawe parzona na zim-
no z aperolem i wermutem. Bardzo mocno
rozwija si¢ tez segment koklajli, w ktérych
faczy si¢ tropikalne smaki z alkoholem.

Eksperci podkreslaja, ze o ile wida¢ spa-
dek sprzedazy wolumenowej alkoholi, i to
w niemal wszystkich kategoriach, to zde-
cydowanie zmieniajg si¢ preferencje pétek
cenowych, z ktérych wybierane sa alkohole.
»Mniej, ale bardziej jako$ciowo” — to hasto
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Najpopularniejszymi
smakami piwa (z procentami
i bez) sa w Polsce:

Smaki egzotyczne

Smaki cytrusowe

Smaki ,lesne”

zrodto: CMR, sklepy matoformatowe
do 300 mkw., dane za rok 2023

CMR[#
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Martyna Jurczyk

Specjalista ds. komunikacji marketingowej i PR

W obliczu dynamicznych zmian w branzy alkoholowej polski ry-
nek zostal opanowany przez rewolucje napojéw ,alkoholowych”
bez alkoholu. Bezalkoholowe piwa stanowily pionierskq fale, zdo-
bywajqc takg popularnoéé, ze obecnie sq powszechnie dostepne

w kazdym sklepie spozywczym, oferujqc szeroki wybér od tradycyjnych marek po wyra-

finowane propozycje kraftowe. Ogromne zainteresowanie piwami bezalkoholowymi byto

jedynie poczgtkiem rewolucji w $wiecie napojéw bez procentéw. Wina bezalkoholowe sq

coraz czeiciej dostepne na rynku, wprawdzie nie na takq skale jak piwa, ale obserwuije sie

trend rosngcy w tej kategorii. Jest to z pewnoécig odpowiedz na zwiekszajqce sie zaintereso-

wanie konsumentéw zdrowym stylem zycia oraz potrzebe wyboru alkoholowych alternatyw

z réznych wzgledéw. TiM S.A. nieustannie rozszerza swoja oferte o pozycje bezalkoholowe,

aktualnie w naszym portfolio posiadamy trzy marki 0%: Viverty, Riesling Leonard Kreusch 0%

oraz musujqce Suerente Gran Seleccion 0%.

towarzyszyto konsumentom w ostatnim cza-
sie, i bedzie w najblizszym roku sprawiato,
ze z pewnoscia uro$nie pétka alkoholi pre-
mium. Zaréwno pod wzgledem dostepnosci
wariantéw, jak tez wolumenu sprzedazy.
Kategorie alkoholowe w Polsce w ubieglym
roku mierzyty si¢ z zauwazalnym spadkiem
sprzedazy, niemniej nadal klienci poszukuja
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KUNST BEZALKOHOLOWY

nowosci, sa otwarci na nowe, nawet niety-
powe kompozycje smakowe, co zreszta ob-
serwujemy co roku, zwlaszcza w sezonach
sprzedazy poszczegélnych podkategorii.
Warto $ledzi¢ wige trendy rynku, obserwo-
waé potencjal kategorii, a takze skupia¢ si¢
na nowosciach i innowacjach, aby zaspokoi¢
potrzeby konsumentéw. m
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Familijne, w wersji premium czy na patyku?

W sklepowych zamrazarkach nieustannie pojawiajq sie nowe pozycje w kategorii lodéw. Na patyku, w ku-
beczku, w waflu czy w opakowaniu familiinym?@ A moze lody premium? Wsréd szerokiej oferty z pewnoscig
kazdy znajdzie co$ dla siebie. Dodatkowo trendy sprzyjajq pojawianiu sie innowacyjnych propozyciji i nie-

oczywistych kompozycji smakowych.

Monika Ksigzek
Redaktor

Wraz z cieplejszymi dniami konsumenci za-
mieniaja wszelkiego rodzaju przekaski na lody.
Sezon whasnie wystartowat, a producenci przy-
gotowali wiele nowosci. Wsréd nich pozycje two-
rzone we wspdtpracy z influencerami, czy catkiem
tajemnicze, keorych smak mozna pozna¢ dopiero
po sprébowaniu. Nie brakuje takze pozycji, ktére
byty bestsellerami w roku ubieglym.

Rynek stale si¢ rozwija'

Lody w ubieglym roku (marzec 2022 — ma-
rzec 2023 r.) okazaly si¢ najczeéciej wybierang
pozycja wéréd stodyczy takich jak: lody, batony,

Mars Wrigley

batony muesli, ciasta gotowe, ciastka kruche,
wafle familijne, chatwa, sezamki, tabliczki cze-
koladowe, cukierki, lizaki, pralinki, stodkie
wypieki wafle impulsowe, zaréwno w sprzeda-
zy warto$ciowej, wolumenowej w litrach oraz
ilosciowej w sztukach. W omawianym okresie
Polacy kupili 187 mln litréw lodéw.

Tak pokazny wolumen sprzedazy wptynat
takze na warto$¢. W okresie od maja 2022
do kwietnia 2023 roku warto$¢ sprzedazy ka-
tegorii lodéw w Polsce siegneta 3,75 mld zt. Rok
wezesniej bylo to 3,25 mld zt, aw 2021-2022 —
2,91 mld zt. Rokrocznie wzrost wartosci sprze-
dazy utrzymywat si¢ na poziomie ponad 10%.

Natomiast dynamika nieco stabilniej wy-
glada pod wzgledem sprzedazy wolumenowej.
Od maja 2022 do kwietnia 2023 roku wolumen
sprzedazy lodéw w Polsce wynidst 186,23 mln
sztuk, z kolei rok wezesniej 185,95 mln sztuk.

Magdalena Florczak
Manadzerka ds. rozwoju marki (lody)

Sezon lodowy w 2023 roku pokazat, ze Polacy nieprzerwanie roz-
pieszczajq swoje podniebienia deserami lodowymi. Szukaijq nie tylko
* znanych marek, ale coraz czeiciej siegajq takze po marki whasne.
® W kategorii lodéw impulsowych, nadal najpopularniejsze sq patyki

(zdecydowany lider), rozki oraz kanapki, ale wiemy, ze batony lodowe i praliny réwniez skra-

dty serca konsumentéw. W ubiegtym roku stanowity gtéwny motor wzrostu dla kategorii coraz

konsekwentniej budujgc swojg pozycje wéréd pozostatych formatéw. A gdzie Polacy szukajg

lodéw na teraz i na pézniej? Najczeiciej w dyskontach oraz sklepach $redniego i matego for-

matu. Dlatego tez w tym roku, lody Mars Wrigley bedq szeroko dostepne w Polsce. Bedzie-

my rozpieszczaé konsumentéw batonami lodowymi Snickers, wyjatkowo kremowym Snickers

Creamy, chrupigcym Snickers Crisp, Bounty oraz Twix, a w formacie multipackéw idealnych

do dzielenia - lub odfozenia przyjemnosici na pézniej — Snickers, Mars oraz Bounty. Nie za-

braknie réwniez dobrze znanych: Snickersa na patyku oraz w rozku, a takze M&M'’s w chrupig-

cym wafelku. Fani wspélnych deseréw znajdq tez tube Snickers oraz M&M'’s.
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LOTTE WEDEL
E.Wedel OH!

Kwiat Lawendy

E.Wedel OH!
Sorbet
Melon i Cytryna

MARS WRIGLEY
Baton lodowy Snickers

#rédio: NielsenlQ
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PPL KORAL

Koral BARBIE™ Cookie o smaku mleczno-

truskawkowym w rézowym ciastku

Koral HOT WHEELS™ Cookie o smaku

mlecznym w ciemnym ciastku

Bracia Koral lody o smaku tarty
cytrynowej familijne 900 ml oraz

rozek 180 ml

UNILEVER

Magnum Euphoria Pink Lemonade

e 2

B EUPHORIA,

i PINK® @
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Piotr Ggsiorowski
Dyrektor Marketingu
PPL Koral

Z okazji 45-lecia dziatalnoéci firmy Koral przygotowalismy wiele atrakcji i niespodzianek
produktowych oraz szeroko zakrojone kampanie reklamowe w internecie, telewizji, radiu, ki-
nach i outdoorze. Jeéli chodzi o nowoéci produktowe 2024 — efektem wspétpracy z najwigk-
szym producentem zabawek na $wiecie — Mattel sq impulsowe lody Koral BARBIE™ Cookie
o smaku mleczno-truskawkowym w rézowym ciastku, Grand BARBIE™ truskawkowe w pole-
wie jogurtowej, a w wersji familijnej Koral BARBIE™ Vibes o smaku mascarpone z sorbetem
malinowym oraz lody Koral HOT WHEELS™ Cookie o smaku mlecznym w ciemnym ciastku
i Grand HOT WHEELS™ — nugatowe w polewie o smaku toffi. Nie zabrakto takze nowosci
we wspdlpracy z najpopularniejszymi influencerami z grupy , Ekipa” i , GENZIE": lody GEN-
ZIE - szerbet arbuzowo-limonkowy w polewie z cukrem strzelajgcym, lody Koral Ekipa - sor-
betowe mango w polewie o smaku cytrynowym z cukrem strzelajgcym, lody Cloudy o smaku
cytrynowym w biatej czekoladzie z cukrem strzelajgcym, Stormy — truskawkowe w polewie
z cukrem strzelajgcym oraz Gengarek o smaku toffi w polewie toffi z cukrem strzelajgcym.

Sposréd rodzajéw lodéw, za najwickszy
wolumen sprzedazy w ciagu calego roku od-
powiadaty formaty familijne. Od maja 2022 r.
do kwietnia 2023 roku stanowity ponad 49%
wolumenu calej kategorii. Lody impulsowe
natomiast ponad 41%. Pozostale typy lodéw,
4. lody impulsowe w multipackach i desery/
ciasta lodowe, dziela pomiedzy siebie 8,7%
rynku z duzg przewaga multipackéw (7,7%
wolumenu sprzedazy).

Wsréd najczgéciej wybieranych smakéw
w sprzedazy iloéciowej w 2022 roku znalazty
sie: $mietanka, wanilia, czekolada, mix sma-
kéw i truskawka. Co cickawe kupujemy wie-
cej lodéw bio — kategoria ta urosta az o 56%
w poréwnaniu rok do roku w ujeciu wolume-
nowym, ale w ujeciu warto$ciowym spadta
0 32%. Zwigzane jest to z wejsciem na rynek

nowych produktéw o duzo nizszej cenie.

Nowosci w impulsach to ponad
10% wartosci sprzedazy

Lody impulsowe maja szerokie mozliwosci
spozywania —w drodze, na spacerze, w domu
czy na boisku. Stad ich najczgstszym miej-
scem zakupu sa sklepy osiedlowe. Jak podaje
CMR 6 na 10 wydawanych ztotéwek przypada
na placéwki matoformatowe do 300 mkw.
Udziaty dyskontéw wynosza 28%, super-
marketéw 10%, a hipermarketéw jedynie
2% (01-09.2023).

Jak wygladata sprzedaz lodéw impulsowych
w ubiegtym roku w sklepach do 300 mkw.?
»Nizsze temperatury w wickszosci miesiccy se-
zonu 2023 roku byty podstawowym powodem,
dla ktdrego liczba sprzedanych opakowari w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. wedtug

danych CMR spadta o okoto 3%. Nato-

miast warto$¢ sprzedazy

wzrosta o okolo
16%, do czego

przyczynit

sie wzrost cen”

— méwi Przemy-
staw Bojanowski,
analityk danych CMR.

Dystrybucjalodéw im-
pulsowych byta praktycznie
taka sama jak w poprzednim
sezonie. ,Miloénik tego rodzaju
sfodyczy nie musi daleko ich szuka¢,
sa one dostgpne w nieco ponad 9 na 10
sklepéw matoformatowych” — przyznaje
Przemystaw Bojanowski. Zwigkszyt si¢ na-
tomiast wybdr. Wedtug CMR $rednia liczba
wariantéw przypadajacych na pojedynczy sklep
wzrosta o 1 i wyniosta 35 sztuk. Najwieksza
réznorodno$¢ dotyczy lodéw na patyku nastep-
nie rozkéw. Lodéw w tubce, kubku czy typu
»kanapka” jest zdecydowanie mniej.

Trzech gtéwnych producentéw: Koral,
Unilever oraz Froneri odpowiadaja za ponad
80% wartosci rynku. Udzialy kazdego z pro-
ducentéw nieco si¢ zmienity w poréwnaniu
do roku poprzedniego. Koral zwigkszyt swoje
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udziaty wartosciowe w sklepach matoforma-
towych do 300 mkw. o okoto 3 punkty pro-
centowe. W 2023 roku wyniosty one prawie
40%. Udziaty wolumenowe tego producenta
sa jeszcze wigksze — prawie 50%. Wicelider
rynku, firma Unilever na przestrzeni calego
sezonu zmniejszyta udzialy o okoto 3 punk-
ty procentowe do poziomu 24%. Natomiast
Froneri nieznacznie zwickszyt udziaty, ktére
od stycznia do wrze$nia wyniosty okoto 21%.

Sezon 2023 charakteryzowat si¢ wieloma
nowosciami, czego takze nie brakuje w roku
obecnym. W roku ubiegtym nowosci lodowe
odpowiadaty za ponad 10% wartosci sprze-
dazy. Konsumentom do gustu szczegdlnie
przypadly propozycje stworzone przy wspét-
pracy ze znanymi influencerami. Wedtug
CMR najwigksze udzialy zyskaly Burza
i Chmurka od Korala, nalezalo do nich 3%
rynku. W przyblizeniu tyle co wszystkie no-
wosci od Unilevera. Tutaj konsumenci docenili
duza ilo$¢ czekolady, niestandardowe smaki
zanurzone w sosie mango badZ o smaku sto-
nego karmelu. A wigc najwazniejsze nowosci
z oferty Unilevera w poprzednim roku wedtug
CMR to dwie wersje Magnum Sunlover oraz
Starchaser. Oprécz tego popularnoscia cieszyt
si¢ wariant Big Milk Trio Crunchy Cookie
Straciatella. Nowosci od Froneri osiagnety
okoto 1,5% rynku. A najlepsza z nich byt

Kaktus Lava o smaku jabtko-wisnia.

Warianty familijne utrzymuja po-
ziom sprzedazy

Sytuacja zmienia si¢ w przypadku lodéw
familijnych. Giéwnym kanatem sprzedazy sa
dyskonty, ktére odpowiadaja za 58% wartosci
sprzedazy. Co czwarta ztotéwka wydawana
jest w sklepach matoformatowych, natomiast
pozostate 18% przypada tacznie na supermar-
kety i hipermarkety (01-09.2023).

~Warto$¢ rynku lodéw familijnych w 2023
roku wzrosta o okoto 18% w poréwnaniu
do roku 2022 w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. za co réwniez odpowiada przede
wszystkim wzrost cen. Jednak liczba sprzeda-
nych opakowan nie spadta i byta praktycznie
taka sama jak w poprzednim sezonie” —zazna-
cza Przemystaw Bojanowski z CMR.

Natomiast brak spadkéw w wartosci i wolu-
menie sprzedazy nie uchronit kategorii przed
zmniejszeniem si¢ szerokosci asortymentu. We-
dlug CMR w roku 2022 w szczycie sezonu
konsument mégt wybiera¢ sposréd az 18 wa-
riantéw, w sezonie 2023 byto to maksymalnie
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17 wariantéw przypadajacych na przecigtny
sklep matoformatowy.

W ubieglym sezonie krélowaly produkey
czterech producentéw: Grycan, Unilever, Ko-
ral i Froneri. Ich faczne udzialy wartoéciowe
wyniosty ponad 80% w sklepach matoforma-
towych do 300 mkw. Poréwnujac ostatnie dwa
sezony wida¢ réznice w pozycjach poszczegdl-
nych graczy. Liderem rynku jest Grycan, ktéry
w omawianym kanale umocnit swoja pozycje.
Obecnie prawie 1/3 warto$ci rynku nalezy
do niego. Na drugim miejscu nastapita zmia-
na. Koral zyskat prawie 2 punkty procentowe
i posiada 21% rynku. Na trzecie miejsce spadt
Unilever z 20% udziatéw. Czwarty producent,
Froneri, réwniez zyskat 2 punkty procentowe,
jego udzialy warto$ciowe wzrosty do 9%.

Nowoéci w lodach familijnych ,znacza”
mniej niz w impulsowych. Wedtug danych
CMR ich udziat warto$ciowy wynosi ponad
4%. ,Najwicksze uznanie klientéw zyskaly
nowosci dwdch producentéw: Koral i Grycan.
Pierwszy z nich wprowadzit na rynek zupetnie
nowa marke: Vibes az w 5 smakach. Najwicksza
popularnos¢ zyskat wariant jagodowy. Nato-
miast w przypadku nowosci Grycana najwie-
cej transakeji dotyczylo smaku boréwkowego
w 500 ml opakowaniach” — wymienia Prze-
mystaw Bojanowski.

Lodowe trendy

Lody zaréwno impulsowe, jak i familijne
moga petni¢ wiele funkgji. Wedtug badania
Mintel 22% respondentéw w Polsce si¢ga
po lody w ramach deseru po gtéwnym positku.
A deser ma by¢ zaréwno zdrowy, jak i przy-

jemnosciowy — kieruje si¢ tym az 90% os6b.

Piotr Ggsiorowski
Dyrektor Marketingu
PPL Koral

Profil odzywczy jest waznym kryterium, 63%
konsumentéw w kategorii deseréw sprawdza
informacje o wartoéciach odzywczych, decy-
dujac o tym, jaki deser kupi¢.

W przypadku prozdrowotnie ukierunkowa-
nych konsumentéw istotne mogg okaza¢ si¢ nie-
wielkie gramatury produkeéw. Wedtug danych
konsumenckich Mintel, 22% konsumentéw
w kategorii lodéw jest zainteresowanych lodami
wlasnie w formacie ,na jeden kes”. W gronie
0s6b wwicku 16-34 ten odsetek jest odrobing

wyzszy i oscyluje wokét 24%.
Wsréd trendéw istotne jest
takze ulepszanie receptur
z jednej strony w celu
zmniejszania ka-
lorycznosci, za-
wartosci cukru
i dodania
naturalnych
sktadnikéw,
a z drugiej
w celu pod-
wyzszenia
jakosci sktad-
nikéw. Pre-
miumizacja
w kategorii
lodéw widoczna
jest juz od kil-
ku lat i wszystko
wskazuje na to, ze nie
straci na znaczeniu.
Jednak kluczowe
dla powtarzalnosci zakupu
pozostaja oczywiscie atrybuty
smakowe. Z jednej strony widoczny jest

Na tegoroczny sezon lodowy przygotowaliémy wiele nowoéci. Do oferty premium marki Ko-

ral dofgczyty dwa nowe smaki Grand Cone - lodéw z ptynnym sosem w $rodku — nagrodzo-

ne , Zfotq Innowacjqg 2023". Nowe smaki Rozka Grand to: Grand Cone waniliowo-truskaw-

kowy z ptynnym sosem orzechowo-czekoladowym oraz Grand Cone waniliowo-kakaowy

z plynnym sosem orzechowo-czekoladowym. Mitoénikéw smaku $mietankowo-kawowego

Cappuccino z pewnosciq ucieszy wersja Ice Coffee na patyku. Fanéw Sooo Milkera: jego

nowe odstony: Sooo Milker Strawberry — o smaku waniliowym w sorbetowej polewie tru-

skawkowej oraz Sooo Milker 50% less sugar — o smaku mlecznym. Na rok 2024 przygoto-

wali$my oczywiscie kilka nowosci Bracia Koral, ktérych sprzedaz bedzie wspierana szero-

ko zakrojong promocjq online i offline. Do tegorocznej oferty dotgczg lody familijne Bracia

Koral — smak tarty cytrynowej oraz Rozek smak tarty cytrynowej. Nowosci w pojemnikach

450 ml to: Beza & malina, Brownie & karmel, Jogurt & truskawka — wszystkie w nowych

ekologicznych kartonowych opakowaniach, w nowej szacie graficzne;.
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GRYCAN - LODY

OD POKOLEN
Grycan Lody Bakaliowe 1100 ml

FRONERI POLSKA

Nuii Karmelizowane stone
migdaty & miéd z Nowej Zelandii

powrét do klasycznych smakéw znanych z dzie-
cifistwa. A z drugiej nieoczywiste polaczenia
i smaki. Aspekt przyjemnosciowy spetniaja
m.in. wszelkiego rodzaju dodatki, posypki i po-
lewy, a takie eksperymenty z teksturami i sma-
kami. Ponad potowa konsumentéw w Polsce
(51%) wspomina o tym, ze lody, ktére oferuja
miks smakéw stodkich ze stonymi sg dla nich
inspirujaca propozycja (Mintel).

Wsréd ubieglorocznych trendéw smakowych
znalazly si¢ m.in. inspiracje botaniczne, czyli
np. lody o smaku kwiatu lawendy czy koktaj-
lowe, np. lody o smaku Pina Colada i Spritz.
Powstate w ubieglym roku nowosci w oparciu
o te trendy okazaly si¢ strzalem w dziesiatke
dlatego takze w tym roku nie zabraknie ich
w sklepowych zamrazarkach.

Nowoscia w tym roku sa pozycje, ktérych
smak pozostaje tajemnica az do momentu de-
gustacji. Taka propozycje zaproponowat Hor-
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Wojciech Kwestorowski

Dyrektor Handlowy marki

Grycan - Lody od pokolen

Wiaiciciele sklepdw, ktérzy pracujq nad ofertq lodowg powinni
postawi¢ na sprawdzone marki, ktérych produkty sq chetnie wy-
bierane przez konsumentéw. Aby im to utatwi¢, przygotowalismy
liste Bestselleréw, czyli najlepiej rotujgcych produktéw marki Gry-

can. Sq to: Lody Czekoladowe, Waniliowe, Bakaliowe i Truskawkowe w opakowaniach

500 ml, a takze Sorbety — z Mango i z Malin. W formacie 1100 ml najpopularniejsze

sq Lody Bakaliowe, Czekoladowe, Waniliowe i Smietankowe. Detalisci powinni pamietaé

takze o nowosciach, takich jak nasza nowa propozycja z linii lodéw tradycyjnych — Lody

Smietankowe z sosem karmelowym, ktére stanowiq pofqczenie uwielbianej $mietanki z ak-

samitnym karmelowym sosem wiasnej produkciji. Dostepne sq w formatach 480 ml oraz

900 ml. Drugq nowosciq jest tropikalny Sorbet Mango-Marakuja w opakowaniu 500 ml.

tex w lodach Mystery Ice. To lody powstate
we wspoipracy z influencerem CZVJNIK
ijego ekipa: Jula, Justik i Ostry. Po otwarciu
loda na patyku pojawia sie imie influencera
i przypisany mu tajemniczy smak. Ale to
nie koniec niespodzianek na rynku. Kolejng
zapewnia Koral w lodach Stormy. To inspiro-
wane serialem animowanym lody nawiazu-
jace do pieska influenceréw Friza i Wersow.
Léd Stormy wystepuje w dwéch wersjach
kolorystycznych. Regularny kolor wnetrza
jest rézowy, ale mozna trafi¢ na kolor czarny,
przy czym smak pozostaje ten sam, czyli tru-
skawkowy. Czarny kolor zdarza si¢ naprawdg
rzadko, a jak zapewnia producent — jesli ktos
trafil na czarne wnetrze jest prawdziwym
szczgdciarzem. Niewykluczone, ze jesli takie
propozycje zyskaja na popularnosci bedzie to
kolejnym silny trend tego roku.

Nowosci 2024

Producenci powoli odstaniaja swoje kar-
ty, pokazuja nowosci, ktérymi beda chcieli
zyskaé uznanie konsumentéw. W ofercie
Grycan pojawila si¢ nowo$¢ w linii lodéw
tradycyjnych — Lody Smietankowe z sosem
karmelowym. W kategorii sorbetéw tegorocz-
na nowoscig jest Sorbet Mango-Marakuja,
ktéry dostepny jest w opakowaniu 500 ml.

Liczna ofertg nowosci przygotowata firma
Koral. Zaczynajac od produktéw powsta-
tych we wspoétpracy z producentem zabawek
Mattel: lody Koral BARBIE™ i Koral HOT
WHEELS™. Rozrosta sie takze oferta no-
woéci powstatych we wspé6tpracy z , Ekipa”.
Oprécz juz wspomnianego loda Stormy,
pojawit si¢ takze Cloudy — inspirowane se-
rialem o pieskach Friza i Wersow. Kolejna
pozycja to Gengarek — inspirowany z kolei

pupilem uwielbianej przez mlodziez Wiktorii
z ,GENZIE”. Koral wprowadzit takze nowe
smaki Sooo Milkera: waniliowe w sorbeto-
wej polewie truskawkowej i 50% less sugar
o smaku mlecznym. Natomiast w kategorii
premium pojawit si¢ Grand Cone wanilio-
wo-truskawkowy z sosem orzechowo-czeko-
ladowym i waniliowo-kakaowy z sosem orze-
chowo-czekoladowym. W kategorii lodéw
familijnych marki Bracia Koral dotaczyty
o smaku tarty cytrynowej. W pojemnosci
450 ml pojawia si¢: Beza & malina, Brownie
& karmel oraz Jogurt & truskawka.

W ofercie Unilevera pojawity si¢ dwie
nowosci w portfolio Magnum: Euphoria
oraz Wonder. Kolejna marka Unilevera, czyli
Carte d’Or kusi¢ bedzie trzema nowymi
smakami: Tarty Cytrynowej, Likieru Jajecz-
nego i Stonego Karmelu. Marka Ben&Jerry’s
rozwija swoja nowg lini¢ Sundae wprowa-
dzajac Dulce De’Lish — plynny stony kar-
mel z karmelowym batonem, karmelowymi
lodami i czekolada. GO MINIS to nowy
format pigciu sorbetowych mini-lodéw
na patyku. Kolejna nowo$¢ od Unilever
to Cosmixx marki Twister. To potaczenie
lodéw o smaku jagody, boréwki i maliny,
ktére kolorujg jezyk. Do linii rozkéw Big
Milk dotaczy wariant $mietankowy z sosem
truskawkowym, a w segmencie lodowych
kanapek pojawia si¢ klasyczne lody $mie-
tankowe przelozone ciastkami w dwéch
réznych wydaniach.

Jak wida¢, zblizajacy sig sezon bedzie ob-
fitowal w nowosci. A to tylko cze$é z nich.
Juz niedtugo wraz z wyzsza temperaturg
powietrza zwigkszy si¢ ich sprzedaz. Czas
zapetni¢ bonety po brzegi i cieszy¢ si¢ wy-
sokg rotacja! m
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Zasmakuj sie wlodach - eiors

Dystrybutor: REN Sp. z 0.0. ul. Tartaczna 3 26- Radom
ystrybuto Sp. z 0.0. ul. Tartaczna 3 26-600 Rado —- qen
www.gruparen.eu food service & logistics
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Kawa i herbata to te ciepfe napoje, ktére spozywamy codziennie, takze o poranku. | chociaz pora dnia to
istotny czynnik determinujgcy wybér konkretnego wariantu, to w naszym kraju klasyka wiedzie prym. Najcze-
$ciej zamawiamy kawe typu latte, a w domu najchetniej pijamy mielong arabike. Wsréd herbat kréluje czarna
ekspresowa, ale Polki i Polacy sq otwarci na eksperymenty i chetnie prébujg nowosci rynkowych.

Monika Goérka

Zastepca Redaktora Naczelnego

Od ktérego napoju Polacy zwykle zaczy-
naja dzien? To zupetnie osobiste preferencje.
Sa osoby, ktdre nie wyobrazaja sobie poran-
ka bez aromatycznej, czarnej kawy. Inni
wybierajg herbatg, tym bardziej, ze w tym
segmencie wybdr jest ogromny. Jak pod-
kresla Karolina Marikowska, Analityczka
ASM Sales Force Agency — najpopularniej-
sze, czarne herbaty coraz czgsciej ustepuja
miejsca zielonym, biatym lub owocowym.
Mozliwosci napojéw herbacianych aroma-
tyzowanych sa wlasciwie nieograniczone
a w wielu miejscach mozna juz spotkaé spe-
cjalistyczne sklepy, ktdre oferuja szeroki
wybér mieszanek herbat z najstynniejszych
czgdci $wiata, w ktdrych sa one uprawiane.
Jesli wigc kto$ nie przepada za kawa lub omi-
ja ja szerokim tukiem ze wzgledéw zdrowot-
nych, moze cieszy¢ si¢ szeroka oferta herbat,
ktéra znajdzie w kazdej z sieci handlowych.

A jesli kawa? ,Coraz czgéciej konsumenci
wybieraja kawe z domowego ekspresu, ktéry
mieli kawe tuz przed parzeniem. Dzigki
takiemu rozwiazaniu konsument moze wy-
bra¢ doktadny rodzaj ziaren, ktére bedzie
chciat zaparzy¢, ma wybér co do sposobu
jej zmielenia a czgsto takze moze ustawié
poziom temperatury wody w jakiej kawa
zostanie zaparzona. Tego rodzaju szerokiego
wyboru nie bedziemy mieli w przypadku ko-
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rzystania z ekspresu na kawe w kapsutkach”
— komentuje Karolina Marikowska. Caly
czas stosowane s3 takze popularne ekspresy
przelewowe, w ktérych réwniez mozemy wy-
bra¢ rodzaj i poziom zmielenia kawy, czgs¢
urzadzen posiada takze mtynek i mieli kawe
przed jej zaparzeniem w filtrze. Wydaje sig,
ze w ostatnich latach kawa zdobywa coraz
wigcej zwolennikow, zwlaszeza, ze rozwdj
kawiarnianych sieci nad Wista jest naprawdg
imponujacy. Jednak producenci herbaty ta-
two si¢ nie poddadza. Takze w kawiarniach
mozna cieszy¢ si¢ filizanka aromatycznej
herbaty, np. z ulubionymi dodatkami. No
to kawa czy herbata?

Kraj herbata plynacy

Obecnie polski rynek herbaty wart jest
okoto 2 mld zl, polscy konsumenci kupuja
co roku ponad 30 tys. ton suszu herbacia-

nego, co plasuje nas na czwartym miejscu

Beata Fabia-Hotda

Wspéttwérezyni marki Adalbert's Tea herbat cejloriskich premium

ADALBERT’S

Adalbert’s Tea Black Tropical Tea
w eleganckich kopertkach 25x2 g
(50 g)

TR
ADALBERT

Adalbert's Tea
soursop green Tea
] w eleganckich

B kopertkach 25x2 g
(50 g)

Czy zastanawialidcie sie kiedys, co sprawia, ze herbate wybiera-
my jako pierwszy napéj dnia2 Polacy coraz $wiadomiej podchodzqg
do wyboréw zywieniowych i doskonale wiedzq, jak wazne dla do-
brej kondyciji jest zaréwno to co jemy, jak i co pijemy. Spozywanie

£ ' herbaty ma wiele zalet, przede wszystkim jest to bogactwo antyok-

sydantéw, ktére pomagajg w walce z wolnymi rodnikami. Nawadnia organizm, a jej natu-

ralnym skfadnikiem jest teina — substancja o dziataniu podobnym do kofeiny, ktéra zwiek-

sza koncentracje i poprawia nastréj, co moze przyczynié¢ sie do lepszego samopoczucia.

3 do 5 minut -

to idealny czas parzenia dla herbaty czarnej. Aby jednak osiggnqgé¢ efekt

porannego pobudzenia, czas parzenia powinien wynosi¢ 3 minuty.
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ADALBERT'S SMAK EMOCJI W FILIZANCE HERBATY
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: CO TYDZIEN DO WYGRANIA
WEZ UDZIAL 10 MIESIECZNYCH ZAPASOW
W KONKURSIE HERBAT ADALBERT’S TEA

w terminie 26.03-31.05.2024 r.

konkurs.adalberts.pl
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Lipton Teas & Infusions

Sebastian Pitucha
Product Development Manager, R&D

Herbata to duzy i stale rosngcy rynek w Polsce. Lipton, dzigki wy-
sokiej jakosci skfadnikom, ciekawym dla konsumentéw wariantom
smakowym oraz strategii opartej na zréwnowazonym rozwoju, to
od lat lider tego rynku. Zwlaszcza w najwiekszym segmencie czar-

nej herbaty, z kitérq tak wielu Polakéw zaczyna dzien. Lipton Yellow Label to czesto wiasnie

herbata, ktéra towarzyszy nam przy $niadaniu i o poranku. Teina, kiérej istotna, ale tez

nienadmierna ilo$¢ jest obecna w czamej herbacie, od tysiecy lat jest ceniona za swoje

dziatanie pobudzajqce, dlatego warto wiasnie od czarnej herbaty zaczynaé dzied. Do-

datkowo dzigki zawartosci L-teaniny, aminokwasu, ktéry uwaza sie za majqcy dziatanie

odprezajqce i pomagajacy sie skupié — wypicie kubka herbaty pozwoli nam sie pobudzi¢,

ale w zréwnowazony sposéb.

w Europie. W 2022 roku polski rynek her-
baty wygenerowal przychody na poziomie
460,13 mln dolaréw.

Herbata jest dobra na kazda okazje
i dla kazdego, pijemy ja caly rok, nawet kil-
ka razy dziennie. Herbata ekspresowa w to-
rebkach spozywana jest zazwyczaj 2-3 razy
dziennie (34,05% respondentéw); raz dzien-
nie spozywa ja prawie 30%, a 4 razy dzien-
nie niespetna 11% konsumentéw. Do spo-
zywania tej herbaty kilka razy w tygodniu
przyznaje si¢ 14,82%, a 10,57% badanych
konsumuje ten napéj zaledwie raz w tygo-
dniu lub rzadziej. Nieco inaczej prezentuja
si¢ wybory respondentéw w kategorii herbaty
sypkiej, ktorej spozywanie deklaruje nieco
ponad 30% z nich. Dla poréwnania her-
bat¢ ekspresows pija ponad 71% badanych
Polakéw. Ot6z ponad potowa konsumentéw
spozywajacych herbatg sypka — pija ja tyl-
ko kilka razy w tygodniu lub rzadziej. Picie
herbaty raz dziennie deklaruje 26,57%, 2-3
razy dziennie 17,3%, a cztery razy dziennie
lub cz¢sciej jedynie 4,52%.

Herbata na $wiecie

Na catym $wiecie wypija si¢ jej az 3 mld
filizanek dziennie! Globalny rynek herbaty
w 2022 roku osiagnat warto$¢ 220,7 mld
dolaréw, a wedtug prognoz Statista Consu-
met Market Insights do 2025 roku powigk-
szy si¢ do 268,5 mld dolaréw. Produkcja
herbaty na $wiecie jest skupiona przede
wszystkim w Azji, chociaz entuzjastéw tego
goracego napoju nie brakuje w innych za-
katkach $wiata®.

Jesli kawna, to...

Z okazji Swiatowego Dnia Kawy Bolt
Food — platforma do zamawiania jedzenia
z restauracji oraz Bolt Market, czyli platfor-
ma do zamawiania zakupéw spozywczych
z szybka dostawa, postanowity sprawdzi¢,
jakie sa zwyczaje ich uzytkownikéw, jesli
chodzi o konsumpcj¢ i zakup kawy. Uzyt
kownicy Bolt Food kaw¢ zamawiaja rano
i czgsto wybieraja do niej $niadania na stono.
Z obserwacji firmy wynika, ze najwicksza
popularno$cia cieszy! sie zestaw z kanapka,

Herbaty: udziaty w liczbie sprzedanych opakowan (%) CMRZ

Dane: CMR, sklepy matoformatowe do 300 mkw., 2023 r.

Herbaty ekspresowe czarne
Herbaty ekspresowe ziotowe
Herbaty ekspresowe owocowe
Herbaty ekspresowe earl grey
Herbaty granulowane
Herbaty ekspresowe zielone

Herbaty pozostate

Q@0 www.hurtidetal.pl
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LIPTON TEAS & INFUSIONS
Lipton Yellow Label, 92 torebki
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MOKATE

Mokate Ice Frappe Coconut

Napoje kawowe Mokate Classic
Protein 2in1 i 3in1

Zzrodto: Dane TGI, Kantar Polska, styczen — grudzien 2023

2rodto: wiadomoscispozyweze.pl



TCHIBO WARSZAWA
Eduscho
Classic Coffee

CLASSIC

STRONG (=% 0 Eduscho
E Caffé Crema

| EDUSCHO

Eduscho
Instant Classic

Tchibo Warszawa

Senior Brand Manager

Kategorie produktéw h&d

Izabela Brzozowska

JEST SPRAWA, NOWA KAWA! Naijpierw kawa, potem zycie!
Dla wszystkich tych, ktérzy nie wyobrazajq sobie dnia bez kubka
kawy, a jednoczesnie stojqc przed pétkq sklepowq nie wiedzg,
ktéry produkt wybrag, jest nowa oferta na rynku — Eduscho, czyli

po prostu dobra kawa, w dobrej cenie. Szerokie wsparcie marketingowe w TV, internecie

oraz przestrzeni miejskiej sprawi, ze o Eduscho bedzie gloéno. Dzieki wyjgtkowej kolo-

rystyce opakowania produkt przycigga uwage na péice, a czytelne etykiety sprawiajg,

ze wybdr kawy staje sie tatwy. Kazdy w portfolio Eduscho znajdzie co$ dla siebie i be-

dzie mégt cieszy¢ sie ulubiong kawq. Kazdego dnia, od rana do wieczora, samotnie,

we dwoje, z przyjaciétmi lub rodzing.

tartg lub croissantem a do tego kawa. A jesli
kawa, to najczg¢séciej wybierana byta kawa
latte. Na drugim i trzecim miejscu upla-
sowaly si¢ kawa cappuccino i americana.
Okazuje sie, ze wéréd uzytkownikéw
Bolt Marketu wygrywa wysublimowany
pragmatyzm, poniewaz najlepiej na plat-
formie sprzedaje si¢ kawa mielona. Za nig
kolejna najpopularniejszg jest biurowa roz-
puszczalna a dopiero potem ziarnista. Naj-

mniejsza popularnos$cia w ofercie ciesza si¢

kapsutki kawy. Uzytkownicy Bolt Markt
zwykle uzupelniaja swoje zapasy $rednio
raz w tygodniu, a najczgsciej wybieranym
typem jest 100% Arabika. Jednak réwnie
duza popularnoécia cieszy si¢ miks Arabiki
i Robusty?.

Polacy w czotéwce europejskich
kawoszy?

Wedtug danych Euromonitora Polska
znajduje si¢ w TOP 5 krajéw pod wzgle-

EDUSCHO

- Coffee heritage since 1924 -

EDUSCHO

+Eofbes baritage since 1804

kN

INSTANT
[ oiassic ¢

reklama

CLASSIC
COFFEE

0 EDUSCHO BEDZIE GLOSNO! v

INTERNET: SOCIAL MEDIA, BILLBOARDY =

PORTALE INFORMACYUNE, | PRZESTRZEN ! ]
PLATFORMY VIDEO MIEJSCKA WIDOCZNOSC

rddio: Badanie Bolt z okazi $wiatowego dnia kawy 2023

www.hurtidetal.pl @1
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Lipton: dwuowocowa odstona przyjemnosci

W marcu wystartowata nowa kampania herbatek owocowych Lipton pod hastem ,Do przyjemnosci mamy
talent”. Marka zacheca konsumentéw do chwil przyjemnosci a ambasadorkg kampanii skierowanej do po-
kolenia milenialséw i generacji Z — zostata artystka mtodego pokolenia — aktorka i piosenkarka Julia Wie-
niawa. Kulisy nowej kampanii odsfonita przed nami Karolina Kuznicka-Salhuana, Senior Brand Manager

Lipton & Pukka, Lipton Teas & Infusions.

Marka Lipton idzie z duchem czasu i in-

spiruje do wykorzystywania czasu na...
przyjemnosci! Prosz¢ opowiedzied wigcej
o przestaniu najnowszej kampanii.

W obecnym zabieganym $wiecie wszyst-
ko dzieje si¢ szybko, a my sami mamy duzo
obowiazkéw. Chcemy zachgcaé naszych
konsumentéw do chwil przyjemnosci, kté-
re pozwalajg zatrzymac sig i ztapa¢ oddech.
Chwile przyjemnosci, hobby, pasje dostar-
czaja nam radodci i czesto daja nowa ener-
gi¢ do dziatania. Warto o tym pamigtaé.
W trakcie naszej kampanii chcemy zachgca¢
wtasnie do takich matych chwil przyjemnosci
na co dzieri, w ktére doskonale wpisuje si¢

dwuowocowa herbatka Lipton.

Skad pomyst na polaczenie wlasnie her-
batek owocowych Lipton i przyjemnosci?

W trakcie badari konsumenckich, prze-
prowadzanych w Polsce, pytalismy obec-
ne i potencjalne konsumentki herbatek
owocowych kiedy i dlaczego po nie sig-
gaja. I whasnie wtedy ustyszelismy, ze te
herbatki s pite w trakcie przerwy, relak-
su, kiedy szukamy przyjemnosci i takiej
chwili dla siebie. Jest to inna okazja spo-
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zywania niz np. herbat czarnych, ktére
czesto pite sg o poranku dla rozbudzenia,
czy herbat ziotowych, ktére konsumowane
sa w celach prozdrowotnych.

Co takiego wyréznia propozycje Lipton
wéréd herbatek owocowych na rynku?

Tworzac linie herbatek owocowych
Lipton szukalismy propozycji, ktéra przy-
ciagnie mlodszych konsumentéw i wniesie
powiew $wiezosci do kategorii. Stad pomyst
potaczenia réznych owocowych smakdw.
Lipton w swojej ofercie ma egzotyczne i kla-
syczne polaczenia takie jak mango i czarna
porzeczka czy malina i bez. Zadbalismy
o to, aby nasze warianty réznity si¢ od sie-
bie smakiem, aromatem, ale tez i kolorem
bo przeciez inny kolor ma malina czy man-
go i inaczej si¢ parza. Zalezalo nam réwniez
na wywazeniu smaku herbatek, aby nie byty
zbyt kwasne i oczywiscie, aby byty w 100%
z naturalnych sktadnikéw.

Do kogo skierowana jest kampania i nowa
oferta herbat? Jaki jest ten konsument i cze-
go oczekuje od produktu?

Nowa kampania chcemy dotrze¢ do jak
najszerszego grona odbiorcéw. Natomiast
nasza gtéwna grupa komunikacyjna sq mil-
lenialsi i generacja Z. Wynika to z tego,
ze whasnie wsréd tych grup rynek ma najniz-
sza penetracje. Lipton, jako lider kategorii,
odpowiada za rekrutacj¢ nowych uzytkow-
nikéw. Wprowadzajac na rynek herbatki
owocowe Lipton stuchali$my konsumentéw,
ktérzy poszukuja w tym produkcie przyjem-
nego, naturalnego smaku oraz réznorod-
nosci. I to wlasnie dostarczamy w naszych
herbatkach owocowych.

Jakie inne dziatania wspieraja kampanie?

1 marca rozpocz¢lismy kampanie od sil-
nej aktywnosci w digitalu oraz telewizji.
Nie tylko poprzez standardowe reklamy,
ale réwniez obecno$é w show ,Mam Ta-

lent”. To program o poszukiwaniu swoich
pasji i odkrywaniu talentéw, a spetnia-
nie marzen to przyjemno$¢, keéra silnie
zwiazana jest z marka Lipton. Stad na-
sza obecno$é. Kolejnym miejscem, gdzie
si¢ pojawiamy jest sie¢ kin Kinads, bo te
placéwki to réwniez miejsce, do ktérego
przychodzimy dla przyjemnosci — obejrze¢
film. Telewizja i duzy ekran to oczywiscie
tylko czg$¢ naszych dziatan.

Kierujac si¢ do pokoleri milenialséw
i Z — bardzo mocno stawiamy na dziatania
w digitalu i social mediach. Tutaj aktywu-
jemy dedykowana czg¢$¢ kampanii z Julia
Wieniawg. Zalezy nam na zbudowaniu no-
woczesnego wizerunku marki Lipton oraz
relacji wtasnie z mlodszym pokoleniem od-
biorcéw. W planach mamy réwniez szerokie
dziatania influencerskie.

Kampani¢ w mediach bedziemy wspiera¢
takze dziataniami w punktach sprzedazy.
W kwietniu rusza nasza loteria, w ktdrej
do wygrania sa same przyjemnosci.

Chcemy réwniez pobudzi¢ konsumpcje
latem, w prosty sposéb dodajac kostki lodu
do zaparzonej na goraco herbatki owocowej
Lipton. I taka wiasnie herbatke bedzie mozna
skosztowaé w strefie Lipton na Green Olsz-
tyn Festiwal. W naszej strefie bedzie mozna

réwniez spotkaé Julie Wieniawe.

Prosze opowiedzie¢ o wspélpracy z amba-
sadorka. Dlaczego Julia Wieniawa?

Julia Wieniawa to niezwykta artystka mto-
dego pokolenia. Jest to aktorka i piosenkarka,
ktéra zbudowata imponujaca i zaangazowa-
ng spoteczno$¢ na swoich kanatach w social
mediach. Jest to jednocze$nie osoba, ktéra
zdecydowanie oprécz cigzkiej pracy stara
si¢ znalez¢ czas na swoje pasje i rzeczy, ktd-
re sprawiajg jej przyjemnos¢. Stad decyzja,
by zostata ona ambasadorka Lipton. I jest to
bardzo przyjemna wspétpraca.

Dzi¢kuje za rozmowe.

Monika Gérka
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Segafredo Zanetti Poland

Rynek kawy w Polsce dynamicznie sie rozwija i jest istotnym seg-
mentem w branzy FMCG. Trendy wskazujg na rosngce zainte-
resowanie kawami wysokiej jakosci, co przektada sie na staty,
kilkuletni wzrost w kategorii kaw ziarnistych, ktéra rosnie +14,9%

wartoéciowo oraz +6,5% ilosciowo™. Ten segment kaw zyskuje na znaczeniu wéréd

konsumentéw poszukujgcych autentycznych doswiadczeri smakowych oraz mozliwosci

eksperymentowania z réznymi metodami parzenia. Segafredo jest specjalistq w kate-

gorii kaw ziarnistych, dlatego w swoim portfolio posiada produkty o réznych profilach

smakowych, od delikatnych po mocne i wyraziste. Obecnie promowana jest linia kaw

CREMA, dzieki ktérej klient otrzymuje produkt, podazajgcy za trendem kawy bazujqcej

na espresso z duzq iloécig mleka bqdz wody.

dem ilo$ci sprzedawanej kawy, ustgpujac
miejsca tylko Niemcom, Francji, Hiszpanii
i Wtochom. Co ciekawe, Polacy przede
wszystkim kupuja kawe do samodzielnego
parzenia w domu — a do wyboru maja kawe
m.in. w ziarnach, w kapsutkach lub roz-
puszczalna®.

Aromat kawy o poranku to co$, co budzi
do zycia wiele 0sdb i jest rytuatem kazdego

*ACNIELSEN_MAT_DEC_23

dnia. Herbata — jest z kolei mita towarzyszka
$niadania. Polski konsument juz od dawna
docenia glebig smaku tych napojéw iz uwa-
ga dobiera wariant produktu, ktéry ma ku-
pi¢. Kawa czy herbata — to pytanie czgsto
pada o poranku. Niezaleznie co wybierzemy,
wazne, aby poczatek dnia byt momentem
do podtadowania baterii i dat nam odpo-

wiednia energi¢ na reszt¢ dnia. m
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Stodkie trendy

Rynek stodyczy jest niezwykle szeroki, a trendy stale ewoluujg. Mimo wysokiej inflacji i stale rosngcych cen
Polacy nie przestali kupowaé produktéw z tej kategorii. A w jakim kierunku rozwija sie branza? Co czeka $wia-

towy i polski rynek?

Joanna Kowalska
Zastepca Redaktora
Naczelnego ds. Mediow
Cyfrowych

Polska pozostaje najwigkszym rynkiem
czekolady w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Z kolei od niedawna cata kategoria stodyczy
zajmuje drugie miejsce pod wzgledem wartosci
w catym rynku FMCG.

Kraj czekolada plynacy...
Jak wynika z danych NilesenIQ, w okresie

listopad 2022-listopad 2023 warto$¢ polskiego
rynku stodyczy czekoladowych osiagneta wyso-
kos¢ prawie 11 mld zt. To oznacza, ze w ciagu
roku kategoria odnotowala wzrost wartosci
0 16,5%. Jednak w duzej mierze za ten wynik
odpowiadaja wyzsze ceny i inflacja. Bowiem
wielko$¢ wolumenowa rynku czekolady wynio-
sta 210 tys. ton, co oznacza utrzymanie sprze-
dazy na tym samym poziomie w poréwnaniu
do tego samego okresu w latach 2021-2022".

Warto zaznaczy¢, ze stodycze to jedna
z najbardziej popularnych kategorii kupo-
wanych przez konsumentéw. ,W kazdej se-
kundzie w Polsce sprzedawanych jest kilka-
dziesiat opakowan tego rodzajow produkedw.
Co wigcej liczba ta zwigkszyta si¢ o okoto 4%
w przeciggu ostatnich 12 miesigey (lipiec
2022 — czerwiec 2023 vs lipiec 2021 — czer-
wiec 2022). Co trzecie opakowanie sprzeda-
wane jest w sklepach matoformatowych, 46%
w dyskontach, 14% w supermarketach a 6%
w hipermarketach” — wskazuje Przemystaw
Bojanowski, analityk CMR.
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Kategorie z potencjalem

W ostatnim roku zdecydowanie najszybciej
zwigkszala si¢ sprzedaz opakowari batonéw
funkcjonalnych o ponad 30%. Réwniez zelki
i pianki moga pochwali¢ si¢ wysokim wzro-
stem 0 9%. Trzecie najszybsze tempo wzrostu
dotyczylo galaretek smakowych ponad 8%,
a nieco ponizej o$miu procent rosty cukierki
twarde (pazdziernik 2022-wrzesiert 2023 vs.
pazdziernik 2021-wrzesieri 2022).

W powyzszym okresie najwiccej produktéw
sprzedal Mondelez — co piate opakowanie sto-
dyczy nalezalo do tej firmy, co 10 do Ferrero,
a 7% do Coliana. Srednio w sklepie matofor-
matowym mozna znalez¢ okoto 220 réznych
wariantéw stodyczy w tym ponad 40 marek
z portfolio Mondelez, 15 Coliana, a 14 Ferrero”
— wylicza ekspert CMR.

Sposréd ponad 200 wariantéw duza czgéé
stanowia nowosci. Od pazdziernika 2022
do wrzesnia 2023 roku wprowadzono okoto

Haribo

Marzena Sadurska
Manager Brand Marketing

HARIBO
MAOAM Bloxx Wild Red Berries

MAOAM oferuje szerokie portfolio gum rozpuszczalnych, ktére ku-
szq konsumentéw swojq soczystosciq i réznorodnosciq. W punktach
handlowych z pewnoscig nie powinno zabrakngé MAOAM Bloxx —
klasycznych, uwielbianych od lat gum rozpuszczalnych w kostkach,

dostepnych obecnie takze w wariancie MAOAM Bloxx Wild Red Berries. Kolejnym produktem,
tym razem w torebce, jest MAOAM Kracher 140 g. To dostepny wylqgcznie w ofercie MAOAM
bestseller, ktéry zapewnia wysokq odsprzedaz i dobrq rotacje przez caty rok — niezaleznie

od okazji. Dodatkowq zachetq do zakupu sq limitowane edycje Krachera — np. Apple Alarm,

ktére odpowiednio eksponowane przyciggajg uwage konsumentéw duzym, wyrdzniajgcym

sie logotypem i atrakcyjng grafikq, przez co pozwalajg na zwiekszenie koszyka zakupowego.

'zrodto: E.Wedel za NielsenlQ.
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Brand Specialist
LOTTE Wedel

Malwina Kupska

Czekolada w tabliczkach to ulubiona i uniwersalna sfodycz, wybierana
przez Polakéw w kazdym wieku. Konsumenci przy jej zakupie zwraca-
ja uwage przede wszystkim na wysokgq jako$é, rozumiang jako dobry
smak i sktadniki. Mozna znalez¢ wielu wielbicieli tradycyjnych tabliczek

mlecznych i gorzkich, natomiast konsumenci lubig réwniez by¢ zaskakiwani — smakami, pofgcze-

niami, formatami. | chociaz mogtoby sie wydawaé, ze w tym czekoladowym $wiecie wszystko

zostato juz powiedziane, marka E.Wedel udowadnia, ze ma jeszcze wiele do zaoferowania, jak

np. nowq linie produktowq Nadziana, kiéra zostata stworzona z myslq o mitosnikach czekolady.

To w petni nadziana przyjemno$é, czerpigca wszystko co najlepsze z dwéch $wiatéw czekolad

mlecznych i gorzkich — tgczqc w sobie rozptywajqcq sie w ustach czekolade oraz intensywno$é

i glebie czekoladowego smaku. Marka E.Wedel od lat skupia sie na dostarczaniu konsumentom

przyjemnosci, a nowa linia Nadziana to kolejny, jeszcze bardziej intfensywny jej wymiar.

330 nowych produktéw z kategorii zywnos¢,
a ok. 50 z nich to stodycze.

»Pod wzgledem transakcji najbardziej popu-
larna nowoscia wérdd ciastek moze pochwali¢
si¢ produke spod znaku Bahlsena: Hit Stodki
Arbuzik. Nowo$¢ w kategorii wafelki impul-
sowe o najwigkszej liczbie transakeji od stycz-
nia do wrzesnia 2023 to Prince Polo Salted
Caramel. Natomiast Lion Brownie to numer
jeden wéréd nowosci batonéw czekoladowych”

— precyzuje Przemystaw Bojanowski.

Szeroki wybér

W ostatnich latach przecigtny Polak zjadat
5,8-5,9 kg stodyczy rocznie, co plasuje nas mniej
wigcej w §rodku $wiatowej stawki. Nadal konsu-
mujemy wyraznie mniej niz np. Niemcy, kedrzy
w 2022 roku zjadali 8,4 kg stodyczy, jednak
sporo wiccej niz Whosi (2,3 kg) czy Hiszpa-
nie (2,7 kg). Euromonitor przewiduje jednak,
ze w ciagu najblizszych 5 lat spozycie w Polsce
wzrosnie do poziomu 6,4 kg na osobg. Wszystko
wskazuje na to, ze wyroby czekoladowe nadal
pozostang istotnym elementem naszego koszyka
zakupowego. A ich wybdr we wszystkich kana-
tach dystrybudji jest imponujacy.

»Szeroki wybér przektada si¢ na ponad
6 milionéw transakeji kazdego dnia i okoto
250 tysiecy na godzing przez caly rok. Srednio
pojedyncza transakcja zawiera nieco ponad dwa
rézne opakowania stodyczy, czyli w jednej mi-
nucie sprzedaje si¢ okolo 10 tysiccy opakowan
stodyczy?” — wskazuje ekspert CMR.

Perspektywy branzy

Konsumenci nadal szukaja tez jakosci, po-
strzeganej jako niezmienny smak i dobre skfad-
niki. W badaniach Mintel wiekszo$¢ z nich

Q@6 www.hurtidetal.pl

deklaruje, ze podejmuja decyzje zakupowe,
kierujac si¢ wlasnie smakiem (68 do 82% za-
leznie od grupy wiekowej) i czemu trudno sig
dziwi¢ w obecnych czasach, ceng produktu (72
do 82% zaleznie od wieku).

Dtugoterminowe pozytywne prognozy
dla rynku stodyczy ciesza, ale trzeba pamie-
ta¢, ze organizacje nadal musza borykac si¢
z wieloma trudnosciami gospodarczymi. Sg
to zaréwno czynniki lokalne, takie jak wysoka
inflacja, ceny pradu czy energii, rosnace koszty
pracy, jak réwniez globalne.

Przysztos¢ czekolady wydaje si¢ by¢ bardzo
sfodka. Mimo perturbacji na rynku wywota-
nych czynnikami gospodarczymi Polacy nie
zrezygnuja z deseréw i nadal beda siegac po pro-
dukty z kategorii stodyczy. Jednak ogromny

LOTTE WEDEL
E.Wedel Czekolada Nadziana Mleczna

- 1

NADZIANA

MLECINA

Tr—
iaTamie

WAWEL

wplyw na wyniki poszczeg6lnych segmentéw
maja sami producenci, kt6rzy $ledzac trendy
i potrzeby konsumenckie moga w duzym stop-
niu kreowa¢ wyglad sklepowej pStki. m

Jakie ciastka jedza Polacy? KANTAR

Dane: Kantar Polska, styczen-grudzien 2023 r., deklaracja spozycia, badanie TGI.

Jezyki Goplana

Wafle Familijne Jutrzenka
Delicje szampanskie
Pryncypatki Dr Gerard

Biszkopty z galaretkg oblane czekoladg Wedlove

Pieguski

7 Days Chipita

Petit Beurre Jutrzenka

BelVita

Pierniki Torunskie - Kopernik

24,7%
16,9%
15,7%
13,1%
12,3%
10,9%
10,3%
9.2%
9,1%

8,0%

zrodto: CMR, dane dotyczg catego rynku detalicznego w sklad ktérego wehodza: sklepy matoformatowe do 300 mkw., dyskonty oraz super i hipermarkety.



MAX PO L Organizator Miedzynarodowych Targow
Lider Ustug Targowych z 33-letnim doswiadczeniem

® kompleksowa organizacja targéw na catym $wiecie

@® transport eksponatéw
® projektowanie stoisk

® rezerwacja noclegéw i biletéw lotniczych
@® zabudowa stoisk targowych

TARGI SPOZYWCZE W 2024 ROKU

SWEETS & SNACKS EXPO USA Indianapolis 14-16.05.2024
SIAL CANADA Kanada Montreal 15-17.05.2024
PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL Holandia Amsterdam 28-29.05.2024
SIAL CHINA SHANGHAI Chiny Szanghaj 28-30.05.2024
THAIFEX Tajlandia Bangkok 28.05-01.06.2024
FOOD AND BEVERAGE WEST AFRICA Nigeria Lagos 11-13.06.2024
ALIMINTEC Kolumbia Bogota 18-21.06.2024
SUMMER FANCY FOOD SHOW USA Nowy Jork 23-25.06.2024
VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK Wietnam Ho Chi Minh 08-10.08.2024
SIAL CHINA SHENZHEN Chiny Shenzhen 02-04.09.2024
FINE FOOD AUSTRALIA Australia Melbourne 02-05.09.2024
IAW Niemcy Kolonia 03-05.09.2024
WORLDFOOD INSTABUL Turcja Stambut 06-09.09.2024
ANNUFOOD INDIA Indie Mumbaj 07-09.09.2024
SPECIALITY & FINE FOOD FAIR Wielka Brytania Londyn 10-11.09.2024
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EURO 2024

W sercach kibicéw mistrzostwa w pifce noznej zawsze sq wyjgtkowym
wydarzeniem — niezaleznie od tego czy mecze oglgdane sq z trybun
stadiondw czy z wygodnej kanapy we witasnym domu. A dla producen-
téw to dodatkowa okazja do zwigkszenia sprzedazy oferowanych pro-
duktéw. W tym roku takg okazjq sq Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej

IGLOTEX
Pizza Duo Salami Energylandia
Proste Historie 405 g

- UEFA EURO 2024.

Monika Ksigzek
Redaktor

Nie samym kibicowaniem w tym cza-
sie fani pitki noznej zyja — niezbedne sg
przekaski i napoje. Podczas rozgrywek
z pewnoscia nie powinno zabrakna¢ sto-
nych i stodkich przekasek, alkoholi i napo-
jow, gotowych dar, ktére mozna serwowaé
podczas wspdlnego ogladania najbardziej
ekscytujacych meczéw.

Nawyki kibicéw'

Do ogladania meczéw pitki noznej kibice
z wyprzedzeniem przygotowuja przeka-
ski i napoje. Nic przeciez nie jest w stanie
zmusi¢ zagorzatych kibicéw do oderwania
wzroku od ekranu przez przynajmniej 45
minut. Zwlaszcza, ze przeoczenie waz-
nej akeji, czy bramki oznaczatoby wielki
zawdd. Tym bardziej nie moga sobie po-
zwoli¢ na nagly gtéd czy pragnienie. Juz
49% Polakéw do ogladania meczéw pitki
noznej przygotowuje, kupuje badz zama-
wia jedzenie i napoje. Jedzenie jest jedna
z najcz¢éciej wykonywanych czynnosci
podczas ogladania meczu (64%). Spozy-
wanie napojéw zawierajacych alkohol jest
na drugim miejscu (46%). Trzecia pozycje
wéréd czynnosci podczas ogladania meczu
zajmuje spozywanie napojéw bezalkoho-

lowych (37%).
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Jesli chodzi o przekaski i dania na ciepto,

najczgsciej kibice przygotowuja je w domu

TGLOTE*

(75%). 44% respondentéw zamawia prze-
kaski i dania na ciepto z lokalu, restauracji
badz fast foodu. Natomiast 32% kupuje
w sklepie gotowe dania do podgrzania

Kartofle ze skérkq grubo ciosane
Proste Historie 600 g

w domu.

PROSTE
HISTORIE

Przekaski i napoje w koszyku
kibica

Mistrzostwa sa wydarzeniem, podczas

KARTOFLE ZE SKORKA

keérego kibicuje niemal kazdy Polak. To
grupa o ogromnym potencjale zwlaszcza
dla producentéw przekasek, dan gotowych
i napojéw. Wedtug badania wykonanego

z okazji poprzedniej edycji Mistrzostw
Europy?, do jedzenia najczgsciej spozy-
wanego podczas ogladania meczu pitki

Marek Rogoza
Dyrektor Marketingu

Iglotex

" | Marka Proste Historie oferuje wiele pysznych przekgsek, ktére
.| doskonale sprawdzq sie podczas oglgdania emocjonujgcych
p zmagari pitkarskich. Co najwazniejsze, to juz w kwietniu rusza-
my ze sprzedazq naszej nowej Pizzy Duo Salami, ktéra powstata
przy wspdipracy z parkiem rozrywki Energylandia. To nie tylko smakowita pizza, ale tak-
Ze szansa na wygranie nagréd pienigznych oraz wejiciéwek do cudownego parku roz-
rywki. Nagrody pieniezne losujemy codziennie, a bilety bedq do zdobycia co tydzien.
Z Pizzq Duo Salami i zwigzang z niq loteriq bawimy sie do 15.09.2024 roku. Do przy-
gotowania w przerwie meczéw polecamy cate nasze portfolio pizz i zapiekanek, frytek,
szczegdlnie specjalnoéci ziemniaczanych, jak Kartofle ze skérkq, oraz nasze pierogi
chtodzone bez konserwantéw, ktére przygotujemy juz w jedng minute.

arédio: 1QS i Grupa S/F (obecnie Freundschaft), badanie Swiat Kibica, styczer 2020

zr6dio: Ibidiem
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Karolina Mankowska
Analityczka
ASM Sales Force Agency

Mistrzostwa Europy w pilce noznej zblizaja si¢ wielkimi krokami

Juz w czerwcu na pitkarskie areny w Niemczech wybiegna utalentowani sportowcy a ich zma-

gania beda $ledzi¢. .. specjalisci od marketingu. Juz teraz w ich biurach trwaja goraczkowe

przygotowania i kreatywna praca, ktérej efektem beda liczne promocje i dziatania skierowane

do konsumentéw. Na pewno zobaczymy wigc nowe serie produktdéw lub te, ktére znamy,

ale w nowych, okazjonalnych, pitkarskich opakowaniach. Zapewne wykorzystane zostana

réznego rodzaju pitkarskie hasta lub chwytliwe slogany kojarzace sig z pitka nozna. Zobaczy-

my zapewne wspSipracg znanych pitkarzy lub komentatoréw sportowych z niektérymi mar-

kami. Konsumenci moga réwniez liczy¢ na pojawienie si¢ wielu konkurséw czy loterii z na-

grodami, zwlaszcza w przypadku produktéw, ktére jednoznacznie kojarza si¢ z ogladaniem

meczéw. Tego typu miedzynarodowe wydarzenie sportowe zawsze zachgca do organizowania

wielu dodatkowych, kojarzacych si¢ z nim aktywnosci, to takie $wietna okazja dla aktywnych

dziatéw marketingu sieci handlowych, do zwigkszenia sprzedazy wybranych produktéw.

noznej naleza chipsy, paluszki, precelki
oraz orzeszki. Na kolejnych miejscach
znalazly si¢ chrupki, popcorn, przeka-
ski na cieplo, ciastka, czekolada, positek
na ciepto oraz kabanosy. Sg to wszelkiego
rodzaju przekaski, po ktére mozna siggna¢
koncentrujac si¢ na ekranie. Wsréd dan
na cieplo z pewnoscia w czotéwee znajduje
si¢ pizza, zapiekanki czy frytki.

W przypadku napojéw bezalkoholowych
na pierwszym miejscu w raporcie ,Swiat
Kibica”® znalazty si¢ napoje typu cola.
Drugie miejsce zajmuje woda niegazowa-
na oraz gazowana. Trzecie miejsce nalezy
do sokéw, nektaréw, napojéw owocowych
niegazowanych. Popularne sa takze napoje
owocowe gazowane, wody smakowe, napoje
energetyczne, inne napoje niegazowane
typu ice tea czy lemoniada oraz napoje
izotoniczne.

Wsréd trunkéw alkoholowych wybér
bardzo czg¢sto pada na piwo — si¢ga po nie
az 94% kibicow. Rzadziej si¢gaja po whisky,
wédke czy wino.

A wybory czgsto odbywaja si¢ na podstawie
sympatii sportowych. 33% badanych przy-
znaje, ze ich ulubione marki napojéw maja
zwigzek ze sportami, ktérym kibicuja. 28%
respondentéw dostrzega tg zalezno$¢ w przy-
padku marek produktéw spozywezych.

Mistrzostwa okazja do sprzedazy

Wydarzenia sportowe na tak duza skalg
sg dla wielu producentéw okazja do réz-
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nych dziatan zwigkszajacych sprzedaz.
»Mistrzostwa Europy w pitce noznej zbli-
zaja si¢ wielkimi krokami. Juz w czerwcu
na pitkarskie areny w Niemczech wybiegna
utalentowani sportowcy, a ich zmagania
beda $ledzi¢... specjalisci od marketingu.
Juz teraz w ich biurach trwaja goraczkowe
przygotowania i kreatywna praca, ktérej
efektem beda liczne promocje i dziatania
skierowane do konsumentéw” — Przyznaje
Karolina Marikowska, Analityczka ASM
Sales Force Agency.

Loterie czy konkursy konsumenckie
to standardowe dzialania przy tego typu
okazjach. ,Na pewno zobaczymy nowe

serie produktéw lub te, ktére znamy,
ale w nowych, okazjonalnych, pitkarskich
opakowaniach. Zapewne wykorzystane
zostang réznego rodzaju pitkarskie hasta
lub chwytliwe slogany kojarzace si¢ z pitka
nozna. Zobaczymy zapewne wsp6tprace
znanych pitkarzy lub komentatoréw spor-
towych z niektérymi markami. Konsumen-
ci moga réwniez liczy¢ na pojawienie sig
wielu konkurséw czy loterii z nagrodami,
zwlaszcza w przypadku produkeéw, ktére
jednoznacznie kojarza si¢ z ogladaniem
meczéw. Tego typu mi¢dzynarodowe wy-
darzenie sportowe zawsze zachg¢ca do orga-
nizowania wielu dodatkowych, kojarzacych
si¢ z nimi aktywnodci, to takze §wietna
okazja dla aktywnych dzialéw marketingu
sieci handlowych, do zwigkszenia sprze-
dazy wybranych produktéw” — zaznacza
Karolina Marikowska, Analityczka ASM
Sales Force Agency.

Ubiegle mistrzostwa wplynely
na wzrost sprzedazy napojoéw
Podczas takich wydarzed nalezy szcze-
gélnie zwréci¢ uwage na kategorie prze-
kaskowe, napojowe czy dan do szybkiego
przygotowania. Jak potwierdza Monika
Magryta, Analityk danych sprzedazowych
w CMR, Mistrzostwa Europy to czas $wig-
towania, podczas ktérego rosnie sprzedaz
kategorii imprezowych, jak napoje bezalko-
holowe, piwo, réznego rodzaju przekaski.
»Dla tego rodzaju produktéw wciaz bardzo
waznym kanalem sprzedazy pozostaje maty
format, cho¢ coraz wigcej transakeji jest

Jakie napoje bezalkoholowe spozywaija kibice podczas

ogladania meczu pitki noznej?

Dane: IQS i Grupa S/F (obecnie Freudschaft), badanie Swiat Kibica, styczen 2020 .

napoje typu cola
woda (niegazowana, gazowana)
soki, nektary, napoje owocowe niegazowane
napoje owocowe gazowane
wody smakowe
napoje energetyczne
inne napoje niegazowane (np. ice tea, lemoniada)

napoje izotoniczne z witaminami, mineratami

75%

58%

56%

32%

24%

22%

20%

14%

zrodto: 1QS i Grupa S/F (obecnie Freundschaft), badanie Swiat Kibica, styczen 2020 r
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Magdalena Hankus-Breguta

Kierowniczka ds. Marketingu

| Eurowafel

| Imprezy sportowe, takie jak Mistrzostwa Europy w 2024 roky, sq
nie tylko wspanialq okazjq do kibicowania i dzielenia si¢ emocjami,
ale réwniez doskonatym momentem dla producentéw i dystrybuto-

réw do wprowadzenia na rynek produktéw, ktére umilg te wyda-
rzenia. Moonsy fo chipsy z soczewicy, ktére dzieki zawartoéci od 26% do 27% biatka, nie
tylko zaspokojg potrzebe smacznej przekgski, ale réwniez wpisujq sie w trend proteinowy,
ktéry zyskuje na popularnosci. Moonsy, stanowiq znakomitq alternatywe dla tradycyjnych
przekgsek, oferujgc wartoéé dodang dla oséb dbajgcych o zdrowy styl zycia. Niesmazone,
bezglutenowe w dwéch wersjach smakowych BBQ i Cheddar sq zdecydowanie $wietnym
wyborem. Dla zwigkszenia sprzedazy i wsparcia dziatar w sklepach zaplanowalismy szereg

aktywaciji konsumenckich opartych wiaénie o to wydarzenie sportowe.

realizowanych w innych kanatach (zwtasz-
cza dyskontach, ale i supermarketach)” —
dodaje Monika Magryta.

Wedtug danych CMR, znaczenie mate-
go formatu rézni si¢ w zaleznosci od kazdej
z omawianych kategorii: az 80% transakgji
z piwem jest dokonywanych w matym for-
macie, jest to tez gléwny kanatl sprzedazy
napojéw energetyzujacych, gazowanych
czy herbat mrozonych (58-65% zakupdéw
tych segmentéw napojow jest realizowa-
nych w sklepach do 300 mkw.), jednak
stone przekaski kupowane sa juz chet-
niej w dyskontach (maty format stanowi
okoto 40% w liczbie transakcji stonymi
smakotykami).

Kategoria, ktéra cieszy si¢ popularnoscia
podczas meczéw pitki noznej niewatpliwie
jest piwo. ,Podczas pigciu tygodni Euro
2020 wolumen sprzedazy piwa wzrést
o okoto 15% w poréwnaniu do pigciu po-
przednich tygodni. Jednak w ciagu pigciu
tygodni po jego zakoriczeniu spadt tylko

Aksam

nieznacznie (o okoto 2%) w tym czasie
$rednia temperatura byla w zasadzie taka
sama jak podczas mistrzostw. Trudno wigc
powiedzieé, W jakim stopniu to Euro 2020,
ale tez duzo wyzsza (o ok. 7 stopni C) pod-
czas jego trwania $§rednia temperatura,
przyczynily si¢ do wigkszego wolumenu
sprzedazy piwa. Mozna wnioskowa¢, ze byt
to wzrost o co najmniej 2%” — wyjasnia
Monika Magryta z CMR.

W kategorii napojéw bezalkoholowych
wolumenowo najwazniejsza kategoria
w matym formacie jest woda czysta (ok.
46% udzialu w wolumenie sprzedazy),
warto$ciowo natomiast najwigksze zna-
czenie maja napoje gazowane (34% ob-
rotéw w YTD 12.2023). Wedtug danych
CMR, podczas pigciu tygodni Euro 2020
wolumen sprzedazy napojéw bezalkoholo-
wych wzrést 0 30% (w ciagu pigciu tygo-
dni po mistrzostwach obnizyt si¢ §rednio
0 6%). ,Jednak jednocze$nie z powodu

gltéwnie sezonowego wzrostu sprzedazy

tukasz Knapowski
Dyrektor Handlowy

Kibicowanie to jeden z polskich sportéw narodowych, szczegélnie
iesli chodzi o pitke noznq. To nie tylko czas, kiedy dzielimy sie sporto-
wymi emocjami, ale takze okazja do schrupania czego$ pysznego.
Na kibicowanie w wigkszym gronie polecamy naszego mocnego

gracza — Beskidzki Mix paluszkéw i precelkéw w tubie 275 g. Natomiast na pozyciji po-
mocnika rekomendujemy Beskidzkie Paluchy 100 g, ktére doskonale sprawdzq sie zaréwno
indywidualnie, jak i w towarzystwie hummusu, dipéw czy past warzywnych. Okres Euro to
czas zwigkszonej sprzedazy produktéw impulsowych. Warto wigc zadbaé¢ o dostepnosé sze-
rokiego spekirum przekgsek w sklepie. Kto wie, moze to wiasnie co$ z oferty Beskidzkie okaze
sie decydujgcym , dwunastym zawodnikiem”2
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EUROWAFEL
Moonsy chipsy
Z soczewicy
High Protein
Cheddar

Moonsy chipsy
Z soczewicy
High Protein
Barbecue

CAPRI SUN DISTRIBUTION
Capri-Sun & Bubbles

AKSAM
Beskidzkie Paluchy z sezamem 100 g

Beskidzkie Mix
[\ paluszkéw

) iprecelkéw
zsolq 275 g
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Jakie alkohole spozywaja kibice podczas ogladania

meczu pitki noznej? (%)
Dane: IQS i Grupa S/F (obecnie Freudschaft), badanie Swiat Kibica, styczen 2020 .

GIBAR
TODAY Donut z nadzieniem

piwo

whisky 2
wino 19
cydr 11

wino musujace 7

inne napoje 1

wodka 32
alkoholowe l

likier 4 1

w ciagu pieciu tygodni po mistrzostwach
byt on o0 ok. 23% wyzszy niz w ciagu pigciu
tygodni poprzedzajacych to wydarzenie.
Mozna estymowad, ze Euro 2020 i wyzsza
$§rednia temperatura podczas jego trwania
przyczynity si¢ do przynajmniej 7% pozy-
tywnej zmiany wolumenu w poréwnaniu
do okresu pigciu tygodni poprzedzajacych
sportowy event” — méwi Monika Magryta.
Wedtug CMR, napoje bezalkoholowe, ktd-
rych sprzedaz wzrosta najmocniej podczas
trwania Euro 2020 a ktére jednoczesnie
odnotowaly istotne spadki po jego zakon-
czeniu to: woda czysta, smakowa, soki, nek-
tary, napoje niegazowane oraz izotoniki.
Podczas Euro 2020 oraz innych wyda-
rzeti sportowych konsument z tatwoscia
znajdzie réznego typu napoje bezalkoho-

Co najczesciej spozywaija kibice podczas ogladania meczu pitki

noznej? (%)

lowe i alkoholowe w sklepach matego for-
matu. Sa one sprzedawane w prakeycznie
kazdym sklepie. Jak podaje CMR najwiek-
sze kategorie napojéw charakteryzuja sig
wysoka dostepnoscia przekraczajaca 90%.

Wybér napojéw bezalkoholowych i piwa
jest bardzo duzy — w sklepie matoforma-
towym do 300 mkw. o cieplej porze roku
mozna znaleZ¢é przeci¢tnie ponad 120
wariantéw piwa i ponad 250 wariantéw

napojéw bezalkoholowych.

Stone przekaski podstawa
w kibicowaniu

Wygodne, mate, por¢czne — takie przeka-
ski, ktére sa niewielkie i gotowe do spozycia
podczas ogladania meczu sprawdzaja si¢ naj-
lepiej. Najwigksza kategoria stonych przeka-

Dane: IQS i Grupa S/F (obecnie Freudschaft), badanie Swiat Kibica, styczen 2020 .

chipsy

paluszki, precelki
orzeszki

chrupki

popcorn

przekaski na ciepto

ciastka
czekolada

positek na ciepto

kabanosy
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sek sa chipsy. Jak podaje CMR, odpowiadaja
one za okoto 50% wartosci sprzedazy i 43%
wolumenu sprzedazy stonych przekasek.
Druga w kolejnosci to chrupki. Ich udziaty
warto$ciowe i wolumenowe s3 nieco nizsze
niz 20%. Znaczenie pozostatych segmentéw
jest juz zdecydowanie nizsze.

Chipsy, snacki i chrupki s popularnymi
przekaskami podczas wielu okazji. We-
dtug danych Kantar Polska, po tego typu
przekaski sigga ponad potowa Polakéw
(51,8%). Najwigcej respondentéw (27,9%)
wskazato, ze po chipsy, snacki i chrupki
siega 2-3 razy w miesiacu. 23% sigga po ta-
kie przekaski raz w miesigcu lub rzadziej,
a ponad 20% raz w tygodniu. Prawie 15%
Polakéw chipsy, snacki i chrupki spozywa
dwa razy w tygodniu.

Mistrzostwa s okazja, ktéra zwigksza
sprzedaz catej kategorii stonych przeka-
sek. ,Podczas Euro 2020 rozgrywanego
w 2021 roku, wolumen sprzedazy stonych
przekasek wzrdst w ciagu tych pigciu tygo-
dni 0 4% w poréwnaniu do poprzednich
pigciu tygodni. Réwniez po zakoriczeniu
wydarzenia obnizyl si¢ on o ponad 4%,
do podobnego poziomu jak przed mistrzo-
stwami. Podczas Euro 2020 najmocniejsza
dodatnia dynamike¢ obserwujemy dla chip-
s6w i krakerséw (+6%), ich sprzedaz po tym
wydarzeniu sportowym wrécita do weze-
$niejszego poziomu. Podobnie zachowywa-
fa si¢ tez kategoria chrupek chlebowych,
cho¢ dla niej w terminie mistrzostw od-
notowujemy mniejsze zmiany wolumenu
(+3,5%)” — wymienia Monika Magryta.

Stone przekaski w sklepach matego for-
matu sg sprzedawane praktycznie w kaz-
dym sklepie. Jak podaje CMR, najwicksze
kategorie stonych przekasek charaktery-
zujg si¢ wysoka dostepnoscia przekracza-
jaca 90%. Najwiccej trzeba si¢ nachodzi¢
za chrupkami chlebowymi — konsument
znajdzie je w co drugim sklepie.

Wybér stonych przekasek jest bar-
dzo duzy — w sklepie maloformatowym
do 300 mkw. w cieplej porze roku mozna
znalez¢é przecigtnie ponad 80 wariantéw
stonych przekasek (w tym ponad 30 chip-
séw, 18 chrupek i 9 pozycji z kategorii
paluszki, precle, talarki).

Dania na szybko
Wsréd dar na ciepto idealng pozycja
podczas meczu sg te, ktére wystarczy jedy-

Kategorie produktéw h&d

Napoje bezalkoholowe: lokalizacja sprzedazy (%) CMR[E

Dane: CMR, udziaty w liczbie transakcji, YTD 12.2023 r.

Hipermarkety Sklepy matoformatowe
4% do 300 mkw.
54%
Supermarkety
302-2500 mkw.
12%
Dyskonty
30%

reklama

4. MARKA

, NA RYNKU
Przysnacki POLSKIMI

DOBRE BO NASIE

SILNE WSPARCIE MARKETINGOWE 0D CZERWCA DO WRZESNIA
|;] v ? 00K e L DISPLAY

* frodo: Intersnack za NielsenlQ, Marka Przysnackijest 4. marka na rynku polskim w kategoriitonych przekasek 2 wylaczeniem marek wfasnych, Panel Handlu Detalicznego, Gata Polska (Food),
Udziaty wartosciowe, w okresie skumulowanym w1-w52 2022, w kategori: Total Salty Snacks 2 wytaczeniem Marek wasnych (Klasyfikacia wiasna klienta), Copyright © 2023 NielsenlQ.
*Trodho: Intersnack za NielsenlQ, Marka Przysnacki jest na pierwszej pozyji wsréd marek pod wzgledem Wartosciowego Udziatu %, Panel Handlu Detalicznego, Cafa Polska (Food), Udziaty
wartosciowe, w okresie skumulowanym w1-w52 2022, w kategorii: Stone przekaski, segment Chrupki  produkty ekstrudowane (Klasyfikacja wiasna Klienta), Copyright © 2023, NielsenlQ
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Jak czesto Polacy siegaja po chipsy, snacki, chrupki? (%)

Dane: Kantar Polska, TGI, styczen-grudzien 2023 .

codziennie 1,8
5-6 razy w tygodniu 2,6
3-4 razy w tygodniu
2 razy w tygodniu
raz w tygodniu
2-3 razy w miesigcu

raz w miesigcu lub rzadziej

nie podgrza¢ lub upiec. A wérdd nich pizza
—idealna w przypadku ogladania meczéw
w wigkszym gronie, a takze pod wzgledem
szybkosci przygotowania. I przede wszyst-
kim trafia w gusta wigkszosci Polakdw.

Po pizz¢ mrozona Polacy najczesciej
udajg si¢ do dyskontéw. Wedtug CMR
w pierwszych 3 kwartatach 2023 roku
ten kanat odpowiadat za 39% transakji.
Sklepy matoformatowe do 300 mkw. od-
powiadaty za 34% transakcji, supermar-
kety do 2500 mkw. za 17%, a dyskonty
okoto 10%.

»Poréwnujac rok 2023 do roku po-
przedniego, pizze mrozone sprzedawaty
si¢ odrobing gorzej — w okresie styczed-gru-
dzieri odnotowano spadek liczby transakgji
0 2,4% oraz spadek liczby sprzedanych opa-
kowari 0 3%. Do poziomu 12,21 zt wzrosta
za to $rednia cena za opakowanie (wzrost
0 19%), co finalnie przetozylo si¢ na 15,5%
wzrostu wartosci sprzedazy, w poréwnaniu
do roku poprzedniego” — przyznaje Krzysz-

tof Zigba z CMR.

KKANTAR

Mrozone pizze dostgpne sa w okoto 8
na 10 wszystkich sklepéw matoformato-
wych do 300 mkw., a klienci maja do wy-
boru $rednio 6 wariantéw. Wartosci te
utrzymuja si¢ na podobnym poziomie
na przestrzeni lat. Najche¢tniej wybiera-
ng wielkoscia dania sa produkty w trzech
gramaturach: 335 g, 425 g i 380 g, kt6-
re tacznie odpowiadaty za ponad 50%
wszystkich transakcji z pizza mrozong
w sklepach matego formatu.

Kolejna niezwykle popularng przekaska
na cieplo sa frytki. Oferta sklepéw tak-
ze w tej kategorii oferuje pozycje tylko
do usmazenia czy upieczenia w dowolny
sposob, najcz¢sciej w piekarniku lub fryt-
kownicy. Kategoria frytek mrozonych
rozwija si¢ najlepiej sposréd wszystkich
dan gotowych. ,W sklepach matoforma-
towych w 2023 roku warto$¢ sprzedazy
frytek urosta o 31,7%, w poréwnaniu
do roku 2022. Frytki s3 jedng z niewielu
kategorii, ktéra w analizowanym okresie
zanotowata zaréwno pozytywna zmiang

Stone przekaski: lokalizacja sprzedazy (%) CMRZ
Dane: CMR, udziaty w liczbie transakcji, YTD 12.2023 r.

Hipermarkety
7%

Supermarkety

302-2500 mkw.
12%

Dyskonty
43%
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Sklepy matoformatowe
do 300 mkw.
38%
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Przekgska serowa Parmigiano
Reggiano z chrupkami tarallini
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SOFIO

SALZA STICKS
paluchy

z sezamem 190 g

SALZA STICKS
petnoziarniste
paluchy

ze szpinakiem

220 g

Kategorie produktéw [T

Brand Manager
SOFIO

Kateryna Malafieieva

Prawie kazde miedzynarodowe wydarzenie sportowe, a tym
bardziej takie jak EURO 2024 sq doskonatq okazjg do zwigk-
szenia sprzedazy, szczegdlnie dla kategorii przekgsek. Podczas
oglgdania towarzyszq nam spore emocje, a do tego jaki$ napdj
i snacki mile widziane. Oferta przekgskowa SOFIO jest bardzo zréznicowana, ale szcze-
gblng uwage chcemy zwréci¢é na nasz nowy produkt krakersy Rokersy. Niebanalny
ksztalt, fantastyczna chrupko$é i smak Rokerséw podbijg serca kazdego mitoénika kra-
kerséw. Rokersy mamy w trzech wariantach smakowych: klasyczne solone, o smaku sera
Cheddar oraz skrzydetek BBQ. Rokersy nie tylko smakujg wyjatkowo, ale takze prezentu-
iq sie stylowo. Widoczna nazwa oraz przezroczyste opakowanie pozwolg konsumentom
szybko odnalez¢ produkt na sklepowej pétce. A opakowania krakerséw 400 g wystarczy
dla catej rodziny lub wiekszego grona przyjaciét.

w sprzedanym wolumenie (wzrost o 0,6%),
jak i w liczbie transakcji (w gérg 0 2,5%).
Frytki nie uchronity si¢ tez przed pod-
wyzkami cen, poniewaz w grudniu 2023
roku za 1 kg frytek klienci ptacili §rednio
14,66 z1, a rok wezesniej byto to 12,48 zt”
— informuje Krzysztof Zigba.

Kazdy prawdziwy kibic do meczu

przygotowuje si¢ z wyprzedzeniem,

by w czasie rozgrywek nic nie musiato
odrywa¢ jego wzroku od ekranu. Inspi-
racje w sklepie spozywczym na napoje
i przekaski idealne podczas kibicowania
z pewnos$cia beda mile widziane podczas
Euro 2024. O swoje zwycigstwo moga
powalczy¢ nie tylko pitkarze na boisku,
ale tez producenci w komunikacji i de-
talisci w sklepie! m

reklama
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Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-

dukgcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Produkty nikotynowe nowej generacji

Konsument, ktéry w produktach nowej generacji odnalazt alternatywe dla papieroséw, oczekuje od nich

ciggtego doskonalenia. Rosnie takze jego swiadomosé i wiedza o dostepnych alternatywach dla tradycyjnych

wyrobéw tytoniowych. Na rynku nastepujg pewne zmiany jednak to nie musi oznaczaé catkowitej rezygnaciji

z tego typu wyrobdw.

Monika Ksiazek
Redaktor

Branza tytoniowa od kilku lat jest w trakcie
technologicznej rewolucji, ktérej efektem jest
stopniowy odwrdt od tradycyjnych papiero-
séw w kierunku bezdymnych nowatorskich
wyrobéw. Wsrdd nich najwigksza popularno-
$cig cieszg si¢ e-papierosy oraz podgrzewacze
do tytoniu. Sg to urzadzenia, ktére pozwalaja
na dostarczanie nikotyny z pominigciem pro-
cesu spalania tytoniu. Urzadzenia te zaczy-
naja stopniowo zdobywa¢ udziat w rynku,
cho¢ wciaz w niewielkim stopniu w stosun-
ku do papieroséw. Wedtug ubieglorocznego
raportu Polskiej Akademii Nauk papierosy
pali blisko co trzeci dorosty Polak (28,8%),
co daje ponad 10 mln oséb. W 2022 roku
do codziennego palenia przyznawalo si¢

30,8% mezczyzn i 27,1% kobiet.

E-papierosy

E-papierosy dziataja na zasadzie pod-
grzewania ptynu zawierajacego nikotyne
(tzw. liquid). A ten dostepny jest w bardzo
licznych wariantach. W§réd e-papiero-
séw dostepne sa urzadzenia wielorazowe
z systemem otwartym badZ zamknietym.
W pierwszym z nich uzytkownik musi re-
gularnie wymienia¢ grzatke i uzupetniaé
liquid. W systemie zamknigtym wymianie
podlegaja wkiady, tzw. pody, taczace w sobie
grzatke, zbiorniczek i liquid.
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Szczegdlna popularno$cia w ostatnim
czasie wéréd wyrobdéw tytoniowych nowej
generacji charakteryzuja si¢ jednorazowe
e-papierosy. To rodzaj papieroséw elektro-
nicznych z wbudowang bateria, bez mozli-
wosci jej natadowania. Dodatkowo ten ro-
dzaj e-papieroséw ma wbudowany zbiornik
z ptynem z nikotyna lub bez, ktérego nie
mozna uzupetni¢ badZz wymieni¢. Stad mia-
no ,jednorazowy” — po wyczerpaniu baterii
lub skoriczeniu ptynu produkt nie nadaje
si¢ do ponownego uzytku. Standardowy
e-papieros jednorazowy pozwala na okoto
700-800 zaciagnigé, co jest odpowiedni-
kiem 2,5-3 paczek papieroséw. Usredniona
cena jednorazowego e-papierosa w Polsce
nie przekracza 30 zl.

W raporcie ,,Rynek jednorazowych e-pa-
pieroséw w Polsce” dane Ministerstwa
Zdrowia Wskazujq, ze w 2022 r. sprzedai
jednorazowych, smakowych e-papieroséw
w Polsce wyniosta 14,66 mln sztuk. Na-
tomiast Centrum Monitorowania Rynku
(CMR), ktére monitoruje duza cz¢s¢ ka-
naléw dystrybucji rynkowej tych wyrobdw,
raportuje sprzedaz wyzsza o 11% niz wynika
z danych resortu (16,3 mln sztuk w 2022 r).
W 2023 r. CMR raportowat sprzedaz juz
na poziomie 54,2 mln sztuk.

Instytut Prognoz i Analiz Gospodarczych
we wspomnianym raporcie podjal prébe
oszacowania rzeczywistej wielkosci sprzeda-
iyjednorazowych, smakowych e-papierosow
w Polsce, doszacowujac pozostate kanaty ich
dystrybucji. Rzeczywista sprzedaz jednora-
zowych, smakowych e-papieroséw w 2023 r.

xédlo: Tnstytut Prognoz

Analiz Gospodarczych, raport .Rynek jednorazowych e-papicroséw w Polsce’

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie pﬁodukch, obrotem

urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

wyniosta wedtug IPAG ok. 99,7 mln sztuk.
W 2022 r. siggata ok. 32,3 mln sztuk.
Wzrost sprzedazy w latach 2022-2023 byt
zatem ponad trzykrotny. Wedtug wyliczen
IPAG, w 2023 r. $rednia miesi¢czna sprzedaz
jednorazowych, smakowych e-papieroséw
w Polsce siggata 8,3 mln sztuk. To najszyb-
ciej rosnaca kategoria na polskim rynku
wyrobéw nikotynowych.

Jak przyznaje Jakub Zaczek, analityk
danych CMR, jednorazowe e-papierosy
to przebdj sprzedazy 2023 roku. ,W skali
dwunastu miesigcy ich sprzedaz wzrosta
ponad dwukrotnie, osiggajac warto$¢ ok.
2 mld zlotych. Na ten wynik z pewnoscia
przetozyla si¢ bardzo wysoka dostgpnos¢
sjednorazéwek” w sklepach oraz szeroki
wybér wariantéw. Konsumenci mogg prze-

Warszawa, luty 2024 r



Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)




h&d Artykut partnera

E-papierosy jednorazowe znikng z rynku.
Jak nie stracié profitow?

Zgodnie z zapowiedziami Ministerstwa Zdrowia, z dystrybucji niebawem zniknie najsilniej trendujgca katego-
ria EIN, czyli tzw. jednorazéwki (e-papierosy jednorazowe). Rynek FMCG musi przygotowaé sie na zmiany
w zachowaniach konsumentéw. Razem z firmq Fusion Labs przedstawiamy alternatywne produkty do vapingu,

ktére wkrétce zastgpiq e-papierosy jednorazowe na pétkach sklepowych.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Fusion Labs tworzy rynek vape w Polsce
niemal od poczatku jego istnienia. Firma zna
go wicc od podszewki i doskonale wie, jak
i dlaczego si¢ zmienia. Dawniej cata dystry-
bugja produktéw do vapingu byta skupiona
na tak zwanym rynku specjalistycznym, gdzie
konsument wraz z produktem wyposazany
byt w specjalistyczna wiedzg. Zmienito si¢ to
w momencie skokowego zainteresowania jed-
norazéwkami, kiedy trend ten zostal przesz-
czepiony na rynek FMCG. Jednorazéwki
zrewolucjonizowaty rynek nikotynowy, otwie-
rajac portfele konsumentéw i przyzwyczajajac
ich do dostepnosci tego produktu w rynku
retail. Produkty, ktérych obecnie konsumenci
poszukuja w punktach specjalistycznych jako
zamiennikéw jednorazéwek, wkrétce trafia
réwniez na péiki sieci i sklepéw detalicznych.

Zwrot ku urzadzeniom wielorazowym

W zwiazku z zaplanowanym wycofaniem
z rynku e-papieroséw jednorazowych do-
tychczasowi konsumenci z pewnoscia beda
poszukiwali alternatywy. Naturalnym kierun-
kiem bedzie konwersja z tzw. jednorazéwek
do urzadzeni wielorazowych. Juz teraz wida¢,
ze kategoria zyskuje na popularnosci — wo-
lumen sprzedazy wktadéw do e-papieroséw
wielorazowych w 2023 roku wzrést o blisko
31,66% (dane CMR). Konsumenci najcz¢sciej
wybieraja warianty owocowe, ktdre stanowia
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prawie 60% wartosci sprzedazy. Drugie miej-
sce zajmuje migta — 35,7% wartosci sprzedazy
(styczeri 2024 YTD, CMR).

Szeroki wybér wéréd urzadzen wielora-
zowych zaréwno w systemie otwartym, jak
izamknigtym spelni oczekiwania nawet naj-
bardziej wymagajacych konsumentéw. Obec-
nie znalez¢ je mozna giéwnie w punktach
specjalistycznych. Retail powinien przygo-
towa¢ konsumentéw na zmiang, oferujac im
zamiennik ulubionego produktu jednorazo-
wego w wersji wielorazowej, by nie musieli oni
poszukiwa¢ ich w punktach specjalistycznych.

Do wyboru sa dwa rozwiazania:

1. E-papierosy wielorazowe w systemie za-
mknietym z wymiennymi wkladami, takie
jak Klarro POP

Jest to rozwiazanie analogiczne do jed-
norazéwki, przy czym bardziej ekonomicz-
ne: w cenie niecatych trzech jednorazéwek,
konsument jest w stanie naby¢ cztery wkiady
do systemu wielorazowego. Dodatkowo uzyt
kownik otrzymuje produkt bardziej ekologicz-
ny, poniewaz e-papieros wielorazowy posiada
wbudowany wymienny wklad napetniony
liquidem oraz bateri¢ fadowana przez USB
typu C. Kolejnym aspektem sg walory wizu-
alne, np. Klarro POP dostepny jest w szesciu
kolorach w metalowej obudowie. Mnogosé¢
smakéw wkladéw (17) pozwala na znalezienie
ulubionych odpowiednikéw jednorazéwek.

Wielorazéwka w systemie zamknigtym jest
rozwigzaniem wygodnym — nie wymaga na-
petniania. Konsument kupuje produkt gotowy

do uzycia.

2. E-papieros wielorazowy w systemie otwar-
tym - liquidy

Dynamiczny rozwdj e-papieroséw z syste-
mem otwartym sprawil, ze s3 one obecnie duzo
bardziej przystepne dla klienta masowego niz
modele sprzed lat. Niewatpliwie sprzyja to ich
szybkiej popularyzacji. Plyny stuzace do ich
napetniania (e-liquidy) to najstarsza kategoria,

majaca szerokie grono lojalnych konsumen-
tow. Wzrost wolumenu sprzedazy liquidéw
w rynku FMCG wynosi 40% (styczeri 2024
YTD, dane CMR), gdzie w styczniu 2023 r.
byto to zaledwie 7% (YTD, CMR).

Warto nadmienié, ze dawniej wigkszos¢
sprzedazy liquidéw odbywata si¢ poprzez
punkty specjalistyczne, tzw. vape shopy.
Dzisiaj mozemy méwi¢ o ekspansji tej kate-
gorii: produkty te znajduja miejsce nie tylko
w sieciach czy rynku tradycyjnym, ale tez
na stacjach paliw oraz w salonikach praso-
wych. W tej kategorii na szczegdlng uwage
zastuguja zwlaszcza ptyny nowej generacji
bazujace na solach nikotyny, takie jak Klarro
Soul. Pod wzgledem intensywnosci smaku od-
powiadaja one jednorazéwkom, dzigki czemu
oferuja do§wiadczenie, ktérego uzytkownicy
beda poszukiwali, gdy na pétkach sklepowych
zabraknie jednorazéwek

Liquidy do e-papieroséw sa produktami
wysokomarzowymi, dlatego coraz chetniej
sa wprowadzane na pétki sklepowe. ,Nasze
doswiadczenie i pozycja lidera pozwalaja prze-
nosi¢ pozyskana wiedz¢ na rozwdj biznesu
naszych partneréw handlowych. Na podsta-
wie do$wiadczenia, badan i danych, ktére
monitorujemy, mozemy wlasciwie dostoso-
wac ofert¢ do kanatu dystrybucji. Duza wagg
przywiazujemy do brandingu oraz ekspozyciji.
Dbamy réwniez o dopasowanie smakéw, i ich
intensywnosci do aktualnych trendéw oraz
kladziemy duzy nacisk na kontrole jakosci
oferowanych przez nas rozwiazai” — podsu-
mowuje Cezary Wytych, Prezes Fusion Labs.

Konwersja z produktéw jednorazowych
do systeméw wielorazowych wystgpowata
juz wezeéniej, jednak zmieniajace si¢ prawo
i ograniczenia zwiazane z dostgpnoscia jed-
norazéwek przyspiesza rozwdj tej kategorii.
Z punktu widzenia konsumenta jest to opcja
najbardziej ekonomiczna, a jej uzytkownicy
poszukuja zwykle sprawdzonych rozwiazan
w ramach tej kategorii. Przywiazanie do marek
jest bardzo silne.
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JTI Polska

tukasz Tejkowski

Commercial Planning Manager

Uwaznie obserwujemy zmieniajqce sie trendy w branzy wyrobéw
tytoniowych, bo chcemy mie¢ pewno$¢, ze nasza oferta odpowiada
oczekiwaniom wspdtczesnych konsumentéw. Dlatego mocno inwe-
stujemy w kategorie nowatorskich wyrobéw tytoniowych. Pod koniec

ubiegfego roku wprowadzilismy na polski rynek podgrzewacz tytoniu Ploom X. Urzqdzenie

bazuje na innowacyjnej, japoriskiej technologii HeatFlow™, za pomocq ktérej tytori podgrze-

wany jest w odpowiednio dobranej temperaturze, co zapewnia jego optymalny smak - bez

zapachu dymu i bez popiotu. Urzqdzenie Ploom X jest dostepne w czterech podstawowych

wariantach kolorystycznych i jednym limitowanym — Bronze Glaze. Wkiady tytoniowe Camel

for Ploom majq osiem odmian smakowych. Urzqdzenie Ploom X mozna kupi¢ online na stro-

nie Ploom.pl, w sklepach w kanale tradycyjnym, a takze w Zabce w Warszawie i okolicach,

oraz w sieci Lagardere w catej Polsce (sklepy Inmedio, 1Minute, Relay). Jeste$my tez obecni

w kluczowych galeriach handlowych w stolicy, a od lutego dziata nasz pierwszy na $wiecie

Ploom Concept Store w CH Westfield Arkadia, oferujgcy klientom mozliwosé¢ odkrywania

innowacyjnego podejicia do podgrzewania tytoniu.

biera¢ w markach, smakach czy ksztattach
urzadzen. Kategoria do sierpnia zeszlego
roku nieustannie zwigkszata swojq sprzedaz.
Lecz od tamtej pory ten segment produkeéw
nikotynowych ztapat zadyszke i obnizyt
sprzedaz” — méwi Jakub Zaczek z CMR.

Jak wskazuje raport IPAG, facznie w ofi-
cjalnej polskiej dystrybuciji jest ponad 770
wariantéw smakowych (2023 r.). Ponad 90%
polskiego rynku jednorazowych, smakowych
e-papieroséw, stanowia warianty stodkie,
owocowe lub tzw. napojowe, niski za$ jest
udziat smakéw: migtowego, mentolowego
i tytoniowego. Wéréd wariantéw smakowych
sa np.: ananasowy, ciasteczkowy, melonowy,
sernikowy, tarta cytrynowa, drink (np. pi-
nacolada), energetyk, guma balonowa, wata
cukrowa, lody $mictankowe czy cola.

Najczgéciej smak widnieje w nazwie pro-
duktu, np.: Pink Lemonade, Bubble Gum,
Cotton Candy, Mango Milk Ice, Banana
Ice, Cool Mango, Cola, Red Bull Ice, Blue
Razz, Lemon Tart, Honey Melon, Coconut
Melon, Strawberry Kiwi czy Pineapple
Peach Mango. Nie brakuje takze wariantéw,
ktérych nazwa nie informuje o smaku, jak
np.: Unicorn Shake, Tiger’s Blood, Lush
Ice, Mr. Black czy OMG.

Co niestety budzi obawy w tej kategorii
to duza popularnos¢ tego typu produktéw
wirdd oséb niepetnoletnich. Badanie zreali-
zowane przez Stowarzyszenie Walkiz Rakiem
Phuca wskazuje, ze az co drugi uczen szkoty
podstawowej i §redniej uzywa e-papieroséw
codziennie, gtéwnie ze wzgledu na ich stod-
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ko-owocowe smaki. Minister zdrowia juz
zapowiada zakaz sprzedazy e-papieroséw
jednorazowych. Zakaz miatby wejs¢ w zycie
przed wakacjami 2024 r. Taki zakaz funk-
cjonuje juz w wielu innych paristwach, m.in.
Stany Zjednoczone czy Chiny. Z kolei coraz
wigcej europejskich pafistw pracuje nad ogra-
niczeniem sprzedazy, m.in. Irlandia, Niemcy,
Wielka Brytania i Francja®.

Kategoria z potencjalem

Zakaz e-papieroséw jednorazowych nie
musi oznaczaé dla dorostych konsumen-
téw powrotu do tradycyjnych papieroséw.
Na rynku sa dostgpne podobne urzadzenia,
ktére moga okaza¢ si¢ odpowiedniy alter-
natywa. Jak wskazuja eksperci wycofanie
e-papieroséw jednorazowych moze spowo-
dowaé zwrot konsumentéw ku urzadzeniom
wielorazowym, z mozliwo$cia dolania ptynu
i naladowania za pomoca tadowarki. W tej
kategorii takze dostgpna jest szeroka oferta
wiéréd smakdw liquidéw.

Jak przyznaje Jakub Zaczek z CMR,
konsumenci w zesztym roku skierowali
si¢ réwniez do innych alternatyw kla-
sycznych papieroséw. ,Obok ,jednorazé-
wek”, ktére sa kompletnym produktem,
gotowym od razu do uzycia po zakupie,
zwigkszyto si¢ zainteresowanie podami
i ptynami do e-papieroséw. Te kategorie
potrzebuja osobnego urzadzenia, aby méc
z nich korzystaé. Za przyczyna rozwoju
tych segmentéw stoja zdecydowanie kolejni
producenci, ktérzy swoimi produktami

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

poszerzyli pétke sklepowa w tych katego-
riach” — zaznacza analityk CMR.

W ofercie Fusion Labs znajduja si¢ m.in.
e-papierosy wielorazowe Klarro Jazz i Klarro
Pop, a takze kilka doskonale znanych
na rynku marek ptynéw do napelniania
e-papieroséw w systemie otwartym, takich
jak Mono, Duo, Fantos czy Klarro. ,,Tu
na szczegdlng uwagg zastugujg zwlaszcza
plyny nowej generacji na solach nikotyny
z serii Klarro Soul oraz supersalts. To wlasnie
one, podobnie jak e-papierosy wielorazowe,
sa obecnie najpopularniejszymi produktami
wiréd konsumentdw, a to za sprawg analo-
gicznej intensywnosci smaku jak ta, ktéra
oferuja e-papierosy jednorazowe. Warto
juz teraz przygotowaé si¢ na nadchodzace
zmiany prawne, umozliwiajac konsumentom
stopniowa konwersje — tak, by mieli oni
$wiadomos$¢, ze zamienniki ich ulubionych
jednorazdwek dostepne s nie tylko w punk-
tach specjalistycznych, ale takze na pétkach
sklepéw detalicznych i sieci” — przyznaje
Cezary Wytych, Prezes Fusion Labs.

Kolejna kategoria wsréd produktéw ni-
kotynowych nowej generacji sa woreczki
nikotynowe. Jest to uzywka sporzadzona
na bazie tytoniu, nazywana jest ,biatym
snusem”. Przypomina tabake, natomiast za-
zywa si¢ go umieszczajac woreczek za dolng
lub gérna warga, skad nast¢puje wchtania-
nie nikotyny. Snus zawiera wicksze ilosci
nikotyny niz papierosy i moze stuzy¢ jako
ich bezdymna alternatywa®. Wystepuja one
w wielu wariantach smakowych.

2rédlo: www.medexpress.pl

rédio: www.medicalpress.pl



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu W trzezZwosci)




h&d Kategorie produktéw

Prezes

Fusion Labs

Cezary Wytych

Obecnie w ofertach sklepéw detalicznych i sieci znajdziemy gféw-
nie e-papierosy jednorazowe z uwagi na ich ogromng popularnoéé
i wysokq marze. Dzi§ juz wiemy, ze produkty te niebawem majg
znikngé z polskiej dystrybucji, dlatego retail powinien wyposazy¢

sie w adekwatne alternatywy, ktérych przyzwyczajeni do jednorazéwek konsumenci bedg

z pewnosciq poszukiwali. Takg alternatywq sq e-papierosy wielorazowe z wymiennymi

wktadami Klarro Pop — réwnie proste w uzyciu, ergonomiczne, a przy tym duzo bardziej

ekonomiczne niz jednorazéwki i nieustepujgce im w kwestii intensywnosci smaku. Réwnie

poszukiwanym rozwigzaniem bedq wysokojakosciowe ptyny, kiérych wartoéé na pewno

wzroénie wraz ze zniknieciem z pétek jednorazéwek. Tu warto zwrécié szczegdlng uwage

na jako$é, bowiem uzytkownicy systeméw otwartych to specyficzna grupa, ktéra cechuje sie

silnym przywigzaniem do marek i smakéw. Co wiecej, po wprowadzeniu zakazu sprzedazy

produkiéw jednorazowych ich uzytkownicy bedq szukali produkiéw o réwnie intensywnych

profilach smakowych. Plyny nowej generaciji bedg w stanie im to zapewni¢.

,,Kategoria woreczkéw nikotynowych ma
coraz wigcej do powiedzenia na rynku pro-
duktéw nikotynowych. Stanowi najmniejsza
czg$¢ rynku, w stosunku do kategorii e-papie-
roséw i podgrzewaczy do tytoniu, ale sukce-
sywnie z kazdym miesiacem zwicksza swoja
sprzedaz, a w poréwnaniu do 2022 ta sprze-
daz sie podwoita” — méwi Jakub Zaczek.

Podgrzewacze

Podgrzewacze do tytoniu sg kolejna z pro-
pozycji alternatywnych do tradycyjnych
papieroséw. Potencjalnie s3 mniej szkodliwe
i w wielu przypadkach siegaja po nie osoby
chcace ograniczy¢ palenie standardowych
papieroséw czy nawet rzuci¢ palenie catko-
wicie. Pogrzewacze, jak sama nazwa wska-
zuje, podgrzewaja tytori zamiast go spalaé.
Wykorzystuja specjalnie zaprojektowana
technologi¢ grzewcza przy czym nie wy-
dzielaja dymu papierosowego. Podgrzewacze
to urzadzenia elektroniczne podgrzewajace
wktady zawierajace rozdrobniony tyton.

Rosnacy popyta na podgrzewacze tytoniu
wplywa na coraz szersza ich ofert¢ na rynku.
Szacuje sig, ze obecnie udzial podgrzewa-
nych wyrobéw tytoniowych stanowi ok.
11% catkowitej konsumpgji tytoniu i stale
roénie. Z danych Centrum Monitorowania
Rynku wynika, ze w stolicy udzial ten moze
by¢ nawet dwukrotnie wigkszy (25%). Nato-
miast w catym kraju rynek podgrzewanych
wyrobéw tytoniowych dynamicznie si¢ roz-
wija, a jego warto$¢ szacuje si¢ na 4,8 mld zt.

»W dalszym ciagu zwicksza si¢ znaczenie
wkiadéw do podgrzewaczy tytoniu jako
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alternatywy dla papieroséw. W 2023 roku
juz kazdy z czterech koncernéw tytonio-
wych, ktére prowadza sprzedaz papieroséw
w Polsce miato swoja marke w tej kategorii”
— dodaje Jakub Zaczek z CMR.

2024 rok bedzie na pewno cickawym
okresem na rynku nikotynowym. ,Duze
znaczenie beda miaty w nim kwestie prawne.
Planowany zakaz sprzedazy mentolowych
wktadéw do podgrzewaczy tytoniu moze
skierowa¢ konsumentéw w kierunku innych
segmentéw rynku. Podobne ograniczenia
moga spotkad e-papierosy jednorazowe,
na ktére Ministerstwo Zdrowia réwniez
chce wprowadzi¢ ograniczenia. Zeby odpo-
wiedzie¢ na pytanie, ktére kategorie zyskaja
na tych zmianach musimy jeszcze poczekad”
— podsumowuje Jakub Zaczek.

Rozwdéj produktéw nikotynowych nowej
generacji niesie wiele nowych mozliwosci,
z ktérych moga skorzysta¢ osoby petnoletnie
szukajace alternatywy dla zwyklych papie-

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

.

roséw. Wedlug badania SW Research prze-
prowadzonego na zlecenie marki PULZE,
80% Polakéw korzystajacych z urzadzen
do podgrzewania tytoniu lepiej postrzega
produkty nowej generacji od tradycyjnych
wyrob6w tytoniowych. Za taka opinia prze-
mawia m.in. mniejsza ilo§¢ substancji smo-
listych (55%) oraz przyjemniejsze doznania
sensoryczne (29%). Alternatywne produkty
tytoniowe niewatpliwie rozpoczely nowy
rozdzial w przysztosci branzy tytoniowe;j,
a posiadanie ich w ofercie sklepu to zdecy-
dowanie konieczno$¢. m

Udziaty wartosciowe w sprzedazy e-papierosow CMR[#

jednorazowych — smaki
Dane: CMR, 2023 r.*

smaki owocowe

smaki ,napojowe”
smaki mietowe (w tym mieszanki smakdéw)

smaki ,stodyczowe”

inne smaki

75%

10%

8%

6%

1%

“zrddlo: https://www.cmr.com.pl/2024/01 jednorazowe-e-papierosy-przeboj-sprzedazy-2023



Poradnik prawny h&d

A dowodzik jest? — zakaz sprzedazy energetykéw osobom
ponizej 18. roku zycia

Napoije z dodatkiem tauryny i kofeiny od 1 stycznia 2024 roku zostaly objete zakazem sprzedazy osobom ponizej 18. roku
zycia. Zgodnie z wprowadzonymi przepisami ustawy o zdrowiu publicznym, zabrania sie sprzedazy wyrobéw w postaci
napoju z dodatkiem kofeiny lub tauryny osobom niepetnoletnim. Wprowadzony zakaz obejmuje takze sprzedaz energety-
kéw na terenach jednostek systemu o$wiaty oraz w automatach.

Jednoczesnie, nowe przepisy nadaja uprawnienia
sprzedawcom do weryfikagji petnoletniosci, zatem
niejedna osoba moze zdziwi¢ si¢ pytaniem ,,a dowodzik
jest?” podczas szybkiego wypadu do sklepu po zakup
napoju energetyzujacego.

Producenci i importerzy, na mocy nowych przepi-
sOw, sa réwniez obowiazani do oznaczania opakowan
napojow zawierajacych tauryne lub kofeing czytelna,
nieusuwalna i trwala informacja o tresci ,,napéj ener-
getyczny” lub ,,napdj energetyzujacy”.

Zabrak odpowiedniego oznakowania napojéw i jed-
noczesnie niedopetnienie obowiazkéw, producentom
i importerom grozi kara grzywny do 200 tys. zt albo
kara ograniczenia wolnosci —a w szczeg6lnych przypad-
kach powyzsze kary moga zosta¢ zastosowane tacznie.

Kara grzywny nie ominie réwniez sprzedawcow,
kt6rzy nie zastosuja si¢ do nowego zakazu sprzedazy
napojéw energetycznych, jednak nie jest ona az tak

dotkliwa jak w przypadku producentéw i importeréw,

Ewa Janas

Senior Tax Consultant

ALTO

bo ogranicza si¢ do kary w wysokosci do 2 000 zt.
Tozsama kare stosuje si¢ do kierownikéw zakladéw
handlowych i gastronomicznych, ktérzy dopuszcza
do popetniania wykroczenia.

Co wiecej, w przypadku sprzedazy napoju energe-
tycznego osobom ponizej 18. roku zycia, sad moze orzec
przepadek napojéw z dodatkiem kofeiny lub tauryny,
chociazby nie stanowity one wlasnosci sprawcy. Abstra-

hujac od tresci wprowadzonego przepisu, z niecierpli-

Nowosci w podatku cukrowym

O tym, ze cukier nie jest najzdrowszy, nikogo nie trzeba przekonywaé. O ile jego iloéé, ktérg sami dosypujemy do napojéw
i potraw, przyrzqdzanych w zaciszu domowej kuchni, mozemy fatwo dozowaé, o tyle problematyczne jest kontrolowanie jego
spozycia w produktach gotowych, zwlaszcza tych, ktére na pierwszy rzut oka mogq wydawaé sig zdrowe — jak w sokach.

Swietnie zdaja sobie z tego sprawe nasi rza-
dzacy, dzigki ktérym juz od 1 stycznia 2021 r.
wprowadzono do porzadku prawnego tzw. optate
cukrowa, ktérej gléwnym celem jest ograniczenie
spozycia produktéw zawierajacych cukier. Polska,
idac sladami pozostatych panstw czlonkowskich
UE, nalozyta na producentéw dodatkowe optaty,
ktére po przetozeniu si¢ na ceny produktéw maja
za zadanie odstraszy¢ konsumentéw i zacheci¢ ich
do wybierania zdrowszych produktéw. Konstrukcja
i logika przepiséw dot. oplaty cukrowej w obecnie
obowiazujacym ksztalcie pozostawia wiele do zy-
czenia— o czym $wiadcza liczne spory producentéw
z organami podatkowymi, ktére sa rozstrzygane
na poziomie sadéw administracyjnych.

Czy czeka nas koniec sporéw w tym zakresie?
Rzadowe Centrum Legislacji przygotowalo kolejna
nowelizacj¢ ustawy o zdrowiu publicznym, z ktéra
beda musieli si¢ zapozna¢ przede wszystkim pro-

ducenci napojéw.

Katarzyna Adamowicz
Senior Manager & Tax Advisor
ALTO

Ustawodawca w noweli modyfikuje definicje
napoju objetego oplata oraz proponuje zastapienie
odniesienia do PK'WiU na rzecz Nomenklatury
Scalonej (CN). W projekcie widnieje takze rozsze-
rzenie katalogu produktéw wylaczonych spod optaty
cukrowej. Nowelizacja ma na celu zwolnienie z optaty
napoje, w ktérych skladzie znajduja si¢ wylacznie
cukry pochodzenia naturalnego oraz nektary owoco-
we, ktére nie nadaja si¢ do bezposredniego spozycia

z uwagi na ich wysoka kwasowos¢.

woscig czekamy na pierwsze orzeczenia sadowe w tym
zakresie. Nakladanie kar grzywny na sprzedawcow
tamiacych wprowadzony zakaz to jedno, ale angazo-
wanie sadéw, juz i tak mocno obcigzonych, sprawami
o przepadek napojéw energetycznych brzmi niestety
nierealnie — zeby nie powiedzie¢, ze abstrakcyjnie.
Zakaz sprzedazy napojow energetycznych osobom
ponizej 18. roku zycia wydaje si¢ stusznym rozwiaza-
niem, natomiast stosowanie tych przepisow w praktyce
wiaze si¢ z koniecznoscia wprowadzenia odpowiednich
zmian, zaréwno u producentéw i importeréw napo-
jow energetycznych, ktérzy musza ponies¢ dodatkowe
naktady na odpowiednie oznakowanie towaréw, jak
iu przedsigbiorcéw prowadzacych placéwki handlowe,
w ktérych wystepuje sprzedaz energetykéw. W konse-
kwendji, uczuli¢ nalezy przede wszystkim sprzedaw-
cow, ktdrzy przyzwyczajeni do widoku spragnionych
napojéw energetycznych nastolatkéw, sprzedawali

dotychczas energetyki bez wigkszego namyshu.

Wytaczenie spod optaty napoju sktadajacego sie
zwody i dodanego do niej soku wydaje si¢ logicznym
rozwiazaniem w sytuacji, gdy kazdy ze sktadnikéw
uzytych do produkcji napoju (woda i sok) wpro-
wadzany do obrotu oddzielnie nie podlega optacie.
Sok owocowy lub warzywny oraz woda spozywane
oddzielnie (czy tez zmieszane razem) nie zmieniaja
swojej specyfiki i oddziatywania na organizm czfo-
wieka. Dodanie wody do soku dodatkowo zmniejsza
kaloryczno$é wyrobu, zachowujac jego naturalnosé.

Zmiany w ustawie nie beda dotyczy¢ wylacznie
produktéw zawierajacych cukier — niekorzystne
rozwigzanie przewidziane zostato takze dla pro-
ducentéw napojéw bogatych w syrop glukozowo-
-fruktozowy. Produkty, ktére posiadaja go w swoim
sktadzie, dotychczas zgrabnie omijaty regulacje doty-
czace podatku cukrowego, co zmusito ustawodawce
do sprawnego uszczelnienia przepisow.

Wejécie znowelizowanych przepiséw w zycie

przewidziane jest na 1 stycznia 2025 r.

www.hurtidetal.pl 117



Bobini — ekspert od dzieciecego prania

Detergenty Bobini powstaty z myslg o pielegnacji ubranek dziecka juz od pierwszych dni jego zycia.

W szerokiej gamie produktéw znajduja sie m.in.:

- Bobini Baby Kapsutki do prania do bieli i koloréw - hypoalergiczne 24 szt., juz wkrétce takze 38 szt.
- Bobini Family Kapsutki do prania do bieli i koloréw - hypoalergiczne 24 szt., juz wkrétce takze 38 szt.
Hypoalergiczne detergenty zostaty stworzone w trosce o delikatna i wrazliwa dziecieca skore, ale tez

Swietnie nadajg sie do prania odziezy dorostych - takze

tych ze skéra wrazliwg i sktonng do alergii. Sa idealne W e m" o hemg
do walki z pierwszymi plamami, ktére powstaja m.in. bobini @ bgg::li A
podczas nauki samodzielnego jedzenia. Receptury za- 23) e peulld 5 4
wierajg kompleksy enzyméw, ktére skutecznie usuwaja Hapsulld SHgits N ins

plamy. Oba produkty moga by¢ stosowane od pierw-
szych dni zycia i zostaty przebadane dermatologicznie.

Domowe SPA z markq Luksja

Marka Luksja ze swoimi nowosciami zaprasza na chwile relaksu w pachnacej ka-
pieli, ktorej nie mozna sie oprzec! Gesta, puszysta piana, zniewalajace zapachy
i pielegnujace sktadniki aktywne - tak prezentuja sie nowe kremowe ptyny
do kapieli proponowane przez Luksje - bestsellerowe warianty
w nowych pojemnosciach: Mleczko bawetniane i prowitamina
B5 (1,51, butelka + zapas); Réza i proteiny mleka (1,5 |, butelka
+ zapas). Na szczegdlng uwage zastuguja opakowania typu
doypack, dzieki ktorym zuzywamy 73% mniej plastiku w po-
réwnaniu do standardowej butelki. Formuty ptynéw zawieraja
93% sktadnikow pochodzenia naturalnego, pozostawiaja skore
miekka i gtadka.

Zestaw Sciereczek z mikrofibry
od Jana Niezbednego

Poznaj nowa jakos¢ w sprzataniu z Janem Niezbednym - zestaw gﬂixq_ i

4 sztuk Sciereczek z mikrofibry! Te wysokiej jakosci Sciereczki to
doskonate rozwigzanie dla kazdego domu. Bez potrzeby uzycia de-
tergentéw, tylko przy uzyciu wody, skutecznie usuwaja kurz i brud
nie pozostawiajagc smug i zaciekéw. Ich wyjatkowa trwatos¢ oraz
grubsza struktura zapewnia chtonnos¢ i dtugotrwate uzytkowanie.
Dostepne sa w modnych pastelowych kolorach. Kazda Sciereczke
mozna dedykowac do innego pomieszczenia lub zastosowania co
zostato oznaczone na metkach. Z Janem Niezbednym sprzatanie
staje sie tatwiejsze i przyjemniejsze! Jan Niezbedny, Zyj wygodniej!
www.facebook.com/JanNiezbedny
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Booster — ptyny
do ptukania tkanin 4,3 |

Niezwykle wydajny i ekonomiczny ptyn do ptu-
kania tkanin Booster, to produkt nadajacy wyjat-
kowa miekkos¢ i puszystos$c oraz trwaty i Swiezy
zapach. Antystatyczne sktadniki ptynu do ptu-
kania zapobiegaja elektryzowaniu sie tkanin
tym samym utatwiajac prasowanie. Produkt
pielegnuje i chroni tkaniny przed rozcigganiem,
blaknieciem koloréw oraz mechaceniem sie,
na dtugo zachowujac ich jakos$c. Booster ptyn
do ptukania tkanin jest przyjazny dla Srodowiska
naturalnego, a jego sktadniki ulegaja biodegra-
dacji. Ptyn do ptukania dostepny jest w trzech
wersjach zapachowych: Zmystowa Orchidea,
tagodna Lilia Wodna, Delikatna Lawenda.
Gold Drop oferuje ptyny do ptukania w funkcjo-
nalnych butelkach o pojemnosci 4,3 litra, ktore
wystarcza na wiele ptukan.

Ludwik Maxx Power
Pianka do mycia naczyn

Pianka do naczyn o zapachu cytruséw i zie-
lonej herbaty. Posiada innowacyjng formute
(2x bardziej wydajng’) z Systemem Express An-
ty-ttuszcz, ktéry gwarantu-
je wysoka skutecznos$¢ my-
cia. Dzieki piance naczynia
po umyciu s3 krystalicznie
czyste i ISnigce. Produkt nie
zawiera barwnikéw, butel-
ka nadaje sie do recyklingu.
‘W poréwnaniu do ptynu do my-

cia naczyn Ludwik na podstawie

badan wykonanych w niezalez-

nym laboratorium badawczym



Marka Sidolux od 30 lat wspiera Polakéw w co-
dziennych czynnosciach, znacznie je uprzy-
jemniajac. Co jest wyréznikiem produktéw
Waszej marki?

Wyréznikami naszych produktéw sa przede
wszystkim niezawodna jakos¢, innowacyjne for-
muly $srodkéw oraz oczywiscie niesamowity, po-
budzajacy zmysty zapach! Sprzatanie zazwyczaj
nie kojarzy si¢ z najprzyjemniejszym zajeciem,
dlatego swoimi produktami chcemy odmieni¢

podejscie Polek i Polakéw do tej czynnosci. W co-

Drogeria M

LAKMA umila codzienne porzqgdkil

Marta Catus, Trade&Marketing Manager, LAKMA STREFA

dziennych obowiazkach, do ktérych nalezg réwniez
domowe porzadki, chcemy towarzyszy¢ naszym

konsumentom i umili¢ je najlepiej jak potrafimy.

Co nowego pojawilo si¢ na rynku w ostatnim czasie?

Produkty do pielegnacji podtég z linii SIDOLUX
EXPERT od lat s3 numerem 1w Polsce. Wieloletnie
doswiadczenie pozwolito nam na udoskonalenie
tej receptury i w tym roku wprowadzili$my linie
EXPERT z technologia maskowania mikrorys.
Wyréznia ja dodatek zaawansowanych technolo-
gicznie polimeréw naprawczych, ktére redukuja
widoczno$¢ mikrorys na powierzchni podiég, na-
dajac im blask. Seria EXPERT? zostala opracowana
z my$la o kompleksowej piclegnacji podtég, dzicki
aktywnej formule, gwarantuje skuteczne mycie oraz
chroni podlogg przed negatywnym wptywem wilgo-
ci i osadzeniem si¢ brudu. Naturalne olejki i woski
zawarte w produktach nie tylko pielegnuja podtogg,

ale réwniez wydobywaja glebie jej koloru. Linia

EXPERT+ to réwniez produkty pozostawiajace
pickny zapach: olejku arganowego, z awokado

i pomaranczowego.

Czym planujecie zaskoczy¢ konsumentéw
w najblizszej przyszlosci? Jakie sa Wasze pla-
ny produktowe?

Codzienne do glowy przychodza nam nowe po-
mysly i podejmujemy kolejne wyzwania w zwiaz-
ku z ich realizacja. W najblizszym czasie, dzigki
naszej nowej, limitowanej serii zaprosimy naszych
konsumentéw w podréz do poszczegdlnych re-
gionéw stonecznej Italii! Wspottworezynia nowej
linii produktowej inspirowanej aromatami Whoch
jest Ula Chincz, znana w internecie jako Ula Pe-
dantula — szanowana ekspertka od porzadkéw,
a od niedawna réwniez mieszkanka Pétwyspu
Apeniriskiego. Ula odkrywa dla nas najpigkniejsze
zapachy Whoch, kedre staly si¢ inspiracja do stwo-
rzenia produktéw linii CIAO ITALTA.

reklama

LAZUROWE CAPRI _
oy
N

UNIWERSALNY

EDYCJA LIMITOWANA
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Domestos zmienia zasady gry i wprowadza
na rynek innowacyjnq piane do czyszczenia toalety

Opakowanie nowego Domestos Power Foam zostato specjalnie zaprojektowane, by dziata¢ do goéry
nogami. Dzieki temu innowacyjna, aktywna formuta piany dociera do najtrudniej dostepnych miejsc,
przywierajac mocniej i dtuzej do czyszczonej powierzchni. Pozwala to na wyeliminowanie az 99,9%
zarazkéw'. Produkt nie zawiera wybielacza i ma przyjemny zapach, ktory dostepny jest w trzech
wariantach: Arctic Fresh, Citrus Blast i Floral Fresh.
Domestos Power Foam moze by¢ stosowany wewnatrz 7 7

i na zewnatrz toalety. Nadaje sie réwniez do innych =

powierzchni tazienkowych takich jak ptytki, umywalki, -
krany, lustra, szafki i prysznice. Pozostawia je I$nigce
czystoscia, wolne od zarazkéw i bezpieczne w uzyciu.
Produktéw biobdjczych nalezy uzywac z zachowaniem
Srodkéw ostroznosdci. Przed kazdym uzyciem nalezy
przeczytac etykiete i informacje dotyczace produktu.

Zabija bakterie oraz wirusy ostonkowe.

Testerki jednomyslnie: najwazniejsze pielegnu-
igce dziatanie kosmetykow i brak mikroplastiku
w ich skfadzie

Niedawno zakonczyt sie Test Konsumencki Bobini 2023,

- -
bOb"“_ w ktérym mtode mamy sprawdzaty jakos¢ i delikatnosc
produktéw pielegnacyjnych dla dzieci, oceniajac ich naj-
Ma m wazniejsze cechy. Badanie pozwolito odpowiedzie¢ m.in.
ocen “Y! na pytanie, czy konsumentki czytaja etykiety produktow

oraz czy wazne jest dla nich naturalne pochodzenie sktad-
nikdw myjacych. Wyniki s jednogtosne. ,Marka Bobini
to $wietna jakos¢ i Swietna cena, wiec mozna ja polecac

kazdemu z czystym sercem i radoscia”, ,Uzywam aktualnie

produktéw marki Bobini i z wielkg checig do nich wracam”, ,,Polecitabym ze wzgledu na wydajnos¢, duze
opakowania i na dtugo starczaja. Maja delikatny zapach, nie szczypig w oczy i to wszystko za niewielka
cene!’, ,Produkty Bobini polecitabym kazdej Swiezo upieczonej mamie i maluszkom, sa bezpieczne, hy-
poalergiczne, wydajne i godne uwagi.’ To tylko wybrane opinie, ktérymi podzielono sie w anonimowej
ankiecie, tuz po recenzji produktu. Takich ocen jest znacznie wiecej, a o zadowoleniu Testerek swiadcza
tez dane liczbowe podsumowujace badanie, ktére moga wskazywac tez na wybrane, wazne trendy tego
segmentu rynku. Niemal wszystkie konsumentki biorace udziat w ankiecie ocenity m.in. cene marki Bobini
czy dziatanie pielegnujace jej produktéw w najwyzszych punktacjach 7, 8, 9 lub 10, w 10-stopniowej skali.
Co wazne, az 100% respondentek docenia hypoalergicznos¢ produktéw Bobini, a 88% wybiera je m.in.
wtasnie z tego powodu. Ankieta potwierdzita, ze produkty do dzieciecej pielegnacji lub mycia marki Bobini
sg lubiane przez polskie matki. Wiekszosc¢ testerek, bo az 96% zgodzita sie ze stwierdzeniem, ze Bobini
to marka wysokojakosciowa w przystepnej cenie, a 93% recenzentek uwaza, ze jej produkty sa wydajne.
Podobna iloé¢ odpowiedzi wskazuje na to, ze podoba im sie zapach linii Baby, a az 100% potwierdzito,
ze kosmetyki Bobini sg tagodne dla skéry. Niemal wszystkie uczestniczki ankiety polecityby te marke
ze wzgledu na wysoka zawartosc sktadnikow pochodzenia naturalnego.

Wiecej na: https:/rodzinabobini.pl/ Informacje o marce: https:/bobini.pl/

Promocyijna oferta od Jana Niezbednego

Czy sprzatanie moze byc fatwe i przyjemne? Z workami Easy-pack w kolorze niebieskim od Jana
Niezbednego - jak najbardziej! Wytrzymata folia oraz wygodny system zawigzywania sprawiaja,
ze produkt ten jest niezbedny w gospodarstwie domowym. Co wazne worki te dostepne s3 teraz
w sprzedazy w limitowanej edycji z dodatkowymi workami na rolce gratis: 35 | 30 sztuk + 6 workow
gratis, 60 | 20 sztuk + 4 worki gratis. Jan Niezbedny, Zyj wygodniej! www.facebook.com/JanNiezbedny
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Poczuj zapach
stonecznej ltalii
w swoim domu

Dzieki marce Sidolux klimat stoneczne;j Italii mozna
poczuc nie tylko w trakcie podrozy, ale réwniez
podczas codziennych obowigzkéow! Nowa linia
zapachdéw CIAO ITALIA to kolekcja inspirowana
podréza do stonecznej Italii, sktadajaca sie z ptyndw
uniwersalnych, ptynéw do mycia szyb i luster oraz
produktow do pielegnacji podtég drewnianych
i paneli o wyjatkowych aromatach inspirowanych
podréza do stonecznych Wioch. W portfolio serii
znajdziemy zapachy takie jak: Jasmin Toskanii, Kwia-
ty Ligurii, Lazurowe Capri oraz Pomarancze Sycy-
lii. Kazdy z nich reprezentuje poszczegdlng czesc
WHoch, sprawiajac, ze jej wyjatkowy aromat moze-
my poczuc réwniez w domowym wnetrzu. Produkty
CIAO ITALIA to linia
charakteryzujaca sie l

ponad 90% sktadnika- ,A g

mi naturalnymi, w tym _

olejkami zapachowy-

mi oraz sprawdzong (
recepturg gwarantu-
jaca 100% czystosci.
Nowa limitowana ko-
lekcja dostepna jest
m.in. w sklepach sieci
Lidl i ALDI.
www.sidolux.pl

Ludwik Maxx Power
Spray do naczyr

Spray do naczyn o zapachu
cytrusow i zielonej herbaty. =
Posiada innowacyjna formu-
te z Systemem Express An-
ty-ttuszcz, ktéry gwarantuje
wysoka skutecznos¢ mycia.
Dzieki niemu naczynia
po umyciu s3 krystalicznie
czyste i I$nigce. Spray jest
wygodny w uzyciu i tatwo
sie sptukuje. Produkt nie
zawiera barwnikéw, butel-

ka nadaje sie do recyklingu.




Tu liczy

Monika Goérka

Zastepca Redaktora Naczelnego

Pielegnacja dzieci, zwlaszcza tych
najmlodszych, jest istotnym elementem
budowania odpornosci i prawidlowego
rozwoju maluszka. Skéra noworodkéw
i niemowlakdéw zmienia si¢ w blyskawicz-
nym tempie, ale dtugo pozostaje wrazliwa
i niezwykle delikatna. W pierwszych mie-
sigcach zycia warstwa rogowa jest jeszcze
stabo rozwinicta, dlatego tak wazna jest
wlasciwa higiena i pielegnacja z wykorzy-
staniem odpowiednich produktéw.

I tak jak w przypadku dorostych kon-
sumentéw — to twarz jest jedna z waz-
niejszych cz¢dci ciata, ktéra pielegnujemy
sintensywniej” niz reszt¢ i wydajemy spo-
re sumy na kosmetyki, tak w przypadku
bobaséw jest zupetnie inaczej. Prioryte-
tem jest pupa.

Im mniej, tym lepiej

Waing i catkiem uniwersalna zasada
jest: im mniej, tym lepiej. To stwierdze-
nie dotyczy nie tylko iloéci kosmetykéw,

Drogeria M

k Yk

° ° I 4
Swiadomosé konsumentéw w kategoriach FMCG nieustannie wzrasta.
Zwtaszcza w segmencie produktéw dla najmtodszych wysoka jako$é -
na ktérg wptywaijq przede wszystkim odpowiedni czyli prosty i jak najkrét-

szy skfad oferty higieniczno-kosmetycznej, biodegradowalno$é, czy natu-
ralno$é¢ — jest cechq coraz bardziej pozgdang.

keérych uzywamy przy pielegnacji dzieci,
ale takze sktadu kazdego z nich. Pamigtaj-
my, ze skéra petni funkcje ochronna, azbyt
czeste kapiele czy zbyt duza ilo§¢ kosmety-

kéw moga naruszy¢ warstwe hydrolipidowa

Rynek w liczbach

naskdrka. Niemniej jednak — nawilzanie
i nattuszczanie to bardzo istotne elementy
wspierajace skére maluszka.

Eksperci wyrézniajg cztery gtéwne
rodzaje skéry niemowlakéw: normalna,

“ NielsenIQ

—tyle jest wart rynek kosmetykdw dla niemowlat.
Najlepiej sprzedajgcym sie rodzajem produktu w kategorii sg produkty
wielofunkcyjne do mycia, ktérych wartosciowy udziat w rynku wynidst
. Na drugim miejscu uplasowaty sie kremy, olejki i balsamy

do pielegnacii (

), wyprzedzajac produkty do opalania dla niemowlat

( ). Z kolei pieluchy to rynek wart ponad

zrodto: NielsenIQ, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska z dyskontami (Drug), okresy
skumulowane: luty 2021 — styczen 2022 wzgledem okresu luty 2020 — styczen 2021,
Fakty: sprzedaz wartosciowa w PLN oraz iloéciowa w opakowaniach; kategorie: produkty
do pielegnacji i mycia dla dzieci (produkty wielofunkcyjne do mycia, mydta toaletowe,
szampony, zele pod prysznic, ptyny do kapieli, talk, $rodki do ochrony przed storicem,
$rodki po opalaniu, produkty do ochrony twarzy, $rodki na odparzenia odpieluchowe,
kremy, olejki i balsamy do mycia i pielegnacji ciata) oraz pieluchy dla niemowlat.
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TZMO

Oliwia Madrak-Budziriska
Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

Zdecydowana wigkszoéé rodzicéw nie oszczedza na dziecky,
co oznacza, ze nie kierujg sie oni jedynie wyborem promo-

m wanych cenowo marek. Rodzice zwracajq szczegdlng uwage

przede wszystkim na materiaty, z jakich wykonana jest pielusz-

ka, na jej podstawowe parametry, czyli chfonno$é, a jednoczesnie delikatno$é. Fakt,

ze pieluszka jest miekka i w petni oddychalna, dba o mikrobiom skéry maluszka i nie

powoduje bolesnych otaré, to zdecydowanie te przewagi, ktére przekonujq rodzicéw

do zakupu. Wazna jest dla nich réwniez rekomendacja zaufanych instytucji, jak np.

Instytutu Matki i Dziecka. Cena zasadniczo nie jest ani jedynym, ani najwazniejszym

kryterium wyboru. Jednak jesli rodzic znajdzie juz ulubione pieluszki dla swojego ma-

lucha, to poszukuje w tym obrebie okazji cenowych.

sucha, wrazliwa, atopowa. Kazda wymaga
odpowiedniej pielegnacji, ale najczgsciej
wystepujaca sucha skéra potrzebuje na-
wilzenia i nattuszczenia.

Pielegnacja buzi, uszu, pepka czy pupy
niemowlecej — to nie lada wyzwanie, ale po-
siadajac odpowiednie produkty — kazdy ro-
dzic poradzi sobie z tym zadaniem idealnie.

Co sie¢ liczy w pielegnacji?
Bariera lipidowa u dzieci do 3. roku zy-
cia nie jest jeszcze w petni dojrzata. Pupa
i okolice okolo pieluszkowe s3 wyjatkowo
narazone na podraznienia i odparzenia.
Dlatego poza wyborem odpowiednich
pieluszek, istotna jest codzienna higiena
za pomoca wlasciwych kosmetykdw.
Przy wyborze pieluch, priorytetem
dla kazdego rodzica powinna by¢ ochrona

delikatnej i skorej do podraznieni skéry,
a wigc istotny jest materiat z jakiego wy-
konana jest pieluszka. To on daje nam
gwarancj¢ odpowiedniej ochrony.

Bezpieczenistwo, wygoda, wlasne do-
$wiadczenie pielegnacyjne oraz cena — to
istotne czynniki determinujace wybory
higieniczno-kosmetyczne $wiezo upieczo-
nych rodzicéw.

Przede wszystkim — zwlaszcza u najmtod-
szych dzieci — ochrona mikrobiomu dla bu-
dowy lepszej barierowosci skory — to podsta-
wowe zadanie, poza zachowaniem higieny.

Przyjemno$¢ podczas kapieli i rytuatéw
pielegnacyjnych — delikatne i relaksujace
kompozycje zapachowe, sktadniki, ktére
nie dziataja drazniaco i beda wptywaty
na zmniejszenie zaczerwienienia, podraz-
nienia skéry, a takze pielegnacja i ochrona

Czy polskie konsumentki czytaja etykiety produktow przed

zakupem?
Tak
Nie
Okazjonalnie

ankieterek uwaza, ze deklaracja producenta o braku
mikroplastiku na opakowaniu kosmetyku wptywa na ich decyzje

zakupowa

respondentek uwaza, ze cena kosmetykow jest dla nich jednym

z wazniejszych parametrow wyboru

zrodto: Test konsumencki Rodzina Bobini 2023. Przeprowadzono na grupie 100

0s0b, z czego 83 respondentek wypetnito anonimowa ankiete w terminie pazdziernik-
grudzien 2023. Kwestionariusz zawierat pytania zamkniete oraz otwarte, a czes¢ z nich
dawata mozliwos¢ oceny w skali 10-stopniowe;.
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Bella Baby Happy
Pieluszki Soft&Delicate Junior
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Bella Baby Happy Chusteczki
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Bella Baby Happy
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Agnieszka Komorek
Brand Manager marki Bobini®
Dr. Miele Cosmed Group

Bobini to wysokojakosciowa marka, synonim czutodci i bez-
pieczenstwa, jakie kazdy rodzic pragnie zapewnié¢ swojemu
dziecku, dlatego budujqc jq, zawsze staramy sie wychodzié¢ na-
przeciw wysokim wymaganiom naszych konsumentéw. W kate-

gorii kosmetykéw dzieciecych zawsze szczegdlnie istotna byta jako$¢, bo wybierajgc

produkty do pielegnaciji najmfodszych, konsument nie chce i$¢ na kompromisy. Nie-

zmienne pozostajq wartodci, ktérych szukajq rodzice, a wsréd nich hypoalergiczno$é,

sktadniki pochodzenia naturalnego czy - coraz czeiciej — wegariskoéé. Bobini jest

markgq, ktérej portfolio zostato zaprojektowane tak, by te potrzeby spetniaé. Dlatego

deklaracje o hypoalergicznosci znajdziemy w niemal catym portfolio kosmetykéw —

nie tylko w produktach dla najmtodszych dzieci, ale takze dla tych starszych — powy-

zej pierwszego roku zycia. Stanowi to istotny benefit i wyréznik wszystkich trzech linii

produktowych Bobini — Baby, Kids oraz Fun.

dla spokojnego snu dziecka — to takze

istotne dla rodzicéw czynniki.

Wazna etykieta

W badaniu Rodzina Bobini 2023' zapyta-
no testerki m.in. o to, czy deklaracja produ-
centa o recepturze wolnej od mikroplastiku
wplywa na decyzje w wyborze produkrtu.
78% respondentek pozytywnie odpowie-
dzialo na to pytanie, a zaledwie 18% wyra-
zito opinie, ze nie ma zdania na ten temat.
Zaledwie 4% ankieterek uwaza, ze nie
wplywa to na ich wybér. Wyniki ankie-
ty potwierdzaja, ze konsumentki szukaja
produktéw z dobrym sktadem i wiedza,
jak wazne jest, by ich wybér byt $wiado-
my. Potwierdzajg to odpowiedzi na kolejne
pytanie, kt6re wskazaty, ze 89% responden-
tek czyta etykiety produktéw, 10% robi to
okazjonalnie, a jedynie 1% wcale.

Niezbedniki to...

Pieluchy — to wbrew pozorom jeden
z trudniejszych wyboréw, zwlaszcza ro-
dzicéw na poczatku swej rodzicielskiej
drogi. Jakie powinny by¢ te idealne?
Oczywiscie super chlonne, nieuczulajace,
lekkie i przewiewne. A ile ich kupi¢? No-
worodek potrzebuje ich naprawde duzo,
nawet kilkanascie pieluch w ciggu dnia.
Szacuje sig, ze w ciggu pierwszych dwéch
miesi¢cy zycia noworodek zuzywa okoto
10 pieluch dziennie, czyli az $rednio 300
pieluch miesigcznie. Z czasem maluch
potrzebuje ich coraz mnie;j.

Kremy na odparzenia — odparzenie

pieluszkowe u niemowlaka wyglada jak

124 www.hurtidetal.pl

niewielkie zaczerwienienie, rumien, nie-
kiedy przybiera forme¢ wyprysku w oko-
licach skéry w miejscu styku z pieluszka.
W celu ztagodzenia i zapobiegania odpa-
rzeniom stosuje si¢ kremy, masci o dzia-
taniu przeciwzapalnym, odkazajacym
i wspomagajacym regeneracj¢ naskérka.
W tego typu produktach mozemy znalez¢
tlenek cynku, dekspantenol, prowitaming
B5. Czasami odparzenie pupy u niemow-
laka moze by¢ spowodowane uczuleniem,
na przyktad na ptyn do kapieli czy pie-
luszki. Rozwigzaniem w takiej sytuacji
beda hipoalergiczne masci albo kremy
na odparzenia lub zapalenie skéry?.
Chustki nawilzone — niezastapione

podczas wszelkiego rodzaju wyj$¢ z dziec-

DR. MIELE COSMED GROUP

Bobini Baby Zel do mycia ciata
i wtoséw 300 ml

bobini

2

g ©

=
bobini
Bobini Kids
Joompon, Szampon
do wloséw
500 ml
o o
Bobini Fun br.;&ini_
Ptyn do kgpieli <
Plyn do kapieli

i zel do mycia
ciata — Wysoka
piana —
Truskawki

500 ml

i zal do mycia ciata

Skad polskie mamy czerpig wiedze na temat kosmetykow
dla dzieci, i tego, czy beda dobrym wyborem do pielegnacji

dziecka? (%)

Dane: Test konsumencki Rodzina Bobini 2023. Przeprowadzono na grupie 100 oséb, z czego
83 respondentek wypetnito anonimowa ankiete w terminie pazdziernik-grudzien 2023.

Kwestionariusz zawierat pytania zamkniete oraz otwarte, a cze$¢ z nich dawata mozliwos¢ oceny

w skali 10-stopniowe;.
Social media

Fora parentingowe

Opinie innych 10
Artykuty 6
Opinia lekarzy 5
Program tv 2
Prasa 2

Informacje w sklepach 1
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'zrodlo: Test konsumencki Rodzina Bobini 2023
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Pielegnacja
petna czutosci

DOBRVY
~SKLAD

Ptyn do kapieli

i zel do mycia ciata

bobini | bobini
bobini kid fun

~ Ptyn do kapieli
| izel do mycia ciata ¢

l WYSOKA PIANA

. Szampon
Zel do mycia ' do wloséw
ciata i wloséw |

o zapachu truskawek
delikatnie myje i pielegnuje

Bobini to synonim czutosci i bezpieczenstwa, jakie kazdy rodzic pragnie zapewni¢ swojemu
dziecku. To wyjatkowa marka, ktéra od lat tworzy produkty do pielegnacji najmtodszych.
Wysokiej jakosci receptury komponowane sg z najwyzszg starannoscig oraz z dbatoscig o to, by
w mozliwie najwyzszym stopniu zawieraty sktadniki pochodzenia naturalnego. Wszystkie
produkty sg testowane dermatologicznie, a znakomita czes¢ portfolio jest hypoalergiczna.

Bobini dla Planety:

BUTELKA . .FOLIA
~ skeaDNIKOW | 0 % < 7 PERFORACIA ETYKIETA
98 0/ rocronzenia | w 100 % > ULATWIAJACA EATWA

0 NATURALNEGO DO RECYKLINGU s JEJ USUNIECIE W ODKLEJENIU

ﬂ Bobini bobini_polska www.bobini.eu
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Anna Matusiak

Brand Manager marki Kolastyna

Sarantis Polska

Piekne i sfoneczne dni sprawiajq, ze znacznie chetniej spedza-
my czas z dzie¢mi na $wiezym powietrzu. Podczas aktywnosci
na placach zabaw czy boisku powinnismy pamietaé o odpo-

wiedniej ochronie przeciwsfonecznej. Dlatego zadbaj o skére
swojego dziecka codziennie. Emulsja ochronna Kolastyna w sprayu do skéry wrazliwej
u dzieci SPF50+ zapewnia bardzo wysokgq, natychmiastowq, fotostabilng ochrone przed
szkodliwym dziataniem promieni UVA, UVB, VLi IR. Ultra-nawilzajqce potgczenie kwasu
hialuronowego i betainy utrzymuje skére odpowiednio nawodniong pozostawiajqc przy-
jemne uczucie komfortu. Jezeli do niezbednika poszukujesz czego$ w niewielkim rozmia-
rze, doskonale sprawdzi si¢ Krem ochronny Kolastyna dla dzieci i niemowlgt SPF50. Nie-
wielka tubka bedzie zawsze pod rekq! Bezzapachowe formuty nie pozostawiajq biatych
$ladéw na skérze. Produkty testowane pediatrycznie i okulistycznie. Zaufaj Kolastynie.

SARANTIS POLSKA

Kolastyna Wrazliwa Skéra Emulsja

ochronna w spray’u dla dzieci SPF50+

150 ml

HOLASTYNA

KOLASTYNA

Kolastyna Krem

Od lat troszczymy sie o Twojq skére chronige jg podczas stonecznych dni.

kiem. Pozwalaja wyczysci¢ r¢ce czy buzig
po positku, czy miejsca intymne po zmia-
nie pieluchy. Réznej wielkosci, o roznych
pojemnos$ciach, i z réznym sktadem,
w réznych cenach — jest z czego wybieraé.

Emolienty do kapieli — delikatne emul-
sje emolientowe to w pierwszych tygo-
dniach zycia wazny produkt. Delikatna
i bardzo wrazliwa skéra potrzebuje wyjat-
kowego traktowania. Czym jest emolient?
Lacinskie emolliere znaczy zmigkczad.
Gtéwnym zadaniem kosmetykéw z emo-
lientami jest utrzymanie wlasciwego po-
ziomu nawilzenia i elastycznos$ci naskérka.
Maja dziatanie nawilzajace, nattuszcza-
jace oraz ochronne. Zabezpieczaja skére
przed nadmierng utratg wilgoci, a tym
samym chronia ja przed przesuszeniem
i niekorzystnym dzialaniem czynnikéw
zewngtrznych. To bardzo wazne, zwtasz-
cza przy alergiach skérnych, egzemie,
czy atopowym zapaleniu skéry u dzieci
lub dorostych’. Emolienty moga znajdo-
wacé si¢ w ptynach do kapieli, ale réwniez
kremach czy balsamach do ciata.

Ptyn do mycia ciata i wloséw — uniwer-
salne produkty to duzy plus w domowej
pielegnacji. Wtasciwosci hipoalergiczne,
naturalny sktad to wlasciwosci pozadane
réwniez przez rodzicéw nieco wigkszych
dzieci. Przyjemny zapach, delikatna piana
to kolejne istotne czynniki, ktére docenia
takze mali uczestnicy kapieli.

Oliwka, balsam lub mleczko nawil-
zajace — warto pamigtad, aby kazda pie-
legnacja, réwniez starszych dzieci, byta
dopasowana do typu skéry. Nawilzenie
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i nattuszczenie skéry maluszka po kapiel
to juz ostatni krok wieczornego rytuatu
pielegnacyjnego.

Pielegnacja z uptywem lat dziecka staje
si¢ coraz tatwiejsza, skora bowiem zyskuje
odpornos¢ zaréwno na czynniki zewngtrz-
ne, jak réwniez sktadniki kosmetykéw.
Dlatego tez, z czasem poza odpowiednim
sktadem kupowanych produktéw, liczg sie
takze dodatkowe czynniki — jak ciekawe
zapachy, duza ilo§¢ piany podczas kapie-
li czy opakowania przyciagajace wzrok
naszych pociech. Ale zaufanie zdobyte
przez dana marke czy produkt z okre-
su niemowlecego, czesto przektada sie
na pézniejsze wybory. W koricu dzieci
zawsze pozostang dzie¢mi, a rodzice beda
chcieli dla nich wszystkiego co najlepsze
— niezaleznie od wicku. m

Sarantis Polska

ochronny dla dzieci
i niemowlgt SPF50
75 ml

Luksja Kids
Mydfo w ptynie
300 ml

&

Luksjo,

Luksja Kids Zel
pod prysznic

i szampon 2w
500 ml

Paulina Debek-Smolinska

Brand Manager marki Luksja

Nauka dbatoéci o higiene wazna jest od najmtodszych lat. A jesli
nauka ta idzie w parze z przyjemnosciq i dobrqg zabawgq - sukces
gwarantowany! Linia Luksja Kids to delikatne, pielegnujgce kosme-

P/ tyki do mycia i kgpieli o przyjemnym, sfodkim zapachu ananasa.
W asortymencie znajdziemy mydfo do rgk, zel pod prysznic + szampon 2w1 (butelka + za-
pas) oraz ptyn do kgpieli. Wegariskie formuty wzbogacone zostaly pielegnujgcymi skiadni-
kami aktywnymi: kompleksem HYDRACARE, ekstraktem z ananasa, alantoing, bisabobolem
oraz gliceryng. Kolorowe opakowania z wizerunkiem wesotego Pana Ananasa podbijajg
serca najmfodszych, a produkty zamieniajq rutynowq kgpiel we wspaniatg przygode. Luksja
Kids to jednak przede wszystkim gwarancja bezpieczenistwa i tagodnosci dla skéry. Produkty
zostaly przetestowane dermatologicznie (cata linia) i okulistycznie (zel pod prysznic + szam-
pon). Idealne dla dzieci od 3. roku zycia.

rddio: drmax.pl



Luksjo

pielegnujemy dobre emocje

Luksjo LU!(SIO

CREAMY & SOFT

SOOTHING SOFTENING
COTTON MILK ROSE & MILK
& PROVITAMIN BS PROTEINS

CARING
BATH FOAM

i 'KREMOWY PLYN DO KAPIELI |

L WYGLADZAJACE
ROZA | PROTEINY MLEKA
!
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LAGODZACE G 5
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SIEGNIJ PO NOWE FORMATY*
KREMOWYCH PLYNOW DO KAPIELI

*Warianty Mleczko Bawelniane i Prowitamina B6 oraz Roza i Proteiny Mleka dostepne w obu formatach: butelka 1,5 L oraz opakowanie zapasowe 1,5 L.
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Nowoczesna

FRANCZYZA

aDRER

warda czy miekka?

Koncepcie franczyzowe w handlu detalicznym FMCG sq niezwykle zréznicowane. Warto jednak pamietad
i o tym, ze w miare uptywu lat koncepcje te ewoluujq.

Witold Nartowski

Dziennikarz

Od grup zakupowych do franczyzy

Gdy prawie trzydziesci lat temu powsta-
waly na polskim rynku pierwsze spozyw-
cze sieci franczyzowe mato kto rozréz-
niat pojecia migkkiej i twardej franczyzy.
Powstanie pierwszych sieci poprzedzone
woéwczas zostato utworzeniem pierw-
szych grup zakupowych, ktérych celem
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bylo w zasadzie pozyskiwanie tariszego
towaru na potrzeby uczestnikéw grup
zakupowych. Gdy jednak w potowie lat
90-tych pojawity si¢ na rynku pierwsze
nowoczesne supermarkety i hipermarkety
ich nacisk konkurencyjny spowodowat,
ze dla wielu detalistéw powotanie i wsta-
pienie do sieci franczyzowych takich jak
Lewiatan, czy nieco pézniej Nasz Sklep,
Euro Sklep, czy Groszek stalo si¢ szansg
na zachowanie wzglednej konkurencyj-
no$ci wobec tzw. nowoczesnych kana-
té6w dystrybucji detalicznej produktéw
FMCG. U progu biezacego stulecia sieci
franczyzowe zaczely si¢ mnozy¢ jak grzyby

po deszczu. W wigkszosci miaty one cha-
rakter tzw. migkkiej franczyzy, w ktérej
franczyzodawca bardzo ostroznie narzucat
zrzeszonym placéwkom handlowym swoja
wizj¢ prowadzenia sklepu i nie domagat
si¢ kategorycznie utrzymania przewidy-
wanych przez niego standardéw funkcjo-
nowania sklepu.

Sytuacja ulegta zmianie wraz z poja-
wieniem si¢ na rynku szybko rozwijajacej
si¢ sieci Delikatesy Centrum. To byta juz
zupetnie inna franczyza niz dotychczaso-
we. Detalista byt zobligowany do pozyski-
wania za posrednictwem sieci wiekszosci
oferowanego klientom towaru, musiat



spetnia¢ okreslone w umowie standardy
i w duzej mierze ,podporzadkowywad
si¢” decyzjom, jakie podejmowane byty
w centrali sieci franczyzowej. Jednocze-
$nie niedotrzymanie zawartych w umowie
zasad zagrozone byto powaznymi karami
umownymi. Jednocze$nie franczyzodawca
gwarantowal partnerowi detalicznemu
okreslone profity i zyski.

Czas ,,utwardzania”

Sukces osiagniety przez sie¢ Delikatesy
Centrum, ktdra szybko zaczeta nabiera¢
charakteru ogélnopolskiego (zaczynata
na Podkarpaciu) spowodowat, ze roz-
poczeta si¢ wéwezas dyskusja na temat
znaczenia dla przysztosci handlu tzw.
migkkiej franczyzy reprezentowanej
przez wigkszo$¢ istniejacych wéwcezas
sieci franczyzowych i franczyzy twardej,
ktérej sztandarowym przyktadem byty
wiasnie Delikatesy Centrum. Dyskusja ta
miata bardzo goracy przebieg, gdyz polscy
detalisci, ktérzy w latach 90-tych byli
swoista silag napedowsa gospodarki i od-
niesli wielki sukces biznesowy nie zawsze
wyobrazali sobie, Ze moga zrezygnowaé
ze znaczacej czg¢éci swojej niezaleznosci,
ktéra zapewnita im tak wysokie dochody
w poprzedniej dekadzie. Tymczasem efek-
ty biznesowe osiggane przez przejete przez
Grupe Eurocash Delikatesy Centrum
wskazywaly, ze utwardzenie franczyzy
ma gleboki sens, nawet jedli bedzie si¢ to
wiazalo z ograniczeniem suwerennosci
decyzyjnej wlasciciela sklepu.

Konsekwencja tej dyskusji byly dos¢ po-
wszechne dziatania sieci franczyzowych
zmierzajace do utwardzenia swojej oferty
franczyzowej. Organizatorzy sieci w duzej
mierze uznali, ze §cilejsze powiazanie de-
talisty z siecia poprzez bardzo ujednolicony
ksztatt sklepu i jego obrandowanie oraz
zwigkszenie oferty asortymentowej dostar-
czanej za posrednictwem sieci, jak réwniez
centralnie sterowane systemy marketingo-
wo-promocyjne (na ktére nie zawsze byto
sta¢ samodzielnego detalistg) zdecyduja
o przyszto$ci handlu tradycyjnego w na-
szym kraju. W zwiazku z tym wigkszo$¢
funkcjonujacych wowczas sieci, szybciej
lub wolniej, wprowadzato do swojej oferty
zasady zmierzajace do zmiany charakteru
sieci z migkkiej franczyzy na twarda. Sami
detalisci przyjmowali proponowane zasa-

Sylwia Wtadyko
Wiceprezes

Grupa Chorten

placéwki i wsparcie w remodelingach.

reklama

Franczyza M

Obecnie wspétpraca z wtascicielami niezaleznych sklepéw spo-
zywczych, ktérq prowadzimy jako Grupa Chorten, wymaga nie
tylko bardzo dobrych warunkéw handlowych u producentéw
i dystrybutoréw, ale i wsparcia w zakresie szkoler czy wdraza-
nia nowych technologii. Mamy opracowany caty cykl warsztatowy dla oséb zarzqdza-
igcych placéwkami, podczas ktérego korzystamy z wiedzy ekspertéw, jest to réwniez
okazja do wymieniania do$wiadczen miedzy $rodowiskiem kupieckim. Wspieramy pla-
céwki poprzez wdrazanie projektéw takich jak aplikacje mobilne i inne rozwigzania in-
formatyczne. Przedsiebiorcy oczekujq réwniez inwestycji w sklep oraz pomocy w jego
unowoczeénieniu, a takie narzedzia dajemy m.in. poprzez bezptatne obrandowanie

CHORTEN TO TWO) SKLEP!

ten

KURZYSCI DLA SKLEPDW W GRUPIE:

v bezkonkurencyjne bonusy retro

V' wynegocjowane dla catej grupy korzystne
warunki handlowe u dostawcow

V' niezalezno$¢ polityki cenowej
i zakupu towaru - fgczg nas promocje

\V fatwa w obstudze platforma
internetowa i aplikacja mobilna

7 nami, 2a0bidz

M%@me

ZEGORZ WASKO

WEASCICIEL SKLEPOW CHORTEN
W KRAKOWIE | STRYSZAWIE

”Grupa Chorten wspiera takie
osoby jak ja, daje mi petng
swobode, dzieki temu mozliwy

jest moj staty rozwéj. Chorten
oferuje rozbudowana grupe
dostawcow, bardzo wysokie
bonusy retro i gazetke

Z promocjami, ktore

przyciagaja klientow. ||

v szkolenia podnoszace rentownosé
sklepow

\ programy lojalnosciowe dla partneréw
\ wsparcie marketingowe
\ pomoc w remodelingu sklepu

V loterie konsumenckie

wigedf,

dotaer do W2700 dhlepow!

DOWIEDZ SIE WIECE): WSPOLPRACA@CHORTEN.COM.PL
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dy w sposéb bardzo zréznicowany. Wie-
lu z nich nawet narazajac si¢ czestokroé
na wysokie kary umowne rezygnowato
z uczestnictwa w sieci. Méwili wowczas
wprost: nie chcemy by¢ pracownikami
najemnymi we wlasnym sklepie. Mimo
to tendencje do utwardzania zasad funkcjo-
nowania sieci franczyzowych utrzymywaly
si¢ przez kilka lat. Takie procesy zachodzi-
ty na przyktad w duzej, liczacej wéwczas
prawie 1000 placéwek sieci Top Markert,
w sklepach sieci SPAR i wielu, wielu in-
nych. Dzialania te nie zawsze przynosily
efekty oczekiwane przez organizatoréw
sieci, jednak kierunek zmian wydawat si¢
wyznaczony. Tym bardziej, iz na rynku
rosto nowe zagrozenie dla handlu trady-
cyjnego: dyskonty.

Wojna cenowa wywotana przez takie
sieci dyskontowe jak Biedronka, czy Lidl
spowodowala, ze mozliwo$¢ zachowania
przez sklepy tradycyjne swojej pozycji ryn-
kowej i utrzymanie si¢ na rynku postrze-
gane byty jako iluzoryczne. Konkurencja
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ze strony hipermarketéw dziesi¢é lat temu
wydawata si¢ niczym wobec agresywnej
polityki cenowej i asortymentowej prowa-
dzonej przez te dwie sieci. W tej sytuacji
odnosito si¢ wrazenie, ze jedynie funk-
cjonowanie w systemie twardej franczyzy,
w ktérej mozliwe jest zapewnienie do-
stawcom gwarancji odbioru duzych partii
ich produktéw bedzie w stanie wymusi¢
na nich takie obnizenie cen, ktére popra-
wi konkurencyjno$¢ sieci zrzeszajacych
detalistéw w ramach twardej franczyzy.
Tak przynajmniej sprawg przedstawiali
sami organizatorzy sieci. Jednak w dru-
giej dekadzie XXI wieku rynek dystrybu-
cji detalicznej produktéw spozywczych
potrafit zaskoczy¢ wszystkich, zaréwno
uczestnikéw sieci, ich organizatoréw, jak

i obserwatoréw rynku.

Nieoczekiwany powrét migkkiej
franczyzy

Ponad dziesie¢ lat temu na Biatostoc-
czyznie powolana zostata przez kilku

niezaleznych detalistéw kolejna sieé.
Grupa Chorten opisywana jako nowa
sie¢ franczyzowa funkcjonujaca w formie
migkkiej franczyzy po dzis dzier woli sig
okresla¢ mianem sieci o charakterze part-
nerskim. Jej organizacja i umiej¢tnosci
pozyskiwania towaru od bardzo réznych
dystrybutoréw hurtowych i producen-
téw w polaczeniu z ogromnymi umiejet-
no$ciami negocjacyjnymi zaowocowaty
niezwykle szybkim rozwojem sieci. Grupa
Chorten potrafifa przytacza¢ nawet kilka-
set sklepéw rocznie. Umiata zaoferowad
swoim detalistom dost¢p do produktéw
w niezwykle konkurencyjnych cenach bez
narzucania im wlasnej wizji placéwki han-
dlowej. W ciagu zaledwie kilku lat potra-
fita sta¢ si¢ jedng z najliczniejszych sieci
franczyzowych, lub inaczej partnerskich,
dziatajacych na swéj sposéb w kontrze
wobec tego co proponowali inni orga-
nizatorzy sieci franczyzowych. Chorten
okazal si¢ skuteczng odpowiedzia na do-
tychczasowe trendy, skierowana do tych
detalistéw, ktdrzy nie godzili si¢ na daleko
posunigta utrat¢ swojej tozsamosci.
Obecnie Grupa Chorten liczy ponad
2700 sklepédw i nie zamierza si¢ zatrzy-
mywacé. Swoja dziatalno$cia dowodzi
jednak, ze tzw. twarda franczyza nie jest
jedyna alternatywa dla tych tradycyj-
nych detalistéw, ktérzy cheg utrzymaé
konkurencyjno$¢ wobec dyskontéw przy
jednoczesnym zachowaniu petnej kontroli
nad wlasna placéwka handlowa. I wbrew
pozorom nie sg na rynku jedyni. Podobng
droga ida takie sieci jak Eden, Mirabel-
ka, czy Pokusa. Podobny charakter ma
wigkszo$¢ sieci zarzadzanych przez Euro-
cash i Specjal, chociaz w przypadku tego
ostatniego organizatora sieci podejscie jest

nieco odmienne.

Twarda nieco inaczej

Sieci franczyzowe, dla ktérych orga-
nizatorem poprzez swoje spétki zalezne
jest Grupa Specjat naleza, obok Grupy
Chorten, do najszybciej rozwijajacych si¢
pod wzgledem ilo§ciowym sieci na pol-
skim rynku. Pozostali organizatorzy,
w tym Grupa Eurocash, charakteryzowaly
si¢ na przestrzeni kilku ostatnich lat dale-
ko posunigta stagnacja. Tymczasem Nasz
Sklep, Rabat Detal i Livio rozwijaja si¢
w niespotykanym tempie i facznie zrzesza-



ja juz prawie 13 tys. sklepéw detalicznych.
Sieci te postrzegane sg jako forma migk-
kiej franczyzy, nie narzucajaca sifa swoich
koncepcji detalistom i pozostawiajaca im
bardzo szeroki zakres swobody. Wyda-
watoby si¢ wigc, ze mamy do czynienia
z potwierdzeniem, ze migkka franczyza
okazuje si¢ na polskim rynku optymal-
nym rozwigzaniem. Jednak Krzysztof
Tokarz, prezes GK Specjat nie w petni
zgadza si¢ z taka diagnoza. Uwaza on,
ze aby zachowa¢ konkurencyjnos¢ sklepu
tradycyjnego wobec dyskontéw, super i hi-
permarketéw konieczne jest zapewnienie
klientowi koficowemu cen co najmniej
poréwnywalnych do tych oferowanych
w tzw. nowoczesnym kanale dystrybucji.
A jest to mozliwe tylko w sytuacji, gdy
wspélpraca miedzy dystrybutorem i de-
talistg jest tak bliska, ze 6w efekt cenowy
jest mozliwy do uzyskania. A wigc i zbliza
si¢ do idei twardej franczyzy.

Specjatl od kilku lat sukcesywnie obniza
swoje marze, aby dostarczy¢ do placdwek
handlowych produkty po maksymalnie
najnizszej cenie hurtowej. I stara si¢ na-

méwi¢ swoich detalistéw do podobnego
postepowania. ,,Chcieliby$my przekonaé
naszych partneréw, ze obnizenie marzy
zaowocuje bez watpienia takim wzrostem
obrotéw, ktéry w duzej mierze zrekom-
pensuje potencjalny spadek rentowno-
$ci z tytutu obnizki marzy. Juz obecnie
staramy si¢ wprowadza¢ tego typu po-
lityke w duzej czgsci naszych sklepéw
franczyzowych. W pierwszym okresie
owo stosowanie maksymalnie niskich
marz detalicznych obejmowatoby TOP
20 podstawowych produktéw z koszyka
zakupowego. A przeciez wzrost sprzedazy
zaowocuje jednocze$nie wysokim retro, ja-
kiego moga oczekiwaé detalisci. Jestesmy
obecnie na poczatku tego typu dziatan,
sadz¢ jednak, ze w przypadku sukcesu
przytaczaé si¢ bedzie do takiego programu
coraz liczniejsza grupa naszych franczyzo-
biorcéw, a w dalszej kolejnosci bedziemy
takie dzialania mogli rozszerzy¢ o kolejne
produkty” — podkresla prezes Tokarz
Obecnie wéréd blisko 13 tys. sklepow
franczyzowych zrzeszonych w sieciach
Specjatu w systemie twardej franczyzy De-

ze Stokrotka!

Zadzwoii: 515 110 003

Franczyza M

likatesy Premium i Market Plus dziata ich
tylko kilkaset. Specjat przewiduje jednak,
ze rocznie moze takich sklepéw przyby-
waé nawet dwiescie. Nie ma by¢ to jednak
franczyza malo przyjazna dla detalisty, jak
to bywato w kilku dziatajacych na rynku
koncepcjach, ale funkcjonujaca na zasa-
dzie dobrowolnej wspélpracy z obopdlny-
mi korzy$ciami. Bez kar i obostrzen. Tak
pojmowane utwardzenie franczyzy daje
obu stronom szanse na sukces biznesowy.
Dobre kontakty z franczyzobiorcami sg
tu podstawa.

Mamy wigc obecnie na rynku bardzo
zréznicowane oferty franczyzowe zaréwno
o migkkim, jak i twardym charakrterze.
Trudno wigc jednoznacznie wskazad,
jaki bedzie kierunek rozwoju. Tym bar-
dziej, iz obecnie obie formy franczyzy
bardzo ewoluuja. Twarda staje si¢ coraz
bardziej przyjazna, za$ migkka bardziej
skuteczna. Namawiatbym wigc kazdego
detalist¢ przed dokonaniem wyboru sieci
do doktadnego zapoznania si¢ z zasadami
jej funkcjonowania, a nawet zasi¢gniecia
informacji od kolegéw. m

reklama

Otworz swoja

i zyskaj doskonate warunki do rozwoju

Dofinansowanie na start

Korzystne warunki finansowe i handlowe

Atrakcyjny system wynagrodzen

Dziatalno$é pod szyldem znanej marki

Szerokie wsparcie marketingowe

Codzienne dostawy do sklepu

Produkty marki wtasnej

Dedykowana opieka doradcy klienta

Napisz: franczyza@stokrotka.pl franczyza.stokrotka.pl
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OBIEKTYW NA HAND

Bazylea — wyjqgtkowe miejsce

Bazylea, to miejsce ekscytujacych kontra-
stéw. Cho¢ nalezy do Szwajcarii, to zlokali-
zowane jest na styku dwdch innych parstw
— Frangji i Niemiec. Mozna zatem w ciagu
kilkudziesigciu minut przemieszczad si¢ po-
wszechnymi tu tramwajami po trzech krajach.
Bazylea jest po Zurychu i Genewie trzecim
co do wielkoéci miastem Szwajcarii, dlatego
warto przyjechad tu na zakupy. Nalezy jednak

pamigtaé, ze ceny w Szwajcarii sa wysokie.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

* .

Zakupy w Bazylei najlepiej rozpoczaé
od Starego Miasta. Sklepy w centrum aglome-
racji maja wiele $wietnych ofert, ktére kusza.

Od ruchliwej Freie Strasse po Markeplatz,
od Spalenberg z matymi butikami i eleganc-
kimi sklepami, takimi jak stynny na catym
$wiecie Dom Bozonarodzeniowy Johanna
Wannera, po Manor, najstarszy dom towa-
rowy w miescie — to wszystko mozna znalez¢

w niewielkiej odlegtosci od centrum. Nieza-

leznie od duzych doméw towarowych, wiele
picknych rzeczy mozna spotka¢ takze w ma-
tych sklepach i modnych dzielnicach — np.
w St. Johanns-Vorstadt lub na Feldbergstrasse.

Zakupy spozywcze zrobicie tu praktycznie
w kazdej lokalizacji tego wyjatkowego mia-
sta. Sieci handlowe, ktére tu odwiedzilismy,
to Coop, Denner, Migros i Aldi. Sg tu réw-
niez sklepy firmowe marki Lindt.

Tomasz Paniczyk

Stoisko z gotowymi kanapkami

Materiat i Foto: E.T. Pariczyk
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Obiektyw na handel h&d

Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
oholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

e T

Sklepy sieci Coop sq w Bazylei bardzo popularne

Wiikird dr

Fasnacht git s
Im Bluemetade
epis zem Asse

Sklep firmowy Lindt Supermarket MIGROS Market DENNER
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Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-
let});:(e)- Kiwi Iub dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.
zielsko Gl (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)
Sytuacja Zasypka
absur- osusza- ‘
dalna jaca 3
L Pozywka Pod-
drobno- stepne
ustrojow dziatanie
1 2 3 4 5 6 7 8
Smok Mavic Pro, czyli zamkniety system z wymiennymi wkiadami.
Wyglada jak e-papieros jednorazowy, bo teoretycznie nim jest, a praktycznie nie do konca. Zasadnicza roz-
nica jest port do tadowania w standardzie USB-C oznaczajacy mozliwo$¢ ponownego uzytku. Wboudowana
bateria dysponuje pojemnoscig 400 mAh, co powinno wystarczy¢ na 2 ml ptynu. Smak startowego wkiadu
zalezy od wybranej wersji kolorystycznej. Gdy zuzyjemy juz nasz wejsciowy kartridz, stajemy przed wyborem
‘ nastepnego, a do wyboru mamy 17 réznych wariantéw smakowych.

Dostep do tych tresci moga

mie¢ Wﬁ%czéililiﬁfm}’bzajmu' Pierwszych 5 wiascicieli sklepéw detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzéwki
Jace ste Pﬁﬁrtov:;,?;lo rotem (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
oraz handlem napojami i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl
alkoholowymi.

otrzyma zestaw produktéw ufundowanych przez CK Complex

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r. *Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

o wychowaniu w trzezwosci)

LAUREATOW KWIETNIOWEJ KRZYZOWKI OPUBLIKUJEMY W MAJOWYM WYDANIU HURT & DETAL.

Dane osobowe uczestnikow konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystqpienia do konkursu i jego prawidtowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqda¢
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
T Y rtowyma -

oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Letnie orzezwienie z Mokate
W ramach Xl edycji konkursu , Zoty Paragon 2023 — Nagroda Kupcéw Polskich”

Mokate otrzymato Nagrode Specjalng dla dwéch produktéw z oferty letniej: Mokate
Jest sprawa, nowa kawa!

Ice Frappe Classic oraz Ice Cream. Sq to napoje kawowe do przygotowania na zimno,
Naijpierw kawa, potem zycie! Jest nowa oferta dla tych, kidrzy wiedzq jak praw-

kidre cieszq sie coraz wiekszq popularmoscig wéréd konsumentéw. Dlatego w nad-

dziwe jestto powiedzenie, ale stojgc przed pétkq nie wiedzq, ktérg kawe wybraé. chodzqcym sezonie letnim linia Mokate Ice Frappe poszerzy sig o smak kokosowy.

el oIl el el el M STl el 4 B ey ZaltEe s Kawa z owocami tropikalnymi wydaie sie niekonwencjonalnym potqgczeniem, jednak

to oferta w 3 gltéwnych segmentach kawy: ziarnisty, mielony i rozpuszczalny.

o lis ) ) i ’ zbalansowana kompozycja skladnikéw
DZITI(I kolljrowyim opakowolomuscho przyciqga uwage na péice, a przej- tego produkty w efekcie tworzy pyszny ;?
o e'ety |ety.w t?twy EDUS;]HU orzezwiajqcy napdj. Aromatyczne nuty (o}
sposéb pokazq, jokq T EDUSUHO : kokosaw polgczeniv z kawq i mlekiem % ; 1
kawe mozemy przy- i EDUSCHO . o . -

» o e et przyblizajq smakiem kimatwakacjiweg- 7 pm

e v.vyblerc|qc ) = | - zotycznym stylu. Ice Frappe w wygodnej E Lwar
dany wariart. savcl : \ INSTANT saszefce fo doskonaty produkt na waka- :
www.EDUSCHO.com " CLASSIE

CLASSIC s | : \ cyjne wyprawy oraz chwile orzezwienia )Ta}_; ]

COFFEE ‘ e ! w upalne dni. L
' - www.MOKATE.com ¢ /
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Mokate dla aktywnych
Juz wkrétce miksy kawowe Mokate bedq dostepne w nowym wydaniu — dla aktyw-
nych! Napoje kawowe Mokate 3in1 Proteini 2in1 Protein sq odpowiedzig na rosngeg

wiéréd konsumentéw popularnosé produktéw wzbogacanych proteinami. Mokate

Kolekcja herbat Adalbert’s Tea EMOCJE

20 saszetek 2 g z zawieszkq w eleganckiej kopercie skrywa w sobie petne glebi

3in1 Profein to napsj kawowy, kidry nie tylko dodaie energii, ale réwniez jest dosko-

natym zrédtem biatka. W napoju odnaijdziesz zbalansowany smak kawy z mlekiem

i cukrem, wzbogacong profeinami. Proteiny wspomagaiq budowe migéni i ich re- i wyrazistodci cejloriskie licie herbaty, pofgczone z subtelnym smakiem dojrzatych

generacie po wysiku. Dlatego owocdw. Zachwyca delikatnodciq i $wiezoscig, przenosi w $wiat najpiekniejszych
kazda porcja nowych mikséw emocji: Mitos¢,

kawowych Mokate przynosi Szczgicie, Spefnie-

nie i Energia.
www.ADALBERTS pl

podwdijng korzyé¢, ktérg szcze-
gdlnie docenig konsumenci pro-
wadzqcy aktywny fryb Zycia.
Osoby preferujgce kawe bez
¥

Wy cnorgia

e

cukru docenig Mokate 2in1 milogé
Protein!

www.MOKATE.com

Odkryj Capri-Sun & Bubbles!

Kultowe smaki napojéw Capri-Sun teraz w nowej odstonie! Pomararicza, Malina

Marakuja & Brzoskwinia
Herbapolu

Nowy wariant suplementu diety w postaci syropu, ktéry po-

i Wisnia w orzezwiajg-
cejiaromatycznej wer-

szerza oferte letniq Herbapolu. To pofgczenie smaku dwéch sji z gazem. Capri-Sun

stonecznych owocéw: soczystej, dojrzatej brzoskwinii sfodkiej, Bubbles nie zawierajq

egzotycznej marakui. Podobnie jak inne wariant: réznia .
gzoty! I I Yo WY konserwontow, sztucz-

sie wygodq uzycia oraz wysokq wydajnosciq — jedna butelka nych barwnikéw i aro-

wystarcza na przygotowanie 21 szklanek pysznego, orzez- matéw. Pakowane sq

wiajgcego napoju. To doskonata propozycija dla catej rodziny, w porgczne puszki
330 ml.

www.CAPRI-SUN.pl

a takze na letnie garden party w gronie znajomych.
www.HERBAPOL.com.pl

Nowosci od Tymbarku

Tymbark poszerza linie¢ GAZZZowany o nowe pojemnosci oraz segment coli

GRAPPA poszerza swojq oferte o pojem-

smakowej Tymbark Colove. W marcu marka rozpoczefa szerokq dystrybucie
produktéw gazowanych, rozbudowujgc linie o nowe pojemnosci: butelke PET
500mli1,51. Précz klasycznych wariantéw smakowych jak: pomararicza-man-
go, cylryna-mieta, jabtko-arbuz, linia orzezwiajgcych napojéw gazowanych
od Tymbarku wzbogacona zostata takze o segment coli smakowei: cola wisnia,
cola mango oraz cola limonka.

www.TYMBARK.com

136 www.hurtidetal.pl

nos¢ single serve

Wraz z nadejéciem wiosny na rynku pojawily sie nowosci w ofercie marki
Grappa w formatach single serve. Do portfolio marki dofgczyly Grappa w pusz-
ce 0,33 | w dwéch topowych smakach Green i Ice oraz Grappa w butelce PET
0,5 | wtrzech smakach Green, Ice i Fun. Napoje Grappa to atrakcyjne napoje ga-

zowane w multikolorowych -

opakowaniach. Infrygujgce et
smaki zachecajg do wejscia
w kolorowy $wiat Grappy,
kiére dajq poczucie rado-
$ci dzieki orzezwiajgcym
bgbelkom.

www.USTRONIANKA.com



Sycacy Mus z dodatkiem pozywnych ziaren

Tak sie juz utarlo, ze Bracia Sadownicy to Ci od jabtek. Wiedzg, jak je podawaé .. .
Nowosci Braci Koral

Na rok 2024 producent przygotowat kilka pysznych nowoéci Bracia Koral,

smacznie i zaskakujgco — ffoczq, musuiq, suszq, prazq ... ucierajq, dlatego wpro-

wadzaijq kolejng nowos¢ — Sycqey Mus z dodatkiem pozywnych ziaren. To nowy

sposéb na ich ulubiony owoe, kidrym cezywiicie jestjablko. Tym razem jabika ktérych sprzedaz bedzie wspierana szeroko zakrojong promocijq online i offline.

pozbawili pestek, a dodali zdrowe ziama. Jest pysznie, pozywnie i bez dodatku Do tegorocznej oferty dofqczq lody familijne Bracia Koral — smak tarty cytrynowej

cukrul Sycqey mus Braci Sadownikéw dostepny jest w 3 smakach — z nasiona- oraz Rozek smak farty cytrynowej. Nowosci w pojemnikach

mi chia i czarng porzeczkg, 450 ml to: Beza & malina, Brownie & karmel, Jogurt & tru- .

. g kawka — wszystkie w nowych ekolgicznych kartonowych opa-
z pestkami stonecznika i mo- S Y Wy giczny wych op

relq oraz z siemieniem Inianym kowaniach, w nowej

imango. Mus, to wycisngé ten szacie graficznej.

mus do korical www.KORAL.com.pl

www.BRACIASADOWNICY.pl

Lody Smietankowe z sosem : Swiat zabawy i radosci

qumelowym Grycqn Dla najmfodszych odbiorcéw, kiérzy uwielbiajq zelki w ksztalcie zwierzqtek,
Lody Smietankowe z sosem karmelowym Grycan to pofgczenie docenionych HARIBO stworzyto unikalny produkt Chameleon. W petnej réznorodnych
przez konsumentéw kremowych Lodéw Smietankowych z aksamitnym karmelo- smakow i koloréw paczce znajdujg

wym sosem wiasnej produkji. Lody charakteryzujq sie wyrazistym, zbalansowa- sie, znane z mixu HARIBO Phantasia,

nym smakiem, a za sprawg sosu karmelowego kazda kulka zyskuje niepowtarzal- kameleony. Wyjgtkowa nowosé skrywa

nq konsystencie, ktéra w sobie zelki w czterech kolorach i owo-

przypomina elegancki cowych smakach: jabtka, cytryny, wisni

deser. Produkt jest bez- i maliny. Atrakcyjne opakowanie torebki

glutenowy. Pojemnosé: 160 g przycigga uwage konsumentéw,
480 ml oraz 900 ml.

Producent: Grycan -

skutecznie wzbudza ich zainteresowanie
i zacheca do zakupu.

Lody od pokoler www.HARIBO.com/pl-pl

www.GRYCAN.pl

Serowe przekaski Snack&Go SnacKulki Sofio

NORTH COAST wprowadza narynek zdrowe serowe przekgski od renomowanego Sofio przedstawia nowos¢ w swojej ofercie — SnacKulki. Jest to oryginalna

producenta wloskich seréw — Parmareggio. To praktyczne przekgski, kire mozemy linia przekgsek na rynku. SnacKulki to pofqczenie grysu kukurydzianego, mqki

smakowaé w kazdym miejscu i przy kazdej okazji. W polskich sklepach mozna juz pszennej i ryzowej zawarte w chrupigcych kulkach wielozbozowych. Te mate

kupi¢ serowe specialy w pojedynczych porcjach oraz zestawy, ktére zawieraig kuleczki w zaleznosci od rodzaju przyprawione z zewngtrz ostrym smakiem

doskonate pofgezenia Parmigiano Reggiano z krakersami, bakaliami lub whoskimi wasabi, aromatycznym smakiem bekonu oraz glebokim smakiem sera. SnacKulki

precelkamitarallini. Parmareggio Snack&Go to idealne rozwigzanie dla tych, kidrzy maiq poreczne 60-gramowe opakowanie. Przekgska jest dobrym wyborem

przywiqzujq wage do jakoéci zywnosdi, a jednoczeénie dbaig o zdrowy styl zycia. dla poszukiwaczy nowych ciekawych produktéw. Idealna na impreze, jako
www.NORTHCOAST pl * przekgskaw pracy lub po prostu jako sposéb na urozmaicenie codziennych chwil.
: www.SOFIO.pl

Snackslai!  Snack

PARMIGLANO BIGGIAND DO

P TUARLLI Shsn AL T HIE G FRTTA NOBIRALCE
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Moonsy chipsy z soczewicy High Protein
Moonsy chipsy z soczewicy High Protein w smakach BBQ i Cheddar od Eurowafel
to prawdziwa rewolucja na rynku przekgsek! Wysoka zawarto$é biatka sprawia,
ze sq nie tylko smaczne, ale takze odzywcze. Idealne dla oséb dbajgcych
o forme, szukajqcych alternatyw dla tradycyjnych chipséw. Smak BBQ zachwyci
amatoréw pikantnych przekgsek, natomiast Cheddar to propozycja dla wielbi-
cieli klasyki. Dzigki zastosowaniu soczewicy jako gléwnego skiadnika, chipsy
te stanowiq $wietne zrédto
btonnika. Sprébuj juz dzi§
i poczuj energie oraz pefnie
smaku, jakg dajg Moonsy
z soczewicy High Protein.

www.MOONSY.pl

Serek smietankowy puszysty taciaty
Burak z chrzanem

Stodko-kwasny burak, przetamany ostroscig chrzanu, lekka konsystencja i wy-

snym wydaniu. Serek puszysty taciaty, kiéry

wiasnie trafit na sklepowe pétki, z pewnoscig

jatkowy aromat — nowo$¢ od Mlekpolu to tradycyjny polski smak w nowocze-
przypadnie do gustu mito$nikom apetycz-
ﬁ Serek puszysty

*;da(iat\‘

nych, kolorowych i zdrowych éniadar oraz 7
przekgsek. Mozna go kupié w wygodnym, yg

150-gramowym opakowaniu.
www.MLEKPOL.com.pl

By

Parowki i plastry High Protein

W odpowiedzi na najszybciej rosngcy trend konsumencki w rynku FMCG, jakim
jest zainteresowanie produktami high-protein, marka Duda jako pierwsza w Polsce
rozwija swoje portfolio migsnych produktéw wysokobiatkowych, wéréd ktérych
juz znalazly sie paréwki oraz wedlina w plastrach, a od maja dotqczy szeroka
oferta dar gotowych. Pierwsza na sklepowych pétkach pojawita sie Paréwka

High Protein — az 50 gram

Dida

biatka w paczce! Produkt b

bez dodanych cukréw, z naj- HIGH HIGH :
PROTEIN PROTEIN €.

wyzszej jakosci migsa z pol- Y (

skiego kurczaka. Doskonale
rozwigzanie dla tych, ktérzy
stawiajq na smak, ale takze
na funkcjonalno$é diety.
www.DUDA pl
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Migdaty BIO KRESTO

Migdaty BIO KRESTO pochodzq z gospodarstw ekologicznych, w ktérych duzy
nacisk kiadzie si¢ na ochrone $rodowiska, ze szczegdlnym uwzglednieniem jakosci
gleby, powietrza oraz wody. Ich produkcja
odbywa sie bez uzycia srodkéw ochrony ro-
$lin czy nawozéw sztucznych. W migdafach
znajdziemy m.in. witamine E, ktéra pomaga
w ochronie komérek przed stresem oksydacyj-
nym, magnez wspierajgcy wiasciwe dziafanie
migs$ni oraz zmniejszajgcy uczucie znuzenia,
fosfor przyczyniajqcy sie do utrzymania prawi-
dfowego metabolizmu energetycznego i potas
wspomagajqcy prawidiowe funkcjonowanie
miesni i ukiadu nerwowego.

www.VOG.pl

Bajecznie smaczne pierogi Psi Patrol!

Sympatyczne pieski ponownie wkraczajq do akeji. Do oferty marki Proste Historie
trafiajq kolejne produkty sygnowane bohaterami bajki Psi Patrol. To cztery smaki
delikatnych i cudownie smacznych pierogéw: z serem, z fruskawkami, z migsem
i pierogi ruskie. Pierogi posiadajq czysty skfad bez dodatku konserwantéw,
barwnikéw, aromatéw czy tez
wzmacniaczy smakéw. Ponadto
do kazdego opakowania doda-
wana jest mata niespodzianka,
tatuaz z bohaterami serialu. Ba-
jecznie smaczna akcjal

www.PROSTEHISTORIE.com.pl

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurto

oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 patdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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