i- PODSUMOWANIE 14. EDYCJI KONKURSU 06/220
i?- i ,ZLOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH?” str. 60
o Czerwiec 2024

urtzdeta

ogolnopolskie pismo rynku fmcg

K
Y
)

2
%
Kupcé

LWYGRAJ

100 000zt

Codziennie

Kup produkt Oreo i zachowaj paragon
lub fakture imienng. Uzupetnij formularz
zgtoszeniowy na loteriaoreo.pl

i sprawdz, czy wygrates.

Zakupu i zgtoszenia nalezy dokonaé¢ od 31 maja
2024 roku do 30 czerwca 2024 roku.

Szczegoty akcji w regulaminie na
wwuw.loteriaoreo.pl. Organizatorem loterii jest
1Q Marketing (Poland) sp.z o.0. Loteria od 18 r.z.
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M Edytorial

Jak wspominatem w poprzednim wstepniaku, maj to miesiqc szczegélnie
eventowy w sekiorze spozywczym. Wiedy tez odbywa sie zwykle wiele
ciekawych konferencji branzowych, gal konkursowych czy znakomitych
festiwali. Podobnie byto i w tym roku. Ale po kolei...

16 maja w Hotelu Airport Okecie w Warszawie odbyla sie 7. edycja -
. . ; organizowanego przez firme TiIM S.A. - Miedzynarodowego Festiwalu
Tomo® Poﬁci);k Wina. W tym roku wydarzenie byto miejscem spotkania przedstawicieli

Redaktor Naczelny rynku tradycyjnego i nowoczesnego - kupcow, wiascicieli sklepéw, pra-

cownikéw punktéw handlowych, oséb decyzyinych z przedstawicielami
winiarni z réznych zakatkéw $wiata, kiérzy dzielili sie swojq pasiq, wiedzq i doswiadczeniem. Goscie

wydarzenia odkrywali sekrety win z Chile, Argentyny, Motdawii, Gruzji, Portugalii, Hiszpanii, Francj,
Wegier oraz Niemiec. Ogromng popularnosciq cieszyta sie strefa 0%, a takze sekcja miodéw pitnych
oraz grzancéw. Wiecej o tym wydarzeniu przeczytacie na stronie 10.

!

Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-
Al

dukgcja, obrotem hurtowym oraz h napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

23 maja w Teatrze Kamienica w Warszawie — podczas Gali Lideréw Rynku FMCG i Handlu -
poznalismy wyniki 14. edyciji konkursu Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich. Podczas tego
wydarzenia, kiérego organizatorem byta redakcja miesiecznika Hurt & Detal, fumnie zgromadzeni goscie
mieli mozliwoé¢ poznania najnowszych danych rynkowych zaprezentowanych przez firmy badawcze
NielsenlQ oraz Consumer Panel Services GfK. Odbyt sie réwniez marketingowy panel dyskusyjny
realizowany w ramach programu Market Focus, ki¢ry zapewne Paristwo doskonale znacie z kanatu
SpozywczalV. Tym razem — wprost z desek Teatru Kamienica. Relacja z wydarzenia od strony 60.

W dniach 24-26 maja odbyt sie 1l Rajd Motocyklowy Handlowcéw, kiéry zgromadzif czterdziestu
uczestnikow z catej Polski. To wyjatkowe wydarzenie rozpoczeto sie w Spa Hotel Splendor i obejmowato
emocjonujqcy program peten atrakcji i aktywnosci w Dolinie Wiaru w Rybotyczach. Organizatorem
wydarzenia byta Grupa Specjat oraz miesiecznik Hurt & Detal. Wiecej informacii na stronie 167.
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Mz rynku FMCG

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

GWARANCJA ‘

£ SMAKUJEHYJEMTI.’

Marka JemyJemy intensyfikuje dzialania

marketingowe w sezonie letnim! Z poczat-
kiem czerwca ruszyla ogélnopolska kampania
radiowa, obejmujaca sponsoring w stacjach
RMF FM oraz RFM MAXX. Réwnolegle
zaplanowano zasiggowe reklamy w digital
— display Google Ads. Kampania jest tak-
ze wspierana przez czotowych influenceréw
w mediach spotecznosciowych JemyJemy
oraz na platformie YouTube. Marka aktywnie
kreuje rynek zup ambientowych w Polsce,
wyznaczajac kierunki jego rozwoju, zgodnie

z aktualnymi trendami.

10 www.hurtidetal.pl

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurto

wym
oraz handlem napojami .
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Wielkopolski Indyk - ,Specjaty indycze
na sniadanie”

Firma Wielkopolski Indyk jest wyjatkowym ekspertem w migsie indyczym — migsie wysokiej klasy,
zdrowszym niz inne. Od 1967 roku czerpie z tradycji, zachowujac rzemieslniczy charakter wedlin, wyko-
rzystujac najnowsza, technologie i opakowania. Producent skupia si¢ na wyselekcjonowanym asortymen-
cie wedlin plasterkowanych, sprofilowanym w dwéch gtéwnych liniach produktowych:

e Specjaly indycze™: linia produktowa obejmujaca cickawe, unikatowe wedliny takie jak bekon, pastrami

czy salami — wszystko z migsa indyczego; Wielkopolski
Indy! Jestesmy wyjqtkowymi
eKspertami
W migsie indyczym.

* ,Na $niadanie™: linia wybranych wedlin przeznaczona

do codziennej konsumpciji. -
Co wazne dla jakosci produktéw — firma jest zintegrowana
w taricuchu od pola do stotu. Dysponuje sporym areatem
pod uprawy wysokiej klasy zbéz do produkcji pasz, licznymi
fermami, ubojnia oraz nowoczesna przetwdrnia.

www.wielkopolski-indyk.pl
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dogow, petne
wartosciowych
sktadnikow!

. @
Yot hros™
PELNOZIARNISTY Hot Dog

‘ z dodanymi 6 ziarnami zb6z
. i 6 nasionami superfoods. BLONNIKOWY Hot Dog
z btonnikiem z 11 zrédet,

z trzech kategorii: z ziaren,
warzyw i owocow.

Kontakt: Lantmannenn Unibake Poland Sp. z 0.0, . .
Stanistawoéw Pierwszy, ul. Struzanska 10, 05-126 Nieporet; Silne WEPEIENE =0
tel. + 48 22772 42 54, marketingowe

email: biuro@lantmannen.com; www.lantmannenunibake.pl
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A OSHEE

\ & DARIA ZAWIALOW

TE %
* FOR GREAT{S

Daria Zawiatow
w kampanii OSHEE!

Premiera spotu wizerunkowego marki z udzia-
fem Darii Zawialow inicjuje kampanie rekla-
mowa linii produktowej OSHEE HYDROBO-
OST, w ktérej Dziewczyna Pop pije OSHEE!
Teaserowa odstona planowanej promogji byta
premiera nowego teledysku do utworu ,, Dziew-
czyna Pop”, w ktérym Darii Zawiatow towarzy-
sza produkty marki. Obecnie marketer rusza
z gléwna czescia dziatai promocyjnych sku-
pionych wokét produktéow OSHEE HYDRO-
BOOST, promowanych spotem reklamowym
w telewizji, digitalu, kinach, a takze w ramach
ogélnopolskiej kampanii OOH. Napoje marki
beda réwniez widoczne na wybranych koncer-
tach Darii Zawialow. Kampania osadzona jest
w ramach nowej platformy komunikacji marki

— OSHEE/Hydrate for Great.

fBLoTEs

HyperlLoteria
Proste Historie
i Energylandial

Od poczatku kwietnia trwa zakrecona Hyper-
Loteria. By wzia¢ w niej udzial nalezy kupi¢
promocyjng pizzg Duo Salami Proste Historie
i zarejestrowaé na stronie loterii kod z opako-
wania. Produkt powstat przy wspétpracy marki
Proste Historie oraz parku rozrywki Energylan-
dia, a za organizacje loterii odpowiada agencja
Smolar. Codziennie do wygrania sa nagrody
o tacznej wartosci 250 zl, a co tydzieri losowa-
nych jest 5 podwdjnych zaproszeri do Energy-
landii. Zgloszenia do loterii przyjmowane sa
do 15.09.2024 roku. Wkre¢ si¢ do zabawy!
Producent: Iglotex S.A.

www: hyperloteria.pl

12 www.hurtidetal.pl

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

E.Wedel i Minionki: kolejna stodka

wspotpraca

W lipcu do kin trafi kolejna cz¢é¢ filmu o przygodach
Minionkéw: ,,Gru i Minionki: Pod przykrywka”. Z tej okazji
wizerunek bohateréw kultowej produkeji studia Illumination
ponownie pojawi si¢ na opakowaniach wedlowskich stodyczy,
tj. piankach Ptasie Mleczko® Banan i Tofhi, czekolady Mocno
Mlecznej o smaku bananowym z zelkami grejpfrutowymi oraz
na nowosci: wedlowskich landrynkach o smaku bananowym
i gumy balonowej z nadzieniem musujacym. Smaki licencyj-
nych produktéw, powstate w wyniku wspétpracy z Universal
Brand Development, sa jedyne w swoim rodzaju, cickawe

i przede wszystkim zaskakujace — zupetnie jak Minionki.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

urtowym

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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ZATRZYMAJ RODZINNE
CHWILE Z ANDANTE

i

D0 wvsnnmn |
10 000 ZI:

PROJEKTOR MARKI SAMSUNG X 2
LATAWIEC X 50

1. KUP ZA MIN. 10 Z& DOWOLNE OPAKOWANIA BISZKOPTOW ANDANTE
2. ZAREJESTRU) DOWOD ZAKUPU NA ANDANTEMINI.PL
3. NAPISZ JAKA CHWILE ZE SWOJEGO ZYCIA CHCESZ POWTORZY(?

Promocja trwa od 17 czerwca do 28 lipca. Regulamin na www.andantemini.pl




Wyjathowysmak

Zastuguje nawyjqthowe wyrozniene

Produkt
wyrézniony
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BIZNESU | SUKGESY W SEKTORZE
KRAJOWEJ DYSTRYBUCJI -
PRODUKTOW FMCG




m Z rynku FMCG

Arla Foods i Mondelez wprowadzajg
wspolny produkt

Europejska, spétdzielcza firma mleczarska Arla Foods podpisata umowe licencyjna z koncernem spozywezym
Mondeléz International na produkgje, dystrybucje i marketing czekoladowego napoju mlecznego Milka
w Polsce, Niemezech i Austrii. Arla Foods, korzystajac z silnej rozpoznawalnosci marki Milka i lojalnosci jej
konsumentéw, wykorzysta swoje doswiadczenie w innowacjach produktéw mleczarskich wysokiej jakosci,

aby zapewni¢ wzrosty w dojrzatej kategorii napojéw mlecznych. Marka Milka, nalezaca do Mondeléz Inter-

national, jest jedna z najpopularniejszych marek czekolad w Europie. Na rynku mozna juz zaobserwowa¢ suk-

cesy partnerstwa licencyjnego pod postacia produkeéw Milka

P P H Te mar SI.OWI a z takich kategorii jak lody, ciasta i wypieki. Dzigki tej innowacji
na i nwe Si.y C i e produktowej konsumenci beda mieli mozliwoé¢ delektowania

si¢ kultowym smakiem marki w nowej formie. Napoje Milka

o ’o :
1 roz WOI zostang wprowadzone na rynek w czerweu 2024 roku i beda

* dostgpne w trzech smakach. Produkcja odbywac si¢ bedzie
Nowa inwestycja w parku maszynowym PPH : w mleczarni Arla Foods w Esbjerg w Danii.

Temar zostata zakoriczona. Wiodacy importer
i dystrybutor nabialu intensyfikuje mozliwosci

produkeyjne. Dzigki rozbudowie i nowoczesnym 75 Iat F rm ,, H E RBAPO L LU B LI N ”
foiom procuenm midsono woni 4 gnyotikanie dla mediow i mﬂuence row
CJ(; P[OCCSIJ onie; C}l Serow, co ZnaCZ‘alCO Wpfywa

na efektywnos¢ i jakos¢ produkji. Inwestycja przy- ,75 lat zakochani w naturze z wzajemnoscia” — pod tym hastem ,HERBAPOL-LUBLIN” obchodzi

czynia si¢ do poszerzenia gamy produktéw Fresh 75-lecie swojej obecnosci na rynku. Kolejnym punktem w bogatym programie $wigtowania urodzin bylo

Pack, zwigkszajac r6znorodnos¢ ksztaltow seréw spotkanie dla dziennikarzy i influenceréw. Zaproszeni goscie mieli okazje zaréwno poznaé historie firmy

i gramatur. Oferta seréw premium w malych ka- »z herbata w tle”, jak i dowiedzie¢ si¢ wiecej na temat jej obecnej pozycji na rynku. Dodatkows atrakeja

watkach dostepna na stronie www.temarpl. byto wspdlne gotowanie ze znang ekspertka kulinarng Darig Fadocha oraz warsztaty DIY. Spotkanie

miato miejsce w wyjatkowej scenerii restauracji Belvedere w warszawskich Lazienkach, ktére stanowia

reklama enklawe natury w centrum stolicy. Firma jest liderem rynkowym w kluczowych dla siebie kategoriach:

syropéw, herbat ziotowych, owocowych, funkcjonalnych i czerwonych. Dodatkowo jest wiceliderem

P ow kategorii produktéw dzemowych i herbat zielonych. Firma wychodzi naprzeciw nowym trendom,
¢ oferujac innowacyjne produkty, jak cukierki czyszczace jezyk, orzezwiajace napoje herbaLOVE czy tez

musy owocowe. Dzi$ az 98% konsumentéw zna marke Herbapol!

| WVDAWR)

po Swgemw.

, Gotuj w domu jak w restauracji” -

NAGRODA GEOWNA Lubella 000!

Lubella startuje z komunikacja digitalowa makaronéw klasycznych pod hastem ,Gotuj w domu jak w re-
stauracji”. W swojej najnowszej kampanii marka pokazuje, ze pierwszym krokiem do otwarcia domowej
restauracji jest... otwarcie paczki makaronu Lubella. A wszystko to przy wyjatkowym akompaniamencie

wloskiego hitu muzycznego! Nowa kampania stanowi kontynuacj¢ dziatan marki w ramach platformy
: komunikacyjnej ,,Pysznie na tym wyjdziesz”. Lubella po raz kolejny inspiruje do oszczgdzania pokazujac,
E "‘m KUP DOWOLNE PRINCE POLO, ze w domowych warunkach mozemy zjes¢ tak samo pysznie, ale taniej
ZACHOWAJ DOWOD ZAKUPU :

ZAREJESTRUJ ZAKUP

niz w restauracji. Otwierajac paczke makaronu Lubella nie potrzeba

E- =1 NA PRINCEPOLO.PL I WYGRAJ wiele — wystarczy kilka podstawowych sktadnikéw, aby szybko i pro-
A sto przygotowad danie réwnie smaczne i efektowne jak w restauragji.

wﬂm 20 ii%gg‘“‘ do 28072024, i W promujacym kampani¢ spocie gléwnym mozna ustysze¢ melodie

on) amap%%ﬁymgymlhgmmrgga ;IOO' hitu Volare (Nel Blu di Pinto Di blu) wloskiego wokalisty Domenico

B Modugno, ale w zupetnie nowym wydaniu!

16 www.hurtidetal.pl



Nakrec sie

‘ NowoSc’i

| 615 !/ % CIEQ$

1 m o & @

WSPARCIE PR, PRASA WIDOCZNOSC INFLUENCERZY DIGITAL
PORTALE INFORMACYJNE HANDLOWA W SKLEPACH




FTl  Gabinet Spozywczy

Kategoria lodéw na polskim rynku to

bardzo dynamicznie rozwijajacy sie seg-
ment. Ostatnia dekada to wzrosty o ok.
10% rok do roku. Z danych GUS wynika,
ze 3 lata temu pierwszy raz w historii na-
sza krajowa produkcja osiagnela poziom
327 mln litréw. Czy lody przestaja by¢
kategoria sezonowa? Jakie trendy obecnie
ksztaltujq caly rynek?

Zaczng od tego, ze mamy dwie nogi biz-
nesu, czyli sprzedajemy zaréwno lody fami-
lijne, jak i lody w ponad 130 lodziarnio-ka-
wiarniach na terenie calej Polski. Tu sezon
na lody trwa caly rok i zawsze jest dobra
pora na taka przyjemno$é. Zdecydowanie
wplywa na to otoczenie galerii handlowych,
to w nich wtasnie znajduje si¢ wigkszog¢
lodziarnio-kawiarni. Gos$cie odwiedzajg je
przez caly rok, a panujaca tam temperatura
sprzyja jedzeniu lodéw. W naszej sieci ser-
wujemy réwniez doskonaly kawe i ciasta,
dzigki temu oferta jest bogatsza i caloroczna.

W Polsce, jako producent lodéw familij-
nych, jestescie liderem. Co decyduje o tym,
ze Polacy siegaja po dana marke? Rodzinne
tradycje, smak, cena, metody wytwarzania?
W badaniu ,Najmocniejsze marki rodzin-
ne w Polsce” Fundacji Firm Rodzinnych
zajeli$cie zaszczytne pierwsze miejsce. Czy
to wplywa na sprzedaz?

Mysle, ze dla klienta ma to znaczenie.
Marke Grycan — Lody od Pokolert budujemy
od 20 lat, natomiast tradycje cukiernicze
ilodziarskie w naszej rodzinie si¢gaja ponad

czterech pokolen. Jestem zdania, ze klienci

urtsdeta
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Grycan -

marka

fgczgca pokolenia

Kategoria lodéw z roku na rok zyskuje na popularnoéci, a Polacy

po sfodki przysmak siegajq nie tylko w sezonie wiosenno-letnim. Grycan
to rodzinna firma, ktéra od pokoleri tworzy lody wedtug $cisle ustalone;
receptury. O tym, jak rozwija sie rynek lodéw i o planach na przysztosé
opowiada Matgorzata Grycan, wspdtwiascicielka marki Grycan — Lody
od Pokoleri w rozmowie z Wojciechem Szelggiem i Joanng Kowalskq.

doceniajg ten aspekt rodzinny — to, ze sami
wszystko akceptujemy, wymyslamy. Na pro-
duktach wida¢ pieczgé: , Jakos¢ gwarantujg
osobiscie — Zbigniew Grycan” i tak rzeczy-
wiscie jest — s3 konkretne osoby, ktére stoja
za naszymi produktami.

Dalej chcemy umacnia¢ marke: w tym
roku mamy silng kampanig, zbudowali$my
nowg lini¢ komunikacji, w ktérej podkresla-
my nie tylko tradycje, ale réwniez mocniej
koncentrujemy si¢ na smaku. Hasto komu-
nikacji brzmi: ,Niezapomniany smak, trady-
cyjnie”: czyli méwimy i o smaku, i o tradydji.
Nieco zmienili§my réwniez opakowania.
Na nowych pudetkach wida¢ od$wiezong
identyfikacj¢ wizualna, chcieliémy mocniej
pokaza¢ smakowito$¢ produktu. A propos
nowosci — w tym roku wprowadzilismy
lody Smietankowe z sosem karmelowym.
To odpowiedZ na widoczny trend: klienci
chca, zeby w lodach trochg wigcej si¢ dzia-
to: warianty z sosami, potaczenia smakéw,
np. sorbety dwu- lub trzysmakowe. W lo-
dziarnio-kawiarniach mamy lini¢ deserowa,
w ktérej sa sosy czy chrupiace dodatki, nasza
nowo$¢ nawiazuje do niej.

Wréémy do watku rodzinnego. Wspo-
mniata Pani o tym, ze jest to produkt
skierowany do rodzin, ale czy do jakie-
go$ konkretnego pokolenia, konkretnej
kategorii wickowej?

Lody to cudowny produkt, ktéry towa-
rzyszy nam przy bardzo wielu okazjach.
W kontekscie naszych produktéw czgsto

méwimy o celebracji. Kiedy do naszych

Gabinet

Spozywczy

lokali przychodzi go$¢, to chce mie¢ po-
dane lody w wyjatkowej formie i bez ogra-
niczen. To szczegdlny sposéb na sukcesy,
troski czy $wigtowanie réznych, waznych
okazji. Przychodza do nas dzieci, rodzice
z podopiecznymi czy starsze pokolenie. Nie-
samowite jest to, ze wcigz odwiedzaja nas
osoby, ktére 20 lat temu, kiedy tworzylismy
marke, byly jeszcze dzie¢mi i wychowaly
si¢ na marce Grycan — Lody od Pokolen.
W czasie jednego z badari 16-latkowie opo-
wiadali, ze przychodzili do nas z dziadka-
mi, ze dla nich wazny jest Grycan — i to,
ze jest niezmienny. Dlatego chcemy docieraé
tez do mlodszego pokolenia. Korzystamy
w naszych kampaniach z social mediéw,
angazujac do tego influenceréw. Bardzo nam
zalezy, zeby dociera¢ do kazdego, zaréwno
do tych mtodszych, jak i 0sb starszych, kt6-
re z sentymentem mysla o naszych lodach.

Jakie plany macie na najblizsze lata? W kté-
rym kierunku bedzie rozwija¢ si¢ Grycan?
Przede wszystkim dalej chcemy ofero-
wa¢é naszym gos$ciom bardzo dobre lody.
W tym roku jeste$my obecni we wszystkich
sieciach handlowych i jest to cos, z czego je-
stesmy bardzo zadowoleni. Nie zapominamy
oczywiscie o rynku tradycyjnym, to dla nas
wazny kanal, ktéry réwniez stale rozwija-
my. Chcemy wzmacnia¢ marke, umacniaé
nasze udzialy rynkowe i zaskakiwa¢ naszych

klientéw nowoséciami.
Cata rozmowa dostepna na kanale
SpozywczaTV oraz portalach hurtidetal.pl
oraz wiadomoscispozywcze.pl

spozywcza®
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Cisowianka: w zgodzie z trendami

Rynek wody butelkowanej to coraz prezniej rozwijajgcy sie segment — otwarty na nowosci i innowacije. O no-

wych formatach i opakowaniach Cisowianki, a takze planach na przysztosé opowiada Tomasz Siemigtkowski,
Dyrektor Handlowy w Nafeczéw Zdrdj.

Dlaczego zdecydowali si¢ Pasistwo na wpro-

wadzenie nowego formatu opakowania wody
mineralnej Cisowianka?

Naleczéw Zdréj od poczatku swojej dzia-
talnosci skupiat si¢ na wyznaczaniu trendéw
w branzy. Jako pierwsi na rynku wprowadzi-
lismy wodg silnie gazowang w puszce. Réw-
niez jako pierwszy producent wody mineralnej
w Polsce przeprowadzilismy testy linii pro-
dukcyjnej nowego modelu nakretek, na state
przymocowanych do butelek, jednoczesnie
obnizajac wage samej butelki 0 8%, a ci¢zar na-
kretki — o ponad 15%. Wprowadzenie wody
w aluminiowym opakowaniu to kolejny dowdd
na nasze innowacyjne podejscie do biznesu,
w ktérym dziatamy. Proekologiczne aluminium
pokazuje w duzej mierze nasza dbato$¢ o sro-
dowisko naturalne, ktéra jest bliska zaréwno

producentom, jak i $wiadomym konsumentom.

Czym aluminiowe opakowanie wyréznia si¢
na tle pozostalych?

Aluminium jest szczegélnym materiatem,
ktéry —w skali globalnej — najczesciej jest prze-
twarzany. Produkowane z niego opakowania
mozna poddawa¢ recyklingowi prakeycznie
w nieskoriczono$¢. Co wiecej, infrastruktura
zwiazana z jego przetwarzaniem jest w Polsce
dobrze rozbudowana i ogélnodostepna. To naj-
wicksza przewaga w ujeciu proekologicznym.
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Biorac pod uwagg pozostale atuty naszych

butelek i puszek ALU, to w gféwnej mierze s to:

e Latwy recykling bez utraty jakosci surow-

ca — ponowne wykorzystanie aluminium

w procesie recyklingu obniza §lad weglowy

o ponad 70% w stosunku do pierwotnego

pozyskania surowca kopalnego rud boksy-

tu, gdzie gléwnie pomijamy emisj¢ gazéw
cieplarnianych;

* Trwalo$¢, lekkos¢ i odporno$é na zanie-
czyszczenia — oznacza to przede wszyst-
kim odpornos¢ na §rodowisko zewnetrzne,
aprzy tym lepsza ochrong produktu przed
$wiatlem, wilgocia, temperatura, uszkodze-
niami mechanicznymi itp.;

* Prestiz i elegancja — to najwyzszej jakosci
wzornictwo i dbato$¢ o kazdy, nawet naj-

mniejszy detal.

Dla kogo przeznaczony jest nowy format
butelki?

Nowe butelki ALU o pojemnosci 0,5 litra
przeznaczone sa zaréwno do kanatu HoReCa,
jak i do sprzedazy w kanale detalicznym. Jestem
przekonany, ze spotkaja si¢ one z uznaniem
klientéw. Polski konsument jest §wiadomy i wy-
magajacy, dlatego coraz wicksza wagg przyktada
do rozwiazan proekologicznych. Ceni sobie
nieszablonowe, wyrdzniajace si¢ rozwiazania,
w tym — nowoczesne opakowania. My te wy-
mogi spetniamy. Nowa butelka ALU $wietnie
nadaje si¢ jako opakowanie ,,on the go” i sprawi,

ze konsument bedzie czut si¢ wyjatkowo.

Prosz¢ opowiedzied szerzej o dystrybucji,
czy bedzie to produkt dostepny réwniez poza
granicami kraju?

Butelki ALU o pojemnosci 0,5 litra w trzech
odstonach Perlage, Cisowianke niegazowana,
Cisowiankg silnie gazowana oraz puszki o po-
jemnosci 0,33 litra (Perlage i Cisowianka silnie
gazowana) oferujemy w szerokiej dystrybugji
na rynku krajowym. Stale rozwijamy obecnos¢
naszej marki na rynkach zagranicznych. Jako
ciekawostke dodam, ze zaraz po wprowadze-
niu na polski rynek butelek ALU i puszek,
otrzymali§my zapytania od dystrybutoréw

odpowiedzialnych za rynki migdzynarodo-
we, ktérzy pozadaja takiego formatu. Jest to
dla mnie bardzo dobra wiadomoéé. Dowodzi,
ze aluminiowe butelki sa strzatem w dziesiatke
i dzieki swoim wlasciwo$ciom oraz eksklu-
zywnemu wygladowi stanowia wyjatkowy
produkt na polskim rynku.

Jak zaczela si¢ historia Cisowianki i co zmieni-
Yo si¢ przez lata? Co wyréznia Wasz produke?

Dbato$¢ o wprowadzanie coraz to nowszych
odston wody jest zwiazane z nasza wielolet-
nia, nietuzinkowa historia, ktéra zaczeta sie
juzw 1979 roku. Nazwa Cisowianka pochodzi
od wymyslonego przez Stefana Zeromskiego
i opisanego w ,,Ludziach Bezdomnych” uzdro-
wiska ,,Cisy”. Z poczatku woda mineralna
Cisowianka dostepna byta jedynie na terenie
Lubelszczyzny, gdzie szybko stata si¢ lubiana
i popularng woda. W tych czasach najwickszym
dobrem ludowej ojczyzny byt wegiel, zwany
nawet czarnym zlotem. Woda mineralna Ciso-
wianka byta tak dobra, ze Slask chetnie przyj-
mowat j3 jako ekwiwalent za wysytany wegiel.
Jej popularnos¢ wéréd mieszkancéw slaskich
miast i wsi byta na tyle duza, ze szybko stata si¢
ona towarem deficytowym, ktéry po ,,rzuceniu”
do sklepu bardzo szybko z niego znikat.

Zlote czasy dla Cisowianki nastaly wraz
z XXI wiekiem, kiedy nasza naturalng wodg
mineralng poznata i pokochata cata Polska.
Cisowianka w wersji Perlage preznie wcho-
dzi na zagraniczne rynki i ma juz swoich od-
danych fanéw w dalekich zakatkach globu.
Obecnie kobaltowa butelka dostgpna jest
w ponad 20 krajach na §wiecie.

Cisowianke wyrdznia szczegélna dbatosé
o poznanie i zaspokojenie oczekiwan klientow.
Mamy $wiadomo$¢, ze $wiat pedzi do przodu,
az nim zmieniaja si¢ sami konsumenci i ich po-
trzeby. Nasza ambicja jest stale dotrzymywac
im kroku. Stad tak réznorodny asortyment
wody mineralnej Cisowianki i Cisowianki
Perlage — eleganckie, szklane butelki, wygodne
opakowania PET oraz ekologiczne butelki
i puszki aluminiowe. Cisowianka to woda
dla kazdego, bez wzgledu na okazje.



Jak Pasiskim zdaniem bedzie zmienial si¢
rynek i co to bedzie dla Was oznacza®

Rynek wody butelkowanej w Polsce, po pan-
demicznym spowolnieniu, wrécit do swojej
dynamiki sprzed 2020 roku. Jesli nie pojawia
sie nadzwyczajne okolicznosci, to w roku 2024
moze on przekroczy¢ 6 mld zt. Dodam tylko,
ze globalny rynek wody butelkowanej wart
jest ponad 300 mld dolaréw. Jako kraj mamy
bardzo duzy potencjat do wykorzystania i prze-
strzent do dynamicznego rozwoju, gdyz jeste-
$my daleko od $redniej spozycia wody na jedna
osobe z paristw Europy Zachodnie;j.

Na zwigkszajace si¢ spozycie wody wplywa
edukacja konsumentéw, ktérzy bardziej $wia-
domie wybieraja wodg mineralna zamiast sto-
dzonych, kolorowych lub gazowanych napojéw.
Coraz wigcej z nich pragnie by¢ zdrowy-
mi i ,fit”, dlatego wiedza jak duze znaczenie
dla organizmu ma regularne uzupetnianie
naturalnych mineratéw — bez przyjmowania
zbednych kalorii — ukierunkowuje ich wprost

na nasza niskosodowa wode mineralna.

Prosze opowiedzieé o celach, planach i wizji
przyszlosci grupy Nateczéw Zdré6j w Polsce
i na $wiecie.

Grupa Naleczéw Zdréj jest kreatorem no-
watorskich rozwiazan, ktére zmieniaja rynek.
W Drzewcach stworzylismy najnowocze-
$niejszy na $wiecie zaktad butelkujacy wodg
mineralna. Wiekszo$¢ podejmowanych przez
nas inicjatyw skupiona jest na wydobyciu,
butelkowaniu i dystrybucji wody mineralne;.
Przy wdrazaniu nowych projektéw kieru-
jemy si¢ dobrem dziedzictwa naturalnego,
spolecznego, jak réwniez poszanowaniem
dla zmieniajacego si¢ prawa.

Dlatego w ubiegtym roku uruchomili§my
ultranowoczesny zaktad Ecopet, zajmujacy
si¢ produkeja preform PET oraz zamknie-
ciami HDPE do wielu zastosowan w prze-
mysle spozywczym. Réwniez w 2023 roku
nabylismy Arcyksiazecy Browar Zamkowy
w Cieszynie i rozpoczgli§my wytwarzanie
wyjatkowego piwa Cieszyn Pilsner, produko-
wanego tradycyjna metoda dolnej fermentacji
w otwartych kadziach.

Te wszystkie podejmowane przez nas dzia-
fania zmierzajace do rozwoju biznesu, ktérego
podstawa sa jako$¢ oraz zréwnowazone korzy-
stanie z zasobéw i poszanowanie $rodowiska,
pozwalaja nam patrze¢ w przysztos¢ z szeroko
otwartymi oczami, czysta glowa i dbatoscia
o naszych klientéw.

NATURAL MINERAL WATER
SPARKLING

NATURAL COs
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Jak wyglada swiadomos¢ klientéw w sferze
ekologii?

Jestesmy w przededniu waznych zmian
zwiazanych z zarzadzaniem surowcami wy-
korzystywanymiw przemysle spozywczym, ta-
kimi jak dyrektywa unijna w sprawie tethered
cap czy ustawa recyklingowa. W mojej ocenie
moga one spowolni¢ poszczegblne kategorie
wzrostéw na rynku, jednak tylko na krée-
ki czas. Wierz¢ w to, ze polscy konsumenci
,0sWoj3 si¢” ze zmianami i sytuacja ulegnie
stabilizacji. Klienci docenia zasadno$¢ wpro-
wadzania tych modyfikacji nie tylko z perspek-
tywy Polski, ale globalnej odpowiedzialnosci
za $rodowisko.

Aby konsumenci z przychylnoscia patrzyli
na zmiany w prawie, majace bezposrednie
przelozenie na ich codzienne zycie, konieczna
jest kampania edukacyjna. Cigzar finanso-
wy jej przygotowania i wdrozenia powinien
spoczywaé na podmiocie odpowiedzialnym
za wprowadzenie przepiséw. Wazne jest,
by pokaza¢, dlaczego nakretki maja by¢
przymocowane do butelki, jaki to ma aspekt
pro$rodowiskowy i dlaczego wprowadzono
ten przepis w Polsce wiasnie teraz.

Wdrozenie tych regulacji narzuca duze
zmiany, wymagajace dodatkowych naktadéw

finansowych od przedsi¢biorcéw. Uwazam
dyrektywe unijng tethered cap oraz ustawg
recyklingowa za konieczne, jednak kwestia
przygotowania przepiséw na krajowym rynku
pozostawia wiele do zyczenia. Potrzebny jest
czas na ich dopracowanie, a wprowadzanie
ich w okreslonej, sztywnej dacie z, nazwij-
my to, ,,symboliczna kara” dla producentéw
za niewywiazanie si¢ w pierwszym roku z ich

zapisow, nie rozwiazuje tematu.

Jak podsumowatby Pan obowiazki, ktére
wprowadzane sa wlasnie w Paristwa branzy
wzakresie opakowan? Jak powinien funkcjo-
nowac system, by byt proekologiczny?
Idealne i rozwigzujace wszystkie problemy
$rodowiskowe opakowania wéd butelkowa-
nych nie istnieja, dlatego trzeba i$¢ na kom-
promis. Pamietajmy tez, ze zamiana jednora-
zowego opakowania PET, ze szkla, aluminium
czy typu eco, na takie z innego surowca, nie
jest optymalnym rozwiazaniem i wsparciem
dla systemu cyrkularnego. Z perspektywy cza-
su i zréwnowazonego rozwoju zdecydowanie
wickszy wptyw ma to, w jaki sposéb opako-
wania sg transportowane, uzywane, $wiado-
mie segregowane, utylizowane i poddawane
obrébce do ponownego wykorzystania.
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Wakacyjny niezbik — letnia

oferta sklepowa

Do biegu, gotowi, wakacje! Lato sprzyja spedzaniu czasu na $wiezym powietrzu i prébowaniu nowych rze-
czy. Mozna wybraé sie na samotny spacer, zorganizowaé piknik lub grillowaé w gronie najblizszych. Jakgkol-
wiek forme aktywnosci wybierzemy, niezbedne sq przekgski, kanapki, napoje i oczywiscie orzezwiajqce lody.
Producenci oferujq szerokq game letnich produktéw, w ktére detaliéci juz zaopatrujq swoje sklepy.

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

reklama

KUP DOWOLNE

KUP DOWOLNE PRINCE POLO,
ZACHOWAJ DOWOD ZAKUPU
ZAREJESTRUJ ZAKUP
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Wedtug raportu Zwiazku Bankéw Polskich
»Wakacyjny portfel Polakéw 2023” w zesztym
roku 58% krajanéw deklarowato, ze spedzi
wakacje w Polsce. 22% organizowalo wyjazd
za granicg, a 14% ankietowanych nie miato
zadnych planéw. Wynika z tego, ze az 72%
badanych odpoczywato w naszym kraju. Nie-
zaleznie czy zaplanowali wycieczki w swojej
okolicy, obozy czy wypady do rodziny, wickszos¢
ruszyta do sklepéw, by zaopatrzy¢ si¢ w orzez-
wiajace napoje zaréwno alkoholowe, jak i te bez
procentéw czy przekaski stone i stodkie —w tym
przede wszystkim lody. Wakacje to takze czas
jedzenia na §wiezym powietrzu, dlatego wazna
jest szeroka oferta mies i soséw, ktére mozna
przygotowaé na popotudniowego grilla.

Dane ptynace z GUS s optymistyczne
zaréwno dla detalistow, jak i konsumentéw.
Wedtug najnowszych analiz tempo wzrostu
cen obnizylo si¢. Wartosci towaréw i ustug
konsumpcyjnych w trzech pierwszych mie-
sigcach roku wzrosly odpowiednio o 3,7%;
2,8% i2,0% w poréwnaniu z analogicznymi
miesigcami ubieglego roku. Wedlug NielsenIQ
warto$¢ koszyka za skumulowane 12 miesig-
cy (w okresie koriczacym si¢ na 31.03.2024
r.) w kategorii spozywczo-napojowej wzrosta
pod wzgledem warto$ciowym o 9,3% i wo-
lumenowym o 0,2%. Kategorie, ktére zano-
towaly najwigksza dynamike wolumenows
w analizowanym okresie to mrozonki (+3,0%),
nabiat (+2,9%) i napoje bezalkoholowe (+1,1%).
Najwieksze wolumenowe spadki odnotowaty
natomiast alkohole (-4,7%). Fake, ze ceny rosng

wolniej niz w cho¢by ubiegtym roku sprawia,

1.D.C. POLONIA

Géralki Nagie czarna porzeczka
z mlecznym kremem 42 g

Géralki Nagie

truskawkowo-mleczne 42 g

ze konsumenci moga chetniej siegaé po wa-
kacyjna ofert¢ w sklepach.

Czas na grilla

Letnie miesigce kojarza si¢ z jedzeniem
na §wiezym powietrzu. Moga to by¢ $nia-
dania na balkonie, kolacje przy ogrodowym
stole czy drobne przekaski na fawkach w par-
ku. Jednak pierwsze miejsce niezaprzeczalnie
zajmuje grill. Wedtug raportu ,Jak grilluja
Polacy?” zrealizowanego przed firme¢ Decofire
79% krajanéw najbardziej ceni w grillowaniu
mozliwosé¢ spotkania si¢ z rodzing i przyja-
ciétmi. Dla 77% liczy si¢ smaczne jedzenie,



Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
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Aksam

Dyrektor Handlowy

tukasz Knapowski

Lato to czas na beztroskqg zabawe i relaks na $wiezym powietrzu. Wa-
kacyjne wycieczki i pikniki to idealne okazje, by siegnqé po pyszne
przekaski, ktére dodadzq energii i umilg wspdlne chwile. Marka Be-
skidzkie oferuje szeroki wybér produktéw idealnych na letnie wypra-

wy. Beskidzkie Paluszki, dostepne w réznych gramaturach i wariantach smakowych, to idealna

przekgska do plecaka. Sq lekkie, chrupigce i dostarczajq niezbednej energii podczas aktywno-

4ci fizycznej. Godnym polecenia produktem sq takze Beskidzkie Bajgle — nasza zeszloroczna

nowos¢. Wraz hummusem czy jogurtem bedq znakomitq podstawq drugiego éniadania na fo-

nie natury, a tym samym niezastgpionym elementem kazdego wakacyjnego niezbednikal

adla72% to dobra okazja do spedzenia czasu
na tonie natury.

Ludzie grilluja odkad zapanowali nad
ogniem. Jest to dosy¢ prosta i szybka metoda
obrdbki jedzenia, jednak stosowana czgsto —
nie jest najzdrowsza. Narodowe Centrum Edu-
kacji Zywieniowej opublikowato wskazéwki
na temat tego, co zrobi¢, aby dania z rusztu nie
wplywaly negatywnie na zdrowie. Pierwsza
zasada, ktéra powinni zastosowad grillowicze,
jest dobre rozpalenie grilla. Podgrzewanie je-
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dzenia powinno zacza¢ si¢, kiedy ogieni nie
bedzie juz widoczny i pozostanie sam zar. Nie
nalezy takze polewad wegla ptynna podpatka
w czasie grillowania, poniewaz do produktéw
moga wnikna¢ toksyczne substancje, unoszace
si¢ zdymem. Drugim waznym elementem jest
uzywanie specjalnych tacek, najlepiej ze stali
szlachetnej lub zeliwnych. Zapobiegaja one
skapywaniu ttuszczu do zaru i tym samym
ograniczaja powstawanie dymu zawierajacego
szkodliwe dla zdrowia zwiazki. Chodzi m.in.
o WWA, czyli wielopiericieniowe weglowo-
dory aromatyczne, ktdre sa substancjami ra-
kotwérezymi. Istotne jest takze, aby przed
kazdym uzyciem dokladnie usuna¢ z rusztu
spalony ttuszcz, ktdry osadzit si¢ podczas po-
przedniego grillowania.

Narodowe Centrum Edukacji Zywienio-
wej przedstawito tez wskazéwki dotyczace
przygotowania dan. Eksperci zaproponowali,
aby na ruszt kla$¢ wigcej chudego migsa,
ryb i warzyw. ,Zamiast karkéwki wybierz
poledwice, kurczaka czy indyka, dodawaj
do tego warzywa (np. cukinig, papryke,
baktazana, kukurydzg), dobrym wyborem
beda réwniez ryby — takie rozwiazanie bedzie
réwnie smaczne i duzo zdrowsze” — zachecaja
autorzy wytycznych.

Proponuja takze, aby migso i warzywa weze-
$niej marynowa¢ w oleju lub jogurcie z dodae
kiem r6znych zidl, ¢j. oregano, rozmaryn, maje-
ranek, papryka czy kurkuma. Takie przyprawy
zawierajg antyoksydanty, ktdre ograniczaja
powstawanie szkodliwych substancji. Wazne
jest, aby nie taczy¢ kwasnych marynat z alu-
minium. ,,Kwasy z marynat zawierajacych sok
z cytryny, sok pomidorowy, ocet czy serwatke
moga zwigkszy¢ przenikanie zwiazkéw glinu
(aluminium) do jedzenia, co nie jest korzystne
dlazdrowia. Tak samo dziafaja marynaty z duza
ilo$cia soli” — podsumowuja autorzy. Doradzaja,

AKSAM

Beskidzkie Paluchy o smaku sera

i cebulki 100 g

PRAZYNKI

Beskidzkie
Prazynki o smaku
bekonowym 80 g

aby potrawy w kwasnych zalewach przygotowaé
w piekarniku lub na stalowych tackach.

Liste zdrowych zasad grillowania rozszerza-
ja eksperci z Instytutu Dietetyki i Promocji
Zdrowia w raporcie ,,Dietetyczne Grillowa-
nie”. Zalecaja, aby doktadnie sprawdza¢ skfad
pakowanych migs, ktére majg trafi¢ na ruszt.
Zwracaja szczegdlng uwage na azotyn sodu,
ktdry pojawia si¢ w sktadzie m.in. kietbas. To
substancja konserwujaca, zapobiegajaca powsta-
waniu m.in. laseczek jadu kietbasianego. Jednak
na grillu, w wyniku dziatania wysokiej tempera-
tury, zmienia si¢ w rakotworcze nitrozoaminy.
Do listy wskazéwek dodaja takze: samodzielne
przyrzadzanie marynat i odpowiednie dopieka-
nie migsa —aby nie byto surowe lub przypalone.

Znajac juz zasady zdrowego grillowania,
mozna wziad si¢ za ruszt: co trafia na niego
najczesciej? Zdecydowanie karkéwka — potwier-
dzaja to dane z raportu ,Jak grilluja Polacy?”.
Wynika z niego, ze 79% ankietowanych siega
w pierwszej kolejnosci whasnie po nia. Drugie
miejsce zajeta kietbasa, ktéra wybrato 74% re-
spondentéw, kolejne kurczak z wynikiem 68%.
Poza podium znalazly sie warzywa, ktérych
przygotowywanie zadeklarowato 67% ankie-
towanych. Popularne sg takze steki, burgery,
ryby, indyk czy owoce morza.

Powyisze dane prezentujg ogdlne preferencje
Polakéw. Sytuacja wyglada inaczej, gdy przyj-
rzymy si¢ poszczegdlnym wojewddztwom.
Przyktadowo w Matopolskiem kréluje kiet-
basa — tam wskazato ja 85% respondentéw.
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h&d Kategorie produktéw

Tomasz Kudlik
Wiceprezes Zarzqdu
PR tosos

Konserwy z naszego portfolio doskonale sprawdzaijq sie w okresie wa-
kacyjnym. Cechy takie jak poreczno$é, bezpieczne opakowanie i brak
koniecznosci przechowywania w lodéwce sprzyjajg dopisaniu konserw

PR tosos do listy rzeczy, ktére spakujemy na wycieczke lub piknik. Na ta-
kie okazje szczegdlnie polecamy nasze pasty i safatki oferowane w opakowaniu typu alupack,
ktére sq lekkie i wygodne w uzyciu. Nie zajmg duzo miejsca w plecaku, a w trakcie aktywnego
dnia idealnie sprawdzq sie do posmarowania pieczywa lub zjedzenia bezposrednio z opako-
wania. Polecamy sprébowaé naszq Paste z turiczyka 90 g, do kidrej w ostatnim czasie dotgezyly
dwa nowe warianty smakowe: z oregano oraz z suszonymi pomidorami. Bardzo fajng, piknikowg
propozyciq sq takze nasze satatki z turiczykiem w pieciu smakach oferowane w gramaturze 160 g.

W wojewddztwie podlaskim na ruszt najezgsciej
trafia kurczak: takiej odpowiedzi udzielito 100%
pytanych. Z kolei mieszkaricy mazowieckiego
najczesciej grilluja warzywa (75% responden-
t6w). Najmniej trafia ich na ruszt w woj. war-
minsko-mazurskim.

Do wszystkich daf warto dobra¢ odpowied-
nie ziota. Wedtug danych CMR w 2022 r. przy-
prawy jednosktadnikowe i mieszanki uniwer-
salne oraz te w plynie byly dostepne w ponad
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90% sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
Latem, kiedy zainteresowanie nimi jest wigksze,
wybér na sklepowych pétkach takze sig zwigk-
sza. ,Srednio w sklepie w okresie MAT 07°2022
konsument na pétce mégt znalezé okolo 40
wariantéw przypraw, z czego najszerszy wybor
miat wréd przypraw jednosktadnikowych oraz
mieszanek. (...) Za 44% sprzedazy szerokiej
kategorii przypraw odpowiada Prymat, na dru-
gim miejscu znajduje si¢ McCormick, osiagajac
23% udziatéw w sprzedazy” — dodaje ekspert
CMR, Maciej Glinski.

Na stole nie powinno zabrakna¢ takze do-
datkéw, keére nadaja daniom glebszego smaku.
To tez idealny wybér dla tych, kt6rzy nie lubia
dtugo przygotowywaé positkéw — dzigki nim
nawet najprostsza potrawa nabiera charakteru.
Wybér dodatkéw zalezy od preferencii gril-
lowiczéw — czy wola stodko-pikantne smaki,
czy raczej kwasne. Badanie ,Jak grilluja Polacy?”
wskazuje, ze krajanie najczesciej siegaja po sosy
(73%), ketchup (72%) i musztardg (71%). Nieco
mniejszym zainteresowaniem ciesza si¢ chrzan

Karolina Trojak

Animex Foods

PR tOSOS$

Pasta z turiczyka z oregano 90 g

Pasta z turiczyka z suszonymi
pomidorami 90 g

ANIMEX FOODS
Berlinki Legendarny Classic 85 g

iL

BERLINKI

CLASSIC

Berlinki Szlachetny
Indyk 85 g

Mtodszy kierownik ds. marki

Okres wakacyijny to doskonaty czas na podréze i spedzanie czasu
na $wiezym powietrzu. ldealnym towarzyszem tych letnich przygéd
sq przekgski miesne, takie jak kabanosy. To perfekcyjne , co nieco”

na spotkania z przyjaciétmi, a takze do zabrania w droge, by szyb-
ko i smacznie zaspokoi¢ gtéd. Marka Berlinki, doskonale znana konsumentom z uwielbianych
paréwek, wprowadzita do swojego portfolio nowq linie produktéw — kabanosy. Po zaledwie
szeéciu miesigcach na pétkach Berlinki staty sie juz markg numer 3 w tej kategoriil W port-
folio znajdziecie szeroki wybér kabanoséw: klasyczne, drobiowe, ostre, w matych i duzych
paczkach. Ponadto mamy takze co specjalnego dla mtodszych konsumentéw — Berlinki Kids.
Kabanosiki Kids to produkt z wyzszq miesnosciq i zawartoécig biatka oraz mniejszq iloscig
ttuszczu, idealny dla mtodszych konsumentéw.
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h&d Kategorie produktéw

Product Manager
Nestlé Polska

Marta Szulborska

Z przyjemnosciq przedstawiamy nasze nowe kawy smakowe NESCAFE
Rich Caramel o smaku karmelowym oraz NESCAFE Smooth Hazelnut
o smaku orzechowym. To doskonate propozycie na okres letni, kidre
mogq by¢ spozywane zaréwno w postaci gorqcych napojéw, jak i orzez-

wiajgcych kaw na zimno. Dzigki nim kawowy rytuat staje sie jeszcze bardziej wyjatkowy, pozwala-

iac na eksploracie réznych smakéw. Kawy smakowe NESCAFE Rich Caramel i NESCAFE Smooth

Hazelnut nie tylko zachwycajq swoim smakiem, ale sq réwniez niezwykle fatwe i szybkie w przygo-

towaniu. To doskonate rozwigzanie dla tych, ktérzy ceniq wygode i cheq cieszy¢ sie pyszng kawgq

bez koniecznosci diugiego procesu przygotowywania. Juz teraz zaopatrz sie w kawy smakowe

NESCAFE Rich Caramel i Smooth Hazelnut, aby skomponowaé letniq oferte sklepowq. To produkty,

kidre przyciqgajg uwage klientéw dzieki swoim infrygujgeym smakom i mozliwosci eksperymento-

wania z réznymi napojami kawowymi. Nakre¢ sie smakiem w lecie z kawami NESCAFE!

(17%) i majonez (16%). 5% pytanych decyduje
si¢ na potrawy z grilla bez dodatkéw.
Podobnie jak w przypadku przypraw, liczba
dodatkéw do dar z grilla na sklepowych pét-
kach rosnie wraz z nadejéciem lata, cho¢ niektére
z nich sprzedaja si¢ w miar¢ réwnomiernie przez
caty rok. Mowa przede wszystkim o ketchupie
i musztardzie, ktére, mimo wzglednie statego
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poziomu sprzedazy, notuja wzrosty w czasie
intensywnego grillowania. Wedtug danych
CMR w tym okresie s3 one dostepne w ok.
90% sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
Od maja do sierpnia 2023 r. mozna bylo w nich
znalez¢ $rednio ok. 7 wariantéw ketchupu i 6
wariantéw musztardy. Podczas ubieglorocznego
sezonu grillowego w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. klienci najwiccej wydali na ket-
chupy od Kraft Heinz i Maspex. Z musztard
najczeéciej wybierali te od Kamis i Roleski.
~W sezonie grillowym 2023 roku warto$¢
sprzedazy ketchupu w sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. wzrosta o prawie 1/4 w po-
réwnaniu do analogicznego okresu rok weze-
$niej. W badanym czasie wzrosta réwniez
warto$¢ sprzedazy musztardy o prawie 24%.
W tym czasie spadta liczba sprzedanych opako-
wan, wolumen oraz liczba paragonéw zawiera-
jacych wspomniane kategorie” — podsumowuje
Lukasz Macherta, analityk danych CMR.

Grillowanie to nie tylko pieczenie — to caly
rytual, ktéremu towarzysza tez napoje i prze-
kaski. Wsréd tych pierwszych zdecydowany
prym wiedzie piwo. Wedtug raportu ,,Jak grilluja
Polacy?” wybiera je 84% respondentéw. Drugie
miejsce zajmuje wodaz wynikiem 52%, a trzecie
— ex aequo — napoje gazowane, soki i mocniejsze
alkohole. Na te odpowiedzi postawito 40% py-
tanych. Poza tym Polacy chetnie siggaja po wino,
lemoniade i herbate.

Podczas grillowego spotkania nie powin-
no zabrakna¢ takze pieczywa w roli dodat-
ku do migs czy jako uzupelnienie burgeréw
lub hot-dogéw przygotowanych na ruszcie.
Mozna w tej kwestii postawi¢ na §wieze pie-
czywo prosto z pétki sklepowej czy piekarni
albo na pakowane brioszki i butki do hot do-

NESTLE POLSKA
NESCAFE Rich Caramel

NESCAFE
Smooth Hazelnut

gbéw. Na stole nie powinno zabrakna¢ takze
zimnych dodatkéw, . ser. Moze on stanowi¢
element satatki: doskonale sprawdzi si¢ grecka
feta czy wloska mozzarella. Produke ten warto

tez zaserwowad w formie deski seréw.

W wersji wege

Grill to nie tylko karkéwka, kietbasa i kur-
czak. Na ruszt moze trafi¢ tez wiele smacznych
produktéw, ktdre beda odpowiednie dla wegeta-
rian, wegan czy fleksitarian. Oczywis’cie WSZysCy
»migsozercy” takze powinni urozmaici¢ swoje
dania o grillowane warzywa i sery. A dla tych,
ktérzy cheg sprébowacd czego$ nowego, dobrg
opcja beda rodlinne zamienniki migs.

Jak wynika z danych GUS, stosunek Pola-
kéw do spozywania migsa zmienia si¢ i jemy
go coraz mniej. Urzad poréwnat wyniki badan
z 1994 i 2019 roku, w kedrych ankietowani
odpowiedzieli na pytania dotyczace ich podej-
$cia do produktéw migsnych. W 1994 r. 79%
0s6b deklarowato, ze je migso i nie stara si¢ go
ograniczad, z kolei w 2019 . takiej odpowiedzi
udzielito jedynie 48%. 30 lat temu 13% bada-
nych wskazato, ze je migso, ale stara si¢ je ogra-
niczaé, wspblczesnie odsetek takich odpowiedzi
wzrdst do 39%. Zwickszyta sig takze grupa oséb
deklarujacych, ze w ogéle go nie je—z 1 do 2%.

Ipsos na zlecenie Biedronki zapytat takze
Polakéw, czy jadaja produkey wege (np. pasty,
hummusy, roslinne zamienniki migsa i nabiatu).
34% ankietowanych odpowiedzialo twierdzaco,
zkolei 57% pytanych nie si¢ga po tego typu pro-
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Tomasz Potrzebowski
Miedzynarodowy Ekspert ds. Rozwoju Rynku Wina
Henkell Freixenet Polska

Lato to czas, w ktérym konsumenci oczekujg od alkoholu lekkosci
i orzezwienia. W te potrzeby idealnie wpisuje sie Mionetto Prosecco —
wino, kidre bezsprzecznie kojarzy sie z latem, piekng pogodq i sezo-
nem urlopéw. Prosecco jest lekkie, orzezwiajqce i uwielbiane przez ludzi
na catym $wiecie. Doskonale smakuie solo, ale i jako sktadnik pysznych, modnych koktaili. Jednym
z nich jest stynny pomarariczowy drink, kiéry od lat kréluje w barach i restauracjach. Jego , ztoze-
nie” jest teraz niezwykle proste z produktami marki Mionetto. Wystarczy potqczy¢ ulubione pro-
secco Polakéw — Mionetto Prosecco — z Mionetto Aperitivo, dodaé odrobine wody gazowanej,
|6d oraz plaster pomarariczy i Mionetto Spritz gotowy! Tak przygotowany koktail to idealny towa-
rzysz dla przekgsek, safatek czy pizzy. Warto podkredli¢, ze produkty sygnowane linig Mionetto
pozwalajq takze na przygotowanie jego bezalkoholowego odpowiednika — Mionetto Spritz Free.

dukty. Najezgsciej kupowane sa w dyskontach,
hipermarketach i supermarketach.

Rynek roslinnych zamiennikéw migsa
w Polsce dynamicznie sig rozwija. Wedtug GfK
w2023 r. wynosit ok. 115 mln z}, a warto$¢ sprze-
dazy podwoita si¢ w ujeciu t/r. Producenci pro-
ponuja wiele wegetariariskich produktéw, keére
w wickszosci doskonale sprawdzg si¢ na grillu.
Na ruszt moga trafi¢ roslinne zamienniki migsa
w postaci kietbasek, burgeréw czy nawet kaszan-

ki. W ich sktadzie znajduja si¢ m.in. biatka gro-
chu, boczniaki, soja czy biatko pszenne (seitan).

Najwazniejszymi bohaterami wegetariai-
skiego grilla sa oczywiscie warzywa. Najcze-
$ciej na ruszt traflaja szparagi, cukinia, papryka,
ziemniaki i pieczarki. Wystarczy je zamaryno-
wad, zgrillowa¢ i podawaé. Mozna tez przygo-
towaé wiele warzywnych wariacji — szaszlyki,
faszerowane pomidory czy roladki z baktazana,
keére z pewnoscia urozmaica wszystkim positek.

inf. handlowa
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Dobrym pomystem bedzie takze ugrillowa-
nie sera. Najlepiej nadaja si¢ do tego halloumi,
camembert, a nawet oscypek. W ofercie produ-
centéw dostgpne s3 takze warianty stworzone
specjalnie z mysla o grillu— czgsto z dodatkiem
zi6t czy przypraw. Weganie znajda takze sery
w wersji bezmlecznej. Produkuje si¢ je z ziem-
niakéw, kalafiora czy tubinu.

Na cieptym po grillowaniu ruszcie mozna
tez przygotowaé deser. Odpowiednie do tego
beda owoce, tj. arbuz i ananas. Fani sfodkosci
z pewnoscia skuszg si¢ na banana z czekolada
grillowanego w folii, ktéry po pogrzaniu roz-
plywa si¢ w ustach.

A motze by tak co$ przekasié?

Czas spgdzany na §wiezym powietrzu to mo-
ment, w kedrym czgsciej siggamy po przekaski.
Wybér jest ogromny — moga to by¢ $wieze owo-
ce, stodkie batony i wafle czy chrupiace paluszki.
O ich szeroka oferte dbaja detalisci i producenci
— tak, aby kazdy znalazt co$ dla siebie.

Z raportu ,,Zwyczaje zywieniowe w Pol-
sce” zrealizowanego przez Ipsos na zlecenie
Biedronki wynika, ze w 2021 r. ok. 47% o0séb
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Czy Polacy jedza produkty wege?

Dane: Zwyczaje zywieniowe w Polsce, raport przygotowany przez Ipsos dla Biedronki, 2021 r.,

wszyscy respondenci: N=2003.

vie I 57

nie mam 9
zdania

codziennie siggato po przekaski miedzy posit-
kami. Najczgsciej byly to $wieze owoce (47%
odpowiedzi ankiectowanych), $wicze warzywa
(21%), stodkie bufki/ciastka/paczki z cukier-
ni (16%), ciasta i ciasteczka domowe (15%),
czekolada (12%), paréwki i kanapki (11%),
jogurty owocowe tyzeczkowe i z61ty ser (10%)
oraz mleko (9%).

Przekaski jedzone w domu réznig si¢ od tych,
po ktdre siggamy w czasie pikniku. Najlepiej
zabra¢ na niego produkety, ktdre beda porgezne
i fatwe do zjedzenia. Doskonale sprawdzg si¢
kanapki z serem czy szynka, kabanosy, gotowe
satatki rybne lub batony.

Rynek przekasek w Polsce od kwietnia
2023 do marca 2024 r. osiagnal warto$¢
27,1 mld zt —
nIQ. Konsumenci najwigcej wydaja na chip-

tak wynika z danych Nielse-

sy i chrupki (5 mld z1), ciastka i herbatniki
paczkowane (3,9 mld z1), praliny (2,9 mld z})
oraz tabliczki czekoladowe (2,8 mld zt). W ba-
danym okresie niemal wszystkie kategorie
przekasek odnotowaty dwucyfrowy wzrost,
najwickszy dotyczyt batonéw musli, stonych
wypiekéw, chipséw i chrupek. W tych katego-
riach warto$¢ sprzedazy urosta o ponad 20%.

»Batony musli zanotowaly tez najwyz-
szy wzrost wolumenu sprzedazy (w kg),
az 0 10,4%. Pozytywne wskazniki mialy tez
orzechy i ziarna, ciasta gotowe oraz wafle im-
pulsowe. Pod tym wzgledem wyréznialy sie
na tle innych kategorii, ktére byly stabilne
albo odnotowaty spadek wolumenu. Dy-
namiczny wzrost sprzedazy batonéw musli
oraz orzechéw i ziaren moze by¢ skutkiem
rosnacej §wiadomosci polskich konsumentéw
i dazenia do zmiany nawykdéw zywieniowych
na zdrowsze” — komentuje Wojciech Rydzew-
ski z NielsenIQ.

Z kolei agencja Kantar zbadata cz¢stotli-
wo$¢ spozywania stodkich batonéw i wafli.
2-3 razy w miesiacu decyduje si¢ na nie 27,5%
badanych, raz miesigcu lub rzadziej 23,6%,
arazw tygodniu — 16,2%. Najmniejsza grupe
ankietowanych stanowia osoby, ktére po ten
rodzaj przekaski siegaja codziennie (2,4%).

34

Z danych wynika, ze najchetniej konsumowa-
nymi batonikami sa Snickers, Pawetek, Twix,
Mars, Lion, 3Bit i Bounty. Jesli chodzi o wafle
czekoladowe, to czgstotliwos¢ spozywania jest
bardzo podobna do batonéw — najwiecej an-
kietowanych siega po nie 2-3 razy w miesiacu,
a najmniej codziennie. Najpopularniejszymi
markami s3: Grzeski, Prince Polo, Géralki,
Princessa, Kinder Bueno i Knoppers.

Dominujacymi kanatami sprzedazy sa dys-
konty — odpowiadaja za 42,5% wolumenu
i 51,8% wartosci sprzedazy tych przekasek
w Polsce. Najbardziej dynamiczny wzrost war-
todci sprzedazy w badanym okresie odnotowaty,
poza dyskontami, supermarkety (+21,2%). Te
same kanaly jako jedyne zanotowaly tez wzrost
wolumenu —w supermarketach 0 4,1%, a w dys-
kontach o 2,7%.

Lodowy pik

W okresie letnim lody zdecydowanie prze-
chodzg swdj sprzedazowy pik. Konsumenci
zaczynaja po nie siggaé w maju, a wysoka sprze-
daz najczesciej utrzymuije sie do korica wakaciji.
Jest to jednak mocno uzaleznione od pogody,
a dokfadniej temperatury — im wyzsza, tym
lepsza sprzedaz. Wplyw na popyt ma takze
poziom cen. Konsumenci moga si¢ga¢ po nie
rzadziej, kiedy ich wartoé¢ zdecydowanie rosnie.

Jak wynika z danych NielsenIQ), od kwietnia
2022 r. do kwietnia 2023 r. lody zajmowatly
pierwsze miejsce sposréd wszystkich stodyczy
zaréwno w sprzedazy warto$ciowej, jak i wolu-
menowej wlitrach oraz ilosciowej w sztukach.
W badanym okresie kupiono 187 mln litréw
lodéw, a wartos¢ kategorii wzrosta 0 13%. Kon-
sumenci wybieraja duze opakowania do dzie-
lenia si¢ w domu (lody familijne) lub opcje
»na droge” na patyku lub w rozku (lody im-
pulsowe). To doskonata opcja dla tych, ktérzy
maja ochotg na ,,cos stodkiego”, a jednoczesnie
chea si¢ ochtodzi¢ podczas spaceru czy pikniku
na $wiezym powietrzu.

Jak podaje CMR, lody impulsowe kupuje
si¢ gléwnie w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. — 6 na 10 zlotédwek przypa-
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da wiasnie na ten kanat sprzedazy. Za 28%
wartosci sprzedazy odpowiadaja dyskonty,
za 10% supermarkety, a za 2% hipermarkety.
W 2023 r. ten rodzaj stodyczy byt dostgpny
w 9 na 10 sklepéw matoformatowych, a $red-
nia liczba wariantéw na pojedynczy obiekt
wynosita 35. Konsument miat najwickszy
wybér wérdd lodéw na patyku, a nastgpnie
rozkéw. Zdecydowanie mniej bylo tych
w tubce czy typu ,kanapka”. Siggano gléwnie
po produkty od Koral, Unilever i Froneri —
tych trzech producentéw odpowiada za ponad
80% wartosci rynku. Liderem jest Koral, wi-
celiderem Unilever, a podium zamyka Froneri.

Konsumenci najczgsciej kupuja lody familijne
w dyskontach (58% wartosci sprzedazy), co 4
ztotéwka wydawana jest w sklepach matoforma-
towych, pozostale 18% przypada na supermarke-
ty i hipermarkety. W sezonie 2023 mozna bylo
wybra¢ $rednio 17 réznych wariantéw takich
lodéw w pojedynczym sklepie matoformato-
wym. Grycan, Unilever, Koral i Froneri — to
producenci, ktérzy zdominowali ubiegloroczny
sezon. Ich faczne udziaty warto$ciowe wyniosty
ponad 80% w sklepach do 300 mkw., pierwsze

reklama

HUP DOWOLNE

ZACHOWAJ DOWOD ZAKUPU

ZAREJESTRUJ ZAKUP
n. NAPRINCEPOLO.PLIWYGRAJ

Zakuy zgloezama nalezy dokonat
EJOS 024 . do 28072024

War'unkn i regulamin rﬂmcepoi
Or‘ganlzata"em loterii jest 10 Marketing (Poland)sp. Z0O0.
Loteria od 18 rz. Szczegdly loteri na princepolopl.
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Serki topione wysokobiatkowe

Rodzina wysokobiatkowych seréw topionych poszerzona o nowe rodzaije: to wygodne i praktyczne

bloczki 90 g oraz plastry 130 g. Dwa ulubione smaki —

Gouda oraz Chili z bazyliq - bedzie mozna za-

kupi¢ w obu gramaturach. Serki topione wysokobiatkowe to produkty skierowane do wszystkich smako-

szy serkéw niezaleznie od wieku. Serek topiony w bloczku 90 g zawiera 16 g biatka, natomiast w formie

plastréw 130 g az 26 g biatka w opakowa-
niu. To smakowita i odzywcza przekgska nie
tylko na kanapke. Serki topione proteinowe
mozna podawaé w safatkach, gdyz fatwo sie
krojq i idealnie zageszczajq zupy.

www.sertop.pl

miejsce zajela firma Grycan, do ktérej nalezy
prawie 1/3 wartosci rynku. Koral i Unilever objeli
odpowiednio drugie i trzecie miejsce.

Jakie smaki lodéw konsumenci wybieraja
najczesciej? Sa to klasyczne opcje, tj. $mietanka,
wanilia i czekolada, a takze owocowe — truskaw-
kowe i miksy. Wedtug analizy Akademii Czeko-
lady klienci zwracaja uwagg nie tylko na smak,
ale takze tekstury. Jak wynika z danych, 2 na 3
globalnych konsumentéw preferuje lody w réz-
nych formach. Migkkie, chrupkie, z kawatkami
czekolady, z kremem lub musem owocowym —
wszystko co urozmaica lodowy deser jest bardzo
dobrze odbierane przez nabywcéw.

Wedtug raportu , Trendy Lody 2024” Akade-
mii Czekolady istotnym elementem jest takze
sezonowo$¢ i §wigtowanie. Coraz wigcej marek
wlacza okresowe i limitowane oferty do swo-
ich linii produktowych. Przyktadem tego jest
wsp6tpraca Koral z producentem zabawek,
firma Mattel. Z okazji 45-lecia dziatalnosci
marka wypuscita na rynek nowosci, ktérych
opakowania nawigzuja do popularnych zaba-
wek. Z kolei w kwietniu br. w sklepach poja-
wily si¢ klasyczne lody Grycan, ale w nowych,
odswiezonych opakowaniach.

Jak wynika z danych Akademii Czekolady,
coraz wigcej 0sOb na §wiecie zwraca uwagg na to,
aby mrozone desery skladaly si¢ z produktéw
pochodzenia roslinnego, miaty mniejsza za-
warto$¢ cukru, ,czyste etykiety” i byty produ-
kowane w spos6b zréwnowazony. Na polskim
rynku takze coraz wigcej 0s6b sigga po lody
bio — ta kategoria od czerwca 2022 do czerwca
2023 r. urosta 0 56% w ujeciu wolumenowym.
Dostepne sa zaréwno w wersjach na patyku, jak

iw duzych, familijnych opakowaniach.

Cos do picia
W okresie letnim na sklepowych pétkach
pojawia si¢ wiecej napojow zaréwno tych alko-

holowych, jak i bez procentéw. Ta druga grupa
obejmuje szeroka game produkeéw — napoje
gazowane, energetyczne, wody, nektary, soki
owocowe i warzywne. Konsumenci chetnie
po nie si¢gaja, poniewaz doskonale orzezwiajg
i gasza pragnienie. Latem czgéciej wybieraja
mate opakowania, ktére sa bardziej porgczne,
dzigki czemu doskonale sprawdzg si¢ podczas
piknikéw czy przejazdzek rowerowych.

Wedtug danych NielsenlQ w ubiegtym roku
polscy konsumenci wydali na wszelkiego rodza-
ju napoje (alkoholowe i bezalkoholowe) ponad
75 mld ztotych. To o 6,3% wigcej niz w roku
2022. Niemal 40% transakgji przypada na okres
letni, czyli od maja do czerwea. Ten czas obejmuje
44% rocznej wartodci sprzedazy piwa i 41% rocz-
nej wartosci sprzedazy napojow bezalkoholowych.

Market Hub szacuje, ze przychody na polskim
rynku napojéw bezalkoholowych w 2024 r.
osiagna warto$¢ 6,08 mld dolaréw, a wolumen
wyniesie 9,7 mld litréw. Z kolei NielsenIQ prze-
kazuje, ze napoje bez procentéw w ubieglym
sezonie letnim odnotowaly najwigksze wzrosty
pod wzgledem wartosci sprzedazy. To przede
wszystkim za sprawa wariantéw gazowanych,
wody mineralnej i napojéw energetyzujacych.

Niezaleznie od pory roku kazdy powinien za-
dbac o odpowiednie nawodnienie. Szacunkowo
na jeden kilogram masy ciata powinno wypija¢
si¢ ok. 0,02 litra wody. Jednak zapotrzebowa-
nie na wodg zalezy od wielu czynnikéw — plci,
temperatury otoczenia czy aktywnosci fizycznej.
Przyjmuje si¢, ze w codziennych warunkach
zdrowy, dorosty cztowiek powinien wypija¢
od 1,5 do 2 litréw wody, a w czasie intensyw-
nego wysitku czy podczas upatéw — nawet 4-5
litréw na dobe.

Najlepszym nawadniajacym wyborem jest
woda. Kategoria ta odznacza si¢ sezonowoscia
sprzedazy, ktorej pik przypada na miesiace
letnie — od czerwca do sierpnia. Tak samo



PPH TEMAR
Manouri P.D.O. Fresh Pack

Jogurt Greek Style 340 g

PPH Temar

Kategorie produktéw h&d

Agnieszka Malczyk
Key Account Manager

Latem krélujg potrawy z serami. Konsumenci preferujq lekkie dania,
jak safatki i zapiekane warzywa. Temar oferuje réznorodne sery sa-
tatkowe, w tym oryginalng Fete i Manouri Hotos, ktére od lat cieszq
L sie duzym uznaniem konsumentéw. Kolejnym chetnie wybieranym se-

rem jest cypryjskie Halloumi Alambra. W sezonowej ofercie znajdziemy sery Rougette, migkkie
i dojrzewaijqce, idealne na grilla lub patelnie. Sery grillowe Sirtakis sq niezmiennie populame,

w trzech wariantach smakowych. W ofercie seréw Fresh Pack znajdziemy réwniez te sery, ktére
$wietnie sprawdzq sie na spotkaniu z przyjaciétmi. Delikatna Ricotta owcza, pikantne Pecorino
czy aromatyczne Green Pesto sq perfekcyjne na deske seréw lub jako dodatek do potraw. Wy-
jatkowe gatunki seréw bedq podrézq po smakach Europy bez wychodzenia z domu.

nawadnia wersja niegazowana, jak i gazowana,
dlatego mozna je wybiera¢ zalezenie od swoich
preferencji. Dostepna jest tez szeroka oferta
wdd smakowych bez dodatku cukru z wita-
minami. Wolumen sprzedazy wody z 2023 r.
obnizyt si¢ o ponad 3%, najmniej spadta sprze-
daz wéd smakowych.

Wedtug danych NielsenIQ, latem 2023 r.
najpopularniejszym smakiem napojéw gazo-
wanych byta cola. ,Niemal 70% wypijanych

latem napojéw gazowanych to te o smaku

SPROBUJ TARZE
Z GRILLA!

coli, ale to warianty o smaku cytryny, ja-
btek z arbuzem i pomaranczy z mango rosty
najszybciej. Wolumen sprzedazy napojéw
gazowanych napedzaty produkty o wyzszej
zawartosci soku oraz warianty light” — do-
daje Anna Wagner, Client Business Partner
w NielsenIQ.

Z poczatkiem lata dorosli konsumenci czg-
dciej siggaja po mrozone kawowe napoje. Maja
one rézne smaki, m.in. wanilii czy karmelu,

a cze$¢ propozycji nie zawiera dodanych cu-
€SC propozycj y

reklama
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Wojciech Kwestorowski

Dyrektor Handlowy

Grycan - Lody od Pokoler

Z duzg uwagq andlizvjemy zachowania konsumentéw. Przede
wszystkim ceniq oni sprawdzone produkty, takie jok nasze Bestsellery:
lody Czekoladowe, Truskawkowe, Smietankowe, Waniliowe i Baka-
liowe w formatach 1100 ml i 500 ml, a takze Sorbety - z Mango

oraz z Malin w opakowaniach 500 ml. Konsumenci lubig by¢ réwniez zaskakiwani oryginal-

nymi nowoséciami. Dlatego w tym sezonie postawiliémy na dwie wyjgtkowe kompozycje. Lody

Smietankowe z sosem karmelowym, to potgczenie klasycznej $mietanki z duzq iloscig ztoci-

stego karmelowego sosu wlasnej produkgji. Kazda tyzeczka tych lodéw zachwyca strukturg

i smakiem. Drugq nowoéciq jest tropikalny Sorbet Mango-Marakuja - idealnie zbalansowany

i orzezwiajqcy. Dodatkowo wprowadzilismy nowe opakowania linii lodéw tradycyjnych, ktére

wiernie oddajq charakter naszej marki i pomagaijq lepiej identyfikowaé warianty produkiéw.

kréw. Dostgpne sa wersje z mlekiem lub bez. Co
najwazniejsze — wszystkie doskonale orzezwiaja
w upalne dni.

Prozdrowotne trendy nie omijaja rynku na-
pojéw bezalkoholowych. Wsréd konsumentéw
wida¢ zwrot w strong wyrobéw o prostszym
i bardziej naturalnym sktadzie. Producenci od-
powiadaja na te potrzeby, wypuszczajac napo-
je z ,czysta etykieta” i z mniejsza zawartoscia

reklama
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cukréw. Dostgpne sa opcje ,light” napojéw
zaréwno tych gazowanych, jak i niegazowa-
nych. Czgsto w parze ze zdrowiem idzie zréw-
nowazony rozwdj. I na ten aspekt tez zwraca
uwagg coraz wiecej osob —konsumenci szukaja
ekologicznych opcji, ktérych produkeja nie
wplywa negatywnie na §rodowisko. Dlatego
firmy cz¢dciej proponujg nieszkodliwe dla $ro-
dowiska opakowania, wspieraja lokalne spotecz-
nosci, czy dzia{ajq na rzecz zmniejszenia emisji

dwutlenku wegla.

Moze co$ z procentami?

Wiosna i latem wybory alkoholowe Polakéw
zmieniaja si¢ — konsumenci chetniej siegaja
po lekkie i $wieze propozycje. Wida¢ wicksze
zainteresowanie delikatnymi piwami smako-
wymi, cydrami, winami biatymi i musujacy-
mi czy orzezwiajacymi koktajlami. Dominuja
kwiatowe i owocowe nuty, ktdre najlepiej sma-
kuja na $wiezym powietrzu.

Duze znaczenie w sprzedazy alkoholi od-
grywaja sklepy matoformatowe do 300 mkw.
W diugoterminowej perspektywie to najwaz-
niejszy kanat sprzedazy generujacy 77% liczby

Kuszqce cukierki od ,, Pszczétki”

GRYCAN -
LODY OD POKOLEN

Lody Boréwkowe z nutq Wanilii
Grycan 500 ml

FABRYKA CUKIERKOW
"PSZCZOLKA"

Karmelki Musss...

Fabryka Cukierkéw Pszczétka to lubelska firma z ponad 70-letniq fradycjg. W swoim asortymencie posiada

kultowe produkty, takie jak Jogusie czy Musssy. Pierwsze z nich to karmelki produkowane przez ,Pszczétke”

od 1997 roku. tgczg w sobie intensywny aromat éwiezych owocéw z delikatnym, mlecznym nadzieniem. Cukier-

ki dostepne sq w czterech kuszqcych smakach: pachnqcej poziomki, stodkiej maliny, kwasnej cytryny i soczystej

brzoskwini. To idealne polqczenie lekkoéci nadzienia i wyrazistego smaku owocéw, kidre przywotuje smak lata.

Musssy to karmelki owocowe z musujgcym nadzieniem. Wyjgtkowosé cukierka to niebanalne zestawienie sma-

kéw: stodkiego i kwasnego, w czterech smakach produkowanych od 1996 1, a od 2023 . linie wzbogacono

o dwa kolejne: Cola i Sprint, kiére idealnie sprawdzajq sie jako orzezwienie letich chwil. Siegnij po Jogusie

i Musss-y od ,Pszczétki” podczas wakacyjnych wojazy po kraju, albo zabierz je jako stodkg przekgske po-

drézujqe za granice. W wakacyjnym niezbedniku zréb miejsce na cukierki od Fabryki Cukierkéw , Pszczétka”.



SOFIO
MAKE JOY BBQ grill - pianki o smaku
waniliowym 44 g

Lekorna
Korpusy do tartaletek (wytrawne) 70 g

LEKORNA

do tartaletek

SOFIO

Kategorie produktéw h&d

Kateryna Maldfieieva

Kierownik ds. Importu i Komunikacji

Oferta Sofio poszerzyta si¢ o jeden z najpopulamiejszych produkiéw
na okres letniego grilla — pianki MAKE JOY BBQ grill 44 g. To doskonaty
produkt, kiéry z pewnoscig umili wakacyjne pikniki, wieczory spedzane
przy ognisku z rodzing lub przyjaciétmi. Zestaw MAKE JOY BBQ grill za-

wiera 4 plonkl o wyjgtkowym ksztalcie oraz drewniane patyczki, kidre utatwig grillowanie i sprawig,

Ze proces opiekania bedzie przyjemny i zabawny. Pianki BBQ grill szybko sie karmelizujg, tworzqe

chrupiqcq skérke i migkkie wnetrze — perfekeyine do skonsumowania samodzielnie lub w potgczeniu

z herbatnikami i owocami. W ciggu niecatej minuty pianki zmieniq sie w pyszny i niebanalny deser,

ktéry zasmakuje zaréwno dorostym, jak i dzieciom. Atrakeyjny wyglad i poreczny format produktu

przyciggng uwage konsumenta i wyréznig go na sklepowej pétce.

transakgji i 67% wartosci sprzedazy. Jak wynika
z danych CMR, najwicksza grupe w kategorii
alkoholi w sklepach matoformatowych stanowia
piwa — i to zaréwno pod wzgledem wartosci
sprzedazy, jak i wolumenu. Wiasnie w nich
sprzedawane s3 3 na 4 piwa.

W branzy FMCG coraz bardziej wida¢
luzowanie pasa” i swobodniejsze zakupy bez
koniecznosci pilnowania domowego budzetu.
Jednak trend ten nie dosi¢gnat jeszcze branzy
alkoholowe;j. Jak wynika z danych NielsenlQ,

w styczniu tego roku 40% respondentéw de-
klarowalo, ze bedzie kupowa¢ mniej alkoholu
w ciggu najblizszych 12 miesiecy. W zesztym
roku odsetek takich odpowiedzi wynosit 46%.
Potwierdzaja to takze liczby — od poczatku roku
wielko$¢ sprzedazy w calej branzy FMCG urosta
0 1,4%, podczas gdy alkoholi spadta o 1,9%.
Wedtug NielsenIQ od maja do sierpnia ubie-
glego roku sprzedaz wszystkich kategorii alkoho-
lowych skurczyta si¢ 0 8,4% w ujeciu ilosciowym.
To znaczy, ze polscy konsumenci rzadziej sigga-

2 piankami

reklama

MAKE JOY |
Barbecue! .

Wytaczny importer w Polsce: Sofio Sp. z 0. 0., tel. +22 6202327 + www.sofio.pl
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li po t¢ kategori¢ produktéw. Mimo wszystko
warto$¢ rynku zwickszyta si¢ — to za sprawa ro-
snacych cen. Od stycznia do listopada 2023 r.
sprzedaz alkoholu wyniosta 49,7 mld zt. Kon-
sumenci najwiccej wydali na piwo (22,7 mld zt),
wodke (16,7 mld zt) i wino (4,1 mld zt). Poza
podium znalazta si¢ whisky (3,9 mld z4), brandy
(357 mln zb) i rum (317 mln z1).

Lekkie lub bezprocentowe piwa
Piwo to weciaz lider w kategorii alkoholi
pod wzgledem wartosci sprzedazy. W ostat-
nim sezonie konsumenci kupili 1,3 mld licréw
piwa o wartosci 10 mld zlotych, cho¢ to i tak
mniej niz w analogicznym okresie w 2022 r.
Zawzrost warto$ci sprzedazy odpowiadaty wa-
rianty ze $redniej pStki cenowej, lagery i piwa
alkoholowe niesmakowe — jednoczesnie to one
najbardziej wptynety na spadek wolumenu.
»Latem 2023 nie bylo segmentu piwa, ktdrego
sprzedatoby si¢ wigcej. Zatem niewielkie spadki
wiréd piw pszenicznych, piw premium i piw
bezalkoholowych-niesmakowych to catkiem
niezty wynik. Wielko$¢ sprzedazy piw smako-
wych, gléwnie napedzana wariantami alkoho-
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lowymi, spadta w ubieglym sezonie letnim o ok.
14%. Smaki takie jak tequila, miodowe, mango
czy rum najbardziej tracity na popularnosci”
— podsumowuje Anna Wagner z NielsenIQ.

Najliczniejszym segmentem piw sg lagery,
ktdre odpowiadaja za ok. 80% catej kategorii.
Na kolejnym miejscu plasuja si¢ wersje bezalko-
holowe i na trzecim smakowe. Te dwie ostatnie
sa grupami charakteryzujacymi si¢ wyrazng
sezonowoscia — konsumenci najchgtniej sicgaja
po nie latem. Dlatego tez ich oferta w sklepach
w tym okresie poszerza si¢: zgodnie z dany-
mi CMR z ok. 20 produktéw do ponad 30
w przypadku piw bezalkoholowych iz ok. 16-18
propozydji do ok. 25 wariantéw smakowych.

Polscy konsumenci chetnie wybieraja nowe,
sezonowe smaki. Decydujg si¢ m.in. na kom-
pozycje owocéw egzotycznych — mango, liczi
i kiwi — oraz cytrusowych. Mniejsze udziaty
w sprzedazy maja smaki owocéw lesnych, jabtek
czy gruszek.

Udzial piw bezalkoholowych w okresie let-
nim odpowiada za ponad 5% wolumenu calej
kategorii. Istotne znaczenie odgrywaja nowosci,
ktdre pojawiaja sie na poczatku sezonu letniego.
Wedtug CMR w2022 r. nowe produkty gene-
rowaly ponad 1,5% wartosci sprzedazy wszyst-
kich wariantéw piw. Mowa tu o nowosciach
smakowych, ale tez bardziej innowacyjnych
rozwiazaniach, g. opcje bezalkoholowe o wia-
$ciwosciach napojéw energetycznych.

,Nawet w tak trudnym czasie, jakim byt
dla polskiej branzy piwowarskiej 2023 r., piwa
bezalkoholowe oparly si¢ wyraznym spadkom, co
pokazuje site trendu NoLo (no alcohol, low alco-
hol), kedry juz na stale wpisat si¢ w polska kulture
piwna. Wybory konsumentéw potwierdzaja to,
o czym méwimy od kilku sezonéw — nabywcy nie
szukaja w piwie alkoholu, a smaku i wlasciwosci
orzezwiajacych” — komentuje Igor Tikhonov,
Prezes Zarzadu Zwiazku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie'.

Trend odchodzenia od ,,procentéw” to efekt
rosnacej $wiadomosci i odpowiedzialnego po-
dejscia do spozywania alkoholu. Konsumenci
stawiajacy na zdrowszy tryb Zycia nie musza jed-
nak rezygnowa¢ z ulubionych smakéw — dzicki
coraz szerszej ofercie mogg cieszy¢ si¢ swoimi
preferowanymi napojami bez dodatku alkoholu.

SW Research na zlecenie ZPPP Browary
Polskie zapytat Polakéw o ich opinie nt. piw
alkoholowych i bezalkoholowych z polskich
browaréw. Wedtug badanych przy wyborze
piwa najwazniejszy jest smak — taka odpowiedz
wskazato 72% konsumentéw. Niektérzy wola

NALECZOW ZDRO)J

Cisowianka niegazowana
w puszce 330 ml -

SOWIANK)

Cisowianka Perlage
w puszce 330 ml

SOKOtOW

Grill House Kaszanka grillowa z boczkiem

Grill House Burger wotowy
z warzywami i czarnuszkg

GRILL

BURGER

T INARTYWAMI

wersje klasyczne, stodkie, owocowe, lekko
kwasne, sa tez zwolennicy trunkéw z nutg
goryczy — kazdy wybiera wariant zgodny
z wlasnymi preferencjami. Wazna jest takze
jakos¢ (70% odpowiedzi), a takze sktad (52%)
i zawarto$¢ kalorii (31%)).

»Producenci chmielowego trunku przykta-
daja duza wagg do tego, zeby piwo bylo dobrze
oznaczone — pod katem zawartosci alkoholu
lub jego braku, kalorycznosci, skfadu. Na piw-
nych etykietach znajduja si¢ réwniez dobrowol-
ne znaki odpowiedzialnosciowe, ktére odwotuja
si¢ do najwazniejszych kwestii dotyczacych
profilakeyki i ksztaltowania $wiadomosci kon-
sumentéw. Ich celem jest przypominanie o tym,

#rddio: Piwo kolejny rok na minusic. Jak przerwa z1a passg polskich browaréw?, https://www.browary-polskic.pl/piwo-kolejny-rok-na-minusic-jak-przerwac-zla-passe-polskich-browarow/, 13 luty 2024 r
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w jakich sytuacjach nie wolno spozywac¢ alko-
holu” — dodaje Barttomiej Morzycki, dyrektor
generalny ZPPP Browary Polskie?.

Mocne alkohole

Mocne alkohole, przede wszystkim wéd-
ka, najbardziej odczuly zaciesnienie portfeli
konsumentéw. Wedtug NielsenIQ w zesztym
roku kupiono jej o 6% mniej w przeliczeniu
na litry. Warto$¢ sprzedazy wzrosta o ok. 3%
ze wzgledu na podwyzki cen.

Sprzedaz mocnych alkoholi, w tym przede
wszystkim wédki, jest silnie skoncentrowana
w sklepach matoformatowych. Wedlug CMR
odpowiadaja one za 85% wartosci zbytu wé-
dek smakowych i 70% wartosci sprzedazy
wédek czystych.

CMR podaje, ze w 2023 1. w tym kanale
wodki stracity ok. 9% w ujeciu wolumeno-
wym, a odpowiadaly za to gléwnie wédki
czyste. Warianty smakowe poradzity sobie
lepiej — ich warto$ciowy udziat w sprzedazy
wynidst ok. 40%. To m.in. dzi¢ki obnizonej
zawartosci alkoholu, co pozwala utrzyma¢
wzglednie atrakcyjne ceny. W ubiegtym roku
w sklepach matoformatowych konsument mégt
znalez¢ ok. 35 wariantéw wodek czystych i 64
propozycji smakowych. Liderem sprzedazy
w przypadku tych drugich byta Zotadkowa
Gorzka (Stock), a najczesciej kupowanymiwer-
sjami czystymi byly Zubréwka Biata (CEDC)
i Zotadkowa Czysta de Luxe (Stock).

Kategorie produktéw h&d

Lokalizacja sprzedazy piwa — wartos¢ sprzedazy CMRZ

Dane: CMR, I kwartat 2023 r.

hipermarkety
2%
supermarkety
301-2500 mkw.
8%

dyskonty
14%

Kolejnym segmentem mocnych alkoholi
jest whisky. Konsumenci najczgsciej kupuja
ja w dyskontach — wedtug CMR odpowiada-
ja one za ok. 42% wartosci sprzedazy. Sklepy
matoformatowe sa odpowiedzialne za ok. 36%,
supermarkety za 12%, a hipermarkety za 10%
wartodci sprzedazy. W tej podkategorii duze
znaczenie maja panujace na rynku trendy.

W kontekscie zmian trendéw w catej Polsce
zdecydowanie dominuja warianty klasyczne,
udzial wariantéw smakowych oscyluje wokét
4% wolumenu i raczej ma trend spadkowy.
W sklepach maloformatowych jednak udzial
ten jest nawet dwukrotnie wyzszy i dos¢ sta-
bilny. Spo$réd odmian smakowych whisky
najwyzsza rotacj¢ w sklepach matoformato-

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

76%

wych maja Ballantine’s Brasil (Pernod Ricard)
iJim Beam Red Stag (Stock), a wéréd odmian
klasycznych wiodace marki to Jack Daniels
(Brown Forman) i Ballantine’s (Pernod Ri-
card)” — dodaje Roman Szymanda, Manager
ds. Rozwoju Produktu w CMR.

W ubiegtorocznym sezonie letnim niezmiennie
gin i rum cieszyly si¢ wicksza popularnoscia. Ich
wielkos¢ sprzedazy wzrosta odpowiednia o 5%
17%. Swoja pozycje utrzymaty brandy i koniak.
Z kolei tequila wciaz nie jest w Polsce zbyt popular-
na: jej zbyt roénie jedynie pod wzgledem wartosci
sprzedazy. Producencilicza jednak, ze moda na ten
trunek przyjdzie do Polski zza oceanu.

Grupa, o ktérej nie nalezy zapominaé to
drinki RTD, czyli gotowe do picia mieszanki
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7rodlo: Za co konsumenci cenia piwo z polskich browaréw? Wyniki badania, https://wwiw.browary-polskic. pl/za-co-konsumenci-cenia-piwo-z-polskich-browarow-wyniki-badanial, 4 sicrpnia 2023 r
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alkoholi i dodatkéw. ,,To moze tylko niecate 3%
sprzedazy alkoholi mocnych, ale jest wigksza
niz np. kategoria ginu czy rumu i jest jedyna,
ktdra latem ubieglego roku cieszyta si¢ dwucy-
frowymi wzrostami zaréwno pod wzgledem
wartosci jak i wielkosci sprzedazy” — zaznacza

ekspertka NielsenIQ.

Filozofia wina

Wielkos¢ sprzedazy wina w ubieglym roku
pozostata na stosunkowo stabilnym poziomie.
Wedtug NielsenIQ konsumenci wydali na nie
ponad 1,6 mld zt, czyli 0 8,5% wigcej niz w roku
2022. Czesciej siegali po wina biale, wytraw-
ne, hiszpariskie, portugalskie i chilijskie. Nie
zmalata tez popularno$é¢ prosecco, asti i cavy.

Zwiazek Pracodawcéw Polska Rada Wi-
niarstwa przewiduje, ze caty 2024 rok bedzie
charakteryzowat si¢ wickszym zainteresowa-
niem winami lokalnymi i z mniej znanych
regionéw. To dlatego, ze Polacy coraz wigcej
wiedza o tym trunku i szukajg nowych, nie-
oczywistych propozycji. Zmienit si¢ takze
model konsumpgji wina. Konsumenci coraz
chetniej wybieraja lekkie warianty, odpowied-
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Po jakie napoje najczesciej siegaja Polacy podczas grillowania? (%)

Dane: Raport z badania ,,Jak grillujg Polacy?” zrealizowany na zlecenie Decofire, 2023 r.

pivo [ s

woda
napoje gazowane
soki

alkohole mocne

wino
lemoniada
herbata 12
kawa 9
cydr 9

nie do celebragji réznych okazji i wydarzes.
W tej dziedzinie prym wciaz widzie prosecco.
O zmianach na wspétczesnym rynku wina
méwil Mariusz Glenszezyk, prezes zarzadu
TiM: w rozmowie ze SpozywczalV zauwazyt,
ze oferta nie moze dotyczy¢ wytacznie samego
produktu, ale réwniez pewnego rodzaju kul-
tury i opowiesci z nim zwiazanych. ,Wino jest
zagadnieniem spotecznym, historycznym, go-
spodarczym. Musimy réwniez pamietaé o tym,
ze wino to jest 8000 lat historii, bez ktdrej nie
mozna zrozumie¢ filozofii zycia, jak réwniez
filozofii wina” — podsumowat producent®.

Za przyktad tworzenia filozofii wina mozna
podaé porto. O jego wyborze nie decyduje sam
smak czy design butelki, ale historia — pocho-
dzenie, uprawa winogron czy nazwa. Trunek
stanowi opowie$¢ o miejscu, ludziach i trady-
cjach regionu, z ktérego pochodzi.

Wino porto wywodzi si¢ z doliny rzeki
Douro, w pétnocnej czgéci Portugalii. Zbiér
winogron odbywa si¢ recznie, tradycyjna jest
takze pdzniejsza obrébka — owoce sa rozdep-
tywane przez ludzi w ogromnych kadziach.
Pézniej dojrzewa w poblizu miasta Porto.
Pierwsza udokumentowana dostawa dato-
wana jest na 1678 r. Uznaje sig, ze t¢ odmiang
wina zaczeli importowa¢ do Wielkiej Bryta-
nii angielscy kupcy, ktérzy — wedltug jednej
z legend — odkryli je w klasztorze w miescie
Lamego na pétnocy Portugalii. Po skosztowa-
niu trunku zapragneli pozna¢ jego recepture,
ktérej opat klasztoru nie chciat im zdradzié.
Po wielu prébach dowiedzieli sie, ze przepis
bazuje na dolewaniu spirytusu destylowanego
z wina do fermentujacego moszczu — §wiezo

52
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40
40
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wycisnigtego soku owocowego. To tylko frag-
ment calej opowieéci utworzonej wokoét porto.
Jednak ukazuje ona, ze wspdlczesny konsu-
ment kupuje pewna tradycje, czgs¢ kultury
i przekonan zwiazanych z winem.

W wersji premium

Jak wynika z danych NielsenIQ), branza alko-
holowa odnotowata w 2023 r. spadki sprzedazy
w poréwnaniu z 2022 r. Cze¢$¢ producentéw
prébuje zaradzi¢ niekorzystnym warunkom,
proponujac alkohole w wersji premium. W ten
spos6b szukaja swojego miejsca na rynku —
wiréd klientdw, keérzy wymagaja wysokiej
jakosci i sa w stanie zaplaci¢ wigksze pienigdze.
I nawet jesli wolumen sprzedazy takich warian-
tow bedzie mniejszy, to zysk z kazdej butelki
bedzie dla producentéw satysfakcjonujacy.

Przyktadem moze by¢ segment piw pre-
mium. Cena piwa ekonomicznego w ostatnich
latach wzrosta z 3 zt do ok. 5 zt, z kolei za ok.
6-8 zt mozna juz kupi¢ piwo rzemieslnicze
lub z kategorii premium. Cz¢$¢ konsumentéw
moze wybra¢ te z ;wyzszej potki”, poniewaz
réznica w cenach zmniejszyta si¢, a przez to
wola siggna¢ po te nieco drozsze i ,lepsze”
— decydujq si¢ doptaci¢ w zamian za wyisza
jakos¢ i bardziej unikalny smak.

Na to czy dany trunek zostanie uznany za ten
z kategorii premium, wplywa kilka czynnikéw
— wyglad butelki, jej design, wyglad etykiety
czy historia opisana na opakowaniu i wyjatkowa
receptura. Znaczenie ma takze fake, czy produke
pochodzi z limitowanej edydji, czy nie. W tej
sytuacji wyrdb alkoholowy wyréznia si¢ nie
konkurencyjna cena, a wyjatkowa jakoscia.

zrédio: Jak zmienit si¢ rynek?, SpozywezaTV, hitps://www.youtube.com/watch?v=ElmjPPFi7cw, 29 maja 2023 1



Producenci, kt6rzy chca, aby ich produkey
uwazane byly za wyjatkowe, powinni zwréci¢
uwagg na kokrajle. W ubiegtym roku pojawit
si¢ trend na mieszanie dobrej jakosci alkoholi
— i caly czas si¢ rozwija. Konsumenci chetnie
siegaja po trunki, z ktdrych tworzg tropikalne
drinki, klasyczne negroni czy old fashioned
na bazie whisky i angostury.

Pogoda a sprzedaz

Na to, co i w jakich ilosciach trafia do ko-
szykéw konsumentéw, ma wpltyw pogoda.
Potwierdzaja to dane instytutu CMR, ktéry
poréwnat sprzedaz kilku kategorii produk-
téw w sklepach maloformatowych z czerwca
2022 (wyjatkowo cieplego) i 2023 (chfodniej-
szego). Liczba paragonéw z lodami impulso-
wymi w ubieglym roku byta o 16% nizsza niz
w 2022 r. Podobnie zmniejszyta si¢ sprzedaz
piwa —w przeliczeniu na litry o 14% i napojéw
gazowanych o 11%. Za sprawa wyzszych cen,
zbyt tych kategorii urést w ujeciu wartoscio-
wym, jednak wzrost byl nieznaczny.

W czerwcu 2023 r. konsumenci troche cze-
Sciej siggali po gumy do zucia, cukierki od$wie-
zajace, napoje izotoniczne i mleczne. Czesciej
niz w 2022 r. na paragonach pojawily si¢ fixy
lub cukier zelujacy. To ze wzgledu na atrak-
cyjne ceny truskawek, kedre zachecily wiele
0s6b do przygotowania whasnych przetworéw
na zimg. Sg tez kategorie, ktérych sprzedaz
si¢ nie zmienita (masto) lub wzrosta (maka).

W niektérych segmentach odnotowano spadki
transakeji (cukier, sl, kawa), ale wynikaty one
gléwnie z wysokich cen produkeéw — klienci
poszukiwali atrakeyjniejszych ofert w innych
formatach sklep6w.

Jak wynika z powyzszych danych, sa kate-
gorie produktéw, ktére sa wrazliwe na pogode.
Kiedy jest cieplo, konsumenci cz¢dciej siegaja
po orzezwiajace lody czy zimne napoje. Nie-
zaleznie jednak od prognoz na nadchodzacy
czas — produkety te s3 niezb¢dne w wakacyjnym
asortymencie sklepéw.

Czas na oddech

W tym przypadku mowa nie o czasie spe-
dzonym na §wiezym powietrzu, ale o nastojach
konsumentéw. Wedtug badait GFK—An NIQ
Company, kwiecieni byt czwartym, kolejnym
miesiacem, w ktérym Wskaznik Nastrojéw
Konsumenckich w Polsce utrzymywat sie
na plusie — osiagnal poziom 1,3 pkt. Dla po-
réwnania, w kwietniu ubieglego roku wynosit
-13,2 pkt. Od stycznia tego roku wynik niemal
sie nie zmienit, co stanowi dobra wiadomo$¢
dla producentéw i detalistéw. W marcu utrzy-
mat si¢ na poziomie 1,9 pkt., a w lutym 1,1.

W kwietniu w wyraznie lepszych nastrojach
konsumenckich znajdowali si¢ polscy mez-
czyzni. Gdyby o wynikach decydowaly jedy-
nie kobiety, wynik barometru bytby ujemny.
Wyraznie wieksze — i tu réwniez bez odchy-
leri od normy — okazaty si¢ réznice w podziale

Kategorie produktéw h&d

na wiek. W najlepszych nastrojach konsu-
menckich znajduja si¢ ludzie miodzi (od 15
do 29 lat), gdzie wskaznik sigga 18-19 jednostek
na plusie. Dla poréwnania badani z grupy 50-59
i powyzej 60 lat odnotowali $rednik wskaznik
nastrojéw na poziomie siegajacym kolejno -9
i-5,5 jednostki” — czytamy w opublikowanej
informacji prasowe;j.

Poziom wskaznika to dobre informacje
dla handlu i calej gospodarki. Potwierdzaja to
takze przekrojowe badania sektora handlowe-
go przeprowadzone przez McKinsey. Wynika
z nich, ze wéréd Polakéw utrzymuje sie §wiado-
mos¢ poziomu cen, ale nie ma juz tak duzego
wplywu na wydatki jak przed rokiem. Mimo
wszystko prawie potowa polskich konsumen-
téw deklaruje, ze w 2024 r. w czasie zakupéw
bedzie szukaé okazji. Odpowiedziato tak 47%
ankietowanych: to o 6% mniej niz przed ro-
kiem. Co piaty klient bedzie wybieral tafisze
produkty marek whasnych (19% odpowiedzi,
w 2023 r. — 26%). Zmienilo si¢ takze podej-
$cie Polakéw do produktéw premium — widaé
wzrost zainteresowania t kategoria.

Na okres wakacyjny producenci szykowali
sie juz od wielu tygodni. Detalisci réwniez za-
opatruja swoje sklepy w szeroki asortyment pro-
duktéw, ktére przydadza si¢ na grillu i pikniku,
podczas przejazdzki rowerowej czy wieczornego
spotkania z bliskimi. A optymistyczne, ptynace
zrynku, sygnaly moga zwickszy¢ wyniki sprze-
dazowe wszystkich wakacyjnych produkeéw. m
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Historia, fradycja i znana marka to czynniki, ktére czesto decydujq o zakupie, a dla niekiérych konsumentéw stojg
na pierwszym miejscu. W polskiej przestrzeni handlowej funkcjonuje wiele przedsiebiorstw, dla ktérych najwazniej-

sze sq takie wartosci, jak wysoka jako$¢, dbato$é o srodowisko czy tradycja w produkcii. | nie ma tu ograniczen co
do kategorii — sq wéréd nich m.in. producenci stfodyczy, nabiatu, migsa czy bakali.

Monika Ksigzek
Redaktor

Produkty od dostawc6éw stawiajacych na ja-
kos¢, oryginalno$¢, naturalno$é czy wyjatkowy
smak sg coraz bardziej doceniane przed konsu-
mentéw. Oprécz sprawdzonego pochodzenia

surowcéw, produkgji z najwieksza dbatoscia
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o detale i powtarzalnosci wyjatkowego smaku
liczy si¢ uczciwos¢, odpowiedzialnos¢ i jawnosé. MUTTI
Polpa - Pomidory drobno krojone

Takich wartosci klienci poszukuja nie tylko ! -
100% wtoskie pomidory

w polskich, ale takze zagranicznych firmach.

Z jednej strony — wysoka jakos¢
Zacznijmy od firm zagranicznych. Wéréd
produktéw powstatych wylacznie z polskich
surowcéw na prézno szukaé smakéw rodem
z Whoch, niektérych aromatyczny przypraw,
egzotycznej kawy, orientalnych stodyczy czekola-

dowych czy oliwy z oliwek. Zatem konsumenci
chetnie korzystaja ze smacznych produktéw wy-
sokiej jakosci, wyprodukowanych z pasja, wedtug
tradycji wérdd zagranicznych producentdw.
Zwlaszcza ze najlepszy smak zapewniaja su- > .
rowce pochodzace z paristw, ktére maja idealne ,P“’“*f“

Frapion,

warunki do uprawy danych odmian. W przy-

Passata — Przecier
pomidorowy
100% wtoskie
pomidory

padku kakao jest to Afryka oraz w mniejszym
stopniu Ameryka Potudniowa i Azja.
Kluczowe znaczenie w produkeji artykutéw

spozywczych maja Wiochy. Polacy uwielbiajg
t¢ kuchnig i czgsto przygotowuja wloskie dania

Francesco Mutti
Chief Executive Officier
Mutti

Mutti to firma rodzinna, kiéra od ponad 125 lat specijalizuje sig wy-

fgcznie w pomidorach. Od 2018 roku jest markg nr 1 w Europie
I/ = » \ z udziatem wartoéciowym 14,5%, prawie trzykrotnie wiekszym, niz jej
najblizszy konkurent. W Polsce Mutti jest motorem wzrostu kategorii
zaréwno wolumenowo, jak i warto$ciowo. W 2023 roku zanotowala wzrost wartosci sprzeda-
7y az o 42 min zI*. Dgzymy do dostarczania konsumentom naijlepszych mozliwych doswiad-
czenh zwigzanych z pomidorami i edukacjg w zakresie tego, jak wazny jest wybér odpowied-
niego produktu do przepisu: Polpa — bogata i $wieza; Pelati — delikatne, jedme pomidory bez
skérki w gtadkiej passacie; Passata — aksamitnie gtadki przecier pomidorowy z nutq stodyczy;
Koncentrat pomidorowy — czysta esencja pomidordéw, gesta i wyrazista w smaku, ktérej 1 kg za-

wiera az 5,5 kg $wiezych, dojrzewajqcych w storicu wloskich pomidoréw.

“Zrédto: NielsenlQ za 2023 rok (sprzedaz wartosciowa w kategorii: produkty pomidorowe).
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POMIDOROM

géow@ng WZROSTOWI

MUTTI NAPEDZA ROZWO) KATEGORII POMIDOROW POD
WIGLEDEM II.OSCI | WARTOSCI SPRZEDAZY. ROK 2023
MARKA ZAKONCZYLA ZE WZROSTEM 0 +42 MLN PLN r/r.!".

DOPPIO §
CONCENTRATO
01 PONODORO

BEZKOMPROMISOWA JAKOSC

Jakos¢ jest naszym priorytetem. Kazdego
roku przeprowadzamy ponad 800.000
testow jakosci, od surowcow po produkty
koricowe.

ZIROWNOWAZONY WZROST

Dazymy do zachowania rdznorodnosci
i witalnosci natury, aby zapewnic rozwoj na lata.

JEDNA RODZINA - JEDNA PASIA

Muttito rodzinna firmaod czterech pokolen,
zarzadzana obecnie przez Francesco Mutti,
ktdrej misjg jest dostarczanie Klientom
najlepszych produktow z pomidordw.

MARKA NR 1 W KATEGORII POMIDOROW WE WLOSZECH'

mutti-parma.com/pl/ [ ©

*Irédto: Circana Si.. za rok 2023 (udziat wartosciowy i ilosciowy w kategorii: Produkty Pomidorowe)
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h&d Kategorie produktéw

Prezes Zarzqdu

Barttomiej Milczarek

- Stowarzyszenie Polskich Plantatoréw Boréwki

> Bordwki z polskich plantaciji bedg dostepne dla konsumentéw juz w drugiej
pofowie czerwca, czyli znacznie wezesniej niz zwykle. Podobnie jak inne
gatunki jagodowe, boréwki na polskich plantacjach wezesniej zakwitly,
zawigzaly owoce i szybko rosnqg. Spodziewamy sie pierwszych zbioréw

juz w 25 tygodniu, a istotnej ilodciowo podazy od 26-tego. To istotna zmiana i wazna informacja

dla handlowcdéw i kupcdw, ktdrzy zwykle w tym czasie jeszcze koncentrowali sie na imporcie. W tym

roku warto zostawic¢ miejsce na péfce na polskie boréwki, ktére bedq juz dostepne. Wedlug Kantar

Polska 70% konsumentéw czeka i chce w tym sezonie czesciej kupowaé polskie superowoce.

w domu. Stad na pétkach sklepowych mamy
wiele produktéw pochodzacych z tego kraju. Bez
problemu mozemy znalez¢ najwyzszej jakosci
sery, m.in. parmigiano reggiano, grana padano,
mozzarellg, ricottg, mascarpone i inne we wio-
skim stylu czy oliwe z oliwek, ktéra jest podstawa
tamtejszej kuchni i musi mie¢ najwyisza jako$é.
Wilochy sa przede wszystkim uznawane za kraj,
na ktdrego obszarze rosna najlepsze pomidory,
a na pétkach sklepowych wystgpuja w postaci
pulpy, passaty czy koncentratu. Do tego firmy
wykorzystujace w produkeji kontrolowane przez

—reklama

| IWVGRVINR)
po swtg/emw

"Im KUP DOWOLNE PRINCE POLO,
%3l ZACHOWAJ DOWOD ZAKUPU

ZAREJESTRUJ ZAKUP
n. NA PRINCEPOLO.PLI WYGRAJ

odgomormMR
Warunkii regulamin na pri
Z0.0.

G%rizam‘em loteri jest 10 Marketing (Poland)
teria od 182 Sz’ggtsgbhlloteri na primepolag'pi,

46 www.hurtidetal pl

siebie uprawy, produkujace z pasja, tradycja
i poszanowaniem §rodowiska skupiaja na so-
bie dzisiejszych konsumentéw. Jakos¢ stala sig
tak waznym czynnikiem, ze klienci szukaja jej
potwierdzenia na etykietach produktéw i wwar-
to$ciach, jakimi charakteryzuje si¢ producent.

Z drugiej — patriotyzm

Pomimo tak szerokiej dostgpnosci produktéw
zagranicznych, patriotyzm konsumencki jest
weiaz istotng kwestig na polskim rynku spo-
zywezym. Wedtug badania Winera' juz dla 3
na4 konsumentéw wazne jest, by produke, ktdry
kupuja, byt polski.

Konsumenci informagji o kraju wyproduko-
wania produktu najczesciej szukaja na etykiecie.
Juz 61% Polakéw wybierajac warzywa, owoce
czy nabial sprawdza, gdzie zostaly wyproduko-
wane lub uprawiane. Najrzadziej robia to mtodzi
ludzie — 44% z nich twierdzi, ze interesuje si¢
krajem pochodzenia produktu, natomiast co trzeci
badany nie sprawdza tej informacji. Jak zauwaza
Beata Raszkiewiczz Winera: fakt, ze Polacy zwra-
caja uwagg na rodzime pochodzenie produkeu, to
dobrawies¢ dla rolnikéw. , To pokazuje, jak roénie
$wiadomos¢, ze lokalne produkty to nie tylko
dobry wybér ze wzgledu na ckologig, ale réwniez
smak czy jakos¢, ktéra w zadnym wypadku nie
odstaje od ,zagranicznych” standardéw. Polscy
rolnicy musza spetnia¢ wysrubowane, europejskie
normy, co wymusza koniecznos¢ statego rozwo-
ju, inwestydji i doksztatcania si¢. Takie wysitki
warto doceni¢, wybierajac w markecie produkey
z biato-czerwona flaga” — komentuje ekspertka.

Pasja, tradycja, jakos¢

Sektor spozywezy jest jedng z najwazniejszych
i najszybciej rosnacych galezi polskiej gospodarki.
Charakteryzuje si¢ przede wszystkim wieloletnia
tradycja, produktami wysokiej jakosci, wykwa-
lifikowana kadrg czy ogromnym potencjatem

dalszego rozwoju. Zywnos¢ wyprodukowana

AGREST
ad. zielk

w Polsce cieszy sie popularnoscia takie poza
granicami naszego kraju — warto$¢ eksportu
z roku na rok ro$nie. Polska jest wiodacym pro-
ducentem m.in. migs, przetworéw mlecznych,
sfodyczy czy owocdw, takich jak jabtka, maliny,
czarne porzeczki i boréwki.

Na polskim rynku funkcjonuje wiele firm
spozywczych zaréwno tych najwickszych,
dziatajacych miedzynarodowo, jak i matych,
lokalnych producentéw. Wsréd tych pierwszych
wiele znalazlo si¢ w rankingu magazynu Forbes
,100 najwigkszych firm prywatnych”, opubliko-
wanym w pazdzierniku 2023 roku. 7. miejsce
w rankingu zajeta Grupa Maspex — jej wartos¢
wyceniono na 13,7 mld zt, 15. Cedrob Foods
wyceniony na 5,9 mld z, 23. Grupa Polmlek
o wartosci 4 mld zt. Na 45. miejscu znalazta
sie mleczarnia Mlekovita (warto$¢ 2,3 mld ),
ana51. Mlekpol (wartos¢ 2,1 mld zf). 82. miejsce
Zaquo Mokate warte 1,3 mld zt.

Firmy i marki tworzone z zamitowaniem
i obierajace za kluczowa wartos¢ jakoé¢ produk-
tu skupiaja na sobie uwagg wielu konsumentéw,
ktdrzy nieraz sa sklonni zaplaci¢ za nie wigcej.
Droga do pokazania i uwiarygodnienia obietnicy
wysokiej klasy jest komunikowanie swoich war-
to$ci, stosowanie certyﬁkatéw jakos'ci, ale takze
oznaczenia pochodzenia produktéw. Moda na ja-

ko$¢ trwa, a tradycja i pasja ida z nig w parze. m

1zr6dlo: Badanie przeprowadzono na ogolnopolskim panelu badawczym Ariadna metoda CAWI wlistopadzie 2023 roku na ogdlnopolskiej probie N=1057 osob.



Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurto

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)



Za kazdym

owocem stoi cztowiek

Branza jagodowa to 350 tys. rolnikéw i 0,5 min pracownikéw sezonowych. Rodzinne gospodarstwa stanowiq
zdecydowanq wiekszo$¢ i to one kreujg zmiany. Orientacje produkcyjnq zastgpita sprzedazowa, a liderzy
myslq juz potrzebami konsumentéw. W ramach inicjatywy Branding Ovation wybrano najciekawsze rodzinne
firmy 2024 roku. Projektowi patronowata redakcja Hurt&Detal.

Owoce jagodowe to truskawki, agrest, jagoda kam-
czacka, boréwka wysoka, maliny, jezyny, porzeczki
czarne i czerwone, aronia, rokitnik oraz minikiwi.
W produkeji potowy tych gatunkéw jestesmy jednym
zwiodacych krajéw. Same boréwki Polska eksportuje
do ponad 25 panstw. Jestesmy takze §wiatowym li-
derem w eksporcie mrozonych owocéw jagodowych.

Najszybciej rozwija si¢ rynek deserowy. Wiele
rodzinnych firm nazwato swoje plantacje, zaczgto
organizowa¢ dni otwarte i samozbiory. Wydarze-
niem maja 2024 roku jest otwarcie sezonowego stoiska
w renomowanej galerii handlowej. Pierwsza w Polsce
truskawkowa wyspe otworzyli Agnieszka i Michat
Lelen w krakowskim Centrum Serenada.

,Chcemy, zeby klient koricowy docenit nasze owoce
i pracg. To jemu chcemy opowiedzie¢ o tym, jak pro-
dukujemy. Chcemy, by skosztowat owocéw i docenit
ich smak oraz jako$¢” — tak o priorytetach méwia
patistwo Lelen, zdobywcy tytutu , Truskawkowej
Marki Roku 2024”.

Za kazdym owocem stoi czlowiek
,Na gietdzie towar zawsze byt bezimienny, tam liczy si¢
tylko cena. Postanowilismy nada¢ owocom imi¢, nazwaé
jako$¢, ktéra mamy. Szukalismy galerii, umozliwiajacej
nam sprzedaz detaliczna. Stworzyli$my stoisko, ktdre
pokazuje jakoé¢ i edukuje” — przyznaje Michat Leleri.
Liderzy branzy jagodowej znaja potencjat tej katego-

rii i trendy konsumpgji. W wielu miejscach na §wiecie

owoce jagodowe okresla si¢ mianem superowocow.

Branding Ovation to przeglad najciekawszych ma-
rek i projektéw edukacyjnych w branzy jagodowej.
Promocja konsumpgji i zaangazowania rodzinnych
gospodarstw jest w Polsce realizowana w wyniku
bezprecedensowej wspétpracy producentéw i oparta
o... podatek! Mato kto wie, ze z kazdego sprzedane-
go kilograma wyprodukowanych w Polsce owocéw
1 grosz odprowadzany jest na tzw. Fundusz Promocji.
Owoce jagodowe s charakterystyczne dla naszego
klimatu, ale ten model wspétpracy wzbudza na $wiecie

WIECZ Sensacje.

Kazdy owoc jest dla kogos$

Liderzy w codziennej pracy udowadniaja, ze kazdy
owoc jest dla kogo$§ — ma wybitne walory prozdro-
wotne. Pokazuja, jak rosna owoce, jak wyglada zycie
na plantacji, czym rézni si¢ uprawa w tunelu i na polu.
Gospodarze ucza wspétpracy z natura i szacunku
dla wszystkich pracujacych na plantacji. Zaproszenia
na samozbiory staja si¢ coraz istotniejszym elementem
jagodowej edukacji. Wedtug badan Kantar Polska 70%
Polakéw widzi warto$¢ w poznaniu procesu produkgji.
Az 60% konsumentéw chece w tym sezonie cz¢sciej
kupowac¢ polskie owoce czy warzywa i to w wigkszej
ilogci. Na te deklaracje duzy wpltyw miaty protesty
rolnikéw. Podniosty one zainteresowanie jakoscia
tego, co jemy i od kogo kupujemy.

Tradycje i praktyki produkcyjne branzy jagodowej
sg bardzo wartosciowe. Polskie owoce jagodowe uwaza

si¢ za najlepsze w Europie. Sa charakterystyczne dla na-

szego klimatu. Nigdzie tez na $wiecie nie produkuje sie
tak wielu gatunkéw w tak duzych ilosciach.
»Méwimy o polskich superowocach tak, jak méwi
si¢ o irlandzkiej whisky, francuskich serach czy belgij-
skiej czekoladzie. Tam takze s rodzinne firmy, keére
razem buduja marke, pozycjonowana za pomoca kraju
pochodzenia” — méwi Piotr Bucki, juror Branding

Opvation.

Najlepsi z najlepszych

»Boréwkowa Marka Roku 2024” zostatl projeke
,Zielono Mi” Agnieszki Jarosiriskiej i Tomasza
Falczewskiego, twércéw ,,Przetworédw z boréwki”.
Tytut ,Malinowej Marki Roku” zdobyta dr Agnieszka
Orzetimarka,DrBerry”. ,Porzeczkowa Marka Roku”
zostalo DiWine Manufaktura Win Owocowych, Be-
aty Iwaniczyk i Marcina Banicerowskiego. Tytut ,Ro-
kitnikowej Marki Roku” otrzymata firma ,Szartat”
Malgorzaty i Wojciecha Lenkiewicz, a nagrode wy-
walczyt i odebral Jan Hotownia. , Truskawkowa Marka
Roku” zostata wspomniana , Truskawka od Rolnika”
Agnieszki i Michata Lelen z Matopolski. Tytut ,Marki
Roku” odebrat Mateusz Maruszewski i ,Farma Moj
Owoc”, a tytut ,,Dziatu Marketingu Roku” — Marta
Staszewska i ,,Berry Lu”.

Wszystkie wspomniane projekty pokazuja swoje
sukcesy i to, jak przezwyciezyly liczne kryzysy. Pluséw
jest znacznie wigcej. Warto zauwazy¢, ze caly polski
rynek owocéw jagodowych, ,w cenach dla producen-

ta”, wart jest juz 4 mld ztotych rocznie.
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Crzas na

POLSKIE

BOROWKI

Boréwki to ulubiony superowoc swiata a my Polacy staliSmy sie
ich najwiekszymi konsumentami - 1,83 kg/osobe. Sezon to dobry
czas budowania nawyku codziennej konsumpcgiji. Cel wazny, gdyz
s3 one motorem wzrostu spozycia innych owocéw jagodowych.

4 POWODY, DLA
KTORYCH WARTO

jesd

usprawniajg
pracg mézgu

poprawiajg

wzrok
opézniajg dziataja
procesy przeciwmiazdzycowo

starzenia si¢

Dlaczego boréwki to superowoce?

- Boréwki spowalniajg procesy
starzenia komoérek, dziataja
przeciwwolnorodnikowo
i ochronnie na struktury DNA

- Korzystnie wplywa na prace
maozgu, pamiec i koncentracje

- Zapobiegaja chorobom serca,
sg czescig prewencji zaburzen
lipidowych i terapii miazdzycy

- Boréwki chronig nasze oczy

- Reguluja poziom cukru we krwi,
wspomagajg m.in. w cukrzycy

- Sg produktem o wysokiej gestosci
odzywczej, bogatym w aktywne

roslinne zwigzki prozdrowotne.

Bordéwki to ulubiony owoc
m.in. polskich dietetykow,
zrodto: Dietetycy.org.pl

Polish
SuperFruits

t?stes good

Jak rosnie rynek boréwki? Dlaczego polskie superowoce?

- Jagodowe sg charakterystyczne
dla naszego klimatu - mamy duze
amplitudy temperatur rocznych
i dobowych, ktére przekiadaja
sie na smak i wybarwienie

» Boréwke je 80% Polakéw

- Rynek w cenach dla producenta
wart jest juz ponad 1 mid zt

- Boréwka jest liderem wzrostu

konsumpgiji w Polsce
- Branza ewoluuje zgodnie

- DRI e e e e z oczekiwaniami rynku - nowe

konsumpcji boréwki na Swiecie : : >
P odmiany, wymiana nasadzen

« Promocja codziennej konsumpgji
wszystkich owocéw jagodowych
(ewenement na skale Swiatowa)

Sukces boréwki postrzegany jest
Jjako motor globalnego wzrostu
konsumpcji owocéw jagodowych,
a Polska jako centrum produkgji
ich szerokiej gamy. Tak, to jest
Czas na polskie superowoce!

-
- Polska jest najwiekszym m
producentem deserowej borowki \\Wi—o;/ g
w Europie i 6 na swiecie T~—r

- Nasze owoce znajg konsumenci
w 25 krajach na 4 kontynentach

W ur. w Polsce, po raz pierwszy

w Europie, odbyto sie najwazniejsze
globalne wydarzenie branzy -
International Blueberry
Organization Summit

#Fundusze Promocji

W ramach realizacji przez Krajowy Zwigzek Grup Producentéw
Owocow i Warzyw kamp. Czas na polskie superowoce! Edycja VI

Zrédta danych: Agronometrics Global Trade Data, IBO Global
State of the Blueberry Industry Report 2023, Kantar Polska
monitoring konsumpcji owocow | warzyw 2020-2024



h&d Wywiad

Colian: stodka historia

Zaczeto sie od niewielkiej firmy. Colian to dzi§ marki z tradycjami i wyjgtkowg renomq. O drodze jakq poko-
nato przedsiebiorstwo i planach rozwojowych opowiada Jan Kolariski, Prezes Zarzqdu Colian.

B |

»Historia, ktéra zaczela si¢ od ziarna...”

—a ponad trzy dekady pézniej z malej, ro-
dzinnej firmy wyrosto preznie dzialajace
przedsi¢biorstwo na $wiatowa skale. Jak
wygladata droga Colian do sukcesu?

Wielu méwcédw twierdzi, ze nie ma win-
dy do sukcesu tylko schody. Catkowicie si¢
z nimi zgadzam. Nalezy tez pamictad, ze na-
wet ,na schodach” pojawiaja si¢ przeciwnosci
ifatwo zboczy¢ z obranego kursu. Czgsto za-
stanawiam si¢, gdzie byliby$my dzisiaj, gdyby
nie popetnione po drodze biedy, bo przeciez
sa one wpisane w rozwdj biznesu. Podjeli$my
jednak znacznie wigcej dobrych decyzji i daje
nam to motywacj¢ do dalszej pracy. Bardzo
mito wspominam czas, gdy rozpoczynalismy
dziatalno$¢. Tworzyli$my jedna fantastyczna
spoleczno$¢ — tak jest do teraz.

Od poczatku istnienia firmy, a wigc
od 1990 r., miatem przyjemnos¢ wspétpra-
cowaé z ludZmi o podobnych wartosciach.
Sila naszej organizadji jest fantastyczny ze-
spol. Na przestrzeni minionych lat razem
zdobywali$my biznesowe do$wiadczenie
i walczyliSmy o obecng pozycj¢ na rynku.
Wspomniane ziarno, ktére opisuje poczatki
naszej dziatalnosci, ma dwa znaczenia. Pierw-
sze odnosi si¢ bezposrednio do pierwszego
biznesu — firma Ziotopex specjalizowata sie
w produkgji ziét i przypraw. Drugie wska-

50 www.hurtidetal.pl

zuje na obrana przez firmg strategie rozwoju
i postawe calego zespotu —ziarno raz zasiane,
ale odpowiednio pielegnowane daje plony,
z kedrych czerpig kolejne pokolenia. W tym
roku obchodzimy okragly jubileusz — 20 lat
temu, poprzez zakup bydgoskiej Jutrzenki,
zapoczatkowalismy stodka cz¢$¢ biznesu
Colian. Co ciekawe i bardzo budujace, mamy
wirdd zatogi pracownikéw, ktdrzy zwigzani
sa z firma ponad 50 lat. Colian ma dzi§ ponad
trzy dekady, a poszczegélne zaktady znacznie
dtuzsza histori¢. Do$wiadczenie zespotu jest
jednym z najwazniejszych elementéw rozwoju

naszej organizacji.

Jak trendy konsumenckie wplywaja na Wa-
sza dziatalno$é? Co w ciagu ostatnich lat
najmocniej zmienilo branze?

Kluczem do sukcesu jest nie tylko wia-
$ciwe odczytywanie aktualnych trendéw,
ale réwniez ich kreowanie. Jest to mozliwe
tylko w pewnym stopniu, lecz daje szereg
korzysci. Wiele trendéw pojawia si¢ nie-
oczekiwanie i jedyne, co mozemy zrobi¢, to
prébowad wiasciwie je przewidywad. Warto
obserwowa¢ zachowania rynkowe w innych
krajach. Na przestrzeni ostatnich lat bran-
za stodyczowa bardzo si¢ zmienita. Jeszcze
niedawno wyroby czekoladowe byly po-
strzegane wylacznie jako przyjemnosciowe,
a dzi$ oczekuje si¢ od nich funkcjonalnosci.
Konsumenci poszukuja m.in. produktéw
bez glutenu i na bazie naturalnych sktadni-
kéw. W tym zakresie nasza odpowiedzig sa
Sliwka Nateczowska oraz czekolady Goplana.
Istotna jest tez ekologia i wptyw opakowan
na $rodowisko.

Zréwnowazony rozwdj i dbatosé o planete
zupelnie odmienily sposéb produkcji. Jak
Colian dostosowuje si¢ do zielonych zmian?

Ekologia od zawsze byta istotnym elemen-
tem strategii rozwoju Colian. Gdy rozpoczy-
nali$my dziatalno$¢ biznesowa w latach 90.,
niewiele si¢ o tym méwito. Dzi$ sytuacja
wyglada zupetnie inaczej — i bardzo dobrze.
To wazne, by dziata¢ z poszanowaniem $rodo-
wiska naturalnego. Colian w ostatnim czasie

inwestuje w zielong energie. Niedtugo kaz-
dy nasz zaktad produkeyjny bedzie zasilany
przez farmy fotowoltaiczne. W Bydgoszczy
pracujemy nad bardziej zaawansowana in-
westycja — kogeneracja, czyli skojarzeniem
produkdji energii elektrycznej i ciepta.

Jak wyglada przyszlo$é firmy Colian?
W ktérym kierunku bedzie rozwijaé sie
przedsiebiorstwo?

Koncentrujemy si¢ na rynkach zagra-
nicznych, nie zapominajac o Polsce. Obra-
lismy kluczowe do rozwoju rejony i chce-
my, by mozna tam bylo zakupi¢ wafle
Grzeski, ciastka Jezyki lub Sliwke Nate-
czowska pod migdzynarodowymi marka-
mi. Grzeski to Alibi, Jezyki to COOLKY,
a Sliwka Nateczowska — SLIWKA Plum in
Chocolate. Z kolei wafle Familijne w ofer-
cie miedzynarodowej doste¢pne sg jako Fa-
mily’s. W naszym zagranicznym portfolio
znajduja si¢ réwniez cukierki Toffino i praliny
Pistachio. Co wazne, brandem parasolowym
dla wszystkich wyrob6w jest Goplana. Polska
bedzie hubem produkeyjnym na inne rynki,
co umozliwi nam poprawe warunkéw pracy
i efektywnosci. Planujac szeroko zakrojone
dzialania w wielu rejonach §wiata, powota-
lismy w 2021 r. spétke Colian UK, ktéra
powstata z potaczenia Elizabeth Shaw oraz
Lily O’Brien’s.

Jako$¢, sita marki, rodzinne korzenie — to
wszystko jest wpisane w DNA firmy. Réw-
nie waznym filarem jest promocja. Jakie
akcje obecnie prowadzicie?

Marki Colian prowadza szereg dziatan
promocyjnych, skierowanych do réznych
grup konsumentéw. Sliwka Naleczowska re-
alizuje V edycje konkursu ,,Design by Sliwka
Naleczowska”, adresowanego do twércéw,
grafikéw i projektantéw. Waznym wydarze-
niem jest réwniez szeroko komunikowana
kampania marki Familijne ,Mus je schru-
pac... z nowej paczki!”, ktérej towarzyszy
zmiana opakowan produktéw.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Joanna Kowalska
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POLSKIE MARKI PODBIJAJA SWIAT

O SLIWKA NALECZOWSKA O FAMILIJNE

@ GOPLANA SLIWKA PLUM IN CHOCOLATE @ GOPLANA FAMILY’S

O JEZYKI

@ GOPLANA COOLKY



Wzorowa strefa kasy —
jak wygenerowac wieksze zyski?

Strefa kasy to miejsce, w ktérym klienci koficzg swoje zakupy. Ale czy aby na pewno jest to kres nabywania sprawun-
kéwe Okazuje sig, ze wrecz przeciwnie — dobrze zaplanowana strefa kasy sprawia, ze konsumenci w tym miejscu

zaczynajq swojq przygode z zakupami impulsowymi. Te za$ potrafig znaczqco zwiekszyé przychody catego sklepu.
Co wigc powinno znalez¢ sie w strefie kase

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor
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Klienci czesto chodza na zakupy z lista, dzie-
ki czemu pamigtajg o wszystkich produkrach,
po ktdre przyszli. Spis ten jednak najczesciej nie
jest sztywny i bardzo tatwo mozna go poszerzy¢
o... zachcianki. Badz tez o produkty, ktére moga
si¢ przyda¢, a na co dzien si¢ o nich nie pamigta
— baterie do pilota w telewizorze czy tabletki
przeciwbdlowe do domowej apteczki. Jednak
nie kazdy artykul bedzie pasowal do strefy kas,
zachecajac do zapetnienia nim zakupowego ko-
szyka. Czego wigc nie moze zabrakna¢ w tym
miejscu i jakie produkty w strefie kas pozwalaja

zwigkszy¢ zyski sklepéw?

Zakupy i produkty impulsowe,
czyli jakie?
Zakupy impulsowe, jak sama nazwa

wskazuje, to takie, ktére dokonywane sg

LOTTE Wedel

LOTTE WEDEL
E.Wedel Ptasie Mleczko® o smaku
banana i foffi

E.Wedel Czekolada
plus magnez
czekolada gorzka
Koncentracja

energle,j czekolada mleczna
_ I Energia

Aleksandra Kusz vel Sobczuk

Kierowniczka Komunikaciji Korporacyinej i ESG

Producenci sfodyczy czekoladowych stawiajg czota wielu wyzwaniom
natury surowcowej i legislacyjnej. Wzrost wartoéciowy rynku czekolady
oraz zwiekszone spozycie stodyczy czekoladowych w Polsce mogq

by¢ zagrozone przez dynamicznie rosngce ceny kakao. Wynika to cho-

ciazby z malejqcej podazy tego surowca. Uczestnicy rynku spodziewaiq sig, ze 2024 r. bedzie

trzecim z rzedu rokiem deficytowym, w ktérym wysokos¢ zbioréw nie odpowiada zapotrzebo-

waniu konsumpcji. Problematyczna okazuje sie takze mnogo$é oraz czas wdrozenia nowych re-

gulacji unijnych, ktére mogq zrewolucjonizowaé podejscie przedsiebiorstw do zréwnowazonego

rozwoju. Obejmujq one caly szereg kwestii sSrodowiskowych, spotecznych oraz fadu korporacyi-

nego: aktualnie to m.in. EUDR — wylesianie, PPWR — opakowania czy obowigzek raportowania

niefinansowego, wynikajqcy z dyrektywy CSRD. Z pewnosciq determinowaé bedq one dziatania

wszystkich uczestnikéw rynku, w tym producentéw stodyczy czekoladowych.
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h&d Kategorie produktéw

pod wplywem impulsu, to znaczy emocji
czy reklamy. Charakteryzuja sig silng checia
nabycia konkretnego produktu. Takim zaku-
pom najczgsciej trudno sig oprze¢ —w korcu
kto potrafi sobie odméwi¢ malej przekaski
czy odrobiny stodkosci w postaci batonika?
I wlagnie, skoro mowa o zakupach pod wpty-
wem chwili, nalezy takze okregli¢ towary,
ktére wywotujg impuls zakupowy — takie
nazywamy produktami impulsowymi.

Do tej kategorii zaliczaja si¢ przede wszyst-
kim, cho¢ nie tylko, artykuly spozywcze,
ktére zwickszaja sprzedaz w kazdym sklepie.
Produkty impulsowe to takie, ktérych klient
wezesniej nie planowat i decyduje si¢ na nie
pod wptywem chwili — np. nabrat ochoty
na oferowang przekaske lub przypomniat
sobie, ze czego$ potrzebuje. Do tego typu arty-
kutéw zaliczaja si¢ gtéwnie stodycze w matych
opakowaniach, dostepne przy kasach za kilka
ztotych. To wlasnie niska cena oraz atrakcyjna
ekspozycja sprawiaja, ze klienci czgsto siggaja
po produkty w strefie przykasowe;.

Do stodyczy impulsowych, ktére znajduja
si¢ przy kasach, zaliczaja si¢ gléwnie batony,
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wafelki, cukierki, lody (w roznych formach:
w rézku, kubku, na patyku, w postaci ka-
napki itp.), gumy rozpuszczalne i do zucia,
mietéwki czy lizaki. Jednak to nie wszystko,
poniewaz do produktéw impulsowych zali-
czaja si¢ réwniez réznego rodzaju przekaski,
takie jak chipsy w matych opakowaniach
czy orzeszki oraz napoje w 0,5 I butelkach.
Inng kategoria sg produkty, o ktérych cze-
sto zapominamy — baterie, zapalniczki, leki
przeciwbdlowe, prezerwatywy, maszynki
do golenia, a nawet elektrolity. Prawidto-
we rozmieszczenie ich przy kasie pozwala
zwickszy¢ sprzedaz w calym sklepie. Jak
wigc najlepiej wyeksponowaé artykuty im-
pulsowe, by klienci chgtnie po nie siggali?

Wzorowa strefa kasy i zyski rosna
Strefa kas bardzo czgsto nazywana jest
takze ztota. Dzieje si¢ tak, poniewaz pro-
dukty w niej umieszczone sa odpowiedzialne
za nawet 5% przychoddéw catego sklepu. To
jednak nie wszystko: ,ztota” strefa moze
sprawi¢, ze — w zaleznosci od rozmiaru skle-
pu — sprzedaz danego produktu wzrosnie
az 0 20-50%. Przy kasie klienci zazwyczaj
spedzaja troche czasu — wigcej lub mniej,
w zalezno$ci od kolejki. W tym czasie roz-
gladaja si¢ po sklepie, chcac zabi¢ nudg. Jeze-
li w zasiggu ich wzroku znajda sig atrakcyjnie
wyeksponowane i tanie produkty istnieje
duza szansa, ze wlozg je do swojego koszyka,
mimo ze wcze$niej tego nie planowali.
Wafle i batony impulsowe to produkty,
ktérych zakup nie jest planowany. Dane
Kantar' potwierdzaja, ze ok. 47% Polakéw
spozywa te artykuly, poniewaz pod wpty-
wem impulsu przyszfa im na nie ochota.
Z tego powodu niezwykle istotne jest ekspo-
nowanie wafli i batonéw nie tylko na regu-
larnej pétce w sklepie, ale takze przy kasach,
gdzie moga zosta¢ zauwazone i tym samym
kupione. Strefa kas jest bardzo efektywnym
miejscem sprzedazy, poniewaz charaktery-
zuje si¢ duzym nagromadzeniem klientéw.
Warto tez doda¢, ze najchetniej kupowa-
nymi produktami impulsowymi w strefie
kas sa wlasnie stodycze. Klienci najczesciej
wybieraja batony i wafelki czekoladowe,
rzadziej warianty owocowe, zbozowe i funk-
cjonalne. Raport Kantar wykazuje, ze w ran-
kingu najcz¢dciej spozywanych batonéw
czekoladowych na podium uplasowali si¢
Snickers (24,95%), Pawetek (18,98%) oraz
Twix (14,38%). Czotéwke wirdd wafelkéw

HARIBO
HARIBO Berry Clouds

zajmujg Grzeski (40,74%), Prince Polo
(39,87%) oraz Géralki (18,64%). Mimo
mniejszego zainteresowania batonami
zbozowymi, to wedtug danych NielsenIQ
(kwieciert 2023-marzec 2024) kategoria
batonéw musli w ostatnich dwunastu mie-
siacach odnotowata dynamiczny wzrost
— 20% — oraz skok wolumenu sprzedazy
w przeliczeniu na kg — 10,4%.

»Zlote” zasady w zlotej strefie — jak
wzorowo zaplanowac strefe kasy?

Co naktania klientéw do impulsowych
zakup6éw? Nie ma na to pytanie jednoznacz-
nej odpowiedzi, poniewaz takich czynnikéw
moze by¢ wiele — nagla che¢, promocja, no-
wo$¢, atrakeyjna, zachgcajaca ekspozycja,
potrzeba uzupelnienia zapaséw, o ktérych
wezesniej si¢ zapomnialo itp. Bez wzgle-
du na to, jakie pobudki kieruja klientami,
aby si¢gna¢ po produkt w strefie kasy, pewne
jest jedno — wywoluje je nagly impuls. A ten
mozna dodatkowo zintensyfikowa¢, kierujac
si¢ odpowiednimi wytycznymi, pozwalaja-
cymi zwigkszy¢ zyski:

1. Niska cena i nieduzy format — oba
czynniki zachgcaja do tego, aby doda¢
co$ do koszyka, poniewaz drobnostka
nie obciazy budzetu. Poza tym za spra-
wa niewielkich gabarytéw fatwo zmie-

1zr6dlo: Kantar Targer Group Index, pazdziemik 2022-wrzesief 2023
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® kompleksowa organizacja targéw na catym $wiecie

@ projektowanie stoisk

@ zabudowa stoisk targowych

Organizator Miedzynarodowych Targéw
Lider Ustug Targowych z 33-letnim doswiadczeniem
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Rimini

VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK Wietnam Ho Chi Minh 08-10.08.2024
SIAL CHINA SHENZHEN Chiny Shenzhen 02-04.09.2024
FINE FOOD AUSTRALIA Australia Melbourne 02-05.09.2024
IAW Niemcy Kolonia 03-05.09.2024
WORLDFOOD INSTABUL Turcja Stambut 06-09.09.2024
ANNUFOOD INDIA Indie Mumbaj 07-09.09.2024
SPECIALITY & FINE FOOD FAIR Wielka Brytania Londyn 10-11.09.2024
INDAGRA FOOD & DRINK Rumunia Bucharest 30.10-3.11.2024
FOODEXPO QAZAQSTAN Kazakhstan Atmaty 13-15.11.2024
SIAL INTERFOOD Indonezja DzZakarta 13-16.11.2024
PLMA CHICAGO USA Chicago 17-19.11.2024
gﬁ_llJol?\lHABl INTERNATIONAL FOOD EXHI- ZEA Abu Dhabi 96-28.11.2024
FOOD AFRICA CAIRO Egipt Kair 3-5.12.2024
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h&d Kategorie produktéw

$ci¢ taki produkt w torebce i poda¢
kasjerowi.

2. Pozytywne emocje klientéw — z badan
przeprowadzonych przez The Integer
Group? wynika, ze na impuls zaku-
powy wplywa dobry nastréj, dlatego
warto zadba¢ o odpowiednia muzyke
i o$wietlenie, pobudzajace pozytywne
emocje klientéw.

3. Cross-merchandising — zestaw obok
siebie produkty, ktére do siebie pa-
suja, by zwickszy¢ sprzedaz. Jezeli
umieszczasz w tym miejscu stodkie
przekaski, zadbaj tez o to, aby nieopo-
dal znalazla si¢ butelka wody. Jezeli,
w sezonie letnim, ustawiasz kremy
z filtrem dla dzieci, umieé¢ tam tez ole-
jek przyspieszajacy opalanie, po ktéry
chetnie siggna mamy itp.

4. Ekspozycja i przyciagajace kolory —
pamictaj tez o tym, ze dla klienta liczy
si¢ tylko to, co widzi. Tak wigc zadbaj
o to, aby towary byly wyeksponowane
na wysokosci wzroku i otoczone ko-
lorami, ktére przyciagaja wzrok: udo-

reklama
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HE KUP DOWOLNE PRINCE PDLO,

wodniono, ze najbardziej zwracajacymi
uwagg odcieniami sg czerwony i zétty,
ale testuj tez inne barwy — w zaleznosci

od produkrtu.

N

. Ograniczenie czasowe — aby zwigkszy¢
site impulsu Zakupowego, mozesz umie-
$ci¢ promocje, ktére sg ograniczone cza-
sowo, np.: ,, Iylko dzi§”, ,Oferta dnia”,
»1ylko w tym tygodniu” itp. Ograni-
czenie dostgpnosci produktu wywota
w klientach impuls do kupowania.

6. Produkty sezonowe — w tym miejscu
warto umiesci¢ produkty sezonowe, np.
na sezon grillowy, z okazji Dnia Matki
czy Dnia Dziecka. Takie zaaranzowa-
nie sprawia, ze klienci odczujg uczu-
cie pilno$ci umieszczonych artykutéw
i chetnie po nie siggna.

7. Nowosci rynkowe — to doskonate miej-
sce na umieszczanie nowosci, zwlaszcza
w kategorii stodkosci. Istnieje ogromna
szansa, ze klient zwrdci na nie uwagg
i z ciekawosci kupi, aby przetestowaé.

Odpowiednio zaplanowana strefa kas po-

zwala znaczaco zwigkszy¢ zyski. Umozliwia

tez klientom zapoznad sie z promocjami i no-
wosciami, zwlaszcza z kategorii stodyczy.

Strefa kasowa jest wyjatkowym miejscem

z wielu perspekeyw: dla klienta to przypo-

mnienie lub zachgta do sprawienia sobie malej

przyjemnosci, dla producenta idealne miej-
sce na wypromowanie swoich produktéw,

a dla detalisty — szansa na dodatkowy zysk

i zdobycie stalego klienta. m

Mondelez Polska

Aleksandra Zajgc

COLIAN
Grzeski Gofree Kakao i Czekolada

Grzeski Gofree Oranzada Hellena
Strzelajgca

PERFETTI VAN MELLE POLSKA
Chupa Chups Melody Pops Truskawka

Chupa Chups Classic

Truskawka

MONDELEZ POLSKA
Prince Polo Classic XXL

Junior Brand Manager Chocolate Countlines & Bites

Obecnie na rynku sfodyczy obserwujemy kilka wyraznych trendéw
konsumenckich. Mimo ze inflacja spowalnia, a optymizm konsumencki
roénie, kupujgcy nadal pozostajg wrazliwi cenowo, stosujqc rézne stra-
tegie zakupowe. Zauwazamy wyzszy udziat zakupdw w dyskontach,

ktére oferujq swoim klientom atrakeyjniejsze ceny w poréwnaniu z innymi kanafami handlu no-

woczesnego czy sklepami matoformatowymi. Ponadto konsumenci poszukujq promocii oraz ofert

specjalnych jak np. wielopaki. Widzimy to w wyzszej dynamice wzrostu wolumenu kategorii wafli

w poréwnaniu z drozszymi batonami czekoladowymi.

Jedli médwimy o stodyczach czekoladowych, to wyzwaniem jest sytuacja ekonomiczna w Pol-

sce, a takze wzrost cen kakao. Jednak pomimo tych czynnikéw, zauwazamy staty rozwéj rynku.

Od wielu lat tabliczki czekoladowe sq najczescie] wybierang kategorig sfodyczowq. Tuz za nig

plasujq sie batony i wafle, okreslane czesto jako produkty impulsowe, chetnie umieszczane w stre-

fie kas. W sktad produktéw impulsowych oferowanych przez firme Mondelez wchodzq miedzy

innymi: wafle Prince Polo, batony 3Bit, cukierki Halls oraz ciastka biszkoptowe Lubisie, ktére razem

stanowiq idealng propozycije spontanicznych zakupdw przy kasie.

*rédlo: Jak zacheic do zakupow impulsywnych?, Delta Training, Tomasz Nowak, dostep: 22.05.24 1
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GALA LIDEROW RYNI
KONKURS ZEOTY PAR

GALA LIDEROW RYNKU FMCG I HANDLU PO RAZ KOLEJNY WYLONIEA NAJLEPSZYCH W BRANZY SPOZYWCZE] | HANDLOWE]
ORAZ NAGRODZIEA TWORCOW ZNACZACYCH, NOWOCZESNYCH TECHNOLOGII. 23 MAJA 2024 R. NA DESKACH TEATRU KAMIE-
NICA W WARSZAWIE ZEBRALI SIE PRZEDSTAWICIELE PREZNIE DZIALAJACYCH PRODUCENTOW W POLSKIE] PRZESTRZENT HAN-
DLOWEJ, BY POZNAC WYNIKI 14. EDYCJI KONKURSU ,ZtOTY PARAGON - NAGRODA KUPCOW POLSKICH”.

Kazdego roku wydarzenie organizowane
przez wydawce ogélnopolskiego miesigcznika
Hurt & Detal — firme Fischer Trading Group —gro-
madzi przedstawicieli najwazniejszych branz rynku
spozywczego i retailu. Zanim zostaly ogloszone wy-
niki konkursu ,, Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw
Polskich”, goscie mogli wystucha¢ merytorycznych
wystapieri reprezentantow czolowych instytutéw
badawczych, ktérzy podzielili si¢ najnowszymi da-

nymi rynkowymi i prognozami oraz opowiedzieli

o najgoretszych trendach branzowych. Wystapili
m.in. przedstawiciele NielsenIQ, Kantar Polska
czy Consumer Panel Services GfK.
Organizatorzy zadbali tez o wyjatkowa dawke
wiedzy, ktdrg zaprezentowata przedstawicielka
firmy SIG. Oprécz tego goscie mogli wystucha¢
zywej dyskusji w panelu pt. ,,Fundamenty i zmia-
ny w marketingu. Ktére klasyczne i nowoczesne
podejscia sa skuteczne?”. Wzieli w niej udziat

przedstawiciele z Cedrob Foods, Spomlek, Braci

Sadownikéw i Sonko, a cata dyskusje koordynowat
ckspert firmy Blue Fox.

65 certyfikatéw i 130 wyrdznien, a do tego
kilkadziesiat nagréd specjalnych Kolegium Re-
dakeyjnego w kluczowych dla polskiej gospodarki
kategoriach — to kwintesencja 14. edycji ogdlno-
polskiego konkursu ,,Ztoty Paragon — Nagroda
Kupcéw Polskich”. Nad prawidlowym przebiegiem
konkursu czuwat instytut Kantar Polska, keéry

policzyt glosy i zadbat o niezaleznos¢ plebiscytu.

M_DERN EXPO

\\ NielsenIQ

/A

Dr.Miele
a6 R O U P

Partnerzy strategiczni

Gl MAGOo

Partnerzy

, Trolleys for the Environment

IKANTAR o

Consumer

GFK

Services

wiadomosci

spozywcze.pl

LLLLLLL

NAGRANIA I WYWIADY Z WYDARZENIA DOSTEPNE SA NA KANALE YOUTUBE: SPOZYWCZATV
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Tomasz Pafczyk, Fischer Trading Group

Agnieszka Bujak, NielsenlQ

Karina Ostatek, SIG

marketfocus »

‘undamenty

Ktore klas

Od lewe: Piotr Lutek, Blue Fox; Waldemar Gajo, Sonko; Emilia Pozarowszczyk,
Spomlek; Karolina Sarnik, Cedrob Foods; Marta Marczak, Bracia Sadownicy

—

Joanna Kowalska, Marek Borowiiski

i
Mateusz Kosmala, KANTAR Polska

Dyplomy dla lideréw branzy
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NAGRODY DLA DETALISTOW

O ZWYCIESTWIE POSZCZEGOLNYCH PRODUKTOW CO ROKU DECYDUJA DETALISCI. GEOSY MOGLI ODDAWAC W SPECJALNIE PRZYGOTOWA-
NEJ ANKIECIE, DOEACZONE] DO LUTOWEGO WYDANIA HURT & DETAL, LUB ONLINE. NAGRODZONO LIDEROW SPRZEDAZY W 65 KATEGO-

RIACH. PIERWSZE MIEJSCE W KAZDEJ Z NICH UHONOROWANO CERTYFIKATEM, A ZA DWA KOLEJNE PRZYZNANO WYROZNIENIA.
GRATULUJEMY!

M_DERN EXPO

TELEWIZORY SAMSUNG SMARTTYV 32"
FULL HD

BOKS KASOWY
SELINE EVO
OD MODERN EXPO

 Delikatesy Piotra, Gliwice
« Sklep ROB-DOB, Dobieszyn

 Sklep Nina, Wotomin

V. 4 V. 4
54 Rabiroley 52 Rabiroley

8 ZESTAWOW KOSZY RABTROLLEY
PANARO SAVE THE SEA S5 L

e Market D-1, tomza  * PH.U. ,AGAT’, £6dz \
* Rolwar, Stupsk « Delikatesy Okrezna, Gdynia ‘
 Delikatesy, t6dz

* Market KAMA, Rybnik

 Sklep spozywczy Trojka, Biatystok

« Detal Publima, Ostrowiec Swietokrzyski

ZESTAW 5 WOZKOW MINI 80 L
SAVE THE SEA

Sklep Promyk, Biatystok

(oﬁm

JOANNA

Wérdd nagrod znalazto sie takze:
* 100 zestawow stodyczy od \/obro'
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Wsrod nagréd znalazto sie takze:
o 60 zestawow kosmetykow
od Laboratorium Kosmetycznego Joanna

Wsrod nagréd znalazto sie takze:
» 50 zestawow kosmetykow
od Dr. Miele Cosmed Group

— -
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WYNIKI KONKURSU

/Z1OTY PARAGON
- NAGRODA KUPCOW POLSKICH 2024

HERBATY CZARNE

joic-AcTive R

" 4 =3
S > CEYLON'S

o

Dilmah Pre BIG-ACTIVE
LOYD Earl Gl’ey 80 tor Orange Pe Tea 25 torek
MOKATE GOURMET LHERBAPOL-

HERBATY OWOCOWE

B . | RASPBERRY
INDULGENCE

Ahmad Tea L

. , . LOYD Herb Raspberry In
Herbaciany Ogréd Mali Owoce Lesén 20 torebek

,HERBAPOL-LUBLIN” MOKATE LEVANT FOC(
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R =
) %

J.—.}
KRONUNG

Kawa Mielona Jacc
JACOBS DOUWE

=
e S %
£ j ,,

OSHEE Vitamin Water
o smaku czerwonych w

OSHEE POLSKA
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KAWY

WODY

SELECT

INTENSYWHA

Tchibo Edusc MK CAFE SE
kawa mielon kawa ziarnis
TCHIBO WAR STRAUSS C

= =
hSD‘fEN?ﬂ

\ J‘I

\al4 \vE
Rodowita z
Cisowianka N Niegazowar
NAEECZOW RODOWITA




EDUSCHO

- Coffee heritage since 1924 -

JEST SPRAWA
NOWA KAWA!

Ermrriecmman

EDUSCHO
TRADITIORAL = ]

CLASSIC
COFFEE

' EDUSUHO

- Cafiee keritage si

sTaOke. 0=}

CLASSIC
COFFEE

REKLAMA TV

‘ EDUSCHO !

mssm ;f-:

-------

11111111

ESPRESSU
'CLASSIC

~ EDUSCHO

STRONG (" e
[} . : 4 .
. S

INTERNET: SOGIAL MEDIA

PORTALE INFORMACGYUNE,
PLATFORMY VIDEO

=Coffee baritage siace 1084 -

£
=

\._/

INSTANT
" INTENSE 7

Y

JEST SPRAWA, v |

NOWA KAWA 3

BILLBOARDY

WIDOCZNOSC

| PRZESTRZEN

MIEJSKA
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NAPOJE GAZOWANE

o Oranzada Hellena z n Grappa Ice
Coca-Cola® Original Taste 850 m korzenno-piernikowa napoj gazowany 1,5
SYSTEM FIRM COCA-COLA COLIAN USTRONIANKA

NAPOJE NIEGAZOWANE

. Napodj Tymbark herbalLOVE biata herbata
Lipton Ice Tea Lemon 500 ml jabtko-mieta 50¢( arbuz i mieta 500 ml
PEPSI-COLA GENERAL BOTTLERS POLAND MWS ,HERBAPOL-LUBLIN”

SOKI, NEKTARY, SYROPY

. Herbapol Malina Ttoczone jabtko z pigwa
Tymbark Sok T00% pomarancza karton 1| Suplement diety 420 ml butelka 750 ml

MWS LHERBAPOL-LUBLIN" BRACIA SADOWNICY
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POWER IS 3ALY,

;!‘ ""!1

TIGER CLASSIC puszka 250 ml

MWS

Ptatki Nestlé Kith
CEREAL PARTNE
TORUN-PACIFIC

&
Ir "
o
E o
-
20

Lubella 5-j
MW FOOD

ajeczna

DZEMY, MARMOLADY, POWIDtA, KONFITURY

w: DZEM DOBRY! i

Dzem towicz Trusk:
0 obnizonej zawartos
MW FOOD
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NAPOJE ENERGETYCZNE | IZOTONICZNE

Woda kokosowa z ko
puszka 320 ml

DE CARE GROUP

PRODUKTY SNIADANIOWE | ZBOZOWE

Lubella Di Riso

MW FOOD

Makaron Spaghe
100% durum Poc
PODRAVKA PO

Wil PREYJEMNOSC. AT

Herbapol Dzem Ti
100% polskich tru
,HERBAPOL-LUBL

Truskawka & Ryz 100 g

w
" w
e

N |

OSHEE Isoton
Drink Multifru

OSHEE POLS}

Inka Karmelov
200 g

GRANA

Makarony Polskie A
Kluseczki 2-jajeczne

MAKARONY POLSK

Helcom Wisni
320 g

GREEK TRAD



Artykut partnera h&dl

Rozwigzania Asseco Business Solutions nagrodzone
w konkursie ,, Ztoty Paragon — Nagroda Kupcoéw Polskich”

W uznaniu za innowacyjno$é i skuteczno$é rozwiqzari, Asseco Business Solutions zostato uhonorowane
Nagrodq Specjalng Kolegium Redakcyjnego w konkursie , Ztoty Paragon — Nagroda Kupcdw Polskich” przez
redakcje miesiecznika Hurt & Detal za swoje zaawansowane rozwigzania Image Recognition i Smart Presenta-

tion do weryfikacji Perfect Store.

Znalezienie si¢ w gronie laureatéw tego prestizowego konkursu jest
dowodem na to, ze rozwiazania Asseco Business Solutions spetniaja
najwyzsze standardy i sa doceniane przez ekspertéw branzowych. Jest
to réwniez potwierdzenie, ze technologia moze znaczaco wspieraé
biznes, pomagajac firmom lepiej odpowiadaé na wyzwania wspéicze-

snego rynku.

Ewolucja rozwiazas dla branzy FMCG

Na poczatku lat 2000 kilka firm z branzy FMCG stworzyto kon-
cepcje Perfect Store, znana réwniez jako Golden Store czy tez Picture
of Success. Opiera si¢ ona na zatozeniu, ze aby zmaksymalizowaé
szanse zakupowe konsumentéw, produkty musza by¢ ulozone na pétce
sklepowej wedtug scisle okreglonych standardéw.

Na przestrzeni ostatnich dwéch dekad koncepcja Perfect Store stata
si¢ rynkowym standardem dla producentéw z branzy FMCG. Obecnie
niemal kazdy producent pracuje nad jej optymalng egzekucja. Chociaz
nie ma jednego uniwersalnego zestawu wskaznikéw KPI, umozliwiaja-
cych oceng Perfecet Store, mozna je podzieli¢ na cztery gléwne kategorie:

1. Dostgpnosé: obecnos¢ produkeéw, zgodnosé z listingiem, braki

W magazynie;

2. Widoczno$¢: liczba face, udziat w pétce wzgledem konkurenji,

zgodnos¢ z zasadami utozenia;

3. Ekspozycje/promocje: udziat w catkowitej ekspozycji, zgodnosé

promogji, lokalizacja promocji w sklepie, ceny promocyjne;

4. Cena: poziomy cen oraz zgodno$¢ cen promocyjnych.

Ustalenie odpowiednich KPI dla Perfect Store to dopiero poczatek.
Wiasciwe wdrozenie tej koncepcji wymaga uwagi zaréwno na proces
wykonawczy, jak i na zaangazowane w niego osoby. Skuteczna reali-
zacja zalezy od dobrze zdefiniowanych proceséw oraz zaangazowania
i szkolenia personelu, aby zapewni¢ spéjna i wysoka jakos¢ wykonania
we wszystkich sklepach.

Rola Image Recognition i Smart Presentation
Niejednokrotnie weryfikacja KPI sktadajacych si¢ na Perfect Store
potrafi by¢ zfozona, co moze prowadzi¢ do nieprecyzyjnego ich wali-
dowania. Jesli osoby zaangazowane w proces inaczej interpretuja to, co
widza na pétkach sklepowych, moze to skutkowaé nieprawidtowymi
informacjami o tym, co si¢ na nich dzieje. Taka sytuacja prowadzi
z kolei do biednych decyzji opartych na niedoktadnie zebranych danych.
Aby poméc w tym procesie, Asseco oferuje swoje rozwiazanie Image
Recognition potaczone ze Smart Presentation. Narzedzie to skanuje pét-
ki sklepowe i dostarcza precyzyjng informacje o jej rzeczywistym stanie,
zapewniajac dokladne dane. Smart Presentation, dzigki zebranym
danym z Image Recognition, prezentuje wyniki audytorom w tatwy

do zrozumienia i wysoce wizualny sposéb. Wskazuje problemy na pétce,
umozliwia dziatania korygujace i sugeruje sposoby na dalsza optyma-
lizacjg jej wydajnosci.

Polaczenie Image Recognition i Smart Presentation znacznie poprawia
proces gromadzenia danych, pozwalajac na bardziej precyzyjne podej-
mowanie decyzji, co jest szczegdlnie korzystne biznesowo dla operacji
w centrali. Dodatkowo, przedstawiciele handlowi przeprowadzajacy
audyt pétek natychmiast dostaja jasna informacje, co nalezy poprawi¢,
optymalizujac do$wiadczenia zakupowe konsumentéw.

Asseco Business Solutions, dzi¢ki swoim rozwiazaniom Image Re-
cognition i Smart Presentation, skutecznie wspiera realizacjg koncepcji
Perfect Store. Przyznanie Nagrody Specjalnej w konkursie ,,Ztoty
Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich” jest dowodem na to, ze Asseco
Business Solutions nie tylko rozumie potrzeby rynku, ale takze potrafi
dostarczaé rozwiazania, ktdre te potrzeby skutecznie adresuja. Technolo-
gia odgrywa coraz wigksza role w zarzadzaniu procesami biznesowymi,
a innowacyjne podejscie Asseco Business Solutions do weryfikagji
Perfect Store stanowi doskonaly przyktad, jak mozna wykorzysta¢ no-
woczesne narzedzia do optymalizacji operagji sklepowych. Dzigki temu
producenci z branzy FMCG moga liczy¢ na zwigkszenie efektywnosci
swoich dziatari, co w dtuzszej perspektywie przynosi korzysci zaréwno
firmom, jak i konsumentom.

www.hurtidetal.pl 73
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O\
|I f Kerggom,

&)

Ketchup Kotlin tagodny 450 g
MW FOOD

Musztarda sarepska Kamis 185 g
MCCORMICK POLSKA

KETCHUPY

Tarsmak Ketchup tagodny
Premium 1000 g

TARSMAK GONDEK | WSPO

MUSZTARDY

Musztarda Kielecka
Czeska190 g

WSP ,,SPOLEM”

-__@_—

\:

> W ZEw @ :
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‘Ki ctrét

Klelu.lu

Ketchup Kielecki tagoc
Extra 500 g

WSP ,,SPOLEM”

Musztarda miodowa
Maille 230 g

DE CARE GROUP

reklama

Pz,

.W i}
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rokosowa
IKofeing A

ZADBAJ O DOSTEPNOSC W SKLEPIE
www.decare.pl

Jamar NATURALNIE INSPIRUJACY &
SMAK POLSKICH =
PRODUKTON =5
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MAJONEZY
S MME;& !
JWQ)‘OIIQZ - DELIKATESOWY
KIELECK! . o o D (Y
-
e ————
Majonez Kie E%gONr/rA
WSP ,SPOt ZAKEL/

POZOSTALE PRZYPRAWY MOKRE | SOSY

. Jamar
Przecier pc Przeci
PODRAVK ZPS . J

reklama

ZAPIEKANA
rewelacja!

ZAMOW JUZ DZIS
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PRZYPRAWY SUCHE, FIXY, PRODUKTY INSTANT

,

OR\'GINAI.N.I

. Makaron instant pszenny Przyprawa do gyrosa
Przyprawa uniwersalna Vegeta House of Asia 100 g Kamis 30 g
PODRAVKA POLSKA DE CARE GROUP MCCORMICK POLSKA

OCTY

—

Jamar Ocet jabtkowy 500 ml Ocet Kielecki spirytusc Ocet z polskich jabt
500 ml Kamis 250 ml

ZPS ,JAMAR” SZCZEPANIAK " amis esbm
WSP ,,SPOtEM” MCCORMICK POLSV

reklama

= e

ORYG“"lAl.NA VEGE I n
e IDE"“"

_\agroda &,

S
“n G nl lln' P’

')\.,\.Z dZ\S.

Woge g 7amOW

,Na podstawie danych NielsenlQ RMS dla kategorii “Przyprawy suszone (suche)" (zdefiniowanej przez Podravka) za okres dwunastu miesiecy koficzacy sie we wrzesniu 2023 r. dla
trzydziestu (30) krajow europejskich (Austria, Biatorus, Belgia, Bosnia i Hercegowina, Butgaria, Chorwacja,Czechy, Dania, Estonia, Francja, Niemcy, Grecja, Wegry, Wtochy, totwa, Litwa,
Holandia, Macedonia Péthocna, Norwegia, Polska, Portugalia, Rumunia, Rosja, Serbia, Stowacja, Stowenia, Hiszpania, Szwecja, Szwajcaria, Ukraina) catkowity rynek detaliczny wedtug
lokalnej specyfiki. Copyright © 2024, Nielsen Consumer LLC, all rights reserved.
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DANIA GOTOWE

|
FASOLKA(]

) bretorisku z kietbass | |

>

PROSTE HISTOR Fasolka po bre

JemyJemy Zupa wegiers Pizza z szynka i ¢ z kietbasg 700
PROFI IGLOTEX GRAAL

.;.-_ . W
= i, 3 P
{ il‘ g p o
o WEGIERSKA ‘
, "oulaszowa;

»

LY EL==]

WARZYWA W StOIKACH, PUSZKACH | KARTONACH

La Pasta z Pomidory

Lo Ziarnami stc w oleju zz

KRAKUS Ogdrki konserv i tymiankie Podravka :
DROSED PODRAVK

MW FOOD

reklama

Yot o
. .-/l e ("a/f}f' 1L

"STAROPOL

'STAROPOLSKA OBlAD

S =~ DLA30SOB

XL

DZIEKUJEMY 1
- ZAZAUFANIE
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N

_ ;

DZIEKUJEMY /:;..

. . w N . ="
' Y\ww.podlaskl.com.pl “I’ _ 1 o
aﬁ’%‘ i L} . L ! \

Podlaski

Ulubiony od 1977

DZIEKUJEMY

www.podlaski.com.pl
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PRODUKTY MROZONE

PROSTE -
HISTORIE )

PROSTE HISTORIE Danie meksykanskie Flaki wotowe w r¢
Warzywa na patelnie klasyczne 450 ¢ POLTINO 450 g ABEL 900 g
IGLOTEX HORTINO ZPOW LEZA ABEL

PRODUKTY GARMAZERYJNE GOTOWE DO SPOZYCIA

PROSTE
HISTORIE

SURMEOL

ROLADKI
Z LOS05I1A

Satatka jarzync
PROSTE HISTORIE Pierogi z miese Roladki z tososia : a’la domowa 25

IGLOTEX SUEMPOL DEGA

reklama

_ Kupcow i Klientow!
KU emv Za oddane glosy.

wotowe
W I'I]SIJ|E
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PROSTE
HISTORIE

WIEMY, CO W ZYCIU WAZNE

Serdecznie dziekujemy Panstwu za oddane glosy
w tegorocznym plebiscycie ,ZLOTY PARAGON”
oraz za zaufanie, jakim obdarzacie
marke Proste Historie kazdego dnia!

5| PROSTE [l
HISTORIE

PROSTE
HISTORIE

WARZYWA NA PATELNIE

klasyczne

i -

A o) AT ®

A (A2 PROSTE o e it
\ B 5

: - .. HISTORIE sin

 BISTRO (.

Ngs W ’ s A

PIZZA

S0
:f;?w

v T o e ) ——t ; i)
) = | E 5 Produkt
-4 e NN wyrézniony
— - ™ . "
i v 2 T~ & - 1 - } . . : o 3
- g !
. S 4

%J prostehistorie.com.pl  [(J] instagram.com/prostehistorie Lf] facebookcom/prostehistorie | G LO T E X-
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BAKALIE | PRODUKTY DO PIECZENIA CIAST

S ik towicki 1 k ' BackMit Winiary
ernik towicki 1 kg Mak mielony 200 g Galaretka Truskawkowa 719

OKREGOWA SPOLDZIELNIA MLECZARS VOG POLSKA NESTLE

PRODUKTY SYPKIE

SONKO Ryz biaty 4x100 g Cukier Biaty Diamant 1kg Basia Tortowa Extra 1
SONKO PFEIFER & LANGEN POLSK GOODMILLS POLSK

reklama

owwz LACZY
/é mf/ﬁw x 1eNnontey
] @osm_towicz. ~ www.mleczarnia.lowicz.pl
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Ztoty Paragon 2024

Nagroda gtowna Lider Sprzedazy
Wegierska Gulaszowa JemyJdemy

Dziekujemy za wybor i zaufanie!

jemyjemy.com



= PIERWSZE MIEJSCE | NAGRODE
. [LOTEGO PARAGONU

\)

otrzymujg:

figercLASSIC =~
950 mi

W kategorii
NAPOJE ENERGETYGZNE

| IZOTONIGZNE

Tymbark Sok 10090
pomarancza karton 11

W kategorii
SOKI, NEKTARY, SYROPY

[ Dzigkujemy za gtosy oddane na nasze produkty! ]




" WYROINIENIE
ZLOTY PARAGON

otrzymujg:

Napdj Tymbark <
Jabtko-Migta 500 mi

W kategorii :
NAPOJE NIEGAZOWANE \\\¥

{4 Tymbark Just Plants

;AR | Owies1l
W kategorii 5 b sty
IYWNOSC ROSLINNA '

PLANTS - BASED

[ Dzigkujemy za gtosy oddane na nasze produkty! ]
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PRODUKTY SPOZYWCZE BIO | EKO

; : HELIO Natura Primavika BIO |
Pysio BIO jabtko-gruszka 200 ml Stonecznik tuskan bez octu dla dzi
FORTUNA HELIO LEVANT FOOD

ZYWNOSC ROSLINNA (PLANT-BASED)

Inka OWSIANE napdj roglinny 11 ymbark Just Plants Veganation wega
GRANA MWS PPH TEMAR

88 www.hurtidetal.pl
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OPAKOWANIE

-
=
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2 &
_%er Sprz?—da

| miejsce i nagroda Ztotego Paragonu
w kategorii MLEKO

Mieko taciate UHT bez laktozy 3,2 % 1|

| miejsce i nagroda Ztotego Paragonu

w kategorii MASLO
Masto extra taciate 200 g

sarak toplomy
z tososlem
Lkopram

cheese spread

il
salmon and dill
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Mleko taciate UHT bez laktozy 3,2% k:
SPOLDZIELNIA MLECZARSKA ,MLEKF
W GRAJEWIE

Bakoma Skyr malina-truskawka joc
typu islandzkiego butelka 300 g
BAKOMA

@2 www.hurtidetal.pl

MU! BIO Mleko ekologic
w opakowaniu bez alun

OKREGOWA SPOLDZIE
MLECZARSKA WART-M

NAPOJE MLECZNE

Actimel Kids o smaku
truskawkowo-bananowym
4x100 g

DANONE

BEZ LAKTOTY

Mleko swieze Polr
bez laktozy 2% 1|

POLMLEK

Maslanka Mrggowsk
naturalna 11

SPOLDZIELNIA
MLECZARSKA ,MLE}
W GRAJEWIE




(PrOTEIN M| \ Jon-Chedar J

(CZAS SKOSZTOWAC,
CZA\S POCENIC!

v Czysty sktad o Bez konserwantéow <« Najwyzsza jakos¢

v Suitable for vegetarians
+ Exception quality food

Jun Gheﬂar
_Cheese

CRUNCHY
CHEESE SNACKS

MILD

%@a‘?‘

|
IPRO TEIN

HIGH QUALITY

W"W

QUARK BAR s+ A

._.. 1974 -':'..
# - ~
Batonik z masy twarogowej | r I sco.
= ° smaku waniliowym w netolad‘zle
—_— WY 1\‘ N =3

o
T

Z okazji Dnia Dziecka - przekazaliSmy 20% miesiecznego dochodu uzyskanego poprzez
platforme Frisco na organizacje wspierajacag Domy Dziecka - Stowarzyszenie Przyjaciét Dzieci i
Mtodziezy ,0drobina Rado$ci” w Biatymstoku.
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JOGURTY | DESERY MLECZNE

Jogurt Naturalny

Zott J bella bez dodatk Magija Batonik twaro bez laktozy 200
ott Jogobella bez dodatku cu o Vsmaku waniliowym OKREGOWA SPC
ZOTT POLSKA DZIUGAS POLAND MLECZARSKA W

Q4 www.hurtidetal.pl



ogobella
Sprobuj |ek|(|ej ; owocowej

PI’ZYJGI‘I‘I nos<:|.
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LODY IMPULSOWE

Koral Chmur

Monte E.Wed:
Lody o sm Lody 90 ml
PRZEDSIEB ZOTT LOTTE
KORAL

Smaku sSmiet : aniliowyn

Q@6 www.hurtidetal.pl



Najlepiej '___
sprzedajacasie ) - ...
Nowosé¢ FMCG!”

*wg CMR, skiepy do 2500 m?, sprzedaz pod wzgledem liczby transakcji w roku 2023
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LODY FAMILIIJNE

i 2ot s
S

Lody Kc

\ Krowka-
GRYCAN - Lod I Lody o
LODZIARNIE FI PRODU} $mietan
KORAL WILLIS

| czekolac

@8 www.hurtidetal.pl
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OPAKOWANIE

L4 ' T e e e
X B e : )
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gty WL /
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- 3

Qaz EkoLADO ‘Q,’
QG‘CTwo szLAC"'Eﬂ‘ }
CzEkOLAPY B 4

-~

\. NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCY]NIE.

ZAMOW
JUZ DZIS

Wsparcie komunikacyjne

RYNEK LODOW NV
FAMILIJNYCH 9 ]
p_a T
telewizja internet social reklama prasa
media  zewnetrzna
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SERKI KANAPKOWE, SALtATKOWE

. GOAT FARM Ser Kozi Serek Wiejski 200 g
MINI Almette sSmietankowy bez .
/ plastry 100 g OKREGOWA SPOET

HOCHLAND POLSKA EUROSER DAIRY GRC MLECZARSKA W PI

SERY PLESNIOWE | TOPIONE

cHILIZBRTYUA ¥

Serek topiony z tosos

Ser topiony w plasterkach Toas Ser topiony PROTEIN kre i koprem norweski sr
LACTIMA Gouda/Chili z bazylig 14C SPOLDZIELNIA MLE(
SERTOP -MLEKPOL” W GRAJ

reklama

ser topiony

processed cheese
Iydytas siiris
sulatatud juust
CUp AAGBAEHMA

n/lactima r@ /lactimapl

www.lactima.pl

100 www.hurtidetal.pl



C BEZ
LAKTOZY )

ZtOTY PARAGON PIERWSZE MIEJSCE
w kategorii SERKI KANAPKOWE, SAt ATKOWE
dla produktu Mini Almette smietankowy

bez laktozy
Dziekujemy!
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SERY ZOLTE TWARDE

o Monki Ser Gouda blok
Ser z6tty Salami marki Serenada blok 1,3 | Hochland Ser zoity MONIECKA SPOLDZ|

., Maasdamer w plastrach 135 g
MLECZARSKA
SPOLDZIELNIA MLECZARSKA SPOMLEK HOCHLAND POLSKA W MONKACH

MAStA

Masto towickie ekstra
Masto Ekstra taciate 83% tt. 200 g Masto Ekstra z Lukowa 82% tt. 200 g

SPOEDZIELNIA MLECZARSKA 83% . 200 9 OKREGOWA SPOtDZIEL
L,MLEKPOL” W GRAJEWIE LUMIKO MLECZARSKA W £OWI(

reklama

Wybieraj
najlepsze sery
na rynku

GOoOUDA

Rt
AR .
GOUDA GO

PO,

GOUDE

www.msm-monki.pl

104 www.hurtidetal pl



@I"LLEC
CERS
Pomlek

od 1909
/DOL

4
SKIE S5

N

__

Dziekujemy Kupcom Polskim za docenienie \
sera zottego Salami Serenada

Seret}ada

PYSINY SER. T KROPKA.

Salami to ser dojrzewajqcy z aksamitnie
miekkim migzszem. Delikatny i lekko
aromatyczny smak sera Salami jest doskonatym
uzupefnieniem zdrowego Sniadania, szybkiej
przekgski, a nawet wykwintnej koladji.
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MARGARYNY | MIKSY

Y 1972 ro&.”

i"”.: : A ‘“M

Stynne MR Roslinne 500 g Kasin 950 Mix,taciaty 200 ¢
BUNGE POLSKA asla2ov 9 SPOEDZIELNIA MLECZ/
UPFIELD POLSKA JMLEKPOL” W GRAJEV
OLIWY

; ; Carapelli Il Frantolio Olio Oliwa z oliwek Monini

BASSO Oliwa extra vergine Extra Vergine Di Oliva 750 Extra Vergine Classico

ITALMEX NORTH COAST MONINI POLSKA
reklama

Szynka delikatesowa
z kurczat 100g
“wyréznienie w kategorii
Wedliny Premium

~

S S )
I s g

Szynka Delikatesowa z kurczat - to produkt
bezglutenowy z linii Drobiowe Specjaty.
Wedlina z zawartoscig 90% miesa. Produkt
ten slynie z niskiej zawartosci ttuszczu,
jest delikatny, aromatyczny i lekkostrawny.
Bez dodatku glutaminianu monosodowego
oraz fosforandw. Jest Zrodtem biatka oraz
polecany przy dietach niskokalorycznych
i alergiach pokarmowych.

106 www.hurtidetal.pl



120 lat we Wioszech! 25 lat w Polsce!

OLIO DAL 1904
T —

)/ Po raz dziesiaty
Laureatem nagrody
Zloty Paragon!

Historia firmy Basso Fedele e Figli to historia
rodziny i ich pasji do produkcji oliwy

Jlalmex " o
DYSTRYBUTOR W POLSCE ~ WWW.ITALMEX.PI. WWW.OLIWABASSO.PL
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- § FTOUTES S B | Podlask
: ' - . F “'\ i‘f“—'

— {
v & ". =

smEEall Olo di
'/" Oli\ia
§ ! d’

A

are Tuncz

- T
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= OLEJE

. Olej z pestek win
Olej rzepakowy POLSKI Sandrini 500 ml Olej rzepakov

KOMAGRA LEVANT FOODS VOG POLSK

110 www.hurtidetal.pl
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‘ OlEl POLSIQ ‘ )

.__! 1,(‘

OLE
POLSKI

—— YLK —

Z POLSKIEGO
RZEPAKU

lRl)Dt 1

# TLUS !CIIJW‘I'CH
-

‘.
L~ & ﬂ

do smazenia do safatek dvmlema

OLEJ POLSKI.PL
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WEDLINY - PRZEKASKI

i r‘"" Iq Dﬂﬁl{\&fhﬂ
= PAROINK

. , . Dolina Dobra Kabanosy Be
DUDA Delikatne Parowki Ku Serowe kietbaski $niadaniowe 85g
CEDROB FOODS GOODVALLEY POLSKA ANIMEX FOC

reklama

o\\NA DOgp 4

Przechlewo od 1994

Y

Tak dobre, ze zastugujqg
na nhagrody!

F= SNIADANIOWE bez) ooUNA _'3’03.?‘q
.

112 www.hurtidetal.pl



BERLINKI
e NOWOSE!

KRoL
PR2EKASEK!

Il

%ns:muugwb’ .................................................

KROL
PRZEKASEK!

BERLINKI

5q kabanosy 1sq Berlinkj
- .

eqe ;.'{_s?f,_é.i?? A

CLASSIC ... :

WROINIONY .
2L0TYM Produkt =
PARAGONEM! wyrézniony | < if

BERLI N Kl

CHILI

; ; " BEZD0DATIY
MIESZANKA : GLUTAMINIANU
PRIYPRAW ~ BUKOWO- MONOSODOWEGO
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WEDLINY KONFEKCJONOWANE

BEL

CEAD

Sokoliki z serem cheddar 130 g Indyk maslany 200 g Schab Pieczony 90 ¢
SOKOLOW WIELKOPOLSKI INDYK MADEJ WROBEL

WEDLINY PREMIUM

Szynka zapiekana na masle 1,3 kg Indykpol Szynka delikatesow:
ZAKEAD PRZETWORSTWA MIESNEGC Piers wedzona z kurczat 100 g
,JBB” IMPORT-EKSPORT JOZEF BALDY INDYKPOL DROBIMEX
reklama
8 L] ]
i Wielkopolski
TRIBYE YK
= 7
JesteSmy
wythkowyml ekspertqml
W migsie indyczym

— migsie wysokiej klasy, zdrowszym niz inne.

Indyk maslany " ";\:\_1
\|
« soczysty i kruchy ]
» zdodatkiem masta
"""" » zduzqg zawartosciqg biatka }’/

Dzigkujemy za wyrdznienie.

wielkopolski-indyk.pl

114 www.hurtidetal.pl
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Podlaski

Ulubleny od 1977

WS pctet
-. . drobiowy /

Pasztet Podlaski drobiowy 1¢

PASZTETY

JBB Pasztet delikat
extra drobiowy z file

ZAKEAD PRZETWO

Pasztet z borowika

DROSED MIESNEGO , JBB” I1 2009
JOZEF BALDYGA SOKOLOW
RYBY | PRZETWORY RYBNE
N®1 IN ITALIA® SUEMPO‘-“

KLOPSIKI
Zt0S0SIA

l"’”ﬁ R . o

|
mnare 1
Tonno 1 S “"’#éff?
all'Olio di ‘

N Oliva '
- ﬂ ‘h’ ,,))J

Rio Mare Tuniczyk w oliwie z Paprykarz szczecins!
BOLTON POLSKA DEGA

Klopsiki z tososia
z czarnuszka 250

SUEMPOL

reklama

SUEMPOL

s =

SUEMPOL N N
KLOPSIKI ROLADKI
ZL0SO0SIA 3 Prag, i

116 www.hurtidetal.pl



Insalatissime

Satatka z tuniczykiem
KUSKUS

 ciecierzyca, groszkiel
i pomidorkami | (=
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PRODUKTY CZEKOLADOWE PACZKOWANE

—
= s 3 -
=
5Llwk,(
o e h v
o
Seeconsty

20 Mieszanka \ Gibar Sliwk
Sliwka Nateczov 356 9 w czekolac
COLIAN LOTTE WEL GIBAR

> z lo’T Y/P'(R‘ A GO

4
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Colian

DZIEKUJEMY ZA ZAUFANIE

WWW.GRZESKI.PL '
KAZDY
BEO0d  mASWOIE

@GRZESKI_WAFLE
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PRALINY | BOMBONIERKI

Ptasie Mleczko® Waniliowe 340 g Krolewskie Mleczko Praliny Choco Bits 1 kg
LOTTE WEDEL waniliowe 340 g FABRYKA CUKIERKOW
WAWEL ,PSZCZOLKA”

Daniel]

120 www.hurtidetal.pl
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CZEKOLADY W TABLICZKACH

irummr s

1:

. . . Wedel Snack Wawel cze
Milka Alpine Milk 10¢ czekolada mlec Premium 9
MONDELEZ POLSK/ LOTTE WEDE WAWEL

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

LIDER SPRZEDALY

X ptyn un

122 www.hurtidetal.pl



DZIEKUJEMY
LA ZAUFANIE

NAGRODA SPECJALNA
KOLEGIUM REDAKCYJNEGO

miesiecznika Hurt & Detal

Linia Malaga, Tiki Taki, Kasztanki
w nowych nutach smakowych

WYROZNIENIA
ZLOTY PARAGON

Produkt
wyrézniony
2024

Krélewskie Mleczko Czekolada Gorzka
waniliowe 340 g Premium 90% 100 g

{y TRADYCIJA JAKOSC
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StODYCZE NIECZEKOLADOWE

Familijne Wafle $Smi

Mentos Fanta 40 g 180 g Cukierki Sour
PERFETTI VAN MELLE PO COLIAN ZPH ARGO

'{ ,_../\_-f'f-’l(-) /)ﬂ/)/]{{{.a_/-

e /7 0 i 3
. n b 5
L
~\ 2 _.
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SILNE WSPARCIE

FE @ @

digital influencer konkurs
konsumencki
(KUP | WYGRAJ)

< TORNADO
PR

rasd
handlowa

CHERIMOYA
SOURMADNESS.COM ZING

ZPH ARGO Sp. z 0.0. | SALES®@ ARGOSWEETS.PL

N J 0 Dog‘]‘EPNos‘é
2R 0IM SKLEPIE!
b [ 4

DURIAN
BLAST
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CIASTKA

s

P S
Donut <~

Jo—

L DONI
Delicje Sz Jezyki trusk
MONDEL COLI/ GIBA

BATONY | WAFELKI

- WSHIGKZRS,

ETi D
Snickers® Grzesk czeke
ETIE

MARS P wese
COLIA INDU

reklama

Produkt
@yrﬁiniony

Dare wafel ciemna czekolada 50g
wskazany przez polskich kupcow
jako jeden z najlepiej
sprzedajacych sie produktow

w kategorii batony i wafelki.

Dziekujemy

126 www.hurtidetal.pl



Ztoty Paragon 2024
dla Delicji Szampanskich
Pomaranczowych 147 g

4o s t®®
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PRZEKASKI SLONE

Green Onion

ok
@5, \"./
8
g g / :
Beskidzkie paluchy Obwarzanki Bublini

Lay’s Green Onion Chipsy ziemniaczane 13C z sezamem 100 g klasyczne 375 g
FRITO LAY POLAND AKSAM SOFIO

reklama

,&)ﬁf@i

128 www.hurtidetal.pl




Green Omon

flavoypey
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PRODUKTY IMPULSOWE SPOZYWCZE

Lizak Chupa Chups
Classic Strawberry 12 g Goplana Grzeski Tyci
MAOAM Kracher 140 g PERFETTI VAN MELLE w czekoladzie deserowej 120 g

HARIBO POLSKA COLIAN

!

[ ]
Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-
dukcja, obrotem hurtowym oraz handl pojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

ZELEOTY PA

130 www.hurtidetal.pl
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3

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkgja, obrote

hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.
(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
. o WyChOWanlU w trZeZWOSCl

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurto

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Mionetto 0.0% Alcohol Free 0,75 | Leonard Kreusch Riesling Cin&Cin Free Sauvignon Blar

0.0% 0,7 | 0.0% 0,75 |
HENKELL FREIXENET POLSKA TIM AMBRA BRANDS

!

[ ]
Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-
dukgja, obrotem hurtowym oraz handl pojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

ALKOHOLE 0,0%

!

Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-

dl s Mkohal

dukcja, obrotem hurtowym oraz h poj ymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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|

[ J
Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-
dukgja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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GRAMNAT
T MALINA

o)+

Okocim Granat z Maling 0,0% butelka
CARLSBERG POLSKA

140 www.hurtidetal.pl

PIWA SMAKOWE | BEZALKOHOLOWE

tomza Radler Gr:

20% soku 0,0% 4
VAN PUR

Zza dynam

Bektorze kra

Pilsvar Mango &
bezalkoholowe 5

BROWAR PILSW

g @ spozyweza®

« U Pmurtedeta




Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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KOSMETYKI I ARTYKULY HIGIENICZNE
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Schauma MEN z ekstraktem z chmie ECO LINE ekologiczn Luksja Creamy & Soft
mydto w ptynie 400 r Mydt tyni 90
HENKEL POLSKA Y o VAo WPIINE Fepas
GOLD DROP SARANTIS POLSKA

SRODKI DO MYCIA NACZYN

Pur Power Lemon 750 ml Ludwik Ptyn do mycia naczyn Gold Cytrus cytrynowy
HENKEL POLSKA mietowy 900 g do mycia naczyn 11
GRUPA INCO GOLD DROP
reklama

Gold’

dro
golddrop.eu n /golddrop_polska
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Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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schauma

Dla mezczyzn N

szampon meski
w Polsce* For Men

CLASSIC SHAMPOO
WITH HOPS

*Henkel za NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami (Drug), Sprzedaz ilosciowa, -XII'23, kat. Szampony do wiosow, segment: szampony meskie.

ZIEJ
IR S8,

*w poréwnaniu do poprzedniego wariantu Pur 5+



Zapach, ktory
pokochasz

GODZINY 7

DNI

LONG-LASTING
Perfume

Produkt
wyrézniony
2024

‘r
PERWOLL ODNAWIA

Z KAZDYM PRANIEM

/\}yot\l) Par'ago

WYPROBUJ

N TERAZ!
Produkt y/

wyrézniony

. NOwWA
'+ FORMULA

Trwoll

| -

' !

."‘ll
e erwoll ) |
BLACK DETERGENT ].
‘_ l'l,l
\ ™~ \A\ _ renew 5
Revives durks deersgenty - wrews | |

BLACK | foner e / VY |8
eans gent . @r
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SRODKI DO PRANIA

2 f;ﬂlumr

or
A

ARIEL Extra Clea Perwoll Re Bobini Bab
Ptyn d r Ptynd a
PROCTER & GA yn do pr yn do pra
HENKEL P DR. MIELE (
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GLEBOKIE CZYSZCZENIE

| DLUGOTRWALA
SWIEZOSC*

n

% 3 . 5 e 4 " - Przechowywad zawsze poza zasiegiem dzieci.
* Do 12 tygodni, w przechowywaniu. Nie stosowac do odziezy jedwabnej/wetnianej. ¢ a.1.s.E. Dowiedz sie wiecej: www.keepcapsfromkids.eu A
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o
Dr.Miele
G R (o) U P

/ x SILNIEISZA
NOWA FORMUEA"

. SKUTECINIE:

.
» zabija 99,9%
bakterii i grzyhdw
¢ likwiduje uporczywy kamien

DZIEKUJEMY ZA
WASZE ZAUFANIE



i

-
[TechnoLoa

|4 KAFSULEK
ZAPACHOWYCH

SKONCENTROWANY
PEYN DO PLUKANIA

Zapoznaj sie z catym porfolio

www.dr-miele.eu

-
bobini
Ptyn

do prania ubranek

do bielii oloréw

WASHING LIQUID
FOR WHITES & COLOUR

- tagodny dla skéry
-skutecznie usuwa zabrudzenia

naszych marek

/A SCAN ME
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SRODKI DO PLUKANIA

. . Silan Aromatherapy Sofin Complete Car

Lenor Spring Awakening 1,8 | Magic Magnolia Fresh Morning

PROCTER & GAMBLE DS POL Ptyn do ptukania 77 Ptyn do ptukania 1,8
HENKEL POLSKA DR. MIELE COSMED (
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\ ZAPACHOWEGO:

x Lenor. M&j wybor

F"lzedsiebiorczmi.
wiascicielka marki modowe|

* w porownaniu z Lenor Sensitive
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SRODKI| CHEMICZNE CZYSZCZACE | ODSWIEZAJACE

L0\ i
i,
£ j =

AJAX ptyn uniwersalny |
COLGATE-PALMOLIVE

Kret Antykamien
Multi Action 750

DR. MIELE COSM

SIDOLUX MUL
Ptyn do wszys
500 ml

GOLD DROP

DZIEKUJEMY
ZA WASZE GLOSY
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Produkt

wyrézniony g

Uniw £
do wszystkich powis:zs:}:?i’ & -

mydto marsylskie -

DOere Sie 100% BUTELK A DO RECYKLINGY 4
sprzgta razem!
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BATERIE

& M

Baterie VARTA Longlife Alkaline AA < Energizer Alkaline Power A Kodak Max AA

VARTA CONSUMER BATTERIES POL 4 sztuki Baterie alkaliczne 4
ENERGIZER CENTRAL EUF KODAK

POZOSTALE PRODUKTY NON-FOOD

j G \ =

2| == White Cottn
(2t it ot R
. . Kropelka® Stella Papier do pie
Velvet White Cotton papier to Klej btyskawiczny 2 ml brazowy w arkusza
VELVET CARE BRIPOX STELLA PACK
reklama

100 % D0 RECYKLINGY

100 %

® Ith-p;iIkurmu
(©) /pupilkarma pupilkarma.pl
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Miekki jak aks ,mﬁ aksarnir

J Velvet

200 listkow
to wiecej niz standrad

_ Velver ¢

{,@a}wwh Cooﬂ

Vel

White Cotton -
. K,., Todet poper IMX .

i uu T

POLAND'S CHOICE

__.

www.velvet.pl
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y oL Pahd?@

> -

i_-_énﬁmﬁq NAGRODY KOLEGIUM REDAKCYJNEGO
’%: W NOWOSCI

o <
Zegium R€

Mokate Cappuccino o smaku Capri-Sun & Bubbles: pomaran
sernika waniliowego i szarlotl puszka 330 ml
MOKATE CAPRI SUN DISTRIBUTION

PUPIL PRIME karmy suche i m
PUPIL FOODS

sy HIGH A . . .
PRIME SUPERFOOD

[ ]
Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-

handl ami alkohol
PO)

dukgja, obrotem hurtowym oraz

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

EWedel Nadziana z intensywnym nadzien Duda High Protein

czekoladowym CEDROB FOODS
LOTTE WEDEL

HIGH,

PROTEIN /
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Lovege Napoje roslinne Jumidumi z 25% zawartoscig soku, z kawatkami
SANTE Nata de Coco 320 ml
GLADIO

&
-t

L]
tu. i T

il - » LY \ 4 R
L WITAMINANI BEHEL UL | { y il

SKILLZ FREE stodycze bezcukrowe Eduscho kawa ziarnista i mielona
ZPH ARGO TCHIBO WARSZAWA

EDUSCHO

CLASSIC
COFFEE

Orbit® Refreshers: Tropical, Strawber
Bubblemint

MARS POLSKA

!

Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

dukcja, obrotem hurtowym oraz handl pojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie p}l;odukch, obrotem

urtowym

oraz handlem napojami

oholowymi.

(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Rodowita z Roztocza gazowana bu
RODOWITA Z ROZTOCZA

ANZASY
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Malaga, Tiki Taki, Kasztanki w now)
smakowych z Pieprzem cytrynowy

WAWEL

Bracia Sadownicy Prazone Jabtko be
460 g

BRACIA SADOWNICY

prﬁi;me
Jabtko

Beskidzkie BAJGLE 200 g
AKSAM

T 57 Y P 2o tom
&3 wyciwe

BA

D, idrkie | 5““"“‘7‘! .
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BRACIA

A
N

prazone
jabliko

BEZ DODATKU CUKRU

BRACIA SADOWNICY BRACIA SADDWNICY
_— = = =

§  swoownicy B SADOWNICY |
i\ o/ =\
§ prazone prazone

biko B

KLASYCINE

BEZ DODATKU CUKRU

KLASYCZNE P
Z CYNAMONEM .aﬁgﬁm;j Mesie X

prazone

\|
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OSHEE Vitamin Lemonade 5¢& Adalbert’'s Tea Emocje
OSHEE POLSKA ADALBERT’S
Ea E3A
| - .
OSHEE _ OSHEE ﬁ

== [EMONADE ~ LEMONADE

R
EE OSHEE OSHEE

LEMONADE LEMONADE LEMONADE

milogé

taciaty Protein+ Marka Grzeski - dynamiczny r
SPOLEDZIELNIA MLECZARS produktowego - wafle, cukierki,
W GRAJEWIE COLIAN

Clarty
SURTE:n

TE

i
KPR

.~

aciaty

10

&
frrt
x4
s

Mionetto Prestige Collection Domestos Power Foam 43t
HENKELL FREIXENET POLS UNILEVER POLSKA

!

Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-
dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)
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reklama

milosé

ZESKANUJ KOD QR BY POZNAC PELNA OFERTE ADALBERT'S TEA

reklama

CHORTEN TO TWOJ SKLEP!

«,;OWP ar 69%

"~ W\ bezkonkurencyjne bonusy retro V szkolenia podnoszace rentownosé

. V' wynegocjowane dla catej grupy korzystne sklepow
warunki handlowe u dostawcow \ programy lojalnoSciowe dla partneréow
\ niezalezno$¢ polityki cenowej \ wsparcie marketingowe

i zakupu towaru - tgczg nas promocje .
\ pomoc w remodelingu sklepu

v fatwa w obstudze platforma

internetowa i aplikacja mobilna loterie konsumenckie

I Grupa Chorten wspiera takie osoby jak ja, daje mi petna
swobode, dzieki temu mozliwy jest méj staty rozwdj. Chorten
oferuje rozbudowana grupe dostawcow bardzo wysok:e

WEASCICIEL SKLEPOW CHORTEN
W KRAKOWIE | STRYSZAWIE

‘@W 2700 sklep6w! DOWIEDZ SIE WIEGE): WSPOLPRACA@CHORTEN COM.PL
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arg
9o,
%

o
ii;:e'!l"‘.iq NAGRODY KOLEGIUM REDAKCYJNEGO
S NOWOCZESNE TECHNOLOGIE

S C
£ 8
“legiun R

Cooles SlimDeck PRO Modutowy system samoobst
MODERN EXPO MAGO

Liebherr Cliff Multideck Image Recognition ze Sr
LIEBHERR POLSKA do weryfikacji Perfect Stc

ASSECO BUSINESS SOLL

CJJ2C0

BUSINESS SOLUTIONS

SIG Terra alu-free full barrier ¢
SIG COMBIBLOC
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LIDER HANDLU I DYSTRYBUC]I

fo; sy
‘egjum R

ZABKA POLSKA PSH NASZ SKLEP GRUPA SPECJA
za dynamiczny rozwaoj sieci franc za dynamiczny rozwdj sieci franczyzo
i wyznaczanie trendow w polskinr i wyznaczanie trenddw w polskim har
PSH LIVIO S.A. GRUPA SPECJAL RABAT DETAL SP. Z O.0. GRUPA
za dynamiczny rozwadj sieci franc za dynamiczny rozwdj sieci francz

i wyznaczanie trendow w polskir i wyznaczanie trenddw w polskim f

SIEC HANDLOWA

RABAT

GRUPA CHORTEN SP. Z O.0.

za dynamiczny rozwdj sieci franczy
i wyznaczanie trenddw w polskim hz

(Frepn

NAGRODA ZA ROZWO] BIZNESU

GIBAR
za dynamiczny rozwdj biznesu i sukcesy w sektorze krajowej dystry

= =T
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System kaucyjny w Polsce

System kaucyjny w Polsce, ktérego wprowadzenie zapowiedziano na 1 stycznia 2025 r., wzbudzit wiele dyskusji

i sporéw odnosnie jego funkcjonowania. Najwiece| zastrzezer zastrzezen zgtaszali przedsigbiorcy z branzy FMCG,

bowiem to ich zmiany dotkng najbardziej. Po wielu konsultacjach Ministerstwo Klimatu i Srodowiska zapowiedziato

poprawki i przygotowato nowy projekt przepiséw, kiére znaczqco zmieniajg wyglad systemu kaucyjnego.

Katarzyna Adamowicz
Senior Manager & Tax Advisor

ALTO

Wezesniejszy ksztalt tego rozwiazania zostat
podpisany przez prezydenta pod koniec sierp-
nia 2023 r., mimo to ustawa wzbudzata niemate
kontrowersje. Chociaz badania odno$nie no-
wego systemu kaucyjnego wskazuja ogromne —
na poziome okoto 90% — poparcie respondentéw co
do zwracania opakowan za kaucja, rodowiska bizne-
sowe nie zgadzaja si¢ ze sposobem jego wprowadzenia.
W szczegblnosci zwracaja uwage na zbyt krétki czas

przygotowania si¢ przedsi¢biorstw do planowanych

zmian, jak réwniez problemy zwigzane z opodatkowa-
niem kaugji i jej wysokoscia. Inni sugeruja, ze nadcho-
dzace modyfikacje to dyskryminacja wigkszych graczy
na rynku poprzez natozone ograniczenia i znaczne
sankgcje za brak ich przestrzegania. Eksperci twierdza,
ze istnieje réwniez potrzeba wezesniejszego uchwalenia
przepiséw o rozszerzonej odpowiedzialnosci producen-
tow (w skrécie ROP) przed wprowadzeniem nowego
systemu kaucyjnego w zycie.

Ministerstwo Klimatu i Srodowiska w zapropono-
wanych zmianach do ustawy w duzej mierze wycia-
gneto wnioski od zglaszanych przez przedsigbiorcow
zagadnieni, poniewaz projektowane zmiany dotycza
wlasnie tych kwestii. Do najwazniejszych poprawek
w nowelizacji mozemy zaliczy¢ odejécie od koncepcji
objecia kaugji podatkiem VAT czy stosunkowo niska
optate produkcyjna za niezrealizowanie wymaganego
poziomu zbi6rki w pierwszym roku funkcjonowania
systemu. Kaucja w tym brzmieniu ma réwniez by¢
pobierana na kazdym etapie sprzedazy, czyli przez

wszystkie podmioty zaangazowane w obrét produktéw

w opakowaniach kaucyjnych. MKiS wzigto réwniez
przyktad z branzy piwowarskiej i postanowito podwyz-
szy¢ wysokos$¢ kaugji butelek szklanych z 50 grdo 124,
w ktérej podobny system w takiej formie dziata bez
wickszych zarzutéw. Do pozostatych zmian mozna
zaliczy¢ przesunigcie wiaczenia opakowar po pro-
duktach mlecznych do nowego systemu kaucyjnego
na 2026 r., czy wprowadzenie jednolitego oznakowania
opakowari obj¢tych systemem kaucyjnym.

Co na to rynek? Najwyrazniej przedsi¢biorcy
powinni by¢ zadowoleni, poniewaz do wigkszosci
sygnalizowanych przez nich probleméw ministerstwo
odniosto si¢ pozytywnie, planujac wprowadzi¢ zmiany
na ich korzys¢. Jednak jest pewien szkoput — MKiS
nie poparto najwazniejszego postulatu o przesunieciu
wejscia w zycie calego systemu kaucyjnego i stawia
za priorytet dotrzymanie daty 1 stycznia 2025 r.
Owszem, poprawki obejmuja zmniejszenie sankgji
za pierwszy rok funkcjonowania systemu, jednak nadal
nie rozwiazuje to problemu krétkiego czasu dla biznesu

na przygotowanie si¢ do tej procedury.

Raportowanie przez platformy cyfrowe

Projekt implementacji dyrektywy DAC-7 w koricu w Sejmie — polski rzqd postanowit wywigzaé sie z obowigzku,

jaki naktada ona na nasz kraj i skierowat do Parlamentu projekt ustawy implementujqce;.

Dyrektywa DAC-7, tj. dyrektywa Rady (UE)
2021/514 z dnia 22 marca 2021 r., zmieniajaca dyrek-
tywe 2011/16/UE w sprawie wspétpracy administra-
cyjnej w dziedzinie opodatkowania, zobowiazuje kraje
cztonkowskie do natozenia na operatoréw stron www
iaplikacji, ktdrzy za ich pomoca umozliwiaja sprzedaz
towaréw, $wiadczenie ustug lub najem nieruchomosci,
obowiazek przekazywania fiskusowi informacji m.in.
o transakcjach przekraczajacych okreslone wielkosci.

Gromadzenie i wymiana informacji migdzy kra-
jowymi urzedami skarbowymi ma w zamysle euro-
pejskiego prawodawcy zwickszy¢ wglad administracji
skarbowej w dochody podatnikéw oraz w transgra-
niczny rynek sprzedazy internetowej. Ma réwniez
wspoméc redukgje zjawiska uchylania si¢ od opodat-
kowania w przestrzeni cyfrowej oraz przywréci¢ réw-
nos¢ konkurencji miedzy tradycyjnymi sprzedawcami

a tymi dziatajacymi za pomoca platform cyfrowych.

166 www.hurtidetal.pl

Projekt ustawy wdrazajacej DAC-7 naktada obowia-
zek gromadzenia i przekazywania informacji o sprze-
dawecach, ktérzy dokonali transakcji za posrednictwem
platform cyfrowych e-grocery, umotzliwiajacym handel
detaliczny — obejmujacy w szczegdlnosci mozliwosé
robienia zakupéw spozywcezych online. DAC-7 obejmie
réwniez inne platformy cyfrowe, m.in. w dziedzinach:

* e-handlu,

* rezerwagji noclegéw,

* najmu $rodkéw transportu,

* stuzacych do zamawiania przejazdéw samochodem.

Z obowiazku raportowego wylaczone beda dane
sprzedawcow, ktérzy dokonali mniej niz 30 transakeiji
w ciagu roku oraz gdy taczne wynagrodzenie z tego
tytutu to nie bedzie przekraczad 2 tys. euro.

Od 1 lipca 2024 r. operatorzy platform cyfrowych
2z UE i spoza jej granic beda zobowiazani do coroczne-

go i miesi¢cznego raportowania powyzszych transakeji

Szefowi Krajowej Informacji Skarbowej. Obowiazek
ten ma obja¢ jednak caty 2023 rok. Dane, jakie beda
podlega¢ raportowaniu, obejmuja mi¢dzy innymi
nazwe firmy lub imie i nazwisko, gtéwny adres, NIP
czy tez numer VAT.

Niedopetnienie obowiazkéw przez operatora plat-
formy podlega¢ bedzie karze do 1 mIn zt. Miarkowanie
sankcji bedzie zaleze¢ od rodzaju i zakresu niedo-
petnienia oraz dotychczasowego wykonywania obo-
wigzkéw. Istotnym czynnikiem wymiaru kary bedzie
wysoko$¢ obrotu za rok podatkowy poprzedzajacy jej
natozenie, aw przypadku podmiotu rozpoczynajacego
dziatalno$¢ gospodarcza — okres od poczatku jej pro-
wadzenia do dnia wszczgcia postgpowania o nalozenie
kary pienigznej.

Jesli ustawa zostanie zaakceptowana przez parla-
ment i prezydenta, prawdopodobnie wejdzie w zycie

juz 1 lipca tego roku.
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W dniach 24-26 maja 2024 r. odbyt si¢
III Rajd Motocyklowy Handlowcéw, ktéry
zgromadzil czterdziestu uczestnikéw z calej
Polski. To wyjatkowe wydarzenie rozpocze-
to si¢ w SPA Hotel Splendor**** i obejmo-
walo emocjonujacy program peten atrakeji
i aktywnosci w Dolinie Wiaru w Ryboty-
czach. Organizatorami wydarzenia byty
spétki SPECJAL, REN, NASZ SKLEP,
LIVIO, RABAT DETAL oraz miesiecznik
HURT & DETAL, ktéry petnit tez patronat
medialny nad rajdem. Sponsorami eventu
byly firmy BIELMAR, BONDUELLE,
DAWTONA, HEINZ, MASPEX, STOCK
oraz TCHIBO.

Uczestnicy wzigli udziat w Dniu i Balu
Handlowca. W ramach wydarzenia odwie-
dzili targi organizowane przez najwickszy
oddziat GK SPECJAL (Specjat o/Rzeszéw)
oraz uczestniczyli w bankiecie. Mogli réwniez
skorzystaé z atrakeji ofertowanych przez hotel
oraz strefy Wellness. Nastgpnego dnia wszyscy
wyruszyli malownicza trasa widokowa w kie-
runku Przemysla do urokliwego, picknego
o$rodka Dolina Wiaru w Rybotyczach.

Na uczestnikéw czekaly takie atrakcje jak
strzelnica czy jazda na quadach i samochodach
terenowych. Do dyspozycji zebranych gosci
byta réwniez strefa wypoczynkowa, sauny
i jacuzzi. Odbyto si¢ wspélne grillowanie
i ognisko. Wszyscy mogli cieszy¢ si¢ kolejnymi
aktywno$ciami oraz zabawami organizowa-
nymi przez animatoréw. W niedziele uczest-

nicy Rajdu zwiedzili zabytkowy Cmentarz

¥

|_. 

24-26 MATA 2024

AP 1

WITAMY UCZESTNIKOW |

B LAk AL AGAL

Zydowski, Cerkiew $w. Onufrego w Posadzie

Rybotyckiej oraz wzieli udziat we mszy $wigtej
w Kalwarii Pactawskiej.

Rajd Motocyklowy Handlowcéw to nie tylko
pasjonujaca przygoda na trasie, ale réwniez oka-
zja do integracji i wspdlnej zabawy w przyjaznej
atmosferze. Dzigkujemy wszystkim uczestni-
kom za obecnos¢ i zapraszamy na kolejne edycje

tego niezapomnianego wydarzenia! m
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Omino Bianco — wloska jako$é prania juz

w Polsce!

Nowa, wtoska marka srodkéw do prania Omino Bianco debiutuje
na polskim rynku. W jej portfolio znajduja sie ptyny do prania i odpla-
miacze znane ze skutecznosci i pieknych zapachéw. Omino Bianco
to marka nr 1 do prania we Wtoszech*. Teraz wtoska jakos$¢ jest
juz dostepna w Polsce. Ptyny do prania Omino Bianco zapewniaja
dogtebne czyszczenie i dtugotrwaty zapach az do 72 godzin. Od-
plamiacze skutecznie usuwaja nawet najbardziej uporczywe plamy,
dbajac o tkaniny. Odkryj wtoska jako$¢ prania z Omino Bianco!

*2023 Circana Srl Data (wybielacze + odplamiacze + pretreatment + dodatki
do prania higienizujace), MAT maj 2023 GfK-CPS Data (ptyny do prania).

:'l' 3
ool LA

Czysto$é na blysk — poznaj moc piany
Ajax Power Mousse!

168 www.hurtidetal.pl

Nowa linia pianek czyszczacych Ajax Power Mousse stanowi doskonate
rozwigzanie dla uzytkownikéw, poszukujacych skutecznych oraz wygod-
nych w uzyciu srodkéw do sprzatania. Nowos$¢ marki Ajax jest dostepna
w dwéch wariantach - pianka do czyszczenia tazienki oraz uniwersalna.
Ajax Power Mousse tazienka skutecznie usuwa kamien i osad z mydta,
podczas gdy wariant uniwersalny sprawdzi sie przy myciu wielu réznych
powierzchni w domu, pozostawiajac I$nigca czystosc i przyjemny zapach.
Dzieki konsystencji obfitej piany Ajax Power Mousse lepiej przylega
do pionowych powierzchni, co umozliwia natychmiastowe i gtebokie
czyszczenie. Zaufaj mocy Ajax, ciesz sie I1$nigcymi powierzchniami
i pieknym zapachem w swoim domu!

DZIEKUJEMY ZA
WASZE ZAUFANIE

[ ]
Dr.Miele
G R o [V} P

SKOMNCENTROWANY
PLYN D0 PLAKANIR
G s e

Ulepszony SIDOLUX

Marka SIDOLUX, bedaca od lat numerem 1 w Pol-
sce w kategorii produktéw do pielegnacji pod-
tég, w tym roku wprowadzita innowacyjna linie
EXPERT+ z technologia maskowania mikrorys. Wy-
roznia jg dodatek zaawansowanych technologicznie
polimeréw na-
prawczych, ktére

Utegszona
FORMULA

redukuja widocz-
nos$¢ mikrorys
na powierzchni
podtdg, nadajac
im blask.

Nowy Ariel Touch of

Lenor

Marka Ariel prezentuje produkty z linii Ariel Touch
of Lenor, ktére gwarantuja gtebokie czyszczenie
i dtugotrwatg Swiezos¢ ubran nawet przy praniu
w chtodniejszych temperaturach i krétszych cy-
klach. Wprowadzenie na polski rynek tych no-
wosci to kolejny krok misji marki, aby oferowane
przez nig produkty byty czyms wiecej niz zwyktym
detergentem. Dlatego Ariel potaczyt sity z marka
Lenor i stworzyt kapsutki oraz ptyny do prania
inspirowane zapachem Lenor.




KULTOWA MARKA PRODUKTOW

DO PRANIA JUZ W POLSCE!
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Pre- Intlanl

Ptyny do prania Odplamiacze
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DOGLEBNE DLUGOTRWALY SKONCENTROWANA USUWANIE ZAPOBIEGA OCHRONA
CZYSZCZENIE ZAPACH FORMULA NAJBARDZIE]) BLAKNIECIU TKANIN
DO 72 GODZIN  (40ML NA PRANIE) UPORCZYWYCH KOLOROW | KOLOROW
PLAM

DYSTRYBUTOR: WOMAX s.c.
42-202 Czestochowa, ul.0dlewnikéw 14, Tel: 603 192 823
womax@womax.pl, www.womax.pl

#2023 Circana Srl Data (kategorie: wybielacze + odplamiacze + pretreatment + dodatki do prania higienizujace/dezynfekujace), MAT maj 2023 GfK-CPS Data (kategoria: ptyny do prania).
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_ Gotowe koktajle Lubuski

Lubuski Berginto — niezwykte pofaczenie cytrusowych smakéw bergamotki i yuzu! Stodko-kwasny i rzeski
I.unllsm napdj bez dodatku cukru. Lubuski Grapeginto — wyraziste nuty grejpfruta, doskonale zréwnowazone
przez stodycz i lekko pikantny smak jatowca. Orzezwiajacy, stodko-gorzki napdj bez dodatku cukru.
Lubuski Melginto — orzezwiajacy, bezalkoholowy napdj o smaku arbuza z delikatnymi nutami jatowca
przyniesie ochtode w upalne dni. Bez cukru, niskokaloryczny — tylko 1 kcal w 100 ml.

ORIGINAL

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

Pierwszych 5 wiascicieli sklepéw detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki

urtowym 1
oraz handlemappjami MEI_GI N'I‘O (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
alkoholowymi. _ewenene L j nazwiskiem wlasciciela) na nasz redakcyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl

IATERMELON
(Ustawa z dnia !“f_IR hf
26 pazdziernika 1982 r. x

o wychowaniu w trzezwosci) *Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

otrzyma zestaw produktow Lubuski 0%!

LAUREACI MAJOWEJ KRZYZOWKI

« Jolanta - Sklep spozywczo-przemystowy, tatczyn « Bozena - Sklep Odido, Wotomin « Alicja — Delikatesy Premium, Stawno
« Jadwiga — Sklep Spozywczo-przemystowy, Tucze  Janusz — Sklep Groszek, Horyniece

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikow konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystqpienia do konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqdac¢
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.

170 www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Czekoladowe przysmaki z dodatkowq

porcja magnezu
Marka E.Wedel wprowadzita linie produkiéw Wedel plus magnez przezna-
czonq dla oséb, ktére w produktach spozywczych szukajg dodatkowego
zrédta magnezu. W jej skfad wchodzq klasyczne tabliczki czekolady: mleczna
i gorzka 50%, kiérych juz dwa paski do-
starczajq 40% RWS. Dodatkowo w nowej
linii znajdziemy dwa batony czekoladowe
i dwa wegariskie na bazie daktyli. Te ostat-
nie certyfikowane sq symbolem V-Label,
majq prosty skfad i zawierajq naturalnie
wystepujqce cukry, za$ wszystkie majg
takze pyszne dodatki, tj. migdaty, wisnie,
orzechy arachidowe czy maliny.
www.WEDEL.pl

Stodkie szachy od HARIBO

HARIBO Szach Mniam to wyjgtkowy

produkt w limitowanym wydaniu, do- R Sk

stepny tylko teraz! Nazwa inspirowa- . y
na jest hastem z reklamy telewizyjnej, ¢ HAR' Bo
w ktérej dorosli, w trakcie turnieju sza- g 7 i
chowego, po zjedzeniu Ztotych Misiéw =
HARIBO zaczynajg méwié dzieciecymi
glosami. W paczce znajdujg sie unikal-
ne zelki w ksztalcie figur szachowych,
kiére pokochajqg zaréwno dzieci, jak
i dorodli, bo szachy, podobnie jak HA-
RIBO, dajq rados¢ i tgczg pokolenial
www.HARIBO.com/pl-pl

Nowosci od Nescafé

Kiedy dzier po dniu pijesz te samg kawe, smak staje sie monotonny, przez to cos,
co powinno wydawac sie wyigtkowe, staje sie nudne. Czasami najdrobniejsze
czynnodci, takie jak zmiana kawy, mogq dodaé¢ akeentu, kiéry przefamie mono-
tonie codziennosci. Dlatego juz teraz wyprébuj nowe kawy smakowe NESCAFE
Rich Caramel o smaku karmelowym oraz NESCAFE Smooth Hazelnut o smaku

orzechowym. To doskonate

propozycje na okres letni,
kiére mogq by¢ spozywane
zaréwno w postaci gorqcych
napojéw, jak i orzezwiajg-
cych kaw na zimno. Nakre¢
sie smakiem z kawami NE-
SCAFE i skoricz z monotonig!
www.NESCAFE.com/pl/

Letnia nowos¢

od marki Grycan
Sorbet Mango-Marakuja marki Grycan
ma intensywnie owocowy, tropikalny
smak fqczqcy bestsellerowe mango z eg-
zotycznq, kwaskowq i bardzo wyrazistq
marakujq, kidrej pestki przyjemnie chrupiq
w czasie jedzenia. To prawdziwy rarytas
w ofercie marki Grycan. Produkt jest bez-
glutenowy, wegariski i nie zawiera laktozy.
Pojemnosé: 500 ml.

Producent: Grycan — Lody od pokolen.
www.GRYCAN.pl

MAOAM w wersji limitowanej
MAOAM Kracher Apple Alarm
to wyjatkowa edycja jednego

| SHER EDITHON = LMITED EDITION = LISED EDITION
.___ —_. — = -

z najpopularniejszych i najchet-
niej wybieranych produktéw. Be-
stseller MAOAM teraz réwniez
w limitowanej odsfonie o smaku
czerwonego i zielonego jabtka. Ten
unikalny wéréd gum rozpuszczal-
nych produkt dostepny jest tylko
w ofercie MAOAM. Nowy Kracher
sprzedawany jest w przyciggaijq-
cym uwage opakowaniu, przez co
wyréznia sie na péice sklepowe.
www.HARIBO.com/pl-pl
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M Nowosci

Goéralki Nagie EDYCJA LIMITOWANA
LATO 2024

Géralki wchodzq przebojem w lato 20241 Owocowe edycije limitowane wafelkéw
Géralki Nagie to wysmienita, stodka przekgska na ciepte dni. Dwa smaki wafel-
kéw bez polewy: czamna porzeczka z mlecznym kremem i truskawkowo-mleczne,
to doskonate potgczenie smakéw sfodkich i lekko kwasnych.

Siegnij po nowe Géralki owocowe! BO TAK!

www.WAFELKIGORALKI.pl

Toffee Amo w nowym opakowaniu
Toffee Amo - ulubiony smak od Pszczétki teraz dostepny w nowym opakowaniu!

To znakomite pofqczenie migkkiego, ztocistego nadzienia toffee oblanego aksa-

Wakacyjne Grzeski

Portfolio marki Grzeski rozszerza sie o dwa limitowane wafelki: Grzeski Gofree
Kakao i Czekolada oraz Grzeski Gofree Oranzada Hellena Strzelajgca. Pierwszy
wariant to potgczenie ciemnego wafla i kreméw o smaku kakaowym i czekola-

dowym. Drugi produkt fo niecodzienne zestawienie jasnego wafelka z kultowym

smakiem Oranzady Hellena, ukrytym w kremie ze strzelajgcym nadzieniem.
www.GRZESKI.pl

HRUST - przekgska wielozbozowa
Sofio przedstawia nowos¢ w swojej ofercie — przekgske wielozbozowg Hrust.
Hrustto niezwykla przekgska wielozbozowa w ksztalcie tréjkatéw z wytrawnym

nadzieniem. Do jej produkcji uzyto make kukurydziang, pszennq i ryzowq.

mitng, deserowq czekoladq, ktéra delikat- Wielozbozowe tréjkaty Hrust dostepne sq w kilku wersjach smakowych: zwykfe

nie rozplywa sig w ustach. Toffee Amo jest zs0lg, z nadzieniem o smaku grzybdw, sera oraz $mietany i ziét. Wielozbozowe
idealng propozycjq dla 0séb, kiére kochaig tréjkaty Hrust to $wietny pomyst na smaczngq i niezwyklq przekgske w ciggu
kompozycie toffee i czekolady... Kuszqcy, dnia lub na impreze.
zniewalajgcy smak zamkniety w stylowej www.SOFIO.pl
owijce osfodzi kazdg chwile codzienno-
4ci. Jesli szukasz pysznej przyjemnosci
dla siebie lub swoich bliskich, to ta stodka
przekgska od Fabryki Cukierkéw Pszczétka
na pewno przypadnie Ci do gustu.

www.PSZCZOLKA pl

Innowacyjny Twist Bubble od Bakomy

Jestto jogurt pitny, wyrézniajqgey sie obecnosciq owocowych kulek, kiére nadaijg

Bakoma KETO

mu niepowtarzalny smak i konsystencje, podobng do popularnego BUBBLE TEA. Jogurty pitne Bakoma KETO to odpowiedz

Twist Bubble bedzie dostepny w 3 smakach. Odlotowa truskawka — potgczenie na zmiany preferencii Zywieniowych

jogurtu pitnego z soczystymi kulkami o smaku truskawek. Brzoskwinia/marakuja spoleczeristwa oraz wzrost populamodci

- polqczenie egzotycznej marakui z delikatnym smakiem brzoskwini w jogurcie diety keto, kiéra dzieki ograniczeniu we-

pitnym. Ananas,/kokos — polqczenie soczystego ananasa z egzotycznym ko- glowodanéw i duzej zawarioéé bialka

kosem. Produkt bedzie dostepny w kubku 210 g z dofqczong stomkq do picia oraz zdrowych fluszczéw wspiera utrzy-

i przykrywkg, ktéra utatwia picie i zapobiega wylewaniu sie produktu z kubka.
www.BAKOMA pl

manie réwnowagi metabolicznej. Jogurty
Bakoma KETO wspomagaijq osiggniecie
celéw zdrowotnych. Dostepne sq w funk-
cjonalnych butelkach 300 gi apetycznych

wariantach smakowych — gruszka-wanilia

oraz truskawka.
www.BAKOMA pl
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m Nowosci

Bakoma LOW CARB
Bakoma LOW CARB fo specjalnie opra-

. ) Szprot podwedzany w nowej odstonie
cowane jogurty, aby zaspokoi¢ potrze-

. ) ) Szprot podwedzany naturalng metodq od lat jestjednym z najpopularniejszych
by konsumentéw dbajgcych o zdrowie i : i .
produkiéw w ofercie PR toso$. Do Szprota podwedzanego w oleju i Szprota
oraz prowadzqcych aktywny tryb zy-
. o » podwedzanego w sosie pomidorowym dofqczyt ostatnio Szprot podwedzany
cia. Rosngca $wiadomo$éé zdrowego
w oleju z tymiankiem i nutq cytryny, ktére
odzywiania i redukcji weglowodanéw o
) razem z rybq tworzq wys$mienitq kom-
to trendy zywieniowe, kiére bardzo . o ]
. pozycje smakowq. Szczegdlnie wazng
mocno wplywaijq na wysokq popular- i
» zaletq tych produkiéw jest naturalny pro-
no$¢ diety niskoweglowodanowe;j (low
) . ces wedzenia ryby, nadajqcy jej nieza-
carb). Konsumenci poszukujqcy alter- )
pomnianego smaku. Produkt oferowany

jest w sfoiku 250 g.
www.LOSOSUSTKA pl

natyw dla wysokoweglowodanowych
produkiéw spozywczych, znajdg w linii

Bakoma Low Carb idealne rozwigzanie.

www.BAKOMA pl

Filet wedzony z piersi indyka
To 93% miesa z indyka, wysoka zawartoéé biatka oraz , czysty skiad”, produkt

Berlinki dla najmtodszych

bez dodatku konserwantéw, glutaminianu monosodowego oraz fosforanéw.
Marka Berlinki wprowadza do swojego portfolio

Wysokiej jakosci filet to efekt wieloletniego

nowos¢ skierowang specjalnie dla najmtodszych ool s e e e v
2

konsumentéw - kabanosy Berlinki Kids. Nowe S N
cjalizacji w produktach z migsa indyczego.

kabanosiki Berlinki Kids wyrézniajq sie wysokq R el [ e ey

jakoscig miesa, duzg zawartoéciq biatka oraz eksperlem w migsie indyczym — migsie wyso-

obnizonqg zawartosciq tuszczu co sprawia, ze sq

kiej klasy, zdrowszym nizinne. Od 1967 roku

idealnym wyborem dla mtodszych smakoszy. Dzigki czerpie 2 radycil, zachowsiqc rzemiedniczy \\

unikalnej recepturze i starannie dobranej mieszance . . .
charakter wedlin, wykorzystujgc najnowszq

naturalnych przypraw smakujq wysmienicie. Teraz technologiei opakowania. Cowazne dlaja-

dostepne w wygodnym opakowaniu 75 g.

kosci produktéw — firma jest zintegrowana
www.BERLINKI.pl

w faicuchu od pola do stotu.
www.WIELKOPOLSKI-INDYK pl

Sokotéw zaprasza na wielkiego grilla

Nowosci z asortymentu Sokoféw Grill House urozmaicq grillowe menu. Bekon

Pasztet Dworski: Naturalnie SZIGChe'nY! w stylu angielskim to pofqgczenie czeéci schabu z boczkiem w aromatycznej

Oparty na recepturach kuchni szlacheckiej Pasztet Dworski dostepny jest w czterech marynacie pieprzowej. Sokoléw przygotowat takze rézne warianty Boczku

R T e e e e [ AT s e S s w marynatach: stodko-pikantnej, czosnkowo-imbirowej oraz sliwkowej. To

z najlepszych gatunkéw miesa, doskonale doprawiony, o idealnej konsysten- soczyste i kuche migso w wygodnych plastrach, kire wystarczy po prostu

wrzucié na ruszt.

www.SOKOLOW.pl

cji. Nie zawiera konserwantéw oraz glutenu. Poreczne stoiczki o pojemnosci

130 g zawierajq idealng porcje specijatu.
www.PASZTETDWORSKI.pl

PASZTET,
DWORSK! Y
2 Dzipiere M
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