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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystqgpienia do konkursu i jego prawidtowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqdac
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Dan Cake pomaga powodzianom
Firma Dan Cake Polonia zorganizowata pomoc dla po-
wodzian — jej produkty trafiaty do rejonéw najbardziej
dotknietych zywiotem. Transporty wypetnione paletami
z zywnoscig dotarly m.in. do Ladka-Zdroju, Klodzka
oraz Gluchotazéw. W firmie, zatrudniajacej w swoim
chrzanowskim zaktadzie ponad 450 pracownikéw,
zostata réwniez zorganizowana zbiorka, w ramach ktdrej
gromadzone i sortowane byly artykuly, takie jak $rod-
ki czystosci, wody mineralne, $§piwory, fopaty i inne,
niezb¢dne poszkodowanym przez zywiot, przedmioty.
Herbapol-Lublin wspiera powodzian
Dziatajac w duchu spotecznej odpowiedzialnodci, firma
Herbapol-Lublin przylacza si¢ do akeji pomocy oso-
bom, ktére dotknely skutki powodzi. Herbapol-Lublin
przekazat mieszkaricom potudniowo-zachodniej Polski
owocowe i ziotowe herbatki, herbaty, niegazowane na-
poje owocowo-herbaciane oraz dzemy. Herbapol-Lublin
wsparl powodzian takze finansowo.

Colian niesie pomoc potrzebujgcym
dotknietym powodziq

W odpowiedzi na pilne potrzeby walczacych z powodzig
mieszkaricéw potudniowo-zachodniej Polski, Colian
tymczasowo wstrzymat produkgje kultowej Oranzady
Hellena i skoncentrowat si¢ na produkgji wody, ktéra
dostarcza do najbardziej poszkodowanych obszaréw.
Firma natychmiast zareagowata na kryzys powodziowy.
W realizacji tej akji kluczowa role odegraly zaréwno
zafoga zakladu, jak i Colian Logjstic, ktore w ekspresowym
tempie zorganizowaly produkdje i dostawy:
Carlsberg pomoze przedsiebiorcom
poszkodowanym w wyniku powodzi
Wszyscy partnerzy handlowi Carlsberg Polska z seg-
mentu handlu tradycyjnego, ktdrzy posiadaja status
mikro lub matego przedsigbiorcy i zostali dotknieci
skutkami powodzi w wojewédztwach dolnosla-
skim, §laskim, opolskim i mafopolskim, moga liczy¢
na wsparcie producenta. Pomoc objefa wymiang pro-
duktéw Carlsberg Polska, ktére ulegly zniszczeniu
na skutek powodzi.

KIGPR apeluje o wylgczenie opakowari
szklanych z systemu kaucyjnego
Krajowa Izba Gospodarcza ,,Przemyst Rozlewniczy”
wyraza sprzeciw wobec objecia szklanych opakowan
zwrotnych planowanym systemem kaucyjnym.
Uwzglednienie w nim tego rodzaju pojemnikéw jest
pozornie prockologiczne i nie przyniesie rzeczywistych
korzysci $rodowiskowych, poniewaz istniejace systemy
obrotu i selektywnej zbidrki funkcjonuja efektywnie.

10 www.hurtidetal.pl

Miksy Kawowe Mokate w nowej odstonie

Linia produktéw MOKATE w kategorii Mikséw Kawowych w ostatnim roku przeszta totalna metamor-
fozg. Produkty staly si¢ bardziej atrakcyjne dla konsumenta, w szczegélnosci dla ludzi mtodych, kedrzy
potrzebuja szybkiej dawki energii nie tylko na przebudzenie, ale row-
niez na uzupetnienie jej w ciagu dnia. Nowa komunikacja pod ha-
stem MIKSUJ Z MOKATE! poprzez gre stéw nawiazuje do cha-
rakteru i rodzaju produktéw, ale takze wskazuje na dynamike, ktéra
dominuje w stylu zycia konsumentéw. Eaczy cechy produkeéw (miks
sktadnikéw: kawa+mleko+cukier oraz miks wariantéw smakowych), |

a takze potrzeby i aktywny styl zycia konsumentéw, ktérym produk-

ty Mokate towarzysza w zyciu codziennym.

Dan Cake. Jedz jak chcesz!

Marka Dan Cake rusza z nowa platforma komunikacji. Pod hastem , Jedz jak
cheesz” zaprasza do bycia autentycznym i podchodzenia do jedzenia na wia-

Jakeheesz.pl

snych warunkach. ,Jedz jak chcesz” to nowa, inkluzywna komunikacja, ktéra
odchodzi od kreowania potrzeb, a skupia si¢ na autentycznych historiach od-
biorcéw marki. To przestrzeti, w ktérej stawia si¢ na relacje miedzy ludZmi, ceni

v swobode i zaprasza do kontestacji ograniczent wynikajacych z konwenanséw
Jedz jak chcesz i przyzwyczajent. Zmianie platformy komunikacji towarzyszy kampania otwie-
rajaca, ktdrej bazg stanowi nowy film wizerunkowy marki. Kampania promuja-
ca nows platforme komunikacji wystartowata w potowie wrze$nia i w pierwszym etapie objela takie kanaly, jak:
reklamy w sieciach kin Multikino i Helios, Addressable TV w stacji TVN, VOD (Player i Polsat Box), promocje
platng w kanatach Social Media (Instagram, TikTok oraz Facebook), kampanie rich media, a takie dziatania

w popularnych aplikacjach zakupowych (Listonic, Blix, Glovo). Wigcej informacji: www.jakchcesz.pl.

Egzotyczne smaki Jumi Jumi

Odkryj wyjatkowy smak Jumi Jumi — owocowego napoju z zawarto-
$cig 25% soku i 25% galaretki kokosowej nata de coco! Produkt to
prawdziwa eksplozja egzotycznych smakéw. Jumi Jumi to funkcjo-
nalno$¢ 2 w 1 — idealny napéj i pyszna przekaska. Doswiadcz zabawy
podczas picia, bo z kazdym tykiem czujesz, ze zujesz! Dotacz do kam-
panii i poznaj owocowe doznania, ktére podbijaja podniebienial
Sled? marke na Facebooku: JumiJumi, Instagramie: jumijumi_ofc

oraz TikToku: @jumijumi_ofc, aby by¢ na biezaco z nowosciami!

» Zakreé smakiem z VEGETA” -
rusza loteria marki

VEGETA rusza z loteria dla konsumentéw — to wyjatkowa oka-
zja, aby zakreci¢ smakiem ulubionych potraw i wygra¢ atrakeyj-
ne nagrody, gdyz kazdy los wygrywa! Zasady sa proste: wystar-
czy kupi¢ minimum jeden dowolny produkt marki VEGETA,
PODRAVKA lub WARZYWKO, zachowa¢ dowdd zakupu i za-
rejestrowa¢ go na stronie loteriavegeta.pl. Umozliwi to zakrecenie
wirtualnym kofem loterii i odebranie nagrody. Kazde zgloszenie
gwarantuje otrzymanie jednego z czterech e-bookéw VEGETA,
stworzonych przez Fukasza Theusa — szefa kuchni, ktdrego menu zostalo wyréznione w przewodniku Mi-
chelin. Dodatkowo mozna wygra¢ bony o wartosci 1 000 zt do sklepu DUKA. Na koniec kazdego miesiaca
(listopad, grudzien, styczen, luty) wszystkie zgloszenia wezma réwniez udziat w losowaniu nagrody gléwnej —
vouchera o wartosci 10 000 zt na wakacje z biurem podrézy ITAKA. Loteria trwa od 14 pazdziernika 2024 .

do 28 lutego 2025 r. Wigcej szczeg6tow oraz regulamin loterii sa dostgpne na stronie wwwiloteriavegeta.pl.
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Anomalie pogodowe wptywajg
na wzrost cen

Wedtug raportu ,Indeks cen w sklepach detalicz-
nych”, dynamika podwyzek cen sukcesywnie idzie
w gore. W sierpniu br. codzienne zakupy zdrozaty
rdr. o ponad 4%, a w lipcu — o prawie 4%. Eksperci
przewiduja tez, ze w najblizszych miesigcach najcze-
$ciej kupowane produkty beda droze¢ o 4-6% rdr.
Beda na to wplywac przede wszystkim ckstremalne
warunki pogodowe, ktére zwickszyly koszty upraw,
zmniejszajac ich ilo§¢ oraz jakos¢.

AMBRA zwieksza przychody i inwestycje
Grupa AMBRA osiagneta w roku obrotowym
2023/2024 wzrost przychoddéw ze sprzedazy 0 4,3%.
Na wynik ten negatywnie wplynat niski poziom nastro-
jéw konsumenckich i inflacja. Dzigki udanej akwizycji
w Rumunii, sprzedaz na tym rynku rosta najbardziej
dynamicznie (26,4% w walucie lokalnej). W Polsce
sprzedaz wzrosta o 4,2%. Powyzej tempa wzrostu
rynku rosla sprzedaz marek mainstreamowych, takich
jak DORATO, FRESCO czy PORTADA.
Spétki DANONE w ruchu B Corp

Grupa spétek DANONE z elitarnym certyfikatem
dla organizacji wykorzystujacych biznes do dziatai
na rzecz spoteczeistwa i $rodowiska. Ruch Benefit
Corporations jest tworzony przez firmy realizujace
strategie zréwnowazonego rozwoju i uzywajace sity
biznesu do pozytywnego oddzialywania na $wiat,
gotowe podejmowaé innowacyjne, czgsto pio-
nierskie kroki.

PIH: System kaucyjny nie moze ruszy¢
1 stycznia

Polska Izba Handlu oraz Polska Organizacja Handlu
i Dystrybucji z niepokojem przygladaja si¢ pracom
nad projektem nowelizacji systemu kaucyjnego.
Jako najwicksze organizacje reprezentujace handel
w Polsce méwia o koniecznosci przeniesienia uru-
chomienia systemu na rok 2026 oraz minimalizacji
kar dla przedsigbiorcéw i firm dziatajacych na rynku
handlu w pierwszym roku dziatania systemu.
Zappka na pomoc powodzianom
Kolejny juz raz Zabka umozliwia uzytkownikom
swojej aplikacji mobilnej zaangazowanie w dzia-
falnos¢ pomocowa. Sie¢, we wspétpracy z Polskim
Czerwonym Krzyzem, uruchomita specjalng akeje
wsparcia dla powodzian. Uzytkownicy Zappki maja
mozliwo$¢ wymiany zbieranych przez siebie podczas
zakupéw punktéw lojalnosciowych, tzw. zappséw,
na cegietki charytatywne.
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Najsmaczniejsze OREO ever juz
na sklepowych pétkach

OREOQ przedstawia nows recepture z jeszcze wigk- o
sza, ilodcig kakao — teraz to najsmaczniejsze OREO

ever! Nowa receptura zachwyca konsumentéw, “o“isEaczEmvEésﬁf
dzigki idealnej réwnowadze pomiedzy stynnym,

kremowym nadzieniem waniliowym a ciasteczkiem

or=S.

o intensywnym smaku kakao. Jest ona wzbogacona 174

mmimm.‘.h / 3

MORE COCOA. MORE PLAY.

o wigksza ilos¢ kakao, aby zapewni¢ bardziej zréw-

nowazone doznania smakowe. Oprécz polepszenia
waloréw smakowych poprzez zwigkszenie ilosci kakao, zmiana obejmuje réwniez zmniejszenie zawartosci
cukru. Nowe ciastka zachowuja niezmiennie wyjatkowa chrupkog¢, tak uwielbiang przez swoich fanéw. Ra-
zem z nowa receptura, OREO przedstawia nowy wyglad opakowari catego portfolio. Nabraly one bardziej
wspdlczesnego charakteru, z odéwiezonym logotypem i apetycznym zdjeciem ciastka na przodzie. Od wrze-
$nia 2024 nowa, ulepszona receptura ciastek OREQ jest wspierana silng kampania mediowa w TV, digitalu

i przestrzeni miejskiej, samplingami oraz niestandardowymi akcjami marketingowymi.

W pazdzierniku na TikToku wystartowata muzyczna
kampania #EnergyBlast wspierana dziataniami influ-
encer marketingu pod hastem , Ty nie sprébujesz?”.
Kilkudziesigciu influenceréw bierze udziat w kampanii,
rywalizujac w tworzeniu kreatywnych TikTokéw z uzy-
ciem motywu muzycznego Energy Blast, jednoczesnie
zachecajac swoich fanéw do dotaczenia do akeji. Nagro-
dy? Wyjazd na Open’er Festival 2025 i 500 7t kazdego
dnia. Wigcej o konkursie na TikToku: energyblast.drink.

Wielkopolski Indyk — ekspert metody sous vide

Petnowartosciowe dania  z migsa indyczego przygotowywane metoda sous vide to jedna
ze specjalnosci firmy Wielkopolski Indyk. To takze $wietne polaczenie wyrobéw linii convenience z pro-
duktami dedykowanymi dla grupy $wiadomych kon-
sumentéw, dbajacych o jakos¢ wszystkich skladnikéw
spozywanych dan. Produkty dedykowane sa dla kazdego —
praktycznie sa gotowe juz w 25 min., w tym czasie mozna
bardzo fatwo osiagna¢ doskonale, soczyste i bogate w sma-

ku danie bez zadnych specjalistycznych umiejgtnosci.

Sonko to 30 lat doswiadczenia i lider rynku w produkgji zdrowszych
przekasek opartych na ryzu. Prosty i naturalny sklad to podstawa prze-
kasek, ktére ciesza si¢ uznaniem konsumentéw. Od wrzeénia dostep-
ne w sprzedazy sa nowe produkty od Sonko: wafle ryzowe i wafelki
zbozowe oblane czekolada bez dodatku cukru oraz chipsy z ciecierzycy
zroszone oliwa z oliwek. To propozycje przekasek miedzy positkami
dla os6b ceniacych zdrowsza dietg i czysty sktad produktu bez zbed-
nych dodatkéw. Nowosci od Sonko to lekka i naturalna energia, a tak-
ze wyborny smak. Trwajaca kampania reklamowa , Lekkie przeKaski”
wspiera dzialania sprzedazowe, podkreslajac wyjatkowos¢ produkeéw. Dzigki temu jeszcze wigeej konsu-

mentéw ma okazj¢ pozna¢ wy$mienity smak Sonko.



Jak technologia odpowiada na wyzwania firm handlowych

Poziom cyfryzacji w handlu roénie, bo coraz wiecej przedsiebiorstw zdaje sobie sprawe, ze to wlasnie nowo-
czesne technologie sq kluczem do zwiekszenia efektywnosci proceséw sprzedazowych i podniesienia jakosci
obstugi klienta. Na czym wtasciwie polega cyfryzacja firm handlowych i jakie korzysci przynosi dla biznesu?

Wyzwania w branzy handlowej bardzo czgsto do-
tycza réznych czesci prowadzenia dziatalnosci, jednak
maja wspdlny mianownik — rozbudowane procesy wy-
muszaja od firm potrzebg ewidencji bardzo duzej ilosci
danych, ktére sa rozproszone w réznych systemach.
Rynek ktadzie nacisk na dywersyfikacje zrédet pozy-
skiwania zaméwien i sposobéw (kanatéw) sprzedazy.

Firmy handlowe zazwyczaj potrzebuja w fatwy
sposéb wystawi¢ réznego typu dokumenty dotyczace
zakupéw, obrotu magazynowego oraz sprzedazy
(faktury krajowe i zagraniczne, paragony, zaliczki,
zaméwienia obce, dokumenty magazynowe powia-
zane z wymienionymi dokumentami sprzedazy),
nastepnie szybko przeanalizowac zapotrzebowanie
na towary i przeprowadzi¢ proces sprzedazowo-za-
kupowy w systemie w jednym miejscu: od oferty
do rozliczenia sprzedazy. I tu dochodzimy do po-

trzeby siggniccia po rozwiazania informatyczne.

Cyfiyeacja iy

Bledy w procesach, niewystarczajaca efekeywnosé
pracy czy trudnosci z optymalizacja kosztéw — to czg-
ste bolaczki przedsigbiorstw dzialajacych w sektorze
handlowym. Najlepszym rozwiazaniem na te i inne
problemy czgsto okazuje si¢ cyfryzacja firmy. Co to
takiego? Najprosciej méwiac, to procedura polega-
jaca na integracji proceséw biznesowych za pomoca
nowoczesnych technologii. Swoim zakresem obejmuje
zaréwno automatyzacje, jak i analityke. Dzigki temu
pozwala zwickszy¢ efektywnos¢ i wydajnos¢ réznych
obszaréw biznesowych.

Male i $rednie przedsigbiorstwa czg¢sto mierza sig
z problemami zwiazanymi z ograniczonymi zasoba-
mi technologicznymi. Opieranie si¢ na manualnych
metodach zarzadzania zapasami i realizacji zamé-
wieri prowadzi do opéznieni, bledéw w inwentary-
zagji oraz przestojéw operacyjnych, co ostatecznie
przektada sig na wyzsze koszty dziatalnosci i mniejsze

zadowolenie klientéw.

Obszary digitalizacji

Cyfryzacje w firmie handlowej rozpoczyna si¢ naj-
czesciej od tych obszardw, ktére mozna tatwo i szybko
zdigitalizowa¢. Naleza do nich przede wszystkim sprze-

daz, zakupy, zarzadzanie magazynem oraz rozliczanie

transakgji. A ponizej przyktady, w keérych wdrozenie

automatyzacji wynikato z réznych potrzeb.

Przyklad 1: Usprawnienie WMS i ERP
odpowiedzia na bolaczke zwiazana z za-
rzadzaniem procesami magazynowymi
Highway Automotive, dystrybutor czgéci za-
miennych, chcial zmieni¢ dotychczasowy sposéb
zarzadzania logistyka magazynowa, ktdry generowat
wiele probleméw, takich jak np. opéznienia w re-
alizacji dostaw, bledy podczas kompletacji towaréw
czy trudnosci w $ledzeniu lokalizacji produktéw
w magazynie. Reczne zarzadzanie procesami maga-
zynowymi, szczegélnie tymi zwiazanymi z przyje-
ciem dostaw czy przygotowaniem wysytek, okazato
si¢ zbyt czasochtonne, hamujac dalsza ckspansje
przedsigbiorstwa. Odpowiedzia na te wyzwania
byto wdrozenie systemu WMS Symfonia Mobilny
Magazyn, zintegrowanego z wykorzystywanym juz
w spotce systemem ERP Symfonia Handel.
Najwazniejsze efekty, jakie udato sig uzyska¢ dzigki
temu wdrozeniu, to m.in.: skrocenie czasu zwigzanego
z przyjeciem dostaw i realizacja zaméwieri 0 50%, do-
ktadniejsze sledzenie lokalizacji towaréw, minimalizacja
réznic inwentaryzacyjnych, automatyczne generowanie

raportéw i zestawieni dla klientw.

Przyklad nr 2 — Usprawnienie procesu
wystawiania faktur zar6wno przez han-
dlowcéw w Biurze Obstugi Klienta, jak
i kierowcow cystern dostarczajacych pa-
liwa do klient6w

W przypadku Eko-Oil, dystrybutora paliw, kt6-
ry zajmuje si¢ migdzy innymi hurtowa sprzedaia
paliw, wdrozenie systemu informatycznego miato
rozwiaza¢ problem zwiazany z procesem wystawiania
faktur, paragonéw i przyjmowania platnosci bez-
posrednio przez kierowcéw cystern, uwzgledniajac
historig¢ kontrahentéw i przypisanych im w systemie
rabatéw kwotowych.

Przy sprzedazy do oséb fizycznych brak takiego
rozwiazania znacznie wydtuzat czas pracy, poniewaz
przedstawiciele firmy musieli recznie wpisywa¢ dane
do ksiggowosci. System ERP miat poméc spétce wspel-

nieniu obowiazkéw sprawozdawczych, ktdre nakta-

daja na dystrybutora paliw urzedy. Eko-Oil wymagat
od nowego systemu, by ten usprawnit proces wysta-
wiania faktur, paragonéw i przyjmowania ptatnosci
bezposrednio przez kierowcow cystern, uwzgledniajac
histori¢ kontrahentéw i przypisanych im w systemie
rabatéw kwotowych.

System ERP, ktéry wybrata firma umozliwia wysta-
wianiez poziomu urzadzer mobilnych, w tym wypad-
ku terminali (co dodatkowo podnosi bezpieczeristwo
procesu sprzedazy i transakeji platnosci) paragonéw,

w tym tych z odroczonym terminem platnosci.

Przyktad 3: Zapewnienie wysokiego
standardu obstugi klientéw w modelu
rozproszonym

Firmie Czamaninek, przedstawicielowi branzy bu-
dowlanej, zalezalo na znalezieniu rozwiazania, ktére
pozwoli na przetwarzanie zamoéwien, przegladanie
danych czy generowanie raportéw w modelu rozpro-
szonym. Za dystrybucje produktéw w catym kraju
odpowiadato bowiem 6 dyrektoréw regionalnych.

Kluczowym aspektem, gdzie technologia miata po-
méc, byto zwigkszenie ptynnosci pracy biura stacjonar-
nego i handlowcéw regionalnych. Dotychczasowy sche-
mat obstugi zaméwieri wymagat bowiem przesylania
danych droga mailowa pomigdzy BOK i pracownikami
dziatu sprzedazy. W tym przypadku potaczenie sit —
oprogramowania handlowego Symfonii z modutem
do mobilnej sprzedazy Symfonia Mobilny Handel — po-
zwolilo dyrektorom regionalnym nawet podczas pracy
w terenie mie¢ swobodny dostep do historii sprzedazy
klientéw oraz podglad aktualnego stanu magazynowego
wszystkich produktéw. Pracownicy biura stacjonarnego
moga natomiast w kazdym momencie przeglada¢ oferty

oraz sprawdzac statusy realizacji zaméwien.

Handel w dobie cyfrowej rewolugji

Ztozono$¢ procesow zwigzanych ze sprzedaza, ma-
gazynowaniem czy obstuga klienta sprawia, ze rosnie
zapotrzebowanie na rozwiazania cyfrowe. Te coraz
chetniej wdrazane sa w matych i $rednich przedsie-
biorstwach handlowych, ktére wlasnie za ich pomoca
moga optymalizowa¢ koszty, zwicksza¢ wydajnos¢
pracy i budowac¢ swoja konkurencyjno$é.

Symfonia Sp. z o.0.
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Olej Polski rusza z kampaniq reklamowq

Komagra, producent Oleju Polskiego, rusza z nowa, ogélnopolska kampania L3

reklamowa, promujaca produkt powstajacy wylacznie z polskiego rzepaku. Re-

klamy beda emitowane w telewizji, internecie oraz na platformach social media. E—‘ =

M|ekpo| wspiera szpitql w Nysie Podkreslaja one krajowe pochodzenie Oleju Polskiego oraz jego korzysci zdro- >

W obliczu dramatycznych skutkéw powodzi, ktére wotne. Olej Polski, bedacy bogatym zrédlem kwaséw tluszczowych omega-3 oraz 5}

dotknely znaczny obszar naszego kraju, Spéldzielnia Mle- witamin E i K, doskonale sprawdza si¢ w codziennej kuchni, wzbogacajac potra-

czarska Mlekpol postanowita, poza innymi planowanymi wy i dbajac o zdrowie konsumentéw. W kampanii zostang réwniez podkreslone

przezsiebie formami pomocy; dolaczyé do organizowanej wartosci zwiazane z polskim pochodzeniem surowca oraz tradycja upraw rzepaku

przez Fundacje TVN akgji wsparcia dla szpitala w Nysie. w naszym kraju. Akcja promocyjna potrwa dwa miesigce w kluczowym dla kate-

W wyniku kleski zywiotowej szpital stracit nie tylko gorii okresie poprzedzajacym $wigta Bozego Narodzenia. WV

ok de e cnnynicedaydodigrosy e .

oraz leczenia pacjentéw sprzct.

8 na 13 sieci handlowych 2o spadkiom  Wielopokoleniowa tradycja Kopernika

cen w sierpniu

Z najnowszego Badania i Raportu Koszyk Zaku- Fabryka Cukiernicza ,Kopernik” to najstarszy producent piernikéw i wafli nie tylko

powy autorstwa ASM Sales Force Agency wynika, w Polsce, ale takze Europie, istniejac na rynku od 1763 roku. Toruriskie Pierniki® to

#e w sierpniu 2024 roku érednia cena koszyka zaku- najbardziej charakterystyczny symbol Torunia, znany i ceniony od wiekéw na catym

powego zanotowata spadek na poziomie 17 7k w skali $wiecie. Pierwsze wzmianki o jego wypieku pochodza z XIIT wicku. Scisle strzezone

miesiaca. Juz tylko w picciu sieciach za zestaw najpopu- receptury, stosowanie do produkeji wysokiej jakosci sktadnikéw, a przede wszystkim

larniejszych artykuléw codziennego uzytku zaptacimy ludzie, kt6rzy od setek lat z niestabnacym entu-

s B

5 .
ATskio
st ze Torunskie Pierniki® sg tak wyjatkowe.

powyzej 300 zt. Na szczycie listy najtariszych sieci zjazmem i zaangazowaniem dbaja o wyjatkowos¢

znalazt si¢ nicoczekiwanie Lidl, natomiast najwyzsze swojego produktu — to czynniki, keére sprawiaja,

ceny stwierdzono w sklepach POLOmarket.

Wzros', débr FMCG w drugim kWGI'tGIe [ = R R R R R E |
Wedtug badania GfK— An NIQ Company w drugim

kwartale 2024 roku polscy konsumenci wydali tacznie C ho rl.e n Are na - G ru pq C ho rllle n Spo nsorem
na zakupy FMCG oraz na dobra Tech & Durables ty"u Iq rnym S"q d iohu w B Id'ym S"o kU

ponad 97 miliardéw ztotych. Wartos¢ polskiego rynku
FMCG w Q2 2024 roku wyniosta 73,4 miliarda

Grupa Chorten podpisata 5-letniag umowe na sponsoring Stadionu Miejskiego w Biatymstoku, ktéry
zlotych, co stanowi wzrost 0 5,2% w stosunku do ana-

nosi nazwe Chorten Arena. Warto$¢ kontraktu to ponad 4 mln zlotych. Stadion przekazat Grupie
logicznego okresu roku poprzedniego. Najwigkszy

Chorten m.in. prawo do uzycia znaku towarowego sponsora tytularnego w nazwie tego obiektu spor-

przyrost odnotowaly produkty mrozone (+19,0%)

towego, ktdra zostanie wyeksponowana
oraz artykuly do pielegnadji ciata (+11,9%). na jego elewacji i innych przestrze-

..................................................... niach, jak réwniez w oficjalnych kana- aort‘en Arena

Cele klimatyczne Lidl

Lidl planuje zosta¢ catkowicie bezemisyjna firma

tach informacyjnych, mediach spotecz-

nosciowych oraz wszelkich materiatach

do 2050 r. Oznacza to, ze zamierza réwnowazy¢ ge- promocyjnych. Jednoczesnie sponsor |

nerowane gazy cieplarniane przez dzialania majace zyskal nie tylko prawo do nazwy stadio-

. S 5
na celu ich redukje, osiagajac tzw. ,Net Zero”. Zmiany nu, ale ma takze mozliwos¢ organizo-

obejma takze partneréw i dostawcéw detalisty. Plan wania wlasnych wydarzeri na obiekcie

na najblizsze lata zaklada m.in. zmniejszenie emisji i korzystania z 162 skybox
zwiazanych z energia i transportem o 35% oraz jej

redukje z dziatalnosci samego Lidla 0 70% do 2030 r.

Grupa Kapitalowa Speciat przeimvie  Pierogji wielopokoleniowe Proste Historie!
SPAR Polska

SPAR Group —zgodnie z weze$niejszymi informacjami Z poczatkiem pazdziernika firma Iglotex rozpoczgta silng kampanie
— podpisata z GK SPECJAL przedwstepna umowe reklamowg Pierogéw z migsem Proste Historie z nowym, pysznym
sprzedazy wszystkich swoich udzialéw w SPAR Polska.

Finalizacja umowy jest uzalezniona od spetnienia okre-

farszem. Bez lepienia, wigcej nadzienia i czasu z bliskimi to motto,
ktdre przy$wieca tej kampanii. Dzialania promocyjne w telewizji
$lonych warunkéw przez obie strony, a takze uzyskania potrwaja do korica listopada, a kampania reklamowa obejmie sta-
niezbednych zgdd Urzedu Antymonopolowego. Trans- ¢je: TVN, Polsat, TVD, szereg stacji tematycznych, serwisy VOD
akcja dotyczy sprzedazy udzialéw — oznacza to, ze cata i b¢dzie wzmocniona kampania internetows oraz dziataniami w me-
sie¢ pod szyldem SPAR bedzie nadal funkcjonowaé

wraz ze sklepami pod ta marka.

diach spolecznosciowych.

Producent: Iglotex S.A., www.prostehistorie.com.pl.
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reklama

Familijne sponsorem
podcastu ,, Co powie
Tata?" — opowiesci

© pozytywnym

ojcostwie

Marka Familijne zostata sponsorem drugiego sezonu
podcastu Onetu pt. ,,Co powie Tata?”, ktdry porusza
temat relacji ojcéw z dzie¢mi. W nowej serii, liczacej
10 odcinkéw; znani mezczyzni dziel si¢ osobistymi
doswiadczeniami i refleksjami na temat ojcostwa.
Podcast to zaproszenie do inspirujacych rozméw
o ojcostwie, ktére ukazuja je z perspektywy mezczy-
zny jako meza, partnera i ojca. Dyskusje poruszaja
takze kwesti¢ wizerunku faceta we wspdtczesnym
spofeczeristwie. Wsréd gosci znalezli sig m.in. Pawet
Delag z synem Pawlem Delagiem Juniorem — boha-
terowie pierwszego odcinka, a takze Mateusz Lisiec-
ki-Waligérski i Rafat Rutkowski. Podcast prowadzi
Dominika Olszyna-Kniaz, redaktor naczelna Onet
Kultura i Onet Lifestyle. W ramach wspétpracy mar-
ka Familijne jest obecna na planszach sponsorskich
wszystkich odcinkéw, w komunikacji na portalu
Onet.pl oraz w mediach spotecznosciowych.

"’ﬁnﬂw X @ onet o

POMinikA 0L5TYNA
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Rabtrolley na drodze do zréwnowazonego
rozwoju

Rabtrolley jest prawdopodobnie najbardziej znang marka produkujaca

wozki sklepowe z tworzywa sztucznego pochodzacego w 100% z recy-

klingu. Kolekcja sktada si¢ z wytrzymatych, pigknie zaprojektowanych
i fatwych w czyszczeniu wézkow oraz koszykéw sklepowych. W portfo-

lio producenta znajduja si¢ trzy gtéwne linie surowcéw:

* Eko black — plastik pochodzi z recyklingu wiasnych odpadéw pro-

* Eko color — surowiec wytwarzany z odpadéw przemystowych pochodzacych ze Zrddet ze-

dukeyjnych;

wnetrznych, kedrego $cista receptura pozwala na wyprodukowanie kosza w kazdym kolorze;

* Save the Sea — wézki i kosze produkowane z surowcéw odzyskanych z odpadéw morskich.
W ciagu ostatnich kilku lat marka Rabtrolley rozwijata technologi¢ wykorzystania réznych
materialéw pochodzacych z recyklingu. Teraz przyszed! czas na nowy projekt: Rabtrolley
Outlet. , To ogromna zmiana w mysleniu o zréwnowazonym rozwoju” — méwi dyrektor sprze-
dazy, Judyta Okraszewska. ,Nie tylko poddajemy recyklingowi odpady z tworzyw sztucznych,
ale takie zmniejszamy nasz $lad weglowy. To kolejny krok Rabtrolley w kierunku bardziej
ekologicznej oferty. Outlet oznacza, ze zaméwienia moga by¢ sktadane i realizowane niemalze
natychmiast. Nie do przecenienia sa réwniez korzysci finansowe. Od dzi$ produkty z recyklin-
gu nie musza by¢ drogie! Oferta jest skierowana do wtascicieli sklepéw w Polsce i Europie,
ktérzy szukaja $wietnych rozwigzan w rozsadnej cenie. W ofercie outletowej nie obowiazuje
minimum produkcyjne, a ogranicza ja jedynie dostgpnos$¢ w magazynie. Wszystkie produkty
sa w pelni funkcjonalne, moga by¢ doposazone w dodatkowe akcesoria i spersonalizowane” —
méwi Judyta Okraszewska. Marka Rabtrolley nieustannie testuje nowe surowce i rozwiazania.
Edukuje nowe rynki i zaprasza do wspétpracy wszystkich detalistow, dla ktérych zréwnowazony
rozwdj jest wazny.

Jesli cheesz wiedzie¢ wigeej, wejdz na strong: www.rabtrolley.com. W przypadku prosby o ka-

talog Outlet skorzystaj z formularza dostgpnego na stronie lub mediach spotecznosciowych.

EKO@LOR

Piwniczanka i system kaucyjny

Wraz z poczatkiem roku 2025 planowane jest wejscie w Zycie systemu kaucyjnego. Piwniczanka |
bardzo $wiadomie wlaczyta si¢ w budowanie nowo powstajacego mechanizmu. We wrzesniu firma / \
podjeta wspdtprace z polskim operatorem systemu kaucyjnego PolKa, wykonujac tym samym kolej- |
ny krok w strong zréwnowazonego zarzadzania odpadami opakowaniowymi. To nowy obowiazek,
ale i zarazem kontynuacja dziatari prosrodowiskowych. Dbajac o najwyzsza jako$¢ wody mineralnej,
Piwniczanka chee dofozy¢ wszelkich starart zmieniajacych zachowania konsumentéw, a tym samym
przyczyniaé si¢ do ochrony srodowiska naturalnego.




Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurto

oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurto
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

JOY&TOY!
dla pséw i kotow

Tej jesieni na rynku Pet Food pojawit si¢ nowy,
polski  producent, wprowadzajac rewolucyj-
ny produkt w branzy FMCG - JOY&TOY!
To pierwsze na $wiecie jajka z niespodzianka
dla pséw i kotéw, ktdre facza w sobie przysmak
z suszonego migsa i zabawke-niespodzianke.
Produkowane w Poznaniu jajka powstaja z naj-
wyzszej jakosci migsa, sa wolne od glutenu,
sztucznych barwnikéw i aromatéw. Kazde jajko
kryje w sobie jedna z ponad 100 réznych za-
bawek! To innowacyjne rozwigzanie zapewnia
psom i kotom nie tylko smakowita przekaske,
ale takze zabawe, jakiej dotad nie znaly.

18 www.hurtidetal.pl

Szynke drobiowq od Dudy zamienit
na nowego kampera

Loteria marki Duda dobiegla kotica, a szczedliwy
zwyci¢zca — pan Cezary — odebral juz nagrode gléw-
na w postaci samochodu kempingowego o wartoci
ponad 400 tys. ztotych! W sumie w grze mozna
bylo zgarna¢ nagrody o facznej wartosci przekracza-
jacej 600 tys. ztotych. Stawka byta wigc naprawde
wysoka. Oprécz kampera uczestnicy loterii walczyli
tez o inne fantastyczne nagrody, takie jak elektrycz-
ne rowery i hulajnogi, codzienne nagrody pieni¢z-
ne, grill gazowy, projektor multimedialny, ekran
projekeyjny; konsole do gier, stuchawki i gogle VR.
Jednak to wiasnie Ford Chausson 788 Titanium
Ultimate Transit, czyli gléwna nagroda, najbardziej
rozpalat wyobrazni¢ graczy. ,Loteria z kamperem”
cieszyla si¢ ogromnym zainteresowaniem. Przez
strong konkursowa zgtoszono bowiem kilkaset ty-
sigcy paragonéw z zakupionymi produktami marki
Duda i wlasnie sposréd nich wylosowano ten jeden

Pan Cezary odebrat kluczyki do kampera od prezesa

zwycigski. Jego wiascicielem okazat si¢ pan Cezary,
Zarzadu Cedrob Foods S.A., Krzysztofa Pniewskiego.

ktdry pojawit sig na uroczystosci przekazania nagro-
dy z cala swoja przesympatyczng rodzina, gotowy na nowe przygody w swoim nowym kamperze! Do loterii
uczestnicy zglaszali stafowagowe wyroby marki Duda — réwniez te z nowej linii produktowej High Protein, tj.
wysokobiatkowe kabanosy, szynke gotowana w plastrach i paréwki z filetem z kurczaka. ,,Zorganizowalismy t¢
loterig, by zwréci¢ uwage na nasze produkty, ktére ze wzgledu na swéj smak ciesza sig weiaz rosnacym uznaniem.
Fakt, ze klienci zglosili do konkursu tak wiele paragonéw réwniez pokazal, ze nasze wyroby idealnie trafiaja w gu-
sta konsumentéw” — méwit podezas przekazania nagrody Krzysztof Pniewski, prezes Zarzadu Cedrob Foods S.A.
Warto dodaé, ze zwycieski paragon pochodzit ze sklepu Kaufland. Wasnie w tej sieci pan Cezary kupit wedzong
szynke drobiowa marki Duda — wierzymy, ze musiata smakowac jeszcze lepiej niz zwykle. Akgja ,Loteria z kam-
perem” sfinalizowata wiosenno-letnia kampani¢ marki Duda, zachecajaca do grillowania delikatnych produktéw
drobiowych. A gdzie najlepiej to robi¢? Oczywiscie na fonie natury! Stad wiasnie pomyst na nagrode w postaci
kampera, bo marka Duda promuje rodzinne spedzanie czasu, wspdlne gotowanie i cieszenie si¢ positkami réwniez
podczas aktywnego wypoczynku.

Loteria z kamperem w liczbach:

* Kilkaset tysi¢cy uczestnikéw;

* Cztery miesiace $wietnej zabawy;

* Kilkadziesiat nagréd przekraczajacych wartosé 600 tys. zk;

* Jeden szczesliwy paragon z zakupem wedzonej szynki drobiowej w sklepie Kaufland;

* Jeden kamper o wartosci ponad 400 tys. zk;

* I przede wszystkim — szczesliwa, trzyosobowa rodzina pana Cezarego!

Gratulujemy panu Cezaremu i jego rodzinie! Zyczymy wielu niezapomnianych przygéd na trasie!

» Zamiast gotowag, lepiej chillowaé!” —

Fish&Chill od SEKO

,Zamiast gotowag, lepiej chillowad!” — to hasto pro-
mujace nowy lini¢ produktéw SEKO. Jest to odpo-
wiedz na potrzeby mtodego pokolenia, ktére szuka
szybkich, ale petnowartosciowych positkéw. Pro-
dukty w wersji do podgrzania: ryby w sosach (azja-
tyckim, wloskim, meksykariskim, hawajskim) oraz
pelnego dania: ryba z w sosie azjatyckim i hawajskim
z ryzem oraz w sosie po wegiersku z kasza bulgur.
Podstawa jest srebrzyk — ryba o delikatnym biatym

migsie, ktéra podbija podniebienia konsumentéw.
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Mz rynku FMCG

Nowa kampania
marki Alpro

Marka Alpro wystartowata z nowa kampania
promocyjna. Prowadzone pod hastem ,Ro-
$linnie, zawsze pysznie!” dzialania maja na celu
zachecenie konsumentéw do odkrywania réz-
norodnosci i bogactwa smakéw, jakie oferuja
ro§linne produkty Alpro. Kampania realizo-
wana jest w przestrzeni digitalowej oraz OOH
(out of home), za$ jej gléwnym bohaterem jest
twérca kulinarny oraz autor ksiazek z przepisa-
mi — Michal Korkosz, znany jako Rozkoszny.
W ramach kampanii promowane sa napoje
ro$linne Alpro oraz roslinne alternatywy dla jo-
gurtu typu skyr. Jej tworcy podkreslaja, ze wha-
czenie rodlinnych alternatyw dla nabiatu jest

dobrym sposobem na urozmaicenie diety, ktéry

nie wplywa negatywnie na jej walory smakowe.

Rusza kolejna
edycja Orbit®
»Dziel sie
Usmiechem”

Wraz z poczatkiem nowego roku szkolnego
tradycyjnie ruszyta tez kolejna, tym razem juz
12. odstona programu edukacyjnego ,Dziel si¢
Usmiechem”. W ramach wyjatkowych zaje¢ na-
wet 150 tysiecy uczniéw z catej Polski ma szan-
s¢ dowiedzie¢ si¢, jak prawidlowo dba¢ o z¢by
i zapobiega¢ préchnicy. Program niezmiennie
organizowany jest przez Mars Polska i Polski
Czerwony Krzyz oraz wspierany merytorycz-
nie przez Polskie Towarzystwo Stomatologiczne
oraz Polskie Towarzystwo Stomatologii Dziecie-
cej. Ambasadorka inicjatywy od lat jest aktorka
i dziataczka spofeczna Magdalena Réizczka.

ZUJ ORBIT DLA ZDROWYCH
1CZYSTYCH ZEBOW :
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Przy alejach Emila Wedla 5 w Warszawie

powstato niesamowite miejsce — Muzeum
Fabryka Czekolady E.Wedel

Na mapie Warszawy dla zwiedzajacych dostgpna jest kolejna atrakcja — Muzeum Fabryka Czekolady E.Wedel. Ofi-
Gjalnego otwarcia Muzeum dokonano 3 czerwca podezas uroczystej gali, w ktérej uczestniczyli znamienici goscie
zwigzani bezposrednio z powstaniem tego wyjatkowego miejsca, pracownicy E.Wedel, reprezentanci wojew6dzkich
i centralnych whadz lokalnych, przedstawiciele Zarzadu Lotte, m.in.: Hideki Nakashima — Prezes Lotte, Tsuyoshi
Fukatsu — Prezes Zarzadu Lotte Wedel i Maciej Herman — Dyrektor Zarzadzajacy Lotte Wedel. Fabryka Czekolady
E.Wedel to miejsce poswigeone przede wszystkim czekoladzie, ale tez historii rodziny Wedléw — polaczenie tych
dwdch elementéw tworzy muzeum bedace zywym dowodem pasji do stodyczy oraz zaangazowania w rozwdj lokal-
nej spolecznosci. Dla firmy Wedel jest to réwniez wazny element strategicznego rozwoju i wyjécie poza standardowe
ramy przedsigbiorstwa produkeyjnego — oznacza dywersyfikacje biznesu, zapewnia nowa odstong marki i stanowi za-
proszenie zwiedzajacych do doswiadczania $wiata czekoladowych wyrobéw w zupetnie nowej odstonie. Nowy punke
na mapie stolicy dostarcza rozrywke, edukuje oraz inspiruje, wzbogacajac jej kulturows oferte i podkreslajac status
E.Wedel jako symbolu polskiej tradydji i innowacji w $wiecie stodyczy. Pomyst na stworzenie muzeum zrodzit si¢
z inicjatywy grupy pracownikéw Wedla, ktdrzy pragneli pielegnowa¢ dziedzictwo firmy i otworzy¢ $wiat czekolady

na nowe formy interakeji ze zwiedzajacymi oraz spo-

e .

fecznoscia lokalna. Muzeum zostato powotane do zy-
cia z mydla o dostgpnosci dla ludzi w réznym wicku, |
od najmlodszych az po senioréw. Dzigki interaktyw-
nym wystawom i edukacyjnym prezentacjom, kazdy
na swdj sposob moze zanurzy¢ si¢ w fascynujacym,
stodkim i réznorodnym $wiecie. Bilety do Muzeum
Fabryka Czekolady E.Wedel dostgpne s na stronie
internetowej: hetps:/fabrykaczekolady.pl/.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Produkty ABEL ze znakiem jakoscil

Produkty firmy ABEL: Flaki wolowe w rosole, Flaki suche blanszowane i Flaki suche cigte zostaly uhonorowane
certyfikatem Ogolnopolskiego Programu Promocyjnego ,,Docent polskie”. Podczas 50. certyfikacji Ogélnopol-
skiego Programu Promocyjnego ,,Doceri polskie”, cztonkowie Lozy Ekspertéw wysoko ocenili trzy produkty
firmy Abel: Flaki w rosole, Flaki suche blanszowane oraz Flaki suche cigte. Kazdy z tych wyrobéw otrzymat
maksymalna liczbe punktéw za smak, wyglad oraz stosunek ceny do jakosci. Tym samym produkty Abel po raz
kolejny zostaly wyréinione godiem ,,Doceri polskie TOP PRODUKT”, potwier-
dzajac swoje najwyzsze walory. Warto przypomnie¢, ze to nie pierwszy raz, gdy
firma ABEL si¢ga po ten prestizowy znak jakosci. Otrzymanie godta ,,Doceni pol-
skie” jest wyrazem uznania dla niezmiennej dbatosci o najwyzsza jakos¢ i doskonaty

smak, kedry od lat jest doceniany przez ekspertéw oraz konsumentéw w catej Polsce.

ABEL nieustannie rozwija swoje portfolio, nie tylko podazajac za trendami rynko- N
wymi, ale réwniez oferujac produkty oparte na tradycyjnych, polskich recepturach.  ikoz spe ﬂ



Prosze opowiedzie¢ o firmie Atlanta Poland. Jakimi
wartosciami kierujecie sie w tworzeniu marki?
Atlanta Poland S.A. to jedna z najwiekszych firm
na $wiatowym rynku z ponad 34-letnia tradycja,
dziatajaca globalnie w branzy bakalii. Jako jeden
z czotowych importeréow tej kategorii w Polsce,
mamy $wiadomos¢ odpowiedzialnosci, jaka po-
nosimy dostarczajac wysokiej jakosci produkty
zaréwno klientom biznesowym, jak i indywidu-
alnym konsumentom. Nasze wyroby oferujemy
w sektorach B2B i B2C pod markami wtasnymi sie-
ci handlowych, brandem Bakal, a takze pod nowo
wprowadzona linig SLAY.

Z rynku FMCG M

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Huberta Bfaszczaka, Marketing Managera w Atlanta

Poland, kieruje Monika Ksigzek.

Jako entuzjasci zdrowego stylu Zycia, kierujemy sie
mottem ,nakarm umyst”. Wierzymy, ze zbilansowana
dieta, bogata w petne wartosciowych sktadnikéw
odzywczych bakalie, jest kluczowa zaréwno dla do-
brego samopoczucia fizycznego, jak i psychicznego.

Jaka oferte na Swieta Bozego Narodzenia przygoto-
wata Atlanta? Ktore produkty z oferty szczegodlnie
polecacie na ten czas?

Na nadchodzace $wigta Bozego Narodzenia Atlanta
Poland przygotowata wyjatkowa oferte, ktéraz pew-
noscia przypadnie do gustu mito$nikom stodkosci.
Oprécz klasycznych produktéw, takich jak suszone
owaoce, orzechy czy inne sktadniki, ktore tradycyjnie
pojawiaja sie na Swigtecznych stotach, wprowa-
dzilismy prawdziwg gratke - nowosci z linii Bakal
Sweet. Nasza oferta wzbogacita sie az 0 9 nowych
produktéw, zapakowanych w eleganckie, kolorowe
opakowania, ktére $wietnie sprawdza sie jako uni-
kalny prezent. Wsréd tych propozycji znajduija sie

m.in. orzechy pekan oblane biata czekolada z nuta
kawy, porzeczki liofilizowane w biatej czekoladzie
z maling, kokosowe kostki w mlecznej czekoladzie
oraz pie¢ wersji migdatéw w wyjatkowych smakach.

W Waszej ofercie juz niedtugo pojawi sie nowa
marka. Prosze o niej opowiedziec.

Nowa marka, ktéra wprowadzamy na rynek, jest
SLAY Enjoy the Flavour, dedykowana przedstawicie-
lom pokolenia Z. Linia produktéw inspirowana jest
smakami z réznych kuchni $wiata, co zaowocowato
takimi wariantami, jak Katsu Teriyaki, Tikka Masala,
Kimchi, Wasabi & Soy Sauce czy Mango-Curry.
Wszystkie przekaski powstaty na bazie orzechow
nerkowca oraz orzeszkoéw ziemnych. Opakowania
zostaty zaprojektowane przez studio prowadzone
przez tréjmiejskiego artyste Tuse. Ich wyréznikiem
sg rece z tatuazami, ktére odzwierciedlaja charakter
mtodego pokolenia i doskonale wpisuja sie w motto
kampanii promocyjnej ,Ztap smak”.

reklama

IDEALNE NA SLODKI
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MAGO: 35 lat rozwoju

Historia MAGO to opowie$¢ o tym, jak z potrzeby i pomystu mozna stworzyé przedsiebiorstwo o miedzy-
narodowych zasiegach, innowacyijnej ofercie oraz z ciqgtq perspektywq rozwoju. O tym jak obecnie wy-
gladaijq realia branzy retail, a takze o zmianach jakie przez lata przeszta firma, opowiada Prezes MAGO

— Janusz Ciepliriski.

35 lat na rynku — jak wygladaly poczatki
MAGO?
Historia zacz¢la si¢ od potrzeby — jeden

z akcjonariuszy chciatl wyposazy¢ swéj
butik, a drugi miat pomyst, jak to wypro-
dukowad. Polaczyli potrzebg z umiejetno-
$ciami i tak powstalo MAGO. Z czasem
zauwazyli, ze podobnych rzeczy szukajg inni
wiasciciele sklepéw. Na poczatku lat 90. nie
byto w Polsce firm produkujacych wypo-
sazenie regatowe dla sklepéw, jak cho¢by
zabudowa modutowa z kratki. W zwiazku
z tym whasciciele MAGO zdecydowali sig,
by produkowaé na wicksza skale i dzigki
temu firma zaczgla si¢ rozrastad.

Jakie byly przelomowe momenty w hi-
storii MAGO?

Takich przetomowych momentéw byto
wiele w historii MAGO. Zacznijmy od lat
90., w ktérych duze wyzwanie stanowity
kwestie ekonomiczne — gospodarka byta
mocno rozregulowana, dostgp do kredy-
téw byt utrudniony, a ich oprocentowanie
o wiele wyzsze niz wspétczesnie. Pomimo
tego rozwijali$my sie bardzo szybko.

Juz w 1995 roku przenieslismy produk-
cje do Nadarzyna: tu gdzie obecnie jeste-
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$my, a w 2007 roku otworzyli§my druga
fabryke w Polsce — MGL. Kluczowymi
momentami dla organizacji byto wejscie
do Polski zachodnich sieci retailingowych
oraz sama ekspansja MAGO na rynki za-
graniczne.

Pod koniec pierwszej dekady XXI wie-
ku uruchomilismy zaktad produkcyjny
w Kaliningradzie i oddziat w Moskwie.
W 2011 roku otworzyli§my przedstawi-
cielstwo we Francji i w Ukrainie.

Obecnie posiadamy cztery oddziaty
w Europie: we Wtoszech, Niemczech oraz
Hiszpanii i Ukrainie, a takze sie¢ dystry-
butoréw na wielu rynkach, réwniez poza
starym kontynentem. Nasze rozwigzania
mozna spotkaé w sklepach na calym $wiecie.

Kolejnym przetomowym momentem
byta pandemia COVID-19. Wtedy z dnia
na dzier rynki na catym $wiecie stanety,
zamdwienia zmniejszyly si¢, a niektérzy
z naszych klientéw zredukowali je nawet
do zera. To byta bardzo niepewna sytuacja
dla nas wszystkich. Jako duze przedsigbior-
stwo nie mogli$my liczy¢ na jakakolwiek
pomoc od paristwa. Byto to dla nas nie-
zrozumiate, bo np. we Francji nasza spétka
otrzymata wsparcie, a dzialajaca na terenie
Polski, rodzima spétka, nie mogta liczy¢
na zadng pomoc ze strony rzadu.

Pézniej rozpoczeta si¢ wojna w Ukrainie.
To byt szok dla wszystkich. Oczywiscie,
wraz z wybuchem wojny zamkneli$my
w Rosji oddziat i zaktad produkcyjny.
Do tej pory cata gospodarka odczuwa
skutki zwigzane z niepewnoscia na ryn-
ku i z mniejszymi zaméwieniami. Firmy
w Polsce i Europie wciaz nie inwestuja tak,
jak to robity przed wojna.

Przed nami ciekawe czasy, bo gdy minie ten
kryzys, rynki odbuduja si¢ silniejsze. Prawdo-
podobnie jednoczesnie bardzo dynamicznie
wzrosng ceny surowcow: stali czy materiatéw
budowlanych. To bedzie zwiazane z odbu-
dowa Ukrainy, a do tego beda potrzebne

niebotyczne iloéci réznych materiatéw. Sita
robocza takze zdrozeje, bo cz¢$¢ obywateli
Ukrainy wréci do swojego kraju. Z pewno-
$cia wplynie to takze na nasza gospodarke —
na koszty pracy czy problemy z pracownikami
w branzy retail.

Miegdzy innymi dlatego w MAGO juz
od ponad 10 lat skupiamy uwagge na two-
rzeniu nowoczesnych rozwiazan techno-
logicznych dla przestrzeni handlowych
oraz samych konsumentéw.

Musze nieskromnie powiedzieé, ze od 35
lat caty czas idziemy do przodu, rozwija-
my si¢ i przekraczamy granice. W §wiecie
coraz wigkszej dynamiki rynkowej two-
rzymy przetomowe rozwiazania, bedace
odpowiedzia na problemy wspétczesnego
handlu. Naszymi produktami nie tylko
usprawniamy prace sklepu, ale przede
wszystkim ulatwiamy codzienne zakupy
konsumentom.

Jak w takim razie, dzi¢ki nowym techno-
logiom, zmienila si¢ oferta MAGO i ja-
kie propozycje mozna znalezé w Waszym
portfolio?

Generalnie naszym klientom, retaile-
rom, zalezy na przyciagnigciu konsumenta
do sklepu, zaoferowaniu mu jak najbardziej
atrakcyjnej $ciezki zakupowej i sktonieniu
do jak najwickszych zakupéw. W MAGO
nieustannie pracujemy nad optymalizacja
narzgdzi, ktére usprawniajg proces nabyw-
czy konsumenta. Caly czas obserwujemy
i analizujemy rynek: nie tylko definiujemy
potrzeby konsumentéw w punkcie sprzeda-
zy, ale réwniez minimalizujemy elementy,
ktére negatywnie wplywaja na proces zaku-
powy, np. stanie w kolejce do kasy, kilku-
krotne przepakowywanie zakupéw z wézka
na ta$mg, z tasmy do torby czy ktopoty
ze znalezieniem konkretnego produktu
na sklepowej pétce.

Nasza odpowiedzia na powyzsze pro-
blemy jest inteligentna, mobilna kasa



samoobstugowa CLEVER. Rozwiazanie
to skraca czas spedzany przez kupujacych
w strefie ptatnosci do minimum, jedno-
cze$nie zwigksza interakcj¢ z nimi. To nie
tylko wygoda dla klientéw, ale i potezne
narzedzie dla retaileréw, ktére pozwala
na dostosowanie oferty sklepu i opracowa-
nie spersonalizowanych promocji.

CLEVER nie tylko pomaga w znalezie-
niu konkretnego produktu, podpowiada
zakup produktéw komplementarnych,
ale takze informuje o aktualnych promo-
cjach, a wszystko odbywa si¢ bez angazo-
wania personelu.

W naszej ofercie z zakresu nowych tech-
nologii posiadamy takze rozwiazania, kt6-
re wypetniaja rynkowa nisz¢, dotyczaca
zakazu handlu w niedziele i $wigta oraz
niedoboréw zwiazanych z pozyskaniem
kadry. Podkresle, ze problem z pozyska-
niem chetnych do pracy w handlu bedzie sig
poglebiat nie tylko w Polsce, ale i na catym
$wiecie — koszty pracy rosna, szczegdlnie
w przypadku niedziel i pracy poza stan-
dardowymi godzinami.

Dlatego na poczatku wakacji uruchomi-
lismy dla ogélnopolskiej sieci DINO pierw-
szy w Polsce automatyczny sklep MAGO
NEXTO SELECT, ktéry jest otwarty 24
godziny na dobg, przez 7 dni w tygodniu.
Jego kluczowa zaletg jest minimalna potrze-
ba ingerencji personelu — jedyna koniecz-
noscig jest regularne zatowarowywanie.
Sklep nie wymaga sprzatania, bo kupujacy
zamawiaja towary przed sklepem na ekranie
dotykowym. MAGO NEXTO SELECT jest
sklepem mobilnym, co pozwala na szybkie
dostosowanie jego lokalizacji, np. w sezonie
letnim moze by¢ posadowiony nad morzem,
azima w gérach.

Dodatkowo MAGO NEXTO SELECT
jest rozwigzaniem mobilnym, co daje mozli-
wos¢ jego rozbudowy — w zaleznosci od po-
trzeb mozna dotaczy¢ modut do wydawania
przesylek czy nawet cz¢$¢ restauracyjng. We-
dlug mnie idealnie wpisuje si¢ w dynamicz-
nie zmieniajace si¢ potrzeby rynku. Moze
doskonale funkcjonowaé w przestrzeniach
miejskich, w miejscach o duzym nat¢zeniu
ruchu pieszych, a takze przy trasach szyb-
kiego ruchu, np. na MOP-ach.

Linia MAGO NEXTO to réwniez §wiet-
na alternatywa dla klasycznych sklepéw
w centrach miast. Dzi¢ki nowoczesnej
technologii mozemy dostarcza¢ klientom

wygode zakupéw w dowolnym miejscu,
niezaleznie od pory dnia czy tygodnia.

Teraz pozwolg sobie pochwalié sig, ze za-
ledwie kilka dni temu uruchomili$my kolej-
ny sklep automatyczny NEXTO DISPLAY
z ofertg GORACO POLECAM w samym
sercu Warszawy, tuz obok Ztotych Tara-
séw! To kolejny nasz krok w rozwoju linii
NEXTO, ktéry umozliwia szybki, wygod-
ny i nowoczesny sposéb zakupéw.

Niektdérzy obawiaja sie, ze automatyczne
sklepy moga catkowicie zastapic pracow-
nikéw.

Nie jest to naszym celem. Tak jak weze-
$niej wspomnialem, obecnie brakuje chet-
nych do pracy w handlu w catej Europie.
W zautomatyzowanych punktach han-
dlowych pracownicy nadal sa potrzebni,
szczeg6lnie przy sortowaniu i logistyce
towaréw. Naszym zamiarem jest, aby ich
rola ewoluowata — skupiali si¢ na zadaniach
zwiazanych z zaopatrzeniem i organiza-
cja, a nie na wykonywaniu powtarzalnych
czynnosci.

Czy zatem automatyczne placéwki wypra
te tradycyjne czy sa w stanie funkcjono-
wad obok siebie?

Wedtug mnie obie formy moga bez pro-
blemu funkcjonowa¢ obok siebie, a au-
tomatyczne placéwki sa wylacznie uzu-
petnieniem rynku. Przyktadem moze by¢
wspomniany zautomatyzowany sklep Dino,
ktéry zostal posadowiony obok tradycyj-
nego sklepu sieci. Takie rozwiazanie nie
stuzy eliminacji klasycznej placéwki han-
dlowej, a jest uzupetnieniem luki na ryn-
ku. Dlaczego? Powodéw jest kilka. Auto-
matyczny sklep pracuje 24/7, w niedziele
i $wieta, a do tego praktycznie nie wymaga
obstugi personelu, nie liczac towarowania.
Z ekonomicznego punktu widzenia — nie

ma innego sposobu na zalatanie tych luk.

Wspomnial Pan juz o korzysciach takiego
rozwiazania, jednak co stoi na przeszko-
dzie rozwojowi automatyzacji?

Jednym z gléwnych czynnikéw hamu-
jacych szybki rozwdj automatyzacji jest
koszt wdrozenia. Nowoczesne technologie,
mimo ze w dtuzszej perspektywie przyno-
sza oszczedno$cei, na poczatku moga wyma-
ga¢ znacznych nakfadéw inwestycyjnych.
Kolejnym wyzwaniem jest adaptacja kon-

Wywiad h&d

sumentéw do nowego modelu zakupdw.
Zmiana nawykéw zakupowych wymaga
czasu i edukacji. Wreszcie, istotng kwe-
stig sa regulacje prawne, ktére nie zawsze
nadazaja za szybkim rozwojem technolo-
gii, co moze spowolni¢ wdrazanie nowych

rozwiazan na szeroka skale.

Dziatacie na wielu rynkach: w jaki spo-
s6b dostosowujecie oferte do réznych
potrzeb?

Potrzeby czlowieka sa nicograniczone
i wiekszo$¢ ma podobne. Moze réznié sig
spos6b, w jaki s zaspokajane. To wlasnie
nasze zadanie, aby dostosowa¢ si¢ do ocze-
kiwan poszczegdlnych rynkéw. Staramy
sie dziata¢ w ramach maksymy ,mysl
globalnie, dziataj lokalnie”. W naszych
oddziatach zagranicznych zatrudniamy ma-
nageréw z konkretnego kraju, ktérzy znaja
specyfike regionu, tamtejszych klientéw
oraz ich potrzeby. Bazujemy na ich wiedzy
i na skrupulatnych analizach. Oczywiscie,
nasze zagraniczne oddziaty dziataja zgodnie
Z Nasza wizja, misja, a wszyscy w organizacji

kieruja si¢ wspSlnymi warto$ciami.

Jak Pan widzi przyszto$¢ MAGO i jak sie
bedzie zmieniala oferta w najblizszych
latach?

Przyszto$¢ naszej firmy, podobnie jak ca-
tej branzy, w duzej mierze zalezy od dyna-
micznie zmieniajacych si¢ przepiséw Unii
Europejskiej, a takze kosztéw zwiazanych
z emisjg CO,. Te czynniki beda miaty klu-
czowy wplyw na rozwdéj przedsigbiorstw.
Zarzadzanie duza organizacja zawsze byto
wyzwaniem, a obecnie liczba zmiennych
ptynacych z rynku stale ro$nie. Klienci
oczekuja indywidualnego podejscia, cheg
si¢ wyrdzniaé, co wplywa na réznorodnogé
naszego portfolio.

W nadchodzacych latach bgdziemy dalej
rozwijaé naszg ofertg, aby sprosta¢ rosna-
cym wymaganiom rynku i zmieniajacym
si¢ regulacjom. Automatyzacja bedzie
kluczem do przysztosci, a nasze innowa-
cyjne podejscie pozwoli nam dostarczad
klientom rozwigzania, ktére wyréznia ich
na tle konkurencji. ,Szanujac marzenia,
dajemy mozliwo$¢ tworzenia” — to nasza
wizja i fundament, na ktérym budujemy
przysztos¢ MAGO.

Dzi¢kuj¢ za rozmowe.
Joanna Miziotek
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Fast food zdefiniowany na... zdrowo

W zwiqzku z rosnqcym zapotrzebowaniem na produkty z wysokq zawartoécig biatka, firma Cedrob Foods
wprowadzita do swojej oferty nowq linie Duda High Protein. O projekcie i zatozeniach, realizacji takze od strony
technicznej oraz procesie produkgji i najwiekszych wyzwaniach opowiada Renata Nowak, gtéwna technolog

w Cedrob Foods.

Linia High Protein to nowa kategoria

dan gotowych i wyrobéw wedliniarskich
Waszej gtéwnej marki Duda. Skad po-
myst wprowadzenia wysokobiatkowych
produktéw na rynek?

Od jakiego$ czasu obserwowali$my ro-
snaca popularno$¢ produktéw z wysoka
zawarto$cia biatka w réznych kategoriach.
Trend ten jest zauwazalny nie tylko w na-
biale, ale takze produktach dla sportow-
céw, ktdre byly dla nas inspiracja. Gdy
zaczynali$my projekt, poczatkowo kon-
centrowali$my si¢ na zywnosci typu
convenience, szeroko reprezentowanej
na sklepowych pétkach.

Nasze dania gotowe na bazie migsa
drobiowego mialy mie¢ podwyzszona
warto$¢ odzywcza, a ponadto spetniaé
wymogi dla zywnosci funkcjonalnej
(na rynku UE identyfikowanej na pod-
stawie o§wiadczen zywieniowych). Po-
nadto zatozylismy, ze beda to produkty
z tzw. ,czysta etykieta”, czyli bez dodatku
substancji konserwujacych, wzmacnia-
czy smaku, barwnikéw, fosforanéw i in-
nych tego typu sktadnikéw. Chcielismy
potaczy¢ migso drobiowe, pozytywnie
postrzegane przez konsumentéw jako
delikatne, o niskiej zawartosci ttuszczu,
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z warzywami, w niespotykanych dotych-
czas proporcjach i uzyska¢ produkrey
funkcjonalne. Oprécz wysokiej zawar-
toéci biatka miaty mie¢ prozdrowotne
wtadciwos$ci dzieki dodatkom witamin
i sktadnikéw mineralnych. Co najwaz-
niejsze zatozylismy, ze wszystkie sktadni-
ki odzywcze bgda pochodzity wytacznie
z naturalnych zrédet.

Wspomina Pani o naturalnych Zrédtach
sktadnikéw. Co to wlasciwie oznacza
dla producenta zywnosci?

Sktadniki pochodza wytacznie z mig-
sa drobiowego i warzyw, bez dodatko-
wego wzbogacania zywnosci poprzez
fortyfikacje. Na rynku jest duzo pro-
duktéw, ktére sa uzupetniane réznymi
dodatkami, np. witaminami, a takze
sktadnikami mineralnymi, bez wzgledu
na to, czy wystgpuja one w tym produk-
cie naturalnie, czy nie: np. margaryny
ro$linne wzbogacane wit. A i D stano-
wiace substytuty masta czy napoje ro-
§linne wzbogacane w wapn jako substy-
tuty mleka. Przepisy prawa doktadnie
okreslaja, co mozna doda¢ do zywnosci.
Wzbogacanie sktadnikami odzywczymi,
mineralnymi czy witaminami stosuje sig
réwniez w celu uzupetnienia strat po-
wstatych w procesach technologicznych.
Podczas kazdej takiej procedury trzeba
liczy¢ si¢ ze strata niektérych sktadnikéw,
szczegdlnie wrazliwych na obrébke ter-
miczng. My postawili$my sobie zadanie,
aby dobra¢ proporcje migsa i warzyw oraz
opracowaé technologie produkeji tak,
by w jak najwi¢kszym stopniu zachowaé
sktadniki odzywcze naturalnie w nich
wystepujace i otrzymaé produkty warto-
$ciowe odzywczo. Jednoczesnie naszym
celem byt produkt atrakcyjny wizualnie
dla konsumentéw oraz smaczny, po kté-
ry beda wraca¢ do sklepu. Zastosowany
przez nas innowacyjny proces techno-
logiczny sprawil, ze polaczenie migsa

biatego i roslin stalo si¢ mozliwe przy
jednoczesnym wysokim stopniu zachowa-
nia korzystnych sktadnikéw odzywczych
z tych dwéch grup surowcéw. Dania go-
towe Duda High Protein mozna szybko
podgrzac i zje$¢, co sprawia, ze sg ideal-
nym rozwiagzaniem dla oséb prowadza-
cych aktywny tryb zycia i niemajacych
czasu na gotowanie. Ponadto s3 dostgpne
w réznorodnych smakach i wariantach,
co pozwala na wybér odpowiedniego po-
sitku w zalezno$ci od preferencji sma-
kowych i zapotrzebowania na sktadniki

odzywcze.

Jak udato Wam si¢ zachowad wysoki po-
ziom sktadnikéw odzywczych? W prze-
myslowym przetwérstwie zywnosci nie
jest to raczej tatwy proces?

Dazyli$my do niego réznymi meto-
dami, m.in. stosujac takie technologie,
techniki i urzadzenia, ktére pozwala-
ja na precyzyjne prowadzenie procesu.
Przede wszystkim zalezato nam na skré-
ceniu czasu oddzialywania wysokich
temperatur, ktére negatywnie wplywaja
na takie skfadniki, jak witaminy. Dlatego
od urzadzend wymagalismy konkretnych
parametréw spelniajacych ten wymég,
zeby uzyska¢ produkty z jak najlepiej za-
chowanymi naturalnymi sktadnikami.
Oczekiwali§my réwniez ograniczenia
do minimum wszystkich niekorzystnych
zwiazkéw, ktére moga powstaé w procesie
obrébki termicznej. Urzadzenia musiaty
by¢ dobrane pod tym katem do catej linii
produkcyjnej, aby mozna byto bardzo pre-
cyzyjnie kontrolowaé i prowadzi¢ proces

produkgji.

Czy zatem Wasze linie produkcyjne réw-
niez wymagaly inwestycji sprzetowych?

Juz na etapie wstgpnych prac nad pro-
jektem przeanalizowali§my zaséb urza-
dzeri dostgpnych w zaktadzie. Doszlismy
do wniosku, ze aby uzyskaé produkty



wysokowarto$ciowe pod wzgledem od-
zywczym, konieczne jest zainwestowanie
w nowe maszyny, w ktérych niektdre pa-
rametry beda musiaty by¢ dostosowane
do naszego procesu pod katem rozwiazan
wplywajacych na zachowanie wartosci od-
zywczych i wymogéw mikrobiologicznych.
Zalezato nam na bardzo precyzyjnym
prowadzeniu procesu technologicznego
i pod tym wzgledem analizowali§my nasze
potrzeby. Zalozylismy, ze w przypadku
produktéw Duda High Protein w kategorii
dari gotowych podstawa bedzie krétka
etykieta. Czyli praktycznie nie zastosu-
jemy jakichkolwiek dodatkéw wptywa-
jacych na trwatos$¢ produktu. Oznaczato
to, ze urzadzenia musiaty spetnia¢ bardzo
wysokie standardy higieniczne.

Innym przyktadem sg produkty panie-
rowane. W panierownicy zastosowalismy
system chlodzenia panieru. Ma to duze
znaczenie dla jako$ci mikrobiologicznej
wyrobéw. W przypadku takich urzadzen,
jak smazalnik czy piec, doktadnie pro-
wadzony i powtarzalny proces obrébki
termicznej wymagat urzadzen posiadaja-
cych wydzielone sekcje, aby mozliwa byta
bardzo precyzyjna regulacja temperatury
i wilgotno$ci. Do mieszania czy formo-
wania produktéw dobierali$my czy wrecz
modyfikowali$my urzadzenia w celu jak
najlepszego zachowania struktury miesa.

Wszystkie rozwiazania dotyczace pro-
cesu technologicznego oraz formowania
produktéw i pakowania wymagaty doboru
urzadzen i dostosowania ich do naszych
potrzeb w taki sposéb, aby w najwyzszym
stopniu zadba¢ o higieng oraz o takg ob-
rébke termiczna, ktéra pozwoli zachowad
jak najlepiej naturalne sktadniki odzyw-
cze, a w szczegdlno$ci witaminy i sktad-

niki mineralne.

Proces produkcji wyglada na wyjatko-
wo zlozony. Jak wiec przebiegalo jego
opracowanie?

Poszczegélne moduty linii byty po kolei
zestawiane ze sobg. Poczatkowo w niekté-
rych modutach wykorzystywalismy wtasne
zaplecze, np. do rozdrabniania surowca
czy wstepnego przygotowania migsa. Na-
tomiast do przeprowadzenia testéw w za-
kresie obrébki termicznej zbudowalismy
stanowisko do$wiadczalne. Otrzymane
probki poddawali§my nast¢pnie badaniom
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chcac sprawdzi¢, czy proces spetnia nasze
zatozenia.

Sktadniki dar gotowych
linii Duda High
Protein pochodzg
wylqgcznie z

| ’
bez dodatkowego
wzbogacania zywnosci
poprzez fortyfikacje.

Przed uruchomieniem produkcji wspét-
pracowali$cie Pafistwo réwniez z ze-
wnetrznymi podmiotami naukowymi.
Jaki to byt zakres prac?

Cz¢$¢ badawcza projektu dan goto-
wych Duda High Protein prowadzilismy
we wspdtpracy z Uniwersytetem Przyrod-
niczym we Wroctawiu. Uczelnia wykonata
badania dotyczace zawartosci witamin
i sktadnikéw mineralnych we wszystkich
prébkach, a takze niekorzystnych zwiaz-
kéw, ktére moga czasem powstaé podczas
obrébki termicznej, np. produktéw rozkta-
du czy utleniania ttuszczéw. Dzieki tym
badaniom wiemy, ze opracowany przez
nas proces jest bardzo doktadnie zwery-
fikowany i stanowi gwarancj¢ uzyskania
wyrobéw o najwyzszej jakosci.

Wywiad h&d

Jak dtugo pracowaliscie nad wprowadze-
niem na rynek linii produktowej High
Protein?

Proces opracowania produktéw, badan,
tworzenia linii produkcyjnej, dobierania
urzadzen, testowania produktéw na linii
produkeyjnej byt dos¢ dtugi. Zaczelismy
w 2020 roku, prace zakoriczylismy pod ko-
niec 2023 roku.

Ambitne zalozenia dla produktéw, zto-
zone modyfikacje linii produkcyjnych,
wsparcie badawcze naukowcéw... Podje-
lidcie si¢ realizacji olbrzymiego projektu.
A co stanowilo najwieksze wyzwanie?
WHhasciwe potaczenie poszczegdlnych sktad-
nikéw. Znamy wszystkie surowce, wiemy, co
zawieraja oraz czego s zrédlem. Natomiast
sztuka jest takie polaczenie migsa i warzyw,
aby uzyska¢ odpowiedni poziom biatka i wi-
tamin oraz otrzymac produkt smaczny i atrak-
cyjny wizualnie. Ponadto fatwy do przygoto-

wania w domu przez konsumentéw.

Czy planujecie rozwijaé lini¢ produktéw
wysokobiatkowych?

Obecnie mamy siedem produktéw, obok
dan gotowych wprowadzilismy typowo
migsne, z migsa drobiowego, takie jak pa-
réwki, plastry czy kabanosy. Na pewno
bedziemy rozwija¢ t¢ linig.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Joanna Miziotek
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Hochland w akgiji ,, Na strazy czystej Ziemi

n”

W Polsce Sprzqtanie Swiata odbywa sie zwykle w trzeci weekend wrzesnia i angazuje setki tysiecy
wolontariuszy, ktérzy zbierajq i segregujq odpady. Hochland Polska, podobnie jak w ubiegtym roku,
przytqczyt sie do akcji Fundacji Nasza Ziemia pod hastem ,Na strazy czystej Ziemi” zorganizowanej 18
i 20 wrzeénia w dwéch lokalizacjach, w ktérych firma posiada zaktady produkcyjne: w Kazmierzu (woj.
wielkopolskie) oraz Wegrowie (woj. mazowieckie). Rozmawiamy na ten temat z Jackiem Wyrzykiewi-
czem, PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska.

Jaki cel przys$wiecal tegorocznej edycji akcji

Sprzatanie Swiata?

Akcja Sprzatanie Swiata ma na celu zwick-
szenie $wiadomosci i odpowiedzialnosci
za stan $rodowiska. To nie tylko robienie
porzadkéw, ale takze edukacja, promocja
i integracja lokalnych spolecznosci wokét
wspolnego celu: ochrony i poprawy stanu
natury, w ktérej zyjemy. Nadal, pomimo
wzrostu $wiadomodci, znajduja si¢ ludzie,
ktérzy wszedzie pozostawiaja $mieci.

Kto w tym roku dotaczyl do akgji?

W KaZzmierzu, poza pracownikami firmy
Hochland, w akeji udzial wzigli uczniowie
klas 7. i 8. lokalnej Szkoty Podstawowe;.
Dziatania prowadzone byly w wyznaczo-
nych przez Urzad Gminy Kazmierz lokaliza-
¢jach. Ponadto pracownicy Hochland sprza-
tali lini¢ brzegowa przeptywajacej przez
miasto rzeki Sama. Z kolei w Wegrowie
w pomoc zaangazowali si¢ uczniowie I Li-
ceum Ogdlnoksztatcacego im. A. Mickiewi-
cza oraz uczniowie ze Szkoty Podstawowej
nr 1 im. Jana Dobrogosta Krasiniskiego.
Wraz z pracownikami Hochland sprzatali
ulice Koéciuszki.
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Jaki byt plan dziatania?

Na poczatku akgji jej koordynatorzy
ze strony Hochland przypomnieli zasady
segregacji oraz wreczyli uczestnikom wor-
ki w odpowiednich kolorach i rekawiczki.
Po zakoriczeniu na uczestnikéw czekat po-
czgstunek — serki Hochland i napoje — oraz
nagrody dla grupy, keéra zebrata najcickawsze
seksponaty”.

Eacznie w Sprzataniu Swiata, w obu lo-
kalizacjach, wzi¢to udziat ponad 200 oséb,
w tym 140 uczniéw szkoty podstawowej,
50 ponadpodstawowej, 20 opiekunéw oraz
pracownikéw Hochland.

Jaki udalo sie osiagnaé efeke?

W tym waznym wydarzeniu wszyscy z duzym
zaangazowaniem zbierali §mieci pozostawione
w réznych zakatkach miejsc, wktdrych prowadzo-
no akeje. Worki szybko wypetnity si¢ butelkami,
papierowymi odpadami oraz réznymi, dziwnymi
rzeczami. Znaleziono np. ostong od starej kosiar-
ki oraz btotnik rowerowy. Wzrost §wiadomosci
odnosnie ekologii stale rosnie, jednak niektérzy
weigz nie dbaja o to, by wyrzucaé $mieci do $miet-
nikéw. Na szczedcie sa tez tacy, kt6rzy naturze
pomagaja i zbierajg to, co w niedozwolonych

miejscach zostawiaja inni. Podczas wydarzenia

zebrano nastepujace ilosci odpadéw: 21,5 workéw
26ttych (tworzywa sztuczne, metal), 11 czarnych
(odpady zmieszane), 11 zielonych (szklo) oraz 9
niebieskich (papier).

Jaki byl finat akgji ,,Na strazy czystej Ziemi”?
Tegoroczne wydarzenie zakonczyt pyszny
positek dla uczniéw oraz upominki dla znalaz-
céw najdziwniejszych $mieciowych ,,okazéw”!
Cieszymy sie, ze w ramach takich spotkari mo-
zemy angazowa¢ mtode pokolenia do wspdl-
nego dziatania na rzecz ochrony $rodowiska.
Razem mozemy faktycznie wigcej zrobic.
Dziekuje za rozmowe.
Joanna Miziotek
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JNT Group: gotowi na sezon

Sezon jesienno-zimowy to czas, gdy znaczgco wzrasta popyt na grzarce. Ale nie tylko! Cata kategoria win
ma teraz wiele do zaoferowania polskiemu konsumentowi. O trendach i najgoretszych propozycjach na chtod-

niejsze dni opowiada Monika Szymaszek, Dyrektor Generalny JNT Group.

Jakbeda wygladaly najblizsze miesiace w branzy

alkoholowej? Ktore z trendéw przewazaja i co

jest w centrum uwagi calego segmentu?
Jestesmy obecnie u progu sezonu jesienno-
-zimowego, wigc najblizsze miesigce w branzy
winiarskiej beda niezwykle pracowite. Wraz
ze spadkami temperatur nastgpuje wzrost sprze-
dazy win grzanych — to trend coroczny. W JNT
Group jeste$my na to juz przygotowani, wpro-
wadzamy nowe smaki Grzarica Galicyjskiego,
ktdre stanowia odpowiedZ na zapotrzebowanie
rynku. Jednocze$nie intensywnie pracujemy
nad oferta na nadchodzace $wigta. Uplyna one
pod znakiem win spokojnych, ktdre stanowia
nie tylko wy$mienite uzupelnienie $wiatecz-
nych dan, ale tez moga by¢ doskonatym prezen-
tem gwiazdkowym, m.in. Szczepy Sauvignon
Blanc, Piont Grigio czy Riesling. Warto réw-
niez zwrdci¢ uwage na wina musujace — mimo
ze gléwnymi momentami ich sprzedazy sa okres
noworoczny i karnawal, to zauwazalne jest coraz
wicksze zainteresowanie tymi wariantami przez
caly rok. Z szerokiej oferty JN'T Group chcia-
tabym szczegélnie zwréci¢ uwage na najnowsza
linie marki Monte Santi — Bollicine Italiane,
czyli delikatne wloskie babelki zamkniete w ele-
ganckich butelkach, dostgpne w 4 wariantach:
Classico, Del Sole, Rosato oraz 0% Alcohol,
nakeére widzimy stale rosnacy trend oraz coraz

wieksze zainteresowanie klientéw.
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JNT Group posiada szeroka oferte win grza-
nych. Jak rozwija si¢ ta kategoria?

Jako lider segmentu czujemy si¢ odpowiedzialni
za t¢ kategorig i stale ja rozwijamy — zaréwno
w sprzedazy detalicznej, jak i w HoReCa. Grza-
niec Galicyjski to najwigksza marka na rynku
win grzanych w Polsce i w tym roku obchodzi
30-lecie. Warto zwrdci¢ uwagg na fake, ze Polacy
czesto uzywaja okreslenia , Grzaniec Galicyjski”
jako nazwy po prostu wina grzanego —to $wiadczy
ossile naszej marki. Obecnie, obok wersji klasycz-
nej, czyli Grzarica Galicyjskiego VIP, oferujemy
szeroki wybér wariantéw, jak: Miodowy, Korzen-
ny, Goraca Czekolada, Goraca Malina, Goraca
Dynia, Tiramisu, a takze bezalkoholowy 0%.
W tym roku poszerzylismy ofert¢ o dwa nowe
smaki: Szarlotka i Cappuccino. Z okazji okraglego
jubileuszu przygotowali$my réwniez limitowane
zestawy Grzarica Galicyjskiego z kubkiem cera-
micznym, ktére moga stanowi¢ doskonaty pomyst
na $wigteczny prezent. Do mlodszego pokolenia
z kolei adresujemy druga marke, czyli Zbdjeckie
Grzane, z takimi wariantami, jak Szalony Pier-
niczek czy Rumowy. Nasze marki — Grzaniec
Galicyjski i Zbéjeckie Grzane — osiagnety ponad
80% udziatu w kategorii win grzanych.

Ajakie inne winaz portfolio JNT Group obec-
nie najlepiej sie sprzedaja?

Nasza najwicksza i najlepiej sprzedajaca si¢ mar-
ka jest Monte Santi, z rozbudowang oferta pro-
dukeéw dla pan. Sa to wina musujace, spokojne,
a takze gotowe koktajle RTD. Jak wspominatam,
w tym roku rozwingliémy marke o niezwykle
elegancka lini¢ produktowa Bollicine Italiane.
Obecnie jest to nasz hit sprzedazowy.

Mocno inwestujemy tez w rozw6j win z Tran-
sylwanii — trend ten wprowadzilimy na polski
rynek. Aby zbudowa¢ swoja pozycje w tym ob-
szarze i moc oferowaé dobrej jakosci wina z tego
regionu w dobrych cenach, na poczatku tego
roku JN'T Group dynamicznie weszto na rynek
rumuriski. Zakupili$my wigkszosciowy pakiet
udziatéw rumunskiej firmy DOMENIILE BO-
IERU SRL, z m.in. dwustoma hektarami winnic
w Ciumbrud i Sebes. Widzimy efekty naszych

dziatad w postaci rosnacych stupkéw sprzeda-

zowych marki Artellio, a szczegélnie biatego
Sauvignon Blanc, Pinot Grigio, Chardonnay,
Gewurztraminer czy Riesling. Z czerwonych
natomiast — Pinot Noir.

Czy w przestrzeni rynkowej jest miejsce
dla dalszego rozwoju produktéw bezalko-
holowych? Jak obecnie wyglada Wasza oferta
w tej kategorii?

Produkty NoLo stanowia silny trend ryn-
kowy, zwlaszcza wéréd kobiet i mtodszych od-
biorcéw. Obecnie konsumenci coraz czgsciej
poszukuja wariantéw bezalkoholowych win,
amy dbamy o to, aby kazdy znalazt dla siebie od-
powiedni produkt, jak Grzaniec Galicyjski 0%
czy Monte Santi Bollicine Italiane 0% Alcohol,
natomiast w ofercie letniej mamy orzezwiajace
smaki Monte Santi Frizzante Mojito Moscato
0% i Watermelon Moscato 0%.

JNT Group to szerokie portfolio dostosowane
nie tylko do poszczegélnych grup konsumen-
téw, ale tez do sezonéw, okazji czy trendéw.
Na jakich dziataniach skupiacie si¢ obecnie?
To niezwykle wazny moment dla JNT Group.
Konsumenciw Polsce sa niezwykle wymagajacy,
cenig sobie zakupy value for money, zwracaja
uwagg nie tylko na wysoka jakos¢ win, ich rézno-
rodnos¢, ale takze na ich opakowania. Bezustan-
nie pracujemy wigc z jednej strony nad portfolio
produktowym, az drugiej— nad ekspansja i bu-
dowaniem pozydji na rynkach zagranicznych.
Pomimo poczqtku sezonu jesieni-zima, u nas
intensywnie trwaja juz przygotowania do sezonu
wiosna-lato 2025, w ktérym planujemy jeszcze
ciekawiej poszerzy¢ nasza ofert¢ produktowa.
W Polsce stale obserwujemy systematyczny
wzrost rynku wina. Wsréd klientéw mozemy
wyrdznié koneseréw, ktérzy doskonale znaja sie
na szczepach winorosli, maja rozeznanie w rocz-
nikach, smakach czy aromatach, jak i ogromna
rzeszg konsumentéw, ktérzy dopiero wchodzg
w ten $wiat, powoli go zglebiaja i poszukuja swo-
ich smakéw. Polski rynek winiarski ma wigc
weciaz ogromny potencjat do rozwoju.
Dzi¢kuje za rozmowe.
Joanna Miziotek



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.
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ABRAMCZYK - bogactwo ryb

Dieta bogata w ryby to trend, ktéry w Polsce nabiera rozpedu. A sity dodaje mu powszechna troska o zdrowie
i Swiadome wybory konsumentéw. O przysztoéci kategorii opowiada Michat Abramczyk, Wiceprezes Zarzg-

du rodzinnej firmy ABRAMCZYK.

Spozycie ryb w Polsce w2023 roku oszacowano

na ok. 14 kg rocznie na osobe, podczas gdy
na $wiecie wynosi ono ponad 20 kg. Czy wraz
z popularyzacja zdrowego zywienia kategoria
zyskuje na znaczeniu?

Spozycie ryb w Polsce rzeczywiscie jest nizsze
niz $rednia $wiatowa, ale obserwujemy rosnace
zainteresowanie zdrowym stylem zycia, co prze-
ktada si¢ na wigksza ilos¢ ryb w diecie. Mimo to,
istnieja pewne bariery, takie jak wciaz utrzymujace
sie stereotypy dotyczace sposobéw przyrzadzania
ryb, ale tez problem dostgpnosci, a co za tym idzie,
cen najbardziej lubianych w Polsce gatunkéw.

Czym wyréznia si¢ Wasza oferta na rynku? Czy
klienci doceniaja rodzinny charakter firmy i kra-
jowe pochodzenie?

Aby przefamad powyzsze bariery, przede
wszystkim dbamy o bardzo dobre, wieloletnie
juz relacje z firmami potowowymi na catym
Swiecie, aby méc zaoferowad najsmaczniejsze
gatunki ryb w przystgpnych cenach. Jedno-
cze$nie konsekwentnie promujemy wsréd
konsumentéw zdrowy styl zycia, pokazujemy
bezkonkurencyjne bogactwo kulinarne ryb
i owocéw morza oraz wskazujemy korzysci
zdrowotne wynikajace z regularnego spozycia
ryb. Wprowadzamy takze na rynek produkty
tatwe w przygotowaniu, ktdre zachgcaja do ich

CZEStszego spoZywania.
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Wyrézniamy si¢ natomiast tym, ze oferujemy
szeroki asortyment ryb, zaréwno schtodzonych,
jak i mrozonych, ktére posiadaja certyfikat MSC,
gwarantujacy, ze pochodza one wylacznie z od-
powiedzialnie zarzadzanych zrédet, chroniacych
zasoby naturalne mérz i oceanéw. Tylko w okresie
ostatniego roku wprowadzili§my na polski rynek
oraz rynki innych 13 krajéw europejskich ponad
100 réznych produktéwz certyfikatem MSC za-
réwno w marce ABRAMCZYK, jak i w markach
wiodacych sieci handlowych.

Poza tym rodzinny charakeer firmy, w keérej
pracuja juz jej 3 pokolenia oraz fakt, ze jeste$my
polskim przedsigbiorstwem, sa naszym mocnym
atutem nie tylko w opinii konsumentéw, ale tez
naszych partneréw handlowych, ktérzy doceniaja
zaréwno ponad 30-letnia tradycje, jak i nasze

zréwnowazone podejscie do biznesu.

Ktére gatunki ryb sa najchetniej konsumo-
wane w Polsce? Jak rozwija si¢ segment ryb
mrozonych/chltodzonych na rynku? Jakie
trendy temu sprzyjaja?

Z punktu widzenia oferty firmy
ABRAMCZYK w Polsce najwigksza po-
pularnoscia ciesza si¢ tradycyjne, dziko
zyjace gatunki ryb, takie jak dorsz, mintaj
i morszczuk, ale roénie tez popularno$¢ dziko
zyjacego, nichodowlanego tososia oraz miru-
ny czy halibuta. Oczywicie nasza oferta jest
znacznie szersza i dotyczy smacznych i nieco
bardziej egzotycznych gatunkéw, jak karma-
zyn, migtus, brama czy tez tupacz i australis.
Oferujemy takze ryby zyjace w wodach stod-
kich, jak sandacz, szczupak i inne.

Dynamicznie rozwija si¢ segment ryb schio-
dzonych, dostepnych w formie gotowych
do przyrzadzenia filetéw i poledwic, co stano-
wi znaczace utatwienie dla konsumentéw oraz
segmentu HoReCa.

Duzy segment ryb mrozonych pozostaje
natomiast stabilny dzi¢ki wygodzie przecho-
wywania, trwalosci i statej dostgpnosci ofero-

wanych gatunkéw.

Z drugiej strony mamy trend convenience,
w ktéry wpisuja si¢ dania gotowe i produkty

panierowane. Prosz¢ opowiedzied wiecej o tej
kategorii z Waszego portfolio.

Trend convenience zyskuje na popularnosci,
szezegdlnie wiréd miodszych konsumentéw, ked-
rzy cenig sobie szybkos¢ i tatwos¢ przygotowania
positkéw. W naszej ofercie posiadamy szeroki
wyb6r produktéw panierowanych, kt6re sa ener-
getycznym i powszechnie lubianym rozwiazaniem
naszybki obiad lub przekaske. Ich przygotowanie
mozliwe jest nie tylko na patelni, ale tez w pickar-

niku bez koniecznosci stosowania oleju.

Czy okres przedswiateczny sprzyja spozyciu
ryb? Ktére pozycje zwickszaja swoja sprzedaz
w tym czasie?

Okres przed$wiateczny, a szczegélnie czas
Bozego Narodzenia, to moment, gdy spozy-
cie ryb kolosalnie wzrasta. Polacy tradycyjnie
sicgaja po karpia, ale coraz czgéciej réwniez
po inne gatunki ryb, a nawet owoce morza,
co bardzo nas cieszy, gdyz to wlasnie te $wigta
s3 najlepszym momentem na poznawanie bo-
gactwa kulinarnego ryb i owocoéw morza, keére
nie ma sobie réwnych.

W naszej ofercie znajduja si¢ produkty, ktdre
idealnie wpisuja si¢ w §wigteczne menu, umoz-
liwiajac na przyktad przygotowanie niezwy-
kle popularnego podczas Bozego Narodzenia
dania, jak ryba po grecku w najrézniejszych
odstonach. To takze szeroka gama krewetek

i innych owocéw morza.

Jakie plany ma ABRAMCZYK na przysztos&
Nasze plany na przysztos¢ koncentrujy sig
na dalszym rozwoju oferty produktowej, szcze-
golnie w obszarze produketéw zdrowych, ekolo-
gicznych, pochodzacych ze zréwnowazonych po-
fowdw. Cheemy réwniez kontynuowaé inwestycje
w nowoczesne technologie produkeji. Naszym
celem jest umocnienie pozycji lidera na rynku
polskim oraz dalszy wzrost obecnosci na ryn-
kach zagranicznych. Z pewnoscig zaowocuje to
nowymi produktami i rozwigzaniami zaréwno
dla rynku nowoczesnego, jak i tradycyjnego oraz
segmentu HoReCa.
Drzickuje za rozmowe.
Monika Ksiazek
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200-lat Angostura

Terrence Bharath S.C.

Prezes Zarzqdu, House of Angostura

Angostura Rum i Bitters sa znane i bardzo
popularne na calym $wiecie. Czy mégtby Pan
opowiedzie¢ nam o specjalnych produktach
lub limitowanych edycjach wydanych w ra-
mach obchodéw 200. rocznicy? Co czyni je
wyjatkowymi?

Angostura zaprezentowala limitowana edycje
bittersow, aby uczci¢ swdj historyczny jubileusz,
$wictujac 200 lat do§wiadczenia w produkeji bit-
terséw. Angostura® 200 Year Anniversary Limited
Edition Bitters wprowadza unikalng recepture,
rézniacy si¢ od naszych stynnych, aromatycz-
nych bitterséw znanych z charakterystycznej
mieszanki.

Warto zauwazy¢, ze jest to pierwszy bitters
wykonany z dojrzalego rumu Angostura, keéry
dodaje glebi i ztozonosci smaku. Nowy produke
wprowadza $§wieze doznania smakowe, ktére
obiecuja zrewolucjonizowac kategorie, podobnie
jak zrobity to nasze aromatyczne bittersy 200 lat
temu. Limitowana mieszanka zawiera korzen
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House of Angostura, producent aromatycznych
bitterséw oraz rumu z Trynidadu i Tobago, swietuje
jubileusz 200-lecial

Terrence Bharath S.C., Prezes Zarzqdu House of
Angostura, specjalnie dla czytelnikéw miesiecznika
Hurt & Detal - w rozmowie z Tomaszem Pariczykiem,
Redaktorem Naczelnym - opowiada o wydarze-
niach zwigzanych z jubileuszem 200-lecia marki,
limitowanych edycjach produktéw, dziedzictwie
kulturowym, a takze zréwnowazonym rozwoju pro-

arcydziggla, piotun rzymski, gatke muszkatoto-
wa i starzony rum, tworzac charakterystyczne
polaczenie smakowe.

Angostura” 200 Year Anniversary Limited
Edition Bitters jest holdem dla 200 lat niezréwna-
nego kunsztu i mistrzostwa smaku, kontynuujac
dziedzictwo kultowej marki, ktéra podniosta
jako$¢ koktajli i wzbogacila kreacje kulinarne
na calym $wiecie.

W ramach obchodéw 200-lecia, nasze opa-
kowania ruméw premium zostaty przeprojekto-
wane — stanowi to kamieri wegielny w naszych
wysitkach na rzecz zwiekszenia widocznosci
marki na pétkach sklepowych i uwzglednie-
nia obaw konsumentéw dotyczacych estetyki
opakowan. Projekt ten zostat skrupulatnie
opracowany w celu poprawy wizerunku marki
izadowolenia konsumentéw poprzez zapewnienie
atrakcyjnego wizualnie opakowania, ktdre jest
zgodne z oczekiwaniami wspétczesnego rynku
i promuje wysitki na rzecz zréwnowazonego roz-

dukciji bitterséw i rumu.

woju poprzez zmniejszenie masy butelki, a takze
wykorzystanie zréwnowazonych zrédet papieru
do produkdji etykiet.

Jaki jest Pana zdaniem trwaly wplyw obchodéw
200. rocznicy na marke i jej przysztos&

Obchody 200. rocznicy powstania House of
Angostura stanowig wyjatkowa okazje do ksztat-
towania przyszlosci marki przy jednoczesnym
uhonorowaniu jej bogatej historii. Mamy nadziejg
wzmocni¢ pozycjg Angostury jako §wiatowe-
go lidera w branzy spirytusowej i zapewni¢ jej
znaczenie dla przysztych pokoleri barmanéw,
konsumentéw i entuzjastow.

Po pierwsze, naszym celem jest poglebienie
dziedzictwa marki poprzez celebrowanie jej
kunsztu i doskonatosci. Ten kamiert milowy
pozwala nam podkresli¢ to, co sprawia, ze An-
gostura jest ikong — jej bittersy i rumy, kedre
od wickéw definiujg kulture kokeajlowa. Poka-
zujac nasza histori¢, mamy nadziej¢ przypomnie¢



$wiatu o autentycznosci i zaangazowaniu marki
w jako$¢, pozycjonujac ja jako ponadczasowego
lidera w branzy spirytusowe;j.

Po drugie, chcemy wykorzysta¢ dwusetna
rocznicg jako platforme dla innowacji. Poprzez
limitowane edycje i kreatywne wydarzenia,
obchody pokaza, ze Angostura nadal ewolu-
uje i przesuwa granice, jednocze$nie szanujac
swoje korzenie. Ta réwnowaga migdzy tradycja
a innowacyjnoscia zapewni, ze marka pozosta-
nie istotna zaréwno dla dtugoletnich fanéw,
jak i nowych pokoleri konsumentéw, keérzy
cenig dziedzictwo, ale takze szukaja $wiezych
dos$wiadczeri.

Ostatecznie mamy nadziejg, ze rocznica poglebi
lojalno$¢ wobec marki, wzmocni wigzi kulturowe
z Trynidadem i Tobago oraz polozy podwaliny
pod zréwnowazony wzrost. Chodzi nie tylko
o $wigtowanie minionych 200 lat, ale takze o po-
fozenie fundamentéw pod kolejne 200.

House of Angostura wywarla znaczacy
wplyw na $wiatowy przemyst spirytusowy,
szczeg6lnie dzigki swoim bittersom. Jak
postrzega Pan wplyw spuscizny bitterséw
i rumu Angostura na nast¢pne pokolenie
barmanéw i konsumentéw na calym $wiecie?
Jak zamierzacie zapewnid, ze to dziedzictwo
bedzie nadal prosperowa¢ na coraz bardziej
konkurencyjnym rynku?

Drziedzictwo bitterséw i rumu Angostura be-
dzie nadal wywiera¢ gleboki wptyw na kolejne

ANGOSTURA

Historia House of Angostura® rozpoczefa
sie 200 lattemu — w 1824 roku, kiedy o jej
zatozyciel Dr. Johann Siegert po raz pierw-
szy wyprodukowat aromatyczng mieszan-
ke (aromatic bitters) w miescie Angostura
w Wenezueli, dzi§ nazywanym Ciudad
Bolivar. Co ciekawe, pierwotnie trunek miaf
stuzy¢ jako lekarstwo na dolegliwosci zo-
tadkowe dla zotnierzy armii wenezuelskiej,
jednak z czasem znalazt znacznie szersze
zastosowanie konsumpcyijne.

ANGOSTURA® aromatic bitters,
ANGOSTURA® orange bitters i kaka-
owe ANGOSTURA® sg obecnie $wia-

towymi liderami na rynku, integralnym

200-lat Angostura had
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pokolenia barmanéw i konsumentéw, inspirujac
kreatywnos$¢, innowacyjnoé¢ i szacunek dla ja-
kosci w globalnym przemysle spirytusowym.
Dla barmanéw bittersy Angostura staly si¢ nie-
zbednym narzedziem — czgsto okreslanym jako
,s6l i pieprz” koktajli — oferujac wszechstronnogé
i sp6jnos¢, kedre stanowia podstawe zaréwno
klasycznych, jak i nowoczesnych drinkéw.
Poniewaz coraz wigcej konsumentéw domaga
si¢ wysokiej jakosci, rzemieslniczych produk-
tow, kultowe bittersy i rumy Angostura nadal

sktadnikiem koktaijli i podstawq kultury
koktajlowej na catym $wiecie.

Co wazne, przez 200 lat nie zmieniono
pierwotnej receptury tego trunku, ktéra
jest do dzisiejszego dnia écisle chroniona.

House of Angostura jest réwniez znanym
producentem dostepnych na catym $wiecie
blended ruméw: Angostura 1824®, Ango-
stura 1919°, Angostura® 7-Year-Old, An-
gostura® 5-Year-Old, Angostura® Reserva
i Angostura Tamboo, tworzonych przez
mistrzéw z wieloletnim doswiadczeniem
w jedynej destylarni rumu w Trynidadzie.

Firma ma réwniez w swoim portfolio inne
produkty, jak np. Amaro di ANGOSTU-
RA® czy linia napojéw gazowanych An-
gostura® Chill.

clesza si¢ popularnoscia ze wzgledu na ich au-
tentyczno$é, kunszt i ponadczasowy urok. To
bogate dziedzictwo stanowi solidng podstawe
dlakreatywnosci i innowacji w $wiecie koktajli.

Aby zapewni¢ rozwoj tego dziedzictwa na co-
raz bardziej konkurencyjnym rynku, jeste$my
zobowiazani do réwnowazenia tradycji z inno-
wacjami. Angostura bedzie nadal edukowaé
i wspiera¢ barmandéw na catym $wiecie po-
przez kursy mistrzowskie, konkursy, takie jak
Angostura Global Cocktail Challenge i part-

W tym roku powstaty specjalne, ju-
bileuszowe edycje produktéw:
ANGOSTURA® Caribbean Rum CU-
SPARIA oraz ANGOSTURA® 200 Year

Anniversary Limited Edition Bitters.

Powstaly réwniez jubileuszowe opako-
wania produktéw.
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200-lat Angostura

nerstwa z wiodacymi miksologami, wspierajac
nowa fale kreatywnosci i wiedzy.

Rozumiemy réwniez, jak wazne jest do-
stosowanie si¢ do zmieniajacych si¢ gustéw
konsumentéw, dlatego skupimy si¢ na inno-
wacjach produktowych przy jednoczesnym
zachowaniu podstawowych wartosci marki.
Nasze limitowane edycje bitterséw, mieszanki
rumoéw i ekspansja na oferty premium poka-
zuja nasza zdolno$¢ do innowadji przy jedno-
czesnym poszanowaniu naszego dziedzictwa.
Ponadto zréwnowazony rozwdj pozostanie
kluczowym priorytetem, zapewniajac, ze An-
gostura jest pozycjonowana zaréwno jako li-
der jakosci, jak i straznik odpowiedzialnych
praktyk produkeyjnych.

Zachowujac réwnowagg miedzy tradycja
a innowacja, Angostura bedzie nadal wptywaé
na $wiatowy przemyst spirytusowy i inspirowaé
przyszle pokolenia, zapewniajac, ze jej bittersy
i rum pozostana niezbedne w rzemiosle tworzenia
koktajli na catym $wiecie.

Jako firma z 200-letnia historia, zréwnowazony
rozwdj jest prawdopodobnie kluczowa kwestia.
Jakie $rodki wdrozyta firma House of Ango-
stura, aby zapewni¢, ze jej produkcja rumu
ibitterséw pozostaje zréwnowazona i przyjazna
dla $rodowiska?

Jako organizacja posiadajaca certyfikat ISO
14001:2015, nadal integrujemy zréwnowazo-
ny rozwéj $rodowiska z naszymi procesami,
przyjmujac podejscie oparte na cyklu zycia,
jednoczesnie wiaczajac do naszego programu
oszczednos¢ wody i energii, ponowne wykorzy-
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stanie i recykling oraz plany reagowania kryzy-
sowego, ktdre obejmuja wplyw na srodowisko.
Co wiecej, nasze niezachwiane zaangazowanie
w przestrzeganie rygorystycznych standardéw
HSSE jest widoczne w naszej certyfikacji zgod-
nosci z norma ISO 14001:2015 dla systeméw
zarzadzania Srodowiskowego.

Oprécz naszych certyfikatéw HSSE, utrzy-
mujemy certyfikaty zgodnosci z norma ISO
9001:2015 w zakresie systemdw zarzadzania
jakoscia, a takze zgodnoéé z certyfikatem FSSC
22000 w zakresie bezpieczeristwa zywnosci.

Certyfikaty te wspélnie podkreslaja nasze
zaangazowanie w dazenie do doskonatosci
w réznych aspektach dziatalnosci, obejmujac
nasze zobowiazanie do przestrzegania rygory-

o S—

stycznych standardéw, ktére maja pozytywny
wplyw na nasz personel i srodowisko. Certyfika-
ty pozwalaja réwniez na osiagniccie wydajnosci,
ochrony zasobéw, identyfikowalnosci i bezpie-
czeristwa. Dzigki tym zasadom przewodnim
i ciagtym ulepszeniom, obecno$¢ naszej marki
jest nadal widoczna zaréwno na rynkach lokal-
nych, jak i miedzynarodowych.

Obecnie koncentrujemy si¢ na dazeniu
do doskonatosci operacyjnej poprzez zarzadza-
nie Srodowiskiem, wdrazanie odpowiedzialnych
praktyk konsumpcyjnych, uwzglednianie zréw-
nowazonego rozwoju w projektowaniu naszych
produktéw, zmniejszanie wptywu naszych
$ciekéw na $rodowisko, oszczedzanie energii
i wody, a takze wspétprace z naszymi partnera-
mi w faiicuchu dostaw w celu podjecia dziatan
na poziomie lokalnym, aby wywrze¢ wptyw
na poziomie globalnym.

Jak zréwnowazy¢ wymagania tradycyjnych
metod z potrzeba zréwnowazonych praktyk?

Angostura réwnowazy tradycyjne metody
ze zrébwnowazonymi praktykami, zachowujac
gleboki szacunek dla naszego dziedzictwa, jedno-
cze$nie aktywnie integrujac nowoczesne innowacje.

Utrzymujemy uswiecone tradycja procesy,
takie jak stosowanie zastrzezonych mieszanek
dla naszych bitterséw i rumu zapewniajac,
ze jako$¢ i autentyczno$¢ naszych produktéw
pozostaja nienaruszone. Zdajemy sobie jednak
réwniez sprawe ze znaczenia zarzadzania §rodo-
wiskiem i wdrozyli§my rézne inicjatywy na rzecz
ZI6Wnowazonego rozwoju.

Przyktadowo, Angostura wdrozyta energo-
oszczgdne technologie w naszym procesie desty-

Przed rozlaniem do butelek rum dojrzewa w op_).clonych beczkach debowych.




lacji, zmniejszajac zuzycie energii i obnizajac nasz
$lad weglowy. Oszczedzanie wody jest réwniez
priorytetem, a wdrozone systemy minimalizu-
ja ilo$¢ odpadéw i poddaja wodg recyklingowi
w catym cyklu produkeyjnym. Ponadto kon-
centrujemy si¢ na redukeji odpadéw, a produkey
uboczne z procesu produkeji rumu sa ponownie
wykorzystywane lub odpowiedzialnie usuwane.

Firma jest réwniez zaangazowana w pozy-
skiwanie surowcéw w sposéb zréwnowazony
i etyczny zapewniajac, ze nasze faficuchy dostaw
s zarzadzane w sposob uczciwy i zréwnowazo-
ny, a sktadniki spelniaja najwyzsze standardy
$rodowiskowe i spoleczne.

Réwnowazac tradycje z innowacyjnoscia, pod-
trzymujemy nasze dziedzictwo, jednoczesnie
podejmujac znaczace kroki w kierunku odpo-
wiedzialnosci srodowiskowej i dtugoterminowego

ZréWnowazonego rozwojul.

House of Angostura jest znaczaca instytucja
kulturalna i gospodarcza w Trynidadzie i Toba-
go. W jaki sposéb firma przyczynita si¢ do roz-
woju lokalnej gospodarki i kultury w ciagu
ostatnich 200 lat?

W ciagu ostatnich 200 lat House of Angostura
stata si¢ kamieniem wegielnym zaréwno kulturo-
wego, jak i gospodarczego krajobrazu Trynidadu
i Tobago. Jako jedna z najstarszych i najbardziej
rozpoznawalnych marek w kraju, Angostura wy-
warla duzy wptyw na ksztaltowanie tozsamosci
narodowej, jednoczesnie napedzajac znaczny
wzrost gospodarczy.

Z ckonomicznego punktu widzenia firma
odegrata kluczows role jako jeden z najwick-
szych producentéw i eksporteréw w kraju. Wy-

generowali$my znaczace przychody dla paristwa

:
=

200-lat Angostura m

Miedzynarodowa grupa dziennikarzy zaproszonych na jubileusz 200-lecia

Angostura w Trynidadzie i Tobago.

zaréwno poprzez sprzedaz krajowa, jak i eksport
migdzynarodowy. Nasz globalny zasieg rozszerza
wplyw Trynidadu i Tobago, poniewaz nasze
bittersy oraz rum sa wysylane na caly $wiat,
przynoszac uznanie dla krajowego rzemiosta.
Nawiazujac partnerstwa z lokalnymi firma-
mi i pielegnujac przedsi¢biorczo$¢, Angostura
pomogta réwniez napedzaé innowacje w kra-
jowych sektorach produkeji i napojéw. Dzigki
wytwarzaniu bitterséw, rumu i innych napojéw,
Angostura stworzyla niezliczone miejsca pracy
zaréwno bezposrednio w naszych fabrykach,
jak i posrednio poprzez nasze faficuchy dostaw,
w tym lokalnych rolnikéw, dostawcéw i branze
hotelarska. Angostura wywarta réwniez gleboki
wplyw na tkanke kulturows Trynidadu i Tobago.
Nasze charakeerystyczne produkty, w szczegdl-

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcjav obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowamu w trzezwosa

nosci §wiatowej stawy bittersy i rumy, staly si¢
symbolami dumy narodowej.

Firma zakorzenita si¢ w lokalnych tradycjach,
wnoszac wkiad w prakeyki kulinarne, bedac pod-
stawg wielu lokalnych potraw i napojéw. Poza
produktami, akcywny udziat Angostury w kar-
nawale na Trynidadzie, jednym z najwazniejszych
$wiat kuleuralnych w kraju, sponsorowanie lokal-
nych festiwali artystycznych i kulturalnych oraz
wspieranie programéw spofecznych zwigkszylo
witalnos§¢ kulturowa kraju.

House of Angostura podtrzymuje réwniez
historyczna narracj¢ kraju poprzez swoje muzeum
i ciagla produkcje bitterséw, ktdrych poczatki
siegaja XIX wieku, stuzac jako zZywe polaczenie
z przeszioscig. Dziedzictwo Angostury to nie
tylko nasze produkty, ale takze nasze trwate zaan-
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gazowanie na rzecz mieszkaicéw Trynidadu i To-
bago. W ciagu dwdch stuleci firma przeksztalcita
si¢ z lokalnego producenta w globalng ikone,
pozostajac jednoczesnie mocno zakorzeniong
w gospodarczym i kulturowym postepie swoje-
go kraju. Ta podwdjna koncentracja — zaréwno
na lokalnym wplywie, jak i globalnym zasie-
gu — ugruntowata nasz status istotnej instytugji
w historii kraju.

Jaka role odgrywad bedzie Angostura w roz-
woju regionu w przyszlosci?

Angostura bedzie nadal odgrywa¢ kluczowa
role w przysztym rozwoju Trynidadu i Toba-
go oraz szerzej pojetych Karaibow, napedzajac
wzrost gospodarczy i wspierajac zréwnowazone
prakeyki. Jako wiodacy pracodawca i eksporter,
Angostura znaczaco przyczyniasi¢ do tworzenia
lokalnych miejsc pracy i regionalnych przycho-
déw. Pozyskujac surowce lokalnie i regionalnie
oraz inwestujac w zréwnowazong produkgje,
firma moze dalej wzmacnia¢ sektor rolniczy
i promowac¢ $wiadome ekologicznie prakeyki
biznesowe w calym regionie. Przynosi to korzysci
nie tylko lokalnej gospodarce, ale takze pozycjo-
nuje Karaiby jako centrum zréwnowazonych,
wysokiej jakosci towarow.

Ponadto Angostura bedzie nadal petni¢ role
ambasadora kulturowego regionu, prezentujac
bogate dziedzictwo Trynidadu i Tobago poprzez
swoje produkty i mi¢dzynarodowy zasieg. Udziat
marki w globalnych konkursach miksologicz-
nych i jej wptyw na branze hotelarska pomagaja

-

mied

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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podnies¢ range Karaibéw na arenie $wiatowej.
Poprzez inicjatywy edukacyjne i szkoleniowe An-
gostura bedzie réwniez wspiera¢ rozwdj lokalnych
talentéw w branzy hotelarskiej i spirytusowej,
wspierajac innowacje i zapewniajac konkuren-
cyjno$¢ regionu na rynku globalnym.

Jestescie jednym z najstarszych producentéw
rumu na $wiecie: w jaki sposéb House of
Angostura réwnowazy potrzebe zachowania
swojego dziedzictwa z koniecznoscia wprowa-

dzania zmian i innowagji? Jakimi wnioskami
z ostatnich 200 lat kieruje si¢ firma, patrzac
w przyszlo$&

Jako jeden z najstarszych producentéw rumu
na $wiecie Angostura réwnowazy zachowanie
swojego dziedzictwa z przyjmowaniem zmian
i innowacji, przestrzegajac podstawowego zo-
bowiazania do jakosci, jednoczesnie reagujac
na zmieniajace si¢ trendy rynkowe. Wieloletnia
tradycja rzemieslnicza firmy i stosowanie uswie-
conych tradycja technik w procesach produkcyj-
nych stanowia silny fundament. Jednoczesnie
Angostura pozostaje otwarta na nowe pomysty
i technologie, integrujac nowoczesne metody
oraz eksperymentujac z nowymi smakami i li-
niami produktéw, aby sprosta¢ wspélczesnym
preferencjom konsumentéw.

Lekgje z ostatnich 200 lat, takie jak wartos¢
odpornosci, znaczenie jakosci i zdolno$¢ do ada-
ptacji bez uszczerbku dla podstawowych zasad,
kieruja firma podczas nawigacji w przysziosci.
Laczac tradycje z innowacyjnoscia, Angostura
zapewnia, ze szanuje swoje dziedzictwo, pozo-
stajac w czoléwee $wiatowego rynku alkoholi
wysokoprocentowych.

Patrzac w przyszlosd, jakie wydarzenia lub dzia-
fania sa planowane, aby kontynuowa¢ obcho-
dzony w tym roku jubileusz 200-lecia marki
Angostura?

Bedziemy nadal promowa¢ markeg Angostura
wiréd naszych lojalnych klientéw i konsumen-
tw, dzielac si¢ z nimi bogata historia naszych
kultowych produktéw, ekskluzywnym dostepem
do limitowanych edycji i wyjatkowymi do§wiad-
czeniami, ktére pokazujg kunszt i pasje, ktére
definiuja nas od 200 lat.

W jaki sposéb firma zaangazowala swoich
klientéw i fanéw podczas tych obchodéw? Czy
sa jakies szczegdlne inicjatywy lub kampanie,
ktére si¢ wyréznialy?

Angostura aktywnie angazuje barmanéw, pro-
fesjonalistéw z branzy i konsumentéw w ramach
obchodéw 200-lecia istnienia marki, organizu-
jac glosne wydarzenia czy kursy mistrzowskie,
targi oraz premiery ekskluzywnych produktéw
na kluczowych rynkach miedzynarodowych,
takich jak Meksyk, Wielka Brytania i Europa.
Wydarzenia te nie tylko wzmacniaja dziedzictwo
marki, ale takze angazujg wspétczesnych odbior-
cow, podkreslajac jakos¢ rzemiosta i wyjatkowe
doznania smakowe.

Dziekuje za rozmowe.
Tomasz Paficzyk, Redaktor Naczelny



NAJWIEKSZY KANAL SPOZYWCZY NA YOUTUBE

#ROIMOWY SPOZYWCZE}
#GABINET SPOZYWCZY
#NOWOGZESNY RETAIL

#MARKET FOGUS
H#EMCG INSIGHT
#FO0D STORY
#FOOD&PACK

#ESG. LEADERS INSIGHTS AT
#SUPER SKLEP PROGRAMY




ZMIENIAJ SKLEP & I
IWIEKSZA] ZYSKI U

TOPMARKET

Od lewej: Agata Btaszczyk (dziat marketingu sklepu), dr Marek Borowiriski (Shop Doctor), Kamila Kupiec (specjalista ds. marketingu sklepu),

Mateusz Sikora (wtasciciel sklepu)

Viralowy sklep!

Media spotecznosciowe dajg ogrom mozliwosci, ktére umiejetnie wykorzystane moga przeku¢ sie w sukces sprzeda-
zowy biznesu - réwniez sklepu spozywczego! Kreatywnos¢ i humor w potgczeniu z cierpliwg pracg nad budowaniem
niebanalnego kontentu wptywa na widoczno$¢ w sieci oraz poza nig. A najlepszym dowodem na to jest zdobyta rozpo-
znawalno$¢ oraz liczby na portalach spoteczno$ciowych, a w perspektywie takze wzrost sprzedazy.
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3D Pomyst wart miliony... wyswietlen!

Pozyskiwanie obserwatoréw na platformach spotecz-
nosciowych to dtugotrwaty proces, ktéry wymaga wysitku
i cierpliwos$ci. Publikowane materiaty muszg by¢ ciekawe,
a przy okazji nies¢ nie tylko warto$¢é merytoryczng, ale tez
humorystyczng. Doskonatym przyktadem jest ekipa Top Mar-
ket Lubelskie, ktéra w sieci zastyneta niezwykle zabawnymi
nagraniami pokazujgcymi nie tylko codziennos$é w sklepie,
ale tez dostepng oferte. Rolka z karkéwkg w promocji do-

38 www.hurtidetal.pl

Informacje o sklepie:

Rodzaj sprzedazy: samoobstuga

Sie¢: Top Market
Lokalizacja: Turka

»»»»»»

czekata sie ponad 2 mIn wyswietlen na Instagramie i prawie
tyle samo odston na innych platformach. Filmiki z pieluchami
w roli gtéwnej sprawity natomiast, ze asortyment z tej ka-
tegorii zaczat sprzedawac sie jak Swieze buteczki.

Aby utrzymadé zainteresowanie obserwatoréw trzeba dbac
o regularne dodawanie materiatéw na profile. Nalezy tez
przypominaé o tej dziatalnos$ci nie tylko w sieci, ale i sta-
cjonarnie. Sklep-influencer powinien zadba¢ o odpowied-
nig reklame swoich kont w mediach spotecznosciowych.
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Wyjatkowo skuteczne bedga tu naklejki z kodami QR, ktére
po zeskanowaniu bedg odsyta¢ do odpowiedniej strony.
Takie nalepki warto umiesci¢ w miejscach, w ktérych klient
zwykle spedza dtuzszg chwile, m.in. przy kasie, ladzie mie-
sno-wedliniarskiej, przy pieczywie czy w dziale ze $wiezymi
warzywami i owocami.

Wyjatkowe ustugi

Sklepy spozywcze juz dawno wyszty z ram placéwek
oferujgcych wytgcznie zywnos$¢. Przez lata znaczaco roz-
szerzyty asortyment. Teraz sg to punkty, ktére oferujg kom-
pleksowy przekréj kategorii spozywczych, kosmetycznych
i chemicznych. Ale nie tylko - coraz wiecej placéwek ma
swojg wyjatkowg oferte gastronomiczng. W Top Markecie
mozemy skorzystaé z szerokiej oferty dan gotowych - jak
pierogi, satatki czy choc¢by pieczone na miejscu kurczaki.

Takg oferte mozna uatrakcyjnié¢ w prosty, acz bardzo po-
mystowy sposéb. Nad ladg z pieczonymi kurczakami warto
umiesci¢ kosz z butkami, a obok ketchupy i musztardy
w jednorazowych saszetkach - tak, by razem stworzyty
gotowy zestaw. Z kolei pozostate wyroby, jak pierogi, kro-
kiety czy satatki, warto ,przyozdobié¢” warzywami czy innymi
dodatkami, by samg formg podania podpowiadaty, z jakimi
produktami warto je podac¢ i aby wizualnie zachecaty jeszcze
bardziej do zakupu.

Sprzedaz online i kody dla internautéw

Ciekawym rozwigzaniem jest tez wprowadzenie sprzedazy
online z odbiorem osobistym. Wykorzystujgc internetowg
popularno$¢ mozna stworzy¢ oferte choéby kilku produktow
z kategorii garmazeryjnej, ktére klienci mogliby zamawiac
i optacac przez strone www, a wydanie towaru odbywa-
toby sie w placéwce stacjonarnej. Shop Doctor proponu-

je rozwigzanie z zakresu ustug kateringowych - zestawy
matych kanapek. To opcja na imprezy, spotkania rodzinne
czy stuzbowe. To nie tylko rozwigzanie dla zabieganych,
ale tez otwarcie na aktualne potrzeby konsumenckie. Do-
datkowo opcja przedptaty i zamoéwienia na konkretny zakres
godzinowy usprawnityby proces produkcji i wydawania. Co
wiecej, klienci przyjezdzajacy po odbiér kanapek, chetniej
zrobiliby réwniez pozostate zakupy w placéwce.

Kolejng metoda na zyskanie nowych klientéw jest udo-
stepnianie kodéw rabatowych w relacji na zywo czy w mate-
riatach wrzucanych na tzw. ,stories” Moze by¢ to promocja
na konkretny produkt, znizka na zakupy za okreslong kwote
czy mozliwos$¢ otrzymania gratisu do zakupdéw. Takie dziata-
nia zwigkszaja nie tylko aktywno$é uzytkownikéw w mediach
spotecznosciowych, ale tez pobudzajg sprzedaz stacjonarng.
Co wiecej, skuteczno$¢ takiego rozwigzania mozna zmierzy¢
w bardzo prosty sposéb, bo da sie konkretnie okresli¢ ile
0s06b skorzystato z podanego kodu.

Materiaty POS
Materiaty POS nie tylko porzadkujg przestrzen w sklepie,
skutecznie nawigujg klientéw, ale tez majg ogromny wptyw
na wyniki sprzedazy. Podstawowym komunikatem jaki warto
przekazaé, sg nazwy kategorii zamieszczone nad konkretny-
mi alejkami. Szczegdlnie wazne jest to w sklepach o duzej
powierzchni. Klienci najcze$ciej chodzg po obwodzie, a od-
powiednie wykorzystanie materiatéw POS moze przyczynic
sie do odwiedzenia przez nich poszczegdlnych alejek.
Bardzo duze znaczenie majg tez cendwki z wystaja-
cym elementem, ktéry wizualnie zacheca do spraw-
dzenia ceny i zakupu. Wazne jest tez wtasciwe
operowanie kolorami - te promocyjne
zawsze powinny by¢ oznaczone tg
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samg barwg, by klient nie miat watpliwosci co do tego,
ktéra cena jest po obnizce. NajczesSciej wykorzystywany
jest tu kolor zotty.

Podpowiadaj bez stéw

Nie tylko zabieganym osobom zdarza sie zapomnie¢
niektérych pozycji z listy zakupdéw. Dlatego w takich
przypadkach ogromng role odgrywa dobrze zaprojekto-
wany sklep i umiejetne crossowanie kategorii produkto-
wych. Lada miesno-wedliniarska jest idealnym miejscem,
by przypomnie¢ klientom o pasujgcych do siebie produk-
tach. Przyprawy, ketchupy, chleb tostowy - te artykuty
koniecznie muszg mie¢ swojg reprezentacje w tej strefie.
Warto pamietac, by na szkle stawia¢ wytgcznie plasti-
kowe opakowania w celu unikniecia sttuczenia przez
przypadkowe stracenie. | co wazne - nie muszg sie tu
znajdowad wszystkie oferowane w asortymencie marki
i rodzaje. Ma to by¢ ekspozycja ,przypomnieniowa” Gdy
klient zapyta o inny brand, sprzedawca moze go odestac
do alejki z petng ofertg danej kategorii.

Wspomniane ustugi i kategorie komplementarne moz-
na z tatwoscig przenies¢ tez do strefy kasy. Przy alkoho-
lach koniecznie nalezy umiescié torebki prezentowe. | to
w bardzo widocznym miejscu, by klient nie miat problemu
z ich zauwazeniem. Wystarczy cho¢ jedna torebka na linii
wzroku zawieszona na tgczeniach regatéw. Jesli kupujgcy
zapyta o inne kolory czy wzory, wtedy kasjer powinien
pokaza¢ wczesdniej przygotowanych kilka dodatkowych
sztuk, a w razie potrzeby odestaé¢ do regatu, gdzie znajduje
sie cata gama torebek.

Co jeszcze nalezy umiescié w strefie kasy? Praliny i stody-
cze prezentowe. Wraz z alkoholem i torebkg jest to zestaw
idealny, gdy wybieramy sie do znajomych, na urodziny badz
imieniny i potrzebujemy uniwersalnego podarunku.

Dr Marek
Borowiriski

Joanna
Miziotek

Zmieniaj sklep, zwiekszaj zyski - zgtos sie

ZMIENIAJ SKLEP &
ZWIEKSZA] ZYSKI
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Prowadzisz sklep? Chcesz go rozwingé? Odezwij sie do nas,
a przyjedziemy do Ciebie i przeprowadzimy BEZPLATNE
szkolenie! Juz dzi$ mozesz zarabiaé¢ wiecej!

@: shopdoctor@hurtidetal.pl, tel.: +48 515 001 205
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Jakos¢ w najlepszej cenie!
Liczne nagrody dla Transgourmet i Selgros

Ztoty Laur Klienta 2024 w kategorii , Dystrybutorzy z segmentu HoReCa” dla Transgourmet Foodservice i Sel-
gros HoReCa, Ztoty Laur Klienta dla marki wiasnej Topseller w kategorii ,Jako$é w najlepszej cenie”, Gwiazda
Jakosci Obstugi 2024 dla Selgros oraz tytut Solidny Pracodawca Roku 2023 dla firmy Transgourmet Polska.
2024 rok przyniést mase wyréznien dla Transgourmet Polska i marek nalezqcych do firmy!

Uznanie klientéw to bezcenna rzecz
dla kazdego przedsi¢biorstwa, a najlep-
szym tego wyrazem sa mi¢dzy innymi
nagrody przez nich przyznawane. Laur
Klienta to jeden z najbardziej liczacych
si¢ certyfikatéw konsumenckich w kra-
ju, ktéry ma wptyw na decyzje zakupo-
we Polakéw. Przyznawany jest w wyniku
przeprowadzanego od 20 lat plebiscytu
powszechnej popularnosci produktéw oraz
ustug. W kazdej z 300 kategorii wytaniana
jest grupa laureatéw, ktdérzy w zaleznosci
od wynikéw sondazu otrzymaja zlote,
srebrne lub brazowe godto Laur Klienta.

W tym roku, po raz kolejny, oferta pro-
duktowa i ustugowa marek Transgourmet
Foodservice i Selgros HoReCa zwycigzyla
w sondazu i zostata wyrézniona Ztotym
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Laurem Klienta. Firma na co dzien obstu-
guje tysiace klientdw, ktérzy reprezentu-
ja kazdy typ biznesu gastronomicznego,
od restauracji, hoteli, bistra i fast foody
po punkty zbiorowego zywienia, takie
jak stotéwki, firmy cateringowe czy szpi-
tale. Starannie dobrane, profesjonalnie
spakowane artykuly sa dostarczane wta-
snym, nowoczesnym transportem w jed-
nej dostawie zawsze na czas. Odbiorcy sa
petni uznania dla indywidualnego podej-
$cia oraz wsparcia, na ktére moga liczy¢
ze strony Doradcéw Klienta — to ulatwia
prowadzenie biznesu, nawet w trudnych
warunkach rynkowych.

Marka Topseller, ktéra cieszy sie coraz
wicksza popularnoscia wsréd klientéw Sel-
gros, zyskata uznanie konsumentéw i juz

po raz drugi zostata uhonorowana Ztotym
Laurem Klienta wéréd produkeéw, keére
charakteryzuja si¢ najlepsza cena w danej
kategorii. Przyznana nagroda to motywacja
do dalszego rozwoju marki, w ktérej port-
folio znajduje si¢ juz ponad 170 artykutéw,
a liczba ta stale si¢ powigksza.

Selgros od lat odpowiada na potrzeby
rynku i jest blisko swoich klientéw. Doce-
niaja oni firme za wszechstronnogé i szero-
ko$¢ asortymentu. Ofertg wyréznia wysoka
jakos$¢ migsa z wlasnego rozbioru, §wiezych
owocdéw i warzyw pochodzacych zaréwno
od lokalnych dostawcéw, jak i sprowadza-
nych z réznych regiondw $wiata oraz $wie-
zych ryb i owocéw morza. Klienci znajda
szeroki wybér produktéw bio, a takze
artykutéw przemystowych potrzebnych



do prowadzenia niemal kazdego biznesu.
Waznym wydarzeniem w historii firmy
byto otwarcie w marcu 2024 r. juz 20. hali
sprzedazy w Polsce. W budowie obiektu
w Lubinie zastosowano szereg nowocze-
snych rozwiazan. Wszystkie te aspkety za-
owocowaty wyréznieniem marki Selgros
tytutem Gwiazdy Jakosci Obstugi 2024.
»Kazda nagroda przyznana przez na-
szych klientéw to powdd do dumy. To
dla nas potwierdzenie zaufania i docenianie
naszych wysitkéw w zapewnieniu szerokiej
oferty asortymentowej i wysokich stan-

Artykut partnera h&dl
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dardéw obstugi. Dzigkujemy za zaufanie
i wysoka ocene naszych dziatad” — méwi
Cezary Furmanowicz, Dyrektor Marketin-
gu Transgourmet Polska, operatora marek
Transgourmet Foodservice i Selgros.
Firma odnosi sukcesy nie tylko na polu
biznesowym, ale réwniez w zakresie dzia-
tan HR. Solidny Pracodawca Roku to ogél-
nopolski program, ktérego celem jest wyto-
nienie najlepszych pracodawcéw w Polsce,
szczegdlnie tych, ktérzy w swojej dziatal-
nosci promuja najcickawsze rozwiazania,
benefity, a takze dbajg o bezpieczeristwo

ol
. /" .

i rozwdj

swoich pra-

cownikéw. Transgourmet Polska, obok za-
pewniania przyjaznego $rodowiska pracy,
stawia na podnoszenie kwalifikacji swoich
pracownikéw. Zatrudnienie znajda zaréw-
no osoby wkraczajace w zycie zawodowe,
jak i te z duzym do$wiadczeniem. Jasne
zasady zatrudnienia sprawiaja, ze Trans-
gourmet Polska to bezpieczne i stabilne
miejsce pracy, w ktérym zobowiazania
z ogloszeni i rozméw rekrutacyjnych sa
dotrzymywane.

TRANSGOURMET FOODSERVICE

to marka zaopatrujgea klientéw gastronomicznych za pomocq
wiasnej, innowacyijnej floty samochodéw ciezarowych z no-
woczesnego Centrum Logistyczno-Magazynowego zlokalizo-
wanego w Ozarowie pod Warszawg i w Gliwicach oraz sieci

magazyndw typu cross-dock w catej Polsce.

SELGROS

to ogdlnopolska sie¢ samoobstugowych hal handlowych, oferu-
jaca najwyzszq jako$é i $wiezosé produktéw oraz petne zaopa-
trzenie pod jednym dachem dla 0séb prowadzqcych dziatalno$é

gospodarczg, klientéw z branzy HoReCa oraz indywidualnych.

Wszechstronna oferta hal Selgros to jeden z najszerszych asor-
tymentéw na rynku. Selgros posiada 20 hal handlowych w catej
Polsce, zlokalizowanych w: Biatymstoku, Bytomiu, Gdarisku,
Gliwicach, Lubinie, Lublinie, todzi (2 hale), Katowicach, Kra-
kowie, Poznaniu (gdzie mieéci sie takze Centralne Biuro Firmy),
Radomiu, Szczecinie, Siedlcach, Warszawie (4 hale) i we Wro-

ctawiu (takze 2 hale).

TRANSGOURMET i SELGROS to marki handlowe uzywane

przez Transgourmet Polska. Spétka wehodzi w sktad Transgourmet

Holding AG, ktéra nalezy do szwajcarskiej Grupy Coop z siedzibg

w Bazylei. www.transgourmet.pl, www.selgros.pl
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Wydatki na $wieta
w przeliczeniu na jedng
osobe.

Dane: Raport ,,S\A/\ateczwwe
wydatki Polakow. Edycja 2023”
przygotowany przez UCE Research
i Grupe Offerista.

Tylu respondentéw
zamierza kupi¢
produkty spozywcze
w dyskontach.

Dane: Badanie przeprowadzone
przed PAYBACK, 2023 r.

Wzrost wartosci sprzedazy
w grudniu.

Dane: CMR, sklepy matoformatowe
do 300 mkw., grudzien 2023 r.

Spadek liczby transakcji
w grudniu.

Dane: CMR, sklepy matoformatowe
do 300 mkw., grudzien 2023 1.

Boze Narodzenie w handlu

Boze Narodzenie to jedno z najwazniejszych wydarzen w roku, ktére wiekszosc¢ rodzin obchodzi w tradycyjny sposob.

Na éwiatecznych stotach nie moze zabrakna¢ polskich przysmakéw, miedzy innymi smazonego karpia, barszczu z uszkami,
aromatycznych mies i smakowitych ciast. W okresie bozonarodzeniowym nie mozna zapomniec¢ tez o napojach — zaréwno
tych z procentami, jak i bez — oraz takociach dla najmtodszych i tych nieco starszych. Producenci kazdego roku przygotowuja
$wiateczng oferte, a detalisci poszerzajg asortyment swoich sklepéw, by Boze Narodzenie mogto by¢ jak zawsze wyjatkowe.

Monika Ksigzek
Redaktor

Swieta Bozego Narodzenia to wyjatkowy
czas dla Polakéw. Wiekszos¢ z nas spedza
je w duzym, rodzinnym gronie. Wobec tego
Swigteczny stot musi obfitowac w tradycyjne
potrawy, przystawki i ciasta. W tym wyjatko-
wym okresie krajanie dokonujg znacznie wiek-
szych zakupow niz na co dzien, co napedza
cata branze spozywcza. Sprzedaz detaliczna
w poréwnaniu z listopadem roénie o ok. 20%
i dotyczy przede wszystkim produktow spo-
zywczych: wzrasta zaréwno liczba klientow,
jak i obroty sklepdéw, a towary — szczegolnie
sezonowe —zwiekszaja swojg rotacje. Wzmo-
zonej sprzedazy sprzyjaja liczne promocje i te-
matyczne ekspozycje.

Jak spedzamy swieta?
Grudniowe $wieta sg wyjatkowe i dotyczy
to zarowno samego wydarzenia, jak i przy-

gotowan. Juz w listopadzie mozemy poczu¢

ich magie, gdy witryny sklepowe przybieraja
Swigteczny charakter, a w wiekszych miastach
przyozdobione ulice i staréwki wprowadzaja
magiczny nastréj. Polacy zainspirowani du-
chem $wiat ruszajg na zakupy — w koncu ota-
czajace, sezonowe produkty to znak, ze czas
zaczal przygotowania. Boze Narodzenie
dla Polakéw to przede wszystkim oderwanie sie
od codziennej rzeczywistoéci i rutyny, celebro-
wanie mitych momentéw z rodzina i mozliwos¢

Izabela Brzozowska
Senior Brand Manager
Tchibo

Kawa Eduscho na dobre zagoscita w sercach i w kubkach Polakow!
Wprowadzeniu marki Eduscho na polski rynek towarzyszyta jedna
z najwiekszych kampanii marketingowych w historii Tchibo. Dzisiaj
marka Eduscho znana jest az 82% Polakdw, a produkty dostepne

sa w az 50% najwazniejszych dla kategorii sklepach w Polsce.

spotkan z bliskimi. A jesli organizujemy Swieta
we wtasnym domu, chcemy je zaplanowac jak
najlepiej. Ubiegtoroczne badanie PAYBACK*
wskazuje, ze az 51% Polakow $wiateczne dni
zamierzato spedzi¢ gtownie w domu. Wérod
badanych 26% planowato wyjechac¢ na Boze
Narodzenie do rodziny (8% wiecej niz rok wcze-
$niej). Z kolei 18% respondentdw celebrowato
Swieta czesciowo we wtasnym zaciszu domo-
wym, a czesciowo u rodziny i znajomych.

Eduscho to po prostu dobry produkt w przystepnej cenie —idealna propozycja dla kawoszy
cenigcych smak i przyjemno$c jaka daje kawa, a jednoczesnie nie chcacych przeptacac.
Kazdy z 9 wariantow kawy ziarnistej, mielonej czy rozpuszczalnej to inna mieszanka, cha-
rakteryzujgca sie wyjgtkowym smakiem i aromatem. Dzieki temu kazdy w portfolio Eduscho
znajdzie cos dla siebie i bedzie mogt cieszyc¢ sie ulubiong kawa — kazdego dnia, od rana

do wieczora, w pojedynke, we dwoje, z przyjaciétmi czy rodzina.

'zrodlo: Badanie PAYBACK Opinion Poll zostalo przeprowadzone na uczestnikach Programu PAYBACK w dniach 4-11 grudnia 2023 r. metods ankiety online na grupie 700 osob. Grupa badawcza w wicku 18-65 lat dobrana zostata tak, aby odpowiada¢ strukturze demograficznej kraju.
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Kawa ziarnista Eduscho
Caffé Crema Strong 1 kg

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Kawa mielona Eduscho Classic
Coffee Traditional 500 g
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COFFEE

Mokate Cappuccino
Pumpkin Spice 40 g

Mokate Chocolate Drink
o smaku malinowym 120 g

Natomiast jak co roku wiekszo$¢ badanych
Polakéw, bo az 55%, chce spedzac ten czas
na spotkaniach z bliskimi i znajomymi, a 22%
ankietowanych woli odpoczywac przy dobrej
ksigzce lub serialu.

Swiateczne wydatki

Zywno$¢, dekoracje, prezenty, spotkania,
wyjazdy —wszystko co jest zwigzane z obcho-
dzeniem grudniowych $wiat generuje koszty.
Wedtug raportu ,Swiateczne wydatki Polakdw.
Edycja 2023” przygotowanego przez UCE Re-
searchiGrupe Offerista, w ubiegtym roku 15%
Polakow deklarowato, ze na $wieta wyda $red-
nio 400-600 zt w przeliczeniu najedna osobe.
Dr Andrzej Maria Falifiski komentujac badania
zaznaczyt, ze wiekszos¢ Polakéw na zaspo-
kojenie potrzeb swiatecznych przeznacza ok.
15-20% swojego miesiecznego dochodu.

Jest takze grono osdb, ktérych wydatki sa
jeszcze wyzsze. Prawie 13% respondentow
przyznato, ze na celebrowanie swigt (w prze-
liczeniu na jedna osobe) wyda 800-1000 zt,
blisko 12% 0d 1000 do 1200 zt, a ponad 11%
0d 600 do 800 zt. Nizsze wydatki, rzedu od 200
do 400 zt na osobe zadeklarowato 11% ba-
danych.

Po zakupy do...

Wedtug badania przeprowadzonego przed
ubiegtorocznymi swietami Bozego Narodzenia
przez PAYBACK, dyskonty zyskuja najwiekszg
popularnos¢ jezeli chodzi o miejsce przed-
Swigtecznych zakupow. Az 78% responden-
téw przyznato, ze produkty spozywcze zamie-
rza kupic¢ wtasnie w tym formacie sklepdw.
Na kolejnym miejscu znalazty sie hipermarkety,
w ktorych zakupdw przed swietami zamierzato
dokonac¢ 39% badanych. Targii bazary to miej-
sca, w ktdérych zakupy $wigteczne planowato
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zrobi¢ 23% respondentow.

Przy wyborze miejsca na zakupy przedswig-
teczne ma znaczenie kilka czynnikéw. Jednym
z nich jest cena oferowanych artykutéw, co
zadeklarowato 68% Polakow. Dla 52% an-
kietowanych kluczowa jest wygoda i dostep-
nos¢ produktéw w jednym miejscu. Natomiast
dla 49% konsumentow wybierajgcych sklep,
w ktérym dokonajg zakupdw na $wigteczny
stot, najwazniejszym kryterium wyboru jest
jako$c¢. Katarzyna Grzywaczewska, Marke-
ting Director w PAYBACK Polska, komentujac
badania zauwazyta, ze na taka istotnosc¢ ceny
produktow przy wyborze miejsca dokonywa-
nia zakupéw ma z pewnoscia inflacja i koszty
zycia. Zdrugiej strony klienci czesciej zwracaja
uwage najakos$¢ oraz dostepno$¢ kupowanych
produktéw i chetniej siegaja po te z wyzszej
poétki. ,,Korzystaja przy tym z réznych moz-
liwosci na generowanie oszczednosci. Przy
takich okazjach jak zakupy bozonarodzeniowe
widad, jak rosnie zainteresowanie programami
lojalnosciowymi” —wskazuje Katarzyna Grzy-
waczewska z PAYBACK Polska.

Beata Fabia-Hotda

Adalbert’s

Wspdttworczyni i wspdtwtascicielka marki Adalbert’s Tea

Sezon $wigteczny to czas peten magii i niezwyktych chwil spedzo-
nych z bliskimi. W Adalbert’s Tea doskonale rozumiemy wage tych
momentow. Od kilkunastu lat jestesmy ekspertami w tworzeniu
herbat prezentowych, ktére wyrdzniaja sie na rynku unikalnym
podejsciem i najwyzsza jakoscia. W odpowiedzi na potrzeby

Grudniowa sprzedaz

W ubiegtym roku pojawiaty sie watpliwosci,
czy Polakow stac na swieta. Sytuacja na rynku,
czyli wysoka inflacja i rosnace ceny, wzbu-
dzaty niepewnos¢ w catej branzy spozywcze;.
Natomiast dane CMR wskazujg, ze w grudniu
2023 r. wartos¢ sprzedazy w sklepach mato-
formatowych do 300 mkw. byta 0 4,6% wyzsza
niz przed rokiem, ale liczba transakcji spadta
oniemal 5%. ,Mniejsza niz przed rokiem liczba
klientow to w duzej mierze efekt tego, ze Wigilia
i sylwester, czyli dni wzmozonych, ostatnich
zakupdéw uzupetniajacych przed swietami,
w 2023 r. wypadty w niedziele. W tygodniu
przedswigtecznym w sklepach matoformato-
wych najwiecej transakcji ma miejsce zwykle
23 grudnia, ale spora czes¢ klientéw odwiedza
takie placowkitakze w sama Wigilie” — komen-
tuje Elzbieta Szarejko z CMR.

W grudniu 2023 r. najwiecej transakcji w tym
formacie sklepéw odnotowano w pigtek 22
grudnia, ale niemal tak samo dobra pod wzgle-
dem liczby kupujacych byta sobota 23 grudnia,
jednak w niedziele wigilijng otwartych sklepow,

polskich konsumentow, w tym roku przygotowali$my jeszcze bogatsza i bardziejinspirujaca
kolekcje $wiatecznych herbat. Nasza oferta taczy tradycje z niepowtarzalnym smakiem
najwyzszej jakosci cejlonskiej herbaty oraz ekskluzywnym designem, ktéry zaskakuje i za-
chwyca. Swiateczna kolekcja Adalbert’s Tea to doskonaty sposéb na wyrazenie emocji bez
stow, a takze idealne rozwigzanie na rozne $wiateczne okazje. Nasza oferta z pewnosécia
przyciggnie uwage nawet najbardziej wymagajacych klientow.
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Elegancka bombonierka herbaciana Christmas Star Adalbert's Tea
To zestaw 48 cejloniskich herbat, zapakowanych w ozdobne kopertki,
kiére niczym mate dziefa sztuki czekajg na odkrycie. Sze$¢ unikalnych
smakéw, idealnie wspéigrajgcych z atmosferq Bozego Narodzenia,
zostafo dobranych tak, aby kazda chwila spedzona z najblizszymi zy-
skata odrobine magii, a $wigteczne momenty zamienity sie w prawdziwe

przezycie. Opakowanie zachwyca swojq estetykq i eleganciq, czynigc

z niego wyjgtkowy prezent na $wieta.

atym samym kupujacych w nich klientow, byto
niewiele. W Wigilie i dwa poprzedzajace jg dni
w 2023 roku taczna liczba transakeji w skle-
pach matoformatowych byta 0 12% nizsza niz
w takim samym czasie rok wczesniej, ataczne
obroty tych placéwek obnizyty sie 0 2%.

,Srednio klienci sklepow matoformatowych
wydawali na zakupy w grudniu 26,73 zt (0 10%
wiecej niz rok wezesniej) i wktadali do koszyka
3,9 opakowania produktu. Najwyzsze kwoty
na paragonach pojawiaty sie 23 grudnia —
klienci kupowali wowczas $rednio 5 produktow
i ptacili za zakupy ok. 36 zt. Ponadprzecietne
wydatki (§rednio okoto 32 zt) odnotowano réw-
niez w dwoéch ostatnich dniach roku” — mowi
Elzbieta Szarejko z CMR.

W grudniu 2023 r. w placéwkach matego
formatu sprzedato sie wiecej maki i cukru niz
rok wczesniej (w obu kategoriach odnotowano
w tym czasie wyrazny spadek cen). Spadki
sprzedazy w ujeciu rdr. dotknety jednak inne
kategorie, ktérych ceny obnizyty sie w porow-
naniu z grudniem 2022 r., takie jak mleko,
masto, margaryna czy olej. Nieco rzadziej niz
przed rokiem na paragonach w sklepach ma-
toformatowych pojawiaty sie rowniez dodatki
do wypieku ciast, czekolady i figurki czekolado-
we, a takze majonez czy warzywa w puszkach.

W poréwnaniu z listopadem taczne obroty
sklepow matoformatowych w grudniu 2023
roku wzrosty 0 7,9%, mimo iz liczba transakcji
byta o 3,5% nizsza.

Czas dopasowac strategie!

Cho¢ do $wiat jeszcze duzo czasu cata
branza spozywcza juz zaczeta przygotowa-
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Herbaciane Cukierki Sweet Moment Adalbert's Tea

To subtelna harmonia naturalnej stodyczy i $wiezych lisci najdoskonalszej, cej-
loriskiej czarnej herbaty. Zamknigte w eleganckim opakowaniu, nawigzujgcym
do tradyciji anglosaskich, te niezwykfe cukierki stajq sie symbolem dzielenia sie
radosciq i wspdlnego celebrowania chwil. To wyrafinowany podarunek dla ko-
neseréw sfodkich smakéw. Sweet Moment Adalbert's Tea to idealny prezent,

ktéry na diugo zapadnie w pamigé. Zaijrzyj na www.adalberts.pl/katalog/.

nia.,Okres Bozego Narodzenia to kluczowy
czas zarowno dla producentéw, jak i sie-
ci handlowych, ktére musza dostosowac
swoje strategie, aby skutecznie odpowie-
dzie¢ na sezonowe oczekiwania klientow.
Z perspektywy producentow, istotng role
odgrywa sezonowo$¢ produktow, dlatego
wprowadzenie limitowanych edycji, takich
jak Swigteczne smaki czy opakowania, jest
juz standardem. To nie tylko wzmacnia at-
mosfere $wiat, ale takze przyciaga uwage
klientéw poszukujacych wyjatkowych ofert”
— mowi Karolina Mankowska, Analityczka
ASM Sales Force Agency.

Swiateczne akcenty w ofercie z odpowied-
nim wyprzedzeniem sa niezwykle istotne.
»~Rownie wazne sa swigteczne opakowania —
bozonarodzeniowa tematyka i kolory na pot-
kach sklepowych zdecydowanie przyciagaja
wzrok. Konsumencicoraz czeéciej poszukuja
takze produktow kojarzacych sie z tradycja,

Gryzzzli, Figures oraz
Frutti di Mare

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

o wysokiej jakosci, ktére sg obecne naryn-
ku od lat. Mimo to, innowacje produktowe,
takie jak nowe warianty smakowe, rowniez
znajdujg swoje miejsce w bozonarodzenio-
wym koszyku. Kluczowe w tym okresie jest
takze odpowiednie planowanie produkciji,
by sprostac rosngcemu popytowi i uniknac
brakow magazynowych” — wyjasnia Karolina
Mankowska.

W sklepach nalezy dbac¢ o to, by oferta
trafiata w gusta klientéw i zachecata ich
do zakupu.,Dla detalistéw okres $wiateczny
to czas intensywnych przygotowan, aby za-
oferowac konsumentom bogaty asortyment
Swiatecznych produktow — od tradycyjnych
potraw, przez dekoracje, po prezenty. Nie
mniej istotne jest stworzenie $wiatecznej
atmosfery w sklepach. Odpowiednie de-
koracje, $wiateczna muzyka czy zapachy
wprowadzaja klientdéw w nastréj sprzyjaja-
cy zakupom. Niezwykle skuteczne okazu-
ja sie takze réznorodne promocje, rabaty
oraz pakiety prezentowe, ktore zachecaja
do wiekszych zakupéw. Jednak, by spro-
sta¢ wzmozonemu ruchowi, niezbedna jest
optymalizacja logistyki oraz zapewnienie
odpowiedniej obstugi klienta. Szkolenie pra-
cownikow, aby potrafili doradzi¢ w wyborze
prezentow czy potraw, moze zdecydowanie
poprawi¢ doswiadczenia zakupowe klientéw
izwiekszycich lojalno$¢” — zaznacza anali-
tyczka z ASM Sales Force Agency.

Swieta to wyjatkowy okres, ktory wymaga
synergii dziata zaréwno po stronie plano-
wania zakupdéw do sieci, jak i odpowiedniego
zaplanowania samej sprzedazy i logistyki.
Jak podkresla Karolina Mankowska, tylko
wtedy wtasciciele sieci handlowych moga
liczy¢ na oczekiwane rezultaty w postaci
zadowolonych klientow i wyzszych zyskow. %

Pralinowa Sliwka
w czekoladzie
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Stodka strona swiat

Stodkosci to smakotyki, ktdre towarzysza nam i na co dzien, i od $wieta. O ile zazwyczaj staramy sie pilnowac ich ilosci w die-
cie, o tyle podczas wyjatkowych dni ograniczenia te nie istnieja. Z tego tez powodu podczas Bozego Narodzenia nie moze
zabraknac takich takoci, jak czekoladowe figurki, cukierki i tabliczki czekolady, praliny, pierniczki, ciastka oraz wiele innych.

reklama
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Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Stodkosci w swieta pojawiaja sie nie tylko
w roli deseru po uroczystej wieczerzy, ale tak-
ze prezentow, ktére nie sg zarezerwowane
tylko dla najmtodszych. Boze Narodzenie
to doskonata okazja, by wreczy¢ bliskiemu
lub przyjacielowi stodycze w innej odstonie

Joanna Kakol
Rzecznik Prasowy
Colian

bedzie réwniez w wersji zcynamonem.

Boze Narodzenie to wyjatkowy czas dla kategorii stodyczy. Kon-
sumenci poszukujg swoich ulubionych produktéw w $wigtecznej
szacie graficznej lub decyduja sie na zakup limitowanych nowosci
wzbogaconych charakterystycznymi, np. korzennymi nutami.
Oferta Colian w petni odpowiada na te potrzeby. Wérdd naszych

— czekolade z niecodziennym nadzieniem,
praliny w pieknym opakowaniu, marcepanowe
lub czekoladowe figurki Swietego Mikotaja i in-
nych postaci czy stodkosci w wersji premium.
Mimo ze inflacja wcigz szaleje, a ceny kakao
rosna, to z okazji $wiagt Bozego Narodzenia
Polacy szukaja oszczednosci gdzie indziej niz
w stodkich wyrobach. Wybér réznego rodzaju
takoci na sklepowych pétkach jest przeogrom-
ny, a swoje apogeum osigga wtasnie w okresie
Swiatecznym — jakga oferte stodyczy przygo-
towali w tym roku producenci?

topowych propozycji znajduja sie Mikotaj Grzeski, Jezyki piernikowe oraz tegoroczna nowos¢
— wafle Familijne Gofrowe czekoladowo-pomaranczowe. Z ciekawg propozycjg wychodza
réwniez marki Goplana i Solidarnos¢. Pierwsza z nich oferuje kultowe Figurki o smaku kar-
melowym w czekoladzie oraz nowoséci: Pastylki o smaku pomaranczowym w czekoladzie
z postaciami Mikotaja, renifera i batwanka oraz, idealne do dzielenia sie, czekoladki Pistachio
w eleganckiej sztabce. Solidarno$¢, znana z eleganckich bombonier, poleca niezmiennie
praliny Ztota Wisnia, Ztoty Orzech oraz Sliwka Nateczowska, ktéra na $wieta dostepna
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. Solidarno$¢, Bombka
Sliwka Nateczowska 150 g

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Solidarno$¢, Bombka
Ztota Wisnia 146 g

140 g

Jezyki piernikowe

Toffee Amo

Polscy czekoladozercy

Wzrost cen dotknat niemal wszystkie
gatezie gospodarki, nie omijajac oczywi-
$cie branzy spozywczej, a w tym kategorii
stodyczy. Z cyklicznego raportu ,, Indeks
cen w sklepach detalicznych”* wynika,
7ze segment ten w ostatnich miesigcach
notuje najwieksze wzrosty cen w polskich
sklepach —w kwietniu tego roku jego $red-
nia cenawzrostao 10,6% rdr. Zwyzka w ka-
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tegorii stodyczy spowodowana jest przede
wszystkim rosngcymi cenami kakao. Z wy-
zej wymienionego raportu mozna sie do-
wiedziec¢, ze surowiec ten od kilku miesiecy
wrecz szokuje wzrostem cen na $wiatowych
rynkach —w II potowie kwietnia biezacego
roku jego warto$¢ wyniosta ponad 11 tys.
GBP, aw maju 2023 r. osiagneta poziom 2
tys. GBP. Okazuje sie wiec, ze wartos¢ ka-
kao urosta ponad 5-krotnie na przestrzeni
niecatego roku.

,W potowie kwietnia cena tony kakao
na $wiatowych gietdach przekroczyta 11
tys. dolaréw, a jeszcze niedawno eksperci
zastanawiali sie, czy przebije poziom 7 tys.
Pozniej troche wyhamowata, ale obecnie
ponownie wraca do wysokich poziomow.
Zdaniem znawcow tematu, nic nie wskazuje
nato, zeby to byt koniec trendu wzrostowe-
go. Wedtug niektdérych ekspertéw, jeszcze
w tym roku tona kakao moze kosztowac
ponad 13 tys. dolaréw, a by¢ moze nawet —
blisko 15 tys. dolaréw. Do tego prognozuje
sie, ze niedobor surowca na $wiatowych
rynkach w tym roku moze siegnac az 374
tys. ton. Przed rokiem byto to jeszcze 74
tys. ton. Odbudowanie produkcji zajmie
lata, dlatego sytuacja szybko sie nie popra-
wi. Jezeliten scenariusz sie spetni, polscy

konsumenci mocno to odczujg w swoich
portfelach, nie tylko kupujac stodycze
czy desery. (...) Ceny kakao szybko sie nie
unormuja i wkrétce czekajg nas kolejne ne-
gatywne wstrzasy, co z pewnos$cia jeszcze
mocniej odczujemy w naszych kieszeniach,
a wtasciwie to juz sie dzieje, bo stodycze
i desery, majace w sktadzie kakao, od po-
czatku roku trzymaja sie w czotowce naj-
szybciej drozejgcych kategorii w polskich
sklepach. I toraczejszybko sie nie zmieni.
W efekcie ww. artykuty dalej bedg szybko
drozaty. I tak samo bedzie zinnymi produk-
tami majacymiw sktadzie kakao, jak cho¢by
z kosmetykami, lekami czy suplementami”
— czytamy w raporcie.

Ceny nie tylko kakao, ale tez catej kate-
gorii stodyczy rosng, jednak nie powstrzy-
muje to Polakow przed czestym sieganiem
po takocie i to nie tylko z okazji Bozego Na-
rodzenia. Z wykonanej przez mBank anali-
zy ,Raport rynku stodyczy 2023: Analiza
trendow i preferencji konsumenckich”?
wynika, ze Swiatowy rynek stodyczy wcigz
roénie —w 2022 roku wartos¢ przychoddéw
ze sprzedazy wyniosta 1,05 bln dolardw.
W trendzie rosngcym jest rowniez kategoria
stodyczy w Polsce — w tym samym roku war-
tos¢ sprzedazy wyniosta 9,7 mld dolarow.

Ilu Polakow je czekolade w roznym przedziale wiekowym? (%)
Dane: Raport E.Wedel , Swiatowy i polski rynek czekolady 2023”.

Osoby w wieku 18-24 lat

Osoby wwieku 25-44 1=t [ o:

Osoby w wieku 45-64 lat

Osoby powyzej 65. roku zycia

65

62
59 | |

zx8dlo: ,Indeks cen w sklepach detalicznyeh” UCE Research i Uniwersytet WSB Merito, maj 2024 r

*rddlo: Raport mBanku ,Raport rynku slodyczy 2023: Analiza trendéw i preferencii konsumenckich”
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Pierniki nadziewane w deserowej  Serca Torunskie oblane lukrem E.Wedel Nadziane Czekoladki E.Wedel Czekolada
czekoladzie o smaku rézy o smaku marcepanowym Mleczne z Czekoladowym Nadziana Deserowa
Nadzieniem

Wszystko wskazuje tez, ze tendencja ta rii. Czekolada w tabliczkach nadal pozostaje najmniejszy u Polakéw w wieku 45-55 lat —

bedzie sie utrzymywac. Z raportu przygo- najbardziej uniwersalnym produktem, ktéry z taka czestotliwoscia nabywa jg 4% z nich.
towanego przez E.Wedel® wynika, ze sta- chetnie wybieraja konsumenci w praktycz- Raport ,Swiatowy i polski rynek cze-
tystyczny Polak w ciagu roku zjada 5,9 nie kazdym wieku. Niezaleznie od metryki kolady 2023” udziela tez odpowiedzi
kg stodyczy czekoladowych. Zgodnie z pro- 60-68% respondentéw w badaniu wykona- na pytanie: ,Jakie stodycze jedza Polacy?”.
gnozami ta warto$¢ ma rosnac i do 2028 nym przez Mintel zadeklarowato, ze jadto Okazuje sie, ze w kazdej grupie wiekowe]
roku zwiekszy¢ sie o 8,5%, wynoszac czekolade w ciggu ostatnich 2 tygodni. najwiecej osdb wybiera tabliczki czekola-
6,4 kg. ,Na przestrzeni najblizszych kilku Jednak konsumenci nawet w tak trady- dowe, jednak duza popularnoscia ciesza
lat prognozuje sie wzrost spozycia stodyczy cyjnej kategorii jak tabliczki ciggle chca sie rowniez ciastka. Najwiecej czekolady
(o ponad 8% do 2028r.) i rozwoj tej katego- by¢ zaskakiwani — smakiem, wyjatkowa jedza osoby w wieku 25-44 lat — 68% an-
kompozycjg dodatkdw, rozmiarem tabliczki kietowanych przyznato, ze spozywa ten

reklama ———— czy innowacjamiinspirowanymiinnymi ka- produkt. Osoby w wieku powyzej 65. roku

tegoriami” — czytamy w raporcie E.Wedel. zycia siegaja po czekolade najrzadziej —

Zamieszczone w nim badania informuja, 59% z nich przyznato sie do jej spozywania.

ze czesc¢ krajandw kupuje czekolade co- Ciastka najczesciej jedzg osoby w grupie

dziennie. Jest to 8% osob w wieku 18-24 wiekowej 18-24 (54% zadeklarowato ich

lat, 9% Polakow w przedziale wiekowym jedzenie), a najrzadziej znéw badani po-

25-31 lata oraz 7% krajanow w wieku 32- wyzej 65. roku zycia (37% przyznato sie

44 lata. Codzienny zakup czekolady jest doich spozywania).

Stodkie Boze Narodzenie z Kopernikiem

Swieta Bozego Narodzenia to czas, kiedy wyjgtkowe smaki i atmosfera majq szczegdlne znaczenie.
Pierniki, bedqce nieodigcznym elementem tradycii $wigtecznych, doskonale wpisujq sie w ten magicz-
ny okres. Ich aromat, forma i smak przywotujg wspomnienia rodzinnych spotkan, wzbogacajqc kazdg
chwile o unikalny klimat. Fabryka Cukiernicza Kopernik S.A., znana z fqczenia tradycji z najwyzszq
jakosciq, oferuje produkty, kidére wzbogacq $wigteczne chwile, nadajqc im niepowtarzalny charakter

i wyjatkowy smak.

Ilu Polakow je stodkie ciastka w roznym przedziale wiekowym? (%)
Dane: Raport E.Wedel , Swiatowy i polski rynek czekolady 2023”.

Osoby wwieku 16-24 1ot | NN s:

Osoby w wieku 25-44 lat 53

Osoby w wieku 45-64 lat : s
Osoby powyzej 65. roku zycia 37 |

zrédio: Raport E.Wedel ,Swiatowy i polski rynek czekolady 2023”
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Alpine Milk

Milka Alpine Milk
100 g

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Batoniki Nuss
Crunchy 12 sztuk

“MALING WA=

Wawel MINIczekolada Danusia
Malinowa

Polska czekolada zachwycaja sie nie
tylko krajanie, ale takze czekoladozercy
na catym swiecie. ,Polscy producenciradza
sobie z sukcesem nie tylko na krajowym
rynku. Jesteémy trzecig sita Unii Europej-
skiej, jesli chodzi o ilo$¢ wyeksportowanych
stodyczy i czwartg na $wiecie, jesli wzigc
pod uwage wartos¢ sprzedanych za granice
towardéw. W ujeciu ilosciowym w UE wyprze-
dzajg nas tylko Niemcy i Holendrzy, ktorzy

reklama
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w 2022 roku wyeksportowali odpowiednio
680 tys.toni322 tys. ton. Polskaz 295 tys.
ton stodyczy sprzedanych za granice, wy-
przedza m.in. Belgie (277 tys. ton) i Wtochy
(233 tys. ton)” —informuje raport E.Wedel.

Z raportu przygotowanego przez Li-
stonic* wynika, ze w ciagu roku istnieja
dwa najwazniejsze wydarzenia, w ktorych
sprzedaz czekolady wyraznie roénie — sa
to Wielkanoc i $wieta Bozego Narodze-

nia — przy czym dane wykazuja, ze popyt
na czekolade w kwietniu byt 0 24% nizszy
nizw grudniu. Warto takze zauwazy¢, ze tuz
po Wielkanocy nastapit wyrazny spadek,
ktory postepowat az do okresu wakacyjne-
go — wtedy tez zainteresowanie czekolada
jest widocznie mniejsze, czemu sprzyja
wysoka temperatura. ,,Popyt na czekola-
de w ostatnich dwoéch latach stopniowo,
cho¢ nieznacznie rosnie. W obecnym roku

Marek Przezdziak
Prezes

Polskie Stowarzyszenie Producentéw
Wyrobéw Czekoladowych
i Cukierniczych

Swicta Bozego Narodzenia to czas, kiedy konsumpcja stodyczy osiaga swoje szczyty. W tym
okresie Polacy chetnie siggaja po réznorodne stodkosci, ktére stanowia nie tylko dosko-
naty prezent, ale réwniez element tradycyjnych $wiatecznych wypiekéw. Wsréd najpopu-
larniejszych produktéw znajduja si¢ praliny, czekolady, pierniki oraz figurki czekoladowe.
W grudniu sprzedaz pralin osiaga swoje maksimum, przewyzszajac nawet sprzedaz w okresie
Walentynek czy Dnia Matki. Konsumenci maja do wyboru $rednio 18 réznych wariantéw
w sklepach matego formatu. Czekolady w tabliczkach sg nieodtacznym elementem $wigtecz-
nych zakupéw. Wzrost sprzedazy czekolad w okresie przedswiatecznym jest niemal dwukrot-
ny w poréwnaniu do innych tygodni w roku.

Swicta to okres najwyzszych ,,pikéw” sprzedazowych dla kategorii stodyczy. Srednia sprzedaz
warto$ciowa z trzech tygodni poprzedzajacych $wieta jest ponad 1,5 razy wyzsza niz $rednia
z tygodni w roku bez okazji (bez tygodni Wielkanoc, Dziet Babci, Matki itd.). Dla kategorii
sfodyczy czekoladowych oznacza to prawie dwukrotnie wyisza sprzedaz.

Najwigksze znaczenie ten okres ma dla segmentu pralin, ktérego sprzedaz ronie ponad trzy-
krotnie. Ich udzial sprzedazy rosnie o 100% w stosunku do $redniego udziatu sprzedazy

w tygodniach bez okazji.

‘Zxédio: Raport Listonic , Ranking populamosci marck FMCG 2023,



NOWO

Gzro

DOSKONALOSC W PREZENCIE

N

Petna sliwka
w czekoladowej pralinie

mew
oty

W ezekoladzie

Vobro sp. z 0.0. sp.k Dziat Obstugi Klienta:
ul. Podgdrna 78, tel.: 56 49 32 834
87-300 Brodnica

www.vobro.pl

U

@}



‘ﬁ' Raport

Mieszanka Familijna
wersja zimowa 710 g

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE
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Herbatniki Deserro z nadzieniem
czekoladowym 140 g

zainteresowanie kupnem czekolady byto
wieksze 0 1% wzgledem minionego roku
oraz wyzsze 0 1,78% wzgledem danych
sprzed dwéch lat” — informuje raport.
Jak juz zostato nadmienione wczesniej,
producenci czekolady i produktow czekola-
dowych zmagaja sie zrosngcymi kosztami
produkcji, ale nie tylko — kolejnym pro-
blemem jest zatamanie tancucha dostaw.
Dane w raporcie wskazuja tez, ze zmianie

reklama
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ulegty przyzwyczajenia zakupowe Po-
lakéw — kupuja mniej, ale za to czesciej
iregularnie. W 2023 roku na listach zaku-
powych Listonic najczesciej pojawiaty sie
produkty marki Wedel, ktéra zanotowata
wzrostz 22,9% do 35,6% biorgc pod uwage
udziaty wszystkich marek. Kolejne miejsce
na podium zajeta Milka z udziatem 28,8%,
a na trzecim miejscu znalazta sie marka
Kinder z wynikiem 12,2%.

Stodkosci pod choinka

Boze Narodzenie to nie tylko czas spe-
dzony z rodzing i bliskimi przy suto zasta-
wionym stole, ale takze prezenty — dla nie-
ktorych (zwtaszcza najmtodszych) dtugo
wyczekiwany i ulubiony element $wiat. O ile
otrzymywanie upominkéw napawa radoécia
wiekszoé¢ osob, o tyle ich zakup wyzwala
mieszane emocje — dla jednych jest to przy-
jemnosé¢, dladrugich obowigzek. Z tego tez
powodu ci, ktérym kupowanie prezentow
sprawia przyjemno$c¢, wybierajg na miejsce
zakupow pieknie udekorowane i $wiecace
sklepy i galerie handlowe. Osoby, ktére
wyszukiwanie swigtecznych upominkéw
traktuja jak obowigzek, czesciej nabywaja
je przez internet.

,Potowa Polakéw dokonuje $wiatecz-
nych zakupéw w sklepach online, niewiele
mniej, bo 47% w placowkach stacjonar-
nych, a 3% wybiera inng forme. Polacy przy
wyborze upominkow najczesciej kieruja sie
preferencjami najblizszych (60%) i cena
produktéw (56%). 47% zwraca szczegdlna
uwage na promocje specjalne, co potwier-
dzito 47% respondentéw oraz na marke
i jakosc¢ produktow —43% osob” — czytamy
w raporcie PayPo®. Wynika z niego réwniez,
ze dla 7% Polakdéw czynnikiem, ktéry decy-

duje o $wigtecznym zakupie, jest dostep-
nosc¢ ptatnosci odroczonych w sklepie, zas
3% badanych wskazato inne odpowiedzi.
Krajanie swiezy asortyment spozywczy
wola nabywac stacjonarnie, jednak na miej-
sce zakupow produktow kosmetycznych,
elektroniki czy AGD wybierajg internet.
Poza tym jezeli cena artykutow jest wy-
soka, wptywa to na decyzje konsumentow
do poréwnania jej w wyszukiwarce.

Jak juz zostato wspomniane wczesniej,
ceny kakao szybuja w gore, a wraz z nimi
wartos¢ stodyczy. Nie powstrzymuje to
jednak Polakow do ograniczenia wydat-
kow na stodkosci w prezencie pod choin-
ke: ,Swiateczna atmosfera zawsze sprzyja
wiekszej elastycznosci decyzji zakupowych
i zmniejszaniu ograniczen. Wyraznie wi-
dac, ze oszczedzamy, ale nie na Swietach.
Spodziewamy sie, ze tegoroczne swieta
zakonczg sie kolejnym wzrostem dla kate-
gorii stodyczy” — komentuje ekspert Marek
Przezdziak, prezes stowarzyszenia Polbisco.

Stodycze sa bardzo czesto wybierana
opcja na prezent nie tylko dla najmtod-
szych, ale rowniez starszych. Stodki upo-
minek jest nie tylko bardzo smaczna,
ale takze bezpieczng opcjg — w koncu kazdy
od czasu do czasu ma ochote na mate ,,co
nieco”. Nic wiec dziwnego, ze w okresie
przedswiatecznym rosnie sprzedaz kate-
gorii stodyczy, a na rynku pojawia sie mné-
stwo nowosci, ktére doskonale sprawdza
sie w roli prezentu. Z danych przedstawio-
nych przez Mintel wynika, ze czekolady,
ciastka i inne stodycze stanowia okoto
50% wszystkich sezonowych, swiagtecz-
nych nowosci produktowych. W tym okresie
wyroby markowe znacznie przewazajg nad
markami wtasnymi, w kategorii czekolad
stanowigc az 83%.

Stodkie prezenty w sklepach
matoformatowych - co wybie-
raja Polacy?

Sklepowe poétki o kazdej porze roku sa
po brzegi zapetnione réznego rodzaju stod-
kosciami, a w okresie przedswiatecznym
wprost pekajg w szwach. Wybdr jest wiec
przeogromny — jakie stodkos$ci Polacy wy-
bieraja najczesciej z okazji Bozego Naro-
dzenia, aby sprawic¢ rados¢ swoim bliskim
iczym kierujg sie przy wyborze produktow?
Honorata Jarocka, Senior Food and Drink
Analyst w Mintel, w 2022 roku zaznacza-

“zrodlo: Badanie PayPo zrealizowane za posrednictwem platformy Omnisurv w dniach 23-25.11.2023 r. Wykonano je na ogolnopolskiej probie 500 0sob w wieku 18-64 lat



ta, ze sezon swiagteczny skupia sie wokdt
celebracji, przyjemnoéci i bliskoséci: ,Jest
to wyjatkowy czas, ktédry mimo wyzwan
zwiazanych z rosnacymi kosztami zycia
i niepewnos$cia konsumencka powinien
przede wszystkim wnosic tak potrzebna od-
skocznie od codziennosci. Kluczowa zatem
bedzie przystepno$¢ cenowa, z naciskiem
na oferowanie dobrej jakoscii dodatkowych
benefitéw za rozsadng cene”. Opinia ta,
majac na uwadze sytuacje gospodarcza
i inflacje utrzymujaca sie na wysokim po-
ziomie, pozostaje nadal aktualna.

W sklepach zaréwno matego, jak i wiek-
szego formatu krajanie bez problemu znaj-
da takie stodycze paczkowane, jak czeko-
lady, praliny, ciastka, batony czekoladowe
i chtodzone czy babeczkiitorciki. Do kate-
gorii tej zaliczane sag takze cukierki, zelki,
anawet gumy do zucia czy réznego rodzaju
stodkoéciz dotgczong zabawkg. Wedtug da-
nych CMR z 2022 r. najwiecej, bo az ponad
potowa, sprzedanych opakowan stodyczy
przypada dyskontom, a co trzecie kupo-
wane jest w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. Najmniej opakowan stodyczy
Polacy nabywajg w supermarketach (13%)
oraz hipermarketach. W przygotowanym
przez CMR raporcie przeczyta¢ mozna
rowniez, ze w sklepach matoformatowych
kategoria stodyczy paczkowanych odno-
towata wzrost wartosci sprzedazy o 16%
w ostatnich 12 miesigcach (MAT 09.2022
r.) w poréwnaniu do okresu poprzedniego.
Odnotowano réwniez okoto 9-procentowy
wzrost sprzedazy liczby opakowan.

LW okresie Swigt na wartoécisprzedazy zy-
skuja szczegolnie praliny, czekolady, pierniki
oraz figurki czekoladowe. Konsument siega-
jacy po czekolade w grudniu 2022 roku mogt
przebiera¢ $rednio w 30 wariantach w cenie
ok. 4,8 zt za opakowanie. Najczesciej wy-
bieranymi czekoladami byty produkty mar-
ki Milka producenta Mondelez oraz Wedel.
Czekolady w tabliczkach okazujg sie nie tylko
idealnym podarunkiem dla bliskich, ale row-
niez doskonatym sktadnikiem swiatecznych
wypiekow. Wsréd najpopularniejszych opcji
o gramaturze do 100 g napotkamy miedzy
innymi wariant Kinder Chocolate Milk w kar-
tonie 50 gi1100 g oraz Milki Alpine Milk 100 g,
natomiast w wersji wiekszej, powyzej 100 g -
Milke Oreo o gramaturze 300 g, Alpen Gold
Nussbeisser w opakowaniu 220 g czy Milke
Toffe Wholenut 300 g” — informuje CMR.

Andrzej Chomyszczak

Prezes

Spotdzielnia Pracy Cukry Nyskie

W okresie bozonarodzeniowym obserwujemy wzrost zainte-
resowania produktami premium. Klienci czesciej wybieraja
stodycze o wyjatkowej jakosci, idealne na prezent, a nasze
elegancko pakowane wyroby Swietnie wpisujg sie w ten trend.

Istotnym aspektem sa takze wspomnienia dziecinstwa — kon-
sumenci chetnie siegajg po smaki kojarzace sie zdziecinstwem i tradycja, co sprawia,
ze nasze klasyczne produkty, tj. markizy czy herbatniki Deserro zyskujg na popu-
larnosci. Widzimy, ze konsumenci pragng powraca¢ do smakéw, ktore znajg od lat,
ale jednoczesnie oczekujg nowoczesnych interpretacji tych produktéw, na przyktad
w formie limitowanych edycji.
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Gibar Pierniki
Europejskie w glazurze

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

TODAY Donut
z nadzieniem

Choinki 200 g

Mikotajki 200 g

Swieta nieodtacznie zwigzane sa z ko-
rzennymismakami, stad tez nie dziwi fakt,
Zze wtym okresie szczegolng popularnoécia
cieszg sie pierniczki — liczba sprzedanych
opakowan jest nawet 2,5 razy wieksza niz
w sezonie wiosenno-letnim. Pomimo swo-
jego powodzenia kategorii tej nie znajdzie-
my w kazdym sklepie matoformatowym
do 300 mkw. i w grudniu 2021 roku pier-
niczki byty dostepne jedynie w 3/4 tego

reklama
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typu placowek. W tamtym okresie ich cena
za opakowanie wynosita $rednio nieco po-
nad 4 zt i w sklepach matoformatowych
mozna byto znalez¢ okoto 5 wariantéw tego
przysmaku.

Nie kazdg z wczesniej wymienionych
kategorii stodyczy paczkowanych mozna
zaliczy¢ do prezentowych. ,Praliny osiaga-
ja w grudniu szczytowg sprzedaz w liczbie
opakowan, przewyzszajac te uzyskiwang
w miesigcach kiedy przypadajg Walentynki
czy Dzieh Matki. W poréwnaniu do piernikow
oferta pralin jest zdecydowanie bogatsza,
w grudniu 2022 roku mozna byto spotkac
Srednio 18 réznych wariantéw w sklepach
matego formatu, z czego 7 dotyczyto pod-
kategorii bombonierek. Decydujac sie

Pawet Majchrzak

Gibar

— CZY WIESZ, ZE...

Dyrektor Operacyjny, Cztonek Zarzadu

W okresie bozonarodzeniowym najwiekszym zainteresowaniem
w naszym portfolio cieszy sie Piernik Europejski. To wyjatkowy
produkt, ktéry doskonale wpisuje sie w tradycje $wiateczne, a jego
popularnos$¢ wynika z wyjatkowych cech. Ciastko piernikowe,
ktdére oferujemy, jest delikatne, wrecz rozptywa sie w ustach, co

na praliny konsument ponosit $redni koszt
13,1 zt za opakowanie, a najczesciej do-
konany wyboér uwzgledniat marki: Wedel
Ptasie Mleczko, Ferrero Raffaello i Toffifee
(Storck)” — czytamy w raporcie CMR.
Kolejna kategorig stodyczy, ktéra w okre-
sie Swiat cieszy sie ogromnym powodze-
niem, sg réznego rodzaju figurki czekola-
dowe —wreczane gtéwnie najmtodszym. Sa
to produkty, ktére na sklepowych potkach
pojawiaja sie w szczegdlnej formie dwa razy
w roku: przed Swietami Bozego Narodzenia
znajdziemy takie warianty, jak $w. Miko-
taj, batwanek, mis$ czy renifer, a w okresie
Wielkanocy najczeéciej sa to pisanki, za-
jaczkilub baranki. Z badan przeprowadzo-
nych przez CMR wynika, ze podobnie jak

sprawia, ze z kazdym kesem mozna poczuc jego niezwyktg miekko$¢. Dodatkowo pokryte
jest btyszczacym lukrem, ktéry nadaje mu nie tylko elegancki wyglad, ale takze wzbogaca
smak o subtelng, stodka nute. Nasz Piernik Europejski to doskonata propozycja zaréwno
na $wiateczny stot, jak i na prezent, co czyni go hitem sprzedazy w tym wyjatkowym okresie.

czekoladowych.

Statystyczny Polak w ciagu roku zjada 5,9 kg stodyczy

Dane: Raport E.Wedel , Swiatowy i polski rynek czekolady 2023




w przypadku pierniczkdw, rowniez figurki
czekoladowe mozna byto znalez¢ w 3/4
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.,
mogac wybierac sposéréd okoto 5 warian-
tow. Srednia cena za tego typu stodycz wy-
nosita nieco ponad 2 zti dotyczyta figurek
o0 gramaturze 30-60 g.

Swieta to takze doskonata okazja dla pro-
ducentow, aby wprowadzi¢ na rynek réz-
nego rodzaju innowacje, a tym samym
zacheci¢ konsumentow do wyprdébowania
nowoséci: ,Boze Narodzenie jest kluczowa
okazja sezonowag dla kategorii zywnosci
i napojéw. Wpisujac sie w jej wyjatkowy
charakter, co roku na rynku pojawiajg sie
tematyczne innowacje ukierunkowane
na wzmacnianie aspektow zwigzanych
z przyjemnoscia, komfortem, rodzinno-
$cigitradycjami. Analizujac dane z Global-
nej Bazy Nowych Produktow firmy Mintel
(Global New Products Database) i Boze
Narodzenie w 2021 r., za najwiekszy od-
setek bozonarodzeniowych innowacji od-
powiadaty Wielka Brytania, Niemcy i Sta-
ny Zjednoczone, tacznie generujac 30%
udziat. Marka wtasna pozostaje waznym
graczem w ramach innowacji sezonowych.
W badanym okresie, 27% globalnych bo-
zonarodzeniowych innowacji spozywczych
pojawito sie wtasnie pod markami wtasnymi
wiodacych sieci handlowych. Warto rowniez
podkresli¢, ze gtownymi podkategoriami,
w ktorych pojawito sie najwiecej Swigtecz-
nych wdrozen byty te o bardziej »stodkiej
naturze«, wtym czekolada, ciasteczka oraz
stodkie wypieki” — skomentowata w 2022
roku Honorata Jarocka, Senior Food and
Drink Analyst w Mintel.

Z danych Globalnej Bazy Nowych Pro-
duktéw firmy Mintel, zebranych w okresie
pazdziernik 2021-styczen 2022 rok wyni-
ka, ze wsrod kategorii spozywczych, ktore
maja w opisie stowa ,,Christmas”, ,Xmas”,
,Winter” lub ,Holiday”, najwiecej nowosci
pojawito sie w segmencie czekolad sezo-
nowych (29%), stodkich ciasteczek (12%)
oraz ciast, ciastek i innych stodkich wypie-
kow (11%). To, co jest istotne dla konsu-
mentow przy wyborze innowacji bozona-
rodzeniowych, to wygoda przechowywania
produktu, eksperymentalny smak, wariant
roslinny, a takze opakowanie, ktére wpisuje
sie w kontekst prezentowy. Ciekawym pro-
duktem, ktéry z roku na rok mocniej wy-
kracza poza kategorie stodyczy, sa kalen-

darze adwentowe — coraz czesciej mozna
je spotkac¢ w wersji z ukrytymi kapsutkami
kawy, réznego rodzaju kosmetykami w wer-
sji mini, a nawet mini buteleczkami alkoholi.

Stodka motywacja - co sktania
Polakow do wyboru konkret-
nych stodyczy?

Sklepowe poki petne sa stodkosci w naj-
rézniejszych wariantach przede wszystkim
w okresie poprzedzajacym $wieta Bozego
Narodzenia. Jednak po jedne konsumenci
siegajg czeéciej niz poinne. Co wiec prze-
konuje Polakéw do wybrania konkretnej
stodyczy? E.Wedel w swoim raporcie prze-
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analizowat te zalezno$c¢ i czynnikiem, ktéry
w najwiekszym stopniu decyduje o zakupie
konkretnej stodkosci, jest cena — tak od-
powiedziato 72% osdb w wieku 16-24 lat,
71% Polakéw mieszczacych sie w grupie
25-44 lat, 78% krajanow w wieku 45-64
lat i 82% o0sob powyzej 65. roku zycia.
Co ciekawe, jest ona wazniejsza niz smak
stodkiej przekaski dla oséb w przedziale
16-24 lat (68%) i 25-44 lat (67%). Z kolei
dla oséb starszych, to znaczy w przedziale
wiekowym 45-64 lat i powyzej 65. roku
zycia jest on réwnie istotny jak cena.
Naturalne sktadniki stodyczy sa istotne
dla 69% oso6b starszych niz 65 lat i tylko
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Grona Ciastka francuskie
PLASTRY MIODU 400 g

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Sweet+ plus Ciastka kruche
GOFRA170g

dla 30% krajanow w wieku 16-24 lat. Po-
lacy w wieku 45-64 lat tez uwazajg ten
czynnik za istotny przy wyborze stodkosci
(56% odpowiedzi). Naturalne sktadniki sg
najwazniejszym aspektem dla 38% kraja-
now w wieku 25-44 lat. O tym, co decyduje
osiegnieciu po konkretna stodycz jest takze
marka produktu. Czynnik ten przemawia
najbardziejdotych w grupie wiekowej 25-
44 lat (38% odpowiedzi). Nieco mniej waz-
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ny jest dla oséb w wieku 45-64 lat — 33%
odpowiedzi. Marka jest najwazniejszym
aspektem przy wyborze stodyczy dla 28%
Polakéw zarowno w wieku 18-24 lat, jak
i powyzej 65. roku zycia.

Ostatnig z motywacji, ktdra kieruja sie
krajanie przy wyborze stodyczy, sa wartosci
odzywcze i sktad produktu. Czynnik ten jest
najwazniejszy dla osob starszych, powy-
zej 65. roku zycia (58% odpowiedzi) oraz
w przedziale wiekowym 45-64 lat (46% gto-
sow). Aspekt ten jest decydujacy dla 39%
krajanow w wieku 25-44 lat oraz dla 35%
Polakéw w grupie 18-24 lat. ,Konsumen-
ci nadal szukaja tez jakosci, postrzegane;j
jako niezmienny smak i dobre sktadniki.
W badaniach wiekszoé¢ z nich deklaruje,
ze podejmuja decyzje zakupowe, kieruja
sie wtasnie smakiem i — czemu trudno sie
dziwi¢ w obecnych czasach — ceng produk-
tu” — czytamy w raporcie E.Wedel.

Stodycze nie tylko pod choinke

Mimo ze podczas swiat Bozego Naro-
dzenia stodycze kojarza sie gtownie z pre-
zentami, to majg duzo wiecej zastosowan
—na przyktad w kuchni, podczas przygoto-
wywania rozmaitych smakotykéw, przede

wszystkim ciast. Czekoladowe tabliczki do-
skonale sprawdzg sie do wypieku brownie
czy innych, mocno czekoladowych ciast —
na przyktad sufletu czekoladowego czy lava
cake, z ktorego, po przekrojeniu, wyptywa
przepyszna, goraca stodycz. Mitosnicy ser-
nika i czekolady na pewno rozsmakuja sie
w jego wersji na zimno, ktéra sktada sie
z trzech réznych czekolad potaczonych
z serem twarogowym — w ten sposdb po-
wstaje kuszgcy i przepyszny sernik troj-
czekoladowy.

Czekolada to takze niezastapiony sktad-
nik polewy na ciasto. Doskonale sprawdzi
sie wroli dekoracji na pierniki, serniki, cia-
sto marchewkowe, babke i wiele innych
przysmakow, réwniez w wersji na zimno.
Przygotowanie polewy czekoladowej nie
jest skomplikowane — wystarczy rozpusz-
czona stodycz potaczyc ze Smietanka, ma-
stem i podgrza¢ do wymieszania sktadni-
kow. Wiadomo jednak, ze $wieta to czas
ogromnych przygotowan nie tylko w kuchni,
ale takze domu - to okres intensywnych
porzadkow, zakupdéw i wykonywania wielu
innych obowiazkdéw. Z tego powodu wiele
0s6b szuka rozwiazan kulinarnych, ktore
pozwolg zaoszczedzi¢ nieco czasu.

W takiej sytuacji z pomocg przycho-
dza gotowe polewy do ciast, ktére mozna
znalez¢ nie tylko w dyskontach czy hi-
permarketach, ale takze supermarketach
i sklepach matoformatowych do 300 mkw.
Konsumenci majg do wyboru szeroki wy-
bor rodzajéw — biatg, mleczng, deserowa
i gorzka, z czego kazda moze by¢ dodat-
kowo wzbogacona réznymi smakami, np.
orzechami. Oprécz tego konsumenci moga
wybierac innego rodzaju polewy do ciast,
np. cukrowe, zelowe czy lustrzane. Gotowa
glazura pozwala zaoszczedzad czas spe-
dzony w kuchniijest pysznym dodatkiem
do réznego rodzaju ciast.

Dla ilu Polakéw jedzacych stodycze w roznym przedziale
wiekowym cena jest najwazniejsza przy wyborze produktu? (%)
Dane: Raport E.Wedel , Swiatowy i polski rynek czekolady 2023”.

Osoby w wieku 18-24 lat
Osoby w wieku 25-44 lat
Osoby w wieku 45-64 lat

72
71
78

Osoby powyzei 5. oku 2ycia. [ >



Stodycze w czasie $wigt Bozego Na-
rodzenia mozna wiec znalez¢ na stotach
pod choinkg oraz... na choince! Wiesza-
nie réznego rodzaju stodkoéci na pieknie
udekorowanym drzewku to nie tylko wie-
loletnia, ale nawet wielowiekowa tradycja.
Siega ona XVIII wieku, a rozpoczeta sie
w Europie Srodkowej oraz Wschodniej. Tam
tez na bozonarodzeniowych drzewkach
umieszczano takie przysmaki, jak jabtka,
orzechy isuszone owoce, ktore symbolizo-
waty obfitos¢ i dostatek. Wraz z rozwojem
przemystu cukrowego, ktorego skutkiem
byta wieksza dostepnosc¢ stodyczy, wcze-
$niejsze dekoracje wyparty cukierki —zwy-
czaj ten zaczeto praktykowac w XIX wieku.

Wieszanie cukierkédw na choince jest nie
tylko tradycja — ma takze wiele symbo-
licznych znaczen. Ich gtéwne zadanie to
zapewnienie pomyslnosciiobfitosci na caty
rok. Stodycze te reprezentujg tez rados¢
i stodkos$¢ swigt Bozego Narodzenia, dla-
tego tez majg na celu przynie$¢ usmiech
na twarze dzieci i dorostych — wszystkich
zgromadzonych wokot bozonarodzeniowe-
go stotu. Nierzadko na choinke wiesza sie

Kateryna Malafieieva
Kierownik ds. Importu i Komunikacji
SOFIO

réwniez pierniki —ich rola jest zapewnienie
domownikom mitosciidtugiego, zdrowego
zycia, a takze zyskanie przychylnosci sit
nadprzyrodzonych. Warto réowniez dodac,
ze wieszanie cukierkow i piernikdw to takze
radosc¢ dla najmtodszych, ktérzy — pod nie-
obecnoé¢ dorostych — podjadaja z choinki
stodkie przysmaki.

Stodycze to idealny, $wigteczny prezent
inie tylko. Réznego rodzaju takocie znajduja

W okresie Bozego Narodzenia, stodycze odgrywajg wazna role
w asortymencie sklepdw, stajac sie nieodtgcznym elementem
Swiatecznych zakupow. Wsrod licznych propozycji na szczegél-
ng uwage zastugujg Ciastka Plastry Miodu marki Grona, ktére
beda prawdziwg peretka kazdej $wiatecznej oferty. Te wyjat-

kowe ciastka z ciasta francuskiego nasaczone syropem cukrowym z dodatkiem miodu,
zachwycaja nie tylko smakiem, ale i forma. Wilgotna, miekka struktura, ktéra nie kruszy
sie przy jedzeniu wraz z miodowa nuta tworzg idealne potgczenie. Charakterystyczny
ksztatt ciastek, przypominajacy plaster miodu oraz przyciggajaca uwage kolorystyka
opakowania dodatkowo podkreslaja wyjatkowos¢ tego produktu. Ciastka Plastry Miodu
dostepne sg w wygodnym, zamykanym plastikowym pojemniku (400 g), co zapewnia
dtuzsza swiezos¢ — idealne na Swigteczne spotkania z rodzing i przyjaciotmi.

sie takze na stotach oraz choinkach —aby,
zgodnie z tradycjg, zapewni¢ domownikom
mitoéc¢, zdrowie i rados$c¢ przez caty rok.
Polacy moga wybierac stodkoéci sposrod
mnostwa produktéw w najrézniejszych wa-
riantach. Sklepowe potki w okresie $wia-
tecznym sa przepetnione najrézniejszymi
przysmakami, dlatego kazdy bez problemu
znajdzie taki, ktory wywota stodkg radosé
zarowno u mtodszych, jak i starszych. %
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Wypieki pachnace swietami

Swieta Bozego Narodzenia to czas, w ktérym rodzina i bliscy spotykaja sie przy stole zapetnionym najrézniejszymi przy-
smakami. Wsrdd nich nie moze zabrakna¢ deseru — rozmaitych ciast, ktére swoimi aromatami wypetniajag pomieszczenie
i dopetniajg magicznego nastroju $wiat. Polska tradycja obfituje w wypieki, ktore nierozerwalnie kojarza sie z Bozym
Narodzeniem - dtugodojrzewajace, korzenne pierniki, aromatyczne makowce i puszyste serniki to pozycje obowiazkowe

na $wiatecznych stotach.
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W dn. 18.11.-22.12.2024r. kup dowolny nap6j Oranzada Hellena i 2gios sie
do loterii. Zgtoszenia i regulamin loterii na www.
Lachowaj oryginat dowodu zakupu do korica loteril.
Organizator: Albedo Marketing p. 2 0. 0., ul. Géralska 3, 60-623 Poanari,
Loteria dla pelnoletnich os6b fizycnych zamieszkatych w Polsce.
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Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

To jednak nie koniec, bo cho¢ wyzej wy-
mienione wypieki sg uznawane za najbardziej
tradycyjne pozycje, to do tych Swigtecznych,
bozonarodzeniowych mozna zaliczy¢ takze
keks, miodownik, orzechowiec czy seroma-
kowiec. Niektorzy przyrzadzaja tez bardziej
nowoczesne ciasta, serwujgc swoim gosciom
takie smakotyki, jak malinowa chmurka, fale
Dunaju, ciasto marchewkowe lub opcje nie-
wymagajace pieczenia, do ktorych zaliczy¢
mozna snickers czy 3 bit.

Zmieniajace sie trendy konsumenckie i ich
potrzeby zywieniowe sprawiaja, ze producen-
ci produktéw spozywczych stale poszerzaja
swojg oferte w taki sposob, aby dostoso-
wac sie do aktualnych oczekiwan. Dlatego
na pétkach sklepowych bez problemu mozna
znalez¢ nabiat bez laktozy, ktéry doskonale
sprawdzi sie do ciast lub réznego rodzaju bez-
glutenowe zamienniki maki pszennej. Osoby
dbajace o linie czy przestrzegajace zdrowej
diety moga zastapic¢ cukier szeroko dostep-
nym stodziwem — stewig, ksylitolem czy ery-

trytolem. Swiateczne wypieki mozna wiec
bez problemu przygotowac zaréwno w wersji
typowo tradycyjnej, jak i nieco odchudzonej
lub dostosowanej do potrzeb zywieniowych.
Dlatego tez wtasciciele sklepéw stoja przed
wyzwaniem wyposazenia swoich potek od-
powiednim asortymentem — czego wiec nie
moze na nich zabrakng¢?

Maka - podstawa kazdego
wypieku

Boze Narodzenie to szczegdlny czas nie
tylko dla producentéw, ale takze wtascicieli
sklepdw i sieci handlowych. Klienci kupuja
oczami, dlatego bardzo wazne jest, aby do-
stosowac wyglad produktow do $wigtecznego
sezonu, co sktania konsumentéw do siegania
po konkretne artykuty spozywcze. Niemniej
istotne jest dostosowanie wygladu placéwek
do bozonarodzeniowego klimatu — pieknie
udekorowane witryny i widoczna prezentacja
asortymentu zachecajg klientéw do wybrania
konkretnego miejsca na sSwigteczne zakupy.
Warto takze pamietac, ze w okresie przed-
Swigtecznym detalici stojg przed nietatwym
zadaniem —ich rola jest zaoferowanie konsu-
mentom catej gamy $wigtecznych produktdw,
ktére umozliwig im przygotowanie rézno-
rodnych potraw, udekorowanie mieszkania
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Herbapol Herbatka
Zimowy Sekret

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Herbapol Powidta
Wegierkowe

Mgl PRZYJEMNOSC. MAS

Rama Crema 31%,
100% Plant Based

Vege Siostry Smarowaniec
Kremowy na Sernik

czy przygotowanie prezentow dla najblizszych.

Maka jest niezbednym sktadnikiem kazdego
wypieku — i nie wazne, czy bedzie to wariant
zbozowy, czy bezglutenowy — bez niej nie po-
wstanie niemal zadne ciasto. Na sklepowych
pétkach nie brakuje mak roznego typu — do-
stepne sg warianty 450, 500, 550, 750 i wiele
innych. Doswiadczone gospodynie domowe
wiedzg, ze kazda z nich ma nieco inne zasto-
sowanie: i tak maka typu 450 bedzie idealna
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do wypiekow, natomiast typ 500 to doskonaty
wyboér na ciasto do pierogdw. Klienci najcze-
$ciej siegajg po maki pszenne i zytnie. Z rapor-
tu CMR z 2024 r. wynika, ze za sprzedaz obu
kategorii w Polsce odpowiedzialne sg przede
wszystkim dyskonty, ktére w okresie od stycz-
nia do maja tego roku wygenerowaty 49%
wartosci sprzedazy. Na drugim miejscu znaj-
duja sie sklepy matoformatowe do 300 mkw.,
ktére odpowiadaty za 22% obrotéw. Za 19%
wartoséci sprzedazy kategorii odpowiadaja
supermarkety, a za 10% hipermarkety.
,Srednia cena za kilogram maki pszennej
izytniejw sklepach w Polsce we wspomnianym
okresie wyniosta 2,81 zt, czylio 0,61 zt mnigj
niz w analogicznym okresie rok wczesniej, co
oznacza spadek cen 0 18%. Najtansze byty
oczywiscie produkty marek wtasnych, ich
$rednia cena za kilogram w okresie styczen-
-maj 2024 roku wyniosta 2,02 zt” — czytamy
w raporcie CMR. Z uwagi na rosnace koszty

Anna Sambor
Dyrektor Marketingu
Herbapol-Lublin

W naszym asortymencie mamy zaréwno produkty, ktére sg nie-
odzownym sktadnikiem bozonarodzeniowych dan, jak i te, ktore
stanowig idealne dopetnienie rodzinnych, uroczystych spotkan.
Na swigtecznym stole nie moze zabrakna¢ domowego piernika,

zycia, Polacy starajg sie szukac oszczednosci
tam, gdzie to tylko mozliwe. Z tego tez powodu
artykuty marek wtasnych, w tym maki, zyskuja
coraz wieksze powodzenie na rynku. Potwier-
dzaja to badania przeprowadzone przez CMR:
okazuje sie bowiem, ze w analizowanym okre-
sie maki pszenne i zytnie marek wtasnych
osiggnety wolumen sprzedazy na poziomie
52% w sklepach réznego formatu.
,Jesttow gtownej mierze zastuga ich domi-
nujacej pozycji w dyskontach, gdzie generuja
az 74% wolumenu sprzedazy tej kategorii.
W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
oraz w supermarketach 301-2500 mkw. rynek
jest znacznie bardziej rozdrobniony dzieki
obecnosci lokalnych producentéw, jednak
i tutaj »rzadza« marki wtasne. W tym przy-
padku jednak do osiagniecia pozycji lidera
wystarczyty im udziaty w wolumenie sprze-
dazy na poziomie 18%” — wynika z badania.
Biorac pod uwage sprzedaz we wszystkich

do przygotowania ktérego niezbedne sg geste, esencjonalne Powidta

wegierkowe Herbapol. Powstajg one w 100% z polskich sliwek wegierek. Konsumenci chetnie
siegaja tez po inne produkty dzemowe Herbapol, ktére stanowi¢ moga ciekawe przetamanie
wytrawnych nut smakowych, np. w pieczonych miesach. W tej roli $wietnie sprawdza sie m.in.
konfitura z wiéni, wytwarzana w 100% z wisni nadwislanki, dzem z czerwonych porzeczek
czy dzem z owocdw lesnych. W sezonie jesienno-zimowym ogromna popularnoécia ciesza sie
takze herbatki owocowe z linii Herbaciany Ogréd, przede wszystkim te przyjemnie rozgrzewa-
jace, jak Zimowy Sekret czy Imbirz pomarancza i pigwa. Przygotowalismy tez nowa, wyjatkowg
propozycie, a jest nia herbatka Sliwka z cynamonem. To 100% naturalnych sktadnikéw, duze

kawatki owocdw, aromatyczne przyprawy i oczywiscie pyszny smak éliwki z nutg cynamonu.
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KRESTO $liwki
suszone 200 g

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

KRESTO zurawina suszona
cate owoce 200 g
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HELCOM Naturalnie Pasta
owocowa truskawka z figg

Bracia Sadownicy
Suszone jabtko35 g

kanatach, to w okresie styczen-maj 2024 roku
drugie miejsce z wynikiem 14% wolumenu
sprzedazy zajeta firma GoodMills Polska,
Polskie Mtyny osiagnety 9%, a Maspex 3%
wolumenu sprzedazy.

Na popularnosci zyskujg takze maki bez-
glutenowe, ktére sa przeznaczone nie tylko
dla osob cierpigcych na celiakie, ale takze
tych, ktére szukaja alternatyw. Warto jed-
nak mie¢ na uwadze, ze niektére z nich maja

reklama
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— za sprawag braku glutenu — stabe wtasci-
wosci wigzace, dlatego nie kazda sprawdzi
sie do wypiekéw. Rozwigzaniem moze byc¢
zastosowanie substancji sklejajgcych natu-
ralnego pochodzenia lub odpowiednich za-
gestnikdw. Dobrym sposobem jest wykorzy-
stanie do wypiekéw specjalnych mieszanek
bezglutenowych. W ich sktadzie znajduja sie
maki réznego rodzaju, do ktérych nie trzeba
dodawac zadnych zagestnikdw czy substancji
sklejajacych. Innym rozwigzaniem jest tez
wykorzystanie do wypiekéw maki gryczanej
lub potaczenia ryzowej i ziemniaczanej.

Twarodg i nabiat
nie tylko do sernika

Nie moze by¢ tradycyjnego sernika bez twa-
rogu i choc¢ coraz czesciej spotyka sie wersje
bez tego sktadnika, to jednak na $wieta nie
powinno go zabrakng¢ w formie zwyczajo-
wej — czy to z rodzynkami, czy bez. Twarog to
sktadnik nie tylko sernikéw, ale tez wielu innych
ciast. Zdanych CMR wynika, ze za sprzedaz tej
kategorii w najwiekszym stopniu odpowiadaja

dyskonty, w I potowie 2023 roku generujac
58% wartosci sprzedazy serow twarogowych
w sklepach w Polsce — jest to az 6 p.p. wiecej
niz w analogicznym okresie rok wczesniej.
Oprécz tego w omawianym przedziale warto$¢
sprzedazy twarogdw wzrosta 0 33% w porow-
naniu do analogicznego czasu w ubiegtym roku.
Taki wynik nie jest jedynie efektem rosnacych
cen, poniewaz zanotowano 11-procentowy
wzrost sprzedazy opakowan. Rezultat ten jest
w wiekszosci zastugg dyskontéw, w ktorych
wzrost osiggnataz 21%, zas w sklepach mato-
formatowych odnotowano spadek o 7%.

W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
i w supermarketach o powierzchni 301-
2500 mkw. sery twarogowe mozna znalez¢
w 8nal10 sklepdw. W czerwcu biezacego roku
we wspomnianych sklepach za kilogram sera
twarogowego do pieczenia nalezato zaptacic¢
15,12 zt, czyli 0 13% wiecej niz w czerwcu
2022 roku. Cena za kilogram naturalne-
go sera twarogowego wzrosta za$ o 15%,
219,11 7tdo 22,03 zt. Liderem pod wzgledem
udziatow w wartosci sprzedazy w sklepach

Udziaty poszczegolnych typow sklepow w wartosci sprzedazy

serow twarogowych
Dane: CMR, 2023 r.
hipermarkety
9%

supermarkety
301-2500 mkw.

17%

sklepy
matoformatowe
do 300 mkw.
16%

CMRE

dyskonty
58%



matoformatowych do 300 mkw. i w super-
marketach jest firma OSM Pigtnica z wynikiem
w okolicach 30%. Drugie miejsce zajmuja li-
czone jako catos¢ produkty marek wtasnych
(13%), a podium uzupetnia SM Mlekpol (7%)”
—informuje raport CMR.

Do $wigtecznych wypiekow nie moze tez za-
braknac¢ émietan i mleka. Kazda z kategorii jest
sktadnikiem ciasta — w zaleznosci od jego ro-
dzaju —a stodka $émietana sprawdzi sie do wy-
robéw bez pieczenia — np. tiramisu lub 3 bita.
Badania przeprowadzone przez CMR przed-
stawiaja, ze najwiekszym kanatem sprzedazy
$mietan sa dyskonty, ktore w okresie od stycz-
nia do maja 2024 roku odpowiadaty za 50%
wartosci sprzedazy catej kategorii. Z kolei
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
oraz supermarketach do 2500 mkw. Smietany
osiggnety tacznie warto$¢ sprzedazy na po-
ziomie 43%. Jezeli chodzi o hipermarkety, to
w analizowanym okresie ich sprzedaz miata
warto$¢ na poziomie 7%.

Biorgc pod uwage cene smietan, to w naj-
nizszej cenie znajdziemy je w dyskontach
— srednia wartos¢ za opakowanie w anali-
zowanym okresie styczen-maj 2024 roku
wynosita 3,88 zt. Oznacza to, ze cena nie
ulegta zmianie w poréwnaniu do analogicz-
nego przedziatu czasowego rok wczesniej.
W tym samym okresie w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. nalezato zaptacic
Srednio 4,44 zt, czyli 0 8 gr wiecej w porow-
naniu do tego samego czasu rok wczesniej.

W przypadku $mietan w dyskontach, tak
jak wwielu innych kategoriach sprzedawanych
w tym kanale, dominujg produkty marek wta-
snych. Z kolei w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. oraz w supermarketach 301-2500
mkw. zdecydowanie najpopularniejsze pozosta-
ja produkty firmy OSM Piatnica, ktéra odpowiada
zaok. 33% wolumenu sprzedazy $mietan w tych
kanatach. Kolejne migjsca na podium, ze strata
kilkunastu punktéw procentowych, zajmuja tutaj
firmy SM Mlekpol oraz Zott” — informuja eksperci
CMR. Z przeprowadzonych przezinstytut badan
dowiadujemy sie takze, ze w wymienionych ka-
natach sprzedazy klienci najczesciej wybieraja
Smietane kwasng 18% extra kremowa marki
Pigtnica w kubku 200 ml. Najpopularniejsza
$mietana stodka jest zas Smietanka 30% w kub-
ku 200 mlmarki Zott Primo. Za 17% wolumenu
sprzedazy $mietany w sklepach matoformato-
wych i supermarketach odpowiada firma SM
Mlekpol, za 15% Zott, za 10% marki wtasne,
aza 5% OSM Krasnystaw.

Jakub Ziemkowski

Terenowy Kierownik Sprzedazy

VOG Polska

Boze Narodzenie to w Polsce nadal jedna z gtéwnych uroczy-
stosci, ktdrag wiekszosé¢ ludzi obchodzi dosc hucznie, spe-
dzajac ten czas na wspélnym biesiadowaniu z najblizszymi.

Ma to rowniez odzwierciedlenie w rodzaju i liczbie potraw

pojawiajagcych sie na stotach. Duza czes$¢ tradycyjnych dan
oparta jest o bakalie, zaréwno jesli chodzi o potrawy wigilijne, jak i Swiateczne wypieki.
W okresie przedswigtecznym odnotowujemy wiec znaczacy wzrost sprzedazy owo-
cow suszonych typu éliwki, morele oraz wszelkiego rodzaju orzechéw. Bez watpienia
zauwazy¢ mozna réwniez sezonowos¢ maku. Wiekszy popyt na tego typu produkty
wynika z bozonarodzeniowych tradycji polskiej kuchni, jak réwniez odpowiedniego
ich wyeksponowania w poblizu akcesoriéw $wigtecznych lub pozostatych sktadnikow
potrzebnych przy gotowaniu i pieczeniu.
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Drozdze Babuni
Tradycyjne

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE
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-droadbbwki

Drozdze Babuni
do Stodkich wypiekow

taciaty Twarog
250 g

Masto ekstra
taciate

Kolejnym, niezbednym sktadnikiem w Swia-
tecznych ciastach jest mleko. Z raportu ,Ranking
popularnoécimarek FMCG 2023” opracowane-
go przez Listonic wynika, ze jest ono produk-
tem, ktéry charakteryzuje sie statym popytem:
,Mleko to produkt, ktory w catym zestawieniu
wyroznia sie na tle innych produktéw stabilnym
popytem. Wahania pomiedzy najbardziej wy-
réwnanymi miesigcamiwynosza od 1 do 3,5%,
by w szczytowym momencie (przetom lutego

reklama
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imarca) siegna¢ 10,6%. Nalezy jednak pamie-
tac, ze luty, ze wzgledu na mniejszg liczbe dni,
naturalnie notuje nizsze wyniki”.

Na listach zakupowych najczesciej do-
dawanym byto mleko taciate (24,7%) oraz
Wypasione (18,2%). Z danych CMR wynika,
ze w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
w 2023 roku za 45% udziatow wartosci sprze-
dazy odpowiadata firma SM Mlekpol, za 21%
SM Mlekovita, za 14% marki wtasne, a za 8%
OSM Piatnica. Narynku coraz liczniej pojawiajg
sie tez roslinne alternatywy mleka, z tego po-
wodu dostepne sa w najrézniejszych wersjach
—na sklepowych pétkach mozna bez problemu
znalez¢ napoje sojowe, owsiane, kokosowe,
a nawet ryzowe czy na bazie grochu lub orze-
chow. Wielkos¢ sprzedazy mleka roslinnego
stale ro$nie, pomimo swojej ceny — jest ona
srednio dwukrotnie wyzsza niz mleka krowiego.

Ttuszcze do $wigtecznych
wypiekow

Niezastgpionym dodatkiem kazdego wy-
pieku jest ttuszcz. To dzieki niemu smak Swia-

tecznych ciast jest wyrazistszy, a konsystencja
delikatniejsza dziekizapobieganiu wchtaniania
wody przez make. Ttuszczem, ktory nieroze-
rwalnie kojarzy sie ze stodkimi wypiekami, jest
masto. Stanowi nie tylko element ciast, ale tez
roznego rodzaju mas i kremoéw. Z badan prze-
prowadzonych przez CMR wynika, ze sprzedaz
masta jest szczegdlnie duza w dyskontach.
Od stycznia do maja 2024 roku osiggneta 65%
sprzedazy w tym kanale, co daje wzrost o 1
p.p. w poréwnaniu do analogicznego okresu
rok wczesniej. Warto przy tym zaznaczy¢, ze 3
na 4 opakowania masta w Polsce sa nabywane
wtasnie w dyskontach. Taki stan rzeczy nie jest
zaskakujacy biorac pod uwage, ze w kanatach
tych ceny tego produktu sa konkurencyjne —
przede wszystkim tych z logo marek wtasnych.
W tym kanale sprzedazy nie trudno tez o ku-
szace promocje.

Jezeli chodzi o sklepy matoformatowe
do 300 mkw., to w okresie od stycznia do maja
2024 roku wygenerowaty one 13% sprzedazy
catej kategorii. Oznaczato, ze warto$¢ sprze-
dazy masta zmalata o 11%, natomiast liczba

Udziaty poszczegolnych typow sklepéw w wartosci sprzedazy masta

Dane: CMR, styczen-maj 2024 r.

hipermarkety
7%

supermarkety
301-2500 mkw.

15%

sklepy
matoformatowe
do 300 mkw.

13%

CMRZ

dyskonty
65%



Matgorzata Pielok
Marketing & PR Manager
Lesaffre Polska

sprzedanych opakowan o 13%. Hipermarkety
isupermarkety do 2500 mkw. wygenerowaty
we wspomnianym okresie sprzedaz masta
na poziomie — odpowiednio — 7% i 15%.

LW okresie styczen-maj 2024 roku wartosé
sprzedazy masta w sklepach w Polsce spadta
010% w poréwnaniu do analogicznego okre-
su rok wczesniej. Co wazne, jest to spadek
spowodowany wyraznie nizszymi cenami niz
w roku ubiegtym, poniewaz w tym samym
czasie liczba sprzedanych opakowan masta

Drozdze Babuni —idealny wybdr na $wigteczne wypieki!

Zblizaja sie $wieta Bozego Narodzenia, czas rodzinnych spotkan i pysznych, domowych
wypiekéw. Z duma obserwujemy, jak Drozdze Babuni od lat towarzyszg Polakom w kuch-
ni, szczegdlnie w okresie Swigtecznym. Tradycyjne Drozdze Babuni sg niezastapione
przy przygotowywaniu klasycznych, swigtecznych wypiekoéw: piernikéw, makowcdw,
sernikéw, chleba czy buteczek. A Drozdze Babuni do Stodkich Wypiekdéw to idealny
wybor do wypieku puszystych ciast drozdzowych, takich jak keks, rogale czy babki—ich
aromat z pewnoscia dopetni magii $wiat. Nasze drozdze to gwarancja naturalnosci —
bez konserwantéw, by swiateczne wypieki byty nie tylko pyszne, ale i zdrowe. Odkryj
$wiateczne przepisy na makowce, pierniki i inne wypieki w aplikacji Drozdze Babuni,
by wzbogac rodzinne spotkania wyjatkowymi smakami!

wzrosta az 0 11%. Za zwyzke te odpowiadaja
przede wszystkim dyskonty, gdzie wzrosta za-
rowno liczba paragonéw, na ktérych znalazto
sie masto (0 12%), jak i wtasnie liczba jego
sprzedanych opakowan — 0 21%. Ta réznica
w dynamice wzrostu liczby paragonéw z ma-
stem oraz liczby sprzedanych opakowan moze
by¢ spowodowana czestymi promocjami w tym
kanale sprzedazy, ktére wymagaja od klientow
zakupu wiecej niz jednego opakowania” — méwi
Nikodem Pankowiak, analityk danych w CMR.

Zmieniamy opakows
naszych produktov
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Co jest dodatkowo warte uwagi to to,
ze w okresie styczen-maj 2024 roku srednia
cena masta w Polsce wynosita 4,69 zt — ozna-
czatospadek 0 19% w stosunku do analogicz-
nego okresu rok wczesniej. Poza tym dyspro-
porcje cen w roznych kanatach sprzedazy sg
ogromne: w dyskontach za opakowanie masta
trzeba zaptaci¢ okoto 4,16 zt, co daje spadek
ceny 0 23% wzgledem poprzedniego badanego
okresu. W sklepach matoformatowych do 300
mkw. kostka masta kosztuje okoto 6,97 zt, co
daje wzrost 0 2% porownujac do analogiczne-
go okresu rok wczeéniej. W supermarketach
i hipermarketach srednia cena masta w ana-
lizowanych czasie wyniosta nieco ponad 6 zt.

Choc oleje wydaja sie by¢ ttuszczem wyko-
rzystywanym przede wszystkim do smaze-
nia, to niejednokrotnie stosowany jest takze
do wypiekéw — ciast czy posmarowania bla-
chy, co chroni je przed przywarciem. Jest to
produkt, ktory — jak wynika z raportu CMR
—odnotowuije silne wahania cenowe. Jak po-
daje instytut, wartos¢ sprzedazy tej kategorii
we wszystkich sklepach w Polsce w I potroczu
2023 roku wzrosta zaledwie o nieco ponad
1%. Olej odnotowuje spadki cen, co jest wi-
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doczne — jeszcze w sierpniu 2022 roku cena
za litr oleju w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. i w supermarketach wynosita
$rednio 11,90 zt. Natomiast w tym samym
miesigcu 2023 roku za butelke oleju trzeba
byto zaptaci¢ okoto 8,85 zt, 0 26% mniej.
,Do konhca czerwca 2023 roku spadki
wartosci sprzedazy oraz liczby sprzeda-
nych opakowan oleju moglismy odnotowac
we wszystkich kanatach sprzedazy z wyjat-

reklama

76 www.hurtidetal.pl

kiem dyskontéw, ktére konsekwentnie staja
sie corazistotniejszym kanatem dla tej kate-
gorii—w I pétroczu 2023 r. wygenerowaty one
59% wartosci sprzedazy oleju. W tym samym
czasie sklepy matoformatowe i supermarkety
wygenerowaty tagcznie 34% obrotu kategorii” —
czytamy w opracowanym przez CMR raporcie.
7% sprzedazy oleju w I potowie 2023 roku
uzyskaty hipermarkety.

W okresie styczen-sierpien 2023 roku lide-
rem udziatéw w wartoéci sprzedazy w sklepach
matoformatowych oraz supermarketach byt
olej firmy Bunge, a doktadnie Olej Kujawski,
ktoéry osiggnat wynik 64%. 19% wartosci sprze-
dazy posiadaty skumulowane produkty marek
wtasnych,a’5% ZT ,Bielmar” — Olej Beskidzki.
Polacy zdecydowanie chetniej siegaja po oleje
rzepakowe, ktore stanowity az 89% wszystkich
opakowan oleju sprzedanych w sklepach ma-
toformatowych i supermarketach.

Bakalie w swigtecznych
wypiekach

Bakalie to nieodtgczny sktadnik nie tylko
Swigtecznych wypiekdw, ale takze réznego
rodzaju potraw. Rodzynki, morele czy orzechy
sg dodawane nie tylko do sernikdw, ale tak-
ze takich dan, jak sledzie, ryby w galarecie,
pasztety, pieczenie czy kutia. Jak podaje
CMR, w 2023 roku cena kategorii bakalii,
do ktérych zaliczy¢é mozna stonecznik, sliw-
ki, zurawina czy moreli dos¢ mocno urosta:
,W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
i w supermarketach o powierzchni 301-
2500 mkw. w okresie styczenh-sierpien
2023 r. wzgledem analogicznego okresu
rok wczesniej najbardziej zdrozaty takie ka-
tegorie jak morele —z 7,74 zt za opakowanie
na 9,97 zt (+29%), stonecznik — 3,23 zt za opa-
kowanie na 4,13 zt (+28%) czy zurawina —

7 6,53 zt za opakowanie do 7,66 zt (+17%)”.

Cho¢ warto$¢ sprzedazy bakalii w I poto-
wie 2023 roku wzrosta 0 26% we wszystkich
sklepach w Polsce, to gtéwna przyczyna ta-
kiej sytuacji byt skok cen. W przypadku tej
kategorii najistotniejszym kanatem sprze-
dazy sa dyskonty, ktére w I potroczu 2023
roku wygenerowaty 54% wartosci sprzedazy
bakalii przekgasek. Sklepy matoformatowe
odpowiadaty za 25%, supermarkety za 11%,
zas hipermarkety — 10%. Kategoria bakalii
przekasek znajduje sie w 9 na 10 sklepow ma-
toformatowych i supermarketéw. W obu tych
kanatach sprzedazy w okresie styczen-sier-
pief 2023 roku najwiekszy udziat w wartosci
sprzedazy miata firma Mirasol (32%). 16%
osiggnety marki wtasne, a 7% firma Sonpex.

Dodawanie bakalii do najrézniejszych,
Swigtecznych wypiekow i potraw nie stuzy
jedynie wydobyciu z nich jak najlepszego
smaku — orzechy i suszone owoce w polskiej
kulturze odgrywajg bardzo wazna role. Jest
to zwigzane z symbolika, bowiem — wedtug
staropolskich wierzen — bakalie zapewniaja
powodzenie, szczescie, ptodnosc i dtugo-
wiecznos¢. Poza tym suszone owoce i orzechy
gwarantuja zdrowie i site. Nie dziwi wiec, ze nie
moze zabraknac¢ dla nich miejsca na bozona-
rodzeniowym stole. Szczegoélne znaczenie
przypisywane jest migdatom i orzechom la-
skowym. Te pierwsze sg symbolem poczatku
zyciairodzacejsie nadziei, drugie zas repre-
zentuja pienigdze i ptodnosc¢. Nie mniej istotne
znaczenie przypisuje sie orzechom wtoskim,
ktére stanowig symbol madrosci.

Moéwiac o bakaliach iich symbolicznym zna-
czeniu, nie mozna pomina¢ maku, ktory jest
kluczowym sktadnikiem wielu bozonarodze-
niowych wypiekdéw i dan. Nalezy nadmienic,
ze od stuleci uznawany byt za symbol $mierci



i Swiata duchow — stad tez tak ogromne znaczenie, aby spozywac go
podczas $wigt Bozego Narodzenia. Dzieki jedzeniu maku w tym okresie
mozna nawigzac kontakt z bliskimi, ktérzy odeszli. Tak wiec wykorzy-
stujac roznego rodzaju bakalie w $wiatecznych wypiekach i daniach
zapewniamy sobie pomyslnos¢ na caty nastepny rok.

Niezbedny w swiagtecznych wypiekach - cukier

Cukier to niezbednik w kazdej kuchni — ciezko wyobrazi¢ sobie bez
niego nie tylko Swiateczne wypiekii potrawy, ale takze codzienne funk-
cjonowanie. Nie kazdy zdaje sobie sprawe z tego, ze cukier dodawany
jest nie tylko do ciast i stodkich deserdw, ale nierzadko réwniez do dan
wytrawnych —chociazby wigilijnego barszczu. Tak wiec w $wieta Bozego
Narodzenia cukier jest niezbedny i to w duzych iloéciach. Mimo ze Polska
jest trzecim najwiekszym producentem cukru w Europie, to z danych
przedstawionych przed GUS dowiadujemy sie, ze ceny cukru od konca
2021 roku nieustannie rosng — od wrzesnia 2021 roku do marca 2023
roku wzrosta 0 124% i wyniosta $rednio 6,32 zt za kilogram.

Oprocz tego zebrane przez GUS dane ujawniajg, ze $rednia cena
detaliczna cukru w marcu 2023 roku osiggneta poziom 6,32 zt/kg,
co wynosi 83% wiecej niz przed rokiem. Jej znaczacy wzrost miat
miejsce w okresie letnim 2022 roku — zwiazane to byto ze zwiek-
szonym popytem na rynku wewnetrznym. Na zwyzke ceny cukru
niematy wptyw miaty doniesienia o problemach z dostepnoscia
tego produktu. Od tamtego momentu cena w sierpniu 2022 roku
zwiekszyta sie z 4,20 zt/kg do 6,03 zt/kg. W sezonie cukrowniczym
2022/2023 produkcja cukru z burakow cukrowych nieco spadta,
osiggajac poziom 2007,6 tys. ton, co przektada sie na spadek 0 12,7%.
Jednak nie powinno by¢ to powodem do niepokoju, poniewaz zuzy-
cie krajowe utrzymuje sie na poziomie 1650 tys. ton — sytuacja ta
pozwala utrzymac eksport na wysokim poziomie.

Z danych zebranych przez GUS wynika, ze w 2020 roku staty-
styczny Polak w ciggu roku zjadt érednio 42,7 kg cukru. Oprécz tego
w lipcu 2022 roku sprzedaz cukru w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. osiagneta rekordowy poziom, to znaczy 13,3 mln kg.
Daje to wzrost 0 83% w pordéwnaniu do analogicznego okresu
rok wczesniej i ponad dwa razy wiecej niz w czerwcu 2022 roku.
Cukier biaty odpowiadat za 95% wolumenu sprzedazy kategorii
w omawianym kanale sprzedazy.

Warto rowniez dodac, ze klienci sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. w ciggu miesigca — to znaczy catego lipca 2022 roku
—na cukier wydali ponad 73 mln zt, czyli trzy razy wiecej niz w ana-
logicznym czasie rok wczesniej. Warto zauwazy¢, ze wyrazny wzrost
zainteresowania cukrem w lecie nie jest niczym zaskakujacym. Jest
to bowiem okres owocowo-warzywny, tak wiec w gospodarstwach
domowych przygotowuje sie przetwory. Z tego powodu sprzedaz cukru
w tym okresie jest zazwyczaj wyzsza o okoto 20-30%.

Bozonarodzeniowe wypieki sg niezastgpionym dopetnieniem pysz-
nego, $wigtecznego positku. W tym okresie pétki sklepowe powinny
wprost uginac sie od réznego rodzaju produktow, dzieki czemu kazdy
bez problemu znajdzie wszystko, co jest niezbedne do wykonania
tradycyjnych, ulubionych ciast — zaréwno pieczonych, jak i w wersji
nazimno. Producenci wychodza tez naprzeciw oczekiwaniom konsu-
mentow, dlatego w ofercie nie brakuje zdrowszych zamiennikéw cukru
czy mak w wersji bezglutenowej. Swieta to wyjatkowy czas, wiec nie
moze w nim zabrakna¢ aromatéw przepysznych ciast!%
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Wytrawne Boze Narodzenie

Swiateczny stét obfituje przede wszystkim w tradycyjne potrawy w wersji wytrawnej. Wedliny, satatki, karp smazony

lub w galarecie, przerdzne rodzaje $ledzi, rolady rybne czy miesne, pierogi, krokiety, barszcz z uszkami... i wiele innych,
pysznych dan. W kazdym domu menu moze wygladac nieco inaczej, jednak produkty spozywcze potrzebne do przygotowania
$wigtecznych potraw pozostajg niezmienne.

Monika Ksigzek
Redaktor
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Jesien to czas najwyzszy, by pomyslec¢ o $wig-
tecznym zatowarowaniu i zaplanowac liste obo-
wigzkowych, potrzebnych produktéow. Wsrod nich
powinny sie oczywiscie znalez¢ wedliny, miesa,
ryby, jajka, nabiat, oleje i ttuszcze, przyprawy
suche i mokre, w tym majonezy, warzywa $wie-
ze i konserwowe czy réznego rodzaju dodatki.
W ofercie kazdego sklepu powinny znalez¢ sie
wyroby niezbedne do przygotowania zaréwno
tradycyjnych $wiatecznych potraw, jak i nowosci
kulinarnych, ktérymi kazdego roku gospodarz
zaskakuje swoich gosci.

Dlaczego karp?

Najpopularniejsza ryba na bozonarodzenio-
wym stole jest karp, co wynika gtéwnie z tradycji.
Ten gatunek znany jest w Polsce od XII wieku
zasprawa zakonu cysterséw, ktérzy hodowali go
w stawach naterenie klasztoru. Natomiast karp
w Wigilie jedzony jest dopiero od czaséw PRL.
Wczesniej ryby byty trudno dostepne. W dodatku

Agnieszka Kamienska
Specijalista ds. Marketingu
Zaktady Ttuszczowe ,,Bielmar”

nie kazdy mogt sobie na nie pozwoli¢ ze wzgledu
na ograniczony budzet. Swieza ryba nalezata
do luksuséw. Natomiast za czasow komuny
owczesny minister przemystu i handlu spopu-
laryzowat tworzenie stawow rybnych. I takim
sposobem od drugiej potowy lat 50-tych i 60-
tych polskie rybactwo i rybotostwo rozwijato sie
dwarazy szybciej nizw innych karajch. W dodatku
karp byttatwy w hodowli, a prowadzenie stawow
z tym gatunkiem byto stosunkowo tanie. Poza
tym panstwo zachecato do jedzenia Swiezych
ryb, zwtaszcza przed $wietami. Popularyzowano
to hastem: ,,Karp na kazdym wigilijnym stole”.
Co roku w Polsce przed Bozym Narodzeniem
sprzedaje sie okoto 6 miliondw tego rodzaju ryb?.

Karp w wielu domach do dzisiaj jest gtéwnym
gatunkiem ryby spozywanym podczas $wiat Boze-
go Narodzenia. Wedtug ogélnopolskiego badania
Instytutu Badania Rynku i Opinii Spotecznej IMAS
zrealizowanego dla Organizacji Producentéw —
PolskiKarp, wérod konsumentow, ktorzy w ubie-

Swieta Bozego Narodzenia nieodzownie kojarza sie z cieptem, tradycja, rodzinng atmosfera
i pachnaca potrawami kuchnig. Choc jeste$my przywiazani do tradycyjnych, sprawdzonych
dan, to jednak coraz chetniej siegamy po ich nowoczesne wariacje lub dodajemy ,,co$ nowego”
na wigilijny stét. Karpia chetnie zastepujemy tososiem lub dorszem, pojawia sie coraz wiecej
warzyw, a pierogi wypetniane sg innowacyjnymi farszami. Niezaleznie od tego czy lubimy
eksperymenty, czy stawiamy na tradycje to sg produkty, ktére doskonale sprawdzaja sie
w obu wypadkach. Olej Beskidzki jest idealny do smazenia, duszenia czy pieczenia, a no-
wos¢ marki Beskidzki — Majonez — dopetni smak kazdej satatki. Swieta, czy te tradycyijne,
czy bardziej nowoczesne, najlepiej smakuja rodzinnie, w spokoju i tego Panstwu zyczymy.

Zzrodlo: https://regiodom.pl/dlaczego-to-karp-kroluje-na-wigilijnym-stole/ar/c9-15561374, dostgp: 18.09.2024 ¢
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Krakus Barszcz czerwony 1 |

gtym roku podali rybe na $wieta, az 57% miato
siegnac po karpia. Na éledzie i przetwory sledzio-
we wskazato 45% badanych, a na dorsza 29%.
Swiateczne wedliny i miesa
Mieso zajmuje istotne miejsce w diecie Po-
lakéw nie tylko podczas $wiat, co potwierdzajg
wyniki ogélnopolskiego badania Kantar Polska
i Grupy BLIX, przeprowadzonego na prébie blisko
1,8tys. konsumentow. Polacy, ktérzy jedza mie-
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S0, siegaja po nie zazwyczaj 2-3 razy w tygodniu
(38%) albo nawet 4-6 razy (33%). Duzo mnigjsze
grupy jedza mieso raz w tygodniu (7%), 2-3 razy
w miesiacu (3%) czy raz w miesigcu (1%). Spo-
zycie miesa w Polsce pozostaje na stosunkowo
wysokim poziomie.

Nawzrost spozycia miesa wptywaja w duzym
stopniu okazje. W badaniu konsumenci wskazy-
wali na okolicznosci, w ktérych jedza ten produkt
najczesciej. Wérdd takich okazji na czotowym
miejscu znalazty sie oczywiscie sSwieta.

Do najczesciej wybieranych rodzajéw miesa,
wedtug badania Kantar Polska i Grupy BLIX, na-
lezy dréb (78%) oraz wieprzowina (40%). Ryby
i owoce morza preferuje 17% badanych, woto-
wine 9%, a dziczyzne i cielecine 1%.

Swieta Bozego Narodzenia sa okazja, pod-
czas ktorej spozycie miesa roénie. Zwtaszcza
ze nastotach krélujg wedliny, miesne przystawki,
pieczenie, bigos i pasztety. Obok tradycyjnych
pozycji pojawiaja sie takze inne potrawy, np.
pieczona kaczka czy indyk.

Z kolei przy samym zakupie tej kategorii zna-
czenie ma przede wszystkim jako$c¢ i $wiezos¢.

Mateusz Szumny
Brand Manager
Komagra

Popularne potrawy bozonarodzeniowe, takie jak pierogi, kapusta
zgrochem czy satatki, czesto zawierajg olej rzepakowy. Coraz chetniej
samodzielnie przygotowujemy tradycyjny, $wiateczny majonez, ktory
stanowi nieodtaczny element wielu potraw na wigilijnym stole. Olgj
rzepakowy POLSKI doskonale nadaje sie do podobnych zastosowan.

A klienci z pewnoscia beda chcieli dokonac za-
kupu produktéw z tej kategorii w ostatniej chwili,
tuz przed $wigtami.

Przyprawy i dodatki

Czas $wigt Bozego Narodzenia jest niezwykle
bogaty we wszelkiego rodzaju potrawy, ktorych
nieodtacznym sktadnikiem sa przyprawy. W ko-
szykach klientéw przed $wietami z pewnoécia
beda ladowaty zaréwno przyprawy suche, jak
i mokre: mieszanki do ryb czy mies, jak rowniez
do barszczu i bigosu, majonez, musztarda i ke-
tchup oraz wszelkie inne dodatki, np. buliony
w ptynie czy w kostkach.

,Wedtug danych Centrum Monitorowania Ryn-
ku za 1/4 wartosci sprzedazy przypraw jedno-
sktadnikowych i mieszanek w okresie od lipca
2023 do czerwca 2024 roku odpowiadaty sklepy
matoformatowe do 300 mkw., za taki sam udziat
odpowiedzialne byty supermarkety, natomiast
dyskonty generowaty 37% wartosci sprzedazy”
— mowi tukasz Macheta, analityk danych CMR.

Dane instytutu wskazuja takze, ze przypra-
wy jednosktadnikowe i mieszanki dostepne sg

Sprawdzi sie zaréwno na zimno, dzieki neutralnemu aromatowi podkreslajac smak potraw,
a takze na ciepto ze wzgledu na wysoka temperature dymienia. Jest czesto wybierany jako
alternatywa dla innych olejéw ze wzgledu na bogactwo kwasow ttuszczowych omega-3 oraz
ichidealnej proporcji do kwaséw omega-6 w stosunku 2 do 1. Stanowi réwniez zrédto cennych
witamin E i K. Dlatego potrawy bozonarodzeniowe przygotowane z uzyciem oleju rzepakowego
nie tylko smakuja wysmienicie, ale takze moga wspomaoc zdrowa diete.
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Wil BESKIDZKI

Majonez Beskidzki
400 ml

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Olej Beskidzki 1 1

(VEGETA)

ORYGINALNA

VEGETA Uniwersalna180 g

PIRAMIDKA
SMAKU_

VEGETA NATUR Piramidka Smaku
do barszczu czerwonego 6x5 g

w okoto 9 na 10 sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. W trakcie zakupéw konsumenci
moga natomiast wybierac $rednio sposérod 34
wariantow przypraw jednosktadnikowych i mie-
szanek, ktérych wybdr zwieksza sie w okresie
wielkanocnym i bozonarodzeniowym.

LW okresie od lipca 2023 do czerwca 2024
roku wartosc¢ sprzedazy przypraw jednosktad-
nikowych i mieszanek wzrosta o prawie 9%, na-
tomiast wolumen, liczba sprzedanych opakowan

reklama

oraz liczba transakcji nieznacznie spadty w po-
rownaniu do analogicznego okresu rok wcze-
$niej” — informuje tukasz Macheta z CMR.

Najczesciej sprzedawanymi produktami
w omawianym okresie byty te w opakowa-
niach 15 gi 20 g. Odpowiadaty one za niemal
potowe sprzedanych opakowan przypraw jed-
nosktadnikowych i mieszanek w sklepach ma-
toformatowych. Podobnie w grudniu: te same
wielkosci odpowiadaty za potowe sprzedazy
tych przypraw.

LW trakcie zakupdéw w okresie bozonaro-
dzeniowym klienci sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. najwiecej wydali na produkty
wyprodukowane przez Prymat. Udziaty war-
tosciowe tego producenta w okresie od lipca
2023 do czerwca 2024 r. wynosity ponad 50%
w sprzedazy przypraw jednosktadnikowych
i mieszanek, i wzrosty w poréwnaniu do ana-
logicznego okresu rok wczesnie]” — informuje
tukasz Macheta, Analityk danych CMR.

Joanna Sciebura
Brand Manager
Podravka Polska

Wsréd przypraw mokrych gtéwnym dodatkiem
do $wiatecznych potraw jest majonez. Wedtug
CMR dostepny jest on w niemal kazdym sklepie
matoformatowym i supermarkecie. Dostepno$¢
majonezu wynosi okoto 90%, a konsumenci
moga spotkac srednio prawie 5 jego wariantow,
ktorego to wyboér w tych sklepach zwigksza sie
w okresach przedéwigtecznych. Nic dziwnego
skoro w wielu satatkach majonez jest podsta-
wowym sktadnikiem.

Oprocz przypraw suchych i mokrych potki
sklepowe w okresie przedswigtecznym powinny
zawierac nie tylko wszelkiego rodzaju koncen-
traty czy buliony, ktére sa niezbedne podczas
przygotowywania potraw, ale rowniez przetwory
warzywne, konserwowe i marynowane, ktére sg
czestymidodatkami. Producencijuz przedstawiajg
oferte nanadchodzace swieta. Czas zaplanowac
zaopatrzenie, poniewaz juz niedtugo produktéw
pozwalajacych przygotowac swigteczne potrawy
bedzie poszukiwat niemal kazdy klient. 4

Boze Narodzenie to czas, ktéry nierozerwalnie kojarzy sie zdomo-
wymi, tradycyjnymi smakami. Barszcz, pierogi, ryby w réznorodnych
odstonach —to tylko kilka dan, na ktére czekamy przez caty rok. Nic
wiec dziwnego, ze ich przygotowywaniem najchetniej zajmujemy

sie w domowym zaciszu, gdzie kazdy z nas ma swoje sprawdzone
sposoby i kulinarne rozwigzania. Od pokolen VEGETA stanowi wazny sktadnik podczas Swiatecz-
nego gotowania i wspiera Polakéw w przygotowaniach, dodajac smaku zaréwno tradycyjnym,
jak i nowoczesnym potrawom. W tym roku szczegdlnie polecamy VEGETA UMAMLI. Ta ptynna
przyprawa doskonale podkresli smak swiatecznych potraw, od zup, przez ryby, az po warzywa.
Jejnazwa nie jest przypadkowa — podobnie jak smak umami, VEGETA UMAMI wzbogaca i pod-
kresla naturalng wyrazistos¢ sktadnikow, zapewniajac petnie przyjemnoséci podczas jedzenia.
Z kolei w uzyskaniu esencjonalnego i aromatycznego barszczu czerwonego pomoga Piramidki
Smaku VEGETA. To mieszanka przypraw, zioti warzyw zamknieta w praktycznej i tatwej do uzycia

torebce. VEGETA dopetni kazda swigteczng potrawe i nada jej niepowtarzalnego charakteru.
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Alkohole i napoje na swieta

W okresie okoto$wigtecznym na znaczeniu zyskujq takze kategorie alkoholi i napojéw. W tym czasie konsu-
menci kupujq ich wiecej, poniewaz chcq podzieli¢ sie nimi przy $wigtecznym stole lub wreczyé jako prezent.

A po co siegajq najczesciej?

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

W wielu polskich domach podczas $wia-
tecznych dni proponuje sie czerwone wino
do obiadu, przyrzadza sie drinki czy kosztuje
likierow. Z kolei sylwester od razu kojarzy sie
z babelkami w eleganckich kieliszkach. Przy-
gotowujac sie do tego wyjatkowego czasu,
konsumenci wybieraja sprawdzone produkty,
adetalisci zapewniajg w sklepach odpowiedni
asortyment.

W okresie przedswiatecznym rosnie za-
interesowanie markami premium i opcjami
na prezent. Pozatym, biorgc po uwage nizsze
temperatury nazewnatrz, w kategorii alkoholi
na znaczeniu zyskujg warianty o relatywnie
wysokiej zawartoéci alkoholu. Konsumenci
w najwiekszym stopniu kupuja je w tygodniu
przedswigtecznym.

Mocne alkohole

Mocne alkohole czesto towarzysza $wig-
tecznym spotkaniom. Moga by¢ podawane
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samodzielnie lub jako element koktajli. W te]
kategorii najwieksza popularnoscia cieszy sie
woédka. Potwierdzaja to dane NielsenIQ, zgod-
nie z ktérymi w 2023 r. konsumenci wydali
na mocne alkohole 22,5 mld zt, z czego 3/4
tej sumy stanowita wartos$¢ sprzedazy wodki.

Generalnie najwazniejszym kanatem sprze-
dazy dlatego rodzaju alkoholu sa sklepy mato-
formatowe do 300 mkw. Wedtug CMR generuja
one ok. 80% wszystkich transakcji z tej katego-
rii. Jednak jak zauwaza Roman Szymanda, Ma-
nager ds. Rozwoju Produktu w CMR, w grudniu

Marcin Dzionek
Dyrektor Marketingu
BZK Alco

konsumenci czesto robig duze, kompleksowe
zakupy w sklepach wielkopowierzchniowych.
Dlatego w tych kanatach moga kupowac tez
roznego rodzaju alkohole, w tym waodki. Poza
tym Polacy w grudniu nabywajg nieco inne
alkohole niz przez reszte roku — czesciej wy-
bieraja drozsze warianty oraz te o wiekszych
pojemnosciach.

W okresie swigt roénie zainteresowanie
kategorig whisky. ,,Grudzien to rokrocznie
wzrost wolumenu sprzedazy tej kategorii
o kilkadziesiat procent. Dane CMR wskazuja,

Alkohole BZK Alco cechuje starannie wypracowana receptura gwarantujaca jakosc oraz
niepowtarzalny, wysmienity smak. Dbamy o kazdy szczegot w trakcie procesu produkcii,
aby konsument swiadomie mogt wybrac produkt, ktérego potrzebuje oraz by opakowanie
byto zgodne z obietnica jaka my, jako producent, dajemy. W portfelu BZK sg alkohole narézne
okazje i indywidualne, nawet te wyszukane, potrzeby. Nasze marki to: Adam Mickiewicz,
Bjorn, Wataha, Dzika Kaczka, Wokulski. Na swieta przygotowalismy oryginalne dwa nowe
smaki Likieréw Premium Adam Mickiewicz, ktore doskonale komponuja sie na $wiatecz-
nym stole, zachwyca swym oryginalnym smakiem, beda idealnym dodatkiem do deseréw
lodowych oraz wédke Adam Mickiewicz w specjalnych zestawach z kieliszkami, ktére beda
doskonatym prezentem éwiatecznym dla najblizszych.
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ze w ubiegtym roku w sklepach matoformato-
wych sprzedaz grudniowa byta wyzsza 0 40%,
niz w pozostatych miesiacach roku” — zauwa-
za Roman Szymanda na podstawie danych
22022 r.Drugim istotnym kanatem sprzedazy
sa dyskonty. Podobnie jak w przypadku wodek,
w przedswiatecznym czasie roénie sprzedaz
wiekszych pojemnoséci tego rodzaju alkoholu.

Sprzedaz brandy i koniakéw w ciagu roku
odnotowuje niewielkie wahania z wyjatkiem
wtaénie swiat, przede wszystkim Bozego Na-
rodzenia. W tym czasie rosnie sprzedaz obu
podkategorii. ,,Pétka brandy i koniakdw w skle-
pach matoformatowych nie jest duza, dane
CMR raportujg, ze srednio klient znajdzie w nich
niecate 3 warianty, a trend jest w tym przypad-
ku nawet nieznacznie spadajacy, natomiast,
podobnie jak w przypadku whisky, zwtaszcza
w grudniu oferta nieco sie poszerza” — dodaje
Roman Szymanda.

Whisky, brandy i koniak nalezy do grupy al-
koholi nazywanej,,Brown Spirits”. Sg to trunki
kojarzace sie z luksusem, dlatego sprawdza
sie podczas celebracji wyjgtkowych okazji,
takich jak swieta czy sylwester. Te lepszej ja-
kosci sa tez doskonatym pomystem na prezent.
Na sklepowych pdtkach mozna znalez¢ gotowe
zestawy takich trunkéw w eleganckich butel-
kach ze specjalnymi szklankami.

Wino

Na $wigtecznym stole czesto pojawia sie
wino, ktore generalnie jest popularnym alko-
holem wsréd Polakéw. Jednak w zaleznosci
od pory roku konsumenci decyduja sie naroz-
ne jego rodzaje. ,,Zima konsumenci wybieraja
najczeéciej czerwone wina, ktére doskonale
komponuja sie z typowym zimowym menu,
petnym ciezszychisycacych dan. To takze czas

nawina deserowe, ktore sg idealnym towarzy-
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stwem dla Swigtecznych wypiekdw i stodkich
przysmakow. Sezon zimowy to rowniez okres,
w ktdérym z ogromna przyjemnoscia siegamy
po grzance — ciepte, przyprawione wina, ktore
znakomicie wpisuja sie w klimat Swigtecznych
jarmarkow, budujg nastréj towarzyskich spo-
tkan i dtugich zimowych wieczoréw” — zauwaza
Magdalena Zielinska, Prezes Zwigzku Praco-
dawcow Polska Rada Winiarstwa. W ostatnich
latach widac¢ wieksze zainteresowanie winami
biatymi i r6zowymi, ktérych uniwersalny cha-
rakter sprawdza sie przez caty rok.

Jak dodaje Tomasz Potrzebowski, Miedzy-
narodowy Ekspert ds. Rozwoju Rynku Wina
w firmie Henkell Freixenet Polska, konsumen-

Prezes

ci na $wieta wybieraja sprawdzone produkty
— nie chca eksperymentowac, wola wybrac
marki, ktore gwarantujg odpowiednia jakos$c.
,Dla wielu konsumentéw przedswiateczne
decyzje zakupowe nie sg motywowane jedy-
nie najnizszg cena. W mojej ocenie dotyczy to
szczegolnie kategorii wina. Wybierajac wino
na $wiateczny stét, konsumenci kieruja sie
przede wszystkim smakiem i jakoscig” — do-
daje ekspert.

Niezmiennie istotng kategorig sg wina mu-
sujace, ktore w okresie Bozego Narodzenia,
sylwestra i karnawatu staty sie symbolem
wyjatkowej atmosfery i radosci. ,,Doskona-
tym wyborem wina bedzie zatem hiszpanskie

Magdalena Zielinska

Zwiqzek Pracodawcéw Polska Rada
Winiarstwa

W okresie Bozego Narodzenia Polacy wybieraja wina, ktére nie tylko idealnie wpisuja si¢

w $wigteczny nastréj, ale takze podkreslaja wyjatkowos¢ spotkan rodzinnych, towarzyskich

czy biznesowych, tak cze¢sto organizowanych w tym czasie. Obserwujemy, ze w takich mo-

mentach cena schodzi na dalszy plan — konsumenci sa bardziej sktonni siggna¢ po wina

z wyzszej potki, doceniajac zaréwno jako$¢, jak i prestiz pochodzenia trunku. Wino jest

réwniez eleganckim, uniwersalnym prezentem, co sprawia, Ze na znaczeniu zyskuje estety-

ka opakowania. Zdobione butelki, starannie zaprojektowane etykiety oraz specjalne zestawy

prezentowe, czgsto wzbogacone o akcesoria winiarskie, ciesza si¢ szczeg6lna popularnoscia

w okresie $wigtecznym. W rezultacie wino staje si¢ nie tylko dodatkiem do $wiatecznych

potraw, ale takze symbolem luksusu i elegangji, doskonale wpisujacym si¢ w celebracje tego

wyjatkowego czasu.



wino musujgce — cava. Te wyjatkowe babelki
sa niezwykle uniwersalne gastronomicznie,
dlatego beda pasowaty zaréwno do tradycyj-
nych, $wiatecznych dan, jak i podkresla wyjat-
kowy charakter chwili. Cava Freixenet Cordon
Negro jest wtasnie winem, ktore wpisuje sie
w oczekiwania konsumentdw dotyczace spraw-
dzonych rozwigzan. Ponadto marka Freixenet
jest gwarantem najwyzszej jakosci, to wszak
lider rynku cavy na $wiecie. Nie mozna rowniez
pominac designu butelki, ktory rowniez jest
jednym z czynnikow motywujacych do zakupow
— czarna, oszroniona butelka cavy Freixenet
Cordon Negro zostata po raz pierwszy zapre-
zentowanaw 1974 roku i od tego czasu stata sie
ikong w $wiecie wina” — podsumowuje Tomasz
Potrzebowski.

NolLo

Dla oséb chcacych celebrowac ten wyjatko-
wy czas, ale bez procentdw, producenci propo-
nuja bezalkoholowe odpowiedniki tradycyjnych
trunkéw — a takich konsumentow jest coraz
wiecej. Jak przewiduje IWSR Drinks Market
Analysis, konsumpcja wersji bezalkoholowych
i niskoalkoholowych na $wiecie wzrosnie 0 7%

Patrycja Sikorska

TiM

do 2026 roku. ,Kategoria bezalkoholowych od-
powiednikéw klasycznych alkoholi — popularnie
zwana segmentem »0%:«« lub »alko free« —to
caty czas dos¢ maty wycinek catego rynku.
Weciaz sie ksztattuje, caty czas otwarty jest
na nowosci i jako$ciowe produkty. Bez cienia
watpliwosci moge jednak stwierdzi¢, ze rozwdj

Menedzer PR i marketingu strategicznego

W sezonie jesiennym TiM zacheca wszystkich mitosnikdéw wina
do degustacji winiarskich nowoséci i nie tylko. W ofercie Spot-
ki pojawit sie absolutny hit — brzoskwiniowa Alc. Ice Tea, czyli
alkoholowa, mrozona herbata, ktéra taczy smak aromatycznej,
czarnej herbaty zwinem owocowym i soczystg brzoskwinia. Je-

sienig bedziemy spacerowac réwniez uliczkami hiszpanskiej Walencji, odkrywajac tajemnice
miasta z winami La Bandida. Dla fanow win o obnizonej zawartosci alkoholu przygotowa-
lismy niespodzianke w postaci Frio Frizz Moscato, biatego wina z dodatkiem naturalnego
soku z limonki o zawartosci alkoholu 5,5%. Osoby szukajgce opcji bez ,procentéow” znajda
smak idealny wybierajac Cala del Mar — hiszpanskie, biate wino bezalkoholkowe lub Zero
dealkoholizowane, rézowe, stodkie wino. Nie zapomnieli$émy rowniez o fanach intensyw-
nego smaku i aromatu. Juz wkrotce w ofercie TiM pojawia sie kolejne pozycje pod marka
Prohibited — wina lezakowane w beczkach po rumie i po tequili. Wspomnieniom wakacyjnych
przygdd towarzyszy¢ beda takze butgarska Villa Amrira oraz motdawska Lunca de Flori.

produktow oznaczonych jako »alko free«to nie
chwilowa moda, a trend, ktéry zostanie z nami
na dtuzej i w perspektywie kilku najblizszych
lat bardzo dynamicznie bedzie sie rozwijat” —
komentuje Tomasz Potrzebowski.

Wedtug raportu ,,CIN&CIN 2023: Freewolu-
cja” 65% konsumentdw wina bezalkoholowe-

inf. handlowa
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go stanowig kobiety. MezczyZni jednak coraz
chetniej prébujg nowych smakéw bez alkoholu.
,Coraz szybciej odchodzimy dzi$ od przeko-
nania, ze segment 0% zarezerwowany jest
jedynie dla kobiet w cigzy i kierowcdw. Obecnie
produkty NoLo to wrecz obowiazkowy punkt
na modnych imprezach i spotkaniach w gronie
znajomych” — zauwaza ekspert ds. Rozwoju
Rynku Wina.

W okresie okoto$wigtecznym z pewnoscia
sprawdza sie wina — zaréwno te spokojne, jak
imusujace. Poza tym warto zaopatrzy¢ sklepy
w rozne warianty piw 0%, ale takze bezalko-
holowe wersje mocniejszych trunkow, takich
jak gin czy whisky.

Koktajl czy moktajl

Bezalkoholowe wersje mocnych trunkéw do-
skonale sprawdzg sie do przyrzadzenia moktaj-
li. Ztatwoscig mozna w domowych warunkach
przygotowac tradycyjne mojito, pina colade
czy whisky sour na bazie bezprocentowych
odpowiednikéw klasycznych alkoholi.

Dla tych, ktorzy decyduja sie na wersje
z alkoholem i jednoczes$nie cenig sobie wy-
gode, dobrym wyborem bedg drinki RTD. Te
konsumenci kupuja gtdwnie w sklepach ma-
toformatowych. Wedtug danych CMR prawie
3 na 4 drinki sg sprzedawane wtasnie w tym
formacie. Co wiecej, ich popularnosc rosnie.

»Na tle wiekszosci kategorii alkoholo-
wych, ktérych wolumen sprzedaz w Polsce
spada, drinki nalezg do nielicznych wyjat-
kow. Okres skumulowany styczen-czerwiec
2024 to wzrost wolumenu sprzedazy drinkow
o ponad 40%. Wprawdzie ich udziat w wolu-
menie sprzedazy alkoholi to zaledwie 0,2%,
a w wartosci 0,3%, to na pewno warto tej
grupie produktow bacznie sie przygladac”
— podsumowuje Roman Szymanda z CMR.
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Dodaje, ze najbardziej popularne sg mieszanki
whisky z cola (Jack Daniels & Coca-Cola oraz
Jim Beam & Cola), ale takze inne kompozycje,
jak Impress Kamikaze (Sobieski).

Napoje

Na éwigtecznym stole nie moze zabrakna¢
napojéw bezalkoholowych. W tej kategorii
wybor jest bardzo szeroki — napoje gazowa-
ne i niegazowane, soki, woda, ale tez napoje
energetyczne czy izotoniki.

Wedtug NielsenIQ Polacy wydajg na napoje
bezalkoholowe 25,2 mld zt rocznie. To tgcznie
1/8 wydatkow na kategorie spozywcze w Pol-
sce. Konsumenci najwieksze sumy przezna-
czaja na napoje gazowane (7,8 mld zt) i wode
(7,12 mld zt). Kolejne w zestawieniu sa soki,

napoje i nektary oraz napoje energetyczne
i izotoniczne. Z kolei sprzedaz wolumenowa
napojéw wynosi 7,5 mld litréw rocznie. Pod tym
wzgledem najwiecej kupuje sie wody (4,3 mld
litrow) i wariantow gazowanych (1,5 mld litrow).
,Dynamika sprzedazy na rynku napojow
jest nieznacznie wyzsza od éredniej dynamiki
dla kategorii spozywczych — w ostatnim roku
sprzedaz wartosciowa wzrostao 11,1%. Wzrost
sterowany byt gtownie przez czynnik cenowy,
wolumen zmienit sie jedynie 0 1,3%. Wzro-
sty wolumenu sprzedazy zanotowaty napoje
energetyczneiizotoniczne, herbata mrozona,
kawa mrozona oraz woda. Spadt wolumen so-
kow, napojéw i nektardw oraz certyfikowanych
soczkow dla dzieci” — precyzuje Agnieszka
Bujak, Client Business Partner w NielsenIQ.

Tomasz Potrzebowski

Miedzynarodowy Ekspert ds. Rozwoju
Rynku Win

Henkell Freixenet Polska

Preferencje zakupowe konsumentéw w kategorii winiarskicj bezsprzecznie ulegaja zmianom

w zaleznosci od pory roku. Wiosna, lato czy wczesna, ciepla jesiert to momenty, gdy czeéciej

wybieramy wino biate lub rézowe. Wraz z postgpowaniem jesiennej aury, spadkiem tempe-

ratury i nadejéciem zimy, konsumenci przestaja oczekiwa¢ od wina lekkosci i orzezwienia.

W tym czasie zmieniaja si¢ ich preferencje smakowe, wiec coraz czgsciej decyduja si¢ na za-

kup win czerwonych. Doceniajg cigzszy, nierzadko rozgrzewajacy charakter tych trunkéw.

Nieco inaczej wyglada kategoria win musujacych. W tym segmencie trend zakupowy jest

catoroczny, cho¢ oczywiscie nie mozna zapomnie¢ o okresie §wiagteczno-noworocznym, kiedy

zakup babelkdéw jest swego rodzaju tradycja.



Najwazniejszym kanatem sprzedazy
dla omawianej kategorii pod wzgledem war-
tosci sprzedazy sg sklepy matoformatowe,
w ktérych konsumenci realizujg 45% wydat-
kéw. Najwiecej kupuje sie w nich napojow ener-
getycznych i izotonicznych oraz mrozonych
herbat. Udziaty matego formatu nieznacznie
spadaja na rzecz dyskontéw, w ktérych wiecej
0s6b siega po certyfikowane soczki dla dzieci,
soki, napoje i nektary oraz wode. Kanat ten
odpowiada za ok. 1/3 wydatkéw dla catej kate-
gorii. Za ok. 13% wartosci sprzedazy napojow
bezalkoholowych odpowiadajg supermarkety,
a za ok. 6% hipermarkety.

Pod wzgledem wolumenu liderem wérod
kanatow sprzedazy sa dyskonty. Przypada
na nie okoto 50% wolumenu sprzedazy. Sklepy
matoformatowe i supermarkety zajmuja drugie
i trzecie miejsce, odpowiadajac za ok. 29%
i 13% wolumenu. Najmniejszy udziat majg
pod tym wzgledem hipermarkety.

A jakie warianty napojéw najczesciej kupu-
ja konsumenci w okresie okoto$wigtecznym?
Wedtug CMR w ostatnich dniach przed $wie-
tami w sklepach matoformatowych czesciej
nizw zwyktych tygodniach siega sie po napoje
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(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

gazowane, a takze sokii napoje niegazowane.
Rzadziej wybiera sie napoje energetyzujace,
izotoniczne czy mrozone herbaty. W tym czasie
rosnie znaczenie duzych opakowan — 1,5-litro-
wych i wiekszych. Zyskuja takze soki i napoje
w kartonach.

Z danych CMR wynika rowniez, ze konsumen-
ci, ktorzy kupuja napoje gazowane znacznie cze-
Sciej niz przecietny klient siegaja réwnoczesnie
po whisky, wode, atakze produkty do wypiekow
i przygotowania potraw na $wiateczny stot. Dla-

tego warto, aby w placéwce znajdowat sie wybor
takze sposrod takich produktow.

Polacy czesto zostawiajg zakupy napojow
i alkoholi na ostatnig chwile, dlatego deta-
lisci powinni zadba¢ o odpowiednig oferte
przez caty okres $wiateczny. Warto zaopatrzy¢
sklepy w wersje alkoholi premium i napoje
w duzych opakowaniach, aby konsumenci
oczekujgcy spotkan w duzym, rodzinnym
gronie mogli znalez¢ wszystkie potrzebne
produkty w jednym miejscu. %

inf. handlowa

Dostep do tych treici moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie¢ produkcja, obrotem
hurto

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Produkt skazany na sukces

Nowy i innowacyjny czy znany i z tradycjami?¢ Nie ma jednej recepty na produkt doskonaty, ale jest wiele
przepiséw na to, aby odnidst sprzedazowy sukces. Wielu konsumentdw nie przejdzie obojetnie obok artykutuy,
ktéry jest zdrowy, ciekawie zapakowany i szeroko promowany w kampaniach marketingowych. Co powinno

zwréci¢ uwage detalistéw, ktérzy chcq odpowiednio zatowarowad sklep?

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

Wspétczesny konsument jest wyjatko-
wo wymagajacy — od produktéw ocze-
kuje wysokiej jakosci, lokalnej produkcji
z poszanowaniem zasad zréwnowazonego
rozwoju i przy tym wszystkim takze przy-
stepnej ceny. Co jeszcze jest wyznaczni-
kiem produktowego bestselleru?

Sukces w niepewnych czasach
Jak wynika z raportu ,Consumer
Outlook 2024” NielsenIQ 94% Polakéw
zmienito swoje przyzwyczajenia zakupo-
we z uwagi na konieczno$¢ oszczedzania.
42% badanych ma poczucie, ze ich sytu-
acja finansowa jest gorsza w poréwnaniu

Q4 www.hurtidetal.pl

do roku poprzedniego. Za gtéwne powody
takiego stanu uwazajg wzrost kosztéw zy-
cia, spowolnienie gospodarcze i kryzysy
geopolityczne.

Te czynniki wptywaja na decyzje zaku-
powe konsumentéw. Wedtug NielsenIQ
w Polsce widoczny jest trend si¢gania
po tafisze warianty. ,Klienci coraz czgsciej
przyjmuja nowe zachowania koncentrujace
si¢ na poszukiwaniu bardziej przystep-
nych cenowo opcji, co moze prowadzi¢
do wykluczenia drozszych produktéw.
Ogdlne ramy rynkowe stopniowo ewo-
luuja w kierunku skupienia si¢ na wybo-
rze produktéw przyjaznych dla budzetu,
skoncentrowanych na optacalnych ka-
natach, poziomach cen, zachowaniach
konsumenckich napedzanych przez po-
trzebe oszczedzania i poszukiwaniu ko-
rzystniejszej wartos$ci dla konsumenta”
— przekazuje w komunikacie prasowym

MONDELEZ POLSKA
Oreo Original 176 g
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Zrédto: Produktowe badanie konsumenckie, maj 2023
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Sonko

Anna Rozdolska

Trade Marketing Manager

Produkty od Sonko wyréznia prosty, naturalny sktad, ktéry jest
odpowiedziq na rosnqce oczekiwania konsumentéw w zakresie
zdrowszego odzywiania. Wafle ryzowe i wafelki zbozowe ob-
lane czekoladq, chipsy z ciecierzycy i kukurydzy to przekgski

oparte wylqcznie na naturalnych skfadnikach, bez dodatku konserwantéw, sztucznych

barwnikéw czy oleju palmowego. To lekkie przekgski, ktére idealnie sprawdzajq sie

miedzy positkami, dostarczajg energii, a przy tym wysmienicie smakujg. Nowa linia

produktéw w czekoladzie bez dodatku cukru to przyjemna sfodko$é czekolady bez

zbednych kalorii. Produkty Sonko sq tworzone z myélq o tych, ktérzy ceniq sobie smak,

prosty skfad i brak zbednych dodatkéw. To oferta, ktéra jest odpowiedzig na wspét-

czesne trendy zywieniowe.

Karolina Zajdel-Pawlak, Managing Direc-
tor w NielsenIQ.

Z raportu plyna takze inne, istotne
dla rynku FMCG wnioski. 47% Polakéw
deklaruje, ze wybratoby produkt, w ktérym
wprowadzono innowacje, aby uczynié¢ go
najbardziej przystgpnym cenowo. To sygnat
dla producentéw i detalistéw, aby na skle-
powych pétkach pojawiaty si¢ produkty,
ktére ,beda si¢ konsumentom optacaé”,
m.in. ze wzgledu na stosunek jakosci
do ceny. Trendem, na ktéry nalezy réw-
niez zwréci¢ uwage, jest prozdrowotnog¢
—z danych NielsenIQ wynika, ze dla 38%
Polakéw priorytetem jest dbanie o zdro-
wie. To wazna wskazéwka dla wytwércéw,
aby ich produkty mialy pozytywny wptyw
na kondycjg, byly bogate w sktadniki od-
zywcze czy zawieraly mniej cukréw.

Mimo rozwagi Polakéw w II kwartale
2024 r. zaobserwowano ozywienie kon-
sumpcji. ,Warto$¢ koszyka za skumulowa-
ne 12 miesiecy (w okresie koriczacym sig
30.06.2024 r.) wyniosta 283,2 mld zt, co
oznacza 7,6% wzrostu wartosciowego rdr.
W analogicznym okresie wida¢ dodatnia
dynamike¢ wolumenowa na poziomie 0,9%.
Jest to juz drugi kwartat od poczatku roku,
kiedy mozemy obserwowa¢ pozytywna dy-
namike konsumpcji wolumenowej — wzrost
za Q1 2024 wynidst 2,1%, obecnie za Q2
2024 2,2%” — precyzuja eksperci NielsenIQ.

Kategorie, ktére odnotowaty najwick-
sza dynamike wolumenowa w badanym
okresie w koszyku spozywczo-napojowym
to: mrozonki (+8,3%), napoje bezalkoho-
lowe (+4,3%) oraz nabiat (+3,8%). Naj-
wicksze spadki wolumenowe odnotowaty
napoje alkoholowe.
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»Pierwsza potowa 2024 r. przyniosta
dtugo oczekiwany zwrot i dobra ko-
niunkture dla polskiej branzy FMCG.
Spowalniajaca inflacja wywotata wzrost
optymizmu konsumentdéw, ktéry przetozyt
si¢ na wzrost wolumenu sprzedazy i kon-
sumpcji débr FMCG” — dodaja badacze
z NielsenIQ.

Pierwsze wrazenie

Opakowania petniag bardzo waina
role — nie tylko zabezpieczaja produkt,
ale takze przyciagaja wzrok konsumentéw
i zachgcaja do jego kupna. Klienci tez co-
raz baczniej przygladaja si¢ temu, z czego
dane opakowanie zostato wykonane i w tej
kwestii podejmuja $wiadome wybory.

Zaczynajac jednak od wygladu: opa-
kowanie produktu powinno mie¢ prosta
i czytelng komunikacj¢ graficzna, ktéra
jednoznacznie be¢dzie informowaé o ko-
rzy$ciach ptynacych z jego kupna. Tego
przyktadem sa oznaczenia Nutri-Score,
ktére wizualnie prezentuja wartosci od-
zywcze danego wyrobu. Potwierdzaja to
dane Mintel, zgodnie z ktérymi niemal co
trzeci Polak zgadza si¢ ze stwierdzeniem,
ze systemy oceny warto$ci odzywczej
typu Nutri-Score pomagaja im znalez¢
zdrowsze produkty na pétce. Opako-
wania moga takzie zapewnié rozrywke,
angazowal konsumentéw i budowad
relacje z marka. Tego przykladem jest
m.in. zamieszczanie na nich przepiséw
kulinarnych czy ciekawostek.

Wazng kwestig jest takze to, z czego
opakowanie wykonano. Wedtug Mintel
kryterium odpowiedzialnosci §rodowi-
skowej petni coraz wigksze znaczenie przy

SONKO

3 Lekkkie wafelki w czekoladzie
mlecznej bez dodatku cukru

e
S

W EZEXDLADZIE MLECINE] “““-..,_

Chipsy z ciecierzycy o smaku
pomidora z bazylig 60 g

CHIPSY

1 CIECIERZYCY

CHICKPEA CHIPS  gmiers

I.D.C. POLONIA
Géralki Oryginat karmelowe 45 g

wyborze wariantéw na sklepowej pélce.
»Kluczowe obszary w kontekscie zréwno-
wazonego rozwoju, ktére wplywaja na de-
cyzje zakupowe konsumentéw w Polsce,
to przede wszystkim polskie pochodzenie
produktéw spozywezych (35% odpowiedzi
twierdzacych), opakowania nadajace sig
do recyklingu/kompostowalne (27%) oraz
redukowanie skali marnowania zywno-
$ci (26%). Jest to tym samym wskazéw-
ka dla marek, ktére cheg nie tylko by¢
bardziej $rodowiskowo odpowiedzialne,
ale takze chcg by¢ blizej potrzeb i prefe-
rencji konsumenta” — precyzuje Honorata
Jarocka, Principal Analyst w Mintel.
Wynika z tego, ze klienci zZwracaja
uwage na mozliwo$¢ ponownego prze-

tworzenia surowcéw, a takze problem
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Produkty ekologiczne - udziaty poszczegoélnych kanatow

w wartosci sprzedazy
Dane: NielsenIQ, maj 2023-kwiecier 2024 .
hipermarkety
12,6%

supermarkety
301-2500 mkw.

12,8%

sklepy
matoformatowe
do 300 mkw.

25,6%

marnowania zywnosci. Rozwigzaniem
tego problemu moga by¢ opakowania
produktéw ,na raz”, kedre zawieraja jedng
porcje, bez koniecznosci odktadania ich
do lodéwki czy szafki. O takich ,zacze-
tych” opakowaniach czgsto si¢ zapomina
i po dniach czy tygodniach wyrzuca nie-
dojedzone do $mieci. Mniejsze porcje s
tez dobrym wyborem do zabrania do pra-
cy, szkoty czy na wycieczke. Wiele okazji
do wykorzystania porcjowanych produk-
téw sprawia, ze konsumenci zainteresuja
si¢ nimi podczas zakupéw.
Przywiazanie konsumentéw do ekolo-
gicznych opakowan rézni si¢ w zalezno-
$ci od typu produktu. Z badania EKO-
barometr przeprowadzonego przez SW
Research we wspétpracy z Grupa Akomex
wynika, ze im bardziej ,,spozywcza” kate-
goria, tym wigksze znaczenie ekologicz-
nego typu opakowania. Osoby kupujace
warzywa i owoce przypisuja tego typu
opakowaniom najwicksza wage. Dla 27%
badanych to gtéwny czynnik wptywajacy
na zakup. Dla konsumentéw migs i ryb
réwniez ten element ma duze znaczenie,
podobnie w przypadku kosmetykdéw
czy artykutéw higienicznych. Ekologiczne
opakowania nie sg istotne dla 0s6b kupu-
jacych stodycze i napoje. Dla nich waz-

niejszymi czynnikami sa cena czy jakosé.

Ekosukces

Zréwnowazony rozwdj i dbanie o §ro-
dowisko to coraz wazniejsze zagadnienia
dla wielu konsumentéw. Dziatanie w du-
chu tych wartosci moze przynies¢ firmie
wiele korzys$ci — zaufanie kupujacych,
a tym samym lepsze wyniki sprzedazowe.
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\\ NielsenIQ

dyskonty
49,0%

Analogiczne zyski osiagaja detalisci, keo-
rzy zaopatrujg swoje sklepy w ekologicz-
ne produkty, tworzg cate stoiska i regaty
z takimi produktami. Dbajacy o naturg
klienci che¢tniej beda wracali do takiej
placéwki.

Znajdujacym si¢ na opakowaniu po-
twierdzeniem ekologicznego pochodzenia
produktu jest symbol Eurolicia, czyli 12
biatych gwiazdek utozonych w ksztatt li-
$cia na tle zielonego prostokata. Pod ta
grafika powinien znajdowa¢ si¢ réwniez
numer certyfikatu.

Mimo licznych kampanii edukacyjnych
wielu konsumentéw wcigz ma problem
z wla$ciwym rozpoznaniem ekologicz-
nego wyrobu. Potwierdzaja to badania
SW Research na zlecenie Polskiej Izby
Zywnos'(:i Ekologicznej, zgodnie z ktérymi
w 2023 r. unijny znak rozpoznawato ok.
28% respondentéw. ,Od wielu lat systema-
tycznie edukujemy na temat standardéw
i symboli produkeji ekologicznej, jednak
mamy poteznego przeciwnika w posta-
ci tzw. ekodciemy na rynku zywnosci.
Na pétkach widzimy setki produktéw
kuszacych zielona estetyka i hastami bli-
skosci z natura. Nic dziwnego, ze kon-
sumenci moga czud si¢ zdezorientowani.
Mozemy tylko przypomina¢: jedynie sym-
bol Euroliscia, czyli 12 biatych gwiazdek
utozonych w ksztatt liscia na tle zielonego
prostokata, potwierdza ekologiczny status
produktu i tylko certyfikowani ekolo-
giczni rolnicy i przetwoércy, ktérzy prze-
strzegaja zasad obowiazujacych w unij-
nym systemie produkcji ekologicznej,
majg prawo do stosowania go na swoich
produktach” — podsumowuje Krystyna

Radkowska, prezes Polskiej Izby Zywnosci
Ekologicznej.

Z kolei wedtug danych Mintel 41% Po-
lakéw deklaruje, ze zbyt wysoka cena spra-
wia, ze nie wybieraja czgsciej produktéw
z o$wiadczeniami dot. zréwnowazonego
rozwoju w ramach zakupéw spozywczych.
29% respondentéw stwierdzilo, ze woli siegaé
po wyroby, do ktérych sa juz przyzwycza-
jeni. Z kolei wedtug badari Stowarzyszenia
Wspierania Inicjatyw Gospodarczych Delta
Partner, konsumenci przy wyborze zywnosci
ekologicznej kieruja si¢ gtéwnie lokalnym
pochodzeniem produktu (33,3%) oraz cena
(27,3%). Rzadziej kupuja produkty ze wzgle-
du na posiadany przez nie certyfikat (24,5%),
jeszcze mniej deklaruje wybér produkeéw
oznaczonych Euroliciem (18,2%). Oznacza
to, ze cz¢$¢ respondentéw w rzeczywistosci
nie kupuje produktéw ekologicznych, tylko
takie, ktore uwaza za ekologiczne.

Mimo wielu wyzwan, rynek produktéw
ckologicznych ro$nie. Wedtug NielsenIQ
w okresie od maja 2023 r. do kwietnia
br. sprzedaz warto$ciowa takich pro-
duktéw wyniosta 1,01 mld zt. Z kolei
sprzedaz warto$ciowa w calym koszyku
spozywczym to 202,7 mld zt, co oznacza,
ze udzial produktéw certyfikowanych BIO
wynidst 0,5%. To wciaz niewiele, jednak
z roku na rok warto$¢ ta zwieksza sie.

Blisko potowa (49%) sprzedazy war-
to$ciowej produktéw BIO odbywa si¢
w dyskontach. Sklepy matoformatowe
odpowiadaja za 25,6% wartosci sprzedazy,
asuper- i hipermarkety za 12,8% i 12,6%.
Najwigksze zainteresowanie takimi wy-
robami wykazuja kobiety, konsumenci
w wieku od 30 do 39 lat oraz ci z wysokimi
dochodami.

Warto tez zaznaczy¢, ze dane NielsenIQ
biora pod uwage wylacznie wyzej wymie-
nione kanaty sprzedazy. Wedtug cztonkéw
Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej war-
to$¢ sprzedazy w pozostatych kanatach, ¢j.
e-commerce, sklepy specjalistyczne, targi,
bazary i sprzedaz bezposrednia, wynosi
ok. 1,02 mld zt. Dlatego warto$¢ rynku
zywno$ci ekologicznej szacujg na ponad
2 mld zt i tym samym jej udziat w catym
rynku spozywczym na ok. 1%.

Wedtug wyliczen NielsenIQ produkty
ckologiczne stajg si¢ relatywnie bardziej
przystgpne cenowo. To wazna informa-

¢ja, biorac po uwagg obawy konsumentéw,
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Bracia Sadownicy

e

Junior Brand Manager

Aleksandra Sygnarska

Wspétczesny konsument coraz bardziej docenia autentyczno$é
i prostote. Na rynku zdominowanym przez soki z koncentratu
czy napoje z dodatkiem cukru, sztucznych aromatéw i barw-
 nikéw, my w Braciach Sadownikach stawiamy na naturalno$é.

U nas wszystko 1oczy sie wokét jabtek — nasze produkty majq krétki sktad i sq niskoprze-

tworzone. Wierzymy, ze wiasnie te wartoéci pofgczone z jakoscig, na ktérg zwracamy

uwage na kazdym etapie przygotowania produktu, odpowiadajg na potrzeby wspétcze-

snych konsumentéw. Nasze wyroby wyréznia réwniez estetyka — design, ktéry oddaje

szacunek wobec najlepszych przetwérczych tradycji.

ze ich ceny sg zbyt wysokie i dlatego nie
moga sobie na nie pozwoli¢. Instytut zbadat
czynniki wplywajace na zmiany sprzedazy
warto$ciowej koszyka spozywczego i ko-
szyka BIO. Zmiana wartosci sprzedazy
w tym pierwszym wyniosta 7,9%, z kolei
w tym drugim 7,5%. W catym koszyku
spozywczym najwickszy wpltyw na zmia-
n¢ wartosci sprzedazy miata zmiana ceny
(7,7%), a zmiana wolumenu jedynie 0,2%.
Z kolei w koszyku BIO za wigksza cze$¢
zmiany sprzedazy warto$ciowej odpo-
wiadata zmiana wolumenu (4,3%), a nie
zmiana ceny (3,2%). Oznacza to, ze w ba-
danym okresie (maj 2023-kwieciert 2024
r.) ceny produktéw BIO rosty wolniej i ich
wplyw na warto$¢ sprzedazy byl mniejszy
niz w przypadku pozostatych produktéw
z calego koszyka spozywczego. Dodatkowo
instytut zauwazyl, ze dynamika sprzedazy
BIO jest podobna do tej dla catego rynku
spozywczego.

Podobne wnioski wynikaja z badania
SW Research na zlecenie Polskiej Izby
Zywnosci Ekologicznej z 2023 r., zgodnie
z ktérym 30,5% respondentéw zauwaza,
ze réznica miedzy cenami zywnosci eko-
logicznej a tradycyjnej zmniejszyla sie.

A jakie ekologiczne produkty najcze-
$ciej trafiaja do koszykéw polskich kon-
sumentéw? Wedtug raportu ,Zywnosé
ekologiczna w Polsce” Koalicji na rzecz
BIO we wspétpracy z NielsenlQ sa to
warzywa i owoce. Na pytanie jak czg¢sto
krajanie je kupuja, ponad % pytanych
odpowiedziata, ze robi to przynajmniej
raz w tygodniu. 63% badanych regu-
larnie zaopatruje si¢ w ekologiczne jaja.
Kolejne miejsca w zestawieniu zajmuja
pieczywo, przetwory mleczne i mleko,
migso i wedliny. Rzadziej konsumenci
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siggaja po przekaski, ziota, przeprawy,
herbate i kawe, orzechy i bakalie oraz
pétprodukty i dania gotowe.

Dobre, bo polskie

Bliski ekologii jest patriotyzm konsu-
mencki, ktéry takze moze zdecydowad
o sukcesie produktu. Jak wynika z weze-
$niej przytoczonych danych Mintel, 35%
badanych Polakédw zwraca uwagg na pol-
skie pochodzenie produktéw spozyw-
czych. Dlatego tez wyroby z oznaczeniem
+Wyprodukowano w Polsce” czy ,Jestem
z Polski” przyciagna wielu konsumentéw
i tym samym zwigksza rotacj¢ w sklepie.
A z czego wynika popularno$¢ tego typu
wyrobéw?

Wedtug raportu ,Wysoka jakos¢, kra-
jowe produkty i prestiz marki — wynik
sondazu ,Teraz Polska” blisko 85% an-
kietowanych, majac mozliwo$¢ wyboru,
deklaruje zakup produktéw polskiego po-
chodzenia. Wynika to z faktu, ze takie
wyroby budzg zaufanie konsumentéw,
maja wysoka jako$¢ i konkurencyjna cene.

BRACIA SADOWNICY

Tloczone jabtko z pigwq i agrestem

o
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Geste jabtko mango-brzoskwinia
i marchewka-pomararicza
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Dlatego sa coraz cz¢éciej wybierane za-
miast zagranicznych odpowiednikéw.
Poza zaufaniem waznym czynnikiem
jest takze wplyw wyboréw konsumen-
téw na lokalny i krajowy rynek. Kupujac
polskie wyroby gospodarka szybciej si¢
rozwija i powstaje wigcej miejsc pracy.
Potwierdzaja to dane z raportu ,Miliar-
dy zostawione w Polsce” Grant Thorn-
ton z 2019 r. ,,Z kazdego 1 zl wydanego
na produkt w catosci wyprodukowany
w Polsce az 79 gr pozostaje w polskiej

Roslinne zamienniki nabiatu — udziaty poszczegélnych kanatow

w wartosci sprzedazy
Dane: CMR, styczen-marzec 2024 .

hipermarkety
14%

supermarkety
301-2500 mkw.

9%

sklepy
matoformatowe
do 300 mkw.

6%

CMR[Z

dyskonty
71%
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- Grzegorz Fijat

XL Energy Marketing

Brand Manager Energy Blast

Na sukces marki napojéw energetycznych wptywajg dwa ro-
dzaje czynnikéw: funkcjonalne oraz emocjonalne. Na poziomie
funkcjonalnym konsumenci od tego napoju oczekujg przede
wszystkim zastrzyku energii, zaspokojenia pragnienia oraz sma-

ku trafiajgcego w ich gust. Istotny jest takze wyglad opakowania, ktéry przyciggnie uwa-

ge. A wszystko to w jak najbardziej atrakcyjnej cenie. Co jednak, gdy wiele marek oferuje

zblizone do siebie produkty? W takiej sytuacji na pierwszy plan wysuwaijq sie wartosci

i emocje kreowane przez marke, takie jak jej transparentno$¢, autentycznosé, zgodnoéé

z warto$ciami grupy docelowej czy kreatywno$é. Powinny byé one komunikowane od-

powiednim jezykiem i w nieszablonowej formie. Jesli marka potrafi skutecznie przekaza¢

swoje wartoéci, konsumenci chetnie wracajq po jej produkty, sq bardziej lojalni i mniej

wrazliwi na wyzszq cene w stosunku do konkurencii.

gospodarce, a tylko 21 gr trafia za grani-
c¢. Dla poréwnania, w przypadku naby-
cia produktu z importu, relacja ta to 25
do 75 gr” — wynika z analizy ekspertéw.

Kupowane polskich produktéw wptywa
takze pozytywnie na ekologi¢. Im krétsza
droga produktu od miejsca wytworzenia
do ostatecznego konsumenta, tym mniej-
sze zuzycie energii i tym samym mniej-
szy $lad weglowy. Taki wybér jest dobry
takze dla zdrowia — rodzime produkty
sprzedawane sg sezonowo, zbiera sig je
dojrzate, gdy zawarto$¢ w nich witamin
i sktadnikéw mineralnych jest najwyzsza.
Poza tym nie sg dlugo transportowane
i magazynowane, dzigki czemu nie traca
prozdrowotnych wlasciwosci.

Wedtug raportu ,,Buy Locally Index”
Grant Thornton w 2021 r. import do Pol-
ski finalnych débr konsumpcyjnych wy-
niést 63,3 mld euro, co stanowito 19,8%
wszystkich wydatkéw konsumpcyjnych
gospodarstw domowych. Wynika z tego,
ze co piagty nabywany towar to produkt
w cato$ci wyprodukowany za granica.
Srednia unijna wynosi 22,7%, co plasu-
je Polske w grupie paristw zwracajacych
wicksza uwage na lokalno$é. Dla poréw-
nania: najwigcej finalnych débr konsump-
cyjnych w relacji do konsumpcji gospo-
darstw domowych w badanym okresie
importowata Stowenia (43,2%), a najmniej
Wtochy (9,9%). Podobny do polskiego
wynik osiagnety Austria (20,3%) i Irlan-
dia (21,3%).

A jak rozpozna¢, czy produkt ma polskie
pochodzenie? Przede wszystkim szuka-
jac na nim specjalnych oznaczed (m.in.
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»Wyprodukowano w Polsce” i ,Made in
Poland”) czy sprawdzajac kod kreskowy.
Ten zaczynajacy si¢ od ,590” oznacza
Polske jako kraj rejestracji. Jednak nie
zawsze potwierdza to polskie pochodzenie,
poniewaz przedsi¢biorstwa moga w Pol-
sce zaktadad spétki, pod szyldem ktérych
beda sprzedawaé wyprodukowane za gra-
nica wyroby.

Do najpopularniejszych polskich pro-
duktéw zalicza si¢: warzywa i owoce, na-
bial, alkohole i napoje, przetwory, oleje,
miody czy stodycze. Lista polskich pro-
duktéw z kategorii FMCG jest jednak
o wiele wigksza i stale si¢ wydtuza.

Z tradycjami

Sprzedazowym sukcesem moga cieszy¢
si¢ firmy z dtugoletnia tradycja. Przed-
sigbiorstwa prowadzone od pokolen bu-
dza w konsumentach zaufanie, poniewaz
od lat wzmacniaja wartosci firmy, a ich
receptury sa sprawdzane i udoskonalane.
Dotyczy to zaré6wno duzych producen-
téw, jak i malych lokalnych, w ktérych
biznes jest rodzinny i przechodzi z ojca

na syna.

— CZY WIESZ, ZE...

XL ENERGY MARKETING
Energy Blast

Jednym z najstarszych producentéw
z branzy FMCG w Polsce jest Fabryka
Cukiernicza Kopernik, w ktérej portfo-
lio znajduja si¢ m.in. pierniki i wafle. Jej
historia zaczeta sie w 1763 r. w Toruniu,
kiedy Jan Weese rozpoczal budowe ro-
dzinnej firmy produkujacej te wypieki.

TOP 10 najczesciej
wybieranych marek w 2023 r.

Dane: Raport Brand Footprint Europe,
CPS GfK i Kantar Worldpanel.

1. Mlekovita
2. Piatnica

3. Mlekpol

4. Winiary

5. Zott

6. Tymbark
7. Kinder

8. Coca-Cola
9. E.Wedel
10. Dr. Oetker

Eurolisc, jako symbol i logo produkcji ekologicznej, zaczat
obowiazywac od lipca 2010 r. Poczatkowo logo miato inny
wyglad graficzny. To dzisiejsze zostato wytonione na drodze
konkursu plastycznego, a nastepnie poddane przez Komisje
Europejska gtosowaniu internautow.

Dane: Polska Izba Zywnosci Ekologicznej.
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Brand Manager
Gladio

Patryk Rychter

Wiéréd produktéw, kiére szczegdlnie wyrdzniajq sie w portfolio firmy
Gladio, znajdujq sie napoje Jumi Jumi. To unikalne napoje owocowe,
kidre oferujemy w az 9 wariantach smakowych. Kazdy napéj zawiera
25% soku nie z koncentratu oraz 25% nata de coco - sprezystej ga-

laretki kokosowej, co nadaje im wyjqgtkowq konsystencje. To innowacyjne pofqczenie zapew-

nia nie tylko orzezwienie, ale takze unikalne doznania smakowe, ktére docenia coraz wigksza

liczba klientéw. Dzigki swojej oryginalnej formule, Jumi Jumi odpowiada na rosngce potrzeby

konsumentéw, kiérzy szukajg zabawy i unikalnych doznar w kazdym tyku. To produkt, ktéry

tgczy w sobie niecodzienng forme z funkcjonalnosciq, oferujqc napdj i przekaske w jednym.

Znana i ceniona jest takze marka We-
del. Jej poczatki siggajg 1851 r., kiedy to
Karol Wedel otworzyt pierwsza cukiernig
i manufakture czekolady w Warszawie.
Od tamtej pory przedsi¢biorstwo rozwija
si¢ i obecnie produkty marki mozna ku-
pi¢ nie tylko w Polsce, ale takze w ponad
60 krajach, m.in. w Stanach Zjednoczo-
nych, Nowej Zelandii, Holandii, Meksyku
czy Zjednoczonych Emiratach Arabskich.

Duzym szacunkiem w Polsce darzy
si¢ takze tradycyjne firmy z zagranicy,
m.in. z Wloch. Moze to wynikaé z faktu,
ze krajanie bardzo chetnie si¢gaja po wilo-
skie przepisy na makarony czy pizzg. Dla-
tego w sklepach pojawia si¢ coraz wigcej
produktéw pochodzacych z tego kraju,
m.in. sery, oliwy czy passaty. Znana mar-
ka jest Mutti, ktéra powstata w Parmie
120 lat temu.

W wersji wege

Zainteresowanie produktami zywno-
$ciowymi opartymi na ro§linach trwa juz
od jakiego$ czasu i stale rosnie. Nie tylko
weganie i wegetarianie siegajg po tego
typu wyroby, ale takze fleksitarianie
i ci ciekawi innowacyjnych rozwiazan.
Wedtug danych think thanku Zywno$¢
dla Przysztosci powszechne jest przeko-
nanie, ze jedzenie warzyw i owocéw po-
zytywnie wplywa na ludzki organizm,
jednak wida¢ réznice w podejsciu miedzy
réznymi grupami. Przyktadowo mezczyz-
ni s3 mocniej przekonani o niezbgdnosci
migsa, a kobiety i mtodsi respondenci
o wartosci diety ro$linnej. Lacznie rézne
odmiany diety wegetarianskiej deklaro-
wane sg przez 6% Polakéw, a diety fleksi-
tariafiskiej — 10%. Dietg wegariska stosuje
1% populacji.
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Mimo ze procentowo niewiele oséb
uwaza si¢ za wegetarianina czy fleksitaria-
nina, ro$nie sprzedaz produktéw bedacych
zamiennikami miesa i nabiatu. Swiad-
czg o tym dane GfK, zgodnie z ktérymi
od 2020 do 2023 r. sprzedaz produktéw
ro$linnych wzrosta o blisko 47%. Co 4
osoba siggajaca po tego typu produkty
to mieszkaniec matych i $rednich miast.
Wsréd najczeéciej wybieranych artykutéw
sa napoje roslinne.

Przyjrzyjmy si¢ blizej rolinnym zamien-
nikom nabiatu. Wedtug CMR od kwietnia
2023 do marca br. warto$¢ ich sprzedazy
wzrosta 0 23% w poréwnaniu do weze-
$niejszego, analogicznego okresu. O 17%
zwigkszyta sig liczba sprzedanych opakowari
produktéw z tej kategorii.

Segment ten w gléwnej mierze opiera
si¢ na napojach rodlinnych. Od kwietnia
2023 do marca 2024 odpowiadaty za 2/3
warto$ci sprzedazy catej kategorii — 67%
udziatéw w wartosci sprzedazy miaty na-
poje roslinne, a 5% napoje roslinne sma-
kowe. Na kolejnych miejscach znalazly si¢
rodlinne jogurty tyzeczkowe (12%), desery
(7%), ser (4%), roslinne jogurty naturalne
(4%) oraz $mietanka (1%).

Konsumenci najcz¢séciej produkey z tej
kategorii kupuja w dyskontach. Kanat
ten odpowiada za 71% wartosci sprze-

— CZY WIESZ, ZE...

GLADIO

Jumi Jumi
orange 320 ml

melon

Jumi Jumi
strawberry

320 ml

EUROWAFEL
Moonsy chipsy
Z soczewicy
High Protein
Cheddar

PROTEIN

50r% HNIEJ TEUSZCIU

Moonsy chipsy
Z soczewicy
High Protein
Barbecue

Z kazdego 1 zt wydanego na produkt w catosci wyprodukowany
w Polsce az 79 gr pozostaje w polskiej gospodarce, a tylko

21 gr trafia za granice. Dla poréwnania, w przypadku nabycia
produktu z importu, relacja ta to 25 do 75 gr.

Dane: Raport ,Miliardy zostawione w Polsce” Grant Thornton, 2019 r.




jumijumi.eu
contact@jumijumi.eu
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© Piwniczanka

Marek Gaworucha
Kierownik Marketingu i Sprzedazy

Konsumenci coraz czgéciej podejmujq decyzje zakupowe tqczac
kilka cech produktéw: wysokgq jako$¢, najlepszy sktad, ale i kwe-
stie dotyczqce ekologicznych opakowar. Wychodzgc naprze-
ciw tym oczekiwaniom, oferujemy wode mineralng Piwniczanka

w szklanych butelkach - bezzwrotnych i zwrotnych. Szklana butelka z Piwniczankg,

wodg z wysokq zawartoéciq magnezu i wapnia - pierwiastkéw, ktére sq niezbedne

w diecie coraz bardziej zabieganych ludzi, to produkt idealnie wpisujgcy sie w aktualne

trendy zakupowe. Wykorzystujgc potencijat produktu, w szklanej butelce zwrotnej zasto-

sowano, w jako jedynej wodzie w Polsce, system zamknigcia CPX, ktéry umozliwia fatwe

otwarcie, a przede wszystkim bezpieczenstwo produktu. Dzigki temu mamy pewno$¢,

ze produkt jest bezpieczny i gwarantuje najwyzszq jakosé.

dazy. Na drugim miejscu znalazly si¢
hipermarkety (14%), a na trzecim su-
permarkety (9%). Najrzadziej wyroby te
kupuje si¢ w sklepach matoformatowych
do 300 mkw.

Jesli chodzi o ro§linne zamienniki mie-
sa, to wedtug CMR w 2023 r. statystycznie
czgsciej siggaty po nie kobiety i mtodsi
konsumenci. Podobnie jak w przypadku
rodlinnych zamiennikéw nabiatu, najwaz-
niejszym kanatem sprzedazy sa dyskon-
ty, ktére odpowiadaja za 74% wartosci
sprzedazy.

Do tej kategorii zaliczane sa roélinne
kabanosy, paréwki, kietbasy, kotlety, pul-
pety, burgery, migsa, wedliny, pasztety
i pasty. Jak wynika z danych CMR, pro-
dukty z tego segmentu takze sg coraz cz¢-
$ciej kupowane — w ujgciu warto$ciowym
kategoria urosta 0 37%, a pod wzgledem
liczby sprzedanych opakowani o 24% po-
réwnujac 2023 i 2022 r. Za najwicksza
cz¢$¢ odpowiadaja kabanosy, paréwki
i kietbasy — to ok. % warto$ci oraz liczby
sprzedanych opakowan. ,Cho¢ roslinne
kabanosy, paréwki i kietbasy ciesza si¢
najwicksza popularnoscia wéréd konsu-
mentéw, w 2023 roku moglismy znalez¢
je jedynie w co széstym sklepie w Polsce.
Najlepiej w ubiegltym roku wygladata dys-
trybucja rodlinnych kotletéw i pulpetdw,
ktére moglismy znalezé w 1 na 4 sklepy
spozywcze” — dodaje Nikodem Pankowiak,
analityk danych sprzedazowych w CMR.

Wellbeing

Sledzenie trendéw w branzy FMCG
moze w znacznym stopniu poméc deta-
listom w odpowiednim zatowarowaniu
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sklepu tak, by spetni¢ oczekiwania klien-
téw i zwigkszy¢ rotacj¢. Obecnie jednym
z wiodacych jest tzw. wellbeing, czyli
trend opierajacy si¢ na dbaniu o dobre
samopoczucie, zdrowie i kondycje fizycz-
ng. W nurt ten mozna wpisaé wlasciwie
wszystkie weze$niej wymienione elemen-
ty ,produktu skazanego na sukces”.

Zjawisko to juz zauwazyli producenci
i odpowiednio na nie zareagowali. Wedlug
danych Mintel w okresie ostatnich 3 lat
do lipca 2024 r. wiodacymi o$§wiadczenia-
mi stosowanymi na opakowaniach nowych
produktéw spozywczych w Polsce byty
yorganiczny”, ,niska/zerowa zawarto$¢
alergenéw”, ,weganiski”, ,brak dodatkéw/
konserwantéw” oraz ,opakowanie przy-
jazne $rodowisku”.

~Moéwigc o wiodacych atrybutach,
na ktére zwracaja uwage konsumenci
podczas zakupéw spozywczych, na czele
listy pojawiaja si¢ naturalne sktadniki,
zrédlo witamin i mineratéw, niska zawar-
to$¢ cukru oraz niska zawarto$¢ ttuszczu.
Wazne jest takze, aby wybierane produkty
zapewnialy zalecang porcj¢ owocédw i wa-
rzyw. Konsumenci biorg takze pod uwagg
stopieri przetworzenia produktéw spo-
zywczych. 40% respondentéw w Polsce
deklaruje, ze zdrowa dieta nie powinna
zawieraé (wysoko)przetworzonych pro-
duktéw, takich jak na przyktad chipsy” —
podsumowuje Honorata Jarocka, Principal
Analyst w Mintel.

Cho¢ przekonanie o wysokich cenach
takich produktéw zniechgca czg¢$é kon-
sumentéw do ich zakupu, wciaz istotng
kwestia jest zdrowe odzywianie. Dlate-
go wielu z nich stawia m.in. na prostsze

PIWNICZANKA

Naturalna woda mineralna

NALECZOW ZDROJ

Cisowianka niegazowana
w puszce 330 ml

Cisowianka Perlage
w puszce 330 ml

~

PPH TEMAR
Manouri P.D.O. Fresh Pack

Jogurt Greek Style 340 g
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positki, ale odpowiednio zbilansowane,
wybiera tez inne niz dotychczas przekaski
czy napoje.

W co wigc powinni zaopatrzy¢ si¢ detali-
§ci, aby spetni¢ oczekiwania konsumentéw?
W kategorii napojéw powinny to by¢ pro-
pozycje bez dodatku cukréw, soki, w tym
NEFC (soki powstajace w wyniku ttoczenia),
napoje wzbogacone o witaminy i mineraty
czy napoje fermentowane. W segmencie
alkoholi warto zaopatrzy¢ si¢ w wersje 0%,
zaréwno piw, jak i win czy ginéw.

Wigksze zainteresowanie zeroprocen-
towymi trunkami to efekt trendu NoLo.
Jak wskazuje Tomasz Potrzebowski,
Migdzynarodowy Ekspert ds. Rozwoju
Rynku Wina w firmie Henkell Freixenet
Polska, to wciaz niewielka cz¢$¢ rynku,
ale w perspektywie kolejnych lat segment
ten bedzie si¢ rozwijal. Jak dodaje Anna
Wagner z NielsenlQ, z przeprowadzonych
przez instytut badani wynika, ze 47% pol-
skich konsumentéw nie wyklucza siggania
po tego typu produkty. Dlatego kategoria
ta bedzie zyskiwad na znaczeniu w naj-
blizszym czasie.

Innym, istotnym segmentem sa produk-
ty funkcjonalne. Wedlug raportu ,Talerz
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Przysztosci” zrealizowanego przez think
thank Zywnos¢ dla Przyszlosci, artyku-
ty funkcjonalne to produkty spozywcze,
ktére oprécz wartosci odzywcezych maja
réwniez wymierne korzysci zdrowotne.
Wynikaja one z zawartych w nich biolo-
gicznie czynnych sktadnikéw. Zalicza sig
do nich wyroby wzbogacone o dodatki,
takie jak sterole roélinne, btonnik, pre-
biotyki czy witaminy. Na sklepowych
pétkach najwickszym zainteresowaniem
cieszg si¢ napoje izotoniczne, szoty wita-
minowe, ptatki §niadaniowe wzbogacone
o btonnik czy produkty nabiatowe z do-
datkiem mineratéw.

Zywnosé wspierajaca nastréj powia-
zana jest z nurtem Healthy Hedonism,

NORTH COAST

Galbani AFFETTATI Antipasto Misto

Passata Rustica

JBB BALDYGA

Redoro Integrale
oliva Extra Vergine
250 ml

Kietbasa cieta bez ostonki

et mn ﬁflhi |mn,‘

=

b AM— A

Kietbasa biata
bez ostonki

— CZY WIESZ, ZE...

Piwo 0,0% dostarcza do organizmu wode, mikroelementy oraz
elektrolity, nie wykazuje przy tym wtasciwosci diuretycznych
(moczopednych) ze wzgledu na brak alkoholu, dlatego moze
stuzyc jako napoj nawadniajacy, np. po wyczerpujacym biegu.

Dane: Raport ,Rewolucja 0,0% na rynku piwowarskim”, Zwigzek Pracodawcéw Przemystu

Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie, 2022 r.
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*Tan Viet za NielsenlQ, Panel Handlu Deta”cz‘nego, Cata Polska (Foogi; Udazi
wolumenowe w sztukach, w kategorii: Zupy, segment: Zupy Chiriskie, w o
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Marek Osuchowski
Dyrektor Handlu i Marketingu
Wielkopolski Indyk

Czego od produktéw spozywczych oczekuje wspdiczesny
konsument? Przede wszystkim jakosci, naturalnosci i przejrzy-
stosci sktadu. Coraz wigkszq wage przyktada sie do zdrowia,
i dlatego popularne sq produkty bez sztucznych dodatkéw,

konserwantéw czy nadmiaru np. soli. Wygoda i szybko$¢é przygotowania, przy jed-

noczesnym zachowaniv wartosci odzywczych, jest kluczowa. Nieustannie rosnie

$wiadomos$é etyczna, wiec istotne stajq sie aspekty zwigzane z ekologiq, opako-

waniami i odpowiedzialnosciq spoteczng producentéw. Oznacza to, ze jako Wiel-

kopolski Indyk jesteémy dokiadnie w nurcie, dysponujemy produktami o wysokiej

zawarto$ci biatka i niskiej zawartosci tuszczu. Nasza polityka ,Od pola do stofu”

daje nam pefnqg kontrole i gwarancje bezpieczernstwa produkcji na kazdym jej etapie.

Ponadto szczegdlng dbatoéé¢ przywigzujemy do SMAKU oraz wygody — nasze we-

dliny sq lekkie i naturalne - np. cienko krojone plastry, gotowe do spozycia, idealnie

pasujg do kanapek czy satatek.

kedry opiera si¢ na poszukiwaniu réwno-
wagi, przyjemnosci i szczg$cia w §wiado-
my spos6b. ,,Celebrowanie zycia oznacza
rézne przyjemnosci — takze tgq zwiazang
z jedzeniem i $wiadomosciag wplywu na-
szych decyzji na ciato i umyst. Wpisuje
si¢ w to np. zainteresowanie comfort
food, alternatywnymi przekaskami (np.
z glonéw czy grzybéw) lub odtwarza-
niem w laboratorium lubianych smakéw
i produktéw, jakie wkrétce z powodu
zmian klimatycznych moga przestaé by¢
dostgpne — np. ziarna kakaowca (szacuje
sig, ze 90% Afryki Zachodniej bedzie
do 2050 r. niezdatna do jego uprawy).
Do tego dochodzi takze rosnaca po-
pularno$¢ segmentu bezalkoholowych
drinkéw, wybdr zré6wnowazonej diety
planetarnej czy zywnosci funkcjonalnej”
— podsumowuja autorzy raportu ,Talerz
Przysztosci”.

Wellbeing to takze zywno$¢ ekologicz-
na, czyli ta o wysokiej jakosci, produkowa-
naz poszanowaniem §rodowiska natural-
nego. Do oferty sklepu warto wprowadzi¢
réwniez lokalne, ekologiczne i organiczne
produkty, ktérych jakos$¢ bedzie potwier-
dzona specjalnymi oznaczeniami i cer-
tyfikatami. Nalezg do nich wspomnia-
ny Europejski Certyfikat Ekologiczny
(Euroli$¢), Fairtrade (system certyfikacji
Sprawiedliwego Handlu) czy RSPO (cer-
tyfikat dajacy gwarancje, ze wykorzystany
olej palmowy pochodzi z upraw, ktére nie
przyczyniaja si¢ do zubozenia wartosci
przyrodniczych).

112 www.hurtidetal.pl

Dobry marketing

Wiele wysokiej jakosci produktéw,
ciekawych, innowacyjnych czy po pro-
stu smacznych nie odniostoby sukcesu,
gdyby nie skuteczny marketing. A bran-
za FMCG jest bardzo wymagajaca jesli
chodzi o takie dziatania — potrzebna
jest kreatywno$¢ i przemyslane podej-
$cie. A dlaczego marketing produktéw
FMCG jest nietypowy? Poniewaz doty-
czy powtarzalnych propozycji sprzedazo-
wych, a konsumentéw trudno przekona¢,
ze nowy produkt jest czyms$ czego jeszcze
na rynku nie byto.

Poméc w tym moze wladciwy design
opakowan i etykiet, ktére takze stanowia
narzg¢dzie marketingowe. Odpowiednia
i spéjna komunikacja sprawi, ze przycia-
gna wzrok konsumentéw i w efekcie by¢
moze produkt trafi do koszyka. W tej
kwestii wazne sa kolory, ksztatty, grafiki
i czytelno$¢ zamieszczonych informacji.

Przyktadowo produkty zapakowane
w czarne opakowanie sa najczgsciej kie-
rowane do mezczyzn. Ten kolor przywo-
tuje na mysl luksus, elegancje, a takze
site i powage. Wtasnie dlatego producen-
ci wybieraja go na artykuty dla panéw.
Z kolei z6tty kojarzy si¢ z optymizmem
i radoscia, to kolor poprawiajacy nastréj.
To takze symbol stonca, dlatego mozna
go stosowaé w produktach wzbogacanych
o witamine D3.

Wazne jest takze konsekwentne budo-
wanie tozsamosci i zaufania konsumen-
téw. Stworzenie bazy klientéw i dialog
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z nimi to podstawa sukcesu firmy. Nalezy
przy tym uwzgledni¢ obecnie panujace
trendy i kwestie istotne spotecznie, tj.
dbanie o $rodowisko naturalne.

USP, czyli unikalna cecha oferty, to
kolejna kwestia, ktéra wptywa na wybory
konsumentéw. USP produktu jest tym co
sprawia, ze to wlasnie ten wyrdb jest lep-
szy od innych konkurencyjnych. Dlatego
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producenci staraja si¢ tworzy¢ propozycje
personalizowane, kojarzace si¢ z troska
o nich samych. Do tego dochodza m.in.
reklamy w sieci i telewizji, a takze influ-
encer marketing, ktéry cieszy si¢ coraz
wigkszym zainteresowaniem zaréwno
producentdéw, jak i konsumentéw. Jego
przyktadami sa: wspétpraca artystki
Young Leosi z marka Orbit czy influen-
cerki Rolnikwszpilkach z marka Lubella.

Kto i co zyskuje?

Wedtug raportu Brand Footprint Eu-
rope przygotowanego przez CPS GfK
i Kantar Worldpanel marki mleczarskie
zajmujg czotowe miejsca wérdd najcze-
$ciej wybieranych marek produktéw
FMCG w Polsce. Autorzy badania wzigli
pod uwage liczb¢ gospodarstw domo-
wych, ,zasieg konsumencki”, czyli liczbg
gospodarstw domowych, ktére kupuja
produkty danej marki oraz cze¢stotliwo$é
zakupdw, to znaczy jak czg¢sto w ciggu
roku konsumenci dokonuja zakupu wy-
branej marki. Wyniki sg oparte na cato-
rocznej obserwacji koszyka zakupowego
13,5 mln polskich gospodarstw.

W 2023 r. pierwsze miejsce w zestawie-
niu nalezato do Mlekovity, czyli to ona
byta najchgtniej wybierana marka w Pol-
sce. Druga pozycj¢ zaj¢ta OSM Pigtnica
— czgstotliwo$¢ zakupu produktdw z jej
portfolio byta najwyzsza wéréd wszyst-
kich marek uwzglednionych w badaniu.
W ubieglym roku polscy konsumenci
kupili wyroby tego producenta $rednio
17,8 razy. Podium zamknal Mlekpol.

Kolejne miejsca w rankingu zajety:
Winiary, Zott, Tymbark, Kinder, Coca-
-Cola, Wedel, Dr. Oetker, Kubu$, Kamis,
Prymat, Tarczynski i Hortex. Jak wida¢,
s3 to marki produktéw z réznych kate-
gorii, zaréwno przypraw, stodyczy, jak
i napojéw czy przekasek migsnych.

Z kolei Grupa Eurocash przyjrzata si¢
nie markom, a grupom produktdéw, ktére
w ostatnich latach zyskaty na popular-
nosci i powinny znalez¢ si¢ w kazdym
sklepie. Jednym z nich sg produkty im-
pulsowe, czyli takie, ktére konsumen-
ci kupuja pod wptywem chwili, a nie
na podstawie list zakupowych. Ich ni-
ska cena i niewielkie rozmiary sprawiaja,
ze bez zastanowienia trafiaja do koszyka,
nawet je$li klient chcial zrobi¢ oszczgdne
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zakupy. Do takich artykulédw zalicza sig
m.in. niewielkich rozmiaréw stodycze,
takie jak batony, wafelki, gumy do zucia
czy mietéwki, ktére czgsto umieszczone
sa w strefie kas. Dzigki dostepnosci ta-
kich produktéw obroty sklepu moga si¢
znacznie zwigkszy¢.

Warto takze na sklepowych pétkach
umiesci¢ piwa bezalkoholowe. Jak podaje
CMR, ich udzial w wolumenie od stycz-
nia do czerwca br. wzrést do ok. 9% calej
kategorii piw. To wzrost w poréwnaniu
do analogicznego okresu w 2023 r. o ok.
1%. W zwiazku z wigkszym zaintereso-
waniem ta kategoria, warto poszerzy¢
wybér o rézne gatunki i smaki, nie tylko
w okresie letnim.

Kolejna grupa produktéw, ktéra war-
to mie¢ w sklepie sg produkty roélinne,
ktére wybieraja konsumenci niejedzacy
migsa i ci dbajacy o planete. Z kolei seg-
ment dafi gotowych dynamicznie rozwija
si¢ szczegdlnie w sklepach typu conve-
nience, w ktérych klienci chea zrobi¢
wygodne i szybkie zakupy. Wspétczesni
konsumenci, ze wzgledu na szybki tryb
zycia i natlok obowiazkéw, czesto nie
majg czasu przygotowywac samodzielnie
positkéw. Dlatego decyduja si¢ na kupno
dan gotowych, ktére wystarczy odgrzad
w domu czy pracy. Do tej kategorii nalezg
dania garmazeryjne, satatki czy gotowe
zestawy obiadowe.

A po obiedzie czas na kawg. Wedlug
danych Mintel, w Polsce sprzedaz kawy
sigga nawet 94,4 mln kg, a jak wynika
z analizy Food Research Institute, ponad
66% Polakéw pije ten napar regularnie,
a polowa zaczyna od niej dzied. Dlatego
w sklepach powinna znalez¢ sie kawa
do kupienia (mielona i rozpuszczalna),
a takze taka do przygotowania na wynos
i mrozona.

Poznanie preferencji i oczekiwan kon-
sumentéw to klucz do stworzenia pro-
duktu, ktéry uzyska zaufanie i wysokie
wyniki sprzedazowe. Moze to by¢ nowy
smak, naturalne sktadniki, innowacyjna
metoda produkeji, przyciagajace wzrok
opakowanie czy ciekawa komunikacja
marketingowa. Kazdy detalista powinien
zaopatrzy¢ sklep w popularne i lubiane
produkty, a takze nowe i innowacyjne
propozycje — po to by zwigkszy¢ rotacje
produktéw i tym samym obroty. m
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PR tOSOS
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Pasta z cukinii 90 g
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Zapraszamy na kawe i... cos stodkiego!

Kawa to nie tylko pobudzajqcy napdj, ktérym wiele oséb rozpoczyna dzieri - to takze styl zycia. Aromatyczny
napar towarzyszy nam w wielu sytuacjach, do ktérych zaliczyé mozna spotkania towarzyskie czy biznesowe.
Polacy majq rézne preferencje, dlatego na sklepowych pétkach nie trudno znalez¢é warianty rozpuszczalne,
mielone, w ziarnach czy kapsutkach. A jak kawa, to tez stodycze, ktérych oferta w sklepach jest imponujgcal

Monika Ksiazek
Redaktor

Jesienna pogoda sprzyja spozyciu goracych
napojéw. Jedna z ulubionych pozycji Polakéw
jest kawa. Okoto 80% dorostych krajanéw spo-
zywa ja regularnie'. Przemawiaja za nig jej aromat,
mozliwos¢ dodania korzennych i cynamonowych
dodatkéw czy whasciwosci rozgrzewajace, co ce-
nimy zwlaszcza jesienno-zimows pora. ,,Kawa
to nieodtaczny element codziennych rytuatéw
wielu 0sob, a réznorodnos¢ dostgpnych wariantéw
pozwala kazdemu znalez¢ co$ dla siebie. Jednym
z najbardziej klasycznych wyboréw pozostaje
espresso — intensywny, mocny napar, ktéry cze-
sto stanowi bazg dla innych popularnych napo-
jow kawowych, takich jak cappuccino czy latte.
Dla tych, ktérzy preferuja delikatniejsze smaki
— americano, czyli rozciericzone woda espresso,
to réwnie popularna opcja, pozwalajaca cieszy¢
si¢ kawa w tagodniejszej formie” — méwi Karo-
lina Marikowska, analityczka ASM Sales Force
Agency. A najcz¢deiej filizanka ulubionej ,,matej
czarnej” nie obedzie si¢ bez cho¢by niewielkiej

stodkiej przekaski.

Kawa i ciastko

To polaczenie, ktére uwielbia niemal kazdy.
Dla wielu jest codziennym elementem dnia.
W towarzystwie kawy czgsto wystepuja nie tylko
ciastka, ale takie inne stodkosdi, ciasta czy cze-
kolada. Gorycz kawy i stodycz deseru idealne
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pasuja do siebie pod wzgledem smaku. Z kolei di,

kt6rzy ograniczaja spozycie cukru, chetnie siegaja GRANA

po ciasteczka bez tego dodatku, np. zbozowe, Inka Serdeczne
owsiane serduszka
musli z czekoladg

maslane czy z musli.

Wedtug raportu mBank ,,Rynek stodyczy.
Aktualna sytuacja i perspektywy” najwicksza
kategoria na rynku sfodyczy sa wiasnie ciastka
i herbatniki stanowiace 40,5%. Na kolejnym
miejscu sq lody (29,5%), produkty na bazie cu-
kru (24,8%) oraz wyroby czekoladowe (5,2%).

Podobnie sytuacja wyglada wedtug CMR —
pig¢ najwickszych segmentéw rynku to ciastka,

czekolady, praliny, batony czekoladowe, zelki

Inka Serdeczne
owsiane serduszka
musli z kokosem

i pianki. Jesli chodzi o miejsce zakupu stodyczy,
na prowadzeniu jest zwlaszcza jeden format.
W 2023 roku najwigksza wartos¢ sprzedazy sto-
dyczy wygenerowaly dyskonty (46%), nastgpnie
sklepy matoformatowe do 300 mkw. (32%), su-
permarkety (15%) i hipermarkety (7%).

Najszerszy wybdr wsrdd stodyczy konsumenci Inka Serdeczne

. . . . Sy . ) " OWSIANE SERDUSTKA ~o
maja w hipermarketach poniewaz znajduje si¢ owsiane serduszka Fey 'f“t
.y

tam ok. 1000 produktéw z tej kategorii. Na- musli z jabtkiem
tomiast najliczniejszym segmentem s ciastka,
ktére sg reprezentowane przez 220 pozycji.
W supermarketach znajduje si¢ 630 wariantow

stodyczy. Z kolei najwigksza kategoria sa takze

Inka Serdeczne

Serdeczne to zbozowe serduszka musli z pysznymi dodatkami: czekoladq, kokosem i jabtkiem.

tqczq przyjemne z pozytecznym. Jako smaczny, odzywczy positek lub zdrowsza, stodka przekgska
w drodze czy smakotyk do kawy i herbaty. Sq wykonane z najlepszych, naturalnych skfadnikéw. Wspa-
niale wpisujq sie¢ w zbozowe DNA Inki i esencje marki, ktéra jest dobra w swej naturze. Te ciasteczka

od Inki w najbardziej serdecznym ksztalcie nie tylko pigknie wygladajq, symbolizujq tez mitoéé i troske.

‘zrodto: Raport INSE Research ,,Rynek kawy” z 2020 roku.
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Karolina Kiszka

Marketing & Business Development Manager

Segafredo Zanetti Poland

Z porffolio Segafredo Zanetti szczegélnie polecamy linie kaw Caffé
Crema, ktéra oferuje cztery rézne smaki idealne zaréwno dla mito-
$nikéw tradycji, jak i 0séb szukajgcych nowych doznan. Caffé Crema
Classico to klasyczna mieszanka, fgczqca najlepsze ziarna wypalone

wedtug tradycyinej wloskiej receptury — doskonata dla fanéw autentycznego espresso. Caffé

Crema Dolce to kompozycja ziaren, ktéra gwarantuje delikatne, aromatyczne doznania, ideal-

na jako codzienna chwila relaksu. Dla tych, ktérzy ceniq intensywno$é, rekomendujemy Caffé

Crema Gustoso — bogata w smak, o gladkiej, aksamitnej cremie i petnym aromacie. Czwarta

z rodziny Caffé Crema Collezione z nutami czekolady, stodu i orzecha laskowego — wszech-

stronna kawa, ceniona zaréwno przez znawcdw i mitoénikéw kaw mlecznych oraz espresso.

ciastka, obejmujac 150 pozycji. W sklepach ma-
toformatowych do 300 mkw. jest 220 wariantéw
stodyczy, z czego 54 to ciastka.

Rynek stodyczy nieustannie si¢ rozwija i ofe-
ruje coraz to nowsze propozycje. Ogromna réz-
norodno$¢ segmentu ciastek sprawia, ze trafia
w rozmaite gusta konsumentéw. Na rynku obec-
nie s dostepne nie tylko warianty czekoladowe,
z dodatkami czekolady lub bez niej, ale takze
z ograniczong iloécig cukru, mniej kalorycz-
ne czy z dodatkami superfoods. A pojawiajace
si¢ mniejsze opakowania umozliwiaja spozycie
w kazdej chwili oraz zakup porcji idealnie do-

pasowanej do popotudniowej kawy.

Kawa ziarnista z najwieksza dynamika

O popularnosci kawy w Polsce $wiadczy
obecnos¢ tego produktu w niemal kazdym
domu. Wedtug Consumer Panel Services GFK
w2023 roku po kawe siegneto 94% gospodarstw
domowych. Wolumen sprzedazy tej kategorii
osiggnat 80 tys. ton, natomiast wartoé¢ sprzedazy
wyniosta 4,1 mld zt.

Wybér kawy podczas zakupu w pierwszej kolej-
noéci sprowadza sig do jej formy: ziarnistej, mielo-
nej oraz rozpuszczalnej. Polacy najczesciej siggaja
po wariant mielony, segment ten stanowi 47%
calej kategorii, jednak z roku na rok si¢ kurczy.

Natomiast najwicksza dynamike wzrostu
w ubieglym roku zanotowata kawa ziarnista.
Wedtug Consumer Panel Services GfK wolu-
men zakupdw wyni6st 24 tys. ton i byt wyzszy
0 8% w poréwnaniu do 2022 roku. Wigksza
sprzedaz kawy ziarnistej zwiazana jest przede
wszystkim z rosnaca popularnoscia ekspresow
automatycznych.

»Na rynku kaw ziarnistych wyrézniaja si¢
dwie gléwne kategorie: mieszanki i single origin.
Mieszanki ziaren pozwalajg uzyska¢ harmonij-
ny, zréwnowazony smak, faczac rézne odmiany
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kawy, co cieszy si¢ uznaniem os6b preferujacych
réznorodno$é. Natomiast kawa single origin,
pochodzaca z jednego regionu, zdobywa popu-
larno$¢ dzigki unikalnym profilom smakowym,
ktére odzwierciedlajg charakterystyke danego
miejsca uprawy. W ostatnich latach ogromnym
zainteresowaniem cieszy si¢ kawa w kapsutkach.
Wygoda i prostota przygotowania, a takze szeroki
wybér smakéw; od klasycznego espresso po bar-
dziej egzotyczne mieszanki, sprawiaja, ze kapsutki
zdobywaja serca wielu kawoszy, ktérzy cenia sobie
szybkie i fatwe rozwigzania” — méwi Karolina

Marikowska z ASM Sales Force Agency.

Sprzedaz w sklepach detalicznych

Wedtug danych CMR w okresie od czerw-
ca 2023 do maja 2024 roku sklepy detaliczne
do 2500 mkw. odpowiadaty za okoto 35% war-
tosci sprzedazy calej kategorii kawy. Placéwki
matoformatowe o powierzchni do 300 mkw. to
kanal plasujacy si¢ na drugim miejscu pod wzgle-
dem procentowej wartosci sprzedazy. Na pierw-
szym miejscu s dyskonty, ktére w tym samym
czasie odpowiadaty za ponad polowe wartosci
sprzedaz kawy. Ponadto odnotowano wzrost
udziatéw tego kanatu w poréwnaniu do tego
samego okresu rok wezesniej.

Kawa mielona jest najwazniejszym segmentem
kategorii w sklepach detalicznych do 2500 mkw.
Jak przyznaje Fukasz Macheta, analityk danych
CMR, w pierwszych szeciu miesigcach 2024
roku ten rodzaj kawy mozna byto znalez¢ na pét-
ce w niemal wszystkich sklepach sprzedajacych
kawe. ,,Jesli chodzi o kawe mielona, konsumenci
coraz czgéciej wybieraja odmiany odpowiada-
jace ich gustowi. Arabica, znana z subtelnych,
ztozonych smakéw z nutami owocowymi
i kwiatowymi, przyciaga tych, ktérzy cenig
sobie delikatniejsze doznania. Z kolei robusta,

z wyzsza zawartoscia kofeiny i bardziej wyrazi-

stym smakiem, jest ulubiericem oséb szukajacych
mocniejszej kawy” — méwi Karolina Marikowska
z ASM Sales Force Agency.

Kolejnymi segmentami o wysokiej dostgpnosci,
wedtug CMR, sa kawy rozpuszczalne oraz kawy
mix, ktére mozna bylo znalezé w 9 na 10 sklepéw
detalicznych o powierzchni do 2500 mkw.

Sklepy posiadajace kawe w swojej ofercie za-
zwyczaj proponujg szeroki wybdr w ramach tej
kategorii. Wedtug CMR w okresie od stycznia
do czerwca 2024 roku w omawianym formacie
sklepéw mozna bylo wybiera¢ z ok. 31 réznych
wariantéw. Najwicksza czgd¢ stanowily: kawa
mielona (§rednio 12 pozycji) oraz kawa rozpusz-
czalna (§rednio 8 produktdw).

Mimo ze jest to niezwykle popularny napdj,
ajego regularne spozycie deklaruje mnéstwo Po-
lakéw, w sklepach do 2500 mkw. odnotowano
spadki w liczbie transakeji i wartosci sprzedazy.
,Cata kategoria kawy zanotowata w pierwszej
potowie 2024 niemal 3% spadek wartosci sprze-
dazy przy jednoczesnym spadku liczby transakeji
i liczby sprzedanych opakowar o okoto 8% —
méwi Lukasz Macheta.

Ponadto cena nie miata wplywu na t¢ sytu-
acje, poniewaz w tej materii nie odnotowano
wahari. Na podstawie danych CMR od stycznia
do czerwca 2024 r. $rednia cena za kilogram
kawy mielonej czy rozpuszczalnej pozostata
na takim samym poziomie jak w analogicznym
okresie rok weze$niej.

Wedtug instytutu liderem w wartosci sprze-
dazy kaw mielonych w sklepach o powierzch-
ni do 2500 mkw. jest Jacobs Douwe Egberts,
na drugim miejscu plasuje si¢ firma Strauss Cafe
Poland, a podium zamyka Tchibo. W przypadku
kawy rozpuszczalnej czotowymi producentami
s3 Jacobs Douwe Egberts, Nestlé oraz Tchibo,
ktdrzy wspélnie w pierwszym pétroczu 2024
roku odpowiadali za okoto 85% wartosci sprze-
dazy kaw rozpuszczalnych. Natomiast w kawach
ziarnistych liderem jest producent Luigi Lavazza,
odpowiadajacy za niemal 1/3 wartosci sprzedazy
w okresie od stycznia do czerwea 2024 r. Na ko-
lejnych miejscach ze sporg strata jest producent
Jacobs Douwe Egberts oraz ex aequo Woseba
i Strauss Cafe Poland.

Mielona, w ziarnach
czy rozpuszczalna?

Wybdr na tych klasycznych wariantach sie nie
koriczy. Rynek oferuje znacznie wiecej smakéw
iwariantw. ,,Dla 0sob lubiacych eksperymentowaé
ze smakami, $wietng opcja jest kawa smakowa,
wzbogacona o stodkie dodatki, takie jak wanilia,
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karmel czy czekolada. Te warianty sa szczeg6lnie
popularne wsréd tych, keérzy poszukuja kawy
o bardziej deserowym charakeerze” — méwi Ka-
rolina Marikowska z ASM Sales Force Agency.

Réwnolegle ronie popularnosé kawy bezko-
feinowej. ,,Idealnej dla oséb wrazliwych na ko-
feing, ktére mimo to chcg cieszy¢ si¢ bogatym
smakiem tradycyjnej kawy. W tej kategorii
mozna znalez¢ wiele opgji, ktére zachowuja
charakterystyczne nuty smakowe, eliminujac
jednoczesnie stymulujacy efekt kofeiny” — za-
znacza Karolina Marikowska.

Nie mozna tez zapomina¢ o mifosnikach kawy
zmlekiem. ,Cappuccino i latte to jedne z najcze-
$ciej wybieranych napojéw kawowych, szczegdlnie
przez tych, ktérzy preferuja tagodniejsze, kremowe
smaki. Coraz czgsciej mleko krowie zastgpuje sig
jego roslinnymi alternatywami, takimi jak napoje
sojowe, migdaiowe czy owsiane, co odpowia—
da na potrzeby 0s6b z nietolerancjami lub tych,
ktérzy preferuja diet¢ weganiska” — przyznaje
Analityczka z ASM Sales Force Agency.

Jak dodaje ekspertka, wszystkie te trendy
pokazuja, ze rynek kawy nieustannie si¢ roz-
wija, oferujac coraz to nowsze warianty, ktdre
odpowiadaja na réznorodne gusta i potrzeby
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wspdlezesnych konsumentéw. ,,Kawa to nie tylko
napéj — to réwniez doswiadczenie, ktdre kazdy
moze dostosowa¢ do swoich preferencji” — méwi

Karolina Manikowska.

Kawa dobra na wszystko?

Polacy uwielbiaja omawiany napar zwlaszcza
za jego smak i aromat oraz wlasciwosci pobu-
dzajace. Natomiast eksperci wskazuja na coraz
wigcej wlasciwosci, ktdre przyczyniaja sig do jego
pozytywnego postrzegania. Jak twierdza eksperci
ds. zywienia, kawa zawiera wielokrotnie wicksze
stezenie wielu sktadnikéw prozdrowotnych, np.
polifenoli, w poréwnaniu do innych produkeéw
zywnosciowych. Dodatkowo jej regularne spo-
zywanie, od 3 do 5 filizanek dziennie, zmniejsza
ryzyko choroby wiericowej, zaburzeni rytmu
serca, cukrzycy typu 2, demencji, choroby Par-
kinsona i niektérych nowotworéw.

Zwhaszcza w okresie jesiennym warto pomy-
$le¢ o wielu réznych wariantach kawy, poniewaz
konsumenci w tym czasie spozywaja znacznie
wigcej goracych napojéw niz wiosng czy latem.
A do tego pétka stodkosci — réznorodnai rozbudo-
wana — trafiajaca w gusta klientéw poszukujacych

malego co nieco. m
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Oferta z zamrazarki

Produkty z zamrazarki to kategoria, ktéra cieszy sie ogromng popularnoéciq o kazdej porze roku. Warzywa,
owoce, migsa, dania gotowe czy pizze to rozwigzania, ktdre przychodzq z pomocq przede wszystkim wtedy,
kiedy nie ma czasu na przygotowanie positku ze $wiezych produktéw — ale nie tylko. W okresie jesienno-zi-
mowym, gdy oferta plonéw natury na sklepowych pétkach nieubtagalnie sie kurczy, mrozonki sq idealnym
rozwigzaniem. Mrozone produkty i dania gotowe sq réwniez receptq na brak czasu podczas bozonarodze-

niowych przygotowan — jak wiec w tym czasie wyglgda oferta producentéw?

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Polacy po réznego rodzaju dania mrozone
siggaja chetnie, co podyktowane jest w naj-
wickszej czgéci wygoda przyrzadzenia, cho¢ nie
tylko. Mrozonki to jedna z nielicznych opciji
spozycia okreslonych owocéw czy warzyw
poza sezonem lub w orientalnej wersji — np.
malin, szpinaku czy grzybéw shitake. Z ra-
portu przeprowadzonego przez SW Research
w 2022 roku wynika, ze Polakéw do zaku-
pu mrozonek najbardziej motywuje tatwosé
przyrzadzenia (45,9% odpowiedzi), mozli-
wos¢ jedzenia owocow/warzyw poza sezonem
(33,5% badanych), wygoda przechowywania
(33,2% ankietowanych), mozliwos¢ kupienia
czego$ na zapas (32,4% respondentdw) oraz
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oszczedno$é czasu podczas gotowania (31%
odpowiedzi). Do siggania po mrozonki kra-
janéw nieco mniej determinuje zachowanie
wysokich wlasciwosci odzywezych (20,5% ba-
danych), naturalna metoda konserwaciji (19,8%
ankietowanych), oszczgdno$¢ pienigdzy (16,8%
respondentéw) oraz ograniczenie marnowania
zywnosci (15,8% odpowiedzi). Na podstawie
przeprowadzonego badania wida¢ wigc, ze to
oszczedno$é czasu jest gléwna pobudka do si¢-
gania po réznego rodzaju mrozonki— po ktére
z nich wigc siegaja najczesciej?

Goracy rynek mrozonek

Mrozonki to paradoksalnie bardzo goracy
produkt —ich rynek wciaz rosnie, a Polacy bar-
dzo chetnie wybieraja zaréwno mrozone dania
gotowe, jak i warzywa czy owoce o kazdej porze
roku. Z analiz ekspertéw Panelu Gospodarstw
Domowych GfK Polonia wynika, ze w 2022
roku warto$¢ mrozonek kupionych przez go-
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h&d Kategorie produktéw

spodarstwa domowe w Polsce przekroczyta
1,8 mld zt. Produktami z tej kategorii, ktére
cieszg si¢ wérdd krajanéw najwigksza popu-
larnoscia, sa warzywa i pizze. Badania GfK
podaja, ze statystyczny Polak nabywa mrozonki
$rednio 14 razy w roku. Poza tym w analizowa-
nym okresie grudzien 2021-listopad 2022 roku
podczas jednych zakupéw krajanie wydawali
na mrozonki okolfo 10 zt — to oznacza 7-pro-
centowy wzrost rdr.

Jak juz zostalo wspomniane, najczeéciej wy-
bieranymi przez Polakéw produktami mrozo-
nymi sa warzywa oraz dania mrozone, ktdre
razem stanowia 64% calego rynku mrozonek.
Dane GfK wskazuja, ze mrozone warzywa skla-
daja si¢ na 33% rynku kategorii. W segmencie
tym zdecydowanie najwigkszym powodzeniem
— 74% — ciesza si¢ mieszanki i zupy. Drugim
najchgtniej kupowanym produktem w kategorii
mrozonek sa dania gotowe. ,,Polacy cenia sobie
tatwos¢ i szybko$¢ przygotowania positkéw.
Kupujac odpowiednie mieszanki, maja w za-
mrazarce pokrojony i obrany produkt, ktéry
nie wymaga duzej inwencji kulinarnej. Dzigki
temu nawet osoby niepotrafiace gotowaé, moga
samodzielnie przygotowa¢ ciepty, domowy po-
sitek” — informuje raport GfK.

Sposréd mrozonych dari gotowych Polacy
najczesciej wybierajg pizzg, ktérej sprzedaz
w 2022 roku stanowita 19% rynku. Z uwa-
gi na duze zainteresowanie, ktérym cieszy sig
ten artykut spozywczy, producenci kazdego
roku staraja si¢ rozbudowywacé swoje portfolio,
rozszerzajac je o pizz¢ mrozona. Efektem tego
jest powickszenie rynku mrozonej pizzy o 80
nowych produkeéw w okresie od grudnia 2021
roku do listopada 2022 roku. W wymienionym,
analizowanym okresie statystyczny Polak wydat
na ten wyréb okoto 64 zt. Poza tym po 15%
sprzedazy mrozonek stanowia zaréwno frytki
i dania maczne, za$ 6% owoce. Najwicksze
udzialy w wartosci sprzedazy mrozonek maja
dyskonty (54%), z czego 49% wszystkich pro-
duktéw kategorii nalezy do marek whasnych.

Trendy na rynku produktéw
mrozonych

Wszechobecny pospiech sprawia, ze stara-
my si¢ oszczgdzad czas tam, gdzie si¢ tylko
da, a jedna z do§¢ czasochtonnych czynnosci
jest gotowanie. Nic wigc dziwnego, ze rynek
gotowych dai mrozonych staje si¢ coraz po-
pularniejszy. Z uwagi na rosnaca §wiadomos¢
konsumentéw i przykladanie przez nich wagi
do zdrowych artykuléw spozywezych, produ-
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cenci wciaz poszerzaja swoje oferty o mrozonki
z jak najkrétszym sktadem, wykonane z wyso-
kiej jakosci produktéw.

Z danych CMR wynika, ze w 2023 roku
wiéroéd mrozonych dari gotowych najwazniejsza
kategoria byly dania maczne, to znaczy pierogi,
kopytka, kluski, pyzy itp. Kategoria ta, wraz
ze swoim odpowiednikiem w wersji chfodzonej,
najlepiej radzi sobie w dyskontach — w pierw-
szych trzech kwartatach 2023 roku te kanaty
odpowiadaty za 43% wszystkich transakeji dari
macznych. Za 31% odpowiedzialne byly sklepy
matoformatowe do 300 mkw., za 17% super-
markety i za 8% hipermarkety. Warto takze
doda¢, ze w catym 2023 roku dania maczne
— mrozone oraz chlodzone — stanowity 30%
wartoci sprzedazy wszystkich dan gotowych
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.

~W 2023 roku warto$¢ sprzedazy dan
macznych w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. urosta 0 5,7% w poréwnaniu
do roku 2022. Jest to przede wszystkim wynik
wzrostu cen, poniewaz liczba transakeji spa-
dfa 0 3,9%, a liczba sprzedanych opakowan
0 5,2%. Wspomniana cena w analizowanym
okresie urosta o prawie 12%, do poziomu
22,87 zt za kilogram. W calej kategorii duzo
lepiej sprzedawaly si¢ dania maczne chlodzone,
ktére odpowiadaty za ponad 70% calej war-
tosci sprzedazy kategorii. Sposrod produktéw
mrozonych, w 2023 roku, na czele byly piero-
gi” — wypowiada si¢ Krzysztof Zigbaz CMR.

W okresie od stycznia do grudnia 2023 roku
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
pierogi mrozone odpowiadaty za 13% udzialéw
w wartosci sprzedazy, pyzy mrozone za 8%,
a zaréwno uszka, jak i kluski mrozone miaty
po 4% udzialéw w wartosci sprzedazy. Gotowe
dania maczne w wersji mrozonej i chtodzonej
byty dostepne w 80% wszystkich sklepéw ma-
foformatowych, w 9 wariantach. Najczesciej
wybieranymi byly produkty marek wlasnych,
ktére stanowily prawie 15% udzialéw w licz-
bie transakcji. Bardzo popularne byty réwniez
dania gotowe producentéw U Jedrusia (10,8%
wszystkich transakgji), Jawo (8,8%), Grzesko-
wiak (8,5%), Virtu (5,3%) oraz Iglotex (4,5%).

Whoski specjal z zamrazarki
Méwiac o mrozonkach, nie sposéb pomi-
na¢ produktu, jakim jest pizza, ktéra uwielbia
chyba kazdy. Wtoski specjat z zamrazarki jest
propozycja szybkiego i przystepnego cenowo
positku, stad tez jego ogromna popularnos¢.
Z danych CMR wynika, ze pizza mrozona

NORD CAPITAL

Family Fish Paluszki rybne z mintaja

1020 g

—— mr.y/.lm}‘m‘; —

s
‘@ R =~ 1
s .IMINTM‘L‘ \:.\ g

&:}f‘
-

200, )

najchetniej kupowana jest w dyskontach, ktére
w pierwszych trzech kwartatach 2023 roku
odpowiadaly za 39% transakgji. Niewiele mnie;
—34% — nalezy do sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. Za 17% sprzedazy odpowiadaja
supermarkety, a za 10% hipermarkety.
»Poréwnujac rok 2023 do roku poprzednie-
go, pizze mrozone sprzedawaly si¢ odrobing
gorzej — w okresie styczeri-grudzieri odnoto-
wano spadek liczby transakeji o 2,4% oraz
spadek liczby sprzedanych opakowan o 3%.
Do poziomu 12,21 zt wzrosta za to $rednia cena
za opakowanie (wzrost 0 19%), co finalnie prze-
tozylo si¢ na 15,5% wzrostu warto$ci sprzedazy,
w poréwnaniu do roku poprzedniego” — czyta-
my w raporcie CMR. W analizowanym okresie
pizze mrozone byty dostgpne w 8 na 10 sklepéw
matoformatowych do 300 mkw., a klienci mieli
do wyboru 6 wariantéw produktu — warto$é ta
jest niezmienna na przestrzeni lat.
Najwickszy udzial w dystrybucji miat pro-
ducent Dr. Oetker, ktérego produkty w oma-
wianym okresie dost¢pne byty w $rednio 75%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw. —
przektada si¢ on takze na udzial w sprzedazy
pizzy mrozonej, keory w 2023 roku odpowiadat
za 75% transakgji. Marki wlasne osiagnety po-
ziom 11%, Hortex 5%, a Iglotex 4%. War-
to takze doda¢, ze pizza mrozona wystgpuje
w kilku rozmiarach, a najchetniej wybieranymi
opcjami byly te o wadze 335 g, 380 g 1425 g—
odpowiadaly one tacznie za ponad 50% wszyst-
kich transakgji z pizza mrozona w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. ,,Powyzsze
trendy znajduja potwierdzenie w liscie top 3
najczeéciej kupowanych produktéw, do keérych
nalezg trzy pizze Dr. Oetker Guseppe Pizza:
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Flaki wotowe w rosole 900 g

KLUSKI

SLASKIE

Cztonek zarzqdu
ABEL

Tomasz Wysota

Kategorie produktéw h&d

| Wchodzimy wlasnie w okres jesienny, kiedy to sprzedaz mrozonek
notuje najlepsze wyniki. Za kategorie z duzym potencjatem nie-
zmiennie uznajemy dania gotowe. W czasach wcigz rosngcego
A tempa zycia, prostota i czas przygotowania to jedne z najwigkszych

waloréw tych produktéw. Z naszej oferty proponujemy sprawdzone smaki, takie jak: Flaki wo-

tfowe w rosole, Bigos, Fasola po bretorisku. Grupa produktéw, ktéra od lat cieszy sie duzq po-

pularnoiciq wirdd polskich konsumentéw to mrozone dania mgczne i ziemniaczane. Wiréd

nich najlepszq rotacje zapewniajq Pyzy z migsem, Kluski $lgskie oraz uwielbiane przez dzieci

Pierogi z serem. Do koszykéw Polakéw coraz czeéciej trafiajq warzywa mrozone, znajdujgce

sie w trendzie zdrowego odzywiania. W tej kategorii z naszej oferty szczegélnie polecamy

wygodnie mieszanki warzywne, warzywa na patelnie oraz zupy marki Bell Gusto. Jesier to

takze czas, w ktérym myslimy juz o nadchodzqeych $wietach Bozego Narodzenia. Podczas

Wigilii szczegdlnie dobrze sprawdzq sie Pierogi z kapustq i grzybami ABEL, ktére poza do-

skonatym smakiem pozwolg nam na zaoszczedzenie cennego czasu w tym gorgcym okresie.

zszynka i pieczarkamiw pudetku 425 g, cztery
sery w pudetku 335 g oraz z salami w pudetku
380 g” — komentuje ekspert z CMR.
Mrozonki, takie jak dania gotowe, warzy-
wa czy owoce to produkty, ktdre maja swo-
je miejsce w zamrazarce wielu oséb. Dzigki

nim mozna skomponowa¢ szybki i pozywny

obiad, a poza tym sa rozwigzaniem wtedy, gdy
sezonowe owoce i warzywa nie s dostgpne.
Producenci mrozonek wciaz poszerzaja swoje
portfolio o kolejne warianty mrozonek i dbajg
o to, aby ich produkty z zamrazarki miaty dobry
sktad i wysoka jakos¢, zachecajac konsumentéw
do wybierania ich propozycji. m
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Gotujemy jak dla siebie!
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Polacy kochajq swoje zwierzeta

W polskich domach zyje ponad 8 mln pséw i 7,1 mln kotéw. Kazdy z nich wymaga wtasciwej troski,

a podstawq ich zdrowia oraz dobrej kondycji jest odpowiednia karma. Opiekunowie przyktadajq coraz
wiekszq uwage do tego, jakiej jakosci jedzenie trafia do misek ich pupili. Trendom przygladajq sie produ-
cenci i detalisci, ktérych zadaniem jest stworzenie oferty, ktéra bedzie smakowata zwierzetom i spetniata

wymagania ich wiascicieli.

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

Jak wynika z badari Polskiego Stowarzy-
szenia Producentéw Karmy dla Zwierzat
Domowych, warto$¢ polskiego rynku karmy
dla zwierzat domowych wynosi ok. 2,5 mld zk.
Jego warto$¢ rosnie o ok. 7% rocznie. Wedtug
Stowarzyszenia te stabilne wzrosty beda sie
w kolejnych latach utrzymywa¢. Te dane jasno
pokazuja, ze branza ma ogromny potencjal,
ktéry moze wykorzysta¢. Niezbedne do tego
jest przygotowanie i poznanie zmieniajacych sig

oczekiwan whascicieli czworonogéw.

Trendy

Jak wynika z raportu FEDIAF (Europej-
skiej Federacji Producentéw Karmy dla Zwie-
rzat Domowych) w 2022 r. 49% gospodarstw
domowych w Polsce posiadato przynajmniej
jednego psa, a 40% co najmniej jednego kota.
To jedne z najwyzszych wskaznikéw w Europie.
Dla poréwnania w Austrii odsetki te wynosza
odpowiednio 15% dla pséw i 29% dla kotéw,
aw Hiszpanii 27% dla pséw i 15% dla kotéw.
Rumunia jest jedynym europejskim paristwem,
w ktérym odsetek gospodarstw domowych
posiadajacych przynajmniej jednego kota jest
wyzszy niz w Polsce i wynosi 48%.

Producenci zwracaja uwage na coraz licz-
niejsza grupe posiadaczy zwierzat domowych
— reaguja na zmieniajace si¢ potrzeby wilascicieli
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czworonogdéw tak, by zacheci¢ do kupna ich
marki. A jacy sa wspdiczesni whasciciele pupili?
W pierwszej kolejnosci warto zwrdci¢ uwa-
g¢ na podstawowy fakt — jest ich coraz wigcej.
W Polsce widaé trend wigkszego zainteresowania
posiadaniem zwierzat domowych i odpowie-
dzialna opieka nad nimi. Jak wskazuja dane
FEDIAF, w 2022 r. w Polsce zyto 8 019 000
pséw i7 125 000 kotéw. Z kolei w 2010 r. byto
ich odpowiednio 7 311 000 i 5 550 000. Jak
widag, liczba pséw w ciagu 12 lat zwigkszyta sig
o0 ok. 700 tys., a kotéw o ponad 1,5 mln.
Istotna zmiang jest takze postrzeganie zwie-
rzat domowych — coraz cz¢sciej sa uwazane
za petnoprawnych cztonkéw rodziny, zwlaszcza
wsréd mieszkaricéw miast. To wazni towarzysze
dla dzieci, dorostych, samotnych oséb i rodzin.
Ich opiekunowie wiazg si¢ z nimi emocjonal-
nie, po$wigcaja czas, aby spelni¢ ich potrzeby,
zapewniaja odpowiednia opieke weterynaryjng
i behawioralna. Dla wielu stato si¢ norma kupo-

wanie swoim czworonoznym podopiecznym pre-

TropiDog Snack - mam swoje smaczki!

W rodzinie TropiDog pojawit si¢ nowy produkt —

zentéw, $wigtowanie ich urodzin i zapewnianie
drobnych, smacznych przyjemnosci na co dzien.

Wiele wnioskéw z tego, co Polacy mysla
o zwierzgtach domowych i jak je trakeuja wy-
nika z raportu ,W Krélestwie Zwierzat” Havas
Prosumer. Czytamy w nim, ze krajanie maja
duzo empatii wobec czworonogéw — 60%
badanych deklaruje, ze to stworzenia bardziej
autentyczne i szczere w swoich uczuciach niz
ludzie. Wedtug badania Polacy uwazaja, ze moga
nawiazac ze swoim zwierzakiem gleboka wiez,
czasami nawet silniejsza niz z innymi ludzmi.
Dla potowy ankietowanych stosunek innych
do zwierzat decyduje o tym, czy zaufaja nowo-
poznanej osobie, czy nie. Dla 83% badanych
koty i psy poprawiaja atmosfere w domu, 2 90%
ankietowanych jest zdania, ze ich obecno$¢ ma
pozytywny wplyw na rozwdj dzieci.

Kolejnym waznym trendem w branzy jest pre-
miumizacja, czyli coraz wiqksze zainteresowanie
produktami z wyzszej pétki. To zjawisko mozna
bardzo tatwo wyjasni¢ — skoro Polacy traktujg

TropiDog Snack. Jest to kolejna propozycja, obok

karm i olejéw, skierowana do opiekunéw pséw i ich podopiecznych. TropiDog Snack to przysma-

ki dla pséw zawierajgce w skladzie jedno wybrane
zrédto biatka. Do wyboru sq 4 smaki: kaczka, ja-
gnigcina, wolowina i toso$. Smaczki nie zawierajg
sztucznych dodatkdw, cukru i zbéz. Nie brudzqg rgk
i majg wygodne opakowanie, dzigki czemu mozna je

wykorzysta¢ podczas treningu lub zabraé na spacer.
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PUPIL FOODS

PUPIL Natural karma mokra dla pséw:

wotowina z jeleniem i dyniq 800 g

. WOLOWINA ;
L JELENIEM ™

PUPIL Natural MINI karma sucha
dla pséw ras mniejszych: wotowina
z jagniecing 830 g

Pupil Foods

Justyna Guzielak

Kategorie produktéw h&d

Dyrektor dziatu marketingu

Szeroko dostepna wiedza na temat wptywu diety na zdrowie spra-
wia, ze réwniez opiekunowie czworonogéw zwracajq uwage na ja-
kos¢ positkéw dla swoich podopiecznych. Wybierajq zatem te, ktére
sq wolne od sztucznych dodatkéw, konserwantéw i barwnikéw. Po-

zostajgc w zgodzie z potrzebami konsumentéw i wiedzq na temat prawidtowego zywienia,

nasze receptury komponujemy z naturalnych skfadnikéw. Dodatkowo cata linia PUPIL Natural

nie zawiera zbdz, co jest réwniez istotnym elementem przy wyborze karmy, poniewaz posit-

ki bezzbozowe bazujgce na migsie, odpowiadajg biologicznym potrzebom czworonogéw.

Co wigcej, nasza karma jest uwielbiana przez matych smakoszy. Wybierajgc PUPIL Natural,

klienci zyskujq nie tylko wysokq jakos¢ i naturalny skfad, ale réwniez wybierajq ekologiczne

rozwigzania. Opakowania tej linii sq przystosowane do recyklingu, co czyni je bardziej przy-

jaznymi dla srodowiska. Dbafo$é o zdrowie podopiecznych idzie w parze z troskg o planete,

co dodatkowo przekonuje $wiadomych konsumentéw do wyboru naszych produktéw.

zwierzgta jak cztonkéw rodziny, to oczywistym
jest, ze przykladaja duza wagg do ich zywienia.
Chca, aby ich karmy byly wysokiej jakosci,
dostarczaly wszystkich niezbednych skfadni-
kéw, aby czworonogi mogtly cieszy¢ si¢ dlugim
i szczgdliwym zyciem. Dlatego sprawdzaja ety-
kiety i sklady karm, dobierajac je pod konkretne

potrzeby i wiek zwierzecia.

KURCZAK 7
CHICKEN

weth ttkey

Istotny z punktu widzenia detalistéw jest kolej-
ny zauwazalny w branzy trend, czyli dynamiczny
wzrost sprzedazy w kanale internetowym. Kon-
sumenci wybieraja ten rodzaj zakupéw przede
wszystkim z dwéch powodéw — kosztéw i wy-
gody. W sklepach internetowych ceny karmy
dlazwierzat czgsto sa nizsze niz w tradycyjnych
kanatach sprzedazy. Poza tym kupujac wieloki-

reklama

FPUPIL]}

Na+urA'

KACZKA
DUCK

ZE SMAKIEM DLA ZWIERZAT ® Z SZACUNKIEM DO PLANETY
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h&d Kategorie produktéw

Udziaty wartosciowe typow karm dla kotow i psow cmr@
w sklepach matoformatowych (%)

Dane: CMR, styczen-lipiec 2024 r.

Karma dia kotow molca [

Karma dla kotéw sucha

Karma dia pstw mokra | 69

Karma dla psow sucha

logramowe opakowania wygodniej jest zaméwié
je z dostawa do domu czy innego dogodnego
miejsca, niz wlasnorgcznie nosi¢ cigzkie torby
i puszki ze sklepu do domu.

Gdzie po karme?

Z danych GfK wynika, ze wiodacym, trady-
cyjnym kanatem sprzedazy karmy i przekasek
dla pséw oraz kotéw sa dyskonty. W przypadku
karmy kociej duze znaczenie odgrywajq takze
drogerie, ktére oferuja szeroki wybér produktéw
w matych opakowaniach.

Caty czas roénie ilos¢ karmy sprzedawanej onli-
ne oraz tej na promogjach. Polacy czgsto wybieraja
produkty marek wlasnych, keére sa atrakeyjne
cenowo. Wigkszos¢ karm dla kotéw sprzedaje
sic w tzw. pouchach, natomiast karma dla pséw
najlepiej sprzedaje si¢ w duzych opakowaniach.

W sklepach matoformatowych konsumenci
moga kupi¢ przede wszystkim karmy dla pséw
ikotéw, rzadziej dla innych zwierzat. Od stycznia
do lipca br. warto$¢ sprzedazy karm dla pséw
spadta o ok. 10% w poréwnaniu do analogiczne-
go okresu rok weze$niej. Dostgpne sa w 8 na 10
placéwek do 300 mkw., a klienci moga wybiera¢
sposréd ok. 12 wariantéw karmy i przekasek
dla pséw. W matym formacie spore udziaty maja
produkty marek wlasnych, poza tym popular-
noscig ciesza si¢ Pedigree (Mars), Rafi (Dolina
Noteci) i Chappi (Mars). Pod wzgledem war-
to$ciowym wiccej sprzedaje si¢ karmy mokrej
(69%) niz suchej (31%).

Jesli chodzi o karmy dla kotéw, jest podob-
nie: czedciej kupowane sa warianty mokre.
,Karmy dla kotéw sa dostgpne w okoto 80%
sklepéw maloformatowych do 300 mkw.
Podobnie jak w przypadku karmy dla pséw
warto$¢ sprzedazy tej kategorii w matych
sklepach spada. Mokra karma dla kotéw od-
powiada za prawie 80% wartosci sprzedazy,
sucha za prawie 20%. Przekaski dla kotéw to
kilka procent sprzedazy kategorii. Konsumen-
ci sklepéw matoformatowych moga wybieraé
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z prawie 15 wariantéw zywnosci dla kotéw”
—dodaje Tomasz Wester z CMR. W przypad-
ku produktéw dla kotéw w matym formacie
marki wlasne nie cieszg si¢ takim zaintere-
sowaniem, jak w przypadku karm dla pséw.
Najpopularniejsze marki to Whiskas (Mars),
Purina Felix (Nestle) oraz Kitekat (Mars).

Jak czesto karmié czworonoga?

Odpowiednie zywienie to jeden z najwaz-
nigjszych czynnikéw wplywajacych nazdrowie
i dobra kondycje zwierzat. Dieta musi by¢ od-
powiednio zbilansowana, powinna dostarczaé
wszystkich sktadnikéw analitycznych w odpo-
wiednich ilosciach. Nalezy dostosowad ja indy-
widualnie do potrzeb zwierzecia — jego wieku,
wagi, aktywnoéci fizycznej i stanu zdrowia.
Podobnie powinno si¢ postgpowaé ustalajac
czestotliwo$¢ karmienia.

Wiek psa lub kota to pierwszy aspeke, kto-
ry nalezy wzia¢ pod uwagg. Mlode szczenigta
i kocigta nalezy karmi¢ czgsto. Ich zotadki s
mniejsze i tym samym nie sa w stanie zmiesci¢
duzej pordji jedzenia jednorazowo. Poza tym
potrzebuja duzej iloéci kalorii, aby ich organizmy
odpowiednio rosly i rozwijaly sie.

Nalezy takze przenalizowa¢ metabolizm i ak-
tywnos¢ fizyczna czworonogéw. Przyktadowo
doroste, zdrowe psy matych ras maja szybki me-
tabolizm, dlatego zazwyczaj powinno si¢ karmi¢
je czgsciej w mniejszych porcjach, odwrotnie
niz psy $rednich i duzych ras. Z kolei koty sg
naturalnie przystosowane do jedzenia matych
porcji, dlatego nalezy dawac im je$¢ co najmniej
4 razy dziennie.

Istotne jest, aby positki byly regularne, poda-
wane o stalych porach. Dzigki temu organizm
czworonogéw moze lepiej utrzymac regularny
rytm metaboliczny. Zwierz¢ta nie powinny tez
mie¢ statego dostgpu do pokarmu, poniewaz
w konsekwencji moze to doprowadzi¢ do oty-
fosci. Z kolei zawsze nalezy im udostepni¢ miske

$wiezej wody pitnej.

NESTLE
Purina ONE® Sterilcat

—

MARS POLSKA

Pedigree Adult z wotowing i warzywami

Sheba Kitten z kurczakiem i fososiem
w sosie 4x85 g

Nagradzanie

Koty i psy, poza stalymi positkami, czgsto
dostaja od swoich opiekunéw przysmaki. Co
do zasady powinny stanowi¢ nagrode za wy-
konanie polecenia. Wazne jest, aby nagradza¢
za pozytywne zachowanie i jednoczesnie igno-
rowaé te negatywne. W ten sposob zwierzg
zaczyna rozumieé, w jakich sytuacjach dostaje



WILDOVE
JOY&TOY! Jajka z niespodziankg
dla Pséw i Kotéw

e
30Y:10Y/-

Kategorie produktéw [T

Wildove

Ewa Zurkiewicz
Founder & CSO Poland / Dyrektor sprzedazy Polska

Mitoé¢ Polakéw do zwierzqt ksztattuje branze Pet Food. Z tej mifosci
stworzylismy pierwsze na $wiecie jajka z niespodziankg dla pséw
i kotéw JOY&TOY! z produkcjq w Polsce — w Poznaniu. To innowa-
cyjne rozwigzanie 2w jest odpowiedziq na rosngce potrzeby rynku.
Przysmak z suszonego miesa i zabawka niespodzianka zachwyci zaréwno zwierzeta, jak i wha-
écicieli. Nasze produkty wytwarzane sq z czystego miesa migéniowego, o wysokiej zawartosci
biatka, bez glutenu, barwnikéw i sztucznych aromatéw. Zdrowie zwierzat jest dla nas prioryte-
tem. W kazdym jajku jedna z ponad 100 modeli zabawek niespodzianek. Nasze JOY&TOY!
objete sq procedurqg Patent Pending oraz PCT, co zapewnia innowacyjno$é i ochrone JOY&TOY!

przysmak, a w jakich nie i w efekcie wie, jakie
zachowania mu si¢ po prostu optacaja.

Zeby nagroda spetnita swoja edukacyjna
funkgje, nalezy da¢ ja w odpowiednim mo-
mencie, czyli od razu po wykonaniu zadania
lub pokazaniu innego pozytywnego zachowa-
nia. Tylko wtedy pupil ma szans¢ zrozumie¢,
za co zostal premiowany. Na rynku mozna
znalez¢ cala game nagréd w postaci przysma-
kéw. Na sklepowych pétkach dostgpne s takie
w formie chrupek, past, liofilizowanych ka-
watkéw migsa czy kosci dla wigkszych pséw.

Rynek produktéw dla zwierzat napedzany
jest przez panujace na nim trendy — roénie
liczba 0s6b decydujacych si¢ na czworonogi
i $wiadomo$¢ wptywu zywienia na zdro-
wie i kondycj¢ podopiecznych. Dlatego
producenci musza zadba¢ o jak najwyzsza
jako$¢ oferowanych karm i ich dopasowanie
do konkretnych potrzeb. Z kolei detalisci,
chcac przyciagna¢ klientéw, powinni za-
pewnié szeroka i przystgpna cenowo ofer-
te, ktdra spelni oczekiwania kocich i psich

opickundéw. m

100 5

PSA =

Wysoka zawartosé

Dla Twojego /2P ¥
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Jeszcze wigcej komfortu od Velvet

Teraz mitos$nicy papieru toaletowego Velvet White Cotton oraz Camomile & Aloe 200 listkéw moga
cieszy¢ sie wiekszym, promocyjnym opakowaniem zawierajagcym az 10 duzych rolek (8+2 dodatkowe
rolki przyjemnej miekkosci i wytrzymatosci). Papier Velvet 200 listkow to produkt zapewniajacy opty-
malny komfort - wykonany jest z miekkiej bibutki
z dodatkiem bawetny lub aloesu oraz ozdobiony
eleganckim ttoczeniem, ktdre sprawia, ze wyeks-
ponowany w tazience staje sie eleganckim dodat-
kiem do wnetrza. Trzy warstwy bibutki odpowiadaja
za optymalng wytrzymatosc¢ papieru, a duza, solid-
na rolka, zawierajgca az 200 listkow, jest wydajna
i starcza na dtugi czas. Papier toaletowy Velvet 200
listkéw - to wiecej niz standardowa rolka!

Nowy wymiar czyszczenia marki KRET

Marka KRET poszerzyta portfolio o Ptyny do czyszczenia stali nie-
rdzewnej oraz ptyt ceramicznych. Te dwa szybko i skutecznie dziata-
jace spraye, dzieki nowoczesnej formule aktywnej piany, doskonale
czyszcza powierzchnie bez uzycia srodkéw Scierajgcych. Nie rysuja
powierzchni i nie zostawiaja smug. Spray Stal Nierdzewna doskonale
usuwa zabrudzenia, ttuste i lepkie osady, zacieki z wody oraz $lady
po palcach. Idealny do czyszczenia zlewdw, okapow, garnkéw i innych
powierzchni stalowych i chromowanych zaréwno btyszczacych, jak
i matowych. Spray Ptyty Ceramiczne usuwa plamy z ttuszczu, wody,
brud, smugi i $lady po palcach pozostawiajgc powierzchnie czyste
i 1Snigce. Przeznaczony do ptyt ceramicznych, indukcyjnych, kuchenek,
np. mikrofalowych. Zastosowane formuty nie zawieraja mikroplastiku,
a butelki wykonane sg w 100% z materiatu z recyklingu.

Linia kosmetykéw do wtoséw o zapachu
milkshake'a truskawkowo-$mietankowego

Nowa seria Potysk Hair of the Day OnlyBio to odpowiedzZ na pragnienie pieknych, zdrowych i ISnigcych
wioséw, wzbogacona o unikalne mleczne formuty, ktére oferuja maksymalng przyjemnos¢ z codziennej
pielegnaciji. Maska S.O.S. intensywnie wygtadzajaca, dzieki zawartosci silikondw, zabezpiecza pasma przed
negatywnym dziataniem czynnikéw zewnetrznych i dyscyplinuje je niezaleznie
od pogody. Sprawia, Ze wiosy staja sie jedwabiscie gtadkie i ISniace. Maska
laminujaca wtosy dzieki unikalnemu potaczeniu gumy agar, protein roslin-
nych i masta mango gwarantuje efekt wygtadzonych oraz I$nigcych pasm.
Ptukanka domykajaca tuske wtosa zapewnia efekt gtadkiej tafli. W kilka chwil
pomaga ujarzmic wiosy zmiekczajac i wygtadzajac kosmyki. Serum silikonowe
na koncowki wtoséw z efektem rozéwietlenia to eliksir peten dobroczynnych
sktadnikow, ktory zapewnia dtugotrwate nawilzenie i ochrone. Potysk Hair
of the Day OnlyBio, to wiecej niz tylko pielegnacja - to doswiadczenie, ktére ;
taczy w sobie skutecznos¢ zmystowych doznan.
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v Y tarfyjemy
z programem edukacyjngm! .
0d tej pory #OkresNoStres

Kampania Okres No sfres

We wrzesniu br. marka Bella ruszyta z pierwszym
programem edukacji menstruacyjnej #Okre-
sNoStres, ktory skupia sie nie na fizycznych
aspektach menstruacji, ale na wyzwaniach natu-
ry psychicznej, ktére towarzysza dziewczynkom
doswiadczajacym pierwszego okresu. W ramach
programu #OkresNoStres szkoty zyskuja dostep
do bezptatnych materiatéw edukacyjnych, w tym
scenariusza 45-minutowej lekcji wspartej materia-
tem multimedialnym i kartami pracy dla uczniéw
oraz nauczycieli. Uzupetnieniem materiatow sg
ulotki dla rodzicéw, ktére przygotowuija ich na to,
jak madrze wspierac swoje corki w rozmowach
o pierwszym okresie. Za merytoryke programu
#OkresNoStres odpowiada Tosia Kopyt, doswiad-
czona psycholozka i nauczycielka WDZ. Wiecej in-
formacji o akcji na stronie www.okresnostres.edu.pl.

Hair Therapy marki
Joanna

—

i Marka Joanna prezentu-
- je specjalistyczng terapie
do wtoséw wypadajacych

| JoRRRA

STAMPON

o | HAIR " Hair Therapy. W skiad li-
HAIR Brert nii wchodzi szampon oraz
therapy fber

wecierka. Szampon z eks-
traktem z czarnej rzepy,
skrzypu polnego i pokrzywy
zwyczajnej oraz komplek-
*sem Vital Hair, pantenolem
i niacynamidem, juz podczas mycia ogranicza nad-

TABAMETCH
WEIERKA

mierne wypadanie wtoséw, wzmacnia je i stymulu-
je ich wzrost. Wcierka do aplikacji bezposrednio
na skore gtowy zawiera m.in. alantoine, ktéra koi,
ale tez wspomaga regeneracje i porost wtosow. Za-
stosowane w niej ekstrakty roslinne naleza do najsku-
teczniejszych naturalnych substancjiwzmacniajacych
i stymulujacych wzrost wioséw.



Mgietki zapachowe
Kolorado Room Spray

Mgietki zapachowe Kolorado Room Spray to idealny
sposob na wprowadzenie do wnetrz niezwyktych
kompozycji zapachowych. Aromaty obecne w po-
mieszczeniu moga pobudzad, relaksowad, dziatac
odstresowujaco. Po moc zapachu mozna siegac
tak czesto, jak tylko sie chce. Mgietki dostepne sa
w czterech wariantach zapachowych, dzieki czemu
mozna wybrac idealng propozycje dla siebie. Mgietki
idealnie sprawdzg sie wtazience, salonie czy sypialni.
Wystarczy je rozpyli¢ i delektowac sie unikalnym
zapachem unoszacym sie w catym pomieszczeniu.
Tylko kilka psikniec i niczym za dotknieciem cza-
rodziejskiej rozdzki w domu pojawi sie przyjemna,
otulajgca zmysty won, sprzyjajaca relaksowi i wpro-
wadgzajgca do pomieszczenia odprezajaca atmosfere.

Drogeria M

Jan Niezbedny worki na $mieci Easy-Pack wisnia

Linia workow na $mieci marki Jan Niezbedny Easy-Pack, cie-
szaca sie ogromna popularnoscia wsréd konsumentow, zostata
w tym roku rozszerzona o nowe worki o zapachu wisni. Swoja
popularno$¢ zawdziecza szeregowi udogodnien. Worki te po-
siadajg przyjemny aromat wisni, ktéry niweluje nieprzyjemne
zapachy z kosza oraz system wigzania typu Easy-Pack, gwa-
rantujacy wytrzymatos$¢ worka. Dzieki dolnemu zgrzewowi
typu ,star”, worki s3 mocniejsze oraz tatwo dopasowuija sie
do ksztattu koszy, co umozliwia petne wykorzystanie pojem-
nosci pojemnika na $mieci. Worki Easy-Pack o zapachu wisni
sg dostepne w dwdch pojemnosciach: 3511 60 1.

STELLA worki Vanilla Latte

Nowe worki na $mieci STELLA o przyjemnym zapachu
Vanilla Latte wyposazono w system wigzania typu tasma,
ktéry umozliwia szczelne zawigzanie i wygodne przeno-
szenie wypetnionego worka. Gwarantuje to wytrzymatos¢
i zapobiega przypadkowemu wysypaniu zawartosci. Worki
dopasowauija sie do ksztattu koszy na odpady i s3 wykonane
zwytrzymatej folii odpornej na przetarcia. Maja delikatny
kolor kawy z mlekiem, ktéry idealnie pasuje do kazdej
kuchni. Dostepne sa w pojemnosciach 35 | oraz 60 I.

reklama
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m Drogeria

By¢ kobietqg — oferta skrojona na miare
wymagan wspotczesnej klientki

Produkty kosmetyczno-chemiczne sq niezbednym elementem w domu, dlatego kazdego miesigca rézne arty-
kuly z tej kategorii licznie lgdujg w koszykach zakupowych. | choé korzysta z nich cafa rodzing, to jednak ko-
biety czujq wigkszq odpowiedzialno$é za ich zakup — wybierajqg nie tylko artykuty do sprzgtania, ale réwniez
réznego rodzaju kosmetyki nie tylko dla siebie, ale tez innych cztonkéw rodziny.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

,Kobiety kupujg oczami” — cho¢ jest w tym
zdaniu duzo prawdy, to nalezy jednak doda¢,
ze efekt wizualny to nie jedyne, na co panie
zwracaja uwagg przy wyborze produktéw ko-
smetyczno-chemicznych. Nie mniej istotne sg
takze zapach, skutecznos¢, wydajnos¢, delikat-
no$¢ dla skéry i wiele innych czynnikéw. I cho¢
wrazenie wzrokowe zacheci kobietg do siggnigcia
po okreslony produkt kosmetyczno-chemiczny, to
inne aspekty zadecyduja czy ostatecznie wyladuje
onwzakupowym koszyku. Producenci staja wigc
przed wyzwaniem, aby sprosta¢ oczekiwaniom
pani przy wyborze produktéw — jakie wige po-
winny by¢, by zachecié je do zakupéw?

Sytuacja na rynku kosmetykéw
Kosmetyki to kategoria, ktéraz roku na rok ro-
$nie w site, co mozna zaobserwowa¢ nie tylko
w wartosci sprzedazy, ale takze wolumenie oraz
liczbie sprzedanych sztuk. Z raportu NielsenIQ
wynika, ze w okresie sierpiert 2021-lipiec 2022 1.
warto$¢ koszyka kosmetycznego w calej Polsce
wynosita 14,8 bln zt, co daje wzrost o ponad 10%
w poréwnaniu do analogicznego czasu rok weze-
$niej. Poza tym kategoria ta urosta o ponad 8%
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pod wzgledem wolumenu sprzedazy, a takze
o ponad 3% w liczbie sprzedanych sztuk.

,Jesli spojrzymy na poszczegdlne kategorie,
to najwickszy wzrost wartosciowy wsréd ko-
smetykéw w 2022 roku zanotowaly kosmetyki
do makijazu twarzy — tj. wzrost o ponad 20%.
Warto zaznaczy¢, ze na wzrost kategorii kosme-
tycznych moga wplywaé réwniez rosnace ceny
ustug w salonach picknosci i innych tego rodzaju
placéwkach. W efekcie tego konsumenci beda
czgsciej »upickszad sie« w domach, co wymaga
odpowiedniego zaopatrzenia produktowego” —
czytamy w raporcie NielsenIQ.

Pod wzgledem wartosci sprzedazy kosmetykéw
pierwsze miejsce zajmowaly produkty do piele-
gnacji skory (cypu Skin Care), ktdre odpowiadaty
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TZMO
Whkiadki Bella Panty Intima Plus

Agnieszka Andrzejewska
Starszy specjalista ds. promogiji
Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

Naijchetniej wybieranymi wkiadkami ultracienkimi w ofercie mar-
ki Bella sq wkiadki z okrywq z bawetny organicznej — Bella Panty
A Intima Plus. W odpowiedzi na oczekiwania konsumentek, linia ta

zostala wzbogacona prebiotykiem, ktéry wspiera naturalng bariere ochronng skéry okolic
intymnych. Sq delikatne, nie zawierajg aromatéw ani innych dodatkéw, dzigki czemu sq po-
lecane szczegélnie dla oséb ze skérg wrazliwg, skfonng do podraznieri i alergii. Cata linia
wkiadek Bella Panty Intima Plus bedzie w okresie jesiennym szeroko promowana w mediach
(telewizja, prasa, internet, vod, radio, kina).
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za niemal 23% sprzedazy calej kategorii. Nieco
ponad 20% udzialéw uzyskaly produkty do hi-
gieny intymnej (Personal Hygiene), a za niemal
19% artykuly do pielegnacji whoséw (Hair Tre-
atment). W analizowanym okresie kosmetyki
najczedciej kupowane byly w drogeriach i ten
kanat sprzedazy odnotowat wyrazng przewagg
nad pozostalymi—68% udziatéw, co daje ponad
13% wzrostu sprzedazy warto$ciowej. Oprécz
tego drogerie zyskaly 1,6 p.p. udzialéw wéréd
kategorii kosmetycznych. Kolejnym kanatem
sprzedazy tego segmentu byty dyskonty — ich
udziat wynosit niecale 18%.

Analizujac rynek kosmetykéw, warto przyjrzed
si¢ réwniez kategorii przeznaczonej dla niemow-
lat. Z danych NielsenIQ wynika, ze on réwniez
ro$nie — odnotowat 3,6% wzrostu w okresie luty
2021-styczent 2022 r. w poréwnaniu do analo-
gicznego czasu rok wezesniej — jednak sprzedaz
ilodciowa spadta o 6,4%. ,Nizsza sprzedaz ilo-
$ciowa wida¢ réwniez w kategorii pieluch dla nie-
mowlat. Wartosciowo kategoria spadta o niecale
10%, ale ilosciowo juz prawie o 33%. Oznacza
to, ze ceny za opakowanie w kategorii pieluch
dla niemowlat $rednio réwniez spadly. Wynika
to z faktu, iz na tym rynku mamy do czynienia
ze wzrostem znaczenia mniejszych opakowari.
Udzial opakowan zawierajacych od 10 do 41
sztuk, wzrést o niecale 11 punktéw procento-
wych, podczas gdy tych najwigkszych (czyli ponad
90 sztuk) spadt 0 4,1 p.p.” — czytamy w raporcie
opracowanym przez NielsenIQ.

Podobnie jak w przypadku kosmetykéw, réw-
niez te dla niemowlat Polacy najczesciej kupuja
w kanale drogeryjnym, kt6ry w omawianym
okresie odpowiadat za prawie 60% wartosci sprze-
dazy tej kategorii — jest to wzrost o prawie 33%
w poréwnaniu do analogicznego okresu sprzed
roku. Drugie miejsce pod wzgledem udziatéw
wwartosci sprzedazy kosmetykéw dla niemowlat
zajely dyskonty — kanat ten byt odpowiedzialny
za okolo 23% sprzedazy, czyli o 1 p.p. wigcej niz
w poprzednim okresie. Z danych NielsenIQ wy-
nika, ze na przestrzeni lutego 2021 roku i stycznia
2022 roku hipermarkety i supermarkety zanoto-
waly spadki udziatéw wartosciowych w katego-
rii kosmetykéw dla niemowlat — odpowiednio
o-L4 p.p.i-3,7 p.p.

Osobna kategoria, w kt6rej sprzedaz prezen-
towala si¢ nieco inaczej, sa pieluchy dla niemow-
lat — klienci nabywali je gtéwnie w dyskontach
(udziat na poziomie prawie 70% i wzrosto 1,4 p.p.
w poréwnaniu do poprzedniego okresu). Ich ry-
nek w omawianym okresie wyceniano na ponad
1,1 mld z}. Drogerie stanowity nieco ponad 17%
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wartosci sprzedazy pieluch dla niemowlag, super-
markety odpowiadaty za niecale 8%, a hiper-
markety za 7% sprzedazy wartosciowej kategorii.

Z danych opublikowanych przez NielsenlQ
wynika, ze w okresie luty 2021-styczen 2022
roku rynek kosmetykéw dla niemowlat byt wart
330,3 mln zt. Klienci najczesciej kupowali pro-
dukety wielofunkeyjne do mycia, kiérych udziat
wartosciowy wynidst 34,6%. 18,8% odnotowaty
kremy, olejki i balsamy do pielegnacji, a 10,5%
produkty do opalania dla niemowlat.

Kosmetyki pi¢knie zapakowane

Opakowanie produktu ma dla kobiet kluczowe
znaczenie zwlaszcza w kwestii kosmetykéw. Pigk-
nie prezentujacy si¢ na sklepowej pStce artykut nie
tylko przyciaga wzrok, ale takze sprawia wrazenie
bardziej luksusowego, a jego zakup wydaje si¢
prestizowy. Tezg t¢ potwierdzaja badania przepro-
wadzone przez ASM Research Solutions Strategy'.
Wykazuja one, ze az 72,7% konsumentek zwraca
uwagg na opakowanie produktu, a 27,8% Polek
jesli ma do wyboru dwa produkty o zblizonych
parametrach, wybierze to, ktére ma tadniejsze
opakowanie — nawet w przypadku wyzszej ceny.
Zaledwie 9,5% krajanck deklaruje, ze opakowanie
nie ma dla nich zadnego znaczenia.

Poza tym zdecydowana wigkszo$¢ kobiet twier-
dzi, ze wyglad opakowania ma dla nich znaczenie
najbardziej przy wyborze kosmetykéw — tak de-
klaruje 73,4% badanych. Jezeli chodzi o chemig
gospodarcza, to estetyka opakowania jest istotna
dla 46,6% kobiet. Okazuje si¢ tez, ze kosmety-
kiem, ktérego wyglad ma szczegdlne znaczenie, sa
perfumy. Z przeprowadzonego badania wynika,
ze na jego estetyke zwraca uwagg okolo 71% pan
(najwiccej, bo 77,3%, wskazan w grupie wickowej
18-25 lat), natomiast dla zaledwie 10,8% krajanek
nie jest ono istotne. Opakowanie perfum jest tak
wazne, ze 48,3% Polek jest skfonnych wyda¢ wiecej
na perfumy;, jezeli beda mialy ciekawe opakowanie.

W przeprowadzonym przez ASM Research
Solutions Strategy badaniu mozna znalez¢ tez
odpowiedz na pytanie, czy estetyka opakowania
ma wigksze znaczenie niz jego funkcjonalnosé?
43,3% kobiet odpowiedziato twierdzaco, a dla po-
nad polowy praktycznos¢ produktu pozostaje
kluczowa. Dane z badania potwierdzaja tez tezg,
ze kobiety kupuja oczami — wyglad opakowa-
nia zachgea do zakupu produkeu 82,7% Polek,
a76,9% kobiet uwaza, ze jego estetyka wplywa
na postrzeganie go jako drogiego lub wysokiej
jakosci. Warto tez doda¢, ze wyglad opakowania
jest decydujacy dla 75,4% krajanek w przypadku
produktu kupionego na prezent.
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Jakie kosmetyki w sklepach ma-
foformatowych kupuja kobiety?
Jak juz zostalo zaznaczone wezesniej, rynek
kosmetykéw z roku na rok rosnie pod wzgle-
dem sprzedazy. Jakie produkty wybieraja ko-
biety i gdzie najczesciej dokonujg zakupéw?
»Sprzedaz dezodorantéw i antyperspirantéw
dla kobiet od stycznia do pazdziernika 2023
roku zlokalizowana byla gléwnie w dyskontach.
Sklepy matoformatowe do 300 mkw. odpowia-
datyza ok. 10% liczby transakcji dezodorantéw
iantyperspirantow dla kobiet. W sklepach ma-
toformatowych sprzedaz tej kategorii w okresie
od stycznia do pazdziernika 2023 roku w po-
réwnaniu do tego samego okresu rok weze$niej
zwigkszyla si¢ 0 15% w ujeciu wartosciowym,
natomiast liczba transakcji zmniejszyta sig o ok.
6%” — méwi Katarzyna Cieslik z CMR.
Dezodoranty i antyperspiranty dla kobiet
sa popularng kategoria, wedtug danych insty-

'zrodlo: Research Solutions Strategy, badanie zrealizowane metoda CAWI, proba N=594 kobiet w wicku 18-59 lat, wrzesien 2022 r
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SARANTIS POLSKA

Luksja edycja limitowana Kremowe
mydfo w plynie o zapachu korzennej
pomarariczy 900 ml
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Luksja edycja
limitowana
Kremowe
mydto w plynie
o zapachu
cynamonowego
jabtka 900 ml

Magdalena tukowicz
Brand Manager
Sarantis Polska

Podczas jesienno-zimowego okresu potrzebujemy szczegélnej troski. Niskie temperatury, wiatr,
suche powiefrze przyczyniajq si¢ do przesuszenia i szorstkosci skdry, a nasze samopoczucie
ulega pogorszeniu. To czas, by dotozyé na fazienkowe pétki odzywcze kosmetyki o cieplych,
otulajqcych aromatach. Luksja wychodzi naprzeciw tym potrzebom, wprowadzajgc sezonowe
produkty. Seanse kgpielowe w puszystej, pachnqgcej pianie uzyskanej z nowymi plynami — Warm
Vanilla i Salty Caramel — przyniosq wytchnienie od codziennych trosk i wprawig w pogodny na-
stréj. W delikatnym oczyszczaniu dioni sprawdzq sie pielegnujqce mydta: Korzenna Pomararicza
i Cynamonowe Jabtko. Aksamitnie kremowe konsystencje i kompozycje nawilzajgco-kojgcych
sktadnikéw zadbaiq o skére, a wyjgtkowe zapachy wprowadzq przytulng atmosfere.

tutu w pazdzierniku 2023 roku mozna je byto
znalez¢ w polowie sklepéw matoformatowych
do 300 mkw., a klientki mogty wybiera¢ $red-
nio sposréd 3-4 wariantéw. Najwicksze udziaty
w wartosci sprzedazy nalezaty do firm Unilever,
Beiersdorf i Schwarzkopf & Henkel. Markami
z najwickszymi udziatami w liczbie transakdji
w tym okresie byty Nivea, Rexona, Dove i Fa.
Kolejnymi, cz¢sto nabywanymi kosmetykami
w sklepach matoformatowych do 300 mkw. sg
szampony do wloséw. Kategoria ta w pierwszym
pétroczu 2023 r. odnotowala wzrost sprzedazy

Luksijo

pielegnujemy dobre emocje

WSPARCIE:
DIGITAL MATERIALY
1 SOCIAL MEDIA POS BRANZOWA

0 4%. Do wiodacych producentéw szampo-
néw zaliczaja sig Procter & Gamble, Loreal oraz
Schwarzkopf & Henkel.

Sklepowa pétka kosmetyczno-chemicz-
na stale si¢ poszerza, a sprzedaz produktéw
z tej kategorii rosnie rokrocznie. Producenci
nieustannie poszerzaja portfolio swoich pro-
duktéw, aby jak najmocniej méc wpasowad sig
w aktualne trendy i zapotrzebowania konsu-
mentow —zwlaszcza kobiet, ktdre sq najbardziej
wymagajacymi klientami, przywiazujacymi
uwagg do szczeg6téw. m
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Srodki czystosci i akcesoria do sprzgtania

Zblizajq sie $wieta, a wraz z nimi wielkie porzqdki. W zwigzku z tym konsumenci zaopatrujq sie w sprawdzo-
ne $rodki czystosci i akcesoria do sprzgtania, a takze szukajg nowosci, ktére zachecq swojg wydajnosciq,
ciekawym zapachem czy ekologicznym skfadem i opakowaniem. Co warto mie¢ w ofercie sklepu, aby kazdy

konsument znalazt odpowiedni dla siebie produkt?

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

Polacy sprzataja najwiecej w okresach
przeds$wiatecznych. Wedtug NielsenIQ
w ubieglym roku w tygodniu poprzedzaja-
cym Boze Narodzenie sprzedaz wolumenowa
$rodkéw do sprzatania byta o 27% wigksza
od $redniej rocznej. Dlatego tygodnie przed
zblizajacymi si¢ przerwami §wiatecznymi
to najwazniejszy okres dla kategorii $rod-
kéw czystosci. Cho¢ do Bozego Narodzenia
zostalo jeszcze trochg czasu, to juz warto
przyjrzed si¢ temu, czego konsumenci szu-
kaja i na jakie aspekty zwracaja uwage. To
informacje przydatne nie tylko w okresie

$wiag, ale o kazdej porze roku.

Kanaly sprzedazy

Konsumenci $rodki czystosci i akcesoria
do sprzatania najcz¢sciej kupuja w dyskon-
tach. Wedtug CMR w okresie od stycznia
do czerwca 2024 r. odpowiadaty one za 61%
wartosci sprzedazy i 59% liczby transakcji.
Na drugim miejscu znalazly si¢ supermarkety
(15% wartosci i 17% wszystkich transakgji).
Podium zamykaja sklepy matoformatowe
do 300 mkw. (12% wartosci i 15% transak-
¢ji). Najmniejsze znaczenie w tej kategorii
mialy hipermarkety.

Biorac pod uwagg konkretne podkatego-
rie, zgodnie z danymi NielsenIQ w okresie
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od czerwca 2023 do maja 2024 roku ponad
polowa (ponad 51%) srodkéw do czyszczenia
toalet sprzedata si¢ w dyskontach. Druga po-
zycje zajely supermarkety (ok. 16%), a trzecia
drogerie (ok. 15%). Podobnie prezentuje si¢
rozktad sprzedazy $srodkéw do mycia naczysi
(badania z okresu grudzien 2022 do listopad
2023 r.) — dyskonty mialy udzialy na poziomie
bliskim 50%, kolejne pozycje nalezaty do su-
permarketéw i drogerii. Dyskonty zajely takze
1. miejsce w kategorii detergentéw do prania.

Maly format

Kiedy podczas sprzatania zabraknie ja-
kiego$ produktu albo gdy komus zalezy
na czasie — czg¢sto pierwszy wybér do znale-
zienia odpowiedniego detergentu stanowig
sklepy matoformatowe. Sa one powszech-
nie dostgpne, zawsze jakis jest ,w poblizu”
i mozna zrobi¢ w nich szybkie zakupy bez
koniecznosci przechodzenia przez wiele ale-
jek. Przypomnijmy, ze maty format to trzeci
pod wzgledem liczby transakeji kanat sprze-
dazy detergentow w Polsce.

A jakie $rodki czystosci znajduja si¢ w nich
najczgsciej? Wedtug wyliczen CMR na pod-
stawie danych zebranych od czerwca 2023
do maja 2024 r. w okoto 8 na 10 sklepéw ma-
toformatowych znajduja si¢ plyny do naczyn
oraz produkty do prania. Popularne s3 takze
plyny do ptukania tkanin i $rodki do mycia
szyb. Dystrybucja wymienionych preparatéw
ro$nie w okresach okotos$wiatecznych.

W tym czasie wzrasta takze wolumen
sprzedazy uniwersalnych ptynéw czysz-

GRUPA INCO

Ludwik MAXX Power skoncentrowana
pianka do mycia naczyn 300 ml
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S$rodki czystosci — lokalizacja sprzedazy pod wzgledem wartosci

Dane: CMR, styczen-czerwiec 2024 r.

hipermarkety
12%

supermarkety
301-2500 mkw.

15%

sklepy
matoformatowe
do 300 mkw.

12%

czacych. ,Ich sprzedaz w ujeciu wartoscio-
wym w sklepie matego formatu w pierwszej
polowie 2024 roku byta 5% wyzsza niz
w pierwszej potowie ubieglego roku. Nie
jest to skutkiem wyzszych cen (obserwu-
jac czolowe produkty, ceny znaczaco nie
zmienily si¢ na przestrzeni analizowanego
okresu), gdyz liczba sprzedanych opakowan
réwniez wzrosta w okolicy 5%. Okoto 90%
sprzedazy wolumenu kategorii stanowia bu-
telki o pojemnosci 1 1, a w statystycznym
sklepie matego formartu znajdziemy okoto
3 warianty. Produkty sa dostgpne w okoto
polowie wszystkich sklepéw malego formatu
w Polsce” — dodaje Krzysztof Michniewicz
z CMR analizujac dane z pierwszego pétrocza
2024 r. Najwigksze udziaty w wartosci sprze-
dazy miaty produkty Ajax, Sidolux, Ludwik
oraz marek wiasnych.

Kolejna wazna kategoria sa srodki do mycia
szyb. Ich udzial w wartosci sprzedazy w ma-
tym formacie wzrést o 8%, poréwnujac dane
z pierwszych szesciu miesigcy 2024 1. 12023 1.
,Liczba transakdji i liczba sprzedanych opa-
kowari w tym okresie w analizowanym for-
macie sklepéw odnotowaly wzrost w grani-
cach 2%. Srodki do mycia szyb sa dostepne
w ponad 60% sklepéw matoformatowych,
a klient takiego sklepu ma do wyboru okoto
3 warianty na sklepowej pétce” — precyzuje
analityk CMR.

Wzrosta takze wartos¢ sprzedazy $rod-
kéw do toalet o ok. 9% poréwnujac pierwsze
pélrocza br. i 2023. Produkty z tej kategorii
konsumenci moga znalez¢é w 6 na 10 sklepéw
matoformatowych. Zdecydowanie wigcej
sprzedaje si¢ wariantéw w kostkach (64%)
niz ptynéw do toalet (36%).

Wiréd detergentéw do prania najwicksze
udzialy wartosciowe w matym formacie maja
proszki do prania (ponad 50%), nastepnie
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CMRE

dyskonty
61%

plyny i zele do prania, a najmniejsze udziaty
maja kapsutki. W okresie od kwietnia 2023
do marca 2024 sklepy te odpowiadaty za ok.
7% wartosci sprzedazy tego rodzaju produk-
tow. Pozostate kanaty sprzedazy zanotowaty
wicksze wartosci — supermarkety 11%, hiper-
markety 13% i dyskonty az 69%.

Kto pozmywa?

Zmywanie naczyn to czynnos$é, ktéra
wykonuje si¢ niemal codziennie. Niekts-
rzy robig to systematycznie, inni odwlekaja
do momentu, az zlew zapelni si¢ naczyniami,
a w szafkach zabraknie talerzy i szklanek.

A kto zmywa w polskich domach? Jak
wynika z raportu ,,Czy obowiazki domo-
we maja pte¢?” Grupy INCO t¢ czynnosé
(zmywanie lub obstuga zmywarki) najczesciej
wykonuje si¢ wspélnie. Takiej odpowiedzi
udzielito 51% badanych. W 37% obowia-
zek ten spoczywa przede wszystkim na ko-
bietach, a w 9% na mezczyznach. Mtodsi
badani (w wieku od 18 do 24 lat) czgsciej
uwazaja, ze powinno to by¢ wspélnym zada-
niem, a starsi ankietowani (powyzej 55. roku
zycia) sa zdania, ze to kobiecy obowiazek.

Produkty do zmywania to istotna kategoria

—odpowiada za prawie 15% sprzedazy catego

VELVET CARE

Papier toaletowy Velvet 200 listkéw
White Cotton

2/ White Cottob

Velver

Papier toaletowy Velvet 200 listkéw
Camomile & Aloe

koszyka chemii domowej. Jak podaje Nie-
IsenIQ warto$¢ sprzedazy produktéw z tego
segmentu to ponad 1,28 mld zi. Wolumen
omawianych artykutéw zachowuje raczej sta-
bilny poziom w poréwnaniu do poprzednich
lat — liczba sprzedanych opakowan wzrosta
o niecate 0,5% poréwnujac dane od grudnia
2022 do listopada 2023 roku z poprzednim
analogicznym okresem. Znaczaco zwickszyta
si¢ natomiast warto$¢ sprzedazy — o ok. 15%
w poréwnaniu do poprzedniego, badanego
okresu. Réwnoczesnie wzrosty ceny. Z tego
powodu wielu konsumentéw zaczeto wybie-
ra¢ mniejsze opakowania, aby zmniejszy¢
koszty jednorazowych zakupéw. Odnotowa-
no takze wieksze zainteresowanie markami
wiasnymi, ktérych cena jest czgsto atrakeyj-
niejsza. Obecnie ich udzial w catej kategorii
wynosi blisko 20%.

Wigksza warto$¢ odnotowuja produkty
do mycia naczynt w zmywarce. ,Udziat war-
to$ciowy produktéw do mycia naczyni w zmy-

— CZY WIESZ, ZE...

wspolnie.

mtodszymi dziecmi.

Obecnie 45% Polek i Polakow wykonuje obowiazki domowe

71% rodzicow angazuje dzieci w obowigzku domowe. Przede
wszystkim w sprzatanie, wynoszenie $mieci i opieke nad

Dane: Raport ,,Czy obowigzki domowe majg pte¢?” Grupy INCO.
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Hal

Marketing Manager

- Marta Uszynska-Kongiel

Mgietki zapachowe Kolorado Room Spray to idealny sposéb na wpro-
l wadzenie do wnetrz niezwyklych kompozyciji zapachowych. Aromaty
obecne w pomieszczeniu mogq pobudzag, relaksowaé, dziafaé odstre-
sowujqco. Po moc zapachu siegaé mozna tak czesto, jak tylko sig chce.

Mgle’fkl dostepne sq w czterech wariantach zapachowych. Dzigki temu mozna wybraé idealng

propozycje dla siebie. Linia mgietek zapachowych Kolorado Room Spray jest nowoczesna i $wiet-

nie prezentuje sie¢ w kazdym wnetrzu. Atrakcyjne wizualnie grafiki przyciggajg uwage domowni-

kéw i gosci. Mgietki idealnie sprawdzq sie w tazience, salonie czy sypialni. Wystarczy je rozpylié

i delektowad sig unikalnym zapachem unoszqcym sie w catym pomieszczeniu. Tylko kilka psiknigé

i niczym za dotknieciem czarodziejskiej rézdzki w domu pojawi sie przyjemna, otulajgca zmy-

sty wor, sprzyjajqca relaksowi i wprowadzajgca do pomieszczenia odprezajgcq atmosfere. To

praktyczne odéwiezenie powietrza, ale tez sposéb na budowanie nastroju, tworzenie przyszlych

wspomnieri oraz podkreslanie charakteru tak mieszkaricéw, jak i nalezqgcego do nich wnetrza.

warce wynosi prawie 59%. Jednakze to prepa-
raty do zmywania recznego zaliczaja bardziej
dynamiczne wzrosty. W poréwnaniu do roku
ubieglego ich wartos¢ sprzedazy zwigkszyta sig
o ponad 22%, podczas gdy ich odpowiedniki
do zmywarek zanotowaty wzrost na pozio-
mie przekraczajacym 10%. Nalezy jednak
pamictaé, ze réwniez ceny rosng dynamiczniej
w przypadku produktéw do zmywania recz-
nego” — dodaje Mateusz Smietanka, Senior
Client Consultant w NielsenIQ.

W strong eko

Zagadnienia zwiazane z ekologia i zréw-
nowazonym rozwojem s3 coraz wazniejsze
dla wielu konsumentéw. Swiadomi wptywu
ich decyzji zakupowych na otoczenie wybie-
rajg artykuty, kedrych produkeja lub uzy-
cie nie majg negatywnego oddzialywania
na $rodowisko.

Potwierdzaja to wyniki badan SW Re-
search na zlecenie marki cleangang. Wy-
nika z nich, ze 58,6% Polakéw deklaruje,
ze przy wyborze $rodkéw czyszczacych
bierze pod uwage zréwnowazony rozwdj,
z czego co dziesigta osoba robi to zawsze.
Z kolei na pytanie jak bardzo zwraca sig
uwage na zréwnowazony rozwéj przy zaku-
pie $rodkéw czystosci odpowiedzi ,wcale”
udzielito blisko 10%, a ,,rzadko” — ok. 32%.

Blisko 60% Polakéw uwaza, ze podczas
przyjaznego $rodowisku sprzatania powinno
si¢ takze oszczgdzaé wodg. Ponad potowa
ankietowanych odpowiedziata, ze wazne jest
uzywanie naturalnych srodkéw do sprzata-
nia lub produktéw o ekologicznym skfadzie.

To sygnat dla producentéw, aby dosto-
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sowywacé swoje produkty do zmieniajacych
si¢ potrzeb konsumentéw, a takze dla de-
talistéw, aby w ich asortymencie znajdo-
waly si¢ artykuly przyjazne srodowisku.
Wskazéwka do wyboru wiasnie takich
detergentéw sa odpowiednie certyfikaty
umieszczone na opakowaniach, ktére po-
twierdzaja, ze produkt jest przyktadowo
biodegradowalny, ma naturalny sktad, nie
zawiera mikroplastiku czy ma ekologiczne
opakowanie. Odpowiadaja za to takie ozna-
czenia jak EU Ecolabel, Carbon Neutral
czy V-Label.

Preferencje

Jakie produkty najczesciej wybieraja polscy
konsumenci? Od lat na rynku dominujg uni-
wersalne $rodki czystosci. Ich zalety docenia
mnéstwo oséb: sprawdzajq si¢ przy sprzata-
niu wielu rodzajéw powierzchni, sa wygodne
i proste w uzyciu. Pozwalaja takze zaoszcze-
dzi¢ pieniadze i miejsce na pdtce — zamiast
wielu specjalistycznych $rodkéw wybiera sig
jeden produkt. Mimo duzej popularnosci tego
typu produkty odnotowaty spadki w okre-
sie od grudnia 2022 do listopada 2023 r.
»Wolumenowo ich dynamika ulegta prawie
siedmioprecentowemu pogorszeniu, a ilo¢
sprzedanych sztuk zmalata 0 5,5%. Rezultaty
te rekompensuje w pewnym sensie wynik war-
toéciowy. Wzrost mierzony w ztotéwkach prze-
kroczyt 7%. Nieco bardziej pozytywny obraz
prezentuja $rodki przeznaczone do sprzatania
w kuchni, ktére poza dodatnim wynikiem
pieni¢znym rosna réwniez w zakresach warto-
$ciowych. Prawie 17% wzrostu wartosciowego

i niespetna 3% ilosciowego daje preparatom

HAL

Mgietki zapachowe Kolorado Room
Spray

UNILEVER

Domestos Power Foam Floral Fresh

Domestos Power 5 Trio Lime i Ocean

i czy$cikom kuchennym najlepsza dynamike
sposréd wszystkich segmentéw” — komentuje
Mateusz Smietanka, Senior Client Consultant
w NielsenIQ.

A jak wygladajq preferencje Polakéw co
do wykonywanych czynnosci w trakcie
sprzatania? Wedtug badania SW Research
na zlecenie cleangang ,Jak sprzataja Polacy?”
krajanie najchetniej siggaja po odkurzacz
— blisko 80% ankietowanych uznato od-
kurzanie za przyjemna czg¢$¢ porzadkéw.
Polacy chgtnie wycieraja tez kurze, robig
pranie, myja podlogi i sprzataja w kuchni,
czyli wycieraja blaty i stét oraz robia po-
rzadki w szafkach. Z kolei nie przepadaja
za myciem okien, czyszczeniem tazienki
i urzadzer kuchennych.



DR. MIELE COSMED GROUP
KRET Plyny do czyszczenia plyt
ceramicznych i stali nierdzewnej

w sprayu 500 ml

Zgodnie we wspomnianym badaniem
SW Research na zlecenie cleangang Po-
lki i Polacy najczesciej podczas sprzatania
si¢gaja po ptyn do naczyd (75,3%). Wigk-
sz0$¢ korzysta takze z ptynu do czyszczenia
WC, szyb i luster oraz od$wiezacza. Rzadko
uzywa si¢ specjalistycznych srodkéw. Jesli
chodzi o akcesoria, to popularne sg recz-

niki papierowe, bez ktérych ponad 70%

Renata Olszewska

Senior Brand Manager

DR. MIELE COSMED GROUP

Drogeria M

Polacy szukajq przede wszystkim silnych srodkéw czystosci, ktére gwarantujq skuteczne i nie-

zawodne dziafanie. Takie znajdujq w ofercie KRETA. Marka bedgca synonimem kategorii

udrozniania w Polsce, skuteczno$é dziatania ma zapisang w swoim DNA. Zgodnie z przepro-

wadzonym badaniem™ 72% konsumentéw uwaza KRETA za najskuteczniejszy udrozniacz

na rynku. Niezaleznie od tego, po kidry z produktéw marki konsumenci siegng: zele do WC,

kostki toaletowe czy spraye czyszczqce, ofrzymujq skutecznie dziatajgce produkty. Takie tez

sq dwa nowe specjalistyczne plyny do czyszczenia KRET. Dzieki nowoczesnej formule piany

zapewniajq doskonate czyszczenie powierzchni bez uzycia $rodkéw écierajgeych. Usuwaig

zabrudzenia, ttuste i lepkie osady, zacieki z wody oraz $lady po palcach pozostawiajgc po-

wierzchnie czyste i l$nigce. Receptury nie zawierajq mikroplastiku, a butelki wykonane zostaty

w 100% z materiatu z recyklingu.

* badanie CAWI, N=1000, Opinia24 dla Dr. Miele Cosmed Group, maj 2024 r.

badanych nie wyobraza sobie sprzatania.
W czasie porzadkéw wykorzystuje sig takze
gabki, $cierki z mikrofibry, r¢czniki wielo-
razowe i mopy.

Produkty z kategorii §rodkéw czyszcza-
cych i akcesoriéw do sprzatania sa niezb¢dne
w kazdym domu, a tym samym w kazdym
sklepie. Detalisci powinni zadba¢ o ich

mozliwie jak najwickszy wybér, szczegélnie

w okresie przed$wiatecznym, kiedy wielu
konsumentéw decyduje si¢ na gruntowne
porzadki. Poza odpowiednim wyborem de-
tergentéw do réznych powierzchni czy tych
uniwersalnych, warto pamieta¢ o zapewnie-
niu wyboru sposréd $rodkéw przyjaznych
$rodowisku. Placéwka moze tym zaplusowad
u coraz liczniejszego grona klientéw dbaja-

cych o zréwnowazony rozwdj. m

reklama

ret

SPECJALISTYCZNY

PLYN DO CZYSZCZENIA:

STAL NIERDZEWNA
PLYTY CERAMICZNE

500 ml

| SKUTECINIE:

< Do e, Wy pe
hﬂuh:u:ﬁmﬂptm—

Nowosc

www.kret.eu
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Nowoczesna

FRANCZYZA

Czy nowoczesny format convenience moze
stanowi¢ realng konkurencje dla franczyzy?

Wszyscy uwazajq, ze dla handlu tradycyjnego najgrozniejszym konkurentem sq sieci dyskontowe. Czy jednak
nie ro$nie réwnie grozny przeciwnik, czyli franczyzowa Zabka? Czy sieci franczyzowe sq gotowe na konkuro-
wanie z tak zaawansowanym technologicznie retailerem? Jaka przyszto$é czeka polskie sklepy franczyzowe?

Witold Nartowski

Dziennikarz

Jezeli spojrzymy na liste najliczniejszych sieci
franczyzowych wPolsce, to na pierwszym miejscu
pod wzgledem liczby posiadanych placowek han-
dlowych plasuje si¢ Zabka. Jednalk na tle pozosta-
tych franczyz detalicznych w handlu spozywezym
dziatajacych w naszym kraju, lista ta wyglada
zdecydowanie inaczej. We wszystkich modelach
franczyzowych jest tak, ze sklepy, czyli de facto
powierzchnie handlowe poszczegdlnych placéwek
sprzedazowych, znajduja si¢ w dyspozycji samych
detalistéw — czy to poprzez forme wiasnosci,
czy tez najmu lub dzierzawy. W Zabce jest od-
miennie: wszystkie punkty handlowe znajduja sie
w zarzadzie samej sieci, a przedmiotem franczyzy
jest to, co tak naprawde w istocie takiego systemu
najwazniejsze: szeroko pojmowany know-how.
Taki uktad ma oczywicie swoje wady z punktu
widzenia wiascicieli innych sklepéw zainteresowa-
nych taka forma wspdtpracy. Wydaje si¢ jednak,
7e zalety Zabki przemawiaja za tym modelem.
Przede wszystkim detalista, chcacy dotaczy¢
do sieci, nie musi posiada¢ wlasnego lokalu. Fran-
czyzodawca za$ gwarantuje mu pewien okreslony
dochdd miesigezny, nie méwiac juz o zapewnieniu
dostaw. Niektdrzy uznaja, ze przez to franczyzo-
biorcy Zabki sa raczej pracownikami. Trudno
si¢ jednak z tym zgodzi¢ biorac pod uwagg, jak
bardzo sukees poszczegdlnych obiektéw zalezy
takze od aktywnosci, umiejgtnosci czy sprawnosci
handlowej konkretnych detalistéw.

Jednoczesnie placéwki pod logo Zabka charak-
teryzuja si¢ zupetnie odmiennym asortymentem
ikoncepcja funkcjonowania niz te tradycyjne. Ich
status convenience, czyli matych i wygodnych
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dla konsumenta sklepéw polozonych nieopodal
miejsca zamieszkania klienta, w ktérych mozna
zrobic szybkie zakupy najpotrzebniejszych produk-
6w, w duzej mierze o charakterze impulsowym,
wypi¢ kawe, zjes¢ hot doga czy przekasi¢ cokolwiek
innego, powoduje, ze przede wszystkim w duzych
miastach opanowaly znaczaca cze$¢ rynku.

Convenience nie dla kazdego

Od wielu lat podejmowane sa préby stworze-
nia konkurendji dla sklepéw Zabka — jak dotad
bezskutecznie. Wprowadzane na rynek w minio-
nych latach sieci o charakterze convenience (m.in.
Aligator, Malpka) nie przetrwaly, wigc pozostaje
ona giéwnym graczem w swoim segmencie rynku.
Czy jednak niepowodzenia w procesie tworzenia
konkurendji oznaczaja takze, iz jako takie nie sa
groznym ,rywalem” dla matych placéwek spo-
zywezych, bedacych istotna czescig wielu sieci
franczyzowych? Tu zdania sa podzielone. Jedni
uwazaja, ze ich sklepy funkcjonuja w na tyle od-
miennym segmencie rynku, iz nie wchodza sobie
z Zabkami w drogg, dla innych staja si¢ istotna

Zabka Polska

(&)

konkurencja, z ktdra rywalizacja jest i bedzie nie-
zwykle trudna. A potencjalnych konkurent6w jest
niemato i naleza do najliczniejszych sieci franczy-
zowych na polskim rynku. To przede wszystkim
eurocashowskie ABC i Groszek, powolane przez
Makro Odido czy dziatajace w strukturach spe-
cjatowskiej sieci Nasz Sklep placéwki pod szyl-
dem Nasz Sklep Express. Do tego trzeba doda¢
kilkanascie mniej licznych grup zrzeszajacych
setki matych placéwek handlowych, liczacych
w wickszosci ponizej 100 mkw. powierzchni.
Wymienione sieci to tacznie kilkanascie tysiecy
sklepéw, a wigc sporo wiccej niz Zabka, keéra
pod koniec ubieglego roku osiagneta liczbg okoto
10 tysigcy punkeéw sprzedazy. Mimo to wcigz
dynamicznie sie rozwija, inne zas, zrzeszajace male
obiekty, wrecz przeciwnie.

Nie nasi konkurenci

Jakjuz wspomniatem, ocena sytuacji konkuren-
cyjnej miedzy Zabkami a innymi sieciami fran-
czyzowymi jest bardzo zréznicowana. W Grupie
Eurocash uwazaja, ze jej koncepcja jest na tyle

Przemystaw Kijewski
Dyrektor ds. operacyjnych

Nasz model biznesowy opiera sie na dwéch filarach. Pierwszym jest
franczyzocentrycznoé¢, czyli postawienie potrzeb franczyzobiorcéw
w centrum uwagi. Drugim klientocentrycznoé¢, to znaczy skupienie
sie na kliencie i atrakcyjnej dla niego ofercie. W praktyce oznacza to,

ze kazda decyzja biznesowa jest analizowana pod katem korzysci dla obu tych grup. Przedsie-

biorcom nasza sie¢ oferuje niski prég wejscia, pakiet darmowych, kompleksowych szkolen, petne

wsparcie techniczne, marketingowe i logistyczne. Co wazne, franczyzobiorca otrzymuje w petni

zatowarowany | wyposazony przez nas lokal, przez co nie musi inwestowaé w to wiasnych érod-

kéw. Przez caly okres wspétpracy franczyzobiorca obijety jest takze doradztwem i opiekq partnera

ds. sprzedazy. Dla klientéw mamy za$ atrakeyjng oferte nie tylko produktéw, ale takze usfug. Stale

monitorujemy rynek i jeste$my jednym z lideréw innowacyjnych rozwigzan na polskim rynku retail.



Artykut partnera h&d

Rozwdéj Zabki pokazuije, ze przysztosé retailu
to sklepy convenience

W czerwcu br. do sieci Zabka dotgczyt juz @ 000. franczyzobiorca, choé jeszcze w 2020 roku przedsigbior-
céw prowadzqgcych sklepy pod zielonym szyldem byto 5 000. Co sprawia, ze format sklepdw typu modern
convenience, ktéry oferuje Zabka, cieszy sie rosnqgcym z roku na rok zainteresowaniem? Przede wszystkim sie¢
wyréznia sie kompleksowym podeijéciem do potrzeb klienta i efektywnym wsparciem franczyzobiorcéw.

Zabka to sie¢ nowoczesnych i wygodnych sklepow,

otwartych wdogodnych dlaklientéw godzinach, ktérzy
w ponad 10,5 tys. placéwek moga zrobi¢ pospieszne
zakupy, skorzysta¢ z bogatego pakietu ustug lub zjes¢
szybka przekaske na ciepto. Ale Zabka to réwniez
wsparcie dla lokalnych przedsiebiorcéw poprzez zaofe-
rowanie im jednej z najbardziej przystepnych franczyz
w Polsce. Ta strategia dwdch filaréw rozwoju: z jednej
strony skupienia si¢ na potrzebach klientéw, a z dru-
gicj odpowiadanie na oczekiwania franczyzobiorcow
i stworzenie im dobrych warunkéw do zarzadzania
biznesem. Aktualniez siecia wspétpracuje ponad 9 000
przedsiebiorcéw, dla wielu z nich wspétpraca ta jest
pomostem do prowadzenia whasnej dziatalnosci, czesto
w miejscach atrakcyjnych, lecz trudno osiagalnych
dla zwyktego przedsigbiorcy, jak np. stacje metra,
nadmorska promenada czy MOP przy autostradzie.

Zawsze blisko ludzi

Zalozenie, aby by¢ blisko ludzi i klientéw, znajduje
swoje potwierdzenie w liczbach: 17 mln mieszkaricéw
kraju mieszka w odleglosci nie wigkszej niz 500 me-
tréw od najblizszej Zabki. Zabka prowadzi ekspansje
wraz z doskonaleniem formatu modern convenience
i w my$l idei franczyzocentrycznosci. Tylko w 2023
roku sie¢ uruchomita ponad 1 000 nowych sklepéw,
w tym 130 z nich w miejscowosciach liczacych ponizej
50 000 mieszkaricéw. Coraz czeiciej logo Zabki pojawia
si¢ w matych miastach i na terenach wiejskich. Nic

dziwnego, bowiem sie¢ zapewnia istotne wsparcie dlalo-

kalnych przedsi¢biorcéw zdecydowanych na franczyze
Zabki, cho¢by w postaci programu ,,Auto na start”.
Inicjatywa ta skierowana jest do franczyzobiorcéw pro-
wadzacych placéwki w miejscowosciach do 60 tysiecy
mieszkaricéw i zamieszkujacych na co dzied w innych
lokalizacjach, co moze stwarzaé wyzwania logistyczne.
Dodatkowo sie¢ oferuje takze pakiet relokacyjny, czyli
comiesigczne wsparcie finansowe dla franczyzobiorcéw,
kt6rzy decyduja si¢ na przeprowadzke, aby otworzy¢
sklep w miejscowosci oddalonej co najmniej 70 km

od miejsca zamieszkania.

Zabka jako wygodne centrum
ustugowo-handlowe

Pozycje lidera zapewnia Zabce nie tylko wielkosé
sieci, ale takze jako$¢ obstugi, sprawno$¢ zarzadzania
logistyka, zréznicowany asortyment oraz szereg ustug
dodatkowych, wspierajacych oszczednos¢ czasu i wy-
gode. Sita Zabki jest jej kompleksowosé — to juz nie
tylko sklep, ale takie wygodne centrum ustug, gdzie
klienci mogg odebra¢ paczke, wyptaci¢ gotéwke, zjes¢
co$ na ciepto lub napi¢ si¢ $wiezo mielonej, aroma-

tycznej kawy.

Co sprawia, ze franczyzobiorcy wybieraja
sklep convenience Zabki?

W strategii Zabki istotne miejsce zajmuje franczyzo-
centryczno$é, czyli stuchanie potrzeb przedsigbiorcow
idawanie im narzedzi, tak do rozwoju ich kompetendji,

jak i do zarzadzania sklepem. Wszyscy franczyzobiorcy,

niezaleznie od lokalizacji, otrzymuja w petni wyposazo-
ny i umeblowany lokal. Od poczatku wspétpracy przed-
siebiorcy korzystaja z merytorycznego, serwisowego
i technologicznego wsparcia. Sie¢ dostarcza innowacyjne
rozwigzania, takie jak program Optiplan oraz aplikacje
Cyberstore, ktéra umozliwiazdalne zarzadzanie sklepem
za pomoca smartfona, w tym skladanie zaméwien, ge-
nerowanie raportow oraz weryfikacje terminéw dostaw.
Franczyzobiorcy otrzymuja réwniez obszerny pakiet
szkoleniowy, ktéry przygotowuje ich do prowadzenia
sklepu i dostosowany jest do indywidualnych potrzeb.
Co wazne, sie¢ oferuje franczyzobiorcom unikatowe
na rynku zbiorowe ubezpieczenie ,,Polisa na Biznes”,
ktdre na zasadach okreslonych z zakladem ubezpie-
czeri chroni ich od réznych, nieprzewidzianych sytuacji
mogacych pojawi¢ si¢ podczas prowadzenia wlasnego
biznesu i zapewnia stabilno$¢ finansowa w momencie

zakoriczenia wspélpracy.

Przychody franczyzobiorcéw

Franczyza Zabki umozliwia wejécie w biznes od re-
latywnie niewielkiej kwoty, bo wystarczy juz okoto
5000 zk. Ta suma zwraca si¢ bardzo szybko. Wedtug
danych za okres styczen-maj br., ponad 86% franczy-
zobiorcw sieci Zabka osiagneto miesigczny przychéd
w wysokosci co najmniej 27 000 zk. W tym samym
okresie w wigkszych miastach, jak np. w Warszawie, po-
nad 88% franczyzobiorcdw osiagneto 30 000 zt lub wie-
cej przychodu miesiecznie. Od poczatku wspétpracy
franczyzobiorcy korzystaja z merytorycznego, serwi-
sowego i technologicznego wsparcia.

To unikalne pofaczenie wsparcia dla przedsi¢bior-
cow z atrakeyijng oferta dla klientéw sprawia, ze liczba
franczyzobiorcéw Zabki stale rosnie, podobnie jak
liczba 0s6b korzystajacych z oferty sieci.

Wiecej informadji o franczyzie z Zabka: https:/
www.zabka.pl/franczyza. Jesli masz pytania i chciatbys
porozmawia¢z franczyzobiorcami prowadzacymi swoje
sklepy w Twojej okolicy, wejdz na https://www.zabka pl/
franczyzobiorcy-ambasadorzy/ i poszukaj kontaktu

do przedsigbiorcy w Twoim sasiedztwie.

Kontakt dla mediéw:

Biuro Prasowe Zabka Polska
e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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m Franczyza

Czy sieci franczyzowe moga konkurowad z sie-

ciami dyskontowymi, uwazanymi przez wielu
za najgrozniejszego konkurenta dla handlu
tradycyjnego?

Sieci franczyzowe maja ogromna role do ode-
grania na polskim rynku sprzedazy detalicznej,
poniewaz moga zapobiec jego dyskontyzadji. Jest to
bardzo niebezpieczne zjawisko z perspektywy klien-

ta, kedry jeszcze dzié nie zdaje sobie z tego sprawy.

odmienna, iz trudno tu méwic o jakiejkolwiek
rywalizagji. Jan Domanski, rzecznik prasowych
Eurocashu, podkresla, ze Zabki zlokalizowane sa
przede wszystkim w duzych aglomeracjach, za$
ABC lub Groszek obstuguja klientéw gléwnie
w mniejszych miasteczkach i na wsi. Ponadto ofer-
ta asortymentowa jest zupetnie inna. W najlicz-
niejszej sieci typu convenience dominuja alkohole
i produkty impulsowe, podczas gdy tradycyjne
sklepy dostarczajg peten asortyment nieodzow-
nych na co dzien produktéw spozywcezych. To
oczywiscie prawda, ale tylko do pewnego stop-
nia. W Zabkach, poza alkoholem, papierosami
czy przekaskami, mozna takze zakupi¢ pieczy-
wo, masto, wedliny lub sery, chociaz oczywiscie
w o wiele mniejszym niz w pozostalych sieciach
wyborze. Prawda jest natomiast ocena, ze dziata
ona przede wszystkim w duzych aglomeracjach.
Wszystko wskazuje jednak na to, ze wskutek
koriczacych si¢ mozliwosci lokalizacyjnych
takze Zabki, podobnie jak sieci dyskontowe,
zaczynaja poszukiwaé swojego miejsca réwniez
w mniejszych miastach. Do poziomu wiejskiego
jeszcze oczywiscie daleko, ale nie zmienia to fak-
tu, ze do bezposredniego ,starcia” omawianych
placéwek z innymi sieciami matych sklepéw dojs¢
moze dosy¢ szybko.

»,Mimo tych wszystkich zastrzezen nie po-
strzegamy sieci Zabka jako waznego z naszego
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Przysztos¢ franczyzy

Barttomiej Tarfowski, Menadzer ds. rozwoju franczyzy i komunikacij

korporacyijnej, Grupa Muszkieteréw.

Zatem jakie dziatania podjaé?

Najlepiej poradzi sobie ten system, ktdry w najwyz-
szym stopniu spetni dwa warunki. Pierwszy z nich to
konkurencyjno$¢ cenowa. Obecnie dyskonty prowa-
dza wojne, do ktérej whaczyt sie juz caly rynek. Sieci
franczyzowe powinny zwigksza¢ mase krytyczna oraz
faczy¢ sity, aby wzmocni¢ swoja pozycje. Sojusz zaku-
powy Intermarché z Auchan jest przyktadem takiego
podejscia. Drugi warunek to wybér. Klienci w coraz
wickszym stopniu oczekuja mozliwosci realizacji zaku-
péw w jednym miejscu. Odpowiedzia na t¢ potrzebg
jest supermarket, ktdry jako format proponuje szeroka
oferte produktéw w wielu kategoriach. To takze wazne
dladostawcéw, zwlaszeza tych rednich i matych, kedrzy
nie maja mozliwosci dostarczania swoich produktéw
do dyskont6w, ale moga $wietnie wpisa¢ si¢ w polityke
asortymentowasieci franczyzowych. Ambicja Intermar-

ché jest sta¢ si¢ ulubionym supermarketem Polakéw.

punktu widzenia konkurenta, a i my, jak sa-
dzg, nie jeste$my dla nich konkurencja. Bardzo
trudno t¢ sytuacj¢ oceniaé, jednak uwazam,
1e Zabki konkuruja raczej ze sklepami na sta-
cjach benzynowych, a nie z sieciami sklepéw
franczyzowych. Przyznam zreszta, ze bardzo
niechetnie oceniamy sytuacje konkurencyjng
miedzy poszczegélnym sieciami, tym bardziej,
jezeli sa one tak odmienne jak Zabka czy nasze
sieci” — podkresla Jan Domanski.

Inne spojrzenie

Zupetnie odmiennie postrzegaja konkuren-
cje ze strony sieci Zabka w Specjale. Jan Satata,
dyrektor generalny spétki Nasz Sklep zarza-
dzajacej takimi szyldami, jak Nasz Sklep, Nasz
Sklep Express, Delikatesy Premium czy Delika-
tesy Sezam, przyznaje, ze placéwki te staly sig
z punktu widzenia nalezacych do sieci detalistow
niezwykle grozna konkurencja. I to konkurencjg
weigZ rosnaca, bedaca powaznym zagrozeniem
dla wielu obiektéw handlowych zrzeszonych
w specjalowskich formatach, gtéwnie tych
dziatajacych pod szyldem Nasz Sklep Express.
Pod ta ostatnia nazwa funkcjonuje na terenie Pol-
ski ponad 3100 sklepéw i to w wickszosci tych
najmniejszych, o powierzchni handlowej ponizej
100 mkw. Zlokalizowane sa przede wszystkim
na wsiach i w malych miejscowosciach. Jednak

Jaka przyszlosé czeka sklepy franczyzowe? W kt6-
rym kierunku zamierza si¢ rozwija¢ Intermarché?

Przysztos¢ sklepéw franczyzowych bedzie sta¢
pod znakiem dalszej konsolidacji. Ich whasciciele
beda przytaczaé sig do tych sieci, ktére zapewnia
im najlepsze warunki do prowadzenia biznesu.
W tym kontekscie sie¢ Intermarché ma duzo
do zaoferowania potencjalnym franczyzobior-
com. Przedsigbiorcom, ktérzy chcg umacnia¢
swoj biznes proponujemy trzy autorskie mo-
dele — ,Wspdlne Zakupy”, ,Partnerstwo” oraz
najbardziej zaawansowana formute wspétpracy
,Pod Znak”. W tym ostatnim przypadku whasci-
ciel otrzymuje pelen pakiet wsparcia, poczawszy
od badan rynkowych i przygotowania budzetu
dla sklepu, poprzez know-how Grupy, wsparcie
techniczne i marketingowe, na asortymencie

i polityce cenowej koriczac.

Jan Satata podkresla, ze powoli mijaja czasy, kiedy
domeng Zabek byly tylko najwigksze aglomera-
gje. Podobnie jak sieci dyskontowe, Biedronka
czy Lidl, poszukuje swojego miejsca w nowych
lokalizacjach. A tym samym, juz na wstgpie, za-
grozenie dla najmniejszych obickedw staje si¢ coraz
bardziej realne. Wplyw na to ma réwniez fake
odmiennego statusu wlasnosciowego sklepéw.
Biorac pod uwagg, iz rentownos¢ najmniejszych
tradycyjnych placéwek handlowych jest dosy¢
niska, a zarobki whascicieli oscyluja w granicach
kilku tysigcy ztotych miesi¢cznie, to gotowos¢
sieci Zabka do przejmowania nowych lokalizacii
za staly, relatywnie wysoki czynsz moze spowo-
dowa, ze posiadacze najmniejszych sklepéw wy-
najma swoje powierzchnie handlowe w zamian
za stale, potwierdzone umows najmu dochody.
I trudno si¢ temu dziwi¢, biorac pod uwagg fake,
ze zarobki detalistéw przy sporym ich wysitku nie
zawsze beda doréwnywaé temu, co jest w stanie
zaoferowaé Zabka. Tym bardziej, iz w duzej czesci
ich whasciciele to ludzie starsi, nie majacy czgsto-
kro¢ sity walczy¢ o pozycje na lokalnym rynku.
Takie prakeyki nie sg jeszcze az tak powszechne
na prowincjonalnych rynkach, ale trzeba sig z nimi
w przysztoci liczy¢.

Jan Satata podkresla, iz male, lokalne sklepy
nie sa w stanie jej dordwnad takze w innych dzie-
dzinach. Chociaz maja one czgstokro¢ bogatszy



Sylwia Wtadyko

Wiceprezes

Grupa Chorten

Grupa Chorten caly czas sig rozwija, przystepujq do nas kolejne sklepy
polskich detalistéw szukajqcych oparcia w stabilnym partnerze bizneso-
wym i znanej marce. Wspdtprace z nami nawiqzujq przede wszystkim

Y/

mozliwosci rozwoju i np. rozczarowali sig innym modelem franczyzowym. Jesteémy w stanie wspierad

ci przedsigbiorcy, ktérzy juz prowadzq sklepy spozywcze, a poszukujq

detalistéw na kazdym etapie dziatalnoéci w handlu, przy jednoczesnym zachowaniu partnerskich re-
lacii i niezaleznosci w zarzqdzaniu wiasnym biznesem. Wspieramy nasze placéwki w remodelingu,
by faktycznie byly nowoczesnymi sklepami convenience i oferowaty lokalnym klientom wszystko to,
czego nie znajdg np. w dyskontach. Pomagajg w tym zaréwno nasze umowy handlowe, ktérych
mamy w portfolio blisko 700, jak i rozwigzania, takie jak choéby targi online czy aplikacja mobilna.

asortyment spozywczy niz konkurent z zaba
w godle, to moze si¢ to okaza¢ niewystarczajace.
Wsparcie techniczne, informatyczne czy mar-
ketingowe jakie jest w stanie dostarczy¢ swoim
franczyzobiorcom sie¢ Zabka, stawia tradycyjne
sklepy w trudnej pozycji. Nawet tak dobrze zor-
ganizowana grupa jak Nasz Sklep nie jest w sta-
nie zapewni¢ swoim czfonkom poréwnywalnego
wsparcia. Z réznych wzgleddw: takze tych, kedre
powoduja, ze drobni detalisci nie chea lub nie

potrafia takiego wsparcia zaakceptowad w swojej

dziatalnosci. Tu tez daje o sobie znaé czgstokro¢
wiek osob prowadzacych sklepy. ,,Pamigtajmy
takze, iz Zabka wciaz poszerza zakres swoich
ustug poza elementy czysto handlowe. Chodzi
o kacik kawowo-gastronomiczny, mozliwosé
odbierania i nadawania paczek itp., itd. Prébo-
wali$my niektére z tych elementéw wprowadzi¢
w naszych placéwkach handlowych, jednak bez
powodzenia, gléwnie ze wzgledu na charakter
i przyzwyczajenia samych detalistéw. Mimo

to uwazam, ze dla nawiazania powaznej walki

Franczyza M

konkurencyijnej z Zabkami konieczne jest uno-
woczesnienie naszych placéwek handlowych
oraz proces glebokiej informatyzacji ich funk-
cjonowania we wszystkich aspektach od spraw
marketingowo-promocyjnych poczynajac, zas
na biezacej dziatalnosci sklepu koriczac. Wiado-
mo jednak, ze wiele naszych placéwek handlo-
wych weiaz nie jest gotowa na realizacje takiego
procesu. Ale z pewnoscia bedziemy prowadzi¢
dzialania w takim kierunku” — podsumowuje
Jan Satata.

Presja czasu

Mimo bardzo sprzecznych opinii w kwestii
konkurencji mi¢dzy franczyzowymi sieciami
tradycyjnych sklepéw spozywezych a Zabkami
wydaje si¢ wreez pewne, ze w miarg uplywu czasu
rywalizacja ta bedzie coraz bardziej realna. Nawet
jesli maja zupetnie inne profile, to— podobnie jak
w przypadku konkurencjiz Biedronka czy Lidlem,
a wigc dyskontami pono¢ catkowicie réznymi
od tradycyjnych placéwek spozywezych — Zabka,
mimo iz jest siecig franczyzowa, moze juz wkrétce
sta¢ si¢ dla tradycyjnego handlu groznym konku-
rentem. I warto juz teraz, zanim okaze si¢, ze jest

za p6zno, zaczaé sie do tej konkurendji szykowad. m

reklama

CHORTEN TO TWOJ SKLEP!

. oY F’af“agqs

M%@WWW

v bezkonkurencyjne bonusy retro

warunki handlowe u dostawcow

V' niezalezno$¢ polityki cenowej
i zakupu towaru - taczg nas promocje

v tatwa w obstudze platforma
internetowa i aplikacja mobilna

JAROSEAW GALE)

SV, RS WLASCICEL SKLEPU CHORTEN

e SPOX W BIALYMSTOKU
7 nami, zarobidz w

KORZYSCI DLA SKLEPOW W GRUPIE:

\ wynegocjowane dla catej grupy korzystne

oy
Zegjun §

V szkolenia podnoszace rentownosé
sklepow

\ programy lojalnosciowe dla partneréw
\ wsparcie marketingowe
\ pomoc w remodelingu sklepu

V loterie konsumenckie

I'] Przystapitem do Grupy Chorten, bo to rozpoznawaina marka.
Moge realizowaé swoje pomysty, by spetniaé oczekiwania
lokalnych klientéw. Mam prostg i jasng umowe oraz
dostep do szerokiego asortymentu w dobrych cenach,
by méc generowac niezte marze i zarabiac. "

doZ@mdo%Z@OwlqMW/ DOWIEDZ SIE WIECE): WSPOLPRACA@CHORTEN.COM.PL
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Miasto Rodos — na greckiej wyspie Rodos

Miasto Rodos znajduje si¢ w pétnocnej
czgéei wyspy o tej samej nazwie i jest chet-
nie odwiedzane przez polskich turystéw.
W jego centrum mozna zwiedzi¢ $rednio-
wieczne miasto, przenoszac si¢ tym samym
do czaséw, w kedrych zyli rycerze. Srednio-
wieczna metropolia jest niezwykle bogata
w zabytki historyczne i dlatego tez w 1988
roku wpisano ja na list¢ Swiatowego Dzie-
dzictwa UNESCO.

g £
e Y

&

Tradycyijny grecki ser Feta
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Czy turysci moga jednak wygodnie robi¢
zakupy spozywcze w tym miescie? Specjalnie
dla naszych czytelnikéw sprawdzili$my, jak
to wyglada w praktyce. Otéz, w centrum
miasta znajdujg si¢ przede wszystkim mate
sklepy spozywcze, posiadajace podstawowy
asortyment produktéw — géwnie dla tury-
stéw. Mieszkaricy robig zakupy w wigkszych
supermarketach badz centrach handlowych

zlokalizowanych poza centrum Rodos.

Stodkie wyroby piekarnicze

Oliwki i przyprawy sq dostepne w kazdym sklepie W centrum Rodos sq tez mate sklepiki

L]

B 82

Turysta moze jednak spokojnie wybra¢
si¢ na zakupy, poniewaz oprécz potrzebnych
na co dzien artykutéw spozywcezych kupi
réwniez produkty, kedre zabierze do Polski,
by dalej celebrowa¢ i wspominaé pobytw tym
wyjatkowym, greckim mieécie. Dostgpne s
réwniez pamiatki non-food, takie jak ubrania,
porcelana, szklo, a takze magnesy, ktorymi
tak chetnie przyozdabiamy swoje lodéwki.

Tomasz Paniczyk, Redaktor Naczelny

s

i

Materiat i Foto: E.T. Parhiczyk




Obiektyw na handel h&d
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Whetrze jednego ze sklepéw spozywczych

LocaL 7 ; | (S0 .~ S Dostep do tych tresci moga
_ e o A& mieé wylacznie firmy zajmu-
HONEY i o gy jace si¢ produkcja, obrotem
e - r % hurtowym
- ' s oraz handlem napojami
alkoholowymi.

SOUVENIRS

FRODUCTS

OUVES

HERBS &
SPICES
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Grecja na stodko Lodéwka jak w Warszawie... Regat z bakaliami

www.hurtidetal.pl 145



M Nowosci

- R

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Mokate Cappuccino Pumpkin Spice -
smak, ktory otula!

-
Jesien to czas, kiedy wszyscy szukamy sposobdw na uprzyjemnienie sobie
—
chtodniejszych dni, a Mokate Cappuccino Pumpkin Spice jestidealnym wyborem.
Delikatna, mleczna pianka, aromatyczna kawa, a do tego bogaty smak dyni
. wzbogacony korzennymi przyprawami - to potg-
czenie, kidre sprawi, ze kazde popotudnie stanie
Dostep do tych tresci mo,
mieé ;zvl;’lqcztl{ie firmy zajmgl?- sig przytulniejsze. Ten smak to doskonaly towarzysz
jace sie Pli()dllkcjap obrotem jesiennych wieczoréw w domowym zaciszu. Do-
oraz haj':l(:ﬁte()m}napojami tqcz do nas, rozpocznij #SezonNaPumpkinSpice
alkoholowymi. z Mokate i pokochai te jesienng kawowg wariacje!
( d www.MOKATE.com.pl
Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
Rozgrzewajgca nowos¢
. na zimowe wieczory
Eduscho Crema Gold . Sliwka z cynamonem — to nowa herbatka zi-
Wyigtkowa kawa Eduscho Crema Gold jus jest , : mowa z linii Herbaciany Ogréd Herbapolu.

, Powstaj bazi ie naturalnych
dostepna w catej Polsce. Dzigki tej srednio palonej SR e[S elD Gl
S ) . A sktadnikéw. Biodegradowalne saszetki skry-
kawie kazdego dnia mozemy czué sie niczym

wajq w sobie duze kawatki owocéw oraz roz-

grzewaijqce, aromatyczne przyprawy. Pyszny
smak $liwki z nutq cynamonu doskonale trafia

musnigci storicem. Idealna réwnowaga Arabiki
i Robusty nadaie jej wywazony i harmonijny smak,
ktéry sprawi, ze z kawg Eduscho z fatwoscig
. w upodobania polskich konsumentéw. Herbat-
stworzysz zlote chwile.

v EDUSCHO com ka znakomicie sprawdzi sie przede wszystkim

w jesienno-zimowym okresie. To idealna pro- |
pozycija dla cafej rodziny.
www.HERBAPOL.com.pl
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Bombilla - podroz przez smaki

Bombilla dostepna réwniez w puszcze! To hotd dla mitoénikéw naturalnej energii

Woda mineralna Piwniczanka
w szklanej butelce zwrotnej

Szklana butelka zwrotna wody mineralnej Piwniczanka to odpo-
wiedz na zwigkszajgeg sie $wiadomosé ekologiczng. Wykorzy- / \

stujgc potenciat produktu, w szklanej butelce zwrotnej zastoso-

i oryginalnej receptury, poniewaz oferuje wyjatkowe potgczenie naturalnej kofeiny

zawartej w lisciach Yerba Mate — bez dodatkéw syntetycznych czy konserwantéw,
tylko pefna moc natury. Stodzona

jedynie owocami. Lekko gazowane

] ’ .- wano - w jako jedynej wodzie mineralnej w Polsce — system
napoje Bombilla to podréz przez

, , zamkniecia CPX, ktéry umozliwia fatwe otwarcie, a przede
smaki Yerba Mate, ktéra odéwieza, e Y P

. . wszystkim daje nam pewnos¢, ze produktjest bezpieczny - nie
wzmachnia i dostarcza energii bez

., mozna go ponownie zakrecié. Wybdr butelki zwrotnej pozwala
kompromiséw, bo tak chce natura. gop ¢ 4 1P

zadbaé o $rodowisko i jednoczesnie cieszy¢ sie doskonat
Dostepne sq dwa warianty: Classic ! zye sie <

jakosciq oraz smakiem wody mineralnej Piwniczanka.
www.PIWNICZANKA pl

oraz Red.
www.GLADIOGROUPpl

Cymes SOK DNIA -

nowe opakowanie, ten sam smak Energy Blast: stawiamy na smak!

Cymes SOK DNIA fo nowa generacia niepasteryzowanych - Kaktus, arbuz, mango i ananas? A moze smak klasyczny? To wszystko znajdziesz

sokéw Cymes. Dzieki zaawansowane] metodzie wysokociénie- w nowej linii napojéw Energy Blast. To wigcej niz napdj energetyczny — to idealny

niowej (HPP), soki zachowuiq petnie smaku i wartosci od- towarzysz kazdego dnia. Energy Blast to unikalne egzotyczne smaki, obnizona

zawartos¢ cukru i gwarancja atrakeyjnej ceny. Marka jest czeécig XL Energy Marke-

ting — polskiego producenta ., wa: e sl J iiant cossis ‘fm T e

napojéw energetycznych

zywezych, a jednoczesnie dluzej utrzymujq

$wiezoé¢ w lodéwce. Nowa linia dostepna
jestw porecznych, lekkich butelkach o pojem-
nosciach 250 mli 500 ml. SOK DNIA to nie

tylko ulubiony sok marchewkowy, ale takze

posiadajgcego wiasne za-

plecze produkeyjne itechno-

&L e :
. cvmes 4§ » SOKDNIASE : i
13 innych owocowych i owocowo-warzyw- | S MES s logiczne. Rekomendowana
kawka

FSOKDNIA | [ riaeows : )
nych kompozycji smakowych. bz | E: b 2 cena detaliczna to 1,99 zI.
www.CYMES pl i ¢ X : www.ENERGY-BLAST.pl

Familijne Gofrowe z nutg pomaranczy
i czekolady, edycja limitowana na swieta

Marka Familijne z okazji Bozego Narodzenia wprowadza do oferty limitowang

Swigteczne pastylki w czekoladzie
Goplana

Pastylki o smaku pomaraficzowym w czekoladzie to nowosé w $wigtecznej

nowos¢: wafle Familiine Gofrowe o smaku czekoladowo-pomarariczowym. ) ) - )
I P Y ofercie marki Goplana. Pyszne nadzienie oblane mleczng czekoladg, zamkniete

e aiieny elie) peteteany e Loz Refsele vkt ot w owijkach z motywami Mikotaja, renifera i batwanka, stanowi doskonatqg

w $wigteczny klimat — pomaraiczowy smak doskonale komponuije sie m.in. kompozycie smakowa, kiérq z powodzeniem mozna dotaczyé do éwigtecznego

A Edeeich € el Pl e el (R0 pesfel @2l 2 e el el esen menu lub gwiazdkowego upominku. Pastylki tworzq spéjnq linie produkiéw

dni w roku w wigkszym gronie. To chrupigca nowos¢, kidrej trzeba sprébowaé.

ze znanymi i cenionymi od lat Figurkami o smaku karmelowym w czekoladzie
www.MUSTOZOBACZYC.pl

Goplana. Produkt jest dostepny w ofercie luzowe;.
www.COLIAN.com
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Strrrasznie smaczne stodycze Colian
na Halloween!

Z okazji Halloween Colian wprowadza limitowang oferte stodyczy, ktére z pew-
nosciq zadowolg zaréwno mtodszych, jak i starszych mitosnikéw fakoci. Wéréd
polecanych produktéw znajdziemy Figurki Goplana z tematycznymi postaciami
Strasznej Dyni, Duszka takomczuszka i Kotka Psotka, Pastylki pomaraiczowe
w czekoladzie (Dynia, Pajgk, Duszek, Kotek) oraz popularne cukierki Mister Ron
w opakowaniach w czamo-pomaranczowej kolorystyce. W specyficzny klimat fej
jesiennej okazji, $wietnie wpisuiq sie takze zelki Akuku! WAZ-PAJE, Grzeski DARK
BROWN i wafle Familijne Gofrowe BLACKcoco. Oferta jest dostepna w szerokiej
dystrybuciji od pazdziernika br. W sam raz na halloweenowg zabawe!

www.COLIAN.com

Babeczki waflowe Riddle z mastem
orzechowym w mlecznej czekoladzie

Jestto éwietny wybér dla mitosnikéw stodkosci i zdrowego odzywiania. Babeczki

te fgczq w sobie intensywny smak wysokiej jakosci czekolady oraz kremowe-
go masfa orzechowego. Wyréznia je takze brak dodatku cukru oraz wysoka
zawarto$¢ biatka. Doskonale sprawdzg sie jako szybka przekgska miedzy
positkami czy po treningu. Produkt pakowany jest po dwie sztuki, co ufatwia
jego przechowywanie.

www.GIBAR.com.pl

Serdeczne od Inki

Wykonane sq z najlepszych, naturalnych skiadnikéw, a ich skiad opiera sig gléwnie
na platkach owsianych: majq wiec wysokg zawartosé blonnika i beta glukanéw
owsianych. Dostepne w porecznych, jednoporcjowych opakowaniach 50 g.
SERDECZNE CZEKOLADOWE - zbozowe serduszka musli z dodatkiem czeko-
lady sq idealne na codzienne przyjemnosci;

SERDECZNE KOKOSOWE - zbozowe serduszka musli o delikatnej, kruchej
konsystencji i egzotycznym smaku zadowolq nawet najbardziej wymagaijg-
cych smakoszy;

SERDECZNE JABtKOWE - zbozowe serduszka musli z dodatkiem jabtek oferujq
delikatng kruchosé "
z lekkg nutq kwa-
sowosci rodzimych
oOWOCoW.

www.INKA pl
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Cukry Nyskie na swieta

Swieta to czas magii, a ,Mieszanka Familijna — Edycja Zimowa” wprowadzi
do kazdego domu prawdziwie bozonarodzeniowy nastréjl W pieknym opako-
waniu, kiére samo w sobie stanowi $wigteczng dekoracie, kryjq sie klasyczne,
uwielbiane przez pokolenia smakotyki: herbatniki z cukrem, kremowe, orzeszkowe
przekfadanki, kakaowe
wafle oraz herbatniki
w polewie. Podaruj bli-
skim smak tradycii i cie-
ptych wspomnieri!

www.CUKRYNYSKIE.pl

FruMis - zelka na patyczku

FruMis to produkt, kidry z pewnoéciq zachwyci zaréwno dzieci, jak i dorostych. To
pierwsza w Polsce zelka na patyczku z dodatkiem suszonej wisni oraz zurawiny.
FruMi$ wyréznia sie efektownym, kolorowym opakowaniem, kiére z fatwosciq
przyciqgnie wzrok na sklepowej pétce. Dodatkowq niespodziankg produktu jest

gra na odwrocie opakowania. To $wietny sposéb na za-

pewnienie dzieciom rozrywki, jednoczesnie dostar-
czajqc im smacznej przekgski. W kolorowym
displeju znajduje sie 16 opakowar. Zelka
FruMi$ idealna do zabawy, na spacer
czy jako smaczny dodatek do lunchboxal
www.SOFIO.pl

Pikantna nowos¢ marki Beskidzkie!
Beskidzkie Paluszki o smaku chili limonka to nowa propozycja dla kazdego, kio
kocha pikantne smaki. Pofgczenie ostrej papryczki chili z orzezwiajqcq limonkg to
prawdziwa eksplozja smaku, ktéra rozpali kazde podniebienie. Idealnie sprawdzi
sig na wycieczce, w pracy
czy podczas imprez ze zna-
jomymi. Produkt dostepny
w dwéch gramaturach:
180 g oraz 60 g.
www.BESKIDZKIE.com
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Bakal Sweet
Kresto BIO stonecznik 100 g Odkryj wyijatkowq i niepowtarzalng harmonie smakéw dzieki nowej linii Bakal

) . ) . . . .. ; Sweet. Dobroczynne bakalie otulone aksamitng czekoladq z dodatkiem cieka-
Ziarna sfonecznika maijq szerokie zastosowanie w kuchni — mozna je dodawaé ) ) ) o J ek vod
i to ni t iebienia. Lini
praktycznie do wszystkich dar zaréwno stodkich, takich jak owsianki, jak i do so- wyeh ol smakowych, fonie lada uezia dla naszego podnieblenia. tinia sklada
. , . . o il sie az z 9 nowosci, a sg nimi:

séw, dar miesnych i rybnych czy wegetarianskich.

e e e s ﬁ) e * Migdaly prazone: w biafej czekoladzie i czekoladzie mlecznej z kawg,

T e Tt ¢ \I:v tialei czekolodz:e zkawq i ckuklredm pudrem, kw biatej fczekol:::dzie;wli(()rkczmi
. . . ot "

KRESTO pochodzi z gospodarstw ekologicznych, okosowymi, w mlecznej czekoladzie o smaku grejpfrutowym z brokatowq
. . ) - . " dekoracjg, w mlecznej czekoladzie o smaku malinowym z brokatowq dekoracig;

w ktdrych duzy nacisk kiadzie sie na ochrone $ro- }

. , o * Nerkowce: prazone, solone w czekoladzie mlecznej;

dowiska, ze szczegdlnym uwzglednieniem jako-

af ) . ¢ Orzechy Pecan w biatej czeko-

4ci gleby, powietrza oraz wody. Jego produkcja

. L . an ladzie z kawg;

odbywa sie bez uzycia srodkéw ochrony roslin

. . . . * Porzeczka liofilizowana w biatej

i nawozdw sztucznych oraz innych chemicznych

, e X X czekoladzie z proszkiem z malin;

preparatéw, np. w postaci fumigacii chemiczne;.

VOG.pl,/kresto-opis/ ¢ Kostki kokosowe w czekoladzie

mlecznej.

www.BAKAL.pl

Pozywna przekqgska od Bakomy Nowe desery dla prawdziwych smakoszy

Skyr Duo z granolq fo kolejna nowos¢ od Bakomy. Dzigki dodanej tyzeczce, Desery jogurtowe SATINO o smaku brownie z czere$niami i wisniami, sernika

gotowy do spozycia w kazdym miejscu i okolicznosciach. Idealnie sprawdzi zmango i liczi oraz ciasta cytrynowego z malinami to propozycja dla prawdzi-

sie jako drugie éniadanie. Dodatki nadajg temu produktowi wyjatkowego cha- wych smakoszy. Deser ten zaspokoi ochote na stodki przysmak, poprawi humor

rakteru, czyniqc go TR s i napetni optymizmem. Bogata kompozycja smakowa sprawia, ze kazdatyzeczka
idealnym, szybkim jest ucztq dla podniebienia.

www.BAKOMA pl

positkiem dla oséb

cenigcych sobie

—_—

e R Sl

wygode. Réwnie

smaczny, jak po- ==

Zywny.
www.BAKOMA pl

| Wakgyy

./

VIFON dania btyskawiczne - LUNCH BOX
Marka VIFON z kultowymi zupami btyskawicznymi ZtOTY i CURRY zaskakuje

swoich klientéw nowosciami — smaki azjatyckie, polskie, réznorodnosé opako-

VEGETA Umami

Tajemnica najsmaczniejszych potraw tkwi w umami, pigtym
., . . wari — aby zadowoli¢ jak najwiekszq grupe odbiorcéw. Od 2024 roku na rynku
smaku, kiéry fqczy inne aromaty w doskonatq harmonie, . ) ] )
dostepne sq VIFON Dania btyskawiczne z nudlami pszennymi w porgcznym
opakowaniu LUNCH BOX - 3 smaki: PAD THAI - danie o smaku kurczaka (lekko
pikantne), SOYBEAN SAUCE - danie o smaku sosu sojowego (fagodne) i RAMEN

TERIYAKI - danie o smaku kurczaka (fagodne). Szybkie i poreczne przygoto-

dostarczajqgc petni kulinarnych wrazer. VEGETA Umami to
przyprawa w plynie, kiéra pozwala w petni wykorzystaé swoje
umiejetnoéci i stworzy¢ wyjatkowe dania. Jej wyrazisty smak

idealnie komponuje sie z kazdg kulinarng wizjg, nadajqc ) ) ; )
L wanie produktu w pudetku oraz konsumpcja bezposrednio z LUNCH BOX daje
potrawom bogaty, diugotrwaty aromat w zaledwie kilka )
L . . . namiastke street foodéw
chwil. Dzigki niej zwykly obiad staje sie prawdziwym
) ) . . Azji, gdzie taka kultura
specjatem, a gotowanie zamienia sie w przyjemng
. - L . . jedzenia jest niezwykle
zabawe. Daj upust swojej wyobrazni i gotuj odwaznie

z VEGETA Umamil
www.VEGETA. pl

popularna.
www.VIFON.pl

www.hurtidetal.pl 149



m Nowosci

Majonez Beskidzki Do BESKiDZKI  ES
Do rodziny Beskidzkiego dofgczyt kolejny

Jeszcze smaczniejsze Pierogi z miesem!

Pierogi z migsem Proste Historie sq jeszcze smaczniejsze. Wypetnione zostaly

produkt Majonez Beskidzki. Jest to produkt 5 X
nowym, pysznym farszem, ktérego receptura powstata przy wspétpracy z Sze-
o wysokiej zawartosci fluszczu — 76%, kidre- 5 .
fem Stowarzyszenia Kucharzy Polskich,
go receptura oparfa jest na oleju Beskidzkim . a -
Krzysztofem Szulborskim. lloé¢ nadzienia Em

ijajach od kur z ch I biegu. -
‘fajach ockur z cnowuz wolnego wyblegu w pierogach zostata zwigkszona, a cia- PROSTE

HISTORIE

Jest zrédtem kwaséw Omega-3, posiada . . .
sto jest ciefisze i delikatniejsze. Zmiana

wysokg zawarto$¢ witaminy Ei K. Nie zawiera .
farszu i ciasta zostala wprowadzona

substanciji zageszczajqeych oraz substancii , ) . .
zaréwno w pierogach mrozonych, jak

konserwujgcych. Kremowa konsystencja . L L
tez chtodzonych. Proste Historie — mniej

i doskonaty smak sprawiajq, ze idealnie o L L 5
lepienia, wiecej nadzienia i czasu z bli-

o ik o
sprawdza sie jako baza do dipéw i soséw, skimil Producent: Iglofex S.A.

do past kanapkowych, satatek, pieczenia, www PROSTEHISTORIE.com pl

panierowania i dekorowania potraw.
www.BIELMAR pl

TEO Junior - spetnia wyjatkowe potrzeby

L] o L ’ o .

y 4 najwyzszej |Gk°SCI miesa

TEO Junior to nowa, pefnoporcjowa karma
Filet wedzony z piersi indyka bez dodatku substancji konserwujgcych to produkt
_ ) o stworzona z myélq o szczenietach i sukach
o delikatnym smaku, wytwarzany z najwyzszej jakosci miesa indyczego. Charak- . . o
R o karmigcych. Jej starannie zbilansowany
teryzuje sie niskq zawartosciq ttuszczu, co ,
) . sktad wspomaga prawidfowy rozwdéj mto-
czyni go zdrowq alternatywq dla tradycyj-
; dych pséw, dba o zdrowq skére i lénigeq
nych wedlin. Brak dodatku konserwantéw o ) )
sier$¢ oraz wspiera naturalng mikroflore

sprawia, ze jest bardziej naturalny, a jego

.é;
¢

o . organizmu. Bez dodatku konserwantéw,
$wiezo$¢ opiera sie na odpowiednim pro- ) . . )
. o X TEO Junior gwarantuje zdrowq i bezpieczng
cesie pakowania i przechowywania. Jest

diete. Mdfe, kilogramowe opakowanie za-
idealny do kanapek, satatek i jako lekki ¢ o g P ) )
pewnia $wiezos¢ karmy na diuzej, co czyni

dodatek do réznych dan, ofervjgc warto- . ) ;
. L ) o iq praktycznym wyborem dla opiekunéw
$ciowe zrédto biatka w codziennej diecie.

dhracrch o noiueens kodé cosmuion
www.WIELKOPOLSKI-INDYK.pl clacychonapyzszq jakesc pomywienia

dla swoich pupili.
www.PUPILKARMA pl

JOY&TOY! dla pupili

Rewolucyjna nowosé na rynku! JOY&TOY! pierwsze na $wiecie jajka z niespo-

TropiDog Snack

dziankq dla pséw i kotéw! To produkt inny niz tko co jest dost Sicel
Przysmaki dla pséw zawierajqce w skiadzie jedno wybrane zrédfo biatka - fo- Zankq cla psow Tkolow™ fo produkiinily ni wszysiko o [est dosigpne na pelce

: o . . i To unikalne potgczenie 2w1 - fqczy przysmak z suszonego miesa i zabawke
sosia, kaczke, jagniecine lub wolowing — az 95%. Bez sztucznych dodatkdw,
o L . L . niespodzianke! Produkowane w Poznaniu jajka sq stworzone z najwyzszej ja-
cukruizbéz. Nie brudzq rgk i majg wygodne opakowanie, dzigki czemu mozna

kosci migsa, wolne od glute-

wreninau lub zabraé m s u ¢ Q = nu, barwnikéw i sztucznych
ingu lub z TropiD :
g O-.qﬁ '\'hcq,g : aromatéw. Kazde jajko kry-
na spacer. S L)) UC LAr B = :
1 < ) EF : je w sobie jeden z ponad
k :

www.TROPIDOG .pl P‘
P S 100 modeli zabawek!

www.JOY-AND-TOY.com

je wykorzysta¢ podczas
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WYZSZY
POZIOM
SMAKU

Podaruj sobie odrobing codziennej przyjemnosci.
Sniadanie, imprezowa przekaska czy gorska wedréwka?
Z kremowymi pastami z kurczaka poznasz nowy, wyzszy
poziom smaku.

PASTADUDA.PL

Fremiuin,
BYS PASTA ASTA

IKURCZAK® - CZAKA

z chili |
classic

CHICKEN PASTE

kremows ' kremowa
na kanap! na kanapki
dp krakersowv lo krakersow

\ Nw)lﬁi Nﬂ)bi :'




