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CODZIENNIE

Kup Delicje i zachowaj
dowadd zakupu.
Uzupetnij formularz
zgloszeniowy dostepny
na loteriadelicje.pl

i wygraj!

Zakupu i zgloszenia nalezy dokona¢ od 04.11.2024 r. do 30.11.2024 r. Warunki i regulamin dostepne na loteriadelicje.pl.
Organizatorem loterii jest IQ Marketing (Poland) sp. z 0.0. Loteria od 18 r.z.



Dostep do tych tresci moga
» mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.
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Tomasz Pafczyk
Prezes Wydawnictwa
Redaktor Naczelny

Innovation Day 2024 za nami!

29 pazdziernika w warszawskim Teatrze Kamienica odbyla sie szésta edycja wy-
darzenia Innovation Day, ktérego organizatorem byta redakcja ogdlnopolskiego
miesiecznika Hurt & Detal.

Wydarzenie rozpoczeto sie od konferencji INNOVATIONS. TRENDS & FUTURE,
podczas ktérej licznie zgromadzeni uczestnicy mogli zapoznaé sie z najnowszymi
wynikami badan zwigzanymi z innowacjami w sektorze FMCG i handlu przedsta-
wionymi przez firmy badawcze NielsenlQ, Consumer Panel Services GfK i Kantar
Polska. Mieli réwniez niepowtarzalng okazje wystuchaé pieciu paneli dyskusyjnych,
w ktérych uczestniczyli wybitni eksperci i praktycy z sektora spozywczego, opako-
wan, retailu, nowych technologii czy logistyki. Dopetnieniem tej merytorycznej czeici
Innovation Day byly inspirujgce wystgpienia i prezentacje firmy MAGO, SIG oraz
dr Marka Borowiriskiego — Shop Doctora.

Wieczorem, w niesamowitych wnetrzach Teatru Kamienica odbyta sie uroczysta
Gala, podczas ktérej — w obecnosci 200 znakomitych Gosci — oglosilismy wyniki
konkursu Ztote Innowacje FMCG & Retail 2024.

Laureatom konkursu wreczone zostaty prestizowe statuetki konsumenckie Ztota
Innowacja FMCG, Ztota Innowacja Retail, a takze Ztota Innowacja FMCG -
Nagroda Kolegium Redakcyjnego. Produktom innowacyjnym zostaty wreczone
réwniez Wyréznienia konsumenckie.

Uroczyste wreczenie statuetek poprzedzone zostato wystgpieniem, podczas ktére-
go zaprezentowatem potencjat wydawnictwa. Przedstawitem takze charakterysty-
ke polskiego rynku prasy handlowej i zmian jakie nastepujg w naszym otoczeniu.
Nakreslitem réwniez kierunki dalszego rozwoju wydawnictwa i zaprezentowatem
nowq strategie wydawniczq.

Uwiericzeniem wieczornej Gali — po bankiecie i rozmowach kuluarowych — byta
znakomita sztuka komediowa , Lekarz na telefon”.

Gratuluje wszystkim Laureatom konkursu i zycze dalszych sukceséw! Naszym
Gosciom dzigkuje za przyjecie zaproszenia i tak liczne przybycie.

Podziekowania dla Partneréw wydarzenia: MAGO, SIG, Cedrob
Foods, PPH MAXPOL, Zemaitijos Pienas i Henkell Freixenet Polska.
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M z rynku FMCG

Biedronka zaptaci pét miliarda kary
17 pazdziernika br. sad potwierdzit decyzje UOKIK

w sprawie sankcji wymierzonej Jeronimo Martins

Polska. Spétka zostata zobowiazana do zaptacenia
506 mln zl kary za uzyskiwanie od dystrybutoréw
nieuméwionych wezesniej rabatéw na zakup pro-
duktéw. ,,Sieci handlowe powinny placi¢ dostawcom
za produkty taka cene, na jaka si¢ uméwity” — komen-

tuje Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

Projekt zerowej akcyzy na cydr

17 pazdziernika 2024 r. w Sejmie miato miejsce
pierwsze czytanie poselskiego projektu dotyczacego
zerowej stawki akcyzy na cydr zawierajacy alko-
hol do 5%. Aktualnie projekt zostat skiecrowany
do prac w Komisji Finanséw Publicznych. Jest to
wielki przefom dla kategorii, poniewaz pozwoli
zagospodarowa¢ nadwyzki jablek w Polsce i poprawi
konkurencyjno$¢ cydru.

Prestizowa nagroda dla Dublin Dairy

Marka Dublin Dairy zostata uhonorowana pre-
stizowa nagroda Superior Taste Award, ktéra jest
przyznawana w Brukseli przez Migdzynarodowy
Instytut Smaku i Jakosci. Odznaczone zostaty dwa
produkty, to znaczy Dublin Dairy Irlandzkie masto
oraz Dublin Dairy Irlandzki Cheddar Red w pla-
strach. Wyrdznienie jest potwierdzeniem, ze marka

jest ceniona za swoja doskonaty jakos¢ i smak.

Zwigkszona akcyza na papierosy i ptyny
do e-papieroséw

Senat przegtosowat Ustawe o zmianie ordynagji
o podatku akcyzowym. Nowa wysoko$¢ akcyzy
na wyroby tytoniowe, wyroby nowatorskie i ptyn
do papicroséw elektronicznych wejdzie w zycie
1 marca 2025 r. Najmocniej wzro$nie akcyza na ply-

ny do e-papicroséw.

Act For Food” — druga odstona global-
nego programu w Polsce

Grupa Carrefour Polska podejmuje konkretne
inicjatywy w kierunku transformacji zywieniowej.
W ramach drugiej odstony programy ,Act For
Food” oglosita 5 lokalnych zobowiazar handlo-
wych, ktérych celem jest zwigkszenie dostgpnosci
dla klientow. Wsréd nich znajduja si¢ m.in. zapew-
nienie szerokiej oferty od lokalnych dostawcéw
czy nawet 100 réznych produktéw BIO w cenie

ponizej 5 zk.
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Skanuj i Gotuj

z Rozkosznym!
LUBELLA zaprasza

do udziatu w nowej
kulinarnej przygodzie!

SKANU]J
1GOTUJ
2 Rozkoczmym!

ODKRYWA]
PRZEPISY NA

Uwielbiasz przeszukiwa¢ strony internetowe i social me-
dia ulubionych influenceréw w poszukiwaniu kulinar-
nych inspiracji? Koniecznie dotacz do najnowszej przygo-
dy z makaronami Lubella i odkrywaj wyjatkowe przepisy
Rozkosznego na Uwielbiam.pl. Skanuj kody QR z opa-
kowani spaghetti, piér i swiderkéw od Lubelli i poznaj

§ unikatowe przepisy, ktére zamienia codzienne gotowanie

g7 W wyjatkowa ucztg petng smaku i kreatywnosci!

Majonez Kielecki w nowej
kampanii promocyijnej

Kampania promocyjna Majonezu Kieleckiego na zim¢ 2024 r. ruszyla w listopa-

dzie i potrwa do korica grudnia. Dzialania obejmuja emisje billboardéw spon- = N
"Majonez
\KIELECKI

sorskich w TV, reklamg na serwisach VOD oraz w mediach spoleczno$ciowych
i aplikacjach mobilnych, radiu oraz prasie. Celem kampanii jest podkreslenie
65-letniej tradycji produktu, budowanie $wiadomosci marki, a takze dotarcie S —l
do mlodszej grupy odbiorcéw. Réwnoczesnie produke WSP ,Spotem” bedzie
promowany w prasie konsumenckiej i branzowej, w radiu oraz na specjalnych

jubileuszowych etykietach.

Swietowanie 50 lat serka z kréwkg
Rolmlecz trwal

Tej jesieni marka Rolmlecz kontynuuje kampani¢ wizerunko-
wa celebrujaca 50-lecie kultowego serka z krowka. ,, Wszystko
si¢ zmienia, ale smak dziecifistwa zostaje z nami. Jedyny taki

od 50 lat!” — to przestanie, ktére dziataniom marketingowym

| marki towarzyszy¢ bedzie do korica 2024 roku. Osia kampanii

— J jest spot telewizyjny przedstawiajacy, jak my i nasza rzeczywi-
sto$¢ zmienilismy si¢ na przestrzeni ostatnich pieciu dekad. W kanale digital aktywno$¢ marki obejmie
reklame display i dziatania w mediach spolecznosciowych. Zobaczymy na nich filmy, grafiki i memy

pokazujace kontrast migdzy przeszloscia a terazniejszoscia, zawsze z serkiem Rolmlecz w de.

Rewolucja w zarzgdzaniu cenami
i etykietami w Twoim sklepie

Dotacz do grona liderd nku detalicznego, wybierajac elek- .
q gl W rynku g0, Wy K JABLKO \p

troniczne etykiety cenowe Eyelab firmy Syriusz sp. z 0.0. Dzigki DESEROWE LUZ

nowoczesnej technologii zmiana cen oraz informacji o produk-

Kraj pochodzenia: HISZPANIA
8.49 Zk za KG/L

tach odbywa si¢ w pelni automatycznie, co pozwala oszczedzaé

49
3
AN

czas i eliminowa¢ bledy. Etykiety EyeLab firmy Syriusz to nieza-
wodno$¢, trwalos¢ i estetyczny wyglad, ktéry z pewnoscia docenia

klienci. Postaw na innowacje i zoptymalizuj swéj biznes, wprowa-

dzajac technologie, ktéra przynosi realne korzysci.
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»Kazdy ma swoje Grzeszki... Grzeski”

W pazdzierniku wystartowata nowa kampania mar-

ki Grzeski. Spot, ktéry promowany jest na kanatach
digital, takich jak VOD czy YouTube, skfada si¢
z czterech odrebnych historii, a kazda z nich ujawnia
drobne, codzienne ,grzeszki”, wywotujace usmiech
na twarzy. Materiat bedzie emitowany do korica
grudnia br. w najwigkszych ogélnopolskich stacjach
telewizyjnych.

Toast za legendy muzyki

Z okazji drugiej edydji serii True Music Icons,
szkocka whisky Ballantine's oglosita wprowadzenie
na rynek kolekcjonerskich butelek trunku, ktére
oddaja cze$¢ dwém legendom muzyki: Eltonowi
Johnowi i Johnowi Lennonowi. Tegoroczna edycja
ma za zadanie nie tylko upamigtni¢ wplyw obu
artystéw na muzyke rozrywkowa, ale takze pod-

kregli¢ ich przyjazn.

Zabka na gietdzie

Grupa Zabka pojawita sie na rynku podstawowym
Gieldy Papieréw Wartosciowych. Sie¢ zadebiu-
towala jako 4. najwigksza IPO (pierwsza oferta
publiczna) w historii polskiego rynku kapitatowego.
Wigksze oferty publiczne naleza do Allegro, PZU
i PKO BP. Do inwestoréw detalicznych trafito 5%

ostatecznej liczby akgji sprzedawanych.

Wsparcie dla pszczelarzy

Od 24 pazdziernika do 22 listopada br. pszczelarze
moga sktada¢ w Agencji Restrukturyzacji i Moder-
nizacji Rolnictwa wnioski o wsparcie finansowe.
Program oferuje dofinansowanie zakupu nowo-
czesnego sprzetu czy pomoc w zakresie badan na-
ukowych. Ma to poprawi¢ wydajno$¢ i efektywnosé
gospodarstw oraz zagwarantowa¢ wysoka jako$¢
polskiego miodu.

Handel w niedziele

Juz ponad 52% dorostych Polek i Polakéw chee
przywrécenia handlu we wszystkie niedziele. Tak
wynika z najnowszego badania UCE Research
i Grupy Offerista. Blisko 39% badanych jest temu
przeciwna, a 8,5% nie ma zdania. Osiem miesiecy
temu za takim rozwiazaniem opowiadalo si¢ 46%
badanych, przeciwnikéw byto wtedy 44%, a nie-
zdecydowanych 10%.

14 www.hurtidetal.pl

Czyrnmy razem dobro!

Przytacz si¢ do corocznej akgji ,,Nakarm koty z COTE 127 i wesprzyj bezdomne kociaki poprzez zakup
wina COTE. Od kazdej sprzedanej butelki w okresie od 22.10. do 22.12., 10 groszy trafi na zakup kar-
my marki HUSSE dla bezdomnych kociakéw. Wystarczy
odwiedzi¢ profil COTE na Facebooku, pozna¢ szczegély
akeji i oddac glos na placéwki biorace w niej udziat. Mata
pomoc moze sprawié, ze te zwierzaki przetrwajg zime.
Dotacz do COTE i jej partneréw: HUSSE, UniQPets, E.E.EJE,?JE
CAT EXPERTS, ZOOOrientowani oraz magazynéw: g
Kocie Sprawy i Business Woman & Life. Wspélne dzia-

11.10-22.12.2024
GAOSH I STORE www.nkac e

x

tanie moze uczyni¢ zime przyjazniejsza dla tych uroczych

stworzet, ktére zastuguja na wsparcie!

Ser Active Protein Plus — hit, ktéry podbija
serca konsumentéw

At Le Produkowany przez Spétdzielni¢ Mleczarska Ryki, ser
Active Protein Plus doskonale wpisuje si¢ w rosnace
zainteresowanie zdrowym stylem zycia. Dzicki wyjat-
kowej formule, zawierajacej 31 g biatka, w tym fatwo
przyswajalne biatka serwatkowe, oraz zaledwie 198
keal w 100 g, zdobyl uznanie wsréd oséb dbajacych
o zdrowg i zbilansowang dietg. Wyrdznia si¢ na ryn-
ku jako produkt wysokiej jakosci, ktdry spetnia oczekiwania konsumentéw poszukujacych naturalnych
i funkcjonalnych alternatyw dla tradycyjnych produktéw mlecznych. To doskonaty sposéb na wzbogace-

nie codziennych positkéw o wartosciowe biatko, wspierajace zdrowie i aktywnos¢ fizyczna.

Co ma wspdlnego jedzenie, picie i film? Fakt, ze idealnie
do siebie pasuja. Marka Hortex w 2024 roku postanowita
zainwestowa¢ w polska kulture filmowa. Ufundowane na-
grody dla laureatéw, miejsca spotkan czy produkty dostgpne
dla uczestnikéw spotkari, wszystko to na wainych wydarze-
niach filmowych w kraju. Gdzie pojawita i pojawi si¢ marka?
Na Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni, War-
szawskim Festiwalu Filmowym, Telekamerach czy Cameri-

mage Migdzynarodowy Festiwal Filmowy w Toruniu.

Zywiec Zdréj realizuje zobowigzania
wynikajgce z dialogu spotecznego

Producent Zywiec Zdréj od wielu lat wspiera mieszkaricéw regionéw, w keérych firma prowadzi dziatal-
nos¢. Przekazat kolejne srodki finansowe w ramach stworzonego przez Zywiec Zdréj i Urzad Gminy Jele-
$nia Funduszu Wodnego. Inwestycje pozwola na modernizacje infrastrukeury i upowszechnienie dostgpu
do wody pitnej w gminie Jelesnia na Zywiecczyznie. Powolany w 2022 roku Fundusz Wodny powstal
jako odpowiedz na potrzeby mieszkaticéw Zywiecczyzny, kté-
rzy w wyniku przeprowadzonego dialogu spotecznego okre-
$lili najbardziej pilne potrzeby lokalnych spotecznosci. W ra-
600 000 mach podpisanego porozumienia Zywiec Zdréj zobowiazat
: si¢ do przekazania 2 mln zlotych w ciagu 4 lat na dofinanso-
wanie realizacji zadai wybranych wspélnie z Gmina Jelesnia.
15 pazdziernika 2024 roku odbylo si¢ uroczyste przekazanie
II transzy dotacji w wysokosci 600 000 zt.
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Inflacja rosnie

GUS poinformowat, ze inflacja we wrzesniu

br. wyniosta 4,9%. W poréwnaniu do analo-
gicznego okresu rok wezesniej ceny towaréw
wzrosly o 3,8%, a ustug o 6%, co przektada si¢
na usredniona inflacj¢ cen na poziomie 4,9%.
W stosunku do sierpnia br. ceny towaréw i ustug
wzrosty 0 0,1%. W badanym czasie zwickszyta

si¢ takze inflacja bazowa.

Parki handlowe w Polsce

Laczna powierzchnia nieruchomosci handlowych
w Polsce na koniec czerwca 2024 r. wynosita
17,3 mln mkw. Niemal 4 mln mkw. zajmowaty
parki handlowe i tzw. centra convenience, kt6-
re odpowiadajg za ponad % rynku. W ciagu 6
pierwszych miesiccy 2024 r. otwarto 22 parki
handlowe. Najwigcej buduje si¢ ich w miejsco-

wosciach ponizej 100 tys. mieszkadcow.

Rekord Krajowej Grupy Spozywczej

Krajowa Grupa Spozywcza po raz pierwszy
w swojej ponad 20-letniej historii sprzedata
ponad milion ton cukru. Do spétki nalezy 7
cukrowni w Polsce, m.in. w Kluczewie i Malbor-
ku. Wszystkie odpowiadaja za ok. 40% krajowej
produkgji cukru. Krajowa Grupa Spozywcza jest
najwickszym paristwowym podmiotem w sekto-

rze spozywczym w Polsce.

Danone wesprze rolnikéw

Do korica 2025 r. spétka Danone przeznaczy
10 mln z} na wsparcie dostawcéw mleka, z kt6-
rymi wspéipracuje. Ma m.in. dofinansowa¢
i wesprze¢ merytorycznie budowe biogazowni
rolniczych oraz zapewni¢ dodatki paszowe, ktére
wplywaja na obnizenie emisji metanu. Program
»DAN-Agri” ma na celu zmniejszenie emisyjnosci

gospodarstw rolniczych.

Unfield zmienia nazwe

Upfield Group BV oglosil, ze zmienia nazwe
na Flora Food Group BV. Ma to nawiazywaé
do najdtuzej istniejacej i najpopularniejszej
marki firmy, jakg jest Flora. Zmiany weszly juz
w zycie na szczeblu korporacyjnym w Holandii.
W nadchodzacych miesiacach ma stopniowo by¢

wprowadzana na innych rynkach.
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Streetwearo

smakami Nudli Knorr

drop inspirowany nowymi

Czy uliczna moda moze by¢ inspirowana nudlami? Oczywiscie. Z okazji premiery nowych smakéw marka

Knorr wraz ze streetwearowym brandem 2005 wypuscita limitowana kolekcje ubrar, inspirowana ,najgo-

retszymi kluskami w miescie”. Za koncept i jego realizacj¢ w oparciu o dziatania
influencerskie, wspétpracg z mediami lifestylowymi i partnerami handlowymi

odpowiada That One Agency. W odziezowej linii nudli znalazly si¢ ubrania )
z nadrukami nawiazujacymi do ikonicznego makaronu i nowych smakéw,
w tym bluzy z napisem ,] LOVE HOT NUDLE” i czapki z hastem ,SEND
NOODLES”. Kolekcjg uzupelniaja T-shirty, skarpetki i limitowane nudlowe
sneakersy. Ubrania sygnowane markami Knorr i 2005 mozna zdoby¢ w specjal-

nie przygotowanej promogji — naglosnienie ktérej powierzono influencerom.

SIDOLUX: OdHtuszczacz i Odkamieniacz -

duet do zadan specjalnych!

Marka Sidolux wprowadzita na rynek dwie nowosci, ktére warto mieé
w kazdym domu: Odtluszczacz oraz Odkamieniacz. Te innowacyjne
produkty zapewniaja maksymalng skutecznos¢ i wygode, wspomagajac
codzienne porzadki. Dlaczego ten duet to must have w domu? Sidolux
Odtluszczacz jest niezawodny w walce z ttustymi zabrudzeniami, przypa-
leniami i osadami. Mozna go wykorzysta¢ do czyszczenia okapdw, pickar-
nikéw, kuchenek, a nawet felg samochodowych, grilli i tkanin. Sidolux

odkamieniacz usuwa nawet najtrudniejsze osady z kamienia i zabrudzenia,

pozostawiajac powierzchnie I$niace i czyste. Doskonale nadaje si¢ do czyszczenia armatury, wanien,

umywalek czy kabin prysznicowych, jednoczesnie dbajac o delikatne powierzchnie.

SMAKUuj zycie z Eduscho. Ruszyta jesienna
odstona kampanii marketingowej marki

Eduscho, marka kawowa z portfolio Tchibo, ktéra w marcu br. zadebiutowata
na polskim rynku, zaprezentowata nowa, jesienna odstone komunikacji mar-
ketingowej. Tym razem skupia si¢ na smaku i buduje skojarzenia z chwilami
radosci i wytchnienia, ktérych kazdy z nas poszukuje. Wielokanatowe dziatania
maja inspirowa¢ konsumentéw do codziennego SMAKowania zycia. Kampa-
nia realizowana jest wielokanatowo. Zaplanowano dziatania marki w telewizji,
digitalu, outdoorze, a takze prasie branzowej. Nie zabraknie réwniez akeji BTL,
takich jak m.in. samplingi, degustacje i kreacje POS. Projekty zostaly dosto-
sowane do specyfiki poszczeg6lnych nosnikéw i ich lokalizacji. T tak Eduscho
w Krakowie ,smakuje, jak spacer po rynku”, w Warszawie ,jak spacer nad Wi-

sta”, za$ w Poznaniu, jak ,,odpoczynek na Malcie”.

spotecznosciowych.

Iglotex S.A., www: prostehistorie.com.pl.

PO PROSTU
DOBRA KAWA

EDUSCHO

W listopadzie firma Iglotex kontynuuje silng kampanie reklamowa Piero-
gbéw z migsem Proste Historie z nowym, pysznym farszem. Bez lepienia,
wigcej nadzienia i czasu z bliskimi to motto, ktdre przy$wicca tej kampa-
nii. Promowane sa pierogi zaréwno w wersji mrozonej, jak i chtodzonej.
Dziatania reklamowe potrwaja do korca listopada, a kampania obejmie
stacje: TVN, Polsat, TVD, szereg stacji tematycznych, serwisy VOD i be-

dzie wzmocniona kampania internetowg oraz dziataniami w mediach



Sertop na SIAL ¢ Duda High Protein najlepiej sprzedajgcym sie
Paris 2024 ~ produktem proteinowym na rynku wedlin

W dniach 19- Wysoko proteinowe paréwki z filetem z kurczaka z linii High
23 patdziernika  : Protein, ktéra marka Duda jako pierwsza wprowadzita na ry-
2024 roku firma IIT'-ILIOQEIILII 5 nek, zdobyly serca konsumentéw sieci Auchan, Biedronka,
SERTOP wrzigla Carrefour, Intermarché, E.Leclerc, Lewiatan, Polomarket,
udziat w mie- Selgros, Stokrotka Sp. z 0.0., Zabka Polska i zostaly — wedlug
dzynarodowych raportu NielsenIQ* — najlepiej sprzedajacym si¢ produktem
targach spo- proteinowym w kategorii wedlin we wrzesniu 2024 roku. Dane robia wrazenie, bo wrze$niowa sprze-
tywezych SIAL daz paréwek z filetem z kurczaka Duda High Protein wyprzedzita konkurencj¢ ponad dwukrotnie, a co
Paris 2024. Byta ~: ciekawe spétka Cedrob Foods — wiasciciel marki Duda — w styczniu tego roku, jako pierwsza w kate-
to nie tylko do- gorii, wprowadzita do sprzedazy lini¢ wedlin High Protein. Zaledwie dziewig¢ miesigcy wystarczylo,

skonata  okazja by ten innowacyjny produkt zapracowat na swoja rynkows rozpoznawalno¢.
do zaprezentowania smrokiej gamy seréw topio- *zrédo: NielsenIQ, Fixed-Weight Meats, Sprzedaz w KG Produktéw proteinowych za 09.2024 r.
o u

nych, ale réwniez mozliwos¢ nawiazania nowych,

miedzynarodowych  kontaktéw  biznesowych.

Firma skupia si¢ na promowaniu swoich wyro- : Cocq. - C o I a po nownie 1’q czy S Ify SZAN STHA Y
béw, ktdre sa owocem wieloletniej tradycji oraz y 4 U niversum Mq rve I a E’AWELHWE PRIYEing

zaawansowanych technologii produkgji. Podczas

wydarzenia goécie mogli degustowa¢ produkey Coca-Cola kontynuuje wspélprace z The Walt Disney Company, wprowadzajac li-
SERTOR, doceniajac ich wyjatkowy smak oraz mitowang edycje produktéw z podobiznami postaci ze $wiata Marvela. Tym razem
starannie dobrane skfadniki. Udziat w targach na puszkach kultowego napoju znalezli si¢ Deadpool i Daredevil, a na opakowa-
umacnia pozycje firmy na rynku miedzynarodo- niach wariantu bez cukru Czarna Widowa i Kapitan Ameryka. Wspélna historia
wym i otwiera nowe mozliwosci ekspansji na ryn- Coca-Cola i The Walt Disney Company trwa juz ponad 60 lat, a kazda kolejna ko-
ki zagraniczne. Targi SIAL Paris to miejsce, gdzie operacja pozwala na tworzenie nowych, ekscytujacych propozydji. Aktualna kam- - §
spotykaja si¢ innowacja, jako$¢ i tradycja. " pania wykorzystuje zaréwno dziedzictwo obu marek, jak i nowoczesne technologie. |
reklama

1 okazji zblizajacych sie Swiat Bozego Narodzenia
zyczymy spokoju, zdrowia i radosci,

a takze chwil petnych mitosci i wzajemnego zrozumienia.

Niech magia tych Swiat przyniesie nowe inspiracje oraz sukcesy

w nadchodzacym Nowym 2025 Roku.

Rada Nadzorcza, Zarzad i Pracownicy Spotdzielni Mleczarskiej Ryki



m Z rynku FMCG
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ZlAP YOUR BUDSI

SOURMADNESS.COM

NAJWIEKSZY KANAL SPOZYWCZY NA YOUTUBE

#ROIMOWY SPOZYWCZE)
#GABINET SPOZYWCZY
#NOWOCZESNY RETAIL

#MARKET FOCUS
#FMCG INSIGHT
#FOOD STORY
#F00D&PACK

#ESG. LIDERS INSIGHTS AT
#SUPER SKLEP PROGRAMY
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Wézki Rabtrolley: Ekologiczne zakupy,
ktére przynoszq oszczednosci!

Marka Rabtrolley jako synonim oszczednosci na lata

Rabtrolley jest liderem w kategorii wézkéw sklepowych z eko plastiku. Wprowadzanie do sklepéw
plastikowych wézkéw z recyklingu przynosi szereg korzysci zaréwno finansowych, jak i operacyj-
nych. Wozki te nie tylko wyrdzniaja si¢ trwatoécia i tatwoscia w utrzymaniu, ale takze generuja
oszezgdnosci na kilku dodatkowych poziomach. Whasciciele sklepdw, ktérzy decyduja si¢ na zmiang

z tradycyjnych wézkéw metalowych, moga liczy¢ na znaczne obnizenie kosztéw operacyjnych.

1. Nizsze koszty zakupu i konserwacji

Chociaz poczatkowa cena zakupu wézkéw plastikowych moze by¢ zblizona do metalowych, to ich
dhuzsza trwalo$¢ przektada si¢ na znaczne oszczednosci w dtugim okresie. Wymagaja mniej napraw
i rzadziej podlegaja wymianie. Plastik nie rdzewieje, co eliminuje koszty zwiazane z naprawa korozji.

Budowa modufowa sprawia, ze tatwo jest wymieni¢ uszkodzony element.

2. Nizsze koszty utrzymania czystosci i higieny
Wozki plastikowe sa tatwiejsze do czyszezenia dzigki ich gladkiej powierzchni, ktéra zapobiega gro-
madzeniu si¢ brudu i bakterii. Retail Cleaning Solutions potwierdza, ze sklepy korzystajace z wéz-

kéw plastikowych wydaja $rednio mniej na $rodki czyszczace i konserwacyjne.

3. Mniejsze ryzyko uszkodzen na parkingach i w sklepach

Wozki plastikowe sa znacznie bardziej elastyczne niz metalowe, co sprawia, ze powoduja mniej
uszkodzent na parkingach oraz sprzetu wewnatrz sklepéw. Z raportu Retail Damage Studies wyni-
ka, ze sklepy, ktére wymienity metalowe wozki na plastikowe, odnotowaty 30% mniej incydentéw

zwigzanych z uszkodzeniami pojazdéw klientéw na parkingach.

4. Mniej kradziezy wézkéw plastikowych
Warto réwniez zwréci¢ uwage na fake, ze plastikowe wozki sa mniej atrakeyjne dla ztodziei. Warian-
ty metalowe sa czgsto kradzione ze wzgledu na wartoé¢ materiatu, ktéry moina sprzeda¢ na ztom.

Sklepy korzystajace z plastikowych wézkéw zglaszaja rocznie mniej przypadkéw ich utraty.

5. Korzysci dla §rodowiska i mniejsze oplaty utylizacyjne

Wézki z tworzywa pochodzacego z recyklingu pomagaja zmniejszy¢ ilo$¢ odpadéw, a ich ponowne
przetworzenie jest bardziej ekonomiczne niz utylizacja metalu. Sklepy inwestujace w plastikowe
wozki moga liczy¢ na mniejsze oplaty za utylizacje zuzytych materiatléw oraz ulge podatkowa lub do-

tacje zwiazane z dziataniami proekologicznymi.

Podsumowujac, uzytkowanie wézkéw plastikowych wykonanych z recyklingu to oszczgdnosci w wie-
lu obszarach dziatalnosci sklepu. Latwo jest oszacowad, ze wybierajac marke Rabtrolley, oszczednosci
sumuja si¢ w kazdym z wymienionych powyzej aspektéw i moga wynies¢ od kilku do kilkudziesi¢ciu
tysiecy PLN w skali roku w zaleznosci od rodzaju i liczby floty.

SAVE (THE) MONEY

rabtrolley.com %




Artykut partnera h&dl

30-lecie Delko w Polsce

Firma Delko S.A. powstata z inicjatywy wielu firm handlowych i produkcyjnych na przefomie lat 1994 /1995,
Dziatalno$é obejmuije handel produktami FMCG: $rodkami czystosci, artykutami spozywczymi, przemystowymi
i kosmetykami zaréwno w kanale hurtowym, jak i detalicznym. Dodatkowo sukcesywnie rozwijany jest kanat
obstugi HoReCa (przetargi) oraz e-commerce.

it
DELKO

Dziekujemy za wspétprace

Grupa Delko dziata na polskim rynku juz od 30 lat,
notujac state wzrosty sprzedazy oraz wyniku finan-
sowego przy zachowaniu dobrej ptynnosci i braku
ryzykownych inwestycji.

W jej strukturze mozna wyrdzni¢ dywizje hurtowa
idetaliczng. Pierwszaz wymienionych obejmuje dystry-
bucj¢ chemii, kosmetykéw i artykutéw higienicznych,
ktéra realizuje 9 hurtowni whasnych oraz 3 wspétpracu-
jace (niezalezne). W 2023 roku dywizja hurtowa Delko
obstugiwata 22 882 sklepy i hurtownie na terenie
calego kraju. Firma posiada takze trzy hurtownie
spozywecze w formie hal Cash&Carry w Czgstochowie,
Wieluniu oraz Zielonej Gorze.

Do dywizji detalicznej nalezy 836 sklepéw, w tym
83 sklepy wlhasne i 753 franczyzowych. Te popularne
marki sieci sklepéw i supermarketéw, w ktérych Polacy
dokonuja codziennych zakupéw, istnieja pod znanymi,
lokalnymi markami sieci handlowych: Sklepy AVITA,
A&K Hurt-Market, Sedal, Stoneczko oraz Blue Stop.

Delko, jako pierwsza firma z polskim kapitatem,
ponad 20 lat temu zaproponowata swoim odbiorcom
na rynku krajowym produkty pod wlasnymi znakami
towarowymi. Obecnie oferuje produkty kosmetyczne,
chemii gospodarczej, higieny oraz spozywcze pod 18
markami. Najbardziej popularne to Blue, Oskar, Filip,
Delikato, Lasuch i Granit.

A wszystko zaczelo sie...
na fortepianie
Od poczatku misja firmy byta konsolidacja kapitatowa
iorganizacyjna polskich firm handlowych w celu utwo-
rzenia Duzej Grupy Handlowej. Zatozycielami spotki
byto 28 firm. W wickszosci byli to hurtownicy i detalisci
dzialajacy w branzy chemii gospodarczej, kosmetykéw
oraz artykuléw higienicznych i spozywezych, a takze
producenci spozywezy i chemii gospodarczej.
Aktzalozycielski zostat podpisany 16 grudnia 1994 .
w Sremie... na fortepianie. Do krajowego rejestru sado-

wego spotka zostata wpisana 28 lutego 1995 r.

Od 2001 roku do dzsiaj Delko S.A. przejeto ponad 20
spotek zbranzy hurtowej oraz detalicznej. Przetomem byt
debiut na Warszawskiej Gieldzie Papieréw Wartosciowych,
keéry miat miejsce w2009 roku. Obecnie wstrukturze ak-
cjonariatu 30,29% posiada Prezes Spétki Dariusz Kawecki,
17,01% Mirostaw Jan Dabrowski, 9,02% Mirostaw Newel,
a43,68% nalezy do pozostatych inwestoréw.

Spétka nadal jest otwarta na konsolidacje rynku i przyj-

muje nowych cztonkéw Zarzadu.

Najwazniejsze wydarzenia:

* 2002-2015 r. — zakup hurtowni w: Ostrowcu
Swiqtokrzyskim, Mragowie, Biatymstoku, Kielcach,
Olsztynie, Warszawie, Lomzy, Krakowie, Wroctawiu,
Stargardzie oraz Lodzi;

* 2011 r. — utworzenie wiasnej Spétki Blue STOP
Sp. z 0.0. rozwijajacej sie¢ drogerii franczyzowych
w Polsce;

* 2017 r. — zakup 100% udziatéw RHS Sp. z o.0.
Wieluni — sie¢ sklepéw spozywezych Sedal oraz hur-

towni spozywczejs

Mapa sklep6w franczyzowych Grupy Delko 2023 r.
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® 2019 r. — zakup 100% udziatéw — sie¢ sklepéw
spozywezych AVITA w Krakowie;

* 2019 r. — zakup 100% akgji Stoneczko S.A. —sie¢
sklepéw spozywcezych w Zielonej Gérze;

* 2019 r. — zakup 50% udziatéw A&K HURT
— MARKET Sp. z o.0. — sie¢ supermarketéw spo-
zywezych w Mielcu;

*01.2020 r. — pofaczenie Nasze Sklepy AVITA Sp.
z 0.0. oraz Blue STOP Sp. z 0.0. — powstata spotka

Polskie Sklepy Franczyzowe Sp. z 0.0., ktéra stata
si¢ operatorem dla sieci detalicznych;

* 06.2020 r. — nabycie przez Delko hurtowni spo-
zywezej Delta z siedziba w Zielonej Gérze;

*07.2020 r. — nabycie przez Delko 100% kapitatu
PH Waldi z siedzibg w Komornikach k. Poznania
(hurtownia chemii gospodarczej).

Zarzad Spétki szczegdlnie koncentruje si¢ na dalszym
umacnianiu pozycjilidera dystrybucji hurtowej $rodkéw
czystosci w kanale handlu tradycyjnego oraz rozwijaniu
sieci wlasnych sklepéw detalicznych w oparciu o polskie

produkty regionalne oraz produkty $wieze.
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Mapa oddziatow hurtowych i detalicznych Grupy Delko

WE;'E“ COSMETIES ROT
L]
ssezo e
. etens  DEKR
DELTA CENTRALA =
oomeins | RS
L] L.
e NiKa—“DELKD OTTO
S @ axmome

kontakt:

9 Gostyniska 51, 63-100 Srem, Polska
Q612837731

& office@delko.com.pl, www.delko.com.pl

S @0 [, Filip [N .. IR G



h&d Wywiad

Hochland celebruje jubileusze swoich pracownikéw!

Hochland Polska — wzorem poprzednich lat — celebruje jubileusze swoich pracownikéw. Na specjalnie zor-
ganizowanych uroczystych spotkaniach firma podziekowata tym, ktérzy w Hochland spedzili znaczng czeéé
swojego zycia, a takze wiasnie koiczq swojq zawodowq przygode. Rozmawiamy na ten temat z Jackiem
Wyrzykiewiczem, PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska.

Ile wynosi $redni staz pracy w Hochland
Polska?

Sredni staz pracy w firmie to 13 lat, ale mamy

juz sporo 0séb obchodzacych 20. jubileusz pra-
cy, a w przysztym roku bedziemy $wigtowad
wspdlnie z pracownikami, ktérzy doczekali 30.
jubileuszu w Hochland Polska. Staramy si¢ by¢
zawsze blisko nich stawiajac na dtugofalowe
relacje. Czasem nawet maly gest moze sprawié,
ze nasz dzieri bedzie lepszy. W Hochland cenimy
zaangazowanie i doceniamy pracg. Robimy to
na co dzien, nie tylko od $wigta! Dlatego pa-
migtamy takze o osobach, ktére koricza swoja

przygode zawodowa i przechodza na emeryture.

Jak celebrowano jubileusze w tym roku?

W tym roku spotkanie z jubilatami i emery-
tami, zwigzanymi przez dtugie lataz Hochland
Polska, odbylo si¢ 2 pazdziernika w restauracji
Lumiére w Hotelu Edison w Baranowie oraz 8
pazdziernika w Restauracji Podlaskiej Chabry
& Maki. Kazdy z zaproszonych gosci otrzymat
kwiaty i dyplom wraz z serdecznymi podzigko-
waniami za wspdlne lata i dokonania zawodowe.
Byly wspomnienia, pyszny poczgstunek i specjal-
nie przygotowany program artystyczny. Jeste$my
dumni z tak wspaniatych kolezanek i kolegéw.

W spotkaniach juz tradycyjnie uczestniczyto
kierownictwo firmy, w tym Maciej Tomaszewski
— dyrektor generalny, prezes Hochland Polska —
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oraz pracownicy dziatu sprzedazy i zaktadu pro-
dukeyjnego Hochland w Kazmierzu i Wegrowie.

Czym wyréznia si¢ Hochland jako praco-
dawca?

Dziatamy w branzy spozywczej, ktéra jest bar-
dzo wymagajaca. W firmie Hochland kreujemy
takie warunki, aby odpowiadaé zaréwno na po-
trzeby miodszego pokolenia pracownikéw, a jed-
noczesnie oséb z dtuzszym stazem. Staramy sig
tworzy¢ angazujace, etyczne $rodowisko pracy.
Ostatnie lata przyniosty duzo zmian i wyzwar,
przez keére wspdlnie przeszlismy pamigtajac,
ze chcemy by¢ pracodawca dla najlepszych!

Dlatego tez bardzo cieszy nas nagroda przy-
znanaw kategorii ,Rozwdj Pracownika”. Dajemy
osobom zatrudnionym w firmie Hochland moz-
liwo$¢ podnoszenia kompetencji zawodowych,
réwniez tych liderskich, poprzez dostep zaréwno
do wewngtrznej platformy e-learningowej, ale tez
udzial w szkoleniach zewngtrznych. Rocznie
realizujemy nawet 400 kurséw. To daje ponad
4700 godzin szkoleniowych. Tworzymy takze
programy rozwojowe w odpowiedzi na potrze-
by biznesowe, takie jak Akademia ,,First Time
Line Manager”, ktéra doczekata si¢ wyréznie-
nia w konkursie ,,Pracodawca Jutra”. Program
ten przyczynil si¢ do podniesienia kompetencji
liderskich i w opinii samych uczestnikéw, jak
i ich przefozonych, przyniést zatozony efekt.

Co jest aktualnie wyzwaniem dla firm produ-
kujacych zywnos&

Szybkie zmiany w stosowanych technologiach
zwiazanych z produkcja zywnosci zmuszaja
do optymalizacji dziatan, a takze do wyksztatce-
nia nowych umiejetnosci i wpojenia wlasciwych
sposob6w postepowania na kazdym stanowisku
pracy, takze tym zwigzanym z produkgja i utrzy-
maniem ruchu. Nie mozna opiera si¢ na infor-
macjach czy procedurach z minionych lat.

W Hochland Polska skoncentrowalismy si¢
na optymalizacji biznesu — zaréwno po stronie
operacyjnej: wydajnosci i kosztow zaktadéw pro-
dukeyjnych, jak i asortymentowej. Z sukcesem
przechodzimy na procesy cyfrowe i stajemy sig
liderem branzy w digitalizacji, stale doskonalimy
si¢ poprzez efektywne generowanie i wykorzy-
stywanie danych.

Jakie sa cele firmy na najblizsze lata?
Funkcjonujemy w czasach, w ktérych naj-
wazniejsza jest elastyczno$é, zwinnoéé i umiejet-
nos¢ dostosowywania sie do nowych warunkéw
i zmian w otoczeniu, co pozwoli nam réwniez
wykorzystywaé nadarzajace si¢ okazje rynkowe.
Jedno pozostaje niezmienne — to ludzie s dla nas
najwazniejsi i sq nasza wizytéwka, za co zawsze

SERdecznie dzigkujemy!

Dzigkuje za rozmowe.
Joanna Miziotek
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Przed nami $wieta Bozego Narodzenia - jaki jest

to okres dla kategorii przypraw?

Boze Narodzenie to kluczowy okres dla kategorii
przypraw i musztard. Polacy zaczynaja szykowac
sie do $wiat nawet na kilka tygodni wczesniej i nie
chca wtedy eksperymentowac w kuchni. Dlatego
od lat w tym wyjatkowym czasie szczegodlnie cenig
sobie produkty KAMIS.

KAMIS to takze szeroki wybér produktéw po-
trzebnych w sezonie $wiagtecznym, takich jak:
cynamon, wanilia, gozdziki, imbir, przyprawa
do grzanca czy piernika, przyprawa do bigosu
i potraw z kapusty, przyprawa do ryb oraz pod-

Z rynku FMCG M

Trzy pytania do...

Trzy pytania do tukasza Sliwirskiego, Marketing Director CEE & ltaly
w McCORMICK Polska, kieruje Monika Ksigzek.

stawowe produkty, jak pieprz czarny, lis¢ laurowy,
ziele angielskie oraz musztardy.

Klienci cenig sobie wysoka jakos$¢ naszych produk-
tow, a takze ich wyjatkowy smak i aromat. Wedtug
badan marke darzy zaufaniem 91% konsumentéw
w Polsce?.

Jakie dziatania prowadzicie w celu wzmocnienia
sprzedazy w okresie przed$wiatecznym?

Okres Bozego Narodzenia to intensywne wsparcie
mediowe dla trzech kluczowych kategorii: ziét
i przypraw, musztard oraz produktéow do wypie-
koéw i deseréw.

W przypadku przypraw kampania ,,Nadaj swie-
tom smak" bedziemy inspirowac do przygoto-
wywania $wiatecznych dan z ich uzyciem oraz
pokazywac, ze podkresla niepowtarzalny smak i
aromat kazdej potrawy. Wypieki i desery, dla kto-
rych jest to najwazniejszy sezon sprzedazowy,
bedzie wspierata kampania ,Dobrze sie znamy”.
Musztardy pojawia sie z komunikacja ,Odkryj

Elektroniczne
etykiety cenowe EyelLab

bogactwo smaku” jako obowigzkowy dodatek
do $wiatecznych klasykéw: od sledzi i satatki
jarzynowej, po pieczone miesa.

Bedziemy takze obecni w punktach sprzedazy
na dodatkowych ekspozycjach, materiatach POS
i gazetkach, dbajac o widocznosc oraz dostepnosc
naszych produktow.

Jakie s3 trendy na rynku przypraw i jak w nie
wpisuje sie oferta Kamis?

Polacy cenig sobie wygode i szybkos¢ przygo-
towywania potraw, a takze inspirujace pomysty
kulinarne. Coraz wiecej osob gotuje w domu
i w zwigzku z tym szuka prostych i smacznych
rozwiagzan. Dlatego w 2024 roku wprowadzilismy
innowacyjne produkty odpowiadajace na te po-
trzeby: petne smaku panierki w trzech smakach,
ktére pozwolg szybko przygotowac positek, a takze
nowy segment suchych glazur, ktére tacza inspiru-
jace smaki z wygoda uzycia, réwniez dostepnych
w trzech wariantach.

'zrédlo: Hall&Partners, dane za 2023 rok, Brand Health Study

reklama

Rewolucja w zarzadzaniu cenami

i etykietami w Twoim sklepie

ZIEMNIAKI
CZERWONE 2KG
POLSKA

Syriusz

producent oprogramowania dla firm

zawsze aktualna cena towarow
na pétkach

eliminacja pomytek
zwigzanych ze zmianami cen

elastyczne ksztattowanie polityki
cenowej, automatyczna zmiana cen

@) WWW.Syriusz.eu

nowoczesny oraz innowacyjny
wyglad sklepu

Skontaktuj sie z nami!

< biuro@syriusz.eu

[] 604-446-968
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&= TRANSGOURMET
w” SELGROS

Czyny znaczq wiecej niz stowa! Transgourmet
i Selgros stawiajg na zrownowazony rozwoj

26 wrzeénia w Poznaniu odbyta sie wyjatkowa konferencja pod hastem ,Gotowi na ESG”, po$wigcona

zréwnowazonemu rozwojowi. Gospodarzem wydarzenia bytfa firma Transgourmet Polska, operator marek
Transgourmet i Selgros. Konferencja zgromadzita przedstawicieli firm oraz organizacji pozarzgdowych,
a takze ekspertéw, ktérzy podzielili sie swoimi doswiadczeniami i dobrymi praktykami w zakresie realizaciji

strategii zréwnowazonego rozwoiju.

Zréwnowazony rozwdj to jeden z trzech
filaréw strategii Grupy COODP, do ktérej
nalezy Transgourmet Polska. Zgodnie
z hastem ,Czyny znacza wigcej niz stowa”
Grupa ktadzie nacisk na konkretne dzia-
tania i aktywnie wdraza inicjatywy, takie
jak ograniczanie zuzycia plastiku, promo-
wanie opakowan wielokrotnego uzytku oraz
zwickszanie transparentnosci w tarficuchu
dostaw. Celem konferencji byto zaprezento-
wanie inspirujacych dziatan Transgourmet
i Selgros, majacych na celu redukeje $ladu
weglowego 0 30% do 2030 roku oraz bu-
dowanie partnerstwa z dostawcami i inny-
mi kooperantami na rzecz zréwnowazonej
gospodarki.
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»Irzeba krytycznie podejs¢ do zarzadza-
nia firma i wyciagna¢ odpowiednie wnioski.
Praca nad optymalizacja taicucha dostaw
jest kluczowa, dlatego rozmowy z partnera-
mi sa tak wazne. Celem jest przekucie roz-
moéw na konkretne dziatania” — podkreslat
na wstepie konferencji Bartlomiej Grelewicz,
cztonek zarzadu Transgourmet Polska.

ESG - czyny maja znaczenie
Dziatania zwiazane ze zréwnowazonym
rozwojem dajg firmom nie tylko korzysci
wizerunkowe czy finansowe, ale takze po-
szerzaja mozliwosci biznesowe. Te przed-
sicbiorstwa, ktére juz teraz zobligowane
sa do raportowania niefinansowego albo

wkrétce stang przed tym obowiazkiem, do-
bierajac partneréw czy podwykonawcéw,
beda zwracad uwagg na ich inicjatywy zwia-
zane z ESG.

Z tego wzgledu, podczas konferencji
poswigconej tematyce ESG, goscie rozma-
wiali o realnych dziataniach, ktére podej-
mujg na rzecz zréwnowazonego rozwoju.
Przedstawiciele Transgourmet i Selgros za-
prezentowali dziatania firmy w zakresie ra-
portowania niefinansowego oraz inicjatywy,
takie jak instalacje paneli fotowoltaicznych,
odzysk ciepta z chtodnictwa czy energo-
oszczedne oswietlenie LED zastosowane
w halach sprzedazy. Co warte podkreslenia,
firma dzigki instalacjom fotowoltaicznym



Czym jest ESG

zmniejszyta zapotrzebowanie na energig
elektryczng dla jednego obiektu handlowego
0 32%, a $lad weglowy az 0 36%.

W dazeniu do jego minimalizacji firma
oferuje swoim klientom torby zakupowe wy-
produkowane z materiatéw pochodzacych
z recyklingu, a nowe opakowania na ryby
sg biodegradowalne. W halach w Pozna-
niu i Lubinie zatozono take kwietna, ktéra
wspiera lokalng bioréznorodnos¢ oraz re-

tencj¢ wody.

Odpowiedzialnos¢ w biznesie

Szeroko zakrojone inicjatywy na rzecz
zréwnowazonego rozwoju to réwniez przed-
sigwzigcia na rzecz najbiedniejszych. Firma
jest wieloletnim, strategicznym partnerem
ogdblnopolskiej Wigilii Caritas, wspie-
rajac osoby wykluczone i potrzebujace.
Warto jednak podkresli¢, ze wspétpraca
z instytucjg charytatywna trwa przez caty
rok. Selgros uczestniczy w doraznych ak-
¢jach pomocowych organizowanych przez
Caritas oraz aktywnie wspiera ogélnopolska
inicjatywe na rzecz niemarnowania Zywno-
$ci pod nazwa Spizarnia Caritas, regularnie
przekazujac organizacji nadwyzki produk-
téw spozywezych ze swoich marketéw.

W ramach dziatan prospotecznych Tran-
sgourmet i Selgros aktywnie wspieraja pro-
jekty fundacji ,Africa Help”, ktéra angazuje
si¢ m.in. w dzialania dotyczace poprawy
sytuacji kobiet i dzieci w Tanzanii.

Moc partnerstwa

Wszelkie dziatania podejmowane przez
Transgourmet i Selgros na rzecz zréwno-
wazonego rozwoju nie bytyby mozliwe bez

wsparcia i zaangazowania partneréw oraz

S

firm wspétpracujacych. Dlatego na konfe-
rencj¢ zaproszono réwniez przedstawicieli
takich firm i organizacji, jak BNP Paribas
Bank Polska, Komagra, Goodvalley, Gru-
pa Zywiec, Metsa Group, Fundacja Africa
Help, Laki Kwietne i BeeWild, ktérzy po-
dzielili si¢ swoimi inicjatywami i projektami
w ramach ESG.

Michat Struzyna z Metsa Tissue (czg$¢
Metsa Group), producenta papierowych
produktéw higienicznych (papier toale-
towy, reczniki kuchenne i chusteczki)
dostepnych w ofercie Transgourmet i Sel-
gros, przekonywal, ze wybierajac produkty
z celulozy zamiast makulatury mozemy
zredukowad zuzycie energii elektrycznej
iwody az 0 85% (dane wyliczone dla zakta-
du Metsa Tissue w Krapkowicach). Z kolei
firma Goodvalley, ktérej migso znajdziemy
na pétkach w Selgros, w 100% korzysta

Artykut partnera h&dl

g

TRANSGOURMET

z zielonej energii, czerpiac ze swoich wia-
snych biogazowni.

W swojej prezentacji Krzysztof Krzemiesi-
ski z firmy Komagra, producenta Oleju Pol-
skiego, podkreslal, jak wazne jest to, zeby
edukowa¢ spoteczeristwo i bliskich oraz
wprowadza¢ zmiany w codziennym zyciu.
Firma nie tylko angazuje si¢ w zycie lokal-
nej spolecznosci, m.in. poprzez wspieranie
druzyny sportowej, ale takze obnizyta swéj
$lad weglowy o 13% dzigki zmniejszeniu
wagi butelek produkowanego oleju.

Konferencja ,Gotowi na ESG”, zakoriczo-
na wsp6lnym wysiewaniem taki kwietnej,
pokazata, ze praktyczne dziatania na rzecz
zréwnowazonego rozwoju sa nieodzowna
czgdcia strategii Transgourmet i Selgros
oraz partneréw biznesowych, ktére krok
po kroku przyczyniaja si¢ do budowania

lepszego jutra.
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Gibar — w odpowiedzi na trendy

Innowacyijne produkty zmieniajq rynek FMCG w Polsce. A konsumenci stale ich oczekujqg — w szczegélnosci
w kategorii stodyczy. O nowatorskich rozwigzaniach, trendach, a takze rynkowych nagrodach rozmawiamy
z Pawtem Maijchrzakiem, Dyrektorem Operacyjnym i Cztonkiem Zarzqdu w firmie Gibar.

Czym charakteryzuje si¢ polski rynek
stodyczy? Jakie trendy na nim zauwazacie?

Polski rynek stodyczy cechuje si¢ duza
réznorodnoscia oraz dynamicznym roz-
wojem. Coraz bardziej zauwazalny jest
trend w kierunku produktéw zdrowszych,
z mniejszg ilo$cia cukru lub catkowicie
bez niego. Konsumenci zwracaja wiek-
sza uwage na sklad, poszukujg stodyczy
wysokiej jakosci, ktére jednoczes$nie wpi-
sujg si¢ w ich styl zycia, np. produkty
bogate w biatko czy odpowiednie dla oséb
na diecie.

W firmie Gibar obserwujemy rosnace
zainteresowanie produktami innowacyjny-
mi, ktére tacza przyjemno$é z wartosciami
odzywczymi. Nasze gumy do zucia 7 Stick
bez cukru sg idealnym przyktadem produk-
tu, keéry zaspokaja pragnienie stodyczy,
a jednocze$nie nie zawiera cukru. Dodat-
kowo wystepuja one w réznych wersjach
smakowych. To wiasnie czyni gumy 7 Stick
doskonaty przekaska dla oséb dbajacych
o linie.

Babeczki Riddle z wysoka zawartoscia
biatka to kolejny hit — s stworzone z mysla
o aktywnych osobach, ktdre nie chca rezy-
gnowac ze smaku, a jednoczeénie oczekujq
wsparcia w swojej diecie. Dzigki wysokiej
zawarto$ci biatka, braku dodanego cukru
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i obtednych walorach smakowych, Rid-
dle staje si¢ ulubiong przekaska dla tych,
ktérzy prowadza zdrowy i aktywny styl
zycia. Klienci szukaja przekasek, ktére
nie tylko dostarczaja przyjemnosci, ale s3
tez odpowiedzia na wspélczesne potrzeby
zwigzane z aktywnoscig fizyczna i zdrowym
odzywianiem. W firmie Gibar staramy si¢
odpowiada¢ na te trendy, wprowadzajac
innowacyjne produkty, ktére tacza smak,

zdrowie i wygode.

Czym jest innowacyjnos$¢ w kategorii sto-
dyczy? Jak wazne sa nowatorskie produk-
ty w tym segmencie?

Innowacyjno$¢ w kategorii stodyczy po-
lega na tworzeniu produktéw, ktére nie
tylko smakuja dobrze, ale takze spetniaja
zmieniajace si¢ potrzeby konsumentéw.
To nie tylko kwestia nowych smakéw,
ale réwniez nowoczesnych sktadnikéw,
form opakowania i funkcjonalnosci.

W dzisiejszych czasach innowacyjnos¢ to
takze odpowiedZ na rosnace zainteresowa-
nie zdrowym stylem zycia. Produkty bez
cukru, z wysoka zawarto$cia biatka czy te
skierowane do 0séb na diecie to przyktady
nowatorskich rozwiazan, ktére zdobywaja
uznanie wéréd konsumentéw.

Innowacyjne produkty sg kluczowe
dla sukcesu w tej branzy, poniewaz po-
zwalaja nam nie tylko wyréznié si¢ na tle
konkurencji, ale takze zaspokoi¢ rosnace
oczekiwania rynku. W firmie Gibar inwe-
stujemy w rozwoj, aby wprowadzaé na ry-
nek stodycze bedace odpowiedzia na po-
trzeby naszych klientéw, a jednoczesnie
zgodne z najnowszymi trendami. Dzigki
temu mozemy nie tylko zwigksza¢ nasza
oferte, ale takze budowa¢ dtugotrwate re-

lacje z konsumentami.

Produkty Gibar znajduja uznanie nie tyl-
ko wéréd konsumentéw, ale tez ekspertéw
branzy. Riddle babeczka waflowa z ma-
stem orzechowym w mlecznej czekoladzie

bez cukru zostala nagrodzona przez Ko-

legium Redakcyjne w tegorocznej edycji
konkursu Ztote Innowacje FMCG i Reta-
il. Prosze opowiedzie¢ o tym produkcie.

Riddle — babeczka waflowa z mastem orze-
chowym w mlecznej czekoladzie bez cukru to
produke, ktéry faczy w sobie innowacyjnogé
i wyjatkowy smak. Zostata stworzona z mysla
0 osobach, ktére dbaja o zdrowie, ale nie chcg
rezygnowac ze stodkiej przyjemnosci. Riddle
oferuje wysoka zawarto$¢ biatka z jednocze-
snym brakiem dodanego cukru, co czyni
ja idealna przekaska dla aktywnych konsu-
mentéw. Naszym celem byto wprowadzenie
na polski rynek stodkosci czego$, co bedzie
nie tylko smaczne, ale takze bedzie wspieralo
zdrowy styl zycia.

Fakt, ze babeczka Riddle zostata nagro-
dzona przez Kolegium Redakcyjne w kon-
kursie Ztote Innowacje FMCG i Retail jest
potwierdzeniem, ze nasze podejscie do in-
nowacji zostato docenione nie tylko przez
konsumentdw, ale réwniez przez ekspertéw
branzowych. To wyréznienie motywuje nas
do dalszego rozwijania oferty w kierunku

zdrowych i nowatorskich rozwiazan.

We wspomnianym konkursie zostaty do-
cenione takze inne pozycje z Waszego
portfolio: Nuss Crunchy oraz 7 Stick.
Jakie znaczenie dla firmy i jej rozwoju
maja takie wyréznienia?

Wyréznienia przyznane produktom Nuss
Crunchy i 7 Stick Dynamic w konkursie
»Ztote Innowacje” maja ogromne znacze-
nie dla firmy Gibar i jej dalszego rozwoju.
Przede wszystkim sg one potwierdzeniem,
ze nasza strategia wprowadzania na polski
rynek stodyczy innowacyjnych, smacznych
i zdrowych produktéw odpowiada na po-
trzeby konsumentéw.

Nuss Crunchy — skapany w mlecznej
czekoladzie batonik z duza zawartoscia
orzechéw laskowych taczy delikatny krem
orzechowy z chrupiacymi kawatkami pra-
zonego ryzu, co czyni go wyjatkowa propo-
zycja dla wszystkich mitosnikéw stodkosci,
w tym przede wszystkim bajecznego smaku



i ciekawej konsystencji. Dzieci i mtodziez
z pewno$cia przyciagnie wyrazisty zapach
orzechéw laskowych i nowatorska szata
graficzna, z kolei dla nieco starszych kon-
sumentéw batonik Nuss Crunchy bedzie
idealna okazja na sentymentalng podréz
do smakéw dziecifistwa.

Z kolei 7 Stick — innowacyjne gumy
do zucia bez cukru idealnie wpisuja si¢
w potrzeby 0s6b dbajacych o dietg. Boga-
ta paleta intensywnych i niespotykanych
smakéw sprawia, ze kazdy znajdzie tutaj
co$ dla siebie. Nagrodzony smak 7 Stick
Dynamic, czyli guma o smaku napoju
energetycznego, doskonale wpasowuje sig
w aktualne potrzeby konsumentéw, znaj-
dujac swoich wielbicieli oczywicie gtéwnie
wiréd starszej mtodziezy i tzw. miodych
dorostych. Gumy do zucia 7 Stick bez
cukru to zdecydowany powiew $wiezosci
na rynku gum w naszym kraju.

Nagrody, takie jak ,Ztote Innowacje”
wzmacniajg wizerunek naszej firmy jako
lidera innowacyjnos$ci w branzy stodyczy
w Polsce, otwieraja przed nami mozliwosci
wprowadzania na rynek kolejnych nietu-
zinkowych propozycji dla konsumentéw
oraz umacniaja naszga pozycj¢ rynkowa.

Dodatkowo, poza produktami, sama
firma Gibar zostala nagrodzona podczas
ostatniego konkursu ,Ztoty Paragon”
za dynamiczny rozwdéj biznesu i sukcesy
w sektorze krajowej dystrybucji produktéw
FMCG. Takie wyréznienia motywuja nas
do dalszych inwestycji w jako$¢ i rozwdj
produktdéw, co przekiada si¢ na dtugoter-
minowy sukces firmy.

A ktére produkty z Waszego portfolio
ciesza si¢ najwieksza popularnoscia wéréd
najmlodszych konsumentéw?

Wsréd najmtodszych konsumentéw duza
popularnoscia ciesza si¢ nasze produkty
Toffix Mix oraz Today Donut. Toffix Mix
to migkkie cukierki nadziewane sokiem
owocowym, ktére oferuja wyjatkowe pota-
czenie soczystosci i delikatnej konsystencji.
Dzigki temu sa ulubiedicami dzieci, ktére
cenig sobie stodkie, owocowe przysmaki
w wygodnej formie. R6znorodnos¢ sma-
kéw sprawia, ze kazdy moze znalezé co$
dla siebie, co dodatkowo zwieksza ich
atrakcyjnosé.

Donuty Today to natomiast wyjatkowe
paczki z dziurka, ktére przyciagaja nie tylko

Wywiad h&d

wygladem, ale przede wszystkim smakiem.
Warianty takie jak banan, jagoda, czekola-
da, karmel, wisnia i truskawka, w polacze-
niu z aksamitng polewa, kolorowa posypka
i nadzieniem sprawiaja, ze jest to ulubiona
przekaska mtodszych konsumentéw. Do-
datkowo nasze Donuty Today pakowane s3
pojedynczo, co umozliwia fatwe zabieranie
ich ze soba w kazda podréz. Dzigki temu
dzieci mogg cieszy¢ si¢ ulubiong przekaska
w szkole, na wycieczkach czy podczas za-
bawy na $wiezym powietrzu. To wygodne
rozwiazanie, ktére sprawia, ze Donuty To-
day sq idealne na kazda okazjg, bez obaw
o ich $wiezo§¢ czy jako$¢.

Jakie dziatania obecnie prowadzicie? Czy
planujecie poszerzaé portfolio?

Po zakoriczonej sukcesem restrukturyza-
¢ji naszej firmy z produkcyjnej w dystrybu-
cyjna, dopracowaniu codziennych dziatan
operacyjnych pozwalajacych na skalowanie
naszej sprzedazy i zwigkszeniu na poczatku
tego roku zatrudnienia o 50% — jestesmy
gotowi, aby w petni rozwina¢ skrzydta.
O ile ten rok uptynat nam jeszcze na po-
rzadkowaniu i systematyzowaniu naszych
dzialan, o tyle w kolejnym bedziemy juz
w stanie pokazaé nasz petny potencjal.

Aktualnie niestrudzenie realizujemy na-
sze najwazniejsze cele, jakimi s budowanie
sieci dystrybucji poprzez pozyskiwanie no-
wych i wickszych odbiorcéw oraz rozsze-
rzanie naszego portfolio. Kazdy miesiac
przynosi nam wiele cickawych wspétprac

i projektéw, ktére wspélnie z catym zespo-

tem wcielamy w zycie.

Jak widzicie przyszto$é branzy? Jakie tren-
dy beda dominowad w najblizszym czasie?
Przyszto$¢ branzy stodyczy z pewno-
$cia bedzie ksztattowana przez rosnace
zapotrzebowanie na produkty zdrowsze
i bardziej funkcjonalne. Konsumenci coraz
czgsciej poszukuja stodyczy bez cukru, o ni-
skiej kalorycznosci, a jednoczes$nie boga-
tych w wartos$ci odzywcze, takie jak biatko
czy blonnik. Przyktadem takiego produktu
sa wtaénie nasze babeczki Riddle, ktére ofe-
ruja wysoka zawarto$¢ biatka i brak doda-
nego cukru, co czyni je idealnym wyborem
dla 0séb aktywnych, pragnacych cieszy¢ sig
smakiem bez wyrzutéw sumienia.

W firmie Gibar dostrzegamy rosnaca
$wiadomo$¢ zywieniowa klientéw, a takze
ich zainteresowanie przekaskami, ktére nie
tylko smakuja, ale takze wspieraja zdrowy
styl Zycia. Funkcjonalno$¢ opakowar réw-
niez bedzie odgrywa¢d coraz wigksza role
w przysztosci branzy stodyczy. Konsumen-
ci poszukuja wygodnych rozwiazan, kedre
wpisuja si¢ w ich styl Zycia. Widzimy wzrost
zapotrzebowania na opakowania jednorazo-
we, fatwe do przenoszenia, jak w przypadku
naszych Donutéw Today. Paczki sg pakowa-
ne pojedynczo, dzigki czemu mozemy zabraé
je ze soba wszedzie, a to czyni je doskonaty
przekaska na kazda okazje.

Dzi¢kuj¢ za rozmowe.
Joanna Miziotek
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Od lewej: Piotr Lutek, Modern Expo; Andrzej Switaj, Profrost; Karol Tomczak, Grupa Chorten

URZADZENIA CHLODNICZE W SKLEPACH SPOZYWCZYCH

Super Sklep jest programem edukacyjnym skierowanym przede wszystkim do detalistéw, ale takze sieci han-
dlowych, branzy retail, oraz wszystkich zainteresowanych handlem. Odcinki dostepne sa na kanale YouTube
SpozywczaTV i dostarczajg informaciji na temat zarzadzania placéwka oraz jej przestrzenia, aby osiagnac sukces
sprzedazowy. Doswiadczeni eksperci z branzy, przedstawiciele sieci franczyzowych, a nawet sami kupcy - ktorzy
pojawiajg sie w kazdym materiale - bedg dostarcza¢ wiedzy o tym, jak stworzy¢ super sklep.

W czwartym odcinku prowadzacy
Piotr Lutek, Marketing Business Partner
w Modern Expo, rozmawia z dyrektorem
generalnym Profrost - Andrzejem Switajem
- oraz kierownikiem ds. projektéw aranzacji
sklepéw Grupy Chorten - Karolem Tom-
czakiem - na temat urzadzen chtodniczych.

Urzadzenia chtodnicze, o ktérych mowa
w materiale, sg nie tylko niezwykle istot-
nym segmentem wyposazenia sklepéw
spozywczych, ale takze jednym z najdroz-
szych jego elementdw. Wedtug ekspertéw
znajdujg sie w rankingu czterech najwaz-
niejszych komponentdw, ktére muszg zna-
leZ¢ sie w kazdym sklepie spozywczym.
Zakup urzadzen chtodniczych iich montaz
jest skomplikowanym procesem, ktéry wy-
maga zwrdcenia uwagi na wiele aspektow,

do ktérych zaliczajg sie czynniki rynkowe,
lokalowe czy lokalizacyjne.

Bardzo wazne jest zwrécenie uwagi
na to, czy istnieje mozliwo$¢ podtacze-
nia urzadzenia do agregatu zewnetrz-
nego. To nie tylko kwestia estetycznosci,
ale mozliwo$¢ wygenerowania wiekszych
oszczednosci. Istotng kwestig jest rdwniez
wybor drzwi - przesuwnych lub rozwier-
nych - bagdz wybrania sprzetu bez nich.
Dane dowodzg, ze klienci pozytywniej
podchodzg do ostatniego wariantu, po-
niewaz otwarte urzadzenie chtodnicze
nie generuje kolejek. W przypadku drzwi
moze pojawi¢ sie sytuacja, ze klient be-
dzie musiat poczekaé, az poprzednia
osoba wybierze produkt i zwolni dostep
do pétek. Mimo ze cena urzadzen chtod-

niczych jest dos¢ wysoka, to nie powinno

sie na nich oszczedzaé. Niezwykle istotne

jest réwniez to, w jaki sposdb zakupiony

sprzet bedzie serwisowany i czy jest do-

stepny ,od reki’ Warto tez zwrécic¢ uwa-

ge na mozliwo$¢ doposazenia urzadzen

chtodniczych w dodatkowe elementy, np.

komponenty ze stali nierdzewne;.
Rynek urzadzen chtodniczych stale sie

zmienia - obecnie sg one plytsze, prostsze

w montazu oraz obstudze. Sg tez duzo tatwie;

konfigurowalne. Detalista powinien pamigtaé

o tym, aby stale uno- E

woczesniaé agregaty

w swoich urzgdze-

niach chtodniczych,

co pozwoli generowac

duze oszczednosci.

Partnerem merytorycznym cyklu SUPER SKLEP jest




www.basil.com.pl

LSNIACA
ﬁ SIERSC /
\ WEASCIWA

¥ KONDYCJA
Y\ FIZYCZNA

DOBRY
WZROK

Z WOLOWINA

\WITH BEEF - CTOBRIMHOR

L4NIACA

SIERSC
WEASCTWA
KONDYCIA
FIZYCINA

ZDROWE
Koscl

KARMA MOKRA
2 X ZDROBIEM

WITH POULTRY - C FTHUGH

2 X ZWOLOWINA

\WITH BEEF - € FOBRTIMON

SPRAWDZ PROGRAM 3@ Hb%
corzvécr: - TSN

®) biuro@topfoad.com.pl \"ég
i) 783-947-738



o 2\ '..'¢)

'FMCG RETAIL LOGISTICS PACKAGING

Robert Ogor
Prezes Zarzadu
AMERA

Innovation Day 2024

,Ztote Innowacje FMCG & Retail” to prestizowy konkurs wyfaniajgcy najbardziej nowatorskie produkty
i rozwiqzania retail, ktére pojawity sie na rynku. 29 pazdziernika 2024 roku w Teatrze Kamienica odbyta sie
finatowa Gala, podczas ktérej ogtoszono wyniki 6. edyciji plebiscytu.

Innowacyjnos¢, nowatorskie koncep-
ty, zaawansowane technologie, nieba-
nalne rozwiazania i kreatywne podejscie
do handlu — to warto$ci, ktére podczas
Innovation Day 2024 odmieniano przez
wszystkie przypadki. Wydarzenie to nie
tylko ogromna dawka wiedzy — aktualnych
danych i inspirujacych dyskusji — ale tez
ukton dla producentéw i dystrybutoréw,
ktérzy poprzez swoje pomysly tworza no-
woczesny rynek.

Organizatorem wydarzenia jak zawsze bylo
wydawnictwo Fischer Trading Group Sp.
z 0.0., wydawca miesigcznika Hurt & Detal
oraz Food from Poland, ktére kazdego roku
wytania najbardziej innowacyjne produk-
ty, koncepty i rozwigzania retailowe, ktére
w ciagu ostatnich 12 miesi¢cy pojawily si¢
w przestrzeni handlowe;j.

Innovations. Trends & Future
Wydarzenie rozpoczglo si¢ Konferencja,
ktéra zgromadzita wybitnych ekspertéw
z branzy. Zaproszeni go$cie omawiali ak-
tualne trendy, przedstawiali odkrywcze
wnioski i analizowali prognozy rynkowe
podczas wartos$ciowych prelekcji i paneli
dyskusyjnych. Wszystko po to, by pod-
kresli¢ wage innowacyjnych rozwiazan
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we wszystkich sektorach rynku FMCG
i retailu.

Na deskach sceny Teatru Kamienica go-
$cili reprezentanci czolowych instytutéw
badawczych, firm sektora FMCG oraz pro-
ducentéw rozwiazan retailowych. Oma-
wiali m.in. przyszto$¢ sektora spozywczego
na podstawie aktualnych danych czy przed-
stawiali strategie na skuteczne zarzadzanie
wdrozeniem innowacyjnych rozwiazan.
Podczas paneli dyskusyjnych eksperci wzigli
na tapet kwestie projektowania produktéw
czy zréwnowazonej wizji rynku. Goscie po-
ruszyli tez temat sztucznej inteligencji oraz
nowoczesnych technologii, a takze oméwili
ich wptyw na rynek spozywczy oraz reta-
ilowy. Nie zabraklo tez watkéw logistyki,

transportu oraz magazynowania.

Liderzy rynku, czyli Zlote Inno-
wacje 2024

Podsumowaniem najbardziej innowacyj-
nego dnia w branzy byta wieczorna Gala.
To podczas tego wyjatkowego spotkania
ogloszono wyniki konkursu ,Ztote Inno-
wacje FMCG & Retail”. O zwycigstwie
poszczegdlnych produktéw zdecydowaty
glosy konsumentéw, ktérzy w specjalnej in-
ternetowej ankiecie wylonili lideréw rynku.

Konsumenci wybierali produkty z pigciu
grup: Smak, Sktad, Opakowanie, Odpo-
wiedz na potrzeby i Chwile z produktem,
ktére dodatkowo zostaty podzielone na 33
kategorie. Przedstawiciele producentéw,
ktérzy stworzyli wybrane przez glosujacych
innowacje, odebrali prestizowe statuetki.
Za drugie i trzecie miejsce zostaty przy-
znane wyrdznienia.

Oprécz nagréd konsumenckich jury kon-
kursu zdecydowato si¢ przyzna¢ specjalne
Nagrody Kolegium Redakcyjnego. Doce-
niono w ten sposéb produkty i koncepty,
ktére znaczaco wplynety na kszeatt oferty
produktowej dzigki swej innowacyjnosci.
W tej kategorii przyznano 17 statuetek.

Kolejna czg$cia konkursu bylo wyréznienie
innowacyjnych rozwiazan retail. Jury nagro-
dzito 11 rozwigzan badz konceptéw, ktére
mialy najwickszy wplyw na ksztatt obecne-
go handlu. Laureatom wreczono statuetki
potwierdzajace zdobycie Ztotej Innowacji.

Partnerami strategicznymi Innovation
Day 2024 byli: MAGO, SIG oraz Cedrob
Foods. Wydarzenie wsparli réwniez A-SAFE,
wspélny projekt producentéw owocéw ja-
godowych ,,Czas na polskie superowoce”,
ZEMAITIJOS PIENAS, MAXPOL, a takze
Henkell Freixenet Polska.

Nagrania z konferenciji aostepne na kanale YouTube SpozywezaTV
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2024

Laureaci VI edycji konkursu
Ztote Innowacje FMCG & Retail

Kategorie FMCG
Nagrody Konsumenckie

Grupall
SMAK
Kategoria: Wody, napoje i soki

rERBA WEZ
GETLY STARSINS
T30 mi

Bracia Sadownicy Sok burak-ogérek kiszony 330 ml Bombilla Classic puszka 330 ml
Tloczone jabtko z biatg guawg 750 ml Biurkom Flampol GLADIO
Bracia Sadownicy

Grupall
SMAK
Kategoria: Alkohole

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. dukgja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci) (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Carlo Rossi Botanicals Lavender & Lime 0,75 | Mtode Wino Mosty Truskawkowe 750 ml Whisky Rodowa 0,7 |
CEDC International Miode Wino Mosty Mazurskie Miody Bogdan Piasecki
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2024

Grupa |
SMAK
Kategoria: Piwo

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-
dukgcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

dukgcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci) (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Pilsvar Cytryna Limonka butelka 0,5 | Linia VAN PUR Lager, Blonde, Dubbel, Tripel

Okocim 4,5% Cytrusowa Lemoniada puszka 0,5 |
Browar Pilsweizer VAN PUR

Carlsberg Polska

Grupa |
SMAK
Kategoria: Stodycze

Linia Jezyki COOLKI kartonik 140,4 g Plastry Miodu 400 g

Czekolada Nadziana Deserowa 100 g
Sofio

LOTTE Wedel Colian
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Zlote Innowacje FMCG & Retail 2024

Grupa |
SMAK
Kategoria: Przekgski

r
SOKOLOW J

HIGHPROTEIN'
= Lou0 L8 A
(50 . _

OSHEE & IGA Team HIGH PROTEIN BAR HIGH PROTEIN BEEF JERKY Dare linia batonéw w polewie czekoladowej Chrupiqce kuleczki
Malina-Migdat 49 g KLASYCZNE 25 g z orzeszkami ziemnymi, karmelem Z suszonego sera
Oshee Polska Sokotéw i nugatem DZiugas Poland

ETi European Food Industries

Grupall
SMAK
Kategoria: Lody

Lodowa kanapka Grzeski 180 ml Grycan lody $mietankowe z sosem karmelowym Soti Natural Mochi Watermelon
Colian Lodziarnie Firmowe with Seeds (2x36 ml) 72 ml
SO MOCHI

ROTEIN
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Zlote Innowacje FMCG & Retail 2024

Grupa |
SMAK
Kategoria: Nabiat

J Almette\
| )
Serenada Nuggetsy Serowe 400 g Blue Cheese Ser topiony w kubku 130 g Almette z kolorowym pieprzem 150 g
Spétdzielcza Mleczarnia Spomlek Lactima Hochland Polska
Grupal |
SMAK
Kategoria: Wedliny

SoKoLoW +(
HIGHPROTEIN .

PARON

5 71 KU

it
E (1]
High Protein + Paréwki z piersi kurczaka Kietbasa Extra Sucha z Indykiem Syte serdelki z serem cheddar
Sokotéw Madej Wrébel Zaktady Migsne Skiba
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Wlheagy

Ty
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EDUSCHO

CLASSIC
COFFEE
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Grupal |
SMAK
Kategoria: Przyprawy i sosy

Majonez Kielecki z paprykg chipotle 170 g Sos Koreariski Makfowicz i Synowie 440 g House of Asia Ocet z yuzu 250 ml
Wytwércza Spétdzielnia Pracy , Spotem” Maktowicz i Synowie De Care Group
Grupa |
SMAK

Kategoria: Artykuly spozywcze pozostate

s

LIS

TATLAMRRCL SisaT

Mokate Cappuccino Nestlé TRIX 190 g 7 Stick — guma do zucia bez cukru

Linia inspirowana smakami ciast 40 g Cereal Partners Poland o smaku energetyka
Mokate Toruri-Pacific Gibar

A=A
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BLUE
CHEESE

ser topiony

Fieszcazola 0"3« 1
pedniebienia

www.lactima.pl facebook.com/Lactima instagram.com/lactimapl
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Zlote Innowacje FMCG & Retail 2024

Grupal ll
SKLAD
Kategoria: Zywnos¢

RUMSZTYKI

RUMPSTEAKS

Duda High Protein Kofta z fososia Linia Past z tuiczykiem Rio Mare Paté
Rumsztyki 440 g Suempol z paprykgq, oliwkami i sokiem z cytryny
Cedrob Foods Bolton Polska
Grupalll
SKLAD

Kategoria: Wody, napoje, soki

TYWIECZDRO) [ FYWIECZDR()

naturals naturals

OSHEE & IGA Team Coconut Vitamin Water Linia Zywiec Zdréj Naturals z delikatng Monster Energy Juiced Bad Apple
Sparkling Cytryna-Limonka 250 ml nutq truskawki i z delikatng nutq cytryny Coca-Cola HBC Polska
Oshee Polska Zywiec Zdréj

WA FRULTS

water

HYDRATE FOE2™*ILA
20% COCON/
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2024

pasty z tunczyka Rio Mare
to doskonata opcja

Jfuna with
2mon juice

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

A 98
o \\'ych()\\';miu w trzezwosci) ~
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Grupal ll
SKLAD
Kategoria: Alkohole

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-
dukgcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. dukgja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci) (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Soplica Gorzka 32% alk. 0,5 | Somersby Light Pink Grapefruit Okowita Miodowa 0,7 |
CEDC International butelka 400 ml 4,0% alk. Mazurskie Miody Bogdan Piasecki
Carlsberg Polska

Grupalll
SKLAD
Kategoria: Non Food

i
’ﬁ[ﬁ[c:gm

Ariel + Touch of Lenor Fresh Air Floor active fresh Anna Zaradna Sciereczki na rolce
Opakowanie kartonowe 20 szt. o zapachu Mydta Marsylskiego o zapachu kwiatowym 40 szt.
Procter and Gamble DS Polska Gold Drop Sarantis Polska
Grupal lll
OPAKOWANIE

Kategoria: Zywno$¢

DZEM

TRUSKAWKOWY

Linia czekolad Wedel Plus Magnez Olej rzepakowy towicz Dzem truskawkowy
mleczna i gorzka 80 g POLSKI 11 w tubce 100 g
LOTTE Wedel Komagra MW Food
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Grupal lll
OPAKOWANIE
Kategoria: Artykuly spozywcze pozostate

—
=
—

EDUSCHO
- Colfes huritage since 1924 -
=T e
- e ]
= o M
= TRADITIONALES ¢
: =
v it =
- : Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- 0
!"-ﬁ" ; dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. cLASSlc L]
ST (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci) CUFFEE cI-Ass":
P 1 COFFEE
Cisowianka Niegazowana 500 ml Piwo Beck'’s Linia kaw mielonych Eduscho 250 g
butelka aluminiowa puszka 500 ml Tchibo Warszawa
Nafeczéw Zdréj Coca-Cola HBC Polska
Grupallll
OPAKOWANIE

Kategoria: Chemia gospodarcza

Strong
aSofe

Domestos Linia Ajax Strong & Safe SIDOLUX ECO kapsutki biologiczne
Power Foam Floral Fresh 435 ml Ptyn uniwersalny oraz spray do czyszczenia do szamb i przydomowych oczyszczalni $ciekéw
Unilever Polska Colgate-Palmolive (Poland) Lakma Strefa
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JEST SPRAWA
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EDUSCHO ‘ EDUSCHO |
- Coffee heritage since 1924 - | - Coffee heritage since 1924 -
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Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Woda, napoje i soki

-m;nm'm

MAXI MAXI Y MAXI
meal 'meal med

bananowym donego karme

XXX

j Vwmk;

S —
Oranzada Hellena Zero Cukru Linia Herbatek intensywnie owocowych Herbapol Linia MAXI MEAL
puszka 250 ml »Herbapol-Lublin” banan, stony karmel, wanilia
Colian Bakoma

%E == Ty =

Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Alkohole

Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

dukgcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. i dukgcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci) (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzewosci)

Carlo Rossi Botanicals Casillero del Diablo Devil’s Carnaval Wédka Avokado 0,5 |
Elderflower & Rose 750 ml Phenomenal Sauvignon Bayadera Poland
CEDC International Cerville Investments
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Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Napoje alkoholowe 0%

Garage EUPHORIQ 0,0% Linia BirGo bezalkoholowy napéj piwny tomza Radler 0,0%
butelka 400 ml puszka 500 ml puszka 400 ml
Carlsberg Polska Mattoni 1873 VAN PUR

i

CHIL| Al

ik ® | Y { g
B N P - - @ h;
9 + 4 J
. . J,}) e 4 ¢

-

I -Iﬁ. \ .:é':-\._l’g e h %

@beskidzkie 0 /beskidzkie @ beskidzkie.com mr{* @beskidzkiepl e +48 33 842 97 01 @ handlowy@aksam.pl
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NASZE NOWOSCI
UZYSKALY WYROZNIENIE
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Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

8 <

" LOMZA

Radler

O SMAKU .
L Cytryna &
Limonhka
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b

€

ﬂAﬁ:NEsliq UAGNESI)

Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Napoje funkcjonalne

2K BANANEWYY

Zott Protein Drink Ahmad Tea Beauty Healthy Benefit Linia Magnesia PLUS
o smaku bananowym 250 ml Levant Foods woda funkcjonalna
Zott Polska Mattoni 1873

Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Piwo (alkoholowe i bezalkoholowe)

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. | dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.0 wychowaniu w trzeswosci) (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzeswosci)

tomza 4,5% o smaku Gruszka, INNE BECZKI Nolo Peachy Garage Orange Spritz 4,5% alk.
Jabtko i trawa zubrowa, Mirabelka Peachy Grape Berliner Weisse 2,8% alk. Carlsberg Polska
VAN PUR Browar Inne Beczki
Grupa IV

ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Stodycze i przekgski

CORNADOSS "=

g

WO ADDED MILK

o

M&M’s Minis Tabliczka Vege Now 90 g Przysnacki linia Snack Festival
w opakowaniach 176 g, 70 g, 20 g Wawel Intersnack Poland
Mars Wrigley
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Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Nabiat

taciaty Protein+ Jogobella Slim Fit 150 g Linia Super Body Active
Linia produktéw wysokobiatkowych Zott Polska MLEKOVITA
Spétdzielnia Mleczarska ,, MLEKPOL”

Grupa IV

ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Produkty BIO i EKO

.g-jw ?

GoldPack BIO BIOHASKAP® FIT Jasmeen Falafel Mix
cukier trzcinowy 500 g Dzem z jagody kamczackiej z BIO stewiq Levant Foods
VOG Polska Nutracevit
Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY

Kategoria: Polskie superowoce

BIOHASKAP® FIT Syrop z jagody kamczackiej z miodem Sorbet Truskawkowy
Dzem z jagody kamczackiej z BIO stewiq AGROLIT z Siedmioma Ziotami
Nutracevit Méj Owoc Mateusz Maruszewski
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(ORYGINALNYZSOK)

OryginalnySok 100%
Burak-Ogorek Kiszony

W

WYROZNIENIE

To wyjatkowy produkt,
ktory taczy naturalne sktadniki i tradycje kiszenia
z nowoczesnym podejsciem do zdrowego
stylu zycia. Wyrdzniony za swoja
oryginalnosc¢ i wartosci odzywcze,
oferuje przetomowy charakter
i smak, ktory zaskakuje.

Poctaw na innowacyjnodc!

Oryginalnosc pierwszy raz jest tak blisko
- doswiadcz jej z kazdym tykiem.

[ f ] oryginalnysok
www.oryginalnysok.pl
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Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Artykuty spozywcze pozostate

| ZE SLODKIEJ KAPUSTY

o' I KIELBASA 7

= .\2\_

Linia Past z kurczaka Duda Premium Bigos ze stodkiej kapusty Hortex Mokate linia Matcha Latte
classic, z chili, zborowikami 100 g Polski Ogréd »Hot or Cold”
Cedrob Foods Mokate
Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY

Kategoria: Chemia gospodarcza

Somat Excellence Premium 5w1 42WL Linia Lenor Perfume Therapy Linia Cillit Bang WC Power Tabs
Henkel Polska Procter and Gamble DS Polska tabletki do czyszczenia toalety
RB (Hygiene Home) Poland

Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: Przyjemne gotowanie

SOS . SOS . SOS <

ZAPIEKANIA _ ZAPIEKANIA ZAPIEKANIA
MIES k)

JemyJemy Zupa Meksykariska 400 g Sztuka miesa z indyka Linia Helcom Easy Cook — sosy wprost

Profi wolnogotowana do zapiekania migs, ryb i warzyw
INDYKPOL Greek Trade
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Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: Stodkie chwile

w$w¢

Chupa Chups Magic Cubes Linia Jogurtéw z mascarpone 130 g Linia Kizzers CUPS
Perfetti Van Melle Polska Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w towiczu BF Group

Co dzi$ zapiekamy?

www.belcomeasvcook PE R + b F Zobacz przepi
Producenr Greek Trade sp-z 0.0. #; ' = . =
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Nasza nowos¢ Almette z kolorowym pieprzem
zdobyta wyrdznienie PRODUKT INNOWACYJNY 2024
w konkursie Ztote Innowacje, w grupie SMAK

i kategorii NABIAL.

Dziekujemy za zaufanie!
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Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: W gronie rodziny i przyjaciét

Paluszki z serem mozzarella Big-Active Pu-Erh czerwona herbata Linia Adalbert’s Tea
z piersi kurczaka 250 g o smaku mandarynki z trawq cytrynowg Kolekcja herbat Emocje
Drosed Holding »Herbapol-Lublin” Adalbert'’s
Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM

Kategoria: Dziecigce radosci

BAKUS Skyrek Linia Yummer’s Platki Sniadaniowe Nuss Crunchy

Bakoma BF Group Gibar
Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM

Kategoria: tatwiej w domu

Sciereczki
nasgozane

Tester baterii VARTA Jan Niezbedny Linia Ajax Power Mousse
VARTA Consumer Batteries Poland $ciereczki nasgczane Pianki do czyszczenia
Sarantis Polska Colgate-Palmolive (Poland)
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Bo kazdy POSHEK
Jest WYJATKOWY

Tester baterii

Poniewaz puste nie zawsze jest puste — srednio
tylko 50% wyrzucanych baterii faktycznie osiaggneto
koniec swojej przydatnosci.

Tester pozwala sprawdzic, czy ogniwo jest nadal
uvzyteczne, czy tez powinno zosta¢ wymienione.

Dziekujemy
za zaufanie

V| VARTA

Fotogaleria z wydarzenia dostepna na hurtidetal.pl i wiadomoscispozywcze.pl www.hurtidetal.pl 77



Ztote Innowacje FMCG & Retail 2024

Laureaci VI edycji konkursu
Ztote Innowacje FMCG & Retail

Nagrody
Kolegium Redakcyjnego

Hortex Przetarte Smoothie The Angostura® 200 Year Anniversary
winogrono, wisnia, siemie Iniane Limited Edition Bitters
Hortex MV GROUP Distribution PL
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|

Y
GRAND
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4

ar

Linia ,, Duzo Dobra” Schulstad Lody Grand G.O.A.T.
Bagietki do hot dogéw Przedsigbiorstwo Produkcji Lodéw Koral
Lantménnen Unibake Poland

/g9 B . PELN ZIARNISTY
¥”..) HOTDOG
~a W20 DOBRAE

200 N
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parfait

Riddle

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- Peanut CUPSI
dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. { NO SUGAR ADDED

Peanut Butter waler cups conted with Milk Chocalate.
(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzeswosci)

Adam Mickiewicz Likier mleczny Riddle babeczka waflowa z mastem
o smaku ciasteczka kokosowego orzechowym w czekoladzie bez cukru
BZK ALCO Gibar

towicz Kietbasa bez ostonki
Cola, Lemon Crush, Orange Squeeze JBB Batdyga
Grupa Maspex ZPM ,JBB” Import-Eksport

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro- Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi. dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci) (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

PRIMITIVO GRZANIEC WtOSKI 12,5% alk. Alc. Ice Tea Brzoskwinia 1 |
KATARZYNA ESTATE TiM
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982
o \\Wchow;miu W trzezwosci)
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Bakoma

Bakoma Twist Bubble 210 g Skillz Free lizaki bezcukrowe
Bakoma ZPH ARGO

) "
Geskidzkie

palusziki

Beskidzkie paluszki New Compact Box
o smaku chili limonka Nowy wymiar jakosci chusteczek Velvet
AKSAM Velvet Care
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Zmiany wizerunkowe marki Dawtona Moonsy High Protein Chipsy z soczewicy
Dawtona Eurowafel

N\@Z&I‘e 7 Jg /

& \3{“‘.‘

oF

Mozzarella High Protein Buona
North Coast
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Laureaci VI edycji konkursu
Ztote Innowacje FMCG & Retail

Kategoria Retail

Koncept ALDI Urban Uber Direct — ekspresowa dostawa
ALDI zakupéw internetowych MediaMarkt
Media Markt Polska

SIG Terra
MiniBloc

- alu-free
“y  full barrier

A O a0
Loko Ecologis kompaktowy SIG Terra Alu-free Full barrier

zewnetrzny automat paczkowy SIG Combibloc
Modern Expo
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MediaMarkt:

~Stawiamy na rozwoj technolog

Wywiad h&d

..,’
|

Nowoczesne technologie staty sie nieodtqcznym elementem budowy innowacyjnej oferty — zaréwno jeili
chodzi o produkty, ale tez ustugi. Platformy zakupéw online, aplikacje mobilne, ekspresowe dostawy — to

wszystko tworzone jest w oparciu o potrzeby wspétczesnego, bardzo wymagajqcego klienta. O trendach
na rynku i obecnych dziataniach opowiada Krzysztof Wiodarski, Project Manager w Zespole Projektéw
Strategicznych w MediaMarkt Polska.

Jak zmieniajace si¢ trendy i potrzeby
wspolczesnego klienta wplywaja na oferte
MediaMarkt¢?

Klienci oczekuja coraz wigcej rozwigzan
dostosowanych do ich potrzeb i preferencji
—zaréwno w przypadku samych produktéw,
jak i wszelkich ustug z nimi powiazanych.
Nie tylko cena i dostgpno$¢ produktu,
ale takze wygoda na kazdym etapie proce-
su zakupowego wydaje si¢ obecnie kluczem
do sukcesu w tej branzy. W MediaMarke sta-
wiamy mocny nacisk na rozwéj technologii,
ktéra wptywa pozytywnie na do§wiadczenia

zakupowe klientéw.

Jak istotne w dziatalno$ci MediaMarkt
sa innowacje?

Innowacje sa nieodfacznym elementem
naszej strategii od samego powstania firmy.
Na poczatku roku uruchomili$my nowa
platforme e-commerce, gdzie skupilismy
si¢ w szczegdlnosci na poprawie User Expe-
rience. Poza tym uruchomili$my nowo-
czesng aplikacje¢ mobilna, ktéra zapewnia
tatwiejszy dostgp do oferty MediaMarkt
wszystkim uzytkownikom smartfonéw
i tabletéw. Kolejng innowacja jest dostawa
ekspresowa w ciagu zaledwie kilkudziesie-
ciu minut od ztozenia zaméwienia. Mamy
nadziej¢, ze bedzie to rewolucja na rynku
retail i przyczyni si¢ do zwigkszenia zado-
wolenia naszych klientéw w zblizajacym
si¢ goracym okresie Black Weeks. Naszym
partnerem w tym przedsigwzigciu jest firma
Uber z ustuga Uber Direct.

Na czym doktadnie polega dostawa eks-
presowa Uber Direct?

Prosze sobie wyobrazi¢, ze przygotowu-
jemy sobotnie przyjecie i nagle okazuje sie,
ze nasz ulubiony ekspres do kawy przestaje
dziataé. Mimo ze od dawna planowali$my

zakup nowego, przektadalismy t¢ decyzje
w czasie. Teraz potrzebujemy go pilnie. Nie
mamy jednak czasu, aby wybrac si¢ do skle-
pu stacjonarnego, gdyz w tzw. migdzyczasie
mamy mnéstwo innych obowiazkéw. To
tylko jeden z wielu przyktadéw, gdzie nasza
nowa ustuga dostaw ekspresowych sprawdzi
si¢ doskonale. Uber Direct dostarczy zakupy
do 90 minut od momentu zozenia zamdwie-
nia na stronie internetowej mediamarke.pl
lub poprzez aplikacj¢ mobilng. Warto przy
tym podkresli¢, ze — jak pokazaly nam
pierwsze tygodnie funkcjonowania ustugi
— w wielu przypadkach dostarczamy pro-
dukty jeszcze szybciej. Sredni czas dostawy
to nawet 59 minut.

Jakie produkty obejmuja wspomniane
dostawy i kto moze skorzystaé z ustugi?

Z dostawy ekspresowej Uber Direct sko-
rzystamy zamawiajac produkty matych
rozmiaréw i o wadze nieprzekraczajacej
15 kilograméw. Wysytka w przypadku
dostawy ekspresowej Uber Direct odby-
wa si¢ z wigkszosci sklepéw stacjonarnych
MediaMarkt, ktérych ostatnio przybywa
na terenie catej Polski. Ustuga funkcjonuje
obecnie w promieniu 8 kilometréw od naj-
blizszego sklepu stacjonarnego, ale pracuje-
my nad rozszerzeniem zakresu w najblizszej
przysztosci. Jej dostgpnosé mozna tatwo
sprawdzi¢ w trakcie dokonywania zakupéw.

W jakim kierunku bedzie rozwijaé sig
oferta ustug MediaMarkt?

Juz teraz oferta naszych ustug jest bar-
dzo szeroka. Stawiamy klienta w centrum
naszego zainteresowania i pracujemy nie
tylko nad doborem najlepszych ustug
dla niego, ale tez nad tym, jak je oraz
dos$wiadczenie z nimi zwigzane uspraw-

nia¢, ulepsza¢. Klienci sa coraz bardziej

wymagajacy, stawiajg przed nami warunki
dotyczace nie tylko tego, co (jaka ustuge)
wybieraja, ale tez w jaki najprostszy spo-
s6b si¢ jej uzywa, gdzie mozemy znaleZ¢
informacje, jak efektywnie si¢ skontakto-
wad itp. Jednym z bardzo waznych celéw
dla nas jest rozwijanie oferty w ramach
gospodarki obiegu zamknigtego. Rozu-
miemy, ze klienci wybieraja nas nie tyl-
ko ze wzgledu na portfolio, promocje,
ale takze sa zainteresowani coraz bardziej
tym, w jaki sposéb dbamy o nich oraz
o planetg. Wybér danej marki — jako miej-
sca robienia zakupéw — jest dokonywany
coraz czg¢sciej tez przez pryzmat wartosci,
ktdre s3 spéjne z tymi bliskimi klientom.
Rozumiemy to i zgadzamy si¢ z tym. Z in-
nej perspektywy nabywcy przywykli juz
do pewnych form uzywania produktéw
i czasami wystarczy podazy¢ wytyczong
$ciezka. W tym kontekscie rozwdj oferty
ustug opartych o model subskrypcyjny
jest po prostu naturalny.
Dzi¢kuj¢ za rozmowe.
Joanna Miziotek
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Recyklomat Czysta Polska Ekspozycja spektakularna
Czysta Polska Recyklomaty multimedialna Marvel
Edelweiss E.Stankiewicz A.Kluzek
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Wywiad h&d

Planogramy Image Recognition
by Asseco Ztotg Innowacjg 2024!

Image Recognition by Asseco zostafo wzbogacone o funkcje analizy planograméw, co umozliwia nowy
poziom kontroli ekspozyciji produktéw. Nowe zastosowanie zostato docenione pod kgtem innowacyjnosci

i uzyskato nagrode Ztota Innowacja 2024. O dziataniv planograméw, mozliwosciach systemu, korzysciach
oraz wdrozeniu opowiada Katarzyna Zqdto, Koordynator Sprzedazy i Wdrozeri w Asseco Business Solutions.

Rozwiazanie Image Recognition by As-
seco zostalo wzbogacone o nowa funk-
cje. Jednak zanim do tego przejdziemy,
przypomnijmy czytelnikom, czym jest
wspomniane rozwiazanie?

Rozwiazanie Image Recognition by As-
seco to zaawansowane narzedzie oparte
na sztucznej inteligencji, ktére wspiera
rozwéj biznesu naszych klientéw. Dzi¢ki
niemu zespoty sprzedazowe moga skupic¢
si¢ na kluczowych dziataniach, takich
jak budowanie relacji z kontrahentami
i maksymalizowanie sprzedazy, zamiast
poswigcaé czas na manualng analize eks-
pozycji produktéw. Nasze rozwiazanie
oferuje pelny wglad w sytuacje w kaz-
dym punkcie sprzedazy, dostarczajac nie
tylko danych, ale takze sugerujac dzia-
tania optymalizacyjne, co przektada sig

na wzrost efektywnosci i sprzedazy.

Nowoscia w tym rozwiazaniu jest funkcja
analizy planograméw. Czym jest i w ja-
kich obszarach sprawdzi sie ta funkcja?

Kazdy z KPI, ktéry wprowadzamy
do naszego rozwiazania, powstaje w od-
powiedzi na realne potrzeby klientéw
i rynku. Nasze dotychczasowe wskazniki,
takie jak obecno$¢ produktéw, zgodnosé
z listingiem, spetnienie facingéw, udzial
pétkowy, zgodnosé cenowa czy regutly
pétkowe, zostaty teraz uzupetnione o ana-
liz¢ planograméw. Funkeja ta jest kluczo-
wa dla producentéw, ktérzy wymagaja
okreslonego sposobu ekspozycji swoich
produktéw w sklepach oraz dla sieci han-
dlowych, ktére musza zarzadzaé dziesiat-
kami planograméw dotyczacych réznych
kategorii asortymentu. Nasze narzedzie
pozwala na ich precyzyjna i w petni auto-
matyczna weryfikacje, co jest istotne w za-
pewnieniu zgodnosci z zalozong strategia
ekspozycji w kazdym punkcie sprzedazy.

Dodatkowa zaleta naszego rozwiazania
jest fakt, ze uzytkownik nie tylko dostanie
informacjg, czy planogram jest spetniony,
czy tez nie, ale uzyska konkretne wska-
z6wki, co i w ktérym miejscu poprawié,
aby zapewni¢ zgodno$¢ z planogramem.

Jakie korzysci pltyna z planograméw
Image Recognition by Asseco zar6wno
dla sieci handlowych, jak i producentéw?
Spetnienie planograméw przynosi
wiele korzy$ci, poczawszy od egzeku-
cji strategii merchandisingowej, ktéra
ma na celu zwiekszenie sprzedazy oraz
optymalizacj¢ rentowno$ci kategorii.
Pétka ma ograniczona powierzchnie,
a dobrze zaprojektowany planogram
pomaga w pelni wykorzystaé kazdy jej
centymetr, co przektada si¢ na lepsza
ekspozycj¢ produktéw i zwigkszenie
sprzedazy. Te korzysci sa kluczowe za-
réwno dla sieci handlowych, ktére chca
maksymalizowaé efektywno$é swojej
przestrzeni sprzedazowej, jak i dla pro-
ducentéw, ktérzy chca mieé¢ pewnosé,
ze ich produkty sa odpowiednio prezen-
towane i dostgpne dla klientéw.

Jak wyglada wdrozenie planograméw?
Czy jest to dlugi proces? Czy jest si¢
czego obawiad?

Wdrozenie planograméw w naszym
rozwigzaniu jest proste i praktycznie
,bezobstugowe” dla klienta. W przypad-
ku obecnych kontrahentéw wystarczy
przestanie nam wytycznych (np. pliku
planogramu), a wdrozenie ich do rozwia-
zania to kwestia kilku dni. Oczywiscie
inaczej wyglada to u firm, ktére dopiero
chcg zosta¢ naszymi klientami. W tym
scenariuszu takze moge zagwarantowaé,
ze bedzie to szybki i efektywny proces,
w ktérym wspélnie przejdziemy przez

kazdy etap, aby optymalnie dobra¢ i wy-
korzysta¢ wlasciwe elementy rozwiazania
Image Recognition by Asseco.

Planogramy Image Recognition by Asseco
zostaly nagrodzone w konkursie ,,Zlote
Innowacje FMCG & Retail 2024”. To po-
twierdzenie, ze rozwiazanie wyréznilo sie
wyjatkowym stopniem innowacyjnosci.
Co oznacza dla Was ta nagroda?
Otrzymanie nagrody ,Ztote Innowa-
cje FMCG & Rertail 2024” jest dla nas
ogromnym wyréznieniem. Kazdy element
naszego rozwigzania, w tym weryfikacja
planograméw, tworzymy z mysla o po-
trzebach naszych klientéw. Ta nagroda
jest potwierdzeniem, ze podejmowane
dziatania i kierunek rozwoju sa whasci-
we, a rozwiazania, ktére wprowadzamy,
rzeczywiscie wspieraja rozwdj biznesu
naszych klientéw i pomagajg im osiagaé
lepsze wyniki. Jest to dla nas ogromna
motywacja do dalszego doskonalenia
naszych ustug.
Dzi¢kuje za rozmowe.
Monika Ksigzek
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Drukarka fiskalna Novitus POINT
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dotykacka

Centrala Dotykacka - nowa propozycja
dostawcy systemu POS Dotykacka -
umozliwia przedsiebiorcom wygodne,
centralne zarzgdzanie danymi i ustawieniami
na wielu kontach w Chmurze Dotykacka,

Za pomocq Centrali Dotykacka uzytkownik
moze miedzy innymi importowacd

i eksportowac listy produktéw,

dokonywacé zmian ich opiséw i cen

lub dokonywacd zbiorowego przyjecia

na magazyn oraz przeprowadzac zdalnie
inwentaryzacje. Centralnie i rownoczesnie
we wszystkich Chmurach Dotykacka,

Dzieki Centrali wszystkie instalacje systemu
kasowego Dotykacka dziatajgce w firmie -
nawet jesli znajdujq sie roznych lokalizacjach
- automatycznie korzystajg z tych samych
ustawien oraz tej samej bazy produktow

lub ustug.

Skontaktuj sie z nami i poznaj petnqg oferte
na rozwigzania POS Dotykacka.

+48 22 307 85 88
info@dotykacka.pl

www.dotykacka.pl
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Alkohole — trendy i prognozy

Rynek alkoholi jest bardzo réznorodny. A zmieniajgce sie trendy czy przepisy prawne sprawiajq, ze branza
nieustannie przechodzi transformacije. Jak radzi sobie obecnie segment alkoholi premium2 Czy trend Nolo
nadal bedzie sie rozwijaé? Jakie trunki sq obecnie najbardziej poszukiwanymi pozycjami przez konsumentéw?

| co bedzie modne w najblizszym sezonie?

Joanna Miziotek
Zastepca Redaktora
Naczelnego ds. Mediéw
Cyfrowych

Rynek alkoholi jest potezna galezig ca-
tego sektora FMCG - zaréwno jesli chodzi
o warto$¢, jak i wolumen. Sytuacja go-
spodarcza, przepisy prawne czy tez stale
ewoluujace trendy konsumenckie caty czas
wplywaja na ksztalt kategorii. Sezonowo
zmienia sie tez oferta — zima do task wra-
caja grzafice, towarzyszace karnawatowym
imprezom trunki musujace czy tez zestawy
prezentowe, ktére sa czestym §wigtecznym

upominkiem.

Rynek wart miliardy

Mimo wahar na rynku, kategoria alko-
holi jest ogromnym segmentem — szczegél-
nie pod wzgledem warto$ci. Przekroczyta
ona bowiem poziom 50 mld ztotych.

Q@6 www.hurtidetal.pl

,W ciaggu ostatniego roku Polacy wydali
na alkohol tacznie ok. 50,5 mld ztotych,
0 3% wigcej anizeli rok weze$niej. Nie
oznacza to jednak, ze kupili go wiecej.
Wolumen spadt o 0,8%, co przy ponad
5% spadkach z ubiegtego roku wydaje si¢
dobra nowina. Aczkolwick, jest to kolejny
rok peten wyzwar dla branzy alkoholowe;j”
—zaznacza Anna Wagner, Client Business
Partner w NielsenIQ.

Inflacja czy rosnace koszty — zaréwno
towardw, jak i ustug — z pewnoscig jesz-
cze w dtugiej perspektywie czasu beda
wplywa¢ na zmiany zachowani konsumenc-
kich. Niezbyt optymistyczne wrze$niowe
odczyty GUS z pewnoscia znajda swoje
odzwierciedlenie w planowanych wydat-
kach. Jednak nie dla wszystkich kwestie

ekonomiczne sa priorytetem.

W stron¢ premium
W wigkszosci kategorii istnieja podziaty
na rézne segmenty cenowe. Mimo trud-

nego otoczenia rynkowego te najwyzsze
— premium i superpremium — radzg sobie
bardzo dobrze. A coraz bardziej wrazliwe
na smak podniebienia Polakéw pokazuja,
ze jest to znaczaca sita w calej kategorii.

»Rynek alkoholi premium istnieje od lat,
tylko kiedy$ byt maly, a teraz okrzept i na-
brat znaczenia. Polacy nie tylko si¢ bogaca,
ale réwniez zmieniaja styl zycia. Doty-
czy to kazdej generacji. Starsi sa bardziej
wymagajacy, mtodzi poszukujg nowych
doswiadczer. »Wino do trzech dych « nie
zaspokaja potrzeb ani mtodych, ani sta-
rych konsumentdéw, dlatego ten segment
przezywa stagnacje¢. Zawsze bedzie istniat
jako pewien punkt startowy, ale nie bedzie
rést” — komentuje Pawel Gasiorek, Prezes
Domu Wina.

Jak dodaje ekspert — w Polsce pijemy
mniej, a wydajemy wigcej. Pawet Gasiorek
wskazuje, ze najgorzej sobie radzi czysta
wédka, za to ro$nie segment wédek sma-
kowych, whisky i wina.
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Kamil Pieniak

Dyrektor Kategorii Alkoholi Premium i Piwa

Coca-Cola HBC Polska i Kraje Battyckie

Na rynku piw juz od kilku lat notujemy dynamiczny rozwdj seg-
mentu premium. Konsumenci poszukujq ciekawych produktéw
o najwyzsze| jakosci i unikalnych walorach smakowych. Wi-

emo|puey efdewiojul

docznym trendem na rynku jest tez wzrost segmentu piw o ze-
rowej zawartoéci alkoholu. Naszqg odpowiedzig na te potrzeby jest portfolio, na ktére
skfadajq sie produkty z catego $wiata. W segmencie piw zero proponujemy Corona
Cero, orzezwiajqcy delikatny lager rodem z Meksyku. W okresie jesienno-zimowym
warto zwrécié¢ uwage na oferte piw belgijskich i niemieckich z naszego portfolio,
takich jok Hoegaarden, Leffe, Franziskaner czy Beck’s. Na uwage zastuguje takze
marka Stella Artois, jeden z przyktadéw uznanej na catym $wiecie ikony belgijskiego
piwowarstwa. O jej $wiatowej renomie $wiadczy chociazby 10. pozycja w rankingu

najbardziej warto$ciowych marek piwnych na $wiecie przygotowanym przez Kantar.
Stella Artois stynie z wyrazistego, chmielowego smaku z subtelng goryczkg, ktéry do-
skonale wspétgra z wieloma potrawami. Jej wysoka jako$¢ i charakterystyczny profil Corona Cero
smakowy sprawiajq, ze jest chetnie wybierana zaréwno na co dzien, jak i na specjal-
ne okazje. Dopetnieniem naszej oferty sq inne piwa belgijskie, takie jak Leffe - za-

réwno w wersji Blond, jak i Brune, ktére harmonijnie tqczq sie z serami i migsami, oraz

Hoegaarden, ikona piw pszenicznych.

»Segment win premium rozwija si¢ u nas
bardzo dobrze. Polacy z roku na rok pozna-
ja wina coraz lepiej, a przy tym ro$nie ich
apetyt na jako$¢” — potwierdza Magdalena
Zielifiska, Prezes Zwiazku Pracodawcéw
Polska Rada Winiarstwa.

Ekspertka wyja$nia, ze konsumenci wy-
bierajacy wina premium czgsto szukaja
czego$ wigcej niz tylko dobrego smaku.
Jak dodaje — interesuje ich réwniez aspekt
kulturowy. Wino staje si¢ sposobem na po-
znawanie tradycji regionéw winiarskich
czy historii winnic.

»Zainteresowaniu tego typu ofert szcze-
gdlnie sprzyja zblizajacy si¢ okres $wiat Bo-
zego Narodzenia — takie wina sa idealnym
wyborem na eleganckie prezenty, a takze
waznym elementem $wiatecznej celebracji”
— podkresla Magdalena Zieliniska.

Wsréd nowych trendéw

Kategoria, ktdrej nie sposéb pominaé,
sa wszelkie trunki 0%. Moda, ktérg wy-
lansowata generacja Z, zostala przyjeta
z ogromng aprobata nie tylko przez nieco
starsze pokolenie millenialséw czy nawet
kolejne — baby boomerséw.

»Warianty bezalkoholowe juz cieszg si¢
niesamowitymi wzrostami, od mocnych,
2-cyfrowych wzrostéw wsréd bardziej
dojrzatych kategorii jak piwo, do wrecz
4-cyfrowych dynamik w kategoriach, gdzie
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pojawily si¢ stosunkowo niedawno, takich
jak rum czy wédka. Znaczenie bezalko-
holowych ginéw w tym czasie podwoito
si¢ w swojej kategorii. Post¢pujacy trend
w ograniczaniu i wrecz zaprzestaniu spo-
zycia alkoholu, dobrze wrézy dalszemu
rozwojowi tego segmentu. Patrzac na bez-
alkoholowe innowacje z rynkéw zachod-
nich, warto obserwowa¢ takie trendy, jak
funkcjonalno$¢ (jak np. prebiotyki), dalszy
rozwdj i réznorodno$¢ smakéw, zwlaszcza
wéréd bezalkoholowych drinkéw goto-
wych do spozycia (jak np.: cytrusy i owoce
egzotyczne)” — wskazuje Anna Wagner,
Client Business Partner w NielsenIQ.
Ekspertka dodaje, ze deklaracje ograni-
czania alkoholu wydaja si¢ nie dotyczy¢
takze drinkéw gotowych do spozycia.
A popularno$¢ segmentu nadal roénie.
»Ta kategoria, juz nie taka mata, po-
niewaz pod wzgledem wielkosci sprze-
dazy, jest wyzej w rankingu anizeli gin,
rum czy brandy i cognac, rosnie dwucy-

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurto
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

frowo nie tylko pod wzgledem wartosci,
ale i wielkosci sprzedazy (odpowiednio
52% i 39%). Wygoda, a takze przystgpna
cena niewymagajaca znacznego jednorazo-
wego wydatku, wydaje si¢ dobrze wpisy-
wad w racjonalno$¢ polskich kupujacych”
— wyjasénia ekspertka NielsenIQ.

Generacja Z: apetyt na bezalko-
holowe doswiadczenia
Ograniczanie badz catkowita rezygna-

cja z alkoholu to migdzynarodowy trend.

Pokolenie Z: trend NoLo w Polsce
Dane: Mintel, badanie na grupie wiekowej 18-24 lata, Polska, 2023 r.

tyle oséb potwierdza, ze dodatkowe korzysci prozdrowotne (np.

dodatek witamin, mineratow) sktonityby ich do kupowania warian-

31%

tow z niska lub zerowa zawartoscia alkoholu czesciej



Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Rynek alkoholi w liczbach “\neisenia

Dane: NielsenIQ, wrzesien 2023-sierpien 2024 r.

roczne wydatki Polakéw  wzrost wartosci sprze-  spadek wolumenu sprze-

na alkohol dazy kategorii alkoholi
rok do roku

Badania Mintel na temat styléw zycia po-
kolenia Z w Wielkiej Brytanii wskazuja,
ze 36% mtodych dorostych w wieku 18-
25 lat najczgsciej spedza czas towarzysko
w barach i pubach z przyjaciétmi.

»W 2023 roku wyjscie do restauracji
stalo si¢ jednym z najpopularniejszych
sposobéw na spotkania towarzyskie, pod-
czas gdy gry online, wizyty w kawiarniach
i chodzenie do kina zdobyly poréwny-
walng popularno$¢ do wyj$¢ na drinka”
— informuje Honorata Jarocka, Principal
Analys w Mintel.

Jak wykazuja analizy Mintel, mozemy
obecnie zaobserwowaé, jak pokolenie
Z odrzuca alkohol w znacznie wigkszym
stopniu niz pozostate grupy wiekowe. In-
stytut zbadat to na przyktadzie brytyjskich
konsumentéw w wieku 20-24 lat. Badania
wykazaty, ze sa oni niemal o potow¢ mniej
sktonni do wydatkéw na napoje alkoho-
lowe do picia w domu niz osoby powyzej
75. roku zycia.

»Generacja Z zyskata wizerunek poko-
lenia ograniczajacego spozycie alkoholu,
chociaz nie oznacza to catkowitej z niego
rezygnacji. Okoto jedna trzecia oséb w wie-
ku 18-24 nie pije alkoholu, ale ci, ktdrzy to
robia, zwykle si¢gaja po niego jako przy-
jemnos¢, aby si¢ zrelaksowad lub z okazji
specjalnych wydarzer. Mlodzi ludzie coraz
czgdciej odwracajg si¢ od alkoholu i nad-
miernego spozycia, ale co spowodowato t¢
zmiane? Prawie dwie trzecie konsumentéw
w wieku 18-24 wyrazito obawy dotyczace
emocjonalnego wplywu alkoholu, a po-
dobny odsetek zgtosit ch¢é¢ dowiedzenia
si¢ wigcej o $wiadomym piciu alkoholu.
Mozna zatem wnioskowaé, ze wraz z rosna-
cym znaczeniem dobrostanu psychicznego,
pokolenie Z skupito si¢ na zmniejszaniu
spozycia alkoholu jako jednym ze sposo-
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dazy kategorii alkoholi
rok do roku

béw zarzadzania dobrym samopoczuciem”
— tlumaczy Honorata Jarocka.
Ekspertka powyzsze zachowania taczy
z innymi czynnikami — zywieniowym
i dbatoscia o figure. Bowiem okoto jedna
czwarta konsumentéw z pokolenia Z de-
klaruje, ze wybiera napoje z niska lub ze-
rowa zawarto$cia alkoholu, poniewaz maja
one nizsza zawarto$¢ kalorii lub oferuja
dodatkowe funkcjonalne korzysci.
»Irend rezygnacji z alkoholu lub jego
ograniczania wéréd mtodych ludzi jest row-
niez widoczny na polskim rynku. Wedtug
danych Mintel, 74% polskich responden-
téw w wieku 18-24 zadeklarowato sigganie
po niskoalkoholowe warianty, przy czym
w grupie wiekowej 65+ ten odsetek byt
znacznie nizszy, wynoszac 46%. Niemal
jedna trzecia (31%) respondentéw w grupie
wickowej 18-24 réwnoczesnie deklaruje,
ze dodatkowe korzysci prozdrowotne (np.
dodatek witamin, mineratéw) sklonity-
by ich do kupowania wariantéw z niska
lub zerowa zawartoscia alkoholu czg¢sciej”
— podsumowuje Honorata Jarocka z Mintel.

Pokolenie Z: trend NoLo na swiecie

emo|puey efdewiojul

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Zrédto: Mintel, badanie na grupie wiekowej 18-24 lata, Wielka Brytania, 2023 .

ok. 1/3 — tylu konsumentéw nie pije alkoholy;

ok. 2/3 — tyle oséb wyrazito obawy dotyczqce emocjonalnego wptywu alkoholy;

ok. 2/3 - tylu respondentéw wskazato na cheé dowiedzenia sig wiecej o $wiadomym piciu

alkoholy;

ok. 1/4 — tyle oséb zadeklarowato, ze wybiera napoje z niskq lub zerowq zawartosciq
alkoholu, poniewaz majq one mniejszq zawartosé kalorii lub oferujg dodatkowe funkcjonalne

korzysci.
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Zlocisty trunek

Piwo od wielu dekad jest jedna z najpo-
pularniejszych kategorii FMCG, nie tylko
wsrdd tych alkoholowych. Ostatnie lata
przyniosty pewne spadki, jednak segment
broni si¢ poprzez wprowadzanie wigkszej
liczby wariantéw 0%. Te zyskuja na po-
pularnosci i mocno wptywaja na wynik
warto$ci sprzedazy calej kategorii.

»Piwo to 86% catego wypijanego alko-
holu w Polsce i niemal co 2 zlotéwka jest
na nie wla$nie wydawana. Ostatnie 12
miesi¢cy wykazuja spadek na poziomie
ponizej 1%. Analizujac dane za sam 2024
(od stycznia do sierpnia 2024) w poréw-
naniu do analogicznego okresu w 2023,
to sytuacja wyglada stabilnie. Spadki jakie
obserwujemy w piwach alkoholowych nie-
smakowych s niwelowane, gléwnie przez
warianty bezalkoholowe zaréwno smako-
we, jaki i standardowe oraz nieznacznie
przez piwa alkoholowe smakowe” — wska-
zuje Anna Wagner z NielsenIQ.

Mocny akcent

Polska wédka jest jednym z eksporto-
wych hitéw naszego kraju. Zarejestrowany
znak, wlasne $wieto, a przede wszystkim
wypracowana przez lata opinia na zagra-
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nicznych rynkach sprawiaja, ze jest to pro-
dukt wysoko ceniony nie tylko na naszym
rodzimym rynku. Ostatnie lata przyniosty
kategorii pewne spadki, ale dotycza one
gléwnie wersji czystych, smakowe warianty
nadal sa w centrum zainteresowania wielu
konsumentdw.

~Wédka, druga co do wielkosci kategoria
pod wzgledem wydawanych na alkohol
pieni¢dzy, réwniez odnotowuje spadki
wielkosci sprzedazy, nie tylko w diuzszej
perspektywie czasowej, ale réwniez pa-
trzac na sam 2024 rok. Spadki sterowa-
ne sg przez hipermarkety i najwazniejsze
dla wédki sklepy matoformatowe. Wiel-
kos¢ sprzedazy w supermarketach i dys-
kontach rosnie, jednak niewystarczajaco,
aby wyprowadzi¢ calg kategori¢ na plus.
Wielkos¢ sprzedazy wariantéw smakowych
jest w miare stabilna. To woédki standardo-
we w gléwnej mierze majg wpltyw na wy-
nik calej kategorii” — wyjasnia ekspertka
NielsenIQ.

Gin i rum w ostatnich latach bardzo
dobrze radzily sobie na polskim rynku.
Konsumenci zaczeli doceniaé te trunki
i czgsciej po nie sigga¢. Ostatni rok nieco
zmienil te tendencje, ale w opinii eksper-
téw segmenty te sa nadal stabilne.

JNT GROUP

Monte Santi Bollicine ltaliane 0% Alcohol

Lk el

MATTONI 1873

BirGo grejpfrut
BirGo mango limonka

HENKELL FREIXENET
POLSKA

Freixenet 0,0% Blanco —»

v

{04

Mionetto
Alcohol Free
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Partner Center

)

Przed nami najbardziej gorgcy okres handlowy w roku. Sezon jesienno-zi-

mowy, a w szczegdlnosci okres $wigt Bozego Narodzenia oraz Nowego

PARTNER Roku, to wyjgtkowy czas popytu konsumenckiego w kategorii win i alko-

holi mocnych. Obserwujemy bardzo duze zainteresowanie naszq ofertq
CENTER win grzanych, a w szczegdlnosci marki Dobre Grzane, win musujgcych

oraz Prosecco Casa Pecunia czy alkoholi mocnych, jak Wédka Kraftowa

Czarna Olcha zyskujgca coraz wigkszy pozytywny oddzwiek z rynku. Jak co roku przygotowalismy

wiele ciekawych propozycji gotowych zestawdw prezentowych — stynne gruziriskie brandy Kazbek

Peak w ekskluzywnej tubie, wédka Kraftowa Czarna Olcha w zestawie z kieliszkami to przyklady

produktéw, ktére znakomicie uzupetniq oferte pétki sklepowej w okresie czwartego kwartatu. Sezon

jesienno-zimowy to réwniez powrét do czestszych wyboréw wina czerwonego przez konsumentéw,

co widzimy w duzym zainteresowaniu markami, takimi jak Chateau Boyar, Purcari czy Pena Tejo.

~Wielko$¢ sprzedazy rumu jest stosunko-
wo stabilna (-0,1%), natomiast gin’u spada
02,0% rok do roku. Warianty smakowe obu
alkoholi nadal radza sobie dobrze, jednak
nie na tyle, aby zniwelowa¢ spadki warian-
tow standardowych” — podaje Anna Wagner.

Pamigtajac dane z ostatniej dekady, ob-
serwowali$my bardzo silne wzrosty w ka-
tegorii whisky. Nie tylko pod wzgledem
warto$ci, ale réwniez wolumenu sprzeda-
zy. Ostatni rok przyniést pewna stagna-
cje¢ w kategorii, szczegélnie jesli chodzi
o ilo$¢ sprzedanego trunku. Przyczyna
jest w duzym stopniu wysoka inflacja
i rosnace koszty zycia. Przez co towary
wyzszej jakosci, jakimi sg niewatpliwie
trunki z kategorii whisky, zaczety si¢ nieco
rzadziej pojawiaé na paragonach. Z da-
nych NielsenIQ wynika, ze na produkty
z tego segmentu wydatki si¢ nie zmniej-
szyly — w tym przypadku odnotowano
wzrost 0 2,4%. Jednak wolumen skurczyt
si¢ 0 1,3%. To z kolei oznacza 600 tysigcy
litréw mniej anizeli rok wczesniej.

Spozycie alkoholu przez Polakow

»Okres §wiateczny jest szczegélnie istot-
ny dla alkoholi mocnych, wigc najblizsze
miesigce pokaza czy zdolaja one jeszcze
odwrdci¢ swoja sytuacj¢” — dodaje eks-

pertka NielsenIQ.

Moda na babelki

W kategorii wina konsumenci maja bar-
dzo szeroki wybér. Nie tylko moga wy-
biera¢ stopien stodyczy lub wytrawnosci,
kolor, kraj pochodzenia czy rodzaj surowca
z jakiego zostato wytworzone, ale tez ilo$¢
babelkéw — badz ich brak.

»Sprzedaz wina, podobnie jak w ubiegtym
roku, do$wiadcza lekkich spadkéw wielko-
$ci sprzedazy i zapewne poprawa z -0,8%
na -0,4% napawa optymizmem. Jednak
w ciagu ostatnich 12 miesi¢cy tylko wina
musujace, zwlaszcza prosecco i cava, ciesza
si¢ pozytywng dynamika wielkosci sprzeda-
zy. Podobnie jak dla alkoholi mocnych okres
$wiateczno-noworoczny bedzie prawdziwym
testem kondycji kategorii” — informuje Anna
Wagner, ekspertka NielsenIQ.

Dane: Zwigzek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy za CMR i GUS.

wino
8%

alkohole
mocne

37%
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piwo
55%

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

emo|puey efdewiojul



informacja handlowa

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 patdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

TiM

| Martyna Jurczyk
Manager ds. Kreacji Marki i Produktu

Kategorie produktéw h&d

Obecnie na rynku wina mozna wyrézni¢ kilka wyraznych tren-
déw. Wina 0% (dealkoholizowane) i wina o obnizonej zawar-
toéci alkoholu cieszq sie rosngcq popularnoiciq oraz wpisujq
sie w globalne zmiany nawykéw konsumenckich. Na szczycie

jest takze wciqz szczep Sauvignon Blanc, szczegdlnie z Nowej Zelandii, ktéry zdoby-

wa serca mifo$nikéw wina w catej Polsce. Coraz wigksze uznanie zyskujq réwniez wina

gruziniskie, ktére majq swoich wiernych fanéw dzieki unikalnemu charakterowi i trady-

cyjnym metodom produkeji. Z naszej strony w TiM S.A. na nadchodzgce chtodniejsze

miesigce szczegdlnie polecamy Bjérn Glogg - grzaniec w stylu skandynawskim oraz

nasze Grzane Géralskie. To doskonaty wybér na zimowe wieczory!

Z danych instytutu dowiadujemy sig
takze, ze w kategorii win spokojnych ob-
serwujemy spadek sprzedazy. Nie obejmuje
on jednak wszystkich rodzajéow w takim
samym stopniu. Catkiem niezle radza so-
bie biate wina: wytrawne (wzrost o 7,9%),
pStwytrawne (wzrost 0 6,2%) i péistodkie
(wzrost o 5,7%).

»Na przestrzeni ostatnich 12 miesiecy
Polacy kupili réwniez wigcej cydréw, bran-

dy i cognacéw, a takze tequili. Ich WZrosty

to odpowiednio 23%, 4% i 5% — dodaje
ckspertka NielsenIQ.

Przed nami bardzo dobry okres dla calej
kategorii alkoholi. Warianty z dofaczonymi
kieliszkami czy w zestawie z innymi pro-
duktami, trunki premium, kraftowe wersje
ulubionych pozycji — to idealny pomyst na tra-
fiony prezent §wiateczny. Detalisci musza
nie tylko zadba¢ o dostgpnos¢ asortymentu,
ale tez jego wlasciwa ekspozycje, ktéra w du-

zym stopniu wplywa na decyzje zakupowe. m

inf. handlowa

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
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alkoholowymi.
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Stodkie Boze Narodzenie

Swieta Bozego Narodzenia nie obedq sie bez stfodyczy — pierniczkéw, pralin i czekoladowych figurek

w ksztatcie $w. Mikotajéw, choinek czy bombek. W tym czasie oferta nabiera wyjgtkowego charakteru przede
wszystkim dzieki wyszukanym dodatkom i unikalnym formom. Swieta to wysoki sezon sprzedazy sfodyczy,
dlatego to najwyzsza pora, by zapetnié¢ nimi sklepowe pétki.

Dzigki stodkosciom $wieta stajq sie jeszcze

bardziej magiczne. To nie tylko zastuga ich wy- DAN CAKE POLONIA
Katarzyna Jurkitewicz Ciasto o smaku cappuccino 300 g

ez jatkowego smaku i rozgrzewajacych dodatkéw,

ale takze specjalnych, ozdobnych opakowan. Nie-

wiele 0s6b jest w stanie przejs¢ obojetnie obok
produktéw, na kedrych widnieja grafiki sniezynek,
gwiazd czy batwanéw. To one w duzej mierze

reklama ——— wprowadzaja w $wiateczny klimat zaréwno dzieci,

= SONKO

jak i starszych konsumentéw.
Babka o smaku piernikowym

Sp (a3 Wypik w polewie 450 g

W grudniu konsumpcja stodyczy osiaga swoje
szezyty. Polacy kupuja je jako dodatki do tradycyj-
nych wypiekéw, a takze w ramach s'wia;ecznych
upominkéw dla dzieci i dorostych. Najpopular-
niejsze sq praliny, czekolady, pierniczki i figurki
czekoladowe.

To sprawia, ze kategoria ta osigga w tym czasie
najwyzsze wartoéci. Sprzedaz czekolad w okresie
przeds$wiatecznym wzrasta niemal dwukrotnie

Wiktor Kowalski

Head of Marketing

Dan Cake Polonia

Oferta $wigtecznych ciast od Dan Cake sktada sie zarédwno z kla-
sycznych formatéw, takich jak babki, ciasta ciete czy rolady, jak
réwniez sezonowych i charakterystycznych dla okresu bozonaro-

dzeniowego wypiekéw. Drozdzowe strucle z marcepanem, rumowe
trufle kakaowe, dekorowane polewami babki i wiele innych oferowane sq wytgcznie przez
kilka tygodni w roku, a ich pojawienie sig¢ na pétkach sklepowych nieuchronnie zwiastuje roz-
poczecie sezonu $wigtecznych przygotowar. Rumowe aromaty, marcepanowe nadzienia,
kandyzowana skérka pomaraiczowa i korzenne mieszanki przypraw niezmiennie kojarzq
sie z tym zimowym czasem. Produkty na ich bazie swoimi rozgrzewajqcymi i bardziej wyrazi-

www.sonko.pl

stymi smakami osfadzajq ponure dni i pobudzajg kubki smakowe.
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BTl Kategorie produktéw

SOFIO

Kateryna Maldfieieva

Kierownik ds. Importu i Komunikaciji

W okresie $wigt Bozego Narodzenia proponujemy nowos¢ z naszej
oferty — lini¢ deseréw Napoleon (marka Agi). To wyjgtkowa pro-
pozycja na rynku sfodkosci, faczqca kruche ciasto francuskie z de-

likatnym, kremowym nadzieniem. Do wyboru oferujemy Napoleony

w trzech smakach: waniliowym, mlecznym oraz kakaowym. Produkt wyréznia sie porecznym

opakowaniem o gramaturze 90 g. Zbiorcze opakowanie wystepuje w formie kolorowego

displayu, mieszczqcego dziesie¢ sztuk deseréw, co utatwia ekspozycje produktu w punktach

sprzedazy. Napoleon doskonale sprawdzi sie jaoko dodatek do $wigtecznej paczki, pyszny

poczestunek na spotkaniach, a takze jako szybka przekgska w ciggu dnia. Deser Napoleon

to doskonaty wybér zaréwno dla mniejszych, jak i wigkszych punktéw sprzedazy.

w poréwnaniu do innych tygodniw roku, a gru-
dniowa sprzedaz pralin jest najwyzsza w roku.
»Najwicksze znaczenie ten okres ma dla seg-
mentu pralin, ktérego sprzedaz rosnie ponad
trzykrotnie. Ich udziat sprzedazy roénie 0 100%
w stosunku do $redniego udziatu sprzedazy
w tygodniach bez okazji” — precyzuje Marek
Przezdziak, prezes Polbisco — Stowarzyszenia
Polskich Producentéw Wyrobéw Czekolado-
wych i Cukierniczych.

reklama

= SONKO
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Na uwagg zastuguja takze pierniki, ktérych
liczba sprzedanych opakowari jest ok. 2,5 razy
wieksza niz w sezonie wiosenno-letnim. Z kolei
figurki czekoladowe ciesza szczeg6lnie najmtod-
szych. Zyskuja one na znaczeniu dwa razy w roku
—w okresie Wielkanocy i wlasnie podczas nad-
chodzacych $wiat Bozego Narodzenia. Na skle-
powych pétkach juz pojawiaja si¢ pod postacia
$w. Mikotaja, batwanka czy misia.

Biorac pod uwagg cata kategori¢ stodyczy, to
$rednia sprzedaz wartosciowa z trzech tygodni
przed $wigtami jest ponad 1,5 razy wyzsza niz Sred-
niaz tygodniw roku bez okazji, do ktdrych zaliczy¢
mozna Dzieri Matki, Dzieri Babci czy Walentynki.

Mimo wzrostéw cen sfodyczy czekoladowych
eksperci prognozuja, ze konsumenci w tym cza-
sie nie beda rezygnowac z tego rodzaju zakupow.
Swiateczna atmosfera zawsze sprzyja wickszej
elastycznosci decyzji zakupowych i zmniejszaniu
ograniczen. Wyraznie widaé, ze oszczgdzamy,
ale nie na §wigtach. Spodziewamy sie, ze tegoroczne
$wigta zakonicza si¢ kolejnym wzrostem dla kate-
gorii stodyczy” — podsumowuje prezes Polbisco.

Czekolada

Czekolada idealnie wpisuje si¢ w $wiateczny
klimat. Mozna ja komus podarowaé, podzieli¢ sig
zrodzina i przyjaciétmi, czy wykorzysta¢ do wypie-
kéw oraz jako element dekoradji. Szeroki wachlarz
jej zastosowari powoduje, ze to whasnie w §wiatecz-
nym czasie jej sprzedaz jest tak wysoka.

Biorac jednak pod uwagg dtuzsza perspek-
tywe czasu, to rynek czekolady w Polsce zmaga
si¢ z wieloma wyzwaniami, ktére wplywaja
na wzrost cen stodyczy czekoladowych. To po-
woduje, ze konsumenci rzadziej kupuja takie
produkty lub szukaja na nie promogij.

Z danych znajdujacych si¢ w raporcie ,,Swia-
towy i polski rynek stodyczy czekoladowych”
przygotowanego przez EWedel wynika, ze wo-

SOFIO
Grona ciastka Plastry Miodu 400 g

COLIAN )
Solidarno$é Bombka Sliwka Nateczowska
150g

lumen wyrazony w tysiacach ton spadt o 1%,
poréwnujac dane od wrzesnia 2023 do sierpnia
2024 roku (209,44 tys. ton) z poprzednim, analo-
gicznym okresem (211,5 tys. ton). To pokazuje,
ze polscy konsumenci rzeczywiscie ograniczyli
spozycie czekolady, cho¢ péki co ten spadek nie
jest bardzo znaczacy.

Dane Euromonitor International takze wska-
zuja na pewng stagnacje w konsumpdji stody-
czy czekoladowych. W 2022 r. statystyczny
Polak zjadat ich $rednio 5,9 kg w ciagu roku.
W 2023 r. ta warto$¢ wyniosta juz nieco mniej —
5,8 kg —i prognozuje si¢, ze w tym roku wyniesie
tyle samo. W 2025 r. ma wynie$¢ ponownie
5,9 kg i w kolejnych latach rosna¢, az w2029 r.
osiagna¢ 6,5 kg.



Colian

Figurki karmelowe
w polewie czekoladowgi Coplana
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BTl Kategorie produktéw

Mondelez Polska

Klaudia Miecielica

Brand Manager Seasonals

Swieta Bozego Narodzenia to czas, w kidrym czekoladowe sfodkosci
dodajq magii kazdemu prezentowi, a takze przyczyniajq sie do budowa-
" nia wyjgtkowej atmosfery w tym okresie. Juz od 1 grudnia czekoladowe
) 2 kalendarze adwentowe Milka wprowadzajq konsumentéw w wyjatkowy
nastrdj, a czekoladowe figurki Mikotaja stajq sie idealnym prezentem dla najblizszych. Stodkie upo-
minki sprawdzq sie nie tylko na Mikotaiki i $wieta, ale takze jako codzienne przyjemnosci podczas
diugich, zimowych wieczoréw. Jak co roku marka Milka przygotowata rozbudowang oferte pro-
dukiéw z okazji $wigt Bozego Narodzenia. Oprécz znanych i lubianych kalendarzy adwentowych
oraz czekoladowych Mikolajéw, w ofercie marki konsumenci znajdg zestawy sfodyczy i limitowane
edycie tabliczek czy pralin. W tym roku portfolio $wigteczne marki poszerzylo si¢ o nowy kalendarz
adwentowy 90 g w wyjgtkowym designie, inspirowanym tradycyjnym $wigtecznym wiericem.

Z kolei warto$¢ rynku czekolady wzrosta
0 7.9% poréwnujac okres wrzesieri 2023-sier-
pient 2024 r. zwezesniejszym, analogicznym prze-
dziatem. Wedtug ostatnich danych wyniosta ona
11,36 mld zt (poprzednio byto to 10,52 mld z4).

A po jakie stodycze siggaja Polacy minimum
razw tygodniu? Z badania IQS nazlecenie EWe-
del wynika, ze najczgsciej po przekaski w tub-
kach oraz ciastka/wafelki/herbatniki. Obie te

reklama
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kategorie wskazato 52% badanych. Nieco mniej,
bo potowa respondentéw, wybrata batony i wafle.
48% pytanych co najmniej raz w tygodniu sigga
po czekoladg w tabliczkach, 43% po cukierki
czekoladowe, kréwki, tofhi i draze. Praliny, cze-
koladki i pianki w czekoladzie wskazato najmnie;
0s6b — 32%. Sg to dane dotyczace calego roku,
dlatego popularno$¢ pralin jest nizsza w odréz-

nieniu do tygodni przed $wigtami.

Ceny w gore

Jak juz zostalo wspomniane, ceny stodyczy
czekoladowych wzrosly. Maja na to wplyw m.in.
podwyzki cen surowcéw i niepewna sytuacja
gospodarcza. W ostatnim czasie duzo uwagi
poswieca si¢ kwestii kakao, ktdrego wartosé
na $wiatowych gietdach rekordowo urosta. Byto
to spowodowane ulewnymi deszczami i powo-
dziami w Afryce Zachodniej, ktdre utrudnity
lub uniemozliwity zbiory. Na wzrost cen w naj-
wigkszym stopniu wplywa sytuacja w Wybrzezu
Kosci Stoniowej i Ghanie, ktdre s3 najwigkszymi
producentami tego surowca na $wiecie. Kurcza sig
réwniez zapasy, poniewaz sa one wykorzystywane
do zaspokojenia biezacych potrzeb.

Jednoczesnie wzrosly ceny innych produktéw
niezbednych do wytworzenia stodyczy czekolado-
wych. Z raportu ,,Swiatowy i polski rynek stody-
czy czekoladowych” E Wedel wynika, ze dotyczy
to m.in. przetworéw mlecznych, tj. mleka i masta.
Ceny tego drugiego osiagnely w ostatnim czasie
rekordowy poziom, co znaczaco wplywa na koszty
produkdiji czekolad.

Na wzrost cen stodyczy czekoladowych rzu-
tuja takze inne czynniki, takie jak wysokie ceny
surowcow, z ktérych produkuje si¢ opakowania
czy zmiany unijnych regulacji, wymagajacych
od producentéw odpowiedniego dostosowania

systeméw i procedur.

MONDELEZ POLSKA
Czekoladowy Mikotaj Milka 90 g

ZPC OTMUCHOW
BEBETO Rainbow Sour Bricks 80 g

BEBETO
Winter Mix
80 g

Generalnie ceny wszystkich stodyczy wzrosty, nie
tylko tych czekoladowych. Wedtug CMR w ca-
tym 2023 r. $rednia cena kategorii w przeliczeniu
nakilogram wzrosta az o 17%, czyli zdecydowanie
wiecej niz wynosita inflacja. W zwiazku z tym
cze$¢ ekspertow prognozowata, ze konsumenci
zaczng czedciej siggad po tarisze propozycje marek
whasnych. Jednak takie zjawisko nie objeto wszyst-
kich stodkich kategorii. ,Mogtoby si¢ wydawaé,
ze konsumenci w wigkszym stopniu skieruja si
ku postrzeganym jako tarisze markom wiasnym.
I rzeczywiscie w wielu kategoriach spozywezych
moznazauwazy¢ taki trend. Jednak nie dotyczy on
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,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”. Materiat opracowany przez Stovit Group Sp.z 0.0.
Instytucja Zarzadzajaca PROW 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Materiat wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach poddziata-
nia ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku wewnetrznym” Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020.
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SOFIO

Kateryna Maldafieieva
Kierownik ds. Importu i Komunikacji

Zblizajqce sie $wieta Bozego Narodzenia to czas, w ktérym poszu-
kujemy nie tylko wyjatkowych prezentéw, ale takze smakotykéw,
ktére umilg ten magiczny okres. Z oferty Sofio polecamy FruMisia
4 — unikatowy produkt, ktéry fgczy w sobie wyjgtkowy smak i $wig-
teczng rados¢! FruMis to pierwsza w Polsce zelka na patyczku z dodatkiem suszonej wisni
i zurawiny. Charakteryzuje si¢ ona niezwyklym sktadem oraz przyciggajgcym uwage opa-
kowaniem, ktére doskonale prezentuje si¢ na pétkach sklepowych. Dodatkowo na odwrocie
opakowania dzieci znajdg zabawnq gre. FruMis to idealny wybér jako mity dodatek do pre-
zentu dla dzieci. Produkt jest dostepny w wygodnych, kolorowych displayach, mieszczqcych
16 opakowari po 30 g. Atrakcyjna forma oraz niespodzianka w postaci suszonych owocéw
w $rodku zelki sprawiajq, ze FruMi§ wyrdznia sie na rynku i przycigga uwage konsumentéw.

stodyczy. Biorac pod uwagg zaréwno sprzedaz wo-
lumenowa, jak réwniez liczbg opakowar, udziaty
marek whasnych w supermarketach w 2023 roku
w poréwnaniu do 2022 roku spadly” — podsumo-
wuje Przemystaw Bojanowski z CMR.

Pod choinke i nie tylko
Stodycze to bez watpienia dobry pomyst
nadrobny, $wiateczny upominek. Uciesza si¢ z nie-

reklama

112 www.hurtidetal.pl

go nie tylko dzieci, ale takze dorodli, ktérzy chetnie
siggaja po stodkosci w czasie relaksu. Poza wspo-
mnianymi pralinami czy czekoladami dostgpne
sa takze gotowe zestawy prezentowe, zawierajace
rézne rodzaje stodyczy o wyjatkowych smakach.
W sezonie zimowym szczeg6lnie popularne sg
nuty korzenne, marcepanowe, pomarariczowe
czy waniliowe. Czasami do takich kompozycji
dodaje si¢ produkty z innych kategorii — kawe,
herbatg czy alkohole — ktére razem tworza spéjny
zestaw. Z kolei dla dzieci z pewnoscia sprawdza sie
paczkiz cukierkami, zelkami i piankami w $wia-
tecznych ksztattach.

Stodycze pojawiaja si¢ takze na $wiatecznym
stole. Powigilijnej kolagji czy bozonarodzeniowym
obiedzie wiele 0s6b nie wyobraza sobie wypicia roz-
grzewajacej kawy lub herbaty bez czegos stodkiego.
W wielu domach whasnorecznie przygotowuje si¢
tradycyjne wypieki, takie jakie makowiec, sernik
ipiernik. Dla tych, ktdrzy nie maja czasu lub ochoty
piec ciast, producenci przygotowali gotowe rozwia-
zania. Moga nimi by¢ wlasnie wybrane ze skle-
powych pétek stodycze lub gotowe ciasta, m.in.
strucla z rodzynkami, rolada miodowa czy ciasto
czekoladowo-pomarariczowe.

Stodkosci to takze element $wiatecznych deko-
racji. Myslac o Bozym Narodzeniu przychodza
do glowy cukrowe laski, lizaki w duzych roz-
miarach, piernikowe ludziki czy domki. Czgs¢
z nich, zgodnie z tradycja, zawiesza si¢ na cho-
inkach. Niektdrzy ozdabiajg tez nimi kominki
i dzieciece pokoje.

A zanim przyjda $wieta... ’

... czas jeszcze na Mikotajki, czyli dzien Swig-
tego Mikotaja. To obchodzone 6 grudnia swicto,
podczas kidrego wrecza sig niewielkie upominki.
Zazwyczaj robi si¢ to rano, poniewaz uznaje sic,
ze $w. Mikotaj przynosi je w nocy, gdy wszyscy

SOFIO
Make Joy zelka FruMi$ 30 g

$pia. Chowa je przy t6zku, w butach lub skarpecie.
Najczesciej sa to drobne prezenty lub wiasnie sto-
dycze. Gléwnie obdarowuje si¢ dzieci, ale dorogli
takze wymieniaja si¢ symbolicznymi drobiazgami.

A co najlepiej sprawdzi si¢ jako drobny upo-
minek? Wszystko zalezy od preferencji obda-
rowywanej osoby. Moga to by¢ pianki, zelki,
lizaki i czekoladki dla najmlodszych. Tuz pew-
noscia sprawdza si¢ takze czekoladowe figurki
w ksztalcie $w. Mikotaja, takze w roli prezentu
dla dorostych. Mozna réwniez wybra¢ migdaty
w czekoladzie czy praliny.

Z kolei 1 grudnia wiele mtodych osob zaczyna
odliczanie do Wigilii, otwierajac poszczegdlne
okienka kalendarza adwentowego. Producenci
proponuja takie ze stodyczami i czekoladka-
mi, ale mozna je takze przygotowa¢ w domu,
samodzielnie wybierajac stodkosci i upominki
na kazdy dzien.

Zblizajace si¢ $wigta Bozego Narodzenia to
dla detalistéw niezwykle istotny czas. W ich
sklepowej ofercie nie moze zabrakna¢ wielu pro-
duktéw, ktére sa niezbedne w czasie $wiatecz-
nych przygotowan. Jedna z takich kategorii bez
watpienia sa stodycze, keore w grudniu pojawiaja,
si¢ w niemal kazdym domu — i to pod przeréz-
nymi postaciami, m.in. na choince i pod nia,
na $wigtecznym stole i wewnatrz $wiatecznych
wypiekéw. Dlatego istotne jest, aby w sklepach
nie zabrakfo tych wyjatkowo opakowanych,
w bozonarodzeniowych ksztattach i w uniwer-
salnych wersjach. m
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Coraz blizej swieta — oferta must have

Swieta Bozego Narodzenia zblizajg sie wielkimi krokami. Dlatego to ostatni moment, aby pomysle¢ nad

odpowiednim zatowarowaniem sklepéw — tak, aby klient mégt znalezé na pétkach wszystko, czego potrze-
buje do przygotowania $wigtecznych, smakowitych potraw. O jakich produktach nie mogq wiec zapomnieé
detalici zaopatrujgc sklepy na $wieta Bozego Narodzenia?

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor
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Polacy styna ze swojej go$cinnosci i nie ina-
czej jest w $wigta — bozonarodzeniowe stoty
pelne sa zaréwno tradycyjnych, jak i nieco bar-
dziej nowoczesnych potraw, takich jak karp,
barszcz, $ledzie, satatki, réznego rodzaju migsa
czy wytrawne babeczki. Do przyrzadzenia
wszystkich tych smakotykéw niezbedne sg
odpowiednie produkty, dlatego zakupowe
koszyki w okresie bozonarodzeniowym sa
jednymi z najwigkszych w roku. Niezbednym
elementem $wiatecznej wieczerzy sa takze na-
poje, ktdre przed $wigtami dostgpne sa w duzej

liczbie wariantéw.

Przed$wiateczne zakupy w wyko-
naniu Polakéw

Przed$wiateczne zakupy wiaza si¢ z du-
zymi wydatkami. Tezg t¢ potwierdza raport
opracowany przez Zwiazek Bankéw Polskich
,Swiateczny Portfel Polakéw 2023”. Wynika

Marek Rogoza
Dyrektor Marketingu

Iglotex

IGLOTEX
Zupa grzybowa z podgrzybkami
Proste Historie 450 g

B rrosTE PR
HISTORIE |8

Okres listopada i grudnia to wzmozona sprzedaz uszek i pierogéw
z farszem grzybowym i kapusciano-grzybowym, ale takze produkidw
|z wypetnieniem migsnym. Dlatego wprowadzamy nowosé na ten sezon.
Oferta marki Proste Historie poszerza sie o chtodzone uszka z migsem.

Wolumenowo sprzedaz produktéw éwigtecznych rosnie bardzo silnie w okresie przedéwigtecznym,

a najbardziej sezonowym produktem sq uszka. W éwigtecznej ofercie marki Proste Historie znajdujq

sie zaréwno pierogi i uszka mrozone, jak tez chtodzone. Warto zatem odpowiednio wczesniej za-

opatrzy¢ produkiami obydwa miejsca sprzedazy w sklepie: lodéwke i zamrazarke. W ofercie mar-

ki wyréznié tez mozemy popularne w okresie $wigt mrozone produkty warzywne: Zupe grzybowq

z podgrzybkami oraz Wioszczyzne cigtq — pomocng w przyrzqdzeniu ryby po grecku.



PROSTE HISTORIE - WIEMY, CO W ZYCIU WAZNE

SWIATECZNA
NOWOSC!
USZKA Z MIESEM

PROSTE
! HISTORIE

podgrzybki i borowiki
w nadzieniu

4 PROSTE
1 HISTORIE

PROSTE
HISTORIE

.

soczyste v dobrze
doprawione migso
w nadzieniw

ulepszona, receplura,
wigcej grzybow w farszu

Jeszcze smaczniejszy
farsz kapusciano-grzybowy

bez barwnikow - bez aromatow - bez wzmacniaczy smakow
termin przydatnosci 30 dni

Lg] prostehistorie.com.p

. @ instagram.com/prostehistorie E facebook.com/prostehistorie I G L o T E 'X'
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Adalbert's Tea

Beata Fabia-Hotda

Wspéttwérezyni i wspdtwiascicielka marki

Wybér prezentu, kiéry zachwyci obdarowywanq osobe, nie musi
by¢ wyzwaniem w okresie $wigt Bozego Narodzenia. Adalbert's Tea
z dumgq prezentuje kolekcje herbat EMOCIE stworzong z myslg o tym
wyijatkowym czasie. Oddaje ona istote najpiekniejszych uczué: mitosé,
szczescie, wdzigcznosé, radosé i dobrostan. Wybierajqc tq kolekcje nie wreczasz jedynie napoju,
ale cate do$wiadczenie. Pochodzenie z Cejlonu gwarantuje czystoéé i jakoséé, starannie dobrane
mieszanki doceniq nawet najbardziej wymagajqcy koneserzy, a eleganckie opakowanie dodat-
kowo wzmocni wrazenia, sprawiajqc, ze dzielenie sie nim stanie sie prawdziwg przyjemnoscig.
Wybdr osobistego upominku, kiéry wywota uémiech na twarzy obdarowywanego, nie musi by¢
zatem wyzwaniem. Zapraszamy do zapoznania sie z calq kolekcjg $wigteczng Adalbert’s Tea.

z niego, ze statystyczny Polak planowal wyda¢
nazakupy bozonarodzeniowe §rednio 1490 zt.

Na ostatnia chwilg czy z wyprzedzeniem —
jak Polacy robia zakupy? Odpowiedzi na to py-
tanie udziela raport sporzadzony przez CBRE
Polska , Przeds$wiateczne zakupy Polakéw
2023”. Wynika z niego, ze 36% krajanéw roz-
poczyna poszukiwanie $wigtecznych prezentow
juz w ostatnich dniach listopada. ,,Polacy, sta-
rajac si¢ unikna¢ przed$wiatecznego chaosu,
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coraz czgsciej zaczynaja planowac swoje zakupy
z wyprzedzeniem. Wielu z nich decyduje sig
na stworzenie listy prezentéw i artykutéw, keére
musza zakupi¢" — czytamy w raporcie.
Swiateczna atmosfera i przytulny klimat to
co$, co zacheca do wybrania konkretnego sklepu.
Polacy w tym wyjatkowym okresie, odwiedzajac
placéwke handlowa, chea poczu¢ magie $wiat.
Z tego powodu picknie ozdobiona witryna skle-
powa i ekspozycja produktéw w $wiatecznych
opakowaniach moze zadecydowa¢ o wyborze

przez konsumenta konkretnego sklepu.

Swiateczne specjaly

Wiele potraw jednoznacznie kojarzy sig
ze $wigtami Bozego Narodzenia. Mozna
do nich zaliczy¢ smazonego karpia, Sledzie
w réznym wydaniu czy barszcz z uszkami. Z ba-
dania przeprowadzonego w 2022 roku przez
SW Research wynika, ze zdaniem Polakéw
na wigilijnym stole nie moze zabrakna¢ barsz-
czu z uszkami/krokietem (37,3% odpowiedzi),
karpia (31,4% respondentéw) oraz pierogéw
(29,6% ankietowanych).

Poza tymi potrawami na $wigta Bozego
Narodzenia przygotowywane sa takie dania,
jak ryba po grecku, kapusta z grochem, bigos,
satatka jarzynowa oraz rézne rodzaje migs.
Badania potwierdzaja tez tezg, ze karp jest
najpopularniejszym $wiatecznym wyborem
wéréd ryb — 62,2% Polakéw twierdzi, ze nie
moze go zabrakna¢ podczas kolacji wigilijnej.

O ile podczas wieczerzy wigilijnej na stotach
kréluje karp i inne ryby pod wieloma postacia-
mi, o tyle kolejnym dniom $wiat towarzysza
najrézniejsze migsa. Mozna $mialo stwierdzi¢,
ze Polacy lubig rézne jego gatunki, co potwier-
dza raport przygotowany przez Strategy&'.

Wynika z niego, ze migso stanowi istotny
element codziennej diety Polakéw, jednak jego

ADALBERT’S TEA
Adalbert's Tea Mito$é — cejlonska
czarna herbata z nutg truskawki

i maliny w saszetkach (60x2 g)

Kalendarz adwentowy Adalbert's Tea
Swigteczna Podréz - cejloriska herbata
w saszetkach, mix smakéw (24x2 g)

konsumpcja wzrasta podczas réznych sezono-
wych okazji, do ktdrych zaliczaja si¢ $wigta Bo-
zego Narodzenia. Z ogélnopolskiego badania
Kantar Polska i Grupy BLIX, przeprowadzo-
nego na prébie blisko 1,8 tys. konsumentéw
wynika, ze Polacy jedza migso nawet 6 razy
w tygodniu — az 33% os6b spozywajacych
migso deklaruje, ze sigga po nie 4-6 razy w ty-
godniu, a 38% przyznaje, ze jada je $rednio
2-3 razy w tygodniu. Zaledwie 10% Polakéw
o$wiadcza, ze w ogdle nie spozywa migsa.

Jak juz zostalo wspomniane, konsumpcja
miesa wzrasta w zwigzku z réznymi okazja-
mi, co potwierdza tezg, ze jego obecno$¢ jest
silnie zakorzeniona w tradycji naszego narodu.
Podczas przeprowadzonych badari konsumenci
wskazywali rézne sytuacje, podczas ktérych
najczgsciej spozywaja migso. Okazuje sig, ze naj-
wiegcej ankietowanych robi to podczas $wiat. Po-
lacy gtéwnie wybieraja dréb (78% odpowiedzi)
oraz wieprzowing (40% badanych). Na ryby
i owoce morza wskazalo 17% respondentéw,
natomiast na wotowine 9%.

Okazuje si¢ jednak, ze o ile w codziennej
diecie Polakéw kréluje dréb i wieprzowina,
o tyle wotowina traktowana jest jako migso oka-
zjonalne — przyrzadzane wiasnie na specjalne

17r6dlo: Strategy&, ,,Stan rynku migsa w Polsce w 2023 roku”.



HERBATY PELNE SWIATECZNE)

MAGII

ZACHWYC NIEZWYKLYM PREZENTEM

SIR

DALBE

ZESKANUJ KOD QR BY POZNAC
PELNA OFERTE ADALBERT’S TEA

biuro@adalberts.pl SZERUKU ZAS|EGUWA
www.sklep.adalberts.pl KAMPANIA JUZ 0D LISTOPADA
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Cedrob Foods

Leszek Organista

Senior Brand & Communication Manager

Badamy rynek i analizujemy pozyskane dane, dzigki czemu
skutecznie podqzamy za trendami. Efekte Jako pierwsi na rynku
stworzylimy linie wedlin High Protein, ktérej wyroby wyrézniajq
sie nie tylko wysokq zawartosciq biatka, ale réwniez funkcjonal-

noéciq i innowacyjnq technologiq produkcji. Teraz idziemy dalej i poszerzamy jg o dania

gotowe typu convenience. Mamy tam miedzy innymi Hamburgery z kurczaka z fasolkg

szparagowq, paprykq, cebulg i czosnkiem oraz Nuggetsy z groszkiem, marchwig, dy-

niq i natkq pietruszki. Konsumenci znajdg w ich skladzie tylko naturalnego pochodzenia

drobiowe mieso i warzywa - bez tzw. ,ulepszaczy”. A co jeszcze wyréznia nasze dania

gotowe? Dzieki autorskiej technologii produkcji zachowaliémy maksymalng dostepng ilo$é

naturalnych sktadnikéw odzywczych. Czytajcie wiec etykiety naszych dan gotowych High

Protein — zapewniam, ze zdrowy fast food naprawdeg istnieje!

okolicznosci, takie jak $wigta Bozego Narodze-
nia. Migso jest kategoria, ktéra Polacy kupuja
tuz przed $wictami— na ostatnia chwile —a przy
wyborze kieruja si¢ jego jakoscia i §wiezoscia.

Do stotu podano
W polska tradycje¢ wpisalo sig, ze na wigi-
lijnym stole powinno znalez¢ si¢ 12 potraw
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postnych. Natomiast zupetnie inne przysmaki
serwowane sa w kolejne dni §wiat. Ogromna
liczba dan sprawia, ze Polacy w rézny sposéb
podchodza do kwestii ich przygotowania —
jedni stawiaja na samodzielne gotowanie, inni
dziel si¢ obowigzkami z pozostatymi uczest-
nikami §wiat, a jeszcze nastgpni korzystaja
z opcji zakupienia gotowych dari $wiatecznych.
Z raportu przygotowanego przez SW Re-
search wynika, ze ponad potowa Polakéw
uwaza, ze §wiateczne potrawy nalezy przy-
gotowac samodzielnie (58,8%). Z kolei nieco
ponad 20% respondentéw planowata kupi¢
gotowe $wigteczne potrawy badz zaméwid
bozonarodzeniowy catering. Niecate 21% Po-
lakéw po czesci zgadza si¢ z obiema stronami.
Przed $wigtami oferta sklepéw dostosowana
jest do potrzeb obu grup — zaréwno tych,
ktérzy decyduja si¢ wszystko przygotowad
samodzielnie, jak i 0s6b planujacych zakupié
dania gotowe w mniejszej lub wigkszej ilosci.
Jezeli chodzi o gotowe potrawy — chtodzone,
mrozone oraz zupy mokre — to kanatem sprze-
dazy o najwickszym znaczeniu warto$ciowym
sa dyskonty. Z danych CMR z 2023 roku
wynika jednak, ze w okresie §wiat Bozego Na-
rodzenia wzrasta warto$¢ sprzedazy wymienio-
nych kategorii w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. Najbardziej zwickszona sprzedaz
mozna zaobserwowa¢ dla uszek oraz barszczu
czerwonego czy zupy grzybowej — w okresie
przed$wiatecznym kategorie te odnotowuja
kilkakrotnie wyzsza warto$¢ sprzedazy.
Przed $wigtami Bozego Narodzenia zwigksza
si¢ tez zaopatrzenie w poszczegdlne kategorie.
W sklepach matoformatowych do 300 mkw.
dystrybucja uszek w ciagu roku — zwlaszcza
mrozonych — utrzymuje si¢ na poziomie okofo

CEDROB FOODS

Danie gotowe — Duda High Protein
Hamburgery kurczak z fasolkg
szparagowq, paprykq, cebulg

i czosnkiem

Duda

i

Danie gotowe — Duda High Protein
Nuggetsy kurczak w panierce

Z ciecierzycq oraz z groszkiem,
marchwiq, dyniq i natkq pietruszki

20%, podczas gdy w okresie przed$wigtecznym
wzrasta do 40%. Jezeli chodzi o barszcz czer-
wony (zaréwno ten w formie koncentratu, jak
i w kartonie), to jego dostgpnos¢ w sklepach
matego formatu na przestrzeni roku wynosi
30%, jednak przed $wictami Bozego Naro-
dzenia wzrasta niemal dwukrotnie.

Cos$ do smazenia i co$ do satatek

Zaréwno ci, ktdrzy przygotowujg $wia-
teczne positki samodzielnie, jak i ci, ktérzy
korzystaja z gotowych produktéw, potrzebuja
niezbednika do ich kompletnego przyrza-
dzenia — ttuszczu. Z danych CMR wynika,
ze w sierpniu 2023 roku cena oleju w skle-
pach matoformatowych do 300 mkw. oraz
supermarketach wynosita $rednio 8,85 zi,
czyli 0 26% mniej niz rok wezesnie;j.

Polacy najchetniej wybieraja olej rzepakowy,
ktéry stanowit az 89% sprzedazy wszystkich



WSP ,,SPOLEM” KIELCE

Majonez Kielecki

T

"Maj on?
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BEZ KONSERWANTOW

Kategorie produktéw h&d

Grzegorz Feliksiak
Zastepca Prezesa ds. Handlowych
WSP ,SPOtEM” KIELCE

Produkty WSP ,Spotem” wyrézniajq sie doskonatym smakiem,
niezmiennymi recepturami i wysokq jakosciq, ktérg konsumen-
ci doceniajg szczegdlnie w okresie $wigtecznym. Uwielbiany

przez Polakéw Majonez Kielecki zyskat w tym roku nowg war-
to$¢ — produkowany jest wylgcznie z jaj pochodzgceych od kur z chowu $cidtkowego,
co stanowi istotny atut dla oséb poszukujgcych bardziej ekologicznych rozwigzan.
Dla tych, ktérzy podczas przygotowan do $wigt kupujq wieksze ilosci majonezu, przy-
gotowalismy atrakcyjne promocije cenowe i wieksze opakowania dostepne w wybranych
sklepach. Ponadto w naszej ofercie znajduje sie szeroki wybér dodatkéw do potraw,
do kiérych zalicza sie Musztarda Kielecka delikatesowa oraz Cwikta z chrzanem, ideal-

nie pasujgcych do tradycyjnych bozonarodzeniowych dan.

Musztarda Kielecka delikatesowa
opakowan w sklepach matoformatowych i su-

permarketach.

Niezastapionym sktadnikiem zdecydowa-
nej wigkszosci satatek oraz krélowej $wiat —
jarzynowej — jest majonez. Stanowi on takze
doskonaty dodatek do faszerowanych jaj, ryby
w galarecie czy innych, wytrawnych potraw.
W okresie styczeri-wrzesiert 2023 r. produkt

ten zdecydowanie najczgéciej kupowany byt

w dyskontach (48% udzialéw wartosci sprzeda-

zy). Sklepy maloformatowe oraz hipermarkety
w omawianym czasie wygenerowaly lacznie
43% udziatéw wartosci sprzedazy.

Poza tym w 2023 roku wzrosta cena za opa-
kowanie majonezu —w sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. trzeba byto za niego zapta-
ci¢ $rednio 9,39 zl, co daje podwyzke o 27%
w stosunku do poprzedniego roku. Z danych
CMR wynika, ze w omawianym okresie ma-

jonezy mozna bylo znalez¢é w 9 na 10 sklepéw
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Jakie potrawy zdaniem Polakéw musza zagoscic¢

na wigilijnym stole? (%)
Dane: SW Research, 2022 .

Barszcz z uszkami/krokietem — 37,$ 3 3
Karp 31,4 i i i

Pierogi 29,6 3 3 3

Zupa grzybowa 14,:0 3 3 3

Satatka jarzynowa/ziemniaczana 12,13 i i i
Sledzie 10,7

Ryba po grecku 10,0 3 3 3 3

matego formatu. Najchetniej wybieranymi
markami byly Winiary (45%), Kielecki (19%)
oraz Mosso (9%).

Napoje na $wiatecznych stotach
Mimo ze w okresie przed$wiatecznym uwaga
gospodarzy skupia si¢ gléwnie na przygotowa-
niu réznego rodzaju dan, to jednak nie mozna
zapomnie( tez o napojach. Na Wigili¢ tradycyj-
nie przyrzadzany jest kompot z suszu, jednak

reklama
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RESEARCH

oprécz niego na stotach pojawiajg si¢ réznego
rodzaju napoje zaréwno w wersji niegazowanej,
jak iz gazem. Pomimo tego, ze kategoria ta
plasuje si¢ w czotéwee najezgsciej kupowanych
grup produktéw, a najwigkszy pik sprzedazowy
wody, sokéw i innego rodzaju ptynéw przypada
na miesiace letnie, to jednak w czasie §wiat
Bozego Narodzenia i Wielkanocy réwniez
zauwazalny jest wzrost sprzedazy kategorii.
Z danych CMR wynika, ze w okresie 19-25
grudnia 2022 roku w sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. napoje pojawialy si¢ na 22%
paragonéw, z czego najczestszym wyborem
klientéw byty warianty gazowane typu cola
(znajdujace si¢ na blisko 6% paragonéw).

~W ostatnich dniach przed $wigtami klien-
ci cz¢dciej niz w zwyklych tygodniach siggaja
po napoje gazowane, a takze soki i napoje
niegazowane, mniejsze udziaty w sprzedazy
maja natomiast wowczas napoje energetyzu-
jace, herbaty mrozone czy napoje izotonicz-
ne” — czytamy w raporcie opracowanym przez
CMR. Przez caly rok, a zwlaszcza w okresie
przeds$wiatecznym, najwickszym zaintereso-
waniem konsumentéw cieszyly si¢ produkty
marki Coca-Cola w wersji oryginalnej (sta-
nowiac co trzeci nap6j gazowany nabywany
w sklepach matoformatowych). Kolejne miejsce
pod wzgledem sprzedazy w okresie $wigtecz-
nym zajmowata Pepsi w wersji standardowej
(blisko 20% wszystkich opakowan napojéw).
Na nastepnych pozycjach uplasowaty si¢ Coca-
-Cola Zero, Hellena i Zbyszko.

Swicta Bozego Narodzenia to czas spotkar
w gronie bliskich. Nie dziwi wigc, ze w tym
okresie roénie zainteresowanie duzymi opako-
waniami napojéw — o pojemnosci 1,5 1 i wigk-
szych. Z danych CMRwynika, 7e w 2022 roku
w tygodniu poprzedzajacym $wigta sprzedaz
napojéw w duzych opakowaniach byta o0 40%

wigksza niz w innych, jesienno-zimowych tygo-
dniach. ,Hitem przed$wiatecznej sprzedazy jest
Coca-Cola Regular w opakowaniu 1500 ml —
w tygodniu przed$wiatecznym 2022 r. jej udzia-
ty w liczbie sprzedanych opakowari napojéw
gazowanych wyniosty nieco ponad 9% (w zwy-
ktych tygodniach jej udzial wynosi okoto 6%).
Warto doda¢, ze 24 grudnia 2022 r. byt to trzeci
najczesciej kupowany produkt paczkowany
w sklepach matoformatowych (po piwie Zubr
iwédce Zubréwka Biata 500 ml)” — informuje
raport CMR.

W okresie przed$wiatecznym na znacze-
niu zyskuja réwniez duze opakowania sokéw
i napojéw niegazowanych — z raportu CMR
wynika, ze w tygodniu poprzedzajacym $wicta
2022 roku pojemniki 1 | i wigksze stanowity
ponad poltowe sprzedazy, podczas gdy ich udziat
w liczbie sprzedanych opakowan zazwyczaj
nie przekracza 40%. Poza tym w omawianym
czasie konsumenci bardzo czgsto wybierali soki
i napoje w kartonach. Najwigkszym powodze-
niem cieszyla sic marka Tymbark, stanowiac
45% sprzedazy wszystkich sokéw i napojéw
niegazowanych.

W czotéwee najczesciej kupowanych napo-
jow w ostatnich dniach przed $wigtami trady-
cyjnie plasuja si¢ soki Tymbark Pomararicza,
Tymbark Jabtkowy, soki Hortex o smaku Po-
mararicza i Jabtko, a takze napoje Tymbark
w dwulitrowych butelkach o smaku wi$nia-
-jabtko, jabtko-migta oraz pomararicza-brzo-
skwinia” — czytamy w raporcie przygotowanym
przez CMR.

A po kolagji...

.. czas na ciepla herbatg, ktéra stanowi
idealne zwiericzenie $wiatecznego positku.
Na sklepowych pétkach dostgpny jest szeroki
wybér najrézniejszych wariantéw suszu — kon-
sumenci bez problemu znajda nie tylko mno-
go$¢ rodzajéw, ale takze smakéw herbat. Napdj
ten nierozerwalnie kojarzy si¢ ze $niadaniem,
jednak Polacy pijaja go nie tylko z tej okazji.
Z badan przeprowadzonych przez Centrum
Badawczo-Rozwojowe Biostat w 2020 roku
wynika, ze 80% Polakéw pije herbate raz dzien-
nie, a co trzeci krajan spozywa ja nawet trzy
razy w ciagu dnia.

Wzrost zainteresowania herbata ma miej-
sce w okresach przed$wiatecznych — zaréwno
przed Wielkanoca, jak i Bozym Narodzeniem.
W miesiacach zimowych taki goracy napdj
warto wzbogaci¢ o réznego rodzaju rozgrze-
wajace dodatki — przyprawy korzenne, syrop
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POLSKA WODA Jerzy Giersz

PRIMAVERA Aktywnie Dyrektor ds. Handlu i Marketingu
Woda Niegazowana 0,65 |
Polska Woda

Wyiatkowo$éé Primavery opiera sie na jej naturalnych walorach - pochodzi ona z jednego
i z najglebszych (473 m), najlepiej izolowanych oraz najczystszych zrédet w Polsce. Znaczg-

{ ‘ cy dla konsumenta jest réwniez fakt uzyskania przez Primavere pozytywnej opinii Centrum
| Zdrowia Dziecka, jako wody odpowiedniej do przygotowania zywnosci dla niemowlgt. Po-

‘Primavera - nadto Primavera utrzymuje wiasciwy stosunek ceny produktu do jego jakosci wiedzqc, jak

sifa i rozpoznawalnoéé marki, odpowiednio dobrany przekaz marketingowy oraz wiasciwa
aktywacja produktu w punkcie sprzedazy. Wptyw na wybér danej wody przez konsumenta
ma na pewno atrakcyjna promocja. Dlatego warto zwracaé uwage, ktére marki podejmujq
wysitek, aby utatwié konsumentowi wybér, poprzez kreowanie okazji do zakupu w korzystnej
cenowo ofercie. W czwartym kwartale rodzina Primavery powigkszy sie o kolejny produkt -
Primavera Aktywnie — w butelce o pojemnosci 0,65 | ze sport capem.

f i bardzo ten element jest istotny dla konsumenta. Oczywiscie nie bez znaczenia jest réwniez
e/
-
i
-
|
\

e malinowy czy plasterki pomaraficzy. W okresie  goracych za 7 na 10 transakeji odpowiada-
tym wzrasta takze warto$¢ sprzedazy napojéw  ty kawy, a za co trzecia herbata. Poza tym

PRIMAVERA Woda goracych. Jak wynika z raportu opracowane-  w omawianym okresie drugi z wymienionych
o

Niegazowana 1 | go przez CMR, w przedziale od lipca 2022 napojéw dostgpny byt w 9 na 10 sklepéw ma-

do czerwca 2023 roku sklepy matoformatowe  toformatowych i supermarketéw. Klient miat
do 300 mkw. odpowiadaly za 19% wartosci ~ wybér sposréd okoto 28 wariantéw. Jak zo-

sprzedazy napojéw goracych. stalo zaznaczone wezesniej, warto$é sprzedazy

Dane CMR wskazuja, ze od pazdziernika ~ napojéw goracych wzrasta w okresie zimo-

2022 do wrzesnia 2023 roku wsrdéd napojéw  wym. Z danych CMR wynika, ze w przedziale

reklama
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Pawet Ordak

Kierownik dz. marketingu i transportu
Wytwérnia Octu i Majonezu , OCETIX”

Wytwérnia Octu i Majonezu , OCETIX” produkuje trzy rodzaje majo-
nezu: pomorski, pomorski extra oraz pomorski o obnizonej zawarto-
$cifuszczu, sosy: czosnkowy, kanapkowy, tatarski, pieprzowy-ostry,
a takze nowosé: sos salsa oraz trzy rodzaje musztard: sarepskq, sto-

fowq i pikantng. Zblizajq sie $wieta Bozego Narodzenia, wigec polecamy nasze produkty,

ktére wspaniale komponuiq sie ze $wigtecznymi potrawami. Na bozonarodzeniowy stét pro-

ponujemy nie tylko majonezy, ale réwniez sosy, a w szczegdlnosci tatarski, czosnkowy oraz

nowosé: sos salsa, ktére wyémienicie smakujg z réznymi daniami. Musztardy za$ wzbogacq

smak kazdej wedliny i pieczeni. Wszystkie nasze wyroby odznaczaijq sie najwyzszq jakosciq,

co jest wynikiem szczegdlnej dbatosci o higieng, zastosowania wysokiej klasy surowcéw oraz

zaangazowania calej zatogi w jako$é i bezpieczenstwo zywnosci.

WYTWORNIA OCTU

I MAJONEZU , OCETIX”
Majonez pomorski 620 g

4 MAlONEZ

4pomorski >

Maijonez
2 pomorski extra

pazdziernik 2022-wrzesieri 2023 r. warto$¢ do 300 mkw. oraz supermarketach wzro- 400 g
sprzedazy calej kategorii urosta o ponad 15%  sta za to $rednia cena kategorii — o 20% S—

w stosunku do analogicznego okresu rokweze-  w poréwnaniu do analogicznego okresu

$niej — za wzrost ten w najwickszym stopniu  rok wezesniej. ,Ostatni kwartat roku jest GRUPA MASPEX

odpowiadaja kawy.

Warty uwagi jest réwniez fakt, ze w oma-
wianym okresie spadla liczba sprzedanych
opakowar oraz liczba paragonéw z napojami
goracymi. W sklepach matoformatowych

reklama

dla napojéw goracych okresem najwyzszej
sprzedazy warto$ciowej, liczby sprzedanych
opakowan czy transakeji. Okres ten stanowi
prawie jedng trzecig catorocznej sprzedazy”
— komentuje analityk danych CMR Lukasz
Macheta.

Swigta Bozego Narodzenia s3 tuz-tuz, tak
wiec najwyzszy czas na to, zeby zatowaro-
waé swoje sklepy w produkty, ktére w tym
okresie ciesza si¢ wérdd klientéw najwickszym
zainteresowaniem — s3 must have kazdego
$wiatecznego stotu. Z uwagi na zréznicowane
potrzeby konsumentéw, na pétkach sklepo-
wych nie powinno zabrakna¢ ani skfadnikéw
niezbednych do przygotowania $wiatecznych
potraw, ani gotowych produktéw. Nalezy tez
pamigta¢ o szerokim wachlarzu réznego ro-
dzaju napojéw i sokéw, keore sa podstawowym
elementem $wiatecznego biesiadowania. m

Dorota Liszka

Barszcz Krakus koncentrat
300 ml

Makaron
Lubella tazanki
400 g

Dyrektor ds. Komunikaciji i Public Affairs
Grupa Maspex

Nasze produkty, jako synonim najwyzszej jakosci i tradycii, od lat
goszczq na polskich stofach. Barszez Krakus, dostepny zaréwno

w koncentracie, jak i w wersji gotowej do podania, to niezastgpiony
i element wigilijnej kolacji. Jego bogaty i wyrazisty smak to gwaran-
cja udanego $wietowania. Makaron Lubella tazanki to znéw ulubiony wybér do klasycz-
nych, domowych potraw, ktére w okresie $wigtecznym smakujq jeszcze bardziej wyjgtkowo.
Chrzan i Ogérki Konserwowe Krakus doskonale wzbogacajq $wigteczne migsa i wedliny,
a Powidta Sliwkowe oraz Zurawina towicz dodajq wyjatkowego charakteru domowym po-
trawom, podkreslajgc magie Bozego Narodzenia. Swigta to zdecydowanie czas celebrowa-
nia fradycji — a ta od lat wpisana jest w historie naszych produktéw.

122 www.hurtidetal.pl
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Przepis idealny
na swigteczny wypiek

Boze Narodzenie to $wietna okazja do pieczenia pysznych ciast i cia-
steczek! Tuz przed $wigtami sklepowe pétki uginajq sie pod produktami,
ktére pozwolq na przygotowanie aromatycznych wypiekdw. Mgka, jajka,
mleko, masto, margaryna, przyprawy, cukier, a takze stodkie masy, pole-
wy i bakalie - to absolutna podstawa. O czym jeszcze nalezy pamietaé?
Sprawdzamy, co piekg Polacy na $wieta i jakich skfadnikéw poszukujq.

reklama

Monika Ksiazek
Redaktor

Wiasnorgezne przygotowanie wypiekéw
jest niezwykle popularne zwlaszcza w okresie
$wiat. W domach Polakéw powstaja trady-
cyjne ciasta, réznorodne ciasteczka i desery,
wyrabiane jest réwniez pieczywo, takie jak

Mateusz Szumny
Brand Manager
Komagra

124 www.hurtidetal.pl

POLSKIE MLYNY
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MEYNY

/‘;. 1
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KOMAGRA
Olej Polski

Do $wigtecznych wypiekéw idealnie sprawdzi sie nasz klasyczny Olej
Polski — tylko z polskiego rzepaku. Jest to bardzo wszechstronny pro-
dukt, kiéry dzieki neutralnemu smakowi jest doskonatym skfadnikiem

" ciast, ciasteczek i babek. Olej zapewnia odpowiednig wilgotnosé
wypiekéw, a wiec moze byé alternatywq dla tuszczéw zwierzecych, co zyskuje na znacze-
niu w kuchni nowoczesnych konsumentéw. Nowoécig w naszej ofercie, ktéra $wietnie dopetnia
duet z Olejem Polskim, jest pszenna Mgka Polska — wylqgcznie z polskiej pszenicy. Uzyskiwana
w starannym procesie mielenia zboza sprawia, ze wypieki wychodzq lekkie, puszyste i idealnie
wyrosniete. W potgczeniu z Olejem Polskim gwarantuje doskonalq strukture ciasta i petnie smaku,
co czyni je idealnymi skfadnikami fradycyjnych $wigtecznych wypiekéw, takich jak pierniki, ma-
kowce czy serniki. Olej Polski i Mgka Polska to niezawodny duet w kazdej kuchni, zapewniajac

doskonate rezultaty i smak, ktéry kojarzy sie z domowymi, rodzinnymi $wigtami.
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¢ Piotr Jankowski SM MLEKPOL
i Dyrektor Wydziatu Handlu Twarég Mazurski Smak tusty klinek
SM Mlekpol 2509
Swieta Bozego Narodzenia fo wyjqtkowy czas spedzany z rodzing i bli- 25

i o,
skimi. Niepowtarzalna atmosfera $wigttworzy sie juz kilka dni wezesniej, ‘f‘g{&‘@ R

‘ gdy podczas wspdlnych przygotowan caly dom zaczyna pachnieé wy-

sernik czy makowiec, Polacy stawiajq na twarogi fluste i péfttuste Mazurski Smak, ser mascarpone

piekami i fradycyjnymi potrawami. Podczas pieczenia ciast, takich jak

marki Mlekpol oraz np. masfo ekstra taciate. Swigteczne potrawy i stodkie wypieki nie mogq sie
tez oby¢ bez $mietan i $mietanek taciatych. Do stworzenia efektownych przekgsek polecamy na-
tomiast serki $mietankowe taciate w wielu smakach do wyboru. Jako dodatek do grudniowej kawy
doskonale sprawdzi sie nasza nowo$é — mleko UHT taciate Barista do spieniania, dzigki kiéremu

w prosty sposéb mozna przygotowaé efektowne latte czy cappuccino.

chleby i butki. Asortyment dedykowany réz-
nego rodzaju wypiekom powinien obejmowac
zardwno podstawowe produkty, takie jak
maka, masto, jajka, mleko, drozdze czy cu-
kier, jak i zréznicowane dodatki, do ktérych

zaliczaja si¢ bakalie, masy czy dekoracje.

Ciasta na Boze Narodzenie
Wypieki to nieodlaczny element $wiat,
ktéry wnosi do domu niepowtarzalny za-

reklama

pach i smak. Tradycyjne ciasta, takie jak
piernik, makowiec czy sernik, to tylko nie-
ktére z propozycji, ktdre krélujg na $wia-
tecznych stotach.

Najbardziej popularnym i jednoczesnie ko-
jarzonym ze §wictami jest piernik. To klasyka
$wiatecznych wypiekéw. Jego korzenny aro-
mat wypetnia dom wyjatkowym zapachem.
Mozna go piec w formie ciasta, ciasteczek
lub nawet matych domkéw. Przygotowuje si¢
go wedtug réznorodnych przepiséw. A prace
nad piernikiem staropolskim odbywaja si¢

BRACIA SADOWNICY

juz kilka tygodni przed §wigtami, poniewaz Prazone Jabtko

masa powinna lezakowa¢ od 2 do 6 tygodnii
w chlodnym miejscu. Piernik to nic inne-

go jak ciasto z maki, do ktérej dodaje si¢ AR
st

rozpuszczony, goracy miéd, masto, cukier,
mleko oraz przyprawy, takie jak: cynamon,
gozdziki, imbir, gatke muszkatotowq oraz
migdaty, sliwki i rodzynki.

Makowiec to kolejna pozycja, ktéra nalezy
do tych tradycyjnych. To ciasto drozdzowe

Dariya Moroz

Mtodszy Kierownik ds. social media i marketingu

Bracia Sadownicy

W éwigtecznym posépiechu warto siegaé po proste, a jednoczesnie
naturalne rozwigzania. Dzigki produktom Braci Sadownikéw, takim
jak Prazone i Grzane Jabtko, stworzycie wyjgtkowe, bozonarodze-

niowe stodkosci w mgnieniu oka, bez rezygnaciji z jakosci i trady-
cyjnych smakéw. Grzane Jabtko to pofqczenie toczonego soku jabtkowego z aromatycz-

nymi przyprawami, kiére nadajg wypiekom korzenny, $wigteczny smak.  zeskanuji odnyj
nasze przepisy

0]

Z kolei Prazone Jabtko to w 100% naturalny produkt bez dodatku cukry, ;
dostepny w dwéch formach: gladkiej oraz z kawatkami, a kazda z nich @;%
o

ot

wystepuje w trzech smakach - klasycznym, z cynamonem lub z nutg A
skérki z pomarariczy. Idealnie sprawdzi sie jako nadzienie do szarlotki 'b.:': '.1_'1.-.

lub innych ciast. Zajrzyjcie na naszq strone po wiecej kulinarnych inspira-
cji z uzyciem produktéw Braci Sadownikéw.

126 www.hurtidetal.pl
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Prezes Zarzqdu

Grupa Mlekovita

Dariusz Sapinski

W okresie okotoswigtecznym konsumenci wybierajg sprawdzone
produkty i marki, takie jok Mlekovita. Do wypiekéw, nie tylko tych
bozonarodzeniowych, poza mlekiem czy mastem z jednej z topo-
wych linii produktéw: Wypasionych lub Polskich, dobierajg Wypa-

sione twarogi sernikowe, twarogi Polskie w klinku, $mietanki deserowe Polskie 30% i 36%,

Mascarpone i Kajmak Kuchmistrza czy masto klarowane. Dla oséb, ktére szukajq rozwigzar

bardziej fit, mamy serie produktéw Super Body Active, w ktérej co$ dla siebie znajdq tez

osoby z nietolerancjq laktozy. Oferte zawsze przygotowujemy tak, by znalazta sie w nich

odpowiedz na potrzeby i oczekiwania kazdej, nawet najbardziej wymagajqcej grupy konsu-

mentéw. W tym roku szczegélnej uwadze polecamy linie produktiéw Wypasionych, bo poza

pysznymi wypiekami mozna sprawié sobie prezent pod choinke, biorge udziat w Wypasionej

Loterii Urodzinowej, ktéra wystartowata 2 listopada i potrwa do 31 grudnia br.

z nadzieniem z maku, bakalii i miodu. Jest
nieodtacznym elementem $wiatecznego stotu
w wielu polskich domach. Z kolei sernik jest
jednym z najpopularniejszych ciast w Polsce,
ktére krajanie chetnie przygotowuja na co
dzied. Natomiast jego $wiateczna wersja
czgsto zawiera dodatki, takie jak skérka po-
marafczowa, czekolada czy bakalie.

reklama

= SONKO

128 www.hurtidetal.pl

Na $wiatecznych stotach Polakéw czgsto
pojawia si¢ takze keks. To ciasto petne su-
szonych owocéw i orzechéw, ktére idealnie
pasuje do §wigtecznej atmosfery. Jest wilgotne
i aromatyczne, czesto polane lukrem.

Strucla i miodownik to kolejne stodkie
wypieki przygotowywane na §wigta. Pierwszy
z nich, zwany takze §wigtecznym rogalikiem,
to ciasto drozdzowe z nadzieniem z maku,
orzechéw lub marcepanu. Strucla jest zwijana
w formie rolady i cz¢sto posypywana cukrem
pudrem. Miodownik to ciasto sktadajace si¢
z kilku warstw plackéw miodowych przeto-
zonych kremem, czgsto na bazie masta i kaszy
manny. Jest aromatyczne i delikatne.

A to tylko kilka z najczesciej pojawiajacych
si¢ stodkich wypiekéw na §wigtecznych sto-
tach Polakéw. Wybér wsrdd ciast mozliwych
do przygotowania na Boze Narodzenie jest
ogromny, dlatego w koszykach Polakéw,
oprécz podstawowych kategorii do wypie-
kéw, beda pojawiaty si¢ stodycze i dodatki,
np. ciastka, czekolady, owoce czy pistacje,
ktére sa obecnie bardzo popularnymi sktad-
nikami ciast i deseréw.

Odpowiednie sktadniki i podsta-
wowe zasady recepta na sukces
Polacy w przed$wiatecznych przygoto-
waniach czgsto korzystaja z gotowych ciast
kupionych w piekarni, ale pozostaje ogrom-
ne grono osdb, ktére wypieki przygotowuje
od podstaw. Pieczenie ciast na Boze Naro-
dzenie bywa prawdziwg przyjemnoscia, po-
zwalajac cieszy¢ si¢ chwilami spedzonymi
z rodzing i przyjaciétmi. Kluczem do uda-
nych wypiekéw sa wysokiej jakosci sktadniki
i przestrzeganie kilku podstawowych zasad.

MLEKOVITA

Wypasiony twardg sernikowy
luksusowy 24% #. 1 kg

¥

PASIOND =
TWAROG SERNIKOWY J=

naturalne Zrédio awartol
witaminAi E i

Zwhaszczaw przypadku gtéwnych sktadni-
kéw ciast istotne jest ich prawidtowe dobra-
nie. Maka to podstawa wigkszosci wypiekéw
iwzalezno$ci od przepisu nalezy wybra¢ jej
rodzaj o odpowiednich wiasciwosciach. Maka
pszenna typ 450 idealnie sprawdzi si¢ do lek-
kich ciast, biszkoptéw i ciasteczek. Maka
pszenna typ 650 z kolei nadaje si¢ do tych
cigzszych, takich jak pierniki. Natomiast
maka petnoziarnista dodaje wypiekom nieco
zdrowszego charakteru i bogatszego smaku.

Cukier nadaje stodki smak i odpowiednia
strukturg. Wariant bialy najczgéciej uzywany
jest do ciast i ciasteczek. Brazowy za$ dodaje
karmelowy posmak i wilgotno$¢ — jest ide-
alny do piernikéw. Cukier puder najczesciej
uzywany jest do polew, lukréw i dekoracji.

Kolejnym, podstawowym sktadnikiem
we wszelkiego rodzaju wypiekach jest ma-
sfo. Ma ono ogromne znaczenie dla smaku
i tekstury wypiekéw. To niesolone pozwala
lepiej kontrolowaé poziom soli w wypiekach.
Klarowane za$§ ma wyzsza temperature dy-
mienia, dzigki czemu jest idealne do smazenia
i pieczenia w wyzszych temperaturach.

Takze inne tluszcze, np. olej, maja zastoso-
wanie w przygotowaniu ciast, co potwierdza
Mateusz Szumny z firmy Komagra. ,Przed
$wigtami Bozego Narodzenia najwickszym
zainteresowaniem cieszy si¢ nasz klasyczny,
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rafinowany Olej Polski z w 100% z rodzimego
rzepaku. Wykorzystywany niemal we wszyst-
kich tradycyjnych potrawach $wigtecznych,
jak satatki, $ledzie czy ciasta” — wskazuje
Brand Manager.

Mleko dodaje wilgotnosci i bogactwa sma-
ku. Najbardziej uniwersalne jest mleko petne,
ktére nadaje kremowej konsystencji. Obecnie
réwnie popularne sa napoje roslinne (np.
migdatowe, owsiane), stanowigce alternatywe
dla 0séb nietolerujacych laktozy lub wegan.

Istotne sa takze wszelkiego rodzaju do-
datki spozywcze, ktére wzbogacaja smak
iwyglad. Sa to przede wszystkim przyprawy.
To wazna kategoria w okresie przed$wia-
tecznym, a na znaczeniu zyskuja zwlaszcza
warianty przeznaczone do §wiatecznych
wypiekéw, np. przyprawa do piernika
oraz te nadajace §wiatecznego aromatu,
czyli cynamon, imbir, gatka muszkatoto-
wa czy anyz. Chrupiacy dodatek do ciast
i ciasteczek stanowia réznego rodzaju orze-
chy i migdaly. A suszone owoce, takie jak
rodzynki, zurawina czy morele, dodajg im
naturalnej stodyczy.

reklama
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Wsréd dodatkéw do wypiekédw znajduja
si¢ takze aromaty, np. wanilia, migdat, rum,
ktére wzbogacajg ich smak. Istotna jest tak-
ze czekolada — w formie kropelek, ptatkéw
czy startej — idealna do ciasteczek i brow-
nies. W ofercie sklepéw nie powinno takze
zabrakna¢ réznorodnych dekoracji — polew,
posypek, lukru czy pisakéw i barwnikéw.

Wykonywanie ciast w duzej mierze spro-
wadza si¢ do doboru wlasciwych sktadnikéw,
potaczenia ich w odpowiedni sposéb i upie-
czenia zgodnie z instrukeja. Teoretycznie nie
powinno to sprawiaé wickszych trudnosci,
jednak zdarzaja si¢ bledy, ktére moga wpty-
na¢ na niepowodzenie.

Aby do tego nie dopuscic zaleca sig, by za-
wsze przesiewaé make. Zabieg ten pozwoli
unikna¢ grudek i zapewni lekko$¢ ciasta.
Uzywanie skladnikéw w temperaturze po-
kojowej, zwlaszcza jajek i masta, zagwaran-
tuje lepsza konsystencje wypieku. Natomiast
otwieranie piekarnika podczas pieczenia
moze spowodowad, ze nagle zmiany tempe-
ratury wplynga na opadanie ciasta. Dlatego
zaleca sig, by tego nie robi¢. Nalezy takze
uwaza¢ na doktadne odmierzenie sktadnikéw
— pieczenie to precyzyjna sztuka, a odpo-
wiednie proporcje sg kluczem do sukcesu.
A juz przed samym krojeniem ciasto nalezy
schtodzi¢ — zwtaszcza serniki i ciasta kremo-

we, aby zachowaly idealny ksztatt.

Sprzedaz maki

Maka to podstawowy sktadnik niemal
wszystkich wypiekéw. A produkeja zbéz
w Polsce znacznie przekracza krajowe zuzycie.
Jak poinformowato Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wi, w 2023 r. wyeksportowano
z Polski rekordowe 13,7 mln ton zbéz (wzrost
0 50% w stosunku do poprzedniego roku),
z czego okoto 40% trafito na rynki padstw
spoza UE. W biezacym roku (od stycznia
do maja) wyeksportowano z Polski prawie
5 mln ton zbdz. W zwiazku z prognozowana
wysoka produkcja zb6z w Polsce w 2024 r.,
w celu zbilansowania rynku, w biezacym
sezonie konieczne bedzie utrzymanie wy-
sokiego eksportu. Wedtug wstgpnych sza-
cunkéw Gléwnego Urzedu Statystycznego
(GUS) tegoroczna produkcja w Polsce wy-
niesie ok. 35,6 mln ton zbéz i bedzie zblizona
do produkcji z ubiegtego roku. GUS szacuje,
ze ok. 60%. krajowej pszenicy bedzie jakosci
paszowej. ,,Produkcja zbéz w Polsce jest coraz
wigksza i znaczaco przekracza nasze zuzycie.

DR. OETKER

Glazura do ciast z owocami

© GLAZURA
DO CIAST Z OWOCAMI
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Wypieki drozdzowe
niz mygslisz!

Zmieniamy opakowanié
naszych produkiow! -
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Pobierz Drozdzy Babuni!
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Ciasto drodiowe z
truskawkami

- ciasta
- paczhki
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www.drozdzebabuni.pl

reklama

www.hurtidetal.pl 131



BTl Kategorie produktéw

VOG Polska
Wigilijny

kompot z suszu, bigos,

Jakub Ziemkowski

Terenowy Kierownik Sprzedazy

makowiec,  pierniki

czy tez keks to pozycje, w ktérych nie moze zabrakngé bakalii
i suszonych owocédw. Wybierajgc dodatki do potraw warto sie-
gaé po najwyzszej jakosci produkty naturalne, aby mie¢ pewno$é,

ze w petni dostarczq wartoéci odzywczych oraz waloréw smakowych. W ofercie marki

KRESTO znajduje si¢ mnéstwo artykutéw niezastgpionych w przygotowaniu gwiazdko-

wych przysmakéw. Do wyboru jest np. wiele gatunkéw orzechéw, m.in. wioskie, laskowe,

ziemne, nerkowce, migdaly, a takze wirki kokosowe. Swigteczne dania warto wzboga-

ci¢ takze o sfodki akcent. W tej roli idealnie sprawdzq sie pyszne, suszone owoce marki

KRESTO, takie jak popularne rodzynki, morele, $liwka czy zurawina.

Aby zbilansowa¢ krajowy rynek niezbgdny
jest eksport. W 2023 r. wyeksportowalismy
ok. 1/3 krajowej produkcji zb6z” — wskazat
wiceminister Michat Kotodziejczak.

Za sprzedaz maki pszennej i zytniej w pol-
skich sklepach odpowiadaja w gléwnej mierze
dyskonty. Wedtug CMR ten format sklepéw
w okresie od stycznia do maja biezacego roku
wygenerowal 49% wartosci sprzedazy tej
kategorii. Na drugim miejscu znalazty si¢
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sklepy matoformatowe do 300 mkw., ktére
odpowiadaty za 22% obrotéw.

Srednia cena za kilogram maki pszen-
nej i zytniej w sklepach w Polsce w okresie
od stycznia do maja 2024 roku wyniosta
2,81 zt, czyli 0 0,61 zt mniej niz w analo-
gicznym okresie rok wczesniej, co oznacza
spadek cen o 18%. Najtarisze byty produkey
marek wiasnych — ich $rednia cena za kilo-
gram w badanym okresie wyniosta 2,02 zt.

Wedtug danych CMR marki wtasne odpo-
wiadaja takze za 52% wolumenu sprzedazy
kategorii maki pszennej i Zytniej w sklepach
w Polsce. ,Jest to w gléwnej mierze zastuga
ich dominujacej pozycji w dyskontach, gdzie
generuja az 74% wolumenu sprzedazy tej
kategorii. W sklepach matoformatowych
do 300 mkw. oraz w supermarketach 301-
2500 mkw. rynek jest znacznie bardziej
rozdrobniony dzigki obecnosci lokalnych
producentéw, jednak i tutaj ,rzadza” marki
wlasne. W tym przypadku jednak do osia-
gniecia pozycji lidera wystarczyly im udziaty
w wolumenie sprzedazy na poziomie 18%”

— dowiadujemy si¢ z analizy CMR.

Produkgcja cukru

Cukier to kolejny artykut spozywczy,
ktérego produkcja krajowa jest na bardzo
dobrym poziomie. Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wi informuje, ze Polska jest trze-
cim po Francji i Niemczech producentem
cukru w UE i eksporterem netto tego produk-
tu, wytwarzajac ok. 2,0-2,4 mln ton cukru
rocznie. Zapotrzebowanie krajowe na cukier
szacowane jest na $rednio 1,7 mln ton, a jego
nadwyzka trafia na eksport. W latach 2019-
2023 udziat eksportu cukru w produkeji
wynosit §rednio 30%. Jego odbiorcami sa
inne kraje unijne, w tym Niemcy, Wiochy,

VOG POLSKA
BackMit Migdaly tarte

BackMit Mak

mielony

HELIO
HELIO Masa Makowa z bakaliami

ARSI

GRUPA MASPEX

towicz Dzem truskawkowy

% DZEM DOBRY! i

Lubella Mgka Krupczatka
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Wegry, Rumunia, a takze kraje trzecie, w tym
Wielka Brytania, Izrael i Zjednoczone Emi-
raty Arabskie. Polska takze importuje pewne
iloci cukru. W latach 2019-2023 udziat jego
importu w produkcji wynosit §rednio 9%.

W Polsce uprawa burakéw cukrowych
w sezonie 2023/24 zajmowato si¢ ok.
26 tys. plantatoréw. Zasiew ten zajmuje ok.
266 tys. ha (w ostatnich latach w Polsce syste-
matycznie ro$nie powierzchnia uprawy bura-
ka cukrowego). Buraki sa przetwarzane w 17
cukrowniach, ktére funkcjonuja w struktu-
rach czterech koncernéw cukrowniczych.

Wedtug biuletynu miesi¢cznego Mini-
sterstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi' sprzedaz
cukru konfekcjonowanego (1 kg) w grudniu
2023 roku w Polsce wyniosta 32 193 ton.
Natomiast miesiac pézniej, w styczniu 2024
roku sprzedaz wyniosta 27 024 ton, co ozna-
cza spadek o ponad 16%.

Cukier zaréwno biaty, trzcinowy, drobny,
dekoracyjny, cukier puder, cukier do piecze-
nia, jak i ten brazowy znajduja szerokie zasto-
sowanie w wypiekach zaréwno w biszkoptach,
masach, kremach, jak i polewach.

Masto odnotowuje wahania cen

Masto to kolejny istotny sktadnik wy-
piekéw. W ostatnich tygodniach jego ceny
znaczaco wzrosly, co ma duzy wplyw na za-
chowania zakupowe konsumentéw. Wedtug
CMR jeszeze w lipcu za kostkg masta placi-
lismy $rednio ponad 6 zt, a we wrzes$niu cena
wyniosta juz prawie 7,80 zt. W dyskontach
ceny s3 nieco nizsze, ale réwniez rosng — to
tam klienci szukaja oszczednosci, co prowadzi
do wzrostu ich popularnosci” — komentuje
Magdalena Wilgatek z CMR.

Wedtug danych instytutu w lipcu za kostke
masta w dyskoncie nalezato zaptaci¢ 4,90 zl,
podczas gdy rok wezesniej bylo to 4,20 zi.
Magdalen Wilgatek przypuszcza, ze konsu-
menci w poszukiwaniu korzystnych cen beda
przenosi¢ si¢ do dyskontéw, w ktérych juz teraz
sprzedaje si¢ prawie 70% wszystkich opakowari
masta. ,To wlasnie silna pozycja marki wlasnej,
czgsto tariszej od wyrobéw innych producentéw
oraz promocje cenowe przyciagaja klientéw
szukajacych oszczednoséci” — dodaje.

Od stycznia do potowy wrzesnia liczba
paragon6éw z udzialem masta spadta w skle-
pach matoformatowych i supermarketach
az 0 12% w poréwnaniu do analogicznego
okresu w roku poprzednim. ,,Pewnym wyttu-
maczeniem dla tego trendu moze by¢ kurczaca

2xédio: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wi, biuletyn miesigczny Rynek Cukru” Nr
1/2024,27 luty 2024 ¢
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Maki pszenne i zytnie: udziaty typéw sklepéw CMR[]
w wartosci sprzedazy

Dane: CMR, styczen-maj 2024 .
sklepy matoformatowe

hipermarkety do 300 mkw.
10% 22%
supermarkety
301-2500 mkw.
19%
dyskonty
49%
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si¢ liczba matych sklepéw, ale gléwnym czyn-
nikiem s wlasnie rosnace ceny. Spada takze
wolumen oraz liczba sprzedanych opakowan
w tej kategorii produktowej w obu przypad-
kach o ok. 17% co oznacza, ze osoby robiace
zakupy w matych sklepach i supermarketach
nie tylko si¢gaja tam coraz rzadziej po masto,
ale takze kupuja go mniej niz w przesztosci”
—zaznacza ekspertka z CMR.

Niezbedny nabial

Mleko i $mietany sa cz¢sto gléwnym sktadni-
kiem w kremach, masach i wypelnieniach ciast.
Jesli chodzi o $mietany, w tym przypadku najle-
piej sprawdza si¢ ta 0 30% zawartosci ttuszczu.

Wedtug CMR w kategorii $§mietan dys-
konty sa najwazniejszym kanalem sprzedazy.
W okresie od stycznia do maja biezacego roku
odpowiadaty one za 50% wartosci sprzedazy tej
kategorii. Sklepy matoformatowe do 300 mkw.
oraz supermarkety 301-2500 mkw. wygenero-
waly facznie 43% wartosci sprzedazy $mietan
w sklepach w Polsce.

Dyskonty pozostaja takze najtafiszym kana-
fem sprzedazy $mietan — $rednia cena za opa-
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kowanie od stycznia do maja biezacego roku
wyniosla tutaj 3,88 zl, bez zmian w poréw-
naniu do tego samego okresu rok wczesniej.
Na drugim biegunie znalazly si¢ z kolei sklepy
maloformatowe do 300 mkw., gdzie za opa-
kowanie nalezalo zaptaci¢ 4,44 zt, czyli tylko
0 8 gr wiccej niz rok wezesniej.

W przypadku $mietan w dyskontach, tak
jak wwielu innych kategoriach sprzedawanych
w tym kanale, dominuja produkty marek wha-
snych. Z kolei w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. oraz w supermarketach 301-
2500 mkw. zdecydowanie najpopularniejsze
pozostaja produkty firmy OSM Piatnica, ktéra
odpowiada za ok. 33% wolumenu sprzeda-
zy $mietan w tych kanatach. Kolejne miejsca
na podium, ze strata kilkunastu punktéw pro-
centowych, zajmuja firmy SM Mlekpol oraz
Zott. Najpopularniejsza $mietana stodka jest
za$ $mietanka 30% w kubku 200 ml marki

Zott Primo.

Przygotowania do $wiat czas start

Przygotowanie sklepu spozywczego na okres
$wiat Bozego Narodzenia wymaga solidnego
planowania i zrozumienia potrzeb klientéw.
Kluczowe jest przede wszystkim zwigkszenie
$wiatecznego asortymentu. W kategoriach
zwiazanych z wypiekami nalezy pamigtad
o stodyczach $wiatecznych, takich jak cze-
koladki, cukierki, pierniki czy kandyzowane
owoce. Ponadto niezbgdne w ofercie sa gotowe
wypieki: $wiateczne ciasteczka, ciasta i babki.
Warto zaopatrzy¢ sklep we wszystkie przy-
prawy zwiazane z tym okresem: cynamon,
anyz, gozdziki, imbir i przyprawe do piernika.
Do tego orzechy i suszone owoce, ktdre s ide-
alne do wypickéw i jako zdrowa przekaska. No
i oczywiscie dekoracje cukiernicze: posypki,
lukry i barwniki spozywcze.

Poza $wigtecznym artykutamiw asortymen-
cie nalezy zwigkszy¢ zaopatrzenie sktadnikéw
do wypiekéw:

* Maka: rézne typy, w tym specjalne mie-

szanki do ciast §wiatecznych;

* Cukry: biaty, brazowy, puder;

* Ttuszcze: masto, margaryna, oleje ro-

$linne;

* Mleko i $mietana: petnottuste i roslinne

alternatywy;

* Jajka: §wieze, ekologiczne;

* Dodatki: bakalie, czekolada, aromaty,

ekstrakty.

Do tego nalezy zwréci¢ uwage na odpo-
wiednia ekspozycje. Jak podpowiada Mateusz

OSM W KRASNYMSTAWIE

Masto Extra z Krasnegostawu

| ‘eksirag

KRASNEGOSTAWY

MCCORMICK POLSKA

Kamis Naturalny aromat waniliowy

NATURALNY
—s AROMAT =— |8

WANILIOWY '§

Szumny z firmy Komagra, w kategorii thusz-
czéw powinni§my zadbaé o to, aby oleje, w tym
Olej Polski, byly wyeksponowane w strategicz-
nych miejscach, takich jak alejki z produktami
do pieczenia, gotowania oraz blisko sekji $wia-
tecznej z artykutami spozywezymi. ,, Ekspozycja
powinna by¢ czytelna, z dobrze widocznymi
promocyjnymi cenami. Warto takze stworzy¢
dedykowane strefy z produktami niezbednymi
do $wiatecznych przygotowan kulinarnych,
gdzie oleje odgrywaja kluczows rolg” — méwi
Mateusz Szumny.

Oprécz odpowiedniego asortymentu
bardzo pomocne w sprzedazy sa promocje
i kampanie marketingowe. O ile te pierwsze
detali$ci mogg sami zaplanowa¢ w sklepach,
o tyle w przypadku drugiej opcji pomocni sg
producenci. ,W okresie przed$wigtecznym
prowadzimy szeroko zakrojona kampanig
promocyjna, ktéra obejmuje zaréwno trady-
cyjne media (jak telewizja), jak i marketing
internetowy. Wspétpracujemy z influencerami
kulinarnymi, keérzy inspiruja konsumentéw



do przygotowywania $wiatecznych potraw
zwykorzystaniem naszego oleju. Dodatkowo
oferujemy atrakcyjne promocje cenowe oraz
pakiety produktéw dla detalistow” — méwi
Mateusz Szumny z firmy Komagra.

Promocje w sklepach moga polega¢
na tworzeniu zestawdw $wigtecznych, np.
gotowe do pieczenia zestawy z przepisami.
Do tego pozytywnie odbierane sa przez
klientéw wszelkie rabaty, np. na produkty
$wiateczne i skladniki do wypiekéw. Moz-
na takze zastosowaé przygotowanie oferty
specjalnej, np. kup jeden, drugi za pét ceny
czy darmowe dodatki do duzych zakupéw.
Pomocne w sprzedazy moga by¢ takze degu-
stacje $wigtecznych produktéw organizowane
w sklepach.

Swiqteczng atmosferg z pewnoscia wpro-
wadzi dekoracja sklepu: choinki, $wiatet-
ka, girlandy, wystawy oraz muzyka, ktére
wprowadza klientéw w odpowiedni nastrdj.
Natomiast strefy tematyczne: specjalne sekcje
z produktami §wigtecznymi utatwia zakupy.

Przygotowanie sklepu spozywczego
na okres $wiat Bozego Narodzenia to nie

lada wyzwanie, ale odpowiednie planowa-

Kategorie produktéw [T

Jakie ciasta pojawiaja sie najczesciej na stotach Polakow

podczas swiat Bozego Narodzenia?

RESEARCH

Dane: Badanie SW Research przeprowadzone w ramach kampanii ,Stodka rownowaga”*.

makowiec

pierniczki

52,0%

31,7%

piernik staropolski

ciasto drozdzowe

18,7%

14,9%

orzechowiec

11,4%

“zrédio: hitps://g

nie i zrozumienie potrzeb klientéw moga
przynies¢ znakomite rezultaty. Zwigkszenie
asortymentu, atrakcyjne promocje, $wiatecz-
ne dekoracje, wysoka jako$¢ obstugi to klucz
do sukcesu. Dzigki tym dziataniom, klienci
chetniej beda wraca¢ do sklepu, cieszac sig

www.sweet-family.pl

niejsze-ciasta-na-boze bez-jakich-dese c-wy bie ynik

15962105, dostep: 16.10.24 1

zakupami w §wiatecznej atmosferze. Pro-
dukty zwiazane z wypiekami to jedna z klu-
czowych kategorii, ktdrej beda poszukiwad
konsumenci. Czas zadba¢ o nig w nalezyty
sposéb, a sprzedaz osiagnie najlepsze wyniki.
Stodkich $wiat! m

reklama

/

www.hurtidetal.pl 135



N&ll Kategorie produkiéw

|

Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-

dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Kolacja przy kominku - co rozgrzewa zimg?

Zima to okres, w ktérym czas ptynie wolniej, a natura zasypia otulona $niezng pierzyng. Chfodna aura

za oknem sprawia, ze wiele oséb woli spedzaé wieczory w domowym zaciszu zamiast w pubach czy restau-
racjach. Ciepte skarpety i puchaty kocyk to idealni towarzysze, gdy zapada zmrok.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Istnieje wiele scenariuszy na spgdzenie
cudownego wieczoru we wlasnym domu
— wszystko zalezy od indywidualnych
preferencji. Jedni uroki zimowych dni
odnajda w relaksie przy ulubionej muzyce,
inni wola zagtebi¢ si¢ w ciekawej lekturze,
a jeszcze nastgpni majg okazj¢ do nadro-
bienia ulubionych seriali. Nieodtacznym
elementem klimatycznego wieczoru jest
kubek goracego napoju i smaczna prze-
kaska, a tego na sklepowych pétkach
nie brakuje — do wyboru sa najrézniejsze
rodzaje herbat, aromatycznych kaw oraz
grzancéw, ktére doskonale rozgrzewaja
nawet w najmrozniejszym czasie. Ktére

z nich najczgsciej wybieraja Polacy?
Przepis na zimowy wieczor

Migkki koc, ciepte skarpetki i wygodna
poduszka to must have podczas chtod-
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nych, zimowych wieczoréw. Jednak nic
nie rozgrzeje i nie wprowadzi w nastro-
jowy klimat bardziej niz kubek goracego,
sezonowego napoju. A takim moze by¢
kawa lub herbata doprawione aromatycz-
nymi, korzennymi przyprawami, ktére
nierozerwalnie kojarza si¢ z magicznymi,
$wiatecznymi chwilami. Mieszanki takich
zi6l, jak gozdziki, cynamon, kardamon
i imbir to takze istotne elementy napojéw
procentowych — grzanego wina i piwa.
Z danych zebranych przez CMR wynika,
ze to dyskonty odpowiadaja za 50% sprze-
dazy napojéw goracych, to znaczy herbaty,
kawy, czekolady czy kakao. Sklepy mato-
formatowe do 300 mkw. oraz supermarkety
sa odpowiedzialne tacznie za niemal 40%
sprzedazy. W obu tych kanatach w okresie
od pazdziernika 2022 do wrzes$nia 2023
roku konsumenci mogli znalez¢ na pétkach
$rednio 30 wariantéw kawy, z czego naj-
wigkszy wybér dotyczyl opcji mielonych.
Jezeli za$ chodzi o herbaty, to sa one do-
stgpne w 9 na 10 sklepéw matoformato-
wych i supermarketéw, a konsument moze

wybieraé sposréd okoto 28 wersji suszu.

»,Od pazdziernika 2022 do wrzeénia
2023 roku warto$¢ sprzedazy catej katego-
rii napojéw goracych wzrosta o ponad 15%
w poréwnaniu do analogicznego okresu
rok wczesniej, za co w gltéwnej mierze
odpowiadaty kawy. W tym czasie spadia
liczba sprzedanych opakowar oraz liczba
paragonéw zawierajacych napoje gorace,
a $rednia cena w sklepach matoformato-
wych i supermarketach wzrosta o ponad
20% w poréwnaniu do analogicznego
okresu rok wczesniej” — informuje Eu-
kasz Macheta, analityk danych w CMR.

Nic tak nie kojarzy si¢ z zimowymi,
klimatycznymi napojami jak przyprawy
korzenne. Zaliczaja si¢ do nich przede
wszystkim cynamon, gozdziki i karda-
mon, ale takze imbir i kurkuma. Takie
ziota mozna doda¢ do réznych napojéw,
tworzgc tym samym rozgrzewajacy, zimo-
wy przysmak. Z przedstawionych w rapor-
cie CMR danych wynika, ze przyprawy
korzenne najwigkszy wzrost sprzedazy od-
notowuja w drugiej potowie roku, zwtasz-
cza w ostatnim kwartale. Do kategorii

nalezy zaliczy¢ takze gotowe mieszanki
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Lupa. dyniowa

Steladnitei:
1 dynia hokkaido
1 szalotka
2 zqbki czosnku
1 brzoskwinia
4 plastry sera topionego Sertop Protein
100 ml $mietanki 30%
400 ml bulionu warzywnego
2 tyzki oleju
2 tyzki posiekanych orzechéw pekan
szczypta kuminu
szczypta mielonego imbiru
szczypta chili

sél i pieprz do smaku

Dynie obierz ze skérki, migzsz pokréj w grubg kostke. Szalotke i zgbki czosnku posiekaj w drobnq kost-

ke. Brzoskwinie pokrdj w ¢wiartki. W garnku rozgrzej olej, zeszklij na nim cebule i czosnek. Nastepnie

dodaj dynie oraz czgstki brzoskwini. Smaz na matym ogniu przez 3-4 minuty. Wlej

bulion i gotuj na matym ogniu pod przykryciem przez 15 minut. Po tym czasie dodaj
do zupy plasterki sera oraz $mietanke i zblenduj na krem. Dopraw do smaku przypra- /£

wami i zamieszaj zupe. Krem z dyni podawaj z posiekanymi orzechami pekan.

przepis: Sertop

— doskonate do przygotowania grzane-
go piwa lub wina — ktére podobnie naj-
wyzszg sprzedaz odnotowujg w ostatnich
miesiacach roku. Warto doda¢, ze okres
ten odpowiada za okoto 65% catorocznej

warto$ci ich sprzedazy.

Co$ z procentami na rozgrzanie

Niezastapionym towarzyszem dtugich,
zimowych wieczordw jest rozgrzewajacy
trunek. Polacy w tym okresie bardzo cz¢-
sto siegaja po grzadce z wina lub piwa,
ale nie tylko — duzym zainteresowaniem
ciesza sie rowniez mocne alkohole, sta-
nowiace doskonaty dodatek do goracej
kawy, herbaty czy kakao, oraz miody pit-
ne. Grudzien jest miesigcem, w ktérym
sprzedaz alkoholi zdecydowanie wzrasta,
co spowodowane jest $wigtami Bozego
Narodzenia oraz sylwestrem. Kolejne,
zimowe miesigce réwniez odnotowuja
zwigkszong sprzedaz réznego rodzaju
trunkéw, poniewaz juz w styczniu roz-
poczyna si¢ karnawal, bedacy okazja
do domédwek i innych imprez zakrapia-
nych réznorodnymi alkoholami.

W okresie przed§wiatecznym to wéd-
ki czyste sa kategoria alkoholi, ktére od-
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notowuja najwicksza sprzedaz zaréwno
pod wzgledem wolumenu, jak i warto$ci.
Wedlug danych CMR najwazniejszym
kanatem ich sprzedazy sa sklepy mato-
formatowe do 300 mkw. — w ciagu roku
generuja okolo 80% sprzedazy tej kate-
gorii. W okresie przed$wiatecznym rosnie
tez znaczenie drozszych wariantéw.
Jezeli chodzi o alkohole mocne w okresie
przedéwiqtecznym, to wzrasta tez zna-
czenie whisky i bourbonéw — kazdego
roku kategoria ta notuje wzrost wolumenu
sprzedazy o kilkadziesiat procent. Z ra-
portu opracowanego przez CMR wyni-
ka, ze w 2022 roku grudniowa sprzedaz

SERTOP - ROZTOPIMY CIE W SMAKU!

whisky i bourbonéw w sklepach mato-
formatowych do 300 mkw. byta nawet
0 40% wigksza niz w pozostatych mie-
sigcach roku. Szczyt sprzedazy w grudniu
odnotowuje takze brandy, ktéra stanowi
nie tylko dodatek do $§wiatecznych po-
traw, ale takze doskonale sprawdza sie jako
sktadnik rozgrzewajacej herbaty czy ka-
kao. Z danych CMR wynika, ze w grudniu
brandy osigga nawet dwukrotny wzrost
sprzedazy.

Okres zimowy to takze zwigkszone zain-
teresowanie winem, zwlaszcza czerwonym.
~W wyborze wina wyraznie widoczna jest
sezonowo$¢. Zima konsumenci wybieraja
najczgsciej czerwone wina, ktére dosko-
nale komponuja si¢ z typowym zimowym
menu, pelnym ci¢zszych i sycacych dan.
To takze czas na wina deserowe, ktére
s3 idealnym towarzystwem dla $wiatecz-
nych wypiekéw i stodkich przysmakéw.
Sezon zimowy to réwniez okres, w ktd-
rym z ogromna przyjemnoscia siggamy
po grzance — cieple, przyprawione wina,
ktére znakomicie wpisuja si¢ w klimat
$wiatecznych jarmarkéw, budujg nastréj
towarzyskich spotkan i dtugich zimowych
wieczoréw” — komentuje prezes Zwiazku
Pracodawcéw Polska Rada Winiarstwa
Magdalena Zieliriska.

Przysmaki na chlodny wieczér

Towarzystwo nastrojowych §wiec i roz-
grzewajacych napojéw — zaréwno tych
z procentami, jak i bez — zdecydowanie
umila chlodne, zimowe wieczory. Do
pelni przyjemnoéci potrzeba tylko ulu-
bionych smakotykéw. Na sklepowych pét-
kach znajduje si¢ mnéstwo produktéw,
z ktérych mozna wyczarowaé przekaski
i dania réznych regionéw $wiata — azja-
tyckie, indyjskie, francuskie, amerykan-

Zima tuz za rogiem, a w chfodniejsze dni nie ma nic lepszego niz rozgrzewajqcy, domowy positek. Znane

z najwyzszej jakosci serki topione SERTOP przychodzq z pomocq w zimowych miesigcach. Serki topione

sq idealnym dodatkiem do cieptych potraw, ktére umilg kazdy zimowy wieczér! Idealnie nadaijq sie

do przygotowania aromatycznych
zup, kremowych soséw oraz wyémie-
nitych zapiekanek. Dla dodatkowych
inspiracji odwiedz strone internetowq
sertop.pl/kuchnia-z-sertopem.

Smacznego!

[ {e ¥y ATOPIMY[+]3
W.SMAKU!

W SERTORPL
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Dostep do tych treici moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Prezes Zarzqdu

Radostaw Janik

Spétdzielnia Pszczelarska APIS w Lublinie

Na chtodne, jesienne i zimowe wieczory polecamy nasze mio-
dy pitne, ktére najlepiej smakujg podawane na ciepto. Charak-
teryzujq sie one najwyzszq jakoéciq oraz starannie dobranymi,
naturalnymi sktadnikami. Grzaniec Miodowy to klasyczna pro-

pozycja, uwielbiana przez klientéw za intensywny, miodowy smak, ktéry idealnie tg-

czy sig z aromatycznymi przyprawami korzennymi. W ofercie posiadamy réwniez serie

grzaricdw, opartych na polskich owocach, takich jak malina, porzeczka i éliwka, ktére

szybko zdobyly popularnosé. Wyrézniajq sie unikalnymi dodatkami — Grzaricowa Mali-

na z nutq kardamonu, Grzaricowa Porzeczka z aromatem gozdzikéw oraz Grzancowa

Sliwka z dodatkiem cynamonu. Kazda z naszych propozycji ma swéj niepowtarzalny

charakter, oferujqc idealny sposéb na chwile relaksu i rozgrzewajqcq przyjemnosé.

skie i wiele innych. Rozgrzewajaca zupa
dyniowa lub cebulowa, pikantne curry,
kurczak na ostro i najrozmaitsze potrawy
— sklepowy asortyment pozwala nie tylko
na samodzielne przygotowanie tych dan,
ale nawet zakupienie ich w gotowej wersji.
Do przyrzadzenia pysznego positku
niezbg¢dne beda — po raz kolejny — przy-
prawy korzenne. Aromatyczny imbir, kur-
kuma czy cynamon doskonale podkresla
ich smak oraz rozgrzeja podczas relak-
sujacych, zimowych wieczoréw. Okres
jesienno-zimowy to sezon na warzywa
korzeniowe, takie jak burak, pietruszka
czy dynia. Sg to idealne sktadniki do przy-
gotowania zup-kreméw oraz innych przy-
smakdw — ze stodkiej dyniz powodzeniem
przyrzadzisz pyszne muffinki.
Smacznym towarzyszem zimowego, na-
strojowego wieczoru bardzo czg¢sto sa tak-
ze réznego rodzaju przekaski, nierzadko
stanowiace nieodtaczny element ogladania
weciagajacego serialu czy filmu. ,Wpisujace

si¢ w potrzebe przyjemnosci i relaksacji
przekaski cieszg si¢ niestabnaca popular-
noscig, czg¢sto stanowigc rowniez zamien-
nik dla mniejszych positkéw. Dane kon-
sumenckie Mintel wskazuja, ze w ramach
kategorii stodkich przekasek, najczesciej
w Polsce sigga si¢ po czekoladg, ciasta/
stodkie wypieki i ciastka. Natomiast w ra-
mach kategorii niestodkich, najcz¢stszym
wyborem jest pieczywo/kanapki, ser oraz
chipsy” — komentuje Honorata Jarocka,
principal analyst w Mintel.

Ciepty, pachnacy przyprawami korzen-
nymi napdj, parujaca zupa, rozgrzewajace
danie lub deska seréw, a do tego nastrojo-
we $wiatlo $wiec, migkki kocyk i ulubiony
serial badZ ksigzka — czy scenariusz zimo-
wego wieczoru moze by¢ przyjemniejszy?
Aby spedzi¢ relaksujace chwile w takiej
wersji, wystarczy zaopatrzy¢ si¢ w odpo-
wiednie produkty, ktérymi wypetnione
sg sklepowe pétki i magiczny wieczér

gotowy. m

Napoje gorace: udziaty typow sklepow w wartosci sprzedazy
Dane: CMR, lipiec 2022-czerwiec 2023 . CMREA

hipermarkety
11%

supermarkety
301-2500 mkw.

19%
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

20%

dyskonty
50%

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym

oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Miéd Polski wielokwiatowy 550 g

SERTOP
Ser topiony w plastrach TOST 130 g

Ser topiony w krqgzku mix
Wasz... luksusowy 140 g

emo|puey efdewiojul
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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SERTOP

TYCHY

w budowaniu sity!

Zaobserwuj nas
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& SONKO Produkty od Sonko to wybér dla kazdego

Prosty, naturalny sktad oparty na zbozach i roélinach straczkowych, bez zbednych dodatkéw gwaran-
tuje petnie smaku. Dzieki nizszej zawartosci ttuszczu i cukru w poréwnaniu do innych przekasek, Sonko
dostarcza szybkiej i lekkiej energii bez nadmiaru kalorii. Od wafli ryzowych w czekoladzie po chipsy ku-
kurydziane czy z ciecierzycy — kazdy znajdzie cos dla siebie! Produkty te, Swietnie sprawdzaja sie o kazdej
porze dnia i roku — latem na piknik, zima do kubka goracej herbaty. Zabierz je do pracy, szkoty, na spacer
czy wycieczke — wygodne opakowania zawsze w zasiegu reki. Nie czekaj i przekonaj sie sam, jak lekkie

i smaczne sg produkty Sonko w wersji wytrawnej, jak i na stodko.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepéw detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzéwki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl

otrzyma zestaw produktow Sonko!

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI WRZESNIOWEJ KRZYZOWKI

« Ewa - Odido, Miedziana Gora - Matgorzata - Delikatesy MINI, Starzyno « kukasz — Catodobus, Biatystok « Tomasz - Delikatesy Kubik, Bytom «
Beata - Sklep Stoneczko, Budziechéw «

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikow konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystqpienia do konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqdac¢
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Nowosci M

‘ Dostqp do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkc]q, obrotem
hurto
oraz handlem napojami

alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Kalendarz adwentowy
Adalbert’s

W zimowe dni grudnia, herbaciany kalendarz

adwentowy Swigteczna Podréz Adalbert's Tea
zaprasza w podréz wypetniong aromatycz-
nymi doznaniami i otulajgeym cieptem egzo-
tycznej Sri Lanki. Zamieni codzienne chwile
w magiczne momenty, pefne niezwyklych
smakdw, ktére przeniosq na zielone wzgérza
Cejlonu. Zeskanowanie kodu QR z opakowa-
nia pozwoli odkry¢ najpigkniejsze zakqtki tego
oléniewajqgcego kraju i poznaé sekrety znane
tylko koneserom herbat.
www.ADALBERTS.pl/katalog/
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Wspoélne chwile z Adalbert’s Kalendarz adwentowy Milki

Prawdziwa magia rodzi sie w chwili, gdy widzimy, jak twarz ukochanej osoby Milka prezentuje nowy kalendarz ad-

rozéwietla sie na widok wyjqgtkowego prezentu. Adalbert's Tea Mitos¢ z limito- wentowy o gramaturze 90 g. Jego

wanej kolekeji Emocie to najwyzszej jakosci cejlorska czarna herbata pofgczona : opakowanie inspirowane jest trady-
z subtelng nutg czerwonych cyinym, $wigtecznym wiericem, kidry

truskawek i malin w eleganc- wprowadza cieply, elegancki klimat

kich kopertkach (60x2 g), kidre

zapraszajq do otwarcia. Kazda

do przedswigtecznego oczekiwania.
Za kazdymi drzwiczkami kalendarza

filizanka tego napoju to skarb kryjq sie wysmienite czekoladowe

emocji, kiérymi mozna dzieli¢ niespodzianki z delikatnej alpej-
sie z bliskimi, tworzqc chwile skiej czekolady Milka, zapewniajgc

pefne wzruszenia i radosci. codzienng chwile przyjemnosci. To

www.ADALBERTS pl/katalog,/ idealny wybér na prezent lub sposéb,

by celebrowaé¢ magie $wigt.

www.MILKA.com.pl

Pralinowa Sliwka w Czekoladzie
od Vobro

Nowos¢ w ofercie Vobro to potqczenie pefnej éliwki zatopionej w czekoladowej

Figures, Gryzzzli oraz Frutti di Mare
na Boze Narodzenie od Vobro

pralinie zawierajqcej dodatkowo nadzienie o smaku $liwkowym oraz kruszone
Czekoladowe praliny Figures, czekoladowy niedzwiadek Gryzzzli oraz czekola-

ziamo kakaowca. Pralina posiada unikalny ksztatt czekoladowej gliwki. Wszystkie

dowe koniki Frutti i Mare od firmy Vobro otrzymaty nowg forme podania w postaci benefity produklu zostaly bardzo atrakeyinie przedstawione na jego opakowa-

@ gabeniel o Bl peya 2ty iz peeleres el s niach: kartoniku o gramaturze 144 g, kartoniku z kokardg o gramaturze 182 g oraz
$wigt Bozego Narodzenia. Opakowania, obok elementéw zwigzanych z mar- . . .
s R T R na pojedynczej zawijce

ami, udekorowane sq zfotymi ikonkami komunikujgeymi okazje. Gramatura pro- dedykowanej kazdej pra-
duktéw: Figures

Lo —— d linie. Produkt dostepny jest

e — réwniez w 1 kg torbie po-
156 g, Frutti di S .
zwalajgcej na aktywacje
Mare 155 g. .
marki w strefach luzowych
www.VOBRO.pl
stodyczy.
www.VOBRO .pl
Chatwa Stonecznikowa - Mini Mix : .
Chatwa Stonecznikowa Mini Mix (marka Norsu) to jesienna nowo$é w port- Make JOY PG"Y = .
folio Sofio. Jest to mieszanka chatwy w czterech réznorodnych wariantach: mieszanka Pial‘lek ,‘_._.‘
waniliowym, malinowym, Matcha oraz kasztanéw jadalnych. Wygodne opa- Oferfa Sofio poszerzyta sie o stodkq nowosé w ka- 7”_ B
kowanie zawiera mini porcje chatwy tegorii marshmallow. Make Joy Party to mieszanka
w unikalnych kompozycjach sma- y kolorowych pianek o smakach: arbuzowym, po- k R

kowych niespotykanych wczeéniej maraiczowym, cytrynowym i ananasowym. Kazde i /'/ﬁ
) My, |
z o ;

na rynku. W opakowaniu znajduje opakowanie pianek zawiera mafq karteczkq z po-

sig po 3 sztuki kazdego wariantu. zytywng myélg od Make Joy. Kolorowe stozkowe ) N
opakowanie pianek Make Joy $licznie sig prezentuje \"’% =
ﬂ

na sklepowej péfce i przykuje uwage konsumenta.

Kolorowe opakowania wyrézniajg
produkt na péice, a réznorodnoéé
pozwoli sprébowaé nowych smakéw W displeju-podstawce miesci sig 8 opakowari pianek.
chatwy. www.SOFIO.pl

www.SOFIO.pl
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Nowosc¢ na rynku

PRODUKT DEDYKOWANY DO
STREFY PRZYKASOWEJ

Przykleja sie do kazdej powierzchni
Bardzo mocny splot tekstylny
Produkt odporny na kazda pogode

TECHNOLOGIA
- WARSTWOWA




m Nowosci

Proteinowa nowos¢ od Zott

W pazdzierniku do portfolio produktéw biatkowych firmy Zott dotgczyly musy
Zott Protein. To puszyste, wysokobiatkowe musy, ktére sq dostepne w dwéch
pysznych smakach - czekoladowym i wani-
liowym. 200 g kubki zawierajq az 21 g biatka,
dzigki czemu stanowiq doskonatq przekaske
zwlaszeza dla oséb uprawiajgeych sport. Zott
Protein Mousse to produkt bez cukru i glutenu,
kidry idealnie nadaie sig jako cos krzepigcego
po treningu, ale takze jako pyszny deser.
www.ZOTT-DAIRY.com

Nowosci od Dan Cake polecajq sie
na swieta

Ciasto o smaku cappuccino (300 g) fo pro-
pozycja dla wszystkich, kiérzy tradycyine,
$wigteczne smaki cheq przefamaé innymi,
mniej typowymi nutami — w tym wypadku
jestto wyraznie wyczuwalny aromat kawy.
Z kolei zwolennikom $wigtecznych aro-
matéw do gustu z pewnoscig przypadnie
Babka o smaku piernikowym w polewie
(450 g). Oba te wypieki znakomicie
sprawdzq sie nie tylko na $wigtecznych
stotach, ale takze jako osfoda chtodnych, | ,‘ e i d
jesienno-zimowych wieczoréw. & WNCCINO A
www.DANCAKE.pl

. . e
Uszka z miesem na swieta!
Firma Iglotex wprowadza na okres
$wigtecznej sprzedazy uszka chfodzone PROSTE

. L 5 HISTORIE
z migsem pod markq Proste Historie. De-
likatne ciasto otula pyszny, soczysty i do-
brze doprawiony migsny farsz. Dodatko-
wo uszka ofrzymujq wsparcie w postaci

20% produktu gratis. Uszka posiadajg

takze szereg benefitéw konsumenckich,
sq bez konserwantéw, bez barwnikéw
i aromatéw oraz bez wzmacniaczy sma-
kéw. Doskonale sprawdzq sie w wielu

$wigtecznych daniach. Proste Historie

— wiemy co w zyciu waznel

www.PROSTEHISTORIE.com.pl
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Active Protein Plus od SM Ryki - rosngca
popularnosé biatka bez kompromisow

Ser Active Protein Plus z dodatkiem fatwo przyswajalnych biatek serwatkowych
tworzony przez Spétdzielnie Mleczarskg Ryki, zdobywa uznanie wéréd coraz
wiekszej grupy konsumentéw. Ten wysokobiatkowy produkt doskonale wpisuie sie
w rosngce zainteresowanie zdrowym odzywianiem, wspierajqc diefe oséb aktyw-
nych fizycznie oraz tych dbajgcych o zdrowe nawyki zywieniowe. Z wyjatkowq

recepturg i starannie dobranymi skfadnikami, Active Protein Plus jest odpowie-

;W-.
AcTIVE g
i B o

dzig na potrzeby wspdt-

czesnych konsumentéw.

Uznawany za symbol g
zdrowia i polskiej jakosci, AE‘[]U’E. 1
inspiruje do podejmowania P% “ﬂﬁ
lepszych wyboréw zywie- 2 ‘1
niowych kazdego dnia. I
www.SMRYKL.pl

Nowos¢: sos salsa 300 g
Sos pomidorowy z paprykq i ogérkami. Wy-
$mienicie komponuije sie z daniami migsnymi,
wedlinami, pasuje jako dodatek do pizzy oraz
innych przekgsek.

www.OCETIX.com.pl

Gorgce nowosci marki Bell Gusto

Portfolio marki Bell Gusto powigkszyto sie o zupefnie nowe produkty: Zupe grzy-
bowaq z podgrzybkami, Zupe ogérkowq z koperkiem i Zupe wiosenng. Zupa jest
podstawq zdrowej diety, a Bell Gusto zna sie na nich, dlatego proponuije wiele
smakowitych kompozycii naturalnych warzyw do ich przygotowania. Nowe
propozycje zup wyrdzniajq sie w zamrazarce nowoczesng i atrakcyjng grafikg.

www.ABEL.net.pl
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