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M Edytorial

Tomasz Parczyk
Redaktor Naczelny

Szanowni Panstwo,

Rynek prasy handlowej - na kiérym juz od 18 lat z powodzeniem dziata miesiecznik Hurt & Detal ~
ulega istotnym przeobrazeniom. Jest to wynik zmian demograficznych, postepujace] cyfryzacji mediéw,
ewoluujgeych preferencii Czytelnikéw, ale tez struktury handlu detalicznego.

Nasze wydawnictwo zawsze szybko reaguje na zmiany zachodzqce zaréwno na rynku prasy branzowej,
iak iw handlu — dostosowujqc sie do ciagle ewoluujgeych oczekiwan. Pomimo fego, ze jeste$my najmiod-
szym z czasopism handlowych w Polsce, o stalismy sie liderem zardwno w zakresie realizacji kampanii
reklamowych, jak i zastosowania nowych technologii oroz innowacyjnych rozwigzan komunikacyinych.

Dziatalnoé¢ wydawnicza wspierana jest dodatkowo przez portale informacyjne — www.hurtidetal.pl
i www.wiadomoscispozywcze.pl, a takze przez najwiekszy i najbardziej populamy kanat spozywcezy
na Youlube - SpozywczaTV. Organizowane przez naszq redakcje konkursy, eventy i konferencje bran-
zowe potwierdzajq tylko, ze dokladamy wszelkich starar, aby jak najlepiej i najefekrywniej promowad
znakomite produkty polskiego sekiora FMCG.

Jaka jest zatem przysztosé prasy handloweje Cho¢ generalnie forma cyfrowa bedzie zdobywaé coraz
wiekszq popularmos¢, $miafo mozna powiedzied, ze model hybrydowy — czyli potgczenie drukowanych
fresci z cyfrowymi — bedzie funkcjonowad jeszcze przez dlugi czas. Dotyczy to w szczegdlnosci prasy
handlowej dosfarczanej do sklepdw spozywcezych, gdzie to wiasnie czasopisma w fradycyjnej wersji
papierowej stanowiq i weigz stanowi¢ bedq podstawowq forme czytelnictwa.

Co wazne, na biezgco wstuchujemy sie w potrzeby i opinie naszych Czytelnikéw — Kupcow. Prowa-
dzimy z nimi dialog, rozmawiamy o jakoséci naszego czasopisma, o publikacjach reklom oraz o tym,
co powinniémy poprawié lub tez catkowicie zmienié. Potwierdzeniem niech bedzie fakt, ze jako jedyni
zwydawcow prasy handlowej — wspdlnie z Polskimi Badaniami Czytelnictwa (PBC| — zrealizowalismy
badania dotyczqce zachowan Czytelnikéw prasy branzowei.

Dobrze znamy naszych Czytelnikéw i preferowane przez nich sposoby ofrzymywania czasopisma,
dlatego poprawiomy i optymalizujemy te kierunki dystrybucji miesiecznika Hurt & Detal, kiére uwaza-
my za mniej efektywne. Koncentrujemy sie na najszerszym i jednoczesnie najefektywniejszym dotarciu
do Detdlisty. Dlatego wraz ze zmianami w kolportazu formy drukowanej czasopisma, bardzo mocno
inwestujemy i zwiekszamy dysirybucje miesiecznika Hurt & Detal w wersi cyfrowe;.

Robimy to po to, aby informacje handlowe i kampanie reklomowe, kiére publikowane sq w naszym cza-
sopiémie, docieraty do jak najwiekszej liczby Czytelnikédw — zaréwno w formie drukowanej, jak i cyfrowe;.
Chciatbym podziekowa¢ Partnerom Handlowym za dotychczasowq wspdtprace redakeying i komercying.
Mam nadzieje, ze spefnilismy oczekiwania, a takze, ze bedziemy kontynuowaé i rozwija¢ wspdiprace
w kolejnych latach. Czytelnikom dziekuje za to, ze wybieracie nasz tyiuf i ze mozemy mie¢ swéj maty

wkiad w rozwdj handlu w Polsce.

Zycze Parstwu Wesotych Swigt Bozego Narodzenia i Wszystkiego Naijlepszego w Nowym Roku!
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M z rynku FMCG

Przystgpienie Ukrainy do Unii Europej-
skiej wyzwaniem dla rolnictwa

Akcesja Ukrainy okazuje si¢ duzym wyzwaniem

dla unijnego rolnictwa. Mimo ze paristwo obfituje
W Zyzne grunty, to jego agrobiznes nie spetnia unij-
nych wymagani. Ukraina o akt cztonkostwa w UE
wystapita w 2022 roku, jednak wszystko wskazuje

na to, ze akcesja paristwa potrwa jeszcze kilka lat.

Zakaz sprzedazy alkoholu przez internet
Po kontrowersjach zwiazanych z alko-tubkami,
Ministerstwo Zdrowia chce catkowitego zakazu
sprzedazy alkoholu przez internet w Polsce. Takim
z3daniom sprzeciwiaja si¢ resorty odpowiadajace
za krajowa gospodarke. Zmianie maja ulec takze
zasady dotyczace promocji napojéw alkoholowych.
Cze$¢ zatozeri wpisano juz do wykazu prac legisla-
cyjnych i programowych Rady Ministréw.

Dyskonty najwiekszq sitg rynkowqg

Dyskonty zdecydowanie opanowaly polski rynek
spozywezy — jeszcze w 2023 roku ich udziat w zaku-
pach spozyweczych wynosit 43,7%, w biezacym za$
prognozuje si¢, ze przekroczy 45%. Na ,dyskonty-
zaj¢” wplywa toczaca si¢ wojna cenowa pomigdzy
najwickszymi sieciami oraz dostgpne w ich ofercie
marki wlasne — np. w Biedronce stanowia one 40%
sprzedazy, w Aldi nawet potowe. Na takiej sytuacji

tracg inne kanaly sprzedazy, zwlaszcza hipermarkety.

Biezqgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej
(BWUK) weigz spada

Jak podaje GUS, w listopadzie br. odnotowano
pogorszenie wskaznika ufnoéci konsumenckiej
0 1,3 p.p. w poréwnaniu z pazdziernikiem. Obec-
nie wynosi on -17,1 pkt. Na taki stan ma wplyw
wiele czynnikéw, takich jak ocena przyszlej sytuacji
ekonomicznej kraju (spadek 0 3,2 p.p.) czy opinie
dotyczace obecnych mozliwosci dokonywania istot-

nych zakupéw (spadek o 1,1 p.p.).

Nowe cele klimatyczne Kaufland

Sie¢ Kaufland wyznaczyta sobie ambitny cel klima-
tyczny, ktérym jest zerowa emisja netto do 2050
roku. ,,Osiagniccie zerowej emisji netto wymaga nie
tylko naszych whasnych dziatar, ale i zaangazowania
dostawcéw, z ktérymi wspétpracujemy, dlatego
pomagamy im w ocenie $ladu weglowego, umozli-
wiajac wyznaczenie wlasnych celéw klimatycznych”
— komentuje Katarzyna Lositiska-Burdzy, dyrektor
Pionu Corporate Affairs w Kaufland Polska.

8 www.hurtidetal.pl

Sonko w 2024 roku — zmiany i rozwdj

Rok 2024 byt dla Sonko rokiem petnym zmian i dynamicznego rozwoju. Zmiana wihasciciela zapoczat-
kowata przemiany w rozwoju firmy, ktére maja by¢ kontynuowane w 2025 r. W tym roku wprowa-
dzono szereg strategicznych modyfikacji, w tym rozbudowano dzialy
sprzedazy i marketingu oraz wzmocniono pozycje marki w kategorii
lekkich przekasek. Wprowadzono na rynek innowacyjne produkty,
odpowiadajace na trendy konsumenckie, a takze rozpoczgto wspétpra-
c¢ z marka Wedel, tworzac wyjatkowe potaczenia smakéw. W 2025
rok marka Sonko wkracza z duma i energia, poniewaz dla firmy to
szczegblny rok — obchodzone bedzie 30-lecie przedsigbiorstwa. Brand

planuje kontynuowa¢ misje i rozwija¢ portfolio, oferujac jeszcze wigcej

smacznych produktéw z naturalnych sktadnikéw dla konsumentéw.

Kampania marki Inka

W listopadzie 2024 r. rozpoczeta si¢ kampania reklamowa marki Inka ,Inka lubi dzieli¢ si¢... przepisami”.
Obejmuje TV i internet, sktada si¢ z 6 réznych spotéw. Kazdy z nich to inna historia opowiedziana z lekkim
przymruzeniem oka. Kampania informuje, ze portfolio marki tworzy nie tylko kawa zbozowa, ale takze na-
poje rodlinne. Pojawia si¢ tez element wspélnotowosci — Inka prezentowana jest jako marka, ktérej produk-
tami mozna si¢ dzieli¢ i ktdra tworzy wigz mie-
dzy konsumentami. W kazdym spocie pojawia
sic lubiana przez fanéw Inki bohaterka marki

— Zbozenka, ktéra dzieli si¢ kawa i uSmiechem

SIE DIIELIC

TR — ) "'j ze swoimi przyjaciétmi i znajomymi. Kampania
REKLAMAMI ™ N | - B potrwa do lutego 2025 1.

Adalbert’s Tea — nowa kampania
reklamowa

Polska marka herbat cejloniskich premium, Adalbert’s Tea, rozpoczeta szeroko za-
krojona kampanie reklamowa, trwajaca od 25 listopada do 1 stycznia. Obejmuje
ona emisje spotéw we wszystkich stacjach BIG4 (TVP1, TVP2, TVN, Polsau),
ponad 80 kanatach tematycznych oraz dziatania digitalowe. W reklamie ZEOTY
SEON — symbol marki — jest towarzyszem zaréwno waznych, jak i codziennych
magicznych chwil w zyciu bohaterki. Komunikowane sa takze niezwykle walory
smakowe i aromatyczne herbat, podkreslajac ich pochodzenie z ol$niewajacej Sri

Lanki. Kampania ma na celu zwigkszenie $wiadomosci marki i zainspirowanie

konsumentéw do poszukiwania nowych doznan smakowych.

I d ) ° ) Vd °
Ze smietankq taciatg niezle zamieszasz
w jesienno-zimowej kuchni!
'I'a‘ém-&ta QEI\Z}IEE sza) Podkresli smak sosu grzybowego, dopetni kazda zupe-krem z se’fonowych
wkuchni! warzyw, sprawdzi si¢ takze w bozonarodzeniowych wypiekach. Smietanka
Eaciata to prawdziwa buntowniczka, ktéra nada kazdemu daniu wyjatko-

v
v wy charakter i smak. Dzi¢ki najnowszej odstonie kampanii marketingowej

$mietanek Eaciatych okaze si¢, ze daja one domowym kucharzom szero-

- §
€ s

kie pole do dziatania. Od listopada do grudnia kreacje kampanijne beda

obecne w kanale digital w towarzystwie dynamicznych grafik z apetycznymi

kampaniach display i na YouTubie. Wsparciem przekazu beda billboardy

e 'S s
%j 5 i potrawami w rolach gléwnych. Mozna zobaczy¢ je m.in. w social mediach,

sponsorskie w telewizji.
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mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Lidl z innowacyjnym planem w duchu
»Zero waste”

Lidl podjat walke z problemem marnowania zywno-
$ci, a konkretnie warzyw o nieidealnym ksztalcie, ktére
z tego powodu nie mogly trafi¢ na sklepowe pétki.
W belgijskiej sieci sklepéw mozna obecnie naby¢ zupy
pod marka ,,S’oups”, ktére powstaly z warzyw niespet-
niajacych estetycznych standardéw. Od rozpoczecia
sprzedazy Lidl sprzedat juz kilkaset litréw zup, ratujac
w ten sposéb 3 tys. kilograméw warzyw.

Wody i napoje Nestlé niezaleznym
biznesem

Nestlé — gigant na rynku FMCG - planuje wy-
dzieli¢ ze swojej oferty wody i napoje premium,
czyniac je tym samym oddzielnym biznesem. Zabieg
ten jest czedcig strategii, ktdra firma przedstawita
w potowie listopada br., czyli ,,osiagniecie dosko-
natoéci operacyjnej, uwolnienie potencjatu portfela
i wzmocnienie podstawowych mozliwosci”. Nestlé
ma w planach do 2027 r. osiagna¢ 2,7 mld euro
oszczednosci rocznie.

Rynek zywnosci roslinnej w Polsce wcigz
rosnie

Rynek zywnosci roslinnej w Polsce wciaz rosnie
i obecnie wynosi 1,08 mld zt — tak wynika z danych
Polskiego Zwiazku Producentéw Zywnosci Roslin-
nej. Krajanie zwrdcili wicksza uwage na zamienniki
migsa i nabialu podczas pandemii — w tym okresie
ponad 20% Polakéw wiccej niz w poprzednich latach
zadeklarowato zainteresowanie zywnoscia roslinna.

Nowy wiasciciel Auchan Wegry
Nowym whascicielem sieci na Wegrzech zostanie
przedsigbiorca Diniel Jellinek. Na decyzje sprze-
dazy wplyneta inflacja, ktdra w styczniu 2023 roku
osiagneta poziom niemal 26%, a takze spadajace
wolumeny sprzedazy. Sprzedaz Auchan Wegry za-
twierdzit Wegierski Urzad ds. Konkurengji (GVH),
konczac tym samym 3-letni proces przejecia.

Nowa data uruchomienia systemu
kaucyjnego w Polsce

21.11.24 r. Sejm uchwalit nowelizacje ustawy prze-
suwajacej date startu systemu kaucyjnego w Polsce
o dziewig¢ miesigcy, tj. na 01.10.25 r. Jak twierdzi
ministra klimatu i $rodowiska Paulina Hennig-
-Kloska, taka decyzja byta kluczowa m.in. dlatego,
ze przedsigbiorcy nie s3 jeszcze gotowi na system
kaucyjny w Polsce, ktory — zgodnie z wezesniejszymi

zatozeniami — miat ruszy¢ od nowego roku.

10 www.hurtidetal.pl

Rebranding JBB Baldyga

JBB Baldyga, wiodacy polski producent na rynku migsnym, przechodzi obecnie pierwszy od kilku lat rebran-
ding marki. Dziatania obejmuja subtelne zmiany w logo oraz opakowaniach, jednak, jak podkreslaja przedsta-
wiciele firmy; jest to ewolugja, a nie radykalna rewolucja. Proces ten potrwa do wiosny 2025 roku. Rebranding
obejmuje cztery kluczowe elementy: odéwiezenie logo, nowa estetyke opakowan, wprowadzenie kolorystyki
premium oraz poprawe czytelnosci opakowan. Logo, bedace kluczowym wyréznikiem marki, zostato nieznacz-
nie zmienione, zyskujac bardziej elegancki charakter. Dotychczasowa czerwien zostata zastapiona wyrazniejszym
odcieniem, podkreslajacym prestiz produktéw. ,,Proces rebrandingu JBB przeprowadzamy jako swiadoma ewo-
lucje, ktérej celem jest wzmocnienie tozsamosci marki bez odchodzenia od jej rozpoznawalnych, tradycyjnych
clementéw. Logo, bedace kluczowym wyréznikiem marki,
przeszto jedynie subtelne od$wiezenie. Jego nowy wyglad
zyskat szlachetnos¢ i elegancj¢ dzicki bardziej wyrafinowanej
palecie koloréw, co podkresla wysoka jakos¢ naszych pro- e
dukeéw” — wyjasnia Andrzej Kowalski, dyrektor sprzedazy
i marketingu JBB Baldyga. W komunikacji marka podkregla &

dumeg zaréwno z jakosci, jak i smaku swoich produktéw.

oumm
TE SMAKU

Odwaz sie podzieli¢ radoscig z Dare

Marka Dare rozpoczegta kampani¢ $wiateczng pod hastem ,,Odwaz si¢ podzieli¢ radoscia z Dare. 24 kro-
ki do bliskosci”. Idea przewodnia akcji jest dzielenie si¢ radoscia z innymi podczas prostych, codziennych
czynnosci. W sklepach w calej Polsce pojawia si¢ materialy POS: standy,
toppery, plakaty. Na standach znajdzie si¢ specjalny kalendarz adwentowy,
na keérym pod zdrapka znajda si¢ proste zadania typu: ,,Powiedz komus co$
mitego w sklepie”, ,,Zostaw prezent Dare kurierowi”, ,,Przytul si¢ do kogos”.

Wszystkie konsumenckie pomysly na dzielenie si¢ radoscia bedzie mozna

doda¢ w kampanijnym komentarzu na profilu Facebook ETi.
[ T N -

SM Mlekpol z Pucharem Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wi

Spéltdzielnia Mleczarska Mlekpol zostata uhonorowana Pucharem Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Nagrode przy-
znano firmie w dowdd uznania za dziatalnos¢ eksportowa. Uroczystosé wreczenia pucharu ,, Wybitny Eksporter
Roku 2024” odbyta si¢ w $rode 27 listopada w siedzibie Ministerstwa Rolnictwa i Roz-
woju Wi, w ramach XXI Kongresu Eksporteréw Polskich. Z rak szefa gabinetu poli-
tycznego Konrada Gwézdzia oraz prezesa Izby Przemystowo-Handlowej Polska-Azja
Janusza Piechociriskiego odebrat ja Wojciech Dulgis, specjalista do spraw eksportu SM
Mlekpol. Obecnie na eksport trafia ok. 30% produkeji Mlekpolu, a obszar dziatalnosci
handlowej Spétdzielni obejmuje ponad 100 paristw. Kluczowe dla firmy kierunki eks-
portu to: Niemcy, Litwa, Niderlandy, Lotwa, Ukraina, Chiny, Wielka Brytania, Rumu-

nia oraz Grecja. W ostatnim czasie Mlekpol intensywnie rozwija takze sprzedaz m.in.
do krajéw Azji Potudniowo-Wschodniej, Bliskiego Wschodu czy Ameryki Eaciriskiej.

Swigteczna kampania HELIO

Marka HELIO jak co roku przed $wigtami Bozego Narodzenia planuje szeroka kampani¢ w mediach
tradycyjnych, drukowanych oraz spotecznosciowych. Przedswiateczne dzialania ruszyly juz w listopa-
dzie. Obejmuja m.in. portale branzowe, lifestylowe oraz kobiece. Promocja produktéw HELIO odbywa
si¢ takze we wspélpracy z opiniotwérczymi influencerami. Réwnoczesnie
HELIO przewiduje w tym czasie liczne konkursy oraz promocje w wy-
branych punktach sprzedazy. Ponadto, jak co roku, marka przygotowata
4 dla swoich odbiorcow mnéstwo swigtecznych inspiracji w formie wideo
§ przepisow. Gléwnym celem prowadzonej kampanii jest przypomnienie

o masie makowej HELIO, mieszance owocéw suszonych i popularnych

w okresie przed§wiatecznym bakaliach. Sa one bowiem niezbednym ele-

@5 mentem $wiatecznej listy zakupéw. Firma zaprasza do $ledzenia kampanii!
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m Z rynku FMCG

Powrét Pepsi Twist na polski rynek
Pepsi Twist — kultowy napdj, ktéry taczy w sobie

smak tradycyjnego napoju z nuta orzezwiajacej cy-
tryny — wraca na polski rynek i to w nowej odstonie.
Napdj pojawi si¢ na sklepowych pétkach nie tylko
znowym logo, ale takze w dwéch wersjach: klasycz-
nej oraz Zero Cukru. Pepsi Twist oraz Pepsi Twist

Zero Cukru s3 juz dostepne w sklepach Zabka.

Polska kietbasa najlepszq w Europie

W rankingu TasteAtlas, dotyczacym najlepszych
wyrobéw migsnych, wedzona kietbasa z Polski zajcla
pierwsze miejsce. Produkowany z migsa wieprzo-
wego, peklowany sola i doprawiony cukrem, pie-
przem, czosnkiem oraz majerankiem wyrdb pokonat
konkurentéw z Niemiec, Austrii czy Szwajcarii.
W rankingi TasteAtlas wyrézniono takze inne,
polskie wyroby migsne — tuz za podium znalazta

si¢ polska kietbasa surowa.

Zmiana ustawy w sprawie raportowa-
nia o zréwnowazonym rozwoju

Aktualizacje zostaly uchwalone przez Sejm
21.11.24 r,, a ich celem jest implementacja unij-
nych przepisow. Zgodnie z nowelizacja ustawy fir-
my beda zobowiazane szerzej raportowac na temat
zréwnowazonego rozwoju. Oprécz tego akt prawny
podwyisza progi przychodowe, powyzej ktérych
nalezy prowadzi¢ ksiegi rachunkowe. Sprawozdania

beda kontrolowane przez rewidentéw.

Nowy szef Kraft Heinz Polska

Stanowisko nowego prezesa firmy Kraft Heinz
Polska ma obja¢ od 01.01.25 r. Adam Imielski —
dotychczasowy dyrektor sprzedazy i cztonek zarzadu
— zastgpujac tym samym Marte Pilczuk. Obecna
prezeska firmy Kraft Heinz Polska wciaz pozostanie
w jej strukturze, obejmujac rol¢ dyrekeorki zarzadza-

jacej na rynku Wielkiej Brytanii i Irlandii.

Sprzedaz detaliczna rosnie

Zgodnie z danymi przedstawionymi przez GUS
sprzedaz detaliczna w cenach statych wzrosta
w pazdzierniku o 1,3% rdr. Jest to pocieszajace
biorac pod uwage wrzesniowy spadek o 3%, ktory
wywolal ogélne poruszenie na rynku. Wszystko
wskazuje wigc na to, ze sytuacja ulega stabilizacji.
W poréwnaniu do wrze$nia, sprzedaz detaliczna

w pazdzierniku odnotowata 7,8% wzrost.

14 www.hurtidetal.pl

Wypieki z DecoMorreno

Z okazji nadchodzacych $wiat Bozego Narodzenia, DecoMorreno zacheca Polakéw
do wspdlnych wypiekéw na bazie tego kultowego kakao. W nowej kampanii rekla-
mowej marka inspiruje przepisami, ktére wprowadza do domoéw ciepta, rodzinng

atmosferg $wiat, zachecajac zaréwno doswiadczonych mitosnikéw wypiekéw, jak

DECOMORRENO

i poczatkujacych pasjonatéw do celebrowania magii wspélnego pieczenia. Komu-
nikacja marki ma na celu inspirowanie przepisami i podkreslenie roli DecoMorre-
no jako niezastapionego sktadnika w przygotowaniu stodkosci, keére dodaja magii
$wigtecznym spotkaniom. Materialy promocyjne pojawia si¢ na Facebooku, Insta-
gramie oraz Pinterescie, a takze na platformach Blix, Uwielbiam.pl i Allegro. Dzicki

réznorodnym kanatom komunikacji, marka pragnie dotrze¢ do szerokiego grona

odbiorcéw, oferujac im pomysly na $wiateczne wypieki z kakao DecoMorreno.

Zabka: innowacyjny konkurs biznesowy

Zabka dba o rozwdj swoich franczyzobiorcéw i mocno stawia na inicjatywy podnoszace ich poziom kompeten-
qji przedsigbiorezych. Jedna z najnowszych bylo innowacyjne szkolenie menedzerskie w formie konkursu biz-
nesowego skierowanego do najbardziej aktywnych absolwentéw
Akademii Przedsigbiorczosci. Podczas pieciu tygodni szkolenia
online 26 uczestnikéw weielito sie w role menedzeréw wirtual-
nych biur podrézy. Podejmowali decyzje strategiczne w takich
obszarach, jak zarzadzanie zespolem, inwestycje czy optymalizacja
oferty, a nad efektami ich starail czuwali trenerzy firmy Revas, kté-

1zy przeprowadzali symulacje.

Zimowe spotkania ze stodyczami Wawel

W tym roku Wawel zaprasza do odkrywania zimowej kolekdji stodyczy, ktdra taczy wyjatkowe smaki z pick-
nie zaprojektowanymi, $wiatecznymi opakowaniami. Limitowana edycja to nie tylko pyszny pomyst na pre-
zent, ale i sposb, by doda¢ magii kazdej chwili spedzonej z bliskimi. Zimowa oferta Wawel Zachwyca réiz-
norodnoscia smakéw, ktére wprowadza w $wiateczny nastrd;. : :
Wisréd nowosci znajdziemy m.in. czekolady o smakach: Miéd
Malina, Migdat w Karmelu, Zimowa Herbatnikowa, Zimo-
wa Mandarynka oraz Zimowa Ryz Dmuchany w Karmelu.
W formie duzych tabliczek Wawel oferuje takie przysmaki, jak:
Choco, Brownie z malinami oraz Kréwkowa Stony Karmel,

a na entuzjastéw wyjatkowych doznan czeka takze X-Plode —

duza tabliczka z cukrem strzelajacym!

Appetlta wistartowa’fa z konkursem
konsumenckim

Marka Appetita ponownie inspiruje mitosnikéw gotowania! Tym razem w ramach nowego konkursu
zachgca konsumentéw do kreatywnego eksperymentowania w kuchni. Akcja potrwa do korica grudnia
br. Na zwycigzcow czekaja wyjatkowe nagrody, w tym az 10 urzadzeri Thermomix TMG oraz 10 bonéw
zakupowych o wartosci 1 000 zt do marketéw Dino. Dodatkowo wszyscy laureaci otrzymaja zestawy
przypraw Appetita. Aby wzia¢ w nim udzial, wystarczy przygotowaé ulubiony positek, idealny na jesien-
no-zimowe dni — moze to by¢ potrawa $wiateczna, rodzinny specjat lub klasyk, ktéry zawsze pojawia sig

na stole. Podczas gotowania nalezy uzy¢ dowolnej przyprawy Appetita w mniejszym opakowaniu, dostep-

-

. nej w sieci sklepéw Dino, oraz wzbogaci¢ recepturg o autorski akeent,
O dine |

: goriposwemn  np- unikalny skfadnik, kulinarny trik lub nietypowy dodatek, ktéry
W 7 SWIRSICAMESIES. 13y calosc wyjatkowego charakteru. Nastgpnie danie nalezy sfoto-
f grafowac, dbajac o to, aby na zdjeciu widoczne byly produkey Appetita
i opublikowac je pod postem konkursowym na profilu Facebookowym
Appetita. Smak i Styl, dodajac krétki opis wprowadzonych zmian oraz

uzasadnienie, dlaczego ta wersja przepisu jest ulubiona.



Celem marki Sonko jest promowanie zdrowych na-

wykow zywieniowych. W jaki sposob go realizujecie?
Marka Sonko promuje zdrowe nawyki zywienio-
we, proponujac produkty oparte na prostych i na-
turalnych sktadnikach. Stawiamy na réznorodnos¢
oferujac szeroki wybér pieczywa chrupkiego i wa-
fli ryzowych, lekkie przekaski - na stodko (wafle
ryzowe i zbozowe w czekoladzie) i na wytrawnie
(chipsy z ciecierzycy i kukurydzy) - az po po-
zywne kasze i ryze. Produkty Sonko s wolne
od sztucznych dodatkéw, dostarczajg szybkiej,
lekkiej energii i stanowig doskonate uzupetnienie
codziennej diety, niezaleznie od pory dnia. Na-

szym celem jest, aby zdrowe wybory zywieniowe

Z rynku FMCG M

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Anny Rozdolskiej, Trade Marketing Managera w Sonko,

kieruje Katarzyna Jurkitewicz.

byty tatwe i dostepne dla kazdego, niezaleznie
od stylu zycia czy wieku.

Jak podsumowujecie rok 2024?

Rok 2024 byt dla nas czasem intensywnych zmian
i dynamicznego rozwoju. Zyskalismy nowego wta-
Sciciela, co otworzyto przed Sonko kolejne moz-
liwosci i pozwolito na wdrozenie strategicznych
zmian w strukturze firmy. Przebudowalismy dziaty
sprzedazy i marketingu, aby lepiej odpowiadaé
na potrzeby rynku i naszych klientéw. Te zmiany
stanowia pierwszy krok w procesie nowego pozy-
cjonowania marki, z naciskiem na rozwoj kategorii
zdrowszych i lekkich przekasek. Wprowadzilismy
kolejne produkty, odpowiadajac na rosnace zain-
teresowanie konsumentow przekaskami bedacy-
mi zrédtem szybkiej i lekkiej energii bez wyrzutow
sumienia. Jednym z kluczowych projektéw byta
wspotpraca z marka Wedel, ktéra pozwolita nam
stworzy¢ wyroby taczace lekko$¢ ryzu z wyjat-
kowa przyjemnoscia czekolady.

W ZDROWYM
CIELE

Jakie s plany Sonko na nadchodzacy rok?

W nadchodzacym roku planujemy dalszy rozwoj
portfolio lekkich przekasek, odpowiadajac na rosnacy
trend konsumencki. Chcemy oferowac produkty, kté-
re nie tylko wpisuja sie w styl Zycia, ale takze inspiruja
do dokonywania $wiadomych wyboréw zywienio-
wych. Nasze plany obejmuja réwniez dynamiczny
rozwdj w krajach Unii Europejskiej, gdzie widzimy
duzy potencjat dla naszych wyrobéw i wzrostu marki
Sonko. Bedziemy inwestowac¢ winnowacje produk-
towe, w tym w nowe kategorie, aby lepiej odpowia-
dac na potrzeby rynku. W ryzach i kaszach skupimy
sie na kluczowych segmentach, aby utrzymac liderska
pozycje wérdd markowych produktow. Wzmacniajac
obecnos$¢ marketingowa w kanale digital, chcemy
skuteczniej dociera¢ do konsumentéw i budowac
wieksze zaangazowanie wokot naszych wyrobow.
Wierzymy, ze te dziatania, zaréwno na rynku krajo-
wym, jak i w panstwach UE, umocnig marke Sonko
jako lidera w kategorii zdrowych przekasek i pro-
duktéw zbozowych.

reklama

ZDROWY

: “”’s SEREK
. OkopjaLkowY

eluchl

_ Zdrowie
nhie bie ze sie
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PRASA DRUKOWANA
| CYFROWA

8 na 10 os6b

w Polsce w wieku 15-75 lat czyta
prase drukowana lub cyfrowa.

Prasa to Zzrédto informacji prywatnych i za-
wodowych. 91,5% oséb czyta prase w domu,

29,3% osob czyta prase w pracy.

Czytelnicy dzielg sie egzemplarzem
w domu, z przyjaciétmi, w pracy
czy miejscach publicznych (np.
poczekalniach czy kawarniach).
Srednio 3,7 osoby czyta jedno
wydanie prasy.

Dla 60,4% kobiet

w wieku 40 lat i wiecej to prasa
drukowana, a nie internet, stanowi
podstawowe zrdodto informacji.

Prasa dociera do os6b w kazdym wieku

Struktura czytelnikow w wieku 25-54 lat
w prasie drukowanej i cyfrowej jest podobna
do populacji. Wiekszy jest udziat niz w po-
pulacji czytelnikow w wieku 55+ w prasie
drukowane;j.

Prasa wysoko angazuje uwage czytelnika. O 37% wzrdst czas czytania prasy w ostat-
nich 5 latach. Prasa ma wyrézniajace sie wskazniki w poréwnaniu do innych mediow:

Dla 74%

czytelnikow reklamy stanowia
uzyteczne zrédto informacji.

91% zauwazalnosci reklam

88% koncentracji uwagi przy czytaniu oraz
11 kontaktow z reklama jednego czytelnika
w jednym egzemplarzu prasy.

Zasieg prasy w Polsce

80,3%
000 ’
MAOJOM
Al

23.7 min oséb

Populacja 15-75 lat

Zrédta: Badanie PBC, ,Zaangazowanie w reklame” CCS 10.2022 - 09.2023 r., N - 22 8/8, Gemius/PBI érednia 1-9.2023

Zasieg uwzglednia tytuty z Audytu i badari czytelnictwa PBC.

~

Rosnie zaufanie
do prasy

Prasa ma sprawdzone procedury
redakcyjne i wysoka jakos¢ dzien-
nikarstwa. W Europie 0 4 punkty
procentowe w ciggu 5 lat wzrosto
zaufanie do prasy, spadto do in-
nych medidw.

Prasa wptywa
na poglady i wybory

Wedtug Instytutu Monitorowa-
nia Medidéw prasa to najbardziej
opiniotwdrcze medium w Polsce.

Zmienia sie stuktura dystrybucji prasy.
Mniejszy jest udziat kioskow, wiekszy udziat
sprzedazy na stacjach benzynowych oraz
w centrach handlowych.

Nowos$c¢ - rozwdj sieci sprzedazy
wydan drukowanych w sieciach spo-
zywczych

(m.in. Lidl i Biedronka). To wazna szansa
dla prasy drukowanej.

Czytelnicy prasy nie tylko ptaca za dostep
do ulubionych tresci, ale takze kupuja wiece;j.
S3 to osoby nawet o ponad

70% wyzszych zwyczajach
zakupowych

niz $rednia dla populacji w wybranych kate-
goriach produktow.

Wybrane segmenty tematyczne prasy cyfryzuja sie w coraz wiekszym
stopniu zaréwno w formach ptatnych (e-wydania, subskrypcje cyfrowe),
jak i bezptatnych (rozwdj stron www). W tych segmentach moze nastepo-
wac w przysztosci pozostawienie prasy wytacznie w formach cyfrowych.

Zasieg prasy z podziatem na formy czytania:

45,1%

Czytelnicy
prasy drukowanej

QO - | Polskie

"o/ KANTAR :

= el 68.7%

Czytelnicy prasy
cyfrowej (PC i Mobile)

64,5%

Mobile
(w tym aplikacje)

ADRES'MEDIA
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Drodzy Czytelnicy! Zmieniamy sie dla Was!

Rynek prasy handlowej jest na etapie duzych zmian.

Doskonale wiemy, ze drukowana prasa branzowa jest wciaz bardzo
wazna dla naszych Czytelnikéw — Kupcdw i z pewnoscig jeszeze
dtugo stanowi¢ bedzie gléwne Zrédlo informacji dla handlu.

Nie mozna jednak zapomina¢ o coraz wigkszej rzeszy Czytelni-
kéw, ktdrzy preferuja zaréwo wersje drukowana, jak i cyfrowa
miesiecznika Hurt & Detal.

Miesiecznik Hurt & Detal zawsze byt aktywny, szybko dostosowu-
jac si¢ do potrzeb Kupcéw i zmian na rynku. Tym wygrywali$my
z silng konkurencja i dlatego mozemy pochwali¢ si¢ tak duzym
sukcesem na rynku prasy handlowej. Na biezaco prowadzilismy
otwarty dialog z Kupcami, odpowiadajac na bardzo konstruktywne
uwagi i propozycje — wprowadzajac regularnie zmiany.

Dlatego réwniez teraz dostosowujemy si¢ do nowych realiéw.
Wprowadzamy optymalizacj¢ form rozpowszechniania naszego
czasopisma — powickszajac dystrybucje bezposrednia — realizo-
wang przez Pocztg Polska i operatoréw pocztowych, ograniczajac
zdecydowanie mniej efektywne dla reklamodawcéw dotarcie przez
hurtownie, firmy handlowe i dystrybucyjne.

Bardzo mocno powickszamy za to dystrybucje cyfrowa naszego
czasopisma, co bardzo czgsto bylo zglaszane jako preferowana przez
Was forma otrzymywania miesi¢cznika Hurt & Detal.

Formy rozpowszechniania
czasopism branzowych

91%
76% wydanie drukowane
24% e-wydanie 58%

Zrédta informacji branzowych
zakupowe

76%

0/, oséb czerpie wiedze
93% z drukowgnych wydan

Liczba czytanych wydan

czyta kazde wydanie

czytelnikéw jest odpo-

Co wazne, nasze decyzje i zmiany sa zgodne z trendami i strukturg
czytelnictwa prasy branzowej w Polsce (prasa drukowana/cyfrowa),
potwierdzang badaniami PBC i Kantar — ktére publikujemy obok.

Dla nas wazny jest kazdy Czytelnik — zaréwno ten preferujacy
papierowe wydanie, jak i ten, dla ktérego wygodniejsza jest forma
cyfrowa i e-wydanie.

Tylko nowoczesna, hybrydowa forma dystrybucji prasy han-
dlowej zapewni 100% dotarcie z informacjami o produktach
FMCG do Kupcéw i ich sklepéw. Tylko w ten sposéb mozemy
zagwarantowa¢ najwyzsze i najbardziej efektywne dotarcie z tak
waznymi informacjami handlowymi do Paristwa.

Zmiany, ktére wprowadziliémy, potwierdzaja tylko, ze jestesmy
absolutnym liderem na rynku prasy handlowej w zakresie nowo-
czesnej — hybrydowej — dystrybucji prasy handlowej w Polsce.

Hybrydowa forma rozpowszechniania
miesiecznika Hurt & Detal

57 % wydanie drukowane
28% wydanie cyfrowe (e-wydanie)

Rlap3dn

15% wydanie cyfrowe (social media)

Strona internetowa czasopisma

czytelnikéw czyta co
najmniej co drugie
wydanie

czytelnikéw odwiedza
stron¢ internetowa czaso-
pisma min. raz w miesiacu

62%

Reklama i decyzje

PBC

CZYTELNICTWO PISM
BRANZOWYCH 2024

czasopism

809 ze stron internetowych
czasopism

739, z mediéw spoleczno-
$ciowych

czytelnikéw uwaza
czaso]fJAisma drukowane
lub ich strony interne-
towe za najwazniejsze
zrédlo informagji

72%

wiedzialnych za decy-
zje zakupowe w swoim
miejscu pracy

o/ sklania sie do rozwaze-
46% nia zakupfil produktu
lub ustugi na podsta-
wie reklamy

339, czytelnikéw dzieli sie
(I ow ¢
informacjami z reklam
ze Znajomymi

[[RfAi[4f:] Partner Badania PBC

N = 2051. Badana lg(rupa: czytelnicy
Metoda badawcza: kwestionariusz online

Okres przeprowadzenia badania: 05-06.2024 r.
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,Herbapol-Lublin”: rynek petfen wyzwan

Branza ziotowo-owocowa jest niezwykle ztozonym segmentem rynku. Na jej stabilno$é wptywa wiele czyn-
nikéw, jok m.in. inflacja, sytuacja gospodarcza, rosngce koszty surowcdw i ustug, a takze zmiany klimatu

czy - coraz czestsze — anomalie pogodowe. Firmy dziatajgce w branzy muszq nie tylko dbaé o oferte zgodng
z oczekiwaniami konsumentdw, ale tez elastycznie reagowaé na trendy i warunki rynkowe.

Artur Bielak
Cztonek Zarzqdu, Dyrektor Finansowy
,Herbapol-Lublin”

»Herbapol-Lublin” to jedna z czotowych
firm w branzy, ktéra juz od 75 lat dostarcza
konsumentom wyjatkowe produkty, prosto
z natury. Producent faczy tradycj¢ z wymoga-
mi nowoczesnego $wiata i dba o zachowanie
naturalnych receptur w duchu aktualnych
oczekiwan konsumenckich. Rynek, na keérym
dziala, nie jest jednak tatwy.

Artur Bielak, Czlonek Zarzadu i Dyrek-
tor Finansowy ,,Herbapol-Lublin” zaznacza,
ze gléwnym wyzwaniem sa aktualnie rosnace
koszty szczegdlnie takich surowcéw, jak owoce
czy ziola. ,Zmiany klimatyczne oraz anomalie
pogodowe sprawiaja, ze kazdego roku ryzyko
wzrostu cen tych surowcow jest bardzo wysokie,
nawet o 100%. W odpowiedzi na te wyzwa-
nia firma stara si¢ utrzymywac wigksze zapasy,
by minimalizowaé wplyw zmiennosci cenowej

na gotowe produkey” — akcentuje ekspert.

Cenny reczny zbi6r

Warto podkresli¢, ze firma do swoich pro-
duktéw wykorzystuje wiele surowcéw wyma-
gajacych recznego zbioru, jak lipa, pokrzywa
czy truskawka. To z kolei podwyzsza koszty
pozyskania.

~Wzrost wynagrodzen dla oséb zaangazo-
wanych w zbiory jest uzasadniony, niemniej
jednak generuje konieczno$¢ podnoszenia cen
produkeéw gotowych, co nie jest korzystne ani
dla nas, ani dla konsumentéw. Dodatkowym
wyzwaniem jest presja kosztowa po stronie
wynagrodzeni pracowniczych oraz fluktuacja
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Pawet Gtowniak
Dyrektor Handlowy

,Herbapol-Lublin”

personelu, co utrudnia stabilno$¢ organiza-
cyjng” — konkluduje Artur Bielak.

Szalejaca inflacja i perspektywa jej dalszego
wzrostu to sygnal, ze wielu konsumentéw —
w trosce o domowy budzet — z pewnoscia
bedzie poszukiwato ekonomicznych warian-
téw zywnosci. Jak podkresla Artur Bielak,
stanowi to ogromne wyzwanie dla ,, Herbapol-
-Lublin”, gdyz kamieniem wegielnym firmy
jest jako$¢. ,Pomimo tego nie zamierzamy
rezygnowa¢ z naszych standardéw — nadal
bedziemy koncentrowacé si¢ na oferowaniu
produktéw o najwyzszych walorach jako-
$ciowych, ktére stanowia nasz znak rozpo-

znawczy” — komentuje ekspert.

Rozwéj ,,Herbapol-Lublin”

75 lat tradydji, szerokie portfolio, sktadajace
si¢ m.in. z herbat, dzeméw, napojéw, syropéw
czy cukierkéw, innowacyjne formy opakowan,
a takze wejscie w wymagajaca kategorig ko-
smetykéw. Wszystkie dziatania firmy skupione
sa na wielowymiarowym rozwoju, ktéremu
jednoczesnie przys$wieca idea wzrostu w zgo-
dzie z natura.

Produkty ,Herbapol-Lublin” mozna zna-
lez¢ w réznych kanatach sprzedazy detalicznej
oraz w gastronomii. ,,Obserwujemy WZIrost
zaréwno sprzedazy, jak i udziatéw rynkowych
we wszystkich segmentach i kategoriach, w kté-
rych jeste$my obecni. Szczegdlnie cieszy nas
umacnianie pozycji w sklepach matoformato-
wych, ktére sg dla nas kluczowe” — wskazuje

Pawet Glowniak, Dyrektor Handlowy ,Her-
bapol-Lublin”. Ekspert podkresla, ze kanat
ten stoi przed wieloma wyzwaniami, jak roz-
budowany faficuch logistyczny, presja ceno-
wa, wysokie koszty i rosnace nasycenie rynku.
~W takiej sytuacji istotne jest, aby producenci
petnili role partneréw i doradcéw. My nimi
jeste$my, co stanowi wazny element naszej
strategii” — wyjasnia Pawel Glowniak.

W duchu zmian

Od kilku lat rynek dos§wiadcza wielu zmian
wymagajacych od producentéw nowych
strategii dziatania — poczawszy od pandemii,
przez kryzys gospodarczy, konflikt zbrojny
na wschodzie Europy, a koriczac na skutkach
tych wszystkich czynnikéw, jak hiperinﬂacja
oraz stale rosnace koszty towaréw i ustug,
wliczajac w to réwniez wzrost wynagrodzen.

Pawet Glowniak wskazuje, ze warto tez spoj-
rze¢ na te aspekty, ktére pomagaja niwelowad
rosnace koszty pracy, ustug i mediéw — jak
na przyktad spadek cen czgsci surowcéw. Dy-
rektor Handlowy firmy dodaje, ze kluczows role
w dzialalnosci ostatnich lat odegrata sprawnie
wprowadzona automatyzacja. Dzigki temu
udato si¢ utrzyma¢ wigkszo$¢ cen na pozio-
mie sprzed dwdch lat. Dla konsumenta ten
aspekt jest czgsto decydujacy w podejmowaniu
decyzji zakupowych. A dla przedsi¢biorstwa,
ktére na piedestale stawia stabilne i uczciwe
ceny — jest to fundament strategii.

»Jestesmy wierni naszym warto$ciom — roz-
wijamy firm¢ w zgodzie z naturg i odpowie-
dzialnie spofecznie. W praktyce oznacza to
ciagle doskonalenie naszego portfolio i wpro-
wadzanie nowych kategorii produktéw, ktére
oferuja konsumentom bogaty smak i naturalny
sktad. W relacjach z klientami kierujemy si¢
uczciwoscia i dbamy o wszystkich uczestnikéw
rynku” — puentuje Pawet Glowniak z ,,Herba-
pol-Lublin”. Ekspert zapowiada, ze w nadcho-
dzacym roku firma bedzie intensywnie rozwijaé
dystrybucje, aby konsumenci z kazdego zakatka
kraju mieli dostep do petnej gamy produktéw
zaréwno offline, jak i online.
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Tchibo: , Przetamujemy rutyne
w kategorii kawy”

Polacy uwielbiajg kawe, a w ostatnich latach stajq sie coraz bardziej $wiadomymi i wymagajgcymi konsumen-
tami. O zmieniajqcych sie preferencjach klientéw, prowadzonych dziataniach i planach na przysztoéé opo-
wiada Eliza Godzimirska, Dyrektorka Marketingu w Tchibo Warszawa.

Jaka kawe pijaja Polacy? Czy zachodza

jakie$ zmiany w ich wyborach i postrze-
ganiu kategorii?

Zdecydowana wigkszo$¢ Polakédw,
bo az 87%!, to kawosze, ktérzy nie wyobra-
zaja sobie dnia bez kawy. Srednio wypijamy
jej 2,4 filizanki dziennie’. Nadal najpopu-
larniejsza w naszym kraju pozostaje wersja
mielona. Jednak warto zauwazy¢, ze od jakie-
go$ czasu najbardziej dynamicznie rosnacym
segmentem pozostaja ziarna. Polacy od czasu
pandemii chcg cieszy¢ si¢ w domu tak samo
dobra kawa, jak ta serwowana w kawiarniach
czy restauracjach. Stad ro$nie sprzedaz eks-
preséw automatycznych (widzimy to réwniez
po zwiekszajacej si¢ popularnosci naszych
maszyn z linii Tchibo Esperto).

Z kolei analizujac zachowania i prefe-
rencje kawoszy mozna $miato stwierdzi¢,
ze coraz bardziej interesujemy si¢ kawa
— pochodzeniem ziaren, sposobami przy-
rzadzania czy dodatkowymi akcesoriami,
ktére pomoga nam przygotowaé ulubio-
ny wariant. Stajemy si¢ coraz bardziej
wyedukowani, a tym samym $wiadomi

i wymagajacy.

#rédio: Badanie ,,Coffec U&A” przeprowadzone przez Kantar Polska na zlecenie Tehibo Warszawa Sp. z 0.0. w okresie 12.05-8.06.2022 na reprezentatywnej grupic respondentow, deklarujacych spozywanie napojow kawowych,
w dwbch modutach: modut T n=3000 respondent6w; modut 11 n=1800 respondentow. Uczestnicy badania byli w wieku 16-69 lat, pochodzili z Polski. Badanie przeprowadzono za pomoca kwestionariu ne.
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W jakim kierunku rozwija si¢ oferta Tchibo?

Portfolio Tchibo jest zréznicowane i kom-
pletne. Mamy w nim zaréwno kawy mielone,
rozpuszczalne, jak i ziarniste — i to w kazdym
segmencie cenowym. Eduscho to oferta eko-
nomiczna, Tchibo Exclusive pozycjonowane
jest w segmencie mainstream, kawy ziarniste
(Tchibo wloskie smaki i Tchibo Barista) to pro-
pozycje premium, za$ produkty marki Davidoff
to opcja super premium. Regularnie $ledzac
decyzje zakupowe, ale i motywacje konsumen-
téw, dbamy o rozwéj kazdego z tych segmentow
tak, aby kazdy mégt znalez¢é w wybranym co$
dla siebie. Mocno stawiamy na nasze kawowe
kompetencje w sklepach wiasnych Tchibo.
Zespol profesjonalnych doradcéw i baristéw
jest wsparciem, ale i swoistym przewodnikiem
po naszym kawowym $wiecie, do ktdrego, jako

marka globalna, zapraszamy juz od 75 lat.

Marka Eduscho to tegoroczna nowosé, ktéra
oprécz dobrej kawy i bogatej oferty zapewnia
klientom wyrézniajaca sie¢ komunikacje,
laczaca przyjemnos¢ picia kawy z codzienny-
mi, pozytywnymi doswiadczeniami. Prosze
opowiedzie¢ wigcej o kampanii.
Tegoroczny launch marki Eduscho na pol-
skim rynku byt duzym wydarzeniem nie tylko
dla nas, jako Tchibo, ale w ogéle dla calej
kategorii kawy. Eduscho przetamato dotych-
czasowa rutyng w segmencie i wprowadzifo
w nim powiew $wiezo$ci. Od samego poczatku
w naszej ofercie znajdowaly si¢ wszystkie wa-
rianty kawy (mielona, instant i ziarnista). To
naprawde szerokie portfolio jak na debiutujaca
marke. Co wigcej, nasze produkty wyrdzniaja
si¢ na pétce sklepowej za sprawa wielokoloro-
wej szaty graficznej i niezwykle czytelnych, mi-
nimalistycznych oraz zgodnych z najnowszymi
trendami opakowari. Réwnie zaskakujaca byta
nasza kampania marketingowa, w ktérej ba-
wili$my si¢ stowem i kontekstem. Dalismy si¢
zauwazy¢ w calej Polsce! Zaintrygowali$my

izachecilismy do sprébowania nowosci — o to
nam chodzito.

Aktualna, jesienna odstona kampanii
zwraca szczeg6lng uwage na smak naszej
kawy, taczacy si¢ z matymi przyjemnosciami,
keérych kazdy z nas poszukuje w codziennej
gonitwie. Niezmiennie bawimy si¢ jezykiem
i udowadniamy, ze Eduscho to ,po prostu
dobra kawa”.

Czy widaé juz efekty kampanii?

Pierwsze efekty byty widoczne od razu
po wprowadzeniu nowej marki Eduscho na ry-
nek. W dos¢ szybkim czasie zbudowalismy
odpowiednia dystrybucje w sklepach w Polsce,
tworzac widoczny blok Eduscho na pétkach
kawy oraz w gazetkach handlowych sklepéw.
Silna i przemy$lana kampania przetozyta sig
na odpowiednia §wiadomo$¢ marki, jej be-
nefitéw oraz szerokosci oferty. To wszystko
zadziatalo bardzo pozytywnie na nasze udzialy
rynkowe w do$¢ krétkim okresie, w bardzo
konkurencyjnej kategorii kawy.

Jaki byt 2024 rok dla Tchibo? Jakie plany
macie na kolejny rok?

To byt dla nas bardzo intensywny rok,
w ktérym nie brakowato nowosci i wyzwan.
Wprowadzili$my na polski rynek Eduscho,
aw sklepach wtasnych na wyjatkowa skale roz-
poczelismy wdrazanie nowej strategii, w kto-
rej podkreslamy nasze kawowe dziedzictwo
i kompetencje. Jednocze$nie, jak wszyscy gracze
rynkowi, borykamy si¢ z dynamicznie rosna-
cymi cenami surowca, ktére musialy wptynaé
na nasz biznes i podejmowane decyzje.

W kolejnym roku nie zwalniamy tempa.
Szykujemy duzo nowosci produktowych —
zaréwno w portfolio Eduscho, jak i Tchibo.
Przed nami kolejne, nowe odstony sklepéw
whasnych i inwestycje w rozwéj e-commerce.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Monika Ksiazek
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GAMBIT MOKATE

jak podbic globalny rynek, nie tracac rodzinnej duszy

i i ¢ i seki MOKATEbudujejuzczwarte pokolenie
Na poczqtku XX wieku maty sklep kolonialny na Slgsku Cieszyriskim wprowadzat rodziny Mokryes, Jakic korapéet phymg

lokalnych mieszkaricow w swiat egzotycznych smakow kawy i herbaty. Dzi§ | ztego, ze mimo dzialania na skale glo-
. . < . balng nadal funkcjonujecie zgodnie
czwarte pokolenie rodziny Mokrysz wspottworzy miedzynarodowy koncern 2 tradycyjnymi, rodzinnymi wartoscia-

FMCG, ktory nie tylko eksportuje produkty do ponad 75 krajow, ale te wyznacza B mi?
nowetrendyw branzy. Ostrategii, ktorapozwalapotqczyésite wielopokoleniowej p; adam Mokrysz: Rodzinny charakter

tradycji z blyskawiczng reakcjg na zmieniajgce sie oczekiwania konsumentéw MOKATE to nasza najwicksza sita. Nie
ydji z bly 1 /4 yqce sie jest dla nas przypadkowym wyborem ani

XXI wieku, rozmawiamy z CEO Grupy MOKATE, dr. Adamem Mokryszem oraz elementem sztucznie wygenerowanej stra-
Dyrektor Generalng, dr Katarzyng Mokrysz. tegii marketingowej ~ to fundament na-

szej tozsamosci. Obecnie osiggamy roczne
przychody przekraczajace 1,5 mld zlotych
i eksportujemy produkty do ponad 75 kra-

4 9-18 SIERPIEN 2024 jow Swiata, ale nadal kierujemy si¢ tymi
samymi wartosciami, ktdre przy$wiecaly

mojemu pradziadkowi, gdy w 1900 roku
otwierat swéj sklep kolonialny.

4 -
V Fes* Dr Katarzyna Mokrysz: Wizja, odwaga

* i dzialanie - oto, co pozwala nam odwaz-
sZach w Us i nie mierzy¢ si¢ z wyzwaniami i realizo-
V| i waé coraz ambitniejsze cele. Ta filozofia
i c doprowadzila nas do miejsca, w ktérym
' dzisiaj jestesmy. Oczywiscie, nie bytoby to
mozliwe, gdyby nie wspaniali ludzie, ktérzy
z nami budujg grupe Mokate. Pracujemy
z profesjonalnym zespolem i wszystkich
nas lacza autentyczna pasja i zaangazo-
wanie w rozwéj. Dzieki takiemu podejsciu
mozemy tworzy¢ produkty, ktére odpowia-
daja na potrzeby konsumentow. Jestesmy
w stanie szybko adaptowac si¢ do zmienia-
jacych sie trendéw rynkowych i w efekcie
konsekwentnie umacniaé nasza pozycje na
miedzynarodowym rynku FMCG.

Co w praktyce oznacza, ze MOKA-
TE jest firma rodzinna? Jak ta idea
znajduje odzwierciedlenie w codzien-
nym zarzadzaniu przedsiebiorstwem
rodzinnym z 4 oddzialami i ponad
1500-0sobowym zespotem?

K.M.: Firmy rodzinne maja wiele zalet, kto-
re wyrdzniaja je na tle korporacji. Myslimy
w kategoriach pokolen, a nie kwartalnych
wynikéw, co sprzyja stabilnoéci i zréwno-
wazonemu rozwoju. Staramy si¢ tez ogra-
nicza¢ formalno$ci do niezbednego mini-
mum. Unikamy nadmiernej biurokracji
i skomplikowanych procedur, ktére mogly-
by hamowa¢ kreatywnos¢ zespotu. Zamiast
tego stawiamy na bezposrednie relacje
i otwarta komunikacje. To sprawia, ze kaz-
dy wspdlpracownik czuje sie wazna czescia
organizacji i wie, ze jego glos sie liczy. Nie
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bez powodu wiele oséb jest z nami od po-
kolen — czesto pracuja u nas dzieci, a nawet
wnuki naszych pierwszych pracownikéw.
Jestesmy tez waznym pracodawcg w na-
szym regionie i aktywnie wspieramy rozwdj
spolecznosci lokalnej. To zobowigzanie,
ktdre towarzyszy nam od pokolen.

AM.: Fakt, ze jesteSmy rodzinng firmg,
oznacza tez skrdcenie i uproszczenie faficu-
cha decyzyjnego. W efekcie tatwiej wspét-
pracowaé nam z partnerami — nie tylko na
polskim rynku, ale i w bardzo odlegtych
krajach. Nasz model biznesowy pozwa-
la budowaé bliskie i dtugofalowe relacje,
wzmacnia naszg wiarygodno$é i pozwala
przyspieszy¢ podejmowanie kolejnych kro-
kow wspétpracy. To szczegélnie istotne na
rynkach, gdzie biznes opiera sie na bezpo-
$rednich relacjach, jak choc¢by w krajach

arabskich.

No wlasnie. MOKATE tworzy marki
doskonale znane polskim konsumen-
tom, ale przeciez to eksport jest Wasza
najwieksza sila. Co sprawia, ze osiaga-
cie Panistwo tak spektakularny mie-
dzynarodowy sukces?

AM.: Rzeczywiscie, az 80% naszej produk-
cji trafia na eksport. Dziatamy juz w blisko
80 krajach na calym $wiecie, od Europy po
tak odlegle rynki jak RPA czy Zjednoczone
Emiraty Arabskie. Uznanie i sympatia kon-
sumentéw na wigkszoéci kontynentéw to
efekt skutecznego przywddztwa i strategicz-
nego myslenia, ale tez whasciwego nastawie-
nia na budowanie dtugotrwalych relacji na
arenie biznesowe;j.

K.M.: Inwestujemy w technologie i inno-
wacje, w rozbudowe naszych zakltadéw
produkcyjnych i w R&D. Nasze produkty
sa konkurencyjne pod wzgledem jakosci
i funkcjonalnosci. Kazdy rynek ma swoja
specyfike i odmienne oczekiwania konsu-
mentéw. Z tego powodu podchodzimy do
kazdego rynku z otwartoscia i uwagg — po-
szukujac unikalnego ,klucza’ do jego zdoby-
cia. Nie zawsze jest to strategia B2C. Ope-
rujemy réwniez w sektorze B2B — uznaniem
ciesza sie nasze rozwiazania vendingowe
i przeznaczone dla HoReCa.

Grupa MOKATE zaznacza rowniez
swoja obecno$¢ na najwazniejszych
mig¢dzynarodowych targach branzo-
wych. Co daje Panstwu obecnos¢ na
takich eventach?

K.M.: Staramy si¢ by¢ tam, gdzie ,bije
serce’ miedzynarodowego biznesu. Targi
branzowe to najlepsza szansa na wymiane
doswiadczen i budowanie nowych relacji
biznesowych, a takze umocnienie obecnych.
Takich, ktore niejednokrotnie przeradzaja
si¢ w warto$ciowe projekty na lata. W tym
roku mozna nas byto spotka¢ m.in. na SIAL
2024 w Paryzu i GULFOOD w Dubaju.

branzy zywnosci i napojow na $wiecie. To
bedzie szansa na zaprezentowanie $wiatu
kolejnych innowacji MOKATE.

Wracajac do wspomnianego powyzej
udzialu w GULFOOD 2024 w Duba-
ju — najwiekszych targach FMCG na
swiecie, jak oceniacie Panstwo to wy-
darzenie?

K.M.: Na GULFOOD pojawilismy si¢ juz
po raz kolejny, tym razem z marka Moka-
te Ingredients. To najlepszy dowdd naszej
silnej pozycji na rynku miedzynarodowym.
W tym roku zaprezentowalismy szeroka
game produktow: od zabielaczy i $mietanek
po spieniacze, bazy toppingowe, produkty
dla cukiernictwa, piekarnictwa i przemystu
lodziarskiego.

AM.: Targi takie jak GULFOOD sg rowniez
dla nas waznym doswiadczeniem kulturo-
wym. Sg szansg na pozyskanie insightu od-
noénie do trendéw i preferencji panujacych
na bardzo rokujacych dla nas rynkach - bli-
sko- i dalekowschodnim. Dzieki takiemu
nastawieniu systematycznie budujemy po-
zycje MOKATE jako miedzynarodowe lidera
branzy FMCG..

Fundamentem Paristwa sukcesu, poza
uwazna obserwacja trenddow, jest inno-
wacyjnos¢. To przeciez wlasnie MOKA-
TE, jeszcze w latach go-tych, wprowa-
dzito na polski rynek nieznane dotad
Cappuccino, kultowe po dzis dzien.
A jak odpowiadacie na wyzwania ryn-
ku w trzeciej dekadzie XXI wieku?

K.M.: Rzeczywiscie, stale poszukujemy no-
wych rozwiazan, ktore pozwolg nam nie tyl-
ko dogania, ale takze wyprzedzac rynkowe
trendy. To, w naszej ocenie, jedyna droga
do stabilnego rozwoju biznesu na wyjatko-
wo konkurencyjnym rynku. Obserwujemy
uwaznie rosngca $wiadomos¢ konsumentéw
w zakresie zdrowego odzywiania. Proste,
krétkie sktady produktéw i zdrowo zbilan-

WHﬂENwsacnmm

HIGH FAT WHITENERS

G ke dtopitions

ol

FAT POWDERS

FOAMERS
£ ToprinGEAST

g VENDING PROJ

mokateingredie

N\ Y |9

sowana dieta — oto wspdtczesne oczekiwa-
nia. Odpowiedzig na ten trend jest marka
Dobra Kaloria, ktéra rozwijamy wspdlnie
z rodzing Kubara.

AM.: Najnowszym projektem, ktory row-
niez wpisuje sic w ten trend jest nasza no-
wos¢ - linia Cappuccino Zero. To propozy-
cja dla os6b, ktore cheg cieszyc sie smakiem
kultowego napoju w zgodzie z potrzebami
swojego organizmu i prowadzonym sty-
lem zycia. Obecnie jest dostepne w trzech
wariantach: Wanilia Bourbon, Czekolada
z Karmelem oraz Malina z Kokosem.
Wkrétce startujemy z kampania tej linii
produktéw w TV.

MOKATE wyrdznia tez zaangazowa-
nie w realizacje celow spotecznych.
Obraliscie dos¢ nietypowa droge — jest
nig popularyzacja gry w szachy. Skad
taki wybor?

AM.: Szachy to pasja naszej rodziny od
pokoleri. Mnie ,zarazili’ nig dziadek oraz
ojciec. Teraz przyszedt czas na przekazanie
jej kolejnym pokoleniom. Krolewska gra jest
atrakcyjna nie tylko z uwagi na emocje wig-
zgce sie z rywalizacja. Jak powiedziat kiedys
Anatolij Karpow, ,Szachy to sport intelek-
tualny, ktory uczy nas przewidywania, pla-
nowania i wytrwalosci”. Te umiejetnosci sa
bezcenne nie tylko w biznesie, ale w kazdej
dziedzinie zycia. To naturalne, ze chcemy je
promowac zwlaszcza wérdd najmtodszych —
to oni s nasza przyszloscia.

K.M.: Wlasnie dlatego wspélnie z Polskim
Zwigzkiem Szachowym realizujemy projekt
,Edukacja przez szachy w szkole”. Uczest-
niczy w nim juz ponad 1500 szkét w Polsce.
W samym wojewddztwie $laskim szachy sg
dzicki nam obecne w co drugiej szkole pod-
stawowej. Wierzymy, ze krdlewska gra moze
poméc mlodym ludziom rozwinaé talenty,
ktore beda procentowaé przez cale zycie.

| Dzigkuje za rozmowe.

HIGH FAT
WHITENERS

FOAMERS

WHITENERS
CREAMERS

Dr Adan; Mokrysz, CEO'Grupy Mokate z mafzonka dr Katarzyng Mokrysz, Dyrektor Generalna Grupy
Mokate oraz zespotem Mokate-Business Unit na targach GULFOOD 2024 w Dubaju

AM.: W przyszlym roku wybieramy sie
m.in. do Japonii, na 5. targi FOODEX 2025
- najwiekszej platformy biznesowej dla

- -
o = - f
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Soplica - tradycja, jakosc i m

ifos¢ do smaku

Od klasyki do innowacyjnych oraz zaskakujgcych konceptéw i smakéw — marka Soplica stale zaskakuje
konsumentéw ofertq dopasowangq do ich preferenciji. O pozycji brandu, strategii oraz wyjatkowej wspétpracy
opowiada Monika Melnicka, Marketing Manager marki Soplica w CEDC International.

Marka Soplica ma juz 130 lat! Prosze opo-

wiedzieé, jak zmienila si¢ na przestrzeni
ostatnich lat i jaka strategie przyjela obecnie?

Soplica ma juz ponad 130 lat — to wigcej
niz wiek tradycji i smaku, ktéry stale ewo-
luowal, by odpowiada¢ na potrzeby naszych
konsumentéw. Historia marki to historia
najlepszych, polskich owocéw, takich jak
pigwa, malina czy wisnia, ktdre od poczatku
definiowaty nasze likiery.

Jednak Soplica to nie tylko klasyka:
na przyktad w 2020 roku postanowili$my
siggna¢ po deserowe inspiracje, wprowadza-
jac takie smaki, jak Wisnia w Czekoladzie
czy Orzech w Czekoladzie. Konsumenci
marki zawsze doceniali i wciaz doceniaja
w niej otwarto$¢ na nowosci. Wiedzac o tym,
co roku staramy si¢ zaspokaja¢ ich potrzeby,
zaskakujac nowymi konceptami i smakami.

W 2023 roku siegnelismy po egzotyczne
rozwigzania — Mango z Marakuja, Arbuz
z Migta czy Limonka z Pomararicza — to
warianty, ktére zaskoczyly i zachwycity.
Zawsze tez pamigtamy o specjalnych oka-
zjach, dlatego stworzylismy Maling z Réza,
ktéra idealnie sprawdzi si¢ na Walentynki
czy Dzien Kobiet, a z okazji Halloween —
»Strasznie Dobra Soplice” z kultowa Wisnia
i Pigwa oraz Wisnia i Mirabelka.

CEDC za NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food), udzialy % w

smakowych, nalewek alkoholowych, likierow na bazie spirytusu (z wytaczeniem likierow na bazie mleka i $mietany)

26 www.hurtidetal.pl

Nasze dziatania to ciagle szukanie idealne;j
réwnowagi pomigdzy tradycja a nowoczesno-
$cig — dlatego w ostatnich dziataniach siggne-
lismy réwniez po historyczna butelke z 1891
roku, ktéra stanowita inspiracj¢ dla nowej
odstony Soplicy Szlachetnej oraz tegorocznej
nowosci — Soplicy Gorzkiej.

Partnerstwo z E.Wedel to kolejny krok,
ktéry podkresla nasza dbatos¢ o jakosé i tra-
dycje. Zawsze szukamy nowych smakéw i po-
mysl(')w, ale jedno pozostaje stale: nasza pasja
do tworzenia wyjatkowych likieréw.

Jak wida¢ — ciagle dziatamy i poszerzamy
portfolio, a dalszy rozw6j marki oraz wpro-
wadzanie nowych produktéw i smakéw pozo-

staja kluczowymi elementami naszej strategii.

Jaka pozycje na rynku zajmuje Soplica
i jakie dzialania pozwolily na uzyskanie
takich wynikéw?

Soplica to niekwestionowany lider na ryn-
ku wédek smakowych od 2016 roku'. Klu-
czem do sukcesu jest wysoka dbatos¢ o jakos¢
produktu — zaréwno zawartosci, jak i opa-
kowania. Mocna strong jest szeroka ofer-
ta i dostosowanie wariantéw smakowych
do zréznicowanych potrzeb réznych grup
wiekowych oraz okazji. Marka Soplica osia-
gneta w tym roku udziaty w wysokosci ponad
32% na rynku wédek smakowych w Polsce’.

Jednym z ostatnich dziatan jest nowa linia
likieréw powstata we wspétpracy z marka
E.Wedel. Prosze opowiedzie¢ wiecej o tej
kooperacji oraz o nowe;j linii.

Wspotpraca z E.Wedel to dla nas wyjat-
kowe przedsigwziecie, taczace dwie marki
o bogatej historii i tradycji. Tegoroczne likiery
to juz trzeci owoc naszej wspdlnej pracy —
po wezesniejszych sukcesach z barytkami i li-
kierami nadszedt czas na nowa linie, w ktérej
Soplica zyskata innowacyjny, czekoladowy
wymiar. Nowe likiery to potaczenie naszych
najlepszych receptur z czekolada E.Wedel,
ktdra nadaje im wyjatkowej glebi i aksamitnej
konsystengji.

sprzedazy wolumenowej, w okresie skumulowanym w9 2023 — w8 2024 w kategorii: Wodka, segment: Wodka smakowa (kategoria ,,wodki smakowe™ wg klasyfikacji NielsenlQ skladajaca si¢

W ramach linii wprowadzili$my dwa sze-
roko dostgpne warianty, tj. Soplica Czekola-
dowa z dodatkiem Czekolady E.Wedel oraz
Soplica Stony Karmel z dodatkiem Biatej
Czekolady E.Wedel. W ofercie mamy réw-
niez smaki dedykowane klientom najwigk-
szych sieci sprzedazowych. W Biedronce do-
stepny jest wariant Cappuccino z dodatkiem
Biatej Czekolady, w Dino Soplica Kokosowa
z dodatkiem Biatej Czekolady, a w sieci Lidl
— Soplica Migdatowa z dodatkiem Biatej
Czekolady.

Dzigki tej i poprzednim wspétpracom udato
nam si¢ polaczy¢ to, co w obu markach naj-
lepsze — tradycjg, jakos¢ i mitos¢ do smaku.

Czy rynek oczekuje takich innowacji? Czy
w planach marki sa kooperacje z innymi
producentami?

Nie mozemy od razu wszystkiego zdra-
dzi¢. Jednak jedno jest pewne — konsument
Soplicy zdecydowanie oczekuje od nas nowosci
i mozna powiedzie¢, ze od wielu lat zaska-
kujemy go ciekawymi wariantami produktu
i konceptami. Dlatego ten rok, jak i kolejne,
z pewnoscia bedzie czasem petnym nowych
smakéw i rozwiazafi.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Monika Ksiazek

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

wodek

napojow spirytusowych oraz napojow i drink6w alkoholowych na bazie spirytusu i wodki (zawarto$é alkoholu powyzej 20%)

Tamze
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Rebranding JBB - klasyka i nowoczesnos¢

JBB to znana i ceniona marka w polskiej branzy miesnej. Obecnie przechodzi szeroko zakrojony rebranding,
ktérego celem jest jeszcze mocniejsze podkreslenie jakosci produktéw. O zmianach opowiada Andrzej Kowal-
ski, Dyrektor sprzedazy i marketingu JBB Batdyga.

JBB przechodzi obecnie rebranding. To

pierwsze od wielu lat tak szeroko zakrojone
zmiany. Co sklonilo Was do tej decyzji?
Kazda dojrzata marka, réwniez JBB,
dochodzi do momentu swojego rozwoju,
w ktérym zmiany stajg si¢ nieuniknione.
Podjcte dziatania poprzedzilismy doktadny-
mi badaniami i analiza oczekiwani naszych
konsumentéw. Zalezato nam, aby planowane
zmiany wizualne odpowiadaty na potrzeby
naszych klientéw i przypadty im do gustu,
jednoczeénie utatwiajac procesy zakupo-
we. To, co chcialbym mocno podkresli¢,
a co wybrzmiewa réwniez w przekazywanej
komunikacji, to duma z waloréw naszych
produktéw oraz ich smaku. Wiemy, ze w je-
dzeniu liczy si¢ jako$¢, ale tez przyjemnosé.
Dlatego z petnym przekonaniem i radoscia

polecamy je naszym klientom.

Jak dlugo potrwa zmiana identyfikacji
Waszej marki?

Zamierzamy zakonczy¢ kompleksowo
proces rebrandingu do wiosny 2025 roku.
I to we wszystkich obszarach komunikacji
oraz sprzedazy, aby stworzy¢ spdjny wize-
runek marki.

Podkreslacie, ze to zmiany ewolucyjne, a nie
rewolucyjne. Co to dokladnie oznacza?

28 www.hurtidetal.pl

Zdecydowanie tak. Swiadomie postanowi-
lismy zachowa¢ podstawowy zarys logotypu,
ktdry jest rozpoznawalny i zwiazany z historia
marki. Logo zostalo jedynie od$wiezone,
dostosowane do nowoczesnych standardéw,
co podkresla jego przejrzystosé i przyjaznosé
dla konsumenta. Postuzyto ono nam réwniez
jako punkt wyjscia do stworzenia calej serii
opakowan, akcentujac dumng tradycj¢ marki

w nowym, eleganckim wydaniu.

Jakie aspekty obejmuje rebranding JBB
Baldyga?

Zmiana identyfikacji wizualnej obejmuje
cztery kluczowe obszary — od$wiezone logo,
nowg estetykg etykiet, wprowadzenie kolo-
rystyki charakterystycznej dla produktow
segmentu premium oraz poprawg czytelno-

$ci opakowan.

Jakie zmiany wprowadzono w opakowaniach?

Poza bardziej wyeksponowanym logoty-
pem zastosowali§my wyzszej jako$ci mate-
rialy i zlote akcenty, ktére nadajg produk-
tom JBB charakter premium. Od$wiezone
opakowania wyraznie komunikuja wyzsza
jakos¢ i unikalno$¢ naszych produktéw,
pozytywnie wyrézniajac marke na tle kon-
kurencji. Zmiana opakowari wiaze si¢ réw-
niez ze zmiana kolorystyki — dotychczasowa
czerwien zastapili§my bardziej wyrafino-
wanym odcieniem oraz dodali$my akcenty
ztota, ktére przywodza na mysl elegancje.
Nowa, przyjazna i wyszukana paleta kolo-
réw idealnie wspélgra z pozycjonowaniem

JBB w kategorii wedlin premium.

Nowe opakowania sa bardziej funkcjonal-
ne, a ,,mapa informacji” zaprojektowana
w nowoczesny sposéb, szczegélnie benefity
produktéw sa lepiej widoczne.

Taki tez byl jeden z celéw, ktdre nam przy-
$wiecaty. Wzmocnienie czytelnosci i harmo-
nizacja wygladu opakowan JBB umozliwia
tatwiejsza nawigacje po produktach, co wply-
wa na wygode zakupowa klientéw i pozwala

im w prosty spos6b odnalez¢ wyroby odpo-

wiadajace ich potrzebom. Jest to mozliwe
wiasnie poprzez lepsza ekspozycjg benefitéw
i najwazniejszych cech danego produktu —
czy to migsnosci, czy zawartosci biatka albo

tez braku poszczegélnych sktadnikéw.

Jak podsumowalby Pan caly proces rebran-
dingu? Jakie sa Pasistwa oczekiwania?

Efekt rebrandingu to identyfikacja wizu-
alna, ktéra taczy klasyke z nowoczesnoscia.
Przektada si¢ to na wizualng jakos¢ produk-
téw JBB, podkreslajaca esencje marki w ele-
gancki i dynamiczny sposéb. Wprowadzane
zmiany s3 jednak ewolucja, nie rewolugja.
Wierzymy, ze nowe podejscie przypadnie
do gustu klientom i wzmocni pozycj¢ JBB
na rynku.

Funkcjonowanie na rynku FMCG w ostat-
nich latach wiaze si¢ z szeregiem wyzwar.
Jak oceniacie koriczacy sie rok 20242

Branza migsna, podobnie jak wigkszo$¢
innych segmentéw rynku, caly czas mie-
rzy si¢ z trudna i niepewna sytuacja ekono-
miczna. Mimo wspomnianych przeciwnosci
mozemy $miato powiedzie¢, ze zaintereso-
wanie naszymi produktami jest w trendzie
rosnacym. Jest to mozliwe dzigki m.in. sku-
tecznym i dtugofalowym dziataniom mar-
ketingowym, otwarciom kolejnych sklepéw
partnerskich czy profesjonalnym i nastawio-
nym na sukces dziataniom sprzedazowym.
Niezmiennie stawiamy na wysoka jakosé
i dbamy o to, by klient otrzymywat od nas
najlepsze produkty.

Jakie sa Wasze oczekiwania wobec przy-
szlego roku?

Mamy mocne podstawy, by rok 2025 byt
dla nas bardzo udany. Dysponujemy profesjo-
nalnym zespotem, nowoczesnym zapleczem
produkcyjnym oraz bogatym, atrakcyjnym
portfolio produktowym. Wchodzimy w ten
rok z duzymi ambicjami i nadziejami na dal-
szy rozwoj marki JBB.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Joanna Miziotek
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ZESKANUJ | OBEJRZYJ ROZMOWE

Jak z perspektywy Waszej grupy i wspél-
pracy z nig wyglada temat zr6wnowazonej
transformagji?

Dobrze jest by¢ czescia takiej grupy, po-
niewaz mamy dostgp do najnowszej wiedzy,
osiagni¢¢ naukowych. Jeste$my na biezaco
z nadchodzacymi regulacjami i mamy tez
sporg sprawczo$¢, poniewaz dziatanie w tak
duzej grupie fachowcéw pozwala wspélnie
tworzy¢ kreatywne, inspirujace zmiany.

Lidl oglosil, ze w 2050 roku globalnie osia-
gniemy zeroemisyjnos¢. Jeste$my na bardzo
dobrej drodze ku temu. W tej chwili, na ko-
niec 2023 roku obrotowego, czyli w lutym
2024 roku, nasza redukcja emisji CO, wynosi
-52% w stosunku do roku bazowego 2019.
Aby ograniczy¢ emisyjnos¢ dziatamy w kaz-
dym Scope — pierwszym, drugim, trzecim
— w zakresie emisji wlasnych, jak réwniez
tancucha dostaw, czyli naszych dostawcéw,
dzigki ktérym codziennie znajduja Paristwo
produkty na pétkach.

Jak wyglada dialog z Waszymi dostawcami
w kontekscie wymagan klimatycznych?
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Lidl Polska

na rzecz odbudowy bioréznorodnosci
w trosce o przysziosé

Lidl Polska to sie¢ posiadajgca obecnie ponad 900 placéwek handlowych
w Polsce, ktéra tqczy rozwdj z troskq o $rodowisko. W wywiadzie z Alek-

sandrq Robaszkiewicz, Dyrektorkq Corporate Affairs, rozmawiamy o zréw-
nowazonym rozwoju, wspdfpracy z dostawcami i dziataniach CSR.

Na pewno jest to ogromne wyzwanie.
Mamy w tej chwili 840 polskich dostaw-
céw. Absolutnym priorytetem jest dla nas,
aby wspiera¢ lokalnie, rozwija¢ polski biz-
nes i dawa¢ platforme do wzrostu. Rodzimi
przedsigbiorcy s coraz bardziej $wiadomi
tego, ze ograniczanie emisyjnosci wynika
z przepiséw prawa i staje si¢ realng prze-
waga konkurencyjna.

Mamy narze¢dzia migdzynarodowe, takie
jak specjalna platforma, na ktérej dostawcy
si¢ loguja, umieszczaja swoje dane i moni-
torujg postgpy w zakresie indywidualnych
redukcji. Uczymy si¢ tego wszyscy. Dodat-
kowo oferujemy wsparcie w formie szkolen.
Naszym partnerem jest WWF, ktéry szkoli
dostawcéw w takich kategoriach, jak np.

owoce, warzywa, migso czy wedliny.

Jakie znaczenie ma wspéltpraca z lokalnymi
spotecznosciami dla Waszej strategii CSR?

Naszym celem jest wspieranie lokalnych
spoltecznosci w codziennych wyzwaniach.
Dlatego angazujemy si¢ w dziatania edu-
kacyjne, takie jak ,Ekomisja”, ktéra wpro-

wadza dzieci i mtodziez w zagadnienia
zwiazane z ochrong $rodowiska. Wspét-
pracujemy z Federacja Polskich Bankdéw
Zywnosci, wspierajac ich dziatania w za-
kresie dystrybucji zywnosci do najbardziej
potrzebujacych.

Jesli chodzi o zréwnowazone rolnictwo,
wsp6lpracujemy z WWF Polska, promu-
jac praktyki rolnictwa regeneratywnego
i ochrony bioréznorodnosci. Takie po-
dejscie jest nie tylko korzystne dla $ro-
dowiska, ale takze dla rolnikéw, ktérzy
moga korzysta¢ z nowoczesnych rozwiazan

i technologii.

Jakie cele Lidl stawia sobie w zakresie
eliminacji plastiku?

Plastik jest jednym z najwazniejszych
tematéw w naszej strategii , Reset Plastic”.
Zobowiazali$my si¢ do tego, ze wszystkie
nasze opakowania produktéw marek wta-
snych beda do 2025 roku w 100% recy-
klingowalne.

Dzi¢kujemy za rozmowe.
Karina Ostatek, Michal Siwek
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Grupa Maspex

lider zrownowazonej transformacji

Grupa Maspex, lider branzy spozywczej w Polsce i CEE, z przychodami

ze sprzedazy przekraczajgeymi 15 mld zt', inwestuje w zréwnowazonq trans-
formacje. O dzwigniach dekarbonizaciji, niemarnowaniu zywnosci i raporto-
waniu niefinansowym opowiada Piotr Romariczuk, Czfonek Zarzqdu Grupy
Maspex, odpowiedzialny za zréwnowazong transformacje i srodowisko.

W 2025 r. pierwsze podmioty zostaly objete
raportowaniem niefinansowym. Od 2026 r.
to grono znacznie si¢ poszerzy, w tym o fir-
my z branzy spozywczej. Jak ocenia Pan
stan przygotowania sektora na ten obo-
wiazek, w szczegblnosci na liczenie emisji
z zakresu trzeciego?

Raportowanie niefinansowe to okresle-
nie, ktére wprowadza w btad niektérych
szeféw i wiascicieli firm. Czedci wydaje sie,
ze to po prostu wykonanie kolejnego raportu
czy sprawozdania. Natomiast z tym obszarem
wiaze si¢ wiele prakeyk, ktére trzeba wdrozy¢,
polityk, weryfikacji dziatari podejmowanych
w firmie. Tak naprawdg jest to zwiazane
z transformacja firmy w kierunku zréwnowa-
zonego rozwoju i realizacja celéw zawartych
w okreslonych przepisach unijnych.

Do tego zagadnienia zaczg¢liSmy si¢
przygotowywaé, poczawszy od opraco-
wania strategii zrownowazonego rozwoju.
Obserwowalismy przepisy dotyczace tego
obszaru. Czekalismy na SRS (Sustainabi-
lity Reporting Standards), ktére pojawity
sie rok temu.

Jak mogg ocenié¢ otoczenie biznesowe?
Wyglada to réznie. W kwestii $ladu weglo-
wego jeszcze 2-3 lata temu dla wielu firm,
w tym naszych dostawcéw, to byta ,tabula
rasa”. Koncerny migdzynarodowe odrobity
lekcjg — przedsigbiorstwa nalezace do duzych
grup miedzynarodowych byly przygotowane
i mialy policzony $lad weglowy. Natomiast

wiele mniejszych firm tego nie miato.

Jakie sa diwignie dekarbonizacji w kate-
goriach produktowych oferowanych przez
Grupe Maspex?

Tych dzwigni jest kilka. Inwestowalismy
miedzy innymi w nowoczesne oczyszczalnie
$ciekéw z dtugim okresem zwrotu, ktére dzi-
siaj okazujg si¢ bardzo oplacalne. Kontynuuje-
my inwestycje we wlasne odnawialne Zrédta
energii, takie jak fotowoltaika, wykorzystujac
dostgpne powierzchnie dachowe. Nasza firma
od dawna inwestuje w nowoczesne rozwiaza-
nia logistyczne, do ktérych mozna zaliczy¢
przemyst 4.0. Uruchomili$my magazyny au-
tomatyczne w Lublinie i Fowiczu. Zostaty one
wybudowane jednoczesnie, a oszczgdnosci

LEADERS INSIGHTS
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w §ladzie weglowym, wynikajace z redukdji
transportu wewnetrznego, byly znaczace.
Nasze inwestycje obejmujg réwniez no-
woczesne linie produkeyjne. Sa one bardziej
energooszczedne, co pozwala na zmniejszenie

kosztéw i redukeje emisji.

Czy podziela Pan poglad, ze konieczna jest
réwniez transformacja w kontekscie wzor-
c6w konsumpcji? Patrzac choéby na to,
ze 1/3 zywno$ci jest marnowana?
Edukacja konsumentéw to kluczowy ele-
ment w walce z marnotrawstwem. Trzeba
uswiadamiaé, ze wyrzucanie zywnosci to
nie tylko strata produkru, ale réwniez opa-
kowania, ktére mogloby zosta¢ poddane re-
cyklingowi. Wyrzucanie catych produktéw,
takich jak serek w plastikowym opakowaniu
z folia metalizowana, to ogromny problem
$rodowiskowy. Zamiast segregowac i odpo-
wiednio utylizowa¢ opakowania, konsumen-
ci wyrzucaja wszystko razem do $mieci, co
komplikuje recykling.
Dzickujemy za rozmowe.
Karina Ostatek, Michal Siwek

rok fiskalny 2023
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Selgros i Caritas. Partnerstwo,
ktore niesie pomoc potrzebujgcym

Selgros od ponad 20 lat jest blisko tych, ktérzy potrzebujq wsparcia. Regularne inicjatywy, takie jak Spizarnia
Caritas czy Wigilia Caritas, pozwalajg nie$é pomoc tysigcom osdb, zwtaszcza w okresie $wigtecznym. W tym
roku oprécz dziatar, ktére na state wpisaly sie w kalendarz, Selgros odpowiedziat réwniez na biezgce potrze-
by, wspierajgc osoby dotkniete tragicznymi wydarzeniami, jak pozar w Poznaniu czy powodzie, ktére znisz-
czyty domy i dobytek w wielu miejscowosciach w Polsce.

617 grudnia 2024 roku w 12 halach Sel-
gros Transgourmet odbyta si¢ przed$wia-
teczna zbidrka zywnosci ,, Tak. Pomagam!”.
Klienci hal w Poznaniu, Warszawie, Kato-
wicach, Gliwicach, Radomiu, Krakowie,
Gdansku, Biatymstoku, Lublinie i Siedl-
cach mogli wlaczy¢ si¢ w t¢ inicjatywe,
przekazujac produkty spozywcze o dtu-
gim terminie przydatno$ci — od makaronu
i kasz po konserwy, stodycze i bakalie.
Zebrane produkty, w formie $wiatecznych
paczek oraz positkdéw, trafia do rodzin wie-
lodzietnych, senioréw, oséb samotnych
czy zmagajacych si¢ z trudno$ciami zy-

ciowymi.
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Zbiérka , Tak. Pomagam!” jest natu-
ralnym przedtuzeniem wspétpracy Sel-
gros z Caritas, ktéra na co dzier opiera
si¢ na wspdlnym przeciwdziataniu mar-
nowaniu zywnos$ci w ramach programu

Spizarnia Caritas. Od 2017 roku projekt
ten umozliwia przekazywanie petnowarto-
$ciowych produktéw wycofanych ze sprze-
dazy osobom potrzebujacym. Selgros,
jako staty partner programu, w ubieglym




roku przekazal zywnos¢ o wartoéci ponad
2,6 mln zt.

Kazdego dnia wolontariusze diecezjalnych
Caritas oraz partnerzy odbieraja zywno$¢
z setek sklepéw i hurtowni w Polsce, w tym
réwniez z hal Selgros. Produkty te, po od-
powiednim przygotowaniu, trafiaja do pa-
czek dla senioréw, rodzin wielodzietnych
i 0s6b w kryzysie bezdomnosci. Wspélne
dzialania pozwalajg nie tylko wspierad tych,
ktérzy mierza sie z trudnosciami na co dzies,
ale takze odpowiada¢ na nagte potrzeby
wynikajace z sytuacji kryzysowych.

W ostatnich miesigcach firma wiaczyta
si¢ réwniez w pomoc osobom dotknigtym
pozarem kamienicy w Poznaniu, fundujac
wraz z Caritas bony towarowe o facznej
warto$ci 30 tys. zt. Selgros wspart takze
dziatania na rzecz oséb poszkodowanych
w powodzi, przekazujac produkty o warto-
$ci ponad 130 tys. z1 i organizujac zbidrke
daréw we wszystkich swoich halach.

Wigilia Caritas: cieplo i rado$¢
przy wspélnym stole

Wigilia Caritas to wythkowy czas,
w ktérym na moment milkna troski co-
dziennosci, a na pierwszym planie poja-
wiajg si¢ blisko$¢, wspélnota i wzajemne
wsparcie. Tegoroczna edycja zgromadzi
az 25 tysigcy os6b w 37 miastach w calej
Polsce. Przy wspdlnych stotach w Bydgosz-
czy, Radomiu czy Poznaniu, uczestnicy
beda mogli cieszy¢ si¢ tradycyjnymi po-
trawami, przygotowanymi z produktéw
przekazanych przez Selgros. W tym roku
to m.in. 7,5 tony karpia, 3,5 tony kapusty
kiszonej, 50 tysigcy litréw napojéw i 5 tys.
litréw koncentratu barszczu, z ktérego be-

TRANSGOURMET FOODSERVICE
to marka zaopatrujgca klientéw ga-
stronomicznych za pomocg wtasnej
nowoczesnej floty samochodéw cieg-
zarowych z nowoczesnego Centrum
Logistyczno-Magazynowego zlokali-
zowanego w Ozarowie pod Warszawq
i Gliwicach oraz sieci magazyndw typu
cross-dock w catej Polsce.

SELGROS to ogdlnopolska sie¢ samo-
obstugowych hal handlowych, ofe-

Artykut partnera h&dl

j: ks. Karol Maciejak, Dyrektor Caritas Archidiecezji Poznanskiej i Monika Maciot-Kuczera,
Dyrektorka hali Selgros w Poznaniu w trakcie symbolicznego przekazywania bonéw

dzie mozna przygotowa¢ nawet kilkadzie-
siat tysiecy litréw $wiatecznej zupy.
Wigilia Caritas to dla Selgros nie tyl-
ko mozliwos$¢ wsparcia oséb w trudnej
sytuacji, ale takze okazja, by wspélnie

z partnerami i zaangazowanymi osoba-

rujgca najwyzszq jako$é i $wiezosé
produktéw oraz petne zaopatrzenie
pod jednym dachem dla oséb prowa-
dzqcych dziatalno$é gospodarczq,
klientéw z branzy HoReCa oraz in-
dywidualnych. Wszechstronna oferta
hal Selgros to jeden z najszerszych
asortymentdw na rynku. Selgros posia-
da 20 hal handlowych w catej Polsce,
zlokalizowanych w: Biatymstoku, By-
tomiu, Gdansku, Gliwicach, Lublinie,
todzi (2 hale), Katowicach, Krakowie,

mi stworzy¢ co$ wyjatkowego. Swigta to
czas, w ktérym szczegdlnie doceniana jest
wspoélnota i wzajemne zrozumienie. Kazda
paczka i positek to co$ wigcej niz jedzenie
— to gest, ktéry wywotuje u§miech, daje

nadziej¢ i wiar¢ w drugiego cztowieka.

Poznaniu (gdzie miesci sig takze Cen-
tralne Biuro Firmy), Radomiu, Szcze-
cinie, Siedlcach, Warszawie (4 hale),
Wroctawiu (2 hale) i Lubinie.

Transgourmet i Selgros to marki han-
dlowe uzywane przez Transgourmet
Polska. Spétka wchodzi w sktad
Transgourmet Holding AG, ktéra na-
lezy do szwajcarskiej Grupy Coop
z siedzibg w Bazylei.

www.transgourmet.pl, www.selgros.pl
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Od lewej: Daniel Marnik (wtasciciel sklepu), Agata Kusy (kierowniczka sklepu), dr Marek Borowiriski (Shop Doctor)

O krok przed konkurencja

Duzy, zadbany i dobrze zatowarowany sklep to podstawa sukcesu. Stokrotka w Obszy to wtasnie taka placéwka -
zgrany zesp6t i dbato$¢ o detale sprzyja dobrej sprzedazy oraz zaufaniu klientéw. W kolejnym odcinku cyklu Zmieniaj

sklep, zwiekszaj zyski dr Marek Borowinski podpowiada, jak wykorzysta¢ potencjat sklepu.

Informacje o sklepie:

B Koszyk bedacy wybawieniem

Klienci, ktorzy przyszli do sklepu z zamiarem kupienia kilku
rzeczy, bardzo czesto wchodzgc na teren placéwki celowo
nie zabierajg ze sobg koszykéw. Nierzadko jednak pojawia
sie potrzeba dodatkowego zakupu, a same dtonie przestajg
by¢ wystarczajgce, by pomiescié¢ wszystkie artykuty. To
scenka znana zapewne wszystkim detalistom. Pomystem,
ktéry moze pomdc, jest ustawienie kilku koszykéw w gtebi
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Rodzaj sprzedazy: samoobstuga

Sklep: Stokrotka
Lokalizacja: Obsza

sklepu, ale jednoczes$nie w widocznym miejscu. Na przyktad
przy ladzie migsnej, gdzie dodatkowo obstuga bedzie mogta
podpowiedzieé, ze w razie potrzeby sg one w wyznaczonym
miejscu. Klient z kolei uzna taki koszyk za ,wybawienie”.
Jednoczesnie jest to szansa, by kupit dodatkowe produkty,
majgc na nie miejsce. Tym samym to sposéb na zwiekszenie
obrotu i zyskdw.



Alejki, ktore przyciggaja

Naturalnym ruchem klienta przychodzacego na zakupy
jest chodzenie po obwodzie sklepu. By zaktywizowaé we-
wnetrzne alejki, nalezy je uatrakcyjni¢. Podstawg jest odpo-
wiednie utozenie. Shop Doctor zaznacza, ze kluczowe jest
wykorzystywanie pionowego uktadu kategorii. To powoduje,
ze aktywizowane sg dolne poétki, gdy klient - wodzac wzro-
kiem po produktach - szuka ulubionej marki. To utozenie
sprawdzi sie w kazdej kategorii produktowe;j.

Bardzo prostym, a jednoczes$nie skutecznym sposobem
na przykucie uwagi klienta, jest korzystanie z materiatéw
POS. Liczy sie kolor i ksztatt. M.in. wystajgce naktadki
na cendwki z hastem ,okazja” czy ,promocja’; sg w stanie
wciggngé klienta” w gtagb alejki. To narzedzie jest w bardzo
duzej mierze wykorzystywane choéby w drogeriach, ale ma
niebagatelne znaczenie w sklepach spozywczych.

Polecaj!

Polecanie produktéw jest jedng z metod skutecznego
podnoszenia sprzedazy i generowania dodatkowych pozycji
na niemalze kazdym paragonie. Musi sie jednak odbywacd
zgodnie z wczesniej przygotowanym przez witasciciela oraz
kierownikéw planem. Musi zawieraé on nie tylko liste ar-
tykutéw na kazdy dzien, ale takze wytyczne w jaki sposdb
polecad, a nawet jak sformutowac¢ zdanie, ktérym kasjerzy
bedg zachecaé do zakupu.

Od czego zaczgé? Warto skorzystac z kalendarza $wigt
nietypowych. Pomoze on opracowac plan, w ktérym kazdego
dnia bedzie polecany inny produkt, ale pasujgcy rowniez
do okazji. Dzier kota moze skutkowaé promocjg na karme,
a dzien szwagra - na odpowiedni rodzaj wedliny. Wazne,
by codziennie zmienia¢ polecane produkty i stara¢ sie,
by byty to artykuty w promocyjnej, zachecajgcej do zakupu
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cenie. Polecanie nie moze sie ograniczac jedynie do umiesz-
czenia standu z produktami i wydruku odpowiedniej tresci
na kartce. Proces ten powinien zaktywizowac¢ pracownikéw
sklepu i kazdy z nich obstugujgc klientéw powinien zachecac
do zakupu. By zmotywowac zespét do wspdlnego dziatania,
mozna zaproponowac¢ nagrody za najwiekszg sprzedaz
lub cykliczne premie. Z kolei wtasciciel i kierownicy po-
winni stale monitorowa¢ najwazniejsze dane sprzedazowe,
by realnie ocenié skuteczno$¢ wprowadzonych dziatan.
Kluczowa bedzie nie tylko kwota obrotu z konkretnego
miesigca, ale bardziej szczegétowe informacje, jak suma
sprzedanych produktéw, liczba linii fiskalnych na paragonie
czy $rednia wartos¢ pojedynczej transakcji.

Jak wytrawny influencer

Wielokrotnie na tamach naszego pisma wspominalismy
o sile, jakg niosg odpowiednio wykorzystane media spo-
tecznosciowe. | swojg nisze mogg tam znalez¢ takze sklepy
spozywcze. Niektére filmiki stworzone przez detalistow,
staty sie wiralami, a cze$¢ z nich nawet z wielomilionowg
liczbg odtworzen.

W mediach spotecznosciowych przede wszystkim powinny
znalez¢ sie tredci o promocjach i aktualnie polecanej ofercie.
Warto skorzystaé z aplikacji, ktére pomagajg montowac
filmy z odpowiednim dZzwiekiem i napisami. Kluczowa jest
regularnos$¢ publikacji. Wystarczg kilkunastosekundowe
nagrania, by zyskac¢ statych odbiorcéw, ktérzy nastepnie
odwiedzg sklep i zrobig zakupy.

Problem z kierunkiem kolejki?

Szczegdlnie w przypadku dtugiej lady miesnej
moze pojawi¢ sie problem z kierunkiem
kolejki. Klienci wychodzacy z roznych
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alejek mogg podswiadomie ustawiaé sie w kierunku kas
z réznych stron. To powoduje irytacje wsréd prawidtowo
stojgcych oséb, a takze bardzo niekomfortowg dla obstugi
sytuacje. Pomocny jest z pewnoscig napis o obowigzywa-
niu jednej kolejki, ale nie kazdy jest w stanie go zauwazy¢
od razu. Kluczowe jest ustawienie kas. Zatem jesli chcemy
skierowa¢é klientéw w odpowiednig strone, warto ustawic
kasy pod koniec $ciezki jakg mu wytyczylismy. Tak, by swo-
bodnie miat szanse obejrzeé¢ wiekszo$¢ produktéw przed
ztozeniem zamoéwienia.

Dodatkowa ekspozycja

Lada miesna to idealna strefa na dodatkowg ekspozycje.
W tym miejscu klienci naturalnie sie zatrzymuja i spedzajg
czas na wybieraniu produktéw. Zatem warto utrzymacd ich
uwage nieco dtuzej. Jak to zrobi¢? Tworzgc komplementar-
ng oferte produktéw pasujgcych do mies i wedlin. Bedg to
przede wszystkim przyprawy. Warto wybrac¢ te najbardziej
popularne - 3 lub 4 warianty. W razie gdyby klient zapytat

!

(]
Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

s Mlkcohal A
poj ymi.

dukgja, obrotem hurtowym oraz handl

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

o inne, obstuga powinna skierowa¢ go do odpowiednie;j
alejki, gdzie znajduje sie cata dostepna oferta z danej ka-
tegorii produktowej.

W tym miejscu doskonale sprawdzg sie takze chleby
tostowe, ketchupy i musztardy jako podpowiedz, by ra-
zem z serem stworzy¢ szybkie tosty. Warto pamietaé, zeby
przygotowa¢ mate opakowania i tylko wybranych marek,
a w razie potrzeby kierowa¢ do dziatu z szerszg oferta.

Nietypowym elementem ekspozycji na ladzie beda na-
tomiast praliny lub bombonierki. Warto opatrzy¢ je odpo-
wiednim podpisem stosownym do okazji - na przyktad
informujgc o imieninach danego dnia lub obchodzonym
Swiecie. To wyjatkowo skuteczne narzedzie stwarzajace
mozliwoé¢é zakupu ,przypomnieniowego”

Dr Marek
Borowiriski

Joanna
Miziotek

Zmieniaj sklep, zwiekszaj zyski - zgtos sie
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Prowadzisz sklep? Chcesz go rozwingé? Odezwij sie do nas,
a przyjedziemy do Ciebie i przeprowadzimy BEZPt ATNE

szkolenie! Juz dzi$§ mozesz zarabiaé wiecej!

@: shopdoctor@hurtidetal.pl, tel.: +48 515 001 205
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POS

Rola neuromarketingu w budowanivu strategii sprzedazy

Materiaty POS, opracowywanie strategii marketingowych oraz wdrazanie innowacyjnych rozwigzan technologicz-

nych to kluczowe obszary dziatalnoéci Edelweiss. O podejsciu firmy, procesach i wyréznikach opowiada Ewa Stan-

kiewicz, Chief Commercial Officer w Edelweiss, w rozmowie w ramach programu Sklepowy Masterclass.

Jakie obszary stanowia trzon dziatalnosci Edel-
weiss i jakie wartoéci wnosi firma do wspét-
pracy z klientami?

Edelweiss to firma skoncentrowana na kom-
pleksowym wsparciu procesow sprzedazy poprzez
opracowywanie strategii marketingowych oraz
projektowanie i produkgje réznorodnych ma-
teriaféw POS. Nasze realizacje obejmujg m.in.
ekspozytory naladowe, ekspozycje wolnostojace
oraz zaawansowane stoiska wystawiennicze. Te
narzedzia stanowia kluczowy element komuni-
kacji markiz konsumentami w miejscu sprzedazy.
Nieustannie dazymy do tego, aby nasze projekey
nie tylko wyréznialy si¢ wizualnie, ale réwniez
efektywnie wspieraly cele sprzedazowe klientéw.

Co stanowi o przewadze konkurencyjnej?
Nasza przewaga jest synergiczne podejscie do
strategii, kreacji i produkeji. Klienci moga liczy¢
na pelng integracj¢ proceséw — od analizy ryn-
kowej, przez projektowanie, az po finalng pro-
dukcje. Kluczowym elementem wspétpracy jest
dedykowany account manager, ktéry prowadzi
klienta przez wszystkie etapy projekeu, dostar-
czajac spersonalizowane rozwigzania. Wyrdznia
nas réwniez interdyscyplinarny zesp6t ekspertéw,
kt6rzy facza kompetencje z zakresu marketingu,

designu i technologii.

Czy Edelweiss stosuje wlasne metody badania
skutecznosci materiatéw POS?

Tak, jednym z naszych kluczowych wyrézni-
kéw jest autorska metodologia NeuroLabsPOS.
Wykorzystujemy zaawansowane badania neu-
romarketingowe oraz psychologic sensoryczna,
aby precyzyjnie okresli¢, keére elementy wizualne
— takie jak kolory, ksztalty czy formaty — wy-
wieraja najwickszy wplyw na impulsy zakupowe

konsumentdw.

Jaka role pelni dzial kreacji w procesie two-
rzenia materialéw POS?

Dziat kreadji jest sercem naszej dziatalnosci.
Zesp6l, sktadajacy si¢ z projekeantéw 2D i 3D,
copywriteréw oraz ekspertéw wizualnych, dba
o to, by materiaty POS byly nie tylko estetyczne,
ale przede wszystkim funkcjonalne i skuteczne

sprzedazowo.

Jakie innowacje technologiczne wprowadzacie
do procesu produkgji?

Inwestujemy w nowoczesne technologie, ktére
podnosza atrakeyjno$¢ naszych realizacji. Obec-
nie szczeg6lny nacisk ktadziemy na rozwiazania
digitalowe, takie jak listwy LED, ekrany inte-
raktywne czy dynamiczne elementy wizualne.

Edelweiss zdobywa liczne nagrody branzowe
za swoje projekty...

Nagrody branzowe sa dla nas potwierdzeniem
wysokiej jakosci realizacji oraz uznania, jakim
ciesza si¢ stworzone projekty w Srodowisku profe-

sjonalnym. Jednym z najwazniejszych wyrdznieri
jest nagroda ,, Design Roku”. Szczegdlnie cieszy
nas réwniez wygrana w kategorii , Kosmetyki”
za projekt stoiska inspirowanego toaletka kosme-
tyczna. Otrzymali§my takze nagrode publiczno-
$ciza ekspozycje z rozwiazaniami digitalowymi
dla firmy Coca-Cola.

Jakie sa dlugoterminowe cele i kierunki roz-
woju Edelweiss?

Priorytetem Edelweiss jest dalsze inwestowanie
w innowacje technologiczne oraz rozwdj oferty
w obszarze rozwiazan digitalowych. Checemy wy-
znaczaé standardy w branzy POS, oferujac naszym
klientom rozwiazania, ktére sa nie tylko skuteczne,
ale takze nowatorskie i atrakcyjne wizualnie.

NOWA DRUZYNA
WKRACZA DO AKCJI! =8
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(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)
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Imprezowe menu na sylwestra i karnawat

Tradycja karnawatu w Polsce siega XVI wieku, a bale poczgtkowo organizowano wytgcznie w domach boga-
tej arystokracji. Zwyczaj $wietowania w okresie poprzedzajgcym Wielki Post nie mingt, tak wiec dla wielu oséb
okres po sylwestrze to doskonata okazja do imprez z bliskimi i znajomymi. A wiadomo, ze w trakcie wspélnej za-
bawy na stotach nie moze zabrakngé réznego rodzaju dan, przekgsek oraz napojdéw, réwniez tych z procentami.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

reklama ——————
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Celebrowanie karnawatu i sylwestra wiaze
si¢ z organizacja réznego rodzaju przyjeé, nie-
rzadko suto zakrapianych alkoholem, podczas
ktérych biesiadnicy zajadaja si¢ nie tylko prze-
kaskami czy przystawkami, ale bardzo cz¢sto
takze rozmaitymi daniami na ciepto i zimno.
Ile gospodarzy, tyle pomystéw na imprezowe
menu, dlatego wiasciciele sklepéw musza by¢
przygotowani na ich réznorodne gusta i uzu-
petni¢ swojg oferte w taki sposéb, aby kazdy
mogl znalez¢ co$ dla siebie. Sprawdzamy, co
Polacy najczesciej przygotowuja na sylwestro-
we i karnawatowe stoly.

Karnawal i sylwester w Polsce —
gdzie mialy swoje poczatki?

Oficjalnie karnawat rozpoczyna si¢ po $wig-
cie Trzech Kréli i trwa do Srody Popielcowej.
Polacy jednak w zdecydowanej wickszosci roz-
poczynaja czas imprez juz 31 grudnia, czyli
w sylwestra, witajac tym samym nadejscie
Nowego Roku.

Poniewaz tradycja $wigtowania sylwestra
i karnawatu narodzita si¢ u arystokracji nie
dziwi fakt, ze menu na takich imprezach ob-
fitowato w wyrafinowane i wykwintne dania
oraz przekaski. Kazda warstwa spofeczna $wie-
towala w miare swoich mozliwosci finanso-
wych, jednak na stotach nie mogto zabrakna¢
migsnych i ttustych potraw.

Takie podejécie byto spowodowane dwoma
czynnikami. Po pierwsze stowo ,karnawat”
oznacza dostownie ,pozegnanie z migsem”.
Drugi powéd to taki, ze imprezy w tym czasie
byty suto zakrapiane alkoholem, a tego typu
positki sa idealnym podktadem. Mimo wciaz

rosnacego trendu NoLo (no alcohol, low alco-
hol) podczas sylwestrowych i karnawatowych
biesiad Polacy najczgsciej nie stronig od trun-
kéw, tak wigc tradycja obfitego w tresciwe
potrawy menu pozostata — sprawdzmy wigc,
co krajanie najczesciej wybieraja na impre-

zowy stél.

Menu na sylwestra i karnawal, czyli
preferencje Polakéw

Polacy styna ze swojej goscinnosci, dlatego
imprezowe stoly obfituja w najrézniejsze dania
oraz przekaski —zaréwno w wersji migsnej, jak
i wege. Zaden gospodarz nie zapomni réw-
niez o napojach gazowanych i niegazowa-
nych, a takze wodzie i sokach: tak, aby kazdy
z zaproszonych znalazt co$ dla siebie. Dlatego
tez producenci, przygotowujac swoja oferte,
musza wziaé pod uwagg rozne gusta Polakdw,
a takze ich potrzeby.

Tradycja spozywania tresciwych, ttustych
i migsnych potraw podczas sylwestrowych
zabaw jest wcigz podtrzymywana. Mimo zmie-
niajacych si¢ potrzeb Polakéw, wybierajacych
na co dzieri produkty zdrowsze i bardziej , fit”,
badania pokazuja, ze podczas suto zakrapia-
nych alkoholem imprez krajanie preferuja
thustsze positki. Z analizy przeprowadzonej
przez SW Research w 2022 roku wynika,
ze 37,3% Polakéw na sylwestrze najchgtniej
zjadloby sery i wedliny podane na desce,
33,5% satatke warzywna, a 32% sycace da-
nie gléwne, takie jak filet, rolada czy bigos.

Nieco mniejszym, cho¢ wciaz wysokim,
zainteresowaniem ciesza si¢ mini kanapeczki,
na ktére podczas sylwestrowych zabaw ma
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SM Milekpol

Piotr Jankowski
Dyrektor Wydziatu Handlu

W trakcie sylwestra i karnawatu szczegélnie polecamy sery twar-
de i péttwarde, takie jak Jantar, Gouda, Edamski czy Tylzycki marki
Mlekpol, ktére doskonale uzupetniq deske seréw, stanowiqc ele-
ganckq przystawke podczas kazdego przyjecia. Do przygotowania

kanapkowych przekgsek czy wytrawnych tartaletek sprawdzq sie natomiast serki $émietanko-

we taciate w réznych smakach do wyboru, np.: burak z chrzanem, z fososiem i koperkiem,

z oliwkami czy meksykariski. Zadna impreza nie moze sie oby¢ bez stodkosci, dlatego warto

zaopatrzy¢ sie takze w twarég marki Mazurski Smak, $mietane i $mietanke taciatg czy ma-

scarpone od Mlekpolu. Do kawy polecamy naszq nowo$é, czyli mleko UHT taciate Barista,

dzigki ktéremu uzyskamy efekt trwatej pianki jak z kawiarni.

ochotg 29% Polakéw oraz szaszlyki lub ko-
reczki, po ktére siegnetoby prawie 28% kraja-
néw. Podczas sylwestrowej nocy niemal 26%
Polakéw najchetniej zjadloby pizze, a niecate
25% stone przegryzki, np. chipsy, paluszki
czy chrupki.

Z przeprowadzonego badania wynika tez,
ze niektérzy Polacy w sylwestra mieliby ochotg
na sushi (ponad 15% odpowiedzi) oraz zupg
(nieco ponad 8% badanych). Jeszcze mniej-

reklama
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szym powodzeniem podczas tego typu zabaw
ciesza si¢ wege przekaski, na ktére miatoby
ochotg zaledwie nieco ponad 5% Polakéw.
Mozna wigc $miato stwierdzié, ze trend wy-
bierania produktéw zdrowszych, o mniejszej
kalorycznosci, nie dotyczy sylwestra i karna-
watu — wtedy zdecydowana wickszo$¢ Polakéw
sigga po to, co nasyci i doda energii na zabawg
do bialego rana.

Gdy czas goni...

... z pomocg przychodza réznego rodzaju
dania gotowe! Wiadomo, ze gospodarz ma
na glowie przygotowanie imprezy nie tylko
od strony gastronomicznej, ale réwniez wi-
zualnej, to znaczy udekorowanie mieszkania
w zachecajacy do zabawy sposéb. Réznego
rodzaju obowiazki sprawiaja, ze czas na przy-
rzadzenie potraw nieubtaganie si¢ kurczy:
na szczgdcie oferta produktéw gotowych jest
szeroka, dlatego kazdy gospodarz sylwestrowej
czy karnawatowej imprezy znajdzie w niej cos,
co zadowoli jego gosci.

Wiréd dari gotowych najwigkszym powo-
dzeniem cieszg sie tak zwane dania maczne,
do ktérych zaliczaja si¢ pierogi, kopytka,
pyzy itp. — zaréwno w wersji mrozonej, jak
i chlodzonej. Z analizy sporzadzonej przez
CMR wynika, ze jest to kategoria najszerzej
sprzedawana w dyskontach: w pierwszych
trzech kwartatach 2023 roku kanat ten
odpowiadat za 43% wszystkich transakeji
w daniach macznych. Takie produkty kupuje
si¢ réwniez w sklepach matoformatowych
do 300 mkw., ktére odpowiadaja za 31%
transakeji. Kolejne miejsca zajely supermar-
kety (17% transakcji) i hipermarkety (8%
transakcji).

Potrawa, ktéra najmocniej kojarzy sig
z réznego rodzaju imprezami, jest pizza.

SM MLEKPOL

Serek puszysty $mietankowy taciaty
burak z chrzanem

A Serek pyss
1] Zysty
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To bardzo chetnie wybie-
rana kategoria gotowych
dan obiadowych zwlaszcza
w wersji mrozonej. Z da-
nych CMR wynika, ze —
podobnie jak gotowe dania
maczne — najczgsciej kupowana

jest w dyskontach, ktére w pierw-
szych trzech kwartatach 2023 roku
odpowiadaty za 39% transakgji ka-
tegorii. Nieco mniejszy udziat w sprze-
dazy pizzy mrozonej (na poziomie 34%
transakcji) miaty sklepy matoformatowe
do 300 mkw. Za 17% odpowiadaty super-
markety, za$ za okoto 10% hipermarkety.

»Poréwnujac rok 2023 do roku poprzednie-
go, pizze mrozone sprzedawaly si¢ odrobing
gorzej — w okresie styczeni-grudzien odnoto-
wano spadek liczby transakeji o 2,4% oraz
spadek liczby sprzedanych opakowari o 3%.
Do poziomu 12,21 zt wzrosta za to $rednia
cena za opakowanie (wzrost o 19%), co final-
nie przetozylo si¢ na 15,5% wzrostu wartosci
sprzedazy, w poréwnaniu do roku poprzed-
niego” — wyjasnia Krzysztof Zigba, analityk
danych transakcyjnych w CMR.

Pizze mrozone sa produktem dostepnym
w érednio 8 na 10 sklepéw matoformatowych
do 300 mkw., a konsumenci moga wybiera¢
sposrdd okoto 6 ich wariantéw. Najszerzej
dostgpne sa produkty Dr. Oectkera, ktére
mozna bylo znalezé w 75% tego typu pla-
céwek handlowych.
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Prokurent

HELIO

Grzegorz Sobocinski

Kierownik Biura Zarzqdu i Marketingu

Sylwester, karnawat i dfugie zimowe wieczory sprzyjajq domowym
spotkaniom. Warto zatem zadbaé o dobrg ekspozycije zdrowych prze-
kasek, takich jok bakalie i popcorny do mikrofaléwki HELIO. Zdrowy

i smaczny produkt to dzi§ szczegdlnie pozqgdane cechy przez konsumenta, a HELIO doskonale

na nie odpowiada. Z oferty wyréznitbym linie suszonych migkkich owocéw So Soft! HELIO Natu-

ra, cechujqcq sie wyjatkowq miesistoéciq i brakiem konserwantéw. Atutem popcornéw HELIO jest

zas$ brak powszechnie uzywanego oleju palmowego, co ma pozytywny wplyw zaréwno na na-

sze zdrowie, jak i kondycje planety. Dodam, ze oferta popcornéw HELIO rozszerzona zostata

o atrakcyjne wizualnie i ekonomiczne opakowania typu tréjpak. Warto zatem wyeksponowadé te

produkty, gdyz mogq okazaé sie czarnymi korimi najblizszego sezonu karnawatowego.

Prosto, acz wykwintnie

Deska seréw to nie tylko elegancka, ale tak-
ze uniwersalna przystawka. Bardzo czgsto
kréluje na stotach podczas réznego rodzaju
imprez, nie tylko tych sylwestrowych czy kar-
nawatowych. Mnogo$¢ typéw seréw, kedre
znajdziemy na sklepowych pétkach, powoduje,
ze w prosty i szybki spos6b kazdy jest w stanie

skomponowac efektowna, pyszna i pozywna

reklama

przekaske. Do wyboru mamy sery twarde,
péttwarde, migkkie, twarogowe i topione,
a wszystkie z rozmaitymi dodatkami, wyko-
nane z roznych gatunkéw mleka.

Sery doskonale komponuja si¢ z konfi-
turami, §wiezymi i suszonymi owocami
czy miodem, chrupkimi przekaskami (np.
krakersami), a takze oliwkami lub orzechami.
Konsumenci maja do wyboru najrézniejsze
sery — wloskie, francuskie, szwajcarskie iwiele

innych. Co ciekawe, cho¢ to wymienione kraje

HELIO I
Popcorn p——.
maslany “HELIO
do mikrofali

\MICROWAVE ,

3x90 g popconN

Popcorn solony
do mikrofali

3x90 g

AKSAM

najmocniej kojarza si¢ z ich wytwarzaniem, to

okazuje si¢, ze Polska zalicza sig do czotowych
producentéw sera w Unii Europejskiej. Zgod-
nie z danymi Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa z 2023 roku, zajmujemy czwarte
miejsce w rankingu najwigkszych producen- Beskidzkie
Precelki z solg
140 g

tow sera w Unii Europejskiej (w klasyfikacji
$wiatowej zajmujemy piate miejsce).

Polacy nie tylko produkuja, ale spozywajq
réznego typu sery — i to nie tylko ze szczegdl-

nych okazji, ale rtéwniez na co dziei. Jednym

zwybieranych gatunkéw sa warianty plesnio-

tukasz Knapowski
Dyrektor Handlowy
Aksam

.

m\_fﬁs

Beskidzkie przekgski cieszq sie popularnosciq przez caly rok, jed-
nak w okresie sylwestrowo-karnawatowym zauwazamy zwigkszone
zainteresowanie naszymi produktami. To z pewnoscig zastuga licz-

nych spotkan, zabaw i tzw. ,doméwek”, podczas ktérych doskonale
sprawdzajq sie Beskidzkie paluszki z solq, paluszki z sezamem, precelki czy bajgle. W tym
roku wprowadzilismy ciekawq i zaskakujgcg swoim smakiem nowosé¢ — Beskidzkie paluszki
o smaku chili-limonka. Ten wyjgtkowo pikantny akcent z pewnosciq doda charakteru kazdej
imprezie. Na karnawaflowym stole nie moze tez zabrakngé naszej szerokiej gamy orzeszkéw
w panierce oraz chrupek Beskidzkich. Gwarantujemy, ze z takim zestawem kazda impreza
bedzie nie tylko udana, ale i petna CHRUPiqcej przyjemnoscil

42 www.hurtidetal.pl
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SOFIO

Kateryna Maldfieieva

Kierownik ds. Importu i Komunikaciji

Karnawat to czas radoéci, kolorowych strojéw i zabawy do biatego
rana. Niezbednym elementem kazdej imprezy sq przekgski — po-
A reczne, smaczne i dodajgce energii do taricéw. Z oferty SOFIO
8 szczegdlnie polecamy krakersy Rokersy (marka Grona). Niebanalny

ksztatt, fantastyczna chrupko$é i smak Rokerséw podbijq serca kazdego mitosnika krakerséw.

Rokersy wystepujq w trzech wariantach smakowych: klasyczne solone, o smaku sera Cheddar

oraz skrzydefek BBQ. Rokersy nie tylko smakujq wyjgtkowo, ale takze prezentuiq sie stylowo.

Widoczna nazwa oraz przezroczyste opakowanie pozwolg konsumentom szybko odnalez¢

produkt na sklepowej péice. Rokersy dostepne sq w dwéch gramaturach: 400 g - idealne

na wieksze spotkania, oraz 90 g — w wersji porecznej na kazdq okazje. Rokersy to doskonate

vzupetnienie oferty kazdego sklepu i idealny towarzysz karnawatowych szaleristw.

we, za ktdrych sprzedaz w najwickszym stop-
niu odpowiadaja dyskonty — zgodnie z danymi
CMR w 2023 roku kanat ten wygenerowat
64% wartosci sprzedazy calej kategorii.

»W 2023 roku w poréwnaniu do roku 2022
warto$¢ sprzedazy tej kategorii w sklepach
w Polsce wzrosta 0 16%. O ile wzrosty od-
notowano w kazdym z kanaléw sprzedazy
— najbardziej, bo o 21%, w dyskontach — to
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w gléwnej mierze byly one spowodowane ro-
snacymi cenami. Dyskonty pozostaja jedynym
kanatem, w ktérym faktycznie odnotowano
wzrost liczby sprzedanych opakowari seréw
plesniowych — o 7%. Doktadnie o tyle samo
w tym samym czasie spadia liczba sprzedanych
opakowa seréw plesniowych w sklepach ma-
foformatowych. Hipermarkety i supermarkety
réwniez zaliczyly niewielkie spadki” — komen-
tuje Nikodem Pankowiak, analityk danych
sprzedazowych w CMR.

Sery plesniowe dostgpne sg we wszystkich
hiper- i supermarketach oraz dyskontach. Jeze-
li za$ chodzi o sklepy matoformatowe do 300
mkw., to znajduja si¢ one w 6 na 10 placéwek,
z czego najbardziej osiagalne sa sery plesniowe
camembert — klienci moga wybiera¢ sposréd
$rednio czterech jego wariantéw. Odmiany
brie dostgpne sa w co czwartym sklepie mato-
formatowym. ,W sklepach matoformatowych
do 300 mkw. oraz supermarketach 301-2500
mkw. w okresie maj 2023-kwiecien 2024 r.
72% sprzedanych opakowar seréw plesnio-
wych stanowily sery camembert. Sery brie
odpowiadaly za 10% z nich, zas pozostate
sery plesniowe — jak bigkitne, gorgonzola
czy podpuszczkowe — za 18%” — precyzuje
Nikodem Pankowiak.

Migsne przysmaki

Desce seréw bardzo czesto towarzysza kom-
pozydje z réznego rodzaju wedlin. Obie opcje
moga by¢ podawane wspélnie lub w oddziel-
nych naczyniach — smakuja réwnie dobrze ra-
zem, jak i osobno. Podobnie jak w przypadku
seréw konsumenci maja szeroki wybdr réznego
rodzaju wedlin i mies — wioskich, krajowych,
hiszpariskich i wielu innych — a wszystkie

w mnogosci gatunkéw i wariantéw.

SOFIO
ROKERSY - krakersy o smaku sera
Cheddar, marka Grona 400 g

ROKERSY - krakersy o smaku sera
Cheddar, marka Grona 90 g

Migso i wedliny sa wazna czescia koszyka
zakupowego Polakéw réwniez na co dzier.
Zgodnie z danymi GfK z 2023 r. migso jest
nabywane nawet przez 98% gospodarstw do-
mowych, a tacznie z rybami stanowi ponad
17% zakupéw w ramach koszyka FMCG.
Polacy jedza relatywnie duzo migsa — z prze-
prowadzonych badani wynika, ze przecigtny
krajan spozywa 77,5 kg tego produktu w ciagu
roku, co wynosi o kilka kilograméw wigcej
niz $rednia europejska.

Dane GfK potwierdzaja, ze Polacy naj-
chetniej spozywaja dréb w réznej postaci —
stanowit ponad potowg zakupionego w 2023
roku migsa, przy czym byto to o 7% wigcej
niz w roku ubiegtym. W analizowanym czasie
wolowina stanowita 41% rynku, jednak jej
sprzedaz w poréwnaniu do ubieglego roku
spadta o 9,6%. Wolowina odpowiadata
za 3,4% udzialéw wolumenowych w sprze-
dazy miesa i jego wyrobéw.

Z raportu sporzadzonego przez CMR wyni-
ka, ze w 2023 roku warto$¢ sprzedazy paczko-
wanych wedlin w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. wzrosta o 3%, natomiast w super-
marketach o 14% — w obu kanatach najwigkszy
skok dotyczyt paczkowanych kietbas. Warto
jednak podkresli¢, ze za zwigkszong warto$é
sprzedazy odpowiadaty wytacznie rosnace ceny,
poniewaz wolumen sprzedazy wedlin paczko-
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AB Foods Polska

wanych spadt — w obu kanatach odpowiednio
0 9% 14%. Jedynie paczkowane kietbasy oraz
tak zwane inne wedliny paczkowane, do ktd-
rych mozna zaliczy¢ salami czy pasztetowe, za-
notowaly nieznaczny wzrost w supermarketach.

Wedliny paczkowane sa dostgpne w kazdym
supermarkecie oraz w 8 na 10 sklepéw mato-
formatowych do 300 mkw., z czego w drugim
kanale najbardziej osiagalne sa paréwki oraz
kabanosy. Najstabsza dystrybucje maja kietba-
sy, ktére konsumenci mogli znalezé w 4 na 10
placéwek. , Klienci supermarketéw w 2023 roku
mogli wybiera¢ $rednio sposréd 82 wariantéw
wedlin paczkowanych, podczas gdy klienci skle-
péw matoformatowych —z 22 wariantéw. W obu

reklama
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Barbara Bartkowiak
Country Manager Poland

Sylwester to nie tylko szampariskie toasty, ale tez kulinarna podréz. Po-
lacy coraz czeiciej decyduiq sie na spedzanie sylwestra w domowym
zaciszu, jednoczesnie rezygnujge z tradycyjnych potraw na rzecz
\ bardziej eksperymentalnych smakéw. Przekgski w formie finger food
M.\ oraz dania inspirowane kuchniami $wiata to hit tego sezonu.

tych kanatach najszersza pozostawata pétka z ka-
banosami. W ciagu roku $rednia cena za kilo-
gram wedlin paczkowanych wzrosta w sklepach
matoformatowych o 14%, za$ w supermarketach
0 19%” — informuje Nikodem Pankowiak, ana-
lityk danych sprzedazowych w CMR.

W 2023 roku za Iwia cz¢$¢ sprzedazy calej
kategorii wedlin paczkowanych — to znaczy nie-
mal 75% — odpowiadaty sklepy matoformatowe
do 300 mkw. Na podium firm z najwigkszymi
udziatami w warto$ci sprzedazy znalazly si¢
Animex (35%), Tarczyniski (26%) oraz Sokotéw
(12%). Sytuacja prezentowata si¢ niemal iden-
tycznie w przypadku supermarketéw, w kedrych
najwickszy udziat sprzedazy réwniez odnoto-
waly Animex (29%), Tarczynski (23%) oraz
Sokotéw (13%).

W przypadku paczkowanych kabanoséw
wyglada to nieco inaczej. Z danych CMR wy-
nika, ze sprzedaz tej kategorii — pomimo inflacji
—wciaz rosnie. Ceny produktéw z tego segmen-
tu w pazdzierniku 2022 roku wynosity okoto
74,30 zt za kilogram, co oznacza wzrost o 17%
w poréwnaniu do analogicznego okresu rok weze-
$niej (wtedy za kilogram kabanoséw w paczce
nalezato zaptaci¢ okoto 63,40 z}). ,Mimo tych
wzrostow zwigkszyt si¢ wolumen sprzedazy calej
kategorii — w okresie listopad 2021-pazdziernik
2022 r. byt on 0 13% wigkszy niz w analogicznym
okresie rok wezesniej. Wzrost wolumenu oraz cen
przetozyt si¢ na 25% wzrostu wartosci sprzedazy
calej kategorii we wspomnianym okresie” — ko-
mentuje Nikodem Pankowiak z CMR.

Paczkowane kabanosy byty dostgpne w7 na 10
sklepéw matoformatowych do 300 mkw., a ich
osiagalnoé¢ stale rosnie. Poza tym konsumenci
mieli do wyboru $rednio 6 réznych wariantéw
w tej kategorii. We wspomnianym okresie,
to znaczy listopad 2021-pazdziernik 2022 r.,
najwickszy wybor kabanoséw paczkowanych
oferowata firma Tarczyriski. Byla tez zdecydowa-
nym liderem pod wzgledem wartosci sprzedazy
kategorii (77%). Kolejne miejsca zajeli Animex
z wynikiem 10% oraz Sokoléw, osiagajac 8%
wartosci sprzedazy kabanoséw paczkowanych.

AB FOODS POLSKA
Pasta Patak’s Mild Curry 165 g

Coraz wigksza czgéé konsumentéw §wiadomie
rezygnuje z migsa, wybierajac na jego miejsce
rodlinne odpowiedniki. Producenci wychodza
naprzeciw tym potrzebom, dlatego na rynku
mozna znalez¢ kabanosy roglinne. W 2022 roku
—zgodnie z danymi CMR — liderem sprzedazy
kabanoséw roslinnych byta firma Tarczyriski.
Warto jednak zauwazy¢, ze kategoria ta rézni
si¢ cenowo od wariantéw migsnych — kabanosy

rodlinne sa $rednio okoto 30% drozsze.

Co$ do pochrupania

Na imprezowych stotach podczas sylwestra
czy karnawatu nie brakuje najrézniejszych przy-
stawek, waznym punktem sa réwniez dania cie-
pte. Jednak nie sposéb wyobrazi¢ sobie wspélne-
go biesiadowania bez réznego rodzaju przekasek,
ktére kazdy lubi pochrupa¢ ,w miedzyczasie™.
Przed hucznym fetowaniem w gronie bliskich
gospodarze bardzo czgsto zaopatrujg si¢ w kilka
paczek réznego rodzaju chipséw, chrupek, pa-
luszkéw, orzeszkéw i wielu innych przegryzek,
po ktére imprezowicze zawsze chetnie siegaja.

Jak wynika z raportu CMR, we wrzesniu
2023 roku stone przekaski byty najchetniej ku-
powane w dyskontach (46% wartosci sprzeda-
zy) oraz w sklepach matoformatowych do 300
mkw. (35% wartosci sprzedazy). Jezeli chodzi
o chipsy, to s3 one nabywane przez konsumen-
toéw gléwnie w sklepach matego formatu, keére
odpowiadaty za 45% wartosci sprzedazy, z kolei
orzeszki s najchetniej kupowane w dyskontach
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s:é@ﬁop Grillowana piers < kacski

> Skl kA pod kruszonka z serem Zloty Ementaler

2 piersi kaczki ze skdrg 2 twarde jablka

100 ml wytrawnego czerwonego wina 3 tyzki cukru

11lyzka piynnego miodu 100 ml soku jabtkowego lub wody
1 lyzeczka czosnku granulowanego

1 lyzeczka suszonego tymianku

05 {Iyi_eclzki SLEZONegO rOzMAryL 20 g masla w temperaturze pokojowej
4 fyzki oliwy z oliwek 30 g serka topionego Zioty Ementaler
sdl i pieprz do smaku 1/3 szklanki maki

Piersi z kaczki marynujemy w winie, miodzie, przyprawach oraz w oliwie dzien wczesniej.
Rozgrzewamy piekarnik do temp. 180°C, skére kaczki nacinamy na krzyz, nastepnie

na rozgrzanej patelni ktadziemy piersi z kaczki skdrg do dotu i smazymy na brazowy kolor
z obu stron. W tym czasie przygotowujemy kruszonke - rozcieramy wszystkie skladniki

w palcach i wkladamy do loddwki. Kaczke przektadamy do naczynia zaroodpornego

skérg do gory i wktadamy do piekarnika na 20 minut. Po tym czasie wyjmujemy kaczke,
rozkladamy kruszonke na skorce i ponownie wktadamy kaczke do piekarnika na 15-20
minut, zmniejszajac temperature do 160°C.

W trakcie pieczenia kaczki przygotowujemy karmelizowane jabtka. Jablka kroimy

na czastki, na sucha patelnie wsypujemy cukier, gdy cukier zacznie brgzowiec dodajemy
jabtka, po kilku minutach dodajemy sok i odparowujemy go. Podajemy razem z upieczong
piersig z kaczki.

@ sertop.pl € @SertopTychy @sertop_tychy
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— 71% wartosci sprzedazy. Mimo ze udziat
sklepéw matoformatowych w sprzedazy stonych
przekasek zaczyna lekko spada¢ w stosunku
do dyskontéw i supermarketdw, to wciaz po-
zostaje niezwykle waznym kanalem sprzedazy
dla tego typu produkedw.

,Jesli chodzi o sezon karnawatowy, to
w malym formacie nie wida¢ zwickszonych
zakupow stonych przekasek (lepiej sprzeda-
je si¢ tylko popcorn). Wzrostowe tendencje
obserwujemy natomiast na sylwestra oraz
od wiosny do pdznej jesieni. Sprzyjaja im
wyjscia z domu i spotkania ze znajomymi
w cieplejszym okresie roku. Jesli poréwnamy
sprzedaz ilo$ciowg czy wolumenows dla ca-
fej kategorii stonych przekasek w ostatnim
tygodniu roku do poprzedniego tygodnia,
rosnie ona o ponad 30%” — komentuje Monika
Magryta, analityk CMR.

Biorac pod uwagg 2022 rok, to zgodnie z da-
nymi CMR w tygodniu sylwestrowym wicksza
sprzedaz zanotowaly wszystkie typy stonych
przekasek, za$ najwigksze wzrosty osiagnety:
popcorn (65%), chipsy (blisko 45%), prazyn-
ki (okoto 40%) oraz chrupki (niemal 25%).
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Warto takze zauwazy¢, ze z okazji imprez syl-
westrowych konsumenci wybieraja najcze¢sciej
wigksze opakowania tego typu produktéw:
$redni wolumen opakowania chipséw rosnie
w tygodniu sylwestrowym o 3%.

»Generalnie, najwicksza kategoria stonych
przekasek sa chipsy. Odpowiadaja one za po-
nad 50% wartosci sprzedazy w matym forma-
cie. Druga w kolejnosci kategoria to chrupki.
Ich udziaty wartosciowe sa nieco nizsze niz
20%. Natomiast orzeszki oraz stone palusz-
ki/precle/talarki to dwa segmenty, na ktére
wydawana jest $rednio co dziesiata ztotéw-
ka. Udzialy krakerséw, prazynek, popcornu
czy chrupek chlebowych sa juz zdecydowanie
nizsze” — dodaje ekspertka.

Z badan przeprowadzonych przez CMR wy-
nika, ze na przestrzeni trzech ostatnich karna-
waléw $rednia cenaza 100 g stonych przekasek
wzrosta o ponad 30% (24% zwyzki nastapito
od karnawatu 2021 r. do tego rok pézniej).
Biorac pod uwage karnawat 2023 r. z tym 2
lata weze$niej, najmocniej zdrozaty krakersy
(0 45%), najmniej zas popcorn (o 18%). Stone
przekaski konsumenci znajda niemal w kazdym
sklepie matoformatowym do 300 mkw. —zgod-
nie z danymi CMR najwicksza dostgpnoscia
charakteryzuja si¢ chipsy, chrupki, stone pa-
luszki/precle/talarki i orzeszki, ktére znajduja,
sie w okoto 90% placéwek handlowych do 300
mkw. Oprécz tego konsumenci maja bardzo
duzy wybér, poniewaz w okresie karnawato-
wym 2023 r. mogli znalez¢ okoto 73 wariantéw
réznego rodzaju przekasek — okoto 30 chipséw,
17 chrupek i 11 orzeszkéw. W sklepach ma-
foformatowych liderem sprzedazy w kategorii
sfonych przekasek jest Frito Lay —zgodnie z da-
nymi CMR co druga zlotéwka w tym kanale
wydawana jest na produkty tego producenta.

Napoje na imprezowy stét

Przekaski, przystawki i dania gtéwne to
niezaprzeczalnie niezwykle wazny element syl-
westrowych i karnawatowych stotéw, jednak
zaden gospodarz nie powinien zapomnieé réw-
niez o napojach bezalkoholowych. Oferta skle-
péw jest bardzo szeroka i konsumenci moga
wybieraé sposréd niezliczonej ilosci sokéw
czy napojéw zaréwno z gazem, jak i bez. Mimo
ze w ostatnim czasie to dyskonty zanotowaly
dynamiczny rozwdj, to w przypadku napo-
jow bezalkoholowych sklepy matoformatowe
do 300 mkw. pozostaja wiodacym kanatem
sprzedazy — odpowiadaja one za 44% udzialéw
sprzedazy tej kategorii.

IGLOTEX

Pierogi chfodzone z migsem
Proste Historie 360 g

S PROSTE
HISTORIE

Pierogi

Z migsem
Proste
Historie

450¢g

CEDROB FOODS

Danie gotowe — Duda High Protein
Hamburgery kurczak z fasolkg
szparagowq, paprykgq, cebulg

i czosnkiem

Danie gotowe — Duda High Protein
Nuggetsy kurczak w panierce

z ciecierzycq oraz groszkiem,
marchwiq, dyniq i natkq pietruszki

Duda

HIGH .

OTEIN 5

Zgodnie z danymi CMR z okresu styczen-
-pazdziernik 2024 r., napoje bezalkoholowe
zanotowaly wzrost liczby transakeji w stosunku
do 2023 roku, jednak ich wolumen sprzeda-
zy nieco spadt (-0,8%). Oprécz tego klienci
znacznie czgsciej wybierali opcje w mniejszych
opakowaniach, co moze by¢ spowodowane
wysokimi temperaturamiw 2024 roku i checia



natychmiastowego ugaszenia pragnienia. Ra-
port opracowany przez CMR wykazuje réw-
niez, ze sprzedaz napojéw gazowanych wzrosta
0 7%, co w gléwnej mierze spowodowane jest
podwyzka cen za litr —z 6,19 zt do 6,68 zt.

Popularno$é¢ napojéw gazowanych jest
ogromna i konsumenci moga znalez¢ je w kaz-
dym sklepie maloformatowym do 300 mkw.
Oprécz tego w kazdym z nich klienci maja
do wyboru $rednio 50 réznych wariantéw,
ado tego dochodzi jeszcze réznorodnosé sma-
kowa, ktéra réwniez jest imponujaca. W pla-
céwkach handlowych matego formatu klienci
moga wybiera¢ napoje o smaku cola, oranzady,
owocowych, toniki czy inne produkty gazo-
wane, takie jak kwas chlebowy.

Jezeli wezmiemy pod uwagg soki, nektary
i napoje niegazowane, to zgodnie z danymi
CMR s3 one jedng z kategorii, ktéra notuje
najstabsze wyniki na tle innych segmentéw
napojowych — w 2024 roku spadt zaréwno
ich wolumen sprzedazy (-8,7%), jak i liczba
transakeji (-7,7%). Spadek popytu na soki,
nekrtary i napoje niegazowane zauwazalny
jest w kazdym kanale sprzedazy — w sklepach
matoformatowych do 300 mkw., dyskontach,
super- i hipermarketach.

Kategoria ta znajduje si¢ niemal w kaz-
dym sklepie malego formatu, a konsument
ma $rednio do wyboru 74 rézne produkty.
Oprécz tego soki, nektary i napoje niega-
zowane dostepne sg w réznorodnych opa-
kowaniach i pojemnosciach. ,Najwigkszy
udzial w wartoéci sprzedazy maja soki i na-
poje w opakowaniach pet (53%) i w karto-
nie (27%). Najpopularniejsze pojemnosci to
1000 ml, 300 ml i 500 ml (udziaty w obrotach
odpowiednio 31%, 13% i 13%)” — komentuje
Tomasz Rydzewski z CMR. Na sklepowych
potkach znajduje sie takze szeroki wachlarz
smakéw sokéw, nektaréw i napojéw niegazo-
wanych w wersjach owocowych i owocowo-
-warzywnych — konsumenci mogg wybieraé
sposrdd klasycznych monosmakéw, takich
jak jabtko czy pomararicza, oraz réznego ro-
dzaju potaczeni, do ktérych zaliczy¢ mozna
brzoskwinia-jabtko-marchew i wiele innych.

Przygotowania do sylwestra i karnawatu czas
zaczaé! Na sklepowych pétkach czeka mnéstwo
pysznosci i sktadnikéw do przyrzadzenia rézno-
rodnych przekasek i wy$mienitych dar, dlatego
kazdy bez problemu znajdzie cos, co trafi w jego
gusta. Stot peten réznego rodzaju przekasek,
przystawek i potraw z pewnoscia dopetni magii
sylwestrowo-karnawatowych imprez. m
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Udziaty poszczegodlnych kanatow w wartosci sprzedazy CMRZ

serow plesniowych
Dane: CMR, 2023 . sklepy matoformatowe
hipermarkety do 300 mkw.
15% 9%

supermarkety
301-2500 mkw.

12%

dyskonty
64%
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Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-

handl s Alkohol

dukgja, obrotem hurtowym oraz

PO)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Sylwestrowe i karnawatowe trunki

W towarzystwie jakich trunkéw bedziemy zegnaé stary rok? Szampan, wino, fantazyjny drink z dodatkami,
a moze co$ mocniejszego, jak whisky czy wédka — wybér alkoholi na karnawat jest niezwykle szeroki.

Monika Ksigzek
Redaktor
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Koniec roku to jeden z najlepszych okreséw
dla sprzedazy alkoholi. Swieta, sylwester oraz
karnawat to czas spotkan, uroczystoéci i imprez,
ktérym towarzysza wszelkiego rodzaju trunki.
Kategoria alkoholi zajmuje istotna pozycjg w ko-
szyku podstawowych wydatkéw spozywezych
Polakéw. Wedtug NielsenIQ piwo oraz wédka,
czyli dwie najwigksze kategorie alkoholowe, sta-
nowig 20% tych wydatkéw. Polacy w 2023 roku
przeznaczyli 22,8 mld zt na piwo i 16,8 mld
na wodke.

Trunki na karnawal

Okres $wigteczno-karnawatowy to dobry
czas dla niemal wszystkich kategorii alkoholi.
Wedtug danych PIH i CMR Panel w ubiegtym
roku w grudniu — w poréwnaniu do analo-
gicznego okresu w 2022 r. — znaczny wzrost
sprzedazy w sklepach matoformatowych odno-
towaly gotowe drinki. Wigcej niz rok wezesniej
sprzedalo sie takze whisky (wzrost wolumenu
0 6%) oraz w niewielkim stopniu win musuja-
cych. Natomiast gorzej niz przed rokiem radzity
sobie wodki czyste (spadek wolumenu sprzedazy
0 5%), wédki smakowe i piwa.

Natomiast w styczniu 2024 roku klienci skle-
péw matoformatowych do 300 mkw. wydali
na alkohol o prawie 5% mniej niz przed rokiem.
Spadki odnotowaly najwazniejsze kategorie —
wodki czyste i piwa, ktérych w przeliczeniu nalitry
sprzedalo si¢ 0 10% mniej niz w styczniu 2023 1.
Konsumenci kupili takze mniej wina i whisky.

Podczas spotkan towarzyskich popularnoscia
ciesza si¢ wszelkiego rodzaju alkohole, wina mu-
sujace i spokojne, a takze trunki mocne pijane
soute lub w drinkach oraz piwa. Wsrdéd alkoholi

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 patdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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podawanych podczas uroczystosci czy imprez
z pewnoscig nie moze zabrakna¢ wédki. Ten
alkohol zadowoli nie tylko tych, kt6rzy lubia
pi¢ trunki z kieliszkéw, ale tez osoby przygo-
towujace wyszukane drinki. Wédka pasuje
do prawie wszystkich koktajli, dlatego tez jest
w nich najczedciej wykorzystywana. Z kolei
rum jest baza w wielu tropikalnych drinkach,
zwlaszcza popularnym Mojito. Natomiast
bez tequili nie powstanie Long Island Ice Tea
czy Margarita. Gin to kolejny z najbardziej po-
pularnych alkoholi. Mozna go uzywa¢ w wielu
mieszankach, a najstynniejsze potaczenie two-
rzy z tonikiem. Niezb¢dna pozycja jest takze
whisky, ktéra pijana jest sama, z odrobina lodu
badZ w towarzystwie coli.

Wino — spokojne czy musujace?
Swiat win oferuje bardzo bogata game pozycji,
ktére towarzysza wielu spotkaniom. Wediug
danych CMR zaréwno w okresie $wiat Bozego
Narodzenia, jak i w karnawale kupujemy wigcej
wina stotowego, a w sklepach mafoformatowych
do 300 mkw. znajduje si¢ $rednio okoto 25 pozy-
dji tego rodzaju alkoholu. Natomiast sama pora
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roku powoduje wzrost sprzedazy grzaricéw, ked-
re maja za zadanie rozgrza¢ nie tylko za sprawa,
temperatury, ale takze przypraw korzennych
czy miodu. ,W Polsce najbardziej popularng
marka jest Grzaniec Galicyjski (JNT Group),
zudziatem w wartosci sprzedazy przekraczajacym
nawet 50%. Grudzien to takze wzrost sprzedazy
miodéw pitnych, cho¢ ten segment nie osiaga
znaczacych udzialéw w wolumenie sprzedazy
alkoholu” — méwi Roman Szymanda z CMR.
Okres $wigteczno-sylwestrowy, ale takze czas
karnawatu, wyjatkowo sprzyja zakupom wa-
riantéw musujacych. ,Wina, takie jak prosecco,
asti, cava czy szampan sa szczegélnie chetnie
wybierane do celebrowania nocy sylwestrowe;.
Wystrzat korka od wina musujacego jest prze-
ciez nieodiacznym akcentem celebragji i spo-
tkari z najblizszymi w trakcie ostatniego dnia
mijajacego roku” — przyznaje Tomasz Potrze-
bowski, Migdzynarodowy Ekspert ds. Rozwoju
Rynku Wina w firmie Henkell Freixenet Polska.
Jak potwierdzaja dane CMR, grudzien to
czas, kiedy sprzedaz win musujacych jest czte-
rokrotnie wyzsza niz w pozostatych miesigcach
roku. ,Wsréd polskich konsumentéw krolujg
takie marki, jak Dorato (Ambra) i Martini
(Bacardi Martini). W karnawale warto pamie-
ta¢ o prosecco (Mionetto Prosecco, Henkell
Freixenet)” — méwi Roman Szymanda.
Ekspertz firmy Henkell Freixenet przyznaje,
ze w nadchodzacym karnawale prym wsréd
,babelkéw” niezmiennie bedzie wiodto prosec-

co. ,,To ulubione wino musujace Polakéw i juz

Katarzyna Estate

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Katarzyna Liczmariska-Kopcewicz
Dyrektor Marketingu i Sprzedazy

Karnawat to czas celebracji smaku, w ktérym wino staje sie kluczo-
wym elementem niezapomnianych chwil. Polacy coraz lepiej znajq sie
na winie, poszukujgc frunkéw, ktére fqczq najwyzszq joko$é, trady-

cje i wyjatkowe doznania. Wina Katarzyna Estate to starannie skom-
ponowana kolekcja, kiéra wprowadza elegancie i wyrafinowanie do kazdego spotkania, to
opowies¢ o pasji, tradycji i radosci zycia. Wsréd naszych propozyciji wyréznia sie linia Cheval
de Katarzyna — wina o niezwyktym charakterze, pochodzgce z malowniczej Niziny Trackiej.
Reczny zbiér winogron z wyselekcjonowanych szczepéw nadaje im bogaty profil smakowy
i niepowtarzalny aromat. To prawdziwe dziefo sztuki winiarskiej, kiére idealnie komponuije sig
z eleganckimi kolacjami i wyjgtkowymi przyjeciami, tworzqc niezapomniane wspomnienia
oraz dopetniajgc kazdq chwile harmonig smaku i tradyciji. W karnawatowej propozycii kréluje
duet: Yaboll Aperitivo for Spritz i Yaboll Spumante Bianco Dolce, ktére tworzq finezyjny, orzez-
wiajqcy koktajl — prawdziwg kwintesencje wloskiego stylu. Uwielbiana przez miliony kompozy-
cja zachwyca subtelnoéciq i harmoniq, pozwalajqc celebrowaé zycie w najpigkniejszych mo-
mentach. Doskonale oddaje atmosfere petnych energii spotkar, jednoczeénie wprowadzajac
nute wyrafinowania i elegancii, ktére czyniq karnawatowe wieczory niezapomnianymi.
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Martyna Jurczyk

Manager ds. Kreacji Marki i Produktu

TiM

W okresie karnawatu, gdy za oknem panujq niskie temperatury, Polacy

chetnie siegajg po czerwone wina, ktdre idealnie wpisujq sie w chfod- [ ]
niejszq aure. Kontynuujqc $wigteczny trend rozgrzewajgcych napojéw,

SRR duzym zainteresowaniem cieszq sie tez nasze grzarice, takie jak Bjém
Glégg - wino grzane w stylu skandynawskim czy Grzane Géralskie — propozycja w bardziej
tradycyjnym wydaniu. Karnawaf to takze czas spotkan i przyjeé, podczas ktdrych obserwujemy
wzrost popularnosci win musujgeych. Nasze Passiamo Prosecco, lekkie i pefne bgbelkéw, $wietnie
wpisuje sie w celebracje tego okresu. TiM, jako jeden z czofowych importeréw i dystrybutoréw
wina w Polsce, z radosciq oferuje produkty, ktére doskonale towarzyszq karnawatowym chwilom.

od dlugiego czasu jest nieodtacznym elemen-
tem wielu imprez i spotkani. Szczegélnie lider
rynkowy — Prosecco Mionetto — jest kojarzony
z celebracja zaréwno tych matych, codziennych
radosci, jak i tych wigkszych, bardziej spektaku-
larnych. Karnawat jest zatem idealnym momen-
tem, by otworzy¢ butelke swojego ulubionego
prosecco” — wyjasnia Tomasz Potrzebowski.
Natomiast prosecco to nie jedyny wariant
wérdd win musujacych. ,Coraz chetniej wybie-
rana przez konsument6w jest rowniez hiszpariska

reklama

cava. Freixenet Cava Cordon Negro w eleganckiej
czarnej butelce odznacza si¢ subtelnymi babelka-
mi, wyrafinowanym smakiem i zfozonym cha-
rakterem — sprawdzi si¢ w trakcie hucznej zabawy
tak samo dobrze jak prosecco” — méwi ekspert.

Co ciekawe, takze wina musujace s3 $wiet-
nym dodatkiem do drinkéw. ,,Koktajle na bazie
prosecco sa pyszne, orzeZwiajace i co wazne
— tatwe do przygotowania w domu. Ponadto
idealnie komponuja si¢ z przekaskami, salat
kami, lekkimi daniami czy pizza. Sg zatem
doskonatym dodatkiem do sylwestrowej zaba-
wy” —dodaje Ekspert ds. Rozwoju Rynku Wina

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

w firmie Henkell Freixenet Polska.

W zwiazku z popularnoscia trendu NoLo
podczas $wiat i karnawatu w ofercie nie mozna
pomina¢ wariantéw z niska zawartoscia alko-
holu badz opcji 0%. Dotyczy to zaréwno kate-
gorii takich jak piwa, wina, jak i mocniejszych
trunkéw. ,,Stale rozwijajacy si¢ trend NoLo (no

alcohol lub low alcohol) to obszar, ktéremu
warto po$wieci¢ uwagg. Bezalkoholowy od-

Marcin Dzionek
Dyrektor Marketingu
BZK Alco

W okresie karnawatowym Polacy chemie siegajq po alkohole, kiére doskonale wpisujq sie w wyjat-
kowq atmosfere imprez i spotkari towarzyskich. Najwigkszym zainteresowaniem cieszq sig wédki —
zaréwno czyste, jak i smakowe, a takze likiery o unikalnych smakach. Wysokiej jakosci trunki z naszej
oferty marki Adam Mickiewicz — zaréwno wédki czyste, jak i te o smakach zurawiny czy gorzkiej
pomaranczy - idealnie wpisujq sie w karnawatowy klimat, oferujgc elegancki i wyrazisty smak. Do-
datkowo nasze lekkie likiery mleczne to doskonala propozycja na zimowe wieczory. Smakujg wy-
$mienicie zaréwno solo, a takze stanowiq baze do kreatywnych drinkéw czy oryginalnych deseréw.
Na rynku alkoholi roénie zapotrzebowanie na wyjagtkowe, wysokiej jakosci trunki o niepowtarzalnym
smaku. Odpowiadajqc na te oczekiwania, nasza oferta nieustannie sie rozwija. W ostatim czasie
wprowadziliémy dwie nowosci w kategorii likieréw: o smaku ciastka kokosowego oraz kawy cold
brew. Likier kokosowy zdobyt Ztotq Innowacje FMCG 2024. Zachecamy do odwiedzenia naszej
strony www.adammickiewiczwodka.pl, gdzie znajdq Paristwo inspiracje do tworzenia niebanalnych
drinkéw, idealnych na karawatowe i sylwestrowe okazje.
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Piotr Wieloch

Dyrektor ds. Marketingu i Eksportu
Partner Center

Cho¢ wina musujqce pijemy juz w zasadzie caly rok, to czas $wigteczno-noworoczny, a takze
karnawat, sq tymi momentami, podczas ktérych niepodzielnie krélujg na matych i wiekszych
przyjeciach. Oczywiscie ,lokomotywq”, ktéra ciggnie calq kategorig, jest wloskie wino musu-
jace prosecco. Ale — co warto podkresli¢ — na popularnosci zyskuje takze doskonata, mniej
oczywista, hiszpariska cava. W naszej ofercie mamy obie te pozycje. Casa Pecunia Prosecco
zachwyca zaréwno smakiem, jak i efekiownym opakowaniem, ktére doskonale podkresli wy-
jatkowosé chwili, jakq jest niewgtpliwie przejscie w Nowy Rok. Z kolei Alto Barrica Cava Brut,
symbolizujqca hiszpariski temperament, to idealny wybér, gdy szukamy eleganckiego prezentu
bqdz organizujemy sylwestrowq zabawe. Warto dodaé, ze oba te produkty to doskonafa ja-
koéé w przystepnej cenie. To absolutny must have w kazdym dobrym sklepie!

powiednik wina musujacego — Mionetto 0%
—oraz szeroka gama produktéw Freixenet 0% to
propozycja dla wszystkich tych, kedrzy $wigtuja,
nie wykorzystujac do tego celu wina lub innych
alkoholi” — méwi Tomasz Potrzebowski.

Od grudnia po karnawat

Zimowa sprzedaz alkoholu jest nieco inna niz
w pozostate pory roku. ,, Zimowe temperatury
sprawiaja, ze w kategorii dominuja produkty

reklama
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o wyzszej zawartoéci alkoholu. Charaktery-
styczne jest réwniez to, ze klienci najczesciej
uzupelniaja swoje zapasy w tygodniu przed-
$wiatecznym” — méwi Roman Szymanda,
Manager ds. Rozwoju Produktu, CMR.
Sprzedaz alkoholu w grudniu, zwlaszcza
w tygodniach $wiatecznych (Boze Narodzenie
isylwester), osiaga zazwyczaj rekordowe dla wielu
segmentéw wolumeny i obroty w skali roku.
,Oczywiscie zaréwno §wigta, jak i sylwester nie
s okresem spektakularnych wynikéw dla naj-
wickszej grupy alkoholi, czyli piwa czy rosnacych
ostatnio cydréw i drinkéw. W przypadku cy-
dréw, na przyktadzie grudnia 2023 roku, mozna
jednak zauwazy¢, ze klienci siegali po bardziej
zimowe smaki, takie jak jabtko w karmelu,
jabtko z cynamonem oraz Cydrowe Grzarice.
Najwicksze wzrosty w tym okresie osiagaja na-
tomiast wina, whisky, brandy, ale tez likiery,
tequila czy gin” — przyznaje Roman Szymanda.
W kategorii alkoholi, poza piwem, naj-
wazniejsza grupg produktéw sa wédki czy-
ste. Najwickszy udzial w sprzedazy maja
sklepy matoformatowe do 300 mkw., ktére
wedtug danych CMR generujg prawie 80%
transakcji. W ostatnim miesigcu roku jednak
istotna czg$¢ zakupéw przenosi si¢ do skle-
péw wielkopowierzchniowych. ,Grudzien
to takze czas, kiedy rosnie udziat drozszych
wodek, a najczgdciej wybierana marka jest
Zubréwka Biata (CEDC), na drugim miejscu
znajduje si¢ Zotadkowa Gorzka Czysta de
Luxe (Stock). W tym okresie znaczaco ro$nie
sprzedaz wickszych pojemnosci, takich jak
0,7 1, ale tez marek premium, jak Stock, Wy-
borowa, Bialy Bocian czy Finlandia. Podobnie
zachowuja si¢ wodki smakowe, gdzie liderem
jest Zotadkowa Gorzka, a na drugim miejscu
plasuje si¢ Cytrynéwka Lubelska (oba produk-
ty Stock)” — wymienia Roman Szymanda.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Kolejng kategoria, ktdra znaczaco rosnie
w okresie $wiat, sa whisky i bourbony. Gru-
dzien to czas, kiedy sprzedaz tej kategorii wzrasta
o kilkadziesiat procent. Dane CMR wskazuja,
ze w ubiegtym roku sprzedaz w sklepach mato-
formatowych byta wyzsza 0 60% w poréwnaniu
do pozostatych miesigcy. Wedtug danych CMR,
konsumenci najwigcej wydaja na Ballantine’s
(Pernod Ricard) i Jack’a Danielsa (Brown For-
man). Sklepy regularnie wzbogacaja swoja oferte
tego segmentu na czas $wiat.

Brandy to kolejna grupa alkoholi, ktéra
w grudniu osiaga szczyt sprzedazy. ,Naj-
bardziej popularne marki, takie jak Pliska
czy Stoneczny Brzeg (Ambra), notuja nawet
dwukrotny wzrost sprzedazy. Wsréd marek
premium wyréznia si¢ Metaxa (CEDC), lider
sprzedazy warto$ciowej w tej grupie produk-
tow” — wskazuje Roman Szymanda.

Oprécz kategorii i pozycji, ktére co roku
zyskuja na popularnosci w okresie karnawatu,
warto wzbogaci¢ ofertg takze o inne warianty.
W kazdym segmencie warto pamigta¢ o nowo-
$ciach i edycjach limitowanych, poniewaz klienci
cenig sobie eksperymenty z nowymi smakami.
Przyktadem sa wédki smakowe czy piwa” —do-
daje ekspert CMR.

Grudzieri to miesiac, kiedy handlowcy po-
winni by¢ przygotowani na duze wzrosty sprze-
dazy w wielu kategoriach, w tym alkoholowych.
Jak podsumowuje Roman Szymandaz CMR,
warto odpowiednio si¢ przygotowa¢, aby nie
zabrakfo ulubionych marek klientéw. Nalezy
uwzgledni¢ specyfike $wigtecznych zakupéw,
drozsze warianty, wicksze pojemnosci oraz
oferte prezentowa — i mie¢ te fakty na uwadze
przez caly karnawatl. m
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Odrobina stodyczy dla kazdego
— na okazje i bez okazji

Stodycze towarzyszq wielu z nas na co dzien — wiekszo$é Polakéw przyznaije, ze siega po nie przynajmnie;
raz w tygodniu. Najczestszym wyborem sq warianty czekoladowe, ale wachlarz opcji jest znacznie szerszy:
batony, wafle, zelki, ciastka, draze, praliny i wiele innych. Sprawdzamy, czego konsumenci szukajg na skle-

powych pétkach.

reklama
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Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

Kategoria stodyczy jest dynamiczna
iréznorodna. Dzi¢ki temu produkty z tego
segmentu odpowiadaja na wiele potrzeb
konsumentéw — sa wyborem na co dzien
i od $wigta, sprawdzaja si¢ jako dodatek
do popotudniowej kawy i wyjatkowy pre-
zent dla najblizszych.

Rynek stodyczy

Warto$¢ polskiego rynku stodyczy
w 2023 r. wyniosta ok. 20 mld zlotych. Do
najwigkszych jego segmentéw naleza: ciast-
ka, czekolady, praliny, batony czekoladowe,
a takze zelki i pianki. W badanym czasie
duze wzrosty wartosci sprzedazy odnoto-
waly batony funkcjonalne oraz galaretki
smakowe.

»Zdecydowanie najszybciej zwigkszata sig
sprzedaz opakowan batonéw funkcjonal-
nych o ponad 30%. Réwniez zelki i pianki
mogga pochwali¢ sie wysokim wzrostem
0 9%. Trzecie najszybsze tempo wzrostu do-
tyczylo galaretek smakowych o ponad 8%,
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a nieco ponizej 8% rosty cukierki twarde
(pazdziernik 2022-wrzesied 2023 vs. paz-
dziernik 2021-wrzesiert 2022)” — wskazuje
Przemysiaw Bojanowski z CMR, analizuja,c
dane ze sklepéw matoformatowych.

Poza tym do kategorii naleza pierniczki,
wafelki, chatwa czy sezamki. Jak wida¢, to
bardzo rozbudowany segment, co przektada
si¢ na znaczng liczbg transakeji i ostatecz-
nie na duza warto$¢ rynku. CMR podaje,
ze kazdego dnia odbywa si¢ ponad 6 mln
transakeji ze stodyczami. To ok. 250 tys.
na godzing — i tak przez caty rok. Srednio
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Prezes

Andrzej Chomyszczak

Spétdzielnia Pracy Cukry Nyskie

Obecnie w branzy sfodyczy zauwazamy rosnqce zainteresowa-
nie produktami naturalnymi i rzemieslniczymi, a takze nostalgiq
) za klasycznymi smakami. W ofercie Cukréw Nyskich fqczymy tra-
dycje z nowoczesnym podeijiciem, oferujgc wyroby najwyzszej

jakosci. Na $wieta szczegdlnie polecamy nasze Ciastka Regionalne, Korzenne i Mieszan-

ke Familijng - idealne na rodzinne spotkania. Rok 2024 byt dla nas przetomowy, nasze

produkty pojawity sie na nowych rynkach zagranicznych. Cieszymy sie, ze polskie wyroby

znajdujq uznanie zarédwno w kraju, jak i za granicqg.

jedna zawiera nieco ponad 2 rézne opako-
wania, czyli w kazdej minucie sprzedaje si¢
ok. 10 tys. opakowan stodyczy.

Od pazdziernika 2022 r. do wrze$nia
2023 r. najwigcej produkedw w matym
formacie sprzedat Mondelez — co piate ku-
pione opakowanie stodyczy nalezato do tego
producenta. Kolejne miejsca w zestawieniu
zajeli Ferrero i Colian.

Jak dodaje analityk z CMR, duze zna-
czenie w sprzedazy stodyczy maja nowosci.
,Od pazdziernika 2022 do wrze$nia 2023

reklama
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roku wprowadzono okoto 330 nowych pro-
duktéw z kategorii zywnos¢, ktére osiagnety
w tym okresie dystrybucj¢ minimum 10%
w sklepach detalicznych do 2500 mkw.
(z wytaczeniem produktéw, ktdre zmienity
opakowanie, gramature, recepture, zawar-
to$¢ alkoholu itp. oraz marek wiasnych).
Az okoto 50 wariantéw to stodycze, jedy-
nie alkohole i napoje moga pochwali¢ sig
wicksza liczba wprowadzanych nowosci”
— podsumowuje.

Jak zacheci¢ konsumentéw?
Obecnie, kiedy na sklepowych pétkach
znajduje si¢ tak szeroki wyboér stodyczy,
trudno jest wyréznié si¢ i tym samym skto-
ni¢ konsumentéw do wybrania konkretnego
produktu. Dlatego producenci przescigaja
si¢ we wprowadzaniu innowacyjnych roz-
wiazan, ktére trafia w gusta kupujacych.
W przypadku stodkosci jest kilka czynni-
kéw, ktdre zachecaja do wyboru nowosci.
Mintel wymienia 5 najwazniejszych.
»Myslac o atrybutach, ktére zachecityby
polskich konsumentéw do zakupu nowego
produktu w tej kategorii, wskaza¢ nalezy

SPOLDZIELNIA PRACY

CUKRY NYSKIE

Deserro herbatniki korzenne
z czekoladq mleczng

Regionalne Korzenne herbatniki
w polewie czekoladowo-korzennej

przede wszystkim na unikalny smak (52%),
wysoka zawarto$¢ kakao (39%), zmniejszong
zawarto$é cukru (29%), niska zawarto$é
kalorii (27%) oraz funkcjonalne benefity
(24%)” — precyzuje Honorata Jarocka, Prin-
cipal Analyst w Mintel.

Ostatnie wymienione czynniki, tj.
zmniejszona zawarto$¢ cukru, niska kalo-
ryczno$¢ i funkcjonalne benefity, wpisuja
si¢ w prozdrowotny trend, ktdry z roku

— CZY WIESZ, ZE...

produktow z tej kategorii.
Dane: CMR, 2023 . CMR[™

czosnek.

i Cukierniczych

Kazdego dnia odbywa sie ponad 6 milionow transakcji zawierajacych
stodycze, a w kazdej minucie sprzedaje sie ok. 10 tys. opakowan

Ziarno kakaowe jest jednym z najbogatszych zrodet flawonoidow.
Przypuszcza sie, ze zwigzki te zawarte w kakao maja wieksze
wiasciwosci antyoksydacyjne niz produkty, takie jak wino czy

Dane: Polbisco — Stowarzyszenie Polskich Producentéw Wyrobow Czekoladowych
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Sonko

Anna Rozdolska
Trade Marketing Manager

W okresie $wigt Bozego Narodzenia i Nowego Roku szczegél-
nie polecamy nasze produkty, ktére doskonale sprawdzqg sie
zaréwno jako smaczne przekgski, jak i elementy $wigtecznych
dani. Wafle ryzowe w czekoladzie to idealna stodka przekgska

do kawy lub herbaty, ktéra pozwala cieszyé sig smakiem bez wyrzutéw sumienia. Dla mi-

tosnikéw chrupania polecamy chipsy kukurydziane oraz z ciecierzycy - lekkie i pozyw-

ne, $wietne na spotkania z rodzing i przyjaciétmi, a takze podczas zabawy sylwestrowei.

Warto réwniez siegnqé po nasze kasze i ryze, ktére stanowiq doskonatq baze do $wig-

tecznych dar, takich jak farsze czy safatki. Produkty Sonko to prosty skfad, petnia smaku

i lekka energia - idealne na ten wyjgtkowy czas!

na rok zyskuje na sile. Analityczka dodaje,
ze istotny z punktu widzenia potrzeb kon-
sumenta pozostaje miks korzysci przyjem-
no$ciowych z prozdrowotnymi.

Jak wynika z danych Mintel, w okresie
ostatnich trzech lat do lipca 2024 r., na no-
wych produktach spozywczych w Polsce
najczgéciej pojawialy si¢ o§wiadczenia, takie
jak ,organiczny”, ,niska/zerowa zawarto§é
alergenéw”, ,weganski”, ,brak dodatkéw/

reklama
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konserwantéw” oraz ,opakowanie przyjazne
$rodowisku”. To §wiadczy o tym, ze produ-
cenci odpowiadaja na potrzeby konsumen-
téw, ktérzy coraz bardziej dbaja o zdrowie,
dobre samopoczucie i srodowisko naturalne.

Istotnym zagadnieniem dla konsumentéw
jest ilo§¢ spozywanego cukru. Wedltug wie-
lu 0s6b jego konsumpcja pozostaje na zbyt
wysokim poziomie. ,Az 48% polskich re-
spondentéw przyznaje, ze zaniepokojenie
zwiazane ze spozyciem cukru skfonito ich
do ograniczenia ilosci stodyczy czekolado-
wych, po ktére siegaja. Wskazujac na poten-
¢jat dla niskocukrowych innowacji, wazny
jest jednak nacisk na naturalno$é. Az 73%
polskich konsumentéw przyznaje, ze bar-
dziej atrakcyjnym konceptem jest dla nich
czekolada stodzona w naturalny sposéb niz
ze sztucznymi stodzikami” — wskazuje Ho-
norata Jarocka.

Cze$¢ stawia na naturalno$é, ale z dru-
giej strony jest szerokie grono oséb, ktére
woli tradycyjne stodkosci i klasyczne smaki,
a jednoczesnie chee spozywaé mniej cukru.
Rozwiazaniem moze by¢ wybér opakowania
stodyczy, ktdre bedzie zawierato mniejsze
porcje. To utatwi kontrolowane, rzadsze si¢-
ganie po wyréb w ograniczonych ilosciach.

»Mini porcje w kategorii stodyczy wpisujq
si¢ w temat zwiazany z kontrolg porcji, sta-

Swigteczne propozycje Sonko

Na $wigteczne spotkania z bliskimi Sonko poleca wafle  # L » SFE"F
ryzowe w czekoladzie - lekkq stodycz, kidra wspaniale 4

komponuje sie z rozgrzewajgcg herbatq lub aromatycz- “
ng kawg. Na sylwestrowq zabawe idealne bedg chipsy &
z ciecierzycy i kukurydzy — éwietne do chrupania, podania k '

z dipami i pastami, a takze do przygotowania koreczkéw!

SONKO

Wafle ryzowe
w czekoladzie
mlecznej 65 g

e I

1 CIECIERTYCY ]
CHICKPEA CHIPS g

Chipsy
z ciecierzycy

grzyby
w $mietanie

60g

nowiaca istotny element zbilansowanej diety
iklucz do zarzadzania waga. S takze alterna-
tywa dla stodyczy z kategorii »better-for-yous,
myslac o potrzebach konsumentéw, ktérzy
poszukuja przyjemnosciowych produktéw
niepowodujacych wyrzutéw sumienia” — do-
daje Honorata Jarocka.

Jakie wnioski ptyna z tego dla detalistéw?
Czg$¢ konsumentéw na sklepowych pétkach
bedzie szuka¢ innowacyjnych stodkosci, kedre
wyrdznia si¢ smakiem czy sktadem. Zwrdca
réwniez uwage na propozycje z ograniczona
ilodcia cukru. Warto poszerzy¢ oferte o po-
zycje, ktére po otwarciu beda mogty duzej
sta¢ bez wplywu na ich jakos¢.

Dyskonty na prowadzeniu
Stodycze sprawdzaja si¢ na wiele okazji.
I w zaleznosci od przeznaczenia konsumenci
wybierajg inny ich rodzaj, a takze miejsce,
w ke6érym je kupuja. Jednak generalnie Polacy
najczgdciej siegaja po produkty z omawia-
nej kategorii w dyskontach. Wedtug CMR
w 2023 r. odpowiadaly one za 46% wartosci

sprzedazy. Na drugim miejscu znalazty si¢
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General Manager

Joanna Olczak

ETi European Food Industries

Koriczqcey sie powoli rok 2024 byt wymagaijacy dla branzy stodyczy.
Producenci musieli zmierzy¢ sie ze wzrostem kosztéw surowcdw, ta-
kich jok kakao, cukier, fuszcze rodlinne i inne skfadniki, co wptyne-
fo na podniesienie cen produkcji. W wielu przypadkach przetozyto

sie to na wzrost cen koricowych. W zwigzku z tym firmy poszukiwaly efektywnych sposobdw

zarzqdzania marzami i cenami, starajgc sie unikngé utraty konsumentéw na rzecz tariszych al-

ternatyw. ETi, podobnie jak inne przedsiebiorstwa, intensywnie pracowato nad rozwigzaniami

pozwalajgcymi na utrzymanie konkurencyjnosci, jednoczesnie nie rezygnujge z wysokiej jako-

éci produktéw. Kolejnym wyzwaniem byla potrzeba dostosowania oferty do oczekiwan konsu-

mentdw, kidrzy nieustannie poszukujg nowych, oryginalnych smakéw, ale réwnoczesénie cenig

klasyczne pofgczenia. Wprowadzenie innowacyjnych smakéw stafo sie wiec nieustannym dg-

zeniem do znalezienia réwnowagi migdzy tradycjg a nowoczesnymi preferencjami.

placéwki matoformatowe (32%), a do super-
i hipermarketéw nalezato 15% i 7%.

Od czerwca 2023 do maja 2024 r. catko-
wita warto$¢ sprzedazy wzrosta o ok. 5%
w poréwnaniu do poprzedniego, analogicz-
nego okresu i w najwigkszym stopniu urosta
wlasnie w dyskontach. Wptyw na to miat
wzrost cen, ale takie wigksza liczba transak-

reklama
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¢ji. Konsumenci czg¢sciej wybierali ten kanat
kosztem pozostatych.

»Jedna z najwigkszych stodkich kategorii
sa ciastka. W okresie MAT (minione 12 mie-
sigcy) 05.2024 r. vs. MAT 05.2023 r. licz-
ba transakgji w sklepach matoformatowych
i supermarketach spadfa o 5%. W jeszcze
wigkszym stopniu zmniejszyta si¢ liczba sprze-
danych opakowaﬁ. Wynika Z tego, e kon-
sumenci $rednio wkladaja do koszyka mniej
opakowar ciastek podczas jednej transakgji
niz we weze$niejszym okresie. Jednak spadek
jest niewielki. Srednio konsument kupuje 1,5
opakowania ciastek” — precyzuje Przemystaw
Bojanowski, analityk z CMR.

Podobnie jest w przypadku czekolad, cho¢
tutaj liczba transakeji zawierajacych czekolady
w badanym okresie w sklepach matoforma-
towych i supermarketach spadfa o ok. 3%.
Odwrotnie niz w przypadku ciastek, licz-
ba opakowari zmniejszyta si¢ w mniejszym
stopniu niz transakdji (2%). Za spadki liczby
opakowari odpowiada gléwnie mleczna cze-
kolada, po ktéra konsumenci si¢gali rzadziej
niz po pozostate rodzaje. Liczba sprzedanych
opakowari gorzkiej czekolady wzrosta o 1%,
a wariantéw biatych o 13%.

W omawianych kanatach silnie obnizyta
si¢ liczba transakgji z pralinami, o 7%. Spa-
dek liczby sprzedanych opakowan wynidst
tyle samo. Wedtug analityka CMR, jedna
z przyczyn moze by¢ ponad 10% wzrost $red-
niej ceny za opakowanie przy jednoczesnym

zmniejszeniu wagi przecigtnej paczki.

Na prezent
Cze$é zakupéw stodyczy jest zaplanowana
— wybiera si¢ je na specjalne okazje, prezent

PERFETTI VAN MELLE

POLSKA
Chupa Chups Melody Pops
Truskawka

Chupa Chups Classic

Truskawka

TERRAVITA

Czekolada mleczna z nadzieniem

o smaku kiwi i jogurtu 235 g

L)
" oy

Czekolada mleczna z nadzieniem

o smaku bananowym z kawatkami
chipséw bananowych i z nadzieniem
o smaku toffi 235 g

terravita

HARIBO
HARIBO Berry Clouds

Podziel siy

MAOAM Kracher Apple
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'zrodlo: Badanie PayPo zostalo zrealizowane za posrednictwem platformy Omnisurv w dniach 23-25.11.2023 r. Zrealizowano je na ogolnopolskiej probie 500 osob w wieku 18-64 lat.
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Stodycze - udziaty poszczegolnych kanatéw w wartosci sprzedazy
Dane: CMR, pazdziernik 2022-wrzesiet 2023 . CMRA

hipermarkety
7%

supermarkety
301-2500 mkw.

15%

czy w ramach podzigkowania. Szczegdlnie
teraz, w okresie $wiatecznym i tuz przed
Nowym Rokiem, stodkie upominki zyskuja
duze znaczenie.

Takie podarunki otrzymujg czgsto dzieci.
Jak wynika z badania PayPo' sa one najcze-
$ciej wreczanymi dzieciom prezentami $wia-
tecznymi. Takiej odpowiedzi udzielito 55%
ankietowanych Polakéw. Kolejne miejsca za-

reklama
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

32%

dyskonty
46%

jety klocki i zestawy konstrukeyjne, gry oraz
puzzle. Pod choinkg sprawdza si¢ z pewnoscia
czekoladowe figurki czy lizaki w ksztalcie
$wiatecznych lasek. Jednak Boze Narodzenie
to nie jedyna okazja w roku do podarowania
dzieciom stodyczy. Najmlodsi o kazdej porze
docenia zelki o najrézniejszych smakach,
chrupiace ciastka, gumy czy draze.

Dla starszych najczesciej wybiera sig praliny,
ktore s eleganckie i uniwersalne. Sprawdza
si¢ zaréwno jako prezent na Boze Narodzenie,
urodziny czy imieniny, jak i taki bez okazji.
Najwigcej sprzedaje si¢ ich w dyskontach. Jak
wynika z danych CMR, nieco mniej niz co
druga zlotéwka wydawana jest w tym ka-
nale. Na drugim miejscu plasuja si¢ sklepy
matoformatowe, a kolejne naleza do super-
i hipermarketéw.

Wielu konsumentéw wybiera takze czeko-
ladg. Podobnie jak w przypadku pralin, za ok.
potowe wartosci ich sprzedazy odpowiadaja
dyskonty. Blisko potowe mniejsza wartosé
generuj sklepy matoformatowe do 300 mkw.
Na prezent sprawdza sie zaréwno klasyczne
tabliczki czekolady mlecznej, jak i z dodatkami
orzechéw, muséw owocowych czy karmelu.

Jak wynika z danych Listonic ads ze-
branych na podstawie list zakupowych,
zainteresowanie zakupem czekolady rosnie
w dwéch momentach w roku — w okolicach
$wiat Wielkanocy i Bozego Narodzenia, czy-
li na przetomie marca i kwietnia oraz w grud-
niu. W przypadku tych drugich wzrost jest
zdecydowanie wigkszy. W tym czasie liczba
dodar do list zakupowych ro$nie o ok. 50%
wzgledem pozostatych miesiccy.

Czes¢ producentéw juz przygotowuje si¢
réwniez do nadchodzacych Walentynek.
Tego dnia wiele par obdarowuje si¢ réznego

MONDELEZ POLSKA
Oreo Original 176 g

I.D.C. POLONIA
Géralki Oryginat karmelowe 45 g

LOTTE WEDEL

Wedel plus magnez. Baton z czekolady
mlecznej z wisniami i migdatami

aktywnos¢”
| Watomen
U1 Vs \

we— - ol nami

=

Wedel plus magnez.
Baton daktylowy



ZPC OTMUCHOW
BEBETO Tropical Mix 80 g
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5 najwiekszych segmentow rynku stodyczy
pod wzgledem udziatow w wartosci sprzedazy (%) cMR@

Dane: CMR, , sklepy matoformatowe do 300 mkw., supermarkety, dyskonty,

hipermarkety, 2023 r.

ciastia R 2o

czekolady
praliny
batony czekoladowe

zelki i pianki 6

rodzaju prezentami, w tym takze sfodycza-
mi. Najczesciej sa to praliny. Wedtug CMR
warto$¢ sprzedazy tego rodzaju stodkosci
w 2023 r. w tygodniu z 14 lutym wzrosta
o ok. 130% w poréwnaniu do wczesniej-
szego tygodnia. Z kolei liczba sprzedanych
opakowan byta o ok. 120% wigksza.

W sklepach matoformatowych najczesciej
wybieranym produktem byto Merci Finest
Selection Red 250 g. Kolejne miejsca podium
zajely Raffaello 150 g oraz Tofhifee 125 g.
Poza tym konsumenci chg¢tnie wybierali:
I love Milka 110 g, Raffaello 230 g i Lindt
Lindor Heart 50 g.

o

12 | |

o
Impulsowe

Na drugim biegunie znajduja si¢ stodycze
impulsowe, na ktére konsumenci decyduja
si¢ pod wptywem chwili. Gdy stoja w kolejce
przy kasie i zerkaja na znajdujace si¢ w za-
siggu oka batony, wafelki, gumy do zucia
czy cukierki od$wiezajace — bez zastanowie-
nia wkladaja je do swojego koszyka. Ale strefa
przykasowa to nie jedyne miejsce, w ktérym
mozna znalez¢ omawiane stodycze — na stan-
dardowych pétkach jest ich znacznie wigcej.

Dla stodyczy impulsowych najwazniejszym
kanatem sprzedazy sa sklepy matoformato-
we do 300 mkw. ,Nieco wigcej niz co druga

reklama
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transakcja z gumami do zucia i cukierkami
funkcjonalnymi dokonywana jest w tym kana-
le. Natomiast nieco mniej niz 50% transakgji
przypada na ten kanat w przypadku batonéw
czekoladowych. Wafelki impulsowe oraz zel-
ki — tutaj nadal najwazniejsze sa mate sklepy
znajdujace si¢ po drodze, blisko domu, jednak
odsetek spada do okoto 40%” —wymienia Prze-
mystaw Bojanowski z CMR. Analityk dodaje,
ze drugim kanalem, w ktérym dokonuje sig
najwiccej transakeji, s dyskonty. Najmniejsze
znaczenie dla tej kategorii maja hipermarkety.

Na co dzied, gdy najdzie kogos ochota
na stodka przekaske, czgsto sigga si¢ po bato-
ny lub wafelki. W ciagu roku sprzedaje si¢ ich
w Polsce prawie 1,4 mld. Przeci¢tnie Polak zjada
ponad 35 sztuk rocznie tego rodzaju stodyczy.

Jak podaje CMR, w sklepach matego for-
matu w 2023 r. konsument miat do wyboru
24 wariantéw batonéw czekoladowych, 18
wafelkéw impulsowych oraz zelkéw, 16 gum
do zucia oraz 10 wariantéw cukierkéw funk-
cjonalnych i od$wiezajacych. Oferta wszystkich
wymienionych rodzajow stodyczy zwigkszyla si
w poréwnaniu do 2022 r. Inaczej wyglada sytu-
acjaw supermarketach, w ktérych, cho¢ pélka
jest szersza niz w placéwkach do 300 mkw., to
oferta zmniejszyta si¢ o 1 wariant w poréwnaniu
z poprzednim, badanym okresem.

Stodycze czekoladowe

Stodycze czekoladowe to jedne z najpopu-
larniejszych wyboréw polskich konsumen-
téw. Mozna wérdd nich wymieni¢ batony,
tabliczki czekoladowe czy praliny. Takie stod-
kosci sprawdzaja si¢ zaréwno na co dzien,
jak i jako podarunek na wyjatkowe okazje.

Warto$¢ rynku stodyczy czekoladowych
w Polsce rosnie. Jak wynika z raportu ,Swia-
towy i polski rynek stodyczy czekolado-
wych” przygotowanego przez E.Wedel, jego
warto$¢ wzrosta o 7,9% poréwnujac okres
wrzesiel 2023-sierpien 2024 roku z weze-
$niejszym, analogicznym czasem. Wedtug
ostatnich danych wart jest 11,36 mld zt.
Poprzednio byto to 10,52 mld zt.

Z drugiej strony wida¢ pewna stagnacje
w konsumpcji. Wolumen wyrazony w ty-
sigcach ton spadt o 1% poréwnujac dane
od wrzesnia 2023 r. do sierpnia 2024 r.
(209,4 tys. ton) z poprzednim, analogicz-
nym okresem (211,5 tys. ton).

Zmniejszenie spozycia wynika z kilku
czynnikdéw, a jednym z nich sg rosnace ceny
omawianych produktéw. Sg one efektem m.in.
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podwyzek cen surowcéw, w tym gléwnego
sktadnika, czyli kakao. Jego ceny na §wiato-
wych gietdach caly czas rosna, co spowodo-
wane jest informacjami o niskich zbiorach
w Afryce Zachodniej. Region ten odpowiada
za znaczng czg$é $wiatowej produkdji.

Stabe zbiory to efekt niesprzyjajacej po-
gody. Najpierw przez wiele miesi¢cy padat
ulewny deszcz, ktdry spowodowat powodzie.
Dodatkowo woda uszkodzita lub zniszczy-
ta wiele drzew. Teraz nadeszta pora sucha
i upaty szybko wysuszyly glebe, co takze za-
szkodzito plonom. Wedtug Polskiej Agencji
Prasowej, rolnicy z Wybrzeza Kosci Stonio-
wej, paristwa, ktére jest najwigkszym pro-
ducentem kakao na $wiecie, poinformowali,
ze ziarna sg nizszej niz oczekiwano jakosci,
a ich produkcja spadta o ponad 14% rdr.

Do tego dochodza podwyzki cen innych
pétproduktéw, w tym mleka i masta. Ceny
tego drugiego osiagnety w ostatnim czasie
rekordowy poziom, co znaczaco wplywa
na koszty produkcji wyrob6éw czekoladowych.

Walory czekolady
Czekolada nie tylko dobrze smakuje,

ale moze tez dostarczaé organizmowi
cennych sktadnikéw. Jak podaje Polbisco
— Stowarzyszenie Polskich Producentéw
Wyrobéw Czekoladowych i Cukierniczych,
ziarna kakaowe sg jednym z najbogatszych
zrédet flawonoidéw. Maja one pozytyw-
ny wplyw na zdrowie, zmniejszaja ryzyko
wielu choréb.

Umiarkowane spozycie gorzkiej czekolady
i kakao moze przyczynié sig do ograniczenia
ryzyka wystapienia choréb sercowo-naczy-
niowych. Poza tym zawarte w nich flawono-
idy usprawniajg funkcje naczyn krwiono-
$nych, maja dziatanie przeciwzapalne oraz
zwigkszaja wydolno$¢ antyoksydacyjna
organizmu. Badania wskazujq takze, ze ob-
nizajg zawarto$¢ tzw. ztego cholesterolu.

Nie mozna zapomnie¢ o tym, ze czekola-
da poprawia réwniez samopoczucie. Ziarna
kakaowca zawieraja fenyloetyloamine, ktdra
pobudza produkej¢ endorfin. Do tego maja
szereg skfadnikéw mineralnych, takich jak
magnez, wapn, miedz i potas. ,Czekolada
gorzka zawiera $rednio o 50-70% wigcej
magnezu niz mleczna. Natomiast czekolada
mleczna zawiera okolo 6-krotnie wigcej wap-
nia niz gorzka” — czytamy na stronie Polbisco.

Jak wida¢, wyroby czekoladowe nie musza
by¢ traktowane wylacznie jako ,grzeszna

FABRYKA CUKIERNICZA
KOPERNIK

Choinki piernikowe w czekoladzie 2 szt.

C hoinhi
icinihowe

SOFIO
Agi deser Napoleon 90 g

SLONECZNING W,
MINI MIX

CHAtWA =

COLIAN
Grzeski Gofree Kakao i Czekolada

Grzeski Gofree Oranzada Hellena
Strzelajgca




przyjemno$¢”, ale spozywane w umiarko-
wanej ilosci dostarcza organizmowi cennych
prozdrowotnych sktadnikéw.

Swiateczna odstona

Okres §wiateczno-noworoczny to czas,
w ktérym rosnie konsumpcja stodyczy. Polacy
wybieraja je na prezent oraz kupuja jako do-
datek do bozonarodzeniowych i karnawato-
wych wypiekéw. Mimo rosnacych cen, w tym
czasie konsumenci sa sktonni wyda¢ wigce;j.

,Swiateczna atmosfera zawsze sprzyja
wigkszej elastycznosci decyzji zakupowych
i zmniejszaniu ograniczen. Wyraznie wi-
da¢, ze oszczedzamy, ale nie na $wigtach.
Spodziewamy si¢, ze tegoroczne $wigta za-
koricza sig kolejnym wzrostem dla kategorii
stodyczy” — wskazuje Marek Przezdziak,
prezes Polbisco — Stowarzyszenia Polskich
Producentéw Wyrobéw Czekoladowych
i Cukierniczych.

Najwigksza popularnoscia ciesza si¢ prali-
ny. ,W grudniu sprzedaz pralin osiaga swoje
maksimum, przewyzszajac nawet sprzedaz
w okresie Walentynek czy Dnia Matki. Kon-
sumenci maja do wyboru $rednio 18 réznych
wariantéw w sklepach matego formatu”
— przekazuje Marek Przezdziak. Dodaje,
ze nieodtacznym elementem w tym okresie
sa takze czekolady. Ich sprzedaz ro$nie nie-
mal dwukrotnie w poréwnaniu do innych
tygodni w roku.

Duza popularno$cia ciesza si¢ pierniczki,
czyli ciasteczka o stodko-pikantnym smaku.
Mozna je przyrzadzi¢ samodzielnie lub ku-
pi¢ gotowe. Na sklepowych pétkach dostgp-
ne sa m.in. Pierniki Torunskie wytwarzane
w Fabryce Cukierniczej Kopernik.

Co ciekawe, Polska jest trzecim najwigk-
szym eksporterem piernikédw na $wiecie.
W 2022 r. miata wyeksportowaé ponad
14 ton tego przysmaku o wartosci niemal
44 mln euro. W tym zestawieniu nasz kraj
wyprzedzajg jedynie Kanada i Niemcy?.
Polskie stodycze trafiajg do 50 padstw
na $wiecie. W Unii Europejskiej ich naj-
wigkszymi odbiorcami sa Niemcy, Czechy,
Wegry i Stowacja.

Stodycze to wyjatkowo szeroka kategoria,
w ktdrej kazdy znajdzie co$ odpowiedniego
dla siebie. Tradycyjne wyroby, z prostym
sktadem czy o niespotykanym smaku — kaz-
de z nich powinno znalez¢ si¢ w ofercie skle-
pow, aby spelni¢ oczekiwania coraz bardziej
wymagajacych konsumentéw. m

4r6dlo: www.trade.gov.pl/aktualnosci/polskic-piernikim, dostep: 25.11.2024 1
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Andrzej Groszewski
Dyrektor Handlowy
Fabryka Cukiernicza Kopernik

Fabryka Cukiernicza Kopernik jest producentem najbardziej rozpo-
znawalnych marek piernikéw w Polsce z ponad 260-leniq tradycjq.
Sukcesywnie rozszerzamy portfolio takich brandéw, jak Katarzyn-
ki, Toruriskie Pierniki czy Caltuski. Niezmiennie stawiamy na wyso-
kq jako$¢ i tradycyjng produkcje, dostosowujqc jednoczeénie nasze wyroby do wymagan
wspdtczesnego konsumenta. Wprowadzamy nowatorskie dla piernika smaki, takie jak: mieta,
limonka, agrest czy marakuja. Jednak Kopernik to nie tylko piernik. W ofercie mamy takze
Wafle Teatralne $wietujgce w tym roku 70. urodziny oraz kruche ciastko Bagatelka wypetnio-
ne owocowymi nadzieniami. Niemniej najwazniejszy pozostaje dla nas okres $wigt Bozego
Narodzenia. Ten czas nieodlqgcznie kojarzy sie z aromatem piernikéw i smakiem dzieciristwa,
ktére przypominajq nasze produkty.
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Swigteczno-noworoczny last minute

Boze Narodzenie zbliza sie wielkimi krokami, a zanim si¢ obejrzymy nadejdzie Nowy Rok. Na samodzielne
przyrzqdzenie tradycyjnego piernika juz za pdzno, ale to nie znaczy, ze $wieta i sylwester mogq sie nie udaé.
Producenci przygotowali wiele gotowych produktéw i propozycii, ktére pomogq zorganizowaé wyjqtkowe

uroczystosci last minute.

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

Przed$wiateczna goraczka dopadta juz wie-
le 0séb — przystrojone choinki, zapakowane
prezenty, a w kuchniach zapach korzennych
przypraw. Pozostali dopiero zaczynaja o tym
wszystkim mysle¢. Na szczgécie na sklepowych
potkach mozna znalez¢ ofertg dla tych, kedrzy
wybieraja przygotowania na ostatnig chwile.

Tradycyjna wigilia

Z czego skladajg si¢ tradycyjne $wigta wedlug
Polakéw? Dla niekt6rych obowiazkowa pozy-
¢ja jest kutia, a dla innych $ledz w $mietanie
z jabtkiem. Sg jednak potrawy, ktére spraw-
dzg si¢ na stotach wigkszosci krajanéw. A co
wazne — mozna je przyrzadzi¢ niedtugo przed
pojawieniem si¢ pierwszej gwiazdki.

Wedtug badania przeprowadzonego przez
SW Research na wigilijnym stole nie moze
zabrakna¢ przede wszystkim barszczu z uszka-
mi lub krokietami. Potwierdzaja to takze dane

Ryby, ktére najczesciej pojawiaja si¢ na sto-
tach 24 grudnia to karp, $ledz i dorsz. Konsu-
menci deklaruja, ze najczesciej kupuja je w su-
permarketach, sklepach rybnych i u hodowcéw.
Mniej niz 10% ankietowanych wybiera targo-
wiska i sklepy matoformatowe.

A jak wyglada przygotowanie do tego dnia?
Dla blisko 60% badanych zwyczaje $wiateczne
sa wazne, dlatego chcg bozonarodzeniows ko-
lacj¢ przygotowa¢ samodzielnie. Z kolei ponad
20% oséb wskazuje, ze kupi gotowe potrawy
w sklepach lub zaméwi catering, Pozostali cz¢sé¢
potraw i ciast przyrzadza w domu, a reszte kupia.

Swiateczno-noworoczny must have

W wielu domach kolacje wigilijng zaczyna
si¢ od zupy, dlatego nie powinno jej zabrakna¢
w sklepowej ofercie. Na ostatnig chwile konsu-
menci moga szuka¢ ich gotowych wersji. Zupa

grzybowa sprzedawana jest najczesciej w formie

Adalbert's

Beata Fabia-Hotda

Wspéttwérezyni i wspdtwlascicielka marki Adalbert's Tea

ADALBERT’'S
Herbaciana Bombonierka Christmas
Star Adalbert's Tea 48x2 g

Szczescie
Adalbert's Tea
cejloriska herbata
lisciasta 80 g

W okresie $wigteczno-noworocznym wielu konsumentéw poszukuje

Panelu Ariadna z 2023 r., zgodnie z ktérymi

73% Polakéw deklarowalo, Ze tego dnia zje produktéw idealnie wpisujqcych sie w atmosfere ciepfa, bliskosci i ce-

lebraciji. Herbaty Adalbert's Tea to doskonaty wybdr na kazdg okazje,

:G;‘;ZOZ;i:x;iﬁ:fj_wgiiféjyg Eity;;mt : 'sz,c%egélnie w o,kresie Bozego Ncrodzen.io. W'tym ?zosie poleco.my
69% badanych zdecydowalo sic na inne opcje ?oszq,wy|qikowq kolékqe SW|qte.cznq, ktéra doskonale sprow'dzo sie z?rowno jako pr.ez'enr, jak

’ i sposéb na stworzenie przytulnej atmosfery w domowym zaciszu. W zimowym okresie jeszcze
takie jak zupa rybna czy owocowa z suszu. Poza chetniej siegamy po herbaty najwyzsze| jakosci, inspirowane zapachami i smakami $wigt. Ele-
tym na stofach nie moze zabrakna¢ karpia oraz gancko i stylowo zapakowane stanowiq takze gotowy pomyst na upominek. Herbaty Adalbert's

pierogéw. Polacy s nieco mniej przywiaza- Tea stajq sie nieodigcznym elementem chwil spedzanych z bliskimi. Jestesmy dumni, ze nasze
ni do takich potraw, jak satatka jarzynowa produkty towarzyszq wielu Polakom w tych szczegdlnych momentach.

lub ziemniaczana, §ledzie oraz ryba po grecku.
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h&d Kategorie produktéw

Kawy - udziaty poszczegolnych kanatow w wartosci sprzedazy
Dane: CMR, pazdziernik 2022-wrzesier 2023 r. CMRE]

hipermarkety
9%

supermarkety
301-2500 mkw.

18%

mrozonej mieszanki sktadnikéw, z kolei barszez
w kartonach lub szklanych butelkach. Jego uzu-
petnieniem moga by¢ mrozone lub chtodzone
uszka. Konsumenci w najblizszym czasie z pew-
noscia beda szuka¢ takze pierogéw z kapusta
igrzybami. W kategorii migs warto zadba¢ o od-
powiednia ofertg ryb — moga to by¢ mrozone
filety lub znajdujace si¢ w lodéwkach gotowe
propozycje ryby po grecku czy $ledzi w $mieta-
nie. Do tego satatka jarzynowa, makaron, mak
i $wiateczna kolacja last minute gotowa.

Kolejne $wiateczne dni nie obeda si¢ bez
réznego rodzaju migs. Wigkszo$¢ migsnych
potraw przygotowuije si¢ na dzieri lub dwa przed
podaniem — marynuje si¢ je w aromatycznych
mieszankach i odstawia do lodéwki, aby nabra-
ty smaku. W zwiazku z tym tuz przed $wigta-
mi nie powinno ich zabrakna¢ w sklepowym
asortymencie. Wedtug badania Kantar Polska
i Grupy BLIX, Polacy najcz¢sciej wybieraja
dréb i wieprzowing. Do tego trzeba pamigtaé
o przyprawach, sosach i dodatkach.

Aktére z nich powinny znalez¢ si¢ w kazdym
sklepie? Przede wszystkim w ofercie nie moze
zabrakna¢ majonezu i chrzanu. Ten pierw-
szy najczesciej stanowi element §wigtecznych
safatek. Jak wynika z danych CMR, w grud-
niu 2023 r. konsumenci kupowali go gtéwnie
w dyskontach. Kanat ten odpowiadat za 54%
wartosci sprzedazy. Sklepy matoformatowe
i supermarkety posiadaly podobne udziaty
— odpowiednio 17% i 18%. Pozostata cz¢s¢
nalezala do hipermarketéw.

W przypadku sprzedazy majonezu w dys-
kontach mozna zauwazy¢ wyraznie wigksze
znaczenie marek wlasnych, kt6rych udziaty
warto$ciowe w tym kanale wyniosty w grudniu
2023 roku niemal 1/5 caltkowitej sprzedazy
majonezu. W poréwnaniu do hipermarketéw
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

21%

dyskonty
52%

i sklepéw matoformatowych (udzialy warto-
$ciowe ok. 2%) czy supermarketow (udziaty
warto$ciowe ok. 3%), jest to bardzo duza
réznica” — dodaje Lukasz Macheta, analityk
danych z CMR.

W grudniu ubieglego roku majonez byt
dostgpny w ok. 9 na 10 sklepéw matoforma-
towych. Konsumenci mogli wybiera¢ §rednio
sposréd 5 wariantow. Produke ten byt dostgpny
we wszystkich supermarketach, a na pétkach
znajdowato si¢ prawie 13 opcji do wyboru.
W trakcie zakupéw w grudniu 2023 r. klien-
ci sklepéw do 300 mkw. wydali na produkty
wyprodukowane przez Nestlé niemal dwu-
krotnie wigcej niz na produkty Spotem Kiel-
ce. W przypadku supermarketow ta réznica
na korzy$¢ Nestlé byta jeszcze wigksza i wartosé
zakupu produktéw tego producenta byta ponad
2-krotnie wyzsza od Spotem Kielce” —wskazuje
analityk CMR.

Stodkie last minute

Tradycyjne Boze Narodzenie nie obedzie
sie bez ciast i ciasteczek: sernikéw, makow-
cow czy pierniczkéw. Planujacy je przygotowad
konsumenci powinni na sklepowych pétkach
bez problemu znalez¢ takie produkety, jak: cu-
kier, twardg, jajka, cukier wanilinowy, maka,
drozdze czy masa makowa. Warto zaopatrzy¢
placéwkq takze w ciasta w proszku, po ktére
siegna osoby szukajace ulatwieri.

Waznym skiadnikiem $wiatecznych wy-
pickéw sa bakalie. Jak podaje CMR, znajduja
si¢ one w 8 na 10 sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. ,, To kategoria, w ktdrej w 2023
roku ceny wyraznie poszly w gére wzgledem
roku 2022. Srednia cena za ich opakowanie
wyniosta 4,55 z}, co oznacza wzrost 0 22%, przy

czym najbardziej, bo az o 33%, wzrosty ceny

GRANA
INKA SERDECZNE Zbozowe serduszka
musli: Kokosowe, Czekoladowe, Jabtkowe

DAN CAKE POLONIA

Ciasto o smaku cappuccino 300 g

Babka o smaku piernikowym
w polewie 450 g

owocéw kandyzowanych” — dodaje Nikodem
Pankowiak z CMR. Z powodu wzrostu cen
wartos$¢ sprzedazy tych produktow zwickszyta
si¢ 0 14%, natomiast wolumen spadt o 7%.
Do tego caly wachlarz przypraw — gozdziki,
cynamon, imbir, kardamon, anyz czy gatka
muszkatotowa — ktére przydadza si¢ do przy-
gotowania zaréwno wypickéw, jak i aroma-
tycznych, rozgrzewajacych napojéw.

W sklepach nie powinno tez zabrakna¢ stod-
kosci, ktére mozna wreezy¢ jako prezent. Mowa
przede wszystkim o czekoladowych figurkach,
pralinach i truflach, bombonierkach czy czeko-
ladach z cickawymi dodatkami. A przy pétee
z nimi warto wyeksponowa¢ torebki prezen-
towe, o ktérych tez tatwo zapomnie¢ szykujac
$wieta last minute.



Aromatyczny napar

Po uroczystej kolaji czy obiedzie przychodzi
czas na rozgrzewajace napoje — przede wszyst-
kim herbatg i kawe. Nie inaczej jest w przypad-
ku $wiat. W tym czasie producenci oferuja wiele
propozycji z korzennymi i cytrusowymi dodat
kami czy stodkimi nutami. Wazne, aby przed
$wietami nie zabraklo ich na sklepowych pét-
kach. Jak wynika z opracowania Listonic ads
»Ranking Popularnosci Marek FMCG 2023”
popyt na kawe i herbatg zdecydowanie osiaga
swéj pik w grudniu. Dlatego detalisci powinni
zadbac o ich odpowiedni wybér w tym czasie.

Wedtug danych Mintel w polskich domach
najczesciej pije sig kawe instant i mielong. Nieco
mniej os6b sigga po wersje w ziarnach, ktd-
ra mieli samodzielnie. Kawg gtéwnie kupuje
si¢ w dyskontach. CMR podaje, ze kanat ten
w2023 r. odpowiadat za 52% wartosci sprzeda-
zy omawianego naparu. Kolejne miejsca zajely:
sklepy matoformatowe do 300 mkw. (21%),
supermarkety (18%) i hipermarkety (9%).

A co sklania konsumentéw do si¢gania
po filizankg tego napoju? Doceniajg przede
wszystkim walory pobudzajace. ,Wiodacymi
motywatorami stojacymi za sigganiem po fili-
zanke kawy sa zastrzyk energii, o czym wspo-
mina 56% polskich respondentéw, przyjemnos¢
(53%) oraz smak (46%). Polscy konsumenci
preferuja stodszy smak kawy: 37% zgadza sig
ze stwierdzeniem 'wole kawy z kwaskowymi
nutami smakowymi niz te bez), za$ pozostali
maja odmienne gusta” — wskazuje Honorata
Jarocka, Principal Analyst w Mintel.

Herbata to réwniez czesty wybor Polakéw.
Z badania Target Group Index zrealizowanego
przez Kantar wynika, ze 34,05% badanych pije
taka w torebkach 2-3 razy dziennie. 29,63%
siega po nig raz dziennie, a blisko 15% kilka
razy w tygodniu. Prawie 11% ankietowanych
odpowiedzialo, ze parzy ten napdj 4 razy dzien-
nie lub cz¢dciej. Podobna liczba 0séb robi to raz
w tygodniu lub rzadziej.

Inaczej rozktada sig czgstotliwosé spozywania
herbaty sypkiej. Blisko 52% badanych przygo-
towuje ja kilka razy w tygodniu lub rzadziej.
Ponad 26% robi to raz dziennie, a 17,3% 2-3
razy dziennie. Najmniejsza grupe stanowia an-
kietowani, ktérzy si¢gaja po taki napéj 4 razy
dziennie lub czesciej.

Podobnie jak w przypadku kaw, herbaty
najczesciej kupuje sig w dyskontach. Sklepy te
odpowiadaja za 49% wartosci sprzedazy tego
naparu. Drugie miejsce nalezy do supermar-
ketéw, w ktdrych realizuje si¢ 21% wartosci

Kategorie produktéw h&d

Piotr Hejnold
Trade Marketing Manager
Grana

Koniec roku 2024 obfituje w nowosci od Inki. W kategorii kaw
zbozowych wprowadzilismy dwa nowe smaki: Inka Ozeszkarmel
i Inka Kukuteczka. Sq one ciekawym urozmaiceniem oferty
. na okres jesienno-zimowy, kiedy to obserwujemy wzrost spo-
zycia kawy zbozowej. Inka Ozeszkarmel to pyszne potqczenie smaku kawy zbozowej
z karmelem oraz wyraznqg nutq orzeszkéw ziemnych, a Inka Kukuteczka to klasyczna
Inka wzbogacona o kakao oraz aromat znanych i lubianych cukierkéw: Kukutek. Obie
nowosci sq dostepne w puszkach 120 g w absolutnie nowej szacie graficznej. Kolejng
nowosciq od Inki sq Serdeczne - zbozowe serduszka musli z dodatkami: czekoladg,
kokosem i jabtkiem. tqczqg przyjemne z pozytecznym jako pyszny, odzywczy positek
lub zdrowsza przekgska w drodze czy smakotyk do kawy i herbaty.
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h&d Kategorie produktéw

Herbaty — udziaty poszczegolnych kanatow w wartosci sprzedazy
Dane: CMR, pazdziernik 2022-wrzesier 2023 r. CMREA

hipermarkety
13%

supermarkety
301-2500 mkw.

21%

sprzedazy. Podium zamykaja sklepy matofor-
matowe (17%).

Zaréwno kawy, jak i herbaty s dobrym pomy-
sfem na prezent last minute. Wiele oséb ucieszy
kompozycja réznych smakéw suszu w zimowej
odstonie czy rozgrzewajacych kaw. Na dtugie, zi-
mowe wieczory z pewnoscia sprawdzi si¢ réwniez
zbozowa wersja ze sfodkimi nutami. Dzigki niej
kazdy bedzie mégt cieszy¢ si¢ swoim ulubionym

smakiem bez obaw o nieprzespana noc.

Z gazem lub nie

Tuz przed Bozym Narodzeniem i sylwestrem
wiele 0s6b udaje si¢ do sklepéw po napoje,
ktére maja znalez¢ si¢ na §wiatecznym stole.
Swiadcza o tym dane CMR, zgodnie z keérymi
w tygodniu 19-25 grudnia 2022 r. w sklepach
matoformatowych napoje pojawity si¢ na 22%
paragonéw. ,,Zdecydowanie najczesciej klienci
siegali po napoje gazowane typu cola (obecne
na niemal 6% paragondw). Jeszcze czgéciej na-
poje pojawialy si¢ na paragonach w ostatnim
tygodniu roku — wéweczas siggnat po nie co
czwarty klient odwiedzajacy placéwke matego
formatu” — dodaje Elzbieta Szarejko z CMR.

Tuz przed §wigtami konsumenci cz¢dciej niz
wzwyklych tygodniach kupuja — jak juz zostato
wspomniane — napoje gazowane, a takze soki
i warianty niegazowane. Klienci wybieraj tez
duze opakowania o pojemnosci 1,5 1i wiek-
sze. Wedtug CMR w tygodniu przed $wigta-
miw 2022 r. sprzedazy napojéw gazowanych
w duzych opakowaniach byta o ok. 40% wyzsza
niz w innych jesienno-zimowych tygodniach.

W badanym czasie wzrosto tez znaczenie
sokéw i napojéw niegazowanych w wigkszych
rozmiarach. ,W tygodniu przeds$wigtecznym
w2022 r. opakowania o pojemnosci 1 1i wigkszej
stanowity ponad polowe sprzedazy (zwykle ich
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

17%

dyskonty
49%

udziat nie przekracza 40% w liczbie sprzedanych
opakowarl). Znacznie cz¢éciej niz w innych tygo-
dniach klienci siggaja wowczas po soki i napoje
w kartonach” — wskazuje ekspertka CMR.
Analitycy CMR zauwazaja, ze mimo dy-
namicznego rozwoju dyskontéw i ich wciaz
rosnacej liczby, sklepy matoformatowe to caly
czas wiodacy kanat dla sprzedazy napojéw
bezalkoholowych. Jesli chodzi o napoje gazo-
wane, to w pierwszych 10 miesigcach 2024 roku
konsumenci mogli wybiera¢ sposréd srednio 50
réznych wariantdw. Podobnie jak w przypadku
przeds$wiatecznych zakupéw, decydowali sie
najczgsciej na napoje o smaku cola. Wybér
wéréd sokéw, nektardw i napojéw niegazowa-
nych jest jeszcze wigkszy — na pélce znajduje

si¢ ok. 74 réznych wariantéw.

Swieta, $wieta. ..
I po $wigtach. Najwyzszy czas na sylwestra
irozpoczynajacy sig kilka dni pézniej karnawat.

SM MLEKPOL

Twarég Mazurski Smak tusty klinek
250¢g

Masto ekstra taciate

200 g

2L

-

Wigkszo$¢ Polakéw spedza noc z 31 grudnia
na 1 stycznia w domu. Wedtug badania Qu-
ality Watch dla BIG InfoMonitor 63% ankie-
towanych w 2023 r. planowalo ten wieczér
celebrowa¢ u siebie w gronie domownikéw,
a spotkanie ze znajomymi zorganizowata co
czwarta osoba. 3% badanych wskazalo, ze t¢
noc spedzi w pracy, na wyjezdzie lub imprezie
w lokalu. Jeszcze mniej os6b planowato wyjscie
do kina, teatru lub na wydarzenie plenerowe
i wyjazd zagraniczny.

Cho¢ sylwester kojarzy si¢ z fajerwerkami
i huczna zabawa, to — jak wida¢ — Polacy wolg
go spedzad raczej spokojnie. Celebruja go w gro-

Jak Polacy spedzaja sylwestra?

Dane: Quality Watch dla BIG InfoMonitor, 2023 r.

U siebie w gronie domownikéw

Na prywatce u siebie lub u znajomych 24%

Na wyjezdzie w Polsce 3%

Na imprezie w lokalu

Na wyjezdzie zagranicznym

Inaczej




PFEIFER & LANGEN

POLSKA
Diamant Cukier Dekoracyjny 500 g

Kategorie produktéw [T

Pawet Maciejewski
Dyrektor ds. sprzedazy i marketingu
Pfeifer & Langen Polska

W okresie $wigteczno-noworocznym szczegdlnie polecamy cukry Dia-
mant: Bialy, Drobny, Puder i Dekoracyjny. Cukier Bicly to podstawa tra-
dycyinych bozonarodzeniowych wypiekéw, Cukier Drobny doskonale
sprawdza sie w przygotowywaniu kreméw i bez, a Cukier Puder to nie-
zastgpiona baza lukréw i dekoracii. Konsumentom korzystajgeym z cukru okazjonalnie proponujemy
opakowania Cukru Drobnego i Dekoracyjnego o gramaturze 500 g — idealne na wyjgtkowe okazje.
Podejscie do produkeji i opakowan to dla nas istotny element dziatalnosci. Diamant konsekwentnie
realizuje strategie zriéwnowazonego rozwoju, minimalizujge wplyw na ofoczenie. Wiekszo$é naszych
opakowan w catosci nadaie sie do recyklingu. Optymalizujemy takze procesy wytwdreze, ogranicza-
jac zuzycie surowcdw naturalnych, co jest wyrazem odpowiedzialnoéci wobec przyszlych pokoler.

nie najblizszych, z odpowiednimi napojami,
przekaskami i daniami.

A co przygotowuje si¢ na 31 grudnia? Wielu
Polakdéw wybiera opcje, ktére mozna wziaé
w reke i wygodnie zjes¢. Na doméwkach popu-
larne sa przekaski z ciasta francuskiego, tortilli
czy pieczywa z dodatkami. Sprawdzg si¢ tez
satatki z majonezem, koreczki czy warzywa
z réznymi dipami. Wszystkie niezb¢dne do wy-
konania tych smakotykéw produkty powinny
znalez¢ si¢ w sklepowej ofercie.

NN

% g
NA SWIETA .

¢
“Ehamy 7 yyprexdW:

Swit;ta tuz tuz, dlatego to ostatni moment,
aby uzupetni¢ sklepowe pétki o niezbedne pro-
dukey, ktérych z pewnoscia beda szukaé osoby
przygotowujace t uroczysto$é na ostatnia chwile.
Warto utatwi¢ im te i tak juz stresujace dziatania,
i przy kawach, herbatach oraz bombonierkach
umiesci¢ torebki prezentowe, napoje w duzych
opakowaniach postawi¢ blisko kas, a cukier,
make czy olej niedaleko bakalii i przypraw.
Dzicki temu nie zapomna o najwazniejszych
sktadnikach, a sklep zwigkszy swoje obroty. m

reklama
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N&ll Kategorie produkiéw

Papierosy bez dymu

Nowoczesne formy papieroséw majq coraz wiecej zwolennikéw. Sprzedaz odnotowuje dynamiczne wzrosty
juz kolejny rok z rzedu. Do tego branza caty czas szuka nowych, innowacyjnych rozwigzan.

Monika Ksigzek
Redaktor

Podgrzewacze, e-papierosy jednorazowe oraz
wielokrotnego uzytku czy saszetki nikotyno-
we zyskuja coraz wigksze grono zwolennikéw.
Wraz z popularyzacja produktéw nikotyno-
wych nowej generadji sprzedaz tradycyjnych

papieroséw nieco maleje.

Kategoria warta ponad
40,5 miliarda zlotych
Potwierdzeniem spadku sprzedazy papie-
roséw tradycyjnych sa dane NielsenIQ', ktdre
wskazuja, ze rynek wyrobéw tytoniowych znaj-
duje si¢ obecnie w przefomowym momencie.
»Suma sprzedazy wszystkich kategorii tobacoo
na rynku FMCG to ponad 40,5 mld zfotych.
Oczywiscie najwazniejszym ogniwem wcigz
pozostajg tradycyjne papierosy, ktére odpo-
wiadaja za okofo 80% udziatéw na tym rynku
(pod wzgledem warto$ciowym). Jednak na-
lezy zauwazy¢, ze kategoria ta traci sprzedaz
wolumenowa. W poréwnaniu do ostatnich

12 miesi¢cy Polacy kupili prawie 1,5% paczek
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papieroséw mniej” — méwi Mateusz Smietanka
z NielsenIQ.

Natomiast wéréd nowych form produktéw
nikotynowych dostgpnych na rynku wyrézniaja
si¢ przede wszystkim trzy kategorie. ,,»Heat not
burn« (ktérej przedstawicielami sa popularne
Glo, Ploom badz Iqos), e-papierosy (jednorazo-
we, jak i wielokrotnego uzytku) oraz »Modern .
Oral« — saszetki nikotynowe, ktére wkiada sie

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-

pod dziasto” — wymienia Mateusz Smietanka.

Wedtug NielsenIQQ najmocniejsza pozycje jace si¢ p r:)lcl!tlz)l;g"?l,lobrotem
na rynku posiada kategoria podgrzewaczy oraz handlem napojami
alkoholowymi.

do tytoniu (,Heat not burn”). Jej zsumowana

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

sprzedaz (urzadzenia oraz wkiady) w ostatnim
roku przekroczyta 4 mld z}. Kategoria roénie
zaréwno warto$ciowo (o ponad 9,5%), jak

i w sztukach (6,5%).

Klarro Rock - bezkompromisowy ptyn na bazie nikotyny

Klarro Rock, najnowszy e-liquid od Fusion Labs, to wyjgtkowe pofqczenie charakterystycznej ostrosci niko-
tyny oraz wyrazistego smaku i stodyczy, do tej pory kojarzonych z jednorazowymi e-papierosami. Rock
to kolejny po bestsellerowych Soul i Funk e-liquid z serii Klarro. Oparty zostat na przefomowej technologii
Nico+, ktéra redefiniuje standardy intensywnosci smaku w ptynach nikotynowych. Klarro Rock wyréznia sie
mocnym, wie|owymic|rowym smakiem i pefniq doznan, oferuiqc nawet nc:]bc:rdziei doéwiodczonym iwy-
magajgcym uzytkownikom nowy standard liquidéw nikotynowych. Produkt dostepny jest w 15 znanych
z serii Klarro wariantach smakowych.

www.klarro.pl, Fusion Labs Sp. z. 0. o, hurt@fusion.pl, www.fusion.pl

zrodio: Dane NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cala Polska z Dyskontami (Cigarettes), sprzedaz wartosciowa, wolumenowa w litrach i ilosciowa w sz
kach, okresy: W1 2022 — W34 2024, kategorie: Cigarettes, Cigarette Paper and Tubes, E-cigarettes, Heat no Burn, Modern Oral, Tobacc



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
azdziernika 1982 r.
0 W) chowaniu w trzezwosci)




h&d Kategorie produktéw

Jakie sa najnowsze trendy w vapingu? Czego

oczekuja konsumenci?

W branzy vape coraz wigkszy nacisk ktadzie sie
na rozwiazania innowacyjne, ale takze bardziej
ekonomiczne izréwnowazone. Po fali popularnosci
jednorazowych e-papieroséw konsumenci kieruja
sie w strong urzadzen wielorazowego uzytku, ktére
w polaczeniu z nowoczesnymi ptynami, takimi jak
np. Klarro Soul w technologii Supersalts+, oferuja
analogiczna satysfakeje z uzytkowania co jednora-

z6wka, ceniona za intensywnos¢ smaku i prostote

800 wariantéw smakowych

E-papierosy w minionych 12 miesiacach
takze odnotowaly wysoka sprzedaz. Wedtug
NielsenIQ* wyniosta ona ponad 2,2 mld zt.
»Wartos¢ ta niewatpliwie robi wrazenie, ale jesz-
cze bardziej imponuje tempo wzrostu. Warto$é
kategorii wzrosta o ponad 33% w poréwnaniu
do roku poprzedniego. Liczba sprzedanych
sztuk produktowych powigkszyla si¢ o ponad
37%” — wskazuje Mateusz Smietanka.

W kategorii e-papieroséw dostepne sg za-
réwno urzadzenia jednorazowe, jak i systemy
wielokrotnego uzytku, w ktérych wymienia
si¢ wkiady z ptynem. ,Imponujaca jest cho-
ciazby dynamika sprzedazy produktéw typu
cartridge (czyli wklady z ptynem, ktére nadaja
smak e-papierosowi). S3 one wktadane do poda
wielokrotnego uiytku, kt(’)rego W przeciwien-
stwie do e-papierosa jednorazowego mozna
uzywac przez dhugi okres, wymieniajac wlasnie
cartridge nadajace walory smakowe. Wartos§¢
ich sprzedazy wzrosta ponad dwukrotnie w po-
réwnaniu do roku poprzedniego, podczas gdy
ilos¢ sprzedanych sztuk zwickszyta sig 0 83%”
— przyznaje Mateusz Smietanka z NielsenIQ.

W kategorii e-papieroséw bardzo waznym
czynnikiem determinujacym wybér klienta
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Fusion Labs — polski lider innowacji na rynku vape

Cezary Wytych, Prezes Fusion Labs

obstugi. Wiasnie tego oczekuja konsumenci—wysokicj

jakosci, prostoty obstugi i wyjatkowych smakéw.

Rynek e-papieroséw rozwija si¢ w oparciu o coraz to
nowsze, innowacyjne technologie. Jakie rozwiazania
pojawily sie w ostatnim czasie?

Jako jeden z najwiekszych producentéw liquidéw
na rynku od blisko 10 lat jeste$my autorem licznych
innowacji, ktére z sukcesem przyjely si¢ na rynku
i obecnie sg jednymi z najlepiej rozpoznawalnych
rozwigzani konsumenckich w Polsce. Ostatnig nowo-
$cia w portfolio Fusion Labs jest technologia Nico+
zastosowana w najnowszym plynie Klarro Rock, ktéra
faczy charakeer klasycznej nikotyny z intensywnym
smakiem, kojarzonym dotad gléwnie z jednorazéw-
kami. Warto tu tez wspomnie¢ o sukcesie naszych
plynéw na solach nikotyny Klarro Soul, ktére juz
w pierwszym kwartale od premiery zdobyly uzna-
nie rynku, stajac si¢ jednym z naszych czotowych

bestselleréw.

jestsmak. Obecnie na rynku monitorowanym
przez NIQ znajduje si¢ okoto 800 wariantéw.
~Najczedciej sprzedawanym smakiem w ostat-
nich dwunastu miesigcach jest migta z mojito,
a zaraz za nim spora popularnoscia cieszg si¢
mieszanka jagody z maling oraz czysta migta”
— méwi Mateusz Smietanka.

Sklepy do 300 mkw.
najwazniejszym kanatem

Skupiajac si¢ na sklepach matego formatu,
ktdrych sprzedaz analizuje Centrum Monito-
rowania Rynku, mozna przyzna¢, ze to obecnie
kanat majacy najwigksze znaczenie w sprzedazy.
Kategoria, w sktad ktérej wehodza e-papierosy
jednorazowe, pody i ptyny do e-papieroséw,
po dynamicznym rozwoju w 2023 roku obecnie
w dalszym ciagu zwicksza warto$¢ sprzedazy
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
zkioskami i salonikami prasowymi, generujac
ok. 85% sprzedazy.

Wedtug danych CMR w okresie od stycznia
do pazdziernika 2024 roku kategoria e-papiero-
séw odnotowata wzrost sprzedazy w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. z kioskami
i salonikami prasowymi o 14% w poréwna-

niu do analogicznego okresu w zesztym roku.

Jak zagwarantowad bezpieczeristwo produktu
do vapingu? Dlaczego nalezy kupowa¢ tylko
z legalnych Zrédel?

Bezpieczeristwo produktéw do vapingu, takich
jak plyny do e-papieroséw czy same urzadzenia,
opiera si¢ na jakosci skfadnikéw i kontrolowanym
procesie produkji. Kupujac legalne produkty kon-
sumenci maja pewnos¢, ze powstaja one w ramach
proceséw podlegajacych nakazdym etapie restryk-
cyjnej kontroli, sa w petni zgodne z obowiazujacymi
przepisami, wolne od zanieczyszczen i zawieraja
bezpieczne, regulowane st¢zenia nikotyny. Na-
tomiast produkty ze Zrédet nielegalnych czesto
zawieraja przypadkowe, toksyczne substancje, ktére
nie nadaja si¢ do inhalacji, a takze skrajnie wysokie,
nielegalne stezenia nikotyny. Brak kontroli nad ich
sktadem i produkcja naraza uzytkownikéw na po-
wazne ryzyko zdrowotne. Dlatego warto wybiera¢
lokalnych, transparentnych producentéw, ktdrzy

priorytetowo traktuja jako$¢ i bezpieczeristwo.

Jak zaznacza Jakub Zaczek z CMR, najmoc-
niej do tych wzrostéw przyczynily si¢ pody,
utrzymujac poziom rozwoju z ubieglego roku
(+77%). ,Wzrost sprzedazy, podobny do zeszte-
go roku, utrzymuje réwniez kategoria ptynéw
(+40%)” — dodaje. Z kolei kategoria e-papie-
roséw jednorazowych po osiagnieciu szczytu
sprzedazy na przetomie sierpnia i wrzesnia
2023 r. zaliczyla spadek i w okresie styczen-
-pazdziernik 2024 r. obnizyta sprzedaz o 5%
w stosunku do zesztego roku.

Kategoria ,,papieroséw bez dymu” ma si¢
dobrze, jednak ostatnio zapowiedziany wzrost
akcyzy na wyroby tytoniowe i e-papierosy budzi
obawy wéréd producentéw. Podwyzki majq
by¢ wprowadzane w latach 2025-2027, a ich
celem jest ograniczenie konsumpcji wyrobéw
tytoniowych, zwlaszcza wéréd mlodziezy. Ta
zmiana ma takze przyblizy¢ ceny wyrobéw
tytoniowych do $redniego poziomu w Unii
Europejskiej. Obecnie Polska jest jednym z naj-
tafiszych rynkéw UE.

Jednak zanim do tego dojdzie, rosnaca po-
pularno$¢ kategorii sprawia, ze rozbudowana
i stale aktualizowana oferta alternatywnych
produktéw tytoniowych w sklepie moze za-

pewni¢ wysoka rotacj. m

sr6dlo: Dane NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cala Polska z Dysk
2022-W34 2024, kategorie: Cigarettes, Cigarette Paper and Tubes, E-cigarettes, Heat no Burn, Modern Oral, Tobacco.
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Zarzad spotki MIAXP OL ijej pracownicy

2ycza Panstwu Swiat biatych, pachnacych choinkg, skrzypigcych
sniegiem pod butami, spedzonych w cieptej atmosferze, petnych
niespodziewanych prezentéw. Swiat dajacych rados¢ i odpoczynek

oraz nadzieje na lepszy Nowy Rok. Do zobaczenia na targach ISM

w Kolonii, ktore odbeda sie w styczniu. %



Nowoczesna

FRANCZYZA

Franczyza tez sie konsoliduje

Procesy konsolidacyjne w gospodarce obejmuiq fuzje, przejecia, upadtosci oraz wiele innych dziatan ekonomicz-
nych, prowadzgcych w konsekwenciji do uporzgdkowania rynku. Nie ominety one takze sieci franczyzowych.

Witold Nartowski

Dziennikarz

Historig polskiego handlu detalicznego
ostatnich 35 lat mozna podzieli¢ na dwie
fazy. Pierwsza, obejmujacg ostatnig de-
kad¢ minionego stulecia i pierwsze lata
biezacego, z jednej strony mozna okresli¢
jako eksplozje przedsigbiorczosci Polakéw,
z drugiej za$ jako czas naptywu na polski
rynek mi¢dzynarodowych potentatéw
handlowych.
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Wystarczy wspomnieé, ze w ciagu za-
ledwie kilku lat po 1989 roku mielismy
na rynku okoto 130 tysigcy prywatnych
sklepéw spozywczych, za$ na przetomie
stuleci dziatato u nas kilkanascie, a moze
nawet kilkadziesiat zagranicznych zrzeszeni
handlowych. Samych sieci hipermarketéw
w szczytowym momencie funkcjonowato
az 13. Nietrudno wigc bylo przewidzie¢,
ze przy tak ,rozbuchanym rynku” w miarg
uplywu czasu konieczne bedg procesy kon-
solidacyjne i dziatania zmierzajace do jego
uporzadkowania. Najstabsze podmioty
beda musiaty z niego wypas¢, zasilajac
tym samym tych graczy, ktdrzy najlepicj
poradzili sobie na szybko zmieniajacym

si¢ rynku sprzedazy produktéw FMCG.
Juz na poczatku pierwszej dekady bieza-
cego stulecia liczba placéwek detalicznych
zacz¢la wyraznie maleé — w szczegblnosci
dotkngto to zagraniczne sieci handlowe,
przede wszystkim w formacie hipermar-
ketéw. Mato kto obecnie pamigta nazwy
takich sieci, jak REMA1000, Minimal
czy Albert. Z 13 sieci hipermarketéw
pozostalo bodajze cztery, a te, ktére na-
dal funkcjonuja, nie za dobrze ,przeda’.
Ostabnigcie dotyczyto takze krajowych
sieci wlasno$ciowych, chociaz w mniej-
szym zakresie. Byto ich bowiem mniej
niz zagranicznych, gdyz polski biznes nie
dysponowat wéwczas §rodkami finanso-



wymi, ktére umozliwilyby szybki rozwéj
spozywczych sieci handlowych o charak-

terze wlasnosciowym.

Franczyzowe szalesistwo

Nieco odmiennie przebiegaty procesy
rozwoju i konsolidacji w obrebie franczyzy
spozywczej. Przypomnijmy, ze pierwsze
krajowe sieci franczyzowe zostaty powo-
tane do zycia w drugiej potowie lat 90-
tych, za$ swéj gwattowny rozwdéj przezyly
w pierwszej dekadzie biezacego stulecia.

Pozwolito to przetrwaé tradycyjnemu
handlowi napér miedzynarodowych sieci
handlowych, ktére nie byly w stanie spro-
sta¢ dobrze zorganizowanym polskim sie-
ciom franczyzowym. Dzieki temu Polska
stata si¢ ewenementem na tle catej Europy
Wschodniej i nie tylko, gdzie duzy pro-
cent stanowi handel tradycyjny. Wystarczy
wspomnie¢, ze na Wegrzech, w Czechach,
a takze we Francji czy Niemczech sklepy
tradycyjne to zaledwie nieco ponizej 10%
rynku. A i tak sa to w duzej mierze sklepy
o charakterze specjalistycznym. Tymcza-
sem w Polsce jeszcze do niedawna handel

tradycyjny miat w reku okoto potowe ryn-
ku i dopiero gwattowny rozwéj dyskontéw
zachwiat ta pozycja.

Tak wigc pierwsza dekada lat dwuty-
sigcznych to eksplozja tworzenia kolej-
nych sieci franczyzowych. I podobnie jak
w przypadku catego handlu nalezato i tutaj
oczekiwad, ze nieodzowne beda proce-
sy porzadkujace ten rynek. Pod koniec
pierwszej dekady XXI wieku funkcjono-
wato na nim co najmniej kilkadziesiat
znaczacych zrzeszen franczyzowych, a li-
czac z sieciami lokalnymi — byto to moze
nawet kilkaset. Wéwczas kazdy znajacy sig
na handlu detalicznym, w miarg sprawny
menedzer byt w stanie naméwic wystarcza-
jaca liczbe detalistéw do powotania wlasnej
sieci franczyzowej, opracowania jej zasad
i wdrozenia projektu w Zycie — i wielu nie
omieszkato z takiej mozliwosci skorzystac.

Okielznaé rynek

Tak ,rozszalaly” rynek franczyzowy
az krzyczat o procesy konsolidacyjne, dzig-
ki kedrym nie tylko liczba sieci zostanie
ograniczona, ale jednoczesnie te, ktére po-

Franczyza m

zostana, beda na tyle silne, iz beda w stanie
sprosta¢ kolejnemu zagrozeniu dla handlu
tradycyjnego, czyli gwattownemu rozwojo-
wi wielkich dyskontéw, przede wszystkim
Biedronki i Lidla, obecnie takze Aldi.
Pierwszym sygnatem nadchodzacych
zmian bylo wéwczas przechodzenie wielu
detalistéw z jednych sieci do innych w po-
szukiwaniu lepszych warunkéw franczyzy,
co powodowalo, ze czg$¢ sieci franczyzo-
wych po prostu wypadata z rynku. Nie-
ktére z nich formalnie nadal funkcjonuja,
ale sa w fazie schytkowej i mamy do czynie-
nia raczej z ich agonia. W przypadku fran-
czyzy utrzymywanie stabnacego szyldu nie
jest specjalnie kosztowne, w zwiazku z tym
organizatorzy sieci nadal je utrzymuja,
chociaz ich szanse rozwojowe sa znikome.
Jednak klasyczne procesy konsolidacyjne
miaty miejsce w obrgbie sieci franczyzo-
wych powiazanych z najwickszymi dys-
trybutorami hurtowymi na rynku. Nalezy
bowiem pamigta¢, ze prawie kazda wigksza
hurtownia spozywcza na polskim rynku
powotywata na poczatku lat 2000 wia-
sne zaplecze franczyzowe. Dla przyktadu:

reklama

Otworz sklep Zabka
z mata gastronomiga!

Sprawdz

zabka.pl/franczyza
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m Franczyza

w przypadku Grupy Emperia byla to np.
sie¢ Groszek, dla Eurocashu — ABC, Specjat
powotal do zycia Nasz Sklep, hurtownia
Szeszycki ma Sklep Polski itd. W ramach
wielkich przedsigwzig¢ konsolidacyjnych

najwicksi dystrybutorzy hurtowi zacze-
li takze przejmowaé niektdre niezalezne
spotki, bedace organizatorami znaczacych
sieci franczyzowych. W taki sposéb Euro
Sklep i niektére spotki Lewiatana zostaty
przejete przez Emperie. Delikatesy Cen-
trum — jedna z najlepiej zorganizowanych,
wrecz wzorcowych sieci franczyzowych —
trafita w r¢ce Eurocashu, za$ nieco pézniej,
bo pod koniec drugiej dekady, podobne
przejecie nastapito w przypadku Rabat
Detal, nad keérym kontrole przejeta Grupa
Specjat. Jednak czas najwiekszych proce-
séw konsolidacyjnych, dotyczacych takze
najliczniejszych sieci franczyzowych, miat
dopiero nadejs¢.

Najwicksze akwizycje

W 2012 roku, po wielomiesiqcznych
perturbacjach, ogltoszono informacje
o ostatecznym przejeciu gietdowej spétki
Emperia przez réwniez gietdowy Eurocash
za ponad miliard ztotych, co na éwezesnym
rynku detalicznym wydawato sie suma
astronomiczng. W efekcie tej transakcji
Eurocash stat si¢ nie tylko najwickszym
dystrybutorem hurtowym w zakresie ca-
sh&carry, ale réwniez serwisowym, a takze
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organizatorem wielu sieci franczyzowych
zrzeszajacych facznie kilkanascie tysigcy
sklepéw tradycyjnych. Zaréwno bezpo-
$rednio, jak i poprzez wiele spotek zalez-
nych Eurocash kontroluje do dzi$§ ponad
15 tysiecy placéwek wtasnych i franczy-
zowych, bedac przy tym najwickszym
na rynku dystrybutorem hurtowym i de-
talicznym.

Nie byt to jednak koniec wielkich trans-
akcji dotyczacych sieci franczyzowych.
Juz w 2013 roku Grupa Specjal przejeta
majatek i prawo wlasnosci marek franczy-
zowych po upadajacym dawnym Rabacie
Pomorze. Parg lat wezesniej, bo pod koniec
pierwszej dekady stulecia, Rabat potaczyt
si¢ z sieciag Bomi oraz LD Holding, ktéry
zarzadzal liczng siecia franczyzowa Li-
vio. Prébowal si¢ w to wlaczy¢ rzeszow-
ski Ba¢-Pol, jednak wszystko wskazywato
na to, ze posunigcia te nie uratuja zad-
nej z tych firm i ostatecznie pozostatosci
trafity w 2013 roku w rece Specjatu. Ten
za$ nie tylko przejat klientéw hurtowych,
ale przede wszystkim przystapit do rozwi-
jania dobrze zorganizowanej sieci Livio,
ktéra obecnie jest jedng z najliczniejszych
sieci franczyzowych na rynku, liczaca po-
nad 4500 placéwek handlowych.

Podobnych transakcji, chociaz moze nie
w tej skali, byto na rynku kilka i nie spo-
s6b wszystkich wymieni¢, nie méwiac juz
o opisie procesu akwizycji. Tym bardziej,

ze podobnie jak w przypadku Emperii,
Eurocashu, Rabatu Pomorze czy Specjatu
— nie byly to zwyczajne, proste procesy
kupna-sprzedazy, ale skomplikowane ope-
racje prawnofinansowe i na ich opisanie
nie wystarczy miejsca takze na naszych

tamach.

To jeszcze nie koniec

Wazny jest natomiast skutek tych zmian
i ksztatt rynku detalicznego wytaniajacy
si¢ po nich w roku 2024. W efekcie pro-
ceséw konsolidacyjnych, takze na ryn-
ku franczyzy spozywczej, liczba sklepéw
tradycyjnych, czyli relatywnie matych,
prywatnych placéwek, zmalata z niemal
120 tysigcy w pierwszych latach transfor-
macji ustrojowej, do zaledwie 70 tysigcy.
Ocenia sig, ze blisko 60% tych sklepéw
kontrolowanych jest przez trzech organi-
zatoréw sieci franczyzowych. Ponad 15
tysiecy placéwek franczyzowych posiada
Grupa Eurocash, okoto 13 tysigcy Grupa
Specjal, za§ prawie 11 tysiecy Grupa Zab-
ka. Ma ona oczywiscie charakter specyficz-
ny, o czym pisali$my na famach ,Hurt &
Detal” w poprzednich wydaniach. Trzeba
wiec podkresli¢, ze tradycyjna franczyza
w Polsce to dwaj wielcy jej organizatorzy:
Specjat i Eurocash. Pierwsza z tych firm
po ostatniej znaczacej akwizycji dotycza-
cej rynku detalicznego, czyli po przejgciu
kontroli nad sieciag Rabat Detal, rozwija
si¢ dosy¢ dynamicznie nie tylko za sprawa
dynamizacji hurtu, ale przede wszystkim
progresu franczyzowych sieci detalicznych.
Ostatnim nabytkiem jest SPAR. Co praw-
da Eurocash przezywa pewne klopoty,
ale przy skali dziatalnosci tej firmy wy-
daja si¢ one do pokonania, tym bardziej,
iz jako spétka gietdowa odpowiada przed
akcjonariuszami. Te dwie firmy zarzadza-
ja lacznie prawie 30 tysigcami sklepéw
franczyzowych w ramach kilku szyldéw.
I nic nie wskazuje na to, aby jakakolwiek
firma udzielajaca franczyzy byta w sta-
nie ,doszlusowa¢” do tej wielkiej trojki
(liczac z Zabka). Mozna przewidywad,
ze jakiekolwiek bardziej znaczace procesy
konsolidacyjne, obejmujac spozywcze sie-
ci franczyzowe, bedg dokonywane raczej
z udzialem tych trzech wymienionych
podmiotéw, zas pozostali, przynajmniej
w duzej czgéci, bedg czekali na skonsu-

mowanie. |
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informacja handlowa

Wina od TiM w najlepszej odstonie

W alejkach oraz portach Walendji krazy opowies¢ o tajemniczej postaci — La Bandida, ktérej prawdziwa tozsamosc
pozostaje nieznana. Wina La Bandida, niczym prawdziwi detektywi, podazaja sladami tej osobliwej postaci. Przy
porcie znajdziemy biate potwytrawne wino ze szczepdw Chardonnay i Viognier. Dlaczego? Wino to starzone byto
cztery miesigce 50 m p.p.m, co nadaje mu gfebii unikalnego charakteru. Natomiast w uliczkach miasta

spotkamy czerwone pdtwytrawne wino ze szczepdw Tempranillo i Cabernet Sauvignon. Swdj wyjatkowy smak
. zawdziecza czteromiesiecznemu lezakowaniu w beczkach po whisky. Razem z winami La Bandida odkryjesz
tajemnice zrodzong w sercu Walendji.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem Pierwszych 5 whascicieli sklepéw detalicznych, ktérzy przesla rozwiazanie krzyzéwki
oraz hm‘h?:mzlpojmi (wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz i.mieniem
alkoholowymi. i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl
(Ustawa 7 dnia otrzyma zestaw produktow TiM!
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci) *Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI LISTOPADOWEJ KRZYZOWKI

« Janusz - Sklep Groszek, Horyniec « Piotr — Sklep spozywczo-przemystowy, Lack « Jadwiga — Sklep spozywczo-przemystowy, Dobra
» Monika -Sklep spozywczo-przemystowy GAL, Gotdap « Karol - FHU KAROS, Laszki

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikow konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystqpienia do konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqdac¢
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.

www.hurtidetal.pl 85




h&d Obiektyw na handel

Wenecja — miasto na wodzie

Wenecja to jeden z najbardziej popular-

nych kierunkéw turystycznych w pétnocnych
Whoszech iz cala pewnoscia jedno z najbar-
dziej niezwyktych miast na §wiecie.
Ciekawostka jest, ze Wenecje¢ zbudowano
na drewnianych palach. Ma ponad 400 mo-
stéw, najstarsza czynnag kawiarni¢ w Europie
— Caffe Florian — i oczywiscie niezliczong
ilo$¢ gondoli, tworzacych niezwykty klimart

tego miejsca. Wenecja jest drugim po Rzymie

najczesciej odwiedzanym miastem we Wto-
szech: co roku przyjezdza do niej blisko 20
milionéw turystow z calego $wiata.

Czy przybywajacy do tego wyjatkowego
miasta na wodzie tury$ci moga wygod-
nie robi¢ zakupy spozywcze? Ot6z handel
w historycznej czgsci metropolii odbywa
si¢ w niezliczonych minimarketach z pro-
duktami typowo turystycznymi, a takze

w wigkszych sklepach spozywczych czy na-

wet supermarketach. Wynika to oczywiscie
zarchitektury miasta i ograniczonych mozli-
wosci powierzchniowych oraz logistycznych.
Sieci handlowe, ktére spotkalismy posréd
wodnych labiryntéw, to np. Supermercato
Coop, Minimarket Coop, Despar, Conad
czy SanMarco. Po wigksze zakupy warto
jednak pojecha¢ na ,lad”, gdzie znajduja si¢
supermarkety, jak Interspar czy Lidl.
Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

Kazdy znajdzie dla siebie sfodkg pamigtke Witryna minimarketu dla turystéw

Materiat i Foto: E.T. Parhiczyk

86 www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Maski weneckie — symbole karnawatu

Obiektyw na handel h&d

Kupno przypraw to trudny wybér

www.hurtidetal.pl
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M Nowosci

Dostep do tych treici moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurto

oraz handlem napojami
alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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INKA OZESZKARMEL

To pyszne polfqczenie klasycznego smaku kawy ~ ® Pt |
zbozowej Inka z uwielbianym przez wszystkich kar- | -

melem oraz wyraznq nutq orzeszkdw ziemnych. To mn\
rozkoszna propozycia dla Ciebie i Twoich bliskich! 1A
Daj sie skusié¢ prawdziwg przyjemnosciq smaku! Mul .
www.INKA.pl

INKA KUKULECZKA

To niezwykle, kultowe potqczenie smaku klasycznej

kawy zbozowej Inka, aromatycznego kakao oraz

znanych i lubianych cukierkéw: Kukutek. To wyjat-

EETWRE L

kowa propozycja dla Ciebie i Twoich bliskich! Daj

L

sie skusi¢ prawdziwq przyjemnosciq smaku!
www.INKA pl

Deser Napoleon

Nowa odstona piernikow o o oo )
f ini ¢ i Jest wyijatl i
Pierniki z Fabryki Cukierniczej Kopernik to przede wszystkim dfugodojrzewajgce i En I G ARSI estwylqiowq propozycia
) . ) e ) na rynku stodkosci, fqczqcq kruche ciasto francuskie z delikatnym, kremowym
ciasto pachngce aromatycznymi przyprawami. Uzupetnieniem tego wyjgtkowego
) . o . nadzieniem. Napoleony sq dostepne w trzech smakach: waniliowym, mlecz-
smaku jest wypetnienie w postaci delikatnego nadzienia, polane lukrem lub cze- Kk R N
. t 5znia si i -
koladg. W roku 2024 odéwiezono wizerunek Catuska, cieszqcego sig popular- nym oraz kakaowym. Frocuktwyroznia sig porecznym opakowaniem o gra
e . . maturze 90 g. Wystepuije tez zbiorczo w kolorowym displayu, mieszczgcym
noéciq piernika z nadzieniem liwkowym w lukrze. Wprowadzono tez dwa nowe
) o ) dziesie¢ sztuk deseréw, co utatwia ekspozycje produktu w punktach sprzedazy.
polskie smaki: wisnie i truskawke. W przyszlym roku producent planuje dalszy
. . Napoleon doskonale sprawdzi sie jako dodatek do $wigtecznej paczki,
rozwdj oferty o smaki
- e poczestunek na spotkaniach lub jako szybka przekgska w ciggu dnia. Deser
inspirowane réznymi
porami roku. Napoleon to doskonaty wybér zaréwno dla mniejszych, jak i wigkszych punk-

www KOPERNIK compl tow sprzedazy. W —

www.SOFIO.pl

Stodka niespodzianka
BEBETO

BEBETO SWEET MIX KISSES - wyjqtkowe

owocowe zelki, kiére zachwycaiq nie tylko

M&M’S® Crispy Santa

W tym roku Mars Wrigley przygotowat nowosé. W se-

zonowych standach mozna juz znalez¢ M&M'S® Crispy

snebe, ol 2t e e i e, Santa. To niewielka figurka z mlecznej czekolady, wy-

praybraty fome ust orz serc, cajsprwic, petniona kremem o smaku waniliowym, M&M'’S® Minis

o ezl e i [l sy el oraz chrupkami zbozowymi. Ten przysmak pozwoli
atakze na codzienne chwile przyjemnosci.
SWEET MIXKISSES to stodka niespodzian-

ka, ktérej nie mozna przegapié! Sprébuj

na dzielenie si¢ magiq $wigt z innymi lub jej osobiste
celebrowanie.

POL.MARS.com
i daj sie porwaé owocowej rozkoszy!

www.BEBETO.pl
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m Nowosci

Masa makowa HELIO w nowym
opakowaniu - idealna na swieta!

Swieta za pasem, a co za tym idzie, czas na wyjatkowe wypieki i tradycyjne

potrawy. Masa makowa HELIO, nieodigczny element wigilijnych stotéw, dostepna

Paluszki na ostro
Paluszki Beskidzkie o smaku chili-limonka to pikantna nowo$é od marki ,Be-
skidzkie paluszki”, ktéra doskonale wpisuje sie modny trend #spicylovers. Osoby

lubigce ostre jedzenie na pewno zaskoczy potgczenie pikantnosci papryczki chili

jestteraz w praktycznym opakowaniu typu doy- z orzezwiajqcq limonkg. Oba

pack! Jej unikalny smak to zastuga najlepszego smaki sq idealnie zbalansowa-
gatunku maku oraz idealnie dobranych bakalii: ne, tworzqc niepowtarzalng
rodzynek i skérki pomarariczowej. To gotowe i wyrazistq cafo$é. Przekgski
nadzienie do ciasta i doskonata baza do kutii wyprodukowane w Polsce
czy makowca. Uhonorowana licznymi nagro- z wysokiej jakosci sktadnikéw.
dami, m.in. Medalem Europejskim, zachwyca Dostepne sqg w dwéch grama-
turach (60 gi 180 g).

www.BESKIDZKIE.com

od lat. Sprawdz nowq odstone tradyciil
www.HELIO.pl

La Polle Camembert na ciepto
z sosem sliwka suszona

La Polle Camembert na ciepto z sosem $liwka suszona to klasyka w kategorii

Wysokobiatkowy Serek Bieluch
Serek Bieluch wysokobiatkowy powstat z myslg o osobach dbajgcych o forme

i zbilansowanq diete. tgczy intensywny smak z kremowq konsystencjq i wysokg i . )
. o _ ) : i seréw plesniowych z nowym, sezonowym wariantem sosu. Camembert cha-
zawartosciq pefnowartosciowego biatka. To prawdziwa proteinowa moc, kiéra o . ) ) o )
L ) ) ) ) L . rakteryzuje sig oryginalnym, wyrazistym, a jednoczeénie delikatnym smakiem.
$wietnie uzupetnia energie, zapewnia uczucie sytosci i wspiera codzienng forme. o ) ) . .
) ) ) o Dzigki unikalnej recepturze pokryty jest aksamitng skérkq ze szlachetnego gatunku
Doskonaty jako szybka przekgska po treningu lub smakowity element codziennej . L . .
» plesni oraz wyréznia sie rozptywajgcym sie w ustach kremowym wnetrzem.
diety. Wysoka zawarto$é fatwo przyswaijalnego biatka w porcji — az 17 g w na- ) o
. ) . Wyiatkowe walory smakowo-zapachowe sprawiajq, ze La Polle Camembert
turalnym, a 15 g w owocowym. Wspiera ukiad trawienny, budowe i regenera- ) o o ) )
- o ma szerokie zastosowanie kulinarne, w tym jest idealny do podawania na ciepfo.
cje migéni, zapewniajgc )
Nowy wariant tego klasycznego

sera plesniowego z Mlekovity, i (ﬂ?ﬂ:‘b CAMEMBERT B

na ciepto

uczucie syfosci i dobrze

zbilansowany positek bez -

wyrzutéw sumienia dla wygody uzytkownika, przy-

www.SMBIELUCH.pl

gotowany zostat z gotowym so-
sem §liwka suszona, dofqczonym
do opakowania.
www.MLEKOVITA.com.pl

Nuggetsy z indyka Wielkopolski Indyk 600 g

Diamant - Nuggetsy z indyka (tak z indyka) — wiasciwie z fileta piersi indyka - fo wyjgtkowo

niezastgpiony podczas
swigtecznych przygotowan
Diamant Cukier Puder 250 g w tubie to drobno zmielony

pyszna przekgska, ktéra zachwyca smakiem od pierwszego kesa. To chrupigce
kawatki delikatnego, soczystego migsa indyczego, obtoczone w Ztocistej panierce.
Bogate w biatko idealnie nadajg
sie jako szybki positek, dodatek

cukier krysztal, niezastgpiony podczas $wigtecznych

przygotowan. ldealny do lekkich ciast, puszystych kre- do satatek czy danie dla dzieci.

méw, mas serowych i makowych. Doskonale sprawdza Mozna je fatwo przygotowat

sie do dekorowania wypiekéw i deseréw, a takze jako w piekarniku lub na patelni, co

sktadnik biatych lukréw i polew. Nowosciqg jest opako- czyni je wygodnym wyborem

wanie, ktére w 100% nadaie sig do recyklingu. Funkcjo- na kazdq okazje. ,Jestesmy wy-

nalna tuba umozliwia tatwe, precyzyjne i réwnomierme igtkowymi ekspertami w migsie

posypywanie wypiekéw $nieznobiatg warstwg. indyczym — miesie wysokiejklasy,

www.DIAMANT.pl zdrowszym niz inne.”

www.WIELKOPOLSKI-INDYK.pl

Q@0 www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.
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