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Drodzy Czytelnicy!

Z najnowszego raportu ,Indeks Cen w Sklepach Detalicznych” wynika, ze w 2024 roku ceny co-
dziennych zakupéw wzrosty rednio o 4,3% rdr. Dotyczyto to Zzywnosci, napojéw bezalkoholowych
i alkoholowych oraz pozostatego asortymentu, np. chemii gospodarczej czy artykutéw dla dzieci.
Analizq objeto 17 kategorii i 100 najczescie kupowanych przez konsumentéw produkidw. tgcznie
zestawiono ze sobg blisko 890 tys. cen detalicznych (regularnych i promocyjnych) ze sklepow
nalezqcych do 62 sieci handlowych. Na 17 monitorowanych kategorii az 15 odnotowato wzro-
sty. Najwigkszy z nich przekroczyt 8% rdr. i dotyczyt stodyczy oraz deseréw. O prawie 8% rdr.
podrozaty napoje bezalkoholowe. O blisko 7% rdr. poszty w gére ceny warzyw. Potaniaty jedynie
produkty ffuszczowe i karmy dla zwierzat - odpowiednio o 9,6% i 5,4%. Zdaniem ekspertéw,
na $rednioroczny wynik wptyneto kilka kwestii. Wsréd nich mozna wymieni¢ uporczywy wzrost
cen ustug, kidry ma przede wszystkim zrédfo w silnej dynamice wynagrodzen w tym sekforze.
Uwolnienie cen regulowanych, fj. energii elekirycznej i gazu, w potowie 2024 r. spowodowato
znaczqey wzrost tej kategorii w koszyku inflacyjnym. Do tego doszedt automatyzm w decyzjach
o podwyzkach cen producentéw po okresie niestandardowego podniesienia inflacii.

No céz ... miejmy nadzieje, ze dynamika wzrostu cen w 2025 roku utrzyma sie na zdecydowanie
nizszym poziomie od ubiegtorocznego... Tymczasem zycze przyjemnej lektury!

ANKIETA

- KONKURSOWA

©

Tradycyijnie juz - wraz z wydaniem lutowym rozpoczynamy |
drugi etap konkursu ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow |
Polskich”, do kiérego producenci zgtosili blisko 300 produk- {
tow w 64 kategoriach, a kiére to umiescilismy w zatgczonej |
ANKIECIE konkursowej. Serdecznie prosimy o jej wypetnienie
i odestanie (do 31 marca 2025 r.) bezposrednio do agencii
badawczej KANTAR POLSKA w dofgczonej — opfaconej
juz przez nas - kopercie.

Wspélnie z agencjg KANTAR POLSKA - stwo-
rzylismy dodatkowq mozliwos¢ elektronicznego
wypetniania i wysytki Ankiet konkursowych.
Ankieta online dostepnajest nastronie internetowej
www.hurtidetal.pl oraz www.zlotyparagon.pl.

Wyniki konkursu sq bardzo wazne, poniewaz to wiasnie
od Was — Kupcow zalezy, kiére z produkiéw zostang
Liderami Rynku i ofrzymajqg prestizowg nagrode , Zfoty
Paragon 2025". Wyniki konkursu opublikujemy w czerw- hurizdetal
cowym wydaniu miesiecznika Hurt & Detal.

UWAGA!!!

Pierwsze 200 oséb, ktére odeslg prawidtowo wypetniong Ankiete (w formie
papierowej lub online), otrzyma atrakcyjne nagrody rzeczowe ufundowane
przez redakcje i naszych Partneréw o tqcznej wartosci 50 000 zi.

Informacja o nagrodach znajduje sie w regulaminie konkursu na stronie

www.zlotyparagon.pl.

Zachegcamy Pafstwa do wypetniania zatqczonej ankiety lub formularza elekironicznego za-
mieszczonego na naszych stronach internetowych — wskazujqc najlepiej rotujgce produkty,
ktére goscity na potkach sklepowych w Waszych sklepach.

Z géry dziekujemy za Pafstwa aktywnosé.
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*Na podstawie danych NIQ Retail Index dla kategorii ,Przyprawy suszone” za okres dwunastu miesiecy, konczacy sie 30 listopada 2024 r.
dla trzydziestu krajow europejskich, na caty rynek detaliczny zgodnie ze specyfika lokalna.
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Wiecej promociji
W 2024 roku sieci handlowe zrobity o 12,5%

wigcej promocji niz rok wezesniej. Te liczbe

najbardziej zwickszyly sieci typu convenience,
do ktérych nalezy m.in. Zabka — 0 26,8% rdr.
Na kolejnych miejscach znalazty si¢ dyskonty
(23,2%) i supermarkety (13,7%). Z kolei spadki
zaliczyty m.in. drogerie i apteki.

Brak poparcia dla hodowli klatkowej
Wedtug badania przeprowadzonego przez Centrum
Badawczo-Rozwojowe BioStat w grudniu 2024 r.,
69% Polakéw opowiada si¢ za wprowadzeniem
zakazu hodowli klatkowej kur niosek. Produkcja
jaj w Polsce rosnie — w zeszlym roku osiagneta naj-
wyzszy poziom od 1999 roku. Jednoczesnie spada
udzial hodowli klatkowych — obecnie juz ponad
30% kur w Polsce hodowanych jest w systemach
alternatywnych, czyli ciétkowym, wolnowybiego-
wym i ekologicznym.

Smartfony a proces zakupowy

Z badania przeprowadzonego przez Kantar na zlece-
nie GS1 Polska wynika, ze w sklepach stacjonarnych
ze smartfona korzysta 90% badanych. Najczgsciej
uzywa si¢ go do sprawdzenia promocji, konsulto-
wania zakupéw z rodzina, robienia zdjg¢ produk-
téw i kontrolowania list zakupowych. Ponad 1/3
ankietowanych skanowata juz kody QR z opakowar
produktéw przed ich zakupem w celu uzyskania
szczegbtowych informacji o artykule.

Mniej kradziezy w sklepach

Z danych Komendy Gtéwnej Policji wynika,
ze w2024 r. o blisko 1/4 spadta liczba ujawnionych
przestepstw kradziezy sklepowych. W ubieglym
roku zgloszono przeszto 30,1 tys. takich czynéw,
aw 2023 r. ponad 40 tys. Robert Biegaj, ekspert
rynku retailowego z Grupy Offerista, jest zdania,
ze gléwnym powodem tego stanu jest spadek in-
flacji, poniewaz to gwattowny wzrost cen napedzat
kradzieze sklepowe.

Plastikowe opakowania

65% produktéw spozywczych i napojéw w euro-
pejskich supermarketach sprzedawanych jest w pla-
stikowych opakowaniach. Odsetek ten w Polsce
jest na podobnym poziomie. To dane pochodzace
z raportu DS Smith ,Material Change Index”.
Wedtug analizy, w przypadku 40% opakowari za-
wierajacych tworzywa sztuczne w Polsce, plastik
moze by¢ wyeliminowany poprzez usunigcie go

lub zastapienie zréwnowazonymi alternatywami.

10 www.hurtidetal.pl

Hochland Kanapkowy czekolado
na podium w konkursie , Smakuje dzieciom”

Podczas ostatniego Polskiego Kongresu Serowarskiego, w ktérym uczestniczyto ponad 250 przedstawicieli tego
sektora, nie zabraklo najwyzszych wyréznient dla firmy Hochland Polska. W konkursie ,,Smakuje dzieciom”
w odstonie ,,Open” w kategorii ,Male co nieco” srebrny medal otrzymat Hochland Kanapkowy czekoladowy.
W plebiscycie ,,Smakuje dzieciom” jurorami sa dzieci, a doktadnie uczniowie
Szkoty Podstawowej nr 4 w Zorach, ktdrzy wybierajg ich zdaniem najsmacz-
niejsze produkty. Tym razem mali eksperci uznali, Ze na drugie miejsce w ka-
tegorii ,,Open” zastuguje serek Hochland Kanapkowy czekoladowy. Jak méwi
Jacek Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Manager w Hochland Polska:
,Kremowy serek twarogowy Kanapkowy czekoladowy to przekaska z charak-

terem dla entuzjastéw stodkich smakéw. Jest aksamitny i niesamowicie czeko-

ladowy, ma krétka listg skladnikéw i dtuuuga listg zastosowart”.

Wyijedz z Lubellg do Energylandii!

Najnowsza kampania Lubella to zaproszenie dla wszystkich mitosni-

Lubellu a|

g kéw przygdd do udziatu w konkursie petnym atrakeyjnych nagréd! Co-
KONKU_R_%

codziennie -
redzinny wyjazd

dziennie do wygrania niezapomniany, rodzinny wyjazd do Energylandii!
Wystarczy kupi¢ dowolne opakowanie platkéw $niadaniowych Lubella,
odwiedzi¢ strong fungenerator.pl, zagra¢ w gre i kreatywnie dokoriczy¢
zdanie. Kazdego dnia na zwycigzcow czeka rodzinny wyjazd do jednego
z najwigkszych parkéw rozrywki w Europie — Energylandii oraz pobyt
w klimatycznym Western Camp Resort! Kampania, jak i sam konkurs,
trwaja od 13.01 do 16.03.2025 r. Szukajcie specjalnych naklejek na trzech

topowych opakowaniach ptatkéw Lubella i grajcie o niezapomniang przy-

gode dla calej rodziny!

Lubella tworzy najwiekszq siec
domowych restauracji w Polsce
i zaprasza do konkursu!

Lubella zaprasza do udziatu w wyjatkowej loterii! Wystarczy kupi¢ 2 do-
wolne makarony Lubella w terminie od 1 lutego do 28 marca 2025 roku
i zarejestrowad paragon na stronie restauracjalubella.pl. Do wygrania jest
100 000 zt, a co tydzieri Thermomix i 35 kart podarunkowych. Stwérzmy

razem najwicksza sie¢ domowych restauracji w Polsce z marka Lubella! Nie

przegap swojej szansy — baw si¢ i wygrywaj z marka Lubella!

MAOAM z konkursem konsumenckim

Marka MAOAM organizuje ogdlnopolski konkurs konsumencki, w ktérym nagroda gtéwna jest 10 000
zlotych. Aby wzia¢ w nim udzial, wystarczy w dniach od 26.01 do 25.03.2025 roku kupi¢ jedno, dowolne

opakowanie gum rozpuszczalnych MAOAM, zachowa¢ paragon, wejé¢ na strong www.konkursmaoam.pl,

zarejestrowaé dowdd zakupu i w kreatywny sposéb odpowiedzie¢ na pytanie ,Ktére gumy rozpuszczalne

| ACAM !

MAOAM lubisz najbardziej i dlaczego?”. Nagroda gléwna to

NAGRODA Elﬂ“l 10 000 z. Dodatkowo do wygrania sa wartosciowe nagrody

'I'L LLL przyznawane codziennie — stuchawki i zestawy gum rozpusz-
u. czalnych MAOAM. Aktywacja konsumencka bedzie miata

szerokie wsparcie komunikacyjne, m.in. dzigki reklamom

na billboardach, kampanii w social mediach, w prasie, a tak-
ze na z6ttych standach MAOAM i dodatkowych materiatach
POS w sklepach i przy pétkach.



KONKURS!

TWOJE POWODY DO RADOSCI
Pokaz swoje powody do radosci i wygraj bilety do
Energylandi! Do wygrania 3 dwudniowe rodzinne -
pobyty wraz z noclegiem w Western (amp Resort

oraz 20 podwajnych biletow wstepu.
Szczegoty i regulamin Ronkursu dostepne
na www.verbena.pl/konkurs.

J\Czas trwania Ronkursu: 01.03-30.04.2025

NEW

Y
Verbena

ECHINACEA
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Lidl i sSwiadome odzywianie
Do 2030 r. Lidl planuje zwigkszy¢ 0 20%, w poréw-

naniu z 2023 r., udziat sprzedawanych artykutéw
pochodzenia ro$linnego, takich jak rolinne Zzrédta
biatka, produkty petnoziarniste czy owoce i warzywa.
W ten spos6b firma chee zwigkszy¢ zaangazowanie
w promocje §wiadomego odzywiania poprzez dosto-
sowywanie swojej oferty do zatozen diety planetarnej.
Ma to dotyczy¢ asortymentu sklepow we wszystkich
31 panstwach, w ktérych dziata siec.

Ceny wciqz rosng

Z raportu ,Indeks Cen w Sklepach Detalicznych”
wynika, ze w 2024 r. codzienne zakupy Polakéw
podrozaly 0 4,3% rdr. Na 17 monitorowanych ka-
tegorii az 15 odnotowato wzrosty. W najwiekszym
stopniu zwickszyly si¢ ceny stodyczy i deseréw, na-
pojéw oraz warzyw. Duze podwyzki obserwuje si¢
takze w kategorii chemii gospodarczej i owocéw.
Dwa segmenty, ktére w ubieglym roku potanialy, to
produkty duszczowe i karmy dla zwierzat.

Polacy wcigz oszczedzajq

Z danych GUS wynika, ze sprzedaz detaliczna w cenach
stalych w grudniu 2024 . byla wyzsza o 1,9% wzgledem
analogicznego miesiaca rok wezesniej. To wynik znacznie
nizszy niz zaktadaly prognozy. Zdaniem ekspertow
z Polskiego Instytutu Ekonomicznego dane te wskazuja
na wzrost sktonnosci do oszczedzania. W catym 2024
roku sprzedaz detaliczna wzrosta 0 2,7% rdr.

Zasady znakowania bananéw

Na poziomie unijnym wprowadzono nowe przepisy
dot. znakowania $wiezych, dojrzewajacych bana-
néw, w tym popularnych z6ttych. Zmiany dotycza
zwhaszcza etapu sprzedazy detalicznej. Kluczowym
wymogiem staje si¢ obowiazek oznaczenia paristwa
pochodzenia, co ma zwigkszy¢ transparentno$é
w taicuchu dostaw. Dojrzewajace banany nie pod-
legaja klasyfikacji jakosciowej, co za tym idzie — nie
powinny by¢ oznaczane klasa jakosci.

Napoije na sklepowych pétkach

Firma eLeader zbadata, jakie marki, z wylaczeniem
marek whasnych, byly najpopularniejsze w drugiej
potowie ubieglego roku. W kategorii sokéw, nek-
taréw i napojéw liderem byt Tymbark. Produkty
pod ta marka zajmowaly w badanym czasie §rednio
28,6% ekspozycji. Wiréd napojéw gazowanych
wyréznila si¢ Coca-Cola (20,1% ekspozycji),
a na pétkach z herbata ready-to-drink najbardziej
widoczny byt Lipton (40,4%).
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Paréwki Duda High Protein — liderem
rynku wedlin proteinowych!

Paréwki z filetem z kurczaka z linii High Protein, ktére marka Duda pierwsza wprowadzita na rynek w grudniu

2024 r., potwierdzity swoja pozycje, okazujac si¢ najlepiej sprzedajacym si¢ produktem proteinowym w kate-

gorii wedlin. Wysokoproteinowe wyroby marki Duda na state wpisaly si¢ juz na listy zakupowe klientéw m.in.
sieci Auchan, Biedronka, Carrefour, Intermarché, E.Leclerc, Lewiatan, POLOmarket, Selgros, Stokrotka oraz

Zabla Polska. To najlepszy moment, by wzbogaci¢ ofer- L
t¢ handlowa o produkty marki Duda. Oprécz paréwek Duda B::;?Jm:r“a!m]l

HIGIH

w wysokobiatkowej linii Cedrob Foods znajdujq sig row-
PROTEIN
gotowych z czystg etykieta. Potwierdzenie ich rynkowego PARSWIC 2 TLETEM

niez kabanosy, plastry z gotowanego kurczaka oraz 7 dan

sukcesu odnotowano w raporcie NielsenlQ: Sprzedaz

w kg produktéw proteinowych za grudzier 2024 r.

Iglotex — wiemy, co w zyciu wazne

Z poczatkiem lutego firma Iglotex rozpoczeta silne wsparcie promo-

m PROSTE

HISTORIE

cyjne dla Warzyw na patelni¢ Proste Historie. Kampania podkresla,

ze marka Proste Historie to mnéstwo kulinarnych inspiracji, ale tez

WIEMY, CO W ZYCIU WAZNE

wiecej czasu na to, co naprawde wazne — rodzina, bliscy i chwila

EIJTIJ'lli'.:IlllJ Yy dla siebie. Kampania reklamowa obejmuje stacje: TVN, Polsat, TVD,

NIECE! 79
& CIASU NA 'g

1000/

LUBIST §

szereg stacji tematycznych, serwisy VOD i jest wzmocniona kampania
internetowa oraz dziataniami w mediach spofecznosciowych. Dziata-

nia promocyjne potrwaja do korica marca.

www: prostehistorie.com.pl

Oliwy Basso zmieniajg wizerunek

Whoski producent oliw i olejéw roslinnych przekazuje konsumentom swoje produkty w nowej odstonie. Firma Bas-
so stworzyta idacy z duchem czasu wizerunek przezroczystej etykiety umieszczonej na butelce o owalnym, prostym
ksztalcie. Pozwala ona na widocznos¢ produktu, jednoczesnie dostarczajac waznych informacji. Kolorystyczny mi-
nimalizm z jedna, dominujaca, zywa barwa tworzy nowoczesny i przyciagajacy wzrok wyglad. Czysty i nowocze-
sny design tworzy poczucie wyrafinowania i profesjonalizmu, co jest obecnie niezmiernie wazne z uwagi na wy-
sokie ceny oliwy. Nowy, minimalistyczny i estetyczny wizerunek na pewno odrézni marke Basso od konkurendj,
a uzycie na etykiecie jednej, dominujacej barwy utatwi identyfikacje produkeu na pétee. Aby zwigkszy¢ rozpo-
znawalno$¢ marki (i produkeu na pétee), kszeatt logo BASSO pozostat taki sam, a funkcjonujacy na wszystkich
poprzednich etykietach wizerunek kobiety :

zbierajacej oliwki takze pojawit si¢ na no-
wych butelkach (tylko w zmienionej, nowej
grafice). Iralmex, jako wieloletni dystrybu-
tor oliw i olejéw marki Basso w Polsce, jest

w pelni przekonany o sukcesie produkeéw

Basso w ,,nowej odstonie”.

Vifon taczy pokolenia i przypomina kultowe smaki! Na poczatku stycznia ruszy-
fa kampania promujaca zupy Vifon Ztoty kurczak i Kurczak Curry — symbole
Kultowe

zupy B zaréwno wiernych fanéw, jak i mtodego pokolenia. Kampania obejmuje dwa spo-

szybkiego, rozgrzewajacego positku. Produkty te, znane od lat, zdobywaja uznanie

ty reklamowe, dobrze widoczne w telewizji, jak i w mediach spotecznosciowych,
oraz obecnos¢ na citilightach i billboardach w wielu polskich miastach. Dostepne
w sklepach stacjonarnych i online, te legendarne smaki facza ludzi bez wzgledu
na wiek. Kampania bedzie widoczna przez caly rok, kontynuujac misje budowania

wigzi migdzy pokoleniami.
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M z rynku FMCG

Nowa platforma PepsiCo

PepsiCo uruchamia nowa platforme PepHub, ktéra
ma ufatwi¢ sktadanie zaméwien i w ten sposéb
odciazy¢ przedstawicieli handlowych. Aplikacja
dedykowana jest przede wszystkim branzy HoReCa
i tam juz zostata wdrozona. Testuje si¢ ja réwniez
w kanale handlu tradycyjnego. Umozliwia sktada-
nie zamdwieni online, dostarcza spersonalizowane
oferty, wskazéwki biznesowe i prezentuje nowosci

produktowe.

Ekosystem Grupy Eurocash

Grupa Eurocash na szeroka skale wdraza EuroPlat-
form. Dzigki integracji z M/platform nowoczesne
narzedzie do zarzadzania placéwka handlowa bedzie
dostgpne dla ok. 12 tys. sklepéw. Otrzymaja one
m.in. system automatyzujacy procesy sprzedazowe,
szeroka oferte promogji producentéw oraz aplikacje
mobilng dla konsumentéw ,,Moje Sklepy”. Zakoni-
czenie integracji system6w planowane jest na koniec

pierwszego kwartatu 2025 roku.

Rosngca powierzchnia handlowa
Wedtug danych Cushman & Wakefield w ubieglym
roku w Polsce do uzytku oddane zostato 530 tys.
mkw. nowej powierzchni handlowej. To najlepszy
wynik od blisko dekady — lepszy pod tym wzgledem
byt tylko 2015 r. Uwzgledniajac zamkniecia obiek-
téw, baza powierzchni handlowej w 2024 . zwigk-
szyta si¢ 0 481 tys. mkw. i si¢ga juz ok. 16,8 mln
mkw. Ostatni kwartat 2024 r. przynidst zakoriczenie
budowy 12 parkéw handlowych.

Nocna prohibicja

Polacy sa wciaz podzieleni w sprawie nocnej pro-
hibicji w catym kraju. Z badania IBRIS dla Radia
ZET wynika, ze 45,9% badanych jest za nocnym
zakazem sprzedazy alkoholu nie tylko na stacjach
benzynowych. Przeciwnego zdania jest 45,7% re-
spondentéw. Pozostate 8,4% os6b nie ma na ten te-

matzdania. Ograniczenia czgdciej popieraja kobiety.

Zakupy online

Z raportu Tpay ,Jak Polacy lubig placi¢ online”
wynika, ze dla konsumentéw robiacych zakupy
w sieci najwazniejsze pozostaja cena i koszt dostawy.
Na tej podstawie wybieraja e-sklepy, w ktérych robia
zakupy. Najbardziej obawiaja si¢ niezgodnosci to-
waru z oczekiwaniami. Co trzeci internauta spotkat

si¢ réwniez z proba oszustwa.
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Pilot International
wylgcznym dystrybutorem
marek Mars i Fox

Pilot International, lider w dystrybucji produktéw FMCG, poszerza
swoja ofert¢ o produkty marek Mars i Fox. Doskonalej jakosci i $wia-
towej klasy wyroby, do ktérych mozna zaliczy¢ ciastka, kremy do sma-
rowania czy napoje, sa odpowiedzig na potrzeby konsumentéw, ktérzy
oczekuja najlepszych doznan smakowych. Od teraz polscy detaliéci

i hurtownicy, dzigki Pilot International, beda mogli mie¢ je w ofercie :
contact@puh-pilotcom

swoich sklepéw.

Pozytywna zmiana w Wedlu

AL

100% jajek z chowu bezklatkowego jest wykorzystywanych w pro-
dukeji kultowych produktéw. Od poczatku 2025 roku produkty We-
dla, takie jak Ptasie Mleczko®, Torcik Wedlowski czy WW, powstaja
z wykorzystaniem jaj pochodzacych od kur hodowanych w warun-
kach zapewniajacych wyisze standardy ich dobrostanu. ,,Chcemy by¢
firma, ktéra dziata w sposéb odpowiedzialny i wspiera pozytywne zmiany. Wykorzystywanie surowcéw
jajecznych niepochodzacych od kur z chowu klatkowego, to dla nas kolejny krok w strong zréwnowazo-
nego rozwoju, uwzgledniajacego dobrostan zwierzat hodowlanych” — méwi Maciej Herman, Dyrektor
Zarzadzajacy w firmie Wedel. Proces przejscia na jaja od kur z chowu bezklatkowego byt ztozony i wyma-
gat dostosowania, a w niektérych sytuacjach wrecz stworzenia odpowiedniej infrastruktury hodowlanej
po stronie dostawcéw firmy Wedel. Wedtug najswiezszych, styczniowych danych, juz 170 firm w Polsce
zobowigzato si¢ do wycofania tzw. ,,tréjek” z produkdji lub oferty do kofica 2025 roku.

Kampania napojéw Hortex Tropical Duo

Z poczatkiem lutego wystartowata kampania reklamowa

'WIELKA KAMPANIA REKLAMOWA
TROPICAL DUO I

napojéw Hortex Tropical Duo. Spot reklamowy emito-
wany jest w gléwnych stacjach telewizyjnych — reklamy
pojawily si¢ takze w digitalu. Napoje Tropical Duo to
nowa linia produktéw dostgpna w kartonach 1 1, ktéra
wyrdznia sig cickawym zestawieniem smakéw jak poma-

raficza-yuzu, czerwone winogrono-gujawa, czy kiwi-li-

monka. Kampania w mediach potrwa trzy miesiace.

Znajdz swéj mmmoment... z MOKATE
Cappuccino Zero

MOKATE, lider na rynku goracych napojéw, wprowadza do swojego portfolio nowa lini¢ produktéw —
Cappuccino Zero bez dodatku cukru. To potaczenie kultowego napoju kawowego z nowoczesna, zdrowsza
formuta, wzbogacona o stewig i blonnik, dostepne jest w trzech atrakcyjnych smakach: Malina i Kokos,
W * ‘Wanilia i Czekolada z Karmelem. Premiera Cappuccino Zero to kolejny

3 j etap w rozwoju marki MOKATE i wpisuje si¢ w obchody 35-lecia istnienia

~ firmy. Szeroko zakrojona kampania reklamowa, obejmujaca zaréwno trady-
cyjne, jak i cyfrowe media, ma na celu dotarcie do szerokiego grona odbior-
| céw i zwigkszenie $wiadomosci marki. ,,Cappuccino Zero to nie tylko nowy
produkt, ale takze sygnat dla catego rynku FMCG. Pokazuje, ze innowacyj-
nos¢ i dostosowanie do zmieniajacych si¢ preferencji konsumentéw sa klu-
czem do sukcesu” — podkresla dr Adam Mokrysz, CEO Grupy MOKATE.
MOKATE Cappuccino Zero bez dodatku cukru to innowacja, ktéra dzigki
polaczeniu tradycyjnego smaku z nowoczesna, zdrowsza formuta, umacnia
marke MOKATE jako lidera na rynku.



Jestescie firma z 30-letnia tradycja. Co wy-
réznia Wasze produkty?

Nasze produkty wyréznia przede wszyst-
kim dbatos¢ o wysoka jakos¢, ktéra z kolei
bierze sie z odpowiedniego doboru wyse-
lekcjonowanych sktadnikéw. Wprowadzajac
rézne pozycje na polski rynek odpowiadamy
na biezace, stale zmieniajgce sie potrzeby
konsumentéw. Podazamy za aktualnymi tren-
dami i dostosowujemy do nich swoja oferte,
a nasze produkty taczg w sobie doskonaty
smak i innowacyjnos¢.

Z rynku FMCG M

Trzy pytania do...

Trzy pytania do Pawta Majchrzaka, Dyrektora Operacyjnego i Czfonka

Zarzqdu w firmie Gibar, kieruje Katarzyna Jastrzebska.

Jakie nowosci pojawity sie ostatnio w portfo-
lio Gibar? Czy w najblizszym czasie do oferty
dotacza nowe pozycje?

W ostatnim czasie wprowadziliémy do nasze-
go portfolio kolejne smaki w kategorii drazy
w czekoladzie. Obecnie sg one dostepne
w nowych, ciekawych wariantach: pomelo,
kokos, mango oraz daktyle. To wyjatkowe
potaczenie owocow z wysokiej jakosci cze-
kolada stanowi idealna, stodka przekaske.
W niedalekiej przysztosci nasze portfolio
zostanie wzbogacone o nowe, innowacyjne
produkty. Do oferty wprowadzimy miedzy
innymi kultowego juz Donuta o nowym smaku
gumy balonowej, ktéry z pewnoscia stanie
sie hitem wsréd mtodszych konsumentéw.
Do portfolio dotaczy réwniez Nuss Crunchy
- batonik w mlecznej czekoladzie z duzg za-
wartoscig orzechow laskowych i chrupigcymi
kawatkami prazonego ryzu.

ENERGIA
NA CO DZIEN

Stawiacie na rozwoj swoich produktéw i sieci
dystrybucji. Jak obecnie wygladaja dziatania
w tym zakresie?

Niezmiennie pracujemy nad rozwijaniem na-
szego portfolio, wprowadzajac innowacyjne
propozycje, ktére sa odpowiedzig na potrzeby
konsumentéw. Juz niebawem bedziemy mo-
gli zaskoczy¢ rynek kolejnymi, unikatowymi
nowosciami.

Co do sieci dystrybucji, skupiamy sie na roz-
woju rynku nowoczesnego. Miniony rok byt
czasem wielu rozmow i otwierania nowych
projektéw, ktére wkrétce beda przektadaty
sie na dostawy do coraz to wiekszych od-
biorcéw. Dodatkowo wraz z koricem minio-
nego roku rozpoczeliémy sprzedaz do kana-
tu maszyn vendingowych i przez najblizsze
miesigce bedziemy jg intensywnie rozwija¢,
aby dociera¢ do jeszcze wiekszego grona
konsumentoéw.

reklama

Opakowanie nie zawiera plastiku

W baterie alkaliczne idealne da urzadzen a niskim paborze
energii, takich jak proste zabawki, zegary $cienne czy lampki

VW gwarantowany okres przechawywania 5 lat
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m Z rynku FMCG

DrWitt partnerem pitkarskiej ekstraklasy

Marki DrWite i Ekstraklasa podpisaty umowe wspdtpracy marketingowej, ktdra rozpocznie si¢ w run-
dzie wiosennej sezonu 2024/2025. Dzigki niej marka izotonikéw DrWitt, nalezaca do portfolio Grupy

Maspex, zostata oficjalnym partnerem rozgrywek najwyzszej polskiej ligi pitki noznej oraz partnerem

statystyk meczowych. Na mocy podpisanej umowy, szeroka gama produktowa napojéw izotonicznych

DrWitt otrzyma miano Oficjalnych Produktéw Ekstrakla-  [FE

sy. Liga oraz nowy sponsor beda wspélnie tworzy¢ tresci

dla fanéw pitkarskich oraz udostgpnia¢ je na oficjalnych ka- ~ NOWY TRANSFER
HNASTADIONIE

natach obu partneréw w social mediach i podczas transmi-

sji telewizyjnych. We wspdtprace nowego partnera z Eks-
traklasa zostanie takie zaangazowany ambasador marki

. : DrWitt, najlepszy polski arbiter, Szymon Marciniak.

Dostep do tych tresci moga

L]
mie¢ wylacanic firmy zajm- . Nowa kampania herbatek owocowych
jace sie plll'odukc;q, obrotem : H b . O , d
urtowym :
oraz handlem napojami : erbacia ny g ro
alkoholowymi. :
W nowej kampanii telewizyjnej i digitalowej Herbapol-Lublin promuje herbatki owocowe z linii Herbaciany
(Ustawa z dnia : Ogréd. To kolejna odstona platformy komunikacyjnej ,,Herbapol. We wspétpracy z naturg”, keéra podkresla
26 pazdziernika 1982 r. bliskodé marki z n: a takie ici IR o k N .
o wychowaniu w trzeivosc) isko$¢ marki z natura, a takze jej autentyczno$¢ i wigz ze wspétczesnym konsumentem. Nowy spot przenosi
widzéw w miejsca, z ktdrych pochodza naturalne skladniki herbatek owocowych Herbapolu. Dojrzewajace

T. r M w lasach i ogrodach owoce tworza smak herbatek, po keore sigga kolej-

ne juz pokolenie konsumentéw. To produkty, ktére w naturalny sposdb
wpisuja si¢ w codzienny tryb zycia miodych odbiorcéw — towarzysza im
w réznych sytuacjach, od chwil relaksu po spotkania z przyjaciétmi i do-
starczaja wyjatkowej przyjemnodci. Spot jest emitowany w najwickszych

stacjach telewizyjnych oraz w zasiggowych stacjach tematycznych.

reklama

Bakoma
“JOGURTY

Orient w kazdej ..
tyzeczce! i

Jogurty typu mochi dostepne sg w trzech "
wyjatkowych, egzotycznych smakach: ~
- MANGOSTAN i KOKOS @.. & \
- SMOCZY OWOC | KALAMONDYNKA M
-YUZU iKOKOS ©8_
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Omnichannel i cross-border kluczowymi trendami
logistycznymi rynku FMCG w 2025 roku

E-commerce zmienia oblicze wielu branz. Réwniez rynek FMCG przechodzi intensywnq transformacije, napedzang
rozwojem handlu internetowego, ktéry zwigkszyt role dziatar zorientowanych na klienta. W efekcie logistyka omni-
channel czy dostawy cross-border zyskujq na znaczeniu i w 2025 roku bedq one z pewnoscie jednymi z kluczowych
zjawisk. Odgrywaijq bowiem istotng role w zarzqdzaniu taricuchem dostaw, obstudze klienta oraz rozwoju rynku.

W sprostaniu rosngcym oczekiwaniom kon-
sumentéw, zwlaszcza w szybko zmieniajacych
si¢ branzach, takich jak FMCG, kluczows role
odgrywa logistyka. Dla e-commerce szczegdl-
nie duza wage ma tzw. logistyka ostatniej mili,
bedaca kodcowym etapem taricucha dostaw,
obejmujacym transport towaréw z centrum
dystrybucji do miejsca docelowego. Jej rozwdj
jest napedzany oczekiwaniami konsumentéw,
dotyczacymi otrzymywania zaméwierd w jak
najszybszym czasie oraz w wybrany przez siebie
sposob. Obszar ten bedzie jednym z kluczowych
pod wzgledem konkurencji i innowacji w 2025
roku, stajac si¢ jeszcze wazniejszym elementem
funkcjonowania e-commerce. Istotna bedzie tak-
ze globalna ekspansja, coraz bardziej utatwiajaca
dostep do produktéw z catego swiata. Wszystko
po to, by zaspokoi¢ rosnace potrzeby klientéw,
przy jednoczesnym ograniczeniu kosztéw i ne-

gatywnego wplywu na §rodowisko.

Rosnace oczekiwania klientéw
a rozwoj logistyki

Klienci coraz czgiciej oczekuja spdjnego do-
$wiadczenia zakupowego zaréwno w kanatach
online, jak i offline, przy jednoczesnym zagwa-
rantowaniu mozliwosci swobodnego wyboru
sposobu dostawy, sktadania zaméwieri oraz
bezproblemowych zwrotéw. Rosnace znacze-
nie tej integracji jest szczeg6lnie widoczne
w dobie coraz glebszego powiazania platform
e-commerce z mediami spotecznos$ciowymi.
Zgodnie z badaniem NielsenIQ, 34% polskich

konsumentéw odwiedzito sklep stacjonarny

lub internetowy w poszukiwaniu produktu, ktd-
ry zauwazyli w serwisach spoteczno$ciowych.

Stawia to operatoréw logistycznych przed
nowymi wyzwaniami. W zwiazku z tym
FM Logistic prognozuje, ze 2025 rok bedzie
wiazat si¢ z inwestycjami branzy w ptynne
zarzadzanie faficuchem dostaw. Zmiany obej-
ma integracj¢ réznych kanatéw dystrybucji
oraz optymalizacj¢ operacji magazynowych
i transportowych. Coraz bardziej istotne bg-
dzie takze skrécenie czasu dostawy, zwlaszcza
w kontekscie produktédw szybko rotujacych,
takich jak Zzywnos¢ czy artykuly kosmetycz-
ne. Jest to réwniez znaczacy czynnik dla ku-
pujacych. Jak przedstawia raport Gemiusa
»E-commerce w Polsce”, 91% badanych de-
klaruje, ze to sprawnos$¢ dostawy motywuje
ich do czestszych zakupéw online. Sprawi to,
ze z perspektywy firm logistycznych, szcze-
golnie wazna stanie si¢ obserwacja wzrostu
dynamiki ustug dostaw ostatniej mili, beda-
cych najtrudniejszym i najkosztowniejszym
etapem dostawy.

»Rozwdj omnichannel sprzyja takze rosnacej
automatyzacji i cyfryzacji proceséw logistycz-
nych. Klienci dokonujacy zakupéw online ocze-
kuja pelnej przejrzystosci, w tym mozliwosci
$ledzenia postgpéw realizacji zamowienia i trasy
przesytki. W nadchodzacym roku mozemy spo-
dziewad si¢ dalszych innowacji, ktére pozwolg
na jeszcze precyzyjniejsze dostarczanie informa-
qji spetniajacych oczekiwania klientéw” — méwi
Dariusz Rurka, Senior Business Development

Director w FM Logistic Central Europe.

Klucz do globalnej ekspansji e-commerce
Globalizacja i rozwéj e-commerce sprawily,
ze konsumenci coraz chetniej nabywaja produk-
ty dostgpne poza lokalnym rynkiem. Popularnos¢
platform transgranicznych stale rosnie, umozli-
wiajac fatwiejszy dostep do towaréw z coraz od-
leglejszych krajéw. Prowadzi to do zwigkszonego
zapotrzebowania na dostawy miedzynarodowe.
Zgodnie ze wspomnianym raportem Gemiusa,
36% dokonuje zakupéw w zagranicznych skle-
pach internetowych, a specjalisci prognozuja dalszy
wazrost tego trendu. Aby sprosta¢ tym wyzwaniom,
firmy logistyczne w 2025 roku beda nadal inten-
sywnie rozwija¢ infrastrukture, otwierajac magazy-
ny w réznych czesciach $wiata i inwestujac w plat-
formy specjalizujace si¢ w dostawach cross-border.
»Zauwazamy, ze coraz wigeej firm decyduje si¢
na korzystanie z ustug cross-border, widzac w nich
mozliwo$¢ migdzynarodowej ekspansji i udoskona-
lenia swoich dziatad. Spodziewamy sie, ze w najbliz-
szym roku liczba przedsigbiorstw dazacych do prze-
niesienia swojej dziatalnosci na poziom globalny,
znaczaco wzroénie” — dodaje Dariusz Rurka.
Omnichannel i cross-border to kluczowe tren-
dy ksztattujace najblizsza przyszlos¢ logistyki
w branzy FMCG. Wdrazanie tych strategii wy-
maga zaawansowanych technologii, elastycznosci
operacyjnej oraz glebokiego zrozumienia potrzeb
konsumentéw. Jednocze$nie otwieraja one nowe
mozliwosci wzrostu oraz budowy przewagi kon-
kurencyjnej. W dynamicznie zmieniajacym si¢
$rodowisku rynkowym, skuteczne zarzadzanie
tymi trendami moze stanowi¢ klucz do sukcesu

dla wielu przedsigbiorstw.
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Szczegoly oraz regulamin akcji promocyjnej dostepny jest na:

www.pasztetowelove.pl

lub u przedstawiciela handlowego firmy Indykpol.

Akcja promocyjna trwa od 01.02.2025 do 30.04.2025 roku.
Organizator: VRBROS sp. z 0.0. ul. Ledna 9, 32-031 Mogilany.
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Maspex: 2025 rok pod hastem

intensywnego rozwoju

Grupa Maspex to nie tylko firma z bardzo szerokim portfolio, ale tez towarzysz i wspéttwérca trenddw, jakie
caly czas obserwujemy na rynku spozywczym. Najblizszy rok bedzie peten nowoséci i innowaciji, ktére z pew-

nosciq wplyng na rozwéj marek producenta. O aktualnych dziafaniach i planach na przysztosé opowiada
Daniel Karas, Rzecznik Prasowy Grupy Maspex.

Nowy rok to nowe wyzwania i trendy. Jakie

nurty beda dominowaé w branzy FMCG
przez najblizsze miesiace w szeroko rozu-
mianej kategorii food?

Obserwujemy kilka kluczowych trendéw,
keére beda ksztaltowad t¢ kategorie w 2025
roku. Po pierwsze, jeszcze wigkszy nacisk
na jako$¢ zywnosci. Konsumenci coraz cz¢sciej
poszukuja produktéw o wartosciowym skta-
dzie. Zaraz po benefitach odzywcezych i smaku
wazng tendencjg jest takze wygoda. Makarony
Lubella, dzigki swojej réznorodnosci, pozwalaja
na szybkie i smaczne przygotowanie positkéw,
co odpowiada oczekiwaniom zapracowanych
konsumentéw. Ci natomiast, ktérzy doceniaja
gotowe przekaski o dobrym skladzie, czgsto
siegaja po rozwiazania w pouchu, jak Lubella
Di Riso czy wersje z Owsianka.

W portfolio Grupy Maspex mozemy znalezé
caly przekréj kategorii spozywczych. Ktére
marki aktualnie najmocniej rozwijacie? Jakie
nowosci pojawily si¢ ostatnio w portfolio firmy?

Jako Grupa Maspex staramy si¢ przede
wszystkim odpowiada¢ na oczekiwania klien-
tow. Te natomiast sa podobnej dynamiki jak
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panujace trendy i moda. Klient na pewno lubi
mie¢ wybér. Dlatego tez caly czas wzbogacamy
portfolio naszych produktéw o nowe smaki,
jak np. w przypadku deseré6w Lowicza a’la
Ciacho czy Owsianek Lubella. Sama propo-
zycja podania produktu w formie wygodnego
pouchu to odpowiedz na wymogi wspétcze-
snego, dynamicznego stylu zycia. Doskonale
znane i doceniane na rynku Dzemy Lowicz sa
obecnie dostepne takze w porecznej tubce, ktéra
nie tylko utatwia przechowywanie produktu,
ale takze zacheca do tworzenia kreatywnych
positkéw. Jesli chodzi o marke Eowicz, dyna-
micznie rozwijamy nasza lini¢ soséw gotowych
— od klasycznych, jak bolognese, po bardziej
nowoczesne smaki, inspirowane kuchnia §wia-
ta, jak Eowicz stfodko-kwasny czy Szakszuka.

Wprowadzenie nowych produktéw czy wzbo-
gacenie obecnych linii 0 nowe smaki bardzo
czesto wspierane jest kampaniami i aktywa-
cjami konsumenckimi. Jakie akcje aktualnie
prowadzicie?

Kazda premiera produktu to dla nas okazja
do nawigzania dialogu z konsumentami. Aktu-
alnie prowadzimy kampani¢ Lubelli, w ktdrej
zachecamy wszystkich mitosnikéw ptatkéw
$niadaniowych Lubella Choco do udziatu
w konkursie, w ktérym codziennie do wygra-
nia czeka niezapomniany rodzinny wyjazd
do jednego z najwickszych parkéw rozrywki
w Europie — Energylandii.

Jednym z filar6w Waszej dziatalnosci sa licznie
podejmowane dziatania spoleczne. Jakie obec-
nie programy prowadzicie w tym zakresie?
Spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu ma
dla nas ogromne znaczenie. Kazdego roku
do naszych programéw CSR, ktére w swoich
kategoriach sa jednymi z najwickszych lub naj-
wiekszymi w Polsce, dotaczaja miliony dzieci
z calego kraju, co jest najbardziej warto$ciowym
podsumowaniem naszych dziatani. ,Puchar

Tymbarku”, ,, Kubusiowi Przyjaciele Natury”,
czy ,Akademia Lubella” i ,Akademia Bezpiecz-
nego Puchatka” sa z najmlodszymi od wielu
lat, edukujac kolejne pokolenia na temat eko-
logii, odzywiania i gotowania, bezpieczeristwa
czy zero waste oraz zachecajac do aktywnego

spedzania czasu i uprawiania sportu.

Zréwnowazony rozwoéj stal sie jednym z naj-
goretszych temat6éw ostatnich lat. Jakie ma on
znaczenie dla rozwoju firmy?
Zréwnowazony rozwdj to nie moda, a ko-
nieczno$¢. Dzis to wazny element strategii biz-
nesowych i nowych przedsiewzie¢. Zainwesto-
wali$my w nowoczesne linie produkeyjne, ktére
minimalizuja zuzycie wody i energii w naszych
zakladach, posiadamy wiasne oczyszczalnie §cie-
kéw i farmy fotowoltaiczne. Stale poszukujemy
innowacyjnych rozwigzan, aby nasze produkey
byly nie tylko smaczne, ale takze zgodne z pro-
ekologicznymi warto$ciami. Wierzymy w ideg
»Efektu Kolibra”, na ktérym opiera si¢ Strategia
Zréwnowazonego Rozwoju Grupy Maspex,
zakladajaca, ze kazda innowacja na jednym polu
wywotluje zmiany w innych dziedzinach, razem
prowadzac do przelomowych, pozytywnych
zmian zaréwno dla czlowieka, jak i planety.

Jakie plany macie na najblizszy rok? Jakie
cele chcecie osiagnaé?

Rok 2025 zapowiada si¢ dla nas niezwykle
intensywnie. Planujemy dalszy rozwéj naszych
marek. To takze wprowadzenie nowych wa-
riantéw produktéw, kampanie promujace
ich benefity oraz dos§wiadczenia jakie niosa.
Chcemy takze zaciesnia¢ relacje z konsumen-
tami, inwestujac w nowe formy komunikagji
w mediach spofecznosciowych. Mamy nadzieje,
ze nasze dzialania beda nie tylko odpowiedzia
na potrzeby rynku, ale takze stang si¢ inspiracja
dla catej branzy.

Dzi¢kuje za rozmowe.
Joanna Miziotek
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Beskidzki - jakos,

smak, tradycja

Wielozadaniowy, jeden z najzdrowszych, peten wartosci odzywczych, pozbawiony substancji konser-

wujgcych i produkowany od prawie stu lat z surowcédw pochodzqgcych od polskich rolnikéw — mowa

o oleju Beskidzkim, ktéry zdecydowanie wyrdznia sie na pdéice sklepowej. O jego walorach, sposobach
wykorzystania i planach marki na 2025 rok opowiada Agnieszka Kamieriska, Brand Manager w Zakta-
dach Ttuszczowych ,Bielmar”.

A i
Olej rzepakowy jest najpopularniejszym
olejem roslinnym w Polsce. Dlaczego akurat
ten rodzaj najczesciej wybieraja krajanie?
Olej rzepakowy to najlepszy wybér
w kuchni. Przede wszystkim jest wieloza-
daniowy — mozemy na nim smazy¢, piec,
gotowaé, uzywac go do zup, soséw, dressin-
géw, marynat, przetworéw itd. Warto tutaj
przypomnieé, ze na oliwie z oliwek oraz oleju
stonecznikowym zdecydowanie nie powin-
no si¢ smazy¢. Kluczowy jest réwniez fake,
ze poza niewatpliwymi walorami uzytko-
wymi oleju rzepakowego, charakteryzuje
go réwniez szereg wartosci odzywczych. Ma
najkorzystniejszy sktad kwaséw thuszczowych
sposréd olejow roslinnych, jest Zrédlem wi-
tamin E i K oraz antyoksydantéw, a takze
pomaga utrzymac prawidfowy poziom chole-
sterolu we krwi. Dtugo mozna by wymienia¢
jego cenne wilasciwosci. Nazywany ,oliwa
pétnocy” jest zdecydowanie ulubionym
thuszczem roglinnym w naszych kuchniach.
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Olej Beskidzki to jedna z czolowych ma-
rek olejow rzepakowych. Jakie posiada
wartoéci? Czym wyréznia si¢ na rynku?

Olej Beskidzki to czysty olej rzepakowy
100%, jeden z najzdrowszych i najbar-
dziej warto$ciowych, o czym wspominatam
powyzej. Ttoczony jest z nasion rzepa-
ku pochodzacych od polskich rolnikéw.
Nie zawiera substancji konserwujacych,
produkowany jest z pierwszego tloczenia,
filerowany przed konfekcjonowaniem i co
najwazniejsze bez ekstrakcji chemicznej —
to zdecydowanie wyrdéznia marke Beskidz-
ki. Zazwyczaj olej rzepakowy produkuje sig
tloczac olej z nasion, a nastgpnie wytloki
poddaje si¢ ekstrakeji rozpuszczalnikiem
organicznym w celu zwigkszenia uzysku
produktu. Nasza firma stosuje technologie
glebokiego tloczenia, dzigki ktérej wyeli-
minowali§my element ekstrakeji z procesu
technologicznego produkeji oleju Beskidz-
kiego. Dodatkowo sitg marki jest to, ze tto-
czymy go od 1926 roku — to juz prawie
sto lat! Smiato wiec mozemy powiedzie¢,
ze jako specjalisci oddajemy w rece kon-
sumentéw produkt absolutnie sprawdzony,

$wiadomy i najwyzszej jakosci.

Przed nami tlusty czwartek oraz $wieta
wielkanocne — czas smazenia paczkéw,
faworkéw oraz przygotowywania $wia-
tecznych dan. Jakie tluszcze sprawdza
si¢ do tego najlepiej? Do przygotowa-
nia jakich potraw olej rzepakowy jest
niezbedny?

Prosze pamigtaé, ze do smazenia, zwlasz-
cza na glqbokim tltuszczu, nie mozna wy-
korzystywaé oliwy czy oleju stoneczniko-

wego. Idealny jest tu, a wreez niezbedny,

olej rzepakowy. Na oleju Beskidzkim przy-
gotujemy idealne paczki, faworki, donuty,
itp. Jego temperatura dymienia to 220°
Celsjusza, wigc mozemy mieé pewnos¢,
ze wyjda pyszne, a smazenie bedzie czy-
sta przyjemnos$cia. W przypadku potraw
wielkanocnych jego zastosowanie jest
bardzo szerokie. Mozemy go wykorzy-
stywaé do satatek, smazenia, zup, soséw,
dressingdw, ale przede wszystkim do przy-
gotowania wyjatkowego majonezu. Mamy
pewnos¢, ze na oleju Beskidzkim wychodzi
on jedyny w swoim rodzaju, dlatego tez
stworzyli$my majonez Beskidzki.

Jakie dziatania marketingowe prowadzi-
cie w celu wsparcia sprzedazy?
Kreujemy rézne akcje promocyjne, je-
ste$my w gazetkach, tworzymy materialy
POS, konkursy, a takze dziatamy w social
mediach w celu poszerzenia grupy docelowej
i inspirowania obecnych obserwujacych.
Chcemy szeroko przekazywaé wartosci oleju
Beskidzkiego oraz pokazaé ciekawe i inspi-

rujace dania przygotowane przy jego uzyciu.

Jakie plany na 2025 rok ma marka Beskidzki?
W 2025 roku marka Beskidzki dalej
bedzie stawiata na jako$¢, smak i tradycje.
Zdecydowanie podchodzimy z sercem
do tego brandu, majac pewnos¢, ze obej-
muje on produkty najwyzszej jakosci.
A co doktadnie bedzie si¢ dziato? Sledzac
nasze social media, czyli Instagram, Fa-
cebook czy Tik Tok, beda mogli Paristwo
na biezaco sprawdza¢, co stychaé w $wie-
cie Beskidzkiego.
Dzi¢kuj¢ za rozmowe.
Monika Ksiazek
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Projekt Blizej Hochland Polska

Juz po raz siédmy firma Hochland Polska przeprowadzita badanie zadowolenia z podejmowanych przez nig
inicjatyw na rzecz spofecznosci lokalnej. Rozmawiamy na ten temat z Jackiem Wyrzykiewiczem, PR & Marke-
ting Services Managerem w Hochland Polska.

Jak wyglada realizacja dtugofalowych

planéw wspélpracy ze spotecznoscia
lokalna?

W ostatnich latach potozylismy duzy
nacisk na to, aby Hochland byt zauwa-
zany wéréd lokalnej spotecznosci i pozy-
tywnie przez nig oceniany. Zalezy nam,
aby lokalna spotecznos$¢ byta zadowolona
z takiego sasiada, jakim jest Hochland.
Chcemy przez to pokazaé swéj szacunek
do spolecznosci i fake, ze zalezy nam
na naszych sasiadach. Uczestniczymy
w rozwoju gmin, w ktérych prowadzimy
nasza dziatalnosé.

Minione lata obfitowaty w wyjatkowo
duzo aktywnosci ze strony Hochland.
Od kilku lat mierzymy zadowolenie lo-
kalnej spotecznosci, przeprowadzajac
specjalng ankietg. Jej wyniki sa dla nas
powodem do dumy.

Czy spoleczno$é lokalna dostrzega za-
angazowanie firmy w rozwéj otoczenia
miejsc, w ktérych prowadzi dziatalno$é
produkcyjna?

Jestem przekonany, ze tak. W tym celu
przeprowadzono miedzy innymi zaplano-
wane wywiady. W 2024 roku, w ramach
badania, otrzymalismy 591 ankiet wy-
petnionych przez mieszkaricéw gminy
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Kazmierz oraz pracownikéw znajdujacego
si¢ tam zaktadu produkcyjnego Hochland.

Jakie znaczenie ma zré6wnowazony roz-
wdj dla firmy Hochland?

Zréwnowazony rozwdj byl dla nas
wazny od zawsze i wpisany jest w DNA
Hochland Polska. W firmie rodzinnej,
ktérg jeste$my, byto oczywiste, ze bie-
rzemy odpowiedzialno$¢é za przysztosé
naszych dzieci i wnukéw. A fake, ze przy-
roda i srodowisko maja dla nas szczegdl-
ne znaczenie, wynika Z naszego najwaz-
niejszego surowca — mleka. Mamy petna
$wiadomos¢, ze czlowiek jest integralnym
elementem natury i na nig oddziatuje,
dlatego w Hochland doktadamy wszelkich
staran, by mie¢ pozytywny wptyw na $ro-
dowisko — chroni¢ nature i uczy¢ mtode
pokolenia. Dziatania podjete w Polsce
przynosza szereg konkretnych efektéw
i traktujemy je jak duze osiagnigcia! Stra-
tegia przyjgta przez nasza firme opiera
si¢ na realizacji wielu inicjatyw w obsza-
rze $rodowiska. Dziatamy kompleksowo,
na wielu ptaszczyznach, realizujac pro-
jekty proekologiczne w tych obszarach,
w ktérych mamy taka mozliwosé.

Na czym polegalo przeprowadzone an-
kietowanie?

Wypetnienie kwestionariusza zajeto ok.
10 minut, a anonimowa ankieta zawierata
6 pytani z czterema rodzajami odpowiedzi
do wyboru: ,zdecydowanie nie”, ,raczej
nie”, ,raczej tak” oraz ,zdecydowanie tak”.
Ankietowani proszeni byli takze o wypel-
nienie krétkiej metryczki z informacja-
mi dodatkowymi, tj. czy respondent jest
mieszkaicem gminy, czy jest w niej zamel-
dowany, czy jest pracownikiem Hochland

oraz wskazanie przedziatu wickowego.

Czy uzyskane wyniki sa zadowalajace?
Udzielone odpowiedzi przeanalizowano

w ujeciu TOP BOX, czyli podsumowano

opcje ,raczej tak” i ,zdecydowanie tak”.

W efekcie koncowym uzyskano wyniki
na poziomie ponad 96% we wszystkich
pytaniach, co pokazuje, ze w stosunku
do poprzedniego badania we wszystkich
analizowanych obszarach byt znaczny
wzrost odpowiedzi ,raczej tak” i ,zdecy-
dowanie tak”.
Uzyskane wyniki pokazuja, ze nasze
dziatania sa bardzo dobrze postrzegane.
Prosze spojrzed, jak to wyglada na pozio-
mie poszczegdlnych obszaréw poddanych
badaniu:
— Czy Hochland Polska jest firma przy-
jazng $rodowisku? — 97%

— Czy Hochland Polska wspiera spotecz-
nie wazne inicjatywy? — 96%

— Czy Hochland Polska wspiera eduka-
cje mlodziezy? — 97%

— Czy Hochland Polska wspiera dziatania
promujace aktywno$¢ fizyczna? — 97%

— Czy Hochland Polska angazuje sig
w rozwdj gminy? — 94%

— Jaki jest ogblny poziom zadowolenia
z inicjatyw Hochland Polska? — 97%

Powyzsze wyniki pozwalaja nam oceni¢,
ze skutecznos$¢ podejmowanych do tej pory
inicjatyw byla na najwyzszym poziomie,
jako podsumowanie biezacych kierunkéw
wsp6tpracy Hochland Polska z lokalnymi
spolecznosciami.

Dziekuje za rozmowe.

Katarzyna Jurkitewicz
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Polski Holding Rybny —

rewolucja w branzy rybnej

Polski Holding Rybny to jedna z najciekawszych inicjatyw ostatnich lat w branzy spozywczej. Powstat niespetna dwa
lata temu, a juz zdgzyt nadaé branzy $wieze spojrzenie i sporo nowej energii. Konsolidacja doswiadczenia réznych

podmiotdéw, a takze wprowadzenie nowoczesnych rozwigzan w zakresie produkeji, komunikaciji czy ekologicznych
opakowan, pozwolity firmie obraé kurs na efektywno$¢ i innowacyjnosé. O realizacii celéw, procesie rebrandingu
flagowej marki EvraFish oraz rozwoju oferty opowiada Iwona Pik, Cztonek Zarzgdu Polskiego Holdingu Rybnego.

Polski Holding Rybny powstat niespelna dwa
lata temu, by zwickszy<¢ efektywnos¢ i konku-
rencyjno$é polskiego przemystu rybnego. Wjaki
sposéb realizujecie ten cel?

Polski Holding Rybny od poczatku istnienia

zakladat stworzenie silnego, zintegrowanego gracza
na rynku rybnym, zdolnego nie tylko do poprawy
efektywnosci produkdji, ale takze do wprowa-
dzenia zupelnie nowej jakosci w calej kategorii
produktéw rybnych. Nasza ambicjg jest lepsze
wykorzystanie zasobéw, rozszerzenie skali ope-
racji oraz dostarczanie konsumentom produktéw
najwyzszej jakosci— oczywiscie przy zachowaniu
idei zréwnowazonego rozwoju, ktdra jest dla nas
niezwykle istotna.

Branza rybna przez lata byta nieco zaniedba-
na pod katem innowacji. Wielu producentéw
bazowato na tradycyjnych recepturach i dos¢
zachowawczych opakowaniach. W efekeie po-
tencjat jakosciowy produkeéw rybnych — a jest
on ogromny — nie przektadat si¢ na rekrutacje
nowych konsumentéw. Dlatego zdecydowali-
$my si¢ na odwazne dzialania, ktére maja zmieni¢

postrzeganie produktéw rybnych na rynku. To
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whasnie rekrutacja nowych grup konsumentéw
jest naszym nadrzednym celem.

W pierwszym roku dziatalnosci skupilismy si¢
na opracowaniu nowej strategii brandowej oraz
na optymalizacji portfolio. Postawilismy takze
nawdrazanie innowagji technologicznych w pro-
cesie produkgji. Przyktadem moze by¢ pionierskie
wprowadzenie przez nasza sptke Libru Sea opa-
kowan typu FLOWPACK z biodegradowalnych
folii, ktdre sa przyjazne dla $rodowiska, a dzigki
hermetycznemu zamknieciu pozwalaja zachowad
dtuzsza $wiezo$¢ produkeéw. Juz dzi§ widzimy
pierwsze efekty tych zmian na sklepowych pél-
kach. Klienci maja dostep do nowoczesnie za-
pakowanych, bezpiecznych produktéw rybnych
o wysokiej jakosci, co z pewnoscia przektada sig
naich zaufanie do marek nalezacych do Holdingu.

Jakie marki naleza do Polskiego Holdingu Ryb-
nego i czym si¢ charakteryzuja?

W ramach Polskiego Holdingu Rybnego zrze-
szamy kilka marek z kategorii produktw rybnych,
zr6znicowanych pod wzgledem grup docelowych
ispecjalizacji produktowych. Nasza flagowa marka
jest EvraFish, dziatajaca od 1972 roku w fabryce
ulokowanej w sercu Boréw Tucholskich. Brand
ten niedawno przeszedt pelny rebranding, keéry
objat zaréwno aspekt wizualny (szata graficzna
opakowarl), jak i zmiany jako$ciowe receptur.
Zrezygnowali§my w naszych produktach z oleju
rafinowanego, zastgpujac go rzepakowym toczo-
nym na zimno, pochodzacym z Kaszub. Nasze
nowe produkty nie zawieraja zbednych ulepszaczy,
aw ich recepturach stosujemy jedynie sktadniki
pochodzenia naturalnego.

Kolejna marka to Fjord Fiskursson, produko-
wana w fabryce Libru Sea w Gniewinie. Jej port-
folio tworza ryby pieczone i naturalnie wedzone
drewnem bukowo-olchowym. Jej wyréznikiem
jest reczne przyprawianie ryb — takie rzemieslnicze

podejscie daje niepowtarzalny charakter produktom

ipodkresla ich unikalny smak. W naszym portfolio
mamy réwniez marki Korsarz oraz Goldfish, kt6re
w tym roku takze beda przechodzily rebranding.
W zaleznosci od potrzeb naszych klientéw, jestesmy
wstanie tworzy¢ rézne receptury pod marki whasne.

Wspomniata Pani, ze marka EvraFish przeszta
pelny rebranding. Prosze opowiedzie¢ o zmia-
nach. Jaki byt powéd takiej decyzji?

Rebranding EvraFish byt dlugofalowym i sta-
rannie przemyslanym projektem. Chcielismy do-
stosowad t¢ marke — obecna na rynku od ponad
17 lat — do zmieniajacych si¢ preferencji konsu-
mentéw, ktérzy coraz wigksza wage przywiazuja
do kwestii zdrowotnych i ekologicznych. Jedno-
czesnie zalezato nam na podkresleniu jej korzeni
iDNA, czyli nawiazaniu do kaszubskich tradycji.

Pod katem wizualnym przeprowadzilismy
kompleksowa zmiane szaty graficznej, unikajac
tradycyjnego wizerunku ,$nictej ryby” na opa-
kowaniach. Zalezalo nam na zbudowaniu no-
woczesniejszego designu, przyjaznego dla oka
i przyciagajacego nowych odbiorcéw. Jesli chodzi
oaspekt receptur, postawilismy na produkty wolne
od zbednych ulepszaczy i oparte na sktadnikach
pochodzenia naturalnego — to odpowiedz na ro-
snacy trend zdrowego odzywiania.

Nie zatrzymali$my si¢ jednak wylacznie
na zmianie wizualnej. Dokonalismy réwniez
optymalizacji portfolio: wprowadzilismy nowosci
zkategorii safatek i past, w tym warianty w forma-
cie ,,on the go”, odpowiadajace potrzebom oséb
poszukujacych szybkich i zdrowych przekasek
czy positkéw na wynos. Ponadto uwypuklilismy
nasze dzialania na rzecz zréwnowazonego rozwoju
— m.in. poprzez przejrzyste wskazanie pocho-
dzenia ryb oraz uzycie ikon informujacych o be-
nefitach, takich jak ,dzika ryba” czy ,Kolagen”.

Juz pierwsze reakcje rynkowe potwierdzily,
ze rebranding EvraFish byt krokiem w dobrym
kierunku. Konsumenci doceniaja zaréwno no-



woczesna szatg graficzna, jak i czystsze, naturalne
sktady produktéw. Cieszy nas tez fakt, ze zaczeli-
$my przyciaga¢ miodszych konsumentéw, dla kes-
rych dotychczas produkty rybne wydawaly si¢
mato atrakcyjne.

Zupelna nowoscia na rynku przetworstwa ryb-
nego sa produkty high-protein. To kategoria,
ktéra takze pojawita si¢ w Waszej ofercie. Czy
konsumenci oczekuja takich wariantéw w seg-
mencie produktéw rybnych?

Zdecydowanie zauwazamy coraz wicksze za-
interesowanie zywnoscia funkcjonalna, zwlasz-
cza wéréd os6b aktywnych fizycznie i dbajacych
ozdrowa diete. Trend high-protein jest w ostatnich
latach widoczny w wielu kategoriach — od nabiatu,
przez pieczywo, az po przekaski w formie batonéw.
Tymczasem biatko rybie, uznawane za jednoz naj-
lepiej przyswajalnych przez organizm cztowieka,
dtugo nie miato reprezentacji wéréd gotowych
przetworéw rybnych. Postanowili§my to zmienié.

Wprowadzilismy do oferty EVRAFISH HIGH
PROTEIN - lini¢ safatek i past, keore w 160-gra-
mowym opakowaniu zawierajg az 22 g biatka
(w przypadku past: do 16 g w 80-gramowej porcji).
W skfadzie naszych high-proteinowych satatek
znajduje si¢ takze kolagen rybi, korzystnie wptywa-
jacy na kondycje skéry, wloséw, paznokei i stawdw.
Drzieki temu produkty te s3 doskonatym wyborem
jako petnowartosciowy positek potreningowy albo
zdrowa przekaska w ciagu dnia.

Bazujemy na naturalnych sktadnikach i wy-
korzystujemy gatunki ryb z certyfikatami MSC
czy ASC, takie jak turiczyk czy fosos. Dodat
kowo wzbogacamy je o produkty zwickszajace
zawarto$¢ biatka i mikrosktadnikéw, np. nasiona
konopi siewnej czy czarna fasole. Niektre wariacje
smakowe uzupetniliémy o bardziej egzotyczne
sktadniki, np. w Satatce Proteinowej Azjatyckiej
znalazly si¢ pedy bambusa, trawa cytrynowa
czy grzyby mun. Ta whasnie satatka zostata na-
grodzona GRAND PRIX MERCURIUS GE-
DANENSIS w kategorii Produkt Rybny podczas
zeszlorocznych Targéw Rybnych POLFISH.

Pierwsze reakcje rynkowe napawaja nas opty-
mizmem — konsumenci, ktérzy wezesniej siggali
gléwnie po biatkowe produkty mleczne, teraz
chetnie wybsieraja rybne alternatywy. To pokazuje,
ze kategoria przetworéw rybnych moze by¢ jeszcze
bardziej innowacyjna i atrakcyjna dla szerokiej

grupy odbiorcéw.

Jakie plany ma Polski Holding Rybny na2025 rok?
Rok 2025 zapowiada si¢ dla nas bardzo inten-
sywnie i rozwojowo. Jednym z najwazniejszych

filaréw dalszej strategii jest wzrost eksportu —
zamierzamy zwicksza¢ sprzedaz na rynkach za-
granicznych, co wiaze si¢ réwniez z re-launchem
naszych marek w nowych kanatach i formatach
dystrybudiji.

Kontynuujemy proces rebrandingéw. Po zmia-
nach w EvraFish czas na odswiezenie kolejnych
brandéw, takich jak Korsarz czy Goldfish,
aby wzmocni¢ ich pozycjg na pétkach i ujedno-
lici¢ komunikacje marketingowa. Chcemy tez
poszerzy¢ i zmodernizowaé nasze linie produkto-
we — planujemy wprowadzenie nowych kategorii
oraz udoskonalenie juz istniejacych receptur, tak
by jeszcze bardziej spetnialy oczekiwania dzisiej-
szych konsumentéw.

EvraFish

| hig

=1 pasta proteinowa

reklama

Wywiad h&d

Bardzo waznym elementem naszych planéw
jestdalsza modernizacjazaktadéw produkeyjnych
—w 2025 roku chcemy wdrozy¢ kolejne inno-
wacje technologiczne. Zamierzamy inwestowaé
w rozwigzania, ktére poprawia efektywnos¢ i bez-
pieczeristwo produkji, a takze zmniejsza wplyw
na §rodowisko.

Chcemy konsckwentnie obnizaé nasz $lad we-
glowy poprzez optymalizacje transportu, proceséw
logistycznych, a takze inwestycje w odnawialne
zrédta energii. Wierzymy, ze te dziatania wpisuja
siew oczekiwania zaréwno klientéw detalicznych,
jak i naszych partneréw biznesowych.

Drziekuje za rozmowe.
Monika Ksigzek

EvraEish

pasty
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Z badan przeprowadzonych przez Forbes
w 2022 roku wynika, ze zaledwie 14%
przedstawicieli Rad Nadzorczych jest $wia-
domych ogromnego problemu klimatycz-
nego i konsekwencji dla biznesu w tym
kontekscie. Jaki jest rzeczywisty poziom
wiedzy o zréwnowazonej transformacji?
Jezeli chodzi o wiedzg o zréwnowazonej
transformacji, to na rynku mozna zaobser-
wowa¢ podziat na firmy duze, w keérych naj-
wicksza role odgrywaja spétki gieldowe, oraz
$rednie, do ktérych zaliczajg si¢ w wickszosci
spotki nienotowane na gietdzie. W przy-
padku tych pierwszych zauwazalny jest
ogromny progres w kwestii $wiadomosci
na ten temat. Cztonkowie Rad Nadzorczych
w zdecydowanej wigkszosci maja wiedz¢
w tym zakresie, rozumieja, jak pracowac
z zarzadami oraz dostrzegaja rol¢ zmian
w przyszlosci firm. Sytuacja przedstawia sig
inaczej, jezeli wezmiemy pod uwagg spétki
pozagictdowe. Tutaj mozna zaobserwowaé
pewnego rodzaju mechanizm wyparcia,
a kwestia zréwnowazonej transformacji

jest wciaz odsuwana. Musz¢ jednak dodaé¢,

28 www.hurtidetal.pl
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przysztos¢ zrownowazonej transformacji

Abris Capital zapewnia wsparcie strategiczne i wiedze operacyjng $rednim przed-

siebiorstwom, pomagajgc im wdrozy¢ regulacje z zakresu zréwnowazonej transfor-

maciji. O $wiadomosci przedstawicieli Rad Nadzorczych na ten temat, ich kluczowe;j

roli w kontekscie ESG oraz aspektach inwestowania w spétki skoncentrowane
na tym obszarze opowiada Monika Nachyla — partner w funduszu Abris Capital.

ze w przypadku firm rodzinnych zauwazam
duze zainteresowanie ta kwestia.

Jaka powinna by¢ Rada Nadzorcza w pro-
cesie zréwnowazonej transformacji?
Modelowa Rada Nadzorcza to taka, kt4-
ra jest wyedukowana, niepokorna i zawsze
stara si¢ by¢ krok przed zarzadem. Jej zada-
niem jest stawianie mu wyzwan, zwlaszcza
w zakresie budowania strategii. Rola Rady
Nadzorczej jest takze inspirowanie do po-
dejmowania dziatan, a takze doktadne §le-
dzenie sytuacji na rynku. Nie mozna takze
zapomnie¢ o trzymaniu pewnego rodzaju
dyscypliny oraz monitorowaniu, czy cele
finansowe s3 stawiane na tym samym po-
ziomie co cele zréwnowazonego rozwoju.
Rada Nadzorcza musi reagowaé zwlaszcza
w momencie, gdy réznego rodzaju przedsie-

wzigcia nie przynosza zamierzonego efektu.

Jak wyglada kwestia zréwnowazonej trans-
formacji w kontekscie decyzji o inwestycjach?

Gtle¢boko wierzg, ze standardy ESG de-
finiujg jakos$¢ biznesu i maja sens ekono-

miczny, to znaczy bezposrednio przekta-
daja si¢ na wyceng spotek, a po wdrozeniu
zréwnowazonej transformacji, ich warto§¢
zwigkszy si¢. Podejmujac decyzje o inwe-
stycjach, powinni$my patrze¢ na biznes
cato$ciowo, zadajac sobie pytanie, czy je-
ste§my w stanie przeprowadzié¢ go przez
taka transformacjg, aby w perspektywie
kilku lat wlozony w nig kapital nie prze-
kroczyt samej inwestycji. W procesie decy-
zyjnym warto uwzgledni¢ elementy ryzyka
i budowy wartosci. Oceniaé, czy biznes
jest reformowalny w taki sposdb, aby mégt
spetniaé najwyzsze standardy ESG, a takze
bra¢ pod uwagg to, jak spétka zarzadza
swoimi zasobami ludzkimi. Oprécz tego
w procesie decyzyjnym oczywiscie kla-
sycznie warto jest mierzy¢ warto$¢ sp6tki
za pomoca: EBITDA, dtugu spétki oraz
wskaznikéw wzrostu, ale to juz chleb po-
wszedni kazdego inwestora. Po okresleniu
tych wszystkich czynnikéw podejmujemy
decyzje¢ o inwestycji.
Dzi¢kuje za rozmowe.
Michat Siwek, Bank BNP Paribas



Profesjonalne produkcje wideo
w centrum Warszawy

Mamy bogate doswiadczenie w realizacjach dla branzy spozywczej

Napisz do nas na:
studio@spozywcza.tv
lub zadzwon:
+48 453 454 252

spozywcza.tv | studionabagnie.pl
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wydali Polacy w 2024 roku

transakcji alkoholu

——

wzrosta sprzedaz piwa

Polakéw zwraca uwage
na smak przy zakupie piwa

na alkohol odbyto sie w sklepach bezalkoholowego
matoformatowych w 2024 roku w stosunku
do 300 mkw. do poprzedniego roku

Dane: NielsenIQ, 2024 .

Dane: CMR, 01-10.2024 r.

Dane: NielsenIQ, 2024 .

Dane: Badanie ,,Jakie piwa pija
Polacy?” przeprowadzone przez
SW Research na zlecenie Browaru
Grodzisk, listopad 2023 1.

Rynek alkoholi w Polsce

Alkohole sa nie tylko bardzo rozbudowana, ale takze niezwykle wazna kategorig produktowa pod wzgledem wartosci i wolu-
menu sprzedazy. Kazdy segment charakteryzuje sie inng dynamika. Zatem jak ksztattuje sie rynek alkoholi?

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

W polskiej kulturze trunki sg nieodtgcznym
elementem nie tylko celebracji r6znego ro-
dzaju wydarzen — urodzin, nadej$cia Nowego
Roku, sukcesu zawodowego lub prywatnego
—ale takze wielu spotkan towarzyskich. Cho¢
poszczegdlne rodzaje alkoholi czesto koja-
rzg sie z konkretnymi okazjami (np. sukcesy

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

dukcja, obrotem hurtowym oraz h

Swietuje sie szampanem, podczas karnawatu
najczesciej spozywa sie mocne trunki, latem
za$ konsumenci najczesciej orzezwiajg sie
piwem i cydrem), to jednak jest to w catosci
kategoria catoroczna, a Polacy na sklepowych
potkach bez problemu moga znalez¢ ulubione
napitki o kazdej porze roku.

Z uwaginato, ze alkohol towarzyszy Polakom
podczas wielu okazji i bez okazji, jego pozycja
na rynku jest dos¢ silna — z danych opraco-
wanych przez NielsenIQ* wynika, ze w 2023
roku krajanie wydali na niego niemal 50 mld zt.
Jak wiec bedzie sie ksztattowat rynek alkoholi

w tym roku i jakimi wariantami trunkéw produ-

cenci powinni zatowarowac sklepowe potki?

W trendzie NoLo

Galopujaca inflacja nieco zwalnia, dzieki
czemu ceny produktow przestaty gwattownie
szybowad, a Polacy zaczeli kupowac wiecej
i odzyskali optymizm konsumencki. Sytuacja
ta sprawita, ze w 2024 roku wiele kategorii
spozywczych zanotowato wyzszy wolumen
sprzedazy w stosunku do roku poprzedniego.
Taki stan rzeczy nie dotyczyt jednak alkoholu
—kategoria odnotowata spadek ilosci sprze-

!

Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-

d1 s Mkohol
pojamt

wymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

Monte Santi Bollicine
Italiane 0% Alcohol

#rddlo: NIQ Market Track, Cala Polska jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, $rednie i male sklepy spozywcze, kioski, stacje benzynowe, Panel Handlu Detalicznego, wartosé i wielkosé sprzedazy, ostatni

rok to 12 miesicey koficzacych si¢ na grudniu 2023 poréwnywany do analogicznego okresu z przed roku, kategorie: cale alkohole, w tym piwa, cydry, wina i alkohole mocne w tym drinki gotowe do spozycia

34 www.hurtidetal.pl
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem

hurtowym
oraz handlem napojami
alkoholowymi.




M Raport

Marcin Dzionek

Dyrektor Dziatu Marketingu

BZK Alco

Obserwujemy zachodzace zmiany w preferencjach konsumentéw na rynku mocnych
alkoholi. Wzrost zainteresowania produktami premium i kraftowymi wyraznie pokazuje,
ze klienci coraz czes$ciej wybierajg jakos¢ i autentyczno$¢. W naszym portfolio niedawno
zadebiutowaty dwa likiery mleczne o smaku ciastka kokosowego oraz kawy cold brew.
Produkty te wpisuja sie w rosnacy trend na alkohole smakowe. Niemniej jednak nasze kla-
syczne, polskie wodki pozostaja liderami sprzedazy. To najlepszy dowdd na to, ze tradycja
i nowoczesno$¢ moga i$¢ w parze. Stawiamy na innowacje, ale nie zapominamy o tym,
co najwazniejsze — dostarczaniu alkoholi taczacych unikalny smak z najwyzsza jakoscia.
Doktadamy staran, aby nasza oferta spetniata oczekiwania zaréwno wymagajacych ko-

neserow, jak i tych, ktorzy poszukujg nowych doznan smakowych

— CZY WIESZ, ZE...

w 2022 .

Piwowarskiego — Browary Polskie.

W 2023 r. Polacy wypili 30,555 mld hektolitrow piwa, co mozna
przeliczy¢ na 6,111 mld potlitrowych butelek lub puszek.
To 0 400 milionow pétlitrowych butelek i puszek piwa mniej niz

Dane: NielsenIQ we wspotpracy ze Zwiazkiem Pracodawcédw Przemystu

\\ NielsenIQ

dazy na poziomie 1,7%2. Mimo ze niektore
kategorie alkoholowe, takie jak wodka, piwo
czy wino, zanotowaty niewielkie wzrosty, to
byty one spowodowanie jedynie podwyzkami
cen. W rzeczywistoéci kazda z nich zaliczyta
spadki pod wzgledem wolumenu sprzedazy.

Sprawca nieciekawej sytuacji na rynku
alkoholi jest, cieszacy sie coraz wiekszym
powodzeniem, trend NolLo, to znaczy no-al-
cohol, low alcohol, zapoczatkowany przez
generacje Z — osoby urodzone po 1995 roku.
Moda na ograniczenie alkoholu przyczynita sie
do tego, ze przez ostatnie dwa lata, to znaczy

i
!

dl

—— TE PRODUKTY WARTO MIEC W SWOJEJ OFERCIE

Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-
H 1 alkohol

od 2022 r. do 2024 r., wolumen sprzedazy
wodki spadt 0 9,2%, piwa zas 0 7,7%. Cho¢
sprzedaz trunkoéw tradycyjnych zmalata, to
bezalkoholowych alternatyw stale ro$nie —
w ubiegtym roku Polacy przeznaczyli na nie
1,9 mld zt, czyli 0 17,9% wiecej nizw 2023 roku.

Trend NoLo jest popularny zwtaszcza wsréd
ludzi mtodych, ktorzy swiadomie podchodza
do kwestii zdrowia, rezygnujac przy tym z al-
koholu lub starajac sie go ograniczac. Poszu-
kuja przy tym ciekawych wariantow trunkéw
lubich bezalkoholowych odpowiednikéw — np.
nietypowych potaczen smakowych. ,,Polacy

coraz bardziej poszukujg nowych, ciekawych
dos$wiadczen smakowych, wybierajac napoje,
ktére oferujg cos wiecej niz tradycyjny smak
alkoholu. Nawet w spadajacych kategoriach,
takich jak piwo czy wodka, warianty smakowe
radzity sobie na rynku lepiej niz »czyste«alkoho-
le. Smakowe piwa zyskaty nawolumenie 0 6,1%
w poréwnaniu do poprzedniego roku, podczas
gdy niesmakowe tracity 2,4%” — komentuje
Aleksandra Gebarowska, Client Business Part-
ner, Consulting & Analytic Insights w NielsenIQ.

Z uwagi na wzrost zainteresowania no-
wymi opcjami smakowymi, coraz wiekszym
powodzeniem ciesza sie takze gotowe drinki,
ktére zachecajg konsumentéw oryginalnymi
wariantamioraz wygoda — dziekinim, w razie
ochoty nadrinka, nie jest konieczne kupowa-
nie osobno jego wszystkich komponentow,
awystarczy naby¢ gotowy produkt. Kategoria
gotowych drinkéw dynamicznie sie rozwija,
co przektada sie na wzrost réznorodnosci
asortymentu, a tym samym na skok sprzeda-
zy —jak wynika z danych NielsenIQ, w ciagu
ostatnich dwdch lat warto$¢ mixéw alkoholo-
wych wzrosta o niemal 86%. Drinki sg takze
dostepne w wersjach bezalkoholowych, co
zacheca takze osoby unikajgce procentdw.

Zasprawg trendu NoLo na niesamowitej po-
pularnoscizyskaty takze piwa bezalkoholowe,
ktore staty sie nie tylko alternatywa dla trady-
cyjnej wersji, ale rowniez doceniono ich wta-
$ciwosci nawadniajace. Z danych NielsenIQ?®
wynika, ze sprzedaz piwa bezalkoholowego
osiggnetaw 2024 roku poziom 1,7 mld zt, co
przektada sie na 16,5% wzrost w stosunku
do roku poprzedniego. Sprawia to, ze jego
sprzedaz jest wieksza niz tacznie wszystkich
mniejszych kategorii alkoholowych — brandy,
rumu, likieréw, ginu czy tequlii.

dukcja, obrotem hurtowym oraz h p

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

wymi.

Mionetto Alcohol
Free

a9

Freixenet 0% White
Blend

Zrédio: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cala Polska jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, $rednic i male sklepy spozyweze, kioski, stacje benzynowe, wartoé i wielkos¢ sprzedazy, ostatni rok to 5
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¢ nia 29 grudnia 2024, poréwnywany
do analogicznego okresu rok wez w tym warianty bezalkoholowe).

‘zrodlo: Tamze.
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Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurto

oraz handlem napojami

alkoholowymi.
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Jestescie firmaz ogromnym doswiadczeniem i ponad
30-letnia tradycja. Co wyréznia Wasze produkty?

Tak dhugi czas obecnosci na rynku buduje

umiejetnos¢ obserwacjizachowan konsumentéw,
ale takze pozwala nabiera¢ niezbednego dla suk-
cesu rynkowego doswiadczenia na poziomie calej
organizacji. Jeste$my firmaz tradycjami, ktéra caly
czas sig uczy, zmienia, ewoluuje.

Nasza misja jest dostarczanie Polakom bardzo

dobrych jako$ciowo win w przystepnych cenach.

Trend Nolo rozprzestrzenia sie tak-
ze na inne kategorie alkoholowe, dlatego
na sklepowych pdétkach konsumenci moga
znalez¢ bezalkoholowe wina czy alternatywy
0% dla trunkéw mocnych, takich jak wod-
ka czy gin. Jak wiec wida¢, bezalkoholowa
moda z roku narok przybiera nasile, dlatego
producenci i detaliéci powinni bacznie ob-
serwowac te kategorie, aby jak najpetniej
moc dostosowywac swojg oferte do potrzeb
i oczekiwan konsumentow.

Sklepy matoformatowe
na prowadzeniu

Mimo systematycznie rosngcego w site
trendu Nolo i ograniczenia spozycia alko-
holu przez Polakow, kategoria ta jest wciaz
na krajowym rynku liderem pod wzgledem
wartosci sprzedazy — cho¢ jego udziat stopnio-
wo maleje. Z danych CMR wynika, ze w okresie
01-10.24 r. sklepy matoformatowe odpowia-
daty za najwiekszy udziat liczby transakcji
z alkoholami, to znaczy 74%, a takze za niemal
63% wartosci obrotow. Ich udziatjest jeszcze
wyzszy, jezeli wzig¢ pod uwage najwieksze
kategorie alkoholowe, takie jak piwo czy wodki
czyste i smakowe. Z kolei w przypadku ta-
kich segmentow jak whisky, gin czy brandy,
to wiodgcym kanatem sprzedazy sg dyskonty,
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Wino z najwyzszej potki

Tomasz Gtoskowski, Dyrektor Generalny firmy Partner Center

Zajmujemy si¢ importem i dystrybucja win prak-
tycznie dla wszystkich segmentéw rynkowych, co
powoduje, iz szczegdlna uwagg przyktadamy do sta-
rannego doboru naszego portfolio.

Whasciwe podejscie do obserwacji rynku pozwolito
nam wprowadzi¢ wiele marek, ktére sa dzi$ liderami

w swoich kategoriach.

‘Waszym celem jest dostarczanie konsumentom naj-
wyzszej jakosci win. W jaki sposéb go realizujecie?

Stawiamy na produkty z najlepszych i najcie-
kawszych regionéw winiarskich, oferujac klasyczne
wioskie, hiszpariskie czy francuskie wina, ale tez
znakomite etykiety z Nowego Swiata czy najlepsze
pozycje z kierunkéw, ktére Polacy pokochali, jak
Gruzja, Moldawia czy Armenia.

Zaopatrujemy zaréwno rynek HoReCa, jak i ka-
nal nowoczesny, czyli sieci hotelowe. Chcemy by¢

partnerem biznesowym dla naszych klientéw na wielu

ktére w omawianym okresie osiagnety prze-
szto 40% udziatow w liczbie transakcji whisky
i brandy oraz ponad 50% ginu.

,Wsrod kategorii alkoholowych Polacy naj-
czesciej kupuja piwo, ktore stanowi okoto
90% wolumenu sprzedazy alkoholi w skle-
pach matoformatowych (wartosciowo jednak
znacznie mniej, tylko okoto 53%). Kolejna
kategorig sa wodki czyste (okoto 21% warto-
$ci sprzedazy alkoholi) oraz wodki smakowe
(okoto 14%). Inne segmenty, takie jak whisky
(okoto 4%), wina spokojne (okoto 3%) i wina
musujace (prawie 1%), maja mniejszy udziat”
— wyjaénia Roman Szymanda, Manager ds.
Rozwoju Produktu w CMR.

Dane CMR* potwierdzaja takze informa-
cje, ktére zostaty wspomniane wczesniej
—w 2024 roku wiekszos$¢ segmentow al-
koholowych odnotowata spadki wolumenu
sprzedazy: dotyczy to przede wszystkim piwa
i wodek czystych. W site rosng za to cydry
i drinki, a takze, co zostato juz zaznaczone,
piwa bezalkoholowe, ktére w sklepach mato-
formatowych do 300 mkw. sg najlepiej sprze-
dajacymi sie alternatywami dla tradycyjnych
trunkow. Wedtug CMR piwa bezalkoholowe
osiagnety w omawianym kanale warto$¢
sprzedazy piwa na poziomie ponad 6%, z ko-
lei pozostate alkohole 0% majg tacznie mniej

plaszczyznach, poczynajac od produktéw, poprzez
podnoszenie $wiadomosci i wiedzy winiarskiej,
akoriczac na profesjonalnym doradztwie w sprawie
kierunkéw optymalnego budowania portfolio.
Od lat nasz wzrost jest dwucyfrowy, a to oznacza,

ze ro$niemy szybciej niz rynek.

Jakie sa plany Partner Center na 2025 rok? W ja-
kim kierunku planujecie si¢ rozwija¢

Caly czas myslimy o akwizycjach, ktére
potrafia skokowo zwicksza¢ udziaty rynkowe,
ale niezwykle wazna jest rozwaga i staranno$¢
w poszukiwaniu partnera tak, aby przyniosto to
realng warto$¢ dodana. Z pewnoscia bedziemy tez
inwestowa¢ w rozwoj marek wlasnych: to dla nas
kluczowe, poniewaz s3 one fundamentem rozwoju
organizagji i stanowia doskonate uzupetnienie
dla procesu dystrybuowania marek $wiatowych li-

deréw winiarskich, bedacych w naszym portfolio.

niz 0,5% warto$ci sprzedazy — najlepiej radza
sobie wina musujace, spokojne i wermut 0%,
a takze bezalkoholowe drinki i rum.

Maty alkohol z duzym
procentem

Matpki—bo tak okresla sie buteleczkio ma-
tej, ponizej 300 ml, pojemnosci z alkoholem
— wzbudzaja w Polakach mieszane uczucia.
Wielu z nich uwaza, ze przyczyniaja sie do po-
wstawania probleméw alkoholowych, czes$¢
0sob twierdzi, ze ich dostepnos$c¢ na sklepo-
wych potkach jest zbyt duza. Z badan prze-
prowadzonych przez SW Research® —wynika,
ze napoje spirytusowe odpowiadajg za niemal
potowe wartosci rynku alkoholi w Polsce,
a sprzedaz matpek w ciggu ostatniego roku
przekroczyta 6 mld zt — czyli 25% catkowitej
wartosci sprzedazy alkoholi mocnych.

Przeprowadzone przez SW Research ba-
dania przedstawiajg opinie Polakow na temat
matpek. Nawet 2/3 badanych krajandéw twier-
dzi, ze ich spozywanie sprzyja powstaniu
problemu alkoholowemu, stanowigc przy
tym istotny problem spoteczny i zdrowot-
ny. Na pytanie: ,W jakiej sytuacji widziat(a)
Pan/Pani osoby spozywajace tzw. »matpki,
niemal 78% osdb odpowiedziato, ze w oko-
licach sklepu lub bezposrednio pod nim,

‘zrodlo: CMR, 01'2024-102024 r

“zrodio: Badanie zostalo przeprowadzone w dniach 10-11.12.2024 . przez firmg badawcza SW Research w formie wywiadéw online (CAWI). W ramach badania przeprowadzono 805

ankiet na reprezentatywnej probie Polek i Polakow w wicku 18-65 lat. Badanie zrealizowano na zlecenie Zwiazku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie.
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Partner Center

prawie 25% przyznato, ze byto swiadkiem
takiej sytuacji w trakcie wykonywania pracy,
aniemal 24% ankietowanych widziato osoby
spozywajgce matpki w $rodkach komunikacji
zbiorowej. Poza tym 54,4% osob przyznato,
ze bardzo czesto lub czesto widzi osoby spo-
zywajace na co dzien matpki.

Wiegkszo$¢ Polakéw jest zdania, ze sg one
przeznaczone dla oséb, ktére chca szybko
poczuc sie pod wptywem alkoholu (66%),
aniewiele mniej twierdzi, ze dedykowane sa
osobom z problemem alkoholowym. Niemal
40% ankietowanych jest za$ zdania, ze sa
produktem skierowanym dla nastolatkdw,
ktorzy chea sprébowaé mocnego alkoholu.
Najwiecej respondentow twierdzi, ze o ich
popularnosci decyduje mozliwosc dyskret-
nego wypicia (47,5%) i szybkiego spozycia
(47,2%). Niemal 45% ankietowanych uwaza,
ze sprzedazy sprzyja maty rozmiar butelki,
adla 35% jest to niska cena.

Przeprowadzone przez SW Research ba-
dania jasno pokazujg, ze Polacy uwazaja
spozywanie matpek za szkodliwe i w duzym
stopniu przyczyniajace sie do powstania
problemu alkoholowego. Z tego tez powo-
du 45% badanych jest za wprowadzeniem
zakazu ich sprzedazy.

Wina wciaz na topie

Wino jest podkategorig alkoholu, ktéra ule-
ga ciggtym zmianom, zwtaszcza w zakresie
trendéw konsumenckich. Jeszcze do nie-
dawna byto traktowane okazjonalnie i koja-
rzone gtoéwnie z romantycznymi wieczorami
czy eleganckimi spotkaniami. Obecnie za$
coraz wiecej Polakow podchodzi do wina
Swiadomie, potrafigc okresli¢ swoj ulubio-
ny rodzaj i szczep, odkrywajac przy tym,
ze trunek ten posiada wyjatkowy smak.
Mimo ze pod wzgledem wolumenu sprze-
dazy rok 2024 przypominat 2023, to jednak
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Spotka Partner Center od lat dostarcza znakomitej jakosci wina oraz
brandyz Gruzji. Kategoriatych produktow to— obok znanych, europejskich
krajow winiarskich — jedna z najbardziej cenionych kategorii przez kon-
sumentow. Obserwujemy rosnace zainteresowanie zaréwno w aspekcie

win, jak i brandy. W naszej ofercie bardzo aktywnie rozwijamy réwniez

portfolio produktdw gruzinskich. Z duma mozemy poinformowac, iz marka Kazbek Peak zostata po-
szerzona o nowe brandy Kazbek Peak Diplomat, dostepne w eleganckim opakowaniu prezentowym.
To najwyzszej jakosci produkt wyprodukowany zgodnie z wielowiekowymi metodami produkgii.

krajanie zmienili swoje podejécie do jego cen.

Wino staje sie trunkiem, ktory doskonale
sprawdza sie zaréwno podczas celebracji
waznych momentow, jak i staje sie towarzy-
szem codziennosci®. Zwiekszone zaintere-
sowanie trunkiem mozna zauwazyc¢ przede
wszystkim na podstawie rozwoju segmentu
win musujacych, ktére jeszcze do niedawna
byty kojarzone przede wszystkim zimprezami
sylwestrowymi. Obecnie zas tak zwane ,,mu-
siaki” spozywane sg przez caty rok, szczegol-
nie latem. Na popularnosci zyskuja zwtaszcza
takie warianty, jak prosecco, cava czy asti.

Jezeli chodzi o wina spokojne, to zauwa-
zalna jest pewnego rodzaju stagnacja, cho¢
producenci uwazajg, ze jest to sytuacja
przej$ciowa: w dtuzszej perspektywie ry-
nek wina ma bardzo duzy potencjat. Mimo
ze przecietny Polak spozywa okoto piec razy
mniej wina niz wynosi $rednia konsumpcja
w Unii Europejskiej, to jednak przewiduje sie,
ze sytuacja ta ulegnie zmianie.

Warto takze zauwazyc, ze preferencje
konsumentow uzaleznione sg od pory roku:
w miesigcach cieptych, to znaczy wiosna,
latem i wczesng jesienig zauwazalne jest

!

dukgja, obrotem hurtowym oraz handl

wieksze zainteresowanie winami biatymi
i rézowymi. Zima za$ konsumenci zwracaja
sie w strone win czerwonych i deserowych.

Jak juz zostato wspomniane wczesniej,
trend NolLo przybiera na sile, a w zwigzku
z tym coraz wiekszym zainteresowaniem
konsumentow ciesza sie takze wina z niska
zawartoscialkoholu oraz bezalkoholowe. Sg
one doskonatg alternatywa dla tych, ktorzy
zroznych powodow unikaja alkoholu, ale pod-
czas réznego rodzaju spotkan czy wydarzen
chca cieszyc sie wyjatkowym smakiem wina.

Wyzwania dla alkoholi mocnych

Alkohole mocne zakonczyty 2024
rok stabilnie, odnotowujac niewielki skok
w poréwnaniu do poprzedniego roku — co
spowodowane jest wzrostem cen. Niekwe-
stionowanym liderem podkategorii pozostaje
wodka, ktérg krajanie spozywajg solo badz
uzywaja jej jako podstawy roznorodnych
drinkéw. Mimo to — zaréwno wodki czyste,
jak i smakowe — odnotowujg spadki biorac
pod uwage 2023 r.i 2022 r. Z danych CMR”
wynika, ze wodki czyste w 2023 roku odno-
towaty spadek zarowno wolumenu sprzeda-
7y (o okoto 12%), jak i wartosci sprzedazy,
pomimo rosngcych cen (o nieco ponad 2%).
Nieco lepiej poradzity sobie wersje smako-
we, ktérych wolumen sprzedazy w 2023
roku spadt o 3%, a pod wzgledem wartosci
sprzedazy wzrdst o niemal 5%. Taka sytuacja
mogta by¢ spowodowana nizszym wzrostom
cen wodek smakowych.

Brown Spirits jest okresleniem grupy alko-
holi mocnych, w ktérej sktad wchodza takie
gatunki, jak whisky, brandy, koniak i winiak.
Sg to trunki w zdecydowanej wiekszosci
importowane, kojarzace sie z luksusem.

Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace si¢ pro-

s Alkohol

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

poj wymi.

-

szrédio: hitps:/wiad

moscispozyweze.pl/artyk

ly/14278/raport-alkoholowy-rynck-alkoholi-mocnych-i-wina-w-polsce/, dostgp: 27.01.25 ¢

‘zrodio: CMR, sklepy matoformatowe do 300 mkw., 2023 r



Patrycja Sikorska

TiM

Jak wynika z danych CMR, w okresie sty-
czen-wrzesien 2023 r. wolumen sprzedazy
whisky w sklepach matoformatowych do 300
mkw. spadt o niemal 6%, zaé w supermar-
ketach o prawie 4% w stosunku do analo-
gicznego okresu rok wczesniej. ,,Sytuacja
podsegmentu whisky smakowych réowniez
nie ratuje sytuacji, wiekszo$¢ marek (poza

Menedzer PR i marketingu strategicznego

Wino to emocje, dlatego TiM oferuje klientom nie tylko produkty,
ale przede wszystkim do$wiadczenia. Od poczatku dziatalnosci
firmy podkreélamy, iz wino to pasja i historia ludzi, ktérzy za nim

stoja: to wielowiekowa tradycja i mitosc. Przekaz ten idealnie wpi-

suje sie w potrzeby konsumentéw. Wchodzace na rynek pokolenie A

Z réwniez ma duzy wptyw na trendy rynkowe. W 2024 roku nastgpit wzrost zainteresowania
winami bezalkoholowymi i niskoalkoholowymi. Zdrowy styl zycia, Swiadomo$¢ swojego ciata
— wszystko to wptywa na wybory konsumenckie, a tym samym rynek alkoholu. Nie méwimy
o catkowitym zaprzestaniu spozywania trunku, ale o $wiadomej degustacji czy tez sieganiu
po niskoalkoholowe warianty lub wina w odstonie 0%. Na rynku niezmiennie od kilku lat kroluje
prosecco. Duzym zainteresowaniem ciesza sie rowniez wina biate, jednakze tutaj mozemy
mowi¢ o sezonowosci. Latem i wiosna klienci chetniej siegaja po produkty w biatej i rézowej
odstonie. Z kolei jesienig i zima poszukujemy dobrze zbudowanych i petnych win czerwonych.

Jackiem Danielsem, Brown Forman) notuje
spadki wieksze, niz cata kategoria. W skali
kraju ro$nie natomiast udziat marek wta-
snych, nie jest to jednak wzrost gwattowny”
—komentuje Roman Szymanda, manager ds.
rozwoju produktu w CMR.

Warto tez zauwazyc¢, ze wybor whisky
na sklepowych pétkach jest duzo mniejszy,

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Raport M

niz piw czy woédek. W srednich sklepach
do 2500 mkw. konsumenci moga znalez¢
$rednio 11-12 wariantéw alkoholu, wybor
ten wzrasta do 14 w okresie $wiagt Bozego
Narodzenia.

Jezeli za$é chodzi o brandy, koniaki oraz
winiaki, to wedtug danych CMR ich wahania
sprzedazy na przestrzeni roku sg niewiel-
kie. ,Trend sprzedazy rowniez nie napawa
optymizmem na chwile obecng. Patrzac
na dtuzszy okres skumulowany (tzw. MAT),
czyli 12 miesiecy do wrzesnia 2023 roku,
wolumen spadt o ponad 8% w szerszym
ujeciu sklepéw do 2 500 mkw., a 0 znacznie
ponad 10% w matych sklepach do 300 mkw.
Sytuacja w ujeciu warto$ciowym jest oczy-
wiscie lepsza. W strukturze sprzedazy tego
segmentu brandy to ponad 85% wartosci
sprzedazy inieco zyskuja, koniaki to ok. 14%
(tracq udziaty), a najmniejszy podsegment
to winiaki” — wyjasnia ekspert CMR.

Producenci przewiduja tez, ze obecny
rok bedzie petnym wyzwan dla catej branzy
alkoholowej, dlatego tez musza oni bacznie
obserwowac zmieniajace sie trendy, reago-
wac na potrzeby konsumenckie, a takze
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Na co konsumenci zwracaja uwage przy zakupie piwa?

Dane: Badanie , Jakie piwa pija Polacy?” przeprowadzone przez SW Research
na zlecenie Browaru Grodzisk, listopad 2023 r.

smak

popularnosé marki

56%

design butelki i etykiety

RESEARCH

92%

58%

unikalny dodatek

B10)7

wspierac ich na sciezce wyboru réznego

rodzaju trunkow.

O piwie stow kilka

Jeszcze do niedawna uwielbiane przez
Polakow piwo, bedace niemal nieodtacz-
nym towarzyszem wydarzen sportowych,
réznego rodzaju imprez i wielu spotkan to-
warzyskich, z roku na rok traci na powodze-
niu. Okazuje sie bowiem, ze 2023 rok byt
najgorszym pod wzgledem sprzedazy piwa
w ciggu ostatnich lat. Wedtug danych Nie-
lsenIQ® w omawianym roku jego sprzedaz
spadta az 0 6,9% — Polacy kupili 400 mln
potlitrowych butelek i puszek piwa mniej
nizw 2022 roku. Odpowiedzialnos¢ za spa-
dek popytu na ztocisty trunek w najwiekszej
czesci odpowiadaja inflacja oraz podwyzka
akcyzy — przez te czynniki cena piwa urosta
$rednio 0 15,2%.

W ubiegtorocznych wynikach trudno zna-
lez¢ optymistyczne dane. Rynek skurczyt
sie o kolejne 2 mln hl, a przeciez nie byt to
pierwszy rok, w ktorym sprzedaz spadta.
Rynek spada od 2019 roku, przy czym ze-
sztoroczny spadek byt szczegdlnie gteboki.

Od kilku sezondéw piwo jest pod presja ro-
snacych kosztéw produkcji i akcyzy, a kon-
sumenci sa bardzo wrazliwi na wzrost jego
ceny”—mowi Barttomiej Morzycki, Dyrektor
Generalny Zwigzku Pracodawcow Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie.
Prognozy na 2025 rok réwniez nie przedsta-
wiaja sie optymistycznie, poniewaz od pierw-
szego stycznia akcyza na alkohol znéw wzro-
sta. Warto przy tym dodac¢, ze w przypadku
piwa jest ona wyzsza nizw osciennych krajach
Unii Europejskiej —znacznie przewyzsza staw-
ki tego podatku obowigzujgce w Niemczech,
Czechach czy Stowacji, ktéra w tym roku ma
wynosi¢ 131 zt za 1 hl. Akcyza na piwo wzro-
$nie 0 8%, wptywajac tym samym na ceny
detaliczne nie tylko popularnych marek,
ale takze trunkow kraftowych.
Wzrost akcyzy obejmie rowniez inne seg-
menty alkoholi, do ktérych zaliczaja sie:
— wyroby spirytusowe: podatek na alkohole
mocne, takie jak wédka, wzrosnie 0 10%;
—wino i napoje fermentowane: podatek
na tego rodzaju trunki planowo wzro-
$nie 0 6%;
— wyroby poérednie: zaliczaja sie do nich

.

!

wszystkie alkohole, ktére przekraczajg
1,2% objetosci alkoholu, ale nie prze-
wyzszaja 22%. Akcyza na takie trunki
ulegnie podwyzszeniu w wysokosci 5%.
Wzrost akcyzy na alkohol wiaze sie ze wzro-
stem cen trunkéw, co w konsekwencji moze
spowodowac zmiany w preferencjach kon-
sumentow, ktorzy moga ograniczy¢ zakup
alkoholu bgdz decydowac sie na tansze marki.
Taka sytuacja ma réwniez oczywiste konse-
kwencje dla producentow i dystrybutorow
alkoholu — zmniejszony popyt moze spowo-
dowac konieczno$¢ pomniejszenia produkcji.
Podwyzka akcyzy ma by¢ realizowana stop-
niowo, na przestrzeni catego roku, co ma
na celu unikniecie nagtych skokdéw cenowych.

Problemy z alkoholem®

Pod koniec ubiegtego roku wszelkiego ro-
dzaju media zawrzaty pod wptywem afery
zwigzanej z ,,alkotubkami”. Z zwigzku z kon-
trowersjami zwigzanymi z alkoholem w pla-
stikowych tubkach, ktére do ztudzenia przy-
pominaty te zowocowymi musami dla dzieci,
produkt szybko zniknat ze sklepowych potek.
Konsekwencja wprowadzenia na rynek ,,alko-
tubek” byto wprowadzenie przez rzad nowych
regulacji prawnych dotyczgcych sprzedazy
alkoholu. Projekt nowelizacji ustawy o zacho-
waniu trzezwosci zaktada przede wszystkim,
ze mate opakowania alkoholu do 300 ml moga
by¢ wykonane wytacznie ze szkta lub metalu.
Na zmianach jednak nie koniec.

Ministerstwo Zdrowia planuje wprowadzi¢
takze nowe, bardziej rygorystyczne zasady
dotyczace promocji napojéw alkoholowych.
Warto podkresli¢, ze w Polsce obowiazuje
catkowity zakaz reklamy napojéw alkoholo-
wych, sg jednak dwa wyjatki — mozna promo-

Dostep do tych tresci moga mie¢ wylacznie firmy zajmujace sig pro-
dukcja, obrotem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.o wychowaniu w trzezwosci)

zrodio: NielsenlQ w dlpracy z Zwigzkiem Prac

zrddto: hitps://www.pro-log.com.pl/infomarket/rynek-a
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Alkohol - lokalizacja sprzedazy CMRE

Dane: CMR, % transakcji, okres 01-10.24 r.

hipermarkety
2%

supermarkety
301-2500 mkw.

10%

dyskonty
14%

wac piwo, a wszystkie inne trunki wytacznie
w miejscu ich sprzedazy. Proponowana przez
Ministerstwo Zdrowia nowelizacja zaktada
przede wszystkim zmiane w definicji pro-
mocji. W zamysle jest wprowadzenie zakazu
reklam piwa oraz wszystkich innych napojéw
alkoholowych na wydzielonych stanowiskach
w sklepach spozywczych, w tym na standach.

To jednak nie koniec zmian — w projekcie
nowelizacji o wychowaniu w trzezwosci ma

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

74%

znalez¢ sie zakaz o stosowaniu promocji ce-
nowej alkoholu. Oznacza to, ze po jej wej-
$ciuw zycie sklepy nie bedg mogty zachecad
do zakupu trunkéw w postaci promocji ,kup
dwa w cenie jednego”. W planach jest takze
zaostrzenie kar dotyczacych niedozwolone;j
reklamy alkoholu. Aktualnie za ztamanie
tego prawa grozi grzywna w wysokosci od 10
do nawet 500 tys. zt, jednak Ministerstwo
Zdrowia postuluje o zwiekszenie jej do zakre-

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Raport M

su 20-750 tys. zt, a dodatkowo za ztamanie
prawa dodac kare ograniczenia wolnosci.
Pod znakiem zapytania staneta takze sprze-
daz alkoholu przez internet. Ministerstwo
Zdrowia domaga sie catkowitego zakazu takiej
formy zbytu, co uniemozliwitoby zakup trunku
przez osoby nieletnie. Takiemu zaostrzeniu
sprzeciwiajg sie jednak branze winiarska i pi-
wowarska. Taka regulacja mogtaby drastycznie
zmniejszy¢ przychody, a takze doprowadzi¢
do upadku mnigjszych producentéw alkoholi.
Alkohole sg bardzo silng kategorig, ktora
jednak od kilku lat przechodzi zatamanie.
Rynek napojéw procentowych dynamicznie
sie zmienia, a tradycyjne trunki sa powoli,
acz skutecznie, wypierane przez warianty
bezalkoholowe. Nieciekawej sytuacji alkoholi
nie sprzyja podniesienie akcyzy oraz plano-
wane wprowadzenie regulacji, dotyczacych
ich promocji i sprzedazy w internecie. Roz-
wigzaniem dla producentow jest zwrécenie
sie w kierunku alternatyw 0%, ktdre z roku
na rok cieszg sie coraz wieksza popularno-
$cia. Detalisci rowniez nie moga zapomnie¢
o zatowarowaniu sklepowych potek bezal-
koholowymi wariantami trunkéow. m

www.hurtidetal.pl 43
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Wielkanocna oferta:
czas zaczqc przygotowania

Zbliza sig¢ Wielkanoc, wiec to najwyzsza pora, by przyjrze¢ sie specjalnej ofercie przygotowanej przez produ-

centéw. Wiosenne $wieta to data szczegdlnie wazna dla handlu - jest jednym z bardziej owocnych okreséw
sprzedazowych. Na jakie kategorie nalezy zwrécié szczegdlng uwage?

reklama

D&da

pllcly
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Monika Ksigzek
Zastepca Redaktora
Naczelnego

gwiqta wielkanocne to czas, kiedy
obroty w handlu spozywczym zwigk-
szajg si¢ o kilka badZ nawet kilkanascie
procent. Producenci chcg jak najlepiej
wykorzystaé t¢ okazjg, dlatego z duzym
wyprzedzeniem przygotowuja specjalna
oferte i strategi¢ sprzedazy na ten okres.
Produkty musza trafi¢ na pétki sklepo-
we minimum z miesigcznym wyprzedze-
niem, bo goraczka przed$wiatecznych
zakupéw towarzyszy klientom juz okoto
dwa tygodnie przed Wielkanocg i trwa
do Wielkiej Soboty.

Nastroje konsumentéw nie
ulegly znacznej poprawie
Wedtug przewidywan Polskiej Organi-
zacji Handlu i Dystrybucji 2025 rok ma
by¢ kolejnym nietatwym czasem dla catlej
branzy handlowej. ,Nastroje konsumenc-
kie mozna okresli¢ jako podobne do tych
22024 r. Handel od dtuzszego czasu zma-

ga sigz wieloma istotnymi wyzwaniami,
jak rosnace koszty dziatalnosci, wyso-
kie koszty pracy (uwzgledniajace wzrost
ptacy minimalnej), inflacja, ostabiony
popyt (2,5 mln ponizej progu ubdstwa),
a takze niespodziewane propozycje zmian
legislacyjnych. Z racji biezacej sytuacji
i spadajacej sity nabywczej Polakéw nie
mozemy oczekiwaé znacznej poprawy
nastrojéw konsumentéw” — przyznaje
Renata Juszkiewicz, prezes zarzadu Pol-
skiej Organizacji Handlu i Dystrybucji.
Moze mie¢ to przetozenie na podobne
do tych sprzed roku $wiateczne decyzje
zakupowe Polakéw.

Branza handlowa bierze jednak
pod uwage konsumentéw, dla ktérych
cena jest waznym kryterium zakupo-
wym. ,Pomimo trudnosci najwicksze
sieci handlowe wciaz staraja si¢ zachowa¢
niskie marze, by zapewni¢ konsumentom
mozliwie jak najkorzystniejsze w obecnej
sytuacji ceny. Rosnace oczekiwania kon-
sumentéw pociagaja tez za sobg kolejne
naktady na innowacje. Branza handlowa
potrzebuje stabilizacji, przewidywalnosci
prawa i braku zaskakiwania ze strony rza-
dzacych nieprzewidzianymi zmianami”
—zaznacza Renata Juszkiewicz z POHiD.
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ADALBERT'S

Beata Fabia-Hotda
Wspéttwérezyni i Wspétwiascicielka marki Adalbert's Tea

Na Wielkanoc 2025 przygotowalismy wyjagtkowq oferte herbat
cejlonskich, ktére fqczq najwyzszq jakoéé, niepowtarzalne smaki
i elegancki design. Nowoscig jest kolekcja EMOCIE, stworzona,
aby podkresli¢ réznorodno$é nastrojéw i uczué, takich jak szczeicie,

ADALBERT’S

Cejloriska herbata premium, kolekcja

EMOCIJE Adalbert's Tea

mifo$é czy spetnienie. Ta kolekcja sprawia, ze herbata staje sie czym$ wiecej niz tylko napo-
jem — pozwala celebrowaé wyjgtkowe chwile i doskonale uzupetnia atmosfere rodzinnych
spotkan. Herbaty Adalbert's zyskaty réwniez nowy design opakowar inspirowany naturg
i kulturg Sri Lanki. Eleganckie puszki podkreslajq ich wyjatkowy charakter i sq doskonatym

pomystem na prezent. Adalbert’s Tea idealnie wpisuje sie w $wigteczne chwile, dodajgc im

1
ciepta i smaku. Zachwyca unikalnym designem oraz pieknymi emocjami, stajqc sie nieodigez- energia- 3

nym elementem wielkanocnych zakupéw. G

Zakupy wielkanocne
Organizowanie $wiat wielkanocnych
oznacza wielkie przygotowania, ktére zaczy-
naja si¢ ze sporym wyprzedzeniem. W koncu
wiaze si¢ to z zaplanowaniem $wiatecznego
menu oraz zakupem produktéw niezbed-
nych do ich przyrzadzenia. Wedtug raportu
,Plany zakupowe Polakéw na Wielkanoc
2024”', 22,7% konsumentéw robi zakupy

$wiateczne juz dwa tygodnie przed Wiel-
kanoca. Na tydzien przed $wigtami zakupy
wykonuje 22,9% respondentéw, a na kilka
dni przed 21,8% ankietowanych.

W raporcie eksperci sprawdzili takze,
w jakich sklepach Polacy najczesciej do-
konuja zakupéw przed$wiatecznych. Zde-
cydowana wigkszo$¢, bo ponad 93%, robi
je w sklepach stacjonarnych. W ubieglym

HORTEX

Hortex Tropical Duo
czerwone winogrono- -
gujawa

roku najwiecej z tej grupy, bo az 93,6%,

H

reklama badanych planowato wybra¢ si¢ w tym celu NW, > l'
do dyskontéw, takich jak: Biedronka, Lidl, \INONK q .
e Aldi czy Netto. Ponad 22% wybrato su- A’l Sl L’!Of_t‘?x TFOE'CC" Duo
Duda permarkety, np. POLOmarket, Stokrotka, s iwi-limonka

Lewiatan, Intermarche czy Dino. W po-

réwnaniu do roku wcze$niejszego wynik
ten wzrdst o 3,5 p.p. Zmalal natomiast od-

HIGIH

TEIN

setek 0s6b udajacych si¢ do hipermarketéw.
W sklepach, takich jak Auchan, Kaufland
czy Carrefour zakupy planowato zrobi¢
14,8% respondentéw. Na targowiskach
|

na kq na pke ® i bazarach — 14,5%, natomiast w sklepach
osiedlowych — 5,8%.

Zakupy $wiateczne zazwyczaj wiaza sie

Hortex Tropical Duo
pomaraicza-yuzu

z duzymi wydatkami. W ubiegltym roku
na zywno$¢ w przeliczeniu na jednego

domownika 42% Polakéw planowato

przeznaczy¢ ponizej 200 zt. 18,4% respon-

Arkadiusz Stota

Starszy Kierownik Marki

Hortex

Z poczqtkiem lutego wystartowata kampania reklamowa napojéw Hortex Tropical Duo. Spot

reklamowy emitowany jest w gléwnych stacjach telewizyjnych, a reklamy pojawity sie takze

SMART

smacznie * innowacyijnie » wygodnie

w digitalu. Napoje Tropical Duo to nowa linia produktéw dostepna w kartonach 1 1, ktéra
wyrdznia sie ciekawym zestawieniem smakéw, jak pomararicza-yuzu, czerwone winogrono-

-gujawa czy kiwi-limonka. Kampania w mediach potrwa trzy miesigce.

zrodio: Raport ,,Plany zakupowe Polakéw na Wielkanoc 2024” Blix i UCE Research
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VOG POLSKA
KRESTO migdaty stupki 100 g

dentéw miato wyda¢ od 200 do 300 zi,
12,1% od 300 do 400 zl, a 9% od 400
do 500 zt.

Cena odgrywa znaczaca role

Wielkanoc juz w ubiegty roku byta droz-
sza niz w latach poprzednich. Z danych
Eurostatu wynika, ze od 2015 do 2024
roku ceny zywnosci w koszykach prze-
cigtnego Europejczyka podrozaty o 43%.
W Polsce ten wzrost byt jeszcze wyzszy
i wynidst 64,7%.

Co ciekawe, wedtug raportu przygoto-
wanego przez Blix i UCE Research? 47,5%
konsumentéw w ubiegtym roku chciato
wydaé na zakupy wielkanocne mniej niz
w roku wezesniejszym. W zwiazku z tym
prawie 92% respondentéw planowato ku-
powaé produkty spozywcze w promocjach.

Jesli chodzi o wybér artykutéw na $wieta,
to przeszto 25% Polakéw stawia na spraw-
dzone brandy. Ponad 10% wybiera marki
wiasne sieci handlowych, wigcej niz 16%
jest otwartych na promocje, a dla 6,3% nie
ma to znaczenia. Prawie 40% kupuje jed-
nocze$nie sprawdzone produkty i nowosci.

Jesli chodzi o czynniki, ktére najbar-
dziej wyptywaja na decyzje Polakéw o wy-
borze produktdw spozywczych podczas
$wiatecznych zakupéw, to liderem jest
cena (58,3%). Na kolejnym miejscu zna-

*zrédlo: Raport ,,Plany zakupowe Polakow na Wielkanoc 2024” Blix i UCE Research.

Kategorie produktéw [T

Jakub Ziemkowski

Terenowy Kierownik Sprzedazy
VOG Polska

Sekretem dobrej jakosci potraw i wypiekdéw $wigtecznych sq
wysokiej klasy sktadniki, ktére mozna odnalez¢ w szerokiej ofer-
cie suszonych owocdw i orzechéw KRESTO. Konsumenci stajg

sie coraz bardziej $wiadomi i mocno zwracajg uwage na to,
co wk’roda|q do koszyka. Liczy sie nie tylko cena, ale przede wszystkim jakoéé oraz to,
aby produkty nie zawieraty konserwantéw i nie byty przetwarzane. Co wyréznia baka-
lie KRESTO?2 Oczywiécie nie tylko charakterystyczne zétto-zielone opakowanie, ktére
kojarzy sie ze stodko-chrupkim podjadaniem, ale gtéwnie niezmienna od lat gwarancja
jakosci. Orzechy i migdaty — w cafosci, ptatkach lub stupkach - idealnie odnajdq sie
w keksie, podobnie jak rodzynki, suszone morele, daktyle czy $liwki.
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OSM Pigtnica

Dyrektor Marketingu

Katarzyna Jezierska

Na Wielkanoc przygotowalismy oferte produktéw z Pigtnicy, kté-
re wyrdzniajq sie wyjgtkowym smakiem, idealnie podkreslajgcym
charakter $wigtecznych potraw i wypiekédw. Naszym bestsellerem

jest Twardg Sernikowy mielony — produkt stworzony z najwyzszej

jakosci mleka od lokalnych dostawcéw. Cechuje go wyzsza niz w wiekszosci dostepnych

na rynku twarogéw zawarto$é Huszczu, co sprawia, ze do sernika nie trzeba juz dodawaé

masta. Duzq popularnosciq cieszq sig takze: ser mascarpone, wytwarzany z najwyzszej jako-

$ci pasteryzowanej $mietanki oraz $mietanki 30% i 36%, kidre sq niezastgpione w $wigtecz-

nych wypiekach. W ofercie mamy takze wigksze opakowania i pojemnosci produktéw, ktére

idealnie sprawdzaijq sie do przedéwigtecznego gotowania.

lazta si¢ promocja (48,7%) oraz jako$¢
(41,2%). W badaniu pojawily si¢ jeszcze
marka (8,7%), dostgpnos¢ (24%), reklama
(2,9%), wlasne doswiadczenie (33,2%),
blisko$¢ miejsca zakupu (16,3%), opinie
rodziny lub znajomych (4,9%) czy brak
kolejek w sklepie (4,3%).

Takze w prognozach dla handlu
na obecny rok Renata Juszkiewicz, pre-
zes zarzadu Polskiej Organizacji Handlu

reklama

D&da
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TEIN

na przekgske!
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i Dystrybucji, przyznaje, ze w 2025 roku
cena w dalszym ciggu bedzie odgrywata
kluczowg rolg w decyzjach zakupowych,
jednak warto mie¢ tez na uwadze rosna-
ce znaczenie ekologii i zréwnowazonego
rozwoju oraz zwigkszajaca si¢ Swiadomo$¢
konsumentéw. ,,Ochrona §rodowiska natu-
ralnego, troska o bioréznorodnos¢, a tak-
7e dzialanie na rzecz ludzi, dostawcéw
i lokalnych spotecznosci — to czynniki,
na ktére kupujacy coraz czeéciej zwracaja
uwage” — dodaje.

Takze w obszarze trendéw konsumenc-
kich mozemy spodziewaé si¢ dokonywa-
nia zdecydowanie bardziej przemyslanych
zakupéw. ,Polacy bardziej licza wydatki
i, z racji rosnacych kosztédw utrzymania,
sa nastawieni na wicksze oszczedzanie.
Sytuacja gospodarcza zmusza konsumen-
téw do poszukiwania okazji i promocji,
stad prawdopodobnie zwickszy si¢ ich cheé
do rotowania pomigdzy sklepami w po-
szukiwaniu jak najkorzystniejszych ofert,
co jednocze$nie bedzie dodatkowym wy-
zwaniem w budowaniu lojalnosci klientéw.
Uwazniej beda tez patrze¢ na kwesti¢ mar-
nowania zywnosci, unikajac kupowania
niepotrzebnych nadwyzek” — méwi Renata
Juszkiewicz z POHIiD.

Figurki czekoladowe i chrzan
na wiekszej liczbie paragonéw

W ubiegtym roku $wigta wielkanocne roz-
poczety si¢ 31 marca. Polska Izba Handlu oraz
Centrum Monitorowania Rynku sprawdzili,
jak wygladata sprzedaz w tym miesigcu 2024
roku. Z danych wynika, ze warto$¢ sprzedazy
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
byta o 4,5% wyzsza niz rok weze$niej, za to

liczba transakeji spadta o 4,7%.

OSM PIATNICA

Twardg Sernikowy mielony 1 kg

Smietanka 30% 200 ml
SAMIETA NICA
e veenie | 3094

Jak czytamy w publikacji instytutéw,
spadek liczby transakcji w catym kanale
sklepéw matoformatowych to w duzej mie-
rze efekt zmniejszajacej si¢ liczby placowek
tego formatu. Te istniejace w omawianym
miesigcu odwiedzato nieco wigcej klientéw
niz przed rokiem, robili tez wigksze zaku-
py — $rednia liczba opakowan w koszyku
wzrosta 0 2% (do 3,7%). Srednia wartosé
transakcji w marcu 2024 r. wyniosta 24,34
zt, czyli az 0 10% wigcej niz przed rokiem.

Jesli chodzi o zakupy tuz przed $wigtami,
to w ostatnim tygodniu marca, zakoriczonym
Niedzielg Wielkanocna, klienci sklepédw ma-
toformatowych kupowali §rednio 4 produkty
i wydawali na nie prawie 27 z}. ,Duze wzrosty
sprzedazy w poréwnaniu z marcem 2023 r.
odnotowaly wszystkie typowo $wiateczne
kategorie (w 2023 r. wigkszo$¢ zakupéw
zwiazanych z Wielkanoca odbywata sie juz
w kwietniu). Liczba paragonéw z figurkami
czekoladowymi i chrzanem byla az o 80%
wyzsza niz przed rokiem. Z powodu przesu-
nigcia daty $wiat, w marcu znacznie czgéciej
niz przed rokiem na paragonach pojawiaty
si¢ réwniez majonez, dodatki do ciast, zupy,
warzywa w puszkach czy likiery” — informuje
Elzbieta Szarejko z CMR.
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Profi

Aleksandra Duszyriska

Specjalista ds. marketingu

Wielkanoc nie moze odby¢ sie bez zurku, ktéry ma diugg historie
w polskiej kuchni i jest gleboko zakorzeniony w naszych tradycjach
kulinarnych. Przygotowanie tej zupy to wyzwanie, dlatego idealnym
rozwigzaniem na $wigteczne $niadanie jest gotowy Zurek Jemylemy.

Przygotowany na naturalnym zakwasie z maki zytniej, z kietbasq, doprawiony aromatycznym

czosnkiem i majerankiem. Nasza receptura zostala opracowana z najwigkszg precyzjq i dbafo-

$ciq o kazdy detal. Wykorzystujemy wysokiej jakoéci skfadniki, a dzieki zastosowaniu wysokiej

temperatury w procesie produkcji, nasz zurek moze byé przechowywany poza lodéwkg. Pofg-

czyli$my tradycje z nowoczesnosciq, tworzqc produkt, ktéry spetnia najwyzsze standardy i za-
Zylismy ycle q qcp Y sp [wy. y

chwyca unikalnym smakiem. Zurek JemyJemy — idealny na $wigteczny stét. Pyszny i aromatyczny.

Potrawy wielkanocne — co gosci
na polskich stotach?

Sa dania, bez ktérych Polacy nie wyobra-
zaja sobie $wiat wielkanocnych. Te, ktdre
pojawiajg si¢ na stotach wigkszosci Polakéw
pokazuje badanie Barometr Providenta, prze-
prowadzone w lutym 2024 roku®. Niezaprze-
czalnym liderem sg jajka, na ktére wskazato
ponad 84% respondentéw. Na kolejnym
miejscu znalazta si¢ biata kietbasa (ponad

reklama
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56%), zurek (niemal 53%) i wedliny (po-
nad 49%). Natomiast sposréd stodkiej czesci
$wiatecznego menu, Polacy nie wyobrazaja
sobie Wielkanocy bez sernika (ponad 43%
wskazar respondentéw), babki (ponad 37%),
makowca (24,4%) i mazurka (22,6%). Pas-
cha, tradycyjnie kojarzona z Wielkanoca, jest
obowigzkowym deserem na wielkanocnym
stole dla zaledwie 5,4% krajanéw.
Preferencje wielkanocne réznig si¢ jednak
w zalezno$ci od regionu Polski. Na Podla-
siu czg¢sciej jada si¢ mazurka — niemal 45%
mieszkaricéw tego regionu nie wyobraza
sobie Wielkanocy bez tego wypieku (to pra-
wie dwa razy wyzszy odsetek niz dla ogétu
Polakéw). Mieszkancy wojewddztwa pod-
laskiego bardziej lubia tez babke — wskazato
ja az 66,7% z nich. Najwigcej smakoszy
paschy znajdziemy w wojewddztwie opol-
skim (11,4%) oraz zachodniopomorskim
(10,2%). Natomiast zaledwie 2% miesz-
karicéw Opolszczyzny czeka w Wielkanoc

na makowca.

Co 10. jajko w Europie znosi
polska kura

Jednym z najwazniejszych symboli Wielka-
nocy s3 jajka. Pojawiaja si¢ one zaréwno w roli

Produkty pieczone marki Drosed

Innowacja od Drosed! Filet pieczony oraz noga pieczona to wyborny smak pie-
czonego kurczaka, delikatne i soczyste migso oraz wysoka zawarto$é biatka za-
mknigte w atrakcyjnym i nowoczesnym opakowaniu. Polecane na obiad lub cie-
plq przekgske, a takze na zimno do pieczywa lub satatek. Produkty nie zawierajq
substanciji konserwujqcych, fosforanéw i glutaminianu monosodowego.

Kurcze, ale to DRObre! Wiecej informacji na www.DROSED.pl.

Producent: Roldrob S.A. - Grupa DROSED

PROFI

Zurek na naturalnym zakwasie

ROLDROB S.A. -

GRUPA DROSED
Nuggetsy z kurczaka

‘zxdlo: Barometr Providenta — badanie zostalo zrealizowane przez Danae sp. z 0.0. metoda CAWI na probie N=1008 dorostych Polakéw, w lutym 2024 r
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JBB Batdyga

“glt

-\

Andrzej Kowalski
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu

Swigteczny koszyk zakupowy to bogactwo produkiéw zwigzanych
z tradycjq wielkanocng, wéréd ktérych krélujg wedliny. Kawatek
kietbasy to obowigzkowy element $wieconki oraz wielkanocnego

zurku, a szynki i pasztety stanowig nieodzowng czeéé wielkanoc-

nego $niadania. Nasza firma, dzieki markom ,JBB Batdyga” i ,Masarni u Jézefa”, oferuje

wyroby najwyzszej jakosci — réznorodne i idealne na $wigteczny stét. W tym roku poleca-

my biate kietbasy: Bez ostonki i Rusztowq, a takze kremowe pasztety: Pasztet na okrggfo

(premium) i z piersi kurczaka. Uzupetnieniem oferty sq aromatyczne szynki, takie jak Szynka

Zawiszy czy Szynka zapiekana na masle. Wybierz produkty, ktére tgczq smak z tradycig!

pisanek, jak i w wielu potrawach $wiatecz-
nych czy w wersji faszerowanej. W tym czasie
sam ksztalt jajka widnieje takze na opakowa-
niach stodyczy czy w ozdobach §wiatecznych.

To takze jeden z podstawowych produk-
téw przeznaczonych do $wigcenia. Jajko
przede wszystkim symbolizuje nowe zycie,
oznacza triumf zycia nad $§miercia i jest $ci-
$le zwiazane ze zmartwychwstaniem Jezusa.

Ta kategoria jest niezwykle wazna
w okresie $wigtecznym w sklepach, ponie-
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waz klienci z pewnoscia beda kupowad jajka
w duzych ilo$ciach. Dostepnosé réznych
ich rodzajéw, zaréwno $wiezych, jak i np.
faszerowanych, utatwi klientom zakupy.
Mozina tez dodatkowo zaakcentowad obec-
no$¢ jaj z biatymi skorupkami, ktére beda
si¢ cieszy¢ powodzeniem wéréd oséb pla-
nujacych przygotowanie wlasnych pisanek
lub kraszanek. To zreszta takze niezbedny
dodatek do wielkanocnego zurku.

Polacy rocznie spozywaja 163 jajka na oso-
be, a za cze$é tego wyniku odpowiadajg
wlasnie §wigta wielkanocne. Jest to jednak
jeden z nizszych pozioméw w Unii Euro-
pejskiej. Sredni poziom rocznego spozycia
jajek na osob¢ w UE wynosi 221 sztuk.
Najwigcej zuzywajg ich Holendrzy (327),
Niemcy i Luksemburczycy (po 266) oraz
Hiszpanie (255).

JBB BALDYGA

Pasztet na okrggto premium

Kietbasa biata
Bez ostonki

Wedtug analizy VeloBanku, danych
pochodzacych z Eurostatu oraz Food and
Agriculture Organization (FAO), od 2015
roku jajka w Polsce podrozaty o ponad 74%.
W tym samym czasie w krajach Unii Europej-
skiej wzrost cen tego produkeu wyniést 51%.

Polska to jeden z duzych producentéw
jajek. Dane FAO pokazujq, ze nasz kraj
jest szosty sposréd paristw europejskich
pod wzgledem ich produkcji — prawie
10 mld sztuk, czyli 642 tys. ton, jaj rocznie
znosza polskie kury. ,Dane te s3 najnowszy-
mi dostgpnymi i pochodzg z 2021 roku. To
oznacza, ze mogly zostaé zaburzone przez

wojne w Ukrainie i import produktéw spo-

Co najbardziej wptywa na decyzje o wyborze produktow
spozywczych podczas swigtecznych zakupow?

Dane: Raport ,,Plany zakupowe Polakéw na Wielkanoc 2024”, Blix i UCE Research (respondenci

mogli wskaza¢ maks. 3 odpowiedzi).

céna

promocja

58,3%

48,7%

wtasne doswiadczenie

dostepnosc¢

marka

opinie rodziny i znajomych
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Bez jakich potraw Polacy nie wyobrazaja sobie swiat

wielkanocnych?

Dane: Barometr Providenta, zrealizowane przez Danae sp. z 0.0. metodg CAWI na probie

N=1008 dorostych Polakdw, w lutym 2024 .

jajka

biata kietbasa

wedliny

sernik

zywezych z tego kraju, ale Polska na pewno
pozostata jednym z lideréw eksportu jajek,
z ponad 13% udziatem, co daje 250 tys.
ton. Holandia pozostaje niedoscignionym
liderem, ktéry odpowiada za 33% (643 tys.
ton). Polska wyprzedza m.in. Niemcy,
Hiszpanig, Belgie, czy Francje w wielkosci
eksportu” — komentuje Piotr Arak, gtéwny
ekonomista VeloBanku.
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84,6%

56,9%

49,1%

43,8%

Zurek z kietbasa to podstawa
Duzg rolg podczas sprzedazy $wiatecz-
nej w sklepach spozywczych odgrywaja
wszelkiego rodzaju kietbasy, zwlaszcza
biate. Sa przede wszystkim sktadnikiem
zurku, ale réwniez wystgpuja na stotach
wielkanocnych w innej postaci, np. pie-
czone. To jedna z najwazniejszych potraw
wielkanocnych. Jest to kietbasa z surowego
migsa wieprzowego, czasem z dodatkiem
wolowiny i cieleciny, przyprawiona sola,
pieprzem, czosnkiem i majerankiem.
Tradycyjnie na wielkanocnych stotach
Polakéw pojawia si¢ zurek lub barszcz
biaty. W niektérych rejonach kraju po-
daje si¢ takze zup¢ chrzanowa badz $wie-
conke. Jednak najbardziej popularny jest
zurek, co potwierdzaja dane ze sklepéw.
Jest on jednym z tych produktéw, keérych
sprzedaz wyraznie ro$nie w okresie Wiel-
kanocy. Wedtug danych CMR w okre-
sie $wiagtecznym w 2022 r. w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. liczba

sprzedanych opakowar zurku do goto-

— CZY WIESZ, ZE...

ITALMEX

Basso olej z pestek
winogron 500 ml

500 ml

Basso oliwa extra
vergine 500 ml

wania — produktu w torebkach, ktéry
nastepnie nalezy zmiesza¢ z woda — byta
0 84% wigksza niz miesiac wezesniej, za$
w supermarketach ta réznica wyniosta
104%. Podobne tendencje mozna byto
zauwazy¢ takze w 2023 roku — w marcu
i kwietniu w sklepach matoformatowych
sprzedano odpowiednio o 53% i 108%

wiecej opakowari zurku do gotowania niz

Dane: CMR i PIH.

Duze wzrosty sprzedazy w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
w marcu 2024 r. (vs. marzec 2023 r.) odnotowaty wszystkie typowo
Swigteczne kategorie (w 2023 r. wigkszos$¢ zakupow zwigzanych

z Wielkanoca odbywata sie juz w kwietniu). Liczba paragonow

z figurkami czekoladowymi i chrzanem byta az o0 80% wyzsza niz
przed rokiem. Z powodu przesuniecia daty swiat, w marcu znacznie
czesciej niz przed rokiem na paragonach pojawiaty sie rowniez
majonez, dodatki do ciast, zupy, warzywa w puszkach czy likiery.

CMRE
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OLIWA EXTRA VERGINE BASSO

10-krotny zwyciezca konkursu Ztoty Paragon

ZMIENIA SWOJ WIZERUNEK!

WWW.OLIWABASSO.PL
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W jakiego typu placowkach Polacy robia swigteczne zakupy? (%)

Dane: Raport ,,Plany zakupowe Polakéw na Wielkanoc 2024”, Blix i UCE Research, 2024 r.

(respondenci mogli wskaza¢ maks. 3 odpowiedzi).

w dyskontach (np.
Biedronka, Lid, Ald:, Netto) MMM o4

w supermarketach (np. POLOmarket
Stokrotka, Lewiatan, Intermarche, Dlnoj

w hipermarketach (np. Auchan
Kaufland, Carrefourj

na targowiskach, bazarach

w sklepach osiedlowych

. wsklepach typu convenience (np,
Zabka, ABC, Odido, Carrefour Express)

w lutym. W supermarketach byto to ade-
kwatnie 140% i 154% wigcej sprzedanych
opakowan niz w poprzednim miesigcu.

Podobnie sytuacja wyglada w przy-
padku tzw. zurkéw mokrych — zup go-
towych do odgrzania lub ich koncentra-
téw. Wedtug CMR w kwietniu 2022 r.
w sklepach matoformatowych sprzedano
0 76% wigcej ich opakowan niz w marcu,
aw marcu i kwietniu 2023 r. — odpowied-
nio o 44% i 105% wigcej niz w lutym.
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W supermarketach te réznice sg jeszcze
wicksze — w 2022 r. w kwietniu sprzedano
az o 135% wigcej opakowan zurku niz
w marcu, a w marcu i kwietniu 2023 r.
— adekwatnie 0 85% i 173% wigcej niz

w lutym.

Niezbedniki kulinarne

Kolejne istotne kategorie w okresie
$wiatecznym to tluszcze, przyprawy,
nabiat i inne dodatki do gotowania. Ta
niezwykle szeroka kategoria, dostepna
na co dziedd w ofercie sklepéw, w okre-
sie wielkanocnym bedzie si¢ pojawiala
w wickszo$ci koszykéw zakupowych.

Wiréd tluszezéw do smazenia i piecze-
nia najpopularniejsze sa olej rzepakowy,
stonecznikowy oraz oliwa z oliwek. Przede
wszystkim te warianty zajmuja stale miejsce
w kuchniach Polakéw. Natomiast wybér jest
zdecydowanie wigkszy, na rynku dostepne sg
oleje, np. Iniane, kokosowe czy z czarnuszki.

Jak wynika z danych CMR, oliwa to
kategoria produktowa, za ktérej sprzedaz

w wigkszosci odpowiadajg dyskonty —

SUEMPOL
toso$ atlantycki 100 g

+0S0$

ATLANTYCKI——

| pacyficzny dziki |

Z ALASKI, SOCKEYE

w okresie od stycznia do pazdziernika 2024
wygenerowaty one 73% wartosci sprzedazy
calej kategorii oliw w sklepach w Polsce.
Dzi$ oliwg znajdziemy we wszystkich su-
permarketach, dyskontach i hipermarketach
oraz w co trzecim sklepie matoformatowym.

Takze i tej kategorii nie ominat wzrost
cen. Wedlug CMR, w analizowanym
okresie warto$¢ sprzedazy oliwy w skle-
pach w Polsce wzrosta az o 23%. Jak
przyznaje Nikodem Pankowiak, Ana-
lityk danych sprzedazowych, nalezy
tutaj jednak podkresli¢, iz sg to wzro-

sty spowodowane wylacznie rosnacymi

— CZY WIESZ, ZE...

tego produktu wynidst 51%.

Organization (FAO).

10 mld sztuk, czyli 642 tys. ton, jaj rocznie znosza polskie kury.

Polacy rocznie spozywaja 163 jajka na osobe, a za czes¢ tego
wyniku odpowiadaja wtasnie swieta wielkanocne.

0d 2015 do 2024 roku jajka w Polsce podrozaty o ponad 74%.
W tym samym czasie w krajach Unii Europejskiej wzrost cen

Dane: VeloBank na podstawie danych Eurostatu oraz Food and Agriculture




cenami, poniewaz w tym samym czasie
liczba sprzedanych opakowan oliwy spa-
dfa 0 7% w poréwnaniu do analogicznego
okresu rok wczesniej.

~Wzrosty cen tej kategorii spowodowaty
przede wszystkim trudne warunki klima-
tyczne — susze na potudniu Europy miaty
negatywny wplyw na uprawy oliwek, co
przetozylo si¢ na mniejsze zbiory i wyzsze
ceny. Dlatego tez od stycznia do pazdzier-
nika 2024 roku $rednia cena za butelke
oliwy w sklepach w Polsce wyniosta juz
niemal 29 zi, przy czym w pojedynczych
miesigcach przekroczyta nawet psycholo-
giczng barier¢ 30 zt. Oznacza to wzrost
az 0 39% w poréwnaniu do analogicznego
okresu rok wczesniej, przy czym procen-
towo najwyzsze podwyzki mialy miej-
sce w dyskontach — 0 43% do poziomu
28,55 zt za butelke” — wyjasnia Nikodem
Pankowiak, Analityk danych sprzedazo-
wych w CMR.

Nie powinno dziwi¢, ze tak wysokie ceny
negatywnie wplywaja na dynamike liczby
transakgji z udziatem oliw. Wedtug danych
instytutu w okresie styczen-pazdziernik
2024 roku liczba paragondéw, na ktérych
znalazly sie oliwy, spadta o ponad 7%.

Niezbednikiem kulinarnym w okresie
$wiatecznym sa chrzany i majonezy. W 2023
roku portal Onet.pl przeprowadzit sondaz,
w ktérym sprawdzit, ktéry majonez zostanie
uzyty podczas $wiat wielkanocnych. 35,1%
respondentéw wskazato na Winiary, 24,5%
na majonez Kielecki, a 8,3% Hellmann’s.
Tylko 2,3% Polakéw wykonuje majonez
samodzielnie od podstaw.

Z kolei wedtug danych CMR z 2023
roku, w sklepach matoformatowych na po-
dium najczgdciej wybieranych marek majo-
nezéw znajduja si¢: Winiary (45% udziatéw
w wartosci sprzedazy), Kielecki (19%) oraz
Mosso (9%).

Oprécz majonezu szczegélng popular-
noscia, jako dodatek do potraw i pozycja
na $wiatecznym stole, cieszy si¢ chrzan.
Wedtug danych Centrum Monitorowania
Rynku sklepy matoformatowe odpowiadaja
za 1/3 wartoéci jego sprzedazy. Natomiast
supermarkety oraz dyskonty sa odpowie-
dzialne za bardzo zblizony do siebie 27%
udziat w wartosci sprzedazy.

»Ten pikantny, $wiezy dodatck dodaje
charakteru potrawom, takim jak zurek
czy jajka na twardo i jest dostgpny Srednio

Kategorie produktéw [T

Rafat Stary
P Specjalista ds. Marketingu i PR
; Suempol
?& » Uniwersalno$é tososia sprawia, ze jest on doskonatym wyborem

na kazdq okazje — od codziennych positkéw po dania serwowane

podczas uroczystych obiadéw i kolacji, takze w okresie Wielkano-

inspirujg do tworzenia réznorodnych potraw i ufatwiajq wprowadzanie fososia do codziennej

cy. W ofercie Suempol znajduje sig szeroka gama produktéw, ktére

diety. Plastry tososia wedzonego idealnie nadajq si¢ do przygotowania kanapek czy satatek,
a kawatki fososia pozwalajg na stworzenie przystawek lub dan gtéwnych. Suempol oferuje
takze wiele wyrobéw garmazeryjnych — znakomitych na szybkie i zdrowe positki. Nasze
produkty powstajq z surowcéw pochodzqceych ze zréwnowazonych zrédef, co potwierdzajq
prestizowe certyfikaty, takie jak ASC i MSC. Suempol to gwarancja doskonatego smaku,
ktéry idzie w parze z troskq o przyszio$é naszej planety.
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Wielkopolski Indyk

Prezes Zarzqdu

Grzegorz Remigiusz Jekel
Dyrektor Operacyiny

Grupa Producentéw Drobiu

W tym roku na Wielkanoc zostar bohaterem w... swojej kuchni”
Kazdy kraj ma swoje wielkanocne tradycje kulinarne — a my, bedgc wy-

jatkowymi ekspertami w miesie indyczym, zachecamy Polakéw do postawienia na swoje stoty i spré-

bowania czegos nowego, wyjgtkowego. Na najblizsze $wieta proponujemy miedzy innymi nasze

petnowartoéciowe dania migsne produkowane metodq sous vide, ktére wystarczy piec w piekarni-

ku okoto 25 minut, a w efekcie ofrzymamy doskonale przyrzqdzone, wypieczone i soczyste migso.

W warunkach domowych tego typu danie musiatoby sie piec lub dusi¢ pod przykryciem przez kilka

godzin, a my oszczedzimy czasu i energii naszym klientom. W dodatku przyrzqdzenie tych dar nie

wymaga juz zadnych dodatkowych umiejetnosci przy tym skomplikowanym miesie, jakim jest indyk

— danie zawsze wychodzi idealnie, no chyba ze zapomnimy wyjqé z piekarnika. Obecnie mamy

w ofercie kilka smakéw, a najciekawsze z nich to indyk z podgrzybkiem, indyk z zurawing oraz

indyk po azjatycku. Sprébuij, a tej Wielkanocy zostaniesz bohaterem w swojej kuchni.

niemal w 80% sklepéw matoformatowych
do 300 mkw. Wystepuja tam $rednio dwa
jego warianty. W okresach poprzedzaja-
cych $wigta Wielkanocne oraz Boze Na-
rodzenie dostgpnos¢ oraz ilo$¢ wariantéw

jest wyzsza niz w pozostalej czesci roku.
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Ilos¢ sprzedanych opakowan w marcu oraz
kwietniu odpowiada tacznie za ponad 1/3
catkowitej ilo$ci sprzedanych opakowan
w ciagu catego roku” — méwi Lukasz Ma-
cheta, analityk danych.

Wedtug CMR czotowymi producentami
chrzanu sa: Maspex, Polonaise oraz Pry-
mat z facznym udzialem w liczbie sprzeda-
nych opakowan na poziomie ponad 57%.

Podczas przygotowari wielkanocnych
potraw niezb¢dne sa takze wszelkiego
rodzaju przyprawy jednorodne, ziota
i mieszanki, np. przyprawa do pasztetu,
do migs, do zurku i barszczu biatego.

Wedtug CMR kategoria przypraw (jed-
noskladnikowe, mieszanki, uniwersalne
oraz w plynie) dostgpna jest w okoto 90%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
Srednio w sklepie w 2023 roku konsument
na pélce mégt znalez¢é niemal 40 ich wa-
riantéw, z czego najszerszy wybér miat

wéréd wersji jednosktadnikowych. Srednia

Wolnogotowane dania z firmy Wielkopolski Indyk

Petnowartoéciowe dania z miesa indyczego przygotowywane metodg
sous vide: to jedna ze specjalnosci firmy Wielkopolski Indyk. Najciekawsze
smaki o indyk z zurawing, indyk z podgrzybkiem oraz indyk po azjatyc-
ku, wszystkie w gramaturze 500 g. To $wietne potqgczenie produktéw linii
convenience z produktami dedykowanymi dla grupy $wiadomych konsu-
mentéw, dbajgcych o jako$é wszystkich sktadnikéw spozywanych dan.
Produkty $wietnie sprawdzg sie w kazdej kuchni — praktycznie sq gotowe
juz w 25 min, w tym czasie mozna bardzo fatwo osiggngé doskonate,
soczyste i bogate w smaku danie bez zadnych specjalistycznych umie-
jetnodci. , Jestesmy wyijatkowymi ekspertami w miesie indyczym — miesie

wysokiej klasy, zdrowszym niz inne”. https:/ /wielkopolski-indyk.pl/

WIELKOPOLSKI INDYK
Indyk z podgrzybkiem 500 g

liczba wariantéw przypraw wzrasta przed
$wigtami, jak Boze Narodzenie i Wielka-
noc, a takze latem, kiedy klienci najcze-
$ciej szukaja przypraw ze wzgledu na sezon
grillowania i przygotowania przetworéw.

Wedtug danych CMR w 2023 roku
warto$¢ sprzedazy calej kategorii przy-
praw wzrosta o ponad 14% w poréwnaniu
do analogicznego okresu rok wczeéniej, za co
w gléwnej mierze odpowiadaly warianty
jednosktadnikowe oraz mieszanki. W tym
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Cedrob Foods

Katarzyna Broncel

Manager ds. komercjalizacji produktu

Marka Duda ma w swoim porffolio wiele produkiéw, ktére dosko-
nale sprawdzq sie podczas $wigtecznych spotkan i wywotajq efekt

' ' . W WOW wiéréd gosci. Polecam nasze suche wyroby, takie jak kietbasa

W

jafowcowa czy kabanosy, ktére sq jednymi z najcheniej wybieranych

przekgsek. Nasze kabanosy sq dostepne w wielu wariantach smakowych - z serem, z pomido-

rami w ziotach, ze swojskim, prawdziwym boczkiem - nie aromatyzowane - i te pikantne oraz

tradycyjne drobiowe, wieprzowe lub fqczqce te dwa rodzaje mies. Z kolei pasty premium z kur-

czaka idealnie sprawdzq sig do faszerowania jajek, gdyz poza walorami smakowymi charakte-

ryzuje je szybka i wygodna aplikacja. No i oczywiscie nasze drobiowe wedliny w plastrach - te

zawsze cieszq sie duzym zainteresowaniem. Z kolei dla tych, kiérzy ceniq sobie oszczedno$é

czasu, polecamy linie dan gotowych przygotowanych metodg sous-vide. Doskonale soczysta

i delikatna piers czy noga z kaczki lub gesi $wietnie sprawdzq sie jako propozycja na $wigtecz-

ny obiad w akompaniamencie na przyktad opiekanych ziemniaczkéw.

czasie spadta liczba sprzedanych opako-
wan oraz liczba paragonéw zawierajacych
przyprawy, a $rednia warto$¢ transakcji
z tymi produktami w sklepach matofor-
matowych do 300 mkw. wzrosta o prawie
16% w poréwnaniu do analogicznego okresu

rok wczesniej.

reklama —mmm

D&da

HIGIH

TEIN

na podwieczorek!

SMART

smacznie * innowacyjnie * wygodnie

66 www.hurtidetal.pl

Jak wynika z danych CMR, w 2023
roku za prawie potowe wartosci sprzeda-
zy przypraw odpowiadaty warianty jed-
nosktadnikowe. Wséréd nich liderem jest
pieprz czarny odpowiadajacy za prawie
jedna piata wartosci sprzedazy wszystkich
wariantéw jednosktadnikowych, na kolej-
nych pozycjach znalazly sie liscie laurowe,
majeranek i czosnek.

W przypadku mieszanek klienci naj-
czg$ciej decyduja si¢ na zakup przyprawy
do migs, ktérych udziaty w 2023 roku
wynosity ponad 30% liczby transakcji
z ta kategoria.

Na $wiatecznym stole swoja stata pozy-
cj¢ zajmuja takze potrawy migsne i ryb-
ne. Wy$mienite wedliny, pasztety, migsne
galarety, réznego rodzaju rybne salatki,
farsze czy ryby pieczone w wersji obia-
dowej. A wicc w ofercie sklepu powinny

si¢ znalez¢ rézne warianty produktéw

CEDROB FOODS

Filet z piersi kaczki sous-vide

Pasta z kurczaka
Duda Premium

zaréwno rybnych, jak i wysokiej jakosci
wedliny i migsa.

Swiateczne wypieki
Przygotowywanie $§wiatecznych wypie-
kéw jest mocno zakorzenione w polskiej
tradycji, a Wielkanoc to jeden z dwéch
najbardziej intensywnych sezonéw piecze-
niowych w roku. Obok babek na wielka-
nocnych stotach tradycyjnie pojawiajg si¢
mazurki i serniki. Oprécz tego wiele innych
rodzajéw ciast w zaleznosci od upodoban.
Kategoria dodatkéw do ciast przed
$wigtami ro$nie, a konsumenci poszu-
kuja nie tylko podstawowych sktadni-
kéw, ale takze produktéw do dekoracji
— polew, posypek i lukréw. W okresie
przed$wiatecznym rosnie popyt na wigk-

sz0§¢ produktéw uzywanych do pieczenia

Wydatki Polakow na wielkanocne zakupy spozywcze

na jednego domownika (%)

Dane: Raport ,,Plany zakupowe Polakéw na Wielkanoc 2024”, Blix i UCE Research.
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powyzej 500 zt 8

nie wiem 8
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LALLEMAND POLSKA
Drozdze Domowe 100 g

Sylwester Kaczmarek

Dyrektor Regionalny
LALLEMAND Polska

T e

LACLbMmAND paav

DROZDZE

¥ DOMOWE

LI D0 wrnowy,

HICITHR  opagy

iz

Naturalna moc drozdzy — Twdj klucz do smaku i zdrowial

Odkryj niezwyklq site drozdzy, kiére od wiekéw towarzyszg nam
w kuchni i nie tylko. Dzieki nim wypieki nabiorg wyjatkowej puszystosci,
a domowe fermentacije osiagnq perfekcje. Nasze drozdze to:

= 100% naturalny skfad - bez sztucznych dodatkdw;

* Niezawodna jako$¢ — zawsze $wieze i aktywne;

* Wszechstronne zastosowanie — idealne do pgczkéw, pieczywa, ciast, pizzy itp.;

= Zrédfo cennych witamin z grupy B i mineratéw.

Chcesz piec jak profesjonalista? Postaw na sprawdzone drozdze, ktére gwarantujg sukces

w kazdej kuchni. Sprébuj juz dzi§ i poczuj réznice! Drozdze — maty skfadnik, wielki efekt!

i dekorowania, od klasycznych, takich
jak drozdze, aromaty, cukier wanilinowy,
proszek do pieczenia, soda oczyszczona,
po maki, masta, jaja czy mleko.

Poza podstawowymi produktami
do pieczenia ciast na znaczeniu zyskuja
takze pétprodukrey, z ktérymi przygo-
towanie wypieku jest o wiele prostsze
i szybsze. Na pétkach sklepowych nie
moze zabrakna¢ babek, babeczek, ser-

nikéw, réznorodnych kreméw, w tym

do karpatki i gotowych spodéw torto-
wych czy biszkoptéw.

Dost¢pne na rynku masy makowe
czy kajmakowe pozwalaja na przygo-
towanie wielu ciast o wiele sprawniej.
A doste¢pnosé¢ masy kajmakowej w réz-
nych smakach pozwala na zwickszenie
réznorodnosci stodkich wypiekéw.

Wsréd podstawowych produktéw
do wypiekéw znajduja si¢ takze $mietany,
$mietanki czy twarogi, bez ktérych nie

-ﬁ najwyzsza jakosc domowego wypleku

reklama
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Lallemand Polska stara sie sprostac zwiekszonym wymaganiom i potrzebom swoich klientow, oferujac niezmiennie produkty wysokiej jakosci. Za-
checamy Panstwa do odwiedzenia naszej strony internetowej www.drozdze.pl,, jak réwniez do kontaktu z naszymi handlowcami, w celu zapoznania
sie z catg ofert3 produktowa. Chetnie doradzimy w wyborze rodzaju drozdzy, by zaspokoic Panstwa potrzeby.

LALLEMAND BAKING

www.hurtidetal.pl 67
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Jak Polacy dokonuja zakupow spozywczych

na Wielkanoc? (%)

Dane: Raport ,,Plany zakupowe Polakéw na Wielkanoc 2024”, Blix i UCE Research.

hearers I
produkty oraz nowosci 39

stawiaja na sprawdzone
marki

sa otwarci na nowosci 16

wybierajg marki wtasne
y S|J§ci handlowych 10

nie ma to znaczenia 6

ciezko powiedziec¢ 3

powstanie sernik czy bakalie, ktdre sa za-
réwno sktadnikiem, jak dekoracjq ciast. Ba-
kalie s tez gtéwnym elementem mazurka.
Moga by¢ zaréwno podstawa orzechowej
masy, jak réwniez dekoracja. Ozdabianie
mazurka suszonymi owocami i orzechami
w formie bazi jest bardzo popularne.
Zainteresowaniem w okresie wiel-
kanocnym ciesza si¢ takze mieszanki
keksowe, widrki kokosowe czy owoce
kandyzowane, np. skérka pomaraiczowa.
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Kawa, herbata czy sok?

Swigta wielkanocne Polacy zazwyczaj
spedzaja w wigkszym gronie. To okazja
do spotkan z rodzing oraz przyjaciétmi.
A oprécz $wiatecznych potraw oferowane sg
napoje zaréwno gorace, jak i zimne. Kawa
i herbata sa uniwersalne, pasuja do kazdej
okazji. A ich réznorodnos§¢ pozwala trafi¢
w réznorodne gusta konsumentéw.

Jesli chodzi o kawy, to najbardziej
popularna jest ta z mlekiem — jest to
najcz¢sciej wybierana opcja, szczegdl-
nie na wynos. Wedtug danych Statista
w 2021 roku taki rodzaj kawy wybierato
okoto 63% Polakéw. Na kolejnym miejscu
jest kawa rozpuszczalna, ktdrg pija prawie
40% krajanéw. Wybér pada czesto takze
na espresso, czyli mocna, mata kawe, ktéra
trafia w gusta mito$nikéw intensywnych
smakéw. Nieco fagodniejsza, a réwnie po-
pularna jest takze kawa z mleczna pianka,
czyli cappuccino badz latte.

Wedtug danych CMR kawa i herbata sg
kategoriami dostgpnymi w blisko 100%
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
Patrzac na sprzedaz tych kategorii, w okre-
sie poprzedzajacym $wicta wielkanocne
mozna zauwazy¢ wzrosty sprzedazy.

Klienci kupujac w 2023 roku kawe w skle-

pach matoformatowych do 300 mkw. naj-

czgéciej decydowali si¢ na kawe mielong
(ponad potowa liczby transakeji). Sposréd
wszystkich rodzajéw kaw dostgpnych
na pétkach tego rodzaju placéwek najwigcej
wydali na kawy od producenta Jacobs Do-
uwe Egberts (z takimi markami, jak Prima,
Jacobs czy Maxwell House) — jego udziaty
w wartosci catkowitej sprzedazy kawy wy-
niosty okoto 30%. Natomiast na kolejnych
trzech pozycjach znajduja si¢ blisko siebie,
ale z duza stratg do lidera Strauss Cafe Po-
land (posiadajacy w swoim portfolio takie
marki, jak Mk Cafe, Fort oraz Elite Pedro's),
Nestlé (Nescafe) oraz Tchibo.

Wsréd herbat najwigksza popularno-
$cig cieszy si¢ tradycyjna herbata czarna.
Polacy pija ja przez caly dzien, czgsto
z dodatkiem cytryny i cukru zwtlaszcza
w chtodniejsze dni.

Wsréd tej kategorii dostepnych jest wiele
wersji smakowych, np. malinowa oraz zioto-
wych np. migta, rumianek czy melisa, ke6re
sa cenione za swoje wlasciwosci zdrowotne.

Jak podaje CMR, w kategorii herbat
w sklepach matoformatowych kategorie
najbardziej popularne to herbaty instant
oraz herbaty ekspresowe czarne. Popu-
larna pozycja na §wiatecznych stotach
sa takze soki owocowe, woda mineralna
czy napoje gazowane.

Napoje sa szeroko dostgpne, znajduja
si¢ w kazdym sklepie matoformatowym,
a na pélce dostgpnych jest srednio az 220
réznych produktéw tej kategorii (najszersza
p6lke raportuja soki/nektary/napoje niega-
zowane ok. 70 réznych sku na sklep, najwez-
sza syropy okoto 6 réznych sku na sklep).

Firma eLeader sprawdzita, ktére marki
zajmowaly najwickszg cz¢$¢ sklepowych
pétek z napojami (z wyltaczeniem marek
wlasnych) oraz ktére sieci sklepéw miaty
najbardziej zdominowana przez nie eks-
pozycje. W drugiej potowie 2024 roku

w kategorii sokéw, nektaréw i napojéw

Jakie ciasta sg niezbedne na wielkanocnym stole? (%)

Dane: Barometr Providenta, zrealizowane przez Danae sp. z 0.0. metodg CAWI na probie

N=1008 dorostych Polakdw, w lutym 2024 .

—

babka
makowiec 24
mazurek 23
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GREEK TRADE

Helcom Easy Cook Owocowe
nadzienie wprost do ciast i deseréw

czarna porzeczkc -

— == :
| owocowE | mmzlsml

cusr
t CZARNA PORZECZK»\

Helcom Easy
Cook Owocowe
nadzienie wprost
do ciast i deseréw
mango-marakuja

- WWE NADZIENIE

D!smur 4
rmNco MA

Helcom Easy
Cook Owocowe
nadzienie
wprost do ciast

i deseréw malina

Ksenia Siakas
Category Director
Greek Trade

Kategorie produktéw h&d

Owocowe nadzienia Helcom Easy Cook to doskonate pofgcze-
nie wysmienitego smaku i prostoty w przygotowaniu deseréw
oraz wielkanocnych wypiekédw. Nadzienia dostepne sq w sma-
kach: malinowym, mango-marakuja oraz porzeczkowym. Wy-

$mienite do: ciast, tortéw, tart, lodéw, gofréw, deseréw na zimno! Dzigki temu, ze sq

termostabilne $wietnie sprawdzajq sie jako dodatek do wypiekéw! Inspirujemy do kre-

owania stodkich dziet wedtug swoich pomystéw, jak réwniez do skorzystania z naszych

video przepiséw, ktére sq dostepne na helcomeasycook.pl lub po zeskanowaniu kodu

QR zamieszczonego na etykietach naszych produktéw.

silnym liderem byt Tymbark, zajmujacy
28,6% ekspozycji w ostatnim pétroczu.
Zajmowat on najwicksza cz¢$é pétek
we wszystkich badanych sklepach oprécz
Lidla. Po nim najbardziej widoczny byt
Hortex z 18,7% udziatem na pétkach,
a nast¢pnie Kubu$ z 14,5%. Innymi
markami, ktére wyrdznialy si¢ sa For-
tuna, zajmujaca 5,5% ekspozycji i Da-
wtona, zajmujaca 2%. Natomiast w ob-
szarze napojoéw gazowanych na pétkach
w drugim pétroczu 2024 r. najbardziej

Zeskanuj kody

Prosto,

widoczna byta Coca-Cola, zajmujaca
20,1% ekspozycji i Pepsi z 17,1% udzia-
tem na pétkach.

Swiateczne wybory Polakéw w latach
poprzednich pozwalaja zaplanowa¢ od-
powiednig ofert¢ w sklepie na ten okres.
Jak zawsze nie zabraknie sprawdzonych
produktéw i znanych marek, ale tez ofer-
ty przygotowanej specjalnie na ten okres.
Warto zadba¢ o odpowiednia dostgpnos¢
produktéw i wyeksponowanie na sklepo-
wych pétkach. m

reklama
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CORN
FLAKES

Sniadaniowe inspiracje dla kazdego

Blisko 65% Polakéw deklaruje, ze kazdy dzien zaczyna od $niadania’. To dobra wiadomo$é, bo jak wskazujq
eksperci — to najwazniejszy positek dnia. Istotna jest takze pora jedzenia oraz odpowiednie zbilansowanie i zréz-
nicowanie tego, co znajduje sie na talerzu. Jak widaé — kwestii, o ktére nalezy zadbaé, jest wiele. Na szczescie
producenci przygotowali oferte, ktéra utatwia konsumentom przyrzqdzenie smacznego i zdrowego $niadania.

Katarzyna Jurkitewicz ‘ 3 ‘
Redaktor m

=

Na rynku dostepne sa produkty, ktére
sprawdza si¢ w $niadaniach na stodko i wy-
trawnie. Wedliny, nabial, ptatki zbozowe,
kremy do smarowania i dzemy, jajka, pieczy-
wo czy przerdzne dodatki. Z czego powinien

sktadad si¢ pierwszy positek dnia?

reklama
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Zasady dobrego $niadania

Kazdy dzieri warto rozpoczaé od smacznego
positku, ktére nasyci i da energi¢ na kolejne
godziny. Oczywicie smak to kwestia indy-
widualna, a producenci zadbali o spetnienie
oczekiwan konsumentéw, oferujac wyjatkowo
szeroki wachlarz produktéw $niadaniowych.

Poza tym nalezy pamigta¢ o jego odpowied-
nim zbilansowaniu. Po pierwsze, powinno sta-
nowi¢ od 25% do 30% energii cafodziennej
diety. Dla przecigtnej osoby, ktora spozywa ok.
2000 kcal dziennie, to 400-600 kcal.

Po drugie: jako$¢. Kazde $niadanie nale-
zy odpowiednio komponowa¢, aby znalazty
si¢ w nim petnoziarniste produkty zbozowe,
bedace zrédlem blonnika i weglowodanéw
zlozonych, ktdre zapewniaja uczucie sytosci
i odpowiedni poziom glukozy we krwi. Na ta-
lerzu powinny pojawi¢ si¢ réwniez produkty
mleczne, biatkowe, zdrowe ttuszcze i oczywiscie
duza ilo$¢ warzyw i owocéw. O czym jeszcze

nalezy pamigtac?
Réznorodnosd to podstawa

Komponujac codzienne $niadania nalezy

zadbad o ich réznorodnoéé. Wazne, aby kaz-

Tchibo Warszawa

Senior Brand Manager

TCHIBO WARSZAWA

Kawa rozpuszczalna Eduscho Family

200 g

Kawa mielona Eduscho Family

250gi500g
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CLASSIC ,
COFFEE

CLASSIC
COFFEE ¢

Izabela Brzozowska

Z6tta kawa Family to bez watpienia kultowa marka, goszezgea w polskich
domach od pokolen. To smak i aromat, kiéry Polacy pokochali i niejedne;j
osobie przywoluje wspomnienia rodzinnych spotkan. Teraz marka Family
dofqcza do portfolio kaw Eduscho, tworzgc tym samym silng oferte w seg-

mencie ekonomicznym. Eduscho Family fo ta sama ulubiona kawa w zétym opakowaniu, z tg samg

recepturq, smakiem i aromatem. Teraz Family prezentuje sie w nowoczesnym i odéwiezonym graficz-

nie opakowaniu. W telewizji ruszyla kampania dotyczqca komunikacji nowego wygladu ulubionego

produktu wielu kawoszy w Polsce. Informujemy w niej, ze Family ma nowe opakowanie, ale weigz

ten sam, niezmiennie infensywny smak i aromat. Zaplanowali$my réwniez silne wsparcie komunika-

cyjne w punktach sprzedazy w postaci modutéw aranzowanych, gazetkach i na materiatach POSM.

zr6dio: Raport Narodowy Tes

nia Polakow 2023, Medonet we wspdlpracy z a

aweza ARC Rynek i Opinia.
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h&d Kategorie produktéw

Maijgc na uwadze potrzeby konsumentéw, Serenada przygotowata
nowy produkt — Ser Tarty, kidry jest propozycjq zaréwno dla mito-
$nikéw dobrych smakéw, jak réwniez tatwego i szybkiego przygo-
| towywania potraw w codziennej kuchni. Jest to produkt, ktéry tgczy

Monika Grzeszuk SM SPOMLEK

Specijalista ds. B&R Serenada Ser tarty 200 g

SM Spomlek R
pomle , S Y

TARTY =

tradycyjnq recepture z potrzebami wspdtczesnych konsumentéw. Ser tarty typu szwajcarskie-
go to idealne rozwigzanie dla oséb cenigcych sobie smak, zdrowie oraz wygode. Ser tarty

Serenada wyrdznia sie delikatnym, lekko orzechowym smakiem, ktéry jest charakterystyczny
dla seréw typu szwaijcarskiego. Produkt jest idealnym dodatkiem do dan na ciepto, takich jak

zapiekanki czy pizza, ale réwniez bedzie warto$ciowym uzupetnieniem codziennego $nia-

MLEKOVITA
Twardg pétitusty z mleka A2A2 230 g

dania. Produkt dostepny jest w praktycznym opakowaniu o pojemnosci 200 graméw. Trafi
na pétki sklepowe na terenie catego kraju.

dego dnia ten positek byl nieco inny — bo jak
zaznaczaja dietetycy, nawet to, co jest zdrowe,
nie powinno by¢ spozywane non stop. Przykta-
dowo, jedzac codziennie owsianke zapewniamy
organizmowi cenne sktadniki, ale pozbawiamy
go innych, réwnie waznych.

Zasada réznorodnosci polega na spozywa-
niu jak najwigkszej gamy produkeéw. Dzigki
temu organizm otrzyma wszystkie potrzebne

reklama

sktadniki odzywcze w odpowiednich ilo$ciach.
Jak wskazuja eksperci, urozmaicenie positkéw
chroni przed niedoborami i nadmiarami, a na-
wet zmniejsza ryzyko niektdérych choréb prze-
wlektych?.

Dlatego w $niadaniowym jadtospisie po-
winny znajdowac si¢ produkty pochodzace
ze wszystkich grup uwzglednionych w pira-
midzie zywienia— warzywa i owoce; produkty
zbozowe; mleko i produkty mleczne; migso,

jaja i nasiona roélin straczkowych oraz ttusz-

| Z Jogurt z mleka
L MEKARAZ s A2A2 naturalny

| epi e, 140 g

¢d

cze w niewielkich ilosciach. Wszystkie z nich

A2A2
Mleko

zawieraja inne skladniki odzywcze, ktére sa

D&da

HIGIH

TEIN

niezb¢dne do prawidiowego funkcjonowania.

. . . Mleko pierwotne
W Polsce na pierwszy positek dnia czg- pierwoine 100% NATURALNE
sto przyrzadza si¢ owsianki lub jaglanki A2A2 UHT 11 e

ze $wiezymi owocami i orzechami, jajecznice
z dodatkiem $wiezego pieczywa, nalesniki
na stodko czy klasyczne kanapki. Cho¢ opgji

jest naprawde wiele, krajanie niekoniecznie

na impreze!

Dariusz Sapinski

Prezes Zarzqdu

Grupa Mlekovita

Pozywne $éniadanie nie obejdzie sie bez produktéw Mlekovity — w na-
szym szerokim asortymencie kazdy znajdzie co$ dla siebie. Zaczynajac
od szklanki najlepszego mleka, np. Polskiego, Wypasionego, Wydo-

jonego bez laktozy czy wysokobiatkowego Super Body Active (SBA).
Warto tez siegnqé po produkty fermentowane, np. jogurt Polski, bez laktozy, wysokobiatkowy
czy skyr SBA. Nieodigcznym dodatkiem do pieczywa na $niadanie jest nasze masfo: Polskie,
Wypasione, bez laktozy czy z dodatkami smakowymi, np. w postaci miniosetki. Ofervjemy tak-
ze bogaty wybdr seréw w plastrach, w opakowaniach od 100 g do 150 g, w tym nowe sery
Wypasione i regionalne, jok Narie, Bialski czy Kasztel oraz popularny Sokét, Tylzycki, Mazda-
mer, Cheddar czy Polski z dziurami. Sprawdzq sig tez $mietankowe serki kanapkowe Wypasione
czy sery plesniowe la Polle oraz Kamiennogérski. Dla oséb, ktére cierpig na dolegliwosci o pod-
tozu alergicznym po spozyciu mleka lub jego przetworéw, mamy wyijgtkowq nowosé w naszej

smacznie + innowacyjnie * wygodnie ofercie i innowacije na polskim rynku: produkty z mleka A2A2: mleko UHT, jogurt i twardg pétitusty.

2rodlo: www.spzozmm.pl/dla
dla-pa
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h&d Kategorie produktéw

HOCHLAND POLSKA

Almette serek wiejski z delikatnym
serem ricotta

Jacek Wyrzykiewicz

PR & Marketing Services Manager

Hochland Polska

Polacy na $niadania chetnie wybierajg sery, ktére stanowiq
istotny element w codziennej diecie i dostarczajq do organizmu
wysokowartosciowe biatko o wzorcowym sktadzie aminokwa-

séw, wapi w ponad o$miokrotnie wiekszej iloéci niz w mleku,
. ==

fosfor, magnez, zelazo, potas, cynk, witamine A, E i D, beta-karoten oraz witaminy —

z grupy B, w tym szczegdlnie witaminge B2. Polska jest najbardziej ,cottage’owym” Mini Almette $mietankowy bez laktozy

AN
Abmette

krajem na $wiecie — jemy rocznie prawie 65 tysiecy ton serkédw wiejskich, w dodatku

e
e
1

snackl’ s

co roku coraz wiecej. Serki wiejskie sq podstawq codziennej diety Polakéw - docenia-
my to, ze sq naturalne, lekkie i zdrowe, do tego fatwo i szybko mozna sie nimi najes¢.
Widzimy wiele okazji, zaréwno w domu, jak i poza nim, aby siegngé po serek wiejski
- wiaiciwie przez caty dzieri. Polacy jedzq je zaréwno na $niadanie, jak i drugie $nia-
danie, lunch, kolacje czy przekaske miedzy gtéwnymi positkami. W tak duzej, rosnqcej
i lubianej kategorii nie mogto zabraknqgé jednej z najbardziej znanych i lubianych ma-

rek serowych, czyli Almette.

komponuja urozmaicone positki. Z raportu
,Narodowy Test Zdrowia Polakéw” 2 2023 r.
wynika, ze nieco ponad 20% badanych si¢ga
po zbilansowane dania zgodne z piramida
zywienia. Taka dietg cz¢sciej deklarujg mez-
czyzni (23%) niz kobiety (20%).
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Czas ma znaczenie

Znaczenie ma takze pora, o ktdrej spozywa-
my $niadanie. Zgodnie z zaleceniami powinno
si¢ je zjes¢ w ciagu 1-2 godzin od wstania z 16z-
ka. A powodéw, dla kedrych warto rozpoczaé
dzied od zdrowego positku jest kilka.

Podczas snu metabolizm spowalnia. Przy-
spiesza go dopiero pierwszy positek, dlatego to
tak wazne, aby zje$¢ go niedtugo po przebu-
dzeniu. Dzigki temu dostarczamy organizmowi
energie i sktadniki niezbgdne do prawidlowego
funkcjonowania. Jak czytamy na stronie Na-
rodowego Centrum Edukacji Zywieniowej’,
spozycie $niadania wplywa nalepsza koncentra-
¢je, zdolno$¢ uczenia, zapamigtywania i rozwdj

intelektualny.

GRUPA MASPEX
Pouch Lubella Owsianka
z bananami
i truskawkami

BEZ MAMMNES
PEENEZIARNO '@

BRI Platki Lubella
e A} Choco Kulki

Codzienne $niadanie moze tez zapobiec wielu
chorobom. ,,Osoby, ktére codziennie spozywaja
$niadania maja o 16% mniejsze ryzyko rozwoju

po treningu!
v

Daniel Karas

Rzecznik Prasowy

Grupa Maspex

Produkty Grupy Maspex bardzo czesto towarzyszq naszym klientom
podczas pierwszego, porannego positku, uwazanego za najwaz-
niejszy w ciggu dnia. Platki $niadaniowe Lubella, wersja Corn Flakes

czy Kulki czekoladowe, stanowiq idealng baze dla pefnowartoscio-
wego $niadania o pysznym smaku. Dzemy towicz natomiast doskonale komponuig sie z nale-
$nikami, tostami czy goframi, zapewniajgc smaczny i energetyczny start dnia. W kategorii pro-
duktéw $niadaniowych obserwujemy silny trend w kierunku naturalnych sktadnikéw, prostych
receptur i wygody. Odpowiedzig na te potrzeby sq nasze Owsianki Lubella oraz Lubella Di
Riso na bazie ryzu, ktére $wietnie wpisujq sie w $niadaniowe smaki oraz cheé zjedzenia czego$
wartoéciowego, czesto w biegu podczas dynamicznego poczgtku dnia. Produkty Maspex wy-

smacznie * innowacyjnie * wygodnie

réznia wysoka jakos¢, innowacyjnoéé i dopasowanie do potrzeb nowoczesnych konsumentéw.

2rédlo: hitps:/ncez. pzh.gov.pl/abe-zywienia/sniadanie-dlaczego-to-najwaznicjszy-posilek-dnia/"ncez.pzh.gov.pl/abe-zywienia/sniadanie-dlaczego-to-najwazniejszy-posilek-dnia/, dostgp: 15.01.2025
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nadcisnienia tgtniczego, o 18% zespotu metabo-
licznego, 19% cukrzycy typu 2 i0 20% otylosci
w poréwnaniu do 0s6b jedzacych $niadanie wy-
tacznie 3 razy w tygodniu” — czytamy w analizie
Narodowego Centrum Edukacji Zywieniowej.

Naukowcy na catym $wiecie nieustannie
sprawdzaja, jak jedzenie $niadari wplywa
na rézne kwestie, takie jak dtugo$¢ zycia, masg
ciala czy ryzyko pewnych choréb. W Wiel-
kiej Brytanii przeprowadzono badania doty-
czace zwiazku migdzy jedzeniem $niadania
a zwigkszeniem masy ciata. Naukowcy po-
prosili grupe kobiet, aby przez 6 tygodni cz¢§¢
z nich spozywata ten positek, a pozostate miaty
go pomina¢. Co prawda nie znaleziono kore-
lacji migdzy jedzeniem go, a odchudzaniem,
jednak eksperci zauwazyli, ze osoby, ktére
jadty w godzinach porannych, byty o tej porze
bardziej akeywne. Z kolei kobiety poszczace
rano ,nadrabialy” pominicte kalorie w ciagu
dnia. Tak wiec, jesli chcemy produktywnie
spedzi¢ caly dzien i réwnomiernie roztozy¢
przyjete kalorie — warto rano zjes¢ pozywne
$niadanie. Pozwoli to unikna¢ podjadania
i utatwi utrzymanie prawidlowego poziomu
cukru we krwi przez caly dzien.

North Coast

Sebastian Bilnik
Manager ds. Rynku Detalicznego w Polsce

Kategorie produktéw h&d

North Coast, najwiekszy w Polsce dystrybutor $rédziemnomorskich
produktéw klasy premium, poszerzyt swoje porffolio o znane i cenione
na calym $wiecie holenderskie sery Leerdammer. Sery te produkowane
sq z mleka kréw swobodnie wypasanych, a wyrézniajq sie duzymi dziu-

rami i delikatnym, lekko orzechowym smakiem z nutq maslang. Dostepne sq w formacie plastréw

i blokéw, co pozwala dopasowaé je do potrzeb réznych klientéw detalicznych. Kolejng nowosciq

sq ekskluzywne wloskie sery od renomowanego producenta Casearia Cioffi. W tej kategorii propo-

nujemy ser burrata marki BURRATA CAMPANA oraz ser mozzarella di bufala sygnowany brandem

LA BUFALA. To produkty premium, wytwarzane z mleka bawolego, ktére wyrézniajq sie kremowq

konsystencjq i autentycznym smakiem. Sq doskonatymi propozycjami dla klientéw poszukujgcych

wysokiej jakosci sktadnikéw inspirowanych wioskqg kuchnig. To kolejne w ofercie North Coast pro-

dukty z gwarancijq jakosci i réznorodnosci, kiére pomogaq wyréznié oferte sklepu na tle konkurencii.

Zrédta weglowodanéw

Wiadomo, co powinno znalez¢ si¢ na do-
brze zbilansowanym $niadaniowym talerzu
— petnoziarniste produkty zbozowe, mleczne,
zroédta biatka, zdrowe tluszcze oraz duze iloéci
warzyw i owocéw. Przyjrzyjmy si¢, co oferujg
producenci na petnowartosciowe $niadanie.

Zacznijmy od Zrédta weglowodanéw, czyli

produktéw zbozowych. Na pierwszy positek

]

dnia czgsto wybiera si¢ pieczywo — najlepsze
beda wersje razowe czy graham. Jest podsta-
wa kanapek, po ktére codziennie rano sigga
zdecydowana wigkszo$¢ Polakéw. To szybki
i prosty spos6b na przygotowanie sycacego da-
nia. Wystarcza dodatki w postaci sera, wedlin,
past oraz warzyw — i gotowe.

Inna opcja beda platki zbozowe: jaglane
czy owsiane. Z dodatkiem mleka lub wody oraz

reklama
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Anita Kubarska
Marketing Manager

Sertop

) i Firma Sertop od lat dostarcza produkty, ktére inspirujg do tworzenia

smacznych i pozywnych $niadar. Nasze serki topione to wszechstron-
ny dodatek do porannego menu - idealnie nadajq sie do smarowa-
__N nia pieczywa, przygotowania kremowych soséw czy urozmaicenia

jajecznicy. Oferujemy szeroki wybér smakéw, takich jak Ztoty Ementaler ze szczypiorkiem i ce-

bulg czy z szynkq, ktére zadowolq nawet najbardziej wymagajgcych smakoszy. Nowoscig

w naszej ofercie sq sery zélte z linii Serdeczny — wyrézniajqce sig naturalnym skladem, boga-

tym aromatem i delikatnym smakiem. Stanowiq one doskonaty wybér zaréwno na kanapki, jak

i do zapiekanek czy desek seréw. Sertop to jako$é, réznorodnoéé i inspiracja na kazdy dzien!

orzechéw i owocéw tworza sycace $niadania.
Ich duza zaleta jest to, ze mozna je przygoto-
wac dziell wezesniej — zrobi¢ tak zwana nocng
owsianke/jaglanke i dzigki temu zaoszczedzi¢
trochg czasu na przygotowanie positku rano.
Popularnym wyborem konsumentéw sa tak-
ze platki $niadaniowe, ktére najczesciej taczy sie
z mlekiem. Ich duzg zaletg jest réznorodno$é
—klienci sklepéw matoformatowych znajda ok.
10 dostgpnych wariantéw. Jak podaje CMR,
w pierwszej pofowie 2023 r. najwicksze udziaty

reklama
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w wartosci sprzedazy mialo Nestl¢, do ktdre-
go naleza marki, takie jak: Corn Flakes, Cini
Minis, Nesquik i Lion. Polacy czgsto wybieraja
takze Mlekotaki od Maspex.

Cho¢ maka nie kojarzy si¢ ze $niadaniem,
to réwniez jest czgstym jej elementem. Uzy-
wa si¢ jej do przygotowania przede wszystkim
$niadania w weekendy, kiedy kazdy ma wigcej
czasu na przyrzadzenie omletéw, nalesnikéw
czy plackéw, w ktorych sktadzie jest wlasnie
maka. Wedlug CMR najczesciej kupuje si¢ ja
w dyskontach, sklepy matoformatowe odpo-
wiadaja za 22% wartosci sprzedazy kategorii.

Produkty mleczne

Powodéw, dla ktérych warto do $niadanio-
wego menu wlaczy¢ przetwory mleczne, jest
naprawde wiele. To cenne zrédto biatka, wapnia,
witamin oraz bakterii probiotycznych, ktére
pozytywnie wplywaja na pracg jelit. Jedna z ulu-
bionych $niadaniowych kategorii wéréd Polakéw
jest mleko. Zawdzigcza to swojej wielofunk-
cyjnosci — sprawdzi si¢ w owsiance i jaglance,
z platkami $niadaniowymi, jest tez skladnikiem
ciasta nalesnikowego i réznego rodzaju plackéw.

W tym miejscu warto wspomnie¢ jeszcze
o napojach rodlinnych, ktére konsumenci coraz
czgsciej wybieraja zamiast tradycyjnego mleka.
Sprawdza si¢ réwnie dobrze w przyrzadzeniu
$niadaniowych potraw co klasyczna wersja.
O wzroscie ich popularnosci swiadcza dane Cen-
trum Monitorowania Rynku. ,Wartos¢ sprzeda-
zy ro$linnych napojéw w okresie stycze-wrze-
siert 2023 r. we wszystkich sklepach w Polsce
wzrosta 0 36% wzgledem analogicznego okresu
rok wezesniej. O niemal tyle samo, bo o 33%,
wzrdst wolumen sprzedazy tej kategorii. Napoje
rolinne znajdziemy juz w co drugim sklepie
w Polsce, a ich dostepno$¢ regularnie rosnie” —
wskazuje Nikodem Pankowiak, analityk danych
sprzedazowych z CMR.

SERTOP
Ser topiony Ztoty Ementaler 100 g

B

-~

o

Ser topiony Twd... ulubiony mix 140 g

SONKO
Wafle ryzowe 7 ziaren 130 g

WAFLE RYZOWE

7ZIAREN

Pieczywo lekkie petnoziarniste 170 g

E ONKO .




Polacy na pierwszy positek dnia wybieraja takze
kefiry, maglanki i jogurty. Z raportu ,Najpopular-
niejsze marki FMCG w Polsce” 22024 . zrealizo-
wanego przez Listonic ads wynika, ze popularnosé
jogurtéw naturalnych, smakowych, pitnych oraz
greckich w ciagu roku pozostaje stabilna. Stanowia
baze¢ do przygotowania musli, granoli, sa takze
dodatkiem do niektdrych plackéw.

Na szczegdlng uwagg zastuguja takze polskie
sery, ktdre ciesza sic uznaniem nie tylko wéréd
krajanéw, ale takze konsumentéw na catym
$wiecie. Warto zacza¢ od tego, ze Polska jest
piatym, najwickszym producentem tego przy-
smaku w Unii Europejskiej. Z danych Eurostat
wynika, ze w 2023 r. w Polsce wyprodukowano
976 tys. ton sera. Wigcej wytworzono tylko
w Niemeczech, Holandii, we Wtoszech i Francji.

Poza tym, ze w Polsce powstaje go duzo, to
jest wyjatkowo smaczny. Swiadczy o tym fake,
ze jego rézne, krajowe odmiany znalazty si¢
w rankingu Taste Atlas, ktdry od lat publikuje
zestawienie najlepiej ocenianych produktéw
spozywczych na $wiecie. W ostatnim rankingu
serow zwycigzyl wloski Parmigiano Reggiano,
co pewnie nikogo nie dziwi. Zaskoczy¢ moze
za to, keory polski ser pojawit si¢ najwyzej w ze-
stawieniu. Byta to redykotka, ktéra znalazta sie
na 25. pozydji. To produkt wytwarzany wy-
tacznie na Podhalu z mleka owczego, podobnie
jak oscypek. W zestawieniu znalazly si¢ takze
bundz, gotka i wspomniany oscypek.

Nie wszyscy maja mozliwos¢ jes¢ na co dzierd te
przysmaki, dlatego przyjrzyjmy sic, jak wygladaja
zwyczajne wybory Polakéw, przede wszystkim
paczkowanych seréw z6ltych. Jak podaje CMR,
od stycznia do pazdziernika 2024 r. ich wartos¢
sprzedazy w sklepach w Polsce zmalata o 5% w po-
réwnaniu do analogicznego okresu rok wezesniej.
Najwickszy spadek dotyczyt dyskontéw. Jednak
obnizki te wynikaja nie tylko z mniejszej liczby
transakgji, ale takze ze spadajacych cen.

Cho¢ dyskonty generuja najwicksze udzialy
w warto$ci sprzedazy, to nie sa kanatem z najniz-
szymi $rednimi cenami. Sa nimi sklepy matofor-
matowe, w kt6rych koszt opakowania produkeéw
z tej kategorii w badanym okresie wynosit 7,07 zt.
Dla poréwnania—w dyskontach cena ta byta wyz-
sza0 70 gr, aw hipermarketach o blisko Zotéwke.

»Réznice wynikajg z fakeu, iz w sklepach
matoformatowych — z powodu ograniczonej
powierzchni — sklepowa pétka jest najwezsza
i znajduja si¢ na niej najbardziej podstawowe
warianty produkeéw, podczas gdy w wickszych
sklepach czedciej znajdziemy takie produkey pre-
mium” —wyjasnia Nikodem Pankowiak z CMR.

Kategorie produktéw [T

— CZY WIESZ, ZE...

Najwieksza na $wiecie mrozona kawa miata objetosé¢ 14 228 litrow.
Przygotowano ja w jednej z kawiarni w Korei Potudniowej w 2014 r. Filizanka,
w ktorej znajdowat sie napdj, miata 3,3 m wysokosci i 2,6 m szerokosci.

Najdtuzsza kanapke na $wiecie przygotowano w 2011 r. w Libanie.
Miata 735 metrow dtugosci i 12,5 metrow szerokosci. Szacuje sie,
ze wazyta ponad 577 kg.

Dane: www.guinnessworldrecords.com.
Za porcje warzyw i owocow uwaza sie jedna sztuke sredniego owocu

lub warzywa, pot szklanki surowki, talerz zupy czy 1 szklanke soku.

Dane: Krajowa Unia Producentéw Sokéw.
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Cedrob Foods

Bernadeta Migdat
Key account manager HoReCa & B2B

Linia Duda High Protein jest odpowiedzig na rosngce zapotrzebowa-
nie na bogate w naturalne biatko produkty, idealne zaréwno dla oséb
aktywnych fizycznie, jok i dla tych, ktére dbajq o zbilansowanq diete.
Konsumenci ceniq sobie np. paréwki linii Duda High Protein nie tyl-

ko za ich smak, ale réwniez za brak dodatku cukru i oliwe z oliwek w sktadzie. Co wiecej,

to unikalne i idealne potgczenie biatka oraz dobrych tuszczéw zawarte w produktach Duda

High Protein coraz czeéciej trafia na stoly $wiadomych konsumentéw, ktérzy cenig sobie zrédto

naturalnej energii pochodzqcej z miesa drobiowego. No i aspekt praktyczny — zastosowana

technologia pozwala na serwowanie naszych pardwek bez koniecznoéci przygotowywaniaich

w wodzie, a to zapewnia nie tylko zachowanie najlepszych waloréw smakowych, ale réwniez

soczystoéci i kruchosci wedlin — nawet do czterech godzin od umieszczenia ich w bemarze.

Regularnie urozmaicamy bufety éniadaniowe polskich i zagranicznych hoteli nie tylko o wedliny

marki Duda, ale réwniez know-how dotyczqce rynkowych trendéw konsumenckich.

Zrédta biatka

Zrédtem biatka o poranku sq réznego ro-
dzaju migsa — wedliny czy plastry ryb, jaja
i nabiat. Tu na szczeg6lna uwage zastuguja
jajka, ktére na migkko, twardo lub sadzone
stanowig pozywny dodatek do $niadania.
Przyrzadza si¢ z nich takze omlety, jajeczni-
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ce, nalesniki i réznego rodzaju placki. Jak
wida¢, mozna ich uzy¢ w wielu positkach
i w wielu formach.

To co konsumenci mogli z pewnoscia od-
czué w ostatnim czasie, to ich rosnace ceny
— za jedno jajko w sklepach ptaci si¢ od 1
zt do 1,5 zl. Za wzrost ten odpowiada kilka
czynnikéw. Po pierwsze, jesienia 2024 r. po-
jawila si¢ ptasia grypa. To sprawilo, ze liczba
miodych kur wprowadzanych na rynek spa-
dla. Druga kwestia sg rosnace koszty pasz
dla zwierzat, ktére bezposrednio przekla-
daja si¢ na wzrost cen produktu finalnego.
Kolejnym czynnikiem sa zmiany regulacji
na poziomie unijnym. W listopadzie ubiegltego
roku wprowadzono nowe przepisy dotyczace
oznaczenia jajek. I cho¢ samo prawo oceniane
jest pozytywnie, to wiaze si¢ z dodatkowymi
kosztami dla producentéw.

Kolejng $niadaniows kategoria, ktdra
stanowi zrédto biatka, sq wedliny. Te pacz-
kowane (m.in. szynki, kietbasy, kabanosy
i paréwki) konsumenci znajda w kazdym
supermarkecie oraz w 8 na 10 sklepéw mato-
formatowych. W obu tych kanatach najszer-
sza pozostaje potka z kabanosami. W 2023 r.
dominowalo trzech producentéw — odpowia-
dali za niemal 3/4 wartosci sprzedazy calej
kategorii. ,W sklepach matoformatowych
byli to odpowiednio Animex (marki Morliny
i Krakus) z udziatami w warto$ci sprzedazy
na poziomie 35%, Tarczyniski (26%) i So-
kotéw (12%). W przypadku supermarke-
téw podium wyglada identycznie — Animex
(29%), Tarczytiski (23%) i Sokotéw (13%),
a za nimi plasuja si¢ produkty marek, keére

facznie odpowiadaty za 9% wartosci sprzeda-

CEDROB FOODS

Paréwki z filetem z kurczaka Duda
High Protein

Kurczak gotowany Duda High Protein

zy paczkowanych wedlin w supermarketach”
— wskazuje Nikodem Pankowiak z CMR.

Thuszcze

Odpowiednio zbilansowane $niadanie nie
obedzie si¢ bez thuszczu. Podobnie jak weglowo-
dany, stanowi Zrédlo energii, a poza tym utatwia
wchianianie niektérych witamin i oczywiscie
jest no$nikiem smaku.

O poranku sporo o0s6b sigga po masto, keére
stanowi element kanapek, a to w wersji klarowane;
sprawdzi si¢ do smazenia nalesnikéw czy omletéw.
Ze wzgledu na swoje wlasciwosci, znajduje zasto-
sowanie w niemal kazdej kuchni i dlatego czgsto
pojawia si¢ na listach zakupowych konsumentéw,
kt6rzy robia zakupy, z pewnoscia zauwazyli weiaz
zmieniajace si¢ ceny tego produkeu.

W raporcie UCE Research, Hiper-Com Po-
land i Grupy BLIX ,Ceny i liczby promocji masta
w 2024/2023” czytamy, ze w ubieglym roku ceny
mastadynamiczniessi¢zmienialy. ;W 2024 roku ma-
sto w sklepach przezywato prawdziwa »hustawke«
cenowa. Poczatek roku byt naznaczony mocnymi
spadkami (tj. od -14,3 do -4,4% rdr.). Natomiast
pdzniej maslo zaczelo mocno drozed, tj. od sierpnia
do grudnia (3. §rednio w granicach od 25,1% do na-

wet 37,5% rdr.)” — czytamy w analizie.
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Sprzedaz detaliczna jaj wedtug metody chowu 2020 vs. 2023 r.

Dane: Ministerstwo Rolnictwa, Credit Agricole.

klatkowy
sciotkowy
wolny wybieg

ekologiczny

Z badania wynika réwniez, ze masto jest jed-
nym z najczgsciej poszukiwanych przez konsu-
mentéw produktem promocyjnym. W minionym
roku promocje i akcje rabatowe ograniczyly sieci
typu cash&carry, super- i hipermarkety. Z kolei
dyskonty i sieci convenience zrobily ich wigcej

niz rok wezesniej.

Warzywa i owoce w wielu odstonach

To one powinny zajmowaé potowe talerza
—zaréwno podczas $niadania, jak i kolejnych
positkéw w ciagu dnia. Takie sg tez zalecenia
Swiatowej Organizacji Zdrowia — nalezy jes¢
co najmniej 400 g owocéw i warzyw dzien-
nie w minimum 5 porcjach. Za taka uwaza
sie $redniej wielkosci owoc lub warzywo, pé6t
szklanki suréwki lub szklanke soku. Zaleca
si¢, aby porcji warzyw bylo wigcej niz owocéw.

Nie musza to by¢ jednak produkty w swojej
normalnej formie. Na rynku dostgpne sa gotowe
pasty warzywne, ktore doskonale sprawdza sig
do kanapki na pierwszy positek dnia. Inna opcja
s3 musy owocowo-warzywne, ktére beda stano-
wi¢ smaczny element na zakoriczenie $niadania.
Do tego oczywiscie soki. Stowarzyszenie Krajo-
wa Unia Producentéw Sokéw podaje przyktady
ich dobroczynnego dziatania — przyktadowo
1 szklanka soku z buraka pokrywa 100%
dziennego zapotrzebowania na kwas foliowy.

Dietetycy zalecaja sigganie po produkey
sezonowe, poniewaz to one majg najwyzsza
zawarto$¢ substancji odzywezych. W lutym
i marcu sg to przede wszystkim jarmuz, pa-
sternak i brukselka. Oczywiscie uzupetnieniem
moga by¢ warzywa i owoce mrozone, ktére

stanowia warto$ciows alternatywe.

Aromatyczny dodatek

Wielu Polakéw nie wyobraza sobie pierw-
szego positku dnia bez dodatku aromatycznej
kawy. Parzy si¢ ja na rézne sposoby — najprostsza
metoda to zalanie zmielonych ziaren goraca
woda. Jednak w ostatnich latach coraz wiecej
0s6b zaczeto zaglebiad sig w tajnikach parzenia
i przestato zadowalac si¢ taka wersja naparu.
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-36%
N +25%
+10%
+1%

Dlatego wzrosto zainteresowanie ekspresami,
kawiarkami czy tygielkami do przygotowania
napoju w wersji tureckiej.

A ile Polacy pija kawy dziennie? Z danych
Listonic ads wynika, ze §rednio 2,5 filizanki, co
przektada si¢ na 3,5 kg rocznie. Siggaja po nig
z r6znych powoddw, ale przede wszystkim
ze wzgledu na jej wasciwosci pobudzajace
i smak. ,Wiodacymi motywatorami stojacy-
mi za sigganiem po filizanke kawy sa zastrzyk
energii, 0 czym wspomina 56% polskich re-
spondentéw, przyjemno$¢ (53%) oraz smak
(46%). Polscy konsumenci preferujg stodszy
smak kawy: 37% zgadza si¢ ze stwierdzeniem
»wole kawy z kwaskowymi nutami smakowy-
mi niz te bezq, za$ pozostali maja odmienne
gusta” —zauwaza Honorata Jarocka, Associate
Director w Mintel.

Z list zakupowych Listonic ads wynika,
ze popyt na kawe rozpuszczalng utrzymuje sig
na podobnym poziomie przez caly rok. Z ko-
lei w przypadku kaw ziarnistych wida¢ inng
dynamike — skok jej popularnosci pojawia sig
w marcu. Kolejne, nieco mniejsze odnotowuje
si¢ w sierpniu i listopadzie.

W ostatnim czasie zmienia si¢ cena kawy,
ktéra zaczyna rosnaé. ,W 2023 roku $rednia
cena kawy wzrosta o ok. 18% w poréwna-
niu do analogicznego okresu rok wezesnie;j.

Jednoczesnie, poréwnujac te okresy, kawa
zanotowala wzrost wartosci sprzedazy, ktéry
wyniést ponad 7% przy niemal dwucyfrowym

. » .
spadku wolumenu sprzedazy” — zauwaza Lu-
kasz Machetaz CMR.

Wozrost cen kawy

Konsumenci w najblizszych miesiacach
z pewnoscia jeszcze mocniej odczujg zawiro-
wania na globalnym rynku kaw. W grudniu
2024 r. na nowojorskiej gietdzie towarowej
koszt arabiki, najpopularniejszej odmiany kawy,
osiagnat poziom 7 700 dolaréw za tong. To
najwyzsza jej cena od niemal pigciu dekad.
Jej najwigkszy producent i eksporter, Brazylia,
zmaga si¢ z trudnymi warunkami pogodowy-
mi, ktére wplyngly na obnizenie zbioréw.

Podobnie jest w przypadku robusty, ktdra
uzywa si¢ gléwnie w produkcji kaw instant.
Jej cena za tong w listopadzie ubieglego roku
byta o ponad 70% wyzsza niz w analogicznym
okresie rok wezesniej. Odpowiada za to w duzej
mierze sytuacja w Wietnamie, w keorym trwata
nieoczekiwanie dtuga susza, a pézniej spadly
intensywne deszcze.

Problemy z produkcja moga utrzymac sig
nawet przez kilka lat. Do tego dochodza wyz-
sze koszty produkgji i transportu, ktére tylko
doktadaja swoje ,,trzy grosze” do podwyzek cen.
A te coraz mocniej moga odczué konsumenci
na catym $wiecie, w tym w Polsce.

Nie bez powodu $niadanie uwaza si¢ za naj-
wazniejszy positek dnia. Wystarczy spojrzeé
na sklepowe pétki zapetnione produktami,
ktére o poranku nasyca, dadza zastrzyk energii
i dostarcza dobroczynnych sktadnikéw. Ofer-
ta jest wyjatkowo szeroka — kazdy zwolennik
sfodkiego lub wytrawnego $niadania znajdzie

co$ dla siebie. m

Kawa - lokalizacja sprzedazy CMRE

Dane: CMR, lokalizacja pod wzgledem wartosci sprzedazy, 2023 r.

hipermarkety
10%

supermarkety
301-2500 mkw.

17%

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

19%

dyskonty
54%
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ORGANIZATOR MIEDZYNARODOWYCH TARGOW
LIDER UStUG TARGOWYCH Z 35-LETNIM DOSWIADCZENIEM

MAXPOL

kompleksowa organizacja targéw na catym sSwiecie projektowanie stoisk zabudowa stoisk targowych

transport eksponatow rezerwacja noclegéw i biletéw lotniczych

TARGI SPOZYWCZE W 2025 ROKU

NATURAL PRODUCTS EXPO WEST USA Anaheim 04-07.03.2025
FOOD EXPO GREECE Grecja Ateny 08-10.03.2025
FOODEX JAPAN Japonia Tokio 11-14.03.2025
PROWEIN Niemcy Dusseldorf 16-18.03.2025
IFE Wielka Brytania Londyn 17-19.03.2025
SANDWICH & SNACK Francja Paryz 02-03.04.2025
FOOD AND DRINK EXPO Wielka Brytania Birmingham 07-09.04.2025
DJAZAGRO Algieria Algier 07-10.04.2025
ANUGA SELECT BRAZIL Brazylia Sao Paulo 08-10.04.2025
ANUGA SELECT JAPAN Japonia Tokio 15-17.04.2025
ISM JAPAN Japonia Tokio 15-17.04.2025
SIAL CANADA Kanada Toronto 29.04-01.05.2025
TUTTOFOOD Wrtochy Mediolan 05-08.05.2025
SEAFOOD EXPO GLOBAL Hiszpania Barcelona 06-08.05.2025
E@ggﬁ%ﬁ.ﬁ‘ EOURRE;OAIL\IEIC Wielka Brytania Londyn 11-12.05.2025
SWEETS & SNACKS EXPO USA Indianapolis 13-15.05.2025
SIAL CHINA SHANGHAI Chiny Szanghaj 19-21.05.2025

. ﬁ" PPH MAXPOL SP. Z O.0.

@ ul. Rolnicza 251, Dziekanéw Lesny, 05-092 tomianki
©(22) 506 41 11 ©(22) 506 42 22

© maxpol@maxpol-targi.com.pl

© https:/maxpol-targi.com.pl/

rekomendacja
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Tl Kategorie produktéw

Szybki, smaczny i wygodny,
czyli... co dzis na obiad?

Szybkie tempo zycia, duza liczba obowigzkéw i che¢ znalezienia chwili tylko dla siebie — to wszystko spra-
wia, ze zarzqdzenie czasem staje sie naprawde trudne. Dlatego wspdtczesni konsumenci poszukujg utatwien.
Odpowiedzig na to sq produkty z kategorii convenience.

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

Latwy w przygotowaniu, smaczny i zdro-
wy obiad to co$, czego oczekujg zabiegani
konsumenci. Dlatego coraz czgéciej produkty
z segmentu convenience food trafiaja do ich
koszykéw zakupowych. Sprawdzamy, jaka
oferte przygotowali producenci.

Convenience ro$nie w sile

Rynek dari gotowych w Polsce dynamicz-
nie si¢ rozwija. W 2021 r., kiedy byt jeszcze
we wezesnej fazie wzrostu, osiagnat wartos¢
2,6 mld zl, nie wliczajac propozycji mrozo-
nych'. Na wigksze zainteresowanie tym seg-
mentem wplyneto kilka czynnikéw. Podczas
pandemii COVID-19, kiedy konsumenci
przez wiele miesigcy pozostawali w domach,
produkty z tej kategorii zaczgly stanowi¢
alternatywe dla dan restauracyjnych. Dlatego
zamiast wyj$¢ i zje$¢ na miescie, wybierali
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bezpieczniejsza opcje kupna gotowych dan
i skosztowania ich w swoich mieszkaniach.
Gdy obawy o zdrowie minely, na roz-
woj kategorii zaczety w wigkszym stopniu
wplywad inne czynniki, takie jak szybkie
tempo zycia. Coraz wigcej oséb prowadzi
bardzo intensywny tryb — pracuje, uczy sig,
rozwija swoje pasje. W tym natloku zaczyna
brakowa¢ czasu na przyrzadzenie petnowar-
to$ciowego positku. A kategoria convenience
dostarcza rozwigzanie dla tego problemu.
Nie bez znaczenia sa réwniez wysokie ceny
w branzy gastronomicznej. Nie kazdy moze
sobie pozwoli¢ na wyjscie i zjedzenie czegos
poza domem. Na tym zyskuja sklepy oferujace
gotowe dania. Sa one takze sposobem na stwo-

rzenie niewielkich domowych zapaséw.

Zdrowie i wygoda

Produkty z kategorii convenience poda-
zaja takze za innymi potrzebami, takimi
jak zdrowie i wygoda. Konsumenci, cho¢
zabiegani i zapracowani, coraz wicksza uwagg
przykladaja do tego, co pojawia si¢ na ich
talerzach. Chea korzystaé z oferowanych

zxdlo: htp://www.pmrmarketexperts.comy
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Flaki wotowe w rosole 900 g

Kategorie produktéw h&d

Dania maczne mrozone i chtodzone — udziaty w wartosci

sprzedazy (%) CMR®

Dane: CMR, sklepy matoformatowe do 300 mkw., 2023 r.

dania gotone maczne chioczone [N 2

pierogi mrozone

pyzy mrozone 8
uszka mrozone 4
kluski mrozone 4

pozostate | 1

przez producentéw gotowych dan, ale nie
kosztem wlasnego zdrowia. A omawiane
produkty z roku na rok maja coraz lepszy
sktad i wyzsza jakos¢.

»Rynek convenience food ewoluuje w kie-
runku zdrowszych rozwiazan. Konsumenci
coraz chetniej siggaja po owsianki, kasze
czy makarony z dodatkami, ktdre w kilka mi-
nut pozwalajg przygotowa¢ pozywny positek.
Z kolei gotowe dania w formie lunchboxéw
— zawierajace porcje warzyw, biatka i we-
glowodanéw — wpisuja si¢ w rosnacy trend

$wiadomego odzywiania” — dodaje Karolina
Mankowska, analityczka ASM SFA. Wedtug
analizy PMR , Handel detaliczny produktami
food to go w Polsce” z 2023 roku na tzw.
~czyste etykiety” czgéciej zwracaja uwagg
kobiety i osoby potrafiace gotowac.

Wazna jest takze wygoda uzytkowania.
Oczywiscie to réwniez wynika ze wsp6l-
czesnego stylu zycia konsumentéw, ktérzy
oczekuja produktéw szybkich i tatwych
w przyrzadzeniu. Dlatego producenci wpro-
wadzaja rozwiazania, ktére odpowiadaja na te

reklama

min.

igotowe!

dodaj === wstaw === 25min

Smietanke

do piekarnika i gotowe!
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h&d Wywiad

Producent zup Jemylemy rozszerza
swojqg oferte o dania gotowe

Firma Profi od ponad 30 lat jest obecna na rynku zywnosci w Polsce. Jako lider w kategorii pasztetéw' oraz
twérca sukcesu marki JemyJemy, konsekwentnie rozwija oferte, dostosowujqc jq do zmieniajgcych sie oczekiwar
konsumentéw. O rozwoju marki JemyJemy i odpowiedziach na trendy rozmawiamy z Krzysztofem Stojanowskim,

Prezesem Zarzgdu w Profi S.A.

JemyJemy to marka, ktéra pojawila sie

na rynku zaledwie kilka lat temu, a juz
zyskatla szerokie grono wiernych konsu-
mentéw. Z czego wynika jej sukces?

Marka JemyJemy, obecna na rynku
od korica 2021 roku, juz dzi$ osiagneta
rozpoznawalno$¢ na poziomie niemal 50%?
wsréd konsumentéw zup gotowych. To
efekt skutecznej strategii marketingowej,
najwyzszej jakosci produktéw, nowocze-
snego designu opakowan oraz réznorodnej
oferty, ktéra trafia do szerokiego grona
odbiorcéw. JemyJemy to nie tylko smacz-
ne, pozywne i szybkie w przygotowaniu
zupy, ale réwniez odpowiedz na potrzeby
konsumentéw i aktualne trendy zwigzane
z rosnaca popularnodcia zywnosci typu
convenience — jednoporcjowych dan, ktére
tacza wygode, oszczedno$¢ czasu i wyjat-
kowy smak.

Wspomnial Pan, ze JemyJemy odpo-
wiada na trendy w kategorii zywnosci
typu convenience. Prosz¢ powiedzied,
czy w zwiazku z tym w Waszej ofercie
pojawi si¢ wiecej takich propozycji?
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Segment convenience rozwija si¢ dyna-
micznie, konsumenci coraz wicksza wagg
przyktadaja do jakosci, dobrego smaku oraz
wygody, ktdre sg $cisle zwiagzane z obecnym
stylem zycia. Dodatkowo oferta w tym seg-
mencie zyskuje na atrakcyjnosci zaréwno
pod wzgledem jakosci, jak i réznorodnosci
smakdw, przyciagajac coraz wigcej uzyt-
kownikéw tej kategorii. Aktywnie kreuje-
my polski rynek dan gotowych niewyma-
gajacych przechowywania w warunkach
chtodniczych, wyznaczajac kierunki jego
rozwoju. Wykorzystujac nasze know-how
w produkcji Zywnosci i jednocze$nie bazu-
jac na sukcesie w kategorii zup gotowych
z p6tki, podejmujemy dalsze dzialania, nie
zatrzymujemy si¢ i idziemy naprzéd. Mamy
ambicje¢ by¢ nie tylko liderem w kategorii
zup gotowych, ale docelowo kluczowym
graczem na rynku dan gotowych.

W marcu na rynku zadebiutuja nowosci —
dania gotowe JemyJemy — rozszerzajac nasza
ofertg produktéw gotowych z pétki. Przed
realizacja tego projektu przeprowadzilismy
szczeg6lowe badania konsumenckie doty-
czace konceptu, opakowan oraz receptur.
Dania gotowe zostaty doktadnie przete-
stowane pod kaltem smaku, konsystencji,
zapachu i apetycznosci w badaniach sen-
sorycznych, uzyskujac ponadprzecigtne
dla rynku FMCG wysokie noty. Oferta
dan gotowych JemyJemy obejmuje: Gu-
lasz migsny, Strogonowa, Chili con carne
oraz Kurczaka w orientalnym sosie curry.
Dzieki zastosowaniu wysokiej temperatury
w procesie produkcji moga by¢ przechowy-
wane poza lodéwka, co czyni je wyjatkowo
praktyczng propozycja.

Z mysla o kim powstala nowa linia dan
gotowych?

Dania gotowe JemyJemy s skierowane
do 0séb ceniacych smak, jakos¢ i fatwosé

'Profi za NielsenIQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food), Sprzedaz i udzialy w sprzedazy wartosciowej, w okresie MAT 12.2024, w k

przygotowania. Skupiamy si¢ juz nie tylko
na metrykach, ale takze na analizie zachowan
naszych konsumentéw, na podejsciu beha-
wioralnym. Kreujemy odpowiedzi na ich in-
dywidualne preferencje. Nasz styl zycia ewo-
luuje, a jego szybkie tempo sprawia, ze coraz
bardziej cenimy kazda chwile. Dania gotowe
JemyJemy w porecznych torebkach typu soft-
pack sa tatwe w przygotowaniu, oszczedzaja
nam czas, wystarczy je podgrzaé i gotowe.
Dodatkowo daja swobodg¢ w komponowaniu
positku zgodnie z indywidualnymi preferen-
¢jami i upodobaniami konsumenta. Dania
JemyJemy doskonale smakuja same, jednak,
jesli mamy ochote i czas, mozemy zadecydo-
wac o wyborze dodatku: czy bedzie to pieczy-
wo, ziemniaki, kasza czy ryz. Konsumentami
dan gotowych sa réznorodne grupy oséb,
z czego kluczowa stanowia osoby w wieku
25-34 lat, ktére prowadza intensywny tryb
zycia i nie maja duzo czasu na gotowanie oraz
mieszkancy wickszych miast, gdzie tempo
zycia jest szybsze, a dostep do gotowych dan
jest fatwiejszy.

Dania gotowe JemyJemy to odpowiedz
na potrzeby wspétczesnych konsumentéw,
szukajacych produktéw taczacych dosko-
naty smak, wysoka jakos$¢ i wygods.

Czy zaplanowali$cie dzialania marketin-
gowe promujace nowa linie?
Wprowadzeniu nowej linii towarzyszy¢
bedzie kompleksowe wsparcie marketin-
gowe, obejmujace dziatania w digitalu,
mediach spotfeczno$ciowych, wspétprace
z influencerami i dzialania promocyjne
w punktach sprzedazy. Dzigki duzemu
potencjatowi kategorii jestesmy przeko-
nani, ze dania gotowe JemyJemy powtérza
sukces na miar¢ naszych zup i dodatkowo
wzmocnig pozycj¢ marki na rynku FMCG.
Dzi¢kuj¢ za rozmowe.
Katarzyna Jurkitewicz

Pasztcty

IRC Badanie tracking ., V12024
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U Jedrusia

Katarzyna Krupinska
Wiceprezes Zarzqdu

Wspétczesny konsument coraz czesciej siega po dania gotowe, kidre
taczq w sobie wygode i wysokq jako$¢, ale takze budzq pozytywne
emocije i wspomnienia. W firmie U Jedrusia doskonale rozumiemy te
| potrzeby, dlatego oferujemy szeroki wybér klasycznych dan obiado-

wych, ktére doskondle wpisujq sie w frend comfort food. Popularnoéciq cieszq sie takze nasze

dania inspirowane kuchniami $wiata. Produkty z kategorii convenience nie tylko oszczedzajq

czas, ale dzieki najlepszym sktadnikom pozwalajq cieszyé sie smacznym positkiem. Dynamicz-

nie rozwija sie réwniez segment dani proteinowych - idealnych dla oséb prowadzqcych ak-

tywny tryb zycia. Naszym celem jest dostarczanie rozwigzar, kiére sprostajg tym wszystkim

oczekiwaniom konsumentéw, dlatego stale rozwijamy nasze portfolio produktowe.

potrzebg. Do takich naleza m.in. opakowania
z daniem, ktére mozna odgrzewaé bezposred-
nio w kuchence mikrofalowej czy piekarniku.
Taka metoda staje si¢ prawdziwym hitem,
poniewaz catkowicie usprawnia przygotowa-
nie positku. Zawartosci nie trzeba przektadaé
na talerz czy blachg, zeby ja podgrza¢. A ci
wyjatkowo zabiegani moga takze zje$¢ je pro-
sto z opakowania. Na popularnosci zyskuja
takze produkty porcjowane. Dzigki takim
rozwigzaniom marnuje si¢ mniej jedzenia,
co ma duze znaczenie dla wspélczesnych,
$wiadomych konsumentéw.

Producenci oferuja takze produkty, ktére
zapewniaja wygodg uzytkowania i jednocze-
$nie poczucie spelnienia. ,\Wiéréd przyktadéw
gotowych rozwiazan szczegélnie dobrze wy-
padaja dania typu »5 minut« — kuskus z wa-
rzywami czy satatki z gotowym dressingiem.
Z kolei mieszanki do przygotowania dan
jednogarnkowych, takich jak chili czy le-
czo, pozwalaja potaczy¢ wygode z uczuciem,
ze przygotowalo si¢ positek wlasnorecznie. To
rozwiazania, ktére trafiaja do szerokiego grona
odbiorcéw: od zapracowanych singli, przez
rodziny, po osoby dbajace o dietg” — wskazuje
analityczka ASM SFA.

Szeroki wybér

Jakie dania gotowe mozna znalez¢ na skle-
powych pétkach? Zainteresowaniem ciesza
si¢ potrawy garmazeryjne, takie jak pierogi,
nale$niki czy krokiety. Jest tez szeroki wybér
zestaw6w obiadowych, zup i satatek. Na zna-
czeniu zyskujg takze produkty mrozone, takie
jak pizza czy mieszanki warzyw na patelni¢
i do zup. Istotne pozostaja takze pétprodukty,
takie jak sosy warzywne, ktére wystarczy
podgrza¢ i potaczy¢ z makaronem.
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Z badania PMR? wynika, ze konsumenci
najczgéciej wybieraja dania garmazeryjne. Wi-
da¢ to przede wszystkim w grupic wickowej
od 25 do 34 lat. Najrzadziej po takie produkey
siggaja osoby ponizej 25. roku zycia. Na tym
przyktadzie wida¢ tez upodobanie Polakéw
do tradycyjnych smakdw. ,,52% badanych
deklaruje, ze kupujac dania gotowe woli wy-
bra¢ kuchni¢ domowa, tradycyjna anizeli
typowe danie fast-food. Szczegdlnie z tym
stwierdzeniem zgadzali si¢ badani w wieku 50
lat i wigcej” — wynika z analizy PMR.

Z roku na rok poszerza si¢ oferta dan go-
towych: tak, aby trafi¢ w gusta wszystkich
zabieganych konsumentéw. Na sklepowych
potkach znajduja si¢ juz nie tylko klasyczne
dania, ale takze orientalne propozycje. ,,Sze-
roki wybér gotowych dan do podgrzania
czy pétproduktéw utatwia konsumentom
szybkie komponowanie petnowartosciowych
positkéw. Zupy, makarony, risotta czy jed-
nogarnkowe mieszanki curry ciesza si¢ duza
popularnoscia, szczegélnie wiréd osob, ktére
chea zje$¢ domowy obiad, ale nie maja czasu
na gotowanie. Mrozonki inspirowane kuch-
niami $wiata — takie jak pierogi, pad thai
czy pizza — przyciagaja tych, ktdrzy szukajg
réznorodnosci smakéw” — wskazuje Karolina
Marikowska, analityczka ASM SFA.

— CZY WIESZ, ZE...

Oczywiscie sg tez propozycje przygotowa-
ne dla tych, ktérzy wola opcje bezmigsne.
Szczegblnym zainteresowaniem cieszg sig
rodlinne burgery i nuggetsy. To doskonaty
wybér dla wegetarian, fleksitarian i oséb
szukajacych nowych smakéw. , EKOrewo-
lucja w branzy FMCG to trend, ktéry na sta-
te zmienia krajobraz rynku spozywczego.
Dla producentéw oznacza to koniecznogé
inwestowania w innowacje, budowania
zaufania oraz odpowiadania na potrzeby
zrdznicowanej grupy odbiorcéw — od wegan,
przez fleksitarian, po osoby szukajace po pro-
stu zdrowszych, bardziej zréwnowazonych
produktéw lub positkéw” — podsumowuje
Karolina Marikowska.

Z czasem coraz wigcej 0osdb moze si¢ zwré-
ci¢ w kierunku daf bezmigsnych. A jak to
wyglada obecnie? Z raportu Instytutu Spraw
Publicznych ,,Czy polski konsument wes-
prze transformacje systemu zywno$ciowe-
go?” 2 2024 r. wynika, ze 87% badanych je
wszystko, na co im pozwala zdrowie. Dieta
bezmigsna wciaz jest rzadkoscig — jedynie 4%
ankietowanych deklaruje, ze nie jada migsa.
Sposréd nich najliczniejsza grupe stanowia
osoby mtode uczace si¢ i studiujace. 7% re-
spondentéw ogranicza jego spozycie, podob-
nie jak innych produktéw odzwierzecych.

Jednak coraz wigcej 0séb deklaruje goto-
wo$¢ do przejscia na dietg bezmigsna. Przy-
czynamizmian w diecie s3 m.in. che¢ walki
z chorobami cywilizacyjnymi i kryzysem
klimatycznym, o ktérych z roku na rok méwi
sie coraz wiece;j.

Naukowcy z Uniwersytetu Oksfordzkie-
go przeprowadzili badania, ktdre w 2023 r.
opublikowano w czasopismie ,,Nature Food”.
Przeanalizowano w nich zwiazek migdzy kon-
sumpcja zywnosci pochodzenia zwierzgcego
a jej wptywem na $rodowisko. Okazalo sig,
ze ta relacja jest bardzo wyrazna. Wplyw diety
wegan na emisj¢ gazéw cieplarnianych wynosit
25% tego, jak na ten aspekt wptywata dieta
0s6b jedzacych migso. W przypadku zuzycia

Dane: Statista Market Insights.

Szacuje sie, ze w 2025 r. przecietny konsument w Polsce zje srednio
18,7 kg produktow z kategorii convenience food. Do 2029 r. spozycie
ma urosnac do 21,2 kg na osobe.

zrodlo: Tamze.
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Iglotex

Marek Rogoza
Dyrektor Marketingu

Portfolio marki Proste Historie, pomagajace w przygotowaniu obiadu, jest
obszeme. Warzywa, zupy, pierogj, pizza, frytki — kazdy znajdzie co$ pysz-
nego dla siebie. Obecnie wspieramy marketingowo, poprzez silng kam-
panie reklamowq, wdzieczng dla kazdego konsumenta kategorie warzyw

na patelnie. To po prostu wyémienity positek na gorgeo serwowany wprost z patelni. Moze stanowi¢

samodzielne danie lub byé dodatkiem do mies, ryb czy tez coraz bardziej popularnych zamiennikéw

migsa. Warto zaznaczy¢, ze Warzywa na patelnie Proste Historie to jedyne na rynku certyfikowane

produkty bezglutenowe w tej kategorii. Ich szereg zalet przekfada sie na bardzo dobrg rotacje i wy-

sokie wolumeny sprzedazy. Warto posiadaé szerokq game tego asortymentu w swojej zamrazarce.

wody odsetek ten wynosit 46,4%, a wptywu
na réznorodno$¢ biologiczng — 34,3%.

Takie kwestie maja coraz wigksze znaczenie
dla wielu ludzi, dlatego nie bez powodu pétki
sklepowe z oferta roélinnych odpowiednikéw
migsa czy nabiatu stale rosng. A ludzie wybie-
rajacy bezmigsne produkty, beda tez w coraz
wigkszym stopniu szuka¢ takich wariantéw
wirdd gotowych dari. Dotyczy¢ to bedzie
nie tylko wegetarian i wegan, ale takze flek-
sitarian. A przede wszystkim tych dbajacych
o zdrowie — bo jak wskazuja dietetycy, zdrowa
granica spozycia migsa rocznie to ok. 20-
25 kg, czyli o ok. 50 kg mniej niz obecnie
zjada przecigtny Polak.

Kraj tysiaca zup

Szacuje sig, ze w Polsce zjada sig ok. 4 mld
litréw zup w ciagu roku. Wynika z tego,
ze na przeci¢tnego krajana przypada ponad
100 1. Nie potrzeba jednak doktadnych da-
nych, aby stwierdzi¢, ze Polacy rzeczywiscie
sa prawdziwymi fanami tego rodzaju potrawy
—je si¢ ja w niemal kazdym domu. Moze sta-
nowi¢ element dwudaniowego obiadu lub sa-
modzielny positek. A dlaczego jemy tak duzo
zup? Sa rozgrzewajace, bogate w skfadniki
odzywecze, a dodatkowo stanowia dodatkowa
porcje pltynéw. Do tego oczywiscie nalezy
pamigta¢ o walorach smakowych. Ze wzgledu
na ich szeroki wybér, kazdy moze znalez¢
odpowiedni rodzaj dla siebie — lekki krem
z pomidoréw, sycacy zurek, bogaty w kolagen
rosét czy delikatna jarzynowa.

Smaki polskich zup doceniaja takze zagra-
niczni smakosze. Serwis Taste Atlas po raz
kolejny opublikowat ranking najlepszych
i najgorszych potraw z calego $wiata. Ze-
stawienie dzieli si¢ takze na kategorie daf,
w tym zup. W 2024 r. w grupie 100 najlep-
szych znalazlo si¢ 7 pochodzacych z Pol-

Q@0 www.hurtidetal.pl

ski®. Na 28 pozycji uplasowat si¢ rosét, na 30
zurek, a 69 zaj¢la borowikowa. 71 miejsce
nalezy do zalewajki, 72 do barszczu czerwo-
nego, a 92 do grzybowej. Zestawienie zamyka
drobiowa wersja rosotu.

W zwiazku z tym, ze Polacy uwielbiaja
zupy producenci oferuja wiele rodzajéw ich
gotowych wersji, a konsumenci chetnie po nie
siggaja. Wystarczy je podgrza¢ w garnku
lub mikrofali i po kilku minutach sa goto-
we. To wyjatkowo szybki i wygodny sposéb
na lekki obiad.

Na rynku dostgpnych jest wiele propozycji
—w stoikach lub wygodnych opakowaniach
typu soft pack, kartonach czy w wersji chto-
dzonej lub mrozonej. Do tego wybér sposréd
zup tradycyjnych lub kreméw i oczywiscie
szeroki wachlarz smakéw. Marka JemyJemy
oferuje z wersji klasycznych m.in. pomidoro-
wa z kurczakiem i ryzem, barszcz czerwony,
kapusniak czy krupnik. W swoim portfolio
ma takze zupy kremy — z pieczarek, zielonego

Brand Manager
Podravka Polska

Joanna Sciebura

IGLOTEX
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PODRAVKA POLSKA
VEGETA Umami 204 g ;

VEGETA Fine
Blend 170 g

8 Nieocenionym wsparciem przy przygotowywaniu obiadu sq przy-
prawy uniwersalne VEGETA, ktére nadajg wyjgtkowego smaku
kazdemu daniu, a przy okazji umozliwiajq kreatywne eksperymen-
ty kulinarne. Takg przyprawq jest nowa VEGETA Fine Blend. Dzigki

drobnemu zmieleniu, bez widocznych kawatkéw warzyw, przyprawa idealnie wtapia sie

w kazdq potrawe, podkreslajqc jej smak z niezréwnang subtelnoéciq. Sprawia to, ze moz-

na jq stosowaé zarédwno do tradycyjnego, polskiego obiadu, jak i prébowania przepiséw

z réznych stron $wiata. Warta wyprébowania jest réwniez VEGETA Umami — uniwersalna

przyprawa w plynie, ktéra fgczy aromaty poszczegdlnych sktadnikéw w doskonatq harmo-

nie smakéw. Dzieki niej zwykly obiad staje sie prawdziwg ucztq dla zmysféw. Dodatkowo,

w portfolio marki, konsumenci znajdq wiele produktéw dopasowanych do swoich potrzeb,

m.in. piramidki smaku — nadajgce aromatu kazdej zupie czy mieszanki przypraw VEGETA

Natur, dostepne w réznych wariantach: do migs, warzyw czy ryb i owocéw morza.

rddio: www.tasteatlas.com/best-rated-soups-in-the-world, dostgp: 21.01.2025 t
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Dlaczego Polacy nie spozywaja/ograniczaja spozycie positkow

miesnych?

Dane: Narodowy Test Zywienia Polakéw 2023, Medonet we wspétpracy z agencja badawcza

ARC Rynek i Opinia.

czuja sie lepiej na takiej diecie

nie chca przyczyniac sie do zabijania zwierzat

w ten sposéb dbaja o Srodowisko

uwazaja, ze mieso jest niezdrowe 23%

groszku czy dyni oraz zupy orientalne — taj-
ska, meksykariska i wegierska gulaszowa.

Co powinno znalez¢ sie
na sklepowej pélce

Wygodne, szybkie i bezpieczne w uzytko-
waniu — takich produktéw najcze¢sciej szu-
kaja konsumenci w kategorii convenience.
Agencja MDI Group przygotowata zesta-
wienie, ktére moze ulatwié przygotowanie
odpowiedniej oferty.

Znalazly si¢ w nim gotowe positki o ni-
skim stopniu przetworzenia i krétkim czasie
przygotowania, np. do odgrzania w kilka
minut. Przyktadem takiego produktu sg pie-
rogi oferowane przez producenta U Jedrusia,
ktére mozna w 4 minuty odgrza¢ w kuchence
mikrofalowej lub na patelni.

Kolejna pozycja sa mrozone warzywa
i owoce, w tym ich mieszanki, ktére s3 juz
przygotowane do uzycia w kuchni, tzn. umy-
te, obrane i pokrojone. Marka Proste Historie
oferuje wiele takich produktéw. W jej port-
folio znajduja sie takze modutowe zestawy,
ktére s dobrane tak, aby ulatwi¢ zakupy
z myf$la o konkretnym positku, np. kompozy-
cj¢ warzyw potrzebna do przygotowania zup.
Takie propozycje oferuje takze m.in. Hortex.

Warto réwniez zaopatrzy¢ sklep w jedno-
porcjowe positki i przekaski, ktore mozna
zje$¢ od razu, bezposrednio z opakowania.
Do tego produkty pore¢czne i bezpieczne
do przenoszenia, a takze porcjowane. Nie
nalezy zapomnie¢ o pétprodukrach, takich
jak sosy od TaoTao czy passaty od Podravki.

Prognozy na przyszlosé

Jak bedzie rozwijat si¢ rynek convenience?
Z pewnoscia bedzie nadal rést. To dlatego,

@2 www.hurtidetal.pl

ze odpowiada na potrzeby wspétczesnych
konsumentéw, ktérych styl zycia raczej nie
zwolni. A to zapewni mu dalsze zaintereso-
wanie kategoria. Producenci nie moga jednak
spoczad na laurach — wiedza, ze konsumenci
oczekuja produktéw dopasowanych do ich in-
dywidualnych potrzeb. Chodzi m.in. o ofertg
bezglutenowa, bezlaktozows czy taka w wersji
wegariskiej. Wedtug analiz ASM SFA to wiasnie
na te aspekty bedzie w przysztosci ktadziony
wickszy nacisk. Poza personalizacja, kluczowe
beda kwestie zdrowia i jakosci sktadnikéw.

Na znaczeniu zyskaja takze innowacje
technologiczne. Popularno$¢ wspomnia-
nych wezesniej opakowan, w ktérych mozna
podgrzewa¢ dania, potwierdza, ze te kwe-
stie maja dla konsumentéw duze znaczenie.
Analityczka ASM SFA uwaza, ze nowe moz-
liwosci moga otworzy¢ np. biodegradowalne
opakowania czy technologie pozwalajace
na dtuzsze przechowywanie przy zacho-
waniu swiezosci.

»Kategoria convenience food to nie tylko
odpowiedZ na potrzeby zabieganego konsu-
menta, ale takze kluczowy element wspéicze-
snego stylu zycia. Producenci, ktérzy lacza
wygodg z jakoscig i zdrowiem, majga szans¢
nie tylko zdoby¢, ale i utrzyma¢ lojalnos¢
swoich klientéw” — podsumowuje Karolina
Marikowska.

Maksimum wygody i minimum wysitku
to stowa, ktére dobrze podsumowujg oma-
wiang kategori¢. Nie wymagaja szykowania
dari od podstaw, mycia i obierania warzyw
czy dobierania odpowiednich dodatkdw.
Wspélczesni konsumenci wybieraja rozwia-
zania, ktére oszczqdzajg czas — i to sprawia,
ze kategoria dani gotowych cieszy si¢ coraz
wigksza popularnoscia. m

PRIMAVIKA

Fasola a’la po bretoAsku

SOKOLOW
Z Gruntu Dobre Vege Danie Gotgbki
z warzywami w sosie pomidorowym

CEDROB FOODS

Duda High Protein Hamburgery Kurczak
z fasolkg szparagowq, marchwiq,
paprykq, cebulg i czosnkiem

Duda High Protein Nuggetsy Kurczak
W panierce z ciecierzycq oraz

z groszkiem, marchwiq, dyniq i natkq
pietruszki
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Jakie stodycze kochajg Polacy?

Wiekszo$é z nas od czasu do czasu nachodzi ochota na ,mate co nieco”. | mimo ze stodycze sq kategoriq, ktéra
kojarzona jest gléwnie z najmfodszymi konsumentami, to w rzeczywisto$ci réwniez ci starsi chetnie siegajq po stodkg
przekgske. Wybdr najrézniejszych takoci na sklepowych pétkach jest ogromny — batony, wafelki, zelki, ciastka,
czekolady, praliny, lizaki i wiele innych smakotykéw — a wszystkie w najrézniejszych wariantach i rozmiarach.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Rynek stodyczy, mimo réznego rodzaju
probleméw, takich jak inflacja czy zata-
mania w uprawie kakao, wcigz dynamicz-
nie si¢ rozwija. Jest to spowodowane nie
tylko niezaprzeczalng staboscia Polakéw
do réznego rodzaju takoci, ale takze tym,
ze produkty z tej kategorii to idealny pre-
zent na rézne okazje zaréwno dla tych
mtodszych, jak i starszych. Wielkimi kro-
kami zbliza sie Wielkanoc, ktéra — jak sie
okazuje — réwniez jest doskonata sposob-
noscia do obdarowywania réznego rodzaju
stodyczami. Jakie produkty szczegdlnie
lubig Polacy i ktérych z nich nie powinno
zabrakna¢ na sklepowych pétkach?

Trudne czasy dla kakao
Sytuacja na rynku kakao juz od jakie-
go$ czasu nie wyglada optymistycznie,
co przektada si¢ w znacznym stopniu
na koszty surowca, a tym samym wzrost
cen nie tylko czekolady, ale takze innych
stodyczy z jego zawartoscia. Jak zauwaza
dr Justyna Rybacka', ekspertka w dziedzi-
nie ekonomii i finanséw z Uniwersytetu

Q4 www.hurtidetal.pl

WSB Merito, od wielu miesigcy wzrost
cen kakao na $wiatowych rynkach wreez
szokuje — od maja 2023 roku do drugiej
polowy kwietnia 2024 roku urosty z po-
ziomu nieco ponad 2 tys. GBP do ponad
11 tys. GBP za tong, co przeklada sig
na okoto 5-krotny wzrost.

»Na $wiatowych gietdach kakao dalej
bedzie drozeé i raczej nic tego trendu
szybko nie zatrzyma. W kwietniu 2024 r.
cena tony tego surowca mocno przekro-
czyta 11 tys. USD i nie sadzg, zeby to byl
szczyt. Co prawda ostatnio trochg spadta,
ale obecnie znowu powraca do wysokich
warto$ci. Jeszcze w tym roku przebije
13 tys. dolaréw, a by¢ moze nawet zblizy
si¢ do wartosci 15 tys.” — méwi Robert
Biegaj, ekspert rynku retailowego z Gru-
py Offerista’. Jak zostalo wspomniane
wczedniej, rosnace ceny kakao maja naj-
wigkszy wplyw na koszty zwiazane ze sto-
dyczami i deserami. Jak wynika z analizy,
ich érednia cena wzrosta o 10,6% rdr.
i — jak przyznaja eksperci — wiele wskazu-
je na to, ze nie jest to koniec podwyzek.

Zdaniem specjalistéw taka sytuacja
na rynku kakao jest spowodowana sta-
bymi zbiorami surowca w Afryce, ktdra
jest gtéwnym, §wiatowym dostawca jego
nasion. Nalezy wspomnie¢, ze kakaowce
sa mato odporne na zmiany pogodowe,

GIBAR

Chocoland Duo cukierki nadziewane
w czekoladzie

Riddle babeczka z mastem
orzechowym w czekoladzie bez cukru

zrodlo: ,,Indeks cen w sklepach detalicznych™ UCE Research i WSB Merito, maj 2024 r

“zrodlo: Tamze
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h&d Kategorie produktéw

Wedel

Krzysztof Bogacz
Dyrektor Marketingu i R&D

Wedel od ponad 170 lat buduje wyjatkowq historie marki, taczqc
doswiadczenie z trendami rynkowymi. Obecnie widzimy duze zain-

‘ teresowanie zywnoéciq funkcjonalng, dlatego wprowadzilismy linie
A 4 produktéw Wedel plus magnez, wzbogacong dodatkowq iloscig

tego pierwiastka. Kolejnym trendem jest element zaskoczenia, poprzez smaki, tekstury i nie-

oczywiste polgczenia. Mamy w ofercie na przyktad batony WW SAKURA o smaku kwiatu

wisni. Z kolei w kanatach niespozywczych wspétpracujemy z firmg Candly&Co, oferujqc

$wiece inspirowane zapachami kultowych batondw. W przysztosci nadal bedziemy dostar-

czaé konsumentom wysokiej jakosci produkty, kiére pozwalajg im na chwile przyjemnosci.

Chcemy odpowiadaé na potrzeby zarédwno tych, ktérzy ceniq sobie tradycie, jak i tych, kté-

rzy poszukujg nowych doznar.

a problemy klimatyczne w ogromnym
stopniu wplywaja na ubogie plony. Zgod-
nie z informacjami zawartymi w raporcie,
w 2023 roku niedobér kakao wynosit 74
tys. ton. Jednak zdaniem ekspertéw wciaz
rosngce ceny kakao moga mie¢ w dtuz-
szej perspektywie pozytywny skutek, po-
wodujacy obnizke kosztéw — stang si¢
motywacja dla rolnikéw do utrzymania
badz wznowienia produkcji, a w konse-
kwencji podaz zréwna si¢ z popytem.
Taka sytuacja moze nastapic¢ za okoto 4-5
lat, bo tyle wlasnie trwa wydanie przez

drzewo kakaowe owocéw.

Sytuacja na rynku stodyczy

Stodycze s3 jedna z najwickszych ka-
tegorii — Polacy bardzo cz¢sto wybiera-
ja stodkos$ci w roli matego ,co nieco”
dla siebie lub wreczajg je w roli prezen-
téw. Mimo trudnej sytuacji na rynku
kakao rynek stodyczy wciaz rosnie i — jak
wynika z danych NielsenIQ® — w calym
2024 roku osiagnat warto$¢ 19,8 miliarda
ztotych, czyli 0 6,3% wigcej niz rok weze-
$niej. Jak si¢ okazuje, ulubionymi stody-
czami Polakdéw sa ciastka i herbatniki
paczkowane, na ktdre przeznaczyli naj-
wiccej (3,9 miliarda zt). Kolejne miejsca
zajmuja ex aequo pra[iny, ktére doskona-
le sprawdzaja si¢ w roli prezentéw, oraz
tabliczki czekoladowe — obie kategorie
osiggnety wynik 3 miliardéw ztotych,
za$ wszystkie trzy stanowig potowg rynku
stodyczy.

Z danych NielsenIQ wynika réwniez,
ze wszystkie kategorie stodyczy odnotowa-
ty wzrost wartosci sprzedazy w ostatnich
dwunastu miesiacach, jednak w najwick-

szym stopniu urosty gumy do zucia, ba-
tony muesli oraz tabliczki czekoladowe.
,Batony muesli zanotowaly tez najbar-
dziej okazaly wzrost wolumenu sprzeda-
zy (w kg) w poréwnaniu do roku 2023
(+7,1%). Réwniez »na plusie«, chociaz
znacznie mniejszym, byly gotowe ciasta
oraz praliny. Pod tym wzgledem wyrdz-
nialy si¢ na tle innych kategorii, ktére byly
stabilne albo odnotowaty spadek wolu-
menu” — tlumaczy Wojciech Rydzewski,
Client Business Partner w NielsenIQ.
Duzo gorszy wynik zanotowaty drazetki:
-15,5% w uj¢ciu wolumenowym. Przyczy-
na takiej sytuacji moze by¢ wzrost $redniej
ceny za kilogram, ktéry wynidst 18,6%.

»Na catym rynku stodyczy, najbardziej
dynamiczny wzrost warto$ci sprzedazy
wiréd kanaléw odnotowaty supermarkety
i dyskonty — kazdy z nich po 10%. Oba
kanaty byty stabilne pod wzgl¢dem wolu-
menu, podczas gdy hipermarkety i sklepy
matoformatowe odnotowaty spadki o po-
nad 8%. Dyskonty posiadaja dominujaca
pozycje na rynku i odpowiadaja za 43,7%

Alina Wrébel
Brand Manager
I.D.C. Polonia

WEDEL
E.WEDEL NADZIANA deserowa 100 g

WETWEIGHT 2905 (020

I.D.C. POLONIA
Andante okrqgfe biszkopty 130 g

———y
Andante

Andante Lady Fingers 220 g

8> =

Andaite -

Nasze biszkopty Andante wyrézniajq sie przede wszystkim prostotq
i smakiem. Sq pieczone jak w domu tylko z takich sktadnikéw, jak
maka, cukier, jajka i s6l. Dzigki krétkiemu i przejrzystemu sktado-
wi, nasze produkty sq idealnym wyborem dla oséb poszukujgeych

zdrowych i smacznych przekgsek. Stawiamy na najwyzszq jakosé, co sprawia, ze biszkopty

Andante sq cenione przez klientéw za ich delikatng strukture i uniwersalnoéé. Dzieci uwielbia-

ja nasze biszkopty za ich lekko$¢ i naturalny smak, a rodzice doceniajq ich prosty skfad. To

doskonata przekaska na kazdq okazje, zaréwno samodzielnie, jak i jako skfadnik deserdw.

*#rédlo: NIQ Market Track, Cala Polska jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, $rednie i mate sklepy spozyweze, kioski, stacje benzynowe, Panel Handlu Detalicznego, wartosé i wielkos¢ sprzedazy, ostatni

rok to 52 tygodnie koficzace si¢ na 29 grudnia 2024, poréwnywany do analogicznego okresu sprzed roku, Rynek slodyczy zlozony 7 kateg

Q@6 www.hurtidetal.pl

: Cukrowe specjalnosci, Zestawy czekoladowe, Di ki, Ciastka kruche, Batony, Chatwa

i sezamki, Praliny, Cukierki i lizaki, Ciasta gotowe do jedzenia, Wafle impulsowe, Tabliczki czekoladowe, Batony Muesli, Guma do zucia.



WIELKANOC
Z PRZYJEMNOSCIA

(e AEE R KK
A\ 9zek°{ gy ‘ﬂ .
i ubkd &ze\wﬁ
tu

CZEKOLADOWA k
- bka.
WYGHIEL I ' { i '

7= ,_‘ CZEROLADOWA




Nowa era stodyczy z Pilot International

Pilot International, firma z ponad 25-letnim doéwiadczeniem w branzy FMCG, rozszerza swojqg dystrybucje na pol-
skim rynku o marki Mars i Fox. Te $wiatowej klasy produkty, takie jak ciastka, kremy czy napoje, to odpowiedz na ro-
snqce zapotrzebowanie konsumentéw na wyroby wyrézniajqce sie wysokq jakosciq i wyjgtkowym smakiem.

Pilot International, jako wytaczny dystry-
butor tych wyrobéw, umozliwia polskim re-
tailerom i hurtownikom wzbogacenie swojej
oferty o produkty, ktére przyciggna uwage
klientéw oraz zbuduja ich lojalnos¢. Czy Mars
i Fox maja szans¢ zrewolucjonizowaé rynek
ciastek w Polsce? Sprawdzmy, co te marki
oznaczajg dla branzy i jakie korzysci moga
przynie$¢ ich partnerom handlowym.

Pilot International — stabilny
partner dla biznesu

Pilot International to wiodacy dystrybutor
produktéw FMCG, obecny w ponad 95 kra-
jach. Firma oferuje szeroki wachlarz produk-
téw oraz elastyczne podejécie do wspétpracy.
Na polskim rynku Pilot od lat wspétpracuje
z najwigkszymi sieciami handlowymi i hur-
towniami, dostarczajac stabilne rozwigzania
logistyczne oraz ciaglo$¢ dostaw, co pozwala
partnerom na skuteczne zarzadzanie asorty-
mentem i planowanie sprzedazy.

W portfolio Pilot International znajduja
si¢ réwniez inne miedzynarodowe marki,
takie jak czekolady Damak od Nestlé, zelki
Sour Patch od Mondelez, soki i napoje Rauch
i wiele innych.

Réznorodnosé¢ asortymentu pozwala firmie
na elastyczne dopasowanie do potrzeb rynku,
proponujac partnerom biznesowym narzedzia
do budowania konkurencyjnej oferty.

Polski rynek stodyczy — przestrzen

dla wyjatkowych produktéw
Warto$¢ polskiego rynku stodyczy w 2023

roku przekroczyta 20 miliardéw zlotych

@8 www.hurtidetal.pl

i nadal roénie. Klienci coraz czgéciej poszu-
kuja produktéw, ktére tacza wysoka jakos¢
z unikalnym do$wiadczeniem smakowym.
Segment ciastek, nap¢dzany innowacjami,
odgrywa kluczows rolg w rozwoju sieci han-
dlowych i hurtowni.

Marki Mars i Fox od Fox’s Burton’s Com-
panies (FBC) doskonale wpisuja si¢ w te po-
trzeby, oferujac najwyzsza jakos¢, ktdra cieszy
si¢ migdzynarodowa rozpoznawalnoscia.

Fox’s Burton’s Companies (FBC)
— tradycja i nowoczesno$é

Fox’s Burton’s Companies (FBC) to nale-
zaca do grupy Ferrero marka z ponad 190-let-
nig tradycja, specjalizujaca si¢ w produkeji
stodyczy klasy premium:

* Marka Fox to symbol klasy i jakosci w ka-
tegorii ciastek. Produkty te wyrdzniaja
si¢ bogatym smakiem dzicki wysokiej
zawartosci czekolady (do 40%) oraz
tradycyjng receptura. Sa dedykowane
zaréwno codziennym konsumentom, jak
i osobom szukajacym wyrobéw na spe-
cjalne okazje;

* Produkty sygnowane markami Mars,
Twix, Bounty i M&M’s to uwielbiane
smaki w nowej formie — ciastek, kreméw
i napojéw, ktére zadowola nawet najbar-
dziej wymagajacych klientéw.

Produkty Mars i Fox tacza brytyjska tra-

dycje wypiekéw z nowoczesnymi technolo-
giami produkeji, dlatego tez sa uniwersal-
nym wyborem: doskonate jako przekaska,
dodatek do kawy czy deser na wyjatkowe
okazje. Dzigki wytacznemu dystrybutorowi

tych produktéw — firmie Pilot International

— mozesz mie¢ je w ofercie swojego sklepu!

Korzysci ze wspélpracy z Pilot
International

Wiaczenie produktéw Mars i Fox do oferty to:

* Zwickszenie wartosci koszyka zakupowe-
go — rozpoznawalnos¢ globalnych marek
i atrakcyjno$¢ produktéw przyciagaja
klientéw oraz zachgcaja do wigkszych
zakupéw;

e Efektywne zarzadzanie zapasami — sta-
bilne dostawy i wsparcie w planowaniu
sprzedazy minimalizuja ryzyko brakéw
magazynowych i nadwyzek;

* Wzbogacenie asortymentu o produkty
premium — unikalne pozycje, ktére tacza
globalne trendy z lokalnymi potrzebami,
pozwalaja wyrézni¢ ofert¢ na tle kon-
kurencji.

Wiaczenie marek Mars i Fox do portfo-
lio Pilot International to doskonata okazja
dla polskich detalistéw i hurtownikdéw,
aby wzbogaci¢ swojg ofertg o produkty cenio-
ne na calym $wiecie. Dzigki temu zyskaja nie
tylko przewage konkurencyjna, ale takze na-
rzedzie do budowania dtugotrwatych relagji
z klientami na wymagajacym rynku FMCG.

Skontaktuj sie z nami:
contact@puh-pilot.com, www.puh-pilot.com
Q (+48) 22 205 25 40

Nie czekaj — dotgcz produkty Mars i Fox

do swojej oferty i przekonaj sie, jak moga
zwiekszy¢ sprzedaz oraz przyciggnac¢ nowych
klientow!
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Joanna Kgkol

Rzecznik Prasowy

Colian

Colian dostarcza na rynek produkty wysokiej jakosci, ktére cieszq sie
uznaniem konsumentéw od pokolen i wcigz zyskujg nowych mitosni-
kéw. Goplana posiada czekoladowq tradycije, ktéra pielegnowana

jest nieprzerwanie od 1912 r. Jutrzenka to z kolei marka zwigzana
z bydgoskim cukiernictwem o ponad 100-letniej historii. Réwniez inne brandy Colian, Grzes-
ki, Jezyki, Familijne czy zelki Akuku! od dekad znajdujq szczegélne miejsce w koszykach
zakupowych Polakéw. Naszym kluczem do sukcesu jest umiejetno$¢ wlasciwego odczyty-
wania potrzeb nabywcéw oraz podqgzanie za trendami. Odpowiadajgc na rosnqgce zain-
teresowanie zdrowymi i dostepnymi dla wszystkich produktami, wprowadzilismy do oferty
stodycze bezglutenowe, takie jak czekolady Goplana, Sliwka Nateczowska czy Kréwki
od Solidarnoéci. Duzq wage przywiqzujemy do ekologii — minimalizujemy wielkosci opa-
kowan i dbamy o mozliwoséé ich ponownego przetworzenia, czego przykladem sq galaretki
Mella od Goplany. W przyszioéci Colian planuje dalszy rozwéj w oparciu o zréwnowazone
innowacije, wiernoéé fradycji oraz nieustanne doskonalenie oferty, by odpowiadaé na potrze-

by konsumentéw w Polsce i za granicq.

wartosci oraz 53,6% wolumenu sprzedazy
stodkich przekasek w Polsce” — komen-
tuje ekspert NielsenIQ.

Z uwagi na rosnace ceny wynikajace
z inflacji i wzrostu kosztéw kakao mogto-
by si¢ wydawaé, ze konsumenci czedciej
siggaja po stodycze marek wlasnych. Oka-
zuje si¢ jednak, ze istotnie jest to trend,
ktéry mozna zaobserwowad w wielu kate-
goriach spozywczych, jednak nie dotyczy
on stodkosci. Jak wynika z danych CMR,
biorac pod uwage sprzedaz wolumenowa
oraz liczb¢ opakowan marek wtasnych
w supermarketach, obie spadty, poréw-
nujac 2023 rok do 2022 roku.

W tym kanale najwickszym segmentem
pod wzgledem wartosci sprzedazy byty
ciastka oraz praliny — odpowiadaty od-
powiednio za okoto 22% i 15%. Za nie-
mal 15% byty tacznie odpowiedzialne
wafelki impulsowe i batony czekoladowe,
aza 13% czekolady. Wynik 5% osiagne-
ty zelki i pianki. Warto takze zwréci¢
uwage, ze w supermarketach mozna
bylo znalez¢ najwigksza liczbg réznych
wariantéw ciastek — zgodnie z danymi
CMR na sklepowych pétkach znajdowa-
to si¢ niemal 150 ich réznych rodzajéw.
Konsumenci supermarketéw mieli tez
szeroki wybér pralin — nieco ponad 60
wariantéw. W tamtym okresie najwicksza
popularnoscia cieszyty si¢ Wedel Prasie
Mleczko waniliowe w deserowej czeko-
ladzie 340 g, Merci Finest Selection Red
250 g oraz Ferrero Raffaello kokosowe
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150 g. Warto réwniez podkresli¢, ze za-
réwno w kategorii ciastek, jak i pralin
w 2023 roku pojawity si¢ nowosci — od-
powiednio 12 i 6 wariantéw.
»Najwigcej nowosci przypadio na sto-
dycze impulsowe, tacznie az 20. Roz-
tozyty si¢ one po réwno: 10 nowych
wafelkéw impulsowych i 10 nowych
batonéw czekoladowych. Odpowiadaja
one za okolo az 2% udziatéw w liczbie
opakowan. 20 nowosci to znaczna liczba,
zwlaszcza w poréwnaniu do $redniej licz-
by wariantéw w supermarkecie okoto 90.
Co wigcej w 2023 roku liczba ta wzrosta
jedynie o okolo 2 warianty. Oznacza to,
ze cz¢$¢ nowosci musiata zastapi¢ inne
warianty. Jednak nie te najlepiej sprzeda-
jace si¢ produkty. A w 2023 roku byty to:
2 wersje Kinder Bueno oraz Prince Polo

Burak Ozcan

Pilot International

COLIAN
Goplana Oryginalna Mleczna

CIRY CINALNA

d | Mleczna

= _

Goplana Mella galaretka
w czekoladzie o smaku cytrynowym

Classic XXL” — komentuje Przemystaw
Bojanowski, analityk w CMR.

Zajaczek wielkanocny dla dzieci
i dorostych

Wielkanoc i Boze Narodzenie to dwa naj-
wazniejsze dla chrzescijan §wigta w roku.
Jak si¢ jednak okazuje, nie tylko wierzacy
chetnie celebruja oba wydarzenia, ponie-
waz sa one doskonalg okazja do spedzenia
czasu z najblizszymi przy zastawionych
réznego rodzaju pysznosciami stotach. Do-
tychczas to drugie z wymienionych $wiat
najmocniej kojarzyto si¢ z prezentami, ktd-
re miodsi i starsi znajduja pod choinka.

Bussines Development Director

Firma Pilot International od 25 lat dziata w branzy FMCG, bu-
dujgc swojg pozycje na ponad 95 rynkach na $wiecie. Teraz
z dumg wprowadzamy na polski rynek kultowe smaki od Fox’s
Burton’s Companies (FBC). Produkty Mars i FOX, takie jak ciast-

ka, kremy do smarowania czy napoje, to polgczenie brytyjskiej tradyciji wypiekéw, in-

nowacyjnych technologii i niezapomnianych smakéw. Jako wytqczny dystrybutor tych

marek wspieramy hurtownikéw i detalistéw, oferujqc im szanse na wzbogacenie swojej

oferty o produkty premium, ktére wyrézniajq sie na tle konkurenciji. Dzieki temu pomaga-

my tworzyé nowoczesne, konkurencyijne strategie sprzedazowe i odpowiadaé na rosng-

ce oczekiwania klientéw.
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Sonko

Anna Rozdolska
Trade Marketing Manager

Polacy coraz czeiciej wybierajq przekaski, ktére tqczg stodycz
i lekkos¢. Produkty Sonko, takie jak wafle ryzowe czy lekkie
wafelki w czekoladzie, idealnie wpisujq sie w te potrzeby. Dzigki
naturalnym skfadnikom oraz mniejszej zawartoéci ttuszczu i cu-

kru w poréwnaniu do tradycyjnych stodyczy, stanowiq idealny wybér na kazdqg pore

dnia. Najwiekszq popularnoiciq cieszqg sie nasze wafle ryzowe w czekoladzie, ktére

tgczq chrupko$é ryzu z wyrazistym smakiem czekolady, oraz lekkie wafelki w czekola-

dzie, doskonate na szybki zastrzyk energii. Stale poszerzamy oferte, aby kazdy klient

mégt znalezé co$ dla siebie. Nowosciami w naszej ofercie sq wafle ryzowe w gorzkiej

czekoladzie oraz ryzowo-kukurydziane w polewie karmelowej. Przekgski Sonko to co-

dzienna dawka przyjemnoéci, ktéra tgczy smak i lekkosé.

Okazuje si¢ jednak, ze réwniez Wielkanoc
jest doskonaly okazja do wreczania sobie
réznego rodzaju upominkéw.

Jak wynika z badania przeprowadzo-
nego przez PayPo w 2023 roku?, tradycja
wreczania prezentéw z okazji ,,Zajaczka”
nie jest jeszcze powszechna — 37% ba-
danych przyznaje, ze wre¢cza z tej okazji
prezenty, a 31% robi to czasami. Okazuje
si¢ réwniez, ze najczgsciej obdarowywani
sa najmtodsi (42% ankietowanych kupuje
prezenty dzieciom). 25% badanych oséb
wrecza upominki z okazji ,Zajaczka” calej
rodzinie, 20% obdarowuje jedynie mat-
zonkdéw, a 11% rodzicéw lub dziadkéw.

Z analizy opracowanej przez PayPo
ptynie cickawy wniosek — okazuje sig
bowiem, ze z okazji Wielkanocy prezen-
ty najczgsciej wreczaja sobie mieszkaricy
wojewddztwa pomorskiego (tak zadekla-
rowato 61% badanych oséb), najrzadziej
za$§ mieszkanicy wojewddzewa tédzkiego.
Z kolei w zachodniopomorskim panuje
zwyczaj, ze z okazji ,Zajaczka” prezenty
wreczane s wszystkim cztonkom rodziny.

Z badan przeprowadzonych przez Pay-
Po wynika réwniez, ze najczgsciej wre-
czanym upominkiem na Wielkanoc sa
stodycze — az 62% badanych deklaruje ich
zakup w roli prezentu z tej okazji. Czgsto
wybieranymi opcjami sa takie zabawki
i gry (33%) oraz dekoracje §wiateczne
(31%). Najmniej badanych oséb (11%)
decyduje si¢ kupi¢ w prezencie kwiaty.

Badanie PayPo zawiera takze informa-
cje, ile Polacy przeznaczaja na wielkanoc-
ne prezenty. Najwigcej, bo 24%, Polakéw
twierdzi, Ze wydaje na nie 50-100 zl, za$
niewiele mniej (23%) na upominki z oka-
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zji ,Zajaczka” przeznacza 100-200 zi.
22% badanych na prezenty wielkanocne
wydaje 10-50 z1, 12% przeznacza na nie
200-500 zl, a zaledwie 3% wydaje na upo-
minki z tej okazji ponad 500 zt. 16%
ankietowanych wskazalo, ze na prezenty
wielkanocne wydaje jeszcze inng kwotg.

Stodycze sg bardzo szerokg kategoria,
ktéra stale si¢ rozwija. Na rynku poja-
wiaja si¢ coraz nowsze warianty, smaki
czy tekstury. Polacy uwielbiaja stodkie
,co nieco”, o czym §wiadczy stale rosnaca
warto$¢ rynku, a takze wciaz pojawia-
jace si¢ nowosci, bedace odpowiedzia
na potrzeby konsumentéw. Zblizajace sig
$wigta Wielkanocne sa doskonata okazja
do wyprébowania innowacyjnych sma-
kéw czy wariantéw stodyczy. m

SONKO

Lekkie wafelki w czekoladzie ciemnej

pefnoziarniste 36 g

WAFELKI

W CEMNED CIORDUADTTE

ZIARHISTE
e

PEENO- %

Wafle ryzowe w czekoladzie mlecznej

MILK 65 g

— CZY WIESZ, ZE...

Statystyczny Polak w ciggu
roku zjada 5,9 kg stodyczy

czekoladowych.

Dane: Raport E.Wedel , Swiatowy
i polski rynek czekolady 2023”.

Co Polacy kupuja w prezencie na Wielkanoc?
Dane: https://paypo.pl/blog/badanie-paypo-czy-polacy-robia-sobie-prezenty-na-wielkanoc/,

dostep: 17.01.25r.
stodycze

zabawki i gry

dekoracje $wiagteczne

dodatki do domu

kosmetyki

ubrania

kwiaty

62%

33%

31%

22%

22%

16%

12%

11%

17%

“zrédto: https://paypo.pl/blog/badanie-paypo-czy-polacy-robia-sobie-p

 dostep: 17.01.25 1.
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Oferta dla ,, Zetek” — czego oczekujq
miodzi i wymagajqgcy konsumenci?

Tak zwane , Zetki”, czyli generacja mfodych dorostych urodzonych na przefomie wiekéw, wprowadzity wiele
nowych trendéw i wywarly znaczny wptyw na inne pokolenia. To dzieki nim zwraca sie jeszcze wiekszq uwa-
ge na zmiany klimatu, prozdrowotno$é i budowanie wiezi z markg. Co powinno znalezé sie na sklepowych

pdtkach, aby spetni¢ wymagania mtodych konsumentéw?

Joanna Miziotek
Zastepca Redaktora
Naczelnego ds. Mediéw
Cyfrowych

Kazde pokolenie — mimo réznorodnoéci kaz-
dego z nas — ma cechy wspélne, ktére wynikaja
m.in. z warunkéw gospodarczych w jakich
si¢ wychowuje, rozwoju technologii czy pa-
nujacych trendéw. Generacja Z, w zaleznosci
od metody badawczej, to osoby urodzone mig-
dzy 1995 22010 r. lub 1997 2 2012 r. Wycho-
wywaly si¢ w cyfrowej erze, nie znaja czasow
bez dostgpu do internetu i nowych technologii.
Dlatego tez nowoczesne rozwigzania sa czgscia,
ich zycia — i takich tez oczekuja od produktéw
i ustug, ktdre wybieraja. W momencie wcho-
dzenia w dorostos¢ pierwszych rocznikéw tego
pokolenia, dalo si¢ zauwazy¢ spora zmiang
w podejéciu do komunikacji marketingowej,
a takze sposobu przekazu. Ewoluowaly sktady
produktéw, a takze polityka wielu firm — od te-
raz nastawiona na dostosowanie do potrzeb
konsumentéw, ckologie i glebszy przekaz.

»Pokolenie Z, ktére juz dzi$ ksztattuje
trendy konsumenckie, wymaga od marek
nowoczesno$ci, autentycznosci i odpowie-
dzialnosci. Mlodzi konsumenci sa nie tylko
bardziej §wiadomi, ale takze bardziej wyma-
gajacy — oczekuja, ze produkty na sklepowych
pétkach beda odzwierciedlaé ich wartosci i styl
zycia” — komentuje Karolina Marikowska,
analityczka ASM SFA.
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W cyfrowym $wiecie

Milenialsi sa facznikiem pomigdzy $wiatem
analogowym a cyfrowym, gdyz dorastali w mo-
mencie ogromnych zmian — pojawienia si¢ in-
ternetu i tworzenia sztucznej inteligencji. Zetki
nie znaja $wiata bez dostepu do sieci. Dla nich
wglad do wiedzy i rozrywki poprzez kilka
kliknig¢ jest naturalna cz¢scia rzeczywistosci.

»Mtodzi konsumenci sa otwarci na nowo-
éci technologiczne: smart-produkty, aplikacje
wspierajace zakupy czy rozwigzania oparte
na sztucznej inteligencji, ktére utatwiaja wy-
bér bardziej ekologicznych opcji” — podkresla
ekspertka ASM SFA.

Mtlode osoby nie boja si¢ wyraza¢ swoich
przekonan i chegtnie publikuja swoje zdjecia,
filmy czy opinie w mediach spotecznosciowych.
Réwnie mocno zwracaja uwagg na komunikacje
marek za posrednictwem ich ulubionych ser-
wiséw. Brand, ktéry chee by¢ blisko miodych,
musi za nimi nadaza¢ réwniez w tej dziedzinie.
I oprécz systematycznej publikacji, wazne jest
skierowanie komunikatéw wprost do Zetek,
wykorzystujac ich jezyk, wybierajac amba-
sadoréw zgodnie z aktualnymi poziomami
popularnosci, a takze pamietajac, by stawiaé
na fakty i tworzy¢ autentyczne tresci.

»Przed podjeciem decyzji zakupowej Zet-
ki lubig czgéciej niz starsze pokolenia wzigé
pod uwagg opinie i recenzje innych uzyt-
kownikéw produktédw. Poniewaz nie znaja
zycia bez internetu, opinie influenceréw majq
dla nich znaczenie” — wyjasnia Tomasz Po-
trzebowski, Mie¢dzynarodowy Ekspert ds.

VOG POLSKA
KRESTO Mango liofilizowane 15 g

Rozwoju Rynku Wina w firmie Henkell
Freixenet Polska.

Zywno$éé wedlug nowej generacji
Jedzenie dla kazdego pokolenia ma inny
wymiar. Zywnosé, kiéra wybiera generacja Z,
nie zawsze musi by¢ zdrowa, co po cz¢sci moze
wynika¢z mlodego wieku tego pokolenia. Jed-
nak ta o dobrym sktadzie, dziatajaca pozytywnie

na organizm, jest rtéwnie mocno ceniona przez
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Gibar

Pawet Majchrzak

Dyrektor Operacyijny, Czlonek Zarzqdu

Mtodzi konsumenci oczekujg od produkiéw nie tylko doskonatego
smaku, ale réwniez dodatkowych wartosci. Zwracajq uwage na ja-
kos¢ skfadnikéw oraz mozliwo$é wyboru zdrowych przekgsek. Istotna
jest dla nich réwniez kwestia zawartoséci biatka czy cukru w produk-

tach oraz funkcjonalnoéé i aspekty wizualne. Z tego powodu w portfolio naszej firmy szcze-

gdlnq popularnosciq cieszq sie takie produkty, jak Donuty — wystepujace w wielu wariantach

smakowych, pakowane w pojedyncze, kolorowe opakowania. Klienci z pokolenia Z chetnie

siegajq tez po innowacyjne propozycie, takie jak babeczki Riddle z mastem orzechowym, 1g-

czqce w sobie brak cukru i wysokq zawarto$¢ biatka oraz gumy do Zucia bez cukru 7 STICK

w niespotykanym formacie i smakach. Nasze produkty wyréznia doskonaty smak, jakosé i funk-

cjonalno$é. Stanowiq one odpowiedz na potrzeby $swiadomych i nowoczesnych konsumentéw.

konsumentéw zrodzonych na przetomie wie-
kéw. I jest to trend, ktéry po doswiadezeniach
pocovidowych stal si¢ istotny dla znacznie szer-
szej rzeszy konsumentéw. Na przyklad zywnosé
rolinna, ktéra jest juz migdzypokoleniowym
rarytasem i zaskarbita uwage zaréwno starszych,
jak i mlodszych konsumentéw. Jednak ta ka-
tegoria spetnia tez inne wymogi, jakie stawia
zywnosci pokolenie Zetek — wpisuje si¢ w ak-
tualne trendy. Dodatkowymi atutami produk-
téw, dzigki ktorym beda one wybierane przez
miodszych konsumentdw, jest oryginalnos¢
i niepowtarzalno$¢. Otwarto$¢ na inne niz
wszystkie, nowe pozycje, to bardzo charakee-
rystyczna cecha miodych ludzi.

Jak wskazuje Honorata Jarocka, Associa-
te Director w instytucie Mintel — pokolenie
Z znane jest z dynamicznego stylu zycia, zami-
fowania do technologii i poszukiwania nowych
doswiadczen. Tym samym stanowi inspirujace
wyzwanie dla marketeréw. Jak podkresla eks-
pertka, jedna z bardziej obiecujacych kategorii
produktéw spozywezych kierowanych do tej
grupy sa przekaski, kedre oferuja niemal nie-
ograniczone mozliwosci dopasowania do ich
réznorodnych potrzeb i preferengji.

»Z analizy wypowiedzi polskich responden-
tow wwieku 16-24 lata wynika, ze az 34% z nich
czgsto wybiera przekaski zamiast regularnych
positkéw —dla poréwnania, srednia dla wszyst
kich grup wiekowych wynosi 24%. Dodatkowo,
52% polskich konsumentéw w grupie wickowej
16-24 taczy jedzenie z innymi czynno$ciami,
takimi jak czytanie czy korzystanie z telefonu,
co ilustruje ich wielozadaniowy styl zycia” —
zaznacza Honorata Jarocka z Mintela.

Z danych Mintela wynika, ze we wspomnianc;
kategorii istnieje kilka obszaréw, ktére moga by¢
szezegdlnie istotne dla marek budujacych swoja
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atrakcyjnoé¢ dla pokolenia Z. Jest to migdzy in-
nymi smak. Tutaj generacja mlodych ludzi stawia
na oryginalno$¢ —ultra pikantne i kwasne profile,
maksymalizujace doswiadczenia smakowe.
»Kolejnym, ciekawym tematem sa funkcjonal-
ne przekaski z naciskiem na te oferujace zastrzyk
energii. Marki mogg adresowa¢ rézne okazje
poprzez atrybuty energetyczne — moze by¢ to
zastrzyk energii o poranku, ale takze dodatkowa
energia podczas treningu czy podczas grania
na komputerze” — wskazuje Honorata Jarocka.
Ekspertka dodaje, ze cieckawym watkiem doce-
nianym przez miode pokolenie jest tez wykorzy-
stywanie w przekazie nostalgii. ,Cho¢ tradycyjnie
kojarzona z grupami starszych konsumentéw,
w przypadku tej mlodszej generacji mozna od-
wolywac si¢ do estetyki lat 80. i 90., wpisujac si¢
w zainteresowanie retro przekaskami” —wyjasnia
Jarocka. Dodaje, ze marki stawiajace na eksplo-
racjg wspomnianych obszaréw maja duza szansg

na przyciagnigcie uwagi pokolenia Z.

Dla dobra planety

Dbanie o ekologie i zréwnowazony rozwdéj to
wyznacznik odpowiedzialno$ci — zaréwno kon-
sumentéw, jak i producentéw. Pokolenie Z bardzo
duza wagg przyktada whasnie do tego aspektu.

»Dla Zetek troska o srodowisko nie jest
chwilowa moda — to codziennoé¢. Oczekuja
produktéw w biodegradowalnych opakowa-
niach, pochodzacych od lokalnych producen-
tow, ktérzy postepuja w zgodzie z ekologiczna
etyka. Kluczowe jest jednak, aby marki nie
tylko deklarowaly dzialania na rzecz ekologii,
ale transparentnie je komunikowaty. Informa-
gje o sktadzie, procesie produkgji czy wptywie
na $rodowisko powinny by¢ fatwo dostgpne
iwiarygodne” —wskazuje Karolina Marnkowska
2z ASM SFA.

GIBAR

Today Donut pgczek z dziurkg
w polewie z nadzieniem

SONKO
Chipsy kukurydziane zielona cebulka 60 g

SOO RICE Baton ryzowy w biatej
czekoladzie z karmelem 16 g

Jak wyjasnia — naturalne sktadniki, brak

sztucznych dodatkéw czy certyfikaty jakosci
to dla nich podstawa. Wazne sa réwniez in-
nowacje — na przyktad rodlinne zamienniki
migsa, ktére tacza zdrowie z odpowiedzial-
nosciag wobec planety.

Personalizowane innowacje

Karolina Marikowska z ASM SFA zwraca
uwagg, ze Zetki oczekuja od produkeéw per-
sonalizacji i odpowiadania na ich indywidualne
potrzeby — to trend, ktéry zaczyna dominowaé
wwielu kategoriach: od zywnosci po kosmetyki.
Silna wigz producent-konsument jest dla tej
grupy kluczowa.

»Zetki szukaja autentycznosci — zaréwno
w komunikadji, jak i w dziataniach marki. Silna
obecno$¢ w mediach spolecznosciowych to nie
tylko konieczno$¢, ale takze szansa na realny
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RADOSC PYKA

NA JEZYKACH!

61% czarnej herbaty
20% soku NFC

popping boba

BlackTea Popping Boba
Popping Boba ' :-m.,:%m
Natural Juice

Popping Boba

Natural Juice

Poznaj Bubble Bob - napdj peten pekajacych kuleczek i smaku!

www.bubblebob.eu
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Patryk Rychter

Brand Manager

Gladio Group

Nasze produkty w pefni odpowiadajg na potrzeby konsumentéw z poko-
lenia , Z", kidrzy szukajg nowych doswiadczeri smakowych i oryginalnych
produkiéw. Gladio Group stawia na innowacyjnoé¢, dlatego Jumi Jumi

- napdj fgczqey 25% soku owocowego i 25% galaretki kokosowej — to
niezwykle polgczenie smakéw i tekstur, kidre przycigga mtodych konsumentéw, poszukujgeych cze-
gos$ wyjatkowego. W tym roku wprowadzilismy nowq wersje Jumi Jumi z 70% zawartosciq soku, 25%
galaretki kokosowej oraz bez dodatku cukru. Z kolei nasza nowosé, Bubble Bob, to innowacyjny napdj
tqczqey 61% herbaty, 20% soku fruskawkowego i 12% pekajqeych kuleczek — produkt, kiéry oferuje nie
tylko wyjatkowy smak, ale réwniez zabawe. Obie propozycie to doskonaly przyktad tego, jak Gladio
Group reaguie na trendy i potrzeby mtodszych pokoler, oferujqc unikalne doznania smakowe, a takze

ciekawe i rzucajqce sie w oczy projekty opakowari, dostosowane do oczekiwari pokolenia ,Z".

dialog. Wspélpraca z influencerami, ktdrzy sa
wiarygodni i spdjni z wartosciami pokolenia
Z, staje si¢ naturalnym krokiem w budowaniu
tej relacji” — zaznacza Karolina Markowska.
Jak dumaczy: marki, keére odnosza sukcesy
w zdobywaniu serc mtodych konsumentéw, to
te, ke6re wprowadzaja limitowane edycje pro-
duktéw zwigzanych z okreslonymi celami (np.
charytatywnymi) lub wdrazaja aplikacje wspie-
rajace odpowiedzialne zakupy, takie jak kalku-
latory $ladu weglowego. , Takie inicjatywy nie
tylko wzmacniaja wizerunek, ale takze pokazuja,
ze marka rozumie potrzeby Zetek. Aby zdoby¢
lojalno$¢ mlodych konsumentéw, marki musza
dziala¢ na wielu frontach: od innowacyjnosci
i personalizacji po autentyczne zaangazowanie
w kwestie spoteczne i Srodowiskowe. Wymaga-
nia pokolenia Z to wyzwanie, ale takze ogromna
szansa na rozwéj i wzmocnienie swojej pozycji

na rynku” — puentuje ekspertka ASM SFA.

NoLo — trend, ktéry wszyscy
pokochali

Trend NoLo na dobre zadomowit si¢ w na-
szym codziennym zyciu. Ograniczanie badz
wykluczanie alkoholu z diety, jest obecnie
bardzo popularne bez wzgledu na wiek. Jed-
nak powstanie tego zjawiska zawdzigczamy
pokoleniu Z, ktére wylansowalo wiasnie takie
podejscie do uzywek.

»Obecnie na catym $wiecie nast¢puje znacza-
ca zmiana w nawykach spozywania alkoholu
wiréd mlodszych pokoler. Réwniez w Polsce,
szczegOlnie przedstawiciele Generadji Z, coraz
czgsciej zamieniaja klasyczne alkohole na pro-
dukty NoLo. Zwickszajaca si¢ swiadomos¢ pro-
duktowa, a takze moda na zdrowy tryb zycia,
to wazne zjawiska, ktére determinuja zacho-
wania Zetek. To wlasnie w grupie do 24. roku
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zycia ponad 40% osob deklaruje, ze ogranicza
spozycie alkoholu. Wptywa to bezposrednio
na popularnos¢ kategorii 0% — wskazuje To-
masz Potrzebowskiz Henkell Freixenet Polska.

Ekspert dodaje, ze z jednej strony boom na t¢
kategori¢ napedzany jest zwickszonym apety-
tem na nowe do$wiadczenia — w szczeg6lnosci
smaki — a nie przestrzeganiem tradycyjnych
norm. Z drugiej zas, dzicki produktom alko free,
najmlodsi moga nie zmienia¢ swoich zwyczajéw
spedzania wolnego czasu i jednoczes$nie mie¢
kontrol¢ nad tym, co si¢ dzieje.

Jesli juz Zetki siggaja po alkohol, to decyduja
si¢ na jego delikatne warianty, albo oryginalne
polaczenia smakowe. , W kategorii winiarskiej
w$réd najmtfodszego pokolenia wida¢ duze
zainteresowanie winami musujacymi, kté-
re z natury sg lzejsze i bardziej od$wiezajace
od konwencjonalnych win spokojnych, przez
co duzo skuteczniej wpisuja si¢ w obowigzujacy
trend konsumpcji napojéw o nizszej zawartosci

Cedrob Foods

Leszek Organista

Senior brand and communication manager

GLADIO GROUP

Jumi Jumi truskawka
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boréwka amerykarska

i

n
o

Jumi Jumi malina

CEDROB FOODS
Kabanosy z kurczaka Duda High Protein
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. W branzy FMCG nieustannie nawigzujemy do przyjemnosci. Nasze
wyroby muszq spefnia¢ podstawowq potrzebe konsumenckq, bo bedq
kupowane tylko wtedy, kiedy sq po prostu smaczne — dla 66% Zetek

s to kluczowa deferminanta. Poprzez spersonalizowany dobér komunika-

téw do konkretnej grupy targetowej, zachgcamy konsumentéw do siegniecia po nowe produkty.
Migdzy innymi z tego powodu w styczniu ubiegfego roku — jako pierwsi w kategorii mies i we-
dlin — wprowadziliémy na rynek linie High Protein. Na poczqtku skiadafa sie z paréwek. Potem
dotqczyly wedliny w plastrach, pézniej dodalismy do nich przekgski, takie jak kabanosy w dwéch
gramaturach — stuchajgc mtodych — réwniez w mniejszym opakowaniu, aby mozna bylo je zjeéé
na raz”. Kolejng innowacjq sq nasze dania gotowe Duda High Protein, kiére oprécz prostego
i dobrego sktadu, posiadajq réwniez walor wygody — mozna je przygotowaé w niespetna 10-15
minut. Ulatwiajqce zycie smart rozwigzania — sq szczegdlnie istotne dla Zetek.



AKSAM

Beskidzkie Orzeszki o smaku chili

Beskidzkie Paluszki o smaku chili-limonka

Aksam

Mariusz Kubica
Marketing Manager

Kategorie produktéw m

Jako firma Aksam oferujemy szeroki wachlarz stonych przekq-
sek pod znang markqg ,Beskidzkie przekgski” - paluszki, pre-
celki, paluchy, bajgle, orzeszki, chrupki, prazynki i popcorn.
Konsumentéw tych produktéw charakteryzuje bardzo zréznicowany

wiek i trudno méwié o waskim przedziale wiekowym. Najpopularniejszq przekgskq z naszego

porffolio sq bezsprzecznie Beskidzkie paluszki z solq, ktére majq fanéw w kazdym pokoleniu.

Jednak ostatnio wprowadzilismy nowy smak paluszkéw chili-limonka. Powstat on z myslg gtéw-

nie o pokoleniu Z, ktére lubi smaki ostre oraz azjatyckie. Na tej kanwie powstaty takze smaki Be-

skidzkich orzeszkéw — chili oraz wasabi — w pysznej i chrupiqcej otoczce. W niedtugim czasie

kolejne grupy produktowe doczekajq sie wariantéw skierowanych do mtodych konsumentéw.

alkoholu. Ponadto wina musujace, awéréd nich
szczegblnie prosecco, odrzucaja utarte formy
spozywania wina. Wina musujace skuteczniej
demokratyzuja wino. Jednoczesnie wprowadzaja
do rytuatu rado$¢ i spontaniczno$¢, a ponad-
to zwigkszaja liczbe okazji, w trakcie kedrych
mozna po nie siggnad. Te wszystkie cechy bez
watpienia s atrakcyjne dla najmiodszego poko-
lenia” — wyjasnia Tomasz Potrzebowski.
Mtodzi ludzie od zarania dziejéw zmieniali

$wiat. Kazde pokolenie wprowadza nowe na-

Wypiekane

’

®

CHILI

wyki i trendy. Zetkom mozna przypisa¢ ich
bardzo wiele, a opisane wyzej to tylko czubek
g6ry lodowej. Z pewnoscia z czasem zmian ,wy-
muszonych” przez t¢ generacj¢ bedzie znacznie
wigcej. A producenci musza by¢ gotowi, by —
zgodnie z wymogami wspélczesnego Swiata
— autentycznie odpowiada¢ na pojawiajace si¢
trendy i potrzeby konsumentéw, szczegdlnie
tych, ktérzy dopiero wchodza w doroste zycie
i bardzo odwaznie dyktuja warunki, na jakich

chea funkcjonowad w spoteczeristwie. m

reklama

# PALUSZHI
CHILI LIMONHA

poiqczenie
ostrosci chili

z orzezwiajaca limonka

¥ LIMONHA = <

)

N\
ﬁ /beskidzkie

@beskidzkie

-

Q +48 33 842 97 O1

beskidzkie.com

@ handlowy@aksam.pl
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Sonko - naturalny smak i wysoka jakos¢
Sonko to marka od lat znana z dostarczania smacznych i wartosciowych produktéw, idealnych na kazda
pore dnia. W ofercie znajduja sie wafle ryzowe, chipsy z ciecierzycy i kukurydzy oraz lekkie wafelki w cze-
koladzie — doskonate zaréwno jako przekaska, jak i dodatek do positkdw czy deseréw. Na $niadanie marka
proponuje owsianki, ktére sg szybkie w przygotowaniu i bogate w sktadniki odzywcze. Do obiaddw
. Swietnie pasuja réznorodne ryze i kasze, a na lekka kolacje pieczywo chrupkie z ulubionymi dodatkami.
. Produkty Sonko wyrézniaja sie prostym, naturalnym skfadem, wysoka jakoscia i wyjatkowym smakiem,
- ktore towarzysza codziennym positkom.
g Pierwszych 5 wiascicieli sklepéw detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki
(wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem
i nazwiskiem wiasciciela) na nasz redakcyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl
otrzyma zestaw produktow Sonko!
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI STYCZNIOWEJ KRZYZOWKI

« Jolanta - Sklep spozywczo-przemystowy, Troszyn « Jan — Sklep spozywczo-przemystowy, Szymbark « Halina — Punkt Sprzedazy Detalicznej, Rzeszéw

« Zbigniew - Sklep spozywczo-przemystowy Mars, Ltomazy « Katarzyna — Sklep spozywczo-przemystowy, Biskupiec

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwigzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikow konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystqpienia do konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqdac¢
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Pallini Limonzero - bezalkoholowy

bestseller z Wtoch

North Coast wprowadza do oferty pierwszy na $wiecie bezal-

koholowy likier cytrynowy — Pallini Limonzero. Wyprodukowa-
ny z najwyzszej jakosci cytryn Sfusato z Amalfi, wyréznia sie
doskonatym smakiem i uniwersalnym zastosowaniem. Idealny
do koktaili bez % — Spritz czy Pallini Palmer. Ta nowos¢ przycig-
gnie klientéw szukajgcych innowacii i wioskiego klimatu w kazdej
kropli, a jednoczesnie bedzie odpowiedzig na rosngcy trend
napojéw bezalkoholowych.

www.NORTHCOAST.pl

Nowosci m

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
urtowym
oraz handlem napojami

alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Mokate Cappuccino ZERO - znajdz swéj
mmmoment...

Mokate Cappuccino Zero bez dodatku cukru to odpowiedz na najnowsze trendy.

Pofqczenie intensywnego aromatu kawy, delikatnosci mleka, aksamitnej pianki
i stodkiej nuty stewii — to idealna propozycija dla tych, ktérzy ceniq sobie zdrowie
i smak. Wybierz spo$réd trzech wyjgtkowych smakéw: Malina i Kokos, Wanilia

Bourbon oraz Czekolada z Karmelem. Cappuccino Zero od Mokate to podréz

smakéw bez wyrzeczen.
Prosty sktad, bogaty w bfon-

. " nik, czyni je doskonatym
LIMONZERO

JER—— borem dla $wiadomych
s wy ‘ y
R o konsumentéw. Zasmakuj
i il frnir
A . T ;-
P sie w nowej linii Cappucci
no Zero bez dodatku cukru
i poczuj réznice!
www.MOKATE.com
| com——
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EMOCIJE Adalbert’s Tea

Kolekcja EMOCIE Adalbert’s Tea doskonale wpisuie sie we wspétczesne trendy Nooce rynku - Bubble Bob!

konsumenckie. Klienci coraz czedciej poszukujq produktéw, kidre tqczq najwyzszq
Bubble Bob to innowacyjny napgj, kiéry taczy 61% herbaty, 20% soku owocowego

jakos¢, estetyke i wyjgtkowe dodwiadczenia. Inspirowane pieknem Sri Lanki,
produkty te oddajq esencje naj- .

pigkniejszych uczué - od szczgdcia, — @ .’ "
przez milo¢ i radosé, po spefnienie. = o~
Adalbert’s Tea to nie tylko niepo- L W 3
PoS = = qio N

NFCi 12% pekajgeych kuleczek, zapewniajqc niezapomniane wrazenia przy kazdym
tyku. Stworzony z myslg o mtodych konsumentach, oferuje wyjatkowq kombinacie

smaku i zabawy. Dostepny w trzech wariantach: fruskawka, brzoskwinia oraz mango.

Produkt bez konserwantéw, idealny na kazdg okazje. Poznaj Bubble Bob — radosé

i | Pro-
wtarzalny smak, lecz takze sposéb e e il
. . ) ducent: Gladio Group.
na wyrazanie emocii i celebrowanie
. . . Pojemnosé¢ 330 ml.
wyiatkowych chwil. Podaruj swoim

klientom produkt, ktéry zachwyca wwBUBBLEBOB.cu
i inspiruje! .
www.SKLEPADALBERTS pl oy’ STRAWBERRY

s riee ® g @
Draze Gibar w nowych smakach :
W portfolio firmy Gibar pojawily sie nowe smaki w kategorii drazy w czekoladzie! Beskidzkie paluszki na ostro!
Niezmiennie jestfo potqczenie aksamitnej czekolady, tym razem z wyjqtkowymi Nowy wariant Beskidzkich paluszkéw zaskakuje i rozgrzewa. Paluszki o sma-
smakami: kokosa, mango, pomelo oraz daktyli. Draze te sq idealng propozycjq ku chili-limonka to nowa propozycja dla kazdego, kto kocha pikantne nuty,
dla mifoénikéw egzotycznych przekgsek. Zachwycq zaréwno miodszych, jak ale oczekuje czego$ wiecej niz tylko
i starszych konsumentéw. Te innowacyjne smakotyki bedq $wietnym wyborem * ostroici. Polgczenie pikantnej papryczki
na co dzien, ale réwniez jako niezapomniany poczestunek dla gosci. ! chilizorzezwiajgeg limonkg fo nieoczy-
www.GIBAR.com.pl wista, ale prawdziwa eksplozja smaku.

Produkt dostepny w dwéch gramatu-
rach: 180 g oraz 60 g.
www.BESKIDZKIE.pl

y Limitowana edycja Sliwki Naleczowskiej

Stodka nowosé od Sonko h’ . — ART COLLECTION 2025
\ Sliwka Nateczowska zaskakuje nowg, limitowang edycjg opakowari z serii ART

Wafle ryzowo-kukurydziane w polewie karmelowej

to lekkie  chrupiqce przekqski o wyigikowym smaks. COLLECTION. Wyijatkowe projekty, nagrodzone w konkursie , Design by Sliwka

Polqczenie ryzu i kukurydzy nadaje im delikaing SONKO Nateczowska 2024”, nadaijq pralinom artystyczny charakter i unikalny wyglqd.
chrupiqeq teksture, @ aksamiina polewa karmelowa WARE R kRO : Potqczenie wykwintnej, deserowej czekolady, aksamitnego nadzienia kakaowego
2apewnia wyrazisty, stodki akcent. To polgczenie WFOLEWE m““ﬁ'ii] i soczystej, polskiej sliwki w artystycznej odstonie to idealny wybér na stodki,
sorawia. 3e kazda porcia to przviemnodé chrunania HICE COR CAKES WITH stylowy upominek. Praliny z limitowanej kolekcji ART COLLECTION 2025 sq
prawia, porcjato przyj pania, CARAMEL COTING dostepne w sprzeda-
bez koniecznosci martwienia sie o nadmiar kalorii. P ! P

. -
Wafle ryzowo-kukurydziane w polewie karmelowej = Zd pofowysycznia

2025+

od Sonko to doskonaty wybér na chwile relaksu
www.COLIAN.com/

lub matq przyjemnosé w ciggu dnia.
nasze-marki/sliwka-

www.SONKO.pl
-naleczowska-2/
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Wyijatkowe nowe Skyry w ofercie Pigtnicy
Skyry z Pigtnicy, dzieki wysokiej zawartosci biatka, znakomitemu smakowi
i naturalnemu sktadowi podbijajq serca polskich konsumentéw. Obecnie OSM
Pigtica rozszerza linig Skyréw fyzeczkowych o nowe deserowe smaki: czekola-
dowy z wiénig, mokka firamisu, pomarancza z czekoladg, a do Skyréw pitnych
dotqcza intrygujqcey i orzezwiajqey wariant limonka&nuta miety. Skyry z Pigtnicy
to smaczne, pozywne produkty, ktére dodajq energii i sif do dziatania. Idealne
dla 0séb prowadzqcych intensywny tryb zycial B
www.PIATNICA.com.pl

ETeA>
Skyvr

. AT A
\ Skyvr:

Linia Serdeczny SERTOP

Sery Radzimir i Siemowit z linii Serdeczny to nowosci od marki SERTOP. Te zétte,
dojrzewajqgce sery typu szwajcarskiego wyréznia fagodny, delikatny smak.
Idealnie sprawdzq sie zaréwno jako sktadnik deski seréw, jak i na tradycyjnych

kanapkach, w towarzystwie $wiezego pieczywa i ulubionych dodatkéw. Moz-
&a i | & A |

Sevdeczny Serdeczny

na je spozywac zaréwno
na zimno, jak i na ciepto.

Dostepne sq w formie pla-

strowanej, w wygodnym

@ O

opakowaniu wielokrotne-

go otwierania. RADZIMIR
www.SERDECZNYSER pl ——

1 -, |
FacousT ot
PoLSK FOLSKI

Nuggetsy z fososia w panierce.
Smacznie i zdrowo: fosos na nowo!

Poznajnowo$¢ od Suempol — nuggetsy zfososia
w chrupiqcej panierce! To idealne rozwigza-
nie dla wszystkich, kiérzy szukajg potgczenia
smaku, wartosci odzywczych i prostoty w przy-

gotowaniu dania. Wykonane z najlepszych
NUGGETSY

Z I.OSOS!A o0

kawatkéw fososia, bez sztucznych dodatkéw,
stanowiq zrédfo biatka i cennych kwaséw
tuszczowych Omega-3, wspierajgcych rozwdj
dzieci i zdrowie catej rodziny. Gotowe w kilka
minut, sprawdzg sie jako szybkii zdrowy positek.
Soczyste wnetrze i delikatna panierka z pewno-
$cig zdobedq serca wszystkich domownikéw!
www.SUEMPOL..pl/produkt/nuggetsy-z-lo-

sosia-w-panierce/

Jogurt naturalny typu butgarskiego

Jogurt naturalny typ butgarski to wysoko ceniony w Bulgarii i na calym $wiecie
przysmak (jogurty o butgarskim rodowodzie spozywajq nawet 2 miliardy oséb
rocznie), kiéry dzieki Mlekovicie jest teraz szeroko dostepny takze w Polsce.
Jest podstawq wielu dar kuchni bufgarskiej, stosowany jako dodatek do potraw
i orzezwiajqcy napdj. Zawiera szczepy zywych kultur bakterii jogurtowych
o dziataniu prozdrowotnym — dzigki nim kryje w sobie sekret dfugowiecz-

nosci, bo przypisuje mu sie wlasciwosci
o= ]

=t e e 2

Hurcarsic

Bensaie t sieanteseabin

dukt o najwyzszych walorach jakoscio- | BEr=1* x -

odmiadzajgce i uzdrawiajgce. Ten pro-

wych i zdrowotnych to doskonaty wy- R
bér do bezposredniego spozycia oraz ? %@;
polecany m.in. jako dodatek do musli, % Bl.!l’, Rts.l‘l %7
L agurt naturalny 7
5w lub skiadnik deserd imno. > qg
owocdw lub skiadnik deseréw na zimno $?1 E“‘P ﬁ |

www.MLEKOVITA.com.pl

Mango w kawatkach 100% owocu
liofilizowane

Mango w kawatkach 100% owocu liofilizowa-
ne to smaczny i pefnowartosciowy produkt go-
towy do spozycia od razu po otwarciu. Wpro-
wadza nute egzotyki do codziennego menu.
Niezastgpione w porannym musli, dobrze
sprawdzi sie takze jako skfadnik owocowych

safatek czy smoothie. W procesie liofilizacji

mango zostalo zamrozone, a nastepnie po-

zbawione wody. Dzieki temu mozna cieszy¢

1
) i |
sie smakiem i aromatem owocdw przez diugi B <
WYSOKA TAMURTOSE S

czas oraz siegad po nie o dowolnej porze roku. PLONNIA FNAPNESY =
E VEGAN|
www.VOG.pl 15 -@. .

Nuggetsy z indyka 600 g

Nuggetsy z indyka (tak, indyka), wiasciwie z fileta piersi indyka to wyjatkowo
pyszna przekgska, ktéra zachwyca smakiem od pierwszego kesa. To chrupigce
kawatki delikatnego, soczystego migsa indyczego, obtoczone w Zlocistej panierce.
Bogate w biatko idealnie nadaijq sie
jako szybki positek, dodatek do sa-
fatek czy danie dla dzieci. Mozna
ie fatwo przygotowaé w piekarniku
lub na patelni, co czyni je wygod-
nym wyborem na kazdq okazje.
Jestesmy wyjatkowymi ekspertami
w migsie indyczym — migsie wysokiej
klasy, zdrowszym niz inne".
www.WIELKOPOLSKI-INDYK .pl
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Inspirowana kuchniqg japonskg nowos¢ Nowosc U Jedrusia - dania proteinowe
VIFON U Jedrusia wprowadza do swojego portfolio nowq linig dari proteinowych dla oséb

cenigcych zbilansowanq diete bogatg w biatko. W ofercie znajdujg sie: Filet z kur-
Zapewnij swoim klientom wyjqgtkowg kulinarg przygode z VIFON Tokyoto Yakiso- . . . . .
czaka w sosie brokufowym z makaronem gramigna, pieczonym brokutem i suszonymi
ba i Tokyoto Udon Curry w praktycznych kubkach z ociekaczem. Ta inspirowana . ) . ) . o
o ] » ) ) ) pomidorami oraz Filet z kurczaka w sosie dyniowo-kokosowym z ciecierzycq,
japoriska kuchnig nowosé¢ zachwyca intensywnymi przyprawami, sprezystym . . » . D o
kaszg bulgur i soczewicg. To petnowartosciowe i sycgce dania, kiére wyrdznia
makaronem oraz tatwo- . o . . .
doskonate pofqgczenie skiadnikéw i wyjgtkowy smak — idealne na obiad i kolacie.

$ciq przygotowania — wy- www. UJEDRUSIA pl

starczy zalaé, odcedzi¢

i cieszy¢ sig wyrazistym

U Jedrusia - U Jdrusia

~‘:;‘rm"ffﬁsmmwns

KURCZAK : 3 KURCZAK

TOKYOTO

smakiem. Pysznie, szybko ung m VaHISOBa

i wygodnie! Wprowadz
egzotyke do swojej ofer-
ty i przyciqgnij uwage
klientow!
www.VIFON.pl

Pesto w ofercie Greek Trade Gotowe sosy CIRIO

Pesto Helcom Easy Cook z oliwg z oliwek: czerwone z suszonymi pomidorami Dzigki prostym skiadom i autentycznym smakom, kazdy posilek zyska wloski

oraz zielone z bazylia, doskonale wzbogacaiq smak potraw. Gotowe do uzycia charakter. Wykonane z najlepszych pomidoréw, bez sztucznych dodatkéw, sq

A PP o ferfherefi 2 idealnym rozwigzaniem dla mito$nikéw zdrowej i pysznej kuchni $rédziemnomor-
i uniwersalne — $wietnie komponujg sie z réznorodnymi daniami, ktére dzigki nim dealnym rozwigzaniem dla mitosnikéw zdrowe] i pysznei kuchni $rédziemnomo

zyskujq wyjatkowy, whoski charakter. skiej. Do wyboru jest 5 wersji smakowych: Parma - sos z parmigiano reggiano,

Napoli - z warzywami, Genova - z bazyliq, Bologna — ragu weganskie oraz
Calabria - z chilli.

Wystarczy je doda¢ do: makaronéw,

gnocchi, satatek, zup czy wytrawnych

rolad, a powstanie smaczne danie. - —— Www.NORTHCOAST.pl
Produkty te nie zawierajq laktozy. Pro- MM&Z%EWOON_EQ ZIELONE

ducent zamiescit na etykietach kod QR
z video przepisami.
www.HELCOMEASYCOOK pl/pesto

I ll-l.lmourwnu 0

: Nowe Dania Gotowe JemylJemy -
Flaczki wotowe i jesz jak lubisz!

Flaczki wofowe to nowosé od polskiej, rodzinne; firmy JBB Batdyga - tradycyiny W marcu zadebiutujq nowosci Jemylemy — dania gofowe w 4 smakach: Gulasz

specjat przygotowany z najwyzszej jakosci sktadnikéw. Starannie doprawione, migsny, Strogonow, Chili con carne i Kurczak curry. Przygotowane z najwyz-

zachwycaiq unikalnym smakiem i aromatem, doskenale wpisujge sie w kanon szej jakosci skfadnikéw, bez dodatku konserwantéw. Kazdy smak to idealna

kuchni polskiej. Wystarczy podgrzaé je w naczyniu i podaé z kromkg chleba porcja 360 g, wystarczy podgrzaé i gotowe! Dania Jemylemy dajq swobode

pszennego, ciemnego lub $wiezqg butkg. Flaczki od JBB to propozycja dla tych, wkomponowaniu posiku zgodnie

ktérzy ceniq smaki polskiej kuchni i kulinarne tradycje! z preferencjami. Doskonale sma-

www.JBB.pl kujg same, a jesli mamy ochote

i czas, mozemy zadecydowaé

o wyborze dodatku np. chleba,

ryzu czy ziemniakéw. Opakowa-

nia nie wymagaijq chtodzenia. To
idealny wybér dla 0séb cenigeych
smak, jako$é i wygode.
www.JEMYJEMY.com
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. Serdeczne
pozdrowienia

od Radzimira i Siemowita
- nowych serow Serdeczny
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* MLEKOVITA

Z POLSKIM SMAKIEM

oraz TYSIAKIEM

CODZIENNIE pPrZEZ 120 DNI DO WYGRANIA:

CHDI
s_Eg_PO LSKI

w=i T DZIURAMI

ZASADY LOTERII:

I,

o 0

1 Kup dowolny produkt 2 Wypetnij formularz 3 Twoje zgloszenie weZmie
marki Polskie. na loteriapolskie.pl udziat w losowaniu 1000 z{!

Sprzedaz promocyjnd i przyjmowdnie zgtoszen: 1.02-31.05.2025 r.
Lo I E RIAI Zachowaj dowéd zakupu. Loteria promocyjna dla osob powyzej 18 roku zycia.
@ Organizator: First Line Polska sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie. Regulamin loterii: loteriapolskie.pl




