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Sél Kujawska

Najwyisza jako$é — potwierdzona przez liczne certyfikaty

oraz dziatalnoé¢ wlasnego Centrum Badawczego

Naturalnoé¢ — nasza sél uzyskiwana jest ze #rédel,
pochodzacych z tych samych zasobéw solnych regionu
kujawskiego, co s6l zasi|ajqca uzdrowiska w Inowroclawiu
i Ciechocinku

Zdrowie — stanowi niezbedny skladnik zywnosciowy

Uniwersalnoé¢é — posiada réznego rodzaju zastosowania,

nie tylko kulinarne

Czystosé — zawartoé¢ NaCl (chlorek sodu) w naszej soli
to az 99,8%

Zréinicowana oferta — obok Soli Kujawskiej polecamy:
Peklosél, Tabletki solne, Sél sucha, S¢l mokra,
Sél| farmaceutyczna

N Ciech

Dywizja Sodowa Dywizja Sodowa Ciech S.A., ul. Fabryczna 4, 88 - 100 Inowroclaw, tel.: (+48 52) 35 41 673, fax. (+48 52) 35 49 901, www.solkujawska.pl
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Drodzy Czytelnicy,

Tegoroczne lato nie rozpieszcza nas niestety upatami.
Wczesniejsze prognozy synoptykéw wskazywaty, ze
bedzie to upalne i suche lato. Stato sie jednak inaczej.

Czytajagc ten numer magazynu HURT & DETAL,
bedziecie Panstwo przygotowywac sie do planowania
miesigca wrzesnia, ktéry pod wzgledem obrotéw handlowych powinien
byc¢ bardzo dobry. Pamietajcie o zaopatrzeniu sie w przekaski i napoje dla
najmtodszych, ktére oprécz obowigzkowych w nowym roku szkolnym
mundurkéw, stanowig ekwipunek kazdego ucznia.

W dniach 17-20 wrzesnia w Poznaniu, odbywa¢ sie beda targi spozywcze
POLAGRA FOOD. Jest to najwieksza impreza tego typu w Polsce, dlatego tez
serdecznie na nig zapraszamy.

Mito nam bedzie spotkac sie z Czytelnikami podczas targéw - na naszym
stoisku redakcyjnym nr 48, zlokalizowanym w pawilonie 12.

Zapraszam do lektury
i serdecznie pozdrawiam.

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

British American Tobacco wprowadza
nowe Miedzynarodowe Standardy
Marketingowe 2007

Miedzynarodowe Standardy Marketingu Produktéw Tytoniowych
British American Tobacco to wewnetrzne regulacje firmy dotyczace
kwestii marketingu wyrobdéw tytoniowych. Po raz pierwszy Standar-
dy zostaty wprowadzone w 2001 roku na wszystkich rynkach British
American Tobacco. W 2007 roku firma wprowadzita nowe, bardziej
precyzyjne zapisy do tresci Standardéw, tak, aby byly one kompa-
tybilne ze zmieniajacym sie otoczeniem spoteczno-prawnym i roz-
wojem nowych kanatéw komunikacyjnych. Standardy 2007 zostaty
miedzy innymi uzupetnione o szczegdtowe procedury weryfikacji
wieku i odpowiedzialnego uzywania nowo pojawiajacych sie kana-
tow komunikacji z konsumentem. Standardy sg spojne na poziomie
globalnym i szczegétowo odzwierciedlaja zobowiagzania firmy wzgle-
dem odpowiedzialnego marketingu. Celem Standardéw jest,podno-
szenie poprzeczki” dla globalnego przemystu tytoniowego poprzez
ustanowienie punktu odniesienia czesto bardziej restrykcyjnego niz
obowiagzujace w danym panstwie prawo.

Standardy pokrywajac caty obszar marketingu wyrobéw tytoniowych

oraz komunikacje z konsumentami zaktadaja, iz:

«  komunikacja nie bedzie skierowana do nieletnich ani nie bedzie
dla nich atrakcyjna;

«  komunikacja nie bedzie przedstawia¢ znanych oséb albo suge-
rowac, ze korzystanie z produktéw tytoniowych ma pozytywny
wptyw na sukces sportowy, zawodowy, spoteczny lub seksual-
ny;

«  komunikacja nie bedzie umieszczana na ogdélno dostepnych
stronach internetowych, w kinach publicznych w radiu;

«  nie mozna sponsorowac przy pomocy marek tytoniowych zad-
nego wydarzenia lub dziatania;

«  bezposredni kontakt z konsumentami w zwiazku z produktami
tytoniowymi jest mozliwy tylko w przypadku zweryfikowania
wieku i ustalenia, iz osoba jest petnoletnia

«  prébki wyrobéw tytoniowych moga byc¢ przekazywane jedynie
na podstawie prosby konsumenta;

«  wszystkie materiaty zawierajgce informacje o wyrobach tytonio-
wych beda zawiera¢ ostrzezenie zdrowotne;

«  nie mozna bezposrednio ani posrednio przekazywac do uzywa-
nia wizerunkéw marek wyrobdéw tytoniowych w filmach, sztu-
kach teatralnych itp.

British American Tobacco jest firma z branzy tytoniowej. Zdaje sobie

sprawe, iz jej dziatalnos¢ jest czesto postrzegana tylko i wytacznie

z perspektywy jej produktéw i wszystkich implikacji, ktére ze soba

niosa. Niemniej jednak dziatania firmy, a miedzy innymi Miedzyna-

rodowe Standardy Marketingu, ktére dobrowolnie przyjefa, sa do-
wodem stosowanych przez firme wysokich norm odpowiedzialnosci
spoteczne;j.

»Laur Konsumenta 2007"” dla napoju
energetycznego TIGER

Tiger zostat zwyciezcg ogdlnopolskiego
konkursu ,Laur Konsumenta 2007" orga-
nizowanego przez Przeglad Gospodarczy
Gazety Prawnej, w kategorii ,Energy Drink”.
,Laury Konsumenta” zostaty przyznane juz
po raz trzeci. Pierwsza edycja konkursu
miata miejsce w 2004 roku. Stworzony
w ramach projektu ranking oparty jest na
badaniu popularnosci produktéw i ustug
na polskim rynku. W badaniach udziat wzieto tysigce Polakéw wska-
zujacych na najwyzej cenione przez siebie marki. Godto ,Laur Konsu-
menta” jest projektem tworzonym przez polski rynek konsumencki.
Badania prowadzone pod opieka merytoryczng Instytutu Gallupa
pozwolity wytoni¢ najpopularniejsze produkty i marki na rynku kra-
jowym, pozytywnie oceniane przez konsumentéw. Oceniano przede
wszystkim jakos$¢ produktu, chec jego rekomendacji znajomym, przy-
wiazanie Klienta do danej marki oraz wptyw doswiadczen osobistych
na decyzje zakupu.
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Nowy Wiceprezes ds. Marketingu
w Carlsberg Polska

Od 1 sierpnia 2007 roku do zespotu Carlsberg
Polska dofaczyt Piotr Checielewski, ktéry objat
stanowisko Wiceprezesa Zarzadu ds. Marketin-
gu. Piotr Checielewski zwigzat swoja dotychcza-
sowq kariere zawodowa z Masterfoods Polska
Sp. z 0.0. Przez ostatnich 14 lat w strukturach
Masterfoods Polska Sp. z o. o. petnit funkcje
kierownicze w dziatach sprzedazy i marketin-
gu, zajmujac miedzy innymi stanowiska regio-
nalnego dyrektora sprzedazy, marketing ma-
nagera oraz dyrektora marketingu. Zarzadzat Segmentem Stodyczy,
obejmujacym 11 marek czekoladowych i cukrowych (m.in. Snickers,
Bounty, Mars, Twix, Milky Way), kierujac jednoczesnie marka Snickers
na poziomie catej Europy Centralnej. W ciggu ostatnich dwoch lat
Piotr Checielewski byt dyrektorem marketingu w Segmencie Produk-
tow dla Zwierzat, przyczyniajac sie do wzrostu sprzedazy i udziatéw
wszystkich kluczowych marek, takich jak Pedigree, Chappi, Whiskas,
Kitekat.

Zapraszamy do odwiedzenia
stoiska redakcji,,HURT & DETAL"
na tegorocznych targach

POLAGRA FOOD w Poznaniu
w dniach 17-20 wrzesnia 2007 r.
Pawilon 12
Stoisko 48
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Centrumhandlowe FORUMw Gliwicach
sprzedane za 128 milionow euro

Firma Quinlan Private Golub,
wiodaca grupa z sektora nieru-
chomosci w Europie Centralnej
i Wschodniej, poinformowata o
sprzedazy centrum handlowego
FORUM w Gliwicach niemieckiej
firmie Deka Immobilien za kwote
okoto 128 milionéw euro. Budo-
wa tego pierwszego w Gliwicach
nowoczesnego centrum handlo-
wego trzeciej generacji zostata sfinansowana przez skandynawska
grupe Borgestad oraz firme Quinlan Private, bedaca jednym z zato-
zycieli Quinlan Private Golub, ktéry reprezentowat obu inwestoréw
podczas negocjacji warunkéw sprzedazy. Firma Quinlan Private Go-
lub pozostanie zarzadcg centrum handlowego.

FORUM, ktére zostato otwarte 28 czerwca 2007, jest jednym z naj-
wiekszych centréw handlowych na Slasku.




Handlowcy nie s juz bezbronni wobec zlodziei, ktorzy sq gtdwnq przyczyna strat w handlu detalicznym

Powstrzymac ztodzieja !

Dawno minely czasy kiedy elektroniczne systemy
antykradziezoweinstalowanotylkowekskluzywnych
butikach oraz ogromnych hipermarketach. Stale
zwiekszajace sie koszty zatrudnienia pracownikéw
oraz spadajace ceny elektroniki sprawily, ze
bramki antykradziezowe to niemal obowigzkowe
wyposazenie kazdego nowego sklepu. Takze
placéowki, ktorewczesniejniestosowatyzabezpieczen
coraz chetniej korzystaja z tego udogodnienia.
Bramki antykradziezowe przynosza bowiem
wymierne oszczednosci.

Z czego wynikajg oszczednosci zwigzane ze stosowaniem systemow
antykradziezowych? Kazdy sklep samoobstugowy boryka sie z prob-
lemem kradziezy. Tradycyjnym rozwigzaniem jest zwiekszenie licz-
by personelu, ktéry oprécz obstugi klientéw zajmowatby sie takze
patrzeniem im na rece. Niezaleznie od tego, czy problem stanowia
koszty zwigzane z zatrudnieniem licznego personelu, czy straty wy-
nikajace z kradziezy, wdrozenie systemu antykradziezowego moze
przynies¢ oszczednosci rzedu od kilku (sklepy osiedlowe) do kilku-
nastu i kilkudziesieciu tysiecy ztotych miesiecznie (super i hipermar-
kety). Bramki antykradziezowe redukuja bowiem liczbe kradziezy, jak
rowniez potrzebe obecnosci licznego personelu na hali sprzedazy.
Dodatkowo obecnos¢ bramek wptywa takze na zmniejszenie sie zu-
chwatosci nieuczciwych pracownikéw.

Bramki Optiguard Exert w lntermarche w Gdarisku

Droga do sukcesu wdrozenia bramek antykradziezowych

Najczesciej spotykanymi typami bramek antykradziezowych sg syste-
my radiowe (w skrécie RF od ang. Radiofrequency), akustomagnetycz-
ne (AM) oraz elektromagnetyczne (EM). Kazdy z typéw bramek moze
wykrywac zaréwno plastikowe klipsy, mocowane do przedmiotéw za
pomoca specjalnej szpilki, jak rowniez samoprzylepne etykiety anty-
kradziezowe. Chociaz klipsy przeznaczone do réznych systemow réz-
nig sie od siebie nieznacznie, to wielkos¢ i ksztatt etykiet moze bar-
dzo réznic sie w zaleznosci od technologii zastosowanej w bramkach.
Myslac wiec o wyborze odpowiedniego systemu dla swojego sklepu
nalezy wiec zwrdci¢ szczegdlng uwage na to jakie etykiety sprawdza
sie w nim najbardziej.

Najpopularniejsze s3 systemy
radiowe (RF). Szeroki wybor an-
\ ten o zréznicowanym wygladzie

- ",'_ oraz atrakcyjna cena zakupu
mm‘ i eksploatacji przekonuje przede
m\\\\w\m,__ i

wszystkim handlowcéw z branzy

odziezowej. Stosowanie syste-
g moéw radiowych ma jednak przy-
szto$¢ takze w branzy FMCG.
Dla sklepéw samoobstugowych
Optiguard proponuje wyjatkowe na rynku bramki ekranowane Exert
(patrz zdjecie obok). Ich zaleta jest brak koniecznosci instalowania
przy kasach dezaktywatordéw, czyli urzadzen, ktére w niezauwazalny
sposob niszcza etykiety na skasowanym towarze. Jest to oszczednos¢
nie tylko kosztéw zakupu systemu, ale takze pracy personelu - elimi-
nujac jednoczesnie ryzyko btedow.

e

Alternatywa dla systemu radiowego jest
system akustomagnetyczny (AM). Dzieki
zastosowaniu w nim niskich czestotliwosci
etykiety akustomagnetyczne moga by¢ wy-
krywane nawet wtedy kiedy sg naklejone na
kawie, czekoladzie, czy pakowanej wedlinie
pomimo, Zze opakowania wszystkich tych
produktéw zrobione sg z metalu. Stosuje sie
takze wersje bez kleju, ktéra wrzuca sie do
srodka opakowan.

Rozmiar etykiet nie stanowi problemu
w systemach elektromagnetycznych (EM).
Posiadaja one najwieksza game etykiet do wyboru. Moga by¢ prawie
catkiem przezroczyste lub zadrukowane fatszywym kodem kresko-
wym. Sg zupetnie pfaskie i dostepne w rozmiarach tak matych jak 1x3
cm. Sg stosunkowo odporne na ekranowanie metalem i dzieki temu
umozliwiajg zabezpieczenie takze przedmiotéw metalizowanych.

Dokonany z fachowa pomoca wybér systemu zwrdci sie po kilku mie-
sigcach. Pozostang tylko oszczednosci i satysfakcja z powstrzymania
ztodziei!

Cechy wybranych technologii dostepnych w Optiguard:

jest fachowy dobdér odpowiedniej technologii. Bramki an-
tykradziezowe wykorzystuja trzy rézne technologie,
z ktérych kazda ma swoje mocne strony. Wyboér powinien
by¢ podyktowany przede wszystkim rodzajem asortymen-
tu, ktéry chcemy zabezpieczy¢. Dla sieci handlowych jest
to szczegdlnie trudny etap wdrozenia systemu, poniewaz
wiekszos¢ firm z branzy antykradziezowej specjalizuje
sie tylko w jednej formie zabezpieczen - promujac swoja
technologie nie liczy sie z rzeczywistymi potrzebami klien-
tow. Wyjatek pod tym wzgledem stanowi zlokalizowana
w Toruniu firma Optiguard Sp. z 0.0., ktérej doswiadczenie
i udokumentowane sukcesy dotyczg systeméw antykra-
dziezowych we wszystkich dostepnych technologiach.
Jako jedyna w Polsce oferuje swoim klientom takze syste-
my mieszane — radiowo-magnetyczne.

System RF EM AM
Element detekcji klipsy/etykiety | klipsy/etykiety | klipsy/etykiety
Poziom detekcji +/- 90% +/- 70% +/- 95%
Ksztalt etykiety ptaskie ptaskie wypukte
tatwos¢ unieszkodliwienia . .
etykiety przez ztodzieja mata mata srednia
Pojedyncza antena opcjonalnie opcjonalnie | standardowo
Odpornosc na smog duza Srednia Srednia
elektromagnetyczny
Szerokos$¢ przejscia do 200 cm 75-140 cm do 240 cm
Detekcja w wozkach staba dobra dobra
Odpornos¢ na ekranowanie staba duza duza
Bramki ekranowane tak opcjonalnie nie
Koszt instalacji niski WysoKi Sredni
Koszt eksploatacji niski Sredni wysoki
Opracowanie: Optiguard Sp. z o.o.
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Z rynku FMCG

Agros Nova wyrézniona przez
Federacje Polskich Bankéw Zywnosci

AgrosNova, jedna znajwiekszych firm
przetwdrstwa owocowo-warzywne-
go w Polsce, zostata uhonorowana
przez Federacje Polskich Bankéw
Zywnosci wyréznieniem w konkur-
sie im. Jacka Kuronia ,za nieoceniong
pomoc i wsparcie dla misji Bankéw
Zywnosci w 2006 1" i otrzymata tytut
Darczyncy Bankéw Zywnosci
Wyréznienie jest wyrazem uznania
za bardzo intensywna wspétprace,
polegajaca na przekazywaniu pro-
duktéw zywnosciowych dla dwoéch
regionalnych bankéw zywnosci
w todzi i Olsztynie.

W tegorocznej edycji konkursu im. Jacka Kuronia za po-
moc  zywnosciowa wreczono w sumie dwie nagrody
i dwa wyroéznienia - po jednym w kategorii duze i srednie przedsie-
biorstwa.

Nagroda zostata przyznana podczas uroczystej, jubileuszowej gali
z okazji 10-lecia Federacji Polskich Bankéw Zywnosci. Jej goéémi ho-
norowymi byli przedstawiciele wtadz Europejskiej Federacji Bankéw
Zywnosci oraz Marszatek Senatu RP p. Bogdan Borusewicz.

Produkty marki Lajkonik nagrodzone
Ziotym Godtem ,Laur Konsumenta
2007”

W lipcu biezacego roku ogtoszono wyniki
ogolnopolskiego badania, ktére pozwolito
wytonic najpopularniejsze produkty i ustugi
na polskim rynku. Produkty marki Lajkonik
zostaty uhonorowane najwyzsza nagroda
w kategorii stone przekaski: Ztotym God-
0 2007 tem,Laur Konsumenta 2007".

\%:%JEJ O zdobyciu wyréznienia zadecydowat
== ogdlnopolski sondaz konsumencki ba-
dajacy opinie

Polakéw o towarach, markach i ustugach
w blisko 300 kategoriach. Wyboru najwy-
zej cenionych produktéw dokonujg sami
klienci, zatem wytanianie zwyciezcéw od-
bywa sie w sposob obiektywny i wiarygod- L Z

ny. | miejsce dla marki Lajkonik potwierdza m
. )

jej popularnos¢, doskonale ugruntowana po-

S0
£ LA
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zycje na rynku oraz zaufanie, jakim jest obda-
rzana przez konsumentow.

Schulz dla McCain

Schulz Design przygotowat krea-
cje opakowania dla firmy McCain,
jednego z gtéwnych producentéw
frytek na sSwiecie. Bazujac na nowej
architekturze opakowan, spéjnej dla
catej Europy, Schulz Design stwo-
rzyt nazwe Potato Cubes i zaprojek-
towat logotyp. Gtéwnym zamystem
kreatywnym bylo zaprezentowanie
produktu wraz z propozycja po-
dania. Kompozycja zdjecia wyko-
nanego przez Agencje oraz prezentacja produktu, buduja wi-
zerunek smacznego, zdrowego positku najwyzszej jakosci.
Opakowania przygotowane przez Schulz Design adoptowane sa
réwnoczesnie na rynek stowacki, czeski i wegierski.

Wyspa DROPA

Firma DROP S.A. pro-
ducent pasztetéw dro-
biowych, w tym popu-
larnie zwanego ,pasz-
tetu z kogucikiem”
organizuje cykl imprez
dla dzieci nad morzem.
Imprezy majg na celu
propagowanie marki
DROP.

Cykl imprez nadmor-

skich pod nazwga ,Wyspa Dropa” organizowany jest m.in. w miej-
scowosciach: Ustka, Dziwnéw, Miedzyzdroje, Mrzezyno. Spotkania
z Dropem odbywaja sie w okresie lipca i sierpnia. Dzieci bawia sie
na specjalnie stworzonej wyspie, gdzie zdobywajg kolejne ,stopnie
wilka morskiego Dropa”

Zapraszamy

Kolejna edycja ogdéinopolskiej
kampanii, Swieto Polskiego
Produktu”

Fundacja Dajesz Prace PL juz od kilku lat
prowadzi dziatania edukacyjne i promo-
cyjne zachecajace Polakéw do kupowa-
nia rodzimych produktéw. Efektem tych
dziatan (kampania spoteczna) jest wzrost
liczby patriotéw konsumenckich (oséb
spontanicznie kierujacych sie polskim
pochodzeniem produktu) w polskim
spoteczenstwie z 5% do 13.2% (Zrédto:
Omnibus, TNS OBOP, 5-8.02.2004 oraz 6-
9.05.2004).

Wspieraj
poisky drudyne !

Faiekia pwiity pv
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Jesienig 2007 roku rusza kolejna edycja ogdélnopolskiej kampanii
,Swieto Polskiego Produktu”. S3 to specjalne dni, podczas kt6-
rych w sposéb bezprecedensowy tysigce miejsc sprzedazowych,
sieci i sklepéow wraz z producentami jednocza sie pod hastem
,Kupujac polskie produkty - dajesz prace”. Celem kampanii jest
sktonienie konsumentéw do tego, aby podczas zakupdw zwraca-
li wieksza uwage na polskie pochodzenie produktéow. Akcja ma
charakter ogdlnopolski, poparty aktywnym wsparciem mediéw
ogolnopolskich, lokalnych i branzowych.

Stoneczna Bakaliada od Ziotopeksu

Rodzina bakalii marki Ziotopex otrzyma nowa
nazwe. Jest nig Bakaliada - nowy brand sku-
piajacy wszystkie rodzaje bakalii dostepnych
w asortymencie firmy.

Stworzenie nowej submarki jest zwigzane
z repozycjonowaniem produktéw do segmen-
tu ,premium”. Wiaze sie to z modyfikacja szaty
graficznej wszystkich opakowan bakalii. Nowy
layout torebek bedzie charakteryzowat sie ele-
ganckim wygladem, ktéry podkreslg stonowa-
ne ztoto — bordowe kolory oraz dobrze wyeks-
ponowane logo Bakaliada.

HURT & DETAL [
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serdecznie zaprasza do wziecia udziatu w

XVI Edycji Targéw Mleczarskich

MLEKO-EXPO 2007

pod patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Z ogromngq przyjemnosciq zapraszamy Panstwa do udziafu
w kolejnej edycji targéw mleczarskich MLEKO-EXPO.
Zapraszamy do udziatu wszystkich producentéw wyrobéw mleczarskich,
a zwtaszcza spotdzielnie bedgce cztonkami KZSM
oraz firmy wspétpracujgce z mleczarstwem.

UWAGA! Mozliwosé refundacji z Funduszu Promocji Mleczarstwa
do 95% kosztéw netto stoiska standardowego.

Wykorzystaj swojg szanse!

Warunkiem uczestnictwa w Targach MLEKO-EXPO 2007 jest przestanie zgloszenia udziatu
z potwierdzeniem wptaty zaliczki w wysokosci 459 wartosci zlecenia.

PROSIMY O NADSYLANIE ZGLOSZEN

DO DNIA 20 SIERPNIA 2007 r.

W zataczeniu przesytamy Panstwu:

- zgloszenie udzialu,

- wpis do katalogu,

- zamoéwienie i cennik wyposazenia dodatkowego,
- warunki uczestnictwa.

Organizator:

Krajowy Zwiazek Spotdzielni Mleczarskich Zw. Rew.
ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa

tel./fax (0-22) 621 44 35, 628 70 81 wew. 152
e-mail: kzsm@kzsm.org.pl
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naszym zespole jest kierownik, dwdch zastepcéw
dziatu kas, menedzer dziatu sprzedazy i specjali-

’ sta do spraw planograméw. Kazdy z nas zdobywa
nowe ciekawe doswiadczenia i przy tym Swietnie sie bawimy. Przed
spotkaniem, kazdy z osobna analizuje dane i obmysla strategie
dziatania naszej firmy. Potem wspdlnie zaczynamy prace nad kompro-
misowym rozwigzaniem, ktére pogodzi nasze pomysty i jednoczesnie
korzystnie wptynie na wyniki firmy” - méwi Sabina Réza z Makro Cash
and Carry w Bydgoszczy. Mowa tu o wirtualnym przedsiebiorstwie,
ktorym zarzadza zespét (pod nazwa KROMM) w polskiej edycji
miedzynarodowego konkursu Global Management Challen-
ge (www.gmcpoland.pl). ,Pierwszy raz bierzemy udziat w tak
zaawansowanej grze biznesowej. Dla mnie, absolwentki ekonomii,
temat symulacji biznesowych, pracy na bilansie i danych finansowych
nie jest obcy. Dla kolegdw to nowos¢. Bardzo cieszy ich zdobyta wiedza,
troche o finansach, o zarzqdzaniu, o marketingu i produkcji. Wspdtpra-
cujemy na zasadach partnerskich. Za kazdym razem przed podjeciem
kluczowych decyzji wystuchujemy wszystkich pomystow. Po zarzqdzaniu
naszq spotkq przez kilka kwartatow wiemy juz, ze nawet najmniejszy
bfgd moze nas kosztowac utrate pozycji na rynku. Taka wspdélna praca
bardzo integruje. To dodatkowy atut gier strategicznych.”- kontynuuje.

Druzyna jest jednym z ponad 300 zespotéw, ktore przystapi-
ty do rywalizacji w tym roku. KROMM zwyciezyt w pierwszym
etapie GMC i zostat zaproszony do jesiennej rundy. Konkurs pole-
ga na zarzadzaniu sp6tka produkcyjno-handlowa. W Polsce edycje
odbywaja sie od 2000 roku, gromadzac z roku na rok coraz wiek-
sze grono uczestnikdédw. Formuta konkursowa dodatkowo pod-
grzewa atmosfere rywalizacji pomiedzy wirtualnymi spétkami,
ktére czesto wywodza sie z konkurujacych ze soba przedsie-
biorstw. Wsréd 1300 uczestniczacych oséb sa menedzerowie,
specjalisci, stuchacze MBA, studenci. Ci ostatni mogga startowac
dzieki zaangazowanym sponsorom. Jednym z nich jest METRO
Group. ,Gry strategiczne takie jak GMC to przede wszystkim dosko-
nata forma edukacji — zaréwno dla studentéw, przed ktérymi dopiero
W przysztosci stojq wyzwania pracy zawodowej, jak i dla praktykéw
zarzqdzania. Zastosowanie zdobytej wiedzy w praktyce to najlepszy
sposob na jej utrwalenie. - przekonuje Renata Juszkiewicz, Dyrektor
przedstawicielstwa koncernu w Polsce - Dzieki wsparciu tejinicjatywy
pomagamy w podnoszeniu poziomu edukacji akademickiej. Z drugiej
strony jest to dla naszych menedzeréw unikalna i bardzo atrakcyjna
forma rozwoju i podnoszenia kompetencji zawodowych. Pracownicy
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majq mozliwos¢ sprawdzania wiasnych nowatorskich metod i podej-
mowania ryzyka bez narazania swojej firmy na straty. Jestesmy dumni
zich osiqgnie¢ w tym konkursie.”

Dostepnos¢ i wykorzystanie symulacji komputerowych w szko-
leniach znacznie wzrosto w ostatnich latach. Firma, ktéra chce
wykorzystac tego typu narzedzie stoi przed mozliwoscig wyboru
gry juz dostepnej na rynku lub zaméwieniem skrojonej na swoje
potrzeby symulacji. Ta druga jednak wigze sie z zaangazowaniem
znacznie wyzszych srodkéw pienieznych i z poswieconym czasem.
Warto zatem skorzysta¢ z dostepnych na rynku i oferowanych
przez firmy doradcze i szkoleniowe gotowych produktéw. Jednym
z takich szkolen jest EMERALD - interaktywna gra strategiczna.
W trakcie dwudniowego szkolenia zespoty pracownikéw pod
okiem treneréw i konsultantéw intensywnie pracujg nad ztozony-
mi decyzjami menedzerskimi. Uczestnicy decydujg m.in. o marke-
tingu na poszczegdlnych rynkach, optymalizuja proces produkgji,
przewiduja popyt itp. Przy tym musza pamietac¢ o tym co dzieje
sie w firmie, zatrudniajg i motywuja pracownikéw, kupuja surow-
ce, modernizujg maszyny, a na koniec sami sobie okreslaja wyna-
grodzenie. Tworcy programu podkreslajg, iz oprécz zdobywanej
wiedzy i umiejetnosci uczestnictwo w grach strategicznych pod-
nosi morale pracownikéw, a entuzjazm wspdlnej pracy przenosi
sie na rzeczywistosc.

Kluczowym warunkiem udanej gry strategicznej jest interaktyw-
nos¢. Aby nauka byta ciekawa trzeba mie¢ z kim rywalizowac.
W przygotowanych $srodowiskach biznesowych takich jak wspo-
mniany GMC, uczestniczace zespoty walczg ze sobg o zdobycie
najwyzszych notowan na gietdzie. Kolejng nowoscia sg sytuacje
kryzysowe, ktére programisci fundujg uczestnikom gier strate-
gicznych. Moga to byc¢ rosnagce ceny ropy naftowej, strajki robot-
nikéw, kleski zywiotowe, zawirowania polityczne. Takie okoliczno-
$ci powoduja, iz zaawansowane programy komputerowe sg jak
»symulatory lotu”, w ktérych przyszli piloci sprawdzajg swoje
umiejetnosci w réznych sytuacjach, nawet tych najbardziej ekstre-
malnych.

Paulina Szadkowska
paulina.szadkowska@bigram.pl
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Przyprawy

Pofozmawiajmy
0 prigprawach

Marka Winiary jest doskonale znana
polskim konsumentom.

O tym jakie produkty znajduja sie

w ofercie przypraw Winiary i dlaczego

sg one wyjatkowe - rozmawiamy z Monika
Jusinska-Zbiegniewska, Marketing
Managerem odpowiedzialnym za marke
Winiary w Nestlé Polska.

HiD: Jakie przyprawy sypkie znajduja sie w ofercie
marki WINIARY?

- Marka WINIARY od wielu lat oferuje konsumentom Jarzynke - trady-
cyjna przyprawe uniwersalng sktadajaca sie z unikalnej kompozycji
warzyw, przypraw i zielonej pietruszki. Jest ona gwarancja dobrej jako-
$ci za przystepna cene. Znana i ceniona od wielu lat na polskim rynku
Jarzynka zmieniata sie z duchem czasu. Teraz ma nowe, przyciagajace
wzrok i wyrdzniajace sie na potce, zétte opakowanie i dostepna jest
w atrakcyjnej promocji konsumenckiej +50% gratis.

W naszej ofercie znajdujg sie ponadto Ziarenka Smaku WINIARY beda-
ce przyprawa nowej generacji o unikatowym ksztafcie granulek. Naleza
one do segmentu przypraw premium. Ziarenka Smaku to kompozycja
10 rodzajéw warzyw: delikatnej marchewki, aromatycznej cebuli, sub-
telnej wioskiej i biatej kapusty, czerwonej papryki, pasternaku, pomi-
doréw, pora oraz wonnych lisci selera i pietruszki. To niepowtarzalne
potaczenie warzyw i przypraw nadaje potrawom nowy wymiar smaku,
a ich apetyczny zapach przyciggnie do kuchni cata rodzine. Ziarenka
ufatwiaja gotowanie i jednoczesnie pozwalajg cieszy¢ sie znakomitym
smakiem potraw.

Na czym polega wyjatkowos¢ Ziarenek Smaku?

Ziarenka Smaku WINIARY majg niepowtarzalna forme granulek, w kté-
rych zamkniety jest prawdziwy smak i aromat warzyw. Ta oryginalna
forma zapewnia daniom gtebie smaku. Granulki bardzo szybko rozpusz-
czaja sie, dzieki czemu sa niezwykle wygodne i proste w uzyciu. Gwa-
rantujg réwniez wigksza wydajnos¢ od zwyktych przypraw w proszku.
Wystarczy dodac jedna tyzeczke Ziarenek Smaku na 500 ml gotowane;j
potrawy by otrzymac aromatyczne i smakowite danie.

HURT & DETAL
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Jaki wptyw na rynek miato wprowadzenie tej
przyprawy?

Rynek przypraw jest rynkiem mocno nasyconym, co oznacza, ze trud-
no w tym segmencie pozyska¢ nowych konsumentéw. Wprowadzenie
przez marke WINIARY takiej innowacji jak Ziarenka Smaku rozruszato
caty rynek przypraw. Bardzo szybko zdobyty one uznanie Polek,
co w konsekwencji doprowadzito do wprowadzenia nowych smakoéw.
Obecnie na polskim rynku oprécz Ziarenek Uniwersalnych oferujemy
jeszcze smaki: Ziotowy i Drobiowy.

Czy Ziarenka Smaku wystepuja tylko Polsce?

Ziarenka cenione sg przez gospodynie w wielu krajach Europy - w nie-
ktorych powstaty nawet ciekawe lokalne warianty. Na Wegrzech szcze-
g6lnym powodzeniem cieszy sie paprykowy smak Ziarenek, w Gregji
za$ Ziarenka z dodatkiem oliwy z oliwek. Oprocz tych panstw obecne
sg rowniez m.in. w: Rumunii, Rosji, Ukrainie, Butgarii, Estonii, Litwie
i totwie.

A do czego witasciwie mozna ich uzywac?

Ziarenka Smaku maja bardzo szerokie zastosowanie. Mozna przypra-
wiac nimi zupy, sosy, ré6zne potrawy miesne i warzywne, a takze ryz
i makaron. Dzieki nim potrawa nabiera wyjatkowej gtebi smaku.
(Elzbieta Pariczyk)

%
WINIARY
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+50% GRATIS!

Zyskuje Twoj Klient, zyskujesz Ty!

v Wyjqgtkowo atrakcyjna promocja dla Konsumentow.
v Wyrézniajqce sie i przyciggajqce uwage opakowanie.
¥ Tradycyjny smak, znana i ceniona marka.*

Nestle Polska S.A. Dziaf Obstugi Klienta: ul. Szturmowa 2,
02-678 Warszawa, tel. +(48 22? 607 29 51, www.winiary.pl

*Znajomosc wspomagana 87,5% (GfK Polonia, czerwiec 2007).

ZAMOW JuzZ
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Jedni nazywaja je piwem bezalkoholowym,

inni niskoalkoholowym

Choc obecnie segment polskiego rynku piwa jaki zajmuja piwa bezalkoholowe nie jest zbyt duzy,
to w najblizszej przysztosci jego rola bedzie sukcesywnie wzrasta¢. Powodem tego wzrostu sg
zmiany w postawach oraz trybie zycia polskich konsumentow. Juz teraz odnotowa¢ mozna wzrost
zainteresowania aktywnym trybem zycia czy wieksza potrzeba dbania o wtasny wizerunek. Szcze-
golnie dotyczy to ludzi mtodych, mieszkancow duzych aglomeracji miejskich, ktérzy sa wymagaja-
cymi, dynamicznymi konsumentami.

debiutowata na rynku piw bezalkoholo-
wych wprowadzajgc LECHa Free. W zyciu
bardzo czesto zdarzajg sie sytuacje, w ktorych

Kompania Piwowarska w zesztym roku za-

BELALKDNOLOWE

FREE

e
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konsumenci chca sie bawic
i spedzac czas przy piwie, jed-
nak nie moga pozwoli¢ sobie
na wypicie alkoholu - wtedy
najodpowiedniejszym wybo-
rem jest piwo bezalkoholowe
- informuje Tomasz Kanton,
specjalista ds. brand PR w Kompanii Piwowar-
skiej S.A. LECH Free jest takim rozwigzaniem
- oferta dla tych, ktérzy nie chca rezygno-
wac z orzezwiajgcego smaku piwa i pozytywnych
emodji, jakie wzbudza tradycyjne piwo. LECH Free
ma wysmienity smak, ktéry odréznia go pozytyw-
nie od wiekszosci konkurencyjnych produktéw
bezalkoholowych dostepnych na naszym rynku.
Podobnie jak inne produkty Kompanii Piwowar-
skiej, LECH Free ma dtugi, bo 6-miesigeczny termin
przydatnosci do spozycia. Wystepuje w butelkach
0,33 podobnie jak wiekszos¢ piw bezalkoholo-
wych w Europie i na Swiecie, gdyz zazwyczaj jed-
norazowa konsumpcja piwa bezalkoholowego
nie jest duza. Piwo bezalkoholowe jest najczesciej
oferowane w lokalach gastronomicznych i na sta-
cjach benzynowych, dla ktérych wazne s3 opako-
wania bezzwrotne. Z kolei konsumentowi zalezy
na wygodzie. Butelka bezzwrotna 0,33l z kapslem
twist-off spetnia wszystkie te warunki.

N\
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rupa Zywiec S.A. juz od 10
G lat ma w swoim portfolio
piwo Zywiec Niskoalkoho-
lowe. Jak informuje Eliza Panek,

rzecznik prasowy Grupy Zywiec
S.A., ma ono swoje state grono

R o
L muniwopny

konsumen-
tow, 0s6b
ktére lubig

smak piwa,
ale z réznych
powoddw musza zrezygnowac z picia na-
pojoéw zawierajacych alkohol.

Piwo Zywiec Niskoalkoholowe dostepne
jest w sieci Horeca (hotele, puby restau-
racje), wybranych sklepach, a takze na
stacjach benzynowych. Naszym zdaniem
warto mie¢ takag marke w portfolio. Na-
lezy jednak pamieta¢, ze segment piw
niskoalkoholowych nie osiagnie prawdo-
podobnie w polskich warunkach wielko-
$ci innych segmentéw rynku. Jedynym
rynkiem na $wiecie, gdzie takie produkty,
podobnie jak produkty Light odniosty
sukces sg Stany Zjednoczone - dodaje.



sprzyjaj

www.perla.pl

Warunki



eneralnie pytanie brzmi: Jak zdefiniowac rynek piw niskoalko-
G holowych - czy obejmuje on piwa z zawartoscia alkoholu do

1,2%, czy moze do 4,9%?
My na swoje potrzeby dzielimy rynek
na dwa segmenty: piwo bezalkoho-
lowe z zawartoscig alkoholu do
1,2% i segment piw light, czyli piwa
z zawartoscig alkoholu od 1,3% do
4,9% alkoholu - informuje Magdalena
Wesotowska, brand manager marki
Karmi w Carlsberg Polska.

W chwili obecnej rynek piw bezalko-
holowych, jest niewielki, aczkolwiek
obserwujemy wzrost konsumpcji tego rodzaju piw. Jest to gtéwnie
zwigzane z coraz powszechniejszym trendem prowadzenia zdro-
wego i aktywnego trybu zycia. Firma CARLSBERG posiada w swojej
ofercie piwo bezalkoholowe - Karmi, ktére jest swoista ikong piwa
bezalkoholowego, a takze niekwestionowanym liderem w tym seg-
mencie (94% udziatéw ilosciowych, czerwiec 2007) - dodaje Magda-
lena Wesotowska.

Mamy réwniez segment piw typu light o zawartosci alkoholu od 1,3
do 4,9%, zdecydowanie wiekszy, niz w przypadku piw bezalkoho-
lowych, cho¢ z pewnoscig nie jest to segment, ktéry miatby szanse
zdominowac rynek. Poniewaz przedziat zawartosci alkoholu w przy-
padku piw light jest znaczny, ,wpadaja” do tego segmentu zaréwno
normalne piwa jasne petne, jak i smakowe. Jest to segment piw
z wyzszej potki, zdecydowanie drozszych, dlatego prawdopodobne
jest, ze bedgzie sie on rozwijat wraz z bogaceniem sie spoteczenstwa.

Zapraszamy do odwiedzenia
stoiska redakcji,,HURT & DETAL"
na tegorocznych targach
POLAGRA FOOD w Poznaniu
w dniach 17-20 wrzes$nia 2007 r.
Pawilon 12
Stoisko 48
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Grazyna tojko
Prezes Zarzadu
Perta - Browary Lubelskie S.A.

lowego nie jest duzy, ale jego rola wzrasta wraz
ze zmiang postaw konsumentéw, czyli aktyw-
nym trybem zycia i coraz czestszymi podrézami.

Segment piwa bezalkoholowego/niskoalkoho-

Obecnie konsumenci wybieraja piwo zaleznie od na-
stroju czy okolicznosci, w ktérych beda je spozywac:
inne piwo pijg w domu przed telewizorem, a inne
w barze, przy ognisku, na imprezach itp. Piwa bezal-
koholowe s3 doskonata alternatywa dla kierowcoéw,
bedacych smakoszami ztocistego trunku.

Perta — Browary Lubelskie S.A. od dawna wychodzi
naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw wtasnie
z tego segmentu. Od lat w swej ofercie posiada piwo
bezalkoholowe, wczesniej produkowane pod na-
zwa Karmel, a od 2005 roku w nowym opakowaniu
i atrakcyjnej szacie graficznej o wdziecznej nazwie
Carméll. Jest to piwo ciemne, zawierajgce zaledwie
0,4% alkoholu, produkowane m.in. z kompozycji sto-
doéw karmelowych, brazujacych i jasnego stodu typu
pilznenskiego. Dzieki tym naturalnym sktadnikom,
piwo charakteryzuje sie gteboka ciemna barwa z od-
cieniem czerwieni i przyjaznym aromatem.

Naturalna nuta chmielu aromatycznego o szlachet-
nej goryczy jak rowniez wysokie wysycenie dwutlen-
ku wegla powodujg zharmonizowanie smaku tego
piwa, co wyrdznia je na tle konkurencyjnych produk-
tow.







Napoje energetyczne

konsumentdéw jako napoje energetyzujace - przezywa od po-

nad roku bardzo dynamiczny rozwoj, w kazdym kanale dystry-
bucyjnym. Dynamika catej kategorii przekracza ponad 130% rok do
roku i bedzie sie jeszcze utrzymywac przez co najmniej trzy lata.
Rosnie sprzedaz energy drink-6w i napoi izotonicznych. Dynamika
jest spowodowana znaczacym obnizeniem cen.
Na rynku ,energetykéw” do 2004 roku generalnie ,krélowata” puszka
o pojemnosci 0.25l. Nasza firma - Energy Trade Sp. z 0.0. - producent
ICE COOLA, wprowadzita jako pierwsza wieksze opakowania, tzw.
"cateringowe” typu PET o pojemnosci 1 litra i 0,5 litra w bardzo atrak-
cyjnej cenie - informuje Jacek Babicz, prezes zarzadu.

Rynek napojow energetycznych - w Polsce okreslanych przez

\ \ \\

P
www.energylive.com.pl

Producent: European Consumers’ Initiative Sp. z 0.0.
ul. Mineralna 15 a, 02-274 Warszawa, Tel. 0-22/ 886 50 37, biuro@eci-polska.eu

W latach 2005 - 2006 nastepuje wzrost sprzedazy napojoéw w takich
wiasnie opakowaniach. Dzisiaj ciesza sie ciggle rosngcym popytem.
Gwattownie rosnie réwniez sprzedaz energy drinkdéw w tradycyjnym
opakowaniu, czyli puszce, ktérej cena jednostkowa na rynku spadtfa
juz ponizej 3 zt.

Wraz z rozwojem tej kategorii produktéw, pojawia sie na rynku coraz
wieksza konkurencja. Jest jeszcze miejsce na tym rynku dla nastep-
nych producentéw; ale tak naprawde beda sie liczyli tylko ci, ktérzy
zadbaja o dystrybucje oraz zwigkszenie znajomosci swojej marki na
rynku.

Dla producentéw chcacych miec znaczacy udziat w tej kategorii, bar-
dzo wazny jest rozwdj sprzedazy i dystry-
bucji w handlu tradycyjnym, ktéry w Polsce
nadal ma przewazajace znaczenie w struk-
turze rynkowej. Oczywiscie nie jest to tatwe
i wymaga sporych naktadéw finansowych

W sposéb znaczacy zmieniajg sie udziaty
rynkowe poszczegdlnych producentéw.
Bardzo mocno spadty udziaty Red Bulla na
korzysc¢ polskich marek. Rosng tez udziaty
marek wiasnych.

Nowoscig na rynku napoi energetycznych
jest ENERGY LIVE. Jak zapewnia Justyna
Latos, specjalista ds. marketingu z Cen-
trum Handlowego ,PIK” - dystrybutora
ENERGY LIVE - jest to napdj, ktéry wypty-
wa z potrzeby naszych czaséw. Tam gdzie
liczy sie szybkos¢ dziatania, skutecznos$¢
i koncentracja na najwyzszym poziomie,
tam wtasdnie jest niezastgpiony. Stworzyli-
$my specjalne, modne, nowoczesne, super
wygodne opakowanie ENERGY LIVE w ko-
lorze btyszczacego ztota .

Produkt przeznaczony dla tych, ktérzy ciez-
ko pracuja, uczg sig, intensywnie odpoczy-
wajg i dobrze sie bawia.

ENERGY LIVE wyrdznia sie sposréd pozosta-
tych produktéw z tego segmentu, zawartos-
Cig guarany, ktéra regeneruje sity dostarcza
dtugotrwatej energii i utatwia kontrole nad
waga ciata.

Produkt dostepny jest w opakowaniach
0.38lirai 1 litr.

Produkcja napojéw energetyzujacych
w puszkach i butelkach zajmuje sie row-
niez Firma Drinktech.

Jako pierwsza wprowadzita na polski rynek
puszke 0,33l typu sleek - zapewnia Jaro-
staw Wolski z firmy Drinktech i dodaje, ze
posiada wiasny dziat sprzedazy, dynamicz-
nie sie rozwija a oprécz wtasnych marek
produkuje prywatne marki i Swiadczy ustu-
gi rozlewu dla odbiorcéw w kraju i za grani-
c3. Podstawowe marki na rynku polskim to
Truck, CTRL i Pitbull. (Tomasz Pariczyk)
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WIELKA BUTELKA
NISKA CENA

TRUCK Energy Drink

-duza objetos¢

-niska cena

-rosngca znajomos¢ marki wsrod Klientow
-Ciggty i szybki wzrost sprzedazy

-pewne zyski

Opakowanie jednostkowe: PET o poj. 1 L
Opakowaniezbioreze: 2grzewkazawierajgca

ul. Bohaterow Warszawy 2
75-211 Koszalin
www.drinktech.pl
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Cygara

i cygaretki

Juz dwa lata temu rozpoczat sie¢ wyrazny
wzrost sprzedazy cygar i cygaretek

w naszym kraju. Po wejsciu do Unii
Europejskiej ceny tych produktow sg
zdecydowanie bardziej akceptowane przez
koneseréw wyszukanego dymka.
Najwiecej cygaretek i cygar aktualnie
sprzedaja: Scandinavian Tobacco,
DANNEMANN, Altadis oraz Swedish Match,
co stanowi okoto 85% rynku, ktérego
wielkos¢ szacuje sie na okoto 7,3 min. sztuk.

ubiegtym roku wzrost sprzedazy catego rynku w stosunku
Wdo 2005 r. wyniost ok. 35%. Ale to dopiero poczatek. Te

grupe towarowa czeka w najblizszych pieciu latach bardzo
dynamiczny rozwdj.
Wzrost gospodarczy, wzrost cen papieroséw,
moda i trend spowoduja, iz wzrost konsumpgji
cygaretekicygar bedzie sie zwiekszat w tempie
okoto 40% rocznie, co najmniej do roku 2012,
a to oznacza, iz w roku organizacji Mistrzostw
Europy w pitce noznej odnotujemy spozycie
poréwnywalne z niektérymi krajami Europy
Zachodniej - zapewnia Krzysztof Sokotowski,
dyrektor projektu w firmie DANNEMANN.

DANNEMANN obecnie wyrasta na lidera rynku wéréd cygaretek. Na-
sza sztandarowa linia MOODS osiaggneta wzrost sprzedazy w ubie-
gtym roku ponad 80% (rdr) i w bardzo szybkim tempie staje sie naj-
bardziej popularnym i poszukiwanym produktem z tej grupy.
Konsumenci moga dokonywac ich zakupdw juz w ponad 6 tysigcach
punktéw detalicznych na terenie kraju.

Najwazniejszymi kanatami sprzedazy dla nas sa: stacje paliw (m.in.
BP, LOTOS, SHELL, LUKOIL, ORLEN, STATOIL) , saloniki prasowe (m.in.
IN MEDIO, RELAY, TRAFIKA POLSKA, TABAKIERA), sklepy delikateso-
we i monopolowe (m.in. PIOTR | PAWEL, BOMI), specjalistyczne trafiki
oraz HORECA.

Handel detaliczny coraz bardziej przekonuje sie do posiadania w
sprzedazy tej grupy towarowej. Wieksze zainteresowanie konsumen-
téw oraz wyjatkowo duza marza detaliczna dochodzaca nawet do
40% decyduja o wprowadzaniu cygar i cygaretek do sprzedazy.

Pomimo szybko rosnacego rynku, ta grupa towarowa nadal w wielu
przypadkach jest kupowana przez nowych konsumentéw pod wpty-
wem impulsu. Dlatego bardzo waznym elementem jest widoczna i
efektowna ekspozycja w miejscu sprzedazy.

Majac to na uwadze, nasz dziat marketingu przygotowat dla handlu
detalicznego bardzo estetyczne i uniwersalne ekspozytory, ktére
nasi przedstawiciele handlowi bezpfatnie dostarczaja na zyczenie
kazdego detalisty.
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Z pewnoscig waznym bodzcem dla rozwoju rynku cygar w naszym
kraju byto wstapienie Polski do Unii Europejskiej. Dzieki zniesieniu cet
na cygara ich ceny spadty, co przyczynito sie do wzrostu sprzedazy.
Z drugiej strony mozna zaobserwowac rodzaca sie wsréd mtodych
dorostych konsumentéw mode na palenie cygar. Cygaro staje sie dla
nich synonimem ekstrawagancji, dobrego smaku, wyrafinowanego
i zindywidualizowanego gustu. Cygaretki — popularne zwifaszcza
wsrdéd pan, cenigcych sobie ich aromat i smak — traktowane sg coraz
czesciej jako elegancki substytut papieroséw - informuje Karolina
Sobiesiak, asystent ds. marketingu i koordynator PR w firmie Al-
tadis Polska S.A.

Polski rynek, w poréwnaniu do rynkéw
europejskich, jest niewielki, tak pod
wzgledem asortymentu dostepnych
produktoéw, jak i liczby konsumentow.
Obserwujemy jednak jego dynamiczny
rozwoj — z kazdym rokiem zwieksza sie
wolumen sprzedazy, od roku 2003 wa-
chlarz produktéw dostepnych na pol-
skim rynku bardzo sie poszerzyt.

W trafikach, sklepach typu convenience,
duzych sklepach monopolowych kupi¢ mozna cygara pochodzace z
Dominikany, Hondurasu, Kuby. Pojawito sie wiele nowych marek cy-
gar i cygaretek, wymienic tu nalezy cho¢by Guantanamere, Vegafina.
Znane marki wzbogacajg i rozszerzaja swoje portfele, wychodzac na-
przeciw oczekiwaniom polskich konsumentéw, czego znamienitym
przyktadem sg rodziny takich marek jak Montecristo czy Romeo y Ju-
lieta - tworza je, obok znanych i cenionych na Swiecie cygar recznych,
réwniez bardziej przystepne cenowo cygaretki i mate cygara maszy-
nowe Puritos - mowi Karolina Sobiesiak z firmy Altadis.

Podsumowujac, oferte rynkowa podzieli¢ mozemy na trzy gtéwne
kategorie: cygara reczne, cygara maszynowe oraz cygaretki. O ile
statystyczny konsument kojarzy cygara wiasnie z pierwsza grupa, to
najwiekszy ilosciowy udziat w sprzedazy majg dwie pozostate, tansze
i bardziej dostepne kategorie. Z roku na rok wzrasta popyt i sprzedaz,
rozwija sie sie¢ dystrybucji. Rosnie réwniez wiedza na temat réznych
rodzajow cygar i cygaretek oraz sztuki ich palenia.

Jedna z form prezentacji bogatego $wiata cygar i kultury ich pale-
nia, sy organizowane przez Altadis Polska,Pléiades Akademie Cygar”.
Gléwnym zatozeniem projektu jest potaczenie edukacji z rozrywka
—w ciaggu 1 do 2 godzin uczestnicy moga zdoby¢ zaréwno teoretycz-
na, jak i praktycznag wiedze o cygarach. Program jest przeznaczony
gtéwnie dla firm i grup zorganizowanych jako element urozmaicenia
spotkan oraz team building.

Produkty z tej kategorii coraz czesciej dostepne sa w restauracjach
i hotelach, w ktérych powstaja stylowe kluby lub kaciki cygarowe.
Generalnie kanat HoReCa sprzyja produktom z tej kategorii — nie tyl-
ko podnosza one prestiz danego klubu czy restauracji, ale rowniez
pozwalajg ich managerom na zwiekszenie zysku. C6z bowiem lepiej
komponuje sie z kieliszkiem brandy lub whisky.



Cho¢ cygara i cygaretki s dla polskiego konsumenta wcigz produk-
tami egzotycznymi i drogimi, optymizmem napawa fakt, ze odnoto-
wujemy staty kilkuprocentowy w skali roku wzrost konsumpcji w tym
segmencie - dodaje Karolina Sobiesiak.

Nie ulega najmniejszej watpliwosci, iz obecnie cy-
gara i cygaretki przezywaja renesans - informuje
Maciej Kasprzak z firmy Tobacco Trading Inter-
national Poland Sp. z 0.0. Producenci oferuja tak
szeroka oferte cygar i cygaretek, ze na kazda oka-
zje mozna znalez¢ co$ adekwatnego. Co prawda
nie ma zbyt wielu doktadnych danych statystycz-
nych o tempie wzrostu zainteresowania tego
typu produktami, ale mozna to zaobserwowac
po asortymencie w kazdym sklepie z wyrobami
tytoniowymi. Wybér z tej grupy produktowej jest znaczacy. Tylko w
naszym portfolio wystepuje okoto 30 produktéw z kategorii cygaret-
ki i ponad 20 réznego rodzaju cygar.

Palenie cygaretek i cygar to cos wiecej niz potrzeba. To réwniez moda
i trend. Po cygara i cygaretki czesto siegaja osoby, ktére nie palg na-
togowo. Sa to produkty, ktére wyrdzniaja i podkreslajg osobowos¢, a
wiec sg chetnie kupowane przez ludzi kreatywnych i ambitnych. Oso-
ba palaca cygaro, cygaretke, budzi pozytywne zainteresowanie i jest
postrzegana jako indywidualista - zapewnia przedstawiciel TTI.

Cygaretki powoli zaczynaja by¢ postrzegane jako znakomita alterna-
tywa dla mniej modnych i kontrowersyjnych papieroséw. W dobie
wszechogarniajgcego pospiechu czas poswiecony na degustacje sta-
je sie przyjemnoscig sama w sobie, umozliwia odpoczynek w mitej
atmosferze. Faktem jest tez, ze coraz wiecej kobiet siega po cygaretki
i coraz wiecej dotacza do grona koneseréw cygar. Chetnie siegaja po
nie réwniez Ci, ktérzy poszukujg nowych waloréw smakowych.

Gro klientéw palacych cygaretki dokonuje przemysélanego zakupu,
przewaznie jest to przywigzanie do marki, zawsze ta sama wysoka ja-
kos¢ produktu oraz doznania smakowe. Oczywiscie tak jak wiekszo$¢
konsumentéw w naszym kraju, palacze cygaretek takze zwracaja
uwage na cene. Wbrew wielu btednym opiniom, ceny cygaretek nie
odbiegaja od cen papieroséw klasy premium. Dla przyktadu zaleca-
na przez nas cena cieszacych sie ogromna popularnoscia cygaretek
Mehari’s Filter Sweet Orient to 7,30 zt. Zmniejszajaca sie réznica po-
miedzy ceng papieroséw i cygaretek na korzys¢ tych drugich, z pew-
nosciag bedzie skfaniac coraz szersze grono konsumentéw do sprébo-
wania czegos nowego.

Réznorodnos¢ proponowanych produktéw, gama
uzywanych tytoni, jak réwniez dobra pozycja ceno-
wa i najwyzsza jakos$¢, moze to zabrzmi nie skrom-
nie, ale spowodowaty, iz znajdujemy sie w scistej
czotéwce - zapewnia Michat Drela, sales manager
w firmie Swedish Match Polska Sp. z 0.0. Nasze
produkty zaspokajajg potrzeby konsumentéow
zaréwno pod wzgledem smakowym - w segmen-
cie cygar premium mam tu na mysli cygara marki
Macanudo najlepiej sprzedajacej sie marki cygar
recznie robionych na swiecie oraz El Credito - cygaro roku 2006, na-
grodzone w plebiscycie zorganizowanym przez European Cigar Club
Jurnal, jak zaréwno tanszych cygar i cygaretek robionych maszyno-
wo. Do tego drugiego segmentu zaliczmy takie linie jak La Paz, Wilem
Il, cygaretki Salsa, czy tez dystrybuowane przez nas cygara Vasco Da
Gama, Independence i Handlesgold. Sa to produkty chetnie kupowa-
ne przez mtodych, poczatkujacych konsumentéw, przysztych konese-
row i znawcow kunsztu palenia cygar. Ta réznorodnosc oferty czesto
pozwala nam zyskac¢ nowych klientéw w sferze konsumenckiej, jak i
$rod partneréw handlowych - dodaje Michat Drela. (T.Pariczyk)

Palenie powaznie szkodzi Tobie

i osobom w Twoim otoczeniu

Informacja handlowa dla oséb zajmujacych sie handlem wyrobami tytoniowymi
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Ponadczasowa SwiezoSc¢.
Doskonaly smak.

MOODS? - najwiekszy sukces rynkowy.
Cygaretki z filtrem lub bez filtra.
Przyjemny aromat i unikalny zapach
dla wszystkich, ktorzy cenia rzeczy wyjatkowe.

MOODS® MOODS® FILTER
Cygaretki Cygaretki z filtrem
10 sztuk 10 sztuk

LT
)
MOODS"

FILTER

MOODS® F
TUBOS
Format ax,

Panatela
4 sztuki

MOODS® TUBOS - pierwsze wsrod cygar,
o milym aromacie i wyjatkowym zapachu.
Smukly format Panatela, niewymagajace obcinania,
pakowane w eleganckie metalowe tuby.

www.DANNEMANN.com

Producent: DANNEMANN - Niemcy
Dystrybutor: TOPartner
ul. Warszawska 44/50
95-200 Pabianice
tel.: 042 214 53 98



Mieso i wedliny

Wszyscy znamy
konserwy
Krakus-a

Produkty marki Krakus goszcza na stotach
nie tylko Polakow juz od pokolen. Zjednuja
gusta konsumentéw wyjatkowa jakoscia

i niezapomnianym smakiem. Marka Krakus
to wedliny, mieso marynowane i produkty
konserwowe. Tym ostatnim wiasnie chcemy
poswieci¢ wiecej miejsca. O rynku konserw
miesnych - rozmawiamy z Bartoszem
Ponikto, category managerem, KRAKUS &
Red Meat Regional Brands Animex Sp. z 0.0.
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H&D: Jakie zmiany zaszty na rynku konserw mies-
nych ciagu ostatnich lat? Jakich zmian mozemy sie
spodziewac?

- W ujeciu catego rynku konserwy
miesne sg kategorig wzglednie stabil-
< na i poki co mato innowacyjna.

- Z wyjatkiem podkategorii pasztetéw
i mielonek pakowanych w popular-
ne obecnie miekkie, aluminiowe pu-
- szeczki konserwy konkurujg gtéwnie
ceng, niestety kosztem ich jakosci.
Wydaje sie, ze w przysztosci kategoria
konserw bedzie ewoluowa¢ w kierunku dan gotowych
zamykanych w innowacyjne, tatwe do otwierania alumi-
niowe puszki. Przysztoscia tej kategorii moze by¢ réw-
niez rozwoj silnych marek, ktére pozwolg producentom
zréznicowac sie na rynku i zwiekszy¢ swoje marze.
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H&D: Czy zauwazaja Panstwo sezonowos¢ w sprze-
dazy swoich produktéow np. w okresie letnim czyli
okresie biwakow, wyjazdow turystycznych, wycie-
czek...?

- Konserwy miesne oraz pasztety w puszkach wykazuja
wyrazng sezonowos$¢ w okresie letnim. Na miesigce od
maja do sierpnia przypada prawie 60% sprzedazy tej ka-
tegorii. Wyjatkiem sa konserwy Krakusa, ktore dzieki od-
powiedniemu pozycjonowaniu nie ulegajg sezonowosci
w takim stopniu jak konserwy z niskiej potki typu tury-
styczna, biwakowa itp. Konserwy Krakusa s postrzegane
jako miesne przysmaki wysokiej jakosci, ktére spozywa
sie w warunkach domowych na kanapki lub nawet jako
element dan np. zapiekanki, niezaleznie od pory roku.

H&D: Czy planuja Panstwo rozszerzenie swojego
asortymentu o nowe produkty?

- Najbardziej dynamicznie rozwijajaca sie grupg pro-
duktowa w obrebie kategorii konserw miesnych w ofer-
cie Animeksu sa konserwy marki Krakus. Linia konserw
Krakusa regularnie uzupetniana jest o nowe produkty.
| tak, do podstawowej linii niedawno dotaczyty mielonki
smakowe: z pieprzem i z papryka oraz wotowina w so-
sie wkasnym. Absolutng nowoscig pod marka Krakus sg
réwniez ostatnio wprowadzone na rynek dwa najwyz-
szej jakosci pasztety w puszkach: drobiowy i wieprzowy.
Zainaugurowalismy tym samym istnienie marki Krakus
w tym segmencie produktowym.

H&D: Jaka pozycje zajmuje Panstwa firma w segmen-
cie konserw miesnych?

- W ostatnim okresie poswiecilismy wiele uwagi w roz-
woj dystrybucji naszych konserw oraz wprowadzilismy
szereg nowosci, ktore cieszg sie coraz wiekszym uzna-
niem wsréd konsumentéw. Dzieki tym dziataniom udziat
w tym segmencie Animeksu powiekszyt sie w stosunku
do roku ubiegtego i wciaz rosnie. Dzieki marce Krakus,
jednej z najbardziej cenionych marek miesnych w Polsce,
udato nam sie uciec od zaciektej konkurencji cenowej,
ktéra cechowata ta kategorie, tworzac nowa jakos¢ na
tym rynku i repozycjonujac w swiadomosci konsumen-
tow konserwy miesne. (Elzbieta Pariczyk)

PASZTET
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www.dobremieso.pl
- strona internetowa
dla wielbicieli miesa

Edukacja konsumentéw, zwiaszcza mtodych, petni co-
raz wieksza role w docieraniu do nich i zdobywaniu ich
zaufania. Przyktadem takiego projektu jest zainaugu-
rowana tuz przed latem strona internetowa dla wielbi-
cieli miesa. Nie jest to typowa dla tego rynku witryna.

Stworzona przez dziat PR Zwigzku Polskie Mieso - czo-
towej organizacji branzy miesnej
w Polsce — strona www.dobre-
mieso.pl ma przede wszystkim
zgromadzi¢ wokoét siebie wiel-
bicieli kuchni miesnej. Ma tez
promowaé nowoczesne podej-
$cie do miesa w kuchni polskiej,
stymulowac¢ eksploracje i po-
szukiwania, a przede wszystkim
edukowac i radzi¢.

=

Mieso i wedliny

Mtodzi konsumenci czesto majq ktopot ze znalezieniem
informacji na temat tego jak niestandardowo mozna
podejs¢ do takiego produktu, jakim jest mieso. Przez
nattok negatywnych i jednostronnych informacji o jego
rzekomej szkodliwosci miewa tez wqtpliwosci czy powi-
nien jes¢ mieso” — méwi Anna Moderska, kierujaca ko-
munikacja organizacji - ,Chcemy wyraznie pokazac, ze
to dobry produkt, lubiany i ceniony w kuchni - nie tylko
polskiej i ze warto po niego siegac¢” Do wspottworze-
nia kontentu merytorycznego strony, zapraszani s
fachowcy z réznych dziedzin. Nawigzata sie tez wspot-
praca pomiedzy autorami strony, a Polskim Zwigzkiem
Fitness i Wellness, w kierunku propagowania aktyw-
nego stylu zycia — co stanowi wazny element promogji
miesa przez Zwigzek Polskie Migso.
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Nitki, swiderki, wstazki ...

Wielkos¢ rynku makaronow to okoto
90 tys. ton rocznie, a wartosc to okoto
500 min. z}. Rocznie spozywamy
ponad 3 kg i corocznie konsumpcja
rosnie. W poréwnaniu do ubiegtego
roku rynek makaronow wzrést o 4,7%
ilosciowo (wrzesien-pazdziernik 2005
w poréwnaniu do wrzesien-pazdziernik
2006, zr6dto MEMRB). Wedtug AC
Nielsen sprzedaz makaronow w kanale
tradycyjnym to okoto'45%. Reszte
stanowi kanat nowoczesny.

Zachodniej. Oczywiscie rekordzistami w spozyciu makaronu sg

Wtosi z konsumpcja 'przekraczajaca 20 kg na osobe. Réznica
w poziomie konsumpcji makaronu wynika m.in. z faktu, iz do nie-
dawna Polacy wykorzystywali makaron gtéwnie jako dodatek do zup.
Jednakze wraz z rozprzestrzenianiem sie w Polsce mody na kuchnie
obce zaczeto podawac makron jako samodzielne danie - spaghetti,
makaronowe zapiekanki, lasagne itp.

Polakom daleko jeszcze do mieszkarncow innych krajéow Europy

Makaron stosowany jest jako dodatek do zup (rézne ksztatty i rodzaje
makaronoéw), coraz czesciej konsumenci wskazuja na wykorzystywa-
nie'makaronu jako sktadnika zapiekanek (np. makarony krétkie, tj.
wstazki, Swiderki, muszelki, kokardki), soséw (np. swiderki), dodatek
do mies i ryb (np. wstazki i krajanka), a nawet satatek i dan stodkich.
Duze znaczenie dla zwiekszajacego sie popytu na makarony przypi-
sywane jest takze wzrastajacej ofercie rynkowej pod wzgledem no-
wych gatunkéw i nowych ksztattéow makaronow. Pojawiajace sie na
rynku nowe produkty z grupy mrozonych mieszanek warzywnych
i warzywno-miesnych oraz gotowych soséw réwniez wptywajg na
wieksze zainteresowanie réznymi rodzajami makarondéw, dostoso-
wanymi do gotowych potraw.

Zdaniem Doroty Liszki, managera ds. komu-
nikacji korporacyjnej Maspex Wadowice Sp.
Z 0.0. polski rynek makaronéw powinien nadal
sie rozwija¢. Konsumenci beda prawdopodob-
nie poszukiwa¢ produktéw wysokiej jakosci oraz
nowych, ciekawych form, a takze pomystéw na
szybkie, smaczne i zdrowe dania. Polacy coraz
czesciej beda eksperymentowac¢ w kuchni. Wy-
nika to miedzy innymi z szerszego wykorzystania
makaronéw do przyrzadzania potraw oraz z checi
skrécenia czasu przygotowywania positkow
w domu.

Réznorodnosc ksztattow i smakow

+Jesli chodzi o nasza firme, to najwiekszy udziat w sprzedazy ma ma-
karon nitka luksusowa (makaron rosotowy), ale réwniez cata gama
naszych makaronéw jajecznych cieszy sie bardzo duzym powodze-
niem czego dowodem jest uzyskany w 2006 roku Ztoty Laur Konsu-
menta” - méwi Grzegorz Nicpon, dyrektor handlowy Goliard.
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»Z naszych produktéw - PPU WIENOX Sp. z o.0.
- najczesciej wybierane produkty przez konsu-
mentéw detalicznych to: swiderki, gniazdka,
zacierka i makaron Razowy-Graham Super”
- wyjasnia natomiast Mirostaw Dalidowski,
dyrektor handlowy’PPU WIENOX Sp. z o. o.

Coraz lepiej sprzedaja sie takze makarony no-
wego rodzaju. Makarony Polskie S.A., (posia-
daja wswym portfelu trzy gtéwne produkty
skierowane do réznych segmentéw rynkowych: makaron Sorenti,
makaron Staropolski, Solare) chwalg sie makaronem Sorenti, ktéry
jest produkowany w 100% z wtoskiej maki pochodzacej z przemiatu
twardoziarnistej pszenicy durum. ,Gwarantuje ona, ze makaron sie
nie rozgotowuje i pozostaje al dente. Maka ta uznawana jest za naj-
bardziej odpowiedni surowiec do produkcji makaronu. Taki makaron
wyréznia sie najlepszymi walorami smakowymi, nie skleja sie, jest
sprezysty, jedrny i ma piekny, ztocisty kolor” — mowi Pawet Nowa-
kowski, prezes zarzadu Makarony Polskie S.A.

Sorenti jest dostepny w wielu ksztattach takich jak: fale, gniazda nitki,
gniazda wstazki, kokardki, piéra, spaghetti, swidry, Swiderki, muszel-
ki, spaghetti, spaghetti 25 cm. Dzieki ciekawemu, wyrézniajacemu
sie na potce stylowi opakowania, nawigzujagcemu estetyka i ko-
lorystyka“do makaronéw wioskich, ktdre maja opinie najlepszych
makaronéw na swiecie, oraz ksztattowi opakowania z innowacyjnym
formatowaniem bocznych zgrzewdw, produkt ma lepsza ekspozycje
na potce. Dodatkowo producent umiescit na opakowaniu propozycje
przygotowania, a specjalnie dla internautéw rozpoczat dziatanie ser-
wis produktowy www.sorenti.pl, gdzie mozna znalez¢ przepisy inspi-
rujace do przygotowania dan z tym nowym makaronem.

,Z naszych badan wynika, ze pomimo duzej réznorodnosci wsréd
makarondéw sa jeszcze obszary do wypetnienia” — méwi Piotr Foj-
cik, dyrektor handlowy - Secpol Sp. z o. o.
Firma ta posiada w swojej ofercie kilkanascie
rodzajow makaronéw, posiadajacych certyfi-
kat rolnictwa ekologicznego. Najwiekszym po-
wodzeniem ciesza sie makarony wytworzone z
maki orkiszowej, dzieki ktérej nasze produkty
zawierajg duze ilosci biatka, btonnika, niena-
syconych kwaséw ttuszczowych biopierwiast-
kéw oraz witamin. Szczegolnym powodzeniem
cieszg sie makarony zawierajace spiruline — algi
morskie — dostarczajgce organizmowi miedzy innymi aminokwasy
ezogenne, biatko, beta-karoten, witaminy z grupy B oraz kwas gam-
ma-linolenowy (GLA), ktéry redukuje cholesterol, zapobiega nadcis-
nieniu i chorobom serca. Firma Secpol oferuje makarony w postaci
spaghetti, kolanek, swiderkéw i fazanek.

W trosce o zdrowie konsumentoéw, jako jedyni wprowadzilismy do
sprzedazy w br. Makaron z Amarantusem. Poza walorami smakowy-
mi gwarantuje on réwniez duze wartosci odzywcze. Jest idealnym
produktem na potke z zywnoscia funkcjonalng. Mamy nadzieje, ze
Makaron z Amarantusem zyska uznanie w oczach konsumentéw, tak
jak wszystkie produkowane przez nas makarony pod marka SULMA
- moéwi Teresa Juskiewicz-Kowalik, prezes PPH,SULMA” Sp. z 0.0.
w Sulechowie.

Makaron wzbogacony maka z nasion Amarantusa to doskonaty
sktadnik diet dla oséb, ktérych praca wiagze sie z duzym wysitkiem
fizycznym i psychicznym. Produkt opracowano w kooperacji z Fun-
dacja Rozwoju Kardiochirurgii, w ramach projektu,Poznaj site serca”
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- profilaktyki zdrowotnej w 2ywienfu. Maka z Amarantusa, zawiera
zwiagzki wykazujace dziatanie pr;*diuiaja_ce zycie ludzkich komoérek
oraz antyoksydanty przeciwdziatajgce chorobom nowotworowym.

Wzmacnia organizm, pomaga w usuwaniu objawow przemeczenia,

ma réwniez wptyw na regulacje syntezy cholesterol akaron ,Sita
Serca” z Amarantusem dostepny jest w trzech form = swiderki,
spaghetti i rurki. W »

h : s

Nowoscig w ofercie Lubelli jest natomiast nowy makaron Lu
Domowa Jajeczna, produkowany wedtug tradycyjnej domo
ceptury z najwyzszej jakosci maki i sSwiezych jaj, co sprawia,
skonaty smak, naturalny kolor oraz zapach. ,W asort nﬁr’pi
specjalnie dobrane ksztatty - nitka, krajanka i krajarﬁ( , WO
waniach 250 g - méwi Dorota Liszka, ménager
korporacyjnej Maspex Wadowice Sp. z o. o.

i
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Makaronowe zmiany

,Ostatnio zaczety wystepowac bardzo delikatne sygnaty postepu
i wzrostu zainteresowania sie produktami o wyzszej jakosci niz tzw.
grupa ekonomiczna - mam-na mysli spojrzenie na dane rynku ogdl-
nopolskiego. Nadal jednak w przewazajacej grupie sa klienci kieru-
jacy sie przy zakupie wytacznie ceng detaliczna. Najpopularniejsze
opakowania to gramatura 500g, 400g i 2509 a formy - nadal: éwiderki,
nitki i gniazdka. W ostatnim czasie wyraznie wzrosto jednak spozy-
cie takich form jak: spaghetti, rurek, kolanek, kokardek, lasagne
i tortellini. Swoja pozycje ‘coraz wyraznie zajmujg makarony z grupy
zdrowotnych i fitness” = podkresla Mirostaw Dalidowski, dyrektor
handlowy PPU WIENOX Sp. z o.o.
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,Mimo, ze na chwile obecna spozycie makaronu w Polsce jest o wie-
le nizsze niz za granica, zauwaial/na jest jednak 4
tendencja wzrostowa, spowodowana zmiang
stylu zycia Polakéw. Poszukujemy potraw szyb-
kich i tatwych w przygotowgniﬁi'\%raz zdrowych.
Makaron bowiem to. przede wszystkim we-
glowodany ztozone, ktére rczaja energii,
a nie ttuszczy. Do zakupu naktaniaja réwniez
n‘we nietypowe kszt Rorystyka, marka,
'przys'tep"na cena oraz nietypowe smaki” - méwi
arostaw Waskowski, v? Sciciel, P. W.
Iex;r Sp. J. |

“,Rozwoj rynku makaronoéw charakteryzuje sie znaczng dynamika
Zwigzang z rosnacym goﬁte na te produkty. Rynek ten jest bar-
dzo rozdrobniony a duza ko’nirehcja sprawia, ze aby wypromowac
marke potrzebne sg wysekie naktady finansowe” - ocenia Aleksan-
dra Jarmolik, product manager, marka Agnesi North Coast S.A.
(Anna Sylwiak)

Ranking producentéw makaronu (wartosciowy i iloSciowy)

Cala P_ol_é"_ka, Sprzedaz Sprzedaz
maj 2006 - kwiecien 2007 wartosciowa  ilosciowa
¥ w min zt w min Kg
Makarony 509,3 94,3
Maspex 29% 25%
Goliard 9% 6%
Marki wtasne 7% 15%
Pozostali producenci 55% 53%
REKLAMA
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Chemia gospodarcza

Plyny do mycia naczyn to juz nie tylko
srodki do czyszczenia brudnych talerzy.
Klient coraz czesciej zwraca uwage na
zapach, jakos¢ oraz wptyw na skore rak.
Producenci oferuja coraz szerszg game
produktow oraz nowe warianty zapachowe.

Ludwik z tradycjami

Kategoria ptynéw do mycia naczyn w Polsce zostata uksztattowana
przez produkt, ktéry pojawit sie na rynku w 1964 roku. Mowa oczy-
wiscie o Ludwiku, przed ktérym Zaden inny ptyn do mycia naczyn
nie istniat. Powszechna obecnos¢ Ludwika na potkach odzwierciedla
pozycje lidera - Inco-Veritas S.A., ktéry kontroluje 40% rynku ptynéw
do mycia naczyn (MEMRB 2007). Ten stabilny poziom utrzymywany
jest dzieki wysokiej jakosci produktu, obecnosci w mediach, a takze
wprowadzaniu nowosci

. i . i promocji konsumenckich

i handlowych. Zauwaza-

ja to konsumenci - juz po

¥ _ raz trzeci Ludwik zdobyt

wa ludwik ,Ztoty Laur Konsumenta”

it ~P 0 (2007) przyznany w ba-

|C1""\ ﬁ " daniu ,Gazety Prawnej"
|

Handlowcy przyznali mu
,Oskara FMCG” za 2006r.
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Ranking udziatlow wartosciowych producentow

Cata Polska, Sprzedaz wartosciowa
maj 2006 - kwiecien 2007 w min zt

Plyny do mycia naczyn 324,9
Inco Veritas 40%

Henkel 23%

Cussons 9%

Pozostali producenci 29%

Ranking udziatéw ilosciowych producentéw

Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa

maj 2006 - kwiecien 2007 w min litrow

Ptyny do mycia naczyn 76,1
Inco Veritas 35%

Henkel 17%

Marki wtasne 16%

Pozostali producenci 32%

Ranking udziatéw wartosciowych marek

Cata Polska,
maj 2006 - kwiecien 2007

Sprzedaz wartosciowa
w min zt

Ptyny do mycia naczyn 3249

Ludwik (Inco Veritas) 35%

Pur (Henkel) 23%

Marki wtasne 7%

Pozostali producenci 36%

Ranking udziatéw ilosciowych marek

Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa

maj 2006 - kwiecien 2007 w min litrow

Plyny do mycia naczyn 76,1

Ludwik (Inco Veritas) 27%

Pur (Henkel) 17%

Marki wtasne 16%

Pozostali producenci 39%

Segmentacja

Cata Polska, Sprzedaz Sprzedaz

maj 2006 - kwiecien 2007 wartosciowa ilosciowa
w min zt w min litrow

Ptyny do mycia naczyn 324,9 76,1

Pomarancza 2% 2%

Mieta 24% 29%

Cytryna + Jabtko 2% 3%

Brzoskwinia 3% 2%

Cytryna 31% 33%

Pozostate 38% 31%
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Ludwik jest dodatko-
wo gwarancja wysokiej
marzy, poniewaz na nim
detalisci zarabiajg najwie-
cej — zapewnia Michat
Dworak, dyrektor mar-
ketingu i rozwoju Inco-
Veritas GChG. Warto jed-
nak pamieta¢, ze nowe
warianty — w przypadku
Ludwika sa to balsam i grapefruit - pozwalajg
skokowo zwiekszy¢ sprzedaz taczac site mar-
ki i atrakcyjnos¢ nowosci. Ludwik balsam jest
liderem w zakresie dynamiki wzrostu sprze-
dazy i jednoczesnie zdobywca Perty Rynku
FMCG 2007 w kategorii domowe $rodki czy-
stosci.

Zapach i pielegnacja

Ptyn do naczyn to produkt, ktérego konsu-
menci uzywajg nawet po kilka razy dziennie
- stad jego popularnos¢. Nalezy jednak liczy¢
sie z tym, ze klienci s3 wymagajacy i poza
wiasciwosciami myjacymi oczekuja czegos
wiecej od ptynu. Najwazniejsze cechy dobre-
go ptynu do naczyn to skuteczne usuwanie
tluszczu, jego dziatanie na skore oraz inno-
wacyjnos¢ i zauwazalnos¢ produktu.

W obliczu rosnacej konkurencji producenci
wprowadzajg coraz to nowsze rodzaje pro-
duktéw, skupiajac sie na wiasciwosciach
zapachowych, bezposrednim dziataniu my-
jacym oraz ochronie skéry, dlatego tez po-
pularnoscia ciesza sie balsamy oraz ptyny
z wyciaggiem rumianku, aloesu, a takze mine-
ratami i olejkami owocowymi.

Na przyktad w ofercie ptynéw PUR Active Gel
(Henkel Polska) znajduja sie 3 warianty za-
pachowe - cytryna, cytryna z mietg i jabtko
oraz dwa warianty, przeznaczone dla oséb o
wrazliwej skorze rak z dodatkiem sktadnikéw
pielegnacyjnych - PUR Balsam Mineraty z mi-
neratami oraz PUR Balsam Aloes aloesem.
Jak podkresla Anna Kobierska, specjalista
ds. PR, Henkel Polska, istotnymi kryteriami
oceny ptyndw do mycia naczyn sg przede
wszystkim skuteczno$¢ w usuwaniu thusz-
czu oraz wydajnosc. ,Konsumenci wiedza, ze
bardziej wydajny ptyn, nawet jezeli kosztuje
wiecej, w koricowym efekcie jest dla ich bu-
dzetu bardziej ekonomiczny.

W konsekwencji konsumenci, ktérzy raz zde-
cydowali sie na zakup nowego ptynu i byli
z niego zadowoleni, pozostajg mu juz wierni.
Takg sytuacje obserwujemy w odniesieniu
do uzytkownikéw produktow PUR, ktérzy po
jednorazowej probie uzycia, nie wracaja juz
na ogét do dotychczas stosowanych produk-
tow” - mowi Anna Kobierska.

»Z naszych obserwacji wynika, ze konsu-
menci za najwazniejsze kryteria decydujace
o wyborze ptynéw do mycia naczyn uznaja
wysoka jakos¢ formuty, szeroki wybor ofe-
rowanych wariantéw oraz innowacyjne roz-
wigzania, zapewniajace uzytkownikom do-
datkowe korzysci. Tym bardziej cieszymy sie
z nowej, wprowadzonej w lipcu formuty dla
ptynéw do zmywania PUR Active Gel, ktéra
dzieki wiekszej ilosci aktywnych sktadnikéw
pozwala jeszcze skuteczniej usuwac zabru-

dzenia z ttuszczu, mleka czy maki i sprawia,
ze ptyn jest bardzo wydajny, a jego wysoka
jakos¢ zaspokoi potrzeby nawet najbar-
dziej wymagajacych konsumentéw” - méwi
przedstawicielka firmy Henkel.

,Podazajac za trendami rynkowymi firma
Gold Drop posiada w swojej ofercie serie
koncentratéow do mycia naczyn pod mar-
ka DIX wraz z fagodng odmiana balsamu
a takze serie ptynéw do mycia naczyn Gold

Chemia gospodarcza

Cytrus. Obok dotychczasowych wariantéw
Gold Cytrusa pojawit sie ptyn z wyciggiem
z rumianku i grejpfruta’- moéwi Liliana Cwik,
specjalista ds. marketingu Gold Drop Sp.
zo.0.

Walke o konsumenta poprzez ciggte ulepsza-
nie oferty prowadzi takze lider rynku - firma
Inco-Veritas - producent Ludwika. Michat
Dworak, dyrektor marketingu i rozwoju
tej firmy zauwaza jednak, ze Polacy maja ni-
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Chemia gospodarcza
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Ranking udziatéw wartosciowych producentéow

Cata Polska, Sprzedaz wartosciowa

maj 2006 - kwiecien 2007 w min zt

Preparaty do zmywarek 81,7
Reckitt Benckiser 65%

Henkel 15%

Global Pollena 6%

Pozostali producenci 14%

Ranking udziatoéw ilosciowych producentow

Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa

maj 2006 - kwiecien 2007 w min litréw/kg
Preparaty do zmywarek 4,4
Reckitt Benckiser 57%

Henkel 17%

Global Pollena 8%

Pozostali producenci 18%

Ranking udziatow wartosciowych marek

Cata Polska, Sprzedaz wartosciowa

maj 2006 - kwiecien 2007 w min zt

Preparaty do zmywarek 81,7
Calgonit (Reckitt Benckiser) 65%

Somat (Henkel) 15%

Robot (Global Pollena) 6%

Pozostali producenci 14%

Ranking udziatéw ilosciowych marek

Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa

maj 2006 - kwiecien 2007 w mln litrow/kg
Preparaty do zmywarek 4.4
Calgonit (Reckitt Benckiser) 57%

Somat (Henkel) 17%

Robot (Global Pollena) 8%

Pozostali producenci 18%

ska sktonnos¢ do akceptowania nowosci zapachowych, ktére tatwiej
znajduja wiernych uzytkownikéw na zachodzie Europy. “Najmocniej-
szymi zapachami w tej kategorii s3 mieta i cytryna. Ich udziaty w ryn-
ku sa stabilne. Pozostate warianty zapachowe majag nieporéwnywal-
nie nizsze udziaty” — méwi Michat Dworak.

Natomiast Irena Broda, TZMO Sniadecki Sp.
z o.0 podkresla, ze na rynku srodkéw do my-
Cia naczyn coraz wieksze znaczenie mie¢ beda
wszystkie czynniki zwigzane z ochrona $rodo-
wiska (biodegradacja, odpady). Zaznacza, ze
jej firma bedzie wdraza¢ ergonomiczne opako-
wania jednostkowe i ekologiczne opakowania
zbiorcze.

HURT & DETAL JS

,Firma nasza dazy¢ bedzie do zaspokojenia potrzeb klientéw réznie
zasobnych, jednak kreowac¢ bedzie sprzedaz srodkéw bardzo skon-
centrowanych, majac na uwadze niska cene efektywnga i dziatanie
proekologiczne” — méwi Irena Broda. Dodaje, ze juz teraz produkty
Dr Maxa s biodegradalne, wysoce skoncentrowane, charakteryzuja-
ce sie Swiezym, przyjemnym zapachem miety, ktéry nadaje zapach
$wiezosci, cytryny nadajacy orzezwienie oraz poziomki — nadajacy
stodki, delikatny zapach.

Zmywarki automatyczne

Médwigc o myciu naczyn nie nalezy zapominac o preparatach do zmy-
warek automatycznych. Firma Inco-Veritas wigze z tym rynkiem istot-
ne plany na najblizsza przysztosc.

W 2004 roku zdecydowalismy sie na wprowadzenie systemu do
zmywarek pod marka Ludwik. W ofercie posiadamy tabletki, proszek,
nabtyszczacz i sél. Preparaty sg systematycznie unowoczesniane
zgodnie z trendami rynkowymi i rosngcymi potrzebami polskich kon-
sumentéw. W tym segmencie tabletki Ludwik plasuja sie na trzecim
miejscu (MEMRB 3-4 2007r.)" - méwi Michat Dworak.

O tym, ze Polacy beda coraz wiecej uzywali zmywarek, przekonani
sg takze inni producenci., W przypadku zmywarek klienci beda ocze-
kiwali nieskomplikowanych form np. kostki wielofunkcyjnej. Produkt
powinien skutecznie usuwac zabrudzenia bez negatywnego oddzia-
fywania na srodowisko, oraz skutecznego usuwania kamienia wod-
nego. Preparat bedzie musiat posiadac cechy pochfaniania przykrych
zapachéw. Ponadto nastgpi upowszechnienie stosowania prepara-
toéw, ktére umieszczad sie bedzie w zmywarkach na czas ,zbierania
naczyn” do czasu mycia. Beda posiadaty whasciwosci rozpuszczania
sie w jednorazowym cyklu” - méwi Irena Broda.

Obserwujac tendencje zakupowe mozna réwniez zauwazy¢, ze coraz
wiekszym zainteresowaniem ciesza sie ptyny o poj. 1 L kosztem opa-
kowan 0,5 L. Klienci czesciej zaczeli takze siegac po produkty drozsze,
ale skuteczne, rezygnujac ze srodkédw o nizszej cenie i watpliwej ja-
kosci.

+Rynek chemii gospodarczej jest bardzo szeroki i ulega niezwykle dy-
namicznym zmianom. Klienci coraz chetniej korzystaja z innowacji
w kategorii srodkow czystosci, na przyktad preparatéw w sprayach.
Z naszego punktu widzenia rok 2007 to czas wprowadzenia kilku zna-
czacych nowosci” - ocenia Michal Dworak z firmy Inco-Veritas.
(Anna Sylwiak)
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Jedna butelka jogurtu Dr Maciej — Q10
uzupetnia 50% dziennego niedoboru
koenzymu Q10 w organizmie.

Czy wiesz, ze... koenzym - Q10

* poprawia wydajnosc¢ energetyczna organizmu,
» spowalnia proces starzenia sie komorek,
« redukuje widoczne zmarszczki,
= obniza poziom cholesterolu we krwi,
« zmniejsza ryzyko wystapienia choréb ukfadu krazenia,
» zwieksza tolerancje miesnia sercowego,
* pomaga zapobiegac¢ chorobom nowotworowym.

Zawiera zywe kultury bakterii probiotycznych.
Nie zawiera konserwantow.

it
m

dia zdrowia i urody —

dla zdrowia i urody

jogurt pitny

1 koenzymem QIi0 : jogurt pitny

1 koenzymem Q10

10)
Vitd

3
E
|4
S
3]
B

s

=

—
r

‘
Xy
P

www.mackowy.com.pl



$rod kosmetykow do mycia ciata mozemy znalez¢ catg game
Wproduktéw,jak mydta w kostce i w ptynie, gdzie te pierwsze

ciagle ciesza sie wiekszg popularnoscig wsrdd Polakéw, ale
sukcesywnie traca na rzecz, bardziej funkcjonalnych i higienicznych,
nastepcow w ptynie.
Zele pod prysznic stanowia najbardziej dynamicznie rozwijajaca sie
kategorie wsréd produktéw do mycia ciata. Dla wiekszosci konsu-
mentow kapiel to juz nie tylko codzienna rutyna, ale réwniez czas
kiedy regeneruja swoje sity, relaksuja sie, dlatego tez poszukujg kos-
metykow, ktére nie tylko myja i pielegnuja, ale posiadaja réowniez
wiasciwosci antystresowe czy energizujace. Ciggle rosnaca popular-
noscia ciesza sie réwniez zele z peelingiem oraz antycellulitowe.

Firmy starajg sie nadazac¢ za oczekiwaniami ryn-
ku i dlatego wprowadzaja wiele nowosci i uno-
woczesniajg formuty swoich wyrobéw — moéwi
Wanda Urbanska, kierownik marketingu Pol-
lena-Ewa SA. Ta firma wprowadzita na rynek 3
nowe mydfa w ptynie: Eva Natura (Mleko i miéd,
Zielona oliwka i limonka, Witamina E i D-pante-
nol). O nowe substancje aktywne wzbogacona
zostata receptura zeli pod prysznic Eva Natura:
Odswiezajacy z wyciagiem z pomaranczy, miety i rozmarynu, Anty-
stresowy z wyciggiem z lawendy, tymianku i zielonej herbaty, Energi-
zujacy z bursztynem oraz Kremowy z Inem i zielona oliwka.

Z kolei firma Colgate-Palmolive tylko w ostatnim roku wypuscita na
rynek 6 nowych wariantéw zeli Palmolive, m.in. 2 zele Pure Cashme-
re oraz 3 nowe zele Meskie. Kremowe zele pod prysznic Palmolive
Pure Cashmere zawieraja ekstrakt z 100% naturalnego kaszmiru oraz
mleczko nawilzajace. Specjalnie dla mezczyzn firma Colgate Palmo-
live stworzyta 3 nowe zele meskie Palmolive, zawierajagce odpowied-
nio ekstrakt z guarany, morskie mineraty oraz prowitamine B5, dzieki
ktorym zele maja atrakcyjny zapach oraz zapewniaja uczucie $wiezo-
$ci przez caty dzien. Cata linia meska posiada teraz nowe opakowanie,
ktore nadaja im meski charakter.

Takze w portfolio firmy Bielenda znajduja sie liczne i réznorodne
produkty z szerokiej kategorii kosmetykéw do mycia. ,Ogromnym
zainteresowaniem (od wielu lat) ciesza sie produkty do higieny in-
tymnej. Bielenda jest pionierem tej kategorii na polskim rynku. Naj-
pierw zaproponowalismy ptyny (Body Secret), ktére byly owocem
naszej Scistej wspodtpracy ze srodowiskiem medycznym. Nastepnie
powstafa specjalna formuta pianek - produktéw wyjatkowo delikat-
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nych i przyjaznych skérze. W stosunku do roku poprzedniego zauwa-
Zzamy wzrost niemal czterdziesto procentowy tego typu produktow”
- méwi Marzena Kalinowska, dyrektor handlowy i marketingu
w firmie Bielenda Kosmetyki Naturalne.

Sztandarowymi produktami Bielendy sa réznego ro-
dzaju olejki aromaterapeutyczne do kapieli.,Inspira-
¢ji dla kolejnych propozycji szukamy w naturalnych,
roslinnych skfadnikach. Konsumenci cenig nasze
produkty za dobroczynne dziatanie dla skéry (nie

tylko myja, ale takze doskonale jg nawilzajg i odzy- -
wiaja) - ale i za walory zapachowe. Wiele starannosci

przyktadamy przy doborze kompozycji zapacho-

wych” - wyjasnia Marzena Kalinowska.

W ofercie firmy znalez¢ mozna takze zele pod prysznic, sole do ka-
pieli w tym najbardziej popularne: Daktylowy Olejek z serii Powita-
nie z Afryka, Koktajl mleczny pod prysznic z serii Beauty Milky, cata
seria olejkow aromaterapeutycznych, czy dwufazowy olejek Réza &
Jedwab.

Jak podkresla Sylwia Michno, project manager Laboratorium Kos-

metykow Naturalnych Farmona, psychologiczna warto$¢ poczucia
bycia piekng jest dla pan nieoceniona.,Gwarantuje pewnosc siebie,
sie recepta na sukces. Upodobania klientéw sa
rozmaite, dlatego wychodzac naprzeciw ocze-

kiwaniom szerokiej grupy odbiorcéw Farmona

oferuje rozbudowane o rézne wersje zapachowe

i réznego rodzaju wiasciwosci kolekcje kosme-

tykow. Wszystko po to, aby zapewnié wszystkim

klientom wyjatkowe uczucie troski i dbatosci

o klimat, jaki powinien towarzyszy¢ kazdej kapie-

za z naturg i wiara w to, ze jest ona niewyczerpanym zrédtem urody,
harmonii i relaksu’”.

W ofercie firmy znajdziemy m.in. linie Tutti Frutti. W jej sktad wchodzi
bogata kolekcja olejkéw, zeli i muséw do ciata o fantazyjnych nutach
zapachowych melona & arbuza, fig & daktyli, mango & brzoskwini.
Jak zaznacza przedstawicielka firmy, w ostatnim czasie coraz wieksza
popularnoscia cieszg sie produkty bardziej wyszukane - takie jak sole
i pudry kapielowe. Nowoscig w ofercie Laboratorium Farmona jest li-

daje poczucie elegancji i zmystowego tonu, staje
li”— méwi i dodaje, ze filozofig firmy jest,symbio-
nia zapachowa karmel & cynamon uzupetniajaca kolekcje Tutti Frutti.



Masto do ciata, peeling do mycia ciata oraz musujacy puder do kapieli
karmel & cynamon zawieraja biate trufle.

Farmona proponuje réwniez linie olejkéw i soli kapielowych Aromate-
rapia Magic SPA (olejki: Lawendowe Ukojenie, Sosnowe Orzezwienie,
Pomaranczowa Energia, Grejpfrutowa Rados¢, Zimowe, Niebiarski
Spokoj, Zmystowy Ylang-Ylang; sole do kapieli: Lawendowe Ukoje-
nie, Sosnowe Orzezwienie, Bursztynowa sél do kapieli) oraz Magic
SPA Miéd i Wanilia, ktéra jest laureatem wielu prestizowych nagréd
— Ztota Vita 2005, Medal Mercurius Genanensis — Najlepszy Produkt
targéw URODA w Gdansku, Medal Najlepsze dla Urody 2005, Najlep-
szy Kosmetyk Naturalny 2007 przyznany przez Centrum Kosmetyki
i Promocji Zdrowia Estetyka.

Ekskluzywne kosmetyki do pielegnacji ciata - Luksusowe mleko do
kapieli, Aksamitne masto do ciata Kwiat Pomaranczy i Wanilia, Wygta-
dzajacy midd do ciata, Peeling cukrowy do ciata Wanilia i Pomararcza
- stworzone przez Laboratorium Kosmetykéw Naturalnych Farmona
zawierajg prawdziwy miod, odzywcze mleko, tagodzacy olejek ca-
nola, dobroczynne karite i uznawang za afrodyzjak wanilie z Tahiti.
Poniewaz mydto w kostce nadal spetnia podstawowa role w higienie
osobistej Polakéw w sierpniu do oferty zastanie wprowadzone Natu-
ralne mydetko z miodem i propolisem, ktére uzupetni linie kosmety-
koéw Magic SPA Miéd i Wanilia.

Farmona poleca réwniez serie eliksirow kapielowych z naturalnymi
olejkami eterycznymi: Melisa, bazylia, trawa cytrynowa (odprezajaca
kapiel aromatyczna), Lawenda (relaksujaca kapiel aromatyczna), Ge-
ranium i zielona herbata (energetyzujaca kapiel aromatyczna), Sosna
(pobudzajaca kapiel aromatyczna), Zielona mieta i owoce grejpfruta
(odswiezajaca kapiel aromatyczna), Rozmaryn lekarski (orzezwiajaca
kapiel aromatyczna), Brazylijska pomarancza (uspakajajaca kapiel
aromatyczna), Australijski eukaliptus (kojaco-fagodzaca kapiel aro-
matyczna), Kwiat ylang-ylang, anyz, imbir (zmystowa kapiel aroma-
tyczna).

Wsparcie w kreowaniu nowatorskich technologii zapewniajg nam
w duzej mierze producenci naturalnych surowcéw kosmetycznych.
Nowinki w kategorii surowcowej obejmuja liczne ,mikstury” pocho-
dzenia azjatyckiego, ktére wykorzystujemy zaréwno w kosmetykach
detalicznych, jak i w naszych gabinetach Wellness & SPA. Szeroki
postep badan i rozwoju technologii surowcowej stwarza dla nas nie-
ograniczone mozliwosci w kreowaniu nowatorskich receptur dla po-
trzeb wymagajacych klientéw. Mozemy stwierdzi¢, iz rynek kosmety-
kéw myjacych do ciata jeszcze dtugo nie osiggnie nasycenia” — mowi
Sylwia Michno.

Firmy kosmetyczne coraz czesciej wykorzystujg wiedze zdobyta przez
naszych przodkéw i dodaja do kosmetykow ekstrakty i surowce,
ktorych wiasciwosci znane sg od wiekéw. ,Obecnie zauwazalny jest
trend naturalnosci. Coraz wieksza popularnoscia ciesza sie kosmetyki
o lekkich, subtelnych zapachach, ktére kojarzone wtasnie z naturg”
- méwi Joanna Korzonkiewicz-Kabat, specjalista ds. marketingu
~Barwa” Sp. z 0.0. i dodaje, ze za przyktad postuzy¢ moga produko-
wane przez jej firme zele pod prysznic oraz mydfa w ptynie Orientea z
ekstraktem z: werbeny, jasminu, lotosu, lilii wodnej, orchidei. W ofer-
cie,Barwy” znajdziemy réwniez tradycyjne mydta Miss.

Wedtug Anny Kobierskiej, corporate communication Henkel
Polska, polscy konsumenci, poza tradycyjnie uzywanymi mydtami
w kostce, doceniajg coraz bardziej zalety mydet w ptynie i zeli pod
prysznic. Wzrost zainteresowania zelami pod prysznic widoczny jest
szczeg6lnie w okresie letnim, na co wptywa wygoda i komfort ich
uzycia. Zele pod prysznic charakteryzuja dodatkowo przyjemna kon-
systencja i zapach oraz atrakcyjne opakowania. Z tego tez wzgledu ta
kategoria osiagga duze wzrosty sprzedazy.

,W odniesieniu do poszukiwanych cech produktéw, konsumenci szu-
kaja kosmetykdéw z naturalnymi sktadnikami - takich, ktére beda mia-
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ty tagodne dziatanie dla skéry i zapewnig jej ochrone przed wysusze-
niem. Dlatego tak duzy sukces odniosta linia Fa z dodatkiem protein
jogurtowych, Fa Yoghurt. Nasza ostatnia propozycja - linia Fa Natu-
ral to takze odpowiedz na zainteresowanie konsumentéw fagodnie
dziatajgcymi kosmetykami z dodatkiem naturalnych sktadnikow.

W ofercie posiadamy linie Natural & Pure dostepna w przezroczystych
opakowaniach oraz Natural & Soft, o przyjemnej, gestej konsystencji
kremu” - dodaje Anna Kobierska.

+Najwiekszy udziat wartosciowy w rynku zeli pod prysznic i mydet
ma Palmolive, jednak jesli chodzi o same mydta w kostce, niekwe-
stionowanym liderem jest Luksja, ktéra po przejeciu Eriki zyskata az
19% rynku wartego az 215 min ztotych. NIVEA plasuje sie na drugim
miejscu w sprzedazy zeli pod prysznic, jednak wariant meski Energy
jest najlepiej sprzedajacym sie zelem na catym rynku, nie tylko kos-
metykow meskich. Jesli chodzi o ptyny do kapieli, w marcu tego roku
NIVEA podjeta decyzje o wycofaniu sie z tego rynku. NIVEA stara sie
podazac za trendami na rynku i, przede wszystkim, potrzebami kon-
sumentdw, ktdrzy majg coraz mniej czasu na kapiel w wannie i coraz
czesciej korzystajg z udogodnien prysznica, w ktérym kapiel zajmuje
zdecydowanie mniej czasu” - ocenia Aneta Grzegorzewska-Pétto-
rak z NIVEA na podstawie danych Nielsen.

Jak zauwazajg producenci, rynek kosmetykéw do ciata w ostatnich
latach rozwijat sie bardzo dynamicznie, a rok obecny wcale nie zapo-
wiada sie duzo gorzej., Jest to gtéwnie spowodowane bardzo duzymi
wzrostami zeli pod prysznic, ktére w zesztym roku odnotowaty 28%
wzrost w stosunku do roku poprzedniego. Po zakonczeniu pierw-
szego potrocza tego roku obserwujemy, iz dynamika sprzedazy zeli
troche wyhamowata, ale wciaz jest powyzej 20% (YTD ‘07 vs YTD 06
AC'N RMS)” - méwi Aneta Grzegorzewska-Péttorak.

Z kolei Tomasz Dziubek, junior retail environment development
manager Colgate-Palmolive Poland podkre-
$la, ze podobnie jak w zesztym roku najszybciej
rozwijajacym sie kanatem dla tej grupy produk-
téw sg zagraniczne sieci supermarketoéw, ktére
zanotowaty 31% wzrost w stosunku do | pétro-
cza poprzedniego roku. ,Mimo tak szybkiego >
rozwoju nie maja one az tak duzego wptywu

na wzrost catego rynku, poniewaz ich udziat ‘

w sprzedazy wynosi jedynie 8,5%. Dlatego moz-

na przypuszcza¢, iz wzrost catego rynku odbywa sie gtéwnie dzieki
szybkiemu rozwojowi w sieciach drogeryjnych (31% wzrostu), ktére
odpowiadaja za 23% rynku oraz wzrostowi sprzedazy w kanale trady-
cyjnym (28%), stanowigcym ponad 30% catego biznesu zeli. Do tak
szybkiego rozwoju tej grupy produktéw oprdcz wzrostu zamoznosci
i Swiadomosci konsumentéw przyczynia sie na pewno bardzo szero-
ka oferta produktéw oraz czeste nowosci pojawiajace sie na rynku” —
moéwi Tomasz Dziubek. Dodaje, ze druga grupg produktéw, ktérych
dynamika sprzedazy rosnie w tempie podobnym do Zeli s mydta
w ptynie, ktére w poprzednim roku zanotowaty 18% wzrost sprzeda-
zy, a w roku obecnym ich sprzedaz w pierwszym pétroczu jest o 19%
wyzsza niz w danym okresie roku poprzedniego.

Mimo tak znaczacych wzrostéw ta kategoria produktéow pozostaje
wciaz relatywnie mata (66 min w 2006r.) w poréwnaniu np. do zeli lub
mydet w kostce, ktére w zesztym roku osiggnety najwiekszg sprzedaz
sposrod wszystkich produktow w tej kategorii (211 min z1). ,Biorac
jednak pod uwage fakt, iz zaréwno w zesztym jak i tym roku sprzedaz
ich prawie nie rosta (odpowiednio 2% i 1% wzrostu) oraz zaktadajac,
ze dynamika sprzedazy zeli pod prysznic utrzyma sie do korica roku
na tym samym poziomie, mozemy sie spodziewac, iz sprzedaz zeli
pod prysznic w tym roku po raz pierwszy przewyzszy sprzedaz mydet
w kostce” - twierdzi Tomasz Dziubek.

Najdynamiczniej rozwijajace sie kategorie zeli i mydet w ptynie cha-
rakteryzuja sie réwniez ponad przecietnym poziomem konkurencji,
co skutkuje realnym obnizeniem cen dla konsumentéw. Odbywa sie
to za pomocg statego obnizenia cen cennikowych, atrakcyjnych pro-
mocji z dodatkowg porcjg produktu lub dodawaniem gratisow (nie-
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malze standardem jest dodanie produktu gratis
lub za 50 % ceny). ,Wzrasta réwniez pojemnos¢
opakowan produktéw. Przykladowo ostatnio
mydta i zele Apart zwiekszyty na state pojemnos¢
do 400 ml”- méwi Tomasz Zaceniski, brand ma-
nager marki Apart Global Cosmed S.A.

A po co najchetniej siegajg klienci? Z badan
producentéw wynika, ze Polacy przy wyborze
produktu kieruje sie przede wszystkim zapachem oraz akceptowa-
nym przez siebie ,koszykiem marek’, ktére podswiadomie kojarzy
z jakosciag i odpowiednimi dla siebie wtasciwosciami.,Dla przyktadu,
konsument firmy NIVEA siegnie po produkty Palmolive czy Dove
i odwrotnie, ale raczej nie bedzie zainteresowany marka wtasna sieci.
W sklepie, sposrod ,swoich” marek wybiera produkt, wacha go i, jesli
spetnia on jego oczekiwania wzgledem zapachu, kupuje. Nalezy tez
doda¢, ze konsument kosmetykéw do kapieli nie jest konsumentem
lojalnym w stosunku do jednej marki; chetnie prébuje nowosci i cze-
sto impulsowo siega po promocje, stad tak czeste aktywnosci produ-
centéw na poziomie sklepu i pétki” - wyjasnia Aneta Grzegorzew-
ska-Péttorak. (Anna Sylwiak)

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown
SMG/KRC w okresie od kwietnia 2006 do marca 2007 roku wynika,
Ze uzywanie:

+  mydta w kostce deklaruje 91,9% populacji Polakéw w wieku 15-

75 lat.,

+  mydta w ptynie deklaruje 49,1% populacji Polakéw w wieku 15-
75 lat.,

»  zelu pod prysznic deklaruje 52,9% populacji Polakéw w wieku
15-75 lat,,

Szczegdtowe informacje dotyczace marek produktéw uzywanych
przez osoby, ktére zadeklarowaty ich uzywanie - znajduja sie w po-
nizszych zestawieniach tabelarycznych.

Mydto w kostce
Pie¢ marek uzywanych najczesciej wsréd oséb
deklarujacych ich uzywanie

Arko 32,0%
Luksja 23,8%
Palmolive 18,8%
Dove 13,1%
Lux 8,3%
Mydto w plynie

Pie¢ marek uzywanych najczesciej wsrod oséb
deklarujacych ich uzywanie

Palmolive 20,8%
Arko 17,4%
Luksja 16,6%
Dove 12,6%
Nivea 9,7%
Zel pod prysznic

Pie¢ marek uzywanych najczesciej wsrod oséb
deklarujacych ich uzywanie

Avon 22,6%
Palmolive 17,2%
Nivea 13,6%
Dove 12,2%
Adidas 10,8%



Eva Natura — Naturalna pielegnacja
Wzbogacone naturalnymi olejkami zele pod prysznic
Eva Natura to kosmetyki, ktore nie tylko doskonale
oczyszczaja i pielegnuja skore, ale réwniez przyjemnie

dziatajg na zmysty.

Energizujacy zel pod prysznic Eva Natura
— dla poszukujacych energii na caly dzien, wzbogacony
ekstraktem z bursztynu oraz minerafami z alg morskich.
Doskonale oczyszcza i witalizuje skore nadajac jej
jedrnoéc i jedwabista gltadkos¢. Jego mistyczny zapach
pobudza zmysty. Poj. 300 ml.

Kremowy zel pod prysznic Eva Natura

o delikatnej konsystencji i subtelnym zapachu wzbogacony zostat
biokompleksem Inianym oraz wyciagiem z zielonej oliwki. Dzieki
temu nie tylko delikatnie myje, a takze pielegnuje, odzywia

i nawilza. Skéra staje sie kaszmirowo miekka i gtadka. Poj. 300 ml.

B Antystresowy zel pod prysznic Eva Natura

. wzbogacony naturalnymi olejkami z lawendy i tymianku oraz wyciagiem
z zielonej herbaty stworzony by zrelaksowac i odprezyc po ciezkim,
stresujacym dniu. Doskonale myje i nawilza. Jego zmystowy zapach
przywraca rownowage ciafa i umystu. Poj. 300 ml.

Odswiezajacy zel pod prysznic Eva Natura

z naturalnymi olejkami ze stodkiej pomaranczy, cytryny, miety pieprzowej
i rozmarynu. Zel pozostawia skére czysta, éwieza, nawilzona i aksamitna
w dotyku. Wspaniaty zapach owocow cytrusowych z nutg Swiezej migty
wywoluje uczucie orzezwienia, pobudzajac przeptyw energii. Poj. 300 ml.

‘Sugerowana cena detaliczna: 4,49 zt www.tzmo-global.com

LUKSUSOWE MYDLD W PEYNIE

LUKSUSOWE MYDLO W PLYNIE

LUKSUSOWE MYDLA W PLYNIE

Barwa Spotka z 0.0. ul J. Lea 210 a, 30-133 Krakow
tel.:(012) 637 42 84; fax: (012) 637 08 06; marketing@barwa.com.pl www.barwa.com.pl



" Higiena
aplerowerskodii

Ngleniczne

Rynek artykutéw higienicznych z papieru bedzie rést w miare wzrostu
zamoznosci polskiego spoteczenstwa. Producenci z kolei powinni
skupic sie na edukacji konsumenta. W ten sposéb beda mogty rosnac
dotad stabo rozwiniete segmenty rynku. Takie jak segment recznikow

papierowych.

Kazdego roku tort do po-
dziatu jest coraz wiekszy.
Polski rynek papierowych
artykutéow  higienicznych
rosnie i bedzie rést. Od lat
wzrost wartosciowy jest
duzo bardziej zauwazalny
niz ilosciowy. Dzieje sie tak
dlatego, ze Polacy w trosce
o higiene coraz czesciej
wybierajg wysokiej jakosci
markowe produkty. Ten
trend jest najbardziej wi-
doczny w segmencie pa-
pieru toaletowego, gdzie
udziat szarego papieru ma-
kulaturowego niskiej jako-
Sci spada z roku na rok na
rzecz wysokiej jakosci pa-
pieru celulozowego - méwi
Piotr Nagalski, marketing
manager - Central Euro-
pe, Kimberly-Clark S.A.

Mimo, ze coraz bardziej
cenimy produkty wysokiej
jakosci, nie uzywamy ich
duzo. Przecietny Polak zu-
Zywa rocznie prawie czte-
rokrotnie mniej artykutéw
higienicznych z papieru niz
mieszkaniec Skandynawii.
Poziom naszego zuzycia
w przysztosci bedzie rdst
coraz szybciej. Zazwyczaj
W miare wzrostu zamozno-

$ci spoteczenstwa rosng wydatki na higiene. Z czasem dogonimy Europe. Teraz
naszg rolg jako producentow jest edukacja klientow i pokazanie im jaka role

artykuty higieniczne z bibutki powinny petni¢ w domu.

Dobrym przyktadem jest tu segment recznikdw papierowych, w ktérym Kim-
berly-Clark widzi ogromny potencjat rozwojowy. Niestety w wielu gospodar-
stwach domowych nie dostrzega sie miejsca na reczniki papierowe. Panuje
btedne przekonanie, ze doskonatym ich substytutem jest np. papier toaletowy,
czy wielorazowe $cierki. Naszym wyzwaniem jest zmiana $wiadomosci konsu-

mentéw. To wymaga czasu.

Jesli chodzi o dystrybucje sadze, ze nadal najbardziej znaczagcym kanatem be-
dzie kanat nowoczesny. Po prostu coraz bardziej zamozni Polacy coraz czesciej
odwiedzajg markety i coraz czesciej wtasnie w nich a nie w sklepach osiedlo-

wych zostawiaja swoje pienigdze. (Tomasz Pariczyk)

HURT & DETAL je

A,

Krzysztof Jargot
Junior Client Executive
ACNielsen Polska Sp. z o.o.

4 niclsen

kutéw higienicznych (papier toaletowy, chusteczki

higieniczne, reczniki kuchenne) osiaggnat wartos¢
ponad 182 min PLN. Jest to wynik lepszy o ponad 17%
od uzyskanego w analogicznym okresie ubiegtego roku.
Wzrost ilosci sprzedawanych opakowan jest stabszy i wy-
nosi 5%. Czesciej kupujemy duze opakowania, ktére sg
drozsze, co implikuje wzrost wartosciowy.

N a przestrzeni maja i czerwca tego roku rynek arty-

Wzrostem catej kategorii sterowat najobszerniejszy seg-
ment, czyli papier toaletowy, ktéry zyskat ok. 3p% udzia-
téw wartosciowych w rynku artykutéw higienicznych
w poréwnaniu do analogicznego okresu z roku poprzed-
niego. Traca natomiast chusteczki higieniczne, ktére
zmniejszaja swoja przewage nad segmentem recznikéw
kuchennych.

Klienci najczesciej kupuja duze opakowania - 8 rolek jest
najpopularniejszg wersja papieru toaletowego, ktéra na-
dal zyskuje sobie zwolennikéw. Taka sytuacja zwigzana
jest przede wszystkim ze wzrostem znaczenia supermar-
ketéw, a w szczegdlnosci dyskontéw.

Analizujac wage poszczegoélnych kanatéw dystrybucji
catego rynku artykutéw higienicznych, mozna zauwazy¢
wzrost znaczenia wspomnianych wczesniej supermarke-
tow kosztem hipermarketéw. Wsréd sklepéw handlu tra-
dycyjnego nie zachodzg znaczne zmiany, jednak uwage
zwraca réwniez wzrost znaczenia sklepdw chemicznych,
a w szczegoélnosci sieciowych. Rossman, Drogeria Natu-
ra, Apropos, SuperPharm takze odebraty hipermarketom
czesc¢ klientow.

Najwieksze zmiany w kanatach handlu odbywaty sie
w segmencie recznikédw kuchennych oraz papieru toale-
towego. W pierwszym z wyzej wymienionych hipermarke-
ty stracity ponad 3p%, natomiast dla papieru toaletowego
ich znaczenia spadto o0 2,6p%. Pomimo spadkéw kanat ten
ma pewna druga pozycje pod wzgledem istotnosci na ryn-
ku artykutéw higienicznych. Najwiecej zyskuja natomiast
supermarkety, szczegélnie w najistotniejszym segmencie
papieru toaletowego, oraz sklepy chemiczne sieciowe.

Komentarz:

«  Artykuty higieniczne w okresie maj'07-czerwiec’07
zanotowaty wzrost sprzedazy wartosciowej o ponad
17% w stosunku do analogicznego okresu z roku po-
przedniego.

«  Najbardziej rozwinat sie najobszerniejszy segment,
czyli papier toaletowy do prawie 65% udziatéw w ca-
tych artykutach higienicznych.

« W¢rdd papieru toaletowego nadal wzrastaja najlepiej
sprzedajace sie opakowania zawierajace 8 rolek, po-
zostate wielkosci opakowan traca swoje udziaty war-
tosciowe.

+  Wzrosto znaczenie supermarketéw, a w szczegdlno-
$ci dyskontéw na rynku. Maleje waga hipermarke-
téw. Wzrosto znaczenie sieciowych sklepéw chemicz-
nych.

«  Sprzedaz artykutéw higienicznych skoncentrowana
jest w ok. 67% w handlu nowoczesnym.
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Flagowa marka Chlodni to LODY FAMILIJNE, a najbardziej rozpoznawalny produkt to Lody Familijne w kartoniku 500 ml, znane
i rozpoznawane przez konsumentéw w Polsce juz od 40 lat. Wkrétce przejda zabieg ,od$wiezenia” szaty graficznej oraz zwigkszy sie

ilo§¢ pozycji asortymentowych o nowe, jednorodne smaki.
Tradycyjna receptura i sposéb produkeji Lodéw Familijnych pozwalaja na utrzymywanie doskonalej jakosci tych lodéw niezmiennie

od lat.

Chiodnia k6dz S.A., 91-203 L6dZ, ul. Traktorowa 170, www.chlodnia-sa.pl, tel. Dzial handlowy: 042 61-36-491
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Nowa seria produktow DROP S.A.

Firma DROP S.A. wchodzi na rynek z nowa serig produktéw:
Kurczak w sosie (danie gotowe).

Dania wystepuja w nastepujacych smakach: ,Kurczak w sosie wegierskim®, ,Kurczak
w sosie mysliwskim’, "Kurczak w sosie pieczarkowym’;,Kurczak w sosie koperkowym’,
"Sos bolonski z kurczakiem”.

Produkt zapakowany w puszke o wadze produktu netto 400g. Dania charakteryzuja
sie duzg zawartoscia delikatnego miesa drobiowego. Idealnie nadaja sie do podania
z ryzem, makaronem lub kasza. Moga stanowi¢ podstawe szybkiego, dobrego dania
obiadowego.

Producent: DROP S.A., Ostréw Wikp., tel. 062 592 56 00
www.drop.pl

MacCoffee Strong 3 w 1 w nowej odstonie

MacCoffee Strong 3 w 1, najpopularniejsza z kaw
w portfolio MacCoffee, zyska juz niedtugo nowe,
eleganckie opakowanie. Zmiana wygladu opako-
wania jest zwigzana z repozycjonowaniem catego
brandu do segmentu premium i sukcesywnym re-
freshingiem wszystkich produktéw MacCoffee.
Nowy layout MacCoffee Strong 3 w 1 bedzie cha-
rakteryzowat sie eleganckim wygladem, ktéry pod-
kreslg stonowane kolory oraz lepiej wyeksponowa-
ne logo MacCoffee.

y
MacCuﬂee

MacCoffee Strong 3 w 1 cieszy sie duza popularnos-
cig od samego poczatku pojawienia sie na polskim
rynku w 2002 roku. Jest to niezwykle aromatyczna
mieszanka kaw Robusta i Arabica, holenderskiej
Smietanki oraz cukru. Wszystkie te sktadniki sprawiajg, ze MacCoffee Strong3w 1 ce-
chuje sie niezwykle wyrazistym smakiem dobrze zaparzonej, mocnej kawy zamknie-
tej w porecznym, jednorazowym ,paluszku”.

MacCoffee Strong 3 w 1 bedzie dostepna w torbach po 10 paluszkéw, w otwieranych
pudetkach stojacych zawierajgcych 20 paluszkéow kawy oraz w stojach po 40 palusz-
kow.

Sugerowana cena detaliczna: 6,10 zt. Gramatura: 10x 18 g.

Producent: Food Empire
www. maccoffee.pl

Nowa szata graficzna wody CZANTORIA

Czantoria NaturalnaWoda Zrédlana produkowana |
przez Ustronianka Sp. z 0.0. w Ustroniu, czerpana ze
znanego juz w XIX wieku ustronskiego zrédta ,bu-
dzigtéd” otrzymata nowa szate graficzna.

Nowa etykieta drukowana na folii transparentnej "
podkresla wysoka jakos¢ Czantorii oraz wskazuje
jej miejsce pochodzenia.

Czantoria dostepna jest na rynku w wersji gazowa-
nej i nie gazowanej w opakowaniach Pet1,51 oraz w
wersji gazowanej w opakowaniach szklanych 0,33 |
zwrotnych.

Producent: Ustronianka Sp. z o.o.
www. ustronianka.p!




Rodzina Ludwika ,System do Zmywarek” wzbogaca
sie o nowy produkt - Tabletki 7-funkcyjne

Ludwik 7-funkcyjne tabletki do zmywarek
tacza w sobie wszystkie niezbedne funkcje
zapewniajace nieskazitelng czystos¢ Two-
ich naczyn i sztu¢céw. Wielofunkcyjna tab-
letka Ludwika czysci, nabtyszcza, chroni
szkto i stal przed matowieniem, zapewnia
wygode uzycia i zabezpiecza zmywarke
przed osadzaniem sie kamienia. Funkcja
zmiekczania wody pozwala na jeszcze bar-
dziej efektywne wykorzystanie sktadnikow myjacych. Cytrusowy
aromat tabletek nadaje dtugotrwaty zapach swiezosci w kuchni.
Ludwik 7- funkcyjne tabletki pozwalaja my¢ naczynia w niskich
temperaturach. Enzymy sg aktywne juz w 30°C. 7-funkcyjna tab-
letka Ludwik sktada sie z trzech warstw: zielonej, zéttej i biatej.
Opakowanie: 25 szt. Cena detaliczna: 18,20 zt.

Producent: Inco-Veritas S.A.
www.inco-veritas.com.pl

Stoneczna Bakaliada od Ziotopeksu

Rodzina bakalii marki Ziotopex otrzyma nowa na-
zwe. Jest nig Bakaliada - nowy brand skupiajacy
wszystkie rodzaje bakalii dostepnych w asorty-
mencie firmy. Nowe, ztociste opakowania majg wy-
wotac ciepte skojarzenia ze stonecznymi krajami,
z ktérych pochodzg bakalie.

Producent: Ziotopex Sp. z o.0.
www.ziolopex.com.pl

Kdrink, Green Gold from the Andes

Kdrink to nowy orzezwiajacy napdj niegazowany,
produkowany, miedzy innymi z ekstraktu z lisci
koki, zktérego zostata usunieta czasteczka kokainy.
Jest to produkt w 100 % naturalny bez dodatkéw
i konserwantéw z przyjemnym goryczkowym aro-
matem z lisci koki, ktéry pomaga ugasic¢ pragnie-
nie. Dostarcza niezbednych do do prawidtowego
funkcjonowania organizmu pierwiastkdéw (bioge-
néw), przeciwutleniaczy, taniny, olejkéw eterycz-
nych i aminokwasoéw. Kdrink znakomicie sprawdza
sie podczas i po uprawianiu sportu, jako napdj orzezwiajacy, a réwniez
cudownie smakuje z wédka, whisky, rumem i innymi alkoholami.

Dystrybutor: Kdrink Polska
www.kdrink.com

Polskie Smaki w nowej szacie

BAKOMA S.A. zmienia szate graficzng popularnych jogurtéow Pol-
skie Smaki. Dzieki nowoczesnej grafice i dobrze czytelnemu lo-
gotypowi jogurty stang sie lepiej widoczne na pétce.
Polskie Smaki to klasyczny jogurt owocowy w dobrej
cenie. Na ryku pojawia sie najpierw nowoczesne opa-
kowania 330 g (pod koniec sierpnia), a nastepnie 135
g (na poczatku wrzesénia). Jogurty o pojemnosci 135 g
beda wystepowaty w dwdéch nowych smakach - wis-
niowym i owocéw lesnych, ktére zastapig smak mali-
nowy i morelowy. Sugerowana cena detal.: 0,99 zt

Producent: Bakoma S.A.
www.bakoma.pl

REKLAMA




Herbapol Lublin

- przywraca w zyciu harmonie natury

Herbapol Lublin wprowadzit na rynek
nowe produkty: Figura 1 i Figura 2
- mieszanki ziolowe w torebkach do
zaparzania. Nowe mieszanki, to srodki
przeczyszczajace stosowane w zaparciach
i pomocniczo w leczeniu nadwagi. Figura
1 oraz Figura 2, to produkty lecznicze
dostepne w aptekach bez recepty.
RéznicamiedzyFigura 1aFigurg2polegana
zastosowanych w produktach skfadnikach
aktywnych. Sktadnikiem czynnym Figury 1
jest lis¢ senesu, zas Figury 2 kora kruszyny.
Sktadniki aktywne mieszanek pobudzaja
perystaltyke jelit, dzieki czemu skutecznie
pomagaja w likwidacji zapar¢.

Specjalisci z Herbapolu zalecaja picie
Figury 1 lub Figury 2 raz dziennie,
wieczorem (przed snem). Dzieki temu, efekt
terapeutyczny powinien pojawic sie rano.
Kazde z opakowan Figury 1 oraz Figury 2
zawiera po 20 torebek o gramaturze 3,0 g.
Lek przeznaczony jest dla oséb dorostych
oraz dzieci powyzej 12 roku zycia.
Dostepny jest w aptekach. Orientacyjna
cenadetaliczna za opakowanie zawierajace
20 saszetek wynosi ok. 5 zt.

Producent: HERBAPOL LUBLIN S.A.
www.herbapol.com.pl

REKLAMA

Herbaty zielone Biofluid

Firma Biofluid, producent herbat zielonych lisciastych, w tym roku
wprowadza na rynek herbaty zielone lisciaste w rewelacyjnych
opakowaniach. Rewelacyjne zamkniecie pozwala zachowac swie-
z0$¢ nawet po otworzeniu.

W przeciwienstwie do herbaty czarnej, nie jest ona poddawana
procesowi fermentacji, przez co zachowane zostaja jej wartoscio-
we sktadniki. Liscie zielonej herbaty suszy sie w ten sposéb, aby
jej wszystkie zwiagzki zachowaty petng moc. Zawiera ona miedzy
innymi witaminy A, B, C, PP, K, mineraty i mikroelementy. Znajdzie-
my w niej takze cenne skfadniki mineralne, jak sole Zzelaza, mag-
nez, fosfor i potas. Ten popularny napdj sprzyja gromadzeniu w
organizmie witaminy C, a Swieze liscie zielonej herbaty zawieraja
az cztery razy wiecej witaminy C niz np. sok z cytryny czy poma-
ranczy.

Oferowane w elegan-
ckich  opakowaniach
dostepne  w  szesciu
smakach: oryginalnym,
earl grey, jasminu, cy-
tryny, miety oraz opun-
¢ji figowe;j.

Cena opakowania:
okoto 4,50 zt.

Producent: PPH Biofluid

www.biofluid.com.pl e

Tiwlana
herbata.
EVTENRA

Nowa herbata Good Night Bio-Active

Nowa herbaciana propozycja firmy Bio-
Active to herbata Good Night o wyjatko-
wym smaku pomaranczy, zawierajaca me-
lise, szyszki chmielu i lawende, ufatwiajaca
zasypianie oraz dajaca ukojenie i odpreze-
nie.

Opakowanie zawiera 30 szt. ekspresowych
saszetek z zawieszka.

Cena sugerowana: 4.69 zt CooD

o2

Producent: Bio-Active
www.bio-active.pl

La Karnita Sun z tabletkami Bio-Active

Firma Bio-Active wprowadza na rynek ultra innowacyjny produkt
ze znanej rodziny herbat La Karnita - z beta karotenem oraz do-
faczonym do opakowania blistrem tab-
letek z beta karotenem. Jest to hit dla
0s6b dbajacych o sylwetke, kochajacych
stonice i letnia opalenizne.

Atrakcyjne, przyciagajace wzrok opako-
wanie jest kontynuacja nagrodzonego w
prestizowym konkursie Art Of Packaging
2006 opakowania Herbaty La Karnity
Slim z tabletkami.

"lBlD-ACTI'l-'E. ]

Cena sugerowana: 7.49 zt " . |

llosc sztuk w opkowaniu: 20 saszetek ' Mdeﬂ, :
dwukomorowych ',7 ut
z zawieszka + 10 tabl. B-karotenu. % e

o A0 ot .H
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Producent: Bio-Active
www.bio-active.pl

Wytaczny importer w Polsce KDRINK POLSKA
Kienkowka 42, 21-450 Stoczek t.ukowski
tel. +48 25 685 42 98

Wiecej informacji na
www.kdrink.com



Mydta w piance Fa Soft Foam
Dobrze spieniona przyjemnos¢

Mydta Fa Soft Foam maja unikal-
na konsystencje piany, co spra-
wia ze s3 wyjatkowo tagodne
i delikatne w uzyciu, a dodatkowo
idealnie rozprowadzaja sie po po-
g wierzchni skory. Za sprawa sub-
i stancji nattuszczajacych (olej mi-
> neralny, kokos), nawilzajacych
itagodzacych(wyciggzaloesu)mydta
Fa Soft Foam majatagodne dziatanie
i zapobiegajg nadmiernemu wysu-
szeniu skory w trakcie mycie, przez
co nie podrazniajg nawet suchej czy
wrazliwej skory.
Wygodne opakowanie sprawia, ze mydio mozna bardzo
fatwo dozowac i aplikowaé. Momentalnie rozprowadza sie
takze po powierzchni skéry, pozostawiajac na niej uczucie
przyjemnego chtodu.
Mydta Fa Soft Foam dostepne sg w dwdch wariantach:
«  FaSilky Soft, o przyjemnym rézanym zapachu, polecany
dla 0séb o suchej skorze
«  Fa Aloe Vera Sensitive, z dodatkiem fagodzacego i na-
wilzajgcego aloesu, rekomendowany dla oséb o wraz-
liwej skorze.
Cena produktow:
poj. 250 ml, ok. 9 zt

Producent: Henkel Polska
www.henkel.pl

PUR Active Gel

- aktywny partner w kuchennych obowiazkach

PUR Active Gel dzieki nowej, ulepszonej formule to ptyn, ktéry
w petni sprosta tak wysoko postawionym oczekiwaniom. l
Po pierwsze: PUR Active Gel jest bardzo skuteczny w usuwaniu
tluszczu, dzieki zawartosci az trzech srodkéw powierzchniowo
czynnych. Sktadniki te pomagaja usunac ttuszcz z powierzchni
naczyn i umozliwiaja jego sptukiwanie woda.

Po drugie: jego skoncentrowana forma sprawia, ze PUR jest
bardzo wydajny

Po trzecie: dzieki zawartosci alkoholu, PUR przyspiesza schnie-
cie naczyn

Po czwarte: przeciwdziata powstawaniu zaciekéw i sprawia, ze
naczynia I$nia.

Dzieki skutecznemu usuwaniu ttuszczu z naczyn, woda znako-

micie z nich sptywa, nie pozostawiajac zaciekéw, ktére sg sladami
soli pozostatej po wyschnieciu wody.

Po pigte: owocowe zapachy cytryny, miety i jabtka sprawiaja, ze
zmywanie staje sie przyjemniejsze =z =
Po szdste: jest dostepny w opakowaniach o réznych wielkosciach:

500 ml, 1loraz1,5l. !
Nowy PUR Active Gel dostepny jest w trzech wariantach zapa-
chowych: - cytryna, jabtko i cytryna z mietg. Osobom, majacym
wrazliwg skére polecamy PUR Balsam z tagodzacym aloesem i
(PUR Balsam Aloes) lub z mineratami (PUR Balsam Mineraty).
Cena produktu:

PUR Active Gel/Pur Balsam 500 ml - ok. 3,50 zt

PUR Active Gel/Pur Balsam 11 - ok. 5,50 zt

PUR Active Gel/Pur Balsam 1,5| - ok. 7,50 zt

Producent: Henkel Polska
www.henkel.pl

REKLAMA

SOLIDNY PARTNER ¢ TRWALE WOZKI

HYSTER

e wozki widtowe nowe i uzywane

e spalinowe, elektryczne, magazynowe
e wozki w wersji chiodniczej

e wynajem krotko- i dtugoterminowy

e |easing e czg¢sci zamienne

ZEPPELIN

POLSKA

02-673 Warszawa, ul. Racjonalizacji 6/8
tel. 022 566 47 00, 853 21 73-74, fax 022 566 47 36
e-mail: hyster@zeppelinpl.com  www.zeppelinpl.com




X

w lefecerse

X

Dystrybucja:

megastudio

www.megastudio.com.pl
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GOURMET GOLD MIX - nowos¢ od Nestlé PURINA

Nestlé PURINA poszerzyta asortyment marki GOURMET GOLD
0 nowg serie - GOURMET GOLD MIX.

Jest to produkt taczacy dwie rézne konsystencje w jednym
daniu: kawatki gotowane na parze i w sosie.

Bedzie on dostepny w dwdch smakach:

«  Wotowina i kurczak

«  Kréliki watrébka

Nowy produkt to doskonaty pomyst na urozmaicenie diety
kazdego kota. GOURMET GOLD MIX to idealne potaczenie dwdch réznych tekstur oraz
smakoéw, ktorych perfekcyjna kompozycja usatysfakcjonuje
kazde kocie pragnienie.

GOURMET GOLD to zbilansowana i kompletna karma z kate-
gorii super premium, wyprodukowana z najwyzszej jakosci
wyselekcjonowanych skfadnikéw. Jest to produkt z kategorii
»,dan na jeden raz’, co daje pewnos¢, ze positek jest zawsze
$wiezy, o wysokich walorach smakowych. Nalezy réwniez
podkresdli¢ cechy opakowania: tatwos¢ podawania positku

oraz wygode uzycia.

Sugerowana cena na pétce GOURMET GOLD MIX za opakowanie 859 to okoto 2,60 zt.
Produkt dostepny jest we wszystkich kanatach sprzedazy: tradycyjnym, nowoczesnym
i specjalistycznym.

Producent: Nestlé Polska
www.nestle.com.pl

Nowe Menu Smakosza - oryginalne smaki, kuszagce kombinacje

Pod koniec sierpnia 2007 r. na sklepowych
potkach pojawia sie nowe produkty z linii
Gerber Menu Smakosza. W jej sktad wcho-
dza dania, desery i aksamitne nektary dla
maluchéw. Nowe Menu Smakosza to mno-
stwo oryginalnych kompozycji smakowych.

Dania Gerber Menu Smakosza to 190-

gramowe stoiczki dla dzieci po 9 miesigcu

zycia, w ktérych znajdziemy:

«  Krélika z ziemniaczkami w sosie szpinakowym

+  Wotowinke w sosie pomidorowym z kasza

«  Jagniecinke w kremie marchwiowo-dyniowym, wszystkie w cenie ok. 4,29 zt.

Desery

+ Mus bananowy z owocami lesnymi (po 6 m-cu zycia)

+ Krem bananowo-kokosowy (po 9 m-cu zycia) znajduja sie w stoiczkach o pojemnosci
130 graméw w cenie ok. 2,79 zt.

Nowe nektary Gerber Menu Smakosza charakteryzuje delikatny i aksamitny smak pysznych

owocow. Aksamitne nektary znajdziemy w trzech wariantach:

«  Jabtko, banan, czarne jagody (po 6 m-cu)

«  Jabtko z gruszka i bananem (po 6 m-cu)

«  Jabtko z owocami egzotycznymi (po 9 m-cu)

Nektary nie zawieraja migzszu, dodatku cukru ani jogurtu, dostepne sg w przezroczystych,

szklanych butelkach o pojemnosci 175 ml w cenie ok. 2,61 zt/szt.

Producent: Alima-Gerber S.A.
www.alimagerber.pl

PERFECTA Mama

PERFECTA Mama firmy DAX Cosmetics to specjali-
styczne preparaty dla kobiet w ciazy (od 4. miesigca
ciazy) oraz matek karmiacych. Trzy kosmetyki prze-
ciwdziatajg problemom najbardziej doskwierajagcym
przysztym lub $wiezo upieczonym mamom. S3 to:
specjalny preparat do pielegnacji biustu, intensywny
preparat przeciw rozstepom oraz chtodzacy krem na
opuchniete i zmeczone nogi.

Ceny preparatéw: ok. 12 — 25 zt

Producent: DAX Cosmetics
www.dax.com.pl



Przedstawiamy
wiodgce na polskim rynku
produkty do higieny jamy ustnej

1. elmex® to znana marka stynaca
z najwyzszej jakosci produktéw.

2. elmex® jest pierwszg marka, ktora
oferuje paste i ptyn do pielegnac;ji
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4. elmex® SENSITIVE PLUS to najlepiej
sprzedajaca sie pasta do zebow
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6. Wysoka skutecznos¢ produktéw
elmex® SENSITIVE PLUS zostata potwier-
dzona w badaniach naukowych.
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* zrédto: Synovate, styczen 2007

**  zrédto: ACNielsen, ranking produktéw wg udziatéw wartosciowych
na rynku past do zebéw, styczen — grudzien 2006

***  zrodio: ACNielsen, ranking produktéw wg udziatéw wartosciowych
na rynku ptynéw do ptukania jamy ustnej w nowoczesnych kanatach

Idealny do codriennege stosowanid
z m:g elmex® SEN;&?\“E PLUS.

sprzedazy, styczen — grudzien 2006

(

BT SENSITIVE PLUS — sprawdz, czy najlepiej sprzedajace sie
produkty do higieny jamy ustnej s dostepne w Twojej ofercie

Producent: GABA International AG, Szwajcaria

Dystrybucja w Polsce: RADA sp. j., ul. Staroscinska 1, 02-516 Warszawa, tel. (22) 646 22 77
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Perfekt Trading Group
P.H.U. Jerzy Konik

ul. Pradnicka 48
31-200 Krakow

tel. (12) 633 22 08
fax (12) 634 23 74

www.perfekt-trading.eu
e-mai: perfekt@konik.krakow.pl

www.prezerwatywy-perfekt.pl
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