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Wyjatkowa kampania reklamowa marki Zbyszko
. z udziatem popularnych, polskich aktorow:
¥ Macieja Musiata i Tomasza Karolaka.
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Tomasz Panczyk
Prezes Wydawnictwa, Redaktor Naczelny

Sklepy convenience coraz mochniejsze.
Wyraznie widaé to po najnowszych danych z rynku.

Wedtug raportu firmy technologicznej Proxi.cloud dotyczgcego sklepdw
spozywczych, w | kwartale br. ruch (footfall) wzrést rdr. tylko w formacie
convenience — 0 5,2%. Z kolei spadt w supermarketach — o 5%, hipermar-
ketach - o 3,2%, a takze w dyskontach — o 3,1% rdr.

Analiza obejmuje zachowania klientow odwiedzajgcych sklepy tqgcznie 25
sieci handlowych. Wielkos¢ proby wyniosta blisko 1,4 min konsumentéw.
W sumie obserwowano ponad 40,6 tys. placowek.

W zakresie unikalnych klientéw (unique shoppers) wzrost rdr. w | kw. br.
réwniez nastqpit tylko i wytgcznie w sklepach convenience — o 0,8%. Nato-
miast spadek rdr. zaliczyty hipermarkety — o 7,1%, supermarkety — o 3,6%,
a takze dyskonty — 0 0,8%.

W | kw. br. nieznacznie zmienit sie rdr. udziat poszczegdlnych formatéw
sklepoéw w tgcznej liczbie wizyt w badanych placéwkach (POS). Na czele
zestawienia wida¢ sklepy convenience — 43% (rok wczesniej 41%). Dalej sq
dyskonty - 32% (poprzednio — 33%), supermarkety — 19% (21%), a na kohcu
hipermarkety — 6% (6%).

Natomiast czgstotliwos¢ robienia zakupdw wzrosta rdr. w ww. okresie w dwoch
formatach, tj. w sklepach convenience (I kw. br. - érednio 9,5 na miesiqgc,
I kw. ub.r. — 9,1 na miesigc), a takze w hipermarketach (odpowiednio 3,1
i 3). Z kolei spadki rdr. odnotowano w dyskontach (I kw. br. = érednio 7,1
na miesiqc, | kw. ub.r. — 7,3) oraz w supermarketach (odpowiednio 52i5,3).

Eksperci komentujgcy te dane wyjasniajq, ze za sukcesem formatu co-
nvenience stoi m.in. rosngca popularnos¢ tzw. zakupdw uzupetniajgcych.

Na koniec chciatbym przypomnie¢, ze juz 27 maja 2025 r. — podczas Gali
Lideréw Rynku FMCG i Handlu - ogtosimy wyniki plebiscytu i zaprezen-
tujemy laureatéw konkursu Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich.
Relacja z wydarzenia oraz petna lista laureatéw zostanie opublikowana
w czerwcowym wydaniu miesigcznika Hurt & Detal.
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Prezentowane ceny majq charakter orientacyjny.
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Agrest w ub.r. jadto 9,4 min Polakéw (29%).

Jakie$ 92% produktéw, ktére za chwile

#Fundusze promocji
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Hochland

na najwigekszym
w Polsce nos$niku
DOOH 3D!

Najnowsza kampania Hochland ,U$miech
pochodzi od sera” zostala wzbogacona o wy-
jatkowy nosnik komunikacyjny — Digital Out
Of Home w wersji 3D. Reklama Hochland
do korica kwietnia prezentowata si¢ na gigan-
tycznym no$niku o powierzchni 131 mkw. Byla
to drewniana deska z produktami marki, ktére
»wychodzily” z ekranu, tworzac spektakularny,
apetyczny efekt 3D. , Przygotowalismy kreacje,
ktéra w prosty i smakowity sposéb zachgcata
przechodniéw do zaSERwowania sobie pysz-
nych chwil z réznymi serami Hochland” — wy-
jasnita Zofia Rubach, brand manager marki
Hochland. Zaprezentowano flagowe produkty
marki: serki Kanapkowe Hochland, topione
tréjkaciki Mixtett oraz ser gouda w plastrach.
,Cieszymy si¢, ze Hochland wybrat nasz no-
$nik do emisji tej reklamy. Spot prezentowat
si¢ imponujaco i z pewnoscia przyciagal uwage
przechodniéw” — wyjasnit Michat Wilczynski,
dyrektor sprzedazy w iPoster. Nosnik miescit si¢
na elewacji warszawskiego CH Atrium Prome-
nada od strony ul. Ostrobramskiej.

10 www.hurtidetal.pl

E.Wedel buduje wiez z odbiorcami

Marka E.Wedel buduje nowe formy doswiadczania poprzez nieoczywiste wspétprace i limitowane edy-
cje produktéw. Chee zaskakiwaé konsumentéw i odpowiada¢ na ich potrzebg prébowania nowosci. Ta-
kie dzialania angazuja konsumentéw, buduja emocje i wzmacniaja lojalno$¢ wobec marki. To whasnie
kolaboracje i limitowane serie napedzaja innowacyjnos¢
i wyrézniaja firmg na rynku. ,\W dzisiejszym $wiecie
to nie ekskluzywnos¢ jest najwazniejsza, lecz zdolno$¢
do tworzenia wigzi z odbiorcami, ich przyciagania i nie-
ustannego zaskakiwania. A miodzi konsumenci kochaja
kolaboracje swoich ulubionych marek, nietypowe pota-
czenia smakéw i dziafania, tj. loterie czy konkursy” —
méwi Krzysztof Bogacz, Dyrektor marketingu i R&D.

Kampania reklamowa El Sabor

Greek Trade kontynuuje mocng kampani¢ reklamowa marki El Sabor, ktérej sa wytacznym dystry-
butorem w Polsce. Dziatania obejmuja emisj¢ spotéw reklamowych w kinach sieci KinaDS w catym
kraju. Latem El Sabor bedzie réwniez partnerem gtéwnym
ogolnopolskiej akgji ,Kino na lezakach” — reklama pojawi
si¢ podczas seanséw plenerowych w duzych miastach i nad-
morskich kurortach. ,Réwnolegle wzmacniamy dziatania
w punktach sprzedazy: prowadzimy degustacje w znanych
sieciach handlowych i kanale tradycyjnym, wspierajac sprze-

& B :\; ~ . daz poprzez aktywnosci z zakresu trade marketingu” — do-
:_',/ \_/h’:.. [t = s daje Joanna Korzonkiewicz-Kabat, Kierownik Dziatu Mar-
L_/L '--\\ ketingu Greek Trade.

Cappuccino EXCLUSIVE COLLECTION — smak
jubileuszu 35-lecia MOKATE

W 2025 roku Grupa MOKATE — jeden z kluczowych graczy na rynku napojéw goracych — obchodzi 35-lecie
dziatalnosci. Firma, kt6ra rozpoczeta swoja drogg jako niewielkie rodzinne przedsigbiorstwo, dzis jest globalnym
eksporterem. Marki MOKATE sg obecne na ponad 75 rynkach $wiata, a na eksport trafia juz ponad 80%
produkcji prowadzonej w 4 nowoczesnych zaktadach. Z okazji jubileuszu firma wprowadza hmltowanq edydje
MOKATE Cappuccino EXCLUSIVE COLLECTION

— lini¢ stworzona z mysla o konsumentach poszukuja- )f. 4
cych wysublimowanych doznari smakowych. Nowosé T y - MOKATE
obejmuje dwa warianty inspirowane krélewska gra w sza- :

chy: Chatwowy z Wanilia Bourbon oraz Truflowo-Figo-
wy. Limitowana edycja to dowdd na to, jak MOKATE
wykorzystuje swoje doswiadczenie i pozycje rynkowa, = |
by kreowa¢ nowoczesne propozycje odpowiadajace aktu-
alnym trendom konsumenckim. www.mokate.com

Dotatuj sie z taciate Protein+!
Start dynamicznej kampanii
od Mlekpolu

W nowej odstonie kampanii ,,Dofatuj sig!” marka Eaciate Protein+ nie
tylko ponownie pojawi si¢ w telewizji i internecie, ale réwniez zawtadnie
przestrzenia miejska, wkroczy do $wiata gamingu oraz bedzie widoczna
na prestizowych wydarzeniach sportowych. Wielokanafowa komunikacja,
nowe produkty i inspirujace wspdtprace z influencerami — Mlekpol poka-
zuje, ze produkty wysokobiatkowe to nie tylko przekaska dla sportowcéw,
ale codzienny sprzymierzeniec kazdego, aktywnego konsumenta. Réwnole-
gle z intensyfikacja dziatar komunikacyjnych Mlekpol rozwija portfolio pro-
i duktéw funkcjonalnych. Po wprowadzeniu jogurtéw i kefiru pitnego oraz
Thi7 WAl mlcka Laciaty Protein+ (dostgpnego réwniez w wersji bez laktozy), wiosna
tego roku oferta zostanie poszerzona takze o serki wysokobiatkowe.
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Codzienna
porcja urody
i zdrowia od

wewnatrz

Znamy laureatéw
konkursu Design
by Sliwka
Nateczowska 2025!

Ogloszono zwycigzcéw VI edycji konkursu De-
sign by Sliwka Nateczowska 2025, skierowanego
do student6w i absolwentéw kierunkéw artystycz-
nych oraz profesjonalnych twércéw. Tegoroczne
wyzwanie polegato na zaprojektowaniu autorskiej
grafiki na $wiateczne opakowanie Sliwki Nate-
czowskiej — przeznaczone do sprzedazy w listopa-
dzie i grudniu br. w ramach limitowanej linii Art
Collection. Zgloszone prace zachwycily juroréw
kreatywnoscia, $wiezym podejéciem i wysokim
poziomem wykonania. Uczestnicy siggneli po réz-
norodne style i techniki, tworzac wyjatkowe pro-
jekty, keére w unikalny sposéb oddaja charakter
marki, faczac wrazliwo$¢ artystyczng z potencja-
fem komercyjnym. Sposréd ponad 2000 zgloszen
jury wybralo 10 projektéw, ktére wyréinity sic
najwyzszym poziomem i najlepiej odpowiedziaty
na postawione wyzwanie. Pierwsze miejsce i 20
tysiecy ztotych przyznano Oldze Korban.

MARCIN
ANTOS

'
Q.

WWW.DESIGNEYSLIWKANALECZOWSKA.PL

- ROSKOM
SZCZEGOLY NA:
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Nowa odstona marki
Duda - startuje loteria
z wyjgtkowymi nagrodami!

Ruszyla kolejna loteria konsumencka marki Duda. Loteria uzu-
petnia kampani¢ promocyjna marki, przechodzacej rebranding
i prezentujacej si¢ w zupelnie nowej odstonie. Do wzigcia udzia-
tu w zabawie uprawnia zakup dowolnego produktu marki Duda
za kwot¢ minimum 5 zlotych i zarejestrowanie paragonu na stro-
nie www.dudaloteria.pl. Codziennie do wygrania sa Air Fryery,
raz w tygodniu losowany jest Thermomix 7 generacji, a nagroda
gléwna w loterii jest elektryczny model kultowego Fiata 500! Lo-
teria trwa do 30 czerwca 2025 roku. Powodzenia!

Duda

Loteria ze smakiem
Wygrywaj nigrody na
dudaloteriapl

Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

..

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Koral nadchodzi z nowosciami

Nowosci Koral 2025 z linii premium to: Grand G.O.A.T. Passion Fruit, Grand Caramel Popcorn, Grand
Cookie. Rynkowy bestseller Lody Koktajlowe tym razem o smaku Cinnamon Roll. Inne rewelacje to: wie-

lopak Lolli Pops, Protein Ice-Cream, Sooo Milker Choco, Oskar
Blueberry w jogurtowej polewie, Vibes $mietanka & wanilia oraz
Kolorowe lato — pistacja, $mietanka, stony karmel. Do tego mlo-
dziezowe hity: BARBIE™ w rézowej polewie oraz kolorowe lody
HOT WHEELS™ na patyku i w wersji Vibes. Lody Genziara,
nowe tréjsmakowe lody Ekipa Trinity na patyku i w kostce $niez-
nej oraz Rozek Burza Chmurka. Nowosci BRACIA KORAL to
smak Cinnamon Roll: w rozku i familijnym opakowaniu oraz Po-
peorn & Caramel w kubku 450 ml. Wybierz Koral!

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Bez dodatku cukrow*
Pakowane display
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Suplementy diety nie moga by¢ stosowane jako substytut (zamiennik) zréznicowanej diety. Zrownowazona dieta i zdrowy tryb zycia
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! Lody Freeze The Game w metaversie Planetary22!

TRUSKAWKI

Polski producent lodéw impulsowych i familij-
nych NORDIS wprowadza nowg jakos¢ promo-
¢ji w kategorii lodéw impulsowych, decydujac
si¢ na innowacyjne rozpoczecie kampanii swojej
nowej serii lodéw wodnych. Freeze The Game to
propozycja inspirowana $wiatem gamingu i jego
spolecznoscia. Wyraziste smaki oraz angazujace
opakowania stang si¢ elementem rozgrywek tre-

FREEZE

X PLANETARY 22
e o AME

Jak poznaé asure hunt w $wiecie wirtualnym. Do wygrania

polskie owoce?
. Swieza szyputka
" prawde powie!

beda lody, karty do platform streamingowych oraz
personalizowane pady gamingowe.

98% Polakéw je truskawki i az 30%
zamierza w sezonie 2025 zjesc ich
wigcej niz w ub.r. - badania Kantar

#Fundusze promocji

NUIl wyrusza w kolejng
przygode!

Trend na pistacje nie stabnie — to jeden z najgoretszych sma-
kéw ostatnich sezonéw. W odpowiedzi na t¢ popularno$¢ mar-
ka wprowadza nowy wariant — Smietanka i Pistacje z Anatolii,
kolejny etap w jej kulinarnej podrézy. Od lat zaprasza swoich
konsumentéw do odkrywania wyjatkowych smakéw z réznych
zakatkéw $wiata. Wraz z ambasadorem, Jasonem Momoa, in-
spiruje do poznawania nowych miejsc poprzez niepowtarzalne

SIEGNII PO KoLEINAPRZYGODE

.Nowy Sezon Z" -
produkty i kampanie
Grupy Zywiec

na wiosne i lato 2025

Co nas czeka w Nowym Sezonie Z? Zywiec Biale
0.0% debiutuje w kegach, otwierajac nowy etap
w rozwoju segmentu zeréwek w Polsce. Grupa
Zywiec zdecydowanie idzie w Polske i podkre-
$la piekno polskiej natury — wprowadzajac linig
bezalkoholowych piw ,Kwiaty Polskie™: Zywiec

doznania smakowe. Nowy kierunek? Sfoneczna Turcja! Anatolia
od wiekéw stynie z jednych z najszlachetniejszych odmian pista-
qji. Drzewa pistacjowe, dojrzewajace w goracym, potudniowym
storicu i otoczone majestatycznymi gérskimi krajobrazami, czer-
pia z zyznej ziemi, co nadaje im intensywny, pelny smak. To wha-
énie ten wyjatkowy skladnik stat si¢ sercem nowej receptury Nuii
— kremowych lodéw ze $mietanka, pasta pistacjowa i gruba war-
stwa chrupiacej, bialej czekolady z kawatkami prazonych pistacji.

Lipa & Pigwa 0.0% oraz Zywiec Jabtko & Bez
0.0%. Oba warianty bazuja na pigwie i jabtku 5
— owocach znajdujacych si¢ w piatce najpopu-
larniejszych smakéw w Polsce. Nowosci wspiera
kampania marketingowa ,,Chce si¢ 7 w rozkwi-
cie” z udziatem aktora Macieja Musiata. W tym
roku na sklepowych pétkach debiutuje Warka
Radler 0.0% Owoce Lesne. Dodatkowo powra-
ca smak, ktéry juz w zesztym sezonie cieszyt si¢
sporym uznaniem konsumentéw — Warka Radler
0.0% Wisnia z Cytryna. Desperados w tym roku
prezentuje trzy nowosci zainspirowane kulturg la-
tynoska, zachecajaca do uwolnienia fantazji i cie-
szenia si¢ petnia Zycia. Na sklepowe pétki trafity
nowe piwa ,with Latin vibe”, czyli Desperados
Nocturno oraz dedykowane sklepom sieci Zabla

— Desperados El Diablo i Desperados El Santo. Sma kuj ta k’ jq k I u bisz -_ od krywqj

s = nowos$¢ SERTOP!
Bd 54

. .

Napoje funkcjonalne Magnesia PLUS

Magnesia PLUS wkracza na rynek napojéw funkcjonalnych petna para. Zaplanowanej
na maj kampanii digitalowej towarzyszy¢ beda dziatania w social mediach z udziatem
influenceréw, konkurs oraz eventy sportowe. Magnesia PLUS, powstata na bazie wody
mineralnej, dostgpna jest w 4 wariantach smakowych: wspomagajacy koncentracj¢
FOCUS, dziatajacy relaksacyjnie ANTISTRESS, pobudzajacy do dziatania BOOST,
regenerujacy REVITAL. Jedna 0,7 | butelka zapewnia 100% dziennego zapotrzebowa-
nia na wskazane na etykiecie witaminy.

=3e
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Ser topiony w plastrach 130 g o smaku BURGERA! SERTOP konsekwentnie rozwija linig seréw topio-
nych i w maju wprowadza do sprzedazy kolejny wariant: o smaku Burgera. Osiem perfekeyjnie dopra-
wionych plastréw w jednym opakowaniu to szybki sposéb na dodanie
wyrazistego, lekko pikantnego akcentu zaréwno do dari nazimno,
jak i na cieplo... A poniewaz maj to poczatek sezonu grillowego i czas
rodzinnych biesiad na $wiezym powietrzu, nowy ser o smaku Bur-
gera sprawdzi si¢ idealnie wlasnie teraz — wystarczy polozy¢ plaster
na goracym kotlecie, warzywach z rusztu lub zapiekanych nachosach,
by w kilka sekund uzyska¢ kremowa, aromatyczng warstwe, ktora
podbije smak kazdej grillowej przekaski. Dzicki porecznym plastrom
kazdy gos¢ moze skomponowa¢ swoje ulubione potaczenie — od kla-
sycznych burgeréw po kreatywne szaszlyki czy kanapki z grilla.

14 www.hurtidetal.pl
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(] z rynku FMCG

Grycan - jakos§¢
od pokoleh

Rok 2025 to czas wyzwan, ale takze mozliwosci
rozwoju dla marek cieszacych si¢ zaufaniem wsréd
konsumentéw, takich jak Grycan. Marka stale
umacnia pozycje lidera lodéw familijnych, notujac
najwyzszy wzrost udziatu rynkowego wzgledem
konkurencji w 2024 roku. Grycan stawia na ja-
ko$¢, tradycje i rodzinny charakeer, jednoczesnie
inwestujac w sife marki poprzez wielokanatowe
dziaania komunikacyjne. Marka nieustannie po-
szerza dystrybucje oraz zwicksza widoczno$¢ pro-
duktéw w sklepowych zamrazarkach. W tamtym
roku zostata zmieniona szata graficzna opakowari
Lodéw na $mietance, a teraz ods$wiezono linig
sorbetéw. Dzigki spojnym dziafaniom marka jest
coraz bardziej rozpoznawalna, co przeklada sie
réwniez na jej wysokie udzialy rynkowe.

(o]

Milka Biscoff debiutuje
na rynku

Czekolada Milka z ciasteczkami Biscoff.

Sproébuj!

Milka Biscoff to innowacyjne potaczenie delikatnej, alpejskiej
czekolady Milka z kultowymi, karmelizowanymi ciasteczkami
Biscoff. To efeke strategicznej wspétpracy dwdch globalnych
gigantéw — Mondeléz International i Lotus Bakeries — ktérzy
postanowili potaczy¢ swoje ikoniczne marki, by tworzy¢ inno-
wacje odpowiadajace na zmieniajace si¢ potrzeby konsumen-
téw. Wprowadzeniu Milka Biscoff na rynek towarzyszy inten-
sywne wsparcie marketingowe. Marka zaplanowata kampanie
digital, ktéra obejmie dziatania w mediach spofecznosciowych
oraz przestrzeni online, ukierunkowane na budowanie $wiado-
mosci nowego produktu i angazowanie konsumentéw. Oprécz
dziatari cyfrowych zaplanowano réwniez niestandardowe for-
my wsparcia — w tym aktywacje outdoorowe oraz sampling,
ktéry pozwoli konsumentom osobiscie pozna¢ nowy smak
i doswiadczy¢ go w wyjatkowy, angazujacy sposob.

Kampania ,Dzieje
Polski z Kotlinem”

Marka  Kotlin nowa kampa-
nig reklamowa pod hastem ,Dzieje DPolski
z Kotlinem”, ktéra w lekki, humorystyczny
sposob  pokazuje, ze Polacy grillowanie maja
we krwi — a dobrego grilla nie ma bez Kotlina!
Polacy kochajg grillowaé. To nie tylko spo-
sob na przygotowanie jedzenia — to rytual,
pretekst do  spotkari, wspéSlnego  biesiado-
wania i okazja do budowania relacji. Nowa
kampania Kotlina podkresla, ze niezaleznie
od epoki — od $redniowiecza po wspéheze-
sno§¢ — grillowanie to nasza duma narodowa
i zarazem dyscyplina, w kidrej jestesmy mistrzamil
W serii zabawnych spotéw i materialéw promocyj-
nych widzowie przenosza si¢ w czasie, by zobaczy¢,
jak nasi przodkowie radzili sobie przy ruszcie wy-
bierajac niezmiennie sprawdzony od lat ketchup
Kotlin. Bo czy to $redniowieczne uczty rycerskie,
szlacheckie biesiady pod chmurka, czy majowka
w towarzystwie znajomych we wlasnym ogrodzie
— Polakom od lat niezmiennie towarzyszy kultowy,
gesty i intensywnie pomidorowy ketchup Kotlin.

rusza z
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Zabka uruchomita nowe centrum logistyczne

W odpowiedzi na dynamiczny rozwdj sieci 24 kwietnia br. Zabka oficjalnie otworzyta nowoczesne centrum
logistyczne w Katach Wroctawskich. W pierwszej fazie funkcjonowania obiekt bedzie obstugiwat ok. 1,5 tys.
sklepéw w rejonie Wroctawia. Powierzchnia magazynu to az 35 tys. mkw., z potencjatem do ekspansji o ko-
lejne 6,5 tys. mkw. Docelowo w nowym centrum logistycznym zostanie zapewnionych ok. 600 miejsc pracy.
Centrum logistyczne, zlokalizowane tuz przy autostradzie A4, to obiekt pétautomatyczny — faczacy nowo-
czesne technologie z praca wykwalifikowanych specjalistéw. Sercem magazynu sa trzy nowoczesne strefy:
zautomatyzowana chlodnia (o powierzchni 5 tys. mkw.), mroznia (o powierzchni 1,5 tys. mkw.) oraz strefa
sucha (o powierzchni 17 tys. mkw.). W nowym obiekcie infrastruktury wiasnej Zabki zastosowano szereg
prosrodowiskowych innowagji, jak m.in. instalacja fotowoltaiczna, tadowarki do samochodéw elektrycznych
czy instalacja chodniczo-mroznicza, wykorzystujaca ciepto powstale przy produkcji chfodu do ogrzewania
posadzki w mrozni i na potrzeby przygotowania cieplej wody uzytkowej w budynku biura gléwnego.

(o}

Browar Okocim $wietuje jubileusz 180-lecia

24 kwietnia 2025 roku firma Carlsberg Polska swi¢towata jubileusz 180-lecia Browaru Okocim. W ju-
bileuszowym spotkaniu, zorganizowanym przez Zarzad Carlsberg Polska w Patacu Goetzéw w Brzesku,
wzigli udzial przedstawiciele wladz rzadowych, wojewédzkich i samorzadowych, a takie przedstawi-
ciele organizadji, partnerzy biznesowi oraz pracownicy. Zgromadzonych licznie gosci uroczyscie powi-
tal Mieszko Musial, Prezes Zarzadu Carlsberg Polska, ktéry opowiedziat o barwnej historii browaru,
jego zatozycielach, a takze o obecnej pozycji Browaru Okocim. W wystapieniach wzieli udzial m.in.:
Marcin Bedlin, Dyrektor Browaru Okocim; Mieczystaw Mietta, byty Prezes Browaru Okocim; oraz
Piotr Checielewski, Wiceprezes Zarzadu i Dyrektor Marketingu Carlsberg Polska. Browar Okocim
zostat zalozony przez Jana Ewangeliste Goetza w 1845 roku. Whasciciel przyjat zasade ,,najlepsze z naj-
lepszego”, wychodzac z zatozenia, ze najdo-
skonalsze piwa mozna warzy¢ tylko z najlep-
szych surowcéw. Tradycje te kultywuja do dnia
dzisiejszego kolejni nastgpcy zalozyciela oraz
whasciciele browaru, warzac znakomite piwa.
Obecnie w Browarze Okocim produkowane
sa znane i popularne marki piw alkoholowych,
smakowych, a takie zdobywajace coraz wigk-
sza popularno$¢ wsréd konsumentéw piwa
bezalkoholowe. W 1996 roku inwestorem
strategicznym Browaru Okocim zostala firma
Carlsberg z siedziba w Kopenhadze. Obecnie
Browar Okocim nalezy do Carlsberg Polska.




CHEP obstuguje ponad 500 tys. punk-
téw odbioru na terenie caltej Europy.
Jakie dziatania podejmujecie w celu
automatyzacji fadicucha dostaw?
Automatyzacja jest kluczowa dla zwigksze-
nia efektywnosci i odpornosci faricucha do-
staw. W CHEP wdrazamy rozwiazania oparte
na do$wiadczeniach z rynkéw zachodnich,
dostosowane do polskich realiéw. Przyktadem

jest system Automated Systems Optimisation,

Z rynku FMCG M

Przysztos¢ logistyki w retailu wedtug CHEP

Michat Osuch, Retail & Asset Senior Manager Poland & Baltics, CHEP

umozliwiajacy integracje palet z systemami au-
tomatycznymi bez koniecznos$ci kosztownych
modernizacji. Dzigki technologii Digital Custo-
mer Solutions (DCS) dostarczamy klientom dane
o przeptywie produktéw, wspierajace lepsze decy-

zje biznesowe oraz jakos¢ i satysfakcje klientéw.

Jakie korzysci ptyna z wykorzystywania
modelu cyrkulacji, zwanego poolingiem?
Efektywne zarzadzanie paletami pozwala
unikna¢ opéznieri i waskich gardet w okresach
wzmozonego popytu. Tradycyjny model moze
generowaé niedobory i nieoczekiwane koszty.
Pooling — czyli wspétdzielenie palet — zwigksza
elastyczno$¢, redukuje koszty i wspiera zréwno-
wazony rozwoj. Upraszcza tez przyjgcie palet,
eliminujac potrzebe zarzadzania saldami czy ich
wymiang. Zyskuje réwniez transport — kierowcy

nie musza czeka¢ na odbiér palet. Dane pokazuja,

ze pooling moze przyspieszy¢ procesy maga-
zynowe o 25% i obnizy¢ koszty logistyczne

nawet 0 20%.

Jakie sa Wasze prognozy dotyczace przy-
sztosci taficucha dostaw w branzy retail?

Rozwdj fancuchéw dostaw bedzie zalezed
od trzech kluczowych obszaréw: automatyzacji,
cyfryzadji i zréwnowazonego rozwoju. Auto-
matyzacja zwickszy efektywnos$¢ i zredukuje
bledy, cyfryzacja usprawni zarzadzanie danymi,
azréwnowazony rozwdj stanie si¢ standardem
— konsumenci oczekuja transparentnosci i od-
powiedzialnosci. W przysztosci technologie,
takie jak sztuczna inteligencja i Internet Rze-
czy, odegraja kluczowa role w optymalizacji
proceséw. Firmy, ktére skutecznie wdroza te
rozwiazania, beda lepiej przygotowane na zmie-

niajace si¢ realia rynkowe.

reklama
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m Felieton Krzysztofa Skiby

Dawno, dawno temu, za gbérami i lasami,
za jeziorami i stertami $mieci, sfowo promocja
oznaczalo zupelnie co innego niz dzisiaj. Jezeli
kto$ dostat promocje, oznaczato to, ze przeszedt
do nastepnej klasy, a nie jak dzis, ze dostat co$
za darmo.

Aby dostapi¢ promocji w dawnym stylu,
bywato, ze trzeba bylo si¢ namgczy¢, prze-
czytad jakies ksiazki, wchlonaé wiedzg, a nie
tylko piwo i hamburgera. Za dostapieniem
do takiej promocji kryly si¢ godziny spedzone
na lekcjach i éwiczeniach. Kryt si¢ pot, zapach
kredy przy tablicy, marszczenie czola i czas
spedzony na zakuwaniu.

Ci, ktdrzy otrzymywali promocje do nastep-
nej klasy, czgsto przechodzili w inny wymiar,
zmieniali mundurki szkolne i tarcze. Whijali
si¢ w mundur lub garnitur. Nie wystarczylo —
jak dzi$ — przyjs¢ po prostu do sklepu i za pé6t
ceny dosta¢ tubke pasty rybne;.

Promocje byty szczegdlnie uroczyste zwlasz-
cza w szkotach wojskowych. Promocja adeptéw
uczelni wojskowej to byta impreza, na ktéra
czekalo sig caly rok. Te ceremonie miaty swo-
ja wyjatkowa oprawe, a obecni byli nie tylko
orkiestra wojskowa, rodziny i mtodzi oficero-
wie, ale takze wystrojone galowo dowédztwo
uczelni, garnizonu, a bywalo, ze i catej dywizji.

Dzi$ na promocji wystarczy kilka hostess rozda-
jacych ulotki, a i to nie zawsze. Coraz mniej mod-
ne pojmowanie promocji polega zwykle na roz-
dawnictwie. Namawia si¢ klientéw, by sprébowali

darmowej probki sera czy szamponu.
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SKIBA HURTOWO I W DETALU
Promki mate i duze

Widzialem na targach kosmetycznych i bran-
zy beauty nie tylko pokazy fryzur i mycie glowy
szamponem jako widowiskowg cz¢$¢ promocgji,
ale takze robienie na wybranej osobie makijazu.
Permanentnego. Czyli takiego do korica zycia.

Za czaséw PRL promogji handlowych prak-
tycznie nie byto. Bo jak tu robi¢ promocje, gdy
wszystkiego brakuje. Jedyne co promowano, to
przewodniczke narodu, czyli Parti¢ i niezrozu-
miale dla nikogo idee socjalizmu, ale w stanie
wojennym juz nawet na te ,,produkty” mach-
nigto r¢ka i promowano jedynie $wigty spokd;.

Gdy wybucht kapitalizm, stowo promo-
cja wybuchto wraz z nim. Okazalo si¢ nagle,
ze sklepy moga by¢ petne towaréw, a nie tylko
klientéw, a samych klientéw nalezy namawia¢
na to, aby te wlasnie towary kupili, a nie inne.

Z czasem zjawisko promogji rozwinglo si¢ jak
dywan, a moze nawet bardziej. Towary promowa-
no w mediach krzykliwymi reklamami, ale przede
wszystkim urzadzano specjalne akcje promo-
cyjne. Czesto z udziatem znanych, lubianych
i pogardzanych celebrytéw. A to jakis wokalista
zachgcal §piewem do kupna jogurtu, inny goto-
wal zupe z proszku, klamiac, ze mu smakuje jak
u mamy, jeszcze inny zapraszat do atrakcyjnego
konkursu, w keérym mozna bylo otrzymaé samo-
chéd lub mieszkanie. Zdarzalo sig, ze samochéd
otrzymywata narzeczona organizatora konkursu,
a mieszkanie te$ciowa sponsora.

Takie numery, i wiele jeszcze innych, byty co-
dziennoscia w latach 90. Tych pigknych latach,
gdy wszyscy wierzyli jeszcze w wolny rynek i t¢
stynna ,niewidzialna reke rynku”, ktéra miata
wszystko pigknie regulowa¢.

Dzis, gdy kapitalizm nam okrzept, znormal-
nial, dostat siwizny, sporej zadyszki i nabrat bar-
dziej ludzkich cech, promocje to wielkie kam-
panie reklamowe. To prawdziwe armaty i dziata
na froncie walki z konkurencja. Cata Polska jest
$wiadkiem tych wielkich bitew o klienta konku-
rencyjnych sieci spozywezych. Elementem tych
promocji jest zbijanie cen. W zasadzie nikogo
w Polsce nie bije si¢ tak czgsto jak cen. Cena stata
si¢ nie tylko chlopcem do bicia, ale tez przed-
miotem nieustannego zbijania i pomniejszania.

Niska ceng uznano za tajemnicze zrédto

szczg$cia dla wszystkich. Obowiazuje niepod-

wazalna zasada, ze cena im nizsza, tym lepsza.
Odwrotnie niz w sportach, takich jak siatkéwka
czy koszykéwka. Tam licza si¢ jedynie wysocy.

Gdy jakas cena wyskoczy w gére, od razu
sklepy chcg ja zbija¢. Konkurencja straszy,
ze u tych drugich wysokie ceny, a u nich
niskie. Niska cena stala si¢ magnesem, kté-
ry elektryzuje bardziej niz koncerty gwiazd
muzyki pop. Cena nie moze by¢ tylko niska,
ale okazuje si¢, ze dodatkowo musi by¢ jeszcze
ytaka sama wszedzie”. Platne reklamy infor-
muja, ze wroga sie¢ sklepéw ma ,,rézne ceny”,
inne w kazdym sklepie. Od ceny wymaga sig,
wiec nie tylko niskiego wzrostu, ale takze
bycia ceng podobna do innych lub wrecz , taka
samg . Istnieje Rzecznik Praw Obywatela,
ale czy istnieje Rzecznik Praw Ceny? Stuchajac
reklam i informacji o promocjach, ciagle stysz¢
o tym, ze ,,nikt nie pobije naszych cen”. Cena
ma by¢ wigc nieustannym czempionem, zwy-
cigzcg sklepowym, a nie zwykla cena. Czy to
nie s3 zbyt wysokie i wygérowane wymagania
od zwyktych cen?

Zwykli maja dzi$ przechlapane. A szczegdl-
nie ,zwykly proszek”. Ten dostaje po glowie,
w kazdej reklamie chyba nawet bardziej niz
ceny, ktére od tego zbijania robig si¢ coraz
mniejsze.

Nowym typem klienta sa towcy okazji i po-
szukiwacze promocji. To nowi bohaterowie
mediéw i wyobrazni. Istnieja w realu i w rekla-
mach. Nikt dzi$ nie podnieca si¢ Batmanem
czy Supermanem. To jacy$ faceci ze starych
filméw. Dzi$ bohaterem zbiorowej wyobrazni
zostat fowca promogji. To o nim ciagle méwi
we wszystkich stacjach radiowych ten fajny
aktor z mitym glosem, ktérego pamictamy
z kultowych filméw animowanych.

Miodziez nie uzywa dzi$ stowa promocja
tylko ,,promka”. , Ten towar ma fajna »prom-
ke«” — ustyszatem pewnego razu od mlode;j
sprzedawczyni. Zdrabnianie stéwek to zda-
niem Profesora Jana Miodka zmora jezykowa,
ale skoro ,,promka” przyczynia si¢ do promocgji
produktu, to moze warto nie by¢ az tak za-
sadniczym w tej kwestii, zatem ja tez koricze
mdj ,felietonik”, zyczac Padstwu mitej lektury
calego magazynu.



TRZY PYTANIA

do Zygmunta Ochata, Cztonka Zarzgdu Krajowego Systemu
Kaucyjnego Zwrotka, kieruje Monika Ksigzek.

Jakie rozwigzania systemu kaucyjnego zapew-
niacie dla branzy?

System kaucyjny w Polsce rewolucjonizuje podej-
$cie do recyklingu i gospodarki obiegu zamknigtego
w sektorze handlowym. Dla sklepéw oznacza to nowe
obowiazki, takie jak organizacja punktéw zbi6rki,
przechowywanie zebranych opakowan i odpadéw
opakowaniowych oraz zwrot kaugji dla konsumentéw.
Krajowy System Kaucyjny Zwrotka oferuje rozwia-
zania, ktére znaczaco utatwiaja wdrozenie tych obo-
wiazkéw poprzez automatyzacje procesow, system I'T,
kt6ry zbiera, przetwarza i analizuje niezb¢dne dane,
wsparcie technologiczne przy zarzadzaniu logistyka
odbioru odpadéw, transparentny model rozliczen,
redukgje kosztéw oraz oszczednosé czasu.

Ponadto oferujemy zaréwno zwrotkomaty (wraz
z instalacja, przeszkoleniem personelu i gwarancja),
jak i rozwiazania do manualnej zbiorki (takie jak

terminale i worki).

Do kogo kierowana jest oferta?

Sklepy o powierzchni powyzej 200 mkw. maja obo-
wigzek zwrotu kaudji i przyjmowania opakowan.
Mniejsze jednostki musza pobiera¢ kaucje, natomiast
decyzja o przyjmowaniu opakowan i zwrocie kauji
nalezy do nich.

Zwrotka oferuje kompleksowe rozwiazania dla wszyst-
kich jednostek handlu. Nasze zwrotkomaty sa dopa-
sowane do mozliwosci sklepéw. Oferujemy terminale
idrukarki do zbiérki recznej. Wszystkie narzedzia sa
w pelni zintegrowane z naszym systemem IT oraz
wiekszoscig systeméw kasowych.

Zapewniamy elastyczny i w petni automatyczny sys-
tem odbioru opakowan, dostosowany do mozliwosci
magazynowych poszczegdlnych placéwek. Bierzemy

takze pod uwagg logistyke zwrotna sklepdw.

Czy mozna przetestowad rozwiazania przed pod-
jeciem wspélpracy?

zwrootka

Krajowy System Kaucyjny

Czesc, maty!

Przyjmuje
opakowania z kaucja.

Dziele odpady
na dwie frakcje.

Moge sta¢ pod dachem,
ale pod chmurka tez lubie!

Zapraszamy do wspotpracy

Z rynku FMcG 1%

Jak najbardziej. Pilotaze umozliwiaja praktyczne
poznanie petnego procesu od oddania opakowania
przez konsumenta poprzez wyplacenie kaucji w kasie,
az po odbiér odpadéw. Pozwalaja takze zidentyfi-
kowa¢ potencjalne wyzwania i przygotowa¢ odpo-
wiednie procedury.

Nasi przedstawiciele odpowiedza na wszystkie pytania
i pomoga dobra¢ najlepsza opcje. Dane kontaktowe
dla poszczegélnych regionéw dostgpne sa na stronie:

www.zwrotka.com/dla-handlu.

reklama

W naszej ofercie posiadamy dwa rodzaje zwrotkomatéw
dopasowane do indywidualnych potrzeb.

i przetestowania naszych rozwigzan.

Hej, duzy!

Kaucja to nasza
specjalnosc¢!

Ja wygodnie kumuluje
wszystko w jednym pojemniku.

Dopasuje sie
do kazdego wnetrza.

www.zwrotka.com
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SUPER SKLEP
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Od lewej: Piotr Lutek, Modern Expo; Roman Krucki, Eurocash; Joanna Stankiewicz, CMR

Promocje w handiu

Super Sklep to program edukacyjny dla detalistow, sieci handlowych i branzy retail publikowany na kanale
YouTube SpozywczaTV. Odcinki dostarczajg wiedzy na temat zarzgdzania sklepem, pomagajgc wiascicielom
placéwek osiggnqg¢ sukces sprzedazowy. Eksperci branzowi, przedstawiciele sieci franczyzowych oraz kupcy
dzielq sie swoimi spostrzezeniami i praktycznymi rozwigzaniami.

W najnowszym odcinku oméwiono rézne
aspekty mechanizméw promocyjnych oraz
wskazano, jak je stosowaé. Prowadzacy progra-
mu — Piotr Lutek, Marketing Business Partner
w Modern Expo — rozmawiat na ten temat
zJoanna Stankiewicz, Advanced Analytics Ma-
nagerem w Centrum Monitorowania Rynku,
oraz Romanem Kruckim, Menadzerem ds.

Marketingu w Eurocash.

Mechanizmy promocyjne —
co naprawde dziala?

Jak wskazuja eksperci, jedng z klasycznych
promocji cenowych, ktére dynamicznie sig roz-
wijaja, sg tzw. wielosztuki. Klient musi kupi¢
kilka opakowan, by skorzystaé z nizszej ceny.
Mechanizm ten wplywa nie tylko na obrét,
ale i na warto$¢ koszyka — nie kazde opakowanie
jest przecenione, wicc ro$nie wartos¢ transak-
qji. To czy zastosowaé promocje jednostkowa,
czy wielosztukowa zalezy od celu: przyciagnie-
cia klientéw czy zwigkszenia wartosci zakupow.

Rynek odchodzi od prostych obnizek na rzecz
multipakéw. W przypadku jednej przeceny

tracimy potencjat calej kategorii, poniewaz
konsumenci wybieraja tylko produkt objety
promocja. Multipaki pozwalaja natomiast czgsci
klientéw pozosta¢ przy regularnym wyborze,
a innych zachecaja do wigkszych zakupéw —
i kategoria zyskuje.

Waznym narzedziem sg tez vouchery. Po-
zwalaja obnizy¢ ceng tylko wybranej grupie
klientéw lub nagrodzi¢ zakup, budujac lo-
jalnos¢. Ich znaczenie w handlu systema-
tycznie roénie.

Istotna jest nie tylko forma promociji, ale i jej
komunikacja. Zestaw trzech produktéw mozna
przedstawi¢ jako pakiet 33% taniej albo ,,3
za 2”. Komunikat ,,2+1 gratis” czgsto dziala
skuteczniej. Warto testowad rozne wersje — np.
w ramach ekspozycji w sklepie — i mierzy¢ re-

akgje klientow.

POS - rola dodatkowych ekspozycji

Standy i inne dodatkowe ekspozycje odgry-
waja istotna role. Kluczowe jest odpowiednie
rozmieszczenie — najlepiej poza standardowym

dzialem, np. przyprawy w dziale migsnym

lub bita §mietana obok lodéw. Dzieki temu fa-
czymy kategorie i zwickszamy wartos¢ koszyka.

Jak mierzy¢ skutecznos&

Promocjg nalezy oceni¢ jeszcze przed wdro-
zeniem: jakie sa jej cele, parametry, potencjalna
optacalnos¢. Po zakoriczeniu analizujemy wyni-
ki i poréwnujemy z zalozeniami. Badamy m.in.
liczbe transakeji i warto$¢ koszyka.

Nawet pojedynczy detalista moze na tej
podstawie wyciagna¢ wnioski, korzystajac
z danych z kasy fiskalnej. Promocje warto nie
tylko wdraza¢, ale tez konsekwentnie testowaé

i optymalizowac.

Partnerem merytorycznym cyklu SUPER SKLEP jest
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Zrownowazony rozwoj w praktyce -
priorytety i dziatania firmy Wedel

.Z przyjemnosciq dla przysztoSci” — to nie tylko tytut raportu ESG, ale takze zapowiedz kierunku, w ktérym

zmierza firma Wedel. O najwazniejszych wnioskach z dziatah i planach na przyszto$¢ opowiadajq ekspert-
ki z firmy Wedel: Kamila Luttelmann, Dyrektorka ESG i Obszaru Prawnego oraz Aleksandra Kusz vel Sobczuk,
Kierowniczka Komunikacji Korporacyjnej i ESG.

ZESKANUJ | OBEJRZYJ ROZMOWE

»Z przyjemnoscia dla przyszlosci” — to tytut
trzeciego raportu Zréwnowazonego rozwoju
opublikowanego przez firm¢ Wedel. Jakie sa
kluczowe wnioski?

Aleksandra Kusz vel Sobczuk: Raportowa-
nie dla firmy Wedel wciaZ nie jest obowiazko-
we, ale juz kilka lat temu zdecydowali$my si¢
na ten krok, aby odpowiednio si¢ przygotowaé
i rozwijaé w kolejnych latach. Wdrazamy nasza
dhtugoterminowa strategi¢ CSR, ktdra powstata
w2019 roku i w ktdra z roku na rok angazujemy
coraz wigksze zasoby. W raporcie prezentujemy
postepy w realizacji naszych zobowiazan, dzielac
je na trzy obszary zgodnie z definicja ESG: éro-
dowisko, spoteczenistwo oraz tad korporacyjny.

Najmocniej czujemy si¢ w tematach spotecz-
nych obejmujacych zaréwno nasze lokalne oto-

czenie, partneréw, jak i spolecznos¢ pracownicza.

Z kazdym rokiem prowadzimy coraz wigcej
inicjatyw w zakresie srodowiska.

W raporcie przedstawiamy dziatania doty-
czace zaréwno $ladu weglowego, certyfikacji
surowcow, zmian w opakowaniach, jak réwniez
prakeyk produkcyjnych. Staramy si¢ je optyma-
lizowa¢, aby byty mniej emisyjne.

Trzeci obszar — fad korporacyjny — obejmuje
nasze polityki wewngtrzne, wspétprace z do-
stawcami, komunikacje z konsumentami i troske
o ich zdrowie oraz bezpieczeristwo.

Rozpoczecie raportowania przed wprowadze-
niem tego obowiazku pozwala nam doskonali¢
ten proces i budowad w organizacji §wiadomos¢,
ze dane musza by¢ zbierane i poréwnywalne
rok do roku. To réwniez dobre przygotowanie
do nowego standardu CSRD.

Jakie dziatania podejmujecie w firmie Wedel
wzakresie réznorodnosci, inkluzywnosci i in-
nych inicjatyw spolecznych?

Kamila Luttelmann: ESG jest strategicznym
filarem naszej firmy, dlatego bardzo zalezy nam,
zeby przenikat wszystkie obszary jej dziatania.
Aktualnie pracujemy nad strategia réznorod-
nosci, réwnosci i wlaczania (DEI). Ma ona in-
tegrowac i rozwija¢ dziatania, kt6re do tej pory
prowadziliémy mniej formalnie.

Dobrym przyktadem jest , Mieszanka We-
dlowska” — inicjatywa rozpoczeta w 2021 roku

przez grupg okoto 40 0s6b. Zaczelismy od okre-
$lania réznych wymiaréw réznorodnosci — dzis
wiemy, ze réznimy si¢ od siebie, ale chcielismy
zrozumied, jak mozna z tego czerpaé. Nasze
dzialania zataczaja coraz szersze kregi (z wla-
czeniem zaangazowania zarzadu) — od inicjatyw
edukacyjnych, przez tworzenie polityki DEI,
podpisanie Karty Réznorodnosci — koriczac
na dokumencie strategicznym, ktdry finalizuje
etap budowania bazy do dalszych dtugotermi-
nowych dziatani i kontynuacji rozpoczetej przez
nas réznorodnej podrézy.

Jakie sa dlugoterminowe plany firmy Wedel?
Czy firma ma ambicje osiagniecia neutralnosci
klimatycznej?

A.K.S.: ESG staje si¢ integralna cze¢scia biz-
nesu. Traktujemy je strategicznie, a wszystkie
dziatania planujemy w dtugim horyzoncie
—w kontekscie surowcéw, opakowar, ladu
weglowego, a takze kwestii spotecznych. Nie
wskazali$my jeszcze daty osiggniecia neu-
tralnosci klimatycznej, bo chcemy poprzeé
ten cel rzetelng analiza. Unikamy pustych
deklaracji — do zréwnowazonego rozwoju
podchodzimy z uwazno$cia i wysokim po-
czuciem odpowiedzialnosci.

Dziekujemy za rozmowe.
Anna Link oraz Michat Siwek,
BNP Paribas Bank Polska
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We wrze$niu 2024 roku otworzyliscie mu-
zeum Fabryka Czekolady E.Wedel, ktére
staje si¢ kultowym miejscem na mapie War-

szawy. Jaki byt cel tego przedsigwzigcia?

Wedtug nas biznes pelni wiele rél — jego
zadaniem nie jest wylacznie generowanie zy-
skéw. Wspélczesnie ma réwniez obowiazki
w obszarze spotecznym. Stworzenie miejsca,
ktére bedzie atrakcja dla warszawian, Polek
i Polakdéw oraz zagranicznych turystéw byto
nasza ambicjg od wielu lat.

W stolicy jest wiele wspaniatych muze-
6w, ale wickszo$¢ z nich sktania do zadumy.
Brakowato miejsc, z ktérych wychodzi sig
z u$miechem. Naszym celem bylo stworzenie
przestrzeni, ktdra faczy historig, biznes, rados¢
i zabawe. Mielismy tez cele biznesowe — stwo-
rzenie muzeum to interesujace rozwiazanie
dla wszystkich, niezaleznie od wieku, stuzace
promocji marki E.Wedel.

Otoczenie makroekonomiczne jest bardzo
trudne. Inflacja wyhamowuje, ale koszty
pracy i surowcéw nadal rosna. Jak odnaj-
dujecie si¢ w tych okolicznosciach?

Staramy si¢ dostosowaé do tych warun-
kéw. Od kilku lat sytuacja jest niestabilna,
co mocno dotyka rynek stodyczy czekolado-
wych, na ktérym dzialamy. Od ponad roku
doswiadczamy wysokich cen surowcéw,
w tym przede wszystkim kakao, ktére bije
historyczne rekordy. Na niestabilno$¢ cen
surowcoéw wplywa wiele czynnikéw, m.in.
zmiany klimatyczne. Istniejg takze aspek-
ty makroekonomiczne, w tym spekulacje
na gieldach, kwestie zwigzane z systemami
gospodarczymi krajéw produkujacych kakao.
Trudno na nie oddziatywac.

Miejsce, ktore tgczy
historie, biznes i rados¢c

Marka E.Wedel udowadnia, ze mimo trudnego otoczenia makroekono-
micznego mozna rozwijac biznes, wykorzystujgc nietypowe rozwigzania.

O dziatalnoSci muzeum, ciekawych wspdtpracach oraz dostosowywaniu
sig do oczekiwan mtodych pokoler opowiada Maciej Herman, Dyrektor
Zarzqdzajgey firmy Wedel, w rozmowie z Wojciechem Szelggiem — gospo-
darzem programu Gabinet Spozywczy — oraz Michatem Siwkiem, Head of
Decarbonization & Biodiversity Product w BNP Paribas Bank Polska.

Wezrost cen to nie jedyny problem — istotny
jest takze bardzo wysoki poziom ich niepew-
nosci, co znacznie utrudnia planowanie pro-
dukdji. Zarzadzanie biznesem w tak niestabil-

nym $rodowisku jest ogromnym wyzwaniem.

Inflacja wyhamowuje, a jednocze$nie ro-
$nie ptaca minimalna. Czy przektada sie to
na sprzedaz stodyczy?

Sektor stodyczy odnotowuje relatywnie
dobre wyniki pod wzgledem konsumpciji,
cho¢ w drugim péiroczu 2024 r. w branzy
czekoladowej dato si¢ zauwazy¢ pewne za-
wirowania. Sprzedaz ilo§ciowa zaczeta deli-
katnie spada¢, ale ze wzgledu na wzrost cen
sprzedaz wartosciowa nadal rosta. Obecnie
spodziewamy si¢ duzej fali podwyzek cen
w sklepach. Zobaczymy, jak konsumenci
zareaguja na te zmiany.

Rosnie sita nabywcza Polakéw, ale to
nie jedyny czynnik wptywajacy na skion-
no$¢ do zakupéw. Istnieje takze wskaznik
nastrojéw konsumenckich, ktéry pokazuje
ich zmienno$¢. Wptywaja na to m.in. wojna
w Ukrainie czy zmiana wtadzy w Stanach
Zjednoczonych. Poczucie niepewnosci nie
sprzyja zakupom.

Na rynek wchodza kolejne generacje, ktére
szukaja nowosci. Jak powstaja nowe pro-
dukty i jak przyjmuja je pokolenia Z i Alfa?

Polacy s3 do$¢ konserwatywni — mamy
swoje ulubione produkty i jestesmy do nich
przywiazani. Przykladem jest Czekolada
gorzka E.Wedel, kt6ra od wielu lat pozostaje
najpopularniejszym wyborem konsumentéw'.

Mtodzi ludzie maja natomiast naturalng

sktonno$¢ do prébowania nowych rzeczy. Nie

Gabinet

Spozywczy

hurtsdetal

sa jeszcze lojalni wobec konkretnych marek
i nie przywiazuja si¢ zbyt mocno do swoich
ulubionych produktéw. Lubia eksperymento-
wac i odkrywaé nowe smaki. Z mysla o nich
tworzymy niestandardowe oferty, takie jak
nasza nowo$¢ stworzona z marka Tymbark
bedaca potaczeniem delikatnej mlecznej cze-
kolady z owocowym nadzieniem inspirowa-
nym klasycznym smakiem napojéw Tymbark
czy tez Czekolada Nadziana.

Z drugiej strony istnieja trendy, cieszace
si¢ ograniczong popularnoscia, takie jak pro-
dukty prozdrowotne czy wegariskie. Stanowig
niewielka cze$¢ rynku i mysle, ze w Polsce
tak pozostanie. Reagujemy réwniez na te po-
trzeby — nasza odpowiedzia jest linia Wedel
plus magnez. Dwa paski tabliczki zawiera-
ja 40% dziennego zapotrzebowania na ten
pierwiastek?.

Marka E.Wedel wspétpracowata z Tym-
barkiem, OnlyBio i Bakalland. W jakim
stopniu opieracie swéj biznes na takich
wspotpracach?

Przy wspétpracach z innymi markami fa-
czymy dwa kluczowe czynniki. Pierwszym
z nich jest aspekt biznesowy — dywersyfiku-
jemy portfolio, czyli szukamy réznorodnych
zrédet przychodu zwigkszajac tym samym
bezpieczeristwo biznesu.

Po drugie czekolada to produke, ktéry daje
przyjemnos$¢. My réwniez chcemy, aby praca
sprawiata nam rado$¢, a poszukiwanie zaskaku-
jacych kooperacji z firmami, czasem odlegtymi
od naszej branzy, daje nam duza satysfakcje.

Cala rozmowa dostepna na kanale

SpozywczaTV, na portalach hurtidetal.pl

oraz wiadomoscispozywcze.pl

izrédto: EWedel za NielsenlQ - Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami (Food), sprzedaz wartosciowa, udziat w sprzedazy wartosciowej, okres skumulowany tydzien
312023 - tydzien 30 2024, kategoria: Stodycze, Praliny (Pianki w czekoladzie)

zrodto: RWS, czyli Referencyjna Wartosé Spozycia, wskazuje, jakie jest dzienne zapotrzebowanie na energie i sktadniki odzywcze dla przecigtnej osoby dorostej.




Mondeléz zwieksza
zaangazowanie w Polsce

Mondeléz roSnie w Polsce szybciej niz europejska srednia, a rynek nad
Wistq staje sie jednym z kluczowych w globalnym portfolio Grupy.

O wynikach, inwestycjach, lojalnosci konsumentdw i potencjale rozwoju
z Robertem Sasem, Dyrektorem Zarzgdzajgcym Mondeléz International
w Polsce i krajach battyckich rozmawiajg Michat Siwek, Head of Decar-
bonization & Biodiversity Product w BNP Paribas Bank Polska, oraz Pawet
Panczyk, szef portalu wiadomoscispozywcze.pl.

W raporcie Grupy Mondeléz za 2024
rok odnotowano w Europie wzrost sprze-
dazy organicznej netto o 5,7% oraz wzrost
wolumenu o 2,1%. Jak przedstawia si¢
sytuacja na rynku polskim?

W Polsce udato nam si¢ osiagna¢ nieco
lepsze wyniki. W ubiegtym roku wypracowa-
li$my wzrost na poziomie ponad 8%, utrzy-
mujac staly wolumen. Wzrost ten byt przede
wszystkim efektem rosnacych cen, bedacych
konsekwench szokéw popytowych, ktérych
skutki odczuwamy do dzis. To przetozylo sig
na wyzsze ceny naszych produktéw, choé¢
doktadamy wszelkich stara, aby minima-
lizowa¢ ten wptyw na konsumentdw.

Dlaczego te 8% to dla nas dobry wynik?
Nie tylko dlatego, ze osiagnelismy wigcej
niz cata Grupa, ale réwniez dlatego, ze to
kolejne 8% ponad zdublowanie naszego biz-
nesu do 2023 roku w ciagu ostatnich 15 lat.
W samym 2023 roku uro$lismy az o 18%.
Kolejny wzrost przy takiej bazie to duze
wyzwanie. Cieszg sig, ze jako zesp6t mu
sprostalismy.

Te wyniki wzmacniaja zaufanie Grupy
do naszego rynku. Dzigki temu przyciaga-
my coraz wigcej inwestycji do Polski. Nasz
kraj staje si¢ waznym rynkiem na arenie
migdzynarodowej. Dla marki Milka jeste-
$my dzi§ drugim rynkiem na $wiecie — tuz
po Niemczech. W zesztym roku wyprzedzili-
$my Francj¢ pod wzgledem obrotéw. Mamy
wewnetrzne wspétzawodnictwo i chcemy

pokazywa¢, ze Polska to liczacy sig gracz.
Jak udalo Wam si¢ z sukcesem przeniesé

wzrost kosztéw na konsumenta? Jak to sie
przektada na wynik operacyjny?

hurtsdetal

Jeste$my firma z tradycjami — istnieje-
my od ponad 100 lat. Nasze marki, takie
jak Milka, maja réwnie dluga historie.
Szoki popytowe oczywiscie si¢ zdarzaja,
ale w dlugim terminie najwazniejszy jest
dla nas konsument.

W ostatnich latach nieco nieintuicyjnie,
dla dwéch naszych kluczowych marek —
Oreo i Milka — zwickszylismy zawarto$é
kakao w recepturze. My§limy dtugofalo-
wo, mamy jasno okreslone cele rozwojowe
i chcemy dawa¢ konsumentom coraz wigk-
szq satysfakcje, lepiej odpowiadajac na ich
potrzeby niz konkurencja — niezaleznie
od sytuacji rynkowe;j.

W 2022 roku wprowadzili§my zmiany
w marce Milka, a w ubiegtym — Oreo. Kon-
sumenci odpowiedzieli zaufaniem —w 2023
roku az 73% konsumentéw w Polsce kupito
przynajmniej raz marke Milka. To bardzo
solidny wynik.

Staramy si¢ ograniczaé zb¢dne wydat-
ki — przede wszystkim w tadcuchu dostaw
i opakowaniach. Przyktadem moze by¢
inicjatywa naszych zespoléw, ktére opra-
cowaly nowy sposéb pakowania produk-
téw i materiatéw marketingowych. Dzigki
temu zaoszczedzilismy folig o powierzchni
o$miu stadionéw olimpijskich. Przetozyto
si¢ to na nizsze koszty i mniejsze obciazenie
dla $rodowiska.

Jak to wptyneto na wynik operacyjny?
Dziatamy w wielu segmentach — w jednym
(czekolady) osiagamy wyzsze wptywy, w in-
nym (ciastek) wplyw jest mniejszy. Stra-
cilimy na marzy procentowej, ale mimo
to udato si¢ utrzyma¢ wynik operacyjny
na stabilnym poziomie.

Gabinet

Spozywczy
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Jak ubiegly rok zakosiczyly marki z Wa-

szego portfolio?

W ubiegltym roku udato nam si¢ zwigk-
szy¢ zaréwno kategorig tabliczek czekola-
dowych, jak i ciastek — obszary, w ktérych
aktywnie dziatamy z kluczowymi markami.
Coraz wigcej konsumentéw darzy te kate-
gorie zaufaniem.

Co ciekawe, pomimo wzrostu kosztow,
czekolada i ciastka wykazuja tzw. efeke
szminki — w trudnych momentach konsu-
menci si¢gaja po drobne, niedrogie przyjem-
nosci. Dlatego te kategorie dobrze si¢ bronia.

Z nowych obszaréw — dwa lata temu
przejelismy marke Chipita, ktéra rozwija
si¢ dynamicznie i ma $wietne perspekeywy.
Jestesmy bardzo zadowoleni z jej wynikéw.

W Polsce jestescie liderem na rynku ta-
bliczek czekolady, ciastek, stodkich wy-
piekéw i rogalikéw. W jakich innych
kategoriach produktowych zauwazacie
potencjat do wzrostu?

Bardzo wierze, ze powinni$my rozwijac si¢
w obszarze naszych podstawowych kompeten-
qji —ciastek i czekolady. W ciastkach jestesmy
liderem, w czekoladzie — graczem numer dwa.
W obu kategoriach mamy okoto 20% rynku,
co oznacza, ze wcigz mamy duzy potencjal
do dalszego wzrostu. Nadal bedziemy inwe-
stowa przede wszystkim w te dwa obszary.

Jesli spojrzymy glebiej, na segmenty we-
wnatrz tych kategorii, szczegdlnie perspekey-
wiczne sa produkty sezonowe, ktére zaréwno
my, jak i konkurencja, intensywnie rozwi-
jamy. Konsumenci w Polsce coraz chgtniej
adaptuja zachodnie trendy i rytuaty $wiatecz-

ne, a ten segment ro$nie szybciej niz inne.
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MAXPOL swietuje 35-lecie dziatalnosci

Firma MAXPOL rozpoczeta dziatalno$¢ w zakresie organizacii zagranicznych targdéw dla polskich wystawcow
w 1990 roku. Z okazji jubileuszu, poprosiliSmy Paniqg Matgorzate Ryttel, Prezeske Zarzgdu, oraz Wojciecha Ryttel,
Cztonka Zarzgdu firmy, o podsumowanie dotychczasowej, 35-letniej dziatalnosci.

Rok 2025 to wyjatkowy czas w historii fir-
my MAXPOL —w maju obchodzimy jubileusz
35-lecia naszej obecnosci na rynku targowym. To

pickna i znaczaca rocznica, ktéra sklania do re-
fleksji nad przebyta droga. Trudno uwierzy¢,
ze minelo juz tyle lat— wydaje sig, jakby dopiero
wezoraj powstawala nasza rodzinna firma, kedrej
poczatki siggaja maja 1990 roku.

Rozpoczynali$my dziatalno$¢ w skrom-
nych warunkach — z niewielkim zespotem
i ogromnym zapalem. Naszym pierwszym
przedsigwzigciem byly wystapienia targowe
poza granicami kraju, gtéwnie w paistwach
byltego Zwiazku Radzieckiego. Zorganizowane
przez nas targi LEOPOL we Lwowie byly ka-
mieniem milowym, ktdry zapoczatkowat nasza
dziatalno$¢ targowa. Od tego momentu liczba
realizowanych przez nas wydarzen systematycz-
nie rosta, prowadzac nas ku kolejnym rynkom
— najpierw do Niemiec, a nastgpnie do Frandji,
Holandii, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii oraz
niemal calej Europy.

Rozwdj dziatalnosci targowej szedt w parze
zrozszerzaniem oferty o projektowanie i budowe
stoisk wystawienniczych. Poczatkowo korzysta-
lismy z podstawowych systeméw modutowych
typu Octanorm, jednak z czasem zaczelismy
tworzy¢ zabudowy indywidualne, wykonane
z plyt, drewna i nowoczesnych materiatéw.
Naturalna konsekwencja tego rozwoju byto
zwiekszenie zatrudnienia — zaréwno w dziatach

marketingu, jak i w obszarze produkeyjnym.
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W miarg rozwoju firmy rosto réwniez nasze
zaplecze techniczne i logistyczne. Zakupili-
$my niezbedne wyposazenie — meble targo-
we, Zaplecze transportowe — i sukcesywnie
poszukiwalismy wiekszych powierzchni ma-
gazynowych oraz biurowych, dostosowanych
do rosnacych potrzeb produkcyjnych. Po-
wstaly stolarnia, malarnia i magazyny mebli,
dzieki ktérym mozemy dzi$ realizowaé nawet
najbardziej wymagajace zlecenia. Nasze stoiska
trafiaja bez przeszkéd na targi w calej Europie
i poza jej granice.

Najwickszym powodem do dumy jest jednak
zaufanie, jakim obdarzaja nas nasi wystawcy.
Wspétpracujemy z szerokim gronem stalych
klientéw, ktdrych liczba z roku na rok systema-
tycznie ros$nie. Nasza baza wydarzen targowych
obejmuje dzi$ wszystkie kontynenty — nie ist-
nieja dla nas granice, jesli chodzi o organizacjg
targéw. Jeste$my gotowi realizowaé projekty
nawet w tak odleglych miejscach, jak Australia,
Japonia czy Nigeria.

Wysitek catego zespotu MAXPOL jest do-
strzegany i doceniany zaréwno przez naszych
klientéw, jak i partneréw z kraju i zagranicy.
Jeste$my cztonkiem Polskiej Izby Przemystu
Targowego, posiadamy tytut Lidera Ustug Tar-
gowych oraz rekomendacjg tej Izby. W ciagu
35 lat zorganizowali$my wydarzenia, w ktérych
udziat wziely tysigce wystawcow, a taczna po-
wierzchnia zrealizowanych stoisk jest liczona

w dziesigtkach tysi¢cy metréw kwadratowych.
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MAXPOL

Dzi$ mozemy $mialo powiedzie¢, ze §wiat
targ6w stoi przed nami otworem. Obstugujemy
wiele prestizowych wydarzen na §wiecie— m.in.
targi Anuga w Kolonii, PLMA w Amsterdamie,
IFE w Londynie, ISM w Kolonii i Dubaju oraz
SIAL w Paryzu, Szanghaju i Kanadzie. Na wielu
z tych wydarzen powierzchnia wystawiennicza
rezerwowana jest z rocznym wyprzedzeniem,
a firmy czesto dokonujg rezerwacji na kolejng
edycje juz w trakcie trwania biezacej.

Profesjonalna obstuga klienta to nasz priorytet.
Doradzamy firmom w wyborze odpowiednich
wydarzeri targowych, jeste$my dyspozycyjni i ela-
styczni, traktujemy naszych wystawcéw partner-
sko, dziatamy z wyprzedzeniem, a pojawiajace si¢
wyzwania rozwiazujemy sprawnie i skutecznie.

Wierzymy, ze na sukces firmy skladaja si¢
nie tylko wyniki finansowe i realizacja celéw
strategicznych, ale przede wszystkim relacje
— z klientami, pracownikami i dostawcami.
To dzigki nim mozliwe sa pozytywne efekty
naszej pracy. Z tej okazji pragniemy podzigko-
wa¢ catemu zespotowi MAXPOL za rzetelng
i pelna zaangazowania pracg — zaréwno przed
targami, jak i w ich trakcie. Sobie za$ zyczymy
dalszej wytrwalosci w dziataniu i optymizmu
w patrzeniu w przyszto$¢ —z nadzieja na kolejne
pickne jubileusze.

Jedli jeszeze Paristwa nie znudzilismy, zapra-
szamy serdecznie na naszg strong internetowa,
gdzie znajda Paristwo wigcej informacji o naszej
dziafalnosci i dotychczasowych realizacjach.

A gdzie bedzie mozna nas spotkad w najbliz-
szym czasie? Na targach ISM w Dubaju oraz
Anuga w Kolonii — to nasze najblizsze duze re-
alizacje, nakrore juz teraz serdecznie zapraszamy.
O ile jeszcze dostepne sa wolne powierzchnie

— chetnie pomozemy w ich rezerwacji.
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) ORGANIZATOR MIEDZYNARODOWYCH TARGOW
LIDER UStUG TARGOWYCH Z 35-LETNIM DOSWIADCZENIEM

kompleksowa organizacja targéw na catym swiecie projektowanie stoisk zabudowa stoisk targowych

transport eksponatéw rezerwacja noclegéw i biletéow lotniczych
ALIMENTEC Kolumbia Bogota 09-12.06.2025
FOOD AND BEVERAGE WEST AFRICA Nigeria Lagos 10-12.06.2025
SUMMER FANCY FOOD SHOW USA Nowy Jork 29.06-01.07.2025
SIGEP ASIA Singapur Singapur 16-18.07.2025
VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK Wietnam Ho Chi Minh 07-09.08.2025
ANUGA SELECT INDIA (Anufood) Indie Mumbaj 20-22.08.2025
SIAL CHINA SHENZHEN Chiny Shenzhen 01-03.09.2025
WORLDFOOD INSTABUL Turcja Stambut 02-05.09.2025
FINE FOOD AUSTRALIA Australia Sydney 08-11.09.2025
(SVI?/E/’rCaIcAZIBI;I/ZgS;:tIﬁE IE(?I;)(E) FAIR Wielka Brytania Londyn 09-10.09.2025
ISM MIDDLE EAST ZEA Dubaj 15-17.09.2025
ANUGA Niemcy Kolonia 04-08.10.2025
R D AT ERVATIONAL ZEA Abu Dhabi 21-23.10.2025
INDAGRA FOOD & DRINK Rumunia Bucharest 29.10-02.11.2025
NORDIC ORGANIC FOOD FAIR Szwecja Sztokholm 12-13.11.2025
FOODEXPO QAZAQSTAN Kazakhstan Atmaty 12-14.11.2025

o
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ZPC Otmuchoéw z nowg
inwestycjq i planami rozwoju

ZPC Otmuchoéw zakonczyt wielomiesieczne prace nad uruchomieniem nowej linii produkcyjnej pianek typu marsh-
mallow. O nowych mozliwosciach produkcyjnych, ekspansji pod markg Bebeto oraz szansach eksportowych i zaku-
powych, jakie daje przynaleznos¢ do Grupy Kervan — opowiada Marcin Kuklinski, Prezes Zarzgdu ZPC Otmuchow.

ZPC Otmuchéw uruchomit nowa linie do pro-
dukgji pianek marshmallows. Jakie byly glw-
ne etapy przygotowan do jej uruchomienia
ijakie sa dalsze plany zwiazane z ich sprzedaza?

Instalacja wraz z adaptacja hali produkceyjnej,

ktdre trwaly prawie sze$¢ miesigcy, whasnie si¢
zakonczyly. Testy produkeyjne pokazaly nam,
ze mozemy produkowaé wszystkie wzory pianek
z naszego bogatego portfolio. Na przetomie mar-
ca i kwietnia rozpoczglismy realizacjg pierwszych
zamoéwien.

W tej chwili mocno koncentrujemy si¢ na roz-
woju sprzedazy zaréwno w kraju, jak i eksporcie.
Pianki gléwnie chcemy sprzedawaé pod marka
Bebeto. Nie wykluczamy oczywiscie produkgji
kontraktowej ani marek wlasnych sieci han-
dlowych, ktére stanowia 0§ naszej dziatalnosci
—od poczatku istnienia jeste$my producentem
private labels dla wigkszosci sieci handlowych
w Polsce oraz klientéw z Europy Zachodnie;j.

Dolaczajac prawie cztery lata temu do Gru-
py Kervan, ktéra jest naszym wigkszosciowym
udzialowcem, otworzylismy sobie droge do roz-
woju eksportu w ramach dziatan Grupy.

Czy inwestycja w produkcje pianek to element

szerszej strategii rozwoju realizowanej przez

Grupe Kervan Gida?
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Pomyst wynika ze strategii rozwoju calej szero-
ko rozumianej kategorii zelek w $wietle perspek-
tyw rozwoju rynkéw sprzedazy. Przynaleznosé
do Grupy pomaga realizowad t¢ strategie, ale jej
nie determinuje w pelni.

Przez ostatnie dwa lata bylismy w intensyw-
nym procesie przebudowy biznesu. Z firmy
ogolnostodyczowej —a siggajac jeszeze dalej, ogdl-
nospozywczej — posiadajacej w swoim portfolio
produkty $niadaniowe, naturalne batony, sfone
przekaski, galanteri¢ czekoladowa etc. — staje-
my si¢ przedsigbiorstwem skoncentrowanym
gléwnie na zelkach. W naszym portfolio nadal
utrzymujemy produkey czekoladowe, ktére
weiaz stanowig istotny kontrybutor po stronie
przychodowej.

Podsumowujac kierunki rozwoju portfolio
Grupy, nalezy zacza¢ od naszej najwickszej ka-
tegorii produktéw przyjemnosciowych, 4j. zelek
wylewanych (tradycyjne ,miski” czy ,weze”),
poprzez zelki ekstrudowane, tzw. licorice, a kori-
€zac na najnowszej inwestycji w pianki, czyli
zelki typu marshmallow.

Moéwiac o portfolio Grupy, chciatbym pod-
kresli¢, ze jeste$my jednym z najwigkszych i naj-
bardziej doswiadczonych producentéw zelkéw
z kategorii suplementéw diety w Europie. Pracu-
jemy z globalnymi koncernami farmaceutyczny-
mi i spozywezymi, przede wszystkim na rynkach
zagranicznych.

Jeste$my usatysfakcjonowani naszymi wie-
loletnimi innowacjami, know-how, a przede
wszystkim do$wiadczonym zespotem, kto-
ry pozwala nam oferowa¢ zelki wzbogacone
w witaminy, ekstrakty ziotowe czy inne dodatki
wspomagajace codzienne funkcjonowanie kon-
sument6éw, wplywajac na poprawe jakosci ich

zycia, a nawet ich zdrowia.

Czy w tym roku pojawia si¢ nowe produkty
zelkowe w ramach Waszych marek?

W Grupie mamy réwniez zaktad produkeyjny,
ktéry liofilizuje zelki i pianki marshmallow. To

z niego planujemy wprowadzaé nowosci na nasz
rynek. Bedzie to pewna innowacja. Takie pro-
dukty juz zaczynaja pojawiac si¢ na rynku.

Liofilizowane zelki o strukturze chrupek to
produkt, keéry wzbudza coraz wigksze zain-
teresowanie wsréd polskich i zagranicznych
konsumentéw.

W jaki spos6b cztonkostwo w miedzynarodo-
wej Grupie Kervan Gida wplywa na rozwdj
Waszej spotki?

W czerwecu ming cztery lata, odkad Kervan
nabyl pakiet wickszosciowy w spotce. Wezesniej
przez wiele lat bylismy czescia jednego z pol-
skich funduszy. Wejscie inwestora branzowego
otworzylo przed nami nowe mozliwosci, ktére
znaczaco przyczynity si¢ do rozwoju oraz two-
rzenia innowacyjnej strategii biznesowej.

Po pierwsze, Kervan jako duzy, migdzyna-
rodowy gracz otwiera przed nami nowe rynki
sprzedazowe. Polska stata si¢ réwniez producen-
tem i eksporterem marki Bebeto na rynki obstu-
giwane przez oddzialy Kervana, cz¢$¢ produkeji
— ze wzgledu na nasze kompetengje i jakos¢ —
zostala przeniesiona z Turgji do Polski. Nowe
linie, nowe inwestycje zostaty zapetnione m.in.
produktami przeniesionymi z fabryki w Turcji
i sprzedawanymi na rynki Europy Zachodniej.

Drugg istotna zmiang jest fake, ze Kervan
od 20 lat produkuje zelki we wszystkich for-
mach — od marshmallow przez zelki wylewane
i ekstrudowane — co zapewnia nam wsparcie
techniczne i technologiczne w tworzeniu nowych
produktéw.

Ostatnia, ale réwnie wazna korzyscia, jest
mozliwos¢ wspdlnych zakupéw surowcéw i opa-
kowari pozyskiwanych z Turcji, keora jest jednym
zwiodacych producentéw komponentéw, m.in.
dla przemystu spozywczego, co — w polaczeniu
zsilg skali Grupy Kervan —umozliwia nam uzy-
skanie korzystniejszych warunkéw zakupowych.

Dziekuje za rozmowe.
Monika Ksiazek
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Hochland nie préznuje, jesli
chodzi o nowosci produktowe!

Kategoria seréw wyrdznia sie duzg réznorodnosciq — zaréwno pod wzgledem smakéw, formatdw, jak i okazji
konsumpcji. Podobnie zréznicowane jest portfolio Hochland Polska. Rok 2025 dopiero sig rozpedza, ale juz
widag, ze Hochland nie préznuje, jesli chodzi o nowosci produktowe. Rozmawiamy na ten temat z Jackiem

Wyrzykiewiczem, PR & Marketing Services Managerem w Hochland Polska.

2024 rok byl czasem $wietowania wyjatko-
wego jubileuszu — Hochland Polska obcho-
dzit 30-lecie dziatalnosci w Polsce. Jakie byly
najwazniejsze cele kampanii jubileuszowej?
W ramach prowadzonych dziatan jedna
z kluczowych inicjatyw byta implementacja
istotnych zmian wizerunkowych marki Ho-
chland. Wprowadzilismy nowoczesne i spéj-
ne opakowania seréw kremowych topionych
Hochland, ktére wyrézniaja si¢ na rynku.
Zmiany te byly wspierane dziataniami ko-
munikacyjnymi zaréwno przy pélce sklepo-
wej, jak i w mediach. W ciagu trzech dekad
Hochland Polska stat si¢ jednym z wiodacych
graczy w branzy mleczarskiej, wprowadzajac in-
nowacyjne kategorie produktowe oraz budujac
silng relacje z konsumentami, co przyczynito
sie do zmian w ich nawykach zywieniowych.
Najwazniejszym celem kampanii prowadzonej
w jubileuszowym okresie byto podkreslenie,
ze niezmiennie utrzymujemy silng pozycje ryn-
kowa dzicki inwestycjom w nasze marki, bliskiej
wsp6tpracy z klientami — sieciami handlowymi
oraz dystrybutorami — a takze strategicznej

wsp6tpracy z dostawcami mleka.

Kategoria seréw wyréznia si¢ duza réznorod-
noscia—zaré6wno pod wzgledem smakéw, for-
matéw; jak i okazji konsumpgji. Jak obecnie
zmieniaja si¢ preferencje konsumentéw?

W najblizszym czasie bedziemy mieé
do czynienia z kontynuacja trendu zwiazane-
o z rosnacymi wymaganiami konsumentéw
dotycza,cymi jakoéci, innowacyjnosci i zréw-
nowazonego rozwoju. Trendy, takie jak rozwdj
produktéw funkcjonalnych, zmieniajace si¢
preferencje smakowe, ekologia oraz wygodne
rozwiazania konsumpcyjne beda ksztattowaéd
rynek, a my —jako jeden z lideréw rynku seréw
w Polsce — bedziemy odpowiada¢ na te zmiany,
inwestujac w innowacje i odpowiedzialno$¢

$rodowiskowa.

Wida¢, ze Hochland nie préznuje, jesli chodzi
o nowosci produktowe. Na rozwoju ktérych
marek bedzie skupiata si¢ firma?

W 2025 roku zaplanowali$my rozszerzenie
oferty produktowej we wszystkich kluczo-
wych markach: Hochland, Almette i Valbon.
Nowe propozycje beda odpowiadaé zaréwno
na aktualne trendy konsumenckie, jak i ro-
snace zapotrzebowanie na produkty premium
oraz funkcjonalne. Konsumenci coraz cz¢sciej
poszukuja wysokiej jakosci, na co firma Ho-
chland odpowiada w petni, oferujac produk-
ty marki Valbon. W naszej ofercie, oprécz
klasycznych wariantéw camembert i brie,
proponujemy w tym roku dwie nowosci — je-
dyne na polskim rynku sery camembert w po-
sypkach: §rédziemnomorskiej i z pieprzem.
Kolejnym kierunkiem rozwoju jest silny trend
dotyczacy zdrowia i dobrostanu. Odpowiedzia
na niego beda réwniez nowosci Almette — dwa
warianty Almette lekki: naturalny i z ziotami.
Patrzac na perspektywy rozwoju rynku sera
w Polsce, wzrost bedzie napedzany takze przez
wprowadzanie nowych formatéw i smakéw.
Dlatego tez marka Hochland w petni odpo-
wiada na t¢ potrzebg — w tym roku pojawia
si¢ nowosci w limitowanych edycjach: Krazek
Hochland Snack&Dip z intensywnymi sma-
kami sosu serowego i jalapeno, ktére daja wiele
mozliwosci do eksperymentowania w kuchni.

Jak wyglada digitalowa strategia Hochland?
Proces digitalizacji obejmuje wszystkie obsza-
ry dziatalnosci — od produkdji po analiz¢ danych
— co umozliwia nam optymalizacj¢ proceséw,
zwigkszenie efektywnosci operacyjnej i dyna-
miczne dostosowywanie si¢ do zmieniajacych
si¢ warunkéw rynkowych. Zgodnie z globalny-
mi trendami, coraz wiekszy nacisk kfadziemy
na wykorzystanie sztucznej inteligencji (AI)
w kluczowych obszarach dziatalnosci. Techno-

logie Al umozliwiaja nam m.in. optymalizacj¢

taricucha dostaw poprzez prognozowanie po-

pytu i automatyzacj¢ proceséw logistycznych,
personalizacje oferty dzigki analizie danych
konsumenckich oraz dostosowywaniu produk-
téw do zmieniajacych si¢ preferencji klientéw,
a takze zwigkszenie efektywnosci operacyjnej
poprzez monitorowanie i predykcje pracy urza-
dzen produkeyjnych, co minimalizuje przestoje
i koszty utrzymania.

Jakie sa kluczowe priorytety i wyzwania ryn-
kowe na rok 20252
Branza serowa bedzie musiata sprosta¢ wy-
zwaniom wynikajacym z niestabilnosci rynku
mleka, zagrozen epidemiologicznych oraz ro-
snacych kosztéw i regulacji. W tych warunkach
kluczowe beda: elastyczno$¢ operacyjna, stra-
tegiczna wspétpraca z dostawcami, inwestycje
w innowacyjne technologie oraz umiejgtno$é
szybkiego reagowania na zmieniajace si¢ warun-
ki rynkowe. Grupa Hochland umacnia swoja
pozycje na rynku seréw w Polsce, realizujac
ambitne plany dzi¢ki konsekwentnej strategii
opartej na innowacjach, jakosci i zcéwnowazo-
nym rozwoju.
Dziekuje za rozmowe.
Monika Ksiazek
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Knorr zmienia oblicze
dan gotowych

Rynek dan gotowych i instant dynamicznie sie zmienia, a oczekiwania konsumentdéw stale rosng. O trendach,
ktore obecnie ksztattujg segment dan btyskawicznych, dynamicznych zmianach w preferencjach konsumenc-
kich, podejsciu marki Knorr do kwestii jakosci, zdrowia i innowacji, a takze o aktualnej, ambitnej kampanii marke-
tingowej i kierunkach rozwoju oferty opowiada Aleksandra Bilska-Domanska, Brand Manager w firmie Unilever.

Jakie sa trendy na rynku dan gotowych? Cze-
go obecnie oczekuja konsumenci z réznych

grup wiekowych od tej kategorii?

Rynek dan gotowych przechodzi dyna-
miczne zmiany, a oczekiwania konsumentéw,
w zaleznosci od grupy wickowej staja si¢ coraz
bardziej zréznicowane. Mlodsi konsumenci
szukaja innowacyjnych rozwiazan i ekscy-
tujacych wariantéw smakowych, natomiast
starsze pokolenie ceni przede wszystkim funk-
cjonalnos¢ i jako$¢, czesciej siegajac po dobrze
znane, tradycyjne smaki. Niezmiennie jednak
wazne w tej kategorii dla obu grup sa wygoda
przygotowania, jako$¢ oraz smak.

Jak marka Knorr odpowiada na rosnace po-
trzeby zwiazane z wygoda i oszczednoscia
czasu przy przygotowywaniu positkéw? Czy
przy opracowywaniu nowych receptur bie-
rzecie pod uwage réwniez aspekty zdrowotne
i warto$¢ odzywcza dan instant?

Marka Knorr od lat udoskonala zaréwno
opakowania, jak i receptury swoich produk-
téw, aby utatwi¢ przygotowanie smaczne-

go, sycacego i cieplego positku. Jako$¢ jest
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tym, co wyréznia nas na rynku dan instant.
Knorr nieustannie pracuje nad ulepszaniem
swoich receptur, zmniejszajac zawartos¢ soli,
redukujac ilo$¢ dodanych cukréw oraz nasy-
conych kwaséw ttuszczowych. Usunelismy
tez catkowicie z naszych produktéw tluszcze
trans pochodzace z czgéciowo uwodornionych
olejéw roslinnych. Dbamy o to, aby skfadniki
wykorzystywane w naszych recepturach byly
wysokiej jakosci.

W zesztym roku zmienilismy olej, w kto-
rym smazymy makaron w produktach Knorr
Nudle —zastapili$my olej palmowy olejem sto-
necznikowym, co pozwolito obnizy¢ zawartosé
nasyconych kwaséw ttuszeczowych o ponad
30%. Dazymy do tego, aby nasze produkty byty
nie tylko szybkie w przygotowaniu, ale takze
spetniaty oczekiwania konsumentéw w zakresie

zbilansowanej i zréznicowanej diety.

Prosze opowiedzie¢ o obecnie prowadzonej
kampanii reklamowej. Czym si¢ wyréznia?
Jaki jest jej gléwny cel?

Kampania ,Knorr Szama przyjemno$¢”
opiera si¢ na nowoczesnej kreacji, wykorzy-
stujacej trend oddly satisfying, odnoszacy si¢
do rzeczy i doswiadczen, ktdre w nieoczywisty
sposob sprawiaja przyjemnos¢ lub satysfakgje,
czgsto zaskakujac tym uczuciem. W ekscytu-
jacy 1 wciagajacy sposob prezentujemy nasz
produkt— Knorr Nudle — oraz jego najwickszy
atut: pyszny smak. Pokazujemy, ze jedzenie to
przyjemnos¢, a nasze przekaski nie tylko $wiet-
nie smakuja, ale rtéwniez moga da¢ chwile wy-
tchnienia od codziennego $wiata i probleméw.

Kampania pojawila si¢ na rynku w dwéch
odstonach: promujacej smak ,Knorr Ser
w Ziotach” oraz wspierajacej ,,Knorr Kur-
czak Pieczony” i nasze nowosci, m.in. Kurczak

Pikantny czy Teriyaki. Gtéwna kampanie

w telewizji, digitalu czy outdoorze wspieraja
réwniez dziatania niestandardowe, skiero-
wane do mlodszych konsumentéw, np. pro-
jekt ,Knorr Szama 24/7” — nasz 7-dniowy
livestream bez przerwy, najdtuzszy w Polsce
w historii TikToka, w ktérym wzieli udziat
topowi influencerzy, czy ,, Knorr Nudle Drop”
— nudlowa kolekgja streetwearowych ubrari
,Knorr x 20057, inspirowana naszymi no-
wosciami, powstata we wspotpracy z polska
marka 2005. Szukamy atrakcyjnych, czesto
odwaznych i zaskakujacych form aktywa-
gji, aby efektywnie trafi¢ z komunikatem
do wszystkich konsumentéw, w tym tych

najbardziej wymagajacych.

W jakim kierunku bedzie rozwija¢ si¢ ry-
nek daf blyskawicznych oraz Wasza oferta
w najblizszych latach?

W najblizszych latach rynek dan btyska-
wicznych bedzie si¢ dynamicznie rozwijal,
oferujac coraz szerszy wachlarz smakéw.
Polacy otworzyli sie na kuchnie §wiata, nie-
standardowe potaczenia smakowe i chetnie
siegaja po nowosci. W naszej ofercie beda po-
jawia¢ si¢ nowe produkty, ktore zaadresuja
rézne gusta smakowe. Staramy si¢ sprostaé
wymaganiom konsumentéw i udowadniamy,
ze danie instant moze by¢ nie tylko funkcjo-
nalnym, cieptym positkiem, ale takze czystq
przyjemnoscia.

Nieustannie dbamy o jako$¢ naszych pro-
duktéw, ktora jest dla nas priorytetem. Dlate-
go mozemy spodziewa¢ si¢ dalszych ulepszen
zaréwno w recepturach, jak i wprowadzania
innowacyjnych rozwiazan. Jedno pozostanie
niezmienne — pyszny smak, ktéry od lat wy-
réznia produkey Knorr.

Dzigkuje za rozmowe.
Monika Ksiazek



Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)




M Wywiad

Soplica swietuje — 10 medali,
nowe propozycje i powrot do korzeni

Tegoroczna edycja miedzynarodowego konkursu The Spirits Business Spring Tasting okazata sie spektaku-
larnym sukcesem dla CEDC. Kamil Gebski, Dyrektor Marketingu Spirits w CEDC International, zdradza kulisy

tego osiggnigcia oraz wyjasnia, w jaki sposéb polskie marki budujg swojqg pozycje na Swiecie, odpowiadajg
na zmieniajqce sie trendy oraz siegajqg do tradycji, by tworzy¢ nowoczesne produkty.

Za nami prestizowy konkurs — The Spi-

rits Business Spring Tasting, podczas
ktérego produkty CEDC zostaly doce-
nione przez ekspertéw. Prosze opowie-
dzieé o konkursie i zdobytych medalach.

Ztoty medal konkursu trafit do Soplicy
Gorzkiej z Migta, a srebrny do Soplicy
Gorzkiej Oryginalnej. Oba warianty to
unikalne receptury, zapewniajace 100%
naturalnych sktadnikéw, zamknigtych
w butelce inspirowanej pierwsza wersja
butelki Soplicy. Medale zdobyty réwniez
Soplica Szlachetna, Cytrynowa, Wisnio-
wa, Pigwowa, Malinowa, Czekoladowa,
Orzech Laskowy i Stony Karmel. Soplica®,
ktéra zdobyta az 10 medali, potwierdzita
swoja pozycj¢ jednej z najbardziej cenio-
nych marek na rynku.

Wysoko ocenione zostaty réwniez pro-
dukty premium marki Zubréwka — ztoty
medal dla Zubréwki Czarnej za aksamit-
ny smak i elegancki profil oraz srebro
dla Ginu Biatowieskiego, ktéry — mimo
ze jest nowoscia na rynku — juz zyskat
uznanie wéréd ekspertéw za lesny cha-

rakter i kompozycje 12 ziotowych nut.
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Co istotne, Wszystkie zgloszone pro-
dukty oceniano w formule ,,blind tasting”
przez panel ekspertéw branzowych — som-
melieréw, kupcéw i miksologéw. Dzigki
temu liczyta si¢ wyltacznie jako$¢ trun-
ku — bez znajomosci marki czy etykiety.
I wtasnie dlatego The Spirits Business
Spring Tasting 2025 jest naszym obiek-
tywnym sukcesem.

Jakie znaczenie dla marki ma udziat
w takich wydarzeniach?

Soplica Gorzka i Gorzka z migta rywa-
lizujg w konkurencyjnej kategorii, wiec
docenienie doskonatosci trunkéw przez
$wiatowych ekspertéw w The Spirits Bu-
siness Spring Tasting to potwierdzenie,
ze obrany przez nas kierunek rozwoju ma
sens, ze po prostu warto oferowa¢ tak wy-
bitnie dobra Gorzka.

Otrzymane medale sa nie tylko wy-
razem uznania od §wiatowej klasy eks-
pertéw, ale przede wszystkim dowodem
na to, ze nasza dbato$¢ o jakosé¢, smak
i autentyczno$¢ produktéw jest odzwier-
ciedlona w doswiadczeniu sensorycznym
konsumenta Soplicy Gorzkiej, Ginu Bia-
towieskiego albo likieru Soplica Stony
Karmel czy Zubréwki Czarnej. Dla marek
to ogromna warto$¢ — zarowno wizerun-
kowa, jak i biznesowa. Z jednej strony
budujemy zaufanie i dumg¢ wéréd naszych
konsumentéw, z drugiej — motywujemy
nasze zespoty marketingu, RnD czy NPD
do dalszego doskonalenia. Takie nagrody
potwierdzaja, ze my w Polsce jeste$my
przodujacym osrodkiem wiedzy i pro-
dukcji najlepszych alkoholi premium

na Swiecie.

CEDC wychodzi naprzeciw oczekiwa-
niom swoich konsumentéw, oferujac im

mozliwo$¢ personalizacji etykiet na bu-
telkach Soplicy. Skad pomyst na takie
przedsiewziecie?

Niedawno ubrali$my Soplice Szlachet-
ng w elegancka, smukta butelke inspiro-
wang pierwszym historycznym szkiem
marki wiasnie po to, aby idealnie paso-
wata do okazji wspdlnego $wigtowania.
Osiagnelismy cel: wedtug badan Sopli-
ca Szlachetna to najchetniej wybierana
wdédka na weselny stél. Poszlismy jesz-
cze krok dalej: konsumenci coraz cz¢sciej
szukaja produktéw, ktdre podkreslaja ich
indywidualno$¢ i pasuja do wyjatkowych
momentéw w zyciu — od wesela, przez
jubileusz, az po drobne gesty codzienne;j
rado$ci. Dlatego stworzylismy mozliwo$¢
personalizacji etykiet na butelkach Sopli-
cy, dajac naszym klientom szansg, by ich
ulubiona marka stata si¢ czgscia osobistych
celebracji. Soplica od zawsze byta blisko
ludzi, ich tradycji i emocji — teraz odda-
jemy w ich rece narzedzie, ktére pozwala
jeszcze bardziej podkresli¢ te¢ blisko$¢

i osobisty charakter relacji z marka.

Prosze¢ powiedzied, jak to dokladnie dziata?

Personalizacja etykiet Soplicy odbywa
si¢ za posrednictwem specjalnego i ta-
twego w obstudze kreatora. Klienci moga
wybieraé sposréd 37 wzoréw graficznych
i wprowadza¢ wlasne teksty — imiona,
daty, liczby lat czy dedykacje. To idealne
rozwigzanie na wesela, urodziny czy inne
wazne uroczystosci. Dla oséb, ktére cheg
p9js¢ o krok dalej, oferujemy réwniez go-
towe do wydruku dodatki weselne od So-
plicy — zaproszenia, winietki czy numery
stoléw, dopasowane stylistycznie do wy-
branej etykiety. Kreator i szczegély akcji
mozna znalez¢ na stronie marki: soplica.

pl/zamow-etykiety.



Czy planujecie tez inne, podobne dzia-
fania marketingowe?

Soplica to marka z bardzo szeroka oferta
produktowa, w tym réwniez sezonowa.
Moge juz zdradzi¢, ze w najblizszym czasie
na pétkach sklepowych pojawi sie limito-
wana edycja Soplicy Staropolskiej.

Soplica Staropolska to wyjatkowy tru-
nek, ktéry powstaje wedtug tradycyjnej
receptury, doskonalonej przez pokolenia.
Stanowi hotd dla dawnych polskich trady-
qji i prawdziwa esencje¢ smaku. Natomiast
dla Soplicy bardzo wazne jest, by nie tylko
tworzy¢ doskonaly trunek, ale takze piele-
gnowac polska tradycje i historig. Wiasnie
dlatego powstata limitowana edycja z uni-
katowymi etykietami z okazji 1000-lecia
koronacji Bolestawa Chrobrego na pierw-
szego krola Polski. Etykiety upamigtniaja
kluczowe miasta polskiej historii: Gniezno,
Warszawe, Krakéw i Gdarisk, jednoczesnie
podkreslajac polsko$¢ naszego produktu
i oddajac hotd tak waznemu historycznie
wydarzeniu. Obok takich doniostych pro-
pozycji mamy tez coroczng Soplice Egzo-
tyczna, czyli selekcje najlepszych na rynku
smakéw letnich.

W portfolio CEDC pojawila si¢ nowa
odstona Ginu Bialowieskiego. Skad po-
myst na zmiane wizerunku produktu?
Co go wyréznia?

Gin Biatowieski jest odpowiedzia
na kluczowy trend, tj. zmian¢ podejscia
do spozywania alkoholu — Polacy stawiaja
na wyzszg jakosé. Pokochalismy koktajle
i coraz che¢tniej zaczynamy swoja przygode
z miksologia w domu, stad nasza propozy-
cja podania: Gin Biatowieski z tonikiem.
Lubimy eksperymentowa¢ ze smakami
oraz doborem alkoholu do potraw — bar-
dzo modny ostatnio foodpairing. Ponadto
jeste$my coraz bardziej §wiadomi w zakre-
sie produktéw — oczekujemy naturalnych
sktadnikéw. Gin Bialowieski wyréznia
receptura oparta na wykorzystaniu trawy
zubrowej oraz 12 zi6t z Puszczy Biatowie-
skiej. Dodatkowo nowa stylistyka opa-
kowania $wietnie odpowiada na obecne
trendy, komunikujac jako§¢ premium,
ktéra tak cenia nasi konsumenci.

Jakie trendy obserwujecie w kategorii
alkoholi i jak CEDC na nie odpowiada?

W $wiecie alkoholi wciaz twérczo zde-

rza si¢ tradycja z nowoczesnos$cia. Kiedy
widzimy duzy trend, to czgsto siggamy
— nieoczekiwanie — do starych szuflad
po inspiracje z historii i natury. Tak bylo
w przypadku Soplicy Gorzkiej opartej
na recepturze sprzed lat czy Ginu Bia-
towieskiego z 12 puszczanskich ziét.
Z drugiej strony mamy odwagge kreowa¢
nowe trendy, np. kiedy wprowadzamy
nowoczesna linie ZU od Zubréwki,
oferujaca masowo bardzo orzezwiajace
smaki inspirowane koktajlami ze §wiata
barowego, albo kiedy wysytamy Soplice
w podréz w tropiki z linia Soplica Egzo-
tyczna na lato. Niezaleznie od trendéw
wygrywamy jakoscia i innowacyjnoscia.
Konsumenci wprost méwia, ze od Soplicy
kazdy smak jest najlepszy, a nic nie pije

si¢ tak lekko jak Zubréwka ZU.

W jakim kierunku planuje rozwija¢ si¢
firma?

Bedziemy rosnaé jak trawa zubrowa z le-
gendarnej Zubréwki Bison Grass. Weiaz
pielegnujemy nasze silne marki wédek:

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Wywiad M

Soplica czy Zubréwka, ale tez siggamy
do mniej oczekiwanych segmentéw: Gin
Biatowieski, likiery mleczne Soplicy, al-
kohole premium czy bittery. W tym roku
zaczgli§my sprzedaz marki Becherovka
ijuz po kilku miesigcach zainteresowanie
klientéw przerosto nasze oczekiwania.
Becherovka to mocny, ziotowy alkohol
premium, element historii Czech: po-
wstata jeszcze w czasach napoleoniskich
w 1807 roku w Karlovych Varach, a jej
tajemna recepture 21 ziét znaja tylko dwie
osoby na $wiecie. Becherovke od lat pije-
my w formie schtodzonego shota, jednak
Czesi juz w 1967 roku na futurystycznej
wystawie §wiatowej w Montrealu odkryli
ja na nowo. Powstat orzezwiajacy drink
o zabawnej nazwie BETON, czyli pota-
czenie BEcherovki z TONikiem i plastrem
cytryny. Dzi$§ Becherovka podbija pod-
niebienia Polakéw BETONem w trendzie
aperitivo. Jak wida¢, najbardziej innowa-
cyjne kierunki rozwoju czasami czerpia
z kilkuset lat tradycji.

Dzigkuje¢ za rozmowe.

Zuzanna Pomykalska
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»Pod chmurkq” — must have produktowy

Wiosna i lato to doskonaty czas, by zostawi¢ smartfony w domach, wyjs¢ na Swieze powietrze i skorzystac
ze stonecznej pogody. Spedzanie czasu z bliskimi na tonie natury pozwala zrelaksowac sig i odpoczqé. Do
tego oczywiscie rozmaite przekqgski, napoje oraz produkty na grilla — bez ktérych nie mozna sig obejse.

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

reklama

Duda

Smak codziennych przyjemnosci

Smacznie
sie sktada

ks PARMRTOSE Teszely
ER6DL0 EMAkY | LKA

Z raportu ,,Life in Communities” Ingka Cen-
tres' wynika, ze ponad 1/3 badanych spedza
czas na $wiezym powietrzu razem z bliskimi —
to trzecia najczgéciej wskazywana odpowiedz.
Poza tym wsp6lnie z innymi osobami robi
si¢ zakupy oraz chodzi do restauracji, baréw
i kawiarni. Ponadto ponad 1/3 respondentéw
uwaza, ze idealne miejsce spotkania to takie,
ktére oferuje dobre jedzenie i picie. Trwajacy juz
sezon pozwala polaczy¢ te dwie rzeczy — prze-
bywanie w naturze ze smacznymi potrawami,

przekaskami i napojami.

Wystarczy 17 minut dziennie
Spedzanie czasu na §wiezym powietrzu
przynosi wiele korzysci dla zdrowia. Z bada-
nia opublikowanego w czasopismie ,,Scienti-
fic Reports™ wynika, ze okoto dwugodzinny
kontakt z natura w tygodniu przyczynia sig
do poprawy kondycdji fizycznej i psychicznej.
Badani, ktdérzy przebywali okoto 120 minut

w ciagu 7 dni w parkach, lasach, na plazach

itp., mieli lepsze samopoczucie niz osoby, ktére
inaczej spedzaly czas wolny.

Autorzy badania zwrdcili uwage na dwie
istotne kwestie. Pierwsza z nich bylo stwier-
dzenie, ze 2 godziny w tygodniu to kluczowy
czynnik. Badani, kt6rzy spedzali w naturze
60 czy 90 minut tygodniowo, nie zauwazyli
znaczacych zmian w zdrowiu i samopoczuciu.
Druga kwestia byt fake, ze takie same wyniki
odnotowano w niemal wszystkich badanych
grupach, tj. wéréd kobiet i m¢zczyzn, miesz-
kaicéw miast i wsi, a takze 0séb z chorobami
przewlektymi i niepetnosprawnosciami. Wynika
Z tego, 7€ WYStarczy qudzié kilkanascie minut
dziennie na $wiezym powietrzu, aby czerpa¢
z tego przyjemnos$¢ i korzysci zdrowotne.

Z kolei na stronie internetowej Pafistwo-
wej Inspekeji Sanitarnej czytamy o zaletach
aktywnoéci fizycznej na §wiezym powie-
trzu. Pozwala ona redukowa¢ stres i napig-
cie, a tym samym stanowi sposdb na relaks

i odprezenie. Poza tym wzmacnia odpornos¢

W ostatnich latach kabanosy w duzej mierze zaczety funkcjonowaé

jako kategoria ,,

" — dostepna blisko kasy, idealna do szybkiego

ztapania w reke i konsumpcji w drodze. Zwtaszcza w sklepach
typu convenience mozna je czesto znalez¢ w strefie przykasowe;j,
gdzie na klientéw czeka wiele wariantéw smakowych, dostepnych

w réznych gramaturach.

Dane: CMR, 2024 1. CMRMA

'zrodho: Life in Communities Report, Ingka Centres, 2024 r. Raport opiera sig na wynikach badan ilosciowych obejmujgcych ponad 5 tys. wywiadéw przeprowadzonych w Szwecji, Polsce, Hiszpanii, Chinach i Stanach Zjednoczonych.

?zrodto: ,Spending at least 120 minutes a week in nature is associated with good health and wellbeing”, Scientific Reports, 2019 r. Badanie przeprowadzono na grupie ok. 20 000 mieszkancow Anglii
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Polskie superowoce

Pierwszy rekord sezonu! Az 2/3 Polakéw zamierza kupowac polskie owoce i warzywa czesciej niz dotychczas (65%).
Na pierwszym miejscu znalazty sie truskawki - czestsze ich zakupy zadeklarowato 9,7 min Polakow (30%)!. To efekt
rosngcego zainteresowania jakoscia tego, co kupujemy i spozywamy. Zjawisko to obserwowane jest od ubiegtorocz-
nych protestéw rolniczych, ktére zwrdcity uwage na nizszg jako$é owocéw importowanych.

Truskawki otwierajg listg¢ owocéw, ktodre
konsumenci planujg kupowa¢ czgsciej niz w po-
przednich latach. Rok temu, w szczycie rolniczych
protestéw, ten odsetek wynosit 22%.

Truskawki to bez watpienia jeden z najbardziej
wyczekiwanych owocow sezonu — niestety réw-
niez jeden z najczesciej fatszowanych. Jak rozpo-
znaé polskie truskawki? Po szypulce.

SWIEZA SZYPULKA PRAWDE CI POWIE
Nie chodzi o jej wielko$¢ — to cecha odmia-
nowa — lecz o kolor i $wiezos¢. Szyputka tru-
skawki niedawno zebranej jest soczyscie zielona,
intensywnie pachnie, jest jedrna i lekko odstaje
od owocu. Truskawki importowane, ktére prze-

byty podréz z potudniowej Europy lub Afryki,
po kilku dniach transportu maja szyputke zme-
czona, suchg i przywiedla.

,Polskie truskawki zbieramy w petni dojrza-
fe. Uczymy konsumentéw, by zwracali uwagg
na ich zapach i wspomniang szyputke. Owo-
ce szykowane do dlugich podrézy sg zbierane
»na blado«. Dotyczy to wielu gatunkéw. Z tych
samych powodéw nieznamy prawdziwego smaku
banana” — méwi Zenon Janiak, Gospodarstwo
Ogrodniczo-Rolne Janiak, Oszczeklin.

JEDZIEMY NA JEDNYM WOZKU

»Edukacja powinnalaczy¢ naswszystkich. Przy
truskawkach ta szyputka musi by¢ $wieza—wtedy
wiemy, ze owoce s dobrej jakosci i $wieze. Prze-
schnieta szyputka §wiadezy o tym, ze owoc dtugo
lezatw magazynie lub pochodziz importu. Zalezy
nam na tej wiedzy. Swiadomy konsument bedzie
lojalny. To droga do dalszego wzrostu konsumpcji
i podnoszenia wartosci krajowego rynku” — méwi
Andrzej Walczak, plantator truskawki.

Polska ma znakomite warunki do uprawy owo-
céw jagodowych. Klimat kontynentalny, z duzy-
mi réznicami temperatur mi¢dzy dniem a noca,
sprzyja tworzeniu intensywnego koloru i wysokiej
zawartosci polifenoli. Takiej réznorodnosci i jako-
§ci prézno szukaé gdzie indziej na $wiecie.

DLACZEGO LOKALNE JEST ZDROWSZE?
~Owoce z dalekich krajéw, by mogly trafi¢

na nasz rynek, musza by¢ pozbawione bakterii.

SUPEROWOCE, KTORE CHCEMY KUPOWAG CZESCIEJ

Sa smaczne, ale ich wartosci odzyweze sq czesto
ograniczone. To dlatego warto jes¢ to, co lokalne.
Bedac w Polsce, warto sigga¢ po polskie owoce” —
méwitl dr n. med. Igor Eoniewski (PUM).
,Lowinni§my jes¢ rodliny, ktére rosna tam,
gdzie zyjemy. To kwestia symbiozy. Nasze bakterie
jelitowe sa dostosowane do lokalnego blonnika.
Latwiej i lepiej trawimy owoce i warzywa z na-
szych pdl niz egzotyczne, importowane produkty”
—méwit jeden z ojcéw polskiej fitoterapii, profesor

Samochowiec.

TRUSKAWKI TO NASZE SUPEROWOCE

»Iruskawki to zywno$¢ funkcjonalna — Zrédlo
wielu skfadnikéw odzywezych, niskokaloryczna
i 0 wysokiej gestosci odzywezej)” — méwi Nata-
lia Palmowska, dietetyk cytowana przez Serwis
Zdrowie PAP. Maja wicle udowodnionych na-
ukowo prozdrowotnych whasciwosci. Zawieraja
wiecej witaminy C niz cytrusy.

L»Pojecie »superowocow nie jest terminem na-
ukowym, ale przyjeo si¢ w jezyku potocznym
idoskonale oddaje charakter owocdw jagodowych
— o ponadprzecigtnych walorach zdrowotnych
i odzywczych. Sa bogate w bonnik, witaminy,
sktadniki mineralne, antyoksydanty i polifenole,
kedre wspieraja odpornos¢, pomagaja w regeneracji
po infekcjach (np. po COVID-19), dziataja prze-
ciwstarzeniowo i przeciwnowotworowo” —doda-
je Justyna Marszatkowska-Jakubik, dietetyczka
i specjalistka zdrowia publicznego.

To nasze superowoce.

SEZON 2025

zrédto: Kantar Polska, badania zrealizowano w dniach 15-20 marca 2024 r. i 14-19 marca 2025 r, na reprezentatywnej probie 1015 Polakéw w wieku 15 lat i wigcej. Wywiady bezposrednie w domach respondentéw (CAPI).
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Kinga Kruk

LOTTE Wedel

Junior Brand Manager

Sezon piknikowy to idealny moment, by cieszy¢ sie smakiem lata
- zwtaszcza w towarzystwie naszych stodkich nowosci. EWedel
przygotowat wyjgtkowe propozycje, ktére doskonale wpisujq sie

w wiosenno-letni klimat: czekolade jagodowq oraz kultowe WW

w wersji inspirowanej jagodziankg. To potqczenie owocowej $wiezosci z klasyczng stodyczq,

przywotujgce smak wakacyjnych chwil i beztroski. Jagodowa Czekolada z dwuwarstwowym

nadzieniem to doskonaty dodatek do piknikowego koszyka — idealna do podzielenia sie

zbliskimi lub jako przyjemnosc¢ tylko dla siebie. Z kolei, WWdzianka” to ukton w strong smakow,

ktore kochamy —idealna, kiedy mozemy wrzuci¢ naluzi po prostu cieszyc sie letniq chwilg.

i poprawia koncentracj¢. Nie mozna tez za-
pomina¢, ze ekspozycja na storice przyczynia
si¢ do produkcji witaminy D, niezbednej
do utrzymania zdrowia.

Jak widag, nie trzeba intensywnie ¢wiczy¢
ani uprawia¢ sportow, aby przebywanie w na-
turze przynosito korzysci zdrowotne. Pikniki,
wycieczki rowerowe potaczone z biwakami

czy grille w ogrédkach w towarzystwie smacz-
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nych przekasek i napojéw réwniez pozytywnie

wplywaja na samopoczucie.

LOTTE WEDEL

EWedel WW Jagodzianka w mlecznej
czekoladzie

E.Wedel Czekolada mleczna
z nadzieniem jagodowym

JAGODOWA

Stodkie czy stone? TAN-VIET
Nieodtacznym elementem piknikéw, biwa- INTERNATIONAL
kéw i grilli sa przekaski — zaréwno stodkie, jak TaoTao
istone. Mogga zaspokoi¢ niewielki gtéd, urozma- Marynata

Y PR . w stylu Chinskim
ici¢ czas spedzany na $wiezym powietrzu oraz

stanowi¢ dodatek do innych potraw i napojéw. g >
Z raportu ,,Narodowy Test Zywienia Po-
lakéw 2023”, zrealizowanego przez Medonet
we wspélpracy z agencja badawcza ARC Rynek
i Opinia, wynika, ze Polacy najcz¢éciej mie-
dzy positkami podjadaja stodycze, takie jak
cukierki, ciastka, ciasta, batony, drozdzéwki
i wafle — tak odpowiedziato 44% ankietowa-
nych. Nieco mniej, bo 43% badanych, wy-
biera owoce i warzywa. Podium zamykaja
orzechy, nasiona i pestki z wynikiem 28%. .

Jogurty, serki i desery mleczne zajety kolejne
TaoTao

miejsce w rankingu najczesciej wybieranych Marynata
przekasek — wskazato je 27% badanych. 20% _ =\ stylu Tajskim
respondentéw wybrato produkty solone, tj.
krakersy, paluszki i chipsy, a soki warzywne

i owocowe — 13%.

Andrzej Kuzebski
Dyrektor Sprzedazy
Tan-Viet International

Nic tak nie wydobywa smaku grillowanych miegs, ryb i warzyw jak
‘ odpowiednia marynata. Polecamy nasze propozycje TaoTao: w stylu
! Chinskim (220 g) oraz Tajskim (240 g) — gotowe, aromatyczne kom-

pozycje inspirowane kuchniami Azji. Dzigki nim przygotowanie potraw

staje sie szybkie i efektowne. Dla tych, ktérzy cenig wyraziste dodatki, idealnym wyborem

bedzie Sos stodko-pikantny TaoTao — dostepny w wersji 200 g oraz rodzinnej 900 g. Bez kon-

serwantéw i wzmacniaczy smaku, doskonale podkresli charakter kazdego grillowego dania.
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Sos Chili
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Stone przekqgski — udziaty poszczegéinych kanatow

w wartosci sprzedazy CMR®
Dane: CMR, 2024 r.

hipermarkety

6%
supermarkety
301-2500 mkw.

14%

W zaleznosci od wieku réznig si¢ preferen-
gje polskich konsumentéw. Miodzi (18-24
lata) najczeéciej podjadaja sfodkie produkey
(63%) oraz jogurty, serki i desery mleczne
(42%), a najrzadziej wybieraja soki warzywne
i owocowe (22%). Z kolei osoby po 65. roku

zycia preferujg warzywa i owoce (49%) oraz
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

33%

dyskonty
47%

stodkosci (31%), zdecydowanie unikajac sto-
nych przegryzek (4%).

Z danych NielsenlQ wynika, ze od kwietnia
2023 r. do marca 2024 r. rynek przekasek osia-
gnat warto$¢ 27,1 mld z1. W badanym okresie
Polacy najwigcej wydali na chipsy i chrupki
(5 mld zt), ciastka i herbatniki paczkowane
(3,9 mld zt), praliny (2,9 mld z}) oraz tabliczki
czekoladowe (2,8 mld zt).

»Niemal wszystkie kategorie wchodzace
w sktad rynku przekasek odnotowaty dyna-
miczny, dwucyfrowy wzrost wartoéci sprzedazy
wostatnich dwunastu miesigcach. Najwigkszym
wzrostem wartosci wyrdznialy sie batony musli,
stone wypieki oraz chipsy i chrupki. Kazdaz tych
kategorii urosta o ponad 20%” — dodaje Wojciech
Rydzewski z NielsenIQ.

Dominujacym kanatem sprzedazy dla kate-
gorii przekasek sa dyskonty, ktére odpowiadaja
za 42,5% wolumenu i blisko 52% wartoéci
sprzedazy przekasek w Polsce. ,Na catym
rynku przekasek, sposréd kanaléw najbar-
dziej dynamiczny wzrost wartosci sprze-

dazy odnotowaly supermarkety i dyskonty

UNILEVER POLSKA

Knorr Nudle Ser w Ziotach

— odpowiednio +21,2% oraz +19%. Jedynie
w tych dwéch kanatach zaobserwowalismy
tez wzrost wolumenu — w supermarketach
+4,1%, a w dyskontach +2,7%” — wskazuje
analityk NielsenIQ.

Zamiennik positkéw

Konsumenci coraz czgéciej wybierajg prze-
kaski jako zamiennik mniejszych positkéw,
a trwajacy sezon na pikniki i biwaki jest tego
doskonatym przyktadem —zamiast przyrzadza¢
obiad, podwieczorek czy kolacje, decyduja sie

Kabanosy paczkowane - udziaty poszczegoélnych rodzajow
w liczbie sprzedanych opakowan (%) CMR®
Dane: CMR, sklepy matoformatowe i supermarkety, 2024 r.

wieprzowe

drobiowo-wieprzowe/ 6
wieprzowo-drobiowe

pozostate 4
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SOFIO

Kateryna Malafieieva
Kierownik ds. Importu i Marketingu

Sezon grillowy i wiosenne wypady na tono natury to idealny czas,
by przyciggnq¢ uwage smakoszy niebanalnymi przekgskami. Na ten
okres szczegolnie polecamy obwarzanki BUBLINI — chrupigce krgzki

22w trzech smakach (k\osyczne, zmakiem lub sezamem). Smak obwa-

rzanka nacechowany jest lekkg stodkoscig. BUBLINI to hit kazdej plenerowejimprezy. Prosty sktad

iwygodne opakowanie 375 g sprawiajqg, ze idealnie wpisujq sie w sezonowy asortyment na grilla.

Kolejng chrupigcq propozycjq sq Salza Sticks — dtugie paluchy dostepne w kilku wariantach

smakowych:z solg, zmakiem, z sezamem oraz z solg himalajskg i mgkg z samopszy. Pakowane

w praktyczny plastikowy pojemnik nie kruszq sie i Swietnie sprawdzajqg sie w plenerze. BUBLINI

i Salza Sticks to propozycje, ktore przyciggng klientdw i urozmaicg kazdg sezonowq oferte.

na przekaski jedzone na $wiezym powietrzu,
ktérych nie trzeba wezesniej przygotowywad,
sa porgczne i réwnie smaczne.

Wedtug firmy analitycznej Euromonitor In-
ternational zastgpowanie codziennych positkéw
przekaskami staje si¢ coraz bardziej popularne
wéréd konsumentéw na catym $wiecie, nie tylko

w okresie wiosenno-letnim. Wynika to zwygody
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i intensywnego stylu zycia, w keorym brakuje
czasu na przygotowywanie pracochtonnych dan.

Wedtug ekspertéw konsumenci beda dostrze-
ga¢ coraz wigcej powodéw, dla ktérych warto
siega¢ po przekaski, a producenci beda ofero-
wac ich coraz szerszy wachlarz. Dlatego trend
wsnacks as meals” bedzie si¢ w nadchodzacych
latach rozwijal, a konsumenci coraz cz¢éciej beda
wybiera¢ proste i wygodne przekaski zamiast
tradycyjnych positkéw.

Wygoda i aspekt przyjemnosciowy to jednak
nie wszystko. Wielu konsumentéw poszukuje
takze benefitéw zdrowotnych. ,45% polskich
konsument6w stara sig sigga¢ po przekaski, ktdre
mieszcza si¢ w okreslonym zakresie kalorycznym
(100/250 kalorii). Dodatkowo 66% oséb jedza-
cych przekaski podejmuje wysitek, aby wybiera¢
przekaski z okreslonymi korzy$ciami zdrowot
nymi (np. wspieranie trawienia lub zdolnosci
kognitywnych). Roslinne przekaski to réwniez
ciekawy obszar dla innowacji — 64% responden-

téww Polsce zgadza sig ze stwierdzeniem, ze tego

SOFIO

Pianki BBQ grill o smaku waniliowym,
marka Make Joy, 45 gi120 g

typu przekaski sa dobre dlazdrowia” — wskazuje
Honorata Jarocka, Associate Director w Mintel.

Ekspertka dodaje, ze waznym elementem
pozostaje réwnowaga. Wedtug 1/3 polskich
konsumentéw mniej zdrowe przekaski, np.
z duzg zawartoscig cukru czy soli, moga by¢
elementem zbilansowanej diety. W tym przy-
padku kluczowy jest umiar.

Przekaski moga nie tylko zastapi¢ positek,
ale teztaczy¢ ludzi. Z raportu ,,State of Snacking”
przygotowanego przez firme analityczna Harris
Poll i Mondelez w 2024 roku wynika, ze wspdlne
sigganie po przekaski utatwia nawigzywanie
kontaktow izbliza do siebie ludzi. Takiego zdania
jest 64% globalnych ankietowanych.

Autorzy opracowania poréwnali wyniki
poszczegdlnych grup wiekowych. Najczgsciej
ze stwierdzeniem, ze wspdlne sigganie po prze-
kaski poprawia kontakty spofeczne, zgadzali
si¢ Milenialsi (77%). Ponad 60% badanych

Ketchup - udziaty poszczeg6inych kanatéw w wartosci sprzedazy

Dane: CMR, kwiecien 2023-marzec 2024 r. CMRE

hipermarkety
12%

supermarkety
301-2500 mkw.

17%

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

16%

dyskonty
55%
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Musztarda - udziaty poszczeg6lnych kanatéw CMR®

w wartosci sprzedazy
Dane: CMR, kwiecieh 2023-marzec 2024 r.

hipermarkety
14%

supermarkety
301-2500 mkw.

23%

z pokolenia X i Z réwniez wyrazito taka opi-
ni¢. Jedynie 1/3 starszych respondentow byta
tego samego zdania.

Co na piknik i grilla?

Podczas spotkari na §wiezym powietrzu najle-
piej sprawdzaja si¢ produkty wygodne, porgczne
i fatwe do podania, takie jak chipsy, prazynki,

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

26%

dyskonty
37%

paluszki, orzeszki czy popcorn. Jak wskazuje
Monika Magrytaz CMR, sprzedaz stonych prze-
kasek zwykle lekko rosnie w cieptych miesigcach,
sprzyjajacych wyjsciom z domu.

Najwicksza kategoria stonych przekasek sa chip-
sy. W 2024 roku odpowiadaty za ponad 50% obro-
6w tej grupy produkeéw. Konsumenci najcz¢dcie]
kupuja je w placéwkach malego formatu — kanat

ten odpowiada za ponad 40% liczby transakdji.
Druga najezgéciej kupowang kategoria stonych
przekasek w sklepach matoformatowych sa chrupki
— pojawiaja si¢ na prawie 2% paragon6w.

Dla tych, kt6rzy lubia kuchnie meksykanska,
z pewnoscia sprawdzg si¢ nachosy z dodatkiem
dipéw serowych lub salsy. Takie pofaczenie to
idealna propozycja na piknik czy urozmaicenie
stotu podczas wieczornego grilla. Dobrym wy-
borem na takie okazje bgda réwniez deski seréw
z dodatkiem konfitur, wedliny, hummus oraz
przekaski rybne.

Warto réwniez pomysle¢ o stodkich warian-
tach. Batony, wafelki, ciastka, rogaliki i sezamki
to tylko niektére z podkategorii, po ktére kon-
sumenci chetnie siggaja, gdy najdzie ich ochota
na co$ stodkiego. Najszerszy wybér dotyczy cia-
stek —w sklepach matoformatowych dostgpnych
jest ponad 50 réznych rodzajow, a w supermar-
ketach ich liczba jest trzykrotnie wieksza. Duzy
wyb6r charakteryzuje réwniez batony czekola-
dowe i wafelki impulsowe — w sklepach malego
formatu jest to odpowiednio 25 i 18 wariantéw,

aw supermarketach — 50 i 40.
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Najwiecej sokéw i nektaréw w Europie spozywajg Niemcy, a nastepnie
Polska, Francja, Hiszpania i Wiochy. Coraz wigcej konsumentéw wybiera
soki NFC — jest to rosnqca kategoria, ktéra w 2023 roku stanowita warto-
Sciowo nastepujgcy udziat w catym rynku sokéw i nektaréw: w Niemczech
10%, w Polsce 28%, we Francji 54%, w Hiszpanii 12%, a we Wioszech 6%. Zde-
cydowana wigkszoS¢ sokéw i nektaréw — nawet ponad 90% — to produkty
niewymagajgce przechowywania w warunkach chtodniczych.

Od wielu lat najpopularniejszym smakiem wsréd polskich konsumentéw
byt pomaranczowy, nastgpnie jabtkowy oraz soki mieszane. W ostat-
nim czasie obserwujemy jednak, ze soki i nektary jabtkowe wyprzedzity
pod wzgledem popularnosci smak pomaranczowy. Moze to potwierdzac
znaczenie patriotyzmu konsumenckiego w wyborach zakupowych, choé
niewgtpliwie kluczowy wptyw ma réwniez cena — ta w przypadku sokow
pomaranczowych znacznie wzrosta z uwagi na wysokie Swiatowe ceny
surowcow i koszty importu.
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Jak wskazuje Przemystaw Bojanowskiz CMR,
réznice w szerokosci pétki nie wplywaja jednak
na dynamike sprzedazy, poniewaz wartos¢ po-
szczegdlnych podkategorii rosta w zblizonym
tempie w okresie od kwietnia 2023 r. do marca
2024 roku, w poréwnaniu do wczesniejszego,
analogicznego okresu.

»Najwickszym wzrostem charakteryzujq si¢
rogaliki, w supermarketach wyniést on 16%.
13% dynamika wzrostu dotyczy ciastek, bato-
néw i wafelkéw. Wzrost wartosci sprzedazy se-
zamek jest nieco mniejszy i wynosi 11%. Wzrost
warto$ci spowodowany jest przede wszystkim
wyzszymi cenami” — dodaje analityk.

Podczas jednej transakeji konsument kupuje
najczesceiej 1,7 opakowania ciastek — tyle samo co
rogalikéw. Batony nabywane sa $rednio w prawie
2 sztukach. Najwigcej opakowan na pojedyncza
transakgjg przypada na sezamki i wafelki impul-
sowe — odpowiednio 2,3 i 2,5 sztuki.

Orzezwienie i smak

Podczas spotkan na §wiezym powietrzu nie
moze zabrakna¢ napojéw bezalkoholowych,
ktére gasza pragnienie, stanowia dodatek

Temat miesigca @

Stone przekqgski — udziaty poszczegélnych podkategorii

w wartoéci sprzedazy (%) CMR®

Dane: CMR, sklepy matoformatowe do 300 mkw.,, 2024 r.

chipsy

stone, drobne pieczywo 12

orzeszki

chrupki chlebowe

popcorn 2

do przekasek i sa nieodlacznym elementem
towarzyskich spotkarni. Niezaleznie od miejsca,
kazdy sigga po napdj z butelki, szklanki, puszki
czy kartonika.

Do najwazniejszych kategorii naleza: napoje
gazowane, woda, soki, napoje i nektary, a takze
napoje energetyczne i izotoniczne. Konsumenci
najwiccej wydaja na napoje gazowane i wode,
jednak pod wzgledem sprzedazy wolumenowej
zdecydowanym liderem pozostaje woda. We-
dtug danych NielsenIQ, w 2024 r. Polacy kupili

o~ . [
-
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¥ ‘ /__‘- . ‘
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4,3 mld litréw wody, a napojéw gazowanych
blisko trzykrotnie mniej — 1,5 mld litrow.

Dr Dariusz Lizak, prezes Krajowej Izby Go-
spodarczej Przemyst Rozlewniczy, wskazuje,
ze wyniki sprzedazy napojéw bezalkoholowych
w 2024 roku byly relatywnie bardziej stabilne
niz w poprzednich latach. Mimo tej stabilizacji
iwzrostu sprzedazy, przedsigbiorcy coraz czgscie]
wyrazaja obawy zwiazane z nadchodzacymi re-
gulacjami. ,,Mimo pozytywnych trendéw branza
stoi przed wyzwaniami zwigzanymi z wdroze-

reklama

szrédto: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food), kategoria napojéw gazowanych, wody, sokow napojéw i nektaréw, napoi energetycznych i izotonicznych, herbaty mrozonej, kawy mrozonej, certyfikowanych
soczkéw dla dzieci, sprzedaz wartosciowa oraz sprzedaz wolumenowa w okresie rocznym koficzgcym sig na 28 kwietnia 2024 oraz zmiana vs. analogiczny okres rok wczesniej.
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Anna Radowicka

PR & Social Media Manager

Herbapol-Lublin

Wyjqgtkowe, egzotyczne orzezwienie zapewniajg nasze nowe Ice Tea

Big-Active, inspirowane roznymi zakqtkami Swiata. Do wyboru sq trzy

J oryginalne warianty, zktérych kazdy dostepny jest w dwoch wersjach —
Al ‘l zachwycajgcych kolorystykg i designem opakowan. Big-Active El Melon,
przywodzgcy na mysl tetnigce kolorami ulice Meksyku, to potgczenie zielonej herbaty z soczy-
stym melonem i ekstraktem z nasion konopi siewnych. Big-Active Sakura Maiji to niebanalna
kompozycja czarnej herbaty i stodkiej wisni. Trzecim wariantem jest Big-Active Mango Bongo,
ktory tqczy delikatny smak zielonej herbaty ze stodkim, soczystym mango. Kolejng nowosciq
W naszym asortymencie sq Ice Tea Herbapol, ktore zawierajg 99,9% sktadnikow pochodzenia
naturalnego. Dzieki optymalnej pojemnoscillitra idealnie sprawdzajq sie do spozycia w domo-
wym zaciszu. Trzy atrakcyjne warianty — czarna herbata z cytryng, zielona herbata z mango oraz

biata herbataz maling — to smakowe trio, w ktérym kazda polska rodzina znajdzie cos dla siebie.

niem systemu kaucyjnego, reforma Rozszerzonej
Odpowiedzialnoéci Producenta (ROP), rozpo-
rzadzeniem PPWR oraz rosnacymi kosztami
operacyjnymi” — wskazuje prezes KIGPR.
Wiodacym kanatem sprzedazy napojéw

gazowanych oraz sokéw, nektaréw i napojéw
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niegazowanych w Polsce sq sklepy matoforma-
towe. Jak wynika zdanych CMR, odpowiadaja
one za 44% obrotéw detalicznych tej kategorii.
Dyskonty za 38%, a super- i hipermarkety —
odpowiednio za 12% i 6%.

Powyzsze dane dotycza calej kategorii. Inaczej
ksztattuje sig sprzedaz, gdy wezmie si¢ pod uwage
poszczegdlne grupy produktéw. Sklepy matofor-
matowe do 300 mkw. maja najwickszy udziat
w wartoéci sprzedazy napojéw energetyzuja-
cych (66%), napojéw funkcjonalnych (61%)
oraz izotonicznych (57%). S jednak produkty,
w przypadku ktérych dominujaca role w sprze-
dazy odgrywaja dyskonty. Naleza do nich syropy,

Prezes

Y -

woda czysta oraz soki, nektary i napoje niega-
zowane — ich sprzedaz wartosciowo przewyzsza

sprzedaz w sklepach malego formatu.

Srodowisko czy cena?

Zgodnie z danymi NielsenIQ w 2024 roku
konsumenci kupili 1 mld litréw sokéw, napojow
i nektaréw, wydajac na nie 4,9 mld zt. Dr Da-
riusz Lizak, prezes Krajowej Izby Gospodarczej
Przemyst Rozlewniczy, powolujac si¢ na dane
NielsenIQ, dodaje, ze w 2024 r. kategoria ta
urosta o 1,2%; ale sprzedaz wolumenowa spadta
o ponad 5,5%. Nawolumienie sprzedazy stracity
wazystkie rodzaje opakowan —z wyjatkiem szkta.

Z danych Krajowej Unii Producentéw Sokéw
wynika, ze ulubionymi smakami polskich konsu-
mentéw s pomaraficzowy, multiwitamina oraz
jabtkowy. Co okoto piaty Polak docenia takze
walory soku pomidorowego i marchewkowego,
aco okolo dziesiaty —warzywnego i buraczanego.

Naturalnos¢ i prostota sg z definicji wpisane
w charakeerystyke tej kategorii. A czym jeszcze kie-
ruja si¢ konsumenci przy zakupie tych produkeéw?
Coraz wigksze znaczenie maja kwestie $rodowi-
skowe, co jest zwiazane z rosnaca $wiadomoscia.
Z analizy Mintel wynika, ze 54% konsumentéw
sokéw, napojow i smoothie deklaruje, ze warto za-
placi¢ wigeej za produkty wyprodukowane w spo-
s6b zréwnowazony. Tyle samo os6b wskazuje,
ze produkty posiadajace etyczne lub $rodowiskowe
oznaczenia s bardziej preferowane od tych, ktdre
takich oznaczeri nie maja.

dr Dariusz Lizak

Krajowa Izba Gospodarcza
Przemyst Rozlewniczy

Szacujemy, ze poziom konsumpcji wod butelkowanych per capita w 2024
roku wynosi ok. 120 litrbw na mieszkahca, co stanowi lepszy wynik niz
w 2023 roku. Bardzo ciekawe i istotne trendy obserwuje si¢ po stronie
opakowan na wode. Najwieksze wzrosty odnotowano w przypadku opa-
kowan szklanych - ich sprzedaz wzrosta o 23%, osiggajgc bardzo dobry
wynik. Rozwijajq sie zaréwno szklane opakowana zwrotne, jak i jednorazo-
we. Opakowania typu PET notujg wzrost zgodny z dynamikq catego rynku,
czyli powyzej 6%. Wzrost sprzedazy dotyczy zaréwno pojemnosci 0,5 |, jak
i1l oraz 15 I. Wedtug danych NielsenlQ roénie rola supermarketéw i dys-
kontébw w sprzedazy wolumenowej tej kategorii.



GREEK TRADE

HELCOM Aronia do migs i serow 225 ml

HELCOM PREMIUM Pomidory smazone
w oliwie z oliwek 314 ml

POMIDORY \ ==
SMAZONE
L] |lkﬁ‘m IWEK

Ksenia Siakas

Greek Trade

Category Director

Temat miesigca M

Portfolio Greek Trade obejmuje szeroki wybor przekgsek — zarbwno
stonych, jak i stodkich. Na szczegding uwage zastuguje intensywnie
promowana w kinach marka El Sabor, oferujgca nachosy w réznych

smakach: serowym, chilli, BBQ oraz solonym. Doskonale komponujg sie

znimi dipy: salsa, serowy czy guacamole. Smaczng propozycje stanowiq rowniez grissini marki

Amor di Pane oraz mini grissini marki Zufi. Wsréd stodkich produktéw idealnych na biwaki pole-

camy ciastka biszkoptowe Yoo hoo! — nadziewane kremem w réznych wariantach smakowych.

Najszerszq oferte przekgsek na piknikii grille prezentuje marka Helcom: korniszony w kilku rodzajach

zalew, owoce do mies i serow, antipasti oraz rézne odmiany ostrych papryczek, ktére znakomicie

podkreslajg smak dan z grilla. Niezmiennie duzym zainteresowaniem cieszq sig takze bruschetty:

oliwkowa, czosnkowa, pomidorowa i paprykowa — idealne jako dodatek do grillowego menu.

Cho¢ przyjaznos¢ srodowisku odgrywa waz-
ng rol¢, kluczowym kryterium pozostaje cena.
»Potowa polskich respondentéw z kategorii
sokéw, napojow i smoothie wskazuje, Ze cena
jest najwazniejszym czynnikiem wplywajacym
na decyzj¢ o zakupie sokéw owocowych. Mar-
ki wlasne doskonale odpowiadajg na potrzebg

konsumentéw zwiazang z przystgpnoscia ce-

Wytaczny dystrybutor:

nowa — az 66% konsumentéw uwaza, ze soki
owocowe pod marka wlasng s réwnie dobre
jak produkty markowe” — wskazuje Honorata
Jarocka, Associate Director w Mintel.

Na silng konkurencje marek whasnych wobec
produktéw markowych na rynkach europejskich
wskazuje réwniez dr Barbara Groele, sckretarz
generalny Krajowej Unii Producentéw Sokéw.

reklama
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NOWE NAPQJE BIG-ACTIVE: ORZEZWIA)ACE
SMAKI INSPIROWANE ROZNYMI ZAKATKAMI SWIATA!
JEDEN SMAK, DWIEROZNE BUTELKI
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Joanna Kgkol

Colian

Rzecznik prasowy

W sezonie grillowym i piknikowym szczegoélnie polecamy Oranzade
Hellena Zero Cukru 250 mlw puszce — poreczny, wygodny format, ktory
doskonale sprawdza sie podczas aktywnosci na swiezym powietrzu.

Czerwony wariant o charakterystycznym, landrynkowym smaku to

nowoczesna odstona klasyki znanej z dziecinstwa — tym razem w wersji bez dodatku cukru.

Oranzada Hellena to marka o silnej rozpoznawalnosci, wyjgtkowym smaku i komunikaciji

skutecznie trafiajgcej do roznych grup odbiorcow. Dzigki bardzo dobrej relacji jakosci do ceny

pozostaje chetnie wybierana zaréwno przez lojalnych fandw, jak i mtodsze pokolenia poszu-

kujgce czego$ wiecej niz tylko napoju — autentycznego doswiadczenia w nowej formie. To

idealny wybor na ciepte dni — orzezwiajqcy, praktyczny i zawsze w dobrym stylu.

Dodaje jednak, ze Polska wyréznia sig na tle Eu-
ropy, poniewaz soki markowe stanowia az 86%
calego rynku, a w ostatnich latach ten wskaznik

systematycznie rést.
Spoza pétki napojowe;j
Na wszelkiego rodzaju spotkaniach na wie-

zym powietrzu sprawdzg si¢ takze inne napoje.

reklama
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Smacznie
sie GRILLUJE

KIELBASKI

www.dudaloteria.pl

Alkohole 0%, herbaty czy woda z dodatkiem
owocowych syropéw to popularne wybory
w okresie wiosenno-letnim.

W ostatnich latach na znaczeniu zyskuja
alkohole 0%, a w sezonie grilléw, piknikéw
i biwakéw szczegblna popularnoscia ciesza
si¢ bezalkoholowe piwa. To doskonaty wybér
dla petnoletnich konsumentéw, ktérzy cheg
si¢ orzezwi¢, nawodni¢ i czerpa¢ przyjemnosé
z wyjatkowych smakéw.

O wzroscie zainteresowanie tego typu wy-
robami $wiadcza dane NielsenIQ“. Eksperci
instytutu wskazuja, ze sprzedaz wolumenowa
tradycyjnego piwa spada: ,W sezonie grillowym
2024 sprzedato si¢ 0 2,3% mniej niz w sezonie
w roku poprzednim i az 5,6% mniej niz w se-
zonie sprzed dwéch lat”. Z drugiej strony rosnie
wolumen sprzedazy wersji 0% — w 2024 roku
sprzedalo si¢ ich o 13,6% wiccej w poréwna-
niu z sezonem 2023, a wzrost odnotowano
we wszystkich kanatach sprzedazy.

Dobrym pomystem beda réwniez napary
z herbat i zi6t — zaréwno w wersji na cieptlo,

Fanex

COLIAN

Oranzada Hellena Zero Cukru 250 ml

FANEX

Sos ziotowy Cezar 950 g

jak i na zimno. Do ich przygotowania mozna
wykorzysta¢ migte, pokrzywe, koper wloski
czy rumianek. Kazdaz tych roslin, poza przyjem-
nym smakiem, wykazuje wlasciwosci korzystnie
wplywajace na organizm. Migta i rumianek
wspomagaja uktad pokarmowy, pokrzywa

Matgorzata Serafin
PR & Marketing Manager

Sezon grillowy czas zaczg¢ — przed nami chwile spotkan, radosci i wy-
jatkowych smakow. Aby w petni cieszy¢ sie wspolnym biesiadowaniem,
warto siegnq¢ po produkty Fanex, ktére wydobedq to, co najlepsze

zkazdego dania. Ketchup nr Vil zachwyca gestqg konsystencijqg i gtebokim

aromatem, a Musztarda Stoneczna subtelnie podkresla smak grillowanych kietbasek. Mitosnikow

wyrazistych nut z pewnosciq przyciggnie BBQ z lekkg ostrosciq i dymnym aromatem lub Swiezy,

egzotyczny Mango-Jalapeno. Ci, ktorzy ceniq delikatnos¢, docenig skandynawskg Remoulade

i Ziotowy Sos Bazyliowy. Fanex to gwarancja, ze dtugi weekend bedzie naprawde pyszny.

“zrédto: NIQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, wolumenowa (w kg/1), udziat w sprzedazy wolumenowej w okresach skumulowanych: Petny rok 2024 obejmujqcy Tydzief 12024 - Tydzien 52 2025 (52 ty-
godnie konczqce sie na okresie 29/12/24) oraz sezony obejmujqce skumulowane okresy: Tydzien 142024 ~ Tydzien 392024 w poréwnaniu do analogicznych okreséw rok i 2 lata wezesniej; Kategorie: Wedliny

50 www.hurtidetal.pl

statowagowe, Sery biate/miekkie, Ketchupy, Przyprawy, Piwo.
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Napoje bezalkoholowe - udziaty poszczegdlnych kanatéw
w wartosci sprzedazy catej kategorii CMR®

Dane: CMR, styczen-wrzesien 2024 .

hipermarkety
6%

supermarkety
301-2500 mkw.

12%

dyskonty
38%

dziala oczyszczajaco, a koper wloski pobudza
trawienie, dlatego zaleca si¢ pi¢ go po obfitych
i ciezkostrawnych positkach.

Podstawy grilla

Wraz z nadejéciem cieptych dni rozpoczat sig

sezon grillowy. Polacy thumnie ruszyli na po-

reklama
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Smacznie
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

44%

dworka, do parkéw i nad jeziora, aby grillowad
na $wiezym powietrzu swoje ulubione produkey.
W tym czasie tradycyjnie rosnie sprzedaz m.in.
kietbas, przypraw do grilla czy piwa.

Oczywiscie najpopularniejszym produktem
na grilla pozostaje migso. Z raportu Listonic
ads ,,Raport z branzy FMCG: sezon grillowy
w Polsce™ wynika, ze Polacy — podobnie jak
przez caly rok — najchetniej siggaja w sezonie
grillowym po kurczaka i mi¢so wieprzowe. Poza
tym szczegdlny wzrost popularnosci w tym czasie
notuja karkéwka i kaszanka.

Z kolei eksperci NielsenIQ wskazuja,
ze w przypadku kietbas sezonowos$¢ sprzedazy
zaczyna si¢ juz w marcu i trwa do wrzesnia,
aszczyt przypada na czerwiec. ,,Gléwnym ka-
nalem wzrostu sprzedazy wolumenowej w se-
zonie sa dyskonty (ktére sprzedaty o 10,3%
wigcej wolumenu niz w sezonie w roku
poprzednim), ale segment odnotowywat
tez wzrosty sprzedazy w $rednich (+22,6%)
i duzych (+11,9%) sklepach spozywczych.
Dyskonty byly tez najwickszym udziatowo
kanatem sprzedazy w sezonie, odpowiedzial-
nym za az 85,6% sprzedazy wolumenowej ca-
tego rynku” — dodaje Michalina Czerkawska,
Insight Analyst w NielsenIQ.

CYMES TLOCZNIA

Bracia Sadownicy Lemoniada Letnie
Jabtko z cytrynqg i mietq oraz z cytryng
i truskawkq
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Bracia Sadownicy Lemoniada Letnie
Jabtko z cytryng i mirabelkg oraz
cytrynq i rabarbarem
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MATTONI 1873

BirGo malina-jezyna i brzoskwinia

®1V)

W 2024 r. warto$¢ rynku wod butelkowanych wzrosta o ponad

» osiggajqc
przekroczyta

, a sprzedaz napojéw gazowanych
, hotujqgc wzrost o

Dane: Krajowa Izba Gospodarcza Przemyst Rozlewniczy.

szrodto: Raport z branzy FMCG: sezon grillowy w Polsce, Listonic ads, 2024 r.
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Jakie trendy konsumenckie obserwujecie
w kategorii piw bezalkoholowych?

Nie dassi¢ ukry¢, ze kategoria piw bezalkoholo-
wych w Polsce staje si¢ coraz bardziej popularna,
a jej obroty stale rosna. Dlatego firma Mattoni
1873, we wspétpracy z Budéjovickym Budvarem,
stworzyta BirGo — piwo bezalkoholowe na bazie
prawdziwego czeskiego piwa warzonego trady-

cyjnym sposobem. Konsumenci coraz czgsciej

reklama
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Smak codziennych przyjemnosci

KABANOSY
SWOJSKI

www.dudaloteria.pl
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BirGo: tradycja w nowoczeshym
wydaniu bezalkoholowym

Marcin Jakubczak, National Sales Manager, Mattoni 1873

dokonuja $wiadomego wyboru rezygnacji z alkoholu,
dbajac o zdrowie i aktywny styl zycia. Jednoczesnie

chca cieszy¢ si¢ smakiem swojego ulubionego napoju.

Skad pomyst na wspétprace z Budvarem?
Wspélna inicjatywa opiera si¢ na wiedzy obu
partneréw — najwickszego $rodkowoeuropejskie-
go producenta napojéw bezalkoholowych Mat-
toni 1873 oraz narodowego czeskiego browaru
Budéjovicky Budvar. To wyjatkowe potaczenie
dwdch tak waznych przedstawicieli §wiata napo-
jow alkoholowych i bezalkoholowych, ktérych
historyczna tradycja — w obu przypadkach — siega
XIX wieku. Zaowocowato to powstaniem $wiet-
nie smakujacego produktu, dzigki czemu firma

Mattoni moze zaoferowaé konsumentom kom-

Niezbedne dodatki

Sosy, dressingi i marynaty to nieodtaczne
elementy biesiad na $wiezym powietrzu. Te
ostatnie stanowig istotny sktadnik grilla oraz
przyrzadzanych na nim migs i warzyw. Do
przygotowania marynat cz¢sto wykorzystuje
si¢ orientalne skfadniki, takie jak sos sojowy,
sos stodkie chili, teriyaki, ptatki chili, imbir
czy kolendre¢. Migsa i warzywa powinny
marynowac si¢ w takich mieszankach przez
co najmniej kilka godzin w lodéwece, aby na-
braty odpowiedniego smaku i aromatu.

Z kolei sosy i dressingi pomagaja w pel-
ni wydoby¢ smak przygotowanych potraw.
Mozna je przyrzadzi¢ samodzielnie lub sko-

rzysta¢ z gotowych propozycji oferowanych

Daniel Karas
Rzecznik Prasowy
Grupa Maspex

pletna oferte napojéw bezalkoholowych. Jako
producent i dystrybutor mozemy poszczyci¢
si¢ innowacyjnoscia i dtugoletnia znajomoscia
trendéw smakowych na rynku. Dzieki takiemu
partnerowi jak Budvar mozemy wykona¢ krok

w zupelnie nowym kierunku.

Jakie nowosci przygotowaliscie na sezon
wiosenno-letni?

Na aktualny sezon wiosenno-letni firma
Mattoni 1873 przygotowata dwa nowe, uni-
katowe smaki piwa bezalkoholowego BirGo:
brzoskwiniowy oraz malinowo-jezynowy. Uzu-
petnity one dotychczasowe portfolio marki,
na kedre sktadajg si¢ smaki: mango-limonka,

grapefruit oraz cytryna-limonka.

przez producentéw. Jak wynika z raportu
Listonic ads, w sezonie piknikowo-grillo-
wym najwigkszym zainteresowaniem ciesza
si¢ klasyczne propozycje, takie jak ketchup,
musztarda i majonez. Analiza wskazuje,
ze w 2023 r. ich sprzedaz pozostawata na sta-
bilnym poziomie przez caty rok. Natomiast
w maju i czerwcu zaobserwowano wzrost
liczby dodan do list zakupowych soséw
i dipéw.

Wiosna i lato to okres, na kedry czeka wie-
le 0séb. W ciepte dni wraca energia i che¢
do spedzania czasu w gronie najblizszych
— najlepiej na §wiezym powietrzu. Ten czas
umilajg przekaski, potrawy i napoje, ktérymi
mozna si¢ dzieli¢ i wspélnie cieszy¢ chwila. m

Wraz z nadejsciem cieptych dnizapraszamy na petne smaku spo-
tkania przy grillu z markami Kotlin, Krakus i Lubella! Soczyste miesa
i chrupigce przekgski doskonale dopetniq ketchupy Kotlin — od kla-

sycznej tagodnosci, przez pikantne nuty, az po wyraziste smaki

Extra Hot i Czosnek-Bazylia. Dla mitosnikow Izejszych wyboréw polecamy Kotlin 60% mniej

kalorii — hit sezonu w wersji zero cukru. Dopetnieniem grillowej uczty bedq ogorki Krakus

- konserwowe, Kozackie, Kaszubskie i Korniszony z chili — oraz chrupigce Paluszki Lubella.
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Przepis na Sniadanie idealne

Mowi sig, ze Sniadanie to najwazniejszy positek dnia — i cos w tym jest! W koficu to ono dostarcza energii na caty
dzien. Polska, podobnie jak wiele innych krajow, ma swoje S§niadaniowe klasyki, ktorym warto przyjrzec€ sie blizej.
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Zuzanna Pomykalska
Redaktor

Polskie $niadania od wiekéw stanowia istot-
ny element kultury kulinarnej, odzwierciedla-
jac zmieniajace si¢ na przestrzeni lat zwyczaje,
dostepnos¢ produktéw oraz regionalne trady-
gje. Klasyczne polskie $niadanie rézni si¢ nieco
od tego, ktére znamy dzisiaj. W przesztosci
na polskim stole $niadaniowym cz¢sciej poja-
wialy sie takie potrawy, jak kasza, zupa mleczna
czy placki ziemniaczane. W dawnych czasach,
zwlaszcza na wsi, $niadanie bylo bardziej obfite
i kaloryczne, poniewaz musiato dostarczy¢
energii przed cigzka praca fizyczna.

Z biegiem lat, w miar¢ zmian spoleczno-
-ekonomicznych oraz wplywéw z innych
kultur, polskie $niadania ewoluowaty, taczac
tradycyjne smaki z nowoczesnymi trenda-
mi zywieniowymi. Wedtug danych Mintel
z 2025 roku az 71% Polakéw si¢ga po dania
ze $wiezych sktadnikéw. Lubimy wiedzie¢, co
jemy oraz chcemy przygotowywa¢ $niadanie
sami, od podstaw. To nie tylko kwestia smaku,
to takze rytual i codzienna chwila dla siebie.

Tylko 13% badanych wybiera gotowe lub pét-
gotowe produkty. Cho¢ sklepowe pétki kusza
szybkimi rozwigzaniami, Polacy wcigz wolg
swoja kuchnig, nawet jesli rano brakuje cza-
su. Co ciekawe, mimo wzrostu popularnosci
przekasek ,,on-the-go”, czyli tych spozywanych
w biegu $niadanie nadal traktujemy powaznie.
Wspblczesne polskie $niadanie to lustro na-
szych czaséw, z jednej strony pamieé o tradyciji,

z drugiej otwarto$¢ na nowe.

Pieczywo jako podstawa

Swieze pieczywo to podstawa polskiego $nia-
dania. Nasstofach kréluja rézne rodzaje chlebéw
ibutek. Szczegdlnie popularne sa klasyczne kaj-
zerki. Kazdy region ma swoje ulubione wypieki,
aniektore piekarnie od lat wyrabiaja je wedtug
tych samych, rodzinnych receptur.

Dawniej chleb wypiekano gléwnie w domach.
Najbardziej popularny byt zytni na zakwasie —
ciezszy, bardziej tresciwy i dtugo zachowujacy
$wiezo§¢. Obecnie réwniez obserwujemy powrdt
mody na domowe wypieki. W wielu domach
pielegnuje si¢ tradycje pieczenia chleba — nie
tylko z sentymentu, ale tez z potrzeby zdrowego
jedzenia. Coraz czgdciej siggamy po pieczywo
pelnoziarniste, razowe czy orkiszowe.

A gdy jest juz chleb — pora na kanapki.
Z szynka, z serem, z pastg jajeczng albo hum-
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Piotr Jankowski
Dyrektor Handlu

SM Mlekpol
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Sniadaniowe hity od Mlekpolu? Fanom sprawdzonych rozwigzan po-
lecam twarogi taciate - Swietne zarowno na stodko, jak i wytrawnie.
Mitosnikom kanapek natomiast z pewnoscig przypadng do gustu

serki §mietankowe taciate oraz topione marki Mlekpol w réznych

wariantach do wyboru. Mamy tez cos dla poszukujgcych wigkszej ilosci biatka — mleko

i jogurty z linii taciate Protein+, ktore zapewniajq uczucie sytosSci na dtuzej. No i oczywiscie

klasyk — serek z krowkq Rolmlecz, ktory juz wkrotce zagoscina sklepowych potkach w pysz-

nych, letnich smakach. A do picia? Mleko UHT o smaku czekoladowym bez dodatku cukru.

W ciepte dniz powodzeniem zastgpi ono uwielbiane przez najmtodszych kakao lub bedzie

doskonatym dodatkiem do ptatkéw sniadaniowych czy owsianki.

musem. Proste, codzienne, a jednak petne moz-
liwosci. Mozna je tworzy¢ wedtug upodobari,

nastroju albo tego, co akurat jest w lodéwee.
Jajka na tysiac sposobéw

Jajka to $niadaniowy klasyk — uniwersalne,
pozywne i fatwe w przygotowaniu. Sg dostep-

ne praktycznie wsz¢dzie, a pomystéw na ich

reklama

Duda

Smak codziennych przyjemnosci

www.dudaloteria.pl

58 www.hurtidetal.pl

podanie nie brakuje. Jednym z najczesciej wy-
bieranych wariantéw jest jajecznica, ktéra moze
by¢ przyrzadzana na masle, boczku, kietbasie
lub ze szczypiorkiem. Réwnie popularne sa
jajka gotowane — na migkko lub na twardo.
W wielu domach przygotowuje si¢ réwniez
jajka sadzone.

Coraz czgsciej Polacy siggaja po bardziej
nowoczesne, inspirowane kuchnia miedzy-
narodowa wersje jajek, takie jak szakszuka
— danie pochodzace z Bliskiego Wschodu,
w ktérym jajka gotowane sa w sosie pomido-
rowym z przyprawami. Innym popularnym
wyborem s3 omlety, ktére mozna przygoto-
wa¢ na stodko lub wytrawnie. W bardziej
wykwintnych wersjach $niadania coraz cz¢sciej
pojawiajg si¢ jajka po benedyktyrisku — danie
rodem z kuchni zachodniej. To klasyczna pro-
pozycja kuchni anglosaskiej, sktadajaca si¢
z jajka w koszulce, podawanego na przekro-
jonej bulce typu English muffin lub kromce
pieczywa. Cato$¢ uzupetniajq plaster wedliny
— najezgsciej szynki lub boczku — oraz aksa-

SM MLEKPOL

Serek Rolmlecz agrest z czerwonq
porzeczkg 200 g

mitny, cieply sos holenderski na bazie zéteek,

masta i soku z cytryny.

Warzywa i owoce,
czyli wiosenne smaki

Wiosna przynosi na $niadaniowe stoty
prawdziwe bogactwo smakéw. To czas, gdy
pojawiaja si¢ pierwsze nowalijki — §wieze, chru-
piace i petne witamin. Rzodkiewki, mtode
og6rki, satata czy szczypiorek dodaja lekkosci
i koloru porannym positkom. Rzodkiewka,
z jej charakeerystyczna pikantnoscia, jest cze-
sto podawana na kanapkach, a mlody szczy-
piorek doskonale komponuje si¢ z twarogiem
czy jajkami. Satata, szczegdlnie ta wiosenna,
delikatna i chrupiaca, stanowi doskonaly do-
datek do kanapek lub baze dla lekkich sata-
tek. Wiosng na $niadaniowych stotach czesto
goszcza takze pomidory.

Zgodnie z zasadami Talerza Zdrowego
Zywienia, opracowanymi przez Narodowy
Instytut Zdrowia Publicznego PZH — BIP
w 2020 roku, warzywa i owoce powinny

Udziaty podkategorii wedlin paczkowanych w wartosci

sprzedazy kategorii CMRE®

Dane: CMR, sklepy matoformatowe i supermarkety, 2023 r.

paroéwki

wedliny kabanosy
wedliny paczkowane inne

wedliny kietbasy

wedliny szynki

wedliny suche

31%
20%
17%
13%
1%

7%
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Masto - udziaty poszczeg6inych kanatéw w wartosci

sprzedazy
Dane: CMR, styczen-maj 2024 r. CMRE
hipermarkety
7%

supermarkety
301-2500 mkw.

15%

stanowi¢ potowg codziennego jadlospisu.
Wida¢ stopniowa zmiang nawykéw: wa-
rzywa przynajmniej raz dziennie spozywa
34% Polakéw (wzrost o 3 punkty procen-
towe wzgledem 2022 roku), a 8% wlacza je
do diety kilka razy dziennie (wzrosto 1 p.p.).

Kobiety nadal si¢gaja po nie czg¢éciej niz

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

13%

dyskonty
65%

mezczyzni — 37% kobiet spozywa warzywa
codziennie (o 2 p.p. wigcej niz rok weze-
$niej), w poréwnaniu do 29% mezczyzn
(wzrost o 3 p.p.).

Na $niadaniowych talerzach pojawiaja si¢
tez pierwsze owoce sezonowe — truskawki,

czeresnie oraz wezesne jabtka, ktére §wietnie

BAKOMA

Bakoma Mochi 150 g

Maxi Meal 500 g

HOCHLAND POLSKA

Krgzek Hochland SNACK & DIP

To jest pyszne!

pasuja do owsianki, jogurtu lub sprawdzaja
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si¢ jako samodzielna przekaska. Warto tez
siega¢ po cytrusy, zwlaszcza pomarancze
— bogate w witaming C i fatwo dostepne
przez caly rok. Owoce przynajmniej raz
dziennie je 34% Polakéw (wzrost o 1 p.p.

w poréwnaniu do poprzedniego roku), z cze-

go 5% spozywa je kilka razy dziennie. I tu _
Almette lekki
przewagge maja kobiety — 39% z nich si¢ga

po owoce codziennie (bez zmian wzgledem

Smacznie
sie sktada

poprzedniego roku), w poréwnaniu do 29%

mezczyzn (wzrost o 2 p.p.).

Jacek Wyrzykiewicz
PR & Marketing Services Manager
Hochland Polska

[t

KIEEBASKI
Z SEREM

Krgzek SNACK & DIP to nowa odstona kremowych seréw topionych
Hochland. Dostgpny w intensywnych smakach - serowym i jala-

peno - zacheca do kulinarnych eksperymentow. Idealny jako snack,

dodatek do kanapek, tacos, tortilli czy warzywnych przekgsek. Smaki,
na ktoére sie zdecydowalismy, to te, ktére jako pierwsze przychodzg na mysl, gdy méwimy ,dip
do przekgsek”. Indywidualne opakowanie to wygodna porcja na kanapke czy tosta. Jednak
Hochland idzie o krok dalej z nowoscig SNACK & DIP stworzong z myslg o troche innym za-
stosowaniu. SNACK & DIP to Swietny wybor na spotkania z przyjaciotmi czy wieczér we dwoje.
We wnetrzu opakowania znajduje sie przepis na prosty dip do nachosow czy stupkdw warzyw.
Ponadto wiecej inspirujgcych przepisow czeka w ebooku znajdujgcym sie pod kodem QR

umieszczonym takze w Srodku opakowania.
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Cedrob Foods

Stanistaw Ducki
Konsultant ds. dietetyki

Sniadanie to najwazniejszy positek dnia — dostarcza energii, pobudza
metabolizm i wptywa na koncentracje. Raport agencji Streetcom
podaje, ze na $niadanie najczgscie] spozywamy kanapki i wybiera je

8 na 10 badanych. Szybka w przygotowaniu, wygodna do zabrania

itatwa do zbilansowania pod wzgledem wartosci odzywczych kanapka, to nasz ulubiony wybor.

Produkty marki Duda, czyli jokosciowe i znane od lat wedliny, idealnie sprawdzajq sig jako baza

pozywnej kanapki. Marka Duda oferuje szczegdlnie szerokie portfolio wedlin drobiowych, ktore

sq zrodtem petnowartosciowego biatka. Dzigki nim Sniadanie staje sie nie tylko smaczne, ale tez

odzyweczeisycqce —idealne na dobry poczgtek dnia. Taka kanapka po prostu smacznie sie sktada.

Twarég, ser czy jogurt?

Polacy uwielbiaja nabial — to jeden z fila-
réw tradycyjnego $niadania. Bez mlecznych
produktéw poranny positek w wielu domach
wydaje si¢ po prostu niepetny.

Wsréd najczesciej wybieranych produktéw
mlecznych na $niadanie znajduje si¢ twardg,
ktéry jest szczegdlnie ceniony za swoje wha-

$ciwosci odzyweze. Jest czgsto podawany
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ze $wiezym szczypiorkiem, rzodkiewka lub po-
midorem, stanowiac lekka i zdrowa opcje,
idealna takze do kanapek. Wedtug danych
CMR 72023 roku, warto$¢ sprzedazy twarogu
w pierwszej potowie badanego roku wzrosta
o okoto 15% w poréwnaniu z analogicznym
okresem 2022. Co ciekawe, jednoczesnie od-
notowano spadek wolumenu sprzedazy o 5%.
Twardg pozostaje jednak bardzo dostgpny —
mozna go znalez¢ w blisko 80% sklepéw ma-
foformatowych, gdzie zazwyczaj oferowany
jest wybér ok. 5 réznych wariantéw.

Na polskich stotach $niadaniowych nie moze
zabrakna¢ sera — szczegdlnie z6ltego. Dane
CMR méwia, ze wartos¢ sprzedazy paczkowa-
nych seréw z61tych w sklepach w Polsce spadta
0 5% w poréwnaniu do roku 2023. Najwickszy,
bo niemal 7%, spadek odnotowano w kanale
dyskontéw, ktére weiaz generujg ponad 3/4
wartosci sprzedazy calej kategorii. Co istotne,
spadki wartosci sprzedazy calej kategorii wy-
nikaja nie tylko z mniejszej liczby transakgji
z udzialem paczkowanych seréw z6ttych niz
rok wezedniej, ale takze z obnizajacych sig cen'.

Mleko niezmiennie od lat pozostaje waz-

nym elementem polskiego $niadania. To na-

CEDROB FOODS

Duda Kietbaski z piersiq

KIEEBASKI
2 PIERSIA 4

i\

Duda
Filet pieczony
z kurczaka

p6j do kawy czy herbaty, ale czgsto trafia tez
do owsianki, musli, ptatkéw $niadaniowych
czy kokajli. Jest niezastapionym skladnikiem
nalesnikéw, omletéw i wielu innych klasycz-
nych dani porannych. Wezesniej wspomniane
dane CMR informuja, ze ponad 50% transakeji
zudzialem mleka w pierwszej potowie 2023 roku
miato miejsce w dyskontach — to okoto 3% wigcej
niz w pierwszym pétroczu roku 2022. Na dru-
gim miejscu znajdujg sie sklepy matoformatowe,
ktdre odpowiadaty za 27% transakeji z mlekiem
w tym okresie. Warto zauwazy¢, ze wzrost, ktéry
zaliczyly dyskonty, pochodzi gléwnie z segmentu
matych sklepéw. Supermarkety do 2500 mkw.
zrealizowaly 15% transakji z mlekiem, a hiper-
markety powyzej 2500 mkw. — pozostate 5%.
Zaréwno w supermarketach, jak i hipermarke-

tach udziat transakeji z mlekiem pozostat bez

Czestotliwo$éé spozywania ptatkéw $niadaniowych (%) KANTAR

Dane: badanie Target Group Index, Kantar Polska, dane pochodzqg z okresu pazdziernik 2022 r.
-wrzesieh 2023 r. i dotyczq osdb deklarujgcych spozywanie ptatkdw Sniadaniowych.

lub rzadziej '

2 razy w tygodniu
3-4 razy w tygodniu
5-6 razy w tygodniu 78

codziennie 8,8

24,2

19,3

'zrodto: Dane CMR z 2024 r,, Sprzedaz seréw z6ttych paczkowanych w sklepach w Polsce.
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1. Kup produkty
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www.dudaloteria.pl
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loteria dia 0s6b 18+, zachowaj dowdd zakupu
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Izabela Brzozowska

Senior Brand Manager

Tchibo Warszawa

Z6tta kawa Family to bez watpienia kultowa marka, goszczgea w pol-
skich domach od pokolen. To smak i aromat, ktory Polacy pokochali

i niejednej osobie przywotuje wspomnienia rodzinnych spotkan. Teraz

i marka Family dotqcza do portfolio kaw Eduscho, tworzge tym samym
silng oferte w segmencie ekonomicznym. Eduscho Family to ta sama ulubiona kawa w zottym
opakowaniu, z tq samq recepturg, smakiem i aromatem. Teraz Family prezentuje sig w no-
woczesnym i od$wiezonym graficznie opakowaniu. W telewizji ruszyta kampania dotyczgca
komunikacji nowego wyglgdu ulubionego produktu wielu kawoszy w Polsce. Informujemy
w niej, ze Family ma nowe opakowanie, ale wciqz ten sam, niezmiennie intensywny smak

i aromat. Zaplanowalismy réwniez silne wsparcie komunikacyjne w punktach sprzedazy

w postaci modutow aranzowanych, w gazetkach i na materiatach POSM.

zmian w poréwnaniu do ubieglego roku. Patrzac
na rol¢ producentéw w kategorii mleczarskiej,
zdecydowanym liderem pozostaja Spétdzielnia
Mleczna Mlekpol oraz Spétdzielnia Mleczna
Mlekovita. Mlekpol zyskat na wartosci kosztem
Mlekovity, gdy poréwnamy pierwsza potowe
2023 roku do tej samej czgsci roku 2022.
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Zmiana trendéw zywieniowych, takich
jak wzrost zainteresowania dietami wegeta-
rianskimi i wegariskimi, sprawita, ze na ryn-
ku pojawily si¢ ro$linne alternatywy dla tra-
dycyjnego nabialu. Roslinne jogurty, sery
czy masla stajg si¢ coraz czg¢stszym wybo-
rem, szczegblnie wsréd oséb szukajacych
lzejszych i roslinnych wersji klasycznych
produktéw mlecznych. Wartos¢ sprzeda-
zy ro§linnych napojéw w Polsce w okresie
styczeni-wrzesiel 2023 roku wzrosta 0 36%
w poréwnaniu do analogicznego okresu roku
poprzedniego. Réwnoczesnie wolumen
sprzedazy tej kategorii zwigkszyt si¢ 0 33%.
Obecnie napoje roslinne — takie jak mleko
migdatowe, sojowe czy owsiane — dost¢pne
sa juz w co drugim sklepie w Polsce, a ich
obecno$¢ na pétkach systematycznie ro$nie.

Maczne $niadania

Dania maczne, takie jak nalesniki, ich pu-
szysta amerykariska wersja — pancakes, racu-
chy czy placki z jabtkami, od lat zajmuja silne

Polakéw pije kawe dla energii,

TCHIBO WARSZAWA

Kawa mielona Eduscho Family
250gib00g

=

- & %
=8

CLASSIC
COFFEE ¢

L 4
— 00g
- =

CLASSIC
COFFEE

Kawa rozpuszczalna Eduscho Family 200 g

miejsce w $niadaniowej tradycji. S migkkie,
ciepte, pachnace — jakby stworzone do tego,
by zwolni¢ rytm poranka i da¢ sobie chwile
przyjemnosci.

Maka — najczgéciej pszenna i zytnia —
pozostaje podstawowym sktadnikiem wie-
lu z tych potraw. To produkt stale obecny
w polskich kuchniach, a takze w codziennych
zakupach. Z danych wynika, ze najwigkszy
udzial w obrotach tej kategorii maja dyskonty
— od stycznia do maja 2024 roku odpowiadaty
one za 49% wartosci sprzedazy maki w Polsce.
Drugie miejsce zajmuja sklepy matoforma-
towe do 300 mkw., z udzialem na poziomie
22%?”. Maka to wigc wazna pozycja na liscie
produktéw spozywezych. Jest stale obecna,

niezaleznie od trendéw kulinarnych.

- dla przyjemnosci, a -

dla smaku. To najczesciej wskazywane powody siegania po filizanke.

Az Polakéw uznaje za atrakcyjne produkty $niadaniowe
wspierajgce dobrostan jelit. To wiecej niz w innych krajach objetych
badaniem — we Wioszech i Hiszpanii ten odsetek wynosi ok. ,

a w Niemczech i Francji ok.

Dane: Mintel, 2024 r.

2zrodto: Dane CMR z 2024 r, Sprzedaz maki pszennej i zytniej w sklepach w Polsce.
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W statystycznym sklepie matoformatowym klient ma do wyboru

$rednio 11 wariantéw mleka — potowe stanowiq warianty ,

potowe

Dane: CMR, 2022-2023r.  CMRE

Migsne akcenty w polskim $niadaniu

Migso odgrywa wazna rolg w tradycyjnych
polskich $niadaniach. Na porannych stotach
od lat kréluja réznego rodzaju wedliny — szynki,
boczek, kabanosy czy kielbasa podsuszana,
ktére stanowig popularny dodatek do pieczywa.
W 2023 roku warto$¢ sprzedazy paczkowanych
wedlin wzrosta w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. 0 3%, a w supermarketach o 14%.
Najwigkszy wzrost odnotowaly paczkowane
kietbasy, cho¢, co warto zauwazy¢, za te wzrosty
odpowiedzialne s3 przede wszystkim rosnace
ceny. W tym samym czasie wolumen sprzedazy
paczkowanych wedlin spadt —w sklepach mato-
formatowych 0 9%, a w supermarketach 0 4%.
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. Wigkszos¢ z nich dostepna jest jednak w kartonach.

Jedynie sprzedaz paczkowanych kietbas oraz
niektdrych wedlin, takich jak salami czy paszte-
towe, wzrosla nieznacznie w supermarketach?.
Wiréd paczkowanych wedlin na polskim
rynku najwickszy udziat w wartosci sprzedazy
maja paréwki, ktdre stanowia 31% calej sprze-
dazy w tej kategorii w sklepach matoformato-
wych i supermarketach. Kolejne miejsca zajmuja
kabanosy i inne wedliny paczkowane.

Co pijemy do $niadania?

Kawa, herbata i kakao to napoje, bez ktérych
wiele 0s6b nie wyobraza sobie poranka. Sposréd
nich kawa zdecydowanie dominuje. Jest naj-
czgsciej wybieranym napojem przez dorostych
— gléwnie ze wzgledu na swoje pobudzajace
whasciwosci. Polacy pija ja w réznych warian-
tach, od espresso i americano, az po mleczne
wersje, takie jak cappuccino czy latte.

Dane NielsenIQ* méwia, ze w ciagu ostatnich
trzech lat kawa wcigz pozostaje jednym z filaréw
porannej rutyny Polakéw — cho¢ preferencje co
do jej rodzaju sa wyraznie zarysowane. Niekwe-
stionowana krélowa pétki kawowej jest kawa mie-
lona (tzw. sypana), ktdrej sprzedaz w calej Polsce
osiagnela warto$¢ niemal 2,4 miliarda zotych,
co stanowi okoto 50% catej kategorii kawowej.
Na drugim miejscu znajduje si¢ kawa ziarnista,
zudzialem na poziomie 25%, a podium zamyka
kawa rozpuszczalna, ktéra ma okoto 19% udziatu
w rynku. Cho¢ wolumen sprzedazy kawy pozo-
staje stabilny, zauwazalny jest wzrost wydatkéw
na ten napdj. Jest to efektem wzrostu kosztéw
surowca, ktdry jest wynikiem zmian klimatycz-
nych i trudniejszych warunkéw uprawy kawoweca.

Herbata od zawsze zajmuje szczeg6lne miejsce
w polskich domach. To napdj, ktéry pija zaréwno
doroli, jak i dzieci. Cho¢ na rynku dostgpne sg
rézne formy herbaty, to zdecydowana domina-
cje zdobyly wersje w torebkach, ktére stanowia
niemal 90% herbat wybieranych przez Polakéw.
Wersje liciaste ciesza si¢ rosnacym zainteresowa-
niem, jednak wygoda torebek pozostaje niezasta-
piona. Jesli chodzi o wybory Polakéw w kwestii
rodzaju herbaty, to w minionym roku liderem
byta czarna herbata, ktéra miata az 42% udziatu
w warto$ciowej sprzedazy. Na kolejnych miej-
scach znalazty si¢ owocowa z 17% oraz ziolowa,
ktérazajeta 14% rynku. Herbata czarna pozostaje
zatem ulubionym wyborem na poranek.

Kakao to natomiast napdj kojarzacy si¢ gtéwnie
z dzieciistwem i domowym cieplem. Jest popu-
larnym wyborem wéréd najmtodszych, ale takze
dorodli chetnie po nie siggaja, zwlaszcza w chtod-
niejsze dni. Cho¢ nie jest tak popularne jak kawa
czy herbata, to dla wielu stanowi nieodlaczny
element $niadania.

W ostatnich latach do grona popularnych
napojéw $niadaniowych w Polsce dotaczyta
takze matcha — japoriska sproszkowana zielona
herbata, ktéra zyskuje coraz wigcej zwolenni-
kéw. Jest ceniona za swoj charakterystyczny,
lekko trawiasty smak, a przede wszystkim
za wlasciwosci pobudzajace, ktdre stanowia
zdrowsza alternatywe dla kawy. Matcha za-
wiera naturalna kofeing, ale dzieki obecnosci
L-teaniny jej dziatanie jest tagodniejsze i dtuzej
utrzymuje koncentracje bez naglych skokéw
energii. Wiele os6b wybiera ja wlasnie na $nia-
danie, przygotowujac klasyczna matcha latte
z mlekiem krowim lub roglinnym.

Zmieniajace si¢ zwyczaje $niadaniowe po-
kazuja, jak intensywny styl zycia ksztattuje
trendy konsumenckie. Dla producentéw,
detalistéw i whascicieli lokali to czytelny
komunikat, ze poranek staje si¢ przestrzenia
petng mozliwosci. Sniadanie staje si¢ okazja,
aby odpowiedzie¢ na nowe potrzeby i wyprze-
dzi¢ oczekiwania klientéw. m

Tygodniowe spozycie napojéw roslinnych (%) KANTAR

Dane: badanie Target Group Index, Kantar Polska, dane pochodzq z okresu styczen-czerwiec
2023 r. i dotyczg os6b deklarujgcych spozywanie napojow roslinnych.

2-3 litry

4 litry lub wiecej 48

273

3zrodto: Dane CMR z 2023 r,, Sprzedaz wedlin paczkowanych w sklepach matoformatowych do 300 mkw. i supermarketach.

‘zrédto: NIQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, sprzedaz wartosciowa i wolumenowa (w kg), udziat w sprzedazy wartosciowej i wolumenowej w okresach skumulowanych: TydzieA 9 2024 - Tydzien 8 2025 (52 tygodnie
koAczqce sie na okresie 23/02/25) w poréwnaniu do analogicznych okreséw rok i 2 lata wezesniej; Kategorie: Kawa, Herbata, Kawa mrozona
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Polacy wybieraja kanapke,
a jak kanapka - to z wedlinami marki Duda

Niemal 70% Polakéw deklaruje, ze kanapka jest najczesciej wybierang formg $niadania czy kolacji, a najbardziej smakujg
nam kanapki, ktore... ktos$ dla nas zrobit - wynika z badan przeprowadzonych przez Instytut Badawczy SW Research
na zlecenie marki Duda. To tez gtéwna okazja do spozycia, wokét ktérej marka Duda buduje swojg nowga identyfikacje

wizualng oraz kampanie reklamowa.

Marka Duda przechodzi wlasnie najwiek-
sza transformacje w swojej ponad 30-letnicj
historii. Nowa identyfikacja wizualna oraz
pozycjonowanie ,,Smak codziennych przyjem-
nosci” sa zwienczeniem kilkuletniego procesu
zmian, w ramach ktérego marka z sukcesem
rozbudowata swoje portfolio. DziS jej oferta
opiera si¢ na wysokiej jako$ci produktach,
odpowiadajac na potrzeby wymagajacych,
nowoczesnych konsumentow.

»Rozpoczynamy nowy rozdzial, w ktérym
jeszcze odwazniej odpowiadamy na potrzeby
wspolczesnych konsumentow. Jestesmy gotowi
na dynamiczne zmiany w trendach zywienio-
wych i rozwéj nowych kategorii, wpisujacych
si¢ w styl zycia Polakéw. Nowoczesna iden-
tyfikacja wizualna, wyrazista segmentacja
oferty i atrakcyjna forma produktow otwie-
raja nam droge do dalszego rozwoju, zawsze
zmysla o tym, by laczy¢ pyszny smak zwygoda
i dopasowaniem do oczekiwan rynku. Silna
pozycjanaszej marki to fundament, na ktérym
budujemy przyszlo$¢ — jeszcze smaczniejsza,
jeszcze blizsza konsumentowi” — méwi Krzysz-
tol Pniewski, Prezes Zarzadu Cedrob Foods,
wlasciciela marki Duda.

Zaprezentowany przez marke Duda rebran-
ding to kolejny etap rozwoju rynkowego, ktory
w ostatnich latach koncentrowal si¢ na rozbu-
dowie oferty produktowej w oparciu o wyso-
kiej jakosci surowiec drobiowy.

»Towlasnie droéb, ktérego koncern Cedrob

jest najwickszym producentem w Polsce —

kojarzony dzi§ z nowoczesna, zbilansowana
i Swiadoma dieta — stal sie fundamentem
dla szeregu innowacyjnych linii, takich jak
high protein, produkty convenience czy pasty
zkurczaka premium. Dziekiich wprowadzeniu
zbudowalismy nowe przewagi konkurencyjne
marki, ktére teraz zamykamy w spojnej, no-
woczesnej identyfikacji wizualnej” — mowi
Marietta Stefaniak, Wiceprezes Zarzadu ds.
Strategii i Rozwoju w Cedrob Foods. ,Nowy
design opakowan i logotyp sa wicc nie tyl-
ko zmiana estetyczna, lecz finalnym etapem
redefinicji calej marki. Podkreslaja wysoka
jako$¢iulubiony smak produktow oraz nasze
nowoczesne podejscie do kategorii” — dodaje

Marietta Stefaniak.

NOWY BRANDING -
MOCNY WYROZNIK NA POLCE
Wyréznikiem nowego designu — zaréwno
produktow paczkowanych, jak i oferty lady
tradycyjnej — jest charakterystyczny diago-
nalny pas w jednolitym kolorze na froncie
opakowania, ktory ulatwia rozpoznawalno$¢
produktow i nadaje im nowoczesny wyglad.
Granatowe tlo opakowan nadaje z kolei marce
rozpoznawalny i klasyczny charakter, jedno-
cze$nie podkreslajac smakowito$¢ produk-
tow i przyciagajac uwage na sklepowej polee.
Apetyczne wizualizacje gotowych dan maja
zacheca¢ konsumentéw do siegania po pro-
dukty Duda i odkrywania nowych, codzien-

nych przyjemnosci smakowych.

("7
' Duda

M KIELBASK| ‘s

Artykut partnera @

Duda

NOWE WYDANIE
CODZIENNYCH PRZYJEMNOSCI
Marka Duda chce by¢ towarzyszem codzien-

nych posilkéw, oferujac produkty wysokiej

jakosciilatwe do przygotowania, niezaleznie

od okazji — od szybkich $niadan, przez dru-
gie $niadanie do pracy czy szkoly i wygodne
przekaski, az po rodzinne kolacje. Idealnie
wpisuje si¢ wicc w kulinarne nawyki Polakow.
Zawarty w logotypie claim ,,Smak codziennych
przyjemnosci” podkresla, ze jedzenie to nie
tylko potrzeba, ale takze moment relaksu,
bliskosci z rodzina i czerpania przyjemnosci
z ulubionych smakow.

»Kluczowym symbolem naszej nowej stra-
tegii markijest kanapka — jeden z najbardzicj
popularnych w Polsce sposobow spozywa-
nia posilkéw. Chcemy inspirowaé Polakow
do kreatywnosci w komponowaniu kanapek
i odkrywania nowych polaczen smakowych,
ktore sprawiaja, ze kazdy kes to mata przyjem-
nos$¢” — dodaje Marietta Stefaniak.

Rebranding to przemyslany krok, ktory odpo-
wiada na aktualne potrzeby konsumentow, two-

rzac jednoczesnie solidne fundamenty do dalsze-

go rozwoju portfolio produktow w przyszlosci.

Duda

Smak codziennych przyjemnoéci

www.hurtidetal.pl 69



-

Ulubione lody Polakow

Z dnia na dzieh temperatura za oknem rosnie, a tym samym rozbudza apetyt na deser, ktory nierozerwalnie
kojarzy sie z cieptq aurqg — oczywiscie na mysl przychodzqg lody! Mrozony przysmak nie tylko zaspokaja apetyt
na stodycze, ale takze doskonale orzezwia — nie dziwi wigc, ze przygrzewajgce stonce zacheca do wzmozonej

konsumpcji lodow.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Polacy kochaja lody, co potwierdzaja bada-
nia Eurostatu. Wynika z nich, ze w 2022 roku
przecigtny krajan zjadt 5,7 | lodéw w ciagu
roku, a eksperci przewidywali, ze wynik ten
uroénie do 6,7 1 w ciagu 3 lat, czyli do 2025
roku. Apetyt na mrozony deser potgguje fake,
ze w sklepowych zamrazarkach wciaz przyby-
wa jego wersji — Polacy moga wybiera¢ sposréd
lodéw familijnych, rozkéw, lodéw na patyku
czy w wersji kanapek. Dostgpne s warianty
mleczne, sorbety, a nawet opcje mieszane.
Poza tym producenci wciaz zaskakuja swo-
ja kreatywnoscia, proponujac coraz to nowe
opcje smakéw i fakeur.

Polscy lodozercy — jak wyglada
rynek lodéw w Polsce?

Klimat na ca{ym $wiecie si¢ zmienia, réw-
niez w Polsce. Wedtug danych Instytutu Me-
teorologii i Gospodarki Wodnej IMGW)
$rednia temperatur w ubiegtym roku w naszym
kraju wynosita 10,9°C i byta 0 0,9°C wyzsza
niz $rednia temperatur w roku 2023. Pickna
pogoda i przygrzewajace slorice sprawiaja,
ze Polacy chetnie siegaja nie tylko po orzez-
wiajace napoje, ale takze lody.

Potwierdzaja to dane NielsenIQ !, z kedrych
wynika, ze w okresie od marca 2024 r. do lute-
£0 2025 r. warto$¢ rynku lodéw w Polsce prze-
kroczyta 5,4 miliarda zlotych i urosta o 16%
rok do roku. Okazuje sig tez, ze kategoria ta
jest najwicksza sposréd wszystkich produkeéw
mrozonych dostepnych w polskich sklepach

— co druga ztotéwka wydawana na produkty
z zamrazarek przeznaczana jest na lody.

Mrozony przysmak zalicza si¢ do katego-
rii sezonowych — najwigksza sprzedaz przy-
pada na okres wiosenno-letni (od kwietnia
do wrze$nia), kiedy temperatury sa najwyzsze.
Z danych przedstawionych przez NielsenIQ
wynika, ze w tym okresie odbywa si¢ 80%
rocznej sprzedazy loddw, a jej szezyt przypada
na miesiace letnie (od czerwca do sierpnia
wlacznie), ktére generuja az 50% rocznej
sprzedazy calej kategorii.

Jakie lody Polacy wybieraja najczesciej?
Z danych NielsenlQ wynika, ze krajanie
majg najwigkszy apetyt na lody impulsowe.
,Przy zamrazarkach sklepowych konsumenci
zdecydowanie czgsciej wybieraja lody impul-
sowe, ktére stanowia ponad 60% wartosci
catej kategorii. Niecate 40% to lody familijne,
kupowane gtéwnie do konsumpcji w domu.
Wsréd lodéw impulsowych, niezmiennie
od lat, najwigksza popularnoscia ciesza sig
lody na patyku. Na drugim miejscu konsu-

GRYCAN -
LODY OD POKOLEN

Lody Bakaliowe 1100 ml

Lody Smietankowe z sosem
karmelowym 900 ml

Wojciech Kwestorowski

Dyrektor Handlowy

Grycan - Lody od pokolefi

Nasza oferta obejmuje szeroki wachlarz smakoéw. Zauwazamy jednak,
ze konsumenci, niezmiennie od lat, najchetniej wybierajq tradycyjne
warianty smakowe: Bakaliowe, Czekoladowe i Waniliowe oraz Sorbety

z owocow: z Malin i z Mango. Réwnie czesto siegajg takze po Lody

Smietankowe — nie tylko klasyczne, ale takze te z ciekawymi dodatkami czy sosami. Nasza

zesztoroczna nowos¢ — Lody Smietankowe z sosem karmelowym — zostata doskonale przyjeta

przez konsumentow. W tym roku wprowadzilismy dwie nowe kompozycje bazujgce na aksamitnej

$mietance - Lody Smietankowe z pistacjamiisosem pistacjowym, ktore nawigzujq do najoardziej

pozgdanego smaku tego sezonu - pistacji — oraz Lody Smietankowe z biatg czekoladg i sosem

mango-marakuja, ktérych kazda porcja smakuje, jak wykwintny lodowy deser.

‘zrédto: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami, sprzedaz wartosciowa, cena za litr/kg, okres: 52 tygodnie konczqce sie na 23.02.2025, kategoria: Lody.

70 www.hurtidetal.pl



~SG RYCAN

LODY OD POKOLEN

NOWE P~ .=
OPAKOWANIA ( < p \ (

fo % s

MANGO-MARA

ZAMOW
JUZ DZI$

NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCY]JNIE.



(] Kategorie produktow

Joanna Wilczak
Senior Brand Manager
Froneri Polska

Trend na pistacje nie zwalnia tempa. Od wielu miesiecy konsumenci chetnie siegajq po pro-

dukty z dodatkiem pistacji — od past i croissantéw, po serniki i desery. Rowniez w kategorii

lodoéw obserwujemy wyrazny wzrost zainteresowania tym smakiem. Odpowiedzig na rosngce

zapotrzebowanie sq wyjgtkowo kremowe lody pistacjowe dostepne w ofercie marki Nuii.

Najnowsza propozycja — Nuii Smietanka i Pistacje z Anatolii — to kremowe potgczenie lodéw

pistacjowych i smietankowych, oblane chrupigcq, biatq czekoladqg z kawatkami pistaciji

z Anatolii. Sprobuj tego orientalnego potgczenia i niech kazdy kes zabierze cie w wyjgtkowg

podréz do antycznej krainy skgpanej promieniami tureckiego stonca.

menci wybieraja mrozone desery w formie
rozka. Pozostale formy lodéw sa zdecydowa-
nie rzadziej wybierane. Pod wzgledem smaku
gusta wigkszosci mitosnikéw lodéw pozostaja
niezmienne — nadal najbardziej popularne sa
lody $mietankowe lub waniliowe” — komen-
tuje Katarzyna Borowiec, Senior Customer
Consultant w NielsenIQ.

Lody impulsowe sg najcz¢sciej kupowane
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
— to wlasnie tam trafia co druga ztotéwka
wydana przez Polakéw na tego typu desery.
Na drugim miejscu znajduja si¢ dyskonty,
generujac niewiele ponad 40% wartosci sprze-
dazy. Sytuacja wyglada inaczej na rynku lodéw
familijnych — w tym przypadku najwigksza
role odgrywaja dyskonty, odpowiadajac
za okoto 60% wartosci sprzedazy. Z kolei
w sklepach matoformatowych do 300 mkw.
sprzedaz opakowari rodzinnych utrzymuje
si¢ na poziomie nieco ponad 20% wartosci.
Trzecie miejsce zajmuja supermarkety z wy-
nikiem 13%. Oba kanaty istotne dla kategorii
lodéw notuja dwucyfrowe wzrosty rok do roku
i systematycznie umacniaja swojg pozycje.

Analizujac warto$¢ rynku lodéw, warto
przyjrzec si¢ réwniez cenom tego mrozonego
przysmaku. Okazuje si¢, ze w analizowanym
okresie — czyli od marca 2024 r. do lutego 2025
r. —zauwazalne jest znaczace zahamowanie ich
wzrostu w stosunku do analogicznego okresu
rok weze$niej. Z danych NielsenIQ wynika,
ze zaréwno lody impulsowe, jak i familijne
zanotowaly wzrost cen o okoto 9% w poréw-
naniu do poprzedniego roku.

Lody w malym formacie

Wysokie temperatury sprzyjaja sprzedazy
lodéw impulsowych — kupowanych ,,przy
okazji”, pod wptywem naglej zachcianki.
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Gléwnym kanalem sprzedazy tej kategorii sa
sklepy matoformatowe do 300 mkw. Z danych
CMR wynika, ze w maju 2024 roku liczba
paragondw, na keérych pojawity sig lody, byta
0 13% wyisza niz rok wezesniej. Ten kanat
sprzedazy sprzyja zakupom impulsowym
w cieplejsze dni — w maju 2024 roku taczna
liczba transakgji w tego typu placéwkach han-
dlowych byta o 11% wyzsza niz w kwietniu
tego samego roku, a takze zwigkszyly si¢ taczne
obroty — 0 12%.

»S€ZONOWY WZIOSt sprzedaiy w miesigcach
wiosenno-letnich to cecha charakterystyczna
sklepéw matoformatowych, ze wzgledu na duzy
udzial w sprzedazy napojéw, lodéw czy piwa.
Szczytsprzedazy przypada na miesiace wakacyj-
ne, kiedy temperatury s najwyzsze” — informu-
je Elzbieta Szarejko z Centrum Monitorowania
Rynku. Jednak mimo wigkszej liczby transakeji
ifacznych obrotéw, w sklepach matoformato-
wych do 300 mkw. w maju 2024 roku warto$é
sprzedazy byta 0 3,7% nizsza, a liczba transakeji
spadfa 0 3% w poréwnaniu do analogicznego
okresu rok wezesniej.

»Spadek liczby transakcji w catym kanale
sklepéw matoformatowych to w duzej mierze

efekt zmniejszajace;j si¢ liczby placéwek tego

FRONERI POLSKA

Nuii Smietanka i Pistacje z Anatolii

COLIAN

Goplana Lodowa Kanapka Grzeski

Hellena Milk Oranzada Lody o smaku
$mietankowym z sosem o smaku
oranzady

formatu, poniewaz w przeliczeniu na sklep
zaréwno $rednia liczba transakeji, jak i liczba
sprzedanych opakowan byta nieco wyzsza
niz przed rokiem” — wskazuje ekspertka
z CMR. Okazuje si¢ tez, ze w maju 2024
roku — w poréwnaniu z analogicznym okre-
sem rok wezesniej — wzrosta srednia warto$é

koszyka zakupowego (o 7,1%, do poziomu

Czestotliwo$é spozywania lodéw deserowych/rodzinnych (%)

Dane: badanie Target Group Index, Kantar Polska, dane pochodzgce z okresu pazdziernik
2022-wrzesien 2023 r. i dotyczq oséb deklarujgcych spozywanie lodéw deserowych/rodzinnych.

raz w tygodniu
lub czgsciej

2-3 razy w miesigcu
raz w miesigcu

kilka razy w roku

raz w roku lub rzadziej 4
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PPLKORAL . .

BRACIA KORAL

Rozek Cinnamon

Roll K DAy

BRACIA KORAL
Lody Popcorn &
Karmel 450 ml

5 .E_.-.:F. ®
L

b\ pnpt?nrn
karmel

Grand G.O.AT.
Passion Fruit

Grand Caramel
Popcorn

KORAL Oskar Blueberry lody o smaku
jogurtowym w polewie jagodowej

KORAL Kolorowe lato lody o smaku
pistacjowym, $mietankowym i stonego
karmelu
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PPL Koral — lodowe hity

Rynek lodéw impulsowych w Polsce ma sig $wietnie i nic dziwnego — temperatury w Polsce sq
zroku na rok coraz wyzsze. Konsumenci najchetniej siegajqg po lody na patyku, diatego w skle-
powych zamrazarkach koniecznie powinny znalez¢ sie nowosci 2025 najwiekszego, polskiego
producenta lodéw — firmy Koral — a wérdéd nich: Grand Caramel Popcorn, Grand Strawberry
& Yoghurt, Grand G.O.A.T Passion Fruit, Sooo Milker Choco oraz miodziezowe hity we wspot-
pracy Koral i Mattel: nowe lody BARBIE™ w rézowej polewie i kolorowe HOT WHEELS™. Miodziez
z pewnosciq doceni nowosci powstate we wspoétpracy z influencerami Genzie oraz Ekipq: lody
Genziara i 3-smakowe Ekipa Trinity. Te ostatnie firma proponuje rowniez w wersji typu kostka
$niezna. Ostatnia nowos¢ Koral na patyku to lizaki lodowe w wielopakach Lolli Pops.

23,39 zl). Taka sytuacja spowodowana byta
nie tylko wzrostem cen — zwigkszyta si¢
réwniez $rednia liczba opakowan w koszy-
ku zakupowym.

Waniliowe czy karmelowe?
Ulubione smaki Polakéw

Rokrocznie producenci lodéw zaskakuja
konsumentéw nowymi smakami. W skle-
powych zamrazarkach i lodziarniach mozna
znalez¢ takie potaczenia, jak banan z toffi,
mango z karmelem, sernik z cytryna i wicle
wiecej. Nierzadko mozna trafi¢ na do$¢ szalone
kompozycje, takie jak ser gorgonzola, chrzan,
bazylia czy ogérek kiszony. Jak jednak Polacy
podchodza do mniej lub bardziej ekscentrycz-
nych, smakowych nowosci? Ktére lody wybie-
raja najchetniej?

Wiele 0sb, zwlaszcza mlodych, deklaruje
che¢ siegania po nowosci smakowe, z tego tez
powodu producenci wymyslaja coraz to nowe,
nierzadko ekstrawaganckie
potaczenia smakowe.
Jak si¢ jednak oka-

zuje, zdecydowana

wiekszoé¢ Pola-
kéw woli tradycyj-

ne kompozycje,
dlatego od wielu lat
ulubionymi lodami
krajanéw pozostaja
klasyczne $mietan-
kowe, czekoladowe
i truskawkowe.

Skad takie przy-
wiazanie do tradycyj-
nych smakéw? Po takie
warianty si¢gaja zwlasz-
cza dorodli, dla ktérych
klasyczne kompozycje
przywoluja wspomnienia
dzieciristwa, kojarzacego

si¢ z beztroska, sielanka i pysznym jedzeniem.
Najczgséciej wybieranymi smakami lodéw sa
te na bazie mleka, $mietanki i cukru — czyli
doskonale znanych skfadnikéw. W latach 80.

czy 90., to znaczy w okresie dzieciristwa obec-

nych dorostych, oferta sklepéw czy lodziarni byta
duzo bardziej uboga i te trzy z wymienionych
smakéw lodéw byty jedynymi dostgpnymi.
Popularne sa takze lody czekoladowe,
ktdre ciesza si¢ ogromnym zaintereso-
waniem nie tylko z uwagi na sen-
tyment. Obecnie na rynku do-
stgpne s warianty z kawatkami
czekolady, o duzej lub mniej-
szej zawartosci kakao, a tak-
ze z dodatkiem owocéw.
Lody czekoladowe sg
chetnie wybierane réw-
niez przez to, ze tabliczki
czekoladowe sg jednym
z ulubionych przysmakéw
nie tylko dzieci, ale réwniez
dorostych.
Duzym powodzeniem
cieszg si¢ takze lody tru-
skawkowe — owoc ten jest
niezwykle popularny
w okresie letnim.
Nie dziwi

wiec,
i

ze Polacy tak chetnie siggaja po mro-
zony przysmak wlasnie z dodat-
kiem truskawek. Wielu krajanéw
coraz chetniej sigga tez po sorbety
— to doskonata opgja dla tych,
ktdrzy z réznych powodéw nie
spozywaja mleka krowiego,

a takze os6b liczacych kalorie.
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W sezonie 2025 wybierz Koral!

Do linii premium dotgczajg: Grand Caramel Popcorn, Grand Cookie w ciasteczkach oraz Grand

G.O.AT. Passion Fruit. Nowosci w kubkach to Lody Koktajlowe Cinnamon Roll i Lody proteinowe.

Hitem sezonu bedqg lody powstate we wspotpracy Koral i Mattel: BARBIE™ w rozowej polewie

oraz z6tto-ré6zowe HOT WHEELS™ na patyku i w wersji Vibes. Wspotpraca z popularnymi influ-

encermi Genzie oraz Ekipg zaowocuje nowosciami: Genziara, Ekipa Trinity, 3-smakowq kostkq

Ekipa Trinity Sandwich, Rozkiem Burza Chmurka. Do tego: Lolli Pops, Sooo Milker Choco, Oskar

Blueberry w jogurtowej polewie, familijne Vibes $mietanka & wanilia oraz Kolorowe lato — pista-

cja, Smietanka, stony karmel. Nowosci BRACIA KORAL to smak Cinnamon Roll: w rozku i familij-

nym opakowaniu oraz Popcorn & Caramel w kubku 450 ml.

Nowosci na rynku lodéw —
kto po nie si¢ga?

Che¢ doswiadczenia niecodziennych wra-
zei smakowych to z pewnoscia czynnik, kedry
sktania do zakupu nowosci —z danych Mintel
wynika, ze az 51% Polakéw wyraza zainte-
resowanie sprobowaniem lodéw o smakach
stodko-stonych. 48% badanych skosztowatoby
wariantéw na bazie w petni naturalnych sktad-
nikéw, z kolei 42% oséb wyraza cheé na lody,
ktére bylyby mniej stodkie. Znalezli si¢ tez
entuzjasci bardziej niecodziennych rozwigzan
— dla 34% respondentéw cickawa propozycja
bylyby lody z ziotowym dodatkiem, taki jak
rozmaryn czy bazylia.

Producenci lodéw nie zapominajg o pro-
ekologicznym aspekcie oraz innych waznych
trendach i z tego powodu coraz czgiciej ofe-
rowane przez nich produkty sprzedawane sa
w przyjaznych srodowisku opakowaniach.
Jak podaje firma Mintel, w okresie od maja
2018 do kwietnia 2019 roku na 14% opakowa-
niach lodéw widniata informacja o tym, ze sa
przyjazne dla $rodowiska, a w analogicznym
przedziale, to znaczy 2022 do 2023 roku, taka
notyfikacje zawierato 33% opakowan.

Polskie lody — hit eksportowy

Polacy uwielbiaja lody, a cieple miesigce to
doskonata okazja, by pozwoli¢ sobie na lodo-
wy przysmak. Okazuje si¢ jednak, ze zwo-
lennikami naszych krajowych, mrozonych
stodkosci sa takze inne kraje —z danych UN
Comtrade wynika, ze w 2023 roku Polska
zajeta 4. miejsce w rankingu najwigkszych
eksporteréw lodéw na $wiecie, z udziatem
8,84% globalnego eksportu, stajac si¢ tym
samym jednym z kluczowych graczy w tej
branzy. Rok 2023 przynidst najwigkszy skok
udziatéw w $wiatowym eksporcie — jeszcze
w 2022 roku wynosity one 5,84%, co ozna-
cza wzrost o az 51,4%.
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Pierwsze miejsce w $wiatowym rankingu
eksportu lodéw w 2023 roku zajely Niemcy
z udzialem 18,6%, drugie Belgia (11,74%),
a podium zamkneta Holandia (10,23%). Pol-
ska z wynikiem 8,84% udziatéw wyprzedzita
Whochy (8,78%) oraz Hiszpanie (8,23%). Jezeli
chodzi o konkretne liczby, w 2023 roku wartos¢
polskiego eksportu lodéw wyniosta 345 mln
euro, co oznacza wzrost 0 20,6% w poréwnaniu
zrokiem 2022. Dodatnie saldo handlu lodami
osiggnelo poziom 206 milionéw euro.

Z danych UN Comtrade wynika réw-
niez, ze w 2023 roku Polska wyeksportowata
81,18% swojej produkeji lodéw do Unii Eu-
ropejskiej, a 18,82% do pozostatych krajow
$wiata. Warto dodaé¢, ze gléwnym odbior-
cg naszej rodzimej produkcji byty Niem-
cy, do ktérych eksport osiagnal wartos¢
77,87 mln euro. Kolejnymi najwazniejszymi
odbiorcami byly: Francja (45,26 mln euro),
Wielka Brytania (33,95 mln euro), Hiszpa-
nia (21,67 mln euro), Wtochy (19,37 mln
euro) oraz Wegry (18,21 mln euro). Wsréd
krajéw pozaeuropejskich najwicksze dostawy
polskich lodéw trafity do Stanéw Zjednoczo-
nych (84,76 mln euro), Australii (33,35 mln

ZOTT

Zott Monte lody na patyku 110 ml,
Zott Monte rozek 120 mi

MLEKOVITA

Wypasione lody o smaku mango, kokos

euro) oraz Kolumbii (31,7 mln euro). Polskie
lody sprzedawane sa takze w takich krajach,
jak Gambia, Nowa Zelandia czy Singapur.

A co z importem lodéw do Polski? Dane
UN Comtrade wskazuja, ze w 2023 roku
najwigcej lodéw trafito do naszego kraju
od zachodniego sasiada, czyli z Niemiec.
Warto$¢ sprowadzonych z tego kraju pro-

Czestotliwosé spozywania lodéw na patyku (%) KANTAR

Dane: badanie Target Group Index, Kantar Polska, dane pochodzqg z okresu pazdziernik
2022-wrzesien 2023 r. i dotyczq osob deklarujgcych spozywanie lodow na patyku lub w innych

matych opakowaniach.

raz w miesigcu
lub rzadziej

2-3 razy w miesiqgcu

raz w tygodniu

2 razy w tygodniu
3-4 razy w tygodniu 8,2
5-6 razy w tygodniu 28
codziennie 18

26,6
13,9
12,2



NORDIS

Ice Cream Love
and Berries

NORD'S

top?

Lody Bajka
Mango

Marcin Obara

Dyrektor Marketingu
NORDIS Chtodnie Polskie

Nordis od lat kojarzy sie z klasykq — szczegolnie z kultowq Bajkg, ktora

Kategorie produktow [I%4

dla wielu pozostaje symbolem ,smaku dziecinstwa”. W tym sezonie
pojawita sie jej wersja z sosem mango, a wyniki pokazujqg, ze nawet

! tradycjonalisci lubig nowosci. Duzg popularnosciqg cieszy sie tez

Sniezyczka, a jej rozwinigeciem jest RURKA — krucha rurka waflowa z lodem $mietankowym

dostepna wytgcznie w Zabce. Na sezon 2025 planujemy od$wiezenie oferty: nowosciw tren-

dowych smakach oraz ulepszenia klasykow. Hitem bedzie Milord Dubaice - pistacjowe lody

z kremem pistacjowym w mlecznej czekoladzie z kadayif. Dla mtodszych — seria Balloon,

m.in.Lemon (cytryna, cola, guma balonowa) i Caramel (popcorn w karmelu). Najwiekszym

projektem bedzie seria wodnych lodéw gamingowych — Freeze The Game.

duktéw lodowych wyniosta 42,02 mln euro
— tym samym saldo handlu lodami byto do-
datnie dla Polski i wyniosto okoto 35,85 mln
euro. Kolejnymi krajami eksportujacymi
do nas lody byly: Litwa (15,69 mln euro),
Hiszpania (15,69 mln euro) oraz Holandia
(10,48 mln euro).

Rozek, na patyku, deser, kanapka
czy moze opakowanie familijne? Forma-

téw lodéw jest mndstwo — tak samo jak
upodoban konsumentéw. Wiosenno-letnia
aura sprzyja konsumpcji deseréw z zamra-
zarki, dlatego nie powinno ich zabrakna¢
w zadnym sklepie. Detalisci powinni pa-
migtaé nie tylko o réznorodnych formach
loddw, ale takze o szerokim wyborze sma-
kéw. Warto zapetni¢ sklepowe zamrazarki

bogactwem wariantéw. m

MORD*S

FREEZE
"GAME

reklama

PLANETARY 22’

TAKE
A BREAK

&
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Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Letnie smaki z procentamii bez -
czego oczekuje wspoétczesny konsument?

Nadeszta wiosna, a wraz z nig cieplejsze dni. Pogoda w tym roku wyjgtkowo dopisuje, zachecajqc Polakéw
do réznego rodzaju aktywnosci na Swiezym powietrzu, takich jak pikniki, grille czy wyjazdy w gronie bliskich

i znajomych. Tego typu spotkania sprzyjajg sigganiu po napoje alkoholowe — takze te bez procentéw — a wy-
sokie temperatury wptywajg na zwigkszenie sprzedazy réznorodnych napojéw.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Z roku na rok na sile przybiera trend
NoLo zapoczatkowany przez pokolenie Z,
czyli osoby urodzone po 1997 roku. Oznacza
on catkowitg rezygnacje z alkoholu na rzecz
wariantéw 0% lub wybieranie tych, kt6-
re maja jego obnizona zawarto$¢. Oprécz
tego wyraznie ro$nie §wiadomo$¢ na temat
zdrowych nawykéw, dlatego konsumenci
coraz czgsciej siggaja po napoje funkcjo-
nalne czy nawadniajace. Zmieniajace sig
trendy dyktuja producentom i detalistom,
co powinno znalez¢ si¢ na sklepowych pét-
kach. Czego zatem oczekuja wspétczesni
konsumenci?

Sytuacja na rynku alkoholi

Po burzliwych latach oraz szalejacej infla-
¢ji rynek alkoholi powoli si¢ odbudowuje.
Ceny trunkéw zaczynaja si¢ stabilizowad,
co przektada sie na wzrost zainteresowania

ta kategorig. Mimo ze dane NielsenIQ'
z 2024 roku wskazuja, ze wolumen sprze-
dazy alkoholi nadal spada (-1,9%), to i tak
jest to lepszy wynik niz w 2023 roku, kiedy
wynidst -4,6%.

»W 2023 roku wydali$my na wszelkiego
rodzaju napoje — zaréwno alkoholowe, jak
i bezalkoholowe — ponad 75 mld zi, czyli
0 6,3% wigcej niz w 2022 roku. Niemal
40% tej sprzedazy przypadto na sezon let-
ni, tj. okres od maja do sierpnia. To 0 2,5
p-p- wigcej niz Sredni udziat sprzedazy ar-
tykutéw spozywczych w tym czasie. A i tak
wynik ten zostal zanizony przez alkohole
mocne, ktérych sprzedaz szybuje dopiero
w okresie §wiat Bozego Narodzenia. 44%
rocznej warto$ci sprzedazy piwa i 41%
napojéw bezalkoholowych przypada wta-
$nie na miesigce letnie — i znaczenie tego
okresu z roku na rok rosnie” — komentuje
Anna Wagner, Client Business Partner
w NielsenIQ.

W catym 2024 roku kategoria alkoholu
odnotowata spadki wolumenowe nawet
w najwickszych segmentach, takich jak
piwo, wodka czy wino. Sytuacja ta jest
skutkiem rosnacego w site trendu NoLo —

w latach 2024 vs. 2022 wolumen sprzeda-
zy wédki zmniejszyt si¢ az 0 9,2%, a piwa
0 7,7%?. Wartos$ciowo sprzedaz alkoholi
w 2024 roku wyniosta 52,1 mld zl, co
oznacza wzrost 0 3% wzgledem roku 2023.
Do tego stanu rzeczy najmocniej przyczy-
nity si¢ takie segmenty, jak piwo, wédka,
wino i whisky?.

Z roku na rok rosénie zainteresowanie
alkoholami o nowych, ciekawych smakach,
ktére dostarczaja konsumentom odmien-
nych do§wiadczen. ,Nawet w spadajacych
kategoriach, takich jak piwo czy wédka,
warianty smakowe radzity sobie na rynku
lepiej niz alkohole klasyczne. Smakowe
piwa zyskaty na wolumenie o 6,1% w po-
réwnaniu do poprzedniego roku, podczas
gdy niesmakowe tracity 2,4%. W ostatnich
latach coraz wicksza popularno$¢ zysku-
ja takze gotowe drinki, ktére przyciagaja
konsumentéw swoja wygoda i atrakcyjnymi
smakami” — komentuje Aleksandra Ggba-
rowska, Client Business Partner, Consul-
ting & Analytic Insights®.

Wzrost zainteresowania kategoria goto-
wych drinkéw znajduje potwierdzenie w da-

nych — wedtug NielsenIQ, w ciagu dwéch

'zrédto: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami (Food), udziat w sprzedazy wartosciowej w okresach skumulowanych: maj 2023-kwiecien 2024 roku
i maj 2022-kwiecien 2023 roku, okres letni (maj-sierpien 2023 r. i maj-sierpien 2022 r). Najnowsze dane: styczen-kwiecien 2024 roku.

2zrédio: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, wartosé i wielkosé sprzedazy, ostatni rok to 52 tygodnie konczqce sie na 29 grudnia 2024 r, poréwnywany do analogicznego okresu rok wezesniej, kategoria: Alkohole (w tym warianty bezalkoholowe).
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3zrodto: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, udziat w sprzedazy wartosciowej i wolumenowej w okresach skumulowanych: skumulowane tygodnie 1do 52 2024 roku

(Week Ending 29/12/24) w poréwnaniu do analogicznych okreséw rok i 2 lata wezesniej; sezon letni: skumulowane 26 tygodni (Week Ending 29/09/24),

“zrodho: NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, warto$é i wielkos¢ sprzedazy, ostatni rok to 52 tygodnie konczgce sie na 29 grudnia 2024 r, poréw-
nywany do analogicznego okresu rok wczesniej, kategoria: Alkohole (w tym warianty bezalkoholowe).
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Tomasz Leszko
Cztonek Zarzgdu, Dyrektor ds. Marketingu

HENKELL FREIXENET POLSKA

Mionetto Alcohol Free

Henkell Freixenet Polska

Wiosngq, gdy dni stajq sie dtuzsze i cieplejsze, moda na wtoskie-
go spritz’a przezywa swoj prawdziwy rozkwit. Lekki i orzezwiajqcy,
doskonale wpisuje sie w klimat dolce vita — leniwe popotudnia,
spotkania z przyjaciétmi, celebracja drobnych przyjemnosci. To
nie tylko drink, ale cata filozofia zycia — petna smaku, stonca i wtoskiego luzu. Oferta firmy
Henkell Freixenet Polska doskonale odpowiada na takie potrzeby polskiego konsumenta.
Mionetto Prosecco, Mionetto Aperitivo oraz dodatek wody gazowanej to trzy sktadniki, ktore
w swej prostocie opowiadajq historie o stoncu, swobodzie i zamitowaniu do celebrowania
zycia. Kreujgc nasze propozycje produktowe, dbamy o to, by konsument miat mozliwosé
wyboru. Dlatego obok standardowej wersji Mionetto Spritz, proponujemy wersje bezalko-
holowg na bazie Mionetto 0.0% oraz Mionetto Aperitivo Alcohol Free. Niezaleznie czy w wersji
regular, czy w bezalkoholowej odstonie, Mionetto Spritz kryje w sobie te samg opowies¢ —

o beztrosce, przyjemnoscii zyciu petnym smaku.

lat warto$¢ mixéw alkoholowych wzrosta
0 86%, a tylko w ciagu roku (2024 r. vs.
2023 r.) 0 36 mln zI. Segment ten odpo-
wiada za ponad potowg wzrostu koszyka
alkoholowego w poréwnaniu do lata 2023 r.
Warto doda¢, ze w tej kategorii najpopular-
niejsze sg produkty o zawartosci alkoholu
0d 3,5% do 6,1% — warianty te maja ponad
90% udziatu w sprzedazy warto$ciowej
gotowych drinkéw.

Z uwagi na rosnace zainteresowanie kon-
sumentéw tym segmentem, producenci
oferuja coraz to nowe smaki, a detalisci
i whasciciele sklepéw poszerzaja asortyment
o kolejne warianty. W sezonie letnim 2024
roku mozna bylo znalez¢ $rednio o jeden
produkt wigcej niz w poprzednim roku.
Gotowe drinki to idealne rozwiazanie
dla o0séb, ktére maja ochotg na niewielka

ilos¢ alkoholu lub chca sprébowaé no-
wych kompozycji smakowych — dzigki
nim nie musza kupowaé duzych butelek
ani dodatkdw, by przygotowa¢ ulubionego
lub nowego drinka. Tego typu produkty
czgsto dostgpne sa réwniez w wersjach bez-
alkoholowych, odpowiadajac na potrzeby
o0s6b ograniczajacych spozycie alkoholu

lub catkowicie z niego rezygnujacych.

Alkohole mocne traca na sile...

Alkohole mocne od kilku lat mierza sie
z malejacym zainteresowaniem konsumen-
téw, mimo ze niektére segmenty notuja
niewielkie wzrosty. Z informacji podanych
przez NielsenIQ’ wynika, ze w 2023 roku
rynek alkoholi mocnych w Polsce wyniést
22,5 mld zt, czyli 0 2,8% wigcej niz w 2022
roku. Najsilniejszym graczem w tej ka-

Wodki smakowe - lokalizacja sprzedazy pod wzgledem liczby

transakcji CMR®
Dane: CMR, styczeh-pazdziernik 2024 r.

hipermarkety
1%
supermarkety
301-2500 mkw.
8%
dyskonty
6%

sklepy
matoformatowe
do 300 mkw.

85%
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Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

‘Jpupy Ul

°zrodto: NielsenlQ, Cata Polska jako suma rynkow: hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, srednie i mate sklepy spozywcze, kioski, stacje benzynowe, Panel Handlu Detalicznego, wartos¢ i wielkos¢ sprzedazy, ostatni rok to
12 miesigcy konczqcych sie na grudniu 2023 poréwnywany do analogicznego okresu sprzed roku, kategorie: cate alkohole, w tym piwa, cydry, wina i alkohole mocne w tym drinki gotowe do spozycia.
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Michat Szparaga

Commercial Excellence Director

Coca-Cola HBC Polska i Kraje Battyckie

W okresie letnim chetniej siegamy po orzezwiajgce napoje, szczegodlnie w mniejszych opa-
kowaniach, ktére zawsze mozna mie€ pod rekq. W mysl tego trendu wprowadzamy na rynek
nowos¢ — lemoniady Cappy. Sezon sprzyja takze napojom gazowanym, ktore w okresie
letnim cieszq sig szczegoding popularnosciq. Na ten sezon przygotowalismy nowosc¢ takze
w te]j kategorii — bezcukrowy napdj Fanta Lemon, ktory jednoczesnie odpowiada na kolejny
trend — wzrost popularnosci niskokalorycznych opcji. Analogiczne tendencje obserwujemy
narynku piwa. Sprzedaz w tej kategorii roSnie razem z temperaturami na zewnqtrz, a szcze-

golny boom przezywajq piwa 0% i piwa smakowe. Wtasnie wprowadzilismy na rynek Beck’s

Green Lemon 2,5% — orzezwiajgcy produkt niskoalkoholowy w puszce 500 ml.

tegorii pozostaje wédka, ktéra odpowia-
data za 75% wartosci sprzedazy. Mimo
to, w 2023 roku konsumenci kupili jej
0 6,3% mniej niz rok wcze$niej. Spadki
te cze$ciowo hamuje sprzedaz wédek sma-
kowych, jednak i one w 2023 roku cieszyty
si¢ mniejszym zainteresowaniem.

W ubiegtym roku, to znaczy w 2024,
sytuacja wédek czystych i smakowych nie
poprawita si¢ — zanotowano spadek 0 9,2%
wzgledem 2022 roku. ,Wédka, druga co
do wielkosci kategoria pod wzgledem wy-
datkéw na alkohol, réwniez odnotowuje
spadki wolumenu sprzedazy — nie tylko
w dluzszej perspektywie czasowej, ale takze
w samym 2024 roku. Za spadki odpowia-
daja przede wszystkim hipermarkety oraz
kluczowe dla tej kategorii sklepy mato-
formatowe. Sprzedaz w supermarketach
i dyskontach rosnie, ale niewystarczajaco,
aby wyprowadzi¢ calq kategori¢ na plus.
Wielko$¢ sprzedazy wariantéw smakowych
pozostaje wzglednie stabilna. To wlasnie
wodki czyste w najwickszym stopniu wpty-
waja na staby wynik catej kategorii” — ko-
mentuje Anna Wagner, Client Business
Partner w NielsenIQ.

Malejace zainteresowanie konsumentéw
dotyczy takze innych alkoholi mocnych,
takich jak gin, rum i whisky. Dwa pierwsze
z wymienionych jeszcze w 2023 roku no-
towaly niewielkie wzrosty, jednak w ubie-
glym roku gin zanotowat spadek o 2%
rok do roku, a sprzedaz rumu pozostata
na wzglednie stabilnym poziomie (-0,1%).

Trudna sytuacja rynkowa objela réwniez
whisky: ,Whisky, niegdy$ gwiazda katego-
rii, juz w 2023 roku zacz¢la traci¢ na popu-

larnosci pod wptywem zacie$niajacych sie
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portfeli konsumentéw. W ubiegtym roku
ta tendencja si¢ utrzymata — cho¢ wydali-
$my na whisky o 2,4% wiccej, to kupilismy
jej 0 1,3% mniej, co oznacza niemal 600
tysiecy litréw mniej niz rok wezesniej” —
precyzuje ekspertka z NielsenIQ.

... a NoLo w nia rosnie

Segment trunkéw bezalkoholowych
wciaz ro$nie w sife, kontrastujac ze spad-
kiem sprzedazy tradycyjnych alkoholi.
Z danych NielsenIQ wynika, ze w ciagu
dwéch lat (2024 r. vs. 2022 r.) sprzedaz
trunkéw 0% powicgkszyta si¢ o ponad
30% i nadal ro$nie, otwierajac si¢ na co-
raz wigcej kategorii. Do tej pory najszer-
szym segmentem wariantéw bezalkoho-

lowych byty wina i piwa, jednak z roku

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

na rok ro$nie wybér gotowych drinkdw,
ruméw czy ginéw 0% — wszystkie wymie-
nione segmenty zanotowaty dwucyfrowy
wzrost zardwno wartosci sprzedazy, jak
i wolumenu.

»Itend NoLo to nie tylko produkty bez-
alkoholowe, ale réwniez tzw. low alcohol,
czyli o zmniejszonej zawartosci alkoholu.
Piwo — najwicksza kategoria w koszyku
alkoholowym — najbardziej odczuwa efekt

Partner Center

Tomasz Gtoskowski
Dyrektor Generalny

Wyraznego zainteresowania winami bezalkoholowymi nie da sie
juz nie zauwazac. To mocny trend, ktory zostanie z nami na dtugo.
Wystarczy spojrze€ na stoiska z alkoholem — jeszcze niedawno zna-

lezienie dobrego wina bezalkoholowego graniczyto z cudem. Dzi§

detalisci organizujq cate dedykowane strefy 0%. Wszystko po to, aby utatwi¢ konsumentowi
znalezienie produktu. Jestem zatem przekonany, ze lato w duzym stopniu bedzie nalezato
do wariantow 0%. Mocktaile to juz wrecz obowigzkowa pozycja w dobrej karcie z drinkami.
Wzrosty sprzedazowe widac¢ nie tylko w przypadku odalkoholizowanych win spokojnych,
aleiwin musujgcych, na przyktad z dodatkiem owocowych sokéw. Nasze Dolcetino — Spritz,
Mojito czy Hugo — to prawdziwy hit sprzedazowy. Nie konczy sie spektakularna kariera wto-
skiego prosecco, ktoremu ,depcze po pigtach” hiszpanska cava. Casa Pecunia Prosecco
i Alto Barrica Cava - to dwie nasze etykiety, ktére cieszqg sie nieustajgcq popularnosciq.
Takze dlatego, ze sq bazg wielu popularnych drinkéw, ktére tak doskonale sprawdzajq sie

latem, gdy poszukujemy lekkosci i orzezwienia.




Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Dynamika wolumenu sprzedazy wybranych alkoholi w sklepach

matoformatowych CMR®@

Dane: CMR, poréwnanie danych z okreséw styczen-sierpien 2023 r. i styczen-sierpien 2024 .

drinki

cydry

woédki smakowe
rum

wina spokojne
piwo

wodki czyste
wina musujgce

wina deserowe

tego trendu przez dynamiczny wzrost za-
réwno wariantéw bezalkoholowych, jak
i produktéw smakowych, ktére zazwyczaj
zawierajg nieco mniej alkoholu niz kla-
syczne lagery. Cho¢ to wlasnie alkoholowe
lagery odpowiadaja za 4/5 wartosci sprze-
dazy piwa w okresie letnim, inne segmenty
w tym roku zyskaly na znaczeniu: piwa bez-
alkoholowe oraz alkoholowe piwa smakowe
zwickszyly swéj udziat w kategorii o 1,8
p-p-» a najszybciej rosty piwa smakowe non-
-alco” — komentuje Piotr Gawin, Insight
Analyst, Industry Insights w NielsenIQ.

Z danych NielsenIQ wynika réwniez,
ze skala sprzedazy piwa bezalkoholowego
jest tak duza, iz zaczyna ono stanowic od-
rebna kategorig — wzrost wartosci sprzedazy
w ciggu dwéch lat (2024 r. vs. 2022 r.)
wyniost 16,5%, utrzymujac si¢ na poziomie
1,7 mld zt. Oznacza to, ze piwo bezalko-
holowe jest obecnie wigkszym segmentem
niz taczna sprzedaz brandy, ginu, rumu,
likieréw i tequili.

Jak juz wspomniano, wzrost zaintereso-
wania trunkami bezalkoholowymi wiaze
si¢ ze stylem zycia pokolenia Z (oséb uro-
dzonych po 1997 roku), ktére obecnie dyk-
tuje rynkowe trendy. Z badan przeprowa-
dzonych w Wielkiej Brytanii przez Mintel
wynika, ze juz w 2023 roku mtodzi dorosli
cz¢dciej wybierali wyjscia do kina czy ka-
wiarni zamiast spgdzania czasu w pubach
i barach. ,Co warte podkreslenia, moze-
my obecnie zaobserwowa¢, jak pokolenie

Z odrzuca alkohol w znacznie wigkszym

88 www.hurtidetal.pl

I 3
—

0,0%
-4%
-5%
-5%
-9%
1%
-12%

stopniu niz pozostale grupy wiekowe. Bry-
tyjscy konsumenci w wieku 20-24 lat sa
niemal o potow¢ mniej sktonni do wy-
datkédw na napoje alkoholowe spozywane
w domu w poréwnaniu z osobami powyzej
75. roku zycia. Generacja Z zyskata wize-
runek pokolenia ograniczajacego spozycie
alkoholu, cho¢ nie oznacza to catkowitej
z niego rezygnacji. Okoto jedna trzecia
0s6b w wieku 18-24 lat nie pije alkoholu,
a ci, ktdrzy to robia, traktuja go raczej jako
okazjonalng przyjemno$¢ — na przyktad
w celu relaksu lub podczas specjalnych
okazji” — komentuje Honorata Jarocka,
Principal Analyst w Mintel.

Rezygnacja z alkoholu przez pokolenie
Z $wiadczy o rosnacej $wiadomosci mlo-
dych konsumentéw w zakresie zdrowego
trybu zycia i zagrozen zwiazanych z nad-
miernym spozywaniem alkoholu. Z badan
Mintel wynika, ze niemal 2/3 0s6b w wieku
18-24 lat wyrazito obawy dotyczace emo-
cjonalnego wptywu alkoholu. Podobna
liczba respondentéw zadeklarowata ched
poszerzenia wiedzy na temat $wiadomego
spozywania trunkéw. Mozna wigc wnio-
skowad, ze ograniczenie lub rezygnacja z al-
koholu to dla pokolenia Z forma dbania
o dobre samopoczucie i zdrowie psychiczne.

Kolejnym powodem rezygnacji ze spo-
zycia alkoholu przez mtodych dorostych sg
kwestie zdrowotne oraz troska o sylwetke.
Napoje bezalkoholowe lub niskoprocento-
we maja zdecydowanie mniej kalorii i cze-

sto oferuja dodatkowe korzysci funkcjonal-

GRUPA MASPEX

Nestea Joy Peach

ne. Jak juz wspomniano, trend NoLo jest
doskonale widoczny réwniez na polskim
rynku. Dane przedstawione przez Mintel
wskazuja, ze az 74% polskich konsumen-
téw w wicku 18-24 lata deklaruje sigganie
po warianty niskoalkoholowe lub 0%, pod-
czas gdy w grupie wickowej 65+ odsetek
ten wynosi jedynie 46%.

»Niemal jedna trzecia (31%) respon-
dentéw w wieku 18-24 lat deklaruje,
ze dodatkowe korzysci prozdrowotne (np.
dodatek witamin, mineratéw) sktonityby
ich do czgstszego zakupu napojéw z niska
lub zerowa zawartoscia alkoholu” — precy-
zuje ekspertka z Mintel.

Sklepy maloformatowe
na prowadzeniu

Dane NielsenIQ wyraznie wskazuja,
ze szczyt sprzedazy zaréwno trunkéw,
jak i napojéw bezalkoholowych przypada
na sezon wiosenno-letni. Wtedy tez tem-
peratura wzrasta, wywolujac pragnienie,
a pogoda sprzyja towarzyskim spotkaniom
na $§wiezym powietrzu, podczas ktérych
spozywane sg réznego rodzaju trunki.
W 2023 roku w tym okresie najwickszy
wzrost warto$ci sprzedazy odnotowaty

napoje bezalkoholowe — zwtaszcza na-
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Paulina Matachowska
Brand Manager
Adalbert’s Tea

Wiele 0sbb sqdzi, ze herbata to napo6j wytgcznie na chtodne dni.

ADALBERT'S

Sri Lanken Green Teaq, Peppermint, Lime
Pieces, Lemongrass, Lime Leaves ,Moji Tea”

My pokazujemy, ze dobrej jakoSci napar moze by¢ idealng bazqg

do letnich, orzezwiajgcych napojow. | weale nie chodzi o ice teal

Nasza nowos¢ Moji Teq, inspirowana klasycznym mojito, to potgcze-
nie zielonej herbaty cejlonskiej GP1 z mietg, limonkq, trawg cytrynowq i nutg cytrusowego
aromatu. Swietnie smakuje na zimno i doskonale sprawdza sig jako baza do bezalkoholo-

wych drinkéw. To lekka i stylowa alternatywa dla klasycznych lemoniad — idealna na lato.

poje gazowane, woda mineralna i napoje
energetyzujace.

Sposréd napojéw gazowanych najwick-
szym powodzeniem cieszyly si¢ te o smaku
coli — wybierato je niemal 70% konsumen-
téw. Mimo to najszybciej rosty warianty
cytrynowe, jabtkowe z arbuzem czy mango.
Warto rowniez doda¢, ze wolumen sprzeda-
zy napojow gazowanych napedzaty produk-
ty z wigksza zawarto$cia sokéw oraz opcje

wilzigeznosé

light. Jesli chodzi o napoje energetyczne,

kategoria ta rozwijata si¢ gléwnie dzigki

wariantom bez dodatku cukru oraz sma-
kowym. Co ciekawe, wolumen sprzedazy
wody mineralnej w omawianym okresie
spad! o ponad 3%.

Z danych CMR wynika, ze najwicksza
sprzedaz alkoholu generuja sklepy mato-
formatowe do 300 mkw. , W ostatnich 12
miesiacach (tzw. MAT 01’25, a wiec okres
od lutego 2024 roku do stycznia 2025 roku
wlacznie) dla wielu segmentéw alkoholo-
wych — takich jak piwo, wodki czy drinki
— sklepy te odpowiadaty za nawet 75%

reklama

_ _. SIR _ MILOSC
JALBERT s’ S AU
AT x KROPLI!

Sktadniki:

» 250 ml goracej wody

= 1 tyzeczka miodu

* Sok z ' limonki

* Kostki lodu

» 100 ml wody gazowanej

Przygotowanie:

www.sklep.adalberts.pl

1. Zaparz herbate Moji w 250 ml goracej wody,
nastepnie ostudz i wstaw do loddwki na 30 minut.
2. Do wysokiej szklanki wrzuc Swieza migte, dodaj
sok z limonki i midd, delikatnie ugnieé muddlerem.
3. Dodaj kostki lodu, wlej schtodzong herbate
i dopetnij woda gazowana.
4. Udekoruj plasterkami limonki i listkami migty.

biuro@adalberts.pl

MOJITEA

CZYLI KLASYCZNE MOJITO OPOWIEDZIANE NA NOWO!

Jak zrobi¢ orzezwiajacy, cytrusowo-mietowy napoj na bazie
zielonej herbaty Adalbert’'s MOJI?

= 1 tyzeczka herbaty Adalbert's MOJI

* Plasterki limonki i listki swiezej migty

[@adalbertstea

©L]J Jin]
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Piwo bezalkoholowe jest mniej tuczqgce niz tradycyjny trunek,
poniewaz nie zawiera alkoholu - to wtasnie on jest gtdwnym zrodtem

kalorii. Warianty 0% maijqg

jak , i ,oraz

. , takie
, czyli przeciwutleniacze.

Dane: Raport ,Rewolucja 0% na rynku piwowarskim”, Zwigzek Pracodawcoéw Przemystu

Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie, 2022 r.

liczby transakcji (przy czym naturalnie ich
udziat w wartosci obrotu byt nieco mniej-
szy, poniewaz w wigkszych placéwkach
dokonywane s3 po prostu wigksze zakupy).
Dla wédek smakowych byto to az 85%
transakeji i ok. 81% wartosci sprzedazy.
Coraz wigcej podkategorii jednak jako
gléwny kanat sprzedazy wybiera dyskonty
— tak jest np. w przypadku ginu (ok. 56%)
czy whisky (ok. 40%)” — komentuje Roman
Szymanda, analityk w CMR.

Jak juz zostalo wspomniane wczeéniej,
wolumen sprzedazy alkoholi spada. Cho¢
jeszcze do niedawna piwo byto jednym
z gtéwnych towarzyszy spotkan ze znajo-
mymi, sytuacja ulegta zmianie i ono réw-
niez traci na zainteresowaniu. Z danych
CMR wynika, ze sprzedaz piwa w sklepach
matoformatowych do 300 mkw. w 2024
roku spadta 0 6% pod wzgledem wolume-
nuio 2% pod wzgledem wartosci. W tym
kanale najwickszym zainteresowaniem cie-
szyly si¢ lagery, piwa bezalkoholowe oraz
smakowe, ktére najwickszy pik sprzedazy
notuja w miesigcach wiosenno-letnich.
,Piwa smakowe, po zalamaniu wielolet-
niego pozytywnego trendu w 2023 roku,
w ubiegtym roku odnotowaty juz znacz-
nie mniejszy spadek, co moze $wiadczy¢
o stabilizacji. Wiele bedzie jednak zalezeé¢
od pogody — jesli bedzie tadna, mozna
liczy¢ na lepsze wyniki” — dodaje ekspert
z CMR.

Z uwagi na zwickszone zainteresowa-
nie piwem smakowym i bezalkoholowym
w cieplejszych miesiacach, detalisci po-
wigkszaja asortyment — w szczytowym
sezonie w sklepach matoformatowych
mozna znalez¢ §rednio 32 warianty 0%
i 24 warianty piw smakowych. Nie nalezy
zapominaé réwniez o nowosciach, ktére
wedltug CMR potrafig w sezonie wygene-
rowa¢ ponad 3% warto$ci sprzedazy ca-
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tej kategorii. Najwiecej nowosci pojawia
sie¢ w segmencie piw 0% i smakowych.
Warianty bezalkoholowe wygenerowaly
w sezonie letnim 2024 ponad 6% udziatu
w warto$ci sprzedazy. W 2024 roku naj-
chetniej kupowanymi innowacjami wsréd
piw smakowych byt Garage Orange Spritz
(Carlsberg), a liderem piw bezalkoholo-
wych zostat Zywiec Mietaz.

Omawiajac piwa bezalkoholowe, warto
przyjrze¢ si¢ takze innym segmentom al-
koholi 0%, ktére odpowiadaja na aktualne
trendy i oczekiwania konsumentéw. Z da-
nych CMR wynika, ze udzial wariantéw
bezalkoholowych w wartosci sprzedazy wy-
nosi 0,5%, co jednak oznacza kilkudziesig-
cioprocentowe wzrosty wartosci i wolume-
nu sprzedazy. ,Roénie réwniez dostgpnosé
i réznorodnos¢ oferty napojéw bezalkoho-
lowych, innych niz piwo. Jeszcze niedawno
najwicksza sprzedaz notowaty wina spokoj-
ne 0%, dzi$ ust¢puja miejsca musujacym.
Do wzrostu tego segmentu przyczyniaja
si¢ takze bezalkoholowe drinki, wermuty,
gin czy rum. Numerem jeden w sprzedazy
alkoholi 0% w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. byl w minionym roku Mio-
netto Biate Wytrawne (Henkell Freixenet),
a w supermarketach do 2500 mkw. — Cin
Cin Free biaty pétstodki (Ambra)” — dodaje
Roman Szymanda.

Wracajac do kategorii alkoholowych:
mimo ze trend NoLo stopniowo wypiera
sprzedaz tradycyjnych trunkéw, to warian-
ty niskoprocentowe odnotowuja wzrosty
—zwlaszcza w sezonie letnim. Jednym z ta-
kich segmentéw s drinki gotowe do spo-
zycia, ktére w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. zanotowatly niemal 30%
wzrostu wolumenu sprzedazy w ostatnim
roku. Najpopularniejsze warianty to mixy
whisky z colg (Jack Daniels & Coca Cola,
Jim Beam & Cola) oraz takie kompozycje,

GRUPA ZYWIEC

Warka Radler Owoce LeSne 0.0% 500 ml

jak Impress Kamikaze (Sobieski). Sklepy
matoformatowe do 300 mkw. sa réwniez
wiodacym kanatem sprzedazy dla innej,
dotad niszowej kategorii — cydréw. Cho¢
do tej pory ich udzial w rynku wynosit
mniej niz 1% wolumenu sprzedazy, to
w ostatnim roku wzrést az o 10%. Lato
sprzyja réwniez sprzedazy ginu (najczesciej
wykorzystywanego w drinkach) oraz win
musujacych, takich jak prosecco.

Mimo trwajacych od kilku lat trudnoéci,
alkohole wciaz pozostajg kluczowym seg-
mentem rynku — pod wzgledem wartosci
sprzedazy zajmuja najwyzsza pozycje wiréd
produktéw spozywczych. ,Okres letni to
czas, w ktérym konsumpcja wielu rodza-
jéow alkoholu osiaga najwyzszy poziom.
W odpowiedzi na potrzeby klientéw pro-
ducenci wprowadzaja liczne innowacje,
co znajduje odzwierciedlenie w wynikach
sprzedazowych. Jednocze$nie obserwujemy
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2 MAZURSKIE MIODY
£ Lemoniada Stodzona Miodem,
Mazurskie Miody Cytryna i Limonka
-
Dostep do tych treéci moga :
mie¢ wylacznie firmy zajmu- _
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 patdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dariusz Sasin

Dyrektor Handlowy

Mazurskie Miody

Klienci doceniajg prawdziwy, uczciwy produkt inspirowany naturq.
Oferta Mazurskich Miodéw dojrzewa wraz z naszg wizjg rozwoju,

w sercu Warmii i Mazur, w zgodzie z rytmem i pigknem natury. Tak

powstata rok temu nasza duma — Whisky Rodowa z wielokrotnie na-
gradzanej serii,,Okazy z Warminskiej Destylarni”. , To trunek z duszq” — twierdzi nasz Technolog
ds. miodosytnictwa, Mateusz Szydtowski. tgczy tradycje, rzemiosto i pasje. Kazda butelka
to efekt lat dojrzewania w beczkach po miodach pitnych, starannie dobranych sktadnikow
i kunsztu mistrzow destylacji. Naszym pszczelarskim korzeniom zadedykowaliSmy kolejny hit
sprzedazowy. Lemoniade stodzong wielokwiatowym miodem. Bez konserwantow, na bazie
naturalnych ttoczonych sokdw, jest idealng propozycjg na sezon letni. Oferujemy dwa smaki:

Cytryna i Limonka oraz Cytryna i Mango.

zmiany w strukturze konsumpcji — rosnie
zainteresowanie produktami o nizszej za-
wartosci alkoholu oraz wariantami bezal-
koholowymi. Dlatego sezon letni powinien
by¢ starannie zaplanowany pod katem do-
stgpnosci i oferty, aby w pelni odpowiada¢
na oczekiwania konsumentéw” — wyjaénia
Roman Szymanda.

Sezon letni przed nami, a wigc to najlep-
szy moment na odpowiednie zatowarowanie
sklepowych pétek i lodéwek. Producenci, od-
powiadajac na obecne trendy, stale poszerzaja
swoje portfolio o0 nowe, interesujace produk-
ty. Detaliéci powinni bacznie obserwowac
aktualne potrzeby konsumentéw i elastycznie
dostosowywac oferte do ich oczekiwan. m

LEMONIADA |

stodzona miodem

reklama

BEoNE

i 19 64 |

MAZURSKIE

W CALE NIE
SI'.ODZIMY,

MATURSHIE

MAZURSKIE
HIODY MioDy

LEMONIADA

stodzona miodem
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Przekgski

co wybierajg konsumenci?

Wspdlne oglgdanie filmu, spotkanie z przyjacidtmi, przerwa w pracy czy samotny wieczor z ksigzkq —

istnieje wie-

le okazji do siggniecia po co$ na zqb. Nadszedt czas, aby przyjrzec sig blizej przekgskowym zwyczajom Polakow.

Zuzanna Pomykalska
Redaktor

Rynek przekasek w Polsce rozwija si¢
w zawrotnym tempie, odzwierciedlajac
zmieniajace si¢ nawyki konsumenckie,
rosngce tempo zycia oraz potrzeb¢ wygo-
dy i réznorodnosci smakéw. Konsumenci
coraz chetniej siggaja po szybkie, tatwo
dostepne produkty, ktére nie zaspokajaja
gléd miedzy positkami, a takze oferuja
ciekawe doznania kulinarne. Innowacyjne
formuty, egzotyczne przyprawy, roélinne
alternatywy czy lepsze profile odzywcze —
wszystko to przyciaga uwage kupujacych,
ktérzy trakeuja przekaski jako element
codziennej diety.
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Co istotne, mimo trudnej sytuacji go-
spodarczej i rosnacych kosztéw zycia, sek-
tor ten nie zwolnil, a wrecz zyskat na zna-
czeniu. Cho¢ inflacja wptyne¢ta na wiele
segmentéw rynku spozywczego, nie za-
hamowata wzrostu sprzedazy przekasek.
Jak pokazuja dane NielsenlIQ, od kwietnia
2023 r. do marca 2024 r. warto$¢ rynku
przekasek w Polsce osiagneta imponujaca
kwote 27,1 miliarda ztotych.

Co sprawia, ze ten segment rozwija si¢
tak dynamicznie? Jakie produkty dominuja
w preferencjach Polakdw, a jakie trendy
ksztattuja ich wybory?

Stodki moment w ciagu dnia
Kiedy my$limy o stowie ,przekaska”,
wiele 0oséb automatycznie widzi co$ stod-
kiego. Baton, czekolada, herbatnik — to
mate nagrody w ciagu dnia, sposéb na po-
prawe nastroju lub przyjemnos$¢, ktéra

UNILEVER POLSKA
Knorr Nudle
Pomidorowe
tagodne

Knorr Danie
w kubku 4 sery




SZUKAJ KODU | GRAJ O NAGRODY!

100 000 z

2000 x 100 zt

Kup produktz oznaczeniem promocyjnym i zachowaj opakowanie.
Zarejestruj kod nadrukowany wewnatrz opakowania na loteria7days.pl i graj o nagrody!

Sprzedaz promocyjna od 1.03.2025 r. do 30.06.2025 r. Przyjmowanie zgtoszen do loterii od 1.05.2025 . do 30.06.2025 r.
Jedno opakowanie promocyjne uprawnia do dokonania jednego zgtoszenia do loterii. Regulamin oraz informacja o przetwarzaniu
danych osobowych na loteria7days.pl oraz w siedzibie Organizatora. Organizator: Advalue Sp. z 0. o. Loteria dla 0sob petnoletnich.




(] Kategorie produktow

Czestotliwos¢ spozywania chipséw, snakow
oraz chrupkéw (%) KANTAR

Dane: badanie Target Group Index, Kantar Polska, dane pochodzqg
z okresu styczen-grudzien 2023 r. i dotyczqg osob deklarujgcych
spozywanie chipsow, snakow oraz chrupkow.

codziennie 18

3-4 razy w tygodniu

5-6 razy w tygodniu 26 3
9]

2 razy w tygodniu 14,9
raz w tygodniu 20,7

2-3 razy w miesigcu 27,9

raz w miesigcu
lub rzadziej ' '

mozna sobie sprawi¢ po positku. Cho¢ trendy prozdrowotne
coraz mocniej wkraczaja na rynek spozywczy, stodycze nie traca
na popularnodci i wciaz stanowia jeden z ulubionych wyboréw
Polakéw. W 2024 roku warto$¢ rynku stodyczy w Polsce osiagne-
ta imponujaca kwote¢ 19,8 miliarda ztotych, co oznacza wzrost
0 6,3% w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Na czoto sprzedazy

reklama

 Nowosc!

wysunely si¢ ciastka i herbatniki paczkowane (3,9 mld zi),
praliny (3 mld zl) oraz klasyczne tabliczki czekolady (réwniez
3 mld zt), ktére razem stanowia polowe catkowitej wartosci
rynku stodyczy'.

Wedtug badaii CMR w segmencie stodyczy impulsowych —
czyli batonéw i wafelkéw — w ostatnich 12 miesigcach (kwiecien
2024-marzec 2025 r.) ich sprzedaz nieco spadta (odpowiednio
0 4,9% i 1,1%). Niemniej jednak wciaz naleza do najcze¢sciej
wybieranych produktéw. Ich silq jest nie tylko wygoda i przy-
stgpna cena, ale tez szeroka dostgpnos¢ — sklepy matoformatowe
do 300 mkw. odpowiadaja za 42% sprzedazy batonéw czekola-
dowych i 34% wafelkéw impulsowych, natomiast dyskonty —
postrzegane jako tafszy kanat —za 39% batondw i 42% wafelkdéw.

Jezeli chodzi o batony chiodzone, to jest to kategoria, ktdrej
popularno$é réwniez rosnie. W okresie styczen-kwiecien 2024,
w poréwnaniu do analogicznego okresu rok wezeéniej jej warto$é
sprzedazy wzrosta o niemal 22%. O rosnacej popularnosci bato-
néw chlodzonych $wiadczy przede wszystkim fakt, iz w okresie
od stycznia do kwietnia sprzedano o 14% wigcej opakowan
produktéw z tej kategorii®.

Mimo rosnacej $wiadomosci prozdrowotnej Polacy wcigz
chetnie si¢gaja po stodkie przyjemnosci. Co sprawia, ze tako-
cie nie traca na popularnosci? Przede wszystkim przywiazanie
do smakéw dziecinistwa, kedre kojarza si¢ z beztroska i chwilami
relaksu. Liczy si¢ rowniez ich powszechna dostgpnos¢ (kupimy
je niemal wszedzie — od osiedlowych sklepikéw po stacje ben-

zynowe i dyskonty).

Stone przekaski — niekwestionowani liderzy

Nie ma co ukrywad — Polacy uwielbiajg stone przekaski. Sigga-
my po nie czgsto i chetnie, a chipsy, chrupki, prazynki, orzeszki,
paluszki, popcorn czy chrupki chlebowe na dobre zadomowity si¢
w naszych codziennych wyborach konsumenckich. To produkty

Pistacje HELIO — chrupigca przyjemno$¢ na najwyzszym
poziomie

Marka HELIO, ceniona za swoje naturalne i starannie wyselekcjono-
wane produkty, przedstawia nowosé, ktéra z pewnosciq przypad-
nie do gustu zaréwno mito§nikom zdrowych przekgsek, jak i kone-
serom wyjgtkowych smakéw. Pistacje prazone solone od HELIO to
potgczenie naturalnej eleganciji, wykwintnego smaku oraz troski
o zdrowie i dobre samopoczucie. Kazda
pistacja w nowej propozycji HELIO jest sta-
rannie wyselekcjonowana i prazona w tupi-
nie, co pozwala zachowag jej petnie smaku
i aromatu. Delikatny akcent soli wydobywa
naturalng stodycz orzechéw i podkreslaich
chrupkosé¢, tworzgc harmonijng kompozy-
cje smakowg, ktérej trudno sie oprze€. To
idealna przekgska zaréwno do codzienne-
go podjadania, jak i na wyjgtkowe okazje
- elegancka alternatywa dla klasycznych

chipséw czy stodyczy.

'zrodto: Dane NIQ Market Track, Cata Polska jako suma rynkéw: hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, Srednie i mate sklepy spozywcze, kioski, stacje benzynowe, Panel Handlu Detalicznego, wartos¢ i wielkos¢ sprzedazy,
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ostatni rok to 52 tygodnie konczqce sie na 29 grudnia 2024, poréwnywany do analogicznego okresu sprzed roku.

?zrédto: Badania CMR z okresu 2023-2024 .
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Czestotliwos¢ spozywania ciastek
paczkowanych (%) KANTAR

Dane: badanie Target Group Index, Kantar Polska, dane pochodzqg
z okresu styczen-grudzien 2023 r. i dotyczqg osob deklarujgcych
spozywanie ciastek paczkowanych.

czesciej niz raz 106
w tygodniu '

raz w tygodniu 222

raz w miesigcu 299
lub rzadziej

tatwo dostepne i silnie obecne w ofercie sklepéw — zwtaszcza chip-
sy, ktére znajdziemy niemal w kazdym sklepie matoformatowym.
Wedtug danych CMR z 2024 r. przecigtny punkt handlowy oferuje
ponad 30 réznych wariantéw smakowych i rozmiarowych, co naj-
lepiej pokazuje, jak szeroka i zréznicowana jest dzi$ ta kategoria.

Mimo zmieniajacych si¢ trendéw zywieniowych to wtasnie
chipsy wciaz pozostaja niekwestionowanym liderem stonych sma-
kotykéw — w 2024 roku odpowiadaty za ponad potowe obrotéw
calej grupy. Najczesciej kupujemy je w sklepach o powierzchni
do 300 mkw., ale coraz wigkszy udzial w sprzedazy majq takze
popularne dyskonty.

reklama
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Druga najcze¢$ciej kupowana kategoria stonych smakotykéw
w sklepach matego formatu do 300 mkw. sg chrupki. Znajdziemy
je na prawie 2% paragonéw w tym kanale sprzedazy. Najcz¢sciej
wybieranymi produktami sg te od Frito Lay (marki Cheetos, Star)
i od Lorenz (marki Monster Munch, Curly i Peppies).

Na uwage zastuguja tez chrupki chlebowe — dostepne dzis
w co széstym sklepie, ale systematycznie zyskujace na znaczeniu.
Wazna podklasa stonych przekasek jest tez stone drobne pieczywo
(stanowi ok. 12% udziatu w obrotach stonymi przekaskami).
W jego sklad wchodza takie segmenty, jak: paluszki, krakersy,
talarki, precle i miksy. Tego typu produkty znajdziemy na okoto
1% paragondéw — najpopularniejsze wciaz pozostaja stone palusz-
ki®. Inne stone przekaski — takie jak chrupki, paluszki, prazynki
i orzeszki — §wietnie uzupetniaja ten segment.

Dane CMR z 2023 r. mdwia, ze wybér w ramach omawianej
klasy produktéw jest bardzo duzy — tak, ze kazdy znajdzie co$
dla siebie. W sklepie matoformatowym do 300 mkw., w cie-
plejszych miesigcach roku, mozna przecig¢tnie znalez¢ ponad
80 wariantéw stonych przekasek, w tym ponad 30 chipséw, 18
chrupek oraz 9 paluszkéw, precli lub talarkéw.

Zdrowsze alternatywy coraz bardziej na topie

Obok klasyki coraz mocniej zaznacza si¢ obecno$é zdrowszych
alternatyw. To jeden z najbardziej wyrazistych trendéw ostat-
nich lat — Polacy, cho¢ nie rezygnuja z przyjemnosci, czgsciej
wybieraja przekaski o krétszym sktadzie, z mniejsza zawartoscia
cukru i soli.

W tym kontekscie szczegdélna popularnoscia ciesza si¢ orzechy
— nerkowce, pistacje, migdaty — a takze mieszanki studenckie
i suszone owoce. To przekaski postrzegane jako bardziej natu-
ralne, sycace i warto$ciowe. Wedtug danych CMR z 2023 roku
bakalie sa dostgpne juz w 8 na 10 sklepéw matoformatowych
o powierzchni do 300 mkw. Mimo ze ich ceny wyraznie wzrosty
— §rednia cena opakowania osiagneta poziom 4,55 zt, czyli 0 22%
wiecej niz rok wezesniej — kategoria ta nie stracita na znaczeniu.
Najwickszy wzrost dotyczyl owocéw kandyzowanych, ktérych
ceny poszybowaly w gér¢ az o 33%.

Cho¢ wolumen sprzedazy bakalii spadt o 7%, ich warto$¢
sprzedazy wzrosta o 14%. Liderem rynku pod wzgl¢dem war-
toéci sprzedazy pozostaje marka Mirasol, a tuz za nia plasuja
si¢ produkty marek wlasnych oraz firmy Sonpex i Bakalland.

Zdrowsze wybory obejmujg rowniez batony zbozowe i prote-
inowe — nie tylko dla sportowcéw. Coraz czgéciej trafiajg one
do torebek i plecakéw 0séb prowadzacych intensywny tryb zycia,
ktdre potrzebuja szybkiego zastrzyku energii w kompaktowej
formie. Warto podkresli¢, ze ich atrakcyjno$¢ nie opiera sig
wylacznie na aspekcie ,fit”. Dla wielu konsumentéw to sposéb
na rozsadne podjadanie — sycace, wygodne i mozliwe do zabrania
wszedzie. Badania pokazuja, ze 45% polskich konsumentéw
stara si¢ sigga¢ po przekaski, ktére mieszcza si¢ w okreslonym
zakresie kalorycznym — najczgsciej od 100 do 250 kalorii.

A7 66% przyznaje, ze wybierajac przekaski, kieruje si¢ dodatko-
wymi korzy$ciami zdrowotnymi, takimi jak wspieranie trawienia
czy poprawa funkcji poznawczych. Z kolei 64% respondentéw

Szrédto: Dane CMR z 2024 r.
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Supermarkety i dyskonty osiggnety najwyzszy
wzrost wartosci sprzedazy stodyczy - po
kazdy. Co ciekawe, oba kanaty utrzymaty
stabilny wolumen, podczas gdy hipermarkety
i sklepy matoformatowe odnotowaty spadki
przekraczajgce

Dane: NIQ Market Track, Cata Polska jako suma rynkow:
hipermarkety, supermarkety, dyskonty, duze, srednie i mate sklepy
spozywcze, kioski, stacje benzynowe, Panel Handlu Detalicznego,
wartosc¢ i wielkoS¢ sprzedazy, ostatni rok to 52 tygodnie kohczgce
sie na 29 grudnia 2024, porownywany do analogicznego okresu
sprzed roku. N\ Nielsen1qQ

zgadza si¢ ze stwierdzeniem, ze przekaski oparte na sktadnikach
roslinnych sa dobre dla zdrowia.

Musy owocowe to kategoria, ktérej popularno$é¢ wérdéd klien-
téw sklepéw spozywcezych systematycznie rosnie. Wedtug badan
CMR w okresie styczed-kwiecied 2024 roku jej wartos$¢ sprze-
dazy wzrosta az 0 20% w poréwnaniu z analogicznym okresem
roku poprzedniego, a liczba sprzedanych opakowan zwickszyta

si¢ 0 15%. Najbardziej dynamiczny wzrost — na poziomie 19%

reklama
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— mial miejsce w dyskontach i supermarketach. Co ciekawe,
nawet w sklepach maloformatowych — kanale, kt6éry mierzy si¢
z kurczacy sig liczbg placéwek i czgsto notuje spadki sprzedazy
— musy owocowe odnotowaly wzrost zainteresowania. Swiadczy
to o szerokim apelu tej kategorii, ktéra odpowiada nie tylko
na potrzebg szybkiej przekaski, ale tez na rosnace oczekiwania
konsumentéw dotyczace sktadu i wartosci odzywezych.

Wsréd marek dominujacych na rynku muséw owocowych
prym wioda Kubu$ i Tymbark — obie nalezace do portfolio firmy
Maspex. Razem odpowiadaja za ponad 60% wartosci sprzedazy
tej kategorii w supermarketach i sklepach matoformatowych.
Trzecie miejsce zajmuje Owolovo, marka firmy Real, z wynikiem
na poziomie 19%. Warto tez zwrdci¢ uwage na obecno$¢ marek
Dawtona oraz Lowicz, ktére réwniez maja swoja wierna grupe
odbiorcéw. Najczgsciej wybieranym produktem w analizowanych
kanatach sprzedazy pozostaje mus w saszetce 100 g marki Ku-
bug o smaku marchwi, jabtka, banana i truskawki — potaczenie
dobrze znane i lubiane przez konsumentéw.

Kanaly sprzedazy

Wedtug badan NielsenlQ obejmujacych okres od kwietnia 2023 r.
do marca 2024 r., dynamiczne zmiany zachodza nie tylko w prefe-
rencjach konsumenckich, ale réwniez w samych kanatach sprzedazy.
W ostatnim czasie to supermarkety i dyskonty wyrastaja na naj-
wigkszych zwycigzcédw rynku przekasek — jako jedyne odnotowaty
jednoczesny wzrost zaréwno wartosci, jak i wolumenu sprzedazy.

W supermarketach warto$¢ sprzedazy wzrosta az o 21,2%),
przy jednoczesnym zwigkszeniu liczby sprzedanych produktéw
0 4,1%. Podobna sytuacja miata miejsce w dyskontach — tutaj
wzrost warto$ci wynidst 19%, a wolumenu sprzedazy 2,7%. To
wyrazny sygnal, ze konsumenci coraz chgtniej traktuja te kanaty
jako gtéwne miejsce zakupu przekasek.

Dyskonty niezmiennie pozostaja liderem rynku — odpowiadaja
za ponad potowe warto$ci sprzedazy (51,8%) oraz niemal potowe
wolumenu (42,5%). Ich przewaga to efekt kilku czynnikéw:
konkurencyjnych cen, szerokiej oferty marek wtasnych, rosnacej
obecnosci produktéw funkcjonalnych oraz wpisania si¢ w rytm
codziennych zakupéw Polakdw.

Co istotne, to wlasnie w dyskontach coraz cz¢dciej debiutujg
nowe produkty — zaréwno z kategorii klasycznych stodyczy
i chipséw, jak i ich zdrowszych odpowiednikéw. Dla producentéw

W Polsce sprzedaje sie rocznie niemal

batonéw czekoladowych i wafelkow
impulsowych. To oznacza, ze przecietny Polak
siega po ponad 35 stodkich przekgsek rocznie!
Mate, sycqce i niedrogie — nic dziwnego, ze sq tak
popularne.

Dane: CMR, 2024 r. CMRMA
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Paluchy
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Stone przekqgski - udziaty poszczegéinych podkategorii

w wartosci sprzedazy

Dane: CMR, sklepy matoformatowe do 300 mkw, 2024 r. CMRE

chipsy 51%
chrupki, prazynki 23%
stone, drobne pieczywo 12%
orzeszki 9%
popcorn 2%

przekasek to wyrazny sygnatl do adaptacji.
Konieczne staje si¢ dostosowanie strate-
gii do realiéw tych kanatéw — nie tylko
pod wzgledem ceny i formatu opakowan,
ale takze dostgpnosci i jezyka komunikacji
skierowanego do §wiadomego i coraz bar-
dziej wymagajacego konsumenta.

Rynek przekasek w Polsce nie tylko
trzyma si¢ mocno, ale wrecz nabiera
tempa. Zmieniajace si¢ zwyczaje konsu-
menckie oraz rosnace znaczenie zdrowia

w codziennych wyborach to dzi$ kluczowe
sity napgdowe tego segmentu. W najbliz-
szych latach to wlasnie przekaski moga
staé si¢ jednym z najwazniejszych ob-
szaréw wzrostu na rynku spozywczym.
Dla detalistéw i producentéw to wyrazny
komunikat: ci, ktérzy potrafia odpowie-
dzie¢ na oczekiwania konsumentéw zrdz-
nicowana i dobrze dopasowang oferts,
mayjg szans¢ zbudowad ich lojalno$¢ — nie
tylko na chwile. m

reklama
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Z dzieckiem na zakupach,
czyli oferta dla najmtodszych

Zakupy sqg nieodtgcznym elementem codziennego zycia, a rodziny z dzieCmi stanowig wazng grupe konsu-
mentéw. Wybdr produktéow spozywczych, ktére bedq zdrowe i atrakcyjne dla najmtodszych, to jedno z gtéw-
nych wyzwan rodzicow. Z jednej strony dbajg o zdrowie swoich pociech, stawiajgc na petnowartosciowe

produkty, z drugiej — chcq zaspokoi€ potrzeby smakowe dzieci, oferujgc im przekqgski, napoje oraz stodkosci.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Rynek produktéw spozywczych dla naj-
miodszych zyskuje na znaczeniu, odpowia-
dajac na rosnaca $wiadomos$¢ rodzicéw oraz
zmieniajace si¢ nawyki zakupowe. Z okazji
Dnia Dziecka warto przyjrzeé sig, ktére katego-
rie produktéw dedykowanych dzieciom ciesza
si¢ dzi§ najwickszym zainteresowaniem. Jakie
innowacje w tej kategorii powinny pojawi¢ si¢
na sklepowych pétkach, by sprosta¢ wymaga-

niom wspélezesnych konsumentéw?

Wzrost znaczenia produktéw
dedykowanych dzieciom

Wzrost znaczenia produktéw dedykowanych
dzieciom w branzy FMCG wynika z rosnacej
$wiadomosci rodzicéw i zmieniajacych si¢ na-
wykéw zakupowych. Dzieci staly si¢ wazng
grupa konsumencka, a ich potrzeby zdrowotne
i smakowe sa priorytetem producentéw. Rynek
produktéw dla dzieci rozwinat si¢, obejmujac
szeroka game artykutéw taczacych walory sma-
kowe, zdrowotne oraz edukacyjne.

Coraz wigksza $wiadomos¢ wpltywu diety
na zdrowie skutkuje wzrostem popytu na pro-
dukty wzbogacone w witaminy, mineraty i sub-
stancje wspomagajace odporno$¢. Zwigksza sig
takze zapotrzebowanie na produkty ekologicz-
ne. Dzieci majg coraz wigkszy wplyw na decyzje

102 www.hurtidetal.pl

zakupowe rodzicéw, a atrakcyjne opakowania
i funkcjonalne formy produktéw przyciagaja
uwage. Opakowania utatwiajace dozowanie,
takie jak saszetki czy tubki, staja si¢ popularne,
umozliwiajac dzieciom samodzielne korzystanie
z produktéw.

Konkurencja na rynku zmusza producentéw
do wprowadzania innowacji, ktére odpowiadaja
na zmieniajace si¢ preferencje konsumentéw,
takie jak zdrowe odzywianie, funkcjonalnos¢
(np. probiotyki, omega-3) czy odpowiedzial-
no$¢ ekologiczna. Branza FMCG dla dzieci
dynamicznie si¢ rozwija, a producenci, ke6rzy
potrafia odpowiedzie¢ na te potrzeby, moga
liczy¢ na lojalno$¢ rodzicéw i popularnosé

wérdd rodzin.

Kategoria soczkéw
i napojéw dla dzieci

Kategoria soczkéw i napojéw dla dzieci to
dynamicznie rozwijajacy si¢ segment rynku
FMCG, ktéry z roku na rok zyskuje na zna-
czeniu. Producenci oferuja szeroki wybér napo-
jow, ktore tacza w sobie smak z dodatkowymi
whadciwosciami zdrowotnymi, odpowiadajac
na rosnaca $wiadomo$¢ rodzicéw dotyczaca
zdrowia dzieci. W ofercie mozna znalez¢ nie
tylko klasyczne soczki owocowe, ale takze na-
poje wzbogacone o witaminy, mineraty, pro-
biotyki, kwasy omega-3 oraz inne sktadniki
wspomagajace odporno$¢ i trawienie. Takie
produkty staja si¢ nie tylko smaczna przekaska,
ale réwniez elementem codziennego wsparcia

zdrowotnego dla najmtodszych.

ZPC OTMUCHOW

BEBETO Freeze Crunchy Watermelon 35 g

BEBETO
Sport Mix

z witaminami
80¢g

GRUPA
MASPEX

Kubus
wieloowocowy bez
dodatku cukru

Mus Tymbark
Vega jabtko,
gruszka, biata
marchew,
pasternak, banan
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Dariya Moroz

Cymes Tlocznia

Junior Brand Manager

Owocozaura mozna byto spotkac juz wezesniej, ale teraz wraca jako
sok NFC — czyli ttoczony, nie z koncentratu. Wiemy, jak wazna jest
jakos¢ produktow dla najmtodszych, dlatego zadbalismy o kazdy

szczegot. W sktadzie znajdziecie wytqcznie 100% sok jabtkowy — sam

lub w potgczeniu zinnymi owocami. Bez zbednych dodatkéw: tylko to, co naprawde pyszne.

Wybralismy cztery kombinacje smakow, ktore dzieci lubiq najbardziej. A do tego Owocozaury!

Kazdy z nich ma inny charakter, ale tgczy je jedno — uwielbiajg pozera¢ owoce. Niech Was

nie zwiedzie ich grozny wyglgd — to wyjgtkowo sympatyczna ekipa.

Soczki i napoje dla dzieci dostgpne sa w szero-
kiej gamie smakéw, ktdre odpowiadaja na réz-
norodne preferencje najmtodszych konsumen-
téw. Oprécz popularnych wariantéw, takich jak
jabtko, pomararicza czy truskawka, producenci
coraz cze$ciej wprowadzaja egzotyczne polacze-
nia smakowe, np. mango z marakuja czy arbuz
z mieta. Napoje te charakteryzuja si¢ réwniez
réznorodnymi formami opakowan — od tra-
dycyjnych butelek po saszetki i tubki, ktore sa
tatwe do otwarcia, przenoszenia i spozycia. Ta-
kie rozwigzania s3 wygodne zaréwno dla dzieci,
jak i rodzicéw, pozwalajac im na fatwe zabra-
nie napojéw wszedzie, na przyklad do szkoty
czy na plac zabaw.

Kategoria napojéw dla dzieci to nie tylko
zdrowa alternatywa dla tradycyjnych napojéw
gazowanych, ale takze odpowiedZ na rosnace
oczekiwania rodzicéw, ktdrzy szukaja produkeéw
taczacych walory smakowe z funkcjonalnoscia.
Dzigki innowacyjnym smakom, wzbogaceniu
o sktadniki odzywcze oraz wygodnym opakowa-
niom, napoje dla dzieci stanowia istotny element
oferty wspélezesnego rynku FMCG.

Stodkosci — z umiarem
i odpowiedzialnoscia

Stodycze, chod s nieodtacznym elementem
dziecigcego $wiata, wymagaja szczegdlnej uwagi
przy wyborze i konsumpcji. Wspdlczesne ro-
dziny, coraz bardziej §wiadome wplywu diety
na zdrowie, poszukuja produktéw, ktére ofe-
ruja przyjemnos¢ smakowa, ale jednoczesnie s
bardziej warto$ciowe niz tradycyjne stodycze.
Wiele z nich jest wytwarzanych z naturalnych
sktadnikéw, a takze zawiera mniej cukru i thusz-
czu, co czyni je lepszymi alternatywami dla kla-
sycznych stodyczy.

Stodkosci dostosowane do potrzeb najmtod-

szych czesto charakteryzuja sie takie zmniej-
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szonymi porcjami. Dzigki temu rodzice moga
kontrolowac spozycie stodkich produktéw przez
dzieci, a maluchy ucza si¢ umiaru w jedzeniu.
Mhniejsze opakowania pomagaja réwniez ogra-
niczy¢ ryzyko nadmiernego spozycia cukréw
i thuszezéw, jednoczesnie zapewniajac dzieciom
przyjemnos¢ z jedzenia smakotykéw. Ponadto
odpowiedzialni producenci coraz cz¢éciej oferuja
sfodycze w formach dostosowanych do wieku
i potrzeb dziecka — takie jak batoniki, ktore sg
wygodne do jedzenia w szkole czy na placu zabaw,
oraz ciasteczka i cukierki o prostych sktadach.

Dzient Dziecka to doskonata okazja, by za-
prezentowac produkty taczace zdrowie, smak
iatrakeyjno$é wizualna — takie jak zdrowe prze-
kaski, wedliny czy ekologiczne soczki — przy-
ciagajace uwagg rodzicéw dbajacych o wysoka
jakos¢ i proekologiczna produkcije. m

CYMES TLOCZNIA

Sok 100% ttoczony Owocozaur
o smakach: jabtko-marchewka, jabtko-
pomarancza i polskie jabtko

| owogo | | owoco |
ZIR, ' “ZAUR,

SOK 100 %
TROCZONY @

=0

PERFETTI VAN MELLE

Chupa Chups o smakach: cola
i truskawkowy

Chupa Chups Melody Pops
o smaku truskawkowym

Co jest najwazniejsze dla rodzicéw przy zakupie zywnoSci

dla dziecka?

Dane: ,Rodzic jako konsument. Raport z badania o preferencjach zakupowych wspotczesnych

rodzicow”, Grupa Wirtualna Polska Medlia, luty 2023 r.

sktad produktu 75%

preferencje dziecka 59%

smak 27%

certyfikaty i rekomendacje np. Instytutu Matki i Dziecka 25%
ekologicznos¢ produktu — produkt bio 23%

cena 23%

marka/producent 16%

kraj pochodzenia 13%
gramatura/wielkosé opakowania 6%
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DWIE POPULARNE PROPOZYCJE SMAKOWE:
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ROZSZERZENIE OBECNEGO ASORTYMENTU GUM BALONOWYCH
MARKI 0 PRODUKTY GWARANTUJACE INTESYWNE DOZNANIA
'SMAKOWE | JESZCZE WIECE) ZABAWY!

DWA FORMATY DOPASOWANE DO ROZNYCH DKAZJI ZAKUPOWYCH:

« TOREBKI (16 X 5 6)
IDEALNE DO DZIELENIA SIE,
SWIETNIE SPRAWDZA SIE NA POLCE SKLEPOWE).

* FLOWPACKI (4 X 5 G)

DOSKONALE DO IMPULSOWYCH ZAKUPOW,
SWIETNE DO STREF PRZYKASOWYCH.

GUMY DO ZUCIA WPISUJA SIE W DYNAMICZNE X
TRENDY ROZWOJU KATEGORII PRZEKASEK. | >°/
ROZSZERZENIE KATEGORII 0 NOWE PRODUKTY T0 OKAZJA DO
ZWIEKSZENIA ZYSKOW SKLEPU. |




Serowe inspiracje

Polska to kraj mitosnikéw sera — nie tylko pod wzgledem konsumpciji, ale i produkcji. Wedtug danych Eurostatu
zajmujemy pigte miejsce w Unii Europejskiej pod wzgledem produkcji tego mlecznego specjatu. Sery towarzyszqg
Polakom od wiekdw, stanowigc element codziennych positkdw, Swigtecznych potraw i kulinarnych eksperymen-
téw. Od klasycznych plastréw zéttego sera na kanapce, przez oscypki przywiezione z gorskich wakaciji, po eksklu-
zywne sery pleSniowe serwowane podczas rodzinnych przyje¢ — wachlarz smakow i rodzajéw jest imponujagcy.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Tradycyjne, polskie sery, takie jak twardg
czy koryciniski, wciaz ciesza si¢ ogromna po-
pularnoscia, jednak konsumenci coraz chetniej
sicgaja po bardziej wyszukane smaki, ktére
jeszcze niedawno byly domena rynkéw za-
chodnich. Polacy poszukuja nowych doznan
kulinarnych, inspirujac si¢ zagranicznymi
kuchniami, podrézami oraz trendami pro-
mowanymi przez influenceréw i programy
kulinarne. Skad wynika to rosnace zainte-
resowanie i jakie rodzaje seréw najczesciej

wybieraja konsumenci?

Zmieniajace si¢ gusta
i trendy zakupowe

Jeszcze dekadg temu pétki sklepowe w Pol-
sce byly zdominowane przez sery z6tte, twaro-
gi i warianty topione. Dzi§ jednak konsumenci

coraz czgsciej sicgaja po produkty premium,
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inspirowane kuchniami europejskimi. Popu-
larno$¢ zyskuja sery plesniowe, dojrzewajace,
z mleka koziego i owczego, a takze regionalne
specjaly, ktére zdobywaja uznanie nie tylko
w Polsce, ale i na rynkach zagranicznych.

Jednym z gtéwnych czynnikéw wplywaja-
cych na zmiang preferendji jest rosnaca §wia-
domos¢ zywieniowa oraz che¢ eksperymen-
towania w kuchni. Konsumenci poszukuja
nie tylko smaku, ale takze jakosci i wyjat-
kowosci. Produkty naturalne, bez dodatkéw
konserwantéw, pochodzace z ekologicznych
gospodarstw, ciesza si¢ coraz wickszym zain-
teresowaniem.

Zjawisko to mozna zauwazy¢ takze w ro-
snacej popularnosci seréw rzemieslniczych,
wytwarzanych wedtug tradycyjnych metod,
bez przemystowej standaryzacji smaku. Klien-
ci coraz czgciej poszukuja unikalnych doznad,
wybierajac sery o wyrazistych nutach, dojrze-
wajace przez diuzszy czas lub wyrézniajace sig
nietypowymi potaczeniami smakowymi. Eks-
perymentowanie ze smakami staje si¢ czgécia
kulinarnej przygody — stad popularnos¢ seréw
z dodatkiem trufli, wedzonych czy z przypra-
wami typowymi dla kuchni azjatyckiej.

MLEKOVITA

Regionalne Rarytasy Ser Bialski z Doliny
Krzny plastry 135 g

Wplyw na zmieniajace si¢ preferencje ma
réwniez trend zdrowego stylu zycia. Kon-
sumenci zwracaja wicksza uwage na sktad
produktéw, poszukujac seréw bez laktozy,
o0 obnizonej zawartosci thuszczu czy bogatych
w probiotyki wspierajace mikroflorg jelitowa.
Produkty oznaczone jako ekologiczne, z cer-
tyfikatami jakosci i pochodzace od lokalnych
dostawcéw, zyskuja na znaczeniu, poniewaz
klienci utozsamiaja je z lepszym smakiem oraz

wyzsza wartoscia odzywcza.
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W 2023 roku przecietny Polak spozyt

miesigcznie ponad serd

i twarogu, co stanowi wzrost w poréwnaniu

z 2000 rokiem, kiedy to spozycie wynosito
miesiecznie.

Dane: www.statista.com/statistics/1197210/poland-monthly-
consumption-of-cheese-and-curd/, dostgp 09.04.2025 r.

Coraz istotniejsza role w ksztaltowaniu preferencji odgrywaja réwniez
media spoteczno$ciowe i blogi kulinarne, ktére inspirujg do siggania
po nowe produkty. Przepisy na domowe deski seréw, niekonwencjo-
nalne polaczenia smakowe czy rekomendacje sommelieréw w zakresie
taczenia seréw z winami wptywaja na $wiadomos¢ klientéw i ich wybory
zakupowe. W efekcie detalisci musza elastycznie reagowaé na te zmiany,
wprowadzajac do oferty nowe produkty oraz dostosowujac strategie

marketingowa do coraz bardziej wymagajacych konsumentéw.

Czynniki decydujace o wyborze seré6w
Decyzja o wyborze konkretnego sera jest uzalezniona od wielu czyn-

nikéw, ktére ksztattujg preferencje konsumentéw. Jednym z najistotniej-

reklama

.

'ORIGINE Pnawgafsi,

. nzpms 1922 N

= ponplees klasyczny
& kg#gﬁaguega ~~1 posypkq—

iemnomorskg

——

110 www.hurtidetal.pl

szych aspektéw, na ktére zwracaja uwage Polacy, jest smak. Rodacy
coraz cz¢éciej poszukuja produktéw o wyrazistym, intensywnym
smaku, ktdry rézni si¢ od klasycznych, jednorodnych seréw dostgpnych
na rynku. To wlasnie smak decyduje, czy dany ser bedzie pasowat
do ulubionych potraw, takich jak satatki, kanapki czy deski seréw.
Dodatkowym atutem jest réwniez oryginalnos¢ smakéw — na przyktad
w przypadku seréw z dodatkiem trufli, przypraw czy wedzonych wersji,
ktére staja si¢ coraz bardziej pozadane przez mitosnikéw kulinaridw.

Jakos¢ produktu to kolejny kluczowy czynnik, ktéry wptywa na wy-
bér seréw. Konsumenci coraz bardziej ceniag produkty naturalne,
wytwarzane bez sztucznych dodatkéw, konserwantéw czy barwnikéw.
Sery rzemieslnicze, produkowane zgodnie z tradycyjnymi metodami,
sa postrzegane jako bardziej warto$ciowe, poniewaz zapewniaja nie-
powtarzalny smak i sa wynikiem dbatosci o szczegéty w produkgji.

Sposéb produkciji to takze istotny aspekt. Coraz wigksza wage
przyktada si¢ do ekologicznych metod wytwarzania seréw, co jest
odpowiedzig na rosnaca $wiadomos¢ konsumentéw dotyczaca wplywu
produkeji zywnosci na srodowisko. Sery ekologiczne, produkowane
zmleka pochodzacego z certyfikowanych gospodarstw, ciesza si¢ duzym
uznaniem. Klienci doceniaja réwniez transparentno$¢ producentéw,
ktérzy oferuja informacje o pochodzeniu surowcéw, procesie produkgji
oraz stosowanych technologiach.

Cena réwniez odgrywa istotng rolg, cho¢ coraz czgéciej konsumenci
sa gotowi zaplaci¢ wyzsza kwotg za produkt wyrdzniajacy si¢ wyjat-
kowa jakoscia i smakiem. Polacy coraz chetniej inwestuja w produkey
premium, jesli przekonujg ich walory smakowe, autentyczno$¢ oraz
sposdb produkcji. W zwiazku z tym cena przestaje by¢ wylacznie bariera
—staje si¢ takze wskaZznikiem jakosci. Warto jednak zauwazy¢, ze przy
wyborze seréw wielu konsumentéw weiaz kieruje si¢ promocjami, keére
umozliwiajg zakup drobnych luksuséw w bardziej przystgpnej cenie.

Oznaczenia geograficzne i certyfikaty jakosci, takie jak ChNP
(Chroniona Nazwa Pochodzenia) czy ChOG (Chronione Oznaczenie
Geograficzne), odgrywaja coraz wigksza role w decyzjach zakupowych.
Sery posiadajace takie certyfikaty sg traktowane jako gwarancja au-
tentycznosci, tradycji oraz wysokiej jakosci, co przeklada si¢ na ich
prestiz i zaufanie konsumentéw. Produkty te sg czgsto postrzegane
jako bardziej ekskluzywne i godne zaufania, co sprawia, ze sg ch¢tnie
wybierane przez osoby szukajace seréw z wyzszej pétki.

Na wybdr seréw wplywaja réwniez zmieniajace si¢ preferencje
zywieniowe. Wzrost zainteresowania zdrowym stylem zycia sprawit,
ze konsumenci poszukuja seréw dostosowanych do ich diet. Popu-
larno$¢ zyskuja sery bez laktozy, o obnizonej zawartosci ttuszczu,
bogate w probiotyki wspierajace uktad pokarmowy, a takze te, ktére
zawieraja naturalne sktadniki wspomagajace zdrowie — takie jak sery
kozie czy owcze, bogatsze w biatko i thuszcze nienasycone.

Sery a trendy kulinarne — jak wykorzysta¢ rosnace
zainteresowanie?

Odpowiednia prezentacja seréw w sklepach ma kluczowe znaczenie
dla decyzji zakupowych podejmowanych przez konsumentéw. Sklepy
powinny zadba¢ o stworzenie czytelnego podziatu na kategorie — ta-
kie jak sery twarde, plesniowe, $wieze, regionalne i importowane —
aby ufatwi¢ klientom poruszanie si¢ po ofercie. Taki podziat nie tylko
upraszcza zakupy, ale takze sprzyja bardziej $wiadomym wyborom,
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Anita Kubarska
Marketing Manager

SERTOP

Ser topiony o smaku Burgera

SM MLEKPOL

Ser Krolewski z Kolna plastry 150 g

SERTOP

Polacy od lat najchetniej siegajg po klasyczne smaki: Goude, Tylzycki
czy Ztotego Ementalera, jednak od pewnego czasu dynamicz-
nie rosSnie popularnos¢ serow topionych o wyrazistych smakach.
W SERTOP obserwujemy, ze konsumenci szukajq szybkich rozwigzan
do burgeroéw, tostow czy quesadilli — produktow, ktore nie tylko dobrze sig topiq, lecz takze
wzbogacajg potrawe o intensywny aromat. Dlatego naszq oferte rozwijamy w strone serow
,specjalistycznych’, inspirowanych street foodem. Najnowsza propozycja to poreczne plastry
130 g o smaku Burgera — tgczgce wygode w przygotowaniu potraw zarbwno na zimno, jak
i na ciepto. Produkt idealnie sie topi, co doceniajg zarbwno rodziny, jak i wtasciciele food
truckow. To idealna odpowiedz na trend ,convenience food” w jakosci premium, wpisujgcy

sig w rosngce zainteresowanie kuchniqg amerykanskg.

szczegblnie w przypadku oséb, ktére dopiero
zaczynaja odkrywaé rézne rodzaje seréw.
Warto réwniez grupowac¢ sery wedtug
kraju pochodzenia, poniewaz daje to kon-
sumentom mozliwo$¢ lepszego poznania
réznorodnych smakdéw i aromatéw charak-
terystycznych dla poszczegdlnych regionéw

Europy i $wiata.

tak jak lubisz!

Decyzja o wyborze sera zalezy od wielu
czynnikéw, takich jak smak, jakos¢, spo-
s6b produkdji, cena, certyfikaty jakosci oraz
preferencje zdrowotne. Konsumenci coraz
czedciej poszukuja serow, keére taczg wyrazi-
ste smaki, naturalne sktadniki i ekologiczne
pochodzenie — a wszystko to wptywa na ich
decyzje zakupowe. m

reklama
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Stodko w stoiku — przepis na idealne przetwory

Domowe przetwory to co§ wiecej niz smak lata zamkniety w stoiku. To symbol jakosci, naturalnych sktadni-
kéw i tradycji, ktére powracajq do task. W ostatnich latach konsumenci coraz chetniej siegajq po produkty
bez sztucznych dodatkdw, wybierajgc dzemy, marmolady i powidta o prostym sktadzie, przygotowane zgod-

nie z tradycyjnymi metodami.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Rosnaca popularnoéé trendu ,,zréb to sam”
sprawia, ze wiele oséb samodzielnie przygo-
towuje domowe przetwory, a whaciciele skle-
péw spozywczych maja szansg odpowiedzie¢
na to zapotrzebowanie, oferujac szeroki wybér
sktadnikéw i akcesoriéw niezbednych do ich
przyrzadzania.

Jakie produkty warto mie¢ w asortymencie,
by przyciagna¢ klientdw zainteresowanych do-
mowym przetw6rstwem? Jakie sktadniki ciesza
si¢ najwicksza popularnoscia? I wreszcie — jak
skutecznie promowa¢ t¢ kategorie, by zwigk-
szy¢ sprzedaz? W tym artykule przyjrzymy
si¢ trendom, preferencjom konsumentéw oraz
pomystom na rozwdj oferty w segmencie do-

mowych przetworéw.

Przetwory domowe — rosnacy
trend w sprzedazy
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Zainteresowanie produktami ekologiczny-
mi i naturalnymi nieustannie rosnie, a konsu-
menci staja si¢ coraz bardziej §wiadomi tego, co
trafia na ich talerze. To sprawia, ze wiele 0s6b
decyduje si¢ na samodzielne przygotowywa-
nie przetwordw, aby mie¢ petna kontrole nad
jakoscia sktadnikéw i wyeliminowad sztuczne
konserwanty, barwniki czy nadmiar cukru.
Domowe dzemy, marmolady i powidta to
nie tylko zdrowsza alternatywa dla sklepo-
wych odpowiednikéw, ale takze mozliwos¢
dostosowania smaku do whasnych preferenciji
— od klasycznych truskawkowych i $liwko-
wych po oryginalne kompozycje z dodatkiem
egzotycznych przypraw czy alkoholu.

Dla wiascicieli sklepéw spozywezych i deli-
kateséw stanowi to ogromna szans¢ na zwick-
szenie sprzedazy. Klienci, kt6rzy chea przygo-
towaé whasne przetwory, poszukuja nie tylko
wysokiej jakosci owocéw i naturalnych stodzi-
kéw, ale réwniez akcesoriéw do pasteryzaciji,
stoikéw czy przypraw nadajacych produktom
wyjatkowy smak. Odpowiednie utozenie asor-
tymentu i sezonowe promocje moga sprawic,
ze kategoria domowych przetworéw stanie

si¢ jednym z kluczowych elementéw oferty

FOODCARE

Gellwe Konfiturex 2:1




sklepu, przyciagajac zaréwno dos$wiadczo-
nych domowych przetwércéw, jak i osoby,
ktére dopiero rozpoczynaja swoja przygode
z domowym gotowaniem.

Jakie produkty warto mie¢ w ofercie?

Aby skutecznie odpowiedzie¢ na potrzeby
klientéw zainteresowanych domowym prze-
twoérstwem, warto zadbaé o kompleksowy
i dobrze dobrany asortyment. Kluczowa
kategoria produktéw sa oczywiscie owoce,
ktére stanowia podstawe dzeméw, marmo-
lad i konfitur. Najwickszym zainteresowa-
niem ciesza si¢ truskawki, maliny, porzeczki,
$liwki, jabtka oraz morele, ale coraz wigcej
0s6b si¢ga takze po mniej oczywiste owoce,
takie jak pigwa czy agrest. Warto pamigtad,
ze sezonowo$¢ ma ogromne znaczenie — la-
tem i jesienia klienci chetnie kupuja $wieze
owoce, podczas gdy zima i wiosng rosnie
zapotrzebowanie na ich mrozone odpo-
wiedniki. Oferowanie szerokiego wyboru
zaréwno $wiezych, jak i mrozonych owocéw
pozwala na zachowanie ciaglosci sprzedazy
przez caly rok.

=
AN

Member of Nordzucker Group

Nordzucker Polska
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Domowe przetwory to smak wakacji,
wspomnienie babcinej kuchni i chwil
spedzanych razem przy kuchennym

stole. Przygotowujqc dzemy, marmolady czy powidta, siegamy po owoce petne stonca.

Klasyczny biaty cukier sprawdza sie tu najlepiej — prosty, znany od lat i niezastgpiony

w domowej spizarni. To on pomaga wydoby¢ gtebie smaku, utrwali€ barwy i zachowaé

to, co w owocach najcenniejsze. W kazdym stoiku kryje sie nie tylko smak, ale tez wspo-

mnienia, do ktérych chce sie wracac.

Istotnym elementem domowych przetwo-
réw sa substancje stodzace, a cukier petni tutaj
nie tylko role poprawiajaca smak, ale takze
konserwujaca. Jednak coraz wigcej konsu-
mentéw poszukuje zdrowszych zamiennikéw,
ktére pozwalajg ograniczy¢ zawarto$¢ cukru
w przetworach. Wiéréd popularnych alternatyw
znajdujg si¢ cukier trzcinowy, midd, ksylitol
czy erytrytol, a takze zelfixy, ktére umozliwiajg
przygotowanie dzeméw o obnizonej zawartosci
cukru. Rézne rodzaje stodzikéw maja wptyw
nie tylko na smak, ale réwniez na trwatos¢
przetwordw, dlatego warto informowac klien-
tow o ich whasciwosciach oraz podkresla¢ ich
zalety w komunikacji marketingowe;j.

> - .','
Stodki smak (ata

www.sweet-family.pl

Nieodlacznym elementem domowego prze-
tworstwa sa takze substancje zelujace, ktdre
wplywaja na konsystencj¢ dzeméw i konfitur.
Naturalna pektyna, agar-agar czy zelatyna
pomagaja uzyska¢ odpowiednia gesto$¢, co jest
kluczowe dla jakosci koricowego produktu.

Oprécz samych sktadnikéw nie mozna za-
pomina¢ o odpowiednich akcesoriach, ktdre s
niezbedne do przechowywania i pasteryzaciji
domowych przetworéw. Klienci poszukuja
stoikéw o réznych pojemnosciach, zakretek,
pokrywek oraz estetycznych etykiet, ktdre
pozwalaja na oznaczenie gotowych produktdw.
Odpowiednio zaplanowana oferta, obejmujaca
zaréwno sktadniki, jak i niezbedne akcesoria,

reklama
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Cukry zelujgce - udziaty poszczegdlnych kanatéw sprzedazy
w liczbie sprzedanych opakowaih CMR®

Dane: CMR, 2022 r.

hipermarkety

8%

supermarkety

301-2500 mkw.
26%

dyskonty
34%

pozwoli nie tylko zwigkszy¢ sprzedaz, ale takze
stworzy¢ kompleksowa kategori¢ produkeéw,
ktéra odpowiada na rosnace zainteresowanie

domowym przetwdrstwem.

Jak promowacd kategorie przetwo-
réw domowych w sklepie?

Aby skutecznie zwigkszy¢ sprzedaz produk-
tow zwiazanych z domowym przetwérstwem,
kluczowe jest nie tylko posiadanie odpowied-
niego asortymentu, ale takze jego wlasciwa
prezentacja i promocja. Konsumenci czesto
podejmuja decyzje o zakupie pod wplywem
impulsu lub inspiracji, dlatego warto zadba¢
o czytelna i atrakcyjng ekspozycje, sezonowe
akcje promocyjne oraz dodatkowe materiaty
edukacyjne, ktére zacheca klientéw do sa-
modzielnego przygotowywania przetworéw.

Sezonowo$¢ ma ogromne znaczenie w sprze-
dazy produktéw do przetworéw, dlatego
warto dostosowad ekspozycje do pory roku.
Najwickszy popyt na owoce, cukry, pektyny
i stoiki przypada na lato oraz wezesng jesier,
gdy konsumenci najczgsciej przygotowuja
dzemy, konfitury i przeciery. Warto w tym
czasie stworzy¢ dedykowane strefy z produk-
tami potrzebnymi do domowych przetworéw,
umieszczajac je w widocznym miejscu — np.
w poblizu dzialu z owocami czy na koricach
alejek, gdzie s3 one 1atwiej zauwazalne przez
klientéw. Dobra praktyka jest réwniez infor-
mowanie o sezonowych promocjach na pro-
dukty wykorzystywane do przetworéw, np.
obnizki na wigksze ilosci cukru czy zestawy
stoikéw w atrakcyjnych cenach.

Aby ufatwi¢ klientom zakupy, warto
tworzy¢ gotowe zestawy tematyczne, kt6-

re zawieraja wszystkie niezb¢dne produkey
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

32%

do przygotowania okreslonych przetworéw.
Na przyktad zestaw ,Domowe dzemy krok
po kroku” moze obejmowad §wieze owoce,
cukier, substancje zelujaca oraz stoiki. Taka
prezentacja pozwala klientowi na szybkie
skompletowanie potrzebnych sktadnikéw bez
koniecznosci poszukiwania ich w réznych
czgsciach sklepu. Warto takze przygotowad
zestawy na rézne potrzeby, np. ,Przetwory
bez cukru” z ksylitolem i zelfixem o obnizonej
zawartosci cukru, lub ,,Konfitury dla smako-
szy” z dodatkowymi przyprawami, takimi jak
wanilia, cynamon oraz anyz.

Rosnaca popularno$é¢ wyrobéw lokalnych
i ekologicznych sprawia, ze klienci chetniej sig-
gaja po produkty wysokiej jakosci. Warto wigc
nawiazaé wspétprace z lokalnymi dostawcami
owocéw, miodu, przypraw czy naturalnych
substangji zelujacych. Wprowadzenie do oferty
stoikéw i akeesoriéw od regionalnych produ-
centéw moze podkresli¢ unikalny charakter
sklepu i przyciagnaé klientéw cenigcych auten-
tyczno$¢ oraz wsparcie dla matych, rodzinnych
firm. Mozna takze zorganizowa¢ degustacje
lub promocje na lokalne produkty, ktére uzu-
petniaja ofert¢ domowych przetworéw.

Domowe przetwory to nie tylko smak
i tradycja, ale takze rosnacy trend, ktdry
otwiera przed sklepami spozywczymi nowe
mozliwoéci. Odpowiednio dobrany asor-
tyment, atrakcyjna ekspozycja i skuteczna
promocja moga sprawié, ze kategoria ta stanie
si¢ jednym z kluczowych elementéw oferty,
przyciagajac zaréwno do§wiadczonych mito-
$nikéw domowego przetwérstwa, jak i oso-
by dopiero rozpoczynajace swoja przygode
z przygotowywaniem domowych dzeméw
czy konfitur. m

KRAJOWA GRUPA
SPOZYWCZA

Polski Cukier Cukier Biaty 1kg

CUKER

SUDZUCKER POLSKA

Cukier Kroélewski Cukier z burakéw
cukrowych 1kg

CUKIER

Z BURAKGW CUKROWYCH

DR. OETKER POLSKA

Zelfix 21

Zelfix Uniwersalny (2



Elastyczne
modele wspétpracy

Szeroki wybér marek
popularnych i wtasnych

Atrakcyjne
promocje i rabaty

State niskie ceny
produktéow podstawowych

Skuteczne
programy lojalnosciowe

tatwe wdrozenie

j-' systemu kaucyjnego

e, \ '

Juz korzystasz z naszej oferty?
KORZYSTAJ PELNIEJ]!

Jeszcze z nami nie wspotpracujesz?
DOLACZ!

lat Najwiekszy franczyzodawca w Polsce pod

EUROCASH wzgledem liczby sklepow, obrotéow i zatrudnienia
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Karmy i akcesoria
dla zwierzgt domowych

Polacy sq zdecydowanymi zwierzolubami i wielu z nich ma w swoich domach psa lub kota — nierzadko
wiecej niz jednego. Rosngca Swiadomos¢ na temat potrzeb czworonoznych przyjaciét sprawia, ze krajanie
przyktadajq coraz wigkszg wage do tego, co Igduje w miskach ich zwierzakdw, ale nie tylko. Dbajg réwniez
o odpowiedniq opieke weterynaryjng, a takze akcesorig, ktére zapewniajqg komfort ich pupilom.

Katarzyna Jastrzebska
Redaktor

Rosnaca §wiadomo$¢ Polakéw w zakresie
potrzeb czworonogéw znajduje odzwier-
ciedlenie w liczbach — z danych shopper
panelu YouGov wynika, ze w 2024 roku
rynek przysmakéw i karm dla pséw i ko-
téw osiagnat warto$§¢ niemal 5 mld zt,
co oznacza 10% wzrost pod wzgledem
wartoéci i 3% pod wzgledem wolumenu
kategorii rdr. Urést takze segment karm
specjalistycznych — 0 33% pod wzgledem
wartoéci sprzedazy. Widad wigc, ze Polacy
przeznaczaja na swoich pupili coraz wigcej,
traktujac ich jako petnoprawnych cztonkéw
rodziny.

Pies z kotem,

czyli zwierzaki w polskich domach
Z raportu FEDIAF (Europejskiej Fede-

racji Producentéw Karmy dla Zwierzat Do-

mowych) wynika, ze w 2022 r. w polskich
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domach zyto ponad 8 mln pséw i 7,1 mln ko-
téw — dla poréwnania, w 2010 roku byto ich
odpowiednio ponad 7,3 mln i 5,5 mln. Jak
widag, liczba pséw w ciggu 12 lat zwigkszyta
si¢ 0 ok. 700 tys., a kotéw — o ponad 1,5
mln. Taki wynik sprawia, ze Polska znajduje
si¢ w czotdéwee krajéw pod wzgledem licz-
by zwierzat domowych. Z raportu wynika
réwniez, ze 49% gospodarstw domowych
posiadato co najmniej jednego psa, a 40%
— przynajmniej jednego kota.

Z danych shopper panelu YouGov wynika
tez, ze w 2024 roku w Polsce bylo wigcej
rodzin z psem niz z dzieckiem — 38% rodzin
posiada psa (wzrost 0 2,2 p.p. w poréwna-
niu z 2019 rokiem), a 31% — kota (wzrost
0 3,6 p.p. w poréwnaniu z 2019 rokiem).
W omawianym roku 35% rodzin miato
dziecko (spadek o 1,3 p.p. w poréwnaniu
2 2019 rokiem). Warto tez doda¢, ze z roku
na rok Polacy zmieniaja swéj stosunek
do zwierzat domowych i coraz cz¢sciej uwa-
zaja je za petnoprawnych cztonkéw rodziny.
Sa niezastapionymi towarzyszami, a ich wta-
$ciciele wiaza si¢ z nimi emocjonalnie i przy-
kiadajg duza wage do tego, aby zapewni¢
im nie tylko pelnowartosciowe pozywienie,

ASSISI PET CARE

Dogway Chelsea — Pateczki wotowo-

drobiowe
WAY 100%

g
PALECIKI WOLOWO
OBVt
Q==

Q=

o=

iy

DOG s
WAY &

83%
WOLOWINA [ !
LHARCHEVKA | o
Q = j’i Dogway Chelsea
Qe — Wotowina
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ale takze wtasciwa opieke weterynaryjna
i behawioralna.

Tez¢ t¢ potwierdzaja dane z raportu
LW Krélestwie Zwierzat™. Wynika z nich,
2e 60% Polakéw uwaza, iz zwierzeta domo-
we s3 bardziej autentyczne i szczere w swoich
uczuciach niz ludzie. Oprécz tego badani
twierdza, Ze moga stworzy¢ ze swoimi pupi-
lami silng wigZz. Polacy zauwazaja takze,
ze posiadanie zwierzat niesie ze sobg szereg
korzysci spotecznych — pomagaja nawiazad
nowe znajomosci i poprawiaja samopoczu-
cie, a stosunek innych do czworonoinych
przyjaciot nierzadko decyduje o tym, czy za-
ufajg nowo poznanej osobie.

Z raportu wynika réwniez, ze dla 83%
badanych Polakéw psy i koty poprawiaja
atmosfere w domu, a 90% z nich twierdzi,
ze obecno$é czworonogéw ma pozytywny
wplyw na dzieci. Oprécz tego niemal poto-
wa respondentéw przyznaje, ze w towarzy-
stwie zwierzaka czuje si¢ czasem lepiej niz
w obecnosci swojego partnera lub partnerki.
Z uwagi na ogromng rolg, jaka pupile spet-
niaja w zyciu, nie dziwi fakt, ze ich wlasci-
ciele doktadaja wszelkich staran, aby zatrosz-
czy¢ si¢ o swoich podopiecznych. Dlatego
tez przyktadaja duza wage do ich zywienia,
uwaznie czytajac etykiety, aby wybrana kar-
ma zawierata wszelkie niezbedne sktadniki

wplywajace na ich zdrowie.

Gdzie Polacy kupujg karme?

Jak juz zostalo wspomniane wczesniej,
rynek karm oraz przysmakéw dla pséw
i kotéw wciaz rosnie. Z danych shopper
panelu YouGov wynika, ze wiodacym kana-
fem sprzedazy kategorii sa dyskonty (33%)
oraz sklepy internetowe (18%), w ktérych
mozna znalez¢ szeroki wybdr nie tylko karm
i przysmakdw, ale takze innych akcesoriéw
i zabawek. W sklepach matoformatowych
do 300 mkw. konsumenci najcz¢séciej kupuja
karmy dla pséw i kotéw — produkty prze-
znaczone dla innych zwierzat s3 nabywane
znacznie rzadzie;j.

~Warto$§¢ sprzedazy zywno$ci
dla pséw w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. w okresie od stycznia do lip-
ca 2024 spadta o okoto 10% w poréwnaniu
z analogicznym okresem roku poprzednie-
go. W powyzszym kanale sprzedazy spore
udziaty warto$ciowe maja produkty marek
wlasnych. Oprécz nich spora popularno-

zrodto: Badanie zostato przeprowadzone metodg CAWI w grudniu 2022
roku na ogoélnopolskiej probie N=503.

Kategorie produktow [I%4

Magdalena Kosciuk

Marketing Manager

Assisi Pet Care

Linia Dogway Chelsea to przekgski dla psow matych ras, stworzone
zmySlg o rosngcym trendzie pet parentingu. Sg Swietng odpowiedzig
na potrzeby opiekunoéw, ktérzy traktujg swoje pupile jak cztonkow
rodziny i chcq dla nich tego, co najlepsze. Produkty wyréznia prosty,
naturalny sktad, wysoka smakowitos¢ i wygodna forma - idealna dla matych pséw. Coraz
wiecej klientow wybiera je swiadomie, kierujgc sie troskq o zdrowie i codzienny komfort
swojego czworonoga. Cieszy nas, ze Dogway Chelsea zdobywa zaufanie wsrdd tak zaan-

gazowanych opiekunow.

reklama

0dkryj psia nature!
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Udziaty w wartosci sprzedazy karm dla kotéw w sklepach

matoformatowych CMR®Z
Dane: CMR, sierpien-lipiec 2024 r.

karma dla kotéw sucha

Udziaty w wartosci sprzedazy karm dla pséw w sklepach

matoformatowych cMR®Z
Dane: CMR, sierpien-lipiec 2024 r.

karma dla pséw sucha

$cig cieszy si¢ Pedigree (producent Mars,
znany bardziej z wyrobéw cukierniczych),
Rafi (Dolina Noteci) oraz Chappi (réw-
niez Mars)” — komentuje Tomasz Wester,
analityk danych w CMR.

W przypadku karm dla kotéw klienci
najczedciej wybieraja karmy mokre, kté-
re stanowia okoto 80% liczby transakeji
i zblizony udziat w wartosci sprzedazy.
Marki wtasne sa kupowane rzadziej niz
w przypadku pséw — najpopularniejszymi
pokarmami dla kotédw sg Whiskas (Mars),
Purina Felix (Nestlé) i KiteKat (Mars).

Zaréwno karmy dla pséw, jak i kotéw sa
dostgpne w 8 na 10 sklepéw matoformato-
wych do 300 mkw. Srednia cena za opako-
wanie mokrego pokarmu dla pséw wynosi
okoto 5 zt, natomiast w przypadku warian-
téw suchych — okoto 10 zt. Klienci sklepow
matego formatu moga wybiera¢ sposréd
okoto 12 wariantéw karm i przysmakéw
dla pséw. W przypadku karm dla kotéw
oferta jest nieco szersza — obejmuje okoto
15 wariantéw pokarméw suchych, mokrych
i przysmakéw.

Jak czgsto karmi¢ domowe zwierzaki?

Karmienie pséw i kotéw zalezy od wielu
czynnikdéw i stanowi podstawe troski o czwo-
ronoznych przyjaciét. Karma dla pupila po-
winna by¢ dostosowana do jego wagi, wieku,
aktywnosci fizycznej oraz stanu zdrowia.
Odpowiednio dobrany positek, peten war-
tosci odzywezych i wlaéciwej ilosci sktad-
nikéw analitycznych, zapewni zwierzakom
zdrowie i dobre samopoczucie. Wybér kar-
my dla zwierzaka jest réwniez uzalezniony

od jego stanu zdrowia — na rynku dost¢pnych
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jest wiele karm specjalistycznych, uwzgled-
niajacych indywidualne potrzeby pupili.

Czestotliwos$¢ karmienia zwierzat domo-
wych — podobnie jak wybér karmy — réw-
niez zalezy od kilku czynnikéw. W tym
przypadku najwazniejsze to wiek, waga i ak-
tywno$¢ fizyczna: zwierzgta majace duzo
ruchu w ciagu dnia beda potrzebowaty
wigcej pozywienia niz te, ktére poruszaja
si¢ niewiele. Najczgsciej karmione powinny
by¢ najmlodsze psy i koty. Szczeniaki i ko-
cigta potrzebujg duzych ilosci pozywienia
do prawidlowego wzrostu, dlatego powinny
by¢ karmione nawet pi¢¢ razy dziennie.

Wazne jest takze, aby zwierzgta domowe
byty karmione o statych porach, co korzyst-
nie wplywa na ich metabolizm. Doroste psy
warto karmi¢ trzy razy dziennie, a porcje
powinny by¢ dostosowane do ich wagi i po-
ziomu aktywno$ci. Koty natomiast — okoto
czterech razy dziennie. Zwierzgta nie po-
winny mie¢ statego dostgpu do jedzenia,
poniewaz ich instynkt moze powodowaé
zjadanie catego positku na raz, co z kolei
poskutkuje nadwaga, a nawet otyloscia.
Nalezy takze pamictad, aby pupile mialy
staly dostep do $wiezej wody.

Przysmaki w formie nagrody

Jak juz zostato wspomniane, Polacy coraz
czgsciej trakeuja swoich pupili jak czlon-
kéw rodziny, dlatego nie tylko starajg sig
zapewni¢ im najlepsza opieke i pozywie-
nie, ale takze rozpieszczaja ich przerézny-
mi zabawkami oraz przysmakami. Mimo
ze przekaski powinny by¢ forma nagrody
za dobre zachowanie, w rzeczywisto$ci wiele

zwierzakéw otrzymuje je ,na zyczenie”.

NESTLE

Purina ONE® Sterilcat

Purina
Dentalife®

MARS POLSKA

Pedigree Adult z wotowing i warzywami

Sheba Kitten z kurczakiem i tososiem
w sosie 4x85 g

Warto jednak przyja¢ postawe nagradza-
nia zwierzat przysmakami, poniewaz dzigki
temu pupil rozumie, jakie zachowania sg
pozytywne, a jakie niepozadane. Bardzo
istotne jest, aby przysmak wrecza¢ natych-
miast po wykonaniu zadania lub pokaza-



PUPIL FOODS

Natural Cat Kaczka z Indykiem 830 g

Natural Dog Wotowina z Jeleniem
i Dynig 800 g

PUPIL Foods

Justyna Guzielak
Dyrektor Dziatu Marketingu

Kategorie produktow [I%4

PUPIL Foods od ponad 30 lat tworzy karmy dla psow i kotéw, tgczge
dosSwiadczenie z pasjq i troskg o zwierzaki. Produkujemy w Polsce
- lokalnie i odpowiedzialnie. Nasze receptury powstajg we wspot-

pracy ze specjalistami z zakresu zywienia zwierzqt. Charakteryzuje

je wysoka smakowito§¢ oraz strawnos¢, co jest dowodem najwyzszej jakosci. Oferujemy

zarébwno karmy bytowe, jak i specjalistyczne diety weterynaryjne Vet Response, dostosowane

do indywidualnych potrzeb zwierzgt. Stawiamy na jako$€, smakowitos¢ i czysty sktad — bez

sztucznych dodatkéw i zbednych wypetniaczy. Dbamy takze o srodowisko i wspieramy

lokalnych dostawcow. Nasze karmy to Swiadomy wybor.

Sprawdz naszg petnq oferte na stronie pupilkarma.pl.

niu pozytywnego zachowania. Dzigki temu
zwierzak ma szansg zrozumie¢, kedre sytu-
acje sa dla niego ,,optacalne”. Na rynku do-
stepnych jest wiele przysmakéw w réznych
formach: chrupek, past, liofilizowanych
kawatkéw migsa czy kosci przeznaczonych
dla wigkszych pséw.

Zwierzaki domowe odgrywaja coraz wigk-
sza role w zyciu Polakéw, ktérzy z duzym

zaangazowaniem podchodzg do ich potrzeb.
Coraz wigcej wihascicieli czworonoznych
przyjaciét doktadnie czyta etykiety kupo-
wanych karm, wybierajac te dostosowane
do indywidualnych wymagan pupili. De-
tali$ci powinni wigc uwaznie $ledzi¢ trendy
na rynku karm i przysmakéw dla zwierzat
domowych, aby méc skutecznie odpowiadaé

na oczekiwania klientéw. m

LZACZYNA SIE
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Sofin — wiecej Swiezosci! Codziennie!

Marka Sofin wprowadzita nowa lini¢ plynéw do ptukania — Well Being, ktéra skutecznie eliminuje nie-
pozadane zapachy, zapewniajac uczucie $wiezoéci na najwyzszym poziomie. Dzigki innowacyjnej tech-
nologii Actimood, zapachy
w linii nie tylko od$wiczaja, l l l l

1
L.

|
ale takze poprawiaja nastroj J
i rewitalizuja zmysly. Ply-
ny maja skoncentrowang
formule, ktéra wystarcza
az do 70 pran, a olejki ete-
ryczne wzmacniaja zapach.
Zaawansowana technologia
kapsutek zapachowych za-
pewnia dlugotrwaly aromat
oraz wyjatkowa migkko$¢
tkanin nawet do 3 miesie-
cy. Formuta dba o ochrong
koloréw i tkanin, a jej sktad
oparty na roélinnych skfad-
nikach jest wolny od mikro-
plastiku i wegariski. Dostep-
ne 4 warianty zapachowe.

Velvet BOOST w GIGA rolce

Nowy, podwéjny format recznika, to 150 extra duzych listkéw, podzielnych
na pét, co daje 300 potlistkéw. Dzigki temu uzywanie produktu jest wygodne
oraz wydajne, w zaleznosci czy potrzebny jest maxi duzy listek do zadan spe-
¢jalnych, czy mniejszy do wytarcia drobnych zabrudzen. Kompaktowa wielko$¢
r¢cznika Velvet BOOST!, dzigki mocnemu nawinigciu listkéw na jedng smukty
GIGA rolkg, sprawia, ze zmiesci si¢ ona w kazdej, nawet matej kuchni. Recznik
papierowy Velvet BOOST wykonany jest z trzech warstw niezwykle wytrzyma-
tej, superchfonnej bibutki. Dzigki temu doskonale sprawdza si¢, podczas prac
wykonywanych na sucho, jak i na mokro i nie rozrywa si¢ podczas uzywania.
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Velvet Moist Junior

Nowosé¢ w nawilzanym papierze toaletowym Velvet
Moist Junior dostgpna jest w dwéch wariantach: jeden
wzdr dedykowany jest dzieciom, ktére dopiero rozpo-
czynaja swoja przygode z samodzielnodcia, a drugi —
miodziezy. Nowe grafiki nawilzanego papieru toaleto-
wego Velvet to nie tylko od$wiezenie dotychczasowych
opakowani wariantu Junior Kids dla najmfodszych
uzytkownikéw, ale przede wszystkim nowy produke
Junior Teens dedykowany mtodziezy. ,,Z mysla i w tro-
sce o higieng dzieci, réwniez tych szkolnych, stworzyli-
$my wzdr, ktéry nastolatki z checia spakuja do szkolne-
go plecaka, na klasowa wycieczke czy wyjscie w plener
ze znajomymi. To $wiezoé¢ i komfort w okresie doj-
rzewanial” — podkresla Tzabela Widblewska, Miodszy
Kierownik Produktu w Velvet CARE.

® O

OCET GOSPODARCZY
14% Gold Drop

Produkt przeznaczony jest do od-
kamieniania oraz czyszczenia po-
wierzchni i urzadzen gospodarstwa L
domowego.  Efektywnie  usuwa =\
kamieri, osady z mydta, zabrudze- E_ iz
nia, zacieki, a takie duste plamy
) : “

z czyszezonych  powierzchni, na-

dajac im blysk. Fatwo si¢ sptukuje aweEn 1

pozostawiajac powierzchnie czyste T %
i I$niace. Pojemnos¢ 750 ml spray. =
Producent: Gold Drop. L=
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*Velvet Care sp. z.0.0 za Nielsen Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Drug). Sprzedaz wartosciowa w PLN
w okresie 1-52 tydzien 2024 w kategorii Kuchenne Reczniki, z wytaczeniem marek wtasnych sieci handlowych.
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Pranie idealnie czyste, zmywanie bez smug

W dzisiejszym Swiecie, gdzie tempo zycia rosnie, a wymagania konsumentdw stajq sie coraz bardziej wyszu-
kane, kategorie chemii gospodarczej, takie jak produkty do prania i zmywania, znajdujq sie w centrum uwagi.
Klienci nie tylko oczekujqg skutecznosci, ale takze innowaciji, ktére utatwiq codzienne obowiqzki domowe.

Magdalena Chajzler
Redaktor

A

Wybér detergentédw nie ogranicza sig juz
tylko do kwestii ceny — konsumenci sta-
wiaja na produkty, ktére oferuja wigksza
funkcjonalnos¢, lepsza wydajnos$¢, a jed-
noczesnie dbajg o srodowisko oraz bezpie-
czeistwo uzytkowania. Czym kieruja sig
dzisiejsi nabywcy przy wyborze $rodkéw
czyszczacych i jakie nowosci pojawity sie
na rynku, by odpowiedzie¢ na te rosnace
potrzeby?

Z roku na rok firmy produkujace che-
mi¢ gospodarcza wdrazaja innowacyjne
rozwiazania, ktére maja za zadanie uta-

twi¢ zycie konsumentom oraz zaspokoi¢

Nowoséci na rynku produktéw
do prania

Kategoria detergentéw do prania od lat
pozostaje jednym z najwazniejszych seg-
mentéw w branzy chemii gospodarczej.
Jednakze zmieniajace si¢ potrzeby konsu-
mentéw, rosnaca swiadomos¢ ekologiczna
oraz dynamiczny rozwdj technologii spra-
wiaja, ze rynek ten nieustannie ewoluuje.
Producenci detergentéw coraz czgsciej
wdrazaja innowacyjne rozwiazania, ktdre
nie tylko zwigkszaja skuteczno$¢ prania,
ale takze oferuja dodatkowe korzysci, takie
jak oszczedno$¢ energii, ochrong tkanin,
a takze dbato$¢ o zdrowie uzytkownikéw
i rodowisko.

Jednym z kluczowych trendéw ostat-
nich lat w kategorii produktéw do prania

DR. MIELE COSMED GROUP

Sofin Well Being — Feel Fresh, Feel Joyfull

flos = - l;': i:
—“m@;.-q,"i y s O

N T
WO ON W

Karolina Mgkosa
Mtiodsza specjalistka ds. marketingu
Dr. Miele Cosmed Group

ich coraz wieksze oczekiwania. Na rynku
pojawiaja si¢ produkty wielofunkcyjne,
ktére nie tylko spetniaja podstawows rolg,
ale takze oferuja dodatkowe korzysci — Codzienne odéwiezanie ubran to nowy kierunek strategiczny w kate-
od ochrony delikatnych tkanin, po zabez- gorii produktéw do prania i ptukania. Jesli odswiezanie - to kluczowy

pieczenie przed osadzaniem sie kamienia jest zapach, dlatego poprawiamy jakos¢ wszystkich naszych ptynéw

na naczyniach. Wydajnos¢, ktéra pozwala -v . do ptukaniai prania Sofin. Wzmacniamy sktad, by daé konsumentom

na oszczedno$é czasu i pieniqdzy oraz efek- jeszcze wiecej zapachu i SwiezoSci oraz pomagac w codziennej trosce o kolory i tkaniny.
tywnos$é dziatania, Zaspokajajqca potrzeby Wprowadzamy takze zintegrowanq strategie komunikacji dla marki Sofin, ktérej pierwsze
domownikéw, sg kluczowymi cechami, efekty w postaci ogoélnopolskiej kampanii telewizyjnej bedqg widoczne juz w czerwcu. Kam-
ktére decyduja o sukcesie nowoczesnych pania telewizyjna i VOD dotrze do ponad 10 miliondw widzéw, a jej wsparciem bedq szerokie
detergentéw. Dodatkowo konsumenci co- dziatania w mediach spotecznosciowych oraz akcje promocyjne i sprzedazowe. Wzmac-
raz czeéciej poszukuja produktéw, ktére niamy rozpoznawalno$¢ marki Sofin i jej produktow, diatego warto zadbac o szeroki wybor
sa w pelni bCZPiCCZDC — zaréwno dla ich produktéow na potkach i tym samym zwigkszy€ sprzedaz. Sofin — wigcej wiezoscil Codziennie!

zdrowia, jak i dla §rodowiska naturalnego.
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Agnieszka Sieradzka
Brand Manager
Sarantis Polska

Szczegoty na stronie www.janniezbedny.pl.

,Czas wymienic juz zmywak?” — akcja edukacyjna JANA Niezbednego! Wedtug przepro-
wadzonych badan zmywak kuchenny moze zawiera¢ nawet 5,4 miliarda bakteriina cm?
ijestuznany za ,idealne srodowisko” dla bakterii. Wielu konsumentow nie wie, jak czgsto
powinno sig go wymienia¢, dlatego marka JAN Niezbedny rusza z ogélnopolskqg akcjg
edukacyjng. W kluczowych punktach styku — w sklepach, na materiatach POS, na stronie
www, w mediach spotecznosciowych — konsumenci znajdq jasny przekaz: wymieniaj
zmywak maksymalnie co 2 tygodnie, dla lepszej higieny! Dodatkowo QR kod przekieruje

na strone edukacyjng, z dodatkowqg dawkg informacji. Akcja potrwa do konhca roku.

jest rosnaca popularno$¢ kapsutek i po-
dwéjnych kapsutek do prania, ktére faczg
w sobie funkcje tradycyjnych detergentéw,
plynéw zmickczajacych i odplamiaczy. Te
produkty, dzigki wygodnej formie, ciesza
si¢ duzym zainteresowaniem, zwtaszcza
wéréd oséb ceniacych sobie komfort
i szybkos¢. Co istotne, nowoczesne kap-
sutki sa wzbogacane o sktadniki, ktére
poprawiaja wydajno$¢ prania, dzigki cze-
mu uzytkownicy moga osiggnaé idealne
rezultaty, nawet przy nizszych tempera-
turach prania. Wprowadzenie sktadnikéw
chroniacych pralki przed osadzaniem si¢
kamienia jest kolejnym elementem, ktéry
zwigksza ich warto$¢ dodang, szczegdlnie
w regionach, gdzie woda jest twarda.

Nie mniej waznym rozwigzaniem
w segmencie detergentéw do prania sa
innowacyjne formuty proszkéw i ptynéw,
ktére nie tylko skutecznie usuwaja pla-
my, ale takze dbaja o kondycj¢ tkanin.
Producenci detergentéw zaczynaja coraz
czgsciej wprowadzaé produkty, kedre chro-
nia ubrania przed utrata ksztattu i koloru.
Nowoczesne preparaty zawieraja substan-
cje, ktére zapobiegaja blaknigciu tkanin,
co jest szczegdlnie istotne dla oséb, ktére
chcg cieszy¢ si¢ intensywnymi barwami
swoich ubran przez dtugi czas. Dodatkowo
na rynku pojawiaja si¢ srodki, ktdre sa
dedykowane do prania delikatnych ma-
teriatéw, takich jak jedwab czy wetna.
Produkty te oferuja odpowiednia piele-
gnacj¢ tkanin, zapewniajac im migkkog¢
i chroniac przed uszkodzeniami mecha-
nicznymi.

Wzrost $wiadomosci ekologicznej kon-

sumentéw wptynal réwniez na rozwéj seg-
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mentu bio detergentéw, ktére sa przyjazne
zaréwno dla uzytkownikéw, jak i dla $ro-
dowiska. Producenci chemii gospodarczej
coraz czgsciej oferuja Srodki piorace opar-
te na naturalnych sktadnikach, takich
jak enzymy pochodzenia ro$linnego. Te
innowacyjne formuly skutecznie radza
sobie z trudnymi plamami, nie szkodzac
przy tym $rodowisku. Co wigcej, wiele
z tych produktéw jest w petni biodegra-
dowalnych, co oznacza, ze po uzyciu nie
zanieczyszczaja one wéd gruntowych ani
§rodowiska. Ponadto nie zawieraja one
szkodliwych substancji chemicznych,
ktére mogltyby wywota¢ alergie czy po-
draznienia skdry, co czyni je bezpiecznymi
nawet dla oséb z wrazliwa skéra.
Réwnoczesnie producentéw deter-
gentéw do prania nie omija trend mi-
nimalizowania ilosci opakowan oraz
promowanie produktéw o zmniejszonej
zawarto$ci plastiku. W tym kontekscie
na rynku pojawity si¢ innowacyjne proszki
do prania w papierowych opakowaniach
lub warianty w formie koncentratéw, ktére
wymagaja uzycia mniejszej ilo$ci deter-
gentu do uzyskania optymalnych efektéw.
Dzigki takim rozwiazaniom konsumenci
mogga nie tylko zmniejszy¢ swoje wydatki,
ale takze przyczyni¢ si¢ do zmniejszenia
ilo$ci odpadéw plastikowych, co stanowi
odpowiedZ na globalne wyzwania zwigza-
ne z zanieczyszczeniem $§rodowiska.
Rynek detergentéw do prania zmienia
si¢ w szybkim tempie, a producenci re-
aguja na potrzeby konsumentéw, wpro-
wadzajac coraz bardziej zaawansowane
produkty. W efekcie klienci maja dostep
do $rodkéw pioracych, ktére sa bardziej

SARANTIS POLSKA

JAN Niezbedny Zmywak kuchenny

GOLD DROP

Booster ptyn do prania
firan 500 ml -

1

PN PO COSZCIENA

L OCTEM
[T

OKNA

Ptyn

do czyszczenia
okien z octem
500 ml

DR. MIELE COSMED GROUP

Sofin Well Being — Feel Well, Fell Relax

efektywne, bezpieczne dla zdrowia, przy-
jazne dla §rodowiska i wygodne w uzyciu.
Nowe technologie, jak kapsutki, koncen-
traty, produkty bio czy innowacyjne for-
muly ochrony tkanin, odpowiadaja na wy-
magania wspélczesnych uzytkownikéw,
ktérzy cenia sobie zaré6wno wygode, jak
i skutecznosé.



Zmywanie bez smug — nowosci
wsréd produktéw do zmywania

Zmywanie naczyn i czyszczenie po-
wierzchni kuchennych to codzienne
czynnosci, ktére wymagaja odpowied-
nich produktéw, by osiagnaé efektyw-
na czysto$¢ bez pozostawiania smug,
zaciekéw czy nieestetycznych plam.
Z roku na rok producenci detergentéw
do zmywania wprowadzaja innowacje,
ktére pozwalajg na jeszcze skuteczniejsze
usuwanie tluszczu, brudu i resztek jedze-
nia, zapewniajac réwnoczesnie idealna
czysto$¢ i I$nigcy potysk bez zbednego
wysitku. Trendy w tej kategorii koncen-
trujg si¢ na wydajnosci, fatwosci uzycia,
a takze skutecznoséci w walce z trudnymi
zabrudzeniami, zwtaszcza w warunkach
domowych, gdzie czas na sprzatanie jest
ograniczony.

Wsréd nowosci na rynku wyrdzniaja
si¢ ptyny do mycia naczyn oraz preparaty
przeznaczone do czyszczenia powierzchni
szklanych, ktére zostaty wzbogacone o za-
awansowane technologie zmniejszajace
napigcie powierzchniowe wody. Dzigki
temu produkty te pozwalaja na szybsze
i skuteczniejsze usuwanie brudu i thuszczu,
zapobiegajac jednoczes$nie powstawaniu
zaciekéw i smug. Zastosowanie tej tech-
nologii sprawia, ze ptyny do mycia naczyn
nie tylko dobrze czyszcza, ale takze po-
zwalaja na szybkie osuszenie naczyt, co
szczegblnie wida¢ przy myciu szklanek,
talerzy czy garnkéw. Zamiast zmudnego
polerowania, naczynia po uzyciu takiego
preparatu l$nig i s3 wolne od jakichkol-
wiek zanieczyszczen.

Innowacyjnym rozwigzaniem, ktd-
re zdobywa popularno$¢, sa takze zele
do mycia naczyn. Te produkty oferuja
nie tylko doskonatla skuteczno$é w wal-
ce z ttuszczem, ale réwniez dodatkowa
ochrone naczyn. Zele do zmywania czesto
zawieraja substancje, ktére tworza na po-
wierzchni szkta czy porcelany cienka po-
wloke ochronna, utrudniajaca osadzanie
si¢ brudu oraz kamienia. Taki efekt ,,odpy-
chania wody” zapewnia, ze na powierzch-
niach szklanych i ceramicznych nie tworza
si¢ smugi czy zacieki, co jest szczegdlnie
istotne w przypadku mycia kieliszkéw,
szklanek czy innych delikatnych naczya.
Dzigki tej technologii uzytkownicy moga

Drogeria @

$rodki do prania — udziaty poszczegélnych kanatéw w wartosci
sprzedazy
Dane: CMR, 2024 r. CMRE
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Izabela Wréblewska

Mtodszy Kierownik Produktu

Velvet CARE

Giga rolka Velvet Turbo to niekwestionowany nr 1w kategorii —
wyjqtkowo wytrzymaty recznik do sprzqtania, idealny do pracy
na mokro. Niezastgpiony w domowych porzgdkach — sprawia,

ze kazde sprzgtanie staje sie szybsze, skuteczniejsze i wygod-

niejszel Z kolei recznik papierowy Velvet BOOST z po6tlistkami to praktyczne rozwigzanie
dla uzytkownikow, mniejsze odrywane listki pozwalajg precyzyjnie dobrac ilos¢ po-
trzebnego papieru, co ogranicza marnotrawstwo. To oszczednosS¢ i wygoda w jednym.
BOOST sprawdzi sie w kazdej sytuacji — od codziennego wycierania blatow po trudniejsze
zabrudzenia w kuchni, tazience czy garazu. Jego wyjqgtkowa struktura skutecznie po-

chtania wilgo¢ i ttuszcz, nie rozrywajqc sie podczas uzytkowania. BOOST i Turbo — sita

chtonnosci i wytrzymatosci, ktora nie zawiedzie!

VELVET CARE

Velvet BOOST

cieszy¢ si¢ naczyniami, kedre nie tylko s
czyste, ale takze wygladaja estetycznie, bez
konieczno$ci dodatkowego polerowania.

Kolejnym innowacyjnym rozwiazaniem
sg ekologiczne §rodki czyszczace do zmy-
wania, ktére — w odpowiedzi na rosnaca
$wiadomos¢ ekologiczng konsumentéw
— stawiaja na skfadniki pochodzenia na-
turalnego, takie jak ocet, cytrusy czy soda
oczyszczona. Ekologiczne ptyny do mycia
naczyn zyskuja na popularnosci, ponie-
waz sa bezpieczne zaréwno dla zdrowia
uzytkownikéw, jak i dla srodowiska.
Produkty te nie zawierajg agresywnych
substancji chemicznych, ktére moga po-
wodowa¢ alergie czy podraznienia sko-
ry. Dodatkowo nie maja negatywnego
wplywu na wodne ekosystemy, co czyni
je przyjaznymi $rodowisku. Pomimo ich
naturalnego sktadu produkty te skutecznie
radza sobie z ttuszczem i zabrudzeniami,
oferujac réwnoczesnie wysoka efekcyw-
no$¢ w usuwaniu smug i zaciekéw.

W odpowiedzi na zapotrzebowanie
na produkty wielofunkcyjne, na rynku
pojawity si¢ takze $rodki czyszczace,
ktére tacza funkcje kilku preparatéw
w jednym produkcie. Nowoczesne ptyny
do mycia naczyn sa w stanie skutecznie
usuwaé tluszcz, zacieki i osady, a takze
dezynfekowaé powierzchnie. Dzigki takim
produktom uzytkownicy oszcze¢dzajg nie
tylko czas, ale réwniez miejsce w kuchni,
poniewaz nie musza przechowywaé wielu
réznych preparatéw. Produkty tego typu,
zawierajace dodatkowo substancje odka-

mieniajace, moga by¢ stosowane nie tylko
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do mycia naczyd, ale réwniez do czysz-
czenia powierzchni kuchennych, takich
jak blaty, zlewy czy sprzet AGD.
Ostatnim, ale nie mniej waznym tren-
dem, s3 preparaty do zmywania naczyni
i czyszczenia powierzchni, ktére majg
na celu ochrong przed twarda woda.
Srodki te zawieraja specjalne substancje,
ktére zapobiegaja osadzaniu si¢ kamienia
i soli mineralnych, co ma istotne znaczenie
w rejonach, gdzie woda jest szczegblnie
twarda. Regularne stosowanie tego typu
produktéw pozwala na utrzymanie urza-
dzed AGD, takich jak zmywarki, w do-

brym stanie, co przektada si¢ na ich dtuz-
sz3 zywotno$¢ i lepsza efektywnos¢ pracy.

Innowacje w produktach do zmywania obej-
muja nie tylko poprawe skutecznosci w usu-
waniu brudu i tluszczu, ale réwniez dbalosé
o estetyke i wygodg uzytkowania. Nowoczesne
formuty zapobiegajace powstawaniu smug
izaciekdw, a takze ekologiczne sktadniki, keére
dbaja o zdrowie i §rodowisko, sa odpowie-
dzia na rosnace wymagania konsumentéw.
Produkty te nie tylko upraszczaja codzien-
ne obowiazki domowe, ale réwniez oferuja
komfort uzytkowania i estetyczne rezultaty,
ktorych oczekujg wspotezesni konsumenci. m

Ludwik MAXX POWER ptyn do naczynh granat z werbeng:

« silna formuta usuwajgca trudne zabrudzenia,

« doskonaty w walce z ttuszczem,
« skuteczny w zZimnej wodzie,
« zapewnia czyste i ISnigce naczynia,

« posiada przyjemny zapach owocu granatu z werbeng,
« pozytywny wynik badan dermatologicznych.

Pojemnos¢: 725 g.
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Ludwik MAXX POWER ptyn do naczyn cytrusy z zielong

herbatg:
[aaetc g :'h“ « silna formuta usuwajgca trudne zabrudzenia,
ludlﬂlh « doskonaty w walce z ttuszczem,
Pirnde st « skuteczny w zimnej wodzie,

Pojemnosc¢: 725 g.

« zapewnia czyste i ISnigce naczynia,
- posiada przyjemny zapach cytruséw z zielonq herbatg,
« pozytywny wynik badan dermatologicznych.
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Spoétdzielczos¢ we franczyzie

Tysigce sklepdw spétdzielczych to ogromny potencjat do zagospodarowania przez sieci franczyzowe.

Nietatwo po niego siegnqc.

g Witold Nartowski
= Dziennikarz

Liczba spozywczych sklepéw detalicznych
na polskim rynku juz od lat sukcesywnie male-
je. Mozliwosci pozyskania przez sieci franczy-
zowe nowych partnerdw z roku na rok staja si¢
coraz mniejsze, za$ franczyzodawcy w swoich
ofertach musza proponowa¢ detalistom coraz
korzystniejsze, z punktu widzenia tych ostat-
nich, warunki uczestnictwa w swoich sieciach.
Nic wigc dziwnego, iz od lat takomym ,ka-
skiem” dla sieci franczyzowych staly sie sklepy
spozywcze, nalezace struktur spétdzielczych.
Ocenia sig, ze w ramach spétdzielczosci ,, Spo-
fem” i Gminnych Spétdzielni ,,Samopomoc
Chtopska” dziata w naszym kraju okoto 8 tys.
placéwek handlowych. To ogromny potencjat
detaliczny i to dosy¢ specyficzny.

Spotem w sieciach

Najwigksze zainteresowanie ze strony sieci
franczyzowych budza sklepy spétdzielczosci
»Spotem”. Zlokalizowane zazwyczaj w wigk-
szych miejscowosciach i dysponujace wigk-
szymi powierzchniami handlowymi, lepiej
swpasowuja si¢ do koncepcji wigkszosci sieci
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franczyzowych. Z pewnoscig w pozyskiwaniu
sklepéw spotemowskich prym wiedzie Grupa
Eurocash. Powotata ona juz 15 lat temu spétke
Partnerski Serwis Detaliczny, ktéra skutecznie
stara si¢ przyciagnaé sklepy spolemowskie
pod swoje skrzydta. PSD oferuje spétdziel-
niom specjalnie dla nich dedykowany szyld
franczyzowy Gama. Obecnie PSD zrzesza po-
nad 1000 placéwek handlowych, nalezacych
do kilkudziesigciu spétdzielni ,,Spotem”. Nie
wszystkie one funkcjonuja pod szyldem Gama,
jednak uczestnicza w korzysciach ptynacych
z funkcjonowania w ramach sieci franczyzowej
wynikajacych z faktu przynaleznosci do naj-
wickszego dystrybutora hurtowego w Polsce.

Oczywiscie sklepy Spotem w sieciach fran-
czyzowych to nie tylko te wspétpracujace
z Partnerskim Serwisem Detalicznym. Jak
informuje Monika Kosz-Koszewska z Gru-
py Chorten, sie¢ ta nawiazata wspélprace
z kilkudziesigcioma spétdzielniami zaréwno
spofemowskimi, jak i Samopomocy Chtop-
skiej. W efekcie tej wspétpracy wiele placéwek
Spotem dziata pod szyldem Grupy Chorten,
chociaz nie wszystkie. Spora liczba sklepéw
wspdlpracuje z Chortenem bez umieszczania
na nim jego szyldu. Monika Kosz-Koszewska
podkresla, ze wspéipraca ze spéldzielniami
niesie ze sobg dodatkowe korzysci dla obu
stron. Wiele spétdzielni bowiem dysponuje
sporym zapleczem produkcyjnym: piekarnia-

mi, masarniami czy przetwérniami OWOCO-
wo-warzywnymi. Staja si¢ one czgstokroé nie
tylko franczyzobiorcami, ale takze dostawcami
produktéw dla sieci. Przyktadem moze by¢ tu
jedna z najwickszych i najlepiej zorganizo-
wanych spétdzielni Spotem na rynku, czyli
biatostocka PSS. Pieczywo z piekarni naleza-
cej do tej spdldzielni trafia do wielu sklepéw
Grupy Chorten na Podlasiu.

Najwiecej spétdzielni, ktére wprowadzity
swoje placéwki handlowe do Grupy Chorten,
pochodzi z zachodnich regionéw Polski, gdzie
oferta Grupy cieszy si¢ szczegdlnym uznaniem.

Trudniej z GS-ami

Chociaz udzial sklepéw PSS ,Spotem”
we franczyzie Grupy Specjat (drugiej co
do wielkosci firmy dystrybucyjnej, zarzadza-
jacej ponad 13 tys. placowek franczyzowych
za posrednictwem kilku spétek zaleznych) jest
o wiele mniejszy, to jesli chodzi o ,zagospo-
darowanie” franczyzowe sklepéw Gminnych
Spétdzielni ,Samopomoc Chiopska” Specjat
jest zdecydowanym liderem

Jak informuje Jan Satata, dyrektor general-
ny sp6tki Nasz Sklep, obecnie w strukturach
sieci dziata okoto 400 placéwek handlowych
Gminnych Spétdzielni, czyli liczba, jaka nie
moze si¢ pochwali¢ chyba zadna inna sie¢
franczyzowa. I chociaz wobec liczby prawie

6000 placéwek handlowych zrzeszonych



w sieci Nasz Sklep procentowy udziat skle-
péw geesowskich wydaje si¢ skromny, bo sicga
zaledwie niespelna siedmiu procent, to nie
zmienia to fakeu, iz dla GS-6w Specjat po-
zostaje najwazniejszym z franczyzodawcéw.
Nie oznacza to oczywiscie, ze pozostale sieci
franczyzowe nie wspotpracowaty w gminna
spétdzielczoscia. Przyktadem moga tu by¢
sklepy GS Samopomoc Chlopska w Pierisku
nieopodal Zgorzelca, ktére juz u progu stulecia
zostaly wlaczone do sieci SPAR. Mniejszy
z nich, SPAR Express, juz nie funkcjonuje,
jednak wickszy nadal dziata w ramach tej
sieci. Ciekawe moze by¢, jaki los czeka te
placéwke handlowg po przejeciu sieci przez

Grupg Specjal?

Rozmaitos¢ korzysci

Handel spétdzielczy weiaz pozostaje dla sieci
franczyzowych waznym partnerem, dzigki kt6-
remu sieci moga zachowa¢ dotychczasowe tem-
powzrostu i to wwarunkach, gdy pozyskiwanie
nowych sklepéw staje si¢ z roku na rok coraz
trudniejsze. Krzysztof Tokarz, prezes Grupy
Kapitatowej Specjat, dostrzega potencjat sp6t-

Franczyza @

Carrefour Polska

Wojciech Sypien
Dyrektor Franczyzy

Polskirynek franczyzowy jest obecnie w fazie dynamicznego rozkwitu,
czemu sprzyjajg trudne czasy gospodarcze. Jak pokazujg dane PMR,
juz 3/4 sklepéw ogoélinospozyweczych w naszym kraju nalezy do sieci
franczyzowych, aich liczba urosta az o 15% w ciqgu ostatnich kilku
lat. W czasach wysokiej inflacji, gdy rosngce koszty potrafig pozbawi¢ rentownosci nawet
najlepsze sklepy matego formatu, pomaga dobra franczyza, taka jak np. franczyza partnerska
Carrefour. W naszym modelu zapewniamy partnerowi wsparcie w kluczowych elementach
prowadzenia sklepu, pozostawiajgc mu duzg swobode, np. w doborze asortymentu. Wybor
sprawdzonego partnera, ktory oferuje kompleksowy model wspotpracy, pomaga zadbaé

o wszystkie potrzeby franczyzobiorcy, co minimalizuje koszty i pomaga osiggngc¢ sukces.

dzielczosci, twierdzi jednak, ze wcigz wiele
spotdzielni nie jest w stanie dostrzec korzysci,
jakie moze przynies¢ ich sklepom dofaczenie
do projektu franczyzowego. Opory przed
przystapieniem do sieci sa wciaz dosy¢ duze
— spoldzielcy obawiajg si¢ utraty tozsamosci,
ktdra jest dla nich bardzo waznym elementem.
Dziesiatki, a bywa, ze i setki lat tradycji robig
swoje. Tokarz przyznaje jednak, ze sytuacja

ta powoli, ale dosy¢ konsekwentnie si¢ zmie-
nia. Jezeli zrozumienie prawdziwych korzysci
z przystapienia do sieci bedzie si¢ poszerzag,
to proces pozyskiwania nowych partneréw
spéldzielczych stanie si¢ i fatwiejszy i szybszy.
Dla spélek franczyzowych jest to o tyle wazne,
iz zasoby detaliczne spéldzielni wciaz pozostaja
jednym z najwazniejszych terendéw do pozyski-
wania nowych franczyzobiorcéw. m

Carrefour (9
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M Felieton Wojciecha Cejrowskiego

Wojciech Cejrowski — Boso o jedzeniu
JEDZENIE DZIWNE

Prosz¢ usia$¢ wygodnie i uruchomi¢ wy-
obraznie...

Jestesmy w Ameryce, w poblizu réwnika.
U stép szemrze jakas' woda — moze morze,
a moze rzeka — nad glowa szeleszcza na wie-
trze strzgpiaste palmy. Jest dobrze. Co$ by si¢
zjadlo. A co tu dajg? Hmm... Dzi$§ w karcie:
JEDZENIE DZIWNE.

Nad Amazonka mozna zje$¢ na przyktad pal-
me — te sama, ktdra tak mito nam szelesci —bo sg
palmy jadalne. Pierika sie nie je, ale to migkkie
zielone, tam u gory, z czego wyrastaja mlode
liscie, czyli stozek wzrostu rodliny — §wietnie
si¢ nadaje na satatke. Jest chrupiace i stodkawe.
Pyszne. Dasig jes¢ jak marchewke — bez dodat-
kéw, przypraw, bez gotowania czy ucierania —
bierzesz w dlon i chrupiesz. Ale gdybys to samo
zaméwit w eleganckiej restauracji, to podadza ci
w sosie vinegrette albo skropione cytryna, albo
na ciepto pod beszamelem.

kokok

»Panie Wojtku, woleliby$my dzisiaj co$ bar-
dziej konkretnego”.

No to prosz¢ usiaé¢ wygodnie i uruchomié
druga wyobraznie...

Nad glowa znéw palmy, pod stopami bie-
lusieriki, goracy piasek, a przed nami turkusowe
fale Morza Karaibskiego i wchodzacy w wodg
pomostz dech. Na jego koricu siedzi dziewczyna
o indiariskich rysach i skérze koloru miedzi.
Patroszy biekitna rybe, dtuga na ponad metr.
Nastepnie kroi migso na waskie paseczki, a po-
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tem w poprzek na mate kostki. Polewa je garscig
sfonej wody zaczerpnigtej z morza, a na koniec
skrapia obficie sokiem z limonek — tak, by uto-
neto w tym soku. (Gdyby kto§ z Paristwa po-
wtarzal ten przepis w domu, mozna uzy¢ dorsza,
soli morskiej i limonek — nigdy cytryn). Teraz
odstawia wszystko na jakie$ dwie, trzy godziny,
aby si¢ przegryzto. Latynosi méwia, ze migso
musi si¢ ,ugotowa¢” nazimno w soku z limonek,
czyli musi dobrze zbiele¢ — zaden kawatek nie
powinien mie¢ pierwotnego odcienia biekitu,
bo to by oznaczalo, ze jest jeszcze surowy.

To, co przygotowala ta dziewczyna, to CE-
VICHE - danie meksykariskiej biedoty. W swo-
jej istocie jest to odpowiednik naszego tatara
—taki tatar z ryby. Zdrowe, pyszne, dietetyczne,
choé... dziwne. Niektdrych ta potrawa niepokoi,
no bo surowa ryba krojona na pomoscie, polana
woda morska, zadnego pieczenia, smazenia. ..
Surowa ryba znaczy, ze mozna si¢ tatwo strué.
Na te obawy zacytuje radg mego dziadka: ,Rybe
jemy tylko wtedy, gdy widzimy wode, w ktdrej
zostata ztapana”. Dziadek nie jadat ryb morskich
w glebi ladu, bo to oznaczalo, ze odbyty podréz,
czyli sa juz popsute lub nadpsute.

— Skad ta ryba? — pytat dziadek.

—Z Mazur, prosz¢ pana —odpowiadat kelner.

—To ja prosz¢ co innego.

— A czemu?

—Bo jeste$my w Zakopanem i stad nie wida¢

Mazur.
okok

»Panie Wojtku, jednak woleliby$my co$ eks-
tremalnie egzotycznego”.

Ok. Prosz¢ zatem usia$é wygodnie i urucho-
mid trzecia, i czwarta wyobraznig...

W Kolumbii uliczni sprzedawcy serwuja
CHIPI CHIPI — w krysztalowych szklanecz-
kach przybranych czerwonym listkiem papryki
izielonym listkiem pomarariczy ptywa sobie. ..
plankton morski. Wyglada jak dafnia dla rybek
akwariowych. Jest niezywa wprawdzie, bo ma-
rynowana, ale jednak dafnia. Wypitem dusz-
kiem. Bylo to dawno temu, ale smak pamigtam
do dzisiaj. Smakowalo. .. intrygujaco. Jak bfoto
z mielonymi krewetkami.

Wenezuela. W karcie przepigkna nazwa MON-
DONGO. Nie pytam co to, od razu zamawiam.
Jem ze smakiem, bo pyszne — bardzo ggsta zupa,
prawie gulasz z warzywami. Tylko te kawatki
migsa troche podejrzane, jakies takie gabczaste...
Calo$¢ porzadnie zabielona $mietana, wigc nie
widze, co tam plywa. I nagle wytawiam natyzce...
palec. Normalny, ludzki palec. Odskakuje, zupa
rozlana na stolik, afera w knajpie i wszyscy si¢
ze mnie $mieja: Glupi gringo, glupi.

Kelner poklada si¢ ze §miechu, widzac mojg
ming:

— Co ty, gringo, nie wiedziales, Ze mondongo
robi si¢ z krowiego wymienia?

Poczulem, ze natychmiast musz¢ pobiec
do toalety. Ale w gruncie rzeczy czym to sig rézni
od flaczkéw, cynaderek i kurzych zotadkéw...?

*kokok

Czas na deser. Tez bedzie dziwny i egzotyczny.
I by¢ moze dla niektdrych niejadalny z powodéw
psychologicznych.

Proszg usigs¢ wygodnie i uruchomi¢ ostatnia
wyobraZnie...

Najdziwniejszy deser, jaki znam, podajg
w Gujanie — grzanki ze spadzia.

Spadz, czyli odchody mszyc pozostawione
na lisciach drzew. Wychodzi cztowiek rano
do ogrédka i z kilku lisci najpierw dokladnie
strzasa mszyce, potem wyciera te liscie do czysta
kawatkiem chleba, a nast¢pnie zanosi do pie-
ca i robi sobie grzanke. (Da sig to zrobi¢ takze
w Polsce).

Kto to wymyslit? Pewnie jakis stuzacy, ktdrego
pan wystal po miéd do grzanek dawno temu
w Gujanie (wtedy Brytyjskiej). Bo czym whasciwie
rézni si¢ wydzielina pszczét od wydzieliny mszyc?
To stodkie i tamto tez. Po midd trzeba bylo is¢
kawat drogi, wigc stuzacy start stodkie z liscia
zaraz za progiem i miat te grzanki gotowe szybciej.

Smacznego.



Dostep do tych tresci moga ‘
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem -

hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Cappy Lemonade

Lato zbliza sie wielkimi krokami. W tym okresie najchetniej siegamy po napoje,
ktére orzezwiq nas w upalne dni. W odpowiedzi na te potrzebe, pojawita sie
wiasnie nowos¢ — Cappy Lemonades — stodko-kwasne lemoniady dostepne
w trzech wariantach: cytryna, cytryna-mieta oraz cytryna-truskawka bez

cukru. Intensywny, cytrusowy smak oraz delikatno$¢ tego napoju sprawiajq,

L BT Y

b

ze smakuje tak, jak przyrzq-
dzana w domu lemonia-

da. To idealny towarzysz

zaréwno przy positku, jak
i na wiosennym spacerze.
Wwww.COCA-COLA.com./
pl/pl/brands/cappy-le-
monade

Nowe Letnie Jabtko od Braci Sadownikow

W ofercie Braci Sadownikéw pojawity sie trzy nowe warianty Letniego Jabt-
ka — lekkiego napoju na bazie soku jabtkowego z dodatkiem cytryny. Nowe
propozycje to orzezwiajqgce potgczenia smakoéw: z rabarbarem, z mietg oraz
ztruskawkq. Napéj ma lekkq formute i sprawdzi sig szczegodlnie w upalne, letnie

dni. Dla jeszcze
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Nowos§¢ od Adalbert’s Tea

Konsumenci szukajq gotowych rozwiqzan —

pieknych, ale i praktycznych prezentéw, niewy-

ADALBERT's
TEA

magajqcych dodatkowego pakowania. Odpo-
wiadajgc na te oczekiwania, marka Adalbert's
Tea przygotowata linie Emocje, czyli cejlonskie
herbaty lisciaste w ozdobnych puszkach z kokar-
dami. Smaki korespondujq z nazwami produk-
téw — subtelna Wdzieczno§¢ z nutg earl grey
Swietnie sprawdzi sie jako elegancki prezent
na zakofczenie roku szkolnego, by podzigkowaé
za wspolng nauke.

Wwww.SKLEP.ADALBERTS.pl wizigeznosé

Wocale nie stodzimy, ey =1
ze jest pyszna! ' 15
Krélowa letniego orzezwienia — lemoniada
stodzona miodem. Do tego jest okazem
zdrowia, dzieki naturalnym sktadnikom:
puree z mango, ttoczonym sokom z limon-
ki, cytryny i miodowi. Sekretny sktadnik to

8% miodu wielkokwiatowego, ktéry nadaje

naturalng stodycz, a kazdy tyk to prawdzi- . i ..._‘g;.r ]
wa przyjemnosé, ktérej mozecie doswiad- LEM“DWN‘,]&D."* ¢ | LEMONIADA 2

czy¢ bez obaw o sztuczne dodatki, cukier
czy konserwanty. Lemoniady dostepne sq

w ekologicznych, szklanych opakowaniach.

Smaki do wyboru: Limonka i Cytryna oraz I
gy LMoy Tt

—_——

Mango i Cytryna.
Wwww.MAZURSKIEMIODY.pl

Nowy Owocozaur — sok NFC w kartoniku

Owocozaur powraca — teraz jako sok NFC, czyli nie z koncentratu. W sktadzie
znajduje sie wytgcznie 100% ttoczony sok jabtkowy, sam lub z dodatkiem sokéw
zinnych owocoéw. Linia oparta jest na najpopularniejszych smakach wybie-
ranych przez dzieci, z naciskiem na prostote i naturalnosé. Na opakowaniach
pojawity sie réznorodne
Owocozaury — sympa-
tyczne potwory, ktére
uwielbiajg owoce i za-
checajq najmtodszych
do zdrowych nawykéw.
www.CYMES.pl
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Lemoniady FREEESH od Mokate -
funkcjonalne orzezwienie
W howoczeshym wydaniu

Odpowiadajgc na rosngce zainteresowanie konsumentéw napojami funkcjo-
nalnymi, Mokate rozszerza oferte o innowacyjne lemoniady FREEESH. Linia obej-
muje trzy warianty smakowe: Arbuz-Ogoérek z dodatkiem btonnika, Truskaw-
ka-Bazylia wzbogacona kolagenem oraz Grapefruit-Pomarancza z guarang.
Kazdy z nich tgczy orzezwienie z wartosciowymi sktadnikami wspierajgcymi
organizm. Lemoniady dostepne sq w saszetkach 40 g, umozliwiajgcych przy-
gotowanie 1litra napoju,

co wpisuje sie w trend ' MOI(ATE ’ MOKATE MOKATE ’

swiadomej konsumpgji. 2 \!

Dzieki Mokate FREEESH

\lé COLLAGEN . il
orzezwienie nabiera no- I

wego znaczenia.
WWW.MOKATE.com

Granini - ikona na rynku sokéw (s 2

Marka granini prezentuje sie¢ w od$wiezonej, nowoczesnej

szacie graficznej, jeszcze bardziej podkreslajgcej owocowg I i
soczystos¢ i wyjgtkowy smak swoich produktéw. Granini ‘

to ikona na rynku sokéw i nektaréw premium w Europie

Zachodniej z ponad 50-letnig historig. Najwyzszej jakosci .
owoce, pochodzqce z wyselekcjonowanych upraw na ca-

tym $wiecie, brak sztucznych substanciji stodzgcych,
chemicznych konserwantéw i barwnikéw powodujq,

ze produkty granini znaczqco wyrdzniajq sie na tle ka-
tegorii. Dodatkowo charakterystyczny ksztatt butelki

z doteczkami moze by¢ ozdobq kazdego stotu.

www.MATTONLcom.pl

Oranzada Musssujqgca

Oranzada Musssujqca strzelajgca o smaku gumy
balonowej to nowos¢, ktéra bawi, zaskakuje i an-
gazuje zmysty! Wsypywana bezposrednio na jezyk,
dostarcza wyjqtkowych doznah i wywotuje efekt
Wow" juz od pierwszej chwili. Jednorazowe saszetki
doskonale sprawdzajq sig przy szybkich, impulsyw-
nych zakupach, a kolorowa, nowoczesna grafika
oraz brand hero Popi przyciqggajq wzrok i wyrézniajg
produkt na sklepowej pétce. Dla najmtodszych to
Swietna zabawa, dla starszych — smakowity powrét
do dzieciecych wspomnien.

www.COLIAN.com

Everyday - herbatniki z marshmallow

Everyday to herbatniki przektadane delikatng piankg o smaku waniliowym,
oblane polewq kakaowaq. Idealne jako stodka przekgska do kawy, herbaty
lub na chwile relaksu w ciggu dnia. Produkt zapakowany w praktyczne, zamy-
kane pudetko, ktére chroni herbatniki przed uszkodzeniem i pomaga zachowaé
ich Swiezos¢ na dtuzej. W opakowaniu o wadze 240 g znajduje sie 8 ciastek.
WwWW.SOFIO.pl
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Plusssz Up Forte Shot

Plusssz Up Forte Shot to nowa linia suplementéw diety od Polskiego Leku: wiecej
witamin w skoncentrowanej formie. To jedna dawka — wigksza efektywnose
tu i teraz, kiedy tylko potrzeba. Pie€ SKU na najbardziej pozgdane wskazania.
Kolagen Beauty Blossom 100% wsparcia piekna. Witamina C 1000 mg —
100% wsparcia odpornosci. B-Comlex Neuro Booster 100% wsparcia uktadu
nerwowego. Magnez 100% Cytrynian 100% wsparcia regeneracji organizmu.
Active Koffein Energy
100% wsparcia ener-
gii i koncentracji.
www.PLUSSSZ.pl/
plusssz-up-forte-
-shot/

Nowy smak MEN SKYR - tarta
cytrynowa

MEN SKYR zdumq ogtasza wprowadzenie nowego smaku 48
- tarta cytrynowa. Ten orzezwiajgcy smak jestidealnym 4
wyborem na nadchodzgce, letnie dni. Bakoma MEN to
obecna na rynku od 10 lat marka, ceniona za wysokq

jakos¢ i biatkowe produkty stworzone z myslq o profe-

sjonalistach oraz amatorach aktywnego stylu zycia. Nowy
smak tarty cytrynowej to potgczenie kremowej konsystenciji
SKYR i intensywnego, cytrynowego aromatu. Bakoma
MEN SKYR jest zrodtem biatka i zawiera tylko naturalnie
wystepujqgce cukry. Odkryj nowy smak MEN SKYR - tarta

cytrynowa. Dotgcz do tej smakowej podrozy i ciesz sie

potgczeniem tradycji i nowoczesnosci.

www.BAKOMA pl




Mieko UHT taciate o smaku
czekoladowym

Mleko o smaku czekoladowym w litrowym opakowaniu
to odpowiedz na rosngce oczekiwania konsumentow,
dotyczgce ograniczania cukru w diecie. Produkt tgczy
petnie czekoladowego smaku z wartosciami odzyw-
czymi mleka, bedqgc jednoczesnie cennym zrodtem
wapnia. Idealny jako napdj na zimno w upalne dni
lub na ciepto w chtodniejsze popotudnia. Sprawdzi
sie rowniez jako sktadnik deseréw, koktaijlii owsianek.
Rodzinne opakowanie 11 zapewnia wystarczajgcg ilosé
napoju na dituzej. Przyciqgajqgca wzrok, apetyczna gra-
fika z mocnymi, czekoladowymi akcentami sprawia,
ze produkt wyréznia sie na sklepowej potce.

WwWw.MLEKPOL.com.pl
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Zott Primo Crémoness - delikatna

nowos$é od marki Primo

Zott Primo Cremoness to najnowsza propozycja firmy Zott, ktéra tqczy petny

smak i kremowg konsystencje mascarpone z delikatnym i $wiezym jogur-

tem naturalnym. Trzy wyjgtkowe smaki

Crémoness — wanilia, pomidor z bazylig

oraz papryczka czeresniowa — sprawia- . [ & T >
M cremone

cmtom
esRiiiniows

jq, ze jest idealny do wielu potraw, réw-

niez tych na gorqco. Sprawdzi sie przy
wypiekach oraz podkresli smak tart, za-
piekanek, grillowanych migs czy warzyw.
www.ZOTT-PRIMO.com
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Nowos¢! Lody Balloon World od NORDIS

NORDIS wprowadza nowq serig lo-

doéw Balloon World, ktéra zachwyci ,xAh
. ) ) |7

1 ! & ?
unikalnymi smakami! Lemon Balloon NORDIS | NORDIS
to cytrynowe lody w polewie o smaku T
colii gumy balonowej ze strzelajgcym [EARAMELCoRY) m

) ) sALLOOy ¢
cukrem — prawdziwa eksplozja smaku. < g " 4
-

Caramel Corn Balloon to lody o sma-
ku popcornu w karmelowej polewie
z chrupigcym popcornem — idealne
dla fanéw stodko-stonych potgczeh.
Nowe lody dostgpne juz w sprzedazy!

www.NORDIS.com.pl

Nowosci M

Nowosci od Valbon - sery camembert
z aromatycznymi posypkami!

Klasyczny camembert od Valbon to kwintesencja smaku i stylu. Teraz dotqczajq
do niego nowosci - Valbon Camembert w posypce Srédziemnomorskiej oraz
Valbon Camembert w posypce z pieprzu. Camembert od Valbon to fran-
cuski ser, tworzony wedtug receptury mistrza serowarstwa Henriego Hutina
z Lacroix-sur-Meuse. Poczgtkowo powstawat w matej manufakturze, dzis
produkowany jest w nowoczesnej wytwoérni, ktora weiqz pielegnuje tradycje
seréw plesniowych. Klasyczny Valbon Camembert, obecny na rynku od lat, to
jeden ztagodniejszych seréw plesniowych. Natomiast dwie nowosci wyréznia
aromatyczna posypka z mieszanki przypraw, ziét i suszonych warzyw. Valbon
Camembert w posypce §rédziemnomorskiej cechujg nuty pomidoréw, czo-
snku i bazylii, a Valbon Camembert
w posypce z kolorowego pieprzu
zachwyca delikatng pikantnosciq.
www.VALBON.pl

Nowa linia smakéw od Koral

Grand Caramel Popcorn to tegoroczna supernowosc
w linii lodéw premium Grand. Smak popcornu, karmelo-
wego sosu, wySmienitej mlecznej czekolady i chrupigce
kawatki prazonej kukurydzy — to kuszqca propozycja
dla koneseréw dobrego smaku na sezon 2025. Lody
Grand Caramel Popcorn, tak jak i pozostate wykwintne
smaki Grand, dostepne sq w tym sezonie w zupetnie
nowych, minimalistycznych opakowaniach. Rebrandin-
gowi poddane zostato réwniez logo produktu. Wybierz
lody Grand Caramel Popcorn, wybierz Koral!

www.KORALcom.pl

Pistacjowa nowos¢ od NUII

Nowy smak Smietanka i Pistacje z Anatolii dotgcza do portfolio Nuii, ktére juz
teraz obejmuje tak wyjgtkowe kompozycje jak Stony Karmel i Orzechy Ma-
kadamia z Australii, Biata Czekolada z Karmelem i Orzechy Pekan z Teksasu,
Kokos i Mango z Indii. Nowy smak Nuii Smietanka i Pistacje z Anatolii jest
dostepny w sprzedazy dla konsumentéw w catej Polsce.
www.NUIIICECREAM.com/pl/
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Lody familijne Grycan

Lody Smietankowe z sosem karmelowym Grycan to potgczenie docenionych
przez konsumentéw kremowych Lodéw Smietankowych z aksamitnym, karme-
lowym sosem wiasnej produkciji. Lody charakteryzujq sie wyrazistym, zbalanso-

wanym smakiem, a za sprawq sosu

karmelowego kazda kulka
zyskuje niepowtarzalng
konsystencje, ktéra

przypomina eleganc-

ki deser. Produkt jest
bezglutenowy. Pojem-
nos$¢: 900 ml. Producent:
Grycan - Lody od pokolef.
WWW.GRYCAN.pl

Pianki BBQ grill

Pianki BBQ to hit wsroéd stodkosci na sezon

grillowy! Sprezyste pianki mozna je$¢ same,

MAKEJOY: |

ale najlepiej je upiec nad ogniskiem. W ciggu
niecatej minuty pianki przeksztatcq sig w pysz-
ny i niebanalny deser, ktéry zasmakuje zaréw-
no dorostym, jak i dzieciom. Atrakcyjny wyglad
i poreczny format torebki przyciqgng uwage,
a przy tym wyrézniq go na sklepowej poice.
Opakowanie zawiera 120 g pianek w nieba-
nalnym ksztatcie i 6 drewnianych patyczkow
w Srodku, ktére z pewnosciq utatwig opiekanie
pianek.

www.SOFIO.pl

Srédziemnomorskie smaki
Fanex

Nowy Sos Cezar Fanex tqczy kremowq konsystencje z bo-
gactwem $rédziemnomorskich smakéw. Zrobiony na bazie
oleju rzepakowego (42%) i zéttka z chowu bezklatkowego,
wzbogacony o musztarde, czosnek, oregano i koncentrat
soku z cytryny. Doskonaty do satatek, mies i pieczywa.
Www.SKLEP.FANEX.pl
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Nowosci w ofercie TaoTao

W stoikach 330 g pojawity sie: Kietki Fasoli Mung, Mix Warzyw do Woka oraz Pedy
Bambusa w wodzie w paskach lub zapatkach. To gotowe, chrupigce dodatki
inspirowane kuchnig azjatyckq, idealne do szybkich dan z patelni, satatek
czy zup. Bez konser-
wantéw, z naturalnym
sktadem i neutralnym
smakiem — Swietna
baza do orientalnych
kompozycji w domo-
wym wydaniu.

www.TAN-VIET.com.pl

Knorr Nudle Teriyaki — nowos§¢
w portfolio Knorr

Knorr Nudle Teriyaki to najnowszy smak w portfolio dan instant, ktéry podbija
serca mitosnikéw cieptych przekgsek! To potgczenie nudli Knorr z extra gestym,
stodko-stonym sosem Teriyaki, wzbogaco-
nym nutq czosnku, imbiru, pietruszki i szczy-
piorku. Uniwersalna receptura umozliwia
dwa sposoby przygotowania — weganski
oraz w wersji Kurczak Teriyaki. Dodatkowo
nudle smazone sq w oleju stonecznikowym
zamiast palmowego, co zmniejsza zawarto§¢
nasyconych kwaséw ttuszczowych o ponad
30%. Jakos¢ i gwarancja smaku od Knorr.

Www.PRZEPISY.com.pl/knorr

Moc gryzienia
Kosci nadziewane Dogway to unikatowe na polskim rynku, naturalne kosci
wotowe z pysznym nadzieniem — kurczakiem, wotowing lub zwaczem. Za-
spokajajq naturalng potrzebe zucia i gryzienia, wspierajq higiene jamy ustnej,
kuszg apetycznym zapachem
i gwarantujq dtugotrwatq przy-
jemnos¢. Bez sztucznych aro-
matéw, barwnikdéw i konserwan-
téw. Pyszna nagroda, zdrowy
wybor - podaruj swojemu psu
smak, ktéry naprawde polubi!
Fb, Instagram: Dogway.official.
Www.ASSISIPETCARE.com/pl/
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Zapach, ktory
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Poznaj nasze
pyszne przepisy!
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