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KUP 1 WYPROBUJ |

DZIENNA PULA ZWRoTOW: 3 000 ZL

ZESKANUJ

Hup ciastka Oreo | zachowaj dowod zakupu.
Wejdz na promocjaoreo.pl i otrzyma|
do 10 zt zwrotu!

*Puld rwrotow wynosi 3000 zt driennie. Promocia uprawnla do otrzymania max. 10 7t wretu. Jeden uczestnil moze otrrymac max, 1 nwrat

Zokupu i zglosrenia naolery dodonod od 1.06.2025 1. do 30.06.2025 1. lub do wyczerpania puli awrotdw jdziennej lub w okresie cabej promocji). Premocia prieznaczaong
dia osab powyie) 18 raku iycia. Formulars rglosreniowy | requiamin dostepne sg na Wi, promoacjaored.pl.  promocil witgezone sai lody | produbty Milka o smaku
Oren, Orgoniratotem promoci jest SMOLAR Agencia Promocying-Reklamowea Sp.z 0.0,



O

Przysnacki  nOWOSC 5
Twoja mizeena aroga

Smaki ulubionych miejsc do smakowitosc
/awsze Przg Tobie!
A,

0/. IESPRIEDALY
] /0 NA 0DBUDOWE

EKOSYSTEMOW W POLSCE

. @ == (HIPSY R

E SOPOCRIE fele

WEELEND R i :

arich
ek § . b

N : SOLORE [

1 SOLK MBRSKN Wy -

A - et l
iife H \
il ~ .

#

WSPARCIE REKLAMOWE W SIERPNIU

3 (& > g@@

TV OOH DISPLAY VIDEO INFLUENCERZY MATERIALY
W INTERNECIE POS




Uwediond | Doprowisae
] : L choraki@rem

I miejsce i Nagroda Glowna
w kategorii: PASZTETY
- dla Pasztetowej drobiowej 300 g.
Naleiy do niej ponad 90% rynku.

D

autorskie receptury / nagradzane smaki

Dziekujemy
za zaufanie!
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Wyrdznienie Ztotego Paragonu
w kategorii WEDLINY PREMIUM
- dia Paréwki High Protein Duda 250 g
Lider sprzedazy kategorii w 2024,
W czotowce od poczatku roku!



@ Edytorial

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny

Drodzy Czytelnicy,

27 maja w warszawskim Teatrze Kamienica odbyta si¢ Gala Lideréw Rynku
FMCG i Handlu, podczas ktorej ogtoszono wyniki 15. edycji konkursu Ztoty
Paragon. Zanim jednak licznie zgromadzeni Goscie poznali jego wyniki, mieli
okazje zapoznac sie z najnowszymi danymi statystycznymi oraz trenda-
mi rynkowymi zaprezentowanymi przez firmy badawcze NielsenlQ, YouGov
i Centrum Monitorowania Rynku, a takze z wystgpieniami ekspertow z firm:
POSideo, Symfonia, MAGO i SIG. Dopetnieniem czesci merytorycznej byt panel
dyskusyjny, ktéry odpowiadat na pytanie: ,Czy zarzgdzanie materiatami POS
to strategiczny obszar marketingu?”.

Po czesci merytorycznej nastgpito ogtoszenie wynikdéw konkursu i wreczenie
nagrod Ztoty Paragon - Nagroda Kupcdw Polskich. Podczas uroczystosci wre-
czone zostaty ponadto Nagrody Specjalne Kolegium Redakcyjnego, a takze
Nagrody Jubileuszowe. Szczegdtowe informacje na temat Laureatéw znaj-
dujq sie w dalszej czeSci czerwcowego wydania miesigcznika Hurt & Detal.
Gratulujemy zdobycia nagréd i wyréznien!

Chciatbym serdecznie podzigkowaé Kupcom - wiascicielom i kierownikom
sklepow spozywczo-przemystowych na terenie catej Polski - za wypetnienie
i odestanie ankiet konkursowych do agencji badawczej Kantar. To wiasnie
dzigki Wam i w Waszym imieniu mogliSmy nagrodzi¢ Lideréw Rynku.

SzczegOlnie dziekujemy Partnerom Strategicznym Wydarzenia, Partnerom
Merytorycznym i Mediowym, Patronom Honorowym, a takze Fundatorom
Nagréd dla Kupcow. To dzigki Wam wydarzenie mogto odby¢€ sie na tak wy-
sokim poziomie merytorycznym i organizacyjnym.

Partnerzy Strategiczni

= symfonia  MMAGO

[
L) L POSideo

oy
&
"'LI ‘\\E’f]l Let’s POS your biz
0 Ll d '
Patroni Honorowi
® POLSKA Polska Agencja
Polska Federacja .
@ Producentéw Zywnosci I* 1ZBA Inwestycjii Handlu
PFPZ Zwiazek Pracodawcéw HANDLU Grupa PFR

u
@ KRAJOWA IZBA GOSPODARCZA

Partnerzy Merytoryczni

KANTAR YouGov WnNielsento CMREA

wiadomosci

spozywcza® BLUEFOX spozyweze |
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(wyiqcznie do firm zajmujqcych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcjq

w sektorze FMCG)

Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowaé:
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw niezamoéwionych redakcja nie zwraca.
Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia
reklam i tekstow, bqd? tez skracania tresci artykutow.
Prezentowane produkty nie stanowiq oferty
w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego.
Prezentowane ceny majg charakter orientacyjny.

Prezentowane wyroby alkoholowe stanowig informacije
wytgcznie dla celow handlowych.

Naktad drukowany: 50 000 egz.
(kontrolowany przez PBC)

e -wydanie (cyfrowe): 27 600 odbiorcow
e -wydanie (LinkedIn): 22 000 odbiorcéw

Dystrybucja hybrydowa: 99 600 odbiorcow

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)




BLITZbee: taczy zdrowie z przyjemnoscia

BLITZbee wprowadza do swojej oferty nowos¢ — napoj
wzbogacony kolagenem. Prosze opowiedzie¢, co zawiera
i jakie ma dzialanie.

Lada dzien na rynku pojawi si¢ nasz nowy produkt: napoj
funkcjonalny zawierajacy kolagen z kompleksem witamin
z grupy B, ktére m.in. wspomagaja metabolizm, pomagaja
dbac o skore i krazenie oraz dodaja energii. Naturalny mi6d
wielokwiatowy i najwyzszej jakosci cytrusowe soki NFC (nie
z koncentratu) sprawiaja, ze napoj nie tylko smakuje lekko
iorzezwia, ale tez dziala gleboko — wspierajac skore, wlosy,
paznokcie, atakze uklad nerwowy i 0g6lna kondycje organi-
zmu. To odpowiedz na rosnace zainteresowanie Swiadoma

pielegnacja zdrowia i urody — od wewnatrz.

Czy planujecie wprowadzenie kolejnych nowosci wzbo-
gaconych o dodatki funkcjonalne?

BLITZbee to marka, ktéra preznie sie rozwija, dlatego
juz teraz pracujemy nad kolejnymi nowosciami. W nad-
chodzacych miesiacach planujemy wprowadzenie dwoch
nowych propozycji. Pierwszaz nich bedzie przedtreningéwka
stworzona z mysla o kobietach. Druga nowos¢ to bezalkoho-
lowa alternatywa dla wieczornego wina - relaksujacy napoj
na bazie naturalnych ekstraktéw, ktéry pozwala sie odprezy¢
bez koniecznosci siegania po alkohol. Jego skladniki beda
dobrane w taki sposob, aby wspomoc dobry i jakosciowy sen.

Rynek produktow funkcjonalnych dynamicznie sie roz-
wija. Jakie trendy obserwujecie i jak na nie odpowiadacie?

Branza produktéw funkcjonalnych rozwija sie blyska-
wicznie i co wazne — nie jest to chwilowa moda, lecz trwala
zmiana w podejsciu konsumentow do zdrowia i codziennych
wybor6éw. Obserwujemy rosnace zainteresowanie produk-
tami, ktore maja nie tylko dobrze smakowac, ale tez realnie
wspiera¢ organizm. Jednym z gléwnych trendow jest tzw.
holistyczne podejscie, czyli poszukiwanie produktéw wspie-
rajacych cialo i umyst rownoczesnie. Odpowiadamy na to,
tworzac napoje, ktore tacza funkcjonalnosé z przyjemnoscia
picia, bo przeciez zdrowie nie musi by¢ kompromisem.

Bierzecie udzial w wydarzeniach branzowych — byliscie
obecni m.in. na targach REWE Warenborse w Diissel-
dorfie. Jakie znaczenie maja dla firmy takie aktywnosci?

Udzial w wydarzeniach branzowych ma dla nas duze zna-

czenie — to szansa na spotkania z przedstawicielami rynku,

Marka BLITZbee nie tylko tworzy naturalne i funkcjonalne napoje, ale takze inspi-
ruje do aktywnego zycia i Swiadomych wyboréw. O produktowych nowosciach,
udziale w miedzynarodowych wydarzeniach i nietypowych inicjatywach rozma-
wiamy z Klaudig Saferng - wspotwiascicielkg marki BLITZbee i biohackerka.

wymiane doswiadczen oraz prezentacje oferty. Obecnos¢
na miedzynarodowych targach pokazala nam, ze polski
produkt, oparty na naturalnym skladzie i funkcjonalnych
wlasciwosciach, spotyka si¢ z duzym zainteresowaniem
i uznaniem poza granicami kraju. Dzi$ podbija on Niemcy
i Austrie — to dla nas sygnal, ze kierunek, ktory obralismy,
odpowiada narealne potrzeby konsument6éw. Teraz naszym
celem jest, aby rownie mocno zaistnie¢ na rynku polskim.

Jakie inne dzialania planujecie, aby budowac rozpo-
znawalno$¢ waszej marki?

Obecnie prowadzimy wyjatkowa rekrutacje na stanowisko
Chief Adventure Officer. To nietypowy konkurs, ktory nie tylko
promuje BLITZbee, ale tez angazuje spolecznosc i pokazuje
wartosci, na ktérych opieramy nasza marke: energie i zdrowy
styl zycia. Szukamy osoby, ktéra poleciz nami na Hawaje na za-
wody Ultra Ironman, weZmie udzial w wyjatkowych warsztatach
biohackingowych ze mna oraz motywacyjnych z Michalem
Wichowskim. Co wiecej — to dopiero poczatek. Wrazz premiera
naszej nowej, rozowej puszki (nap6j z kolagenem) zaczniemy
szukac drugiej osoby, gotowej na przygode Zycia, ktorarowniez
poleci z nami na Hawaje. Tak samo podchodzimy do wspol-
pracyzambasadorami. Lothar Matthéus i Sven Hannawald to
sportowcy, ktérych zaangazowanie w nasze dzialania wynika
zentuzjastycznego przyjecia BLITZbee narynku niemieckim.
Sport i rozwoj osobisty to naturalne srodowisko dla naszej
marki, dlatego podobny kierunek bedziemy kontynuowac takze
w Polsce, gdzie planujemy szeroka i wartosciowa promocje.

W mediach spolecznosciowych edukujecie konsumentow
na temat zdrowia zaréwno fizycznego, jak i psychicznego.
Czy trend prozdrowotny jest wpisany w DNA BLITZbee?

Trend prozdrowotny to cos, co od poczatku wpisane jest
w DNA BLITZbee. Nasza misja jest wspieranie ludzi w co-
dziennych, zdrowych wyborach. Duza wage przykladamy
do edukacji w mediach spotecznosciowych — poruszamy
tematy zwiazane nie tylko z fizycznym zdrowiem, ale réwniez
zregeneracja i rownowaga w zyciu codziennym. Uwazamy,
ze zdrowie to cos wiecej niz dieta i aktywnos¢ fizyczna — to
rowniez sposo6b myslenia, odpoczynek oraz codzienne na-
wyki. Nasze produkty maja by¢ realnym wsparciem dla tych,
ktorzy chea zy¢ Swiadomie i w zgodzie ze soba. Edukujac,
chcemy inspirowad, nie narzucac — stawiamy na autentycz-
nosc i rzetelne tresci.




@ Spis tresci

Z RYNKU FMCG 76 Czysta etykieta, zréwnowazony DROGERIA
12 wiadomosci rozwoj, ekologiczne opakowanie 196 wiadomosci

198 wakacyjny niezbednik w domu
FELIETON WYWIADY | yiny ¢
. i na wycieczce
17 skiba hurtowo i w detaluy, 19 Aleksandra Jakubowiak,
Krzysztof Skiba Bacardi-Martini Polska AUTOTEST

24 urszula Bonecka, 203 Mercedes-Benz eSprinter 320
TRZY PYTANIA DO Monika Ziembowska; Hortex Furgon Select

23 Piotr Pilarski, Indykpol 202 Adam Dutkowski, »
_ 204 KRZYZOWKA
ARTYKUL PARTNERA Mercedes-Benz Polska

30 Jagodowa sztafeta 84 WYNIKIKONKURSU ZtOTy 205 NOWOSCI
66 Produkty impulsowe — co powinno PARAGON 2025
znalez¢ sie w strefie przykasowej?
164 Henkell Freixenet Polska §wigtuje
35 lat na polskim rynku

KATEGORIE PRODUKTOW i 1 PODSUMOWANIE m
28 wakacyjny niezbednik, czyli letnia 15. EDYCJI KONKU

oferta sklepowa ,ZLOTY PARAGON_
~ NAGRODA KUPCOW POLS

62 Wzorowa strefa kasy — idealny asor-
tyment i perfekcyjna ekspozycja
70 Oferta dla aktywnych

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

. V4 .
wiadomosci by e e
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
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Profesjonalne produkcje wideo
w centrum Warszawy
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Smakuj tak, jak lubisz — odkrywaj nowos¢ 19 \' 8¢9

SERTOP!
Ser topiony w plastrach 130 g o smaku BURGERA! SERTOP, konse- : ) ' s
. L . . . . R ' < :

kwentnie rozwijajac lini¢ seréw topionych, wprowadzit do sprzedazy kolej-
ny wariant: o smaku Burgera. Osiem perfekeyjnie doprawionych plastréw
w jednym opakowaniu to szybki sposéb na dodanie wyrazistego, lekko T t o c z N I A
pikantnego akcentu zaréwno do dan na zimno, jak i na cieplo. A poniewaz 3
trwa sezon grillowy i czas rodzinnych biesiad na §wiezym powietrzu, nowy
ser o smaku Burgera sprawdzi si¢ idealnie wlasnie teraz. Wystarczy potozy¢
plaster na goracym kotlecie, warzywach z rusztu lub zapiekanych nacho-
sach, by w kilka sekund uzyska¢ kremows, aromatyczng warstwe, ktéra
H podbije smak kazdej grillowej przekaski. Dzigki porgcznym plastrom kazdy
Au g usto | quel goé¢ moze skomponowaé swoje ulubione potaczenie — od klasycznych bur-

tqgczqg sity — nowa, geréw po kreatywne szaszlyki czy kanapki z grilla.
stodka odstona

lodéw na sezon 2025! ) . ,
Budowanie bezpieczenstwa systemowego to
Augusto i Wawel tacza sily — nowa, stodka odsto-

na lodéw na sezon 2025! Marka Augusto z duma w HOChla nd p”orytet!
oglasza premiere wyjatkowej serii lodéw powstatych
we wspdlpracy z kultowa marka stodyczy — Wawel: W Hochland Polska dziatania w obszarze BHP skupione sg na trzech obszarach, ktérymi sa: budowanie
Rozki Michatki z Wawelu Klasyczne — inspirowane kultury bezpieczenistwa, budowanie bezpieczeristwa systemowego oraz zgodnos¢ z wymogami przepiséw
uwielbianymi pralinami o intensywnym, czekolado- prawa. Hochland Polska prowadzi dziatania zwigkszajace $wiadomos¢ wagi bezpieczenistwa — zaczynajac
wo-orzechowym smaku; Rozki Mlchatki z Wawelu od programéw ,,O malo co” oraz ,EVA”, poprzez organizacje ,Dni bezpieczefistwa”, az po inne akcje
Biale — delikatna, kremowa wersja uwielbianego kla- aktywizujace pracownikéw. Efekty sa juz widoczne w geometrycznym wzrocie liczby raportowanych
syka; Lody 900 ml Kréwka mleczna — lody o sma- zagrozei. Dla firmy priorytetem jest tez zarzadzanie dokumentacja w taki sposéb, aby byla ona spdjna
ku tradycyjnej kréwki z nutg karmelu; Lody 900 3 ; —~ = i zrozumiala. W tym celu tworzy i ak-
ml Tiramisu — deserowa propozycja dla mitosnikéw i == | _ WS g tvalizuje procedury oraz instrukcje bez-
wioskich smakéw. Nowa linia faczy jakos¢ lodéw LRy e A | pieczeistwa. Hochland Polska juz teraz
Augusto z niezapomnianym smakiem stodyczy bt Vo Xz dostosowuje si¢ do dyrektywy maszyno-
Wawel, oferujac wyjatkowe doznania smakowe nie o wej, ktéra wejdzie w zycie w 2027 roku.
tylko na upalne dni. "5 { J == k. Reguluje ona zasady dot. cyberbezpie-
. 1 b czefistwa oraz wykorzystania Al. Firma
prowadzi tez wewngtrzne audyty.

VARTA stawia na opakowania bez plastiku |

pomarancia

Producent baterii, akumulatorkéw, latarek i powerbankéw P& = | LY,

VARTA Consumer Batteries juz od kilku lat systematycznie . 3 _ ) ) ]ab'H{C' 100 %

zmienia opakowania swoich produktéw na wersje niezawiera- PAW > 2 T.-.. ol '. . } truskawlka | ﬁ.
"

jace plastiku. Szczegdlnie warte zauwazenia sa mniejsze opa- 1.
: ¢ 7, %
1 'l iz CI'ﬂ-ﬁﬂ

kowania baterii alkalicznych, ktére posiadaja innowacyjny,

opatentowany mechanizm otwierania i zamykania. Pozwala on » . [
wykorzysta¢ opakowanie baterii jako pojemnik na zuzyte ogni- - e ‘ " s m b ﬁ H*
N wa i tatwo oddzieli¢ nowe od zuzytych. Najnowszym dodatkiem R - ! o -c,"'ﬂ =]
Perl'a - MIOdowq 0,0% do asortymentu bez plastiku sa vfite)llopaki liaterii Z teraz dostep- 1 ! Al 111 =" ﬁ ﬁi‘a*’tli# ; A
ne w wersji do powieszenia na haku oraz do postawienia na pét- B P [ z L
Perfa — Browary Lubelskie S.A., wprowadza ce, idealne jako produkt kupowany na zapas. |
na rynek Perfe Miodowa 0,0%. To bezalkoholo-
wa odstona najpopularniejszego piwa miodowego &
w Polsce, czyli klasycznej Perty Miodowej. No- b 3
wos¢ w portfolio Perly stanowi idealne pofacze- ) \

lokwiatowego i 0,0% alkoholu. Perta Miodowa

0,0% jest doskonaty propozycja na kazda okazje: = |

od codziennego relaksu po spotkania towarzyskie. ! BLITZbee dynamicznie rozwija swoja ofertg, dostrzegajac rosnacy potencjat
Drieki zerowej zawartosci alkoholu mozesz cieszy¢ 45 - rynku napojéw funkcjonalnych. Firma znana z naturalnych i zdrowych na-
sie nig zawsze, gdy masz na to ochote. Produkt e ' pojéw pracuje nad nowymi produktami, ktére beda odpowiedzia na potrze-
jest dostepny w butelce bezzwrotnej 500 ml oraz ey | by $wiadomych konsumentéw dbajacych o zdrowie. W najblizszym czasie
w 4-paku puszek 500 ml. Otrzyma silne wspar- ' - w ofercie BLITZbee pojawig si¢ m.in. przedtreningéwka dla kobiet oraz bez-
cie w postaci reklamy telewizyjnej, w internecie, . - alkoholowa alternatywa dla wieczornego wina. Rozwéj marki w kierunku
na outdoorze oraz materiatach POS. www.perla.pl SN . napojéw wspierajacych zdrowie i urodg to odpowiedZ na globalne trendy.

nie chmielowej goryczki ze stodycza miodu wie- .- . kA -‘ ROZW6j ma rki BLITZ bee

12 www.hurtidetal.pl
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ABEL po raz kolejny
wyrézniony na Forum
Firm Rodzinnych!

Firma ABEL z ogromng duma informuje,
ze znalazla si¢ w prestizowym gronie laure-
atéw VII edycji rankingu ,Forum Firm Ro-
dzinnych”, przygotowanego przez magazyn
Forbes we wspétpracy z firma analityczng Dun
& Bradstreet. To wyjatkowe wyréznienie sta-
nowi dla producenta potwierdzenie nie tylko
wysokiej wiarygodnosci, ale takie rzetelnosci,
transparentnoéci i konsekwencji w realizacji
celéw biznesowych. ,Cieszymy sig, ze nasza co-
dzienna praca, zaangazowanie w rozwéj firmy
oraz aktywna obecnos¢ w zyciu spolecznosci
lokalnej zostaly docenione przez tak uznane
instytucje. Nagroda ta nie bytaby mozliwa bez
zaangazowania calego zespotu ABEL, zaufania
naszych partneréw biznesowych oraz lojalno-
$ci klientéw, ktdrzy towarzysza nam na drodze
nieustannego rozwoju. Dzigkujemy Wam za to,
ze razem mozemy tworzy¢ marke, z ktorej jeste-
$my dumni. Razem osiagamy wigcej” — méwi
Tomasz Wysota z zarzadu firmy ABEL.

(o2

J

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz

handl iami alkohol

wymi.

o)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Wielka loteria marki DUDA — do wygrania FIAT
500e!

W ramach nowej kampanii reklamowej ,,Smak codziennych przyjemnosci” mar-
ka Duda organizuje ogdlnopolska loteri¢ konsumencka z atrakcyjnymi nagroda-
mi. Do wygrania elektryczny Fiat 500e, a takze cotygodniowe nagrody w postaci
robotéw Thermomix oraz codzienne szanse na zdobycie Airfryeréw! W loterii
moga wzia¢ udziat zaréwno produkty paczkowane marki Duda, jak i zmienno-
wagowe z lady tradycyjnej. Kampania obejmuje wszystkie kluczowe linie pro-
duktowe, w tym wedliny paczkowane, kietbaski, kabanosy, pasty kanapkowe oraz
innowacyjna lini¢ High Protein. Szczegétowy regulamin, informacje o nagro-
dach oraz aktualna lista laureatéw dostgpne s3 na oficjalnej stronie loterii: www.
dudaloteria.pl. Nie przegap szansy na wspaniate nagrody i odkryj, jak produkey
Duda moga wzbogaci¢ smak kanapek — od $niadania, przez lunch, az po kolacje!

HELICI

ST (55
B A

Nowos§¢ HELIO STIXY
— jabtkowa rewolucja
w formie frytek

Marka HELIO wprowadza na rynek innowacyj-
na przekaske — frytki STIXY z suszonych jabtek.
To 100% naturalna alternatywa dla stodyczy,
bez konserwantéw i bez dodatku cukru, idealna
dla $wiadomych konsumentéw. Cienkie frytki
z jablka zamknigte w porgeznych opakowa-
niach (mini poduszka 15 g lub doypack 40 g),
zaskakuja forma i smakiem. Produkt powstaje
z polskich jabtek i jest bogaty w blonnik. Debiut
STIXOW wspiera duza kampania cross-medio-
wa z udzialem influenceréw, materiatami POS
i akcjami samplingowymi.
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.30 lat razembycia” - jubileuszowa kampania

marki Familijne

Z okazji 30-lecia marka Familijne rozpoczgta kampanie ,30 lat razembycia”, celebrujaca wspélne chwile
Polakéw z najpopularniejszymi waflami rodzinnymi w kraju. Jubileuszowa komunikacja, trwajaca od kon-

ca maja do sierpnia, obejmuje dziatania w telewizji, digitalu oraz przestrzeni miejskiej. Dla konsumentéw

zostata przygotowana aktywacja ,,30 historii na 30
lat” z atrakcyjnymi nagrodami. W Bydgoszczy, gdzie
w 1995 roku narodzita si¢ marka, powstanie oka-
zjonalny mural — symboliczny uklon m.in. w strong
lokalnej spolecznosci. Waznym elementem kampa-
nii sa limitowane, jubileuszowe opakowania wafli
Familijne Klasyczne o smaku kakaowo-$mietanko-
wym, zaprojektowane przez laureatéw konkursu
Young Creatives Cannes. Produkty w tej wyjatkowej
odstonie trafig do sprzedazy w lipcu tego roku.

Kamera, Musujqce, Akcja!

Co sprowadza Braci Sadownikéw pod Patac Kultury w Warszawie? Kino Zachodzacego Storica —
letnie seanse pod goltym niebem, ktére przyciagaja widzéw spragnionych dobrego kina i wyjatkowe;j

atmosfery. W tym roku do filmowych wieczo-
réw dolacza Musujace Jabtko — lekki, naturalny
nap6j prosto z sadu. To potaczenie tloczonego
soku jabtkowego, wody i delikatnych babelkéw.
Bez dodatku cukru, bez udziwnien — nic tylko
pi¢. Niezaleznie od tego czy wybieracie thriller,
komedi¢ romantyczna, czy western — Musujace
Jabtko bedzie pasowac.

Podrabianie marek znanych producentéw
to juz zjawisko masowe — jak Chiny szerokie
i wysokie. Towary podrabiane zdarzaja si¢
nie tylko na pétce w sklepie, ale tez na sce-
nie czy w przestrzeni radiowej. Na przyktad
w postaci piosenki. Bardzo podobnej do innej.
Proceséw i zarzutéw o plagiaty byto w show-biz-
nesie tyle, co hipisi mieli wloséw — czyli sporo.

Chyba najglosniejsza sprawa tego typu byto
zamieszanie wokét przeboju ,, My Sweet Lord”
George’a Harrisona, kt6ry pojawit si¢ w radiu
w 1970 roku. Okazat si¢ on blizniaczo podobny
do hitu ,He’s so Fine” dziewczgcego bandu The
Chiffons z 1963 roku. Doszto do wieloletniego
procesu, a jego finatem byta kuriozalna decyzja
sedziego, ze byty cztonek The Beatles dopu-
$cit si¢ ,,podswiadomego plagiatu”. Harrison
musial, na mocy tej decyzji, zaptaci¢ 1,6 mln
dolaréw odszkodowania wiascicielom praw
do oryginalnego nagrania.

Na tym jednak spory si¢ nie skoficzyty. Mu-
zyk odwolywal si¢ od wyroku, a nawet nagrat
piosenke o calej awanturze. Przez kilka lat nie
wydawal tez nowych plyt, obawiajac si¢ kolej-
nych zarzutéw. Wielu muzykéw jest zdania,
ze czasem naprawde trudno odrézni¢ plagiat
od oryginalu — w muzyce inspiracje sa czyms$
akceptowalnym, a ryzyko przypadkowego po-
wielenia podobnych fragmentéw jest spore.
Tak bylo z piosenka ,,Orta ciert” zespotu Varius
Manx, ktéra byta bardzo podobna do kompo-
zydji ,Lost For Words” zespotu Pink Floyd.

Inteligentne plagiaty to te, ktére kradna
klimat i styl jakiego$ utworu czy wykonaw-

Felieton Krzysztofa Skiby @
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cy, a nie chamsko $ciagaja utwor nuta w nute
z obcej piosenki, ktéra skomponowat ktos inny.
Plagiatorzy czgsto bronig si¢, twierdzac, ze wpa-
dli na ten sam pomyst niezaleznie od autora
oryginalu. Wéwczas decyduje data premiery
piosenki. Jesli kto$ nagral utwér i wydat go
na plycie, a po kilku latach ukazuje si¢ podobna
kompozycja, ktérej autor twierdzi, ze sam ja
wymyslit — sprawa staje si¢ oczywista.

Dawno temu glosna byta w Polsce awantura
wokét stynnego przeboju grupy Brathanki pt.
»Czerwone korale”. Piosenka stata si¢ hitem ra-
diowym i ukazata si¢ na ptycie — wtedy okazato
sie, ze jest to kompozycja mato znanego w Polsce
wegierskiego muzyka, Ferenca Seb8. Zespét
bronit si¢, twierdzac, ze byt przekonany, iz ma
do czynieniaz tradycyjna twérczoscia ludowa.

Szybko udato si¢ konflikt zazegnaé. Fe-
renc Sebd zagrat kilka wspélnych koncertéw
z Brathankami, a jego kolejne utwory (tym
razem juz podpisane) znalazty si¢ na kolejnej
plycie zespotu.

Krélem plagiatéw i podrébek jest za to
Stawomir Swierzyniski, lider discopolowego
zespotu Bayer Full, ktéry przywlaszczyt kil-
ka kompozycji mniej znanych wykonawcéw
i przez lata prezentowat je z usmiechem na sce-
nie jako wlasna tworczos¢. Chodzi m.in. o pio-
senki takie jak ,Tawerna Pod Pijana Zgraja”
Grzegorza Bukaty z Watéw Jagielloniskich,
»Moja muzyka” Karola Ptudowskiego czy styn-
ny hit ,,Bo wszyscy Polacy to jedna rodzina”.
Prawdziwi autorzy tych piosenek przez lata
procesowali si¢ z gwiazdorem i bywalcem sa-
lonéw politycznych. Ostatecznie Swierzytiski
przegrat z nimi procesy, a autorzy udowodnili,
ze piosenki zostaly im bezczelnie skradzione.
Fakt ten nie zepsul jednak humoru liderowi
Bayer Full, ktéry o$wiadczyt, ze nie ma za co
przepraszaé — ale musiat placié.

Piosenka, podobnie jak markowe perfumy,
francuskie szampany czy wloskie sery, moze
by¢ nie tylko podrabiana, ale takze wybra-
kowana.

I tu zaczynaja sig schody. Co whasciwie moze
oznacza¢ sformutowanie ,,piosenka wybrako-
wana”? Towar wybrakowany to zniszczone
opakowanie albo produkt z tzw. wada fabrycz-
na. Zlych, stabych, koszmarnych piosenek jest

cafa masa — ale czy mozna o nich powiedzie¢,
ze to piosenki wybrakowane?

Moim zdaniem piosenka wybrakowana to
taka, kt6ra zawiera bad jezykowy. A to zdarza
si¢ nawet przebojom. Brytyjskie zespoly glam
rocka, takie jak Sweet czy Slade, czgsto §wia-
domie uzywaly w tytutach piosenek btedéw
jezykowych. Tytuly i zwrotki roily si¢ od sfor-
mutowan slangowych i ulicznych, co miato
podkresla¢ robotnicze pochodzenie muzykéw.
Dzi$ niektdrych piosenek wykonawcéw z kregu
hip-hop cigzko zrozumie¢, bo sa wykonywane
w slangu dla wtajemniczonych.

Co innego $wiadome zabiegi i stylizacje
na mowg ulicznych gangéw, a co innego po-
spolite byki. A te zdarzaly si¢ nawet najwick-
szym hitom. Piosenka z serialu telewizyjnego
,Klan” autorstwa Jacka Cygana i wykonywana
przez Ryszarda Rynkowskiego pt. ,Zycie jest
nowelg” zawiera koszmarny paproch stowny
— niestety powtarzany milion razy, bo przy
emisji kazdego odcinka i licznych powtérkach.

Oto fragment zwrotki:

,,Zycie, zycie jest nowela

Raz przyjazna, a raz wroga

Czasem chcesz si¢ pozali¢

Ale nie masz do kogo”.

W polskim jezyku prawidtowa forma to ,nie
masz KOMU si¢ pozali¢”, a nie do KOGO.
To blad w odmianie. Zauwazyt ten byk dawno
temu Stanistaw Tym i wy$miewat znanego
autora tekstu od analfabetéw. W stynnym hicie
Urszuli pt. ,,Konik na biegunach” pada zwrot:
,Konik —z drzewa ko na biegunach”. Nieste-
ty, z DRZEWA to moze by¢ matpka, bo sobie
czasem skacze po konarach. A dziecigcy konik
do zabawy na pewno jest z DREWNA.

Podobne kuriozum zawierata piosenka le-
gendy polskiego punk rocka — zespotu KSU
(niedawno powstal film fabularny oparty na ich
historii) pt. ,Za mglg”. W tej piosence, opo-
wiadajacej o picknie bieszczadzkich szlakéw,
wokalista Eugeniusz Olejarczyk $piewat, ze jest
»przezigbnigty”.

Piosenki z bykami jezykowymi nikomu jed-
nak nie przeszkadzaja — a nawet mogg by¢,
i czesto s3, znanymi hitami. Towar wybrako-
wany na pétce w sklepie nie ma juz tak dobrze

i zwykle jest oddawany do reklamagji.
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' El Sabor Partherem Gtownym letniej kampanii
~Kino na lezakach”

MARTINI - ikona wioskiego aperitivo.
Nowy rozdziat stylu i smaku

Z wtoskq lekkoSciq, autentycznosSciq i szczyptq nowoczesnego designu — MARTINI redefiniuje aperitivo, nada-
jac mu nowe znaczenie i emocjonalny wymiar. Marka nie tylko odSwieza swoéj wizerunek, ale tez trafia w ocze-
kiwania nowego pokolenia. O relaunchu, nowej kampanii i sile wioskiego dziedzictwa opowiada Aleksandra
Jakubowiak, Martini Marketing Managerka w Bacardi-Martini Polska.

Hastem El Sabor jest ,,Chilluj z ulubiona paczka” — i whasnie do takiego chilloutu marka zaprasza latem
w ramach kampanii towarzyszacej projektowi , Kino na Lezakach”, ktérego jest gléwnym partnerem.
»Widzowie moga nie tylko oglada¢ filmy pod gwiazdami — z naszym spotem reklamowym na ekranie
i spotem audio w tle — ale takze zrelaksowa¢ si¢ w specjalnej strefie El Sabor. Organizujemy konkursy,
rozdajemy nagrody i zachgcamy do odkrywania naszych
nachoséw i dipéw. Chcemy, by El Sabor kojarzyt si¢ z do-
brym smakiem, letnig atmosfera i wspSlnym spedzaniem
czasu — dokladnie tak, jak wieczér w kinie plenerowym.
Naszym celem jest nie tylko dalsze zwigkszanie zasiegu
sprzedazy, lecz takze inspirowanie tych, ktérzy jeszcze nie
mieli okazji sprobowa¢ przekasck El Sabor, by przekona-
li si¢, jak doskonale uzupetniaja kazda forme¢ wspélnego
spedzania czasu” — méwi Joanna Korzonkiewicz-Kabat,
Kierownik Dzialu Marketingu w Greek Trade.

Nowa odstona
kampanii Herbapol

Rynek aperitiféw dynamicznie rosnie i jego
warto$¢ szacuje si¢ juz na blisko 11 miliar-
déw dolaréw. Jak Bacardi — poprzez marke

»We wspélpracy z naturg” to nowa platforma sumentéw, ktérzy szukaja marek z charakterem
komunikacyjna Herbapolu-Lublin, ktérej ideg

jest pokazanie, ze firma, za kté6ra stoi ponad 75

i spéjnymi warto$ciami.

lat tradycji, wiedzy i do$wiadczenia, jednocze- o

$nie pozostaje innowacyjna i idealnie osadzona
we wspolezesnoéci. W nowej odstonie tej kam-
panii promowane sa syropy owocowe Herba-
pol, ktére w duecie z woda pomagaja zadbaé

FuzeTea Summer Beach Vibes

MARTINI - planuje wykorzysta¢ ten wzrost
iwyréznic si¢ na tle konkurencji w tej kategorii?

Dynamiczny wzrost rynku aperitiféw to
dla nas ogromna szansa, by nie tylko umocni¢

Prosze opowiedzie¢ wigcej o prowadzonej

kampanii ,, MARTINI Pokaz si¢”.
»MARTINI Pokaz si¢” to nowy rozdzial

w naszej komunikacji — redefiniujemy w niej

o odpowiednie nawodnienie, a jednoczesnie Marka FuzeTea prezentuje letnia nowo$¢ — FuzeTea Summer Beach Vibes. To unikalne

ozycje lidera, ale réwniez wyznaczaé kierunki
potaczenie czarnej herbaty z kremowym kokosem, orzezwiajaca limonka i subtelnymi pozycje

rozwoju calej kategorii. MARTINI, jako marka
z ponad 160-letnim dziedzictwem i wloskim

pozwalaja cieszy¢ si¢ pysznym smakiem. Nowo- okazje aperitivo, przesuwajac jego role ze wste-
czesny, inspirujacy spot zostat stworzony z mysla

o miodych konsumentach, ktérzy szukajg pro-

nutami kwiatu tiary. Nowy wariant zachwyca egzotycznym charakterem i chfodzacym pu do wieczoru na samo centrum wydarzeri.

finiszem, oferujac intensywne orzezwienie w kazdej kropli. Producentem i dystrybutorem

stych, codziennych rozwiazan, pozwalajacych im
by¢ blizej natury. Kampania promujaca syropy
Herbapol jest prowadzona w wiodacych stacjach
telewizyjnych oraz kanatach digitalowych.

FuzeTea Summer Beach Vibes jest Coca-Cola HBC Polska.

reklama

Woézek MINI 80 L zamiast duzych koszykow -

komfort codziennych zakupéw dla mniejszych sklepow

W ostatnich latach obserwujemy rosnace zainteresowanie duzymi koszami zakupowymi o pojemnosci przekraczajacej 80 li-
trow. Sprzedawcy upatruja w nich sposobu na zwiekszenie efektywnosci - wieksze zakupy i oszczedno$¢ miejsca w sklepie.
Jednak z punktu widzenia klienta, ktéry codziennie manewruje miedzy sklepowymi pétkami, nie kazda innowacja przektada

sie na realny wzrost komfortu.

Babcia Karolina wybiera MINI 80 L

Wozek MINI o pojemnosci 80 litrow oka-
zuje sic odpowiedzia na wiele potrzeb kupuja-
cych, oferujac nie tylko przestrzen, ale przede
wszystkim ergonomie.

Lrgonomia i latwo$¢ manewrowania to
aspekty, ktore istotnie wplywaja na komfort
calego procesu zakupowego. Koszyk, nawet
jesli nowoczesny i pojemny, szybko staje si¢

18 www.hurtidetal.pl

obciazeniem — nadwyreza nadgarstkiiplecy,
szczegOlnie gdy klient korzysta z niego przez
dtuzszy czas. Wozek MINI 80 L eliminuje ten
problem dzi¢ki stabilnej konstrukgji i ptyn-
nemu prowadzeniu. Dodatkowym atutem

jestmozliwo$¢ wyposazenia go w praktyczne

akcesoria, takie jak uchwyty na napoje, scan
holdery czy zamki na monety. Czyni go to uni-
wersalnym i atrakcyjnym réwniez dla mlod-
szych uzytkownikow, ceniacych wygode.
Lepsza organizacja to kolejna przewaga
wozka nad klasycznym koszykiem. Plaska
i wicksza powierzchnia dna umozliwia row-
nomierne rozmieszczenie produktow, co
szczegolnie docenia osoby kupujace delikatne
towary — owoce, pieczywo czy jajka. Dzicki
lepszej widocznoSci zawartosci klient moze
na biezaco kontrolowad, co juz zostalo wlozo-
ne, bez koniecznosci przeszukiwania glebokie-
go kosza. Takie rozwiazanie wspiera nie tylko
wygode, ale i efektywnos¢ zakupow — mniej
bledoéw, mniej zapomnianych produktow.

Warto rowniez podkreslié¢, ze wozek MINI
80 L to rozwiazanie bardziej inkluzywne.
Osoby starsze czy z ograniczona sprawnoscia
ruchowa czesto skarza sie na koniecznos¢
ciaglego schylania i dZzwigania ci¢zkich
koszykow. Dzicki nowoczesnemu wozkowi
moga swobodnie pcha¢ zakupy bez dodat-
kowego wysilku, co znaczaco poprawia ich
doswiadczenia zakupowe. Takie udogodnie-
nia buduja lojalnos$¢ klientow. Przyklad Babci
Karoliny, ktora regularnie wybiera wlasnie
MINI 80 L, nie jest wyjatkiem — dla wielu
liczy si¢ przede wszystkim ergonomia i kom-
fort. Sklepy, ktore potrafia sprostac¢ tym
oczekiwaniom, zyskuja nie tylko przewage
konkurencyjna, ale tez trwale zaufanie coraz
bardziej wymagajacych konsumentow.
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rodowodem, maw tym zakresie wyjatkowy po-
tencjal. Stawiamy na dziatania, ktére wyrézniaja
brand na trzech poziomach:

— autentyczno$¢ i wloskie korzenie, ktére
podkreslamy nie tylko w storytellingu, ale tez
w jakosci i recepturze naszych produktéw;

— innowacyjno$¢ — lzejsza, bardziej zréwno-
wazona butelka to tylko jeden z przykladéw;

— styl zycia i emogje, ktére budujemy wokét
marki poprzez kampanie 360 — jak aktualna
»MARTINI Pokaz si¢”;

— dziatania lifestyle’owe i obecno$¢ w najcie-
kawszych miejscach i wydarzeniach.

Jakie byly kluczowe cele relaunchu MARTINI2

Naszym celem bylo od$wiezenie wizerunku
MARTINI w sposob, ktdry uczyni marke jesz-
cze bardziej atrakeyjna dla nowego pokolenia
konsumentéw. Postawilismy przede wszystkim
na nowy, smuklejszy i bardziej stylowy design
butelki, ktéry oddaje charakter naszej persony —
charyzmatycznych, §wiadomych trendéw oséb,
ceniacych przyjemnosé i unikalne doswiadcze-
nia. Zadbali$my réwniez o to, by byta ona nie
tylko estetyczna, ale takze bardziej przyjazna
dla §rodowiska. Natomiast relaunch to nie tylko
zmiana butelki, to réwniez kampania ,MAR-
TINI Pokaz si¢”, ktdra zacheca do autentyczno-
$ci i celebragji zycia w stylowy sposob —w zgo-
dzie z wlasnym charakterem. Jej energetyczna
estetyka, oddajaca wloski, niesztampowy styl,
réwniez stanowi ukton w strone miodych kon-

Jej sercem jest przede wszystkim caly szereg
wydarzer, ktére maja najlepiej odda¢ ten $wiat
i da¢ szans¢ doswiadczenia, czym jest nowo-
czesne aperitivo. Warstwa wizualna kampanii
réwniez zaprasza konsumentow, by na chwilg
porzucili codzienno$¢ i weszli w role swojej
najbardziej stylowej, swobodnej i petnej zycia
wersji. ,,Pokaz si¢” to zachgta do bycia soba
— z przymruzeniem oka i z lekkoscia, ktdra
doskonale oddaje ducha marki i wloska nonsza-
lancje. Kampania bedzie towarzyszy¢ naszym
dziataniom przez caty 2025 rok, podkreslajac,
ze aperitivoz MARTINI to nie tylko moment
przed — to czas, ktéry sam w sobie zastuguje
na celebracje i wyjatkowa oprawe.

Bacardi podkresla, ze inwestuje w MARTINI
jako ikone wloskiego stylu zycia. Jakie dziata-
nia planujecie, aby jeszcze mocniej zakorzeni¢
marke w kulturze aperitivo wéréd mlodszych
konsumentéw?

Stawiamy na dziatania, ktére naturalnie wpi-
suja si¢ w ich styl zycia — bardziej lifestyleowe
niz produktowe. Chcemy by¢ tam, gdzie rodza
si¢ nowe trendy: w najmodniejszych miejscach
na kulinarnej mapie Polski, na starannie wyse-
lekcjonowanych eventach, ale tez poprzez wlasne,
autorskie inicjatywy. Aperitivo to przeciez nie
tylko koktajl — to sposob spedzania czasu. I taki
wiasnie przekaz chcemy wzmacniaé poprzez
nasze dziatania. Nie zabraknie tez edukagji,
ale podanej lekko. Zalezy nam na tym, zeby
pokazywa¢, ze MARTINI to nie tylko klasyka,

ale tez przestrzeri do whasnych interpretacji —

niezobowiazujaca, ale zawsze z klasa.

Niedawno oglosiliscie wspotprace z brytyjskim
aktorem — Jonathanem Bailey. Co bylo inspi-
racja do wyboru whasnie jego i jaki przekaz
stoi za kampania z jego udziatem?

Jonathan Bailey wystapit w naszej globalnej
kampanii ,,Off Script Summer”, poniewaz do-
skonale oddaje to, co dzi§ dla nas najwazniejsze
—autentycznos¢é, charyzme i umiejetnos¢ balan-
sowania migdzy stylem a swoboda. Pokazujemy
go w zupetnie nowym, zaskakujacym wydaniu
— wychodzacego poza znane, ,napisane” role.
‘Tym samym zapraszamy naszych konsumentéw
do tego samego: by na chwilg porzucili oczeki-
wania oraz schematy i pozwolili sobie na sponta-
niczno$¢. Kampania jest petna lekkosci, wloskiego
storica i subtelnych odniesieri do rdl, z ktdrych
Jonathan jest znany — mamy wige np. wybér mie-
dzy MARTINI Bianco a Fiero jako mrugniecie
okiem do postaci Fiyero, czy ujecie z drzacym
kieliszkiem a la ,,Jurassic Park”. Jednym sfowem
to lekka, stylowa opowies¢ o tym, ze zycie poza
scenariuszem potrafi smakowaé jeszeze lepiej.

Drzigkuje za rozmowe.
Monika Ksiazek
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Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)




M Z rynku FMCG

Juz 10 000
franczyzobiorcow
prowadzi biznes
pod szyldem Zabki

Az 10 000 franczyzobiorcéw prowadzi dzis skle-
py pod szyldem Zabki. To znaczace osiagniecie
potwierdza skuteczno$¢ modelu franczyzowego
Zabki i jego role jako jednego z najwazniejszych
narzedzi wspierajacych rozwdj przedsigbiorczo-
$ci w Polsce. Nowa franczyzobiorczynia, ktdra
dofaczyta do sieci i otworzyta sklep w Gliwi-
cach, zostala pani Marta Dawicka. Zabka jest
obecnie jedna z najwigkszych sieci franczyzo-
wych w Polsce i skutecznie wspiera rozwdj malej
przedsi¢biorczosci, oferujac przystgpne warunki
i stabilno$¢ modelu biznesowego. Obecnie sie¢
liczy ponad 11 500 placéwek, a kazdego roku
otwieranych jest ok. 1 000 nowych sklepow.

(o]

Ptasie Mleczko® idealne na lato! Ruszyta
letnia kampania pod hastem: SPROBUJ PO
ZMROZENIU

Gdy temperatura rosnie, E.Wedel ma dla fanéw stodyczy smakowita propo-
zycje na ochtode. Kultowe Ptasie Mleczko® wehodzi w sezon letni z zupetnie 8
nowym podejéciem! Marka startuje z pelng energii kampania ,SPROBUJ PO |
ZMROZENIU”, zachecajac konsumentéw, by swoje ulubione pianki wlozyli
do zamrazarki i odkryli nowy sposob na cieszenie si¢ dobrze znanym sma-
kiem — tym razem w chlodnej, od$wiezajacej formie. Kampania trwa od maja
do wrze$nia 2025 roku i ma szerokozasiggowy charakter — obejmuje dziatania |
w telewizji, outdoorze, digitalu, mediach spotecznosciowych oraz promocje
z udzialem influenceréw. To mocna, ogdlnopolska aktywacja wspierana przez
precyzyjnie dobrane strumienie komunikacji, dopasowane do réinych grup
odbiorcéw, w tym réwniez do Gen Z.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Tiger Energy Drink z nowq kampaniq: ROB SWOJE

Nowa kampania marki Tiger to mocny przekaz dla wszystkich, ktdrzy codziennie —w swoim tempie i na wasnych
zasadach — zyja po swojemu. Tiger méwi wprost: ROB SWOJE. Marka w spocie pokazuje ludzi, ktdrzy bez wgle-
du na miejsce, czas i okolicznosei, konsekwentnie ,,robig swoje”. Wyjatkowym elementem kampanii jest udziat
Wiojtka Sokola — ikony autentycznosci i konsekwendji. Kampania ROB SWOJE otwiera nowy etap wsp6lpracy
z artysta — kolejne materialy z jego udzialem pojawia si¢ w sezo-
nie. To kampania bez zadecia, bez sztucznego lénienia. Zrobiona
po prostu — po swojemu. Bo wiasnie o to chodzi. ,Niewazne,
skad jestes. Wazne, ze wiesz, dokad zmierzasz” — méwia twércy
kampanii. Kampania wspierana jest szeroko w digitalu — na kana-
fach marki, ambasadoréw i tworcéw w serwisach YouTube, Meta
i TikTok. Dodatkowo przekaz wzmocni ogélnopolska kampania
outdoorowa obejmujaca billboardy i citylighty.

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

TRZY PYTANIA

do Piotra Pilarskiego, Managera ds. Sprzedazy i Trade Marke-
tingu w firmie Indykpol, kieruje Katarzyna Jurkitewicz.

Jedynki z cheddarem Indykpolu zostaly na-
grodzone Zlotym Paragonem — co to oznacza
dla marki?

Zdobycie pierwszego miejsca w konkursie ,, Ztoty
Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich” w kategorii
~Wedliny/przekaski” przez paréwki Jedynki z ched-
darem 200 g, to wyjatkowe wyréznienie dla marki
Jedynki. Nagrody w tym konkursie przyznawane sa
bezposrednio przez detalistéw, co stanowi potwier-
dzenie pozytywnego odbioru produktu i zaufania
do marki. Produkty uhonorowane Ztotym Paragonem
s dla konsumenta gwarancja wysokiej jakosci, po-

wtarzalnosci oraz wyréznialnosci na tle konkurendji.

W portfolio Indykpolu pojawita si¢ nowosé —
Filetki z filetem z indyka. Prosze opowiedzied,
co wyrdznia ten produkt?

Paréwki Filetki to produkt wprowadzony pod koniec

2024 roku w dwéch wersjach opakowania: na ladg
tradycyjna — Filetki z filetem indyka 480 g oraz lade
samoobstugowa — Filetkiz filetem z indyka 200 g. Filetki
zfiletem z indyka charakteryzuja sig wysoka migsnoscia
(90%), brakiem dodatku fosforanéw i glutaminianu mo-
nosodowego, a takze wykorzystaniem wytacznie migsa
indyczego. Tym, co dodatkowo wyréznia ten produke

na tle konkurendji, jest oznaczenie ,,Produkt polski”.

Trwa sezon grillowy. Ktére produkty z Waszego
portfolio szczeg6lnie polecacie na t¢ okazje?

W tym roku przygotowali$my oferte grillowa, obejmu-
jaca cztery produkty w dwdch kategoriach. Pierwsza
z nich to kategoria kietbasek cienkich, w ktérej zna-
lazty sie: Kietbaski Biale z indyka 215 g oraz Kietba-
ski Chilli z indyka 215 g. Oferta zostata dodatkowo
rozszerzona o Kietbaski Grillowe z indyka 350 g.

Wszystkie warianty cechuja si¢ wysoka migsnoscia

Z rynku FMCG @

(90%), brakiem konserwantéw oraz wykorzystaniem
wylacznie miesa z indyka, dzieki czemu sg warto-
$ciowg alternatywa dla produktéw wieprzowych,
wyrdzniajaca si¢ na tle konkurencji. W ofercie gril-
lowej nie mogto zabrakna¢ réwniez dobrze znanych
i pozytywnie przyjetych w ubiegtym roku Kebabkéw
grillowych z indyka 360 g, ktdre charakteryzuja si¢
wysoka migsnoscia (92%) oraz gotowa do obrébki

termicznej forma.

reklama
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HorteX — innowacjai tradycja w jednym

Hortex to marka znana od pokolen, oferujgca Swieze, najwyzszej jakosci produkty. Lider sprzedazy mrozonych
warzyw i owocow w ostatnim czasie przeszedt rebranding. O wprowadzonych zmianach, nowych produktach
oraz planach rozwoju marki opowiada Urszula Bonecka — Dyrektor Marketingu — oraz Monika Ziembowska —

Senior Brand Manager Hortex.

Urszula Bonecka

Hortex dziata na rynku od ponad 70 lat i ma
ugruntowana pozycje lidera w segmencie mro-
zonek. Jak zmienily si¢ oczekiwania konsu-
ment6éw odnosnie kategorii w ostatnich latach?

Urszula Bonecka: Marka poczatkowo opiera-
fa si¢ gléwnie na produktach podstawowych, to
znaczy warzywach solo czy prostych mieszankach.
Kolejnym krokiem byto rozbudowanie portfo-
lio o warzywa i makarony na patelni¢ czy zupy
gotowe. Naszym celem byt rozwdj w kierunku
tak zwanego segmentu convenience, czyli dan
gotowych. Obecnie obserwujemy rosnaca ilos¢
docierajacych z zagranicy trendéw. Z tego powodu
stworzylismy lini¢ dant High Protein, ktéra odpo-
wiada na potrzeby mtodych ludzi, prébujacych
uzupetnié¢ biatko w swojej diecie. Méwiac o tren-
dach, warto tez wspomniec o potrzebie zdrowego
odzywiania. Konsumenci oczekuja od mrozonek
nie tylko wygody i szybkosci przygotowywania,
ale réwniez jak najlepszego skladu, a marka Hortex
w calosci odpowiada na te potrzeby.

Czy obecne trendy rynkowe wplynely na decyzje
o rebrandingu marki? Czy relaunch jest czescia
szerszych zmian w portfolio lub strategii firmy?

U.B.: Nowa identyfikacja wizualna jest czgscia
strategii, zmierzajacej w kierunku innowacyjno-
§ci i $wiezosci, przy jednoczesnym zachowaniu
DNA marki. Nasze opakowania sa nowocze-

$niejsze i 1zejsze, a dodatkowo staralismy si¢ po-
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Monika Ziembowska

prawi¢ ich widoczno$¢ wzamrazarkach. Naszym
celem bylo uporzadkowanie oferty w wyraz-
ne, czytelne dla konsumentéw bloki — kazdy
segment ma swéj kod kolorystyczny, ktéry jest
bardzo waznym elementem tego rebrandingu.
Dzigki temu komunikujemy czystos¢, jakosé
i naturalno$¢, nazywajac ja ,,od pola do stotu”.
Rebranding byt rewolugja, ale z zachowaniem
wyraznych akcentéw DNA marki.

Jakie zmiany zostaly wprowadzone w ramach
rebrandingu? Czy w Waszym portfolio poja-
wily sie nowosci?

Monika Ziembowska: Jezeli chodzi o rebran-
ding, to warto tez powiedzie¢, ze jest to bardzo
mocna odpowiedZ na trendy odnosnie lokalnosci
produktéw i postrzegania marki jako natural-
nej. Podkreslamy t¢ naturalnos¢, pochodzenie
2z pola nastét”, a takze wygode uzytkowania. Co
istotne, upraszczamy nawigacje nie tylko za po-
moca kolorystyki, ale réwniez poprzez podziat
na dwa gléwne segmenty w ramach kategorii
uzytkowych: Hortex Core, obejmujacy produkey
stanowiace baze positku, czyli np. mieszanki
warzywne, oraz Hortex Ready — kompleksowe,
kompletne dania, takie jak warzywa i makarony
na patelnie, warzywa do zapiekania, zupy i da-
nia gotowe. W ostatnim czasie wprowadzilismy
wiele nowosci, ktére odpowiadaja na potrzeby

miodego pokolenia — mozna do nich zaliczy¢

linie Super Sniadanie czy dania gotowe High
Protein, oparte na biatku roglinnym.

U.B.: Oprécz mrozonek rozwijamy si¢ réw-
niez w innych kategoriach: pizzy orazlodéw. Sg
to dwie kategorie, w ktdre weszlismy w ostatnich
latach, poniewaz wierzymy, ze posiadamy silne
kompetengje, aby rozwija¢ si¢ dalej — nie tylko

w obszarze WaArZyw i owocow.

Jakie dzialania marketingowe towarzysza re-
launchowi? Jakie kanaly komunikacji sa klu-
czowe w tym procesie? Prosze opowiedzie¢
o prowadzonej kampanii.

U.B.: Relaunchowi towarzyszy wielokanalowa
kampania marketingowa, ktéra taczy media
tradycyjne z digitalem. Nasza komunikacja jest
podzielona na dwa filary: pierwszy to kampa-
nia ,,Pokolenia”, ktéra pokazuje histori¢ marki,
nawiazuje do jej wielopokoleniowego charak-
teru i podkresla, ze istniata ona od zawsze i jest
dla wszystkich, zaspokajajac potrzeby réznych
konsumentéw. Druga cz¢$¢ naszej kampanii jest
poswigcona nowosciom: komunikujemy w niej
warzywa do zapiekania, pizze czy lody.

Jakie cele — zar6wno biznesowe, jak i wize-
runkowe — stawiacie sobie w zwiazku z trans-
formacja marki?

M.Z.: Stawiamy sobie za cel umacnianie po-
zycji lidera, ktdra zajmujemy w kategorii mrozo-
nek wiréd produkeéw markowych. Taki status
jest trudny do osiagniccia, a jeszcze trudniejszy
do utrzymania. Obserwujemy tez, ze caly rynek
foodowy staje si¢ coraz bardziej dynamiczny.
Systematycznie pojawiaja si¢ krétkie, limitowane
serie oraz opakowania dedykowane. Zalezy nam,
aby nie tylko odpowiada¢ na te trendy, ale tak-
ze je kreowa¢, zaskakiwa¢ konsumentéw i by¢
obecnymi we wszystkich kanatach komunikagji.
Dlatego z nasza kampania jeste§my obecni nie
tylko w telewizji czy digitalu, ale réwniez even-
tach i kinach. Naszym nadrzednym celem jest
utrzymanie tej silnej pozycji oraz rozwdj marki
jako ,trendsettera” w kategorii i lidera innowagji.

Dziekuje za rozmowe.
Katarzyna Jastrzebska
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[ Kategorie produktow

Wakacyjny niezbednik,

czyli letnia oferta sklepowa

Udane wakacje to dla jednych stofice, plaza i ksigzka, dla innych namiot w lesie, ognisko i cykajgce Swiersz-
cze. Sq takze tacy, ktérzy wybierajq aktywny wypoczynek — wedréwki po gérach, zwiedzanie miast lub podré-
ze kamperem. Niezaleznie od stylu urlopu jedno pozostaje niezmienne — klienci chcq mie€ pod rekq produkty
kojarzgce sie z relaksem i beztroska.

Lato to czas, kiedy zmieniaja sie prefe-
) rencje zakupowe konsumentéw. Szukaja ANIMEX FOODS
Magdalena Chajzler .. . , ;e . P N
Redaktor lzejszych positkéw, orzeiwiajacych na- Berlinki Z szynki 360 g
pojéw, wygodnych rozwiazan ,na droge”
oraz produktéw idealnych do pleneru — £ FAMILY
. . . . PACK
na plazg, grilla lub wycieczki. Wzrost —
reklama —————  temperatury wiaze si¢ z wickszymi oczeki- BERLI NK!
waniami wobec oferty sklepéw. Detalisci 3 E'I'l[l
muszg je przewidzie¢ i stworzy¢ oferte,
ktéra nie tylko zaspokoi wakacyjne po- BERLINK,
trzeby, ale réwniez przyciagnie klientéw

, . . A b T
nowos$ciami. SET SI‘I"HII.'I

Dobrze zaplanowana letnia oferta to
wiecej niz sezonowy asortyment — to

. . .. . Berlinki Z szynki
narz¢dzie do budowania relacji z klien- /

2259
tem oraz szansa na zwiekszenie warto- = ==

$ci koszyka zakupowego. Lato oznacza

Agnieszka Komorek

Starszy Kierownik ds. Kategorii

Animex Foods

Segment premium, do ktérego nalezg produkty miesne wytwarzane

zwyselekcjonowanych elementow, stale zyskuje na znaczeniu. To jeden

z powodow, dla ktérych wprowadziliSmy do naszego portfolio nowy

wariant — Berlinki Z szynki. Produkt ten odpowiada na potrzeby konsu-
mentow, poszukujgcych w ofercie lidera rynkowego paréwek opartych wiasnie na migsie z szynki.
Paréwki maijg prosty sktad i sq bez dodatku fosforanow, barwnikéw i glutaminiandw. Nie posiadajg
rowniez ostonki, co zwigksza wygode ich przygotowania. Przed wprowadzeniem produktu prze-
prowadzilismy testy konsumenckie, oddajqgc gtos samym uzytkownikom. Berlinki Z szynki zostaty
bardzo dobrze ocenione w Slepym tescie smaku, przeprowadzonym w poréwnaniu z szerokq
ofertq rynkowq — co potwierdza, ze trafilismy w gusta konsumentéow. Berlinki Z szynki dostepne

sq w dwoch wariantach opakowan: jednokomorowym (225 g) oraz dwukomorowym (360 g).

28 www.hurtidetal.pl

e ;\, ‘
\

"BERLINK]

Sq par6wki i sq Berlinki

) B O e—

MARKA WPOIVII_ISE|CE* I W KATEGORII PAROWEK

PREZENTUJE .
'NUWUSC NA BERI.INKUWEJ PUI'.CE':' |

DOSKONALY perowssa i = JAKOSC
SMAK 3 "3

SEKRETNA /
MIESZANKA
PR2YPRAW ONICALNARECEPTIA

l'l"l.!l,l.ﬂ'l.l.l m.m ‘hmﬂl '
[T EETRE ] .m T L

‘K_, DELIKATNIE

WED20ONA

5]

WSPARCIE MARKETINGOWE MARK (") BT %i]

INTERNET  TELEWIZJA INFLUENCERZY  PRASA POS  PROMOCJE

*Animex za NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food), Sprzedaz wolumenowa w okresie
skumulowanym Tydzien 9 2024 - Tydzien 8 2025, marka Berlinki w segmencie: Frankfurtki/Parowki
w kategorii: Wedliny statowagowe (z pominieciem Marek wtasnych Sieci Handlowych).



@ Artykut partnera

Jagodowa sztafeta

Jak zarabia¢ wiecej na owocach jagodowych? Mimo iz polski sezon trwa tylko siedem miesiecy, plantatorzy od lat
pokazuja, ze konsumenci mogg jes¢ je codziennie. Podaz krajowych owocéw to czas budowania nawyku ich spozycia.
Przekaz od lat jest prosty: codziennie spozywajmy filizanke owocéw jagodowych, wypatrujmy kolejnych gatunkéw

i kazdego dnia kupujmy je Swieze. Stonce sprawia, Ze sg coraz smaczniejsze i - z tygodnia na tydzien - tansze.
Krajowa oferta to zatem: ,codziennie wiecej za mniej”.

LICIBA HOHSUMENTOW BOROWHI W MLN LIPIEC

Tytulowa jagodowa sztafeta zaczyna si¢
od truskawek. W czerwcu pateczke przejmu-
je jagoda kamczacka, agrest i maliny; w lip-
cu — boréwka wysoka, czarna i czerwona po-
rzeczka; w sierpniu zbieramy aronie i rokitnik;
we wrzesniu — polskie minikiwi i zurawine.

Sztafeta konczy sie malinami uprawianymi

do listopada w nowoczesnych konstrukcjach
tunelowych.

. To owoce szczego6lnie bogate w zwiazki
bioaktywne, witaminy i skladniki mineralne.
Wiele badari naukowych sugeruje, ze regularne
spozywanie owocow jagodowych przynosi wiele

»]

korzysci dla zdrowia” — moéwi Sylwia Pacyna-

-Szymanska, dietetyk Narodowego Centrum
Edukacji Zywieniowej NIZP PZH - PIB. We-
dlug zaleceit NCEZ warzywa i owoce powinny
stanowic¢ co najmniej polowe tego, co jemy —
kazdego dnia, w kazdym posilku.

Dietetycy i lekarze rekomenduja codzienne
spozywanie owocow jagodowych. Malo kto
jednak zdaje sobie sprawe, jak blisko jestesmy
do powszechnego wdrozenia tej rekomendacji.

Nigdzie na Swiecie nie produkuje si¢ tak
wielu gatunkéow owocow jagodowych w tak
duzych ilo$ciach i o tak wybitnej jakosci kon-
sumpcyjnej, jak w naszym kraju. Polska — dzieki
korzystnym warunkom klimatycznym — odgry-
wa istotna role w ich produkgji. Nasze uprawy
jagody kamczackiej, aronii i czarnej porzeczki
podziwiaja producenci z calego Swiata.

W Hiszpanii, na wielkich areatach pod Mala-
ga, uprawiane sa jedynie trzy gatunki owocow
jagodowych. Podobnie jest w Peru. Ale dlacze-
go owoce jagodowe to polska konkurencja?

'zrédto: www.ncez.pzh.gov.pl/abe-zywienia/zasady-zdrowego-zywienia/5-powodow-dlaczego-warto-spozywac-owoce-jagodowe-kazdego-dnia

Cras na,
POLSKIE
MALINY

reklama

Rosnie liczna konsumentow malin.
Jest ich dzis prawie 2-krotnie wiecej
niz w 2020 r. (212 do ponad 20 min).
Polskie maliny juz w lipcu moga
zdominowac stoty Europejczykow.
Dla zdrowia i dla urody!

PROCEMT POPULACT

18% Polakow
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W ramach rultw:ii preeT Krajowy Ew
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Grup Producentidw
Kamg. JCres Na polikiv superowecs] Edygja- vir

POLSKIE SUPEROWOCE

Owoce jagodowe sa charakterystyczne
dla naszego klimatu — umiarkowanego cie-
plego przejsciowego. Dni sa u nas cieple,
a noce zimne, czasem nawet zbyt zimne.
Duze amplitudy temperatur rocznych i do-
bowych przekladaja si¢ na ich smak i wy-
barwienie.

Polskie owoce jagodowe maja unikalny
balans slodkich i kwasnych nut smakowych
- niespotykany w glebi kontynentu, np.
w Skandynawii, nad Atlantykiem czy Mo-
rzem Srédziemnym. Niewiele 0s6b — nawet
tych zawodowo zajmujacych si¢ ich produkcja
czy smakoszy — ma$wiadomos¢, ze nasze owo-
ce uwazane sa za najsmaczniejsze w Europie.

Jestesmy najwickszym na Swiecie ekspor-
terem mrozonych owocow i zageszezonego
soku. Owoce jagodowe sa nasza wizytowka.
Sama boréwka wysoka jest uprawianaw Polsce
od 50 lat. Réwniez w jej przypadku jestesmy
najwiekszym eksporterem w Europie.

SZTAFETA TO POLSKA SPECJALNOSC
»Cos jest w tej metaforze »sztafety«. Gra-
jace zespolowo te male superowoce, tworza
naprawde wyjatkowa oferte. Niektore dostepne
sa krotko — np. agrest przez dwa tygodnie, ja-
goda kamczacka trzy tygodnie, ale gdy konczy

si¢ sezon najeden owoc, zaczyna si¢ na kolejny.
Wyjatkowos¢ tej sztafety polega na tym, zZe si¢
zapetla. Latem coraz popularniejsze jest mro-
zenie owocow, z ktorych zima robimy koktajle”
— moéwi Monika Hajduk, dietetyk kliniczny
z Centrum Dietetycznego MonVita.
»Najblizsze pol roku to czas, w ktérym mozna
skutecznie budowa¢ nawyk codziennej kon-
sumpgji. Dietetycy zachecaja do jedzenia fili-
zanki tych owocow codziennie. Idea sztafety
przypomina, ze wspolnym wyzwaniem jest cia-
glos¢ — Swiadome, plynne przejscie z sezonu
jednego owocu w drugi. Wspolnym wysitkiem

te oferte dowozimy” — zwraca uwage Witold

Spotycie bordwki
Jak ezesin w ostatnim oo jadita Pan.. 7
B Seron: Bpiec-wrressen

Artykut partnera M

Boguta, Prezes Zarzadu Krajowego Zwiazku
Grup Producentow Owocow i Warzyw.
Cieszymy si¢ pelnia sezonu truskawkowego
i poczatkiem zbioréw kolejnych polskich supe-
rowocow. Czerwiec to miesiac jagody kamczac-

kiej, agrestu i wiosennych malin.

CZAS NA POLSKIE SUPEROWOCE!
Przed nami 1 lipca — Dzien Polskiej Borow-
ki, umownie rozpoczynajacy jej zbiory. Jest to
ulubiony superowoc Swiata, a takze polskich
dictetykow, prawdopodobnice réwniez wielu
handlowcow. Jest motorem rozwoju jagodowe-

go rynku. Boréwke je juz 80% Polakow.
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SUPEROWOCE

Borowka wysoka

to najlepszy owoc
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Beskidzkie Precelki z solg
Beskidzkie Precelki to wygodna i poreczna forma wypiekanej prze-

strategiczne planowanie: od doboru
produktéw, poprzez sposéb ich ekspo-
zycji, az po dzialania promocyjne. W tym
artykule przygladamy si¢, co powinno
znalez¢ si¢ w wakacyjnym niezbedniku
kazdej placéwki handlowej, aby sprosta¢
sezonowym oczekiwaniom konsumentéw.

Smak lata — sezonowe produkty
spozywcze
Lato to czas, kiedy zmieniajg si¢ nie

tylko preferencje zakupowe, ale i upodo-

kaski, ktorg mozesz wszedzie zabra¢ ze sobq. Dzieki lekkiej struk-
turze ciasta sq przyjemnie chrupigce. Wielko$¢ sprawia, ze jeden
precelek to jeden pyszny kes. Z kolei jego ksztatt zapewnia mu
wytrzymatos¢ i mimo delikatnej struktury precelki nie tamiq sie.
Wkrétce linia Beskidzkie Precelki zostanie wzbogacona o kolejne
smaki, a tymczasem konsumenci majq do wyboru bardzo po-
| pularny wariant z solqg. Opakowania jednostkowe funkcjonujg
w dwbéch gramaturach 60 gi140 g.

bania smakowe konsumentéw. Szukaja
oni §wiezosci, lekkosci i prostych pro-
duktéw, ktére dobrze komponuja sig
z cieptymi dniami. Sezonowe artykuly
spozywcze stanowig fundament waka-
cyjnej oferty i s3 kluczowym elementem
przyciagajacym klientéw do sklepéw.
Lody pozostaja krélem letnich kate-
gorii — od klasycznych, impulsowych,
po wersje premium, dostgpne réwniez
w wigckszych opakowaniach do dziele-

nia si¢ w domu. Warto takze zauwazy¢

INDYKPOL

Paroweki Filetki z filetem z indyka 200 g
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Wojciech Orlicki

C M RE Analityk Danych

CMR

Kategoria napojéw (soki, nektary, napoje gazowane, niegazowane oraz
energetyzujqce), to jedna z kategorii najbardziej wrazliwych na sezono-
woS€. Sprzedaz tych produktéw jest powiqgzana z temperaturq. Sklepy
matoformatowe do 300 mkw. wciqz pozostajq gtdwnym kanatem zby-
tu dla napojdéw, ok. 60% wartosci sprzedazy odbywa sie w tym forma-
cie. Przedstawione dane pochodzq wiasnie z tego kanatu dystrybuciji.
Sezon zimowy (grudzieh 2023-luty 2024 r.) oraz sezon letni (czerwiec
2024-sierpien 2024 r.), bardzo sie od siebie rézniq. Wedtug danych CMR
wolumen sprzedazy w sezonie letnim jest o 31% wigkszy niz w sezonie zi-
mowym, warto$é zas jest wieksza az o 44% (najwigkszy wzrost sprzedazy
odnotowujq energetyki; 54%), co jest zwigzane ze wzrostem ceny za litr
0 11%. Latem kupiliSmy o ok. 144 mIn wigcej opakowan réznego rodzaju
Napojoéw niz zimq, wzrost o 43%. Pomiedzy sezonami sq rowniez rdéznice
w strukturze sprzedawanych napojéw. Latem roénie udziat napojéw ga-
zowanych, spada zas sokow, nektaréw, napojoéw niegazowanych. Kon-
sumenci nie tylko kupowali wigcej w sezonie letnim, ale mieli tez duzo
wiekszy wybor. SzerokoS¢ potki w sezonie letnim jest o 10% wieksza niz
w sezonie zimowym. Najwigksze przyrosty asortymentu odnotowane
byty dla: napoje gazowane o smakach owocowych (24%), napoje gazo-
wane typu tonic (19%), energetyki bez lub ze zmniejszonq ilosciq kofeiny
(16%) oraz napoje gazowane typu cola (14%).
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Patrycja Sikorska

Menedzer PR i Marketingu Strategicznego

TiM

Lato to stonce i przygody. Czas, gdy szukamy ochtody i orzezwienia.

Upalne dnisprzyjajq chwilom relaksu i zachecajg do spedzania czasu

na $wiezym powietrzu. Z wakacyjng atmosferg wspaniale korespondujq

l“ wina biate irézowe. W ofercie TiM S.A. dostepne sq zarébwno klasyczne

propozycje, jak i wina bezalkoholowe i niskoalkoholowe. Podczas letnich spotkan doskonale
sprawdzi sie wioskie Prosecco Passiamo: zardowno w wersji rozowej, jak i biate]. Perliste bgbelki
smakujq idealnie solo oraz jako baza wakacyjnych drinkdw. Zachecamy do degustaciji biatego,
stodkiego, francuskiego Le Grand Noir Moscato oraz biatego, potwytrawnego, hiszpanskiego
Suerente Gran Seleccion. Fani win bezalkoholowych odnajdg prawdziwg rados¢ smakujge nie-
mieckiego Rieslinga marki Kunst oraz stodkie Cala del Mar Fizzy Moscato. Mitosnikom produktow
niskoalkoholowych polecamy Frio Frizz Moscato 5,5% oraz idealnie orzezwiajgce Alc. Ice Tea.
Latem doskonale sprawdszi sie réwniez Vinho Verde. W portfolio TiM dostepne sq Vinho Verde
marki Portada i Ponte Portugal. W srédziemmnomorski klimat wprowadza Villa Armira, w kierunku
Oceanii powedrujemy wraz z Mount Harmony i KanGhuRu. Urokliwe uliczki Walencji poznamy

z La Bandidg, a wakacyjng podréz do Kalifornii odbedziemy z winami Whitney.

rosnace zainteresowanie produktami
rzemie§lniczymi, ekologicznymi, we-
ganiskimi oraz o podwyzszonej war-

to$ci odzywczej, jak wysokobiatkowe

lody. Tego typu propozycje przyciagaja
$wiadomych konsumentéw, ktérzy latem

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Kunst Riesling
Alcohol Free

FERRERO POLSKA

Lody Nutella

RbEdphbbbatl

szczegdlnie poszukuja zdrowych i jako-
$ciowych opcji. ‘
Grill to kolejna nieodtaczna cz¢$¢ lata.
W Polsce grillowanie jest niemal obo- v Dostep do tych tresci moga

wiazkowym elementem letniego relaksu. mie¢ wylacznie firmy zajmu-
3 jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
w gotowe migsa w marynatach, kietba- ; napojami alkoholowymi.

sy, szaszlyki i ryby, a takze alternatywy 4 (Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
rodlinne, takie jak burgery wege, tofu 0 wychowaniu w trzeswosci)

Sklepy powinny by¢ dobrze zaopatrzone

czy warzywa do pieczenia. Uzupelnieniem o T Kinder Chocolate
oferty grillowej sa klasyczne dodatki — el
musztardy, ketchupy, sosy BBQ, pieczywo
i satatki. Ro$nie réwniez zapotrzebowanie

na produkty typu ,open & eat” — gotowe

Bartosz Banach

Category Marketing Manager

Ferrero Polska

W tegorocznym sezonie letnim szczegolnie polecamy nowos¢ i absolutny hit od Ferrero - Lody
Nutella, niezwykte potgczenie stynnego i uwielbianego przez miliony z nas kremu Nutella z de-
likatnie kremowymilodami o smaku orzechow laskowych. Dostepne sq w szerokiej dystrybucii
w opakowaniu 470 ml. W naszej ofercie polecam réwniez lody dedykowane najmtodszym,
inspirowane stynng KINDER Chocolate — to porcja kremowych, mlecznych lodéw w dwoch
polewach z biatej oraz z mlecznej czekolady KINDER, w rozmiarze odpowiednim dla dzieci.
A dla nieco starszych, lody Kinder Bueno w rozku, w wersji klasycznej oraz white. O smaku
orzechoéw laskowych z nadzieniem orzechowym w bardzo chrupigcym wafelku. Wszystkie

nasze marki sq intensywnie wspierane, za pomocgq reklam TV, samplingu, konkurséw i POS.
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!

Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz

handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

zestawy grillowe, umozliwiajace szybkie
i wygodne przygotowanie positku.
Wakacje to réwniez czas, gdy konsu-
menci chetniej siggaja po nowe smaki
i kuchnie §wiata. Inspiracje §rédziemno-
morskie — takie jak oliwki, hummus, sery
typu feta, antipasti, tapenady czy suszone
pomidory — zyskuja na popularnosci. Pro-
dukty te $wietnie sprawdzajg si¢ zaréwno
jako szybkie przekaski, jak i sktadniki
lekkich satatek czy kolacji na tarasie. Skle-
py moga dodatkowo przyciaga¢ uwagg
klientéw, tworzac spdjne ekspozycje te-

matyczne, np. ,Letnie smaki z potudnia
Europy”.

Sezonowe owoce i warzywa, takie jak
maliny, truskawki, boréwki, arbuzy
czy czere$nie, sg nie tylko symbolem
lata, ale réwniez chgtnie kupowanymi
produktami impulsowymi. Ich obec-
nos¢ w sklepie, odpowiednia ekspozy-
cja i $wiezo$¢ przyciagaja klientéw juz
od wejécia. Warto zadba¢, aby byty one
dostepne w réznych formatach — zaréw-
no luzem, jak i w malych opakowaniach
,naraz’.

PERLA — BROWARY
LUBELSKIE S.A.

Perta Miodowa 0,0%

Letni koszyk zakupowy cechuje si¢
duza dynamika — konsumenci sa bardziej
sktonni do eksperymentowania, prébo-
wania nowosci i podejmowania decyzji
zakupowych pod wplywem chwili. Lato
to doskonaly moment na wprowadzanie

1/2 LITRA PIWA ZAWIERA 25 GRAMOW

CZYSTEGO ALKOHOLU ETYLOWEGO

NAWET TAKA ILOSC SZKODZI ZDROWIU KOBIET W CIAZY
| JEST NIEBEZPIECZNA DLA KIEROWCOW

tukasz Macheta
Analityk Danych

CMR

W okresie wakacyjnym popularnym sposobem na spedzenie wolnego czasu
oraz pyszny positek jest grillowanie. Gtownymi skiadnikami kazdego grilla sg
wszelkiego rodzaju miesa, kietbasy oraz warzywa, ktérych smak czesto pod-
kreSlamy za pomocq specjalnych mieszanek przyprawowych. Nieodigcznym
elementem grillowanego positku sq takze wszelkiego rodzaju sosy, dressingi,
keczupy oraz musztardy, ktére pomagajq w petni wydoby¢ smak z przygoto-
wanych potraw. Wedtug danych CMR w letnim okresie grillowym musztardy
i keczupy dostepne byty w okoto 90% sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
Srednia liczba wariantéw na sklep wymienionych kategorii rosnie w cieplej-
szych miesigcach, kiedy to klienci czeSciej po nie siegajq ze wzgledu na sezon
grillowy. W okresie od kwietnia 2024 r. do marca 2025 roku Srednio w sklepie
konsument na pétce mogtznalez¢ okoto 7 wariantdw keczupu oraz 7 wariantow
musztardy. Jak wynika z danych CMR, w okresie od kwietnia 2024 r. do marca
2025 roku wartos¢ sprzedazy keczupu w sklepach matoformatowych do 300
mkw. spadita o ponad 8% w poréwnaniu do analogicznego okresu rok wcze-
$niej. W badanym okresie spadta rowniez wartos¢ sprzedazy musztardy o pra-
wie 7%. W tym czasie spadita liczba sprzedanych opakowar, wolumen oraz licz-
ba paragonéw zawierajgcych wspomniane kategorie o okoto 10%.

Nie ma
drugiej takiej
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Dariya Moroz

Junior Brand Manager

Bracia Sadownicy

Latem stawiamy na orzezwienie prosto z sadu. Nasze Letnie Jabtko

to cztery orzezwiajgce smaki na bazie ttoczonego soku jabtko-

wego - z dodatkiem wody, soku z cytryny i owocowych akcen-

tow: rabarbaru, miety, mirabelki czy truskawki. Oczywiscie bez

dodatku cukru. Najlepiej smakuje z kilkoma kostkami lodu. Prosto, swiezo i tak, ze chce

sie siegnqc po kolejng butelke.

sezonowych nowosci i limitowanych edycji
smakowych, ktére moga generowa¢ dodat-
kowy ruch w sklepie. Dzi¢ki odpowiednio
zaplanowanej ofercie placéwki handlowe
moga znaczaco zwigkszy¢ rotacj¢ towa-
ru i przyczynié si¢ do wzrostu sprzedazy
w najcieplejszych miesigcach roku.

Napoje — kategoria, ktéra rosnie
z temperaturq
Letnie miesiace to czas, gdy napoje

staja si¢ jednym z kluczowych elemen-

reklama

téw oferty sklepéw. Wzrost temperatury
przektada si¢ bezposrednio na wigksza
sprzedaz, co sprawia, ze kategoria napo-
jow nalezy do najbardziej dynamicznych
w sezonie wakacyjnym. Woda mineralna
— zardwno gazowana, jak i niegazowa-
na — niezmiennie dominuje w letnich
zakupach. Coraz wigcej konsumentéw
siega po wody wzbogacone witaminami,
elektrolitami lub naturalnymi aromatami
bez dodatku cukru. Duzg popularnoscia
ciesza si¢ rowniez mate butelki i puszki
— wygodne na wynos, idealne do pracy,
na spacer czy w podréz.

Obok wody rosnie zainteresowanie
napojami funkcjonalnymi, takimi jak
izotoniki, napoje energetyzujace, kom-
bucha czy cold brew. Konsumenci co-
raz czg¢$ciej wybieraja produkty, ktére
nie tylko gasza pragnienie, ale réwniez
wspieraja aktywny styl zycia, regene-
ruja organizm i dodajg energii. Letnie
kampanie promocyjne marek czg¢sto
akcentujg te cechy, trafiajac do oséb

Tomasz WySOtCI
Cztonek Zarzqgdu
ABEL

BRACIA SADOWNICY
Letnie Jabtko z cytryng i mietq,

z cytrynq i truskawkg, z cytryng

i mirabelkq oraz cytrynq i rabarbarem

TENINAWIY
TEVINGN
TEVINIWTY

. TEFINANTY

Pierogi o

Z truskawkami W

Flaki
wotowe
W rosole

W okresie wakacyjnym konsumenci chetnie siegajg po smaki koja-
rzqce sie zlatem — dlatego polecamy pierogi z truskawkamiiknedle
ze Sliwkami z naszej linii danh mqgcznych, ktére sq szybkim, a przy tym
wygodnym rozwigzaniem, kiedy nie mamy czasu na gotowanie. To
sezonowe bestsellery, ktore Swietnie rotujg w cieptych miesigcach. Uzupetnieniem oferty sq
tradycyjne dania gotowe, takie jak flaki wotowe w rosole czy fasola po bretonsku — idealne
réwniez jako towarzysz wakacyjnych piknikéw i spotkan w gronie przyjaciot. Warto zwrdcic
uwage na odswiezonq linie Bell Gusto — mieszanki warzywne w nowych, atrakcyjnych
opakowaniach, ktére zyskaty nowoczesny wyglgd, lepszg widocznos¢ na potce i czytelne
komunikaty dla konsumenta. To doskonaty czas, by postawi¢ na sprawdzong kategorie

wygodnych, gotowych dan mrozonych.
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Dariya Moroz

Junior Brand Manager

Cymes Ttoczniq, Victoria Cymes

Owocozaur zna sie na owocach jak mato kto — i wtasnie dlatego
stworzyt napdj, ktéry najmtodsi pijq z usmiechem (i gtosnym ,chlup!”).
Co kryje sie w srodku? Prosty sktad: sok ttoczony (NFC — nie z kon-

centratu), woda i witamina C. Zero dodanego cukru, tylko naturalna

stodycz owocow w wygodnym kartoniku. Do wyboru az cztery smaki — w sam raz na upalny

dzien, wakacyjng wycieczke albo owocowq przerwe miedzy zabawami.

$wiadomych zdrowotnie i aktywnie spe-
dzajacych czas.

Nieodtacznym elementem wakacyjnego
krajobrazu sa takze klasyczne napoje ga-
zowane, lemoniady, mrozone herbaty oraz
soki — szczegblnie w letnich smakach,
takich jak cytrusy, arbuz, brzoskwinia
czy migta. Sezonowe edycje limitowane
i nowe kombinacje smakowe skutecznie
przyciagaja uwage klientéw i zachgcaja
do zakupu. Tego typu napoje sprawdza-
ja si¢ nie tylko na co dzied, ale takze

reklama
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podczas spotkan towarzyskich, grilléw
i wakacyjnych wyjazdéw.

Warto réwniez pamigtaé o odpowied-
nich opakowaniach i formatach. Latem
szczegdlnie dobrze sprzedaja si¢ napoje
w puszkach, butelkach PET oraz w for-
matach multipak — wygodnych do trans-
portu, na pikniki czy imprezy plenerowe.
Oferty promocyjne, takie jak ,kup wigcej
— zapta¢ mniej”, zestawy taczone (np.
napdj + przekaska) czy akcje sprzedazo-
we w chtodzonych strefach skutecznie
buduja impuls zakupowy.

Efektywna ekspozycja napojéw w skle-
pie jest kluczowa, zwlaszcza w gorace dni.
Stata dostgpnosé¢ schtodzonych produk-
téw, regularne uzupetnianie lodéwek oraz
atrakcyjna, widoczna prezentacja przy
wejéciu do sklepu lub przy kasach skutecz-
nie przyciagaja uwage klientédw. Istotne
jest takze sprawne zarzadzanie zapasami,
zwlaszcza w okresach upatéw, gdy rotacja
towaru znaczaco wzrasta. Letnie napoje
to nie tylko odpowiedZ na pragnienie,
ale réwniez cz¢$¢ wakacyjnych rytuatéw
zakupowych, ktére moga staé si¢ waznym
elementem oferty sklepu i przyczynié sig

do wzrostu sprzedazy.

Dariya Moroz

VICTORIA CYMES

Owocozaur napodj na bazie soku

ttoczonego: jabtko-marchewka, jabtko-

pomarancza, jabtko, jabtko-man

|ogoeo |l i | ogogol|
- _
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Cymes Ttocznia Sok Dnia: jabtko-
ananas, jabtko-truskawka,
pomarancza 100%

s
CYMEg

GRUPA MASPEX

Nestea Joy Peach

Junior Brand Manager
Cymes Ttoczniaq, Victoria Cymes

go

= @

W Cymes Ttocznia nie wymyslamy lata na nowo — po prostu przy-
pominamy, po co warto siegng¢, gdy stonce grzeje mocniej. Jabtko
z truskawkg, jabtko zananasem i pomarancza to smaki Soku Dnia,

ktére dobrze znamy i do ktérych wracamy, kiedy chce sie czegos

prostego i orzezwiajgcego. W butelce jest tylko sok ttoczony — bez zbednych dodatkow.

Utrwalamy go metodq HPP, dzigki ktérej zachowuje swoj naturalny smak i wartosci odzywcze.

Sok moze sie rozwarstwic¢ — wtedy wystarczy wstrzgsnqc, otworzy¢ i cieszyc¢ sie smakiem lata.
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NAPEDZAMY ROZWO) KATEGORII POMIDOROW

Export Area Manager of East Europe Sos Pomidorowy Salsa Pronta Mutti ",_
Mutti

Wtasnie wprowadzilismy naszg nowq linie: Sosy Pomidorowe Salsa

Pronta Mutti, tworzqc zupetnie nowq kategorie na rynku — tgczgceq
jakos¢, smak i wszechstronno$g. Linia sktada sie z 3 produktow,
z ktorych kazdy wykonany jest z wyjgtkowej, w 100% wtoskiej od-
miany pomidorow — Datterino, Tondo i Pizzutello — co nadaje kazdemu z nich unikalny
profil smakowy, wzbogacony oliwg z oliwek z pierwszego ttoczenia i naturalnymi ziotami.
Efektem jest niezwykle kremowy i wszechstronny produkt, idealny do codziennego uzytku
- od makarondw, przez ryby, miesa, po dania warzywne. Sos Pomidorowy Salsa Pronta

Mutti to niezastgpiony pomocnik w kuchni, doskonaty do codziennego gotowania, takze

w kroétkim czasie, polecany rowniez na upalne dni.

Letnie alkohole —

smak wakacyjnej beztroski
Lato to czas celebracji — spotkar z przy-

jaciétmi, wspélnego grillowania, pikni-

kéw, festynéw i wieczoréw spedzanych

na tarasie lub w ogrodzie. W takich chwi-

lach konsumenci chetnie si¢gaja po alko-

hole kojarzace si¢ z lekko$cia, §wiezoscia

reklama
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TAN-VIET
INTERNATIONAL

TaoTao Chrupigca panierka Panko
z fioletowym ziemniakiem

i wakacyjnym luzem. Sezon letni to dla tej
kategorii okres wzmozonego zaintereso-
wania i wysokiej konkurencji. Klienci
oczekuja czego$ wigcej niz standardowy
asortyment — poszukuja nowosci, inspi-
racji i przyjemnych zaskoczen.
Niezmiennie najwickszymi hitami
lata pozostaja piwa, szczegélnie smako-
we, oraz radlery, ktdre idealnie trafiaja
w potrzeby oséb szukajacych delikatne-
go orzezwienia. Cytrusowe, imbirowe,
z nutg mig¢ty lub owocédw lesnych — wa-
rianty smakowe kusza kolorem, aroma-
tem i niska zawartoscia alkoholu. Warto

réwniez zauwazy¢ rosnaca popularnogé
TaoTao

piw bezalkoholowych, ktdére §wietnie Chrupigea

sprawdzaja si¢ w towarzystwie letnich ot LA LL e Al panierka

aktywnosci, zwlaszcza wéréd kierowcédw, - - ._ gy Panko 200 g
mtodych dorostych i 0séb prowadzacych 2
zdrowy tryb zycia.
Lato to takze okres wzmozonego zain-
teresowania lekkimi winami — biatymi,

rézowymi i musujacymi. Konsumenci

Andrzej Kuzebski

Dyrektor Sprzedazy

Tan-Viet International

Panierki Panko TaoTao to produkt, ktory zwigkszy rotacje w sklepowym

asortymencie. Dostepne w dwodch wariantach 200 g: klasyczny

o ztocistej strukturze oraz wersja z fioletowym ziemniakiem, ktéra

wyroznia sie nie tylko kolorem, ale takze wyjgtkowg chrupkosciq. Obie
wersje to doskonata baza do mies, ryb, warzyw czy tofu, gwarantujgca efektowny wyglqd
potraw i niezrbwnangq teksture. TaoTao — chrupie, jak trzeba, a dzieki swojej wysokiej jakosci
doskonale komponuije sig zinnymi produktami z naszej oferty, tworzgc doskonate mozliwosci

cross-sellingowe. To produkt, ktéry z pewnosciq przyciggnie klientow i zwigkszy sprzedaz.

dodatkowo wygenerowane] sprzedazy wartosciowe] . {

w kategorii "Produkty pomidorowe w stylu L P b,
k- wioskim”. Mutti jest najszybciej rozwijajaca sie s ot
PLN marka w tym segmencie, ze wzrostem +25,7%

w 2024 r, - powyzej dynamiki catej kategorii.*

w kategorii "Produkty pomidorowe
w stylu wioskim"” (Polpa - pomidory
drobno krojone, Passata - przecier pomidorowy,
MARKA Pelati - pomidory cate bez skorki).*

rodzina Mutti dzieli sie swoja
pasja do pomidorow, taczac
: _["i_ﬂ bezkompromisowa jakosc,
UL Zrownowazony rozwadj | ponad
120-letnie doswiadczenie
czterech pokolen.

WGt |

| =%i%x J
—_—  MBU ;
e

~ Wyprobuj wszystkie produkty Mutti.
Kazdy produkt to cos wiecej, niz tylko zwykte pomidory.

www.mutti-parma.com/pl | ()

* Lrdefba; Wieksand] - dana 22 calty N0 ok, Tolad Paland.
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Grzegorz Sobocifiski HELIO
Prokurent i Kierownik Biura Zarzqdu i Marketingu Chipsy owocowe STIXY z suszonych jabtek P 5 - p i
HELIO { W & u. N = y ' ] | _ M e
Lato to czas, kiedy wszyscy szukamy lekkich, porecznych i naturalnych i "*-H I 1
przekgsek —takich, ktére mozna wrzuci€ do torby, zabraé na plazeg, do auta ,’,/ - HELIO ;
czy szkolnego plecaka. wtasnie na te potrzeby odpowiada nasza nowosc: f '/V —— e -
HELIO STIXY z suszonych jabtek. To zupetnie nowy sposéb na owocowe i ST XY HELIO d
chrupanie — cienkie paski jabtka w formie frytek, ktore nie tylko Swietnie smakujg, ale tez dostarczajg \\ T SusEnin BN ( ST XY { 7,
btonnika i naturalnej stodyczy, bez dodatku cukru i konserwantéw. STIXY powstajq wytgcznie z pol- b i ' L Tw U Rl N nw E SkﬂWA

skich jabtek — to nasz ukton w strone lokalnosci i czystego sktadu. Dzigki porecznym opakowaniom
- typu doypack 40 g lub mini poduszka 15 g — to przekgska, ktéra doskonale sprawdza sig , w biegu” l z []R uw E N AWY K I

i wpisuje sie w styl zycia aktywnych, Swiadomych konsumentéw — zaréwno dzieci, jak i dorostych.

Premierze STIXOW towarzyszy petna energii kampania cross-mediowa — od PR i kampanii online

(Meta, Google, TikTok), przez kreatywne materiaty POS z motywem frytek, az po wspotprace zinflu- HELIO e
encerami, ktérzy pokazujq, ze zdrowe przekgski tez moggq by¢ ,fun to eat”. Dodatkowo prowadzimy Jackfruit l;llfﬂﬂ? I;— g
akcje samplingowe — bo wierzymy, ze wystarczy jeden kes, by sig zakochaé. HELIO STIXY to nie tylko suszony . Et"-—'kﬁ;ﬂ
produkt — to chrupigca rewolucja w Swiecie zdrowych przekgsek. | dopiero sig rozkrecamy! —
chetnie si¢gaja po wina pétwytrawne,  koktajli. Na popularnosci zyskuja réwniez
wytrawne oraz stodkie, ale w letnich ~ wina w puszkach i matych butelkach, COLIAN

wersjach — dobrze schtodzone, podawane

z owocami lub jako baza orzezwiajacych

wygodne do zabrania na piknik czy plazg,
a takze gotowe kokrtajle w formie RTD

Familijne Klasyczne o smaku kakaowo-
Smietankowym, jubileuszowa edycja
limitowana

(ready to drink), np. spritz, mojito, pifia
reklama ————  colada czy gin z tonikiem.

Na uwagg zastuguja takze propozycje
sezonowe i edycje limitowane, ktére cz¢-
sto debiutuja wlasnie latem. Kolorowe
etykiety, egzotyczne smaki i nowoczesne
opakowania przyciagaja wzrok, zachg-
cajac do zakupu. Konsumenci poszuku-
ja produktéw, ktére pasuja do letniego
klimatu — lekkich, stodkich, kolorowych

i fatwych w serwowaniu. Z tego wzgledu

1|u|.'||'|-'|-\-1 1 WL

rosnaca popularnoscia ciesza si¢ réwniez

Joanna Kgkol
Rzecznik Prasowy

A STy
R N 1S SR

k!

Colian
W okresie wakacyjnym konsumenci szczegolnie chetnie wybierajq lekkie,
chrupiqgce stodycze bez czekolady — i wtasnie takie sq wafle Familij-

¥ ne, ktére w tym roku Swietujg okrqgty jubileusz. Z okazji 30-lecia marka

przygotowata limitowanq edycje wariantu Familijne Klasyczne o smsaku
kakaowo-$mietankowym w opakowaniach opracowanych przez uczestnikow prestizowego kon-
kursu Young Creatives Cannes. 30-letni projektanci zainspirowali sie latami 90. oraz pierwszym
wizerunkiem brandui stworzylinostalgiczne, przyciggajagce wzrok grafiki. Produkty w tej wyjgtkowej
odstonie trafig do sprzedazy w lipcu br.ibedq elementem kampanii, 30 lat razembycia”. Familijne to
idealna propozycja do wspdlinego podjadania podczas wyjazdow, piknikow, spotkan z przyjaciotmi
czy chwil relaksu w ogrodzie. Najpopularniejsze wafle rodzinne w Polsce przez cate lato bedq razem

z konsumentami celebrowac trzy dekady smaku, radosci i wspolnego bycia”.

SILNE WSPARCIE =5
MARKETINGOWE Vo DIGITA POS

SOCIAL MEDIA
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Kateryna Malafieieva SOFIO

Kierownik ds. Importu i Marketingu Obwarzanki BUBLINI z makiem, marka
SOFIO BUBLINI, 375 g

Lato to czas spotkan na Swiezym powietrzu, piknikdow, domowek
i grillowania — a kazda z tych okazji zastuguje na wyjgtkowe prze-

kgski. Obwarzanki BUBLINI to idealna propozycja na lato — duze,

A4 chrupiqgce krqzki o delikatnie stodkim smaku, dostepne w trzech
wariantach: klasycznym, z makiem oraz z sezamem. Poreczne opakowanie (375 g) i prosty
sktad sprawiajq, ze BUBLINI Swietnie sprawdzq sie w kazdej letniej sytuaciji — od plazy, przez
wycieczke w gory, po impreze w plenerze. Juz kolejny rok BUBLINI zdobywajg wyréznienie

w konkursie ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcoéw Polskich” w kategorii ,Przekgski”. Serdecznie

dziekujemy za wszystkie oddane gtosy, wybor naszego produktu i okazane zaufanie - to

dla nas ogromna rado$¢ i motywacja do dalszego dziatania!

nowosci likierowe, drinki w kartonikach
oraz kolorowe shoty.

Warto pamigtal, ze letnie alkohole to nie
tylko sam produkt, ale takze sposéb jego pre-
zentacji w sklepie. Dobrze zaplanowane strefy
sezonowe — z chlodziarkami, dekoracjami
w stylu wakacyjnym, gotowymi zestawami

prezentowymi czy dodatkami (np. szklanki,

reklama

kostki lodu, owoce) — moga skutecznie zwick-
szy¢ sprzedaz. Dla handlu detalicznego to
doskonata okazja do kreowania doswiadczeri
zakupowych, a dla klienta — do odkrywania

czego$ nowego i przyjemnego.

Przekaski na szlak i na plaze
Letnie wyjazdy i spgdzanie czasu na §wie-

zym powietrzu sprawiaja, ze codzienne rytu-

aly jedzenia stajg si¢ bardziej spontaniczne.

Obwarzanki BUBLINI
z sezamem, marka
BUBLINI, 375 g

~HERBAPOL-LUBLIN”

Malina w tropikach dzem malinowo-
pomaranczowy

W zwiazku z tym przekaski zyskuja w sezo-

nie wakacyjnym na znaczeniu i stanowia do-
Napoj herbaciany Big-

skonale uzupetnienie letniej oferty sklepéw. "/ Active sakura Maj

Wsréd ulubionych, letnich przekasek

prym wioda batony energetyczne i prote-

inowe, szczegdlnie popularne wsréd oséb

Anna Radowicka

PR & Social Media Manager

+HERBAPOL-LUBLIN"

W okresie letnim konsumenci chetnie siegajq po produkty, ktére
skutecznie ugaszg pragnienie, a jednoczesnie przyjemnie orzezwig.

Takg propozycjg sq nasze nowe ice tea Big-Active, inspirowane egzo-

& tycznymikierunkamiswiata. lch wyréznikami sg wyjgtkowe doznania
smakowe, intrygujgce nazwy i zaskakujgce, przyciggajgce wzrok grafiki. W linii dostepne
sq trzy warianty: El Melon, Mango Bongo i Sakura Maiji. To produkty, ktore trafiajg w gusta
przede wszystkim mtodych konsumentéw. Poreczna butelka o pojemnosci 0,5 litra sprawia,
ze napoje Big-Active tatwo zabrac¢ ze sobg. Do konsumpcji w domu polecamy natomiast
naszqg kolejng nowos¢, czyli ice tea Herbapol w butelkach o pojemnosci 1 litra. Majg 99,9%
sktadnikow pochodzenia naturalnego i sq dostepne w trzech atrakcyjnych wariantach: czarna
herbata z cytryng, zielona herbata z mango oraz biata herbata z maling. Mamy tez idealne
rozwigzanie dla tych, ktorzy cheg zadbac o odpowiednie nawodnienie w ciggu dnia, a nie
przepadajg za smakiem czystej wody. To nasze owocowe syropy — tatwe w uzyciu, wydajne
i oferowane w bardzo szerokim wyborze wariantoéw. Wystarczy dola¢ je do wody zwyktej lub tej

.z bgbelkami”, by juz po chwili cieszy¢ sie owocowym smakiem i aromatem pysznego napoju.

SOTioN

Wytaczny importer w Palsce: Sofin Speaits
www.safio.pl
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Ksenia Siakas GREEK TRADE

Category Director Helcom — Antipasti Papryka czerwona
Greek Trade nadziewana serem 327 ml

Lato sprzyja spotkaniom na Swiezym powietrzu, a wspolne grillowanie
to juz wakacyjna tradycja. Produkty marki HELCOM $wietnie wpisujq sie

w ten klimat, oferujge szeroki wybor dodatkow i przekgsek, ktére wzbogacg

kazde grillowe menu.Kampania,Otwierajqg sie przy grillu” podkresla role
marki HELCOM jako niezawodnego towarzysza letnich spotkan. Wsrdd naszych propozycii klienci
znajdq miin. oliwki (drylowane i nadziewane), papryki (jalapefio, piri-piri, baby pepper), linie Anti-
pasti, korniszony, wyraziste pasty, bruschetty oraz owoce, ktére doskonale podkreslajqg smak serow

i migs. To réznorodnos¢, ktora trafi zardwno do fandw klasyki, jok i sSrodziemnomorskich akcentow.

aktywnych. Sa one fatwe do przechowywa-
nia, odporne na wysokie temperatury i wy-
godne w spozyciu podczas podrézy. Do tego
dochodzg orzechy, suszone owoce, mieszanki
studenckie oraz chipsy warzywne, ktére wpi-
suja si¢ w trend zdrowego podjadania.
Tradycyjne przekaski, takie jak paluszki,
krakersy, chipsy i popcorn, réwniez ciesza
si¢ duzym zainteresowaniem — zwlaszcza

w kompaktowych, jednorazowych opako-

reklama
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waniach, ktére tatwo spakowaé do torby. Helcom Easy Cook - Pesto czerwone

Produkty on-the-go najlepiej eksponowa¢ pormidorami i oliwg z oliwek 110 g
w poblizu kas i stref napojéw, co sprzyja
zakupom impulsywnym.

Dla rodzin z dzie¢mi atrakcyjna opcja sa
desery mleczne, jogurty pitne, kisiele oraz
musy owocowe w tubkach. Ich mobilny

format sprawia, ze $wietnie sprawdzaja sig

w podrézy i podczas plazowania. Dobrze

sprzedajg si¢ réwniez produkty chtodzone,

Ketchup - udziaty poszczegolnych kanatéw w wartosci sprzedazy

Dane: CMR, kwiecieh 2024-marzec 2025 r. CHMRE

hipermarkety sklepy matoformatowe
7% do 300 mkw.
19%
supermarkety
301-2500 mkw.
18%
dyskonty
56%

odnotowujq wzrosty sprzedazy wolumenowej w sezonie
grillowym (kwiecien-wrzesien) rok do roku. W sezonie sprzedato
sieo wiecej wolumenu niz w roku poprzednim i az o wiecej niz
dwa lata weczesniej.

tez jest kategoriq, ktéra rosnie, jesli chodzi o sprzedaz wolumenowaq.

W sezonie grillowym (kwiecien-wrzesien, rok do roku) sprzedato sie
o wiecej niz w sezonie 2023 i o niz w 2022.

Dane: NielsenlQ Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska, wolumenowa (vv kg/\), udziat

w sprzedazy wolumenowej w okresach skumulowanych. M NielsenI@

wprost do ulubionych dan z suszonymi

Wyijgtkowa kampania reklamowa

marki Zbyszko z udziatem
popularnych, polskich aktorow:

Macieja Musiata i Tomasza Karolaka,

™ EOCIAL POSM

DaEilaL DOH
MEDE
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Izabella Knitter
Marketing Manager

STOVIT GROUP

Stovit Owoce w Zelu

Stovit Group Truskawki

Stovit z kolejng owocowq nowoscig! Mniej cukru, a wigcej owocow?
Naturalnie! Owoce w Zelu Stovit to wyjgtkowo smakowita propo-
zycja dla oséb poszukujgcych mniej kalorycznych i zdrowszych
owocowych przysmakow. Produkt wyréznia sie wysokq, 50% zawar-
toScig owocow i to w duzych kawatkach! Dzigki temu zachwyca intensywnym smakiem,
soczystosciq i charakteryzuje sie prawdziwie naturalng konsystencjqg. Owoce w zelu sg

| Stovit Owoce w Zelu
. Mango marakuja

doskonatym wyborem do potraw, ktére majqg wyglgdac i smakowac wyjqtkowo. Ideal-
nie sprawdzq sie jako dodatek do deserdw, takich jak lody, ciasta, gofry, nalesniki oraz
apetycznie wzbogacq $niadania na stodko. Na potki sklepowe trafity juz dwa klasyczne
smaki, chetnie wybierane przez polskich konsumentow: truskawka i wisnia. To jednak
nie koniec owocnej podroézy, w ktorg zabiera klientéw nasza firma. Wkrétce oferta Stovit

Stovit Owoce »

e, —
zostanie poszerzona o egzotyczny wariant z mango i marakujq. . . St
w Zelu Wisnie e 2t

takie jak gotowe kanapki i mini satatki,
ktére mozna zabra¢ na wakacyjne wypady.

W tym czasie popularnoscia ciesza si¢
takze stodycze odporne na ciepto, takie
jak zelki, drazetki czy czekolady w specjal-

nych opakowaniach. Dodatkowo limito-

reklama

wane smaki i opakowania z wakacyjnymi
motywami skutecznie przyciagaja uwagg
konsumentéw. Zestawy podrézne — tacza-
ce przekaski i napoje gotowe do zabrania
— to rozwigzanie, ktére utatwia zakupy
i zwicksza warto$¢ koszyka. Dobrze za-
planowana oferta przekasek, odpowiednio

wyeksponowana i komunikowana, moze

PODRAVKA

Ketchup tagodny

realnie przyczynic si¢ do wzrostu sprzeda-
zy i budowania lojalno$ci klientéw.

Letnie kosmetyki
i $rodki ochrony

Letnia oferta sklepu to nie tylko zyw-
nos$¢ i napoje, ale réwniez kosmetyki oraz BBQ Sauce Classic

$rodki ochrony osobistej, ktdre staja si¢

Joanna Sciebura
Brand Manager
. Podravka

W okresie wakacyjnym szczegolnie duzg popularnoscig wsrod

konsumentow cieszq sie produkty na grilla. Polacy, jak co roku,

w petni wykorzystujg stoneczne dni na positki w gronie bliskich

i znajomych na Swiezym powietrzu. W ofercie marki PODRAVKA
mitosnicy sielskich spotkan znajdq wiele produktow, ktore utatwig im przygotowanie
smacznych potraw. Oferta VEGETA Natur skierowana jest zardwno do osob, ktore jedzq
miegso, np. VEGETA Natur do karkéwki, jak i dla wegetarian — Vegeta Natur do pieczonych
warzyw. Produkty w naturalny sposoéb podkreslajg smak kazdego dania z grilla. Wazne sqg
takze odpowiednie dodatki. Marka proponuje mitoSnikom grillowania ketchupy stworzone
z pomidorow z chorwackich pdl uprawnych, dostepne w trzech smakach: tagodnym,
ostrym oraz z dodatkiem papryczki jalapeno. Do oferty wprowadziliSmy rowniez nowe

sosy BBQ w takich samych wariantach jak ketchupy oraz kremowy sos paprykowy Zik

Zak Papri-Chup — w wersji tagodnej i pikantnej.

www.stovit.com.pl ﬁ www.facebook.com/DzemyStovit
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Jak lato, to lody impulsowe Koral!

W kazdym sklepie oprécz nowych smakéw lodéw premium, takich jak Grand Caramel Pop-
corn, Grand Cookie czy nowy Grand G.O.AT. Passion Fruit, powinna znalez¢ sie oferta dlia naj-
mtodszych. Lolli Pops to unikalna propozycja marki Lody Koral — 6-paki z sorbetowymi, koloro-
wymi mini lizakami lodowymi sq chetnie kupowane przez rodzicéw. Dzieci i mtodziez natomiast
stawiajg na odlotowe hity: lody Genziara i 3-smakowe Ekipa Trinity, przygotowane i promo-
wane z udziatem najpopularniejszych influenceréw. Warto wejs€ na strone koral.com.pl, gdzie
prezentuje sie oferta na lato 2025. Warto wybra¢ Koral... i nie tylko. Lody w ciastkach oraz Rozki
BRACIA KORAL w tradycyjnych i nowych smakach, takich jak Cinnamon Roll, to obowigzkowe

wyposazenie sklepowej zamrazarki i gwarancja sprzedazy w sezonie wakacyjnym.

niezbgdnym elementem wakacyjnego ko-
szyka zakupowego. Konsumenci poszu-
kuja produktédw zapewniajacych komfort
i bezpieczenistwo na §wiezym powietrzu,
niezaleznie od formy wypoczynku.

Na pierwszym miejscu znajduja si¢ ko-
smetyki z filtrem UV — balsamy, kremy
i spraye chroniace przed stodcem, w tym
produkty w wygodnych opakowaniach
»w biegu”, takich jak mgietki i sztyfty. War-
to pamigta¢ o kosmetykach przeznaczo-

nych dla dzieci oraz oséb z wrazliwa skéra.

reklama

Tuz obok produktéw do opalania wazng
role odgrywaja kosmetyki tagodzace, takie
jak aloesowe zele i balsamy nawilzajace.

Latem popularnoscia ciesza si¢ takze
$rodki odstraszajace owady — spraye prze-
ciw komarom i kleszczom — oraz lekkie
kosmetyki do piel¢gnacji ciata, jak na-
wilzajace mgietki czy suche szampony.
Szczegblnym zainteresowaniem ciesza sig
produkty w formacie travel size, atrakeyj-
ne dla 0séb podrézujacych.

Warto réwniez pamigtad o artykutach
higienicznych, takich jak zele antybakte-
ryjne i chusteczki nawilzane, ktére zyskujq

PPL KORAL

Grand G.O.A.T. Passion Fruit Ice Cream

ANIMAK-KOPCZA

Makarony Kopcza Makaron tagiatelle
z jagodami 250 g {

(—3
i

-

NOWOSC

na znaczeniu w trakcie podrézy i poby-

tu na $§wiezym powietrzu. Rozszerzenie

letniej oferty o produkty ,non-food”, Makarony

obejmujace kosmetyki, $rodki ochrony EAOFI’(CZO
akaron

i higieny, moze skutecznie przyciagnad tagictelle

klientéw i zwigkszy¢ wartosé¢ koszyka zcytryng 250 g

zakupowego — zwtlaszcza w sklepach se-

Anna Kopcza
Dyrektor ds. Sprzedazy i Rozwoju
ANIMAK-KOPCZA

Jestesmy firmq rodzinng w drugim pokoleniu. Makarony wytwarzamy od 30 lat w nowoczesnym BOGATE UL NULIACA KASMA

WWOLOWINE AYEH RAS

zaktadzie produkcyjnym w Legnickiej Specjalnej Strefie Ekonomicznej. Specjalizujemy sie w maka-
ronach oryginalnie walcowanych w metodzie pasta sfoglia, czyli wytwarzanych wolno w niskich
temperaturach, bez uzycia cisnienia. W takiej metodzie wytwarza jedynie 5% producentow
na Swiecie. W naszym portfolio posiadamy zréznicowane makarony: z jajkami przepiodrczymi,
Sciotkowymi oraz jajkami z wolnego wybiegu. Produkujemy zardwno makarony na bazie maki
miekkiej, jak iz pszenicy durum, jednak to makarony smakowe szczegolnie zastugujg na uwage
w sezonie letnim. Kilka lat temu wprowadziliSmy do oferty nasz pierwszy makaron smakowy
ze szpinakiem, nastepnie z pomidorami, grzybami leSnymi oraz cytryng. Dwa lata temu swojg
premiere miat makaron z truskawkami, a w zesztym roku — z jagodami. Makarony z owocami
szczegolnie dobrze sprzedajg sig latem, kiedy pojawiajg sig sezonowe owoce — to witasnie wtedy

inspirujg do tworzenia pysznych dan. Nasze makarony ssakowe wyrdzniajg sie czystq etykietq —

nie stosujemy zadnych barwnikéw, ich sktad jest prosty i w petni naturalny. Dlatego to znakomity,

a przede wszystkim zbilansowany i zdrowy pomyst na urozmaicenie positkow.
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Ewa Polifiska
Specjalista ds. Handlu i Marketingu
MSM Monki

Latem konsumenci szczegdlnie chetnie siegajq po wygodne i pozywne rozwigzania

- dlatego plastry sera zéttego MSM Monki, takie jak edamski, sq idealnym wyborem

na wakacyjne kanapki czy szybkie przekgski w podrozy. Ser to naturalne zrodto biatka

i wapnia, ktore Swietnie uzupetnia energie podczas aktywnego wypoczynku. W naszej

ofercie stawiamy na sprawdzone, cenione przez klientdw produkty o wysokiej jakosci,

ale uwaznie obserwujemy trendy i potrzeby rynku. Dlatego ostatnio poszerzyliSmy asor-

tyment o nowe warianty plastréow o delikatniejszym smaku i praktycznych gramaturach

- idealnych dlarodziniosdb w ruchu. Wierzymy, ze proste, smaczne i zdrowe rozwigzania

to klucz do letnich sukcesow na rynku spozywczym.

zonowych i zlokalizowanych przy trasach

wakacyjnych.

Wakacyjna ekspozycja —
merchandising sezonowy
w praktyce

Letni sezon to czas, w ktérym sklepowa
przestrzeni nabiera nowego rytmu i kolory-

styki. Konsumenci — cho¢ czg¢sto zabiegani

reklama
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i skupieni na organizacji urlopu — sg bardziej
otwarci na impulsy zakupowe. Chetnie sig-
gaja po produkty, ktdre przyciagaja uwa-
ge atrakcyjnym wygladem, skojarzeniami
z wypoczynkiem lub po prostu wygodnym
dostegpem. Dlatego odpowiednio zaplanowa-
na ekspozycja sezonowa staje si¢ kluczowym
narzg¢dziem sprzedazy, a dobrze przygotowa-
ny merchandising stanowi realna przewagg
konkurencyjna w handlu letnim.
Wakacyjna ekspozycja powinna by¢
przede wszystkim czytelna, kolorowa
i tematyczna — klienci pozytywnie re-
aguja na spdjne aranzacje, ktére poma-
gaja im szybko zidentyfikowa¢ produkey
przydatne w sezonie. Wydzielenie strefy
letnich niezb¢dnikéw — np. przy wejsciu
do sklepu, w poblizu kas lub w centralnej
alei — daje mozliwo$¢ prezentacji komple-
mentarnej oferty: napojéw, przekasek,
kosmetykdw z filtrem UV, gadzetéw pla-
zowych i innych produktéw wakacyjnych
w jednym miejscu. To wygodne dla klienta

MSM MONKI

Ser Edamski

Ser Gouda

rozwiazanie i skuteczny sposéb na zwiek-
szenie wartosci koszyka.

Warto postawi¢ na sezonowe materiaty
POS i dekoracje, ktére buduja atmosfe-
r¢ lata — motywy plazy, storica, owocéw
czy podrézy tworza pozytywne skojarzenia
i zachecaja do spontanicznych zakupéw.
Atrakcyjne standy, lodéwki z letnimi
grafikami, wyspy promocyjne z kartonu
czy oznaczenia ,Wakacyjne hity” i ,Zabierz
na urlop” skutecznie przyciagaja wzrok
i podpowiadaja, co warto kupié.

Musztarda — udziaty poszczeg6inych kanatow w wartosci sprzedazy

Dane: CMR, kwiecieh 2024-marzec 2025 r. CHMRE

hipermarkety
10%

supermarkety
301-2500 mkw.

24%

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

29%

dyskonty
37%

Serwuj lato
— plaster po plasterku

reklama

reklama

Kultowe smaki w nowym wydaniu!

Kategorie produktow [

www.msm-monki.pl
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Marek Osuchowski

Dyrektor Handlu i Marketingu

Wielkopolski Indyk

Nuggetsy z miesa indyczego, panierowane, to pewniak na waka-
cje od Wielkopolskiego Indyka w segmencie mrozonych przekgsek.

Jestesmy wyjqtkowymi ekspertami w miesie indyczym i styniemy

=L z produkcji najwyzszej jakosci migsa oraz przetwordw z indyka, dla-
tego na trendy dla wakacyjnych przekgsek patrzymy przez pryzmat naszej kategorii. Kate-
goria gotowych produktéw z drobiu stale roSnie — konsumenci szukajg wygody, znanych
smakow i ciekawych form. W odpowiedzi na ten trend prezentujemy mrozone nuggetsy
zmiesa indyczego w panierce — chrupigce na zewnqtrz, soczyste w srodku. Do tego idealna
wielko$¢ i charakterystyczny ksztatt przyciggajq uwage i zachecajg do sprobowania. W tym
wakacyjnym okresie liczg sig szybkie i przede wszystkim pewne rozwigzania, ktére zawsze
sie sprawdzq, zwtaszcza w segmencie naszych mtodszych konsumentow. To takze produkt
wprostidealny do odgrzewania w robigcym furore airfryerze — gotowo$¢ do podania osigga

juz po kilku minutach. Produkt dostepny w opakowaniu 800 g, idealny do strefy ,easy meals”.

Réwnie wazna jak forma jest logika eks-
pozycji. Dobra praktyka jest grupowanie
produktéw wedtug potrzeb klienta, np.
zestawy na piknik (napoje, jednorazowe
naczynia, przekaski, $rodki higieniczne),

reklama

oferta ,na plaz¢” (kremy z filtrem, napoje
w puszkach, stone przekaski, chtodzone
owoce) czy strefy podrézne (gotowe dania,
batony energetyczne, miniaturowe kosmety-
ki). Takie podejscie utatwia zakupy i zwigk-
sza sprzedaz produktéw uzupetniajacych.
Letni merchandising to réwniez elastycznos¢

iszybka rotacja— produkty sezonowe wymagaja

WIELKOPOLSKI INDYK

Nuggetsy z fileta z piersi indyka
W panierce w stylu tempura

ZPS ,JAMAR”
SZCZEPANIAK

Ocet cydrowy
naturalnie metny
Jamar 500 ml

SOFIO

Pianki BBQ, marka Make Joy, 44 g

Pianki Barbeque, marka Tucha, 250 g

Kategorie produktow [I%4

Kateryna Malafieieva

Kierownik ds. Importu i Marketingu

SOFIO

Cho¢ maij nie rozpieszczat nas pogodq i trudno byto poczu¢ grillowy
nastroj, liczymy, ze lato przyniesie wiecej okazji do spotkan na swie-

zym powietrzu. Z myslq o nich polecamy pianki BBQ Grill — produkt,

ktory tgczy smak i zabawe. Sprezyste, delikatne pianki mozna jes¢
prosto z opakowania, ale prawdziwa przyjemnos¢ zaczyna sie po upieczeniu marshmallow
nad ogniskiem. W ciggu minuty zyskujg chrupigcq skorupke i ptynne, kremowe wnetrze.
Dostepne sq w dwoch gramaturach — 44 g (impuls) i 120 g (torebka), z dotgczonymi drewnia-
nymi patyczkami. Pianki wyrézniajq sie oryginalnym ksztattem i atrakcyjng szatg graficzng,
dzigki czemu z pewnosciq przyciggng uwage konsumentow. Dziekujemy redakcji ,Hurt &

Detal” za wyrdznienie naszego produktu jako ciekawej nowosci na rynku.

sowe z matymi napojami, stodyczami, ga-
dzetami wakacyjnymi i miniaturowymi
kosmetykami. Letnie displaye powinny
dziata¢ na zmysty — zachgca¢ kolorem,
zapachem, chlodem lodéwki lub skoja-
rzeniem z chwilg relaksu.

Wakacyjna ekspozycja wspiera nie
tylko sprzedaz produktéw sezonowych,

lecz takze tworzy letni klimat w sklepie,
keéry klienci po prostu lubia. Dobrze za-
projektowany merchandising to sposéb
na przyciggniecie uwagi, zatrzymanie
klienta na dtuzej i zwigkszenie konwer-
sji. W dynamicznym $rodowisku retailu
to wlasnie szczegdly ekspozycyjne moga
przesadzi¢ o sukcesie letniej oferty. m

reklama

czgstego uzupetniania, a ich popularno$¢ moze
si¢ dynamicznie zmieniaé w zaleznosci od po-
gody i wydarzen lokalnych. Warto na biezaco

monitorowac sprzedaz, reagowaé na aktualne
potrzeby klientéw i regularnie aktualizowaé

ekspozycje — np. wprowadzajac nowe smaki

lodéw czy kolejne edycje napojéw. . &
. . o . Ocet jabtkowy
Nie mozna zapominaé o roli sprzeda- LN )
2 naturalnie metny
zy impulsowej — sezon letni to czas, gdy D | Jarnor 500 m
klienci chetnie kupujg ,,co$ na teraz”. Warto =
\‘—|—|—""‘l

zatem zadba¢ o atrakcyjne strefy przyka-

Natasza Wiech

Marketing Manager

Jamar

Lato to czas lekkich dan, sezonowych przetwordw i kulinarnych
inspiracji. Nowe octy Jamar — jabtkowy i cydrowy — naturalnie

metne i niefiltrowane, to must-have tegorocznego sezonu letniego!

Powstajg z polskich jabtek i krystalicznie czystej wody z jurajskich
zrodet, dzieki czemu wyrézniajq sie gtebiq smaku i autentycznym aromatem. Swietnie
sprawdzajq sie jako baza do marynat, dressingédw i domowych przetworéw. Odpowia-

dajg na aktualne trendy: prosty sktad, naturalnos¢ i rosngcg Swiadomos¢ kulinarng

2N

Feia N ,
ZSIOFUON.  Wylgerny importer w Plsce: Sofio Sp. z0.0.  WWW.Sofio.pl

konsumentoéw. Oznaczone znakiem Produkt Polski, podkreslajg lokalne pochodzenie oraz

zaangazowanie marki Jamar w jakos¢ i transparentnose.

www.hurtidetal.pl 61
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DOSTEPNE
GRAMATURY:

Wzorowa strefa kasy —

° ° o ] : y ‘ 160 g 80 q
idealny asortyment i perfekcyjna ekspozycja L. P b 09 %00

. e N * Hermiona
Strefa kasy to jedno z najbardziej strategicznych miejsc w kazdym sklepie spozywczym oraz typu conve- ; 019
nience. To tutaj klienci, czesto w pospiechu i z juz odhaczonq listg zakupbéw, podejmujg spontaniczne decyzje
zakupowe. To witasnie w tym momencie — czekajgc na swojqg kolej i patrzqgc na potki znajdujgce sie w zasiegu

wzroku — zachodzi proces, ktéry moze wygenerowaé dodatkowe przychody dla sklepu.

Dobrze zaplanowana ekspozycja w tej strefie

moze znaczaco zwigkszy¢ warto$¢ koszyka
Magdalena Chajzler HAR I Bo

Redaktor zakupowego, poprawi¢ do$wiadczenia kon- Haribo Mega-Roulette 45 g

sumentéw, a takze wzmocnié pozytywne I 4 m '! I:I_IEI_II_B E‘f. l
skojarzenia z marka. Aby to osiagna¢, nalezy )
odpowiednio dobra¢ asortyment oraz zadba¢ Harribo Ziote Misie 40 g
reklama ———— o atrakcyjng prezentacje produktéw. - o
Cho¢ moze si¢ wydawad, ze to zaledwie —"'{, ; 2
. o | l i
ostatni przystanek przed wyjsciem ze sklepu, l |
c . . Lo . || AL

strefa kasy pelni o wiele wazniejsza funkcje. \ |

To miejsce, w ktdrym rozgrywa si¢ ostatni

akt zakupowego spektaklu — i to wiaénie

od jego przebiegu moze zalezeé, czy klient

wréci do sklepu z przyjemnoscia. Sprzedawcy

maja tu ostatnia szans¢ na zainteresowanie

klienta dodatkowymi produktami, a co

za tym idzie — na zwigkszenie $redniej war-

Kamila Rutecka

Senior Manager Brand Management

HARIBO

Produkty dostepne w strefie kasy to klasyczne przyktady tzw. pro-
duktéw impulsowych — niewielkich, porecznych przekgsek, ktére

skutecznie przyciggajg uwage konsumentow w koncowej fazie ws PARC!E
zakupow i sprzyjajq spontanicznym decyzjom. Haribo, jako lider

rynku zelkdw, doskonale rozumie te specyfike, dlatego oferuje takie produkty, jak Haribo MARKETINGOWE

Mega-Roulette w kompaktowych, przyciggajgcych wzrok opakowaniach — idealnych
do szybkiego siegniecia przy kasie. Sita marki, kolorowa forma, wygodne opakowanie S e
i dobrze znany smak sprawiajg, ze produkty Haribo czesto trafiajg do koszykéw konsu- | Tt [j

mentoéw jako drobna przyjemnos¢ — dla siebie lub bliskich. Obecnos¢ w strefie kasy to

sprawdzony sposoéb na zwigkszenie wartosci koszyka zakupowego i budowanie pozytyw-

Social DOOH OO0H
nych doswiadczen klientow z markq. Media
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Cukierki funkcjonalne i odSwiezajgce — lokalizacja sprzedazy

pod wzgledem % transakcji cMr=

Dane: CMR, styczen-maj 2024 r.

hipermarkety
3% ‘

supermarkety
301-2500 mkw.

15%

dyskonty
31%

tosci transakgji. Decyzje podejmowane w tej
czgsci sklepu sa szybkie, emocjonalne i czgsto
pods$wiadome. Dlatego kazdy element tej
przestrzeni — od wyboru produktéw, przez
ich rozmieszczenie, az po sposéb oznacze-
nia cen — musi by¢ dokladnie przemyslany.
Skuteczna strefa kasy to taka, ktéra potrafi
skusi¢, zaskoczy¢ i przekona¢ klienta do jesz-
cze jednego, drobnego zakupu — kedry w ska-
li miesiaca lub roku moze przynies¢ realne

i mierzalne zyski.

Asortyment dopasowany
do impulsowych decyzji

Najwazniejszym czynnikiem decydujacym
o skutecznosci sprzedazy w strefie kasy jest
whasciwy dobér produkeéw. Kluczowe s3 tu
towary o wysokim wskazniku impulsywnosci
— czyli takie, ktére klient moze doda¢ do ko-
szyka niemal bezrefleksyjnie, pod wplywem
chwili, emocji lub potrzeby niewielkiej nagro-
dy. To przede wszystkim produkty niedrogie,
poreczne i atrakcyjnie zapakowane.

Do tej kategorii zaliczaja si¢ miedzy innymi
stodycze: batoniki, wafelki, gumy do zucia,
cukierki czy lizaki. Przyciagaja wzrok nie tyl-
ko dzieci, ale réwniez dorostych, ktdrzy chea
sprawic sobie drobng przyjemnos¢. Ich niska
cena oraz natychmiastowa gratyfikacja w po-
staci smaku i energii sprawiaja, Ze to klasyka
impulsowych zakupdw.

Obok stodyczy réwnie skuteczne sa na-
poje w matych opakowaniach, czyli woda,
napoje energetyczne, izotoniki i soki. Dobrze
sprawdzaja si¢ szczegdlnie wtedy, kiedy klienci
szukaja szybkiego nawodnienia lub Zrédta
kofeiny. To produkty pierwszej potrzeby, ktd-

rych zakup mozna uzasadni¢ na poziomie
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sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

51%

racjonalnym, nawet jedli decyzja o zakupie
zostala podjeta pod$wiadomie.

Wsréd artykutéw czgsto umieszczanych
przy kasach znajduja si¢ takze baterie, zapal-
niczki, powerbanki i inne drobne akcesoria
elektroniczne — z pozoru nieoczywiste, jednak
bardzo skuteczne. Klienci przypominaja sobie
o potrzebie ich nabycia wlasnie w momencie
oczekiwania w kolejce — wystarczy chwila na-
mystu, by zrealizowa¢ nieplanowany zakup.

Nie mozna pominaé réwniez produk-
téw sezonowych. W zaleznosci od pory
roku i okazji — od $wiat, przez Walentynki,
po poczatek roku szkolnego — warto roto-
waé ekspozycje przy kasie i dostosowywaé
ja do aktualnych nastrojéw konsumenckich.
Czekoladowe Mikotaje, wielkanocne zajacz-
ki, mini zestawy kosmetykéw czy gadzety
wakacyjne — wszystko, co budzi emogje i ko-
jarzy si¢ z czasem szczegdlnym, ma szansg
na skuteczny impulsowy zakup.

Wereszcie — artykuly higieniczne i kosme-
tyczne, takie jak chusteczki nawilzane, ma-
seczki ochronne, mini opakowania zeli anty-

bakteryjnych, blyszczyki, gumy rozjasniajace

ZPC OTMUCHOW

BEBETO BBQ Marshmallow 250 g

BEBETO Freeze Crunchy Bubble Gum
Bottles 35 g

z¢by oraz krople do oczu — to produkty, ktére
tacza funkcje uzyteczna z kompaktowym roz-
miarem. Ich obecnos¢ przy kasie czgsto ratuje
sytuacj¢ — zwlaszcza w przypadku zwlasz-
cza w przypadku klientéw, ktdrzy wracaja
z pracy lub podrézy i potrzebujg szybkiego
odswiezenia.

Warto takze uwzgledni¢ trendy rynkowe,
na przyklad rosnace zainteresowanie zdrowa
zywnoscig czy ekologicznymi alternatywa-
mi. Batony proteinowe, zdrowe przekaski
na bazie orzechéw, naturalne soki czy mini
opakowania produktéw bio — to propozycje,
ktére odpowiadaja na potrzeby coraz bardziej
$wiadomych konsumentéw.

Decyzja o zakupie stodyczy impulsowych czesto zapada w

. Dla tej kategorii stodyczy najwazniejszym kanatem
sprzedazy sq sklepy matoformatowe do 300 mkw. Nieco wigcej niz
co druga transakcja z gumami do zucia i cukierkami funkcjonalnymi

dokonywana jest w tym kanale.

Dane: CMR, 2023 r. CHRE

Kategorie produktow [I%4
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Produkty impulsowe - co powinno znalez¢ sie
w strefie przykasowej?

Czym jest produkt impulsowy? To wygodny towar typu convenience, ktéry kupuje sie pod wptywem chwili - bez
wczesniejszego planowania ani powaznego rozwazania. Zakup ten jest czesto stymulowany promocja w punkcie
sprzedazy lub ekspozycjg produktu na widoku klienta.

Badania firmy A.T. Kearney wykazaly,
ze 40% kupujacych wydaje podczas zakupow
w sklepie wiecej pieniedzy, niz planowato. Do-
Swiadczenia przeprowadzone przez Integer
Group, jedna z najwickszych na Swiecie firm
promocyjnych, retail i shopper marketing,
pokazaly, ze 9 na 10 kupujacych nabywa pro-
dukty, ktérych nie mialo na liScie zakupow.

Klienci prawdopodobnie dokonaja zakupu
pod wplywem impulsu, jesli przedmiot jest ory-
ginalny, latwy do wziecia i wystarczajaco tani,
aby kupi¢ go bez wickszego zastanowienia.

Typowe produkty impulsowe to: przeka-
ski i napoje, produkty sezonowe i wakacyjne,
zabawki i artykuly dla dzieci, $wieczki zapa-
chowe, artykuly do czyszczenia i sprzatania,
zarowkiibaterie, produkty kosmetyczne, pro-
dukty komplementarne, oferty promocyjne,
a takze tanie produkty o duzej czestotliwosci
zakupu i uzytkowania.

Dobrymi miejscami na produkty impulsowe
sa wszystkie tzw. gorace miejsca w sklepie —
czyli miejsca o wysokim natezeniu ruchu oraz
naturalnym zasiegu i kierunku wzroku. Naleza
do nich konicowki regaléw, korice alejek, wy-
sepki promocyjne. Jednak najlepszym, najgo-
retszym miejscem sa okolice kasy, poniewaz
wszyscy klienci musza tam zakonczy¢ zakupy

lub przynajmniej przejs$¢ obok.
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Dlatego tak wazna jest strefa przykasowa

— rodzi si¢ wiec pytanie, co powinno by¢ tam
wyeksponowane?

Sklepy o okre§lonym profilu powielaja tam
produkty szybko rotujace z wtasnych branz —
np. sklepy spozywcze eksponuja przekaski,
snacki, napoje, a sklepy DIY — zarowki, WD-40,
kleje blyskawiczne.

W ostatnich latach sklepy budowlane za-
adaptowaly napoje i snacki, poszerzajac pule
produktow, ktére moga wzbudzi¢ impuls za-
kupowy u klienta.

Sklepy spozywcze sa dos¢ konserwatyw-
ne — dominuja w nich batoniki, gumy, zelki
i drobne stodycze.

Postaram si¢ w skrocie opisac logike tego my-
Sleniaiwskaza¢ mozliwosci zwickszenia zyskow.

Dlaczego sklepy spozywcze preferuja glow-
nie gumy, batoniki i nie dodaja produktow
DIY? Odpowiedzjest prosta i bardzo rozsadna:
batoniki to produkt masowy — zaspokajaja
nagly glod, czesto sa wybierane pod wplywem
impulsu, a dzieci regularnie namawiaja ro-
dzicow na ich zakup. Kupowane sa znacznie
czesciej niz, na przyklad, zarowki.

To prawda, ale zyskownos¢ tej strategii za-
lezy od tego, czy nie przesadzimy z ich liczba.

Zalozmy, ze w strefie przykasowej umiesci-

liSmy trzy rodzaje batonikow.

Zaczely sie sprzedawac bardzo dobrze i stre-
fa przykasowa osiagnela sprzedaz 90 batoni-
kow tygodniowo (Srednio 30 sztuk kazdego
rodzaju).

JesteSmy zadowoleni i dodajemy kolejne
trzy. Sprzedaz tygodniowa wynosi juz 120
(Srednio 20 sztuk kazdego wariantu). Nie
rosnie liniowo, ale nadal jest zadowalajaca.
Dodajemy nastepne cztery i sprzedaz ro-
$nie tylko do 140 (Srednio 14 sztuk kazdego
rodzaju).

Dodawanie kolejnych rodzajow batonikow
nie zwicksza juz ogélnej sprzedazy. Dlaczego?
Osiagnelismy tzw. préog kompetencji strefy
przykasowej — i kazde dolozenie kolejnych
wariantow sprawia, ze ta sama ilo$¢ sprzeda-
zy rozklada si¢ na wicksza liczbe produktow.

Po prostu: nie musisz kupi¢ dwoch bato-
nikow, zeby zaspokoic gtod, i nie pozwolisz
dziecku na podwojny zakup.

Sposobem na podniesienie sprzedazy w stre-
fie przykasowej jest dolozenie produktow z in-
nych kategorii, ktére zaspokajaja réznorodne
potrzeby — np. baterii, kleju bltyskawicznego,
zapalniczki, taSmy naprawczej.

Warto poeksperymentowac z réznymi
konfiguracjami: np. 6 rodzajow batonikow +
baterie + klej Kropelka + zapalniczka albo:
7 rodzajow batonikow + klej Kropelka + klej
TADAM do butéw + tasma naprawcza.

Pamictaj, ze w strefie przykasowej powinny
znalez¢ sie tez znane marki, poniewaz klient
nie ma czasu na zastanawianie si¢ — potrzebuje
»pewniaka”, a nie kleju niepopularnej marki.

Klient, czekajac w kolejce, ma tendencje
do ,podrézowania oczami”, szukajac czegos,
co pozwoli zajac czas.

Produkty znajdujace si¢ w zasicgu wzroku
zachecaja do dodatkowego zakupu lub przy-
pominaja o rzeczach, o ktérych wezes$niej
nie pomyslal.

»O... przeciez moje addidasy si¢c rozwalily,
atu - przed moim nosem - jest klej TADAM!”

Jacek Klimek, trener TM 360

z zakresu merchandisingu

NAJLEPSZE PRODUKTY NON-FOOD
DLA STREFY PRZYKASOWE]




(] Kategorie produktow

Zofia Mirska
Trade Marketing Manager
VARTA Consumer Batteries Poland

Podstawq budowy ekspozycji bateryjnej powinny by¢ najpopularniejsze rozmiary baterii al-

kalicznych, czyli AATAAA. Zalecamy tu wprowadzenie standardowych blistrow z 4 ogniwami,

nie mniejszych — jest to wielkos¢ zapewniajgca optymalng wartos¢ koszyka zakupowego.

Wieksze sklepy mogq pozwoli¢ sobie na petng game rozmiardw — AA, AAA, C, D i 9V oraz

jeszcze wigksze rozmiary opakowan. Do strefy kasy polecamy naszq linig VARTA Longlife Power,

ktora sktada sie z najmocniejszych baterii alkalicznych VARTA i oferuje detalistom atrakcyjng

marze. Kategorig, o ktérqg warto poszerzyc¢ strefe przykasowq, sq baterie specjalistyczne.

Zasilanych nimi jest wiele codziennych urzqgdzen, jak piloty, kluczyki, wagi itp. Sklepom o nie-

wielkiej powierzchni polecamy wprowadzenie przynajmniej bestsellerowych baterii CR2032.

Dobrze zaprojektowana strefa kasy po-
winna wigc bazowaé na produktach, ktére
sg atrakcyjne wizualnie, fatwe do wzigcia
»na ostatnia chwil¢” i odpowiadaja na proste
potrzeby emocjonalne lub praktyczne. Ich
cecha wspdlna jest to, ze nie wymagaja dtu-
giej refleksji — wystarczy spojrzenie, szybka
decyzja i... dodatkowa warto$¢ w koszyku.

Perfekcyjna ekspozycja

Sama obecno$¢ atrakeyjnych produktow
w strefie kasy to dopiero potowa sukcesu.
Réwnie istotna — jedli nie wazniejsza — jest
forma ich prezentacji. Klienci podejmuja
decyzje impulsywne pod wptywem bodz-
céw wzrokowych i emocjonalnych, dlatego
kluczowa jest tutaj taka ekspozycja, ktora
przyciaga uwage i zacheca do dzialania.

Przede wszystkim liczy si¢ porzadek
i czytelnosé. Produkty powinny by¢ uto-
zone estetycznie, w sposéb uporzadkowa-
ny, ktdry nie przytlacza, ale utarwia szybki
wybér. Chaos wizualny zniechgca i sprawia,
ze klient moze catkowicie zignorowac oferte.
Z kolei spéjna kolorystyka, przejrzysty uktad
i odpowiednia liczba produktéw — bez efektu
przepetnienia — pomagaja skierowaé wzrok
dokladnie tam, gdzie trzeba.

Bardzo skuteczne sa réwniez zasady mer-
chandisingu oparte na tzw. ztotej strefie
— czyli obszarze, znajdujacym si¢ na wy-
soko$ci oczu i rak. To wlasnie tam warto
umiesci¢ produkty o najwyzszym potencja-
le sprzedazowym. Towary z nizszg marza
lub te mniej popularne moga znalez¢ sig
nieco nizej lub wyzej, ale nadal pozosta¢
w zasiggu wzroku.

Ekspozycja musi réwniez ,,zy¢” — co ozna-

cza regularne zmiany, sezonowe rotacje i do-
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stosowanie do pory dnia, roku czy aktualnych
wydarzeni. Nowosci, okazje i limitowane serie
powinny by¢ wyréznione specjalnymi ozna-
czeniami, np. ,nowo$¢”, ,hit dnia”, ,ostatnie
sztuki” — takie komunikaty buduja poczucie
pilnosci i wyjatkowosci, co skutecznie pobu-
dza decyzje zakupowe.

Nie bez znaczenia jest takze o$wietlenie
— dobrze dobrane $wiatlo potrafi dostow-
nie wydoby¢ produkt z péiki i nada¢ mu
atrakcyjnosci. Warto zadba¢ o delikatne,
ale punktowe $wiatto skierowane na wybra-
ne artykuty — to prosty trik, kedry dziata jak
magnes na wzrok.

W strefie kasy sprawdzaja si¢ réwniez male
standy, koszyki i dyspensery, ktére pozwalajg
zorganizowaé produkey w sposéb funkcjo-
nalny i zachecajacy do siegnigcia po nie. Mo-
bilne ekspozytory mozna fatwo dostosowac
do zmieniajacego si¢ asortymentu i przestrze-
ni sklepowej, dzigki czemu strefa kasy zawsze

wyglada $wiezo i aktualnie.

VARTA CONSUMER
BATTERIES POLAND

Baterie alkaliczne VARTA Energy AA 10 szt.

Baterie alkaliczne VARTA Longlife Power
AA 6 szt.

Warto pamigtaé, ze klient w tej strefie
cze¢sto nie ma wiele czasu — dlatego wszyst-
ko, co moze poméc w szybkim zauwazeniu
produktu i podjeciu decyzji, dziata na ko-
rzy$¢ sklepu. Im mniej przeszkéd — fizycz-
nych i wizualnych — tym wigksza szansa
na dodatkowy zakup. Perfekcyjna ekspo-
zycja to zatem nie tylko kwestia estetyki,
ale realne narzedzie zwigkszania sprzedazy
i budowania pozytywnego do$wiadczenia

zakupowego.

Gumy do zucia - lokalizacja sprzedazy pod wzgledem

% transakcji cMr@
Dane: CMR, styczen-maj 2024 r.

hipermarkety
3%

supermarkety
301-2500 mkw.

12%

dyskonty
33%

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

52%

Gibar

Pawet Majchrzak
Dyrektor Operacyjny, Cztonek Zarzgdu

We wzorowej strefie kasy najwazniejszy jest impuls — produkty mu-
szg by¢ nie tylko atrakcyjne wizualnie, ale i praktyczne. Swietnie
sprawdzajg sie tu gumy do zucia bez cukru 7 Stick. Ich kompaktowe

opakowanie sprawia, ze siegnie po nie nawet klient robigcy zakupy

w biegu. Gumy 7 Stick to idealny produkt dla oséb szukajgcych zdrowej przekgski. Rownie

mocnym przebojem tej strefy sq kolorowe Donuty Today. To pgczki z dziurkg z aksamitnym

nadzieniem, polewq oraz kolorowq posypkqg w wielu smakach, ktérych barwne opakowania

skutecznie przyciqgajg wzrok. Kluczowe jest tutaj odpowiednie utozenie produktow przy kasie

- najlepiej na wysokosci wzroku, z dbatoscig o porzgdek. W portfolio firmy Gibar znajduje sig

wiele produktow, ktére Swietnie sprawdzq sie wiasnie w tym miejscu w sklepie.

Sezonowe ekspozycje

Sezonowo$¢ to aspekt, ktory réwniez po-
winien by¢ brany pod uwagg przy projekto-
waniu ekspozycji w strefie kasy. Wykorzy-
stanie produktéw odpowiednich do danej
pory roku, $wiat lub wydarzen kultural-
nych to sprawdzony sposéb na przyciagnie-
cie uwagi klienta oraz zwigkszenie liczby
impulsowych decyzji zakupowych. Kluczo-
wym celem jest wywolanie u konsumentéw
pozytywnych skojarzen z danym okresem,
co nie tylko zwi¢ksza sprzedaz, ale takze
buduje lojalno$¢ wobec sklepu.

Lato to czas pefen stofica, wakacyjnych po-
drézy i wypoczynku na $wiezym powietrzu.
W strefie kasy warto umiesci¢ produkty, ktére
idealnie pasuja do letniego klimatu, kojarzace
si¢ z relaksem i orzeZwieniem. W upalne dni
najlepiej sprawdzaja si¢ napoje — woda, soki,
izotoniki czy napoje gazowane w matych opa-
kowaniach. Mozna je ustawi¢ w miejscach,
keére klienci fatwo zauwaza, szczegélnie tuz
przed samym wyjsciem ze sklepu, co zmoty-
wuje ich do zakupéw ,na ostatnia chwile”.

Lody to absolutny hit lata i doskonaty wybér
do strefy kasy w cieptych miesiacach. Rézne
smaki, nietypowe ksztalty oraz limitowane
edycje opakowan — to wszystko moze przycia-
gnaé klientow, zwlaszcza dzieci, kedre chetnie
poprosza rodzicéw o drobny upominek na za-
koriczenie zakupéw. Lody w ekskluzywnych
opakowaniach, szczegélnie w formie bon-
bonéw czy w ksztalcie owocéw, wzbudzaja
zainteresowanie réwniez wsréd dorostych.

Produkty podrézne to kolejny segment,
keéry warto uwzgledni¢ latem w strefie kasy.
W tym okresie wiele oséb wybiera si¢ na wa-
kacje lub spedza czas poza domem, dlatego

takie artykuly jak kremy do opalania, $rod-
ki przeciw komarom, napoje energetyczne
czy zestawy do grilla ciesza si¢ duzym zain-
teresowaniem. Warto je wyr6znic za pomoca
atrakcyjnych ekspozytoréw lub mobilnych
standéw, ktére umozliwiajg klientom szyb-
kie zauwazenie produktéw i ich zakup bez
koniecznosci opuszczania kolejki.

Sezonowe ekspozycje przy kasie powinny
by¢ réwniez elastyczne, aby reagowa¢ na rézne
okazje w ciagu roku. Przyktadowo, w okresie
walentynkowym $wietnie sprawdza si¢ drobne
upominki, takie jak czekoladki, kwiaty w do-
niczkach, figurki serc czy kosmetyki w limito-
wanych opakowaniach. Z kolei przed rozpo-
czgciem roku szkolnego — artykuty biurowe,
plecaki, piérniki oraz stodycze w tematycznych
opakowaniach, ktére zachgcaja dzieci do wy-
boru produktu na zakonczenie zakupéw.

Podobnie jest z okazjami takimi jak
Halloween, Dzien Matki czy Dzierd Ojca
—w strefie kasy moga pojawic si¢ limitowane
zestawy prezentowe, stodycze w tematycz-
nych opakowaniach lub produkty zwiazane
z danym $wigtem. Tego typu ekspozycje
przyciagaja wzrok, buduja pozytywne
emocje zwigzane z obchodami i zachgcaja

do spontanicznych zakupéw.

Dlaczego strefa kasy naprawde
dziala?

Zgodnie z badaniami przeprowadzonymi
przez NielsenlQ, az 70% decyzji zakupo-
wych podejmowanych jest bezposrednio
w sklepie, a nawet 20% z nich ma charakter
czysto impulsowy — czyli sa podejmowa-
ne bez wezesniejszego planu. Oznacza to,

ze ogromna cz¢$¢ zakupdw wynika z chwili,

Kategorie produktow [I%4

GIBAR

7 Stick guma do zucia bez cukru

Today Donut pgczek z dziurkq
z nadzieniem w polewie

| Dot ES | Dot

emogji i atrakcyjnej prezentacji produkeu —
a strefa kasy jest miejscem, gdzie te warunki
sa idealnie skumulowane.

Potwierdzajg to réwniez dane z rapor-
tu Mastercard, wedtug ktérego az 8 na 10
klientéw przyznaje si¢ do dokonywania
zakupéw przy kasie, ktérych wezeéniej nie
planowali. Te tzw. zakupy nieplanowane
czgsto wynikaja z odpowiedniego bodz-
ca — ceny, widocznodci, potrzeby chwili
lub efektu zaskoczenia. W kontekscie co-
dziennego ruchu w sklepie przektada si¢
to na konkretne pienigdze — i to niemate.

Statystyki pokazuja, ze produkty umiesz-
czone w strefie kasy moga zwigkszy¢ $rednia
warto$¢ koszyka nawet o 5-15%, co w prak-
tyce oznacza dodatkowe setki lub tysigce
zlotych przychodu miesi¢cznie, w zaleznosci
od wielkosci i lokalizacji sklepu. W skali roku
réznica ta moze stanowi¢ znaczace zrédlo
zysku — bez konieczno$ci rozszerzania oferty
czy inwestowania w nowe kategorie.

Najczesciej kupowanymi produktami w tej
strefie sa: stodycze — kréluja niezmiennie jako
najpopularniejszy wybdr; napoje — szczegél-
nie w okresach upaléw i zwickszonego ruchu;
drobne akcesoria — np. baterie, zapalniczki,
kosmetyki mini, ktdre odpowiadaja na po-
trzeby ,tu i teraz”.

Dane z obserwadji sieci handlowych wska-
zuja, ze dobrze zorganizowana strefa kasowa
moze odpowiadaé nawet za 10% catkowitego
obrotu sklepu — mimo ze zajmuje zaledwie
utamek jego powierzchni. To wlasnie dlatego
rola tej strefy nie moze by¢ marginalizowana.
Dobrze zaplanowana moze dziataé jak cichy
sprzedawca - skuteczny, nienarzucajacy sie,

a za to niezwykle dochodowy. m
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Oferta dia aktywnych

Styl zycia nastawiony na zdrowie, dobre samopoczucie, aktywnos¢ fizyczng i zrbwnowazonq diete to nie tylko
modne hasta - to rzeczywiste potrzeby, ktore przektadajq sie na konkretne decyzje zakupowe. Coraz wigcej

0s6b - niezaleznie od wieku, ptci czy stylu zycia — szuka produktow, ktére wspierajq codzienne dbanie o zdro-
wie, nie rezygnujqc przy tym z przyjemnosci, smaku i wygody.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Jeszcze kilka lat temu zdrowe odzywianie
kojarzylo si¢ gtéwnie z dietami eliminacyj-
nymi badZ zywno$cig ekologiczna dostgpna
w wyspecjalizowanych sklepach. Dzi$ to
petnoprawny i dynamicznie rozwijajacy sig
segment rynku, ktéry na stale wpisat si¢
w strategie marek oraz oczekiwania konsu-
mentéw. Na fali tej zmiany ro$nie znaczenie
oferty dla aktywnych — produktéw, ktére
odpowiadaja na potrzeby 0séb zyjacych
intensywnie, dbajacych o formg fizyczna,
zainteresowanych zdrowym odzywianiem
lub po prostu bardziej §wiadomych tego, co
trafia na ich talerz. To konsumenci, ktérzy
uwaznie czytajg etykiety, szukaja prostych
sktadéw, interesujg si¢ nowinkami w za-
kresie zywienia funkcjonalnego i oczekuja
transparentnosci od marek, ktérym ufaja.

Dla branzy FMCG i sektora retail ozna-
cza to konieczno$¢ szybkiego reagowania
na zmieniajace si¢ oczekiwania klientéw.
Juz nie wystarczy ,by¢ obecnym” na ryn-
ku — dzi$ liczy si¢ zdolnos¢ do dostarcza-
nia warto$ci dodanej w postaci produktéw
wspierajacych zdrowy styl zycia. To wlasnie
ten segment — laczacy zdrowie, innowacje

i codzienng wygode — staje si¢ jednym z naj-
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wazniejszych motoréw napedowych calej
branzy. I wszystko wskazuje na to, ze jego
rola bedzie tylko rosta.

Zdrowie w kazdej kategorii
Transformacja rynku FMCG pod wpty-
wem trend6éw prozdrowotnych nie ogranicza
si¢ juz wylacznie do niszowych marek czy wy-
branych kategorii. Obserwujemy wyrazna
zmiang podejscia duzych producentéw, ked-
rzy coraz odwazniej i bardziej kompleksowo
wprowadzaja zdrowe rozwiazania do swoich
ofert —i to na szeroka skale. Obecnie niemal
kazda kategoria produktowa przechodzi swo-
ista metamorfozg, odpowiadajac na rosnace
oczekiwania konsumentéw poszukujacych

zdrowszych alternatyw.

OSHEE Polska

Jarostaw Jezioro
Brand Manager marki OSHEE

W segmencie nabiatu standardem staja si¢
produkty fermentowane, jogurty z zywymi
kulturami bakterii, napoje ro§linne oraz
mleko bez laktozy. Rosnacym zaintereso-
waniem cieszg si¢ takze produkty wyso-
kobiatkowe — twarogi, puddingi i napoje
proteinowe przeznaczone przede wszystkim
osobom aktywnym fizycznie. W kategorii
wedlin pojawiajg si¢ linie pozbawione fos-
forandéw, glutaminianéw i konserwantéw,
o obnizonej zawartosci soli, a jednocze$nie
zachowujace tradycyjny smak.

Soki i napoje to kolejna grupa przecho-
dzaca intensywna rewolucj¢. Klasyczne
soki owocowe ustgpuja miejsca wariantom
bez dodatku cukru, funkcjonalnym napo-

jom wzbogacanym o witaminy, elektrolity,

Oferta produktow napojowych dla aktywnych obejmuje szerokq
game napojoéw izotonicznych, witaminowych i funkcjonalnych,
ktore wspierajg nawodnienie, regeneracje i wydolnos¢ orga-

nizmu. Wspotczesni konsumenci oczekujq od napojow nie tylko

orzezwienia, ale takze konkretnych korzysci zdrowotnych — chcq produktéw z obnizong

zawartosciq cukru, witaminami, elektrolitami oraz naturalnymi sktadnikami. Liderem

w tych kategoriach jest marka OSHEE, ktéra oferuje kompleksowg game produktow

dopasowanych do réznych potrzeb konsumentow — od profesjonalnych sportowcow

po osoby dbajgce o zdrowy styl zycia. OSHEE to synonim jakosci, kompleksowosci i in-

nowacyjnosci w Swiecie napojow funkcjonalnych.
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Tomasz Kudlik PR LtOSOS
Wiceprezes Zarzgdu Pasta z tunczyka — moc chili 90 g
PR toso$

Od jakiegos czasu obserwujemy na rynku wzrost liczby produk-
tow high protein. To odpowiedz na wymagania wspoétczesnego

konsumenta majgcego Swiadomose, jak wazna jest aktywnosé

fizyczna, a takze odpowiednia, bogata w biatko dieta. Idgc za tym
prozdrowotnym trendem przygotowalismy oferte szesciu produktow w linii high protein.

W ich sktad wchodzqg pasty z tunczyka 90 g w trzech wersjach smakowych — Moc chili,

Satatka

z tunczykiem —
orientalna curry
160 g

Sita czarnuszki i Energia limonki oraz trzy satatki z tunczykiem 160 g: A'la Italia, Hiszpahska
paella i Orientalna curry. Produkty wyrdznia duza zawartos¢ tunczyka: 43% dla past i 40%

dla satatek oraz wysmienite kompozycje smakowe. Nasze produkty high protein zapewniq

solidnqg porcje biatka oraz dodatkowe korzysci ptyngce ze spozywania ryb.

kolagen, btonnik czy adaptogeny wspie-
rajace odporno$¢ i koncentracj¢. Coraz
wigksza popularnosci cieszg si¢ réwniez
wody smakowe — dzieki naturalnym aro-
matom i dodatkom, takim jak cytryna,
migta czy imbir, odpowiadaja na potrzeby
konsumentéw, szukajacych zdrowszej alter-
natywy dla stodzonych napojéw.

Réwniez dania gotowe przestaja by¢ sy-
nonimem przetworzonej zywnosci. W ich
miejsce pojawiaja si¢ propozycje stworzone
z my$la o §wiadomych konsumentach: sa-
fatki z pelnoziarnistym makaronem, lunch
boxy na bazie komosy ryzowej, dania z ro-
$linnymi zréddtami biatka — takimi jak tofu,
soczewica czy ciecierzyca. Liczy si¢ kréceki,
zrozumiaty sktad i obecno$¢ naturalnych,
nieprzetworzonych sktadnikéw.

Nawet stodycze i przekaski przeszty
znaczng ewolucje. Tam, gdzie kiedy$ do-
minowat bialy cukier i olej palmowy, dzi$
znajdziemy fit batony z dakeyli i orzechéw,
kulki mocy, czekolady stodzone stewia,
ciastka z dodatkiem btonnika czy bial-
ka, a takze wypieki bez glutenu i laktozy.
Zmieniaja si¢ nie tylko receptury, ale row-
niez sposéb komunikacji marek — coraz
cz¢sciej eksponowany jest wptyw produkeu
na energig, odporno$¢ czy trawienie.

To, co jeszcze niedawno byto dodatkiem
do podstawowej oferty, dzi$ staje sig jej
integralng czgscia. Producenci rozumieja,
ze zdrowie to nie tylko moda, ale nowy
standard. Zamiast traktowa¢ funkcjonalne
produkty jako eksperymentalny segment,
coraz czgsciej budujg wokoét nich cate li-
nie i marki kierowane do réznych grup

odbiorcéw — od sportowcéw, przez osoby
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na diecie, po dzieci i senioréw. Takie po-
dejscie przektada si¢ na wzrost lojalnosci
klientéw i otwiera nowe perspektywy roz-

woju na coraz bardziej $wiadomym rynku.

Promocja oferty dla aktywnych —
jak skutecznie wspierad sprzedaz

Dynamiczny rozwdj oferty produktow
prozdrowotnych i funkcjonalnych wymaga
od detalistéw nie tylko ich wprowadzenia
do asortymentu, lecz takze odpowiedniego
zaprezentowania i promowania. Skuteczna
ekspozycja tego typu produktéw powinna
opiera¢ si¢ na klarownym przekazie oraz
wyraznym wyréznieniu ich w przestrzeni
sklepowej. Warto tworzy¢ dedykowane stre-
fy tematyczne — np. ,,Fit & Active”, ,Zdrowa
potka” czy ,Naturalnie dla Ciebie”, ktére in-

Cedrob Foods

Leszek Organista
Dyrektor Marketingu

CEDROB FOODS

Duda Filet pieczony z kurczaka

Duda Szynka
drobiowa

l\. ﬁh wedzona

W erze zdrowego stylu zycia obserwujemy fundamentalng zmiang
w oczekiwaniach konsumentow. Rynek produktéw wysokobiatkowych

dynamicznie ro$nie, co potwierdza, ze nie jest to przejsciowa moda,

lecz trwaty trend konsumencki. Wspotczesny, aktywny konsument
poszukuje zywnosci, ktora tgczy w sobie kilka kluczowych cech: funkcjonalnose, wartos€ od-
zywczqg oraz wygode uzycia. Produkty muszg by¢ jednoczesnie zdrowe, smaczne, sycqce
i gotowe do spozycia lub szybkie w przygotowaniu. Klienci sq coraz bardziej swiadomi sktadu
produktow — oczekujg prostej listy sktadnikow i przejrzystych informacji na etykietach. Badania
rynkowe jednoznacznie wskazujqg na niedobor takich propozycji na poétkach sklepowych, co
stwarza znaczqceq przestrzen rozwojowq dla producentow. Przewidujemy dalszy wzrost kategorii
wysokobiatkowej, ainnowacje produktowe bedq kluczowym elementem odpowiedzi narosngce
oczekiwania konsumentoéw. Producenci, ktorzy skutecznie potgczg wysokq jakos¢, funkcjonal-

nosc¢iwygode uzycia, mogq liczy¢ na zdobycie lojalnosci wymagajgceych, aktywnych klientow.

www lososustka.pl
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Kateryna Malafieieva

Kierownik ds. Importu i Marketingu

SOFIO

Wspotczesny konsument coraz czesciej poszukuje produktow
o dobrym sktadzie, szybkim przygotowaniu i wygodnym w uzyt-

kowaniu. Trend prozdrowotny rozwija sie dynamicznie — rosnie

Swiadomosc¢ i popularnosc rozwigzan roslinnych. Go.To.Vo. to linia
dan do szybkiego przygotowania dla osob aktywnych, ktore zyjg w biegu, ale nie chcg
rezygnowac z jakosci i wartosci odzywczych positkow. W ofercie znajdujg sie zupy-krem:
Groso, Soczebullo i Mix warzyw — oparte na strgczkach, bogate w biatko i odpowiednie
dla wegetarian. Dla mitosnikow stodkich smakoéw polecamy KUKURBUZ — kaszeg kukury-
dziang z dyniqg, rodzynkami i mleczkiem kokosowym. Wszystkie produkty majg prosty
sktad — bez konserwantow, wzmacniaczy smaku i oleju palmowego. Poreczny format

i ekspresowe przygotowanie — wystarczy doda¢ wode - sprawiajq, ze Go.To.Vo. to idealny

SOFIO

KUKURBUZ — kasza kukurydziana
z rodzynkami, dyniq i mleczkiem
kokosowym, Go.To.Vo, 60 g

Soczebullo — zupa-krem z soczewicy

wybor na zdrowy positek gdziekolwiek jestes.

i cebuli ze Smietankg i grzankami,
Go.ToVo, 45 g

tuicyjnie kierujg konsumenta do produktéw
wspierajacych zdrowy styl zycia. W takich
strefach warto taczy¢ artykuty z réinych
kategorii: napoje, przekaski, dania gotowe
oraz suplementy funkcjonalne.

Istotng rolg odgrywa takze komunikacja wi-
zualna. Czytelne oznaczenia typu ,bez cukru”,
swysokobiatkowe”, ,,superfood”, ,dla aktyw-
nych” czy ,clean label” umozliwiaja klientom
szybkie zidentyfikowanie interesujacych ich
produktéw. Coraz czgiciej stosuje si¢ réwniez
kody kolorystyczne oraz piktogramy, kedre
w prosty i przejrzysty sposéb przekazujg klu-
czowe informacje juz na poziomie regatu.

Warto takie wdraza¢ dziatania eduka-
cyjne, czyli plakaty, standy z informacjami
o warto$ciach odzywczych, wskazéwki die-
tetyczne czy kody QR odsytajace do prze-
piséw i porad zywieniowych. Wspétpraca
z lokalnymi dietetykami, trenerami per-
sonalnymi lub influencerami zdrowotny-
mi moze dodatkowo wzmocnié przekaz
i przyciagna¢ nowych klientéw do sklepu.
Promocje sezonowe, degustacje oraz akcje
lojalno$ciowe wokét produktéw dla ak-
tywnych wspieraja rotacj¢ towarédw i bu-
duja pozytywny wizerunek placéwki jako
miejsca przyjaznego zdrowym wyborom.

Zdrowy trend z potencjalem
Rosnaca $wiadomo$é konsumentdéw,
zmieniajace si¢ nawyki zywieniowe i co-
raz silniejszy nacisk na zdrowy styl zycia
to nie chwilowa moda, lecz trwata zmiana,
ktdra redefiniuje caly sektor FMCG i re-
tail. Oferta dla aktywnych — obejmujaca
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zdrowe, funkcjonalne, naturalne i dobrze
skomponowane produkty — staje si¢ nie
tylko odpowiedzia na aktualne oczekiwania
rynku, ale réwniez skutecznym narzedziem
budowania przewagi konkurencyjnej.
Dla producentéw oznacza to konieczno$é

inwestowania w innowacje, elastycznos$¢
i kreatywnos¢. Dla detalistdw — szansg
na przyciagnigcie nowych klientéw, zwick- BLITZBEE
szenie lojalnosci i budowe nowoczesnego, BLITZbee Woman Power
pozytywnego wizerunku sklepu.

Warto przy tym pamigtaé, ze sukces
w tym obszarze nie zalezy wylacznie
od obecnosci produktéw prozdrowotnych
na pétkach. Kluczowe jest podejscie cato-
$ciowe: odpowiednia selekcja asortymentu,
przemyslana ekspozycja, aktywna komuni-
kacja i edukacja konsumenta oraz umiejet-
ne faczenie funkcjonalnosci z przyjemno-
$cig zakupoéw. Dzisiejszy konsument szuka
nie tylko zdrowia, ale tez marek i miejsc,

ktore rozumieja jego potrzeby, inspirujg

go i wspieraja w codziennych wyborach. m
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generujq nieco ponad wartosci sprzedazy
wszystkich deseréw mlecznych w sklepach w Polsce. W samym
kanale dyskontdw jest to ponad . Na drugim biegunie znajdujq
sie sklepy matoformatowe, gdzie warianty proteinowe stanowiq
ok. wartosci sprzedazy catej kategorii deseréw mlecznych
w tym kanale.

Dane: CMR, 2024 r. CHRE
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Czysta etykieta, zrownowazony rozwoj, ekologiczne e

SOSY POMIDOROWE SALSA PRONTA

éoW w dmark c/akow

BN ™y
e

opakowanie — zielona rewolucja w praktyce

Wspbtczesny konsument jest bardziej Swiadomy niz kiedykolwiek wczesniej. Dostep do informacji, rozwéj me-
didw spotecznosciowych i kampanie edukacyjne sprawiajg, ze klienci oczekujg od marek nie tylko smacznych

i atrakcyjnych produktow, ale rowniez uczciwego podejscia, przejrzystosci i odpowiedzialnosci spoteczne;. I
Zmienia sig takze sposdb postrzegania jokosci — to juz nie tylko smak czy trwatos¢, ale caty proces produkcii: = e ee——
od pozyskania surowcodw, przez warunki pracy w zaktadzie, az po wptyw produktu na zdrowie i Srodowisko. ' " '

Magdalena Chajzler
Redaktor

Konsumenci coraz czgiciej analizuja etykie-
ty, unikajac produktéw z dtugimi, trudnymi
do zrozumienia sktadnikami, syntetyczny-
mi dodatkami, wzmacniaczami smaku oraz
sztucznymi barwnikami. W zamian poszukuja
krétkich, przejrzystych list naturalnych sktad-
nikéw, keére nie budza watpliwosci. Produ-
cenci, ktérzy komunikuja si¢ w sposéb jasny
i uczciwy, zyskuja zaufanie, a to dzi$ jedno
z najcenniejszych aktywoéw marki.

Zréwnowazony rozwéj w praktyce
— dziatania producentéw
Zréwnowazony rozwoj przestal by¢ jedynie
modnym hastem. Dzi$ to konkretna strate-
gia, ktora wptywa na kazdy etap dziatalno-
$ci firm z branzy spozywczej. Producenci,
chcac odpowiedzie¢ na rosnace oczekiwa-
nia konsumentéw i sprosta¢ wyzwaniom
klimatycznym, podejmuja szereg dzialari
zmierzajacych do ograniczenia negatywnego
wplywu na srodowisko, przy jednoczesnym
zachowaniu optacalnosci i konkurencyjno-
$ci. Zmiany te zachodza zaréwno w zakresie

pozyskiwania surowcéw, jak i technologii

produkeji, logistyki oraz polityki spoteczne;j.

W praktyce oznacza to m.in. wybér lokal-
nych i sezonowych sktadnikéw, ktére mini-
malizujg §lad weglowy zwiazany z transpor-
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MUTTI =

fao = %

tem, a takze inwestycje w odnawialne zrédta

energii w zaktadach produkeyjnych. Coraz MUTTI

Sos Pomidorowy Mutti Salsa Pronta
Pizzutello i Sos Pomidorowy Mutti Salsa
Pronta Datterini

wigcej firm wdraza systemy odzyskiwania

energii cieplnej, ogranicza zuzycie wody

i monitoruje emisj¢ gazéw cieplarnianych

na kazdym etapie faicucha dostaw.
Réwnolegle rozwija si¢ idea gospodarki ; ; . i - E

obiegu zamknigtego (GOZ), ktéra promu-

je ponowne wykorzystywanie surowcéw,

projektowanie produktéw z mysla o recy-

klingu oraz ograniczanie marnotrawstwa.

Przyktady obejmujg m.in. wprowadzanie

refill-packéw, skupowanie pustych opa-

kowan od klientéw, uzywanie surowcéw

DLACZEGQ SOSY POMIDOROWE
SALSA PRONTA MUTTI SA TAK WYJATKOWE?

PELNE JAKOSCI

Produkowane z trzech wyselekcjonowanych, wtoskich odmian pomidorow
- Datterino, Tondo i Pizzutello - uprawianych przez najlepszych rolnikow
i starannie wybrane przez Mutti, wioskiego eksperta od pomidorow.

PELNE SMAKU

Kazdy sos zawdziecza swoj niepowtarzalny smak konkretnej odmianie
pomidora, doprawionej jedynie naturalnymi dodatkami i przyprawami,
delikatnie podsmazonymi na oliwie z oliwek extra virgin - proste, jak domowe.

PEENE MOZLIWOSCI

Dzieki kremowej, jedwabistej konsystencji sosy sa niezwykle
uniwersalne i idealne do szybkiego przygotowania. Stanowig
doskonatg baze do dan gtdwnych - miesnych, rybnych i warzywnych.

z recyklingu w nowych produktach, jak
i wspélprace z partnerami logistycznymi
w zakresie ekologicznego transportu, np.

Juan Pablo Carnevale
Export Area Manager of East Europe
Mutti
Konsumenci poszukujq dzis tradycyjnej, naturalnej zywnosci potq-
czonejz jej codziennym, wszechstronnym zastosowaniem. W odpo-
— wiedzi na to Mutti wprowadza na rynek nowq kategorie produktow:
5 Sosy Pomidorowe Salsa Pronta. Linia obejmuje 3 warianty, z ktérych
kazdy powstaje ze specjalnej w100% wtoskiej odmiany pomidoréw — Datterino, Tondo i Pizzu-
tello — nadajqc jej wtasny profil smakowy, lekko doprawiony oliwg z oliwek z pierwszego
ttoczenia i naturalnymi ziotami. Dzigki temu idealnie sprawdzajq sie jako baza do kazdego
dania. Produkty te, bogate w smak i jakos¢, sq owocem wieloletniego doswiadczenia Mutti
w selekcjonowaniu najlepszych wtoskich pomidoréw, w petniidentyfikowalnych i uprawia-
nych w promieniu 96 km od fabryki. Od prawie 25 lat firma promuje inicjatywe Pomodorino

d'Oro (Ztoty Pomidor) — nagrode przyznawang rolnikom za spetnianie wysokich standardéw

jakosci Mutti, bedgcq jednoczesnie wyrazem uznania dla doskonatosci wioskiej kuchni.

SOLO POMODORO.

artTi

m

0dkryj wiecej na:
www.mutti-parma.com/pl
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Na co konsumenci zwracajg uwage, dokonujgc wyboréw

zakupowych?

Dane: Badania przeprowadzone na zlecenie Fundaciji Polskiego Godta Promocyjnego ,Teraz
Polska” przez ASM Reserach Solutions Strategy metodg CAWI, N=1129, pazdziernik 2022 r.

Respondenci mogli wskaza¢ max. 3 odpowiedzi.

cend

opakowanie

75,8%
26,0%

walory ekologiczne produktu 20,6%

kraj pochodzenia produktu 17,3%

elektrycznych flot czy wspétdzielonych tan-
cuchéw chiodniczych.

Niektére marki ida o krok dalej i decyduja
si¢ na pelna transparentno$¢, udostepniajac
konsumentom dane dotyczace zuzycia zasobéw,
$ladu weglowego oraz stopnia recyklingowal-
nosci opakowan. Pojawiaja si¢ tez innowacyjne
rozwigzania, takie jak np. etykiety z informacja
o Wplywie produktu na $rodowisko (eco-sco-
re), ktére wspieraja klientéw w podejmowaniu
$wiadomych wybordw.

Warto podkresli¢, ze dzialania te przynosza
firmom wymierne korzysci — zaréwno wize-
runkowe, jak i finansowe. Konsumenci coraz
czesciej wybieraja marki, ktdre reprezentuja ich
wartosci, a inwestorzy szukaja firm odpornych
na ryzyka zwiazane z kryzysem klimatycznym
i spolecznym. Zréwnowazony rozwéj w prak-
tyce to wiec nie tylko moralny obowiazek,
ale takze przemyslana strategia dtugofalowego
sukcesu, oparta na innowagji, odpowiedzialno-

§ci i $wiadomym przywddztwie.

Zielone opakowania — odpowiedz
na ekologiczne wyzwania

Rosnaca $wiadomos¢é ekologiczna konsumen-
tOw sprawia, ze opakowanie oceniane jest nie
tylko pod katem estetyki i wygody, ale réwniez
materiatu, z jakiego zostalo wykonane, moz-
liwosci jego recyklingu oraz sladu weglowego
pozostawianego podczas produkgji. Konsumenci
coraz czgsciej oczekujg opakowarni biodegrado-
walnych, kompostowalnych, wykonanych z su-
rowcéw odnawialnych badz wtdrnych. Zwracaja
tez uwagg na ograniczenie iloci materiatu, np.
folii, wielowarstwowych tworzyw czy nadmiaru
plastiku w produktach $wiezych i gotowych.
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W odpowiedzi na te potrzeby wielu produ-
centéw wdraza innowacyjne rozwiazania opa-
kowaniowe, taczace funkcjonalno$é z ekolo-
gia. Przyktady obejmuja papier z certyfikatem
FSC zamiast tworzyw sztucznych, fatwiejsze
w recyklingu monomateriaty, szklane butelki
z systemem zwrotnym, opakowania z bio-
folii kukurydzianej czy tworzywa na bazie
alg lub grzybni. Istotnym trendem staje si¢
takze minimalizm — proste, estetyczne ety-
kiety drukowane jedna farba, bez zbednych
lakieréw i ttoczen, co znaczaco utatwia prze-
twarzanie opakowan po zuzyciu.

Co wazne, konsumenci nie tylko zauwazajq
te dziatania, ale s3 gotowi je premiowaé — za-
réwno przy pétee sklepowej, jak i w mediach
spolecznosciowych, gdzie dziela si¢ swoimi
wyborami i opiniami. Zielone opakowania
staja si¢ elementem budujacym lojalnos¢, prze-

wagg konkurencyjna oraz dowodem na to,

ze marka nie tylko méwi o wartosciach, ale tez
realnie je wdraza. Branza FMCG i retail stoi
wigc dzi§ przed koniecznoscig przemyslenia
roli opakowania — nie tylko jako ochrony pro-
dukeu, lecz takze jako strategicznego narzedzia

budowania zréwnowazonej przysztosci.

Czy konsumenci to doceniaja?

Zdecydowanie tak — konsumenci coraz
bardziej §wiadomie podejmuja decyzje zaku-
powe, kierujac si¢ nie tylko ceng i dostgpno-
$cig produktu, ale takze warto$ciami, ktére
za nim stoja. Wzrost znaczenia takich poje¢
jak ,czysta etykieta”, ,fair trade”, ,zero wa-
ste” czy ,ekologiczne opakowanie” to nie
chwilowa moda, lecz przejaw trwalej zmiany
postaw spotecznych i rynkowych. Klienci
— szczegdlnie mlodsze pokolenia, takie jak
millenialsi i przedstawiciele generacji Z —
wprost deklaruja, Ze wybieraja produkty ma-
rek odpowiedzialnych i zréwnowazonych,
nawet jesli sg one drozsze.

Docenienie przez konsumentéw nie koficzy
si¢ jednak na jednorazowym zakupie. To
czesto poczatek dtugofalowej relacji opartej
na zaufaniu i wspdlnych wartosciach. Klienci
oczekuja dzis, ze marki beda z nimi prowadzi-
ty otwarty dialog, informowaty o swoich po-
stgpach w zakresie zréwnowazonego rozwoju,
a takze potrafity przyznaé si¢ do wyzwan
i niedoskonato$ci. Autentyczno$¢ i transpa-
rentno$¢ w komunikacji stajg si¢ réwnie
wazne, jak same dziatania proekologiczne.

Warto réwniez zauwazy¢, ze konsumen-
ci zaczynaja rozumied zaleznosci miedzy
codziennymi wyborami a globalnymi pro-

blemami, takimi jak zmiany klimatycz-

Analiza danych pochodzgcych z Globalnej Bazy Nowych Produktéw
Mintel (Global New Products Database/GNPD) wskazuje, ze w okresie

trzech lat do lipca

roku, wiodgcymi o§wiadczeniami

stosowanymi na nowych produktach spozywczych wprowadzonych

w Polsce byty ,

’

’

oraz

. Ten kierunek innowacji potwierdza rosngce
znaczenie trendu zwigzanego ze zdrowiem i dobrym samopoczuciem
oraz coraz wigksze zaangazowanie marek w odpowiedzialnosé

srodowiskowaq.

Dane: Mintel, 2024 r.

KONKURENCJI!

Czy wiesz, ze
REZYGNUJAC

z wprowadzenia zbidrki opakowan kaucyjnych w swoim sklepie, oddajesz swoich klientéw

Od 1 pazdziernika kazdy sklep, bez wzgledu na powierzchnie, musi uczestniczy¢

w systemie zwrotu butelek szklanych (np. po piwie).

Nie ryzykuj utraty klientéw i spadku obrotéw nawet o 30%!*

Brak udziatu w Systemie Kaucyjnym w zakresie zbidrki opakowan wigze sie z koniecznoscig
informowania klientéw (np. poprzez plakat w witrynie sklepu), ze zwrot opakowan moga zrealizowac
w pobliskim, konkurencyjnym sklepie. Dzieki naszemu wsparciu dostosowanie sie

do Systemu Kaucyjnego stanie sie proste i bezproblemowe.

BADZ GOTOWY NA SYSTEM KAUCYJNY BEZ BARIER!

Nie pozwdl konkurencji przejaé Twoich klientéw!

Dotacz do jednegj z naszych sieci i skorzystaj z petnego wsparcia w obstudze Systemu Kaucyjnego.

Z Eurocash przygotujesz swoj sklep
na System Kaucyjny, bo z nami

KAUCJA SIE
IWRACA

Sprawdz co oferujq systemy franczyzowe Grupy Eurocash
i dotacz do Systemu Kaucyjnego do 31.08.2025 r.

Kasa fiskalna
lub aktualizacja IT

Bogaty pakiet
partnerski

oraz wsparcie
operacyjne i prawne

Gotowy system
rozliczeniowy

Atrakcyjna mozliwosé
zakupu lub dzierzawy
butelkomatéw

od ich dostawcow

Preferencyjne stawki
z Operatorami
Systemu Kaucyjnego

System wsparcia
inwestycji — zakup
butelkomatéw

Dotacz do jednej z naszych sieci: ABC, Delikatesy Centrum, Euro Sklep, Gama, Groszek lub Lewiatan.
Oferujemy wsparcie, ktdre utatwi Ci dostosowanie sie do nowych wymogow i przyciggnie wiecej klientéw.

O mimesaon

H @D
=

tel.: 2212 91405
email:
bok.ecsp@eurocash.pl

*Zrédto: dane TOMRA Systems ASA

o BEUNATAN

Anna Osinska
tel.: 519 036 975
e-mail:

anna.osinska@slask.lewiatan.pl

(ard)

Renata Ignaciuk

tel.: 516 012 318

e-mail:
renata.ignaciuk@psd.biz.pl

O

EUROCASH

Deliktesy

Region Pétnoc:

Mariusz Janczak

tel.: 510 126 521
mariusz.janczak@eurocash.pl

Region Potudnie:

Radostaw Fabisiak

tel.: 668 488 407
radoslaw.fabisiak@eurocash.pl




(] Kategorie produktow

Alina Wrébel
Brand Manager
1.D.C. Polonia

Konsumenci coraz czesciej zwracajg uwage na prosty sktad, na-
turalnos¢ i autentyczny smak produktéw. Odpowiadajgc na te
potrzeby, marka Andante wprowadza limitowang edycje biszkoptow
smakowych — malinaikokos. To propozycja dla oséb poszukujgcych
Izejszych, letnich smakoéw i czystych etykiet. Biszkopty powstaty na bazie zaledwie pigciu
sktadnikéw, bez zbednych dodatkow, dzieki czemu sq bliskie domowym wypiekom. To smak,

ktory wpisuje sie w aktualne trendy i potrzeby nowoczesnych konsumentow.

ne, zanieczyszczenie oceanéw plastikiem
czy wyczerpywanie zasobdw naturalnych.
To sprawia, ze kupno ,,zielonego” produktu
przestaje by¢ tylko decyzjg praktyczng — staje
si¢ aktem odpowiedzialnosci, wyrazem troski
o przysztos¢ i deklaracja wartosci. Dla pro-
ducentéw i detalistéw to sygnal, ze zielona
rewolucja nie tylko si¢ optaca, ale wrecz staje
si¢ imperatywem rynkowym.

Zielona rewolucja — juz nie trend,
ale nowa norma rynkowa

Jeszcze kilka lat temu dziatania proeko-
logiczne w branzy spozywczej postrzegane
byly jako przewaga konkurencyjna i element
wyrdzniajacy marke na tle innych. Dzi$ sta-
nowia rynkowy standard. Zielona rewolu-
cja zatacza coraz szersze kregi — nie tylko
w$rdd niszowych producentéw i startupéw,
ale réwniez w strategiach duzych korporadji,
sieci handlowych i globalnych koncernéw
FMCG. To efekt presji ze strony konsumen-
téw oraz regulatoréw, a takze inwestoréw
i partneréw biznesowych, ktérzy oczekuja
konkretnych dziatani na rzecz klimatu, przej-
rzystoéci fanicucha dostaw oraz spotecznej
odpowiedzialnosci.

W praktyce oznacza to, ze takie rozwiaza-
nia, jak ograniczenie plastiku, wykorzysty-
wanie surowcow z recyklingu, minimalizacja
marnowania zywnosci czy pelna transparent
nos¢ sktadnikéw nie sg juz jedynie ,wartoscia
dodana”, lecz obowiazkowym elementem
strategii rozwoju i komunikacji marek. Pro-
ducenci, ktérzy ignoruja ten kierunek, nie
tylko traca lojalnos¢ konsumentéw, ale ry-
zykujg réwniez utratg pozycji na pélce skle-
powej — zaréwno w sensie dostownym, jak
i wizerunkowym.

Zielona transformacja dotyczy dzi$ catych

ckosysteméw rynkowych: od rolnictwa rege-

80 www.hurtidetal.pl

neratywnego i certyfikowanych tadcuchéw
dostaw, przez technologie clean label i energo-
oszczgdne procesy produkgji, po inteligentne
systemy zarzadzania logistyka oraz cyfrowe
etykiety, $ledzace $lad weglowy produktu.
Sieci handlowe tworza wlasne wytyczne sro-
dowiskowe, wprowadzaja ,zielone pétki”,
edukuja klientéw i podejmuja wspélprace
z producentami, ktérzy spelniaja okreslone
standardy.

Zielone rozwiazania nie sg juz tylko opcja
— staly si¢ koniecznoscia. Coraz wigcej firm
nie tylko wprowadza zmiany w odpowie-
dzi na regulagje, ale traktuje je jako szansg
na innowacje, budowanie przewagi konku-
rencyjnej i redefinicj¢ pozycji marki na rynku.
Inwestowanie w zréwnowazony rozwoj staje
si¢ fundamentem nowoczesnego modelu biz-
nesowego — opartego na przejrzystosci, odpo-
wiedzialnosci oraz dtugofalowym mysleniu.

Firmy, ktére chca zachowa¢ konkurencyj-
no$¢, musza nie tylko nadaza¢ za tymi zmia-
nami, ale takze aktywnie je wspottworzy¢.
Zielona rewolucja nie zatrzymuje sig, wrecz
przeciwnie, przeksztalca si¢ w nowa normg
rynkowa, ktéra redefiniuje sposéb myslenia
o produkcie, konsumencie i odpowiedzial-
nosci biznesu. m

Rosnie popyt na produkty

1.D.C. POLONIA

Andante Biszkopty LadyFingers
o smaku kokosowym

]
F

L=

nedarte .|

Andante Biszkopty LadyFingers o smaku
malinowym

- i
F =

|
Andiante |

SONKO

Wafle ryzowe 7 ziaren 130 g

- z krotkq listg sktadnikow,

pozbawionych sztucznych dodatkéw i konserwantéw. Minimalizm
w sktadach to obecnie nie tylko moda, ale przede wszystkim
wyraz zaufania konsumentéw do marki. Warto postawi¢

na transparentnos¢, ktéra staje sig kluczowym elementem

budowania relacji z klientem.

Dane: AMS Sales Force Agency, Karolina Mankowska, 2025 r.
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MAXPOL

kompleksowa organizacja targéw na catym swiecie

transport eksponatéw

TARGI SPOZYWCZE W 2025 ROKU

projektowanie stoisk

rezerwacja noclegoéw i biletéw lotniczych

) ORGANIZATOR MIEDZYNARODOWYCH TARGOW
LIDER UStUG TARGOWYCH Z 35-LETNIM DOSWIADCZENIEM

zabudowa stoisk targowych

SIGEP ASIA Singapur Singapur 16-18.07.2025
VIETFOOD & BEVERAGE / PROPACK Wietnam Ho Chi Minh 07-09.08.2025
ANUGA SELECT INDIA (Anufood) Indie Mumbaj 20-22.08.2025
SIAL CHINA SHENZHEN Chiny Shenzhen 01-03.09.2025
WORLDFOOD INSTABUL Turcja Stambut 02-05.09.2025
FINE FOOD AUSTRALIA Australia Sydney 08-11.09.2025
(S\/IT/E/?a;cAzl;:;/r\a(;:tl ':aE IESS?«S) FAIR Wielka Brytania Londyn 09-10.09.2025
ISM MIDDLE EAST ZEA Dubaj 15-17.09.2025
ANUGA Niemcy Kolonia 04-08.10.2025
SII?FLIJOI?\IHABI INTERNATIONAL FOOD EXHI- ZEA Abu Dhabi 21-23.10.2025
INDAGRA FOOD & DRINK Rumunia Bucharest 29.10-02.11.2025
NORDIC ORGANIC FOOD FAIR Szwecja Sztokholm 12-13.11.2025
FOODEXPO QAZAQSTAN Kazakhstan Atmaty 12-14.11.2025
SIAL INTERFOOD Indonezja Dzakarta 12-15.11.2025
PLMA CHICAGO USA Chicago 16-18.11.2025
FOOD AFRICA CAIRO Egipt Kair 9-12.12.2025

rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

431ys108 A

PPH MAXPOL SP.Z O.0.

@ ul. Rolnicza 251, Dziekanéw Lesny, 05-092 tomianki

©(22)506 41 11

©(22) 506 42 22

@ maxpol@maxpol-targi.com.pl
O https:/maxpol-targi.com.pl/
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WYRUSZ W OWOCOWA
PODROZ Z ANDANTE

__._..\- | SPROBUJ NOWYCH

SMAKOW BISZKOPTOW
T Z EDYCJI LIMITOWANE.J.

NN NIE PRZEGAP!

Sedita 1953

i

Jf&m@wféé

. “ PROSTY SKLAD,
- TYLKO 5 SKEADNIKOW

EDYCJA conur <IN

LIMITOWANA | |

Digital / Internet ocial media  Influencerz



GALA LIDEROW
KONKURS ,ZLO
POLSKICH 202

GALA LIDEROW RYNKU FMCG I HANDLU PO RAZ KOLEJNY
ORAZ NAGRODZIEA TWORCOW ZNACZACYCH, NOWOCZES
KAMIENICA W WARSZAWIE ZEBRALI SIE PRZED

ONIEA LIDEROW BRANZY SPOZYWCZE] I HANDLOWE]
CH TECHNOLOGIIL 27 MAJA 2025 R. NA DESKACH TEATRU
STAWICIELE PREZNIE DZIALAJACYCH PRODUCENTOW W POLSKIE] PRZE-

STRZENI HANDLOWE], BY POZNAC WYNIKI 15. EDYCJI KONKURSU ,ZEOTY PARAGON - NAGRODA KUPCOW POLSKICH.

Kazdego roku wydarzenie organizowane
przez wydawcg ogdlnopolskiego miesi¢cznika
Hurt & Detal — firme Fischer Trading Group
— gromadzi przedstawicieli najwazniejszych
firm rynku spozywczego i retailu. Zanim zosta-

ty ogtoszone wyniki konkursu ,, Ztoty Paragon

— Nagroda Kupcéw Polskich”, goscie mogli

wystucha¢ merytorycznych wystapien repre-
zentantéw czolowych instytutéw badawczych:
NielsenIQ, YouGov oraz Centrum Monitoro-

wania Rynku.

Oprécz tego zaproszeni goscie mieli mozliwo$¢
wystuchania panelu dyskusyjnego pt. ,,Czy zarza-
dzanie materiatami POS to strategiczny obszar
marketingu?”, a nast¢pnie wystapieni przedstawicieli
firm: POSideo, Symfonia, MAGO i SIG. Eksperci
opowiedzieli m.in. o wyzwaniach w procesach
cyfryzacji i automatyzacji w firmach spozyweczych.

67 nagréd Lider Sprzedazy i 134 wyréznie-
nia, a do tego kilkadziesiat nagréd specjalnych
Kolegium Redakcyjnego w kluczowych dla pol-

skiej gospodarki kategoriach — to kwintesencja

Partnerzy Strategiczni

= symfona  MAGO

Partnerzy Merytoryczni

15. edycji ogélnopolskiego konkursu ,,Ztoty
Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”. Nad
prawidlowym przebiegiem konkursu czuwat
instytut Kantar Polska, ktdry zliczyt glosy
i zadbal o niezalezno$¢ plebiscytu. Partnerami
strategicznymi wydarzenia byli: MAGO, SIG,
Symfonia, POSideo i MAXPOL.

Partnerami merytorycznymi wydarzenia byli:
Kantar Polska, YouGov, NielsenIQ, Centrum
Monitorowania Rynku, BlueFox, SpozywczaTV

oraz portal wiadomoscispozywcze.pl.

i

POSideo

MANPOL.

wiadomosci

N
KANTAR  YouGov  MNielsentq ~ CMRE  SPOIYWCIA® BLUEFOX  ‘petywese

Tomasz Panczyk, Fischer Trading Group

Karina Ostatek, SIG

Maciej Czapiewski, MAGO

Jacek Pogorzelski, BlueFox

Maciej Ulihski, Symfonia

Tomasz Koztowski, Symfonia



,ZtOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH” 2025

TERAZ JAKO

LODY.

SPROBUY!

od lewej: Piotr Lutek, BlueFox; Magdalena Dyrduta-Swacha, Coca-Cola HBC Polska; Anna Pawtowska-Kruzifiska, Henkell
Freixenet Polska; Sylwia Wtadyko, Grupa Chorten; Damian Dziedzicki, POSIdeo; Roman Krucki, Grupa Eurocash

e’
e
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-

55

4

———‘i1:$ I=> L@
Sampling POS

Social Media

WSPARCIE
MARKETINGOWE
TV + VOD Digital

86 www.hurtidetal.pl




,ZtOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH” 2025

ANTAR (PPN @scen

NAGRODY DLA DETALISTOW

O ZWYCIESTWIE POSZCZEGOLNYCH PRODUKTOW CO ROKU DECYDUJA DETALISCL. GEOSY MOGLI ODDAWAC W SPECJALNIE PRZYGOTOWA-
NEJ ANKIECIE, DOEACZONE] DO LUTOWEGO WYDANIA HURT & DETAL, LUB ONLINE. NAGRODZONO LIDEROW SPRZEDAZY W 67 KATEGO-
RIACH. PIERWSZE MIEJSCE W KAZDE] Z NICH UHONOROWANO CERTYFIKATEM, A ZA DWA KOLEJNE PRZYZNANO WYROZNIENIA.
GRATULUJEMY!

’ Trolleys for the Environment

BON WAKACYJNY - TURYSTYCZNY ZESTAW 5 WOZKOW RABTROLLEY

MINI 80L SAVE THE SEA

« Sklep spozywczo-przemystowy
,Leos” z Biatej Podlaskiej

TELEWIZORY SAMSUNG SMARTTYV 32"
FULL HD

ORI g v ey r by

o Delikatesy ,LIDER”
7 Bedzina

* Sklep spozywczo-monopolowy
,Promile” z Gdanska

 Sklep spozywczo-przemystowy
,Max" z Jeleniej Gory

B R i B A R A

, Trolleys for the Environment

ZESTAW 10 KOSZY RABTROLLEY AUDYT SHOP DOCTORA W SKLEPIE

PANARO SAVE THE SEA 55L « Sklep spozywczo-przemystowy ,Mario” w Warszawie
* Sklep spozywczo-przemystowy 1" w Aleksandrowie
todzkim
 Sklep spozywczo-przemystowy ,Wedelek”
w Sandomierzu

 Sklep spozywczo-przemystowy ,Primus” w todzi

g RECEFTR

« Sklep spozywczo-przemystowy ,Groszek” w Krakowie L1 5-""':.5('
 Sklep spozywczo-przemystowy ,Lewiatan’, Przeginia et

* Sklep spozywczo-przemystowy ,abc” w Jaworznie

Buachyt aklapu
i

ey Gl

Wérodd nagrod znalazto ’ Wéréd nagréd Wsrod nagrod Wsréd nagrod

sie takze: - E znalazto sie takze: znalazto sie takze: Prswk znalazto sie takze:
* 60 zestawow . « 100 zestawow ' « 20 kalkulatoréw « 30 kart L.
kosmetykoéw od Dr. —r : ] [ P podarunkowych

Rossmann RASEMARH

Lp N
ok e stodyczy 1 Casio
Miele Cosmed Group b — od Vobro : L ]
ey I 4,-1 v
[ i |7,

NAGRANIA I WYWIADY Z WYDARZENIA DOSTEPNE SA NA KANALE YOUTUBE: SPOZYWCZATV

{

e

. Nagroda .
Y%

Zloty Paragon i | miejsce w kategorii: MASEO
Masto Ekstra kaciate 200 g 5
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e

Wyréznienie Ztoty Paragon w kategorii:
SERY PLESNIOWE | TOPIONE

Wyréznienie Ztoty Paragon w kategorii:
LODY IMPULSOWE

Lody Bambino Smietankowe

o smaku waniliowym 36 g JOGO

R L S O T i A g i | et -

Serek topiony z lososiem i koprem 150 g
norweski smak Mlekpol e

- TS T TR T

:
B
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g; 4 @5‘ - — A
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EE ] e Bl = |
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8 | =~ Epmm w kategorii
¥ B S n
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NOWE OFAKOWANIE, GMAK. {TORY DOSKONALE 2

F =
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g | purremaLE

.
Wyréznienie Ztoty Paragon Wyréznienie Ztot: |
w kategorii: MLEKO | w kategorii: NAPC ZNE ®

Mleko wysokobiatkowe 11
Laciate Protein+

.| Maslanka Mragowska
/. naturalna 1l
bt ot o e At s e O b
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VIFON

To Dzisiaj Od 1963

harmonia smakow
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Makarun Hyznwy
\ nitki

Rice Vermicelli
Rizs Cérnametéit
Fidea Orez Vermicelli

ZUPA BEYSKAWICZMA O SMAKU KURCZAKA

R/t OTY

) Zupa N w potsce+ 4

Sos Teriyaki |,
Z czosnkiem

Teriyaki saucs
with garlic

GOLOEMN CHICKER
INSTRANT NOODLE 500

0 R

nettol Net welght/
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,ZtOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH” 2025

to nasz wspolny

NAGRODY KOLEGIUM REDAKCYJNEGO
TR mmmoment.
CARLSBERG POLSKA COLIAN
z okazji jubileuszu z okazji jubileuszu 35-lecia dziatalnosci,
180-lecia Browaru OKOCIM w Brzesku za dynamiczny rozwdj i bogatg oferte produktowsa

Colian 5%

(arlsberg
Polska

TIM

GRUPA MOKATE . -

PR : . . ji jubi 35-lecia dziatalnosci
z okazji jubileuszu 35-lecia dziatalnosci, Z Okazjl Jublieuszu So-fe ;
za dynamiczny rozwdj i bogata oferte produkton éarocélxijnkat?vlvcazny rozwoj i bogata oferte

-
HENKELL FREIXENET POLSKA PPH MAXPOL
z okazji jubileuszu 35-lecia dziatalnosci, z okazji jubileuszu 35-lecia dziatalnosci w zakre & ' T
za dynamiczny rozwdj i bogatg oferte produkto organizacji targdw zagranicznych i za dynamic: ARy g Bty PW MO‘(ATE
rozwoj _

£ il |
f L BELGLISKI CZEKOLA g {  MOKATE

'Cgﬁvﬁﬂ ________ W St
( >4N ) -lw=-"_ P} w Wﬁ@ﬁﬁ‘ Caﬁf’m

~

A"
HENKELLXFREIXENET %)

MAXPOL =) = ‘f P’

92 www.hurtidetal.pl




,ZtOTY PARAGON —

TAN-VIET INTERNATIONAL

z okazji jubileuszu 35-lecia dziatalnosci oraz
za dynamiczny rozwdj i bogatg oferte produ

PILOT INTERNATIONAL

z okazji jubileuszu 25-lecia dziatalnosci
oraz za dynamiczny rozwoj w zakresie ir
eksportu i dystrybucji renomowanych m

Pilot

INTERNATIONAL

94 www.hurtidetal.pl

NAGRODA KUPCOW POLSKICH" 2025

GRUPA EUROCASH

z okazji jubileuszu 30-lecia dziatalnos
za dynamiczny rozwoj i wyznaczanie tr
w handlu hurtowym i detalicznym

lat powoddw
do dumy

EUROCASH

GRUPA

MV GROUP DISTRIBUTION PL

z okazji jubileuszu 20-lecia dziatalnosci
oraz za dynamiczny rozwoj w zakresie d
alkoholi premium w Polsce

MVE Group

Distribution

!

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

¢|:(§'

Franczyzobiorcy
sieci Zabka

ka

DobrzeMlec

Poprowadz swoj sklep

Q 509 197 000

1'X_Oty Pﬂh
99,
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{dep hand\’

*ElEl Y
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lon s o
€gium ¥

ZABKA POLSKA

za dynamiczny rozwdj sieci franczyzc
i wyznaczanie trenddow w polskim ha

igl_gka

PSH NASZ SKLEP S.A. GRUPA SPEC

za dynamiczny rozwoj sieci franczyz
i wyznaczanie trenddw w polskim ha

EUROCASH SIECI PARTNERSKIE

za dynamiczny rozwoj sieci franczyzc
i wyznaczanie trendow w polskim har

groszek

96 www.hurtidetal.pl

LIDER HANDLU I DYSTRYBUC]I

GRUPA CHORTEN

za dynamiczny rozwaj sieci franczyzowe
i wyznaczanie trendow w polskim handlu

PSH LIVIO S.A. GRUPA SPECJAL

za dynamiczny rozwaj sieci franczyzov
i wyznaczanie trenddéw w polskim han

LiviO

RABAT DETAL SP. Z O.0. GRUPA SPEC(

za dynamiczny rozwdj sieci franczyzowe
i wyznaczanie trendow w polskim handlu

SIEC HANDLOD WA

aBAT

,ZtOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH” 2025

NASZE 20-LECIE TO WASZE ZAUFANIE!
DZIEKUJEMY ZA LATA WSPOtPRACY
- RAZEM OSIAGNIEMY JESZCZE WIECEJ!

MV E Group

Distribution

reklama

Pragniemy z catego serca podzigkowac
kazdemu z Panstwa. To dzieki Wam, naszym
Klientom, mogliSmy nieustannie sig rozwijac,
udoskonala¢ nasze portfolio i budowac¢ silng
pozycje na rynku. Wasze cenne uwagi,
inspiracje i lojalnos¢ byty dla nas sitg
napedowq, ktéra pozwalata nam przekraczac
granice i osigga¢ coraz ambitniejsze cele.
JesteScie integralng czesciq naszej historii i
sukcesu.

DZIEKUJEMY!

CHORTEN TO TWOJ SKLEP!

My pomegamy w beizredie

RIS akigcef, O iz
dolger d Gy lisho 3000 sklebir).

reklama

1L EHE

o
- L

”Grupa Chorlen wspiera takie asoby jak ja, daje mi peing
swobodg, dzieki temu mozlivy jest maj staly rozwdj. Chorten
oferuje rozbudowang grupe dostawedw, bardzo wysokie
bonusy retrd | gazetke z promocjami, ktdre przyclggalg kllentdw. |1

KORZYSCI DLA SKLEPOW W GRUPIE:

" BETHONHURENCYJNE BONUSY RETRO = PROGRAMY LOMLNOSCIOWE

LA PARTHMER

 WYNEGOCIOWANE DLA GALE GRUPY L i
KORIYSTRE WARLNKI HANDLOWE & EFROLENLA PODNOSZACE RENTOWROST
L DS TACORW SHLEPOW

o RIEZALEINDSC POLITY KR CENOWEI s WSPAROIE MARKETINGOWE
| ZAKLIPU TOWARLY - LACTA NAS PROMOCIE
: & = POMOC W REMODELINGU SKLEPU

« LATWA W OBSELDZE PLTFORMA
INTERMETOWA | APLEKACH MOBILNA * LOTERIE KOMSUMENCHIE

DOWIEDZ SIE WIECE): WSPOLPRACA@CHORTEN.COM.PL

www.hurtidetal.pl 97
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Dla produktu SIG Terra WingC

SIG COMBIBLOC

100 www.hurtidetal.pl
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NAGRODY KOLEGIUM REDAKCYJNEGO
NOWOCZESNE TECHNOLOGIE

Dla produktu Digital Shelf Recog
ASSECO BUSINESS SOLUTIONS

Digital Shelf
Recognition
dla Retail

Dla produktu Symfonia Hande
SYMFONIA

* el

0 e RIS g g

oprogramowania jest
z Symfoniqg.

symfonic =
Handel

Wprowadz harmonie
do procesow
handlowych

w firmie

| przyspiesz:

sprzedaz
detaliczng
I hurtowqg

automatyzacje
magazynu
I produkcii

integracje |
z KSeF
| e-commerce

wejdz na symFonia.pl

| dowiedz sie wiecej




LOYD Earl Grey 80 torebek

MOKATE

Dilmah Mango & Strawberry 20 tor
GOURMET FOODS

o
* glilalil
P,,.._-__,_...._,,,...

WYNIKI KONKURSU

/ZEOTY PARAGON
- NAGRODA KUPCOW POLSKICH 2025

HERBATY CZARNE

|

7
g
4}
z
-

Adalbert’s Tea Tro
Black Tea puszka

ADALBERT'S

BIG-ACTIVE Herba
Earl Grey & Ptatki
20 torebek

LHERBAPOL-LUB

HERBATY OWOCOWE

Verdin FIX Slim z o
owocowa herbatk figowa, grejpfruter

z Mango 20 toreb 20 saszetek
L HERBAPOL-LUB USP ZDROWIE

102 www.hurtidetal.pl
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KAWY

CLASS
COFFEE #
X ) Eduscho Fam Prima Finezjc
NESCAFE® Rich Ca kawa mielona kawa mielon:
NESTLE POLSKA TCHIBO WAR JACOBS D¢

EGBERTS F

b

A
Cisowianka Niegazowan Zywiec Zdrdj Magnesia nie
NALECZOW ZDROJ ZYWIEC ZDF MATTONI 187

NASZE PRODUKTY
UZYSKALY WYROZNIENIE

104 www.hurtidetal.pl
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Pepsi Napdj gazowany bt
PEPSI-COLA GENERAL E

Herbapol herbalLOVE
z maling i kwiatem lipy

LHERBAPOL-LUBLIN”

)
S

-

=1

TYMBARK sok 100% ja
MWS

106 www.hurtidetal.pl

NAPOJE GAZOWANE

oyl
-

g4 l-u

o |
S s

g w0}
L

4

e

Oranzada Heller
0 smaku waty ¢

COLIAN

NAPOJE NIEGAZOWANE

SOKI,

OSHEE Vitamin
witaminy i mine
winogrona-drag

OSHEE POLSKA

NEKTARY, SYROPY

Herbapol suplemer
syropu Grenadyna

LHERBAPOL-LUBI

Tymbark Gaz
pomarancza-r
puszka 330 m

MWS

£ 3

. U
o

' 1

7 i

=
L)

Tymbark jabtkc
500 ml

MWS

Ttoczone jabtk
stodkie odmia

BRACIA SADOW

Cieszymy sie, ze nasze
produkty dobrze sprzedajg
sie w Waszych sklepach!




IGA SWIATEK
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VITAMINS & MINERALS
!_ _

OSHEE

VITAMIN EIENES

/ MOMENTS o

Mol

AT

L

{

B e %, om o e T

HYDRATE
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NAPOJE ENERGETYCZNE | IZOTONICZNE

g I CHEESE ) )le‘l GA

®
> 3
. & Yraznien® Yo g s
D/:‘a |...
- . Ha
. .
i =¥

wl
X
a
“Q

OSHEE Is Tiger C ~ v Bez laktozy
wieloowoc MWS Apple

OSHEE PC v Odpowiedni dla wegetarian
PRODUKTY SNIADANIOWE | ZBOZOWE v Bez konserwantéw

v Bez barwnikow
v Tylko 4 sktadniki

Cos
z mal

KUPI

‘ "'|11|1g_hn&-— :

Straw ht. rry

—-,

K.

Dilmah Mango & Strawberry

Lider sprzedazy w kategorii Herbaty owocowe

Serdecznie dziekujemy za Paristwa gtosy i zaufanie!

Poznaj calg linie GQURMET
27 cejlonskich czarnych

i herbat aromatyzowanych F O D D S
katalog.gourmetfoods.pl it i i T

produktéw Dilmah w Polsce.

CZAS SPROBOWAC, CZAS DOCENIC!

110 www.hurtidetal.pl ZAPRASZAMY! Dziugas House, ul. Dobra 42, Elektrownia Powisle
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_ NOWE OPAKOWANIE,
, N & TEN SAM SMAK 17

e

TaoTao M Makaron R
Lubella makarc Nitka 20(¢ House of As

MW FOOD TAN-VIE DE CARE ¢

DZEMY, MARMOLADY, POWIDtA, KONFITURY

INTENSYWNDSLE llﬁ“ il

Dzem to Helcom

o obnizon OowocCcowa
Herbapol D 280 g 200 g
LHERBAPO MWS GREEK 1

COFFEE ¢

reklama

'm N DLOMMTY
'r D} | Al ;fl'imi

BEZ DODATKU CUKRU
BEZ KONSERWANIL JLU
BEZGLUTENOWE

SILNY PLAN
& & WSPARCIA | —
i PRODUKT 360° INTERNET

o~ T~

) (a1 :
wnsmwmmm,- ” - {?n wmmznumm '_;

¢1

‘0@ %

@wM ODSWIEZONE CALE PORTFOLIO

WWW HELCOMNATURALNIE.PL

TA SAMA RECEPTURA TE SAME GRAMATURY TE SAME KODY EAN | SAP
| WYMIARY OPAKOWAN

114 www.hurtidetal.pl
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i/eh)er BOHATEROWIE

Twojej codziennosci

White Cotton ‘ J b’
M ;@{jr Jiak aksamyy -t

Toilet :'l..'.-r.é" m]c r
White Cotton Samiert

~ T

hrt & detal @ g T3y White Cotton
2% & o | 3

ZADBAJ O DOSTEPNOSC VELVET
W TWOIM SKLEPIE

A Y4
S Velyet
=g

& -
KESLT gl
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KETCHUPY

ﬂm:-'. o

Dawtona Ketchup tagodny 4 Kotlin Ketchup tagodny 450 g Tarsmak Ketchup tago

DAWTONA MWS Premium 450 g

TARSMAK GONDEK
I WSPOLNICY

MUSZTARDY

' samzpm '

r?

Musztarda Kielecka Tarsmak Musztarda Sa

Kamis Musztarda Sarepska 185 g

delikatesowa 190 g 2509
MCCORMICK POLSKA WSP ,SPOLEM” TARSMAK GONDEK
I WSPOLNICY
MAJONEZY

BONA Majonez Delikate Tarsmak Majonez Satatko
Majonez Kielecki 500 ml 260 mi 7009

. ZAKEADY SPOZYWCZ TARSMAK GONDEK
WSP .. SPOLEM | WSPOLNICY

POZOSTALE PRZYPRAWY MOKRE | SOSY

EZ
e

Podravka Przecier pomidorowy 5¢( towicz Sos Spaghetti 50
PODRAVKA POLSKA MWS

Sos sojowy ciemt
House of Asia 15C

DE CARE GROUP

118 www.hurtidetal.pl
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reklama

Podravka9.

o

2O fim
CHORWACKICH 2

POMIDOROW

%) () SEZ NONSERNANTIN

NIE MOZE

£ INFLUENERAMI

reklama

ZABRAKNAC mﬂﬁf @@ ©e® G @

W TWI]IM SKLEHE. SOOI WEDIA WEPOLPRACA DIGITAL

NOWOSG!

Podravka @

NN FER TAE[E

BB0

SAUCE (

™ BEZ WIMACHIACZY
o WAy

PRASA

| VEGETA

/2" B FINE BLEND

ORYGINALMA

www.hurtidetal.pl 119



TOP

PRODUKTY
NA POLKE!
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PRZYPRAWY SUCHE, FIXY, PRODUKTY INSTANT

CAMALS )

| virom |H'
=z 5%&5._

Vegeta Przyprawa uniwersalne Vifon Zupa Btyskawic: Kamis Przyprawa do gyr
PODRAVKA POLSKA Smak Kurczaka Ztoty MCCORMICK POLSKA

. R " NAGRODA KUPCOW
e o A POLSKICH

. h? Jamar_l@ 'h"j

Ocet ryzowy House o Kamis Ocet z polsk L E —
150 ml MCCORMICK POLS

DE CARE GROUP = é . F”I-El'rl;'%"'
f T -

Jamar Ocet spirytusowy 5C
ZPS ,JAMAR” SZCZEPANI/

reklama

109 KWASOWOSC

SPIRYTUSOWY

I{IELEC KA
Musztarda

GRILLOWA
. 'Hf 3.
¥ "*:- -?"' > ﬁ';_
3‘&‘ SR

Ma;on&.
AKIELECKI

B I EISCEPTOTY PARRGON WYROZNIENIE ZEOTY PARAGON
NAGRODAKUPCOW POLSKICH w kategorii: Warzywa w puszkach,
w kategorii: Octy stoikach, kartonach

122 www.hurtidetal.pl



CACAO

{ SPAGHETTI (S

1| ATV I." .M_

L BEL (ORSEWANTW

f: ".:'!-

SPAGHETTI

ErEE
s

Samo najlepsze!

KONCENTRAT 1
POMIDOROWY A
0%

IRoRD B S

{;:.-"L._ i) -.-'-.'E'

e~ 1
nie

DZIEKUJEMY!
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DANIA GOTOWE

UJedrusia. 44
, SO > *mn I“%
AT P
PIEROGI - : w
| ) RUSKIE : W00
JemyJemy Zupa pomi PROSTE HISTORIE Z Hortex Warzywa d 7E SMATONA CEBULA : :
z kurczakiem i ryzem z szynka i pieczarkar z gnocchi a oy Amey o
PROFI S.A. IGLOTEX POLSKI OGROD kqtgsuria
WARZYWA W StOIKACH, PUSZKACH | KARTONACH ‘ sl g A . = r KU D U KTY

GOTOWE
DO SPOZYCIA

ARMAIERYINE :

) ) JAMAR Passata k Dawtona Pass
towicz koncentrat pomido ZPS . JAMAR” SZ( ziota wtoskie 5

MW FOOD DAWTONA aJQdFHSI'a'

QD 1980

ﬂ U Jedrusia Cieszy Smakiem @& @) ujedrusia @ U Jedrusia @ www.ujedrusia.pl

- ﬂﬁﬁno#tnmaMHE

v - KURCZAK
- Sl N T .
= e, A S

l.-i-‘.

PR E?EJ

a o] KURCZAK

kategoria

ELNObJ0§CI;f

126 www.hurtidetal.pl



PROSTE
HISTORIE

WIEMY, CO W ZYCIU WAZNE

Serdecznie dziekujemy Panstwu za oddane gtosy
| w tegorocznym plebiscycie ,ZLOTY PARAGON"
= oraz za zaufanie, jakim od 10 lat obdarzacie

marke Proste Historie kazdego dnia!

PROSTE
HISTORIE

konserwantow

oe
PIEROG (s

Zserem

Bez aromatow
i barwnikow

Bez uﬂg’u
pa&nowegﬂ

Bez wzmacniaczy __ﬁrﬂ

Wiemy, ze wazny jest Twdj czas. Z nami masz go wiecej.
Poswiec¢ go na to co lubisz.

I~ VN
GOTOWANIA,

’ WIECES
Hi Y

\T0CO0

LUBISI

PROSTE
HISTORIE

WARZYWA NA PATELNIE
po wlosku

Wiemy tez, ze czasem wolisz porozmawiac z przyjaciotmi
niz pichci¢ w kuchni. Wtedy wrzué¢ zapiekse na ruszt!

O Wi . ot
E®  rroste - SR :
“"  HISTORIE . ~— - =LY < wa
BISTRO o Sigesdss. F
E: =" - . o, A -_‘ ‘ - '.. . A, » - - ~ - E-;E_g

ZAPIEKANKA s A
E 2 SEAER | F:F.LEE%_"‘"_‘E‘!“';/ . 4

Szynka bez fosforandw,
karagensw gy
i wemacniaczy smaku ® & -
E ]
- @
S »
& .
7 - ) = = N
'J] pmstehistuﬁﬁum.m | ] instagran.com/prostehistorie Lf) facebook.com/prostehistorie IGLOTEX-

. a2 . !
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PRODUKTY MROZONE

PROSTE HISTORIE W
na patelnie po wtoskt

IGLOTEX

Hortex HIGH PROTEIN
w sosie teriyaki

POLSKI OGROD

PRODUKTY GARMAZERYJNE GOTOWE DO SPOZYCIA

Pierogi Ruskie ze
cebulg To Go

U JEDRUSIA

PROSTE HISTORIE Pierogi fr
IGLOTEX

BAKALIE | PRODUKTY DO PIECZENIA CIAST

Masa makowa z bz
HELIO 850 g

HELIO

Winiary Galaretka truskaw/
NESTLE POLSKA

PRODUKTY SYPKIE

"
P

S

T,
“JE“:TM .qu \

Basia Tortowa Extra 1 k¢

Polski Cukier Cukier biaty 1 kg GOODMILLS POLSKA

KRAJOWA GRUPA SPOZYWCZ

130 www.hurtidetal.pl

SUEMPOL

Kluski slgskie 45
ABEL

¢ as "
A SUEMPOL .+

POLSKA FIRMA RODZINNA

£OSOS

. BI9O ©

WYSOHA ZAWARTOSE
_r{wn.'mw TEUSZCZOWYCH OMEGA-3

/

Indyk po azjat
WIELKOPOLS

CACAD

k- DECOMORREND

Kakao DecoMo
klasyczne 150 g

MWS

EZ’Z%M

JarmL LLLEE e

Y

-'ii-_'. F

= (][ e |

Duet Mieszanka k
jeczmiennej pert
gryczanej prazon

KUPIEC

GtOWNA NAGRODA W
PRODUKTY SPOZYWCZE BIO | EKO

KATEGORII
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SuER PRODUKTY SPOZYWCZE BIO | EKO d
s PIATNICA

B0
‘D | | NDWOSG OD LIDERA
nEEm : EER et g
tosos BIO wedzony na gore BIO OAZA Bulion d Klarma Ser BIO Go T WA R 0 G 0 w w K L I N K U
SUEMPOL GREEK TRADE PPH TEMAR
b ZYWNOSC ROSLINNA (PLANT-BASED)

arden
‘l '{imm mel o
g X«Ot\j a'hego

' - pofttusty

o

1 o
[ (/]
| Y ,g

w C\
£ ot

o
‘]egium re

TYMBARK Just Plants Ow Alpro w stylu Skyr Mango Garden Gourmet S:
MWS DANONE Kalaﬁorlowe
NESTLE POLSKA

MLEKO

Mlekovita Mleko Polskie spoz Pigtnica Mleko wiejski Mleko wysokobia

SPOEDZIELNIA MLECZARSK, OKREGOWA SPOLD faciate Proteint
MLECZARSKA W PIAT SPOtDZIELNIA

MLECZARSKA ,M

. ® Miekka konsystencja
® |dealny na stodko i stono
® Wygodne opakowanie typu otwdrz-zamknij

134 wwwhuridetatp * Z PIATNICY, NO BO SKAD
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NAPOJE MLECZNE

I
7]
=
o
[
[

) Maslanka Mragowska natural Bakoma MEN St
Zott Jogobella L.Casei truske SPOLDZIELNIA MLECZARSK czekoladowy 38
ZOTT POLSKA ,MLEKPOL” BAKOMA

JOGURTY | DESERY MLECZNE

Skyr pitny nektarynka Zott Primo Jogu

B.akoma MEN SKYR Protein Jo 330 mi bez laktozy 180 ¢
ciasteczka z czekolada 300 9 OKREGOWA SPOED ZOTT POLSKA
BAKOMA MLECZARSKA W PI/

LODY IMPULSOWE

Lody Bambino $r Wypasiony rozek sr
o smaku waniliov 0 smaku kokosa 12(
Koral Rozek o smaku $mietankowym 36 9 SPOLDZIELNIA ML
SPOLDZIELNIA MLEKOVITA
PRZEDSIEBIORSTWO PRODUKCUI MLECZARSKA I

3

"

JLLULe,

1 4
-

AN
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Grycan - Lody od pokolen Bakaliowe
LODZIARNIE FIRMOWE

II“‘L‘--I‘IJ.

. Nagrods
%,
-,

o ‘! %
i ;;.um.-n_ ,

Y, . se
Yrosnien®

/b

Spoétdzielnia
Dostawcéow Mleka
w Wieluniu

138 www.hurtidetal.pl

LODY FAMILIJNE

Zielona Budka Lod
Czekolada Truskaw

Vibes Lody o smak
FRONERI POLSKA

Smietankowo-jagoc

PRZEDSIEBIORST!

PRODUKCJI LODO
KORAL

Htﬁi uluhin

DZIEKUJEMY KOLEJNY RAZ ZA ZAUFANIE!

6 www.sdmwiel.pl @ sdmwiel@sdmwiel.pl 0 fb.com/WielunMojUlubiony wielun.mojulubiony

A ALIOWE

.
T e e e R

. Nagrods .
)
\\} /)
PN
S

.
E‘Iilél;l?_*‘

P ..........

Zloty P
[S)

=
ﬂ.!_‘ o

NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCY]JNIE.
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SERKI KANAPKOWE, SAtATKOWE

S 2
:In*"”ﬂ
a-:;' - <1
: 4
——
M) Ulubion
Moj Ulubic Ser Favite
Almette z kol kanapkowo- kanapko\
HOCHLAND F SPOLDZII SPOLDZI
MLEKA W MLEKOVI

SERY PLESNIOWE | TOPIONE

Norweski S Ser topion
Ser topiony Z z +O,SOSIem 8 porcji 14

SPOLDZIEL LACTIMA
SERTOP ,MLEKPOL”

‘. QL ooty
; 0 1?.‘ . ffﬁﬂﬁffﬂ .I- :

SERTOP

TYCHY

Dziekujemy za zaufanie i Nagrode Gtowna

Ztoty Paragon 2025

w kategorii SERKI KANAPKOWE, SALATKOWE
dla produktu Almette z kolorowym pieprzem.

140 www.hurtidetal.pl
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e il SERY ZOtTE TWARDE

| !l{adamer )
@ : 'e?
DA

Ser twat

Radame dojrzew

SPOLDZI DZIUG
MASEA

Masto Pol

SPOLDZ
MLEKOV

Masto Ext
SPOLDZI

_PY Setenada
SN SE. KA

Dziekujemy Kupcom Polskim za docenienie
sera zoftego Radamer Serenada.

www.lactima.pl

facebook.com/Lactima
instagram.com/lactimapl

142 www.hurtidetal.pl

Yrszniens®

Radamer to pierwszy polski ser z dziurami,

od lat utrzymujqgcy czolowg pozycje

w segmencie serow dojrzewajqcych typu
szwajcarsko-holenderskiego. Jego znakiem
rozpoznawczym sq liczne, regularne oczka
wielkosci czeresni i lekko stodki smak,
w ktorym przebija nuta orzecha.

www.serenada.com.pl




,ZtOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH” 2025

MARGARYNY | MIKSY ,

Basso |

R OLIO DAL 1904 ' > l\
§  snndmnion p_. €
e P - 2 \
i o

it

Mix taciaty 200 g Sniadaniowe

Smakowita masla SPOLDZIELNIA M LUMIKO
BUNGE POLSKA MLEKPOL” PONAD 120 LAT WE WLOSZECH

PONAD 25 LAT W POLSCE

Oliwa z oliwe COPPINI 100% ;J

. . Extra Vergine - ,
BASSO Oliwa z oliwe 9 NORTH COAS '_,
MONINI POL

ITALMEX A

500mle ®
reklama

JESTESMY

WYJATKOWYMI EKSPERTAMI OLIWA EXTRA VERGINE BASSO

WIELEOPOLSK]

INDYK _ 11-krotny zwyciezca konkursu Ztoty Paragon

TEN SAM SMAK W NOWEJ BUTELCE

-

KAWAEKACH S

' '.“’.‘-“_ ...

'-'E._i.f}-f ZAWSZE DF
| seak

alrryrmol wynrbinlenia

&

s

I iy . -
2 i‘;ﬂmu : _ . FRAY =
Crry Fehodno X ___._;_: .':; ‘_g:i:':.-.l'ml..-u.-i ! a_., _.

-

1 e
Wrosniens

-

CIESZYMY SIE | DZIEKUJEMY — wybierz jakost, kiéra zostala nagrodzonal - wielkopolski-indyk.pl

i WWW.OLIWABASSO.PL
144 www.hurtidetal.pl
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pase OLEJE - POLSKI |
= —a—

T »~~~. POLSKI

| &3 e YN —
Olej z prazoneg Olej Beskidz
OLEJ POLSKI rzepako House of Asia A et . : I E
KOMAGRA DE CARE GROU ,BIELMAR” s
W i ol
poLSE

—r

POI.SKI

olej rzepaknwy

5

WEDLINY - PRZEKASKI

r e :
e
KABANOS |

ELESFLINY

INDYKPOL Jedynl Madej Wrébel Tatar wotowy
INDYKPOL MADEJ WROE ZAKELADY M

reklama

-, .'.‘!.“.'.“%_ =

ZADBAJ O IJHSTEPHI}Sﬁ
W SKLEPIE
www.decare.pl

NEFL AT

146 www.hurtidetal.pl



,ZtOTY PARAGON — NAGRODA KUPCOW POLSKICH” 2025

e - Sandtﬁw
_c'.'J-_

HEIH-I l.l ni 48
WEPETEWA

e |

. Krakus Sokotow Szyn
JBB Batdyga Pole Szynka od sz wieprzowa 14
JBB BALDYGA J ANIMEX FC SOKOLOW

WEDLINY PREMIUM

OKOLOW

TRADYCJA OD 1899

| MK MASLE == 3
r o 4 - A
10
SOKOLOW GOLD Sa

. fo. o x-:':'.‘ - i 1'H]
JBB Batdyga %er gprzed | = al ,
SOKOLOW High Protein Par Szynka zapieka g
CEDROB FOOD JBB BALDYGA g =
BALDYGA -t == . i

| PASZTETY OKotow ‘ ‘ 5 3

TRABYCIA oD IR

SOKOLOW
SALAMI Z DEBICY

DELIKATESOWE S i h

SZIYMKA -

L] L]
Drosed Pasztet P JBB Batdyga Pas: ' 136 BaSlunl
Duda Pasztetowa drobiowy 155 g extra z szynka 25 I HIE_S% EEES,EEE&IEH —
CEDROB FOODS DROSED JBB BALDYGA . -,

A FR ST MONOSODOWECD

& WIEPRZOWA

OEILICIOUE FO@K Has

Er'ﬂknl Lg% 9

& BEY @D Mg,

RYBY | PRZETWORY RYBNE

{; s-v'--u

fﬂfﬂ‘f
pacificeny daikf

H*1 IH ITALIA

Tonnu |
all. 'Dlla di ,

3.,)‘))

) ) t 0sos$ pacyficzny d: Paprykarz Szcz
Rio Mare Tunczyk w Sockeye z Alaski Dega 135 g
BOLTON POLSKA

SUEMPOL DEGA SMAR ZACZYNA SIE OD MIESA!

L’
\ o SHAK TACIYHA 31 OD MIESAL
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PRODUKTY CZEKOLADOWE PACZKOWANE

Mieszanka
M&M’S Minis ¢ galaretki w

MARS POLSK, WAWEL

PRALINY | BOMBONIERKI

E.Wedel Nadziane cze Jezyki Coc
z czekoladowym nadz COLIAN

LOTTE WEDEL

150 www.hurtidetal.pl

KATARZY
czekoladz

FABRYKA
KOPERNI

Bombonierka
Kasztanki 169

WAWEL

Nieprze

renada

oo |85

NADZIANA od WEDLA

Przyjemnosc w wielu formatach!
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CZEKOLADY W TABLICZKACH

) (waue)

NADZIAMA
[Giatacwal
et

e T
p—

=
——

W 0

EWedel Czekolada Nadzia
z intensywnie czekoladow:

LOTTE WEDEL

Czekolada Gorzk
64% cocoa 90 g

WAWEL

StODYCZE NIECZEKOLADOWE

Familijne Wafle Kakaowo-
COLIAN
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©

[
Verbena

FOMIRACTE

Verbena Cukierki E
|.D.C. POLONIA

.= .
FTEfl;&ni 4

v Pubil
A %:a %mn—
- e ——

Czekolada z Dub
Fiorella 200 g

GIBAR

MAOAM Krache
HARIBO

Nagrodg
- k(/
0,

< .H.ll. Q%
i ;_H_t_muq _

Y, ye
Yroznient

DZIEKUJEMY,
ZE JESTESCIE Z NAMI OD 35 LAT.
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CIASTKA @

| B DRE - Ztoty Paragon 2025
SR ey dla Delicji Szampanskich
BATONY | WAFELKI ﬂ Pomarar’lCZOWYCh 147 g

Grzeski Mega kak Sonko 3 Lekkkie
deserowej 48 g Oryginat 45 g w czekoladzie r

COLIAN I.D.C. POLONI/ SONKO
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PRZEKASKI SEONE

, . _ Obwarzanki B Beskidzkie pal
Lay’s Zielona Cebulka 13 klasyczne 375 7z sola 240 g

FRITO-LAY POLAND SOFIO AKSAM

PRODUKTY IMPULSOWE SPOZYWCZE

_H
(=
WATERHELOM

MINIczekolada Da 7 Stick watermelon

MAOAM BLOXX guma rozpt Malinowa Beauty do zucia bez cukru ¢
HARIBO WAWEL arbuzowym
GIBAR

reklama

1

3;.'4:**_*5;1'3

Ejﬁf\ q

i G {beskidzkin @beskidzikio e +48 33 842 97 0 @ handlowyiEaksam.pl
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ZAWARTOSC RADOSCI

plus witamina C

-

¢

h

GORALKI .

: _h-%" "\
SME:

BOTAK! =

=

o

*

of
Verbena

ECHINACEA SO ?

Verbena '

Inspirowana naturg
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KARMY DLA ZWIERZAT

»

- L 3 i ._ :: - i . ? ._ ::
| - 1 n — ——
| S . g o2
Karma sucha dla psa TEO PEDIGREE® Adult z Wotowi Basil Baton dla =
bogata w wotowine 1 kg i Warzywami Srednie i Duze z drobiem 900 ¢ =i
PUPIL FOODS MARS POLSKA TOPFOOD a J

WINA

|| |

!

Dostep do tych treéci moga miec wylacznie firmy Dostep do tych tresci moga miec wylacznie firmy

jmujace si¢ produkcja, ol hurtowym oraz zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz
handl s eohol : handl s o eohol :
poji vymi. pojami alkoholowymi.
>
(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r. K.Utl T (Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci) o wychowaniu w trzezwosci)

e

Kunst Alcohol Free Riesl|
potwytrawne

TIM

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

reklama

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Deichujom

8 BOSATA |\

RICH 1M BEEF

pupilkarma.pl
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WYROZNIENIE —

Alkohole 0%

Kunst Riesling biate, potwytrawne

Dzickujemy Kolegium Redakcyjnemu
za przyznanie TiM S.A. nagrody specjalnej
z okazji jubileuszu 35-LECIA DZIALALNOSCI.

Jest nam niezmiernie milo, iz doceniono nasza
oferte produktowa i zwrdcono uwage na dyna-
miczny rozwoj naszego przedsi¢biorstwa.

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem |
hurtowym oraz handlem |
napojami alkoholowymi.

TiM S.A. to 35 lat historii. Historii przedsiebiorstwa, ale rowniez historii
rozwoju kultury wina w Polsce. Systematycznie zapetniamy kolejne
karty opowiesci, w ktorej mitoS¢ i pasja do wina od zawsze stanowig
motywacje do dziatania.

Strategia rozwoju firmy TiM opiera sie na edukacii. Od poczgtku ist-
nienia Spotki oferujemy konsumentom najwyzszej jakosci wina pro-
dukowane w wielokrotnie nagradzanych winiarniach. Butelka wina to
dla nas nie tylko produkt, ale przede wszystkim historia i pasja. Z na-
szymi partnerami biznesowymi oraz konsumentami chetnie dzielimy
sie wiedzq i doswiadczeniem udowadniajgc, ze Swiat wina to emocije,
I mitoS¢€ do dardw natury.

Zanurz sie z nami w swiecie wina
i poczuj magie historii.

P . ZMilasciDeWina
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' WINA MUSUJACE | SZAMPANY

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz

handl. o lkohol s
poj ymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

WODKI CZYSTE

| .
!

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz

handl s Alkohol
o)

ymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

. Dostep do tych tresci moga
WODKI SMAKOWE mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
‘ . hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
[ ]

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych treéci moga mie¢ wylacznie firmy

Lo PRI
jmujace si¢ pr ja, hurtowym oraz
h Al - i alkohol H
poj vymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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—-—
kut partnera
.

Dost«;p do tych tresci mogg

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

,,Budowanie marek to nasza specjalnos¢”
- Henkell Freixenet Polska swietuje 35 lat na polskim rynku

Gdy firma zaczynata dziatalnos¢ w 1990 roku, nikt nie przypuszczat, ze za kilka lat stanie sie czeScig miedzynarodowe-
go potentata alkoholowego. W czasach transformacji ustrojowej, gdy powstawato, po czym upadato, wiele firm pry-
watnych, oni przetrwali i stali sie liderem. Nalewka Babuni, Gin Lubuski, Likier Dalkowski - to tylko niektére etykiety
torunskiej firmy. Henkell Freixenet Polska wtasnie swietuje 35. urodziny.

ANN

NER%R/

HENKELL ! FREIXENET

N POLSKA

TO HISTORIA O PASJI, DETERMINAC]I
IODWADZE W DZIALANIU

18 wrzesnia 1990 roku Krzysztof Suminski,
Jan Bober i Anna Chojnowska — wykorzystu-
jac swoj know-how zdobyty w Centralnych
Piwnicach Win Importowanych — zakladaja
wlasne przedsicbiorstwo: Torunskie Piwnice
Win VINPOL.

»Baza produkcyjna staja si¢ forty z korica XIX
wicku. Mialy one doskonale warunki do sktado-
waniawin - idealna wilgotno$¢i temperature”
— tlumaczy Anna Kalinowska, Czlonek Zarzadu,
Dyrektor ds. Produkgji i Inwestycji.

Dynamiczny rozwoj przedsiebiorstwa rozpo-
czat sic w momencie, gdy firma zyskata nowego
wlasciciela — firme Henkell & S6hnlein GmbH.
Postawiono najeszcze wickszy rozwdj technologii,
produkciji, a takze zachodni model prowadzenia
biznesu. Nastapila reorganizacja pracy, zwicksze-
nie wydajnosci, otwarcie na nowe rynkiinowych

odbiorcow. Rozpoczela sic droga na szczyt.

164 www.hurtidetal.pl

LJESTESMY TAM,
GDZIE LUDZIE CELEBRUJA”

Projektem, ktory firma zrealizowala w im-
ponujacy sposob, byla dystrybucja miedzyna-
rodowych marek Campari i Cinzano, a takze
produkcja marek wlasnych, jak chociazby
Totino czy kultowej Nalewki Babuni. Pod ko-
niec lat 90-tych, w wyniku umowy podpisanej
z torunska rodzina Dalkowskich, na rynek
wprowadzono nowos$¢ — likiery Smietanowe
i likier jajeczny — Dalkowski, ktory pokochaly
miliony Polakéw i ktére do dzis produkowane
sa w Toruniu.

Przelomowym momentem bylo nabycie mar-
ki Gin Lubuski w 2009 roku, a od 2011 roku
— dystrybucja Mionetto Prosecco. To firma
Henkell Freixenet Polska pokazala, jak mozna
zsukcesem przenie$¢ wloskie klimaty na polski
rynek, to ona nauczyla Polakow, czym jestijak
pi¢ prosecco. W 2017 r. Mionetto osiagnelo

pozycje lidera segmentu prosecco w Polsce,

aw 2023 r. firma Henkell I'reixenet Polska stala
si¢ nr I na rynku win musujacych.

Henkell Freixenet Polska dystrybuuje takze
inne Swiatowe marki — Freixenet, Alfred Gratien
czy Segura Viudas.

»Kiedys sprzedawalismy alkohol, dzis sprze-
dajemy marki. Ich budowanie to nasza specjal-
nos$¢” — mowi Tomasz Rozanski, CEO, Czlonek

Zarzadu, Dyrektor ds. Finansow i Kontrolingu.

NAJWAZNIEJSZY CZEOWIEK

Dzicki sprawnejlogistyce, produkty firmy docie-
rajawszedzie — od lokalnych rynkéw po najdalsze
zakatki$wiata. Przyktad? Produkowany w Toruniu
Gin Lubuski jest hitem na rynku... chinskim.

wJestesmy firma, ktora zaskakuje rynek. Nasi
konkurenci nie spodziewali si¢ raczej, ze jesteSmy
w stanie doj$¢ do miejsca, w ktérym jestesmy
dzi§” — moéwi Tomasz Leszko, Czlonek Zarzadu,
Dyrektor ds. Marketingu.

I chociaz dawny VINPOL jest obecnie cze-
$cia wielkiej, miedzynarodowej Grupy Henkell
Freixenet, obecnej w blisko 150 krajach, jego

serce bije w Polsce, w Toruniu. A tu najwazniejszy

jest zespol.

»lo ludzie tworza firme, to ludzie rozwijaja
marki. Nasz zespol wie, Ze jako$¢ zaczyna sie
od cztowicka” — thumaczy Joanna Dolega-Sem-
czuk, Czlonek Zarzadu, Dyrektor ds. Handlu
i Logistyki.

Umacnianie pozydji lidera i budowanie prze-
wagi nad pozostalymi graczami rynku - to cel

Henkell Freixent Polska na najblizsze lata.

! 4
‘ _/;NNIVEK?A

N

L
HENKELL X FREIXENET

NS POLSKA

Jedna wizja
Tysiace momentow
Miliony butelek

Dziekujemy
za zaufanie!

FREI

ITALIA, 1887

fousﬂ spmr,
PREMIUM Ul“l”v

GIN MKUWSI{[

HENKELL FREIXENET Polska
to zdecydowany RjUImMmer

na rynku win musujacych w Polsce

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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ALKOHOLE POZOSTALE POWYZEJ 18% ALK.
| »

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz

handl s Mkohal A
.....

o)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
ALKOHOLE POZOSTALE DO 18% ALK.
|

-
[ ]
Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy

jmujace si¢ produkcja, ob hurtowym oraz
i alkohol

handl A
ymi.

o)

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

www.hurtidetal.pl 167
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1/2 LITRA PIWA ZAWIERA 25 GRAMOW
ALKOHOLE 0,0% CZYSTEGO ALKOHOLU ETYLOWEGO

@f \ NAWET TAKA ILOSC SZKODZI ZDROWIU I(OBI@T w CIAiY
lﬂ | JEST NIEBEZPIECZNA DLA KIEROWCOW
Yaboll

Corona Cero 0,0% butelka O, tomza Radler 0,0% cytry Yaboll Mojito O,(

o 100% NATURALNYCH SKtADNIKOW
s 100% ORZEZWIENIA

| 0,0% ALKOHUIL / i’;_ﬂ"-'lm.q.* |

]

Dla produktu y
Corona Cero 0,0% butelka 0,33 L
w kategorii Alkohole 0,0% alk.

- i

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy w‘ll
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz
h Al B .

s Alkohol
poj; ymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r. :I|

o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzeZwosci)
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PIWA SMAKOWE | BEZALKOHOLOWE
‘ L]

!

Dostep do tych tresci moga mieé wylacznie firmy
zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz

handl s Alkohol

poj ymi.

(Ustawa z dnia26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu W trzezwosci)

BirGO piwo t
0 smaku man

MATTONI 18

) s FOOD FOOR, [

oop, M
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Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. *,I

o wychowaniu w trzezwosci)
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Wet wipes * HYPOALLERGENIC

\ ' ELIMIHIIJE
,ﬁ% d OSADY
R R SKUTECZNIE:

bakterii i grzybow

® likwiduje uporczywy kamien
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JAKOSC, na ktorej
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KOSMETYKI I ARTYKULY HIGIENICZNE

¢ bobini

Bobini Baby Cht Ptatki kosr Chusteczki
Hypoalergiczne Pure Effec Excellence

DR. MIELE COS HARPER F VELVET CA

174 www.hurtidetal.pl

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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SRODKI DO MYCIA NACZYN

. EXCELLENCE

Somat Excellence Ludwik ptyn Dix bals:

HENKEL POLSKA mietowy 90( do myci
GRUPA INC(

FINS TAML RAahl

. Nagrodgs

Somat Excellence Premium 5in1

a LAUREATEM NAGRODY
176 www.hurtidetal.pl ZLOTY PARAGON!
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SRODKI DO PRANIA

NAJLEPSZE

Hybrydowe kapsuiki

do bi h ubran!
o biatych ubran!
Ariel PODS® +Extra Clean Pov Persil Discs Exper PERLUX hybrydowe S

PROCTER & GAMBLE DS PO removel clopranie WHITES A=

HENKEL POLSKA LAKMA STREFA A =
' .L—-‘L I-‘_‘ﬁ)_j‘??-._____m“__ .
e = [ g

.
= T Y &

L

. Nagrods , N
N %,
& I
. . _
i M <
| 'ml % )
" SN v
:-li _* ‘! 7:
5

Ztoty,
ye)
)

EA o o
mzﬂ'.:us%emmt

Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

HYBRYDOWE KAPSULKI DO PRANIA

g@)

30-90°C

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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SRODKI DO PLUKANIA : ; ~
UZYWAJ RAZEM, BY ZYSKAC ‘

o a0
) 'i .
Lenor Perfume Tt Silan Sofin Fresh | ¥

o WIECEJ SKEADNIKOW
e ZAPEWNIAJACYCH

SWIEZOSC*

NON-STOP FRESHNESS
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Q SRODKI CHEMICZNE CZYSZCZACE | ODSWIEZAJACE

q - B ..
Swiezosc

Silan

i & o
@ muie si
Kret Zel do WC Multi Action Me_glio Odttuszcza Ajax Fé_te des F ~ y J @
DR. MIELE COSMED GROUP uniwersalny cytryn Ptyn uniwersalny 3 i
BOLTON POLSKA COLGATE-PALN QOdZIny dnl
(POLAND)

LONG-LASTING ™

. Nagrodg

| Nad;
oladc{\

K, o

ienie w kategorii

KI DO PLUKANIA

Zapach, ktéry
pokochasz
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BATERIE

VARTA Energy AA 10 pac Energizer MAX AA Alkaliczne bat
VARTA CONSUMER BATT ENERGIZER CENTR AA LR6 4 szt.
DURACELL Pt

POZOSTALE PRODUKTY NON-FOOD

I & ~Kropelka=

Papier toaletowy Velve Kropelka® Jan Niezbedny

VELVET CARE Klej btyskawiczny Taavgggcrngvi\eeé;
BRIPOX

SARANTIS PO

reklama

© .
: i;.‘t!-_l-i!iﬁ-

1. MIEJSCE
W KATEGORII BATERIE

w Konkursie

Ztoty Paragon
Nagroda
Kupcow Polskich

Dziekujemy za zaufanie

184 www.hurtidetal.pl

_ Nagroda .
%

WYROZNIENIE W KATEGORII

SRODKI
DO PRANIA

Y )
Yreznient :

=X PERT STAINREMOVAL

" DEEP CLEAN.

T+

—_ e
Clean Laundry

gienic Freshness
for Machine

NASZ NAJLEPSZY
W OSUWANIYU PLAM




M E N Bakoma 4 | 5“3:““'“ .

1EA " B
KONKRETNA |

| | TWIST BUBBLE TEA 350 g - ) 3 ¥
P o Rc a A . to kolejna nowa propozycja -
' i od Bakomy, ktora wychodzi poza \9
B IAL KA 1 ' kategorie tradycyjnych jogurtow

| wprowadza marke w swiat
N nowoczesnych napojow
: oy : ) podbijajacych rynek!
Bakoma MEN to marka dziatajaca na naszym
rynku od 10 lat, znana 2 iej jakosci produktow, |
biatkowych produkt :
| amatorow sportowego trybu zycia.

3 i
wadrog < ot ! p—— )
R S A, R | Whe Bﬂ"‘”fa, T—,,
y (L - '
I ‘l' ] I

oF o 5 ‘e ‘. o ﬁ;'l
wtaly
KRS ~
AN M
e oRT TWIST BUBBLE JOGURT 210 g
o o _5 Lobtr] dostepny teraz w nowej,
- Fs-'w“ ' . atrakcyjnej szacie graficznej!

Dodalismy réwniez nowy smak:
melon-arbuz!

Dziekujemy
Za zaufanie!
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NAGRODY KOLEGIUM REDAKCYJNEGO

f

Dla t'ransformacji »Smak codzienny Dla marek Persil & Silan - jako Duet DO
przyjemnosci” rebranding marki D HENKEL POLSKA
CEDROB FOODS

< i s
oo e

Linia produktowa Toffix cukierki rc
z nadzieniem owocowym - jako Kl:
GIBAR

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem 2%
hurtowym oraz handlem e 1
napojami alkoholowymi. = & 1
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Linia produktowa Caffreze Ice Cre Linia produktowa Mokate Cappuccir
w opakowaniu typu pouch MOKATE
ZOTT POLSKA

!
i
;
4
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Linia produktows Linia produktow

gazowane W nowoczesnyn

HORTEX OKREGOWA SF
W PIATNICY

Lody Nutella o smaku o Linia produktowa Ki
FERRERO POLSKA COl NESTLE POLSKA

Ztoty Paragon 2025
Nagroda Kolegium Redakcyjnego

NAGRODA SPECJALNA DLA

Linia produktow: Linia produktowa Profi P« r
OKREGOWA SPC Sl cpsroanaen s MICHALKOW Z WAWELU
W tOWICZU PROFI S.A. L]

4 et WAGAGLDSEN
ﬁ'm‘-ﬂ =) 5T

Produkty wyréznione

Pianki BBQ grill w Linia produktowa -Mieszanka Krakowska 245 g

SOFIO satatki i pasty prote -Bombonierka Malaga, Tiki Taki, Kasztanki 169 g

EVRAFISH -Czekolada Gorzka Premium 64% cocoa 90 g
-MINIczekolada Danusia Malinowa Beauty 39 g
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ST Dziekujemy za uznanie!

SONKO PERFETTI VAN MELLE PO

| ZtOTY PARAGON 2025

| Gk

To jest ten fl__“_*l_il%

Linia produktowa Michatki z Wawelu Prc Majonez Beskidzki 400 ml
WAWEL ZAKEADY TLUSZCZOWE ,,
ol BEAITKI W ( .-?'Fl _l,': TN RO = | .
- ™ Pasztet T Pasztet i pasztet
VW » FIRMOWY I8 L T placTanLE I Ly z pomidorami
Micawa 2 N
Almcz (TEN BESKIDZKI " m‘ ||I II|II
_,\1_:_,.. " g '___- ! L) A 1] o
X MAJONEZ AL
:IIIIII-I- = '4“1}4'?%;# - .
Profifasztet

TaoTao Sos Teriyaki z ¢ Linia produktowa U Jedrusia Dania Prot
TAN-VIET INTERNATIO U JEDRUSIA

NAGRODZONA ZtOTYM PARAGONEM 2025
w kategorii dania gotowe!

KURCZAK
KURCZAK

| fsmows

42

fluaun y
PYTHON! Uniwersalna tasma o duzej wy P ! - # x \
BRIPOX : 3 ' PDHIDOROWA

r’pvrﬂum B
T—'{ﬂ'\ .1-

20, Posisti. glosy | zaufunie,

WWW.jEmyjemy.com ﬂ jemyjemircom
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'

¥ ki Duda

marki
-

CLE) RIEPAKOWY 100%

BESKIDZKI

TRADYE A, TLOCTENLA 00 1936 ROKU

uccino zUsia DA S

LPIERWSZEGD TLOCIENIA

I !
5 o | BE EKSTRAKCJI CHEMICZINES
LAMNE oty ) — - ]

ﬁ Beskidzki. Nasz najlepszy olej rzepakowy
olej.beskidzki
www.olejbeskidzki.pl @ olej.beskidzki
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Odsiwiajgce tonery do wioséw
Joanna Power Men

Nowe, odsiwiajace tonery do wloséw Joan-
na Power Men w ciagu dziesigciu minut po-
zwalaja uzyska¢ dyskretny i delikatny efeke
koloryzacji. W ich skfadzie nie ma amonia-
ku ani PPD, czyli parafenylodiaminy, ktéra
pozwala m.in. na uzyskanie intensywnej
barwy. Zadaniem toneru Power Men Joan-

" na jest subtelna zmiana barwy, podbicie jej
i przywrécenie siwym pasmom ich naturalnego koloru. Do wyboru sa trzy odcie-
nie toneréw Power Men Joanna: ciemny, $redni i naturalny braz.

reklama

Dr.Miele
G R o U P

DZIEKUJEMY ZA
WASZE ZAUFANIE
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Maksymalna sita i skutecznosc

Ludwik MAXX POWER to linia specjalistycznych $rodkéw czyszczacych,
stworzona z mysla o najbardziej wymagajacych zabrudzeniach. To najsilniej-
sza formula czyszczaca sposréd wszystkich produkeéw marki Ludwik zapro-
jektowana w taki sposdb, by skutecznie usuwa¢ nawet najbardziej uporczywy
brud, thuszcz i osady. W serii Ludwik MAXX POWER znajdziemy m.in.
plyn do szyb i luster, odttuszczacz uniwersalny, ptyn do kabin prysznicowych
oraz ptyn do kamienia i rdzy. Wiecej na maxxpower.ludwik.pl.

Higiena i zabawa w jednym

Oczyszcza, pielegnuje, a jednoczesnie bawi! Oto najnowsze osiagnigcie mar-
ki Bobini: kolorowe pianki do mycia i zabawy. Zamkniete w wygodnym
opakowaniu z pompka maja posta¢ gestej chmurki, kedra fatwo wycisna¢
na raczke. Kosmetyk ma za zadanie nie tylko opiekowa¢ si¢ wrazliwg skéra
dziecka, ale takze dostarcza¢ mtodemu uzyt-
kownikowi réznych wrazed sensorycznych.
Nowy bestseller Bobini stanowi wigc kwin-
tesencje tego, o czym jest linia FUN. Bobini
od lat przybywa z pomocg rodzicom, ktérzy

¢ bobini ©  bobin
chea budowaé w swoich dzieciach pozytyw- he ol -.-;:l_

ne skojarzenia z codzienng higiena. Marka ¢
tworzy kosmetyki, ktére to utarwiaja: geste
od babelkéw plyny, puszyste pianki i zmie-
niajace barwe wody eliksiry.

MAXXPOWER

-

R

ludwik

il

ludwik

MAXX POWER

Phye B3 neLrps

ludw"h

MAXX POWER

Fryn de saiayd

W
Ihudwik

SPRAY
do noczyn

SINd ANTTA

JERBHIA bl

o, POZNA NOWA
JAKOSE

<2 '> czystosc

® B @ &

Internat Social Media Influencers

maxxpower.ludwik.pl

FORMUtA

FORMULY SILNE
NA MAXXA!
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Wakacyjny niezbednik w domu i ha wycieczce

Sezon letni to czas, w ktérym zmieniajq sie nie tylko preferencje zakupowe konsumentéw, ale takze ich codzien-
ne potrzeby pielegnacyjne, zdrowotne oraz podrdznicze. Diuzsze dni, intensywniejsze stonce, wyjazdy nad mo-
rze, w gory czy na dziatke — wszystko to sprawia, ze klienci zaczynajq poszukiwaé konkretnych produktéw, ktére
zapewniq im komfort, bezpieczenstwo i dobre samopoczucie w warunkach letniego wypoczynku.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Letnia kosmetyczka i apteczka stajq si¢ nie-
odiacznym elementem wakacyjnych przygo-
towan. Jakie produkty powinny si¢ w nich
znalez¢? Jakie kategorie zyskuja na znaczeniu
i na co zwracaja uwagg klienci? Oto komplek-
sowy przeglad letnich niezb¢dnikéw, kedry
pomoze przygotowa¢ oferte skrojong na miare
oczekiwani wspétczesnych konsumentéw —
niezaleznie od tego czy spedzaja lato w miescie,
czy w podrézy.

Letnia pielegnacja — oczyszczanie,
nawilzenie i ochrona

Latem skéra wystawiona jest na znacznie
wigksza prébe niz w innych porach roku. Eks-
pozycja na promienie UV, kontake ze stong
czy chlorowana woda w basenie, a takze zmia-
ny temperatury i suche powietrze z klimatyza-
cji sprawiaja, ze cera szybciej si¢ przesusza, traci

elastyczno$¢, a jej naturalna bariera ochronna
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zostaje ostabiona. W odpowiedzi na te potrze-
by konsumenci coraz czgéciej si¢gaja po pro-
dukty, kedre oferujg skuteczne oczyszczanie,
intensywne nawilzenie i solidna ochrong przed
szkodliwymi czynnikami zewngtrznymi.

W kategorii oczyszczania dominuja lekkie,
ods$wiezajace formuty — pianki, zele, ptyny mi-
celarne i mgietki, czgsto wzbogacone o sktad-
niki fagodzace, takie jak aloes, rumianek,
ogérek czy woda rézana. Klienci poszukuja
kosmetykéw, keére nie tylko usuwaja pot, kurz
i nadmiar sebum, ale réwniez chronia natu-
ralny mikrobiom skéry. Dodatkowa wartoscia
staja si¢ produkty o dziataniu tonizujacym
i przywracajacym réwnowage pH.

Nawilzanie to kolejny filar letniej pielggna-
cji. Wysokie temperatury i promieniowanie
UV przyspieszaja transepidermalng utrate
wody, co prowadzi do uczucia $ciagniecia,
suchoéci, a nawet tuszczenia si¢ skéry. Kon-
sumenci chetnie wybieraja lekkie kremy, zele,
sera i amputki na bazie kwasu hialuronowego,
gliceryny, pantenolu czy trehalozy. Trendem
jest takze stosowanie produktéw w formie
mgietek i wodnych esencji, ktére mozna apli-
kowa¢ wielokrotnie w ciagu dnia, réwniez

na makijaz.

Najwickszym zainteresowaniem w okre-
sie wakacyjnym ciesza si¢ jednak kosmetyki
z filtrami przeciwstonecznymi — i to nie tyl-
ko na plazg. Coraz wigcej klientéw stosuje
kremy z SPF na co dzien, takze w przestrze-
ni miejskiej. Wzrost §wiadomosci na temat
szkodliwosci promieniowania UVA i UVB
przektada si¢ na rosnaca popularnos¢ fileréw
o wysokim faktorze (SPF 30, 50+), fotostabil-
nych i szerokopasmowych. W ofercie sklepéw
powinny znalez¢ si¢ zaréwno klasyczne bal-
samy i emulsje, jak i lekkie mgietki, spraye,
kremy do twarzy z matujacym wykoriczeniem
oraz kosmetyki do makijazu z filtrem — np.
pudry mineralne czy kremy BB z SPE.

Nie mozna réwniez zapominac o produktach
po opalaniu, to znaczy balsamach i mleczkach
tagodzacych, czgsto wzbogaconych o mentol,
aloes, masto shea czy witamineg E. Konsumenci
oczekuja nie tylko chiodzenia, ale takze regene-
racji skéry i przywrécenia komfortu po catym
dniu spedzonym na storicu.

Lato z dala od ukaszen — repelenty
w centrum uwagi

Ciepte, wilgotne wieczory, wypady nad
jezioro, noclegi pod namiotem czy spacery

DR. MIELE COSMED
GROUP

Apart Mood Care
zel pod prysznic
Dreamy 500 ml

Apart Mood Care
i zel pod prysznic
Sunrise 500 ml

Drogeria @

Group Brand Manager

Dr. Miele Cosmed Group

. W tym roku na sezon letni marka Apart przygotowata wyjgtko-
wq, nowq linie zeli pod prysznic Mood Care w trzech wariantach
zapachowych. SUNRISE to eksplozja cieptego, a zarazem Swie-

zego zapachu inspirowanego wschodem stonca. PASSION to zel

pod prysznic, ktory pomoze osiggnq¢ wewnetrzng rownowage i odnalez¢ inspiracje,

otulajgc skére stodkim zapachem kwiatéw i kompleksem witamin. DREAMY to wieczorna

chwila wytchnienia: zapewnia gteboki relaks i wyciszenie po dtugim dniu. Formuty zeli

zostaty wzbogacone specjalnymi technologiami zapachowymi, ktére pomogq zadbac

o dobry nastréj o kazdej porze dnia. Cata linia Mood Care delikatnie oczyszcza skore,

nawilza jq i pielegnuje. Weganski sktad, bez mikroplastiku, jest odpowiedni dla skoéry

wrazliwej i sktonnej do podraznien.

po lesie — to wszystko sprawia, ze latem wzra-
sta ryzyko kontaktu z owadami, ktére moga
skutecznie uprzykrzy¢ wypoczynek. Komary,
meszki, kleszcze, a w niektérych regionach
takze osy czy muchy koniskie stanowig zagro-
zenie nie tylko ze wzgledu na swedzace i bole-
sne ukaszenia, ale réwniez z uwagi na ryzyko
chordb odkleszczowych. To wiasnie dlatego

- APA

Moo CARE

PIEL EGmLALY
OEL POl AR RN

*EEIMPLERS WTTAMIN

repelenty staja si¢ coraz cz¢sciej nieodtacznym
elementem wakacyjnych zakupéw.
Konsumenci szukaja nie tylko skutecznosci,
ale takze komfortu stosowania, naturalnych
sktadnikéw i formul bezpiecznych nawet
dla najmlodszych. Produkty na bazie DEET,
ikarydyny (Picaridin), IR3535 czy olejku
z eukaliptusa cytrynowego nadal dominuja,

reklama
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Zadbajmy razem
o Twoje ciato
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ﬂ Apart Cosmetics apart.cosmetics

www.apart-cosmetics.com
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@ Drogeria

Joanna Gackowska-Paszkiewicz
‘ M RE Analityczka danych sprzedazowych

CMR

W pierwszym poétroczu 2023 roku w sklepach matoformatowych
do 300 mkw. sprzedaz dezodorantdéw i antyperspirantéw dla kobiet za-
notowata, poréwnujgc do pierwszego poétrocza 2022 r., wzrost wartosci
sprzedazy o 19%, przy jednoczesnym spadku wolumenu sprzedazy -
za wynik odpowiedzialny byt ponad 20% wzrost sredniej ceny. Kategoria
dostepna byta w co drugiej placéwce, a klienci mieli do wyboru srednio 2
warianty antyperspirantéw i 2 dezodorantéw. Liderem sprzedazy w skle-
pach matoformatowych we wspomnianym okresie byt Unilever, odpo-
wiadajgcy za blisko 40% wartosci sprzedazy kategorii.

ale ro$nie tez popularno$¢ preparatéw roslin-
nych —z olejkiem z citronelli, lawendy, trawy
cytrynowej czy geranium.

Waznym trendem sg réznorodne formy
aplikagcji — klasyczne spraye i aerozole ust¢puja
miejsca mgietkom, roll-onom, chusteczkom na-
saczanym repelentem, a nawet bransoletkom
czy plasterkom uwalniajacym substancjg odstra-
szajaca. Na pdtkach coraz czgdciej pojawiaja sig
takze produkty 2wl, faczace funkcje repelentu
z pielegnacja — np. balsamy odstraszajace owa-
dy, ktére jednoczesnie nawilzaja skorg i fagodza
podraznienia. To odpowiedZ na oczekiwania
klientéw ceniacych wygode, multifunkcyjnos¢
i minimalizm wakacyjnej kosmetyczki.

Nieodzownym uzupetnieniem sa produkty
tagodzace skutki ukaszen — zele chlodzace,
roll-ony z mentolem i pantenolem, preparaty
z hydrokortyzonem oraz naturalne olejki, np.
z drzewa herbacianego czy lawendy. Umiejgtne
zestawienie repelentdw i preparatéw po uka-
szeniach w jednej strefie ekspozycyjnej moze
znaczaco zwickszy¢ sprzedaz obu kategorii.

Suplementacja dopasowana
do sezonu

Letnie miesigce to czas zwickszonej aktyw-
nosci fizycznej, intensywnego przebywania
na $wiezym powietrzu, ale tez narazenia or-
ganizmu na dziatanie promieniowania UV,
wysokie temperatury i odwodnienie. Wszystko
to sprawia, ze suplementacja diety powinna
by¢ dostosowana do sezonowych potrzeb — za-
réwno pod katem profilaktyki zdrowotnej, jak
i wsparcia kondycji skdry, wloséw, odpornosci

oraz ogdlnego samopoczucia.
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Na pierwszy plan wysuwaja si¢ suplementy
wspierajace ochrone skéry przed stresem ok-
sydacyjnym i fotostarzeniem. Konsumenci
coraz chetniej siggaja po preparaty zawierajace
beta-karoten, likopen, astaksantyng, witami-
ny E i C, cynk oraz selen — czyli sktadniki
neutralizujace wolne rodniki i wzmacniajace
odporno$¢ skéry na promieniowanie UV.
Popularno$¢ zyskuja takze suplementy przy-
gotowujace skére do opalania — stosowane
kilka tygodni przed urlopem, majace na celu
wzmocnienie bariery ochronnej naskérka
izmniejszenie ryzyka poparzen stonecznych.

Mini wersje i travel-size — wygoda
przede wszystkim

Wakacje to czas, w ktérym liczy si¢ lekko$é,
mobilnos¢ i funkcjonalno$¢ — nie tylko w kwe-
stii planéw i garderoby, ale takze codziennej
pielegnadji oraz troski o zdrowie. Konsumen-
ci podrézuja czgdciej i bardziej elastycznie:

weekendowy city break, spontaniczny wyjazd

nad morze, a moze urlop w formie objazdo-
wej wyprawy z plecakiem? W kazdej z tych
sytuacji kluczows rolg odgrywaja kosmetyki
i produkty apteczne w formacie travel-size.
Miniaturowe wersje ulubionych produktéw
— od zeli do mycia twarzy, przez kremy z fil-
trem, az po antyperspiranty, pasty do z¢bow,
szampony, zele antybakteryjne czy mgietki
nawilzajace — staja si¢ nie tylko praktycznym,
ale i pozadanym elementem letnich zakupéw.
Dla sieci retail to doskonata okazja do posze-
rzenia oferty sezonowej o dedykowang strefe
travel-size — najlepiej w formie czytelnie oznaczo-
nej pétki lub stojaka w strefie kasowej, z mozliwo-
$cia szybkiego, intuicyjnego doboru produktdw.
Swietnie sprawdzaja si¢ tu takze pakiety ,waka-
cyjnych niezbednikéw”, czyli gotowe zestawy
mini produkeéw pielegnacyjnych, higienicznych
izdrowotnych, keére mozna wrzuci¢ do walizki
lub torby podréznej bez zbgdnego zastanawiania

sie, czego jeszcze potrzeba.

Skuteczny merchandising wakacyj-
nej oferty — jak przyciagnad uwage
konsumenta?

Letnia oferta produktéw kosmetycznych,
aptecznych i suplementéw wymaga odpo-
wiedniej oprawy wizualnej oraz logicznego
rozmieszczenia, ktore utatwi klientom szybkie
znalezienie potrzebnych artykuléw. Kluczem
do sukcesu w sezonie wakacyjnym jest przemy-
$lany merchandising — atrakcyjna, tematyczna
ekspozycja, ktéra nie tylko wyrdznia produkty
na tle standardowego asortymentu, ale tez
inspiruje oraz edukuje konsumentéw.

Dobrze zaprojektowane ekspozycje przy-
kasowe, regaly wyspowe, stojaki sezonowe
oraz komunikaty POS (point of sale), np.
z grafikami przypominajacymi o urlopo-
wych potrzebach (,Spakyj to do walizki!”,

Jakie czynniki wptywajq na decyzje Polakéw o wyborze

produktéw do higieny osobistej?

Dane: SW Research, sierpien 2022 r.

BESEARCEH

cena

49,9%

akcje promocyjne

18,0%

DR. MIELE COSMED

GROUP

BOBINI Fun Kolorowy ptyn
do kqgpieli i zabawy —
Zielona woda 500 ml -

BOBINI Fun
Kolorowy ptyn
do kgpieli

i zabawy —
R6zowa woda
500 ml

Drogeria m

czy naturalnose formut. Jednak coraz czesciej udziat w decyzjach zakupowych majg dzieci
kochajgce kolory, wyrazistych bohaterow i tzw. efekty specjalne, ktére towarzyszg aplikaciji,
np.zmieniajgca sie barwa wody czy duza ilos¢ bgbelkdéw. Uwazam, ze odpowiedzialny pro-
ducent powinien odpowiadac na potrzeby obu grup: rodzicow i ich dzieci. Diatego w Bobini

tworzymy kosmetyki, ktore sq i bezpieczne, i radosne — kolorowe, ciekawe, tadnie pachngce.

Aleksandra Chmura

Mtodszy Specjalista ds. Marketingu

Dr. Miele Cosmed Group

Delikatna skéra dziecka wymaga szczegolnej ochrony, o czym wszyscy
rodzice dobrze wiedzq. | gdyby decyzja o wyborze kosmetykow nale-
zata wytgceznie do nich, z potek sklepowych znikatby tylko te produkty

o sztywno okreslonych deklaracjach, takich jak hipoalergicznos¢

,»Nie zapomnij zabra¢ w podréz”), skutecznie
stymuluja zakupy impulsywne. Konsumenci
czgsto siggaja po tego typu produkty spon-
tanicznie, pod warunkiem, ze zostang im
odpowiednio zaprezentowane w kontekscie
zblizajacego si¢ wyjazdu.

Merchandising wakacyjnej oferty to takze
doskonaty moment, aby wyrézni¢ marki, ktdre
proponuja produkty przyjazne srodowisku,
np. biodegradowalne opakowania, kosmetyki

S cpakOWEss, 7
SPM“wakche?

naturalne, mini produkty refill czy suplementy
w szklanych butelkach. To nie tylko trend,
ale takze realna warto$¢, ktéra konsumenci
coraz czgsciej biora pod uwage przy wyborze
produktéw na lato. Dobrze zorganizowana
przestrzen zakupowa przekiada si¢ bezpo-
$rednio na wzrost sprzedazy i zadowolenie
klienta, a przeciez wlasnie latem konsumenci
sa najbardziej otwarci na nowe do§wiadczenia,
produkty i marki. m

reklama

dho urbosti
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bobini
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Przysztosc elektrycznych samochodow
dostawczych Mercedes-Benz

Mercedes-Benz Polska od niemal 30 lat zapewnia polskim konsumentom najwyzszej klasy, komfortowe auta
osobowe, dostawcze i ciezarowe oraz czesci zamienne. W ofercie firmy dostepne sq rowniez elektryczne
pojazdy dostawcze, coraz powszechniejsze na europejskim rynku. Z Adamem Dutkowskim — Product Ma-
nagement Managerem w Mercedes-Benz Polska, odpowiedzialnym za auta dostawcze — rozmawiat Pawet
Panczyk w ramach cyklu Rozmowy Spozywczej.

Trend na auta elektryczne z roku na rok przy-

biera na sile, obejmujac swoim zasiegiem nie
tylko klientéw indywidualnych, ale takze
whascicieli firm. Jakie sa zalety posiadania
takiego typu pojazdu dostawczego we flocie?

Jedna z podstawowych zalet aut elektrycz-
nych jest przyjemnos$¢ ich prowadzenia — jaz-
da takim samochodem jest cichsza i bardziej
komfortowa, a silnik w tego typu pojazdach
jest pozbawiony wibragji. Jezeli mamy wiasne
zrédto pradu, auto elektryczne mozna fado-
wa¢ w momencie, gdy si¢ z niego nie korzysta,
np. gdy stoi w bazie, co pozwala zaoszczedzié
czas. Zaleta tego typu samochodéw jest tez
wicksza odporno$¢ na eksploatacje, a w sa-
mym silniku jest duzo mniej elementéw, ktd-
re moga si¢ zepsu¢. Nie mozna zapomniec
o tym, ze jazda takim autem w warunkach

miejskich jest bezemisyjna.

Na co zwrdcié szczegélna uwage przy wybo-
rze elektrycznego samochodu dostawczego?

Przy wyborze takiego pojazdu warto zwré-
ci¢ uwage na jego zasi¢g. Przed zakupem
warto wyliczy¢ sobie, ile §rednio kilometréw
przez miesigc pokonuje auto przedsigbiorcy
i dopasowaé wielkos¢ baterii, ktéra przektada
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si¢ na zasieg. Przy wyborze samochodu do-
stawczego warto réwniez odpowiedzie¢ sobie
na pytanie, gdzie taki pojazd bedzie tadowany
— czy jest dostgp do tadowarki na terenie ma-
gazynu czy pod siedziba firmy — tak, aby w co-
dziennym uzytkowaniu auta nie positkowacd
si¢ jedynie infrastruktura publiczna.

Jak wyglada rynek samochodéw elektrycz-
nych w Polsce i jak wypada na tle Europy?
W Europie samochody elektryczne stano-
wig okoto 15% catkowitej sprzedazy, w Polsce
za$ rejestracja tego typu pojazdéw utrzymuje
si¢ na okofo 3% poziomie. Mimo to wida¢,
ze dynamika sprzedazy samochodéw elek-
trycznych w Polsce rosnie — mniej wiecej
5 lat temu rejestrowano $rednio 3-4 tysiace
tego typu pojazdéw rocznie, obecnie jest to
ponad 20 tys., a liczby te stale rosna.

Rewolucja aut elektrycznych na polskim
rynku jest wolniejsza niz zaktadano, a cze$¢
z programéw dofinansowan, ktére miatyby
zache¢caé do zakupu tego typu pojazdu,
juz sie zakonczyla. Jak obecnie wyglada
sytuacja w tym zakresie?

W Europie powoli odchodzi si¢ od wsze-
lakich programéw bezposredniego wsparcia
do zakupu samochodu elektrycznego. Takie
dofinansowania s3 potrzebne na poczatku,
aby nowy produkt zaczat si¢ oswajaé z ryn-
kiem, natomiast koniec kodcéw powinien
poradzic¢ sobie bez doplat. W zesztym roku
zakoriczono program ,Mdj Elekeryk” i zostat
wprowadzony nowy: ,Nasze Auto”. W jego
ramach przewidziane sa doptaty dla samo-
chodéw osobowych i klientéw indywidu-
alnych badz jednoosobowych dziatalnosci

gospodarczych. Drugi program dotyczy
wsparcia zakupu samochodéw ciezszych,
czyli dostawczych i cigzarowych, to znaczy
wszystkich powyzej 3,5 t (tak zwana katego-
ria N2 oraz N3). Jest on podzielony na 3 eta-
py: pierwszy obejmuje wsparcie i rozwdj sieci
elektroenergetycznych, ktére umozliwiaja
dostarczenie pradu, drugi obejmuje pomoc
w budowie stacji tadowania, trzeci zas — ktéry
ma wystartowa¢ w drugim kwartale — do-

tyczy wsparcia bezposredniego do zakupu.

Czy infrastruktura dotyczaca elektromo-
bilnosci w Polsce jest dostosowana do tego
rynku?

Od zeszlego roku mozna zaobserwo-
wa¢ dynamiczny wzrost liczby tadowarek
do samochodéw elektrycznych i przewi-
duje sig, ze w kolejnych latach bedzie ich
stale przybywaé. Firmy zajmujace si¢ do-
starczaniem tego typu tadowarek poda-
zaja za rynkiem, a im wiecej pojawia si¢
na polskich drogach samochodéw elektrycz-
nych, tym zapotrzebowanie na ten sprzet
jest wigksze. Problemem sg jednak procesy
przylaczeniowe i prawne, ktére w Polsce sg
dos¢ dtugotrwate. Bardzo cz¢sto dochodzi
do sytuacji, w kt(’)rych taka tadowarka jest
juz gotowa, ale nie moze by¢ wykorzystana
z powodu opdznienia dostawy przytacza
o odpowiedniej mocy. Punktéw tadowania
jest wciaz stosunkowo mato w Polsce, wigc
jest to obszar, nad ktérym nalezy popraco-
waé. Obecnie rynek infrastruktury rozwija
si¢ dynamiczniej niz przyrost samochodéw
elektrycznych, a na tle Europy wyrézniamy
si¢ relatywnie niska liczbg pojazdéw przypa-
dajacych na jeden punkt tadowania.

Mercedes-Benz eSprinter 320 Furgon Select -
elektryczne narzedzie do profesjonalnych zadan

W tym teScie sprawdzamy mozliwosci modelu Mercedes-Benz eSprinter 320 Furgon Select w wersji dtugiej —
cichego i zeroemisyjnego dostawczaka o mocy 204 KM. Testujemy jego realne mozliwosci w pracy miejskiej
i podmiejskiej, komfort kierowcy oraz optacalnos¢ dla wiascicieli sklepdw, hurtowni i flot samochodowych.

Pawet Panczyk
wiadomoscispozywcze.pl

Przemyslana przestrzen
i funkcjonalnos¢

Testowany model to wersja z podwyzszo-
nym dachem i rozstawem osi wynoszacym
4325 mm. Pojazd ma dopuszczalng mase
catkowita na poziomie 3500 kg. Wymiary
przestrzeni fadunkowe;j:

* szeroko$¢: 1,79 m ($wiatto drzwi tylnych

1,55 m),
* wysoko$¢: 2,0 m ($wiatto drzwi tylnych
1,84 m),

e dtugo$é: 4,3 m (po podlodze 4,41 m).

Dzigki dwuskrzydtowym drzwiom tyl-
nym, otwieranym do 270°, oraz bocznemu
wejéciu (126 x 181 cm) zatadunek i rozta-
dunek sa szybkie i wygodne. Test paletowy
wykazat, Ze mozna przewiez¢ nawet do pie-
ciu europalet (krétszym bokiem) lub trzech
(dtuzszym bokiem), pozostawiajac miejsce
na dodatkowe fadunki.

Silnik elektryczny: wydajnosé,
zasieg i przewidywalne koszty

eSprinter 320 napedzany jest silnikiem
elektrycznym o mocy 150 kW (204 KM),
przekazujacym naped na tylng 0§ (RWD).
Bateria trakcyjna o pojemnosci 81 kWh
pozwala osiagnaé zasi¢g do 262 km w cyklu
mieszanym WLTD. Szczegélowe zuzycie
energii:
o w miescie: 22,4 kWh/100 km,
* na obrzezach: 25,7 kWh/100 km,
* drogi lokalne: 32,1 kWh/100 km,
e qutostrada: 44,3 kWh/100 km,
e $rednio: 34,1 kWh/100 km.
Pojazd mozna tadowad:
* AC 11 kW — tadowanie nocne lub w fir-
mowym punkcie,
* DC 115 kW — szybkie fadowanie do 80%
w okoto 30 minut,
* opcjonalnie AC 22 kW.

Komfort w kabinie i zaawanso-
wane technologie

Kabina kierowcy zostata zaprojektowa-
na z my$la o funkcjonalnosci i ergonomii.
Na poktadzie znajdziemy: system multi-
medialny MBUX z ekranem dotykowym
10,25", komenda glosowa ,Hej Mercedes”
i nawigacja; wielofunkcyjna skdérzang kierow-
nicg z panelem dotykowym; liczne schowki
i uchwyty (m.in. szes¢ cupholderéw, schowki
nad glowa i pod deska rozdzielcza); automa-

tyczng klimatyzacjge THERMOTRONIC,
podgrzewane fotele i przyciemniane szyby;
bezprzewodowe tadowanie telefonu, gniazdo

230 V oraz pakiet integracji smartfona.

Bezpieczenistwo i systemy wsparcia

Lista wyposazenia wspierajacego kierowce
obejmuje: aktywnego asystenta utrzymania
pasa ruchu; asystenta martwego pola; ,At-
tention Assist” — system monitorujacy kon-
centracj¢ kierowcy; kamere cofania, czujnik
deszczu, asystenta ruszania pod gorg; system
rozpoznawania znakéw drogowych i ochro-

n¢ przed bocznym wiatrem.

Whioski

Mercedes-Benz eSprinter 320 Furgon Se-
lect to profesjonalne narzedzie pracy, ktére
— dzigki duzej tadownosci, dobremu zasig-
gowi i funkcjonalnej kabinie — moze stad sig

waznym ogniwem kazdej nowoczesnej floty.

www.hurtidetal.pl 203



Nowosci @

M Krzyzé6wka
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Srodek ’RF;E{; v o wychowaniu w trzezwosci) S i
przeciw- sciowka : reklamy telewizyjnej, w internecie, na outdo-
bélowy Nora p» A - orze oraz materiatach POS.
i Skutek V| Smukie |Szablon, o LRA . o0ES WWW.PERLA.pl
Bieg Pl‘r):r)l'gsa przegrza- L warzywo | makieta :ror;f(l)" At P
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dla zéwka f!mt?
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Prze$la- ﬁ?:srlzn . .
dowanie R OSHEE Hydration — nowy wymiar
o % . nawodnienia dla aktywnych
il = Kinley Purple
t(;ar?\a i OSHEE, lider w segmencie napojow funkcjonalnych, wprowadza do swo-
Do portfolio marki Kinley doiqcza nowy, wyjqtkowy jego portfolio zupetng nowosé — Hydration Powders. To innowacyjna linia
Dekolt Pllk:rze Chronio- warlantsmakowy =Kinley Rurple.Tokompozyejalolbo= produktéw w formie proszku, stworzona z myslq o profesjonalnych spor-
w sukni Madrytu 5 na sikora 1 tanicznej gtebi i wyrazistym, tropikalnym charakterze. towcach i wszystkich osobach aktywnych fizycznie. OSHEE ISO Hydration

Wyréznia sie egzotycznymi nutami smoczego owocu, oraz OSHEE Hydration Zero

guawy, czarnej porzeczki i hibiskusa. Kinley Purple to

1 2 3 4 5

to zaawansowane formuty,

idealny towarzysz zaréwno letnich popotudni, jak i spo- ktore skutecznie wspierajq

kojnych wieczoréw. Za sprzedaz i dystrybucje Kinley

nawodnienie, dostarcza-
Purple w Polsce odpowiada Coca-Cola HBC Polska.

www.COCA-COLA.com/pl/pl/brands/kinley

jgc kluczowych elektrolitow,
mineratéw i witamin.
www.OSHEESHOP.eu

VEGETA Noodles

Marka VEGETA wprowadzita nowosci na rynek produktow instant. Mowa o VEGETA Noodles, do-

e,
-

NEYDANIE)
'E =
ZAKRECONEJDANIE) /ey, ! o - : : »
z (CHARAKTEREM stepnym w trzech wariantach smakowych: Spicy Beef, Teriyaki oraz Chicken. Wyjqtkowe smaki
N makaronow VEGETA sprawiq, ze w krotkiej chwili, bo w zaledwie 4 minuty, wyruszymy w kulinar-

ng wyprawe po dalekich krajach Azji. Kazdy produkt zawiera makaron, saszetke z przyprawami,

olejem oraz chili. Nowe produkty marki w tym segmencie to odpowiedz na potrzeby konsu-
mentow, ktorzy szukajq szybkich, ale smacznych rozwigzah w swojej kuchni. Aromatyczne zupy
sprawdzq sie jako przekgska, lunch czy kolacja. Sq to ciepte i treSciwe positki, ktore w kilka chwil
sq gotowe do spozycia.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepéw detalicznych, ktérzy przeslq rozwigzanie krzyzowki (wraz z nazwq
sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiaéciciela) na nasz
redakcyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl otrzyma zestaw produktéw VEGETA.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI KWIETNIOWEJ KRZYZOWKI:

Piotr — Sklep spozywczo-przemystowy, tgck « Jan — Sklep ogélnospozywczy, Bolszewo
Karol — FHU Karos, Laszki « Matgorzata — Delikatesy Gosia, Koden ¢
Halina - Sklep wielobranzowy, Lubenia

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiqzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy
przystgpienia do konkursu i jego prawidtowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglgdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze réwniez zazqgdaé
zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostgpniane innym podmiotom.
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BLITZbee - pigkno

w ptynnej formie

Nowo$¢ od BLITZbee! Marka zdrowych napojow wpro-
wadza na rynek nowy produkt z wysokiej jakosci ko-
lagenem i kompleksem witamin z grupy B. Sktadnik
ten wspiera elastyczno$¢ skory, zdrowe stawy, mocne
wiosy i paznokcie. Napdéj ma naturalny sktad i lek-
ki, orzezwiajgcy smak. Idealny zwtaszcza dla kobiet
aktywnych, cenigcych zdrowy styl zycia. Daj swojej
skoérze, wiosom i stawom doktadnie to, czego potrze-
bujg - siegnij po piekno w ptynnej formie z BLITZbee.
Www.BLITZNATURALPOWER.com

§:4

BLIT

Napéj herbaciany
Big-Active Sakura Maji

Czy wiesz, co oznacza Sakura Maiji? To ciepty wiatr, ktory
wieje w Japonii, gdy kwitnq drzewa wiéni. Daj sig ponies¢
i poczuj ten orzezwiajgcy vibe tqczqcey intensywnosé
czarnej herbaty ze stodkq wisnig! Pyszny smak zamkniety
jestw przyciggajgcej uwage butelce, dostepnejw dwoch
réznych grafikach inspirowanych odlegtq Japoniq. tap
zmrozony napdj prosto z lodowki i wez ze sobg do szkoty
albo na spotkanie z przyjaciétmi. Sktadniki: woda, sok
winogronowy z zageszczonego soku, cukier, sok wisniowy
z zageszczonego soku (1%), ekstrakt czarnej herbaty
(0,2%), aromaty, kwas: kwas cytrynowy, przeciwutleniacz:
kwas askorbinowy, ekstrakt ze skrzypu, substancja sto-
dzgca: glikozydy stewiolowe ze stewii.
www.E-HERBAPOL.com.pl
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Potwornie owocowa nowos¢ na pétkach!

Nowos¢ na pétkach — napéj z sokiem NFC stworzony z myslq o najmtodszych. Do-
stepne sq juz cztery smaki, a w ofercie wkrétce pojawig sie kolejne. To odpowiedz
na potrzeby rodzicow, ktérzy szukajq jak najlepszych sktadéw dla swoich pociech.
Napoéj Owocozaur to wytgcznie sok 100% ttoczony, woda i witamina C. Catosé

uzupetniajq przyjazne potwory — Owocozaury, ktére chetnie dzielg sie owo-

niejadkami! ] z”-mu I Wi

www.CYMES.pl "—"e E:_e l-—"e %_e

cami, nawet '

z najwiekszymi

Catusek — mate, piernikowe szczescie

Nowo$¢! Catuski z nadzieniem pomaranczowym i jabtkowym — kazdy Catusek
to mate piernikowe szczgscie — mieciutkie, stodkie i pachngce! W srodku czeka
owocowa niespodzianka: pyszne nadzienie jabtkowe lub pomarahczowe,
ktére dodaje smaku
kazdemu kesowi. Te
mate pierniczki Swiet-
nie smakujq z kubkiem
kakao, herbaty albo
jako stodka przekgska
do szkoty. To idealna
propozycja do podzie-
lenia sie z przyjaciotmi!
www.KOPERNIK.com.pl

Cherry Bomb - przekgska dla kazdego

Cherry Bomb to nowo$¢ w ofercie firmy Gibar stworzona z myslq o konsu-
mentach, szukajgcych niebanalnych smakéw w znanych formatach. To
miekkie ciastko przetamane nadzieniem o wyrazistym smaku wisni w polewie
z kolorowq posypkq — zachwyci niejednego smakosza bez wzgledu na wiek.
Wyjgtkowy smako-
tyk w atrakcyjnym
opakowaniu jest
praktyczng przekq-
skq do szkoty, pracy
czy podczas podrozy.

www.GIBAR.com.pl

Rozek Cinnamon Roll

Rozek o smaku aromatycznych, cynamo-
nowych buteczek BRACIA KORAL na na-
turalnej, polskiej $mietance. Intrygujgca,
stodko-korzenna nuta wywotuje wspo-
mnienie najcieplejszych chwil naszego
zycia, do ktérych chetnie wracamy. Gra-
matura: 180 ml.

www.BRACIAKORAL.pl
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Alohomora! HARIBO potgczyto Swiat
magii ze Swiatem radosci!

HARIBO wyczarowato limitowanq edycje zelek inspirowanq §wiatem Harry’ego
Pottera! W tej wyjqgtkowej kolekcji znajdujg sie trzy magiczne warianty, w ktérych
kultowe postacie, takie jak Harry i Hed-
wiga, Hermiona z Krzywotapem oraz Ron
z Parszywkiem, zamienity sie w przepyszne

zelki. Kazde opakowanie kryje w sobie tak- i
Hatly Poller

s g

ze atrybuty bohateréw, m.in. Ztoty Znicz,
Tiare Przydziatu czy Mandragore. W mie-
szance zelek oraz zelko-pianek znajdujq
sie takie smaki, jak wata cukrowa, stod-
ka wisnia, karmel, cola, sorbet cytrynowy
i zielone jabtko.

www.HARIBO.com

Andante - naturalnie zgodnie z trendami
Nowos§¢ w portfolio Andan-

te — biszkopty LadyFingers

w edycji smakowej! Malina g N = Fi =

i kokos to letnie warianty, "A”d:?”m. 3 ti"‘!ﬂﬂﬁ'ﬂgﬁ
ktére powstaty w odpo-
wiedzi na aktualne trendy.
Tylko 5 sktadnikow, bez
dodatkéw i barwnikow,
delikatne — jak domowy
wypiek. Idealne jako prze-

kqska, do deseréw i jogur-

toéw. Edycja limitowana — by | Ll
sprébuj, zanim znikng!
www.ANDANTEMINLpl

Nowa linia wafelkéw od Lekorna

Talarki waflowe to nowa kategoria produktéw marki Lekorna — producenta
szerokiego asortymentu wyrobéw waflowych. Cienkie, chrupigce wafelki
o delikatnej strukturze dostepne sq w wersji stodkiej: 0 smaku maslano-wani-
liowym oraz w wersjach wytraw-
nych - z suszonymi pomidorami
i bazylig oraz z suszonq cebulq.
Produkt wyréznia sie prostym
i dobrym sktadem - bez dodatku
oleju palmowego i wzmacniaczy
smaku. Przejrzysta szata graficz-
na utatwia konsumentowi wybor
i znalezienie produktu na potce,
a opakowanie jest praktyczne
iwygodne w codziennym uzyciu.

www.SOFIO.pl

Flamenko -
ciastka francuskie z nadzieniem

Kolejna nowos¢ w ofercie Sofio — ciastka francuskie z nadzieniem o smaku
morelowym Flamenko (160 g). To propozycja marki Grona, znanej z szerokiego
asortymentu ciastek. Flamenko to delikatne, kruche ciastka z duzg zawartosciq
aromatycznego nadzienia owocowego. Pakowane sq po 2 sztuki w przezro-
czyste opakowania, co pozwala dtuzej zachowaé ich Swiezos¢ i smak. Ciastka
sprawdzq sig jako

szybka przekgska

q A "'-
w ciqgu dnia —
do kawy, lunchbo-
xa czy na droge.

FLAM Eﬂ KQ
www.SOFIO.pl ,

Stovit prezentuje Owoce w zelu!

Ale nowos¢! Stovit wprowadza na rynek Owoce w zelu - kolejny po dzemach
przysmak o obnizonej zawartosci cukru. Nowy produkt zawiera az 50% owocow
i to w duzych kawatkach, co wptywa na intensywnos$¢ smaku, wyjgtkowq so-
czystos¢ i bardziej naturalng konsystencje. Owoce w zelu mozna ze smakiem
dodawaé do wielu potraw i deserow — lodéw, ciast, nalednikow czy owsianki.
Na dobry poczqtek mitosnicy zdrowszych wariantéw produktéw owocowych
mogq sprébowaé dwoch najpopularniejszych, klasycznych smakow: truskaw-
kowego i wisniowe-
go. Wkrotce w skle-
pach pojawi sig tez
egzotyczny wariant
mango-marakuja.

www.STOVIT.com.pl

Nowosci @

Taralli - wtoska przekgska

Oferta Sofio poszerzyta sie o nowq przekgske z potudnia Wioch. Taralli to
chrupiqce, wioskie krqzki wypiekane wedtug tradycyjnej receptury. Powstajg
zmaqki pszennej, biatego wina, oleju stonecznikowego i oliwy z oliwek. To pro-
dukt o prostym sktadzie i wyjgtkowo dobrym smaku. Taralli stanowiq idealng
przekgske ,na raz” — $wietnie sprawdzajq sie zaréwno jako dodatek do deski
seréw, jak i samodziel-
na, chrupiqca przekqg-
ska na kazdq okazje. MIT Mﬁ' M"
Produkt dostepny jest = _—r

w praktycznej gra-
maturze 100 g oraz
kartonikach umozli-
wiajgcych ekspozycije
w sklepie.
WwWW.SOFIO.pl

Nowos§é od HELIO

Linia Tropical Bites w az 5 smakach: suszony ananas, suszony jackfruit, suszone
mango, suszony kokos i MIX tropikalny! To egzotyczne, suszone owoce o inten-
sywnym smaku — idealne jako zdrowa przekgska, dodatek do musli, jogurtu
czy lunchboxa. Wybierz wariant dopasowany do swoich potrzeb i siegnij
po porcje tropi-
kalnej przyjem-
nosci. HELIO Tro-
pical Bites —100%

HELIO

BEDSFTONY

as
LT,

smaku, wygod-

EONY
Mjhml Anan

ne opakowanie,
owocowad ener-
gia na co dzien!

www.HELIO.pl

Almette lekki — nowy wymiar lekkosci

W linii Almette pojawity sie dwie unikalne nowosci — Aimette lekki naturalny
i AlImette lekki z ziotami. To pierwsze na polskim rynku produkty typu light”
w kategorii puszystych seréw twarogowych. 100% naturalnych sktadnikéw,

obnizona zawartosé -

- ami

tluszczu oraz wigksza bL. i |
ilos¢ biatka to benefi-
ty idealnie wpisujgce
sie w biezqce trendy
konsumenckie.
WWW.ALMETTE.pl
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M Nowosci

Tosterki — pyszny ser dla matych i duzych

Tosterki to wysokiej jakosci ser topiony w plasterkach stworzony z myslq

o najmtodszych konsumentach. Bez dodatku konserwantéw i fosforanéw.

Bogate w biatko i waph. Wyrézniajg sie delikatnym smakiem, dzieki czemu

doskonale sprawdzq sie w codziennej diecie najmtodszych. Idealnie komponujq

sie z kanapkami, tostami, zapiekankami i przekgskami — do podania na cie-

pto i zimno. To szybkie i wygodne
rozwigzanie na $niadanie do szko-
ty, lunch czy smacznq przekqske
w trakcie zabawy. Dzigki starannie

dobranym sktadnikom i porgcznej

formie, wpisujqg sie w rytm aktyw- ﬂg

nego, rodzinnego zycia.
WWW.LACTIMA. pl

Lacama’

1

ey vl

Nowa propozycja przekqgski z fososia

Do portfolio marki toso$ dotgczyt nowy
produkt — toso$ w sosie koperkowym.
Dostepny jest w porecznej puszce 110 g,
w ktorej znajdziemy kompozycje deli-
katnego miesa z fososia w przepysz-
nym sosie koperkowym. To propozycja
zdrowej przekgski, np. miedzy posit-
kami. Produkt dotgczyt do istniejgcej
juz od dtuzszego czasu linii fososi 110
g, W ktorej oprocz niego znajdziemy
tososia po krélewsku, w sosie stodkie
chili, w oleju z pieprzem cytrynowym
oraz w oleju z suszonymi pomidorami.
www.LOSOSUSTKA pl

Ser Gouda MSM Monki

Ser Gouda w plastrach MSM Mofiki to ide- -
alny wybér na lato — doskonaty do kana- e :r'; Wi,
pek, tostéw i przekgsek w podrozy. { J"_)
Delikatny smak, wygod- )
ne opakowanie i porcja

energii zawsze pod rekq —

zabierz go na piknik, pla-

ze lub wakacyjny szlak! &

www.MSM-MONKI.pl

Linia sosow pomidorowych
Salsa Pronta Mutti

Nowa linia soséw pomidorowych Salsa Pronta Mutti sktada sig z 3 produktow,

z ktérych kazdy wykonany jest z wyjgtkowej, w 100% wioskiej odmiany pomidorow

— Tondo, Datterino i Pizzutello — co
nadaje kazdemu z nich unikalny
profil smakowy, wzbogacony oli-
waq z oliwek z pierwszego ttoczenia
i naturalnymi ziotami. Efektem jest
niezwykle kremowy i wszechstron-
ny produkt, idealny do codzienne-
go uzytku — od makaronéw, przez
ryby, migsa, po dania warzywne.
Www.MUTTI-PARMA.com/pl/

S[107yWCza

Profesjonalne produkcje wideo

w centrum Warszawy

Mamy bogate doswiadczenie w realizacjach dla branzy spozywcze|

Berlinki Z szynki — nowo§¢ w segmencie
premium

Marka Berlinki wprowadza na rynek nowy

TaoTao - chrupkos¢ w dwoch odstonach!

Panierka Panko TaoTao 200 g to propozycja dla tych, ktérzy ceniq lekkose
i efektownq teksture. Wersja klasyczna idealnie sie rumieni, tworzqc ztocistg,

WHEIHIEIRE [BrEIOEl = EElinl) Z el iz delikatnie chrupiqgcq warstwe. Z kolei wariant z dodatkiem fioletowego ziem-

gotowany z wysokiej jakosci miesa z szynki
produkt odpowiada na oczekiwania kon-
sumentéw poszukujgcych prostego sktadu,
bez dodatku fosforanéw, barwnikéw i gluta-
minianéw. Paréwki sq pozbawione ostonki,
co utatwia ich przygotowanie. Nowos¢ do-
stepna jest w dwoch wersjach opakowan:
225 g (jednokomorowe) i 360 g (dwukomo-
rowe), dostosowanych do réznych potrzeb
konsumentoéw.

Wwww.BERLINKI.pl
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niaka przycigga wzrok
i doskonale komponuje
sie z warzywami czy tofu.
Obie wersje sprawdzq sig
w daniach kuchni azja-
tyckiej i nie tylko. TaoTao
— nadaj potrawom chru-
pigcego charakteru.

www.HARMONIASMAKOW . pl

Napisz do nas na:
studio@spozywcza.tv
lub zadzwon:

+48 453 454 252

spozywcza.tv | studionabagnie.pl




@ Nowosci

~JesteSmy wyjgtkowymi ekspertami
w migsie indyczym — migsie wysokiej
klasy, zdrowszym niz inne”

Linia ,na $niadanie” marki Wielkopolski Indyk to wygodne, plastrowane wedliny
stworzone z myslq o codziennym menu. Charakteryzuje sie niskq zawartosciq
ttuszczu, co czyni jg zdrowq alternatywq dla tradycyjnych wedlin. Znane smaki,
praktyczne gramatury 100 g i 200 g oraz szeroki wybér wariantéw odpowiadajg
na rosnqcy popyt w segmencie ,better for you” i $niadaniowej wygody. Uniwersal-
ne zastosowanie (kanapki, satatki, lunchboxy) i atrakeyjna prezentacja na ptce
czyniq linie doskonatq pozycjq ( - v

dla nowoczesnego detalu. Li- - - _ﬁ

nia obejmuje: Indyk maslany -

200 g, Filet wedzony z piersi

indyka 100 g, Szynka drobio-

wa 100 g.

WwW.WIELKOPOLSKI-INDYK.pl

Bulion Pho K-Products — autentyczny
smak Wiethamu

Pho to klasyk i jedna z ikon azjatyckiej kuchni. Bulion od K-Products pozwala
przygotowac te aromatyczng zupe szybko i wygodnie - wystarczy dola¢
wode, dorzuci¢ makaron, $wieze ziota i ulubione dodatki, by poczu¢ klimat
wietnamskiego street foodu. Wyrazisty smak miesa, aromatyczne przypra-
wy i naturalne sktadniki

tworzqg idealng baze nie

tylko do Pho, ale tezdo in-

nych, esencjonalnych zup

lub dan jednogarnko-

wych. Dostepny w dwéch

wariantach smakowych:

z kurczakiem lub wotowing.

www.DECARE.pl

VEGETA Noodles PODRAVKA

Marka PODRAVKA w ostatnim czasie rozszerzyta swoje portfolio produktow
instant VEGETA Noodles. Juz teraz dostepne sq trzy warianty smakowe: Spicy
Beef, Teriyaki oraz Chicken. VEGETA Noodles to smaczna opcja na dni, w ktére
nie mamy ochoty gotowa¢ oraz praktyczne rozwiqzanie, gdy nie chcemy
zostawi¢ w kuchni bataganu. W zaledwie 4 minuty uzyskamy pyszny, ciepty
positek. Kazdy produkt zawiera makaron, saszetke z przyprawami, olejem oraz
chili. Wraz z rozpoczeciem

sezonu letniego produ-

cent wprowadzit do oferty g
L |

3 smaki ketchupéw z po- VEGETA
midoréw z chorwackich pél r
uprawnych: tagodny, ostry
oraz zdodatkiem papryczki
jalapeno. Produkty nie za-
wierajq konserwantow.

www.PODRAVKA pl

Indykpol wprowadza nowq linie pro-

duktow, ktéra obejmuje pasztet Szla- - :

chetny ok. 880 g oraz Kietbaski Szla- | " i ‘
chetne ok. 700 g dedykowane ladzie - .

tradycyjnej. Nowa linia charakteryzu-
Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

je sie wysokg miesnosciq, specjalng
skomponowang mieszankg aroma-
tycznych przypraw oraz duzq zawar-
tosciq tatwo przyswajalnego biatka.
{NDRGIL{E! (Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga

mied wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Duda

smak codziennych przyjemnosci

Kup produkty marki Duda ;;f
| wygrywaj nagrody na _ _
dudaloteria.pl

—

B ]
T

Sprzedai promocyjna | prryjmowanie zgloszen w loteri od 28.04.2025 do 30.06.20251.
Szczeqily | regulamin na dudaloteria.pl Organizator: Hand Made Sp. 2 0.0. 2 siedziba w Krakowie),

loteria dla ostb 18+, zachowraj dowdd zakupu



