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Wiejska Przekaskowa z Wadowic

to innowacyjna odstona naszej kultowej Wiejskiej z Wadowic, ktdra od pokoleii cieszy sie
uznaniem mitosnikow swojskich smakdw. Wyrdinia sie wysoka jakoscia, naturalnym aromatem
uzyskanym podczas tradycyjnego wedzenia na drewnie bukowym i prostym sktadem.
Zachwyca petnia smaku oraz charakterystyzna kruchosda.

dobrowolscy.pl
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oszczednosci poziom
kosztow eksploatacii hatasu

% 3,2 ki SSS -40%
dzienne zuzycie — emisja
energii ciepta

M_DERN EXPO

COOLES SLIM PRO

ENERGOOSZCZEDNE ROZWIAZANIA
NOWEJ GENERACJI

REGAL
MROZNICZY

[} Do 50%
nizsze zuzycie energii w porownaniu
ze standardowym regatem mrozniczym

&: 3x szybsze
000 odszranianie parownika — produkty

pozostajg doskonale zachowane

@ System odszraniania @
gorgcym gazem

@ Ekologiczne rozwigzanie — @
ograniczona emisja

i oszczednosc energii.

Szklane drzwi o niskig]
przewodnosci cieplne;

Modutowa konstrukcja -
tatwa instalacja i
rozbudowa
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TRADING GROUP

20 lat mineto... jak jeden dzien!

28 pazdziernika br. w Teatrze Kamienica w Warszawie odbyta sie uroczysta Gala,
podczas ktdrej poznali$my najbardziej innowacyjne produkty i rozwigzania re-
tailowe. Wreczylismy takze prestizowe statuetki i wyrdznienia Ztota Innowacja
FMCG & Retail 2025.

Ta wieczorna uroczysto$¢ byta rowniez doskonatq okazjqg do Swietowania jubi-
leuszu 20-lecia dziatalnosci naszego wydawnictwa.

Wydawnictwo Fischer Trading Group Sp. z 0.0. powstato w 2005 roku, skupiajgc
sie na prasie drukowanej, skierowanej do handlu i sektora FMCG. Pierwszy numer
naszego czasopisma ukazat sie we wrzedniu 2005 roku i od tego momentu Hurt
& Detal co miesigc dostarczany jest do sklepéw spozywczych, hurtowni Cash
& Carry oraz firm produkcyjnych sektora FMCG i retailu na terenie catego kraju.

20 lat dziatalnosci to dla nas z jednej strony kawat historii, ale z drugiej powéd
do dumy i zadowolenia, ze dzigki zaangazowaniu catego Zespotu wydawnictwa
i wspotpracy z Partnerami Handlowymi osiggneliSmy pozycje lidera na rynku
nowoczesnej prasy handlowej w Polsce.

Oczywiscie nie skupialiSmy sie w tym okresie wyiqcznie na drukowanej prasie,
ktéra trafia do sklepdw. W 2009 roku powstat nasz kolejny tytut — anglojezyczny
magazyn Food from Poland, promujgcy polskich producentéw spozywczychiich
znakomite produkty na targach zagranicznych.

W ciggu tych 20 lat dziotalnoSci zawsze potrafilismy dostosowywac sie do zmian
na rynku mediéw branzowych i wdraza¢ nowe, innowacyjne rozwigzania. Potra-
filismy réwniez wyrézniac sie sposrod innych, konkurencyjnych tytutdw. Obecnie
oprécz drukowanej prasy posiadamy profesjonalne portfolio nowoczesnych
produktéw mediowych zwigzanych z rynkiem spozywczym.

Chciatbym serdecznie podziekowa¢ naszym Czytelnikom oraz Partnerom Han-
dlowym, z ktérymi mieliSmy i mamy przyjemnos¢ oraz zaszczyt wspotpracowag.
Dzigkuje za zaufanie, ktérym nas obdarzyliscie. Specjalne podzigkowania kieruje
do catego Zespotu naszego wydawnictwa, za ich zaangazowanie i oddanie
sprawom rozwoju naszej firmy. To jest Wasz sukces!

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

6 www.hurtidetal.pl
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kompleksowa organizacja targéw na catym swiecie

transport eksponatéw

TARGI SPOZYWCZE W 2026 ROKU

projektowanie stoisk

rezerwacja noclegéw i biletéow lotniczych

ORGANIZATOR MIEDZYNARODOWYCH TARGOW
LIDER US£tUG TARGOWYCH Z 35-LETNIM DOSWIADCZENIEM

zabudowa stoisk targowych

WINTER FANCYFAIRE USA San Diego 11-13.01.2026
SIGEP Wrtochy Rimini 16-20.01.2026
ISM Niemcy Kolonia 01-04.02.2026
BIOFACH Niemcy Nuremberg 10-13.02.2026
NATURAL PRODUCTS EXPO WEST USA Anaheim 03-06.03.2026
HOSTEX RPA Johannesburg 08-10.03.2026
FOODEX JAPAN Japonia Tokio 10-13.03.2026
FOOD EXPO GREECE Grecja Ateny 14-16.03.2026
PROWEIN Niemcy Dusseldorf 15-17.03.2026
ALIMENTARIA Hiszpania Barcelona 23-26.03.2026
IFE (Wytaczny agent na Polske) Wielka Brytania Londyn 30.03-01.04.2026
ANUGA SELECT BRAZIL Brazylia Sao Paulo 07-09.04.2026
SIAL INDIA MUMBAI Indie Nowe Delhi 10-12.04.2026
DJAZAGRO Algieria Algier 12-15.04.2026
FOOD AND DRINK EXPO Wielka Brytania Birmingham 13-15.04.2026
ANUGA SELECT JAPAN Japonia Tokio 15-17.04.2026
ISM JAPAN Japonia Tokio 15-17.04.2026

rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

PPH MAXPOL SP.Z O.0.

© ul. Rolnicza 251, Dziekandw Lesny, 05-092 tomianki
©(22) 506 41 11

© (22) 506 42 22

© maxpol@maxpol-targi.com.pl
© https:/maxpol-targi.com.pl/
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WOSEBA L'arte del caffe
- Delektuj sie symfonia
smakow!
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oferta must have
136 Przepis na idealny, $wigteczny
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146 Alkoholowe trendy
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154 Kolacja przy kominku -
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DROGERIA

160 Wiadomosci

162 wielkie swigteczne porzqdki -
czas start!
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Gotowi na Swieta?
HELIO wprowadza
kampanie
wspierajgcq
sprzedaz!

HELIO rusza ze $wigteczng oferta, ktéra napedza
sprzedaz! W centrum kampanii znajda si¢ produk-
ty niezbgdne do tradycyjnych wypickéw i deseréw:
HELIO masa makowa (w doypacku i puszce),
HELIO mieszanka keksowa, HELIO owoce su-
szone do kompotu wigilijnego, HELIO skérki po-
marariczowe i cytrynowe, HELIO kutia, HELIO
mak mielony, HELIO premium masa kréwkowa
kajmak oraz inne niezbgdne w okresic $wigtecz-
nym bakalie. Dzigki tym produktom klienci mogg
tatwo przygotowac swiateczne wypieki i tradycyjne
potrawy; a sklepy w tym czasie zyskuja wicksze za-
interesowanie. Dziatania marketingowe wspieraja
handel, pomagajac zwigkszy¢ obroty, przyciagna¢
klientéw
i przygoto-
waé  sklep
na $wiateczny
boom  razem
z HELIO!
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Miedzynarodowe Targi Seréw 2025 —
Warszawa stolicg europejskiego serowarstwa

17 wrzesnia 2025 roku Warszawa stata si¢ serowym centrum Europy. W przestrzeni GAMA
Concept odbyly si¢ pierwsze w Polsce Migdzynarodowe Targi Seréw, organizowane przez firmg
TEMAR. Wydarzenie potaczylo producentéw, ekspertéw i pasjonatéw serowarstwa z catego kon-
tynentu. Przeszto 500 goéci odwiedzito stoiska 27 wystawcow z Europy, degustujac ponad 1000
seréw — od klasycznych regionalnych po nowoczesne kompozycje smakowe. Na scenie gtéwnej
wystapit Grzegorz Eapanowski, taczac tradycje z nowoczesnoscia w kulinarnych pokazach. Goscie
wystuchali takze inspirujacych prelekcji, m.in. Michata Maksymca (YouGov), Emiliano Castagny
(Wtoska Akademia Kulinarna) oraz Doroty Wisty (TiM S.A.). W ramach cyklu ,Ser jako historia
miejsca’ odbyly si¢ rozmowy z wystawcami, a wiaciciele

TEMAR - Marcin i dr Jan Klaczakowie — podsumowali MIEDZYNARODOWE
35 lat rynku sera w Polsce. Targi okazaly si¢ sukcesem or- TARGI SEROW
ganizacyjnym i merytorycznym, potwierdzajac rosnacy po- @ [msaun

tencjat polskiego oraz srodkowoeuropejskiego rynku seréw.

Dziatania marek
Helcom i El Sabor

W ostatnim kwartale roku firma Greek Trade
intensyfikuje dziatania promocyjne w seg-
mencie przekasek, koncentrujac si¢ na bu-
dowaniu $wiadomosci marek Helcom i El
Sabor. ,Produkty Helcom: antipasti, owoce
do migs i seréw czy korniszony doskonale
komponuja si¢ z pétmiskami z przekaskami
i przystawkami, podkreslajac ich smak i wy-
razisto$¢, natomiast dipy i nachosy El Sabor
stanowig doskonate dopetnienie jesiennych
seanséw filmowych” — wskazuje Joanna Ko-
rzonkiewicz-Kabat, Kierownik Dzialu Mar-
ketingu Greek Trade. Kampani¢ wspierajg
dziatania zasigowe w kanatach digitalowych,
aktywacje influencerskie oraz reklama radio-
wa. Réwnoczesnie firma rozwija sie¢ dystry-
bugji, wzmacniajac obecno$¢ marek poprzez
intensywne inicjatywy trade marketingowe.
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Wizja sklepu przysztosci na Retail Show 2025
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Modern Expo — lider rynku Food
Retail w Polsce i dostawca pierwszego
wyboru dla sieci handlowych — zapre-
zentuje na targach Retail Show 2025
swoja najnowszg wizje sklepu przysztoéci. Odwiedzajacy beda mogli zobaczy¢ ekspozycje na stoisku
C12 oraz w wyjatkowym koncepcie Perfect Store, gdzie technologia, design i odpowiedzialnos¢ $ro-
dowiskowa tworza spéjne doswiadczenie zakupowe. Targi Wyposazenia Sklepéw Retail Show to naj-
wicksze w Polsce wydarzenie B2B dla sektora handlu detalicznego. 14. edycja odbedzie si¢ 26-27
listopada 2025 r. w warszawskim EXPO XXI. Na stoisku C12 Modern Expo pokaze nowoczesne
systemy wyposazenia dla retailu — od modutowych regatéw i ergonomicznych kas, po inteligentne
rozwiazania digital signage i narzedzia do optymalizacji przestrzeni sklepowej. Wsréd nowosci znaj-
dzie si¢ linia urzadzen chtodniczych Cooles Slim PRO, nagrodzona tytulem Zlotej Innowacji Retail
2025 oraz uznana za jedno z TOP 10 najbardziej energooszczednych rozwiazan chtodniczych w Eu-
ropie (topten.eu). Perfect Store pokaze, jak innowacje Modern Expo wspieraja nowoczesny, zréwno-
wazony i przyjazny dla uzytkownika model sklepu — od koncepcji po realizacje. Modern Expo od lat
wyznacza kierunek rozwoju branzy, inwestujac w technologie, badania i projekty zgodne z zasadami
ESG. W centrum uwagi znajda si¢ energooszczedne systemy chtodnicze, konstrukcje z materiatéw
z recyklingu i rozwiazania wspierajace gospodarke obiegu zamknictego. Firma zaprasza do odwiedze-
nia stoiska C12 oraz Perfect Store — miejsc, w ktérych wizja przysztosci handlu detalicznego staje si¢
rzeczywistoscia.

Lubella tgczy sztuke i smak — mural
inspirowany Lubelszczyznqg

Grupa Maspex prezentuje kolejny wyjatkowy mural — tym razem o imponujacej powierzchni 2200
mkw. — na zakladzie produkecyjnym Lubella w Lublinie. Projekt nawiazuje do folkloru Lubelszczyzny,
lokalnej symboliki i natury, podkreslajac korzenie marki siggajace 1881 roku. Centralnym punktem
muralu jest logo Lubella otoczone jaskétkami — symbo-
lem nadziei — pofaczonymi nitka makaronu spaghetti.
W kompozycji znalazly si¢ takze elementy charaktery-
styczne dla krajobrazu regionu: mtyn, maszyna rolnicza
oraz koziotek z herbu Lublina, osadzone na tle przypo-
minajacym kolorowe pola inspirowane wzorem ludowe-
go stroju. To wyraz tozsamosci marki, jej wiezi z lokalng

spolecznoscia i trwalej obecnosci w miejskiej kulturze.



BEZPIECZNY TRANSPORT PRODUKTOW
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Dan Cake:
swigteczna oferta
petha smaku

i tradyciji

P W czasie $wiat liczy
; gm?cu Yo sic nie tylko magia
) :::T'i':‘: L, spotkari, ale takie

chwile spokoju przy
filizance kawy czy herbaty — najlepiej w towarzy-
stwie pysznego ciasta. Sezonowa oferta od marki
Dan Cake to znane i lubiane propozycje, kedre
doskonale wpisuja si¢ w klimat grudniowych dni
i znakomicie odnajda si¢ na bozonarodzeniowym
stole. Wsrdd swigtecznych wypickéw znajduja si
klasyczne babki, aromatyczne strucle i efektowne
rolady —wypieki, kedre facza tradycyjny smak z wy-
goda podania. Dzigki starannie dobranym sktad-
nikom i sprawdzonym recepturom, ciasta od Dan
Cake ciesza si¢ zaufaniem konsumentéw, ktérzy
szukaja jakosci, smaku i $wiatecznego nastroju bez
koniecznosci dtugotrwalych przygotowari w kuch-
ni. To gotowa odpowiedZ na potrzebe chwili wy-
tchnienia — zaréwno w domowym zaciszu, jak
i w czasie spotkan z rodzing czy przyjaciétmi.

o

26 — 27 Listopada

ZAPRASZAMY
NA STOISKO C12

Lucatto — nowa marka Emix inspirowana
wioskim stylem zycia

Lucatto to nowa marka stworzona przez firme¢ Emix — zrodzona z pasji do podrézy, mitosci do Wioch
i filozofii dolce vita. To nowoczesna odstona 35-letniej tradycji rodzinnej firmy, ktéra przechodzi
odwazng transformacjg, odpowiadajac na potrzeby nowego pokolenia konsumentéw. Lucatto wnosi

na potki §wieza energie, emocje i styl, faczac autentyczne smaki z ra- ' ' ' ' ' '

doscig zycia. Dla detalu to marka o wysokim potencjale sprzedazo-

wym i atrakcyjnej ekspozycji, a dla konsumenta — Zrédlo inspiracji, oAy,
jakoéci i pozytywnych emocji w codziennym zyciu. Wigcej na stronie M’
frert

internetowej: www.lucatto.pl.
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Grupa Sokotow
Swietuje jubileusz
25-lecia

Grupa Sokotéw powstata 1 wrzesnia 2000 r. dzig-
ki potaczeniu spétek Grupy Farm Food S.A. (po-
siadajacej zaklady w Czyzewie, Jarostawiu oraz
Tarnowie) z Grupa Sokotéw (posiadajaca zaktady
w Sokofowie Podlaskim i Kole). Dzi§ jest jednym
z najwickszych i najnowoczesniejszych producen-
6w miesa i wedlin w Centralno-Wschodniej Eu-
ropie. W sktad Grupy wchodzi 8 nowoczesnych,
wysoko wyspecjalizowanych zaktadéw, 3 spétki
zalezne, 280 sklepéw wihasnych oraz 39 centréw
dystrybucji. Sokotéw jest najbardziej znana mar-
ka w branzy miesnej w Polsce, a niemal 9-ty-
sigczna zatoga nieustannie pracuje nad rozwojem
oferty, zgodnie z najnowszymi trendami oraz bu-
dowaniem dostgpnosci, aby konsumenci mogli
cieszy¢ sig¢ wysmienitym smakiem na co dzier.

12 www.hurtidetal.pl

Akcja ,Mionetto on Tour” nie zwalnia tempa

Ta wiclka podréz w klimacie wloskiego dolce vita zaczeta sig w sierpniu i trwa do dzis.
Na mapie trasy znalazly si¢ juz m.in. Szczecin, Toruri, Poznan i Warszawa, a przed marka
Mionetto kolejne destynacje i wydarzenia. Mobilnej, pomaraficzowej przyczepy — baru
Mionetto — wypatrujcie na jesiennych festiwalach i zimowych jarmarkach. Targj, festiwa-
le, koncerty i przeréine wydarzenia lokalne w calym kraju — tak wyglada trasa mobilne-
go baru premium sygnowanego marka Mionetto, w ramach akdji ,Mionetto on Tour”.
,»Celem kampanii jest przeniesienie kawatka Italii do Polski i »zarazenie« naszych konsumentéw whoskim stylem
zycia’ — dumaczy Anna Pawlowska-Kruziriska, Szef Dzialu Rozwoju Biznesu i Komunikacji w firmie Henkell
Freixenet Polska. Koniec sezonu letniego whbrew pozorom nie oznacza korica tej wielkiej podrézy. Na jesiennej
trasie znalazly si¢ m.in. festiwale muzyczne w Gdarisku i Wroclawiu. Marki Mionetto nie zabraknie réwniez
na grudniowych jarmarkach oraz w zimowych strefach apres-ski w topowych gérskich kurortach. W menu
koktajlowym wiele nowosci, m.in. jesienne wersje Mionetto Spritz. Mionetto Prosecco to najpopularniejsze
prosecco w Polsce, a Mionetto 0.0% pozostaje liderem w kategorii bezalkoholowych produkeéw musujacych.

MUHLHAUSER — niemiecki lider powidet
Sliwkowych debiutuje w Polsce

Marka MUHLHAUSER, od ponad 100 lat obecna na niemieckich stotach, wchodzi na polski rynek.
Kultowe powidta dliwkowe, uznawane w Niemeczech za symbol tradycji i jakosci, juz wkrétce pojawia si¢
w czotowych sieciach handlowych w Polsce. Firma Miihlhduser GmbH, lider rynku powidet w Niemczech,
od 1908 roku produkuje stynne turyriskie konfitury sliwkowe wedtug
niezmiennej receptury z Miihlhausen. , Jeste$my dumni, ze nasze po-
widla, obecne od ponad wicku w niemieckich domach, trafiaja teraz
do polskich konsumentéw” — podkresla dr inz. Andrzej Krzysztof Mi-
ranowicz, prezes Mithlhiuser GmbH. Kazdy stoik MUHLHAUSER
to potaczenie tradydji, jakosci i wyjatkowego smaku — produkt z dusza,
w ktérym historia staje si¢ czgscia codziennej przyjemnosci.

(o}

Od poczatku pazdziernika firma Iglotex prowadzi silng kampanie rekla-
mowg Pierogéw z migsem Proste Historie z nowym, pysznym farszem.
Proste Historie celebruja ponadto dekad¢ obecnosci na polskim rynku
— 10 lat smaku, jakosci i zaufania konsumentéw. Dzialania promocyjne
w telewizji potrwaja do konca listopada, a kampania reklamowa obej-
muje stacje: TVN i Polsat, szereg stacji tematycznych, serwisy VOD
i bedzie wzmocniona kampanig internetowg oraz dziataniami w mediach
spolecznoéciowych. Producent: Iglotex S.A. Wigcej nas stronie interne-
towej: prostehistorie.com.pl.
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Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernik
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TRZY PYTANIA

do Wiktora Kowalskiego, Head of Marketing w Dan Cake

Poloniaq, kieruje Monika Ksigzek.

Jakie trendy konsumenckie ksztaltuja
dzi$ oferte Dan Cake?

W ostatnich latach konsumenci coraz cz¢-
$ciej kieruja si¢ wygoda i oszcze¢dnoscia cza-
su. Jak pokazuja nasze badania, az 80% oséb
deklaruje, ze gotowe produkty pomagaja
im zaoszczedzi¢ czas, co jest szczegblnie
wazne w intensywnych okresach, takich jak
$wieta. Jednocze$nie 32% konsumentéw
w wicku 18-65 lat uwaza, ze jako$¢ goto-
wych wypiekéw doréwnuje lub przewyisza
te domowe. Segment pakowanych wypiekéw
zyskuje na znaczeniu — zna je 88% konsu-
mentéw, a ponad potowa sigga po nie regu-
larnie. Dlatego stale rozwijamy oferte, taczac
domowy smak z wygoda. Oferujemy m.in.
babki, rolady i strucle, ktére odpowiadaja
zaréwno na sezonowe preferencje, jak i co-

dzienne potrzeby.

Co inspiruje $wiateczna oferte Dan Cake
i jakie nowosci si¢ w niej pojawiaja?

Polskie $wigta to czas silnie zakorzenionych
tradycji kulinarnych — pierniki, strucle z ma-
kiem, ciasta z bakaliami czy wypieki korzen-
ne sa nieodtacznym elementem $wiatecznego
stotu. Odpowiadamy na te potrzeby, oferu-
jac m.in. rolady korzenne, babki cytrynowe,
pierniki z nadzieniem wisniowym czy strucle
z marcepanem. Wprowadzamy tez innowacje,
takie jak trufle z ciasta nadziewane solonym
karmelem czy trufle rumowe, a takze mniej-
sze formaty — np. mini strucle. Przyktadem
taczenia tradycji z nowoczesnoscia jest Babka
piernikowa ze skérka pomaraficzows — kla-

syczny smak z nuta $wiezosci.

Jak Dan Cake zamierza wspierad sprze-

daz detaliczna w okresie $wiatecznym?

W okresie $wiatecznym intensyfikujemy
dziatania marketingowe i sprzedazowe, sku-
piajac si¢ na widocznosci produktéw i do-
stosowanej komunikacji. Od$wiezylismy
szatg graficzng wybranych pozycji, by le-
piej wpisaly si¢ w §wiateczny klimat. Dzigki
rozpoznawalnos$ci marki i szerokiej ofercie
Dan Cake pozostaje naturalnym wyborem
dla konsumentédw ceniacych smak, jakos¢

i wygode.

Sofin umacnia
pozycje na rynku

Marka Sofin stale wzmacnia swoja pozycje w katego-
rii produktéw do prania i ptukania. Udoskonalona
jako$¢ produktéw, odswiezony design oraz kampania
reklamowa spotkaly si¢ z pozytywnym odbiorem
konsumentéw. Podczas pierwszego flightu kampa-
nii TV reklamg zobaczylo ponad 9 mln odbiorcow,
a dziafania online wygenerowaly niemal 6 mln wy-
$wietent. Marka spodziewa si¢, ze zakoficzony drugi
flight kampanii reklamowej przyniesie jeszcze lepsze
wyniki, keére przetoza si¢ na bezposrednia odsprze-
daz z pétki. Sofin — wigcej $wiezosci! Codziennie!

14 www.hurtidetal.pl

Kampania Swigteczna ,3majmy sie razem!

Zbyszko”

Od grudnia Zbyszko Company rozpoczyna $wiateczna kampani¢ promujaca napoje gazowane
Zbyszko 3 Owoce. W spotach telewizyjnych i internetowych ponownie zobaczymy Ambasadoréw

marki — Macka Musiata i Tomka
Karolaka. W petnej humoru, cie-
plej i $wiatecznej kampanii Am-
basadorzy pokaza, ze najcenniej-
sza wartoécia marki Zbyszko jest
bycie razem, a chwile w gronie
bliskich najlepiej smakuja wiasnie
z napojami Zbyszko. Kampania
obecna bedzie w telewizji, digitalu
oraz mediach spolecznosciowych.
Zbyszko — 3majmy si¢ razem!

Marka CILLIT BANG z mochg kampanig

nowosci!

W pazdzierniku wystartowaly dwie kampanie rekla-
mowe, promujace nowosci w portfolio Cillit Bang:
Uniwersalng Past¢ Czyszczaca oraz Uniwersalne Scie-
reczki. W czwartym kwartale nowosci beda wspiera-
ne réwniez kampania influencerska oraz dziataniami
w mediach spolecznosciowych, ktére maja na celu

dotarcie réwniez do mlodszej grupy odbiorcéw. Kampania obejmie dziatania na Instagramie,

o TikToku i YouTube oraz aplikacji partnerskiej. Bedzie o tym gtosno!
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Selgros 2.0 smakuje lepiej -
zmodernizowana hala Selgros w Poznaniu otwarta!

9 pazdziernika otwarto zmodernizowang hale Selgros w Poznaniu. To wazne wydarzenie nie tylko dla klientéw
z Wielkopolski, lecz takze dla catej sieci - poznanska hala, jako najstarszy obiekt Selgros w Polsce, zyskata nowg
odstone i stata sie symbolem kierunku, w jakim rozwija sie marka: nowoczesnosci, komfortu zakupéw i jeszcze

bogatszej oferty produktowe;j.

NOWOCZESNA PRZESTRZEN INOWE
STANDARDY EKSPOZYC]JI

Po przebudowie obiekt oferuje klientom
zupelnie nowa jako$¢ zakupow. Zmieniony
zostal uktad alejek i ekspozycji, a wszystkie
dzialy Swieze zyskaly wiccej przestrzeniino-
woczesny design, ktory ulatwia poruszanie
sie po hali. Zastosowano w nich rozwiazania
podnoszace standard obstugiijakosc oferty.

NOWA JAKOSC W KAZDYM DZIALE
W dziale migsnym klienci znajda po-

nad 450 rodzajéw mies — wolowiny, wie-
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przowiny i drobiu — przygotowywanych
na miejscu, z zachowaniem najwyzszych
standardow Swiczosci. Strefa zostala po-
wickszona i wyposazona w nowoczesne
zaplecze chlodnicze.

Dzial ryb i owocoéw morza oferuje
ponad 300 gatunkéw produktow, do-
starczanych piec razy w tygodniu pro-
sto z portow. Réznorodnosc¢ oferty oraz
nowa strefa ekspozycji pozwalaja jeszcze
lepiej zaprezentowac asortyment i zacho-
wac jego doskonala jako$¢. W ramach
otwarcia, w dniach 9-11 paZzdziernika,

eksperci kulinarni Selgros filetowali po-
nad 100-kilogramowego tunczyka, pre-
zentujac kulinarne techniki i dzielac sie
wiedza z klientami.

W dziale owocow i warzyw wprowadzo-
no system przechowywania w dwoch stre-
fach temperatur, co pozwala na utrzyma-
nie optymalnych warunkoéw dla ponad
300 gatunkow produktow. Codzienne
dostawy gwarantuja Swiezos¢ i sezono-
wos¢ oferty.

Dzial nabialowy zostal calkowicie prze-

projektowany — powstala specjalna stre-
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fa seréw z calej Europy, a nowoscia jest
mozliwos¢ zakupu wybranych gatunkow
krojonych na miejscu wedlug indywidu-
alnych potrzeb klientow.

Nowoscia jest rowniez dzial pieczywa
zwlasnym wypiekiem, w ktorym codzien-
nie przygotowywane jest az 30 wariantow
chleba. W ofercie znalazlo sie tez 50 rodza-
jow ciasti przekasek — wszystko wypickane

na miejscu, cieple i pachnace.

MOC OKAZJI DLA KLIENTOW

W dniu otwarcia i przez caly weekend
na klientow czekalo wiele atrakeji — grati-
sy, degustacje, promocje i spotkania z do-
stawcami.

»Modernizacja haliw Poznaniu to nie tyl-
ko inwestycja w infrastrukture, ale przede
wszystkim w doswiadczenie zakupowe
naszych klientéw — zaréwno tych prowa-
dzacych lokale gastronomiczne czy sklepy,

jak i klientéw indywidualnych. Cheemy,

by Selgros byl miejscem, ktore inspiruje,
wspiera biznes i daje codzienna satysfakcje
z zakupow” — mowi Cezary Furmanowicz,
Dyrektor Marketingu Transgourmet Polska,
operatora marek Transgourmet i Selgros.
Otwarcie hali w Poznaniu po moderniza-
¢ji towazny etap w rozwoju Selgros — symbol
zmian, ktore tacza tradycje znowym podej-
$ciem do handlu hurtowego i detalicznego.

www.hurtidetal.pl 19
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Strategiaq, dziedzictwo
i przysztos¢ marki Dilmah

Od czterech dekad marka Dilmah udowadnia, ze herbata to co$ wiecej niz napdj — to filozofia, styl zycia
i narzedzie realnej zmiany. O dziedzictwie, innowacjach i przysztosci herbaty rozmawiamy z Dilhanem C.
Fernando, CEO firmy Dilmah, oraz jego synem Amritem M. J. Fernando, Brand Marketing Specialist.

‘W 2025 roku obchodzimy 40-lecie istnienia
firmy Dilmah, zatozonej w 1985 roku. Jakie
sa najwazniejsze refleksje dotyczace tej czter-
dziestoletniej historii? W jaki sposéb wizja jej
zalozyciela—zgodnie z ktéra biznes powinien
stuzy¢ ludziom — wciaz ksztaltuje strategie
firmy w obliczu wspétczesnych wyzwan?

Dilhan C. Fernando: Jestem niezmiernie
wdzigezny za tg spuscizng, zwlaszcza ze dzis
dostrzegamy pilng potrzebe dziatania w za-
kresie ochrony $rodowiska, walki z nieréw-
nosciami oraz w wielu innych obszarach zycia
spolecznego i ekologicznego. Mam wiec przy-
wilej by¢ czescia tego dziedzictwa — réwniez
dlatego, ze to méj ojciec zatozyt firme.

Pochodzit z bardzo ubogiej rodziny. Li-
czyla si¢ dla niego przede wszystkim pasja
do herbaty, ktéra potaczyt z gleboka potrzeba
czynienia dobra. Nie oznaczato to dziatan
CSR ani konwencjonalnych koncepcji mar-
ketingowych, ale realne zmiany, by polepszy¢
jakos¢ zycia potrzebujacym oraz ochrong
$rodowiska.

Mysle, ze to co$, za co jesteSmy bardzo

wdzigczni — i co stanowi sif¢ naszej obec-
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Od lewej: Pawet Panczyk, wiadomoscispozywcze.pl; Michat Siwek, BNP Paribas Bank Polska;
Dilhan C. Fernando, Dilmah; Amrit M. J. Fernando, Dilmah

nej dziatalnosci, szczegélnie w tych nie-
stabilnych czasach. To podejscie daje nam
jasno$¢, bo wiemy, ze niezaleznie od oko-
licznosci nalezy postepowaé wlasciwie — nie
dlatego, ze jest to wygodne czy optacalne,
ale dlatego, ze jest to stuszne. Dla nas, jako
firmy rodzinnej, to wiasnie stanowi nasz

fundament i sife.

Postrzega Pan siebie nie tylko jako produ-
centa, lecz takze jako plantatora herbaty.
Czy méglby Pan szerzej opowiedzie o tym
podejsciu?

D.C.F.: Nasza odpowiedzialno$¢ zaczyna
si¢ od gleby, obejmuje troske o réznorodnosé
biologiczna, warunki zycia lokalnych spotecz-
nosci, a ostatecznie wyraza si¢ w szacunku
dla naszych klientéw. Dzigki temu mamy
do opowiedzenia niezwykle historie.

Na przyktad gleby bogate w gling umoz-
liwiaja produkcj¢ jasnych, kwiatowych,
delikatnych herbat — jednoczesnie z tej sa-
mej ro$liny w rejonie Oceanu Indyjskiego
powstaja intensywne i mocne napary. To

dwie skrajnosci.

Pokazujemy, jak pickno herbaty i wplyw
natury przektadaja si¢ na nasz produke. Nazy-
wamy to ,,odciskiem palca natury”. Staramy
sie nadawa¢ temu znaczenie w kontekscie
wspdlczesnego zycia— co jest wazne zwlaszcza

dla mtodego pokolenia.

Marka Dilmah jest obecna w Polsce
od ponad trzydziestu pieciu lat, dajac konsu-
mentom mozliwo$é poznania prawdziwej her-
baty. Jak wygladata ta relacja na przestrzeni lat?

D.C.F.: Kiedy po raz pierwszy przyjecha-
tem do Polski, miatem 21 lat i towarzyszy-
tem ojcu. Nawiazalismy wéwcezas wspdtprace
z Tomaszem Witomskim, co bylo réwniez
poczatkiem firmy Gourmet Foods. Nasze
relacje z jego rodzing — siegajace w tej chwili
trzech pokoleni — zawsze byty bardzo bliskie.
Laczy nas zaangazowanie w tworzenie czegos
wyjatkowego. Zaréwno wtedy Tomasz Wi-
tomski, jak i dzi§ jego syn Piotr dostrzegaja,
jak wazne jest dziatanie w oparciu o wartosci.
W rodzinnym biznesie korzysci komercyjne
maja swoje granice — mozna jezdzi¢ jednym
samochodem, mie¢ jedng pare spodni, je-
den garnitur. W istocie chodzi o spetnienie
i mozliwo$¢ tworzenia czegos, Co ma sens.

Przez lata produkowalismy dla Polski her-
bat¢ doceniana za najwyzsza jako$¢. Z cza-
sem, wraz z rozwojem sektora prywatnego,
gléwnym kryterium stala si¢ cena. Dla nas,
naszej rodziny, a takze dla Tomasza i Piotra
byto to trudne do zrozumienia. Zaczelismy
wigc opowiadaé nasza histori¢. Od tamtej
pory, rok w rok — a czasem nawet dwa razy
do roku — méj ojciec i ja, a po jego $mierci
moj syn i ja, przyjezdzamy do Polski, by ja
opowiadacé.

Chcielismy przywrécié¢ Polsce prawdziwy
smak herbaty. A dzi§ mamy kolejnego so-
jusznika — mlodych Polakéw, ktdrzy chea
wplywaé na §wiat zar6wno spofecznie, jak
i srodowiskowo. To wlasnie w tej postawie

widzimy ewolugje.


https://www.youtube.com/watch?v=9O1ouiFmwGA

Dilmah jest obecna na 100 rynkach na ca-
lym $wiecie. Europa stanowi dla Paristwa
bez watpienia jeden z kluczowych obszaréw
dzialalnosci, a Polska — jej istotna czes$é.
Jakie sa strategiczne cele Dilmah w Europie?

D.C.F.: Wtasnie zakoriczyliémy dwuletni
projekt badawczy, obejmujacy regiony Azji i Pa-
cyfiku, Europy oraz Ameryki Potudniowej.
Odkrylismy, ze preferencje konsument6w staja
si¢ coraz bardziej uniwersalne. Pragna nieza-
pomnianych chwil i emocjonalnych przezy¢.
Starajg si¢ radzi¢ sobie z globalnym kryzysem
zdrowia psychicznego, poszukujac punktéw
odniesienia i wartosci w swoim zyciu.

Uwazamy, ze te potrzeby sa wspdlne
dla wszystkich regionéw geograficznych.
Réznice wystepujg natomiast w sposobie
mysSlenia i podejsciu do produktu. Mozna
zatrudnia¢ szefa kuchni lub kupca, ktdry po-
dejmuje decyzje zakupowe wylacznie w opar-
ciu o ceng lub przyzwyczajenia (np. zawsze
wybierze ,Earl Grey”, , English Breakfast”),
albo takiego, ktéry decyduje si¢ na odkry-
wanie — si¢ga po herbate czysta, autentyczna,
etyczna, z historia.

Oceniamy, ze w Polsce konsumenci zostali
czg$ciowo wprowadzeni w blad. Obecnie
az 50% rynku stanowi czarna herbata, nie-
bedaca jednak zawsze produktem wysokiej
jakosci. Marketerzy skupiaja si¢ dzi$ na sktad-
nikach funkcjonalnych — oczywiscie niektére
z nich maja korzystne wlasciwosci zdrowotne
— ale zapominaja, ze sama herbata réwniez
ma ogromny potencjat zdrowotny.

Czarna herbata jest naturalnym adapto-
genem — wspiera organizm w radzeniu so-
bie ze stresem. Badania kliniczne wykazaty,
ze pomaga chroni¢ przed wieloma typami
nowotwordw, a takze przed demencja i cho-
robami serca. To tylko kilka przyktadéw.
Wystarczy zajrze¢ do serwisu PubMed, re-
cenzowanej bazy danych naukowych, w kt6-
rej znajduje si¢ ponad 22 tysiace artykutéw
opisujacych korzysci zdrowotne wynikajace
z picia czarnej herbaty.

Widzimy w tym ogromna szansg. Gdy
opowiadamy o tych wlasciwosciach kon-
sumentom, czgsto styszymy: , Nie mialem
pojecia!”. Aby jednak wprowadzaé innowacje,
musimy pomdéc ludziom zrozumied, ze czar-
na herbata to nie tylko ,czarna herbata”. To
produkt uprawiany z troska i zréznicowany
pod wzgledem smaku w zaleznosci od regionu

i wysokosci pochodzenia.

Uwazamy, ze najwigkszym potencjalem
w Polsce sa konsumenci, ktérzy cenia ja-
ko$¢, smak i naturalne zdrowie. Dlatego
tu jeste$my — by opowiedzie¢ prawdziwg
histori¢ herbaty. Nie marketingowa nar-
racje, ale autentyczna opowies$¢ o tym, co

naprawde kryje si¢ w filizance.

Marka Dilmah moze poszczycid sie 40-let-
nia historia obecnosci na rynkach miedzy-
narodowych. Jak —z Pafistwa perspektywy
— na przestrzeni tych czterech dekad zmie-
nialy si¢ gusta i zwyczaje konsumentéw
na $wiecie?

Amrit M. J. Fernando: Obecnie obserwu-
jemy odrodzenie zainteresowania zdrowym
stylem zycia — zwlaszcza wéréd mojego po-
kolenia, czyli generacji Z. Ludzie pragna
poprawy jakosci zycia, wickszej wydajnosci
i koncentracji — i szukaja drég, ktére im
to umozliwia. W tym trendzie obecna jest
réwniez pewna nostalgia, potrzeba powrotu
do przesztosci i zwolnienia tempa.

Jesli méwimy o wellness, herbata ma w tym
zakresie bardzo wiele do zaoferowania. Obec-
nie duzo méwi sie o réznych sktadnikach
funkcjonalnych, ale czarna herbata w swojej
istocie juz zawiera liczne korzysci zdrowotne,
o ktérych wezesniej wspominal méj ojciec.

Uwazam, ze dla mtodego pokolenia, ktére
$wiadomie poszukuje dobrego samopoczucia
i réwnowagi, czarna herbata stanowi idealna
odpowiedz.

Jako plantatorzy herbaty skupiamy si¢ dzi$
na pojeciu terroir — czyli wptywie konkret-
nego regionu i warunkéw uprawy na smak
i charakter naparu. Herbata z wysokich partii
g6r ma delikatne, kwiatowo-cytrusowe nuty,
natomiast herbaty uprawiane na nizszych
wysokosciach charakteryzuja sie bardziej
sfodowym i ziemistym profilem smakowym.

Wspétczesny konsument poszukuje no-
wych doznan i smakéw. Herbata oferuje
nie tylko bogactwo aromatéw, ale réwniez
rytualy — chwile zatrzymania, ktére buduja
wspdlnote. Méj ojciec wspominat takze o na-
rastajacej epidemii probleméw psychicznych.
Wielu ludzi zyje w stresie, zmaga si¢ z trud-
noéciami, odczuwa samotnosé.

Uwazam, ze herbata moze by¢ réwniez
odpowiedzia na te wyzwania — pretekstem
do spotkania, tworzenia relacji, budowania
wspdlnoty i tworzenia wyjatkowych chwil
w codziennym Zyciu.

Wywiad M

W ubieglym roku wprowadziliscie na rynek
az 35 nowosci. Czy mogliby Pasistwo opo-
wiedzie¢ nieco wiecej o kluczowych koncep-
cjach oraz o produktach, ktérych mozemy
si¢ spodziewad w najblizszym czasie?

D.C.E.: Wspétczesny konsument ocze-
kuje natychmiastowej satysfakeji i wygody
—ale bez kompromiséw. Dlatego zdecydowa-
lismy si¢ skupi¢ na herbacie mrozonej, ktéra
wprowadzilimy réwniez na rynek w Polsce.

Ekstrakt pozyskujemy z recznie zbieranych
lisci herbaty — dzigki temu zachowujemy pet-
ni¢ jakosci i autentycznosci. Nastepnie eks-
trake trafia do Polski, gdzie jest rozciericzany
i rozlewany do puszek.

Nasza herbata mrozona o smaku Lychee
wlasnie otrzymala nagrod¢ w konkursie
»Zlote Innowacje FMCG”— mysle, ze Polacy
naprawdg ja polubili. To produkt elastyczny,
dopasowany do nowego stylu zycia.

Herbata staje si¢ dzi$ integralng czescia
codziennosci. Produkty gotowe do spozycia
(ready to drink), ekstrakty, chai — to kierunek,
w ktérym podazamy.

Jakie sa cele firmy na najblizsze kilka lat?

D.C.E.: Na poziomie biznesowym sku-
piamy si¢ na doskonaleniu naszych tech-
nologii ekstrakcji. Checemy sicgaé glebiej
— dostarcza¢ lepsze herbaty mrozone, her-
baty instant, herbaty chai — atrakcyjniejsze
dos$wiadczenia w tej dziedzinie. Technologia
wciaz stanowi pewne ograniczenie. Chcemy
réwniez zapewni¢ bardziej zréwnowazone
opakowania. Herbata jest higroskopijna —
absorbuje wilgo¢, a ta sprzyja rozwojowi
bakterii. Musimy wigc zachowa¢ szczegdlng
ostrozno$¢, aby chronié¢ smak i §wiezo$é¢
naszych herbat.

Pracujemy takze nad zapewnieniem bar-
dziej ekskluzywnych doznan zwiazanych
z herbata. Zajmujemy si¢ réwniez gastrono-
mig i miksologia herbaciang — obszarami,
ktére uwazamy za kluczowe dla przysztosci.

Myj ojciec pozostawit ogromne dziedzic-
two. Majac tak szlachetnie wytyczony kie-
runek, jakim jest dzielenie si¢ smakiem i do-
brocia, musimy i$¢ ta droga i strzec naszych
wartosci. Jestem bardzo szczg$liwy, mogac
kontynuowac to, co mdj ojciec zapoczatkowat
juz w 1950 roku.

Dziekujemy za rozmowe.
Michat Siwek, BNP Paribas Bank Polska
Pawel Pariczyk, wiadomoscispozywcze.pl
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Bob Snail: radosé, smak i prosty sktad

Czy owocowe przekgski mogq by¢ jednoczesSnie smaczne, zabawne i zdrowe? Marka Bob Snail udowad-
nia, ze tak. Dzigki prostemu sktadowi i naturalnym, znanym wszystkim skiadnikom zdobywa serca dzieci
i dorostych. O jej filozofii i odpowiedzi na potrzeby Swiadomych konsumentéw opowiada Agnieszka Ste-
szewska, Senior Brand Manager w Bob Snail.

Jakie idee i zalozenia towarzyszyly Pafistwu
przy tworzeniu marki Bob Snail?

Marka Bob Snail powstata z przekonania,
ze przekaski wykonane wylacznie z owocow
nie powinny oznaczaé rezygnacji ze smaku
i przyjemnosci. Od poczatku przy$wieca
nam idea promowania radosnego i smacz-
nego stylu zycia, w ktorym sieganie po pro-
dukty z krétkim sktadem jest czyms prostym
i przyjaznym. Chcieli$my stworzy¢ marke,
ktéra méwi do dzieci i dorostych wspélnym
jezykiem — jezykiem autentycznosci, humoru
i kolor6w natury. Bob Snail to bohater, ktéry
uczy przez zabawg, inspiruje do $wiadomych
wyboréw i pokazuje, ze owocowe przekaski
mogg by¢ nie tylko wartosciowe, ale tez na-
prawde pyszne. Naszym celem od samego
poczatku byto, by marka stata si¢ synonimem
prostych i smacznych przekasek, keére wpisuja
sic w codzienne zycie wspotezesnych rodzin.

Jak udaje si¢ Paristwu zachowad réwnowage
miedzy prostym skladem a atrakcyjnym
smakiem produktu?

Wierzymy, ze jako$¢ skladnikéw i prostota
procesu sa kluczowe, aby zachowac autentyczny
smak owocow. Nasze produkty powstaja z ca-
tych owocéw, delikatnie suszonych w niskiej
temperaturze —dzieki temu zachowuja sfodycz
prosto z natury, aromat i wartosci odzywcze.

Nie dodajemy cukru, konserwantéw ani barw-
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nikéw, a mimo to produkty ciesza si¢ popu-
larnoscia réwniez wsréd dzieci, ktdre czesto
s najbardziej wymagajacymi konsumentami.
Tajemnica tkwi w zrozumieniu potrzeb kon-
sumenta — chcemy, aby nasze przekaski byty
nie tylko wartosciowe, ale miaty przyjemna
teksture, intensywny smak i atrakcyjna forme.
Dlatego proces tworzenia nowych produkeéw
zawsze taczy prace technologéw zywnosci, die-
tetykdéw i zespotu marketingu. Dbamy o to,
aby finalny produket nie tylko miat prosty sktad,
ale tez byt radosny i angazujacy — tak, jak nasz
bohater Bob Snail.

Jak z Pasistwa perspektywy zmienilo sie po-
dejscie Polakéw do owocowych przekasek?

W ostatnich latach obserwujemy ogromna
zmiang — Polacy stali si¢ bardziej §wiadomymi
konsumentami. Coraz czg¢sciej czytaja ety-
kiety, zwracaja uwage na sktad, pochodze-
nie i sposéb produkgji. Co wazne, owocowe
przekaski przestaja by¢ niszows kategoria —
dzis to silny trend, napedzany przez dazenie
do zachowania réwnowagi miedzy wygoda
adbaniem o siebie i swoich bliskich. Wida¢ to
szczegblnie wéréd miodych rodzicéw, kedrzy
chca dawa¢ dzieciom produkty bez ,ukry-
tego” cukru. Dla producentéw oznacza to
konieczno$¢ wigkszej transparentnosci i od-
powiedzialnoéci. Konsumenci nie wierza juz
w marketingowe slogany — oczekuja realnych
dowodéw na to, ze produkt jest wartosciowy,
bezpieczny i dobrej jakosci. W Bob Snail sta-
wiamy na petng przejrzysto$¢ — prosty sklad,
czytelne etykiety i komunikacj¢, ktéra nie
obiecuje cudéw, lecz opiera si¢ na faktach.
Wierzymy, ze to wlasnie autentycznosé buduje

trwale relacje z konsumentami.

Bob Snail Zelki Owocowe malinowe zostaly
nagrodzone w kategorii Przekaski w kon-
kursie Zlote Innowacje FMCG & Retail
2025. Jakie wartosci produktu — wedlug
Pafistwa — przesadzily o tym wyréznieniu?

To wyréznienie jest dla nas ogromnym

powodem do dumy, bo potwierdza, ze na-

sza filozofia ,czystego skfadu i prawdziwego
smaku” zostata doceniona nie tylko przez
ekspertéw z branzy, ale takze konsumentéw.
Mysle, ze o sukcesie zelkéw malinowych
zdecydowato potaczenie innowacyjnej formy
z wiarygodnoscia marki Bob Snail. Udato
nam si¢ stworzy¢ produke, ktéry ma ksztate
i konsystencjg klasycznych zelkéw, a jedno-
czesnie sktada si¢ wytacznie z owocéw. To
propozycja, ktéra odpowiada na oczekiwania
wspdlczesnych konsumentéw — szukajacych
stodyczy z prostym sktadem. Nasze zelki
nie tylko $wietnie smakuja, ale tez inspiruja
do podejmowania $wiadomych wyboréw.
Wyrdznienie w konkursie Ztote Innowacje
traktujemy jako dowdd, ze innowacja nie
zawsze musi oznaczaé co$ sztucznego badz
technologicznego — czasem najwigksza in-

nowacja jest powrdt do natury.

Jakie sa Paristwa najwazniejsze cele na naj-
blizszy rok w kontekscie rozwoju marki
Bob Snail?

Rok 2026 bedzie dla nas okresem dalszego
rozwoju i umacniania pozycji marki w seg-
mencie owocowych przekasek. Planujemy
poszerzenie portfolio o nowe smaki i formaty
produktéw, ktére odpowiadaja na zmieniajace
si¢ potrzeby konsumentéw — od przekasek
szkolnych po produkty dla 0séb aktywnych fi-
zycznie. Réwnoczesnie chcemy kontynuowaé
dziatania edukacyjne i spoteczne — w tym
kampanie promujace $wiadome nawyki zy-
wieniowe wérdd dzieci i rodzicéw. Cheemy,
by Bob Snail byt nie tylko marka przekasek,
ale tez inspiracja do zmiany codziennych wy-
boréw na bardziej swiadome.

Podsumowujac, Bob Snail to nie tylko pro-
dukt— to filozofia zycia petna owocowego sma-
ku i radosci. Chcemy pokazywac, ze owocowe
przekaski bez dodatku cukru, konserwantéw
i barwnikéw moga by¢ zabawne, kolorowe
i do tego smaczne. To nasza misja, ktdra kon-
sekwentnie realizujemy — krok po kroku.

Dzi¢kuje za rozmowe.

Monika Ksiazek



Doradca klienta:

+48 538 188 285
kontakt@pupilhurt.pl
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AI-Powered Impact

day,

Innovation Day 2025 -

najnowsze trendy, technologie i rozwoj

28 pazdziernika w warszawskim Teatrze Kamienica odbyta sie siddma juz edycja Innovation Day. Wyda-

rzenie stato sie prawdziwym Swietem innowacyjnosci i miejscem, w ktérym doceniono marki oraz rozwig-
zania ksztattujgce nowoczesny rynek FMCG i retail. Podczas uroczystej gali ogtoszono zwyciezcéw 7. edyciji
konkursu ,Ztote Innowacje FMCG & Retail”.

Cze$¢ konferencyjna Innovation Day 2025
dostarczyta uczestnikom aktualnych danych
rynkowych, inspirujacych wystapieri oraz
warto$ciowych paneli dyskusyjnych. Zwien-
czeniem dnia byla uroczysta gala, podczas
ktorej ogloszono wyniki konkursu Ztote In-
nowacje FMCG & Retail 2025 i wreczono

prestizowe statuetki oraz wyrdznienia.

20 lat wspierania innowagji

Jak co roku wydawnictwo Fischer Trading
Group Sp. z 0.0. — wydawca magazynéw
Hurt & Detal oraz Food from Poland — byto
organizatorem wydarzenia Innovation Day.
Od lat redakgja nie tylko promuje innowa-
cyjne podejscie do handlu, ale takze wytania
najbardziej nowatorskie produkty, koncepty
i rozwiazania retailowe, ktére w ostatnich
dwunastu miesigcach pojawily si¢ na ryn-
ku i realnie wptyngty na rozwdj polskiego
sektora FMCG i retail.

Tegoroczna gala byta réwniez okazjg
do uczezenia 20-lecia dziatalnosci wydawnic-
twa Fischer Trading Group, ktére od dwéch
dekad wspiera rozwdj branzy, faczac produ-

centdéw, dystrybutoréw i detalistéw.

Innovation Day 2025 — przyszlos¢
pod znakiem AI

Innovation Day 2025 rozpoczeta konferen-
¢ja pod hastem ,,Al-Powered Impact”, ktdrej
program wypelnity eksperckie wypowiedzi
autorytetéw i praktykéw na temat przysztosci
sektora FMCG, retailu, marketingu oraz

opakowari tworzonych z pomocg sztucznej
inteligencji.

Podczas wydarzenia odbyto si¢ pig¢
wystapienl eksperckich, podczas ktérych
specjalisci omawiali takie tematy, jak wspé6t-
czesne trendy konsumenckie czy innowacje
w sektorze FMCG.

W czesci panelowej odbyto si¢ pie¢ debat,
w trakcie ktdrych specjaliéci i praktycy po-
dzielili si¢ swoimi spostrzezeniami na temat
zagadnien dotyczacych sztucznej inteligencji
oraz jej wptywu na branz¢ FMCG. Poruszono
tematyke nowych technologii i Al w sektorze
FMCG i retail oraz oméwiono wykorzystanie
sztucznej inteligencji w prakeyce.

Nie zabraklo takze dyskusji dotyczacej
opakowan przysztoéci oraz zmian w strate-
giach handlowych i marketingowych, wy-
nikajacych z zastosowania nowoczesnych
technologii oraz sztucznej inteligencji. Czgsé
panelowa zakoriczyta debata na temat skle-
péw przysztosci, czyli wptywu nowocze-
snych technologii oraz Al na ich ksztalt
w kolejnych latach.

Zlote Innowacje 2025

Podczas gali poznano zwycigzcéw konkursu
,Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025”
— jednego z najwazniejszych plebiscytéw
w branzy, w ktérym konsumenci i eksperci
nagradzaja marki, produkty oraz rozwiazania
ksztattujace wspélezesny handel.

O wynikach czgéci konsumenckiej zade-

cydowaly glosy uczestnikéw internetowego

badania, w ktérym wyloniono lideréw rynku.
Ankietowani wybierali sposréd produktéw
podzielonych na pi¢¢ gléwnych grup: smak,
skfad, opakowanie, odpowiedZ na potrzeby
oraz chwile z produktem, obejmujacych facz-
nie 37 kategorii.

Przedstawiciele producentéw, ktdrych in-
nowacyjne produkty zdobyly uznanie konsu-
mentdw, odebrali prestizowe statuetki Zlotej
Innowacji FMCG, natomiast za drugie i trze-
cie miejsce przyznano wyrdznienia.

W kolejnej czgéci konkursu uhonorowano
innowacyjne rozwigzania retail. Jury docenito
10 projektéw i konceptéw, ktdre w ostatnim
roku mialy najwiekszy wptyw na rozwéj
i transformacj¢ wspétczesnego handlu. Lau-
reaci otrzymali statuetki potwierdzajace zdo-
bycie tytutu Ztotej Innowacji Retail.

Organizatorzy postanowili réwniez przy-
zna¢ specjalne Nagrody Kolegium Redakcyj-
nego, wyrozniajac produkty i rozwiazania,
ktére szczegdlnie przyczynily si¢ do rozwoju
oferty rynkowej oraz wyrdznity si¢ wyjatkowa
innowacyjnoscia.

Partnerami strategicznymi Innovation Day
2025 byli: MAGO, SIG i POSideo. Wydarze-
nie wspatli takze: MAXPOL, wspdlny projeke
producentéw owocéw jagodowych ,Czas na pol-
skie superowoce”, MV Group Distribution PL,
Cedrob Foods, Mlekpol, Grupa Maspex, Bra-
cia Sadownicy, Colian oraz Carlsberg Polska.
Partnerami medialnymi wydarzenia zostali:
portal wiadomoscispozywcze.pl oraz kanat
Spozywczal'V.

Nagrania z konferencji dostepne na kanale YouTube SpozywczaTV




Nowe technologie i Al w sektorze FMCG i retailu.
Strategiczne wdrazanie i transformacja organizacji przysztosci.
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Laureaci
VIl edycji konkursu

Ztote Innowacje FMCG & Retail

| Kategorie FMCG | Nagrody Konsumenckie

Grupal
SMAK
Kategoria: Wody, napoje i soki
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/BRACIA §
SADDWNICY i
-

KINDER
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Musujgce Jabtko truskawka 275 ml Kinley Purple 250 ml Wowoc PITAHAJA liczi&migta 500 ml
Bracia Sadownicy System firm Coca-Cola Hortex

Grupal
SMAK
Kategoria: Napoje na bazie herbaty/kawy

Bakoma ‘Bakoma

LYCHEE
ICH TEA

SANGLT ORIGE

Linia Twist Bubble Tea 350 g Dilmah Lychee Black Ice Tea 330 mli Adalbert's Tea Mitosé
Bakoma Gourmet Foods Adalbert's
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Dilmah

SMAK

DOCENIONY

PRZEZ KONSUMENTOW
JZtote Innowacje”
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Herbata mrozona
Dilmah Lychee Black
Ice Tea zostata
wyrazniona w
prestizowym konkursie

‘SINGLE ORIGIN
HANDPICKED CEYLON TEA
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ze wspolnie z Panstwem mozemy dostarczac konsumentom to, co najlepsze.
Liczymy na dalszg, owocna wspotprace i kolejne wspolne sukcesy.

Dowiedz sie wigcej: dilmah-icetea.pl

G Q U R M E T Gourmet Foods - wylaczny skontaktuj sie znami:  Gourmet Foods sp. z 0.0.
importer i dystrybutor tel. +48 22 531 69 50 ul. wybrzeze Gdynskie 6a
F o D D S produktow Dilmah w Polsce. info@gourmetfoods.pl 01-531 Warszawa
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Alkohole

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
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Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 .

0 Wy aniu w trzezwosci




Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)




Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Napoje alkoholowe 0,00%

L WHISKY
| EOE
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Garage Lemon & Lemongrass BIRGO Cedrata 500 mli Linia Groove Mocktails 250 mli
Explosion 0,0% 400 mli Mattoni 1873 XL Energy Marketing
Carlsberg Polska
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Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Piwo, cydry, napoje na bazie piwa, piwo 0,00%

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci) Perta Miodowa 0,0% 500 ml tomza Radler 0,0%
Perta — Browary Lubelskie Ogorek Cytryna Migta 500 mi
VAN PUR
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Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK

Kategoria: Stodycze czekoladowe

:' L}fl Dubai dmc:olat,g__ﬁ{

PROTEIN BAR

MiNIczekolada Stres Gorzka 64% Della Sante Baton Proteinowy E.Wedel Czekolada Mleczna
zyerba mate i witaminami20 g o smaku czekolady dubajskiej znadzieniem jagodowym
Wawel Sante Lotte Wedel

Dostep do tych tresci moga

mied wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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ZLOTA INNOWACJA W KATEGORII:
StODYCZE CZEKOLADOWE

64% COCOA
STRES
yerba mate
Wysoka zawartosc
kakao

Krotki
I prosty sktad

Q

Poznaj cata linie
innowacyjnych
miniczekolad Wawel
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Funkcjonalne dodatki:
yerba mate i witaminy



Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Stodycze nieczekoladowe

MAOAM Kracher FIZZINGZ 140 g Donut BubbleGum 50 g Linia Bebeto Freeze Crunchy 35g
Haribo Gibar ZPC Otmuchéw
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Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu- .’

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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ZAKEADY PRZEMYSEU CUKIERNICZEGO "0TMUCHOW" S.A.
OTMUCHOW ul. Nyska 21, 48-385 Otmuchéw, www.grupaotmuchow.pl SOCIAL MEDIA

www.grupaotmuchow.pl


https://grupaotmuchow.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Przekgski

oot
o e |

Duda Kabanosy z serem cheddar 95 g INKA SERDECZNE Owsiane serduszka musli Bob Snail Zelki owocowe jabtko-malina
Cedrob Foods Grana Bob Snail Polska
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e Dziekujemy
DUda Za wyrdznienie!

Duda

ziennych przyjemnosci

KABANOSY
Z SEREM

CHEDD

Smak cedziennych przyjemnosci

KIELBASKI
Z SEREM

98 g MIESA

NA100 g PRODUKTU

-

Uwedzone

Doprawione
. \
ze smakiem

z charakterem \

b %"4;


https://www.duda.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

« Della Sante baton © smaku czekolady dubaiskiej
-.J?’nz':koladu Mleczna z nadzieniem jagodowym
Lotte Wedel

+ Donut BubbleGum 50 g

Gibar

» Bebeto Freeze Crunchy 35g

ZPC Otmuchéw - o
+ Inka SERDECZNE Owsiane serduszka musli

rekli@ma

42 www.hurtidetal.pl
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https://inka.pl/

FRUIT
SNACK

APPLE-
RASPBERK



https://www.bob-snail.com/pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Lody

Lody Nutella 470 ml RURKA 100 mi Zott Monte Ice Cream Sandwich 120 ml
Ferrero Polska Commercial NORDIS Chtodnie Polskie Zott Polska
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wyréznione
nagrodq


https://www.nutella.com/pl/pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Nabiat

Serek Smietankowy Linia funkcjonalnych jogurtow pitnych KremSer
w wytrawnych smakach 150 g zmagnezem i biotynq taciate Spétdzielnia Mleczarska Ryki
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w towiczu Spétdzielnia Mleczarska ,,MLEKPOL”
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5 cream cheese %/

tzatziki flavour

S
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~

papryka czereén|0“ra
cream cheese
n— cherry pepper
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g



https://mleczarnia.lowicz.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK
Kategoria: Wedliny

JBB Batdyga Kietbaski MINI BEZ OStONKI Wiejska Przekqgskowa z Wadowic 150 g Parowki Filetki z filetem z indyka
JBB Batdyga DOBROWOLSCY Indykpol
Grupal
SMAK

Kategoria: Produkty rybne

! L \‘.\:\')J

.y

i

Fish Nuggets 240 g Rio Mare Paté Pasta z turiczyka i majonezu
Abramczyk 100g

Bolton Polska

Nuggetsy z tososia w panierce
Suempol
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VIFON

To Dzisiaj 0d 1963

For Today Since 1963

Cocpnut

il

MEDIA

SILNE WSPARCIE _ STRONA g DIGITAL @ SOCIAL

1 PRASA

MARKETINGOWE WWW



https://vifon.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal
SMAK

Kategoria: Przyprawy i sosy

G
JSZTARDA

{IELECK/
- £

o

Pilcantna

Pasty przyprawowe VEGETA Natur Vifon TOKYOTO Ponzu Cytrusowy Musztarda Kielecka Pikantna 190 g
Podravka Polska sos sojowy 150 ml Wytwoércza Spétdzielnia Pracy ,,Spotem”
TAN-VIET INTERNATIONAL
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Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

KLASYKA W MROZONYM WYDANIU
WYBOREM KONSUMENTOW!

risth

10493 |

ZAMOW JUZ DZIS!
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https://nordis.com.pl/
https://vegeta.com/pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupa l
SMAK
Kategoria: Artykuty spozywcze pozostate

KLOPSIKI

aEReRo

SR LAOTTHA BIE 68 WILRAS

Herbapol Dzemy egzotyczne 280 g Jacobs Dubai Chocolate Style Cappuccino Linia Kotlety Mielone i Klopsiki 240 g
Herbapol-Lublin Jacobs Douwe Egberts PL Sokotow

KLOPSIKI g e

jonal & 1 ':I- >\ . ; ", KOTLETY

maienn

‘hocolate Style Cappuccing.. . : : { | 2 ] MIELONE
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SOKOLOW

TRADYCJA OD 1899

domowy

smak
smazone
bez tfuszczﬁ

SOKOLOW =

yn o0 1877

A SOK
MIELONE
ezt & B 0
SMAK m \z_:e,%;,gg‘l .: i
I/ s \m:s:ﬂ“ o ’,;
szybki, . e
smaczny
obiad
zrodfo
biatka

SMAK ZACZYNA
SIE OD MIESA! (. ¢ [

SOCIAL INFLUENCER APLIKACIE
www.sokolow. |Jl MEDIA MARKETING GAZETKOWE

ZAPLANOWANE WSPARCIE MARKETINGOWE



https://sokolow.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupall
SKLAD
Kategoria: Zywnosé

Mlekovita Linia produktow z mleka A2A2 Linia Almette lekki naturalny i z ziotami 150 g Linia Hortex Gotowe Super $niadanie
Grupa Miekovita Hochland Polska Polski Ogrod
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INNOWACYJNE PRODUKTY
MLEKOVITY
NA ZLOTY MEDAL

pierwotne |
100% NATURALNE

m:awiera naturalne biatko
beta-kazeine A2

¥ pochodzi od specjalnie 7)
wyselekcjonowanych krow - ——
M Zrodto naturalnych - @ -
wapnia, fosforu P 2 N
¥ zrodto witamin § L L =
” Opakowanie pr. /

Srodowisku

www.mlekovita.com.pl



https://mlekovita.com.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupall
SKLAD
Kategoria: Woda, napoje, soki

HELLENA

S
cola!

OSHEE® Sports Drink Lublanka Izzzy Up brzoskwinia 250 ml Hellena SOO COLA 21
Electrolytes Zero 750 ml Spétdzielcza Mleczarnia Spomlek Colian
OSHEE® Polska

Grupal ll
SKLAD
Kategoria: Napoje alkoholowe i 0,00%

56 www.hurtidetal.pl

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)



Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupall
SKLAD
Kategoria: Non Food (kosmetyki, higiena, chemia gospodarcza)

-~

Linia Sofin Well Being 1,4 | SIDOLUX WC Zel Cytryna z Jasminem 700 ml elmex® Sensitive Instant Care
Dr. Miele Cosmed Group LAKMA Strefa Colgate-Palmolive (Poland)
Grupa il
OPAKOWANIE

Kategoria: Zywnosé

o

JAGODZIANKE™
o 0 Ll
Elbubu

HEBAB | FRYTHI
n s

Chipsy Przysnacki Polska Inspiruje 130 g Linia towicz Pouch o smaku drozdzowek 100 g PROSTE HISTORIE Pizza Bistro z kebabem
Intersnack Poland Grupa Maspex ifrytkami410g
Iglotex
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Przgacki

DOBRE BO NASZE

Przgsdcki

BEE 40 BALTE

(fesch
CEBULKA

SOLONE
SOLAMORSKA

Pr— Aoy BEL
-5 BETGLOTENOWY | *l / Nk

* ". .\'

(/) Pranunr A
2 sezsiurenawy (&) B2

1)
g

wyjatkowych
fRiE|SEe

AL (M
(25D przeturenmy |2 ks ' i !


https://www.przysnacki.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupalll
OPAKOWANIE
Kategoria: Wody, napoje, soki, alkohole

Linia Herbat Emocje 80 g Linia Twist Bubble Tea 350 g OSHEE® Vitamin Lemonade
Adalbert’'s Bakoma OSHEE® Polska

swe ILUSIUM 310 ml

ve Instoz2 Gare
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mistorie | 10LaT
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IGLOTE¥

WEJID2Z

DO

GRY!

JESZCZE
ZDAZYSZ!

kinguin.net/pizza

N

@ E-MA'.-TI'E‘
o — =

). KINGUIN S - - IGLOTE X I

. r
- . = -
Kepapbural
KEBAB | FRYTKI
KEBAB AND FRIES



https://iglotex.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupal lll
OPAKOWANIE
Kategoria: Chemia gospodarcza

|_MEGA -t
& Save energy

EXCELLENCE
Sin1

dw'ik

=

Somat Excellence 3in1 Lemon Fresh Mega Ludwik MAXX POWER PLUS ALLIN 1 PuroX HydefenderPro
60 kapsutek kapsutki do zmywarek Clovin
Henkel Polska GRUPAINCO

Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Woda, napoje, soki

.kppaecim-‘

Cappy.

Lemonade §

Mokate Cappuccino ZERO 20 g Cappy Lemonade smak cytryny 400 ml Cymes Ttocznia Sok Dnia
Mokate System firm Coca-Cola Swieza marchewka 100%
Victoria Cymes
Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY

Kategoria: Napoje alkoholowe

Dostep do tych tresci moga Dostep do tych tresci moga Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

mieé wylacznie firmy zajmu- mieé wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi. napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdz (Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o \\“)‘Cll(ﬁ)\\';lllill W I

o wychowaniu w trzezwosci) o wychowaniu w trzezwosci)
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https://cymes.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupalv
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Napoje alkoholowe 0,00%

KumnNsT

HARDMADE

Hardmade Creamy Mango 0.0% Okocim Biate zMorelq 0% Kunst Alcohol Free Sauvignon Blanc

butelka 400 ml Carlsberg Polska biate potstodkie
Kompania Piwowarska TiM
Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY

Kategoria: Piwo, cydry, napoje na bazie piwa

Dostep do tych tresci moga Dostep do tych tresci moga Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu- mieé wylacznie firmy zajmu- mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem jace si¢ produkcja, obrotem jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem hurtowym oraz handlem hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi. napojami alkoholowymi. napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o w_\'chowaniu W trzezwosci)

Grupalv
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Napoje funkcjonalne

el

MOKATE # MOKATE

:hr:?:nlata Q:]

Hungry? Drink this! Czekolada 500 ml Linia Mokate Lemonade FREEESH Linia Magnesia PLUS woda funkcjonalna 700 ml

Zott Polska Mokate Mattoni 1873
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Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)




Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupalv
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Nabiat

ka

T
5

ma.

rqgow

M

Maslanka Mrggowska naturalna Linia Danio Skyr jogurt pitny 270 g CREME BONJOUR
bez laktozy 11 Danone Flora Food Poland
Spétdzielnia Mleczarska ,,MLEKPOL”

Grupalv
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Stodycze i przekgski

\\\\\\

THE CREEPER

Milka Choco Croissant 50 g Wafle ryzowe w polewie jogurtowej Doritos Minecraft Pizza
Mondelez Polska o smaku owoce leSne 60 g Frito Lay Poland
Kupiec
Grupa IV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Polskie Superowoce

!\

a0
e ol

10
Al r.;ﬁ‘”‘
=}
!
Aronia Dry Ekologiczny wytrawny Malina konfitura Jagoda kamczacka
sok z aronii bez dodatku cukru bez dodatku cukru
Aronia Eggert Zielono Mi Agnieszka Jarosifiska Jagodowe Pole
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NOWOSC

~ INNOWA ACVINY
NG 02%

*_*

WITH
ALPINE
MILK

CHOCOLATE

Sg=cbs
Eg.?.r_.a,—:;&


https://www.milka.com/pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

PRZYJEMNOSC
NA DZIEN
DOBRY!

pyszny ¢ kremowy ¢ 7z maslem
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https://www.flora.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

I miejsce i tytut Ztotej Innowacji
w kategorii ,Nabial” w grupie ,ODPOWIEDZ NA POTRZEBY"
Maslanka Mrggowska naturalna bez laktozy

ka

maslanka
OWS

i regeneracia ¥ MARNTESM I bloy,, o o

Wyréznienie Ztote] Innowacji
w kategorii ,Nabiat” w grupie ,SMAK”
Linia funkcjonalnych jogurtéow taciatych
z magnezem i biotyng

50 LAT

RODZINNEJ TRADYCJI

W UPRAWIE, SELEKCJI | PRZETWORSTWIE
ARONII CZARNOOWOCOWE)J

JESTESMY W

36 KRAJACH NA 4 KONTYNENTACH!

BLISKO

90 EKOLOGICZNYCH PRODUKTOW
Z MOZLIWOSCIA WSPOLPRACY
~PRIVATE LABEL”.

SKONTAKTUIJ SIE Z NAMI:
TEL. (+48) 793 003 259
EMAIL: ARONIA@ARONIAEGGERT.COM
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https://mlekpol.com.pl/
https://aronia.org.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

GrupalV
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Artykuty spozywcze pozostate

T_
Duda

KIEEBASKI

KOPYTKA
~Z&PATELNIE

Hortex Kopytka na patelnig z sosem Duda Kietbaski z serem 250 g Linia towicz Dzem 6kcal
S$mietankowo-grzybowym Cedrob Foods Grupa Maspex
Polski Ogrod
Grupa v
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY

Kategoria: Kosmetyki i higiena

4 Harper

s
4§ Mawittany papler toaketowy

* Vinteny toaletni papir =
Mioist todlet tissuo 48a 3%

Always Ultra Day Papier nawilzany Velvet for Men Podktady higieniczne Harper Care by Cleanic
Procter & Gamble DS Polska Velvet CARE Harper Hygienics
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T always —
Platinur

NASZA NAJLEPSZA
OCHRONA',

PRODUKT
NNOWACYJNY
2025

protection
& comfort*

4840000

oo b

Z: OTA MEDALISTKA OLIMPIJSKA
NATALIA BUKOWIECKA

* sposrod oferty Always Ultra;
** bardziej migkkie niz poprzednie produkty Always Platinum


https://www.everydayme.pl/marki/always/produkty

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

SALLIN 1

| &k MAXX POWER PLU
. — -;-.'L(. do zmyworek

i 0
INCO

T Bubble Tea 3509

em i frytkami 4109

“-':~_3_L'E)" . B 5
+ towicz Pouch © s% fdrozdzowek 10 g
2R °A MASPEX

é {( Hydefen d

/# \:54
i \ SR fam
; * _
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https://janniezbedny.pl/

LACZY NAS

ZYSTOSC



https://lakma.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupalv
ODPOWIEDZ NA POTRZEBY
Kategoria: Chemia gospodarcza

=

Sciereczhi
z mikrofibry
PowerFiber

§ciereczki Jan Niezbedny z mikrofibry z pe- Perlux Odplamiacz OXY Booster Aroma Gardenia koncentrat
retkami 3D PowerFiber 2 sztuki LAKMA Strefa do ptukania tkanin z mikrokapsutkami
Sarantis Polska Gold Drop

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)
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drop

golddrop.eu 'i /golddrop_polska



https://www.golddrop.eu/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupa V

CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: Przyjemne gotowanie

Krakus Bulion w pascie 100 ml Miruna Fish&Chill z pieprzem cytrynowym JemyJemy Danie Gotowe Strogonow 360 g
Grupa Maspex SEKO Profi

) /beskiazkie @beskidzkie (§) +48338429701 () handlowy@aksam.pl
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https://www.beskidzkie.com/

LAUREACI
LLOTYCH
INNOWACJI



https://maspex.com/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: Stodkie chwile

Mini Melts x E.Wedel Linia Beskidzkie BAJGLE Linia RULLO Krakersy — markizy z kremem
Lotte Wedel Aksam Sofio

i\l“‘a :

SLODKO
DZEEVUJEMY

WYRQZMHEMHE
| WYBOR
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https://sofio.pl/

KONSERWANTOW
I BARWNIKOW

&

WYSTARCZY
PODGRZAC

Danie Gotowe

CHILI

| - “§| CONCARNE &

7 migsem wieprzowym
iwarzywami

EN

PRODUKI

INNOWACYINY
2025

* %

*



https://www.jemyjemy.com/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupa V

CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: W gronie rodziny i przyjaciot

f__,.:. y

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 paz

Nowe lody §mietankowe Grycan z sosami Linia SOKOLOW PRZEkqski
wiasnej produkciji Sokotéw
Grycan

M 1, ;.ii¢ fl Dainic [ Danic f§ Danic
SKYR K
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NIEZAPOMNIANY SMAK,
TRADYCY]JNIE.


https://grycan.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

Grupa V
CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: Dzieciece radosci

Oranzada Hellena Musssujgca Strzelajgca Linia Mokate KABOOM Shake Drosed Mini Burgery z kotlecikiem
o smaku gumy balonowej Mokate panierowanym
Colian Roldrob

Aksam
Carlo Rossi Botanicals

s 2 kcllecik%unierowun)"f‘

L]

+ Sofi 3
Dr. Mi. .
= RULLE “me=—
Sofio A
+ PRZEk —
Sokoléirr ;
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Dziekujemy
2a NAGRODE

Polecamy nasze _

Kurcze, ale to DRObre!



https://drosed.pl/
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GrupaV
CHWILE Z PRODUKTEM
Kategoria: tatwiej w domu

Aofin
A ey

s

‘( Sitin 1 St

Recznik papierowy Velvet Boost! Booster ptyn do prania firan Linia Sofin Well Being 1,4 1
Velvet CARE Gold Drop Dr. Miele Cosmed Group

DRY ICE Zmi
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| NQW_’QQC - wygodne, podzieln® St !

Dzigkujemy za wybor
naszych produktow

' WYPROBUJ INNE PRODUKTY VELVET

-
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B Velvet



https://velvet.pl/
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| Kategoria Retail

MAGO GlassBox Cooles Slim PRO
MAGO Modern Expo

SIG DomeMini Wyspa modutowa dla wézkéw Venicci
SIG Combiblock POSideo
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®envipco

Lokalna wied
Globadlne
doswiadcze

Twoj zaufany partner w sy
kaucyjnym w Polsce.

Ponad 40 lat globalnego doswiadczenia
w systemach kaucyjnych.

Od ponad czterech dekad Envipco wdraza systemy kaucyjne na catym
Swiecie. Doskonale rozumiemy wyzwania branzy — regulacje, logistyke i
rosngce oczekiwania konsumentow. Nasze rozwigzania, spraowdzone w
codziennej pracy sklepow, pomagajq dziatac sprawniej, spetniaC wymogi
prawne i zapewniac klientom wygodne dosSwiadczenie recyklingu. tgczymy
l/ globalne know-how z lokalng wiedzg — nasz polski zespot wnosi te samaq
techniczng wiedze i niezawodnos¢, ktdre definiujq Envipco na catym Swiecie,

gwarantujgc spojnose, jakose i technologie, ktére naprawde robiqg roznice.

\
|



https://www.envipco.com/pl/
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Digital
Collaboration

* 0-

a2 -

Platforma kaucyijni.pl Retail Collaboration Hub
COMP Asseco Business Solutions

Platforma
Odpadowa
Interzero

inter

zero waste solutions

Digital Signage MediaMarkt Platforma Odpadowa Interzero
Media Markt Polska Interzero Polska

E/:"""; =

— NN

1

GENTER

UPSTATE | || UJ

ﬂuTTLEﬂE —

*—-R.‘-ﬁ'e |

Automat Kaucyjny Envipco Quantum Suchy léd w zestawach wysytkowych
Envipco Poland Dry Ice Zone
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Innowacje na ekranie - jak MediaMarkt
wykorzystuje Digital Sighage w handlu

Rozwigzanie Digital Signage, stosowane w sklepach MediaMarkt Polska, zdobyto nagrode w konkursie Ztote
Innowacje FMCG & Retail, potwierdzajgc, ze nowoczesne technologie coraz Smielej ksztattujg przysztosc
handlu detalicznego. System oparty na cyfrowych ekranach nie tylko usprawnia komunikacje z klientem,
ale tez realnie wptywa na sprzedaz i doSwiadczenie zakupowe. O znaczeniu projektu, jego efektywnosci

i kierunkach rozwoju opowiada Grazyna Faustmann, IT Project Team Manager w MediaMarkt Polska.

Rozwiazanie Digital Signage, stosowane
w sklepach MediaMarkt Polska, zdoby-
fo nagrode w konkursie Ztote Innowacje
FMCG & Retail. Co to wyréznienie ozna-
cza dla Padstwa firmy?

To dla nas ogromne wyrdznienie i potwier-
dzenie, ze obralismy wtasciwy kierunek roz-
woju —oparty na wdrazaniu nowoczesnych,
cyfrowych technologii. Dzigki nim mozemy:

* zwickszad efektywno$é proceséw i re-

dukowa¢ koszty,

® znaczaco ogranicza¢ zuzycie papieru

i szybciej reagowaé na potrzeby biznesowe,

* poprawiac jako$¢ do§wiadczenia zaku-

powego klientéw,

* podnosi¢ atrakcyjno$é¢ wizualng prze-

strzeni sklepowych,

* w efekcie zwickszac sprzedaz i przychody.

Czym dokladnie jest system Digital Signa-
ge i na czym polega innowacyjnos¢ tego
rozwiazania?

System Digital Signage to multimedialne
ekrany, ktére wyswietlajq tresci marketingo-
we w przestrzeni sklepowej. W odréznieniu
od tradycyjnych, drukowanych materiatéw
umozliwia on dynamiczne zarzadzanie tre-
$cia, dzieki czemu komunikaty s3 zawsze
aktualne i dostosowane do szybko zmienia-
jacych si¢ potrzeb.

Wyswietlane materiaty zachgcaja klientéw
do interakeji i angazuja ich w do$wiadczenie
zakupowe. To rozwiazanie faczy nowoczesna
estetyke z elastycznodcia i efektywnoscia,
a przy tym pozwala znaczaco ograniczyé
zuzycie papieru, wspierajac strategic zrow-

NOWAaZonego rozwoju.

W jaki spos6b mierzy si¢ skutecznosé i efek-
tywno$¢ dziatania systemu Digital Signage?
Efektywno$é systemu mozna oceniad

na podstawie szeregu wskaznikéw, m.in.:

* wzrost sprzedazy konkretnego produkeu
lub kategorii — poprzez poréwnanie wyni-
kéw sprzedazy przed i w trakcie kampanii;

e wzrost Sredniej wartosci koszyka;

* wskaznik konwersji, czyli procent oséb,
ktére po obejrzeniu reklamy dokonaty
zakupu promowanego produketu;

* ROI (Return on Investment) — podsta-

wowy wskaznik finansowy.

Czy planuja Pasistwo dalszy rozwdj lub roz-
szerzenie projektu Digital Signage w skle-
pach MediaMarkt Polska? Jesli tak, w jakim
kierunku bedzie on ewoluowal?

Chcemy w pelni wykorzystaé potencjat
tego rozwigzania, dlatego prowadzimy anali-
zy i rozmowy dotyczace kierunkéw dalszego
rozwoju projekeu.

Rozwazane obszary to m.in.:

* wykorzystanie danych demograficznych
ibehawioralnych, aby zwigkszy¢ personali-
zacje komunikacji—np. poprzez dopasowy-
wanie tresci do plci czy wieku odbiorcéw;

* pomiar czasu zatrzymania uwagi, czyli
jak dtugo klient oglada ekran. Dtuzszy
czas oznacza wiqksze zaangazowanie;

* analiza wskaznika widocznosci — odsetka
0sdb, ktdre faktycznie spojrzaty na ekran,
a nie tylko przeszty obok;

* testy A/B: wyswietlanie réznych tresci
lub umieszczanie ekranéw w réznych
lokalizacjach w celu poréwnania, kt6-
ra strategia przynosi lepsze wyniki (np.
wyzsza sprzedai, Wyzsza konwersja,
wickszy koszyk itp.);

* badania ankietowe dotyczace zapamie-
tywania reklamy i postrzegania marki;

* wykorzystanie kodéw/QR kodéw: jesli
reklama zacheca do uzycia specjalnego
kodu rabatowego lub zeskanowania kodu
QR, mozna mierzy¢ liczbg jego wyko-
rzystania/skanéw.

Jak tego typu rozwiazania wpisuja si¢

w szerszy kontekst transformacji cyfrowej
sektora retail w Polsce? Czy widza Pan-
stwo rosnace zainteresowanie podobnymi
technologiami w branzy FMCG i handlu
nowoczesnyms?

Rozwigzania Digital Signage doskonale
wpisuja si¢ w trend tworzenia zintegro-
wanego doswiadczenia klienta (unified
customer journey), przenoszac znane
z internetu metody targetowania i anali-
zy skutecznos$ci kampanii do przestrzeni
fizycznych sklepéw.

Obserwujemy dynamiczny wzrost za-
interesowania ta technologia w branzy
FMCG i nowoczesnym handlu. Umozli-
wia ona nie tylko monetyzacj¢ przestrzeni
sklepowej, ale takze zwickszenie zaangazo-
wania kupujacych i efektywne zarzadzanie
komunikacja w czasie rzeczywistym.

MediaMarkt od lat jest prekursorem in-
nowacji w retailu — projekt Digital Signage
to kolejny krok w kierunku doskonale-
nia doswiadczenia zakupowego naszych
klientéw.

Dziekuje za rozmowe.
Katarzyna Jurkitewicz
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| Nagrody Kolegium Redakcyjnego

cz EKOI.ADK{ MLECZNE

*1glaSie

Twarég Pigtnica w nowoczesnym opakowaniu Grzeski w formie mlecznych czekoladek Bombonierka
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Pigtnicy Colian

79 )\7
o

- MokaTe ' . MOKATE " \ MOKATEI::?M

IN
s

Mokate King Choco Drink Stovit Owoce w Zelu
Mokate Stovit Group
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TWAROGOW W KLINKU

potttusty

arog

Kremowy i delikatny

® Idealny do nalesnikow i na kanapki
® Wygodne opakowanie typu otworz-zamknij

Z PIATNICY, NO BO SKAD


https://piatnica.com.pl/

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025
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NADZIENIE

SPROBUJ WSZYSTKICH
GRZESZKOW



https://grzeski.pl/
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Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

awa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

wychowaniu w trzezwosci)

POSideo

spoiyweza®

Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernik:

o \vychmv;lniu W trzez
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https://stovit.com.pl/
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e

Tehibe
Exclusive 2

GOOD MOOD BLEND ‘

E.Wedel Ptasie Mleczko® z galaretkq Tchibo Exclusive Good Mood Blend
Lotte Wedel Kawa w ziarnach 1kg
Tchibo Warszawa

Dostep do tych tresci moga

mieé wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

SERTOP Linia seréw topionych
w wygodnych kubkach 150 g
Sertop

PROSTE
HISTORIE

WaLﬂe | Wafle

soczewicowe ciecierzycowe

| GLOTEX

= 2

Linia Wafli Black & White Proste Historie Pierogi z migsem — nowa receptura
Eurowafel Iglotex
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SERTOP

TYCHY
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azem tworzymy ztoty smak!
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ETi Linia batonéw Dare 45 g Big-Active Coffee
ETi European Food Industries Herbapol-Lublin
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https://www.oetker.pl/

-xcClusive

Dobra kawa, dobry dzien
zacznij go z Tchibo Exclusive Good Mood Blend

* Kawa o intensywnym, gtebokim smaku i niskiej kwasowosci.

* Mieszanka ziaren specjalnie stworzona wychodzgac naprzeciw
oczekiwaniom konsumentow.

» Wyselekcjonowane ziarna idealnie dobrane do kaw z mlekiem.

* Dostepna w wariantach: kawa ziarnista w opakowaniu 1kg
i kawa mielona w opakowaniu 500g.


https://www.tchibo.pl/c/kawa-kawy

Ztote Innowacje FMCG & Retail 2025

YOMiIeko Termostatowy jogurt Helcom Easy Cook Pesto bez lak-
z kolagenem - jagodowy tozy wprost do ulubionych dan
YOMleko Greek Trade

Zapiekanka Guseppe Baguette 2 szt. Lipton Raspberry Flavour No Sugar Ice Tea
Dr. Oetker Polska Pepsi-Cola General Bottlers Poland

Fiftea Premium Ice Tea HELIO STIXY z suszonych jabtek
Gladio HELIO
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Mocne wsparcie marketingowe
& [ Xind> =

REKLAMA ONLINE SOCIAL MEDIA PRASA BRANZOWA

EUROWAFEL SP.Z0.0. SP. K. UL. WLADYStAWA GRABSKIEGO 23, 32-640 ZATOR

NIZ STANDARDOWE CHIPSY ZIEMNIACZANE



https://eurowafel.pl/
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Silan Silan

gg“"f G 50

[(isincs [Cisancis

CHERRY
™ BLOSSOM
.

LAUNDRY PERFUME L'

Ca— N DIAMOND »
QRCHID

FLORAL

[fsiscii)

BLUE
IRSMINE

LAUNDRY PERFUME

Sosy do makaronu Mutti w nowym opakowaniu ,Stoik z Iwami” Silan Perfumy do prania
Develey Polska Henkel Polska

Ariel & Lenor Fresh Breeze of Greek Island Nowa identyfikacja marki Hortex
Procter & Gamble DS Polska Hortex

4
]
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KE | 1™ \f)\
¥ LRy
e (= .
; 2025
Nowa identyfikacja marki Basso

Italmex
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SOLO POMODORDO.

MUTTI
TLex

PARMA

PARMA !

B Soe Do Wla’za’wm Sos Dor maka}mm.

Najlepsze, w100%

wloskie pomidory.

Do tego kilka skladnikow  PRODUKT |
najwyzszej jakosci. o025

Tak proste, jak to tylko mozliwe.


https://mutti-parma.com/pl/

m Wywiad

Platforma Odpadowa Interzero:
cyfrowa rewolucja w zarzgdzaniu odpadami

Cyfrowa transformacja zmienia standardy w branzy zarzgdzania odpadami. Obowigzki prawne, presja
na optymalizacje kosztéw i rosngca swiadomos¢ ekologiczna wymuszajq na przedsiebiorstwach poszu-
kiwanie zintegrowanych i inteligentnych rozwigzan. O tym, jak nowoczesne narzedzia IT rewolucjonizujg
gospodarke odpadami, rozmawiamy z Aleksandrq Mikiel, Dyrektor ds. Rozwigzan Cyfrowych i Transfor-
maciji w Interzero, ktorej Platforma Odpadowa zostata uhonorowana prestizowq nagrodq Ztote Innowacje.

Co bylo glé6wnym impulsem oraz moty-
wacja stojaca za opracowaniem Platfor-
my Odpadowej Interzero, ktdra zostata
uhonorowana prestizowa nagroda Ztote
Innowacje?

Geneza powstania platformy byta dy-
namicznie rosnaca ztozono$¢ obowiazkéw
prawnych, ktére spadty na przedsi¢bior-
céw — od obowigzku wystawiania Kart
Przekazania Odpadu (KPO), poprzez
uruchomienie centralnego systemu
— Bazy Danych o Odpadach (BDO) —
az po skomplikowane i czesto niejednolite
deklaracje gminne. W sektorze retail,
w sieciach handlowych czy w zaktadach
produkeyjnych, gdzie mamy do czynie-
nia z wieloma oddziatami, ta zlozonos$¢
staje si¢ realnym hamulcem operacyjnym
i znaczacym kosztem administracyjnym.

Réwnolegle rosta potrzeba firm gle-
bokiej redukeji kosztéw i radykalne-
go uproszczenia proceséw zwiazanych
z gospodarka odpadami. Naszym celem
byto stworzenie narzedzia, ktére wy-
kracza poza rolg pasywnego systemu
ewidencyjnego i realnie wspiera biznes.

Chcielismy da¢ rynkowi aktywne, zin-
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tegrowane rozwiazanie, ktére potaczy
w jednym miejscu logistyke, ewidencje
i zaawansowane raportowanie. Na rynku
brakowato takiego kompleksowego sys-
temu. Platforma Odpadowa Interzero to
nasza odpowiedz na t¢ luke — narzedzie,
ktére zapewnia zgodnos¢ z przepisami,
maksymalna efektywnos¢ i pozwala fir-
mom skupi¢ si¢ na tym, co robia najlepiej:

na swoim biznesie.

Jakie kluczowe innowacje technolo-
giczne lub procesowe wyrézniaja Wasza
platforme na rynku gospodarowania
odpadami?

Nasza kluczowa innowacja jest bez
watpienia autorska, petna integracja
z BDO. To nie jest tylko powierzchow-
na wymiana danych. Méwimy o auto-
matycznym generowaniu i korygowaniu
Kart Przekazania Odpadu (KPO), auto-
matycznym pobieraniu danych z KPO
do Kart Ewidencji Odpadéw (KEO)
oraz prowadzeniu ewidencji odpadéw
— réwniez w miejscu ich wytwarzania.
Absolutnym game-changerem dla na-
szych klientéw jest mozliwo§é zmiany
statuséw KPO, na przyktad potwierdze-
nia transportu bezposrednio z poziomu
platformy, bez koniecznosci logowania
si¢ do systemu BDO. Dodatkowo oferu-
jemy funkcje wspierajace dla podmiotéw
uczestniczacych w obiegu KPO, takie
jak umozliwienie kierowcy samodzielnej
zmiany statusu karty, nawet bez dostepu
do BDO.

Po drugie — gleboka automatyzacja
proceséw logistycznych. Platforma umoz-
liwia zdalne zamawianie odbioréw 24/7,
zarzadzanie harmonogramami, a takze
automatyczne przetwarzanie zgloszen

na podstawie ID ustugi. Przyktad?

Czujnik wypetnienia kontenera wysyta
powiadomienie push, a platforma sama
tworzy zgloszenie odbioru — bez udziatu
czlowieka.

Po trzecie — centralizacja danych i kon-
trola. Platforma staje si¢ cyfrowym repozy-
torium catej dokumentacji Srodowiskowej
i daje menedzerom dostep do raportowa-
nia w czasie rzeczywistym. Kluczowe jest
tu bezpieczenstwo i odpowiednia kontrola
dostgpu. Mamy precyzyjnie zdefiniowane
poziomy uprawnieri — od uzytkownika
podrzednego w danym oddziale, ktéry
moze tylko zgtasza¢ odbiory, po admi-
nistratora z pelnym dostepem.

Wreszcie — mobilno$é. Peten dostep
jest mozliwy z dowolnego urzadzenia,
a naszym najnowszym rozwiazaniem
jest aplikacja Interzero OneApp, ktéra
przenosi zarzadzanie odbiorami, zgtasza-
nie nadmiaréw czy podglad kalendarza
bezposrednio do kieszeni uzytkownika.

W jaki sposéb Platforma Odpadowa
wplywa na efektywno$¢ i zré6wnowa-
zony rozwéj w sektorze gospodarki
odpadami?

Wplyw na efektywnos¢ jest natych-
miastowy i mierzalny. Méwimy o realnej
redukgji czasu po$wigconego na admini-
stracj¢ — nasi klienci raportujg oszczed-
no$¢ setek godzin miesigcznie, ktére
dotad pochtaniata r¢czna obstuga KPO
i ewidencji. Petna automatyzacja rozliczen
i ewidencji odpadéw w BDO drastycznie
zmniejsza liczbe¢ bledéw ludzkich, a takze
upraszcza procesy audytowe. To kluczowe
w firmach wielooddziatowych, takich jak
sieci handlowe czy zaktady produkeyjne.

Jednak efektywnos$¢ to nie wszystko.
Platforma jest pot¢znym narzg¢dziem
wspierajacym zréwnowazony rozwoj.



Daje petna transparentno$¢ i znacznie
lepsza kontrole nad strumieniami od-
padéw. To bezposrednio przektada sig
na zwigkszenie poziomu recyklingu, a na-
wet na wzrost przychodéw ze sprzedazy
surowcow, dzigki inteligentnym reko-
mendacjom systemu. Nasze rozwiazanie
to fundament pod rzetelne raportowa-
nie ESG i realne wsparcie w realizacji
ambitnych celéw gospodarki o obiegu
zamknietym (GOZ).

Nie mozna tez zapomnieé o wymier-
nym wplywie na $lad srodowiskowy: pet-
na cyfryzacja proceséw eliminuje tony
papierowej dokumentacji, a inteligentna
optymalizacja logistyki odbioréw to re-

alna redukcja emisji CO,.

Jakie wyzwania napotkaliscie podczas
wdrazania tej innowagji i jak udato si¢
je pokonaé?

Jedyna stata w biznesie jest zmiana —
i my od poczatku bylismy na nia goto-
wi. Najwickszym wyzwaniem byta ciagta
adaptacja do zmieniajacych si¢ regula-
cji prawnych i dynamicznego rozwoju
systemu BDO. To nie jest projekt typu
yustaw i zapomnij”. Dlatego stworzyli$my
dedykowany zespét ekspertéw, ktory mo-
nitoruje zmiany i implementuje je w plat-
formie niemal w czasie rzeczywistym.
Dzigki temu nasi klienci maja gwarancje
100% zgodno$ci z przepisami.

Drugim wyzwaniem byta ogromna
réznorodnos$¢ potrzeb naszych klien-
téw. Inaczej zarzadza odpadami zaktad
produkcyjny, inaczej sie¢ restauracji,
a jeszcze inaczej wielkopowierzchniowe
centrum logistyczne. Platforma musia-
ta by¢ elastyczna i skalowalna, dlatego
zostata zaprojektowana w architekturze
modutowej. Kazde wdrozenie jest sperso-
nalizowane i dostosowane do unikalnych
potrzeb przedsi¢biorstwa. Mozemy ela-
stycznie wiaczaé i wylaczaé poszczegdlne
funkcje, precyzyjnie dopasowujqc system
do struktury organizacyjnej klienta.

Wreszcie — wyzwanie ludzkie: zmiana
nawykéw. Wiele firm, zwlaszcza na po-
ziomie oddziatéw, byto przyzwyczajonych
do proceséw ,,papierowych” i telefonicz-
nego zamawiania odbioréw. Pokonali§my
te bariere, stawiajac na gleboka analize
UX/UI, co przetozyto si¢ na maksymal-

Wywiad @

Platforma
Odpadowa
Interzero

Redukcja kosztow
gospodarki odpadowej

Kompleksowe zarzgdzanie
gospodarkg odpadowg

Interzero OneApp Polska
— teraz réwniez w wersji mobilne;j!

© Zarzadzanie odbiorami
© Wygodna komunikacja
© Podglad ustug

© Kalendarz odbiorow

nie intuicyjny interfejs oraz kompleksowe

szkolenia wdrozeniowe. Uzytkownicy
musieli poczué — i zobaczyli — ze to narze-
dzie realnie im pomaga i ulatwia pracg,
a nie doktada kolejnych obowiazkdw.

Jakie sa dalsze plany rozwoju Platformy
Odpadowej i jakie nowe funkcjonalno-
$ci zamierzacie wprowadzié?

Branza zarzadzania odpadami znajduje
si¢ w stanie permanentnej transformacji
cyfrowej, a my chcemy nie tylko za nig na-
daza¢, ale by¢ jej liderem. Nasze plany sa
bardzo ambitne. Z pewnoscia kluczowy jest
dalszy, intensywny rozwdj aplikacji mobil-
nej Interzero OneApp, poniewaz widzimy,
ze to wlasnie tam przenosi si¢ codzienne
centrum zarzadzania operacyjnego.

Mocno inwestujemy tez w zaawanso-
wanga analityke danych i mechanizmy
Al. Chcemy, by w niedalekiej przysztosci

Poznaj nasz zintegrowany system online do
kompleksowego zarzadzania gospodarka
odpadami w Twoim przedsiebiorstwie

Automatyzacja ewidenciji
odpadow w BDO

©
O

Zdalne zamawianie odbioru
odpadow 24/7 online

platforma nie tylko raportowata to, co si¢
wydarzylo, ale réwniez potrafita inteligent-
nie przewidywac¢ i rekomendowaé opty-
malne dziatania — na przyktfad sugerowa¢
najlepszy moment na odbiér kontenera,
analizujac historyczne dane, czy wska-
zywaé menedzerom potencjat do dalszej
optymalizacji strumieni odpadéw.
Kolejny naturalny krok to pogle-
bianie integracji z zewngtrznymi
systemami oraz platformami do ra-
portowania ESG. Chcemy, aby dane $ro-
dowiskowe z naszej platformy przeptywa-
ty w petni automatycznie, wspierajac firmy
w w realizacji ich globalnych celéw zréw-
nowazonego rozwoju. Jak wida¢, pomy-
stéw nam nie brakuje, jednak nie chcemy
na razie zdradzaé wszystkich szczegétow,
by nie dawa¢ paliwa konkurencji.
Dzigkuje za rozmowe.
Monika Ksiazek
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oferta must have

Zanim sie obejrzymy, zasiqgdziemy przy wigilijinym stole. Dlatego to
ostatni moment na przygotowanie odpowiedniej oferty na swieta.
Konsumenci bedqg poszukiwag nie tylko podstawowych artykutow
spozywczych oraz potproduktéw, ale takze gotowych danh i propozyciji
utatwiajgcych swigteczne przygotowania.

Katarzyna Jurkitewicz
Redaktor

4‘4 E.Wedel Czekoladowy Mikotaj

reklama ——————— Swicta Bozego Narodzenia sq jednym

Monika Ksigzek "

Zastepca Redaktora Naczelnego - b

z najbardziej wyczekiwanych okreséw
w branzy spozyweczej. Klienci sklepéw ku-
puja w tym czasie wigcej, a konsumpcja jest
okresowo wyzsza nawet o kilka punktéw
procentowych w poréwnaniu z innymi mie-
siagcami roku (poza Wielkanoca). Polacy

w tym okresie dokonuja ok. 10% rocznych
zakupéw produktéw i ustug, co generuje
ok. 6% PKB i stanowi ok. 16% catkowitego
obrotu gospodarczego w kraju. Wydatki

Paulina Chimkowska-Bobryk
Specjalistka marki
Lotte Wedel

Jak co roku marka EWedel przygotowata na Boze Narodzenie

réznorodngq oferte w eleganckich kartonikach i opakowaniach.

Konsumenci chetnie dajq te stodycze w prezencie, jak rbwniez

kupujq je na Swigteczny stét. Na sklepowych pétkach nie moze
zabrakng¢ naszych kultowych pianek Ptasie Mleczko® — zaréwno w klasycznych smakach,
jakitych dedykowanych, na przyktad pomaranczowe z czekoladq. Kolejnymi produktami
sq czekolady w duzych formatach, Mieszanka Wedlowska oraz Torcik Wedlowski — sto-
dycze idealne do dzielenia sie podczas wspolnych swigtecznych chwil. Marka EWedel
przygotowata rowniez dla klientdw znakomite pomysty na swiqteczny prezent, takie jak

czekoladowy Mikotaj czy kalendarze adwentowe Bajeczny i Pralinowy.
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[ Kategorie produktow

Daniel Karas

Rzecznik Prasowy

Grupa Maspex

Nategoroczne Swieta Bozego Narodzenia przygotowaliSmy oferte
petng smaku i tradycji. Na wigilijnym stole nie moze zabrakng¢é
Barszczu Czerwonego Krakus — w koncentracie i wersji gotowe;j.
Ogorki Konserwowe Krakus oraz owocowe przetwory towicz, jak
Powidia Wegierkowe czy Zurawina, doskonale uzupetniajg miesne dania. Lubella oferuje
Magke Puszystq idealnq do piernikéw i pierogdw oraz tazanki — baze klasycznego dania
z kapustq i grzybami. Tymbark proponuje Soki 100% Jabtko i Pomarancza w litrowych
opakowaniach oraz Napoje Jabtko-Wisnia i Jabtko-Brzoskwinia w 2 | butelkach. Duze

formaty naszych produktow podkreslajqg idee dzielenia sig radosciq z bliskimi.

zwigzane z okresem §wiatecznym obejmuja
gléwnie prezenty, zywnos¢, napoje, deko-
racje oraz podréze.

Swiateczny koszyk zakupowy
Przed $wigtami Bozego Narodzenia rosnie
sprzedaz takich kategorii, jak ryby, migso,
wedliny i produkty garmazeryjne, a takze
tradycyjnych sktadnikéw $wiatecznych po-
traw — maki, cukru, warzyw oraz bakalii. To

reklama

SMAK CZEKOLADOWO-KARMELOWY
K NS
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czas, w keérym konsumenci chetniej sicgaja
po produkty wysokiej jakosci, czgsto wybie-
rajac marki kojarzace si¢ z domowym sma-
kiem i tradycja. Wzmozony ruch sprzedazo-
wy obserwowany jest réwniez w przypadku
pétprodukeéw utatwiajacych przygotowanie
klasycznych dan, takich jak uszka, pierogi,
krokiety czy safatki, a takze juz gotowych
wyrobéw w wersji mrozonej lub chfodzone;.

Nie maleje takze zainteresowanie stody-
czami, ktdre stanowia nieodlaczny element
$wiatecznych zakupéw — od klasycznych
czekolad i pralin po ciastka, pierniki i bom-
bonierki w limitowanych, sezonowych edy-
cjach. Wzrosty sprzedazy notujg réwniez
napoje — zaréwno bezalkoholowe, jak i al-
koholowe, w tym wina, likiery oraz piwa
smakowe, ktdre coraz czesciej pojawiaja sie
na $wiatecznym stole.

W grudniu konsumenci planuja zakupy
z wickszym wyprzedzeniem, czgsto kierujac
si¢ emocjami i tradycja. Dla sieci handlowych
i producentéw jest to zatem kluczowy mo-
ment, by zadba¢ o odpowiednia ckspozycje,
dostepnosé towaru i komunikacje, ktéra pod-
kresli wyjatkowy, $wiateczny charakeer oferty.

Stodycze w $wiatecznej odstonie

Stodycze w okresie Bozego Narodzenia
petnia wyjatkowa role — facza tradycje,
emocje i symbolike wspélnego $wigtowa-
nia. Sa nicodlacznym elementem $wiatecz-
nego stolu, na ktérym, obok klasycznych
wypiekéw, takich jak makowiec, piernik
czy sernik, coraz cz¢sciej pojawiajg si¢ no-
woczesne praliny, czekoladki i sezonowe
stodkosci. Ich obecno$¢ buduje atmosferg
$wiat: zapach cynamonu, kakao i miodu

przywotuje uczucie ciepla.

GRUPA MASPEX

Krakus Barszcz Czerwony

Krakus Ogorki
Konserwowe

EAZANKI

Tymbark Sok
100% jabtko

SM MLEKOVITA

Wypasiony twardg sernikowy
luksusowy 1kg

YPASIONS X
TWAROG SERNIKOWY J=

LUKSUSOWY
-

'zrédto: Analiza VeloBank, grudzien 2024 r.
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[ Kategorie produktow

Joanna Kgkol

Colian

Rzecznik Prasowy

Oferta Colian na Boze Narodzenie to obszerna propozycja wysokiej
jakosciproduktow, ktére sprawdzajq sie w szerokim kontekscie zaku-
powym. Osoby poszukujgce gustownego, stodkiego prezentu mogg

siegnqc po Sliwke Nateczowska. Tej zimy marka przygotowata wyjat-

kowe opakowania inspirowane pracami wyréznionymiw konkursie Design by Sliwka Nateczow-

ska. Dla amatoréw najpopularniejszych wafliw kraju Colian przygotowat kilka zaskakujgeych

nowosci — dla mniejszych i tych nieco wigkszych tasuchow Mikotaja Grzeski z chrupigeymi

drazami, Czekoladki Mleczne w bombonierce oraz Cukierki Orzechowe w porgcznej torebce.

Czas oczekiwania na Gwiazdke umiliKalendarz Adwentowy Grzeski. Symbolicznym akcentem

do Swigtecznej kawy lub wiekszego prezentu bedq figurki o smaku karmelowym od Goplany.

Stanowig takze popularny dodatek
do prezentéw, a ich wreczanie jest wyra-
zem zyczliwosci wobec bliskich, rodziny
i wspétpracownikéw. To szczegdlnie waz-
ny element $wiat dla najmlodszych, ktérzy
z niecierpliwo$cig czekaja na czekoladowe
figurki pod choinka.

Okres $wiateczny to réwniez czas wzmo-

zonej aktywnosci producentéw stodyczy,

reklama

il g =

ktérzy wprowadzaja limitowane edycje pro-
duktéw o zimowych smakach i §wigtecznej
szacie graficznej. Takie wyroby cieszg sig
wyjatkowym zainteresowaniem konsumen-
téw, taczac smak, estetyke i emocje.

Rynek stodyczy czekoladowych

Ponad potow¢ wartosci calego rynku
stodyczy — 59,7% — stanowia stodycze cze-
koladowe. Ich kondycjf;, trendy i wyzwa-
nia analizuje firma Wedel w najnowszym
raporcie ,Swiatowy i polski rynek stodyczy
czekoladowych 2025”.

Wedtug danych z raportu w okresie sier-
pient 2024-lipiec 2025 r. rynek stodyczy
czekoladowych w Polsce osiagnat wartos¢
bliska 13 mld zt, przy wolumenie sprzedazy
wynoszacym 208,8 tys. ton. W poréwnaniu
z poprzednim, analogicznym okresem, war-
to$¢ rynku wzrosta o 1,14 mld zl, natomiast
wielko§¢ sprzedazy spadta o 12,4 tys. ton?.

Oznacza to, ze wolumenowa konsumpcja
stodyczy czekoladowych zmalata o 5,3%
w stosunku do roku ubiegtego. Spadek ten
jest konsekwencja globalnych podwyzek
cen surowcow, przede wszystkim kakao.

Autorzy raportu podkreslaja, ze dane te od-
zwierciedlajg proces dostosowywania strukeur
cenowych do rosnacych kosztéw surowcéw
i produkgji, przy jednoczesnym utrzymaniu
atrakcyjnosci kategorii dla konsumentéw.

Co konsumenci kupuja w grudniu?

W okresie $wiat Bozego Narodzenia
konsumenci najczgéciej kupuja tradycyjne
stodycze czekoladowe oraz sezonowe pro-
pozycje z korzennymi dodatkami. Klasycz-
ne czekolady sa uniwersalnym prezentem

COLIAN

Grzeski Czekoladki mleczne

A
bt
st

\Gizesk)

ZOTT POLSKA

Jogobella Jogurt truskawkowy Ziarna
i Nasiona

Jogobella Owocowy Duet
C_ T
Jogobella®

Owocowy Duet

i sktadnikiem $wiatecznych wypickéw.
Z danych CMR z pierwszego pétrocza
2025 roku wynika, ze kategoria ta Wykazala
najsilniejsza dynamike wzrostu — o 23%
— sposréd wszystkich kategorii stodyczy
czekoladowych. Wzrost ten wynikat przede
wszystkim ze $redniej ceny, ktéra zwigkszyla
si¢ 0 40% w poréwnaniu z analogicznym
okresem roku poprzedniego.

»Kategoria czekolad dost¢pna jest w kaz-

dym sklepie w panelu, w $rednio 37 réz-

2zrédifo: Lotte Wedel za NielsenlQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska (Food), sprzedaz wartosciowa w PLN i wolumenowa w kg, w sumie okreséw tygodnie 312023 - tydz. 302024 i tygodnie 312024 — tydz. 302025, kategoria:
Total confectionery: Chocolate Market (F’ra\'my, Tabliczki czekoladowe, Batony, batony musli, wafelki, draze, figurki czekoladowe) oraz ciastka, cukierki i lizaki, chatwa i sezamki, kremy do smarowania).
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NAGRODA GLtOWNA ‘

50 000 z;

COTYDZIEN

15 x MYSTERY BOX

CODZIENNIE

10 x BLIK 100 ZI'.

i zachowaj dowdd
zakupu™ na www.loteriatymbark.pl
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[ Kategorie produktow

Dorota Bielicka
Dyrektor ds. Handlu i Marketingu
U Jedrusia

Na ten wyjqgtkowy czas przygotowalismy oferte dan, ktérych nie

U JEDRUSIA

Uszka
z grzybami

S t{zki-
7% usia 7 oorveam

moze zabrakng¢ na wigilijnym stole. WSroéd nich znajdujqg sie m.in.

. . . . . . nealki
pierogi z kapustq i grzybami, uszka z grzybami, krokiety z kapustqg ‘S’wi‘%t
igrzybami, kapusta z grochem oraz paszteciki — to produkty, po ktére A CPIEROGE T &

2 OREYRAM LESIYI
konsumenci siggajg najchetniej. Klienci doceniajq nie tylko szeroki wybor dan swigtecznych,

ale przede wszystkim ich smak, jakos¢, powtarzalno$¢ oraz wygode. Gotowe do podgrzania

potrawy pozwalajq zaoszczedzi€ cenny czas, ktéry mozna poswiecic bliskim. To propozycje,

dzieki ktorym swigteczng kolacje mozna przygotowac szybko, smacznie i bez stresu.

nych wariantach — ta wielko$¢ jest rézna
w zaleznosci od wielkosci sklepu. Liderem
kategorii czekolad jest Mondelez z udzialem
warto$ciowym 35%. Drugim kluczowym
producentem jest Wedel, na tym samym
poziomie co marki wlasne — 17%” — wska-
zuje Julia Grzesik z CMR.

W kontekscie $wiat nie mozna pomingé
kategorii figurek, ktére — cho¢ general-
nie stanowia najmniejsza cz¢$¢ sprzeda-
zy stodyczy czekoladowych — w okresie

reklama

$wiatecznym osiagaja szczytowe wyniki
sprzedazowe. ,Ich dystrybucja numerycz-
na waha si¢ migdzy 40% poza sezonem,
a 80% w szczytowych miesiacach, kiedy
to na péice stoi ok. 7 wariantéw w sklepie.
Udzialy warto$ciowe sa do$¢ rozproszone
miedzy kilku producentéw, po ok. 10%
w ujeciu YTD 06.2025 r. przypada dla Fer-
rero, Mondelez, Colian i marek wtasnych”
— dodaje ekspertka CMR.

Wsréd wigkszych propozycji warto
wspomnie¢ o kalendarzach adwentowych,

keore przez caly grudzien ciesza szcze-

Pierogi
z grzybami
lesSnymi

MOKATE
Mokate KING CHOCO DRINK Bananowy,
Ciasteczkowy, Malinowy, 27 g

e
MOKATE
vINC

e
MOKATE
vINC

gélnie oczekujacych na $wigta najmtod- Mokate Cappuccino ZERO o smakach:
Malina i Kokos, Waniliowo-
Smietankowy, Czekoladowo-

Karmelowy, 20 g

szych. Niezmiennie duza popularnoscia
odznaczajg sig te z czekoladkami i innymi

rodzajami stodyczy.

Gotowe propozycje

Innym, stodkim i niezb¢dnym elementem
$wiat sg ciasta. Z badania ,Sztuka prze-
zywania $wiat wedtug Polakéw”? wynika,
ze 41% Polakéw przygotowuje wickszo$é
potraw samodzielnie, 36% tylko niektére,
a 12% korzysta z gotowych dan.

Dla utatwienia konsumenci si¢gaja

po gotowe wyroby cukiernicze, takie jak

Swigteczne hity Mokate — smaki, ktére tworzqg atmosfere

W okresie Swiqt Bozego Narodzenia konsumenci najchetniej siegajg po produkty, ktére
wzbogacajg domowg atmosfere o Swigteczne smaki. Absolutnym hitem sprzedazy jest
klasyczne Cappuccino z Belgijskqg Czekoladg. Ogromnym zainteresowaniem cieszqg sie
rowniez te produkty, ktére zawierajq nuty korzenne i cytrusowe: Cappuccino Rozgrzewajg-
ce o smaku Piernika oraz o smaku Czekolady z Pomaranczg. Ponadto konsumenci chetnie
siggajg po Chocolate Drinki w sezonowych smakach: Piernika oraz Marcepanu. Produkty te
tgczq smaki kawy, czekolady i $wigtecznych przypraw, co czyni je nieodigcznym elemen-
tem oferty Swigtecznej. Oczywiscie hitem pozostaje Cappuccino ZERO w trzech smakach:
Malina i Kokos, Czekoladowo-Karmelowym i Waniliowo-Smietankowym.

szrédto: Badanie ,Sztuka przezywania Swigt wedtug Polakéw” zostato zrealizowane przez serwis Prezentmarzen na prébie 1328 respondentéw w formie ankiety online i stacjonarnie w listopadzie 2024.
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[ Kategorie produktow

Marek Rogoza
Dyrektor Marketingu
Iglotex

Swieta to czas, gdy klienci szukajg sprawdzonych smakéw, dlate-

IGLOTEX
KURCZAK TERIYAKI z makaronem
warzywnym Proste Historie 400 g

=

HIGH ¢

PROTEIN

go warto postawi¢ na produkty marki Proste Historie. W listopadzie

i grudniu znaczgco wzrasta sprzedaz pierogdw i uszek z farszem

grzybowym, kapusciano-grzybowym oraz miesnym. Wzrosty sie-
gajq nawet kilkunastokrotnosci, a najbardziej sezonowym produktem w tej kategorii sg uszka.
W Swigtecznej ofercie marki Proste Historie znajdziemy pierogi i uszka w wersji mrozonej oraz
chtodzonej, dlatego warto zadbac¢ o odpowiednie zatowarowanie zardwno lodowek, jak izam- PROSTE

HISTORIE
razarek. Wyrézni€ mozna rowniez popularne w okresie wigt mrozone produkty warzywne: Zupe

grzybowqz podgrzybkamioraz Wioszczyzne cietq, przydatng przy przygotowaniu ryby po grecku. PierogiPRO

ciasta i ciasteczka, ktére umozliwiajg za-
oszczgdzenie czasu, a jednoczesnie wpisuja
si¢ zaréwno w tradycje, jak i nowoczesne
trendy kulinarne. W ofercie producentéw
dostepne sa ciasta kojarzone z okresem
$wiatecznym — piernikowe z wisniami, cy-
trynowe, pomaraniczowe, a takze specjalnie
dedykowane Bozemu Narodzeniu: rolady
$wigteczne kakaowe, strucle z marcepanem

czy rodzynkami.

reklama

Ciasteczka z mastem, kruche pierniczki
dekorowane czekolada, tartaletki, ciasteczka
owsiane oraz rézne warianty babek ofero-
wane sg jako szybkie, gotowe do spozycia
produkty. Przetamuja one dominacje tra-
dycyjnych wypiekéw przygotowywanych
w domu, odpowiadajac na rosnace zainte-

resowanie wygoda i mniejszymi porcjami.

Miéd w réznych odstonach
Kluczowa role w $wiatecznych wypiekach
odgrywa miéd, ktéry jest przede wszyst-

z miesem
Proste
Historie
400 g

ADALBERT'S TEA

Zimowa Réza z Kardamonem

kim naturalnym stodzikiem i no$nikiem
aromatu. Jest podstawowym sktadnikiem
tradycyjnego piernika oraz miodownika,
kt6rym nadaje nie tylko wyjatkowy smak,

ale takze wplywa na strukture ciasta, czy-
* EMOCJE Szczescie

niac je wilgotnym i mickkim przez dtuzszy Edycja Limitowana

czas. Wypieki z dodatkiem miodu maja EECEhsCIR NS

v

gleboka, korzenng nute, ktéra miéd do-

Beata Fabia-Hotda
CEO
Adalbert’'s Tea

Tegoroczna oferta Swigteczna Adalbert’s to celebracja zimowych

emocji, aromatoéw i elegancji w najlepszym wydaniu. Wsréd no-

wosci znalazta sig limitowana edycja herbat EMOCJE w zimowej

odstonie, zamknigta w dopracowanych, prezentowych opakowa-
niach. Kompozycje smakowe dobralismy z myslg o sprawianiu przyjemnosci w chtodne
dni, dlatego w ofercie pojawi sie Mito$¢ z truskawkq i gozdzikami, Szczgscie z pomaranczq
icynamonem czy Dobrostan z soursop i mango. Nie zabraknie tez elementu zimowej zaba-
wy! Dla wszystkich mitoSnikow Swigtecznych dekoracji przygotowaliSmy Zimowe Miasteczko
Adalbert’s, czyli herbaty w kartonikach w ksztatcie domkow, ktére mozna kolekcjonowac

lub podarowac bliskim. To produkty, ktore tgczq jakos¢ cejlonskiej herbaty, dopracowane

DODATKU
CUKRU

detaleiatmosfere zimowych rytuatow. Wyrdzniajq sie na potce, ajednoczesnie doskonale

wpisujg sie w trend poszukiwania upominkdw, niosqcych ze sobq ciepte emocije.
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soczyste i dobrze
doprawione migso

bogacauo grzybéw
w farszu

smaczncezy farsz
~ kapusciano-grzybowy

bez barwnikéw - bez aromatéw - bez wzmacniaczy smakow
) termin przydatnosci 30 dni

7 A _
Lﬁ] prostehistorie.com.ply

"


https://prostehistorie.com.pl/

[ Kategorie produktow

Ksenia Siakas

Dyrektor Branzowy

Greek Trade

Oferta Greek Trade obejmuje szeroki wybor produktow, bez kto-
rych trudno wyobrazi¢ sobie Swigteczny stot. Wsrdéd nich szcze-

golne miejsce zajmujq produkty marki Helcom - od grzybow

suszonych, niezbednych do tradycyjnej, wigilijnej zupy grzybowej,
po owoce do mies i serdw, antipasti, korniszony i oliwki, ktore doskonale komponujg sie
z deskami seréw i wedlin, nadajqc potrawom wyjgtkowy smak. W okresie Swigtecznym
na sklepowych poétkach nie moze rowniez zabrakng¢ naszych owocoéw konserwowych
- brzoskwin, ananaséw — oraz mas: makowej, chatwowej, kokosowej, a takze owocow
w zelu, ktére stanowiq niezastgpiony sktadnik bozonarodzeniowych wypiekdw i deseréw.
Swietnym utatwieniem w przygotowaniach sq takze produkty marki Helcom Easy Cook —
gotowe nadzienia owocowe do ciastideserdow w wariantach: porzeczkowym, malinowym
imango-marakuja, ktére znaczgco skracajq czas przygotowan. Nieodzownym elementem
Swigtecznych wypiekéw sqg rowniez bakalie — orzechy, widrki kokosowe, migdaty, sliwki

suszone i rodzynki, ktére stanowiq idealne dopetnienie bozonarodzeniowych stodkosci.

skonale podkresla, harmonizujac z przy-
prawami takimi jak cynamon, goZzdziki,
imbir czy gatka muszkatolowa.

Coraz czgéciej oferowane sg takze ze-
stawy prezentowe premium z dodatkiem

reklama

DODATKU
CUKRU
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miodu. Ciesza si¢ one rosnagcym popytem
dzi¢ki potaczeniu waloréw zdrowotnych,
naturalno$ci i eleganckiego wizerunku
produktéw pszczelich.

Dostepne sa nie tylko stoiki z miodem
i dodatkami owocédw oraz zidl, ale takze
pytek pszczeli, pierzga, a takze zestawy
zmiodem pitnym i eleganckimi kieliszkami.

Wytrawne smaki

Podstawa $wiatecznego stotu pozostajg
potrawy wytrawne — zaréwno tradycyjne,
jak i w nowoczesnych odstonach. Zadne
Boze Narodzenie nie moze oby¢ sie bez kar-
pia, §ledzi czy innych ryb przyrzadzanych
na wiele sposobéw — w galarecie, w sosie
$mietanowym, po kaszubsku lub w ziotowe;j
panierce. Statym elementem menu jest tak-
ze barszcz czerwony z uszkami, zupa rybna
lub grzybowa — dania, ktére w wielu domach
przygotowuje si¢ wedtug rodzinnych receptur
przekazywanych z pokolenia na pokolenie.

$wigteczna oferta Mondelez

GREEK TRADE

Helcom Boréwka do mies i seréow 225 ml

: Wisnie w zelu

MONDELEZ POLSKA

Milka Czekoladowa figurka Mikotaja

Nie moze zabraknaé tez pierogéw z ka-
pusta i grzybami, krokietéw, paszteci-
kéw oraz kapusty z grochem, ktére od lat
kréluja na wigilijnych stotach. Swiatecz-
ne menu dopetniaja réznorodne satatki

W ofercie Milka znajdujg sie popularne czekoladowe Mikotaje oraz liczne nowosci. Wsréd

nich sq figurki czekoladowe powstate we wspotpracy z Lotus Biscoff, charakteryzujqce sie

niepowtarzalnym smakiem. Segment kalendarzy adwentowych réwniez wzbogacono o kil-
ka ekscytujgcych propozycji. Nowe kalendarze Milka to nie tylko mix niespotykanych dotgd
produktéw czekoladowych, ale réwniez atrakcyjne opakowania, idealne joko dekoracja

podczas odliczania do $wigt Bozego Narodzenia. Swigteczna oferta Mondelez poszerzona

zostata takze o nowosci w marce Oreo — piernikowe ciastka, bedqgce potgczeniem kultowe-

go smaku z wyjgtkowo $wigteczng nutq. To pozycja obowigzkowa w sklepach!



i przystawki — zaréwno w wersjach mie-
snych, jak i warzywnych.

Warto zauwazy¢, ze konsumenci coraz
chetniej tacza tradycje z wygoda. W grud-
niu duza popularnoscia ciesza si¢ produkey
gotowe lub pétprodukty, ktére pozwalajg
skrécié czas przygotowan, zachowujac jed-
nocze$nie domowy smak. Wzrost sprze-
dazy notujg m.in. gotowe pierogi i usz-
ka, barszcze w butelkach, marynowane
ryby, kapusta z grzybami, a takze gotowe
sosy i przyprawy do potraw wigilijnych.
Dla wielu Polakéw $wieta to czas kulinar-
nej celebracji, ale réwniez potrzeba kom-
fortu — dlatego wybieraja produkty, ktére
tacza autentyczno$é z funkcjonalnoscia.

Nie tylko dania — liczy si¢ kazdy
skladnik

Swiateczne przygotowania wymagajg nie
tylko gotowych potraw czy pétprodukeéw,
ale takze szerokiego wyboru dodatkéw
i sktadnikéw, ktére nadajg potrawom od-
powiedni smak i charakter. W tym okresie
znaczaco rosnie zapotrzebowanie na takie
produkty, jak majonez, musztarda, chrzan

Kategorie produktow [I%4

Gdzie Polacy kupujq karpia na §wieta? (%)

Dane: Badanie Danae Sp. z 0.0. dla organizacji producentow Polski Karp Sp. z 0.0. zrealizowane
pod koniec listopada 2024 r. na reprezentatywnej grupie dorostych Polakéw (1001 os6b).

Dyskont

Rynki/bazary/handel
obwozny

Supermarket

Hipermarket
Lokalne sklepy
spozywcze

Hurtownie 3

czy ¢wikta — niezbedne do satatek, przysta-
wek i dani migsnych.

Kluczowa rolg odgrywaja réwniez przy-
prawy, w tym li$¢ laurowy, ziele angielskie,
pieprz oraz suszone grzyby, bedace podsta-
wa tradycyjnej, wigilijnej zupy grzybowej.
Na popularnosci zyskuja réwniez dodatki
podkreslajace smak migs i seréw, takie jak
zurawina, konfitury, marynowane owoce
czy pikle. Wsrdéd nich coraz cze¢sciej poja-

HELCOM
— EASYCOOK —

27

wiajg si¢ antipasti, korniszony i oliwki, ktére
wzbogacaja $wiateczne deski seréw oraz ze-
stawy przystawek. Dla wielu konsumentéw
to wlasnie detale decyduja o wyjatkowym
charakterze $wiatecznego stotu.

Swigta napedzaja sprzedaz wedlin

Biorac pod uwagg konkretne produkty,
w koszykach zakupowych klientéw czgiciej
pojawiaja si¢ m.in. wedliny. Jak przyznaje

reklama
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@- GREEK TRADE Producent: Greek Trade sp. z 0.0.

Prosto, Szybko, Pysznie!

Zeskanuj

i zobacz
propozycje
dan z pesto!

[m] *:[m]

-

www.helcomeasycook.pl =
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INDYKPOL

w nowej odstonie

Z szacunkiem do tradycji, z mysia
0 howoczesnym konsumencie.

Indykpol przechodzi kompleksowa
metamorfoze wizerunkowq, ktdra taczy
ponad 30 lat doswiadczenia z nowoczesnym
podejsciem do marki i designu.

Nowa szata graficzna i logo oraz spdjna
identyfikacja wizualna to symbol ewolucji
marki, ktdra nieustannie odpowiada na
zmieniajgce sie potrzeby rynku i oczekiwania
konsumentow.

Nowy jezyk wizualny Indykpolu tgczy
prostote formy, klarowng komunikacje
i nacisk na jakosc.




NOWE OBLICZ

kuitowych Jedynek

Nowa szata graficzna, ulepszona recepturai jeszcze
wiecej smaku!

Kultowe Jedynki zawierajg teraz az
90% miesa z indyka. Dzieki nowej
recepturze smakujg jeszcze lepiej!

\

w tym 45% fileta
piersi indyka

3 MIESA
/pyS
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Niezmiennie Jedynki to jedyne parowki
pakowane pojedynczo, ktore mozna
przechowywac poza lodéwka do 12 godzin.

Silne wsparcie marketingowe Jedynek w koncéwce 2025 roku:

TV

Q

g

Internet
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Grzegorz Feliksiak WYTWORCZA
Z-ca Prezesa ds. handlowych SPOLDZIELNIA PRACY
Wytwoércza Spoétdzielnia Pracy ,Spotem” SPOLEM”

W okresie Swigtecznym konsumenci najczesciej siegajq po Ma- Musztarda Kielecka Delikatesowa 190 g
jonez Kielecki, ceniqc jego niezmieniong od 1959 roku recepture,

* wysokq jakos¢ i smak, ktory od lat towarzyszy tradycyjnym po-

trawom. Popularnosciq cieszq sie rowniez Musztarda Kielecka
Delikatesowa oraz Cwikta z chrzanem. Mamy nadziejg, ze na $wigtecznych stotach
znajdzie sie takze nasza tegoroczna nowosE — Chrzan Luksusowy Smietankowy — de-
likatniejszy niz klasyczna wersja, a jednoczesnie wyrazisty. Z myslg o jeszcze szerszym
dotarciu do odbiorcéw i podkresleniu Swigtecznego charakteru marki, na grudzien
zaplanowalismy ogdlnopolskq kampanie obejmujgcg m.in. telewizje, internet, radio,
prase oraz wspotprace zinfluencerami. Jej przekaz akcentuje rodzinny charakter marki,

pokoleniowq ciqggtos¢ oraz obecnos¢ na polskich stotach od ponad szesciu dekad.

Krzysztof Michniewicz, analityk danych
w CMR, okres przed$wiateczny to trady-
cyjnie czas wzmozonych zakupéw produk-
téw migsnych — zwlaszcza wedlin i kietbas.
~W tym czasie konsumenci chetniej siegaja
po wygodne, paczkowane formaty, ktére
gwarantujg $wiezo$¢ i dluzszy termin przy-
datnosci. Wedliny, kabanosy i kietbasy suche

reklama

paczkowane notuja wtedy wyrazne wzrosty
sprzedazy, odzwierciedlajac przygotowania
Polakéw do $wiatecznych positkéw i spotkan

przy stole” — podkresla ekspert.
Dane instytutu wskazuja takze, ze sprze-

DAN CAKE POLONIA

daz powyzszych kategorii w sklepach deta- Rolada swiqteczna kakaowa
licznych w Polsce charakteryzuje si¢ pewny-
mi trendami. , W formatach przeznaczonych

do wigkszych zakupéw, takich jak dyskonty

i hipermarkety, wyraznie wida¢ sezonowe

wzrosty sprzedazy w grudniu — przy okazji

L
MOKATE

.. R . Babka cytrynowa
$wiat Bozego Narodzenia — oraz w mar-

cu i kwietniu, w zwiazku z Wielkanoca.

W sklepach matoformatowych do 300 mkw. *‘ ~ 7 A (
DAN CAKE) & ]
1 [

BABKA

CYTRYNOWA -

bardziej niz drastyczne piki $wiateczne
obserwujemy trend regularnych wzrostéw

sprzedazy w okresach letnich, kiedy to mate

sklepy sa po prostu cz¢éciej odwiedzane” — pud. 8 P
. _ g L
zaznacza Krzysztof Michniewicz. ieon G

Wedtug danych Centrum Monitorowa-

MOKATE
Chocolate

drink
e ®
+ G MARCEPANOWY + 4
MARZIPAN oo 4
L ]
5 4 B

nia Rynku, w przypadku samych wedlin

Wiktor Kowalski

Head of Marketing

Dan Cake Polonia

Na tegoroczne Swieta Dan Cake przygotowat oferte inspirowang
tradycyjnymi smakamiw nowoczesnym wydaniu. Wsréd najchet-

niej wybieranych pozycji znajdujqg sig korzenne rolady, strucle

- : marcepanowe, babki w polewie oraz piernikowe ciasta z nadzie-
niem wisniowym. Nie moze zabrakng¢ takze Babki piernikowej ze skorkg pomarahczowa:
aromatycznej, idealnie wilgotneji gotowej do podania wprost z opakowania. Nasze wypieki
wyréznia wygoda, powtarzalna jakos¢ i smak, ktory dorownuje domowym recepturom. To
odpowiedz na potrzeby konsumentdw szukajgcych oszczednosci czasu, ale nie chcgeych

rezygnowac ze swigtecznego klimatu i wyjgtkowego charakteru wypiekow.

126 www.hurtidetal.pl



Kategorie produktow [I%4

Tradycyjnie doskonaty
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Ewa Polifska

Specjalista ds. handlu i marketingu

MSM Monki

Coraz blizej Swigta, a to najlepszy moment, by zadbac o oferte produktow, ktére gwa-

rantujq smak tradycjii najwyzszqg jakos€. W MSM Mohki polecamy klasyczne bloki serowe:

Gouda, Podlaski oraz Edamski — nasze Swigteczne must have na sklepowych potkach. Duze

gramatury — nawet do 3 kg — to doskonaty wyboér do zapiekanek, cieptych przystawek

oraz dan migsnych i wegetarianskich. Wyrazisty zapach, smietankowy smak i doskonata

topliwo$¢ sprawiajq, ze nasze sery sq niezastgpione w swigtecznej kuchni. Produkowane

w Polsce, z mleka najwyzszej jakosci, tqgczq tradycje z nowoczesng technologiq, dzigki

czemu zachwycajqg zaréwno detalistow, jak i profesjonalnych szeféw kuchni.

paczkowanych, w okresie od lipca 2024
do czerwca 2025 roku to dyskonty od-
powiadaly za 81% wartodci sprzedazy.
Pozostata ilo$¢ zostata podzielona réwno
miedzy inne formaty sklepéw. W przypad-
ku kabanoséw i suchych kietbas dyskonty
wygenerowaly w tym czasie 63% wartosci
sprzedazy, 15% pochodzito ze sklepéw ma-
tego formatu, a 13% — z supermarketéw,
czyli formatéw bardziej sprzyjajacych im-
pulsowym zakupom przekasek typu to-go.

reklama

MOKATE
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Pozostate 8% wartoéci sprzedazy przypadto
na hipermarkety.

Swiateczny czas dla nabiatu
Nabial niezmiennie pozostaje jedna
z podstawowych kategorii spozywczych
w $wiatecznych koszykach zakupowych
Polakdéw. Produkty mleczne sg nicodzow-
ne w przygotowaniu wielu tradycyjnych
potraw — od zup i soséw, przez wypieki,
az po $wiateczne desery. W tym czasie kon-
sumenci chetnie siggaja po twardg, mleko,
maslo, jogurty naturalne oraz $mietany,
ktére znajduja szerokie zastosowanie w do-
mowych potrawach przygotowywanych
specjalnie na $wigta. Waznag role w $wia-
tecznym menu odgrywajg takze sery z6tte,
wykorzystywane zaréwno jako sktadnik dan
zapickanych i przystawek, jak i podawane
samodzielnie — na przyklad na $wiatecz-
nej desce seréw, w towarzystwie owocéw,
orzechéw i konfitur. Wéréd produktéw
nabiatowych szczegblne miejsce zajmu-
je $mietana, ktéra — obok masta, mleka
czy seréw — jest wykorzystywana zaréwno
do gotowania, jak i jako dodatek do dari
podawanych na wigilijnym stole. Swiateczny

CZas oznacza Wyraz'ny WZrost zainteresowa-

Ser Gouda w bloku od MSM Monki

To idealny wybér dla gastronomii, sklepéw oraz wszystkich,
ktérzy ceniq najwyzszq jakos¢ i uniwersalnos¢ produktu.
Wyrazisty, Smietankowy smak, sprezysty miqgzsz i dosko-
nata topliwo$¢ sprawiajg, ze Gouda w bloku doskonale
sprawdza sie w zapiekankach, tostach i daniach na ciepto.
Duza gramatura to wygoda krojenia i ekonomiczne wyko-
rzystanie w kuchni. Produkt w 100% polski — to gwarancja

Swiezosci i jakosci, prosto z serca Podlasia.

ZBYSZKO
Zbyszko 3 Cytryny 1,75 |

Zbyszko 3
Pomarancze 1,75 |

Polo Cockta 2 1

nia ta kategoria, co dobrze odzwierciedlaja
dane rynkowe — zaréwno pod wzgledem
liczby transakcji, jak i rosnacego udziatu
dyskontéw w sprzedazy.

»Miesiace $wiateczne, czyli grudziend
oraz marzec i kwiecien, to czas, gdy sprze-
daz $mietan zawsze wyraznie ro$nie — na-
wet mimo ogdlnej tendencji spadkowe;j
w chlodniejszych miesigcach” — zauwaza
Krzysztof Michniewicz, analityk danych
CMR. Potwierdzaja to dane sprzedazowe
z okresu od wrzeénia 2024 r. do sierpnia
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 Tokazji Swiat

- Bozego Narodzenia :
sktadamy najlepsze zyczenia.
Zyczymy pigknych socuRT pITNY
i niezapomnianych chwil typu 1iaaEIge
spedzonych w gronie rodziny.
Niech przyniosa one rados¢
i wzruszenie oraz wzajemng
zyczliwos¢ i optymizm

w nadchodzacym Nowym Roku.

- STRACCIATELLA

Zarzad OSM Krasnystaw

JOGURT PITNY
typu islandzkiego

biALA CZEKOLADA |

40\
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tukasz Lisowski
Ekspert ds. gastronomii
Fanex

FANEX

Majonez Dekoracyjny

Swigta Bozego Narodzenia to czas, w ktérym szczegolnie doceniamy

P ) ) . L ex
smak, jako$¢ i sprawdzone rozwigzania — zarbwno w gastronomii, jok Fof

iw domowych kuchniach. W tym roku polecamy nowos¢ w portfolio

DEKORACYINY

Fanex — Sos Zurawinowy nr 51 Fanex: intensywny w smaku, o gtebokiej, MAIONEL

38

rubinowej barwie i naturalnym aromacie, ktory doskonale komponuije sie z pieczonym mig-

e
—}
s

sem, serami czy pasztetami, dodajgc im eleganckiego, $wigtecznego charakteru. W kuchni
— zarbwno domowej, jak i restauracyjnej czy hotelowej — nie moze zabrakng¢ Majonezu

Dekoracyjnego nr 38. Jego gesta, kremowa konsystencja i klasyczny smak sprawiajqg, ze jest

POMARANCZOWY

niezastgpiony w satatkach, przystawkach i sosach. A poniewaz Boze Narodzenie od zawsze

[—]
(3=}

{

pachnie pomaranhczami, warto siegngc réwniez po Sos Pomaranczowy nr 109 oraz kulki ze-

lowe Fan&Joy, ktére dodadzq deserom Swiezosci, koloru i delikatnego, cytrusowego akcentu.

2025 r., zgodnie z ktorymi najwigcej trans-  Supermarkety i hipermarkety wygenero-

SOKOLOW
Szynka jak
u Dziadka

akdji ze $mictanami miato miejsce w dys-  waly odpowiednio 19% i 5% transakcji.

kontach — okoto 49%, co oznacza wzrost

0 2 p.p. wzgledem analogicznego okresu
rok wezesniej. W tym samym czasie sklepy
matoformatowe do 300 mkw. odpowiada-
ty za 27% transakgji, co sugeruje dalszy
odplyw klientéw do wigkszych formatéw.

Grudniowy boom
na napoje bezalkoholowe

Cho¢ napoje bezalkoholowe tradycyjnie
kojarza si¢ z okresem letnim, kiedy to wy-
sokie temperatury sprzyjaja ich konsumpciji,

- ,'“ |-
DZIADKA

ZERO

dane sprzedazowe z grudnia 2024 roku po-

kazuja, ze okres $wiateczny staje sie réwnie

reklama

istotnym momentem dla tej kategorii.
Jak wskazuje Wojciech Orlicki, analityk
danych CMR: ,W grudniu obserwujemy

wyrazne odchylenie od typowej sezono- Schab jok

u Dziadka

wosci — sprzedaz napojéw wzrasta o ponad
jedna czwarta wzgledem listopada, co jed-
noznacznie pokazuje, ze $wigta staja si¢ dru-
gim po lecie kluczowym okresem dla ryn-

Marcin Batanda

Dyrektor ds. PR i Komunikaciji

Sokotéw

W okresie przedswigtecznym klienci zwracajq szczegding uwage
nawysokg, gwarantowang jakoS¢. Wybierajg renomowane, cieszgce

sie zaufaniem marrki, ktére dajg pewnosc¢ satysfakcji zdokonanego

zakupu. Kluczowe znaczenie majq tez walory smakowe — tu konsu-
menci stawiajg na pierwszym miejscu tradycyjny smak. W grudniu wyraznie ros$nie udziat

produktow brandowych. Szczegding popularnosciq cieszq sie wedliny plastrowane, pasztety

oraz miesne przekgski. Szeroka oferta Sokotowa w petni odpowiada na te potrzeby. Warto
zaopatrzy€ sie w nasze wedliny plastrowane, zwtaszcza wedzong dymem bukowo-olchowym
Szynke jak u Dziadka oraz wysmienitg Szynke Basiuni. Duzym zainteresowaniem w tym okresie
cieszy sie nasz Pasztet Sokotow GOLD oraz PRZEkgski, ktére Swietnie sprawdzq sie jako pocze-

MOKATE

DreamWorks Madagascar © DWA LLC.

stunek podczas Swigtecznych spotkan z bliskimi. Mniej oczywistym, ale waznym produktem

jest Kietbasa slgska z szynki Sokotow, ktora idealnie nadaje sie do bigosu.
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otgcz do pysznej
SH::., C Pikserkowej zabawy :)

Zbierz kolekcje
PikserTatuazy*

* zmywalnych jak BumPikPik :)

Wyjgtkowe paczki Pikserkow
znajdziesz tylko w dobrych sklepach :)

www.osm-sierpc.pl
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Pawet Ordak

Kierownik ds. marketingu i transportu

Wytwérnia Octu i Majonezu ,OCETIX"

Wytwornia Octu i Majonezu ,OCETIX” produkuje trzy rodzaje
majonezu: pomorski, pomorski extra oraz pomorski o obnizone;j
zawartosci ttuszczu, a takze sosy: czosnkowy, kanapkowy, ta-

% tarski, pieprzowy-ostry i nowos¢ - sos salsa — oraz trzy rodzaje

WYTWORNIA OCTU
I MAJONEZU ,,OCETIX"

Sos czosnkowy 260 g

musztard: sarepskg, stotowq i pikantnq. Zblizajg sie $wieta Bozego Narodzenia, dlatego
polecamy nasze produkty, ktére wspaniale komponujq sie ze Swigtecznymi potrawami.
Na bozonarodzeniowy stot proponujemy nie tylko majonezy, ale rowniez sosy — w szcze-
golnosci tatarski, czosnkowy i sos salsa — ktére wySmienicie smakujqg z réznymi daniami.

Musztardy zas wzbogacqg smak kazdej wedliny i pieczeni. Wszystkie nasze wyroby odznaczajg

sie najwyzszq jakosciq - to efekt szczegolnej dbatosci o higieng, zastosowania wysokiej sarepska
Musztarda sarepska

klasy surowcow oraz zaangazowania catej zatogi w jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci.

ku napojéw bezalkoholowych”. Warto$é
sprzedazy takich kategorii, jak woda (czysta
i smakowa), napoje gazowane, soki, nektary
oraz herbaty mrozone byta w grudniu tyl-
ko 0 16% nizsza niz w sierpniu — miesigcu
szczytowym dla calego segmentu.
Zmianie ulega nie tylko wolumen,
ale i struktura sprzedazy. Napoje gazowa-

ne, ktére zazwyczaj odpowiadaja za 36-
38% wartosci sprzedazy napojéw bezal-
koholowych, w grudniu osiagnety poziom
ponad 40%. W tym okresie ro$nie réwniez
warto$¢ pojedynczych transakeji — §rednio
do 10 zt przy 2,7 opakowania na transakeje.
Dla poréwnania, roczne $rednie to odpo-
wiednio 8,4 zt i 2,4 sztuki. Wzrost dotyczy

180 g

SOFIO

CHOFA wafelek w czekoladzie
mlecznej 110 g

takze $redniego litrazu (powyzej 1,21) oraz

reklama ceny — w grudniu klienci ptacili $rednio
3,70 zt za opakowanie, co bylo najwyzsza
warto$cig w analizowanym okresie.

Zmiany w zachowaniach konsumenckich

Grona
wida¢ takze w preferowanych formatach han- tazaneczki
dlu. ,W grudniu 2024 udziat sklepéw ma- ciastka
toformatowych w sprzedazy napojéw spadt Z ciasta )

o . A francuskiego
do 32%, co oznacza az 8 punktéw procento- o smaku
wych mniej niz §rednia roczna. Tymczasem kakaowym
wigksze formaty — supermarkety, dyskonty 2509

i hipermarkety — przejely gléwny cigzar

Kateryna Malafieieva

Kierownik ds. Importu i Marketingu

SOFIO

Czekolada maw sobie co§ magicznego — potrafi poprawi€ nastrdj
iumili¢ kazdq chwile. Wtasnie tak dziata CHOFA. Na pierwszy rzut

oka wydaje sie klasycznym, chrupigcym wafelkiem przektadanym

kremem kakaowym, ale to gruba warstwa mlecznej czekolady

sprawia, ze jest po prostu nieziemsko pyszny. Delikatny, wyjgtkowy i uzalezniajgco smacz-

ny — znika z opakowania w mgnieniu oka. Produkt wyréznia sie przede wszystkim swoim
smakiem oraz eleganckim, kartonowym opakowaniem, w ktérym znajduje sie 6 wafelkow
zabezpieczonych w plastikowym korytku. CHOFA to doskonaty wybor zarbwno do sprze-

MOKATE
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dazy impulsowej, jak i jako element oferty Swigtecznej. Sprawdzi sie takze jako dodatek

do zestawow prezentowych. To produkt, w ktérym smak i jakosS¢ grajg pierwsze skrzypce.
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Czy w ofercie Profi pojawiaja sie specjal-
ne propozycje $wiateczne lub produkty
inspirowane tradycyjnymi smakami Bo-
zego Narodzenia?

Swieta to czas, w ktérym chetnie wracamy
do tradycyjnych, polskich smakéw. W ofercie
Profi nie mogto zabrakna¢ Barszczu czerwo-
nego JemyJemy — bezglutenowego, bez kon-
serwantow, o glebokim, naturalnym aromacie

burakéw. To idealna propozycja dla 0s6b cenia-

reklama
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Swigteczne smaki od PROFI

Aleksandra Duszynska, Specjalista ds. marketingu, Profi S.A.

cych domowe jedzenie i wygode. Wystarczy go
podgrza¢ i poda¢z uszkami, pierogami, krokieta-
mi lub zje$¢ bez dodatkéw — jako rozgrzewajaca,
aromatyczna zupg. Uzupelnieniem $wiatecznego
menu sg Pasztety Dworskie — z dzikiem, jele-
niem, krélikiem i kaczka, przygotowane wedtug
tradycyjnych receptur, bez glutenu i konserwan-
téw. Eleganckie i wyraziste w smaku, doskonale

wpisuja si¢ w klimat bozonarodzeniowego stotu.

Jakie dania gotowe z portfolio Profi ciesza
sie najwiekszym zainteresowaniem w okre-
sie przed$wiatecznym?

W grudniu konsumenci szczegélnie chetnie
siegaja po Barszcz czerwony JemyJemy — produke,
ktéry taczy domowy smak z wygoda przygotowa-
nia. Sprawdza si¢ nie tylko na wigilijnym stole,
ale tez w chtodne dni, kiedy mamy ochotg na co$

rozgrzewajacego i kojacego. Jego popularnosé

przed$wiatecznego popytu. Srednia cena
za opakowanie napoju w matych sklepach
wyniosta w grudniu az 4,20 zt — to znacznie
wigcej niz $rednia rynkowa, co moze ttuma-
czy¢ ograniczone wzrosty sprzedazy w tym
formacie (zaledwie +3% wzgledem listopada).
Konsumenci kupujacy wigksze ilosci staja si¢
bardziej wrazliwi cenowo i chetniej wybie-
rajg tanisze, wigksze opakowania dostepne
w duzych placéwkach” — zauwaza Wojciech
Orlicki z CMR.

Danez grudnia 2024 roku pokazuja, ze ry-
nek napojéw bezalkoholowych w Polsce nie
jest juz wylacznie sezonowy. ,Okres $wiatecz-
ny staje si¢ drugim — obok lata — kluczowym
momentem dla producentéw i detalistéw.
Zmiany w strukturze sprzedazy, preferen-
cjach konsumentéw oraz cenach wskazujg
na rosnace znaczenie strategii handlowych
dostosowanych do specyfiki grudniowego
popytu” — podsumowuje ekspert CMR.

Gorace napoje réwniez zyskuja
na znaczeniu

Takze napoje gorace, zwlaszcza kawa
i herbata, sa nieodtacznym elementem
$wiatecznych spotkari. To produkty silnie

wynika z prostoty uzycia i wysokiej jakosci,
ktéra nie odbiega od domowego gotowania. To
rozwiazanie, ktére pozwala zaoszczedzi¢ czas,

nie rezygnujac z tradycyjnego smaku.

Czy zauwazacie Paristwo zmiane nawykéw
konsumenckich w grudniu — np. wigksze
zainteresowanie szybkimi, ale domowymi
rozwiazaniami kulinarnymi?

Coraz wigcej 0s6b szuka produktéw, ktore
facza autentyczno$¢ z wygoda. Widoczny jest
trend convenience w wersji premium — Polacy
chca jes¢ szybko, ale dobrze. W grudniu szcze-
golnie zalezy im na domowych smakach bez
dtugiego stania przy kuchni. Dlatego Barszcz
czerwony JemyJemy zyskuje na znaczeniu —
pomaga stworzy¢ $wiateczny klimat w prosty,
a zarazem wyjatkowy sposéb. To odpowiedZ

na potrzebg wygody, jakosci i tradycji w jednym.

PROFI S.A.

Pasztet Dworski z Krolikiem

BARSZCZ i
CZERWONY

')

4w

JemyJemy
Barszcz
Czerwony

zakorzenione w codziennej konsumpcji,
ale w grudniu zyskuja dodatkowe znacze-
nie — zaréwno jako element wspdlnego
spedzania czasu, jak i czgsty wybdr pre-
zentowy. Dane sprzedazowe z grudnia
2024 roku wskazuja na wzrost wartosci
sprzedazy w obu kategoriach, szczegdlnie



inf. handl.

Dostep do tych tresci moga
mieé wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Miod polski & pomarancza 350 g

By &

L]

MIOD POLSKI
8 pomaraticzs

Radostaw Janik
Prezes Zarzqdu
Spoétdzielnia Pszczelarska APIS w Lublinie

Zblizajgce sig Swieta to czas wyjgtkowych smakéw i aromatow.

Kategorie produktow [I%4

W tegorocznej ofercie Apis nie mogto zabrakngé nowosci: miodu
pitnego Dwéjniak ,Serce Dgbu” o aksamitnej strukturze i subtelnej

nucie debowej. Na zimowe wieczory przygotowalismy klasyczny

Grzaniec Miodowy na bazie Tréjniaka z przyprawami korzennymi oraz grzahce owocowe:

Grzahcowq Maling z nutg kardamonu, Grzancowq Porzeczke z aromatem gozdzikow

oraz Grzancowq Sliwke z cynamonem. Na §wieta polecamy takze zestawy prezentowe

z czarkami w eleganckich, drewnianych skrzynkach. Nasze produkty wyrdznia wysoka

jakos¢ i naturalne sktadniki, ktére doceniq nawet najbardziej wymagajqgcy klienci. To

propozycje, ktére wprowadzq do domu wyjgtkowq, Swigteczng atmosfere oraz sprawig,

ze upominki bedq naprawde niezapomniane.

w segmencie produktéw premium, takich
jak kawa ziarnista, mieszanki $wigteczne
czy herbaty smakowe pakowane w zestawy.
Konsumenci chetniej siggaja po wigksze
opakowania oraz marki postrzegane jako
jako$ciowe. Widoczny jest takze rosnacy
udzial nowoczesnych kanatéw — gtéwnie
dyskontéw i supermarketéw — w $wigtecz-

nym wzroscie sprzedazy.

Swiateczny okres staje si¢ jednym
z kluczowych momentéw sprzedazo-
wych w roku — obok sezonu letniego —
i wymaga od calej branzy szczeg6lnego
przygotowania. Umiejetne zarzadzanie
dostgpnoscia, cenami i asortymentem,
przy jednoczesnym §ledzeniu trendéw
konsumenckich, moze zadecydowa¢
o sukcesie rynkowym. m

inf. handlowa

Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)
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Przepis na idealny, Swigteczny wypiek

Boze Narodzenie zbliza sie wielkimi krokami. Mimo ze dopiero listopad, to nim sie obejrzymy, ulice zabty-
snq od Swigtecznych Swiatetek, a z witryn sklepowych spoziera¢ bedqg Mikotaje, renifery i batwany w to-
warzystwie kolorowych, bozonarodzeniowych dekoracji. Detaliéci juz zaczynajg kompletowa¢ swigteczng
ofertg, aby w grudniu by¢ w petni przygotowanym do Swigtecznej gorqczki zakupowe.

reklama
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Katarzyna Kwasna
Redaktor

Swicta Bozego Narodzenia kojarza si¢
przede wszystkim z prezentami, wybor-
nymi potrawami i smakowitymi wypieka-
mi. W tym artykule skupimy si¢ wiasnie
na ostatnich z wymienionych, czyli prze-
réznego rodzaju ciastach — zaréwno tych
tradycyjnych, nierozerwalnie zwiazanych
ze $wigtami, jak i bardziej fantazyjnych,
stanowigcych ciekawe urozmaicenie bo-
zonarodzeniowego, stodkiego stotu. Czy
nowoczesne, czy klasyczne — do przygo-
towania $wigtecznych ciast niezbedne sg
odpowiednie sktadniki. Po ktére z nich
najczesciej siegaja Polacy i czy ich sprze-
daz w okresie bozonarodzeniowym rézni
si¢ od tej w pozostalych miesiacach? Ja-
kich sktadnikéw w tym czasie nie moze
zabrakna¢ na sklepowych pétkach?

Maka — podstawa $wiatecznych
wypiekéw

Maka to jeden z gtéwnych elementéw
nie tylko §wigtecznych wypiekdw, ale takze
wielu dan — dlatego tez w tym okresie nie
moze zabrakna¢ jej w kuchni gospody,
ktére decyduja si¢ na samodzielne przy-
gotowywanie bozonarodzeniowej uczty.
Z roku na rok na sklepowych pétkach ro-
$nie tez liczba dostgpnych wariantéw mak
— obok standardowych typéw pszennych,
takich jak 450, 500 czy 550, wariantéw
zytnich, orkiszowych lub z innych zbéz,
coraz cz¢ciej mozna znalez¢ maki bezglu-
tenowe, np. ryzowe, z kasztanéw, kokoso-
we, migdatowe i wiele innych.

Poza tym — z uwagi na rosnace zapo-
trzebowanie konsumentéw — w réznych
kanatach sprzedazy mozna znalez¢ mixy
mak bezglutenowych, ktére zdecydowanie
utatwiajg pieczenie. Mimo réznorodnosci
najczesciej wybieranymi rodzajami mak sa
pszenne i zytnie, ktére nadaja ciastom od-
powiedniej pulchnosci i elastycznosci, po-
zwalajac im pigknie wyrosnaé w piekarniku.

Jak si¢ okazuje, za sprzedaz zaréwno
mak pszennych, jak i zytnich w najwigk-
szym stopniu odpowiedzialne sa dyskon-
ty'. Z danych CMR wynika, ze w okresie

od stycznia do maja ubiegtego roku kanat

'zrédto: CMR, styczen-maj 2024 r.
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Monika Roznowska
Marketing and R&D Director

Swieta to czas, gdy domowe wypieki tgczq tradycyjne sma-
ki z nowoczesnymi inspiracjami. Klasyczne pierniki, makowce,
serniki i keksy nabierajg nowych nut — pomaranczy, migdatow
czy czekolady z przyprawq korzennq. Konsumenci coraz chetniej
eksperymentujq z wptywami innych kuchni, poszukujgc jednoczesnie jakosci i detalu,
ktére nadajg wypiekom odrobineg luksusu. W sezonie 2025 warto postawi€¢ na mieszanki
do piernika i ciast czekoladowych, bakalie, przyprawy oraz dekoracje utatwiajgce efek-
towne zdobienie. Nowos§¢ Lucatto — Zuccotto w stylu wtoskiego dolce vita — to Swieza
alternatywa dla klasyki, zachecajgca do tworzenia autorskich wariantéw smakowych.

Marka inspiruje do odkrywania swigtecznej przyjemnosci w nowym wydaniu — dolce vita.

ten wygenerowal 49% wartosci sprzedazy
kategorii. Sklepy matoformatowe do 300
mkw. w tym czasie byly odpowiedzialne
za 22% obrotéw, a supermarkety za 19%.
10% warto$ci sprzedazy mak pszennych
i zytnich wygenerowaly hipermarkety.
Srednia cena za kilogram maki pszen-
nej i zytniej w sklepach w Polsce we wspo-

mnianym czasie wyniosta 2,81 zl, czyli

reklama
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0 0,61 zl mniej niz w analogicznym okresie
rok weze$niej, co oznacza spadek cen o 18%.
Najtanisze byty oczywiscie produkty marek
wiasnych — ich $rednia cena za kilogram
w okresie styczeri-maj 2024 wyniosta 2,02
z}” — komentuje Nikodem Pankowiak, ana-
lityk danych sprzedazowych w CMR.

Mimo spadku cen mak pszennych
i zytnich, to marki wtasne odpowiadaty
w okresie od stycznia do maja 2024 roku
za przewazajaca cz¢$¢ wolumenu sprzeda-
zy we wszystkich sklepach w Polsce — do-
ktadnie za 52%. Taka sytuacja mogta by¢
spowodowana faktem, ze za najwigkszy
udzial w sprzedazy kategorii odpowia-
daja dyskonty, w ktérych maki z logo
marek wiasnych odgrywaja dominujaca
rolg, odpowiadajac za 74% wolumenu
sprzedazy calej kategorii.

W sklepach matoformatowych
do 300 mkw. oraz w supermarketach
rynek mak pszennych i zytnich jest duzo
bardziej rozbudowany, na co ma wptyw
obecnos¢ lokalnych producentéw. Mimo
to réwniez w tych kanatach sprzedazy
prym wioda produkty marek wlasnych
—w omawianym okresie ich udziat w wo-
lumenie sprzedazy wynosit 18%.

Sery twarogowe do sernikéw
i innych wypiekéw

Sernik jest jednym z ciast, ktdre dla wie-
lu Polakéw musi mieé¢ swoje miejsce
na bozonarodzeniowym stole. Istnieje
mndstwo wariantdw tego wypieku — naj-
bardziej tradycyjnymi sa sernik wiederi-
ski, krakowski czy po krélewsku, jednak

na polskich stofach coraz czgsciej pojawia-
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ja si¢ tez serniki baskijskie, nowojorskie
lub japosiskie. Ciasto to mozna poda¢
takze w wersji na zimno, na spodzie z her-
batnikéw i z dodatkiem owocéw.

Mimo réznorodnosci sernikéw na bo-
zonarodzeniowych stotach Polakéw naj-
czgsciej goszcza wersje tradycyjne, bardzo
czg¢sto wzbogacone o réznego rodzaju ba-
kalie, takie jak rodzynki, orzechy, zura-
wing, skérke pomarariczows czy dakeyle.

Sprzedaz seréw twarogowych sukce-
sywnie ro$nie rok do roku, a wigcej na ten
temat wyjasnia komentarz opracowa-
ny przez instytut badawczy YouGov®.
»Kategoria seréw twarogowych w ciagu
ostatnich 3 lat (okresy roczne koniczace
si¢ na lutym — MAT Luty 2023, MAT
Luty 2024 i MAT Luty 2025) wzrosta
pod wzgledem zakupionego wolumenu
0 10,9%, przy czym penetracja utrzymuje
si¢ na wysokim poziomie — okoto 97%.
Wzrosta z kolei czestotliwo$¢ zakupéw
(+5,9%, z 22,6 do 23,9 razy w roku)
i wolumen na akt zakupu (+4,3%,
2 435 g do 454 g). Wyzsza byta réwniez
warto$¢ zakupionych produktéw z tej
kategorii, na co wptyw miat nie tylko
rosnacy wolumen, ale réwniez wyzsze
ceny (+11,4%)”.

2zroédto: YouGov, marzec 2025 .
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Jogurty naturalne - udziat typéw sklepéw w wolumenie

sprzedazy kategorii

Dane: YouGoyv, % wolumen sprzedazy, marzec 2024-luty 2025 r.

pozostate
1,0%

hipermarkety
8,6%

supermarkety
17,8%

Do kategorii seréw twarogowych zali-
czajg si¢ nie tylko twarogi, ale takze takie
warianty, jak mozzarella, ricotta, feta,
mascarpone, a nawet bryndza, bundz,
ser owczy i inne. Dominujaca pozycje
pod wzgledem wolumenu sprzedazy
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sklepy
matoformatowe

8,5%

dyskonty
64,1%

maja pierwsze z wymienionych (71,7%),
jednak coraz mocniej wybijaja si¢ inne
rodzaje. Drugie miejsce pod wzgledem
wolumenu sprzedazy zajmujg sery mozza-
rella (10,7%), trzecie mascarpone (7,9%),
czwarte za$ feta (6,3%).

Najwicksza popularnoscia wsréd
polskich konsumentéw ciesza si¢ sery
twarogowe z mleka krowiego oraz mie-
szanego. Z opracowanych przez YouGov
danych wynika réwniez, ze Polacy naj-
chetniej wybieraja sery twarogowe ku-
powane na wagg oraz w opakowaniach
zmiennowagowych, ktére stanowia
32,1% wolumenu sprzedazy calej kate-
gorii. Za 18,6% odpowiedzialne sa sery
twarogowe w wiaderkach, a za nieco
mniej, bo 18,2%, klinki/rozki. Produkty

w kostkach generuja 13,5% wolumenu
sprzedazy kategorii, za$ kule 8,9%.
»,Dominujacym kanatem zakupu seréw
twarogowych sa dyskonty — niemal 60%
wolumenu zakupionego w ostatnim ana-
lizowanym roku zostato nabyte wtasnie
w tym kanale. Na drugim miejscu sg
supermarkety (17%), na trzecim sklepy
matoformatowe (10%), dalej hipermarke-
ty i pozostate sklepy. Trzeba zaznaczy¢,
ze udziat dyskontéw w zakupach tej ka-
tegorii produktéw ros$nie dynamicznie
kosztem pozostatych kanatéw” — komen-
tuje Michat Polak, konsultant w YouGov.

Bakalie i inne slodkie dodatki

Mozna powiedzie¢, ze bakalie sa jedy-
nie dodatkiem do §wiatecznych potraw,
jednak bez ich aromatu i smaku trudno
wyobrazié sobie Boze Narodzenie. Oka-
zuje si¢ wicc, ze z uwagi na te §wiateczne
konotacje urastaja do niezwykle istotnej
roli. Bakalie s3 bowiem sktadnikiem nie
tylko wielu ciast, takich jak makowiec,
sernik czy piernik, ale takze potraw —
$ledzi, ryb w galarecie, satatek, pieczeni
lub pasztetéw — a nawet napojow.

Z danych opracowanych przez CMR
w 2023 roku wynika, ze bakalie — do kté-
rych zaliczajg si¢ rodzynki, zurawina, sto-
necznik, orzechy czy morele — sg katego-
ria, ktdrej ceny stale rosna. ,W sklepach
matoformatowych do 300 mkw. i w su-
permarketach o powierzchni 301-2500
mkw. w okresie styczeni-sierpiert 2023
roku wzgledem analogicznego okresu
rok wczesniej najbardziej zdrozaly takie

Mgki pszenne i zytnie — udziat typow sklepéw w wartosci

sprzedazy kategorii CMR®@

Dane: CMR, % wartosci sprzedazy, styczen-maj 2024 r.

hipermarkety
10%

supermarkety
301-2500 mkw.

19%

sklepy matoformatowe
do 300 mkw.

22%

dyskonty
49%



Artykut partnera hsad

MUHLHAUSER - niemiecki lider powidet
sliwkowych debiutuje w Polsce

Od ponad 100 lat marka MUHLHAUSER zapewnia owocowy poczatek dnia niemieckim konsumentom.
Teraz kultowe powidta sliwkowe, uznawane za symbol tradyciji i jakosci, pojawia sie réwniez na polskim
rynku - juz wkrétce dostepne beda w czotowych sieciach handlowych w Polsce.

Prezes Zarzgdu
Muhlhéuser GmbH
Dr inz. Andrzej Krzysztof
Miranowicz

Firma Miihlhduser GmbH to niekwestio-
nowany lider rynku powidel sliwkowych

w Niemczech orazjeden z czotowych produ-

centéw dzemow i przetworow owocowych
dla przemystu spozywczego. Jej historia
siega 1908 roku, kiedy to w rodzinnym
Miihlhausen przygotowano pierwsza tu-
rynska konfiture sliwkowa wedlug przepisu
przekazywanego z pokolenia na pokolenie.
Od tamtej pory marka konsekwentnie taczy
tradycje z doskonalym smakiem i nowocze-
sna technologia produkcji.

»Jestesmy bardzo dumni i szczesliwi,
ze nasze powidla, obecne od ponad wie-
ku w niemieckich domach, trafiaja teraz
do polskich konsumentéw” — podkresla dr
inz. Andrzej Krzysztof Miranowicz, prezes
Miihlhduser GmbH. , To produkt z dusza,

w ktorym historia i smak tworza wyjatkowa
calos¢” — dodaje.

Kazdy stoik MUHLHAUSER to nie tylko
bogactwo owocow, lecz takze kawalek hi-
storii — z charakterystyczna brama miejska
z Miihlhausen, widniejaca na etykiecie.
Stynne turynskie powidla sliwkowe produ-
kowane sa do dzi$ wylacznie w tym samym
miescie, w oparciu o tradycyjne receptury,
ktére przez dekady zdobyty status produktu
kultowego w Niemczech.

Tradycja moze by¢ przepyszna — a te-
raz rowniez polscy milosnicy klasycznych
smakoéw beda mogli przekona¢ sie o tym

osobiscie.
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HELIO

Grzegorz Sobocinski
Prokurent i Kierownik Marketingu

Swieta to czas tradycji i rodzinnych smakow. HELIO oferuje produkty,
ktére pomagaijq klientom w tatwy sposéb stworzy¢ klasyczne
dania lub ich nowoczesne wariacje, a tym samym wprowadzi¢
wyjqgtkowy klimat do kuchni. Petna bakalii Masa Makowa HELIO
pozwala w kilka chwil przygotowa¢ makowiec. Mieszanka suszonych owocéw do kompotu
wigilijnego tgczy sliwki, jabtka, gruszki, morele, daktyle i zurawing, a masy krowkowe dodajg
deserom stodyczy i kremowej delikatnosci, natomiast skorki cytrynowe i pomaranczowe
HELIO wprowadzajq intensywny aromat i swigteczny smak. Produkty HELIO utatwiajg Swig-

teczne przygotowania i zachecajq klientéw do szybkich i satysfakcjonujgcych zakupow.

kategorie jak morele — z 7,74 zt za opa-
kowanie na 9,97 zl (+29%), slonecznik —
3,23 zt za opakowanie na 4,13 zt (+28%)
czy zurawina — z 6,53 zt za opakowanie
do 7,66 zt (+17%)” — wyjasnia Nikodem
Pankowiak, analityk danych sprzedazo-
wych w CMR.

Z danych CMR dowiadujemy si¢ row-
niez, ze w I potowie 2023 roku warto§é
sprzedazy bakalii we wszystkich sklepach

reklama

OKATE
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w Polsce wzrosta 0 26%, co spowodowane
byto w najwickszej mierze wzrostem cen.
Dominujacym kanatem zbytu kategorii
w omawianym okresie byly dyskonty,
ktére wygenerowaly w I pétroczu 2023
roku 54% wartosci sprzedazy. Sklepy
matoformatowe do 300 mkw. byty odpo-
wiedzialne w tym czasie za 25%), super-
markety za 11% a hipermarkety za 10%
wartosci sprzedazy. W I potowie 2023
roku bakalie byly dostgpne w 9 na 10
sklepéw matoformatowych do 300 mkw.
i takiej samej liczbie supermarketéw.

Piszac o ciastach i bakaliach, nie spo-
séb nie wspomnieé o réznego rodzaju
polewach i dodatkach dekoracyjnych.
Odgrywaja one szczegé6lna rolg podczas
$wiat Bozego Narodzenia, kiedy to wy-
picki nabieraja wyjatkowego, magicznego
charakteru. Swiateczne polewy czesto
maja klasyczny smak czekolady lub lu-
kru, ktére tworza gladka, blyszczaca
powierzchni¢ przypominajacg zimowa
szadz. Popularna jest takze polewa z ma-
sta, kakao i cukru pudru, ktéra tatwo
przygotowaé w domu — dodaje ona cia-
stom cieptego, domowego aromatu.

Dodatki dekoracyjne na Boze Naro-
dzenie to przede wszystkim takie moty-
wy, jak piernikowe gwiazdki, choinki,
batwanki czy $niezynki wykonane z lu-
kru, czekolady lub cukrowych posypek
w tradycyjnych, $wiatecznych kolorach
— czerwonym, zielonym, ztotym i biatym.
Swieze owoce, gatazki choinki czy roz-
marynu dodajg naturalnego, zimowego
charakteru. Wiele dekoracji jest jadal-
nych, co czyni je nie tylko efektownymi,
ale i smacznymi dodatkami.

HELIO

HELIO Masa Makowa z Biatego Maku

iy Masa gm ; HELIO Masa
kOWﬂ Krowkowa
Premium

waniliowa

HELIO Mak
mielony
200 g

Rynek nabiatu ro$nie w sile nie
tylko od $wieta

Mimo ze Polacy spozywaja produk-
ty mleczne przez caly rok, to w okre-
sie przed$wiatecznym kategoria ta jest
szczegdlnie pozadana. Mleko klasyczne
i w proszku, jogurty, réznego rodzaju
sery, $§mietany, masto, margaryny czy ke-
firy to produkty, ktére sa niezb¢dne
do przygotowania deseréw oraz wielu
wytrawnych dad.

Produkty nabiatowe sg takze cennym
zrédtem biatka — nie dziwne wiec, ze ich
sprzedaz ro$nie w site, biorac pod uwage
fakt, ze coraz wigcej Polakéw $wiadomie
rezygnuje z migsa, zast¢gpujac je m.in. na-
biatem. Doktadne dane na temart tej kate-
gorii przedstawia NielsenIQ?: ,W ciagu 12
miesigcy (luty 2024-styczen 2025 r.) ry-
nek nabialowy w Polsce osiagnat warto$¢
32,9 miliarda ztotych, co stanowi wzrost
0 6,5% w poréwnaniu do poprzedniego
roku. Jest to kluczowa grupa produktéw,
ktéra wygenerowata prawie 16% wartosci
catego koszyka spozywczego w minionym
roku. Najwiecej pieniedzy Polacy wydali

3zrodto: NIQ, Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami, sprzedaz warto$ciowa, wolumenowa w I'\trach/kg iilosciowa w sztukach, cena za Iilr/kg, okres: 52
tygodnie konczqce sie na 26.01.2025 r., kategorie: Ser miekki (gt. Bialy), Zotte ttuszcze, Jogurty, Ser twardy (gt. Z6tty), Smietana, Kefir, Desery mleczne, Ser plesniowy, Napoje
roslinne, Stodkie serki homogenizowane, Ser procesowany/topiony, Maslanki, Mieszanki jogurtow i sokéw, Roslinne jogurty | desery, Mieko.
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Zuzanna Tyma-Kozubal

Marketing Manager

Nordzucker Polska

Swigteczne wypieki majq w sobie co§ wyjqtkowego, poniewaz tgczg ludzi, zapachy
i wspomnienia. Sekret ich smaku tkwi w prostych sktadnikach i odrobinie serca. Cukier
drobny nadaje wypiekom lekkosci i delikatnosci, dzieki czemu ciasto jest idealnie stod-
kie i zawsze sie udaje. Cukier puder dodaje ciastom eleganciji — tworzy miekkg, biatg

warstwe, ktéra wyglqda jak pierwszy $nieg. Te dwa sktadniki potrafig zamieni¢ zwykte

wypieki w co$§, co pachnie Swigtami, domem i bliskosciq.

na: masto i margaryne, sery biate, mleko,
sery z6tte oraz jogurty — te pi¢¢ kategorii
stanowito az 75% wszystkich wydatkéw
przeznaczonych przez konsumentéw
na produkty nabiatowe”.

Z opracowanych przez instytut
badawczy danych wynika réwniez,
ze w poprzednim roku niemal wszyst-
kie kategorie, ktére wchodza w sktad
rynku nabialowego, odnotowaty wzrost
warto$ci sprzedazy. Pod tym wzgledem
szczegdlnie wyrdzniaja sig: ser bialy,
masto, margaryna oraz jogurty. Warto
przy tym zaznaczyé, ze sa to obszerne
kategorie, ktére mimo to rosng dwucy-
frowo rok do roku. Jezeli jednak wez-
miemy pod uwage wolumen sprzedazy,
to na prowadzeniu jest mleko, ktérego
Polacy kupuja rocznie 1,3 mld litcréw —
w ostatnich latach ta ilo$¢ utrzymuje sig
na zblizonym poziomie.

Omawiajac rynek nabiatowy, warto
réwniez zwrdci¢ uwage na obecne trendy
zywieniowe i preferencje konsumentéw.
»Rynek spozywczy elastycznie podaza
za trendami dietetycznymi, co znajduje
odzwierciedlenie w rosngcym znacze-
niu produktéw bez laktozy, wariantéw
wysokoproteinowych oraz ro§linnych
alternatyw nabiatu. Na przyktad: jedna
dziesiata kupowanego przez Polakéw
mleka to mleko bez laktozy, a jego sprze-
daz nadal ro$nie” — komentuje Katarzyna
Borowiec, Senior Customer Consultant
w NielsenlQ.

»Jogurty wysokobiatkowe rosng
niezwykle dynamicznie (ponad 40%
rok do roku) i juz prawie co piate opako-
wanie jogurtu wybierane przez Polakéw
to wariant z podwyzszong zawartoscia
biatka. W przypadku roslinnych alter-
natyw nabiatu, mleko rodlinne rosnie
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dwucyfrowo, a warto$¢ sprzedazy tego
segmentu osiagneta poziom réwny 11%
warto$ci sprzedazy mleka zwierzgcego.
Z drugiej strony, roélinne jogurty i desery
odnotowaly w ostatnim roku znaczacy,
ponad dziesigcioprocentowy, spadek” —
dodaje ekspertka.

Analitycy z NielsenlQ w swoich ba-
daniach zwrécili réwniez uwage na ceny
produktéw nabiatowych. Okazuje sig,
ze w 2024 roku ich wzrost znaczaco wy-
hamowal w poréwnaniu do wczesniej-
szego badanego okresu. Okazuje sig,
ze najwigksze podwyzki dotycza masta
i margaryny — $rednio o 10,4% za kilo-
gram. Pozostate kategorie nabiatowe no-
tuja wzrost cen na poziomie nizszym niz
10%, a niektére wrecez spadki — dotyczy
to mleka, ktére potaniato o 4,2% za litr.

Z danych opracowanych przez instytut
wynika tez, ze dla kategorii nabiatowych
najwazniejszym kanalem sprzedazy sa
dyskonty — odpowiadaja one za ponad
potowe zaréwno wartosci, jak i wolume-
nu sprzedazy. Kolejne miejsce zajmuja
supermarkety, w ktérych wolumen sprze-
dazy wynidést w ostatnim roku ponad
15%, a warto$¢ niemal 18%.

Makowece, serniki, pierniki i inne

przepyszne wypieki — §wigta Bozego

w polskie pierniki zostaty wyeksportowane do

NORDZUCKER POLSKA

Sweet Family Cukier Puder 500 g

Narodzenia to doskonata okazja, by po-
dzieli¢ si¢ stodko$ciami przy wspélnym
stole. Sklepowe pétki petne sa sktad-
nikéw niezbednych do przygotowania
tych specjatéw, takich jak drozdze, mak,
réznego rodzaju maki, nabial czy polew
i bakalii. Poza tym konsumenci bez pro-
blemu znajda takze gotowe propozycje
ulubionych wypiekéw. Z uwagi na zmie-
niajace si¢ oczekiwania konsumentéw,
producenci zadbali takze o opcje bez-
cukrowe, bezlaktozowe i bezglutenowe
ciast. Swiqta to wyjatkowy czas, wiec
nie moze w nim zabraknaé aromatéw
przepysznych ciast! m

krajow

na $wiecie. Najwigkszymi odbiorcami tych naszych produktéw w Unii

Europejskiej sq Niemcy (

(5.2%), wegry (
(2,6%), wielka Brytania (

polskiego eksportu), nastepnie Czechy
) i stowacja (4%). Z krajéw pozaunijnych — Rosja
) oraz Stany Zjednoczone (27%).

Dane: https://www.trade.gov.pl/aktualnosci/polskie-pierniki/, dostep: 2310.25 r.
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Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 patdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Alkoholowe trendy w wersji premium

Polacy wydajg na alkohol wiecej wartosciowo, cho€ pijg odrobing mniej wolumenowo. Dane NielsenlQ
pokazujq, ze sprzedaz alkoholu przekroczyta 50 mld zt przy spadku wolumenu o niespetna 1%. To sygnat
wyraznej zmiany nawykéw konsumenckich - coraz rzadziej siegamy po alkohol impulsywnie, a coraz
czesciej traktujemy go jako produkt do degustacji, doswiadczenia, zrodto opowiesci. Konsument staje sie
koneserem, ktory szuka autentycznosci: liczy sig jakos¢ sktadnikdéw, pochodzenie, metoda starzenia, a na-
wet design butelki czy etykieta budujgca wrazenie ekskluzywnosci.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Za wzrost warto$ci rynku odpowiada nie
tylko inflacja, ale takze premiumizacja— trend,
ktdry przenika wszystkie kategorie, od wéd-
ki po piwo i wino. Kupujacy coraz czesciej
wybieraja marki rzemieslnicze, limitowane
edyqje, alkohole kraftowe i produkty z mniej
oczywistych regionéw §wiata. Wzrost zain-
teresowania winami z Polski, whisky typu
single malt czy piwami z lokalnych browaréw
pokazuje, ze poszukiwanie indywidualnosci
i réznorodnosci staje si¢ nowym jezykiem
konsumpcji. Wartos¢ koszyka rosnie, bo al-
kohol przestaje by¢ postrzegany jako zwykly
napdj — staje si¢ elementem stylu zycia.

Tendencjg t¢ wida¢ réwniez w strukturze
zakupéw — coraz wigcej konsumentéw de-
cyduje sie na mniejsze butelki, ale z WYyZszej
poiki cenowej. To efekt rosnacej $wiado-
moféci zdrowotnej, ale takze kultury slow
tasting — picia z umiarem oraz z petna uwa-
ga. Branza reaguje na te zmiany, inwestujac
w storytelling, design opakowan, a takze
w nowe kanaty komunikacji — od social me-
diéw po sklepy specjalistyczne, ktére tacza
sprzedaz z edukacja i degustacja. Premium
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staje si¢ wigc nie tylko kategoria cenowa,
lecz takze emocjonalng — synonimem au-
tentycznosci, troski o detal i przyjemnosci

plynacej z wyboru.

Whisky krélem pétki
premium, szampany
z solidnym przyspieszeniem

Whisky wciaz utrzymuje pozycje nickwe-
stionowanego lidera segmentu premium. To
wtasnie ona stanowi okofo 900 mln zt warto-
$ci sprzedazy i niemal 90% udziatu w katego-
rii alkoholi luksusowych'. Polscy konsumenci
coraz chetniej siggaja po whisky typu single
malt, edycje kolekcjonerskie i butelki po-
chodzace z matych, niezaleznych destylarni.
Fascynuje ich nie tylko sam smak, ale takze
historia destylarni, region pochodzenia, typ
beczki oraz czas lezakowania. Ten rosna-
cy apetyt na autentyczno$¢ i rzemie$lniczy
kunszt wpisuje si¢ w globalny trend trak-
towania alkoholu nie jako produktu kon-
sumpcyjnego, lecz jako elementu kultury
i inwestycji w do§wiadczenie.

Obok whisky coraz mocniej blyszcza szam-
pany i wina musujace. To juz nie tylko trunek
zarezerwowany dla wyjatkowych okazji — co-
raz czgdciej pojawia sig w codziennej celebracji
drobnych chwil, w restauracjach i domowych
barkach. Importerzy podkreslaja, ze rosnie
zainteresowanie nie tylko klasycznymi mar-

kami z Szampanii, ale tez alternatywnymi
babelkami z Wtoch (Franciacorta, Trento
DOC) czy Hiszpanii (Cava, Corpinnat). Wy-
bory konsumentéw napedza nie snobizm,
lecz poszukiwanie autentycznego smaku i cheé
obcowania z produktem, ktéry opowiada hi-
stori¢ miejsca i pasji tworcy.

Tym co taczy whisky i szampany, jest emo-
¢jonalny wymiar zakupu. Oba segmenty
korzystaja z rosnacej potrzeby estetyki i ry-
tualu — od wyboru kieliszka po moment
otwarcia butelki. Konsumenci pragna nie
tylko alkoholu, ale przezycia, a marki potrafia
to doskonale wykorzysta¢, wprowadzajac li-
mitowane serie, eleganckie opakowania i stra-
tegie komunikacji oparte na storytellingu.
W $wiecie, w ktérym luksus coraz rzadziej
oznacza przepych, a cz¢sciej autentycznosé,
whisky i szampany wyznaczaja kierunek,
w ktérym zmierza wspélczesny segment pre-
mium: mniej znaczy wigcej, a wyjatkowosé
staje si¢ nowa walutg prestizu.

»Zero” robi swoje: piwa 0,0%
i NoLo jako pelnoprawna pétka
premium

W piwie nastapil wyrazny zwrot jako-
$ciowy: segment 0,0% nie jest juz nisza,
lecz jednym z motoréw wzrostu calej ka-
tegorii. Zwiazek Pracodawcédw Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie podaje,

'zrodto: Raport ,Rynek débr luksusowych w Polsce”, KPMG, grudziefn 2024 .
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Kamil Gebski

Dyrektor Marketingu Wédek

CEDC International

Trend premiumizacji coraz silniej obejmuje rowniez segment alkoholi
smakowych. Konsumenci poszukujq dzis produktow z historig, uni-
kalng recepturgiwyzszq jakosciq — czego doskonatym przyktadem

jest marka Soplica, niekwestionowana ikona nalewek od 1891 roku. Jej

flagowe warianty premium — Soplica Staropolska oraz nowos¢: Soplica Staropolska Wisniowka

- bazujq nabogatych, tradycyjnych recepturach zdodatkiem m.in. orzecha wtoskiego, wisni,

pestekiziot. Inny rosngcy segment premium to bittery — tu powraca legendarna Becherovka,

ziotowy likier stworzony w czasach Napoleona w Karlowych Warach. Jej tajemna receptura,

oparta na 21 starannie dobranych ziotach i przyprawach, powstata na zaméwienie pewnego

ksigcia i do dzi§ pozostaje pilnie strzezonq tajemnicq. Zarowno w szotach, jak i w ikonicznym

drinku Becherovka Beton, budzi ducha bohemy juz od ponad 200 lat.

ze w 2024 roku piwa bezalkoholowe od-
notowaly ponad 17% wzrost wartosciowy
rok do roku, osiagajac okoto 6-6,5% udziatu
w calym rynku piwa. Warto$¢ sprzedazy tej
kategorii szacowana jest juz na 1,7-2 mld zl,
co stawia ja w jednym szeregu z najwigkszy-
mi segmentami piw tradycyjnych. Zmiana
ta nie jest przypadkowa — to efekt rosnacej
$wiadomosci konsumentéw, ktérzy coraz cze-
$ciej szukaja alternatyw dla alkoholu, ale nie
chca rezygnowac z jakosci, ztozonego smaku
czy przyjemnosci z rytuatu picia piwa’®.
Nowoczesne ,,zeréwki” nie sg juz ubogim
kuzynem klasycznych lageréw. Producenci
inwestuja w technologie dealkoholizacji, no-
woczesne chmiele aromatyczne i innowacyj-
ne opakowania, ktére czgsto nie réznia si¢
wygladem od wersji alkoholowych. Efeke?
Piwo 0,0% staje si¢ petnoprawnym wyborem
w segmencie premium i wpisuje si¢ w glo-
balny trend NoLo (no alcohol/low alcohol).
Browary coraz odwazniej eksperymentujg
z wariantami smakowymi — od IPA i APA
po ciemne portery — co przyciaga nie tylko
kierowcdw, ale tez $wiadomych konsumen-
téw, dla kedrych ,bezalkoholowe” znaczy

dzi§ ,petne charakteru”.

RTD wraca na salony: wygoda +
»signature serve”

Gotowe koktajle w puszce i butelce (RTD
— ready to drink, RTS — ready to serve) zy-
skuja w Polsce coraz wigksze uznanie, redefi-
niujac sposob, w jaki konsumenci postrzegaja
wygode i jako$¢ w kategorii alkoholi. Jeszcze
kilka lat temu traktowane jako produkt ma-

sowy i sezonowy, dzi$ coraz czesciej trafiaja
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na pétki premium. Wedtug analiz NielsenIQ
RTD staty si¢ ,,czwarta kategoria” rynku
alkoholowego — obok piwa, wina i mocnych
trunkéw. O sile segmentu decyduja nie tylko
innowacyjne receptury, ale tez atrakcyjny
design i powtarzalna jako$¢, ktéra pozwala
konsumentowi uzyska¢ barowy efekt bez ko-
niecznoéci miksowania sktadnikéw. W Pol-

sce szczegdlnie dobrze radza sobie warianty

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwosci)

Honorata Jarocka
Associate Director
Mintel

Segment premium odgrywa kluczowq role w kategorii alkoholi, odpowia-
dajgc na potrzeby konsumentdw poszukujgcych wyzszej jakosci, unikal-
nych doznan smakowych oraz produktéw idealnych na prezent. Trend ten
doskonale wpisuje sie w filozofie ,mniej, ale lepiej”, ktéra definiuje podejscie
wielu konsumentow do tej kategorii. W przypadku wina dane Mintel wska-
zujqg, ze 38% polskich respondentdw interesuije sie wariantami produkowa-
nymi recznie, a 32% zwraca uwage na wina wytwarzane w sposob zrow-
nowazony. Opakowanie réwniez odgrywa istotng role — 26% konsumentéw
wskazuje na atrakcyjny projekt etykiety lub butelki jako wazny czynnik przy
wyborze. Co wiecej, 48% polskich konsumentéw wina deklaruje, ze zawsze
sprawdza recenzje online przed zakupem wina, ktérego wczesniej nie pro-
bowali. Aby zbudowa¢ silniejszqg wiez emocjonalng z konsumentem, klu-
czowe znaczenie ma storytelling — dzielenie sie historig marki i szczegotami
dotyczgcymi produktu. Az 78% osob pijgcych i kupujgcych wino w Polsce
wyraza zainteresowanie bardziej szczegétowymi informacjami na etykie-
cie, takimi jok pochodzenie czy historia marki.

2zrédlto: www.browary-polskie.pl/piwo-na-fali-zmian-zppp-podsumowuje-rynek-w-2024-roku/, dostep: 22.10.25 .
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Piotr Wieloch

Cztonek Zarzqgdu,

Dyrektor ds. Marketingu i Eksportu

Partner Center

Narynek petnoletnich konsumentow wkraczajq osoby, ktére ksztat-

tujg zupetnie inne oczekiwania zakupowe. Ta mieszanka starszego

imtodszego pokolenia sprawia, ze oferta musi by¢ bardzo zréznico-
wana. Przez dwa ostatnie lata widzimy mode, w ktorg wpisuje sie rowniez trend Nolo, na lzejsze
produkty alkoholowe, petne smakow i koloréw. Dlatego koncodwka roku to dla Partner Center
czas gorqeych premier. Nasza niezwykle popularna marka napojow aromatyzowanych —
Dolcetino — powiekszyta sie wtasnie o wina spokojne. JesteSmy przekonani, ze Bianco, Rose
i Rosso nie tylko znajdq swoich wielbicieli, ale i sporo ,namieszajq” w catym segmencie.
Wciqz sq jednak konsumenci, ktorzy preferujq klasyczne, mocne trunki czy wina. Tu coraz
wigksze znaczenie ma jakos¢ produktu, autentycznosc, lokalnos¢ i historia. Za takie wyroby
Swiadomi konsumenci sq takze w stanie wiecej zaptacic. Dobry storytelling to coraz bar-

dziej doceniana waluta. Mozna na tym wiele zbudowac - relacje, zaufanie, ale i sprzedaz.

bazujace na popularnych koktajlach, takich
jak mojito, gin z tonikiem czy espresso mar-
tini, a takze owocowe mieszanki inspirowane

trendami z segmentu hard seltzeréw’.

Premium to dzi$ ,,smak + sens”
Premium to dzi$ nie tylko smak, lecz takze
sens — potaczenie przyjemnosci z odpowie-
dzialnoscia. Konsument szuka produkeu, ktd-
ry opowiada histori¢, ma twarz i warto$ci, a nie
jestanonimowym towarem z linii produkeyj-
nej. Dlatego w §wiecie alkoholi coraz wigksze
znaczenie ma autentyczno$¢ — od lokalnych
destylarni i winnic po transparentnos¢ proce-
séw w duzych koncernach. Liczy si¢ nie tylko
to, co pijemy, ale takze dlaczego to wybieramy.
Marki, ktére potrafig potaczy¢ rzemiedlniczy
kunszt, jakos¢ sktadnikéw i spdjny przekaz,

zyskuja zaufanie, ktdre jest dzis najcenniejsza
waluta. Premium staje si¢ deklaracja stylu
zycia — bardziej refleksyjnego, $wiadomego,
opartego na doswiadczeniu, a nie na ilosci.

Dla branzy to moment przesilenia —
ale i ogromnej szansy. Producenci, ktérzy
inwestuja w krétkie serie, limitowane edy-
gje, lokalne surowce i raportowanie wptywu
$rodowiskowego, moga liczy¢ na trwala lo-
jalno$¢ konsumenta. Dystrybutorzy z kolei
zyskuja nowg rol¢ — nie tylko sprzedawcy,
lecz kuratora pétki, przewodnika po §wiecie
smakow i historii. Premiumizacja rynku nie
oznacza elitaryzmu, lecz poszukiwanie sensu
w wyborze. Mniej przypadkowosci, wigcej
$wiadomosci — to nowy alfabet branzy, w ke6-
rym kazda butelka ma nie tylko wartos¢,
ale réwniez znaczenie. m

i ' Klaudia Struniawska
\ ' ' Brand Manager
Ambra Brands

| l Wspotczesny konsument coraz czesciej kieruje sie Swiadomym
wyborem. Zwraca uwage na sktad, proces produkcjii pochodzenie
produktu. Jakos¢ staje sie kluczowa w kazdej kategorii — rowniez
w cydrach. Cydr Lubelski od zawsze doskonale wpisuje sie w te
oczekiwania — powstaje ze $wiezo ttoczonych sokow z jabtek i owocodw, bez koncentratow.

W portfolio marki znajdujg sie réznorodne warianty, jak Cydr Lubelski Klasyczny — niekwe-
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stionowany lider kategorii od wielu lat — oraz, odpowiadajgce na zmieniajgce sie potrzeby

konsumentow, nowosci smakowe: Cytrynowy — lekki, orzezwiajqcy, zdodatkiem soku z cytryny, (Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

. L . . X . o wychowaniu w trzezwosci)
oraz Rose — o unikalnym charakterze, dzigki dodatkowi soku z czerwonej porzeczki. Kazdy

wariant powstaje z dbatosciq o jokos¢ i zrozumieniem potrzeb wspotczesnych konsumentow.

3zrédto: www.nielsenig.com/global/en/insights/analysis/2024/the-4th-alcohol-category-ready-to-drinks-rtds/, dostep: 22.10.25 .
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Kolacja przy kominku
— €O rozgrzewad zimq?

Zima to czas, w ktérym rytm zycia zwalnia, a dom staje sie centrum przy-
jemnosci — miejscem spotkan, rozmdw i kulinarnych odkry€. Gdy dni sg
krétsze, a Swiat za oknem spowity jest Sniegiem, ludzie szukajq wytchnie-
nia w cieple i bliskosci. Wspdlne positki, dtugie rozmowy przy herbacie
oraz wieczorne gotowanie w domowym zaciszu stajg sie symbolem
spokoju, ktérego w dzisiejszym szybkim $wiecie coraz bardziej brakuje.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Kiedy za oknem $nieg i mréz, konsu-
menci szukaja produktéw, ktére pozwala-
ja odtworzy¢ atmosfere domowego ciepta
— aromatycznych, naturalnych, nasyco-
nych wspomnieniami smakéw. Wybieraja

rozgrzewajace napoje, przyprawy, ktore

przywotuja zapach $wiat, potrawy dajace
poczucie bezpieczeristwa. Na znaczeniu
zyskuja skladniki o prostym, autentycz-
nym charakterze — miéd, imbir, cynamon,
ziola, a takze tradycyjne receptury w no-
woczesnym wydaniu. W centrum uwagi
jest dos$wiadczenie: zapach, faktura, kolor
i temperatura, ktére razem tworza petnig
zimowego nastroju.

Branza spozywcza odpowiada na ten trend
z coraz wickszym wyczuciem, wprowadzajac
sezonowe edycje produktéw inspirowanych

Matgorzata Rudzifiska

Head of Marketing

Gourmet Foods

W sezonie jesienno-zimowym obserwujemy szczegolny wzrost
zainteresowania herbatami, a zwtaszcza wariantami z dodatkami
i aromatami, takimi jak cynamon, migdat czy réza. Konsumenci

poszukujq nie tylko klasycznych smakow, lecz takze nowych,

rozgrzewajgcych kompozycji. Coraz wigksze znaczenie ma takze storytelling — nazwa

i design opakowania powinny budzi€ emocje i skojarzenia z cieptem, domem i relaksem.

W portfolio Dilmah znajdujq sie propozycje idealnie odpowiadajgce tym trendom, jak

Dilmah W Cynamonowym Ogrodzie czy Dilmah Nastrdj Zimowego Wieczoru — produkty,

ktore sg chetnie wybierane przez konsumentow.
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TEMAR

Deska Serow Fresh Cheese Board —
Party Edition

GOURMET FOODS

Dilmah cejlonska czarna herbata
aromatyzowana ,W Cynamonowym
Ogrodzie” i ,Nastroj Zimowego
Wieczoru”, lisciasta 100 g
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Swiat

Rzemieslnicze herbaty
prosto z ogrodéw Sri Lanki

naszych produktow:
katalog.gourmetfoods.pl



https://katalog.gourmetfoods.pl/
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/ CAMBOZOI

Perfekcyjne potqczenie
Rremowej deliRatnosci
i intensywnego smakru

Dystrybutor marki Cambozola

Jw.temar.pl
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Joanna Gellert

Dyrektor ds. rynku nowoczesnego
TEMAR

Zimq kategoria serow zyskuje wyjqtko-
wq dynamike. To czas spotkan, kolacji

i Swigt, kiedy klienci czeSciej siegajqg

po produkty premium — co$ wyjqtko-
wego, co podkresli atmosfere chwili. Widzimy wzrost zainte-
resowania serami dojrzewajgcymi, z plesnig czy ciekawymi
dodatkami, jak trufle, miéd czy chili. W odpowiedzi na rosngce
oczekiwania konsumentéw poszukujgcych jakosci, firma TEMAR
wprowadza w tym sezonie nowq linie gotowych desek serow
w technologii SKIN — estetyczne opakowanie, ktore podkresia
wyjgtkowos¢ produktu i utatwia ekspozycje w sklepie. Nasze
portfolio i aktywnosci sprzedazowe sqg zaprojektowane tak,
by pomagac¢ detalistom, w petni wykorzysta¢ handlowy po-

tencjat sezonu zimowego.

idea hygge i filozofia slow food. Pojawiaja si¢ limitowane serie napojéw,
przypraw i przekasek, ktére wpisujg si¢ w narracje o domowym cieple
i relaksie. Producenci stawiaja na sensoryczne doznania— od przytul-
nych opakowan po wyrafinowane aromaty. Zimowe kolekgje staja si¢
czyms wigcej niz oferta — stanowia opowie$¢ o stylu zycia, w ktérym

komfort, smak i emocje tworza harmonijna calo$é.

Smak ciepta w filizance

Zima prym wioda napoje, ktére rozgrzewaja nie tylko tempera-
turg, ale i aromatem. W filizance coraz cz¢éciej spotykaja si¢ Swiaty
tradycji i nowoczesnosci — klasyczna, czarna herbata z gozdzikami
i cynamonem konkuruje z owocowymi naparami, wzbogaconymi
imbirem, skérka pomaraficzy oraz pieprzem rézowym. Coraz wicksze
znaczenie ma jako$¢ sktadnikéw: konsumenci si¢gaja po herbaty
lidciaste, ziota z certyfikowanych upraw i suszone owoce bez dodatku
cukru. Wysublimowany zapach i gleboki kolor napoju staja si¢ czgscia
domowego rytuatu, a midéd wraca do task jako naturalny stodzik
i symbol troski o zdrowie.

Rosnacym segmentem sa herbaty funkcjonalne — produkty, keére
tacza smak z konkretnym dziataniem. Zimowa pétka to juz nie tylko
klasyka, ale takze mieszanki wzmacniajace odporno$é¢, poprawiajace
trawienie oraz ulatwiajace sen. Hasta na opakowaniach: ,detoks”,
Lrelaks”, ,energy boost”, ,immune support” trafiajg w oczekiwania
$wiadomego konsumenta, ktéry chce dba¢ o siebie, nie rezygnujac

z przyjemnosci.

Przekaski do wina i herbaty — male przyjemnosci
Zimowe wieczory sprzyjaja delektowaniu si¢ drobiazgami — to czas,
gdy przyjemno$¢ nie musi oznacza¢ wystawnej kolacji. Wystarczy
deska seréw, kilka winogron, konfitura z fig oraz kieliszek grzanego
wina, by stworzy¢ atmosferg ciepta i bliskosci. Wiele 0séb coraz
czgdciej wybiera wlasnie takie formy relaksu — kameralne spotkania,
domowe degustacje, drobne rytualy przy kominku. Zimowe menu
staje si¢ zmystowe i powolne, oparte na smaku, ktéry ma trwaé. Do


https://www.cambozola.com/en-us
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Ksenia Siakas

Greek Trade

Dyrektor Branzowy

W okresie jesienno-zimowym konsumenci czesciej siegajq
po produkty, ktore tqczq przyjemnosc smaku z naturalnym
wsparciem odpornosci. Chetnie wybierajg herbaty i dodatki

oparte na owocach, przyprawach korzennych oraz naturalnych

sokach — takich jak nasze propozycje 4TEA: pomarancza z cynamonem, czarny bez,

malina czy imbir z sokiem cytrynowym. Klienci uwazniej czytajg etykiety, doceniajgc

brak sztucznych dodatkow i wysokqg zawartoS¢ owocodw. Coraz czesciej traktujq tez

picie herbaty jako rytuat — chwile odpoczynku, ciepta i domowego komfortu. Wtasnie

te wartosci podkreslamy w naszej ofercie 4TEA.

herbaty pojawiaja si¢ korzenne ciasteczka,
pierniczki czy mini tarty z jabtkami i cyna-
monem — proste desery, ktére dziataja jak
kulinarna nostalgia.

Producenci przekasek i produktéw pre-
mium coraz wyrazniej reaguja na ten trend.
Na rynku pojawiaja si¢ gotowe zestawy kom-
ponowane pod konkretne okazje — ,wine
pairing”, ,.cheese night” czy ,,snack & chill”.
Ich silg jest potaczenie jakosci z estetyka:
eleganckie opakowania, starannie dobrane
skfadniki, brak sztucznych dodatkéw. Wy-
sokogatunkowe sery, dojrzewajace wedliny,
oliwki, suszone owoce i orzechy pakowane sa
tak, by tworzyly spéjna, wizualnie atrakcyjna
calo$¢. Zestawy tego typu trafiaja do oséb,
ktére chea celebrowaé wieczér bez wysitku
—z kieliszkiem wina i dobra muzyka, w at-
mosferze subtelnego luksusu.

Zima w tej odstonie to pora drobnych
przyjemnosci, ktére buduja nastréj bez
nadmiaru i przepychu. To powrét do idei,
ze przyjemno$¢ plynie z detalu — z fakeury
sera, zapachu pieczonych jabtek, trzasku
orzechéw. Trend ,,small indulgence” — ma-
tych, codziennych luksuséw — wpisuje si¢
w szersza zmiang stylu zycia: konsumenci
wybieraja mniej, ale lepiej. Chca smakowa,
nie tylko jes¢. A gdy za oknem $nieg, taki
zestaw zmystéw i spokoju staje si¢ najlepszym
sposobem na ciepto — nie tylko w dloniach,

ale i w nastroju.

Cieplo w sloiku i filizance
Zimowe produkty kulinarne to dzi$ co$
wigcej niz sezonowa oferta — to emocjonalny
krajobraz, w ktérym smak, zapach i wspo-
mnienia tworza spéjna opowies¢ o domo-

wym cieple. Konsumenci nie szukaja juz wy-

158 www.hurtidetal.pl

facznie pozywienia, ale atmosfery — poczucia,
ze w zabieganym $wiecie mozna na chwilg
zatrzymac si¢ przy stole. Producenci zro-
zumieli, ze ich rola nie polega wylacznie
na dostarczaniu produktu, lecz na budowa-
niu nastroju: zapachu cynamonu w kuchni,
aromatu kawy o poranku i dZzwigku trzaska-
jacego drewna w kominku. W tym sensie
zimowa p6tka sklepu staje si¢ przestrzenia do-
$wiadczenia — miejscem, gdzie spotykaja si¢
tradycja, emocja i wspéiczesna estetyka zycia.
Zimowe smaki — od korzennych przypraw,
przez grzane wina, po kremowe zupy — niosg
w sobie obietnicg ukojenia. W czasach, gdy
tempo zycia przyspiesza, to wiasnie pro-
stota i autentyczno$¢ staja si¢ najbardziej
pozadanymi warto$ciami. Produkty, ktére
pachng jak dziecifistwo, smakujg jak $wie-
ta i wygladaja niczym rekodzieto, zyskuja
szczegblna moc. Ich sita lezy w prawdziwosci
— w historii, jaka opowiadaja. Konsument
chce wiedzie¢, skad pochodzi miéd, jak
uprawiane s przyprawy, dlaczego recep-
tura jest taka, a nie inna. Zaufanie staje si¢
waluta, a emocje — narzedziem komunikagji.
Kolacja przy kominku staje si¢ dzi§ symbo-
lem nowoczesnego stylu zycia — uwazne-
go, zmyslowego, opartego na $wiadomym
przezywaniu codziennoéci. Nie chodzi
juz o wystawno$¢, lecz o harmonig: cieple
$wiatlo $wiec, dZwigk nalewanego wina,
mickkos$¢ wetnianego koca. To nowa
wersja luksusu, w ktérej liczy si¢ nie ilos¢,
lecz jakos¢ i znaczenie. Marki, ktére po-
trafig uchwyci¢ ten nastréj, tworzg z pro-
duktéw co$ wigcej niz ofertg — tworza ry-
tuat, ktéry konsumenci chca powtarzaé.
A kazda marka, kedra potrafi opowiedzie¢

o cieple zimowego wieczoru w sposéb wia-

GREEK TRADE

El Sabor Nachos o smaku serowym
225 g (Wytgczny dystrybutor — Greek
Trade)

Helcom Premium Pomidory smazone
w oliwie z oliwek 314 ml

FOMIDORY
SMAZONE

R £ B

GRANA

Inka Pierniczek Kawa zbozowa
z przyprawami korzennymi

rygodny, z nutg autentyzmu i bez przesady,
ma szansg zago$ci¢ w sercach (i kubkach)
swoich klientéw na dtugo. W epoce prze-
sytu komunikatéw to wlasnie szczero§¢
i emocjonalna spdjnos¢ staja si¢ przewaga.
Zapach pomarariczy z cynamonem, para nad
talerzem goracej zupy czy chwila spokoju
przy kominku — to nie tylko obrazy kam-
panii reklamowych, ale realne pragnienia
wspélczesnych konsumentéw. Zima w takim
ujeciu nie jest sezonem, lecz stanem ducha

— cieptym, bliskim i nieco nostalgicznym. m



Dostep do tych tresci moga

mie¢ wylacznie firmy zajmu-

jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)



Ludwik ALL IN 1 MAXX POWER PLUS -
najlepsze efekty zmywania

Ludwik ALL IN 1 MAXX POWER PLUS kapsutki do zmywarek il
gwarantuja najlepsze efekty zmywania wéréd produkeéw do zmywa- o
rek marki Ludwik. Silna formuta myjaca doglebnie usuwa przypalone ludwlk
i ucigzliwe zabrudzenia nawet w krétkich cyklach i niskich temperatu-
rach bez wstgpnego namaczania i optukiwania. MICELARNY ANTY-
-TEUSZCZ SYSTEM skutecznie czysci zaschniety ttuszez, pozostawia-
jac naczynia czyste i l$niace. Specjalne, zawarte w formule, sktadniki
zapobiegaja matowieniu oraz korozji szkla i stali nierdzewnej. Kapsutki
dostepne sa w 3 gramaturach: 30 szt., 60 szt., 95 szt.

® O

tuga spray
do prasowania
W howym opakowaniu

Luga Preparat z proteinami to nowoczesny i nie-
zawodny $rodek w plynie, ulatwiajacy prasowa-
nie tkanin, takich jak: koszule, obrusy, bluzki,
bielizna, firanki. Fuga krochmal w sprayu za-
wiera proteiny i skrobie, dzigki czemu:

® usztywnia wypraso-

wane tkaniny,
e tkaniny nie elektry-

zujq sie,
* poprawia  gladkos¢
i polysk widkien,

e tkaniny w wysokich
temperaturach  nie
ulegaja zniszczeniu,

® zapewnia przyjemny
zapach.

Krochmal w sprayu jest

catkowicie  obojetny

dla  $rodowiska, po-
niewaz jego skladniki
ulegaja  biodegradacji.

Producent: Gold Drop.

Nowos¢ od CILLIT BANG: Uniwersalne
Sciereczki Czyszczgce

Poznaj moc czyszczenia w wygodnej formie! Cillit Bang Uni-
wersalne Sciereczki Czyszczace to szybki sposéb na l$niacy dom
— bez wysitku. Sciereczki sa nasaczone formuty z kompozycja
sktadnikéw, ktéra zapewnia wysoka efektywnos¢ czyszczenia
i super wydajnos¢, aby wyczysci¢ wigcej powierzchni. Skutecz-
nie usuwaja brud, tuszez i osady z mydta. Dziataja na wielu
powierzchniach w kuchni, fazience i poza domem, a ich $wiezy
zapach eukaliptusa i paczuli sprawia, ze sprzatanie staje si¢ przy-
jemnoscia. Do tego material $ciereczki jest biodegradowalny,
a formuta nie zawiera mikroplastiku. BANG I PO BRUDZIE!

® o)

elmex Sensitive Clinical Expert Instant Care

elmex, marka numer 1 w rekomendacjach dentystéw w Polsce® w kategorii past do z¢béw i uznany
ekspert w dziedzinie zdrowia jamy ustnej, wprowadzita na rynek nowa paste elmex Sensitive Clinical
Expert Instant Care. Ta specjalnie opracowana pasta dla 0séb z nadwrazliwoscia zgbéw zawiera techno-
logic PRO-ARGIN, obecnie najlepiej przebadang klinicznie technologie okluzyjna**, tagodzaca nad-
wrazliwos¢. Produke dziata w formule 2 w 1: natychmiast! zamyka kanaliki z¢binowe, dziatajac juz
w ciagu 1 minuty’, oraz buduje dlugotrwata? barier¢ ochronna. Wprowadzenie nowosci wsparte jest
intensywna, og6lnopolska kampania telewizyjna oraz szeroko zakrojonymi dziataniami w kanale digital.
*Badanie reprezentatywnej proby dentystow pytanych o rekomenda-
cje marek past do zebdw, Polska (Ipsos: wywiady ankieterskie TAPI,
=204, V 2025).

]
==
rA
©
1 T INWLSH
e Ty ALTSRIS

**A.]. Pollard et al. ] of Dent. 130 (2023) 10443: 1-13. Niezalezna m Z
meta-analiza (2023) oparta wylacznie na badaniach klinicznych tech- ) 1 "I

nologii okluzyjnych stosowanych w pastach do zgbéw. e P ——

"W celu natychmiastowego dzialania nalezy wmasowa¢ paste bezpo- -
$rednio we wrazliwy obszar zeba opuszkami palcow przez 1 minute. SR CARIRE o)

2Dla diugotrwalej ochrony nalezy stosowac paste 2 razy dziennie. INSTANT CARE
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Rebranding marki
Clovin Il Septon —
nowy wyglqd, ta
sama jako§¢

Clovin przeprowadza rebranding marki Clo-
vin IT Septon, ods$wiezajac jej wyglad i tworzac
$wiezy, funkcjonalny oraz nowoczesny wize-
runek. Marka koncentruje si¢ na idei prania
funkcjonalnego, taczac skutecznos¢ i higiene
z praktycznym podejéciem do codziennego
uzytkowania. Linia wywodzi si¢ z segmentu
profesjonalnego, stosowanego w potowie pral-
ni w Polsce — te wiedze
i doswiadczenie Clovin ]
przenosi dzi$§ na produk- 3

. b |
ty konsumenckie. To re- ,
alna korzy$¢ dla wszyst-
kich stron: sprawdzona
jakos¢, zaufanie klientow e
i silna pozycja marki. . SEPTON
W odpowicdzi na po- |
trzeby rynku kategoria + 1
zostala poszerzona o de-  _ _ A |

zynfekujacy ptyn do ptu-

. [
kania oraz nowe formaty B— @®— g
wersji liquid. Wkrétce N |
marka zaprezentuje ko- oy |

. L., .. DEZYNFENLLIAD 1
lejng nowo$¢ — o niej

opowie w nadchodza-
cych miesigcach.



Drogeria @

reklama

!

ODKRYJ NOWOSCI OD NAJCHETNIEJ
POLECANEJ POLSKIEJ MARKI DO PRANIA!

PuroX podbija rynek nowosciami- kapsutki 5 komorowe
z aktywnym tlenem i zel do prania z funkcja dezynfekcji!

Polacy juz pokochali PuroX - proszki i zele do prania, a teraz PuroX wprowadza unikalng
na rynku oferte srodkow na silne zabrudzenia, wspieranych kampania w TV i digitalu
Cokolwiek masz w plamach sprzedazowych, PuroX to czysty zysk!
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https://sofin.pl/
https://clovin.pl/purox-ulatwiajacy-prasowanie/

Wielkie Swigteczne porzqdki — czas start!

Dla polskich gospodarstw domowych grudzien to nie tylko czas wy-

piekdw, dekorowania choinki i planowania prezentow. To rowniez okres ESSENTIAL HOME POLAND
intensywnych przygotowan do $wiqt — z myciem okien, praniem zaston, Cillit Bang Uniwersalna Pasta
pastowaniem podtég oraz odkurzaniem kazdego zakamarka. To mo- Czyszezqca

ment, w ktorym przestrzeh nabiera Swiezosci, a sam proces sprzgtania

staje sie symbolem oczyszczenia i przygotowania na nowy poczqgtek.

Magdalena Chajzler
Redaktor

Z biznesowego punktu widzenia ten czas
jest prawdziwym sprawdzianem dla produ-
centéw i dystrybutoréw srodkéw czystosci.
Grudzien jest miesiagcem, w keérym potki
w drogeriach i marketach przechodza test
uwaznosci klientéw: kazda etykieta, zapach
i obietnica dziatania maja znaczenie. Wzrost
sprzedazy w tym okresie potrafi by¢ dwucyfro-
wy, a dobrze zaplanowane akcje promocyjne
moga zapewni¢ marce wigkszy udziat w rynku
na kolejne kwartaly.

Jednoczesnie zmienia sig sam profil konsu-
menta. Dzisiejszy nabywca oczekuje nie tylko
skutecznosci, lecz takze poczucia bezpieczen-
stwa i komfortu. Wybierajac $rodek czystosci,
coraz czgéciej zwraca uwagg na sklad, brak
agresywnych substancji, biodegradowalne
opakowanie oraz rekomendacje dermatolo-
giczne. Produkty musza by¢ skuteczne, ale tez
delikatne — tak, by mozna bylo ich uzywa¢
w domach z matymi dzie¢mi lub zwierzgtami.
Do glosu dochodzi réwniez wygoda: liczy si¢
forma aplikacji, ergonomiczny spryskiwacz,
wydajno$¢ czy szybkos¢ dziatania. Konsumen-
ci sa gotowi zaptaci¢ wigcej za produke, kedry
,dziata za nich” - rozpuszcza thuszez, usuwa
kurz antystatycznie, nie wymaga szorowania.
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Na pierwszy plan wysuwaja si¢ trzy filary
zakupowych decyzji: efektywno$¢, bezpie-
czenistwo i sensoryka. To jak produke pachnie,
jak si¢ pieni, jak dtugo utrzymuje efeke czy-
stosci oraz czy pozostawia ,,uczucie §wiezosci”
na dfoni lub powierzchni, staje si¢ réwnie
wazne jak sklad chemiczny i cena. W prakeyce
oznacza to, ze konsumenci wybieraja nie tylko
detergent, ale cate do§wiadczenie czyszczenia
— od zapachu po wizualny efekt.

Plyny wielofunkcyjne

W kategorii $rodkéw czystosci przed $wig-
tami wyraznie dominuja produkty wielozada-
niowe. W okresie, gdy kazdy dziet wypelniony

jest obowiazkami, konsumenci poszukuja roz-

Cillit Bang Uniwersalne Sciereczki
Czyszczqce (361 80 szt.)

Klaudia Domagalska

Brand Manager Cillit Bang

Essential Home Poland

Okres przedswigteczny to czas intensywnych przygotowan, w ktorym
konsumenci chetniej siegajq po skuteczne Srodki czystosci. W odpo-
’K .. wiedzi na ich potrzeby w portfolio marki Cillit Bang pojawity sie dwie
nowosci: Uniwersalna Pasta Czyszczqgca — o kremowej konsystencii
i zniewalajgcym zapachu, idealna do usuwania trudnych zabrudzen z réznych powierzchni,
zarowno w domu, jak i na zewnatrz (w tymz podeszw butéw) — oraz Uniwersalne Sciereczki (36
180 szt): szybkie iwygodne rozwigzanie, ktére doskonale sprawdza sie w codziennym sprzataniu,
pozostawiajgc swiezy zapach eukaliptusa i paczuli. Oba produkty 1gczg wysokg skutecznose
z wygodq uzytkowania, wspierajgc konsumentéw w Swigtecznych porzgdkach. Zauwazamy,

ze wiasnie takie praktyczne rozwigzania cieszq sig najwiekszym zainteresowaniem w tym okresie.




POZNAJ NOWOSCI OD EXPERTA CZYSTOSCI

|" ' UNIWERSALNA PASTA
v CZYSZCZACA

Usuwa do 100% Pozostawia Kremowa konsystencja Formuta oparta
trudnych plam’ ISnigcy polysk o zachwycajacym na sodzie
zapachu 0czyszczonej

UNIWERSALNE
SCIERECZKI

@) & x3BSTIK

Czyszcza brud, Skuteczne Do stosowania o e
thuszcz na réznych na wielu ==
iosadyzmydta  rodzajach zabrudzefi  powierzchniach S5y e D Btene

SILNE WSPARCIE ’@ e
MARKETINGOWE:

TELEWIZIA INTERNET ~ SOCIAL MEDIA EVENTY  INFLUENCERZY  PRASA POS

! do 100% skutecznosci usuwania ghownych trudnych plam domowych (przypalona $mietanka, osad z mydta) oraz skutecznego dziatania cryszczacego na thuszez, tusz do rzes, szminke, standardowy marker, kredke woskowa, plamy na podfodze i butach.



https://www.reckitt.com/

@ Drogeria

Karolina Mgkosa

Mtodsza specjalistka ds. marketingu

Dr. Miele Cosmed Group

Sofin Well Being to innowacyjna linia ptynéw do ptukania, w ktérej zapachy sqg stworzone

w oparciu o opatentowang technologie Actimood®, bazujgcg na neuronauce. Dzigki zawar-

toscinaturalnych olejkow eterycznych produkty nie tylko od$wiezajqg ubrania, ale rowniez

pozytywnie wptywajg na nastroj i ozywiajq zmysty. Kazdy wariant tgczy skuteczng pielegna-

cje tkanin z dtugotrwatq Swiezosciq zapachu. Linia obejmuje cztery warianty: Feel Well, Feel

Joyfull, Feel Relax i Feel Fresh w pojemnoscil,4 |. Nasza innowacyjnos¢ zostata doceniona

przez ekspertow branzy - linia Well Being zdobyta | miejsce i tytut Ztotej Innowacji w Grupie

Sktad —Non Food oraz Wyréznienie Ztotej Innowacji w Grupie ,Chwile z produktem — tatwiej

w domu”. To dowdd, ze nowoczesna technologia i troska o dobre samopoczucie mogq iS¢

w parze z doskonatq jakosciq — takze w tak codziennym rytuale, jak pranie.

wigzari prostych, uniwersalnych i skutecznych.
Plyny typu all purpose cleaner odpowiadaja
idealnie na te potrzeby — pozwalaja jednym
ruchem wyczysci¢ kuchnie, tazienke oraz sa-
lon. Wspélczesne formuly s coraz bardziej
zaawansowane: zawierajq sktadniki rozpusz-
czajace thuszez, neutralizujace zapachy, a nawet
tworzace antystatyczng warstwe zapobiegajaca
osadzaniu si¢ kurzu. Szczegélnie dobrze sprze-
daja si¢ warianty skoncentrowane — mocne,
ale ekonomiczne, bo uzytkownik moze sam
decydowa¢ o propordji rozcieiczenia. Takie
rozwiazania facza w sobie efektywnos¢ z eko-
logiczna $wiadomoscia i stajg sig nowym stan-
dardem w segmencie produktéw masowych.

Dodatkowym czynnikiem napedzajacym
sprzedaz jest format opakowania. Konsumenci
coraz chgtniej siggaja po refille — elastyczne
uzupetnienia, keére redukuja ilo¢ plastiku i sg
lzejsze w transporcie. To nie tylko gest w strong
$rodowiska, ale tez praktyczny argument: mniej
miejsca w domu, mniejsze wydatki na logistyke,
wigksza elastyczno$¢ zakupowa.

Z perspektywy sklepéw i sieci handlowych
kluczowe znaczenie ma spos6b prezentagji
oferty. Zakup srodka czystosci czesto ma
charakter impulsywny — klienci kieruja si¢
zapachem, kolorem ptynu, ksztattem butel-
ki czy tez znajomoscig marki. Dlatego tak
wazna jest widoczno$¢ produktéw i prze-
myslana segmentacja pétki: od znanych,
tradycyjnych marek, takich jak Ajax, Cif
czy Ludwik, po coraz silniej rosnacy segment
,zielonych” producentéw, jak Yope, OnlyEco
czy Frosch. To wiasnie marki z kategorii eco
przyciagaja uwagg miodszych konsumentéw,
ktérzy tacza pragmatyzm z potrzeba dbalosci
o planete. Ich obecno$¢ w sklepowej ekspozy-
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Gji staje si¢ dzié nie dodatkiem, lecz koniecz-
noscig — bo wspéiczesny konsument, nawet
w $wiatecznym pospiechu, wybiera produkty,
ktdre pasuja nie tylko do jego domu, ale takze

do jego wartosci.

Specjalizacja si¢ oplaca

Cho¢ wszechstronno$¢ wciaz dominuje,
grudzien to czas produktéw wyspecjalizowa-
nych. W okresie przed$wiatecznym Polacy nie
tylko sprzataja, ale i ,dopieszczajg” swoje domy
— z kuchni znika tluszcz, z tazienki kamien,
a okna maja l$ni¢ jak nowe. Dlatego srodki
o konkretnym przeznaczeniu — do szyb, fug,
piekarnikéw czy stali nierdzewnej — notu-
ja wzrosty sprzedazy. Wielu konsumentéw
siega po nie wiasnie teraz, traktujac je jako
gwarancje perfekeyjnego porzadku.

Ich rosnaca popularno$¢ to efekt nowocze-
snych technologii. Detergenty nowej generacji

dzialaja szybciej i precyzyjniej, a innowadje, takie

Piotr Wnuk
Insight Analyst
NielsenQ

DR. MIELE COSMED
GROUP

SOFIN Complete Care & Color
Protection Washing Caps 62 szt.

P

COLOR
PROTECTION
P |

SOFIN Complete Care & Universal
Renew Washing Caps 62 szt.

jak smart foam — inteligentna piana, keéra przy-
lega tylko do zabrudzeri — pozwalaja zuzywaé
mniej Srodka, osiagajac lepszy efekt. Grudniowy
konsument chgtniej testuje nowosci i stawia
nawygode, a reklamy obiecujace ,,czystos¢ bez
wysitku” trafiaja wprost w jego potrzeby.

Bozonarodzeniowy blask czystosci
Wielkie porzadki to tradycja, ktéra od po-
kolen taczy polskie domy — od bab¢ z miska

octu i szarym mydtem, po miodych, ktdrzy

Rynek produktéw Homecare przekroczyt wartos§¢ 9,5 miliarda ztotych.
Segment odnotowuje systematyczny wzrost zaréwno pod wzgledem
wartosci sprzedazy, jak i wolumenu. W ujeciu rocznym wolumen sprzeda-
zy wzrést o ponad 2%. Jednym z wyraznych trendéw w tym obszarze jest
zwiekszajgca sie Srednia wielko§¢€ opakowan, co przektada sie na spadek
Sredniej ceny. Zjawisko to jest bezposrednio zwigzane z rosngcq rolq dys-
kontéw, ktére odpowiadajq juz za 57% wartosci sprzedazy w kategorii Ho-
mecare. Coraz wigksze znaczenie zyskujq rowniez drogerie, ktérych udziat
w wartosci sprzedazy wynosi obecnie ponad 15%.
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@ Drogeria

Clovin

Grzegorz Moscibrocki
Business Marketing Manager

Swieta to czas, gdy szczegodlnie dbamy o dom i czystose. Na-
sze produkty odpowiadajg na te potrzeby, tgczgc skutecznose,
bezpieczenstwo i realne korzysci biznesowe. Clovin Il Septon to
idealny wybor tam, gdzie liczy sig higieniczna czysto$¢ — sprawdza
sie w praniu recznikdw, poscielii obruséw. PuroX HyDefender zapewnia gtebszg ochrone
witokien i skutecznos¢ potwierdzonq dezynfekcjq, gwarantujqc, ze ubrania sq naprawde
czyste. My dostarczamy wysokiej jakosci produkt, sklep zyskuje przestrzeh na marze dzigki
kategorii dezynfekcji, a klient ma pewnos¢ petnej czystosci i swiezosci. To rozwigzanie,

ktore buduje zaufanie, wspiera sprzedaz i tworzy trwatq wartos¢ dla wszystkich stron.

planuja sprzatanie w aplikacjach. Dzi§ czystos¢
ma wymiar $wiadomy i zréwnowazony: liczy
si¢ nie tylko skutecznos¢, ale takze odpowie-
dzialnos¢. Naturalne sktady, biodegradowalne
opakowania i bezpieczeristwo dla zdrowia
staly si¢ standardem, a sprzatanie przestato
by¢ obowiazkiem — to sposéb na stworzenie
harmonijnego, pachnacego domu, w ktérym
mozna odetchna¢ po catym roku.

Dla producentéw to réwniez wyjatkowy
czas — potki uginaja si¢ od produktéw facza-

cych technologi z estetyka: od klasycznych
detergentéw, po ekologiczne koncentraty
i tabletki do rozpuszczania w wodzie. Kon-
sumenci wybieraja te, ktdre pachna $wigtami
oraz dobrze wygladaja w domu, bo chea,
by nawet $rodki czystosci budowaty nastré;.
Lsniace okna, zapach cytruséw i cynamonu
to dzi$ nie tylko znak porzadku, lecz takze
symbol bliskoéci i spokoju — przestrzeni,
w ktdrej mozna naprawdg poczud ciepto
Bozego Narodzenia. m

CLOVIN

Clovin Il Septon dezynfekujqcy ptyn
do prania 31 l
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ochrone
wrazliwych zebéw

SENSITIVE CLINICAL EXPERT
INSTANT CARE
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Acts in 1 minute Lasting protection

when brushing
twice daily
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ludwik

MAXX POWER® £

WYROZNIENIE

PRODUKT
INNOWACYIJN

¥

5¢ MEGA PAKA XXL &)

= " 4
ludwik
[ MAXX POWER" PLUS |

ALLIN1

kapiulki do zmywarek

*

*

ANTY

TtUSZCZ g
SKUTECZNE

W NISKICH o
TEMPERATURACH
| KROTKICH CYKLACH

DOGLEBNE
CZYSZCZENIE
PRZYPALEN

BEZ OPLUKIWANIA

*
I NAMACZANIA +§ EXTRA BLASK

Kapsutki do zmywarek Ludwik MAXX POWER PLUS dogtebnie usuwaja najtrudniejsze zabrudzenia i przypalenia, zapewniajac doskonatg
czystosé nawet w niskich temperaturach i kratkich cyklach. Ich silna formuta gwarantuje czyste i ISnigce naczynia, a micelarny system

anty-ttuszcz niezawodnie usuwa ttuszez. To idealne rozwigzanie dla nieskazitelnie czystych naczyn!

Jm KABINY PRYSZNICOWE

EXTRA

ODTLUSZCZACZ

Wyjatkowo skuteczny ptyn do czyszczenia silnie
zattuszczonych powierzchni. Skoncentrowana formuta
ptynu wnika w brud i z fatwoscig go usuwa - doskonale
radzi sobie z zaschnietym lub przypalonym tfuszczem.

SZYBY | LUSTRA

Plyn do mycia szyb i luster szybko i skutecznie usuwa
zabrudzenia. Dodatkowo zawiera skiadnik, ktory wygta-
dza zarysowania oraz mikrouszkodzenia, pozostawiajgc
powierzchnie wyjgtkowo czyste i ISnigce na dfuzej.

@) PLYNY DO NACZYN

zapewniajac  nieskazitelnie czyste
w zimnej wodzie.

naczynia

=" Plyny do naczyn z micelarnym systemem anty-ttuszcz,
ktory skutecznie rozpuszcza ttuszcz i zabrudzenia,
nawet

Plyn z silng formuta czyszczaca doskonale usuwa
trudne zabrudzenia, kamien oraz osady z mydta.
Pozostawia czyste i ISnigce powierzchnie na diuzej.

~“=—  Ptyn o silnej formule czyszczacej skutecznie usuwa
kamien, rdze oraz zabrudzenia i osady. Idealnie
sprawdzi sie do czyszczenia powierzchni ceramicz-
nych oraz ze stali nierdzewne;.

ludwik

KULTOWA JAKOSC

— 0D POKOLEN —
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Colombo - tetnhigce zyciem serce Sri Lanki

Colombo, stolica i najwigksze miasto
Sri Lanki, jest dynamicznym centrum
gospodarczym i kulturalnym wyspy. Po-
fozone nad Oceanem Indyjskim, miasto
faczy kolonialne dziedzictwo z nowocze-
sna architekturg i egzotycznym urokiem
Azji Potudniowe;j.

Colombo ma dtuga i barwna histori¢ —
przez stulecia byto portem handlowym,
do ktérego zawijaly statki z Arabii, Chin
i Europy. Wptywy portugalskie, holender-
skie i brytyjskie wida¢ do dzi$ w architek-
turze oraz miejskiej strukturze. Miasto jest
mozaika kultur, religii i jezykéw — obok

Potrawy w formie rollséw sq bardzo
popularne na Sri Lance

168 www.hurtidetal.pl

siebie funkcjonujg $wiatynie buddyjskie,
meczety i koécioty chrzescijanskie.

W ostatnich latach Colombo dynamicz-
nie si¢ rozwija. Powstaja nowoczesne biu-
rowce, luksusowe hotele i centra handlowe.
Dzielnica biznesowa Fort jest siedziba wie-
lu firm i instytucji finansowych, a okolice
Galle Face Green — nadmorskiego bulwaru
— przyciagaja zaréwno mieszkaicéw, jak
i turystow.

Miasto zachwyca bogactwem koloréw,
zapachéw i dzwickéw. Rynki, takie jak
Pettah Market, tetnig zyciem, oferujac
przyprawy, tkaniny i lokalne jedzenie. Co-

Sri Lanka to wyspa, zatem nie brakuje tu ryb
i owocow morza

lombo jest réwniez centrum sztuki wspét-
czesnej i kuchni lankijskiej, faczacej tradycje
z wpltywami indyjskimi i europejskimi.

Dzieki swojemu potozeniu i rozwinigtej
infrastrukturze Colombo stanowi punkt
wyjécia do odkrywania reszty wyspy —
od plantacji herbaty w gérach po plaze
potudniowego wybrzeza.

Colombo jest réwniez centrum han-
dlu i dystrybugji artykutéw spozywezych
na wyspie. Rynek detaliczny taczy tu dwa
$wiaty: tradycyjne targowiska i nowoczesne
supermarkety, ktore coraz silniej ksztattuja

codzienne zakupy mieszkaricéw.




. -
Ryz jest bardzo popularny. Opakowanie 5 kg

Na ulicach Colombo wciaz dominuja nie-
wielkie sklepy osiedlowe i bazary, oferujace
$wieze warzywa, owoce i przyprawy. To
one zapewniaja lokalny koloryt i elastycz-
no$é w obstudze klientéw. Jednak z roku
na rok rosnie rola handlu zorganizowane-
go. W miescie dziatajg duze sieci, takie jak
Cargills Food City, Keells Supermarket, Ar-
pico, LAUGEFS Super czy SPAR Sri Lanka.

Supermarkety przyciagaja szeroka oferta,
promocjami, produktami importowany-
mi i programami lojalno$ciowymi. Wie-
le z nich oferuje takze dostawg do domu,

a e-commerce SpOi}’WCZY, reprezentowany

g i As".’,ﬂ &

Dobrze znana Polakom marka herbat Dilmah pochodzi ze Sri Lanki

m.in. przez ColomboSuper, zdobywa coraz
wigksza popularnos¢.

Cho¢ nowoczesny handel detaliczny stano-
wi wciaz zaledwie ok. 8% rynku spozywcze-
go kraju, jego potencjal rozwoju jest ogrom-
ny. Rosnace dochody, urbanizacja i zmiana
stylu zycia mieszkaficéw napedzaja popyt
na wygodne, dobrze zaopatrzone sklepy.

Sektor supermarketéw inwestuje w marki
wlasne, usprawnienie faricuchéw dostaw i in-
tegracje z lokalnymi producentami, co pozwala
obniza¢ koszty i poprawia¢ jako$¢ oferty.

Wysokie koszty nieruchomosci, inflacja

i wrazliwo$¢ cenowa konsumentéw stanowia

wyzwanie dla sieci handlowych. Mimo to
branza spozywcza wykazuje duza odpornosé
— nawet w okresach gospodarczej niepew-
nosci supermarkety w Colombo utrzymy-
waly sprzedaz, koncentrujac si¢ na towarach
pierwszej potrzeby.

Rynek handlu artykutami spozywezy-
mi w Colombo symbolizuje szersze prze-
miany gospodarcze Sri Lanki — powolne,
ale konsekwentne przejscie od lokalnych
bazaréw do nowoczesnych form sprzedazy,
przy zachowaniu unikalnego, lankijskiego
charakteru zakupéw.

Tomasz Paniczyk

Woda kokosowa tuz przed sklepem

Materiat i Foto: E.T. PafAczyk
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Batony proteinowe Go On Wonder

Rosngce zainteresowanie przekgskami funkcjonalnymi sprawia, ze segment produktéw pro-
teinowych konsekwentnie zyskuje na znaczeniu i staje sie jednym z kluczowych kierunkow
rozwoju rynku spozywczego. Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom wspotczesnych konsu-
mentow, batony proteinowe Go On Wonder dostarczajg wysokiej porcji biatka, energii i sy-
toSci w ciggu dnia, a jednoczesnie zachwycajg nowoczesnym charakterem. Ich unikalna,
wielowarstwowa struktura oraz intensywne smaki — Salted Caramel oraz Banana & Cara-
mel — tworzg prawdziwy bukiet doznan, ktory podkresla ich wyjgtkowy charakter. Nowa linia
dostepna jest wytgcznie w sklepach Zabka.

Pierwszych 5 wiascicieli sklepow detalicznych, ktérzy przeslq rozwigzanie krzyzéwki (wraz z na-
zwg sklepu, doktadnym adresem, numerem telefonu oraz imieniem i nazwiskiem wiasciciela)
na nasz redakeyjny e-mail: konkurs@hurtidetal.pl otrzyma zestaw produktow SANTE.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI WRZESNIOWEJ KRZYZOWKI:

Gotdap « Bartosz — Firma P.H "ELF", Gostycyn « Jerzy — Sklep ,Alkohole Swiata”, Kozienice «
Marta — Sklep Groszek, Nowy Wisnicz

Zenobia - Sklep spozywczo-przemystowy, Raszkéw  Monika — Sklep Spozywczo-Przemystowy GAL,

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiqzaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umo-
wy przystgpienia do konkursu i jego prawidtowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglgdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany. Uczestnik moze rowniez
zazqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom

170 www.hurtidetal.pl



Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci)

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zajmu-
jace si¢ produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci)

Earl Grey, ktory znasz. Potgczenia,
ktore pokochasz

Nowe herbaty Dilmah Earl Grey Lawenda, Cynamon oraz Brzoskwinia to
odpowiedz na oczekiwania konsumentéw, poszukujgcych innowacyjnych
i zaskakujgcych produktéw. Unikalne kompozycje bez odpowiednikow
rynkowych oraz sukces linii czarnych herbat aromatyzowanych Dilmah (juz
30 wariaciji) potwierdzajq potencjat sprzedazowy. Seria Dilmah Earl Grey
z dodatkami i aromatami to potgczenie klasyki znowoczesnym smakiem
i sprawdzong jakoscig — herbata single region, uprawiana w rytmie natury
oraz zapakowa-
na w Sri Lance.
KATALOG.GOUR-
METFOODS.pl
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o wychowaniu w trzezwosci)

Adalbert’s Tea Zimowa
Réza z Kardamonem

Nowos¢ z kolekcji Zimowe Miasteczko
Adalbert’s to czarna herbata cejlonska
OPI1 o wyrazistym, szlachetnym cha-
rakterze. ,Zimowa Réza z Kardamo-
nem” tqgczy kwiatowq delikatnosc¢ rézy
z korzenng nutg kardamonu i imbirem.
To aromatyczny upominek i obietnica
wyjqtkowego smaku, a takze element
rodzinnej, zimowej zabawy. Dzieki ko-
lekcjonerskim opakowaniom w ksztat-
cie domkoéw, mozna zebra¢ catq kolek-
cje Swigtecznych dekoraciji i zbudowaé
wiasne miasteczko Adalbert’s!
WwWW.ADALBERTSTEA.com
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Adalbert’s Tea Emocje Szczescie
Edycja Limitowana

Jak smakuje szczescie zZimq? To potqczenie
stodyczy pomaranczy, ciepta cynamonu
i delikatnej nuty wanilii. Nowa, limitowana
herbata Adalbert’s Emocje Szczescie to
wyjgtkowa kompozycja na bazie cejlonskiej
czarnej herbaty OPI: szlachetnej, aroma-
tycznej i rozgrzewajgcej. Kazdy tyk otula
zapachem przypraw i cytruséw, wpro-
wadzajgc w zimowy nastréj peten spo-
koju i przyjemnosci. To doskonaty prezent
dla bliskich lub elegancki dodatek do swig-
tecznych spotkan. Dostgpna tylko tej zimy,
w prezentowej puszce 80 g.
WWW.ADALBERTSTEA.com

Twoj rytuat w wersji ZERO — nowosé
od Mokate

Mokate poszerza swojq oferte o linie Matcha Latte ZERO — innowacyjng
propozycje dla konsumentéw poszukujgcych lekkich, smacznych i funk-
cjonalnych napojéw bez dodatku cukru. Produkt zawiera japornskq zielo-
ng herbate matcha o wiasciwosciach pobudzajgcych i wspierajgcych
koncentracje. Nowo$¢ dostepna jest w dwoch wyjgtkowych wariantach
smakowych: Mango & Ananas - orzezwiajgcym i tropikalnym — oraz Wisnia
& Acerola: intensywnym i soczy-
$cie owocowym. Mokate Matcha
Latte ZERO to doskonate potgcze-
nie egzotycznego smaku z natu-

ralnym pobudzeniem - idealne

na kazdq pore dnia.
www.MOKATE.com

Nowy smak Zbyszko 3
Jabtko-Mieta!

Do portfolio Zbyszko Company dotgcza nowy smak
w linii napojéw niegazowanych Jabtko-Mieta. To wie-
ze potgczenie soczystych jabtek i orzezwiajgcej miety,
ktérych idealnie dobrane proporcje tworzg wysmie-
nity, aromatyczny smak. Napdj nie zawiera substancji
konserwujgcych, doskonale orzezwia. Idealny na co
dzien, do pracy, do obiadu oraz spotkai w gronie
znajomych. Dostepny w praktycznej pojemnoscil, 75 I.
Zbyszko, 3majmy sie razem i rozwijajmy wspdlnie
sprzedaz!

wWww.ZBYSZKO.com.pl

Pierniki Medenki

Medenki to jesienno-zimowa nowos¢ w ofercie Sofio. Korzenne pierniki zna-
dzieniem w polewie kakaowej zachwycq smakiem i aromatem. Dostgpne sq
w trzech wariantach: z nadzieniem wisniowym, sliwkowym oraz jabtkowym.
Jedngq z charakterystycznych cech produktu jest wyraznie wyczuwalny smak
prawdziwego miodu, ktéry nadaje piernikom wyjgtkowy aromat. Meden-

ki to réwniez

estetyczne, et |
kolorowe opa- | )

Vo
kowanie o gra- J f)r 240%?
maturze 160 g.

Www.SOFIO.pl
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Grzeski Kalendarz Adwentowy

Marka Grzeski zaprasza do wspélnego, radosnego odliczania dni do Bozego
Narodzenia! Z tej okazji przygotowata wyjgtkowy Digitalowy Kalendarz Ad-
wentowy, wypetniony czekoladowymi pralinami inspirowanymi smakiem
kultowego wafla Grzeski. Za kazdym
okienkiem kryje sie stodki przysmak
i kod QR prowadzgcy do $wigtecz-
nych aktywnosci online. Opakowanie
zdobi petna humoru ilustracja renifera
w okularach przeciwstonecznychiczer-

wonych nausznikach, ktéra z pewnosciq

3
g
1
2
7
]
S
d
g
g
1
?

przyciggnie uwage zaréwno najmtod-
szych, jak i dorostych mitosnikoéw marki.
Na odwrocie kalendarza umieszczono

pocztéwke gotowq do wypetnienia

i wystania bliskiej osobie.
WWW.GRZESKI.pl

KAZDY MA SWOJE am&ﬁ
NA SWIETA

Orzechowy smak w linii
stodyczy CocoACH!

Wawel rozwija marke CocoACH!, wprowadzajqgc
do linii nowy, pyszny smak. W tej nadziewanej
serii stodyczy znalazty sig juz uwielbiane przez
konsumentéw owocowe wariacje o smaku wi-

$ni, a takze tabliczki z dodatkiem chrupigcych

wafelkéw. Teraz rodzina smakéw zyskata nowe- wwq
p2ECH LASE

go cztonka — CocoACH! orzech laskowy, ktory (1] AL

tqgczy kakaowq tradycje z nutg nowoczesnosci . *

igwarantuje intensywnie orzechowe doznania.
Nowa propozycja dostepna jest w dwoch for-
mach podania: pysznej tabliczce 86 g ideal-
nej do celebrowania chwil z przyjaciétmi oraz

porecznej kosteczce sprzedawanej na wage,

w sam raz na krétkq przerwe i do czestowania.

www.WAWEL.com.pl




Jogobella Skyr: nowos¢ od firmy Zott

Jogobella Skyr to nowos¢ od firmy Zott, inspirowana tradycyjnym is-
landzkim jogurtem typu skyr. Ten pyszny jogurt zachwyca aksamitng
konsystencjq i naturalnym smakiem soczystych owocoéw w dwuwarstwo-
wej kompozycji ztozonej z kremowej masy i owocowej bazy. Kazdy kubek
Jogobelli Skyr zawiera az 14,4 g biatka i 0% ttuszczu, co czyni go idealng
przekgskg dla oséb aktywnych
i dbajgcych o zdrowie. Produkt
wzbogacono dodatkowo pro-
biotycznym szczepem L. CASEI
431°. Dostepny jest w czterech
wariantach smakowych: tru-
skawkowym, brzoskwiniowym,
jagodowym i wisniowym.

www.ZOTT-DAIRY.com

Jesienne premiery od Mlekpolu

Wraz z nadejsciem jesieni do rodziny deseréw taciatych dotqczajq trzy kolej-
ne pyszne warianty o smakach: brownie z wisniami, kiwi z nutg matchy oraz
mango lassi. Wszystkie nowosci, stworzone na bazie kremowej maslanki
powstatej z najlepszego polskiego mleka, dzigki intrygujgcym dodatkom
tworzg wykwintne kompozycje smakowe, idealne dla kazdego entuzjasty
zdrowych deseréw. Desery taciate dostepne sq w wygodnej porcji 170 g.
Www.MLEKPOL.com.pl
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Proste Historie HIGH PROTEIN!

Firma Iglotex wprowadzita do oferty dania gotowe Proste Historie w linii HIGH
PROTEIN. Produkty charakteryzuje wysoka zawarto$¢ biatka na poziomie
30 g i niska zawartos$¢ ttuszczu. Dania oparte sg na kuchniach $wiata:
japonskiej, meksykanskiej i greckiej. W sktadzie znajdujg sie podpieczone
kawatki z piersi kurczaka oraz smakowity makaron i ryz warzywny. Cato§¢
uzupetniajg warzywa, aromatyczne sosy i przyprawy w saszetkach. Do
przyrzqdzenia na patelni lub w Air Fryer. Szybko, smacznie oraz fit! Opa-
kowanie: 400 g. Producent: Iglotex.

www.PROSTEHISTORIE.com.pl
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Jogurt Skyr high protein bez dodatku
cukru z Pigtnicy

Jogurty Skyr z Pigtnicy zyskaty ogromnq popularno$¢ wsréd konsumentow,
ktérzy poszukujq naturalnego zrédta biatka, pysznego smaku oraz stawiajg
na wysokq jakos¢é produktéw. Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Pigtnicy,
kontynuujgc rozwoj tej katego-
rii, wprowadzita na rynek nowy
wariant jogurtu pitnego Skyr.
Zawiera on 26 g biatka w butel-
ce, jest bez dodatku cukru i nie
zawiera ttuszczu. Nowy pitny
Skyr z Pigtnicy dostepny jest
w trzech pysznych wariantach:

malinowym, brzoskwiniowym

i 0 smaku wanilii.
Www.PIATNICA.com.pl

Proszki i grysy zowocow i warzyw
liofilizowanych KRESTO

Smak, aromat i kolor natury mozna zatrzymac na dtuzej. Do linii KRESTO
dotqczyty proszki z jagod, malin, truskawek, burakéw i szpinaku oraz grysy
zmalin i truskawek. Proszki zachowujg intensywny smak i wartosci odzyw-
cze, a przy tym nadajg potrawom naturalng barwe. Grysy to chrupigce

kawatki owocédw, ktore

Swietnie sprawdzajq
sie jako dekoracja L KEsTo ) KRESTO,
i dodatek do deserow,

wypiekéw czy musli.
P Y KRESTO

Produkty sg w petni W
roslinne, bez dodatku é"’

cukru i konserwantow.

Odpowiednie takze

dla wegan.

www.VOG.pl

Kalendarz Adwentowy VIFON

Na Swieta marka Vifon przygotowata Kalendarz Adwentowy, z ktérym moze-
my zaczqg odliczanie w azjatyckim stylu. Kazde okienko skrywa inng zupe, po-
zwalajge na odkrywanie nowych smakéw i... ukrytych niespodzianek. Kalen-
darz pozwala na poznanie szerokiego portfolio marki od znanych wszystkim
standardéw po autentyczne wietnamskie zupy premium. Oryginalny projekt
graficzny podkresla

swiqteczny klimat ":'6"-
inadaje mu charak- : tu‘m
teru. To doskonaty oefliezannie
pomyst na prezent " 1
dla mitosnikéw zup ﬂ‘\ih
btyskawicznych. N b
www.HARMONIA- =2 r o :
SMAKOW.pl

F
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Nowos¢! Kapusta zgrochem

Do oferty dan $wiqgtecznych U Jedrusia, takich jak pierogi z kapustq i grzy-
bami, uszka z grzybami, krokiety z kapustq i grzybami, bigos czy paszteciki,
dotgcza kapusta z grochem. Soczysta, przygotowana wedtug sprawdzonej
receptury, doskonale
wpisuje sie w trady-
cyjne, wigilijne menu.
Wszystkie dania do-
stepne sq w praktycz-
nych opakowaniach
— tatwe w przygoto-
waniu i serwowaniu,
idealne, by trafi¢ pro-
sto na $wigteczny stot.
www.UJEDRUSIA.pl

Sos zurawinowy Fanex

Sos zurawinowy nr 51to wyjgtkowy dodatek, ktory wniesie
na $wigteczny stot Swiezos¢ i owocowy aromat. Jego
intensywna, rubinowa barwa oraz wyrazisty, stodko-
-kwasny smak doskonale podkreslq pieczong kaczke
czy indyka, nadajgc im prawdziwie od$wietny charakter.
Swietnie komponuije sie réwniez z serami i pasztetami,

dzigki czemu staje sie uniwersalnym elementem wielu

505 ZURAWINOWY

dan. Ta wszechstronno$¢ i niepowtarzalny smak spra-

wiajq, ze sos zurawinowy nr 51 zastuguje na state miejsce

rﬂ

w kazdym swigtecznym menu.
www.FANEX.pl

Chrzan z dodatkiem §mietanki WSP
~Spotem”

Chrzan Luksusowy $mietankowy 180 g, nowos§¢ w ofercie WSP ,Spotem”, to
propozycja dla oséb poszukujgcych wyrazistych smakéw w nieco tagod-
niejszej odstonie. Jego chrzanowa ,zadzior-
nos¢” idzie w parze z aksamitng konsystencijg
i nieskazitelnie biatym kolorem, dzigki czemu
bedzie sie wyjgtkowo elegancko prezento-
wat na stole — nada charakterystyczng nute
migsom, wedlinom czy pasztetom, a jedno-
cze$nie ich nie zdominuje.
www.WSPSPOLEM.com.pl
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Nowos§¢é w ofercie
Ocetix

Sos Salsa to pomidorowy sos z paprykq
i ogorkami. Wysmienicie komponuje sie
z daniami miesnymi, wedlinami, pasuje
jako dodatek do pizzy oraz innych prze-
kagsek. Dostepny w opakowaniu 300 g.
www.OCETIX.com.pl

Greek Trade linia greckich oliwek

Marka Athina wprowadza linie greckich oliwek: trzy wyjgtkowe warianty
smakowe inspirowane $wiatowymi kulinariami: American Style Oliwki
grillowane z grillowanq paprykq i przyprawami, Oriental Style Mix oliwek dry-
lowanych z pomaranczq i przyprawami oraz Sweet Style Zielone oliwki drylo-
wane z dodatkiem
miodu, zurawi-
ny i rodzynek. To
nowa odstona oli-
wek - zaskakujgca,
réznorodna i petna
charakteru.
WWW.ATHINA.pl

PRZEkqgski Sokotow - polskie tapas
na raz

Nowe produkty Sokotowa — PRZEkgski — tgczq w sobie wySmienity smak
i funkcjonalno$é. Plastry lubianych wedlin zamknigto w innowacyjnym
opakowaniu ,on the go”, ktéry miesci w sobie optymalng porcje ,na raz”
i pozwala siegnqc¢ po nie w dowolnym momencie. Ich forma nawig-
zuje do kultowych, iberyjskich tapas,
a dostepne smaki to polska klasyka
w trzech wariantach: kietbasa Mysliw-
ska, Polska dojrzewajqgca i Krakowska

z pieprzem. Ich atutem jest wysoka

KRAKOWS), :‘E’

miesnos¢ oraz starannie dobrane  PEPRTRy

przyprawy. Te produkty to idealny
wybér na kazdq okazje.
Www.SOKOLOW pl
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