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POTEZNA DAWKA ENERGII

160 mg KOFEINY/250 ml NAPOJU

COCAINE jest doskonalym zrodlem energii. Zawiera substancje pobudzajace: .
’ E] » i

. Guarana jest potudniowo-
amerykanska roslina, ktora dzieki zawartosci kofeiny peini funkcje orzezwiajaca i stymulujaca, glukoza

za$ stanowi podstawowy zwiazek energetyczny dla organizmu. Napdj rekomendowany zwlaszcza oso-

bom aktywnym fizycznie, pracujacym noca, kierowcom, menagerom, osobom pracujacym pod presja

czasu i wszystkim tym, ktdrzy potrzebuja . Sktadniki napoju

pozwalaja polepszy¢ koncentracje, znacznie podnosza wydajnos¢ pracy.
Uwaga: jest napojem pozbawionym $rodkéw narkotycznych, w sposéb catkowicie legalny wspomaga
wydajnosc, szybko i efektywnie rewitalizujac organizm.

www.legalcocaine.pl

DYSTRYBUTOR:
Premium House Sp. z o0.0.
ul. Minska 38,

54-610 Wroctaw, Polska
tel. +48 71 358-24-04

fax +48 71 358-24-66
biuro@premiumhouse.pl
www.premiumhouse.pl
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NAKEAD KONTROLOWANY
IWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCI PRASY

Od wrzesnia br.
zwiekszylismy naktad do:

35.000 egz.

Drodzy Czytelnicy,

Zgodnie z przyjeta strategia naszego wydawnictwa,
poczawszy od miesigca wrzesnia br. zwiekszylismy
naktad miesiecznika HURT & DETAL do 35.000 egz.,
Pozwolito nam to na rozszerzenie dystrybucji pisma na
i\ nowe obszary geograficzne Polski.

Dlaczego wtasnie od wrzesnia? Ot6z chcemy pochwali¢
sie tym wyczynem na targach POLAGRA-FOOD

w Poznaniu, ktére odbeda sie w dniach 17-20 wrzesnia br.- na ktére serdecznie
zapraszamy. Nasze stoisko firmowe Nr 48 zlokalizowane jest w pawilonie 12.

Na naszym stoisku planujemy degustacje oraz konkursy, w ktérych mozna
bedzie wygrac¢ atrakcyjne zestawy kosmetyczne Laboratorium KOLASTYNA.

Zapraszam do lektury

i serdecznie pozdrawiam.

Tomasz Panczyk

Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

Promocja konsumencka Alpro soya Loteria pomystem na promocje
1
1 wrzednia ruszyta promocja konsu- Vegety°
mencka firmy Alpro soya, producenta
napojéw i deseréw sojowych. Promo-
cja ma charakter zabawy edukacyjnej
dla najmtodszych konsumentéw i ma
na celu dalsze umacnianie marki Alpro
soya na polskim rynku. Akcja potrwa

G

Vegeta na wage ztota!” - tak brzmi hasto
akcji promocyjnej prowadzonej przez firme
Podravka dla swojej najpopularniejszej marki
przyprawy uniwersalnej. Gtéwnym elemen-
‘ﬁ tem kampanii jest wielka loteria, ktéra roz-
L ' poczeta sie 1 wrzednia i zakoriczy 9 grudnia.
do koncg listopada br. . h g Warunkiem udziatu w zabawie jest zakup do-
Na specjalnych promocyjnych opako- wolnego promocyjnego opakowania Vegety.
waniach wybranych produktéw Alpro )

. - . . S Y Sprzedaz produktéw w sklepach w catej Polsce beda wspiera¢ mate-
soya najmtodsi konsumenci znajda naklejki z wizerunkami réznych . . - L

. - . . . . . riaty POS - plakaty, wobblery i ulotki. Firma Podravka planuje réwniez
gatunkéw pingwindéw zamieszkujacych Antarktyde, ktére nalezy

g . . . nagtosnienie loterii poprzez kampanie reklamowa.
naklei¢ na specjalng mape zamieszczona na stronach interneto- h . . h 5 - .
. - i . Gtéwnymi grupami docelowymi akcji promocyjnej sa gospodynie
wych firm Alpro soya i Sante a nastepnie odesta¢ do biura konkursu. domowe w wieku od 20 do 55 lat oraz konsumenci
Wykorzystany w promocji motyw Antarktydy i zamieszkujqcych te i rodziny, ktérych czlonkowie znajduja sie w przedzia-
czes¢ swiata pingwindéw zwiqzany jest z zaangazowaniem Alpro soya le wieko;/vym 25-40 lat. Poprzez prowadzone dziafa-
w budowe stacji badawczej typu ,zero emisji” na Antarktydzie. Udziat nia marka Vegeta pragﬁie dotrzeé przede wszystkim
firmy w tym projekcie wynika z troski o Srodowisko naturalne oraz do miodvch arup konsumentéw i odéwiesvé weérdd
przekonania o znaczeniu badarn na Antarktydzie w znalezieniu odpo- nich swé}lwizzruzek 4
wiedzi na pytania co do przysztosci naszej planety”, wyjasnia Elzbieta Formula loterii ma ;m celu umocnienie skojarzer, i
Con, Marketing Manager w firmie Sante. Kazde zgtoszenie jest na- ;I/varto mie¢ Vegete w domu, a wykorzystane narlze—
gradzane. W puli nagréd znajduje sie 100 filméw DVT ,Happy Feet. dzia takie, jak sms-y konkurs,owe i promocja na stro-
Tupot matych stép”, 1000 sympatycznych maskotek - pingwinéw nie www.vegeta.pl stuzq wykreowaniu nowoczesnego
i mnéstwo nagrdéd niespodzianek. Udziat w konkursie, to nie tylko wizerunk.u mark;'”— méwi Viatka Grebiennik. Product
zabawa ale i nauka - dzieci dowiedz3 sie gdzie lezy Antarktyda oraz '

skad pochodzg ich ulubieni bohaterowie filmu Happy Feet. Szcze- Manager w ﬁrm|e Podrf'avka Polska"Sp. z 00 -
. . . . Konsumentéw do udziatu w loterii zacheca cenne i liczne nagrody
g6ty konkursu wraz z regulaminem znajduja sie na stronach inter-

netowvch obu firm www.sante.nl oraz www.alorosova.com rozlosowywane przez caty okres promocji. Do wygrania sg 3 kuchnie
y : P alp ya. ’ o wartosci 15 000 zt, 100 zestawdw sprzetu AGD, a codziennie na 100

pierwszych uczestnikdéw loterii czekajg specjalne puszki na Vegete.
Dodatkowo w czasie trwania loterii sposrod
wszystkich zgtoszen bedzie wylosowanych 100
uczestnikéw konkursu, ktérych odwiedzi spe-

cjalna ekipa Vegety. Podczas wizyty, zwazy ona g %

T

Kasztelan sponsorem Wisty Ptock

30 sierpnia br., w Ptocku, odbyto sie podpisanie
umowy sponsorskiej pomiedzy Browarem Kaszte-
lan Sierpc i Klubem Sportowym Wista Ptock. Umowa
dotyczy wsparcia I-szo Iigoyvej druZyn){ pitki .recznej 2200 zt. Nagroda gwarantowana dla kazdego

plockiego klubu i bedzie obo- uczestnika konkursu to darmowy dzwonek lub

wigzywac od 1 wrzeénia 2007 tapeta na komérke
do 30 czerwca 2008 roku. ’

zapasy Vegety w domu i za kazdy 1 gram wy-
pfaci 2 zt w gotéwce. Maksymalna wygrana to

Cisowianka pnie sie w gore
R i,-G Ai‘ N A F’U?_ﬂ““ ! Cisowianka ma powody do zadowolenia. Udzial Cisowianki w polskim rynku wod
‘- " t . n ﬂ' W lipcu udziat marki w rynku (mierzonym it

iloscig sprzedanych opakowan) wynidst 6,8% i A
(dane pochodza od Cisowianki), dzieki czemu 55 //
Cisowianka przesunefa si¢ w rankingu wéd mi-  * ¢ o —+— *

neralnych z czwartego na drugie miejsce. Za 40

Cisowianka pozostaty marki wéd firmowanych o

przez wielkie koncerny zagraniczne, m.in. Kro- Lol L] ““;\; el

pla Beskidu produkowana przez Coca-Cole, kté-
ra zmniejszyta swoje udziaty w polskim rynku
wody mineralne;j.

Wedtug najswiezszych badan przeprowadzonych przez AC Nielsen czotéwka producentéw
wod mineralnych pod wzgledem sprzedazy w lipcu 2007 przedstawia sie nastepujaco:

. Zywiec Zdréj (producent: Danone) - 16,1%

. Cisowianka (producent: Nateczéw Zdréj) - 6,8%

. Nateczowianka (producent: Nestle) - 6,5%

. Kropla Beskidu (producent: Coca-Cola) - 5,2%

. Jurajska (producent: Jurajska Spétdzielnia Pracy) - 3,4%

REKLAMA

Bioragc pod uwage terytorialne ,wptywy” wéd mineralnych, Cisowianka jest bezkonkuren-
cyjna na wschodzie kraju, gdzie udziat w sprzedazy wyniést w lipcu 18,3%. W regionie potu-
dniowo- wschodnim tez jest liderem (12%). Cisowianka poprawita swoje wyniki w centralnej
Polsce. Jeszcze w czerwcu zajmowata 4. miejsce z udziatem w rynku 5,1%, w lipcu byto to juz
4 6,8% i 2. miejsce, co $wiadczy o tym, iz Cisowianka jest coraz popularniejsza w catym kraju.

WWW.LEGALCOCAIME. PL
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Z rynku FMCG

ViaGuara S.A. weszta na NewConnect

30 sierpnia 2007 roku, w dniu inauguracji
rynku NewConnect, na Gietdzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie zadebiutowata
firmaViaGuara S.A. bedaca wtascicielem mar-
ki kolorowych woédek o nazwie ViaGuara.

VIAGUARA

ViaGuara S.A. ma ambicje wprowadzi¢ i spopularyzowa¢ marke ViaGuara w Polsce i na wybra-
nych rynkach europejskich. Wejscie Firmy na NewConnect to przede wszystkim mozliwos¢
zaprezentowania spotki w Polsce i na wybranych rynkach europejskich. Notowanie akgji na
tym rynku pomoze Spétce pozyskiwacé w przysztosci srodki na rozwdj dziatalnosci i popula-
ryzacje marki.

Pozyskany z emisji kapitat pozwoli zbudowa¢ wizerunek marki w kraju i za granica. Dobre
perspektywy ksztattujag sie przed ViaGuarg zwtaszcza, ze Spétka niedawno zarejestrowata
swoj znak towarowy w USA - drugim rynku woédek na Swiecie — oraz w niektérych krajach
europejskich. Trwa postepowanie rejestracyjne w Japonii, Rosji, na Biatorusi, a takze dla ryn-
kow catej Unii.

Firma zawarta umowy o dystrybucje produktéw pod marka ViaGuara m.in. z siecia Marcpol
S.A., grupa CEDC, litewska firma CIGNAS Vsl w Wilnie oraz Selgros Cash&Carry. ViaGuara
jest wytwarzana i dystrybuowana przez Podlaska Wytwérnie Wodek Polmos Siedlce SA
w Siedlcach.

ViaGuara to tyle co - via guara, czyli‘z Guary’ - krainy, w ktérej rosnie guarana. Marketingowy
pomyst na ViaGuare polega na synergicznym potaczeniu wizerunkéw dwu skfadnikéw: pol-
skiego ducha i brazylijskiego temperamentu, bliskiego réwniez Polakom. Tajemnicg handlo-
wa firmy jest receptura produktu, oparta w gtéwnej czesci na trzech sktadnikach: zrodlanej
wodzie, polskim spirytusie najwyzszej jakosci (jest m.in.: uzywany do produkcji woédki Cho-
pin) oraz brazylijskiej guaranie. Guarana dzieki swoim orzezwiajagcym wtasciwosciom przez
wieki wykorzystywana byta przez Indian z dorzecza Amazonki. Guarana poprawia kondycje
i daje lepsze samopoczucie. Dziata orzezwiajaco, przede wszystkim dzieki wysokiej koncen-
tracji naturalnej kofeiny, podnosi sprawnos¢ fizyczng, psychiczng i ostabia negatywne skutki
spozycia alkoholu.
&

Woddka ViaGuara produkowana jest w 3 odmianach:
w czarnej butelce - klasyczna, w zielonej butelce 5
(Forest) — ziotowa z nutg jdgermajstera i w biatej (Sweet)

- stodsza z migdatem, opracowana z mysla o paniach. s

Chipicao Euroland

ENERGY JRINK

W kazdym opakowaniu Chipicao dzieci
znajda 1 naklejke. W kolekgcji 34 naklejki
do umieszczenia w bezptatnym albumie!
Album bedzie dostarczony do sklepow
i sklepikéw szkolnych.

Do rozdystrybuowania jest 800 tys. albu-
moéw. W losowo wybranych opakowaniach
umieszczone zostang szczesliwe karty!

Do wygrania jest 10 iPod-éw i 200 T-shir-
tow Chipicao!

Nagrody zdobedg dzieci, ktére w opako-
waniu znajda szczesliwg karte.
Dodatkowo wsréd osoéb, ktore przesla
5 opakowan Chipicao Euroland rozloso-
wane beda 2 wycieczki dla 4-osobowej
rodziny do wybranego kraju EU.
Szczegdty: www.chipicao.pl i opakowanie.

REKLAMA

WWW. LEGALDOCAIMNE. PL

Nowe produkty
Herbapolu Lublin!
- nowa kampania
reklamowa

Réwnolegle z wprowa-
dzeniem nowych pro-
duktoéw Figura 1 i Figura
2 Herbapolu Lublin, roz-
poczeta sie ogdlnopolska
kampania reklamowa.
Gtéwnym kanatem ko-
munikacji jest telewizja.
Spoty reklamowe pt.
,Mam dos¢” emitowane
s w: TVP1, TVP2, TVP3,
Polsat, TVN, TV4, TVN7.
Dodatkowo prowadzona
jest prasowa kampania
reklamowa w czasopismach kobiecych
(m.in. Viva, Gala, Przyjaciotka, Naj, Clau-
dia, Poradnik Domowy, Glamour) oraz
prasie farmaceutycznej. Reklamy Figu-
ry 1 i Figury 2 emitowane sg rowniez
w Internecie, gtéwnie na ,kobiecych”
stronach (m.in.Onet.pl, Interia.pl, Gaze-
ta.pl).

W zwiazku z tym, ze zaparcia to prob-
lem dotyczacy coraz wiekszej grupy
0s06b, Herbapol Lublin uruchomit spe-
cjalng strone internetowa: www.nie-
idzwzaparte.pl. Osoby odwiedzajace
strone oprécz zdobycia szczegdtowych
informacji na temat Figury 1 i Figury 2
moga poznac przyczyny powstawania
zapar¢ i sposoby zapobiegania tym do-
legliwosciom.

Celem kampanii jest poinformowanie
konsumentéw o nowych produktach
(Figura 1 i Figura 2) przeciw zaparciom
oraz, ze produkty te dostepne s3 tylko
w aptekach. Dodatkowy przekaz infor-
muje o tym, ze Herbapol przywraca
w zyciu harmonie natury.
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mleko-expo

Krajowy Zwigzek Spotdzielni Mleczarskich Zw. Rew.

TA

MLECZY. Zaprasza do odwiedzenia

XVI Edycji Targow Mleczarskich, MLEKO - EXPO 2007"”

ktore odbeda sie w Warszawie w Patacu Kultury i Nauki
pod patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

w dniach 7 -9 listopada 2007 roku.

W programie targéw liczne konkursy, miedzy innymi:

« konkurs na najwyzszg i wysoka jakos¢ wyrobéw mleczarskich
- ,Dzien Twarogu”zakonczony wyborem ,Twarogowy Hit”

« wreczenie okolicznosciowych pucharéw i statuetek

-+ seminaria i inne konkursy Zapraszamy

Organizator: Tel./fax (0-22) 621 44 35,628 70 81
Krajowy Zwigzek Spotdzielni Mleczarskich Zw. Rew. wew. 152
Ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa e-mail: kzsm@kzsm.org.pl

ggolﬂowlskle EUCIICE  Targi Lekkerland Polska S.A.
ranzy convenience 5-6 pazdziernika 2007 .

-~

"l i Warszawskie Centrum Wystawiennicze EXPO XXI
EXPO XXI Warszawa, ul. Pradzynskiego 12/14

Warsaw International Ex

Targi Lekkerland Polska S.A. to:
A Niezwykle atrakcyjne oferty

7 Wyjatkowe warunki zakupu

f Fachowe porady ekspertow
zwigzanych z branza

A Rozrywka: konkursy, wystepy
taneczne i gwiazdy polskiej estrady

Zapraszamy

f') Lekkerland

ce company




Z rynku FMCG

PERLA
w ,RANCZ0
Wilkowyje”

Emitowane w telewizyjnej
jedynce ,Ranczo” zdobyto Firma Perta — Browary Lubelskie S.A. zostata zaproszona przez producenta filmu do
wielkq popularnos’.c’ i pozostaje wspotpracy w realizacji jednego z gtéwnych watkéw wersji kinowej ,Rancza”. Opo-
bezkonkurencyjne w kategorii wiada on o metamorfozie czworki gtéwnych bohateréw, znanych do tej pory ze swej
. 3 2 . niecheci do pracy i obowigzkéw - w biznesmendéw. Kompani, ktérzy wiekszos¢ czasu
seriali Obyczajowy(:h’ g spedzaja na tawce pod sklepem komentujac poczynania mieszkancéw wsi, nieocze-
ponad 7-milionowa ogladalnosé¢. kiwanie postanawiajg uruchomi¢ whasny biznes. Wykorzystujac dogodna dla siebie
Producenci zaskoczeni sytuacje konfliktu w Starostwie, uzyskuja pozwolenie i podpisujg umowe z Browarem
popularnoéciq serialu, zdecydowali stajac sie wiascicielami ogrédka piwnego. Ku ich zaskoczeniu ogrédek btyskawicznie
sie nakrgcic’ fabularny film zdobywa popularnosc. Nagty sukces, na ktdry sg zupetnie nieprzygotowani, zmusza
. " ich do ciezkiej pracy i rezygnacji z ulubionej rozrywki, jaka jest przesiadywanie na
zatytutowany ,Ranczo Wilkowyje". tawce pod sklepem. Moment znalezienia przez nich ,ztotego $rodka miedzy” btogim

Wersja kinowa

W filmowej wersji ,,Rancza” lenistwem a drapiezna forma kapitalizmu stanowi uwieficzenie catego filmu.
pojawia sie postaci oraz watki
nie wykorzystane w serialu, Perta w,Ranczo Wilkowyje”

aczkolwiek wystapia, chocby na

. A W wyniku szczesliwego splotu zdarzen, wilkowyjska czwoérca ma szanse zrobic¢ do-
chwile wszyscy aktorzy znani Y = P 4 2

= 7 bry interes w branzy piwnej i otwiera ogrédek piwny. Dzieki wspoétpracy Browarow
z produkgji telewizyjnej. Lubelskich przy realizacji przedsiewziecia, ogrédek piwny wyposazony bedzie
Mozemy sie spodziewac u wéjta w firmowy sprzet obrandowany logo Perta. Pojawig sie zielone parasole z pertowym
z wojewédztwa nowej miloéci jego logo, wyposazenie ogrédka, firmowe szkto oraz produkty Lubelskich Browardéw. Jest
to jedna z ciekawszych form reklamy, polegajaca na prezentowaniu produktéw da-
o 3 , . 1 nej firmy w produkcji kinowej lub telewizyjnej. Pozwala ona potaczy¢ produkt
pijaczkéw w biznesmendw, a takze , konkretng postacia o wyraznej osobowosci i pokaza¢ w faktycznej sytuacji uzycia,
przyjazdu meza Lucy z Ameryki. co ,zbliza” klienta z ulubiong postacia i pozwala mu identyfikowac sie z dang marka
produktu. Perfa, ktéra do tej pory jeszcze nie
brata udziatu w takim przedsiewzieciu entuzja-
stycznie odnosi sie do mozliwosci uczestnictwa
w tym projekcie. Szczegolnym plusem tej tech-
niki jest prezentacja produktu a nie bezposred-
nia reklama, co powoduje, ze jego pojawienie
sie odzwierciedla potrzeby scenariusza a nie
jest tylko sztucznie skonstruowang sceng, nie
wnoszaca nic do akgji filmu.

corki, przeistoczenia sie czworki

Akcja filmu zostata silnie osadzona w realiach
podlubelskiej wsi, czesto tez odnajdujemy
w produkcji odwotania do miasta Lublina, jego
ulic i instytucji.

Jest to wazny czynniki motywujacy udziat,Per-
ty” w kinowej wersji popularnego serialu, gdyz
firma od lat podkresla swoj zwigzek z regionem,
a marka na terenie kraju identyfikowana jest
z Lubelszczyzna. Jest to wiec kolejna wspaniata
okazja do promogji tej czesci kraju, jak rowniez
przyblizenia szerszej publicznosci marki Perta,
ktéra pojawia sie jako bardzo smaczne piwo, jak
réwniez dobry partner w biznesie.

REKLAMA

Liczac na wspaniate wyniki owocnej wspotpracy, Perta z niecierpliwoscig oczekuje na
zakonczenie produkgji i wejscia filmu ,Ranczo Wilkowyje” do kin. Premiera planowa-
na jest na przetomie 2007/2008 roku. Perfa serdecznie zaprasza na film. (TP)
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Perta - Browary Lubelskie

PERLA - Browary Lubelskie S.A.
ul. Bernardynska 15

20 -950 Lublin

Dziat Sprzedazy Lublin
Tel.081-7101224
Dziat Sprzedazy Wschod
Tel.081-7101 223
Dziat Sprzedazy Zachéd
Tel.081-7101 225

Tel:081-7101 201
Fax:081-7101 202

www.perla.pl
perla@perla.pl

PERLA
CHMIELOWA

Opakowanie zbiorcze:
butelka zielona bezzwrotna 0,51 - zgrzewka 20
butelka brazowa zwrotna 0,51 - transporter 20
puszka 0,5 - zgrzewka 24
puszka 0,5I - czteropak x 6

PERLA
MOCNA

Opakowanie zbiorcze:
butelka brazowa zwrotna 0,51 - transporter 20
puszka 0,5! - zgrzewka 24
puszka 0,5I - czteropak x 6

LAWARTOSS KOFEINY
NAPQJU

REKLAMA
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ZWIERZYNIEC
PILS

ZWIERZYNIEC
PREMIUM

Opakowanie zbiorcze:

butelka zwrotna 0,51 - transporter 20

butelka zwrotna 0,33l - transporter 20

butelka bezzwrotna 0,33I - zgrzewka 24 (premium)
puszka 0,5! - zgrzewka 24

GOOLMAN

GOOLMAN
STRONG

GOOLMAN
GOLD

Opakowanie zbiorcze:
butelka zielona bezzwrotna 0,51 - zgrzewka 20
butelka brazowa zwrotna 0,51 - transporter 20
puszka 0,5 - zgrzewka 24
butelka bezzwrotna 0,33l (Gold) - szesciopak

Carmell

Opakowanie zbiorcze:
butelka bezzwrotna 0,33l
- czteropak x 6




Czas jesiennych

Juz od jesieni
pomnazaj Swoje zysKi
z produktami rybnymi FRoSTA!

® Od pazdziernika do grudnia
intensywna kampania
telewizyjna w najwiekszych
stacjach TV

® Nowa reklama telewizyjna

® Konkurs

dla konsumentow
pefen atrakcyjnych nagrod,
zwiekszy zainteresowanie
N AN 4 konsumentow i rotacje

na potce.

Nie zwlekaj! Juz dzis uzupetnij
asortyment produktow rybnych

FRoOSTA w swoim sklepie
| zadbaj o jego dobra ekspozycije.

Czas trwania promociji: od 01.10.2007 do 31.12.2007 r.
Smacznai prosta, Wiecej informacji szukaj na www.frosta.pl




Akademia dobrego sprzedawcy

MERCHANDISING

Firma Catman Polska Sp. z o.0.
specjalizuje sie w szkoleniach

- narzedzie pomocne w zwiekszeniu i doradztwie z zakresu: sprzedaty,

merchandisingu, zarzadzania i oceny

sprzedazy zarowno dia producentow efektywnosci szkolen.

jak i detalistow

W ponizszym artykule przedstawimy
ogolne zasady merchandisingu

oraz przeanalizujemy je pod

katem realizowanych celow dla
producentow i detalistow.
Odpowiemy rowniez na pytanie:

»Co zrobi¢, zeby wspotpraca

w zakresie merchandisingu
pomiedzy producentami a
detalistami byta efektywna”.

Poruszane tematy w artykule:

« Ogolne zasady Merchandisingu

* Roéznice i podobienstwa
w podejsciu do Merchandisingu
ze strony producentow
i detalistow.

« Na co warto zwraca¢ uwage
podczas wspotpracy w zakresie
eksponowania towarow.

WikCEJ MOCY

REKLAMA
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Autor: Piotr Ignaczak

Ekspert: Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
piotr@catman-polska.pl
www.catman-polska.pl

Ogolne zasady Merchandisingu

Ponizej przedstawiamy kilka ogolnych zasad merchandisingu zaczynajac od
jego definicji.

Merchandising - zasady rozmieszczenia jak i ekspozycji produktéw oraz
materiatéw reklamowych.

Warto pamietac

Myslac o merchandisingu czasami mysli sie tylko o ekspozycji towaréw

na potkach. Warto jednak pamieta¢, ze merchandising to takze :

1. Strefa zewnetrzna sklepu (witryny, wystawy, ekspozycje przed
sklepem).

2. Rozplanowanie powierzchni podtogi sklepu pod katem rozmiesz-
czenia kategorii towaréw lub grup towarowych.

3. Ekspozycje promocyjne poza pétkami (miejsca paletowe, korcowki
regatow oraz tzw. drugie pozycje sprzedazy).

4. Lokalizacja i ilo$¢ materiatow reklamowych tzw. POSM'6w.

Ogolne zasady Merchandisingu

« Rozmieszczajac asortyment w sklepie, kieruj sie kryteriami
przeznaczenia towarow

Klient przychodzi do sklepu, poniewaz chce zaspokoi¢ konkretne potrzeby.

Dlatego warto mu to ufatwi¢, poprzez ustawienie produktéw w swoich gru-

pach asortymentowych, a nie np. wedtug marek czy kolorystyki opakowan.

« Ustawiaj towar tak, aby sasiadujace ze soba grupy produktéw bytly
logicznie powigzane tzw. cross merchandising

Klient, ktory kupuje np. ptyn do mycia naczyn przypomni sobie na pewno, ze

potrzebuje takze gabki do mycia, jezeli produkty te beda ustawione blisko sie-

bie. Taki rodzaj ekspozycji czesto powoduje zakup impulsowy.

«  Ekspozycja musi sprawia¢ wrazenie obfitosci tzw. Multifacing

Im wiecej tego samego rodzaju produktéw na pétce, tym tatwiej klient go za-
uwaza i tym szybciej podejmuje decyzje o jego zakupie. Efekt ten przestaje
dziata¢ po przekroczeniu tzw. progu ekspozycyjnego

« Porzadek i czystos$¢ na pétce

Przestrzeganie zasad o widocznym umieszczeniu ceny, ustawieniu produktow
Jetykietg ekspozycyjna” do klienta, dbanie o odpowiednie wypetnienie poétki
oraz czystos¢ produktéw powoduje zwiekszenie sprzedazy.

« Najwiecej miejsca przeznacz na te towary, ktdére przynosza
najwiekszy zysk

Towary o najwiekszej zyskownosci powinny zajmowac najwiecej miejsca.

W szczegélnych przypadkach zasada ta moze ulec zmianie na produkty o naj-

wiekszej rotacji lub towary tzw. magnesy - $ciggajace do sklepéw klientéw.



« Nowosci, promocje i najbardziej zyskowne produkty
powinny znajdowac sie na wysokosci oczu

Tych produktéw klient nie moze szuka¢. Co wiecej - same powinny

sie rzucac w oczy! Ich obecnos¢ w sklepie swiadczy o tym, ze dbamy

o klientéw. Ponadto nowosci, promocje i tzw. Hity rynkowe napedza-

ja sprzedaz innych produktéw znajdujacych sie w sklepie.

«  Dobrze wykorzystaj tzw. dobre i zte strefy w sklepie
Najwiecej uwagi klienci poswiecajg produktom znajdujacym sie przy
kasie, na skrzyzowaniach przejs¢, w miejscach grupowania sie ludzi
(wyspy paletowe oraz koncéwki regatéw) oraz w srodkowej czesci
potki. Najmniej zas uwagi kierujg na produkty umieszczone w rogach
sklepow, przy samym wejsciu oraz na kraricach pétek

¢ Rozmiesc w sklepie materiaty promocyjne

Wszelkie plakaty, wywieszki, nalepki, listwy, ulotki petnig w sklepie
funkcje,cichego sprzedawcy”. Spetniaja rézne zadania: zwracajg uwa-
ge klienta na promowany towar, informuja o jego zaletach, wyréznia-
ja go wizualnie, przypominaja o reklamie lub promocji medialnej. Ale
trzeba uwazad, zeby sklep nie wygladat na zasmiecony.

Akademia dobrego sprzedawcy

Réznice i podobienstwa w podejsciu do
Merchandisingu ze strony producentow
i detalistow.

Bioragc pod uwage, ze zaréwno producentom jak i detalistom zalezy
na zwiekszeniu sprzedazy, na pierwszy rzut oka wydaje sie, ze mer-
chandising jest doskonatym do tego narzedziem marketingowym
dla obu stron. Po gtebszej analizie okazuje sie jednak, ze obie strony
maja niekoniecznie zbiezne potrzeby w tym zakresie. Inaczej mo-
wiac, pomimo wspdlnego celu ,zwiekszenie sprzedazy” obie strony
inaczej rozumieja ten sam cel. Sprébujemy to wyjasni¢ poréwnujac
poszczegdlne zasady merchandisingowe i realizowane cele produ-
centéw i detalistow.

Warto pamietac

Pomimo duzych rozbieznosci w celach, merchandising spet-
nia swoje podstawowe zatozenie - zwieksza sprzedaz.

Ogodlne zasad . s
9 . . y Cele producentow Cele detalistow
merchandisingowe
Mie¢ widoczng ekspozycje w pierwszej W pierwszej kolejnosci eksponowac
Ekspozycja wedlug kolejnosci swoich Marek, w drugiej kategorie produktéw, w drugiej

przeznaczenia towaréw

swoich produktéw w poszczegdlnych
kategoriach.

konkretne produkty a dopiero w trzeciej
kluczowe marki.

Ekspozycja grup towaréw
logicznie ze soba powigzanych
tzw. Cross merchandising”

taczy¢ ekspozycje swoich produktow

z produktami wspierajacymi ich sprzedaz.
Unikac¢ taczenia ekspozycji z produktami
bezposredniej konkurencji.

taczyc ekspozycje produktow

z produktami wspierajacymi ich sprzedaz
bez wzgledu na ich konkurowanie od
strony producentow.

»Obfita” ekspozycja tzw.
»multifacing”

Eksponowac swoje towary w mozliwie
najwiekszej ilosci , twarzyczek” czesto
kosztem towarow konkurencji.

Eksponowac towary w takiej ilosci, zeby
byty chetnie kupowane, z uwaga by nie
przekroczy¢ tzw.,Progu optacalnosci”.

Porzadek i czystos¢

Utrzymac w zakresie swoich marek

Utrzymac w catej kategorii

Im wieksza powierzchnia ekspozycyjna

Zysk z cm2 potki tym potencjalnie wickszy zysk Optymalizacja zysku z cm2 pofki
. - U Na potkach na wysokosci wzroku
Zajac jak najwiekszg ilos¢ miejsca UMie<cic toWary Dravnoszace
Wysokos$¢ wzroku i powierzchni na pétkach na wysokosci yprzy 4

wzroku.

najwiekszy zysku lub z innych wzgledéw
priorytetowe np. marka whasna

Strefy sprzedazy w sklepie

By¢ w strefie najlepszej sprzedazy.
Unikac stref martwych.

Zagospodarowacd towarami wszystkie
strefy sklepu tak by zwiekszac ich
efektywnosc.

Materiaty promocyjne

Rozmiesci¢ optymalng ilos¢idbac oich
czystos¢ i aktualizacje

Umiescic tylko te materiaty, ktore sa
korzystne dla sklepu w danym okresie
dbajac o ich czystosc¢ i aktualizacje.

Zdaniem Eksperta

JTylko w nielicznych przypadkach zbiezno$¢ celéw producentéw i detalistéw w zakresie merchandisingu jest
na wysokim poziomie. W wiekszosci przypadkéw cele producenta jak i detalisty sie znaczaco réznicuja.”

LSS HURT & DETAL
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+Ustawienie blokowe kategorii oraz rozmieszczenie produktéw

- Analiza przypad kow przeznaczeniem stuzy optymalnemu zarzadzaniu powierzchnia

sprzedazy. Jak wida¢, jeden z producentéw ketchupu ma
Postuzmy sie przyktadem, by sprawdzi¢ jak to jest w rzeczywistosci najwieksza site przebicia i zajat najwieksza powierzchnie
i przeanalizujmy ekspozycje produktow w typowym supermarkecie sprzedazy wykorzystujac do tego, multifacing. Brak materiatow
osiedlowym (zdjecie ponizej). reklamowych moze by¢ spdjng strategig sklepu, cho¢ braki

towarowe oraz nieporzadek w towarach i etykietach cenowych
nie wptywaja na zwiekszenie sprzedazy. Reasumujac: Widac
dobrag merchandisingowg mys$l przewodnia, ale warto
przeanalizowa¢ szczegdty i wzig¢ pod uwage ogodlne zasady
merchandisingowe.”

Na co warto zwracac¢ uwage podczas wspotpracy
w zakresie eksponowania towarow

Biorac pod uwage wystepujace rozbieznosci w podejsciu do merchandisin-
gu wydaje sie, ze wspotpraca jest trudno osiggalna. Jednak istnieja obszary
wspotpracy, w ktérych mozna szukac porozumienia. Ponizej przedstawiamy
przyktady dobrych praktyk w zakresie wspétpracy pomiedzy obiema strona-
mi.

»  Przyklad pierwszy: Opracowanie planograméw ekspozycyjnych pod
katem drzewa decyzyjnego konsumenta gdzie detalista jak i producent
wspodlnie ustalajg zasady utozenia towaréw na pétce na podstawie
badan konsumenckich.

«  Przyklad drugi: Wspdlne opracowanie przykasowych regatéw
ekspozycyjnych tak by pogodzi¢ cele producentéw jak i cele detalisty.

»  Przyklad trzeci: Opracowanie zasad cross merchandisingu na
podstawie badan rynkowych (dostarczycielem jest producent) i danych
sprzedazowych ze sklepu (dane dostarcza detalista).

Zdaniem Eksperta «  Przyklad czwarty: Wspodlne opracowanie umiejscowienia materiatéw
reklamowych spetniajacych ogdlne zatozenia informacyjne.

Powyzsze przyktady nie wyczerpujg dobrych praktyk rynkowych w zakresie

wspotpracy. Lista jest o wiele dtuzsza, dlatego przy wspotpracy warto pamie-

tac o kilku zasadach.

Warto pamietac dla detalistow

Producenci majg wiele przydatnych informacji zwigzanych z merchandisingiem nie

- . - Y - q = gm )
J i,. GA i N A i,,. “? OR‘ ! tylko swoich produktow.
kL k - i Producenci s otwarci na eksperymentowanie w zakresie merchandisingu.

Producenci posiadaja zasoby w postaci narzedzi oraz ludzi do analiz danych sprzeda-
zowych tak by wykorzysta¢ wyniki do dopasowania zasad merchandisingowych dla
pojedynczych detalistow.

+Rynekekspozycyjny nie funkcjonuje w prézni.Wymaga
tlenu do funkcjonowania. A tym tlenem jest informacja
o konsumentach oraz sprzedazy”.

Warto pamietac dla producentow

Detalisci majg warunki i sa otwarci do eksperymentowania z ekspozycja w natural-
nych warunkach handlowych.

Detalisci posiadajg dane sprzedazowe oraz niektdrzy z nich dane o swoich klientach,
co pozwala na dopasowanie ekspozycji do potrzeb klientéw.

Detalisci maja ograniczone zasoby do prowadzenia biezacych analiz z zakresu sku-
tecznosci dziatan, merchandisingowych.

Podsumowujac

REKLAMA

Zaréwno detalistom jak i producentom zalezy na zwiekszeniu sprzedazy poprzez
skuteczne dziatania, merchandisingowe. W jaki sposéb mozna doprowadzi¢, zeby
obie strony miaty korzys¢ ze wspotpracy w tym zakresie? Odpowiedz zawiera
sie w stowach ,rozmowa o wspodlnych interesach” a nie o stanowiskach, zazwyczaj
HURT & DETAL IR niestety zyczeniowych uwzgledniajacych biznes tylko jednej strony.
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NOWA
ODSLONA

zadzwon lub wyslij maila

VIAGUARA S.A.
ul. Wiertnicza 107, 02-952 Warszawa
tel. (+4822) 331 00 95

mail: info@viaguara.com

Sklep firmowy Warszawa ul. Zielna 8 paw. 104
tel.(+4822)654 99 38

* dotyczy tylko podmiotéw gospodarczych posiadajgeych aktualne zezwolenie
na sprzedaz napojéw alkoholowych.

KSR




ehergy drink ”

W lipcu i pierwszym tygodniu sierpnia
gwattownie wzrosly ceny nabiatu

w Polsce. Ceny niektorych produktow
wzrosty nawet o 30%.

Co wplyneto na wyjatkowo wysoki wzrost
cen nabiatlu w okresie wakacyjnym?

Czy nalezy spodziewac sie dalszej
podwyzki cen?

d listopada 2006 roku notuje sie gwattowny wzrost cen pro-
duktéw mleczarskich na rynkach swiatowych. Wynika to

z niedostosowania wielkosci podazy do popytu na produkty
mleczarskie. Przyczyn tego zjawiska upatruje sie w kombinacji czyn-
nikéw takich jak: brak zapaséw produktéw mleczarskich zaréwno

w UE jak i w USA, zwiazany z susza spadek pro-
dukcji mleczarskiej w Australii oraz wzrost popy-
tu na rynkach azjatyckich - gtéwnie w Chinach
- informuje Elzbieta Nitecka, dyrektor biura
zarzadu w Zwiazku Prywatnych Przetwércéw
Mleka. W konsekwencji niedoboru produktow
rosng ich ceny eksportowe, co pociaga za sobg
wzrost popytu na surowiec do przetworstwa.
Mimo sezonowego wzrostu produkgji mleka su-
rowego w miesigcach letnich, ceny mleka
w skupie nie spadaja — wrecz przeciwnie, nieustannie rosna. Pocigga
to za sobg oczywiscie wzrost cen wyrobéw gotowych.

Jesienig i zima, wraz z sezonowym spadkiem produkcji mleka suro-
wego mozna spodziewac sie dalszego wzrostu cen mleka w skupie.
Zgodnie z prognozami, pociagnie to za soba dalsze podwyzki cen
zbytu oraz cen deta-
licznych. W okresie
= ; od czerwca do grud-
[ N %"RGY 3“ N K nia br. prawdopo-
. " i ' 18 dobnie najbardziej
i” ok ﬂ ﬂ ' e zdrozejg: masto oraz
sery dojrzewajace -
odpowiednio o 10
i 9% w przypadku
cen zbytu oraz
05i4% w handlu de-
talicznym.  Progno-
zowany wzrost cen
twarogéw wyniesie
Srednio 3%.
Ze wzgledu na wy-
sokie ceny skupu
mleka oraz duzg
opfacalnos¢ ekspor-
tu firmy przetwoércze
zapowiadajg jeszcze
dalej idace podwyzki
produktow mleczar-
skich sprzedawanych
na rynku krajowym
- dodaje Elzbieta Ni-
tecka.

REKLAMA
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KOMENTARZ
Dariusz Sapinski

i
% 4 Prezes Zarzqdu Grupy Kapitatowej MLEKOVITA
ﬂ.,u L
». <

{ Obecnie sytuacja branzy mleczarskiej moc-

no sie zmienia. Ceny produktéw mleczarskich
gwattownie rosng, przy czym wzrost cen mleka,
4 a tym samym i produktéw, ktére z niego po-
wstaja, nie dotyczy tylko Polski. Powodem jest

'ulh

L J

rosnace zapotrzebowanie na mleko, ktére zostato wywotane swiato-
wym popytem na odttuszczone mleko w proszku.

Kwoty mleczne przyznane dla Polski sa najwiekszym ,hamulcem” roz-
woju rynku mleka, poniewaz moce przerobowych w polskich mle-
czarniach nie sa catkowicie wykorzystywane i wystarczytoby ich na
przeréb znacznie wigkszych ilosci surowca. Z kolei sezonowy spadek
produkcji mleka surowego, w ostatnim kwartale biezgcego roku, spo-
woduje dalszy wzrost cen mleka w skupie. Zgodnie z prognozami po-
ciggnie to za sobga dalsze podwyzki cen zbytu oraz cen detalicznych.

Ewa Dawid
Dyrektor ds. Handlu w ZUH Robico

Ceny mleka rosna od kwietnia br. i wciaz beda szty w gére. Powodéw
jest kilka:

- wzrasta zapotrzebowanie na odttuszczone mleko w proszku,

- na miedzynarodowych gietdach rekordy popularnosci zaczeto bi¢
masto w blokach,

- szybko rozwijaja sie nowe ogromne rynki zbytu - gtéwnie Chiny
i Indie. Duze zapotrzebowanie jest tez w krajach arabskich i Rosji,

- w Australii i Nowej Zelandii, ktére sg jednymi z gtéwnych producen-
téw mleka, znacznie spadfa produkcja, ze wzgledu na dtugotrwaty
susze,

- Unia Europejska, ktdra jest czotowym dostawca produktéw mleczar-
skich, nie jest w stanie zaspokoi¢ swiatowego popytu (limitowanie
produkgji oraz brak zapaséw).

Swiatowa hossa na mleko w proszku i w ogéle wyroby mleczarskie
sprawita, ze popyt na ten surowiec jest potezny. Mleka, ktérego o tej
porze roku powinno by¢ w bréd, zaczyna brakowac, a jego ceny
w skupie zamiast spadac - rosna.

Firmy, produkujace galanterie mleczarska musza konkurowac o suro-
wiec z firmami produkujacymi mleko i masto na eksport. Aby zdoby¢
surowiec mleczarnie ptaca za niego coraz wiecej. W lipcu tego roku
dostawcy otrzymywali o ponad 7 procent wiecej niz rok wczesdniej.
To z kolei powoduje wzrost cen produkgji a tym samym wzrost cen
produktéw gotowych. Dalsze podwyzki sa wiec pewne, niewiadoma
jest tylko ich skala.

Tomasz Krajanowski, Dyrektor ds. Handlu
Spétdzielnia Mleczarska ,Ostroteka”

Wzrost cen nabiatu w okresie tzw. ,sezonu” jest
pozytywnym zaskoczeniem dla wielu produ-
centéw w Polsce. Jednak rozpatrujac sytuacje
bardziej globalnie, wzrost cen nie powinien tak
dziwi¢. Rosnie spozycie mleka, a szczegélnie
w tak duzych krajach jak Chiny. Najwieksi producenci mleka, czyli
Nowa Zelandia i Stany Zjednoczone nie sa w stanie zaspokoi¢ popytu
tym bardziej, ze mijajacy rok nie jest dla nich najlepszym. Polska jako
producent dobrych jakosciowo wyrobdw nie pozostaje z tytu, ekspor-
tujac duzg ich czes¢. Produkcja mleka w proszku i masta sprzedawane
sg z zyskiem za granice, co powoduje wzrost cen tych produktéw
w Polsce, a takze innych produktéw produkowanych z mleka. Polskie
mleczarnie dopiero w tym roku doganiaja cenowo producentéw za-
granicznych, mimo ze i tak ceny nabiatu w UE sg wyzsze. Reasumujac,
wzrost cen nabiatu w Polsce spowodowany jest zwiekszonym han-
dlem nabiatem z zagranicg, co za sobg pocigga popyt i wzrost cen na
brakujacy nabiat w Polsce. Ceny nabiatu powinny wzrosna¢ jeszcze
0 ok. 15% - 20%.

Matgorzata Rakowska
Trade Marketing Menager, SM Mackowy

Obserwujemy obecnie duzy popyt na mleko w proszku, ktéry spo-
wodowany jest m.in. deficytem tego towaru na swiecie. Skutkuje to
podwyzka ceny mleka w skupie, szczegdlnie przy kurczacych sie jego
zapasach na rynku. Uwazam, ze z uwagi na w/w sytuacje, powinnismy
by¢ przygotowani na mozliwos¢ dalszego zwyzkowania cen nabiatu.
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Zwigzek Prywatnych Przetwércow Mieka
jest zwigzkiem pracodawcéw powotanym 28
maja 1999 roku, w odpowiedzi na potrzebe za-
ciesnienia kontaktéw i wspotpracy pomiedzy
podmiotami przemystu mleczarskiego, a takze
celem utworzenia forum wymiany doswiad-
czen dla branzy mleczarskiej. W 2001 roku, do
realizacji zadan i dziatan Zwigzku, powotane
zostato Biuro Zarzadu, ktérym od poczatku kie-
ruje Dyrektor — dr inz. Elzbieta Nitecka.

Zwigzek zrzesza obecnie 28 prywatnych prze-

tworcow mleka, spoétdzielnie mleczarskie, pod-

mioty skupujace mleko oraz firmy dziatajace

w otoczeniu przemystu mleczarskiego. Swoja

dziatalnos¢ ZPPM realizuje w ramach celéw za-

wartych w Statucie Zwigzku:

« ochrona praw i intereséw zrzeszonych
cztonkow,

«  dziatanie na rzecz rozwoju rynku produk-
tow mleczarskich,

. podnoszenie jakosci i promocja produk-
toéw mleczarskich,

«  poprawa wizerunku branzy mleczarskiej
na rynku krajowym i UE

«  opracowanie zasad i norm wspotpracy
miedzy podmiotami dziatajagcymi w prze-
mysle mleczarskim.

Zwigzek reprezentuje swoich Cztonkéw wobec
wiadz i organéw administracji panstwowej
i UE oraz organizacji spotecznych. ZPPM jest
cztonkiem organizacji krajowych, europejskich
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Zwigzek Prywatnych Przetwércéow Mieka

oraz miedzynarodowych oraz wspétpracuje z administracja panstwowa, w szczegélno-
$ci z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Agencja Rynku Rolnego i Gtéwna Inspekcja
Weterynaryjna. ZPPM reprezentowany jest przez trzech przedstawicieli w Komisji Porozu-
miewawczej do spraw Mleka i Przetworéw Mlecznych. Dzieki cztonkostwu oraz wspot-
pracy z europejskimi i Swiatowymi organizacjami mleczarskimi, Zwigzek bierze udziat
w wypracowywaniu stanowisk europejskiego przemystu mleczarskiego i zywnosciowego,
reprezentujac interesy polskiego mleczarstwa, ma ponadto mozliwos¢ pozyskania infor-
macji rynkowych oraz prawnych zwigzanych z europejskim i Swiatowym mleczarstwem.

Od samego poczatku swojego istnienia Zwigzek upowszechnienia wiedze z zakresu wyma-
gan jakosciowych i prawnych dla sektora mleczarskiego, uczestniczy w opracowaniu i opi-
niowaniu przepiséw prawnych dotyczacych branzy, pozyskuje oraz rozpowszechnia infor-
macje dotyczace rynku mleka i przetworéw mlecznych w Polsce, UE i na $wiecie. Wazna jest
ponadto dziatalno$¢ wydawnicza i szkoleniowa ZPPM. Dla Cztonkéw Zwigzku wydawany
jest dwutygodnik Biuletyn Informacyjny ZPPM. Na tamach Biuletynu ZPPM, oprécz spraw
zwiagzkowych, omawiana jest sytuacja na krajowym, unijnym i $wiatowym rynku mleka
i przetworéw mlecznych, funkcjonowanie mechanizméw Wspoélnej Polityki Rolnej zwigza-
nych z sektorem mleczarskim, ekonomiczne aspekty produkcji i przetwérstwa mleka
w Polsce, UE i na swiecie. Cyklicznie prezentowane sg dane statystyczne odnoszace sie do
sektora mleczarskiego. W Biuletynie przedstawiane sg ponadto zmiany w prawie krajowym
i unijnym, relacje z istotnych dla branzy mleczarskiej wydarzen, sprawozdania z posiedzen
unijnych i krajowych komitetéw, zespotéw i grup roboczych pracujacych na rzecz mle-
czarstwa. Zwigzek na swojej stronie internetowej www.zppm.com.pl zamieszcza biuletyn
Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego ,THE DAIRY TELEGRAPH". Biuletyn dostepny
jest dla wszystkich zainteresowanych, zaréwno w angielskiej jak i polskiej wersji jezyko-
wej. Przed akcesja Polski do UE wsréd wydanych przez ZPPM pozycji byty: ,Praktyczne wy-
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magania Unii Europejskiej i Polski w sektorze mleczarskim’, ,Produkcja mleka, praktyczne
zastosowanie wymagan UE i Polski dla gospodarstw”, ,Polskie Mleczarstwo. Raport o sta-
nie branzy i perspektywach jej rozwoju w poszerzonej Unii Europejskiej”. Po przystapieniu
Polski do UE Zwigzek, majac na uwadze zmiane uwarunkowan ekonomicznych w Polsce,
wydat ksiazke pt.,Koszty, dochodowosc i efektywnos¢ produkgji mleka’, ktéra adresowana
jest w szczegodlnosci do producentéw mleka. Poakcesyjny dorobek polskiego sektora mle-
czarskiego zostat zaprezentowany w wydanej we wspétpracy z krajowymi organizacjami
mleczarskimi broszurze informacyjnej pt.,Polskie Mleczarstwo”.

Dzieki pozyskanym srodkom z Funduszu Promocji Mleczarstwa, z inicjatywy Zwiazku opra-
cowany i wydany zostat w 2006 roku ,Przewodnik dobrej praktyki higienicznej i przetwor-
czej w branzy mleczarskiej’, rekomendowany przez Gtéwnego Lekarza Weterynarii jako
krajowe wytyczne dobrej praktyki dla sektora mleczarskiego. Przewodnik dostepny jest na
stronie internetowej ZPPM w jezyku polskim i angielskim.



AGROCOMEX Sp.z 0. 0.
ul. Sikorskiego 9

987-330 Jabtonowo Pom.
tel. (056) 498- 00-12

fax (056) 697 -91- 90

ARLA FOODS Sp. z 0.0.
ul. Lipowa 15

78-120 Goscino

tel. (094) 35- 49- 100
fax (094) 35-49 -101

Bel Polska Sp. z 0.0.
ul. Grunwaldzka 97
06-330 Chorzele
tel.(029) 751- 58 -61
fax (029) 751 -58 -61

BAKOMA S.A.

ul. Jan Kazimierza 62 A

01-248 Warszawa

tel. (022) 877-19-05 fax (022) 86-40-600

Bacha Sp.z o.0.

Z-d Produkcyjny Gtogowo k. Torunia
87-123 Dobrzejewice

tel. (056) 678- 29-00

fax.(056) 678 -29- 99

,CEKO" Cieslak, Korach sp. z 0.0.
Goliszew 3 a, 62-817 Zelazkow
tel. (62) 769-19-90

fax (62) 769-19-94

DANONE Polska Sp. z 0.0.
ul. Redutowa 9/23
01-103 Warszawa

tel. centr. (022) 86-08-200
fax (022) 86- 08- 446

HOCHLAND Polska Sp. z 0.0.
ul. Okrezna 2

64-530 Kazmierz Wikp.

tel. (061) 292 -91-00

fax (061) 292- 91-01

LACTIMA Sp.z 0.0.

ul. Kaszubska 6

14-300 Morag

tel . (089) 757- 51- 54

lub (058) 346- 02 - 12 w.31

fax (089) 757-40-65, 058-346-02-13

PHZ SM,LACPOL"Sp. z 0. o.

ul. Skierniewicka 21

01-230 Warszawa

tel. (022) 632-10-98,

fax (022) 632-18-98, 632-14-98

NUTRICIA Zaktad Produkcyjny Sp. z 0.0.
ul. Kobylinska 37

67-300 Krotoszyn

tel. (062) 72 5-22- 55

fax (062) 72 5-20 - 37

LACTALIS Polska Sp. z 0. o.
ul. Krucza 24/26

00-526 Warszawa

tel. (022) 621-21- 62

fax (022) 621- 21 -72

ONKEN POLSKA Sp. z 0.0.
ul. Przasnyska 89

06-200 Makéw Mazowiecki
tel. cent. (029) 717-37-00
fax (029) 717-37-01

SERTOP Sp.z 0. 0.

ul. Przemystowa 58
43-100 Tychy

tel/fax (032) 217- 48- 08

SERY ICC PASLEK Sp. z 0.0.
ul. Dworcowa 9

14-400 Pastek

tel. (055) 248-10-10

fax (055) 248-10-17

TOSKA Sp.z0.0.

ul. Raciborska 36
48-100 Ghlubczyce
tel. (077) 458- 98- 26
fax (077) 485 -28- 21

Mleczarnia ,TUREK" Sp. z 0.0.
ul. W. Milewskiego 11
62-700 Turek

tel. 063 289-73-01

tel. 063 289-72-00,

fax 063 289-73-56

ZOTT Polska Sp.z 0. 0.
ul. Chfodnicza 6
45-951 Opole

tel. (077) 443- 42 -01
fax (077) 443- 42 -05

AGUS Sp.zo.0.

Plac Marszatka Jozefa Pitsudskiego 3
00-078 Warszawa

tel. 022 313-29-00, fax 022 313-29-01

Zaktad Mleczarski,POLMLEK" Sp. z 0.0.
ul. Topolowa 1

11-100 Lidzbark Warminski

tel. 089 767-32-41, fax 089 767-26-60

EUROSERUM Sp. z 0.0.
ul. Gdanska 83
07-100 Wegrow

tel. (025) 792-03-04,
fax (025) 792-53-89

Spétdzielnia Mleczarska ,MLEKPOL”
ul. Elewatorska 13

19-203 Grajewo

tel. centr. (086) 273-04-00

fax (086) 272-37-31

TMT Spétka z o.0.
Zaktfad Pracy Chronionej
ul. Wojska Polskiego 161
18-402 tomza

tel. (086) 216-40-31 w.42

,OBORY” Sp. z 0.0.

ul. Kosciuszki 20

26-900 Kozienice

tel. (048) 614-52-92 w.46, 614-51-92
tel/fax (048) 611-21-43,611-20-90

EMILGRANA-POLAND
Siedlec 71 B

,ROTR" Spoétdzielnia Mleczarska
ul. Mleczarska 6

87-500 Rypin
tel. (54) 280-24-16 (do 19)
fax (54) 280-29-45

63-830 Pepowo
tel./fax (065) 572-79-08

Spotdzielnia Mleczarska, ,MAZOWSZE"
ul. Grunwaldzka 97

06-330 Chorzele

tel. (029) 751-57-00 (01) lub 751-50-65
fax (029) 751-57-02

Transmlecz Sp. z 0.0.

ul. Forteczna 5

32-086 Wegrzyce k. Krakowa
Oddziat Bierun

tel. (032) 216-47-67

Jednym ze stalych dziatan Zwiazku jest organizacja szkolen
i konferencji dla branzy mleczarskiej. Tematyka szkolen do-
stosowywana jest do potrzeb i oczekiwan firm mleczarskich
i obejmuje m.in. systemy zarzadzania jakoscia i Srodowiskiem,
systemy bezpieczenstwa, techniki negocjacyjne i promocyjne
produktéw mlecznych, a takze ekonomiczne aspekty produkgji
mleka oraz tendencje i kierunki w zywieniu bydfa mlecznego.
Co roku Zwiazek organizuje ogolnokrajowe konferencje po-
$wiecone sprawom rynkowym, ekonomicznym oraz zmienia-
jacym sie uwarunkowaniom prawnym w obszarze zywnoscio-
wym sektora mleczarskiego. W grudniu br. w Warszawie bedzie
miafa miejsce konferencja pt.,Wptyw miedzynarodowego i eu-
ropejskiego rynku mleka na kondycje polskiego mleczarstwa”
z udziatem ekspertéw i specjalistéw rynku mleka.

W4rdd przedsiewzied realizowanych przez Zwigzek Prywatnych
Przetwércéw Mleka bardzo wazne znaczenie zajmuje promo-
cja konsumpcji mleka i jego przetworéw w kraju. W ubiegtym
roku Zwiazek wydat i rozpowszechniat w szkotach serie broszur
oraz plakat ,Pij mleko - zajdziesz daleko” promujace spozycie
oraz walory zywieniowe i zdrowotne mleka, seréw, napojow
fermentowanych, twarogéw i masta. W biezacym roku w prasie
pro-zdrowotnej i mtodziezowej ukaza sie artykuly promujace
produkty mleczne cechujace sie wysokimi walorami jakoscio-
wymi i zdrowotnymi. W obliczu utrzymujacej sie od kilku lat
spadkowej tendencji spozycia mleka i przetworéw mlecznych
w kraju, Zwigzek, we wspodtpracy z pozostatymi organizacjami
mleczarskimi, przygotowuje dtugofalowa strategie promo-
cji mleka i jego przetworéw, adresowana do szerokiego grona
konsumentéw. W strategii zostaty wskazane kierunki niezbed-
nych dziatan promocyjnych szerokiego asortymentu produk-
téw mlecznych z wykorzystaniem wielu technik promocyjnych.
W ramach realizowanych dziatar przeprowadzona zostata ana-
liza uwarunkowan spozycia mleka i przetworéw mlecznych
w réznych grupach konsumentéw oraz analiza dotychczas
prowadzonych dziatart promocyjnych.

REKLAMA
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Jest to ser typu szwajcarsko-holenderskiego, dzigki szczepowi probiotycznemu Laclobacillus
casei Lafti [26, produkt ten mozna zaliczy¢ do zywnosci funkcjonalnej, kidrej spozywanie
prowadz do poprawy stanu zdrowia.

Dowiedziono, ze probiotyk zawarty w serze dziala antykancerogennie, przywraca naturalny
ukiad mikroflory jelitowej, stymuluje uklad immunologiczny, hamuje rozwéj mikroorganizmow
chorobotworczych. Zapobiega wystapieniu i fagodzi przebieg biegunek antybiotykowych, niek-
torych wirusowych oraz bakteryjnych. Zmniejsza objawy nietolerancii laktozy, utatwia obnizenie
poziomu cholesterolu, uczestniczy w syntezie nikiérych witamin (np. K, By).

Zyczymy smacznego i zdrowego zycial
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Wedliny

Jak zmieni
sie gusta

konsumentow
wedlin w Polsce
na przestrzeni
ostatnich lat ?

Anna Moderska, Polskie Mieso

Konsultacja:
Stanistaw Skrzypek - Agraimpex
Anna Cieniek - Jasan

edliny mozemy swobodnie traktowac¢ jako nasze narodowe
Wbogactwo. Réznorodnos¢ rodzajéw, smakdéw, marek jest

wyjatkowo szeroka, co wiecej - oferta producentdw, z uwa-
gi na coraz bardziej wybredne gusta Polakéw, edukujacych sie w no-
wosciach kulinarnych — musi i rozszerza sie z roku na rok. Polskie
firmy oferujg produkowane u nas hiszpanskie chorizo, wegierskie
salami czy kietbaski typu francuskiego — wystarczy przejrze¢ pro-
dukty sprzedawane w dobrze zaopatrzonych delikatesach. Nadal
chetnie siegamy po pasztety, cho¢ z wachlarza propozycji nietrudno
zorientowac sie, ze sa one coraz bardziej wyszukane, wzbogacane
interesujagcymi dodatkami czy przygotowywane na rézne sposoby
— pieczone tradycyjnie, zdodatkiem $liwek czy dziczyzny, z morelami.
Duzo mniej kupuje-
my konserw, chocite
maja swoich statych
odbiorcow. Jednak
potki z konserwami
maja tendencje do
zmniejszania swojej
powierzchni - zupet-
nie inaczej niz sto-
iska miesno-wedli-
niarskie w sklepach.

NAPQJU

Wydaje sie, ze naryn-
ku wedlin dokonat
sie ogromny postep,
jesli moge tak powie-
dzie¢, w kwestii kla-
rowania sie gustow.
Kiedys konsumenci
jedli to, co byto - lub
to, co udato im sie
zdoby¢ u prywat-
nych przetwdrcow,
wytworzy¢ samemu
lub przywiez¢.
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Andrzej Pawelczak, Dyrektor ds. PR
Animex Sp. z o.o.

Zmiany w gustach konsumentow na przestrzeni
ostatnich lat nalezy upatrywac w nastepujacych
czynnikach:

«  wzrost zainteresowania wedlinami plastrowanymi, paczkowa-
nymi czesto w wyrdzniajacych sie wielokolorowych opakowa-
niach typu vacum, map czy easy open, z rozszerzong informa-
cja o samym produkcie, pozwalajaca na dtuzsza kontrole nad
Swiezoscig danego produktu, a jednoczesnie dajacych pewna
wygode w przygotowaniu tradycyjnych kanapek czy porcji;

«  wazrost popularnosci wedlin dedykowanych dzieciom i innym
grupom spotecznym np. konsumentom bedacym na diecie

«  wazrost zainteresowania wedlinami homogenizowanymi typu
paréwki o wysokiej jakosci /np. berlinki/ z réznymi odmianami
smakowymi

«  popularnos¢ tzw. kuchni narodowych, dzieki licznym podré-
zom Polakéw po krajach Europy a co za tym idzie wprowadze-
nie na nasz rynek wedlin hiszpanskich, witoskich, typu wolno
dojrzewajace takich jak: salami, chorizo, szynki parma i serra-
no itp. Jakkolwiek w skali catego portfela produktéw mies-
nych dostepnych polskiemu konsumentowi stanowia one tylko
minimalny fragment

+  rosnace zaangazowanie tzw. gospodyn domowych w prace
zawodowg, a tym samym koniecznos$¢ do szybkich i wygod-
nych form przygotowania positku. Tutaj doskonatym przykta-
dem moga by¢ produkty typu,convinience’, w tym duza paleta
opakowan typu alu-sleave;

«  popularyzacja jedzenia,poza domem’, a wiec w roznego rodza-
ju restauracjach czy fast foodach, czesto z bardzo bogata oferta
wedlin /np. Subway/;

«  popularnos¢ spozywania tzw. snakéw - od chipséw poczawszy,
na réznych wyrobach wedliniarskich typu kabanosy skorczyw-
szy, kupowanych nie tylko w sklepach ale czesciej na stacjach
benzynowych;

« utrzymujaca sie popularnos¢ tzw. tradycyjnych konserw, ale
juz nie tych najtanszych, lecz tych z produktem wysokiej jako-
sci, wspartym znana marka kupowanych czesto w zastepstwie
wedliny;

«  rosnaca popularnos¢ tzw. grillowania, gdzie tradycyjne ,grillo-
we polskie kietbasy” bija szczyty popularnosci kazdego lata.

Z drugiej strony nalezy zauwazy¢ wyrazny trend do produktéw
tradycyjnych o sprawdzonej historycznie recepturze i wysokiej
jakosci oraz dobrym tradycyjnym smaku, jak np. produkty z palety
marki Krakus, takie jak: szynki, czy kietbasy suche i pétsuche typu
krakowska lub kabanosy.
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radosci nigdy dosc

Rusza kampania
- zadbaj o zaopatrzenie!

v/ silna kampania reklamowa

V 7 cBRASA;; QKINO
v/ wsparcie sprzedazy m

promocja dla sprzedawco_____ 9
v/ nowe produldy,g i

Grupa ANIMEX S.A. Dziat sprzedazy tel.: 0-89 64 77 606 do 608 www.morliny.pl
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W tej chwili nikt nie jest w stanie wymieni¢ rodzajow wedlin,

kietbas czy innych produktéw zaktadéw przetwérczych, ktére

znajduja sie w sklepach. Rynek caty czas sie powieksza i wyraznie

réznicuje.

Urszula Kula, Kierownik Sprzedazy

AktuaIrTie W.idac’ w.yraz’n.? tendencje dg prodgkowapia, ale tez e ZM , WiR” topuszno
poszukiwania wedlin robionych tradycyjnie, dojrzewajacych, we-

dzonych. Jest to z jednej strony nasza lokalna ,tesknota” za tym, ' 1

co swojskie, naturalne, z drugiej tez moda z krajéw europejskich. \ Konsumenci wedlin zaczegli stopniowo zwra-
Zaczynamy doceniac to, co nazywa sie produktem ,tradycyjnym’, “ e cac¢ bardzo duza uwage na wysoka jakosc¢
interesuje nas pochodzenie wedlin oraz stawiamy na ich jakosc. @ m, oraz na jak najmniejsze ilosci Srodkéw kon-
Warto jednak pamieta¢, ze trend ten, cho¢ wyrazny - firmy roz- serwujacych, uzywanych do wytwarzania
szerzajg swojg oferte produktowa w tym kierunku coraz prezniej wyrobow wedliniarskich. Wszyscy stawiaja na zdrowie i nic w tym
- charakterystyczny jest gtéwnie dla 0s6b raczej lepiej sytuowa- dziwnego, tyle styszy sie o zanieczyszczeniu $rodowiska, sztucz-
nych. Takie wedliny sg drozsze, wiec dostepne sg dla klientow nych barwnikach i chemii w zywnosci. Coraz czeéciej poszukuja
mogacych bardziej swobodnie dokonywac decyzji zakupowych. wyrobow o naturalnym smaku, najlepiej bez polepszaczy. Nasza

Firma wypuscita jaki$ czas temu na rynek serie swojskich natu-
Ludzie sredniozamozni, przystowiowi,Kowalscy” kupuja wedliny ralnych wedlin pod nazwa ,Specjaty z Domowej Spizarni”. To nie
masowe, gtéwnie w marketach i supermarketach, stosownie do tylko domowy, tradycyjny smak, ale przede wszystkim zdrowe
swoich potrzeb. No i pozostaje grupa konsumentow raczej bied- produkty (zawieraja jedynie s6l peklujaca, reszta to wyselekcjo-
nych, ktorzy wybierajg wedliny najtansze, czesto bardzo $redniej nowane mieso wieprzowe najwyzszej jakosci), a takze wyroby
jakosci, wysoko przetworzone, tuste. pieczone, przyprawione naturalng sola.

Klienci zaczeli réwniez zwraca¢ wieksza uwage na ,szate gra-
ficzng” produktéw, czyli wszelkiego rodzaju opakowania, oston-
ki oraz wyglad lad sklepowych i catych sklepéw wedliniarskich.
Wielkie znaczenie ma réwniez fachowa i mita obstuga. Firmy
przescigaja sie w projektowaniu przepieknych, kolorowych opa-
kowan. Postep techniczny spowodowat, ze mamy obecnie duzo
wiecej mozliwosci niz dawniej, a co za tym idzie wieksze pole do
popisu.

Konsumenci wedlin poszukuja réwniez swojskiego i naturalnego
smaku. Chca, by kietbasa miata smak dawnej, wiejskiej kietbasy,
a szynka - naturalnej, aromatycznej prawdziwej szynki.

Na przestrzeni lat, w naszych firmowych sklepach systematycznie
ro$nie sprzedaz produktéw podsuszanych i suchych - takich jak
np. Kietbasa Krakowska Sucha, Kietbasa Zywiecka, Kabanosy, Kiet-
basa Jatowcowa i Mysliwska. Klienci zaczeli sobie ceni¢ smak i na-
turalno$¢ wyrobow suchych, tatwiejsze przechowywanie, a takze
dtuzszy termin przydatnosci do spozycia takich wyrobow.
Serdecznie polecamy ,WiR"-owa serie Specjatéw z Domowej Spi-
zarni oraz kilkanascie wyrobéw suchych do wyboru ze ,Ztotego
Wiru'”.

WikCE) Macy

Jezeli chodzi o przysztos¢, uwazamy ze systematycznie bedzie
rosta sprzedaz wyrobéw naturalnych i zdrowych, bez konserwan-
téw i polepszaczy o swojskim smaku.

Obecnie stawiamy réwniez na dobrze zaopatrzone, specjalistycz-
ne sklepy wedliniarskie, z domowa atmosfera, profesjonalna
obstuga o pieknym, nietuzinkowym wystroju wnetrza, a nie na
zakupy wedlin w super i hipermarketach. Uwazamy, ze taka ten-
dencja bedzie w przysztosci wiodaca na rynku wedliniarskim dla
wymagajacych Klientéw.
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Druga tendencja, w sumie typowo polska, zwigzana gtéwnie
z,kieszenig” przecietnego konsumenta, to chetniej kupowane
wedliny drobiowe, ktére wsréd mieszkarncow innych krajow sa
pojeciem raczej mato znanym.
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"WiR" Zaklady Migsne
Rysuje sie tez jednak tendencja, w ktoérej wedliny powoli tra- 26-070 Lopuszno
ca popularnos¢ na korzys¢ samego miesa. Konsumenci coraz ul. Konecka 7a
uwazniej dokonujg zakupdw i poszukuja wysokiej jakosci ele- tel./fax (041) 391 42 74
mentéw kulinarnych. Jest to tez trend zauwazalny na zacho- tel. (041) 391 40 26
dzie Europy.

Jednak jakkolwiek popularne bytoby przetwarzanie miesa ku-

linarnego, Polacy nadal lubig wedliny i raczej nie wyobrazaja

sobie dnia bez plasterka szynki czy innej wedzonki. (TP)
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Producentem marki Soplicowo jest PEKLIMAR Sp. z o.0.
Umienino k/Ptocka, 09-412 Proboszczewice
tel. +4824 267 95 00, fax +4824 267 95 01
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- tyle wart jest rynek
deserow w proszku

Rynek deseréw w proszku, sktadajacy
sie z trzech segmentow: galaretek,
budyni i kisieli jest rynkiem duzym

i rosnagcym.

Co najczesciej kupuja Polacy?

,Rynek deseréw w Polsce, to bardzo znaczacy, rosnacy rynek, ktére-
go wartos¢ wynosi ponad 260 mlin ztotych. llosciowo, to ponad 283
miliony sztuk, czyli ponad 18 tysiecy ton produktu. Marka WINIARY
jest liderem na rynku deseréw tradycyjnych w Polsce” - méwi Da-
riusz Grela, product unit manager, Nestlé Polska, odpowiedzialny
za desery marki WINIARY.

Generalnie wg danych Nielsen rynek jest bardzo duzy i cechuje sie
niewielkim wzrostem.,Nalezy spodziewac sie, ze w przysztosci rynek
w tej kategorii bedzie stabilny” - ocenia Dorota Rycia, PR Gellwe.

Jesli chodzi o konsumenta i jego upodobania, to Polacy sa bardzo
tradycyjni i od lat niezmiennie najwiekszym zainteresowaniem cie-
sza sie 3 rodzaje deseréw, a mianowicie galaretka, budyn i kisiel.
,Nalezy tu jednak wspomnie¢ o innowacji na tym rynku, czym byto
wprowadzenie Stodkiej Chwili Dr.Oetkera, rozpoczynajacej nowy
segment w historii deseréw w proszku, czyli deseréw jednoporcjo-
wych instant” - méwi Joanna Olender, senior product manager
Dr.Oetker Polska.

Galaretka na czele

Najwiekszym i najlepiej rozwijajgcym sie segmentem sposrod de-
serow w proszku sa galaretki, ktére stanowia 42,1% sprzedazy war-
tosciowej i 44% sprzedazy ilosciowej tej kategorii (MEMRB, lipiec’06
- czerwiec'07). Za nim plasuja sie budynie oraz kisiele.

Nie tylko smak, ale i kolor

Desery w proszku rzadza sie tez swoimi prawami w kwestii wybie-
rania smakéw poszczegélnych produktéw. Galaterki wybierane s
przez konsumenta zazwyczaj kolorami, ktéra majg dopasowac sie
zaréwno do sezonowych owocéw jak i stworzy¢ tadng kompozycje
barwnga - dodaje przedstawicielka Dr. Oetker.

Wedtug Dariusza Greli z Nestlé - Polacy najczesciej kupuja galaretki
i kisiele o smaku: truskawkowym, wisniowym i cytrynowym. Najpo-
pularniejszymi smakami budyni sa: Smietankowy, waniliowy i czeko-
ladowy.

Podobnie twierdzi Joanna Olender, ale zauwaza, ze w ofercie
Dr.Oetker wyjatek stanowig jedynie kisiele z dodatkiem owocéw
Stodka Chwila, gdzie zdecydowanie najlepszym smakiem sg owoce
lesne. Konsument Stodkiej Chwili jest tez bardziej otwarty na nowe
kompozycje smakowe deseréw”.

Najwiekszg sprzedaz galaretek notuje sie w okresie letnim, kiedy na rynku pojawia-
ja sie sSwieze owoce, natomiast popyt na budynie wzrasta w okresach zimowych.
Klienci przy wyborze deseréw tradycyjnych kieruja sie marka, smakiem oraz cena.
O sukcesie na tym rynku w duzej mierze decyduje dtugoletnie doswiadczenie producen-

tEGALNA EUFORIA

ta, ktory dostarcza konsumentom produkt o wysokiej jakosci sygnowanej znana marka.
Desery WINIARY posiadaja wszystkie te walory, dlatego tez od wielu lat cieszg sie lojalnos-
cig konsumentoéw, ktdérzy preferujg wysoka jakos¢ produktéw i sprawdzong przez
lata marke — dodaje Dariusz Grela. (TP)

Ranking udziatéw wartosciowych i ilosciowych producentéw

Cata Polska, Sprzedaz Sprzedaz ilosciowa
Lipiec 2006 - Czerwiec 2007 wartosciowa w minzt w min Kg
Desery w proszku 256,7 16,4
Winiary 32% 32%
Dr. Oetker 26% 20%
Gellwe 17% 18%
Pozostali producenci 25% 30%
Segmentacja
Cata Polska, Sprzedaz Sprzedaz ilosciowa
- Lipiec 2006 - Czerwiec 2007 wartosciowa w min zt w min Kg
=  Desery w proszku 256,7 16,4
5 Galaretki 42,1% 44%
- Budynie 30,8% 31,9%
oo o IR—" Kisiele 26,8% 23,8%
Lody 0,3% 0,3%
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na edukacje
Twojego dziecka

Wiecej na:
www.winiary.pl

lub pod nr infolinii:
0800 16 16 66
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Herbata

Herbata
zielona

Lubimy herbate zaréwno za jej walory
smakowe jak réwniez zdrowotne. Te ostatnie
mocno akcentowane sa szczegdlnie w
przypadku najstarszej i najbardziej naturalnej
jej odmiany jaka jest herbata zielona.
Doceniana juz od tysiecy lat w Chinach " & < il
i Japonii, swoja popularnos$¢ zawdziecza O o ,.mq : fi-‘ P
przede wszystkim wtasnie naturalnej metodzie Na zdjeciu: JarostawKosifski 4 Yy,
jej wytwarzania i zachowanym walorom zfirmyBig-Actiye - nd plantacji herbaty
zdrowotnym. Zielona herbata podbija tez VR -

polski rynek.

Skad pochodzi herbata

Wojciech Piasecki
Prezes i pomystodawca firmy Biofluid

nie, zarbwno pod wzgledem wartosciowym jak i iloSciowym.
Dynamika wzrostu za ostatni rok liczona do maja wyniosta po-
nad 150%. Ros$nie réowniez ich udziat w catym rynku herbat i za rok
ubiegty wartosciowo oscylowat w granicach 4,5% - twierdzi Jacek
Sim, rzecznik prasowy Herbapol Lublin S.A.

Rynek herbat zielonych w ciggu ostatnich lat sukcesywnie ros-

-3

. \ Kolebka zielonej herbaty sg Chiny (co po-
i ’ \{ ’i\ tW|erQZa jej naukglwa nazwa thea sinesis
= 3 - czyli herbata chinska). Wedtug legendy

, \ to wiasnie w tym kraju odkryt ja cesarz

Najnowsze trendy na rynku pokazuja Chen-nung. Gdy pewnego dnia odpo-

wzrost zainteresowania herbatami owo-
cowymi, zielonymi oraz funkcjonalnymi,
ktére wspomagaja np. kuracje odchudza-

jace.

czywat w swoim ogrodzie, popijajac z naczynia przegotowang wode,
wpadto do niej kilka lisci dziko rosngcego drzewa herbacianego. Cesarz
sprébowat powstatego w ten sposéb naparu, ktérego aromat i gorz-
kawy smak zachwycit go. Zielona herbata, w Chinach i Japonii znana
od pieciu tysiecy lat, w Europie pojawita sie dopiero na poczatku XVII
wieku. Niestety na europejskich stotach nie zagoscita zbyt dtugo - za
sprawg Anglikéw, ktdrzy zalali caty kontynent czarna herbata, jej zielo-
na siostra popadta w nietaske. Obecnie zielona herbata przezywa rene-
sans, gdyz po wielu latach badan naukowcom udato sie udowodnic to,
o czym Chinczycy wiedzieli od wiekéw - zielona herbata jest zdrowsza
od czarnej.

Thea sinesis uzyskuje sie z tych samych lisci, co herbate czarna. R6zni-
ce miedzy tymi dwoma rodzajami herbaty polegajg na wykorzystaniu
innych metod podczas ich produkcji. Herbata czarna poddawana jest

Wedtug Wojciecha Piaseckiego - Prezes
firmy Biofluid - najdynamiczniej rozwija-
jacym sie segmentem sg herbaty owoco-
we ekspresowe oraz
herbaty zielone (lis-
ciaste oraz ekspre-
sowe). Sprzedaz her-
bat z tego segmentu
charakteryzuje  sie
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najwieksza dynami-
ka wzrostu sposréd
wszystkich katego-
rii herbat, co jest
efektem duzej ilosci
nowosci rynkowych
oferowanych przez
corazto szersze gro-
no dystrybutoréw i
producentéw. Przy
podobnej  aktyw-
nosci  kluczowych
graczy  rynkowych
wtym  segmencie
nalezy sie spodzie-
wac jego dalszego
rozwoju, rzedu kilku-
nastu procent w uje-
ciu  wartosciowym
rocznie.

fermentacji, natomiast liscie thea sinesis suszy sie bezposrednio po
zerwaniu, aby zapobiec temu procesowi. Dzieki temu zielona herbata
zachowuje wartosciowe sktadniki odzywcze, wyréznia ja tez delikat-
niejszy aromat oraz ztocista barwa.

Picie zielonej herbaty jest dla Chinczykéw swego rodzaju filozofig
- droga prowadzaca do harmonii, spokoju ducha i prostoty, dla wszyst-
kich natomiast moze sta¢ sie drogg do zdrowia. Tajemnica znanej na
Wschodzie od wiekéw leczniczej mocy tego napoju tkwi w jego skta-
dzie. Zielona herbata zawiera polifenole (neutralizujgce wolne rodniki),
kofeine (ktéra bardzo wolno przenika do krwi), mineraty (fluor, zelazo,
s6d, wapn, potas, cynk), witaminy (A, B1, B2, C, E, K). Lista dolegliwo-
$ci, w leczeniu ktoérych picie zielonej herbaty moze by¢ pomocne, jest
bardzo dtuga. Napar ten, spozywany regularnie, m.in. chroni przed
zawatem serca, tagodnie stymuluje krazenie, zapobiega zwezaniu sie
naczyn krwionosnych, obniza poziom cholesterolu. Dzieki zawartosci
przeciwutleniaczy, zielona herbata zmniejsza w ogromnym stopniu
ryzyko zachorowan na raka oraz spowalnia proces starzenia sie organi-
zmu. Nap6j ten pomaga zapobiegac osteoporozie, wzmacnia szkliwo
zeboéw i chroni przed chorobami dzigset. Dzieki obecnosci teiny zielona
herbata przyspiesza przemiane materii. Jest szczegélnie zalecana przy
duzym wysitku umystowym i fizycznym - dziata pobudzajaco, wspo-
maga szybkos¢ zapamietywania i kojarzenia, poprawia koncentracje,
IR



Zielone i zdrowe

Przy dostepnej na rynku szerokiej ofercie produktowej z pewnoscia
mozna wybrac herbaty, ktdre usatysfakcjonujag nas nie tylko tym, ze
wspaniale wpisza sie¢ w modny trend zdrowego stylu zycia, ale réw-
niez zachwyca nas delikatnoscig smaku i bogactwem aromatéw.

~Propagowany zdrowy styl zycia i odzywiania sie¢ powoduje wzrost
popularnosci zielonych herbat, stad mozna oczekiwa¢ dalszego
wzrostu spozycia tych herbat, chociaz poziom konsumpcji herbat
zielonych nie przekracza nadal kilku procent catego rynku herbat,
w ktérym prym wioda najbardziej popularne u nas herbaty czarne”
- mowi Ewa Goslicka dyrektor ds. importu i marketingu ZAS-POL.
Ta firma w swojej ofercie posiada m.in. herbaty zielone, z ktérych naj-
bardziej popularne sg herbaty ekspresowe ZAS ZIELONA FANTAZJA,
ZASTEA OPUNCJA FIGOWA, ZASTEA ZIELONA z lisciem miety oraz
herbaty lisciaste typu gunpowder: ZAS ZIELONA i ZAS GREEN CYTRY-
NOWA. Zielona herbata wykorzystana zostata takze w najnowszym
produkcie ZAS FITNESS Tea stanowigc baze do jednej z czterech pro-
ponowanych herbat: FITNESS Relax.

Wojciech Piasecki - Prezes i pomystodawca firmy Biofluid podkre-
$la, ze ,herbaty zielone posiadajg swoich statych wielbicieli, a liczba
0s06b chetnie degustujacych herbaty zielone lisciaste, tudziez ekspre-
sowe wzrasta”. On takze podkresla, ze zmiany te sg wynikiem tenden-
cji zmierzajacych ku zdrowemu, racjonalnemu odzywianiu, aktywno-
$ci fizycznej oraz modzie. Przybywa oséb preferujacych wszystko to,
co zdrowe i naturalne”.

W gamie herbat oferowanych przez firme BIOFLUID, znajdziemy eks-
presowe herbaty BIOFIX oraz herbaty zielone lisciaste - teraz ofero-
wane w nowych opakowaniach. Sa one dostepne w oryginalnej wer-
sji smakowej, jak réwniez z dodatkiem delikatnych aromatéw (m.in.
opuncji figowej, cytryny, miety, jasminu, earl gray , maliny, brzoskwi-
ni).

: REKLAMA

Jako ciekawostke Stanistaw Wierzbicki, tea technical manager
w firmie Unilever Polska dodaje, ze ,w przeciwienstwie do herbaty
czarnej, ktéra mozna parzyc tylko raz, w przypadku herbaty zielonej
pierwszy napar jest dobry, drugi jeszcze lepszy, a trzeci tez daje sie
wypic”

Tradycja i nowoczesnos¢

LW firmie Bastek herbata zielona cieszy sie Swietna dynamika rozwoju
juz od lat 90-tych. Wtedy bylismy jednym z prekursoréw zielonych lisci
na polskim rynku. Nie mielismy wtedy tak dobrej otoczki informacyj-
nej, jaka dzi$ mozna zaobserwowac¢ w mediach dla
wielu gatezi FMCG, w ktdrych niekiedy tylko
w nazwie pojawia sie zwrot ,green tea”. Po latach
widzimy, ze postawienie na kilka interesujgcych
standardéw z plantacji indonezyjskich o wulkanicz- |
nych glebach przyniosto zastuzony sukces i obecnos¢
w czotdwce rozpoznawalnosci i powtarzalnosci zaku-
péw” - méwi Jarostaw Maka, Project & Develop- =
ment Manager z Bastek Coffee & Tea sp.j.
Obecnie w portfolio tej firmy znajduje sie kilkadzie-
sigt wariantow herbaty zielonej wtaczajac w to brandy Bastek, Admi-
ral Premium, segment Familtea oraz produkcje private labels
w petnej gamie smakow i zapachow.

Firma Bastek deklaruje, ze pozostanie wierna tradycyjnej idei dobrej
jakosci i sprawdzonego pochodzenia herbaty, ale z uktonem w strone
nowoczesnego jej podania dla coraz wiekszej i zréznicowanej wie-
kowo grupy klientéw. Chodzi o nowe rozwigzania technologiczne
takie jak np. 2-komorowe saszetki, ale formowane systemem ,knot-
ting", czyli z wykorzystaniem wezetkéw bez aluminiowych spinaczy
znanych do tej pory. ,Dodatkowo kazda saszetka bedzie zapakowa-
na indywidualnie w petnobarwne kopertki z wysokobarierowego
materiatu. Nie zmieniamy wiec herbaty jako dobroczynnej rosliny,

Basfek
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ale robimy krok w strone zabezpieczenia $wiezosci lisci i pozbycia sie
elementéw metalowych ze szklanki zielonego naparu. Jest to forma
juz bardzo popularna u naszych zachodnich sasiadéw i zapewne
w niedtugim czasie bardzo pozadana takze w Polsce dla herbat pro-
zdrowotnych, czystych, funkcjonalnych, pro-ekologicznych” - méwi
Jarostaw Maka. Dodaje, ze gwarancja jakosci od plantacji po filizan-
ke bedzie takze system IFS, jaki w tym momencie jest uruchamiany
w firmie, a co za tym idzie wymaganie odpowiednich standardéw od
kontrahentéw na kazdym szczeblu wspétpracy.

Na wzrastajacg popularno$¢ zielonej herbaty wptywa na pewno
wzrastajgca swiadomos¢ klientéow indywidualnych i automatycznie
korporacyjnych, do czego przyczynia sie intensywna wymiana in-
formacji poprzez internet i tradycyjne media, ale réwniez poprzez
mocne przenikanie sie spoteczenstw i rynkdw w Europie i na $wiecie.
Jak podkresla Jarostaw Kosinski z firmy Bio-Active, juz prawie kazdy
wie, ze herbata zielona pozwala ograniczy¢ negatywne skutki nie-
zdrowego stylu zycia, a jednoczesnie jest powszechna i stosunkowo
niedroga.

,Spozycie herbaty zielonej bedzie stopniowo rosto, ale nie przypusz-
czam, by w Polsce, podobnie jak w catej Eu-
ropie herbata zielona zagrozita popularnosci
herbat czarnych” - zaznacza Tomasz Witom-
ski, Prezes Gourmet Foods (dystrybutor
herbat Dilmah). Dodaje, ze jako konsumen- §
ci powinnismy pi¢ kazdy rodzaj herbaty
z camelia sinensis. Jego zdaniem, warto do
swojego menu dodawac (a nie zastepowacd
czarne i czarne aromatyzowane) herbaty
zielone, podobnie jak czerwone i prawdziwe
biate, aby poznawa¢ ogromne bogactwo nowych aromatéw i sma-
kow.

,Do zielonej herbaty Polacy sa czesto namawiani twierdzeniami, ze
herbata zielona miataby byc¢ zdrowsza od czarnej. To nie jest tak, bo-
wiem badania naukowe prowadzone w ostatnich latach dowiodly, ze
kazda herbata z camelia sinensis zawiera korzystne dla zdrowia sktad-
niki. Inne ma herbata zielona, inne czerwona, inne czarna, ale réwnie
aktywne i potrzebne. Razem wszystkie herbaty z camelia sinensis
maja bardzo szerokie spektrum profilaktycznego oddziatywania
na zdrowie cztowieka. Jesli zas chcielibysmy jaka$ herbate pod tym
wzgledem wyrdzni¢, to z pewnoscia prawdziwg biata z samych nie-
przetwarzanych paczkéw lisciowych, gdyz paczki lisciowe zawieraja
najwieksza dawke zaréwno przeciwutleniaczy, jak i kofeiny” — moéwi
Tomasz Witomski.

Podkresla, ze stwier-
dzenie o najwyzszej
zawartosci przeciw-
utleniaczy i kofeiny
dotyczy prawdziwej
biatej herbaty z pacz-
kow lisciowych, a nie
produktow tylko na-
zwanych ,White Tea"
w  opakowaniach,
w ktérych znajduje
sie najczesciej her-
bata z kolejnych lisci
z dodanymi kilkoma
zaledwie paczkami
lisciowymi, bywa ze
niskiej jakosci, dlate-
go aromatyzowana
- w przypadku takich
produktow bowiem
herbata ma walory
zdrowotne takie jak
herbata zielona, a nie
biafa.
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Dlaczego powinni$my pic
herbate zielong

Jarostaw Kosiriski
Bio-Active

Badania prowadzone w krajach, gdzie
« spozycie herbaty zielonej byto i jest po-
.+ wszechne dowodzg, Zze ma ona istotny
wplyw na stan zdrowia ich mieszkan-
cow. Szczegdlnym zainteresowaniem
naukowcdéw cieszg sie niezmiennie polifenole, ktére wykazujg
wiasciwosci antyoksydacyjne i korzystnie wptywaja na organizm.
Odgrywajg ogromna role w neutralizowaniu wolnych rodnikéw,
ktére moga by¢ przyczyna starzenia sie organizmu, odpowiadac
za choroby ukfadu nerwowego czy tez uktadu krazenia. Regularne
picie zielonej herbaty, zwfaszcza w sytuacjach stresu, przemecze-
nia, infekcji, szczegodlnie zaleca sie osobom palacym papierosy, czy
tez uzywajacym w nadmiarze kapieli stonecznych. Inng substancja,
ktéra wzbudzita zainteresowanie byta kofeina. Naukowcy dowiedli,
ze herbata zielona za sprawg zawartej w niej kofeiny moze mie¢ ko-
rzystny wptyw na prace mézgu. Szacuje sig, ze w 100g lisci zielonej
herbaty znajduje sie 2 -5% kofeiny, w zaleznosci od gatunku. Kofe-
ina powoduje lepsze ukrwienie mézgu, a przez to jest on zdolny
do wydajniejszej pracy, ponadto usuwa ona uczucie znuzenia. Her-
bata zielona zawiera tez duzg zawartos¢ fluorkdw, co sugeruje, ze
powinna mie¢ takze korzystny wptyw na zeby. Obserwacje miesz-
kancow Japonii, ktérzy moga pochwali¢ sie zdrowszymi zebami niz
mieszkancy innych rejonéw Swiata, sktonita badaczy do podjecia
systematycznych badan w tym kierunku. Okazato sie, ze poza fluor-
kami takze katechiny i polifenole zawarte w herbacie
utrudniajg zycie bakteriom nazebnym. Poleca sie zatem systema-
tyczne picie zielonej herbaty miedzy positkami, aby zminimalizo-
wac rozwéj bakterii nazebnych.
Herbata zielona to tez jak sie okazato sprzymierzeniec oséb wal-
czacych z nadwaga. Ma wptyw na metabolizm lipidéw. Herbata
zielona normalizuje poziom ttuszczéw poprzez zmniejszanie ich
absorbcji. Wyniki badan sugeruja, ze taniny zawarte w zielonej
herbacie zmniejszajg aktywnos¢ enzyméw trawiennych, a tym sa-
mym utrudniajg wchtanianie pokarmu, miedzy innymi ttuszczéw.
Podobne dziatanie wykazuja takze katechiny, ktére hamujg dzia-
tanie enzymu amylazy odpowiadajacego za trawienie juz w jamie
ustnej.
Inaczej méwiac: zielona herbata to samo zdrowie!

Zielona na wiele smakow

,Herbata zielona oprécz herbat czarnych jest jedna z niewielu, ktére
konsumenci chetnie kupuja réwniez w formie ,sypanej”. Konsumen-
ci, ktérym przeszkadza specyficzny smak tej herbaty, moga wybierac
wsréd wielu propozycji ,smakowych” - méwi Jacek Sim, rzecznik
prasowy Herbapol Lublin S.A.. Firma ta w serii Herbaty z Daleka
oferuje herbate zielong w saszetkach (fix), jak i, sypang” oraz warianty
smakowe: z cytryna, z ananasem, z opuncja figowa oraz z mieta.

Takze Bartosz Rygiel z dzialu marketingu MOKATE S.A., podkresla
ze wazna jest jakos¢ herbaty.,Powinnismy pi¢ taki rodzaj herbaty, jaki
nam smakuje. Aspektami zdrowotnymi zajmujg specjalisci z zakresu
medycyny i zywienia, dochodzac czesto do wzajemnie sprzecznych
wnioskow. Dlatego nie podejme sie stwierdzenia, ze herbata zielona
jest zdrowsza od czarnej lub jest od niej smaczniejsza” - méwi i do-
daje, ze jego firma zaprezentuje niebawem kilka nowych propozycji
w tym segmencie.

Na polskim rynku jest wiec coraz wiecej odmian herbaty zielonej, ale
nie wszystkie sg sobie réwne. Liczy sie przede wszystkim miejsce
pochodzenia, klimat, rodzaj gleby na ktérej rosty krzewy herbaciane,
wielkos$¢ herbacianych listkdw i tradycja produkgji. Najlepsze odmia-
ny herbaty zielonej powinny mie¢ srebrzystoszare, réwnej wielkosci,



mate listki (tylko mtode, zrywane z samego czubka krzewu herbacia-
nego). Pomiedzy nimi nie moze by¢ gatazek ani todyg. Napar powi-
nien by¢ klarowny, o delikatnej stomkowej barwie i lekko stodkawym
smaku” — zaznacza Jacek Matecki, dyrektor handlowy w firmie
Posti. Dodaje, ze taka ekskluzywna herbata jest,Oryginalna Chinska
Zielona"Posti - zielona herbata lisciasta odmiany Yunan, ktéra pocho-
dzi z wysokogorskich plantacji prowingji o tej samej nazwie.

Poniewaz zielona herbata ma specyficzny smak, ktory nie wszystkim
moze odpowiada¢, dobrg propozycjg sa zielone
herbaty aromatyzowane czy z dodatkami. To
takze jest czynnik, ktéry pozwala przypuszczac,
ze na rynku nastgpi dalszy wzrost udziatu herba- =
ty zielonej w sprzedazy herbaty ogoétem. ,Seg-
ment ten bedzie nadal spokojnie rést, kosztem
herbaty czarnej” - méwi Krzysztof Jankowski,
specjalista ds. trade marketingu z TEEKANNE
Polska Sp. z 0. 0.

Konkurencja na rynku herbat zielonych jest bardzo duza, jednak pro-
ducenci nie obawiajg sie o przysztos¢. W branzy naturalnej herbaty,
w najblizszych latach nalezy spodziewac sie zwiekszenia udziatu her-
baty zielonej wzgledem czarnej, ktéra juz oddaje miejsce takze wzra-
stajgcemu podobnie rynkowi herbatek z suszéw naturalnych.

Konsumentéw sta¢ na wiecej, wiec moga pozwoli¢ sobie na picie
wielu rodzajéw herbat, a trend propagujacy zdrowy styl zycia wspo-
maga rozwadj tego segmentu. (Anna Sylwiak)
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Herbata
Sposob na,syndrom dnia nastepnego”

Jacek Matecki, dyrektor handlowy
Posti

iy -

\ = Japonczycy juz od wiekow stosujg zie-
e lona herbate jako doskonate lekarstwo
#\ : oy fagodzace ,syndrom dnia nastepnego”,
a Chinczycy uzywali jej nie tylko jako
antidotum w dolegliwosciach dla oséb,
ktére naduzyty alkoholu, ale tez jako skuteczny srodek tagodzacy
skutki natogowego uzywania opium. Gdzie lezy sekret tych ,anty-
kacowych” wtasciwosci zielonej herbaty?
Wysoka zawarto$¢ witaminy C pozwala uzupetni¢ jej niedobér
- alkohol znacznie obniza poziom tej witaminy w organizmie.
Wiasciwosci moczopedne i regulujace procesy trawienne nie tylko
tagodza bdle zotadka i inne zwigzane z nim dolegliwosci, ale tez
przyspieszaja wydalanie niepozadanych toksycznych substancji
Z organizmu.
Wiasciwosci pobudzajace i odprezajace zielonej herbaty zmniej-
szajg uczucie dyskomfortu (bél glowy, suchos¢ w ustach) zwigzane
z kacem i pozwalaja normalnie funkcjonowac ,dzien po” Obrzek
powiek i przekrwienie gatki ocznej to kolejne widoczne znaki od-
bytej dzien wczesniej mocno zakrapianej zabawy. Przemycie ich
Swiezo zaparzong , chtodng zielong herbatg przywréci im natural-
ny wyglad, zdezynfekuje podraznienia i doktadnie wyptucze pozo-
statosci po dymie papierosowym. W przypadku ciezszego zatrucia
pozyteczne moga okazac sie chtodne kompresy z zielonej herbaty,
ktére potozone na powiekach doraznie ztagodza dolegliwosci.

REKLAMA

Fielana
herbata
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Chemia gospodarcza

zaczy powietrza. Wzrost ten jest generowany zarbwno przez

formaty funkcjonalne (np. aerozole, mini spraye, zele) - $red-
nio o 13% w ciagu dwdch lat, jak i emocjonalne (np. urzadzenia elek-
tryczne, Swiece, dekoracyjne) - srednio 22%. Silna konkurencja panu-
jaca na tym rynku sprawia, ze producenci ciagle poszukujg nowych,
atrakcyjnych rozwiazan. Wprowadzone w przeciaggu ostatnich dwoch
lat nowosci stanowia obecnie 9% catej kategorii od$wiezaczy powie-
trza. (Zrodto danych:
MEMRB, Cata Polska,
lipiec 2006 - czer-
wiec 2007, udziaty
wartosciowe) - in-
formuje  Krzysztof
Niemancewicz,
Trade Strategy Na-
tional Manager SC
Johnson.

Od dwdch lat obserwuje sie dynamiczny rozwoj rynku odswie-

KOFEINY
NAPQUU

Na szczegdlng uwa-
ge zastuguja forma-
ty budujace nastrdj,
ktére rosng bardziej
dynamicznie niz caty
rynek. Dzieje sie tak
gtéwnie za sprawa
poprawy standardu
zycia spoteczenstwa
oraz rozwijajacych
sie potrzeb konsu-
mentow. Wybie-
rajagc  odswiezacze
powietrza  konsu-
menci coraz czesciej
siegaja nie tylko po
tradycyjne produkty
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dostepne w formie aerozolu, czy zelu, ale takze dodatkowo kupuja
odswiezacze elektryczne, dekoracyjne czy swiece zapachowe, stano-
wigce razem juz blisko 25% rynku.

Mimo statej tendencji wzrostowej dynamiczny wzrost sprzedazy
poszczegdlnych formatéw obserwowany jest szczegdlnie w okresie
$wiat, gdy konsumenci chetniej siegajg po produkty pozwalajace wy-
kreowac¢ w domu nastrdj.

Na ten okres producenci starajg sie przygotowac atrakcyjng oferte.
Firma SC Johnson wprowadza na przykfad Swiece Brise Cosy Mo-
ments o czekoladowo-miodowej nucie zapachowej. Nowoscig bedzie
Brise Scented Oils, czyli Swieca zamieniajaca sie w olejek zapachowy.
Produkt bedzie dostepny w kilku zapachach: Jabtko i Cynamon, Wto-
skie Lato i Indyjski Sen. Zacheta do zakupu s3 tu nie tylko unikalna
forma produktu, inspirujace zapachy czy atrakcyjny wyglad, ale takze
przyciggajace wzrok opakowanie.

+Pomimo ,swigtecznych” wzrostow sprzedaz w pozostatych okresach
jest rownie istotna. Warto podkresli¢, iz okresy przedswigteczne obej-
muja miesigce: marzec-kwiecien oraz wrzesien-grudzien, co stanowi
potowe catego czasu, a sprzedaz w tym okresie stanowi 54% sprze-
dazy catej kategorii. Oznacza to, ze mimo obserwowanych skokdw,
sprzedaz w sezonach bilansuje sie z okresami po znacznych wzro-
stach” - méwi Krzysztof Niemancewicz. W ofercie tej firmy nie zapo-
mniano wiec o rozwijaniu podstawowej ofert.

Na rynku pojawit sie juz nowy zapach Brise Kwiatowa Delikatno$¢ do-
stepny w trzech formatach: aerozolu, zelu oraz zapasu do urzadzenia
mini spray. W sprzedazy pojawity sie rowniez nowe zawieszki zelowe
Brise Citrus i Ocean. Zawieszki dostepne sg w ksztatcie gwiazdki
i rybki. Produkty nadaja sie do stosowania w matych przestrzeniach
na przyktad w samochodzie, w szafie, w szafkach z butami, czy
w kuchni.

Wyjatkowo dynamiczny rozwdj rynku odswiezaczy powietrza
w duzej mierze wynika z nowych potrzeb polskich klientéw — méwi
Aleksander Olszowka Brand Manager Reckitt Benckiser Polska.
Konsumenci coraz czesciej odkrywaja, ze odswiezacze powietrza nie
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@® Wyniki sprzedazowe:

83% wzrostu w skali kraju
w przeciggu roku!*

@ Innowacyjnosc:
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tylko stuzg do neutralizacji niepozadanych zapachéw, ale ze réwniez

sg wspaniatym sposobem na nadanie domowi unikalnej i cieptej at-

mosfery.

,O ile tradycyjne formaty odswiezaczy (gtdwnie aerozole) wcigz
wioda prym w sferze funkcjonalnej walki z nieprzyjemnymi zapa-
chami, to przysztos¢ nalezy do innowacyjnych produktéw, ktore
nie tylko beda pod reka w chwili kiedy zajdzie potrzeba ich uzycia,
ale ktére pomoga stworzy¢ w naszym domu przyjemng i niepo-
wtarzalng atmosfere, ktérg bedziemy mogli sie cieszy¢ od rana do

wieczora i ktorg docenig nasi goscie” - zapewnia Aleksander
Olszéwka z firmy Reckitt Benckiser Polska. Dodaje, ze marka Air

Wick stata sie niekwestionowanym liderem rynkowym w zakresie

innowacyjnych rozwigzan. Jako przyktad podaje linie produktéw Air

Wick Freshmatic, czyli automatycznych odswiezaczy powietrza, kté-
re uwalniajg zapach w odmierzonych odstepach czasu. Kolejnym no-

watorskim produktem jest seria odSwiezaczy elektrycznych Air Wick

Aromaterapia wzbogaconych olejkami eterycznymi pomagajacymi
poprawi¢ nastréj domownikow.

,Produkty tego typu z cata pewnoscia juz dzi$ odmieniajg sposéb
w jaki konsumenci postrzegajg odswiezacze i wyznaczaja trend roz-
woju catej kategorii” - zaznacza Aleksander Olszéwka.

Firma, ktéra postanowita zaistnie¢ na rynku domowych odswieza-
czy powietrza jest Dr.Marcus International Sp. z 0. 0. Wprowadzita do
oferty odswiezacze domowe SENSO HOME PERFUME w trzech aro-
matyzacjach: Green Tea, Grapefruit oraz Floral Bouquet. Produkt ma
spetnia¢ podwdjne zadanie: odswieza¢ powietrza i by¢ elementem
dekoracyjnym.,Mimo iz, w przypadku samochodowych ods$wiezaczy
powietrza, wiekszo$¢ sprzedazy to produkty w najbardziej popular-
nych aromatyzacjach typu: Anti-Tobacco, Lemon, New Car, Ocean,
Vanilla to z miesigca na miesigc obserwujemy wzrost sprzedazy pro-
duktéw, ktoérych aromatyzacje oparte sq na bazie perfum.
W odpowiedzi na takie zapotrzebowanie rynku, w biezacym roku fir-
ma Dr.Marcus International wprowadzita do swojej oferty produkty
z linii Senso Passion jak réwniez Senso Racing. Ich formuta zapacho-
wa oparta jest na bazie kompozycji uzywanych przez swiatowych po-
tentatéw w dziedzinie produkcji perfum” - méwi Michat Jackowski,
dyrektor ds. projektéw i marketingu Dr.Marcus International Sp.
Z 0.0. Oprécz wspomnianych produktéw, w roku 2007 w ofercie od-
Swiezaczy samochodowych pojawity sie pierwsze produkty

w technologii membranowej -

Dr.Marcus Furious oraz Senso Diabolo

i Senso Sublimate. Jak zapowiada Michat Jackowski to nie s ostatnie

nowosci firmy. (Anna Sylwiak)
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Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown
SMG/KRC w okresie od lipca 2006 do czerwca 2007 roku wynika, ze
uzywanie odswiezaczy powietrza deklaruje 49,9% gospodarstw do-
mowych.

Szczegotowe informacje dotyczace marek produktéw uzywanych

przez osoby, ktére zadeklarowaty ich uzywanie - znajduja sie w po-
nizszym zestawieniu tabelarycznym.

Odswiezacze powietrza

Marki uzywane najczesciej wéréd gospodarstw domowych
deklarujacych ich uzywanie:

Brise 48,9%
Ambi Pur 22,5%
Air Wick 13,7%
Brait 6,3%
Mr Top 1,5%
Bonaria 1,0%
Nicols 0,7%
Inne 3,4%
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wszedzie

ptyn do czyszczenia toalet

dzieki unikalnej szyjce, Duck dociera
pod obrzeze muszli nawet wtedy,
gdy butelka jest prawie pusta

r".
/

Stynna WC Kaczka, teraz:
* nowa nazwa — DUCK
* nowa szata graficzna
* nowa, silna kampania reklamowa TV
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hodzié na przeciw potrzebom

raz wiecej mozliwosci

rasy, kiedy byly tylko gtadkie,
wy o watpliwej jakosci.

g uwage na wszystko, co moze
dos¢ w czasie seksu.

150 min zt rocznie. Najbardziej roz-

wijajacymi sie segmentami rynku sa
prezerwatywy z tzw. wyzszej potki cenowej
oraz prezerwatywy zapewniajace dodatko-
wa stymulacje w czasie kontaktéw seksu-
alnych. - informuje Michal Drozd, junior
brand manager Durex, SSL Healthcare
Polska sp. z 0. o.
Polskirynek zdominowany jest przez trzech
gtéwnych graczy. Durex jest zdecydowa-
nym nr 1 na tym rynku z ponad 38% udzia-
fem w sprzedazy wartosciowej (MEMRB,
dane za okres: styczen-luty 2007).

Rynek prezerwatyw szacuje sie na ok.

»Na popularnosci najbardziej zyskaty pre-
zerwatywy kolorowe, smakowe i prazko-
wane, drastycznie stracity - pudrowane”
- moéwi lwona Garlicka z firmy Perfekt
Trading Group, producenta prezerwa-
tyw Perfekt Condoms. Najbardziej rozwi-
jajacymi sie segmentami rynku sa prezer-
watywy z tzw. wyzszej potki cenowej oraz
prezerwatywy zapewniajagce dodatkowa
stymulacje w czasie kontaktéw seksual-
nych. Moze to swiadczy¢ o tym, iz kon-

sumenci cenig sobie nie tylko poczucie
bezpieczenstwa i pewnos¢, ale tez staraja
sie urozmaici¢ zycie intymne, poszukujg
nowych doznan i staja sie coraz bardziej
otwarci na potrzeby partnera.

,Z naszych obserwacji wynika, ze naste-
puje sukcesywne przesuniecie preferencji
konsumentéw z sektora tanich prezerwa-
tyw do klasy premium. Przewidujemy tez
dalsze wzmacnianie sie sektora premium.
W obu sektorach liczg sie znane marki
z ugruntowana pozycja. Sprzedaz mar-
kowych wyrobdéw jest korzystna dla obu
stron, czyli dla konsumentéw i firm han-
dlowych” — zaznacza Lucjan Exner repre-
zentujacy marke Unimil.

Jak podkresla natomiast Remigiusz La-
ment Account manager Reflex - Viva
- Alt, bardzo czesto sa wybierane prezer-
watywy o kolorze zwigzanym z zapachem
prezerwatywy, np. o zapachu bananowym
w kolorze z6ttym, czy o zapachu wisienki
w kolorze czerwonym. "Rewelacyjnym po-
mystem byto wprowadzenie na rynek pre-
zerwatywy w kolorze czarnym o powiek-
szonym rozmiarze (Black XXL). Zbieramy
o niej same pochlebne opinie” - zapewnia
Remigiusz Lament. Dodaje, ze firma ma
w planach wprowadzenie nowych produk-
tow.

Jesli chodzi o wielkos¢ opakowan — nadal
dominujacym w Polsce formatem s3 opa-
kowania po 3 sztuki, ale podobnie jak w in-
nych kategoriach produktéw FMCG, rosnie
tez sprzedaz produktéw w opakowaniach



, np. takich po 12
k. Dominujacym kanatem
‘sprzedazy sg apteki, a najbar-
dziej dynamicznie rozwijaja-
cym sie kanatem sg obecnie
supermarkety.

Pojawiaja sie teznowe produkty
zwigzane z zyciem intymnym.
Jako swiatowy lider w katego-
rii Durex nie poprzestaje jedy-
nie na sprzedazy prezerwatyw.
Badania konsumenckie prowa-
dzone w Polsce i wielu innych
krajach na swiecie, obejmuja
nie tylko aspekty zwigzane
z uzytkowaniem produktow
ale przede wszystkim skupiaja
sie na zachowaniach seksual-
nych i zmianach zachodzacych
w intymnej sferze zycia. Lepsza
znajomos¢ potrzeb konsumen-
tow odzwierciedlona jest
w ofercie rynkowej marki Du-
rex, w ktdrej poza prezerwaty-
wami mozna obecnie znalez¢
réwniez produkty urozmaicaja-
ce zycie seksualne - serie Durex
Play. W sktad tej serii wchodzi
m.in. kolekcja lubrykantéw oraz
nowos¢ wprowadzona w 2006
roku — naktadka wibracyjna Du-
rex Play Vibrations Ring - mowi
Michal Drozd z SSL Healthca-
re Polska sp. z 0. o.
Prezerwatywawyprodukowana
z lateksu naturalnego pozosta-
je od ponad 100 lat najskutecz-
niejszym Srodkiem zapobiega-
jacym przenoszeniu zakazen
droga kontaktéw seksualnych.
Prawidtowo uzytkowana jest
skutecznym srodkiem antykon-
cepcyjnym.

A w dobie zagrozenia AIDS jest,
w opinii Swiatowej Organizacji
Zdrowia, najlepszym sposo-
bem powstrzymania i zapobie-
gania AIDS.

Jak informuje lwona Garlicka
zfirmyPertektTrading Group,
obserwuje sie naptyw towaréw
importowanych z Chin i Tajlan-
dii, ktére maja ztg jakosc i niska
atrakcyjnos¢ opakowania.
Warunkiem skutecznosci pre-
zerwatywy jest jej wysoka ja-
kos¢, 100% kontrola oraz pro-
dukcja nadzorowana wedtug
najwyzszych standardéw $wia-
towych.

Tym warunkom w petni odpowiadaja pre-
zerwatywy marki ,Perfekt” - podkresla Iwo-
na Garlicka. ,Prezerwatywy marki Perfekt
oferowane sg w 5 rodzajach; super cienkie,
aromatyzowane, prazkowane, z wypustkami
oraz ekstra mocne. Produkowane sg w no-
woczesnej zbudowanej w 2003 roku fabryce,
wedtug najnowszej technologii i pod nadzo-
rem certyfikowanego systemu jakosci. Certy-
fikacje przeprowadzita norweska firma DNV.
Produkcja jest zgodna ISO 9001: 2000, I1SO
13 485:2003, ISO 4074 : 2002 oraz Dyrektywa
UE 93/42. Produkowane s3 na najlepszych

Prezerwatywy

Swiatowych surowcach i ciggach produkcyj-
nych wedtug profesjonalnych standardéw
produkcyjnych. Gwarantujag klientom wysoki
stopien zabezpieczenia oraz komfort uzytko-
wania” - zapewnia przedstawicielka Perfekt
Trading Group.

Mamy coraz wieksza swiadomos¢ seksualna
spoteczenstwa i trzeba koniecznie zapewnic
odpowiednig game rodzajéw. Prezerwatywa
musi by¢ atrakcyjnym produktem, nie tylko
koniecznym. Mozliwosci sa oczywiscie ogra-
niczone, ale zawsze udaje sie wymysli¢ cos
nowego. (TP)

AMORE peformance sex drink - love drink dla
kobiet i mezczyzn o dziataniu pobudzajacym.

Zawiera ekstrakty z Zeriszenia Syberyjskiego,
Guarany, Ginko-Biloba - roslin od wiekow

znanych ze swych wtasciwosci.

Opak. jednostkowe: puszka - 250 ml

Opak. zbiorcze: zgrzewka - 24 szt.
. puszek na palecie: 2880 szt.

Il. zgrzewek na palecie 120 szt.
Waga palety 770 kg

Producent:

Drinktech

ul. Bohateréw Warszawy 2
75-211 Koszalin

erformance sex drink

rinance sex drifk Z
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Rynek kosmetykow do pielegnacji ciata ma
tendencje wzrostowa. Firmy kosmetyczne rozwijajg
skrzydta, poszerzajac portfel produktow oraz
zwiekszajac swoje obroty i wartos¢ sprzedazy.
Pojawiajace sie nowosci kosmetyczne spetniaja
coraz bardziej wyszukane potrzeby klientow.

nie, zaréwno pod wzgledem ilosci jak i wartosci sprzedazy. MEMRB

Polska podaje, ze w 2006 r. warto$¢ sprzedazy w tym segmencie
wzrosta 0 16,1 proc., a wolumen o 15,8 proc. w poréwnaniu do roku 2005.
Stanowi to mocng przestanke do przewidywania dalszego rozwoju tego
rynku w najblizszych latach.

P olski rynek kosmetykéw do pielegnaciji ciata rozwija sie dynamicz-

Jak podaje Katarzyna Bogucka, PR manager NIVEA Polska S.A. (zréd-
fo: MEMRB dane Total Poland, MAT Feb 2007 vs 2006), ,wzrost sprzedazy
wartosciowej w okresie styczen-kwieciert 2007 w poréwnaniu do analo-
gicznego okresu w roku 2006, wynidst 38 proc., natomiast wzrost sprze-
dazy ilosciowej w tym samym okresie wynidst 27 proc'.

Wiekszos¢ produktow sprzedawanych w tym segmencie to uniwersalne
mleczka, balsamy i kremy, ktére zaspokajaja podstawowa potrzebe na-
wilzenia skéry, a jednoczesnie zapewniajg jedrng i sprezysta sylwetke.
Coraz bardziej widoczne jest zainteresowanie klientéw zakupem pre-
paratéw o wyspecjalizowanym dziataniu, zwtaszcza wyszczuplajacych
balsamoéw redukujacych cellulit, rozstepy, czy balsaméw ujedrniajacych
przeznaczonych na poszczegoélne partie ciata.

Najwieksza czes¢ rynku kosmetykéw do pielegnacji ciata pod wzgledem
wartosci sprzedazy (MEMRB Polska za 2006 r.) stanowia: mleczka i balsa-
my — 46,1 proc., kremy do rak (16,7 proc.), preparaty do opalania (13,7
proc.), mleczka i balsamy cellulitowe (10,2 proc.).

Wg danych MEMRB Polska za 2006 r., producentem produktéw do pie-
legnacji ciata z udziatem w ogdlnej wartosci sprzedazy na poziomie 14,2
proc. jest Nivea Polska. Na kolejnych miejscach znajduja sie L'Oreal/Gar-
nier/Vichy (13,9 proc.), Unilever (7,9 proc.), Eris (7,3 proc.) i Grupa Kolasty-
na (6,5 proc.). W ogélnym wolumenie sprzedazy kolejno pozycje zajmuja
Nivea Polska (15,8 proc.), L'Oreal/Garnier/Vichy (10,8 proc.), Pharma C
Food (10,1 proc.), Unilever (7,7 proc.) i Grupa Kolastyna (6,8 proc.).

Wieksze zakupy

Wedtug Wandy Urbanskiej, kierownika dzialu marketingu produk-
towego POLLENA-EWA S.A., wzrostowi rynku kos-
metykoéw do pielegnacji ciata sprzyja poprawa ogoél-
nej koniunktury gospodarczej w Polsce i wzrost sity
nabywczej spoteczenstwa, a takze zmiana stylu zycia
pod wptywem zachodnich wzorcéw. Konsumenci
moga zaspokaja¢ swoje indywidualne potrzeby ku-
pujac coraz drozsze i bardziej specjalistyczne srodki
do pielegnacji. Wzrost zainteresowania bardziej spe-
cjalistycznymi segmentami rynku Swiadczy, ze Polki
stajg sie coraz bardziej wymagajace wzgledem pro-
duktéw do pielegnacji ciata. Nie wystarcza im juz tylko czuc sie dobrze
w swojej skorze, one chca by¢ piekne.

Kluczowym kryterium wyboru kosmetykdéw do pielegnacji ciata jest mar-
ka, ktéra stanowi zrodto informacji o produkcie i jest gwarancja jego ja-
kosci i skutecznosci. Nastepnym, niezwykle waznym czynnikiem przy za-
kupie tych kosmetykéw s whasciwosci preparatu i jego zapach, dopiero
potem pojawiaja sie: cena i opakowanie — dodaje Wanda Urbarska.
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Polki chetnie siegaja réwniez po nowe produkty, ktére sg intensywnie
wspierane w prasie, telewizji i innych mediach.

Konsumenci czesciej siegaja po produkty o wiekszej pojemnosci. Trend
ten dotyczy zaréwno kosmetykéw do nawilzania jak i oczyszczania ciata.
Rosnie nie tylko znaczenie opakowan 400ml sprzedawanych w ramach
promocji cenowych, ale ogdlna rynkowa tendencja zakupu duzych opa-
kowan, klasyfikowanych na przyktad jako produkt dla catej rodziny.

Jak méwi Anna Mamczur, dyrektor ds. promogji
i PR Grupy Kolastyna, juz 67 kobiet na 100 ba-
danych deklaruje, ze uzywa mleczek i balsamow
do ciata, w tym co 13 uzywa ich 5 - 6 razy w ty-
godniu. Polki chetnie siegajg tez po kremy do
rak, korzystajac z ich bogatej oferty dostepnej na
polskim rynku. Wiekszos¢ pan - az 76 proc.- uzywa
ich stale.

Nie tylko nawilzanie

,Wraz ze wzrostem poziomu edukacji i zmiang stylu zycia spoteczeristwa
bedzie rosta sprzedaz kosmetykow, ktére oferujg oprécz nawilzania takze
inne korzysci (tzw. 2w1), np. ujedrnianie, poprawianie kolorytu skoéry itp.
Te segmenty rynku produktéw do pielegnacji ciata wykazuja najwiekszy
potencjat wzrostowy. Wsrédd nich tez pojawia sie najwiecej nowosci” - oce-
nia Urszula Zurawska - junior category manager, Johnson & Johnson
Consumer Poland. Dodaje, ze Johnson & Johnson jako jeden z pierw-
szych producentéw wprowadzit na rynek kosmetyki
stopniowo budujgce opalenizne - linie Johnson’s Ho-
liday Skin (produkty do twarzy i ciata). Kategoria bal-
samow brazujacych urosta w okresie styczen-kwiecien
2007 w poréwnaniu do okresu styczen-kwieciert 2006
o ok. 260 proc. (sprzedaz wartosciowa) i tym samym
stafa sie drugim pod wzgledem wielkosci segmentem
rynku. Wzrost ten spowodowany byt gtownie wpro-
wadzeniem nowych produktéw w tej kategorii oraz
intensywnymi kampaniami wspierajagcymi tego rodzaju produkty. Nie
bez znaczenia jest réwniez fakt, ze balsamy te idealnie trafiajg w potrzeby
tysiecy Polek, ktére marza o pieknej opaleniznie przez caty rok.

O popularnosci kosmetykow brazujacych méwi rowniez Anna Mamczur
z Grupy Kolastyna, ktdra to firma przoduje na polskim rynku w ilo-
$ci sprzedanych preparatéw brazujacych (21,3proc. udziat w rynku wg.
MEMRB za 2006 r.). W ofercie Kolastyny jest réwniez popularna seria bal-
samow do codziennej pielegnadji ciata pod nazwa ACTIVE BODY, ceniona
przez klientéw - teraz dostepna na rynku w odswiezonych i nowoczes-
nych opakowaniach. Nowoscig w tej serii jest balsam odmtadzajacy
z oliwka z oliwek stymulujacy proces odnowy i regeneracji naskérka.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientek zmagajacych sie z prob-
lemem cellulitu specjalisci z laboratorium badawczego Kolastyny opra-
cowali ostatnio nowa serie preparatow SLIM BODY, w ktérej znajduja sie
kosmetyki modelujace sylwetke, przeznaczone na rézne partie ciata oraz
preparaty skutecznie redukujace cellulit.

,Laboratorium Kolastyna ma spore doswiadczenie w produkcji kosmety-
kow wspierajacych walke z cellulitem. Juz kilka lat temu, jako jedna
z pierwszych firm na polskim rynku, zaproponowata klientom nowator-
skie preparaty pod linig Special Body, cieszace sie do dzi$ duzym powo-
dzeniem” - podkresla Anna Mamczur.

Zdaniem Katarzyny Boguckiej, oprocz segmentu balsaméw brazu-
jacych, warto zwréci¢ uwage na produkty antycellulitowe. Ten seg-
ment w pierwszym trymestrze 2007 roku zanotowat wzrost wartos-
ciowy o ok. 60proc. (styczen-kwiecienn 2007, wzgledem okresu styczen
kwiecien 2006). Réwniez w tym przypadku wzrost napedzony zostat
przez wprowadzenie nowych produktéw i bardzo silne wsparcie marke-
tingowe. Najlepiej sprzedajacym sie produktem w tym segmencie (sprze-
daz wartosciowa) stat sie Zel antycellulitowy Good-bye Cellulite NIVEA
body. ,To wiasnie ten produkt przyczynit sie do tak znacznego wzrostu
tego segmentu” - mowi Katarzyna Bogucka.

Nowosci w pogoni za klientem

Wielu producentéw wprowadzito w ostatnim roku nowosci do swojego
portfolio. Wedtug ich przewidywan, rynek produktéw do pielegnacji ciata
jeszcze dtugo nie osiggnie nasycenia, co zwiagzane jest z ciggtymi zmiana-
mi preferencji konsumentdw, ktére s inspiracjg w opracowywaniu inno-
wacyjnych kosmetykow.
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Balsam Odmtadzajacy
z oliwka z oliwek

ACTIVEBODY

Balsamy do ciata, uznane i cenione przez klientéw, teraz w nowej formule i nowych, atrakcyjnych
opakowaniach. Specjalnie opracowane receptury zapewniajg blyskawiczng poprawe kondycji
i wygladu skéry. Dzieki aksamitnej konsystencji balsamy dobrze sie rozprowadzaja i szybko wehlaniaja.

NAWIIZAJACY REGENERUJACY oDZYWCZY
z algami morskimi z olejkiem z soi z olejkiem migdalowym
skéra bardzo sucha skéra mato jedrna skéra szorstka i zmeczona
| biyskawicznie nawilza m odzywia, wygladza i wzmacnia o likwiduje szorstkos¢
i zapobiega wysuszaniu naskorka naskarek i napiecie skory, uelastycznia
ODMEADZAJACY BRAZUJACY BRAZUJACO-ROZS'WIETLAJACY
z oliwka z oliwek z wyciagiem z orzecha wioskiego ze zlotymi drobinkami
skara sucha i normalna kaidy rodzaj skéry kazdy rodzaj skory
m opoZnia proces starzenia sie m nadaje efekt pieknej, naturalnej m nadaje skorze subtelny
skory opalenizny zlocisto-brazowy odcien

Producent: GRUPA KOLASTYNA S.A., 30-960 Krakow, ul. Zablocie 23, tel.: (+48 12) 656 57 72, fax: (+48 12) 656 51 92

www.kolasty
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DAX Cosmetics wprowadzit w tym roku wyszczuplaja-
cg serie redukujaca cellulit i rozstepy PERFECTA Extra
Slim oraz bardzo bogatg serie PERFECTA Orient
Spa, w ramach ktdrej oferuje balsamy pielegnacyjne,
balsamy brazujace, zele pod prysznic, peeling oraz dez-
odoranty w kulce. ,Wpisujac sie w aktualne trendy na
rynku, DAX Cosmetics zaproponowat preparaty, ktére
facza kilka funkcji, np. wyszczuplanie z efektem brazu-
jacym skore czy redukujgcym cellulit” - méwi Jagna
Dyakowska PR manager DAX Cosmetics.

Preparaty o specjalistycznym dziataniu, ktére dostosowane sg do indy-
widualnych potrzeb konsumentéw, oferuje takze firma BARWA. Przykta-
dem sa produkty z serii SIARKOWA MOC, ktére przeznaczone sa dla oséb
z problemami dermatologicznymi skéry oraz wyszczuplajgco-modelu-
jace kosmetyki TALIA FITNESS. ,Coraz czesciej firmy kosmetyczne wpro-
wadzaja produkty o dziataniu aromaterapeutycznym, ktére wyrdzniajg
sie nie tylko intensywna kolorystyka opakowan, ale przede wszystkim
mocno owocowymi aromatami” - mowi Joanna Kabat, specjalista ds.
marketingu firmy “Barwa” Sp. z o.0.. Firma ta posiada w swojej ofercie
takze zele pod prysznic ORIENTEA, ktére dzieki aromatycznym zapachom
zapewniaja jednoczes$nie chwile relaksu oraz pozostawiajg na ciele dtu-
gotrwate uczucie swiezosci.

Pielegnacja ciata nie ogranicza sie do balsaméw - cho¢
te niewatpliwie ciesza sie wielka popularnoscia wéréd
konsumentéw. ,Wymagania rynku i nasze ambicje nie-
ustannie inspirujg nas do coraz nowoczesniejszych po-
szukiwan - tak w formule produktu , jak i jego receptu-
rze” - méwi Marzena Kalinowska, dyrektor handlowy
i marketingu Bielenda Kosmetyki Naturalne. Oprécz
balsamoéw Bielenda proponuje réwniez réznego rodza-
ju mleczka, zele, kremy i maski do ciata oraz kosmetyki
— koncentraty w postaci amputek.

Higiena codzienna

Kosmetyki codziennego uzytku, do ktérych zaliczamy m.in. mydta oraz
zele pod prysznic sg caty czas bardzo waznym segmentem na polskim
rynku kosmetykéw FMCG.

Sylwia Michno, project manager Laboratorium Kos-
metykow Naturalnych Farmona podkresla natomiast,
ze w okresie letnim najwieksza popularnoscig ciesza
sie preparaty do stop oraz produkty wyszczuplajace.
,Linia do stép i n6g Nivelazione® zajmuje obecnie silng
pozycje rynkowa pod wzgledem znajomosci marki oraz
wolumenu sprzedazy. Réznorodnos¢ produktéw, do
ktorych naleza dezodoranty, zasypki w spray’u i talku,
kremy przeciwgrzybicze, regulator pocenia, maski, zele,
peelingiisole do kapieli stop gwarantuje skuteczng i kompleksowa walke
z przyczynami i objawami grzybicy stép, o ktéra szczegélnie w okresie
letnim nie jest trudno - baseny i inne kapieliska wodne naleza bowiem
do najczestszych miejsc, gdzie mozna nabawic sie grzybicy stop” — méwi
Sylwia Michno.

Istotne znaczenie w ofercie kosmetykéw LKN Farmona odgrywa réwniez
linia wyszczuplajaca i antycellulitowa Nivelazione Woman® stworzona
przy wspétpracy z biokosmetologami oraz kobietami dotknietymi cel-
lulitem. Ponadto Laboratorium Farmona oferuje linie kreméw do rak
Nivelazione Piekne Dtonie, preparaty regenerujace i rewitalizujace z linii
Pantenol), jak i typowo pielegnacyjne (linia Magic SPA oraz linia owocowa
Tutti Frutti).

Piekno przez caly rok

Wanda Urbanska z Polleny Ewa S.A. podkresla, ze w Polsce wprawdzie
nadal uzywa sie mniej kosmetykéw do pielegnacji ciata niz w krajach Eu-
ropy Zachodniej, ale kult pieknego i zadbanego ciata powoduje systema-
tyczny wzrost zainteresowania srodkami do pielegnacji skory.

Jeszcze kilka lat temu kategorie kosmetykdw, takie jak: balsamy i mleczka
do ciatfa, kremy do rak czy stop stosowane byty przez klientki okazjonal-
nie: czasem po opalaniu czy kapieli, a takze wiosng i latem, gdy pokazu-
jemy odkryte ciato. Obecnie preparaty do pielegnacji ciata sg potrzebne
Polce przez caty rok: zawsze po opalaniu, coraz czesciej po codziennej ka-
pieli, a takze, by miec¢ szczupte, jedrne ciato bez cellulitu, i to niezaleznie
od pory roku. Sezonowos¢ sprzedazy tych kosmetykdéw w Polsce powoli
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zanika, chociaz ciagle jeszcze najchetniej kupowane s one wiosng i la-
tem. Po dezodoranty i zele do mycia konsumenci siegaja przez caty rok.
Klienci oczekuja od dezodorantéw nie tylko doskonatej ochrony przed
przykrym zapachem potu, ale takze dodatkowych korzysci. Dezodorant
musi by¢ skuteczny, ale takze bardzo delikatny dla skory i nie powodowac
jej podraznien.

,Przez caly czas bacznie obserwujemy rynek i staramy sie rozpoznawac
potrzeby konsumentdéw, a w rezultacie wprowadzamy do naszej oferty
kolejne produkty, ktére spetniajg te oczekiwania. Sukces rynkowy na-
szych nowosci takich jak linia dezodorantéw do stosowania po depilacji
Fa Balsam, czy Fa Yoghurt Fresh, swiadcza o tym, ze konsumenci chetnie
siegajg wtasnie po produkty oferujace dodatkowe, pielegnacyjne korzy-
$ci. Konsumenci szukajg kosmetykéw z naturalnymi sktadnikami - takich,
ktore beda miaty fagodne dziatanie dla skory i zapewnia jej ochrone
przed wysuszeniem” - méwi Anna Kobierska, specjalista ds. PR, Hen-
kel Polska.

Nie tylko damska sprawa

Przemiany obyczajowe w Polsce w ostatnich latach sprawity, ze zadba-
ne ciato i nienaganny wyglad sg niezwykle wazne takze dla mezczyzn.
Dlatego rynek kosmetykéw do pielegnacji ciata dla mezczyzn, ktéry
w Polsce dopiero zaczyna sie rozwijac, jest niezwykle obiecujacy dla firm
kosmetycznych. Panowie chetnie siegaja po produkty do pielegnaciji cia-
fa, chocby te, ktore s teoretycznie przeznaczone dla kobiet.

Pamietajmy, ze rynek kosmetykéw do pielegnadiji ciata to nie tylko kos-
metyki dla dorostych, ale takze dla dzieci. Wynika to z uzywalnosci kos-
metykdéw dla dzieci przez matki i przez cata rodzine. ,To wtasnie firma
Johnson & Johnson wykreowata tzw. adult usage, czyli uzywanie kosme-
tykoéw dla dzieci przez dorostych. Dlatego na pétkach stosujemy tzw. dual
placement - czyli produkty dla dzieci umieszczamy w sekcji kosmetykéw
dla dzieci i w sekgcji kosmetykéw dla dorostych zgodnie z naszym hastem
,Najlepsze dla Dziecka. Najlepsze dla Ciebie” - méwi Urszula Zurawska.
Dodaje, ze dotyczy to nie tylko oliwek i szampondw, ale takze balsamoéw
do ciatai zeli pod prysznic. (Anna Sylwiak)

Komentarz dystrybutora

Magdalena Dgbrowska
TEMIDO - Dystrybutor KOSMETYKOW

Rynek kosmetykéw do pielegnacji twarzy i ciata ciagle jeszcze jest do-
minujgcym nad segmentami kosmetykéw kolorowych i zapachowych.
Duzym powodzeniem cieszg sie produkty znanych polskich marek,
uwazanych w Polsce i za granica za wysoko jakosciowe kosmetyki. Jako
dystrybutor wyspecjalizowany w segmencie polskich kosmetykéw
wskazujemy na ogromny popyt produktéw takich producentéw jak:
Ziaja, Miraculum, Soraya, ciaggle rosnace zainteresowanie kosmetyka-
mi naturalnymi m.in. Flos-lek, Farmona. Pomimo iz wydawatoby sie, ze
karty w segmencie pielegnacji sa juz rozdane, pojawiaja sie nowe firmy
wprowadzajgce na rynek coraz to nowe produkty, czesto powielajace
wzorce juz istniejacych i znanych marek. Wazna cecha dzisiejszego ryn-
ku pielegnacji jest krétka zywotnos¢ serii pielegnacyjnych oraz coraz
wieksza czestotliwos¢ pojawiania sie nowosci, co utrudnia budowa-
nie i umacnianie marek na pétce. Oczywiscie wyrézni¢ mozna w ofercie
produkty ,niesmiertelne’, ktére niezmiennie cieszg sie popularnoscia
np. Krem Oliwkowy ZIAJA czy Krem Pani Walewska MIRACULUM.

Rynek dystrybucji w kanale tradycyjnym rzadzi sie troche innymi pra-
wami niz dystrybucja w kanale nowoczesnym. Wiasciciele drogerii,
konkurujac z wielkopowierzchniowymi sklepami, oczekujg od produ-
centow, a co za tym idzie od dystrybutoréw, pomocy w odsprzedazy
produktéw, chetnie wybierajg marki reklamowane w telewizji i obecne
w prasie kobiecej. Klienci oczekuja serwisu sprzedazowego w postaci
probek, ulotek, materiatéw POS od kazdego z producentéw, nieza-
leznie od poziomu cenowego produktéw, narzedzia wspomagajace
przektadaja na klienta ostatecznego, w rezultacie otrzymujac wzrost
sprzedazy. Prognozujemy, ze w nadchodzacych latach spadnie ilo$¢
funkcjonujacych sklepéw kosmetycznych, na rzecz tych najbardziej
Swiadomych rozwijania swojej dziatalnosci poprzez zapewnianie klien-
tom mitej i fachowej porady, duzego wyboru asortymentu.




Odkr¥j Nowe Smaki

Austriackie Musztardy w tubach

« Zdrowe - bez konserwantow
« Réoznorodnoscé regionalnych smakow
« Innowacyjnosc¢ opakowania - aluminiowe tuby utrzymujqce
dtugo swiezosc, aromat i smak produktu po otwarciu
« Dtugi okres przydatnosci - 12 miesiecy

DR. SCHWEITZER HAAS: MUSZTARDY KLASYCZNE,
MUSZTARDY WYKWINTNE

* SAREPTA - SAREPSKA
* ENGLISH - ANGIELSKA
* ASIA - AZJATYCKA
*BALSAMICO - BALSAMICZNA
+ DIJON - FRANCUSKA

CHRZAN i CZOSNEK

+« MUSTARD HORSERADISH - CHRZANOWA
« BAVARIAN - BAWARSKA
 GRILL - GRILOWA
+« HORSERADISH/MAYO - CHRZAN
« GARLIC PASTE - SWIEZY TARTY CZOSNEK
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Wytaczny dystrybutor w Polsce - Aspen Distribution Sp. z o.0.
ul. Promyka 1/86, 01-604 Warszawa tel/fax (22) 812 61 62
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email: aspen@aspen.net.pl, www.aspen.net.pl



Produkty dla ucznia

WITA)
SZKOLD

Rozpoczat sie rok szkolny.

Mundurki szkolne stanowig w tym roku obowigzkowy,
ale nie jedyny element ekwipunku ucznia. Kazdy z nich
oprocz przyborow szkolnych i modnej komérki ma

w tornistrze, czy tez plecaku drugie sniadanie i jakie$
stodkie , co nieco”.

Postanowilismy sprawdzi¢, ktére produkty spozywcze
zwroca uwage trojki dzieci w przedziale wiekowym

10 - 14 lat i znajdq sie w koszyku. Odwiedzili§my w tym .
celu hipermarket sieci REAL w Warszawie, -
przy al. Krakowskiej 61. 4 Ievféj'i; |
Ponizej prezentujemy produkty, ktore zostatly przez E | W \A;ybiera"li 5 dul&"y w sklepie RE
dzieci wybrane. — e .
Zapytalismy ponadto kilku producentéw artykutow E Vel i \
spozywczych o to, ktore produkty z ich oferty moga

uprzyjemnic dziecku pobyt w szkole.

Beata Gatarek

Batony, wafelki
Koordynator ds. PR yr

ZPC Mieszko S.A.

W plecaku ucznia nie moze zabrakna¢ stodkosci, a nic
lepiej nie poprawi humoru niz lubiane przez wszystkie
dzieci Zozole. Moga to by¢ karmelki twarde, nadziewane,
barwiace jezyk, mega kwasne. Moga to by¢ takze gumy
do zucia, lizaki czy zelki w wielu odmianach. Wsréd dzieci
duza popularnoscia ciesza sie wiasnie te ostatnie. Zelki to
tak zwane ,stodycze miekkie” i jest to jedna z cech, ktéra
spowodowata wzrost ich popularnosci. Rodzice patrza
na zelki znacznie przychylniejszym okiem niz na cukierki
i czesciej wybieraja je jako smakotyk dla swoich pociech.
Wprowadzanie coraz nowszych ksztattéw, czy urozmaicen
- w postaci nadzienia dla zelkéw lub witamin - dodatkowo
wzmaga zainteresowanie dzieci tymi produktami.

Dzieki niespotykanym wsréd cukierkéw ksztattom i miekkiej
konsystencji produkty te zyskuja uznanie konsumentéw i to
nie tylko tych najmtodszych.

Nowe zelki z grupy Zozole - Zozole Hello Zelo, to produkty
innowacyjne, ktére poza samym smakiem, dostarczaja
takze dodatkowych wrazen zadnym przygéd mtodym

konsumentom. Zozole Hello Zelo Rainbow to magiczne Producent, marka:
paski w kolorach teczy pokryte super kwasna posypka. «  Wawel, x-plode baton +  Sante, Crunchy Sezam
Jest to pierwszy tego typu produkt w kategorii zelkdw «  Wawel, Ikar +  Masterfoods, Milky Way
na rynku polskim. Zelki Zozole Fun to zelki koloryzujace «  Wawel, Adas minute
- niebieskie rekinki pozostawiajg intensywnie niebieski «  Wawel, Jacek +  Masterfoods, Snickers 220V
kolor na jezykach tasuchéw. Zelki Zozole Sport maja +  Nestle, Chocapic, baton +  Goplana, Mega Grzeski Toffi
ciekawe sportowe ksztatty: pitki i pitkarza. Zelki Zozole Cola +  Nestle, Ciniminis, baton «  Goplana, Mega Grzeski
nawigzuja do smaku i wygladu lubianego przez dzieci i «  Nestle, Nesquik baton +  Ferrero, Kinder Chocolade
mtodziez napoju. - Sante, Crunchy Sliwka «  Ferrero, Kinder Delice
«  Sante, Crunchy Orzech i kokos
migdaty +  Ferrero Kinder Delice Kakao

«  Jutrzenka, Jezyki, baton

HURT & DETAL [



a Zelki, pianki

Producent, marka:

Nestle, Pianki Jojo kaczki

Nestle, Pianki Jojo zakrecone
Haribo, Mallow Mania

Mieszko, Zozole helo zelo FUN
Mieszko, Zozole helo zelo SPORT
Storck, Nimm2 $miejzelki kwasne

e Ciastka

Producent, marka:

E.Wedel, Tw¢j torcik wedlowski orzechowy
Lu, Pepitki Lubisie, mi$ z czekolada

Bahlsen Sweet, Krakuski, Herbatniki Maltanki
Bahlsen Sweet, Leibniz minis

Bahlsen Sweet, Leibniz miniz choco

Lu, Pieguski star czok

REKLAMA
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Produkty Sante
zdrowo zyskujesz!
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Szezegdly u przedstawicieli handlowych Sante.




Produkty dla ucznia

e Platkiknlksniadaniome
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Producent, marka:

»  Nestle, Corn Flakes

«  Nestle, Nesquik Max kuleczki (z gra
edukacyjna na CD-ROM)

«  Maspex, Libella Mlekotaki

Elzbieta Con

Marketing Manager
Sante A. Kowalski Sp. J.

Firma Sante swa dziatalno$¢ skupia na zywnosci korzystnej
dla zdrowia. Ta zasada obowigzuje takze a moze
przede wszystkim produkty dedykowane najmtodszym
konsumentom.

Temat diety dziecka jest obecnie bardzo popularny,
nagtosniony licznymi  akcjami  spotecznymi, ktére
zwracaja m.in. uwage na asortyment szkolnych sklepikéw.
Nadrzednym jednak ich celem jest edukacja oraz
przyzwyczajanie dzieci do prawidtowego odzywiania
od najmtodszych lat, wraz z przekazywaniem im wiedzy,
dlaczego powinnywybieracte,anieinne potrawy czy napoje.
Jako producent, oferujacy produkty korzystne dla zdrowia,
bazujace na naturalnych jak najmniej przetworzonych
surowcach oraz technologiach produkcji zachowujacych
najcenniejsze sktadniki zywnosci, wychodzimy aktywnie
i przytaczamy sie do podejmowanych dziatan. Efektem
jest obecno$¢ produktéw Sante w wiekszosci sklepikow
w szkotach czy na uczelniach. Asortyment, dedykowany
uczniom, to przede wszystkim produkty, stanowigce zdrowa
alternatywe tradycyjnych stodyczy dostarczajgce witamin
mikroelementéw a takze energii niezbednej do nauki.
Wymieni¢ tu moge najpopularniejsze wsréd najmtodszych
konsumentéw: batoniki Crunchy typu musli, chrupki
kukurydziane bezglutenowe, petnoziarniste pieczywo
chrupkie, stonecznik tuskany oraz inne przekaski w ktérych
cukier zastapiony jest np. fruktoza. Produkty te nie dos¢, ze
dostarczaja niezbednych substancji i energii, to takze na
dtugo zaspakajaja gtod.

HURT & DETAL [

Rogaliki nadziewane

Producent, marka:

Chipita, Seven Days, Croissant z nadzieniem
kakaowym

Chipita, Seven Days, Croissant z nadzieniem
spumante

Dan Cake, Croissant

Pé6tka,, Zywnos¢ dietetyczna”

Producent, marka:

Kamis, Fit Up Crisps, Chipsy warzywne, chrupigce
buraczki Winegret

Kamis, Fit Up Crisps, Chipsy warzywne, chrupigce
jabtko naturalne

Wawel, Lekka - czekolada mleczna

Wawel, Lekka — wafle o smaku cytrynowym
Wawel, Lekka — Karmelki o smaku owocowym
Sante, Dietto, Sport & Fitness, Wafelki truskawkowe
Biofan, Herbatniki Bartusie bez cukru



Nowosé!
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Swiatowa innowacja

juz w Polsce

[hen paner ogdhepdB

Mc Lane Polska - oddziaty:

Bielsko Biata - (0-33) 821 34 71

Blonie — (0-22) 731 00 54, do 59
Bydgoszcz — (0-52) 346 55 50

Gdynia - (0-58) 782 72 62

Kielce - (0-41) 365 12 57

Krakéw — (0-12) 640 92 45, 640 92 46
todz - (0-42) 640 55 15

Olsztyn — (0-89) 527 74 09, 535 03 39
Poznan - (0-61) 872 59 07

Ruda Slaska — (0-32) 772 08 00

Rudna Mata k/Rzeszowa — (0-17) 851 €6 36
Szczecin - (0-91) 812 75 75, 812 75 85
Wroctaw — (0-71) 356 40 71

Zielona Gora — (0-68) 453 16 72

' AL
Wytaczny lmportt(ar Nelxt Pomt Sp! z 0.0., tel +48 22 729 23 30

| wniurww.sapahh‘plI e-mail: snpahh@snpahh pl

Nasijpartnerzyjregionalni:]

Chrzanow, Astir-Centrum Handlu Spozywczego -
Diugoteka k/Wroctawia, Centrum Spozywcze Era - (0-71) 346 76 76
Katowice, FH Zygmunt — (0-32) 35 94 186, 187, 207

Pruszkow, BOS S.A. — Oddziat AB Centrum — (0-22) 738 21 00

Suwalki, Hurtownia Max — (0-87) 563 00 45

Watbrzych, Hurtownia Infoprobud — (0-74) 665 12 60

Warszawa:

* Alpan Hurtownia Art. Nabiatowych — (0-22) 877 42 56, 836 66 95

* Pylkow-Pyl Sp. Jawna, Hurtownia Spozywcza — (0-22) 866 62 06

Zostangnaszy,

rtnereln'

(0-32) 627 61 18, 25

& Next Point 2007 ™Znak towarowy zastrzezony

\



Produkty dla ucznia
a Jogurty e Mate napoje

Producent, marka:

Maspex, Kubus
Producent, marka: - Kofola, Jupik truskawka

Bakoma, Bakus jogurt truskawkowy et i

Bakoma, Bakus serek homogenizowany z witaminami
Baha, Zozole YO!GO!
Danone Polska, Danonki pét na pét

e Wedliny paczkowane

Producent, marka:

Kania, Disney, Smakowity kasek, szynka
z indyka w plastrach

Kania, Disney, Smakowity kasek, szynka
wieprzowa w plastrach

Kania, Disney, Pychota — pasztecik
Kania, Disney, Mniam Burgery

Animex, Bobaski serowe

Tarczynski, Dawidki

Morliny, Morlinki, paréwki z indyka

ZM Mazury, Tygryski, zaréweczki z serem
ZM Mazury, Tygryski, kabanosik

HURT & DETAL [




Produkty dla ucznia

Anna Szmyt, Kierownik Marketingu Jutrzenka S.A.

W portfolio Jutrzenki znajduje sie wiele produktéw, ktére moga uprzyjemnic¢ dzieciom szkolne przerwy.

Do najpopularniejszych naleza Zelki Akuku! oraz wafle Grzeski.

Zelki Akuku! To nie tylko doskonaty smak, ale takze r6znorodnos¢ koloréw i ksztattéw. Najmtodsi moga siegnaé np. po Akuku! Nadziane
Misie, Akuku Rozetki, Owocki, Serduszka z owocowym nadzieniem. Nieustajacym zainteresowaniem dzieci (i dorostych) ciesza sie
takze tradycyjne Miski. Dla najmtodszych smakoszy w maju Jutrzenka wprowadzita cukierki Akuku! kwasne i owocowe z nadzieniem
musujacym i barwigcym jezyki. Innym rodzajem przekaski moga by¢ wafle Grzeski — dostepne juz w ponad 10 smakach. Dzieci maja do
wyboru miedzy innymi: mega Grzeski o smaku kakaowym, o smaku toffi, Grzeski orzechowe, bananowe, posypane orzechami,
z chrupkami i inne réwnie pyszne smaki. Jesienia pojawig sie kolejne nowosci, w tym skierowane specjalnie dla najmtodszych.

Kamis-Przyprawy S.A.

Kiedy Twoja pociecha domaga
sie czego$ stodkiego, zaproponuj
jej chipsy... Chrupiace, pyszne,
zdrowe i niskokaloryczne. Stodkie
lub wytrawne. Z cynamonem lub
imbirem. Naturalnie lekkie. Pierwsze
zdrowe chipsy owocowo-warzywne
Kamis Fit up!™,

Kamis Fit up!™ to pierwsza na rynku
linia naturalnych produktéw bez soli
i wzmacniaczy smaku, z dodatkiem
btonnika, ktéra pomaga utrzymac
wtasciwg, racjonalng diete, a dzieki
sktadnikom znajdujacym sie

w ziotach, przyprawach, owocach

i warzywach - korzystnie wptywa
na zdrowie, urode i witalnosc.

REKLAMA
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Bazarekpl

Zaléz sklep internetowy

Co to jest? Sklepy Produkty m Zarejestruj sig

Co to jest Bazarek pl?

miejsce, gdzie zalozysz niezalezny,
profesjonalny sklep internetowy. .

Bazarek.pl to miejsce gdzie mozesz zatozyé niezalezny sklep internetowy. Klienc odwiedzajacy sklep poruszaja sie
tylko po Twoim sklepie, kupuja produkty, rejestruja sie, maja, dostep do wiasnej historii zamdwien - wszystko wylacznie
w ramach Twojego sklepu.

Zakfadajac u nas sklep a nawet wiele sklepdw (wszystkie podpigte pod jedne konto), sam wybierasz pod jaka domena,
ma byé sklep (mamy az 4 rdine domeny do wyboru: bazarek.pl, es24.pl, abc24.eu, eshopping24.eu), masz takze
mozliwose podiaczenia whasnej domeny. Majac u nas sklep zajmujesz sig sprzedaza, nie musisz sig martwic o hosting,
backup danych czy aktualizacie - wszystkim zajmujemy sie my, a jesli potrzebujesz dodatkowa funkejonalnose rdwniez

owszechny dostep do Internetu zmienit oblicze dziatalnosci

handlowej. Sklepy Internetowe tarisze w utrzymaniu od trady-

cyjnych placéwek zaczety wyrastac jak grzyby po deszczu.
Osdéb korzystajacych z Internetu przybywa w Polsce z roku na rok,
w 2006 r. zaobserwowano prawdziwy skok, z sieci zaczeto korzystac
ponad 11 milionéw Polakéw, tym samym zwiekszyt sie takze odsetek
Internautéw robigcych zakupy on-line, w 2003 r. wynosit 9% a w 2006
wzrést do blisko 25%. Zatem jak zacza¢ zarabia¢ w Internecie? Jak
stworzy¢ witasny Sklep Internetowy bez ponoszenia ogromnych na-
ktadoéw finansowych i nie posiadajgc wiedzy informatycznej. Pokaze-
my Ci jak w ciaggu 5 minut zatozy¢ profesjonalny Sklep Internetowy.

Serwis to miejsce gdzie mozesz zatozy¢ niezalezny
sklep internetowy. Klienci odwiedzajacy taki sklep majag dostep do
petnej oferty sprzedawanych produktéw 24 godziny na dobe 7 dni
w tygodniu. Zaktadajac sklep w serwisie , sam decydu-
jesz pod jaka domeng ma byc¢ sklep (jest dostepnych pie¢ réznych
domen), istnieje réwniez mozliwos¢ podtaczenia wtasnej domeny
firmowej. Dzieki takiemu rozwiazaniu nie martwisz sie o hosting, ba-
ckup danych czy aktualizacje - wszystkim zajmuje sie serwis

. Do konca roku korzystanie z serwisu jest bezptatne, dzieki temu
mozesz sprawdzi¢ funkcjonalnos¢ takiego sklepu nie ponoszac zad-
nych kosztow.

Ponizej umiescilismy krotka instrukcje jak krok po kroku zatozy¢ taki
sklep.

Krok pierwszy:

Zarejestruj sie w serwisie , podaj wymagane dane
teleadresowe, po wypetnieniu formularza na podany adres email
otrzymasz wiadomos¢ z linkiem aktywacyjnym.

Krok drugi:

Po aktywacji konta kliknij na zaktadke ,panel admina’, zaloguj sie po-
dajac adres email i hasto, po zalogowaniu znajdziesz sie na stro-
nie z listg posiadanych sklepéw. Poniewaz dopiero zaktadamy nowy
sklep, nalezy klikna¢ przycisk,zatéz sklep internetowy”.

Przechodzimy na strone z formularzem do zaktadania sklepu. Tak jak
przy rejestracji nalezy poda¢ dane teleadresowe oraz dodatkowo
dane firmowe i nr konta bankowego, jesli chcemy przyjmowac ptat-
nosci za pomoca przelewow.

Prosze pamieta¢, ze na kazdej stronie jest dostepna pomoc - w pra-
wym gérnym menu nalezy wybrac link,,pomoc”.

Krok trzeci:

Po zatozeniu sklepu musimy go jeszcze skonfigurowac, czyli dodac
kategorie, uzupetni¢ ustawienia sklepu i produktéw, doda¢ opcje
ptatnosci oraz przesytek, czyli wszystko to, co jest potrzebne do pro-
wadzenia sklepu internetowego (nie zapominajmy jeszcze o produk-
tach).

Na stronie z listg sklepéw wybierz link ,rozpocznij prace’, ktéry znaj-
duje sie obok nowo zatozonego sklepu, nastepnie przejdziesz do for-
mularza dodawania kategorii.

HURT & DETAL [

Bazarekpl

sig tym zajmiemy. Twoje produkty beda promowane w naszym Pasazu Bazarek.pl oraz partnerskim serwisie
KupSprzedaj.pl.

‘We wlasnym sklepie bedziesz mégl:

tworzyt wlasne kategorie | podkategorie
dodawac cechy produktow

ustawiac profile produktdw

ustalaé rabaty na produkty

przegladac histarie zamadwier
przegladac zarejestrowanych klientdw
eksportowad | importawat produtkty
preyjmowac ptatnosci online

zarzadzac trescig (zaawansowany system CMS) £
dodawaé nieograniczong ilosé produktdw i zdjedé
definiowac przesviki zaleznie od wagi zamdwienia
tworzyc wlasne layouty

Do kotica roku sklep jest catkowicie bezptatny, a od 1 stycznia 2008 przewidywana cena
to 10 zt/miesiecznie za kazdy zatozony sklep,

Nie czekaj! Zaléz swéj sklep internetoww!»

do gary t

Mozesz tu utworzy¢ kategorie i podkategorie bez limitow zagtebien.
Uzupetnij odpowiednie pola formularza i kliknij przycisk,dodaj nowa
kategorie”. Po uzupetnieniu kategorii kliknij na link ,przejdz do usta-
wien sklepu”.

Na tej stronie mozesz skonfigurowa¢ domyslnie ustawienia sklepu, ta-
kie jak nazwa, logo, stowa kluczowe do wyszukiwarek internetowych.
Po zapisaniu danych przejdziesz na strone ustawien produktow.

Jak sama nazwa méwi, mozesz na tej stronie skonfigurowac domysl-
nie ustawienia produktéw i sktadanych zaméwien (takie jak opcje
rachunkow). Po uzupetnieniu danych przejdziesz na strone form pfat-
nosci.

W swoim sklepie mozesz przyjmowac pfatnosci on-line. Wystarczy,
ze masz konto w jednym z tych serwiséw: przelewy24.pl, platnosci.
pl allpay.pl czy paypal.pl. W formularzu wpisz tylko potrzebne identy-
fikatory a cata obstuga przyjecia optaty odbywa sie juz automatycz-
nie. Po uzupetnieniu form ptatnosci przejdziesz na strone z opcjami
przesytek.

Opcje przesytek sa uzaleznione od wagi zamoéwienia. Podczas do-
dawania produktéw wpisujesz ile wazy dany produkt. W momencie,
gdy klient sktada zamoéwienie, system podlicza wage produktéw
i wybiera dostepne opcje przesytek, dzieki temu klient od razu wie ile
zapfaci za zamowienie. W formularzu nalezy wpisa¢ zakres wagowy
przesytek, cene oraz krétki opis do informacji klienta.

Jak widzisz - w trzech prostych krokach mozesz zatozy¢ wtasny sklep
internetowy. Opisane tu funkcje, to tylko podstawa do zatozenia
e-sklepu. Serwis oferuje wiele innych przydatnych funk-
¢ji takich jak: cechy i profile produktéw, mozliwos$¢ wyboru wygladu
sklepu, dostep do historii zaméwien, przegladanie klientéw i mozli-
wos$¢ zarzadzania tredcig (system CMS). Teraz gdy juz zatozyte$ swdj
sklep mozesz skupi¢ sie na wprowadzaniu produktéw, raz wprowa-
dzone nie sg usuwane, a prosty system aktualizacji pozwala na usta-
wienie aktualnych cen czy ilosci magazynowych.

Zatoz sklep w serwisie nic nie tracisz a mozesz do-
faczy¢ do osob, ktére zarabiaja poprzez sprzedaz w sklepach inter-
netowych.

Rafath Khan

Zaloz sklep internetowy

wersja
beta




Sél Kujawska

Najwyisza jako$é — potwierdzona przez liczne certyfikaty

oraz dzialalnoé¢ wlasnego Centrum Badawczego

Naturalno§¢ — nasza sél uzyskiwana jest ze #rédet,
pochodzacych z tych samych zasobéw solnych regionu
kujawskiego, co sél zasilajgca uzdrowiska w Inowroctawiu
i Ciechocinku

Zdrowie — stanowi niezbedny skladnik zywnosciowy

Uniwersalno$¢ — posiada réinego rodzaju zastosowania,
nie tylko kulinarne

Czystosé — zawartoé¢ NaCl (chlorek sodu) w naszej soli
to az 99,8%

Zréinicowana oferta — obok Soli Kujawskiej polecamy:
Peklosél, Tabletki solne, Sél sucha, Sél mokra,

Sél farmaceutyczna

I Ciech

Dywizja Sodowa Dywizja Sodowa Ciech S.A., ul. Fsbryczna 4, 88 - 100 Inowroclaw, tel.: (+48 592) 35 41 673, fax. (+48 52) 35 49 901, www.solkujawska.pl




VIAGUARA FOREST - nowos¢ od VIAGUARA S.A.

Brazylijczycy maja swoja guarane, tropikalna rosline zwierajaca kofeine. Guarane stosowali Indianie
po ciezkiej pracy, gdy wieczorem pragneli zapomnie¢ o trudach dnia. Guarana posiada wtasciwosci
stymulujace, oddala zmeczenie, zwigksza wytrwato$c i odpornosc fizyczna.

Specjalnoscia Polakéw od wiekéw sg wszelkiego rodzaju wodki.

A gdyby tak potaczyc ze sobg to co najlepsze w obu kulturach?

Brazylijska guarana i polski spirytus

VIA - czyli ,z', GUARA - czyli z Guary plus najlepszy polski spirytus wtedy powstanie
VIAGUARA, ekscytujacy trunek, ktéry rozpala zmysty, a zawarta w nim guarana niweluje
negatywny wptyw alkoholu.

I

Eorest _ Do VIAGUARA i VIAGUARA SWEET ostatnio dofgczyta VIAGUARA FOREST.
FIULIR  Doskonaty trunek o ziofowym smaku z lekkg nuta aromatu typu jagermaister.
~ Produkt jest dostepny w pojemnosciach 0,711 0,2l
Karton zbiorczy dla pojemnosci 0,71 zawiera 6 szt.
Karton zbiorczy dla pojemnosci 0,21 zawiera 15 szt.

Pozostate produkty:

m - i Producent: PWW ,,Polmos” S.A. Siedlce

: A 2) /4 Wrtasciciel ki: VIAGUARA S.A.
= 20% GRATIRVIKU | oo

| 6"“‘1 e

1388 £t

—

VIAGUARA VIAGUARA
SWEET

GRAPCIO z sokiem A A A A

W drugiej potowie sierpnia ruszyta promocja produkowanego
przez Ustronianka Sp. z 0.0. napoju z sokiem pod marka GRAP- m

ClO.

Pakiet dziatar obejmuje zaréwno promocje handlowa skierowana
do kanatu tradycyjnego i nowoczesnego jak i promocje konsu-
mencka. Promocje wsparte beda duza iloscig tematycznych ma-
teriatéw reklamowych. Przygotowywana jest takze reklama marki
GRAPCIO, ktéra bedzie emitowana w prasie fachowej i w mediach publicznych. Pierwszy okres promo-
¢ji potrwa z ré6znym nasileniem do korica 2007 roku i zostanie powtdrzony w Il kwartale 2008 roku.
Grapcio to rodzina 4 smakoéw napoi z sokiem adresowanych do dzieci dostepne w opakowaniach 0,5
L pet.

Producent: Ustronianka Sp. z o.o.
www.ustronianka.pl

DANUSIA CLASSIC - nowe opakowanie

naszegﬁstoiska nr Juz od wrzesnia na rynku dostepna bedzie znana i lubiana tabliczka

: fastt k. nadziewana batonika DANUSIA classic w nowej szacie graficznej. Firma
jmleszczqcego sie Wawel nawigzujac do bogatej historii tego subtelnego batonika wpro-
TS = wadza na rynek opakowanie, oddajgce klimat dawnych lat. Jest ono w swej

w paWII.Onle 8 A pOZIOm B' stylistyce bliskim nawigzaniem graficznym do pierwszych opakowan

batonikéw Danusia z 1918r.
Gramatura: 38 g

Chiodnia £6d7 SA. Cena netto za szt: 0,89 zt
91-203 todz, ul. Traktorowa 170
www.chlodnia-sa.pl
tel. Dziat handlowy: 042 61-36-491

Producent: WAWEL S.A.
www.wawel.com.pl

Nowa seria Dan Familijnych

Chtodnia £6dz S.A. wprowadzita na rynek doskonata serie

Dan Familijnych.

Nowoczesne opakowanie z okienkiem wykonane z folii najwyzszej
jakosci, oryginalne przepisy serwowania dan z ciekawymi sosami za-
mieszczone na odwrocie opakowan oraz przede wszystkim doskona-
ta jakos¢ samych produktéw to argumenty, ktére przekonaja kazdego
konsumenta do zakupu.

Wsréd kilkudziesieciu pozycji z bogatej oferty jest kilka NOWOSCI.
Prezentujemy dwa produkty : doskonate Knedle z ciasta jogurtowego z pysz-
na pianka jogurtowo-truskawkowa, ktére mozna podawac na ciepto izimno
oraz Pyzy z boczkiem.

Wszystkie produkty z tej serii zawierajg 20% wiecej towaru w formie gratisu.

W planach firmy jest udziat w targach Polagra w Poznaniu od 17.-20 wrzes$nia b.r., na ktérych
prezentowane beda przez profesjonalnych kucharzy oprécz w/w Dan Familijnych inne NOWO-
SCl: Dania kuchni Chinskiej oraz Meksykanskiej.

REKLAMA

Producent: Chtodnia t6dz S.A.
www.chlodnia-sa.pl
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POWER PLAY - nowy isotonic Energy Trade

Firma ENERGY TRADE Sp. z 0.0. z Krakowa, produ-
cent napoju energetycznego o nazwie ICE COOL
wprowadza na rynek nowy produkt - isotonic o na-
zwie POWER PLAY w butelce PET o pojemnosci 1litr.
Sugerowana cena dla konsumenta 4, 29 zt.

REKLAMA

Producent: Energy Trade Sp. z 0.0.
www.icecool.pl

Nowe opakowania seréw z Sierpca

Od wrzesnia OSM Sierpc wprowadzita nowe opa-
kowania ,otwérz zamknij” dla seréw — KROLEWSKI
I MARKIZ L'CASEI.

SER KROLEWSKI to ser typu szwajcarsko-holen-
derskiego, o niepowtarzalnym, delikatnym, lekko
orzechowym smaku, zapewniajagcym mu iscie kré-
lewska pozycje. Ser Krélewski jest jednym z naj-
bardziej znanych i cenionych seréw Polsce.

A well-known Polish manufacturer of fish preserves SER MARKIZ L'CASEI jest nowoscia na polskim ryn-
ku. Dzieki zawartosci szczepu probiotycznego
Modern tEthl’lDngieS and best quality materials and components Lactobacillus casei Lafti L 26, produkt ten zaliczy¢
which are used in our production allow us to offer you delicious fish mozemy do tzw. zywnosci funkcjonalnej, ktorej
preserves which enjoy great popularity among consumers. spozywanie prowadzi do poprawy stanu zdrowia,
dobrego samopoczucia oraz redukowania ryzyka

We manufacture fish preserves under our own "Losos" trademark zachorowania.

as well as under numerous private trademarks. Obydwa sery sg teraz dostepne w plastrach - (o gramaturze 150g ),

dzieki czemu klient moze cieszy¢ sie codziennie $wiezym smakiem
pysznych seréw.

FISH PROCESSING PLANT “LOSOS" Sp.z 0.0.
Wiynkéwko 49 b, 76-202 Stupsk 2, Poland Producent: OSM Sierpc.
tel. +48 59 84 72 700 + 703, fax +48 59 84 72 704 www.osm-sierpc.pl

REKLAMA

SKUTEGZNA OGCHRONA
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ZPUH "BEST PEST Sp. J. ; 43- Jul. Mozdzierzowcow 6b
tel./fax (0 32) 6177 571, 6177 562, 0 600 91 45 67

www.lampy.owadobojcze.pl







Napoje energetyzujgce
to jedna z najszybciej
rosnacych kategorii
w Polsce

XL Energy Drink
sprzedaje sie swietnie
w ponad 35 krajach
na swiecie

Zakup XL E

juz dzi
Z rosi

o

SZAMOW JUZ2 Dz

Dystrybucja: Aspen Distribution Sp. z 0.0.
ul. Promyka 1/86, 01-604 Warszawa
e-mail: aspen@aspen.net.pl
tel. +(48) 22 812 61 61, +(48) 22 812 54 80



