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Drodzy Czytelnicy,

Listopadtomiesiac, kiedy potkisklepowe zmieniajg swoj
wyglad na bardziej kolorowy i ciepty, przypominajac
konsumentom o zblizajagcych sie Swietach Bozego
Narodzenia i zabawie noworocznej.

Przygotowujac swoje kasy fiskalne na potezne obroty,
nie zapominajcie o zapewnieniu Waszym klientom
petnej oferty swigtecznej, zaréwno tej spozywczej, jak
i chemiczno-kosmetycznej. Zwracajcie uwage na informacje o nowosciach
produktowych oraz o prowadzonych w tym okresie akcjach promocyjnych.
Dla Panstwa wygody, w biezagcym numerze HURT & DETAL zamiescilismy
specjalny dodatek z ofertg Swigteczng, ktdry pozwoli Wam na zapoznanie sie
z produktami swigtecznymi oferowanymi przez wybranych producentow.

Pozdrawiam serdecznie

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

Grupa Zywiec ma najlepszy wizerunek
ze wszystkich polskich firm

Grupa Zywiec zwyciezyta w tegorocznym rankingu,Manager Maga-
zin” -, Mistrzowie Wizerunku”. To spektakularny awans z 27 miejsca
w roku 2006. Firmy oceniali fachowcy - 514 prezeséw, wicepreze-
séw i dyrektoréw generalnych z duzych i srednich przedsiebiorstw.
W pierwszej, zesztorocznej edycji badan Grupa Zywiec zajeta dobre
27 miejsce. W tym roku, mamy do czynienia ze spektakularnym
awansem na | miejsce. Grupa
Zywiec wyprzedzita miedzy
innymi takie firmy jak: TVN,
Hewlett - Packard, Toyota
oraz Danone.

Manager Magazin napisat:
,Grupa Zywiec, po raz kolejny,
udowadnia, ze z wizerunkiem
firmy jest tak jak z angielskim
trawnikiem. Aby osiggna¢ dobre rezultaty, potrzeba wielu lat cierp-
liwej pracy”.

Zdaniem Krzysztofa Ruta - Dyrektora ds. Korporacyjnych Grupy Zy-
wiec -,na zwyciestwo w tym rankingu pracowalismy przez wiele lat. To
dla nas wielki zaszczyt. Wiemy, ze ,szlachectwo zobowiqzuje”. Dlatego
oprdcz dalszej poprawy wynikéw bedziemy koncentrowac sie na poli-
tyce otwartej komunikacji, odpowiedzialnosci spotecznej i wzmacnia-
niu wizerunku firmy przyjaznej pracownikom i kontrahentom”.

Podobne badania wizerunku firm 20 lat temu przeprowadzit po raz
pierwszy niemiecki ,Manager Magazin” Ich wyniki dostarczyty tyle
cennych danych marketingowych, ze od tej pory przeprowadza sie
je regularnie. W Polsce, w tym roku, po raz drugi na zlecenie ,Ma-
nager Magazin” zrealizowato je Centrum Badan Marketingowych
Indicator.

Zmiany
w strukturze
Altadis Polska

Z dniem 8.10.2007r. na czele
zespotu Dyrekcji Handlowej
Altadis Polska S.A. stanat Jean-
Baptiste Mouton, dotychczas
Dyrektor ds. Marketingu, mia-
nowany na stanowisko Dyrek-
tora ds. Sprzedazy i Marketin-
qu

Dyrektorowi ds. Sprzedazy

i Marketingu podlegajg trzy
departamenty:

Departament Sprzedazy i Dys-
trybucji prowadzony przez Dy-
rektora ds. Sprzedazy i Dystry-
bucji - Macieja Frydrycha.
Departament Marketingu, pro-
wadzony przez Jarostawa Maj-
chrzaka, dotychczasowego
Kierownika ds. Strategii Rynko-
wych, ktéry objat stanowisko
Dyrektora ds. Marketingu.
Departament Rozwoju Aktyw-
nosci Rynkowych (Trade Mar-
keting), ktérym zarzadza tu-
kasz Halkiewicz, Dyrektor ds.
Rozwoju Aktywnosci Rynko-
wych (wczesniej Szef ds. Roz-
woju Aktywnosci Rynkowych).

Pucerka uniwersalna
z mikrofibry

REKLAMA
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“Tyskie Vademecum Piwa”
jest dostepne w salonach Empik!

Tego jeszcze nie byto! Marka Tyskie, przynalez-
na i wspoéttworzaca Europejska Kulture Piwna,
przygotowata dla wszystkich “piwnych” wiel-
bicieli unikalna ksiazke - “Tyskie Vademecum
Piwa" Dzieki tej pozycji, kazdy bedzie mogt
dowiedziec¢ sie gdzie powstato pierwsze piwo,
ktory browar produkuje najmocniejeszy czy
najdrozszy trunek na swiecie, ktéry kraj pije
najwiecej piwa oraz ktéry lokal ma w swojej
ofercie...2500 piwnych marek! Ksigzka jest juz
dostepna w salonach Empik.

Zdzistaw Kantor ~ %

Na przestrzeni wiekow tradycja warzenia i picia piwa rozwineta sie
w miedzynarodowa kulture piwna. To nierzadko przy piwie snute s
niesamowite opowiesci — opowiesci o zyciu, historii. W tym celu wias-
nie powstato “Tyskie Vademecum Piwa" - podrdz po $wiecie piwa; od
Mezopotamii, przez klasztory irlandzkich mnichéw az po browar
w Tychach. Przewodnikiem w podrézy po piwnej Europie jest sam
Michael Jackson (1942-2007), okreslany przez The Wall Street Journal
»najwiekszym swiatowym krytykiem piwa". To jego ostatnia wyprawa
szlakiem miejsc, gdzie warzy sie napdj z pianka.

,Tyskie Vademecum Piwa” to niewqtpliwie najciekawsza i jedna z niewie-
lu masowo dostepnych pozycji na temat piwa obecna na wydawniczym
rynku. Ksiqzka kierowana jest do kazdego - zaréwno piwnego eksper-
ta, jak i osoby, ktéra dopiero zamierza stac sie znawcg, lub po prosto do
kogos, kto lubi czytac i poznawac nowe zagadnienia. To kompendium
wiedzy o piwie w pigutce podane w ciekawej i przystepnej formie przez
piwnego mistrza — Michaela Jacksona. To obowigzkowa lektura dla
amatora literatury!” - powiedziat Zdzistaw Kantor, wspoéfautor ksigzki.

Promocja ksiazki odbyta sie w dniu 26 pazdziernika w warszawskim
Empiku. Ekspertami piwnymi podczas promocji byli uczestnicy zna-
nego i lubianego programu - -
telewizyjnego ,Europa da sie
lubi¢” w osobach: Gabi Gold -
Czechy, Stefen Moller - Niemcy,
Kevin Aiston - Anglia. Impreze
poprowadzili - jak zwykle
w sposob bardzo ciekawy - Do-
rota Welman i Marcin Prokop.

Sukces lubelskiej Perty
w Otwartym Konkursie Piw

Perta Browary Lubelskie S.A. podczas XV Jesiennego Spotkania Bro-
warnikéw, ktére odbyto sie w dniach 3-5 pazdziernika br. w Szczyrku,
zdobyta trzy medale w Otwartym Konkursie Piw:

« I miejsce w kategorii piw specjalnych - za piwo Carméll.

« Il miejsce w kategorii piw jasnych petnych, ekstrakt 12.1 - 14.0
w.e. - za piwo Perta Chmielowa.

« Il miejsce w kategorii piw jasnych petnych mocnych, ekstrakt

14.1 - 16.0 w.e. - za piwo Perta Mocna.

Nagrody te sg kolejnym potwierdzeniem wysokiej jakosci produktéw
lubelskiej Perty.
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Z rynku FMCG

Polskie
firmy

w Kolonii

6.607 wystawcow z 95 krajéw na powierzchni blisko 300 tys. m.kw. zaprezentowato najnowsze
trendy w przemysle spozywczym, podczas miedzynarodowych targéw spozywczych ANUGA

w Kolonii (Niemcy), w dniach 17-20 pazdziernika br.

Wedtlug organizatoréw, tegoroczne targi odwiedzita rekordowa liczba oséb zwigzanych

z branza spozywcza - ok. 163.000 z 175 krajéw.

Na targach ANUGA nie zabrakto firm z Polski (114), ktére bardzo aktywnie promowaty rodzime
produkty. Oczywiscie towarzyszyliSmy im podczas tej imprezy. Z polskimi producentami
obecnymi na targach ANUGA w Kolonii rozmawial redaktor naczelny - Tomasz Panczyk.

QNUQQ

Bakalland S.A.
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Pucerka z mikrofibry
do silnych zabrudzen

do silnych
zabrudzen
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Adam Moskata - Dyrektor Handlowy
Bakalland S.A.

- Targi Anuga w Kolonii, to jedne z najwiekszych
targéw spozywczych w Europie.

Po raz pierwszy na targach miedzynarodowych
prezentujemy oferte catej grupy i do tego wyste-
pujemy jako przedstawiciel Food Business Group,
ktora jest zrzeszeniem polskich producentéw zyw-
nosci. Obok nas znajduja sie stoiska takich firm,
jak: Rolnik, Goliard, czy DM Snack.

Bakalland S.A. - spétka notowana na Gietdzie Pa-
pieréw Wartosciowych w Warszawie, specjalizuje
sie w zywnosci tzw. suchej i zdrowej. Podstawowy
asortyment to bakalie, suszone owoce, orzechy.
Spotka ma w swojej ofercie réwniez wyroby firmy
Polgrunt (produkty sojowe) i Solger (kasza, ryz
i wyroby straczkowe).

Na targi Anuga przyjechaliSmy po to, aby zapre-
zentowac oferte zaréwno firmy Bakalland, jak
i catej grupy. Zamierzamy pozyska¢ nowych kon-
trahentéw, ktérzy beda wspodtpracowac z nami
w handlu zdrowg zywnoscia. Jestesmy tutaj réw-
niez po to, aby zaprezentowac nowe opakowania
i nowy asortyment, ale réwniez aby promowac
nowa marke ,parasolowg” - Orico. Naturalnym
elementem uczestnictwa w targach jest promocja
produktéw Food Business Group.

Oceniajac nasze uczestnictwo w targach nalezy
podkresli¢, ze spotykamy tutaj bardzo duza ilos¢
klientéw. Na naszym stoisku jest bardzo duzy ruch.
Sa to m.in. sieci handlowe i hurtownie.

Targi to réwniez doskonata okazja na odwiedzanie
detalistéw, zapoznanie sie z trendami w zakresie
m.in. wystawiania towaréw. Podpatrujemy réwniez
inne firmy. Pojawiaja sie rewelacyjne pomysty.

Jednak targi to nie tylko poszukiwanie rynkéw
zbytu, to réwniez kontakty z dostawcami — zaréwno
z tymi, z ktérymi juz wspétpracujemy, jak i z nowy-
mi — potencjalnymi kontrahentami.

Planujemy ponadto uczestnictwo w organizowa-
nych podczas targéw seminariach. Juz za chwile
na przykfad - rozpoczyna sie seminarium dotycza-
ce organicznej zywnosci. Tak wiec sami chcemy
przy tej okazji zdoby¢ wiedze, ktéra wykorzystamy
w przysztosci w firmie Bakalland i Food Business
Group.

lland, Cezary Gérczak liceprezes

m;boskala, Dyrektor Handlowy Ba-

Sylwia toniewska - Product Manager
Bakalland S.A.

W Kolonii szczegdlnie promujemy nowa linie pro-
duktow naszej firmy, jaka jest ,Bakalland Fresh’,
powstatej z konsolidacji kilku dotychczasowych
marek. Sa to produkty w tackach z folig samoprzy-
lepna, pozwalajaca na wielokrotne otwieranie i za-
mykanie opakowania, utrzymujac na dtugo Swie-
20$¢ produktu. Jest to ukton w strone klientéw
traktujacych bakalie, jako rodzaj przekaski.

HURT & DETAL [
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ra Spoétka z o.o.

Ktoére produkty szczegélnie promujecie na tar-
gach Anuga?

Herbapol Lublin S.A.

Na zdjeciu: Wiktoria Brgpzowska - Ifyrektor Eks-
portu (zlewej) i Malgorzata Szyba - Kierownik Eks-
portu'(z prawej) e

Wiktoria Brzozowska - Dyrektor
Eksportu, Herbapol Lublin S.A.

Cele?

- JesteSmy tutaj dlatego, ze uwazamy Anuge za
jedna z lepszych imprez targowych na terenie Eu-
ropy Zachodniej, skupiajacych nie tylko klientow
z Niemiec, czy innych rynkéw Europy, ale z innych
kontynentéw.

Naszym gtéwnym celem uczestnictwa w tej impre-
zie jest poszerzenie dystrybucji oraz ilosci ofero-
wanego asortymentu na rynkach zagranicznych,
gdzie juz jestesmy z nasza oferta. To réwniez do-
skonata okazja do nawigzania kontaktéw z dystry-
butorami na nowych rynkach.

- Jestemy w Kolonii — a niemiecki rynek herbat
ziotowych i owocowych jest najwiekszy w Europie
- jednoczesnie jest to jeden z naszych kluczowych
bizneséw. Herbapol stynie z herbat ziotowych. Jak
pokazuja badania, konsument nas dobrze kojarzy
nie tylko w Polsce, ale i zagranica. Dlatego tez her-
baty ziotowe i owocowe s3 bardzo wazne w kon-
tekscie promocji na rynkach miedzynarodowych.
Targi Anuga traktujemy gtéwnie jako zrédto dotar-
cia do konsumentéw ,starej” Unii: Anglii, Irlandii,
Holandii, Danii, gdzie nasze produkty réwniez sg
obecne. Oprécz herbat obserwujemy coraz wiek-
sze zainteresowanie wsréd klientow produktami
funkcjonalnymi i syropami - te produkty réwniez
pozostajg w obszarze naszej specjalnej troski
wzgledem rozwoju na rynkach zagranicznych.

Ocena

- Oceniajac obecne targi, zauwazamy znaczny ich
rozwaj w stosunku do tych sprzed dwoch lat, kiedy
to réwniez prezentowaliSmy nasza oferte. Nawia-
zaliSmy wiele obiecujacych kontaktéw z dystrybu-
torami i importerami. Cieszy nas fakt, ze jestesmy
coraz bardziej znani i pozytywnie kojarzeni. Gene-
ralnie marka Herbapol juz nie jest obca wsréd im-
porteréw, dystrybutoréw, a nawet konsumentow
zagranicznych. Jest marka rozpoznawalng i pozy-
tywnie kojarzona, gtéwnie w kategoriach herba-
cianych, a o te przede wszystkim nam chodzi.

Gellwe Sp. z o0.0.

Dominik Dolinski - Dyrektor
Marketingu Cztonek Zarzadu

i Dariusz Gatezewski - Dyrektor
Rozwoju Czlonek Zarzadu

Cel?

Cel jest prosty - aby pozyskac jak najwiekszg ilos¢
kontrahentéw. Firma w Polsce rozwija sie bardzo
dynamicznie, idziemy caty czas do przodu.

Targi Anuga to miejsce, w ktérym mozemy poka-
zac sie praktycznie na caty Swiat i za jednym zama-
chem zrobic kilka ciekawych transakgji.

Mozemy zaprezentowac firme i produkt, zaréwno
potencjalnym kontrahentom, jak i konsumentom.
Nie jestesmy szczegélnie ukierunkowani na kon-
kretna grupe panstw, zalezy nam na jak najwigk-
szej liczbie kontaktéw w kazdym kraju.

Na dzien dzisiejszy TIGER sprzedawany jest juz
w 21 krajach, tak wiec jeszcze nam troche zostaje
do zrobienia. Zalezy nam aby TIGER byt produk-
tem globalnym. W Polsce osiaggnelismy juz pozycje
lidera. Mamy nadzieje w poszczegdlnych krajach
robi¢ podobna prace jak u nas.

Naszym stoiskiem chcemy pokaza¢, ze sukces Tl-
GER-a w Polsce to nie byt przypadek, ale jest to
bardzo precyzyjnie zaplanowana strategia marke-
tingowo-sprzedazowa, ktéra odniosta sukces.

Stanistaw Stasikowski
- Prezes, Astra Spotka z o.o.

- Uczestnictwo w kolonskich targach rozpoczeli-
Smy juz 13 lat temu i jest to dla nas jakby juz tra-
dycja. Priorytetem targdw jest ISM w styczniu i tam
nawiazujemy najlepsze kontakty handlowe na 3/4
Swiata. Na targach ANUGA jestesmy drugi raz i tu
réwniez nawiazalismy wiele trafnych kontaktéw.
Tutaj budujemy miedzynarodowy wizerunek na-
szej firmy i promujemy nasze produkty. Nalezy
tutaj podkresli¢c duze wsparcie Ministerstwa Go-
spodarki oraz rézne doptaty unijne, ktére pozwa-
laja na promocje polskich firm na rynkach zagra-
nicznych. W przysztosci planujemy uczestnictwo w
tego rodzaju imprezach targowych.

Dlaczego jestesmy na targach Anuga? - Mamy
bardzo rozpoznawalng marke na $wiecie i nie
mozemy sobie pozwoli¢ na nieobecnos¢ na tego
typu imprezach targowych. Bardzo duzo kontra-
hentéw nas obserwuje. Przyktadem niech bedzie
kontrahent z Gregji, ktéry po 3 latach obserwacji
naszej firmy stat sie bardzo waznym dla nas kontra-
hentem i zarazem przyjacielem rodziny. Na takich
wiasnie zasadach wspotpracujemy.

Jezeli chodzi o nasz zasieg, to nasze produkty
dostepne sa w Ameryce, Afryce, Kanadzie, Rosji,
wszystkich osciennych republikach i oczywiscie
w catej Europie, tacznie z Hiszpania, gdzie potenta-
tem jest Chupa-Chups - a my skutecznie wprowa-
dzamy nasza marke.

OBST S.A.

Robert Koszuta
- Prezes Zarzadu, Obst S.A.

Cel?

Jestesmy tutaj po raz trzeci. S to niewatpliwie jed-
ne z najwigkszych imprez targowych w Europie.
Zainteresowanie klientéw jest ogromne; klienci sa
z catego $wiata. Celem uczestnictwa w targach jest
pozyskanie dystrybutoréw naszych produktéw.

Ktore kraje sa w Panstwa szczeg6inym zainte-
resowaniu.

Nasza firma caty czas sie rozwija i kazdy klient jest
dla nas interesujacy. Jakie bedg efekty naszych
rozmow - czas pokaze, bowiem klientéw jest na
naszym stoisku bardzo duzo, ale s3 bardzo réz-
norodni - od firm zainteresowanych dystrybucja
naszych produktéw, po marki wtasne i realizacje
konkretnych zamoéwien. Jest réwniez bardzo duze
zainteresowanie wyrobami ekologicznymi, ktére
od niedawna mamy w swojej ofercie.

(A HURT & DETAL



Z rynku FMCG

Beef-San Group

Teresa Jochemczyk
- Prezes Zarzadu AJPI Sp. z o.0.

- Na targach Anuga zaprezentowalismy sie jako fir-
ma Beef -San - spdtka gietdowa, ktdra zrzesza juz
kilka firm branzy miesnej. Dziatalno$¢ operacyjna
miesci sie w Mystowicach.

Majac szeroki zakres dziatalnosci, przyjechalismy
tutaj, aby pokazac sie i umocni¢ wizerunek naszej
firmy na arenie miedzynarodowej. Mamy réwniez
trzy cele strategiczne uczestnictwa na targach:
Pierwszy- promocja produktu ,Kebab”, ktéry ofe-
rujemy juz od roku. Jestesmy jedyna firma nie tu-
recka w Polsce, ktéra produkuje kebab na sposéb
przemystowy. Kebab wytwarzany jest z miesa kur-
czaka lub indyka. Robimy réwniez GYROS z miesa
wieprzowego oraz shorame. Kebab sprzedajemy
w postaci watkéw i widzimy tutaj- na Anudze
- ogromne zainteresowanie tym produktem.

Nawiazalismy juz duza ilos¢ kontaktéw, ktére po
powrocie zweryfikujemy. Istotny jest réwniez fakt,
ze w Niemczech jest duzo wytwoércéw kebaba,
ale s3 to gtéwnie Turcy, ktérzy handluja przede
wszystkim wewnatrz wtasnej spotecznosci. Z tego
powodu pojawiajg sie u nas niemieccy kontrahen-
ci, ktérzy chcag kupowac kebab, ale nie od dostaw-
cy tureckiego.

Drugi cel- wyroby z indyka i elementy indyka. Spo-
dziewalismy sie juz przed targami, ze bedzie duze
zainteresowanie tymi produktami i nie pomylili-
Smy sie. Zainteresowanie jest naprawde duze.

W tym roku uruchomilismy ubojnie w Ostrawie
w Czechach.

Trzeci cel- wotowina (obecnie eksportujemy ¢wier-
ci). Przy okazji targéw prezentujemy réwniez da-
nia gotowe. Kebab pokrojony- na patelnie badz do
gastronomii. Produkt jest juz po wstepnej obrébce
termicznej , dlatego wystarczy 5 minut na patelni
i danie gotowe. Produkt jest w Polsce od 2 miesie-
cy.

Targi sa rowniez miejscem, gdzie mozemy spotkac
sie z naszymi dostawcami, poniewaz znaczng ilo$¢
miesa kupujemy wiasnie na zachodzie.

reczka gabczasta
z mikrofibry
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Biznes

NewConnecti<:

-

- szansa dla.mtodych firm;

Sebastian Gawtowski
PULS BIZNESU

NEwW/econnect

BAYRFK AT @R

Masz pomysty biznesowe, widzisz nisze na
ktorej mozna zarobi¢, ale nie masz kapitatu na
inwestycje? Gielda stworzyta miejsce, ktore
daje mozliwosci realizacji tych planow.

d konca sierpnia dziata
nowy rynek akcji New-
Connect. Warszawska

gietda stworzyta go z mysla
o mtodychidynamicznych spét-
kach, ktére chciatyby pozyskac
pieniagdze na rozwoj od inwe-
storéw gietdowych, ale sg zbyt
mate, aby starac sie o wejscie na
gtéwny parkiet gietdowy.

W ciaggu dwdch miesiecy funk-
cjonowania rynku zadebiuto-
wato na nim 12 nowicjuszy,
w tym jedna spétka z branzy
FMCG - Viaguara.

Przy ogromnym tempie rozwo-
ju przedsiebiorczosci w Polsce
powstanie platformy obrotu
dla mtodych przedsiewzie¢ byto
kwestia czasu. New Connect
ma zapetni¢ luke dostepu do
kapitatu dla firm, ktérych akty-
wem jest poki co gtéwnie wizja
i biznesplan. Jednak kapitatu
na tym rynku beda szuka¢ nie
tylko ,start-upy’, ale réwniez
firmy z pewnymi dokonaniami
lub wrecz posiadajace juz usta-
bilizowana pozycje rynkowa.
Otwiera sie przed nimi szansa
efektywnego i taniego sposobu

REKLAMA

www.stella.com.pl

HURT & DETAL

pozyskania kapitatu na rozwoj poprzez uproszczone do minimum
procedury debiutu i tzw. emisje prywatna skierowana do wybranych
inwestoréw. Przyczyni sie to do szybszego rozwoju segmentu matych i sred-
nich spoétek w polskiej gospodarce. Dodatkowo mate spotki beda
mogty zdobywa¢ doswiadczenie rynkowe na parkiecie specjalnie
do tego przygotowanym, ktéry dla wielu emitentéw bedzie stano-
wit przedsionek gtéwnego rynku GPW. Doceni¢ nalezy réwniez efekt
marketingowy obecnosci na rynku, o ktérym gtosno w mediach.

New Connect kusi prostymi i tanimi procedurami wprowadzania sp6-
tek do obrotu. Opfaty i koszty wejscia wygladajg bardzo atrakcyjnie.
Dla przyktadu, optaty emitenta na rzecz GPW wynosza tylko 3 tys. zt
podczas gdy na rynku podstawowym optaty spétki o kapitalizacji do
75 min zt przekraczaja 40 tys. zt. Szacuje sie, ze przy ofercie rzedu
4 min zt koszty wyniosg okoto 0,1 min zt. Wymagania informacyjne sa
ograniczone niemal do minimum (np. brak koniecznosci sporzadza-
nia prospektu przy ofercie prywartnej lub publikowania kwartalnych
wynikéw, co bytoby nie do pomyslenia na gtéwnym parkiecie). Klu-
czowa role w tym procesie odgrywac bedzie Autoryzowany Doradca
- niezalezna firma, z ktdrg emitent podpisuje umowe.

- Udziela on niejako poreczenia za spétke. Jego rolq jest wspieranie przy
przygotowaniu do debiutu, (przede wszystkim odpowiada za sporzqdze-
nie dokumentu dopuszczeniowego) oraz wspdfpraca przez minimum
rok funkcjonowania na rynku, np. pomoc w wypetnianiu obowiqzkéw
informacyjnych - méwi Marcin J. Duszynski, prezes CapitalOne,
firmy bedacej Autoryzowanym Doradcg na NewConnect z pozwole-
niem GPW.

Poki co Viaguara jest rodzynkiem z branzy FMCG na NewConnect.
Spotka zarzadzajgca marka Viaguara, ktéra widnieje chociazby na co-
raz bardziej znanym napoju spirytusowym, zadebiutowata pierwsze-
go dnia notowan nowego rynku, 30 sierpnia. Firma nie przeprowa-
dzita emisji nowych akgji. Liczy jednak, ze wkrétce pozyska pienigdze
od inwestoréw. Miatyby by¢ przeznaczone na rozwdj sieci dystrybucji
Viaguary w Polsce i krajach osciennych.

- Potem wejdziemy do USA. Mamy tam juz zarejestrowany znak towa-
rowy. Jednak by wejs¢ na ten rynek, potrzebne sq nam duze pieniqdze.
Dlatego w ciqgu roku zrobimy kolejng, tym razem duzq emisje akcji
- zapowiada Mirostaw Wierzbowski, najwiekszy akcjonariusz (bez-
posrednio i posrednio kontroluje w sumie 77,6 proc. kapitatu) i prze-
wodniczacy rady nadzorczej Viaguary.



Eldorado Emperii
I ambicje innych

PULSBIZNESU Emperia

Holding

Goraczka fuzji i przejec na rynku
dystrybutorow FMCG jest coraz wieksza.
Rozgrywajacym jest gietldowa Emperia.
Jednak pozostali nie chca pozosta¢ daleko
w tyle.

konczyta emisje akcji, pozyskujac ponad 230 min zt. Inwestorzy

instytucjonalni zaakceptowali cene emisyjng (155 zt za jedna ak-
cje), ktéra byta wyzsza od poziomu éwczesnych notowan gietdowych.
Spétka ma jasno wytyczony cel, ktéry z rozmachem realizuje od ponad
roku.

Emperia Holding w drugiej potowie pazdziernika, sukcesem za-

- Zamierzamy pozostac liderem sektora FMCG oraz dynamicznie dziatac
w kierunku konsolidacji tej branzy w Polsce - méwi Artur Kawa, prezes
Emperia Holding.

W tym roku spétka zostane najwieksza firmg FMCG na gietdzie z szaco-
wanymi przychodami rzedu 4,5 mld zt. Dzieki przejeciom w przysztym
roku moze zblizy¢ sie pod tym wzgledem do najwiekszych sieci handlo-
wych pod zachodnimi szyldami, ktére majg 6-9 mld zt sprzedazy.

Pod bertem Emperii

Spotka przyspieszyta proces konsolidacyjny wraz z przejeciem w ubie-
gtym roku Grupy Kapitatowej BOS z p6tnocnej Polski. Juz na poczatku
tego roku Emperia kupita Spotem Tychy. Na wiosne do spétki dotaczono
delikatesy Centrum, a w czerwcu firma przejeta cze$¢ Lewiatana (Podla-
sie), ktory jest jedna z najwiekszych polskich sieci detalicznych, liczaca
blisko 2 tys. placéwek. Niemal w tym samym czasie spotka przejeta tak-
ze dwie hurtownie - Sydo i Alpaga-Xema.

25 pazdziernika br. Emperia podpisata umowe nabycia 100% akcji spot-
ki Euro Sklep S.A. z siedziba w Bielsku-Biatej. Firma Euro Sklep jest siecig
handlowa dziatajacg w branzy FMCG, wykorzystujac formute franczy-
zy i sklepy wiasne. Obecnie sie¢ Euro Sklep liczy 258 placéwek handlo-
wych franczyzowych i wiasnych, ktére dziataja w potudniowej czesci
Polski (Slask, Matopolska, Dolny Slask i Opolszczyzna). W 2006 roku
spotka wypracowata ponad 1,7 min zt zysku netto, a kapitat wiasny Euro
Sklep S.A. na koniec ubiegtego roku wynidst 4,76 min zt.

REKLAMA

INNOWACJA
SZAMPON
INTENSYWNIE REGENERUJACY

’

Schwarzkopf

Profesionalna pielegnacja wloséw dla Ciebie.

z Y3 intensywnej odzywki

Schwa’n.kopf

GLISS

L
o
ALBO = -...ALBO GLISS KUR.




Emperia nie ukrywa réwniez, ze jest zainteresowana przejeciem catego
Lewiatana. Ponadto mysli o udziatach w supermarketach Piotr i Pawet
i POLOmarket. Pierwsze rozmowy nie przyniosty jednak na razie zad-
nych efektéw. Gtéwni wtasciciele tych supermarketéw licza na wiasne
sity i nie mysla o sprzedazy udziatéw. POLOmarket szacuje, ze jej sie¢
wzrosnie w tym roku do okoto 245 placéwek, a w przysztym do 300
z obecnych 220. Obroty spétki maja w tym roku wynies¢ okoto 1,85 mid
zh. Z kolei wiasciciele sieci supermarketéw Piotr i Pawet intensywnie in-
westuja w centra dystrybucyjne. Zdaniem Artura Kawy zakup udziatéw
w tych spotkach przez Emperig, to jednak tylko kwestia czasu.

Ambitna konkurencja

Gietdowy Eurocash jest mniej aktywny w przejeciach niz Emperia, ale
nie zasypuje gruszek w popiele. Po nabyciu KDWT, drugiego co do wiel-
kosci dystrybutora wyrobéw tytoniowych w Polsce, réwniez planuje
dalsze przejecia lokalnych konkurentéw. Na celowniku firmy znalazta
sie sie¢ sklepow Sklep Polski liczaca ponad 200 placéwek. W niedtu-
gim czasie na GPW przybedzie jednak firm handlowych, ktére juz teraz
probuja nasladowac dziatalnos¢ Emperii i w najblizszym czasie moga
powalczy¢ z liderami o pozycje na rynku. Na najbardziej powaznego
konkurenta dla Emperii w ostatnim czasie wyrost szczeciriski Rabat Po-
morze, ktéry na poczatku lipca dotaczyt do swojej grupy - liczacej 1,2
tys. placdwek dziatajacych pod nazwa Sie¢34, 250 sklepdw eLDe
z Pruszcza Gdanskiego i hurtownie Curyto-Asterix, operujaca w czterech
wojewddztwach w pdtnocnej Polsce. Pojawity sie rowniez informacje,
ze do nowo powstajacej grupy moga dotaczyc takze sieci Eko (do konca
roku sie¢ marketéw Eko ma przekroczy¢ 200 placowek) i Chata Polska.
Prezes Rabatu Pomorze, Marek Theus zapowiedziat, ze spotka wejdzie
na gietde w przysztym roku i bedzie kontynuowac polityke akwizycyjna.
Nie jest jednaj wykluczone, ze wczesniej dojdzie do zupetnie innego
mariazu i przygotowania do upublicznienia zostana wstrzymane.

Emperia byta zainteresowana przejeciem udziatu w Rabacie Pomorze,
ale ostatecznie jednak 25 proc. akcji w spétce kupit Dom Maklerski IDM-
SA. Broker ten ma réwniez spory pakiet akcji w sieci delikatesow Bomi,
debiutujacych pod koniec sierpnia na GPW w Warszawie.

- W sprawie akwizycji sq prowadzone pewne rozmowy z sieciq dziatajqcq
na Wybrzezu oraz z siecig na potudniu Polski - méwit tuz przed debiutem

gietdowym prezes Bomi, Stani-
staw Okonek. By¢ moze Rabat
Pomorze i Bomi bedg juz wkrétce
tworzy¢ jedng grupe detaliczna.
W kolejce po srodki na GPW
w celu sfinansowania kolejnych
przejec ustawia sie juz rzeszowski
Specjat, ktéry niedawno zakon-
czyt kolejna akwizycje i prawdo-
podobnie na poczatku 2008 roku
zadebiutuje na naszym parkiecie.
Obecnie grupe tworzy: Polska
Sie¢ Handlowa Nasz Sklep (700
placéwek), sam Specjal, Mazex,
Podkarpackie Centrum Dystrybu-
cyjne Tymbark, Franco i Retman.
Szef spotki Specjat, Krzysztof To-
karz szacuje warto$¢ rocznych
obrotéw wszystkich firm w gru-
pie na 1,8 mld. zt.

Zmywak uniwersalny
n z mikrofibry

- Liczymy na 70 - 100 min zt z giet-
dy, ktére przeznaczymy na rozwdj
i kolejne przejecia - zapowiada
Krzysztof Tokarz, prezes Specjatu.

Plany gietdowe ma roéwniez FJ
Marketing Concept, rozwijajaca
sie¢ franczyzowych sklepoéw spo-
zywczych FJ.
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- Srodki, ktére chcemy pozyskac z parkietu, przeznaczymy na modernizacje
siecii ewentualne przejecia - méwit Gerard Marciniak, dyrektor marketin-
gu firmy FJ. Pod logo FJ dziata okoto 280 placéwek handlowych, zlokali-
zowanych przede wszystkim na Mazowszu. Nie jest wykluczone, ze nim
firma wejdzie na GPW zostanie przejeta przez innego z duzych graczy.

Z kolei Chaty Polskie maja ambicje pozostania marka ogélnopolska. Na
razie jej placowki (okoto 200 placéwek) mozna spotkac gtéwnie na za-
chodzie i centrum Polski.

- W tym roku planujemy otwarcie okoto 30-40 placéwek. Nie wykluczamy
tez potqczenia z innq sieciq regionalnq. Konkurencyjny rynek wymusza
procesy konsolidacyjne - przyznaje Magdalena Kirszmanowicz, dyrektor
marketingu Chaty Polskiej.

Nie jest wykluczone, ze spétka nawiaze jednak blizszg wspotprace z Ra-
batem Pomorze lub inng siecig handlowa.

Najblizej publicznego debiutu jest spétka Delko, ktéra takze zamierza
wiaczy¢ sie w trend konsolidacyjny. Firma zajmuje sie ogélnopolska
dystrybucja chemii gospodarczej i kosmetykdéw. Z rynku kapitatowego
zamierza pozyskac od 15 do 20 min zt. Spétka liczy, ze dzieki temu przej-
mie innych hurtowych dostawcéw. W 2007 roku przychody spotki majg
wynies¢ 273 min zt, a zysk netto 2,9 min zt.

Marzenia o gieldzie

Do gry zamierza sie wiaczy¢ takze Premium Foods specjalizujacy sie
w dystrybucji markowych artykutéw zywnosciowych. Planuje rozszerze-
nie swojej oferty o kolejne marki, pozycjonowanie brandéw partneréw
i wejécie na gietde. Firma szacuje, Ze jej tegoroczne obroty wyniosa 145
min zt. W planach jest koncentracja na dystrybucji kilkunastu starannie
wybranych marek. Do debiutu ma dojs¢ nie wczesniej niz za dwa lata.

W planach Ba¢-Polu, ktéry wspoétpracuje z hurtowniami, sieciami deta-
licznymi i sklepami jest debiut na GPW. Ba¢-Pol obstuguje ponad 4 tys.
podmiotéw gospodarczych, prowadzi sprzedaz towaréw w systemie
Cash & Carry w pieciu nowoczesnych halach sprzedazowych. Grupa Bac
- Pol planuje uzyska¢ w tym roku 579,6 min zt przychodéw. W spétke
zainwestowat juz fundusz Capital Partners, ktory znany jest z inwestycji
kapitatowych i wprowadzania spétek na GPW. Tymczasem Rovita jesz-
cze w tym roku ma zamiar ztozy¢ prospekt emisyjny do KNF. Liczy na
pozyskanie okoto 20 mIn zt. Firma zaopatruje punkty detaliczne obej-
mujace 40 proc. powierzchni kraju. Celem strategicznym spotki jest
budowa sieci wtasnych sklepéw wielkosci 150-500 m.kw. z ofertg de-
likatesowa, zlokalizowanych w matych miejscowosciach. Dzi$ dziata ich
dziewie¢, a nowe maja by¢ na razie otwierane w regionie matopolskim
i podkarpackim.

W koncu réwniez w kierunku gietdy zmierza Grupa Sanechem, ktéra
prowadzi réwnolegle dwie odrebne dziatalnosci: spozywcza i chemicz-
na. W tym pierwszym segmencie spétka zajmuje sie importem zyw-
nosci, jej dystrybucja i prowadzeniem restauracji-sklepéw pod nazwa
Kuchnie Swiata.

- W przysztym roku planujemy otworzy¢ 6-7 nowych restauracji-sklepéw
zlokalizowanych przede wszystkim w centrach i galeriach handlowych.
Planujemy réwniez uruchomic franczyze, bo widzimy, ze jest duze zapo-
trzebowanie na rynku - zapowiada prezes spoétki, Ryszard Dymny. Obec-
nie sie¢ Kuchnie Swiata sktada sie z 9 lokali o powierzchni 50-130 m.kw
kazda. Spotka jest rowniez bardzo aktywna na polu dystrybucyjnym,
dostarczajgc importowana zywnos¢ nie tylko do hoteli i restauracji spe-
cjalistycznych.

- Importowanq zywnosc - gtéwnie z Azji - sprzedajemy takze w sieciach
handlowych. Planujemy jednak znacznie rozszerzyc¢ swojq oferte o wias-
ne regaty czy stoiska gdzie bedq wytqcznie nasze produkty - méwi prezes
Dymny.
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Stodycze

Slodycze

Swiateczne

Boze Narodzenie to najpiekniejsze swieta w roku. Magiczny czas, podczas

ktorego klienci zapominaja o codziennych klopotach i chetnie oddajq sie
przyjemnosciom. Swieta te sa nie tylko okazja do spedzenia niezapomnianych
chwil w atmosferze rodzinnego ciepta i mitosci, ale takze wyjatkowym momentem,
gdy obdarowywanie najblizszych prezentami sprawia szczeg6lna przyjemnos¢.

W te magiczne i pelne radosci Swieta nie moze zabrakna¢ stodkich rarytaséw

a oferty swigteczne producentéw przygotowywane sg z mysla o dzieciach, rodzinie,
znajomych i przyjaciotach. Dodatkowo znajdziemy w nich eleganckie produkty,
ktore zduma mozna podarowac w oficjalnych kontaktach. Zaréwno smak, jak

i forma proponowanych wyroboéw podkreslaja charakter i wyjatkowa atmosfere
Bozego Narodzenia.

Zdaniem Marii Kochalskiej, cztonka zarzadu Haribo Sp. z 0. o. - okres
przedswiateczny wplywa na wzrost sprzedazy wielu produktéw spozywczych,

a w szczego6lnosci stodyczy. Polacy jako podarunki najczesciej wybieraja whasnie
stodycze, wsrod ktorych kréluja cukierki, w tym zelki, czekolady i bombonierki.
Wynika to oczywiscie z naszej polskiej tradycji wreczania stodkich prezentéw
dzieciom oraz dotaczania stodkich upominkéw, réwniez do prezentéw dla
dorostych. Boom na stodycze zaczyna sie juz w listopadzie, a najwyzsza sprzedaz
odnotowujemy w grudniu. - dodaje Maria Kochalska.

W tym okresie Polacy chetnie kupuja stodycze niezaleznie od zasobnosci portfela,
dlatego tez sprzedaz w okresie okoto swigtecznym znacznie wzrasta. Przykladowo,
na rynku bombonierek sprzedaz w okresie Bozego Narodzenia wzrasta o okoto
60%. Firmy produkujace stodycze sprzedaja w tym czasie ok. 30 % swojego
rocznego wolumenu. Nic dziwnego, ze konkurencja jest duza. Nowa grafika,
specjalne opakowania, atrakcyjne dodatki - to orez producentéw.

Co proponuja w tym roku?
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Stodkie pokusy

,Oferte $wigteczng zaczynamy planowac praktycz-
nie po okresie $wiagtecznym, kiedy analizujemy wy-
niki sprzedazy. Co roku wprowadzamy nowosci, a te
wymagaja dobrego przygotowania. W tegorocznej
ofercie Swigtecznej wszystkie czekolady majg nowa
szate graficzna przemyslang tak, ze sa czekolady
z tradycyjnym Mikotajem dla dzieci, ale réwniez
z eleganckimi elementami Swigtecznymi, ktére
mozemy podarowac¢ dorostym” — méwi Dorota
Weres, PR Manager, Eurovita Sp. z 0.0. Dodaje, ze
w tegorocznej ofercie Terravity pojawia sie figurki
z zawieszkami, ktérymi mozna przystroi¢ choinke,
figurki Mikotajéw oraz zestawy swiateczne, a wsrod
nich zestaw w eleganckiej torebce prezentowej.
Kupujac taki zestaw konsument ma gotowy upo-
minek. Sprzedaz oferty swiatecznej do handlu no-
woczesnego i tradycyjnego rozpoczyna sie juz we
wrzesniu, natomiast na pétkach produkty pojawiaja
sie od listopada, a w niektérych sieciach np. Kauf-
land od pazdziernika.

W $wigtecznym asortymencie Wedla znajdziemy

tradycyjne czekolady Mleczng i Gorzka, ktére po raz

pierwszy zobaczymy w bozonarodzeniowej odsto-
nie - zapewnia Anna Telakowiec, kierownik portfolio Cadbury Wedel. W serii czekolad Luksusowych, ktére
idealnie pasuja do charakteru Swiat, znajdziemy przygotowana specjalnie na te okazje nowos$¢ - Czekolade
Mleczng z Catymi Orzechami, Rodzynkami i Skérka z Pomaranczy, jak rowniez Czekolade Mleczng z Catymi
Orzechami 180g (obie w grafikach zimowych) i Czekolade Mleczng z Catymi Orzechami 100g w kartoniku z
okienkami w ksztatcie gwiazdek, ktére maja ztocone brzegi.
Klienci beda mogli wybierac takze sposrdd przygotowanych specjalnie na bozonarodzeniowy czas limitowa-
nych edycji: Maestrii — trzy czekolady extra gorzkie, po raz pierwszy zamkniete w wykwintnym opakowaniu
z nutka czekoladowej rozkoszy oraz Barytek — pyszne potgczenie wedlowskiej czekolady i likieréw w elegan-
ckiej, czerwonej puszce. Firma przygotowata tez niespodzianke dla amatoréw chatw i marcepanéw - Chatwe
Krélewska w trzech smakach oraz Marcepan Krélewski.
W ofercie swiatecznej Wedla nie zabraknie takoci dla dzieci - Czekolada Mleczna z Nadzieniem Mlecznym,
Ptasie Mleczko Smietankowe w mocnomlecznej czekoladzie - po raz pierwszy w $wiatecznym opakowaniu.
Najmtodszych moga tez ucieszy¢ Smakotyki od Mikotaja — Czeko chrupak, Czeko tubka, baton Bajeczny
i zelki HOPS! Cola — wszystkie w opakowaniu w ksztatcie domku oraz nowe czekoladowe cukierki z Mieszanki
Wedlowskiej, takze zapakowane w kartonowy domek.

NOWOSEH NOWOSE! Nowadc!

Réwniez Jutrzenka przygotowata bogatg oferte swiagteczng dla swoich klientéw. Jak informuje Marcin Anto-
niak, kierownik marek okazjonalnych i wtasnych Jutrzenki - specjalne swigteczne opakowania, utrzyma-
ne w jednej tonacji i kolorystyce, otrzymaty miedzy innymi: Cocktail Chocolates deserowe i mleczne, Ztote
Réze w mlecznej czekoladzie, Rajskie mleczko o smaku czekoladowym i o smaku waniliowym. Elementy $wia-
tecznej wizualizacji pojawia sie takze na opakowaniach Czekolady Oryginalnej mlecznej z catymi orzecha-
mi oraz Czekolady nadziewanej Klasycznej Gorzkiej marcepanowej. Réwniez Mella w czekoladzie otrzymata
Swigteczng wizualizacje. W swigtecznej ofercie znalazty sie smaki: jabtkowy, malinowy, wisniowy, pomaran-
czowy, cytrynowy, czarnej porzeczki i ananasowy.

Na swigteczny czas odmienig sie takze Jezyki classic i Jezyki z kokosem. Na sklepowych pétkach pojawia sie
dodatkowo Orzechy laskowe w czekoladzie z cynamonem oraz Migdaty w czekoladzie zcynamonem. Dla ce-
nigcych tradycyjne smaki przygotowano nowag, specjalng $wigteczng Mieszanke Teatralng w pudetku o ksztat-
cie choinki. Specjalna upominkowa propozycja to takze nowy Zestaw Swigteczny, w ktérym ukryto Czekolade
Bakaliowg, Rodzynki w mlecznej czekoladzie, Akuku Owocki, Mikotaja nadziewanego i Aniota nadziewanego
marcepanowego. Dla najmtodszych przygotowano: Mikotaja nadziewanego, Batwanka nadziewanego, oraz
nowos¢ - Aniotka marcepanowego. Dla wszystkich, ktérzy lubig obdarowywac przygotowano specjalne tuby,
do wybory z mikotajami lub batwankami i mikotajkami. Dzieci moga tez siegna¢ po Czekolade nadziewang
truskawkowsg i Czekolade mleczng Alpejska - rowniez w swigtecznych opakowaniach.
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Co roku swoja specjalng oferte limitowanych produktéow $wigtecznych
proponuje konsumentom Haribo.,W tym sezonie wprowadzamy bozona-
rodzeniowe zelki oraz pianki. Nalezg do nich: Haribo ,Merry Christmas”
- w torebce przypominajacej swigteczny dzwonek, Haribo ,Frohe Weih-
nachten” - zelki w $wiatecznych ksztattach i opakowaniu z wizerunkiem
Misia Haribo w czapce Sw. Mikotaja, owocowe zelki w stodkiej cukrowej
posypce — Haribo ,Gelee Winterzauber’, ,Chamallows Christmas” - pianki
Haribo zawierajace nowy smak — pianki truskawkowe - sprzedawa-
ne w opakowaniach przypominajacych bozonarodzeniowe skarpety oraz
zelki ,Ztoty Mis” w okazjonalnych torebkach” - informuje Maria Kochal-
ska, cztonek zarzadu Haribo Sp. z o.0.

Wazna szata

,Wsréd tendencji na rynku produktéw lub opakowan sezonowych warto
odnotowac coraz wieksza pomystowos¢ producentéw w wyborze form,
ktore podkreslaja Swiateczny charakter produktéw. Moga to byc¢ specjalne
owijki, nakfadki lub rekawy, w ktére wsuwa sie opakowanie catoroczne.
Mozna takze zauwazy¢ coraz wiekszy nacisk ktadziony przez producentéw
na szate graficzng Swiatecznych opakowan” - méwi Marcin Antoniak
z Jutrzenki. Dodaje, ze producenci coraz lepiej orientujac sie w psycho-
logii polskich klientéw i rozumiejac ich emocjonalne podejscie do swiat,
starajg sie dostarczy¢ im na ten okres odpowiedniej oferty.

,Swiateczny design jest komunikatem dodanym do produktu, podkresla-
jacym bliskos¢ z konsumentami oraz wychodzenie naprzeciw ich potrze-
bom. Przektada sie to oczywiécie na zyski firmy. Swiateczne opakowania
od kilku sezonéw generuja zwiekszong sprzedaz” — dodaje Marcin Anto-
niak.

Z mysla o klientach takze standardowa oferta stodyczy firmy Kriger,
ktoéra od kilku lat jest dystrybutorem stodyczy niemieckiej firmy Ludwig
Schokolade, zostanie poszerzona o produkty przygotowane na $wieta.

W tym czasie bardzo dobrze sprzedaja sie wykwintne stodycze z ka-
tegorii tzw. Premium. W roku ubiegtym, z myséla o $wietach Bozego
Narodzenia wprowadziliSmy po raz pierwszy sezonowo do oferty tru-
fle z nadzieniem o smaku amaretto Delicair. W tym roku, na zyczenie

Stodycze

klientéw, wydtuzylismy sprzedaz tego produktu od okresu $wiat Bozego
Narodzenia do okresu Swiat Wielkiej Nocy. Do oferty weszly dwie nowe,
eleganckie bombonierki Saphir 300g i La Belle 1509, ktére z powodze-
niem moga stanowi¢ stodki dodatek do prezentéw swiatecznych lub by¢
samodzielnym prezentem” - méwi Alina Mrozek z firmy Kriiger Polska
Sp.zo.0.

Zmieniona zostata szata graficzna bombonierek Praliness 200g i 400g oraz
Orchidee 200g i 400g. Na bombonierki o gramaturze 200g i 400g przy-
gotowane zostaly nasuwki w 4 motywach $wigtecznych, ktére z powo-
dzeniem mozna usunac¢ po okresie sprzedazy produktu, bez uszczerbku
na jakosci i opakowaniu produktu. ,Firma nasza pomimo podwyzek cen
podstawowych surowcdw wykorzystywanych do produkgji stodyczy, nie
zdecydowata sie na podwyzke cen naszych produktow w tym okresie.
Klienci beda wiec mie¢ mozliwo$¢ zakupu naszych produktéw po dotych-
czasowych cenach” - podkresla Alina Mrozek.

Limitowane serie produktéw, przygotowane specjalnie na wybrane oka-
zje w roku, sa bardzo dobrze odbierane, zaréwno wséréd partneréw han-
dlowych firmy jak i wéréd konsumentéw. Tak przygotowana oferta ma
szanse zyska¢ dodatkowe miejsca ekspozycji w placowkach handlowych
a eksponowana na potkach wyrdznia sie i jest chetniej wybierana przez
klientéw. Zdaniem Agnieszki Dziwok, specjalisty ds. marki Mieszko,
fakt ten potwierdzajg miedzy innymi rewelacyjne wyniki sprzedazy bom-
bonierki Amoretta Mieszko, ktéra w zesztym roku osiagneta najwyzsze
udziaty sposréd wszystkich nowosci na rynku pralin w segmencie produk-
téw upominkowych.

W tym roku okazjonalna szata graficzna opakowan bedzie uatrakcyjniata
wszystkie najpopularniejsze produkty firmy Mieszko, szczegdlnie te, ktére
nadaja sie na swigteczny upominek: Amoretta, Twdj Sekret, Cherrissimo,
Wisnie w likierze, Michaszki, Marcepan oraz Trufle. W ofercie bozonaro-
dzeniowej znajda sie takze dwie nowe pralinki: czekoladka deserowa z na-
dzieniem dwuwarstwowym nugatowym i marcepanowym oraz czekolad-
ka deserowa z nadzieniem dwuwarstwowym nugatowym i miodowym.
Portfel Swigtecznych produktéw Mieszko wzbogaci réwniez nowos¢
w eleganckim upominkowym klimacie - bombonierka Chocoladorro,
ktéra zawiera zawijane w indywidualne owijki czekoladki w ksztatcie kuli
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o smaku goracej czekolady z dodatkiem chili oraz lodéw wani-
liowych z ,efektem coolingu”. Druga propozycja firmy Mieszko jest Mie-
szanka Rodzinna, czyli mieszanka czekoladek i galaretek w czekoladzie
w o$miu popularnych smakach.

Jak podkreéla Monika Jézefiak, produkt manager w dziale wyrobéw
cukierniczych Nestlé Polska, w tegorocznej propozycji $wiagtecznej Nes-
tlé, znajda sie produkty zaréwno dla najmtodszych, jak i dorostych konsu-
mentéw. Nie zabraknie réwniez wyrobéw dla najbardziej wymagajacych.
Idealnym prezentem dla koneseréw beda z pewnoscia trufle Nestlé NOIR,
dostepne w czterech smakach: trufle z dodatkiem kokosa, z kawatkami
ziaren kakao, z kawatkami karmelu oraz nowy, kawowy smak.
Dodatkowo tegoroczna oferte $wigteczng wzbogacg nowe smaki lubia-
nych przez konsumentdéw, czekoladek AFETR EIGHT. Zawierajg one pota-
czenie aksamitnej, gorzkiej czekolady z orzezwiajaca nutkg miety. ,W tym
roku mamy w ofercie dwie nowosci: Pierwsza to: AFTER EIGHT Dark, czyli
delikatne ptatki z gorzkiej czekolady - 85% kakao - z ciemnym, mietowym
nadzieniem. Druga - AFTER EIGHT Milk to mleczna wersja wyjatkowych
czekoladek z migtowym nadzieniem. W asortymencie znajda sie réwniez
sprawdzone i lubiane przez konsumentéw wersje: AFTER EIGHT Oran-
ge i AFTER EIGHT Irish Cream” - méwi Monika Jozefiak.
Marka AFTER EIGHT przygotowata takze, podobnie jak w roku ubiegtym,
unikalna na polskim rynku czekoladowa figurke o smaku miety - Mikotaja
AFTER EIGHT 125g.
Specjalnie dla dzieci Nestlé stworzyto limitowane edycje SMARTIES. Sa to
czekoladowe drazetki w chrupiacych kolorowych skorupkach w dwdch
rodzajach: SMARTIES Tuba Gigant oraz SMARTIES Mini Torba. SMARTIES
Mini Torba to produkt, ktéry taczy w sobie przyjemnos¢ jedzenia stodkosci
i zabawy. Zawiera on mini drazetki SMARTIES w kartonikach, ktére mozna
kolekcjonowac i uktadac jak klocki oraz taczy¢ jak elementy uktadanki.
,Od kilku lat obserwujemy coraz wieksze zainteresowanie konsumentéw
produktami z kategorii premium, ktére réwniez mamy w naszej tegorocz-
nej ofercie $wigtecznej. Do tej kategorii zaliczytabym z pewnoscig bombo-
nierki TRUFFES Nestlé NOIR i czekoladki AFTER EIGHT” - méwi Monika J6-
zefiak. Dodaje, ze duzg popularnoscia konsumentéw cieszg sie produkty
dla dzieci, np. SMARTIES Mini Torba.
,Od kilku lat obserwujemy coraz wieksze zainteresowanie konsumentéw
produktami z kategorii premium, ktére réwniez mamy w naszej tegorocz-
nej ofercie Swiatecznej. Do tej kategorii zaliczytabym z pewnoscia bom-
bonierki TRUFFES Nestlé NOIR i czekoladki AFTER EIGHT” - méwi Monika
Jozefiak. Dodaje, ze duzg popularnoscig konsumentéw ciesza sie pro-
dukty dla dzieci, ktére facza w sobie

przyjemnos¢ jedzenia stodkosci i jed-
noczesnie rozwojowej zabawy, np.
SMARTIES Mini Torba.

Takze Milka ma oferte
na swieta, w ktdrej znajduja sie
produkty nieobecne do tej pory
w sprzedazy. Wsrdd nich sa np.
kulki z najdelikatniejszej czekola-
dy Milka, nadziewane 4 smakami,
czy tabliczka czekolady w ksztat-
cie Mikotfaja — idealny sposéb na
drobny prezent.

W okresieprzedswiagtecznym kon-
sumenci wybierajg najczesciej
ré6znego rodzaju produkty, ktére
mogg by¢ podarowane jako pre-
zent. Najczesciej s to praliny oraz

B OWOSC! NOWOSC!
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fﬁﬁ; Sciereczka duze tabliczki czekoladowe
z mikrofibry do z elegancky szata graficzna. Dla
7 tazienki wiascicieli sklepdw wazne jest to,
y lq__ aby w tym czasie odpowiednio
e Tigr dostosowac swdj asortyment do

oczekiwan klienta. Konsumen-
ci traktuja bowiem ten okres
szczegOlnie, poniewaz decyduja
sie na zakup marek drozszych, niz
te ktére kupuja na co dzien. Oczy-
wiscie Swiateczna szata graficzna
jest dodatkowym atutem, sktania-
jacym do zakupu” - méwi Michat
Podkrélewicz, senior brand ma-
nager, Kraft Foods Polska.
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Wszystko dla klienta

,Posiadanie oferty jest zarbwno kwestig prestizu, jak i rowniez realnych
zyskow. Producenci stodyczy po okresie letnim zaczynajg wzmozong pro-
dukcje i sprzedaz, aby nadrobi¢ niejednokrotnie gorsze obroty z okresu
letniego. Oferty sq coraz bardziej kolorowe i coraz bardziej zréznicowane,
jednak najwieksza popularnoscia ciesza sie artykuty czekoladowe, czyli
m.in. czekolady, cukierki oblewane czekoladg, figurki czekoladowe oraz
praliny” - ocenia Leszek Stefanski Kierownik Dziatu Marketingu PWC
~ODRA”S.A. w Brzegu.

Taki krétki przeglad stodkich produktow, ktére oferuja producenci poka-
zuje, ze kazdy klient znajdzie co$ dla siebie. Niektérzy wybiorg stodkosci
dla siebie, inni kupig je dla najblizszych, a jeszcze inni wykorzystaja je do
dekoracji swigtecznego stotu czy choinki. Pewne jest, ze zaden znaczacy
producent nie moze pozwoli¢ sobie na brak oferty okolicznosciowej w tak
dobrym okresie, jakim jest Boze Narodzenie.

Anna Sylwiak

Dodatek Specjalny:
,Oferta Swiateczna”

w listopadowym numerze
HURT & DETAL
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Herbata

wieczory

Jesien i zima to czas szczegélny. To okres
wiekszej podatnosci ludzkiego organizmu
na choroby wirusowe, w tym takze grype.
Krotszy dzien, zwiekszona wilgotnos¢, niskie
temperatury za oknem niekorzystnie wptywaja
nasze zdrowie. Na rynku od dawien dawna
dostepne sg r6znego rodzaju medykamenty,
ktore pozwalaja przetrwac ten trudny okres.
Smaczng i zdrowa alternatywa na diugie
jesienno-zimowe wieczory sg herbaty
funkcjonalne i napary owocowe.

ractwa. Oprécz odkrycia ciekawych wiasciwosci owocdw po procesie

fermentacji, ludzkos¢ docenita takze niezwykta i duzo bardziej ko-
rzystna moc goracych naparéw z suszéw owocowych i ziotowych. Szcze-
g6lnie na naszych ziemiach nie byto mowy o uprawie herbat czarnych,
wiec ogodlnie dostepnym napojem byt napar ze zbioréw znalezionych w la-
sach i na polach. Smak, kolor i zapach daréw natury oraz ich szeroki zakres
dobroczynnego dziatania na ludzki

P rzyrzadzanie naparéw pamieta jeszcze czasy, gdy ludzie zyli ze zbie-

organizm doceniamy do dzis.
,Herbatki z naturalnych suszéw
owocowych jako produkty cieszg
sie rosnaca popularnoscia.
W odréznianiu od herbat czarnych
i zielonych, moga by¢ i sa chet-
nie spozywane juz od wieku nie-
mowlecego az po pdzng starosc
bez specjalnych przeciwskazan”
- moéwi Jarostaw Maka project &
development manager BASTEK
COFFEE & TEA.

Natura daje tu producentom
bardzo duze pole do popisu. Na
potkach sklepowych mamy dzi$
kompozycje  ziotowo-owocowe
skierowane zaréwno do poszu-
kiwaczy spokoju (melisa) jak i do
tych, ktérym ,nieco opadty skrzyd-
fa” (zen szen ). Wszystkie one maja
jedna wspdlna ceche - spozywa-
my je w formie rozgrzewajgcego
naparu. O tej porze roku zaréwno
herbatka goéralska w Zakopanem,
jak i goracy napar z mazurskich
malin, kazdy ceni jako wspomaga-
nie zdrowia w mokre i zimne dni.
Do zawartosci mineratéw i witamin
w suszach owocowych nikogo nie
trzeba przekonywa¢, dlatego po
sezonie letnim takie herbatki sa
naturalng alternatywa dla braku
$wiezych owocéw. Nasze potoze-
nie pozwala korzysta¢ z polskich
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plantacji bardzo wielu zi6t i owocdw. Polska jest tez znaczacym ekspor-
terem suszéw owocowych dla producentéw herbat w zachodniej czesci
Europy.

,Jesli chodzi o wartos¢ zdrowotna naparéw owocowych mysle, ze powie-
dziano juz wszystko, natomiast w kwestii rynkowej na pewno podkresle,
ze popularnie zwane ,owocéwki” bedg miaty w rankingach sprzedazy duzo
wiekszg dynamike, nawet niz herbaty zielone. To dobra wiadomos¢ dla
wszystkich producentéw oraz optymistyczny obraz spoteczenstwa, ktore
decyduje sie na produkty blizsze natury. Rosnie Swiadomos¢ klienta i dlate-
go coraz czesciej mozemy zaobserwowac zakup herbatki z maliny, zamiast
herbaty o smaku maliny”- zaznacza Jarostaw Maka.

Napary oraz herbaty ekspresowe Biofix na bazie naturalnych sktadnikéw
bez konserwantéw i sztucznych barwnikéw produkuje PPH BIOFLUID. Jak
zaznacza Maria Piasecka, marketing manager PPH BIOFLUID, w pierw-
szym etapie, zaraz po zebraniu owocéw z sadéw i laséw, po doktadnym
zbadaniu, wyselekcjonowaniu owocdéw i sortowaniu, zostaje przygotowa-
na specjalna mieszanka owocowa, ktéra trafia do suszarni. Nastepnie
w niskiej temperaturze owoce zostajg wysuszone, dzieki czemu zachowuja
cenne sole mineralne oraz biologicznie czynne substancje, ktére uzupet-
niajg witaminy oraz aktywnie wptywaja na organizm cztowieka. ,Po zapa-
rzeniu tak przygotowanego naparu goraca woda, uzyskujemy napdj ide-
alny dla osob, ktdére oczekuja nie tylko wspaniatego smaku, pieknej barwy,
ale réwniez iscie krolewskiego aromatu” - méwi Maria Piasecka z firmy
BIOFLUID.

Napary Owocowe dostepne sg w osmiu smakach. Herbate malinowa mo-
zemy pi¢ podczas przeziebien i grypy, dzieki temu idealnie rozgrzejemy
organizm oraz odzyskamy sity witalne. Napar ten ma dziatanie przeciwza-
palne oraz bakteriobdjcze. Owoce maliny zapobiegajg infekcjom organi-
zmu i Swietnie smakuja. Napar malinowy ma smak dojrzatych, pachnacych
malin i piekna rubinowa barwe. Chwila z filizanka cieptego napoju z malin
to Twoja przystan w zapracowanej codziennosci. Herbaty malinowe firmy
Biofix to chwila petna owocéw, storica i witamin...w diugie, zimne wieczory.

Jak podkresla Jacek Sim, rzecznik prasowy Herbapol Lublin S.A., picie
herbat ziotowo-owocowych, to doskonaty sposéb nie tylko na poprawienie
samopoczucia w zimowe wieczory, ale rowniez dodatkowa porcja zdrowia
w filizance.,Na sezon jesienno-zimowy polecamy przede wszystkim nasze
herbaty rozgrzewajace: ,Malina” z serii Herbaciany Ogrod oraz z serii Her-
bapol - dostarczajace do organizmu witamin i antyutleniaczy wzmacnia-
jacych uktad odpornosciowy, ,Kwiat Lipy” - aromatyczny napar oferowany
w serii Zielnik Polski, ktéry dzieki obecnosci flawonoidow, sluzow i olejkoéw
eterycznych nie tylko rozgrzewa, ale réwniez poprawia samopoczucie.
Ponadto polecamy herbate ,Cynamonowo-Gozdzikowg” z serii Her-
baty z Daleka, ktdéra stwarza przyjemny nastréj podczas zimowych
wieczoréw, ,Cytryna i Lemonka” - oferowana w serii Herbaciany Ogréd
- stanowiaca bogate zrédto witaminy C. Doskonatym napojem w okresie
zimowym moga by¢ réwniez herbaty: ,Na zime” oraz,,Rumianek z miodem
i cytryna” - oferowane w serii Herbaciany Ogréd. W ofercie firmy znajduja
sie takze herbaty z bogata zawartoscia witamin, np. ,Malina z dzika
r6zq" oraz ,Malina z Zurawing” - oferowane w serii Herbaciany Ogréd oraz
serii Herbapol. Dzika réza to zrédto naturalnej witaminy C, natomiast Zura-
wina jest bogatym zrédtem witaminy A, C, witamin z grupy B oraz kwasow
organicznych i innych cennych dla organizmu substancji” - podkresla Ja-
cek Sim.

,Herbatki wymarzone na jesienng stote, to z pewnoscia seria "Babcia Ja-
goda poleca..” - Malina lesna, Owocowa rozkosz czy Czerwony Grapefruit
- méwi Bartosz Rygiel z Dziatlu Marketingu Mokate S.A. Cafa linia wyr6z-
niona zostata godtem Teraz Polska. Dodatkowo w ofercie firmy znajdziemy
réwniez prawdziwie jesienno-zimowe propozycje: ,Herbatki z pradem”:
Grzaniec Zbéjnicki, Grzaniec Kozacki na miodzie oraz Grzaniec Sliwéwka -
unikalne kompozycje na bazie suszéw owocowych i korzennych przypraw.



Juz dzis
wprowadz nowe herbaty do swojej oferty
| zarabiaj z przyjemnoscia!

WA LINIA HERBAT OWOCOWYCH | ZIOtOWYCH

“Herbapol-Lublin” S.A., ul. Diamentowa 25, 20-954 Lublin, www.herbapol.com.pl



Grzaniec Zbojnicki zostat wyrézniony znakiem ,Poznaj Dobrg Zywnos¢’,
siegnat po prestizowy Ztoty Medal Polagra 2007 oraz wyrdznienie ,Hit Pub-
licznosci Polagra 2007” - informuje Bartosz Rygiel.

W ostatnim czasie firma Bastek wprowadzita na rynek nowa serie 7 suszow
naturalnych, w przyjaznych opakowaniach zawierajacych 20 saszetek 2-
komorowych z przywieszkami. Tego typu produkt to lubiany i wygodny
sposob na przyrzadzenie ulubionego naparu z malin, zurawiny, dzikiej rézy
czy miety. Do zawartosci mineratéw i witamin w suszach owocowych ni-
kogo nie trzeba przekonywa¢, dlatego po sezonie letnim takie herbatki sa
naturalna alternatywa dla braku swiezych owocéw. Dodatkowo z poczat-
kiem 2008 firma Bastek wprowadzi specjalng edycje naturalnych herbatek
owocowych. Beda to nowatorsko wigzane saszetki,bez uzycia metalowych
spinaczy”, pakowane w indywidualne kopertki termozgrzewalne, zapew-
niajace komfort uzycia oraz maksymalna ochrone cennych wiasciwosci
produktu.

W tym roku na jesienne chtody TEEKANNE poleca rozgrzewajgca kompozy-
cje Royal Rum - najwyzszej jakosci czarna herbate o aromacie rumu i poma-
ranczy. Ponadto w ofercie firmy znajdziemy herbatke malinowa TEEKANNE
Raspberry oraz mieszanke ziotowg wspomagajaca uktad odpornosciowy
- Immuni Tea, ktéra pomoze zapobiec grypie i przezigbieniu oraz ztagodzi
ich objawy. W okresie jesiennym i zimowym warto wzbogaci¢ diete o od-
powiednia ilo$¢ witamin, dlatego proponuje wyprébowaé owocowa her-
batke Multiwitamin, ktéra poza doskonatym smakiem wyréznia sie zawar-
toscig 10 witamin oraz wapnia. Ich wspaniatym, bo naturalnym, Zzrédtem
jest znana z pozytywnego oddziatywania na nasz organizm zielona herba-
ta. Najlepiej pic¢ jg codziennie - jest o wiele zdrowsza niz czarna. W ofercie
TEEKANNE znajduje sie az pie¢ rodzajéw tej herbaty” — méwi Marta Swiech
- manager marketingu TEEKANNE. Na zblizajace sie chtody Teekanne po-
leca réwniez stworzone z myslg o zimowych wieczorach herbatki Winter
Time i Magic Moments. Starannie dobrane mieszanki owocéw i przypraw,
takich jak gozdziki czy cynamon, rozgrzewaja i przy tym swietnie smakuja.

Jak zapewniaja lzabela Mazurek i Michat Kopystynski - przedstawiciele
firmy PROGRESSIVE (sie¢ sklepow ,CZAS NA HERBATE") - na pozbycie sie
jesiennej chandry idealnie nadaje sie Happiness Tea. ,Jest to herbata
o aromacie owocéw cytrusowych, ktéra dzieki zawartosci melisy ukoi
nerwy i pomoze odprezyc sie po ciezkim dniu. Na przeziebienie polecamy
herbatki owocowe: Malinowg Rapsodig, R6zany Ogréd i Bora Bora. Dzieki
staranie dobranym sktadnikom, wspomagaja one ukfad odpornosciowy.

tej populacji.
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Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown
SMG/KRC w okresie od lipca 2006 do czerwca 2007 roku wynika, ze
spozywanie herbaty ekspresowej (w torebkach) deklaruje 89,3%
populacji Polakéw w wieku 15-75 lat, zas herbaty sypkiej - 38,2%

Szczegotowe informacje dotyczace marek produktéw spozywa-
nych przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywanie - znajdu-
ja sie w ponizszych zestawieniach tabelarycznych.

Herbata ekspresowa (w torebkach)
Marki spozywane najczesciej wsréd osob
deklarujacych ich spozywanie: (Top 5)

Na zimowe wieczory polecamy Grzarca Galicyjskiego. To kompozycja czar-
nego bzu, jagody, jabtka, dzikiej rézy, hibiskusa, tarniny, aroni, gtogu i jarze-
biny. Jej wyjatkowy sktad wzmocni organizm i dostarczy mu niezbednych
witamin, a delikatny dodatek gozdzikéw i cynamonu doskonale rozgrzeje
nawet najwiekszego zmarzlucha.

W gamie herbat funkcjonalnych firmy Bio-Active znajdziemy na przyktad
herbate Antigrip + 24 tabs (Vit C+Rutin). Jest to zielona herbata z sokiem
malinowym i dodatkiem witaminy C. ,Warto te herbate poleci¢ jako do-
skonaty domowy sposéb na walke z przeziebieniem, zanim siegniemy po
mocniejsze i bardziej wyniszczajace organizm srodki. Zawarte w niej ziota
i dodatek witaminy C przyniosa ulge o kazdej porze dnia, chronigc nasz
organizm” - méwi Jarostaw Kosinski pomystodawca firmy Bio-Active.
Z kolei MaxVital jest propozycja dla tych, ktérych dopada jesienna depre-
sja i uczucie zmeczenia. Gdy wieczory staja sie coraz dtuzsze i chtodniejsze
mozna siegna¢ po korzenny grzaniec, ktory nie tylko rozgrzeje, ale i po-
prawi nastrdj. Na ktopoty z odpornoscia w czasie wiosennych i jesiennych
przesilen Bio-Active poleca zielong herbate Silver Moon Bio+Active. Dzigki
duzej zawartosci witaminy C pobudza ona prace krwiobiegu, przyspiesza-
jac dostarczanie przeciwciat do zainfekowanych rejonéw organizmu.

Takze w ofercie firmy Posti znajduja sie herbaty, ktére z pewnoscig mozna
poleci¢ na okres jesienno — zimowy. S to zaréwno herbaty owocowe eks-
presowe, jak i herbaty z suszu owocowego w formie sypanej.,Szczegélnie
te w formie sypanej w zimnych okresach zyskujg sobie wielu zwolennikow:
Sa to: Hibiskus susz 509, Dzika réza z hibiskusem susz 100g, Wieloowocowa
susz 100g, Owoce lesne susz 100g. W formie ekspresowej wielu zwolen-
nikéw maja: Zurawina z maling 20T, Maling z dzikg réza 20T, Dzika
réza z hibiskusem 20T, Hibiskus z owocami 20T oraz Wieloowocowa 20T”
- méwi Jacek Matecki, dyrektor handlowy Posti.

Dodatkowa atrakcjg sezonu jesienno-zimowego sg réwniez oferty przygo-
towane z mysla o spotkaniach z przyjaciétmi, Swietowaniem i obdarowy-
waniem siebie samych i bliskich upominkami. Pomyslata o tym firma ZAS-
POL, ktéra oprocz promocyjnych wersji cejlonskich herbat JONES i TYLOS,
poleca réwniez specjalne upominkowe zestawy herbat Jones dostepne
w opakowaniu w formie ksiegi herbat - JONES BOOK of CLASSIC TEAS.
W ,,upominkowym” okresie klienci beda mogli kupi¢ takze limitowane serie
herbat TYLOS w puszkach, przygotowane w asortymencie réznych sma-
koéw jak tez form puszek np. Swiateczne puszki herbat TYLOS z pozytywka .
Na zblizajaca sie zime producent ten proponuje rowniez takie produkty jak
zestaw FITNESS TEA: Active, Relaks, Smak Lata, Magia Zimy - bedacy po-
faczeniem naturalnych wiasciwosci
herbat i zi6t z moca owocédw i aro-
matow.

Polska jest jednym z bardzo nielicz-
nych krajow, gdzie spada udziat
w rynku sprzedazy czarnej herbaty
na rzecz ,pomystéw” w rodzaju
roznego typu, tzw. funkcjonalnych
mieszanek. Natomiast - jak zazna-
cza Tomasz Witomski, Prezes
firmy Gourmet Foods Sp. z o.0.,
wytacznego dystrybutora w Polsce herbat Dilmah
- picie duzej ilosci czystej herbaty — zaréwno czarnej, jak
tez zielonej - jest najlepszym sposobem na dolegliwosci
zwigzane z przeziebieniem i grypa.
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Herbata sypana
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Marki spozywane najczesciej wsréd osob
deklarujacych ich spozywanie: (Top 5)

40,8% Herbata zawiera szereg sktadnikéw, ktore dzisiejsza nauka
uznaje za znaczace dla zdrowia. Gtéwnie chodzi o przeciw-

37,0% utleniacze i kofeine. Biorac pod uwage przeciwutleniacze,
hebrata jest wielokrotnie bardziej aktywnym ich zrédtem

9,5% niz np. warzywa czy owoce. Przy tym czarna herbata wg
3.5% najnowszych badan zawiera wiecej przeciwutleniaczy niz
’ zielona, tyle ze s one spolimeryzowane. Picie kazdego
2,6% z tych rodzajéw herbaty w nieco inny sposéb jest korzyst-

ne dla cztowieka i zabezpiecza jego organizm. M.in. dzieki
temu, ze jest zrédtem przeciwutleniaczy, herbata ma silne
dziatanie przeciwzapalne, a przy tym jest naturalna
i... smaczna. Anna Sylwiak

Saga
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Herbata to TEEKANNE
Juz od 125 lat ———

/ Herbata to/TEEKANNE. Juz 6d 125 fat.

F

TEEKANNE to:

« herbaciany ekspert: juz 125 lat doSwiadczenia
oraz szeroki wachlarz asortymentu

- innowator: firma TEEKANNE pierwsza na §wiecie
wprowadzita mieszanki herbat i torebki dwukomorowe

- lider: od lat- w_czotéwce, producentéw
herbaty na §wiecie -

a §wiecie | W sezonie 2007/08 marka TEEKANNE
- jubilats specjalnatimitowanaseria | otrzyma mocne wsparcie marketingowe:
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MERCHANDISING

w kategorii: Herbata oraz Alkohol

W poprzednim numerze, opisywali$my precyzyjne zasady
merchandisingowe w kategoriach: Higiena Jamy Ustnej oraz
Pielegnacja Wiosow. Poniewaz artykul, spotkat sie z bardzo duzym
zainteresowaniem ze strony czytelnikow, ktorzy zadawali nam
pytania dotyczace merchandisingu, postanowili§my do korica roku
kontynuowac opis kategorii a od nowego roku rozpoczac cykl
»Merchandising w praktyce”.

W dzisiejszym numerze przedstawimy zasady eksponowania
towarow w dwoch kategoriach: Herbaty oraz Alkohol.
Skoncentrujemy sie gléwnie na takich zasadach
merchandisingowych jak:

Firma Catman Polska Sp. z o0.0.
specjalizuje sie w szkoleniach
i doradztwie z zakresu: sprzedazy,
merchandisingu, zarzadzania i oceny
efektywnosci szkolen.

Autor: Piotr Ignaczak

Ekspert: Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
piotr@catman-polska.pl
www.catman-polska.pl

Dziekujemy detalistom za udostepnienie
pétek do zrobienia analiz i zdje¢ oraz pro-
ducentom za dane rynkowe i wskazéwki
dotyczqce ekspozycji w kategoriach.

Tylko w ten sposéb mozna wspétpraco-

. Lokalizacji kategorii
. Zasady ekspozycji
. Btedach w eksponowaniu produktéw

wac w zakresie ekspozycji towardéw.

Czesé Il

Kategoria Herbaty jak i Alkohol stuzy potencjalnie konsumentowi do jednego celu ,gaszenie pragnienia”. Jednak jak
sobie zdajemy sprawe, zasady ekspozycji tych kategorii musza sie r6zni¢ z przynajmniej dwoch powodow: Po pierwsze,
aspekt prawny zwigzany z przepisami dotyczacymi dostepnosci alkoholu. Po drugie, zréznicowanie kupujacych obie te
kategorie. Jak wiemy, w gospodarstwie domowym herbaty gléwnie kupuja kobiety zas za zakup alkoholu odpowiadaja
mezczyzni. Cho¢ ten trend w ostatnim czasie wyraznie sie zmienia. W jaki sposéb w zwigzku z tym eksponowac te dwie
kategorie. Odpowiedzi znajda Panstwo ponizej.
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HERBATA

Kategorie Herbat mozna przede wszystkim po-
dzieli¢ na:

+  Herbaty czarne

«  Earl Grey

«  Zielone

. Owocowe

oraz dodatkowo: czerwone oraz ziotowe.

Zazwyczaj sklepy wielko powierzchniowe po-
siadajg asortyment kazdej z powyzszych grup,
jednak zdajemy sobie sprawe, ze w mniejszych
sklepach jest to, czesto niemozliwe lub po prostu
nie optacalne - ze wzgledu na ilo$¢ miejsca do ich
eksponowania oraz rotacje. Przypomnijmy naj-
wazniejszg zasade dotyczaca merchandisingu.
Zdaniem eksperta: Nie chodzi o to, by wyekspo-
nowac w sklepie wszystkie produkty znajdujace
sie na rynku. Chodzi o to, by mie¢ odpowiedni
asortyment i dopiero do niego dobiera¢ odpo-
wiedni standard ekspozycyjny.

Lokalizacja kategorii

Kluczowe dla dobrej ekspozycji kategorii herbat,
jest jej odpowiednie umieszczenie w sklepie.
W mniejszej placéwce typu samoobstuga, do-
brze sprawdza sie ekspozycja w srodkowej czesci
sklepu obok produktéw uzupetniajacych sie oraz
komplementarnych. | tak na herbate warto prze-

znaczy¢ miejsce obok takich kategorii jak kawa,
stodycze i ciastka oraz w niedalekiej odlegtosci od
napojoéw. Innym rozwigzaniem jest, ekspozycja
herbat na tzw. obrzezach sklepu czyli, na regatach
przy $cianach lub oknach. Jest to, troche mniej
efektywna lokalizacja, cho¢ i tak nienajgorsza.
W wiekszych sklepach, istnieje podobna zasada
lokalizacji herbat, cho¢ tu akurat, jest branych pod
uwage wiele wiecej czynnikéw w tym, np. style
robienia zakupow przez klientéw.

Zasady ekspozycji

Jednym z kluczowych czynnikéw, majacych
wplyw na odpowiednie wykorzystanie i spozyt-
kowanie kategorii herbat do tego by maksyma-
lizowa¢ zyski, jest jej odpowiednie podzielenia,
na czytelne dla konsumenta bloki tematyczne.
| tak, herbate gtownie dzielimy na: Czerna, Earl
Grey, Zielona, Owocowa, Czerwonga oraz Zioto-
wa. Nastepnie mozna ja podzieli¢ na nastepujace
bloki tematyczne inaczej zwane segmentami lub
podkategoriami. Herbaty sypkie (lis¢ i granulat),
ekspresowe oraz instant. W dalszej kolejnosci na
rodzaj i wielkos¢ opakowania (torebka, karton,
puszka itp..) oraz cene. Nie mozemy oczywiscie
przy budowaniu ekspozycji zapominac¢ o podziale
na marki. Poniewaz spetniaja one, nie tylko czytel-
ny podziat potki dla klienta, ktory jest lojalny wo-
bec danej marki (np. Lipton, Tetley, Dilmah, Saga
czy inne), ale réwniez komunikuja pozycjonowa-
nie sklepu na rynku.
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Podstawowe zasady eksponowania herbat

Zdaniem Eksperta

Jedna z podstawowych zasad przy podjeciu decyzji w jaki
sposéb eksponowac produkty jest zasada: Nie ma jednego
ztotego rozwigzania!!! Ponizej zas, przedstawiamy kilka zasad,
ktére moga utatwic przygotowanie ekspozycji.

Wielkos¢ ekspozycji poszczegdlnych kategorii, segmentéw
a w nim marek, powinna odpowiadac ich pozycji na rynku lo-
kalnym a nie globalnym, uwzgledniajac ich pozycje w sprzedazy
dostosowang do danego profilu sklepu (sklep wielkopowierzch-
niowy, osiedlowy samoobstugowy, czy sprzedaz zza lady). Uwa-
ga: Nalezy pamieta¢, ze w mniejszych sklepach, zasada ekspo-
zycji segmentami bez podziatu na marke, nie sprawdza sie, ze
wzgledu na niewielkg ilo$¢ miejsca ekspozycyjnego. Nalezy jed-
nak przede wszystkim, bezwzglednie przestrzega¢ zasady, czy-
telnego podziatu herbat na sypkie i ekspresowe.

Opakowania mniejsze powinny znajdowac sie wyzej a wieksze
nizej, choc ta zasada, bardziej tyczy sie sklepéw duzych niz ma-
tych. Bo przeciez, w matym sklepie nie umiescimy herbaty Eks-
pres 100 Lipton czy Tetley na poétce przy podtodze!

Wizualizacja (Hypernova W-wa Mokotdéw)

REKLAMA

pyszne, aromatyczne... i zdrowe'
Skomponowane z najlepszych naturalnych sktadnikéw w oparciu o doskonate recey
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Podstawowe zasady eksponowania herbat - c.d.

Herbaty

Czarne
Ekspres

Nalezy uwzglednia¢ poziom cenowy herbat, ktéry zazwyczaj jest
zwigzany z pozycjonowaniem danej Marki na rynku. | tak marki
najdrozsze powinnismy umieszcza¢ na najwyzszych pétkach
(oczywiscie o wysokosci pétki dostepnej dla klientéw, a nie tzw.
potki magazynowej powyzej 185 cm. | dodatkowo pamietamy,
ze kupujacy to gtéwnie kobiety!). Powszechnie przyjmuje sie za-
sade, ze cena powinna male¢ od lewego gérnego rogu do pra-
wego dolnego. Zatem najdrozsze herbaty w segmencie herbat
np. czarnych ekspresowych beda sta¢ z lewej strony, na samej
gorze regatu, produkty najtansze z prawej strony na samym dole
regatu. Zasade te, tatwo jest zastosowac w hiper i supermarke-
tach, trudniej za$ w sklepach osiedlowych.

Czarne Ekspres

Czarne
Sypane+ | Owocowe
Earl Grey

Czarne Zielone + Mate

Ekspres Ziotlowe

Czarne Ekspres
Duze i Srednie

Czarne

Owocowe
sypane

Ustawienie blokowe - dedykowane do

wiekszych sklepow

sklepéw osiedlowych

Bltedy w eksponowaniu herbat

Ustawienie liniowe — dedykowane do

Poszczegodlne produkty w segmentach, powinny zajmowac
proporcjonalnie tyle miejsca jak wynika to z analiz ich rotacji,
osigganego zysku czy pozycjonowania sklepu. Co to oznacza?
Produkty o duzej rotadji, cieszace sie duza popularnoscig wsréd
konsumentéw, powinny zajmowac zdecydowanie wiecej miej-
sca na sklepowej potce niz produkty, ktére sprzedaja sie zdecy-
dowanie gorzej. Ta zasada jest podparta dwoma argumentami:
Argument logistyczny - czas (czyli koszt) doktadania towaru na
potke. Argument sprzedazowy - brak widocznosci produktu,
po ktodry specjalnie przyszedt klient, moze spowodowac wyjscie
klienta ze sklepu bez dodatkowych zakupoéw. A przeciez na tym
nam na pewno nie zalezy.

Owocowe

Czarne Ekspres Czarne Ekspres
Duie Srednie

Earl Grey

Czarne Ekspres

Czarne Sypane
Mate L

Zielone +

inne Zielone Czerwone Ziotowe

Ustawienie liniowe — dedykowane do
sklepéw osiedlowych

Zdaniem Eksperta

Najczestszym btedem w eksponowaniu herbat jest ztamanie

czytelnego podziatu na segmenty oraz brak jakiegokolwiek

czytelnego podziatu dla klienta. Inaczej delikatnie mdéwiac,
,batagan ekspozycyjny” Przechodzac za$ do szczegotéw.
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Btedy w lokalizacji

+  Umieszczenie kategorii Herbat

w oderwaniu od produktéw
komplementarnych, zazwyczaj
blisko kasy lub w miejscu wi-
docznym dla kasjerki.

+ Umieszczenie kategorii Herbat

za lada.

Zazwyczaj oba te posuniecia, s3
ttumaczone wzgledami bezpieczen-
stwa (czytaj kradziezy).

Zdaniem eksperta - wystarczy poli-
czy¢ straty spowodowane kradzie-
zami vs straty ze spadku sprzedazy
herbat i produktéw komplementar-
nych, by zastanowi¢ sie nad sen-
sownoscig tego argumentu. Jesli
za$, straty z kradziezy sa wieksze,
to oznacza, ze jest to problem orga-
nizacji sklepu a nie eksponowania
towarow.

Btedy w eksponowaniu

- Btad dotyczacy zajmowanej lokalizacji na potce
oraz ilosci miejsca przez marki, produkty o mate;j
rotacji. Im lepsze miejsce i wiecej tego miejsca na
potce dla takiego towaru, tym wieksze zamrozenie
gotéwki w sklepowej pdice, co oznaczy nicinnego,
jak straty, straty, straty. Udziaty marek i produktéw
w potce powinny odzwierciedla¢ ich udziat w sprzeda-
Zy w swoim segmencie.

«  Utozenie towaréw na poice bokiem lub czotem
do klienta a nie jego frontowg strona. Pozwole tu
sobie przytoczy¢ zart zastyszany w sklepie wypo-
wiadany przez klienta ptci meskiej. ,Jakbym chciat
ogladac produkty utozone bokiem, to przed potka
w sklepie powinni postawi¢ t6zko. Bokiem, to ja
przemykam w domu”.

- Btad braku lub nieodpowiedniej ceny. Czy czesto
kupuja Panstwo produkt bezcenny? Czy raczej od-
ktadaja go Panstwo na potke, z poczuciem zdez-
orientowania lub zdenerwowania. Inaczej méwiac,
tak sprzedaje sie tylko w reklamie,....Bezcenne, za
wszystko inne........ ". W sklepie za$ nie ma miejsca
na tego typu btedy, poniewaz klient nie wyciggnie
z kieszeni karty lub gotéwki, kupujac produkt bez
widocznej ceny.

Zdaniem Eksperta

Reasumujac: utozenie pétkiw kategorii Herbaty jest jednymz najtatwiejszych zadan, pod warunkiem,
ze skorzystamy z rad specjalistéw lub niektérych (z naciskiem na stowo niektérych) przedstawicieli
handlowych reprezentujacych producentéw. W $réd liderédw rynkowych, znamy przynajmniej dwie
firmy specjalizujace sie w zarzadzaniu kategoriami, ktére uczciwie doradzajg klientom a nie tylko,
na site promuja swoje marki. Co do zasad zas, przypomnijmy: Nie ma jednego ztotego rozwigzania
w eksponowaniu herbat. S za to zasady mogace wptynac na efektywnosc¢ potki.




ALKOHOL

Kategorie ,Alokohol” mozna przede wszystkim podzieli¢ pod katem
zawartosci alkoholu na:

+  Alkohol wysokoprocentowy

+  Alkohol niskoprocentowy

. Piwo

Nastepnie mozna dokona¢ podziatu na:

+  Alkohole wysokoprocentowe: Wodke, Brown Spirit, White Spirit,
Likiery

+  Alkohole niskoprocentowe: Wina, Wermuthy

Co oznacza dla wiasciciela sklepu posiadanie alkoholi w portfolio
produktéw wie tylko ten, co go stracit. Dlatego wazne jest przede
wszystkim jego posiadanie a w drugiej kolejnosci odpowiednia eks-
pozycja. Jednak co do samej ekspozycji w kategorii wystepuja prze-
pisy prawne, ktére jasno regulujg co wolne, a czego nie wolno robi¢
w tej materii.

Akademia dobrego sprzedawcy

Lokalizacja kategorii

Biorgc pod uwage ograniczenia prawne, wiasciciele sklepéw osiedlo-
wych zbyt duzych mozliwosci w rozlokowaniu tej kategorii nie maja.
Zazwyczaj jest to miejsce za ladg, rzadziej zas specjalnie wyodrebnio-
ne miejsce tzw. sklep w sklepie. Z takiego rozwiazania korzystajg za$
hiper i supermarkety, umieszczajac takie punkty w $rodkowej czesci
hali lub na jej obrzezach.

Zasady ekspozycji

Podobnie jak i w kategorii herbaty, najwazniejsze jest odpowiednie
podzielenie alkoholi, na czytelne dla konsumenta bloki tematyczne.
| tak, dokonujemy podziatu alkoholu wedtug segmentéw lub podka-
tegorii na:

«  Wysoko procentowe: Wédke, Brown Spirit, White Spirit, Likiery

+  Nisko procentowe: Wina, Wermuthy

W nastepnej kolejnosci mozemy dokonac¢ podziatu kazdego z tych
segmentéw na rodzaj, pojemnos¢, cene oraz oczywiscie marke.

Podstawowe zasady eksponowania alkoholu

Zdaniem Eksperta

Jednga z podstawowych zasad, jest eksponowanie produktow
wedtug segmentéw. Pozostate wazne zasady:

+  Ustawienie asortymentu powinno uwzglednia¢ cene pro-
duktu. | tak warto stosowac¢ dwie zasady: Pierwsza - im
drozszy produkt tym ustawiony na wyzszej pétce. Druga
- cena powinna rosna¢ z lewej do prawej strony. Jak widacg,
zasada druga jest odwrotnoscia zasady stosowanej w her-
batach. Zasade te przedstawia ponizszy schemat.

KIERUNEK PORUSZANIA KLIENTA

«  Opakowania mniejsze powinny znajdowac sie nizej a wieksze
wyzej. Jest to czesto uwarunkowane przestrzeniag miedzykét-
kowa. Tylko na ostatniej potce, jest miejsce by eksponowac
produkty w opakowaniach o wielkosci niestandardowej np.
Bardzo Duze Whisky czy Szampany 5 litrowe. | tutaj jak wi-
da¢, wystepuje réznica w stosunku do ekspozycji w kategorii
herbaty.

Zdaniem Eksperta

Reasumujac: utozenie pétki w kategorii
Alkohol rézni sie od ekspozycji
w kategorii Herbat pozycjonowaniem
cenowym oraz lokalizacja produktéw

szczegotow.

. By uatrakcyjni¢ ekspozycje, czesto stosuje sie zasade usta-

wiania butelek obok lub przed kartonami czy ozdobnymi
tubami. W ten sposéb eksponuje sie produkty szczegdlnie
istotne dla wizerunku sklepu.

+  Zwielokrotnienie twarzyczek ekspozycyjnych wybranych

produktéw w segmentach: Wodki, Brown Spirit oraz Szam-
pany w okresie przedswigtecznym. Jest to zasada szcze-
godlnie istotna, poniewaz zakup danego produktu czesto
podejmowany jest pod wptywem impulsu. A zwiekszona
wizualizacja tych produktéw jest wstanie podciagnac¢ zysk
z tej kategorii.

«  Ustawienie powinno czytelnie wskazywa¢ marki, tak by

klienci mogli w tatwy sposéb odszuka¢ ulubiong przez sie-
bie marke oraz by mogli Swiadomie mogli dokona¢ zaku-
pu na prezent. Waznym jest rowniez, by w obrebie marki
stosowac zasade ekspozycji naprzemiennosci koloréw np.
Whisky Jack Daniel’s czy Jim Beam White i Black

- Segment win mozna eksponowa¢ wedtug dwéch zasad:

pochodzeniem wina np. chilijskie, argentynskie, francu-
skie, czy Kalifornijskie lub wedtug podsegmentéw, np. wina
stodkie i stotowe lub biate i czerwone. Dodatkowo wazne
jest, by blokowa¢ wina wedtug wielkosci opakowan oraz
smakow.

Btedy w eksponowaniu alkoholu

Najczestszym btedem w eksponowaniu -
alkoholu jest ztamanie czytelnego po-
dziatu na segmenty. Przechodzac zas do

Te same produkty, ustawiane sa obok
siebie wedtug pojemnosci opakowa-
nia np. wodka 0,2, 0,5, 1L czy 1,5L
stoi obok siebie na potce.

Wina stotowe

za$ taczy ekspozycje w tych kategoriach,
to zasada segmentacji jako klucza do
tworzenia efektywnych ekspozycji.

pod katem wielkosci opakowania. To co .

Produkty o matej rotacji, posiadaja -

tyle samo miejsca ekspozycyjnego
co produkty najlepiej rotujace np.
waédki znanych marek takich jak Ab-
solwent, Finlandia, czy Bols sg ekspo-
nowane w takiej samej ilosci twarzy-
czek jak produkty gorzej rotujace.

zlokalizowane sa
na poétkach bezposrednio obok
Wermuth'éw czy Likierow. Powoduje
to ztamanie zasady ceny, co odbija
sie niekorzystnie na sprzedazy.
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Wino z bagbelkami '

Wina musujace w Swiadomosci Polakow w dalszym niech bedzie obserwowane w tej

ciagu najczesciej utozsamiane sa z uroczystosciami, chwili w Europy zachodniej zjawisko,
wydarzeniami rodzinnymi w gronie przyjaciéol, gdzie wina musujace coraz czesciej
momentami wymagajacymi odswietnej oprawy, sprzedawane sa w lokalach, pubach
wiekszej estymy zatem w szczegélnosci z okresem icieszg sie niestabnaca popularnoscia.

Swigteczno-noworocznym i pézniejszym karnawatem. Podobnie sytuacja wyglada

Wielka szkoda, iz dalszym ciqgu obserwujemy tak duza w restauracjach (coraz czesciej 5
sezonowos$¢ produktow musujacych. Majac jednak i naszych rodzimych), gdzie wino i
na uwadze, iz kultura picia wina w Polsce, w tym i win musujace serwowane jest badz jako Ry

musujacych wlasnie, nie jest tak rozpowszechniona jak  aperitif, a i czesto jako szlachetny b
w innych krajach europejskich - szczegdlnie tych, gdzie skladnik  przygotowywanych na '
obyczaj picia wina niemal wpisany jest w narodowa jego bazie koktajli, badz jako

tradycje, nie powinno to mocno zaskakiwaé¢. Na akompaniament serwowanych 7z ?;
szczescie coraz szerzej zakrojona jednak kampania na  potraw. Mysle, ze juz w niedlugim

rzecz promocji wina jako doskonatego trunku sprawia, czasie stereotyp spozywania win
ze podejscie naszych rodakéw do niego i che¢ jego musujacych wylacznie w chwilach
spozywania wzrasta z miesigca na miesigc. Jestem podniostych zostanie przelamany
przekonana - moéwi Ewa Pustoszkin, Brand & PR z wielka korzyscia dla jego
Manager w firmie TIM S.A., ze w niedtugim okresie zwolennikéw, jak i producentéw,
czasu spozycie win musujacych w Polsce znacznie ktérzyz pewnoscia beda sie
wzrosnie, w stopniu oby poréwnywalnym do wzrostu starali nadazac za zmieniajacymi
jego popularnosci w innych krajach europejskich sie gustami konsumentow.

i zamorskich. Doskonatg ilustracja takiego procesu

Jakimi kryteriami kieruja sie Polacy kupujacy wina musujace (cena, - Staramy sie by¢ otwarci na potrzeby klientow

marka, jakosé itp.)? i wspiera¢ sprzedaz indywidualnie w zalezno-
$ci od potrzeb i charakterystyki danego punktu

- Odpowiedz na to pytanie jest trudna - méwi Ewa Pustoszkin, Brand sprzedazy. Wszystkie organizowane przez nas
& PR Manager w firmie TIM S.A. Mozemy bowiem $miato powiedzie¢, Promocje sa starannie przemyslane i dobrane
patrzac zwhaszcza na dane liczbo- pod katem potrzeb konkretnego rynku. Wspie-
we, ze najwieksza popularnoscia ranie sprzedazy za sprawg organizowanych pro-
wéréd konsumentéw ciesza sie  MOGji W wiekszosci przypadkéw odnosi zamie-
trunki w ,niskich cenach” Z dru-  rzony skutek.

giej jednak strony wypadato by

dookresli¢, iz w miare wzrostu Jakiego rodzaju promocje stosujecie Panstwo
popularyzacji kultury winiarskiej W okresie przedswiatecznym? .
w Polsce wzrasta $wiadomos¢ b
konsumentéw i ich wymagania. - Stawiamy na sprawdzone produkty, te ktére przy- S el .
\ .
ANTO

Konsumenci win staja sie bardziej ~Jely si¢ na rynku ze wzgledu na swoja wysoka jakos¢
$wiadomi marki, pochodzenia | doskonatg do niej relacje cenowa. Méwiac prosciej
i jakosciwin, z czego jestesmy nie- - na wina wysokiej " :
zmiernie zadowoleni i wszystkim klasy w bardzo przy-

stawianym przez klientéw wy- stepnych cenach. Wio-
@ maganiom staramy sie sprostac.
Idac tym tropem mozemy wiec

skie Augurissimi Sant
Osola (w wersji pot-
réwnie $miato odpowiedzie¢, ze

stodkiej i potwytraw-

Sciereczka coraz wieksza popularnoscia cie- ngj), Moscato il Cor.ti-
w: mikrofibry szg sie wina musujgce doskonatej giano, C?nte LOdOV'CO.
do okularéw jakoéci, wyprodukowane i zabu- czy w koricu doskonatej

jakosci trunek zamknie-
ty naturalnym korkiem
Moscato Capolavoro. Ten

ostatni  specjalnie na  okres
Swigteczny proponujemy w unikato-
wym zestawie: wino musujace Moscato
Capolavoro 750 ml + wédka 500 ml
Jakiego rodzaju akcje promo- w cenie sugerowanej ponizej 30 zt. na
cyjne stosuje Panstwa firma by _ potce sklepowej. Zestaw, w przypadku
wesprzeé sprzedai win musu- ktérego ZdecydOWanie moiemy powie-
jacych w punktach sprzedazy? dzie¢ o doskonatej relacji jakosci do ceny, idealnie nadaje sie na prezent,

Jak oceniacie Panstwo ich sku- Z€ wzgledu na swoje unikatowe, bardzo eleganckie opakowanie.
www.stella.com.pl | <o« Tomasz Pariczyk

telkowane w kraju pochodzenia,
zamkniete naturalnym korkiem.
W tym rankingu przoduja wybor-
ne musujace wina wioskie ciesza-
ce sie niestabnacym zaintereso-
waniem.
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Alkohole

Woelkt

odgrywaja dominujaca role.

O to - jakie zmiany nastepuja na rynku tych alkoholi oraz
jak rozwijal sie bedzie w przysztosci rynek wodek czystych
w Polsce - zapytaliSmy przedstawicieli firm z branzy

alkoholowe;j.

- W moim odczuciu wédki czyste sg i beda bardzo po-
pularnym rodzajem alkoholu, w gtéwnej mierze
z uwagi na tradycyjny sposoéb konsumpcji alkoholu, tj.
w kieliszkach - informuje Katarzyna Rzepecka z firmy
Brown Forman (marki: Finlandia, Maximus). Polscy
konsumenci ciggle sg przyzwyczajeni do spozywania
gtéwnie wddek czystych w takiej formie. Mam wraze-
nie, ze podczas typowych spotkan w gronie rodzin-
nym, nie ma u nas checi do eksperymentowania
z wédkami smakowymi. Stad ciagle duza popularnos¢

wodek czystych.

W ostatnim czasie zdecydowanie widac zwiekszenie udziatu marek pre-
mium & imported w kategorii wodek czystych. Ta tendencja szczegdlnie
zauwazalna jest w okresie przedswiatecznym, kiedy notowany jest wzrost
marek z tego segmentu. Szczegdlnie wzrost ten widoczny jest w handlu
nowoczesnym, co sie wigze z popularnoscig zakupéw w tym kanale dys-
trybugji.

Rynek woédek w Polsce bedzie dalej sie zmieniat wraz ze zmiang sity
nabywczej i gustéw konsumentéw, w strone produktéw markowych.
,Przewiduje, ze ogdlna liczba wodek, a w szczegdlnosci czystych bedzie
spadata, ale z tendencja umacniania sie¢ marek ogélnokrajowych. Jed-
noczesnie silniejsze marki ogdlnokrajowe, beda ciggle reprezentowaty
rézne kategorie cenowe, dopasowujac sie do potrzeb konsumentéw.
Jestesmy gteboko przekonani, ze
coraz wiekszg popularnoscia beda
cieszyty sie wodki z kategorii pre-
mium, do ktérej nalezg obie nasze
marki - Finlandia i Maximus. Dla-
tego tez bardzo optymistycznie
patrzymy w przysztos¢” - dodaje
Katarzyna Rzepecka.

- W segmencie wodek czystych,
ktory stanowi ponad 80% wo-
dek ogotem widac trend do kon-
sumpcji produktéw z segmentu
premium i top premium - infor-
muje Wojciech Bortkiewicz, dy-
rektor marketingu w firmie
Polmos Lublin (producent m.in.
Zotadkowej Gorzkiej, Czystej de
Luxe). Mimo ze niektére marki
top premium obnizyty cene
i znaczaco zwiekszyly wolumen
sprzedazy, przez co staty sie do-
stepniejsze, to i tak segment Top
premium jest jednym z dynamicz-
niej rozwijajacych sie na rynku
alkoholowym. Nierozerwalnie
taczy sie to ze zwiekszajaca sie
sita nabywcza Polakéw. Podobnie
dzieje sie z markami z segmentu
ekonomicznego, ktérego konsu-
menci przechodza do $redniego
segmentu mainstream.

4 Czyscik
z mikrofibry
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Wodki czyste sa w Polsce bardzo popularnym rodzajem
alkoholu. W strukturze sprzedazy alkoholi mocnych wcigz

Jezeli chodzi o rynek wédki czystej -
w obecnej chwili rozwija sig na poziomie
10% w stosunku do roku poprzedniego.
Ta dynamika zaskoczyta zapewne wielu
producentéw. Utrzymanie jej na tym po- '
ziomie w przysztych latach moze by¢ trud- ”f‘ P

ne, poniewaz zmieniajg sie przyzwy- Y }" .
czajenia konsumenckie. Zaczynamy / ' e
coraz wiecej konsumowac wédek 1/ '
kolorowych, wida¢ rozwijajaca

sie mode na nalewki domo-
wej produkgji, a takze wptyw
innych kategorii alkoholi ,do
smakowania” ,takich jak bran-
dy i whisky, ktére mimo matej
bazy wolumenowej utrzymuja
wysoka dynamike rok do roku
- podkresla Wojciech Bortkie-
wicz z lubelskiego Polmosu.

- Rok 2007 jest bardzo dobrym
rokiem dla rynku woédek méwi
Arkadiusz Dobosz, kierownik
dzialu mar-
ketingu, V&S
Luksusowa
Zielona Gora
S.A. Rynek ros-
nie, co wiecej
z dynamika daw-
no na naszym
rynku nie odnoto-
wywang. Niemniej
Polacy coraz czesciej siegajg po inne
alkohole, chetniej miksujg drinki,
w zwigzku z czym szczegdlnie silnie
rozwija sie rynek woédek smakowych,
wykazujac jeszcze wieksza dynamike
wzrostu niz rynek wodek czystych.
Woédka czysta jeszcze dtugo w Polsce
bedzie sie cieszyta niegasnaca popu-
larnoscia. Jest czedcig naszej tradycji, je-
steSmy na niej wychowani, dzieki temu
tez nalezymy do krajow o najwyzszym jej
spozyciu. Nie trzeba by¢ jednak wieszczem
by dostrzec trend, w ktérym zmierzaja na- |
sze gusta w kontekscie spozywania alkoholi,
dla ktérych wzorce konsumpcji przychodza

z zachodu, a dzigki intensywnej ostatnio mi-
gracji w sposéb czesto bezposredni. Wielce
prawdopodobne jest zatem to, ze w koszyku
zakupowym przecietnego Polaka oprécz wod-

ki czystej coraz czesciej beda sie pojawiaty inne
rodzaje alkoholu, jak chociazby wédki smako-
we, czy whisky- stwierdza Arkadiusz Dobosz

z Luksusowej.

Tomasz Pariczyk Informacja handlowa
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Produkujemy i eksportujemy mrozone wyroby kulinarne:
pierogi, pyzy, kluski, knedle, kopytka, uszka, krokiety, golabki oraz lody.
Czesc¢ produktéw wykonujemy recznie.

Zapraszamy do wspélpracy.



Bakalie

~ W okresachiprzedswiatecznych
. nastepuje silny'wzrost popytu na "5,

tubakalie:Tradycja swiatecznych potraw, '

"a przede wszystkim wypiek

, nie

., Zmienia si¢ w Polsce od lat. W duzej

mierze oparta jest ona o przepisy.

wykorz

lizuje w listopadzie i grudniu, a ok. 25% w okresie wielkanocnym. To

oczywiscie efekt tradycji kulinarnych zwigzanych z dwoma najwaz-
niejszymi swietami w kalendarzu wiekszosci Polakéw - méwi Justyna
Wasowicz, wiceprezes zarzadu HELIO S.A. Dodaje, ze mimo ze tradycja
$wigtecznych potraw, a przede wszystkim wypiekéw, nie zmienia sie w
Polsce od lat, to zmienia sie jednak tempo zycia oraz model rodziny, co
wptywa na czas, ktory Polacy moga przeznaczy¢ na przygotowanie swia-
tecznych stotéw. Dlatego od kilku

F irma HELIO S.A. az potowe rocznych przychodoéw ze sprzedazy rea-

lat prawdziwym bozonarodzenio-
wym bestsellerem s3 produkty
z kategorii mas makowych (m.in.
Masa makowa w puszce, Mak Ba-
buni, Masa makowa btyskawicz-
na, Mak zmielony), ktére znacznie
przyspieszajg i utatwiajg przygo-
towanie tradycyjnych potraw
z maku, makowcow i innych ciast.
.Przed tegorocznymi sSwietami,
widzac olbrzymie zainteresowa-
nie masami makowymi HELIO,
w tym w szczegdlnosci rosnacy
popyt na produkty najwyzszej
klasy, zdecydowalismy sie na uzu-
petnienie naszej oferty o mase
makowa z bakaliami klasy PRE-
MIUM w puszce” — méwi Justyna
Wasowicz.

Z grona produktéw, ktérych
sprzedaz imponujaco wzrasta
w okresie przedswigtecznym,
précz mas makowych nalezy wy-
rézni¢ przede wszystkim rodzyn-
ki, mieszanki owocéw suszonych
zwanych potocznie mieszankami
kompotowymi, $liwki suszone,
orzechy wioskie oraz migdaty,
w tym ptatki migdatowe.

W zwigzku z rosnacy liczba
klientéw cenigcych sobie przede
wszystkim najwyzsza jakos¢, cze-
sto kosztem nieco wyzszej ceny,
wprowadzilismy w zesztym roku
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tujace bakalie.oraz mak.

nowg linie bakalii pod markg HELIO - Stoneczne Owoce. Linia ta spetnia
wymagania najwybredniejszych klientéw nie tylko w zakresie najlepsze-
go gatunku surowca, ale réwniez opakowania jednostkowego jak i zbior-
czego” — wyjasnia Justyna Wasowicz i dodaje, ze firma wzbogacita
asortyment bakalii o produkty mniej typowe, ktére ostatnimi czasy ciesza
sie rosngcym zainteresowaniem klientéw w tym suszona zurawing, czy
niedostepne dotychczas u konkurencji, rodzynki koryntki.

+Jak pokazujg prowadzone przez nas badania konsumenckie, kupno ba-
kalii z mysla o ich wykorzystaniu do gotowania lub pieczenia predzej czy
pozniej konczy sie ich podjadaniem. Bakalie to przede wszystkim przy-
jemnos¢ jedzenia naturalnej, zdrowej i smakowitej przekaski”— mowi Syl-
wia Loniewska, product manager w firmie Bakalland S.A. Nowoscig
w asortymencie tej firmy jest linia produktéw Bakalland fresh, dostep-
nych w wygodnych tackach. Folia typu ,reaseal pack” umozliwia wielo-
krotne zamykanie i otwieranie opakowania, a bakalie dtuzej zachowuja
Swiezos¢. Okres przed swietami Bozego Narodzenia, to czas prawdziwe-
go bakaliowego szalenstwa. Cata réznorodnos¢ i bogactwo bakalii niosg
ze sobg wiele mozliwosci ich wykorzystania — zaréwno w tradycyjnych
wypiekach (na stodko), jak i daniach miesnych, satatkach, przystawkach.
Przygotowujac $wieta kupujemy mnéstwo bakalii wykorzystywanych
do pieczenia - rodzynek, widrek kokosowych, migdatéw, orzechéw wto-
skich. ,Specjalnie z mysla o wypiekach w asortymencie Bakalland s3 ta-
kie produkty, jak migdat blanszowany, skérka pomaranczowa. Naszym
flagowym produktem - jak wiemy z badan konsumenckich - s3 ro-
dzynki. W duzej mierze przez ich pryzmat konsumenci wysoko oceniaja
sprawdzong jakos¢ Bakalland” - podkres$la Sylwia toniewska. Dodatko-
wo firma ta proponuje mase makowa, tradycyjna staropolska kutie, mase
szarlotkowa. Dla tych, ktorzy lubig bardziej wyrafinowane smaki firma
przygotowata egzotyczne orzechy macadamia, pecan, pinia.

»Sezon przedswiateczny jest dla nas czasem szczegdlnym, do ktérego sta-
rannie sie przygotowalismy. W punktach sprzedazy trwa budowa dodat-
kowych ekspozycji, zwigkszane s3 zapasy produktéw. W przedswiatecz-
nej ofercie jest wiecej produktéw w duzych gramaturach. W drodze do
sklepéw sa juz produkty typowo Swigteczne — masa makowa Bakalland,
kutia, wieksze opakowania bakalii najczesciej wybieranych przez konsu-
mentéw w sezonie przedswiagtecznym - rodzynek, widrek kokosowych,
sliwek, czy np. nowos¢ w ofercie Bakalland -, mieszanka keksowa” - méwi
Adam Moskata, dyrektor handlowy w firmie Bakalland S.A.

Ponadto Bakalland proponuje odbiorcom pomoc profesjonalnych Przed-
stawicieli Handlowych, ktérzy wspierajg sklepy i hurtownie w zorgani-
zowaniu przedswiatecznej sprzedazy. Konsumenci fatwo odnajda wielki
wybor bakalii Bakalland w duzych sklepach w koszach na stoiskach ze



Swiezg zywnoscig i na potkach z przekaskami i owocami w puszkach.
Jesli ktos woli zakupy w mniejszych sklepach, na pewno znajdzie tam
zawsze potrzebne, soczyste, smaczne i zdrowe rodzynki, sliwki oraz
mak. Produkty Bakalland mozna takze kupi¢ w sklepach przy stacjach
benzynowych oraz sklepach internetowych.

Na nadchodzacy przedswigteczny wzrost sprzedazy przygotowat sie
takze Ziotopex i odswiezyt cata linie bakalii tworzac nowy subbrand
Bakaliada. ,Wprowadzenie nowej linii jest wynikiem repozycjonowa-
nia produktéw. Wiaze sie to z modyfikacja szaty graficznej opakowan
bakalii. Wszystkie suszone owoce, konfekcjonowane przez nasza fir-
me, zyskaty nowe, eleganckie torebki o cieptej ztoto - bordowej ko-
lorystyce kojarzacej sie z krajami, z ktérych pochodza bakalie. W ten
sposéb submarka Bakaliada bedzie fatwo rozpoznawalna na potce”
- mowi Aleksandra Michnicka, brand manager w firmie Ziotopex.
Obecnie w sktad linii wchodza: Wiérki kokosowe, Stonecznik tuskany,
Daktyle drylowane, Mak niebieski, Migdaty stodkie, Migdaty w ptat-
kach, Morela suszona, Orzechy laskowe, Orzechy pistacjowe, Pestki
dyni, Sliwka suszona, Orzechy wtoskie i Rodzynki Suttanki.

Jak informuje Michat Lipiec, foreign trade manager MAKAR PPH
- co roku obroty w okresie przed$wigtecznym zwiekszaja sie wielo-
krotnie. Jesien i zima - to najlepszy okres dla owocéw suszonych.
Jednakze branza bakaliowa ze wzgledu na duza konkurencje, wzra-
stajace koszty logistyczne i niestabilny kurs ztotego, charakteryzuje
sie malejacymi marzami. Dodatkowo mate zbiory wielu kluczowych
produktéw branzy owocow suszonych i orzechéw w wielu krajach
zwiekszajg ceny sprzedazy ww. produktéw. Przyktadem moga by¢
np. figi suszone, ktérych cena w krétkim czasie wzrosta prawie trzy-
krotnie. Firma Makar dostarcza szeroka game owocéw i orzechéw su-
szonych oraz orzechéw prazonych. ,Oczywiscie niezaleznie od pory
roku staramy sie poszerza¢ naszag oferte produktowa. Na zyczenie
odbiorcy mozemy dostarczy¢ kazdy rodzaj bakalii. Naszym celem
jest, aby kazdy klient mégt u nas zawsze kupic to, czego potrzebuje”
- méwi Michat Lipiec.

Na pétce z bakaliami znajdziemy takze produkty Felix. W linii bakalio-
wej Felix oferuje orzechy wioskie, laskowe, migdat, pistacje, nerkow-

ce oraz mix rodzynkowy Felix.
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Anna Sylwiak
Ranking udziatéw wartosciowych producentéw

Cata Polska, Sprzedaz wartosciowa
wrzesien 2006 - sierpien 2007 w min zt

Bakalie do ciast, orzechy 215,5
Bakalland 24%

Marki wtasne 12%

Makar 11%

Pozostali producenci 53%

Ranking udziatéw ilosciowych producentéw

Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa

wrzesien 2006 - sierpien 2007 w min Kg

Bakalie do ciast, orzechy 13,3
Bakalland 18%

Makar 15%

Marki wtasne 15%

Pozostali producenci 51%

Segmentacja <
Cala |°'0I'ska, L w min zt w min Kg %
wrzesien 2006 - sierpien 2007 X
Bakalie do ciast, orzechy 215,5 13,3 e
Bakalie do ciast 67% 86%

Orzechy bez tupin 33% 14%
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Magie Swiat Bozego Narodzenia tworza
spotkania w domowym cieple

z najblizszymi. To te swieta sktaniaja nas
do najwiekszych refleksji, to w te Swieta
snujemy najwiecej planow na przysztos¢
oraz zyczymy sobie, aby nadchodzacy
rok byt lepszy. To te swieta najbardziej
zachecaja nas do powrotu do lat
dziecinnych. Cieszy nas choinka,

z niecierpliwoscia wypatrujemy pierwszej
gwiazdki na niebie, zasiadamy calymi
rodzinami przy suto zastawionych stotach,
mowimy sobie tak wiele mitych i cieptych
stow.

RSM ,,ROLMLECZ" dba o to aby potrawy na swiatecznych stotach byly zawsze smacz- =
ne, zeby zapach pieczonego ciasta mogt zagosci¢ w kazdym domu i przywotywat we
wszystkich mite i ciepte wspomnienia - zapewnia Anna Brynska-Nowak, kierownik
marketingu. Przed nami okres przedswiateczny to okres wielkiego gotowania i pie-
czenia, czyli okres ciezkiej, ale jakze mitej i radosnej pracy. Dlatego RSM ROLMLECZ
posiada w swojej ofercie produkty, ktore przedswigteczne przygotowania pozwolg
zamieni¢ w sama przyjemnos$¢. Sa to m.in.: mleka spozywcze pasteryzowane, ma-
sta, Smietany ukwaszone i UHT, ktére doskonale nadaja sie do $wigtecznych wypie-
kéw. Trudno jest wyobrazi¢ sobie Swieta Bozego Narodzenia bez sernika, dlatego
oferujemy réwniez szerokg game twarogéw o roéznej zawartosci ttuszczu, oraz twarogi cukiernicze
niewymagajace mielenia, a takze serki homogenizowane. Z produktami RSM ROLMLECZ sernik $wia-
teczny na pewno bedzie udany, a jego smak na dtugo pozostanie w pamieci domownikéw oraz gosci.
Nie zapominajmy réwniez o przygotowaniu satatek i przystawek na swiateczny stof, ktérych smak
podkredli i wzbogaci produkowany przez RSM ROLMLECZ Zétty ser dojrzewajacy. Aby zaspokoi¢ gust
kazdej polskiej rodziny, proponujemy ser Ementaler Czarnoleski, Edamski, Czarnoleski, Gouda, Zamoj-
ski, Podlaski a takze sery typu Salami, Liliput i Tylzycki. Swieta to réwniez czas prezentéw i choinki.
Doskonatym stodkim upominkiem dla catej rodziny moga by¢ produkowane przez RSM ROLMLECZ
,Krowki’, ktére dodatkowo ostodza Swigteczne dni, przywotajg wspomnienia z dziecinstwa, lub ude-
koruja swigteczna choinke.

Popyt na sery produkowane przez Hochland jest szczegdlnie wysoki - tak-
ze w okresie przedswigtecznym - w przypadku seréw dojrzewa-
jacych w plastrach i seréw twarogowych, takze topionych i plesniowych.
Obecnie oferujemy 3 markami (Hochland, Almette, Valbon), takze nowe
produkty z reguty korzystaja z sity ktérejs z nich. Niemniej nasz nowy pro-
dukt Hochland Fetikos, ktéry w tej chwili korzysta z mocnego parasola
marki Hochland, ma szanse stac sie odrebng marka - informuje Jacek Wy-
rzykiewicz, PR & Trade Marketing Manager w firmie Hochland Polska.
Konsumpcja seréw w Polsce jest ciggle niska jako cata kategoria. Polski rynek seréw rosnie i jest szansa,
Ze potrwa to jeszcze jakis czas, gdyz spozywamy rocznie potowe tej ilosci (okoto 11 kg), co zachodni
WWW-Ste"a-Com-P' Europejczycy (okoto 20 kg). W niektdrych kategoriach, jak plesniowe czy feta - nasza konsumpcja na
gtowe osigga w dalszym ciggu zaledwie kilka procent tego, co zjadajg Niemcy czy tez Francuzi.
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Rzeczywiscie w poprzednich latach w okresie sprzedazy przed Swietami Bozego Na-
rodzenia, zauwazalny byt wzrost sprzedazy smietany (zwtaszcza 30% tzw. kremowki)
oraz twarogdéw i masta. Jednak z roku na rok sprzedaz zwtaszcza twarogu ma tenden-
cje malejaca na rynku detalicznym - méwi Marzena Kuberka z Okregowej Spot-
dzielni Mleczarskiej Kowalew. Zwieksza sie natomiast sprzedaz do zakta-
doéw i cukierni, zajmujacych sie wypiekiem ciast. Moze to Swiadczy¢ o zmieniajacej
sie tendencji dotyczacej wypiekéw domowych, ktére coraz czesciej zastepowane sa
produktami kupowanymi. Jest to wygodne i pozwala zaoszczedzi¢ czas.

Sposréd naszych produktéw w okresie przedswigtecznym odno-
towujemy znaczny wzrost sprzdazy masta ekstra Bieluch 200g, =
Smietany Bieluch 330 g. i 500 g. oraz twarogéw Bieluch ttuste-
go i poétttustego pakowanego préznowo w pergamin i folie "
250 g. i tzw. krajanki pakowanej prézniowo o gramaturze ok 400
g - méwi Agnieszka Lenart z Biomleku. Widoczny jest tez wzrost
sprzedazy gestych jogurtéw naturalnych. Spoétdzielnia Mleczarska
BIOMLEK produkuje taki jogurt pod marka Nadbuzanska w opako-
waniu 200g. - kubek i 1 litr - wiaderko.

Okres przedswiateczny to czas wielkich zakupéw. My réwniez obserwujemy wieksze
zapotrzebowanie na masto i Smietanke 30% nadajaca sie ubijania- informuje Lidia
Cakata ze Spétdzielni Mleczarskiej "Michowianka”. Jednak najwiekszy jest wzrost
sprzedazy twarogdw - zaréwno tych tradycyjnych pakowanych w pergamin lub folieg,
jak i znakomitych "Twarozkéw Babuni”. W swojej szerokiej ofercie posiadamy row-
niez twarég niewymagajacy pracochtonnych zabiegéw w dalszym wykorzystaniu,
przeznaczony do wypieku sernikéw. Jest to ,Twarozek Babuni” mielony w wygodnym
jedno kilogramowym wiaderku. | to wiasnie jego sprzedaje sie najwiecej w okresie
przedswigtecznym, zwlaszcza w hipermarketach i sieciach sklepowych. Oferta twa-
rogéw na rynku jest bardzo szeroka i tak naprawde tylko od klienta zalezy, po ktéry
siegnie na potke. Co zadecyduje przy wyborze?- lojalnos¢ wobec marki, przyzwycza-
jenie, opakowanie czy moze jednak cena.
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Wedliny

Wedliny na
swicgteczny
stof

Zbliza sie okres Swiat Bozego Narodzenia.

Jest to okres, w ktorym klienci poszukuja
nowych i wykwintnych potraw na $wiateczny
stot. Na pewno wielu konsumentéw bedzie
chciato kupi¢ wyjatkowa wedline.

Co proponuja producenci na tegoroczne $wieta?

wujemy wyjatkowe potrawy. Klienci siegaja czesto po drozsze wed-

liny, a jednym z kryteriéw wyboru danego produktu jest tradycja.
Mito jest postawi¢ na bozonarodzeniowy stét produkt od lat pojawiajacy
sie w Swigtecznym jadtospisie naszych rodzicéw i dziadkéw. Ich swojski,
a zarazem wyszukany smak bedzie doceniony przez wspoétbiesiadnikow.

N a $wigteczny czas, w ktérym spotykamy sie z najblizszymi, przygoto-

,Jak kazdego roku, réwniez na tegoroczne Swieta Bo-
zego Narodzenia swoim klientom oferujemy eksklu- 3
zywna linie wedlin ,Kurpiowska Chata” - méwi Pawet [
Brzezinski, dyrektor handlowy Zaktadéw Mies-
nych PEKPOL Ostroteka S.A. Wszystkie produkty
z tej grupy wytwarzane sg wedtug starych, sprawdzo-
nych przepiséw, a nastepnie wedzone w tradycyjny
sposob. Oznacza to, ze poddawane sa dziataniu dymu
z najlepszego drewna w specjalnej wedzarni. Tak robili
wedliny nasi przodkowie. Zapewne wiele oséb pamie-
ta, jak nasze babcie przygotowywaly zalewe, a dziadkowie wedzili szynki,
karkéwki, czy schaby. Nie uzywano zbednych dodatkéw, ale lis¢ laurowy
i jatowiec koniecznie musiaty by¢. Dlatego smakowaty tak wyjatkowo - do-
daje Pawel Brzezinski.

4Kurpiowska Chata” - to linia wy-
robéw obejmujaca schab, szynke,
wedzonke, kietbase oraz karczek.
W specjalnej, $wigtecznej ofercie
PEKPOL-u znajdziemy takze ,Wy-
roby surowe wedzone’,, Wyroby na
szaro', czy,Schab ze $liwka".

Karolina Talaska z dziatlu marke-
tingu Zaktadéw Migsnych SKIBA
- na $wigteczny czas - poleca Kiet-
base Biatg surowa, ktérej spozy-
wanie zakorzenione jest w naszej
tradycji. Inng propozycja z tych za-
ktadéw jest Poledwica Szlachecka.
,Tajemnica jej smaku jest najlepszy
gatunkowo sezam. Dzieki niemu
jest ona ozdoba zaréwno szlache-
ckich  biesiad
jak i cieptych,
rodzinnych
uroczystosci.
Réwnie wspa-
niale nanaszym
Swigtecznym
stole zaprezen-
tuje sie Baleron
Kaszubski. To
wedzonka wieprzowa z dodatkiem
przypraw naturalnych. Aby tradycji
stalo sie zado$¢ nie powinnismy
rébwniez zapomnie¢ o majacej
juz state miejsce w naszym sSwia-
tecznym jadtospisie Szynce Choj-
nickiej. Ta wedzonka wieprzowa,
ktéra znalazta uznanie wéréd wielu
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naszych klientéw bedzie doskonatym produktem stotéw bozonarodzenio-
wych” - méwi Karolina Talaska.

,Swieta Bozego Narodzenia coraz blizej, a konsumenci, jak co roku zasta-
nawiaja sie, nie tylko nad tym jak udekorowac stof, ale przede wszystkim
nad tym, co na nim postawic¢ - méwi tukasz Agas, marketing manager
w Zaktadach Migsnych Prime Food w Przechlewie. Typowe potrawy
wigilijne réznia sie w zaleznosci od regionu, w jakim sg serwowane, cho¢
niektore z nich powtarzajg sie w wielu miejscach Polski. Do tych najczes-
ciej spotykanych mozemy zaliczy¢ barszcz, zupe grzybowa, karpia, $ledzie,
duszong kapuste kiszong z dodatkiem grzybéw i wiele, wiele innych. Coraz
czesciej na Swigtecznym stole serwujemy dania z miesa czerwonego”.
Zakfady Miesne Prime Food w $wigtecznej ofercie proponuja miesa do pie-
czenia. Na szczeg6lng uwage zastuguje Schab Swiateczny do pieczenia
z Przechlewa, podany w sposéb tradycyjny badz serwowany z pieczonymi
jabtkami, ananasem lub po prostu natarty, np. korzennymi przyprawami,
ktére doskonale urozmaicg smak potrawy. Oferte Swiatecznych mies do
pieczenia firmy Prime Food uzupetniaja: Karkéwka Swiateczna z Przechle-
wa oraz Szynka Swiateczna z Przechlewa.

+Jako przystawke chciatbym zaproponowac wedzonki tradycyjne, wyrabia-
ne na szaro z dodatkiem soli tradycyjnej (bez peklosoli), m.in.: Karkdwka
Softysa z Przechlewa i Boczek Softysa z Przechlewa lub zupetng nowos¢
w ofercie Zaktadéw Migsnych Prime Food - kietbase przechlewska — dhu-
go wedzong, z wyraznie wyczuwalnym pieprzem i delikatnym aromatem
czosnku oraz gatki muszkatotowej. Niezaleznie jednak od upodoban ku-
linarnych, w kazdym domu najwazniejsza jest ciepta, rodzinna atmosfera
w oczekiwaniu na najwazniejszy wieczér w roku” — podsumowuje tukasz
Agas.

Z kolei Andrzej Pawelczak, dyrektor ds. PR Animex
Sp. z 0.0. wyjasnia, ze konsumenci gotowi sg wydac
wiecej na swigteczne przysmaki, zapewniajac zado-
wolenie wszystkich ,biesiadnikow”.

,Produktami, ktore ciesza sie szczegélnym powodze-
niem sg wyroby markowe o znanej renomie, takie
jak,Krakus” czy ,Morliny”. Jezeli chodzi o rodzaj pro- |
duktéw najczesciej sprzedawanych - oczywiscie jest ¢
to szeroka gama szyneki wedzonek oraz miesa ma-
rynowane przygotowane do pieczenia” - méwi An-
drzej Pawelczak. Jego zdaniem, prawdziwym hitem na Swieta jest szynka
Krakusa w puszcze, tzw. mandolinka. Dodatkowo firma poleca kietbasy
suche i pétsuche typu ,krakowska sucha” czy salami, spozywane zaréwno
w czasie $niadan swigtecznych, jak i uroczystych kolacji.

Specjalng Swigteczng propozycje znajdziemy takze
w ofercie Zaktadéw Miesnych ,tmeat — tukéw” S.A.
»Na najblizsze swieta chciatbym poleci¢ szczegdlnie
nasze nowosci. Zachecam do sprébowania szynki
wiejskiej ekstra. Jest to wedzonka z selekcjonowa-
nych, najlepszej jakosci miesni szynki wieprzowej
z delikatng okrywa ttuszczowa. Produkcja jej opiera
sie na najprostszych metodach, bez uzycia wielofo-
sforandw i biatek roslinnych. Nadaje to szynce dosko-
natego smaku, delikatng i krucha konsystencje - mowi
Ryszard Smolarek Prezes Zarzadu ,,Lmeat - tukéw” S.A.

Smakoszom wyrobdéw surowo dojrzewajacych .t meat — tukéw’, proponuje
,kindziuk sarmacki’,,salami sarmackie”i,kindziuk tukowski”. To wywodzace
sie z tradycyjnych receptur wedliny. Ich specyficzny, dtugotrwaty proces
dojrzewania, suszenia i wedzenia pozwala na uzyskanie wedlin o wyjat-
kowych walorach. Specjalnie dodane kompozycje przypraw dopetniaja
catosci. ,Takie wyroby szczegdlnie urozmaicajag nam odswietne pétmiski
i ozywiaja nasze menu” - zapewnia Ryszard Smolarek.




W grupie najnowszych wyrobéw znaj-
dziemy réwniez: ,kietbase sarmacka”
i ,przysmak sarmacki”. Kietbasa produko-
wana jest z chudego miesa wieprzowego
z przyprawami naturalnymi, wedzona, pa-
rzona, podsuszana. ,Przysmak sarmacki”
to nowy sposob podania wedliny srednio
rozdrobnione;j.
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+Mamy wsréd naszych klientéw opinie : h [ =
producenta wedlin o doskonatych sma- ; |
S I

pleczone tradyqyinie

kach a przedstawione wedliny z pewnos-
cig to potwierdzaja” - podkresla Prezes
Zarzadu ,tmeat - Lukéow” S.A.

Na wyroby pieczone tradycyjnie postawita

w tym roku firma PEKLIMAR. Jest to cata ro-

dzina produktéw przyrzadzonych wedtug

starej i sprawdzonej receptury. ,Staran-

nie wyselekcjonowane mieso peklujemy,

doktadnie posypujemy aromatycznym
A

grubo mielonym
pieprzem i papry- .
ka. Tak przygotowa- |
ne pieczemy dotad,
az skorka przybierze
szlachetny kolor zto-
ta, a mieso stanie
sie kruche i delikat-
ne” - méwi Elzbieta
Czajkowska Kierownik Dzialu Marke-
tingu Peklimar Sp. z o.0. Klienci moga
skosztowac takze produktéw marki ,So-
plicowo”. Wytwarzane sg one przez wiele
tygodni, a do ich uzdatniania uzywa sie
jedynie naturalnych przypraw, jak pieprz,
majeranek, gatka muszkatotowa. Proces
produkgcji obejmuje dtugotrwate, suche
peklowanie, dzieki czemu z 1 kg miesa uzy-
skuje sie 0,80 kg wedzonki. Zdaniem pro-
ducenta, zaletami marki sa: wykwintnos¢
smaku i zapachu, uzyskana dzieki orygi-
nalnym przepisom oraz wysoki poziom
wartosci odzywczych. Po takie nowe i wy-
kwintne smaki klienci bedg mogli siegnac
przed zblizajgcymi sie Swietami. Na pew-
no ich zakupy beda odmienne od tego, co
kupuje sie na co dzien. A co najbardziejim
zasmakuje i czego beda szukali w przy-
sztym roku... czas pokaze.

Anna Sylwiak

Zaktady Miesne
tmeat tukow S.A.
21-400 tukow, ul. Przemystowa |5
tel. 025/ 798 24 01
www.zmlukow.pl
e-mail: handlowy@zmlukow.pl

REKLAMA
REKLAMA

PEKLIMAR Sp. z o.o.

Umienino-tubki 5
09-412 Proboszczewice
tel. +4824 26 79 500

www.peklimar.pl




W dniach 23 - 24 pazdziernika br.
w Warszawie, w scenerii prosto z toru
Formuly 1, odbyto sie Forum Sprzedazy
firmy McLane Polska S.A., w ktorym
wzieto udziat ponad 120 producentéw.

i

\
PERLA - BRONAR LUELSHE

Podczas Forum Sprzedazy odbyt sie rowniez konkurs dla wystawcow na najtadniejsze
stoisko targowe. Laureatami zostali: MARS Polska Sp. z o.0. (I miejsce), Kompania
Piwowarska S.A. (Il miejsce), British American Tobacco S.A. (lll miejsce).

Fundatorem nagrdd dla laureatéw konkursu byta redakcja magazynu HURT & DETAL.

Pasty do zebow - sprostowanie

W pazdziernikowym numerze HURT & DETAL w dziale ,Akademia dobrego sprzedawcy - Merchandising” w czesci
dotyczacej produktéw do pielegnacji jamy ustnej napisalismy, ze udziaty marek w pétce powinny odzwierciedlac ich
udziat w sprzedazy w swoim segmencie. Jako marki o najwiekszej wartosci sprzedazy przedstawilismy pasty: Colodent,
Blend a Med, Colgate i Signal, pomijajagc omytkowo produkty firmy GABA (elmex®, meridol®), ktérych dystrybutorem
w Polsce jest firma RADA sp.j., a ktore stale zwiekszajg swoje udziaty rynkowe.

Z danych AcNielsen za rok 2006 wynika, ze udziaty rynkowe przedstawiaja sie nastepujaco:

Udziaty rynkowe 2006 ) . o o
oty do 2ebou ey Udzialy Podkresli¢ nalzzy rowntlez, fakt, ze plgrqc poﬁ
y e wartosciowe loSciowe uwage sprzedaz wartosciowg pojedynczyc
wariantéw dostepnych na polskim rynku (SKU),
Blend a Med (Procter & Gamble) 25,5% 21,3% liderem sprzedazy jest juz od dtuzszego czasu
Colgate 20,0% 16,5% pasta Elmex Sensitive Plus (5,64%), a na drugim
. . miejscu - pasta Elmex Przeciw préchnicy
Colodent 13,2% 22,1% (4,14%). Kolejne miejsca zajmuja: Colodent
Elmex (GABA / RADA) 10,1% 5,5% Super Biel (3,59%), Blend a Med 3D White
0, . ~ . . 7 7 0,
Sianal 6.6% 9.3% (3,23%) i Colodent Super Swiezos¢ (2,83%).

HURT & DETAL [
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PRZEBIEG ROZMOWY REKRUTACYJNE)

Jeden z dziennikarzy zwrdcit si¢ do nas z pytaniem: ,Jakiego
rodzaju pytania zadaja rekruterzy podczas wywiadu
z kandydatami?”. W toku rozmowy okazato si¢, ze jego
wyobrazenie o prowadzeniu rozmowy rekrutacyjnej
zupetnie odbiega od metodologii prowadzenia wywiadéw
w profesjonalnych firmach doradztwa personalnego czy
dziatach HR powaznych organizadji.

spomniany dziennikarz opowiedziat mi kilka historii
zwigzanych z réznego rodzaju sytuacjami rekrutacyj-
nymi, w ktérych znaleZli sie udzielajacy mu wywiadu
Kandydaci. Wystuchatam opowiesci o tym, jakiego ro-
dzaju pytania pojawiaty sie na spotkaniach, w ktérych wzieli udziat
rozmowcy dziennikarza. Znaki zodiaku, poglady polityczne czy prefe-
rencje dotyczace kolorystyki stroju biznesowego to niektére z zaska-
kujacych kwestii poruszanych podczas rozméw rekrutacyjnych. Kilka
0s06b zostato poddanych tzw. ,stress interview’, na podstawie ktérego
osoba rekrutujaca miata ocenic, jak kandydat adaptuje sie do zmien-
nych warunkéw otoczenia i jak reaguje w trudnych, stresujacych sytu-
acjach. Pytanie o znaczenie wyboru miejsca, ktére powinno sie zajac
wchodzac na rozmowe rekrutacyjng utwierdzito mnie w przekonaniu
o tym, ze liczba mitéw zwigzanych z przebiegiem rozméw rekrutacyj-
nych jest ogromna.
Jakie pytania padaja podczas profesjonalnych rozméw rekrutacyj-
nych? Najprostsza odpowiedz: te, ktére maja stuzy¢ pozyskaniu in-
formacji dotyczacych profilu zawodowego i umiejetnosci kandydata,
zktérym rozmawiamy. Bardzo czesto zadawane sg pytania o przyczyny
poszukiwan nowych mozliwosci zawodowych, zakres odpowiedzial-
nosci na poszczegdlnych stanowiskach czy przyczyny zmiany pracy.
Rzadko unikniemy pytania o oczekiwania finansowe. Pracodawcy

z reguty zwracajg uwage na to, czy osoba ubiegajaca sie o prace przy-
gotowata sie do spotkania i posiada wiedze na temat organizacji,
z ktoérg chciataby sie zwigza¢. W przypadku badania poziomu nate-
zenia danych kompetencji, profesjonalny rekruter dostosuje zadawa-
ne pytania do modelu kompetencyjnego stworzonego na potrzeby
danej firmy czy profilu stanowiska, o ktére ubiega sie kandydat. Nie
mozna wiec generalizowad i przedstawic¢ zestawu pytan, ktére mu-
szg pasc¢ podczas rozmowy rekrutacyjnej. Warto pamieta¢, ze przede
wszystkim jest to rozmowa, ktéra powinna usatysfakcjonowac nie tyl-
ko pracodawce, ale takze osobe starajaca sie o zatrudnienie.
Profesjonalny rekruter bedzie starat sie dopytac¢ o te obszary, ktére
sg istotne dla efektywnego funkcjonowania na danym stanowisku.
Omawianie pogladéw politycznych czy uzywanie technik, ktére
miatyby na celu postawienie kandydata w niezrecznej sytuacji, nie
beda swiadczyly o profesjonalizmie osoby prowadzacej rozmowe.
Wybér miejsca ktére zajmujemy wchodzac do sali, w ktérej odbedzie
sie spotkanie nie stanowi podstawy do oceny danej kandydatury.
Podczas rozmowy rekrutacyjnej kandydat ubiegajacy sie o prace
powinien mie¢ mozliwos¢ dopytania o szczegdty zwigzane z dang
oferta. Pracodawca by¢ moze nie udzieli wszystkich odpowiedzi pod-
czas pierwszego spotkania, aczkolwiek warto przygotowac sie do
tego etapu rozmowy kwalifikacyjne;j.

Jesli znalezZli sie Panstwo w trudnych sytuacjach rekrutacyjnych,
zachecamy do podzielenia sie z nami Pafistwa wrazeniami i opiniami.

Monika Galas
mg@bigram.pl I

SIA HURT & DETAL



Przedswiateczne

orzadki

Okres przed swietami Bozego Narodzenia to czas, kiedy
zainteresowanie srodkami z kategorii chemii gospodarczej
bardzo intensywnie wzrasta. W okresie przedswigtecznym
klienci chcac przygotowacé swéj dom na, blysk” poszukuja

produktow, ktore spetnia ich wymagania.

Polacy sprzatajq coraz czesciej, wiec srodki czystosci
sprzedaja sie dobrze. Wedtug danych AC Nielsen - w tej
kategorii czystosci nastapit ponad 7-procentowy wzrost
sprzedazy zaré6wno w ujeciu ilosciowym jak i wartosciowym
(wrzesien 06 - sierpien 07). Najwazniejszym segmentem

w tej kategorii pod wzgledem wartosciowym sg uniwersalne
srodki czystosci (613 tys. zt), Srodki czystosci do okien

(271 tys. zt) oraz odkamieniacze i odrdzewiacze (115 tys. zi).
Trzeba jednak zwréci¢ uwage, ze w poréwnaniu

z poprzednim rokiem wartos¢ sprzedazy srodkow

uniwersalnych nieznacznie spadta (0,6%).

okresie przedswigtecznym niezwykta popularnoscia ciesza
Wsie produkty specjalistyczne - twierdzi Aldona Rogulka,

specjalista ds. marketingu w firmie Lakma Strefa Sp.
Z o0.0. Firma zauwaza to gtéwnie w kategorii Srodkéw do mycia pod-
t6g. Oferuje ona klientom serie produktéw SIDOLUX do mycia drew-
na, paneli, do mycia glazury, terakoty i PCV wzbogaconych o system
Clean&Perfect, ktéry usuwa brud a owocowe woski zawarte w tych
produktach, pielegnuja i chronig czyszczone powierzchnie., W okresie
bozonarodzeniowym wzrasta takze popyt na produkty do pielegna-
¢ji mebli” - mowi Aldona Rogulka. Dodaje, ze jej firma zdajac sobie
sprawe, ze wymagdania klientow wzrastajg, wraz ze zmiang wizerunku
catej serii produktow do czyszczenia i pielegnacji mebli SIDOLUX M
zawierajgcych Aktywna Tarcze ochronng, wprowadzita dwa nowe za-
pachy pasujace do Swigtecznego okresu i nastroju — pomarancze
i drzewo sandatowe.
Oprocz srodkéw do podtdg i mebli bardzo dobrze w tym czasie
sprzedaja sie takze produkty do czyszczenia i pielegnacji dywanodw.
Klienci chcac zapewni¢ komfort w domu zaréwno sobie, jak i gos-
ciom, wybierajg produkty o dodatkowych witasciwosciach, dlatego
tez firma Lakma udoskonalita produkty DYWANLUX o wiasciwosci
antyalergiczne.

Swiateczne nowosci

Sposréd asortymentu, ktéry produkuje firma Avanti Polska, naj-
wiekszy wzrost sprzedazy w okresie przed$wigtecznym zauwazany
jest w przypadku srodkéw do pielegnacji mebli w postaci aerozoli
oraz emulsji. ,Atutem sktaniajagcym naszych klientéw do siegania
po te produkty jest unikalna receptura, ktéra oparta jest na bazie
naturalnych woskéw pszczelich i pomaranczowych. Dodatkowo
duzym zainteresowaniem klientdéw cieszg sie produkowane przez
naszg firme srodki do pielegnacji podtég: ptyny do mycia paneli
i drewna w dwdch wersjach kolorystyczno-zapachowych: orange,

HURT & DETAL S

green oraz jeden z naszych sztandarowych produktéw, czyli srodek
do nabtyszczania wszystkich rodzajéow podtdég (PCV, linoleum, jak
rowniez wykonanych z drewna oraz paneli)” - méwi Jacek Chylak,
key account manager Avanti Polska Sp. z o.0. i dodaje, ze w ostat-
nim czasie firma bardzo mocno rozbudowuje gataz asortymentowsa,
zwiagzang ze $rodkami odswiezajacymi powietrze. W ostatnim roku
wprowadzili na rynek tanie odpowiedniki elektrycznych odswiezaczy
powietrza, ktére godnie konkurujg cenowo z liderami rynkowymi.
W obecnym okresie zwiekszonej, przedswiatecznej sprzedazy wpro-
wadzone zostaja natomiast odswiezacze powietrza oraz nowe Srodki
do mebli w postaci aerozoli o pojemnosci 300 ml + 100 ml gratis!,
odswiezacze - bukiety kwiatow, jak réwniez odswiezacze w postaci
okragtych deo-zeli oraz srodek antymolowy w postaci zawieszki do

szafy.

Serie nowych produktéw dostarczy w tym czasie do sprzedazy TZMO
Sniadecki. W ofercie znajdziemy Dr Max exstra clean - ptyn do mycia
kabin prysznicowych, urzadzen sanitarnych, powierzchni szklanych,
armatury fazienkowej, Dr Max shine effect - ptyn do mycia luster i po-
wierzchni szklanych oraz Dr Max antifog effect - ptyn do mycia szyb

i wszystkich, takze jasnych powierzchni zmywalnych. ,Produkty sa
wyjatkowej jakosci, powodujac prace zwigzang ze sprzataniem o wie-
le Izejszg” -~ méwi Irena Broda, Prezes spétki TZMO Sniadecki.

Takze firma Lester S.A. wprowadza w tym roku nowg game srodkow
czyszczacych. Jest to marka VIM, ktérej firma jest wytacznym impor-
terem i dystrybutorem na Polske. Produkty VIM sg niektérym z nas
doskonale znane, goscity juz one bowiem w naszym kraju, a teraz
w nowej szacie graficznej oraz w rozszerzonym asortymencie powra-
caja na nowo do Polski. Seria zawiera zaréwno podstawowe produkty
jak mleczka do czyszczenia w dwoch wersjach zapachowych, proszek
do czyszczenia, zele do toalet réwniez w dwoch wersjach zapacho-
wych oraz produkty nowe jak spray do lodéwek i kuchenek mikrofa-
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wzbogaceniu receptury o proteiny weln
tkaninom niespotykana delikatnosc i
Passion, Sensual, Emotions, Creation | a
do dzialania. Wariant Summer Flower eet Violet to pelne
wspomnien zapachy lata. Dla delikatnej i wrazliwej skory
stworzyliSmy wariant Delikatny, ktéry nie zawiera barwinkow
i potencjalnych alergenéw dlatego moze byé stosowany
do ptukania ubranek niemowlecych i dzieciecych.

GLOBAL POLLENA S.A.

- i .. 3 Fabryka Chemii Gospodarczej;
Koncentraty Global Sofin dostepne w najlepiej sprzedajacych 59-400 Jawor, ul. Kuziennicza 15, tel.: (0 76) 870 30 31

sie pojemnosciach: 11i 21. ' www.global-pollena.pl
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Chemia gospodarcza

lowych, super odttuszczacz, usuwajacy rowniez plamy z tkanin oraz
power spray dziatajacy na oporny bréd. ,Sa to produkty bardzo wyso-
kiej jakosci, we wszystkich krajach, w ktérych sg dystrybuowane po-
strzegane sg jako srodki przewyzszajace jakoscig podobne produkty
pozycjonowane w swoim segmencie. Wyrdzniajg sie¢ nowoczesnym,
ergonomicznym i estetycznym opakowaniem” - moéwi Leszek Stan-
czak, Prezes Lester S.A. Nowoscia jest fakt, ze spraye markiVIM dzia-
faja réwniez w pozycji odwrdconej, do géry dnem co bardzo utatwia
ich stosowania.

Istotnym czynnikiem, ktéry powoduje czestsze sieganie klientéw po
srodki specjalistyczne jest wzrost Swiadomosci dbatosci o sprzety.
W efekcie sprzedaz srodkéw czystosci wzrasta. Wzrost ten jest jed-
nak rézny dla poszczegélnych kategorii. Srodki do mycia mebli
i podtdg lepiej sprzedaja sie zimg, natomiast w okresie Wielkanocy
wyraznie wzrasta sprzedaz srodkéw do mycia szyb” - méwi Domini-
ka Krajewska, junior brand manager w firmie SC Johnson.Ta firma
posiada jedng z najszerszych ofert srodkéw czystosci, odpowiadaja-
cych na potrzeby konsumentéw. Jest ona obecna w 8,z 9 segmentéw
tego rynku. W jej asortymencie obok produktéw do mebli - Pronto
(aerozole przeciw kurzowi, aerozole do drewna, krem do drewna,
Duster, rozpylacz Mutisurface i Aloe Vera, $ciereczki), produktéw do
podtdg - Pronto (ptyny i pasty Super Potysk), znajduja sie takze pro-
dukty marki Mr Muscle (Srodki do szyb, srodki specjalistyczne) Duck
(Srodki do toalet), Brise (od$wiezacze powietrza), oraz Oust (elimina-
tory nieprzyjemnych zapachéw).

,Konsumenci chetnie siegajg po nowosci, dlatego tez liczymy, ze
duzym powodzeniem podczas zblizajagcego sie okresu przedswia-
tecznych porzadkéw bedzie cieszyt sie nowy ptyn do mycia drewna
- Pronto Aloe Vera. Plyn przeznaczony jest do wszystkich zmywalnych
powierzchni drewnianych, takich jak: podtogi, meble, drzwi, ramy
okien, stoty i inne. Nowe Pronto Aloe Vera skutecznie czysci i rewitali-
zuje drewniane powierzchne, nie pozostawiajac smug. Jego dodatko-
wym atutem jest piekny, aloesowy zapach, kojarzony z pielegnacja.
Produkt pojawit sie w nowej szacie graficznej, ktéra jest spdjna
z wprowadzona w tym roku linig Aloe Vera przeznaczona do pieleg-
nacji mebli. Wsréd aerozoli do mebli uwage konsumentéw (szczegdl-
nie alergikéw) przyciaggnie ponadto zupetna nowos¢ na polskim ryn-
ku - Pronto Dust&Allergen - produkt ktéry oprocz kurzu usuwa takze
alergeny m.in.: plesniowe i kwiatowe, jednoczesnie pozostawiajac
delikatny, przyjemny zapach” - méwi Dominika Krajewska. Dodaje,
ze tradycyjnie juz, przed Swietami, firma SC Johnson bedzie prowa-
dzita dziatania wspierajace sprzedaz srodkéw do sprzatania. Podob-
nie jak w latach ubiegtych kontynuowana bedzie akcja ,rozwigzanie
na sprzatanie” promujaca produkty zaspokajajace wszystkie potrzeby
zwigzane ze sprzataniem. Dodatkowo, na ten okres zostaty przygo-
towane ciekawe promocje konsumenckie; w sprzedazy pojawity sie
ptyny do mycia drewna Pronto 11 (750+250ml gratis), oraz rozpylacze
Mr Muscle (500ml + 250 ml gratis).

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Jak ocenia Michat Groniewski, senior brand building specialist
Unilever Polska S.A., rynek srodkéw czystosci w okresie przedswia-
tecznym rosnie o okoto 13%.,W zwigzku z tym, ze Unilever jest lide-
rem w tej kategorii produktéw, to od dziatar Unielvera zalezy w duzej
mierze wzrost catej kategorii Srodkéw czystosci” - podkresla Michat
Groniewski. Jego zdaniem, z przygotowywanych zestawow bestsel-
lerem (jak co roku) jest zestaw Domestos 500ml + mleczko Cif 250 ml
w atrakcyjnej dla kupujgcego cenie. Bardzo dobrze sprzedajg sie ze-
stawy produktéw, do ktérych dotaczone sa tzw. gratisy (Sciereczki, re-
kawice, papier toaletowy) oraz zestawy kostek toaletowych z dodat-
kowa kostka gratis. Bardzo dobrze sprzedaje sie réwniez Cif Brilliance
- ptyn do czyszczenia duzych powierzchni (np. podtdg, glazury).

,Niestety wiekszos¢ profesjonalnych srodkéw do mycia i pielegnacji
podtdg stanowia produkty markowe, ktérych ceny przewyzszajg moz-
liwosci finansowe wiekszosci Polakéw. Nalezy przy tym zauwazyg, iz
obecnie na rynku trudno jest znalez¢ tego typu wyroby, nalezace do
sredniej potki cenowej” - twierdzi Joanna Korzonkiewicz-Kabat,
specjalista ds. marketingu firmy ,,Barwa” Sp. z 0.0. Wyjasnia, ze
jednym z producentéw oferujgcych szerokg game srodkéw czystosci
zaliczanych do $redniej pétki cenowej jest wiasnie jej firma. W ofer-
cie znajdziemy miedzy innymi Emulsje do mycia i konserwacji pane-
li i drewna lakierowanego 2w1, czy preparat do mycia powierzchni
kamiennych - Kamien-Fix. BARWA opracowata réwniez koncentrat
RAMA FIX do mycia ram okiennych z PCV, drewna i aluminium, para-
petow zewnetrznych i wewnetrznych oraz szyb.

Inne walory swoich produktéw podkresla natomiast Barbara Hotu-
bowska, senior brand manager w firmie Global Cosmed S.A. Jej
zdaniem, rozwdj cywilizacji niesie za soba wiele zagrozen, w tym to,
ze jesteSmy bardziej podatni na dziatanie drobnoustrojéw. Dlatego
tez Laboratoria Global Group (w tym Pollena Jawor) w pracach nad
produktem, modernizacje w 2007 roku poprowadzita dwutorowo.
Po pierwsze wzmocnione zostaty wtasnosci uzytkowe produktow, po
drugie wzbogacono receptury o elementy bakteriobodjcze.

,Warto wspomnie¢, ze w potowie roku 2007 uzyskalismy pozwolenia
Ministerstwa Zdrowia i mozemy sie pochwali¢ tym, ze nasze produk-
ty nie tylko skutecznie dziataja, ale réwniez zabijajg bakterie i grzyby”
- zaznacza Barbara Hotubowska. | tak KRET granulki, zel czy ptyn do
udrozniania pomoga w utrzymaniu droznosci syfonow, teraz réwniez
je dezynfekujac. Podobnie pozostate produkty marki: Zele KRET do
WC Classic, Activ, Power, czy Ptyn do usuwania Kamienia i Rdzy, jak
i rowniez Kret Mleczka myjaco - pielegnujace. Produkty istniejace
wsparty - Mleczko myjaco-pielegnujace Kuchnia i Kret mleczko
z wybielaczem.

Nie ma watpliwosci, ze okres przedswigteczny to czas,zniw” dla pro-
ducentow srodkéw czystosci. Wzrost zamoznosci spoteczenstwa wy-
wotuje wyzsze wymagania Polakéw, ktérzy chetniej siegaja po pro-
dukty o dodatkowych walorach uzytkowych i za ktére sg oni w stanie
zapfaci¢ wiecej.

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca 2006 do czerwca 2007 roku wynika, ze uzy-
wanie $rodkéw do pielegnacji mebli deklaruje 67,4% gospodarstw domowych, srodkéw do czyszczenia podtdg - 69,2%, zas srodkéw do
mycia okien - 87,2% gospodarstw domowych.

Szczegotowe informacje dotyczace marek produktéw uzywanych przez gospodarstwa domowe, ktére zadeklarowaty ich uzywanie
- znajduja sie w ponizszych zestawieniach tabelarycznych.

Srodki do mycia okien
Marki uzywane najczesciej wsréd gospo-
darstw deklarujacych ich uzywanie: (Top 5)

Srodki do czyszczenia podiég
Marki uzywane najczesciej wsrod gospo-
darstw deklarujacych ich uzywanie: (Top 5)

Srodki do pielegnacji mebli
Marki uzywane najczesciej wsréd gospo-
darstw deklarujacych ich uzywanie: (Top 5)

Pronto 69,9% Sidolux 37,3% Clin 27,9%
Sidolux 11,0% Ajax 26,7% Mr Muscle 19,9%
Fornit 9,2% Pronto 26,6% Ajax 16,0%
Segment 2,8% Mr Proper 4,3% Window Plus 13,8%
Cyprys 2,4% Agata 2,8% Ludwik 7,6%
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Obecnie rynek Srodkéw czystosci oferuje szerokg game nie tylko uni-
wersalnych produktow, ale takze specjalistyczne preparaty przezna-
czone do mycia i pielegnacji wszelkiego rodzaju powierzchni. Klienci
poszukujg srodkéw wydajnych i skutecznych, ktére nie tylko doktad-
nie usuna zabrudzenia, ale réwniez beda zapobiegaty im ponowne-

mu powstawaniu.
RETAIL TRACKING SEAVICES ;—"":".g i ‘ t.\:

Anna Sylwiak

Ranking udziatéw wartosciowych producentéw Rynek domowych srodkow czystosci wart jest ponad 340min pin rocz-
nie (wrzesierh 2006-sierpien 2007). Za ta kwote Polacy kupuja w skle-
pach detalicznych ponad 40min litréw produktéw z tej kategorii. Rynek
rozwija sie dynamicznie — w tempie 7% zaréwno pod wzgledem wo-

Rynek domowych
srodkow czystosci

Cata Polska, Sprzedaz wartosciowa
wrzesien 2006 - sierpien 2007 w min zt

Domowe srodki czystosci 1.052 lumenu, jak i wartosci sprzedazy (okres roczny wrzesier 2006-sierpien

Unilever 24% 2007 vs. analogiczny okres rok wczesniej).

SC Johnson 13% Najchetniej siegamy po uniwersalne srodki do czyszczenia, jednak

Colgate-Palmolive 10% z roku na rok tracg one na znaczeniu. W okresie wrzesien 2006-sierpien
2007 generowaty one 70,1% wolumenu kategorii i byto to 0 0,6pp mniej

Pozostali producenci 54% niz przed rokiem. Ros$nie natomiast znaczenie srodkéw bardziej specja-
listycznych — odkamieniaczy i odrdzewiaczy, ktérych udziat siega obec-

Ranking udziatéw ilosciowych producentéw nie 5,6%. Stabilny pozostaje natomiast segment srodkéw czystosci do

T okien, odpowiedzialny za 24,3% wolumenu rynku.

Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa

wrzeslen 2006 - slerplen 2007 w min szt. W sprzedazy domowych srodkéw czystosci zmniejsza sie waga handlu

Domowe srodki czystosci 210,2 nowoczesnego — 51% w okresie wrzesier 2006-sierpier 2007 vs. 52,3%

W TEvEr 21% w analogicznym okresie rok wczesniej - jednak jest to w dalszym ciggu
rynek silniej skoncentrowany w handlu nowoczesnym niz srednia dla

Marki wtasne 9% catego koszyka kategorii chemicznych. Hipermarkety i supermarkety

maja wieksze znaczenie dla sprzedazy segmentu odkamieniaczy i od-
rdzewiaczy (57,3%) niz dla catego rynku (51,0%), z kolei na srodki do my-
Pozostali producenci 62% cia okien wydajemy wcigz wiecej w tradycyjnych kanatach dystrybucji.

Colgate-Palmolive 8%

REKLAMA

Barwa Spotka z 0.0. ul T. Szafrana 11, 30-363 Krakow
tel.: (012) 662 38 38; fax: (012) 637 08 06; marketing@barwa.com.pl www.barwa.com.pl




Dyrektor pyta sekretarke:

- Co pani robi w niedziele, pani Moniko?
- Nic, panie dyrektorze.

- W porzadku, ale chciatbym zwrdécic pani
uwage, ze dzis mamy srode.

Prezes banku idzie ulica. Nagle styszy gtos
zebraka:

- Dzien dobry panie prezesie!

- Dzien dobry. Pan mnie zna?

- Tak, pracowatem kiedy$ w pana banku ale
mnie pan zwolnit.

Prezes idzie dalej, widzi kolejnego zebraka.
- Dzien dobry panie prezesie.

- Pan tez mnie zna?

- Tak, pracowatem kiedy$ u pana, ale mnie
pan zwolnit.

Idzie prezes dalej, widzi kolejnego zebraka
szperajgcego w smietniku

- Dzien dobry, panie prezesie,

- Pana tez zwolnitem?

- Nie, ja jeszcze u pana pracuje, tylko mam
teraz przerwe na lunch.

- Nie podoba mi sie pani gardto. Prosze za-
zywac trzy razy dziennie syrop i unikac picia
zimnych napoi.

- Ale ile razy dziennie mam ich unikac¢?

PRZYSZEDE PAN DO SKLEPU, Bo-
A-LUB[ PAN ROBiI¢ Zﬂkup}so'
B-LUBI PAN WYDAWAE Preanze
C-LUBI PAN ODPOWIADAL pq
GEUPIE ANKIETY.

SAPVRSKLCOM

Prezes spotki méwi do swego zastepcy:

- W sejfie brakuje cztery tysigce ztotych,

a klucze ma tylko panijal

-To ja proponuje, zebysmy solidarnie wtozyli
do sejfu po dwa tysigce i juz nie wracali do
tej sprawy.

HURT & DETAL e
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Biznesmen ustawit w swojej firmie szafe

z dwoma otworami. Nad gérnym jest napis:
,Jesli chcesz dowiedziec sie kiedy bedziesz
bogaty, wrzu¢ monete”.

Po wrzuceniu monety z dolnego otworu
wypada kartka z napisem: , Jeste$ tatwowier-
ny i szastasz pieniedzmi. Nigdy nie bedziesz
bogaty”.

Do wedkarza towigcego ryby nad rzeka
podchodzi straznik i pyta:

- Czy ma pan karte wedkarska?

- Mam.

- Niech pan pokaze.

Wedkarz wyjmuje z kieszeni karte i pokazu-
je ja straznikowi.

- Glupka pan ze mnie robi? Przeciez to
karciany jocker!

- To pan nie wie, ze jocker przebija kazda
karte?

Przychodzi facet do sklepu i pyta:

- Macie jakies bardzo trudne do utozenia
puzzle?

- Mamy. Moze by¢ pustynia, na 500 czesci?
- Nie... To dla mnie na pie¢ minut. Moze co$
trudniejszego.

- Moze wzburzony ocean, 1500 czesci?

- Nie, ja to utoze w 10 minut.

- No to najtrudniejszy zestaw: niebo noca,
2500 czesci!

- Eee! Nie macie naprawde nic trudnego?
Moze cos tréjwymiarowego.

- Niech pan idzie do piekarni po butke tarta
i ztozy sobie z niej rogalik.

Turysci staneli na szczycie Giewontu.

W pewnej chwili przewodnik méwi:

- Prosze spojrze¢ w dot, jak tam pieknie!

- Skoro tam jest tak pieknie - odzywa sie
jeden z turystow - to po co tu weszlismy?

Prezes banku idzie ulica. Nagle styszy gtos
zebraka:

- Dzien dobry panie prezesie!

- Dzien dobry. Pan mnie zna?

- Tak, pracowatem kiedy$ w pana banku ale
mnie pan zwolnit.

Prezes idzie dalej, widzi kolejnego zebraka.
- Dzien dobry panie prezesie.

- Pan tez mnie zna?

- Tak, pracowatem kiedy$ u pana, ale mnie
pan zwolnit.

Idzie prezes dalej, widzi kolejnego zebraka
szperajgcego w $mietniku

- Dzien dobry, panie prezesie,

- Pana tez zwolnitem?

- Nie, ja jeszcze u pana pracuje, tylko mam
teraz przerwe na lunch.

NIE BAB-KE.

Jasio pyta ojca:

- Czy batbys sie lwa?

- Skadze!

- Atygrysa?

-Tez nie.

- No, a lwa i tygrysa razem?

- Absolutnie!

- Ale batbys sie chyba diabta?
- Nigdy w zyciu!

Jasio po dtuzszym zastanowieniu:
- To tylko mamy sie boisz? -

o o o
Znowu sie pan spéznit do pracy!
- To przez te strzelanine, panie dyrektorze.
- Przez jaka strzelaning?
- Gdy rano stysze dzwonek budzika wydaje
mi sie, ze kto$ do mnie strzela.

- | wtedy zrywa sie pan na réwne nogi?
- Nie, leze jak zabity.

rubryke redaguje

Szczepan/f
Sadurski g

sadurski.com £




Kampanie / Promocje
. . . o
»+Wygraj kuchnie Twoich marzen! Indykpol S.A.

LEULEEEN | Wygraj kuchnie Twoich marzen!” - pod taka nazwa trwa wielki konkurs konsumencki na Paréwki Jedynki firmy
Detalisto! |‘ F}" Indykpol S.A. Na opakowaniach promocyjnych produktéw, czyli Paréwek Jedynek klasycznych oraz z serem,
S L ; konsumenci znajda etykiety konkursowe z unikalnym kodem. Wystanie SMS-em kodu najblizej petnej godziny
! w gwarantuje wygrang w postaci dotadowania na komorke o wartosci 10 zt. Jest az 3000 okazji na wygrana
i dofadowanie dowolnie wskazanego numeru telefonu! Dla aktywnych uczestnikéw co tydzien do wygrania
nagroda w postaci wielofunkcyjnego robota kuchennego. W Wielkim Finale, ktéry odbedzie sie 30 listopada 2007 r.,
do wygrania prawdziwa Kuchnia Marzen, czyli meble zaprojektowane na wymiar oraz sprzet kuchenny najwyzszej
klasy o wartosci katalogowej okoto 50 000zt Konkurs konsumencki jest komunikowany w kampanii telewizyjnej
prowadzonej w telewizji publicznej oraz w stacjach komercyjnych. Informacja o konkursie dociera réwniez do
widzoéw kin sieci Multikino oraz Silver Screen. W ramach wielkiej kampanii trwa réwniez konkurs dla detalistow,
w ktérym do wygrania setki fartuchéw dla sprzedawcéw. Szczegéty na stronie www.indykpol.pl.

MacCoffee budzi Warszawe

MacCoffee przygotowata rozgrzewajacg promocje na jesienno-zimowe poranki.

Specjalna akcja degustacyjna odbedzie sie na przetomie listopada i grudnia, a swoim zasiegiem obejmie
wybrane miejsca w Warszawie.

Nietypowa degustacja bedzie odbywac sie w dni powszednie w najbardziej ruchliwych punktach stolicy.
W porannych godzinach od 7.00 do 9.00 na warszawskie ulice wyruszy kilka zespotéw MacCoffee. Osoby
w wyrdzniajacych sie, czerwonych ptaszczach serwowac beda poranna kawe ze specjalnych nalewakéw
sygnowanych logo MacCoffee. Kazdy przechodziern $pieszacy do pracy bedzie mdgt skosztowac
aromatycznej kawy MacCoffee Strong 3 w1. Pobudka gwarantowana.

Akcja daje konsumentom szanse zapoznania sie z nowa generacjg naszego flagowego produktu czyli
MacCoffee Strong. Jako$¢ to nasz najwiekszy atut, a degustacje to najlepszy sposob by konsumenci
sami sie o tym przekonali - twierdzi Piotr Wozniak, Country Manager Future Enterprises w Polsce. Jak sie przekonac¢? Wystarczy znalez¢
sie w odpowiednim miejscu i o odpowiedniej porze. Akcji degustacyjnej towarzyszy¢ bedzie dystrybucja materiatéw informacyjnych
dotyczacych odswiezonego portfolio produktéw MacCoffee. Degustacja bedzie trwata przez cztery tygodnie.

REKLAMA

SMAKI NA ZIMOWE WIECZORY

- NUGAS ,
ARCEPM

NUGAT

& MARCEPAN

Nadssenie domrasstbrone,
oA .
L%»é(z'{m- sk

avzechon ¢ i/mWM

A

mléSZ'{O rolestwo nadzienie www.mieszko.pl



Producent: Food Empire
www.maccoffee.pl

MacCoffee Strong 3 w 1

MacCoffee Strong 3w 1, najpopularniejsza zkaw w portfolio MacCoffee, bedzie wkrdtce dostepnaw otwieranych
pudetkach stojacych, zawierajacych 20 paluszkéw kawy. Wprowadzenie nowego rodzaju opakowania jest
zwigzane z refreshingiem wszystkich produktéw MacCoffee i zamiang saszetek na wygodne paluszki.

Nowe pudetko cechuje sie atrakcyjnym wygladem, ktéry podkreslaja wyraziste kolory oraz lepiej
wyeksponowane logo MacCoffee. Tak zaprezentowany produkt jest bardziej widoczny na potce. MacCoffee
Strong 3 w 1 cieszy sie duza popularnoscia od samego poczatku pojawienia sie na polskim rynku. Jest to
niezwykle aromatyczna mieszanka kaw Robusta i Arabica, holenderskiej smietanki oraz cukru. Wszystkie te
sktadniki sprawiaja, ze MacCoffee Strong 3w 1 cechuje sie niezwykle wyrazistym smakiem dobrze zaparzonej,
mocnej kawy zamknietej w porecznym, jednorazowym ,paluszku”. Sugerowana cena det.: 12,00 zt (20x189).

MacCotioe

-

Producent: Storck Sp. z o.0.
www.storck.pl

Firma Storck od lat wspéttworzy rodzinny nastréj swigt dostosowujac swoja oferte handlowa merciiToffifee
do zréznicowanych potrzeb swoich konsumentéw. W tym roku tradycyjnie klienci otrzymajg propozycje
zakupu merci w $wigtecznych opakowaniach w réznym ksztalcie i gramaturze: klasycznym — w wersji 2509,
400 g i 675 g oraz merci Petits w opakowaniach o ksztatcie choinki i gwiazdy oraz gramaturze 200g.
Toffifee w ofercie bozonarodzeniowej wystapi nie tylko w zréznicowanych wagowo opakowaniach - 125,
200, 375 i 400 g, ale takze w nowej, kolorowej szacie graficznej wypetnionej $wigtecznymi symbolami
(batwankami, Mikotajami, reniferkami, prezentami). Tak przygotowana oferta skierowana jest do wszystkich,
ktorzy cenig sobie dobry wybdr. Firma Storck zadbata, aby tak byto nadal, dlatego na kazdym opakowaniu
Toffifee znajdujg sie ciekawe gry, ktére zachecg wszystkich cztonkéw rodziny do wspdlnej zabawy przy
koledzie. Zaréwno merci jak i Toffifee w swym Swigtecznym wydaniu pojawia sie w sklepach na specjalnie
przygotowanych stojakach oraz wyspach paletowych. .

Producent: Nestlé Polska S.A
www.nestle.pl

Wafle PRINCESSA Gold to seria wafli z segmentu Premium o wyjatkowych smakach i zmystowych nazwach.

W portfolio znajduja sie trzy smaki:

«  PRINCESSA Gold Kawowe Tiramisu - to wafelek przektadany pysznym kremem o smaku tiramisu,
posypany chrupkami oraz polany czekolada deserowa, 30g.

«  PRINCESSA Gold Czekoladowa Rozkosz - to wafelek przektadany pysznym kremem czekoladowym,
posypany kawatkami czekolady, oblany czekolada deserowa, 329,

«  PRINCESSA Gold Arachidowa Fascynacja - to wafelek przekladany orzechowym kremem, posypany
orzeszkami arachidowymi i ptatkami ryzowymi, 32g,

Wafle PRINCESSA Gold to kolejny produkt Nestlé Polska, na ktérym zostata umieszczona informacja

o wskazniku GDA (ang: Guideline Daily Amount — pol. Wskazane Dzienne Spozycie), ktéry jest elementem

nowego i zrozumiatego dla konsumentéw sposobu informowania o wartosci odzywczej produktu.

J

Producent: Cadbury Wedel Sp. z o.0.
www.wedel.pl

Jesienig powraca narynek Chatwa Krélewska - produkowana wedtug tradycyjnej,
wedlowskiej receptury; teraz w nowych, atrakcyjnych opakowaniach.

Produkty sprzedawane beda w formatach impulsowych oraz wiekszych
opakowaniach przeznaczonych do dzielenia sie z najblizszymi.

Dodatkowo przygotowano oferte brandu Krélewska z grafika Swigteczng,
specjalnie na Boze Narodzenie 2007, a w niej: Chatwa waniliowa 250g, Chatwa
waniliowa z kakao i bakaliami 250g, Chatwa z kawatkami orzechéw 250g, a takze
Marcepan Krélewski 50g oraz 250g.

Cena na pétce batonu Chatwa waniliowa 509 to ok. 1,65zt

/

Producent: Jutrzenka S.A
www.goplana.pl
Specjalnie dla wszystkich smakoszy czekolad mlecznych i nadziewanych Jutrzenka
; przygotowata dwanascie oryginalnych smakéw. Nowa linia czekolad Goplany to przede
y‘ré% .! ' ’ wszysltkim gdé\{vie?one' recep'tury masi n'ajvsfyzsza jako.éé uzytych surowcéw. Obok nowyc.h
smakow pojawig sie tez oryginalne nadzienia. Wszystkie nowe produkty uzyskaty zupetnie

nowg i wyjatkowa szate graficzng, ktéra wyréznia sie na potce wsroéd konkurendji i tworzy
jedna konsekwentna linie.

T RAEALIAML
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Duza Blacha kruchego i drozdzowego

Producent: Rieber Foods Polska SA
www.delecta.pl

ciasta Delecty

Delecta wprowadza na rynek dwa nowe ciasta do samodzielnego wypieku. Ciasto kruche i Ciasto
drozdzowe powiekszg asortyment linii ciast rodzinnych Duza Blacha, cieszacej sie nieustajaca
popularnoscig wéréod konsumentéw. Oferta dostepna w sprzedazy od 15 pazdziernika br.
w tradycyjnym i nowoczesnym kanale dystrybucji.

Oba ciasta Delecty nie zawierajg konserwantéw isa wyjatkowo tatwe w przygotowaniu. Duza,
rodzinna porcja gotowego wypieku - o wadze ok. jednego kilograma, sprawdzi sie¢ doskonale podczas
TR ©  przygotowywania domowych ciast na stét wigilijny. Na opakowaniach umieszczono dodatkowe
A? przepisy z propozycja przygotowania ciasta. Opakowanie 600g.

Sugerowana cena detaliczna obu ciast: 6,00 zt.

pLach

£
dradiowt’

J

Producent: PH-W ,,POSTI” SA
www.posti.pl

POSTI oferuje nowa linie ekspresowych herbatek owocowych.

W jej sktad wchodza 3 tradycyjne rodzaje: hibiskus, dzika réza
z hibiskusem i wieloowocowa oraz nowosci — malina z dzikg r6za
oraz zurawina z maling. Na opakowaniu produktéw POSTI pojawit
sie ztoty pasek utatwiajacy konsumentom zdjecie folii z pudetka.
Starannie wyselekcjonowane owoce wchodzace w sktad herbatek
POSTI stanowia naturalne zrédto witamin i soli mineralnych.
Owocowe, pyszne, aromatyczne ... i zdrowe. W opakowaniu
jednostkowym znajduje sie 20 okragtych saszetek o wadze 2 g.
Opakowanie zbiorcze: 12 sztuk.

J

REKLAMA

tempo zycia sprawiaja, ze mamy coraz mniej czasu dla
siebie. Oazg, ktéra pozwala nam na odprezenie N N ?
i relaks jest naszdom.Z mysla o stworzeniu w nim mitej = OWEJ LI “'
atmosfery firma S.C. Johnson wprowadzita na rynek
unikatowg $wiece zapachowg Brise Scented Oils, dzieki
ktdrej wyjatkowy nastréj moze zagoscic u nas na state.
Brise Scented Oils dostepna jest w trzech wariantach
zapachowych: Wioskie lato (Italian Summer), bedacy
kwintesencjg zapachéw lata, Indyjski sen (Indian
dreams) kryjacy w sobie orientalng tajemniczos¢
oraz Jabtko i Cynamon (Apple & Cinnamon), ktéry
nieodtacznie kojarzy sie z zimowa pora, dtugimi
zimowymi wieczorami oraz $wigteczng atmosferg
przynoszaca od razu na mysl pyszna pieczong szarlotke
Babci.

viI1SMA
Codzienny ped, intensywna praca, a takze szybkie ODKRYJ S-L
RO

Rekomendowane ceny w hipermarketach:

+  Podstawka + 2 wkfady (Wtoskie lato/Indyjski Sen)
-19,99 z

+  Podstawka + 2 wktady (Jabtko i Cynamon)
-19,99 zt

«  Zapasy - 3wktady -12,59 zt

Producent: Jutrzenka S.A. zetworstwo Rybne ""Eosos" Sp. 7 o.0.
www.goplana.pl Wilynkowko 49B, 2 Stup.

Tel. 059 84 7




Gotowanie na okragto Producent: Knorr
...a moze do kwadratu? www.knorr.pl

Nowe warianty dobrze znanych produktow, ktére swoja forma lub nietypowym sktadem acheca-
ja do przefamywania schematéw kulinarnych, to odpowiedz producentéw na rosnaca sktonnos¢
Polakéw do eksperymentowania w kuchni. Dobrym tego przyktadem sa dwa oryginalne buliony
Knorr, w ktérych obok typowych sktadnikéw pojawity sie ziota oraz przyprawy Knorr...w kwadra-
towych porcjach.

Bulion Knorr z oliwg z oliwek i z ziofami - cena sugerowana opakowania zawierajacego 6 kostek bu-
lionu to 2,20 zt. Knorr Rosét z kury z dodatkiem lubczyku - cena sugerowana opakowania zawieraja-
cego 6 kostek bulionu to 2,20 zt. Przyprawy w Mini Kostkach Knorr - cena sugerowana opakowania

zawierajacego 10 mini kostek to 1,61 zt.
J
Producent: Tchibo Warszawa
www.tchibo.pl

Kawa Tchibo od wielu lat jest doskonale znana polskim konsumentom. W tym roku Tchi-
bo proponuje wielbicielom kawy dwie wyjatkowe propozycje: swigteczne zestawy kawy
Tchibo Exclusive i Tchibo Gold Selection. Produkty dostepne sg w sklepach na terenie catej
Polski.

Zestaw ,Doskonaty nastréj z bakaliami’, w sktad ktérego wchodzi aromatyczna kawa roz-
puszczalna Tchibo Exclusive (200g) i wysmienite bakalie Bakalland. Kawa i bakalie — dosko-
naty sposéb na doskonaty nastréj. Cena zestawu ok. 25 zt.

Zestaw ,Szczypta przyprawy do ztotej kawy”, w sktad ktérego wchodzi wysmienita kawa
rozpuszczalna Tchibo Gold Selection (200 g) i aromatyczna przyprawa do kawy Kamis.
iy Kawa rozpuszczalna Tchibo Gold Selection bedzie miata jeszcze petniejszy smak, kiedy do-
\_ ' ks dasz do niej aromatyczna przyprawe do kawy Kamis. Cena zestawu ok. 22 zt. )

Czekoladowa jesieni i zima Producent: ZPC Mieszko S.A.
z firmg Mieszko! www.mieszko.pl

Firma Mieszko na jesienne i zimowe niepogody przygotowata wspaniata nowos¢ - bombonierke
Chocoladorro o innowacyjnym rozwigzaniu zaréwno na poziomie produktu jak i opakowania.

Ta niezwykle elegancka bombonierka zawiera zawijane w indywidualne owijki czekoladki w ksztatcie
kuli o smaku goracej czekolady z dodatkiem chilli oraz lodéw waniliowych z efektem coolingu.

Waga 212g. Cena na pétce - 14, 80 zt.

W jesienno-zimowych nowosciach znajdziemy ponadto: Mieszanke Rodzinng

i dwa nowe smaki pralin. e R
TE T W W
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Karmi Choco znéw na rynku Producent: Carlsberg Polska
www.carlsberg.pl

Carlsberg Polska po raz kolejny wprowadza na rynek Karmi CHOCO - limitowang wersje smakowg piwa Karmi, przygotowang
specjalnie na w okres jesienno-zimowy. Dostepne w sklepach juz od listopada, Karmi CHOCO znéw kusi¢ bedzie magia
czekolady!

Karmi CHOCO, podobnie jak pozostate warianty Karmi, w tym roku dostepne jest po raz pierwszy w ulepszonym opakowaniu.
Zachowujac charakterystyczng dla Karmi subtelng, optywowa linie butelki, wprowadzono wygodny odkrecany kapsel typu
Jtwist-off’, umozliwiajacy fatwe i szybkie otwarcie, a takze zamkniecie butelki. Karmi CHOCO, wzorem pozostatych wariantéw,
zyskato takze przedtuzong krawatke, ktéra zakrywajac kapsel minimalizuje ryzyko skaleczenia jego ostrg krawedzia, oraz
chroni kapsel przed przypadkowym otwarciem. Wyzsza krawatka, o pieknej, gtebokiej barwie czekolady, podkresla wysoka

\_ jakos¢ Karmi CHOCO. Cena sugerowana dla konsumenta: 2,25 ztotych za butelke. Y,

Jack Daniel’s Tennessee Whiskey Dystrybutor: Brown-Forman
- w limitowanym opakowaniu www.brownforman.pl

Tradycyjnie na $wieta Jack Daniel’s Tennessee Whiskey kusi eleganckim opakowaniem, w ktérym
amatorzy tego szlachetnego trunku, oprécz butelki o pojemnosci 700 ml, moga znalez¢ réwniez
dwie szklanki. Zestaw miesci sie w ozdobnej puszce.

Klasyczna faktura stalowego opakowania doskonale harmonizuje z czarno-biaty, stylowa
etykieta whiskey Jack Daniel’s. Swigteczny zestaw bedzie wspaniatym prezentem dla kazdego,
kto ceni klasyczne wartosci dobrej whiskey a jednoczesnie lubi niebanalne opakowania. Zestaw
dostepny jest w sprzedazy hurtowej i detalicznej, w cenie od okoto 84,90 do 99,99 ztotych.

\_ Informacja handlowa
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RIEBER FOODS POLSKA S.A., ul. Prymasa S. Wyszyiiskiego 14, 87-800 Wiociawek

www.delecta.pl



Srédziemnomorskie menu
dla naszej skory

Producent: Bielenda Sp. z o.0.
www.bielenda.pl

Bielenda stworzyta nowa linie kosmetykéw ,Czarna Oliwka — Dieta Srédziemnomorska’.

Ta linia sktada sie szesciu, wyjatkowo przyjaznych skérze kosmetykéw o cieptym, relaksujacym
zapachu $rédziemnomorskich owocédw i kwiatéw. Kosmetyki te przeznaczone sg do pielegnacji
twarzy i ciata. Wykorzystuja kojace, ochronne i nawilzajace wtasnosci czarnej oliwki. Oprocz eks-
traktu z dojrzatych, bogatych we wszelkie sktadniki odzywcze owocéw czarnych oliwek, zawieraja
takze koncentrat z lisci oliwnych, ekstrakt z owocéw fig, ekstrakt z melisy, wosk pszczeli, witamine E.
Czarna Oliwka juz od ok. 7 do 16 ztotych.

j

APART AFRICAN - rozgrzewajaca
i egzotyczna kapiel na chtodne wieczory www.global-pollena.pl

Firma Global Cosmed S.A., wprowadzita nowg linie rozgrzewajacych kosmetykéw do kapieli
Apart African. Cafa seria ptynow i sol zostata oparta na unikalnej kompozycji naturalnych eks-
traktow z roslin afrykanskich, ktdre przepieknie pachng i otulajg ciato rozgrzewajgca mgietka.
Kazdy z wyciaggdw ma odmienne wiasciwosci pielegnacyjne. Dzieki nim kazda kapiel przynosi
wyjatkowe uczycie odprezenia w dtugie i chodne wieczory. Oryginalna szata graficzna nawia-
zujgca do motywow afrykanskich sprawia, ze produkty wyrdzniaja sie na potce.

Kosmetyki dostepne sg w czterech egzotycznych wariantach zapachowych: Ptyny do kapieli:
NAMIB- ekstrakty naturalne z figi i enantii, KARRU- ekstrakty naturalne z daktyla i boswelii, KA-
LAHARI- ekstrakty naturalne z baobabu i moambe. Sél do kapieli: SAHARA- ekstrakty naturalne
\_ z marula i mirry. Ceny produktéw: ptyny do kapieli Apart African, poj. 750 ml - ok. 8,00 zt. SéI do kapieli, poj. 700 g- ok. 6,50 zt. )

TAFT Reflex-Shine, Producent: Schwarzkopf&Henkel
czyli pomyst na udany karnawat www.henkel.pl

Blask, migoczacy brokat, potyskujace w swietle cekiny, szelest tafty, blask srebra i ztota - czas przy-
wita¢ karnawat! Nowy mini lakier Taft Reflex-Shine z drobinkami brokatu zapewni Ci doskonaty
wyglad przez wszystkie, karnawatowe wieczory i noce!

Wystarczy dobry humor i wspaniata fryzura, a tg zapewni nowy Taft Reflex -Shine! Taft Reflex-Shi-
ne to idealny produkt do szalonej sylwestrowo-karnawatowej stylizacji wtosow. Lakier Taft Reflex-
Shine Idealnie nabtyszcza wilosy, wplatajac we fryzure drobinki brokatu. Jednoczesnie pozwala
nadac fryzurze zamierzony ksztatt, utrwalajac ja na wiele godzin. Poreczne opakowanie idealnie

zmiesci sie w kazdej damskiej torebce, dzieki czemu z fatwoscig dodasz wtosom blasku nawet
w trakcie zabawy.

-

Aerozol Brise + zel za 50% ceny
- Swiezosc¢ zawsze pod reka

Producent: SC Johnson Sp. z o.0.
www.brise.com

Firma SC Johnson wprowadza do sprzedazy promocyjne zestawy produktéw marki Brise na najbardziej popularne for-
maty wsrod odswiezaczy powietrza. Aerozole i Zele to wcigz jedne z najlepiej sprzedajacych sie formatéw odswiezaczy
powietrza. Lacznie posiadaja ponad 60% wartosciowego udziatu w rynku (Zrédto: MEMRB, udziaty wartosciowe, cata Pol-
ska, wrzesien 2006 - sierpien 2007). Sa to produkty uzywane komplementarnie. Dlatego firma SC Johnson, lider rynku,
przygotowata specjalng oferte, ktérej celem jest zachecenie konsumentéw do korzystania z dwdch formatéw odswieza-
czy powietrza jednoczesnie i tym samym zwiekszenie liczby ich uzytkownikéw. Teraz kupujac aerozol Brise w specjalnym
zestawie promocyjnym zel Brise otrzymamy za 50% jego ceny.

Promocyjne opakowania mozna naby¢ w dwéch popularnych wersjach zapachowych: Konwalia i Pine.

Sugerowane cena detaliczna zestawu: 10,29 zt

J

ELZAB SA wprowadza na rynek nowa
drukarke fiskalng ELZAB Mera www.elzab.com.pl

| wm Ksztatt i wymiary pozwalajace stworzy¢ kompaktowe stanowisko sprzedazy, szybki wydruk paragonéw, czytelny wy-
(,—— Swietlacz o regulowanym potozeniu, ztacza RS 232 i USB, szeroki zakres wydrukéw niefiskalnych, mozliwos¢ wyboru
— koloru obudowy - to najwazniejsze cechy charakteryzujace nowe urzadzenie. Dzieki duzej (200 tysiecy) liczbie obstu-
,_.."“ﬁ - giwanych towaréw, drukarka moze by¢ uzywana w placéwkach o najwiekszym asortymencie (supermarkety, hiper-
' : markety, sktady, hurtownie). Graficzny, podswietlany wyswietlacz LCD gwarantuje doskonatg czytelnos¢ w kazdych
-z.a}a warunkach oswietlenia. Ptynna regulacja ustawienia wyswietlacza oraz jego kata pochylenia pozwala nawet

w pomieszczeniach o silnym oswietleniu unikna¢ odbic i reflekséw. Zaréwno kontrast jak i jasnos¢ podswietlenia

q : mozna regulowac. Ekran o rozdzielczosci 192 x 64 piksele pozwala wyswietla¢ grafike (logo firmy, reklama produk-
- tow) i emitowac hasta promocyjne: komunikaty dla klientéw, podzigkowania czy zaproszenia oraz aktualng datg,

KL © godzingiimieniny(!). Cena netto: 2740 zt. )

HURT & DETAL [



Prawdziwie
swieze.




HURT & L | HURT & DETAL

[era—— u o ryuku FMCG worn harstalel Opttungolskic piame ruka FMCG

Z WYZSTES POLK]

; ke smetyki

wyszczuplajace

Slodycze

2 & (s % '
) - R .
' § _ . : i Pnyp’aw,
: : o mokre

— o
s - k4 i iKosmetyki
S | PAKOME 6 S cZeco? “% ez, [ ] brazujace
E : . Tiie . ' - Rynek slodu s £ gt

Przewodnik po wodach

N ey
P iSO
Lubeirkis 3 Caeholadg , _ _
lawreat nagrody gliwnes ! 1 \§ b BT g7 -3 s 5
s N B (el p P ‘i Positki w stoiczkach
wWojewddzki Lider Smaku”

— emal nawnési
smax nowoesa

. P:'[] mleko przez s!o-’kq_ Ip:a__ﬂ“

HURT & DET

gl ———

Nowe logo!.
Nowe opakowania!
Zawsze wysmienity smak!

T
NAKERD TONTROLOWANY
IWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCJI PRASY

www.hurtidetal.pl

Nakiad - 35.000 egz.




Wotika 40% Ale/\Vol.

alkinld, e Filensls

Lt s

wide

00007 Finlanda Vodica W

-,

FIN_[ANi)]A Importowana wodka
Yoo Tty NF 1 W Polsce

Wadka z czystego Swiata

1k nento ranimy polod

ktare| uzywamy dzis, jest lak czysta, jak przed

Wyjatkowa wédka.
Wyjatkowe, limitowane opakowanie.

Finlandia® Vodka od wielu lat nalezy do najwyzej cenionych alkoholi premium
na polskim rynku. Teraz Finlandia® Vodka 0,7 | jest dostepna w nowym, eleganckim
opakowaniu. Uzupelnij zapasy Finlandia® Vodka w swoim sklepie | przygotuj sig
na zwiekszone zainteresowanie konsumentow

Swigteczna oferta dla Twoich klientow! Wszystkie litrowe warianty —10%.

Zachowa] czystosc umysiu. Pij odpowiedzialnie finlandia.com

Wilaczny importer: Brown-Forman Polska Sp. z0.0., ul. M. Gandhiego 3, 02-645 Warszawa, NIP: 526-00-13-887, el (+48 22) 844 54 11, fax: (+48 22) 844 02 93
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Przedstawiamy
wiodgce na polskim rynku
produkty do higieny jamy ustnej

1. elmex® to znana marka stynaca
z najwyzszej jakosci produktéw.

2. elmex® jest pierwszg marka, ktora
oferuje paste i ptyn do pielegnac;ji

W3 3
odstonietych szyjek zebowych. E‘ﬁgu 3
S — Jei —_
3. elmex® SENSITIVE PLUS to najczesciej % v oFFE e
) . JC2esCie] z i = =
uzywana i polecana przez polskich e -
wn [

stomatologéow pasta oraz ptyn
do zebdéw wrazliwych.”

®

Plyn do plukania
jamy ustnej

ica

4. elmex® SENSITIVE PLUS to najlepiej
sprzedajaca sie pasta do zebow

eX

sposrod wszystkich past dostep- \“/
H **
nych na polskim rynku. SENSITIVE
5. elmex® SENSITIVE PLUS to najlepiej Chroni azyjd zebowe
. . . przed préchnicy oraz
sprzedajacy sie ptyn do ptukania nadwrazliwoicia

Wskutak cofania sip dziasel, wistive
wyniku tego DEWnLIETES
takie Jok ciepto lub zirémj.*m"'"m
in potrawy oraz dotyk mogd
odawat bel, Panadto odslotgte

jamy ustnej na polskim rynku.***

6. Wysoka skutecznos¢ produktéw
elmex® SENSITIVE PLUS zostata potwier-
dzona w badaniach naukowych.
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* zrédto: Synovate, styczen 2007

**  zrédto: ACNielsen, ranking produktéw wg udziatéw wartosciowych
na rynku past do zebéw, styczen — grudzien 2006

***  zrodio: ACNielsen, ranking produktéw wg udziatéw wartosciowych
na rynku ptynéw do ptukania jamy ustnej w nowoczesnych kanatach

Idealny do codriennege stosowanid
z m:g elmex® SEN;&?\“E PLUS.

sprzedazy, styczen — grudzien 2006

(

BT SENSITIVE PLUS — sprawdz, czy najlepiej sprzedajace sie
produkty do higieny jamy ustnej s dostepne w Twojej ofercie

Producent: GABA International AG, Szwajcaria

Dystrybucja w Polsce: RADA sp. j., ul. Staroscinska 1, 02-516 Warszawa, tel. (22) 646 22 77



