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S6l Kujawska

Najwyzisza jako§é — potwierdzona przez liczne certyfikaty

oraz dziatalnoé¢ whasnego Centrum Badawczego

Naturalnoéé — nasza sél uzyskiwana jest ze #rédel,
~ pochodzacych z tych samych zasobéw solnych regionu
kujawskiego, co sél zasilajgca uzdrowiska w Inowroctawiu

i Ciechocinku

Zdrowie — stanowi niezbedny sktadnik zywnoéciowy

KUJA Wi

naturalnja “
z
Uniwersalno$¢ — posiada réznego rodzaju zastosowania,

nie tylko kulinarne

Czystoéé — zawartoé¢ NaCl (chlorek sodu) w naszej soli
to az 99,8%

Zréinicowana oferta — obok Soli Kujawskiej polecamy:
Peklosél, Tabletki solne, Sél sucha, Sél mokra,
Sél farmaceutyczna

N Ciech

Dywizja Sodowa Dywizja Sodowa Ciech S.A., ul. Fabryczna 4, 88 - 100 Inowroclaw, tel.: (+48 52) 35 41 673, fax. (+48 52) 35 49 901, www.solkujawska.pl
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— Mamy grudzien.

Wielkimi krokami zblizaja sie Swieta Bozego Narodze-
nia, zabawa sylwestrowa i karnawat. Sklepy zmienity
juz swoj wyglad na ciepty i odswietny. Brawo.

Sami najlepiej wiecie, ze szykuja sie bardzo wysokie obroty handlowe i duze
zyski. Pamietajcie jednak o tym, aby na pétkach sklepowych nie zabrakto
produktéw, ktére sa w tym okresie reklamowane w prasie i telewizji, bo go-
spodynie domowe na pewno sie o0 nie upomna.

Koniec roku, to réwniez okres podsumowan. Jestesmy w Panstwa sklepach
i hurtowniach juz dwa lata. Mamy nadzieje, ze przez kolejne 20 lat bedziemy
mieli zaszczyt pisac dla Panstwa o rynku FMCG, a zamieszczane informacje
produktowe i nowosci, pomogga w zaopatrzeniu sklepu w najlepiej rotujace
towary.

Wraz z zespotem redakcyjnym - zyczymy Panstwu zdrowych i spokojnych
Swiagt Bozego Narodzenia oraz samych sukceséw w nadchodzacym - 2008
roku.

Pozdrawiam serdecznie

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

Klaster Bioprodukt - nowy gracz
na rynku zywnosci ekologicznej

Na polskim rynku zywnosci ekologicznej pojawit sie nowy gracz
- Klaster Bioprodukt, skupiajacy na chwile obecng 19 podmiotow
zwigzanych z zywnosciag ekologiczna, w tym zakfady produkcyjne,
przetworcéw, rolnikdw, organizacje pozarzadowe i jednostki nauko-
we. W dniu 22 listopada 2007 w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju
Wsi odbyta sie konferencja prasowa, w trakcie ktérej prezentowa-
no strategie dziatan Klastra,
a takze omawiano sytuacje
branzy producentéw zywno-
sciekologicznej.Wsrod zapro-
« szonych prelegentéw znalezli
sie Podsekretarz Stanu Mini-
- sterstwa Rolnictwa i Rozwoju
., Wsi - Jan Krzysztof Ardanow-
ski, Sekretarz Rady Rolnictwa
Ekologicznego przy Ministrze
Rolnictwa - Dorota Metera, Prezes Fundacji Rozwoju Rolnictwa Wsi
i Obszaréw Wiejskich, a zarazem koordynator projektu Certyfikowa-
na Zywnosc¢ Ekologiczna- Maria Wréblewska oraz wspétzatozyciel
i cztonek Zarzadu Klastra Bioprodukt- Marek Kubara.

Klaster Bioprodukt - zostat utworzony przez polskich producentéw
i przetwdrcdw zywnosci ekologicznej. Skupia rézne podmioty zwia-
zane z jej produkcja i przetwérstwem: rolnikow, zaktady przetwor-
stwa rolno-spozywczego, organizacje rolnicze, instytuty naukowe,
organizacje samorzadowe i organizacje pozarzagdowe. Potgczenie
biznesu, osrodkéw badawczych oraz innych podmiotéw, umozliwia
realizacje kompleksowych dziatan zwigzanych z zywnoscig ekolo-
giczna i zwieksza potencjat grupy.

Cztonkowie Klastra wspdlnie wytwarzajg ponad 90 produktéw. Nie-
ktdre z nich to: sok z buraka i selera kwaszonego, ryz tréjkolorowy,
zupa wiejska optymistyczna, musli amarantusowe, musli chlebek
z bakaliami, makaron orkiszowy, pasztet warzywny z soczewicg,
dzem sliwkowy, sok aroniowy.

Cztonkami Klastra Bioprodukt s3: Szkota Giéwna Gospodarstwa
Wiejskiego - Wydziat Technologii Zywnosci, Instytut Biotechnologii,
Fundacja Rozwoju Rolnictwa, Wsi i Obszaréw Wiejskich, Bio Food.
Sp. z 0. 0., Bio Futuro, Czestaw Meus, Eko Mega, Ekoprodukt Marek
Kubara, Eko-Wital Sp. z o. 0., Pol-Mak Sp. z 0.0, Primavika Sp. z 0. 0.,
Tast Jan Tabinski, Sedar S.A., Goldtau Sp. z o. 0., Cukiernia Petryka,
Przetwoérnia Owocowo-Warzywna E. T. Wasiluk Sarnaki, Kobiety.pl,
Robert Wileczek, Brandy Advertising, Browar Jagietto, SemCo.

Grupa Sobieski przejmuje firme Redo

Grupa Sobieskiprzejetajednego
z najwiekszych dystrybutoréw
alkoholi w pétnocno-wschod-
niej Polsce - firme Redo. Roczne
obroty przejetej spoétki wyno-
sza okoto 120 mIn PLN netto.
Dzieki tej korzystnej transakgji,
dotychczasowe obroty sieci
dystrybucyjnej Grupy Sobieski
wynoszace okoto 900 mIn PLN rocznie, wzrosng az o 15%.

Firma Redo aktualnie posiada sze$¢ centréw dystrybucji na terenie
wojewodztwa podlaskiego i warminsko-mazurskiego. Magazyny
firmy, o tacznej powierzchni przekraczajacej 8.000 metréw kwadra-
towych, znajduja sie w: Augustowie, Biatymstoku, Etku, Mragowie,
Suwatkach i Olsztynie. Redo dociera do ponad dwoch tysiecy deta-
licznych punktéw handlowych, w tym réwniez do wszystkich punk-
téw sezonowych.

Prymat przejmuje producenta
przypraw w Czechach

19 listopada 2007 roku Prymat Sp. z o. o,, f maj

polski producent przypraw, stat sie wtasci-

cielem czotowego czeskiego producenta przypraw, sosow, dodatkow
do zywnosci oraz mieszanek przyprawowych dla przemystu miesne-
go - Pekny-Unimex. Dzieki tej akwizycji Prymat wstepuje na droge
dynamicznego rozwoju nie tylko na rynku polskim, ale takze na ryn-
kach osciennych. Razem z firmg Pekny-Unimex, Prymat przejmuje
bowiem trzy spoétki zalezne na Ukrainie, Stowacji i Rumunii.

Ztoty medal dla
Staropolanki

Sredniozmineralizowana na-
turalna woda mineralna ga-
zowana STAROPOLANKA

w opakowaniu 0,30 | szkla-
nym zwrotnym zdobyta Ztoty
Medal, podczas Targéow Wy-
posazenia dla Hotelarstwa
i Gastronomii GASTRO - IN-
VEST - HOTEL 2007 w Pozna-
niu. Kapituta Jury docenita
wartosci smakowe produktu,
ale réwniez ogrom- E‘:’
ne znaczenie miata
estetyka i wizeru-
nek  opakowania
oraz funkcjonalnos¢
szklanych,  ekolo- |
gicznych opakowan |
zwrotnych.

| JEDYNA TAKA OFERTA NA KARTE

Tﬁh‘[ MISKIE STAWKI D0 WSZYSTRICH SIEEH
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Stella Pack planuje oferte publiczng
i debiut na GPW

Stella Pack, czotowy polski pro-
<y ducent i dystrybutor artykutéw

e opakowaniowych (home sta-
rage) i niechemicznych srodkéw
- czystosci wykorzystywanych w go-
_—- spodarstwach domowych, planuje

oferte publiczng i debiut na GPW.
Prospekt emisyjny spotki z Lubar-

towa zostat ztozony w Komisji Nadzoru Finansowego pod koniec
pazdziernika.
Oferta publiczna spotki zaplanowana jest na | pétrocze 2008 r.
Oferujacym akcje bedzie KBC Securities.

,Bardzo szybko sie rozwijamy, a rynek, na ktérym dziatamy dynamicz-
nie ro$nie. Aby umocni¢ nasza pozycje, musimy stale rozbudowywacé
oferte i rozwija¢ dystrybucje. Zamierzamy takze zwiekszy¢ nasz po-
tencjat produkcyjny i wdrozy¢ nowoczesne technologie. Srodki po-
zyskane w ofercie publicznej pomoga nam w realizacji tych celéw”
- méwi Marek Jaszczak, Prezes Stella Pack. -,Uznalismy, ze Spétka jest
na takim etapie rozwoju, ktéry jest najlepszym momentem, aby prze-
prowadzi¢ oferte publiczng i zadebiutowad na warszawskiej Gietdzie.
Z jednej strony jestesSmy juz dojrzatg Spotka, a z drugiej strony mamy
duzy potencjat do dalszego wzrostu co powinno by¢ interesujace dla
gietdowych inwestoréw” - dodaje.

Awans w Grupie Animex

Z dniem 1 listopada 2007 obowiazki Dyrektora Sprzedazy Krajowej
Grupy Kapitatowej Animex objat Pan Jacek Dzietak, zajmujacy do-
tychczas stanowisko Dyrektora Sprzedazy Krajowej Grupy Miesa
Czerwonego.




- Pamietaj, ze mna
jestes skazany
na sukces...

Zarabia)

Aaa...
Dobra, bede sie
ciebie trzymac.

M&M’s to:

@ numer 1 w sprzedazy

W rankingu produktow w kategorii draze M&M’s sq na pierwszym miejscu w nastepujgcych kanatach sprzedazy:
hipermarkety - 250g M&M's orzechowe

supermarkety - 125g M&M’s orzechowe

handel niezalezny - 58g M&M'’s orzechowe

kioski - 58g M&M'’s orzechowe

(wedtug danych sprzedazowych wartoéciowych MEMRB z okresu badawczego lipiec/sierpien 2007)

@ draze o najwyzszym wzroscie sprzedazy

Lila Stars +9,5%

Jutrzenka Draze -2,5%

=2
in <
) %
v o
@ ke
-
5 8
E -
o (a]
i 2
-
3 2
=z n

U

1

(wedtug danych sprzedazowych wartosciowych MEMRB J/A 2007 YTD - styczen-sierpien 2007 vs styczen-sierpien 2006}

silne catoroczne wsparcie mediowe w 2007 i 2008 roku - rozpoznawalna,
oryginalna kampania reklamowa

© MARS Polska 2007



Z rynku FMCG

JMLEKO

W dniach 7 - 9 listopada br. w Patacu Kultury
i Nauki, odbyly sie 16 Targi Mleczarskie
»MLEKO - EXPO 2007” pod hastem ,MLEKO

- SAMO ZDROWIE".

Udziat w targach wzieto 65 wystawcow na
powierzchni ok. 1450 m.kw., w tym:

- 40 producentow artykutow mleczarskich,

- 25 firm wspétpracujacych z przemystem
mleczarskim tj. opakowaniowych,
maszynowych i innych.

dy i puchary ufundowane przez instytucje paristwowe i organi-
zacje pozarzadowe miedzy innymi:

«  Agencji Rynku Rolnego w Warszawie oraz Zwiazku Eksporteréw
i Importeréw Artykutéw Mleczarskich w Warszawie dla 10 naj-
wiekszych spotdzielczych eksporterow artykutéw mleczarskich
w 2006 roku.

«  Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa dla 10 najlep-
szych spoétdzielni w 2006 roku, wytonionych z rankingu opraco-
wanego przez KZSM Zw.Rew.

. Wojewody Mazowieckiego dla firmy wyrdzniajacej sie w Targach
Mleczarskich i majacej swoja siedzibe na terenie wojewddztwa
mazowieckiego.

«  Agencji Rynku Rolnego dla laureata konkursu ,Szklanka mleka”.

Podczas uroczystego otwarcia targéw zostaty wreczone nagro-

W roku biezacym, drugiego dnia targéw, tj. 8 listopada organizowany
byt, Dzien Twarogu”. Wystawcy prezentujacy ,swoje” twarogi zache-
cali zwiedzajacych do spozywania twarogu, jako produktu o wyjat-
kowych walorach odzywczych
i niezastgpionym smaku.
Podczas ,Dnia Twarogu” zwie-
dzajacy wybrali ,Twarogowy
Hit", ktéry zostat odznaczony
pucharem. Nagrody otrzyma-
ty réwniez najciekawsze, naj-
smaczniejsze potrawy przy-
gotowane z wykorzystaniem
twarogu.

W ostatnim dniu targéw wre-
czone zostaty puchary dla naj-
wiekszych dostawcéw mleka w
konkursie Ill Mleczne Mistrzo-
stwa Polski”.

Ponadto zostaty ogtoszone wy-
niki i wreczone statuetki, pu-
chary, medale i odznaczenia:

- Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi,

- KZSM Zw.Rew. dla nagrodzo-
nych produktéw mleczarskich
za najwyzszg jakos¢, wysoka ja-
kos¢, super produkt 2007.

- inne nagrody i odznaczenia.
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Laureaci

Tytut i puchar ,Twarogowy Hit”

1. Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Garwolinie
Wyréznienia i puchary za twarogi:

1. OSM towicz.

2. SM Ostroteka.

3. OSM w Pszczynie za twarég wedzony i paczki pszczynskie.

Za najwyzszg jakos$¢

w nastepujacych kategoriach:

MLEKO (MLEKO PASTERYZOWANE, MLEKO UHT)

1. SM BIOMLEK Chetm - za $wieze mleko ,Nadbuzanski dzban” 2%.
2. OSM Konskie - za mleko ,Koneckie” pasteryzowane 2%; 3,5%.

NAPOJE MLECZNE (KEFIR, JOGURT, MASLANKA, MLEKO SMAKOWE,
MLEKO ACIDOFILNE)

1. OSM Kalisz - za jogurt naturalny ,Tzatziki” ogérek i czosnek.

2. SM MLEKOVITA - za kefir og6rek z koperkiem ,FRESKOVITA".

SERY (DOJRZEWAJACE, TOPIONE, PLESNIOWE, SMAZONE)
1. SM MICHOWIANKA - za ser ,Edam Michowski” petnottusty.
2. OSM Koséw Lacki - za ser Edamer petnottusty.

SERY TWAROGOWE ,TWAROZKI, SERKI HOMOGENIZOWANE
1. OSM Garwolin - za zestaw twarogoéw ,Garwolinskich”.

KONCENTRATY MLECZNE, SMIETANA, SMIETANKA

1. SM Gostyn - za mleko zageszczone stodzone kakaowe gotowane.
2. OSM SiedIce - za Smietane jogurtowg 9%.

3. OSM Koto - za Smietane 18%.

MASLO, PRODUKTY TEUSZCZOWE

1. OSM Kosoéw Lacki - za masto ekstra ,Tradycyjne”.
2. SM Ostroteka - za masto ekstra.

3. OSM Garwolin - za masto ekstra.



DESERY

1. OSM Czarnkdw - za kaszke manna $mietankowa.

DODATKI DO ZYWNOSCI

1. PRPH KANDY Piotrkéw Trybunalski - za zestaw wsadéw owoco-
wych.

Puchar Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi ,Za utrzymanie statej
wysokiej jakosci produkcji”
1. Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Konskich.

SM MICHOW

»SUPER PRODUKT 2007”

w kategorii,NOWOSC”

«  Mleko zageszczone stodzone kakaowe gotowane 533g puszka
- SM w Gostyniu

w kategorii,, OPAKOWANIE”

«  Masto tradycyjne — OSM w Kosowie Lackim

w kategorii,NATURA”

« Masto ekstra polskie 200g - SM ,Mlekovita” w Wysokiem
Mazowieckim

w kategorii,MARKA"

«  Zestaw wyrobow obejmujacych mleko, kefir, maslanke, masto i

ser konecki - OSM w Konskich

Z rynku FMCG

MUECZARSKA w Gosyg,  SPOLDZIELNIA MLECZARSKA w GOSTYNIU

' =
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Spofdzielnia Mleczarska “Michowianka”
21-140 Michow, ul. Tysiaclecia 19

tel. (0-81) 85 66 162

fax (0-81) 85 66 017

o Www.michowianka.pl

MLECZARNIA 295

Magicznych Swigt’
Bozego Narodzenia *
orazsamych
sukcesoww 't o
nadchodzqcym |
2008 roku-zyczy
Partnerom 4T l
Handlowym % HE
i Konsumentom
Spoidzielnia
Mleczarska >
~Michowianka”




Alkohole

Sylwestrowe
trunki

Kategoria szampanoéw i win musujacych cha-
rakteryzuje sie duzg sezonowoscia. Jak fatwo
mozna sie domysla¢ okres noworoczny to
czas, w ktorym niemal wszyscy Polacy kupujg
butelke szampana na Sylwestra. To powoduje
ogromny skok sprzedazy. W ciagu tych kilku
dni miedzy Bozym Narodzeniem a Sylwe-
strem, realizujemy okoto 60-70% rocznej
sprzedazy - informuje Marcin Andrzej-

czyk, brand manager z firmy Ambra S.A.
Wiekszos¢ akcji promocyjnych staramy

sie przeprowadza¢ w sklepach i Hiper-
marketach - jak najblizej konsumenta.
Przygotowane sa kampanie wspierajace
nasze produkty. Dla przyktadu marke
Dorato wpieramy kampania na bilboar-
dach w catym kraju, POS w sklepach oraz
szeregiem animacji w marketach

w miesigcu grudniu.

Metody produkcji szampana i win musujacych

Wina musujace wytwarza sie z win biatych lub czerwonych, a jedli sa
to wina rézowe, z mieszanek win biatych i czerwonych. Proces produk-
¢ji wina w pierwszej fazie przebiega identycznie jak przy produkcji win
tradycyjnych. Wycisniety sok z winogron poddaje sie procesowi fermen-
tacji, utrzymujac go w niskiej temperaturze, bez dostepu swiatta i po-
wietrza. Fermentacja odbywa sie pod wptywem dziatania drozdzy, ktére
zamieniaja zawarty w soku winogronowym cukier w alkohol i dwutlenek
wegla. Proces fermentacji trwa az do momentu, kiedy stezenie alkoho-
lu wzrasta do poziomu, w ktérym drozdze nie moga diuzej sie rozwijac
i obumieraja. Jezeli chcemy uzyska¢ wino musujace, wéwczas do wina,
ktorego fermentacja juz sie zakonczyta, dodajemy ponownie drozdze,
a takze cukier. To powoduje, ze proces fermentacji przebiega powtdérnie.
Zasadniczo im jest on dtuzszy i powolniejszy, tym wino jest bardziej zto-
zone i kosztowne. Powtdrna, naturalna fermentacja moze odbywac sie
w butelkach lub wiekszych zbiornikach zwanych kadziami.

Jak podajemy wina musujace?

Najlepiej smakuja schtodzone do
temperatury ok. 7-8°C, chociaz
niektérzy podaja je nieco cieplej-
sze, w temperaturze ok. 11°C.

W wyzszej temperaturze gaz ulat-
nia sie szybciej, a wino w kieliszku
ulega szybko ogrzaniu.

Szampan oraz dobre wina musu-
jace sa wyjatkowo uniwersalne.
Mozemy je podawa¢ do kazdego
positku. Pasujg do wielu potraw,
dan z jaj, do indyka, szynki, czy ja-
gnieciny. Wino musujace dobrze
wspotgra z kuchnig azjatycka,
hinduska i chifska. Do $wiezych
owocdw pasujg wina potstodkie,
do tortéow i stodkich deseréw
najlepsze bedzie stodkie asti.
Kieliszki powinny by¢ wysokie
i waskie, o pojemnosci 150-180
ml, badz tez ptaskie; z nich jednak
babelki uwalniaja sie zbyt szybko.
Kieliszek nalezy zawsze trzymac za
nézke, by dtonig nie ogrzac trunku.
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Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGI przeprowadzonego przez Instytut
MillwardBrown SMG/KRC w okresie od pazdzierni-
ka 2006 do wrzesnia 2007 roku wynika, ze:

* spozywanie wina musujacego / szampana de-
klaruje 46,5% populacji Polakow w wieku 18-75
lat.

Szczegotowe informacje dotyczace marek produk-

tow oraz czestotliwosci ich spozywania przez osoby,

ktore zadeklarowaty ich spozywanie - znajduja sie¢ w

ponizszych zestawieniach tabelarycznych.

Czestotliwos$¢ spozywania wina musujacego
| szampana wsrod osob deklarujgcych
ich spozywanie

raz w tygodniu lub czesciej 0,36%
2-3 razy w miesigcu 1,32%
raz w miesigcu 3,98%
2-3 razy w roku 42,60%
raz w roku lub rzadziej 51,74%
Wino musujace / Szampan:

marki spozywane najczesciej

Dorato 37,38%
CIN & CIN 29,73%
Russkoje Igristoje 16,05%
Martini Asti 3,75%
Gran Cinzano 3,09%
Asti Cinzano 1,89%
Cobemckoe/Sovietskoje 1,88%
Andre 0,73%
Gran Festa 0,50%
Moet & Chandon 0,35%
Andre Gallois 0,24%
Piper Heidsieck 0,12%
Inne 1,49%

Zrédio: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.
Dane za okres: pazdziernik 2006 - wrzesierr 2007

Otwieranie butelki

Najpierw zdejmujemy folie i odkrecamy drucik trzymajacy korek. Butelke
trzymamy pod katem ok. 45 stopni, Sciskajac jedna reka korek, druga za$
trzymamy butelke od spodu. Powoli okrecamy butelke od dotu, dzieki
czemu bedzie nam tatwiej wyjac¢ korek. Pod wptywem cisnienia korek
zacznie powoli wychodzi¢. Dzwiek odkorkowywanej butelki powinien
przypominac ciche westchnienie. Oczywiscie winem mozna tez strzela¢
dla uzewnetrzniania radosci, ale wtedy celujemy w gére, nigdy w naszych
wspottowarzyszy zabawy.

Do zamknigcia szampandéw i win musujacych uzywa sie korkéw wyko-
nanych w kory Debu Korkowego (Quercus Suber L) badz plastikowych.
Niemal wszyscy szanujacy sie producenci szampandw i win musujacych
na $wiecie uzywajg naturalnych korkéw ze wzgledu na ich wtasciwosci.
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Najlepiej sprzedajgca sie
wodka importowana
w Polsce!

Finlandia® Vodka zajmuje czotowe miejsce na polskim rynku.
To trunek ceniony przez konsumentow, kiorzy chetnie polecajg
go swoim znajomym. Teraz Finlandia® Vodka 0,7 | jest dostepna
W nowej, wyjatkowe] puszce.

Swiateczna oferta dla Twoich klientéw! Wszystkie litrowe warianty —10%.

Zachowaj czystosc umystu. Pij odpowiedzialnie. finlandia.com
Wylaczny importer: Brown-Forman Polska Sp. z 0.0., ul. M. Gandhiego 3, 02-645 Warszawa, NIP: 526-00-13-887, tel.: (+48 22) 844 54 11, fax: (+48 22) 844 02 93.



Alkohole
Korki

Korek w produkgcji wina wykorzystywany jest na masowa skale od poto-
wy XVIII, kiedy to do powszechnego uzycia weszty szklane butelki. Zade-
cydowaty o tym unikalne wiasciwosci jakie posiada korek:
. Elastyczno$c i sprezystos¢ — scisniety korek charakteryzuje sie wyjat-
kowa zdolnoscia do wracania do pierwotnych form po ustaniu uci-
sku, dzieki porowatej strukturze. Srednio korek ma ok. 40 000 000
komorek na cm3 wypetnionych gazem. Dlatego tez po wcisnieciu
do szyjki butelki doskonale dopasowuje sie do niej szczelnie jg wy-
petniajac.
Zdolnosci izolacyjne - struktura korka doskonale zabezpiecza za-
warto$¢ butelki przed niekorzystnym wptywem otoczenia umozli-
wiajac jednak,oddychanie”,co jest konieczne w dtugoletnim proce-
sie przechowywania wina.
Odpornos¢ na zmienne warunki atmosferyczne — korek utrzymuje
swoje wiasciwosci mimo uptywu czasu.
Korki pozyskuje sie z debu korkowego, ktéry rosnie na potudniu Fran-
cji oraz w innych regionach Morza Srédziemnego, szczeg6lnie w Portu-
galii (Alentejo), ktdra jest swiatowym centrum korkowego biznesu (rosnie
tu 30% wszystkich drzew korkowych na $wiecie !'), Hiszpanii (Estramadu-
ra, Katalonia) a takze Algerii i Maroku. Po okorowaniu jest suszony przez
okoto trzy miesigce. Potem zanurzany jest we wrzatku przez okoto jedna
godzine, nastepnie ztozony do piwnicy na okoto 1-2 miesiecy. Nastepnie
kora jest cieta, szlifowana, kapana w kapielach dezynfekujacych, aby po-
zby¢ sie mikrobdw, bakterii i grzybdw. Po wysuszeniu korki sa sortowane
i klasyfikowane, nastepnie gtadzone. Korowanie drzew korkowych wyko-
nywane jest mniej wiecej co 9 lat. Dab korkowy zyje srednio ok. 170-200
lat i jest korowany okoto 17 razy w ciggu swojego zycia.
Dawniej, gdy wszystkie szampany i wina musujace byly przechowywane
w piwnicy pojawita sie konieczno$¢ ochrony korkéw wystajacych z butel-
ki przed gryzoniami. Zaczeto wéwczas owijac szyjki butelek. Dzi$ kapsuty
na butelkach pehnia role dekoracyjna i nie kazdy szampan je posiada, co
W niczym nie umniejsza jakos$ci tego wina.

Przydatne informacje:

wina musujace w odrdznieniu od tradycyjnych, powinno przecho-
wywac sie w pozycji pionowej;

najlepsze sg Swieze i nie warto ich przechowywac (za wyjatkiem
szampanow);

nie przechowuj wina musujgcego ani szampana w lodéwce dtuzej
niz kilka dni, zbyt niska temperatura sprawi, ze stang sie mdte, poza
tym drgania lodowki Zle wptywaja na jego jakos¢;

otwartg butelke wina musujacego mozna przechowa¢ w lodéwce
zamknieta specjalnym korkiem lub domowym sposobem - z ty-
zeczka wsunieta w szyjke butelki.

chociaz utarto sie, ze szampan pasuje do wszystkiego, nie podawaj
wytrawnego wina musujacego
do deserdéw.

Spumante po wiosku oznacza
musujacy, lecz tym terminem
przyjeto sie okredla¢ wszystkie
stodkie wina musujgce pochodza-
ce zregionu Asti we Wtoszech.
Inne okreslenia na wino musuja-
ce to: sekt (niemieckie), sparkling
(angielskie), vin mousseux lub
crémants (francuskie).

Wino perliste, nazywane przez
Wiochéw  frizzante, jest winem
lekko musujacym; po przelaniu
do kieliszka wino nie pieni sie, lecz
lekko musuje, w smaku jest orzez-
wiajace i lekko szczypiace.

Na etykietach win musuja-
cych, a szczegodlnie szampandw,
okreslenie poziomu stodyczy
niezupetnie odpowiada naszym
przyzwyczajeniom, np. extra dry
to wino srednio wytrawne, a nie
bardzo wytrawne, demi sec - dos¢
mocno stodkie, szampan wytraw-
ny okreslany jest jako brut.
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Syndrom
dnia nastepnego

Okres jesienno-zimowy sprzyja spotkaniom rodzinnym, hucznym
imprezom w gronie znajomych i przyjaciét. Przed nami zabawy
sylwestrowe, pdzniej karnawat. Jak wiadomo jest to czas wieksze-
go rozluznienia, wiekszej ilosci zabawy oraz co czesto sie z tym
wigze — czas czestszego spozywania alkoholu, niekiedy w duzych
ilosciach. Na rynku juz od kilku lat spotka¢ mozemy srodki farma-
ceutyczne oraz suplementy diety, ktére pozwalaja przejs¢ nam
przez radosci, jak i bolaczki upojnej zabawy, zwtaszcza za$ ztago-
dzi¢ skutki przyjmowania alkoholu. Rynek tego typu srodkéow
w ostatnim czasie bardzo sie zmienia i nieustannie powieksza. Je-
stem jednak zdania, ze po chwili gwattownego rozwoju, nastapi
czas uspokojenia w tej kategorii produktéw - informuje tukasz
Biatkowski, kierownik marketingu Bio-Active.

Bio-Active ma takze duzo do powiedzenia w tej kwestii. Od
lat w gamie naszych produktow jest Antykac - suplement diety,
absolutnie naturalny srodek, ktéry tagodzi szkodliwe skutki picia
alkoholu oraz likwiduje nastepstwa zatru¢ alkoholowych. Anty-
kac jest unikatowa kompozycja silnych, naturalnych, kwaséw or-
ganicznych i aminokwaséw, bogatg w skuteczne antyoksydanty,
ktére wspomagajg usuwanie toksyn z organizmu.

Rynek

Rynek tego typu lekdw OTC i preparatéw ofe-
rowanych w sprzedazy pozaaptecznej syste-
matycznie rosnie. Jest to wynikiem zapotrze-
bowania i ich statej dostepnosci w réznego
typu Punktach Sprzedazy Detalicznej. W tym
wiasnie upatrywatbym dalszego wzrostu seg- s
mentu oraz szansy na generowanie dodat- M
kowego przychodu przez wiascicieli sklepéw OB |
- informuje Mirostaw Michalak z Polpharmy. (4 i
Moim zdaniem, w oparciu o doswiadczenia wspotpracy z dystry-
butorami oraz PSD wynika, ze leki takie jak Alka Prim maja swoje
state miejsce w ofercie handlowej i powinny znajdowac sie w cia-
gtej sprzedazy detalicznej.

Czym wyrodznia sie Alka Prim?

Alka Prim Polpharmy to lek, i to wyréznia go z catej oferty rynko-
wej preparatéw na ,kaca”. Dzieki unikalnemu na rynku sktadowi,
Alka Prim szybko i skutecznie wnika do organizmu i przynosi ulge
w stanach boélowych. Chcac doktadnie przedstawic zasade dziata-
nia dobrego srodka przeciwbdlowego na kaca i zawartych w Alka
Primie substancji czynnych, wyglada to nastepujaco:

~Kwas acetylosalicylowy dziata przeciwbdlowo, przeciwzapalnie
i przeciwgoraczkowo. Kwas aminooctowy zmniejsza draznigce
dziatanie kwasu acetylosalicylowego na btone sluzowg zofadka,
co zmniejsza dolegliwosci dyspeptyczne. Po rozpuszczeniu ta-
bletki w niewielkiej ilosci wody, kwas acetylosalicylowy wchtania
sie szybko z przewodu pokarmowego. Dziatanie leku rozpoczyna
sie juz po 30 minutach od chwili zastosowania.”

Ekspozycja

W wielu punktach handlowych kategoria lekow OTC jest w statej
ofercie asortymentowej i coraz czesciej jest postrzegana jako tzw.
kategoria ,impulsowa”. Ten fakt oraz mozliwos¢ realizacji konku-
rencyjnej do innych kategorii marzy handlowej na lekach OTC
powinny sktania¢ do jak najlepszej ekspozycji lekéw w ramach
kategorii ,potki zdrowia” i w strefie przykasowej. Taka ekspozycja
pozwoli kazdemu klientowi bez trudu odnalez¢ znany, sprawdzo-
ny i skuteczny srodek na swoje dolegliwosci bélowe.
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Napoje
gazowane

Rynek napojéw bezalkoholowych nalezy do
najbardziej dynamicznych pod wzgledem wzrostu
kategorii wsrod artykutéw spozywczych w Polsce.
Czy w ciagu najblizszych lat, mozemy spodziewa¢
sie dalszego jego wzrostu?

maja bardzo dobre prognozy makroekonomiczne Polski,
w tym: staly wzrost PKB, spadajace bezrobocie, wzrost ptac re-
alnych, rosnacy popyt wewnetrzny.
To wtasnie popyt wewnetrzny z jednej strony, a zmiana nawykéw zy-
wieniowych z drugiej s3 najistotniejszymi czynnikami wptywajacym
na rozwdj rynku napojow bezalkoholowych.

N iebagatelna role dla rozwoju rynku napojéw bezalkoholowych

,Kategoria napojéw gazowanych stanowi najwiek-
szg czes$¢ rynku napojoéw bezalkoholowych i cha-
rakteryzuje sie trendem wzrostowym. Jest takze :
kategoria silnie sezonowa ze szczytem sprzedazy R W o
w okresach letnich” - informuje Iwona Jacaszek,
dyrektor ds. korporacyjnych Coca-Cola HBC Pol-
ska. Biorac pod uwage, ze statystyczny Polak wypija
rocznie tylko 46 litrbw napojéw gazowanych, pod-
czas gdy $rednia w Unii Europejskiej wynosi 73 litry, @
a w sasiednich Czechach spozycie siega 127 litréw na gtowe (dane:
Canadean), to widzimy, iz kategoria napojéw gazowanych w naszym
kraju ma jeszcze ogromny potencjat.
Sposrdod smakow oferowanych w kategorii napojow gazowanych. Po-
lacy najczesciej wybieraja napoje o smaku coli (44% udziatu w kategorii
wg. AC Nielsen, pazdziernik 2007). Kolejnym preferowanym smakiem
jest smak pomaranczowy (15%), a nastepnie oranzady o smakach nie-
owocowych (14%).
Jak ocenia Iwona Jacaszek, w ostatnich latach daje sie coraz mocniej
zauwazy¢, ze Polacy coraz bardziej zwracaja uwage na swoja diete,
dbaja o wtasciwa sylwetke i chca prowadzi¢ zdrowy tryb zycia. Z tego
powodu nalezy spodziewacd sie

wzrostu sprzedazy i poszerze-
nia asortymentu o napoje typu
Jlight”.

W duzych osrodkach miejskich
nastepuje spadek sprzedazy na-
pojéw gazowanych, natomiast
stosunkowo duza ich sprzedaz
jest obserwowana w osrodkach
wiejskich i matych miastecz-
kach.

JEDYNA TAKA OFERTA NA UHTE Zdaniem Doroty Weres, PR ma-
g M MISKIE SIRKI D0 WSIYSTKicH SIEBH y nagera w firmie Eurovita Sp.
\ Z 0.0. - rynek napojéw gazowa-
nych bedzie utrzymywat sie na
podobnym poziomie i nie nalezy
spodziewac sie wzrostu.
»Sprzedaz tych napojéw charak-
teryzuje sie duza sezonowoscia
i w okresach letnich realizujemy
70% sprzedazy rocznej” — pod-
kresla Dorota Weres.

W ofercie Eurovity znajdziemy
napoje gazowane Gazo w sied-
miu smakach, miedzy innymi

STARTER

REKLAMA

HURT & DETAL [

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGI przeprowadzonego przez Instytut
MillwardBrown SMG/KRC w okresie od pazdzierni-
ka 2006 do wrzesnia 2007 roku wynika, ze:

* spozywanie napojéow gazowanych (bez coli) de-
klaruje 50% populagji Polakéw w wieku 15-75
lat.

* spozywanie coli deklaruje 52,3% populacji Pola-
kéw w wieku 15-75 lat.

Szczegotowe informacje dotyczace marek produk-

tow przez osoby, ktore zadeklarowaty ich spozywa-

nie - znajduja si¢ w ponizszych zestawieniach tabe-
larycznych.

Napoje gazowane (bez coli): marki spozywane
najczesciej

Zbyszko 24,05%
Hellena 16,52%
Hoop 13,49%
Fanta 11,09%
Sprite 8,94%
Lift 8,47%
Mirinda 5,68%
PoloCockta 3,38%
7UP 3,37%
Jurajska 3,02%
Ustronianka 2,89%
Hellena Tonic 2,26%
Schweppes Tonic 2,16%
Jurajska Tonic 2,07%
Jupi 1,99%
Dodoni 1,94%
Kinley Tonic Water 1,90%
Hoop Tonic 1,73%
Schweppes 1,22%
Mountain Dew 0,98%
Nata 0,93%
Toma 0,44%
Inne 3,12%

Cola: marki spozywane najczesciej

Coca Cola 53,3%
Pepsi 25,1%
Cola - Hoop 13,8%
Coca Cola Light 6,9%
Cola - Zbyszko 5,0%
Pepsi Light 3,6%
Pepsi Max 3,0%
Cherry Coke 2,2%
Pepsi Twist 1,7%
Cola - Nata 0,7%
Inne 1,5%

Zrédto: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC.
Dane za okres: pazdziernik 2006 - wrzesierr 2007
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limonka, cytryna, grejpfrut, pomarancza, czerwona pomararncza oraz
tradycyjne oranzady.

lwona Jacaszek, dyrektor ds. korporacyjnych Coca-Cola HBC Pol-
ska zwraca natomiast uwage, ze coraz bardziej Swiadomi i wymaga-
jacy konsumenci oczekujg od producentéw wprowadzania na rynek
innowacyjnych produktéw z nowymi smakamiiw nowych, funkcjonal-
nych opakowaniach. Przykfadem takiej innowacji smakowej jest Fanta,
ktorej dwa nowe smaki — ananasowy i czarnego bzu — byty oferowane
w tym roku w sezonowej sprzedazy. Przykladem innowacji opako-

nielsen

Wielkos¢ Sprzedazy

wania jest natomiast Coca-Cola w niespotykanej wczesniej w Polsce,
aluminiowej butelce, czy Coca-Cola light w ,kobiecym” opakowaniu
z barwna, komiksowa grafika w pieciu réznych wersjach.

Przedstawiciel Spotdzielni Pracy ,Jurajska” - Michat Gil - takze zwra-
ca uwage na fakt, ze na potkach sklepowych dostrzegamy coraz wiek-
sza réznorodnosc¢ opakowan. Dominujaca role odgrywajg opakowania
PET, ktére stanowig ilosciowo 96% opakowan. Klienci coraz czesciej
siegaja po opakowania o pojemnosci dwdch litréw, jako ekonomicz-
niejszy substytut butelek 1,5I. Statg grupe zwolennikéw posiadaja
niewielkie, poreczne opakowania 0,5 litra, ktérych ranga od kilku lat
systematycznie rosnie.

Wartosc Sprzedazy

Kategoria/ Segment w 1000 L Zmiana w 10 000 PLN Zmiana
Pazdziernik’05- Pazdziernik’06- (% / p%) Pazdziernik’05- Pazdziernik’06- (% / p%)
Wrzesien’06 Wrzesien’07 Wrzesien’06 Wrzesien’07

Napoje gazowane 1 396 625,3 1541 716,5 10,4 223 525,0 259 271,9 16,0
smak cola 37,2 41,0 3,8 52,9 55,9 3,0
inne smaki: 62,8 59,0 -3,8 47,1 44,1 -3,0
- pomaranczowe 24,9 25,4 0,5 27,2 27,7 0,5
- cytrynowe 30,9 30,7 -0,3 34,2 35,0 0,9
- toniki 4,6 4,8 0,1 6,5 6,6 0,1
-inne 39,56 39,1 -0,4 32,1 30,7 -1,4

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Typ sklepu

Napoje gazowane

Pazdziernik’05-
Wrzesien’06

Pazdziernik’06-
Wrzesien’07

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientéw,
LJurajska” wprowadzita oprécz dotychczas pro-
dukowanych napojéw owocowych KRZYS, do-
datkowo nowa marke napojéw ,FILL" o smakach
pomaranczowym i cytrynowym w opakowaniu

PET 1,51 2 litry.

Hipermarkety>2500m2 10,4 9,6 -0,8
Supermarkety<2500m2 19,0 21,6 2,6 :(i:k pﬁfikrzéla kl:rzys;todeWin-
. . eWwsKi, yrektor anaiowy
L?uze Sklepy Spozywcze 8,7 8,2 -0,5 Zbyszko Company - analizujac
Srednie Sklepy Spozywcze 28,4 27,8 -0,5 trzy kwartaly biezacego roku
Mate Sklepy Spozywcze 31,0 30,2 -0,8 ggogna'ogiczhelgo 9"“:5“ fokl:
. . , zauwazalny jest wzros
Sklepy Winno-Cukiernicze 2,5 2,6 0,0 rynku napojéw gazowanych za-

s s« &
réwno pod wzgledem wartosci,

A
i\

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z o.0. | Panel Handlu Detalicznego jak i ilosci sprzedazy.

Wzrost w jednym jak i w drugim przypadku jest,grubo” ponad 20%. Jak zaznacza, jego firma w tym okre-
sie zanotowata 36% wzrost sprzedazy. ,Jestem przekonany, ze w obecnej chwili, kiedy mamy do czynie-
nia z konsolidacjg sieci miedzynarodowych, zaobserwujemy bardzo silnie rosngce znaczenie kanatu no-
woczesnego w wolumenach sprzedazowych napojéw gazowanych. Jesli chodzi o rozwoéj rynku napojow
gazowanych jestem pewny, ze w niedtugim czasie konsumenci beda oczekiwac, aby produkty gazowane,
ktore kupuja i konsumuja byty réwniez bez dodatku konserwantéw, oczywiscie temu wyzwaniu moga
sprostac tylko producenci, ktérzy posiadajg odpowiednia aseptyczng technologie produkcji” — moéwi
Krzysztof Winklewski.

Michatl Bozek, Prezes firmy Ustronianka Sp. z o.0. podkresla, ze rynek napojow ga-
zowanych, podobnie jak rynek woéd mineralnych, rozwija sie dosy¢ dynamicznie. Jego
zdaniem w duzej mierze wynika to z faktu wprowadzania przez producentéw nowych
kategorii produktéw, takich jak napoje funkcjonalne czy energetyczne. Dlatego tez
jego firma wprowadzita na rynek nowe produkty - ENERGY RIDERS, jak i pracuje nad
nowymi napojami funkcjonalnymi.

Jak podsumowuje Michat Gil na rynku napojéw gazowanych zauwazalny jest sezonowy, letni wzrost
sprzedazy, ktéry w okresie czerwiec-sierpiert moze stanowic¢ ponad 35% rocznej sprzedazy. Jest to duza
wartos¢ jak na obecny stan rynku napojéw bezalkoholowych, jednakze segment wod butelkowanych
charakteryzuje sie duzo wiekszg sezonowoscia siegajacg ponad 40%. Rynek napojéw gazowanych
w Polsce szacowany jest na 1 mld 443 min litréw (zrodto: Jurajska, za ACNielsen, panel rynku detalicz-
nego, cata Polska, sprzedaz ilosciowo, styczen-grudzien 2006 rok ) i pomimo czesciowej kanibalizacji ze
strony wéd smakowych, wykazuje tendencje wzrostowe. Anna Sylwiak
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Zamrozone
rzysmaki

Rosnace tempo zycia sprawia, ze konsumenci coraz
bardziej cenia positki tatwe i szybkie w przygoto-
waniu, dlatego tez coraz wiekszym powodzeniem
ciesza sie r6znego rodzaju mrozonki.

wia fakt, ze korzystajac z nich mozna w ciggu 15 minut przygoto-

wac smaczny i zdrowy obiad. Odbiorcami tego typu artykutdéw sg
przede wszystkim osoby mtode, mieszkarncy wielkich miast skupieni na
swoich zawodowych karierach.
Obecnie spozycie produktéw mrozonych w Polsce, ksztattuje sie na
poziomie 5-6 kg na osobe rocznie, co w poréwnaniu z krajami Europy
Zachodniej stanowi 20-30% (np. w Niemczech spozycie mrozonek jest
szesciokrotnie wyzsze).
Mimo dynamicznego rozwoju oferty rynkowej produktéw mrozonych,
od kilku lat obserwuje sie stabilizacje penetracji kategorii. Jak podkre-
$la Agnieszka Wiecha, junior brand manager w firmie Orkla Foods
Polska - zdecydowanie najwyzsza popularnoscig ciesza sie warzywa
mrozone (okoto 60% populadcji), frytki i pizza (30-40%). Dodatkowo do
niskiej penetracji dochodzi relatywnie rzadkie korzystanie z kategorii,
w przypadku wielu kategorii potowa uzytkownikéw to uzytkownicy oka-
zjonalni, korzystajacy z danej kategorii rzadziej niz raz w miesigcu. Kon-
sumpcja produktéw mrozonych koncentruje sie na obszarach miejskich,
wiekszos¢ zakupdw dokonywana jest w hiper i supermarketach.
"Biorac pod uwage liczbe uzytkownikéw, czestotliwos¢ przygotowywa-
nia i upodobania smakowe, najbardziej popularng kategorig produktowa
s pierogi na stono, a potem pyzy. Pozostate produkty sa mniej popular-
ne, zwiaszcza knedle” - podsumowuje Agnieszka Wiecha.

Za wprowadzeniem dan gotowych do codziennej diety przema-

Jesienno-zimowy sezon na mrozonki

,Dania gotowe s3 juz od lat obiecujaca i wciaz wzrastajaca kategoria.
Okres jesienno-zimowy niewatpliwie sprzyja ich sprzedazy rowniez
w segmencie macznych wyrobéw kulinarnych. W Chtodni todz odno-
towujemy znaczacy wzrost obrotéw w tym okresie” — mowi Jarostaw

Stawnicki, dyrektor handlowy

tej firmy. Chtodnia t6dz wpro-
wadzita w sierpniu na rynek
zupetnie nowa marke ,Dania Fa-
milijne’, gdzie wsréd 26 pozydcji
asortymentowych jest kilka ory-
ginalnych propozycji dla konsu-
menta: pierogi i kluski zwedzonka
i szpinakiem, knedle z ciasta jo-
gurtowego z pianka truskawkowa,

knedle z ciasta twarogowego z su-
szona $liwka i pyzy z boczkiem.,Ory-
ginalno$¢ receptur oraz doskonata
jakos¢ wyrobéw zaowocowaly juz
bardzo duza dynamika wzrostu
sprzedazy wszystkich produktéw
tej serii, z czego niewatpliwie je-
steSmy bardzo zadowoleni. Wita-
$nie za ,Dania Familijne” otrzyma-
lismy tytut,HIT PUBLICZNOSCI" na
tegorocznej Polagrze” - podkresla
Jarostaw Stawnicki. Dodaje, ze
firma planuje wypusci¢ na rynek
importowane produkty pod mar-
ka ,Daloon” z tak zwanej kuchni
tex-mex, m.in. beda to: tacos, bur-
ritos, samosas, sajgonki.
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Takze promowanie zdrowego odzywiania wptywa na rozwdj mrozonek,
ktore sg z pewnoscig duzo zdrowsze niz positki typu fast food. Mamy
mniej czasu na gotowanie, a jednoczesnie chcemy sie zdrowiej odzy-
wiac.

Dla konsumentéw na pewno wazna jest jakos$¢ produktéw. Idgc w tym
kierunku, FROSTA ma w swojej ofercie produkty premium, o najwyzszej
jakosci.,Przygotowujemy nasze produkty z najlepszej jakosci surowcéw,
dbamy o ich receptury, opakowania, obalamy wsréd naszych klientéw
stereoreotyp, ze mrozonka musi oznacza¢ kiepska jakos¢” - zapewnia
Magdalena Przyzycka, specjalista ds. marketingu i PR w firmie FRo-
STA Sp. z 0. 0. i dodaje, ze potencjat tego rynku ros$nie. Konsumenci coraz
czesciej beda poszukiwac produktéw wysoko przetworzonych, jedno-
czesnie o wysokiej jakosci. Okres jesienno-zimowy cieszy sie najlepsza
sprzedaza wszystkich kategorii produktéw FRoSTY. Jest to czas, gdy wra-
camy z wakacji, dzieci ida do szkoty i mamy coraz mniej czasu na przygo-
towywanie pracochtonnych positkdéw. Czesto siegamy wéwczas po goto-
we dania mrozone. Coraz mniejsza oferta $wiezych warzyw, sprzyja takze
szczegdlnemu zainteresowaniu mrozonkami warzywnymi.

Powodzeniem cieszg sie produkty rybne FRoSTY. Sprzedaz zaktywizowa-
na jest silnie w tym okresie dzieki promocji konsumenckiej ,Ztote Dzie-
ci’, ktéra obejmuje lidera sprzedazy produktéw rybnych — Ztote paluszki
rybne FRoSTA. Dodatkowo akcja wsparta jest intensywna reklama telewi-
zyjna. Poza zupetnie nowym spotem reklamowym, nowoscig w tym roku
jest takze pokrewna tematycznie kampania internetowa w gtéwnych
portalach tematycznych, odbywajaca sie rownolegle z reklamag w TV.

Takze firma HORTINO ZPOW Lezajsk Sp. z 0.0. dostrzega duzy potencjat
rynku, czego potwierdzeniem jest szeroka gama mrozonych dan goto-
wych POLTINO. W ofercie POLTINO znajdziemy dania miesne m.in.: ,Wa-
rzywa z kasza i kurczakiem’, ,Warzywa z kurczakiem i makaronem” czy
Warzywa z kurczakiem i ryzem".

W ubiegtym roku firma wprowadzita na rynek ,Warzywa z makaronem
w sosie serowym” oraz,Warzywa z tortellini w sosie pieczarkowym” - pro-
dukt, ktéry zostaty nagrodzony Ztotym Medalem Targéw IFE Poland 2007
i tytutem ,Smak Doskonaty” w konsumenckim tescie produktéw. W tym
roku w ofercie pojawita sie nowa linia mrozonych dan gotowych dla naj-
miodszych - ryz z owocami. Ta propozycja lekkich dan to mieszanka ryzu
i owocow (Sliwek, jabtek, moreli i rodzynek). HORTINO w swojej ofercie
ma takze mrozone zupy. Rosét i pomidorowa to kompletne zupy na ba-
zie warzyw z kulkami rosotowo-smakowymi, ktérych czas gotowania nie
przekracza 10 minut. Anna Sylwiak
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Chtodnia £6dz S.A. proponuje dla
indywidualnych konsumentow jak
i dla cateringu absolutne nowosci
w kategorii mrozonej zywnosci

na polskim rynku:

Sajgonki duze (150g i 100g) i mate
(20g) z trzema rodzajami farszu:
wegetarianskie, kurczak

z warzywami, wotowina

z warzywami. Meksykanskie
burritos, pierozki tacos, taquitos,
indyjskie pierozki samosas oraz
quiche i jabtka zawijane w ciescie
potfrancuskim z rodzynkami.
Wszystkie produkty przeznaczone
do przygotowywania na gtebokim
oleju lub w piekarniku

(piecu konwekcyjnym).

Produkty wzbogacg menu zaréwno
markowej restauracji, pubu oraz
punktu z daniami Fast food.

China

MAXT

Burritos

A ON carng

Chtodnia todz S.A. 91-203 t6dz, ul. Traktorowa 170
tel. (+48 42) 652 40 91, fax. (+48 42) 652 89 08, email: handlowy@chlodnia-sa.pl, www.chlodnia-sa.pl



,Bardzo szeroka oferta naszych dan gotowych jest
dowodem na to, ze widzimy mozliwosci rozwoju tego
rynku. Ponadto ciagle notujemy wzrost sprzedazy.
Mamy nadzieje, ze coraz wieksza ilos¢ konsumentéw
przekona sie, ze mrozone dania gotowe to smaczna, §
fatwa i szybka w przygotowaniu alternatywa praco-
chtonnego positku” - méwi Pawet Garbacki, z-ca
dyrektora ds. handlu HORTINO ZPOW Lezajsk Sp.
zo.o.

Z widokiem na wzrosty

Radostaw Drzewiecki, dyrektor ds. handlu i marke-
tingu Globus Polska Sp. z o. 0. podkresla, ze rozwdj
segmentu mrozonych dan gotowych wiaze sie takze
ze zmiang nawykow zywieniowych Polakéw. W ostat-
nich latach obserwujemy stopniowe odchodzenie od
tradycyjnej kuchni polskiej oraz otwartos¢ na kulinar-
ne nowinki i che¢ eksperymentowania. Ta tendencja
przektada sie na wzrost popularnosci produktéow na- :
wiazujacych do kuchni etnicznych, w tym dan rodem ??

z dalekich zakatkow Swiata.

~Mieszkancy wielkich miast, znuzeni tradycyjnymi potrawami, coraz cze-
Sciej siegaja po dania typowe dla innych panstw, regionéw, kultur i prze-
konuja sie, ze dzieki mrozonkom Felco przygotowanie takich specjatow
nie jest ani kosztowne, ani pracochtonne” - méwi Radostaw Drzewiecki.
W ofercie firmy Globus Polska znalez¢ mozna zréznicowane dania, kté-
rych recepture, a takze kaloryczno$¢ konsumenci moga dostosowac do
swoich potrzeb. Bazg sa mrozone warzywa, uzupetnione kazdorazowo
innymi sktadnikami — miesem z piersi kurczaka i sosem (np. Kurczak po
prowansalsku Felco), ryzem i sosem (np. Warzywa po flamandzku) lub
wszystkimi wymienionymi sktadnikami (np. Mexico Felco).

Duza popularnoscia cieszy sie réwniez kategoria pokrewna daniom go-
towym, czyli tzw. warzywa na patelnie. W zaleznosci od indywidualnych
upodoban mozna je traktowac zaréwno jako samodzielne positki, jak
i baze do przygotowania dania gtéwnego.

Oferta warzyw na patelnie marki Felco nawiazuje do tradycji kulinarnych
réznych zakatkéw swiata. Asortyment obejmuje rézne kompozycje ja-
rzyn oraz mieszanki warzywne wzbogacone o dodatkowe sktadniki.
»Mrozone dania gotowe to produkty, ktére doskonale rotuja praktycznie
przez caty rok. W okresie jesienno-zimowym odnotowujemy oczywiscie
niewielki wzrost popytu, jednak sezonowos¢ ich sprzedazy — w przeci-
wienstwie do mrozonek typu mono oraz tradycyjnych mieszanek wa-
rzywnych — ma marginalne znaczenie i wyraznie zanika” - twierdzi Ra-
dostaw Drzewiecki.

,Produktami sezonowymi sg szczegdlnie pierogi z kapusta i grzybami
oraz uszka, ktérych okoto 95%

wielkosci sprzedazy nastepuje
w okresie Swiagt Bozego Naro-
dzenia. W okresach przedswia-
tecznych (zaréwno Wielkanoc
jak i Boze Narodzenie) wzrasta
sprzedaz mrozonych produktéw
macznych. Mrozone produkty
lekkie, tzw. stodkie - zdecydowa-
nie lepiej sprzedaja sie w ciepte,
letnie dni” - dodaje Agnieszka
Wiecha, junior brand manager
w firmie Orkla Foods Polska. Jej
zdaniem, wsrdd czynnikow wpty-
wajacych na poziom sprzedazy
wymieniamy: $cista wspotprace
producentéw mrozonek z dys-
trybutorami  ,mrozonkowymi’,
atrakcyjne warunki handlowe
oferowane przez producentéw
dystrybutorom, promocje organi-
zowane dla przedstawicieli han-
dlowych dystrybutoréw, akcje
promocyjne organizowane dla
ostatecznych konsumentéw. Jed-
nak nawet najbardziej atrakcyjne
i unikalne dziatania promocyjne
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nie spowodujg, ze w okresie letnim zdecydowanie wzrosnie sprzedaz
mrozonych produktéw.

Na wzrost sprzedazy w okresie jesienno-zimowym liczy Aviko. Nowoscia
w ofercie tej firmy jest Pierogalia, obecna na rynku od marca tego roku.
Na tg linie sktada sie 6 smakow pierogéw, a wsrdd nich rowniez te, ktére
doskonale nadaja sie na wigilijny stét, a wiec pierogi z kapusta i grzybami
oraz ruskie. Sa to tradycyjne, $wigteczne dania, a kazdy wie jak wiele cza-
su zajmuje ich przyrzadzenie, dlatego tez Pierogalia jest idealna propozy-
cja dla wszystkich, ktérzy chca, aby na ich stole zawsze goscita ,tradycja”
- twierdzi Tomasz Benkowski z firmy Aviko.

Szybkie i fatwe w przygotowaniu produkty mrozone zyskuja coraz wiecej
zwolennikéw, co dobrze wrézy wzrostowi sprzedazy tej kategorii. Dodat-
kowo, szeroki wybér produktéw — poczynajac na tradycyjnych polskich
smakach, a na nowatorskich mieszankach konczac - powoduje, ze kon-
sumenci coraz chetniej siegaja po specjaty zzamrazalnika.

Anna Sylwiak
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Ranking udziatow wartosciowych producentow

Catla Polska,
lipiec 2006 - czerwiec 2007

Sprzedaz wartosciowa
w min zt

Mrozonki 359,3
Hortex 56%
Hortino 9%
Nordis Zielona Gora 6%
Pozostali producenci 29%
Ranking udziatéw ilosciowych producentéw
Cata Polska, Sprzedaz ilosciowa
lipiec 2006 - czerwiec 2007 w min Kg
Mrozonki 48,2
Hortex 53%
Hortino 10%
Marki wtasne 7%
Pozostali producenci 30%
Segmentacja
Cata Polska, Sprzedaz Sprzedaz
lipiec 2006 - czerwiec 2007 wartosciowa ilosciowa

w min zt w min Kg
Mrozonki 359,3 48,2
Warzywa 26% 28%
Mieszanki 26% 29%
Zupy 20% 20%
Dania Gotowe 4% 3%
Owoce 5% 4%
Warzywa przetworzone 18% 16%



Historia, tradycja, uznana
receptura - jedyna wédka
gatunkowa, ktéra lezakuje
przed rozlaniem!

Narodzita sie w Polsce, dekade |
po stynnym, lubelskim Manife-
$cie PKWN - razem z pierwszymi
zdobyczami ery socjalizmu, np.:
samochodem marki Syrena, ra-
diem Szarotka czy pralka Frania.
Przetrwata burze i zmiany ustro-
jowe i ma sie doskonale, co wiecej |
rozwija sie. Mowa o Zotadkowej |
Gorzkiej. :

|
|
|
il

Ta sama od 1950 r. prosta butelka
wypetniona aromatycznym, ko-
rzenno — ziotowym trunkiem
o cieptym, gtebokim, ztotym odcieniu od lat ma swoja wier-
na grupe wielbicieli i zdobywa gusta coraz to wiekszej grupy.
Warto zastanowic sie nad fenomenem tego alkoholu, ktére-
go tylko w pazdzierniku tego roku sprzedano ponad milion
litréw.

Zotadkowa Gorzka stanowi niejako segment alkoholowy
sam w sobie i trudno jg zakwalifikowa¢ do jednej kategorii.
Jest jedyna wodka gatunkowa, ktéra lezakuje przed rozla-
niem. Tak, odpoczywa jak najszlachetniejsze trunki.... | to
wlasnie ten fragment powstawania Zoladkowej Gorzkiej
decyduje o jej charakterystycznym i niepowtarzalnym smaku.
Niespotykany u innych wédek gatunkowych etap produkgcji,
decyduje o jej wyjatkowosci, co przekfada sie na rosnaca po-
pularnosc¢ tego alkoholu oraz na wzrost sprzedazy. Zacheca
to producenta do tworzenia nowych wersji: zotgdkowa
z miodem i zotgdkowa z mietg — pojawity sie na pétkach skle-
powych w tym roku. Szybko tez znalazty swoich zwolennikéw
- jednych urzekty rozgrzewajacymi mozliwosciami, drugich
kombinacja tradycyjnego smaku z mieta. A smak to specy-
ficzne zagadnienie przy Zotadkowej Gorzkiej, bo nazwa po-
trafi zmylic tych, ktdrzy jeszcze jej nie prébowali.

Ztozone wrazenia smakowe - to odpowiednie okreslenie
tego, co pozostawia po sobie ten trunek; od pierwszej nuty
stodyczy przechodzacej w smak ziotowy i lekko gorzkawy, az
po delikatny, ziotowy posmak. Jedno jest pewne - smak jedy-
ny w swoim rodzaju i niepowtarzalny (pomimo roznych préb
podejmowanych przez innych producentéw).

Dla wszystkich mitosnikow zotadkowej, ktérzy od czasu do
czasu siegaja po czyste alkohole i dla tych ktérzy zwyczajnie
nie przepadaja za kolorowymi wédkami powstata — Czysta de
Luxe tez... Zotagdkowa Gorzka.

W czasach ogromnej réznorodnosci alkoholi dostepnych na
naszym rynku, warto wiedzie¢ wiecej o procesach produkgcji
i sktadnikach. Prébowac nowosci - czesto po to, aby powrd-
ci¢ do ulubionych i uznanych marek, tak aby po raz kolejny
docenic ich walory i odnalez¢ jeszcze raz to, co cenimy w nich
najbardziej.
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N\ BE Producent
- N herbat
. owocowych

i ziotowych Biofix
zyczy wszystkim
swoim klientom
wesotych swiqt

i szczesliwego
Nowego Roku 2008

Marka BiofixR proponuje konsumentom
nowgq, ekskluzywngq serie herbatek
owocowych klasy Premium.

Nowa kolekcja to 9 smakow owocowych
rozkoszy, ktore przeniosq Cie

w egzotyczne miejsca, petne stonca.

To kolekcja stworzona dla wymagajqcych
koneserow ceniqcych sobie najwyzsza
jakos¢, i niepowtarzalny aromat herbat.

Biofix PremiumR sq naturalnym zZrodtem
energii, witalnosci i btogiego relaksu.
Napary z owocow Biofix Premium nie

zawierajq zadnych srodkow
konserwujqcych.

S -

, - ) : PPH BIOFLUID, ul.Dworska 33, 95-080 Tuszyn
w tel/fax 0-42 614-33-49/ 614-41-20

marketing@biofluid.com.pl, biofluid.com.pl




Wedliny

- segment Premium

W okresie swiat Bozego Narodzenia wszyscy konsumenci znacznie chetniej siegaja po drozsze, bardziej
ekskluzywne produkty, ktére na co dzien nie zawsze goszcza na ich stotach. Swieta to wyjatkowy czas

i atmosfera, ktora chcemy podkreslac takze przez najlepsze dania i potrawy stawiane na stole.
Przektada sie to na wzmozong sprzedaz w okresie swigtecznym wedlin segmentu Premium.

systematycznie wzrasta, a zaraz za tym wzrostem idzie rozwoj

technologii produkgji. Jak twierdzi Cezary Szytak, szef marke-
tingu PMB S.A., mozna zatem postawi¢ teze, ze jednga z gtéwnych
przyczyn powiekszania sie segmentu Premium jest jako$¢ tych wyro-
boéw, ale okazuje sie, ze nie tylko. Produkty Premium, oprécz dosko-
nalej jakosci, charakteryzuja sie tez wysoka cena.

Segment produktéow Premium na polskim rynku od 2004 roku

Co zatem sktania Polakéw do siegania wtasnie po nie? Zgod-
nie z danymi Gtéwnego Urzedu Statystycznego w ciggu roku pen-
sje Polakéw wzrosty $rednio o ponad 10 procent, co bezposrednio
przektada sie na jeszcze wiekszy wzrost rozporzadzalnego dochodu,
czyli pieniedzy, ktére pozostaja konsumentom po optaceniu statych
Swiadczen. Ten, ktéry dawniej jadt kaszanke, dzi$ je kietbase, ten kto-
ry jadt kietbase, dzis wybiera urodzajne szynki. Nie ma w tym nic zte-
go.To dowdd na polepszenie sie gustow oraz sukcesywne bogacenie
sie spoteczenstwa.

JKlasyfikacja wedlin na ,main
stream” i ,Premium” w PMB
zwigzana jest nie tylko z plana-
mi marketingowymi, ale i pro-
cesami technologicznymi.
Produkty Premium, np. kin-
dziuk, pasturma, kumpiak czy
seria wiejska - to produkty
dtugo dojrzewajace. W specjal-
nych warunkach mieso kruszeje
i dojrzewa nawet kilka tygodni.
Po uptywie tego czasu wedlina,
nabiera niepowtarzalnego sma-
ku i waloréw” - wyjasnia Leszek
Czemiel, prezes zarzadu PMB
S.A.

SEAR
JEDYNA TAI(_A OFERTA NA KARTE [

STAWKI D0 WSZYSTKIGH SIECH

Jednak wedliny Premium to nie
tylko Swietna jako$¢ na stole,
ale tez swietna jako$¢ marke-
tingu. Przyktadem moze by¢
wspominany kindziuk, ponie-
waz wedlina ta posiada wyjat-
kowe opakowanie. Kindziuk byt
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tez reklamowany w radio, TV TVN i na bilbordach, przygotowane sa
réwniez specjalne promocje dla odbiorcéw handlujacych towarami
Premium.

Wzrost zainteresowania wedlinami z ,najwyzszej pétki” zauwaza
takze Stawomira Zimoska, wiceprezes zarzadu ds. handlu firmy
»Stot Polski”. ,Mozna powiedzie¢, ze w coraz wiekszym stopniu zy-
jemy po to, aby jes¢, a nie jemy, zeby zy¢. Dlatego tez znajdujace sie
w naszej ofercie serie produktowe jak: ,Wedliny z goralskiej beczki’,
Wedliny mistrza Zygmunta’, czy, Wedliny jak za Gierka’, ciesza sie du-
zym, stale rosnagcym powodzeniem. Sukces tych serii produktowych
najlepiej Swiadczy o tym, ze warto stawia¢ na wyroby z tzw. wyzszej
potki” — ocenia Stawomira Zimoska.

Na tradycje postawito PPHU Duda-Bis z Sosnowca
i wprowadzito do swojej oferty nowa linie -,Z We-
dzarni Dziadka". ,W okresie swigtecznym obserwu-
jemy znaczny wzrost sprzedazy produktéw z seg-
mentu premium. Szczegdlnym zainteresowaniem
cieszy sie schab ze sliwka, schab z morela, oraz
szynki tradycyjnie wedzone” - méwi Konrad Ka-
welczyk, kierownik dziatu promocgji tej firmy.

Réwniez zmieniajace sie w spofeczenstwie przy-
zwyczajenia do znanych marek (zaufanie oraz gwa-
rancja jakosci i standardu) majg wptyw na wzrost
sprzedazy drozszych produktéw. Wzmacniany jest
on przez podréze Polakéw i poznawanie przez nich
réznych kuchni, potraw i produktéw narodowych,
takich jak np. szynki Serano czy Parma. Takie impor-
towane produkty takze plasuja sie w kategorii pre-
mium - podkre$la Andrzej Pawelczak, dyrektor
ds. PR firmy Animex.

Okres Swigteczny to dobry czas, zeby wprowadzi¢ do oferty nowe
produktu Premium.

Na przyktad firma DROP S.A. poleca w tym roku Perliczke Wielkopol-
ska.,,Sam ptak jest kojarzony z wysokiej jakosci miesem o niepowta-
rzalnych walorach smakowych, taczacego w sobie delikatnos¢ drobiu
i nutke dziczyzny (poréwnywany do smaku bazanta, czy przepiorki).



Segment Premium

4 czu w miesie perlic (ok.
9,0%), a co za tym idzie
jego niska kalorycznos¢
(ok. 160 kcal/100g) spra-
wia, ze jest ono prefe-
rowane przez wszyst-
0 AL kie grupy spoteczne”
- moéwi Grzegorz Ge- . ’,
siarek z dzialu marketingu DROP S.A. MﬂgﬂﬂﬁktCﬁffzijsm%kﬂw
Wyjasnia, ze ten wyréb produkowany jest
w tradycyjny sposob, w warunkach zblizo-
nych do naturalnych, przy wykorzystaniu

pasz wytworzonych z ziarna zboéz, NﬂijEJPSZVCA PT’Z&ZB?Ltf;W

bez jakichkolwiek dodatkow
sktadnikow zwierzecych oraz 2 .
stymulatoréw ~ wzrostu. ; KW{ZtﬂnvCﬁ C{\rW’LZ

Dania kulinarne z per-

4 2
liczki  przeznaczone N Pl ’
sq dla amatoréw #

kuchni tradycyj-
nej i wyszukane;j.
Obecnie  pro-
dukt w postaci

i mrozonej 4 ‘ 52 ﬂ'mf ﬂlﬂSk‘l«&J Zﬂfﬁ ﬂfwjj
dostepny jest )

w zorganizowa-
nych sieciach han-

dlowych oraz w formie PrﬂWiZiWﬂ)’ P?’Ziﬂ. R«Z’T/Lt

gotowej w wielu restauracjach.

Na rozwoj segmentu premium maja wiec / . ¢ A
wptyw przede wszystkim dwa czynniki: Frzygﬂd 1 WTﬂzZE-H.
coraz wieksze znaczenie przywigzywane

do jakosci zywnosci oraz rosngca zamoz-

nos¢ Polakéw. Nasze spoteczenstwo staje
sie coraz bogatsze, a zatem konsumenci w
czesciej moga pozwoli¢ sobie na zakup

drozszych wyrobéw wedliniarskich, bez
koniecznosci rezygnacji z innych przyjem-
nosci. Wszystko wskazuje wiec na to, ze =
segment premium bedzie sie nadal dyna- Mﬁq Nm BOMBONIERKI KLASY PREMIUM
micznie rozwijat, zwiekszajac swoj udziat

w rynku. Anna Sylwiak
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Radosnych Swigt 5”?!"%

Bozego Narodzenia &

i pomyslnosci w Nowym Roku
zyczy

Peklimar - producent marki Soplicowo

PEKLIMAR Sp. z 0.0.
Umienino-tubki 5, 09-412 Nowe Proboszczewice
tel. +4824 267 95 00, fax +4824 267 95 01



Akademia dobrego sprzedawcy

MERCHANDISING

w kategorii: Produkty Swiateczne

Jaka powinna by¢ ekspozycja swigteczna? Tu nie ma jedynie stusznych odpo-

W dzisiejszym numerze przedstawiamy podstawowe zasady
eksponowania towarow w okresie przedswigtecznym.

wiedzi, bo zalezg one od wielu czynnikéw, jak cho¢by wielkos¢ sklepu.

Ale na poczatek jedno co jest pewne to to, ze okres Swiat Bozego Narodzenia,

t‘?"““
Firma Catman Polska Sp. z o.0. spe-
cjalizuje sie w szkoleniach
i doradztwie z zakresu: sprzedazy,
merchandisingu, zarzadzania i oceny
efektywnosci szkolen.

Autor: Piotr Ignaczak

Ekspert: Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
piotr@catman-polska.pl
www.catman-polska.pl

to okres bardzo szczegdlny. Robimy sie bardziej ciepli, usmiechnieci, chyba po
prostu lepsi. Stad tez przede wszystkim trzeba zadbac o swigteczng atmosfere
sklepu tak, aby stworzy¢ komfort i budowac lojalnos¢ klientow.
Swieta to dobry okres do tego, aby pozyskac klienta na caty rok,
jego przychylnosci to jak nas postrzega.

Lokalizacja miejsc
ekspozycji Swigtecznej

Hipermarkety i duze supermarkety za-
dza sie swoimi prawami, wykorzystujac
potencjat powierzchni (zmasyfikowane
strefy promocyjne). Mniejsze sklepy mu-
szg szuka¢ dogodnych miejsc, ktore i tak
sg deficytowe.

Gdzie eksponujemy towary $wigteczne?

miejsce przy wejsciu,

poszerzenie ekspozycji w regatach,
miejsca pomiedzy regatami, jesli nie
blokuja ruchu,

strefa kas,

lady ze sprzedaza tradycyjna.

HURT & DETAL e
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Zasady ekspozycji

«  Przy wejsciu, ktére zazwyczaj jest
mato atrakcyjne, eksponujemy towa-
ry, ktére przykuja uwage lub takie,
ktére musza by¢ dostepne, ale nie
przynoszg marzy.

«  Wregatachwartozrobi¢ porzadekispraw-
dzi¢, co warto ,zawezi¢” (konserwy, in-
stant) tak, aby zwiekszy¢ miejsce dla
produktéw typu majonezy, galaretki,
owoce i warzywa w puszkach.

«  Miejsca miedzy regatami nadajg sie
na display’e lub specjalnie przygoto-
wane ekspozytory swiagteczne produ-
centow.

«  Strefakas nie zmienia swojego,impul-
sowego” wymiaru, chociaz oczywiscie
pojawia sie tu cata masa Swigtecznych
stodyczy.

« W ladach eksponowane sg w wiekszej
ilosci preferowane w okresie swigtecz-
nym wyroby i $wigteczne promocje.

Bledy w eksponowaniu

Zbytnie zageszczenie, czy wrecz bata-
gan spowodowany nagromadzeniem
Swiagtecznych ekspozycji. Pamietajmy, ze
sklep osiedlowy, nie jest hipermarketem.
W takim bataganie ginie przejrzystosc
oferty, a rosnie irytacja klientow.

Brak ceny. Przyczyny bywaja rézne, od
btedéw personelu, do zniszczenia przez
klientéw.

Zdaniem Eksperta

Czescé IV

Zdaniem Eksperta

Pierwszym krokiem do tego, aby wykorzystac
caty potencjat sklepu, jest doktadnie rozpisany
kalendarz. Obecnie okres przedswiagtecz-
ny w handlu zaczyna sie juz w listopadzie. Ale
przeciez sklep przez dwa miesigce nie moze wy-
gladac tak samo. Zdaje sobie sprawe, ze wygod-
niej zrobi¢ raz, ale... Klient lubi drobne zmiany,
chociaz nie lubi rewolucji.

Ukfadajac kalendarz ekspozycji swiagtecznych,
trzeba wzig¢ pod uwage, ze nie wszystko kupu-
jemy w tym samym czasie.

Stodycze - przed Dniem Swietego Mikotaja,
a wyroby $wieze - przed samym okresem $wia-
tecznym. Przed Sylwestrem - napoje i alkohole.
Warto takze zadbac o komplementarnos¢ z han-
dlem wielkowpowierzchniowym i szuka¢ takich
towardw, ktére tam sie raczej nie znajda. Oso-
biscie cenie sobie wedliny z dziczyzny, ktérych,
na codzien nie kupuje. Ale to moje upodobanie.
Detalista musi samodzielnie szukac¢ satysfakgji
klienta w swojej lokalizacji.

. Swieta, to atmosfera. Pamietajmy o do-
brym smaku. Warto zadbac¢ o szczegoéty,
ale ustrzegajmy sie kiczu, czy zmieniania
naszego obiektu w ,ztomowisko Miko-
fajow”. Innymi stowy, wybierajmy PO-
Sy, ktére zbuduja nastrdj i wspomagaja
sprzedaz.

Na koniec warto wspomnie¢, ze najwazniejszy w swiagtecznej ekspozycji jest personel. Drobna rada,
sugestia, dopytanie - pozwalaja osiagac zwiekszenie sprzedazy, ale takze pomagaja klientom.

To takze najlepsza forma wsparcia dla produktéw $wigtecznych, nie méwiac juz o degustacji

(a Swieta, to doskonaty okres na te forme wsparcia), ktora korzystnie wptywa na decyzje zakupu.
Niemniej nie zapominajmy, ze klienci przychodza do nas nie tylko w okresie przedswiagtecznym,

dlatego dbajmy o nich przez caty rok.




<

Zakfady Przetworstwa Miesnego Henryk Kania S. A., ul. Korczaka 5, 43-200 Pszczyna
www.zpmkania.com.pl, Infolinia 0 801 333 330



Ciasta i dodatki

Swiqgteczne

. Ko
Okres przedswiateczny to czas, w ktérym produ-
cenci przygotowuja sie do ,wielkiego pieczenia”
Konsumenci coraz chetniej siegaja po nowosci
z segmentu ciast w proszku oraz dodatkéw do
ciast, ktore utatwia przygotowanie wypiekéw na
Swigteczny stot. A beda mieli w czym wybiera¢,
poniewaz producenci dobrze przygotowali sie na
ten goracy okres.

Rynek produktéw typu convenience charakteryzuje sie dos¢ stabilng
dynamika rozwoju. Silna tradycja spozywania ciast i wypiekéw w domu
z jednej strony, z drugiej zas moda na przygotowywanie potraw, w spo-
sOb szybki i prosty warunkuja staly popyt na ciasta w proszku i dodatki
do ciast. Ztotym okresem sprzedazy sg wtasnie miesigce poprzedzajace
najwazniejsze $wieta w roku — Boze Narodzenie i Wielkanoc - informuje
Kamila Szlachetka, specjalista PR w firmie Rieber Foods Polska S.A.
- producenta marki Delecta.

Jak wskazuja wyniki badan Zwyczajéw Zy-
wieniowych Polakéw, przeprowadzonych
przez GfK Polonia (omnibus, Polska maj 2007,
badanie wtasne GfK Polonia), niemal potowa *
rodakéw przygotowuje ciasta w domu i de-
klaruje, ze nigdy nie jada ciast i stodyczy
w kawiarniach. Jeszcze rzadziej miejscem
spozywania ciast i stodyczy sg galerie i centra
handlowe. Jest to istotne z punktu widzenia
rozwoju kategorii mieszanek ciast w proszku.
Polacy pieka ciasta srednio raz w miesigcu.
Ci, ktorzy robig to od czasu do czasu, naj- |
czeiciej przygotowuja ciasta z okazji Swiat .
Bozego Narodzenia (60%) oraz Wielkanocy (57%). Jednoczesnie, ponad
potowa z nich przygotowuje réwniez wypieki bez specjalnej okazji”
- moéwi Kamila Szlachetka z Rieber Foods Polska i dodaje, ze wsrod

konsumentéw produktéw co-

nvenience marki Delecta, mozna
wyrézni¢ zaréwno osoby mtode,
dynamiczne i aktywne zawo-
dowo, mieszkajace w duzych
miastach, ktére cenig przede
wszystkim mozliwos¢ szybkiego
i tatwego przygotowania wypie-
ku, jak i tradycjonalistki z mniej-
szych miejscowosci. Do tych
drugich adresowana jest przede
wszystkim kategoria dodatkéw
do ciast.

=
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+Delecta jest rynkowym liderem w kategorii mieszanek ciast w proszku
z wartosciowym udziatem rynkowym réwnym 46,4% z ponad 18 pkt
proc. przewagi do najblizszego konkurenta. (AC Nielsen, wartos$ciowe
udziaty rynkowe Total Poland, kategoria cake mixes, MAT JJ07).

W znacznej mierze przyczynita sie do tego trafna decyzja o wprowadze-
niu na rynek ciast rodzinnych, o duzej gramaturze, z linii ,Duza Blacha”
oraz optymalizacja portfolio i jego dostosowanie do upodobar konsu-
mentéw” - méwi Kamila Szlachetka.

Delecta w $wiatecznej ofercie proponuje klientom Ciasto kruche z naj-
popularniejszej linii ciast do pieczenia Duza Blacha, przygotowane we-
dtug tradycyjnej, polskiej receptury i przeznaczone do wykorzystania
jako podstawa do domowych wypiekdw, dwa aromaty do ciasta: szar-
lotkowy i korzenny - przeznaczone do piernikéw i ciast z jabtkami - oraz
Piernik swigteczny. Ponadto, od$wiezeniu poddano Ciasto drozdzowe
Duza Blacha, ktére zostato ulepszone poprzez dodanie drozdzy do re-
ceptury, przez co ciasto jest kompletne i tatwiejsze w przygotowaniu.
W okresie przedswiagtecznym Delecta bedzie dobrze widoczna
w punktach sprzedazy poprzez ekspozycje, POSy, standy, degustacje.
Przygotowano réwniez ciekawe akcje promocyjne dla konsumentéw,
zwigzane z grupa ciast linii Duza Blacha i przypraw do pieczenia: cu-
kry i proszki - dodaje przedstawicielka Rieber Foods Polska S.A..

Szeroka oferte na rynku produktéw typu convenience ma firma Gellwe.
Sa to linie deseréw instant Stodki Kubek, ciasta i kawy Cappuccino 3w1.
,Oczywiscie w obliczu zblizajacych sie Swiat szczegdlny nacisk Gellwe
ktadzie na oferte dotyczaca ciast. Firma przygotowata dwa nowe ciasta
z serii Ciast Rodzinnych (porcja na duza blache) - Ciasto Czekolado-
we z kawatkami czekolady, oraz ciasto dwukolorowe Zebra. Produkty
Gellwe beda réwniez wspierane wieloma promocjami oraz materiatami
POS"- moéwi Kinga Druzkowska z dziatu PR firmy Gellwe Sp. z 0. 0.

Swiateczna oferte przygotowat réwniez Dr. Oetker. Jak informuje Lidia
Jarocka, senior product manager marketing Dr. Oetker Polska Sp.
Z 0.0. znajdziemy w niej m.in. Piernik z linii XXL oraz nowos$¢ na polskim
rynku - Sernik toffi. Wsréd nowych produktéw wymieni¢ nalezy Cia-
sta XXL marmurkowe i drozdzowe, ktére mozna dowolnie urozmaica¢
owocami, powidtami lub po prostu upiec zgodnie z przepisem.

»Zgodnie z ogdélnymi trendami panujacymi na rynku zywnosci, kon-
sumenci coraz chetniej poszukuja gotowych rozwigzan. Wiaze sie to
trybem zycia (brak czasu wynikajacy z dtugich godzin pracy), a takze
z mniejszymi umiejetnosciami kulinarnymi mtodszego pokolenia. Te
dwie kwestie determinuja gtéwnie kierunek rozwoju rynku - a tym
wiasnie kierunkiem sa produkty typu convenience. Dlatego tez, w przy-
sztosci nalezy spodziewac sie dalszego rozwoju tych kategorii” - dodaje

Kinga Druzkowska. .
niclsen

Anna Sylwiak

Wielkos¢ Sprzedazy
w 1000 Kg /udziaty ilosciowe  ziqna

Wartos¢ Sprzedazy w 10 000

PLN /udziaty wartosciowe  zpiona

Pazdziernik’05 Pazdziernik’06 (% / P%) pazdziernik’05 Pazdziernik’06 (% / P%)

Kategoria/ Segment
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- Wrzesien’06

- Wrzesien’07

- Wrzesien’06 - Wrzesien’07

<
<§( Ciasta w proszku 5458,0 6 119,1 12,1 7 602,4 8 571,5 12,7
< |- ciastaw proszku 51,4 53,1 1,6 34,6 36,5 1,9
E - clasta na zimno 13,4 12,2 -1,2 21,2 20,1 -1,1
- karpatka 20,5 19,4| -1,2 18,9 17,8 -1,2
- kremy do ciast w 14,6 15,31 0,8 25,2 2571 05
- inne 0,0 0,0 00 0,0 0,01 0,0




Wesolych swiat
t udanych wypiekow
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Zimowa ochrona

Zima skora narazona jest szczegodlnie
na szkodliwe dziatanie czynnikéw
zewnetrznych, takich jak: mréz, wiatr,
promieniowanie stoneczne oraz ciggte
wahania temperatury.

Nieprawidlowo pielegnowana staje sie
szorstka, odwodniona i mato elastyczna
oraz bardziej podatna na podraznienia.
Dlatego wraz z nadejsciem zimy warto
siegnac po specjalnie opracowane
preparaty kosmetyczne, bogate

w skladniki ttuszczowe i filtry, ktore
wzmochnig bariere lipidowa naskodrka
oraz utworza na powierzchni skoéry
niewidoczny filtr hydrofilowy.

Ochronne kosmetyki

»Z mysla o tych wszystkich, ktorzy chcieliby potaczy¢ przyjemnos¢
przebywania na swiezym powietrzu i uprawiania sportéw zimowych
z dbatoscig o wrazliwe partie ciata, stworzyliSmy serie Zimowa Ochro-
na - pod marka Laboratorium Kolastyna” - méwi Monika Superniak,
menedzer ds. PR w Grupie Kolastyna. W ofercie znajduje sie szes¢
produktéw, opracowanych na bazie wyselekcjonowanych sktadnikéw
aktywnych i w funkcjonalnych opakowaniach. Do codziennej ochro-
ny kazdego rodzaju skéry, w tym wrazliwej polecamy Krem ochronny
SPF8, dla delikatnej skoéry dziecka - Krem ochronny dla dzieci SPF10.
Z mysla o osobach aktywnie spedzajace czas stworzylismy preparat
z wysokimi filtrami UV - Krem ochronny na spacery, narty i sporty zi-
mowe SPF20. Nie zapominamy réwniez o zabezpieczeniu wrazliwej
skory rak i stop, dlatego w naszej ofercie znajduja sie: Krem ochronny
do rak oraz Krem rozgrzewajacy do stép. Do kompletu nalezy Pomad-
ka pielegnacyjno-ochronna do ust SPF10.

Firma Ziaja oferuje szeroki wy-
bér preparatéw pielegnacyj-
nych ze szczegélnym wskaza-
niem na nowy krem odzywczy z
serii ,opuncja figowa’, oraz serie
oliwkowa, ktéra w szerokim za-
kresie pozwala na ochrone zima
nie tylko twarzy, ale réwniez
ciafa i rak. O szczegdlnej piele-
gnacji nalezy pamieta¢ w przy-
padku dzieci, dla ktérych Ziaja
proponuje se-
rie pielegna-
cyjna Ziajka,
w sktad kté- Se—
rej wchodza
kremy, réw-
niez w wersji
z filtrem SPF
6, polecanym
na jesienne

i zimowe spacery” - méwi Joan-
na Kowalczuk, kierownik dzia-
tu marketingu Ziaja Ltd.

REKLAMA
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Jak podkresla z kolei Jolanta Gérska, PR & Ad-
vertising manager OCEANIC, niskie temperatury |
w pofaczeniu ze spadkiem wilgotnosci powietrza
zwiekszaja przeznaskoérkowa utrate wody. Grubos¢
naturalnej bariery lipidowej naskérka obniza sie
o ponad 40%, co sprawia, ze skora staje sie bardziej
wrazliwa, przesuszona, napieta i zaczerwieniona.
Firma ta proponuje na ten ciezki dla skéry okres
kosmetyki AA Polarna Formuta (Krem ochronny do
twarzy i Krem koncentrat do rak i paznokci). Sa one oparte o sktad-
niki aktywne przeznaczone do pielegnacji skéry wrazliwej w ekstre-
malnych warunkach atmosferycznych. ,Dzieki zawartosci algi z wéd
Antarktyki, dermolipidéw z oleju z oliwek i gliceryny kremy AA Polar-
na Formuta przynosza natychmiastowa ulge suchej i spierzchnietej
skérze, zapewniajac skuteczna i diugotrwatg ochrone” - zapewnia
Jolanta Goérska.

Hanna Gedyk, specjalista PR z firmy Nepentes S.A. dodaje, ze
kosmetyki uzywane zimg powinny mie¢ gestsza i nieco bogatsza
konsystencje niz te uzywane w czasie cieplejszych pér roku. Osoby
uprawiajace zimowe spory powinny takze siega¢ po kosmetyki z wy-
sokimi filtrami UV. W ofercie tej firmy znajdziemy m.in. Lipidowy krem
ochronny na zime SPF 15 lwostin - dostepny tylko w aptekach.

REKLAMA

www.bielenda.pl
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Colgate £7%,

Nowe pasty Colgate Herbai ze specjalnie wyselekc&r_!owanyml

L

naturalnymi sktadnikami i wyjatkowa kompozycj3 ziot.

« Produkty zawierajace sktadniki naturalne ciesza sie ogromng popularnoscia

» Segment ziotowy — duzy i wciaz rosnacy segment past (warty ponad 54 min zt¥)

« Pasty Colgate Herbal z dominujacym udziatem w segmencie past ziotowych (44%)
sg najczesciej wybieranymi pastami ziotowymi na rynku*

*Zrédto: AC Nielsen 2006

Terazijeszczelwiecejinaturalnychlsktadnikow!
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Silne wsparcie odswiezonych past Colgate Herbal:

« Silna kampania TV w najwiekszych stacjach ogoélnopolskich
« Kampania PR

« Atrakcyjne promocje konsumenckie
» Materiaty POS

» Nowa strona produktu w Internecie

Mocne zeby i zdrowe dzigsta... naturalnie
www.colgate.pl infolinia 080022 33 44



Zima nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na zabezpieczenie skory dzieci. Przezna-
czone dla nich preparaty mozemy znalezé na poétkach aptecznych. Oferte taka
proponuje firma Mustela. Specjalnie dla najmtodszych wprowadzono Bebe Po-
madke nawilzajacg z, kremem ochronnym” dla niemowlat i dzieci oraz Bebe Krem
ochronny do twarzy dla niemowlat i dzieci. Dodatkowg pielegnacje zapewnig zel
do mycia ciata z ,kremem ochronnym” dla noworodkéw, niemowlat i dzieci oraz
mleczko nawilzajace do ciata z,kremem ochronnym” dla noworodkéw, niemowlat

i dzieci.

Z mysla o trudnych dla skéry zimowych warunkach, gdy temperatura spada po-
nizej 0°C, firma DAX Cosmetics stworzyfa specjalne kremy do pielegnacji twarzy
PERFECTA Winter Care, o silnym dziataniu ochronnym, dostosowanym do réznych
potrzeb skory. ,Gtdwnym skfadnikiem preparatéw sa sktadniki odbudowujace
ptaszcz lipidowy, czyli naturalng bariere ochronng, ktéra zabezpiecza skére przed
negatywnym wplywem mrozu i wiatru, a takze zapewnia wysoki poziom nawilze-
nia skory poprzez zatrzymanie wilgoci.

Kazdy z kremdéw ma réwniez dziatanie pielegnacyjne: nawilza-
jace, uelastyczniajace skore czy odzywcze. W kremie dla dzieci
oraz w kremie dla amatoréw aktywnego wypoczynku zasto-
sowano filtr UVA i UVB o faktorze 14, ktéry zabezpiecza przed
nasilonym promieniowaniem stonecznym” - méwi dr Joanna
Nowak, kierownik Laboratorium Badawczo-Rozwojowego
firmy DAX Cosmetics.

Z kolei Bielenda stworzyta nowa linie kosmetykéw pielegnacyjnych do twarzy
i ciata,,Czarna Oliwka - Dieta Srédziemnomorska”. Linia ta wykorzystuje kojace,
ochronne i nawilzajgce wtasnosci czarnej oliwki. Kosmetyki reguluja nawilzenie
i odbudowe struktury skory. Przywracajg skorze naturalng bariere ochronna, two-
rza na niej delikatny filtr, ktory chroni przed niekorzystnym wptywem wszelkich

czynnikéw zewnetrznych.

Firma ta posiada takze serie ochronnych, typowo zimowych kosmetykéw - Cold
Stop, City, Sport i Kids. Znajdziemy tu takze kremy do rak i stop.,Polecane sg dla
rozgrzania zmarznietych i chtodnych dtoni oraz stép np. dla narciarzy lub oséb,
ktorym problem ten dokucza niezaleznie od temperatury otoczenia. Ich natural-
ne skfadniki stymulujg krazenie krwi, pozostawiajgc mite uczucie ciepta” - méwi
Marzena Kalinowska, dyrektor handlowy i marketingu Bielenda Kosmetyki

Naturalne.

Stosowanie kreméw nawilzajgcych zima jest tak samo wazne jak podczas pozosta-
tych por roku. Intensywnie Nawilzajacy Krem Dove - jak méwi Anna Kostro-Ole-
chowska z firmy Unilever Polska S.A. - latem przynosi ulge najbardziej przesu-
szonym miejscom na skérze (kolana, tokcie, stopy), natomiast zima jest niezbedny
w codziennej pielegnacji, dzieki bogatej konsystencji i skladnikom nawilzajgcym
chroni przed mrozem i utratg wilgoci. ,Zima nalezy wzmacnia¢ funkcje ochron-
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ne skoéry, dzieki czemu bedzie ona dobrze
nawilzona i odporna na dziatanie mrozu.
Pomoze w tym gliceryna zawarta w kremie
Dove, ktéra wnika miedzy komorki naskér-
ka, uszczelnia je, tworzac warstwe okluzyjna
- zwiekszajgca ochrone przed utratg wody ze
skory”- dodaje Anna Kostro-Olechowska.

Zimowa pielegnacja nie dotyczy tylko kre-
moéw ochronnych. Jak podkresla dr Joanna
Nowak z firmy DAX Cosmetics, zima nalezy
pamietac, zeby ograniczyé zmywanie twarzy
mydtem, ktére pozbawia skore ttuszczowej
warstwy ochronnej, a zawarte w nim deter-
genty i substancje zapachowe moga wywo-
tywac podraznienia.

Nie powinno sie takze my¢ twarzy bezpo-
Srednio przed wyjsciem i po przyjsciu z dwo-
ru do domu.

Niewiele os6b zwraca uwage na uzywanie
okularéw przeciwstonecznych z filtrami UV.
Odbite od $niegu promienie moga powo-
dowac silne fzawienie, podraznienie gatki
ocznej lub zapalenie spojéwek.

Anna Sylwiak

Kolastyna radzi

Jak dbac o skore
w okresie zimowym

Storice zima jest rownie niebezpieczne
jak latem. Od $niegu odbija sie 80 pro-
cent promieni UV, a ostabiona skora jest
szczegolnie wrazliwa. Dlatego kosmetyki
stosowane w okresie zimowym, oprécz
sktadnikéw odzywczo-ochronnych, po-
winny zawiera¢ wysokie filtry przeciwsto-
neczne.

Krem ochronny do twarzy najlepiej apliko-
wac kwadrans przed wyjsciem na zimowy
spacer, nie zapominajac o zabezpieczeniu
szyi, nosa, uszow oraz cienkiej skory wokot
oczu. Zaleca sie takze stosowanie podkta-
dow, ktore stanowia dodatkowa warstwe
ochronna dla skory.

Usta, pozbawione gruczotéw lojowych,
Zle znosza zimowa aure, ktéra naraza je
na wysychanie i pekanie. Sztyft ochronny
warto naktadac juz kilka minut przed wyj-
$ciem z domu, aby odpowiednio nattusci¢
delikatny naskorek.

Dlonie wymagajq szczegolnej uwagi, po-
niewaz silny mréz i wiatr pogtebiaja prze-
suszenie naskoérka narazonego i tak na
niekorzystne dzialanie detergentéw pod-
czas codziennych prac domowych. Dlate-
go warto stosowac odpowiednie prepara-
ty ochronne do rak oraz nie zapomina¢
o zatozeniu rekawiczek.

Powietrze w mieszkaniach jest bar-
dzo suche, a warunki na zewnatrz sprzy-
jaja dodatkowo przesuszeniu cery, dlate-
go zima nalezy pamietac o intensywnym
odzywianiu skory. Odpowiednio dobrane
preparaty do pielegnacji twarzy i ciata:
kremy, maski i balsamy, odpowiednio na-
wilza oraz zregeneruja zniszczony nasko-
rek.

Zimowa dieta powinna dostarczac energii
oraz zwieksza¢ odpornosc¢ organizmu.
W kazdym positku powinny znalez¢ sie
warzywa i owoce bogate w witaminy A, C
i E, a takze mieso (zwtaszcza dréb, wotowi-
nairyby) i warzywa straczkowe zawieraja-
ce witaminy z grupy B i zelazo. Bez skrupu-
téw mozna siegac po weglowodany, ktére
nie tylko dodaja witalnosci, ale wptywaja
tez na poprawe nastroju.

Ciepta odziez utrzyma stala temperature
ciata i nie pozwoli na wyziebienie organi-
zmu. Nieprzemakalne i ciepte buty ochro-
niag stopy przed zmarznigciem. Dzigki nim
skora stop nie bedzie wysuszona, a piety
popekane. Przez glowe ucieka 40 procent
ciepta, dlatego zima nie mozna zapomina¢
o czapce.
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O0GEOSZENIE REKRUTACYJNE

Ogtoszenia rekrutacyjne byty niegdys naj-
lepszym zrédtem pozyskania pracownika.
Wielu pracodawcéw zauwaza obecnie, ze
publikacja ogtoszenia w prasie czy w inter-
necie nie przynosi oczekiwanych rezulta-
téw. Skarza sie na brak aplikacji, ktore ko-
respondowatyby z ich oczekiwaniami lub
tez splyw bardzo duzej ilosci ,przypadko-
wych” zycioryséw. Dlaczego tak sie dzieje?

Oczywiécie mozemy wnioskowa¢, ze jedna
z przyczyn jest sytuacja na rynku pracy, na kto-
rym w wielu przypadkach to pracodawca zabie-
ga o dobrego pracownika. Warto jednak zasta-
nowic sie nad tym w jaki sposéb skonstruowac¢
ogtoszenie rekrutacyjne, zeby zwrécito uwage
kandydata. Ponizej kilka podstawowych zasad:

Opis pracodawcy w ogtoszeniu

Wstepem do ogtoszenia rekrutacyjnego z re-
guty jest krotki opis firmy, ktéra poszukuje
pracownika. Aby wyrézni¢ oferte na tle innych
ogtoszen rekrutacyjnych warto w kilku zdaniach
opisac¢ profil dziatalnosci firmy i standardy jej
dziatania. Nie wystarcza okreslenia w rodzaju
Jfirma z branzy FMCG" czy ,firma produkcyjna”.
Nie zawsze pracodawca moze pozwoli¢ sobie
na przeprowadzenie jawnej rekrutacji. W przy-
padku ogtoszenia anonimowego, w ktérym nie
mozemy pozwoli¢ sobie na podanie nazwy or-
ganizacji, warto podkresli¢ te atuty firmy, ktdre
mogtyby zacheci¢ potencjalnego pracownika
do przestania swojej aplikacji. Moga to by¢ na
przyktad: miedzynarodowa skala dziatania, re-
nomowana pozycja na rynku, wysoka kultura
organizacyjna etc.

Oferta

Oprécz zakresu odpowiedzialnosci powinna
znalez¢ sie informacja o tym, co pracodawca
moze zaoferowac kandydatowi do pracy. Oferty

pracy, publikowane w Europie Zachodniej czy
Stanach Zjednoczonych czesto zawieraja jasna
informacje o wynagrodzeniu dla poszukiwane-
go pracownika. Polscy pracodawcy rzadko in-
formuja na tym etapie rekrutacji o tym, jaki bu-
dzet przeznaczyli na dane stanowisko. Podanie
poziomu planowanego wynagrodzenia moze
oczywiscie wigzac sie ze swego rodzaju ,ryzy-
kiem®, ale by¢ moze warto rozwazy¢ mozliwos¢
przedstawienia konkretnej oferty finansowe;j?
Przy podejmowaniu decyzji o zmianie pracy
kandydaci zwracajg uwage na pozafinansowe
elementy oferty, takie jak np.: pakiet ustug me-
dycznych, narzedzia pracy, ubezpieczenie na
zycie. Podanie tego rodzaju informacji zacheci
do odpowiedzi na ogtoszenie.

Forma graficzna a merytoryka

Kluczem do sukcesu jest wyrdznienie oferty na
tle innych propozycji. Rozmiar i ciekawy layout
ogtoszenia rekrutacyjnego w oczach wielu po-
tencjalnych pracownikéw $wiadcza o pozycji
danego pracodawcy na rynku, a nawet o jego
wiarygodnosci.

Pracodawcy uciekajg sie do réznych sposo-
boéw, by dotrze¢ do odpowiednich kandydatow
i wzbudzi¢ ich zainteresowanie ofertg. Duzg kre-
atywnoscig wykazuja sie pracodawcy Europy
Zachodniej. Jeden z naszych Klientéw prowa-
dzac poszukujac analityka sprzedazy, zamiescit
ogfoszenie zwierajagce zadanie matematyczne
z prosba o telefoniczne przekazanie rozwiaza-
nia. Osoby, ktére uporaty sie z zadaniem dzwo-
nigc do firmy, otrzymywalty oficjalne gratulacje
oraz adres e-mailowy, na ktéry nalezato wystac
aplikacje. Polski rynek ogtoszen rekrutacyjnych
nie stosuje tego rodzaju metod selekc;ji aplikacji,
aczkolwiek formy graficzne i zawarto$¢ meryfo-
ryczna ogtoszen staja sie coraz atrakcyjniejsze.

Miejsce publikacji

Istotnym czynnikiem, warunkujacym sukces
ogtoszenia rekrutacyjnego jest miejsce publi-
kacji oferty. W przypadku stanowisk nizszego
szczebla nadal najlepszym wyborem jest za-
mieszczenie oferty w lokalnych wydaniach ga-
zet. Kandydaci zainteresowani stanowiskami
Sredniego i wyzszego szczebla réwnie chetnie
monitoruja oferty, pojawiajace sie w interneto-
wych portalach pracy. Nie nalezy jednak zapo-
mina¢ o portalach branzowych, czy spotecz-
nosciach internetowych, ktére obecnie bardzo
zyskuja na popularnosci. Przy wyborze serwi-
s6w internetowych, z ktérymi chcemy nawigzac
wspotprace warto dopytac o tzw. ilos¢ odston
strony.

Publikujac ogtoszenie internetowe pracodawca
powinien jasno okresli¢ swoje wymagania, uwy-
puklajac te oczekiwania, ktére beda odgrywaty
kluczowg role na danym stanowisku. Warto
umiesci¢ w ogtoszeniu informacje o tym, ze fir-
ma skontaktuje sie z wybrana grupa Kandyda-
toéw, spetniajacych oczekiwania.

Firmy zajmujace sie publikacja ogtoszen rekru-
tacyjnych chetnie wspierajg swoich klientéw
zaréwno w przygotowaniu layout’u jak i tresci
oferty. Z reguty tego rodzaju doradztwo nie
wigze sie z dodatkowymi opfatami, takze warto
zdac sie na profesjonalistéw tak aby ogtoszenie
rekrutacyjne budowato pozytywny wizerunek
firmy jako pracodawcy.

Monika Galas I
mg@bigram.pl
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»~Wiem, co wybieram”

Grupa producentéow zywnosci
rozpoczyna w Polsce program

sWiem, co wybieram?”

Grupa producentow zywnosci, firmy: Bakalland S.A.,
FROSTA Sp. z 0.0., Rieber Foods Polska S.A. oraz Unilever
Polska S.A. wprowadzaja w Polsce program informacyjno-
edukacyjny znakowania produktéow zywnosciowych pt.
+Wiem, co wybieram”,

Jest on czescig miedzynarodowego programu, My Choice”,
wprowadzanego przez producentéw zywnosci na swiecie
od 2006 r. Celem programu jest utatwienie konsumentom
dokonywania wyborow produktow zywnosciowych,

w ktorych zawartos¢ ttuszczow nasyconych, kwasow ttusz-
czowych trans, soli oraz cukru jest zgodna z miedzynaro-
dowymi zaleceniami zywieniowymi. Program otwarty jest
dla wszystkich producentéow zywnosci, ktorych wyroby
spetniaja kryteria, pozwalajace na umieszczenie logo pro-
gramu na opakowaniu.

Jeszcze w 2007 r. na poétkach sklepowych w Polsce pojawia
sie pierwsze produkty z logo ,Wiem, co wybieram” a na
poczatku 2008 r. rozpocznie sie kampania edukacyjna dla
konsumentow.

Na catym $wiecie naukowcy i zywieniowcy sa zgodni, ze nadmierne
spozycie ttuszczow nasyconych, kwasow ttuszczowych typu trans,
cukru oraz soli (sodu) przyczynia sie do czestszego wystepowania
wielu choréb cywilizacyjnych: otytosci, nadcisnienia, choréb serca,
cukrzycy. Spozycie tych czterech sktadnikéw w wielu krajach, w tym
w Polsce, znacznie przekracza rekomendowane przez zywieniow-
cow ilosci. Producenci wyrobow, w ktérych ilos¢ wszystkich czterech
sktadnikéw nie przekracza ustalonych przez niezalezne gremia na-
ukowe kryteriéw, moga ubiegac sie o logo ,Wiem, co wybieram” dla
tych produktéw.

Program,Wiem, co wybieram”jest odpowiedzig producentéw na apel
Swiatowe] Organizacji Zdrowia (WHO) o dostosowywanie receptur
produktéw zywnosciowych do

zalecen zywieniowcow, a tak-
ze o bardziej praktyczne ozna-
kowanie Zzywnosci, co moze
poméc konsumentom zredu-
kowa¢ w ich diecie nadmierna
ilos¢ ttuszczéw nasyconych,
kwaséw ttuszczowych trans,
sodu i cukru.

Dzieki wprowadzeniu logo
Wiem, co wybieram” polscy
konsumenci bedg mogli w pro-
sty sposéb swiadomie ogra-
niczy¢ spozycie tych czterech
skfadnikéw - nie tracac jedno-
czednie przyjemnosci jedzenia
smacznych positkow. Gtéwna
korzyscia dla konsumentoéw jest
prostota i wiarygodno$¢ tego
miedzynarodowego, tatwo roz-
poznawalnego systemu znako-
wania.

REKLAMA
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Program,Wiem, co wybieram” nie tylko utatwia konsumentom doko-
nywanie prozdrowotnych wybordw, ale takze zacheca producentéw
do modyfikacji - tam, gdzie to mozliwe - receptur swoich produk-
tow. Przyczyni sie to do statego rozszerzania ich oferty produktowe;j
o wyroby z nizszg zawartoscig ttuszczéw nasyconych, kwaséw ttusz-
czowych typu trans, sodu oraz cukru. Przykladowo, sama zmiana re-
ceptur zup w proszku marki Knorr i Amino, wprowadzona przez firme
Unilever, pozwolita na wyeliminowanie z diety Polakéw 80 ton soli
rocznie.

Program ,Wiem, co wybieram” zostat przedstawiony w szerokich
kregach naukowych zwigzanych z zywnoscig i zywieniem i spotkat
sie z poparciem wielu uznanych naukowcéw. Wyrazem tego popar-
cia jest ,Deklaracja w sprawie ograniczenia spozycia kwaséw ttusz-
czowych nasyconych, kwaséw ttuszczowych typu trans, cukru i soli
oraz odpowiedniego znakowania produktéw spozywczych’, ktéra
zostata podpisana przez wielu naukowcéw, przedstawicieli Instytu-
tu Zywnosci i Zywienia, Polskiego Towarzystwa Nauk Zywieniowych,
Polskiego Towarzystwa Badan nad Miazdzyca, Fundacji Promocgji
Zdrowia, Polskiego Towarzystwa Dietetyki, Rady Promocji Zdrowe-
go Zywienia Czlowieka, Wydziatu Zywienia Cztowieka i Konsumpcji
SGGW, Komitetu Gtéwnego Olimpiady Wiedzy o Zywieniu, Centrum
Zdrowia Dziecka.

Polska jest jednym z pierwszych krajéw, w ktérym wprowadzany jest
program,My Choice”. Dotychczas logo programu zostato umieszczo-
ne na produktach w Holandii, Belgii, Czechach, Francji, Grecji i Sta-
nach Zjednoczonych; trwaja takze prace nad realizacjg programu
w kolejnych krajach.

Jak sie przytaczy¢?

Firma chcaca przytaczy¢ sie do programu zgtasza produkty, ktére sa
poddawane ocenie pod katem zgodnosci z kryteriami dotyczacymi
zawartosci thuszczéw nasyconych, kwasoéw ttuszczowych typu trans,
cukru i sodu. Jesli produkt kwalifikuje sie do programu, firma podpi-
suje umowe programowg wraz z umowa sublicencji. Po podpisaniu
umowy firma otrzymuje instrukcje dotyczace umieszczenia logo pro-
gramu na opakowaniach produktéw oraz rozpoczyna proces zmiany
opakowan i wprowadza produkty z logo do obrotu. Firmy przyste-
pujac do programu wnosza opfate sublicencyjna za prawo uzywania
logo oraz uczestnicza w kosztach zwigzanych z administracja oraz
wdrazaniem programu.

Kazda modyfikacja receptury produktu, ktéra spowoduje przekro-
czenie okreslonej przez kryteria ilosci choc¢by jednego ze sktadnikow
powoduje, ze produkt nie moze by¢ opatrzony logo,Wiem, co wybie-
ram”. Producent moze jednak wprowadzi¢ niezbedne zmiany w jego
recepturze, jesli jest to mozliwe, aby spetniat on ustalone kryteria.
Tomasz Pariczyk
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Kampanie / Promocje
Prezenty za bakalie
Bakalland S.A.

Firma Bakalland postanowita zosta¢ Swietym Mikotajem i obdarowa¢ prezentami kazdego detaliste, ktory w okresie
objetym promocja za okreslong kwote dokona zakupu dowolnych produktéw marki Bakalland. Poszczegélnemu pozio-
mowi wartosci zakupu odpowiadajg dwie nagrody, z ktérych mozna wybrac jedna. A jest z czego wybiera¢, poniewaz
asortyment prezentéw jest bardzo zréznicowany i z pewnoscia kazdy znajdzie cos dla siebie. Drukarki, kamery, moni-
tory, aparaty fotograficzne i ekspresy to jedynie cze$¢ nagréd idealnie nadajacych sie do domu lub pracy. Swigteczna
promocja Bakallandu potrwa od 1 listopada do 31 grudnia 2007, a warunkiem otrzymania nagrody jest prawidtowe
B wypetnienie i podpisanie formularza. Swoje zgtoszenie nalezy przekaza¢ Przedstawicielowi Handlowemu Bakalland
"\ lub Przedstawicielowi Dystrybutora do 30 stycznia 2008 roku.

Wiecej informacji u Przedstawicieli Handlowych Bakalland lub hurtownikéw.

Konkurs Gellwe

- do wygrania pobyt w SPA w Austrii m

netto, tj. 0,61zt brutto).

Gtéwna nagroda w konkursie sg 4 tygodniowe pobyty w austriackich SPA sieci Falkensteiner (www.falkensteiner.com)
- dla 0séb, ktére w czasie trwania promocji wysla najwiecej sms’ 6w z poprawnymi unikalnymi kodami.
Dodatkowo codziennie 3 osoby, ktérych sms z unikalnym kodem jako pierwszy wptynie do systemu po jednej
z trzech godzin: 10:00, 14:00, 18:00. wygrywaja iPod’y Shuffle.

Regulamin konkursu dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na www.gellwe.pl

Lubella S.A.

W nowych, promocyjnych opakowaniach ptatkéw Mlekotaki konsumenci moga znalez¢ dwie spe-
cjalne, kolorowe karty do gry oraz komiks zawierajacy zasady gier:,Zapamiatka” i,Moc wygrywa".
Rewers karty stuzy do gry, awers za$ przedstawia ciekawostki z zycia bohateréw M-team, czyli: Kri-
sa, lgo, Margo, Lory, Pitera i Wiki. Dzieci moga zebra¢ kolekcje 18 kart, dzieki ktérym lepiej poznaja
druzyne M - team. Asortyment Mlekotakéw sktada sie obecnie z: Rice Flakes, Choco kulki, Choco
muszelki, Miodo kétka, Cinis Gwiazdki, Corn Flakes.

Ofertowe cena netto: 300g - okoto 2,70 zt, 500g - Corn Flakes: 3,90 zt, 5009 - Choco kulki, Choco
muszelki: 4,50 zt

Mieszko kréluje w TV
IeszKo Kroluje w ZPC Mieszko S.A.

3 grudnia wystartowata kolejna telewizyjna kampania reklamowa fir-
my Mieszko pod hastem ,Mieszko Krélestwo Nadzienia” Jej gtéwnym
celem jest wzmocnienie wizerunku marki Mieszko. Przygotowany
w tej kampanii spot jest kolejnym krokiem w budowaniu marki Miesz-
ko jako eksperta od nadzienia. Nie prezentuje szerokiego portfela pro-
duktdw, lecz skoncentrowany jest na grupie strategicznej, czyli czoto-
wych markach Mieszko: Amoretta, Cherrissimo, Chocoladorro. Eksklu-
zywne i przesycone emocjami obrazy przywotuja klimat z pogranicza
JEDYNA TAKA OFERTA NA KARTE $wiata realnego i marzen. Zawiera opowies¢ o kobiecie i jej réznych
e stanach emocjonalnych — od delikatnosci, poprzez rado$¢, tajemni-
czo$¢, namietnosc az po spetnienie, ktérym sg czekoladki Mieszko.

Sprostowanie

Altadis S.A.

Firma Altadis Polska S.A. oswiadcza, ze w informacji prasowej dotyczacej nagrod w konkursie marki
Brillant Super Slims, opublikowanej w wydaniu listopadowym ,HURT & DETAL’, pojawit sie btad.
Nagrodami gtéwnymi w konkursie beda pierscionki (5 sztuk) firmy Apart z biatego ztota z brylantem
0,22 ct, a nie jak podalismy -,z 22 karatowym brylantem”. Bardzo przepraszamy za nieumyslne wpro-
wadzenie w btad oraz zachecamy do udziatu w konkursie.

REKLAMA
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Producent: Brown-Forman
www.brown-forman.com

Likier Chambord juz na polskim rynku

Nowy produkt koncernu Brown-Forman - francuski likier Chambord Royal de France - juz od
kilku dni jest dostepny na sklepowych pétkach. Chambord French Liqueur to wyjatkowy likier
o smaku jezynowym posiadajacy kilkusetletnig historie. Zostat stworzony na cze$¢ Ludwika
X1V, ktéry doceniat wyrafinowany smak likieru i krélewskie opakowanie w ksztatcie monarsze-
go jabtka. Chambord cieszy swym smakiem konsumentéw na wszystkich kontynen-
tach i jego popularnos¢ z roku na rok rosnie. Ozdobna butelka opakowana jest w elegancki
kartonik, ktérego ksztatt kojarzy sie z krélewska kareta. Nowy produkt Brown-Forman bedzie
doskonatym prezentem pod choinke, cieszac oczy swoja wytwornoscia a podniebienie wyszu-
kanym smakiem. Cena rynkowa likieru Chambord o pojemnosci 700 ml to okoto 99 ztotych.

EL SOL - posmakuj swiata
Caly winny swiat pod jednym dachem!

Dystrybutor: Carlsberg Polska
www.carlsberg.pl

W listopadzie na polskim rynku win pojawita sie nowa marka - EL SOL, stworzona dla przyjemnosci od-
krywania i poznawania smakéw win z réznych stron $wiata. Asortyment marki stanowi pie¢ starannie
dobranych win, pétwytrawnych i pétstodkich, reprezentujacych najbardziej charakterystyczne winne
smaki roznych krajéw - od Hiszpanii i Wtoch, po Chile, Kalifornie i Australie — to ,caty winny swiat pod
jednym dachem’”. Opakowania win EL SOL, charakteryzuje nowoczesna, przyciggajaca uwage etykieta,
ktéra moze by¢ bez trudu zapamietana, podobnie jak sama nazwa wina. El Sol po hiszpansku znaczy
storice i doskonale odzwierciedla charakter marki i produktu.

Charakterystyczne ikony, ktére pojawiaja sie na poszczegdlnych rodzajach win, symbolizuja kraj pocho-
dzenia i ufatwiaja szybka jego identyfikacje. Na tylnych etykietach kazdego z win znalez¢ mozna dodat-
kowe informacje o samym winie i sposobie jego serwowania. Marka EL SOL wprowadzona zostanie do
wszystkich kanatéw sprzedazy, przy silnym wsparciu marketingowym.

-

Producent:,Jurajska” Sp.Pracy
www.jurajska.pl

Jurajska Spétdzielnia Pracy uatrakcyjnita dotychczasowe opakowanie zbiorcze (szesciopak)
swoich sztandarowych produktéw. Szesciopaki naturalnej wody mineralnej Jurajska i napoju
Tonik Jurajski s3 nadrukowane barwnymi motywami graficznymi, nawiazujacymi do etykiet
danego produktu. Gtéwnym celem umieszczenia nadruku na szescipakach jest zwiekszenie
widocznosci i czytelnosci marki, co znaczaco wplynie na efektywnos$¢ ekspozycji w sklepach
detalicznych i dodatkowo utatwi konsumentom tych produktow szybsze i tatwiejsze odnale-
zienie ich na pétkach sklepowych.

L3

Producent: Tchibo Warszawa
www.tchibo.pl

Davidoff Café Supréme Réserve 2007

Co roku Davidoff Café wprowadza na rynek limitowanga edycje ekskluzywnej kawy Supréme Réserve. W tym
roku s to dwie nowe, ekskluzywne mieszanki kaw: Antigua Guatemala (kawa mielona) i Mount Kenya (kawa
rozpuszczalna). Do ich stworzenia uzyto wyfacznie najlepszych ziaren Arabiki. Dzieki luksusowemu opakowa-
niu i wyjatkowemu smakowi kawy Davidoff Café Supreme Réserve idealnie nadajg sie na prezent dla prawdzi-
wych koneseréw. Davidoff Café, aby sprosta¢ niezwykle wysokim standardom jakosci, korzysta z wiedzy i do-
Swiadczenia najlepszych kiperéw, ktérzy starannie wybieraja wyjatkowe gatunki kaw. Poddawane specjalnemu
procesowi palenia, uwalniajg ponad osiemset aromatéw. Podobnie jak wina Grand Cuvée, kawa Davidoff Grand
Cuvée jest komponowana tak, aby zadowoli¢ gusta najbardziej wymagajacych koneseréw.

lk

N

Producent: Brown-Forman Polska
www.finlandia.com

. "J}. L e ll';"’ s |l§ Dla tych, ktorzy nie mieli jeszcze okazji poznac¢ wariantéw smakowych Fin-
(‘, (‘ 6 / B m landia® Vodka, importer marki, Brown — Forman Polska proponuje dotaczo-
4 o l 4 1 \%V'\ _ | na do 0,7 litrowej butelki czystej Finlandii miniaturke smakowej w regularnej
oy = F— 0y g » 'y cenie 700ml za zestaw. Kazdy moze wybrac¢ jeden z wariantéw smakowych

Finalandia® Vodka: Lime Fusion, Grapefruit Fusion, Mango Fusion, Cranber-

LAY AL AL LANOR AL
e ot ! 3 ry Fusion lub Redberry Fusion.

% (B

»Smakowa"” promocja trwa od grudnia do wyczerpania zapaséw.
Cena Finlandii Vodka 0,7 litra okoto 40 ztotych.

N
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Dystrybutor: Kraft Foods Polska

Prince Polo Quattro www.kraft.com

Nowe Prince Polo Quattro jest nieziemsko lekkie, wypetnione delikatnym kakaowym nadzieniem,
kruche jak nigdy dotad, a przy tym oblane klasyczna czekolada Prince Polo. Dzieki temu wyjatko-
wemu potaczeniu nowe Prince Polo Quattro oferuje poczwdrng przyjemnosc. Prince Polo Quattro
to absolutna rewolucja dla marki. Po raz pierwszy w swojej ponad piecdziesiecioletniej historii
Prince Polo oferuje produkt wychodzacy poza kategorie tradycyjnych wafli w czekoladzie. W opa-
kowaniu znajdziemy nie jak dotad pojedynczy wafelek, a cztery kruche, waflowe rurki, wypetnio-
ne delikatnym kakaowym nadzieniem. O klasyke gatunku zadbata tradycyjnie gorzka czekolada,
\_ ktora oblane zostaty rurki. Rekomendowana cena detaliczna Prince Polo Quattro to: 1.19 zt.

N

Pierwszy na rynku baton z babelkowa Producent: Nestle Polska
czekolada o mietowym smaku! www.nestle.pl

Nestlé Polska wprowadzita do sprzedazy limitowang wersje napowietrzanego batonu — Nestlé
AERO Mint. Jest to produkt charakteryzujacy sie unikalnym potaczeniem babelkowej czekolady
i mietowego smaku. Duze czekoladowe babelki zawarte w tym produkcie sprawiaja, ze szybciej
rozpuszcza sie ona w ustach, a mietowy smak dostarcza niezapomnianych i wyjatkowych wra-
zen smakowych. Baton AERO Mint to kolejny produkt Nestlé Polska, na ktérym zostata umiesz-
czona informacja o wskazniku GDA (ang: Guideline Daily Amount — pol. Wskazane Dzienne Spo-
zycie). Maty format czekoladowo - mietowego batonu AERO wazy 35 gram, a cena sugerowana
na potce za sztuke wynosi ok. 1,50 zt. W jednym display’u znajduje sie 30 sztuk batonikéw.

N

Producent: Wawel S.A.

www.wawel.com.pl

Firma Wawel, chcac przenies¢ swiagteczny nastrdj na stodkie produkty, przygotowata specjalng linie pro-
duktoéw okazjonalnych. Oferta Swiateczna standardowa - to 15 réznych produktéw firmy Wawel w piek-
nej barwnej oprawie graficznej. W ofercie znajdziemy wysmienite czekoladki Kasztanki, Malagi, Tiki Taki,
Marcepan, Michatki w formie bombonierek, serie 3 nadziewanych czekolad Kasztanek, Malaga, Tiki Taki
(nowos¢ w ofercie firmy), cukierki czekoladowe Orzechowe, Mieszanka Krakowska, Michatki w opakowa-
niach dedykowanych oraz stylowa puszke zawierajaca 2 kg najlepszych stodyczy z Wawelu ze specjalnie
zaprojektowang banderolg swigteczna.

Powtdrzona zostanie rowniez Oferta Swiagteczna Premium - seria najlepszych produktéw w eleganckiej
ekskluzywnej oprawie. W jej sktad wchodzg czekolady 100g -Milk, Dark 70%kako oraz Hazelnut 150g-
czekolada gorzka z orzechami laskowym, Marcepan 340g oraz Sliwka i Agrest w czekoladzie 300g w spe-
cjalnych eleganckich puszkach.

N

Producent: Agros Nova Sp. z o.0.
www.fortuna.com.pl

Nowoscig w ofercie Fortuny jest sok wielowarzywny 100% w szklanej butelce o poj. 0,3 I., skomponowany
z seleréw, poréw, marchwi, czerwonej papryki, pietruszki i czosnku, pomidoréw, jabtek i burakéw ¢wikto-
wych. Zawiera potas, prowitamine A i tylko 27 kcal na 100 ml.

Warto siegnac réwniez po wyprébowane soki warzywne Fortuny pomidor 100% ze $wiezych pomidoréw,
pomidor ziota witoskie, pomidor tabasco. Soki wielowarzywne i pomidorowe Fortuny - dzieki starannie
dobranym odmianom pomidoréw i warzyw oraz wiasciwemu momentowi ich zbioréw - maja wyjatkowy
smak, sa bogate w witaminy (zwtaszcza A, C, E, B6) i niskokaloryczne. Zawierajg naturalne sktadniki odzyw-
cze: potas, btonnik oraz jeden z najskuteczniejszych antyoksydantéw (przeciwutleniaczy) - likopen, ktéry
zmniejsza ryzyko wystapienia nowotworéw (m.in. prostaty) i choréb serca.

J

Trzy nietypowe gatunki orzechéw: pinii, Producent: Bakalland S.A.
macadamia i pecan - od Bakallandu www.bakalland.pl

W polskiej tradycji orzechy sa symbolem szczescia. Dlatego stanowig nieodzowny element
polskich wigilijnych stotéw, a ich obecnos¢ wrézy domowi spokdj i pomysinosé. Z tej okazji
firma Bakalland ma dla swoich klientéw co$ wyjatkowego - trzy rodzaje orzechéw pochodza-
cych zréznych czesci $wiata. Ze strefy Srédziemnomorskiej — pinii, nazywane takze piniolami.
Ich najszlachetniejsze odmiany rosng w Toskanii, a owoce pozyskiwane sg z szyszek pewnego
rodzaju sosny. Orzechy macadamia wywodzg swéj rodowdd prosto z dalekiej Australii. Zbli-
zone wielkoscia do orzechéw laskowych, maja wyjatkowo twarda tupinke, dlatego kupuje sie
je juz wytuskane i gotowe do jedzenia. Orzechy pecan s3 zaliczane do jednych z najszlachet-
niejszych gatunkow pochodzacych z Ameryki Pétnocnej.

N
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Pronto plyny do mycia podtég
750 + 250 ml gratis

Producent: SC Johnson Sp. z.0.0.
www.scjproduct.info

Firma SC Johnson kontynuuje sprzedaz promocyjnych opakowan ptynéw do mycia podtég Pronto.
Teraz Pronto do mycia drewna i Pronto do mycia paneli dostepne sa w wiekszym, litrowym opakowaniu,
konsument pfaci jednak nadal za 750 ml.

Ptyn Pronto do mycia drewna - zawiera delikatne zwiazki mydta, otrzymane z olejku sosnowego, dzieki
czemu skutecznie czysci, nie niszczac struktury drewna. Ptyn Pronto do mycia paneli - dzieki zawartosci
zielonego mydta nie tylko doskonale czysci, ale rowniez przywraca podtodze blask.

Kontynuujac sprzedaz promocyjnych opakowan powyzszych produktéw firma SC Johnson liczy na
zwiekszenie lojalnosci dotychczasowych klientéw, oraz pozyskanie nowych.

Sugerowana cena detaliczna - 12,39 zt za opakowanie 1L.

J

SWIATECZNE UPOMINKI OD PALMOLIVE
- Palmolive DLA NIEJ i DLA NIEGO www.colgate.pl

Zestaw damski przeznaczony jest dla nowoczesnych, dynamicznych kobiet, zawiera:

- Zel pod prysznic Palmolive Aromatherapy Antistress,

- Zel pod prysznic Palmolive Aromatherapy Happyful,

- Dezodorant w zelu Lady Speed Stick Aloe,

Rekomendowana cena: 20.89 zt.

Zestaw meski zawiera kosmetyki pielegnacyjne do ciata, zapakowane w praktyczng ko-

smetyczke. Sa to:

- Zel pod prysznic Palmolive For Men Active Power z Guarana,

- Delikatny zel do golenia Palmolive Sensitive, wzbogacony wyciaggiem z aloesu,

- Dezodorant w sztyfcie Mennen, super efektywny, dla aktywnych mezczyzn.

Rekomendowana cena: 25.49zt.

J
Barwy Stonca Producent: Barwa Spétka z o.o.
www.barwa.com.pl

Mleczko brazujgco-ujedrniajace 180 ml. Skfadniki aktywne: - Ekstrakt z Alg Morskich — nawilza i zwieksza
/. -y napiecie skory; - Ekstrakt z Imbiru - poprawia ukrwienie, dziata rozgrzewajaco; - Fucogel - wyraznie poprawia
@ wyglad i kondycje skéry dajac uczucie ,aksamitnego dotyku”; - Ekstrakt z Palmy Buriti - wzmacnia bariere
ochronng skéry i chroni ja przed wolnymi rodnikami odpowiedzialnymi za przedwczesne starzenie sie komo-
rek, przywraca skorze elastycznos¢ i gtadko$¢. Cena detaliczna: 13,00 zt.
Krem samoopalajacy do twarzy i ciata 75 ml. Skfadniki aktywne: - Kompleks nawilzajacy — utrzymuje odpo-
wiedni poziom nawilzenia skory czyniac ja jedwabiscie gtadka i elastyczng; - Witamina E zwana ,witaming
miodosci” — wzmacnia bariere ochronng skéry, zwalcza wolne rodniki odpowiedzialne za jej przedwczesne
starzenie sie i dba o zachowanie mtodzienczego, pigknego wygladu. Cena detaliczna: 9,50 zt.

_J
Producent: Global Cosmed S.A.
www.global-cosmed.com.pl
Zestaw upominkowy- APART NATURAL

W skfad zestawdw wystepujacych w réznych wariantach zapachowych wchodza kosmetyki APART
NATURAL: - Zel pod prysznic, - nawilzane chusteczki do demakijazu, - mydto w ptynie.

Dostepne warianty zapachowe: algi morskie, proteiny jedwabiu, olejek migdatowy, aloes i oliwka.
Cena sugerowana: 15 z

Nawilzane chusteczki dla dzieci z aloesem i rumiankiem

Chusteczki Bobini sa: - z aloesem i rumiankiem, ktére maja dziatanie nawilzajace i fagodzace po-
draznienia, - super miekkie — delikatny materiat nie podraznia skdry dziecka, - bez alkoholu - chro-
nig naturalng warstwe ochronng skoéry, - pH 5,5 - neutralne dla skory dziecka.

Produkt przeznaczony dla dzieci powyzej 1 roku zycia. llos¢ w opakowaniu: 30 szt.

Cena sugerowana: 3.89 zt/op.
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Producent: Colgate-Palmolive
www.colgate.pl

Colgate Herbal, Colgate Herbal White i Colgate Herbal Propolis - to nowe pasty do zebéw, ktére tacza dobro-
czynne dziatanie zi6t i wyselekcjonowanych sktadnikéw naturalnych.

Trzy nowe pasty z linii Colgate Herbal, chronig zeby i pielegnuja jame ustna w zgodzie z natura. Dzigki jeszcze
wiekszej ilosci sktadnikéw naturalnych i unikalnej kompozycji ziét linia Colgate Herbal pielegnuje i wzmacnia
dziasta, zas zawarto$¢ fluoru i wapnia pomaga chronic¢ zeby przed prochnica. Rekomendowane ceny:

- Colgate Herbal, 125 ml, (hipermarkety) - 5,79 zt,

- Colgate Herbal White, 125 ml, (hipermarkety) - 5,79 zt

K - Colgate Herbal Propolis, 125 ml, (hipermarkety) - 5,79 zt.
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Dystrybucja: Aspen Distribution Sp. z 0.0., ul. Promyka 1/86, 01-604 Warszawa
e-mail: aspen@aspen.net.pl, tel. +(48) 22 812 61 61, +(48) 22 812 54 80; www.aspen.net.pl
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