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Od 27 do 30 stycznia w Kolonii odbyty sie targi stody-
czy ISM (Internationale StBwarenmesse). Byfa to im-
preza skupiajaca producentéw, dystrybutoréw i han-
dlowcéw z branzy cukierniczej z catego $wiata. Stoiska
wystawcédw z 70 krajéw, ktdérych liczbe organizatorzy
okreslilina 1.675 odwiedzito ponad 34 tys. zwiedzajacych. A byto co ogladac.
W pieciu poteznych halach targowych unosit sie zapach czekolady oraz wie-
lu innych produktéw cukierniczych. Jezeli chodzi o degustacje produktéw,
nie mozna powiedzie¢ ztego stowa, byto bardzo ,bogato”.

Polskie stoiska wystawowe zlokalizowane byly w czterech halach. Trzeba
byto pokona¢ wiele kilometréow aby je wszystkie odwiedzi¢, ale udato sie.
Jak zgodnie méwili przedstawiciele polskich producentéw stodyczy, targi
to nie tylko nawigzywanie kontaktéw handlowych, ale réwniez poznawa-
nie nowych - $wiatowych trendéw na rynku stodyczy. Miejmy nadzieje, ze
juz niebawem w panstwa sklepach pojawia sie produkty, ktére nie goszcza
jeszcze na polskich potkach. Zapewne bedga to bardzo modne na zachodzie
produkty ,bio”.

Opinie wystawcdw znajdziecie panstwo na stronach 8-10 niniejszego nume-
ru HURT & DETAL.

Zapraszam do lektury i pozdrawiam.

Tomasz Panczyk
Redaktor Naczelny
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Z rynku FMCG

Zatamanie cen na rynku mleka

Hossa na $wiatowym rynku mleka, kto-

ra w okresie minionego roku spowodowata Zf’m
wzrost cen przetworéw mlecznych do nie r
notowanych w historii pozioméw, dobiega (@)
konca. Konsekwencje wzrostu cen réwniez

polskich produktéw mleczarskich w eksporcie obserwowano na kra-
jowym rynku mleka. Od listopada 2006 do konca pazdziernika 2007
roku odnotowano gwattowny wzrost cen przetworéw mlecznych kie-
rowanych na polski rynek — zaréwno produktéw gotowych przezna-
czonych do handlu takich jak np. sery czy masto konfekcjonowane,
jak i produktéw przeznaczonych do dalszego przetwérstwa np. od-
tluszczonego mleka w proszku czy tez masta w blokach. W ostatnim
kwartale 2007 roku obserwujemy spadek cen na rynku swiatowym,
jak i w Polsce. Zgodnie z najnowszymi danymi Ministerstwa Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi (tabela ponizej) ceny produkowanych w Polsce
przetworéw mlecznych zaczety gwattownie spadad. Jest to szczegél-
nie widoczne w przypadku produktéw stanowigcych przedmiot ob-
rotu w handlu miedzynarodowym tj. seréw, mleka w proszku i masta
w blokach.

Cena z1/100kg .
Produkt Zmiana [%]
28.10.2007 6.01.2008

Ser typu Edamski 1622,06 1444,00 -10,98%
Ser typu Gouda 1605,67 1495,00 -6,89%
ser Podlaski, Zamojski, 1587,40 | 1437,00 -9,47%
Morski
Odtluszczone mleko 1305,11 921,27 29,41%
w proszku
Masto ekstra w blokach 1474,95 979,25 -33,61%
Masto ekstra konfekcjono- 1359,68 1189,70 12,50%
wane

Grupa Sobieski przejmuje kolejnego
dystrybutora

Grupa Sobieski, wiodacy producent na
rynku alkoholi wysokoprocentowych, Soﬁggﬁgl

przejeta jednego z najwiekszych dystry-
butoréw alkoholu na Pomorzu - spétke
Multihurt, generujaca roczne obroty na poziomie 50 min zt. Dziewiata
akwizycja w przeciggu ostatnich kilkunastu miesiecy jest kontynuacja
obranej przez Grupe strategii konsekwentnego rozwoju wtasnej sieci
dystrybucyjnej. Firma Multihurt posiada trzy centra dystrybucyjne,
a powierzchnia jej magazynéw wynosi okoto 1 500 metréw kwadra-
towych. Asortyment dociera do ponad 2000 punktéw detalicznych
oraz do wigkszosci punktéw sezonowych w regionie.

Scott Brankin
- nowy Country Manager
Bahlsen Sp. z 0.0.

Najnowsza historia firmy Bahlsen jest nieroze-
rwalnie powigzana ze Scottem Brankinem — no-
wym Country Managerem w Polsce. Scott Bran-
kin przeszedt do firmy Bahlsen w 2000 roku z PZ
Cussons, gdzie przez osiem lat pracowat w dziale
marketingu. Przez trzy lata peit funkcje Dyrek-
tora ds. Marketingu w polskiej spétce Bahlsen. Nastepnie przeszedt
do centrali firmy, do Hannoveru. Piastowat tam stanowisko dyrektora
ds. marketingu i innowacji na Europe, nastepnie dyrektora ds. marke-
tingu marki Bahlsen. W styczniu 2008 wrocit do spétki Bahlsen
w Polsce, aby obja¢ stanowisko Country Managera.

Jest to dobra wiadomo$¢ dla konsumentéw, gdyz tak znaczne obniz-
ki cen producenckich powinny przetozy¢ sie na spadek cen detalicz-
nych.

Mokate
- bardziej
zagraniczne

Miniony  rok byt
dobry dla Mokate.
Sprzedaz zarejestro-
wana w osmiu fir-
mach nalezacych do
tej grupy siegneta
400 mlin zt. Oznacza
to 20. procentowy
wzrost w stosunku
do roku 2006. Zwiek-
szyto sie tez zatrud-
nienie — do 1.200
0s6b. Istotne zmiany
dokonaty sie w eks-
porcie. Wyzsza tutaj,
bo 25. procentowa
dynamika sprzedazy
przyniosta  kolejne
zwiekszenie udziatu
eksportu. W struktu-
rze sprzedazy Mo-
kate na koniec 2007
roku eksport stano-
wit juz 38 procent.

REKLAMA

Smakosze piwa Griinengold i Lemon’s
beda musieli polubi¢ inne marki.

Kompania Piwowarska intensywnie zabrata sie za integrowanie prze-
jetego browaru w Kielcach (Browar Belgia) ze swymi strukturami.
Jak informuje dyrektor generalny Kompanii Piwowarskiej Dieter
Schulze - rozbudowa browaru w Kielcach raczej nie zostanie rozpo-
czeta w tym roku, ale by¢ moze nastapi to w roku 2009, z mysla
o sezonie 2010. Kompania Piwowarska zamierza silnie rozwija¢ marki
Wojak i Gingers i planuje dla tych marek wsparcie reklamowe. Z nie-
ktoérych marek, jak np. Griinengold czy Lemon'’s - zrezygnuje. Marki te
zostang wycofane jeszcze przed latem.

Zimowe szalenstwo na stoku
z Jagermeistrem!

Luty w narciarskich kurortach to
zabawa pod szyldem ,Dozwolony
od -20°C" Jagermeister wraz ze
swoimi ognistymi tancerkami za-
wita do najchetniej odwiedzanych
przez narciarzy polskich kurortow.
W ramach lutowego cyklu poma-
ranczowa ekipa Jagermeister'a
odwiedzi az siedem miejscowosci:
Szklarska Porebe, Karpacz, Szczyrk, Zakopane, Biatke Tatrzanska, Zie-
leniec oraz Jelenig Gore.

Mitosnikéw biatego szalenstwa czekajg na stokach specjalne anima-
cje i promocje przygotowane przez Jagermeister’a.

Wieczorami w najpopularniejszych klubach zabawa ze zmrozonymi
shotami i drinkami Jdgermeister'a bedzie trwac do rana!

Zmystowe tancerki rozkreca wszystkich klubowiczow.
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Winiary dajq zarobic

Duze pienigdze zarabia sie na tym, co sie dobrze sprzedaje. To wiedzg
wszedzie - w duzej hurtowni i w matym sklepie osiedlowym. Ty tez sie

o tym przekonasz, jesli postawisz na Winiary. Wszedzie, gdzie sie pojawig,
sprzedajg sie najlepiej. Dlatego najlepiej je miec w swoim sklepie.




Z rynku FMCG

»Czekoladki Wawel na wage ... Toyoty”.

Wielki konkurs Wawel S.A. dla projektantow
i wszystkich mitosnikow
stodyczy.

Firma Wawel S.A. ogtosita ogélnopol-
ski konkurs dla projektantow, grafi-
kow a takze kreatywnych mitosnikéw
stodyczy, ktérzy w terminie do 18 marca (liczy sie data dotarcia prze-
sytki do firmy!) przesla na podany adres projekt pojemnika - ekspozy-
tora na czekoladki i cukierki sprzedawane na wage. Projekt powinien
spetnia¢ okreslone w regulaminie wymogi.

W jury konkursu zasigdg m.in: Profesor Jan Nuckowski - Dziekan
Wydziatu Form Przemystowych krakowskiej ASP, Profesor Czestawa
Frejlich z krakowskiej ASP, przedstawiciele Wawel SA oraz partneréw
handlowych firmy.

W Konkursie przewidziano dwa etapy: dla autoréw prac zakwalifiko-
wanych do finatu konkursu przewidziane sg nagrody pieniezne, nato-
miast zwyciezca otrzyma gtéwna nagrode — samochéd marki Toyota
Yaris.

+Najwazniejsza jest dla nas najwyzsza jakos¢ produktéw, ktére finalnie
trafiajq do konsumentéw - mowi Dorota Piwowarska zWawel SA. - Pra-
gniemy by ta jakosc¢ szta w parze z estetycznq i ciekawq formq ekspozycji
w miejscu sprzedazy. Wspétpracujemy z licznymi sklepami i stoiskami
handlowymi. Pragniemy by nasi Partnerzy otrzymali funkcjonalne na-
rzedzie, ktére pomoze odpowiednio eksponowac nasze wyroby, a jed-
noczesnie zapewni optymalne ich przechowywanie. Mamy nadzieje, ze
nasze stodycze okazq sie stodkq inspiracjq dla twércow”.

150 80

Informacje o konkursie ukazuja sie w prasie branzowej i codziennej.
Przygotowano konkursowga odstone strony internetowej oraz plakaty
i ulotki dystrybuowane przez uczelnie artystyczne na terenie kraju.
Szczegoty konkursu dostepne sg na stronie producenta www.wawel.
com.pl

100 tysieczny gos¢ Muzeum
Browaru Zywiec.

Muzeum Browaru Zywiec,
dziatajace od ponad roku,
przycigga ttumy turystéw!
Juz sto tysiecy gosci z cate-
go Swiata odwiedzito to nie-
zwykte i jedyne w swoim ro-
dzaju Muzeum. 10 stycznia
Muzeum browaru odwiedzit &
stutysieczny gos¢. Okazat
sie nim profesor zwyczajny
Jerzy Kiwerski przebywajacy w tym czasie na konferencji ,Zimowej
Szkoty Sportéw Wodnych w Szczyrku”.

Otwarte we wrze$niu 2006 roku, z okazji
150 - lecia Browaru, unikatowe Muzeum
Browaru Zywiec szybko stato sie jedna
z kluczowych atrakgji regionu. Juz samo
potozenie Muzeum jest niezwykte. Zlo-
kalizowane jest w dawnych, wykutych
w litej skale piwnicach lezakowych, czyli
najnizszym poziomie Browaru w Zywcu.
W 18 salach o facznej powierzchni 1,6 tys.
m. zgromadzono cenne eksponaty obra-
zujace wieloletnig historie browarnictwa,
samego Browaru w Zywcu, a takze historii
gospodarczej Polski.

Lewiatan
Dolny
Slask
przytacza
siedo
Emperii
Emperia Holding
S.A. nabyta 98,98%
udziatébw w spot-
ce Lewiatan Dolny

Slask Sp.z 0.0. z sie-
dziba w Zgorzelcu.

Schulz Design i FROSTA rozszerzaja
linie Kolorowe Warzywa

Schulz Design przygotowat
kreacje nowego opakowa-
nia dla producenta zywno-
sci mrozonej, firmy FRoSTA.
Kompozycja Biatych Warzyw
to kolejna propozycja FRo-
STY na rynku mieszanek
warzywnych, ktéra ukazata
sie w ramach linii Kolorowe
Warzywa na patelnie.

W zakresie dziatan Schulz Design znalazly sie realizacja sesji zdjecio-
wej oraz opracowanie ostatecznego projektu graficznego. Dotych-
czas, w ramach linii Kolorowe Warzywa na patelnie, Schulz Design
przygotowat kreacje opakowan dla kompozycji Czerwonych, Zéttych
i Zielonych Warzyw na patelnie.

Ze strony Agencji za projekt odpowiadaja Piotr Gajewski — dyrektor
kreatywny i Monika Wojciechowska - senior account executive.

FROSTA jest producentem mrozonych dan miesnych, warzywnych
i rybnych, dziatajgcym na rynku polskim od 1998 roku. Z Schulz De-
sign wspétpracuje przy kreacji i adaptacji opakowar od 2002 roku.

REKLAMA

Lekka zima z Milko

Spotkanie pod hastem ,Lekka Zima z Milko” rozpoczeto sezon na
zdrowe odzywianie. Impreze w klubie Platinium poprowadzita
Olga Bonczyk.

Przedstawiciele firmy Mlekpol oraz go$¢ specjalny- doradca zy-
wieniowy Alicja Kalinska - opowiadali o sposobach na zdrowe
i lekkie przetrwania zimy dzieki produktom mlecznym oraz o na-
wykach zywieniowych Polakéw. Atrakcja spotkania byty warszta-

ty kulinarne poprowadzone przez obie panie. Goscie tworzyli fantazje kulinarne, a najsmacz-
niejsze i najtadniejsze zostaty nagrodzone atrakcyjnymi nagrodami.

HURT & DETAL [
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Byto goraco, wygraty Zupy Winiary.

61,5% >
Wybor najlepszych zup do gotowania zawsze A _5'5“ ;
> odbywa sie w goracej atmosferze. Wyniki - = -
E sprzedazy nie po raz pierwszy i pewnie nie
= 19 ,7 % ostatni rozgrzaty fanéw Winiary. Zdecydowana
§ wiekszos¢ chce doktadki.

sr6dio: Nielsen, MAT ON 2007, udzialy wartosciowe

Smak zwyciestwa
w majonezach.

Majonez Winiary wyd rat po raz kolejny, bez-
apelacyjnie, z duza przewaga i zu$miechem
na ustach, jak na wielokrotnego zZwyciezce
przystato. Majonez Dekoracyjny Winiary zostat
najlepiej sprzedajacym sie majonezemw Polsce.
Na sukces pracuje od wielu lat i ma zamiar
wygrywac jeszcze dtugo, bo jak méwia ludzie,
ktérzy go znaja —jest najlepszy.

41,6%

WINIARY

srodio: Nielsen, MAT ON 2007, udzialy wartosciowe

KONKURENT X

-~ et o WINIARY

Polacy wybrali Przyprawy w plynie
Maggi i Winiary!
Znamy juz najnowsze wyniki. Przyg niatajaca roznica gtoséw wygraly przyprawy

w plynie Maggi i Winiary. Smakuja najlepiej i sprzedajq si¢ najlepiej. Potwierdzity sie
wezeéniejsze opinie, ze Polacy kupuija to, co najlepsze.

srodto: Nielsen, MAT ON 2007, udzialy wartosciowe

Sosy do gotwania
Winiary na szczycie!

Tak daleko nie zaszty dotad zadne sosY, zadnej
innej firmy. Mocna grupa pod przewodnictwem
Pieczeniowego, Pieczarkowego i Pomidorowego
zdobyta szczyt popularnoscii sprzedazy. Tak wy-
nika z badan!

srédio: Nielsen, MAT ON 2007, udziaty wartosciowe

4 3 L ] 40/0
WINIARY

42%

KONKURENT X

Pierwsze Buliony Winiary!

Konsumenci docenili nowe, atrakcyjne produkty,
dzieki czemu Winiary sq teraz najczesciej wybierang
marka buliondw na rynku.

srodlo: Nielsen, JJ-ON 2007, udzialy wartosciowe

Najlepszymi bulionami zostaty Buliony Winiary.




Internationale
SuBwarenmesse

Polskie firmy na
targach w Kolonii

1.675 wystawcoéw z 70 krajow na powierzchni blisko 110 tys. m.kw. zaprezentowato najnowsze
trendy w przemysle cukierniczym, podczas miedzynarodowych targéw stodyczy ISM w Kolonii
(Niemcy), w dniach 27-30 stycznia br. Wedtug organizatoréw, tegoroczne targi ISM odwiedzito
okoto 34.000 os6b zwigzanych z branzg stodyczy ze 143 krajéw. 63% odwiedzajacych przyjechato do
Kolonii z zagranicy. Na targach ISM nie zabrakto firm z Polski (70), ktére bardzo aktywnie promowaty
rodzime produkty. Tradycyjnie juz towarzyszyliSmy im podczas tej imprezy. Z polskimi
producentami obecnymi na targach ISM w Kolonii rozmawiat redaktor naczelny - Tomasz Panczyk.

ISM — the future of sweets

HURT & DETAL
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FC, Pszczotka”

Mariola Bujacz. Kierownik Fabryki Cukierkéw ,Pszczétka”
Katarzyna Che¢, Anna Figarska

- ,Uczestniczymy juz trzeci raz w targach. Zazwyczaj
jest to tak zorganizowane, ze wystawiamy sie wspol-
nie z innymi polskimi firmami - w formie ,stodkiego
stotu”. Jest to bardzo dobre rozwiazanie, poniewaz
uzupetniamy sie i wzajemnie przekazujemy sobie
informacje nt. naszych klientéw. W ubiegtym roku
pozyskalismy klientéw z Litwy, Cypru i Czech. W tym
roku mielismy kilka spotkan z firmami, z ktérymi juz
wspotpracujemy. Pojawili sie réwniez nowi kontra-
henci, nie tylko z Unii Europejskiej. Na tegorocznych
targach ISM przedstawiamy ten sam asortyment pro-
duktoéw, ktory prezentowalismy w latach ubiegtych,
oczywiscie z uzupetnieniem naszych nowosci - ,Mie-
towe Lubelskie z Czekolada". Jestesmy zadowoleni
i mamy nadzieje ze beda to kolejne udane targi.”

PPCTago

Jézef Zukowski - Dyrektor Handlowy PPC Tago (z lewej)
i Tomasz Panczyk - Redaktor Naczelny H&D

-.Na targach w Kolonii byliémy juz wiele razy. Prze-
staliSmy uczestniczy¢ w targach Polagra, a skupilismy
sie na imprezach zagranicznych, ktére sg dla naszej
firmy bardziej efektywne. Rynek polski juz doskonale
znamy, dlatego teraz szukamy nowych odbiorcéw za
granica. Eksport przy mocnej ztotéwece jest bardzo
trudny, dlatego musimy potozy¢ duzy nacisk, aby
nasze produkty ulokowa¢ na wtasciwych rynkach
i w dobrych cenach. Duze zainteresowanie naszy-
mi wyrobami wykazuja ponownie kraje arabskie,
co nas bardzo cieszy, poniewaz przez dwa ostatnie
lata eksport na ten rynek nie byt fatwy. Prezentujemy
tutaj nasza cala oferte, ale juz po dwoch dniach za-
uwazamy, ze wyjatkowym zainteresowaniem cieszg
sie produkty segmentu Premium. Produkty Tago sg
dostepne w wielu krajach $wiata, ale najwigcej eks-
portujemy do panstw europejskich.”




-,Na targach w Kolonii jako dostawca jestesmy po raz pierwszy. ByliSmy oczywiscie na poprzed-
nich targach, ale jako zwiedzajacy.

Jestesmy eksporterem produktéw, gtéwnie na rynki wschodnie oraz do Czech, Stowacji, Niemiec
i Kanady. Jeste$my tutaj po to, aby pozyska¢ nowych kontrahentéw, réwniez z nowych dla nas
krajow. Bardzo ciekawym kontaktem na tegorocznych targach ISM jest dla nas np. Grecja.
Pomimo tego, ze mamy za sobg dopiero drugi dzien, to moge powiedzie¢, ze sa to dla nas naj-
bardziej udane targi, ze wszystkich w ktérych bralismy udziat. Bylismy obecni jako wystawca na
targach ANUGA, ale byty to targi ogélnobranzowe, a zainteresowanie nie byto tak duze jak na
specjalistycznych targach ISM.

Jezeli chodzi o naszg oferte na targach, to posiadamy praktycznie caty asortyment, poniewaz s
rynki na ktérych najwazniejsza jest czekolada, ale sg tez takie, gdzie prym wioda karmelki.

Bardzo polecam wszystkim uczestnictwo w kolonskich targach ISM.”

Adam Brodowicz
Prezes Zarzadu ,Kujawianka” (z prawej).

-,Na targach w Kolonii wystawiamy sie juz po raz szésty. Wczesniej przyjezdzalisSmy na targi jako
zwiedzajacy, jest to bowiem miejsce, w ktérym cztowiek moze sie doksztatci¢. Tutaj trzeba by¢. Po
pierwsze aby sie zaprezentowac, a po drugie aby poznaé najnowsze $wiatowe trendy na rynku sto-
dyczy. Eksponujemy tutaj nasza podstawowa oferte produktowa. Naszym najwiekszym biznesem
sg tabliczki czekoladowe oraz wyroby okazjonalne, np. figurki swigteczne. Wystawiamy réwniez
inne produkty, jak kremy do smarowania pieczywa, ale stanowig one jedynie uzupetnienie pod-
stawowej oferty. Jest to wynik naszych dotychczasowych doswiadczen, tego od nas oczekuja nasi
klienci. Jezeli chodzi o kierunki eksportu naszej firmy, to praktycznie na kazdym kontynencie sa
firmy, ktore sg dystrybutorami naszych wyrobéw. My jednak chcemy skupic sie na krajach Euro-
py Srodkowej, ktore sa tatwe do obstugi chociazby pod wzgledem logistycznym. Wspétpraca ta
nie wymaga specjalnych naktadéw marketingowych, poniewaz sa to bardzo podobne kulturowo
spotecznosci.

Juz po dwoéch dniach obecnosci w Kolonii moge stwierdzi¢, ze tegoroczna impreza jest lepsza
od poprzedniej. Nalezy jednak mie¢ te swiadomos¢, ze nie przyjezdzamy tutaj aby podpisywac
umowy, kontrakty, czy zbiera¢ zamoéwienia. Celem targéw jest utrzymywanie dotychczasowych
i nawigzywanie nowych kontraktéw handlowych.,

Tomasz Walczak
Marketing Manager Eurovita Sp. z 0.0.

- Jestesmy regularnie na targach ISM w Kolonii i jest to
nasza najwieksza impreza targowa. Traktujemy te targi
bardzo priorytetowo, jako miejsce w ktérym spotykamy
sie z naszymi dotychczasowymi klientami, jak rowniez
pozyskujemy kontrahentéw z nowych krajéw. Kazdego
roku targi w Kolonii owocuja podpisanymi nowymi kon-
traktami.

Nasze gtéwne kierunki eksportu, to przede wszystkim
kraje CEFTA. Sprzedajemy nasze towary rowniez do ,sta-
rych”krajow Unii Europejskiej.

Jezeli chodzi o promowane tutaj towary, to koncentruje-
my sie gtéwnie na bombonierkach, i w tym asortymencie chcielibysmy sie specjalizowac i rozsze-
rza¢ rynki zbytu. Mamy tutaj najwieksze szanse zaréwno pod wzgledem jakosci, jak i ceny.
Jestesmy bardzo zadowoleni z tegorocznej edycji ISM, poniewaz juz po dwdch dniach nawigzali-
$my kilka bardzo ciekawych kontaktéw handlowych!”

Grzegorz Kalecinski (po prawej)
Dyrektor Handlowy ds. Eksportu ZPC Vobro

MAXPOL

Matgorzata Ryttel
Dyrektor Maxpol Sp. z 0.0.

eksportu, dlatego liczymy na
nowe kontakty na targach.
Jestesmy dobrze przygoto-
wani do eksportu, zakupili-
Smy trzy nowe linie produk-
cyjne, ktére zapewniajg duze
moce produkcyjne i wysoka
jakos¢ wyrobow.

® Na rynku krajowym nasze
= wyroby sprzedajemy do
sieci hurtowych i detalicz-
nych, typu Eurocash, Macro,
Selgros, Polo Market, sieci

-,0d 18 lat, od rozpoczecia dziatalnosci jesteSmy jedng z nie-
wielu firm w branzy targowej, ktéra organizuje wystapienia
polskich firm na miedzynarodowych targach w Europie i poza
Europa. Pierwsze targi zorganizowalismy w 1990 roku we Lwo-
wie. | to byt poczatek. Rokrocznie rozszerzamy swoja dziatal-
nos¢. W roku 2007 zorganizowalismy udziat polskich firm w 32
targach w 17 panstwach. Nasze branze to przede wszystkim
przemyst rolno-spozywczy, budownictwo i motoryzacja.
W przemysle rolno-spozywczym réwniez opakowania i w ostat-
nich latach wyodrebnione targi stodyczy. Jednymi z nich sg bar-

Jolanta Strapagiel
Dyrektor Generalny FRUTO J.V. Sp. z 0.0.

- ,Pierwszy raz na targach ISM bylismy w roku
2001. Kazdy wyjazd daje nam nowe doswiad-
czenia. Naszym gtéwnym produktem s3 li-
zaki. Nie mamy jeszcze dobrze rozwinietego

handlowych - m.in. Carefo-
ur, Auchan, Biedronka. Nie
wspotpracujemy z  hurtow-
niami, poniewaz ponad 80%
produktéw  wytwarzanych
jest w formie marki wtasnej.”

dzo prestizowe, najwieksze targi ISM w Kolonii.

Cieszy nas, ze rokrocznie liczba naszych wystawcéw wzrasta.
Podobnie jak w roku ubiegtym, zwigkszylismy powierzchnie
stoisk z indywidualng zabudowa dla takich firm jak Millano,
Astra, Odra, Tago, Kujawianka, Fruto, Dijo i Lider SKG.
Jestesmy przekonani, ze udziat w targach polskich firm sta-
nie sie tradycja i bedzie dobrze wykorzystanym narzedziem
zwigkszenia polskiego eksportu.”

SO HURT & DETAL




- ,Firma Mieszko uczestniczy w targach ISM od wielu lat i mamy zamiar kontynuowa¢ nasze
uczestnictwo. Jezeli chodzi o organizacje targéw, to po wieloletniej wspétpracy z organizatora-
mi ISM, nalezy podkresli¢ duzy profesjonalizm firm odpowiedzialnych za przygotowanie miejsc
pod stoiska, zaopatrzenia w media czy miejsca parkingowe. Organizator z duzym wyprzedzeniem
informuje wystawcéw o lokalizacji stoiska, mozliwosciach indywidualnych zmian i zaopatrzeniu
w niezbedne akcesoria. Nalezy podkreéli¢ réwniez utatwienia komunikacyjne i dobra organizacje
dojazddéw do terenéw targowych komunikacja miejska. Bilet targowy upowaznia do bezptatnych
przejazdéw srodkami komunikacji miejskiej przed rozpoczeciem targéw, podczas ich trwania,
oraz dwa dni po ich zakoniczeniu.

Glownym celem naszej obecnosci na targach ISM byto przedstawienie firmy Mieszko jako innowa-
cyjnego producenta, jak réwniez prezentacja zarowno naszej standardowej oferty, jak i nowosci
produktowych dostepnych na rynkach zagranicznych. Promowane produkty to gtéwnie nasze
bombonierki Chocoladorro, Amoretta, Cherrissimo, La Stella ale réwniez 4 zywioty z kategorii kar-
melkéw wylewanych.

Joanna Majdanska (z lewej)
Dyrektor ds. Eksportu ZPC Mieszko S.A.

Targi byty tez doskonatg okazjg do spotkania sie z naszymi kontrahentami z catego $wiata, na przyktad z tak odlegtych krajoéw jak Japonia, Kanada, USA.
Daty nam takze mozliwos$¢ osobistego przedstawienia naszych plandw na rok biezacy w zakresie nowosci w poszczegdlnych kategoriach, uzgodnienia
celéw na 2008 rok, a takze podsumowania wspotpracy w roku ubiegtym. Podczas wielu spotkan pojawity sie nowe mozliwosci rozszerzenia rynkéw
sprzedazy o kolejne egzotyczne kraje jak Peru i Chiny. Nasze najwieksze rynki zbytu to Izrael, Rosja, Czechy, Wegry, USA, Azerbejdzan, Zjednoczone Emi-
raty Arabskie. Planujemy réwniez swojg obecnos¢ w Chinach, gdyz ten rynek dynamicznie sie rozwija i nasze produkty majg duza szanse na pozytywny
odbidr.

Jezeli chodzi o naszg obecnos¢ na zagranicznych imprezach targowych, to ISM sa chyba najbardziej prestizowe, gdyz odwiedzaja je kontrahenci z catego
Swiata, tutaj prezentowane sg nowe trendy w branzy spozywczej, a wiec nasza obecnos¢ jest oczywista. W przypadku pozostatych imprez targowych,
nasze produkty promowane sg na przyktad za posrednictwem Ambasad RP, na stoiskach promocyjnych jak chocby ostatnio w Japonii czy Moskwie. Do-
datkowo oferta firmy Mieszko prezentowana jest bezposrednio przez naszych kontrahentéw na takich imprezach jak Prodexpo w Moskwie.”

Bio-Straf3e

- ,FPH Magnat uczestniczy w targach ISM w Kolonii
nieprzerwanie od 2003 roku. Jest to wiec dla nas juz
szdste wystapienie. Nasz organizator - firma Eltar, przy-
gotowata stoisko w terminie i zgodnie z ustaleniami -
ocena bardzo dobra. Réwniez Messe Koeln wywigzuje
sie organizacyjnie dobrze, cho¢ wida¢ wyraznie spadek
ilosci wystawcow i odwiedzajacych. Podczas targéow
odwiedzito nas 80% naszych zagranicznych kontra-
hentéw, zaprezentowalismy ponadto nowe produkty,
ktore znajda sie w naszej ofercie jesieni br. Gtéwny na-
cisk potozylismy jednak na nasz sztandarowy produkt
- wisnie w likierze. Najwiekszym zainteresowaniem

< cieszyla sie nowa, ekskluzywna linia opakowan typu
<§( prezentowego. Jezeli chodzi o eksport, to najwiecej
v Marek Jarocki naszych wyrobéw kierujemy na rynek Unii Europej-
i Wiasciciel FPH Magnat Sp. J. skiej oraz Afryki. Sporo w tyle pozostaje Australia oraz

Ameryka Pétnocna, gdzie szczegdlnie chcemy wzmoc-
ni¢ nasza obecnos¢. ISM w Kolonii to jedyna zagranicz-
na impreza targowa, w ktérej uczestniczymy.”

HURT & DETAL JGY



- Poczuj smak:
zwyciestwa’

Perta - Browary Lubelskie S.A.
Sponsor Lubelskiej Gali Boksu Zawodowego
z Krzysztofem "Diablo" Wtodarczykiem



Lekko na wiosne

Lekko
ha wiosne

REKLAMA

HURT & DETAL

adwaga i otylos¢ to obecnie powazne
N choroby cywilizacyjne, na ktére cierpi

juz ponad potowa Polakéw. Powodujg je
m.in.: siedzacy tryb zycia, zte nawyki zywienio-
we, obcigzenia dziedziczne. Ktopoty z nadwaga
negatywnie wptywaja na nasze zdrowie, kondy-
cje fizyczng i samopoczucie. W walce z otytoscig
istotne jest racjonalne podejscie i konsekwencja,
a wszelkie gwattowne inieprzemyslane préby
zrzucenia zbednych kilograméw moga szybko wy-
wota¢ niepozadany skutek. Dlatego tak wazne jest
racjonalne potaczenie diety, aktywnosci fizycznej
oraz produktéw wspomagajacych pozbywanie sie
zbednych kilogramoéw.

W jak weglowodany

Wiosna to okres, kiedy najczeéciej wprowadzamy
W czyn swoje postanowienia zwigzane z dbato-
$cig o smukfa sylwetke i odpowiednig wage. Wiele
o0s6b wykresla wéwczas ze swojej diety pieczywo,
catkowicie lub znaczaco zmniejsza jego spozycie.
Jednak okres odchudzania lub diety wcale nie
musi oznaczac tak znaczacych zmian w codzien-
nych positkach. Wystarczy siegnaé¢ po pieczywo
dietetyczne.

Firma Lantmadnnen Axa Poland Sp. z o0.0., produ-
kujaca pieczywo marki Schulstad, ma w swojej
ofercie takze produkty wypiekane gtéwnie z myslg
o konsumentach liczacych kalorie i szukajacych
sprzymierzencédw w zachowaniu fadnej figury.
Najwieksza popularnoscia w tej kategorii ciesza sie
chleby z linii Fitness Style. Wypiekane sg w pieciu
smakach: Fitness Style Peten Ziaren, ze Stoneczni-
kiem, z Musli, ze Sliwka i z Jogurtem. Jest to pie-
czywo zytnie przygotowywane z duzym udziatem

Przed nami wiosna.

Jest to czas, kiedy mamy coraz
wiecej energii, a zblizajace sie
wakacje sq dodatkowa
motywacja do podjecia
wyzwania, jakim jest
osiagniecie smuktej sylwetki.
Najlepszym sposobem na to jest
oczywiscie spora dawka ruchu

i odpowiednia dieta.

Aby nasz wysitek nie byt
daremny, musimy zabezpieczy¢
sie rowniez przed gromadzeniem
przez nasz organizm nowych
zasobow ttuszczu i toksyn.
Producenci oferuja catag game
produktow spozywczych, ktore
pomoga ham w osiagnieciu

. idealnej wagi.

maki zytniej razowej. Liczne dodatki - ziaren zyta,
siemienia Inianego, stonecznika, czy musli sg zré-
dtem cennych sktadnikéw odzywczych, takich jak
witaminy z grupy B, magnez, cynk, zelazo i kwas
foliowy. Chleby te s takze zrédtem btonnika po-
karmowego, ktéry nie tylko poprawia perystaltyke
jelit, ale pozwala szybciej i na dtuzej odczuwac
uczucie sytosci po positku. Chleb Fitness Style ze
Sliwka to propozycja szczegdlnie warta uwagi dla
0s6b majacych problemy z zaparciami i przemiana
materii. Suszona sliwka to skuteczny sposéb
w zwalczaniu tych nieprzyjemnych przypadtosci.
Chleby Fitness Style dzieki starannie dobranym
proporcjom i sktadnikom to pieczywo dla oséb
liczacych kalorie. Dla przykfadu jedna kromka
Chleba Fitness Style Peten Ziaren to zaledwie 57
kcal! Dzigki procesom pasteryzacji pieczywo to ma
21-dniowy okres przydatnosci do spozycia, produ-
kowane jest bez konserwantow.

»Doskonatg propozycja, zaréwno dla Pan, jak i Pa-
néw, dbajacych o szczupty wyglad, sa chleby: Do-
bry ze Stonecznikiem i Dobry z Amarantusem. To
takze pieczywo zytnie, z dodatkami ziaren. Kazda
kromka kryje w sobie bogactwo sktadnikéw od-
zywczych i dostarcza btonnik pokarmowy, ktory
dobroczynnie wptywa na prace jelit”— méwi Julita
Raczko, specjalista ds. trade marketingu Lant-
mannen Axa Poland Sp. z o.0.

Osoby odchudzajace sie moga takze siegna¢ po
pieczywo chrupkie. Ich szeroki asortyment pozwa-
la na stosowanie przy réznych okazjach i porach
dnia.

Wszystkie rodzaje pieczywa Wasa sg sprzymierzen-
cem oséb dbajacych o zgrabng sylwetke i dobre sa-
mopoczucie. Wypiekane sa w 100% z maki petno-
ziarnistej lub na jej bazie. Sekret petnoziarnistosci




tkwi w zewnetrznej warstwie ziarna, zawierajacej
duzo wiecej btonnika, substancji bioaktywnych,
witamin i mineratéw niz jego srodek, z ktérego po-
wstaje biata, oczyszczona maka.

Produkty petnoziarniste (w tym pieczywo petno-
ziarniste) wspomagaja dziatanie uktadu pokarmo-
wego, redukuja ryzyko nadwagi oraz sg pomocne
w profilaktyce chordéb serca. Zalet diety bogatej
w produkty petnoziarniste jest jeszcze wiecej.
Najwazniejsze z nich to: lepsze samopoczucie,
zredukowanie ryzyka cukrzycy, zredukowanie ry-
zyka niektorych choréb nowotworowych, dtuzsze
uczucie sytosci po positku, zredukowanie checi
siegania po stodycze.

,Btonnik, ktérego pieczywo chrupkie Wasa ma
pod dostatkiem, jest niezbednym elementem
naszej diety, wywotujac wiele korzystnych efek-
tow fizjologicznych: zwalnia
szybko$¢ jedzenia, wzmaga
wydzielanie sliny, powodujac
tym rozcienczanie préchni-
czogennych cukréw, wiagze
i usuwa z organizmu zbedne
lub szkodliwe substancje, po-
chtaniajac ptyny pecznieje, co
wytwarza poczucie sytosdi i uta-
twia prace jelit” - zapewnia
Marta Martys, marketing manager Wasa Barilla
Poland Sp. z 0.0. Dodaje, ze pieczywo lekkie Wasa
jest natomiast doskonatym uzupetnieniem co-
dziennej diety - do chrupania bez ograniczen i bez
zbednych kalorii (jedna kromka tego pieczywa to
tylko 19-25 kcal).

Dieta bogata w btonnik jest polecana przez die-
tetykéw. Powoduje to, ze po produkty z wysoka
zawartoscia btonnika siega coraz wiecej osoéb bez
wzgledu na wiek, pte¢ czy miejsce zamieszkania.
Widzi to firma Sante. W jej ofercie znajdziemy
otreby, ktdre sa najszerzej znanym i najobfitszym
zrodtem tego cennego sktadnika. Takze wszystkie
muesli, ptatki Sante oraz ostatnia nowos¢ - Grano-
la, naturalnie obfitujg w btonnik gdyz sg produko-
wane z petnych ziaren zb6z.

,Kazdy z wymienionych pro-
duktéw ma juz swoje grono
zwolennikéw. Szczegdlnie
cenione przez konsumentow
sg otreby i zarodki, a w $rod
nich od wielu lat cieszace sie
niestabngcym zainteresowa-
niem - otreby granulowane
ze sliwkami i jabtkami” - méwi
Elzbieta Con, menadzer ds.
marketingu Sante A. Kowalski Sp. j.

Nie samym chlebem cztowiek zyje

Klienci poszukujacy dietetycznego pieczywa moga
cieszyc¢ sie rowniez z wielu innych produktéw fit.
Dzieki nim, nie o samym chlebie i wodzie cztowiek
zyje na diecie. Na przyktad firma Hochland ma

w swojej ofercie sery topione fit - w plasterkach
i w krazkach, a takze ser plesniowy Valbon Camem-
bert Fit Jogurtowy 150g. Warto wspomnie¢, ze fir-
ma ma w swojej ofercie produkty z nizsza zawarto-
$cig ttuszczu i obnizona kalorycznoscia juz od 1999
roku. ,Produkty typu fit znajdujace sie w ofercie
Hochland to idealne rozwia-
zanie dla smakoszy, ktorzy li-
czg kalorie. Wyjatkowy proces
produkcji gwarantuje pyszny
smak i delikatna konsystencje
- przy obnizonej zawartosci
thuszczu. Sery Hochland fit to
produkty najwyzszej jakosci,
produkowane z najlepszych
sktadnikow” - zapewnia Jacek
Wyrzykiewicz, PR & trade marketing manager
Hochland Polska.

Nabiat jest z pewnoscig wazng czescig diety. Dla-
tego tez warto rozejrzec sie po ofertach firm mle-
czarskich, ktore oferuja lekkostrawne produkty.
Rolnicza Spétdzielnia Mleczarska ,Rolmlecz” spe-
cjalnie dla tych, ktérzy nie moga przyjmowac mle-
ka ze wzgledu na nietolerancje cukru mlecznego
laktozy, przygotowata napoje mleczne fermento-
wane. W przeciwienstwie do mleka laktoza zostaje
roztozona przez bakterie wystepujace w tych pro-
duktach.

,By poczu¢ sie Izejszym o pare kilogramoéw, po-
lecamy Jogurty naturalne 150g, 3309 (bez cukru)
i Kefiry (2509, 400g), ktére nie tylko odtruwa-

ja organizm z toksyn, ale skutecznie pomagaja

walczy¢ z nadwaga. Dla bardziej wymagajacych,
stworzylismy linie tagodnych jogurtéw do picia
wzbogaconych w wapn z kawatkami owocow le-
snych, truskawek lub z brzoskwiniami i marakuja
(250g, 400q), ktére swoim wytwornym smakiem
zadowola nawet najbardziej wybrednych konsu-
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BAKALLAND

Zurawina
— przekgska towarzyska

Nie ma chyba nic przyjemniejszego od
zimowego, kameralnego wieczoru, spedzonego.
w mitym towarzystwie, na przyktad na ogladaniu
romantycznej komedii czy romansu
historycznego. Mito jest wtedy przytulic sig
do czyjegos CJEpiego ramienia, zas druga
siega¢ do miseczki z mieszankg
zurawinowo-orzechowa firmy Bakalland.

reka...

Mieszanka ta jest prawdziwym poematem

smakdw, zmieniajgcych sig jak filmowe sceny,

w zaleznosci od tego, na jaki skfadnik trafimy. Stodko-kwasne zurawiny,
mleczne, tagodne orzechy nerkowca i wytrawne:migdaly wspaniale
dopetnig wrazenia wztokowe, a ponadto zajma rece I usta.

W przeciwienstwie do tuczacych i ciezkostrawnych chipsdw, bakalie sg
zdrowe | zawierajg wartosciowe witaminy i mikroelementy.

W emodjonujacychimomentach filmu czestotliwosc siegania do miseczki
z zurawinami i orzechami na ogdt roénie, ale nie ma sie czym martwic,
bowiem skfadniki mieszanki to zdrowa przekaska, kiorej doskonaty smak
skusi nie tylko mitosnikéw filmu — czytanie tez jest znacznie
przyjemniejsze, gdy pod reka mamy takie smakofyki.




mentéw. W ofercie posiadamy
réwniez Fantazje Wiejska (tru-
skawkowa, waniliowa, wisnio-
wa, czekoladowa, z owocami
lesnymi). To linia produktéow
probiotycznych, ktére chronia
ukfad odpornosciowy, wspo-
magaja perystaltyke jelit,
a takze korzystnie wplywaja
na stan przewodu pokarmo-
wego” - méwi Anna Brynska-Nowak, kierownik
marketingu RSM Rolmlecz.

Dla konsumentow, ktérzy nie tylko chca stracic,zi-
mowe” kilogramy, ale takze wzmocni¢ organizm,
podnies¢ odpornos¢ oraz zadbaé o serce OSM
Glubczyce i Grupa Gospodarcza Fundacji Rozwo-
ju Kardiochirurgii oferuja Jogurt Sita Serca. Jest to

pierwszy w Polsce jogurt wzbogacony kwasem 0.
linolenowym z rodziny Omega 3, ktéry powstat we
wspotpracy z Fundacja Rozwoju Kardiochirurgii,
w ramach Projektu ,Poznaj Site Serca” - profilakty-
ki zdrowotnej w zywieniu. Jak twierdzi Sergiusz
Gowsz, koordynator ds. projektu ,Poznaj Site Ser-
ca” GG Fundacji Rozwoju Kardiochirurgii, spozycie
kwaséw ttuszczowych Omega 3 obniza poziom
szkodliwych tluszczéw we krwi, zapobiega aryt-
mii, zwieksza odpornos¢ organizmu na zakazenia,
pomaga w obnizaniu ci$nienia krwi oraz pomaga
w koncentracji.

H jak herbata

Wiadomo, ze wszelkie zbyt gwattowne metody po-
zegnania skutkéw zimowego lenistwa nie sg efek-
tywne na dtuzsza mete. Na wiosne z pewnoscia
warto siegnac po herbate zamiast po syntetyczne
napoje stodzone. Regularne picie herbat ma bo-
wiem doskonaty wptyw na ufatwienie proceséw
trawiennych, przyspiesza oczyszczanie organizmu
z toksyn, zmniejsza dziatanie szkodliwych konser-
wantoéw (uzupetnia fosfor, wapn), usprawnia kraze-
nie w mikronaczyniach i posiada wiele innych do-
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broczynnych cech, o ktérych napisano juz tomy.
To wszystko w potaczeniu z regularnoscia sprawi,
ze bedziemy z dnia na dzien czuc sie coraz bardziej
sprawni fizycznie i intelektualnie, bo tak wiasnie
od wiekow i pod réznymi szerokosciami geogra-
ficznymi zdrowy duch herbaty wptywa na zdrowie
ciata.

Przedwiosnie jest okresem, gdy
klienci zaczynaja spoglada¢ na
herbatki nieco inaczej - jako na
sprzymierzencéw dobrej for-
my sylwetki i samopoczucia”
- zauwaza Jarostaw Maka,
product & development ma-
nager z firmy BASTEK COF-
FEE & TEA. Dodaje, ze zawsze
w tym okresie firma obserwuje
zwiekszone zainteresowanie herbatkami z czer-
wonokrzewow afrykanskich Rooibos, herbatami
zielonymi i Pu-Erh. W tym okresie jednym z pro-
duktéw dedykowanych szczegdlnie dla aktywnych
pan jest herbatka Bastek Active Lady skfadajaca sie
z kompozycji herbaty pu-erh z jabkiem oraz kwia-
tem malwy sudanskiej.,Otrzymalismy produkt bez
zadnych przeciwwskazan (ciaza, dzienna ilos¢ fili-
zanek) oraz lubiany przez panie w kazdym wieku
ze wzgledu na tagodne wiasciwosci takiego napa-
ru” - dodaje Jarostaw Maka.

,Wiosenne oczyszczanie organizmu z toksyn
i innych szkodliwych substancji, ktére nagroma-
dzity sie podczas zimy mozemy pijac nalezacg do
serii World Special Teas - TEEKANNE White Tea”
- informuje Marta Swiech, marketing manager
TEEKANNE Polska. Herbata ta zawiera duzg ilo$¢
antyoksydantow, ktére zwalczaja wolne rodniki.
Kolejnym etapem dla chcacych zy¢ zdrowo jest
zwiekszenie odpornosci. Takze w tym przypadku
pomocna moze okazac sie herbata. Tym razem
zielona, zawierajaca duze ilosci witaminy C. Har-
monijnie wspomaga ona proces odbudowy sit wi-
talnych. Ponadto zielona herbata jest znana, jako
srodek wspomagajacy spalanie ttuszczu, a tym
samym odchudzanie. Na wiosne TEEKANNE przed-
stawia catg game herbat zielonych, wsréd ktérych
na uwage zastuguja TEEKANNE Green Tea - natu-
ralna herbata zielona oraz TEEKANNE Green Opun-
cia o aromacie opuncji figowej. Amatorom zielonej
herbaty firma TEEKANNE proponuje kolejne smaki:
Green Lemon - zielong herbate cytrynowa, Green
Peach - zielona herbata o smaku brzoskwini oraz
Zen Chai o unikalnym aromacie mango i cytry-
ny. Ci, ktorzy chcieliby zrzuci¢ zbedne kilogramy
moga siegnac tez herbatki ziotowe takie jak TE-
EKANNE ,Fit & Slim".

| Tomasz Witomski, Prezes
Gourmet Foods Sp. z o.o. -
producenta herbaty Dilmah
zwraca natomiast uwage, ze
herbata ma takze swoj udziat
w zapewnieniu naszej skorze
ochrony przed zabdjczym dla
jej komorek dziataniem pro-
mieni UVA i UVB. Dzieki piciu
herbaty zaopatrujemy tez
nasz organizm w wode niezbednga do prawidtowe-
go funkcjonowania organizmu. Jest to najkorzyst-
niejszy i najprzyjemniejszy sposdb nawadniania
organizmu. Z jednej strony napar herbaciany jest
zdrowszy niz czysta woda, bo poza nig zawiera
wiele dodatkowych substancji korzystnych dla
zdrowia. Konsumowany bez cukru, mleka i innych
dodatkéw nie zawiera kalorii, a to przeciez dla osob
dbajacych o linie ma niebagatelne znaczenie.

Innym waznym sktadnikiem herbaty, o ktérym
warto wspomnie¢ w kontekscie odchudzania
i zgrabnej sylwetki, jest kofeina. Zawarta w herba-
cie kofeina w potaczeniu z polifenolami nie oddzia-
tuje na organizm negatywnie - wrecz przeciwnie:

pomaga szybko i skutecznie oczyszczac organizm,
poprawia jego 0gdlng peryklastyke, zwieksza wy-
dzielanie kwasow zotadkowych i pepsyn oczysz-
czajacych przewdd pokarmowy, wspomaga prace
watroby, pobudza prace nerek, co prowadzi do
skuteczniejszego wydalania wapnia z organizmu,
pobudza aktywnos¢ psycho-motoryczng organi-
zmu i prace miesni (m.in. miesni brzucha), zwiek-
szajac tym samym spalanie tkanki ttuszczowej
i przemiane materii. Tego typu pobudzenie - nie
zwigzane z niebezpiecznym podwyzszeniem ci-
$nienia krwi i wzmozong praca serca - zacheci nas
by¢ moze do aktywnego wypoczynku na $wiezym
powietrzu, wptywajacego z cata pewnoscig na
ksztattowanie naszej sylwetki.

LJesli chodzi o kwestie diety i odchudzania, to naj-
lepiej mysle¢ o nich przez caly rok. Osobiscie nie
wierze w cudowne srodki - w tym tzw. herbaty
funkcjonalne - obiecujace znaczny spadek wagi
ciata w ciggu zaledwie kilku tygodni. Uzywajac
tego typu srodkéw nalezy mie¢ swiadomos¢, ze
bywaja dodawane do nich np. srodki przeczyszcza-
jace wptywajace niekorzystnie na nasz organizm.
Najlepiej korzysta¢ z tego, co naturalne, zdrowe
i sprawdzone od tysiecy lat - np. z czystej, prawdzi-
wej herbaty” - twierdzi Tomasz Witomski.

Poczatek wiosny wiaze sie ze wzrostem zapotrze-
bowania na wszelkie suplementy wspomagajace
odchudzanie. W ofercie firmy Progressive znaj-
dziemy na przyktad Shape Tea —,Czas na Herbate".
To mieszanka wyszczuplajaca, ktérej gtéwnym
sktadnikiem jest czerwona herbata Pu Erh. Wedtug
informacji producentéw, dzieki obecnosci flawo-
noidéw przyspiesza trawienie, aktywuje enzymy
rozktadajace biatko pokarmowe w zofadku, popra-
wia metabolizm i normalizuje mase ciata. Dodat-
kowo wzmocniona jest brazylijska herbata Mate,
poprawiajaca przemiane materii, fagodzaca pro-
blemy gastryczne i polepszajaca wydalanie. Catos¢
doprawiona jest delikatnym aromatem cytrusow.

W naszej ofercie skierowanej dla oséb pragna-
cych cieszy¢ sie nienaganng, smukig sylwetka
znajduje sie bogata gama fantazyjnych oraz popu-
larnych, owocowych smakéw czerwonej herbaty
Pu Erh znanej jako zabdjca ttuszczu i cenionej ze
wzgledu na swoje wiasciwosci. Dzieki Pu Erh moz-
na pozby¢ sie zbednych kilogramoéw a picie kilku
filizanek tej herbaty dziennie obniza w organizmie
poziom ttuszczu oraz cholesterolu. W naszej ofer-
cie znajduja sie trzy rodzaje niearomatyzowanej,
naturalnej herbaty Pu Erh oraz ponad 23 rodzaje
Pu Erh w réznych, czesto niebanalnych smakach,
wzbogaconych kawatkami owocoéw oraz kwiato-
wymi dodatkami” - podkreslaja specjalisci ds.
marketingu firmy Progressive Izabela Mazurek
i Michal Kopystynski (sie¢, Czas na Herbate”).

Specjalisci z firmy Herbapol Lublin opracowali
natomiast specjalne zestawy herbat ziotowych,
wspomagajacych proces odchudzania: System
SlimFigura (dla kobiet) oraz System SlimFigura
Men (dla mezczyzn). Podstawe herbat stanowig
bioaktywne sktadniki pochodzenia naturalnego,
majace na celu intensyfikacje niektérych proce-
séw fizjologicznych zachodzacych w organizmie
podczas odchudzania.

,Herbaty z serii System SlimFigura, to produkty
wprowadzone na rynek w 2005 roku. Produkt ten
wpisat sie doskonale w oczekiwania konsumentéw
i w bardzo krétkim czasie pozwolit Herbapolowi
Lublin sta¢ sie niekwestionowanym liderem ryn-
ku herbat wspomagajacych proces odchudzania
z udziatem wartosciowym na koniec 2007 roku,
na poziomie ponad 54%. Sprzedaz herbaty z serii
System SlimFigura i System SlimFigura men wspie-
rana jest ogdlnopolskimi, telewizyjnymi oraz pra-
sowymi kampaniami reklamowymi. Efektem tych
dziatan jest 51 % znajomos¢ produktu w grupie ko-



Cejloriskie stonie nalezq do gatunkéw zagrozonych.

W ich ratowaniu bierze udziat Dilmah - adoptujgc miode,
osierocone zwierzeta zapewniamy im odpowiednie warunki
rozwoju i pomagamy przygotowac je do zycia na wolnosci.

Dziekujgc Paristwu za wybdr marki Dilmah, a tym samym
za pomoc udzielonq cejloriskim stoniom, do oznakowanych
opakowarn Dilmah Ceylon Gold dotqczylismy jednq z szesciu
recznie malowanych figurek sfoni.

Kto raz sprébuje herbaty Dilmabh, ten nigdy juz nie wréci do zwyktych herbat. sprobuji Ty




Nadchodzi sezon wiosennego odchudzania !
Wzmocnij oferte o pumpernikiel !

Pumpernikiel:

- ma dogodny termin przydatnosci do spozycia
- jest bogaty w btonnik

- pomaga walczyc z otytoscia

- wptywa korzystnie na trawienie

BENUS Spotka z o.0.
60-001 Poznan

.,/'H_h““‘*-.l’@
@ )
ul. Wykopy 5

tel. / fax 061 830 66 66
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biet w wieku 25-45 lat”— moéwi
Jacek Sim, rzecznik prasowy
Herbapol Lublin S.A.

Woda zdrowia doda

Do zaspokojenia pragnienia
bez szkody dla sylwetki najle-
piej nadaje sie woda mineral-
na. Warto wiedzie¢, ze nie kaz-
da z nich dostarcza organizmowi wtasciwej ilosci
i proporcji mineratéw. Powszechna jest wiedza, ze
to co w butelce - to,,woda mineralna”. Jest to jed-
nak dalekie od prawdy. Butelkuje sig rowniez wody
stotowe i Zrédlane. Kupujacy niestety bardzo cze-
sto wybierajg wode ,zrédlang’, gdyz nazwa ta ma
dobra konotacje.

,Konsumenci do picia powinni wybiera¢ wody
mineralne, ktére sg bogatsze w mineraty i do tego
wystepuja w podobnej, a czesto w nizszej cenie.
Jak wynika z Rozporzadzenia Ministra Zdrowia
jedynie naturalne wody mineralne cechujg sie
wiasciwosciami majacymi znaczenie fizjologiczne,
powodujacymi korzystne oddziatywanie na zdro-
wie ludzi w duzej mierze dlatego, ze mineraty sa
w najbardziej przyswajalnej, naturalnej postaci
a ich ilo$¢ rzeczywiscie ma dla organizmu znacze-
nie” - méwi Wojciech Panfil, marketing manager
w Wytwoérni Wod Mineralnych ,,MINERAL". Jego
firma proponuje konsumentom wode Mineral
Zdréj o mineralizacji ogélnej 905 mg/l, ze znacz-
na zawartoscig wapnia, ktory jest podstawowym
sktadnikiem kosci i zebow a u 0séb starszych jego
zapotrzebowanie jest wigksze z uwagi na ryzyko
osteoporozy.

,Nowoscig na rynku, wspierajacg nasze starania
o utrzymanie dobrej sylwetki sg unikalne wody
funkcjonalne Mineral + bedace kompozycjg eks-
traktéw odpowiednio dobranych ziét i aromatéw
w prawdziwej wodzie mineralnej. ,Mineral Active”
zawiera m.in. ekstrakty guarany i herbaty mate,
»Mineral Beauty” aloesu oraz hibiskusa a ,Mine-
ral Balance” zen-szenia i zielonej herbaty” - mowi
Wojciech Panfil.

Klienci czesto na wiosenng aktywnos¢ wybieraja
wode w mniejszych, bardziej porecznych opako-
waniach - na przyktad Cisowianke 0,71. "Nasz pro-
dukt jest doceniany zwtaszcza przez tych, ktérzy
pija duzo ptynéw, a butelke ulubionej wody chcie-
liby mie¢ zawsze pod reka. Cisowianka w butelce
0,7 litra w sam raz nadaje sie do tego, aby zabra¢
ja ze soba w teczce czy nawet niewielkiej damskiej
torebce. Ze wzgledu na rozmiary i opakowanie
z wygodnym ustnikiem, Cisowianka 0,7 jest dobra
jako towarzysz porannego joggingu, czy petnego
spotkan dnia pracy” - méwi Edyta Bilska, marke-
ting manager Cisowianki.

Druga propozycja tej firmy to woda mineralna Ci-
sowianka z naturalnym aromatem miety lub cytry-
ny, dla tych, ktérzy dbaja o smukity sylwetke a nie
przepadaja za naturalng wodg mineralna.,Woda ta
w odrdznieniu od innych produktéw nazywanych
wodami smakowymi nie zawiera konserwantéw,
cukru czy stodzikéw, dzieki czemu nie dostarcza
dodatkowych kalorii wyjasnia Edyta Bilska. Po-
nadto Cisowianka jest woda $redniozmineralizo-
wang, a taka lekarze polecaja jako najlepsza dla
zdrowia”.



W soku sita

Wiosna to pora roku, kiedy najczesciej zaczynamy stosowac réznego
rodzaju diety - pragniemy miec¢ nie tylko szczupta sylwetke, ale i tadnie
wygladac. Pozytywne nastawienie i zastrzyk energii to jest to, czego po-
trzeba nam najbardziej po dtugich jesienno - zimowych miesigcach. Od-
powiednia dieta to z jednej strony produkty niskokaloryczne - ale
z drugiej wazne jest, by opierata sie na zdrowych, naturalnych skfadni-
kach i dostarczata nam niezbednych wartosci odzywczych. Kluczem do
sukcesu jest to, by jej stosowanie sprawiato nam przyjemnos¢, co na
pewno ufatwi osiggniecie wyznaczonego celu.

Firma Hortex Holding S.A. posiada w swojej ofercie produkty, ktore
znacznie utatwiajg podjecie wiosennego wyzwania. Nalezy do nich linia
Hortex Light, lekkie i orzezwiajgce napoje owocowe o obnizonej wartosci
energetycznej.,To nie tylko wyjatkowy smak i $wietny sposéb na ugasze-
nie pragnienia, ale réwniez wyjatkowa pomoc w utrzymaniu szczuptej
sylwetki” - méwi Katarzyna Wozniak z firmy Hortex. Do wyboru mamy
smaki: “Grejpfrut, pomarancza” lub ,Ananas, grejpfrut” w opakowaniu
kartonowym 11z wygodna zakretka.

W portfolio firmy znajdziemy réwniez linie Hortex Vitaminka, stworzo-
na z mysla o kobietach prowadzacych aktywny tryb zycia i Swiadomych
tego, ze zdrowe odzywanie jest jego istotng czescig. Marka Vitaminka to
produkty, ktére nie tylko dostarczajg korzysci zdrowotnych i pomagaja
dbac o wyglad, ale przede wszystkim facza zdrowie z przyjemnoscia. Sa
to dwie linie produktowe do wyboru - jedna oparta gtéwnie na mar-
chewce, druga zas jest kompozycja wytacznie owocowych smakéw. Obie
sg bogate w witaminy dzieki naturalnym sktadnikom oraz zawartosci
koktajlu witamin ACE, a dostepne w dwdch rodzajach opakowan — karto-
nie i matej szklanej butelce., Ich niewatpliwg zaleta jest aksamitny smak
i gesta konsystencja - stanowig wiec $wietng, zdrowa i pyszna przekaske
bedaca zawsze pod reka - co jest szczegdlnie pomocne codziennym sto-
sowaniu diety” — zapewnia Katarzyna Wozniak.

Cos dla ostody

Wielu osobom walczagcym z nadmierna waga, trudno jest obejs¢ sie bez
stodyczy. Mozna wtedy siegna¢ po naturalng czekolade dobrej jakosci,
poniewaz zawiera mniej thuszczu niz inne stodycze. Czekolada naturalna,
a wiec gorzka i deserowa jest bogata w weglowodany, magnez, zelazo,
niacyne. Mniejsza zawartosc ttuszczu sprawia, ze jest mniej kaloryczna.
Na polskim rynku mozna znalez¢ na przyktad egzo-
tyczng serie czekolad Cocoacara o zawartosci 77%
kakao w ofercie Terravita. Cocoacara wystepuje
w trzech smakach - gorzka 77% kakao, gorzka 77%
kakao z chili i skorka pomaranczy i gorzka 77% kakao
z kawa i kardamonem. 100 gramowa tabliczka cze-
kolady Cocoacara to 586 kcal, ale przeciez jezeli dba-
my o sylwetke, to dla dodania sobie energii i popra-
wienia nastroju zjadamy tylko kilka kostek. | wtedy
mozemy by¢ spokojni o utrzymanie tadnej sylwetki”
- podkresla Dorota Weres, PR manager Eurovita.

Alternatywa dla stodyczy moga by¢ réwniez bakalie. Maja one niezwykte
wiasciwosci zdrowotne. Orzechy to bogate zrédto biatka oraz ttuszczu,
ktéry wystepuje w postaci korzystnych, nienasyconych kwaséw ttuszczo-
wych. Zawieraja tez duze ilosci witaminy E. Migdaty to réwniez Zrédto
biatka, jak i cennych pierwiastkow: magnezu, cynku, potasu i zelaza.
Osobom chcacym sie pozby¢ zbednych kilogramoéw polecane sa
w szczegdlnosci suszone owoce min. morele, Sliwki oraz rodzynki. Za-
wierajg duzo witamin, niezbednych sktadnikéw mineralnych oraz bton-
nika, ktéry wptywa na odpowiednia prace jelit.

,Bakalie sprzyjaja naszemu zdrowiu i powinny stac sie nieodtagcznym ele-
mentem codziennej diety. Moga tez by¢ doskonatg przekaska zastepuja-
ca stodycze” - méwi Aleksandra Michnicka, brand manager firmy Zio-
topex. W portfolio tej firmy znajdziemy bogaty wyboér bakalii w ramach
brandu Bakaliada, w ktérego sktad wchodza: Rodzynki Suttanki, Daktyle
drylowane, Mak niebieski, Migdaty stodkie, Migdaty pfatki, Morela suszo-
na, Orzechy witoskie, Orzechy laskowe, Orzechy pistacjowe, Pestki dyni,
Stonecznik tuskany, Sliwka suszona oraz Widrki kokosowe. ,Jesli naszym
marzeniem jest smukfa sylwetka, zamiast stodyczy, warto siegna¢ po nie”
- zaznacza Aleksandra Michnicka.

Bardzo szeroki wachlarz w tym segmencie produktéw znajdziemy
w ofercie firm Bakalland i HELIO.

Zapewne po zimie zawsze chcielibysmy zrzuci¢ kilka zbednych kilogra-
mow. Wczesng wiosng rodzi sie pytanie: jak to zrobi¢? Jak racjonalnie za-
dbac o swoja figure i odzyskac energie po zimowej aurze? Najrozsadniej
bedzie zacza¢ sie ruszac i racjonalnie odzywiaé. Produktéw zdrowych
i dietetycznych na pewno na poétkach sklepowych nie zabraknie.

Anna Sylwiak
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Olej z owocow
czerwonej palmy i z kanoli

carolenc

RED PALM & CANOLA OIL

Witaminy
i sktadniki
mineralne dla
zdrowia Twojej
rodziny

-

v witamina A
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RED PALM & CANOLA OIL

v witamina E

v/ Omega3ib6

v koenzym Q10

v likopen

v nie zawiera
cholesterolu

olej do zdrowszej kuchni
szukaj w dobrych sklepach
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a catym Swiecie prawie 8 na 10 ko-
N biet nie jest zadowolonych ze swojej

sylwetki. Najbardziej niezadowolone
sq Czeszki, a zaraz za nimi plasuja sie kobie-
ty z Wielkiej Brytanii i Wtoch. Okoto 20. roku
zycia jednym z ich najwiekszych probleméw
jest cellulit. Mniej wiecej 10 lat p6zniej cho-
dzi juz o ciato, ktére zaczyna zmienia¢ swoje
ksztatty. W wiekszosci przypadkéw kobiety
chca po prostu pozby¢ sie kilku centymetréw
na udach, biodrach, talii i brzuchu.

Badania przeprowadzone na zlecenie NI-
VEA Polska (Badanie U&A 2006r dotyczace
stosunku do kategorii oraz jej uzytkowania
przeprowadzone na grupie 503 kobiet 25-69
lat przez Millward Brown) wskazuja, ze 72%
Polek nie jest zadowolonych z ksztattu swoje-
go ciafa i chce wyglada¢ szczuplej. Pozbycie
sie nadmiaru tkanki ttuszczowej jest jednym
z gtéwnych probleméw, dlatego tez Polki sa
w stanie zrobi¢ naprawde duzo i wyda¢ na-
prawde wiele by wygladac¢ lepie;j.

Przyczyna tego, ze ciato kobiety zaczyna sie
zmienia¢ okoto trzydziestki, w catosci lezy
w naturze. Cigza i zmniejszajaca sie produk-
cja hormondéw maja na ten proces znaczacy
wptyw. W pewnych obszarach stopniowo
rozwija sie nadmierna ilo$¢ tkanki ttuszczo-
wej. U niektérych kobiet moga to by¢ bio-
dra, a uinnych uda. Ale wszystkie te poktady

tkanki ttuszczowej maja jedng ceche wspdl-
na: pozbycie sig ich jest znacznie trudniejsze,
niz miato to miejsce w mtodszym wieku. Me-
tabolizm komérek zaczyna zwalnia¢ jeszcze
wczesniej - nawet przed osiggnieciem 30.
roku zycia. Tak wiec, im kobiety staja sie star-
sze, tym mniej widkien kolagenowych pro-
dukujg komorki ich ciata. Wtékna te z kolei
sg podstawa zgrabnej sylwetki.

Spogladajac na liczbe nie do konca zado-
wolonych z swojego wygladu kobiet, tatwo
stwierdzi¢, ze wiele firm chce by¢ obecnych
na tym rynku. Jest o co walczy¢. Dane z ba-
dan w 2006 r na zlecenie NIVEA Polska S.A.
pokazuja, ze 30% Polek uzywa produktow
wyszczuplajacych. Ponadto 76% z nich uzy-
wa ich prawie codziennie. Po produkty te
siegaja gtéwnie mtode kobiety (20-35 lat), ze
srednim i wyzszym wyksztatceniem, majace
wyzsze dochody.

Zdaniem Urszuli Pierzchaty, dyrektor mar-
ketingu Eveline Cosmetics
- sprzedaz kosmetykow wy-
szczuplajacych i ujedrniaja-
cych systematycznie wzra-
sta, szczegblnie w okresie
wiosenno - letnim.

,Jak pokazuja najnowsze
badania, produkty naszej
firmy plasuja sie niezmien-




nie na 1 miejscu od ponad dwdch lat. Jeste-
$my niekwestionowanym liderem i posiada-
my ok. 24% rynku ilosciowo w segmencie
kosmetykéw  wyszczuplajacych  (MEMRB
12/2007)"- méwi Urszula Pierzchata.

Ten segment rynku rozwija sie bardzo dyna-
micznie gtéwnie na skutek szerokiej kampa-
nii informacyjno - edukacyjnej w mediach,
ktorej efektem jest zwiekszajaca sie $wiado-
mos¢ konsumentek w zakresie odpowiedniej
i skutecznej pielegnacji ciata. Prawda jest, iz
systematyczne i regularne stosowanie ko-
smetykéw antycellulitowych, wyszczuplaja-
cych i ujedrniajacych przynosi znaczng po-
prawe wygladu skory.

Po6tki sklepowe az uginaja sie pod preparata-
mi antycellulitowymi dostepnymi w réznej
postaci. Producenci oferujg mydia, zele do
mycia, peelingi, olejki, kremy, balsamy, maski
oraz spray’e do ciata, ktérych sktadniki maja
dziatanie ujedrniajace, wyszczuplajace oraz
antycellulitowe.

Tegoroczng nowoscig w portfolio NIVEA jest
Zel wyszczuplajacy i modelujacy sylwetke
My Silhouette NIVEA. ,Wiekszos¢ kobiet lubi
kosmetyki, ktore powstajg na bazie natural-
nych sktadnikéw. Naukowcy Centrum Badan
i Rozwoju NIVEA réwniez stawiajg na syner-
gie znatura. W ramach wachlarza sktadnikéw
testowanych w laboratoriach NIVEA, okaza-
fo sie, ze biata herbata i wyciag z anyzu sa
szczegolnie skuteczne, jesli chodzi o dziata-
nie ukierunkowane na konkretne problemy
z sylwetka. Dlatego nowy kosmetyk zawiera
innowacyjny, w 100% naturalny kompleks
wyszczuplajacy BIO-SLIM, oparty na biatej
herbacie i ekstrakcie z anyzu. Skutecznos$¢
formuty zostata przebadana w Centrum Ba-
dan i Rozwoju w Hamburgu, podczas licz-
nych testéw in vivo oraz in vitro. Eksperci
i naukowcy NIVEA gromadzili dane takze
z zastosowaniem nowej, pionierskiej tech-
nologii laserowych pomiaréw, niespotykanej
wczesdniej w branzy kosmetycznej. Udowod-
niono, ze Zel My Silhouette zmniejsza obwod
wybranych czesci ciata, takich jak uda, bio-
dra, talia i brzuch jednoczes$nie remodelujac
ksztatt ciata” - méwi Katarzyna Bogucka,
PR manager NIVEA.

Z kolei w ofercie Laboratorium Farmaceu-
tyczno-Kosmetycznym OCEANIC znajduje
sie linia AA expresso SLIM z naturalnymi
substancjami aktywnymi (ananas, kawa, gu-
arana). ,Kosmetyki te dziatajg kompleksowo,
dzieki czemu skutecznie
przyczyniaja sie do reduk-
¢ji cellulitu i wspomagaja
proces odchudzania. Po-
budzajg  mikrokrazenie,
ujedrniaja i wzmacniaja
skére, zapobiegajac utra-
cie jej elastycznosci” - za-
znacza Jolanta Gorska,
kierownik dziatu ds. komunikacji z media-
mi OCEANIC.

Jakinformuje Marzena Kali-
nowska, dyrektor handlo-
wy i marketingu Bielenda
Kosmetyki Naturalne, fir-
ma ma w swej ofercie wiele
kosmetykow  specjalistycz-
nych ukierunkowanych na
potrzeby o0séb chcacych

uzyskac zgrabna sylwetke i piekne ciato. Bie-
lenda proponuje takim osobom linie piele-
gnacyjne, takie jak np. Sexy Look, Size
S czy kosmetyki z linii Powitanie z Afryka. Do-
skonatym przyktadem tego typu pielegna-
¢ji jest komplementarna linia Fitness Line,
sktadajaca sie z kosmetykéw wyszczuplajaco
- drenujacych. Jest ona doskonata propozy-
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Rozgrzewa, spala, dziata

T v

Zaawansowana technologicznie formuta delikatnie rozgrzewa
skore, dzieki czemu umozliwia blyskawiczng penetracje substan-
cji aktywnych w glab epidrmy, zapewniajac maksymalne efekty”:
wyrazna redukacja tkanki ttuszczow badanych
wymodelowana sylwetka (talia, posladki, uda) badanych
zmniejszenie widocznosci uporczywego cellulitu badanych

ny na wy
m.pl  www.slir

slim EXTREME 3D - numer 1 na rynku preparatéw wyszczuplajacych.*

*zrodio: MEMRB wartosciowa i ilosciowa styczen-grudzien 2007



¢ja dla 0s6b odchudzajacych sie. Fitness Line
Aktywny koncentrat wyszczuplajacy 24h
zawarty w chronoaktywnych amputkach na
dzien i noc dziata zgodnie z dobowym ryt-
mem organizmu. Koncentrat na dziers pobu-
dza likwidacje nadmiernej tkanki ttuszczo-
wej, a koncentrat na noc wspomaga proces
drenazu i eliminacji toksyn oraz zapobiega
powstawaniu rezerw ttuszczowych.

,Aby réwnoczesnie ujedrni¢ skoére i zredu-
kowa¢ objawy cellulitu, wskazane jest sto-
sowanie Fitness Line termoaktywnego zelu
wyszczuplajagco - drenujacego, ktéry row-
niez nanoszony miejscowo, poprzez swoje
wilasciwosci rozgrzewajace, przyspiesza mi-
krocyrkulacje, procesy przemiany materii
i spalanie ttuszczow” - zaznacza Marzena
Kalinowska.

W tej serii znajdziemy rowniez balsam do co-
dziennej pielegnacji, a takze kosmetyki przy-
gotowujace skére do poézniejszej pielegnacji
- jak peeling czy zel pod prysznic. Wszystkie
te kosmetyki posiadajg aktywne skfadniki,
ktore wspomagajg modelowanie sylwetki.
Wspotdziatanie odpowiednio dobranej
diety, dostarczanie skoérze odpowiedniej ilo-
$ci wody, umiejetne dawkowanie ¢wiczen
fizycznych i stosowanie specjalistycznych
kosmetykow wspomagajacych kuracje na
pewno zaowocujg doskonatym i trwatym
efektem smuktej sylwetki i jedrnej skoéry”
- dodaje przedstawicielka firmy Bielenda Ko-
smetyki Naturalne.
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Walke z cellulitem i nadmiernym ttuszczy-
kiem mozna wspomdc kosmetykami, ktore
maja odpowiednio dobrane skfadniki do
tego celu. Oprécz znanych substangji, takich
jak kofeina i karnityna, ktérych zadaniem
jest przyspieszenie proceséw spalania ttusz-
czéw w tkance podskoérnej i pobudzenie
mikrocyrkulacji krwi, nowoczesne kosme-
tyki wyszczuplajace i antycellulitowe czesto
zawierajg szereg dodat-
kowych sktadnikow, kto-
re wzbogacaja spektrum
ich dziatania. Zapewniaja
ujedrnienie,  nawilzenie,
odzywienie, a takze na
przyktad brazowia skore.
Innymi stowy daja klient-
kom  wiecej korzysci”
- méwi Jagna Dyzakowska, PR manager,
DAX Cosmetics.

Firma DAX Cosmetics proponuje wyszczupla-
jaca i modelujaca ciato serie balsaméw Extra
Slim marki PERFECTA. Oprocz istniejacego
juz w serii preparatu na rozstepy i preparatu
na cellulit, ktéry ogtoszony zostat Odkryciem
Roku 2007 w konkursie Laur Konsumenta,
w styczniu dotaczyt do nich preparat do wy-
petniania i podnoszenia biustu oraz preparat
do wyszczuplania brzucha, bioder, poslad-
kow i ud. Poza ta wyspecjalizowang serig,
marka PERFECTA oferuje takze klasyczne
balsamy do ciata, ktére oprécz nawilzania
i odzywiania, modeluja, rozswietlaja i brazu-
ja ciato.

Firma Ziaja proponuje natomiast serie re-
build - odbudowa skéry, przeznaczong do
kompleksowej pielegnacji skory z cellulitem,
rozstepami o dziataniu ujedrniajagcym. Regu-
larne stosowanie tego typu kosmetykow, po-
taczone z odpowiednimi zasadami zywienia

i aktywnoscia fizyczng, moze sie przyczyni¢
do uzyskania odpowiedniego wygladu skory.

Krakowska firma kosmetyczna BARWA po-
siada w swojej ofercie preparaty o dziataniu
wyszczuplajaco - modelujgcym, antycelluli-
towym ,Talia Fitness” Dzieki zawartosci na-
turalnych skfadnikow, takich jak ekstrakty ro-
slinne z nostrzyka, bluszczu, guarany, arniki,
imbiru i stodkich traw oraz alg morskich
i mikroelementéw, preparat ma ujedrnia¢,
nawilzac¢ i utatwiac spalanie tkanki ttuszczowej.
,Dostepny w dwodch rodzajach, peeling-
masaz pod prysznic z naturalnym olejkiem
pomaranczowym/grejpfrutowym, dzieki
zawartosci mikrodrobinek peelingujacych
pobudza naturalny metabolizm skoéry
i oczyszcza ja z martwych komérek naskor-
ka. Podobnym dziataniem charakteryzuje sie
kostka wyszczuplajaco-modelujaca, ktérej
podstawowym sktadnikiem sg algi morskie
bedace zrédtem soli jodu, wapnia i magne-
zu. Kosmetyki te doskonale przygotowuja
skore do tatwiejszego i szybszego wchia-
niania sktadnikéw zawartych w pozostatych
produktach linii ,Talia Fitness” Po kapieli
polecane jest stosowanie masazu wyszczu-
plajaco-modelujgcego dostepnego w formie
zelu. Dla oséb, ktérym brakuje czasu na kil-
kuminutowy masaz, firma BARWA proponu-
je balsam wyszczyplajaco-modelujacy, ktory

w odréznieniu od masazu
szybciej sie wchfania” -
moéwi Joanna Korzonkie-
wicz-Kabat, specjalista
ds. marketingu , Barwa”
Sp.zo.0.

Laboratorium  Kosmety- | /i
kéw Naturalnych Farmona N
we wspdtpracy z biokosmetologami oraz ko-
bietami dotknietymi cellulitem opracowato
natomiast serie preparatoéw przeznaczonych
do samodzielnej, kompleksowej kuracji wy-
szczuplajacej i antycellulitowej ,Nivelazio-
ne woman”. Wéréd ciekawszych produktow
mozna wymieni¢ Chronoaktywne amputki
wyszczuplajace na dzien i na noc, dziatajace
zgodnie z procesami zachodzacymi w orga-
nizmie w ciggu doby. Kosmetyk ten wykorzy-
stuje do walki z cellulitem i nadmiarem tkanki
tluszczowej naturalne biorytmy organizmu.
Dodatkowg pomoca ma by¢ Suplement die-
ty wspomagajacy odchudzanie dziatajacy
zgodnie z naturalnymi biorytmami organi-
zmu, dostarczajacy odpowiednich sktad-
nikdw o optymalnej porze doby. ,Kapsutki
na dzien (Ukarnityna, yerba mate, btonnik)
pobudzajg metabolizm, spalaja tkanke ttusz-
czowa, hamuja faknienie oraz zapobiegaja
napadom gtodu przez zapewnienie uczucia
sytosci. Kapsutki na noc (Likopen z pomido-
réw, zielona herbata, witaminy i mineraty,
cynk) oczyszczaja organizm, eliminuja toksy-
ny i szkodliwe produkty przemiany materii,
regulujg gospodarke ttuszczowa, ujedrniaja
skére oraz wzmacniaja i regenerujg orga-
nizm w czasie diet odchudzajacych” — moéwi
Malgorzata Waliczek, dyrektor rozwoju
i marketingu Laboratorium Kosmetykow
Naturalnych Farmona.

W szerokiej ofercie Eveline Cosmetics konsu-
mentki znajda produkty przygotowane z my-
slg o korygowaniu okreslonych probleméw
skornych, takich jak cellulit czy rozstepy. Sa
nimi np: Slim Extreme 3D - serum przeciwko
rozstepom lub kosmetyki, ktérych zadaniem
jest ujedrnianie i wyszczuplanie okreslonych
czesci ciata, np. Aktywne serum modelujace
brzuch i posladki. Alternatywa dla zabiegow
gabinetowych natomiast jest linia specjali-
stycznych preparatéw Slim Extreme 3D Pro-
fessional.

,Na najblizszy sezon wiosenno - letni dla
naszych dotychczasowych klientek - jak row-
niez w celu zachecenia tych, ktére jeszcze nie
siegnety po produkty Slim Extreme 3D - przy-
gotowalismy nowy specjalistyczny preparat
wyszczuplajaco i antycellulitowy, ujedrnia-
jacy skore ze specjalnie opracowang formuta
rozgrzewajaca. Mamy nadzieje, ze produkty
te nie tylko zaskoczg, ale przede wszystkim
spetnig oczekiwania naszych wymagajacych
konsumentéw” - méwi Urszula Pierzchata
z Eveline Cosmetics.



Wybdr kosmetykow jest wiec ogromny. A na co najczesciej
zwracaja uwage klientki?

Producenci twierdza, ze gtdwnie kierujg sie zaufaniem do
marki, z czym wigze sie przekonanie o skutecznosci dziata-
nia danych preparatéw i bezpieczenstwie ich uzywania. Nie-
zwykle wazny jest odpowiedni raport jakosci do ceny, coraz
czesciej zwraca sie tez uwage na estetyke produktéw.

,Obok jakosci i skutecznosci bardzo wazne sa zapach, kon-
systencja, praktyczne opakowanie - wszystko to, co skfada
sie na przyjemnos¢ stosowania” - méwi Jolanta Gorska
z firmy OCEANIC.

Jak zaznacza Joanna Kowalczuk, kierownik dziatu marke-
tingu w firmie Ziaja, w przypadku kosme- |
tykéw do modelowania sylwetki i zwalcza-
nia nieprawidtowosci skéry bardzo istotny
jest sktad preparatu, jego wyglad, wchfa-
nialnos¢, sposéb aplikacji i wyglad opako-
wania. Klientki poszukujace tego typu pro-
duktéw sg bardzo wrazliwe na pojawiajace
sie nowosci i chetnie je nabywaja.

,Siegajac po produkty antycellulitowe konsumentki zwra-
cajg uwage przede wszystkim na skuteczno$¢ preparatow
potwierdzong przez zaprzyjazniong osobe czy internautke.
Dlatego ogromne znaczenie przy sprzedazy kosmetykéw
antycellulitowych ma wysoka jako$¢ produktéw, ktoéra jest
btyskawicznie weryfikowana przez rynek. Nie bez znaczenia
pozostaja rowniez zapach, konsystencja oraz cena. Polskie
konsumentki sa bardzo wymagajace i potrafig dokonywac
doskonatych wyboréw kierujac sie relacjg ceny do jakosci”
- twierdzi Urszula Pierzchata.

Gtadka skora ciata i zgrabna sylwetka to marzenie kazdej
kobiety. Wiosenny klimat mobilizuje nie tylko do zrobienia
porzadkédw w naszych domach, ale réwniez wywotuje w nas
che¢ matego szalenstwa i odmiany. Niejedna kobieta uda
sie do fryzjera, kosmetyczki albo na zakupy po to, by poczu¢
sie piekniejsza i podarowac sobie odrobine przyjemnosci po
szarych, mokrych zimowych miesigcach. Niejedna kobieta
zacznie sie takze odchudza¢, a wtedy z pewnoscia siegnie
po kosmetyki pielegnacyjne pomagajace walczy¢ z niedo-
skonatosciami sylwetki.

Anna Sylwiak
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Zywnosé dla dzieci

Kategoria produktow zywnosciowych dla niemowlat i dzieci stale sie rozwija.
Producenci oferujg coraz wiecej nowosci, a rodzice coraz chetniej siegaja po
bezpieczne i zdrowe specjaly dla najmtodszych.
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rynku produktéw dla niemowlat. Dynamika

sprzedazy gotowych positkow w stoikach
w 2007 wyniosta 22%, zas dynamika sokéw dla
niemowlat 15% (Nielsen, MAT 12/2008). Wyniki te
stawiajag gotowe produkty dzieciece w czotéwce
najsilniej rozwijajacych sie kategorii FMCG.

Skor’\czy’f sie kolejny, bardzo dobry rok dla

JPrzewidujemy, ze najblizsze
lata przyniosa dalszy dyna-
miczny rozwdj tych kategorii.
Wiekszos¢ czynnikéw sprzyja
takiej optymistycznej pro-
gnozie na przysztos¢” - oce-
nia Agnieszka Zybura, sales
support manager w firmie
Alima-Gerber S.A. Wyjasnia,
ze w Polsce trwa ,baby boom”
- w 2007 urodzito sie o 4% wiecej dzieci niz rok
wczesniej.

»Estymujemy, ze w roku 2008 liczba urodzen nadal
bedzie rosna¢. Wynika to gtéwnie z faktu, ze dzieci
urodzone w wyzu demograficznym z poczatku lat
80-tych teraz zaczynaja zaktadac¢ wtasne rodziny
i posiadac dzieci. Wydaje sie ponadto, ze zapano-
wata moda na bycie rodzicem - wielkie gwiazdy,
zaréwno polskie, jak i zagraniczne chetnie pozuja
do kolorowych magazynéw ze swoimi pociechami
i opowiadajg z duma o macierzynstwie” — mowi
Agnieszka Zybura.

Agnieszka Karolak, marketing manager
w Nestle Polska réwniez zauwaza duza dynamike
wzrostu wszystkich segmentow, ktdra jest wyzsza
od wskaznika przyrostu naturalnego. Wiaze sie
to ze zmieniajgcymi sie trendami Zzywieniowymi,

a takze coraz szybszym tempem zycia. Matki szyb-
ko wracaja do pracy, rezygnujac coraz czesciej z sa-
modzielnego gotowania, w zwiazku z tym chetniej
siegaja po produkty gotowe.

Jeden z najszybciej rozwijajacych sie segmentow
na rynku zywnosci dla dzieci i niemowlat to wia-
$nie gotowe positki, czyli zupki, obiadki, deserki
i musy owocowe. Wyniki badania ACNielsen Pol-
ska w 2006 r. pokazuja, ze gotowe positki miaty
25,8 proc. udziatéw w sprzedazy. Od grudnia 2005
r. do listopada 2006 . ich sprzedaz wzrosta w po-
réwnaniu z analogicznym okresem 2005 r. o 14
proc. To drugi pod wzgledem wartosci sprzedazy,
po mleku modyfikowanym, segment rynku, a do-
Swiadczenia z rynkéw zachodnich pokazujg, ze jego
udziat w rynku bedzie nadal zyskiwat na znaczeniu.
Majac do dyspozycji gotowe i bezpieczne positki
najwyzszej jakosci, matki majg pewnos¢ dobrego
wyboru i moga wiecej czasu poswiecic¢ na zabawe
z dzieckiem zamiast samodzielnie przygotowywac
przeciery.

Dla rozwoju rynku produktéw dla najmtodszych
istotna role odgrywaja takze czynniki socjo-eko-
nomiczne. Poprawia sie koniunktura gospodarcza,
spada bezrobocie, rosng zarobki. Stopa bezrobo-
cia pod koniec listopada 2007 r. wynosita 11,2 %,
wobec 14,8 % w listopadzie 2006 r (GUS, 11/2007).
Wynagrodzenia natomiast wzrosty w ciggu 11 mie-
siecy 2007 r.0 12%.

Bardzo aktywni sa takze producenci produktéw dla
dzieci oferujgc wiele innowacyjnych, ciekawych
produktéw, ktére aktywizujg sprzedaz. Aktywne
sg takze media, ktére promuja zdrowy styl zycia
i uswiadamiajg mtodym rodzicom jak prawidtowo
zywi¢ maluchy. To wszystko sprawia, ze biznes



dzieciecy bardzo preznie sie rozwija i jest nadal
niezwykle perspektywiczny.

,Oceniamy, ze nowosci produktowe sg jednym
z gtéwnych czynnikdéw rozwijajacych kategorie
gotowych produktéw dla dzieci. Mamy szukaja
nowych smakéw, chetnie kupuja nowosci. To po-
zwala im jeszcze bardziej urozmaicic¢ diete dziecka,
sprawi¢ ze positki sg réznorodne, a zywienie po-
zbawione monotonii” - méwi Agnieszka Zybura.
Firma Alima-Gerber wykorzystuje dobry moment
na rynku i rozwija porfolio zaréwno w kategorii
positkdw w stoikach jak i w sokach.

W roku 2006 firma wprowadzita na rynek nowa
linie dan, deseréw i koktajli pod nazwa Menu
Smakosza - positki inspirowane ulubionymi sma-
kami dorostych. W roku 2007 w ofercie pojawita
sie woda dla niemowlat i matych dzieci, pod mar-
ka Gerber, ktérej ogromna zaleta jest to, ze nie
wymaga gotowania przed podaniem. Kolejnymi
nowosciami byly soki Gerber z ziotami oraz nowe
smaki w ofercie sokéw Bobofrut.,W roku 2008 nasi
klienci moga liczy¢ na dalsze, ciekawe propozycje
produktéw w ramach marek Gerber i Bobo Frut,
beda zaréwno nowe pyszne positki w stoiczkach
jakinowe, owocowe soki” - zapowiada Agnieszka
Zybura.

Zdaniem Agnieszki Karolak z Nestle, receptury
produktéw beda stale udoskonalane - tak, by byty
smaczniejsze i jednoczesnie jeszcze zdrowsze (np.
poprzez ograniczanie zawartosci soli i cukru bez
uszczerbku dla smaku). Réwnolegle duza waga be-
dzie przyktadana do funkcjonalnosci zywnosci dla
niemowlat, ktdra jest niezwykle istotna z perspek-
tywy mtodych - czesto zabieganych - rodzicéw.
Funkcjonalne opakowania i wygoda stosowania
to elementy, do ktérych producenci beda przywia-
zywac coraz wieksza wage.

Po nowosci z tego segmentu Polacy siegaja coraz
chetniej. Zwigzane jest to przede wszystkim ze
zmieniajacym sie stylem i tempem zycia. Matki co-
raz czesciej sg aktywne zawodowo i bardzo czesto
wiekszos¢ z nich wraca do pracy zaraz po urlopie
macierzynskim.

Firma Nestlé Polska w 2007r. wprowadzita na rynek
petng game mlek premium NAN Active (1,2,3). Uni-
kalna kompozycja sktadnikéw w tym produkcie
wzorowana jest na skfadzie mleka matki. To co je
wyroéznia sposrod innych mlek, to doskonale przy-
swajalne i lekkostrawne biatka OPTI PRO, probioty-
ki BIFIDUS, ktére wzmacniaja odpornosc i chronig
przed infekcjami oraz specjalne kwasy ttuszczowe
LC PUFA wptywajace korzystnie na rozwoj catego
ukfadu nerwowego. Dzieki nowoczesnej receptu-
rze zawierajacej unikalng kompozycje powyzszych
sktadnikéw, produkt ten spetnia wysokie ocze-
kiwania matek, ktére chca da¢ swojemu dziecku
mleko zaspokajajace potrzeby zywieniowe malu-
cha, ale takze aktywnie wspierajace jego rozwdj
psychofizyczny.

Tam, gdzie dzieci i ich mamy znajda nowa
owocowg przygode, Ty odkryjesz zrédto
zysku.

www.bobofrut.pl

Liczne nowosci wprowadza takze NUTRICIA. ,Za-
réwno mamy jak i dzieci to lubig. Mali smakosze
cieszg sie mogac sprobowac czegos nowego
i pysznego. Mamy s3 z kolei zadowolone, mogac
podawa¢ dziecku gotowe,
bezpieczne produkty, ktére
jednoczesnie dobrze smaku-
ja" - méwi Matgorzata Koto-
drub, kierownik ds. komuni-
kacji NUTRICIA Polska.

W 2007 roku firma ta wprowa-
dzita na rynek az 91 nowosci, &
niemal trzy razy wiecej niz rok
wczesniej. Sg wsrdd nich m.in. nowe deserki, zupki
i obiadki BoboVita z logo programu ,Zywienie
z mysla o przysztosci’, czy ziotlowe i owocowe her-
batki BoboVita. NUTRICIA Polska wprowadzita tak-
ze produkty zupetnie nowe na polskim rynku, ta-
kie jak: kaszki BoboVita Smaczny Sen - idealne jako
positek przed snem, czy musy owocowe BoboVita
Frutapura w tubkach, dla dzieci od 15. miesigca
zycia, ufatwiajgce samodzielne jedzenie. Firma na
2008 rok zapowiada wprowadzenie kolejnych no-
wosci.

,Jesli marka cieszy sie duzym zaufaniem, takim jak
np. BoboVita lub Bebiko, to kazda nowos¢ spoty-
ka sie z entuzjazmem i zainteresowaniem mam.
W przypadku zakupu zywnosci dla matych dzieci
to przede wszystkim mama decyduje o wyborze
produktu, a dziecko wyraza jedynie aprobate dla
smaku. To mama obserwujac potrzeby malucha
decyduje, co w danym etapie rozwoju bedzie dla
niego najlepsze” — moéwi przedstawicielka firmy.
Konsumenci chetnie siegaja po produkty innowa-
cyjne, nie tylko jesli chodzi o forme, ale takze
o zestawienia smakowe. Do tych ostatnich zaliczy¢
mozna ,Basniowa Kraine” wprowadzona przez fir-
me HIPP. Produkt jest przeznaczony dla dzieci od
1-go roku zycia az do wieku szkolnego. Rodzice
siegaja po nowe dania nie tylko na co dzien, lecz
takze w podrézy, podczas wyjscia do restauracji,

Zywnosé dla dzieci

a wiec kiedy ich pottoraroczne dziecko nie jest jesz-
cze gotowe jes¢ to co oni.,Te jedyne na rynku pol-
skim dania dla starszych dzieci w krotkim okresie
od wprowadzenia podbity serca rodzicéw, dzieki
czemu ich sprzedaz przerosta nasze oczekiwania”
- zaznacza Anna Kowalewska - Marte, kierow-
nik dziatlu marketingu HIPP Polska Sp. z 0.0.

Na rozwoéj segmentu zywnosci dla niemowlat
wplywa tez fakt, ze mtode matki podejmuja decy-
zje o macierzynstwie Swiadomie i staraja sie pozo-
sta¢ aktywne zawodowo. Nie chcg przy tym, aby
macierzynstwo oznaczato rezygnacje z dotychcza-
sowego sposobu zycia. Dlatego tez coraz wiecej
z nich ceni w zywnosci gotowej to, ze w poréw-
naniu z produktami przygotowywanymi w domu
jest ona nie tylko znacznie bardziej wygodna, lecz
przede wszystkim dopasowana do potrzeb dziec-
ka na danym etapie rozwoju. Ogromny wybér pro-
duktéw dla niemowlat - réznorodnos¢ smakow,
ich zestawien sprawia, ze matki moga urozmaicac
diete swoich dzieci, podajac im ulubione produk-
ty, takze ulubione owoce czy warzywa niezaleznie
od sezonu.

,Od kilku lat obserwujemy, ze matki coraz chetniej
wybierajg produkty z segmentu premium, do kté-
rego naleza réwniez produkty HiPP, przygotowane
Z surowcow z atestowanych gospodarstw ekolo-
gicznych. Ekologiczne produkty HiPP wytwarza-
ne s3 zgodnie z normami prawa obowiagzujacego
w Unii Europejskiej. Posiadaja one informacje
o nazwie i kodzie jednostki certyfikujacej, dodat-
kowo oznaczone sg unijnym symbolem rolnictwa
ekologicznego i zielono-niebieskim znakiem BIO”
- méwi Anna Kowalewska - Marte.

Wprowadzanie na rynek konkurencyjnych produk-
tow wspierane jest takze kampaniami informacyj-
nymi. Coraz wazniejsza dla nowoczesnych i Swia-
domych konsumentéw staje sie wiedza na temat
zdrowego zywienia niemowlat.

+Aby wychodzi¢ klientom naprzeciw, przygotowu-
jemy potrzebne informacje w wygodnej formie,
np. portali internetowych czy poradnikéw dla
mam. W dzisiejszych czasach kazdy, kto chce by¢
obecny na rynku zywnosci dla dzieci i niemow-
lat, musi by¢ blisko swoich konsumentoéw, tak jak
czyni to NUTRICIA Polska” - zaznacza Malgorzata
Kotodrub.

Rodzice poszukuja positkdéw najwyzszej jakosci,
w petni bezpiecznych i zaspokajajacych specyficz-
ne potrzeby niemowlat. Dlatego coraz czesciej,
zamiast podawa¢ maluchowi ,doroste” jedzenie,
siegajg po positki specjalnie dla niego przygoto-
wywane, przebadane i zapewniajace potrzebne
do prawidtowego rozwoju dziecka skfadniki. Nie
ma wiec watpliwosci, ze segment produktéw zy-
wieniowych dla dzieci nadal sie bedzie rozwijat.
Anna Sylwiak

nielsen
Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 Kg/ Wartos¢ Sprzedazy w 10 000
: L /udziaty ilosciowe Zmiana PLN / udziaty wartosciowe Zmiana
Kategoria/ Segment (% / p%) (% / p%)
Pazdziernik’05- Pazdziernik’06- ("’ P/ pazdziernik’05- Pazdziernik’06- (7 P
Wrzesien’06  Wrzesien’07 Wrzesien’06  Wrzesien’07
Rynek zywnosci dla dzieci 30673,9 34 405,1 12,2 61627,3 72 029,3 16,9
Certyfikowane kaszki dla dzieci 17,6 17,2 -0,4 20,1 19,0 -1,1
Certyfikowane mleka dla niemowlgt 25,1 26,3 1,2 42,0 42,0 0,0
Certyfikowana zywno$c w stoiczkach 28,0 28,4 0,4 25,6 26,5 1,0
Certyfikowane soki dla dzieci 29,2 28,0 -1,2 12,4 12,5 0,1

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z 0.0. Panel Handlu Detalicznego
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Na wielkanocnym stole

Swieta Wielkiej Nocy to
szczegolny okres, kiedy na
naszych stotach pojawiaja sie
potrawy przygotowywane
wedtug sprawdzonych
przepisow. Przyrzadzane tak
samo od wiekdw, sg istotnag
czescig Swiatecznej
atmosfery. Wiele doskonatych
potraw wywodzi sie z kuchni
staropolskiej, w ktorej

nie mogto zabrakna¢
ré6znorodnych mies.

Na stoly podawano pieczone
w calosci prosieta
nadziewane kaszg, sarny
oraz dziki jak rowniez
pieczenie z réznych
gatunkow ptactwa i ryb.

Co podamy na stét w te
Swieta?

REKLAMA
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szej tradycji przede wszystkim rodzinng

atmosferg i uroczystym obiadem przy
Swigtecznym stole. Poniewaz dla wiekszosci
z nas, s to jedne z najwazniejszych $wiat
w roku, dlatego w tym okresie przywiazuje-
my szczeg6lng wage i doktadamy wielu sta-
ran, aby i w naszej kuchni panowat $wigtecz-
ny nastroj.

y 4
Swieta Wielkanocne zapisane sg w na-

Miesne specjaly

Polska tradycja potraw wielkanocnych jest
bardzo bogata i poza potrawami z jaj beda-
cych symbolem tych $wiat, obejmuje réow-
niez tradycyjne wypieki i dania miesne. Wielu
producentéw przygotowato wiec specjalne
Swiateczne oferty.

,Na naszych stotach wielkanocnych nie moze
zabrakna¢wedlin, ktére symbolizuja zdrowie,
ptodnosc i dostatek. Jest juz tradycja stawia-
nie na stofach kietbasy biatej, szynki gotowa-
nej, pieczeni i pasztetéw” - méwi Karolina
Talaska, specjalista ds. marketingu Za-
ktadéw Miesnych SKIBA. Podawane s3 one
na ciepto badz zimno z symbolizujacym site
chrzanem. Ich wyrazisty charakter sprawia, iz
kultywujac tradycje mozemy delektowac sie
ich wyjatkowym smakiem i aromatem.

Tradycja, bez ktérej Swieta
Wielkanocne dla wielu nie
beda Swietami jest kietba-
sa biata. Od lat, duze uzna-
nie zdobywa  szczegdlnie
tapod marka Morliny” -
moéwi Andrzej Pawelczak,
dyrektor ds. PR Grupy Ani-
mex. Kietbasy suche réw-
niez pod markami Krakus i Morliny winny
sie znalez¢ nie tylko w wielkanocnym koszy-
ku, czyli w tzw. ,Swieconce’, ale réwniez na
$niadaniowym Swigtecznym stole. W okresie
Swigtecznym popularnosciag ciesza sie row-
niez szynki typu Tesciowej, Polska z Morlin,
szynka wedzona Krakus oraz tradycyjne we-
dzonki typu sopocka czy krotoszyrska.

Z nowosci Grupy Animex znajdziemy
w sklepach poledwice tososiowaz indyka
pod marka Morliny oraz nowg linie kietbas
tradycyjnych pod marka Krakus: podwawel-
ska, $laska, torunska, wiejska, ktére tworza
nowa jakos¢ i standardy w kategorii cienkich
kietbas tradycyjnych.

Zaktady Miesny ,Moscibrody” proponuja
Szynke Wisniewska, z serii Wyrobdw Wisniew-

skich, ktéra swoim smakiem ma przenies¢
nas w dawne lata dziecinstwa i przypomniec
smak wedlin przygotowanych specjalnie na
Swieta. Do koszyczka ze $wieconka nadaje sie
natomiast Kietbasa Wisniewska, ktéra dzieki
tradycyjnej recepturze, zaskakuje kruchoscia
oraz tradycyjnym smakiem i aromatem.

Mariola Mastowska, czto-
nek zarzadu ZM NOVE
proponuje natomiast
Kietbase Biata NOVE z linii
Classic. ,Podana w kazdej
postaci: pieczona, parzo-
na czy gotowana, smakuje
wy$mienicie. Majeranko-
wo-czosnkowy smak zas
Swietnie rownowazy czarny pieprz, dlatego
Kietbas Biata NOVE idealnie komponuje sie ze
Swigtecznym sosem chrzanowym czy ¢wikta,
ale najlepiej smakuje jako dodatek do wiel-
kanocnego zurku’”. Jej zdaniem, godne pole-
cenia sg réwniez: Kietbasa Jatowcowa NOVE
z linii Exclusive o wyjatkowo delikatnym
smaku aromacie jatowca, a takze pasztety:
pieczony oraz z czosnkiem niedzwiedzim.

W Wielkanocnym menu nie moze zabrakna¢
Swiatecznej pieczeni, ktére dla utatwienia
mozna przygotowaé z Mies Gotowych do
Pieczenia (Schab, Szynka, Karczek oraz Bo-
czek). ,Produkty te na pewno sprawdza sie
w kazdej kuchni. Miesa gotowe do pieczenia
to produkt spetniajacy oczekiwania nawet
najbardziej wymagajacych klientéw. Po-
szczegolne elementy miesa przyprawione sa
specjalnie dobrang mieszanka naturalnych
przypraw, co gwarantuje zawsze niezmien-
na, doskonatg jakos¢ i smak pieczonego mie-
sa oraz oszczednos¢ czasu” - méwi Barbara
Szczech z Zaktad6w Miesny ,,Moscibrody”
Sp. z 0. 0. Dodaje, ze firma zaobserwowata
ciagle rosnace zainteresowanie produktami
tradycyjnymi o wysokiej jakosci, w zwigzku
z tym stara sie oferowac klientom wedliny
wysokiej jakosci, przygotowane ze specjal-
nie wyselekcjonowanych elementéw miesa
Swiezego i poddane odpowiednim proce-
som technologicznym.

Zaktady Miesne Prime Food z Przechlewa
w ofercie wielkanocnej proponuja przede
wszystkim miesa z serii, DO PIECZENIA”,Sa to
zapeklowane miesa przygotowane wg trady-
cyjnej staropolskiej receptury, przyprawione
naturalnymi przyprawami. Przygotowanie
ich jest tatwe, nawet dla niedo$wiadczonej
gospodyni. Prosty sposéb przyrzadzenia
z cata pewnoscig zacheci konsumentéw do



Sprzedawaj Berlink
— Wygrywaj nagrody!

Co miesiac bon o wartosci 1 0 000 Zt

na wakacje lub zamiana na gotowke
Co tydzien DX 19500 zt na Twoje wydatki

Berlinki w opakowaniach ,,map” 1 kg, ok. 1 kg i 2,5 kg.
| wypetnij umieszczony w nich kupon.
kupon i wez udziat w losowaniu.

nagrody.

Im wiecej kupondw, tym wiecej szans na wygrana.
Zgtoszenia mozna wysytac od 01.02.2008 do 31.03.2008

IEBZ BECHCES]  Trwa takze promocja dla konsumentéw.
JE“Z I]I]I(ﬂl] Za zakup Berlinek vac 250 lub 500 g
CHCES? do wygrania m.in. VW Tiguan.

Petna wersja Regulaminu Loterii Promocyjnej jest dostepna na stronie www.berlinki.pl
Dodatkowe informacje o promociji: 022 488 42 28 (w dni powszednie od 10:00 do 16:00).

Grupa Animex, Dziat Sprzedazy: 089 64 77 606 do 608
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wyprébowania jednego z posréd szesciu
pieczeni m.in. z karkéwki, szynki, schabu,
boczku, topatki czy golonki. Pieczenie nadajg
sie zarébwno do podania na goraco jako danie
gtéwne, a takze na zimno
jako przystawke” — mowi
tukasz Agas, kierownik
dzialu marketingu Za-
. kltadéw Miesnych Prime
(> Food z Przechlewa. Atrak-
Ve cyjne opakowania oraz
' wsparcie  marketingowe
w postaci kolportowanych
materiatéw informacyjnych z catg pewnoscia
spowoduja, ze konsumenci chetniej siegna
po te produkty.
Firma z Przechlewa posiada réwniez w ofer-
cie serie mies Swiatecznych, m.in. Szynke
Swigteczng, Schab Swigteczny i Karkéw-
ke Swigteczna - miesa do pieczenia, ktére
moga by¢ przyprawione wg indywidualnych
upodoban smakowych konsumentow. ,Wy-
jatkowy proces peklowania mies Swigtecz-
nych powoduje, ze potrawy te sg soczyste
i majg wyjatkowy smak” — podkresla tukasz
Agas.
W kategorii wedlin proponujemy Szynke
Sottysa z Przechlewa, Szynke Wisnio-
wg z Przechlewa oraz Boczek z komina
z Przechlewa — wedzonki, ktére w ostatnim
roku zostaty wyrdéznione przez Instytut Prze-
mystu Miesnego i Ttuszczowego tytutem
,Produktéw Najwyzszej Jakosci”. Z nowosci
na rynku polecam Szynke swojska z Prze-
chlewa - szynka bez skéry, przyrzadzana
w tradycyjny sposob (wedzono-parzona),
wigzang sznurkiem - pyszna, delikatna i kru-

o
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cha, o zniewalajagcym zapachu” - rekomen-
duje tukasz Agas z Zakladéw Miesnych
Prime Food z Przechlewa.

Wielu klientéw, mitosnikéw drobiu, bedzie
chciato siegna¢ po specjaty z tego gatunku
w czasie Swigt. Szczegdlnie preferowane sg
wykwintne potrawy z kaczki lub perlicy.
Kaczka Drop S.A. pochodzi z gatunku pizmo-
wej (Barbarie). W stosunku do innych gatun-
kow kaczek charakteryzuje sie ona duzym
tempem wzrostu, niskim ottuszczeniem, du-
zym udziatem w tuszce miesni piersiowych,
a przede wszystkim bardzo dobrg smakowi-
tosdcig miesa.

Firma ma w swojej ofercie réwniez Perlicz-
ke Wielkopolska. ,To pierwszy tego rodzaju
produkt oferowany w Polsce. taczy w sobie
lekkos$¢ drobiowego miesa z niepowtarzal-
na, aromatyczng nutg dziczyzny. Jej soczyste
mieso odznacza niezwykta delikatnos¢ i za-
razem wyrazisto$¢ smaku. Mieso perliczki to
smakotyk, ktéry zadowoli nie tylko amatoréw
wykwintnej i oryginalnej kuchni. To produkt
odpowiedni takze dla tych, ktérzy cenig so-
bie zdrowy tryb odzywiania i chcg utrzymac
szczuply sylwetke” - zapewnia Bozena Ku-
sterka, gléwny technolog Drop S.A.

Przyprawione swieta

W Swieta Wielkiejnocy na naszych stotach
pojawiajg sie potrawy przygotowywane we-
dtug sprawdzonych przepiséw. Przyrzadzane
tak samo od wiekow, sg istotng czescig swia-
tecznej atmosfery. Wiele z nich wywodzi sie
z kuchni staropolskiej, w ktorej ogromna role
odgrywaty przyprawy.

Ten rodzaj kuchni to pofaczenie tradycji kuli-
narnej narodéw, ktére zamieszkiwaty tereny
dawnej Polski. Jest to wiec nie tylko kuchnia
szlachecka (mazowiecka), ale takze chtopska
i mieszczanska. Wszystkie te elementy skfa-
daty sie na polski styl kulinarny. Najbardziej
popularnymi przyprawami, ktdre tradycyjnie
kojarza sie z kuchnig staropolskg s3: majera-
nek, owoc jatowca, kminek i gorczyca.
Wszystkie te przyprawy jednorodne sg do-
stepne na przyktad w ofercie marki Prymat.
Firma przygotowata takze mieszanki przy-
prawowe dedykowane konkretnym potra-
wom. ,Mitosnicy kuchni staropolskiej na
pewno docenig przyprawe do drobiu po my-
sliwsku Prymat. Jest to specjalna mieszanka
dedykowana temu wspaniatemu daniu koja-
rzonemu ze starg kuchnig szlacheckga. Pole-
camy takze przyprawe do wina i piwa grza-
nego Prymat, ktéra pozwoli rozkoszowac
sie smakiem ulubionych napojéw rodem ze
staropolskiej zagrody” - méwi Przemystaw
Pajak, PR manager w firmie Prymat. Jego
zdaniem, gotowe mieszanki przyprawowe
dedykowane konkretnym daniom ciesza sie
coraz wiekszym zainteresowaniem klientéw.
W zwiazku z tym wiodacy producenci przy-
praw staraja sie wyjs¢ naprzeciw oczekiwa-
niom konsumentoéw i oferujg liczne nowosci
produktowe.

Prymat podzielit oferte swoich mieszanek na
dwie gtéwne linie:,,smak tradycji’, w ktérej to
zgrupowane s3 mieszanki przyprawowe do

W zwiagzku ze zblizajacymi sie juz Swieta-
mi Wielkanocnymi, Zakfady Miesne Nove
wprowadzity do swojej oferty dwa gatunki
biatej kietbasy nalezace do portfolio pro-
duktoéw linii Classic.

www.zmnove.pl

Perliczka Wielkopolska, to doskonate roz-
wigzanie dla wszystkich tych, ktérzy ze-
chca posmakowac niezwyktego smaku
dziczyzny a nieosiggalne dla nich sg drogie
bazanty czy kuropatwy.

www.drop.pl

tradycyjnych dan kuchni polskiej (miedzy in-
nymi tych, ktére czerpig swoje pochodzenie
z kuchni staropolskiej), oraz,kuchnie swiata’,
gdzie firma oferuje mieszanki do ulubionych
dan przywozonych przez konsumentéow
z wakacji i serwowanych w domowych wa-
runkach.

,Od potowy 2006 roku silnie rozwijamy obie
linie oferujac szereg nowosci, takich jak:
pierwsza na rynku polskim przyprawa do go-
lonki, przyprawa do zeberek z miodem, przy-
prawa do miesa wieprzowego, przyprawa do
spaghetti, czy dwie nowe odstony najpopu-
larniejszych mieszanek do kurczaka (zioto-
wa i pikantna)” - méwi Przemystaw Pajak.
Zaznacza, ze segmentem, ktory determinuje
rozwdj rynku przypraw w ostatnich latach sg
wiasnie specjalistyczne mieszanki przypra-
wowe dedykowane konkretnym daniom.

Takze marka Appetita oferuje petne portfolio
niezbednych przypraw jednorodnych oraz
gotowych mieszanek. Do dyspozycji mamy:
przyprawy masarskie, korzenne, ziota, mie-
szanki ziotowe, sole smakowe i czosnki.
W asortymencie produktéw znajdujg sie tez
mieszanki przyprawowe przeznaczone do
konkretnych dan, w tym cieszaca sie duzym
uznaniem konsumentéw linia Gotujemy po
polsku. Seria ta stanowi réznorodny reper-
tuar przypraw, skomponowanych wedtug
sprawdzonych, staropolskich receptur. Na
cafq linie sktada sie az szesnascie mieszanek



zi6t z dodatkiem soli, pozwalajacych wykre-
owac¢ dania, réwniez niedoswiadczonym
kucharzom. Sg to: Przyprawa do migsa mie-
lonego, Przyprawa do miesa wieprzowego,
Przyprawa do bigosu po staropolsku, Przy-
prawa do gulaszu, Przyprawa do flakdw,
Przyprawa do kurczaka klasyczna, Przyprawa
do kurczaka pikantna, Przyprawa do kurcza-
ka stodko - kwasna, Przyprawa do potraw
z fasoli, Przyprawa do frytek i ziemniakdw,
Przyprawa do zurku i barszczu biatego, Przy-
prawa do potraw z jajek, Przyprawa do ryb,
Przyprawa do gotabkéw, Przyprawa do go-
lonki i Przyprawa do zeberek.

Vlatka Grebiennik, pro-
~ duct manager marki Ve-
geta, Podravka Polska
twierdzi, ze w okresie wiel-
kanocnym warto miec
w kuchni takze Vegete,
ktorg mozemy uzy¢ do
przyprawienia zurku, pie-
: czeni czy tez sosu chrzano-
wego.,Wazne s3 takze podstawowe przypra-
wy jednorodne, czyli pieprz, papryka, i liscie
laurowe wykorzystywane w gotowaniu dan
obiadowych. Aby utatwi¢ sobie nieco zada-
nie przyrzadzenia aromatycznego kurczaka,
wykwintnego szczupaka czy tez delikatnych
pulpecikéw w sosie koperkowym warto za-
opatrzyc sie takze w przyprawy specjalistycz-
ne, takie jak Vegeta Mix do kurczaka, Vegeta
Mix do ryb czy tez Vegeta Mix do miesa mie-
lonego” - méwi Vlatka Grebiennik.

Polacy chetnie siegaja po przyprawy. W okre-
sie wielkanocnym Podravka Polska odnoto-
wuje okoto 15% wzrosty sprzedazy swoich
produktow. ,Vegeta jest w Polsce ,krélowg”
przypraw uniwersalnych. O jej popularnosci
$wiadczy¢ moze uzywanie nazwy tej marki
jako synonimu uniwersalnej przyprawy do
potraw - dodaje przedstawicielka Podravki.

Polacy to naréd, ktéry potrafi docenic i pie-
legnowac stare zwyczaje. Objawia sie to
szczegoblnie podczas $wiat, gdy w gronie
najblizszych gromadzimy sie przy suto zasta-
wionym stole, na ktérym nie moze zabrak-
na¢ tradycyjnych potraw. Niestety przy coraz
szybszym tempie zycia, pozostaje nam nie-
wiele czasu na przygotowanie potraw we-
dtug przepiséw naszych bab¢. Trzeba wtedy
siegnac po gotowe produkty. Pomocna moze
by¢ oferta firmy Jamar. Wéréd produktow
przez nig oferowanych znajdziemy bowiem
Jamar - barszcz czerwony, Jamar - zurek na-
turalny oraz Jamar - Cwikfa z chrzanem.

Przegladajac oferty producentéw mozemy
by¢ pewni, ze specjatéw na wielkanocny stét
nie zabraknie. Konsumenci siegna po wedli-
ny, ktére symbolizujg zdrowie, ptodnos¢ i do-
statek. Jest juz tradycja stawianie na stofach
kietbasy biatej, szynki gotowanej, pieczeni
i pasztetéw. Podawane sg one na ciepto badz
zimno z symbolizujagcym site chrzanem. Ich
wyrazisty charakter sprawia, iz kultywujac
tradycje mozemy delektowac sie ich wyjat-

kowym smakiem i aromatem. Swieta nie
moga oby¢ sie bez mies, zaréwno gotowych
jak réwniez wypiekanych starymi metodami.
Mitosnicy kuchni staropolskiej moga wybie-
ra¢ z catej gamy przypraw do wszelkiego
rodzaju mies. Zabiegani siegng po gotowe
produkty.

Wedliny / Przyprawy

A na tegoroczne swieta Robert Sowa, szef
kuchni Hotelu Jan Il Sobieski oraz amba-
sador marki Prymat, poleca przede wszyst-
kim dziczyzne, $ledzie i ryby stodkowodne,
ziemniaki, kasze i grzyby lesne jako przykta-
dy wspaniatej tradycji dan staropolskich, kté-
rymi zachwycata sie cata Europa.

Anna Sylwiak

Nowy wuerunek
Silne wsparc!

kampal\
. materia
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Alkohole

WY ZSZA
polka

Polacy coraz czesciej podrézuja za
granice, gdzie zapoznajq sie z cala
gama produktéw tam dostepnych.
Dotyczy to rowniez rynku alkoholi

Dewars

White Label.

Informacja handlowa
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od kilku lat. Polacy coraz chetniej pozna-

ja i zwiedzaja nowe miejsca i zazwyczaj
przywoza ze soba wyjatkowy, badz niespo-
tykany w kraju alkohol. Takie poszukiwanie
nowosci wséréd wszelkiego rodzaju trunkéw
owocuje zmiang zachowan konsumentéw,
ktérzy coraz czesciej poszukujg nowych
marek i smakéw w polskich sklepach. Pro-
ducenci i dystrybutorzy alkoholi staraja sie
dostosowac do oczekiwan klientéw, dlatego

Jest to zwyczaj, ktéry obserwujemy juz
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(HURT & DETAL JRES

a przede wszystkim tych
z,wyzszej potki”

Wielu przywozi ,niecodzienne”
trunki z zagranicy, inni poszukuja
nowosci w polskich sklepach.

na polskim rynku pojawia sie wiele nowosci
ze Swiata alkoholi. Takze Bacardi-Martini Pol-
ska podaza za tym trendem.,Latem zesztego
roku wprowadziliSmy na rynek alkohol
0 owocowym aromacie - Bacardi Razz” - in-
formuje Katarzyna Cakata, brand manager
Bacardi-Martini Polska Sp. z o.0.
Bacardi-Martini Polska to producent i dys-
trybutor luksusowych alkoholi, obecny na
rynku polskim od 14 lat. Zajmuje czotowa
pozycje w corocznym rankingu najwiekszych
producentéw i dystrybutoréw alkoholi na
Swiecie. Sa to przede wszystkim rumy Bacar-
di, wermuty Martini, wina musujace, w szcze-
golnosci Martini Asti, koniaki (Otard), likiery,
whisky (Dewar’s), gin (Bombay Sapphire), te-
quila, wodki (Grey Goose).

Zdecydowanie wsréd alkoholi z segmentu
top premium kréluje wédka. Dodatkowo ka-
tegoria ta caty czas nieznacznie, cho¢ syste-
matycznie ro$nie. Obecnie udziaty ilosciowe
segmentu top premium oscyluja wokét 4%,
za$ wartosciowe 6%. Widac stad zauwazalny
rozwdj catej kategorii i dobre perspektywy
na przysztosc.

JTrend ten spowodowany jest m.in. polepsze-
niem warunkéw materialnych Polakéw oraz
rosngcymi  wymaganiami  konsumentéw,
ktorzy coraz czesciej kieruja sie sprawdzong
marka i jakoscig, niz cena. Do nich skierowa-
ny jest Sobieski Estate — najwyzszej jakosci
wodka, zamknieta w oryginalnym opako-
waniu — metalowej klatce” - méwi Grzegorz
Wasniewski, dyrektor Grupy Sobieski.

Produktem z tego segmentu jest réwniez
wodka Orkisz produkowana przez Polmos Lu-
blin. Produkt, ktéry jest w tej chwili dostepny
w sieci Nalewki i Inne, juz pod koniec marca
trafi do sieci Piotr i Pawet, Bomi i Alma.

Zdaniem Wojciecha Bortkiewicza, dyrekto-
ra marketingu Polmos Lublin, poza tym, ze
ros$nie popularnos$¢ drogich alkoholi, Polacy

wybieraja tez uznane marki w nowych wer-
sjach smakowych ze $redniego segmentu
cenowego.,Ponad milion litréw sprzedanych
w pazdzierniku ubiegtego roku to re-
kord w historii Zotadkowej Gorzkiej i dla nas
wskazdwka, ze jest ona doskonata platforma
do budowania réznych wersji smakowych,
bo s3 one bardzo dobrze przyjmowane na
rynku” — moéwi Wojciech Bortkiewicz.

Katarzyna Cakata z Bacardi-Martini Polska
podkresla, ze zmienia sie sposéb spozywania
wodki - juz nie tylko ,czysta z kieliszka", ale
coraz chetniej w drinkach. Dlatego tez Bacar-
di-Martini Polska posiada w swoim portoflio,
oprécz wodki Grey Goose Original, takze
smakowe wersje — Grey Goose Le Citron oraz
Grey Goose L'Orange.

,Szczegolnie interesujaca kategoria jest ry-
nek ginu, whisky i koniaku - tutaj wida¢ zde-
cydowane zmiany. Grupa tych alkoholi roz-
wija sie bardzo dynamicznie. Trunki te, cho¢
drogie i skierowane do bardziej zamoznych
konsumentéw, zyskuja rzesze nowych zwo-
lennikéw. Trend ten ma odzwierciedlenie
w wynikach finansowych — w ciggu ostatnich
kilku miesiecy obserwujemy zwiekszone
wplywy ze sprzedazy takich luksusowych
marek jak Dewar’s, Otard czy Bombay Sap-
phire” - dodaje Katarzyna Cakata.

Od kilku lat obserwujemy takze systema-
tycznie rosnace zainteresowanie Polakéw
trunkami z kategorii browns spirits. Coraz
czesciej i chetniej siegaja po rézne warianty
whisky, brandy oraz koniakéw, ktére staty sie
tez bardziej dostepne cenowo po wejsciu do
Unii Europejskiej. Polacy wiedzg coraz wie-
cej na temat alkoholi i poszukuja nowych
smakoéw, lubig eksperymentowaé. Wiedze
poszerzaja nie tylko dzieki podrézom, lecz
w duzej mierze réwniez dzieki réznego typu
dziataniom promocyjnym marek — eventach
klubowych, konkursach konsumenckich czy
tez fachowym publikacjom.
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Alkohole

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L /
udziaty ilosciowe

nielsen

Wartos¢ Sprzedazy w 10 000 PLN /

udziaty wartosciowe

Kategoria/ Segment Zmiarla Zmiarla
Grudzien’05-  Grudzien’06- (®/P%  Grudzien’0s-  Grudzien’oe- (%7 P%)
Listopad’06 Listopad’07 Listopad’06 Listopad’07

Rynek alkoholi mocnych 183 635,8 209 677,1 14,2 730 801,2 850 318,5 16,4
Wédka 96,5 96,3 -0,2 93,9 93,5| -04
Brandy 1,4 1,4 -0,1 2,2 2,0 -0,2
Cognac 0,1 0,1 0,0 0,3 0,3 0,0
Whisky 1,6 1,7 0,2 3,1 3,6 0,4
Gin 0,5 0,6 0,1 0,6 0,6 0,1

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z 0.0. Panel Handlu Detalicznego

+Alkohole z grupy brown spirits, takie jak
Metaxa, whisky Grant’s czy tez Jim Beam sa
markami modnymi i aspiracyjnymi, podkre-
$lajacymi status oraz osobowos¢, dlatego tez
coraz czesciej sg kupowane i zamawiane
w klubach. Dzieje sie to rowniez dzieki pro-
mowaniu mody na serwowanie tych trunkéw
w formie drinkéw” — méwi Joanna Turczyk,
product group manager Brown Spirits.
Réwniez miodsi konsumenci w wieku okoto
25-35 lat moga teraz pozna¢ smak ,trunkéw
z wyzszej potki” w formie, ktéra znaja
i lubia. Na przyktad Metaxa podczas even-
téow klubowych ,Keep The Moment” pijana
jest najchetniej z sokiem pomararczowym
lub tonikiem.

Jak podkresla Grzegorz Wasniewski, dyrek-
tor Grupy Sobieski, wsréod dominujacych
trendéw na rynku zaobserwowa¢ mozna

réwniez zjawisko powiekszania sie udziatow
szkockiej whisky, ktéra zdobywa coraz wiek-
sze uznanie w kazdym z kanatéw dystrybu-
cji.

Zauwazalnym i bardzo waznym dla produ-
centoéw zjawiskiem jest wzrost kategorii top
premium w okresie swigtecznym, kosztem
alkoholi z nizszych segmentéw.

Coraz popularniejsze staja sie bardziej wy-
szukane trunki, ktérych cena w ciggu ostat-
nich kilku lat ulegta obnizeniu. Z drugiej stro-
ny, coraz wiecej 0s6b moze pozwoli¢ sobie
na zakup drozszego trunku. Polacy nadal
chetnie siegajg po tak popularne alkohole
jak piwo czy wédka, ale duzo czesciej niz
jeszcze kilka lat temu pijaja whisky, brandy
oraz koniaki i to z segmentu premium i super
premium. Prawdopodobnie ta tendencja
w kolejnych latach utrzyma sie.

Z roku na rok gusta Polakéw ulegajg zmia-
nom a preferencje zmierzaja w kierunku po-
znawania i doceniania smakéw alkoholi
z wyzszej pétki. Rosnace wydatki na alkohole
klasy premium pozwalaja prognozowa¢, ze
rynek ten bedzie sie nadal bardzo dynamicz-
nie rozwijat.

Anna Sylwiak

Krakows ha
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Wodka Orkisz.

Orkisz jest pradawna odmiang pszenicy,
ktora przetrwata do dzi$ u podndza pol-
skich gor. W procesie powolnej destylacji
wytwarza sie z niej niewielkie ilosci luksu-
sowej wodki, ktérg cechuje niezréwnana
fagodnos¢ i subtelny smak.
www.polmos-lublin.pl

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGI przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca
2006 do czerwca 2007 roku wynika, ze spozywanie wodki deklaruje 48,9% populacji Polakéw
w wieku 18-75 lat, whisky/bourbonu - 7,8%, brandy/koniaku -11,1%, zas ginu - 6% tej populacji.
Szczegodtowe informacje dotyczace marek produktéw spozywanych przez osoby, ktére zade-
klarowaty ich spozywanie - znajduja sie w ponizszych zestawieniach tabelarycznych.

Whisky / Bourbon
Marki spozywane najczesciej wsréd osob
deklarujacych ich spozywanie: (Top 5)

Brandy / Koniak

Wodka

Marki spozywane najczesciej wsréd oséb
deklarujacych ich spozywanie: (Top 5)
Absolwent 21,7%
Bols Vodka 14,0%
Sobieski 9,6%
Finlandia 9,2%
Zubréwka 7,5%

Johnnie Walker 38,4%
Ballantine’s 24,3%
Jack Daniels 11,7%
Black & White 5,1%
Dark Whisky 4,7%
Gin

Marki spozywane najczesciej wsréd osoéb
deklarujacych ich spozywanie: (Top 5)

<  Marki spozywane najczesciej wsrod osob

<§t deklarujacych ich spozywanie: (Top 5)

g Napoleon Brandy 38,9%

Metaxa 17,9%
Stock 15,8%
Napoleon Cognac 10,2%
Polskie Winiaki/Brandy 4,8%

Lubuski 37,5%
Gordon’s Gin 23,8%
Seagram’s Gin 12,4%
Polish Gin 12,2%
London Hill 3,5%



©2008 Finlandia® Vodka Worldwide Ltd., Helsinki, Finland. Finlandia® Vodka 40% Alc./Vol.
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FINLANDIA Mocno wysmakowana!

Vot ofFonttrnd

Finlandia® Vodka — importowana wodka numer 1 w Polsce — jest ceniona za jakosc i gfeboki,
czysty smak. Na jej bazie tworzone sg warianty smakowe, tak bardzo popularne wsrod koneserow
na cafym swiecie. Szczegolne uznanie zdobyta, nagrodzona na Swiatowym konkursie w San Francisco,
Finlandia® Grapefruit Fusion.

Biorac pod uwage zwiekszone zainteresowanie Kklientow
wodka Finlandia w okresie przedswigtecznym, przygotowalismy
atrakcyjng oferte, obejmujaca:

e wodki smakowe w limitowanym opakowaniu
(poj. 0,7 1)

e dwupak w dobrej cenie
(Finlandia® Vodka 0,5 | + Finlandia® Grapefruit Fusion 0,5 |)

® wszystkie litrowe warianty — 10%

Zachowaj czystosc umystu. Pij odpowiedzialnie. finlandia.com

Informacja handlowa
Whytgczny importer: Brown-Forman Polska Sp. z 0.0, ul. M. Gandhiego 3, 02-645 Warszawa; NIP: 526-00-13-887; tel.: (+48 22) 844 54 11; fax: (+48 22) 844 02 93.



Wyroby tytoniowe

Jaki byl rok 2007, a jakie beda
kolejne lata dla

- W ostatnich latach cha-
rakterystycznym trendem
jest utrzymanie duzego
udziatu tanich marek pa-
pieroséw i znaczny wzrost
sprzedazy alternatywnych
wyrobow tytoniowych, |
gtéwnie tytoniu fajkowego
wykorzystywanego przez
konsumentéw do recznego skrecania pa-
pierosow -

. Wedtug
naszych szacunkéw w 2007 roku sprzedaz
alternatywnych  wyrobéw  tytoniowych
(gtéwnie tytoniu fajkowego) wzrosta o okoto
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35%. Nasza marka Korsarz utrzymata pozycje
lidera w tym segmencie. Tymczasem, catko-
wita sprzedaz papieroséw gotowych w 2007
roku zmalata o okoto 3,5%. Jezeli chodzi
o0 poszczegdlne kategorie, zaobserwowa-
lismy dalszy dynamiczny rozwdj kategorii
superslim i naszej wiodacej marki w tym seg-
mencie L&M Link.

- W zesztym roku najwiek-
sze wzrosty zanotowaty
segmenty papieroséw
mentolowych oraz Super
Slim - informuje

Mozna sie réwniez

spodziewac kolejnych wzrostéw oraz rozsze-
rzania sie oferty w powyzszych segmentach
- nic bowiem nie wskazuje na zahamowanie
lub odwrécenie trendu.
Z drugiej strony od poczatku roku 2006
wzrost kategorii najtaniszych papieroséw
nie jest juz tak spektakularny — tym niemniej
kategoria KS Ultra Low zyskata na przestrze-
ni 2007 roku 2 pkt. procentowe. Podwyzki
cen papieroséw z pewnoscia sprzyjaja tej
tendencji. Wychodzac naprzeciw oczekiwa-
niom rynku, w minionym roku potozylismy
szczeg6lny nacisk na rozwdj marek nowo-
czesnych, o wysokiej jakosci, ktére oferowa-
lisSmy konsumentom w bardzo atrakcyjnych
cenach. Odswiezylismy wyglad marki Spike
20, letnia aktywnos$¢ marki zaowocowa-
ta podwojeniem udziatéw rynkowych. We
wrzesniu ubiegtego roku wypuscilismy na
rynek limitowang edycje znanych i lubianych
papieroséw Iris. Pod koniec roku wprowadzi-
lismy nowe opakowania Brilliant Super Slims,
ktére unowoczes$nity i odmtodzity wizerunek
marki. Juz w styczniu tego roku do sprzedazy
trafita nowa na polskim rynku marka papie-
rosow mentolowych - Mint'up. Papierosy
dostepne sg w dwdch popularnych forma-
tach: King Size i Super Slim. Kazdy format
zawiera dwa warianty réznigce sie od siebie
zawartoscig miety.

- W minionym roku w dal- [
szym ciagu rést udziat
w rynku tanszych marek
papieroséw typy King Size
- mowi

?

Konsumenci réwniez coraz czesciej kupuja
papierosy typu mentol. W poréwnaniu z ro-
kiem 2006 ich sprzedaz wzrosta 0 15 %. Przy-
ktadem moze by¢ nasza marka West Ice, ktd-
ra znaczaco zwiekszyta swdj udziat w rynku.
Jednak najdynamiczniej rozwija sie segment
papieroséw typu slim, ktérych sprzedaz
w roku 2007 w poréwnaniu z rokiem po-
przednim zwiekszyta sie o prawie 50 %. Bio-
rac pod uwage wspomniany wyzej wzrost
zainteresowania konsumentéw papierosami
typu slim, we wrze$niu ubiegtego roku wpro-
wadzilismy do sprzedazy nowa marke tego
typu, papierosy Imperial Style. Oferujemy Im-
perial Style w dwéch wariantach - blue i men-
the. Marka spotkata sie z dobrym odbiorem
i caty czas pracujemy nad jej odbiorem.

- Na pewno 2007 rok stat
pod znakiem dalszej rosna-
cej popularnosci segmentu
papieroséw typu Slim i Su-
per Slim

Mozna spodzie-
wac sie, ze rowniez w kolejnych latach beda
one odgrywac znaczaca role na polskim ryn-
ku tytoniowym, gdyz szacuje sie, ze wzrost
tego segmentu osigga nawet 30% rocznie.
Inng generalng tendencja jest rowniez ciagle
rosnaca popularnos¢ papieroséw mentolo-
wych (majacych juz ok. 15-procentowy udziat
w rynku). Wsréd réznych segmentéw smako-
wych coraz czedciej wybierane sg przez pa-
laczy warianty wyrobow o nizszej zawartosci
nikotyny i substancji smolistych.

Zdaniem specjalistow mozna spodziewac sie
w najblizszej przysztosci wzrostu znaczenia
marek miedzynarodowych kosztem marek
lokalnych, jak réwniez umacniania rynkowe;j
pozycji papieroséw z segmentu premium.
Najwazniejsza nowoscia, zresztg bardzo do-
brze przyjeta przez rynek, sa papierosy Ca-
mel, ktére powrdcity do Polski na poczatku
2007 roku. Dzi$ juz wiemy, ze byta to bardzo
dobra decyzja, a marka Camel stata sie waz-
na alternatywa dla konsumentéw wybieraja-
cych produkty z segmentu Premium.

W<réd papieroséw znajdujacych sie w ofer-
cie Gallaher Polska, najbardziej dynamicznie
ro$nie sprzedaz rodziny papieroséw marki
LD. Bardzo zadowoleni jestesmy z tego, jak
wsrdéd naszych konsumentéw przyjety zostat
— wprowadzony wiasnie w ubiegtym roku
nowy design paczek papieroséw tej marki.






Wyroby tytoniowe

Podsumowujac - kluczowe dla nas marki LD
i Camel odniosty w 2007 roku sukces i mamy
nadzieje, ze rdwniez przyszty rok bedzie dla
naszych produktow réwnie udany.

- Jako firma zajmujaca sie dystrybucjg wyso-
kogatunkowych wyrobéw tytoniowych, za-
obserwowalismy kilka zmian. Pierwsza z nich
to utrzymujacy sie przyrost klientow kupu-
jacych cygara i cygaretki - mowi

| tu nalezatoby takze wspomniec o po-
zytywnej przemianie polskiego konsumenta
wyrobdéw tytoniowych. Jest on coraz bardziej
wyedukowany, a co za tym idzie - coraz bar-
dziej wymagajacy wzgledem jakosci dostar-
czanych mu produktow. Aktywnie poszukuje
nowych, alternatywnych dla papierosow,
form palenia. Dlatego tez bardzo modng
uzywka - nawet wséréd oséb, ktére nie pala
nalogowo - stajg sie cygaretki i cygara. Sg
to produkty, ktére wyrdzniajg i podkreslaja
osobowos¢, a wiec beda chetnie kupowane
przez ludzi kreatywnych i ambitnych. Nie bez
znaczenia dla wzrostu sprzedazy cygaretek
jest jakos¢ tych produktéw oraz wspomnia-
na juz moda i trend. Osoba palaca cygaro,
cygaretke budzi pozytywne zainteresowanie
i jest postrzegana jako indywidualista.
Kolejng zmiang jest zwiekszanie sie grupy
konsumentéw siegajacych po wiasnorecz-
nie przygotowywanego papierosa, ktory
staje sie alternatywa w stosunku do wyro-
béw gotowych. Mysle tu o osobach, ktd-
re chca zwiekszy¢ przyjemnosci palenia
i whasnorecznie np. przy pomocy akceso-
ridw typu nabijarka czy zwijarka skrecaja
lub nabijajg tyton. Dla takich oséb marka
Mascotte, ktérej jestesmy jedynym dystry-
butorem w Polsce jest z pewnoscig dobrze
znana. Zwieksza sie réwniez liczba osob,
ktore po papierosa siegaja rzadziej lub zu-
petnie okazjonalnie i poszukuja nowych
waloréw smakowych. Dla nich atrakcja staty
sie papierosy aromatyzowane. Wychodzac
naprzeciw ich oczekiwaniom poszerzamy
takze swoje portfolio, w grudniu ubiegtego
roku wprowadzilismy popularna, holender-
ska marke papieroséw aromatyzowanych
Black Devil. Sg to produkty najwyzszej jako-
$ci, charakteryzujace sie unikalnym smakiem,
bazujacym na aromatycznej, amerykanskiej
mieszance tytoniu. Jezeli chodzi o papierosy,
ktore cieszyly sie najwieksza popularnoscia,
to wsrdd naszych klientéw z pewnoscia byty
to papierosy aromatyzowane, bo tylko takie
papierosy posiadamy w swojej ofercie. Rok
2007 byt zdominowany poprzez wyjatkowe
papierosy z aromatem tytoniu fajkowego
- Sunday’s Fantasy. Produkt ten wsrod klien-
téw cieszy sie coraz wigkszg popularnoscia.
Mysle, ze jest to spowodowane min. bardzo
wysoka jakoscig w stosunku do umiarkowa-
nej ceny. Marka ta w 2007 roku bardzo czesto
byta przez nas promowana, a co za tym idzie
degustowana przez wiele os6b na licznych,
zamknietych eventach i zawsze otrzymywata
pochlebne recenzje. Sunday’s Fantasy mozna
byto kosztowac podczas takich wydarzen jak:
Wielka Letnia Gala BCC, czy Business League
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Golf 24. Jezeli chodzi o nowosci, to praktycz-
nie w kazdym miesigcu powiekszamy nasze
portfolio. W poprzednim roku najwiekszymi
hitami byly wyzej juz wspomniane papierosy
aromatyzowane Black Devil, recznie robione
dominikanskie cygara 3x3 oraz wyczekiwana
przez wielu wielbicieli tabaka Ozona Cherry
oraz Ozona Spearmint. Mamy nadzieje, ze
takze w tym roku popularnos¢ naszych pro-
duktow bedzie rosta.

- Podwyzki cen papieroséw sg nieuniknione.
Wynika to z koniecznosci osiggniecia przez
Polske do konca 2008 roku wymaganego
przez UE poziomu podatku akcyzowego
w wysokosci 64 Euro za kazde 1000 sztuk pa-
pierosow. W tym roku, podobnie jak w latach
ubiegtych, o przetozeniu podwyzki akcyzy na
cene papieroséw zadecyduje rynek - mowi

- W roku 2007 akcyza wzrosta o 13%, czekaja
nas jeszcze kolejne podwyzki. Z obecnego
poziomu akcyzy w granicach 40 euro za 1000
sztuk papieroséw, do 2009 roku musimy osia-
gnac putap obowigzujacy w UE, czyli 64 euro.
Nie ulega zatem watpliwosci, ze papierosy
w ciggu dwdch nadchodzacych lat podroze-
ja znaczaco - zapewnia

Koniecznos¢ dostosowania stawek akcy-
zowych w Polsce do wytycznych unijnych,
spowoduje wywindowanie cen papierosow
powyzej psychologicznej bariery 10 PLN. Jak
uczg doswiadczenia innych rynkéw, zadne
kampanie spoteczne czy umieszczanie na

opakowaniach nawet najbardziej ztowro-
gich ostrzezen nie majg takiego wplywu
na wielko$¢ rynku jak wzrosty cen, dlatego
mozna sie spodziewac kurczenia sie rynku,
zwiaszcza legalnej jego czesci. Juz podwyzki
zesztoroczne sprawity, ze rok 2007 zamknat
sie wielkoscia sprzedazy o 3,5% mniejszg niz
w roku poprzednim, ale na takim wyniku za-
wazyly przede wszystkim ostatnie miesigce
roku, ktére byly o 8-9% nizsze niz w analo-
gicznych okresach roku ubiegtego.

- W roku 2007 firmy sprzedaty 69.8 mld sztuk,
co stanowi spadek o 3.5% w poréwnaniu
z rokiem 2006. Spodziewamy sie, ze wraz ze
wzrostem cen nastapi dalszy spadek kon-
sumpgji legalnych wyrobow. Moze za to réw-
niez wzrosng¢ konsumpcja wyrobéw niele-
galnych z przemytu lub produkowanych na
tereni Polski. Oczekujemy réwniez dalsze
wzrostu sprzedazy tanich marek typu KS
- mowi

- Taka migracja z pewnoscig bedzie miata
miejsce. Jednak, jesli chodzi o nasze produk-
ty, ktore sg produktami premium, cena nie od-
grywa az tak waznej roli. Nasi klienci podczas
zakupu zwracajg uwage gtéwnie na jakos¢,
smak i na réznice w stosunku do pospolitych
produktéw. Wzrost akcyzy moze mieé wptyw
na zwiekszenie sie przemytu papieroséw za
wschodniej granicy. Z pewnoscia tez czes¢
klientéw zacznie szukac tanszych alternatyw
- mowi

. Jednak
nie sadze, ze podwyzka akcyzy spowoduje
drastyczny spadek zakupow, zresztg podob-
na sytuacja miata miejsce rok temu - Polacy
wypalili prawie tyle samo papieroséw, co
w roku 2006, tylko, ze wydali na nie znacznie
wieksza kwote.
Tomasz Pariczyk
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11 kwietnia 2008r. %~ guru zarzadzania czasem
e Hotel Marriott - Warszawa ., i efektywnosci

www.davidallen.pl

Uwaga! Do dnia 03.03.2008
obowiazuje cena promocyjna
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David Allen, to $wiatowej stawy guru efektywnosci i zarzadzania czasem.
Jest tworcg przetomowej metodologii GTD (Getting Things Done). Dzieki niej, wiele
miliondéw ludzi nauczyto sie, jak odmieni¢ swoje zycie. Allen podpowiada réwniez jak zwolni¢
tempo, zrezygnowacC z przyttaczajgcych obowigzkéw i uwolni¢ sie od ciggtej presji czasu,
aby osiggng¢ wewnetrzng rownowage, harmonie, a co za tym idzie, lepsze wyniki w pracy.
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Rozmowa z Marianem Owerko,
Prezesem Zarzadu Bakalland S.A.

Panie Prezesie, jakie zmiany zaszty na pol-
skim rynku bakalii i orzeszkéw w ostat-
nich kilku latach? Jakie jest obecnie miej-
sce firmy Bakalland na tym rynku?

[Marian Owerko]

- Cata kategoria rosnie w tempie 11% procent
rocznie pod wzgledem wartosci. Najpopu-
larniejsze rodzaje bakalii (takie produkty jak
rodzynki, wiorki kokosowe) odznaczaja sie
ustabilizowanym tempem wzrostu. Bardziej
dynamicznie rozwijaja sie produkty przeka-
skowe - morele, sliwki, nerkowce, pistacje
oraz mieszanki bakalii (w asortymencie Ba-
kalland popularnoscig wéréd konsumentéw
cieszg sie np. mieszanka zurawinowo-orze-
chowa i mieszanka orzechowa). W sprzedazy
pojawity sie réwniez produkty bardziej eks-
kluzywne - egzotyczne orzechy pinii, maca-
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damia, czy pecan. Spétka Bakalland , liczac
wartosciowo, ma 27% udziatbw (MEMRB,
listopad-grudzien 2006).

Klienci w Polsce stopniowo odchodzg od wy-
korzystania bakalii wylacznie do gotowania,
pieczenia w okresach przedswigtecznych
przygotowan. Po suszone owoce, pestki,
orzechy siegaja takze poza sezonem. Ze
wzgledu na naturalng zawarto$¢ witamin,
bakalie sa przez nich cenione jako zdrowa
przekaska. Z innym wzorcem konsumpgji
wigze sie zmiana formy opakowan na prak-
tyczniejsze. W 2007 roku do oferty Bakalland
zostata wprowadzona linia produktéw prze-
kaskowych Bakalland fresh sprzedawanych
w wygodnych tackach z folig umozliwiajaca
wielokrotne zamykanie i otwieranie opako-
wania.

Jak ocenia Pan potencjat rynku zywnosci
ekologicznej w Polsce? Na jakim etapie
rozwoju tego rynku jest Polska, na tle in-
nych panstw Europy?

- Warto$¢ tego rynku w Polsce szacowana
jest na 50 mIn Euro. To zaledwie 3,0% tego,
co kazdego roku kupuja np. konsumenci
z Niemiec. Na rynkach Europy Zachodniej
najwieksza sprzedaz generowana jest w seg-
mencie wyrobdw piekarskich i ptatkéw zbo-
zowych, nabiatu oraz owocéw i warzyw.

Na poszczegdlnych rynkach narodowych
rézne sg motywacje konsumentéw do kup-
na produktéw organic. Dla Niemcéw liczy sie
przede wszystkim bezpieczenstwo zywnosci
bio, ktére jest gwarantowane dzieki proce-
sowi kontroli i certyfikacji. Holendrzy siegaja
po te produkty, dajac wyraz proaktywnemu
podejsciu do podtrzymywania dobrego sa-
mopoczucia i dobrego stanu zdrowia. Fran-
cuzi i Brytyjczycy szukaja w nich wartosci
dodanych zwigzanych raczej ze stylem zycia,
wspoétczesnymi trendami.

Kto byt pomystodawca programu ,Wiem
co wybieram”? Jaki jest jego cel? Jak be-
dzie odbywa¢ sie edukacja i informacja
konsumenta? Kto i w jaki sposéb moze
przytaczyc sie do programu?

- Program,Wiem co wybieram”to otwarta ini-
cjatywa edukacyjno-informacyjna znakowa-
nia produktéw spozywczych. Pomystodawca
programu jest miedzynarodowa fundacja
Choices, powotana przez miedzynarodo-
wych producentéw zywnosci, firmy: Campi-
na, Friesland Foods i Unilever. Celem fundacji
jest utatwienie realizacji procesu wprowa-
dzania na $wiecie logo ,My Choice” - ,Wiem,
co wybieram”. Jak do tej pory program zostat
wprowadzony w 20 krajach $wiata w tym w Ho-
landii, Francji, Belgii, Czechach oraz w Stanach
Zjednoczonych. Obecnie trwaja takze prace
przygotowawcze w innych krajach europej-
skich m.in. w Portugalii, Wtoszech i Grecji.
W Polsce program jest wprowadzany przez
grupe producentéw zywnosci, firmy: Bakal-
land S.A., FROSTA Sp. z 0.0., Rieber Foods Pol-
ska S.A. oraz Unilever Polska S.A.

Program ,Wiem, co wybieram” jest odpowie-
dzia producentéw na apel Swiatowej Orga-
nizacji Zdrowia (WHO) o dostosowywanie
receptur produktéw zywnosciowych do za-
lecen zywieniowcéw, a takze o bardziej prak-
tyczne oznakowanie zywnosci, co moze po-
moc konsumentom zredukowac w ich diecie
nadmierng ilo$¢ ttuszczéw nasyconych, kwa-
séw ttuszczowych trans, sodu i cukru.

Celem programu jest utatwienie konsumen-
tom dokonywania wyboréw zywnosciowych
produktéw, w ktérych zawartosc¢ tych sktad-
nikéw jest zgodna z miedzynarodowymi za-
leceniami zywieniowymi. Dzieki logo ,Wiem,
co wybieram” konsumenci moga w prosty
sposéb swiadomie ograniczy¢ spozycie tych
sktadnikow w diecie.

Na pierwszy kwartat 2008 roku planowane
jest rozpoczecie kampanii edukacyjnej dla
konsumentéw w Polsce, ktéra ma przyczynic
sie do zwiekszenia Swiadomosci w zakresie



potrzeby ograniczania spozywanych ilosci
thuszczéw nasyconych, kwasoéw thuszczo-
wych typu trans, sodu oraz cukru. Obecnie
trwaja prace nad jej przygotowaniem.
Program otwarty jest dla wszystkich produ-
centéw zywnosci, ktérych wyroby spetniaja
kryteria dotyczace zawartosci tych czterech
sktadnikow, pozwalajagce na umieszczenie
logo programu na opakowaniu.

Obserwujemy ciagly rozwdj firmy Bakal-
land - zaréwno organiczny, jak i poprzez
akwizycje. Duzo méwi sie o pozyskaniu
kolejnych firm zaréwno we wschodniej,
jak i zachodniej Europie. Prosimy o ko-
mentarz.

- Jako spdtka gieldowa niewiele mozemy
powiedzie¢ o planowanych akwizycjach, jed-
nak naszym celem jest przeprowadzanie jed-
nej duzej akwizycji w ciggu roku. Bedziemy
sie starali, aby kupowana przez nas spotka
byta fatwa do asymilacji z Bakallandem. Nie
interesujg nas firmy, ktére bankrutuja i nale-
zy je restrukturyzowad, poswiecajac na ten
proces bardzo duzo czasu. Interesujg nas wy-
facznie wieksze organizacje. Obecnie prowa-
dzimy jedna rozmowe na wschodzie, jedna
na zachodzie i z trzema spétkami w Polsce.
Moge tylko tyle powiedzie¢, ze sg to spotki,
ktore doskonale pasujg do naszego portfo-
lio produktow. Sa to spotki, ktdre sg wieksze
niz kazda nasza akwizycja jaka do tej pory
przeprowadzilismy. Pierwsza duzg akwizycje
chcieliby$Smy przeprowadzi¢ jeszcze w pierw-
szym potroczu 2008 roku.

Z jakich srodkéw finansowane beda pla-
nowane akwizycje?

- W chwili obecnej kazda z wymienionych
akwizycji jesteSmy w stanie sfinansowac dtu-
giem bankowym. Uwazam ze przy obecnej
sytuacji na gietdzie papieréw wartosciowych,
nowa emisja nie bytaby pozadana.

Firma Bakalland jest czlonkiem Stowa-
rzyszenia Food Business Group. Czy cele
stawiane Stowarzyszeniu sa realizowane?
Jakie sa wymierne efekty dziatalnosci Sto-
warzyszenia?

- Czlonkami Stowarzyszenia Food Business
Group sa polskie firmy. Generalnie chcieli-
$Smy, aby byt to gtos we wspdlnej sprawie.
W tym roku na przyktad zapraszalismy przed-
stawicieli handlu nowoczesnego. Rozmawia-
lismy o dwdch kwestiach, ktére sa bardzo
wazne zaréwno dla dostawcow towarow, jak
i sieci handlowych - planowaniu ilo$ci zama-
wianych towaréw oraz logistyce.

Sieci mimo bardzo szybkiego rozwoju nigdy
nie przyktadaty zbyt duzej wagi do plano-
wania dostaw. Wedtug nas jest to szalenie
wazny element, poniewaz posiadajac plan
dostaw do sieci, mozemy dokfadnie okresli¢
nasz plan sprzedazy i dostosowac¢ wewnetrz-
ne plany produkcyjne.

Jezeli chodzi o same kontrakty, to np. po spo-
tkaniu z panem Pedro da Silva - dyrektorem
generalnym Jeronino Martins procesy pod-

pisywania kontraktéw sezonowych, ktére sg
dla nas bardzo wazne zostaty przyspieszo-
ne.

Druga rzecz - to logistyka. Generalnie z logi-
styka w Polsce jest spory problem. Probujemy
znalez¢ odpowiedz na pytanie - dlaczego tak
sie dzieje? Tutaj my jako dostawcy — cztonko-
wie Food Business Group zwracamy podczas
spotkan uwage na ten problem. Biznes staje
sie coraz wiekszy, ludzie coraz wiecej kupuja
a co za tym idzie powinno by¢ coraz wiecej
samochodow i coraz wieksza przepustowosc
na rampach. Jest ich jednak coraz mniej, po-
niewaz czesc jezdzi po Europie, czes¢ kierow-
cOw znalazta zatrudnienie poza Polskg a w cen-
trach logistycznych brakuje rak do pracy. Jako$¢
polskich drég rowniez ulegta pogorszeniu.
Poza licznymi spotkaniami z zaproszonymi
gos¢mi, my jako cztonkowie Food Business
Group na wewnetrznych spotkaniach wy-
mieniamy sie spostrzezeniami nt. handlu,
produkgji, czy tez trendéw rynkowych.

W zwigzku z tym, ze cze$¢ cztonkéw Food Bu-
siness Group jest obecnie notowana na GPW,
a cze$¢ rozwaza taka forme pozyskiwania ka-
pitatu, omawiamy réwniez kwestie zwigzane
z finansami, gietda, private equity.
Organizujemy ponadto wspdlne wyjazdy
handlowe. Bylismy w USA, gdzie odwiedzili-
Smy polskie sklepy, amerykanskie sieci w tym
WHOLE FOODS - najwiekszg sie¢ z produk-
tami organicznymi. Bylismy réwniez w Niem-
czech, na Ukrainie i w Danii, gdzie spotkali-
Smy sie z najwiekszymi sieciami handlowymi
i dystrybutorami. Po wspoélnych wyjazdach
kazdy z cztonkéw stowarzyszenia juz sam
kontynuuje dalsze rozmowy i rozwija kon-
takty handlowe na danych rejonie. Dodatko-
wo wspolne wyjazdy bardzo integruja.

Na poczatku roku powstal nowy Oddziat
Bakalland w Warszawie. Wedlug ogél-
nych informacji bedzie on odpowiadat za
zarzadzanie markami. Prosimy o wiecej
szczegotow.

- Najwigkszym naszym aktywem, wycenia-
nym przez rézne rankingi na kwote 40-60
min zt, jest marka Bakalland. Juz niebawem
pojawia sie kolejne marki: Orico, Organic
Planet. W zwigzku z tym, ze te r6zne brandy
formalnie naleza do réznych spétek (marka
Bakalland do Bakalland, Orico do Polgruntu,
Organic Planet do spétki Mogo, Spétka Mogo
z kolei nalezy do Bakallandu) stwierdzilismy,
ze jezeli model naszej dziatalnosci wyglada
w ten sposéb, nalezy wprowadzi¢ ujednoli-
cong formute zarzadzania tymi markami.

Dla przyktadu firma Polgrunt nie bedzie sie
zastanawia¢, w jaki sposdb zorganizowac
kampanie reklamowa swoich produktow,
poniewaz tutaj, w jednym reku znajduje sie
cala organizacja zarzadzajaca wszystkimi
markami, zamawianie i druk materiatéw han-
dlowych, POSow itd

Natomiast zeby w jaki$ sposoéb rozlicza¢ sie
ze spotkami zaleznymi, firmy Bakalland, Po-
Igrunt, Mogo beda ptacity ustalony procent
od obrotu - za licencje znaku towarowego.

Dziekujemy za rozmowe.
Beata Kurp / Tomasz Pariczyk



Akademia dobrego sprzedawcy

MERCHANDISING

- niedoceniane narzedzie zwiekszania | i catman polska sp. z oo,

- specjalizuje sie w szkoleniach
ZySkOW c z =z 2 i doradztwie z zakresu: sprzedazy,
zesc merchandisingu, zarzadzania i oceny
efektywnosci szkolen.

W numerze styczniowym opisywalismy, jak bardzo wazny jest
merchandising oraz ile korzysci finansowych i pozafinansowych moze
przyniesc. Obiecywalismy tez, ze pokazemy panstwu, w jaki sposéb

szybko zwiekszy¢ swoje dochody, poswiecajac troche czasu na
profesjonalne zajecie sie merchandisingiem. Poniewaz jednak, zdajemy
sobie sprawe, ze zrobi¢ przeobrazenie sklepu (tzw. total merchandising)

nie jest rzecza ani prosta, ani tym bardziej bezkosztowa, proponujemy
zaczac od dziatan prostych a skutecznych. W ten sposéb, przygotujemy sie
merytorycznie i organizacyjnie do kolejnego kroku jakim bedzie, uktadanie
strategii merchandisingowej, taktyk oraz planu wdrozenia zmian.

Autor: Piotr Ignaczak

Ekspert: Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
piotr@catman-polska.pl
www.catman-polska.pl

W jaki sposéb szybko zwiekszy¢ dochody? Zacznijmy od wyeliminowania
podstawowych btedéw ekspozycyjnych, ktére zabierajg nam obrot. Pierw-
szym btedem jest DENERWOWANIE KLIENTA. PrzeprowadZzmy maty test.
Prosze spojrzec przez 5 sekund na rys.1. (po prawej),

,» & Nastepnie nie patrzac na rysunek, postarac sie odtworzy¢ z pamieci do-
ktadnie to, co Panstwo widzieliscie. Udato sie? Nie? Prosze sprébowac jesz-
czeraz- ,5 sekund patrzenia i préba odtworzenia rysunku z pamieci”. Znéw
sie nie udato. To moze sprobujcie Panstwo jeszcze raz, jeszcze razi jeszcze
raz. Denerwujace? Oczywiscie, ze denerwujgce. Tak sie wtasnie czuja klienci
przy pofce, robigcy zakupy w sklepach, gdzie nie ma czytelnych zasad eks-
pozycyjnych. Pada w zwigzku z tym pytanie. | co w zwigzku z tym, Ze klienci
czuja zdenerwowanie. Jak to sie ma do zakupéw? Przeciez i tak muszg je
zrobi¢? Oczywiscie, ze musza. Tylko, czy w tym akurat sklepie?

Powyzej opisatem czarny scenariusz. Klient opuszcza sklep i do niego wiecej Rysunek 1
nie wraca. Teraz opiszemy scenariusz mniej czarny a nawet bysmy powie-
dzieli, Ze szary. Klient,,bataganem” na pétce tak bardzo sie nie zdenerwowat
(jest do niego przyzwyczajony lub ma wyjatkowo duzo czasu na poszuki- wani klienci podejmuja decyzje nieracjonalne
wania towaru). Jest jakby tu powiedzie<...., troszke ,podminowany’, czesto (opuszczenie sklepu, niedokonanie zakupow
sam nie wie z jakiego powodu - poniewaz ten proces dzieje sie na poziomie planowanych) o wiele czesciej niz, klienci be-
nieSwiadomym). dacy w pozytywnym nastroju.

Z badan nad klientami wynika, ze zdenerwo-

Z badan nad klientami wynika, ze ,podminowani” klienci:
Poruszajg sie szybciej. To oznacza, ze mniej czasu spedzajg w sklepie, co
0znacza, ze majg mniej czasu na podjecie decyzji o zakupie czyli, mniej
kupuja!
Czesciej s niezadowoleni z zakupow (cho¢ nie wiedzg dlaczego tak sie
dzieje) — czyli, staja sie mniej lojalni w stosunku do sklepu.
Sa agresywniejsi — czyli, moga wptywac na prace personelu (reklamacje,
docinki, utarczki stowne) - czyli, wptywaja na efektywnosc pracy perso-
nelu. Oczywiscie ja zmniejszajac.

Prosze spojrze¢ przez 2 sekundy (tak, tak przez dwie i ani chwili dtuzej) na
rysunek 2, a nastepnie nie patrzac na rysunek postarac sie odtworzy¢ z pa-
mieci doktadnie to, co Panstwo widzieliscie. Udato sie? Wiekszosci z panistwa
na pewno tak. Co to oznacza? Tylko tyle, Ze nasze oczy rejestruja (o wiele
szybciej) a nasz mdzg zapamietuje (zdecydowanie wiecej), kiedy obraz na
ktéry patrzymy utozony jest wedtug czytelnej dla niego zasady.

A te czytelne zasady to typy ekspozycji.

Rysunek 2
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Akademia dobrego sprzedawcy
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Ekspozycja blokowa

Te same kategorie produktow, np.:

« kawa,

« segmenty kawy instant,

« produkty, np. kawa mielona 250 gr.
marki X ustawione na pétkach
jedne pod drugimi.

i

!

Ekspozycja liniowa AN

Te same kategorie produktow, np. : m

« kawa lub segmenty kawy instant ~
|

Klienci w sklepie osiedlowym, przebywaja srednio od 3 do 7 mi-
nut (robigc zakupy planowane i w sytuacji, kiedy sa czynne kasy),
poruszajg sie pomiedzy potkami ze srednig predkoscig — okoto
jednego metra na sekunde.

« produkty, np. kawa mielona 250 gr.
marki X ustawione na potkach jedne
obok drugich

To szybko. Czasami za szybko, zeby oko swiadomie zarejestrowato wszystkie towary na pétce. (Przypominamy, ze klienci zdener-
wowani poruszaja sie szybciej!) W zwigzku z tym, musimy doprowadzi¢ do tego, zeby klienci zatrzymywali sie i dtuzej stali przy
potkach!!! Inaczej méwiac - trzeba zakotwiczy¢ klienta przy potce, nie powodujac jego zdenerwowania. W jaki sposéb to zrobic
za pomoca ekspozycji? Rozwigzanie nasuwa sie samo.

Zdecydowac sie w catym sklepie (lub przynajmniej w wiekszosci kategorii) na jeden typ ekspozycji - ,Blokowy” w sklepie sred-

nim lub duzym oraz,Liniowy”w sklepie o matej powierzchni sprzedazy. | trzymac sie tej zasady, tak dtugo, az zobacza Paristwo
wymierne z tego korzysci. Z naszych doswiadczen wynika, ze pierwsze efekty sa widoczne, juz w drugim miesigcu po zmianie.

W poprzednim numerze pisaliémy, ze merchandising to sztuka. Tak, to sztuka uktadania towaréw w czytelny i przyjazny
dla mézgu klienta sposéb. Tylko po to by byt zadowolony, a co za tym idzie, dokonywat w sklepie wiekszych zakupéw.

W kolejnym artykule zajmiemy sie eliminacja kolejnego btedu dotyczacego zasad eksponowania towaréw.
Tym btedem jest..............

EE HURT & DETAL



Kampanie / Promocje

Dilmah Conservation

Gourmet Foods

Cejlonskim stoniom grozi zagtada - kazdego roku ginie ponad
60 zwierzat, ktérych dzi$ pozostato na wyspie juz tylko 3000. Pro-
wadzony na Sri Lance program ich ochrony jest wyjatkowy - za-
miast do klatek, trafiajg do sierocinca, gdzie sg leczone, karmione
i przygotowywane do zycia na wolnosci. Wspdlnie z mitosnikami
herbaty w Polsce Dilmah zaadoptowata dwa mtode stonie — Gu-
cia i Amaye. Jako dowdd wdziecznosci dla konsumentow za wy-
boér marki Dilmah, a tym samym m.in. za udziat w zapewnieniu
opieki zaadoptowanym zwierzetom, do kazdego odpowiednio
oznakowanego opakowania Dilmah Ceylon Gold dotaczona zo-
stata jedna z szesciu recznie malowanych figurek stoni.

Wiecej informacji na www.dilmahconservation.org

Agros Nova

Rozpoczeta sie promocja konsumencka dzeméw towicz (Agros Nova), ktéra bedzie trwata przez siedem
tygodni, do dn. 19 marca na terenie catej Polski.

Obejmuje 10 wariantéw dzemoéw towicz, zaopatrzonych w nowa promocyjna etykiete i specjalng naklejke
na wieczku. Nagrodami w promocji jest 35 wycieczek i 735 sprzetéw AGD marki Tefal (gofrownice, opieka-
czy i tostery). Codziennie ( od poniedziatku do pigtku) losowana jest jedna wycieczka o wartosci 10000 zt
oraz 21 sprzetéw AGD. Aby wzig¢ udziat w promocji nalezy kupi¢ dzem towicz w promocyjnym opakowa-
niu oraz zarejestrowac kod z naklejki na wieczku (wysytajac sms pod numer 71113 albo na www.dzemy.pl)
Promocja bedzie bardzo intensywnie komunikowana za posrednictwem ogdlnopolskich stacji telewizyj-
nych, magazynéw kolorowych, Internetu oraz Radia Zet, na ktérego antenie przez caty okres trwania akcji,
od poniedziatku do piagtku, miedzy 10.00 a 11.00 od poniedziatku do piatku na antenie Radia beda pro-
wadzone rozmowy ze zwyciezcami. Dodatkowo na antenie radia emitowane beda spoty promocyjne. Na
potrzeby promocji powstata strona internetowa www.dzemy.pl na ktérej znajduja sie nie tylko wszystkie
informacji dotyczace promocji,Podréz za jeden dzem” ale réwniez ciekawostki o dzemie, tapety i wygasza-
cie do pobrania. Promocje wspieraja tez dziatania BTL realizowane w miejscach sprzedazy.

Sk Dilmah _@

CEYLON GOLn

»Podroéz za jeden dzem”
Promocja konsumencka towicza

Byt sobie facet, ktéry miat wade wymowy Do stolika podchodzi kelner i pyta:

A SA pr—:erumv>

i ciggle méwit, kawa”. Pewnego upalnego o} p?I'q PACHU - Codla pana?
dnia bardzo chciat napic sie piwa, wiec Wediald - Na razie prosze o piwo. Czekam na dwie
poszedt do sklepu i méwi: panie.

- Poprosze pi, pi pi ... kawe.

Dostat kawe, wraca do domu i ¢wiczy
wymowe.

Po godzinie znéw przychodzi do sklepu
i mowi: - Poprosze pi, pi, pi ... kawe.
Znoéw wraca do domu i éwiczy wymowe.
Po nastepnej godzinie wraca do sklepu.
- Poprosze pi, pi, pi ... piwo!

- Lezajsk, czy Perte? - pyta sprzedawca.
-P P P..kawe.

HURT & DETAL IR
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Lekarz pyta pacjenta:
- lle piw wypija pan teraz dziennie?
- Cztery piwa.
- Przeciez pozwolitem panu wypi¢ najwyzej
dwa piwa.
- To prawda, ale bytem jeszcze u kardiologa
i on tez pozwolit mi pi¢ dwa piwa dziennie.
o o o
Spotyka sie dwéch piwoszy:
- Jak cileci?
- Zmienitem prace. Zarabiam teraz o jedna
beczke piwa wiecej.
o o o
Na fotelu siedzi przytulona do siebie para.
- O czym myslisz, kochanie? - pyta on.
- O tym samym, co ty - odpowiada ona.
- To swietnie! Skocz do sklepu i kup mi piwo.

- Jasne, czy ciemne?
- A c6z to pana obchodzil?

Dwaj panowie siadaja w barze przy stoliku
i zamawiaja piwo. Jeden z nich dodaje:

- Ale w czystym kuflu!

Po chwili kelner przynosi dwa piwa i pyta:
- Ktéry z pandw zamawiat w czystym?

Barman pyta faceta siedzgcego za bufetem:
- Dlaczego pan taki smutny?

- Bo nie moge sobie przypomnie¢, co mi
moéwita zona. Czy miatem wypic jeden kufel
piwa i wrdcic o dziesiatej, czy wypic dziesie¢
kufli i wréci¢ o pierwsze;j...?

rubryke redaguje
Szczepan [
Sadurski j&

sadurski.com 4 A=




NOVE
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Zdrowa nowos¢ w Twojej ofercie:

parowkizOmega-3

Niezbedne nienasycone kwasy ttuszczowe Omega-3:

poprawiaja
samopoczucie

obnizaja wspomagaja
poziom p[ac serca
cholesterolu i mozgu

Specjalnie dla tych, ktérzy dbaja o to, by zy¢ zdrowo
stworzylismy prozdrowotny produkt
- paroéwki z zawartoscig nienasyconych kwaséw ttuszczowych Omega-3.
Zdrowe, smaczne i wyjatkowe - co wiecej trzeba, by odnies¢ sukces?

WKROTCE KOLEJNE PRODUKTY Z RODZINY OMEGA-3

Producent: Zakfady Miesne NOVE Sp. z 0.0., 86-170 Nowe, Morgi 53, tel. +48 52 332 83 81-83
www.nove.net.pl



Lubella Pelne Ziarno - tradycja i nowos¢ Producent: Lubella S.A.
na polskim rynku www.lubella.pl

Rodzina makaronéw Lubella powiekszyta sie 0o nowa linie - Lubella Petne Ziarno. Koneseréw dobrej

i zdrowej kuchni ucieszy informacja, ze makaron jest dostepny w trzech wariantach: fusilli (Swidry), penne
(pidra) oraz spaghetti. Makaron Petne Ziarno produkowany jest z maki petnoziarnistej powstatej poprzez
zmielenie catego ziarna pszenicy wraz z zewnetrzng okrywa, nazywang tuska. To wtasnie w niej zawarte

sg cenne skfadniki odzywcze, m.in. btonnik, witaminy i mineraty.

Warianty Lubella Petne Ziarno:

- fusilli (Swidry) — cena ok. 3,90 zt /400 g

- penne (pidra) - cena ok. 3,90 zt /400 g

- spaghetti - cena ok. 3,90 z{/400 g. Y,

Producent: Danone Sp. z 0.0
www.danonki.pl

A s Zima z afrykanskimi zwierzetami? Dlaczego nie? Dzieki marce Danonki od grudnia do marca kazde

5. dziecko moze poznac zwierzeta zyjace w Afryce, a tym samym - skompletowac caty alfabet. Dodat-

kowo dla 10 000 pierwszych oséb, w kazdym miesigcu trwania promocji, mamy atrakcyjne tablice

magnetyczne z afrykariskimi motywami oraz z mapga Afryki. Dla 10 000 pierwszych oséb, w kazdym

miesigcu trwania promocji (grudzien, styczen, luty), mamy magnetyczne tablice. Motywem przewod-

nim kazdej z nich jest mapa Afryki, ktéra bedzie doskonata atrakcja dla matych podréznikéw i od-

krywcow. Dzieci beda mogty umieszczaé na niej zebrane przez siebie zwierzeta, faczac je za magiczne

tapki i tworzac w ten sposdb wyrazy. Aby otrzymac taka tablice, wystarczy zebra¢ 3 kody kreskowe

z serkéw Danonki i przestac je na adres MH, Skrytka Pocztowa 168, 02-303 Warszawa. Szczegdty promo-
¢ji odnalez¢ mozna w regulaminie umieszczonym na stronie www.danonki.pl.

Producent: Podravka Polska
www.podravka.pl

Firma Podravka wprowadzita na rynek produkt, ktéry przygotowano korzystajac z doswiadczenia
wielu rodzin w codziennym przyrzadzaniu obiadéw. Nowy Przecier pomidorowy sprzedawany jest
w opakowaniu 3 x 200 gram. Pojemno$¢ ta zostata dobrana tak, aby jeden kartonik przecieru wystar-
czat na ugotowanie obiadu dla dwoch - trzech oséb, np. rodziny z dzieckiem. Gdy gotujemy obiad
dla wiekszego grona wystarczy siegna¢ po drugie, a nawet trzecie opakowanie produktu. Zastosowa-
nie Przecieru pomidorowego Podravki jest na tyle tatwe i uniwersalne, ze powinien on znalez¢ swoje
state miejsce w kuchni kazdej gospodyni. Nowy produkt Podravki moze bowiem stanowi¢ skfadnik

dan wywodzacych sie z wielu kuchni $wiata. Przecieru uzywa sie do przyrzadzania takich potraw, jak: polska zupa pomidorowa, hiszpani-

skie gazpacho, wioski sos bolognese do spaghetti, wegierski gulasz, sos do pizzy, réznego rodzaju zapiekanki, lasagne czy tortille, ciepte

i zimne sosy do warzyw oraz przekasek. Przecier pomidorowy Podravki oferowany jest w postaci tréjpaku 3 x 200 g w sklepach spozyw-
\_ €zych w catym kraju. Cena rekomendowana przez producenta to 2,49 zt brutto.

Dystrybutor: De Care
www.decare.pl

Olej Carotino - do zdrowej kuchni

Carotino to smaczny, naturalny i wolny od cholesterolu olej o szerokim zastosowaniu kulinarnym. Jest to unikalna mie-
szanka oleju z owocédw czerwonej palmy i oleju z kanoli naturalnie bogata w przeciwutleniacze - prowitamine
A (alfa- i beta-karoten), naturalng witamine E oraz w niezbedne dla organizmu kwasy ttuszczowe, likopen i koenzym
Q10. Carotino nie zawiera zadnych sztucznych barwnikéw ani konserwantéw i jest wolny od ttuszczéw, ktére moga
zwiekszac poziom ,ztego” cholesterolu.

Carotino mozna stosowac do pieczenia, smazenia czy tez jako dresing do satatek.

To po prostu olej do zdrowszej kuchni.

/
N

Zubr Strong - rozpoczyna 2008 rok
w nowym opakowaniu

Producent: Polmos Lublin Sp. z 0.0
www.polmos-lublin.pl

E Popularna wédka czysta z oferty Polmosu Lublin - Zubr Strong - zmienia swéj wizerunek!

Klasyczna, okragta butelka oraz wyrazista etykieta to nowe wyrézniki tego produktu na pétce z alkoholami. Granatowo
- srebrna kolorystka, wzbogacona czerwonym elementem na gtéwnej etykiecie, dodatkowo zwieksza atrakcyjnos¢ nowe-
go opakowania. Co na to konsumenci? W sklepach na terenie Polski, osrodek badawczy TNS OBOP na zlecenie Polmosu

I Lublin przeprowadzit badanie wptywu nowego opakowania na sprzedaz produktu. Zaréwno nowy ksztatty butelki
] jak i uszlachetniona etykieta wodki Zubr Strong zostaty bardzo dobrze przyjete przez konsumentéw — w trakcie badania
= udziat Zubr Strong 500 ml w sprzedazy wodki czystej wzrést o ponad 50%!

Zubr Strong w nowym opakowaniu - dostepny w sklepach od stycznia 2008

N
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i przygotowania smacznych potraw
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Juz od lutego br. Wawel S.A. wprowadzana na rynek nowa tabliczke czekolady X-plode 98g.

YT TYTEYy

[ rozszerzyta linig produktéw z tej serii, do tej pory byt to batonik X-plode 30g.
Gramatura 98g. Cena netto: 2,19 zi/szt.

Jest to nadziewana, mleczna czekolada. Zawarte w nadzieniu strzelajace cukierki wywotujg
efekty eksplozji i powoduja, ze dzieci chca po tabliczke ponownie siegac. Czekolada X-plode

i bogaty asortyment przetworéw ‘ p— || Abra

« do natychmiastowego spozycia ywealiy sbviisonjsy )

L

g %

:(_ ' w
. Dziat Handlowy: 061 / 44 43 458 5 4 @hmﬁaem

. Prod t: Wawel S.A.
Nowa tabliczka czekolady X-plode 98g.
1, - .

REKLAMA

Spotdzielnia Mleczarska w Gostyniu
zostala zatozona w czerwcu 1889
| roku, w 1979 roku uruchomiono gﬂnggggg ?gﬁfgfjﬂ;’% ML
Kondensownie i Proszkownie Mleka. ’ ' )

Obecnie zaklad wyposazony jest
w nowoczesne linie do produkcii
mleka zageszczonego niestodzonego
i slodzonego w opakowaniach karto-
nowych i puszkach, mleka smakowego w tubach, $mietanek i mleka UHT, ma-
sla, mleka w proszku odtluszczonego granulowanego oraz cafej gamy wyrobow
$wiezych.

Wysoka jako$¢ produktow potwierdzaj liczne nagrody i odznaczenia, ogotem
Spétdzielnia oraz jej wyroby zostaty uhonorowane okoto 90 nagrodami, medalami
i wyroznieniami.

W 2007r. SM Gostyn uruchomifa produkcje mleka zageszczonego stodzonego
gotowanego kakaowego oraz ,krowkowego”- jt. gotowa masa do deserow, watli,
ciast i nalesnikow, na bazie mleka gotowanego mozna rowniez zrobi¢ mase tortowa.

Na targach Polagra Food mleko gotowane kakaowe zastato nagrodzone Ztotym
Medalem, podczas targow Mleko-Expo otrzymato Nagrode za najwyzsza jakosé
oraz tytuf ,Najlepszy z Najlepszych™ w kategorii

.Nowosc¢", a ,Ztota Mleczna Rewia" to nagroda przyznana podczas Targow Mle-
czarstwa.

TWAROG!
Sernikowy
' EXTRA @44

NS : : :
— — _—

& Polecamy nowosé:

Spoldzielnia Mieczarska; ul.Wielkopolska 1; 63-800 Gostyri

Tel. centrala : 065 575 22 00, 065 575 22 18; fax. 065 572 01 10 i mowe) generech B ;;;m;..,.,“.‘.?:f‘ég rodukowane zo 4
e-mail: sekretariat@smgostyn.com.pl; www.smgostyn.pl; www.minila.pl W tym blalka serwatk®' ukwaszonej JAKOSC | TRADYCJA




Mint’up - uderzenie mrozno-mentholo-
wej Swiezosci w mentholowa klasyke www.altadis.pl
Altadis Polska wprowadza na rynek papierosy Mint'up, dajace silniejsze odczucie $wiezosci i zapach
przyjemniejszy od tradycyjnych papieroséw mentholowych.
Dtugotrwaty efekt,zmrozenia”w ustach zawdzieczamy specjalnej mieszance tytoniu oraz innowacyj-
nemu filtrowi COOL+Filter TM.
Marka Mint'up pojawia sie w dwdch wersjach: X-trem oraz Cool . Wersje r6znig sie od siebie zawarto-
$cig miety, a nie substancji smolistych.
Papierosy Mint'up sa dostepne w wersji tradycyjnej i super slim.
K Informacja handlowa Cena: KS: 6,55 zt, SS: 6,80 zt (maksymalna cena detaliczna) . )

Look Out 40 gram Produc?nt: TTI Poland Sp. z o.0.
www.ttipoland.pl

Oryginalny holenderski tyton przeznaczony do recznego zwijania papieroséw. Produkowana od 1839
roku tradycyjna kompozycja, ktérej poczatki siegajag korzeni najstarszych fabryk tytoni holenderskich.
Look Out to mieszanka, na ktéra w wiekszosci sktada sie tytonn pochodzacy z bylych holenderskich
kolonii tj. np.: Indonezji, wzbogacony ,wedzonym” francuskim, indyjskim i brazylijskim tytoniem oraz
ciemnym tytoniem z Kenii i Wioch. Produktu o bardzo dobrej jakosci w rozsadnej i adekwatnej do
jakosci cenie.

Tyton Look Out jest znakomita alternatywa dla takich marek jak Drum czy tez Samson.

Opakowanie: 40 gram. Pakiet: 5 x 40 gram

\_ Informacja handlowa Maksymalna cena detaliczna: 11,20 zt.

Palenie tytoniu w czasie cigzy szkodzi Twojemu dziscku

N

Producent: ZPC MieszkoS.A.

Wielkanocna oferta Mieszko .
www.mieszko.pl

Firma Mieszko z myslg o swoich klientach po raz ko-
lejny postanowita uatrakcyjni¢ swoje produkty przy-
gotowujac specjalne limitowane serie wielkanocnych
opakowan.

W tej specjalnej ofercie znalazt sie bogaty wybodr
bombonier (Twoj Sekret, Wisnie w likierze, Amoretta,
Cherrissimo), galaretki ,Solo” o smaku cytrynowym,
pomaranczowym oraz wisniowym a takze wprowa-
dzona ostatniej jesieni ,Mieszanka Rodzinna”. Wsréd
produktéw z wielkanocnej serii znalazty sie tez Klejno-
ty, Michaszki, Marcepan i Trufle. )

Dystrybutor: Bacardi-Martini Polska
www.bacardi.com

Whisky Dewar's w nowym opakowaniu

Dewar's, marka luksusowej whisky, wprowadzita nowe opakowanie dla jednego ze swychproduktéw — Dewar's
White Label. Nowy design pudetka utrzymany w prostym, ale eleganckim stylu oddaje charakter i prestiz marki.
Nowe opakowanie nawigzuje do ponad 160-letiej tradycji marki. Firme Dewar w 1846 roku zatozyt Szkot, John
Dewar, uznawany za jednego z twércodw scotch whisky. Dewar's White Label jest dostepna w nowym opakowa-
niu od stycznia 2008. Kluczowy element opakowania stanowi wyrézniajacy sie napis, utatwiajgcy konsumentom
identyfikacje marki. Takze kolor czcionki, kontrastujacy z bielg pudetka dodatkowo przycigga uwage. Rok stworze-
nia firmy zostat wyttoczony w najwazniejszej, gérnej czesci butelki dla podkreslenia ponad 160-letniego dorobku
marki Dewar's. )

Biala Kielbasa na Wielkanoc IR 20 (0 2 EHE
www.zmnove.pl

W zwiazku ze zblizajacymi sie juz Swietami Wielkanocnymi Zaktady Miesne Nove wpro-
wadzity do swojej oferty dwa gatunki biatej kietbasy nalezace do portfolio produktow linii
Classic. Biata Kietbasa NOVE sredniorozdrobniona, w naturalnych ostonkach, wytwarzana
jest ze starannie wyselekcjonowanego, najwyzszej jakosci miesa wieprzowego oraz woto-
wego. Majerankowo-czosnkowy aromat swietnie rownowazy dodatek czarnego pieprzu,
pikantnie podkreslajac smak kietbasy.

Podawana na ciepto, pieczona czy gotowana, idealnie komponuje sie z Swigtecznym so-
sem chrzanowym, ¢wiktg czy zurkiem.

Kietbasa Biata NOVE dostepna jest w postaci surowej lub parzonej. Sugerowana cena de-
taliczna wynosi 11 zt za kg.
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Biate szalenstwo...na patelni T
www.frosta.pl

Dla wszystkich tych, ktérzy zima chca zadbac o forme i zdrowie, FROSTA przygotowata Biate warzywa na
patelnie ze skorzonerg i koperkiem. Jest to specjalnie dobrana kompozycja ziemniakéw, kalafiora, cebuli
i skorzonery, z dodatkiem zielonej fasolki, delikatnie przyprawiona koperkiem. Skorzonera jest warzywem
rzadko goszczacym na polskich stotach, bogatym w witaminy, ktére wygladem i smakiem przypomina
szparagi.

Biaty to juz czwarty, po czerwonym, zéttym i zielonym, kolor w kolekcji warzyw na patelnie FRoSTY. Takze
tym razem jest to mieszanka warzyw gotowa do spozycia po podsmazeniu, a wyjatkowy smak i Swiezos¢
Biatych warzyw na patelnie to wynik ich zamrozenia bezposrednio po zebraniu.

Opakowanie zawiera 400g warzyw. Proponowana cena detaliczna to 4,5 zt/opakowanie.

\

Dystrybutor: Grupa CEDC
www.cedc.com

Juz w marcu 2008 roku pojawi sie na polskim rynku ciemne piwo Guinness Draught (ttum. Guinness beczkowy) w specjal-
nej puszce z technologia Widget. Po raz pierwszy polscy konsumenci beda mogli zakosztowa¢ piwa beczkowego

(i tu niespodzianka) z ... puszki.

Debiut piwa jest zaplanowany tuz przed dniem Sw. Patryka. Specjalna, opatentowana przez Guinness technologia Wid-
get sprawia, ze piwo po otwarciu puszki zyskuje niepowtarzalng strukture piwa beczkowego, z charakterystyczna
gesta i kremowa piana. Dzieki tej unikalnej puszce mozemy przenie$¢ do naszego domu atmosfere, ktéra panuje w praw-
dziwym irlandzkim pubie, pijac doskonate piwo, ktére smakuje jak nalane prosto z beczki.

W sklepach przewidziane sa dodatkowe ekspozycje i promocje cenowe.

Sugerowana przez dystrybutora cena Guinness Draught w puszce to 5,49 zt w handlu detalicznym.

Nowa czekolada nadziewana Producent: WAWEL S.A.
»Kasztanki” www.wawel.com.pl

Od lutego br. firma Wawel wprowadza na rynek nowg czekolade nadziewana pod marka
,Kasztanki”. Tym samym rozszerza ona serie czekolad nadziewanych: Malaga, Tiki Taki,
ktore na rynku pojawity sie w listopadzie 2007 roku.

Czekolada Kasztanki to potaczenie doskonalej deserowej czekolady z kakaowym nadzie-
niem z dodatkiem ztotego wafla i delikatng nutg rumu. Klasyczne, papierowe opakowa-
nie czekolady zastapione zostato nowoczesnym, szczelnie zamknietym opakowaniem
foliowym wpisujgcym sie we wspotczesne trendy rynkowe. Dodatkowo zastosowano
dogodny sposoéb otwierania (cold sill) pozwalajacy na wielokrotne zamykanie i otwie-
ranie.

Waga 100g. Cena netto 2,19 zt/szt.

J

Producent: Jutrzenka S.A
www.jutrzenkapl
W wielkanocnej ofercie na 2008 rok Jutrzenka przygotowata szeroka game produktow
w $wiatecznych opakowaniach. Swiateczng szate graficzng otrzyma miedzy innymi Cze-
kolada alpejska i truskawkowa Goplany. Owijki z motywami wielkanocnymi pojawia sie na
szesciu smakach galaretek w czekoladzie Mella, a takze na bombonierkach Rajskie Mleczko
o smaku waniliowymi czekoladowych. Specjalna naktadka wielkanocna ozdobi mleczne
czekoladki Ztote Rézei Cocktail Chocolates, mleczne i deserowe. Dla amatoréw $Swiatecz-
nych dekoracji producent wprowadzi na rynek czekoladowe figurki kurczaczkéw i zajacz-
kow, a takze wyjatkowe marcepanowe baranki, ktére wspaniale beda sie prezentowac
w wielkanocnym koszyku. Swigteczne opakowania pojawia sie w sklepach juz w marcu.

\

Prawdziwa wloska kawa
O’CCAFFE Royal Espresso

Dystrybutor: P.P.H.U.,,M&J" Sp.J.
www.mj.swidnica.pl

Mielona kawa O’Ccaffe Royal Espresso to oryginalna, wioska kawa 100% arabica, najwyzszej jakosci o silnym aro-
macie i gtebokim smaku. Zapakowana jest w elegancka puszke, dzieki ktérej smak i aromat kawy pozostaja nie-
zmiennie intensywne przez bardzo dtugi czas. Doskonata do ekspreséw i parzenia tradycyjnego. O'Ccaffe Royal
Espresso to chwila zapomnienia i prawdziwie wtoska, wielka uczta dla zmystéw, jaka mozesz zaserwowac sobie
w malenikiej filizance.

Opakowanie: puszka 250 g. Cena: ok. 15 zt.

J
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Pomyst na roladki schabowe”
marki WINIARY

Producent: Winiary
www.winiary.pl

Twoja rodzina lubi smacznie zjes¢, a ty nie masz za duzo czasu na przygotowanie obiadu?
W lodéwce masz tylko popularny schab, ale wszyscy sg juz znudzeni smazonym panierowa-
nym? Chcesz swoich bliskich zaskoczy¢, ale nie masz pomystu na ciepty positek? A najlepiej
by byto szybko, smacznie i niedrogo? Przygotuj,Pomyst na roladki schabowe” marki WINIARY!
Propozycja ta idealnie wpisuje sie w potrzeby oséb szukajacych nowych pomystéw na uroz-
maicenie obiadu dla catej rodziny.,,Pomyst na roladki” daje im proste rozwigzanie codziennych
dylematéw, a jego atrakcyjnos¢ polega na mozliwosci wykorzystania miesa, ktére obecne jest
w wiekszosci polskich kuchni. Wielu konsumentéw wskazuje bowiem, ze cho¢ schab uzywany
jest przez nich najczesciej, to chetnie sprébowaliby nowych dan z jego zastosowaniem.

Cena jednego opakowania to okoto 2,20 zt. Waga okoto 35 g.

Producent: PMB S.A.
www.pmb.com.pl

Nowe pastrami z PMB to szlachetna wotowina o wyjatkowym smaku i doskonatych
wartosciach odzywczych. Wedlina ta charakteryzuje sie niska zawartoscia ttuszczu,
dlatego polecana jest w diecie niskocholesterolowej. Tradycyjny smak doskonatej
wotowiny i niespotykane walory zdrowotne zachecaja, aby te wykwintng wotowine
podac catej rodzinie i gosciom na wielkanocny stét.

Sugerowana przez producenta cena Pastrami Wotowego Light wynosi w sprzedazy
ze stoiska tradycyjnego/ z lady ok. 36 zi/kg, za$ w plastrach, opakowaniu typu tacka,
100g - 6,99 zt.

N

Rodzynki Koryntki Helio
Stoneczne Owoce®

Producent: HELIO S.A.
www.helio.pl

] -

Marka Helio®, ekspert w $wiecie bakalii i owocow, jako pierwsza firma w Polsce wprowadzita na rynek rodzynki
koryntki w porecznej 100 gramowej paczuszce. Zawartos¢ estetycznej i kolorowej torebki — to kazdorazowo
drobne, ciemne, bezpestkowe i bardzo stodkie rodzynki. Rodzynki Koryntki Helio Stoneczne Owoce® znajduja
zastosowanie jako dodatek do deserdéw, ptatkéow sniadaniowych, muesli, domowych wypiekéw, lodow
jak i réwniez jako sktadnik wykwintnych dodatkéw do mies. Ze wzgledu na duzg zawartos¢ cukru owocowego
(fruktozy) moga stanowic stodka przekaske dla oséb stosujacych ograniczenia w diecie i dbajacych o linie. Pro-
dukt dostepny w handlu tradycyjnym i nowoczesnym na terenie catego kraju. Waga: 100g. Cena - ok. 2,50 zt.

Producent: Pollena Savona
www.pollenasavona.pl
Gim=ias Szampon FAMILIUNY - mentol — do mycia wtoséw przettuszczajacych sie; Szampon FAMILIJNY - lemongrass
— do mycia wtoséw normalnych; Szampon FAMILINY - orange & cubeba - do czestego mycia wtoséw
Bardzo dobrze tolerowane przez wiosy jak i przez skére gtowy. Bardzo dobrze zmywaja lakier, zel, oraz inne
zabrudzenia wtoséw. Poprawiaja potysk wtoséw i nadajg im fadne refleksy. Po umyciu i wysuszeniu wtosy sg
puszyste, swieze i lekkie.
Odpowiednio dobrane kolory opakowan pozwola na tatwa identyfikacje wyrobu na pétce sklepowe;j.
Pojemnos¢ - 250ml

-
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Podwdjna skutecznosé
z nowymi zestawami DUCK

Producent: SC Johnson Sp. z.0.0.
www.scjproduct.info

Firma SC Johnson wprowadzita do sprzedazy zestaw dwoch komplementarnych produktéw do toalet DUCK. Teraz kupu-
jac ptyn do czyszczenia toalet DUCK konsument otrzyma krazek DUCK gratis.

Unikalne formuty produktéw marki DUCK zapewniajg kompleksowe i skuteczne rozwigzania. Ptyn do czyszczenia toalet
Duck nie tylko czysci, ale réwniez usuwa kamien i odswieza. Dostepny jest w opakowaniach posiadajacych specjalnie
wyprofilowang szyjke. Dzieki temu ptyn Duck dociera pod sama krawedz muszli nawet wtedy, gdy butelka jest prawie
pusta. Krgzek do toalet Duck czysci i odswieza toalete pozostawiajgc dtugotrwaly, swiezy zapach. Dodatkowa zaleta
produktu jest jego niezwykta wydajnos¢ - jeden krazek wystarcza na ok. 400 SPLUKAN. Jednoczesne uzywanie ptynu
do czyszczenia i zapachowego krazka pozwoli ograniczy¢ czas i wysitek przeznaczony na sprzatanie toalety oraz dtuzej
nacieszyc sie jej Swiezoscig. Zestawy promocyjne dostepne sg w dwdch wersjach zapachowych: DUCK Marine i DUCK
Fresh. Zestaw promocyjny obejmuje: ptyn + krazek

Sugerowane cena detaliczna zestawu: 6,99 zt kazdy.
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cackoladki nadziewa

T:k: Takl e
(430g)

WAWEL SA
www.wawel.com.pl




Nowy tytut
- nowe mozliwosci

Nowy bezptatny miesiecznik
juz od marca 2008 r.
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Ogolnopolskie
pismo sieci
handlowych FMCG

HANDEL NOWOCZESNY

www.handelnowoczesny.pl



