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BOLS VODKA jest produkowana w najnowoczesniejszym zaktadzie 2=
- ] » .
rektyfikacyjnym na swiecie. Jest poddawana az 4-krotnemu procesowi o o
R . : 2 S s R Tl po
destylacji i filtracji miedziowej. Rezultat mozna sprawdzi¢ samemu. - -
o 5 A

Rzadko ktéra z wodek ma tak tagodny smak i zapach, pozostawiajac
jednoczesnie na podniebieniu delikatng, aczkolwiek jak najbardziej
wyczuwalng esencje wodki najwyzszej klasy.

BOLS VODKA przewyzsza ponad 5-krotnie restrykcyjne
unijne normy czystosci alkoholu!
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Zapach wegla z paleniska i aromat pieczonego miesa
snujq sie leniwie w powietrzu, przeplatane Smiechem roz-
bawionych biesiadnikéw — nowy sezon grillowy rozpo-
czety! Tradycja grillowania osadzona jest na dobre
w naszym lokalnym kolorycie, nadaje smaczny i lekko
przypieczony charakter — nie tylko — polskim weekendom. Polak do biesiady
skory, a ze czasy niewesofe, to uciecha z kazdej soczystej kietbaski i kazdego fyku
zimnego piwal Tej nieskrepowanej radosci uczy¢ sie powinna od nas cata euro-
pejska spotecznosc. Przy grillu zanikajq granice, szczery klimat sprzyja wesofej
dyspucie, zacierajq sie réznice pokoleri. Jakze mito w taki czas ustysze¢ nasze
polskie Hej sokoty!

Na dziatce lub tarasie, nad wodq i w ogrédku — niech stanq pekate grille, niech
rozbtysnie w wieczornym mroku zar rozpalonych wegli, niech ponetnie skwier-
czy pieczyste, a gwar wesofej rozmowy pomoze nam zapomniec o codziennych
problemach. Cieszmy sie przyrodq — jestesmy w koricu jej istotng czesciq. Czas
wydostac sie z betonowych okopdw, poczu¢ na twarzy promienie coraz moc-
niejszego storica i ustyszec radosny $piew ptakéw ukrytych w zielonych powo-
jach.
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Mipdrynaradowwe Targl Brondy HoRcCa

Konferencja dla wiascicieli sklepow detalicznych
Merchandising - sztuka zarabiania pieniedzy”

Program:
« Zasady rozplanowania sklepu.
+ Zasady ustawiania towardw na pétce.

20 maja 2008, W-wa, Targi IFE Poland, godz. 11.00-16.30

Primavera Produktem Roku 2008

Woda Primavera zostata nagrodzona w tegorocznej
edycji badania Produkt Roku. Wybér konsumentéw
tytutem Produkt Roku w kategorii Innowacja 2008.
W organizowanym przez Instytut badawczy TNS
OBOP badaniu wzieta udziat reprezentatywna gru-
pa 5 000 Polakéw. W kazdej kategorii konsumenci
wskazywali produkt ich zdaniem najbardziej atrak-
cyjny oraz produkt, z ktérego byliby najbardziej za-
dowoleni. Produktami Roku zostaty te nowosci, kto-
re uzyskaty najwyzsze oceny w obu wskaznikach.
Przyznanie tytutu Produktu Roku ugruntowuje
pozycje Primavery jako produktu wyjatkowego.
Konsumenci docenili innowacyjna zmiane wagi
opakowania péttoralitrowej wody Primavera, ktéra
zmienita siez32gna29,5g.

Obecnie jest to najlzejsza butelka PET na polskim
rynku, co swiadczy o tym, ze Primavera ktadzie
duzy nacisk na ochrone srodowiska.

Nowy Prezes
Carrefour
Polska

Seria mi?towa

Nowym prezesem polskie-
go oddziatu Carrefour zo-
stat Gilles Roudy.

Nowy Prezes zwiagzany jest
z Grupa Carrefour od blisko
trzydziestu lat. W 1991 roku
zostat mianowany dyrekto-
rem sklepu w Chambéry,
a nastepnie w Montesson.
W latach 1996-1998 pehnit
funkcje Dyrektora Regio-
nalnego  Hipermarketow
na region Potudniowo-Za-
chodni Francji. Zajmowat
kolejno stanowiska Dyrek-
tora Generalnego, a nastep-
nie Dyrektora Generalnego
na Europe. W 2001 roku zo-
stat dyrektorem Carrefour
w Turcji, a 2004 — dyrekto-
rem Carrefour Belgia. Od 15
kwietnia 2006 roku byt dy-
rektorem ds. innych krajéw
europejskich w centrali Car-
refour. Stanowisko prezesa
Carrefour Polska zajmuje
od 1 lutego 2008 roku.

REKLAMA

Czekoladki Wawel na wage ... Toyoty

AN

[ELELLT]

Czekolada inspiruje polskich projektantéw.
Tréjka autoréw walczy o Toyote w Il etapie
konkursu.

Rozstrzygnieto | etap konkursu ,Czekoladki
Wawel na wage..Toyoty” 18 marca uptynat
termin nadsyfania prac konkursowych.
Projektanci zmierzyli sie z wyzwaniem zaprojektowania pojemnika-
ekspozytora do sprzedazy czekoladek i cukierkéw na wage. Najwaz-
niejsza byta funkcjonalnos¢ i wygoda uzytkowania. Liczyta sie takze
estetyczna forma i pomystowos¢. Cel konkursu — pozyskanie projektu
ekspozytora o ciekawej formie - jest juz bliski osiggniecia. Autorom
wytypowanych prac przedstawione teraz zostang szczegétowe pyta-
nia i wytyczne do dopracowania projektu. Po spetnieniu tych wymo-
gow autorzy otrzymaja nagrody pieniezne. Sposréd wytypowanych
projektow jury wybierze jeden projekt. Po jego szczegétowym dopra-
cowaniu autor projektu otrzyma nagrode gtéwna - samochéd.
Korzystanie z ustug architektéw, projektantéw sztuki uzytkowej
i grafikéw w obszarze handlowym to wtasciwa droga. Firmy, ktére
nie widza korzysci ptynacych z takiej wspotpracy, sa krotkowzroczne
twierdzi Czestawa Frejlich.

Dla miodych projektantéw to takze szansa na zaistnienie, zbudowa-
nie swojego portfolio. Duza liczba konkurséw adresowanych do gra-
fikow i projektantow sprawia jednak, ze zainteresowaniem cieszg sie
tylko te najbardziej atrakcyjne.

A rezultaty? W przypadku konkursu firmy Wawel, by¢ moze bedzie
mozna podziwia¢ w polskich sklepach. Nowatorski ekspozytor cze-
stujacy klientéw czekoladkami? Czemu nie ?

Agio Cigars - najwieksza fabryka
cygar w Europie zostata otwarta

W miejscowosci Westerlo w Belgii zo-
stata uruchomiona najwieksza fabryka
cygar w Europie. Oficjalne otwarcie roz- §
poczeto sie wspdlnym $niadaniem pra-
cownikéw firmy. Po positku kazdy mogt
zwiedzi¢ cafg fabryke i zapoznac sie ze
swoim nowym miejscem pracy. Firma
Agio Cigars w zesztym roku sprzedata
okoto 235 milionéw cygar i cygaretek. Jest producentem m.in. takich
marek jak: Mehari’s, Panter oraz Agio Tip.

Jedynym dystrybutorem produktéw Agio Cigars na polski rynek jest
firma Tobacco Trading International Poland (www.ttipoland.pl).
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www.toyota.pl

'NIEZAWODNE
W MROWCZE] PRACY

od 50800 zf netto od 64 600 zt netto od 69 400 zf netto*

Toyota Hilux, Hiace, Dyna

Toyota to niezawodna marka wsréd samochodéw osobowych. Nie inaczej jest z autami dostawczymi. Dyna, Hiace i Hilux
doskonale sprawdzaja sie w kazdym biznesie. Odkryj dla swojej firmy samochody dostawcze Toyoty.

*cena podwozia Toyoty Dyna bez zabudowy
Podane ceny sa sugerowanymi cenami detalicznymi.

TODAY TOMORROW TOYOTA
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Display JACK DANIEL'S zdobyt
trzy nagrody w PO-
PAI

Display Jacka Daniel’s zdobyt trzy na-
grody podczas pierwszego w Polsce
konkursu na najlepsze ekspozytury
reklamowe oraz rozwigzania promo-
cyjne w miejscu sprzedazy. Konkurs
i towarzyszacg mu wystawe zorgani-
zowano podczas tegorocznej edycji
Miedzynarodowych Targéw Reklamy
REMA DAYS, ktéra odbyta sie 6 lute-
go. Wydarzeniu patronowato POPAI
Poland Awards - miedzynarodowe
stowarzyszenie zrzeszajace branze
marketingu handlowego. Komisja
konkursowa przyznata 14 statu-
etek dla zwyciezcéw w kategoriach
branzowych, 4 nagrody specjalne
oraz Grand Prix, srebrng i brazowa
statuetke POPAI Poland Awards. Di-
splay Jack Daniel’s zwyciezyt w trzech kategoriach ,Napoje”, ,Design
roku” oraz Grand Prix. Nagrodzony stand jest dzietem firmy Willson
& Brown wspotpracujacej z Brown-Forman Polska. Koncern Brown-
Forman, dystrybutor whiskey Jack Daniel’s, przyktada duza wage
do budowania wizerunku marki, koncentrujac sie na utrzymywaniu
statej wysokiej jakosci oraz wprowadzaniu akcentéw innowacyjnych.
Otrzymane nagrody stanowig dowdd stusznosci podejmowanych
dziatan a jednoczesnie motywujg do dalszych sukceséw. Zgtoszone
do konkursu 43 displaye, nalezace do 15 firm, wyeksponowano na
wystawie, ktérg obejrzato ponad 3 tysigce gosci, gtéwnie z branzy
reklamowej. Jury staneto przed trudnym wyborem, bowiem poziom
prac byt bardzo wysoki, co dowodzi, ze Polska doréwnuje swoim sa-
siadom w dziedzinie design i rozwigzan ekspozycyjnych. Displeye
Jacka Daniel’s zostaty rozmieszczone w 25 halach sieci Real.

Nowy Prezes
MAKRO Cash
and Carry
Polska S.A.

Seria mi?towa

Z dniem 1 kwietnia 2008
roku Uwe Holzer zostat
mianowany na stano-
wisko Prezesa Zarzadu
MAKRO Cash and Carry
Polska S.A.

Nowe strony przyjemnosci
- rewolucja w Unimilu

Unimil wprowadza rewolucyjne
zmiany tozsamosci swojej wio-
dacej marki. Nowe, btekitne logo
i catkowicie zmieniona wizuali-
zacja opakowan, towarzyszyc
beda zmianom takze w samym
portfelu produktéw. W marcu
w ofercie marki Unimil pojawito
sie sze$¢ nowych, atrakcyjnych ro-
dzajéw prezerwatyw najwyzszej
jakosci, oferowanych w réznych formatach opakowan i ciekawych
zestawach. W nowym portfelu marki znajduja sie produkty oferuja-
ce szeroki wybér nawet najbardziej wymagajacym klientom. Wsrod
proponowanych rodzajéw prezerwatyw znalazly sie jedne z najcien-
szych dostepnych na rynku — Contact 003, zapewniajace wyjatkowo
naturalne doznania; prezerwatywy Intense i Xtra pleasure gwarantu-
jace dodatkowa stymulacje obojga partneréw; UltraSafe ze srodkiem
plemnikobdjczym i pogrubione Protect zapewniajace dodatkowa
ochrone; oraz Max Love - prezerwatywy pozwalajace przedtuzyc sto-
sunek. Dodatkowo firma przygotowata dwa specjalne zestawy réz-
nych prezerwatyw Variety i Xperiences.

Wszystkie z oferowanych produktéw odznaczajg sie najwyzsza, Swia-
towa jakoscia.

Atrakcyjne, starannie zaprojektowane opakowania doskonale pod-
kreslaja charakter Premium nowej oferty marki Unimil. Ich nowocze-
sna, oryginalna stylistyka przykuwa uwage i zdecydowanie wyréznia
je na tle kategorii.

Zmiany portfela produktéw wprowadzone zostaty przy wsparciu
multimedialnej kampanii reklamowej, ktéra miedzy innymi obejmuje
reklame w telewizji, kinach, prasie oraz w Internecie, a takze niestan-
dardowe akcje marketingowe w miejscach sprzedazy.

Od potowy marca prowadzona jest kampania prasowa pod hastem
,Nowe strony przyjemnosci’, ktéra gosci na tamach kilkunastu ty-
tutéw, w tym m.in. magazynéw Playboy, CKM, Men's Health, Logo,
Cosmopolitan, Elle, Machina, Dlaczego, Aktivist, Newsweek, National
Geographic.

Wraz ze zmiang wizualizacji i portfolio marki rusza takze dwie nowe
strony internetowe: ogdlnoinformacyjna pod adresem www.unimil.
com.pl oraz wirtualna przestrzen przygotowana dla konsumentéw:
www.unimil.net. Witryny aktywne beda poczawszy od potowy kwiet-
nia 2008 roku.

HELIO sfinalizowata zakup gruntow
pod inwestycje

Rynkowy lider w produkcji masy makowej oraz czotowy importer
i dystrybutor bakalii przypieczetowat transakcje zakupu nierucho-
mosci podpisujac ostateczng umowe przeniesienia wtasnosci. Ponad
siedmiohektarowa nieruchomos¢ potozona jest nieopodal Sochacze-
wa, a jej atrakcyjna lokalizacja oraz cena pozwolg HELIO na realizacje
prospektowych celéw inwestycyjnych, tj. budowe nowego zaktadu
produkcyjnego.

W ponad miesigc po zawartej warunkowej umowie kupna nastagpito
ostateczne przeniesienie prawa wiasnosci do nieruchomosci. Sfina-
lizowanie transakgji byto mozliwe dzieki zrzeczeniu sie prawa pier-
wokupu przez Agencje Nieruchomosci Rolnych. Ponad siedmiohek-
tarowa dziatka potozona jest w optymalnej z punktu widzenia HELIO
lokalizacji, zas$ jej cena wyniosta 1,8 min. zt, co nie przekracza nawet
25,5 zt za metr kwadratowy dziatki. Zakup nieruchomosci spotka
sfinansowata z wypracowanych przez siebie w latach ubiegtych zy-
skow.
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Miedzynarodowe Targi Zywnoséci i Napojéw, Wyposazenia
oraz Ustug Hotelarskich | Gastronomicznych
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Miedzynarodowe Targi Branzy HoReCa

SPECJALNE ATRAKCIJE:

+ Strefa Degustacii

» Restauvracja Moonstera

+ Konkurs na najlepsze stoisko
» Sirefa Absolutnych Nowosci
» Teatr Prezentacji
» Forum Dostawcéw Mc Lane
» z prawdziwie amerykanskim barbecue
» HANDEL business lunch
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Luis Janeiro

Dyrektor Zarzadzajacy, PayUp Polska

Nowy, dynamiczny gracz wkroczyt niedawno na polski rynek ptatnosci elektronicznych.
PayUp - miedzynarodowa marka - chce stac sie liderem rynku pod wzgledem ilosci
obstugiwanych operacji przez kazdy z terminali. Punkty takie, zlokalizowane w catej
Polsce, maja stac si¢ miejscem gdzie mozliwe bedzie dokonanie réznych wygodnych,
elektronicznych operacji finansowych. 0 ustudze PayUp oraz planach rozwoju rozmawiamy
z Luisem Janeiro - dyrektorem zarzadzajacym PayUp Polska.

Seria mi?towa

HURT & DETAL

8

REKLAMA

Na czym polega ustuga PayUp?

[Luis Janeiro]

- PayUp to wygodny i bezpieczny system ptat-
nosci elektronicznych i dotadowan telefonéw
komérkowych, ktéry pozwala na dokonywa-
nie wielu réznorodnych transakgcji poprzez sie¢
punktéw serwisowych zlokalizowanych w skle-
pach, supermarketach i kioskach. PayUp bazuje
na technologii, ale nie jest firmg technologicz-
na. Oferujemy potaczenie technologii z dobrymi
kanatami dystrybucyjnymi, z zapleczem know-
how i dobrg organizacja.

Jak to dziata?

- PayUp podpisuje kontrakty z poszczegdlnymi
wiascicielami sklepéw i instaluje na ich terenie
specjalny terminal, ktéry pozwala na obstuge
klientéw. W ten sposéb wszystkie transakcje sa
wykonywane za pomoca jednego urzadzenia
i sprzedawca nie musi mie¢ kilku terminali do
réznych ustug, co jest dla niego duza wygoda.
Urzadzenie zainstalowane u detalisty faczy sie
online z centralg PayUp. Odpowiedzialno$¢
za optacenie rachunku wobec jego wystawcy
PayUp przejmuje natychmiast po zakoncze-
niu operacji na terminalu. Potwierdzenie, ktére
otrzymuje klient jest jego dowodem na uregu-
lowanie naleznosci i informacjg, ze transakgcja sie
powiodta.

W dtuzszej perspektywie, PayUp umozliwi
réwniez realizacje innych ustug finansowych
w punktach handlowych.

W jakich placowkach dostepne sg juz Pan-
stwa terminale i ustugi?

- W tej chwili mamy ok. 3000 wspotpracuja-
cych detalistéw. Sa to gtéwnie placowki han-
dlu tradycyjnego - minimarkety i sklepy spo-
zywcze, kioski oraz sklepy tytoniowe. Firma
PayUp nawiazata szeroka wspotprace z siecig
EuroCash, posiadajaca 102 placéwki w catym
kraju i zarzadzajaca siecig 2600 supermarke-
téw pod marka ABC, firma KDWT, ogdlnopol-
skim dystrybutorem artykutéw tytoniowych
i produktéw szybkozbywalnych, posiadajaca
80 oddziatdw, siecig Delikatesy Centrum, po-
siadajgcg 300 sklepéw franczyzowych oraz
firma McLane Polska, bezposrednim dostaw-
ca artykutéw FMCG do sieci stacji benzyno-
wych i mniejszych, tradycyjnych sklepéw.

Jakie sa kryteria wyboru lokalizacji dla
Swiadczonych przez was ustug?

- Teoretycznie, PayUp obecny moze by¢ we
wszystkich punktach handlowych, ale dla
nas strategiczng rzeczg jest to, aby dobierac
detalistéw do wspdtpracy w sposéb szcze-
golny. Przed wejsciem na polski rynek wy-
konalismy badania demograficzne. Analiza
pozwolita nam zidentyfikowa¢ pewne luki
na rynku. W zwigzku z tym wybralismy so-
bie miejsca i ilos¢ punktéw, jakie jestesmy
w stanie stworzy¢ w kazdym z wojewddztw,
powiatéw itp. Mozliwos¢ dotadowania ko-
morki, lub dokonania ptatnosci za rachunki
za posrednictwem terminali PayUp bedzie
wiec mozliwa takze w miejscach dotad pomi-
janych przez konkurencyjne sieci. Terminale
PayUp pojawia sie takze w mniejszych mia-
stach oraz lokalnych sklepach i kioskach.

Ktory kanat sprzedazy (tradycyjny czy no-
woczesny) jest preferowany przez ustuge
PayUp?

- Nie dokonujemy wyboru pomiedzy placow-
kami handlu tradycyjnego i nowoczesnego,
szczegolnie ze ten podziat juz ulega zatarciu.
Kryterium wyboru polega na dogtebnej ana-
lizie tego, gdzie tak naprawde brakuje takiej
ustugi jak PayUp np. brak poczty lub banku.
Dalsza ekspansja ustugi PayUp zwigzana
bedzie szczegdlnie ze wspdtpracy z niezrze-
szonymi punktami handlowymi, cho¢ nie
wykluczamy porozumiert z duzymi sieciami
handlowymi. Mali detalisci s3 w stanie pel-
ni¢ role zaufanego podmiotu w swojej spo-
tecznosci. Z badan przeprowadzonych przez
nasza firme wynika to, ze polscy konsumenci
ufajg dobrze sobie znanym detalistom z ma-
tych, lokalnych sklepéw. Rola, jaka w naszej
dziatalnosci odegrajg nasi partnerzy handlo-
wi, pomoze w zdobyciu zaufania konsumen-
tow. Dlatego tez najbardziej istotng dla nas
kwestig jest wiasciwy dobor partnerow.



Jakie sa gtowne korzysci dla wlascicieli deta-
licznych punktéw handlowych?

- Polscy detalisci doskonale zdaja sobie spra-
we z tego, ze lojalnos¢ klientéw jest dla ich
biznesu sprawa kluczowa. W tej chwili rynek
FMCG jest w Polsce rynkiem bardzo konku-
rencyjnym. To, co komunikujemy detalistom,
to nie tylko ustuga, dzieki ktérej moga stac
sie konkurencyjni w stosunku do innych
podmiotéw, ktére juz podobng ustuge ofe-
rujg (podniesienie prestizu danej placéwki
handlowej). Dajemy im réwniez szanse na
zbudowanie silniejszych relacji ze swoimi
klientami, przez co klienci czesciej zaczna od-
wiedzac taki sklep oraz szanse na zdobycie
nowych klientéw. PayUp nawiazujac wspot-
prace z detalistg nie tylko oferuje mozliwos¢
wygenerowania wiekszych zyskéw z nowe;j
ustugi, ale tez okazje do sprzedazy wiaza-
nej. Wiasciciele sklepéw, ktérzy zdecyduja
sie na wspétprace z marka otrzymajg petne
wsparcie sprzedazy w postaci bezpfatnych
materiatéw reklamowych, programéw lo-
jalnosciowych i motywacyjnych, wizyt oraz
wsparcia ze strony przedstawicieli handlo-
wych PayUp. Co wazne, PayUp to réwniez
dodatkowe Zrédto dochodu (prowizja od
kazdej przeprowadzonej transakcji za po-
mocg terminala). Oczywiscie zapewniamy
réwniez wsparcie techniczne oraz dostep do
telefonicznego Centrum Obstugi Klienta Pay-
Up przez 24 godziny na dobe.

Jakie s korzysci dla klientow?

- Konsumenci poszukujg nowych sposobéw
na wygodne ptatnosci umozliwiajace szybkie
i bezpieczne uregulowanie rachunkéw, dofa-
dowanie komérek orazinne tego typu ustugi.
PostawiliSmy sobie za cel stworzenie takiego
systemu, ktéry umozliwitby konsumentowi
zafatwienie réznych spraw w jednym miejscu
blisko jego domu. PayUp oferuje mozliwo$¢
dofadowania telefonu, a wkrdtce réwniez
optacenia rachunkéw przy okazji robienia
zakupow, co oznacza wiecej wolnego czasu
by korzysta¢ z zycia. Jednoczesnie dbamy
o tatwos¢, szybkos¢ i bezpieczenstwo trans-
akgji. Specjalnie wyselekcjonowane i wygod-
ne lokalizacje, elastyczne godziny, promocje
konsumenckie oraz dostepnos¢ ustugi nie
tylko w duzych supermarketach, ale réwniez
w mniejszych punktach handlowych daja
konsumentom duzo wieksza wygode.

Jakie optaty zwiazane sg z korzystaniem
z ustugi ze strony whasciciela sklepu, a jakie
sg po stronie konsumenta (optaty, prowizje,
wynajem terminala)?

- Od detalisty nie sa pobierane optaty zwia-
zane z ustuga PayUp. Terminal wynajmowa-
ny jest bezptatnie. Konsument dotadowujac
swdj telefon nie ponosi zadnych dodatko-
wych optat. W przypadku opfacania rachun-
kéw prowizja pobierana przez PayUp bedzie
na pewno konkurencyjna w stosunku do
podobnych ustug juz istniejacych na polskim
rynku.

PayUp chce stac sie liderem rynku pod
wzgledem ilosci obstugiwanych operagji
przez kazdy z terminali, a w 2008 roku po-
nad dwukrotnie zwigkszyc liczbe terminali
w punktach detalicznych.

W jaki sposob zamierzacie zrealizowa¢ bar-
dzo ambitne plany rozwoju sieci w Polsce?

- Podstawowa rzeczg, ktéra nam to umozliwi
jest nasza wiedza oraz znajomos$¢ polskich
detalistdw. Za pomoca systemu PayUp chce-
my zaoferowac duzo wiecej ustug niz konku-
rencja. Dlatego z punktu widzenia detalisty,
dtugoterminowa wspétpraca z nasza firma
moze okazac sie bardziej optacalna.

Zdajemy sobie sprawe z tego, ze na rynku
mamy wielu konkurentow, ktérzy oferujg
podobne ustugi, ale w pewnym stopniu nie
udato im sie wielu rzeczy osiggna¢. Gtéwnym
powodem jest to, ze skupiaja sie na duzych
miastach i wielu z nich pozycjonuje sie jako
firmy branzy IT. Oznacza to, ze tak naprawde
nie zajmuja sie samym punktem sprzedazy.
Rozlokowujac swoje punkty nie biorg pod

uwage wygody konsumenta, nie dobierajg
swoich punktéw i nie komunikujg sie z sa-
mym konsumentem.

Dzieki strategicznemu partnerstwu z grupg
EuroCash, ktéra jest udziatowcem PayUp,
znamy doskonale rynek detalistéw. Oprocz
tego, ze PayUp jest inicjatywa, ktéra funk-
cjonuje odrebnie, jest to jednoczesnie inte-
gralna cze$¢ strategii EuroCash'u, ktéra ma
poméc zbudowac silniejsze wiezi z detalista-
mi. Pomyst na PayUp jako biznes nie jest po-
mystem na krotki czas, jest dtugoterminowa
inwestycja.

Czy i w jaki sposob planuja Paristwo wspar-
cie marketingowe swoich ustug?

- Kazdy detalista otrzyma wszelkie materiaty
marketingowe typu plakaty, ulotki, naklejki...
Mamy opracowany standard umieszczania
tych materiatéw, aby przypomina¢ konsu-
mentowi o naszej firmie i oferowanych przez
nig ustugach. To powoduje, ze konsument
czesciej korzysta z naszych ustug w sklepach,
ktore je oferuja, a wiec uzyskuja one wieksze
obroty i dochody niz konkurencja oferujaca
zblizone produkty. Przygotowujemy réwniez
specjalne programy lojalnosciowe, aby by¢
jeszcze blizej z naszymi partnerami handlo-
wymi. Naszym zadaniem jest tak naprawde
wspotpraca z detalistami na skale mikro, przy
pomocy wszelkich dziatart BTLowych.

Firma PayUp wspotpracuje z dystrybutorami
artykutéw FMCG, dlatego tez jesteSmy w sta-
nie zaproponowa¢ programy motywacyjne
dla klientéw, np. za dotadowanie telefo-
nu w punkcie za pomocg terminala PayUp
otrzyma sie drobny, stodki upominek.

Nie zapominamy takze o reklamie, ktéra na
poczatek ukazata sie w lokalnej prasie.
W miare budowania dystrybucji rozszerzymy
ja na media ogdlnopolskie.

Jakie inne ustugi wprowadzane beda
w przysztosci w oparciu o juz funkcjonujace
terminale PayUp?

- Zatozeniem przy tworzeniu sieci PayUp
byto to, aby platforma ta byta jak najbardziej
otwarta. JesteSmy w stanie obstuzy¢ firmy
udzielajace kredyty konsumenckie, produkty
bankowe i ubezpieczeniowe. Nowoscig jest
to, ze system umozliwia nawet ustugi przed-
ptacone na elektrycznos¢. Platforma, ktdrg
oferujemy jest w stanie wspodtpracowac
z réznymi kartami typu Smart Card, kartami
kredytowymi, debetowymi oraz kodami kre-
skowymi. W przysztosci terminale pozwola
na korzystanie z innych ustug finansowych
wygodnych dla konsumentéw. Naszym ce-
lem jest zaoferowanie takich ustug, jakich
oczekuja konsumenci w mozliwie najdogod-
niejszym dla nich miejscu i czasie.

Dziekujemy za rozmowe.

Ludmita Wéjcik, Tomasz Masal
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Zdrowa zywnos¢

Moda

na zdrowq
ZyWnos¢
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Zdrowa zywnos¢ jest obecnie bardzo szybko rozwijajacym sie segmentem produktow spozywczych.
Zroku narokrosnie jej sprzedaz, ale polscy konsumenci jeszcze nie do konca przekonani sg do tego
typu produktéw. Swiadczy o tym fakt, ze w pozostatych krajach Europy zainteresowanie zywnoscia
ekologiczng jest wielokrotnie wieksze niz w Polsce.

artos$¢ rynku zywnosci bio w Polsce
Wszacowana jest na 50 min €. To zale-

dwie 3,0% tego, co kazdego roku ku-
puja np. konsumenci z Niemiec. Kategoriami
produktowymi, najsilniej reprezentowanymi
pod wzgledem wartosci sprzedazy w seg-
mencie zywnosci ekologicznej w Europie
Zachodniej, s3 wyroby piekarskie oraz ptat-
ki sniadaniowe, nabiat, warzywa i owo-
ce. W Polsce najpopularniejsze sa produkty
trwate, przede wszystkim ,$niadaniéwka”.
,Produkty ekologiczne pochodza z upraw
i hodowli wolnych od zanieczyszczen, pe-

Seria mi?towq

REKLAMA
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stycyddw, wszelkich szkodliwych substancji.
Zywnos¢ ekologiczna to przede wszystkim
produkty, podlegajace kontroli i certyfikacji
przez uprawnione do tego jednostki” — wy-
jasnia Sylwia Loniewska, product manager
Orico.

Na poszczegdlnych rynkach w Europie réz-
ne s3 motywacje konsumentéw do kupna
produktéw organic. Dla Niemcéw liczy sie
przede wszystkim bezpieczenstwo zywnosci
bio, jakie gwarantowane jest dzieki proceso-
wi kontroli i certyfikacji. Holendrzy siegaja
po te produkty, dajac wyraz proaktywnemu
podejsciu do podtrzymywania dobrego sa-
mopoczucia i dobrego stanu zdrowia. Fran-
cuzi i Brytyjczycy szukaja w nich wartosci
dodanych zwigzanych raczej ze stylem zycia,
wspotczesnymi trendami.

W Polsce ciggle znaczaca cze$¢ konsumen-
téw siega po zywnos¢ bio z powodu kto-
potéw ze zdrowiem (wtasnym lub bliskich
0s6b). Coraz liczniejsza jednak jest grupa
tych klientéw, ktérzy przez zakup produktéw
ekologicznych dajg wyraz dbatosci o siebie i/
lub domownikéw. Coraz bardziej Swiadomie
i aktywnie podchodzimy do zdrowia i dobre-
go samopoczucia.

+Wedtug nas rozwdéj rynku bio bedzie ukie-
runkowany w strone produktéw nowo-
czesnych, przeznaczonych dla konsumen-
téow aktywnych i $wiadomych ich waloréw
prozdrowotnych i smakowych. W tym celu
uzupetnilismy nasz
asortyment o artyku-
ty ktére umozliwiaja
szybkie przygotowanie
petnowartosciowego

i zdrowego positku, czy
tez zdrowe sprzatnie-
cie catego mieszkania”
- moéwi Pawel Ma-
kowski, prezes firmy
MOGO Sp. z o.0.

Waznym elementem rozwoju tego rynku w
Polsce bedzie odpowiednia edukacja konsu-
mentéw, dlatego bardzo istotne jest witasci-
we wykorzystanie $rodkéw pochodzacych
np. z Unii Europejskiej i stworzenie ogdlno-
polskiej kampanii informacyjnej skierowanej
do ludzi mtodych.

Bogata oferta asortymentowa i ciekawy de-
sign (nowatorski) opakowan maja stanowic
swoisty wyznacznik wedtug ktérego konsu-
menci bedg dokonywac swojego wyboru.
W MOGO podjelismy sie zadania wpro-
wadzenia do sprzedazy gamy produktéw
umozliwiajacych konsumentom dokonanie
swiadomego wyboru miedzy produktami
tradycyjnymi a ekologicznymi. W tworzeniu
projektéw Organic Drop (ekologiczne, hipo-
alergiczne $rodki czystosci) i Organic Planet
(zywnos¢ organiczna) kierowalismy sie kon-
cepcja tworzenia produktéow zdrowych ale
i nowoczesnych. Chcemy obali¢ mit w ktd-
rym produkty ekologiczne utozsamiane sa
z co prawda zdrowymi, ale mato smacznymi
i nieatrakcyjnymi wizualnie. Organic Planet
i Drop to wysokiej jakosci, nowoczesne pro-
dukty, skierowane dla mtodych aktywnych
konsumentéw, nowoscig jest tworzenie
asortymentu skierowanego dla singli — pro-
duktdw, ktére w prosty sposéb tworza dania
gotowe do spozycia - jak bio nalesniki, czy
puree” - wyjasnia Pawel Makowski.

Po wynikach sprzedazy produktéw ekolo-
gicznych w Europie wida¢, ze w Polsce rynek
ten powinien dynamicznie sie rozwija¢. Wie-
le firm widzac takie perspektywy chce wy-
korzysta¢ proekologiczny trend dla rozwoju
swojego biznesu.

Firma MOGO od ponad roku postrzega pro-
dukty ekologiczne jako gtéwny kierunek roz-
woju dziatalnosci. Ponadto idea wspéttwo-
rzenia tego rynku przyswieca catej grupie
kapitatowej Bakalland SA, ktérej MOGO jest
jednym z cztonkdw.

Tomasz Masal
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Organic Planet marka certyfikowanej zywnosci ekologiczne;j.
projekt MOGO Sp. z 0.0.
00-446 Warszawa, ul. Fabryczna 5
tel. (22) 355 22 99 i fax. (22) 355 22 98



Bezpieczny
Magazyn

Za blisko 30% strat
wystepujacych

w placéwkach handlowych
odpowiedzialnos¢ ponosza
sami pracownicy sklepow,
kolejne 17% jest rezultatem
pomytek wewnetrznych,

a 6% generuja dostawcy

- wynika z badania ,The
Global Theft Barometr”
przeprowadzonego w 2007
roku przez Centre for Retail
Research.

Petna stonca

REKLAMA

- Mieszanka Krakowska
‘0 smaku malinowym
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nosi w Europie 15 mld euro. - Wiele

z nich mozna by unikna¢ lub wyelimi-
nowac w przysztosci poprzez odpowiedni
system zabezpieczerh w magazynach oraz
tancuchu dostaw — komentuje Krzysztof
Nowicki, RFID & ST Product Manager
w Checkpoint Systems.

I aczna roczna wartos¢ tych strat wy-

Znikajace towary

Nieodpowiedni transport, pomytki w prze-
tadunku oraz na terenie samego magazy-
nu to tylko czesc¢ strat, jakie wiaza sie
z fancuchem dostaw. — Ich minimalizacja
jest mozliwa poprzez weryfikacje, jaka
czes¢ towarow wystanych z fabryki do
sklepu, faktycznie do niego trafita - ko-
mentuje Grzegorz Popek, PR & Marke-
ting w Checkpoint Systems. Na takie
rozwigzanie juz decyduja sie najwieksze
sieci handlowe. W zesztym roku Metro
Group wdrozyto logistyczne portale RFID
w 100 niemieckich sklepach sieci Real,
a w tym roku rozwigzanie pojawi sie
w 200 kolejnych. Sa one wykorzystywane
do $ledzenia aktualnej lokalizacji opako-
wan z towarami, np.: kartonéw lub palet.
— Poprzez umieszczenie portali RFID we
wszystkich miejscach przetadunku towaru
mozliwa jest kontrola nad tym, co i w jakiej
ilosci przyjechato do magazynu, jak row-
niez tego, co z magazynu wyjechato — wy-
jasnia Nowicki. | dodaje: — Mozliwe jest
réwniez podzielenie magazynu na strefy
i $ledzenie przemieszczania sie towaréw
wewnatrz centréw logistycznych.
Wykorzystanie portali logistycznych nie
tylko pomaga poprawi¢ bezpieczenstwo
towaréw poprzez wskazanie etapow
transportu odpowiedzialnych za najwiek-
sze straty, ale - przede wszystkim - pozwa-
la usprawnic¢ tancuch dostaw. Dla samej
ochrony produktéw zaleca sie uzupetnie-
nie portali logistycznych nowoczesnym
systemem monitoringu.

Magazyn monitorowany

Najnowsze systemy to juz nie tylko zestaw
kilku kamer, ktére filmuja to, co dzieje sie
na obszarze placéwki. Nowe rozwigzania,
takie jak np. CheckView, elastycznie do-
pasowuja sie do biezacej sytuacji w skle-
pie czy magazynie, zapewniaja dostep do
systemu spoza firmy, a takze umozliwiaja
podtaczenie do innych systemow, np. alar-
mowych.

Jak wyjasnia Robert Pilewski, SMS Busi-
ness Manager Eastern European Area
Checkpoint Systems: - Mozemy zaprogra-
mowac system w taki sposéb, aby kame-
ra rejestrowata tylko zdarzenia alarmowe
czy wczesniej zdefiniowane, np.: otwarcie
drzwi, ruch w danym sektorze. W magazy-
nie system mozna powigza¢ z numerem
przesytki i sprawdzi¢, co widziaty kamery
w momencie jej pojawienia sie w obrebie
czytnikdéw czy portali objetych monitorin-
giem. — Dzieki temu sprawdzamy, czy dana
przesytka rzeczywiscie znajdowata sie
w portalu RFID $luzie w momencie jej ska-
nowania. Przy CheckView nie ma tez zna-
czenia, jaka jest powierzchnia magazynu,
gdyz weryfikacja i tak nastepuje miejsco-
wo — wyjasnia Nowicki. Dodatkowo syste-
my CCTV pozwalajg na wykrycie zdarzen,
takich jak pozary czy inne wypadki na te-
renie magazynu.

- Przy zabezpieczaniu magazyndéw oraz
samych powierzchni handlowych najbar-
dziej korzystne z punktu widzenia uzyt-
kownika jest posiadanie rozwigzan na tyle
szerokich, aby mozna byto powiekszac
obszar zastosowarn nowych technologii
w zaleznosci od potrzeb firmy. A te moga
by¢ zmienne - zauwaza Nowicki. O tym,
ze warto je wprowadzaé pokazuja liczby.
Zgodnie z badaniem ,The Global Theft Ba-
rometr”, kradziez i ochrona przed kradzie-
73 tworzg roczny ,podatek” ptacony przez
kazde gospodarstwo w Europie na pozio-
mie 168,51 Euro.



Orico — zdrowa linia zycia

Coraz czesciej

lubimy eksperymentowaé w kuchni,

dlatego

poszukujemy naturalnych i zdrowych produktéw, alternatywnych
smakow do tradycyjnego polskiego jedzenia. Zwracamy rowniez
uwage na komfort i tatwos¢ przygotowania potraw oraz na ich walory
odzywcze. Na szczescie na naszym rynku pojawita sie marka Orico.

Orico jest nowym brandem, ale jedno-
czesnie korzysta z bogatych doswiad-
czen firmy Polgrunt, obecnej na pol-
skim rynku od 20 lat. Marka produktéw
Polgrunt zawsze byfta bardzo dobrze
postrzegana przez konsumentéw ze
wzgledu na sprawdzong i wysoka jakos¢
oraz doceniana za wykwalifilkowanych
pracownikdéw i ekspertow, ktérzy uczest-
niczyli w wytwarzaniu wartosciowych
produktéw. Firma Polgrunt odswiezyta
portfolio swoich wyrobéw i wprowadzi-
ta marke Orico.

Logo Orico jest gwarancjg niskoprze-
tworzonych produktéw, wysokiej jako-
sci, roslinnego pochodzenia. Produkty
Orico to szeroki asortyment zdrowej
zywnosci, do ktorej zaliczane sa:

«  kasze (gryczana, pertowa, jeczmien-
na, manna, kukurydziana i kuskus),

«  ryze (bialy dtugoziarnisty, dziki, par-
boiled, basmati),

«  mieszanki (ryz z warzywami, z so-
czewica czerwong i zielong, z curry
oraz kasze z warzywami)

« obiadowe dania (kotlety a la scha-
bowe, kotlety a la mielone, o smaku
kurczaka, paréwki, gulasz, flaki, kost-
ka sojowa i danie meksykanskie),

«  pasty kanapkowe (o smaku natural-
nym, z pieczarkami, z pomidorami,
z koperkiem, z boczniakdw, z papry-
ka i ala paprykarz),

«  produkty sniadaniowe (ptatki ryzo-
we btyskawiczne, otreby pszenne,
granulowane otreby ze sliwkami,
jabtkiem i naturalne),

+  s0sy (s0s sojowy, majonez sojowy),

« tofu (feta, twardy tofu, bio tofu we-
dzone i satatkowe),

- produkty straczkowe i ziarna (sie-
mie Iniane, stonecznik, sezam, dynia
tuskana, fasole, soczewica, groch).

Marka Orico jest inspiracja do prowadze-
nia zdrowego stylu zycia w,zaganianym”
$wiecie. W odréznieniu od asortymentu
funkcjonujacego na rynku pod znakiem
Polgrunt, Orico jest marka powszechnga,
oferujgca szeroka game zywnosci. Nie
tylko dla wegetarian, ale réwniez dla
kazdego zainteresowanego prawidtowa
dieta.

Zdrowy styl odzywiania i zycia nie musi
by¢ nudny. Nie trzeba tez dokonywac
wielkich rewolucji w codziennym jadto-
spisie — wystarcza mate zmiany, polega-
jace na wprowadzeniu do diety warto-
sciowych produktéw, ktére urozmaica
domowe dania i pozwola zadbac o zdro-
wie wszystkich domownikow.

Potwierdzeniem tego podejscia jest wta-
$nie Orico - produkty smaczne, tatwo
przyswajalne, ktére pomagaja zachowac
dobra sylwetke ipoprawiaja samopo-
czucie. Artykuty sygnowane logo Orico
sq odpowiednie dla oséb, ktére dbaja
o linie i ktada duzy nacisk na produkty
smaczne i ,lekkie” oraz na urozmaicona
kuchnie. Asortyment Orico zadowoli
klientéw, ktérzy cenig wysoka jakos¢ ku-
powanych artykutéw i chetnie szukaja
nowych smakéw i inspiracji w kuchni.

s
Orict.

< O T L
Frewa finia EYC

Zdrowa linia zycia

Firma Polgrunt wprowadza na rynek nowg
marke Orico, nalezaca do segmentu zdrowe;j
zywnos$ci. Szeroki asortyment obejmuje
mieszanki ryzu i kasz z warzywami lub
soczewica, produkty sojowe, straczkowe
i Sniadaniowe, pasty kanapkowe, dania obia-
dowe oraz tofu.

Orico to niskoprzetworzona, naturalna
Zywnosc¢ dla szerokiego grona konsumentow,
ktorzy wybierajac wartosciowe produkty
dbaja o siebie i swoich bliskich. Dla detal-
istow to kompleksowa oferta asortymentu
z potki zdrowej zywnosci.

www.mojeorico.pl



Herbaty funkcjonalne

Hervata
a 2drowia

( urody

ynek herbat w 2007 osiagnat wartosc¢
sprzedazy na poziomie ponad 1,08 mld

zh, za$ jego wzrost w stosunku do roku
2006 wynidst 9,9%. Najdynamiczniej rozwija-
jacymi kategoriami sg herbaty owocowe ze
wzrostem ponad 26% (przy wartosci sprze-
dazy 155 min zt za 2007 rok) oraz herbaty
funkcjonalne ze wzrostem sprzedazy 21%
przy jej wartosci w 2007 roku na poziomie
niemal 177 min zt.
Segment herbat czarnych przy wartosci
sprzedazy w 2007 roku na poziomie niemal
540 min zk. wzrést jedynie o 3,5% w stosun-
ku do 2006 roku. Najwiekszy segment rynku
- herbaty czarne traci na znaczeniu, na rzecz
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Herbata juz od dawna znana
jest ze swoich wlasciwosci
zdrowotnych. Zielone

i czerwone pozytywnie wplywaja
na oczyszczanie organizmu

z toksyn, regulacje krazenia,
wspomaganie trawienia czy
koncentracje i odprezenie. Na
polskim rynku mozna znalez¢

rowniez specjalne herbaty
odchudzajace, oraz inne
,zdrowotne” odmiany herbat.
Jak wyglada ten rynek i jakie sg
jego perspektywy rozwoju?

rozwijajacych sie segmentéw herbat owoco-
wych i funkcjonalnych. Najwiekszy udziat
w rynku herbat funkcjonalnych maja herbaty
zielone.

,Herbapol Lublin od mo-
mentu wprowadzenia
w 2005 roku na rynek
herbat System SlimFigu-
ra jest liderem kategorii
herbat wspomagajacych
odchudzanie z udziatem
wartosciowym ponad
54% na koniec 2007 roku”
- méwi Jacek Sim, rzecznik prasowy Her-
bapol Lublin S.A. Dodaje, ze w ocenie firmy,
rynek herbat funkcjonalnych w najblizszych
latach znajdzie sie w okresie dynamicznego
wzrostu. Wynika to nie tylko z mody wellness
(herbaty zielone, czy Pu-erh), ale réwniez ze
wzrostu swiadomosci konsumentéw. ,Coraz
wieksza czes¢ naszego spoteczenstwa wy-
biera herbaty, ktére nie tylko dobrze smaku-
ja, ale réowniez posiadaja dodatkowo wiasci-
wosci prozdrowotne” - moéwi Jacek Sim.

Herbapol Lublin w ofercie posiada szeroka
game herbat funkcjonalnych. W serii herbat
Herbapol s3 to: Zielona o smaku opuncji figo-
wej, Zielona o smaku cytrynowym, Zielona
z mietg. W kategorii herbat wspomagajacych
odchudzanie Herbapol posiada produkt,
ktory przyczynit sie do znacznego wzrostu
tej kategorii — System SlimFigure. W serii Her-
baty z daleka firma oferuje m.in. - Zielona fix,
zielona 100 g (sypa-
na), Zielona o smaku
opungji figowej, Zie-
lona o smaku cytry-
nowym, Zielona
o smaku ananaso-
wym, Zielona z mie-
ta, Rooibos, Yerba
mate, Pu-erh, Pu-erh
o smaku brzoskwi-
niowym, Pu-erh |
o smaku cytrynowym,
Pu-erh z mieta.

»Z poczatkiem kwietnia wprowadzamy na
rynek nowe produktu w tej kategorii - her-
baty Pobudzenie i Wyciszenie. Nowe herbaty
to odpowiedz na codzienne problemy kon-
sumentéw wywotane tempem wspotczesne-
go zycia: stresem, pos$piechem, ostabieniem
czy problemami z wyciszeniem przed snem”
- dodaje Jacek Sim z lubelskiego Herbapo-
lu.

Odchudzaja, uspokajajq i...

Herbaty zdrowotne, zwane tez inaczej funk-
cjonalnymi, wywierajg na organizm szereg
korzystnych dziatann - réznych, uzaleznio-
nych od tego, jakie jest przeznaczenie herbat
i jakich sktadnikow uzyto do ich wyrobu. Naj-
wieksze grupy herbat funkcjonalnych sku-
piaja sie w blokach herbat wspomagajacych
odchudzanie, tonizujacych i uspokajajacych,
a z drugiej strony pobudzajacych i dostar-
czajacych energie, usprawniajacych pamiec
i koncentracje.

Producenci herbat przypisuja ich dziatanie
zawartym w nich sktadnikom. Dlatego naj-
bardziej popularnymi herbatami wspoma-
gajacymi odchudzanie sg herbata Pu-erh,
herbata zielona, liscie mate, nasiona guara-
ny (pobudzaja przemiane materii i spalanie
tluszczéw), garcinia cambogia przyspiesza-
jaca spalanie tluszczéw i hamujaca uczucie
faknienia, czy takie sktadniki zwiekszajace
wydalanie moczu (a przez to réwniez odwad-
niajace i oczyszczajace organizm), jak korzen
mniszka, czy lis¢ pokrzywy.

Najczesciej spotykane sktadniki herbat toni-
zujacych to lis¢ melisy, kwiat lipy oraz kwiat
i owoc gtogu. Ostatnie dwa wykazujg dziata-
nie doskonale uzupetniajace inne sktadniki
uspokajajace: nie dos¢, ze same koja nerwy,
to dodatkowo rozszerzajg naczynia krwiono-
$ne, obnizajac cisnienie krwi i zmniejszajac
przyspieszone zdenerwowaniem bicie serca.
Herbaty energetyzujace oraz poprawiaja-
ce pamiec i koncentracje sg bardzo chetnie
spozywane przez osoby w starszym wieku
oraz przez mtodziez chcacg zwiekszy¢ swoje



mozliwosci intelektualne - szczegodlnie przed
maturg i w czasie sesji egzaminacyjnych.
Gtéwnym skfadnikom tych herbat przypisuje
sie wtasciwosci zwiekszania zdolnosci kon-
centracji i zapamietywania, uwalniania ener-
gii, pobudzania psychoruchowego i zwiek-
szenia przeptywu krwi przez mézg. Nalezg tu
przede wszystkim herbata zielona, guarana,
liscie mate, wyciag z orzeszkéw cola, korzen
zen-szenia i mitorzab japonski

Optymistyczne rokowania dla produktéw
funkcjonalnych, zresztg nie tylko w segmen-
cie herbat, ma Mokate. ,Nie od dzis wiadomo,
Ze ziofa posiadaja ugruntowane wiasciwosci
w leczeniu i zapobieganiu réznym dolegli-
wosciom. Byly stosowane
znacznie wczesniej, zanim
pojawita sie tradycyjna
medycyna, a wiasciwosci
| wielu z nich jeszcze do dzi$
% skrywajg swoje tajemnice.
® Poza tym sa bardzo dobra
i smaczng alternatywa dla
tradycyjnej herbaty czar-
nej” - moéwi Jacek Tabor, dyrektor zaktadu
Mokate S.A.

Firma posiada w swojej ofercie rozbudowa-
ny asortyment i skupia swojg oferte herbat
funkcjonalnych wokét marek DietaFit, Bab-
cia Jagoda i Loyd Tea. Brand Dieta Fit jest
linia produktéw skierowang gtéwnie do
konsumentek pragnacych zrzuci¢ zbedne
kilogramy i propagujacych zdrowy tryb zycia
i odzywiania. Mozna je kupowac takze w ze-
stawach z ptytag DVD. Produkty mozna zama-
wiac rowniez przez Internet.

W serii Babci Jagody znajdziemy oferte opar-
tg na tradycyjnych recepturach i naturalnych
sktadnikach. Na uwage zastuguja nowosci,
jakie pojawia sie na rynku juz w kwietniu.
Bedzie to linia herbatek bazujaca na kompo-
zydcji 7 zidt o ugruntowanych wiasciwosciach
zdrowotnych: 7 Ziét ,Wzmocnienie z Ehina-

cea”; 7 Zi6t ,Sprawny Umyst z Zen-Szeniem”

oraz 7 Ziot,Prawdziwa Przyjemnosc¢”. Oferte
uzupetniaja takze tradycyjne ziofa, takie jak:
,Mieta z Jabtkiem” i ,Melisa z Pomarancza".
W ofercie firmy znajdziemy réwniez linie pro-
duktéw sprzedawang pod marka Loyd Tea,
w tym grzance z dodatkiem alkoholu w for-
mie,instant”.

Jasne spojrzenie w przysztos¢

,Przyczyna szybszego wzrostu herbat funk-
cjonalnych w ujeciu wartosciowym jest
wprowadzanie innowacyjnych herbat o co-
raz bardziej specyficznym dziataniu, ktérych
$rednia cena za kilogram jest relatywnie wy-
soka” - méwi Katarzyna Kowalska, product
manager Premium Foods S.A. Dodaje, ze
w tak zdefiniowanym rynku herbat funkcjo-
nalnych gtéwnymi graczami sa Herbapol
i Premium Foods. Firma Premium Foods od-
notowata wzrost udziatéw w tym segmencie
poréwnujac okres luty 2007 - styczerr 2008
(MAT DJ'08) do analogicznego okresu roku
ubiegtego o okoto 8%.

Jak zaznacza Katarzyna Kowalska, wzrost
wartosciowego udziatu sprzedazy firmy Pre-
mium Foods w tym segmencie jest spowo-
dowany wprowadzeniem na rynek nowych
produktow — herbat z linii Program na Zdro-
wie. Herbaty z tej linii, tj. Slim Max, Antycho-
lesterol oraz Beauty Program zyskaty szybka
akceptacje konsumentéw, a dowodem tego
jest fakt, iz zostaty one uhonorowane przez

Herbaty funkcjonalne

nich najwyzsza nagroda w kategorii herbat
funkcjonalnych w tegorocznej IV edycji pro-
gramu, Produkt Roku. Wyboér Konsumentow”.
Na poczatku biezacego roku instytut TNS
OBOP przeprowadzit jedno z najwiekszych
badan marketingowych w Polsce. Opinie
5000 konsumentdéw indywidualnych staty sie
podstawg do wytonienia Produktéow Roku
pod wzgledem atrakcyjnosci i zadowolenia
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Herbaty funkcjonalne

dla konsumentéw. Herbaty Vitax Program
na Zdrowie sg naturalng odpowiedzig na
najczesciej spotykane dolegliwosci naszych
czasow, takie jak: cholesterol, nadwaga, czy
problemy ze skérg, wtosami i paznokciami.
Najnowsza herbata w tej linii jest Vitax Anty-
cellulit Program, ktdéra wspiera organizm od
wewnatrz w walce z cellulitem.

Firma Premium Foods ma szerokg oferte
herbat funkcjonalnych marek Vitax i Tetley.
Poczawszy od herbat zielonych, rooibos,
czerwonych typu Pu-erh poprzez Regulavit
3, Regulactive 2 Max, ktére sg tradycyjnymi
herbatami odchudzajacymi i Vitax Slim Pro-
gram, ktéry jest herbatg odchudzajaca now-
szej generacji, a skonczywszy na wspomina-
nych juz herbatach z linii Vitax Program na
Zdrowie. Do herbat funkcjonalnych zalicza-
my takze herbaty typu wellness, do ktérych
nalezy linia herbat Vitax Wellness Tea. Sa to
wyjatkowe kompozycje zidt i owocodw, ktdre
maja dobroczynny wptyw na zdrowie i urode
kazdej kobiety w codziennym funkcjonowa-
niu.

Wsrod ciekawych propozycji na runku wy-
rézni¢ mozna oferte firmy Progressive wiasci-
ciela marki i sieci sklepéw ,Czas na Herbate".
Posréd wielu produktéw warta uwagi jest
herbata ,Freshmaker Tea", stworzona z mysla
0 osobach palacych.,Odswieza oddech, po-
prawia wyglad skoéry, a niektére z jej sktad-
nikéw potrafig przeciwdziata¢ rakotwdrczym
substancjom tytoniu. Picie kilku filizanek her-
baty dziennie zmniejsza ryzyko wystapienia
raka ptuc u palaczy”- méwia przedstawicie-
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le firmy - 1zabela Mazurek i Michat Kopy-
stynski specjalisci d/s marketingu firmy
Progressive. Ciekawg propozycjg jest takze
herbata dla kobiet,Women Tea’, ktéra dzieki
doktadnie dobranym sktadnikom pomaga
w ,trudnych dniach’, rozluznia miesnie gtad-
kie, przez co skutecznie fagodzi bodle i po-
maga cieszyc¢ sie zyciem. ,Warto wspomniec
réwniez o ,Revive Tea” — herbacie regeneru-
jacej. Jest to herbata, ktora regeneruje ciato
i umyst. Jej gtéwnymi sktadnikami sg skorki
cytryny i pomaranczy, ktére sa bogactwem
kwasu askrobiowego, podnoszacego odpor-
nos¢ na zakazenia i choroby” - dodajg przed-
stawiciele firmy Progresie.

Freshmaker
Tea

WWW, herbat:

Anna Sylwiak

Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2007 do grudnia 2007 roku wynika, ze spozywanie ekspresowej herbaty owoco-
wej, ziotowej, owocowo-ziotowej deklaruje 51,7% populacji Polakéw w wieku 15-75 lat.
Szczegotowe informacje dotyczace marek produktéw oraz czestotliwosci ich spozywania
przez osoby, ktore zadeklarowaty ich spozywanie - znajdujg sie w ponizszym zestawieniu
tabelarycznym.

Ekspresowe herbaty owocowe, ziotlowe, owocowo-ziotowe:

czestotliwos¢ spozywania przez osoby, ktére zadeklarowaly ich
spozywanie

czesciej niz raz dziennie 11,44%

raz dziennie 18,81%
5-6 razy w tygodniu 7.91%
3-4 razy w tygodniu 15,60%

20,39%
25,86%
Ekspresowe herbaty owocowe, ziotlowe, owocowo-ziotowe: marki
spozywane najczesciej przez osoby, ktére zadeklarowaty spozywanie

37,93%

2 razy w tygodniu
raz w tygodniu lub rzadziej

Saga

Herbapol 35,12%
Vitax 30,65%
Lipton 27,18%
Tetley 13,85%
Malwa 12,45%
Bio - Active 11,59%
Dilmah 8,08%
Astra 5,71%
Biofix 571%
Posti 5,28%
Bastek 4,96%
Eko-Fix 3,96%
Teekanne 3,94%
Sun Tea 3,79%
Loyd Tea 2,57%
Ahmad Tea 2,12%
Pickwick 1,91%
Herba 1,90%
Consumer 0,93%
Agropharm 0,60%
Inne 2,89%
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Wody

butelkowane

Konsumenci stajq sie coraz bardzie sSwiadomi tego, ze woda bu-
telkowana jest niezbednym elementem zdrowego trybu zycia.
Nadal jednak najwiecej Polakow siega po wode w sezonie let-
nim. Wiosna jest najlepszym okresem do tego, zeby producenci
przygotowali sie na wzrost sprzedazy.

roku 2007 kategoria wod butelkowa-
Wnych odnotowata wzrost ilosciowy

na poziomie 6,9% oraz 14% w uje-
ciu wartosciowym (zrédto: ACNielsen, Panel
Handlu Detalicznego). W duzym stopniu
przyczynita sie do tego rosngca $wiadomos¢
konsumentéw dotyczace zdrowego trybu
zycia oraz nurtu wellnes, choc i tak poréw-
nujac do naszych sasiadéw - Niemcédw czy
Czechéw - to i tak o potowe mniejsze war-
tosci.
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Coraz bardziej maleje znaczenie sezonowo-
$cina rynku wody. W roku 2007 zwiekszonym
wolumenem sprzedazy charakteryzowaty sie
juz miesigce wiosenne, natomiast zabrakto
letnich upatéw tak bardzo pozadanych przez
producentéw napoi.

JJurajska Spétdzielnia Pracy uzyskata do-
datnig dynamike sprzedazy w okresie sty-
czen-grudzien 2007 roku
do analogicznego okresu
roku poprzedniego wy-
noszaca 16%, izwiekszyta 5
swojg oferte w tym seg-
mencie o delikatnie ga-
zowang naturalng wode
mineralng Jurajska w opa-
kowaniach szklanych o po-
jemnosciach 0,33 i 1 litr" - méwi Maciej Lu-
dwik, dyrektor ds. marketingu i sprzedazy
Jurajska S.P.

Zdaniem Barbary Bozek - Paczesny, v-ce
prezesa d.s. marketingu,,Ustronianka” Sp.
Zz 0.0., spozycie wody
w Polsce rosnie, nawet
szybciej niz w krajach Eu-
ropy Zachodniej. Polska
w 2006 roku zajmowata
6 miejsce w Europie pod
wzgledem spozycia wéd
butelkowanych, a na po-
czatku ostatniej dekaty XX
wieku znajdowata sie na dalekim miejscu.
,Polacy pija coraz wiecej wody mineralnej
- zauwazamy to po wynikach sprzedazy
JUstronianki”. Na pewno coroczny wzrost
naszej sprzedazy jest wyzszy niz dynamika
catego rynku” - zapewnia Barbara Bozek
- Paczesny.

Wprawdzie spozycie wody jest jeszcze na ni-
skim poziomie w poréwnaniu do innych kra-
jow, ale trend jest i bedzie wzrostowy. Przede
wszystkim dlatego, ze swiadomos¢ Polakéw
jak wazna jest tzw. ,gospodarka wodna or-
ganizmu” dla kondycji naszego zdrowia, jest
jeszcze niska. Na ten temat méwi i pisze sie
coraz wiecej, ale mimo —

to nasze spoteczenstwo
nadal nie potrafi podac
réznicy miedzy woda zré-
dlang a mineralna, a co
za tym idzie prawidtowo
dobiera¢ te dwa rodzaje
wody do codziennej kon-
sumpgcji” - méwi Arnold toszczynski dy-
rektor handlowy Polska Woda Sp. z o.0.
(Primavera).

Oczywiscie edukacja konsumencka ,spada”
na producentéw, ktérzy chcac przyciagnad
uwage do swojego produktu starajg sie po-
kazac klientom jej zalety.

Komunikacje z klientem buduje sie nie tylko
poprzez reklame telewizyjng, radiowa i out-
doorowa, ale réwniez wykorzystuje do tego
Internet i w matym stopniu artykuty prasowe
sponsorowane. Wydaje sie, ze najbardziej
wyedukowang grupa konsumencka sg w tej
chwili kobiety, a szczegdlnie kobiety w cigzy
i mtode matki, ktére s bardzo wyczulone na
to, co pija i jedza.

,Na poziom zakupéw wody ma oczywiscie
wplyw kondycja finansowa konsumentdw,
ktérzy mimo poprawy poziomu zycia nadal
muszg planowac swoje wydatki na zywnos¢.
Dlatego w tym i nastepnym roku nie spo-
dziewam sie pojawienia specjalnych/orygi-
nalnych produktéw skierowanych do waskiej
grupy konsumenckiej, dla dzieci réwniez”
- wyjasnia Arnold Loszczynski.




Przed sezonem

Poniewaz woda najlepiej sprzedaje sig, kiedy
jest ciepto, producenci juz na wiosne przygo-
towuja sie na letni wzrost sprzedazy.

W sezonie letnim nastepuje zwykle inten-
syfikacja aktywnosci marketingowych oraz
sprzedazowych. Dlatego tez na ten okres
zaplanowalismy szereg dziatari dodatkowo
wspierajacych nasze marki, ale na chwile
obecna nie mozemy zdradzi¢ szczegotéw”
- moéwi Matthias Riehle, prezes zarzadu
Nestle Waters Polska.

Firma wprowadzita w swoich fabrykach ko-
lejne inwestycje. Dodatkowo, we wspotpracy
z partnerami handlowymi i dystrybucyjnymi
podjeta szereg dziatan, ktére maja pozwoli¢
stymulowac i aktywnie wptywac na wzrost
catej kategorii wod butelkowanych.

,Obecnie w kanale sprzedazy nowoczesnej
i tradycyjnej pracujemy nad programami za-
rzadzania kategoria, ktére umozliwig jeszcze
bardziej efektywna dystrybucje naszych pro-
duktéw oraz zwiekszenie ich dostepnosci na
rynku”— méwi Matthias Riehle.

Firma wprowadzi réwniez na rynek nowe
pojemnosci Nateczowianki gazowanej - do-
tychczasowa pojemnos¢ 11 smakowej ga-
zowanej Nateczowianki bedzie zastapiona
bardziej funkcjonalnymi butelkami 0,51 oraz
1,5. Dodatkowo, obecne smaki Nateczo-
wianki (gruszka i jabtko oraz pomarancza
i cytryna) zostang udoskonalone i zastapio-
ne naturalnymi aromatami owocéw. ,W tym
miejscu moge zdradzi¢, ze dla pasjonatéw
wod smakowych przygotowujemy jeszcze
jedna niespodzianke, ktéra pojawi sie
na rynku w sezonie letnim” - dodaje Mat-
thias Riehle.

Polscy konsumenci nadal najchetniej siegaja
po naturalng wode mineralng niegazowana,
taka jak Nateczowianka. Jednak ze wzgledu
na specyfike polskiego rynku, jak réwniez
przyzwyczajenia konsumentéw, w sezonie
letnim wzrasta spozycie wody gazowane;.
,Szczegolnie interesujacy jest réwniez fakt,
ze z kazdym rokiem dynamicznie rosnie ka-
tegoria wéd smakowych. Dlatego tez natu-
ralna woda mineralna Nateczowianka wpro-
wadzita na rynek szeroka game wariantéw
Nateczowianki ze smakiem i co roku z sukce-
sem ja rozwija. Warto w tym miejscu podkre-
$li¢, ze jako jedyny producent wody na rynku,
mamy w swoim portfolio smakowe wody ga-
zowane” - moéwi Matthias Riehle.

Takze inni producenci chetnie méwia o przy-
gotowywanych przez siebie nowosciach.
~Wprowadzimy na rynek nowe produkty,
planujemy kampanie medialng. Chcemy
wypromowac aktywne, rodzinne spedzanie
czasu. W miesigcach o zwiekszonej podazy
zatrudniamy pracownikédw sezonowych
i przedtuzamy godziny pracy naszych zakfa-
déw. Planujemy wzrost sprzedazy o 10, 20%”
- moéwi Barbara Bozek-Paczesny V-ce pre-
zes d.s. marketingu ,Ustronianka” Sp. z
0.0. Dodaje, ze wéréd nowosci pojawig sie na
przyktad - napdj o smaku winogronowym,
zielong Ice Tea z brzoskwinia.

Dotychczas w portfolio firmy najwieksza
popularnoscig cieszyty sie naturalne wody
mineralne ,Ustronianka” niegazowane oraz
napoje smakowe przygotowane na bazie
tej wody (napoje ,Grappa”). Bardzo dobrze
sprzedaje sie réwniez naturalna woda zré-
dlana taka jak,Czantoria” Dos¢ dobrze sprze-
daje sie tez ,Aqua Magnesiana” - naturalna
woda zrédlana wzbogacona jonami magne-

zu. Jej receptura zostata opracowana specjal-
nie dla ,Ustronianki” przez Slaska Akademie
Medyczna. ,Dobrze sprzedaje sie réwniez
,Ustronianka” aromatyzowana cytryna. Od
3 lat co roku wzrost sprzedazy tej wody sma-
kowej oscyluje wokot 30%. Co do opakowan
to preferowane sg butelki PET - to m.in. dzie-
ki nim w latach 90-tych nastapit ogromny
skok w sprzedazy wod mineralnych. Bardzo
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Magnez - bierze udziat w okoto

300 procesach biochemicznych,

m.in. decyduje o prawidiowej

nego i nerwowo-migéniowego.

Zapobiega chorobom nowo-

tworowym i zaburzeniom roz-
, wmowym mlazdzyf" zawaton

! glo -
i quéw. Reguluje pobudliwoéc‘.
krwi, zapobiega osteoporozie.

Muszynianka, dzieki bogatym
sktadnikom mineralnym,
poprawia przemiang materii

i funkcjonowanie wigkszosci
narzgdow wewnetrznych.
Spozywana systematycznie
stanowi uzupetniajgce zrédio

zelaza i siarczanow
w naszej codziennej diecie.

czynnosci uktadu immunologicz-

. nerwowo-migsniowg, krzepliwosé

magnezu, wapnia, sodu, potasu,




zadowoleni jestesmy z dynamiki sprzedazy
wody w galonach, cho¢ i inne produkty do-
brze sie sprzedajg” - ocenia Barbara Bozek-
Paczesny.

Od wielu lat obecna jest réwniez na tym ryn-
ku naturalna woda mineralna,Muszynianka”,
ktéra utwierdzita juz konsumentéw w prze-
konaniu, ze jest to produkt majacy wyjatkowy
sktad i przyjemny smak. ,Muszynianka” nale-
zy do grupy wdd wysokozmineralizowanych,
magnezowo-wapniowych i posiada wtasci-
wosci profilaktyczno-zdrowotne. Spozywa-
na codziennie moze stanowi¢ uzupetniajace
zrédto magnezu, wapnia i innych pierwiast-
kéw w diecie. ,Muszynianka” rozlewana jest
w Uzdrowisku Muszyna z odwiertéw zloka-
lizowanych na terenie Popradzkiego Parku
Krajobrazowego. W ofercie Spoétdzielni Pracy
»Muszynianka” znajduje sie woda mineralna
naturalnie gazowana o pojemnosci 1,51 i 0,6l
oraz woda mineralna gazowana o pojemno-
$ci1,51i0,6l.

Woda zamiast oranzady

W Polsce wreszcie nauczylismy sie pi¢ wode
mineralng. Jeszcze kilka lat temu nawet nie
probowalismy poréwnywac sie w ilosci spo-
zytej wody z Francuzami,
Wtochami i co ciekawe na-
wet najblizszymi sasiadami
- Czechami.

,Nad Polakami ciggle uno-
sit sie syndrom oranzady.
By¢ moze wiele osob nie
pamieta tego, ale kiedys$
pito sie tylko oranzade.

Chyba w koricu zmadrzelismy” - méwi Beata
Szczepankowska, prezes zarzadu ,,Uzdro-
wisko Szczawno - Jedlina S.A.

Rynek podzielit sie na dwie grupy konsu-
mentdéw: tych ktérzy kupuja wode najtansza
i tych ktorzy maja swiadomos¢ wiasciwo-
sci zdrowotnych dobrej wody mineralnej.
Pierwsi kupuja wode jakakolwiek, byle kosz-
towata niewiele ponad 50 gr. Druga grupa
klientéw wie jaki rodzaj wody sprzedaja pol-
skie uzdrowiska. Klienci z tej grupy szukajac
odpowiedniej wody dla siebie postuguja sie
najczesciej trzema zasadniczymi kryteriami:
smakiem, zawartosciag odpowiednich sktad-
nikéw mineralnych i ich zastosowaniem do
indywidualnych potrzeb oraz dostepnosciag
danej wody na lokalnym rynku.

Wiemy, ze rynek na ktérym sprzedajemy
wode, ceni i akceptuje staty i dobry od lat po-
ziom naszych wod: Anki, bedacej mieszanka
szczawienskich wéd leczniczych oraz samych
wod leczniczych ,Dabrowki” i ,Mieszka”. Nie
dziwi nas spore zainteresowanie Ankg, ktérej
cena jak na wode produkowang przez uzdro-
wiska jest dos¢ atrakcyjna. Znamienne jest
natomiast spore zainteresowanie i zapotrze-
bowanie na nasze wody lecznicze: ,Dabrow-
ke"i,Mieszko"’, wspomagajace leczenie scho-
rzen uktadu pokarmowego i oddechowego.
To zainteresowanie rynku jest niezmienne
mimo ceny, ktéra ze wzgledu na unikalny

nielsen

sktad Mieszka i Dgbrowki jest wyzsza od ceny
Anki” - méwi Beata Szczepankowska.

Wedtug oceny producentéw, rok 2008 be-
dzie kolejnym sezonem silnego rozwoju ka-
tegorii wéd butelkowanych. Duza dynamika
rozwoju tego segmentu spowoduje jeszcze
wiekszg aktywnos¢ firm, niewatpliwie zoba-
czymy w tym roku nowe produkty. Rywaliza-
cja o klienta zaostrzy kryteria jakosci wpro-
wadzanych produktéw, dzieki czemu poziom
oferowanych wdd jeszcze wzrosnie.

Konkurencja na rynku jest bardzo duza, licz-
ba producentéw sie nie zmniejsza i w najbliz-
szych latach raczej pozostanie stafa. Dlatego
mozemy sie spodziewac, ostrej walki o uwa-
ge konsumentéw. Nowy sezon to nowe na-
dzieje na wysoka sprzedaz.

Anna Sylwiak
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& L 3 o - vy .
r,a m Wielkos$¢ Sprzedazy Wartos¢ Sprzedazy
Se ’gtowo w 10000 L / w 10 000 PLN /
udziaty ilosciowe 7mi udziaty wartosciowe
. ‘miana
Kategoria/ Segment o o
(% 1 p%)
Luty’06- Luty’07- Luty’06- Luty’07-
Styczen’07 Styczen’08 Styczen’07 Styczen’08

Rynek wody 186 305,11 199 087,2 6,9 178900,4 2039194 14,0
Woda gazowana 45,2 42,0 -3,2 41,0 37,9 -3,1
Woda niegazowana 54,8 58,0 3,2 59,0 62,1 3,1
Woda niesmakowa 89,2 86,5 -2,6 85,0 80,5 -4,5
Woda aromatyzowana 10,8 13,5 2,6 15,0 19,5 4.5
ponizej 0,5L 0,9 0,8 -0,1 1,9 1,7 -0,2
0,5L 3,1 3,4 0,3 8,8 9,6 0,8
0,5-1,0L 0,5 0,5 0,0 1,1 1,1 0,0
1L 0,7 0,9 0,2 1,4 1,8 0,5
1-1,5L 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
1,5L 74,2 73,4 -0,8 74,9 73,9 -1,0
1,5L-2L 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

< 2L 6,8 7,5 0,7 4,7 4,9 0,1

=

< 258 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

E 5L 13,1 12,5 -0,6 6,6 6,3 -0,3
powyzej 5L 0,7 1,1 0,3 0,4 0,6 0,2

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z o.0. | Panel Handlu Detalicznego
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Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC
w okresie od stycznia 2007 do grudnia 2007 roku wynika, ze spozywanie
wody mineralnej gazowanej deklaruje 58,5% populacji Polakéw w wie-
ku 15-75 lat, zas wody mineralnej niegazowanej 54,2% tej populacji.
Szczegotowe informacje dotyczace 10 marek produktéow najczesciej
spozywanych przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywanie - znaj-
duja sie w ponizszym zestawieniu tabelarycznym.

Wody mineralne gazowane: marki spozywane najczesciej przez

osoby, ktére zadeklarowaly ich spozywanie - TOP 10
Zywiec Zdrdj 41,03%
Nateczowianka 32,13%
Cisowianka 2717%
Muszynianka 23,24%
Kropla Beskidu 20,39%
Arctic 13,86%
Jurajska 13,02%
Ustronianka 12,94%
Aqua Minerale 11,39%
Staropolanka 8,32%

Wody mineralne niegazowane: marki spozywane najczesciej
przez osoby, ktore zadeklarowaty ich spozywanie - TOP 10

Zywiec Zdrj 47,80%
Nateczowianka 29,20%
Kropla Beskidu 20,77%
Muszynianka 20,76%
Cisowianka 20,45%
Arctic 15,36%
Aqua Minerale 10,79%
Jurajska 9,64%
Ustronianka 9,56%
Staropolanka 8,26%

Ryszard Mosur, Wiceprezes Zarzqdu
Spoftdzielnia Pracy ,,MUSZYNIANKA”

Naturalne wody mineralne

turalnych wéd mineralnych, wéd zrédlanych
i wod stotowych okresla naturalng wode mine-
ralna jako: wode podziemnq wydobywang jednym
lub kilkoma odwiertami naturalnymi lub wierconymi, pierwotnie czy-
stq pod wzgledem chemicznym i mikrobiologicznym, charakteryzujq-
cqg sie stabilnym sktadem mineralnym oraz wtasciwosciami majqcymi
znaczenie fizjologiczne, powodujgcymi korzystne oddziatywanie na
zdrowie ludzi .....

Powyzsze wymagania spetnia wiele naturalnych wéd mineralnych
wysokozmineralizowanych produkowanych w polskich uzdrowi-
skach. Zawarte w tych wodach biopierwiastki takie jak magnez
zwany ,pierwiastkiem zycia’, wapn, séd, zelazo, potas, fluor, chlor-
ki, siarczany czy wodoroweglany daja podstawy do stosowania ich
w celach dietetyczno- odzywczych.

Systematyczne spozywanie pozwala wiec na suplementacje pew-
nych niezbednych pierwiastkdw (dziatania odzywcze) lub regu-
lowanie przemiany materii (wtasciwosci dietetyczne). Dietetycy
zalecaja, aby w naszym klimacie spozywac dziennie ok. 1,5 | natu-
ralnej wody mineralnej.

Wazna role odgrywaja wody mineralne w uzupetnianiu biopier-
wiastkéw dla wspotczesnego cztowieka zagrozonego chorobami
cywilizacyjnymi. Niewtasciwy tryb zycia i odzywiania, brak ruchu,
stosowanie uzywek, uboczne skutki przyjmowanych lekéw a takze
staty deficyt witamin i biopierwiastkow, ktére w organizmie czto-
wieka spetniaja role ochronng nie zastapimy pijac wody zrédlane
czy stotowe, ale mozemy ten stan poprawic pijac wody mineralne.
Zalecane dzienne spozycie magnezu wynosi 300 mg, wapnia 800
mg, i utrzymanie tego poziomu niemal zmusza nas do picia wod
mineralnych magnezowo-wapniowych. Kupujac wody do picia
nalezy zwraca¢ uwage na jaj sktad mineralny, bo to warunkuje jej
zdrowe oddziatywanie na organizm cztowieka.

_1 Rozporzadzenie Ministra Zdrowia w sprawie na-
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+USTRONIANKA" - krystalicznie czysta,
naturalna woda mineralna.
Odpowiednia kompozycja skfadnikow
mineralnych, wyjatkowe walory
smakowe - to jej podstawowe cechy.
Sredniozmineralizowana i jako
jedna z nielicznych w Polsce -
niskosodowa (zawiera sodu
na poziomie 5 mg).
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Wyroby czekoladowe

wocCce

W/ CZ@\{O|@AZ'6

Obok czekolady, batonéw i wielu rodzajow pralin,
owoce w czekoladzie stanowia silng kategorie
na rynku wyrobéw czekoladowych. Jak wyglada
sprzedaz tych produktow na polskim rynku?

na owoce w czekoladzie - zaréwno kan-

dyzowane, jak i suszone. Klienci prze-
konali sie, ze nie tylko orzechy laskowe
i orzechy ziemne w czekoladzie moga spra-
wi¢ duza przyjemnosc.
Najwiekszym powodzeniem wsréd owocéw
w czekoladzie ciesza sie tradycyjne i po-
wszechnie znane od dawna smaki. Z pewno-
$cig sq to rodzynki w czekoladzie, wisnie
i sliwki. Z zamoéwieniami na bardziej orygi-
nalne wyroby, jak kandyzowany agrest czy
imbir w czekoladzie spotykamy sie przede
wszystkim na rynkach zagranicznych.
Do czekoladek tego typu jak owoce w czeko-
ladzie trafiajg bardziej wymagajacy klienci,
ktorzy oczekuja od produktu réwniez war-
tosci dodatkowej. Z pewnoscig jest to na-

Od kilku lat obserwujemy wzrost popytu

Seria migto,%
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turalny charakter surowcéw kreujacy smaki
niespotykane w innych wyrobach czekola-
dowych, a takze trendy powrotu do tradycyj-
nej i zdrowej diety.

»Ze wzgledu na stosowana technologie dra-
zeciarska nasze czekoladki wyrézniajg sie
wsréd oferty owocéw w czekoladzie, ponie-
waz dzieki swojej gtadkosci i potyskowi na-
bieraja eleganckiego wygladu. Z tego powo-
du czesto oferujemy je w luzie w specjalnych
pojemnikach w miejscach sprzedazy lub
w przezroczystych torebkach tak, aby wspo-
mniane walory mogty by¢ wyeksponowane”
- wyjasnia Dorota Mroczkowska, wtasci-
cielka WWC DOTI.

Firma MAGNAT stara sie podkresli¢ wyjat-
kowos¢ produktéw - Wisni w czekoladzie
- oferujac je w atrakcyjnej formie opakowa-
nia.,Nasza oferta skierowana jest do wytraw-
nych smakoszy stodyczy, ktérzy sa w stanie
doceni¢ specyficzny smak i niepowtarzalne
doznania wynikajace z harmonijnego pota-
czenia smaku czekolady, wisni i doskonatego
likieru” — mowi Jacek Ostropolski, dyrektor
handlowy Mega Studio Sp. z 0.0.

»Z pewnoscia whasnie wisnie w czekoladzie
sg produktem zdecydowanie najpopularniej-
szym na polskim rynku” - zapewnia Adrian-
na Otlik, kierownik kategorii ZPC Mieszko
S.A. W nadzieniach pralinek stosowane sg
zwykle wisnie z dodatkiem alkoho-
lu. Tak przygotowane owoce
doskonale komponu-
ja sie z czeko-
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lada deserowy i w efekcie powstaje produkt
bardzo aromatyczny. Udziat segmentu wisni
w likierze w rynku pralin to okoto 6% warto-
sciowo.

Wisnie w likierze oferowane sg najczesciej
w eleganckich bombonierkach, pudetkach
czy puszkach. Opakowania dostepne sa
w réznych wielkosciach i przedziatach wago-
wych tak, aby mozna je byto dopasowa¢ do
réznych okazji - od okazatego prezentu, po
niewielkie pudetko, ktére mozna kupic¢ dla
wiasnej przyjemnosci. Czekoladki z wisnia
w likierze sg dostepne takze w sprzedazy na
wage i sg jednym z najpopularniejszych sma-
kow w tej kategorii.

W ofercie Mieszko dostepna jest linia Cher-
rissimo. Cherrissimo to wisnie w likierze
wzbogacone dodatkiem soku owocowego,
ktéry dodatkowo podkresla aromat czeko-
ladki. Opakowania Cherrissimo cechuje no-
woczesna, elegancka grafika. Wisnie Cherris-
simo dostepne sg w porecznych pudetkach,
klasycznych bombonierkach, dwuwarstwo-
wym kuferku, a takze w eleganckiej puszce
— nowosci rynkowej firmy Mieszko” - mowi
Adrianna Otlik.




Sliwka Nateczowska w cze-
koladzie Firmy Cukierniczej
Solidarnos¢ nie dos¢, ze
jest kandyzowana, to jesz-
cze oblana w kremie kaka-
owym, a nastepnie w cze-
koladzie deserowej. Produkt
ten, wytwarzany od piec-
dziesieciu lat wedtug trady-
cyjnej receptury cieszy sie
ogromnym uznaniem wsréd
konsumentéw. Ostatnio na
rynek Solidarnos¢ wprowa-
dzita Sliwke Nateczowska
w  wyjatkowo eleganckiej
metalowej bombonierce. ,In-
nym produktem z owocami s3
- cieszace sie powodzeniem
u klientéw - Wisnie w Likierze
oferowane na rynku w bom-
bonierkach, kartonikach oraz
jako czekoladki sprzedawane
na wage” - wyjasnia Janina Ko-
zlowska, dyrektor handlowy
Firmy Cukierniczej Solidarnosc.

Firma Wawel ma w swojej ofercie juz

od lat Sliwke kandyzowang w czeko-
ladzie deserowej. Co ciekawe, takze Agrest
w czekoladzie jest wprowadzany do port-
folio firmy do ofert sezonowych. ,Pomimo
tego, iz agrest po oblaniu czekolada zyskuje
dos¢ ciekawy smak nie jest on jednak na tyle

turofabc008

Targi Wyrobow i Akcesoriow Tytoniowych

Miedzynarodowe

Wyroby czekoladowe

atrakcyjny sprzedazowo, jak wspomniana
Sliwka i w ofercie catorocznej nie znalazt
on statego miejsca” — wyjasnia Dorota Pi-
wowarska, kierownik marketingu Wa-
wel S.A.

~Kategoria owocow w czekoladzie niewat-
pliwie bedzie sie dynamicznie rozwijac na
polskim rynku. Zgodnie z trendami heal-
thy food, rosnie zapotrzebowanie na tego
typu produkty. Owoce to zdrowy substy-
tut tradycyjnych stodyczy wpisujacy sie
w trend zdrowej zywnosci, ogélnoswia-
towg tendencja jest sieganie po naturalne
sktadniki. Proces kandyzowania owocéw,
opiera sie na naturalnej konserwacji cu-
krem, co eliminuje sztuczne dodatki i kon-
serwanty” - mowi Magdalena Piskorska,
brand manager Jutrzenka S.A.

W portfolio tej firmy znajduja sie sliwka
i wisnie w czekoladzie, ktére cieszg sie ro-
sngcym zainteresowaniem konsumentéw.
Owoce kandyzowane w catosci, bez uzy-
cia konserwantdéw, oblewane sg nastepnie
czekolada Goplany.

Owoce w czekoladzie sg alternatywa sto-
dyczy dla oséb prowadzacych aktywny
i zdrowy tryb zycia. Ponadto oferta skie-
rowana jest do prawdziwych smakoszy
i z pewnoscig sprzedaz tych produktéow
bedzie jeszcze rosta.

Anna Sylwiak
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Jeszcze do niedawna rynek papieroséw aroma-
tyzowanych byl wylacznie rynkiem papierosow
mentolowych. Co prawda papierosy te z roku na
rok notuja wzrost sprzedazy, cho¢ nadal stano-

wig nieznaczna czes¢ rynku.

W odpowiedzi na zainteresowanie konsumen-
tow i zmiane, a moze rozszerzenie ich upodoban
w ostatnich kilkunastu miesigcach pojawitly sie
na rynku papierosy o innych aromatach.

szystko wskazuje wiec na to, ze ten seg-

ment rynku w 2008 roku bedzie sie cie-

szyf coraz wieksza popularnoscia, choc
papierosy aromatyzowane stanowi¢ bedg nadal
nieznaczna czesc¢ tego rynku. A co juz mozemy
znalez¢ w polskich sklepach?

+W portfolio TTI Poland znajdziemy papierosy
z aromatem tytoniu fajkowego - Sunday’s Fanta-
sy, produkowane przez niemiecka firme Péschl
Tabak na licencji angielskiej firmy J.Burmfit &
Radford Tobacco. Znany polskim konsumentom
tyton fajkowy Sundays Fantasy, zostat udostep-

Seria mi?towa
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romatyzowane

niony w formie eleganckiego papierosa” - infor-
muje Maciej Kasprzak z dzialu marketingu
firmy Tobacco Trading International Poland
Sp.zo.0.

Historia marki Sunday’s Fantasy siega XVII wieku
i wigze sie z osoba Thomasa Radforda - zatozy-
ciela firmy J.Burmfit & Radford Tobacco, znanego
w Londynie m.in. ze swoich glinianych fajek. Po-
dziw i szacunek wsréd swoich dostawcéw oraz
klientéw Thomas Radford zdobyt jednak dzieki
wprowadzeniu rygorystycznych norm jakoscio-
wych i wysokich standardéw produkcji swoich
wysmienitych kompozycji tytoniu, zgodnych
z jego zyciowym motto: " Badz zadowolony tyl-
ko z najlepszego”.

,Papierosy Sunday’s Fantasy wyrdzniaja sie nie
tylko aromatem. Dojrzata Virginia, aromatycz-
ny Burleys oraz korzenne i orientalne tytonie,
wzbogacone odrobing stodkich jagod lesnych,
nadaja tym eleganckim papierosom indywidu-
alny smak oraz przyjemny aromat. Swietnie pa-
suja zarowno do czerwonego wina, jak i do szla-
chetnej whisky” — podkresla Maciej Kasprzak.
»Marka ta wsréd klientéw cieszy sie coraz wiek-
sza popularnoscia. Najprawdopodobniej spo-
wodowane jest to m.in. bardzo wysokg jakoscia
tego produktu w stosunku do umiarkowanej
ceny. Marka ta w 2007 roku bardzo czesto byta
degustowana przez wiele 0séb na licznych, za-
mknietych eventach gdzie otrzymywata bardzo
pochlebne recenzje. Sunday’s Fantasy mozna
byto kosztowa¢ podczas takich wydarzen, jak:
Wielka Letnia Gala BCC, czy Business League
Golf 24".

Tegoroczng nowosciag w portfolio TTl Po-
land w tej kategorii s papierosy BLACK DEVIL.
Produkt ten to ciekawostka dla szukajacych
przyjemnosci palenia - propozycja pomiedzy
papierosem a cygaretka. Obie kompozycje - za-
réwno Special Flavour, jak i Chocolate Flavour
- to papierosy charakteryzujace sie unikalnym
smakiem, bazujagcym na aromatycznej, ame-
rykanskiej mieszance tytoniu, wzbogaconej
w przypadku papieroséw Black Devil Special
Flavour waniliowym karmelem, a w przypadku
Black Devil Chocolate - czekoladg i dodatkowo

stodkim ustnikiem. Black Devil to wyrdzniajace
sie, ekskluzywne opakowanie a takze wyjatko-
wy i charakterystyczny pojedynczy papieros.

Po papierosy Black Devil siegajg poszukujacy
nowych waloréw smakowych, chcacy sie wyréz-
ni¢ipodkresli¢ swojg osobowos¢. Jak do tej pory,
najwiecej konsumentéw papierosy BD znalazty
w takich krajach, jak: Francja, Grecja, Hiszpania,
Belgia, Holandia, Niemcy, Szwecja, Luksemburg,
Japonia, Tajwan, Korea, a nawet Australia.

W tym roku to ta marka bedzie wiodta prym na
degustacjach i réznego rodzaju eventach,
w ktdrych bedzie brato udziat TTI Poland. Wszy-
scy chetni moga odwiedzi¢ serwis www.ttipo-
land.pl, gdzie mozna na biezagco dowiadywac
sie o planowanych imprezach.

Inng firma posiadajacg szerokg game papiero-
séw aromatyzowanych jest Marwin. W ofercie
tej firmy znajdziemy papierosy DJARUM z za-
wartoscig gozdzika, obecne na polskim rynku
od ponad 3 lat. DJARUM dostepne sa w 5 bran-
dach: Super, Special, Black, Menthol, Cherry.

+To nie tylko gozdzik sprawia, ze /Kretek/ - bo tak
nazywajg sie indonezyjskie papierosy z zawar-
toscig gozdzika ze wzgledu na odgtos /’kretek-
kretek”/ jaki wydaje mieszanka w czasie swego
powolnego palenia - to co$ specjalnego. To tak-
ze sekretne przyprawy bedace pilnie strzezona
tajemnica firmy, unikalne smaki tytoniu, eks-
trakty z ziot i owocow i inne naturalne sktadniki”
- méwi Agnieszka Stanczak z firmy Marwin.
Dodaje, ze niektorzy twierdza nawet, ze recep-
tura /Kretek/ jest strzezona pilniej niz Coca-Coli.
Receptura ta jest znana tylko dwu lub trzem pra-
cownikom kazdej filii firmy.

Cecha wyrozniajacg papierosy DJARUM jest
dtuzszy czas palenia ze wzgledu na zawar-
tos¢ gozdzika i orientalnych przypraw. DJA-
RUM jest papierosem na specjalne okazje.

Papierosy aromatyzowane w Polsce majg duza
szanse rozwoju i zapewne sprzedaz w tym seg-
mencie bedzie rosta. Poszukiwane s3 ré6znego
rodzaju smaki. Od podstawowej wanilii, przez
wisnie, gozdzik i cynamon. Z pewnoscig duzg
grupe wsrdéd konsumentéw papieroséw sma-
kowych stanowia kobiety. Z checia siegaja one
po nowe produkty w tym segmencie, wybierajg
i degustuja, przywigzujac ogromna wage réw-
niez do faktu, iz papierosy aromatyzowane
- w przeciwienstwie do produktéow standardo-
wych - pozostawiajg po sobie przyjemny za-
pach.

Tomasz Masal



Maciej Kasprzak
Tobacco Trading
International Poland
Sp. zo.o.

Od kiedy firma TTI
Poland obecna jest na
polskim rynku tyto-
niowym?

[Maciej Kasprzak]

- Firma TTI Poland dziata
na polskim rynku wy-
sokogatunkowych  wy-
robow tytoniowych, zwigzanych z nimi akcesoriow i markowych
zapalniczek od 1994 roku. Zostata zatozona jako jedna z firm cérek
niemieckiego producenta tabaki, tytoni fajkowych i papieroso-
wych - Pdschl Tabak GmbH & Co.KG. Jest czescig Pdschl Internatio-
nal Group, w sktad ktérej obecnie wchodzi 12 firm na catym $wie-
cie (miedzy innymi w: Czechach, Rumunii, Hong Kongu, Butgarii,
Francji, USA, na Stowacji, Wegrzech itp.)

Jak wygladaty poczatki dziatalnosci?

- Poczatkowo w TTI Poland zatrudnionych byto kilka oséb, a sie-
dziba miescita sie w niewielkim, przystosowanym dla potrzeb biu-
ra, budynku mieszkalnym. W asortymencie dostepna byta tylko
tabaka, tytonie fajkowe oraz tytonie papierosowe - sztandarowe
produkty firmy Poschl Tabak, a takze krajowe fajki produkowane
przez firme Brég, nalezaca do Zbyszka Bednarczyka. Sukcesywnie
asortyment byt rozbudowywany, a sie¢ dystrybucji zostata oparta
o przedstawicieli handlowych (pracownikéw firmy), docierajacych
bezposrednio do punktéw sprzedazy i o magazyny regionalne,
zlokalizowane w wiekszych miastach Polski.

Rosnaca sprzedaz pozwolita na zwiekszenie liczby pracownikéw
zaréwno w terenie, jak i w biurze. Stopniowe powiekszanie po-
wierzchni wynajmowanych magazynéw szybko okazato sie by¢
niewystarczajace. Coraz lepsze wyniki umozliwity zakup dziatki
w Modlnicy koto Krakowa i rozpoczecie budowy biura wraz z ma-
gazynem i powierzchni ponad 1000 m2.

Rok 2006 to byt rok nowych produktéw i wielkich marek pod
skrzydtami TTI Poland, rok zdobywania nowych rynkéw oraz dal-
szego rozwoju. Jedng z nowosci, na ktdra trzeba zwroci¢ uwage
to ekskluzywne, znane na catym Swiecie, recznie robione cygara
DAVIDOFF.

Jakie jest obecnie portfolio firmy?

- Obecnie TTI Poland znajduje sie w czotéwce firm specjalizujacych
sie w imporcie i dystrybucji wysokogatunkowych produktéw tyto-
niowych. Na dzien dzisiejszy portfolio spotki sktada sie z ponad
100 produktéw zaliczonych do takich grup jak: tabaka, tytonie
papierosowe, akcesoria papierosowe, tytonie fajkowe, fajki i ak-
cesoria, cygaretki, cygara oraz aromatyzowane papierosy. Nasze
wiodace marki to: luksusowy Davidoff wsrdd cygar, Mehari’s, Agio
oraz Neos wsrod cygaretek, tyton i tabaka Red Bull a takze aroma-
tyzowane papierosy Sunday’s Fantasy i Black Devil.

Nie ograniczacie dziatalnosci jedynie do sprzedazy produk-
tow.

- Rzeczywiscie, TTI Poland nie ogranicza swojej dziatalnosci wy-
tacznie do sprzedazy bogatego asortymentu produktéw. Fir-
ma stara sie wnie$¢ wiasny wktad w krzewienie kultury palenia
- wspotpracuje z klubami palaczy fajek, organizuje i patronuje
krajowym i miedzynarodowym mistrzostwom w wolnym paleniu
fajki. Uczestniczy rowniez rok rocznie w organizowanym Fajowym
Swiecie Brég. W roku 2005 ta niepowtarzalna fajczarsko - przyja-
cielska impreza odbyta sie w ModInicy k/ Krakowa, na terenie TTI
Poland, a jej uczestnicy wzieli udziat w licytacjach na rzecz Funda-
¢ji Anny Dymnej,Mimo Wszystko”.

Duzym zainteresowaniem cieszy sie réwniez Klub Konesera Tyto-
niu, a w nim multimedialne wskazéwki dla kazdego amatora tej
uzywki. Tu mozna dowiedzie¢ sie i zobaczy¢, jak zazywac tabake,
skrecac papierosa lub jak wybrac i rozpali¢ swoja pierwsza w zyciu
fajke.

Gdzie jeszcze sg Panstwo obecni?

- Od kilku lat firma uczestniczy w organizacji Mistrzostw w Za-
zywaniu Tabaki. To niesamowite regionalne Kaszubskie Swieto
jest nie lada wydarzeniem, nie tylko dla fanéw tabaki. W 2007
roku jubileuszowa 5 edycja zgromadzita kilkutysieczng widow-
nie. Od dwoch lat uczestniczymy takze w cyklu najwigkszych
turniejéw golfowych w Polsce organizowanych prze golf 24.
TTI Poland stara sie takze pozytywnie wptywac¢ na globalng go-
spodarke - od 1997 roku jest cztonkiem BCC, a od roku 2001 -
Polsko-Niemieckiej Izby Przemystowo-Handlowej. W roku 2004
spotka otrzymata tytut Gazeli Biznesu, a w 2007 ponownie zostata
wyrdzniona tg nagroda.

Jakie firmy reprezentujecie Pariistwo na polskim rynku ty-
toniowym?

- Tobacco Trading International Poland reprezentuje w Polsce na
zasadach wylacznosci nie tylko firme Péschl Tabak GmbH & Co. KG,
ale takze innych, wiodacych na swiatowych rynkach producentéw,
do grona ktérych naleza:

Agio Cigars — producent cygar i cygaretek, Denicotea GmbH - od
ktorej importowane sg fajki oraz akcesoria do nich, GIZEH Rau-
cherbedarf GmbH - Mascotte Company - producent bibutek, gilz
papierosowych oraz akcesoridéw papierosowych, J.Cortes Cigars -
producent cygar i cygaretek, Tabakbedrijf Stubbe n.v. - producent
tytoni papierosowych, Tokai Europe GmbH - producent zapalni-
czek, Heupink & Blémen - producent papieroséw aromatyzowa-
nych, Oettinger IMEX AG - wtasciciel marki Davidoff oraz ALTADIS
USA - producent aromatyzowanych cygar Backwoods.

Gdzie mozna znalez¢ informacje dotyczace Panstwa firmy,
dziatalnosci oraz asortymentu?

W roku 2005 stworzylismy profesjonalng strone internetowa. Na
stronie www.ttipoland.pl mozna zapozna¢ sie z asortymentem
dostepnym w ofercie firmy oraz znalez¢ biezace informacje
o imprezach, targach i innych wydarzeniach, w ktérych TTI Poland
bierze udziat. Od ponad roku do wczesniej zarejestrowanych uzyt-
kownikéw naszej strony wysytamy newsletter. Stworzylismy takze
specjalny serwis B2B, umozliwiajacy bezposrednie sktadania za-
moéwien on-line. Dla wielu oséb, gtownie handlowcéw skarbnica
wiedzy sa wydawane przez nas takie materiaty jak katalogi i folde-
ry. Gdzie oprécz standardowej oferty mozna znalez¢ mase przy-
datnych informacji dotyczacych uzywania wyrobdéw tytoniowych
podanych w ciekawy i przystepny sposéb.

Oczywiscie, informacje na temat naszych produktéw oraz wzmian-
ki dotyczace waznych i ciekawych wydarzen mozna zobaczy¢
w prasie branzowej oraz pismach dystrybutoréw oraz na licznie
organizowanych degustacjach.

CEI HURT & DETAL
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Sery zolte sa
produktem bardzo
popularnym na
polskich stotach.
Spozywane sa przez
ponad 90% naszego
spoteczenstwa. Wybor
serow zottych jest
ogromny. Jak bedzie
rozwijat sie rynek tych
produktow w Polsce?

Jakie wartosci maja sery
zo6tte oprocz ich walorow

smakowych?

Seria migto,%
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rach twarogowych segment rynku

w Polsce. Od kilku lat rynek ten w na-
szym kraju wykazuje wzrost i jest mocno roz-
drobniony - sery dojrzewajace ma w swojej
ofercie wielu mniejszych i wiekszych pro-
ducentdw, a faczna oferta przekracza kilka-
set produktéw.

Sery z6ite dojrzewajace to drugi po se-

W zesztym roku najwiek-
szg dynamike notowaty
dojrzewajace sery w pla-
strach. Wzrost ten siegat
50 - 60 procent. To bardzo
dobry wynik”- méwi Jacek
Wyrzykiewicz, PR & tra-
de marketing manager
Hochland Polska. Pamie-
tajmy tez, ze juz wczesniej kategoria ta byta
dos¢ spora. Prawdopodobnie trend ten, cho¢
juz moze nie w takiej skali, bedzie sie utrzy-
mywat réwniez w tym roku, moze i dtuze;j.
Sery dojrzewajace faktycznie s przez Pola-
kéw doceniane.

Za rozwojem rynku przemawiaja argumenty
zdrowotne i odzywcze, sery zawieraja nie-
zbedne dla prawidtowego rozwoju i funk-
cjonowania organizmu sktadniki odzywcze.
Coraz wieksza grupa konsumentéw siega po
te sery.

Jako ciekawostke Dariusz
Sapinski, prezes zarzadu
GK MLEKOVITA podaje, ze
regularne spozywanie co
najmniej czterech plaster-
kéw sera dziennie wspo-
maga profilaktyke antyra-
kowa. ,W ttuszczu zéttego
sera znajduje sie bowiem
pokazna ilo$¢ kwasu linolowego (CLA), ktéry
ma dziatanie antynowotworowe i przeciw-
miazdzycowe. - méwi Dariusz Sapinski.

Jakos¢ w cenie

,Hochland wartosciowo jest liderem na ryn-
ku seréw w Polsce. Wynika z tego jasno, ze
polski konsument zwraca uwage na jakos¢
i nie do konca prawda jest, ze najwazniejsza
jest cena” - méwi Jacek Wyrzykiewicz z Ho-
chland Polska.

Sposréd dostepnych seréw dojrzewajacych
konsumenci nadal wybieraja gtéwnie sery
na wage. Jednakze tendencja ta zmienia sie
na korzys¢ seréw w plastrach pakowanych
przez producenta.

,Do tej zmiany przyzwyczajerh konsumenc-
kich z pewnoscia przyczynito sie wprowa-
dzenie przez Hochland Polska w 2002 roku
serow dojrzewajacych w plastrach. Sery
z6tte Hochland w plasterkach otworzyly na
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rynku polskim nowa kategorie — sery zétte
dojrzewajace w innowacyjnym opakowaniu
typu,otwodrz-zamknij”. Nasza oferta plastréw
sera dojrzewajacego obejmujaca tradycyjne
polskie, a takze mniej popularne smaki w in-
nowacyjnym opakowaniu, pozwalajacym na
zachowanie $wiezosci produktu, okazata sie
strzatem w dziesigtke” - méwi Jacek Wyrzy-
kiewicz.

Takze inni producenci oferuja nowatorskie
produkty. W ostatnich tygodniach na sklepo-
wych pétkach pojawity sie serowe nowosci
Mlekovity: ser Tylzycki (plastry) 150g. oraz
Gouda (plastry) w rodzinnym opakowaniu
500g. Sa to sery typu holenderskiego. Maja
wygodne opakowanie - tacke z mechani-
zmem wielokrotnego otwierania - ktére uta-
twia przechowywanie produktu.

Wyrobem - hitem Mlekovity, innowacyjnym,
nowoczesnie zapakowanym, jest ser Sokot
- ser twardy dojrzewajacy typu szwajcar-
skiego. Dobroczynnie wptywa on na orga-
nizm cztowieka: naturalna zawartos$¢ wapnia
— sze$¢ razy wiecej niz w innych produktach
mleczarskich. Cechuje go elastyczna konsy-
stencja oraz stodko - orzechowy smak. Jego
opakowanie, ze sztywnej folii z mechani-
zmem ,otworz-zamknij’, ufatwia przecho-
wywanie. Ser SOKOL jest produktem bardzo
popularnym i czesto nagradzanym. Nagrody:
m.in. PRODUKT ROKU 2008.

Konsumenci w Polsce coraz czesciej docenia-
ja walory organoleptyczne seréw, wyszuku-
jac najbardziej wyrafinowanych smakoéw, czy
zapachoéw. Jak podkresla Tomasz Krajanow-

Petna stonca
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Mieszanka Krakowska
o smaku malinowym
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ski, dyrektor ds. handlu
ze Spotdzielni Mleczar-
skiej, OSTROLEKA”, wada
rynku seréw w Polsce byto
pojawienie sie seréwanalo-
gowych, ktére przystaniajg
konsumentom rzeczywisty
charakter  prawdziwych
seréow. SM "Ostroteka” po-
stawita na jakos¢ i tym pozyskuje klienta.
Konsument siegajac po sery takie jak Lynski
czy Gouda Ostrotecka nie tylko otrzymuje
wspaniaty smak, ale réwniez powtarzajaca
sie wysoka jakosc tradycyjnego sera.

Zdrowie w plasterkach

,Rynek seréw zoéttych (podpuszczkowych)
jest rynkiem bardzo urozmaiconym. W czasie
ich dojrzewania zachodzg w serach ztozo-
ne procesy biochemiczne rozktadu laktozy,
biatek, ttuszczéw, prowadzace do powsta-
nia charakterystycznej dla kazdego gatunku
sera konsystencji, oczkowania oraz smaku
i zapachu. Dlatego tez producenci starajg sie
wyszukac jedna lub wiecej z cech charaktery-
stycznych dla sera swojej produkcji znamio-
nujac go odrebna nazwa handlowa. Jednak
stosowane nazwy handlowe najczesciej od-
noszy sie do typow seréw : holenderskiego
i szwajcarskiego oraz ich gtéwnych przedsta-
wicieli: edamski, gouda, ementalski” - mowi
Tomasz Krajanowski z SML,,OSTROLEKA”.

Rynek seréw zottych w Polsce caty czas roz-
wija sie, nie tylko urozmaicong gama, ale
rowniez forma pakowania. Sery coraz czesciej
podawane sa konsumentom w wygodnych
opakowaniach, porcjowane, czasami nawet
w kilku smakach w jednym opakowaniu.

Warto doda¢, ze sery poza wspaniatymi,
réoznorodnymi walorami smakowymi po-
siadajg wiele innych cech korzystnych dla
konsumenta. W swojej strukturze przecietnie
zawierajg ok. 33% wody, 31% ttuszczu oraz
34% biatek tacznie z produktami ich degra-
dacji. W gtéwnej mierze trzeba zwrdci¢ uwa-
ge na wysoka strawnosc¢ seréw oraz znacznie
wiekszg ilo$¢ wapnia niz w innych artykutach
spozywczych.

Anna Sylwiak




Wielkos¢ Sprzedazy w 1000kg / Wartos¢ Sprzedazy w 10 000 PLN /

udziaty ilosciowe udziaty wartosciowe

Typ sklepu Zmiana Zmiana
(p%) (% / p%)
Luty’06 Luty’07 Luty’06 Luty’07
-Styczen’07 -Styczen’08 -Styczen’07 -Styczen’08

Sery z6lte 759411 73 849,8 -2,8 120 307,1 131 885,2 9,6
Ser Gouda 28,7 28,6 -0,1 26,8 26,8 -0,1
Ser Wedzony 2,2 2,5 03 2,8 3,0 02
Ser Edamski 15,6 14,9 -0,7 15,1 14,6 -04
Ser Podlaski 4,9 4,5 -04 4,8 44 -04
Ser Salami 6,6 79 1,3 6,7 8,1 1,4
Ser Emmentaler 2,2 2,2 0,0 2,5 2,5 0,0
Ser Maazdamer 1,0 1,3 0,3 1,4 1,7 0,3
Ser Parmezan 0,1 0,7 0,0 0,4 04 00
Inne 38,7 37,9 -0,8 39,7 386 -1,0

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

°
Sery zétte .
i 111C1SCIN
Luty’06 Luty’07 (p%)

-Styczen’07 -Styczen’08 e 6 5 & & 8 o & @
Hipermarkety>2500m2 30,8 290 -1,8
Supermarkety<2500m2 37,2 40,5 32
Duze Sklepy Spozywcze 8,7 7,6 -1,1
Srednie Sklepy Spozywcze 11,2 10,9 -0,2
Mate Sklepy Spozywcze 12,0 12,0 -0,1

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z o.0. | Panel Handlu Detalicznego
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Grill to doskonaty pretekst,
by spedzi¢ czas na swie-
zym powietrzu z rodzina,
przyjaciéotmi i oczywiscie
zjes¢ co$ pysznego. Dzie-
ki przyprawom, z tatwo-
$scia mozna przygotowac
smaczne i aromatyczne
potrawy. Inne produkty
pomoga nam bez wysitku
urozmaicic¢ grillowe menu.
Co nowego bedzie mozna
znalez¢ w bogatej ofercie
produktow na grilla?

Petna stonca

Petna storica

Crekolada nadziewana
truskawkowa

e
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Czekolada nadziewana
truskawkowa
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Przyprawy

Sezon grillowy w Polsce trwa w zaleznosci
od pogody nawet pét roku - od kwietnia do
konca wrzesnia, a sprze-
daz przypraw osigga wte-
dy kilkakrotnie wieksza
wartos¢ niz w ciaggu mie-
siecy jesienno-zimowych.
,Podravka odnotowuje
wowczas prawie trzykrotny
wzrost sprzedazy przypraw
do grilld” - méwi Michat L
Jung, dyrektor marketingu Podravka Pol-
ska.

Dynamiczny rozwdéj tego segmentu przy-
praw potwierdzaja badania MEMBR. Zgodnie
z nimi w roku 2007 wartos¢ rynku przypraw
do grilla wynosita 19,8 mIn zi, a wielkos¢
sprzedazy 374 ton. W stosunku do roku 2006
rynek przypraw do grilla wzrést wartosciowo
0 11,6%.

Warto podkresli¢, iz przyprawy do grilla
uznawane sg za zakup impulsowy, ktéry jest
dokonywany najczesciej w matych punktach
sprzedazy, w poblizu miejsca grillowania.

W zwiazku z rozpoczeciem tegorocznego
sezonu grillowego oferujemy konsumentom
specjalistyczne mieszanki przyprawowe. Naj-
wazniejsza z nich to oczywiscie Vegeta Mix
do grilla przeznaczona do réznorodnych dan
z rusztu. Obok tej typowo grillowej mieszan-
ki polecamy takze przyprawy specjalne takie,
jak Vegeta Mix do kurczaka czy Vegeta Mix
do ryb. Przyprawy te sa doskonate do przy-
rzadzania marynat do grillowanych udek,
piersi i skrzydetek kurczaka oraz wszelkiego
rodzaju ryb. Polacy grillujg nie tylko trady-
cyjne kietbaski, karkéwke, zeberka, ale takze
udka kurczaka, ryby, sery, jarzyny, grzyby
i owoce. Do ich przygotowywania wykorzy-
stywane sg wiasnie wspomniane produkty
sypkie z linii Vegeta Mix, a takze tradycyjna
Vegeta uniwersalna. Doskonatym dodatkiem
do grillowanych dan s3 satatki w stylu srod-
ziemnomorskim doprawione Vegeta Zioto-
wg" — zacheca Michat Jung.

Siegajac po przyprawy do grilla, konsumen-
ci oczekuja nie tylko urozmaicenia smaku
potrawy, ale réwniez wygodnego i funk-

cjonalnego opakowania. Te oczekiwania
spetnia Vegeta Mix do grilla, ktéra sprawdzi
sie zarébwno w trakcie barbecue w ogrédku,
jak i weekendowych wyjazdéw. Dostepna
jest w wygodnych 100-gramowych tubach,
ze szczelnym zamknieciem i specjalnym
dozownikiem, ktéry skfada sie z otworéw
o réznej wielkosci. Sprzedawana jest takze
w praktycznych 20-gramowych torebkach
umozliwiajacych przyprawienie potraw aku-
rat podczas jednego grillowania.

Takze firma Ziotopex posiada w swej ofercie
bogaty wybér przypraw jednorodnych, jak
réwniez mieszanek przyprawowych, ktére
Z pewnoscig przydadza sie w nadchodzacym
sezonie grillowym.



W portfolio marki Appetita znajduje sie linia
Smaczne grillowanie. Jak zapewnia Magda-
lena Sarnowska, brand manager w firmie
Ziolopex - jest to najszersza oferta miesza-
nek przyprawowych przeznaczonych do po-
traw z grilla dostepna na polskim rynku. W jej
sktad wchodzg obecnie: Przyprawa do grilla
klasyczna, Przyprawa do karkéwki, Przypra-
wa do kurczaka z grilla, Przyprawa do grilla
pikantna oraz Przyprawa do szasztyka.

,Seria ta cieszy sie duza popularnoscia klien-
téw. Polscy smakosze dan z grilla coraz chet-
niej siegaja po gotowe, starannie skompo-
nowane mieszanki przypraw, ktére znacznie
ufatwiaja przygotowanie grillowych smako-
tykéw. W mieszankach linii Smaczne Grillo-
wanie zawarte sg takie sktadniki, jak: stodka
cebulka, czosnek, majeranek, papryka i ko-

lendra. Tak dobrany zestaw spowoduje, ze
kazde nasze danie z rusztu okaze sie praw-
dziwym sukcesem kulinarnym” - méwi Mag-
dalena Sarnowska.

Zwolennicy czestego grillowania moga sko-
rzysta¢ z porecznych, 100- gramowych tub
do wielokrotnego uzytku. Tego typu opako-
wania pozwalaja na dtugotrwate zachowanie
waloréw smakowych mieszanek. Obecnie
w wygodnych tubach aluminiowych do-
stepne sa: Przyprawa do grilla klasyczna oraz
Przyprawa do karkéwki. Nowym produktem,
ktory dofaczy do linii Smaczne grillowanie w
tym sezonie grillowym bedzie 100 gramowe
opakowanie — tuba popularnej Przyprawy
do kurczaka z grilla.

,Na nadchodzacy sezon grillowy przygoto-
walismy tez prawdziwg nowosé: marynaty
do mies sygnowane marka Appetita, ktore
Z pewnoscig ucieszag wytrawnych smakoszy
miesnych potraw z grilla. Beda to: Marynata
do mies staropolska, Marynata do mies kla-
syczna i Marynata do mies pikantna. Mary-
nata jest produktem pomocniczym do przy-
gotowywania potraw miesnych. Poprawia
kruchos¢ miesa oraz nadaje mu wyjatkowy
aromat. Jest idealnym sposobem na przygo-
towanie pysznego dania z rusztu” — dodaje
Magdalena Sarnowska z Ziotopexu.

Ceniong marka jest rowniez Prymat. W ofer-
cie marki znajduja sie zarébwno przyprawy
jednorodne, jak

i specjalistyczne
mieszanki przypra-
wowe. Prymat oferu-
je trzy gtéwne linie
mieszanek przypra-
wowych: ,smak tra-
dycji’,, kuchnie swia-
ta” oraz ,grill” Na
sezon grillowy 2008
Prymat przygotowat
szereg pozycji pro-
duktowych. Wsréd
nich znajdziemy
przyprawe do steku
gruboziarnista oraz
nowe marynaty.
Wszystkie pozostate
przyprawy do grilla
w ofercie marki: grill
klasyczny  Prymat,
grill ziotowy Prymat,
grill pikantny Pry-
mat oraz przyprawa
do karkéwki Prymat
zyskaly nowe opa-
kowania  zaréwno
saszetek, jak i tub
grillowych.  Nowe
opakowania przy-
praw grillowych sa
zgodne z nowym
wizerunkiem i szatg
graficzng opakowan
przypraw  Prymat,
ktore wprowadzone
zostaty w drugiej
potowie 2006 roku.
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Na sezon grillowy Prymat poleca takze: przy-
prawe do kurczaka klasyczng, przyprawe do
kurczaka ziotowa, przyprawe do kurczaka
pikantna, przyprawe Kebab-Gyros, pikantny
sos czosnkowy Tzatziki, przyprawe do ryb
i przyprawe do satatek. W czasie trwania se-
zonu grillowego wszystkie powyzsze przy-
prawy bedg oznaczone specjalng naklejka
»polecamy na grilla"

Do grillowanych dan podawa¢ mozna réw-
niez warzywne dodatki. Podravka proponuje
na przyktad aromatyczne pasty Ajvar tagod-
ny i Ajvar ostry, Pindzur, Relish oraz produkty
pomidorowe, np.: Pomido-
ry krojone i Pomidory kro-
jone z oliwkami.

,Produkty te stanowia do-
skonaty dodatek do dan
z rusztu oraz sktadnik, kto-
ry nie tylko podkresla smak
goracych potraw, ale takze
pomoze przyrzadzi¢ zimne
przekaski” - mowi Agnieszka Cichewicz,
brand manager marki Podravka.

Kuszenie klienta

Dodatkowe ekspozycje produktéw w roz-
nych miejscach sklepu to dobry sposéb na
zwiekszenie sprzedazy. Przyprawy sa bardzo
specyficznym produktem, gdyz w réznych
sezonach pasuja tematycznie do réznych
miejsc w sklepie. Na przyktad w sezonie gril-
lowym dodatkowym miejscem ekspozycyj-
nym dla przypraw bedzie stoisko miesne lub
z akcesoriami grillowymi.

Petna storica
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Czekolada gorzka
ze skorkq pomarariczy
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Od trzech lat niezmiennie najczesciej kupu-
jemy przyprawy do grilla zaréwno w osiedlo-
wych sklepikach, jak i hipermarketach. Trady-
cyjny kanat dystrybucji generuje okoto 40%
wolumenu sprzedazy przypraw do grilla.
Kazdego roku zwieksza sie udziat nowocze-
snego kanatu dystrybucji w ogélnym wolu-
menie sprzedazy. tacznie hipermarkety i su-
permarkety generuja 45% obrotéw handlem
przyprawami do grilla. Segment produktéw
grillowych nie rézni sie wiec szczegdlnie od
catego rynku spozywczego w tym zakresie.

,Najskuteczniejsza metoda  wspierania
sprzedazy przypraw do grilla s3 materiaty
typu POS, gdyz one sa najbardziej wi-
doczne i przyciggaja wzrok klienta. Bardzo
wazna jest prawidtowa
ekspozycja materiatow
POS; powinny sie one zna-
lez¢ w promieniu wzroku
konsumentéw. Musza sie
znajdowa¢ maksymalnie
blisko pétki z przypra-
wami, gdyz po zapoznaniu
sie z materiatem promo-
cyjnym, klient musi mie¢ natychmiastowy
dostep do szukanych produktéw” - wyjasnia
Przemystaw Pajak, public relations mana-
ger marki Prymat.

Miesne specjaty

Oczywiscie najwazniejszym sktadnikiem gril-
lowania jest samo mieso. Mozna grillowac
kazde mieso, jednak koncowy efekt bedzie
zasadniczo rézny. Grillowanie to specyficz-
ny proces obrébki termicznej ,na otwartym
powietrzu”. Niektére miesa ze swojej natury
nie moga by¢ jednak grillowane, ze wzgledu
na ich wymagany dtugi czas grillowania lub
mozliwg utrate oczekiwanych wiasciwosci,
jak wyglad, smak, czy kolor. Stad zazwyczaj
wybor ogranicza sie do sprawdzonych mies
i elementow.

Wsréd mies kréluje wieprzowina oraz dréb.
Natomiast do najchetniej wybieranych ele-

mentéw naleza, z wieprzowiny: karkéwka,
boczek, poledwiczki oraz zeberka, a z dro-
biu: udka, piersi, podudzia i oczywiscie skrzy-
detka.

,Warto tez nadmienic¢ o rosnacej popularno-
$ci hamburgeréw zrobionych najczesciej
z miesa wotowego. Z wedlin najchetniej
wybieramy tradycyjne kietbasy cienkie, ta-
kie jak: mazurska, zwyczajna, wyborcza, czy
podwawelska” - moéwi Jakub Drumlewski,
category manager Animex S.A.

Takze wsrod wedlin i mies znajdziemy nowo-
sci przeznaczone specjalnie na grilla.

,Oferta czysto sezonowa, to linia produktéw
Grill Party sprzedawana od kilku juz lat pod
marka Morliny oraz - mozemy powiedzie¢
nowa - ubiegtoroczna oferta produktéw
z miesa biatego - drobiu - nazwana Yano
Grill"— méwi Jakub Drumlewski.

W ofercie Grill Party, na ktorg sktada sie po-
nad 20 produktéw pojawia sie nowe pozy-
cje w postaci kilku nowych odmian kietbas
oraz miesa w marynacie. Zupetng nowoscia
jest: ,kietbasa gilowa z czosnkiem niedzwie-
dzim’, charakteryzujaca sie duzo delikatniej-
szym aromatem w poréwnaniu z tradycyj-
nym czosnkiem.

Z kolei Zaktady Miesne Skiba stworzyty pet-
na game produktéw grillowych. Sa to zaréw-
no wyroby takie jak kietbasa grillowa, biata
grillowa czy kietbasa serowa, jak i specjalnie
przyprawione miesa swieze, boczek grillowy,
zeberka na grilla, czy karczek na grill.

+Menu grillowe moze sie sktada¢ z wielu
produktow. Pamietajmy, iz nie musi sie ono
ogranicza¢ do jednego produktu. Wiasnie
podczas grillowych przygéd kulinarnych
nadarza sie okazja do nowych odkry¢. Row-
nie dobrze z grilla smakujg przeciez kietba-
ska pieprzowa, kaszanka czy poledwiczka”
- moéwi Karolina Talaska, specjalista ds.
marketingu Zaktady Miesne SKIBA.

,Co roku wzbogacamy nasza oferte produk-
téw grillowych o kolejne pozycje” - moéwi
Maria Mastowska, czlonek zarzadu ZM
NOVE. W tym roku firma
wprowadzita specjalng
serie idealnych na grilla
Bratwurstow NOVE - kiet-
basek w marynatach: pa-
prykowej, bardzo pikantnej
meksykanskiej i ziotowej
o smaku pieprzowo-cebu-
lowym. Nowg propozycja
jest réwniez Kietbaszanka NOVE, czyli kietba-
sa z kasza jeczmienng, wedzona a nastepnie
parzona, o wyraznie wyczuwalnym aromacie
przypraw srédziemnomorskich.

,S3 to produkty, ktére Swietnie uzupetniaja
nasza dotychczasowa linie grillowa. Mamy
tez nadzieje, ze dofacza one do grona naj-
bardziej popularnych produktéw ZM NOVE
sezonu grillowego, jakimi niezmiennie od
lat pozostajg Kietbasa grillowa z serem NOVE
oraz Slaska Extra NOVE” - méwi Maria Ma-
stowska.
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Natomiast w ofercie Polskiego Koncernu
Miesnego DUDA juz tradycyjnie znajduja
sie specjalnie doprawione i gotowe do wy-
tozenia na ruszt porcje miesa wieprzowego
w marynacie - karkéwka w plastrach, odpo-
wiednie plastry topatki czy szynki bez kosci
oraz schab i boczek.

,Aby uatrakcyjni¢ oferte handlowg wpro-
wadzilismy niedawno na rynek nowa grupe
produktéw z kategorii mies kulinarnych,
o tradycyjnych walorach smakowych, t..: to-
patke z przyprawami ekstra vac, karkowke
z przyprawami ekstra vac,
schab z przyprawami eks-
tra vac, szynke z przypra-
wami ekstra vac” — mowi
Halina Osinska, dyrektor
sprzedazy PKM Duda
S.A. Dodaje, ze produkty
te sa przygotowywane we-
dtug starannie opracowa-
nej receptury, z indywidualnie dobieranymi
mieszankami przypraw, zapewniajacymi wy-
jatkowos¢ doznan smakowych. Na wszyst-
kich prezentowanych produktach znajduja
sie etykiety opisujace sugerowany sposéb
przygotowania, ktéry pozwoli uzyskac naj-
lepszy efekt kulinarny - soczystq i krucha
pieczen. Produkty PKM DUDA zaspokajaja
zatem oczekiwania klientéw zaréwno w za-
kresie wyrobéw gotowych do bezposred-
niego spozycia, jak i tych, ktére konsumenci

moga osobiscie przygotowac, dodajac przy-
prawy wedtug wiasnego uznania i poddajac
obrébce termicznej, az do osiggniecia prefe-
rowanego stopnia kruchosci.

,Coraz liczniej konsumenci wybierajg pro-
dukty markowe. Produkty grillowe sg szcze-
goIng grupg produktéow, wymagajg bowiem
wartosci dodanej. Jest nig wifasnie marka
— gwarancja smaku. Z mies zdecydowanym
faworytem jest ,jej wysokos¢ karkéwka’,
ktéra zdecydowanie prowadzi w rankingu
sprzedazy produktéw grillowych. Powo-
dzeniem réwniez cieszy sie boczek, ale tyl-
ko ten najwyzszej klasy,
chudy w specjalnie skom-
ponowanej marynacie.
Na prawdziwym grillu nie
moze zabraknac¢ kietbasy
i kaszanki. Szczegdlnie po-
lecam kaszanke z cebulka
- grillowego hitu ostatnich
lat” - méwi Elzbieta Czaj-
kowska, kierownik dziatu marketingu Pe-
klimar Sp. z o.0.

JTowarzyskie spotkania na wolnym powie-
trzu: pikniki, majowki i ogniska od dawna
ciesza sie Polsce duza popularnoscia, ze
wzgledu na znacznie swobodniejsza forme
i tatwos¢ przygotowania. Grillowanie przy-
wedrowato do Polski dopiero kilkanascie



lat temu, ale niemal zupetnie
wyparto juz dziatkowe ogniska.
Obecnie trudno sobie wyobrazi¢
festyny, biesiady czy kiermasze
bez unoszacego sie w powietrzu
zapachu i aromatu grillowanego
miesa, najlepiej przygotowanych
juz przez producentéw porcji do
bezposredniego smazenia na
grillu” - dodaje Halina Osinska
z PKM Duda S.A.

Niewiele jest rzeczy, ktére spra-
wiajac nam przyjemnos¢, s jed-
noczesnie zdrowe, a grillowanie
faczy w sobie obie te cechy. Z jed-
nej strony przyrzadzanie jedzenia
na Swiezym powietrzu jest znacz-
nie przyjemniejsze niz gotowanie
wewnatrz, a potrawy z rusztu sg
nie tylko aromatyczne, ale do-
starczajg takze czesto zupetnie
nowych wrazen smakowych.
Z drugiej strony, s takze bardziej
dietetyczne, zawierajac znacznie
mniej ttuszczu.

Te wszystkie zalety wraz z szero-
ka ofertg producentéw sprawia,
ze z pewnoscig wigkszos¢ z nas
chetnie spotka sie ze znajomymi
i rodzing przy grillu.

Anna Sylwiak
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Kosmetyki

Zbliza sie lato,

a wiec okres,

w ktorym

na potkach
sklepowych nie
moze zabrakna¢
wszelkiego
rodzaju
kosmetykow

do pielegnac;ji
stonecznej.
Kazdy, kto chce
skorzystac

z dobroczynnego
dziatania stonca
siega wtasnie po
te produkty.

HURT & DETAL JES

na rok rosnie a jego wartos¢ w 2007

roku wyniosta ponad 91 min ztotych.
W stosunku do roku 2006 nastapit
wzrost o 12% (MEMRB, 2007 r.). Najwieksza
kategorie w rynku kosmetykéw stonecznych
stanowig kosmetyki do opalania (70%), nato-
miast najwiekszg dynamike wzrostu wykazu-
ja preparaty brazujace i samoopalacze.

Rynek kosmetykéw stonecznych z roku

,Rosnace zainteresowanie kosmetykami
stonecznymi, to wynik wzrostu $wiadomo-
sci Polakéw odnosnie koniecznosci ochrony
skory przed szkodliwym efektem dziatania
promieniowania stonecznego. W kampanie
promujaca bezpieczne opalanie wiaczyty sie
zarébwno media, producen-
ci kosmetykow stonecz-
nych, jak i Komisja Euro-
pejska, wydajac zalecenia
w sprawie ujednolicenia
oznakowan na opakowa-
niach produktéw ochro-
ny przeciwstonecznej. To
wszystko pozwala przy-
puszcza¢, ze prognozy dotyczace rozwoju
tej kategorii rynku sa optymistyczne”— moéwi
Joanna Krupinska, brand manager w Gru-
pie Kolastyna.

Kosmetyki Sun Care

Zdaniem Katarzyny Boguckiej, PR ma-
nagera NIVEA Polska Sp. z o.0., wzrost
sprzedazy produktéw do opalania mimo
kiepskiego lata spowodowany jest wieksza
Swiadomoscia Polakéw oraz wzrostem pene-
tracji. W 2005 roku jedynie 20% Polakéw uzy-
wato produktéw do opalania, w ubiegtym
roku to grono sie podwoito - 40% Polakéw
siegneto po produkty do opalania (zrédto -
Pentor 2005 i 2007) - informuje Katarzyna
Bogucka.

Produkty do ochrony skéry przed promienia-
mi stonecznymi to najbardziej dynamicznie
rozwijajacy sie na s$wiecie segment kosmety-
kow pielegnacyjnych w ciggu ostatnich kilku
lat.

Perspektywy branzy Sun Care sa wielce obie-
cujace, szczegdlnie na rynkach mniej doj-
rzatych. Z roku na rok wzrasta zapotrzebo-
wanie konsumentéw na produkty ochrony
przeciwstonecznej, ze wzgledu na rosnaca
Swiadomos¢ konsekwencji niewtfasciwego
sposobu korzystania z kapieli stonecznych.
Ochrona skory przed storicem wplata sie
w ogdlnoswiatowy trend przeciwdziatania
przedwczesnemu starzeniu sie.
Wspétczesne spoteczenistwa starzeja sie bo-
wiem szybciej niz kiedykolwiek, dlatego nie
stabnie trend rozwoju preparatéw opdznia-



jacych starzenie, a do takich mozna zaliczy¢
kosmetyki przeciw promieniowaniu UV.

,Obecna sytuacja polskiego rynku kosme-
tykdw do ochrony i pielegnacji stonecznej,
charakteryzujgca sie dwucyfrowa dynami-
ka wzrostu, bardzo dobrze wrézy branzy
Sun Care. Polacy - mimo, iz wydajg na ko-
smetyki stoneczne ciagle jeszcze mniej niz
spoteczenstwa wysoko rozwiniete — dzieki
edukacji m.in. w mediach
i wzrostowi $wiadomosci
zdrowego opalania, a tak-
ze pod wptywem wzorcow
zachodnich, zmieniaja styl
zycia i nawyki higieniczne,
' konsumujac wiecej i le-
| piej, a przede wszystkim
! zdrowiej” — méwi Wanda
Urbanska, kierownik dzialu marketingu
produktowego w firmie Pollena-Ewa S.A.

Co nowego?

Jak co roku firmy kosmetyczne jeszcze przed
okresem letnim wprowadzajg wiele nowosci.
Laboratorium Kolastyna w nadchodzacym
sezonie proponuje unowoczesniong linie
kosmetykow stonecznych, w sktad ktérej
wchodzg preparaty do stosowania podczas
kapieli stonecznej, kosmetyki po opalaniu,
produkty opracowane z mysla o delikatnej
skorze dziecka oraz samoopalacze. Jak pod-
kresla Joanna Krupinska, brand manager
Grupy Kolastyna, kosmetyki posiadajg filtry
UVA i UVB, sa wodoodporne, fotoochronne.
W ofercie znajdziemy szeroka oferte prepa-
ratow o roznych faktorach ochronnych
i formach aplikacji: od tradycyjnych emulsji,
balsaméw, po olejki, kremy i fatwe w uzyciu
spray’e. Nasze kosmetyki zostaty dostosowa-
ne do wymogow Komisji Europejskiej zaréw-
no pod wzgledem receptur jak i oznaczen na
opakowaniach. Nowosci w naszej ofercie to
m.in. Ujedrniajaca emulsja do opalania SPF6
w spray’u, Krem ochronny do twarzy SPF30,
Emulsje do opalania dla dzieci SPF30 oraz
SPF50.

Produkty stoneczne Kolastyny ciesza sie od
lat niestabnacym zaufaniem konsumentoéw,
byty tez wielokrotnie nagradzane w licznych
konkursach, m.in. Produkt Roku, Ztoty Laur
Konsumenta, SUPERPRODUKT.

Dwie nowosci wprowadza réwniez na rynek
NIVEA. Bedg nimi Krem do twarzy chronigcy
przed storicem oraz Mleczko przyspieszajace
opalanie Golden Bronze bedace dopetnie-
niem szerokiej oferty.

,W 2008 NIVEA Sun bedzie wspierany w me-
diach. Na okres wakacyjny zaplanowana jest
kampania telewizyjna oraz internetowa. Li-
nia bedzie réwniez wspierana aktywnoscia-
mi prowadzonymi przez dziat PR. Bedziemy
tez w catym sezonie obecni w prasie: zaréw-
no w magazynach kobiecych, urodowych
jak i zdrowotnych. Ponadto przez caty rok
obecni jestesmy w katalogach najwiekszych
biur podrézy oraz wspotpracujemy z jednym
z najwiekszych turystycznych portaliinterne-

towych: www.easygo.pl” — méwi Katarzyna
Bogucka, PR manager NIVEA Polska.

Umiejetne korzystanie ze storica moze by¢
nie tylko zrédtem przyjemnosci, ale takze
zdrowia. Promieniowanie ultrafioletowe
stanowi cenne uzupetnienie terapii wielu
schorzen skoéry, w tym réwniez dermatoz
alergicznych. Dlatego réwniez firma OCE-

ANIC oferuje serie AA Sun polecana nawet
dla 0séb o skdrze wrazliwej i sktonnej do
alergii. Nowoscig w ofercie sg dostepne od
kwietnia dwa preparaty w linii AA PRESTIGE
Age Corrector: Krem przeciw fotostarzeniu
SPF 15 i Serum regenerujaco - rozswietlajace
przeciw fotostarzeniu. Wsparciem sprzedazy
nowych produktéw jest kampania reklamo-
wa w prasie, w tytutach takich jak , Uroda’,
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,Party”, ,Gala” z udziatem s
KAYAH, ktéra jest ambasa- i
dorem marki AA” - méwi
Jolanta Gorska, kierow-
nik dziatu ds. komunika-
cji zmediami OCEANIC.

Marka OLAY proponuje natomiast OLAY
Complete Stoneczna Cera - krem nawilzajacy
z wlasciwosciami samoopalajgcymi. Produkt
pojawit sie na rynku w marcu 2007 roku. Ko-
smetyk dostepny jest w dwoch wariantach
o réznej zawartosci DHA, odpowiednio do-
stosowanych do karnacji skory, dzieki czemu
moze nadawac odcien subtelniejszej i gteb-
szej opalenizny.

,Jest to pierwszy rok obec-
nosci produktu na rynku.
W tym czasie zaobserwo-
walismy, iz w miesigcach
poprzedzajacych  letnig
pore, kobiety gtéwnie sie-
gaty po produkt nadajacy
ciemniejszg  opalenizne.
Jesienig wiekszym zainte-
resowaniem cieszyt sie wariant produktu o
nizszej zawartosci DHA” - méwi Malgorzata
Mejer, PR manager Procter & Gamble. Do-
daje, ze ze wzgledu na duze zainteresowanie
produktami z tego segmentu, firma posta-
nowita rozszerzy¢ oferte o kolejne preparaty

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L /
udziaty ilosciowe

Kategoria/ Segment

Styczen’06-
Grudzien’06

Kosmetyki do pielegnacji

pomagajace uzyskac ,bezpieczng opaleni-
zne". Juz teraz konsumentki moga siegnac po
OLAY Total Effects Stoneczna Cera, kosmety-
ki, ktore nie tylko nadaja cerze stoneczny
odcien, ale jednoczesnie pomagaja zwalczac
znaki starzenia skory.

,Ponadto dla uzyskania lepszych efektdw,
w naszej ,stonecznej” ofercie, znajduja sie
takze kosmetyki przeznaczone do pielegna-
¢ji skory noca. Juz teraz Polki przez cata dobe
moga nie tylko dbac o aktualne potrzeby ich
skory, ale takze zapewnic sobie ,bezpieczng
opalenizne” - dodaje Matgorzata Mejer.

Takze oferta stoneczna firmy Ziaja stale sie
powieksza. ,Seria Sopot Sun jest bardzo ce-
niona przez klientéw juz od kilku lat, co prze-
tozyto sie na wysoka pozycje sprzedazy
w tym segmencie. W tym roku nowoscia be-
dzie zel chtodzacy po opalaniu, ktéry nie tyl-
ko koi skore, ale réwniez przywraca jej odpo-
wiednie nawilzenie. Wyjatkowos¢ preparatu
w postaci zelu polega na tym, ze szybko sie
wchtania, nie brudzi i nie pozostawia ttustej
warstwy” - méwi Joanna Kowalczuk, kie-
rownik dziatu marketingu
firmy Ziaja. W tym wypad-
ku réwniez sprzedaz prepa-
ratéw stonecznych wsparta
bedzie dziataniami promo-
cyjnymi skierowanymi do
hurtownikéw, detalistow ¢ilF®
i sieci handlowych oraz S
kampania reklamowg.

Zmiana

Styczen’07- (% /p%)

Grudzien’07

Styczen’06-
Grudzien’06

Na sezon 2008 POLLENA-EWA przygotowata
rozbudowang oferte kosmetykoéw stonecz-
nych: linia EVA SUN sktada sie z 16 produktow
w nowoczesnych formutach, spetniajacych
wszystkie najnowsze rekomendacje euro-
pejskie. Sq wsréd nich preparaty ochronne,
produkty po opalaniu, samoopalacze, a takze
kosmetyki utatwiajace i przyspieszajace opa-
lanie. Kosmetyki EVA SUN, w zaleznosci od
produktu, zapewniajg niski, sredni, wysoki
lub bardzo wysoki stopier ochrony przeciw-
stonecznej i majg wspotczynnik ochrony SPF
odpowiednio od 6 do 50+. Optymalny uktad
fotostabilnych filtréw mineralnych i chemicz-
nych zapewnia ochrone DNA komorek skory
i stymuluje naprawe uszkodzen skory. Pro-
dukty EVA SUN chronig przed poparzeniami
stonecznymi i fotostarzeniem, sa odporne na
wode i piasek, a takze przyjemnie pachna.
W tym roku szczegdlnie polecamy nowo-
$ci EVA SUN: mleczko do opalania w sprayu
SPF 20, mleczko do opalania SPF 30 do skory
wrazliwej, dwa preparaty dla dzieci: balsam
SPF 50+ dla dzieci powyzej 6 miesigca zycia
oraz balsam SPF 30 dla dzieci starszych (ten
ostatni produkt zawiera dodatkowo natu-
ralny srodek odstraszajacy owady), krem
ochronny SPF 50+ na superwrazliwe miejsca
- w wygodnej tubce z aplikatorem, pomadke
ochronng do ust SPF 15. Do oferty EVA SUN
wkrétce dotacza takze chusteczki samoopa-
lajace” - méwi Wanda Urbarnska.

Wartosc Sprzedazy w 1000 PLN /

Zi rtosci .
udziaty wartosciowe Zmiana

Styczen’o7- (% /p%)

Grudzien’07

. 919,9 1643,9 78,7 73 514,7 83 041,3 12,96
stonecznej
Kosmetyki do opalania 69,9 41,2 -28,7 72,4 73,2 0,7
Kosmetyki po opalaniu 16,5 10,2 -6,3 11,7 12,3 0,6
Samoopalacze 13,6 48,6 35,0 15,9 14,6 -1,3
balsamy 70,8 41,9 -28,9 68,2 67,3 -0,9
kremy 2,9 2,3 -0,7 7,3 10,2 2,9
spreje 13,0 7,2 -5,8 15,5 13,6 -1,9
olejki 5,6 3,1 -2,5 4,4 4,2 -0,3
inne 7,7 455 37,9 4,6 4,8 0,2
Dla dorostych 90,7 93,6 2,9 87,8 855 -2,3
Da dzieci 9,3 6,4 -2,9 12,2 14,5 2,3

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Kosmetyki do pielegnacji

nielsen

stonecznej Zmiana
[DEENERY Styczen’06- Styczen’07- (p%)
Grudzien’06 Grudzien’07
e 6 & & o o o o o

Hipermarkety>2500 26,1 24,1 -2,0
Supermarkety<2500 11,7 9,7 -2,0
Skl. Spozywczo-przemystowe 4,2 3,6 -0,6
Skl. Chemiczne Sieciowe 22,0 21,6 -0,4
Skl. Chemiczne Niesieciowe 21,5 23,2 1,7 Zrédio: ACNielsen Polska
Skl. Wielobranzowe 3,5 3,7 0,3 Sp z o.0. | Panel Handlu
Kioski 1,4 1,3 -0,2 Detalicznego
Apteki 8,3 11,4 3,2
Skl. Spozywcze 1,4 1,6 0,0
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Do Scistej czotéwki producentéw kosme-
tykéw do opalania nalezy réwniez DAX
Cosmetics. Bogatg oferte, na ktéra sktada
sie obecnie 25 kosmetykow, tworzg nowo-
czesne preparaty do opalania i po opalaniu
- balsamy, olejki, zele i pianki o faktorach od
SPF 2 do SPF 60 oraz samoopalacze. Firma
proponuje kosmetyki stoneczne dla doro-
stych, dla dzieci oraz preparaty rodzinne,
a takze dla oséb o wrazliwej skérze i dla wy-
poczywajacych aktywnie.
Warto zauwazy¢, ze DAX
Cosmetics ma najbogatsza
oferte preparatéw ochron-
nych dla dzieciiniemowlat.
Stoneczne preparaty DAX
Cosmetics sa dostepne w
catej Polsce - w drogeriach,
super- i hipermarketach
oraz aptekach” - méwi Agnieszka Czétnow-
ska, brand manager Dax Cosmetics.

W tym roku DAX Cosmetics planuje szero-
kie wsparcie sprzedazy dla kosmetykéw
stonecznych, m.in. poprzez udziat w duzych
eventach promocyjnych na najbardziej po-
pularnych plazach nad morzem, poprzez
dermokonsultacje i badania wrazliwosci
skory na stonce. Planowana jest edukacyjna
kampania internetowa oraz specjalna sto-
neczna strona internetowa, na ktérej znajda
sie informacje dotyczace opalania, okresla-
nia fototypu skory oraz ciekawe konkursy.

,W planach mamy takze inne dziatania nie-
standardowe, majace na celu umocnienie
pozycji preparatéw ochronnych dla niemow-
lat i dzieci”— méwi Agnieszka Czétnowska.

Spragnieni storica, narazamy sie na szkodli-
we promieniowanie, ktére poza gtebszymi
uszkodzeniami, prowadzi do wysuszenia sko-
ry i poparzen. W takich sytuacjach mozemy
siegnac¢ po dermokosmetyki Pantenol Labo-
ratorium Kosmetykéw Naturalnych Farmona.
Firma proponuje Pianke Pantenol do twarzy
i ciata regenerujaco - tagodzaca oraz Balsam
Pantenol do twarzy i ciata rewitalizujgco
— naprawczy zawierajacy system chtodzenia
Effect Duo Cooling o dwukierunkowym dzia-
faniu: po pierwsze - zapewnia uczucie chtodu
na powierzchni skdry, po drugie - obniza jej
temperature, niwelujac uczucie przegrzania
naskérka i skoéry wiasciwej oraz przywraca
wewnetrzng rownowage komorkowa.

,Na wiosne planujemy poszerzenie linii
o kolejne dermokosmetyki” — zapowiada
Matgorzata Waliczek z Laboratorium Ko-
smetykow Naturalnych Farmona.

Eveline Cosmetics natomiast w sezonie 2008
kontynuuje oferte produktéw najlepiej rotu-
jacych na polskim rynku. Seria byta zmodyfi-
kowana w 2007 roku i zawiera produkty
z szerokim spektrum filtréw oraz preparaty
po opalaniu. Bardzo popularne sa: zel chto-
dzacy po opalaniu oraz balsam po opalaniu
ze ztocistym pytem.

,W sezonie 2008 produkty do opalania i po
opalaniu bedziemy wspiera¢ intensywnymi
promocjami dla dystrybutoréow i sprzedaw-
cow. Pojawia sie réwniez propozycje pro-

mocji konsumenckich, gdzie konsument
w prezencie otrzyma pitke plazowa, torbe
plazowa czy miniprodukt” — méwi Matgo-
rzata Wlodarczyk brand manager Eveline
Cosmetics.

Oprécz kosmetykow zabezpieczajacych ské-
re przed opalaniem producenci oferujg pre-
paraty przyspieszajace opalanie, po ktére
w szczegolnosci siegajg osoby korzystajace
z solarium. Doskonatymi kosmetykami po-
magajacymi utrzymacé piekna opalenizne
oraz nadajacymi skdrze brazowy odcien sg
kosmetyki brazujace.

Wiekszos¢ producentéow kosmetykow po-
siada w swojej ofercie preparaty brazujace
i samoopalacze.

,Firma BARWA oferuje linie BARWY SLtONCA,
w sktad ktérej wchodzg m.in.: Balsam opali-
zujaco-brazujacy, ktéry zawiera ekstrakt
z Palmy Buriti, masto Shea,
wycigg zorzechawtoskiego
i karotenu oraz ztote dro-
binki pieknie rozswietla-
jace skore. BARWA poleca
takze Mleczko brazujgco- /
ujedrniajace z ekstraktami

z: Palmy Buriti, alg mor- t i
skich i imbiru oraz Krem sa- B <4
moopalajacy do twarzy i ciata” - méwi Joan-
na Korzonkiewicz - Kabat, specjalista ds.
marketingu Barwa Sp. z o.o..

Dla zdrowia i urody

Wiekszos¢ kobiet jest przekonana, ze czuje
sie lepiej, gdy ich skora jest delikatnie opa-
lona. Stoneczna cera sprawia, ze wygladajg
pieknie i zdrowo. Jednoczesnie Polki do-
skonale wiedzg, ze dtugie przebywanie na
stoncu, czy zbyt czeste wizyty w solarium
szkodza pieknu i wptywaja na przyspieszenie
procesu starzenia sie skéry, a mimo to nadal
pragna cieszy¢ sie mozliwoscia ,posiadania”
stonecznej cery. Latem, kiedy ich cera szcze-
golnie narazona jest na szkodliwe dziatanie
promieni stonecznych czes¢ pan rezygnuje
z nadmiernego opalania i wybiera produkty
zapewniajace naturalnie wygladajaca opale-
nizne bez wyrzeczen i przykrych konsekwen-
qji.

,Coraz bardziej wyedukowany konsument
polski kupuje nie tylko produkty ochrony
przeciwstonecznej, ale i preparaty samo-
opalajace, jako zdrowsza alternatywe dla
naturalnego opalania, a takze kosmetyki po
opalaniu zapewniajace skoérze tadny i zdrowy
wyglad po kapieli stonecznej. Przywigzuje on
takze coraz wieksza wage do wygodnej apli-
kacji kosmetykéw (spraye, aplikatory, chus-
teczki jednorazowe) oraz do ich atrakcyjne-
go zapachu” - méwi Wanda Urbanska.
Mozna tez zaobserwowac, ze w Polsce z roku
na rok wydtuzajacy sie sezon na sprzedaz ko-
smetykéw stonecznych, co jest zgodne
z tendencjami na Swiatowym rynku sun care.
Poprawa dobrobytu polskiego konsumenta
przektada sie bowiem takze na rosnacy po-
pyt na kosmetyki do opalania w ciggu catego
roku.

Swiadomosé¢ nie tylko konsumentéw,
ale i producentéw kosmetykéw dotyczaca
szkodliwego wptywu promieniowania UV
sprawia, ze kosmetykom sun care stawiane
sg Najwyzsze wymagania. Zgodnie z najnow-
szymi zaleceniami Komisji Wspélnot Europej-
skich, kosmetyki przeciwstoneczne powinny
chroni¢ zaréwno przeciw promieniowaniu
UVB, jak i UVA, aby zapewni¢ wysoki poziom
ochrony zdrowia. Opakowania tych produk-
téw powinny zawierac informacje dla klienta
o zagrozeniach wynikajacych znadmiernego
przebywania na storicu, w szczegdlnosci za$
w odniesieniu do dzieci. Produkty ochrony
przeciwstonecznej powinny by¢ opatrzone
instrukcjami uzywania celem zagwaranto-
wania deklarowanej skutecznosci produktu.

Zdaniem Matgorzaty
Wlodarczyk z firmy Eve-
line Cosmetics, sprzedaz
kosmetykéw do opalania
na rynku polskim nalezy
do dos¢ ryzykownych biz-
nesow. Nieprzewidywalna
pogoda w Polsce moze
spowodowac duze zwroty :
z rynku lub wrecz przeciwnie niedoszacowa-
nie planu sprzedazy. Na etapie planowania
nie jestesmy w stanie dokfadnie tego prze-
widzie¢. ,Firma Eveline Cosmetics zmniejsza
ryzyko sprzedazy produktéw do opalania
poprzez intensywnga ekspansje na rynki za-
graniczne. Bardzo preznie dziatamy na rynku
butgarskim, chorwackim i tureckim” - dodaje
Matgorzata Wiodarczyk.

Mimo wszystko rynek tego typu preparatow
stale sie rozrasta, nadazajac za potrzebami
klientéw. Preparaty dostepne sa w szerokiej
gamie filtréow SPF, a takze w rdznej postaci:
olejkéw, emulsji, zeléw, pianek. Coraz wiek-
szg popularnoscia ciesza sie réwniez kosme-
tyki po opalaniu, pomagajace odpowiednio
pielegnowac skére wystawiong na dziatanie
storica i wody.

Zdaniem Agnieszki Czétnowskiej coraz
wazniejsze staje sie zapewnienie klientowi
wartosci dodanej, ktéra podnosi atrakcyjnosc
produktu lub zaproponowanie ciekawej, wy-
godnej formuty. Przyktadowo DAX Cosmetics
oferuje innowacyjny krem do twarzy z po-
madka do ust 2w1 SPF 30, a takze preparaty
do opalania i po opalaniu ze ztocistym pytem,
ktore opréocz wiasciwosci pielegnujacych,
dodaja urody. ,Mamy tez preparaty dla catej
rodziny, w duzych familijnych butlach. Ob-
serwujac rynek i analizujac sprzedaz prepa-
ratéw DAX Cosmetics, nalezy przypuszczad,
ze gtéwnie rozwija sie segment preparatow
o wysokim faktorze ochronnym, szczegdlnie
dla dzieci” - méwi przedstawicielka DAX Co-
smetics.

Tendencje rozwoju rynku wida¢ w statysty-
kach sprzedazy kosmetykéw stonecznych.
Wedtug badan Pentor w 2005 roku jedynie
20% Polakéw uzywato produktéw do opala-
nia, w ubiegtym roku to grono sie podwoito
i juz 40% rodakéw po nie siegneto.

Jakie beda kolejne lata? Producenci z pewno-
$cig zadbaja o to, aby potki sklepowe petne
byty bardzo dobrych jakosciowo i atrakcyj-
nych wizualnie kosmetykéw Sun Care.
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Kampanie / Promocje

Appetita spelnia marzenia

w wyjatkowej loterii promocyjnej

- Trwa wielka, ogoélnopolska loteria promocyjna organizowana przez firme Ziotopex. Akcja konsumencka

odbywa sie pod hastem ,Appetita — smak spetnionych marzer”. Kazda osoba, ktéra do 15 maja 2008

= wysle trzy kody kreskowe z produktéw marki Appetita lub Ziotopex wraz zdowodem zakupu i wypetni

Ap petlta karte zgtoszeniowa, ma szanse na spetnienie marzen. Appetita przygotowata dla swych konsumentéw

smak spetnionych . . S : ) . .

marzen wyjatkowe nagrody. Gtéwng wygrang w loterii jest samochéd osobowy marki Seat Leon. W losowaniu

tej cennej wygranej udziat wezma wszystkie nadestane zgtoszenia. Kazda osoba moze przysta¢ dowolng

liczbe kart zgtoszeniowych wraz z odpowiednia liczbg wymaganych kodéw, co na pewno zwigkszy jej

szanse w losowaniu. Dodatkowo, dla pierwszych 5000 oséb, ktdre wezma udziat w loterii przygotowano

nagrody gwarantowane: super pluszaki Appetity. Aby wzig¢ udziat w akgcji, ktéra spetnia marzenia,

wystarczy udac sie do najblizszego sklepu i odnalez¢ produkty marek Appetita i Ziotopex bioracych

udziat w loterii promocyjnej, wycig¢ kody kreskowe, a nastepnie wraz zdowodem zakupu i wypetniona

kartg zgtoszeniowg wysta¢ je na wskazany przez organizatora adres. Produkty wraz z kartami mozna

tatwo odnalez¢ na dobrze widocznych, czerwonych stojakach, sygnowanych hastem ,Appetita- smak

spetnionych marzen”. O tym, czy marzenia sie spetniaja przekonamy sie juz 2 czerwca tego roku
podczas wielkiego, finatowego losowania. Wyniki loterii zostang podane na stronie organizatora.

Wielka pitkarska kampania

Carlsberga Carlsberg

. : Marka Carlsberg, Sponsor Gtéwny UEFA EURO 2008 ™, najwazniejszego wydarzenia europejskiego
Poczuj emocje futbolu, rozpoczyna wielka pitkarska kampanie wizerunkowa, ktéra podkresla¢ bedzie przezywanie
na UEFA EURO 2008™ najwiekszych sportowych emocji towarzyszacych pitkarskim rozgrywkom. Pitkarskie spoty Carlsberga
| emitowane s na antenie najwiekszych ogdlnopolskich stacji telewizyjnych od 20 marca. Na czas trwania
kampanii wprowadzona zostanie limitowana seria opakowan Carlsberga, w wizualizacji nawigzujacej do
| Mistrzostw Europy. Uwage zwraca zwiaszcza Swietnie prezentujaca sie butelka z otwarciem typu twist-off,
wzdtuz ktdrej, w miejscu tradycyjnej etykiety, biegnie wygrawerowane logo,,CARLSBERG - PART OF THE
GAME". Takie sformutowanie wykorzystuje pewna gre stow - Carlsberg poprzez swoj sponsoring staje sie
zaréwno czescia tej wielkiej, sportowej,gry’, jaka sa Mistrzostwa Europy, jak i czesciag wspdlnej zabawy,
dobrze spedzonego razem czasu. Na puszkach i butelkach z limitowanej serii pojawi sie takze logo UEFA
EURO 2008 ™. Réwnoczesnie z kampania telewizyjng wprowadzona zostanie takze specjalna odstona
strony internetowej marki Carlsberg. Wyjatkowa szata graficzna strony, jej zdecydowanie interaktywny
charakter i mnéstwo atrakcji, ktorych liczba zwieksza¢ bedzie sie wraz ze zblizaniem sie daty rozpoczecia
rozgrywek, stanowi¢ beda mita niespodzianke dla odwiedzajacych strone wielbicieli Carlsberga i pitki
noznej. Kampania Carlsberga UEFA EURO 2008™ obejmowac bedzie réwniez aktywnosci na najwiekszych portalach internetowych, a takze
program wsparcia promocyjnego w kanale nowoczesnym, tradycyjnym i HoReCa.

Polmos Lublin

W potowie kwietnia w wybranych punktach sprzedazy rusza promocja handlowa - specjalnie przygotowana
na tg okazje ptyta Maryli Rodowicz pt. ,Greate hits” trafi do mitosnikéw Zotadkowej Gorzkiej. Na ptycie
znajduja sie najwieksze przeboje piosenkarki - znane i lubiane utwory cenione od lat... .

Promocja jest skierowana do klientéw (wytacznie oséb petnoletnich), ktérzy w wyznaczonym okresie
promocji zakupia dwa dowolne wyroby ,Wédka Zotadkowa Gorzka” i wysla dwie nakretki z opakowan tych
wyrobéw na wskazany adres . Doktadny regulamin promocji dostepny jest na www.zoladkowagorzka.com,
a dodatkowe informacje réwniez punktach sprzedazy .

Informacja handlowa

Przyjemne chwile z KARMI

w kobiecym swiecie TVN STYLE i w TVN Carlsberg

Ruszyta kolejna kampania sponsoringowa marki Karmi z portfela Carlsberg Polska. Poczawszy od 30 marca
bilboardy sponsorskie Karmi towarzysza wszystkim emisjom najnowszego serialu TVN - Teraz albo nigdy”
Réwnoczesnie Karmi jest sponsorem nowego pasma filmow kostiumowych, od marca wyswietlanych
przez kobieca stacje TVN STYLE. Billboardy sponsorskie towarzysza odcinkom premierowym, powtérkom
i zwiastunom poszczegdlnych odcinkéw zaréwno serialu w TVN, jak i filméw w TVN STYLE do korca
czerwca. Billboardy sponsorskie Karmi, utrzymane w charakterystycznych dla marki cieptych odcieniach
karmelowego brazu, sg kobiece w wyrazie i odwotuja sie do $wiata filmu i wielkich gwiazd ekranu. Filmy
pasma kostiumowego TVN STYLE emitowane sa w pigtkowe wieczory, (odcinki powtarzane s w niedziele),
natomiast serial ,Teraz albo nigdy” wyswietlany bedzie podczas wieczornego programu TVN w kazdg niedziele. Dodatkowo billboardy
Karmi towarzyszy¢ beda konkursom zwigzanym z filmem Teraz albo nigdy”. Piwo Karmi pojawi sie takze w serialu.
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PREFERENCJE ZAKUPU

40,5%!

32,4%
21,6%

% RESPONDENTOW

- Swietne wyniki testow
konsumenckich

- Silne wsparcie materiatami POS

- Nowa reklama TV

www.starchips.pl



Nowy produkt pod marka Producent: Bahlsen Sp. z 0.0.
Krakuski - Zbozowe www.bahlsen.pl

Jedzenie, poza dostarczaniem niezbednych do Zzycia sktadnikéw, ma sprawia¢ nam takze
przyjemnos¢. To, co jemy wptywa nie tylko na nasze zdrowie, ale i samopoczucie. Firma Bahlsen
postanowita potaczy¢ przyjemne z pozytecznym i stworzyta ciastka Zbozowe.

Krakuski Zbozowe to pofaczenie prostych, tradycyjnych receptur oraz naturalnych skfadnikéw.
Sa wypiekane z maki petnoziarnistej (25%) oraz ptatkéw owsianych (29%) - znanych od
wiekow z waloréw zdrowotnych. Krakuski Zbozowe to nie tylko dobrodziejstwo natury i tradycji,
ale przede wszystkim przyjemnos¢ wspaniatego smaku!
Masa netto: 200 g

\ Sugerowana cena: 2,99 zt.

J

Fitella - nowe smaki Producent: Foodcare Sp. z 0.0
www.foodcare.pl

ey Ze wzgledu na powodzenie jakim cieszy sie na rynku Fitella - firma Foodcare
Q(Euﬁ Wproyvadzi’ra na rynek trzy nowe smaki:
i - «  Sliwkowy z jabtkiem i stonecznikiem
: «  Jogurtowy z Zurawing
«  Cynamonowy z kawatkami jabtka
Opakowanie Fitella 50 g.
Termin waznosci 12 miesiecy.

usli chrup ki
B 8
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Dystrybutor: Altadis S.A.
www.altadis.pl

GUANTANEMERA - cygara maszynowe

To lekkie cygara o tagodnym smaku i aromacie goracej, tetnigcej zyciem
Kuby. Guantanamera pojawita sie na $wiatowych rynkach w 2002 roku
i jest najmtodszg marka prestizowej kubanskiej fabryki Habanos. Do
jej produkgji wykorzystuje sie najlepsze tytonie pochodzace z Vuelta
Arriba - jednego z najstynniejszych regionéw upraw na Kubie.

W Polsce Guantanamera cieszy sie rosnacg popularnoscia. Cygara te
zadowolg wybredne gusta tak koneseréw jak i poczatkujacych palaczy,
ktorzy wiasnie rozpoczynaja fascynujaca przygode z kubanskim

\_

tytoniem.
Obecnie dostepna na rynku jest Guantanamera Cristales (w rozmiarze
\_ . Corona), oraz 2 nowe, mniejsze formaty: Décimos i Minutos.
Kolejna ekskluzywna nalewka Producent: Poltrex Sp. z 0.0.
Z.Kozuba i Synowie jest juz na rynku www.poltrex.pl

Poltrex, spotka specjalizujaca sie w produkgji polskich tradycyjnych wyrobéw alkoholowych
klasy premium, wprowadzita na rynek nalewke ,Z. Kozuba i Synowie’, wyprodukowana na
bazie owocéw polskiej zurawiny torfowej. Potstodka nalewka zurawinowa wyrdznia sie
orzezwiajagcym aromatem i intensywnie naturalna barwa. Zostata przygotowana z mysla
o amatorach tradycyjnych smakoéw, a jej oryginalnym smakiem zachwyca¢ beda sie zaréwno
panowie, jak panie. Nalewke serwowa¢ mozna réwniez na lodzie, jest takze doskonatym
uzupetnieniem wszelkich przekasek typu dréb, pasztety z dziczyzny czy sery. Nalewka
zurawinowa to trzeci, po nalewce o oryginalnym smaku bakalii i nalewce z rokitnika, produkt
rodziny Kozuba.

k Informacja handlowa J

Nowy majonez sojowy Orico Producent: Bakalland S.A
nie ma cholesterolu www.bakalland.pl

Bez niektorych produktéw zycie stracitoby smak. Jednak dbajac o sylwetke i zdrowie nie zawsze mozemy

pozwoli¢ sobie na ulubione produkty w nieograniczonych ilosciach. Dlatego producent marki Orico, wychodzac

konsumentom naprzeciw opracowat recepture majonezu sojowego, ktéry nie zawiera zéttek jaj i w poréwnaniu do

tradycyjnego majonezu ma mniej kalorii, mniej ttuszczu a do tego w ogdle nie ma cholesterolu.

Majonez sojowy Orico ma ponad 30% mniej kalorii niz majonez tradycyjny. Mitosnicy majonezu, zastepujac
g codziennie 2 tyzki (50g) majonezu tradycyjnego taka sama iloscia majonezu sojowego Orico, moga w ciggu

Mjw miesigca zaoszczedzic¢ az 3300 kcal! To odpowiednik prawie pét kilograma tkanki thuszczowej!

'y
'g-—ﬁﬂm* Orientacyjna cena majonezu Orico 5,59 ztotych za opakowanie 170 g.

N
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Nowe herbaty funkcjonalne
Herbapolu Lublin

Herbapol Lublin  S.A.
wprowadzit na rynek
nowa serie herbat funk-
cjonalnych. Nowe herbaty
to odpowiedz na codzien-
ne problemy Konsumen-
tow wywotane tempem
wspotczesnego zycia:
stresem, pos$piechem,
ostabieniem czy pro-
blemami z wyciszeniem
przed snem.

Pierwszymi produktami z nowej serii herbat funkcjonalnych
s3: Pobudzenie oraz Wyciszenie.

Produkty nowej serii oferowane sa w atrakcyjnych wzorni-
czo, nowoczesnych wyrdzniajacych sie na sklepowej poétce

opakowaniach.

Kazde z opakowan herbat Pobudzenie oraz Wyciszenie za-
wiera 20 wygodnych do zaparzania saszetek o gramaturze
2,0 g. Orientacyjna cena detaliczna za opakowanie wynosi

ok. 6,50 zt.

Producent: Herbapol Lublin S.A.
www.herbapol.com.pl

Fresh Up - Pasta Complete 3w 1

[
;

Firma Fresh Up Polska wprowadza na rynek
nowy produkt z kategorii $srodkéw do hi-
gieny jamy ustnej. Jest to pasta Complete
3w 1-100ml.Jejinnowacyjnos¢ polega na
tym, ze w skfadzie pasty do zebéw znajduje
sie ptyn do ptukania, co znakomicie ufatwia
utrzymanie higieny zebéw. Dodatkowym
sktadnikiem jest ni¢ dentystyczna - 10 m.,
ktéra umieszczona jest w nakretce pasty.

W jednej tubce znajduja sie trzy sktadniki:

- pasta do zebdw,

- ptyn do ptukania ust,

- ni¢ dentystyczna.

Dodatkowo, w ograniczonym czasie, ofero-
wana jest bezpfatnie szczoteczka do zebéw
Gum Massage ze specjalnym elementem
z miekkiego tworzywa polerujgcego dodat-
kowo zeby w trakcie ich mycia.

Sugerowana cena detaliczna pasty Complete 3w 1 - 100 ml

wynosi 9,99 zt.

Dystrybutor: Fresh Up Polska
www.freshup.it

NESCAFE Gold z PREZENTEM od Nestlé
Professional

Nestlé Professional wprowadzi-
fo do sprzedazy nowy zestaw
promocyjny NESCAFE! Jest to
NESCAFE Gold 500g z Kub-
kiem lzotermicznym GRATIS!
Promocja bedzie dostepna
w sieci sklepéw Makro C&C oraz
u Przedstawicieli Handlowych
Nestle Professional i potrwa do
wyczerpania zapasow. Zestaw
kosztuje 50 zt netto.

Dystrybutor: Nestlé Professional
www.nestleprofessional.com

REKLAMA

Olej z owocow
czerwonej palmy i z kanoli

RED PALM & CANOLA OIL

Wiieinlin
i sktadniki
mineralne dla
zdrowia Twojej
rodziny

v witamina A

v witamina E

v Omega3i6

v koenzym Q10

v likopen

v nie zawiera
cholesterolu

Carcline

| RED PALM & CANOLA OIL

VITAMIN RICH &
CHOLESTEROL FREE
- 100% NATURAL QI

-—
| —

WWW.carotino.eu

olej do zdrowszej kuchni
szukaj w dobrych sklepach



Duet: Majonez Dekoracyjny oraz
Ziarenka Smaku Uniwersalne WINIARY

Producent: Nestle Polska
www.winiary.pl
W maju br. w sklepach pojawi sie specjalna edycja Majonezu Dekoracyjnego WINIARY.
Do stoika o pojemnosci 700 ml dotagczona zostanie 20-gramowa saszetka Przyprawy Uniwersalnej Ziarenka
Smaku WINIARY. Bedzie to potgczenie ulubionego przez Polakéw Majonezu Dekoracyjnego, ktory jest liderem
swojej kategorii, z nowoczesng forma przyprawy, jaka sg granulki Ziarenek Smaku.
Majonez Dekoracyjny WINIARY to najchetniej kupowany majonez w Polsce. Doceniany jest za tradycyjny polski
smak, doskonatg konsystencje oraz najwyzszej jakosci sktadniki wykorzystywane do jego produkgji. Najczesciej
uzywany do satatek, jaj, mies, wedlin czy kanapek.
Zestaw promocyjny sprzedawany bedzie w standardowej cenie Majonezu Dekoracyjnego o pojemnosci 700
ml, czyli w cenie ok. 8,80 zt. Edycja limitowana dostepna bedzie w sprzedazy do wyczerpania zapasow.

J

Producent: Bakalland S.A.

www.bakalland.pl
Produkty Orico to szeroki asortyment zdrowej zywnosci, do ktérej zaliczane sg kasze
(gryczana, pertowa, jeczmienna, manna, kukurydzianaikuskus), ryze (biaty dtugoziarnisty,
dziki, parboiled, basmati), mieszanki (ryz z warzywami, z soczewica czerwong i zielong,
z curry oraz kasze z warzywami), obiadowe dania (kotlety a'la schabowe, kotlety a’la
mielone, o smaku kurczaka, paréwki, gulasz, flaki, kostka sojowa i danie meksykanskie),
pasty kanapkowe (o smaku naturalnym, z pieczarkami, z pomidorami, z koperkiem,
z boczniakéw, z papryka i a'la paprykarz), produkty $niadaniowe (ptatki ryzowe
btyskawiczne, otreby pszenne, granulowane otreby ze $liwkami, jabtkiem i naturalne),
sosy (sos sojowy, majonez sojowy), tofu (feta, twardy tofu, bio tofu wedzone i satatkowe),
produkty straczkowe i ziarna (siemie Iniane, stonecznik, sezam, dynia tuskana, fasole,
\_ soczewica, groch).

Tofu BIO

N

Producent: Ustronianka Sp. z o.0.
www.ustronianka.pl

Ice Tea Green brzoskwiniowa

Napdj niegazowany o smaku zielonej herbaty z brzoskwinig na naturalnej wodzie mineralnej
LUstronianka" Zawiera ekstrakt zielonejherbaty oraznaturalny sok brzoskwiniowy, nie zawiera
sztucznych barwnikéw. Jest wysoko ceniona dzieki licznym wtasciwosciom zdrowotnym.
To prawdziwa skarbnica pozytecznych dla naszego organizmu zwigzkéw organicznych.
Zawiera witaminy A, B, B2, C oraz sole mineralne i garbniki. Stanowi niezwykle bogate zrédto
przeciwutleniaczy, ktére niszcza wolne rodniki odpowiedzialne za proces starzenia sie
organizmu. Wspiera naturalne procesy eliminacji szkodliwych toksyn z organizmu, podnosi
odpornos¢ organizmu na infekcje, pomaga w utrzymaniu dobrej formy. Ice Tea Green to
nowy napdj z linii Ice Tea. Mrozona zielona herbata nie tylko gasi pragnienie, ale tez wptywa
korzystnie na samopoczucie. Smak zielonej herbaty w zestawieniu z brzoskwiniowym
aromatem sprawia, ze otrzymujemy wspaniale orzezwiajacy napd;. )

Dystrybutor: Lantmdnnen Axa

Poland Sp. z 0.0., www.schulstad.pl
Pod koniec marca 2008 roku oferta chlebéw marki Schulstad rozszerzona zostata o dwa
produkty z linii Dobry: Dobry petnoziarnisty z dynia i Dobry petnoziarnisty z sezamem.
Chleby te wypiekane sg z maki zytniej z dodatkiem ziaren zyta oraz odpowiednio pestek
dyni i ziaren sezamu. Sa Zrédtem btonnika pokarmowego, dostarczaja niezbednych
skfadnikéw odzywczych i energii do dziatania. Zapakowane w estetyczne papierowo-
foliowe opakowania, pokrojone w wygodne kromki stanowig idealny pomyst na pyszna
kanapke.
Masa netto 450 g. Zachowujg swiezo$¢ przez 5 dni. Sugerowana cena detaliczna: 4,59 zt.

_/

Szynka Chrobry - staropolskie tradycje Producent: ZM Pamso S.A.

i Swiatowe przysmaki www.pamso.pl

Chrobry to wyborna, dtugodojrzewajaca wedzona szynka wieprzowa, przygotowana wedtug
staropolskich receptur.Swéjszlachetny smakiwyjatkowy aromat zawdziecza dtugiemu lezakowaniu
w soli i specjalnie dobranych przyprawach, ktére — dziatajac jak naturalne konserwanty — pozwalaja
przechowywac jg przez dtugi czas nawet bez zachowania warunkéw chtodniczych. Szynka Chrobry

jest bogatym zrodtem biatka — jego wysoka zawartos¢ wynika z faktu, ze 100 graméw szynki
powstaje ze 113 gramoéw surowca - 13 g to naturalny ubytek wody.

N
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Restyling opakowania kolejnego

Producent: TTI Poland Sp. z o.0.
www.ttipoland.pl

tytoniu z rodziny Free Time

W najblizszym czasie do sprzedazy wprowadzony zostanie tyton Free Time 120g w nowych opakowaniach. Od-
Swiezona zostata wizualna strona tego produktu. Szatg graficzng opakowanie nawigzuje do catej rodziny tytoni
Free Time. Nowa grafika pokrywac bedzie teraz prawie 100 % powierzchni opakowania. Poprawiona zostata réw-
niez jakos¢ same;j folii, wykorzystywanej do wyprodukowania tego typu opakowania.

Desperados

- piwo o smaku Tequili

Grupa Zywiec wprowa-
dza do swojego Portfo-
lio Desperados - piwo
o smaku Tequili.
Desperados to pierw-
sze na $wiecie piwo o
smaku tequili. Od 2004
byto dostepne w wy-
branych punktach w
Polsce, byly to najlep-
sze sklepy i puby.

Od kwietnia 2008 De-
sperados bedzie dostepny w szerokiej
dystrybucji, wspierany reklama telewi-
zyjna, w internecie, akcjami ambiento-
wymi i materiatami POS.

Desperados dostepny jest w butelkach
400 ml oraz jako trzypak: 3 x 400 ml.
Zawartos¢ ekstraktu 15,3% wag., za-
wartos¢ alkoholu 6,0% obj.

Dystrybutor: Grupa Zywiec S.A.
www.grupazywiec.pl

Tchibo Exclusive fluid

Tchibo Exclusive
fluid - pierwsza
w Polsce skon-
centrowana
kawa w ptynie
- oferuje dosko-
nate potaczenie
bogatego sma-
ku i aromatu
kawy  palonej
z wygodg i ta-
twoscia przygo-
towania. Dzieki
unikatowej,
ptynnej konsystencji, zachowuje wyjat-
kowo naturalny, delikatny smak staran-
nie wyselekcjonowanych i perfekcyjnie
palonych ziaren z najlepszych plantacji
Ameryki Potudniowej. Jedno opakowa-
nie Tchibo Exclusi-
ve fluid wystarcza
do przygotowania
ok. 50 filizanek
kawy.Rekomendo-
wanacena: 15,49 zt
(400 g).

Producent: Tchibo Warszawa
www.tchibo.pl




Coca-Cola Zero - nowa meska marka Producent: Coca-Cola HBC Polska
o niepowtarzalnym smaku www.cokezero.pl

= W marcu br. Coca-Cola HBC Polska wprowadzita do sprzedazy nowy produkt dla mezczyzn - Coca-
Cola Zero. Coca-Cola Zero to odpowiedz producenta na wzrastajace zainteresowanie mezczyzn
produktami typu light. Nowy napdj nie zawiera cukru, a jednoczesnie zachowuje unikalny smak
Coca-Coli. Skierowany jest przede wszystkim do mezczyzn w wieku 20-29 lat. Produkt dostepny
jest w szerokiej gamie opakowan PET w tym w nowej butelce konturowej 2L, jak réwniez

w butelkach szklanych oraz w puszkach i unikalnych aluminiowych butelkach 0,25L. Szeroka
dystrybucja obejmuje zaréwno kanat nowoczesny, jak i tradycyjny.

Sugerowana cena na pofce dla 0,5L PET: 2,85 zt.
J
Producent: Mogo Sp. z.o.
www.mogo.pl

Kawa Organic Planet to 100% wyselekcjonowana mieszanka ziaren organicznej
Arabiki, uprawianych pod $cista kontrola bez stosowania sztucznych nawozéw
i sSrodkéw ochrony roslin. Zaréwno uprawa ziaren jak i unikalny proces palenia
sq Scisle kontrolowane przez jednostki certyfikujace, ktére badaja jakos¢
surowcow organicznych i ich przetwérstwo. W kawie Organic Planet nie
znajdziemy sztucznych barwnikéw, substancji konserwujacych, czy sktadnikéw
modyfikowanych genetycznie. Srednio palona kawa Organic Planet zostata
skomponowana z wysokiej jakosci ziaren Brazylia Santos, Peru i Sidamo, dzieki czemu nabiera
delikatnego, petnego smaku z lekka nutg goryczki. Doskonale smakuje przygotowana
zaréwno w ekspresie przelewowym, jak i ciSnieniowym, zachecajac zréwnowazonym smakiem

i aromatem.
J
Producent: Nestlé Polska
www.princessa.pl

PRINCESSA, od ponad trzech lat liderka na rynku wafli w czekoladzie, odnawia swoje portfolio na wiosne.
Obecna od ponad 25 lat na polskim rynku marka, od potowy kwietnia dostepna bedzie w nowych atrakcyjnych
opakowaniach. Zmiana opakowania to kolejny krok w doskonaleniu marki PRINCESSA. Nowa szata graficzna
czytelniej podkresla kluczowe cechy produktu: lekkos¢, kruchos¢ i delikatnos¢. Dodatkowo apetycznie
przedstawia sktadniki wafelka, a kod kolorystyczny ufatwia identyfikacje smakowa na pdtce. Na froncie
opakowania zmienione zostato logo podkreslajace puszystos¢ kremu i delikatnos¢ wafla, a takze pojawit sie

E@% wizerunek apetycznego wafelka. Badania wewnetrzne pokazaty, ze nowe opakowania zostaty bardzo dobrze
} przyjete przez konsumentdw, jako nowoczesne i zachecajace do siegniecia po produkt. Zmiany opakowania

. dotyczg catego asortymentu PRINCESSY standard o smakach: - PRINCESSA mleczna, 37 g, cena ok. 1,00 PLN,
E@ﬁ% - PRINCESSA orzechowa, 37 g, cena ok., 1,00 PLN, - PRINCESSA kokosowa, 36 g, cena ok. 1,00 PLN, PRINCESSA
\

czekoladowa 37g, cena ok. 1.00 PLN. J
Producent: Barwa Sp. z 0.0.
www.barwa.com.pl

Krakowska firma BARWA zmienita szate graficzna produktéw serii BEBI.

W serii BEBI znalazty sie nastepujace produkty:
Delikatne mydetko toaletowe 1009 ok.1,50 zt
Szampon 250 ml ok. 7,50 z

Ptyn do kapieli 250 ml ok. 7,50 zt

Ptatki mydlane 200g ok. 4,50 zt

Ptyn do prania 1L ok. 12,50 zt

_J
Producent: Pollena Savona
www.pollenasavona.pl
Delikatny krem polecany: - do codziennej pielegnacji skéry twarzy suchejinormalnej, sktonnej do przesuszania
i nadmiernego ztuszczania sie naskérka, - do pielegnacji ciata zwilaszcza po codziennych zabiegach
higienicznych.
Zawiera olej z oliwek oraz ekstrakt olejowy z Masta Shea, ktére sg bogatym zrédtem nienasyconych kwaséw

ttuszczowych oraz witamin E i F. Latwo sie rozprowadza i szybko wchtania dzigki formule o/w (olej w wodzie).
Poprawia nawilzenie i nattuszczenie naskoérka oraz nadaje skérze miekkosc i delikatnos¢.

~
-
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Limitowana seria produktow stworzonych specjalnie dla Ciebie,
by przeniesc Cig w stodki swiat pelen radosci, dobrego nastroju
i cieptych wspomnien

Gekofadfa nadziewana

wishiowa

1029/3602 €

WAWEL SA ul. Wiadystawa Warnenczyka 14, 30-520 Krakow, www.wawel.com.pl, www.wawel-sklep.com.pl



Sél Kujawska

Najwyzsza jakoéé — potwierdzona przez liczne certyfikaty

oraz dziatalnoé¢ wlasnego Centrum Badawczego

Naturalnoé¢ — nasza sél uzyskiwana jest ze zrédel,
< pochodzacych z tych samych zasobéw solnych regionu
kujawskiego, co sél zasilajaca uzdrowiska w Inowroctawiu
i Ciechocinku
KU]AWS

naturalnj,
c

Zdrowie — stanowi niezbedny skladnik zywnoséciowy

Uniwersalno$¢ — posiada réznego rodzaju zastosowania,
nie tylko kulinarne

Czystosé — zawartoé¢ NaCl (chlorek sodu) w naszej soli
to az 99,8%

Zréinicowana oferta — obok Soli Kujawskiej polecamy:
Peklosél, Tabletki solne, Sél sucha, Sél mokra,

Sél farmaceutyczna

N Ciech

Dywizja Sodowa Dywizja Sodowa Ciech S.A., ul. Fabryczna 4, 88 - 100 Inowroclaw, tel.: (+48 52) 35 41 673, fax. (+48 52) 35 49 901, www.solkujawska.pl




