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BERRY SENSATION

Herbata wyjatkowo owocowa - czarna, wysokogorska, delikatna,
z kawatkami owocow, o aromacie truskawek, malin i jagod.
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Dilmah
EXCEPTIONAL

Poddaj sie nastrojowi wyjatkowych herbat kolekgji Dilmah Exceptional.




Nowe szaty
najdynamiczniej rosnqcej I
wodki smakowej — wzrost 0 165% * \

— lepiej widoczne na potce
— spéjne materiaty POS

*wzrost w okresie 1-7. 2008 do 1-7.2007 za Nielsen
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j TRADITIONAL CRANBERRY TASTE
36% obj. 500 ml

wise | Nowy smak!

MALINOWK? ., -
v | Malinéwka ze zhiorow 2008

. | dostepna juz jesienig! ® -

Informacja handlowa
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Srednie zuzycie paliwa dla Skody Praktik 1.4 16 /63 kW (85 KM) w cyklu mieszanym: 6,8 1/100 km, emisja CO,: 162 g/km & Castrol
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Od redaktora

Kontakt

Tomasz Panczyk,
Redaktor Naczelny
t.panczyk@hurtidetal.pl

Czotéwki wszystkich niemal gazet dos¢ powszechnie
operuja stowem ,kryzys" Z jednej strony spoteczen-
stwo jest zapewniane przez polskie autorytety ekono-
mii i finanséw, ze ogdlnoswiatowy kryzys ominie nasz
kraj, inni z kolei sa zdania, ze nie bedac cztonkiem stre-
fy euro, jestesmy narazeni na,rykoszety” wielkiego kry-
zysu. Jak bedzie i kto miat racje - przekonamy sie pewnie do$¢ szybko.

Na razie jednak skupmy sie na tym, co jest pewne - $wieta Bozego Naro-
dzenia juz niedtugo i nalezy odpowiednio przygotowac sie do,zniw handlo-
wych” oraz przygotowac ekspozycje sklepu.

Okres przedswiateczny w handlu rozpoczyna sie juz w listopadzie, ale prze-
ciez sklep przez dwa miesigce nie moze wygladac tak samo. Zdaje sobie
sprawe, ze wygodniej jest zrobic raz, ale ... klient lubi drobne zmiany, cho-
ciaz nie lubi rewolucji. Uktadajac kalendarz ekspozycji swigtecznych, trzeba
wzigc rowniez pod uwage, ze nie wszystko kupujemy w tym samym czasie.
Stodycze - przed dniem Sw. Mikotaja, wyroby $wieze - przed samym okresem
Swiagtecznym, alkohole za$ - przed Sylwestrem. Udanych przygotowan.
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Liczy sie wyglad - przynajmniej jesli chodzi o prowadzenie intereséw. Postaw na estetyczna sylwetke, -I I]
ekonomiczny silnik oraz niespotykany komfort jazdy. Dzieki tym cechom Chevroleta Twaj biznes zacznie sie M o bl

kreci¢ szybciej. Skorzystaj z programu finansowania i uzytkowania samochodow GMBS, ktéry utatwi Ci zakup wybranego modelu
Chevroleta. Aveo w ofercie flotowej GM Business Services juz od 31 005 zt, a Lacetti juz od 34 833 zt. Dowiedz sie wiecej na
www.chevrolet.pl. CHEVROLET - MARKA GENERAL MOTORS

www.chevrolet.pl GET REAL

Infolinia 0 801 811 911 OCUnGIeT

Koszt potaczenia to cena jednego impulsu potaczenia lokalnego.

FED,  LEED. AN S - o2

Aveo Sedan Lacetti Lacetti Kombi Epica Captiva
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XVII ogdlnopolski konkurs Win, Miodow Pitnych

i Wyrobow Winiarskich

We wrzesniu, juz po raz siedemnasty odbyt
sie Ogdlnopolski Konkurs Win, Miodéw Pit-
nych i Wyrobéw Winiarskich zorganizowany
przez Krajowa Rade Winiarstwa i Miodosyt-
nictwa. Patronat objat Minister Rolnictwa
i Rozwoju Wsi a gospodarzem byta firma TiM
S.A. z Bielska Biatej - lider w dystrybucji wina
gronowego oraz miodéw pitnych na terenie
kraju.

Od 2006 roku konkurs wpisany jest na liste
imprez unijnych na podstawie art. 21 Roz-
porzadzenia KE nr 753/2002. Wzieto w nim
udziat 17 przedsiebiorstw. Wybrano najlep-
sze wina, miody pitne i napoje winiarskie,
ktérych juz mozemy szuka¢ na pétkach.
Gala wreczenia nagrod odbyta sie w dniu 24
wrzesnia, podczas Walnego Zgromadzenia
KRWiM.

W odréznieniu od poprzednich edycji kon-
kursu na wniosek nowelizacji przedstawionej
przez TiM S.A. tego roku zmieniona zostata
formuta czynigc go bardziej otwartym. Te-
goroczny konkurs réznit sie od poprzednich
edycji tym, ze jury ztozone z niezaleznych
ekspertéow winiarskich somelieréw, tech-
nologdéw, przedstawicieli mediéw zostato
podzielone na dwa alternatywne zespoty
tj.: oceniajacych napoje fermentowane, wina

owocowe i miody pitne oraz zespot ocenia-
jacy wina gronowe i aromatyzowane wyroby
winiarskie.

Wszystkie produkty biorgce udziat w konkur-
sie zostaty zakodowane, co gwarantowato
anonimowos¢ i rzetelnosci wynikéw. Kazdy
produkt byt oceniany w obrebie wiasnej gru-
py winiarskiej, a wina gronowe ze wzgledu
na bardzo szeroki asortyment dodatkowo
podzielone zostaty na kategorie cenowe: 20
PLN, od 20 do 40 PLN i powyzej 40 PLN.

Najlepsze wyroby otrzymaty medale: ztote,
srebrne oraz wyréznienia, ktére umieszczane
beda na produktach. Takowe znakowanie na-
grodzonych produktéw ma sprawi¢, by kon-
sument mégt lepiej orientowac sie w poétce
wina i miodéw oraz by dokonujac zakupéw
mogt wybrad najlepszy jakosciowo produkt
w danej kategorii cenowe;j.

Stella Pack S.A.
usprawnia zarzadzanie

produkcjq przy udziale
CSF Polska

Stella Pack S.A., jeden z czotowych polskich
producentéw workéw na $mieci, nawigzata
wspotprace z firmg CSF Polska. Dzieki niej
w lubartowskiej spotce zostanie wdrozony
nowoczesny system informatyczny gwa-
rantujacy najwyzsze standardy zarzadzania
m.in. produkcja, logistyka, finansami oraz
relacjami z klientami.

Projekt obejmuje wdrozenie systemu klasy
ERP - Microsoft Dynamics Ax oraz doradztwo
i szkolenia. - Spodziewamy sig, ze zastosowa-
nie Microsoft Ax w Stella Pack S.A. przyczyni
sie do podniesienia efektywnosci dziata-
nia naszej spotki i bedzie miato pozytywny
wplyw na jej dalszy dynamiczny rozwéj —
ocenia Andrzej Bondyra, dyrektor finansowy
Stella Pack S.A.
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Sobieski rozszerza projekt systemu mobilnego

Comarch- ECOD Agent

Comarch i Grupa Sobieski wdrozyty system
mobilny ECOD Agent dla 48 przedstawicieli
handlowych w firmach Domain Menada
i Sommelier - spétkach zaleznych Grupy So-
bieski.Razem znowymiuzytkownikamiz pro-
fesjonalnego systemu wsparcia sprzedazy ko-
rzysta w Grupie ponad 220 0s6b pracujacych
w terenie.

+Dzieki mobilnemu systemowi ECOD Agent
przedstawiciele handlowi majq btyskawiczny
dostep do istotnych dla nich aktualnych infor-
macji. Znacznie poprawia to ich efektywnosc,
a takze ogranicza koszty pracy. Jednak funk-
¢jonalnos¢ systemu, m.in. rozbudowany mo-
dut wszechstronnego raportowania, wspiera
réwniez kierownictwo Sredniego i wyzszego
szczebla, pozwalajqc na podejmowanie krétko
i dtugoterminowych dziatan na szybko zmie-
niajqcym sie rynku,— méwi Tomasz Kowalski,
dyrektor dziatu handlowego Grupy Sobieski.

System ECOD Agent dziatajacy w Grupie So-
bieski od ponad 4 lat zostat wprowadzony
w celu utatwienia i zoptymalizowania pracy

SOBIESKI

Spoétka z o.o.

przedstawicieli handlowych. W przysztosci
Grupa Sobieskizamierzadotaczy¢do systemu
mobilnego réwniez kolejnych uzytkownikéw
ze swoich spétek zaleznych - hurtowni i im-
porteréw napojéw alkoholowych.

,Comarch przygotowat Platforme systemowgq,
dedykowanq Grupie Sobieski. W szczegélnosci
sq to narzedzia mobilne dla przedstawicieli
handlowych w terenie. W praktyce oznacza
to, ze w spétkach Domain Manada oraz Som-
melier centralny system steruje przeptywem
zamdwien, rozliczen, raportéw i planéw po-
miedzy dystrybutorem, cztowiekiem z terenu,
dyrektorem zregionu ijego zarzqdem w centra-
Ii" — moéwi Jacek Mikus, dyrektor konsultingu
w Comarch.



Teraz mozesz mie¢ niezawodny i bezpieczny samochdod

o dostawczy - Vito Furgon z ADAPTIVE ESP® - juz od
59 900 zI netto. A jesli zdecydujesz si¢ na leasing,
e a S lng Z pierwsza wplata wyniesie 0 zt. Kupujac Vito, mozesz takze
otrzymac premi¢ w postaci opcjonalnego wyposazenia
Premie na wyposaZenie o warto$ci do 9000 zt. Szczegbly u najblizszego dealera

Mercedes-Benz. Znajdziesz go na www.mercedes-benz.pl
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Ruszyta kampania
edukacyjna
~Lawsze Swieze”
Zaktadow Miesnych
PAMSO z Pabianic

Kazdy z nas dba dzi$ o zdrowie — uprawiamy
przerézne sporty, przestrzegamy diety, me-
dytujemy. Ze wszystkich stron bombarduja
nas porady ekspertéw na temat zdrowego
trybu zycia. Ciezko jednak ws$rdd nich odna-
lez¢ informacje dotyczace przechowywania
zywnosci i dbania o bezpieczenstwo jej spo-
zywania. Z pomocg postanowili przyjs¢ spe-
cjalisci z pabianickich Zaktadéw Miesnych
Pamso S.A.

Z ich inicjatywy 13 pazdziernika rusza kam-
pania informacyjno-edukacyjna ,Zawsze
Swieze”.

Kampania edukacyjna ,Zawsze sSwieze” to
kolejna z szeregu inicjatyw edukacyjnych
i prospotecznych firmy PAMSO - producenta
wedlin z Pabianic, ktory chetnie angazuje sie
we wszelkie dziatania na rzecz lokalnej spo-
tecznosci i ekologii.

W ostatnim czasie przedsiebiorstwo wpro-
wadzito do swoich sklepéw torby ekologicz-
ne, a takze zainspirowato regionalng akcje
sadzenia drzewek na tédzkich osiedlach. Te-
raz realizuje kolejny nowatorski pomyst - od
13 pazdziernika do 31 grudnia w sklepach fir-
mowych PAMSO oraz sklepach partnerskich
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akcji wszyscy zainteresowani klienci otrzy-
maja kolorowe wydanie poradnika ,Zawsze
Swieze’, przygotowanego w ramach kam-
panii o tej samej nazwie. Na stronie interne-
towej www.pamso.pl dostepna bedzie jego
wersja elektroniczna oraz utworzone zosta-
nie forum, na ktérym internauci uzyskaja
odpowiedzi na pytania dotyczace tematéw
poruszanych w poradniku. Swoich facho-
wych wskazéwek udzieli Gtéwny Technolog
Pamso - pani Jadwiga RzeZniczak.

W poradniku, opracowanym przez eksper-
téw z PAMSO, zebrano wiele cennych porad
i informacji dotyczacych zakupu i przecho-
wywania zywnosci, w szczegdlnosci
miesa i wedlin, ktére pozostawiane w nie-
wiasciwych warunkach fatwo ulegaja zepsu-
ciu. Dodatkowo dla klientéw przewidziano
prezenty w postaci specjalnych magneséw
na lodéwke z logo kampanii.

O nowym przedsiewzieciu opowiada Kie-
rownik Dzialu Marketingu pabianickich
zaktadéw - Monika Adamus. Pomyst na
stworzenie poradnika pojawit sie w czasie
wakacji. Zywno$¢, szczegdlnie ta wymagaja-
ca okreslonego przechowywania, narazona
jest na dziatanie wysokich temperatur. Nie
wystarczy sprawdzi¢ daty waznosci czy zapy-
ta¢ o pochodzenie produktu. Réwnie wazne
jest odpowiednie zabezpieczenie kupionych
towaréw w drodze do domu oraz znajomos$¢
zasad ich wtasciwego chtodzenia i mrozenia.

W poradniku dla klientéw robigcych zakupy w
sklepach firmowych PAMSO i sklepach, ktére
w roli partneréw kampanii biorg udziat w ak-
¢ji, znajdziemy zatem porady specjalistéw. Jak
zamrazac i rozmraza¢ mieso? Ktére produkty
najlepiej nadaja sie do smazenia czy piecze-
nia? Dowiemy sie nawet, jakie wino powin-
nismy podac¢ do wybranego gatunku miesa.
Niespotykana ciekawostka zapewne okaze
sie materiat o doborze najodpowiedniejszego
rodzaju miesa do grupy krwi oraz fragment
tekstu o podziale péttuszy wieprzowej i wo-
towej — nie wszyscy mtodzi panstwo domu
znaja sie na produktach miesnych tak dobrze
jak ich babcie i dziadkowie. Po lekturze po-
radnika kazdy czytelnik bedzie wiedziat, co
mozna przygotowac z ligawy i skad pochodzi
mussaka. Wszystkich amatoréw najwyzszej
jakosci mies i wedlin spragnionych wiedzy
o bezpiecznych sposobach przechowywania
i przyrzadzania zywnosci zapraszamy do skle-
poéw firmowych.

Patronat medialny nad kampania edukacyj-
na ,Zawsze Swieze” objeli: Dziennik t6dzki,
HURT & DETAL i HANDEL NOWOCZESNY.

Lista sklepow objetych kampania
,Lawsze Swieze”

SKLEPY FIRMOWE PAMSO

Pabianice: Grota Roweckiego / Nawrockiego (rynek)- ul.
Smugowa 29- ul. Wileriska 45 ul. Zwirki i Wigury 19- ul.
Warszawska 2- ul. Partyzancka 78/92- ul. Zamkowa 13- ul.
Moniuszki 40/42 paw. D - ul. Karniszewicka 90- ul. Zam-
kowa 18 £6dz: ul. Nastrojowa 8, ul. Rogoziriskiego 11- ul.
Kusocinskiego 82- ul. Zielona 9ul. Bartoka 67a, al. Wyszyn-
skiego 107, ul. Maratoriska 24/32, ul. Przybyszewskiego
147, ul. tagiewnicka 101, ul. Plantowa 1, ul. Rzgowska
564, al. Kosciuszki 39, ul. Kilinskiego 113, PI. Barlickiego 5,
ul. Przybyszewskiego 16, ul. Bartoka 20, ul. Ogrodowa 18
Piotrkéw Trybunalski: ul.Sfowackiego 138 g

SKLEPY PARTNERSKIE AKCJI,,ZAWSZE SWIEZE”

Piotrkdw Trybunalski Sklep Miesno - Wedliniarski ,Ksia-
zek” ul. Stowackiego 108b. PHU Agnieszka Dryzek ul.
Wojska Polskiego 58. PHU ,Skwarek” Piotr Mokrowiecki ul.
Stowackiego184. Sklep Ogoélnospozywczy Ryszard Szcze-
panski ul. Leonarda 13/17

Betchatow: Hurt - Detal Art. Spozywcze, Mieso i Jego Prze-
twory Stasiak Stawomir ul. Dabrowskiego 7. FHPU ,Mar-
czak”S.C. ul. Wojska Polskiego 5a

Brzeziny: Sklep Arka, T.Z. Bielak ul. Reformacka 12

Sklep ,Hit"T. Szczesnowicz ul. Lasockich 21

Strykéw: Sklep Ogélnospoz. Irena Koprowska Pl. tukasin-
skiego 15

Zgierz: Sklepy ,Leszpol” B.W. Leszczynscy, ul. Aleksan-
drowska 13/15, ul. Popietuszki 8, ul. Witkacego 2b,

Sklep ,Rogatek” Zygmunt Drzewoszewski ul. Dtuga 55
teczyca: Sklep Miesny Brygier Mariusz ul. Ozorkowskie
Przedmiescie 31

£6dz: Sklep Kubiak Lech ul. Sw. Franciszka 20. Sklep Solo
Sabina | Henryk Plewinscy ul. Wioslarska 9a. Sklep Spo-
zywczy Trejster Tomasz, Trzeciak Matgorzata ul. Oginskie-
go 2. Sklep Ogdlnospoz. S.Jankowska, L.Bryl, G.Jankowski
ul. Wschodnia 69. Sklep Miesny Marianna Piasecka ul. Po-
morska 560. ,Furmez” Sklep Spozywczy Anna Furmaniak
ul. Chatubinskiego 31. Sprzedaz Detal. Miesa i Wyrobow
Z Miegsa H. Stowinska ul. Jagieloriska 10/12.,Smakosz”S.C.
L.S.Stasiak ul. Nastrojowa 55. Kaja” Katarzyna Czarnecka
Sp.J., ul. tazowskiego 36a. Sklep Ogdlnospozywczy Anna
Tokarska, ul. Wilcza 4. Sklep ,Frykadela’, ul. Wojska Polskie-
go 74. DH Central Stoisko Patronackie Pamso S.A., ul. Piotr-
kowska 165/169. Sklep Spozywczy Stariczyk, Michalak,

ul. Pitsudskiego 117. Delikatesy Codzienna, A.Kluszczyn-
ski, ul. Codzienna 2.

task: Sklep Wozniak Jarostaw ul. Szarych Szeregéw 9
Ksawerdw. PPHU Nowak S.J. Jerzy Nowak ul. Ztota 9. Sklep
Jedrzejczyk Arkadiusz ul. Zachodnia 23a.

Pabianice: Sklep Spozywczo - Przemystowy Pierzchata Ma-
ria ul. Bychle 76. Delikatesy Post i Hanczka ul. Wspélna 17.
PSS Spotem Dom Handlowy ,Trzy Korony” ul. Kilinskiego
3/5. PSS Spotem Sklep Nr 7 ul. Reymonta 1

Konstantynéw L. : Sklep Migsno-Wedliniarski, Wyrebski
Mirostaw ul. Sucharskiego 3. PPUH ,Kier” ul. Sucharskiego
1/3.

Sieradz: Sklep ,Smaczek” P.E. Jakubowska. Bohateréw
Wrzesnia 61. Handel Art. Spozywczymi Migeso Wedliny
,Kasia” Rzeznik Rynek 5.,Jantar” Sklep Sedal Sp. z 0.0. ul.
Jana Pawta Il 41.

Zdunska Wola: Sklep Miesno-Wedliniarski Mastowska
Matgorzata ul. Kilinskiego 34.

Okup: Gs task Sklep Nr 7 Ul. Sieradzka 1.

Kolumna: Gs task Sklep Nr 34 Pl. Gwiazdzisty 34.

Tuszyn: PP.H.U. Multimex - Bis S.J. tukasz Majek, Wojciech
Kotodziejski, ul. Tysigclecia 17. Gs Tuszyn Sklep Nr 28 ul.
Parkowa 3.

Czestochowa: Sklep Ogdlnospozywczy, Mieso | Wedliny
Krystyna Noga, ul. Piastowska 70.

Koluszki: Sklep Ogélnospozywczy ,Jagoda” Jadwiga War-
dega, ul. Brzezinska 14.

Poddebice: Sklep Spozywczo - Przemystowy Elzbieta Pa-
jor, ul. Sobieskiego 13a. Sklep Spozywczo - Przemystowy
Stanistaw Pajor, ul. Krasickiego 1a.

HURTOWNIE FIRMOWE PAMSO:

£6dz ul. Parkowa 8.

£6dz ul. Zjazdowa 38 paw. 2.
Pabianice ul. Kresowa 17A.
Ksawerdw ul. Ksawerowska 1a.
Zgierz, ul. Lodzka 12.

Zduniska Wola, ul. Opiesiriska 3/5.
Piotrkéw Trybunalski, ul. Ciepta 9.



WILBO S.A.

ul. Przemystowa 8, 81-029 Gdynia

tel.: 058 783 70 00, fax: 058 783 77 77
www.wilbo.pl

WILBO



Z rynku FMCG

Pierwsza polska sie¢
Piwiarni rosnie w site

Piwiarnie Warki to nowa jakos$¢ na polskim
rynku gastronomicznym. Ta pierwsza, ogol-
nokrajowa sie¢ pubéw tematycznych, dzia-
fajaca pod patronatem marki Warka nalezy
do Grupy Zywiec S.A. Obecnie sie¢ Piwiarni
sktada sie z 38 lokali w catej Polsce. Do korica
roku sie¢ ma sktadac sie juz z 60 lokali.
Piwiarnie Warki sa na naszym rynku przed-
siewzieciem nowatorskim. Jego celem jest
stworzenie sieci lokali dedykowanych jednej
marce (brand oriented pub). Model bizneso-
wy Piwiarni opiera sie na scistej wspétpracy
miedzy gastronomem a browarem. Lokale
sieci moja jasno okreslony, piwno — spor-
towy charakter. Podkresla to staranny, wy-
smakowany wystréj lokalu ze sportowymi
i piwnymi akcentami oraz ekrany plazmowe,
umozliwiajace ogladanie w komfortowych
warunkach najwazniejszych wydarzen spor-
towych.

REKLAMA

HURT & DETAL JGY

Nowa butelka
wodki Bols

W warszawskiej restauracji Nowy Klub Dzien-
nikarza odbyto sie spotkanie prasowe pota-
czone z przedstawieniem nowej strategii
dziatan oraz wynikéw sprzedazowych,
a takze prezentacjg nowej butelki woédki
BOLS. Spotkanie prowadzit Piotr Battroczyk.

Podczas spotkania mozna byto uczestniczy¢
w ,S$lepym tedcie” prowadzonym przez te-
steréw BOLS oraz w degustacji najczystrzej
wodki na rynku.

Zupetnie nowa butelka kultowej wédki BOLS
pojawita sie na pétkach sklepowych 19 wrze-
$nia br.

~Nowy design ma za zadanie podkreslac, ze
BOLS to wédka ,premium” oraz nawigzywac
do Swiata nowoczesnego zeglarstwa. Obrazu-
je on najlepiej cechy, ktére komunikuje marka
takie jak meskos¢, towarzyskos¢, dynamizm
i nowoczesnos¢”- ttumaczy Pawet Gorczyca
Kierownik Grupy Produktow.

Asymetryczny motyw na butelce przypomi-
na ksztattem Zagiel, a dobrze widoczny herb
z datg 1575 (data rozpoczecia produkcji al-
koholi sygnowanych marka BOLS) informuje
o wielowiekowych tradycjach. Badania kon-
sumenckie wykazaty, ze wyglad nowej bu-
telki niesie za sobg fatwo rozpoznawalne dla
konsumenta wartosci.

JPrzemyslana, prosta i przejrzysta forma su-
geruje, Ze zawarta w butelce wédka ma wy-
jagtkowq jakos¢. Dodatkowo ciekawy ksztatt
i wypukte formy wskazujq na to, ze mamy do
czynienia z produktem znajdujqcym sie na
wyzszej potce” — skomentowat jeden z ankie-
towanych.

Woédka BOLS zmienia nie tylko wyglad ze-
wnetrzny, ale réwniez swoja zawartosc.
Pod koniec 2007 roku otworzono w Obor-
nikach Wielkopolskich najnowoczesniejsza
na $wiecie linie rektyfikacyjno-filtracyjna. Ale
to nie wszystko. W celu otrzymania najwyz-
szej, jakosci produktu finalnego, uruchomio-
no we wrzesniu filtry dyskowe z aktywnym
weglem. Dzieki nim pochtaniane s3 stabo
usuwalne substancje, a czystos¢ wodki prze-
wyzsza pieciokrotnie restrykcyjne normy
Unii Europejskiej. Szeroko zakrojony plan
inwestycyjny na taczna kwote 25 milionéw
ztotych powoduje, ze wédka BOLS powstaje
w najbardziej zaawansowanym technolo-
gicznie systemie rektyfikacyjno-filtracyjnym
na $wiecie.

Rocznie sprzedawanych jest okoto 34 milio-
ny potlitrowych butelek wodki BOLS, co daje
marce pozycje lidera segmentu Premium
i 3 miejsce na rynku woédek czystych (wg
Nielsen, lipiec 2008). Praktycznie co sekunde
sprzedawana jest 1 butelka wodki tej marki.
Takze pod wzgledem znajomosci marki BOLS
ma sie czym pochwali¢ - osiagnat najwyzsza
swiadomos¢ wsréd konsumentdw, osiggajac
poziom 83% (wg IQS Quant Group czerwic
2008).

Pojawieniu sie nowej butelki towarzy-
szy rewolucja na sklepowych potkach.
W punktach sprzedazy pojawity sie nowe
wystawki pot-paletowe, kartonowe stojaki,
regaty dedykowane wddce BOLS zyskaja
nowg szate graficzna, pojawia sie nowe li-
stwy i zawieszki cenowe. Gastronomie beda
wspieraty dziatania promocyjne z udziatem
pieknych hostess.

Debiut wspiera réwniez odstona strony inter-
netowej www.bols.pl.

Edyta Jungowska ambasadorka marki

Ambi Pur

Znana polska aktorka - Edyta Jun-
gowska - ponownie uzyczyta swoje-
go wizerunku marce Ambi Pur i pro-
muje nowos¢, rewolucyjny na rynku
zapachéw do wnetrz - od$wiezacz
powietrza 3volution.
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Z rynku FMCG

Mokate na Polagra-Food 2008

Podczas tegorocznych Miedzynarodowych
Targdw Wyrobéw Spozywczych i Gastro-
nomii Polagra-Food w Poznaniu ,Mokate”
otrzymato kilkanascie nagréd i wyrdznien.
,Ogromngq rados¢ sprawity nam nie tylko me-
dale i nagrody, ale réwniez stowa uznania ze
strony licznych oséb wizytujqcych targi. Chcia-
tabym podziekowac¢ wszystkim odwiedzajq-
cym nasze targowe stoisko, klientom i kon-
trahentom, - powiedziata Sylwia Mokrysz,
petnomocnik zarzagdu Mokate S.A.

Nagrodzone produkty wytwarzane s w fir-
mach wchodzacych w skfad grupy Mokate.
Pie¢ z nich ma siedziby poza granicami kraju;
na Wegrzech, Stowacji, Ukrainie oraz dwie
w Czechach. Najwieksze zaktady produkcyj-
ne znajduja sie w Polsce; centrum produkgji
kawy to Mokate Sp. z 0.0. w Zorach, herbate
produkuje Mokate SA w Ustroniu. Oba te za-
ktady posiadajg ponadto wydzielone oddzia-
ty wytwarzajace tzw. zabielacze i spieniacze.

Mokate otrzymato miedzy innymi dwa
ztlote medale Miedzynarodowych Targéw
Wyroboéw Spozywczych i Gastronomii Pola-
gra-Food za cappuccino ,MokaCremo, i za
zestaw rozgrzewajacych herbatek Loyd Tea:
»Grzaniec Kozacki na miodzie” oraz,,Grzaniec
Sliwkowy”. Znakiem ,Poznaj Dobrag Zywno$¢”
uhonorowane zostaty: zabielacz do kawy
,Carmen Classic”; rozgrzewajgce herbatki
ekspresowe ,Grzaniec Sliwkowy” i ,Grzaniec

MOKATE

——

Kozacki na miodzie", cappuccino ,MokaCre-
mo” karmelowe, ,MokaCremo” latte, ,Moka-
Cremo” milky, mix kawowy ,NYCoffee 2 in 1”
oraz,NYCoffee 3in 1"

Jako producent mikséw kawowych oraz
herbatek ekspresowych (ziotowych i owoco-
wych) Mokate otrzymato nagrode specjalng
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w konkur-
sie ,Mister i Junior eksportu produktow zyw-
nosciowych Polagra-Food 2008".

Za przygotowanie stoiska i poziom obstugi
zwiedzajacych Mokate zostato nagrodzo-
ne podwdjnie: ,Agro Hitem” zwiedzajacych
Polagra Food 2008 i nagroda w konkursie
kwartalnika,Polish Food".

»Na targach uzyskaliSmy kolejne potwierdze-
nie dla naszych plandéw asortymentowych;
szereg 0s6b zwiedzajqcych deklarowato sie
jako wierni konsumenci mikséw kawowych
,NYCoffee 2 in 1” oraz ,NYCoffee 3 in 1" - po-
wiedziat Adam Mokrysz, menedzer Mokate
Sp. z 0.0. w Zorach.

REKLAMA
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PPH BOMI S.A.
ma nowego prezesa

9 pazdziernika br. powotany zostat nowy pre-
zes zarzadu PPH Bomi S.A. Jest nim znany na
polskim i zagranicznym rynku handlu deta-
licznego - Andrzej Wojciechowicz.

Utworzona niedawno Grupa Kapitatowa
BOMI stoi przed istotnym wyzwaniem orga-
nizowania swoich struktur oraz konsolido-
wania sieci podmiotéw wchodzacych w jej
sktad. Wieloletnie doswiadczenie nowego
prezesa w realizowaniu strategii rozwoju du-
zych podmiotéw funkcjonujacych na rynku
FMCG bedzie szczegdlnie cenne dla Grupy
BOMI na tym etapie dziatalnosci.

Andrzej Wojciechowicz jest uznanym na
rynku detalicznym managerem w obszarze
budowania i zarzadzania sieciami handlowy-
mi. Przez ostatnie dwa lata byt Dyrektorem
Wsparcia Ekspansji Tesco Polska, natomiast
wczesniej petnit funkcje kierownicze w Le-
ader Price Polska, ,Sieci” i GiB Group ,Globi".
Ponadto w drugiej potowie lat 90. petnit
funkcje prezesa zarzadu Polskiego Stowarzy-
szenia Handlu Detalicznego oraz doradcy
w Ministerstwie Przemystu i Handlu.

ADS wchtfania
Star Napoje Poznan
oraz Inter — Hurt

Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjo-
nariuszy ADS S.A. uchwalito potaczenie
z kolejnymi dwoma podmiotami z branzy
dystrybucji napojéw alkoholowych ibezal-
koholowych. Potagczone z ADS S.A. hurtow-
nie: Star — Napoje Poznan - ADS Sp. z o.o.
oraz Inter - Hurt — ADS Sp. z o.0. dziafaja na
obszarze woj. kujawsko-pomorskiego oraz
wielkopolskiego. Spétka zapowiada dalsze
przejecia na rynku dystrybucji i otwieranie
oddziatéw w nowych lokalizacjach.

Star — Napoje Poznan — ADS Sp. z o.0. z sie-
dzibg w Luboniu oraz Inter - Hurt — ADS Sp.
z0.0.z siedzibg w Bydgoszczy weszty do Gru-
py ADS jeszcze w 2007 roku ale dotychczas
funkcjonowaty w niej jako odrebne podmio-
ty. Potaczenie z ADS S.A. wynika z kontynu-
owania przez zarzad spétki strategii konsoli-
dacji Grupy i stworzenia silnego podmiotu,
sprawnie zarzadzajacego siecig dystrybucji
na terenie catego kraju. Planowane pofa-
czenie nastapi poprzez przeniesienie catego
majatku przejmowanych spétek na ADS S.A.
Celem operadji jest przede wszystkim zwiek-
szenie konkurencyjnosci Grupy.

JPotqczenie wzajemnie uzupetniajgcych sie
sieci dystrybucji pozwoli na znaczne zmniej-
szenie kosztow funkcjonowania hurtowni, po-
noszonych na administracje, logistyke dostaw
i magazynowania oraz marketing” — przeko-
nuje Marian Przepolski, Prezes Zarzadu ADS
S.A. i dodaje : ,Réwnoczesnie bedziemy mieli
wiekszy wplyw na zarzqdzanie w danych spét-
kach i jakos¢ oferowanych przez nas ustug, co
bezposrednio przetozy sie na wyzsze obroty
wszystkich hurtowni”.

W tym roku ADS S.A. wiaczyt juz w swoje
struktury podmioty: MAX - BEER - ADS S.A.,
MAG - MAR - ADS Sp. z 0.0, BOMARK - ADS
Sp. z 0.0, DANPOL - ADS Sp. z 0.0., EMPAT -
ADS Sp. z 0.0. oraz RO&MA - ADS S.A. W ko-
lejce czeka decyzja dotyczaca potaczenia
Z hurtownig NIBRES - ADS Sp. z 0.0. z siedziba
w Stupsku. W chwili obecnej do Grupy Kapi-
tatowej ADS S.A. nalezg jeszcze spétki: Gralex
Sp. z 0.0, FH ,Andrzej” A. Nowaczyk, Przed-
siebiorstwo ,Wip” W. Winiarski, J. Pajor Sp.j.
i Wist Sp. z 0.0, z ktérymi ADS S.A. podpisat
umowy dotyczace zakupu towaréw, opako-
wan, srodkéw transportowych oraz wynaj-
mu powierzchni magazynowych, a takze
MARK-POL Sp. z 0.0., w ktérej ADS S.A. posia-
da wiekszosciowy pakiet akgji.

Po dwéch kwartatach 2008 roku Grupa Ad-
vanced Distribution Solutions S.A. osiggneta
przychody netto ze sprzedazy w wysokosci
263,5 min zt i zysk netto w wysokosci 3,9 min
zt. Zarzad ADS S.A. podtrzymuje ogtoszone
prognozy finansowej na 2008 rok.
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Najwiecej minut do wszystkich sieci

Rozmowy za 1 grosz

Ty tez przenies swoj biznes do Ery i skorzystaj z ofert dla matych firm, ktore daja Ci:

B najwieksza liczbe minut do wszystkich sieci - w promocji az do 2000 minut
co miesiac na rozmowy
B nowoczesne telefony Sony Ericsson C902 i K770i od 1 zt

Skorzystaj takze z oferty ,,10 numerdw za grosz” i rozmawiaj za 1 grosz w firmie,
bez ograniczen, przez caty czas trwania umowy.

Zadzwon pod numer 602 900 000* i umow sie na spotkanie z naszym
konsultantem. Zapraszamy do punktow sprzedazy sieci Era.

szczegoty na www.era.pl lub pod numerem telefonu: 602 900 000* _ BIZNES
*optata zgodna z cennikiem operatora sieci, z ktérej wykonywane jest potaczenie MOZESZ WIECE)J



Z rynku FMCG

Polagra-Food 2008
- podsumowanie

olejna edycja Miedzynarodowych Tar-

goéw Wyrobéw Spozywczych i Gastro-

nomii Polagra-Food dobiegfa konca.

Dzieki bogatej ekspozycji i interesu-
jacemu programowi wydarzen towarzysza-
cych, umocnity swa pozycje najwigkszych
w tej czesci Europy specjalistycznych targéw
tej branzy. Polagra-Food obejmowata w tym
roku pie¢ salonéw tematycznych: Gastrono-
mii, Wyrobéw Spozywczych i Napojow, Win
i Alkoholi, Franchisingu oraz Wyposazenia
Sklepdw.

Targi w liczbach

W tegorocznej edycji targdw na powierzch-
ni ekspozycyjnej blisko 11 000 m.kw. swojg
oferte przedstawito blisko 450 firm z 30 kra-
jow. Polagre-Food, facznie z odbywajacymi
sie w tym samym czasie Miedzynarodowymi
Targami Technologii Spozywczych Polagra-
Tech, Miedzynarodowym Salonem Dodat-
kéw do Zywnosci i Miedzynarodowym Salo-
nem Technik Pakowania i Logistyki Taropak,
odwiedzito 45 000 profesjonalnych zwiedza-
jacych - przedstawicieli producentéw, prze-

Faialaieiey

P Nowe

- akowcmi

REKLAMA

HURT & DETAL JC

twoércéw, handlowcéw, naukowcédw i ludzi
zawodowo zajmujacy sie problemami bran-
zy oraz uczniow szkoét o profilu spozywczym
i gastronomicznym.

Delegacje zagraniczne i przedsta-
wiciele rzadu na targach

Tegoroczne targi Polagra-Food zaszczycito
swoja obecnoscia wielu znakomitych go-
$ci, m.in. Wicepremier i Minister Gospodarki
Waldemar Pawlak, Minister Rolnictwa i Roz-
woju Wsi Marek Sawicki, Minister Rolnictwa
Federacji Rosyjskiej Alieksiej Wasilewicz Gor-
diejew, Ministrowie i przedstawiciele Mini-
sterstw Rolnictwa Wegier, Rumunii, Czech,
Stowacji, Butgarii, Ukrainy, Palestyny, Chin
i inni. Udziat w targach nie tylko wystawcow
i profesjonalnych zwiedzajacych, ale réwniez
decydentéw z kraju i zagranicy pokazuje, ze
znaczenie Polagry-Food jest zauwazane i do-
ceniane. Co wiecej, na targi przybyty liczne
delegacje zainteresowane oferta wystawcow
przede wszystkim z: Hiszpanii, Brazylii, Mot-
dawii, Chin, Rosji, Ukrainy, Wegier, Stowacji,
Czech, Palestyny, Rumunii.

Nabial

Przysmaki z kraju i ze Swiata

Dzieki specjalnym, czytelnym oznaczeniom
stoisk, goscie targowi mogli tatwiej dotrze¢
do interesujacej ich oferty. Byty to m.in.: znak
Zywno$¢ Dla Dzieci, znak Produkujemy Dla
Gastronomii, a dla tych wystawcéw ktorzy
produkuja dla handlu pod szyldem swoich
marek wtasnych - znak Marka Wtasna.

Zywnoé¢ dla dzieci od pewnego czasu jest
waznym i preznie rozwijajgcym sie segmen-
tem handlu wyrobami spozywczymi. Pro-
ducenci zywnosci dla najmtodszych konsu-
mentéw muszg spetnia¢ normy prawne oraz
wymagania rodzicéw, ale réwniez coraz cze-
$ciej zdarza sie, ze sami dbaja o jak najwyz-
sza jakos¢ produktow. Artykuty te byly na
targach prezentowane na zaprojektowanej
w tym celu przestrzeni.

Produkujemy dla Gastronomii to hasto, pod
ktéorym wydany zostat specjalny katalog.
Przedstawiono w nim oferte firm produku-
jacych wyroby dla tej branzy. Profesjonalni
zwiedzajacy zwiazani z biznesem gastrono-
micznym: wiasciciele restauracji, kawiarni,
baréw, punktéw gastronomicznym a takze
ludzie zwigzani zawodowo z gastronomig -
kucharze, cukiernicy, piekarze i barisci mogli
dzieki niemu tatwo odnalez¢ producentéw
produktéw przeznaczonych dla gastronomii.
Ponadto stoiska firm zostaty oznaczone spe-
cjalnym, wyrézniajagcym je znakiem.

Marki wtasne zajmuja coraz wiecej miej-
sca na poétkach sieci handlowych i w coraz
wiekszym stopniu trafiajg w konsumenc-
kie upodobania. Stad z roku na rok wzrasta
liczba firm produkcyjnych i handlowych in-
teresuje sie tym tematem. Aby utatwi¢ biz-
nesowy dialog miedzy wtascicielami marek
wiasnych i podmiotéw produkujacych pod
szyldem duzych sieci handlowych, ich sto-
iska oznaczono wzorem roku ubiegtego zna-
kiem ,Marka Wtasna”.

Znaczna popularnoscia cieszyto sie przepro-
wadzone na targach badanie nazwane Kon-
sumencka Oceng Produktéw. Polegato ono
na tym, ze niezalezny, zmienny panel konsu-
mentow, sktadajacy sie ze zwiedzajacych tar-
gi, oceniat m.in. smak, wyglad, zapach, opa-
kowanie oraz cene wyrobéw zgtoszonych
w tym celu przez wystawcow. Gtéwnym
celem badania byto poznanie opinii konsu-
mentéw na temat produktu, wskazanie naj-
lepszej jego wersji sposréd wszystkich przy-
gotowywanych do wprowadzenia na rynek
oraz zbadanie przewagi ocenianego wyrobu
nad podobnym produktem konkurencji.



Feeria barw, aromatéw i smakéw - tak moz-
na opisac ekspozycje zlokalizowana w Pawi-
lonie Naroddéw. Na stoiskach Austrii, Belgii,
Biatorusi, Chin, Czech, Danii, Grecji, Hiszpa-
nii, Holandii, Indii, Malty, Motdawii, Litwy,
Niemiec, Portugalii, Rumunii, Senegalu, Sto-
wagcji, Sri Lanki, Tajlandii, Turcji, Ukrainy, We-
gier oraz Wtoch zwiedzajacy mogli obejrzec
i sprobowac wysokiej jakosci produktow
z roznych, czesto odlegtych zakatkdw Swiata.
Zyskuja one coraz wigksze zainteresowanie
rodzimych konsumentdw, a co za tym idzie,
zaczynaja gosci¢ na naszych stotach.
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Najlepsi z najlepszych

Miedzynarodowe Targi Wyrobdéw Spozyw-
czych i Gastronomii Polagra-Food 2008 byty
miejscem rywalizacji najlepszych kucharzy,
baristéw i cukiernikow.

Finat najbardziej prestizowego konkursu ku-
linarnego w kraju - Kulinarnego Pucharu Pol-
ski odbyt sie 17 wrzesnia. Miedzynarodowe
jury oceniato dwa dania przygotowane przez
dziesiec¢ druzyn: przystawke goraca skompo-
nowana z siei i Swiezych borowikéw oraz da-
nie gtéwne: comber z sarny z dodatkiem zu-
rawiny i polskiego miodu pitnego. Zwyciezca
mistrzostw zostali Artur Pijanowski i jego po-
mocnik - Grzegorz Birek z Hotelu Interconti-
nental. Drugie miejsce zajeli Zbigniew Kozlik
i Katarzyna Zurawska z Hotelu HP Park Plaza
z Wroctawia, a zdobywcami trzeciego miej-
sca sg Sebastian Truszkowski i Piotr Kitowski
z Hotelu Nadmorskiego w Gdyni.

W czasie targow odbyty sie rowniez finaty
dwéch innych konkurséw kulinarnych: Wiel-
kopolski Kucharz Roku oraz Primerba Cup.

Wielkopolskim Kucharzem Roku zostat Ro-
bert Echaust z Hotelu HP Park Poznan, ktéry
przygotowat na konkurs danie: kaczka
w wisniach zmodrg kapusta i pyzami. Drugie
miejsce na podium wywalczyt Piotr Domi-
niak z Hotelu HP Park Poznan daniem: kaczka
duszona w gesim ttuszczu, podana z casso-
lette i kaszanka z kaczki. Na trzecim miejscu
uplasowat sie Andrzej Tritt z Domu Vikingéw

w Poznaniu przygotowujac filet z musem pi-
stacjowym z jesiennymi skarbami.

Zwyciezcami konkursu dla profesjonalnych
kucharzy Primerba Cup, ktérego pomysto-
dawca i organizatorem jest firma Unilever
Foodsolutions zostali: Pawet Rozmiarek
z Hotelu HP Park w Poznaniu. Zwyciezca pod-
bit serca jury daniem: perliczka faszerowana
musem ziotowym z sosem truflowym z foie
gras - pierwsze miejsce. Drugie miejsce jury
przyznato Arturowi Mac¢kowiakowi z Hotelu
IBB Andersia Tower w Poznaniu. Laureat dru-
giego miejsca przygotowat na konkurs danie:
perliczka w egzotycznym sosie z kumkwatg
i rolada truflowa. Trzecie miejsce wywalczyt
natomiast Karol tukomski z firmy Catering
Athina z Wroctawia. Danie, ktére przygoto-
wat to: perliczka maslana ze szpinakiem i cie-
ciorka, z dodatkiem owocowego chutney.
Laureaci tych dwdch konkurséw otrzymali
prawo udziatu w przysztorocznym finale Ku-
linarnego Pucharu Polski.

Il Mistrzostwa Polski Cukiernikéw w kategorii
desery odbyty sie pod hastem ,Pozegnanie
z Afryka". Zwyciezyli w nich Izabela Berendt
i Robert Masetkowski z Cukierni An-
gelika z Debrzna przygotowujac desery:
Zapomniany horyzont, Changa oraz Deser
Dynastii Hirohito. Drugie miejsce zajeli: Ma-
ciej Pieta i Ryszard Wawrzyniak z Cukierni
Kachlicki z Grodziska Wielkopolskiego. Za-
serwowali desery: Pocatunek gejszy oraz Lo-
dowe origami. Laureatami trzeciego miejsca
zostali Tomasz Deker i Michat Wisniew-
ski z Hotelu Haffner z Sopotu. Przygotowali
desery: Ostatni mandaryn oraz Ksiezycowy
Kwiat Lotosu.

Koneserow i poczatkujgcych wielbicieli ,ma-
tej czarnej” wabily zapachy roznoszace sie
wokét Wyspy Kawowej. Przez dwa dni odby-
wata sie tam Olimpiada Kawy, czyli pierwsze
druzynowe mistrzostwa Polski sieci kawo-
wych. W zawodach wygrata sie¢ Coffee He-
aven reprezentowana przez Justyne Pusiak
i Marcina Michalika. Drugie miejsce zajeta
sie¢ Green Coffee, a trzecie - i coffee.
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Dzien Miodej Gastronomii

3700 ucznidw szkoét o profilu spozywczym
i gastronomicznym odwiedzito targi 18
wrzesnia. Przygotowano dla nich specjalny
program i trasy zwiedzania. Wraz z opie-
kunami mtodzi gastronomicy obserwowa-
li mistrzowskie pokazy sztuki kucharskiej,
cukierniczej, wirtuozerii baristéw, a takze
prezentacje specjalistycznego sprzetu stoso-
wanego w gastronomii. Ponadto specjalnie
dla nich przeprowadzono warsztat kulinar-
ny w ramach ktérego odbyta sie prezenta-
cja tososia norweskiego. Prowadzit ja znany
kucharz Robert Sowa a sktadata sie z trzech
czesci: teoretycznej - potowy, hodowla i bez-
pieczenstwo ryb pochodzenia norweskiego,
praktycznej - kulinarny warsztat oraz mozli-
wosci wykorzystania ryb w gastronomii,
a takze wspdlnego gotowania i degustacji.
Mtodziez bioraca udziat w Dniu Miodej Ga-
stronomii wybrata firmy, ktére sprawity na
nich najlepsze wrazenie pod wzgledem aran-
zacji stoiska, prezentacji swojej oferty oraz
innowacyjnosci przedstawianych rozwiazan.
W konkursie ,Firma na 5-tke” wyréznione zo-
staty firmy: Unilever, Dora Metal, Witek's, Ra-
tional i Makro.

Wymiana doswiadczen, poszerza-
nie wiedzy

W ramach Dwéch Dni dla Dystrybucji - naj-
wiekszego wydarzenia dla handlu na Pola-
grze-Food - odbyt sie cykl wyktadéw, semi-
nariow i paneli dyskusyjnych. Ogromnym
zainteresowaniem cieszyto sie seminarium
podejmujace temat zasad aranzacji i wy-
posazenia sklepéw. W pierwszej czesci pod
tytutem ,Zaplanuj z nami sklep” méwiono
miedzy innymi o nowoczesnych formach tra-
dycyjnego handlu, o sktadnikach rentowno-
$ci sklepu, oswietleniu sklepu. Druga cze$¢
byta poswiecona zagadnieniom wyposaze-
nia sklepu.

Wielu stuchaczy zgromadzita réwniez kon-
ferencja ,Marki wtasne”. Podczas niej dysku-
towano o ewolucji marki wiasnej na swiecie,
jakosci produktéw marek wtasnych w branzy
oraz przedstawiono badania dotyczace tren-
dy sprzedazy marek wiasnych w Polsce.

Nowoscig na tegorocznych targach byt Klub
Eksperta zorganizowany przy wspotpracy
z firmg Witek’s. W stylowo zaaranzowanej
przestrzeni wszyscy zainteresowani otwo-
rzeniem wiasnego lokalu gastronomicznego
mogli uzyska¢ wskazéwki i rady nie do prze-
cenienia dla poczatkujacych przedstawicieli

LS HURT & DETAL
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gastronomii. Dyskutowano o sposobach po-
zyskania funduszy na otwarcie i utrzymanie
przedsiewziecia, 0 nowoczesnym i funkcjo-
nalnym wyposazeniu lokalu, o trendach
w dekoracji wnetrz oraz sposobie ustawia-
nia i nakrywania stotéw, a takze o uktadaniu
menu.

Targowy swiat win i alkoholi

Ekspozycja Salonu Win i Alkoholi podczas
tegorocznej edycji targéw zostata przygoto-
wana szczegdlnie starannie. Pawilon, w kté-
rym swoje wyroby prezentowali producenci
i importerzy trunkéw z wielu stron $wiata,
wyposazony zostat w salki degustacyjne oraz
profesjonalny serwis kieliszkowy i lodowy.
Aby zapewni¢ maksymalny komfort wystaw-
com i zwiedzajacym zadbano o to, aby wstep
do pawilonu miaty wytacznie osoby petno-
letnie. Ponadto niematym powodzeniem
cieszyly sie prezentacje i degustacje win gru-
zinskich, motdawskich, portugalskich oraz
witoskich, a takze prezentacja i degustacja
wyroboéw nagrodzonych podczas XVII Ogél-
nopolskiego Konkursu Win, Miodéw Pitnych

- akowani
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i Wyrobdw Winiarskich organizowana przez
Krajowa Rade Winiarstwa i Miodosytnictwa.

Nagrody i wyréznienia

17 wrzesnia na uroczystej gali wreczono Zto-
te Medale Miedzynarodowych Targéw Po-
znanskich oraz nagrody Acanthus Aureus.

Ztote Medale sg prestizowymi i rozpoznawal-
nymi nagrodami. W konkursie wyréznione
zostaty produkty sposréd eksponowanych
na targach, ktére charakteryzujg sie wysoka
jakoscia, nowoczesnymi rozwigzaniami kon-
strukcyjnymi i technologicznymi, walorami
ergonomicznymi, ekologicznymi, estetycz-
nymi i uzytkowymi.

Sposréd wszystkich produktéw zgtoszonych
do konkursu o Ztoty Medal Miedzynarodo-
wych Targéow Wyrobéw Spozywczych i Ga-
stronomii Polagra-Food 2008 nagroda wy-
rézniono nastepujace produkty:

- Ser FAVITA salatkowo-kanapkowy, ser
miekki solankowy - Spétdzielnia Mleczar-
ska MLEKOVITA, Wysokie Mazowieckie.

- Masto EKSTRA POLSKIE - Spétdzielnia Mle-
czarska MLEKOVITA, Wysokie Mazowieckie

- Maslanka STRACCIATELLA - Sredzka Spot-
dzielnia Mleczarska JANA w Srodzie Wielko-
polskiej.

- Masto EKSTRA WIELKOPOLSKIE - Sredz-
ka Spétdzielnia Mleczarska JANA w Srodzie
Wielkopolskiej.

- Prykarpatsky Balsam - Ivano-Frankivske
oblasne derzavne objednannia spyrtovoi
i likero- gorilchanoji promyslovosti, Ukraina.
- Nalyvka SIAJVO KARPAT - Ivano-Franki-
vske oblasne objednannia spyrtovoi i likero-
gorilchanoji promyslovosti, lvano-Frankivsk,
Ukraina.

- Cappuccino MokaCremo - MOKATE Sp.
z 0.0, Zory.

- Zestaw Herbatek Loyd Tea rozgrzewa-
jacych KOZACKI na miodzie i SLIWKOWY
palony - MOKATE S.A., Ustron.

- Kaszka manna wisniowa - Okregowa Spét-
dzielnia Mleczarska, Czarnkéw.

- Naturalna woda mineralna STAROPO-
LANKA w opakowaniu szklanym bez-
zwrotnym 0,33 | delikatnie nasycona Co2
- Zespot Uzdrowisk Ktodzkich S.A., Polanica
Zdrd;j.

- Twardg ekologiczny wiejski - Spétdzielnia
Mleczarska SUDOWIA, Suwatki.

- Wédka Chlebowa Premium - MINSK KRI-
STAL, Republika Biatorusi, Zgtaszajacy: J&J
DECOR Sp. z 0.0., Nowy Dwér Mazowiecki.

- Ser dojrzewajacy GOUDA 48% ttuszczu

plastry 150 g - Proszkownia Mleka w Piotr-
kowie Kujawskim Sp. z 0.0.

- Jogurt naturalny typu greckiego STRA-
GISTO - Obrzanska Spoétdzielnia Mleczarska
w Koscianie.

- Golonka pieczona - MROZ S.A., Borek Wiel-
kopolski.
-Serparzonywedzony-ROLADAUSTRZYC-
KA - AGROHURT Dojrzewalnia Seréw Spotka
Jawna Kuprel C.L., Monki.

- Biesiada serowa typu fondue z sera sma-
zonego - Okregowa Spotdzielnia Mleczarska
TOP-TOMYSL, Nowy Tomysl.

- Kietbasa BOHUNA - Zaktady Miesne MAT
w Czerniewicach Sp. z 0.0., Czerniewice.

- Szynka wedzona myszka - MROZ S.A.,, Bo-
rek Wielkopolski

W konkursie winiarskim nagrodzono:

-Wino czerwone wytrawne CRIANZA 2005
Marques de Reinosa , Hiszpania. Zgfa-
szajacy: Dom Gruziiskiego Wina Sp. z 0.0,
Gdansk.
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Targi
handlowe
Lekkerland
Polska

W dniach 26-27 wrzesnia br. w War-
szawskim Centrum Wystawienniczym
EXPO XXI, odbyly sie Targi Handlowe
organizowane przez firme Lekkerland
Polska S.A.

W tegorocznej edycji targéw na po-
wierzchni ekspozycyjnej swojag oferte
przedstawito blisko 80 firm branzy
FMCG.

Targi handlowe firmy Lekkerland bytly
doskonata okazja do sktadania przez
wiascicieli sklepéw detalicznych zamo-
wien na towary w bardzo atrakcyjnych
- specjalnie przygotowanych na te oka-
zje - cenach.

8- HURT & DETAL

Duzy ruch na powierzchni wystawien-
niczej, Swiadczyt o wysokim zaintere-
sowaniu wiascicieli sklepéw i specjali-
stéw z branzy FMCG impreza.

INFORMACJA HANDLOWA

Oprocz strony biznesowej, Lekkerland
zadbat réwniez o czes¢ rozrywkowa,
przygotowujac dla odwiedzajacych
targi liczne konkursy oraz wystepy na
scenie.

CYAR HURT & DETAL
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Moda na Cappuccino

Wraca moda na cappuccino. To dobra wiadomos¢ nie tylko dla

mitosnikow tego napoju, ale takze dla Mokate. To wiasnie ta firma

od dluzszego czasu nie szczedzi naktadow i mnozy dziatania
promujace zalety cappuccino. Mokate czuje sie bowiem za nie
odpowiedzialne na polskim rynku - jako absolutny lider tej
kategorii, a takze jako producent, ktory za sprawa pani prezes
Teresy Mokrysz - juz w 1992 roku podjat sie wprowadzania
cappuccino na polskie stoty. Ze skutkiem.

rosngcej ponownie popularnosci

cappuccino $wiadczy nie tylko jego

czesta obecnos$¢ w mediach. Wedtug

danych za okres od maja 2007 roku
do kwietnia 2008 roku, sprzedaz cappucci-
no ,instant” (wedtug wartosci) wzrosta o bli-
sko 11% wobec okresu: maj 2006 - kwiecien
2007. Odpowiedni wskaznik dla sprzedazy
liczonej w kilogramach wyniést 2,8%. Po kil-
ku latach trudnych dla cappuccino, kiedy to
kawowe miksy dominowaty w decyzjach za-
kupowych konsumentéw nastawionych na
nowosci — mamy znéw dynamike.
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Znajduje to odbicie w statystyce prowadzo-
nej dla rynku kawy w ,ujeciu strukturalnym”
(MEMRB). W marcu i kwietniu 2008 roku cap-
puccino juz z lekka przekroczyto 5% udziatu
w tzw. ,kawach ogotem”. W tym samym cza-
sie osiggneto 10,5% udziatu w kawach instant
(traktowanych jako ,100"). Dlaczego podaje-
my to wszystko bez wskazania producentéw
i mowimy o kategorii ogétem? Odpowiedz
jest prosta - na naszym rynku Mokate Cap-
puccino moze poszczyci¢ sie udziatem okoto
80%. To udziat zblizajacy sie do najwyzszego
wskaznika, zanotowanego przed dwoma
laty. A wczedniej, w poprzednich szesnastu
latach, dominacja Mokate byta réwnie wy-
razna. Stad wzieto sie stuszne okreslenie -, li-
der absolutny”.

Ojczyzna cappuccino sg Wiochy. Mokate
i jego ludziom zawsze byto blisko do Wtoch;
do Rzymu, Wenecji, do catej pieknej Toskanii.
Firma stara sie, by Mokate Cappuccino nie
ustepowato najlepszym wioskim wzorcom.
Firma przypomniata o tym podczas wielkiej
kampanii promocyjnej, ktéra ruszyta we
wrzesniu. Jest to najwieksza kampania
w historii firmy, skupiong na jednej, wybra-
nej kategorii produktu.

Motywem przewodnim stat sie znany prze-
boj Drupiego. To artysta, od lat na catym
Swiecie utozsamiany z tym, co najlepsze we
wioskiej piosence. Teraz — $piewa o Mokate.
Jego gtos towarzyszy reklamie emitowanej
w najwiekszych krajowych stacjach telewi-
zyjnych, takze w kanatach tematycznych.

Piosenke o Mokate ustysze¢ mozna réwniez
w radiu, w najbardziej popularnych ogdlno-
polskich stacjach. Kampania jest oczywiscie
mocno wspierana w punktach sprzedazy,
m.in. poprzez specjalne ekspozycje cappuc-
cino i materiaty POS.

Waznym elementem kampanii jest zwrdce-
nie sie ku mfodemu i nowoczesnemu kon-
sumentowi. To grupa, ktéra coraz bardziej
docenia cappuccino. Mokate bedzie do tego
segmentu konsumentéw dociera¢ po raz
pierwszy — rébwniez poprzez reklame rozpo-
wszechniang za pomocg internetu.

Nasilenie kampanii i urok piosenki Drupie-
go dobrze rokuja dla cappuccino. Firma jest
przekonana, ze jesien naleze¢ bedzie do Mo-
kate Cappuccino — w przestrzeni medialnej
oraz spotfecznej, a cigg dalszy — z pewnoscia
nastapi.

Mokate nie zapomina przy tym o innych atu-
tach cappuccino. Troche paradoksalnie opie-
raja sie one na tym, co rézni nas, Polakéw, od
mitosnikéw tego napoju we Wioszech. Miesz-
kaniec Italii siega po cappuccino na ogoét
rano i zwykle rozstaje sie z nim po godzinie
11-tej. Polski amator cappuccino, potrafi sie
nim delektowac - caty dzien, traktujac je jako
wyznacznik relaksu, atrybut zycia towarzy-
skiego i elegancji. | to jest nasza przewaga.

Mokate pamieta takze, iz to kobiety stano-
wig prawie 60% populacji konsumentéw,
a takze, iz to one w blisko 80% decyduja,
jakie cappuccino wybrac¢. Maja od lat utrwa-
lone preferencje smakéw i whasnie te smaki
przewazaja w ofercie Mokate: waniliowe,
czekoladowe, $mietankowe (ws$réd kilkuna-
stu innych, stale przez Mokate oferowanych).
Firma ma nadzieje, ze panie w najblizszym
juz czasie, przygotowujac swoje ulubione
cappuccino, z przyjemnosciag zanuca wraz
z Drupim - prawdziwie wioski refren o pol-
skim Mokate.

Tomasz Masal
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Cappuccino orzechowe MOKAT
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~ Marka
Historia marki

Rembrandt, van Gogh, tulipany, wiatraki i coffee shopy

- to najczestsze skojarzenia z Holandia. Jednak dla mitosnikow
trunkow Holandia to przede wszystkim kraj, gdzie powstata
jedna z najstynniejszych marek wédczanych - BOLS.

Czar zamorskich kolonii, smak egzotycznych przypraw i korzeni,
a przede wszystkim klimat portowego Amsterdamu

- to wszystko zostato zaklete w likierach BOLS.

Marka ta jest uznawana za najstarsza funkcjonujaca do dzis
marke alkoholu, w Polsce znang gtéwnie dzieki wédce BOLS.

istoria ~ fir-

my  BOLS

zaczeta sie

1575 roku,
kiedy to na przed-
miesciach  Amster-
damu holenderski
przedsiebiorca Lu-
cas Bols uruchomit
wiasng  wytwoérnie
- Distillerin Lucas
Bols - i rozpoczat
produkcje likieréw.
Wykorzystywat
W niej egzotyczne

A0l

Tiki Taki

Caekolagy
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ziota, owoce i przyprawy przywozone przez
holenderskich zeglarzy. Poniewaz tak oryginal-
nymi sktadnikami nie dysponowali konkurenci,
Lucas Bols szybko stat sie liderem éwczesnego
rynku, a firma przez kolejne lata rozkwitata
w rekach rodziny Bols.

W 1664 roku w destylarni rozpoczeto produk-
cje pierwszego destylatu ze stodu zbozowego
z dodatkiem jagdd jatowca, nazwanego Gene-
ver (Original Fine Dutch Gin), obecnie sktadnika
wielu znakomitych drinkéw. Sam napdj potaczyt
rowniez Lucasa Bolsa z innym wielkim cztowie-
kiem epoki — malarzem Rembrandtem van Rijn.
Obaj panowie byli sgsiadami i czesto spotykali
sie na degustacjach. Wynikiem tej znajomosci
byfa specjalna edycja jatowcowego destylatu
»,Rembrandt Genever’, z widocznym na etykie-
cie wizerunkiem malarza.

W roku 1816 , wraz z wygasnieciem rodu, firma
zostata sprzedana, z zastrzezeniem zachowania
oryginalnej nazwy - Lucas Bols. Nowy wtasci-
ciel, a zostat nim Gabriel Theodorus van Wout,
otrzymat niezwykty spadek - ponad 250 orygi-
nalnych rekopiséw z przepisami na produkowa-

FONE LIKEUREN ZEER OUDE GENEVER

ne w destylarni specjaty. W tym czasie najchet-
niej kupowanymi likierami z wytwérni BOLS
byty — Curagao oraz Anisette. Wiekszo$¢ z nich
trafiata na eksport, choc likiery BOLS pijane byty
w wyzszych sferach. Co ciekawe, ,towarzyszyty”
one kuluarowym negocjacjom w trakcie Kon-
gresu Wiedenskiego.

Z roku na rok stawa marki BOLS rosta w site.
W XIX wieku likiery BOLS byty juz znane w wie-
lu krajach europejskich. Zaczeto wprowadza¢
nowe marki: Bokma, Hartevelt, Coebergh, Pi-
sang Ambon, Goldstrike, Hoppe, Henkes.

W 1960 roku firma przeniosta sie do miejsco-
wosci NiewVennep niedaleko Amsterdamu,
a podczas uroczystosci otwarcia nowe;j siedziby
Jej Wysokos$¢ Krélowa Juliana nadata wyrobom
firmy nadzwyczajny zaszczytny przydomek
Royal (ttum. Krélewskie).

W 2000 roku firma zostata przejeta przez Rémy
Cointreau, aw 2006 roku przez ABN AMRO Capi-
tal i powrdcita do Amsterdamu. Aktualnie mar-
ka Bols jest obecna w ponad 110 panstwach
i stynie z najwiekszej na Swiecie bazy przepiséw
na koktajle. Wiekszos¢ z 60 klasycznych koktajli
stworzyt sam Lucas Bols.

Pod koniec 2007 roku firma BOLS uruchomita
pod Poznaniem najnowoczesniejszy na swiecie
zakfad rektyfikacyjno-filtracyjny. Wédka BOLS
podlega tam az 4-krotnemu procesowi desty-
lacji oraz filtracji miedziowo-weglowej, dzieki
czemu ponad 5-krotnie przewyzsza restrykcyj-
ne unijne normy czystosci alkoholu.

2008 rok to czas inauguracji najwiekszego wy-
darzenia na polskim rynku wodki w tym roku.
BOLS Vodka zmienia opakowanie. Designerska
butelka faczy w sobie tradycyjne elementy mar-
ki z najnowszymi trendami w projektowaniu,
a unikalne ciecie szkta podkresla dobrze znany
charakter marki.



Informacja handlowa

NOWY BOLS
KORZYSC W NAJCZYSTSZEJ POSTACI

szczelna zakretka
z systemem zabezpieczajacym

hologram zabezpieczajacy

OQUALITY (ONIROL ©

wyjatkowy ksztatt,
z charakterystycznym cieciem szkfa
B
herb - 433 lata tradycji
<
filtracja weglowo-miedziowa
-
4-krotna destylacja
el
rok powstania marki
podpis Lucasa Bolsa
&

» BOLS VODKA jest zdecydowanym liderem segmentu wédek drozszych “PREMIUM” (Nielsen,, lipiec 2008)
« BOLS VODKA wytwarzana jest w najnowoczesniejszym na swiecie zaktadzie rektyfikacyjno-
filtracyjnym, dzieki czemu jej czystos¢ 5-krotnie przewyzsza unijne normy

» W niezaleznym tescie konsumenckim nowe opakowanie BOLS VODKA w poréwnaniu
z dotychczasowym uzyskato oceny 0 70% wyzsze. (badanie Qube LABoratory, luty 2008)



0 tososiu Norweskim i nie tylko ...

rozmawiamy z Martg Bunka, Brand Managerem w firmie Limito

Od kiedy istnieje firma Limito?

- Limito jest mtoda - powstata w 2004 roku - ale
bardzo dynamicznie rozwijajaca sie firma.
W krétkim czasie firma rozrosta sie i systema-
tycznie rozbudowuje swojg dziatalnos¢ poprzez
wzbogacanie portfolio produktow i ulepszanie
struktur handlowych. Podstawg oferty Limito
jest wysokiej jakosci tosos Norweski, ryba be-
daca wyjatkowa kombinacjg smaku i wartosci
odzywczych, prosto z norweskich fiorddw.
Dzieki temu mozemy na swoich opakowaniach
umieszcza¢ znak Norge, ktory jest wizytowka
wielu lat doswiadczen w rybotéwstwie oraz
gwarancjg najwyzszej jakosci oraz niezwyktego
smaku ryb i owocédw morza z Norwegii. Jeste-
Smy wyfacznym dystrybutorem na Polske pro-
duktéow jednego z najwiekszych dostawcow
ryb na Swiecie Marine Harvest.

Jakie zmiany obserwujecie w branzy
rybnej na polskim rynku?

- Ku zadowoleniu wszystkich firm z branzy,
rynek rozwija sie dynamicznie. Polacy coraz
chetniej kupujg ryby mrozone. Ryby szlachet-
ne takie jak Losos Norweski oraz Sola i Sandacz
stajg sie coraz bardziej popularne, aczkolwiek
nadal duza popularnoscia cieszg sie Mintaje
i Morszczuki. Daje sie zaobserwowac zwrot ku
jakosci, klient staje sie coraz bardziej wymaga-
jacy, coraz czesciej zwraca uwage na wartosci
odzywcze i walory zdrowotne produktu. Wy-
maga to na producentach wiekszej dbatosci
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o zachowanie norm jakosciowych zgodnych
ze Swiatowymi standardami Zzywieniowymi.
Niezwykle intensywnie rozwija sie oferta Owo-
c6w Morza. Do niedawna w sklepowych bone-
tach byly widoczne pojedyncze marki, obecnie
klient ma bardzo szeroki wybér brandéw. To co
wyréznia produkty w tej kategorii - to jakos¢,
wazna dla smakoszy oraz opakowanie, na ktére
zwraca uwage wiekszos¢ konsumentéw. Daje
sie zaobserwowac, zmiane w formie produk-
tu, ktory ewoluuje w kierunku asortymentéw
wyzej przetworzonych oraz idac dalej w strone
dan gotowych na bazie ryby. Dostosowujac
swojg oferte do takich potrzeb oferujemy go-
towe Steki i Poledwice z tososia Norweskiego
marynowane w ziofach.

Ktory kanat sprzedazy jest dla was
wazniejszy, tradycyjny czy nowocze-
sny?

- Obecnie prowadzimy sprzedaz gtéwnie w sek-
torze HoReCa. Jezeli chodzi o detal, na dzien
dzisiejszy koncentrujemy sie na rynku nowo-
czesnym, nasze sztandarowe produkty to Por-
cje z tososia Norweskiego 2509 (2 szt.), Steki
z tososia Norweskiego marynowane w ziotach
250G (2 szt.) oraz Poledwica z tososia Norwe-
skiego 700g. Sukcesywnie wprowadzamy je do
najwiekszych sieci handlowych. W najblizszym
czasie planujemy wprowadzanie na rynek kil-
ku nowych produktéw pod marka LIMITO oraz
promocje i rozwéj zupetnie nowej marki LIMITO
Seafood Delicatess pod ktérej szyldem znajda
sie roznego rodzaju specjaty i rarytasy z owo-
c6w morza. Najwiekszy potencjat widzimy
w rozwoju sieci delikatesowych lokalnych oraz
takich jak Bomi, Piotr i Pawet, Alma oferujacych
produkty z wyzszej potki. Z uwagi na specyfike
znacznie wazniejszy jest dla nas kanat nowo-
czesny, pozwalajacy osiggnac zadowalajacy nas
poziom dystrybucji numerycznej. W tradycji
w sklepach detalicznych nadal kréluja file-
ty z pangi i mintaja w luzie oraz panierowane
paluszki rybne. Uwaznie przygladamy sie temu,
co dzieje sie na tym rynku. Czekamy na odpo-
wiedni moment, aby zacza¢ bardziej intensyw-
ne dziatania. Zauwazamy wzrost znaczenia spe-
cjalistycznych sklepéw rybnych. Tu z pewnoscia
tkwig duze mozliwosci zbytu i w przysztosci nie
wykluczamy ekspansji na tym rynku.

Jaka pozycje zajmujecie w tym seg-
mencie?

- Nasza firma jest kojarzona gtéwnie z tososiem.
Mamy ugruntowang pozycje w segmencie Ho-
ReCA jako dostawca wysokiej jakoscig oferowa-
nych produktéw dla gastronomii. Na rynku no-
woczesnym tak naprawde zaczynamy i staramy
sie dopasowac odpowiednia oferte skierowang
do tego kanatu. Inwestujemy réwniez w roz-
woéj nowych produktéw utrzymanych
w linii Premium. Nieustannie pracujemy nad ja-
koscig naszych wyrobdw, staramy sie jak najle-
piej spetniac oczekiwania konsumentéw, co ma
odzwierciedlenie w naszych wynikach sprzeda-
zy jakirozwoju

Jakie znaczenie dla strategii firmy ma
eksport produktéw? Na jakich zagra-
nicznych rynkach jestescie obecni?

- Rynek eksportowy jest dla nas obok rozwoju
sprzedazy detalicznej kluczowym kierunkiem
rozwoju, dlatego wihasnie z poczatkiem 2008
roku powstata spétka LIMITO INTERNATIONAL.
Na dzien dzisiejszy prowadzimy sprzedaz na
Litwe, totwe i Estonie oraz do Czech i Stowa-
cji. Rozwijamy takze nasza strukture handlo-
wa i poszerzamy oferte skierowana na rynek
eksportowy. W najblizszym czasie planujemy
rozwoj kontaktéw handlowych na rynkach cen-
tralno-wschodniej oraz potudniowej Europy.
Podstawa oferty eksportowej jest toso$ prze-
znaczony na rynek gastronomiczny, ale i deta-
liczny. Podobnie jak na rynku krajowym oferte
bedziemy wzbogaca¢ o produkty pod marka
Seafood Delicatess.

Plany na przysztos¢?

-Wazne jest dla nas utrzymanie pozycji na rynku
HoReCa oraz elastyczne podazanie za trendami
na rynku. W najblizszej przysztosci chcemy roz-
wija¢ oferte detaliczng w zakresie ryb mrozo-
nych i owocéw morza. Nie chcemy, aby nasze
produkty byty kupowane przypadkowo. Mamy
zamiar wyrézni¢ sie jakosciag i oryginalnoscia
naszej oferty, utrwali¢ wizerunek naszej marki
i budowac lojalnos¢ naszych klientéw. Chcemy
doprowadzi¢ do tego, ze myslac o tososiu Nor-
weskim lub Owocach Morza Premium - konsu-
ment bedzie miat jednoznaczne skojarzenie -
LIMITO. Jest to z pewnoscia trudne zadanie, ale
LIMITO lubi wyzwania. Poprzez konsekwentne
dziatanie sprzedazy, profesjonalne zarzadza-
nie i spdjna strategie marketingowg zamierza-
my osiagnac¢ ten cel. Przygladamy sie uwaznie
rynkowi dan gotowych (jego warto$¢ rosnie
o minimum 10-20% rocznie), nie wykluczone
ze wkrdétce ta tendencja znajdzie odzwiercie-
dlenie w naszej ofercie. Na dzien dzisiejszy za
wczesnie, aby méwic o konkretach.

Dziekujemy za rozmowe

Tomasz Masal.



Ztoty medal w kategorii
Best Standard Vodka
w miedzynarodowym konkursie
organizowanym przez
Drinks International -
najwazniejszy miedzynarodowy
magazyn poswiecony
branzy alkoholowej.
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Rozmowa z Dariuszem Markiem
Prezesem Firmy Cukierniczej

Solidarnosc

Panie Prezesie, czy jestescie juz
przygotowani do sSwiat? W jaki
sposob Firma Cukiernicza Solidar-
nos$¢ przygotowuje sie do okresu
przedswigtecznego w handlu?

[Dariusz Marek]

- Katalog produktéw swigtecznych za-
czynamy opracowywac tuz po swietach,
ktére mijaja, czyli juz od stycznia. Kata-
log z produktami $wigtecznymi jest go-
towy w czerwcu, gdyz istnieje potrzeba
zaprezentowania swojej oferty zarowno
w handlu nowoczesnym, jak i tradycyj-
nym. Klientom zagranicznym produkty
$wigteczne musimy prezentowac juz
w styczniu, na miedzynarodowych tar-
gach ISM w Kolonii. Tak wiec praca nad
designem swiagtecznego produktu trwa
przez caty rok.

Droga od hurtu magazynowego do de-
talu jest dtuga, wiec sprzedaz i dostawy
Swigtecznych produktéw rozpoczynaja
sie bardzo wczesnga jesienia, czyli juz.
Tak wiec firmy produkujace stodycze s3
wiasnie w szczycie produkgji tych pro-
duktéw.

Jak beda wygladaty ekspo-
zycje wyroboéw Solidarno-
$ci w okresie przedswia-
tecznym; czym beda sie |
réznity od tych, ktére s3 |
dostepne przez caly rok? |

- Jest taki zwyczaj w na-
szym kraju, ktory przyjety |
rowniez firmy zagraniczne |
dostarczajgce  produkty
na polski rynek, ze na
tradycyjne bombonierki
naktadane sg specjalne,
Swigteczne  nakfadki,

-
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np. nakfadka bozonarodzenio-
wa. Po Swietach mozna w tatwy
sposob usuna¢ naktadke, a pro-
dukt nie bedzie roznit sie od tego
dostepnego przez caty rok. B
Jakie smaki sg szczegodlnie poszu-
kiwane w ofercie Solidarnosci
w okresie przedswigtecznym?

- Nie réznia sie od tych, sprzedawanych
przez caty rok. Kazdy kraj, jak i kazda
narodowos¢ ma swoje ulubione smaki.
Na pewno do uznanych smakéw w Eu-
ropie i na swie-

cie nalezg smaki: orzechéw, advokata,
migdata, czyli te najbardziej popularne.
Sa tez smakosze, ktérzy bardzo lubiag
praliny owocowe. Warto tu wspomniec
rébwniez o kompozycjach owocow
w czekoladzie, np. Wisnie w likierze lub
Sliwki w czekoladzie - sg to akurat te

grupy produktéw, ktére stanowig
tu wyjatek i w smaku sg po pro-
stu doskonate.

Ktory z kanatéw dystrybucji

jest wazniejszy dla waszych
wyrobow - tradycyjny, czy
moze nowoczesny?

- Dla naszej firmy nie ma w ob-
studze podziatu na handel tra-
dycyjny, czy nowoczesny.

Panie Prezesie, w gabi-
necie wisi piekny portret
Poli Negri, czy byla to

inspiracja do stworze-
nia bombonierki
wtasnie z jej
z portretem?

- Nie, ten portret
zawiesitem  troche
pozniej...  Chociaz
inspiracjag dla mnie
byly zawsze piekne
kobiety. Uwielbiam
kino i w pewnym cza-
sie byty pokazywane
filmy z okresu powo-
jennego i tam wtasnie



odkrytem Pole Negri. Wtasnie ona przez
lata utkwita mi w pamieci. Dlatego dzieki
mojej inspiracji, Pola Negri pokazata sie
na naszych bombonierkach. Swego cza-
su firma miata wiele innych pomystow
- robilismy np. bombonierki z podobi-
zna Napoleona, z dzietami sztuki i inne
tego typu propozycje, ktére w tamtych
czasach okazaty sie jednak pomystem
nie trafionym, poniewaz spoteczenstwo
zakochane bylo wcigz w bombonier-
kach ,kwiatowych”. Dzisiaj bombonierki
+kwiatowe” odeszly na boczny tor, ale
wciaz maja swoich zwolennikow.
Obecne produkty sg nieco inne niz kie-
dys - bardziej artystyczne. Jak wiemy,
opakowanie przycigga oko i tym wtasnie
kierujemy sie od lat. Nasze nowe pro-
dukty maja nieco inna konstrukcje niz
standardowe bombonierki - gérng czes¢
mozna, np. zdja¢, oprawic i powiesic jako
reprodukcje znanego dzieta. Sa one dru-
kowane na bardzo wysokim poziomie.
Poczatkowo bombonierki byty produko-
wane we Wioszech. Obecnie, po rozwo-
ju technologii i przemystu drukarskiego,
mozemy produkowac je w Polsce.

W tej chwili kontynuujemy te nieco hob-
bystyczne pomysty. Na rynku funkcjonu-
ja obecnie w podobnej konstrukgji trzy
bombonierki: - pierwsza z nich to Unia
Lubelska, - druga bombonierka ukazata
sie na rocznice Bitwy Pod Grunwaldem,
a ostatnig nasza propozycja jest bombo-
nierka z obrazem Jana Matejki - uchwa-
lenie Konstytucji lll Maja.

Naszym zdaniem sg to bombonierki,
ktére w pewnym stopniu edukuja spo-
teczenstwo, przypominajac w delikatny
sposdb wazne wydarzenia. Mam nadzie-
je, ze propozycje naszych nowych bom-
bonierek znajda uznanie wsréd konsu-
mentow.

Caty czas staramy sie i$¢ za $wiato-
wym trendem. Dzisiaj nasze bombo-
nierki maja uznanie zaréwno na rynkach
wschodnich, jak zachodnich. Zazna-
czam, ze nasze produkty bardzo chet-
nie kupowane sg szczegdlnie na rynku
wschodnim, ktéry jest w naszej strategii
i eksporcie - rynkiem podstawowym.
Lada dzien na rynku pojawi sie réwniez
nowa propozycja - bombonierka z in-
nymi niz zwykle smakami i dekoracjami
pralin.

Jak bedzie si¢ nazywal nowy
brand?

- Nowy brand bedzie nosit nazwe: ,Cze-
koladowe satysfakcje”

Czy bedzie to produkt specjalnie
przygotowany na zblizajace sie
Swieta?

- Nie. Oferte Swigteczng opracowujemy
osobno. Stodycze Swiagteczne obecne s3
na rynku przez bardzo krotki okres, wiec
dla naszej firmy sa tylko fragmentem
produkgji. Jednak kazda firma stara sie
by¢ obecna na pétce ze Swigtecznymi
smakotykami, tak wiec jestesmy i my.

Czy wprowadzenie na rynek Pan-
stwa nowych bombonierek po-
przedzi kampania reklamowa?

- Kampania tych czekoladek na pewno
sie pokaze. Nasza firma od diuzszego
czasu posiada specyficzng reklame przy
wszelkiego rodzaju teleturniejach i wy-
darzeniach. Mozna tam pokaza¢ gadzet,
jakim jest nasz stynny juz kuferek. Jest
to bardzo tajemniczy i specyficzny te-
lewizyjny gadzet, ktéry kazdy chciatby,
jesli nie dosta¢, to przynajmniej kupic.
W $rodku znajdujg sie nasze produkty,
takocie z réznej potki. Przez te dziatania
udato sie nam w znacznym stopniu pod-
kresli¢ wizerunek firmy Solidarnosc.

Swieta to okres radosci, spotkan
rodzinnych, ale tez szczegdlny
okres, w ktorym staramy sie po-
magacinnym. W jaki sposob anga-
Zujecie sie Panstwo w dziatlalnos¢
charytatywna, jakie macie plany
w tym zakresie w zwigzku ze zbli-
Zajgcymi sie Swietami?

- Tu mamy pewnga tradycje, poniewaz
zawsze staramy sie obdarowywac¢ domy
dziecka, dzieciece szpitale, parafie oraz
ludzi potrzebujacych, gdy tylko sie do
nas zwréca. Trudno jest przeciez odmoé-
wi¢ ludziom potrzebujgcym. W okresie
przedswigtecznym koncentrujemy sie
na wielu réznych akcjach, w ktérych bie-
rzemy czynny udziat. Po skonczonych
akcjach tego typu otrzymujemy wiele
podziekowan i wyrazéw wdziecznosci
za ofiarowang pomoc. Daje nam to bar-
dzo duzg satysfakcje, ze nasze stodycze
trafig do kogos, komu przyniosg rados¢.
Produkty wysytamy na podobne akcje
za granice, gdzie réwniez jest wielu po-
trzebujacych.

Dziekujemy za rozmowe

Beata Kurp, Agnieszka Najda
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Swigteczne

stodycze

Zblizajace sie Boze Narodzenie jest okresem, w ktérym
stodycze w specjalnym, swiagtecznym opakowaniu ciesza sie
szczegllnym zainteresowaniem. Przyjrzyjmy sie co w tym

roku przygotowali poducenci.

V 4
wieta Bozego Narodzenia, to tradycyjnie

okres zwiekszonej sprzedazy produktéw

czekoladowych. Produkty ze specjalnej

oferty Swigtecznej, ciesza sie zawsze du-
zym powodzeniem ze wzgledu na swdj limi-
towany charakter oraz atrakcyjne opakowania.
Dotyczy to przede wszystkim rynku pralin oraz
produktéw sezonowych, specjalnie dedykowa-
nych na ten okres, ktére to polscy konsumen-
ci kupuja na prezenty i inne specjalne okazje.
Ogromnym zainteresowaniem cieszg sie row-
niez recznie robione praliny oraz figurki czeko-
ladowe w réznych ksztattach, szczegdlnie
w ksztatcie bombek.
Opakowanie powinno mie¢ zdecydowanie
elegancki i swigteczny charakter, szczegdlnie
jesli chodzi o stodycze kupowane na prezent,
jak réwniez stodycze kupowane do domu, aby
podkresli¢ Swigteczng atmosfere.
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Swiateczne oferty

+Przygotowujemy jak co roku, limitowane se-
rie produktow na okres Swigteczny. Pojawia
sie nowe czekolady Luksusowa - limitowana
wersja $Swigteczna Luksusowa Gorzka z Jabt-
kiem i Cynamonem i dwie nowosci ktére wejda
do statej oferty — Luksusowa Gorzka z Nutg Po-
maranczowgq i Catymi Orzechami i Luksusowa
Mleczna z Prazonymi Migdalami. Szykujemy tez
trzy limitowane serie smakowe w segmencie
produktéw premium, ktéry w czasie Swigtecz-
nym cieszy sie szczegdélnym zainteresowaniem
konsumentow. Beda to gorzkie czekolady Ma-
estria 100g w eleganckich, nowych opakowa-
niach i o niepowtarzalnym smaku - Maestria
Gorzka z Malinami, Maestri Gorzka 76%
i Maestria Gorzka z Kawa i drobinkami kakao”
- méwi Anna Telakowiec, Dyrektor Marketingu
Cadbury Wedel.

Firma Mieszko S.A. podazajac za tym trendem,
stworzyta specjalng limitowang kolekcje na-
wigzujacg do zblizajacych sie Swiagt Bozego
Narodzenia. Na produktach pojawity sie za-
tem motywy Swigtecznych stroikéw, szykow-
nie przystrojonych bombek i betlejemskich
gwiazd.

Oferta Mieszko na Boze Narodzenie obejmo-
wac bedzie zarowno bombonierki, czekoladki
nadziewane, jak i galaretki. W ofercie znajdzie
sie grupa bombonier premium, w skfad ktérej
wchodzi najpopularniejsza na rynku bombo-
nierka firmy Mieszko, Chocoladorro, a takze
Amoretta, La Stella, linia wisni w likierze Cher-
rissimo oraz nowos¢ -A'madorro w wersji $wia-
tecznej.

,Szata S$wigteczna bom-
bonierek premium jest
bardzo elegancka i bo-
gato zdobiona. W ofercie
firmy Mieszko dostepna
jest takze linia klasyczna,
czyli bombonierki Twoj
Sekret, Wisnie w likierze,
Bellissima, czekoladki Mi-
chaszki, Trufle i Marcepan,
galaretki Solo oraz mie-
szanki czekoladek z réznorodnymi nadzieniami
pod marka Klejnoty. Linia klasyczna opatrzona
jest cieptym wizerunkiem Mikotaja. Uzupetnie-
niem oferty jest specjalna czekoladka przygo-
towana w limitowanej serii na sezon jesienno-

zimowy: aromatyczna pralina z nadzieniem
o smaku goracej czekolady ze $mietanka z do-
datkiem koniaku” - mowi Adrianna Ottlik, Kie-
rownik Kategorii w firmie Mieszko S.A.

Z kolei firma Guylian, jak co roku przygotowata
nowe, innowacyjne i nawiazujace do biezacych
trendéw opakowania dla produktéw Swigtecz-
nych.

+Nie kazdy wie, ze praca nad produktami sezo-
nowymi, rozpoczyna sie ponad rok wczesniej.
Jest to ztozony proces, przede wszystkim dziatu
marketingu, ktéry dostosowuje produkt do bie-
zacych trendéw rynkowych” — méwi Piotr Rza-
dzinski, FP sp. z 0.0. - dystrybutor marki Guylian
w Polsce.

W tym roku Guylian przygotowat oferte pro-
duktow swiatecznych zapakowanych w formie
gotowego prezentu. Najstynniejsze belgijskie
czekoladki, zostaly recznie zapakowane w wy-
sokiej jakosci papier prezentowy i obwigzane
kokarda. Bardzo waznym szczegétem jest ta-
twos¢ odklejenia etykiety znajdujacej sie na
produkcie (nie niszczac opakowania). W ten
sposob klient otrzymuje oryginalny prezent,
ktdry z tatwoscia moze potozy¢ pod choinka.

,Jak sie powszechnie uwaza czekoladki belgij-
skie uznawane sg za najlepsze na $wiecie.
Z kolei Guylian to niekwestionowanie najbar-
dziej rozpoznawalna marka belgijskich czeko-
ladek. Stad oprdcz szerokiej oferty produktéw
Swiatecznych, takze produkty standardowe jak
np. stynne Sea Shells z nadzieniem ,Praline’,
czy wybor czekoladek znajdujacych sie w bom-
bonierze Les Exclusive, moze by¢ znakomitym
podarunkiem na gwiazke” - dodaje Piotr Rza-
dzinski.

Tegorocznga atrakcjg od Jutrzenki beda Czekola-
dowe Bombki pakowane jak choinkowe ozdo-
by, po 4 sztuki w pudetku.

+Jutrzenka, bedaca od wielu lat czotowym pro-
ducentem stodyczy wie, iz Swieta to wyjatkowy
czas, ktéry pocigga za soba wyjatkowe zakupy.
Zeby przyniosty one profity zaréwno konsu-
mentom, jak i producentom musi na rynku by¢
dostepny wyjatkowy asortyment. Starajac sie
spetnic¢ oczekiwania klientéw, przygotowalismy
takze wiele produktow, ktore sg dostepne
w limitowanej sprzedazy, jak chociazby Orze-
chy laskowe w czekoladzie z cynamonem oraz
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Migdaty w czekoladzie
z cynamonem marki Go-
plana. Sa one dostepne
tylko w ofercie $wiatecz-
nej” - moéwi Tomasz Wal-
czak, Category Brand Ma-
nager, Jutrzenka Colian
Sp.zo0.0.

W sprzedazy bedzie tez
Stodki upominek. Ele-
ganckie kartonowe pudetko kryje w swym
wnetrzu Oryginalng Mleczng czekolade, Ro-
dzynki w mlecznej czekoladzie, Akuku Owocki,
nadziewanego Mikotaja oraz Aniotka marcepa-
nowego.

Oczywiscie wiele produktéw zostanie wyroz-
nionych specjalng grafika.,Swiateczne motywy
pojawia sie na takich produktach, jak czeko-
lady mleczne i nadziewane Goplana, Jezyki,
Mieszanka Teatralna, praliny, galaretka Mella
oraz Rajskie Mleczko. Wiele stodkosci bedzie
tez mie¢ specjalne owijki, pudetka niektérych,
przyktadowo Mieszanki Teatralnej, zadziwig
nietypowym ksztattem nawigzujacym do swiat”
- méwi Tomasz Walczak.

Nestlé NOIR L'Assortiment to szwajcarska kolek-
cja pralinek w deserowej czekoladzie zamknieta
w kuszacym pudetku koloru ciemnej czekolady.
Elegancka bombonierka Nestlé NOIR L'Assorti-
ment to doskonaty pomyst prezentu dla rodzi-
cow czy partnera biznesowego.

,Od kilku lat duza popularnoscig wsréd konsu-
mentéw cieszy sie kolekcja trufli Nestlé NOIR.
Pyszne, czekoladowe trufle z kawatkami kar-
melu badz kakao spetnia wysokie oczekiwania
czekoladowych koneseréw. W tym roku oferta
Nestlé poszerzyta sie o nowy wariant, ktéry
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przyciagnie wszystkich mitosnikow popular-
nego w Polsce, orzechowego smaku — kawatki
orzecha laskowego zanurzone w czekolado-
wych truflach to propozycja, ktéra z pewnoscia
przypadnie do gustu konsumentom” — mowi
Monika Jozefiak, Senior Product Manager
w Dziale Wyrobéw Cukierniczych, Nestlé Pol-
ska.

W ofercie bozonarodzeniowej nie moze zabrak-
nac kolekcji przeznaczonej dla mitosnikéw mar-
ki AFTER EIGHT. Deserowe czekoladki Nestlé do-
stepne beda w kilku wariantach smakowych.
Na $wigtecznym stole nie moze zabrakna¢ Mi-
kotaja, ten oferowany przez AFTER EIGHT ce-
chuje sie subtelnym posmakiem miety.

+Aby Swieta jak najlepiej kojarzyty sie najmtod-
szym konsumentom, Nestlé przygotowato dla
nich pyszne, czekoladowe draze w kolorowych,
chrupigcych skorupkach. Limitowane edycje
SMARTIES Tuba Gigant badz SMARTIES Family
Pack petne sg czekoladowych stodkosci w ra-
dosnych, teczowych kolorach. SMARTIES Mini
Torba stanowi potaczenie stodkosci z odrobing
rozrywki. Mini drazetki SMARTIES zamkniete
zostaty w kartonikach, ktére mozna kolekcjo-
nowa¢, dowolnie uktadac jak klocki oraz taczy¢
jako elementy ukfadanki” - méwi Monika Joze-
fiak. Catos¢ oferty swigtecznej Nestlé pojawi sie
w sklepach na poczatku listopada.

W tym roku, podobnie jak w poprzednich la-
tach, Swigteczng oferte przygotowata Milka. Na
sklepowych pétkach pojawia sie zaréwno do-
brze znane konsumentom produkty w zupet-
nie nowych, swiagtecznych opakowaniach, jak
réwniez stodycze specjalnie dedykowane na ta
okazje m.in. marcepanowe choinki, $wiagteczne
praliny o smaku piernika, czekoladowe bombki
do zawieszenia na choinke.

4Wszystkie produkty stwo-
rzone zostaty na bazie
czekolady z delikatnego,
alpejskiego mleka, ktéra
tak cenig konsumenci. Po-
jawi sie takze nowa, limi-
towana oferta czekolady
Alpen Gold z catymi orze-
chami oraz rodzynkami,
bedacymi  tradycyjnym,
Swigtecznym dodatkiem”
moéwi Agnieszka Kepinska, Kierownik ds. Kon-
taktow Zewnetrznych i Komunikacji Kraft Foods
Polska.

Z okazji Bozego Narodzenia firma Haribo przy-
gotowata linie 6 produktéw okolicznosciowych,
wsréd ktérych znajduja sie dwie nowosci oraz
4 propozycje dostepne w ofercie $wigtecznej
réwniez w poprzednich sezonach.

Nowe, propozycje to Christmas Minis, czyli
zestaw 18 miniopakowan zelkow w ksztat-
cie aniotkéw, batwankéw, dzwoneczkéw, czy
Swieczek oraz Christmas Mix - Swiateczne
zelko-pianki w 500g opakowaniu w ksztatcie
drzewka choinkowego. W okresie Bozego Na-
rodzenia na sklepowych pétkach znajdziemy
rowniez propozycje znane z ubiegtych lat, takie
jak Weihnachts Goldbéren czyli kultowe Ztote
Misie w gwiazdkowym opakowaniu oraz Frohe
Weihnachten - zelki w $wigtecznych ksztattach
w paczce z Misiem Haribo w czapce Swietego
Mikotaja.

,Dla  wielbicieli pianek
przygotowalismy Chamal-
lows Christams — puszysty
smakotyk w opakowaniu
przypominajagcym bozo-
narodzeniowg skarpete
na prezenty. Zamkniete
w eleganckiej torebce na
wzor worka Swietego Mi- | )
kofaja zelki Merry Christ- % ﬁ
mas to doskonaty pomyst '
na gustowny i smakowity prezent. Dla super-
i hipermarketéw przygotowalismy roéwniez
oferte Swiagtecznych ekspozycji - paletowych
wystawien z bozonarodzeniowa owijka” - mowi
Maria Kochalska, Cztonek Zarzadu Haribo Sp.
zo0.0.

W okresie Swigtecznym, w kategorii stodyczy
najwieksza popularnoscia ciesza sie czekolady,
bombonierki oraz cukierki, w tym takze zelki.
Produkty te obok kosmetykéw, zabawek i ubran
s3 bowiem towarami najczesciej wybieranymi
na bozonarodzeniowe upominki.

.Przygladajac sie sprzedazy produktéw z asor-
tymentu Haribo wida¢, ze obok duzego zain-
teresowania sztandarowymi produktami firmy,
takimi jak ,Ztote Misie”, konsumenci najchetniej
siegaja wtasnie po propozycje z serii okoliczno-
Sciowej. Dzieki temu, ze wygladem opakowan
oraz ksztattem ich zawartosci dopasowuja sie
do charakteru i nastroju $wieta, stanowia cieka-
wa propozycje na bozonarodzeniowy upomi-
nek lub choinkowa dekoracje” - dodaje Maria
Kochalska.

Réwniez firma Storck, jak co roku przygo-
towata specjalng oferte Swigteczng. Zaréw-
no czekoladki merci, praliny Toffifee jak
i cukierki Werther's Original bedg dostepne
w $Swigtecznych opakowaniach, ozdobionych
bozonarodzeniowymi symbolami.

Z okazji swiat przygotowano takze specjalng
oferte pralin - opakowania Toffifee w ksztal-
cie batwanka i Swietego Mikotaja, pudetka
merci Petits w ksztatcie gwiazdek i choinek
a takze cukierki Werther's Original w ztotych
puszkach.

,Boze Narodzenie to czas,
ktéry najchetniej spedza-
my z rodzing i bliskimi.
Chcemy dzieli¢ sie z nimi
tym, co najlepsze i po-
darowa¢ im najstodsze
prezenty. Dlatego tez
w tym czasie najwiek-
szg popularnoscig cie-
sza sie  czekoladowe
fakocie, szczegdlnie te
w specjalnych $wigtecznych opakowaniach.
Boze Narodzenie to takze okres gdy chetniej
kupowane sa duze opakowania czekoladek
- idealne jako okazaty prezent” - méwi Matylda
Sobolewska - Senior Brand Manager w firmie
Storck.

W sklepach w catej Polsce stang takze specjal-
ne, Swigteczne palety, na ktérych umieszczone
zostang produkty firmy Storck. Dla wsparcia
sprzedazy wprowadzono materiaty POS, a od
listopada specjalna oferta czekoladek merci
i Toffifee wspierana bedzie intensywna kampa-
nig telewizyjna. ,Dzieki spdjnemu przekazowi



reklamowemu nasze praliny od lat kojarzone sa z cieptymi i ro-
dzinnymi chwilami” - méwi Matylda Sobolewska.

Jak podkresla przedstawicielka firmy, praliny to kategoria pro-
duktow, w ktérej w znacznym stopniu obserwujemy sezono-
wos$¢ sprzedazy. Swieta, szczegélnie Bozego Narodzenia, to
okres zwiekszonego zainteresowania produktami czekoladowy-
mi. Sg one traktowane jako doskonaty prezent, pozwalajacy
w stodki sposéb wyrazi¢ ciepte, Swigteczne uczucia.

Wzrosty sprzedazy

Polacy chetnie jedzg stodycze. Ich sprzedaz w Polsce corocznie
wzrasta i jest to trend obserwowany juz od dtuzszego czasu. Po-
lacy coraz czesciej siegaja po stodycze i towarzysza temu zwiek-
szone wydatki w kategorii zaréwno wyrobéw czekoladowych,
jak i pozostatych stodyczy.

W tym roku obserwujemy wzrost zainteresowania konsumen-
tow wszystkimi praktycznie segmentami, zaréwno tabliczkami
czekolady, pralinami, jak i cukierkami. Zainteresowaniem cieszg
sie marki i doskonale znane produkty majace ugruntowana po-
zycje na rynku. Trendowi temu sprzyjajg takze nowosci wpro-
wadzane przez producentéw na rynek. Najwiekszy wzrost wy-
kazuje segment pralin, w tym najwyzszg tendencjg wzrostowa
charakteryzuje sie ptasie mleczko. W pierwszym potroczu wzrdst
réwniez rynek czekolad (w stosunku do analogicznego okresu
w ubiegtym roku). Znaczaco skoczyta sprzedaz marek premium.
Najlepsze wyniki segment ten osigga przed swietami Bozego
Narodzenia i Wielkiej Nocy, sprzedaz rosnie tez przy takich oka-
zjach, jak walentynki czy Dzier Kobiet.

W okresie $wigtecznym
konsumenci chetnie wy-
bierajg produkty z potki
premium, o wyszukanych
i unikalnych smakach. Wy-
bierane produkty czesto
petniag funkcje podarun-
ku badz poczestunku dla
rodziny i przyjacidt, stad
powinny to by¢ stodkosci
najwyzszej jakosci, ktére
umila magiczne, bozona-
rodzeniowe chwile.
Radosna atmosfera i che¢
obdarowania bliskich
. czym$ wyjatkowym spra-
wia, iz produkty w wyda-
niu $wigtecznym ciesza sie
ogromng popularnoscia.

Wzmozona promogja,
przyciggajaca oko grafi-
ka $wigteczne, specjalnie
przygotowane na ten czas
nowosci produktowe, wy-
rézniajace sie ekspozycje
sklepowe sprawiaja, iz
w miesigcach listopad gru-
dzien sprzedaz stodyczy
ro$nie o0 30% w stosunku
do $redniej z poprzednich
miesiecy a czekolad nawet
040%.

Anna Sylwiak

REKLAMA

Najlepsze na S$wiecie belgijskie czekoladki
Sea Shells. Kazda czekoladka jest doskonaig
kompozycja pysznej bialej, mlecznej oraz gorzkiej
belgijskiej czekolady, przygotowanej z najlepszych
ziaren kakao i Srodziemnomorskich orzechow
laskowych. Wyrzezbione w ksztalty muszelek, z
wyrazistym oryginalnym nadzieniem Praliné, sa
znakomitym prezentem dla prawdziwych smako-
szy czekolady. Teraz w Swigtecznym opakowaniu.

Najbardziej lubiane
belgijskie czekoladki na Swiecie.

Dystrybucja: FP sp. z 0.0. Al. Zjednoczenia 52/10a
01-801 Warszawa, tel. +48 22 380 44 49 faks +48 22 380 44 02,
e-mail: fp@foodproject.pl
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Bakaliowy zawrot gtowy

Rynek bakalii i owocow w czekoladzie zdecydowanie rosnie.
Nalezy do tych segmentow rynku, w ktdore warto jest inwestowac. Wedtug badan
MEMRB w ostatnim roku, w okresie lipiec 2007 - czerwiec 2008 wzrdst on o 28 proc.
W ujeciu wartosciowym oraz 24,2 proc. w ujeciu ilosciowym.
O rynek tych produktow zapytaliSmy wybranych producentow.

Jakie s prognozy rozwoju
tego rynku w najblizszym
czasie?

- Na rynku FMCG juz od wielu lat obserwuje sie
mode na zdrowa zywnos¢. W branzy stodyczy
trend ten jest coraz bardziej zauwazalny. Duzg
popularnoscig wéréd konsumentéw cieszg sie
rodzynki, wisnie czy orzechy w czekoladzie.
Produkty tego typu sa traktowane przez konsu-
mentow jako stodka, a zarazem zdrowa przeka-
ska. Przewidujemy, iz sytuacja ta sie nie zmieni.
Na rynku bakalii i suszonych owocéw w czeko-
ladzie raczej nie nalezy sie spodziewac stagna-
¢ji. Wzrost tego segmentu bedzie widoczny, bo
klienci chca sie zdrowo odzywia¢, nie rezygnu-
jac przy tym z przyjemnosci spozywania stod-
kiej czekolady, ktéra jak wiadomo tez dostarcza
organizmowi wiele profitdw — méwi Monika
Chabrzyk, Brand Manager, Jutrzenka Colian.
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- Leszek Wasowicz — Prezes Zarzadu HELIO S.A.
uwaza, ze rynek bakalii w Polsce cechuje sie

obecnie wysokg dynamikg rozwoju. Jednym
z gtéwnych czynnikéw majacych wptyw na ro-
snacq ilos¢ sprzedawanych bakalii jest ogdlna
poprawa sytuacji ekonomicznej gospodarstw
domowych, ktéra spowodowata zmiany stan-
dardowego koszyka zakupdéw przecietnego
konsumenta. Polacy przeznaczajg coraz wiek-
szg czes¢ swojego dochodu na dobra luksu-
sowe, w tym zdrowa i ekologiczng zywnos¢.
Trend ten jest naturalng zmiang nawykéw kon-
sumenckich w rozwijajacych sie gospodarkach.
Ze wzgledu na nizsze w poréwnaniu do krajow
Europy Zachodniej spozycie bakalii na miesz-
kanca w Polsce, szacuje sie, iz krajowy rynek
bakalii bedzie rost w najblizszych latach jeszcze
o okoto 5-10% rocznie. Dobre perspektywy roz-
woju rynku cieszg tym bardziej, ze nasza Firma
od poczatku swojej dziatalnosci wzrasta znacz-
nie szybciej niz rynek, co rokuje przed HELIO
pomysing przysztos¢. Mysle, ze w chwili obecnej
nasz udziat w rynku bakalii stanowi ok. 9-11%.
Nasza ambicja jest jednak podwojenie tego wy-
niku juz na przestrzeni kilku najblizszych lat.

- Magdalena Sarnowska, Brand Manager
w firmie Ziotopex twierdzi, ze wartos¢ kategorii
bakalie bedzie systematycznie wzrastac. Polacy
coraz chetniej eksperymentujg ze smakami, po-
pularnos¢ zdobywa m.in. kuchnia fusion, tacza-
ca aromaty z réznych stron $wiata. Spodziewa-
my sie wiec, ze dla bakalii beda znajdowac sie
coraz to nowe, niestandardowe zastosowania
kulinarne. Beda tez coraz chetniej podawane na
rozmaite sposoby: duszone, smazone, w dese-
rach lub jako szybkie przekaski. Obecnie Baka-
liada, wraz z 9% udziatem rynkowym, zajmuje
trzecig pozycje na rynku. Oferujemy wysokiej
jakosci produkty importowane z réznych stron
Swiata. Niedawno nasze bakalie zyskaty nowe,
eleganckie opakowania. Naszym celem jest
przede wszystkim umocnienie pozycji rynkowej
oraz dbanie o urozmaicong oferte produktow.

Jak okres przedswiateczny
wplywa na sprzedaz owocow
suszonych?

- Okres przedswiagteczny - to tzw. zniwa dla pro-
ducentéw bakalii, uwaza Maja Kotodziejczyk,
Product Manager Bakalland. Polacy ciagle pieka
a Swieta sg ku temu najlepszg okazja. Bakalie,
a w tym okresie, szczegodlnie cze$¢ do piecze-
nia: wiorki kokosowe, rodzynki, skérka poma-
ranczowa, migdaty w ptatkach, masa makowa
sg niezbedne w kuchni kazdej rodziny. Oprécz
tego powodzeniem cieszg sie $liwki, morele
i mieszanki typu Tutti Frutti, uzywane m.in. do
kompotéw swiatecznych. To wtasnie w okresie
przedswigtecznym komunikacja marki Bakal-
land jest najbardziej intensywna.

- Leszek Wasowicz z HELIO S.A. twierdzi, ze
w okresach przedswigtecznych nastepuje silny
wzrost popytu na bakalie. W zwigzku z powyz-
szym HELIO S.A. az potowe rocznych przycho-
dow ze sprzedazy realizuje w listopadzie i grud-
niu, a ok. 25% w okresie wielkanocnym. Jest to
rzecz jasna efekt tradycji kulinarnych zwiaza-
nych z dwoma najwazniejszymi swietami w ka-
lendarzu wiekszosci Polakéw. Migdaty, orzechy
wioskie i laskowe, sliwki suszone, figi, rodzynki
czy mak to przeciez od pokolen sktadnik wielu
tradycyjnych $wigtecznych potraw i ciast. Na-
turalnym jest zatem fakt, ze sprzedaz tych pro-
duktow przed swietami znacznie wzrasta.

-Bakalieidraze w czekoladzie mozna zaliczy¢ do
produktéw impulsowych. Na wyniki sprzedazy
duzy wptyw ma sezonowos¢ produktu. Wzrost
sprzedazy determinuje witasnie pora roku. Le-
piej sie one sprzedajg w okresie jesiennym, ich
sprzedaz natomiast zmniejsza sie w miesigcach
cieplejszych (lato), kiedy to wysoka tempera-
tura niekorzystnie wptywa na czekolade, ktéra
oblane sg draze. Jako liczacy sie gracz w seg-
mencie bakalii i drazy w czekoladzie Jutrzen-
ka posiada ilosciowo 23,4% udziatu w rynku,
za$ wartosciowo osiggneta wynik na poziomie
25%. Wyniki te plasuja firme na drugim miejscu
z bardzo niewielka strata do lidera. W jednym
z najbardziej lubianych podsegmentéw rynku
bakalii, w rodzynkach w czekoladzie, Jutrzenka
jest natomiast niekwestionowanym liderem
i posiada az 44% udziatéw w ujeciu wartoscio-
wym — méwi Monika Chabrzyk, Brand Mana-
ger, Jutrzenka Colian.
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- Magdalena Sarnowska, Brand Manager w fir-
mie Ziotopex méwi, ze w okresach przedswia-
tecznych réwniez odnotowujg zdecydowanie
wyzszg rotacje produktéw. Az 60% rocznej
sprzedazy bakalii pod marka Bakaliada przy-
pada wtasnie na okresy przed Bozym Narodze-
niem oraz Wielkanoca. Jest to uwarunkowa-
ne wielowiekowa tradycja: polska tradycyjna
kuchnia swiateczna opiera sie w duzej mierze
na bakaliach - potrawach z dodatkiem maku,
orzechdw czy rodzynek. Z tego powodu przez
te kilka $wiatecznych dni w roku siegaja po nie
nawet ci, ktérzy przy innych okazjach ich nie
spozywaja dodaje.

Jakie zmiany zaszty na rynku
bakalii w ostatnim czasie?
Ktore z produktow ciesza sie
najwiekszym zainteresowa-
niem konsumentéw?

- Leszek Wasowicz, Prezes firmy HELIO S.A. prze-
konuje, Zze zmiany na rynku bakalii s3 niewat-
pliwie pochodng zachodzacych zmian
w preferencjach kulinarnych Polakéw. Mimo
ze tradycja przygotowywania $wigtecznych po-
traw nie zmienia sie w Polsce od lat, to zmianom
ulegto tempo zycia, co wptywa na czas, ktory
Polacy moga przeznaczy¢ na przygotowanie
Swiatecznych stotéw. Dlatego od kilku lat praw-
dziwym bozonarodzeniowym bestsellerem sg
produkowane przez nas masy makowe, ktére
znacznie przyspieszajg i utatwiajg przygotowa-
nie tradycyjnych potraw z maku, strucli i innych
ciast. Z perspektywy naszego przedsiebiorstwa
wprowadzenie tego asortymentu okazato sie
by¢ sprzedazowym strzatem w dziesigtke.
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W ciggu dwoch lat firma stata sie bezapela-
cyjnym liderem tego segmentu, zas obecna
sprzedaz jest ponad dziesieciokrotnie wieksza
niz sze$¢ lat temu. Swiadectwem ich olbrzymiej
popularnosci sg przyznane juz trzykrotnie Lau-
ry Konsumenta dla mas makowych HELIO,
w tym Ztoty Laur Konsumenta 2008 w kategorii
dodatki do ciast. Z perspektywy ostatnich lat
mysle zatem, ze zwiekszajaca sie sprzedaz mas
makowych kosztem tradycyjnego maku jest
najistotniejsza zmiang na przedswigtecznym
rynku bakalii. Wasowicz zwraca takze uwage
na tendencje do koncentracji na rynku bakalii.
Jeszcze kilka lat temu do najwigkszych dystry-
butoréw nalezato okoto 35% rynku, zas obecnie
udziat ten jest szacowany na okoto 65%. Co wie-
cejpowiekszanie sie dysproporcji pomiedzy naj-
wiekszymi i matymi podmiotami dziatajgcymi
na rynku bakalii wydaje sie by¢ nieuniknione ze
wzgledu na charakterystyczng dla catego rynku
FMCG zmiane form dystrybucji. Coraz wieksze
znaczenie maja bowiem duze sieci hipermarke-
tow i sklepdw dyskontowych, z ktorymi szanse
utrzymania réwnorzednej wspotpracy maja
wylacznie najwieksi dostawcy, w tym HELIO.
Dodatkowo, majac na uwadze obecna tenden-
cje taczenia sie najwiekszych globalnych sieci
super i hipermarketéw, zjawisko umacniania sie
gtéwnych graczy na rynku bakalii z pewnosciag
bedzie sie jeszcze przez kilka lat nasila¢- mowi.
Wedtug niego rynek bakalii cechuje sie wysoka
sezonowoscia sprzedazy. Najwyzsza sprzedaz
przypada na okres przed swietami Bozego Na-
rodzenia i Wielkanocy, za$ sprzedazowy impas
wystepuje w okresie letnim, ze wzgledu na do-
stepnos$c¢ Swiezych owocédw, ktore sg
w tym okresie towarem konkurencyjnym. Z per-
spektywy czasu moge jednak z zadowoleniem
stwierdzi¢, ze Polacy coraz chetniej kupujg ba-
kalie jako substytut dla popularnych przekasek,
takich jak chipsy ziemniaczane, stone paluszki
czy czekoladowe batoniki, co nieco niweluje
sprzedazowe dysproporcje poszczegdlnych
miesiecy. Z grona produktéw, ktérych sprzedaz
imponujaco wzrasta w okresie przedswigtecz-
nym, nalezy wyrézni¢ przede wszystkim masy
makowe, rodzynki, mieszanki owocoéw suszo-
nych, sliwki suszone, orzechy wtoskie, zurawine
oraz migdaty, w tym ptatki migdatowe. Nalezy
takze pamieta¢, ze w okresie przedswiatecz-
nym wzmozong popularnoscia cieszg sie wiek-
sze opakowania bakalii. Majac to na wzgledzie
produkty marki Stoneczne Owoce proponu-
jemy réwniez w opakowaniach o gramaturze
300 - 500 gram. Jak pokazuje doswiadczenie,
w okresach przedswigtecznych opakowania te
sprzedaja sie znakomicie zaréwno w duzych
sieciach handlowych jak i mniejszych osiedlo-
wych sklepikach - wyjasnia.

- W ostatnim czasie obserwuje sie wzrost seg-
mentu przekaskowych bakalii (na przyktadzie
orzechoéw, pestek oraz mieszanek bakaliowych).
Ich sprzedaz jest bardziej wyréwnana w ciagu
catego roku niz bakalii do ciast, ktére poddaja
sie sezonowosci. W odpowiedzi na ten trend
firma Bakalland wprowadza na rynek w listopa-
dzie 2008 6 nowych mikséw bakaliowych. Miksy
beda dostepne w jednej cenie, a ich potaczenia
smakowe beda bardzo réznorodne i wyrafino-
wane. Od mieszanki tropikalnej do macadamia-
&zurawina. Pétka bakalii do pieczenia jest poki
cow Polsce najwieksza. Patrzac na rynkizachod-
nie obserwujemy mniej miejsca na kuchenne
zastosowanie bakalii. Obecnie wzrasta trend

spozycia bakalii jako zdrowszej alternatywy dla
stodyczy - méwi Maja Kotodziejczyk, Product
Manager Bakalland S.A.. Dodaje ona, ze sezono-
wos¢ towarzyszy wiekszosci produktéw FMCG.
Wtedy to konsumenci wydaja najwiecej i nie
zwracajq tak bardzo uwagi na cene produktu.
W kategorii bakaliowej mamy dwa sezony: Boze
Narodzenie i Wielkanoc. Najlepiej sprzedajace
sie produkty w tych okresach to rodzynki, wior-
ki, mieszanki kompotowe, $liwki, morele, masa
makowa. Mniej sezonowymi produktami sg
orzechy, pestki i mieszanki, a najwiekszy
wzrost sprzedazy odnotowaty orzechy egzo-
tyczne typu brazylijski czy macadamia. Pestki
dyni, stonecznika czy mieszanki bakaliowe tez
nieZle sobie radza z sezonowoscia.

- Monika Chabrzyk z Jutrzenki Colian podkreéla,
Ze w ciggu ostatniego roku dato sie zauwazy¢, iz
rynek bakalii i drazy czekoladowych zanotowat
zdecydowany wzrost i nalezy do tej kategorii,
w ktdra warto inwestowac. Byto to efektem wie-
lu nowosci produktowych, jakie gtéwni gracze
tego segmentu wprowadzili na rynek. Dodatko-
wo, rozszerzeniu ulegty kanaty dystrybucji ba-
kalii i drazy w czekoladzie. Klienci moga je teraz
spozywad, m. in. w kinach, jako stodka przeka-
ske. Uwaza ona, ze bakalie i draze w czekoladzie
lepiej sie sprzedaja w okresie jesiennym, szcze-
gélnie przed Swietami Bozego Narodzenia. Ich
sprzedaz natomiast zmniejsza sie w miesigcach
cieplejszych (lato). Bakalie i draze w czekoladzie
cechuje takze impulsowos¢. W ich sprzedazy,
podobnie jak w przypadku innych wyrobéw
impulsowych, niezmiernie wazny jest merchan-
dising. Istotna role odgrywa dobrze przemysla-
na ekspozycja produktu w strefie przykasowej.
Wyréznikiem jest na pewno wyeksponowana
atrakcyjna cena oraz wyrdzniajace opakowa-
nie. Stojac przy kasie konsument siegnie po te
draze lub inne stodkosci, ktére znajda sie ,pod
reka”. Wielu producentéw dostarcza do sklepéw
wiasne stojaki na produkty impulsowe, a wraz
z nimi materiaty POS. Dziata tu bowiem prosta
zasada:,,Badz widoczny, bo jak cie widzg, to ku-
pig” Ponadto oferta w obszarze przykasowym
powinna sie zmienia¢ w zaleznosci od sezonu.
Bakalie i draze w czekoladzie cieszg sie wieksza
popularnoscia w okresie jesienno-zimowym
i wtedy warto zadbac o jak najszersza oferte.
W obydwu sezonach $wigtecznych odnotowu-
jemy wysoki wzrost sprzedazy wszystkich baka-
lii i owocédw w czekoladzie.

- Magdalena Sarnowska z Ziotopexu twierdzi,
ze ostatnio pojawit sie w Polsce trend na za-
stepowanie popularnych przekasek — chipséw,
stonych paluszkéw - rozmaitymi suszonymi
owocami. Jeszcze kilka lat temu w roli przeka-
sek wystepowaty najczesciej orzechy lub pest-
ki stonecznika. Jednak nasi rodacy coraz lepiej
uswiadamiaja sobie, jak wazng role w zachowa-
niu kondycji petni zdrowe odzywianie, a np. su-
szone morele zawierajg duzo witamin i zwiaz-
kéow mineralnych. Dodaje ona, ze na rynku
bakalii zdecydowanie panuje sezonowos¢. Su-
szone owoce najlepiej sprzedaja sie w okresach,
w ktérych trudniej o Swieze owoce. W okresach
przedswigtecznych dodatkowo wzrasta popu-
larnos¢ bakalii. Przed Bozym Narodzeniem naj-
lepiej sprzedaja sie te, ktorych uzywa sie jako
dodatki do ciast (rodzynki, mak, orzechy, wiér-
ki kokosowe) i mies (suszone $liwki). Domowe
wypieki z rodzynkami czy aromatyczna pieczen
z suszonymi $Sliwkami sg uwazane za bardziej



luksusowe niz potrawy bez dodatkdéw, a zatem — odpowiednie na
takie wtasnie, specjalne okazje.

Jakimi nowosciami zaskocza nas w naj-
blizszym czasie producenci? Jaka oferte
przygotowali na tegoroczne Swieta Bozego
Narodzenia?

- Oprocz standardowych promocji cenowych na produkty Ba-
kalland, planujemy promocje konsumencka, ktéra beda objete
wszystkie produkty pod marka Bakalland, gtéwna nagroda to wy-
cieczka zagraniczna dla dwdch oséb. W ramach dziatan niestandar-
dowych planujemy duzy event mikotajkowy na jednej z najbardziej
reprezentacyjnych ulic w Warszawie. Dodatkowo juz od poczatku
pazdziernika do korica listopada mozna ogladac nasz spot spon-
sorski w stacjach TVN, Polsat i TVN Style. Marka Bakalland pojawi
sie rébwniez w prasie konsumenckiej w takich tytutach jak Oliwia,
Glamour, Super Linia, Naj, Kuchnia, Gala - informuje Maja Koto-
dziejczyk z firmy Bakalland.

- Monika Chabrzyk z Jutrzenki Colian méwi, ze w tym roku wyjat-
kowg atrakcja od Jutrzenki bedg Czekoladowe Bombki pakowane
jak choinkowe ozdoby, po 4 sztuki w pudetku. Wiele produktéw
dostepnych bedzie w Swiatecznej grafice, specjalnych, kolorowych
owijkach czy pudetkach przypominajacych chociazby swym ksztat-
tem choinke. Jezeli chodzi o oferte bakalii, to raz w roku Goplana
przygotowuje dla konsumentéw Orzechy laskowe w czekoladzie
z cynamonem oraz Migdaty w czekoladzie z cynamonem. Produkty
te, o wyjatkowym korzennym aromacie, sg dostepne tylko w ofer-
cie $wigtecznej i zapewne spetnig oczekiwania mitosnikéw bakalii.
Dodatkowo Jezyki najezone bakaliami beda dostepne w nizszej
cenie.

- Bakaliada to jedna z marek firmy Ziotopex. Co roku oferujemy na-
szym klientom nie tylko bakalie, ale takze inne niezbedne dodatki
do $wiatecznych potraw — przyprawy Appetita oraz dodatki do ciast
Domowe Sekrety. W ramach prezentu swigtecznego dla naszych
Klientéw wszystkie nasze marki zostaty w tym roku objete jedng
promocja konsumencka — specjalnym zimowym konkursem SMS.
Od 3 pazdziernika do 31 grudnia mozna wygrac sprzet narciarski
oraz wycieczki w Alpy — méwi Magdalena Sarnowska z Ziotopexu.

- Firma HELIO S.A. widzac olbrzymie zainteresowanie swoimi masa-
mi makowymi, zgodnie z oczekiwaniem konsumentéw uzupetnita
swoje portfolio o kutie. - Jest to bogaty w bakalie tradycyjny przy-
smak gotowy do bezposredniego spozycia. Dzieki niemu wiele no-
woczesnych i aktywnych zawodowo gospodyn siegnie po tradycyj-
ny wigilijny przysmak kuchni wschodniostowianskiej, na ktérego
przygotowanie dotychczas nie miaty czasu. W kontekscie rosnacej
liczby klientdw cenigcych sobie przede wszystkim najwyzszg jakos¢,
polecam réwniez szeroki asortyment bakalii marki HELIO Stonecz-
ne Owoce. Linia ta spetnia wymagania nawet najwybredniejszych
klientéw nie tylko w zakresie najlepszego gatunku surowca, ale tez
opakowania jednostkowego i zbiorczego, co zostato potwierdzone
przyznanym Ztotym Laurem Konsumenta 2008 w kategorii bakalie
- dodaje Leszek Wasowicz — Prezes Zarzadu HELIO S.A.

Katarzyna Sendal
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Kategorie produktow

Kraj herbatg ptynacy

Polska jest krajem herbacianym - uwazaja rodzimi producenci i importerzy. Roczne
spozycie herbaty na jednego mieszkanca wynosi nieco ponizej 1 kg. Plasuje to nasz
kraj w pierwszej czworce najwiekszych konsumentow w Europie. Jakie rodzaje herbat
najchetniej kupuja Polacy? Co nowego oferuja producenci i importerzy? Jakie zmiany
zaszty w ciagu ostatnich lat na polskim rynku, a jakich mozemy sie spodziewac?

Herbata - c6z to takiego?

Herbata, to napar przyrzadzany (po uprzednim
przygotowaniu - suszenie, fermentacja)
z paczkdw i lisci grupy roslin nalezacych do ro-
dzaju kamelia (Camellia). Wszystkie te rosliny
sq do siebie podobne. Traktuje sie je jako od-
rebne gatunki albo odmiany jednego gatunku
- herbaty chinskiej (Camellia sinensis). Nazwa
herbata pochodzi od tac. herba thea. Rosliny te
uprawia sie w wielu krajach strefy zwrotniko-
wej, rbwniez poza Azja. Herbate uprawia sie
w 35 panstwach. Dla wielu z nich jej eksport
stanowi jedno z gtéwnych Zrédet wptywow
obcych walut. Produkcja herbaty jest jednak
silnie skoncentrowana: bez mata 80 procent
zbioréw pochodzi z 5 krajéw: Indii, Chin, In-
donezji, Sri Lanki i Kenii. W ostatnich latach zna-
czaco zwiekszyta sie ilos¢ herbaty pochodzacej
z panstw afrykanskich. Rodzajéw herbaty jest
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wiele. Najpopularniejszymi z nich sa: herbata
czarna, oolong, zielona, pu-erh, biata, aromaty-
zowana oraz prasowana.

Herbaciana historia

Jedna z legend méwi, ze poczatki herbaty sie-
gaja 2737 roku p.n.e., w ktérym cesarz chinski
Szen Nung przypadkowo zaparzyt pierwszy na-
par z lisci herbaty. Jednak zgodnie z inng opo-
wiescia, pierwszy byt podobno hinduski mnich
Bodhidharma. Jaka jest prawda, trudno ustalic.
Wiadomo, ze herbate od dawna znali Chinczy-
cy, ale pierwsze zapiski na jej temat pochodzg
dopiero z VIl wieku p.n.e., z ksiegi Chou Huna
(770 rok). W Europie herbata pojawita sie na
poczatku XVII wieku za sprawa Holendréw. Do
Rosji dotarta w 1618 roku jako dar cesarza Chin
dla cara Michata | Romanowa. Natomiast do
Anglii trafita w 1658 przywieziona przez kupca
Thomasa Garrawaya. W Polsce pierwsze znane
wzmianki o herbacie pojawiajg sie w XVIl wieku,
w lidcie kréla Jana Il Kazimierza do zony Ludwi-
ki Marii. Poczatkowo byta traktowana jako ziele
lecznicze. Zwyczaj picia herbaty rozpowszech-
nit sie dopiero w drugiej potowie XVIlIl wieku. Ze
wzgledu na wysoka cene napdj ten pito jedynie
na dworze krélewskim, dworach magnackich,
bogatej szlachty oraz w domach mieszczan.
W XIX wieku nastapito upowszechnienie her-
baty dzieki samowarom sprowadzonym przez
wojska rosyjskie.

Herbata jest jednym z pierwszych artykutow
spozywczych, ktérym handlowano na skale
miedzynarodowa. Centrum obrotu, ktére od
konca XVII do XX wieku, ksztattowato ceny na
Swiatowym rynku byt Londyn. Co tydzien orga-
nizowano tam stynne aukcje. Na poczatku lat 70
XX wieku trafiato tam okoto 15 procent wszyst-
kich zbioréw. Niestety sita tradycji zostata poko-
nana przez wzrost znaczenia producentéw oraz
rozwoj elektronicznych form sprzedazy (telefon
i Internet). Ostatnia aukcja w Londynie odbyta
sie w roku 1998. Od tamtego czasu nie ma juz
jednej, Swiatowej ceny herbaty. Nadal handluje
sie nig na aukcjach, jednak teraz organizowane
sg one w krajach, gdzie sie jg uprawia. Przetargi
miedzynarodowe odbywaja sie w Mombasie,
stolicy Sri Lanki, w Kolombo, w Kenii, a takze
Blantyre-Limbe, najwiekszym miescie Malawi.
Herbate chifiska mozna naby¢ na targach towa-
rowych w Kantonie, indonezyjska - w Dzakarcie,
natomiast w Indiach aukcje odbywaja sie na po-
tudniu i pétnocy kraju.

Polski rynek herbaty

Rynek herbaty w Polsce nalezy do najszybciej
rozwijajacej sie kategorii produktow spozyw-
czych. Herbata jest dla Polaka jednym z tych
napojow, ktory pije sie przy kazdej okazji i po-
rze dnia. Nie ma znaczenia wiek i zasobnos¢
portfela. Z tego powodu rynek herbat w na-
szym kraju systematycznie rosnie. Wedtug ba-




dan ACNielsen Polska - w okresie kwieciert 2007 — marzec 2008
w placowkach handlu detalicznego sprzedano ogotem 23.592,6
ton herbat o tacznej wartosci 114.318,8 tys. ztotych.

W poréwnaniu z okresem kwiecierr 2006 — marzec 2007 dato to
wzrost wielkosci sprzedazy na poziomie 4,6 proc., oraz wzrost
wartosci sprzedazy o 13,4 proc. W dalszym ciagu najwiekszy
segment zaréwno pod wzgledem sprzedazy w ujeciu iloscio-
wym - 63,7 proc., jak i wartosciowym — 49,4 proc. stanowig her-
baty czarne. Zauwazyc jednak nalezy, ze udziaty herbaty czarnej
zmniejszyly sie, w okresie kwieciert 2007 - marzec 2008 w po-
réwnaniu z okresem analogicznym roku ubiegtego, o 1,7 proc.
pod wzgledem wielkosci sprzedazy i o 1,9 proc. pod wzgledem
wartosci. Drugim liczacym sie na rynku segmentem sa herbaty
owocowe. Stanowig one 11 proc. wielkosci i 15,2 proc. warto-
$ci sprzedazy. Segment ten odnotowat wzrost udziatu w ca-
tym rynku o 1,4 proc. w udziatach ilosciowych oraz 2,4
w udziatach wartosciowych. Kolejnym segmentem sg herbaty
funkcjonalne — mieszanki zi6t i przypraw wspomagajacych np.
odchudzanie - 10 proc. wielkosci i 15,8 wartosci. Sprzedaz tych
herbat wzrosta o 0,3 proc. w udziatach ilosciowych, natomiast
spadta o0 0,2 proc. w udziatach wartosciowych. Mniejszym seg-
mentem, jednak odnotowujacym wzrost, s herbaty ziotowe (6,9
proc. wielkosci sprzedazy i 9,8 proc. wartosci sprzedazy). Zmiana
ta wyniosta odpowiednio: 0,5 proc. w udziatach ilosciowych oraz
0,4 proc. w udziatach wartoéciowych. Natomiast herbaty czar-
ne Earl-Grey oraz herbaty aromatyzowane zanotowaty spadek
o odpowiednio: 0,1 i 0,3 proc. w udziatach ilosciowych oraz 0,2
i 0,3 proc. w udziatach wartosciowych. Wzrost zainteresowania
herbatami owocowymi i ziotowymi moze by¢ spowodowany
ogolnie panujacym trendem lansujacym zdrowy tryb zycia,
poszukiwaniem nowych smakéw badz tez znudzeniem pro-
duktami klasycznymi. Konsumenci nadal najchetniej nabywajg
herbaty w saszetkach (wzrost o 2 proc. w udziatach ilosciowych
oraz o 1 proc. w udziatach wartosciowych), rezygnujac z herbat
sypkich (spadek o 2 proc. w udziatach ilo$ciowych

i 1 proc. w udziatach wartosciowych). Wedtug ACNielsen w okre-
sie od kwietnia 2007 do marca 2008 gtéwnym miejscem zakupu
herbat byly nowoczesne kanaty dystrybucji. Obecne prawie 54
proc. obrotéw realizowanych jest w hipermarketach (22,9 proc.)
i supermarketach (30,9 proc.). W tradycyjnych sklepach spozyw-
czych zlokalizowane jest ponad 30 proc. wartosci sprzedazy.
W aptekach natomiast 6,2 proc.

Konsumenckie wybory

Jakie jest gtéwne kryterium wyboru herbaty przez konsumenta.
Co decyduje, ze klient stojac przed potka uginajaca sie pod asor-
tymentem herbat, siegnie po takie, a nie inne pudetko?

- Katarzyna Kowalska, Product Manager, Premium Foods S.A.
twierdzi, ze decyzja konsumenta dotyczaca zakupu herbaty za-
pada wedtug ,drzewa decyzyjnego”. — Pierwszym kryterium wy-
boru, ktérym kieruje sie konsument wybierajac herbate jest jej
rodzaj, czyli odpowiada sobie na pytanie czy potrzebuje herbaty
czarnej, zielonej, owocowej czy ziotowej. Badania pokazaty, ze
konsument wtasnie w taki sposéb grupuje herbaty i tak szuka
ich na pétce w sklepie dlatego tez powinny one by¢ zblokowane
wedtug segmentéw. Nastepnie w ramach kazdego z segmen-
téw (rodzaju herbaty) konsument decyduje o marce lub smaku
herbaty (herbaty ziotowe, owocowe). Natomiast w przypad-
ku herbat czarnych, Earl Grey i zielonej decyduje o formie pro-
duktu, czyli czy potrzebuje herbaty ekspresowej czy tez sypkiej
- wyjasnia.

- Nieco innego zdania jest Tomasz Witom-
ski, Prezes Gourmet Foods (marka Dilmah),
ktory uwaza, ze sq cztery grupy konsu-
mentéw herbaty. Pierwsza z nich wyboér
opiera na impulsie ptyngcym z reklamy
- ci konsumenci nie dokonuja rzeczywiste-
go wyboru, a jedynie odszukujg na poétce
produkt wywotujacy skojarzenie z inten-
sywnym medialnym przekazem reklamo-
wym. Druga grupa odszukuje na pétce
po prostu produkty najtanisze. Trzecia kategoria konsumentow
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ZAS-POL Sp. z 0.0,
ul. Owaln

02-467 Warszawa,

tel: (0-22) 862 32 50
www.zas-herbaty.com.pl

IMPERIAL ® Naturtea to wyjqtkowa, pelna
doskonatego smaku herbata, pochodzqca
2 ekologieznych plantacji Naturorganic.
Stworzona w pelnej harmonii z Naturgq, stanowi
najlepsze zrodlo zdrowotnych wlasciwosci herbaty,
zapewntajae dobrq energie, usuwajgc zmeczenie
i dodajqe sit do codziennego aktywnego dzialania.




Kategorie produktéow

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 Kg /
udziaty ilosciowe

Wartosc Sprzedazy w 10 000

PLN /

. . Zmiana
udziaty wartosciowe

(% 1 p%)

. Zmiana

Kategoria/ Segment (% 1 p%)

Sierpien’06-
Lipiec’07

Sierpien’07-
Lipiec’08

Sierpien’06-
Lipiec’07

Sierpien’07-
Lipiec’08

Rynek Herbat ___________227759 236788 40 _____ 1045440 ___ 178302 127
Herbaty czarne 64,3 63,0 -1,3 50,1 48,8 -1,3
Herbaty czarne Earl-Grey 6,3 6,2 -0,1 6,8 6,6 -0,1
Herbaty owocowe 10,2 11,2 1,0 13,7 153 1,7
Herbaty ziotowe 6,6 7,0 04 9,5 98 03
Herbaty funkcjonalne 10,1 10,3 0,2 16,5 16,2 -0,3
Herbaty aromatyzowane 2,3 2,2 -0,1 3,1 3,17 0,0
Herbatyinne | ________________ 01 .. 01_00 ________. 03 .. 02 _:01_.
Herbaty w saszetkach 73,2 749 1,7 84,0 84,8 0,8
Herbaty sypkie 26,8 25,1 -1,7 16,0 15,2 -0,8

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Rynek Herbat

Typ sklepu Al ®

Sierpien’06- Sierpien’07- (p%)

Lipiec’07 Lipiec’08 lllel S ell

Hipermarkety>2500m2 23,8 22,4 -1,4 b o kB B R
Supermarkety<2500m2 30,8 30,5 -0,2
Duze Sklepy Spozywcze 9,9 10,5 0,6
Srednie Sklepy Spozywcze 14,5 16,2 1,7
Mate Sklepy Spozywcze 14,9 14,0 -0,9
Apteki 6,1 6,3 0,3

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z o.0. | Panel Handlu Detalicznego
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REKLAMA

herbaty sledzi promocje, przede wszystkim pod
katem wartosci dodanej do opakowania herba-
ty, kupujac jakakolwiek herbate z jakimkolwiek
gadzetem. Czwarta natomiast to konsumenci,
wybierajacy produkt jakosciowy, nieco droz-
szy, ciekawy w smaku.

- Sylwia Mokrysz, petno-
mocnik firmy Mokate SA
w Ustroniu uwaza, ze
myslac o motywach wy-
boru takiej, czy innej her-
baty przez konsumenta,
na pewno trzeba pamie-
ta¢ o modzie. Dociera ona
do nas z innych rynkéw,
przede wszystkim z za-
chodniej Europy. Ponadto
coraz wiecej konsumentéw zwraca uwage na
zdrowy styl zycia i zarazem poszukuje nowosci.

- Jacek Sim, Rzecznik Pra-
sowy Herbapol Lublin
jest zdania, ze najwazniej-
szym kryterium wyboru
jest smak i aromat - jesli
herbata nie smakuje kon-
sumentowi, to chociazby
pochodzita od najbardziej
renomowanej marki, nie
bedzie sie sprzedawac.
Marka tym niemniej ma
duze znaczenie, utatwia konsumentowi wybdr,

szczegolnie teraz, gdy na potce sklepowej ma
on do wyboru nawet kilkanascie marek oferu-
jacych dany wariant smakowy.

- W ostatnim czasie coraz
bardziej znaczacym kry-
terium, decydujacym
o wyborze herbaty, jest
jej dziatanie prozdrowot-
ne, ktdre przesadza o stale
wzrastajacej popularnosci
segmentu herbat funk-
cjonalnych. Coraz wieksza
Swiadomos¢ konsumen-
téw sprawia, ze sg oni
sktonni zaptaci¢ wiecej za herbaty z,gérnej pét-
ki", ktére gwarantuja najwyzszg jakos¢ — mowi
Dominika Chwastek, Analityk Sprzedazy i Mar-
ketingu, Teekanne Polska Sp. z 0.0.

- Matgorzata Leszczynska, Marketing Manager
marki Irving dodaje, ze w Polsce konsumenci sg
dos¢ lojalni w stosunku do ulubionych marek,
cho¢ czesto kupuja ich kilka na rézne okazje,
badz w zaleznosci od wariantu smakowego.
Sama marka jest bardzo waznym kryterium
wyboru herbaty - jest gwarancjg statej jakosci
i cech naparu. Sposréd cech produktowych
istotny jest aromat i smak herbaty. Waznym
kryterium jest takze barwa naparu i szybkos¢,
z jaka napar uzyskuje docelowe zabarwienie.
W przypadku konsumentéw o nizszej sile na-
bywczej wybdr konkretnej marki determinuje
w duzym stopniu cena produktu.




- Mysle, ze coraz wieksze znaczenie bedzie od-
grywac juz nie cena ale jakos¢ produktéw. Co
nas osobiscie oczywiscie bardzo cieszy, gdyz
nasz kiper od lat przemierza swiat wzdtuz
i wszerz poszukujac wcigz lepszej jakosci i no-
wych, ciekawych mieszanek, ktérymi mozemy
zaskoczy¢ Klienta, zgodnie z bio-aktywnym
hastem; rados¢ podroézy, gtebia smaku — méwi
Jakub Kosinski z Firmy Bio — Active.

- Ztym zdaniem zgadza sie Marta Gtowska z sie-
ci Czas na Herbate, ktéra twierdzi, ze gtéwnym
kryterium wyboru herbaty przez konsumenta
jest przede wszystkim jako$¢. Bardzo wazny jest
takze wyglad, smak i zapach herbaty. Cena pet-
ni drugorzedna role.

Jesienno-zimowe nowosci

Jesienr i zima to klasyczny sezon herbaciany.
Zmiana pogody i krétsze dni, zachecajg do pi-
cia czestszego picia herbaty. Jednak konsumen-

Ci stajg sie coraz bardziej wybredni, a ich gusta
coraz bardziej wyrafinowane. Polscy mitosnicy
herbaty, czesciej niz jeszcze kilka lat temu, szu-
kaja nowosci. Szczegdlnie w okresie jesienno-
zimowym gdy nie trudno o katar, a Swieta zbli-
zajq sie wielkimi krokami. Dlatego producenci,
aby sprosta¢ oczekiwaniom klientéw, oferujg
serie herbat przygotowane specjalnie na ten
okres.

- W okresie jesienno-zimowym najwiekszym
powodzeniem ciesza sie herbaty z rozgrzewaja-
cymi dodatkami, takimi jak cynamon, gozdziki
czy kardamon. Najwiekszym powodzeniem
W naszej sieci ciesza sie herbaty ,Wisnie w ru-
mie’, ,Chwila przy kominku” i ,Grzane wino”
- mdwi Marta Gtowska z sieci Czas na Herbate.

- Ewa Goslicka, Dyrektor ds. importu i marketin-
gu w firmie ,ZAS-POL" Sp. z 0.0. na sezon jesien-
no-zimowy, z nowych produktéw, proponuje
przede wszystkim czarng herbate lisciastg po-
chodzacg z ekologicznych plantacji w regionie

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca
2007 do czerwca 2008 roku wynika, ze spozywanie ekspresowej herbaty owocowej, zioto-
wej, owocowo-ziotowej deklaruje 50,4% populacji Polakéw w wieku 15-75 lat.

Szczegétowe informacje dotyczace marek produktéw oraz czestotliwosci ich spozywania
przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywanie - znajduja sie w ponizszym zestawieniu

tabelarycznym.

Ekspresowe herbaty owocowe, ziolowe, owocowo-ziotowe:

czestotliwos¢ spozywania przez osoby, ktore zadeklarowaly ich

spozywanie
czesciej niz raz dziennie
raz dziennie
5-6 razy w tygodniu
3-4 razy w tygodniu
2 razy w tygodniu
raz w tygodniu lub rzadziej

1,7%
19,4%

9,0%
15,2%
20,6%
24,0%

Ekspresowe herbaty owocowe, ziolowe, owocowo-ziotowe: marki
spozywane nhajczesciej przez osoby, ktore zadeklarowaly spozywanie

Saga
Herbapol
Vitax
Lipton
Tetley
Bio-Active
Malwa
Dilmah
Posti
Bastek
Teekanne
Biofix
Astra
Eko-Fix
Loyd Tea
Herba
Pickwick
Ahmad Tea
Consumer
Inne

25,4%
21,9%
18,4%
15,2%
5,0%
4,9%
4,4%
3,2%
2,2%
2,0%
1,9%
1,8%
1,7%
1,5%
1,3%
1,1%
0,8%
0,8%
0,5%
2,1%
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ASSAM Imperial Naturtea oraz czarne i zielone
herbaty lisciaste pochodzace z chifskiego re-
gionu Yunnan. - Proponowane sg one przez nas
w ramach znanej konsumentom od lat marki
Dragon. Nowoscig w ramach marki Dragon
jest tez ekspresowa Dragon Herbata Zielona,
wyrdzniajgca sie jasnym, stomkowym naparem
i delikatnym smakiem. W sezonie zimowym po-
lecamy réwniez FITNESS TEA Magia Zimy - aro-
matyczna mieszanke owocowg o smaku malin
i owocow dzikiej rozy. Dodatek soku owocowe-
go i rozgrzewajace wtasciwosci malin sprawiaja
, ze Fitness Tea Magia Zimy pozwoli wzmac-
nia¢ organizm w jesienno-zimowych chwilach
zmeczenia, czy znuzenia. Z tradycyjnej oferty
ZAS-POL polecamy réwniez obecne na rynku
od kilkunastu juz lat cejlonskie herbaty JO-
NES. W sezonie zimowym dostepne réwniez
w specjalnych upominkowych opakowaniach
jak ksiega JONES Book Of Classic Teas lub
w wersjach promocyjnych z wartosciag dodang
w postaci dodatkowej ilosci herbaty.

- W sezonie jesienno — zimowym zapewne naj-
wiekszym powodzeniem cieszy¢ sie beda her-
baty owocowe, ktérych wypuszczamy nowa
serie w bardzo dobrej cenie i z silnym gratisem.
Dajemy po raz pierwszy klientowi okazje do
zapoznania sie, obok najbardziej popularnych
smakoéw - jak malina, dzika réza z zurawing,
grejpfrut, ze smakiem owocu guanabany
w herbatce tropikalnej. Ponadto hitem po-
winien by¢ nasz Grzaniec, herbatka o smaku
grzanego wina, ktéra zostata wybrana przez
konsumentow i detalistéw PEREA RYNKU FMCG
2008. W listopadzie pokazemy jg z unikalnym
gratisem w postaci ARTISTIC TEA. Sezon zi-
mowy to takze dobry okres dla ziét. Mamy na-
dzieje, ze pomoze to naszej nowej serii Ziota
Mnicha, ktéra swietnie sprzedaje sie w kanale
nowoczesnym, zaistnie¢ teraz takze w kanale
tradycyjnym — wyjasnia Jakub Kosinski z Firmy
Bio — Active.

- Matgorzata Leszczynska, Marketing Manager
marki Irving uwaza, ze w sezonie jesienno-zi-
mowym wzrasta przede wszystkim spozycie
herbaty czarnej, czesto pitej z dodatkiem cukru
i cytryny oraz - typowo po polsku - rozgrzewa-
jacego syropu malinowego. Na pétce pojawiaja
sie tez sezonowe ,Swiateczne” herbaty aroma-
tyzowane przyprawami korzennymi. Irving spe-
cjalnie na swieta przygotowat dla swoich kon-
sumentow wyjatkowy prezent — niespodzianke
nawiazujacg do tych tradycji. Natomiast na
state w gamie Irving w okresie jesiennym poja-
wity sie nowe herbaty zielone: mietowa Irving
Mint Green i jaSminowa Irving Jasmine Green
oraz szlachetne herbaty biate: Irving Pure White
oraz z dodatkiem owocoéw figi i gruszki irving
Fig&Pear White.

- Zima duzym zainteresowaniem cieszg sie
herbatki owocowe - Mokate proponuje serie
herbatek Babci Jagody. Doskonate, obok na-
szych rozgrzewajacych ,Grzancéw” na dtugie
zimowe wieczory w gronie przyjaciot - mowi
Sylwia Mokrysz, peinomocnik firmy Mokate SA
w Ustroniu.

- Przygotowalismy nowa linie herbat Vitax, kté-
re przetamujg dotychczasowe konwencje ryn-
kowe. Jest to linia 10 herbat przygotowanych
jako kombinacje ‘owoc + owoc’ i ‘zioto + owoc’
oferujacych konsumentom oprécz waloréow
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pro-zdrowotnych inspirujace smaki a przez to
wyjatkowe chwile kazdego dnia — zacheca Ka-
tarzyna Kowalska, Product Manager, Premium
Foods S.A.

- Marcin Kowalczyk, Dyrektor Handlowy firmy
Levant Import-Export twierdzi, ze od kilku lat
rynek herbat w Polsce systematycznie rosnie.
Jednoczesnie zauwazalne s3 zmiany w struktu-
rze konsumpgji.

Herbaty czarne nadal stanowig okoto potowy
herbat sprzedawanych w Polsce. Jednak ich
udziat systematycznie spada. Rosnie, kosztem
herbat czarnych, sprzedaz herbat funkcjonal-
nych, ziotowych, owocowych i zielonych.
W przeciggu ostatnich lat herbaty te zanotowa-
ty najwiekszy wzrost. Prym wiodg herbaty funk-
cjonalne oraz owocowe. Przewiduje tu dalszy,
systematyczny wzrost. Nadal dostrzegam duze
mozliwosci w segmencie herbat zielonych, kté-
ry nie osiggnat jeszcze na pewno swojej doce-
lowej rynkowej pozycji. Polacy jeszcze nie de-
lektuja sie w petni herbatg zielong czy biatg, ale
coraz wiecej konsumentéw zaczyna przekony-
wac sie whasnie do herbat niefermentowanych.
Zaleta jest tutaj fakt, ze skuteczna komunikacja
dotyczaca herbat zielonych moze odbywac sie
zaréwno do kobiet, jak i do mezczyzn, czego
nie mozna powiedzie¢ o herbatach funkcjonal-
nych, ktérych konsumentami sg gtéwnie ko-
biety. Konsument nadal poszukuje tez lepszej
jakosci i nowych smakéw za niewiele wyzszg
cene, w zwigzku z czym mozemy moéwic o dal-
szym rozwoju potki Premium, do ktérej zalicza
sie Ahmad Tea.

Rynkowe prognozy

Jak na kraj ,herbaciany” przystato prawie 97
proc. Polakéw pije ten napdj. Analizujac obec-
na sytuacje na rynku spodziewac sie mozemy
dalszego wzrostu. Wcigz rosnace zainteresowa-
nie zdrowym stylem odzywiania, a takze coraz
szybsze tempo zycia, pozwala przypuszczac, ze
w najblizszym czasie zmiany na rynku herbat
stanowi¢ beda gtdéwnie kontynuacje obser-
wowanych trendéw. Spodziewac sie mozemy
dalszego wzrostu rynku herbat w torebkach
kosztem herbat sypkich. A w $réd herbat liscia-
stych oczekiwac nalezy dalszego spadku sprze-
dazy, mimo zwiekszenia zainteresowania her-
batami luksusowymi, dostepnymi w sklepach
tradycyjnych i specjalistycznych. Z pewnoscia
nadal bedziemy s$wiadkami uatrakcyjniania
oferowanego asortymentu oraz wprowadza-
nia nowosci, szczegdlnie w segmentach rynku
herbat zielonych, owocowo-ziotowych oraz
funkcjonalnych. Prawdopodobnie utrzyma sie
takze wzrost zainteresowania tymi herbatami,
po ktdére konsumenci siegajg w poszukiwaniu
nowych smakow.

Katarzyna Sendal
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Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca
2007 do czerwca 2008 roku wynika, ze spozywanie herbaty sypkiej deklaruje 35,3% popu-
lacji Polakéw w wieku 15-75 lat, zas herbaty ekspresowej (w torebkach) 89,4% tej populacji.
Szczegdtowe informacje dotyczace marek produktdéw oraz czestotliwosci ich spozywania
przez osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywanie - znajduja sie w ponizszym zestawieniu
tabelarycznym.

Herbata sypka: czestotliwosé spozywania przez osoby, ktére

zadeklarowaly ich spozywanie

9,4%
28,2%
27,5%
34,9%

6 razy dziennie lub czesciej

2-3 razy dziennie

raz dziennie

kilka razy w tygodniu lub rzadziej
Herbata sypka - marki spozywane najczesciej przez osoby, ktore
zadeklarowaly spozywanie

Saga 26,6%

Lipton Yellow Label 20,5%
Tetley 8,8%
Golden Assam 7,8%
Dilmah 7.2%
Astra 5,2%
Posti 4.0%
Bastek 3,8%
Brooke Bond 2,5%
Bio-Actve 2,3%
Loyd Tea 2,2%
Ahmad Tea 2,.2%
Teekanne 1,5%
Hiltop 1,2%
Jones 1,2%
Consumer 1,1%
Lyons 0,9%
Pickwick 0,8%
Inne 5,4%

Herbata eksresowa (w torebkach): czestotliwos¢ spozywania przez
osoby, ktére zadeklarowaty ich spozywanie

4 razy dziennie lub czesciej 16,7%

2-3 razy dziennie 46,2%
raz dziennie 20,6%
kilka razy w tygodniu 8,6%

7,9%

Herbata ekspresowa (w torebkach) - 10 marek spozywane najczesciej
przez osoby, ktore zadeklarowaly spozywanie (TOP-10)

raz w tygodniu lub rzadziej

Saga 37,7%

Lipton 34,9%
Minutka 12,6%
Tetley 8,5%
Dilmah 4,5%
Golden Assam 2,3%
Astra 2,1%
Posti 1,8%
Teekanne 1,7%
Jones 1,5%
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0 herbacie z okazji Dni Herbaty

Pazdziernik rozpoczyna polski sezon na herbate - wiecej jej
wtedy pijemy, wiecej sprzedajemy... Warto nie tylko wzbogaci¢
asortyment o specjalne pozycje, nie tylko przemyslec
ustawienie herbaty na potce, ale tez dowiedziec¢ sie o niej
wiecej. Zapraszamy na Dni Herbaty.

NapJdj cesarzy

Najstynniejsza z legend dotyczacych poczat-
koéw herbaty, opowiada o cesarzu chiriskim
uwielbiajagcym nature i cenigcym zdrowie
- Shen Nungu. Pewnego dnia zasiadt on pod
swoim ulubionym drzewem ze miseczkg go-
racej wody, a wiatr przywiat mu do niej listek
- jak sie pdzniej okazato, byt to listek herbaty.
W ten sposéb zaparzona zostata pierwsza
w historii filizanka herbaty i to w jej najszla-
chetniejszej odmianie (nieprzetworzona
herbata biafa), ktéra w dodatku zaparzona
zostata w sposob idealny, czyli w nieco prze-
studzonej wodzie. Nic dziwnego, ze napdj
tak cesarza zachwycit.

Prawdziwa herbata

Prawdziwa herbata jest wytwarzana z lisci
rosliny o nazwie Camelia sinensis uprawianej
gtéwnie w strefie réwnikowej. Jest to nie-
wysoki, przycinany w celach produkcyjnych
krzew, ktéry w naturalnych warunkach osia-
ga rozmiary pokaznego, dziesieciometrowe-
go drzewa. Najlepsza herbata produkowana
jest tylko z najmtodszych, najswiezszych list-
kéw pochodzacych z wierzchotka herbacia-
nego krzewu. Dwa listki i paczek lisciowy to
od wielu wiekéw symbol smaku i wtasciwo-
$ci zdrowotnych herbaty.

Herbatami nie sa natomiast napary ziotowe,
owocowe ani ziolowo-owocowe, ktére czesto
nazywane sg,herbatkami’, a ktére produkuje
sie z innych niz Camelia Sinensis roslin — np.
miety, suszonych owocéw, rézy czy hibisku-
sa, czerwonego krzewu afrykanskiego (Ro-
oibos) czy tez ostrokrzewu paragwajskiego
(Yerba Mate).

Rodzaje herbat

Wszystkie rodzaje prawdziwych herbat po-
chodza z lisci rosliny Camelia Sinensis, a réz-
nice pomiedzy nimi wynikaja jedynie z r6z-
nego sposobu ich przetwarzania.

Herbata biata

Na Cejlonie prawdziwa biatg herbate przygo-
towuje sie z najmtodszych peddw, czyli z nie-
przetwarzanych paczkéw herbacianych lisci,
ktore poddaje sie jedynie procesowi suszenia
(w Chinach dopuszczalne jest wykorzystanie
w tym celu paczka i od czasu do czasu pierw-
szego listka). Herbata taka produkowana jest
w formie catych, niepokruszonych, biatych
listkow dostepnych w formie sypkiej lub
w przestrzennych torebkach stozkowych
pozwalajacych herbacie w petni sie rozwina¢
oraz umozliwiajacych podziwianie piekna
jej lisci podczas parzenia. Prawdziwa biata
herbata jest droga z powodu kosztownego
recznego zbioru matych ilosci lisci (same
paczki), a takze niewielkiej podazy. Jest ona
niezwykle delikatna — podczas zbioru, badz
tez na ktéryms etapie produkgcji i transportu
jej liscie nie moga zostac¢ uszkodzone np. po-
przez nieumiejetne postepowanie zbieracz-
ki, poniewaz wéwczas dosztoby do wywota-
nia procesu utleniania (fermentacji).

Subtelny smak biatej herbaty jest wyczuwal-
ny dla podniebienia wprowadzonego juz
w Swiat ,orientalnych smakow” zielonej
i potfermentowanej herbaty — dla smakoszy,
ktorzy lubig bardzo lekki napar o nienarzu-
cajacym sig, ale charakterystycznym smaku.
Ma ona przyjemny, miekki smak z ledwie wy-
czuwalng cierpkoscia i zadziwiajaco subtelny
aromat. Zéttawobursztynowa barwa takiej
herbaty - z charakterystycznym bladorézo-
wym odbiciem przy krawedzi biatej porcela-
nowej filizanki - znakomicie koresponduje
z jej delikatnym smakiem. Pamietajmy jed-
nak, ze barwa naparu i jego smak w duzej
mierze zaleza od jakosci wody i prawidto-
wosci procesu parzenia. Woda powinna by¢
miekka, pozbawiona aromatéw (np. chloru),
tylko raz zagotowana i nieco przestudzona
przed zalaniem listkow.
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Prawdziwa biata herbata jest bardzo zdrowa
- dzieki temu, ze sktadaja sie na nig wytacz-
nie paczki lisciowe, zawiera wieksza niz inne
herbaty ilos¢ kofeiny oraz polifenoli, czyli
przeciwutleniaczy. Warto pamieta¢, ze sred-
nio paczki lisciowe zawieraja 4,7% kofeiny,
a kolejne nizej rosnace listki oraz czesci ga-
fazki coraz mniej. Jednoczesnie kofeina za-
warta w herbacie dziata inaczej niz ta zawar-
ta w kawie, czekoladzie, czy innych napojach
- wchodzac w reakcje z flawonolami, dziata
na organizm ludzki znacznie tagodniej.
Decydujac sie na zakup prawdziwej biatej
herbaty musimy nauczy¢ sie odrézniac jg od
produktow tylko tak nazywanych, a w rze-
czywistosci zawierajacych... zielong herbate.
Najlepiej po prostu sprawdzi¢, co znajduje sie
wewnatrz opakowania - z pewnoscig kazdy,
nawet jesli nigdy wczesniej nie widziat praw-
dziwych biato-srebrnych tipséw, od razu be-
dzie w stanie sprawdzi¢, czy ma do czynienia
z oryginatem.

Herbata zielona

Zielona herbata, pdobnie jak biata, jest nie-
fermentowana, czyli nie podlega utlenianiu,
jednak inaczej niz biata poddawana jest
procesom przetwarzania, ktérych celem
jest m.in. niedopuszczenie do utlenienia sie
zielonych listkéw. Przetworzony lis¢ swoja
chemiczng budowa przypomina mtody her-
baciany ped - jest jasniejszy od liscia czar-
nej herbaty, najczesciej srebrzystozielony,
czasami ciemnozielony lub oliwkowy. War-
to zwraca¢ uwage na jego kolor, poniewaz
zbyt ciemne liscie sg zwykle stare, zlezate, Zle
przechowywane lub przegrzane podczas su-
szenia. Rowniez prawidtowo przygotowany
napar odzwierciedla jako$¢ herbaty — powi-
nien by¢ blady, o lekkim smaku, gdyz ciemna
barwa moze by¢ skutkiem niekontrolowane;j
fermentacji. Wybierajac herbate zielong mu-
simy pamieta¢, ze ma ona lekko cierpki, $cia-
gajacy smak, ktory ztagodzi¢ moga dodatki
- niektdre ziota (np. mieta) i kwiaty (np. ptatki
jasminu) — nadajac naparowi miekkos¢. Zie-
lona herbata wykorzystywana jest w wielu
dziedzinach zycia - na jej bazie produkuje sie
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leki na wiele dolegliwosci, paste do zebdw,
ptyn do ptukania ust, dezodoranty, odswie-
zacze powietrza, gabki kapielowe, mydta,
kremy, olejki do masazu, a takze kluski, ryz,
chleb, nadzienie cukierkéw, dzem, galaretke,
gume do zucia i wiele innych produktéw.
Decydujac sie na filizanke zielonej herbaty
dobrze jest kierowac sie przede wszystkim
smakiem - nieprawda jest bowiem, ze jest
ona zdrowsza od herbaty czarnej. Dziata-
nie zdrowotne tych rodzajow herbat jest
wprawdzie rozne - czarne lepiej chronig
przed jednymi schorzeniami, zielone przed
innymi. Jednak z punktu widzenia aktywne-
go dziatania przeciwutleniaczy, sg one sobie
réwne - roznig sie za to smakiem i pasujg do
réznych sytuacji — np. herbata zielona dosko-
nale smakuje pomiedzy positkami, poniewaz
oczyszcza i odswieza podniebienie.

Herbata ulung

Ojczyzna tej poétfermentowanej herbaty sa
chinskie prowincje Fujian i Guangdong, oraz
potnocnai pétnocno-wschodnia cze$¢ Tajwa-
nu. Ulung, inaczej Wulung, Oolong, bohéa,
bohé, bou to po prostu ,czarny smok’, albo
tez ,smocza herbata” - podobno w imbry-
ku w trakcie parzenia jej liscie przemieniaja
sie w smoki. Podczas tradycyjnego procesu
przetwarzania, zaraz po zerwaniu liscie roz-
sypuje sie na specjalnych stotach i poddaje
naturalnemu dziataniu storica. Kiedy lekko
zwiedng, przesypywane s3 do bambuso-
wych koszy, wstrzasane (z otartych brze-
goéw uwalniaja sie enzymy rozpoczynajace
proces utleniania), po niedtugim czasie sg
wysypywane i suszone do momentu, w kté-
rym nieco zzétkna, a ich ,uszkodzone” brzegi
stang sie ciemno-rdzawe. Proces utleniania
zatrzymywany jest po ok. dwéch godzinach
(to zalezy od pozadanego stopnia fermenta-
cji) poprzez tzw. ,szybkie palenie” w piecu.
Herbate ulung mozna rozpozna¢ po barwie
zaparzonego liscia — jego ciemniejsze brzegi,
ktore ulegly fermentacji, przypominaja lis¢
czarnej herbaty, pozostata, znacznie jasniej-
sza czes¢ liscia wyglada jak herbata zielona.
Ulung charakteryzuje sie duza zawartoscia
polifenoli i katechin zatem faczy cechy zdro-
wotne czarnej i zielonej herbaty.

Czarna herbata

Istnieje pie¢ etapdw tradycyjnej metody
przetwarzania lisci w czarng herbate. Pierw-
szym z nich jest wiedniecie, podczas ktérego
wilgotnos¢ listkébw redukowana jest o poto-
we. Zwiedty listek gotowy jest do rolowania
— zostaje z niego uwolniony sok komérkowy
(decydujacy o przysztym smaku naparu),
a tym samym rozpoczyna sie naturalna oksy-
dacja (utlenianie, popularnie zwane fermen-
tacja) wywotana uwolnionymi z komorek




liscia enzymami. Proces ten przebiega w wil-
gotnym pomieszczeniu o stosunkowo niskiej
temperaturze (ok. 20°C) i trwa od 45 minut
do kilku godzin. Przerywa go poddanie lisci
dziataniu wysokiej temperatury w specjal-
nym piecu. Dobrze wysuszona, gotowa her-
bata jest nastepnie sortowana wedtug wiel-
kosci liscia, w wyniku czego otrzymuje tzw.
grade’y. Pomimo tego, ze podziat ten jest
w gtéwnej mierze wymogiem rynkowym
i dotyczy jedynie wielkosci liscia, a nie jego
jakosci, warto zwraca¢ uwage na umiesz-
czone na opakowaniu oznaczenia grade'éw,
poniewaz dzieki nim mozna przewidzie¢
intensywnos$¢ naparu. Np. wszystkie herba-
ty cejlonskie wywodza sie z dwdch podsta-
wowych stopni (grade’dw) - lisci catych, np.
Orange Pekoe (OP) i lisci tamanych np. Bro-
ken Orange Pekoe (BOP). Orange Pekoe to
tak zwane duze liscie dajace napary fagodne,
popotudniowe. Broken Orange Pekoe, listki
pofamane, zaparzaja sie mocniej i wykorzy-
stywane s3 zaréwno do produkcji herbat
sypkich, jak tez w torebkach ekspresowych.

Jakos¢ herbaty

Jakos$¢ herbaty zalezy zaréwno od faskawo-
sci natury, jak tez profesjonalizmu cztowieka,
potrafigcego umiejetnie ten dar wykorzy-
stac. Po pierwsze herbata powinna ona byc¢
uprawiana w odpowiednich warunkach kli-
matycznych. Takie warunki wystepuja m.in.
na Sri Lance (Cejlon) — uksztattowanie terenu
wyspy (duze réznice wysokosci i dobrze na-
stonecznione stoki), klimat (duze amplitudy
temperatur, znaczne ilosci opaddéw, dwuna-
stomiesieczny okres wegetatywny) oraz po-
fozenie geograficzne (blisko réwnika) gwa-
rantujg idealne warunki dla uprawy krzewu
herbacianego, a w efekcie ogromne zrézni-
cowanie produkowaych herbat. Po drugie
herbata powinna by¢ zbierana tradycyjnie,
czyli recznie przez dobrze wyszkolone zbie-
raczki, ktore zrywaja tylko dwa listki i paczek
lisciowy (tu koncentruja sie walory smakowe
i zdrowotne), a przy okazji dokonuja selekgji
jakosciowej, odrzucajac przerosniete, albo
naruszone pedy. Po trzecie herbata jak naj-
szybciej po zebraniu i przetworzeniu powin-
na zosta¢ hermetycznie zapakowana, aby jej
walory jakosSciowe zostaty uchwycone
w szczytowym momencie i w takim opa-
kowaniu trafi do naszych domoéw. Herbata
transportowana tysigce kilometréw np. do
Europy lub Ameryki, przez dtugi czas ma-
gazynowana i dopiero po wielu miesigcach
zapakowana i dostarczona do sklepéw nie
moze osiggnac poziomu jakosciowego her-
bat hermetycznie paczkowanych w poblizu
plantacji, w kilka lub najwyzej kilkanascie dni

po tym, jak listki zostaja zerwane na planta-
cjach. Po czwarte: najlepiej, jesli wszystkie
wymienione warunki sg spetnione jednocze-
$nie.

Whbrew potocznym opiniom, o jakosci herba-
ty nie decyduje wielkos¢ liscia. Wysokiej jako-
sci herbaty o matym, Srednim i najwiekszym
lisciu sg zbierane i przetwarzane tradycyjnie,
a podziat ze wzgledu na tzw. grade’y odbywa
sie juz po przetworzeniu catej zebranej partii
lisci. Jesli dana herbata zostata zebrana na
jednej plantacji, jednego dnia oraz zostata
natychmiast przetworzona, to w catej swojej
partii zachowuje ona jednakowa jakos¢, nie-
zalezng od grade'u. Dlatego witasnie warto
przed zakupem herbaty sprawdzié, czy na
wybranym opakowaniu jest informacja
0 sposobie produkcji danej herbaty. Poza
tym nie musi decydowac o jakosci forma,
w jakiej herbata jest sprzedawana. Jesli
chodzi o tradycyjnie przetwarzane herbaty
zaréwno herbata sypka jak tez w torebkach
ekspresowych jest rownie wysokiej jakosci.
W przypadku swiezej herbaty, ktérej smak
i aromat jest bardzo intensywny, papier filtra-
cyjny, z ktérego wykonane s torebki, nie jest
wyczuwalny.

Dni Herbaty

Herbata jest wprawdzie napojem catorocz-
nym, ale najwiekszym zainteresowaniem
w Polsce cieszy sie jesienia. Dlatego wiasnie
marka Dilmah po raz drugi organizuje w paz-
dzierniku $wieto herbaty pod nazwg Dni Her-
baty. W tym czasie w wielu lokalach gastro-
nomicznych w catej Polsce serwowane beda
herbaty czarne z czterech regionéw upraw,
podawane na specjalnych tacach kiperskich,
herbaciane drinki oraz podwieczorek z her-
batg, ktérego autorem jest Kurt Scheller.
Poza tym w sklepach pojawi sie wiele nowo-
sci (m.in. nowa kolekcja 12 herbat w toreb-
kach stozkowych Dilmah Exceptional) oraz
interesujgce promocje (np. kupujac herbaty
Dilmah bedzie mozna otrzymac kalendarz
z osobnymi kartami na kazdy dzief roku
- tzw. zdzierkowy - z przepisami, poradami,
ciekawostkami o herbacie i winie.

W pazdzierniku rusza tez kampania promo-
cyjna dobrej herbaty - powstanie w tym
czasie wiecej artykutéw zachecajacych do jej
picia i poszukiwania nowych smakéw i aro-
matow. Warto przygotowac sie do sezonu -
wzbogaci¢ asortyment o produkty wysokiej
jakosci, uporzadkowac poétki z herbata i do-
wiedziec sie o niej wiecej, zeby — proponujac
klientowi co$ wyjatkowego - efektowniej
i efektywniej ja sprzedac.
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Zdrowe i pozywne

sniadanie

Sniadanie jest najwazniejszym positkiem dnia.

Daje nam zastrzyk energii tak bardzo potrzebnej w porannych
godzinach, pomaga zachowac¢ zdrowie i dobre samopoczucie.
Z czego najlepiej powinno sie sktadac lekkie i pozywne

$niadanie? Jakie produkty sg warte polecenie
do przygotowania porannego positku?

Nawyki zywieniowe Polakéw

Analiza badan przeprowadzonych przez firme
Wasa Barilla Poland dowodzi, ze mimo, iz Polacy
wiedzg, ze $niadanie jest najwazniejszym posit-
kiem w ciggu dnia, jedza niepetnowartosciowo
lub nie jedza go w ogdle. Odpowiednio skom-
ponowane $niadanie sktadajace sie z produk-
téw petnoziarnistych, biatkowych oraz warzyw,
pestek nasion, owocow moze poprawiac nasze
samopoczucie i wydolno$¢ organizmu na caty
dzien. Jednoczesnie brak s$niadania lub jego
niepetnowartosciowy sktad moze by¢ przyczy-
na nasilajgcego sie popotudniu i wieczorem
zmeczenia oraz nadmiernego i czesto niepoha-
mowanego jedzenia w godzinach wieczornych,
a nawet nocnych.

Codzienne $niadanie powinno sie sktada¢
z produktow weglowodanowych o relatywnie
niskim indeksie glikemicznym, bogatych
w btonnik pokarmowy, sktadniki mineralne,
witaminy i zwigzki biologicznie, takich jak pie-
czywo petnoziarniste, ptatki owsiane, a takze
produktéw biatkowych takich jak, wedliny, ryby
oraz produkty mleczne dostarczajace nie tylko
biatka i wapnia, ale i witaminy z grupy B.
Dodatkowo w skfad $niadania powinny wcho-
dzi¢ swieze warzywa, a jego uzupetnieniem
moga by¢ swieze owoce, szczegdlnie klimatu
umiarkowanego oraz orzechy i pestki nasion.
Produkty te wzbogacaja pierwszy positek nie
tylko w btonnik pokarmowy, ale i witaminy
i sktadniki mineralne, a orzech i pestki rowniez
w ttuszcze roslinne.

,Optymalne spozycie weglowodanéw rano,
pozwala utrzymac zwiekszony poziom glukozy
we krwi przez dtuzszy czas, co sprzyja uczeniu
sie i zapamietywaniu. Glukoza jest wtasciwie
jedynym zrédtem energii dla mézgu. Mimo, ze
stanowi on jedynie okoto 2% naszego ciata, na
swoje potrzeby energetyczne zuzywa 25% glu-
kozy wykorzystywanej w naszym organizmie”
- méwi dr Ewa Lange dietetyk z Wydziatu Nauk
o Zywieniu Cztowieka i konsumpcji SGGW.
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Od samego poczatku dnia, do produkgji energii
potrzebnej wszystkim komérkom naszego ciata
organizm uwalnia zapasy glukozy. Sg wykorzy-
stywane w szybkim wysitku fizycznym, charak-
terystycznym dla naszych porannych czynnosci.
Jesli nie uzupetniamy ich od rana (po przerwie
nocnej), organizm jest zmuszony otrzymywac
energie m. in. z biatek, a wiec skfadnika nie tylko
bedacego budulcem naszych miesni, ale i istot-
nego w regulacji catego metabolizmu (enzymy,
hormony).

Poranna aktywnos¢ pobudza wydzielanie adre-
naliny, ktéra stymuluje proces spalania biatka.
Rezultatem jest efektywna praca i wydolno$¢
organizmu. W zwiazku z tym ,brak $niada-
nia a wiec réwniez zrédta biatka powoduje, ze
wysoki poziom energii utrzymuje sie krétko,
nasilajac popotudniowe i wieczorne zmeczenie
oraz wyczerpanie naszego organizmu. Poranne
pobudzenie, adrenalina moze ttumi¢ odczucie
gtodu, jednak pojawia sie ono ze zdwojong sitg
w drugiej potowie dnia, co sprzyja nadmier-
nemu, czesto niepohamowanemu jedzeniu
wieczorem, a nawet w nocy” - ttumaczy dr Ewa
Lange.

Wedtug danych osrodkéw badania opinii pu-
blicznej 75% - 80% Polakéw zjada sniadania
codziennie rano. Z badan socjologicznych nad
nawykami zywieniowymi Polakéw, ze szcze-
g6lnym uwzglednieniem $niadan, przeprowa-
dzonych na zlecenie Wasy wynika, ze mimo iz
Polacy deklaruja $wiadomos¢ istoty sniadania,
najczesciej go nie jedza.

,Rozbieznos¢ wynika z problemu zdefiniowa-
nia $niadania jako positku” — twierdzi Tomasz
Sobierajski, socjolog, autor badan. ,Znakomita
wiekszos$¢ oséb zjada sniadania codziennie, je-
$li przyjmiemy, ze $niadaniem bedziemy nazy-
wac pierwszy positek danego dnia. Jesli dopre-
cyzujemy definicje $niadania jako pierwszego
positku danego dnia, zjedzonego do godziny
10 rano, okazuje sie, tak jak to miato w przy-
padku moich badan, ze 40% badanych nie je
$niadan. Paradoksalnie byly to te osoby, ktére
podczas rozmowy wykazywaty sie najwieksza

wiedzg dotyczaca szkodliwych skutkéw omija-
nia $niadan w codziennym jadtospisie” — dodaje
Tomasz Sobierajski.

Badani deklarowali, ze nie jedza $niadan ze
wzgledu na brak czasu. Jednak po wnikliwej
analizie okazato sig, ze nie tyle brak czasu lezy
u podstaw takiej postawy, co nawyki zywie-
niowe. W wypowiedziach wyraznie zaznaczat
sie podziat na $niadania codzienne i $niadania
weekendowe. Sniadanie codzienne to $niada-
nie szybkie, na ktére mamy mato czasu. Przy-
gotowujemy je z potproduktéw, ziadamy w po-
Spiechu i nie przywigzujemy do niego wiekszej
wagi. Sniadanie weekendowe obrazowo opisu-
je jedna z wypowiedzi ,jest zawsze inne niz na
co dzien. Mam wtedy wiecej czasu, wiec moge
przygotowac co$ ciekawszego. Zazwyczaj ja-
dam je podzniej. Nierzadko dopiero po kapieli,
relaksujaco, z gazety.”

Po pierwsze weglowodany

,Chrupkie pieczywo pet-
noziarniste Wasa zawiera
to, czego dbajac o zdrowie
i dobre samopoczucie po-
winno sie rano dostarczac
organizmowi: wysoka za-
wartos¢ btonnika pokar-
mowego, biatko, zelazo,
cynk, magnez, nisky za-
wartos¢ sodu. Wasa moze )
sie pochwali¢ 75% udziata-

mi w polskim rynku oferujac Polakom ogrom-
ny wybor pieczywa chrupkiego” - méwi Marta
Martys, marketing manager Wasa Barilla Poland
Sp.zo.o.

Alternatywa dla pieczywa chrupkiego sa kanap-
ki przygotowane z petnoziarnistego pieczywa
Schulstad np. Fitness Style Peten Ziaren, Chleb
Dobry Stonecznikowy, Chleb Polski z Ziarnami
Dyni lub tradycyjny chleb zytni typu Pumper-
nikiel.

,Jesli jest taka mozliwo$¢, mozna réwniez wy-
brac zjedzenie kanapki na ciepto — pyszna prze-
kaska przygotowana z pieczywa tostowego np.
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Kategorie produktow

Tosta Trzy Ziarna Schul-
stad, to doskonaty pomyst
na pozywny positek. Pie-
czywo Schulstad zawiera
duze ilosci weglowoda-
néw, ktére wptywaja na
wzrost poziomu cukru we
krwi, dzieki czemu bedzie
sie mie¢ energie do pracy”
- moéwi Julita Raczko Spe-
cjalista ds. Trade Marketin-
gu Lantménnen Axa Poland Sp. z 0.0. Dodaje,
ze kanapki przygotowane z najwyzszej jakosci
pieczywa Schulstad s réwniez zrédtem wielu
rodzajow skfadnikow odzywczych wptywaja-
cych na dobre samopoczucie. Zawierajag m.in.
witaminy z grupy B, magnez, ktérych obecnos¢
wplywa na prawidtowa prace ukfadu nerwo-
wego, chroni przed negatywnym dziataniem
stresu, ufatwia zapamietywanie i zapewnia
efektywna prace.

Pieczywo petnoziarniste pod marka Mestema-
cher znajdziemy w ofercie Benus. ,Jest ono pie-
czone ze $wiezo zmielonych catych ziaren zbéz,
dzieki czemu zachowuje swoje naturalne war-
tosci odzywcze, witaminy, mineraty oraz cenny
btonnik - jest sktadnikiem zywnosci pochodze-
nia roslinnego, ktory nie jest rozktadany przez
enzymy przewodu pokarmowego cztowieka.
Ponadto Pieczywo Mestemacher nie zawiera
konserwantéw ani domieszek chemicznych.
Dzieki procesowi pasteryzacji posiada 6 — mie-
sieczng przydatnos¢ do spozycia” - méwi Mag-
dalena Steinke z firmy BENUS Spétka z o.0.

Kiedy nie ma czasu na przygotowanie $niada-
nia, warto siegnac¢ po wygodne, szybkie w przy-
gotowaniu i pozywne produkty $niadaniowe
oferowane przez wielu producentéw. Wsrod
wyroboéw zbozowych znajdziemy produkty fir-
my Orico.

»Najpopularniejsze w gamie produktéw $nia-
daniowych sg otreby granulowane Orico
w trzech wersjach smakowych ($liwkowe,
z jabtkami oraz naturalne). Wraz z rosnaca wie-
dza konsumentéw o zasadach wartosciowego
odzywiania otreby coraz czesciej wiaczane sa
do jadtospisu ze wzgledu na wysoka natural-
na zawartos¢ btonnika. Skfadnik ten reguluje
prace uktadu pokarmowego, zapewnia uczucie
sytosci na diuzej, sprzyja
zachowaniu pieknej syl-
wetki. Prawdopodobnie
z tego ostatniego powodu
po otreby chetniej siegaja
panie, wykorzystujac je
jako dodatek do jogurtu,
kefiru, mleka, ale takze na |
przyktad jako sktadnik do-
mowych wypiekéw (np.
chrupkich ciasteczek albo
racuchow)” — méwi Sylwia toniewska, Product
Manager marki Orico

Podobnie jak w przypadku innych produktéw
$niadaniowych z tego segmentu, otreby zawie-
raja wyjatkowo duzo btonnika - az 1/3 produk-
tu to ten cenny skfadnik odzywczy. Dostepne
s3 natomiast w postaci drobnych granulek,
fatwych do wymieszania z jogurtem albo kefi-
rem.

,Konsekwentnie stosowang przez spotke Po-
Igrunt zasada jest znakowanie produktéw Ori-
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co w petni zgodne z obowigzujacym prawem
dotyczacym oswiadczern zywieniowych. Na
kazdym produkcie Orico z asortymentu $niada-
niowego konsument znajdzie informacje o wy-
sokiej zawartosci btonnika w przypadku otragb
i wafle ryzowych, wysokiej zawartosci biatka
w ptlatkach sojowych, niskiej zawartosci ttusz-
czu (w przypadku nowo wprowadzonego na
rynek pieczywa lekkiego Orico). Podstawowa
zasada jest petna i zgodna z prawem informa-
cja zywieniowa dla konsumenta” - moéwi Sylwia
toniewska.

Idealng propozycja na lekkie, a zarazem po-
zywne $niadanie s ptatki $Sniadaniowe, ktorych
najwiekszy wybor oferuje firma Nestle. ,Po kil-
ku godzinach snu kazdy organizm potrzebuje
zastrzyku energii. Najlepszym sposobem na
udany poczatek dnia jest regularnie spozywane
i urozmaicone $niadanie. Niezbyt skromne - aby
nie pozostawiato uczucia gtodu, ale tez niezbyt
obfite - aby nie byto ciezkostrawne. Pfatki $nia-
daniowe Nestle to prosty
i szybki sposéb na wta-
Sciwg kompozycje $nia-
dania i réwniez idealne
rozwigzanie dla zabiega-
nych rodzicéw. Stanowia
petnowartosciowy positek
dostarczajacy catej rodzi-
nie waznych dla prawi-
diowego funkcjonowania
witamin oraz sktadnikow
mineralnych — moéwi Jarostaw Szczepanowski,
PR manager CPP Torun Pacific, producenta ptat-
kéw $niadaniowych Nestle.

Dodaje, ze wiekszos¢ ptatkéw $niadaniowych
Nestle produkowana jest z petnych ziaren zb6z,
a wiec z wykorzystaniem wszystkich, bogatych
w skfadniki odzywcze czesci ziarna. Sg bogate
w weglowodany ztozone ubogie w ttuszcz i sod.
Zawieraja btonnik. Spozywane z mlekiem moga
by¢ réwniez istotnym Zrédtem biatka.

+Wiasciwym wyborem na poranny positek jest
rowniez Musli firmy Sante, Granola, ptatki $nia-
daniowe Bran Flakes czy otreby granulowane
z zurawing lub $liwka, a wiec produkty réwno-
czesnie bogate w btonnik pokarmowy” - méwi
Joanna Musiat Manager ds. Marketingu Sante
A. Kowalski Sp. j. Dodaje, ze $niadanie nie tylko
dodaje energii, ale takze poprawia nastréj. Oso-
by, ktére jedzg poranny positek s3 mniej podat-
ne na depresje, milsze dla otoczenia, odporniej-
sze na stres, a ich uktad immunologiczny dziata
efektywniej, co oznacza, ze rzadziej choruja.
Maja takze bardziej optymistyczny stosunek do
zycia, a nawet lepsze wyniki w nauce.

Na tzw. szybkie $niadanie nadaje sie rowniez
musli Fitella. ,Sniadanie jest bardzo waznym
positkiem w ciggu dnia. Od wielu lat przepro-
wadza sie badania, ktére pokazujg zasadnosc
zjadania dobrze zbilansowanego $niadania,
jako bardzo waznego punktu dbania o zdrowy
tryb zycia. Niestety rano mamy niewiele czasu i
czesto jesteSmy zmuszeni do rezygnacji z tego
waznego positku. Dlatego w takich sytuacjach
idealnym rozwiazaniem jest Fitella, ktérg moz-
na wzig¢ ze soba do pracy i zjes¢ jeszcze o po-
ranku. Wystarczy troche mleka lub jogurtu, ale
mozna jg réwniez zje$¢ sama — mowi Katarzyna
Pachel, brand manager marki Fitella w firmie
Food Care.

Sniadanie typu musli jest bogate w weglowo-
dany, zawiera cenny btonnik, ma niewiele ttusz-
czu i daje wiele energii, dzieki czemu zalecane
jest osobom, ktére dbaja o figure i zdrowie.

W ciggu roku od wejscia na rynek Fitella zy-
skata sobie bardzo duze uznanie w oczach
konsumentek przede wszystkim dzieki unikal-
nosci i funkcjonalnosci opakowania, ciekawym
smakom, a takze modnemu charakterowi. Seria
zaprojektowana przez znang designerke mody
Eve Minge to unikat na rynku ptatkéw $niada-
niowych nie tylko pod wzgledem opakowania...
Musli pomaranczowe czy mietowe to bardzo
oryginalne smaki, ktorych prézno szukac u in-
nych producentéw” — dodaje Katarzyna Pachel.

Do kompozycji $niadan nadajg sie réwniez pro-
dukty firmy Lubella SA. Warto siegna¢ po ptatki
$niadaniowe - Mlekotaki
- najwyzszej jakosci ptatki
$niadaniowe o oryginal-
nych ksztattach, z komplek-
sem weglowodandw, ktére
sg dostepne w innowacyj-
nym opakowaniu i atrak-
cyjnych cenach - mowi
Dorota Liszka, PR manager
Grupy Maspex Wadowice.

Po drugie nabiat

Sery z natury rzeczy s produktami maso-
wo wykorzystywanymi na $niadania, przede
wszystkim ze wzgledu na wiasciwosci odzyw-
cze i zdrowotne.

Hochland oferuje sery ze wszystkich waznych
segmentéw rynku - topione, kremowe twaro-
gowe, z6tte plasterkowane, plesniowe - skupia-
jac sie na oferowaniu istotnej wartosci dodane;j
dla handlu i konsumentéw - za rozsadng cene.
,Zdajemy sobie sprawe z tego jak wazne jest
$niadanie dla kazdego, ale przede wszystkim
dla dzieci, miedzy innymi dlatego od jedenastu
lat uczestniczymy w akgji edukacyjno - profilak-
tycznej propagujacej spo-
zywanie przez pierwszo-
klasistéw  wartosciowych
$niadan. Akcja jest czesciag
programu profilaktyki cho-
réb uktadu krazenia ,Twoje
serce” i Narodowego Pro-
gramu Zdrowia, rbwnocze-
$nie wzmacnia realizacje
,Srodowiskowego progra-
mu wychowania zdrowot-
nego” - mowi Jacek Wyrzykiewicz PR & Trade
Marketing Manager Hochland Polska.

Kazdorazowo w ramach akgji przygotowywana
jest broszura,Moje dziecko idzie do szkoty”. Bro-
szura jest przekazywana we wrzesniu rodzicom
dzieci klas | szkét podstawowych wojewddztwa
wielkopolskiego, poprzez pracownikéw sekcji
odwiaty zdrowotnej i promocji zdrowia tere-
nowych stacji sanitarno-epidemiologicznych.
Broszura zawiera miedzy innymi propozycje na
$niadania z wykorzystaniem seréw Hochland.
Akcja co roku cieszy sie zainteresowaniem za-
réwno wsrod dzieci, jak i nauczycieli i rodzicow.
Btedy zywieniowe popetniane w wieku szkol-
nym odbijajg sie niekorzystnie na zdrowiu i roz-
woju dziecka, takze na zdrowiu w wieku doro-
stym, a brak $niadania przez wielu rodzicéw nie
jest traktowany w kategoriach problemu.



Szczegdlnie dobrym komponentem $niadan sg
sery topione i kremowe twarogowe wykorzy-
stywane do smarowania pieczywa. Konsumen-
ci s coraz bardziej wygodni, czesto do sma-
rowania pieczywa stosuja wiasnie sery, w ten
sposob kanapka bez dodatkowych sktadnikow
jest praktycznie gotowa do spozycia.

Na ciepte $niadania wysmienicie nadaje sie za-
piekany chleb tostowy z plasterkami sera topio-
nego.

,Obserwujemy, ze ro$nie znaczenie sera z6ttego
kosztem sera topionego i kremowego, z kolei
sery plesniowe sg nadal najmniejsza, ale nadal
rozwijajaca sie kategoria. Warto pamieta¢, ze
polski konsument nadal spozywa potowe ilo-
$ci serébw konsumowanych przez Niemcow czy
Francuzéw” — moéwi Jacek Wyrzykiewicz.

Takze MLEKOVITA oferuje cata game smacznych,
zdrowych i odzywczych wyrobdw mleczarskich:
mleka, sery twarde dojrzewajace typu holen-
derskiego i szwajcarskiego, gotki zakopianskie,
sery topione, sery wedzone, sery Favita, sery
Mozzarella, serek wiejski, mleka UHT
o0 rdéznej pojemnosci i zawartosci ttuszczu,
mleczka zageszczone, $mietanki UHT, mleko
Swieze i napoje fermentowane pod marka: POL-
SKIE i FRESKOVITA, mleczka smakowe, twarogi

i twarozki smakowe, $mietanki i $mietany ho-
mogenizowane, masta i miksy maslane, mar-
garyny, bezwodny ttuszcz mleczny, mleka i ser-
watki w proszku, lody.

Nie powinno sie unika¢ jedzenia masta. Ma
ono pozytywny wptyw na zdrowie - wysoka za-
wartos¢ Niezbednych Nienasyconych Kwasow
Thuszczowych (linolowego, linolenowego i ara-
chidowego), ktoére nie s wytwarzane przez or-
ganizm cztowieka i musza by¢ dostarczane ra-
zem z pozywieniem, powoduje Ze specjalisci ds.
zywienia zalecaja codzienne spozywanie masta
ekstra szczegodlnie kobietom w ciagzy, dzieciom
i mtodziezy.

Podstawowym produktem zywnosciowym jest
takze mleko. ,Mleka MLEKOVITY, dzieki unikal-
nej, najnowoczesniejszej technologii produkgji,
53 nie tylko wy$mienite w smaku, ale tez za-
chowuja wszystkie wartosci odzywcze
i biologiczne naturalnego
mleka. Ponadto maja ko-
rzystny wptyw w profilak-
tyce osteoporozy, kamieni
nerkowych, dny moczowej
orazniektérych choréb no-
wotworowych. W swiezym
mleku wystepuje duzo
wapnia - w lepiej przy-
swajalnej formie jonowej
- ktére jest niezbedne dla
prawidtowego rozwoju kosci i zebédw"” - méwi
Prezes Zarzadu firmy MLEKOVITA, Dariusz Sa-
pinski.

MLEKOVITA oferuje réwniez serki homogenizo-
wane — Darek (sa one Zrédtem tatwo przyswa-
jalnego wapnia oraz witamin: A, B1, B2; serki
homogenizowane produkowane sg wylgcznie
z naturalnych surowcéw; nie zawierajg konser-
wantow ani sztucznych dodatkow; serki zostaty
wyréznione certyfikatem NAJLEPSZE W POL-
SCE) i mleczka smakowe (posiadaja wszystkie
zalety naturalnego mleka, nie zawierajg konser-
wantow, ani sztucznych barwnikéw; stanowig

bogate zrédto witamin A, B1, B2 i D, soli mine-
ralnych, petnigcych funkcje regulacyjne
w transporcie tlenu, aktywnos$ci enzymoéw
i przekazywaniu bodzcéw nerwowych), ktére
moga stanowic¢ tez idealne tzw. drugie $nia-
danie. Majg bardzo funkcjonalne opakowanie
- poreczny kartonik ze stomka. Mozna je spako-
wac do plecaka, bez obawy, ze sie w nim rozleja,
i ze smakiem wypi¢ w szkole podczas przerwy.

Na $niadanie wskazane sg rowniez jogurty. Te
zawierajace zywe kultury bakterii wspomagaja
ukfad trawienny, korzystnie wptywaja na meta-
bolizm.

LJogurt naturalny, Smietankowy, czy waniliowy
z pfatkami, czy muesli to nie tylko porcja zdro-
wia, ale przede wszystkim pyszny positek, tatwy
i szybki do przygotowania. Polecamy takze kefir
- pyszny zaréwno sam oraz jako podstawa réz-
nego rodzaju koktajli owocowych. Firma Bacha
posiada w swojej ofercie takze wysmienite, wy-
sokiej jakosci produkty mleczne: catkowicie na-
turalne kaszki, czy puddingi Smakija. Tak skom-
ponowane $niadanie na pewno pozwoli nam
z przyjemnoscig zacza¢ dzien” — moéwi Marta
Chowanczak z firmy Bacha.

Po trzecie napoje

Warzywa i owoce to doskonate Zrédto sktad-
nikéw mineralnych (np. potasu), witamin (np.
witaminy C) oraz btonnika pokarmowego nie-
zbednego do prawidtowej pracy uktadu pokar-
mowego. Wiele 0s6b rezygnuje z warzyw i owo-
cow w swoim $niadaniu ttumaczac sie brakiem
czasu na ich obranie czy pokrojenie. W takim
przypadku warto skorzystac z sokéw — wedtug
dietetykéw doskonale zastepujg one owoce
i warzywa.

,Wychodzac naprzeciw potrzebom konsumen-
téw, Coca-Cola HBC Polska we wrzesniu br.
wprowadzita na rynek br. miks owocowy Cap-
py Owocowe Sniadanie - smaczny $niadaniowy
miks owocowy, dostepny w dwoch kompo-
zycjach smakowych. Jedna kompozycja sma-
kowa to mieszanka soku
z ananasa i pomaranczy
oraz przecieru banano-
wego i jabtkowego - taka
kombinacja zapewnia
orzezwiajacy poczatek
dnia, daje uczucie sytosci
i energie potrzebna przed
potudniem. Druga kom-
pozycja smakowa swoj
odmienny smak zawdzie-
cza sokom z jabtka, czarnej porzeczki i wisni,
oraz przecierowi z gruszki i bananéw” - méwi
Iwona Jacaszek, dyrektor ds. korporacyjnych
Coca Cola HBC. Sniadaniowa linia Cappy to
cos wiecej niz wysokiej jakosci sok, zawieraja-
cy substancje phyto - odzywcze pochodzace
z owocdw. ,Prawdziwg réznice czyni dodatek
btonnika pokarmowego. Jedna porcja (250ml)
,Cappy Owocowego Sniadania” dostarcza 7,6 g
btonnika oraz 15% dziennego zalecanego po-
ziomu wapnia i witamin B1, B2, B3, i B6."- doda-
je lwona Jacaszek.

Jedzac $niadanie nie powinnismy zapominac
takze o odpowiedniej ilosci ptynéw. Odpowied-
nie nawodnienie organizmu jest niezmiernie
wazne, gdyz wptywa znaczaco na naszg kondy-

Kategorie produktow

cje psycho-fizyczng. Ma to szczegdlne znacze-
nie rano, kiedy po wielu godzinach snu zaczy-
namy aktywny dzien. Osoby, ktore pija za mato
wody szybciej sie mecza, trudniej im skupic
uwage, maja gorsza forme psychiczng i fizycz-
na. Wedtug ekspertéw od diety do zaspokajania
pragnienia doskonale nadaja sie wody mineral-
ne o niskim i Srednim stopniu mineralizacji oraz
wody zrédlane.

+Zwlaszcza jesienig i zima,
mamy zwyczaj zapominac
o wodzie, zastepujac ja
herbatg i kawa, mimo ich
wihasciwosci  odwadnia-
jacych” — moéwi Berenika
Dumas, brand manager
Arctic. Brak wystarczajacej
ilosci wody utrudnia przy- |
swajanie sktadnikéw od-
zywczych, powoduje ob-
nizenie koncentracji, rozdraznienie i sennos¢,
dlatego zawsze warto wypi¢ do $niadania,
a najlepiej przed nim, szklanke wody mineral-
nej, ktéra lepiej od zrodlanej uzupetni niedobo-
ry sktadnikéw mineralnych.

Owoce w stoiku

Popularng propozycja na $niadanie sg dzemy,
konfitury i powidfa. W Polsce od kilku lat naj-
wiekszg popularnoscia cieszg sie wyroby nisko-
stodzone i one dominujg na pétkach. Jednak
w wielu krajach zachodnioeuropejskich
(np. w Wielkiej Brytanii) konsumenci nadal
z ogromnym upodobaniem siegajg po dzemy
wysokostodzone, ktére stanowia staty element
porannego positku.

Polscy konsumenci sg przywiazani do tradycyj-
nych smakéw. Najpopularniejsze sg w kolejno-
Sci: truskawka (dzemy truskawkowe to az 30%
sprzedazy wszystkich dzeméw), wisnia (najpo-
pularniejszy smak wsréd konfitur, nie tylko to-
wicza), brzoskwinia i czarna porzeczka. Lubiane
- cho¢ dwukrotnie rzadziej kupowane od tych
ostatnich smakdw - sg dzemy i konfitury z owo-
cow lesnych i jagod.

Pachnaca buteczke z dzemem lub konfiturami
do porannej kawy najchetniej serwujemy p6z-
na jesienia, zima i wiosng, kiedy brakuje nam
dobrej jakosci, Swiezych owocow.

Jak przewiduje Joanna Bancerowska, rzecznik
prasowy Agros Nova Sp. z 0.0. na nadchodzacy
sezon $niadaniowym hitem najmtodszych kon-
sumentow stang sie wkrétce dzemy towicz
w tubie - nowa linia dzemowa towicza wypro-
dukowana przede wszyst- e—
kim z mysla o dzieciach. |/
Rynek produktéw dzemo- |
wych jest wart ok. 340 mIn
zt. W ciggu ostatniego roku
wzrést o ok. 16%. Agros
Nova z marka towicz jest
liderem tego rynku.

Dzemtonajpopularniejszy
w naszym kraju produkt
dzemowy, o konsystencji
zzelowanej galaretki z zawieszonymi catymi
lub czastkami owocéw. Otrzymany przez go-
towanie catych lub czes$ciowo rozdrobnionych
pozbawionych czesci niejadalnych owocdw,
z dodatkiem cukru. Dzemy maja zazwyczaj tro-
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che mniej owocdw niz konfitury i powidta, ale
sposréd innych produktow wyrdzniaja sie tez
najmniejszg zawartoscia cukru. Owoce w dze-
mie moga by¢ bardziej rozdrobnione niz w kon-
fiturach. Majg zzelowana konsystencje, ktdéra
uzyskuje sie dzieki naturalnej pektynie.

+  Pieczywo petnoziarniste z pasta rybna (biaty ser z ugotowana ryba morska
- makrela, tososiem, turiczykiem itp.), pomidor, papryka, biata rzodkiew i ziota.

«  Jogurt naturalny z ptatkami owsianymi, orzechami i Swiezymi owocami (np. jabt-
Konfitura to produkt otrzymany przez wysy- kiem, $liwkami, truskawkami).

canie cukrem owocéw catych lub czesciowo - Herbata owocowa lub ziotowa bez cukru.

rozdrobnionych. Do przygotowania konfitur
selekcjonuje sie najlepszej jakosci owoce. Nie
nadajg sie owoce uszkodzone, niedojrzate lub
niewybarwione. Ponadto owoce uzywane do
sporzadzenia konfitur muszg by¢ bardzo stod-

ki iera¢ d 60% cukru).
le (zawierac pona 6 cukru) «  Zamien produkty zbozowe ,rafinowane’, na petnoziarniste lub dodawaj je do

Konfitury sg przeznaczone do bezposredniego swojego jadtospisu.

spozycia jak réwniez bardzo czesto jako doda- «  Zywno$¢ opisana jako wieloziarnista, gruboziarnista, z otrebami, ptatkami, itp.
tek do nalesnikéw, kanapek, biatego serka, lo- czesto nie jest petnoziarnista. Sprawdzajac informacje zywieniowa na etykiecie
déw, ciast i deserow. produktu, mozesz tez poréwnac zawartos¢ btonnika pokarmowego. Im wiecej
Cecha charakterystyczng konfitur jest zawar- jest go w danym produkcie, tym wiekszy udziat sktadnikéw petnoziarnistych.

tos¢ catych owocéw lub ich duzych fragmen-
tow. Wiasdnie za te owoce oraz naturalny zapach
cenig je konsumenci. Ich zawartos¢ jest wieksza
nizw dzemach. Owoce zawieszone sa w gestym

+  Kolor pieczywa nie jest wskaznikiem jego petnoziarnistosci, poniewaz moze wy-
nika¢ z dodatkdw, ktdre tej barwy nadaja, a nie z zawartosci petnych ziaren. Naj-
lepiej sprawdzi¢ sktad surowcowy produktu.

syropie. Konfitury sa bardziej ,wyrafinowanym” «  Wybieraj produkty zawierajgce mniej dodanych cukréw prostych i ttuszczu, ktére
produktem, o szerszym zastosowaniu. zwiekszaja kalorycznos¢ produktu. Sprawdz na etykiecie, czy zawiera on dodatek
Konfitury zdecydowanie czeiciej niz inne pro- cukréw prostych (sacharoze, bogaty w fruktoze syrop kukurydziany, miod, me-
dukty $niadaniowe, petnia funkcje stodkiego lase) i thuszczu (szczegdlnie uwodornionych - utwardzonych ttuszczy roslinnych).

pocieszyciela, wyjadane sg tyzeczka z stoika.
Gtéwnym odbiorca konfitur sg kobiety, kto-
re potrafia doceni¢ jakos¢ i nietypowe smaki
konfitur. Czesto kupuja je tez z myslg o innych
(bliskich).

«  Wybieraj produkty - szczegdlnie pieczywo - z mniejszg zawartosciag sodu.

Powidta sliwkowe dzielg sie na trzy grupy: po-
widta wegierkowe, Sliwkowe (z réznych ga-
tunkéw Sliwek) i wieloowocowe (takze z do-
datkiem innych owocéw). Produkowane s3 ze
sliwek (uprzednio oczyszczonych z pestek i cze-
$ci niejadalnych) w postaci swiezej, mrozonej
lub pasteryzowanej, gotowanych z dodatkiem
cukru. Czasem zamiast catych owocéw stosuje
sie przecier owocowy.

Charakterystyczny dla powidet proces diugo-
trwatego odparowywania wody z owocéw daje
w efekcie produkt naturalnie gesty, ktéry do-
skonale sie rozsmarowuje. Gestos¢ i zawartosc¢
wysoka owocow wyrdznia powidta sposréd
innych stodkich produktéw.

Wiemy ale nie jemy

Stare powiedzenie mowi, ze $niadanie powinno
by¢ krélewskie, obiad ksigzecy, a kolacja zebra-
cza. Niestety napiety plan dnia doprowadzit do
zmiany wzorcéw zywieniowych - nie tylko nie
jemy regularnie, ale wrecz eliminujemy niekté-
re positki by w ten sposdb zyskac na czasie.
| cho¢ za najwazniejszy positek dnia powszech-
nie uznawane jest $niadanie, to wtasnie z tego
positku najczesciej rezygnuja Polacy.

Na szczescie producenci oferuja wiele produk-
téw pomagajacych w skomponowaniu warto-
$ciowego sniadania, nawet kiedy mamy bardzo
mato czasu.

Anna Sylwiak
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ery

twarogowe

Rynek produktéw mleczarskich jest coraz bardziej konkurencyjny. Wielu producentow
oferuje nowatorskie produkty, ale niestabnaca popularnoscia cieszg sie tez produkty
dostepne od lat w Polsce, takie jak sery twarogowe.

warogi posiadaja swdj tradycyjny wize-
runek i nie naleza do stabszych uczest-
nikéw rynku. Posiadaja opinie produk-
tu naturalnego o duzych wartosciach
odzywczych co sprawia, ze te produkty nie
s eliminowane z rynku i radza sobie bardzo
dobrze na coraz bardziej konkurencyjnym
rynku mleczarskim.
Rynek spozycia twarogéw rosnie. Najlepiej
sprzedaja sie twarogi konfekcjonowane, kto-
re beda eliminowaty spozycie seréw biatych
na wage. Konsumenci seréw twarogowych,
w najblizszych latach wyksztatcg marki tego
produktu, ktére beda gtéwnym graczem na
rynku.

,Konsystencja twarogéw, stosowanie dodat-
kéw smakowych oraz modyfikacja dotych-
czasowych opakowan produktéw beda mia-
ty decydujacy wptyw o zakupie” - uwaza
Joanna Wojciechowska, Dyrektor Handlowy

Kategoria/ Segment

Sery biate

Sery biate naturalne

_Sery biate naturalne pakowane
_Sery biate naturalne na wage
Serki Wiejskie (Cottage)

Serki kremowe

_Serki kremowe do pieczenia

_ Serki kremowe do smarowania
Mozzarella

Feta

OSM WART-MILK w Sieradzu. Wytwérnia ta
jest producentem twarogéw pod marka
,PACZKA OD KROWY". Produkuje dwa rodza-
je seréow twarogowych konfekcjonowanych,
hermetycznie pakowanych - $mietankowy
i potttusty. ,Najwieksza popularnos¢ cieszy
sie twardg potttusty” — mowi Joanna Wojcie-
chowska.

Bardzo bogata game seréw twarogowych
posiada Zaktad Mleczarski FigAND. ,Nasze
sery zawieraja w sobie wszystkie najcenniej-
sze sktadniki mleka: biatka, witaminy oraz
zwigzki mineralne w tym tak potrzebny dla
dobrego funkcjonowania organizmu- wapn.
Sa lekkostrawnym produktem nadajacym sie
do spozycia o kazdej porze dnia. Ze wzgledu
na swoje walory smakowe i jako$¢ znajduja
zastosowanie zaréwno w gospodarstwach
domowych, jak réwniez w firmach specjali-

Sery to pyszny i uniwersalny dodatek do ka-
napek, deseréw, a takze obiadow” - moéwi
Artur Mosionek z Zaktadéw Mleczarskich
FigAND.

Sery te oferowane sg w wielu dogodnych dla
odbiorcow opakowaniach i formach: twarogi
krajanki pakowane w folie w matych kawat-
kach, twarogi w kostkach 200g, klinki pako-
wane prézniowo w folie, twarogi ttuste, pot-
ttuste i chude pakowane w pergamin.

Firma posiada tez w sprzedazy gotowe, jed-
nokilogramowe, mielone twarogi nadajace
sie do wypieku ciast domowych.

Dzieki przystepnej cenie i szerokiemu zasto-
sowaniu sery twarogowe w Polsce nie traca
na popularnosci. Producenci zadbali zaréw-
no o poprawe jakosci jak i wygode opako-
wan. Chetnych na biaty przysmak nie powin-
no wiec zabrakna¢.

zujacych sie w produkcji wypiekéw np. ciast. | Anna Sylwiak .
nielsen
Wielkos¢ Sprzedazy w 1 000 Wartosc Sprzedazy w 10 000
Kg / . PLN / .
udziaty ilosciowe Zmiana udziaty wartosciowe Zmiana
(% 1 p%) (% 1 p%)
Sierpien’06- Sierpien’07- Sierpien’06- Sierpien’07-
Lipiec’07 Lipiec’08 Lipiec’07 Lipiec’08

119 210,9 126 633,1 6,2 131 669,5 156 653,8 19,0

39,8 37,7 -2,1 33,6 326 -1,0

57,3 59,6 22 57,3 61,6 4,2

42,7 40,6 -2,2 42,7 38,6 -42

25,1 26,0 0,9 20,9 21,3 04

29,2 30,0 0,8 36,0 35,9 -0,1

28,4 29,6 1,2 18,9 204 1,4

71,6 704 -1,2 81,1 79,6 -1,4

1,8 20 02 3,6 38 03

3,6 3,7 01 4,8 52 04

0,5 05 00 1,2 1,2 0,0

Inne (np. Bryndza, Oscypki)
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Zaktad:

Kolonia Wawrzyszow 29
26-625 Wolanow
tel./fax 0-48/ 618 79 87
ww w.figand.com.pl

f‘

Biuro Handlowe:

ul. Okulickiego 47
26-600 Radom

tel./fax 0-48/ 381 03 87
tel. 0-48/ 381 03 82
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By ostodzi¢ Ci sprzedaz
Vinex Slavyantsi daje swoim konsumentom
wyjatkowy konkurs na deser.

Zasady konkursu sa bardzo proste. Na butelkach win Vinex Slavyantsi umiesciliémy naklejke
z charakterystycznym dzwonem. Nalezy odklei¢ z butelki naklejke, wklei¢ do zawieszki lub ksia-
zeczki konkursowej, dotaczy¢ paragony potwierdzajace zakup i wystac na adres

Vinex Slavyantsi Polska Sp. z o. o.,
ul. Lelewela 33, 87-100 Torun
z dopiskiem ,,Konkurs Slavyantsi Wines”.

Wystarczy zaledwie 8 naklejek, aby wygrac nagrode gwarantowana: zestaw do wina lub komplet kie-
liszkow.

-

g

~

A na 3 osoby, ktore przesla najwieksza ilos¢ naklejek czeka niezwykla nagroda — 2-osobowa wy-

cieczka do Bulgarskiej Doliny Sungurlare. Aby oslodzi¢ pobyt nad Morzem Czarnym przy-
gotowalismy takze wyjatkowa niespodzianke — wizyte w winnicy Slavyantsi, gdzie w promieniach go-
racego stonca dojrzewaja najszlachetniejsze odmiany winogron, z ktérych juz od 110 lat produkujemy
najwyzszej jakosci wina.

Poczuj stodki smak zwyciestwa

T

Win Slavyantsi

www.winabulgarskie.pl




Kategorie produktow

Ptyny do mycia naczyn

Rynek ptynéw do mycia naczyn rosnie wartosciowo oraz ilosciowo
i nie przeszkadza mu w tym nawet dwucyfrowy wzrost rynku
srodkow do zmywarek automatycznych. Stopniowo spadaja udziatly
produktow najstabszych jakosciowo. Rosnie znaczenie produktow
markowych i zaangazowanie producentéw w promocje konsumenckie

i handlowe.

kategorii ptynéw do mycia naczyn

ro$nie znaczenie produktéw marko-

wych. Wybierajac ptyn do mycia na-

czyn, Polacy szukaja przede wszyst-
kim znanej marki i zwigzanej z nig najwyzszej
jakosci. Wybieraja tez wieksze opakowania ta-
kie jak 11 czy 1,51. Wysoko cenionym walorem
ptynéw do mycia naczyn jest ich wydajnos¢.
Konsumenci wiedzg, ze kupno bardziej wydaj-
nego ptynu, nawet, jesli kosztuje wiecej, w kon-
cowym efekcie bardziej sie optaca.

,Mozna przypuszczad, ze w przysztosci aspek-
tami, decydujacymi o wyborze ptynu do mycia
naczyn, beda: wysoka jakos¢ formuty, szeroki
wybér oferowanych wariantéw oraz innowa-
cyjne rozwigzania zapewniajace uzytkownikom
dodatkowe korzysci” - méwi Ewa Mamcarz,

Brand Manager marek PUR i Somat w firmie
Henkel Polska.

Coraz wieksze znaczenie odgrywa kategoria
Srodkéw do mycia naczyn w zmywarkach, jed-
nakze dynamiczny wzrost tej kategorii nie ma
wptywu na wielko$¢ rynku ptynéw do mycia
naczyn. W gospodarstwach domowych nawet,
jesli jest zmywarka, to nadal kupuje sie ptyn do
mycia naczyn, bowiem sa naczynia czy sztudce,
ktore nalezy myc recznie.

Na rynku wszyscy klienci moga znalez¢ odpo-
wiadajace im ptyny. Konsumenci kierujacy sie
cena znajda takze szeroki asortyment ptynow
do naczyn w atrakcyjnej cenie. Sieci handlowe
oferuja szeroki asortyment ptynéw czasami
w zaskakujgco niskiej cenie.

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L/

Segmenty

Ptyny do naczyn
DO 250ML
251-500ML
501-750ML
751-1000ML

udziaty ilosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Lipiec’06- Lipiec’07-
Czerwiec’07 Czerwiec’08

84 537,4 95 798,9 13,3
0,2 0,4 0,3
22,9 23,2 0,3
2,1 1,4 -0,6
48,8 54,0 5,1
26,0 21,0 -5,0

+71000ML

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Ptyny do naczyn

Typ sklepu " " Zmiana
Lipiec’06- Lipiec’07- (p%)
Czerwiec’07 Czerwiec’08
Hipermarkety>2500m2 17,7 16,7 -1,0
Supermarkety<2500m2 36,1 32,6 -3,4
Sklepy chemiczne 10,8 10,8 -0,1
Sklepy spozywczo-przemystowe 15,0 17,6 2,6
Sklepy wielobranzowe 6,5 6,9 0,3
Kioski 3,2 3,4 0,3
Sklepy spozywcze 10,7 12,0 1,2

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z 0.0. | Panel Handlu Detalicznego

HURT & DETAL 2

Wartosc Sprzedazy w 10 000

PLN / .
udziaty wartosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Lipiec’06- Lipiec’07-
Czerwiec’07 Czerwiec’08

27 194,3 34 849,1 28,1
0,3 1,1 0,8
35, 1 3318 -173
4,0 2,4 -1,6
46,1 50,3 4,2
14,5 12,4 -2,1

nielsen



* nowa reklama tv * dziatania PR
e prasa handlowa * akcje w sklepach
* materiaty POS

* w stosunku do zwyktego ptynu do mycia naczyn, Test IChP, czerwiec 2008




Kategorie produktéow

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut Millward-
Brown SMG/KRC w okresie od lipca 2007 do czerwca 2008
roku wynika, ze uzywanie ptynéw do zmywania naczyn
deklaruje 96,6% gospodarstw domowych w Polsce.

Szczegobtowe informacje dotyczace 10 marek produktow
najczesciej uzywanych przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich uzywanie - znajduja sie w poniz-

szym zestawieniu tabelarycznym.

Ptyny do zmywania naczyn - 10
marek uzywanych najczesciej

przez gospodarstwa domowe, ktdre
zadeklarowaly ich uzywanie - TOP 10

Ludwik

Pur

Lucek

E do mycia naczyn
Dosia

Ajax

Palmolive

Kop

Morning Fresh
Gold Drop

,Brak srodkéw na reklame telewizyjng nie po-
zwala zaistnie¢ na rynku niektérym producen-
tom mimo, iz jakos¢ ktérg proponuja doréwnuje
najbardziej znanym wyrobom w tym segmen-
cie” - méwi Katarzyna Zmitrowicz, TZMO Snia-
decki Sp z o.0. Firma ta przygotowuje ptyn do
naczyn koncentrat z glicerynag Dr MAX w opa-
kowaniu 1L.

Skutecznosc i wydajnos¢

Jak wynika z badan, Polacy oczekujg od ptynéw
do mycia naczyn skutecznosci w usuwaniu za-
brudzen, szczegdlnie ttuszczowych i wydajno-
$ci. Kolejnymi kryteriami wyboru sg cena oraz
wariant - moze to by¢ kwestia zapachu lub do-
datkowych wiasciwosci produktu.

,Pur w petni zaspokaja wszyst-
kie oczekiwania konsumentow:
doskonale usuwa ttuszcz, jest
wydajny, przyspiesza schniecie
naczyn, przeciwdziata tez po-
wstawaniu zaciekéw i sprawia,
ze umyte nim naczynia I$nia.
W ofercie Pura uwzgledniamy
tez upodobania zapachowe
Polakéw. Coraz czesciej konsu-
mentom zalezy na produkcie
dbajacym o dtonie, tagodnie
dziatajgcym na skore, takim
jak Pur Balsam z Mineratami
czy Pur Balsam z Aloesem. Sku-
tecznie myja naczynia, a dzieki
zawartosci tagodzacego aloesu
lub  mineratéw, wykorzysty-
wanych w kosmetyce, dziata
ochronnie na rece i paznokcie.
Konsument moze sobie réow-

41,7%

0,

25,7% niez dobra¢ odpowiednia wiel-
5,0% kos¢ opakowania Pura: 500 ml,
4,3% 11, lub 1,5I" - méwi Ewa Mam-
3,4% carz Brand Manager marek PUR
349 i Somat. Dodaje, ze w handlu

’ nowoczesnym (supermarkety,
2,7% hipermarkety) PUR jest liderem
2,3% i ma najwyzszy wartosciowy
2.0% udziat w sprzedazy - okoto 40
2.0% %. ,W catej Polsce Pur ma silng

pozycje numer 2. Udziaty Pura
ciagle rosng i jestem przeko-
nana, ze ten trend sie nie zmieni” - méwi Ewa
Mamcarz.

W ofercie ptynéw PUR, znajduje sie 5 warian-
téw zapachowych, z czego dwa - PUR Balsam
z mineratami lub aloesem - majg tagodna dla
dioni formute. PUR Active Gel oferowany jest
w trzech zapachach: cytryny, jabtka i cytryny
z mieta, odpowiadajg na oczekiwania konsu-
mentéw od strony zapachu i koloru ptynu do
zmywania naczyn.

+W ciggu minionego roku lider rynku -INCO-VE-
RITAS S.A.- mimo silnych atakéw konkurentéw
utrzymat 39% udziatu w rynku wartos$ciowo.
Wynik ten zawdziecza strategii produktowej
Ludwika — wysoka jako$¢ za rozsadng cene. Ja-
kos¢ oznacza tu juz nie tylko podnoszenie pa-

rametrow myjacych, ale takze unowoczesnianie
receptur, wprowadzanie nowych wariantéw
zapachowych i nowych funkcji ochronnych dla
skory, ktére sa wazne szczegodlnie dla mtod-
szych konsumentéw” - méwi Michat Dworak
Dyrektor Marketingu i Rozwoju INCO-VERITAS
S.A. GChG.

Silnym atutem, oferowanego przez ta firme pty-
nu - Ludwika, jest zaufanie do marki wypraco-
wane przez dziesieciolecia. Dzieki niemu uzywa
go 57% konsumentéw (zrédto: SMG/KRC gru-
dzien 2007r.).

Najwiekszym zainteresowaniem cieszy sie Lu-
dwik mietowy, cho¢ wariant cytrynowy i bal-
sam aloesowy zyskuja na znaczeniu. ,Nasza
najswiezsza nowos¢ to wprowadzony do sprze-
dazy w maju 2008r. szésty juz wariant Ludwika
- balsam rumiankowy, stworzony w oparciu
o badania konsumenckie i precyzyjnie dosto-
sowany do oczekiwan uzytkownikdéw” - mowi
Michat Dworak.

,Widocznym trendem na rynku ptynéw do my-
cia naczyn jest wzrost zainteresowania marko-
wymi produktami. Polscy konsumenci chetnie
sugeruja sie reklama kupujac drozsze ptyny do
naczyn. Za znany produkt klienci sa gotowi za-
ptaci¢ wyzsza cene. | to do tych konsumentéw
skierowana jest szeroka oferta drogich, marko-
wych ptynéw, ktéra z roku na rok sie powieksza”
- méwi Katarzyna Zmitrowicz TZMO Sniadecki
Spzo.o. .

Caty rynek dynamicznie sie rozwija i caty czas
jest na nim miejsce na nowe produkty.

Anna Sylwiak

-
A
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Kategorie produktow

Kosmetyki

do pielegnacji twarzy

W zwiazku z rosnaca wiedza konsumentek na temat
kosmetykow oraz bardziej Swiadoma pielegnacja twarzy, rynek
kremow i produktow oczyszczajacych staje sie coraz bardziej
konkurencyjny, a firmy kosmetyczne przescigajq sie w produkgji
kosmetykow ,inteligentnych’, oferujacych, dodatkowe korzysci”
i natychmiastowe rezultaty oraz zaspokajajacych coraz bardziej
wysublimowane wymagania konsumentek.

ynek kosmetykéw do pielegnacji twarzy

stanowi najwiekszg cze$¢ kategorii ko-

smetykéw pielegnacyjnych. W okresie

maj 2007 - kwiecien 2008, kategoria ta
osiagneta sprzedaz ilosciowa na poziomie 165
min sztuk (zrédto: MEMRB). Segment od kilku
lat wykazuje tendencje wzrostowa, w pierwszej
potowie 2008 nastgpit wzrost o 13% w ujeciu
wartosciowym oraz 9% w ujeciu ilosciowym
(w litrach), w stosunku do analogicznego okre-
su roku ubiegtego (Zzrodto: MEMRB).

JTaki wzrost wynika z jed-
nej strony ze zmiany stylu
zycia i nowych potrzeb:
stres, czynniki $rodowiska
(zanieczyszczenia, pro-
mienie UV, wolne rodniki),
ktére moga negatywnie
wptywac na skére, a z dru-
giej strony polskie konsu-
mentki coraz wieksza wage
przyktadaja do swojego
wygladu. Rosnie poziom ich edukacji, wiedza
czego potrzebuje skéra oraz jakich kosmety-
kéw powinny uzywac aby zapewni¢ skérze do-
bry wyglad. Wymienione czynniki wptywaja na
wzrost wydatkéw na kosmetyki pielegnacyjne”
- Marta Broniewicz, Group Brand Manager Gru-
py Kolastyna.

Kosmetyki do pielegnacji twarzy to najwieksza
kategoria chemiczna w Polsce. Jest to segment
bardzo zréznicowany, ktéry miesci w sobie
szereg roznorodnych produktéw. Najwiekszy
udziat, w segmencie tym, bo az 30% maja
kremy do twarzy, za$ na drugim oraz trzecim
miejscu plasujg sie mleczka i toniki, z udzia-
fem rynkowym stanowigcym po 19% (Raport
marketingowy na temat kosmetykéw w latach
2006-2007 - wyd. 2008). Pozostate kategorie
kosmetykéw ksztattuja sie na poziomie od 5%
(kosmetyki do mycia twarzy) do 1,5% (peeling).
»Najwiekszy udziat majg kremy marek nalezace
do koncernu L'Oreal, a takze Laboratorium Dr
Irena Eris (Magazyn Kosmetyki 03/2008). Na
rynku polskim bardzo silne s réwniez masowe
marki lokalne, ktérych pozycja umacnia sie
z roku na rok. Naleza do nich przede wszystkim
marki: Avon, Ziaja, Eris, Nivea oraz Oriflame”
- moéwi Joanna Konieczna z firmy Pollena-Ewa.

HURT & DETAL [

,Rynek kosmetykéw do
pielegnacji twarzy to jeden &
z najwiekszych i najbar-
dziej dynamicznie rozwi-
jajacych sie segmentéw
kosmetycznych. Segment
ten stale rosnie, zwtaszcza
pod wzgledem wartoscio-
wego udziatu w sprzedazy.
Dynamiczne zmiany maja
miejsce takze w obrebie
tego segmentu. Trzeba pamieta¢, ze obejmuje
nie tylko takie grupy produktéw: jak kosmetyki
do pielegnacji twarzy (kremy do twarzy, kremy
pod oczy, maseczki), ale réwniez kosmetyki
do oczyszczania skéry twarzy oraz kosmetyki
dla mtodej skéry (antytradzikowe). Nowg silng
podkategorig staty sie w ostatnim czasie kremy
przeciwzmarszczkowe” - méwi Marzena Kali-
nowska, Dyrektor Handlowy i Marketingu Bie-
lenda Kosmetyki Naturalne.

Jak podkresla Joanna Kowalczuk, Kierownik
Dziatu Marketingu firmy Ziaja, firma obserwu-
je ciagly wzrost zainteresowania preparatami
podstawowymi (toniki, mleczka, kremy). Jed-
noczesnie coraz wiecej Klientéw poszukuje
produktéw uzupetniajacych podstawowa pie-
legnacje: maseczek, peelingéw, serum. Oferty
firm kosmetycznych sa rozszerzane o kosme-
tyki przeznaczone do konkretnych potrzeb, ta-
kich jak wiek, rodzaj cery, jej problemy.

Polki wiedza czego chca

Rozmowy z konsumentkami, badania, warsztaty
edukacyjne i konsultacje, pokazuja, iz z kazdym
rokiem, stopniowo wzrasta Swiadomos¢ konsu-
mentek i coraz wiecej Polek zauwaza potrzebe
stosowania regularnej pielegnacji cery. Obser-
wujac rynki zagraniczne, gtéwnie Europy Za-
chodniej, widzimy, ze cho¢ Polska jest rynkiem
dojrzatym, to wciaz jeszcze nienasyconym.

Od lat niezmiennie wiekszo$¢ parh w kosmety-
kach do pielegnacji cery szuka przede wszyst-
kim wtasciwosci nawilzajacych. Natomiast pro-
blem walki z oznakami starzenia sie skory jest
niezwykle wazny dla dojrzatych konsumentek.
Jak pokazujg wyniki badan przeprowadzonych

przez niezalezny Instytut Badawczy Synovate
Polska na zlecenie marki OLAY, az 82% prze-
badanych kobiet w wieku 30 - 64 lata, pragnie
wyglada¢ mtodziej, a 60% Polek obawia sie
efektéw starzenia skory. Dlatego tez, Polki majg
coraz wieksze oczekiwania wobec produktéow
do codziennej pielegnacji cery.

Zawrotne tempo zycia oraz potrzeba maksy-
malnego wykorzystania kazdej minuty spra-
wiaja, ze kobiety wcigz poszukujg sposobow
na osiagniecie optymalnych efektéw piele-
gnacyjnych w jak najkrotszym czasie. Pragna
zatem skutecznych rozwiazan, ktére mozna
zastosowad w zaciszu wiasnego domu. Dlatego
tez oczekiwania wobec branzy kosmetycznej sa
coraz wieksze, a na rynku z kazdym rokiem po-
jawia coraz wiecej produktéw przeznaczonych
do codziennej pielegnacji cery.

Coraz wiecej pan dostrzega potrzebe stosowa-
nia regularnej pielegnacji. Cho¢ wiekszos¢
Z nich przywiazuje najwieksza uwage do wybo-
ru odpowiedniego kremu, to jedynie 57% Polek
uzywa tego typu produktéw.

W odpowiedzi na codzienne potrzeby kobiet
wcigz poszerzamy asortyment marki OLAY
w Polsce, starajac sie zapewni¢ im szerokie
spektrum produktéw do kompleksowej piele-
gnacji skéry twarzy” — méwi Justyna Rymkie-
wicz, PR Manager, Procter and Gamble Prestige
Products.

Wcigz najwiekszym zainteresowaniem kon-
sumentek cieszg sie kremy nawilzajace, acz-
kolwiek coraz wiecej kobiet poszukuje takze
produktéw, ktérych dziatanie ukierunkowane
jest na redukcje pierwszych zmarszczek i linii
mimicznych. Niestety stosowanie produktéow
oczyszczajacych oraz kosmetykdéw specjali-
stycznych weciaz nalezy do rzadkosci. Az 47%
Polek nie uzywa produktéw przeznaczonych
do pielegnacji delikatnej skory wokét oczu, na-
tomiast tylko 37% pan korzysta z produktéw
oczyszczajacych.

~Konsumentki oczekuja przede wszystkim in-
tensywnego i dlugotrwatego nawilzenia
(w naszej ofercie potrzeby te zaspokajajg pro-
dukty serii City Line Laboratorium Kolastyna,



Aqua Therapy Miraculum), odzywienia skory
(seria Rajska Oliwka Laboratorium Kolasty-
na), oraz kompleksowego dziatania przeciw-
zmarszczkowego lub opdzniajacego proces
starzenia sie skory (Extra Lift Laboratorium Ko-
lastyna, Geneza Mtodosci Miraculum, Lift Line
Miraculum)” — méwi Marta Broniewicz. Doda-
je, ze obok kreméw, dynamicznie rozwija sie
kategoria preparatéw do demakijazu, ktorych
uzywanie stanowi wstep do zabiegéw piele-
gnacyjnych — obecnie az 96% kobiet uzywa
preparatéw do oczyszczania twarzy.
Podstawowym produktem oczyszczajacym jest
emulsja lub mleczko do demakijazu stosowane
wieczorem, uzupetnieniem procesu oczyszcza-
nia - tonik, ktéremu oprécz oczyszczajacych,
przypisuje sie dodatkowo wiasciwosci odswie-
zajace. Tu gtéwnym oczekiwaniem jest dogteb-
ne oczyszczenie cery, natomiast coraz wiecej
kobiet zwraca uwage na fakt posiadania przez
produkty do demakijazu rowniez wiasciwosci
pielegnacyjnych.

,Pod marka Miraculum, wprowadzilismy serie
Pure Pleasure, ktérej produkty dodatkowo za-
wieraja tagodzace i pielegnacyjne skfadniki ak-
tywne, m.in. alantoing, d-panthenol, ekstrakt
z r6zy” - méwi Marta Broniewicz.

Coraz wiecej kobiet uzywa réwniez maseczek
i peelingdw, ktére sg uzupetnieniem codzien-
nej pielegnacji twarzy i wspomagaja dziatanie
podstawowych kosmetykéw. Klientki oczekuja
przede wszystkim intensywnego dziatania oraz
natychmiastowej poprawy kondycji skory.

Przy wyborze kosmetykéw do pielegnacji twa-
rzy, konsumentki stawiaja na wygodne
i skuteczne rozwigzania, dedykowane dla kon-
kretnego rodzaju cery (wrazliwa, naczynkowa,
zmeczona itd.), z okreslonymi sktadnikami ak-
tywnymi. Niebagatelna role odgrywajg réwniez
opakowania produktow, ktére powinny by¢
jednoczesnie funkcjonalne i eleganckie.
,Bardzo dobrym rozwiazaniem jest oferowanie
klientom zestawdéw pielegnacyjnych lub pro-
duktow taczonych (np.: duosaszetki z peelen-
giem i maseczka). Utatwia sie w ten sposob
dobo6r odpowiedniej gamy kosmetykow
i zacheca do wyprébowania produktéw, kto-
rych wczesdniej sie nie uzywato” - méwi Matgo-
rzata Nawrockia zTZMO S.A.

,Pollena-Ewa wprowadzita do swojej oferty
4 maseczki podane w formie duosaszeteki: pe-
eling + maseczka, stanowiace idealny zestaw
do pielegnacji cery. Maseczka intensywnie na-
wilzajaca, Maseczka relaksujgca SOS, Maseczka
gteboko oczyszczajaca oraz Maseczka odzyw-
cza” méwi Joanna Konieczna, Specjalista ds.
Marketingu, Pollena-Ewa.

Natomiast firma Ziaja, na poczatku wrze-
$nia wprowadzita serie dermokosmetykéw ziaja
med, skierowang wytacznie na rynek apteczny.
W sktad ziaja med wchodzi 6 kuracji o dzia-
taniu profilaktycznym, ukierunkowanych na
potrzeby skoér trudnych, problemowych.Inna
nowoscia w ofercie firmy Ziaja jest seria sopot
spa- receptura mtodosci - nowoczesna linia ko-
smetykdéw do pielegnacji cery 30+, pomagajaca
na dtuzej zatrzymac¢ mtodos¢ skory.

Kategorie produktow

Nie tylko dla Pan

Polki dokonujac wyboru danego produktu,
coraz czesciej kieruja sie zdaniem specjalisty
(kosmetyczka) oraz zaufanej osoby w postaci
przyjaciotki. Sugeruja sie takze rekomendacja
ze strony oséb znanych i powszechnie lubia-
nych.

Rynek kosmetykow do pielegnacji twarzy cha-
rakteryzuje sie ogromna liczba marek miedzy-
narodowych i lokalnych, oferujacych coraz bar-
dziej specjalistyczne produkty adresowane do
réznych typéw i potrzeb skory.

,Generalnie polski rynek kosmetykéw do piele-
gnacji twarzy jest szalenie trudny, konkurencja
bardzo duza, a jednak nadal pojawiajg sie nowe
firmy. Miedzynarodowe koncerny o silnych
markach coraz czesciej obnizaja swoje ceny, by
nie straci¢ udziatéw w rynku, na ktérym bardzo
duza popularnoscia, uznaniem i zaufaniem cie-
sza sie polskie marki kosmetyczne” - méwi Jo-
anna Konieczna.

Chcac zakupi¢ kosmetyk do pielegnacji twarzy,
konsumenci sugeruja sie najczesciej cena. Ist-
nieje jednak spora grupa klientek, dla ktérych
najistotniejszym wyznacznikiem jest marka
i producent.

Zdaniem Joanny Kowalczuk, najwazniejsza jest
relacja jakosci do ceny. Jednak przy tak duzej
konkurencji w tym segmencie niezwykle wazny
jest rowniez rodzaj opakowania, sposéb apli-
kacji, ale takze przywiazanie do danej serii ko-

smetycznej. Klienci sg coraz bardziej Swiadomi

SBARW

REKLAMA

LABORATORIUM

Barwa Spotka z o.0. ul. T. Szafrana 11, 30-363 Krakow
tel.:(012) 662 38 38; fax: (012) 637 08 06;

marketing@barwa.com.pl www.barwa.com.pl



Kategorie produktéow

swoich potrzeb, starannie dobieraja preparaty
pielegnacyjne, poszukuja najlepszych dla siebie
rozwiazan i stawiajg coraz wieksze wymagania,

ktérym firmy kosmetyczne starajg sie sprostac”

- moéwi przedstawicielka firmy Ziaja.

Jak wynika z badan, na zachowanie konsu-
mentéw ogromny wptyw ma reklama i dlatego
bardzo chetnie siegajg po kosmetyki bedace
w danym okresie ,na fali”. Dla nich sg w stanie
zrezygnowac z produktow, ktérych zwykle uzy-
wali, i z ktérych byli bardzo zadowoleni.

,Cho¢ Polacy nie wydaja jeszcze tyle na kosme-
tyki, co Whosi, Francuzi, czy Niemcy, to mozna

Kategoria/ Segment

Kosmetyki do pielegnaciji twarzy
Kremy do twarzy dla kobiet
Produkty do oczyszczania twarzy dla
kobiet

Kosmetyki przeciwtrgdzikowe
Kosmetyki do pielegnacji twarzy dla
mezczyzn

Kategoria/ Segment

Kremy do twarzy dla kobiet
Kremy przeciwzmarszczkowe
Kremy/zele pod oczy

Kremy nawilzajgce

Maseczki

Kremy odzywcze

Kremy do specjalnej pielegnacji
Kremy regenerujgce oraz kremy na
noc

Kategoria/ Segment

jednak zauwazy¢ duzy wzrost sprzedazy. Jest
to zwiazane nie tylko z poprawa warunkow fi-
nansowych, ale rowniez ze wzrostem ogdlnej
wiedzy na temat dziatania oferowanych pro-
duktéw” - dodaje Matgorzata Nawrockia
zTZMOS.A.

»~Zmasowana komunikacja podsyca réwniez
zainteresowanie nowos$ciami, utrwala
marki w $wiadomosci i buduje zaufanie do
nich. Klienci ulegaja reklamie, ale takze surowo
oceniaja i testuja kosmetyki. Ogromne znacze-
nie ma zatem autentyczna jakos¢ kosmetykdw
- skutecznos¢ i bezpieczenstwo stosowania” -
dodaje Marzena Kalinowska z Bielendy.

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000

L/
udziaty ilosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Wrzesien’06-  Wrzesien’07-
Sierpien’07 Sierpien’08
6 162,0 7109,6 154
29,9 29,5 -0/4
50,7 51,6 0,9
18,9 18,2 -0,7
0,5 0,7 02

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000

L/
udziaty ilosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Wrzesien’06-  Wrzesien’07-
Sierpien’07 Sierpien’08
1842,2 2097,6 13,9
33,0 350 20
178 1,6 '0,2
31,0 30,0 -1,0
10,0 99 -0,1
16,6 15,8 -0,8
2,2 2,2 01
55 55 00

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000

Wrzesien’06-

W tzw. kosmetyce biatej drzemie ogromny po-
tencjat. Jej duzy obszar pozostaje ciggle nie-
wykorzystany. Przyktadem tego sg produkty
do pielegnacji meskiej. Panowie coraz chetniej
stosuja kremy do twarzy i pod oczy, ale nadal
nie doréwnujg w tym paniom. Sg oni wielkim
wyzwaniem dla producentéw kosmetykow, bo
oprécz stworzenia odpowiedniego produktu,
trzeba jeszcze przekona¢ pandéw do ich uzywa-
nia.

Anna Sylwiak

nielsen

Wartosc Sprzedazy w 1000
PLN /

udziaty wartosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Wrzesien’06-  Wrzesien’07-
Sierpien’07 Sierpien’08
857694,9 1023921,8 19,4
64,5 65,0 0,5
20,7 20,7 -0,1
13,4 12,6 -0,9
1,3 1,8 0,5

Wartos¢ Sprzedazy w 1000
PLN /

udziaty wartosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Wrzesien’06-  Wrzesien’07-
Sierpien’07 Sierpien’08

553 636,7 665 551,5 20,2

48,5 51,7 31

37 7 3,2 '0, 5

22,1 20,0 -2,1

7,9 7,6 -0,3

9,0 85 -04

3,0 3,0 00

5,9 6,0 0,1

Wartosc Sprzedazy w 1000
PLN /
udziaty wartosciowe

Wrzesien’07-

Sierpien’07 Sierpien’08

Produkty do oczyszczania twarzy
dla kobiet

Chusteczki oczyszczajgce
Kosmetyki do demakijazu
Kosmetyki do mycia twarzy
Mleczka

Peelingi

Toniki

HURT & DETAL JG

L/ .
udziaty ilosciowe Zmiana
(% 1 p%)
Wrzesien’06-  Wrzesien’07-
Sierpien’07 Sierpien’08
3122,8 36699 17,5
11,0 13,7 2,7
7,6 92 1,6
10,7 10,7 0,0
36,8 35,3 -1,5
3,3 33 00
30,7 27,8 -2,9

177 929,6 211 458,0 18,8
7,3 84 1,1

10,5 12,3 1,8

16,1 15,7 -0,4

32,4 31,8 -0,6

7,7 74 -0,3

26,0 24,4 -1,6



Kategorie produktow

Wartos¢ Sprzedazy w 1000
PLN /
udziaty wartosciowe

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000

L/

udziaty ilosciowe Zmiana

(% 1 p%)

Zmiana

(% 1 p%)

Wrzesien’07-
Sierpien’08

Kategoria/ Segment

Wrzesien’07-
Sierpien’08

Wrzesie’06-
Sierpien’07

Wrzesien’06-
Sierpien’07

Kosmetyki przeciwtradzikowe 1164,6 1292,3 11,0 115 305,1 128 795,2 11,7
Kosmetyki do mycia twarzy 48,6 48,6 0,0 38,5 37,3 -1,2
Toniki 33,7 339 02 20,8 20,3 -0,5
Kosmetyki do pielegnacji twarzy 9,6 9,2 -04 25,0 24,7 -0,4
Maseczki 2,9 33 04 6,4 7,1 08
Plastry oczyszczajgce 0,0 0,17 00 0,1 06 05
Korektory 0,3 04 01 4,1 4,7 0,5
Chusteczki oczyszczajgce 1,4 1,3 -0,1 0,8 1,4 06
Balsamy 1,9 1,2 -0,7 1,5 0,9 -0,6
Peelingi 1,1 1,5 04 1,9 2,3 04
Inne 0,4 0,5 00 0,9 0,8 -0,1

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000
L/
udziaty ilosciowe

Wartosc Sprzedazy w 1000
PLN /

udziaty wartosciowe Zmiana

(% 1 p%)

Zmiana

(% 1 p%)

Wrzesien’07-
Sierpien’08

Kategoria/ Segment

Wrzesien’07-
Sierpien’08

Wrzesieni’06-
Sierpien’07

Wrzesieni’06-
Sierpien’07

Kosmetyki do pielegnacji twarzy dla

mezezyzn 32,4 49,8 53,9 10 823,5 18 117,2 67,4
Kosmetyki do mycia twarzy 31,7 32,4 0,6 12,4 12,7 04
Peelingi 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00
Kremy przeciwzmarszczkowe 6,3 10,2 3,9 8,7 20,5 11,8
Kremy/zele pod oczy 1,2 1,0 -0,1 4,9 54 05
Kremy nawilZzajgce 42,3 37,1 -53 40,0 30,5 -9,4
Maseczki 0,2 0,1 -0,1 0,2 0,1 -0,1
Kremy odzywcze 3,1 2,8 -04 3,0 2,3 -06
Kremy do specjalnej pielegnacji 0,1 0,0 0,0 0,2 0,0 -0,2
Kremy regenerujgce oraz kremy na noc 15,1 16,56 1,4 30,7 284 -2,3
Peelingi 0,0 0,0 00 0,0 0,0 00

Katarzyna Chwaja
Ekspert

" Bielenda
Kosmetyki Naturalne

atem czesto zapominamy o prawidtowej

pielegnacji skéry - podczas urlopu, waka-

¢ji, czy rodzinnego weekendu nie zwraca-

my uwagi na koniecznos¢ jej szczegdlnej
ochrony. Dtugie przebywanie na swiezym po-
wietrzu oznacza intensywny kontakt z promie-
niami stonecznymi, ktére moga uszkadzac ba-
riere hydrolipidowa naszej skéry. Powoduje to
zmniejszenie ilosci wody w warstwie rogowe;j
naskérka, zaktdca proces keratynizacji i wzma-
ga melanogeneze. Cera staje sie sucha, szorst-
ka, traci elastycznos¢, pojawia sie na niej sia-
teczka drobnych zmarszczek oraz uwidaczniaja
sie przebarwienia. W tej sytuacji, warunkiem

przywrdcenia swiezosci i jedrnosci naszej sko-
ry oraz zatrzymania niekorzystnych zmian jest
rozpoczecie programu pielegnacyjnego, ktéry
wzmocni kondycje i odnowi nasza skére oraz
przywrdci jej blask sprzed lata.

Zabiegi regeneracyjne nalezy rozpocza¢ od
oczyszczenia i ztuszczania martwego naskérka.
Pozwoli to na wygtadzenie skéry, wyréwna-
nie jej kolorytu, oraz utatwi szybsze i gtebsze
wchtanianie skfadnikéw aktywnych. Doskona-
tym produktem do codziennej pielegnacji jest
organiczny kremowy peeling do twarzy i cia-
ta z serii Bio Plantacja Bawetna firmy Bielenda
- pozostawia on skoére idealnie oczyszczonga,
miekka i jedwabiscie gtadka. Z tej samej serii
polecam réwniez organiczny krem, faczacy
w sobie nawilzajace, odzywiajace i zmiekczaja-
ce wiasciwosci bawetny, ktéry nie tylko odpo-
wiednio nawilzy, ale réwniez optymalnie na-
ttusci i zabezpieczy nasza skore. Warto réwniez
przynajmniej dwa razy w tygodniu natozy¢ na
spragniong wody skére twarzy, szyi i dekoltu
maseczke roslinng z aloesem w postaci btyska-
wicznie wchtaniajacego sie zelu, ktéry skutecz-
nie ztagodzi podraznienia i przyniesie natych-

Pielegnacja skory po lecie

miastowa ulge. Tutaj sprawdzi sie kremowy zel
Bielendy z serii Bio Plantacja Aloes.

Szczegdlnej troski potrzebuje skéra pod oczami
— jest ona niemal zupetnie pozbawiona gruczo-
téw tojowych dlatego wysusza sie najbardziej.
Uzupetnienie deficytu wody, wygtadzenie i roz-
Swietlenie pozwoli uzyska¢ Roslinny krem pod
oczy z serii Bio Plantacja Aloes.

Do czestych probleméw kosmetycznych po
powrocie z wakacji naleza postoneczne prze-
barwienia. W ich zwalczaniu na pewno pomoga
Swiezo wyciskane soki z cytryny, grejpfruta, czy
ogorka. Pomocny okaze sie réwniez krem na
dzien z serii Bielenda Q10, a jezeli przebarwie-
nia umiejscowione sa w gtebszych warstwach
naskérka niezbedna moze okaza¢ sie wizyta
w gabinecie kosmetycznym — pomoga wow-
czas zabiegi ztuszczajgce z uzyciem kwaséw lub
mikrodermabrazja. Najlepsza jednak metoda
do walki z przebarwieniami jest profilaktyka,
czyli ochrona przed promieniowaniem stonecz-
nym z uzyciem kosmetykéw z filtrami o wyso-
kim wspotczynniku ich pochtaniania.

SEI HURT & DETAL



Fiat Scudo

Fiat Scudo otrzymat tytut ,International Van of the Year 2008" - zdoby-
wajac 108 punktéw na 140 mozliwych - przyznanych przez jury z 20
krajéw europejskich, ztozone z dziennikarzy specjalizujgcych sie w sek-
torze samochodoéw dostawczych.

Scudo, stworzony w kooperacji przemystowej pomiedzy FIAT i PSA, pro-
dukowany w francuskim zakfadzie SEVEL Nord (Valenciennes), zostat za-
projektowany tak, aby sprosta¢ wspoétczesnym, europejskim wymogom
dotyczacym transportu miejskiego towaréw, jak i miedzy miastami. We-
dtug zapewnien producenta, Scudo taczy osiagi, zwrotnosc i komfort
samochodu osobowego ze zdolnoscia zatadunkowa, oraz z niezawod-
noscia i efektywnoscig - typowymi dla samochodu dostawczego.

Postanowilismy zatem sprawdzi¢, jak zachowuje sie Fiat Scudo na dro-
dze i czy zapewnienia producenta, znajdg odzwierciedlenie w przepro-
wadzonym tescie redakcyjnym. A oto nasze spostrzezenia.

Podchodzac pierwszy raz do ponad 5 metrowego (dtugos¢: 5.135 cm,
szerokos¢: 1.895 cm) Fiata Scudo ,Panorama’, ma sie wrazenie, ze poru-
szanie sie po drodze tym pojazdem, wymaga od kierujacego szczegdl-
nych umiejetnosci. Po przejechaniu jednak juz kilkuset metréw, czujemy
sie jakby$my prowadzili wygodny samochéd osobowy. O gabarytach
przypominamy sobie tylko wtedy, jak spogladamy do tytu - na dwa rze-
dy wygodnych foteli. Jazda najmocniejsza - wyposazong w 6-stopniowg
skrzynie biegéw jednostka (140 Multijet Power) o pojemnosci 2 litréw
i mocy 136 KM oraz maksymalnym momentem obrotowym na pozio-
mie 320 Nm - dostarcza wiele emocji. Jadac zaréwno na trasie, jak i po
miescie, nie mieliémy zadnych probleméw z wyprzedzaniem innych sa-
mochodéw, a pojazd bardzo dobrze trzymat sie drogi. Praca silnika jest
rébwnomierna, a poziom hatasu pozytywnie zaskakuje. Pozycja kieruja-
cego podczas jazdy jest bardzo wygodna i umozliwia dtuga jazde, bez
koniecznosci zaktadania - modnych 20 lat temu ,koralikéw”. Co wazne,
wysokos¢ pojazdu - 1.980 cm - gwarantuje mozliwos¢ wjazdu na par-
king podziemny, kazdego centrum handlowego w Polsce.

Fiatem Scudo moze bardzo wygodnie podrézowac 8 oséb (z kierow-
c3), a osoby prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg - dzieki sktadanym
fotelom - moga spokojnie przewozi¢ nim towary, nawet te o duzych
gabarytach. Testowany Scudo posiadat bardzo bogate wyposazenie
(m.in. klimatyzacja, ABS, system audio, centralny zamek), co dodatkowo
podkresla stusznos$¢ wydania blisko 84 tys. zt netto. Testujac Fiata Scudo
pokonalismy ponad 600 km, w cyklu mieszanym. Srednie zuzycie pali-
wa wyniosto 8,51/100 km.
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Importer: Gourmet Foods
www.dilmah.pl

Nowe herbaty Dilmah

BERRY SENSATION wyjatkowo owocowa...

Wysoko uprawiana, lekka, czarna herbata cejloriska w petnej harmonii kompozycji z kawatkami
truskawek, malin i jagéd daje napar jasny w barwie, delikatny w smaku - idealny zaréwno na
goraco, jak tez w wysokiej szklance wypetnionej lodem jako herbata mrozona.

LIVELY LIME AND ORANGE wyjatkowo intensywna...

Wysoko uprawiana cejloriska czarna herbata Pekoe (duzy lis¢) daje jasnoztoty napar o egzotycz-
nym charakterze. Aromaty orzezwiajacej cytryny i kwaskowatej limonki

zrébwnowazone lekkim charakterem herbaty oraz stodka nuta pomaranczowa - kompozycja
idealna na klasyczny Afternoon Tea, tradycyjny podwieczorek lub do przygotowania naturalnej
herbaty mrozone;j.

PEPPERMINT AND ENGLISH TOFFEE wyjatkowo zmystowa...

Czarna herbata cejloriska w potaczeniu z petna, kremowa w charakterze nutg angielskiego toffi,
o zywej konncéwce mietowej, daje napar dobrze zbudowany i zmystowy. Cena ok. 9 zt.

J

Kalendarz Dilmah 2009 Importer: Gourmet Foods
www.dilmah.pl

Kalendarz Dilmah 2009 to tradycyjny kalendarz z odrywang kartka na kazdy dzien
tygodnia, z zaznaczonymi najwazniejszymi $wietami, imieninami, wschodem i za-
chodem stonca. Na odwrocie kazdej kartki znajduje sie to, na co wszyscy mitosnicy
tego typu kalendarzy czekaja - ciekawe informacje, porady, anegdoty, rysunki...

Tematyka kalendarza Dilmah jest zréznicowana - poza tekstami o herbacie, znajduja
sie tam wypowiedzi Marka Kondrata o winie, Piotra Adamczewskiego o kuchni oraz
redagowane przez Marka Przybylika informacje o wydarzeniach historycznych. Ca-
tos¢ urozmaicaja zabawne i madre jednoczesnie rysunki Zbigniewa Jujki.
Kalendarz otrzyma¢ mozna w sklepach przy zakupie herbat Dilmah, w ramach
trwajacych w pazdzierniku Dni Herbaty Dilmah.

J

REKLAMA

www.vwuzytkowe.pl
Infolinia: 0 801 200 600 (oplata jak za jednostke taryfikacyjna potaczenia lokalnego)

Takie

autla

za takqg

Caddy. Transporter. Crafter.

Ka’endarz Di’mah 2009 Sprawdz nowe cenniki.

kup herbate Dilmahi zdobgdz go!

Samochody

W kalendarzu ciekawostki o herbacie i winie, przepisy kulinarne,
Uzytkowe

'y, rysunki satyryczne, anegdoty i wazne wydarzenia.

Autoryzowany dealer VW Auto Viva
Warszawa, ul. Potczyrska 118a, tel. O 22 532 24 20, vwu@autovivawaw.pl




Dystrybutor: HELIO S.A.
www.helio.com

Suszone owoce Helio®

Marka Helio® wprowadzita na rynek mieszanke owocéw suszonych w 400 gramowym opakowaniu. Zawarto$¢ pot-
przezroczystej i mocno owocowej torebki — to mieszanka duzych, miesistych i miekkich owocéw. W sktad apetycznej
mieszanki suszonych owocéw bez pestek wchodza: sliwki kalifornijskie, gruszki, jabtka, morele, daktyle oraz brzo-
skwinie. Suszone owoce Helio® znajduja zastosowanie jako przekaska, dodatek do deseréw, musli, ciast, lodéw,
a takze do mies duszonych oraz niezwykle popularnego w Polsce kompotu z suszu.. Suszone owoce Helio® to pro-
dukt klasy Premium, wchodzacy w sktad serii Stoneczne Owoce HELIO ©, charakteryzujacej sie najwyzsza jakoscia,
smakiem i aromatem oferowanych produktéw. Mieszanka owocéw suszonych Helio Stoneczne Owoce® (400 g): ok.

10 zk
J

Producent: Grupa CEDC S.A
www.bols.pl

Na potkach sklepowych pojawita sie zupetnie nowa butelka kultowej wédki BOLS. Asymetryczny motyw na butelce przy-
pomina ksztattem Zagiel, a dobrze widoczny herb z data 1575 (data rozpoczecia produkgji alkoholi sygnowanych marka
BOLS) informuje o wielowiekowych tradycjach.

Woédka BOLS zmienia nie tylko wyglad zewnetrzny, ale réwniez swoja zawartosc. Pod koniec 2007 firma otworzyta naj-
nowoczesniejsza na $wiecie linie rektyfikacyjno-filtracyjna. Dodatkowo w celu otrzymania najwyzszej, jakosci produktu
finalnego, uruchomiono we wrzesniu filtry dyskowe z aktywnym weglem. Dzieki nim pochfaniane sg stabo usuwalne sub-
stancje, a czystos¢ wodki przewyzsza pieciokrotnie restrykcyjne normy Unii Europejskiej. Pojawieniu sie¢ nowej butelki
towarzyszy bedzie rewolucja na sklepowych pétkach.W punktach sprzedazy pojawig sie nowe wystawki pét-paletowe,
kartonowe stojaki, regaty dedykowane wodce BOLS zyskaja nowa szate graficzng, pojawig sie nowe listwy i zawieszki
cenowe. Gastronomie beda wspieraty dziatania promocyjne z udziatem pieknych hostess.

J

Nowa lina batonéw Producent: FC Solidarnosé¢
od Czekoladowej Solidarnosci www.solidarnosc.pl

Firma Cukiernicza Solidarno$¢ wprowadzita na rynek nowa linie batonéw. Batony o nazwach
Choco Merry, Choco Berry i Choco Cherry to trzy wyjatkowe kompozycje smakowe.

Choco Merry - subtelny smak sernika z nutka pomaranczy, podkreslony deserowg czeko-
lada

Choco Berry — smak $wiezych truskawek i kremowej Smietanki w czekoladzie

Choco Cherry — wyrafinowane potaczenie wisni i czekolady.

Opakowania charakteryzujg sie wyrazistosciag koloréw oraz nowoczesng szata graficzna.
Sugerowana cena: 85gr

)
Producent: CPP Torun Pacific
www.nestle.pl
NESTLE MUSLI APPLE & CINNAMON to przepyszne pofgczenie ptatkéw owsianych i pszennych, rodzynek,
jabtek oraz cynamonu.
Nowe Musli to az 27 % owocow oraz wszystkie zalety petnego ziarna oraz btonnika.
NESTLE MUSLI APPLE & CINNAMON to smaczny i sycacy sposob na $niadanie!
Gramatura: 320 g
J

Producent: Mokate
www.mokate.com.pl

Na rynku pojawit sie odnowiony - jeszcze bardziej Smietankowy i aksamitny zabielacz do kawy ,Carmen”
produkowany przez,Mokate". Dzieki zmienionej recepturze jest réwniez wydajniejszy. Otrzyma nowe opa-
kowanie - wyrézniajace produkt na pétce sposrdd konkurencji a takze nawiazujace do charakterystycznych
elementdw graficznych opakowan ,Mokate”.

-
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Nowe oblicze
Tyskiego

Tyskie wyznacza nowe
standardy szaty graficznej
i ksztattu etykiety, prezen-
tujac swoje nowe ,oblicze".
Dzieki pracy najlepszych
specjalistow z catego Swia-
ta w dziedzinie projekto-
wania i po blisko dwdch
latach ciezkiej pracy po-
wstata etykieta nie tylko
na miare lidera polskiego
rynku piwa ale i na miare
najwiekszych swiatowych
graczy. Co zmienito sie na
nowej etykiecie Tyskiego?

Zmiang, ktéra dostrzegalna
jestz dalekajestinnowacyj-
ny ksztalt etykiety; nadaje
on butelce wspdtczesny
charakter. Etykieta zblizona
ksztalttem do korony jest
nowoscig nie tylko wsréd
polskich, ale i swiatowych
piw.  Pierwszoplanowymi
elementami odswiezonej
etykiety Tyskiego sg nieod-
taczne dla marki elementy,
czyli: korona, szarfa i me-
dale - symbole te zostaly
odmtodzone, dzieki temu
sg teraz bardzo wyraziste
i wspotczesne.

REKLAMA

b TREANC
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Juz sq!

Wyjatkowo chrupiqce nowe wafle ryzowe WASA,
oferowane w trzech najpopularniejszych na rynku
odmianach: oryginalne z solq, naturalne bez soli
oraz z dodatkiem prazonej kukurydzy.

WASA FavoRice to wafle produkowane metodami rolnictwa
ekologicznego, z dbaloscig o wyeliminowanie sztucznych nawozdw,
pestycydow, sztucznych barwnikéw, polepszaczy czy konserwantow.

Fakt ten potwierdzony fest miedzynarodowym certyfikatem Organic Farming.
Ponadto sq to wafle bezglutenowe,

pelnoziarniste | - przede wszystkim - dochodowe. Y=k
Zamow juz dzis! @
www.wasa.pl

CEI HURT & DETAL



ETERNAL ,MASALA CHAI” - Herbata Importer: OSKAR INTERNATIONAL
lisciasta z egzotycznymi przyprawami TRADING, www.oscartea.com

Firma OSKAR, importer najwyzszej jakosci herbat z Cejlonu, Indii i Chin, rozszerzyta nowa, wyjatkowa serie li-
Sciastych herbat zielonych i czarnych z naturalnymi dodatkami egzotycznych owocéw i przypraw sygnowanych
wspolna nazwa ETERNAL.

ETERNAL,MASALA CHAI"to unikalne pofaczenie czarnej, lisciastej herbaty cejloniskiej oraz naturalnych, egzotycz-
nych przypraw: cynamonu, gozdzika, imbiru i kardamonu. Ta wyjatkowa, starannie dobrana kompozycja wysokiej
jakosci herbaty oraz dalekowschodnich przypraw gwarantuje niezapomniane doznania smakowe. Dodatkowym
atutem nowej herbaty jest atrakcyjna szata graficzna opakowania w ksztalcie ,piramidy” oraz oryginalne paczko-
wanie w kraju pochodzenia. Sugerowana cena detaliczna za opakowanie 50 g to ok. 8,00 zt

)
Producent: SM Miekpol
www.mlekpol.com.pl

Spétdzielnia Mleczarska ,MLEKPOL” wychodzac naprzeciw potrzebom swoich konsu-
mentéw, wprowadza na rynek nowe, innowacyjne, a przede wszystkim funkcjonalne
opakowanie $mietanek taciata 250 ml z praktycznym otwarciem ( korkiem ). Zasta-
pi ono dotychczas dostepne na rynku opakowanie 200 ml. Réwnocze$nie dokonano
zmiany w szacie graficznej w catym portfolio $mietanek taciata, dodajac im przej-
rzystosci i elegancji. Nowy design podkresla i uwypukla unikatowe walory smakowe
Smietanek taciata. Na szczegdlng uwage zastuguje $mietanka taciata 12 %, ktorej
brazowa kolorystyka opakowania zacheca do delektowania sie poranng kawg ze $mie-
tanka taciata.

-

Producent: LIMITO
www.limito.pl

Odkryj smak prawdziwego Norweskiego tososial Limito proponuje mrozone porcje z tososia.
Jest to doskonaty produkt dla wszystkich, ktorzy cenig sobie zdrowe odzywianie oraz tradycyjne
i tatwe w przygotowaniu positki. Wystarczy rozmrozi¢ porcje i usmazy¢ je na patelni lub
upiec w piekarniku. Jest to produkt doskonaty na swigteczny stét, jak i na sezon grillowy. Por-
cje z tososia wygladajg apetycznie i smakowicie prezentujg sie na talerzu, ale przede wszystkim
doskonale smakuja. Delikatna ryba o wielu wyjatkowych i cenionych wartosciach odzywczych
(Omega 3) to doskonaty pomyst na pyszny, petnowartosciowy obiad dla catej rodziny. Produkty
Limito s produkowane z najwyzszej jakosci tososia Norweskiego potawianego w krystalicznie
czystych wodach skandynawskich fiordéw. Steki s3 dostepne w sprzedazy w opakowaniach
2509 (2 szt. po 125 g).

J
Producent: TTI Poland Spétka z o.o0.

PINK ELEPHANT to marka, ktéra taczy humor z przyjemnoscia palenia. Elegancja i zabawa potaczone
z modnym, r6zowym designem to kluczowe cechy charakteryzujace te marke. W Paryzu, Amsterda-
mie, Barcelonie czy Krakowie papieros PINK ELEPHANT jest miedzynarodowa, waniliowg przyjemno-
$cig, wiec BE DIFFERENT BE PINK.

Opakowanie: 20 rézowych papieroséow.
Maksymalna cena detaliczna: 12,80

emona
)| =
| J
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J
Cremona odswieza swéj wizerunek AR B R A L S CC
www.maspex.pl

Cremona jest dostepna w sprzedazy w nowych, odswiezonych opakowaniach. Nowa szata graficzna opakowan
Cremony utrzymuje ten sam granatowo — ztoty kolor, do ktérego od lat przyzwyczaili sie konsumenci. Lepiej wy-
eksponowane zostato logo marki. Wizualizacja goracej i aromatycznej kawy w biatej, eleganckiej, z elementami
ztota, petnej klasy filizanki to zaproszenie do ceremonii picia kawy. Nowe opakowanie podkresla réwniez unikato-
wy walor produktu, jakim jest doskonata rozpuszczalno$¢ Cremony.

-
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Informacja handlowa

i CENTRAL EUROPE ;|| &
§ WINE & SPIRITS i

CHALLENGE

Wodka Czysta de Luxe po niecatym roku ohecnosci na rynku
jest juz trzecia najlepiej sprzedajaca sie wodka czysta w Polsce,
z iloSciowym udziatem rynkowym wynoszacym 5,2%.

5,2%

4,5%
3,9%
3,0%
2,4%

1,9% |

: 1,2% 1 i

oz‘y o's% 0,8‘1 l | 1
z B

11.2007 12.2007 1.2008 2.2008 3.2008 4.2008 5.2008 6.2008 7.2008 8.2008

Czysta de Luxe: udziat ilosciowy w rynku wodki (Zradto: Nielsen)

W tym czasie Czysta de Luxe otrzymata az pie¢ nagrod:

* Vodka Challenge Drinks International
e laur Hit Handlu 2008
e Central Europe Wine & Spirit Challenge 2008
o Ztoty Kielich Rynkow Alkoholowych
* International Taste & Quality Institute 2008 z Brukseli



Figarello

Producent: ZM FigAND
www.figand.com.pl

e Termostabilny produkt na bazie mleka i Smietanki zwierzecej, uzyskany z najwyzszej jakosci sktadnikow o wy-

razistym smaku i kolorze czekolady. Zastosowanie: piekarnictwo, cukiernictwo, catering:

- do nadziewania wyrobéw poddanych obrébce termicznej np. rogaliki, drozdzéweki, nalesniki,

- do wyrobdéw bez obrobki termicznej np. torty, rolady, pischinger.

Zalety: - gtadka kremowa konsystencja, obnizenie kosztéw produkgji, termostabilnos¢ w procesie wypieku,
szeroka gama zastosowan. Termin przydatnosci do spozycia 40 dni od daty produkcji w oryginalnym, zamknie-
tym opakowaniu. Opakowanie jednostkowe 0,900g, zbiorcze 6 szt. paleta 480 szt.

Warunki przechowywania od 2 st.C do 8 st.C. Cena detaliczna od 8,90 do 10,90 zt.

Gotowe dania Tastee Choice w portfelu
Wilbo S.A.

Producent: WILBO S.A.
www.wilbo.pl

Tastee Choice to seria gotowych dan opracowanych na bazie krewetek,
dostepnych w czterech wykwintnych smakach. Dania przygotowane sa
w porcjach ,dla dwojga” w oparciu o oryginalne azjatyckie i srodziem-
nomorskie receptury, ktére tworza niepowtarzalny nastréj egzotycz-
nych podrézy. Nie zawierajg konserwantéw i sztucznych barwinkéw,
a dobor sktadnikéw najwyzszej jakosci spetni oczekiwania najbardziej
wymagajacych klientéw. Przygotowanie dania zajmuje zaledwie 10
minut. Atrakcyjne opakowanie nie tylko zapewnia $wiezos¢ produktu,
lecz takze swoja oryginalnoscia zwraca uwage klientéw. Z dniem 1 lipca
Wilbo S.A. jest jedynym dystrybutorem Tastee Choice na terenie Polski
wypierajac jednoczesnie konkurencje. Cena ok. 15 zt/600g.

Producent: Podravka Polska Sp. z 0.0
www.podravka.pl

Do portfolio pomidorowego Podravka dotgczyty Pomidory cate bez skérki 400g.

Pyszne, aromatyczne pomidory dojrzate w storicu Potudnia, obralismy ze skérki i w catosci zamknelismy
w puszcze, dlatego mozna cieszy¢ sie ich smakiem przez caty rok.

Maja szerokie zastosowanie podobnie jak Swieze pomidory nadaja sie do zup, soséw, makaronéw, pizzy,
leczo, safatek, zapiekanek jak i wielu innych dan.
Sa wygodna alternatywa dla swiezych pomidoréw zaréwno w sezonie jak i poza nim.

Guylian - najstynniejsze belgijskie
czekoladki na swiecie

Dystrybutor: FP

www.guylian.pl
Guylian - jak co roku - przygotowat $wigteczna linie produktéw. Znaj-
dziemy w niej charakterystyczne dla marki Guylian, znane na catym
Swiecie pralinki w ksztatcie owocéw morza wyprodukowane z naj-
lepszej belgijskiej czekolady w eleganckich swiagtecznych opakowa-
niach. Do wyboru - klasyczne bombonierki ze $wigtecznym wzorem

lub bombonierki w formie prezentu z fatwa do odklejenia etykietg w
réznych gramaturach.

N

25 aromatycznych chwil
z Imperial Naturtea

Producent: ZAS-POL Sp. z o0.0.
www. zas-herbaty.com.pl

Firma ZAS-POL wprowadzita na rynek nowe opakowania ekologicznej herbaty Imperial Naturtea, zawie-

s rajgce 25 torebek herbaty. Imperial Naturtea - to produkt , do produkgji ktérego wykorzystano najwyz-
i szej jakosci herbaty pochodzace z ekologicznych plantacji Naturorganic, potozonych w regionie Assam.

= IMPER[4; Herbata IMPERIAL NATURTEA 25 szt. pakowana jest w specjalne dwukomorowe torebki, ktére zapew-
— " niaja swobodny przeptyw wody. Dzieki temu umozliwiajg uzyskanie naparu o najbardziej optymalnych

walorach smakowych. Opakowanie: 25 torebek. Cena detaliczna: ok. 3,50 zt. Na rynku dostepna jest réw-

niez herbata w opakowaniach zawierajacych 100, 50 torebek oraz 20 torebek pakowanych w kopertki.
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Czekolag Nadziewane

ul. W. Warneficzyka 14
30-520 Krakéw
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PODRAVHA Vegetggjsprezentuje na:Swieta!
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PODRAVHAS
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" Vegeta 500g et big

+ torba wielokrotnego uzytku
| gratis

druga torebka

za 50% ceny

Vegeta 39%

_ | Udziaty wartosciowe w rynku przypraw
pozostale 4 univl\\f:rsalgych w okresie VII-VIII 2008
6% \ _ é;-rfﬁ-'?konkurentl WO
\ M 24%

konkurent Ill
9% konkurent Il

12%

Z VVegeta smakuje lepiej!



